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Para quien creay es creacion.

Para quién siente la soledad en el ser,

y la nostalgia y la afioranza son un leguaje.
Para quien las soledades es invierno

y tienen un significado.

Para quien la soledad es el imperio

de la conciencia.
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Introduccién

Las empresas producen bienes que después venden en el mercado, los ingresos
obtenidos por la venta de de dichos bienes sirven para comprar insumos y asi repetir el
proceso de produccién. En dicho proceso se encierra un andlisis sobre la empresa,
competencia, el mercado y precios, y es sobre este Gltimo en el que se centra este
trabajo.

Las empresas venden sus productos a un precio en el mercado y las personas compran
estos bienes, de esta afirmacion se desprende la siguiente pregunta: ¢Qué es lo que
determina el precio?, o mejor dicho, ;Qué es lo que influye a una empresa vender un
producto a un cierto precio?

La(s) respuesta(s) al cuestionamiento anterior se dan sobre dos grandes visiones: la
vision ortodoxa, de la escuela neoclasica, y la vision heterodoxa, que si bien no es una
escuela propiamente es un conjunto de teorias que comparten muchos principios y que
se fundan en los planteamientos de Marx, Kalecki, Keynes, Kaldor, entre otros; cada
una con sus particularidades que las hacen completamente distintas. Las diferencias
entre ambas visiones es lo que llevo a la realizacion de un analisis comparativo de la
determinacion del precio entre los planteamientos de la escuela neoclasica y los
planteamientos no ortodoxos.

En ésta tesis se presentan analisis comparativo entre las tres teorias de la determinacion
de donde una de ellas es el de la escuela tradicional, la Teoria Neoclasica, y las otras
dos se encuentran dentro del planteamiento no ortodoxo, la primera se refiere a la
escuela neoclasica, el segundo es presentado por Kalecki en el afio 1934 y el segundo el
que presenta recientemente el profesor Frederic. Lee en el 2005, y son dos son
planteamientos de la escuela no ortodoxa. Ambas teorias no solo presentan
planteamientos distintos en la explicacion de como las empresas determinan el precio
sino que desarrollan una teoria de la empresa totalmente distinta a la de los conceptos
marginales de la primera. Los agentes econémicos no poseen informacion completa, no
buscan maximizar una funcion de utilidad, los factores de la produccion no son
sustitutos sino complementarios.

Las tres teorias sobre la determinacién del precio son estudiadas y comparadas para
determinar sus diferencias, si bien es cierto que solo se estd comparando cémo se

determina el precio, el planteamiento requiere ser observado desde los conceptos mas



fundamentales en la microeconomia como la empresa, los costos de la empresa, la
demanda asi como qué es lo que motiva a los agentes a la toma de sus dediciones.

En estd Tesis se afirma que las diferencias en la determinacion del precio estan en el
comportamiento racional de los agentes, es decir, bajo el principio optimizacion donde
el costo marginal es igual al ingreso marginal (CMg = IMg) de la Teoria Neocléasica,
mientras que para Kalecki los agentes tienen un comportamiento sencillo adaptativo y
Frederic Lee supone un comportamiento similar; la relacion entre el trabajo y capital
gue se presenta como una relacién de sustitucion entre ambos factores que lleva a la
determinacién de un equilibrio que tiene las caracteristicas de estabilidad, existencia y
unicidad para la Teoria Neoclasica, para Kalecki y Frederic Lee la relacion entre los
factores de la produccion se presentan como una relacion complementaria; y por ultimo
los rendimientos constantes en la funcién de produccién con decrecientes del factor
trabajo en el corto plazo para la teoria neoclésica y que implica costos crecientes,
mientras que Se presentan rendimientos constantes y crecientes con costos constantes y
constantes a la baja para Kalecki y Frederic S. Lee respectivamente.

Del anélisis de como se determina el precio en las tres teorias presentadas y las
diferencias que hay entre ellas, se pueden hacer varias comparaciones en situaciones de
mercado, precio, competencia, empleo y producto a nivel microeconémico. Por lo que
al final se hace una comparacion entre la visién del monopolio ortodoxa y la vision no

ortodoxa en la determinacidn del precio en el mismo mercado.



CAPITULO 1. TEORIA NEOCLASICA DE LA DETERMINACION DEL PRECIO.

En este capitulo esta dividido en cuatro partes en la primera parte se presenta la teoria
del consumidor de la cual se deriva la curva de la demanda con pendiente negativa y
que estd en funcion de los precios, en la segunda se expone la teoria del productor de
donde se deriva la curva de oferta con pendiente positiva y que también estd en funcion
de los precios, en la tercera parte se analiza el equilibrio parcial, y en la tltima parte se
exponen los factores que se encuentran presentes en la determinacion del precio para la

Teoria Neoclasica.

1.1 Teoria del consumidor.

Construir la teoria del consumidor es construir la teoria de la demanda. La teoria del
consumidor expresa la conducta de los individuos para hacer sus elecciones de
consumo, es decir, los consumidores eligen las mejores cosas que estdn a su alcance.
Los individuos hacen su eleccion de consumo basdndose en las preferencias y en la
utilidad (Varian Microeconomia Intermedia 2001).

La teoria del consumidor se construye sobre cuatro estructuras que son: conjunto de
consumo, el conjunto factible, la relaciéon de las preferencias y supuesto del
comportamiento. En estas estructuras se formaliza el comportamiento del consumidor,
que es también la teoria de la eleccion (Goeffrey A. Jehle y Philip J. Reny 2001).

Todo el conjunto de consumo, X, representa todas las alternativas o planes de consumo
que el consumidor puede concebir. Las alternativas de consumo estan compuestas por
diferentes bienes. Asi x=(x;,__Xn) representa las diferentes cantidades de los n bienes
que el consumidor agrupa como un plan de consumo.

La idea de un conjunto factible se refiere a todas las alternativas de los planes de
consumo que son considerados y que realmente pueden obtenerse dadas las
circunstancias del consumidor; es un subconjunto de todo el conjunto de consumo.

La relacion de las preferencias especifica los limites de las habilidades de los
consumidores frente a situaciones donde tiene que hacer elecciones, encierran los gustos
y preferencias que un individuo puede tener frente a los diferentes bienes.

El supuesto de comportamiento del consumidor muestra el como es que el individuo
hace su eleccion final, el consumidor busca identificar y seleccionar una alternativa

accesible que es la mas preferida en el aspecto de sus gustos personales.



Las preferencias

. . T
Las preferencias del consumidor son representadas por una relaciéon binaria, —,

. : , : - :
definida sobre todo el conjunto de consumo, asi que si tenemos que X; — Xz se dice que

x; es al menos tan buena como x;, para cierto consumidor. Las preferencias se basan en
tres axiomas sobre los cuales el consumidor hace sus elecciones de consumo. Por lo que

se dice que las preferencias son:

1. Completas. Paratoda x; y x; en X, puede existir X; > X; 0 Xp> Xj.

Se presenta como la virtud de los consumidores para poder comparar y ordenar dos
cestas cualesquiera, es decir, cada individuo tiene la habilidad para discriminar y
tiene el conocimiento necesario para evaluar alternativas. El consumidor examina
dos cestas de mercado x; y x, y decide si x; es al menos tan buena como Xz, 0 X

1
es al menos tan buena como x .

. >
2. Reflexivas. Paratodaxen X, x —Xx

Supone que cada plan de consumo es tan bueno como el mismo, es decir, cualquier

plan de consumo es preferido a ¢l mismo.

3. Transitividad. Para tres elementos cualesquiera x;, X° y x3 en X se cumple
que, si X; > X, y X > X3, entonces X; > Xa.
Este axioma, dice que las elecciones de los individuos son consistentes. La
transitividad es una hipdtesis sobre la conducta de los individuos y no una
afirmacion puramente 16gica. (Varian Microeconomia Intermedia 2005)
Las relaciones de las preferencias son usadas para caracterizar los deseos del
consumidor para varias combinaciones de bienes. Los distintos bienes pueden ser
catalogados de 1 a “m” bienes. Una cesta de bienes es una coleccion de varias
cantidades de estos “m” bienes. Los bienes tienen la caracteristica de ser divisibles, para

un caso bidimensional las relaciones de preferencias se puede representar como en la

fig. 1.1.

A Figura 1.1
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Esta curva representa el consumo de dos bienes por parte de un individuo, a la
representacion de las preferencias de forma grafica se llama curvas de indiferencia. Una
curva de indiferencia representa todas las combinaciones de cestas que reportan al
consumidor el mismo nivel de satisfaccion (Pindyck 2001).

Sobre la forma que tienen las curvas de indiferencia hay otros axiomas que la

determinan.

Axioma de no saciedad local. Para toda xo€ R}, y para toda €0, existe algin
xeBe(xp) N R’ tal que x >xo

Este axioma expresa los deseos del consumidor por tener mas de lo que tiene en un

punto, es decir, si existe un punto x cerca de X que el consumidor prefiere.

. , . P
Las preferenmas son monotonas. Para toda xy, x; € iRﬂ, S1 Xo=X1 entonces Xo— Xi,

mientras que si Xp>>X; entonces Xo > X.

Esto quiere decir que si (X, X2) es una cesta de bienes y (y1,y2) es otra que contiene la
misma cantidad y mas de uno de ellos, (xi,X2)>(y1,y2), que las preferencias sean
mondtonas implica que las curvas de las mismas tengan pendiente negativa.(Varian

Microeconomia Intermedia 2001).
. . . .- -
El axioma de convexidad o no concavidad. Si xo— x;, entonces tx;+ (1-t) X0 — X para
todat € (0,1).
. : . . . . -
Del axioma anterior se deriva el de estricta convexidad. Si xo#X; y Xo— Xj, entonces
tx;+ (1-t) xo > Xo para toda te(0,1).

Este axioma significa que la media ponderada de dos cestas indiferentes se prefiere a las

dos cestas extremas, como lo muestra la fig. 1.1.



Otra manera de interpretar el axioma anterior y que se relaciona con los gustos de los
consumidores, cuando X= ‘.Ri , la pendiente de una curva de indiferencia es llamada la

tasa marginal de sustitucion. Esta pendiente mide la tasa a la cual el consumidor esta
dispuesto a dar x; a cambio por Xx;, para permanecer indiferente después del cambio.
Lo anterior es importante en la construccion de las curvas de indiferencia, asi que las

curvas de indiferencia mostraran las preferencias del consumidor ante distintas cestas de

consumo. Figura 1.2
X2

v

X1

La Fig. 1.2 representa un mapa de curvas de indeferencia, cada curva representa la
combinacion de los bienes x; y X, para un mismo nivel de utilidad; las curvas A, B,
C, representas cestas de bienes que contienen distintas cantidades de cada bien para
mantener un nivel de utilidad; la cantidad de cada bien a consumir, la cesta C es
preferible a A y B ya que contiene una cantidad mayor de ambos bienes. En los puntos
a, b y d de la curva de indiferencia A cada punto tiene la misma utilidad en ese punto
pero el punto c, el cudl esta en la curva B, indica una mayor utilidad ya que en este
punto se obtendra una mayor cantidad del bien X; y X, que en la curva de indiferencia A.
La tasa marginal de sustitucion es la pendiente de las curvas de indiferencia y afirma
que cuanto mayor sea la cantidad que tenga el consumidor de un bien mds estara
dispuesto a renunciar a una parte de él a cambio de otro. Esta asociacion de
intercambios de un bien por otro significa que el consumidor permanece indiferente a

un nivel de consumo.

Podemos resumir los axiomas de la siguiente manera: Los axiomas de completud y
transitividad  describen como los consumidores pueden hacer comparaciones

consistentes entre sus alternativas. Los axiomas te de Transitividad, Reflexividad, No



satisfaccion, Monotonicidad y Convexidad sirven para caracterizar los gustos de los

consumidores sobre los objetos de eleccion.

Utilidad

La utilidad resume la informacion contenida en las preferencias del consumidor. Por
consiguiente, para la teoria neoclasica, una funcion de utilidad representa la informacion
transmitida por la relacion de las preferencias, es un instrumento para asignar un
nimero a todas las cestas de consumo posible de tal forma que las que se prefieren
tengan un valor alto que las que no se prefieren. (Varian Microeconomia Intermedia
2001)

La utilidad simplifica la ordenacion de las cestas de mercado. La asignacion de utilidad
es la forma que el consumidor ordena las cestas de consumo. Si se cumple con los
supuestos de completud, transitividad y continuas de las preferencias, garantiza que
puedan ser representadas por un valor real. (Miciroeconomics Advace 2001), es decir,
es posible tener una funcidon de utilidad de un consumidor. La funcion de utilidad es la
formula que asigna un nivel de utilidad a una cesta de mercado.

La funciéon de utilidad indica el nivel de satisfaccion obtenido por el consumidor al
consumir X; y X,. Esta funcion puede ser representada por mapa de curvas de
indiferencia como en la fig. 1.2.

Hay dos maneras de medir las preferencias de los individuos, la primera es basada en la
posibilidad de cuantificar las preferencias, es decir, medirlas en unidades bésicas y asi
ofrecer una ordenacidén que permita realizar comparaciones interpersonales, y se llama
utilidad cardinal; la segunda se centra en que la funcién de utilidad genera una
clasificacion de las cestas de mercado por orden de preferencia de mayor a menor, y se
le denomina utilidad ordinal. La funciéon Coob Douglas es una funcion de utilizada mas

usada para describir las preferencias.

Utilidad marginal.
La utilidad marginal mide como varia la utilidad de un consumidor cuando obtiene una
cantidad mayor de un bien. Esta tasa de variacion se expresa como el conciente de la

variacion de la utilidad sobre la variacion del bien. Supongamos que una persona

consume una cesta con los bienes (X,,X,) por lo que la utilidad marginal del bien

X, , S€ expresa :



AU u(X; +AX LX) —U(X;, X,)
AX, AX,

UM,

y expresa la variacion de la utilidad (AU ) provocada por un pequefio cambio en la
cantidad de x;
Anélogamente queda expresada la utilidad marginal del bien x;:

_ AU _ U(X2 +AX25X21)_U(X1 axz)

UM,
AX, AX,

La magnitud de la utilidad marginal depende de la magnitud de la utilidad. La utilidad
marginal no tiene ningun contenido relacionado con la conducta, es decir, no pude ser
calculada por lo que la conducta sélo revela informacion sobre la forma en que el

consumidor ordena las diferentes cestas de bienes (Varian 2001).

Relacion marginal de sustitucion

Como se menciono la seccion anterior la utilidad marginal no tiene ningun significado
por si misma, pero es la base para calcular la Tasa Marginal de Sustitucion (TMS) y que
es de gran importancia en la descripcion de la conducta.

La TMS es la pendiente de la curva de indiferencia correspondiente a un conjunto de
consumo. En términos de la conducta esta pendiente expresa la cantidad de un bien a la
que estd dispuesta a renunciar una persona para obtener una unidad mas de otro.
Considera la variacion del consumo de cada bien que mantiene constante la utilidad.

La tasa marginal de sustitucion se expresa como:

(Ax1) x (Umgxl) + (Ax2) x (Umgx2) =0
(Ax2) x (Umgx2)= - (Ax1)x (Umgxl)
- (Ax2) / ( Ax1) = (Umgx1) / (Umgx2)

Esta expresion muestra la pendiente de la curva de indiferencia la cual es igual a la

razon de las utilidades marginales de los dos bienes.

Restriccion presupuestaria

La Restriccion presupuestaria se define como la restriccion a la que se enfrentan los
consumidores como consecuencia de su renta limitada, y a las combinaciones de bienes
con las que la cantidad total de dinero gastado es igual a la renta se le conoce como

recta presupuestaria. (Goeffrey A. Jehle y Philip J. Reny 2001)



Para determinar las circunstancias y la estructura de consumo que es factible obtener
sobre una curva de indiferencia del consumidor, es necesario examinar el nivel del

ingreso individual dentro del mercado'.

Existe un precio que prevalece en el mercado, el consumidor no tiene el poder para
influir en los precios. El consumidor estd dotado con un ingreso monetario fijo, y > 0,
por lo que la compra de x; unidades de bien, al precio p; por unidad, requiere un gasto
de pixij unidades monetarias del gasto, y donde el requerimiento del gasto para que no

exceda este ingreso puede ser expresada como:

Z pixi <y o . . o
donde x;representa cada” una de las mercancias i, y pi el precio de dichas mercancias i,

y agrupando todos los bienes y sus precios se expresa como:

Para fines de la exggs%i%n resumiremos este mercado a dos bienes y donde este ingreso
lo destinara a la compra de dos bienes y sus cantidades respectivas, dado que el ingreso
del consumidor es fijo este solo podra adquirir la cantidad de bienes que su ingreso le
permita.

El problema del consumo se reduce a un problema de maximizacion de la utilidad que a

su vez se refleja en la maximizacion del ingreso.
max u(x) st px <y

De lo anterior se desprende que el problema del consumo se resuelve con una cantidad
de equilibrio x*, en donde el consumidor es capaz de maximizar su ingreso; donde la
cantidad de equilibrio debe de cumplir con u(x*) > u(x). Esto se observa en la siguiente

grafica.

' El concepto de mercado aqui presentado se refiere al que expone Goeffrey A. Jehle y Philip J. Reny en su libro Advance
Microeconomic Tehory. Y que presenta al mercado econdmico, como aun sistema econémico en el cual las transacciones entre
agentes son negociadas por mercados, es decir hay un mercado para cada mercancia y cada mercado tiene su p; prevaleciente para
cada mercancia.



X Figura 1.3
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La recta representa todas las combinaciones de consumo posibles, dado el ingreso. La
pendiente de la recta presupuestaria se determina de la siguiente manera: si todo el
ingreso se gasta en el bien x;, entonces la cantidad de x; es todo el ingreso Y, dividido el
ingreso entre el precio de dicho del bien x;, y/p;, tenemos el ingreso en relacion con el
precio del bien x;, de manera similar si todo el ingreso es gastado en el bien x;
obtenemos y/p»; entonces la pendiente de la recta que pasa del punto y/p; al punto y/p,
es el cambio de x, dividido entre x;, de manera que la curva se refiere al precio de x;
dividido entre el precio de x,, esto puede verificarse de la siguiente manera:
Axy [ AXy = (y/p2)/ -(y/p1)
= - pX1/pX2

x* representa el punto donde el ingreso y la utilidad le permiten al individuo tener el
maximo de bienestar posible seglin sus preferencias y su ingreso, x* se encuentra donde

la recta presupuestaria y una curva de indiferencia son tangentes.



Figura 1.4

v
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En la fig.1.4 x* es una solucion Unica para los valores p y y siendo asi la solucion al
problema de la maximizacioén de la utilidad como una funcion de los precios y el
ingreso para las cantidades de los bienes consumidos.

x* =%; (p,y),1=1,2,...,n o de manera mas general

x* =x(p.y)

El significado econdémico del punto representando por x*, el cual es un de equilibrio,
es el punto donde el consumidor maximiza su utilidad sujeto a una restriccion del

ingreso:

(Umgx,) / (Umgxy) = pxi/pXa
(Umgx;) / (px1) = (Umgxy) /(px2 )

Esto indica que la utilidad obtenida de gastar una unidad monetaria en el bien x; es igual
a la utilidad obtenida de gastar una unidad monetaria en el bien x,. En este punto las
cantidades del bien x; y bien x, son las que dan el maximo de bienestar posible al
consumidor; en x* la pendiente de la curva de indiferencia y la pendiente de la
restriccion presupuestaria son iguales.

De esta manera el individuo gasta todo su ingreso en bienes de consumo, las
preferencias estan representadas por una funcidon de utilidad y el ingreso, que es la
restriccion para el consumo; estos dos elementos forman la funcién de demanda
Marshalliana®. La ley de la demanda que Marshall propone, expresa que cuanto mayor

es la cantidad que ha de venderse, tanto menor tanto menor debe ser el precio a que se

T? Goeffrey A. Jehle y Philip J. Reny en su libro Advance Microeconomic Tehory 2001



ofrecera para que pueda encontrar compradores; o en otros términos, la demanda baja
cuando el precio sube (Colander 1999)
El problema del consumidor y el comportamiento de la demanda se ilustran de la

siguiente manera.

Figura 1.5
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La fig. 1.5 muestra las cantidades x2(p”1. p%, yo) y x1 (p°L. p*2, yo) resuelven el
problema de la maximizacion de la funcion de utilidad a esos precios e ingreso, es
decir, el consumidor se enfrenta a los precios p’ y p°1. En la parte de abajo tenemos la
curva de demanda marshalliana que mide el precio de un bien p’;.

Si el precio del bien x; disminuye en relacion con el precio del bien x,, es decir, p'; <
p’1, las cantidades que resuelven el problema de la maximizacién de la utilidad seran
xa(p'1. % v) v ox ' p%, y°), enfrentando el nuevo precio de p'; del bien x; a la
cantidad demandada de dicho bien obtenemos otro punto en la curva de demanda
marshalliana, este segundo punto se observa que la cantidad es mayor dado una
disminucién del precio. El precio estd relacionado con la cantidad demandada, y la
cantidad demandada de un bien va a estar ligada a los gustos preferencias de los

consumidores.



De esta manera concluimos lo que respecta a la teoria del consumidor, seguiremos con
la teoria del productor; la cual nos permitira observar el comportamiento de la empresa
y cOmo su comportamiento estd sujeto a ciertos pardmetros que tiene la empresa en un
ambiente de competencia, ya sea perfecta o imperfecta, aunque solo nos basaremos en

el primero.

1.2 Teoria del productor

El segundo agente importante para la teoria neoclasica es el productor. El productor es
un ente que crea una empresa y que estd motivado a tomar decisiones de lo que deberia
hacer la empresa en sus actividades. Las dediciones del productor van a estar
delimitadas por la maximizacion del beneficio; andlogamente al consumidor, el cual
maximiza la utilidad, el productor debe maximizar el beneficio, entendiendo a este
ultimo como la diferencia entre el ingreso que tiene una empresa por la venta de su
producto y el gasto en los insumos de dicho producto.

La maximizacidn de las ganancias es la base sobre la cual descansa el comportamiento
de la empresa y la maximizacion del beneficio es lo que guia a la empresa en sus
decisiones.

La produccion es el proceso en el cual se transforman insumos en producto, en este
proceso las empresas poseen cierta tecnologia o grado tecnologico’, por lo tanto la
tecnologia restringe las cantidades de insumos que puede se pueden absorber en el
proceso de transformacion, asi como en el producto resultante. Por lo que la produccion
de una empresa esta limitada por la tecnologia (Robert S. Pindyck 2001).

Las posibilidades de produccion son la manera en que se expresa la tecnologia hacia las
empresas, ya que les permite la utilizacion de multiples insumos, y la produccion de
multiples productos, sin embargo, solo se produce un solo producto de varios insumos,
de tal manera cuando hay un solo bien producto de la combinacidon de varios insumos
la tecnologia utilizada se expresara en términos de una funcioén de produccion.

La relacion entre los insumos o factores de produccion y la produccion resultante se
describe en una funciéon de produccion, la cual indica el méximo de producto que puede

tener la empresa con cada combinacion especifica de factores (Robert S. Pindyck 2001).

3 Para el caso de la competencia perfecta todas las empresas tienen la misma tecnologia, pero esto puede variar para el caso del
monopolio u oligopolio.



Para maximizar el beneficio la empresa observa sus costos y sus ingresos”. El beneficio
es la diferencia es entre el ingreso total y los costos totales, la empresa encuentra el
nivel de produccion que maximiza el beneficio en el nivel de producto donde la
diferencia entre los ingresos y los costos sea mayor, en este punto el ingreso marginal es
igual al costo marginal.

Los factores variables se definen como los factores que pueden afiadirse en un periodo
corto, y los casi fijos no se alteran con el aumento en la produccion, esto dada por la
capacidad fija o casi fija de la empresa.

En el corto plazo los costos variables y totales aumentan, esto es porque los factores
presentan rendimientos decrecientes, como en el corto plazo el capital es fijo, el factor
que varia con la produccion es el trabajo, para producir mas la empresa incorpora mas
trabajo a la produccion.

Con rendimientos decrecientes en el factor trabajo cada unidad adicional de trabajo
produce un aumento menor en la variacion del producto a la variacion producida por la
unidad anterior. En ésta teoria la presencia de rendimientos marginales decrecientes en
el factor variable y se traducen en un producto marginal menor cuando la cantidad de
trabajo aumenta, entonces, cuando hay rendimientos marginales decrecientes, los costos

marginales aumentan (Robert S. Pindyck 2001).

* Esto es independiente del mercado en el que se encuentre la empresa.
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En el corto plazo el nivel de producto que la empresa elige es aquel en el que iguale el
costo marginal y el ingreso marginal, a medida que cubra su coste econémico. La curva
de oferta de la empresa esta representada por el segmento de la curva marginal que
tiene pendiente positiva y que es superior al costo variable medio. Si el precio fuera
menor al costo variable medio, la empresa no produce porque al hacerlo obtendria
perdidas superiores a los costos fijos. (Robert S. Pindyck 2001)

Expuesta la demanda y la oferta a continuacion presentamos el equilibrio de mercado

par el caso de una empresa competitiva.

1.3 Equilibrio Parcial

Se parte del supuesto de que las empresas se encuentran en competencia perfecta’ que
tanto todos los consumidores son tomadores de precio, compran al precio que establece
el mercado, los productores son de igual manera tomadores de precios asi que vende su
bien al precio del mercado, el precio para ambos es el precio que por un lado maximiza
la utilidad de todos los consumidores de manera agregada y por el otro maximiza el
beneficio de todos lo productores en un cierto mercado. El equilibrio en el mercado
significa que hay una compatibilidad en tanto en el interés propio de los consumidores
como de los productores.

La demanda del mercado esta hecha por todos los compradores potenciales de un bien,

la cual se ve afectada por el ingreso, las preferencias y las posibilidades de consumo.

* Mas a delante tomaremos el caso del monopolio, se usa aqui el mercado competitivo solo para entender el comportamiento de la
oferta, es decir, para observar el comportamiento puro de la empresa.



La cantidad demanda por un bien estd en funciéon de sus precios, el ingreso y los
precios de otros bienes.® La demanda del mercado por tanto serd la suma de todas las

demandas individuales.

q‘P)= ¥4 (P, p, ¥

La demanda del mercado no dependeré solamente del ingreso de un comprador ya sino
que dependera del nivel de ingreso en el agregado.

La oferta del mercado es todos los productores, hay una diferencia entre los
productores potenciales en el coto plazo y largo plazo’, para fines de la exposicién solo
trataremos el caso de los productores potenciales en el corto plazo, en donde estos
ultimos son las empresas que ya existen en el mercado, asi que en el corto plazo la
funcion de oferta de mercado es la suma de todas las ofertas individuales de las
empresas en el corto plazo.

q4'(p)=3d (b, W)

La oferta agregada en este caso dependera del precio del mercado y de los precios de los
factores. Esto da lugar a que no exista competencia entre empresas, ya que la
produccion de todas las empresas encuentran compradores para todos los bienes
producidos en cierto mercado. Ademas de ello si la demanda depende del ingreso, del
precio del bien y el precio de otros bienes lleva a que los consumidores pueden elegir
entre consumir cierto bien y otro, de tal manera que la demanda es cambiante a través
del tiempo (Goeffrey A. Jehle y Philip J. Reny 2001).

Para hacer un analisis de los fendmenos econdmicos en esta teoria es necesario dividir
un fendmeno complejo en diversas partes para poder estudiar asi cada una de estas
partes a un tiempo, y combinando cada una de las soluciones para hallar una respuesta
al problema; al estudiar cada parte del problema las perturbaciones son segregadas y
asilados los efectos de estas, esto lo denomino ceteris paribus si bien esto puede hacer
que el estudio se acote a situaciones que no son reales, pero para la escuela ortodoxa
esto no es un problema ya que el estudio de una cuestion reducida ayuda a estudiar las

cuestiones mas amplias en las que aquélla esta contenida. (Colander 1999)

g (p,p,y"), donde p, es el precio del bien, p es el precio de otros bienes y Y es el ingreso individual.
7 Véase Goeffrey A. Jehle y Philip J. Reny en su libro Advance Microeconomic Tehory 2001 Pag. 133 -154



La idea de tiempo es expresada por el corto y largo plazo, en el corto plazo las
fluctuaciones de oferta y demanda son pequefias y las variaciones en la produccion
fluctuan sobre un precio normal, existe una empresa representativa de la industria.®

En el corto plazo la capacidad de la industria no puede crecer infinitamente por tanto las
condiciones de produccion son estdticas, se necesita de una externalidad para que la
produccion aumente mas alla de las capacidades actuales, es decir, un cambio en la
tecnologia.

La tecnologia es ajena a la empresa en el sentido que en ella misma no se puede
desarrollar conocimiento. El efecto que esto tiene en la empresa son los limites en su
capacidad, se observa que tanto las funciones de costo medio y costo marginal son
crecientes y por tanto cualquier fluctuacion de la demanda, que genere fluctuaciones en
la oferta en el corto plazo, tendrd repercusiones en la produccion , en los costos y en el
precio dado que la empresa no puede variar todos sus factores en un tiempo tan breve, y
algunos de sus factores deben ser tomados como fijos, la idea de son fijos esta vinculada
con el tamafo de la planta de la empresa y que este no puede ser ampliado de un dia
para otro.

El equilibrio que se da en el mercado y que hace que las cantidades demandadas y
ofrecidas sean igual es un equilibrio en el largo plazo en un mercado, y a cualquier
variacion en la demanda lleva a hacer ajustes en la cantidad y por tanto en los precios
es un equilibrio; la distincion entre el largo y el corto plazo por una variacion en la
demanda a causa de un cambio en las preferencias en el consumo, de modo que lleve a

un desplazamiento de la curva de demanda, se observa en la grafica siguiente:

% Esta empresa representativa no representa la media de la industria, es un concepto abstracto, es representativa respecto a los costes
medios. Esto estd definido por Marshall en su teoria del equilibrio parcial (Colander 1999)
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La parte de la izquierda sefala las curvas de los costos de una empresa representativa,
en el lado derecho se encuentran las curvas de oferta y demanda agregada de la
industria. Muestra que un aumento en el corto plazo la demanda de mercado lleva a un
aumento del precio y la cantidad ofrecida por toda la industria. Este cambio en los
precios provoca que las empresas existentes en el mercado obtengan beneficios, porque
el ingreso medio del precio mas elevado se encuentra por encima del costo medio,
para nueva cantidad de la industria representativa. Puesto que el tamafio de la planta
estd fijo y los costos por aumentar la empresa no puede variarla en el corto plazo
cuando hay un cambio en la demanda que tenga efectos en la cantidad ofrecida los
costos de la industria se variaran dependiendo del efecto que tengan los cambios en las

preferencias sobre un bien. °

1.4 Los factores claves en la determinacion del precio en la Teoria Neoclasica

Se ha descrito la curva de oferta, la curva de demanda asi como el punto de equilibrio
que corresponde donde ambas curvas se cruzan y que determina el precio y la cantidad
en el sistema.

En las secciones anteriores se construyd cada una de las curvas y se resaltaron
caracteristicas de cada una de ellas. De acuerdo con el analisis hasta aqui hecho,
mencionaremos los factores claves en la determinacion del precio en la Teoria

Neoclasica, dichos determinantes parten de la idea fundamental de la racionalidad de los

? Tanto CMe, CMg y CVMe mostrarén un incremento al aumentar la demanda siendo no asi en los costos medio fijos. Véase
Historia de la Economia y su Método Robert B. Ekelund, J.R y Robert F. Hébert pp. 402 y 403



agentes, la relacion de sustitucion entre el trabajo y capital, los rendimientos
decrecientes del factor trabajo y la racionalidad de los agentes.

Tanto el consumidor como el productor son racionales, ambos tienen una funcidon
objetivo y una restriccion, para el consumidor el objetivo es satisfaccion de un deseo y
su restriccion es el ingreso, por el lado del productor su funcién objetivo es la
produccion y su restriccion es la tecnologia.

La curva de demanda con pendiente negativa se derivo de las preferencias de los
agentes y de un bien sobre otro(s) para satisfacer un deseo. Y donde el precio del bien o
de los bienes al igual que el ingreso del individuo determina las cantidades a ser
consumidas por cada persona en el sistema.

Por lo que respecta a la curva de oferta la cual expresa los rendimientos decrecientes del
factor trabajo traduciéndose en costos crecientes y por tanto el costo marginal es
creciente después disminuir, teniendo asi la curva de oferta con pendiente positiva.

Los dos principales factores que intervienen en la produccion son el trabajo y el capital,
la relacion entre dos factores es de sustitucion, es decir, que se puedes disminuir una
unidad de trabajo a cambio de aumentar las cantidades de capital y obteniendo siempre
la misma cantidad de producto.

La determinacion del precio por tanto esta dada por la interaccion de la oferta y de la
demanda; de manera mas concreta por las caracteristicas que se encuentran cada una de
ellas.

El equilibrio en el mercado se lleva por el libre juego de la oferta y la demanda, y por
tanto los factores que determina cada una de ellas determinan también la estabilidad del
mercado, El mercado determina la cantidad y precio de equilibrio, por lo tanto, el
comportamiento de los productores y de los consumidores para alcanzar su objetivo es

quien lleva al sistema a un equilibrio que es Unico y que existe.



CAPITULO 2. LA DETERMINACION DEL PRECIO EN LA TEORIA DE
KALECKI

A continuacion se presenta una teoria distinta a la marginalista en la determinacion del
precio, y que es presentada por Michael Kalecki. En ella el autor expone Ia
determinacion del precio fuera de los equilibrios de la empresa, donde la condicion de
marginalidad es la que determina las cantidades y precios de la empresa, como tampoco
la maximizacion del beneficio es quien determina su comportamiento.

Para Kalecki las empresas no se encuentran en un mercado de competencia perfecta,
donde todas las empresas poseen las cualidades y producen las mismas cantidades. La
firma se encuentra en competencia imperfecta y cada una tiene cierto poder de mercado
y puede fijar sus precios.

Los precios cubren sus costos, es decir, sobre los costos hay un margen de ganancia. La
determinacion del precio juega un papel importante en la reproduccion de la empresa,
ya que éste les permite seguir en el mercado o ampliar su participacion en este.

Las empresas tienen una estructura de costos y un grado de monopolio en la industria,
este ultimo tiene diversas fuentes, que a su vez es un factor importante en la fijacion del
precio para la empresa y la industria.

El grado de monopolio y los factores que lo determinan no son las tunicas variables que
influyen en la fijacion del precio para la empresa, encontrando también en la demanda
un factor que tiene influencia en el precio, siendo la demanda un factor exdgeno a la
empresa. De tal manera que en la teoria de Kalecki encontramos que los precios por un
lado son “determinados por los costos” y por el otro son “precios determinados por la
demanda”.

Este capitulo estd divido en cuatro secciones en la primera se hace una descripcion de la
demanda para este autor, la segunda trata de como las empresas fijan su precio, en la
tercera se habla de la fijacion del precio en la industria y en la tltima seccion se expone
como el grado de monopolio esta presente en la determinacion del precio por parte de la

empresa.

2.1 Demanda
A continuaciéon se expone la demanda de manera breve para usarlo como una
herramienta para fines de la presente exposicion, de tal manera que el andlisis profundo

de las caracteristicas y los determinantes no se hardn en éste trabajo.



La demanda efectiva estd determinada por el gasto capitalista y la distribucion del
ingreso'. El gasto capitalista determina las ganancias por lo que las decisiones en el
consumo de bienes de inversion y bienes de consumo capitalista determina los
beneficios brutos de los capitalistas, por lo tanto los capitalistas ganan lo que gastan y
los obreros gastan lo que ganan, asi la demanda efectiva determina los niveles de
empleo, producto, ganancias y salarios. La distribucion del ingreso determina la parte
de las ganancias y de los salarios en el ingreso nacional de tal manera que esta
distribucion depende del poder de las empresas para fijar precios por encima de sus
costos y de la fuerza de los sindicatos para exigir salarios monetarios elevados que no se
traduzcan en un aumento en los precios. (Julio Lopez 1983).

Una expansion en la inversion lleva a un aumento en los bienes producidos por la
industria en bienes de inversion, este incremento en la demanda de bienes de inversion
estimula por un lado el incremento de los salarios en dicho sector o la contratacion de
mas trabajadores estimulando a su vez las industrias que producen articulos para
consumo para los obreros, asi como también la industria de bienes de consumo
intermedio tanto para la industria de bienes de inversion como la de articulos acabados.
(Kalecki 1971)?

En este contexto se presenta la demanda para las empresas y a las diferentes industrias,
las dediciones de gasto para los capitalistas son hechas un periodo antes de su entrega,
lo que significa que un aumento en los salarios no hace caer el gasto capitalista. Esto se
debe a que una vez hecho un pedido de bienes de inversion ya no se puede cancelar, por
lo que el efecto de la inversion no es retractable una vez iniciada su produccion.

En las industrias y mercados existen empresas agigantadas y pequefias con diferentes
grados de tecnologia y técnica, tanto la técnica como la tecnologia les proporciona
poder de mercado a las empresas y a la industria. Y es este poder de mercado les
permite elevar su precio sobre sus costos primos unitarios.

Las decisiones de gasto capitalista como el consumo obrero estan determinadas por las
ganancias del lado de los empresarios y por los salarios del lado de los obreros, lo que
significa que la demanda no estd determinada por condiciones de gustos o preferencias

de las personas.

! Parte del suponer una economia sin intercambios comerciales externos y sin gobierno, donde se producen bienes de consumo
capitalista (inversion y consumo capitalista) y bienes de consumo obrero; asi como una elasticidad en la oferta.

% Kalecki supone una economia cerrada y con tres sectores un sector que se dedica a la produccion de bienes de inversion, otro que
produce bienes de consumo capitalista y ultimo que produce bienes de consumo obrero (Ensayos escogidos sobre la dinamica de la
encomia capitalista 1930-1970, 1971)



PRECIOS DETERMINADOS POR LOS COSTOS Y PRECIOS
DETERMINADOS POR LA DEMANDA

Para Kalecki en el corto plazo los cambios en los precios tienen dos cuasar: los que
estan relacionados con cambios en los costos de produccion y los cambios en la
demanda. Variaciones en los precios de los bienes terminados estdn determinados sobre
la base de los costos unitarios. Los precios de los bienes terminados son afectados por
cualquier cambio en los precios de las materias primas que se traducen en un
incremento en los costos.

Estos dos tipos de formacion del precio obedecen a diferentes condiciones de oferta, por
ejemplo la produccion de los bienes terminados es elastica como resultado de la reserva
de capacidad productiva que poseen las empresas. Aumentos en la demanda las
empresas aumentan su volumen de produccion mientras los precios tienden a
permanecer estables. Los cambios en los precios ocurren como resultado de cambios en
los costos de produccion.

La situacion con respecto a las materias primas es distinta. Incrementos en la oferta de
productos agricolas requieren relativamente mas tiempo. Con una oferta ineléstica en el
corto plazo, un incremento en las demanda causa una disminucion en los stocks y con
ello un aumento en los precios. (Kalecki 1971)

Al fijar su precio las empresas toman como base la parte de estos que se explica por los
costos de produccion, y para ello haremos mencidon de unos supuestos basicos que son
el punto de partida para esta teoria y a su vez son puntos que distan mucho con la teoria

tradicional de las empresas.

e La oferta es elastica: debido a que la empresa dista mucho de funcionar a su
capacidad total practica, que las empresas operan con un grado de utilizacion de
la capacidad productiva es menor a la unidad.

e Los costos directos de produccion por unidad producida no varian con un
aumento en el volumen de produccion.

e La empresa no procura llevar al maximo sus ganancias de una manera precisa.

e Los costos generales no influyen el precio, ya que estos se mantienen constantes
a medida que aumenta la produccion’.

Expuestos los algunos de los supuestos importantes se presenta a continuacién como

para Kalecki las empresas fijan sus precios, posteriormente se trata de como se forma el

® Para Kalecki la influencia no es directa, pero esto no quiere decir no lo puedan hacer de manera indirecta



precio en la industria. Se parte de que las empresas al fijar sus precios lo hacen por
arriba de los costos, determinando asi la distribucioén del ingreso, pero en la formacion

del precio en la industria se muestra la lucha existe entre capitalistas.

2.2 Fijacion del precio por una empresa

De acuerdo con Kalecki para fijar el precio las empresas toman en cuenta su costo
unitario primo”. De tal manera, la empresa toma en cuenta su costo medio unitario y el
precio de las otras empresas que produzcan articulos semejantes al suyo, ya que en el
ambiente de competencia en que esta se desenvuelve tanto el su precio como el de las
otras empresas tienen una relacion, por ejemplo si su precio resulta mayor en relacion
con el de las otras empresas vera por una parte una disminucion de sus ventas que se
traducird en una disminucion en la participaciéon del mercado, y si por el contrario, el
precio resulta lo suficientemente bajo en relacion con los costos directos medios, los
margenes de utilidad se veran también disminuidos.

Las empresas fijan su precio, p, en relacion con su costo directo de produccion unitario,
u, y el precio medio ponderado por todas las empresas, p’, de tal manera que podemos

representar esta relacion de la siguiente manera:
p=mu+np” (1)

Donde my n ademads de ser coeficientes positivos reflejan la politica de la empresa para
la fijacion de su precio lo que Kalecki llama el grado de monopolio en la empresa se
sitia. Y toman los valores de: m>1 y

0 <n <1 respectivamente.

La féormula (1) refleja la influencia que tienen los costos directos y el precio medio de
todas las empresas para la fijacion del precio por una empresa. Se desprende entonces
que el precio, p, no debe ser mayor en relacion al precio ponderado de todas las
empresas, p’, y tampoco debe ser demasiado bajo en relacioén con el costo unitario, U,

ya que esto lleva a una disminucion en el margen de utilidad de la empresa; por tanto las
variaciones que puedan existir en los costos unitarios tienen que ser compensados por
aumentos en p” en la misma proporcidon en que variaron los costos para que el precio de

la empresa pueda variar. La formula del precio fija de manera semimonopolica este, es

* El costo primo unitario estd compuesto por el costo de las materias primas y los salarios de los trabajadores por unidad producida.



decir la empresa tiene el poder de determinar el precio en al cual vendera su producto.
(Kalecki 1971)

Los coeficientes m y n son importantes en la ecuacion para fijar el precio por parte de
una empresa. El coeficiente m puede ser comprendido como un coeficiente de utilidad
que obtiene la empresa sobre sus costos. Para efectos de entender la naturaleza de my n,
supongo por el momento que la empresa es la unica en el mercado y que por lo tanto no
tienen que tomar en cuenta el precio medio de toda la industria, de tal manera que la

ecuacion del precio se expresa como:
p=mu

Donde el coeficiente m se traduce como un margen sobre el costo unitario. De tal
manera que si es mayor a la unidad la empresa obtiene un excedente sobre el costo
unitario y si por el contrario es menor el precio no cubre los costos de la empresa.

Por lo que respecta al coeficiente n, quitando el supuesto de una sola empresa, muestra
la desviacion del precio de la empresa con el precio medio de la industria, p°, de tal
manera, que si por el momento que la empresa es una empresa pequeia de tal manera
que sigue el comportamiento de las empresa mas grandes, y s6lo toma en consideracion
el precio medio de la industria, ya que Unicamente puede producir si el precio del

mercado es igual o mayor a sus costos; obtenemos que la empresa fija su precio como:

Donde n representa la desviacion de su precio con respecto al de toda la industria. El
precio de la empresa pequeila no puede ser igual al precio medio de la industria ya que
su producto no puede ser comparado en cuanto a calidad y caracteristicas particulares
con los productos de otras empresas, por lo que n debe ser menor a uno en la igualdad

anterior. Ahora si despejamos ambas ecuaciones obtenemos.

Donde m es una razén del precio con respecto al costo unitario, y n es la una relacion de
precios de la empresa con el precio medio de la industria. La ecuacion de la fijacion del
precio de la empresa presenta por un lado la situacion de la empresa al interior de ella y

por el otro liga la relacion de la empresa con la industria.



La relacion precio costo unitario de la empresa muestra dos posibilidades, la primera es
que el precio crezca y que los costos unitarios permanezcan constantes para que la
proporcion precio-costo sea mayor o que el costo unitario disminuya.

La relacion de precios muestra que entre menor sea n el precio de la empresa es
demasiado pequefio en comparacion con el precio medio de la industria representa que
las ganancias que puede obtener conforme aumenta su precio.

Los coeficientes m y n miden el grado de monopolio de la empresa el cual se refleja en
el peso que tienen la empresa para influir en el precio medio de la industria. Por tanto
cambios en el grado de monopolio se traducen en una variacion de los precios.
Regresemos ahora a analizar los cambios en el grado de monopolio para observar lo

que sucede cuando este aumenta o disminuye. Para ello usaremos la siguiente ecuacion:

r

Pomin® (2)

u u

La ecuacion (1) se dividid entre los costos unitarios directos, esto significa que el
grado de monopolio de las empresas va a estar determinado por m y n los cuales como
ya se mencion6 coeficientes positivos reflejan la politica de la empresa para la fijacion
de su precio y la influencia que tengan sobre el precio, ademas de ello la ecuacion
refleja que estos coeficientes tienen influencia sobres los costos unitarios y que estos
influyen a su vez en el precio, de tal manera que podemos observar si aumenta el costo
unitario el precio tanto de p, como de p° disminuiran. Los efectos se observan en la

siguiente grafica.

Fig. 2.1
p/ua

> p'/u
En fig. 2.1 Kalecki muestra a través de la recta K de 45 grados, la relacion exacta entre

el precio de la empresa y el precio ponderado por todas las empresas, ahora las rectas



AB representan la posicion de la empresa para fijar su precio. y muestra la relacion
entre los precios y el costo unitario, la posicion de la recta esta determinada plenamente
por los coeficientes m y n, determinado asi el grado de monopolio, por lo que cambios
en my n desplazan hacia arriba o hacia abajo la recta AB. (Kalecki 1971)

El marco institucional de un sistema social es un elemento base de la dinamica
econdmica para este autor, en este contexto las empresas producen. La relacion no solo
se da entre consumidores y productores sino que también existe una relacion entre
capitalistas, la cual no esta sujeta a las condiciones de libre competencia y que obedecen
a condiciones de supervivencia entre los mismos capitalistas. Esto lo refleja la ecuacion
(2) que muestra que la fijacion del precio por parte de las empresas no solo sigue una
relacion de la empresa como agente productor, sino que también toma en cuenta a toda
la industria en su conjunto, es decir, la competencia. (Roman Correa 2002)

En la forma en que determina el precio una empresa, para Kalecki, se entrelazan la
relacion de la empresa con su produccion, es decir, la relacion capitalista obrero, que se
refleja en los costos de la empresa y que determina el costo unitario; y por el otro lado la
competencia entre empresas dentro de una industria, medido por el precio medio en
relacion con su costo unitario de la empresa.

Kalecki hace la referencia de la existencia un proceso de concentracion que lleva a la
formacion de empresas agigantadas, a causa de un proceso de concentracion industrial,
las cuales representan un parte una parte importante de la produccioén de la industria.
Aunque no describe el proceso de concentracion podemos observar esta dindmica de
concentracion en la manera de fijar el precio por una empresa, el precio no solo le da
una ganancia sobre su costo unitario, sino que ademas le da la oportunidad a la empresa
de obtener una ganancia extra en relacion a toda industria. De manera que lleva a
procesos de concentracion y de expansion de las empresas. (Roman Correa 2002)

La importancia que esto representa para el analisis actual es que si una empresa sabe
que puede influir en el precio, por su tamafio que a su vez influye en sus costos, y que
todas las demas empresas la seguiran ya que esta tiene influencia en el precio p” para la
formacion del precio en la industria.

Este comportamiento se traduce en una formacion del precio determinada por todas las
empresas y produce un comportamiento de todas las empresas tipo cartel, dando como

resultado que los precios se mantengan estables, ya sea por proteccion a otras industrias



0 por que no estan bajo la decisiones con respecto al precio de la empresa lider,
afectando asi el grado de monopolio®.

Los esfuerzos por parte de las empresas para sustituir la competencia de precios por una
competencia de campafias publicitarias refleja la rigidez del precio, aumentando asi la
influencia del poder de monopolio.

Existen otros factores que influyen en el grado de monopolio como los gastos generales

en su relacion con los costos directos y la importancia que tienen los sindicatos obreros.

Los precios estan influidos por los costos, pero esta relacion tiene diferentes
implicaciones en le corto y largo plazo, como recordaremos se presentd que los
parametros m y n son los Unicos parametros que tienen influencia en el grado de
monopolio, a la larga son constantes que reflejan las variaciones de los costos directos
unitarios a largo plazo; de tal forma que un cambio técnico llevara a una reduccion del
costo unitario. Esta relacion de precios y costos directos unitarios estard condicionada a

que el cambio técnico tenga efecto sobre el grado de monopolio. (Kalecki 1971).
2.3 Formacién del precio en la industria.

En la formacion del precio de la industria, Kalecki, toma en cuenta los coeficientes my
n de todas las empresas que comprenden la industria, asi como también los costos
unitarios de todas las empresas. De aqui desprende dos posibilidades, la primera es que
tanto m como N sean iguales para todas las empresas y los costos unitarios sean
distintos, la segunda posibilidad es que los coeficientes que miden el grado de
monopolio sean diferentes para todas las empresas asi como también los costos

unitarios.

En el primero de los casos ponderando cada una de las ecuaciones de todas las

empresas y Kalecki obtiene:

I4

p= mu+ np

4

p,= mu,+ np
p,= mu,+ np’

p’=mu+np’

de modo que despejando p” se obtiene:

* Para Kalecki en el caso de que las empresas realicen esfuerzos para el desarrollo de la promocion de las ventas por parte de las
empresas por medio de la publicidad, los agentes vendedores y cualquier otro tipo de esfuerzo que vaya encaminado al incremento
de las ventas, las empresas estaran sustituyendo entonces la competencia de precios por una competencia de campailas publicarias
reflejando la rigidez del precio y aumentando la influencia del poder de monopolio.(Klaecki 934)



Esto significa que el precio medio es proporcional al costo directo unitario medio, para
dicho precio el poder de monopolio esta dado para todas las empresas de la misma

manecra.

Si los coeficientes m y n sean los mismos para todas las empresas significa que en la
dinamica de competencia entre empresas se obtienen las mismas relaciones de
ganancias en relacion con el precio de toda la industria pero no en relacion con el costo
directo medio, lo cual mide la competitividad de la industria y el de las empresas con

respecto a la industria. (Kalecki 1971)

En el caso en donde tanto los coeficientes m y n varian al igual que los costos medios
tenemos que la formula para la formacion del precio en la industria queda expresada:
m

L LU
p —

Son m” y n’ son promedios ponderados, para el primero por los costos directos totales

de cada empresa, y el segundo de los volumenes de produccion.

La formula de la formacion del precio medio muestra la posicion de la industria en el

mercado y ademads es un punto de referencia para todas las empresas.

Para el caso en que los coeficientes m”~ y n” son iguales al de una empresa,
considerandola de esta manera la empresa tipica de la industria, la dinamica de la
competencia de lleva a que las empresas tengan un margen extra de ganancia en
relacion con el precio medio de la industria. Las diferencias entre los coeficientes les

dan una variaciéon mayor.

De tal manera que el precio medio de la industria contiene todos los costos unitarios de
todas las empresas y los coeficientes las empresas que reflejan la posicion de cada

empresa en la industria, es decir con la competencia. (Kalecki 1971)

2.4 Cambios en el grado de Monopolio.
Las variaciones en m y n se traducen en cambios en el poder del monopolio de cada

empresa y de la industria.

Para Kalecki las variaciones en los gastos generales en relacion con los costos primos

afectaba el grado de monopolio, de tal manera que un aumento en los gastos generales



en relacion con los costos directos, se traduce en una disminucion de las ganancias. Lo
anterior se traduce en la formula de la determinacion del precio como una disminucion
en el coeficiente m, es decir, una disminucidn en tasa que relaciona el precio y el costo

unitario de las empresas, recordando la formula para m sabemos que es

moP
u

Obteniendo los costos unitarios la formula se expresa como:
yP
m

mostrando como variaciones en el precio o en el coeficiente de ganancia de las
empresas pueden disminuir o aumentar el costo unitario, de tal manera que cualquier
variacion en m o p se muestra en un cambio relativo precio costo unitario. De tal

manera que variaciones en los gastos generales afecta la relacion de la igualdad que

representa U. (Roman Correa 2002)

En el caso de que exista un aumento en los gastos generales en toda la industria puede
surgir entre las empresas un acuerdo para que no disminuyan las ganancias en relacion
con los costos directos, de tal manera que toda la industria experimenta un aumento en
los precio para mantener sin variar la relacion ingresos brutos costos directos sin

modificaciones.

Otro factor que menciona Kalecki que afecta el grado de monopolio es la existencia de
sindicatos grandes, esto se traduce en un mayor poder de negociacion por parte de los
obreros permitiéndoles negociar salarios mayores, con salarios mayores la relacion
ingresos  brutos y costos directos totales disminuye lo que se traduce en una
disminucion de las ganancias por parte de las empresa. Si los salarios aumentan los
precios tienen que hacerlo de la misma manera, pero este nuevo aumento en los precios
puede llevar a una alza en los salarios, de tal manera que la posicion de la empresa en la

industria se deteriora. (Kalecki 1971)

Se han mencionado los factores que afectan el grado de monopolio, dichos factores
muestran también la dinamica de la distribucion del ingreso, de tal manera que
variaciones en el grado de monopolio se reflejan en variaciones en la distribucion del
ingreso entre los trabajadores y los capitalistas, asi como entre la propia clase

capitalista.



La relaciéon que guarda el costo, si los coeficientes m y n son constantes, en el largo
plazo los cambios en el precio son causados por variaciones en los costos,
principalmente en el costo unitario. Las variaciones en el costo unitario son provocadas
por el progreso técnico el cual puede tener dos fuentes la primera de ellas estd
relacionado con un cambio en la técnica y el segundo se encuentra ligado a la

modificacién en el equipo técnico.

Las relaciones entre capitalistas crea una dindmica en los diferentes mercados entre
industrias, el precio es una y los componentes de la ecuacion de este reflejan la
dindmica entre las empresas de una industria, de tal manera que el las empresas con un
poder de monopolio grande pueden obtener ganancias extraordinarias de las empresas

menos eficientes.

Sea expuesto la idea fundamental de cémo fija el precio una empresa como también sea
expuesto como se forma el precio al interior de una industria. Las variaciones de los
precios en las materias primas obedecen a condiciones de la demanda, de tal manera que
un aumento en la demanda de lleva aun aumento en el precio de las materias primas
ya que se oferta en el corto plazo es ineléstica.

De esta manera la formacion del precio de los articulos acabados contienen relaciones

entre capitalistas, y en la formula:

p,_im u’
1-n

muestra que el precio esta formado por la primera etapa de la produccion la cual toma
como base los costos directos primos (salarios y materias primas) mas la segunda etapa
en donde los precios se forman tomando la base de los precios en su etapa precedente y

los salarios de la etapa actual.

Por tanto los precios de los articulos acabados son funciones lineales homogéneas de los
precios de las materias primas y el importe de los salarios en cada etapa de la
produccion. Entre las diferentes industrias puede existir una relacion de transferencia de
valor, por medio de los salarios, dicha relacion se refleja en la formacion del precio de
un articulo acabado para la empresa y donde dicho articulo contiene varios

componentes de la misma o diferente industria. (Kalecki 1971)

Fluctuaciones de las materias primas



Las variaciones de los precios a corto plazo en los productos primarios a causa de las
fluctuaciones en la demanda de estos productos, de tal manera que en una depresion en

le ciclo econdmico los precios disminuyen y se elevan durante los periodos de auge.

Los precios de las materias primas experimentan fluctuaciones mayores, a diferencia
que los salarios, aunque ambos forman parte de los costos directos; la causa de las
variaciones en las materias primas es debida a la demanda real. Por ejemplo en una
depresion los precios de las materias primas disminuyen mas que los salarios, el
descenso de los salarios es menor que el descenso de los precios de las materias primas,
al disminuir los salarios hay una nueva disminucién en la demanda de las materias
primas y una nueva reduccion de los precios de estas. De tal manera que una
disminucién en la demanda lleva a una reduccidén en los precios y a continuacion
disminuyen los salarios en la misma proporcion en que lo hace los precios lo que causa
una disminucioén en la misma proporcion el nivel general de precios reduciendo los

ingresos y la demanda y por tanto en los precios de las materias primas. (Kalecki 1971)

Las relaciones entre obreros y capitalistas al igual que entre capitalistas se observan en
la ecuacion de la fijacion del precio de una empresa y en la manera de determinar un
precio medio en la industria. Y el grado de monopolio fija la posicion de una empresa y
de la industria misma para determinar el precio y de esta manera la dinamica de
competencia entre capitalistas. La fijacion y la formacion del precio dan la posibilidad
de que al interior de una industria aparezcan empresas agigantadas que tendran un peso
importante en la industria para la fijacion y formacion del precio de otras empresas y la
industria. La fijacion del precio muestra también la distribucion del ingreso, y con ello

la lucha de clases entre obreros y capitalistas.



CAPITULO 3. FIJACION DEL PRECIO EN LA VISION HETERODOXA DE
FREDERIC S. LEE

3.1 Estructura de la demanda de Mercado

Antes de pasar a hacer un analisis de la demanda primero se mencionara la relacién
mercado-industria, y a partir de ello se desglosara la idea del mercado para la vision
heterodoxa de Frederic Lee, posteriormente se aterriza en el concepto de demanda.

Para este autor las actividades econdmicas determinan los grupos de productos de las
diferentes industrias. El mercado para Lee es una estructura social que contiene cuatro
componentes: 1) el componente legal, que es una red social soportada por los derechos
de propiedad asi como en una infraestructura fisica y social que permite llevar acabo las
transacciones de los diferentes productos; 2) el componente social es donde se
encuentran todas las leyes y practicas institucionales que hacen posible las relaciones
entre los individuos dando asi un caracter social a la compra y venta de bienes entre
compradores y vendedores; 3) la concepcion de control de mercado, dentro de este
componente esta el interés de las empresas de controlar su organizacion interna y 4) el
ambiente en el que operan como productoras, para asi asegurar su reproduccion y
crecimiento.

La interpretacion de cada empresa del entorno' en que opera corresponde a un conjunto
de concepciones del conjunto de posibilidades que encierra por un lado la organizacion
interna y el medio en el que se desempefian, asi la estructura organizacional se encarga
de hacer que todos los procesos productivos se realicen, como también se encarga del
desarrollo de estrategias de ventas, de inversion, desarrollo de nuevos productos etc.,
todo bajo un ambiente econdmico determinado.

Por tltimo se encuentran los roles del intercambio que define las condiciones de cémo,
con quién y las garantias de las transacciones que se realizan. Estos roles son
establecidos por las relaciones transporte, facturacioén, seguros y el intercambio de
dinero. Estos son los componentes del mercado que le transfieren un caracter de una
estructura social. (Lee 1990)

Por lo tanto el mercado denota los intercambios de un producto especifico entre
vendedores y compradores independientemente de las cantidades. El mercado para la
vision heterodoxa de Lee es un ciclo de reproduccion, hay una secuencia de

transacciones que reproducen a la empresa en el mercado. (Lee 2006)

! Esto se relaciona de la imperfeccién de la informacién que hay entre empresas y consumidores.



En este sentido Lee describe cuatro propiedades que permiten la existencia del mercado,
la primera de estas propiedades es la dimension del ingreso, la cual se traduce en una
diferenciacion de productos, es decir, los productos no necesitan ser técnicamente
idénticos y por lo tanto el precio puede variar con el clase del nivel de ingreso; la
segunda propiedad es el marco en el que se sostiene el mercado, por una parte la idea de
una secuencia en la produccion y por la otra una interdependencia entre las empresas, lo
anterior aunado a una demanda que es constante asegura que en el mercado se
produzcan y vendan bienes de una manera continua; la tercera propiedad no esté ligada
a la idea tradicional del vaciado de mercado, el intercambio no vacia el mercado por lo
que siempre hay compradores y vendedores en el mercado; la diferenciacion de
productos, refiriéndose a la creacion de nuevos productos-mercados con un valor de uso
especifico social pero con el mismo valor de uso general social.

Todo este planteamiento tiene una base en la escuela institucionista donde los mercados
son gobernados asi como todas las actividades econdémicas y sociales de los individuos.
Sea presentado la concepcion de mercado como un ciclo continuo de reproduccion,
entendiendo por una parte la reproduccion de las empresas que les es permitida por los
intercambios que generan ingreso para la empresa, es decir, mediante la produccion y
venta de productos.

Desglosado los conceptos de mercado y productos, asi como las caracteristicas de estos
ultimos y dicho como la dimension del ingreso determina el consumo de cada producto

se hace a continuacion un analisis de la demanda.

La demanda
La demanda bajo la vision de la escuela Heterodoxa, y que es presentada aqui por

Frederic Lee, se presenta como una estructura de mercado, donde los componentes de
dicha estructura son cuatro: demanda por articulos de consumo, demanda de productos
de inversion, demanda de productos intermedios, y los productos que no se destinan al
no mercado?, la demanda de fuerza de trabajo que es diferente a la demanda de los

productos.

% Se refiere a los bienes que el gobierno adquiere y que nunca llegan al mercado, es decir que no son objeto de alguna transaccion
para las empresas o consumidores.



La demanda por articulos acabados

La demanda de consumo se entiende como la compra de una gama de bienes que
pertenecen a distintos mercados por parte de los consumidores finales. La eleccion de
compra esta dada por un proceso de decision, mediante este proceso se decide los bienes
y la cantidad a comprar”.

En el proceso de decision los consumidores no se presentan como individuos
independientes en el mercado, sino que se presentan como una organizacion social, las
familias representan dicha organizacion, por tanto los individuos forman parte de estas y
es dentro de este contexto que toman sus decisiones de consumo, las decisiones de
consumo por parte de las familias estdn condicionadas y limitadas por la sociedad. (Lee
2006)

Para Lee, el conjunto de decisiones de consumo que toman las familias se originan un
proceso de relaciones sociales en el cual la condicion social, el nivel educacional de los
jefes de familia y la influencia de la demanda de la sociedad sobre la familia delimitan
dicho proceso de relaciones. Si bien es cierto que algunos individuos toman sus
decisiones de consumo fuera del ambiente familiar las decisiones de consumo hechas de
manera individual se encuentran dentro del contexto de decisiones de la familia.

Las cantidades de consumo por parte de las familias mas que reflejar una necesidad
objetivo reflejan la idiosincrasia de las preferencias de estas, donde las preferencias no
son innatas o heredadas sino que son el resultado de un proceso de aprendizaje social.
Dicho aprendizaje es condicionado por los padres, después los parientes y por ultimo
los amigos y son modificados con la interaccidon con otros seres humanos.

Para este autor las preferencias se traducen como las necesidades materiales de las
familias, y estan ordenadas con base a la separabilidad y la jerarquia de las necesidades
dentro de la familia, es decir, las necesidades de los miembros de la familia son
discretas, variadas y en cantidades socialmente limitadas. Lo anterior significa que cada
familia necesita una gama de articulos que no son sustituibles por alguno otro asi como
las cantidades.

Las decisiones de consumo se toma sobre la base de una familia representativa y en
donde las decisiones de compra de bienes de consumo pueden ser llevadas de dos

maneras: la primera estd ligada al corto plazo en el que las familias no cambian su

3 La eleccién de qué bienes adquirir esta determinada por el valor de uso de dichos bienes, mientras que la cantidad depende del
ingreso de clases.



patrén de consumo, depende de la informacion®, es decir, la familias mantienen un
modelo de consumo que ya ha sido establecido previamente, especialmente en el caso
de la comida, ropa y otros bienes no duraderos; en segundo lugar las familias tienen un
algoritmo sencillo de consumo, y cuando las circunstancias requieren que se considere
un cambio en el patron de consumo las familias pueden usar cualquier poder de
discriminacion hasta la eleccion de un solo bien, el cual se enfrenta de mejor manera
sus necesidades.

La familia representativa tiene un proceso de eleccion para la eleccion de una conjunto
bienes en particular, para comprar dichos bienes en la tienda donde primero se
determina la cantidad maxima de ingresos que desean gastar, las decisiones las toman
los adultos de la familia; el segundo paso es la decision de qué articulos comprar, los
articulos elegidos estdn dentro de una lista de consumo, dicha lista es revisada
periddicamente y puede ser que un producto nuevo aparezca en lugar de otro, las
familias procuran tener un stock de algunos articulos que necesitan ser reemplazados
periodicamente; el tercer paso son las decisiones de compra que hacen los miembros
que van a hacer las compras de la lista de consumo, es una ultima oportunidad para
revisar los planes de compra en donde cambios en el precio pueden hacer una revision
de los planes de compra.

El ingreso de las familias se destinan a compras de rutina y a compras de no rutina
donde estos ultimos son producto del ahorro. De manera general las compras son
afectadas por el ingreso nominal, donde la prioridad de compra refleja la condicién
social de las familias y el objetivo material de las necesidades. Dependiendo de la
condicion actual en el ciclo de vida de las familias, la clase social y la cultura a la que
pertenece.

Las familias tienen un mismo perfil socioecondémico y a pesar de ello no significa que
un aumento en su ingreso signifique que aumente el consumo de un articulo en
particular. Para un producto al que le corresponde un precio, un incremento en ingreso
nominal no garantiza que aumente su demanda por parte de una familia, por un lado si
las familias experimentan un aumento en su ingreso significa que mas familias podrian
entrar al mercado por el consumo de un bien en especifico, entonces se dice que la
demanda de dicho articulo aumenta, pero si al mismo tiempo, las familias que ya

compran este articulo entonces compraran un bien distinto a causa del ingreso que se

* La informacion sobre los bienes a consumir para los compradores no es completa, eso significa que las decisiones de consumo de
hacen de manera no racional.



incremento puede ser que en términos totales el incremento en la demanda de dicho bien
no sea tan grande como el aumento del ingreso.

Si el impacto es positivo o negativo en la demanda con un aumento en el ingreso
depende de como este incremento es distribuido y que es lo que este incremento les
permite conseguir a las familias’. (Lee 2006)

Cambios en el ingreso también se pueden traducir en el desarrollo de nuevos productos,
de tal manera que el hacer una distinciéon entre un bien normal o un bien inferior no es
adecuado como tampoco la distincién entre un bien necesario de uno de lujo, esto por lo
anteriormente expuesto sobre el consumo, que estd socialmente condicionado.

El ingreso, el precio y las variaciones asi como el desarrollo en el producto estan ligados
con el ingreso, la inversion agregada y la distribucion del ingreso, por lo que la
elasticidad ingreso de la demanda de un producto no se puede asegurar como inelastica,

con cambios en el ingreso o con el mismo producto.

Productos de inversion y productos intermedios

Lo que respecta a la Demanda Industrial se desglosa en bienes de inversion e insumos
intermedios que las empresas demandan, existen dos mecanismos por los cuales las
empresas toman las decisiones de adquirir bienes de inversion o insumos; el primero
esta ligado a las decisiones que hace la empresa para la compra de activos para ampliar
la capacidad productiva de la planta, el segundo mecanismo se relaciona con la
demanda de insumos intermedios y que se relacionan con las decisiones de produccion
al igual que las decisiones de inversion de la empresa. El precio no es importante asi
como no es posible la sustitucidon ya que los insumos deben de corresponder con ciertas
caracteristicas particulares que van acorde con los procesos de produccion y con el tipo

de maquinaria que usa la empresa en dichos procesos.

Los productos que no se destinan al mercado

La demanda por bienes que no entran al mercado es por parte de los gobiernos, el precio
de este tipo de bienes no importa ya que son necesarios para que el gobierno cumpla sus
funciones.

En resumen la demanda de los bienes de consumo depende del ingreso y de la

organizacion de las familias al interior, el ambiente social en el que se encuentran

* Esto le permite a la empresa desarrollar estrategias de ventas, como también hacer gastos en publicidad que se traduzcan en un
incremento en la demanda por su consumo.



determina un patréon de consumo que dependen de la informacién, de tal manera que el
ciclo de vida de las personas, la clase social y la cultura afectan en general las
decisiones de consumo.

En resumen la demanda de inversién de inversion la cual depende de las expectativas y
ademas del crecimiento del producto efectivo de la economia, asi de la misma manera
la demanda de los bienes intermedios también depende del crecimiento del mercado.

La demanda industrial y la demanda de bienes de inversion estd sujeta a un mecanismo
causal: en que la empresa es quien hace la decision de inversion, y en donde los precios
de los bienes de inversion no es muy importante.

Para el caso de los productos que demanda el gobierno y que no se destinan al mercado
el precio de estos no importa ya que su demanda obedecen a otro tipo de necesidades.
3.2 Laestructura de la empresay la oferta.

La estructura de la empresa

Lee pone énfasis en el hecho de que la empresa es una organizacién que tiene una
estructura definida con mecanismos que dirigen sus actividades.

Las empresas en estd constitucion usan los recursos, la organizacion y la gestion para
entrar al mercado y a la competencia que en este se desarrolla, se compra materias
primas y contrata trabajo para la producciéon de bienes o servicios con los cuales
pretende competir en un mercado determinado, pero a su vez las firmas estd en la
posibilidad de generar conocimiento que las llevard a ser mdas productiva y mas
competitiva en el mercado. Este conocimiento es acumulativo, sienta las bases para la
generacion de mas conocimiento que sera aprovechado para la empresa, que la
desarrollo, en un futuro. (Nina Shaphiro and Malcom Saber 2003)

Para Lee la empresa se componen de cuatro estructuras: la estructura legal, la estructura
organizacional, la estructura de toma de decisiones, y la estructura productiva. °

En la estructura organizacional se hace la planificacion para la inversion y la estructura
de precios siendo los segundos producto de los costos, competencia y de las condiciones

de la demanda en el corto plazo, en cambio la inversion esta basada en una decision de

®Dentro de la estructura legal la empresa puede ser organizada sobre no-corporacion o una corporacién bésica, la no-corporacion se
encuentra organizada en un solo propietario o asociaciones.

Cuando una empresa posee un solo propietario, sobre este recae todas las decisiones como de igual manera todo el mando, la
empresa esta creada por la riqueza de una sola perdona y sus prestamos personales, esto le da el control sobre todas las operaciones.
No siendo el caso donde la empresa esta constituida por accionistas donde existe un comité que lleva las riendas de la empresa.

En la estructura organizacional se encuentran los procesos administrativos se estan ligados con la produccion de manera indirecta.
Derivando asi una flexibilizacion de los procesos de produccion como resultado de la flexibilidad en los procesos organizacionales.



largo plazo y depende no solo de los beneficios, sino que también esta sujeta a las

decisiones de expansion de los directivos. (Lee 2006)

Los costos y la oferta de la empresa
Lee divide los costos de las empresas en: costos directos y costos generales’. Para
hablar de los costos directos Lee descompone la estructura productiva de la empresa
hasta su unidad mas elemental de la produccién que es el segmento de planta, PS, el
cual define como las especificaciones técnicas de los insumos trabajo y los materiales
necesarios para producir una unidad de producto en un periodo de tiempo.
La cantidad de insumos esta determinada exclusivamente por las especificaciones del
segmento de planta como la maquinaria utilizada y las condiciones sociales de trabajo
que rodean la produccion. (Lee 1985)
La estructura de produccion se basa en segmentos de planta y que esta definida como
las especificaciones técnicas de materia directo e insumos que el trabajo requiere para la
elaboracion de una unidad de producto en un tiempo determinado. Las empresas
pueden tener uno o mas segmentos de planta, como al igual que pueden usar o no usar
el mismo nivel de tecnologia.
Donde el segmento de planta lo podemos definir:

(PS): g alL,
donde a; es un coeficiente técnico de material directo
L, es el coeficiente técnico del trabajo
g es la tasa de de producto en un periodo
La estructura de costos de las empresas se basa al costo medio de cada segmento de
planta en el cual se integran. El segmento de planta transforma el valor a través de ¢l
por medio del precio de los insumos y del salario para la creacion de un producto.
Encontramos asi que los costos de produccion del segmento de planta (PSCP) estan
determinados por:

PSCP: ) aP; + LW,

7 Entre los costos directos se encuentra el material y el trabajo que se necesita para producir un producto, los costos generales se
dividen a su vez en costos de la empresa y gastos (shop expenses) que estan relacionados con la produccion de manera indirecta.
Los costos indirectos consisten en la cantidad de trabajo y de material que es necesario para la supervision de la produccion, una de
las propiedades que tienen es que son capaces de modificarse a las diferentes tasas de producto. Podemos resumirlos como gastos
en trabajo administrativo, gasto en material y depreciacion.



Donde W representa el salario de los trabajadores que participaron directamente en el
proceso de produccion (o de transformacion de materias primas); P es el precio de las
materias primas usadas en el producto final.

La estructura de los costos directos de los segmentos de planta muestra una relacién
complementaria entre el trabajo y los insumos, también muestra que en cada proceso
que se lleva en un segmento de planta no se puede dejar de lado ningun factor, es decir,
no es posible que sea sustituible el trabajo por més materias primas o capital. (Lee
1985)

Por lo tanto las empresas pueden tener uno o mas segmentos de planta, cada uno de
estos puede tener o no el mismo grado tecnologico, de esto depende que puedan existir
segmentos de planta que sean mas eficientes otros; esto es debido al funcionamiento de
la empresa a través del tiempo, en el cual esta puede hacer inversiones que se deriven en
segmentos de planta con tecnologia mas reciente.

Esto nos lleva a que las empresas usan los segmentos de planta mdas eficientes y
conforme puedan existir variaciones en la demanda, por ejemplo en un incremento en la
demanda se usarian segmentos de plantas mas eficientes en lugar de usar los menos
eficientes.

Las empresas estan conformadas por cuatro estructuras basicas de las cuales se va a
derivar su forma administrativa, organizacional, de asignacién de recursos y de
produccion, sobre ellas estan sustentadas las decocciones de como y cuanto producir;
pero también estas decisiones son multilaterales, por una mesa directiva que toma y
basa sus decisiones no por el maximo beneficio sino en la expansion y crecimiento de la
empresa para asegurar su existencia a lo largo del tiempo.

Una empresa puede tener mas de un segmento de planta y cada segmento de planta
puede tener diferentes coeficientes técnicos y por consiguiente diferentes niveles de
producto, debido a que un segmento mas reciente puede tener una tecnologia distinta y
con un grado tecnoldgico mayor que el anterior que le permite tener una produccion
mayor que el segmento de planta anterior. (Lee 1990)

Ya que una planta puede tener varios segmentos de planta con distintos coeficientes
técnicos es necesario considerar el segmento de planta medio (APS) que representa la
media de los coeficientes de produccion de toda la planta. Introduciendo el precio del
trabajo y los materiales para la produccion tenemos el costo directo de la empresa.

Costo de produccion del segmento de planta:



PSCP = hZZ: a; p, + W

i=1

V=l
donde p; es el precio de los materiales

Wv es la tasa de salario de la vth cantidad de trabajo

Lee define que cada empresa puede tener mas de una planta y cada planta puede tener
mas de un segmento de planta, cada empresa en cada planta procura producir cualquier
cantidad de producto al menor costo posible lo que lleva a la empresa a utilizar primero
los segmentos de planta menos costosos y después los mas costosos conforme aumenta
la produccioén. (Lee 1988)
La empresa tiene un costo directo por cada planta, este costo depende de cada segmento
de planta en el que los coeficientes técnicos son distintos por lo que el costo directo

medio de la planta es:

h.z * *
PADC =3 a, P, +I,w,
i1 '

v=l

ap,

I ¢s el i-esimo costo directo medio en material (PADMC)

Donde a: pi = Z
j=1

I:Wv = im es la v-esima costo medio directo de trabajo (PADLC)
[

Como los segmentos de planta no son idénticos para cada planta, los coeficientes de
produccion varian con cambios en el producto, entonces PADC, PADMC y PADLC
varian con cambios en el producto. Los costos directos medios de la planta (PADC)
aumentaran con aumentos en la produccion debido al uso de segmentos de planta mas
COSt0sO0s.

La empresa para determinar la produccion total de sus plantas y con ello el orden en que

usara las plantas mediante la comparacion del costo medio directo de cada planta. De

tal manera que los costos directos totales de la empresa se expresan:

X

h,z
ETDC = Z . aimk pi + Ivmk WV
=1

k=1
v=1

Ya que cada segmento de planta es distinto y cada planta también lo es importante

determinar el costo medio total de la empresa:



ETDC &4 - x
EADC= q = Zaik pi+|kav

Donde qk = qm1 + qm2+ qm3+...+ qu es el producto de la empresa cuando las k-
plantas son utilizadas.

X
= zmes el i-esimo coeficiente material de produccion cuando el producto es qk
k=1

-
|Vk :Z ik es el i-esimo coeficiente de produccion del trabajo cuando el producto

)

Para Lee como las empresas usan diferente tecnologia, los costos medios directos de
cada planta son distintos. Entonces cada segmento de planta presenta costos directos
distintos. Como cada planta tiene distintas tecnologias el material y trabajo también son
distintos en cada planta y los coeficientes de producciéon cambian conforme cambia la
produccion. Por lo tanto los segmentos de planta no son homogéneos como tampoco
los son las plantas, como geograficamente las plantas estan en el mismo lugar.

La construcciéon de una planta en un lugar geograficamente determinado requiere que la
empresa establezca procedimientos técnicos y organizacionales mdas avanzados que
puedan mantener el trabajo eficiente de la planta con otras plantas que estan localizadas
en otros lugares para asi funcionar la empresa como un todo. Los procedimientos de
cada planta no son especificos para un nimero determinado de segmentos de planta,
pueden aumentar el nimero de segmentos de planta sin tener que cambiar su estructura
productiva ni su estructura organizacional. Estos procedimientos son técnicas de
administracion de la produccion para cada planta (MTP). (Lee 1985)

Los componentes de (MTP) son invariables para los distintos periodos de produccion
sucesivos y las cantidades absolutas variaran con las variaciones de los periodos

sucesivos. Siendo asi que encontramos:

MTP.-3-al.

Donde a; es el coeficiente técnico de material directivo

ls el coeficiente técnico del trabajo directivo.



MTP no cambia a diferentes periodos de produccion y tampoco sufre cambio alguno

con respecto a las variaciones en los segmentos de planta de toda la linea.

1 b.c
MTPkf - TZI a.rls

Encontramos que MTP en cada periodo de produccion es el mismo, como de igual
manera puede acomodarse a las variaciones del flujo del producto.

El promedio de MTP queda expresado como:

BN SV
AMTPkf_ qm f ;ark fqm MTPk

Lo importante que nos dice esta formula no es solo la relaciéon que existe entre los
coeficientes de trabajo y de insumos de MTP, sino que estos disminuyen conforme la
tasa de flujo del producto aumente, y que ademas alcanza su punto mas bajo cuando son
usados todos los segmentos de planta.

Hay empresas tienen mas de una planta y por consiguiente mas de un MTP, y visto
como un grupo el cual se representa como organizacion administrativa de todas técnica
administrativas de la produccion de la toda las plantas de la empresa (STP) y se

representa como:

o

C

STP =MTP,+-+MTP,=2. > a.l«

k=1

w =
(1L}
——

Como STP esta basado en MTP el primero permanece invariante con respecto al
periodo contable in el nimero de plantas de linea, para cualquier periodo de produccion

queda expresado:
1
STP. -1 JsTP
De igual manera media de STP se Expresa:

L
fa,

Que de igual manera que AMTP disminuye conforme aumenta el producto.

ASTP, = STP

Hasta aqui se ha expuesto los conceptos de MTP y SPT, los cuales expresan el trabo y
material administrativo para toda la empresa, y que abarca todas las plantas y cada

segmento de planta de cada planta asi como los coeficientes para la produccion.



Agregando los precios de los materiales y sueldos obtenemos los costos indirectos
relacionados con las técnicas de administracion a la produccion (cost of the Shop

Technique of Produccion, CSTP):

K b,c

CSTPf :Z A pr+|skWs

k=1

1
1
CSTP representa el costo en un periodo de produccion para nivel producto gm. El
significado de CSTP es que los costos indirectos se encuentran sobre los f periodos de
produccion, otra caracteristica es que son invariantes con respecto a diferentes tasas de
producto. Pero no es el mismo caso en la media de los costos, estos tienen una relacion
inversa con respecto al producto, es decir a medida que aumenta este disminuye y
viceversa. (Lee 1988)"

Los costos asociados con la produccion de un producto particular y que incluyen los
sueldos del presidente, supervisores y soporte administrativo mas la depreciacion son
los gastos que estan relacionados con la parte administrativa da la empresa y se

representan:

SE;=CSTP;+ D,

y el costo medio de estos gastos es:

ASE, = ACSTP, +d.

Estos gastos disminuyen cuando el producto aumenta.
Una empresa puede ser productora de varios productos y puede incurrir en gastos

comunes para todos los productos. Cuando una empresa vende sus toda la gama de sus

*

Los costos de depreciacion Lee los define como la relacion que existe entre los periodos de produccion y el producto que obtiene la
empresa con los bienes de capital que son usados directamente en la produccion. Dentro de cada periodo de produccion que
comprende un periodo contable se calculan los costos de depreciacion, para el f-esimo periodo la depreciacion es:

_ DS
Dsf_ f

Donde Djs es invariante con respecto a las variaciones del producto, pero el coeficiente de depreciacion varia con cambios en el

producto.
. D.f
d skf = ;
qkf
*

donde d S el coeficiente de depreciacion de la produccion para el f-esimo periodo de produccion cuando el producto es q .

La idea de la depreciacion es distinta a la idea de que el desgaste de los bienes de capital que se carga en contra de los ingresos, la
idea presentada por Lee rompe con el esquema tradicional de una empresa rentable, la vida productiva del capital es rota en periodos
de tiempo bien definidos., llamados periodos contables y que en dichos costos por depreciacion de la empresa se incluye edificios,
equipo, y otros bienes de capital. Generalmente los contadores usan los costos historicos par avaluar los edificios, equipo, y otros
bienes de capital. La depreciacion es de los bienes de capital que son utilizadas directamente en la produccion son igualmente
distribuidos para todas los periodos de produccion. (Lee 2006)



productos, cuando hace inversiones para expandir su participacion en el mercado y
diversifica sus planes de competencia tiene que pagar sueldos a los administrativos y
gastos de venta, oficina y papeleria, estos gastos también toman en cuenta la
depreciacion de la oficina central.

Para coordinar la produccion de varios articulos la empresa establece procedimientos
que se basan en informacion técnica y organizacional junto con los edificios y equipo
necesario. Estos procedimientos son técnicas de produccion de la empresa (ETP). Estos
gastos no son especificos para un solo periodo de produccién ni un producto
determinado.

Introduciendo el precio de los materiales y el sueldo de los administradores obtenemos

los gastos que estan relacionados con las técnicas de produccion de la empresa (CETP):
1) <&
CETP, -k || ap,Ls.
u=1
e=l

Donde g, es el u-esimo coeficiente
técnico de material en cantidades absolutas para un periodo contable.

|e es el e-esimo coeficiente técnico del trabajo in cantidades absolutas para un
perido contable.

S, es el sueldo anual que se paga al factor trabajo.

kj es el porcentaje de CETP destinado a j-esima linea de producto.

Estos costos son invariantes a diferentes niveles de producto, pero la media de estos

costos varia conforme el producto crece.

ACETP :%

o,

* *
= Aujis pu + Iejkf Se

<

[

- _kia,
ujkf .I:q

producto para la f-esimo periodo de produccion cuando la el producto de la j-esima

Donde g es el coeficiente material de produccion del j-esima linea de

ikf

linea de producto es 0 y
J



* ile

y |ujkf = f es el u-esimo coeficiente de la produccion del trabajo para la j-esima

jkf
linea de producto Lara el f-esimo periodo de produccion cuando el producto de la j-

esima linea de producto es q L
j

Son gastos contractuales los cuales no pueden ser aplazados por lo que tienen que ser
pagados sobre una base regular. Estos gastos son fijos a variaciones en el producto
dentro de un periodo de produccién.”

La depreciacion del los equipos y edificios utilizados en las técnicas de produccion de la
empresa estdn dados para cada periodo contable de la misma forma en se hace la
depreciacion para el equipo y edificios que intervienen en la produccion de manera
directa. La depreciacion se destina a los varios productos que la empresa elabora y

considera el producto para un periodo contable de produccion. (lee 1985)

D, =k,\D.)

Tomando en cuenta varios periodos de produccion para la depreciacion:

D.- [%j(kj)(De)

a pesar de que la depreciacion no varia con cambios en el producto el coeficiente de

depreciacion del la empresa para el producto varia conforme este ultimo cambia.
dejkf = qg
K
Donde (] :jkf representa el coeficiente de la depreciacion de la produccion para el f-
esimo periodo de produccidon cuando el producto de la j-esima linea del producto es
q ik

Los gastos de la técnica de produccion de la empresa mas la depreciacion comprenden

los gastos de la empresa y se expresan:
EEjf = CETPJf + Dejf

Relacionando estos gastos con toda produccion obtenemos:

AEE,=ACETP, +d.




Los gastos generales de la empresa comprenden:
OHCjkf - SEjkf + EEjkf

y los gastos generales medios :

AOHC, = ASE + AEE;«

Con lo expuesto hasta ahora de los costos es posible obtener los costos medios totales

de la empresa:
EATC,=EADC, + ASE;:+ AEE s

Sobre la base de los costos medios totales es que se construye la determinacion del
precio para este autor. Se hizo mencion del procedimiento de coémo las empresas
determinan sus costos, que involucran los costos directos y los costos indirectos.

Los mecanismos sobre los que las empresas determinan el precio, inversion, salarios,
empleo y produccion se sustentan sobre la motivacion de las empresas para producir
uno o varios productos.

Las decisiones sobre las cantidades de inversion empleo y precios en una empresa
pueden ser afectadas por la idea de acumular ganancia, esto desde la perspectiva de un
propietario es quien tiene el control de la empresa, cuando el control de la empresa esta
a cargo de un comité la motivacioén no es la acumulacion de beneficios sino que pueden
tener motivaciones de interés propio o metas de crecimiento y competitividad.

Lee plantea cinco estructuras en las cuales que distan de la vision tradicional de la
empresa, estas son: la toma de decisiones sobre los precios, el empleo e inversion; y que
se basa en la motivacion no de el propietario, y en lugar de ello son las motivaciones de
un cuerpo directivo son quienes las afectan; la segunda, es la que corresponden los
mecanismos causales del precio donde no solo el procedimiento para determinar el
precio es incluido sino que ademas la determinacion del costo y de sus mecanismos en
la fijacion del precio, tercera, el mecanismo causal de inversion, y por ultimo la que
trata los saliros, empleo y produccion.

Las razones por las cuales la motivacion del propietario de una empresa y un cuerpo
directivo distan una de la otra es fundamentalote porque en la primera, bajo una vision
tradicional, el control que se ejerce sobre el control administrativo busca acrecentar el
beneficio y la segunda no se persigue estrictamente la maximizacion de los beneficios,

y en vez de ello es un instinto de supervivencia el que motiva la toma de decisiones en



base a la reproduccion y continuidad de la empresa, sin mencionar las motivaciones
que se basan en objetivos particulares.
Para determinar los precios las empresas determinan primero sus costos totales que
incluyen los costos directos y los gastos generales, una vez que calculados estos costos
se determina un margen de ganancia sobre los costos para asi obtener el precio para
posteriormente venderlo, el precio no se determina dentro del mercado, sino que se
determina fuera de este por los administradores de las empresas.
Los costos son determinados a una tasa de producto normal que permite a las empresas
a determinar los costos normales, el producto normal es determinado por la experiencia,
se observa la produccion anterior y de acuerdo a ella se fija el precio para un producto,
el producto real puede variar del producto estimado.
Los precios se basan en el costo y un margen de ganancia sobre ese costo y que puede
ser determinado administrativamente, esto significa que el mecanismo sobre el cual se
basa el la cotizacion para el precio son el margen de ganancia, costo normal, y la tasa
objetivo de retorno. Encontramos que la determinacién del margen de ganancia de la
empresa esta basado en la relacion que existe entre el costo normal directo medio con
un margen suficiente para cubrir los costos directos y los costos indirectos y ademas
producir un beneficio. (Lee 1996)

P, = (NEADCJ) (l+kj)

= (@ pt Uyinwy) (17K

Donde NEADC; representa costo directo normal de material y trabajo del producto en
linea y sus componentes a*ijn y l*yjn son los coeficientes del flujo normal de la tasa del
producto y k;j es le margen de ganancia sobre los costos. El flujo normal de la tasa del
producto permite la relacion de precios de los administradores para determinar el costo
normal del producto. (Lee 1996)

Los procedimientos para determinar el costo normal se basan en un margen de ganancia
que cubre la parte de los gastos generales con un costo medio de la fabrica determinado,
la parte del mark up del costo medio normal de la fabrica para cubrir los gastos de la
empresa y un margen sobre costo total. Detal manera que la formula es la siguiente:

P; = (NEADCG;) (1+g)) (1+hy) (1+1y)
Y que puede ser vista desde la perspectiva del costo total:

P;= mEATCj) (1+I'j)



Esta formula incluyen los costos totales y que van desde los materiales usados en las
diferentes etapas de la produccion hasta la depreciacion de los bienes de capital.

Puede existir una diferencia entre el flujo de la tasa actual de producto y el flujo normal
de la tasa, el EADC puede diferir d¢ NEADC y el actual margen de ganancia (proif
mark up) difiere de el margen de gancia (proif mark up) usado para fijar el precio.
Como los precios estan basados sobre un costo normal estos no cambian con las
variaciones en el flujo de la tasa del producto produce cambios en EADC.

Los precios para la vision heterodoxa de Lee dista mucho de la vision tradicional, los
precios de los productos en el mercado no estan determinados por la oferta y la
demanda. Los precios son determinados antes de su venta en el mercado.

El precio para las empresas tiene un papel importante, en esta teoria, para su existencia
y continuidad ya que de este le permite reproducirse como empresa, es decir dentro de
varios periodos contables, y dentro de la reproduccion, el precio le permitirle hacer una
reproduccioén constante o una reproduccion ampliada y en esta ultima es donde se
desarrollan nuevos productos, nuevas tecnologias y nuevos procesos productivos como
nuevos procesos administrativos que afectan en la producciéon de manera directa o

indirecta. (Lee 1998)

3.3 Estructura de la demanda de mercado, la empresa de negocios y el precio de
mercado

Precios diferenciados y la fluidez de las partes del mercado.

Para Lee las empresas no solo estan interactuando de una manera aislada en un
mercado y mucho menos estan regidas bajo un mismo precio; en la realidad existe mas
de una empresa, y mds de un precio para un mismo mercado, esto implica que la
empresa comparte el mercado con otras empresas las cuales producen un bien similar.
Un precio uniforme en el mercado implica que las ventas totales del mercado estuvieran
dadas por la buena voluntad de las empresas; esto obedece principalmente por la
comodidad de las adquisiciones, por el mantenimiento de un facil acceso a una oferta y
el mantenimiento de un cliente regular.

En la realidad las empresas no solo dedican a producir bienes de consumo final, existen
empresas que producen bienes que seran parte de otros bienes, por lo tanto un producto
comprado puede ser parte del costo de otro vendido. Las empresas buscan la manera
que el precio que pagaron por el producto no sea mas que el de sus competidores, de no

ser asi esto le implicaria que sus costos relativos aumentaran y estuviera en una



desventaja competitiva. De tal manera las empresas prefieren un precio menor que a un
precio mayor de un producto en le mismo mercado.

Como resultado de un precio elevado de una empresa sobre el prevaleciente, se observa
una disminucion de en su tasa de produccion-ventas por lo tanto las empresas que le
compran transfieren sus ordenes a otra empresa con un precio menor.

Esta transferencia resulta de la disminucion de las ventas de la empresa que vende ya
que la empresa que compra transfiere sus preferencias a la empresa con un menor
precio. El tamafio de la transferencia dependera de la diferencia del precio mayor al
precio menor; esta transferencia se hace mayor a través del tiempo, ya que al final de un
periodo de produccion si el precio sigue constante otra empresa decidira cambiar sus
ordenes hacia la que tiene precios menores para reducir sus costos.

Lee encuentra una estructura de precios en el mercado la cual, dado que los productos
comprados son parte de los costos de otros productos vendidos, posibilita que las
empresas puedan ser capaces de elegir aquel producto que les lleve a disminuir sus

costos.

Relacion entre precios de mercado y las ventas de mercado

La curva de demanda convencional de teoria neoclasica marca una relacion entre la
variacion de los precios y las cantidades; de tal forma que un aumento en el precio trae
como consecuencia una disminucién en la cantidad vendida, y a la inversa, una
disminucién en el precio trae un aumento en la cantidad demandada; pero a grandes
rasgos esto no tiene mucha relevancia en la politica de precios de la empresa.

Para considerar los resultados de la relacion del precio del mercado y las ventas del
mercado, se asume que el periodo a consideracion un periodo de produccion, un precio
que domina en el mercado, no hay cambio tecnologico de la economia como un todo, y
el nivel de inversion agregada esta dado. Un descenso en el precio de mercado no trae
un incremento en las ventas totales, si el precio disminuye se reduce el margen sobre el
costo y como se determina el precio del mercado sobre la tasa de retorno esperada y los
costos medios totales (NEATC) estan dados por lo tanto una variacion en el precio
puede solo darse si el margen de ganancia disminuye, la variacién solo puede darse
sobre un cierto rango ya que el precio debe cubrir el nivel existente de inversion
agregada. ( Lee 1998)

Otra razon por la cual un descenso en el precio no aumenta las ventas se debe al tipo de

demanda segun el tipo de producto, es decir si es un producto de inversion, o si es un



producto para el consumo final, por ejemplo en el precio de mercado en los bienes de
inversion o productos intermedios no incrementaran sus ventas ya que en primer lugar,
con un nivel de tecnologia dado, las empresas compran sus insumos intermedios para un
cierto nivel de tecnologia y aunque quisieran comprar mas no podarian hacerlo ya que
no tendrian el nivel tecnologia para utilizarlos, en segundo lugar la demanda de bienes
de inversion no depende del precio de los bienes de inversion, ya que esta se basa en los
planes de la empresa para expandir el producto, para disminuir costos, por lo tanto este
tipo de bienes no se afectada por cualquier cambio en el precio. Y tercero la demanda
de los precios la demanda de bienes de consumo depende del ingreso en que esta
situado, es decir la clase socia en la que el bien este para venderse, de tal manera que si
es un bien que esta en un estrato de ingresos altos solo podran acceder a este una clase
de ingreso elevados. Las variaciones en el precio no tienen efecto sobre las ventas del

mercado.



CAPITULO 4. ANALISIS COMPARATIVO DE LAS TEORIAS DE LA
DETERMINACION DEL PRECIO
(NEOCLASICA, HETERODOXA Y DE KALEKI)

Se han expuesto hasta ahora la teoria neoclésica, la teoria de Kalecki y Lee para la
determinacion del precio. Cada una con sus particularidades, el punto central se
formaliza en el analisis comparativo donde las diferencias en la determinacion del
precio se explican por los supuestos de los agentes, la relacion entre los factores de la
produccion y el tipo de rendimiento en la produccion. Haciendo necesario tomar en
cuenta la demanda, la oferta y el equilibrio, ya que estos tres conceptos encierran de
manera mas general el uso de los anteriores.

En este capitulo se lleva a cabo un analisis:

a. Las tres teorias de determinacion de precios, y
b. La condicion de marginalidad para la fijacion de precios en la teoria neoclésica

El monopolio y se compara con la vision heterodoxa.

4.1 Las tres teorias de determinacion de precios

En la teoria neoclésica el precio se determina por el libre juego de la oferta y la
demanda, bajo el supuesto de competencia perfecta los agentes de forma individual no
influyen en el precio, este es determinado por la oferta y demanda en el mercado. Para
esto se postula la importancia de la libre competencia. Y se supone que los agentes se
comportan racionalmente y al buscar su beneficio individual conducen al sistema a
estado de equilibrio. El resultado es que los precios son flexibles, es decir responden a
los movimientos de la oferta y la demanda. Pero estas fuerzas no solo determinan los

precios sino las cantidades de forma simultanea.

En la vision de Kalecki no hay una idea de equilibrio como en la teoria neoclasica.
Kalecki propone que el producto y el nivel de empleo estan determinados por la
capacidad de oferta de la empresa por un lado, y por otro por la demanda que enfrenta la
misma. La demanda que enfrenta la empresa posee dos determinantes: el primero es el
consumo capitalista (lo que gana el capitalista lo divide entre consumo e inversion), el
segundo es la distribucién del ingreso, en donde el porcentaje de participacion de los

agentes depende del poder de monopolio de la empresa y el poder de los sindicatos.



El poder de monopolio lo podemos definir como el poder o capacidad de la empresa
para definir el precio por encima de sus costos. Por lo que al fijar el precio se determina
la distribucidn del ingreso medio dado el precio del producto. El poder del sindicato es
el poder o capacidad de las agrupaciones laborales para determinar los incrementos en
el salario, con lo cual se influye en la distribucion del ingreso que afecta los costos y

los precios.

La vision heterodoxa del Lee es muy cercana a la de Kalecki. En la demanda por
articulos de consumo, la variacion en los precios no determina la cantidad demanda, es
mas importante el nivel de ingreso, sin embargo, las variaciones del ingreso no implican
cambios en la cantidad demanda. La cantidad demanda esta determinada por el ingreso

de cada una de las clases sociales, la cultura, normas y habitos de consumo.

Con respecto a la oferta, Lee propone lo mismo, en general que Kalecki, la empresa
opera con una capacidad instalada que le da flexibilidad para enfrentar las variaciones la
demanda, lo que determina que su oferta sea infinitamente eléstica. Por tanto,
variaciones en la demanda no determinan cambios en los precios. Es decir, si aumenta la
demanda los precios no aumentan, y si la demanda baja los precios no disminuyen. Lo

que es lo mismo, los precios son rigidos a cambios de la demanda.

En el siguiente cuadro se presentan las caracteristicas de las teorias antes mencionadas.

Cuadro comparativo de la determinacion del precio en las teorias econdémicas
Teoria Vision Heterodoxa Vision
Concepto . poskeynesiana
Neoclésica
Kalecki Lee
Dada la
tecnologia 'y La oferta esta La oferta esta
(oferta de corto plazo) por la determinada por la | determinada por la
P productividad | capacidad instalada | capacidad instalada
marginal del de las empresas de las empresas
trabajo.
En el corto
plazo Ley de Constantesy en el
los En el corto plazo corto olazo
Oferta | Rendimientos | rendimientos Constantes y op y
. . crecientes en el
variables y en crecientes
i largo plazo
particular los
decrecientes




Costos

Crecientes Y
determina una
curva de oferta
con pendiente

positiva

Constantes Lo que
determina una
curva de oferta

horizontal

Constantes con una
tendencia a la baja,
lo que determina
que la curva de la
oferta sea
horizontal

Los factores de
la produccion (

Los factores de la

Los factores de la

Factores de trabajo y ., .,
. . produccion son produccion son
produccién capital) son . .
X . | complementarios | complementarios
sustitutos casi
perfectos
No existe
desemple,o. La El empleo como el | El empleo como el
economia se
producto depende |producto dependen
mueve en el
de la demanda de la demanda
Empleo (Desempleo) pleno empleo . .
efectivay de la efectivay de la
de los factores. ; ;
capacidad capacidad
El desempleo : ;
) instalada. instalada.
que existe es
voluntario.
No maneja un
. L No hay un
Unico, punto de equilibrio L
N ) X equilibrio, o el
Equilibrio existente y sino que la I
. equilibrio es
estable economia hay .
. irrelevante
ciclos
El ingreso de El ingreso de los La distribucion se
agentes depende
los factores es entre los agentes se
o . del poder de los
Distribucion igual a su ; da por las
o mismos para -
productividad . relaciones de
: negociar su : i
marginal AP salario- ganancias
participacion
(Consumo
Capitalista y
demanda de los
Esta en funcion as?jlaadr;adc?rs?aESSta Se define como una
del precio, y se anancigs ue el organizacion
construye con cg italista ir?vierte sogcial cuya
Demanda base en la prtall : , cuya
. es decir, cuando la | estructura principal
Teoria brecha ahorro es la familia. El
Subjetiva del | . ” . . '
inversion se cierra. ingreso
valor
Demanda
agregada. El
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Criterio
marginalista
(m_greso C_rlte_rlo de Costo Criterio de costo
L L marginal y el |unitario constante y .
El principio de decisién 4 medio y de margen
costo marginal, margen de .
. de ganancia
que no lleva al ganancia
beneficio
marginal
En el equilibrio . El precio se
El precio se .
del mercado, . . | determina con base
determina a partir .
. que se logra : a los costos medios
Determinacion del . del costo primos .
) por el libre A (directo e
precio : (trabajo e insumos) | . .. ..
juego de la . indirectos y fijo)
mas un margen de .
ofertay la > mas un margen de
ganancia )
demanda ganancia.

Expuestas las teorias sobre la determinacion del precio encontramos puntos de
comparacion y a su vez muestran las grandes diferencias que hay entre ellas. A

continuacion presentamos cada uno de ellos:

i) Producto.

Teoria neoclésica
La tecnologia define factores de produccion sustitutos. La productividad marginal del

trabajo presenta rendimientos decrecientes en la zona relevante de la produccién, por lo
que la curva es eléastica al precio. La cantidad que la empresa debe producir en el corto

plazo esta determinada por la igualdad entre el ingreso marginal y el costo marginal.

Kalecki
El producto depende de la demanda efectiva y la capacidad instalada de las empresas.

Estos factores determinan que en el corto plazo, la curva de oferta sea perfectamente
elastica’. Dado que la capacidad instalada no puede variar de bruscamente en el corto

plazo la demanda efectiva es la que determina los niveles de producto.

Lee
Las implicaciones del analisis de Lee conduce a que el producto depende de la
demanda efectiva, la oferta también es infinitamente elastica, como en Kalecki, dado

que la demanda del mercado es menor que el producto potencial que corresponde a la

! Los cambios en la capacidad instalada son a largo plazo, pero como en el corto plazo el grado de utilizacién de la capacidad
productiva es menor a la unidad permite ser a la oferta elastica a cambios en la demanda.



utilizacion del méximo de la capacidad instalada, lo que permite responder con

incrementos en el producto cuando las demanda aumenta.

i) La oferta

En el caso de la oferta se encuentran tres particularidades que caracterizan a la oferta;
los rendimientos, los costos y la relacion de los factores de produccién que determinan
las distintas definiciones de oferta entre los tres autores expuestos. Siendo que para la
teoria neoclasica la curva de oferta tiene pendiente positiva y esta en funcién del precio,
para la teoria de Frederic Lee la curva de oferta no tiene pendiente positiva, ademas la
oferta no esta en funcion del precio, para la teoria de Kalecki la oferta tampoco esta en
funcidn del precio, esta depende de las capacidades productivas de la empresa.

A continuacion expondrén cada uno de determinantes de la oferta para cada una de las

teorias expuestas asi como las implicaciones teoricas que ello conlleva.

a) Los rendimientos

En la teoria neoclasica destaca en el corto plazo la ley de los rendimientos variables y
destacan los rendimientos decrecientes en el factor variable, el trabajo. Aumentos en el
factor trabajo, mientras los demas factores permanecen constantes, se traducen en un
incremento de la produccidn cada vez menor respecto a la unidad anterior a medida que
cada unidad adicional de trabajo es incorporada a la produccion. La disminucion en el
producto marginal del trabajo se debe no a que el trabajo adicional sea de menor
calidad, sino que existen limitaciones (de técnica y tecnologia) para utilizar los factores
fijos en el corto plazo.

Para el caso de Kalecki los rendimientos son constantes y crecientes en el corto plazo, lo
cual significa que en el corto plazo puede existir aumentos en el factor variable y el
incremento en el producto obtenido por cada unidad adicional de trabajo es mayor o
igual que el incremento de la unidad anterior, esto es por que los niveles de produccion
de la empresa estan determinados por la capacidad productiva existente de la empresa y
la magnitud real depende del mercado, es decir, la demanda es menor que el producto
potencial.

Los rendimientos que presenta Frederic Lee son iguales que los de Kalecki los
rendimientos son constantes y crecientes en el corto plazo y al igual que este la

produccion real de una empresa es menor que su capacidad instalada.



b) Los costos

Los costos en la teoria neoclasica son crecientes y determina una curva de oferta con
pendiente positiva. Al aumentar la produccion el costo es mayor, lo anterior se muestra
en la curva de costo marginal la cual mide el cambio en el costo total por un incremento
en una unidad en el producto, esto se debe a la ley de rendimientos decrecientes del
factor trabajo.

Para Lee y kalecki los costos son constantes fundamentalmente ya que las empresas no
trabajan al 100% su capacidad instalada, ademéas de que el factor trabajo no tiene
rendimientos decrecientes lo cual permite aumentar la produccidn sin tener que incurrir
en costos mas elevados. Siendo el costo medio (para Frederic Lee) y el costo primo
unitario (para Kalecki) el punto referente para la produccion. La distincion entre ambos
es que el costo medio puede tender a la baja para posteriormente ser igual a cada
unidad producida y en cambio el costo primo es el mismo para cada unidad de producto.

c) Los factores de la produccion

Los dos factores importantes que intervienen en la produccion son el trabajo y el capital,
la relacién entre estos dos factores define la relacion entre los capitalistas y asalariados,
de tal manera que el trabajo y el capital son sustitutos casi perfectos en la teoria
neoclasica, una unidad de trabajo puede ser sustituida por otra de capital para mantener
el mismo nivel de producto, ésta relacion se refleja en la isocuanta y su pendiente que es
la tasa marginal de sustitucion.

Las unidades de capital y trabajo necesarias para producir no se presentan como una
relacion de sustitucion en kalecki, y (al mismo tiempo, para que exista un aumento en el
producto debe existir un aumento del trabajo y del salario.

En la vision heterodoxa de Lee los factores son complementarios, de tal manera que
para la produccién de cualquier bien se necesita el trabajo y capital, por ejemplo, en la
produccion de pantalones cada maquina de costura necesita un trabajador que la este
operando y que por consiguiente no se puede sustituir el trabajo por una maquina mas
ya que en este caso la produccion no continuaria en la misma proporcion.

Son los rendimientos decrecientes, los costos marginales crecientes y la relacion de
sustitucion entre los factores los que permiten tener una curva de oferta con pendiente
positiva y que este en funcion del precio para la teoria neoclasica.

Los rendimientos constantes y crecientes, el costo primo unitario constante durante toda

la produccion y la relacion complementaria de los factores dan origen a una curva de



oferta horizontal la cual no depende del precio, sino de la demanda efectiva y de las
capacidades instaladas en la empresa en la teoria de Kalecki.
Al igual que Kalecki en Lee se presenta una curva de oferta horizontal que no esta en
funcion del precio, de tal manera que la oferta es infinitamente elastica a cambios en la
demanda no se traducen en precios mas elevados, las empresas pueden hacerle frente a
este aumento en la demanda dado que la capacidad de produccion es mayor que la
demanda.
iii) Empleo (Desempleo)
Teoria neoclésica.
En esta teoria el desempleo es voluntario. Esto proviene porque entre los factores el
trabajo y el capital son sustitutos. La isocuanta representa las técnicas de produccion,
con diferentes cantidades de capital y trabajo es posible obtener el mismo nivel
producto. Una disminucion del factor trabajo necesita un aumento en el factor capital
para poder mantener el mismo nivel de produccion, las variaciones de la cantidad del
factor capital que debe hacerse por una variacion en el la cantidad del factor trabajo se
encuentra representada en la Tasa Marginal de Sustitucién (TMS). Entonces para la
teoria neoclasica la relacion entre trabajo y capital es una relacién donde el capital
puede sustituir trabajo o viceversa.
Las cantidades de cada factor en el proceso de produccion depende de la curva de
isocosto que representa la restriccion de una empresa para adquirir tanto trabajo y
capital por una parte, y por la otra depende de la tasa marginal de sustitucién la cual
representada de la siguiente forma:
(AL)(PMgD) +(AK)(PMgK) =0

(AK)(PMgK) = ~(AL)(PMgL)

_AK_ PMgL
AL~ PMgK

Muestra la variacion en la cantidad del factor capital que es su producto marginal es
igual a la variacion en la cantidad de trabajo que es a la vez el producto marginal de este
deducimos que la tasa marginal de sustitucion es igual a la razon de las productividades
marginales.

Entonces las cantidades de trabajo y capital en un proceso de produccién se determinan

donde la tasa marginal de sustitucion es igual a la pendiente del isocosto. En este punto



es donde se obtiene el maximo de producto posible con la combinacion de trabajo y
capital dada una funcion de produccion.

El proceso anterior es el proceso en el cual la empresa maximiza su beneficio, la
maximizacion del beneficio da respuesta a las siguientes preguntas; ¢Por qué alguien se
tomaria la molestia para crear una empresa, y , cuando ya fue creada la empresa, qué es
lo que motiva a las personas a tomar decisiones de lo que deberia hacer la empresa en
sus actividades?

La contratacion de cada factor a un precio representa el costo para la empresa. La
maximizacion del beneficio esta determinada por la diferencia de los ingresos menos los
costos, refiriéndose al trabajo y al capita, pero que esta sujeta a una funcion de
produccion con rendimientos constantes.

n(p, w,r) =max py-wL-rK

sujetoa f(LK) >y
pero, y = f(L,K) por tanto
n(p, w,r) =max pf(L,K)—wL-rK

La empresa maximizara el beneficio minimizando sus costos, si esto sucede, el pago
que reciben los factores equivale a su aportacion en el proceso de produccion, y este
pago se determina por la productividad marginal de cada factor, de manera que el tanto
el salario como la tasa de depreciacion representan la productividad marginal tanto del
trabajo como la productividad marginal representando la eleccion optima tanto del
trabajo como del capital.

PMgL = w

PMgK =r
En el corto plazo el capital es constante, el nivel de produccion dependera del trabajo,
el cual es factor variable, que pueda emplear en el proceso de produccién. La funcion de
produccion queda representada eeme en la siguiente grafica, donde el nivel de producto
depende de la cantidad de trabajo que se emplee para la produccion.

y

A

Figura 4.1

y =F(L)
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Los rendimientos del trabajo son decrecientes, es decir, a medida que se afiade una
unidad de trabajo al proceso de produccion la variacion en la cantidad del producto es
menor. Entonces en el corto plazo la maximizacion del beneficio se representa como:
7=py—-wL-rk

ahora despejando y tenemos:

Y=+ (OR+DL
PP P

. - /A .
la cual representa la curva de isobeneficio. La parte — + —k"de la ecuacion representa
p P

el intercepto y W oesla pendiente de la curva de isobenefico. Por lo que la empresa
p

elige las combinaciones de insumo y producto que se encuentran en el punto mas alto de
la curva de isobeneficio que es el punto donde se maximiza la produccion, que es donde
son tangentes la curva de isobeneficio y la funcion de produccion. La pendiente
representa el salario real el cual es igual al producto marginal en el punto de tangencia

entre las curvas.

y Figura 4.2

Curva de isobeneficio
Pendiente =(w/p)

it y=F(L)
nlp + (r/p)K" )

> L
Por lo tanto un incremento en los precios del producto lleva a un incremento en el
trabajo, y un incremento en el salario de lleva a una disminucion del empleo.
En el corto plazo en criterio de eleccion optima queda representado:
PMgL =w
De lo anterior podemos deducir dos cosas en la relacion entre el trabajo y el capital que

se dan al interior de la firma:



1. Lacantidad de trabajo depende de los productos marginales.
2. En el corto plazo producto marginal del trabajo, PMgL, determina el
salario y el nivel de empleo.

Las relaciones entre asalariados y capitalistas en esta vision es una relacion de mercado
donde la el trabajo y el capital son bienes sustitutos entonces el utilizar uno significa la
exclusion del otro en la produccion, de tal manera que el trabajo y el capital en el
proceso de produccion como al interior de la empresa se tratan como dos cosas
similares, con casi las mismas propiedades y caracteristicas.
El trabajo en la empresa esta sujeto a la tecnologia existente, la empresa no puede
producir mas alla del punto donde el costo marginal es igual al ingreso marginal. Ya
que hacerlo mas de ese punto significan costos mayores, ademas que en ese punto es
donde el trabajo minimiza los costos. Como se muestra en la siguiente grafica.
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Kaleckiy Lee
Para ambos el empleo como el producto depende de la demanda efectiva y de la

capacidad instalada. Tomando en cuenta la similitudes de los criterios sobre el empleo y
ya que Kalecki no hace un desarrollo microeconémico sintetizamos ambos

planteamientos en el siguiente apartado.

Criterio no ortodoxo del empleo.

El criterio no ortodoxo del empleo presenta a la empresa de una manera no estatica;
como punto de partida para presentar esta vision sera la relacion entre los factores que
intervienen en la produccién, la cual no es sustituta sino complementaria, en segundo
lugar la tecnologia que no se presenta como un shock exdgeno y por ultimo la idea de la
relacion trabajo y capital que se traduce la relacion capitalista asalariado.

Los factores de produccion, trabajo y capital, no son sustitutos sino que son
complementarios, esta complementariedad muestra las distintas caracteristicas entre el
trabajo y el capital, estas diferenciarias son cualitativas lo que hace que cada factor
posea peso determinado en la produccion.

Esta complementariedad del trabajo y el capital determina rendimientos crecientes. La
empresa no esta trabajando al 100% de su capacidad por lo que existe capacidad
instalada sin ocupacion. Rendimientos constantes abren la posibilidad de que la empresa
genere excedentes los cuales pueden provenir de un proceso continuo de mejoramiento
e innovacion de la misma empresa.

Para analizar lo anteriormente dicho tomamos el caso de la que empresa tiene

rendimientos constantes a en el corto plazo.
Figura 4.5 y=F(L)
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Por lo tanto, la empresa busca aumentar el empleo por que aumenta el beneficio y el
punto E no es el punto de equilibrio 6ptimo donde se maximiza el beneficio.

En el punto L" la empresa obtiene un nivel de producto en el que el salario real es iguala
al isobeneficio, la empresa puede producir mas alla del punto L" porque las capacidades
productivas le permiten alcanzar un mayor nivel de producto entonces el trabajo genera
valor gque se traduce en un excedente en la empresa.

Lo que respecta a los costos para la empresa son constantes; es decir el CMg es igual al

costo medio.

Figura 4.6

CMg =CMe

v
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Entonces el limite de las empresas para producir no estd determinado por un costo
creciente conforme aumenta la produccion, la grafica anterior muestra que los costos
medios de la empresa permanecen constantes de tal manera que la Unica restriccion a la
produccion de una empresa es el mercado. Lo que significa que el trabajo no tiene
costos crecientes y puede emplearse para expandir la produccion. Esto es porque el
rendimiento del trabajo es constante, por lo tanto, en este modelo si existe el empleo

involuntario, es decir, no existe pleno empleo solo en un caso exepcional.

iv) La demanda

A continuacion se presenta de manera sintética la demanda bajo las tres teorias expuesta
en los capitulos anteriores.

La demanda en la teoria neoclasica se construye con fundamento en la teoria subjetiva
del valor, ésta subjetividad marcada por el individualismo de los consumidores y que en
dicho comportamiento individual se busca, como objetivo principal, la satisfaccion de
una necesidad dada.

En las preferencias se encuentran las decisiones de cada individuo y en donde la utilidad
resume las preferencias; bajo el supuesto de racionalidad de cada individuo hace sus



elecciones de consumo. Asi cada individuo hace las elecciones de consumo de una
manera coherente para el sistema.

El precio de un bien y el precio de otros bienes afectan la demanda. Si bien es cierto que
cada individuo pondera de manera distinta la satisfaccion que le proporciona el
consumo de cada bien y que ésta no puede ser la misma entre dos individuos, en la
teoria neoclasica toma como un consumidor representativo y con ello se obtiene la
curva de demanda agregada y que representa el comportamiento general de las
demandas individuales que esta en funcion inversa del precio, variaciones en el precio
Ilevan a variaciones en la demanda. Otro determinante de la demanda es el ingreso ya
que al aumentar éste se traduce en un crecimiento en la demanda.

Para Kalecki la demanda efectiva depende del gasto capitalista y de la distribucién del
ingreso, la primera encierra el consumo capitalista en bienes de consumo y gasto en
inversion, y la segunda contiene consumo de los trabajadores y el conflicto entre
obreros y capitalistas. Como ya se mencion6 la demanda efectiva depende del gasto
capitalista y de la distribucion del ingreso, el primero se divide en bienes de inversion y
en bienes de consumo capitalista, el segundo componente contiene el poder de
monopolio que tienen las empresas para fijar sus precios por encima de sus costos. La
distribucion del ingreso entrafia la lucha de clases entre obreros y capitalistas donde
cada uno tiene poder para fijar por un lado el salario y por otro el precio. Por parte de
los obreros el poder que estos tienen para fijar salarios es el poder de los sindicatos y en
el caso de las empresas es el poder de monopolio. Bajo la premisa de que el capitalista
gana lo que gasta y el obrero gasta lo que gana, aumentos en el gasto capitalista y
salarios se traducen en un incremento en la demanda efectiva, aumento en los salarios se
traduce en un aumento en la produccién, dicho aumento cubre por una parte el consumo
asalariado y por otro el aumento en los salarios, ademas que el grado de utilizacion de
las capacidades productivas aumenta. La demanda no se encuentra en funcién del precio
ya que un aumento en la demanda no lleva a variaciones en los precios, esto se debe a
que la oferta es en cierta manera elastica ya que el grado de utilizacion de las
capacidades es menor a la unidad.

Para la vision heterodoxa de Lee, como se menciono en el capitulo 11, la demanda se
presenta como una estructura de mercado, y las partes de esta estructura son la demanda
por articulos de consumo, productos de inversion, productos intermedios, y los
productos que no se destinan al-mercado, también se menciond el efecto que tiene el

ingreso sobre cada uno de los tipos de productos es distinto, siendo que para el caso de



los bienes de inversion se restringe por el precio y por las particularidades de los
productos de inversion (especies particulares de productos de inversion), junto con el
caso de las especies particulares tiene que ver con las empresas productoras de
productos de inversion.

Para el caso de la demanda de consumo de articulos acabados esta sujeto a un proceso
de decision el cual esta condicionado a una organizacion social cuya base principal es la
familia. Los individuos se encuentran dentro de esta organizacion social y a su vez la
familia se encuentra en un contexto social. Las decisiones de consumo se hacen dentro
de la familia, es decir, la eleccion de los bienes la llevan a cabo las cabezas de familia,
pero aun cuando algunos miembros de la familia hacen sus propias elecciones fuera del
hogar éstas estan condicionadas a las elecciones hechas previamente y que las limita la
clase social a la que pertenece la familia. Por tanto, el ingreso determina el consumo de
las familias segun su clase social. El incremento en el ingreso de las familias de un
sector social no garantiza el aumento en el consumo de un articulo en especifico, pero
si determina el acceder a otros articulos ya sea dentro de la misma clase social u otros
articulos de otra clase social, por lo tanto, la demanda de clase no esta determinada por
los precios.

En el caso de los bienes de inversion su demanda depende de las expectativas del

beneficio y no de los precios.

v) Equilibrio

Ahora examinaremos el equilibrio y todo lo que encierra este para cada una de las
teorias hasta aqui expuestas. Para la teoria neoclésica existe un punto de equilibrio que
tiene que ser Unico, estable y debe existir. En este equilibrio el precio y la cantidad son
determinados por el libre juego de la oferta y la demanda, de tal manera que las
cantidades optimas de produccion para la empresa las determina el mercado, y en este
punto optimo de produccion no hay existencia de inventarios y el uso de los factores es
el adecuado por lo que producir en este punto es producir en los niveles maximos de
producto posible tanto para las empresas como para la economia en general.

En el caso de Kalecki el punto de equilibrio no es un punto Unico que depende de los
ciclos de la demanda, aumentos en la demanda se traducen en aumentos en el producto
y dado que la oferta es infinitamente elastica los precios no se incrementan ya que las

empresas pueden hacer frente a este aumento en la produccion por efecto de la



demanda sin incurrir en costos mayores, es decir, en costos por unidad producida
mayores.

En la teoria de Lee, el equilibrio no esta sujeto al libre juego de la demanda y de la
oferta, la produccion no estd sujeta a un punto de equilibrio que determina las
cantidades y los precios, los precios estan determinados por los costos directos mas un
mark-up y la demanda del mercado, el mercado determina el nivel de producto de cada

empresa e industria.

vi) El principio de decision

La razon de una empresa y que guia las decisiones: es la maximizacion del beneficio.
Donde el criterio marginalista de ingreso y el costo es utilizado como principio de
decision. La empresa maximiza sus beneficios cuando el ingreso marginal es igual al
costo marginal?>, es decir, en el corto plazo la empresa determina su nivel de
produccion de tal manera que el ingreso marginal sea igual al precio, en la medida que
cubra su coste medio variable. Si el precio es igual al costo variable medio menor a este

los beneficios son cero.

KALECKI

Para kalecki, quien presenta una estructura de competencia imperfecta, la decision de
los empresarios esta relacionada con las ganancias que contiene cada producto y que se
realiza con la venta de este Gltimo en el mercado. Cada producto tiene un margen de
ganancia sobre su costo unitario. Por tanto si el precio es mayor que el costo unitario los
empresarios obtienen una tasa de ganancia por unidad vendida. El monto de la ganancia

depende de sus ventas y estas la demanda efectiva en el corto plazo.

LEE

Al igual que kalecki, Lee presenta el criterio de costo medio y margen de ganancia,
pero aflade que hay empresas que no son administradas por los propietarios sino por un
directivos o un grupo de personas, para quienes que el muchas veces el fin tltimo no es
la ganancia. En cambio puede ser la expansion del mercado de la empresa y estos

objetivos sacrifican parte del margen de ganancia.

2 Esta condicion en la teoria neoclasica es la misma para los distintos tipos de mercados como monopolios y oligopolios .



Tanto para Kalecki como Lee si el precio es igual al costo medio la empresa seguiria
operando ya que sigue cubriendo sus costos, en otras palabras sigue una reproduccién
simple de la produccion. Las ganancias de las empresas obtenidas por el margen de
ganancia o el mark-up son una fuente de reproduccion de la empresa; esta reproduccién
de las empresas puede ser de manera simple o de manera ampliada, en la primera las
empresas solo continGian con el mismo proceso de produccién al mismo costo®, en la
segunda se puede dar ya sea por la innovacion de nuevos productos o por la
implementacién de equipo de capital con un grado tecnoldgico mayor que disminuyan
los costos y haga mas competitiva a las empresas lo que se pude traducir en una mayor
participacion en el mercado y en el incremento de las ganancias.

vii) Determinacion del precio

Con lo expuesto hasta ahora, las distinciones entre las tres teorias presentadas llevan a
una distinta fijacion del precio, y ademas encierran implicitamente una manera distinta,
entre cada una de ellas, de las politicas de la empresa como de los objetivos.

Para la Teoria Neoclasica el precio estd determinado por el libre juego de la oferta y la
demanda, aqui ninguna empresa tiene incentivo de crecer o de competir por el hecho de
gue todas las empresas son iguales entre si, no tienen ningun poder de influir en el
precio, este lo da el mercado en competencia perfecta. Las estrategias de la empresa
estan acotadas por el comportamiento racional, el cual les da a los agentes la infinita
capacidad de entender el modelo, por lo que los agentes solo hacen cambios cuando el
sistema lo requiere.

Para Kalecki el precio se fija en la empresa y se forma en la industria, es decir, la
empresa de termina su precio tomando en cuenta sus costos y el precio de las demas
empresas en la industria®. El precio sobre sus costos permite a la empresa poner en
marcha distintas politicas ya sea de crecimiento o innovacién, expansion de
participacion en el mercado, todo dependiendo de la postura en la que se encuentre con
respecto a las demas empresas en el mercado.

En el caso de Lee el precio es determinado tomando en cuenta los costos normales, los
cuales fueron determinados por el producto normal, més un margen de ganancia. Por lo

que el precio de un producto es determinado antes de que salga al mercado. Las

% El nivel de produccion no altera los procesos de produccion, los coeficientes de produccion, es decir, la complementariedad entre
trabajo y capital para producir un articulo no se altera con un aumento en la demanda que a su vez se traduce en un incremento en el
producto, ya que esta relacién complementaria manifiesta la técnica y tecnologia de los medios de produccion. solo con cambios en
la técnica y tecnologia se puede alterar esta relacion entre trabajo y capital y de esta manera disminuir los costos medios los cuales
son la base para determinar el precio.

*'Y de manera implicita toma en cuenta los costos de las empresas que se reflejan en el precio, que es el costo unitario mas un
margen de ganancia, y que refiriéndonos para la industria es un promedio de los costos y el margen de ganancia de la industria.



estrategias de la empresa dependen de objetivos bien delimitados por administradores y
no precisamente los duefios de las empresas, los precios son administrados, es decir, el
precio obedece no solo a una politica de ganancia sino que también a una estrategia de

acuerdo con los objetivos determinados por los administradores.

4.2 La condicion de marginalidad para la fijacion del precio en el monopolio

Ahora se compara la fijacion del precio en la vision neoclasica del monopolio y las
explicaciones de Lee y Kalecki. La existencia de un equilibrio es relevante para la
primera, mientras que para las otras dos teorias heterodoxas, el equilibrio no es
relevante.

Para los neoclasicos en un mercado competitivo como en el monopolio la empresa
maximiza el beneficio cuando el ingreso marginal sea igual que el costo marginal: En
competencia perfecta el precio es el ingreso marginal, que es la demanda de la empresa.
En monopolio el equilibrio se obtiene de la misma manera, es decir, cuando el ingreso
marginal es igual al costo marginal. Pero con la diferencia que el ingreso marginal tiene
pendiente negativa Yy el precio que resulta de este equilibrio es mayor que el de
competencia perfecta, dando como resultado que ciertos consumidores queden fuera de
este mercado.

En el monopolio, un aumento en la produccién se traduce en un aumento en las ventas
y obtiene un ingreso por la venta del producto, pero este aumento en la oferta presiona a
una disminucién en le precio. El efecto total sobre los ingresos, y sobre el beneficio,
depende del efecto de la variacién de precios y cantidades. Si la empresa desea vender
una cantidad mayor, tiene que bajar el precio por lo que vende a un precio menor todas
las unidades producidas.

Lo anterior queda ilustrado en las siguientes graficas:
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La grafica anterior muestra como el precio que se determina en el monopolio es mayor
que el precio en competencia perfecta, la cantidad producida es mayor en competencia
perfecta que la cantidad producida en monopolio. En el mercado competitivo el ingreso
marginal (el cual es el precio) es igual al costo marginal. En un monopolio el equilibrio
se define donde el ingreso marginal es igual al costo marginal, pero el precio que fija la
empresa es mayor que el costo marginal en el punto de equilibrio.

A pesar de que en el monopolio una sola empresa existe en el mercado las
caracteristicas de la produccién son las mismas que las que posee una empresa en un
mercado competitivo: poseen una funcion de produccion con rendimientos constantes a
escala y con rendimientos decrecientes en el factor variable en el corto plazo, lo que
significa que aumentos en la produccion se traducen en costos marginales crecientes.
Por lo que la curva de oferta tiene pendiente positiva y es una funcion del precio.
Producir mas alla de donde el ingreso marginal iguala al costo marginal representaria
una disminucion en el beneficio para la empresa, ya que el costo marginal es mayor que
el ingreso marginal.

El precio y la produccion estén determinados por la condicion de optimalidad donde el
ingreso marginal iguala al costo marginal. En este punto la empresa produce y obtiene
el maximo beneficio posible dada su funcién de produccién y la demanda. Por tanto, la
demanda determina cuanto podra absorber el mercado, asi el precio y la cantidad
demandada estan condicionados por la demanda de los consumidores.”

Para las teorias de Lee y Kalecki esto es diferente, en oligopolio, las empresas siempre
trabajan con una capacidad ociosa, segundo la funcion de produccion presenta
rendimientos constantes a escala, y como la relacién capital y trabajo es
complementaria, aumentos en la produccion no se traducen en aumentos en los costos

marginales, en este caso el costo marginal es igual al costo medio.

® La empresa monopolistica nunca elegira el punto en que la curva de demanda sea inelastica, pues entonces el ingreso marginal es
negativo y en consecuencia no podra ser igual al costo marginal. (Varian.)



El precio es determinado mediante el costo medio mas un margen de ganancia, entonces
el precio no esta, para esta teoria, condicionado por los costos e ingresos marginales,
sino que esta condicionado por el poder de monopolio de las empresas y sus estrategias
de crecimiento y competencia.

La cantidad producida esta determinada por la demanda efectiva. Pero a diferencia de la
teoria neoclasica no es la igualdad entre ingreso marginal y costo marginal, la que
determina el nivel de produccion sino que es la demanda del mercado, la demanda

efectiva. Lo anterior esta representado en la siguiente gréafica:
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En el modelo ortodoxo el precio se fija donde la curva de demanda es elstica, lo que
significa que la demanda es muy sensible al precio y el ingreso marginal es igual al
costo marginal. El punto donde la empresa puede alcanzar los beneficios maximos es
aquel donde la elasticidad sea igual o mayor a la unidad.

En el modelo heterodoxo como el costo marginal y el ingreso marginal no tienen
relevancia para la eleccion del precio y la cantidad. El precio no esta determinado por
las restricciones de la funcion de produccion y los costos crecientes, por lo que no tiene
una oferta que sea una funcidén del precio. Lo que significa que variaciones en el precio
no se traducen en cambios en la oferta, la demanda es inelastica ya que la demanda
depende del nivel del ingreso, y por que los consumidores no compraran mas de un
mismo bien en el mercado por méas que disminuya su precio.

Si recordamos que una demanda inelastica significa que la elasticidad es menor que la
unidad, entonces la empresa no varia su precio por que esto no da lugar a un aumento en
las ventas. Los cambios en la demanda solo se explican por cambios en el ingreso. Si
este aumenta la demanda se desplaza a la derecha, y si se reduce se desplaza a la

izquierda, aumentando o reduciendo la produccion de la empresa.



Conclusiones

1. Se encontraron las diferencias entre las tres teorias en la determinacion del precio
basandose estas diferencias en tres puntos torales: i) el comportamiento de los agentes,
ii) la relacién entre los factores de la produccién vy iii) el tipo de rendimientos que
presenta la empresa en la produccion.

Plasmadas las diferencias se plantearon los diferentes conceptos de la empresa para
cada teoria y lo que implica para la toma de dediciones desde la empresa sobre qué y
cuanto producir.

2. Competencia. Las caracteristicas de competencia en cada teoria, el papel del mercado
y la idea de crecimiento. Que para la teoria neoclasica se presenta como una
competencia perfecta y en donde las posibilidades de la empresa para crecer y
reproducirse estan en choques exdgenos a la empresa y al mercado; asi como la
reproduccion y ampliacion de la empresa como un proceso interno a la misma y que no
es ajeno para los productores.

3. Precio. El precio para cada teoria tiene diferentes procesos como diferentes
funciones, mientras que para la teoria neoclasica es el resultado de la competencia de
mercado e indica a los agentes el valor al que se realizaran las transacciones entre
productores y consumidores. Para Kalecki la fijacidn del precio es un proceso que se da
en la empresa como su formacion que se da en la industria. En el caso de Frederic Lee
el precio esta determinado por la base de los costos de la empresa y la produccion
esperada.

En este contexto el precio para la primera vision es un precio de reproduccion continua
y a la misma escala, no hay crecimiento en las empresas ni el sistema. Para la segunda
en el precio se representa una reproduccion que puede ser a una escala mayor y hay un
crecimiento en las empresas y en el sistema, el precio le permite a las empresas generar
recursos excedentes que le permiten tener un mayor poder de mercado, un precio
elevado representa un poder de monopolio mayor. Para la tercera vision el precio es un
precio que le permite a la empresa tener recursos para desarrollar nuevos productos,
nuevos procesos de produccidn asi como desarrollar nuevas estrategias de ventas para
tener una mayor presencia en el mercado.

4. Empleo. Las cantidades de empleo que las empresas demandan la teoria neoclasica
depende de los rendimientos del factor trabajo, para el coso de Kalecki y Lee depende



de la demanda efectiva y la demanda. Los rendimientos que se presentan en este factor
son constantes y crecientes, por lo que una mayor cantidad de trabajo significa un nivel
de producto igual o mayor que la unidad anterior.

5. Comportamiento de los agentes. Los agentes se comportan de manera racional para
la teoria neoclésica y bajo la condicion de optimalidad que lleva a que la decision de las
empresa de cuanto producir estén dadas por la igualdad del ingreso marginal y costo
marginal, las empresas son de un solo propietario, para el caso de Kalecki los agentes
presentan un comportamiento sencillo adaptativo y los capitalistas buscan un beneficio
econdmico y contable asi como la produccidn esta en funcién de la demanda efectiva y
en el caso de la teoria de Frederic Lee el comportamiento es igual que el anterior,
sencillo adaptativo y del ingreso agregado, las empresas no son manejadas por un solo
propietario, pueden existir un grupo de administradores que toman las dediciones de la
empresa fijandose objetivos y mestas distintos a los de la maximizacion del beneficio.

6. La capacidad instalada. Las empresas siempre estan trabajando al 100% de su
capacidad instalada para las teoria neoclasica, mientras que para Kalecki y Lee en la
realidad no todas las empresas no emplean al maximo la capacidad de produccion de su
capital.

7. La condicion de optimalidad en el monopolio determina también el precio. El precio
en el monopolio para la vision no ortodoxa esta sujeta a los costos medios de la
empresa. El precio para la primera es fijo, las empresas no tienen incentivos a
determinar un precio mayor o menor al precio que en donde el precio marginal es igual
al costo marginal, ya que una produccién mayor significa un precio mayor que los
consumidores no pagarian y | cantidad demanda seria menor y no se cubririan los costos
de la empresa, ademas que la empresa no pude producir mas del punto en que optimiza
los costos y el ingreso porgque no puede sus instalaciones estas usadas a su tope. Para la
visién no ortodoxa la el poder de monopolio demuestra la capacidad de las empresas de
tener costos bajos con respectos a sus competidores, las empresas no estan produciendo
al 100% de su capacidad y ya que el precio medio es constante pueden aumentar el

producto sin tener aumentar los precios.
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