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Introduccion

El avance de la tecnologia a pasos agigantados ha modifi-
cado en gran manera los modos de produccion de todo
tipo de bienes, ampliando las expectativas del hombre y
la sociedad de manera impresionante. El presente siempre
cambiante y renovado, cada vez mas plural y diversifica-
do, contrasta con los métodos tradicionales de produc-
cion, por que...;Quién podra resistirse al progreso y la tec-
nologia de punta? Hoy por hoy, el presente es complejo,
sofisticado y altamente tecnificado, negarse a estas mejo-
ras es necedad, cada nuevo dia nos invita a preocuparnos
de como poder disfrutar de los beneficios que nos propor-
cionan las nueva tecnologias.

Estos cambios e innovaciones arrastran a todos los paises
y sociedades modificando sus intereses y prioridades. Es
necesario preguntarnos que tan bueno es para el pais
abrirse al mercado internacional, sin contar con ciertas
medidas de proteccion para nuestro mercado nacional, no
es recomendable engaiarnos con el falso paraiso de la
globalizacion mundial.

Estamos a la puerta del falso paraiso de la globalizacion mundial.
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Por ello nuestra postura exige ser inteligente, la mejor
estrategia es estar al dia del avance tecnologico a escala
mundial y tomar parte del desarrollo de las ciencias.
Estoy convencido de que solo profundizando en todas
estas innovaciones, podremos llegar a tener herramientas
para desarrollar tecnologia propia.

Todas las ramas de la industria de las artes graficas se han
visto afectadas en su esencia misma dado que los concep-
tos y definiciones han dado un giro de ciento ochenta gra-
dos. Conocimientos y destreza que fueron necesarios en
otro tiempo para el disefio, como la preparacion de origi-
nales mecanicos y la reproduccion mecanica, actualmente
son obsoletos y casi inltiles; ayer todavia hablabamos de
comunicacion grafica y disefio; hoy en vista de las nuevas
disciplinas resulta insuficiente el nombre de la carrera.
Nuestro universo ha crecido de la noche a la mahana con
el fenomeno de la multimedia, Internet, video phone y
toda una diversidad de software’s de disero, edicion de
imagenes y animacion en tercera dimension y toda una
gama de manifestaciones audiovisuales que exigen un
lugar en el nuevo mundo de las artes plasticas; habria que
buscar una nueva denominacion, que incluya todas estas
manifestaciones audiovisuales, que han marcando el fin
de siglo.

Justamente la holografia, es una nueva disciplina que sin
duda es una cabeza mas de la deslumbrante quimera de
la tecnologia, desafortunadamente para los mexicanos ha
sentado sus reales en naciones ricas e industrializadas
como son: USA, Alemania, Australia, Italia, Espana,



Francia, Suiza, Canada, Inglaterra y Japon, por lo que los
paises pobres automaticamente quedan marginados de la
comunidad de naciones ricas, pero aun con todo esto,
llego la holografia a México en 1985, y si hasta hoy los
logros han sido insignificantes, existe el mérito de haber
abierto brecha como la primera y Unica nacion lati-
noamericana que produce hologramas hasta el dia de hoy.
Es preciso ubicarnos en nuestra realidad, por que en nada
nos podemos comparar con naciones industrializadas, sen-
cillamente vamos marchando a nuestro nivel. Hoy es
Europa quien despunta en adelantos holograficos, claro
que este lugar no es gratis, si consideramos el trabajo de
sus cientificos y disefiadores en sus mas de 450 laborato-

rios holograficos que existen distribuidos en el viejo conti-

nente. En cuanto al poderoso imperio norteamericana
cuenta tan solo con 36 laboratorios holograficos.

La Holografia se desarrollo en la comunidad de paises ricos
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Israel es el pais sede del consejo mundial de holografis-
tas, defiende intereses comerciales mas alla de sus fron-
teras, una de sus funciones es regular el comercio a
escala mundial, donde sus sanciones pueden incluso llegar
a embargos comerciales a escala internacional. Ademas,
también se edita a escala internacional un directorio
telefonico de holografistas, donde se tiene contacto con
todas las personas involucradas en el medio: cientificos,
empresas, disefadores visuales que producen, y viven de
la holografia.

Esta a logrado posicionarse en el mundo empresarial, por
ejemplo; afo con ano se lleva a cabo una muestra inter-
nacional de holografistas de alto nivel, donde se inter-
cambian conocimientos, nuevos descubrimientos y
avances en el campo de la holografia, asi como también

Muestra internacional de Holografia en Europa.



los holografistas se dan a conocer, ademas se realizan
grandes negocios, mucha gente esta interesada en ver
lucir sus ideas, sus productos con éste sistema de impre-
sion; muchas empresas mandan a esta feria a su personal
a adquirir holografia; ver presupuestos. En México los
cientificos y técnicos han iniciado la marcha, dando el
banderazo de salida con la construccion de un laboratorio
laser. Por nuestra parte, esta guia de disefio holografico
es el primer documento escrito en espaiiol en su género
para artistas visuales a nivel Latinoamérica, dado que
todo el material que hasta ahora se conoce de holografia
en el mundo, esta en inglés, salvo un autor catalan; que
esta dirigido a ingenieros fisicos, ingenieros holograficos,
cientificos del medio etc. Mi preocupacion se ha centrado
basicamente en presentar una obra sencilla, limpia, sin
ruido, propia para comunicadores, disefiadores y artistas
visuales. No es un tratado de holografia: sencillamente,
expone los conocimientos basicos para poder comprender
el lenguaje propio del medio y tener herramientas para
desarrollar disenos propios de hologramas; claro, solo a
través de la optica del disefiador de comunicacion visual.

El capitulo I, se puede descomponer en tres partes: la
primera corresponde al campo de la comunicacion visual
tradicional; en segundo término presentamos a la holo-
grafia como una nueva alternativa de disefio de comuni-
cacion visual. Termina el tercer punto con una breve sem-
blanza historica de los inicios de la holografia, donde nos
podremos percatar del costo que le ha significado a la
holografia el lugar que hoy tiene.
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El capitulo Il esta dividido en cuatro areas: la primera
explica de forma muy breve, el fenomeno de la onda,
;Qué es? ;Cual es su naturaleza? de alli pasamos al feno-
meno de la luz, ya que es necesario conocer el compor-
tamiento de ésta para poder manipular sus propiedades
en beneficio nuestro. Concluimos con la enunciacion de la
optica de forma basica.

El climax del trabajo es el Capitulo Ill, ya que aqui,a se
enuncian los tipos de hologramas existentes, las marcadas
diferencias que hay entre ellos, asi como los criterios para
generar el mestizaje entre estas diferentes tecnologias
holograficas. Para cada caso presento un ejemplo grafico,
la preparacion para originales mecanicos, especificaciones
técnicas y finalmente su solucion holografica. Salvo en los
casos de los estereogramas y la tecnologia holomatrix.
Estos conocimientos son fruto de investigaciones, entre-
vistas a gente del medio que ha participado en la fabri-
cacion y produccion de hologramas, asi como mi propia
experiencia y practica en trabajos reales. Creo que este
punto es el mas interesante, porque sintetiza las impre-
siones que se presentan en una vision de disefiador grafico
ante las nuevas tecnologias de punta.

;Por qué una tesis asi?

Con mucha frecuencia en el medio laboral se ha cuestio-
nado el nivel y el valor de un profesional del Disefio de
Comunicacion Grafica; es decir, si su trabajo es realmente
necesario para la industria. Se cotiza mas alto a un inge-
niero en cualquiera de sus géneros, ya sea en electronica,
civil, sistemas computacionales, mecanico, en robotica,



que un profesional grafico. También otras profesiones
como Medicina, Administracion, Relaciones industriales,
Derecho, Contaduria, Mercadotecnia, etc. tiene un lugar
mas respetable en la sociedad.

Cierta ocasion en una reunion escuché a un ingeniero, que
refiriéndose a uno de sus amigos que también era
disefiador grafico, decia de él, en tono despectivo:

"es licenciado en dibujitos”. Con lo anterior expuesto, sale
a relucir la devaluacion que hay, de la comunicacion visu-
al en la industria y en la sociedad mexicana, pero sobre
todo, la poca conciencia que existe de la importancia de
la imagen que debe tener una empresa. Otro factor que
ha lacerado esta imagen con la sociedad, es el surgimien-
to de “institutos patrulla” que en seis meses “forman” a
un disefador grafico devaluando todavia mas la licen-
ciatura, en realidad lo Unico que se forman son oper-
adores de computadoras como: Macintosh o PC; y de
software’s de disefio y edicion de imagenes. También las
universidades particulares han caido en el mismo error. La
tecnologia ahora al alcance de todo el mundo, ha genera-
do que cualquiera que manipule una computadora e
imprima una hoja en una impresora, se crea que ya es
disenador..

Este es el marco de referencia que de alguna manera dio
lugar para realizar un trabajo de tesis, que no fuera sola-
mente un simple requisito. Mas adelante hice contacto
con la empresa Hologramas de México; entonces, me con
trataron como disefiador grafico para la produccion de
hologramas, en primer lugar me dieron capacitacion
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El surgimiento de “institutos patrulla,”factor que ha lacerado la
imagen de las licenciaturas del area del disefio con la sociedad.
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constante, en realidad mi desarrollo fue muy empirico,
todo era para mi desconocido, me senti como se sintio
Hernan Cortés cuando llego a América, pero independien-
temente de mi sentir, habia que sacar determinada pro-
duccion, realmente fue una experiencia desagradable;
todo lo tenia que preguntar; habia que dar palos de ciego
y como no existe hasta ahora bibliografia, alglin folleto o
manual en espanol; tuve que soportar el malestar de
querer correr pero sin saber a donde.

Con la rutina las cosas se hacen faciles, en apariencia, la
constante repeticion de los procesos de produccion,
provoca un poco de seguridad, pero apenas llega a variar



la secuencia de los pasos rutinarios todo se tambalea por
que no se conoce el concepto. Esto es lo que marca la
diferencia que existe entre un profesional y un obrero.

;Por qué la necesidad de esta Guia?

Bien, describiré en forma breve como es el tren de vida
en un laboratorio Optico en el area de arte y disefio, en el
momento que llega el trabajo de un cliente: por lo gener-
al, primero se evalla el tipo de holograma ha realizar;
por sus caracteristicas y su naturaleza definiendo el pro-
ceso de produccion que se necesitara para su impresion; a
partir de aqui me pude dar cuenta de varias deficiencias
en los procesos de trabajo.

10. Existe el conocimiento para el disefio y produccion de
cualquier holograma, pero de una forma bastante desor-
denada, de manera que siempre se esta improvisando.

20. El conocimiento hasta ahora esta reservado a una o
dos personas.

30. La falta de documentacion, dificulta siempre la
capacitacion de cualquiera que piense en capacitarse, ya
sea por necesidad o por iniciativa propia.
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Ahora en cuanto a los clientes:

10. Falta de conocimiento de este sistema que provoca
pocas ventas

20. Cuando un despacho de publicidad o diseno manda
un trabajo, muchas veces lo que pide no es posible 0 no
se puede realizar sin modificarlo casi al 100%.

30. Los despachos de publicidad o disefio, podrian ser
buenos promotores de la holografia, si conocieran lo que
se puede hacer y lo que no se puede hacer en este proce-
50.

El problema de la falta de entendimiento llego a generar
serios problemas tanto a la empresa como a los clientes;
la mayoria de las veces no les convencio el trabajo final;
alin asi, no se podian quejar, pues nada se hizo sin su
autorizacion. Los clientes tuvieron que pagar a precio de
0ro su ignorancia, porque se repitieron trabajos hasta tres
veces, invirtiendo en ello tiempo y dinero y esfuerzo.

No fueron pocos los clientes que nos mandaron su trabajo
para convertirlo en un holograma, sin saber exactamente
qué era lo que querian; qué seria lo mas conveniente para
sus necesidades; qué hacer para abaratar su proyecto; lle-
varia animacion; si fuese en tercera dimension; cuanto
costaria; ;como se despintaria? ;Qué tiempo duraria?
;Sobre qué superficie seria aplicado? ;De que otra forma
se podria aplicar? ; Para qué otra cosa me podria servir un
holograma? ;Se imprimen en telas? ;Qué tipos de hologra-



mas existen? ;Qué pantone respetan?, ;Como se impri-
men?, ;Qué hay que tomar en cuenta para disefar un
holograma?, ;En que otros materiales se pueden imprimir?
Etc. Todos los trabajos que nos mando el cliente, o los
que nos mandaron los despachos de disefo o de publici-
dad que trabajan para nuestros clientes, se tuvieron que
repetir por lo que se realizo siempre un doble gasto en
horas hombre y dinero.

Ante semejante problematica surgio la idea de ordenar
toda esta informacion en una sencilla guia de trabajo,
donde se marcan las directrices y las reglas de la holo-
grafia explicando términos técnicos y consideraciones;
tornando algo complicado, en algo sencillo.

Realmente esta es una obra completa en lo referente a la
holografia, el primer documento en este genero para dis-
efadores visuales de habla hispana hecho en México. Por
otro lado; en un futuro no muy lejano, existira la necesi-
dad de incluir la holografia en el plan de estudios univer-
sitarios de la licenciatura, y sin afan de presuncion y
vanagloria, quiero expresar que los conocimientos aqui
expuestos no se ensefan hasta el dia de hoy en ninguna
universidad. Este trabajo es el eslabon que hacia falta en
la cadena comunicacional entre la holografia, el disefiador
y el cliente.

10
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; Por qué estos disefios?

Estoy consiente de que los ejemplos graficos aqui
expuestos, a nivel disefio, no son de lo mejor, podriamos
decir que algunos no cuentan siquiera con los lineamien-
tos basicos de composicion, disefiar algunos especial-
mente para esta guia no es tan facil, ya que la inversion
economica para la realizacion de un molde y su produc-
cion es alta; quiza no para una empresa, pero si para un
aspirante a titulo de licenciatura. Por otro lado se necesi-
taria de un tiraje minimo de 100 000 piezas por cada dis-
efo, contra 25 que necesito; ademas, el tiempo de pro-
duccion de cada tipo de holograma es de 6 semanas.
Claro que existen trabajos de mejor nivel en cuanto a
disefio, anteriormente habia hecho una seleccion de
buenos ejemplares, solo que no contaba con un pequefio
detalle: los permisos de derechos de autor, finalmente no
me fueron concedidos tales permisos para utlizarlos en
esta guia, violar estas disposiciones seria bastante ries-
goso para mi, porque son considerados como distintivos de
seguridad, por ello podria yo, ser demandado y fuerte-
mente multado por estar afectando intereses economicos
de otras empresas. En consecuencia, los disefios aqui
mostrados son todos productos de linea, y no tienen
ningin candado de exclusividad.

HOY...

México es uno de los muchos lugares donde aun “se ven
comerciales donde se usan clichés; (los clasicos person-
ajes que todos conocemos y que a nadie sorprenden) creo
que se usa demasiado texto para explicar una ideay se
machaca demasiado”’. Seglin el comunicologo espariol

1 BOULEAU Cecilia Revista AD Cebra No. 525 p.32



Antonio Lopez Garcia, la comunicacion en México incurre
en los vicios de ruido y distorsion, donde el mensaje del
emisor muchas veces pierde su intencionalidad.

Como es bien sabido en el medio, “Una imagen dice mas
que mil palabras”, |a imagen es sin duda, algo carac-
teristico de nuestro siglo, donde los lenguajes no verbales
han cobrado una enorme importancia, todo ello es objeto
de estudio de la comunicacién visual 2. La comunicacion
grafica, son todos los sistemas de comunicacion inventa-
dos por el hombre, basandose en signos plasmados siem-
pre en algun soporte y elaborados por la mano del hombre
3, Para la comunicacién grafica, es materia de estudio
desde un volante mal impreso a una tinta en el papel mas
corriente de la papeleria; pasando por una revista en
seleccion de color muy bien encuadernada con el mejor
papel de importacion; hasta las mismas oficinas de una
importante corporacion.

Es comunicacion grafica todo aquello que el hombre ha
hecho con alguna intencionalidad de transmitir una idea,
o plasmar un mensaje. Pero a lo largo de su camino, en el
campo de la comunicacion grafica, el hombre se ha visto
en la necesidad de inventar “mecanismos de estimulacion
visual”, 4 Bl presente trabajo propone a la holografia
como un eficaz: “mecanismo de estimulacion visual” con-
siderandola dentro del area tridimensional de la comuni-
cacion grafica.

2 VAZQUEZ Ignacio Fundamentos del disefio grafico P.25 crf
3 DAVIS flora La comunicacién no verbal P.14 crf
4 ibidem P.36 crf
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Objetivo general

Presentar la Holografia a la comunidad de comunicadores
graficos, artistas visuales, disefiadores, editores, produc-
tores de T.V. y cine etcétera. Con la finalidad de ampliar
las alternativas de soluciones visuales a todos los profe-
sionales del medio. Este es un impulso a la industria de la
holografia en el area de la comunicacion. En México ya
existe la tecnologia para producir cualquier tipo de holo-
grama y el campo de trabajo esta virgen.

Objetivos particulares:

1. - Aportar un conocimiento relativo a un aspecto del
area tridimensional como alternativa de trabajo para el
comunicador, mediante el conocimiento y dominio de
este nuevo sistema de impresion y comunicacion grafica
tridimensional.

2. - Una vez logrado lo anterior, el comunicador grafico
estara capacitado para aplicar esta tecnologia en el
desarrollo de sus proyectos.

Termino comentando que toda la informacion ha sido
cuidadosamente analizada por especialistas en holografia.
Dado que el minimo error repercutira directamente en la
calidad de la imagen holografica.

1
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La luz es solo la cantidad visible del espectro de radiacion electro-magnética. El efecto del arco iris en el ctal se
descompone la luz del sol. Aqui podemos apreciar el mismo efecto cuando un haz de luz pasa a travez de un prisma, la
variedad de los colores es definido por las diferentes longuitudes de onda. La luz es solo una forma de radiacion electro-

magnética.
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EL DiSENO, LA COMUNICACION VISUAL Y LA HOLOGRAFIA COMO UNA NUEVA OPCION
DE TRABAJO DENTRO DEL AREA TRIDIMENSIONAL

En el comienzo de la historia, el hombre necesito siempre
de otros hombres como él para poder subsistir. Desde muy
temprana edad descubrio su vocacion de vivir en sociedad
primero se agrupd en tribus nomadas, luego formo aldeas;
éstas ya necesitaron de un pedazo de tierra para su
desarrollo. Mas tarde una sometio a las otras aldeas veci-
nas formandose asi un pueblo; de igual manera, cuando
un pueblo sometio y absorbid a un grupo de pueblos, se
formd una ciudad. De esta forma nacieron las grandes ciu-
dades, principados, reinos, naciones e imperios.

Pero este hombre, que formd parte de un determinado
grupo, tuvo que tener un fuerte vinculo de union con sus
semejantes, este vinculo de union es La Cultura, factor
que determina el caracter de un pueblo 5, Entendemos
como cultura al “Conjunto de mensajes y codigos de con-
ducta que son delimitados por una comarca ecologica, la
cual utiliza un lenguaje especifico, teniendo ante todo
objetivos vitales, los cuales no deben contradecir a los
objetivos de instituciones determinadas, ya que cada uno
de ellos persigue objetivos que comunica a los que agru-
pa”

5 GONZALES ROSER Antonio Fuentes biblicas P.9 crf.
6 Coleccion comunicacion El Proceso de la Comunicacion P.34

Es decir, que la cultura determina el comportamiento
social, desde aspiraciones; anhelos y pensamientos; hasta
las acciones y hechos mas insignificantes del hombre.
Pero, para que todo lo anterior se pueda llevar a cabo, es
necesario que se haya establecido un orden de conceptos
en comln que hace posible la comunicacion. Esta comuni-
cacion es el canal por el cual penetra la cultura en cada
uno de sus miembros, por lo que podemos decir que la
comunicacion es el “medio que relaciona a los individuos
entre si, haciendo posible que los grupos funcionen en la
sociedad” / (de esta suerte que generaciones han trans-
mitido de padres a hijos, de hijos a sus hijos, etc. con-
ductas, ideales, intereses comunes formando lo que cono-
cemos como tradiciones). Mas adelante, el hombre nece-
sitd plasmar sus ideas, conceptos y aspiraciones, entonces
ideo sistemas de comunicacion grafica, naciendo asi la
escritura por medio de signos graficos.

Los signos son la expresion minima de las sociedades y su
cultura. La ciencia que estudia la naturaleza del signo es
la semiotica, que separa forma y contenido. El punto de
partida de la semiotica es la materia o la realidad.

13
7 ibidem p.40
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Los signos de comunicacion, los podemos clasificar en: gestual, verbal y grafico

Los signos los podemos clasificar en:

a) gestual
b) verbal
c) grafico

Es aqui donde la comunicacion grafica tiene su lugar 8,
Surge entonces una pregunta: ;Como representar un men-
saje a nivel grafico? Tenemos para esto todo un mundo de
posibilidades o alternativas (composicion, color, intensi-
dad, movimiento etc.) entonces ciertas formas, colores y
texturas se convierten en un lenguaje propio de comuni-
cacion, esto es connotacion 9. En resumen, dentro de
este marco de referencia, el signo grafico sera nuestro
objeto de estudio.

14

8 DAVIS flora La comunicacion no verbal P.25 crf
9 BOLIO paoli Comunicacién publicitaria P. 12 crf

A) Despertar de la Comunicacion Visual en México

Alo largo de 35 afos de trabajo en México, en forma pro-
fesional, la comunicacion grafica ha logrado consolidarse
por su efectividad como gran impulsor de ventas de la
industria. Con los Juegos Olimpicos de México 68, nacio la
cultura de la imagen. A partir de aqui fue cada vez mas
frecuente el interés de las empresas privadas e institu-
ciones publicas por renovar su imagen grafica; con esta
medida, dichas empresas lograron posicionarse en sus
mercados y todo ello se vio reflejado en el aumento de
sus ventas y su prestigio.

En esta ultima década, la comunicacion visual se ha visto
fortalecida en casi todas las areas de la actividad
humana, sobre todo con los medios masivos de comuni-
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cacion, como la television, cine, radio y los medios impre-
sos y ahora el Internet; en tanto que el profesional de la
comunicacion ha concientizado la grave importancia de su
rol; de crear un mensaje claro y objetivo. “El mundo de
la comunicacion nos afecta a todos, del buen uso que
hagamos de los medios de que disponemos para comuni-
carnos, ya sea como emisores o receptores, dependera su
utilidad” 10. E correcto uso de la comunicacion se tra-
duce en el logro de un cambio en los habitos de los recep-
tores, proceso por el cual el transmisor forma - 0 aumen-
ta - el estado de conocimientos de un receptor: esto es
lo que se denomina persuasion. Este potencial tiene un fin
especifico para el usuario de la comunicacion; es decir, la
empresa que requiere de servicios de comunicacion, ima-
gen y disefio grafico: su identidad visual.

Un cambio en los habitos de los receptores, atravez del
uso de seductores patrones de conducta y mensajes
visuales, tal es el caso de la exitosa serie de “James Bond

10 MONSIVAIS Carlos El Comic es Algo Serio P.10

Hoy constituida en una disciplina de diseno muy desarrol-
lada, la identidad visual es aplicada, de forma creciente
y activa, por las empresas y organizaciones de nuestras
economias de mercado y también por las organizaciones e
instituciones de todo tipo (civicas, culturales, administra-
tivas). Hoy en México, la identidad visual se ha convertido
en algo primordial para todas las empresas inmersas en
este océano de nombres y marcas de diferentes productos
y servicios. Por ello es necesario definir nuestro campo de
accion.

B) Premisas de Disefio

En la comunicacion grafica, la optimizacion de recursos es
la brljula que marca el rumbo del trabajo. Para captar la
atencion del receptor o los receptores, es preciso generar
los canales de comunicacion mas apropiados con los
medios que tenemos al alcance. Sin olvidar que nuestra
prioridad en el medio sera siempre el usuario del disefio,
(las empresas) por esto convine remarcar la existencia de
tres polos fundamentales, dentro de lo que se denomina:
“el circuito global de la comunicacion“ a saber: la
empresa, el disefador y el publico; o bien desde otro
enfoque; produccion, comunicacion y consumo.

Dentro de este circuito, el disenador juega un papel de
intermediario como tal, enlaza a la empresa con el publi-
co a través de los diferentes resultados de su trabajo; que
clasificamos en dos grupos:

15



Circuito Global de la Comunicacion

Empresa Comunicacién Consumo

Produccion

El disefiador juega un papel de intermediario como tal, enlaza a la empresa con el plblico a través de los diferentes

« Productos y objetos técnicos (disefio de objetos); es « Mensajes graficos (disefio grafico); que son en su con-

decir, bienes de uso, de consumo, de equipamiento, etc. junto las comunicaciones funcionales: institucional, com-
ercial, publicitaria, informativa, didactica, sefalética y de
identidad.

Mensajes graficos (diseno grafico)

16
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Esquema Paradigmatico de Shannon

USUARIO
1. Emisor

DISENADOR
2. Codificador

PROD. DE DISENO
3. Mensaje

CONSUMIDOR

DIFUSION 5. Receptor

4, Transmisor

Este esquema resume el proceso de comunicacion entre el usuario o emisor y el consumidor donde el disefiador se con-

El area de productos y objetos técnicos define el universo
del llamado disefio industrial. En tanto que el area de la
comunicacion, por medio de mensajes visuales define el
universo del disefio grafico. Dentro del disefio formal de
comunicacion, muy pocas veces tomamos en serio la
relacion natural que se da entre el usuario del disefio (las
empresas), el profesional (el disenador) y el destinatario
(pUblico consumidor), dicha relacion, la mayoria de las
veces es modificada por la interaccion dinamica de
estimulacion que se presenta entre estos eslabones; por
ejemplo, cuando el usuario o emisor (empresa) activa el
proceso con sus productos y mensajes que envia al recep-
tor - plblico, que de una forma pasiva los recibe, esta
respuesta sera medida mediante sondeos de mercado y
estudios de motivacion. Nuevamente en su condicion de

usuario de diseno; el empresario, marca ciertos criterios
de marketing al disefiador, y algunas premisas de orden
economico, técnico y temporal; luego los canales de
difusion; que suelen interponer un poco de ruido a la
comunicacion, al mismo tiempo el avance tecnologico
aporta nuevos recursos de solucion. El resultado de este
proceso nos genera nuevas relaciones de difusion y costo.
Que afectan directamente a la economia y la eficacia.

El disenador se torna en el interprete - intermediario y su
trabajo es: ordenar todo este proceso, que es el conver-
tir unos datos simbolicos en un proyecto funcional, y éste
en un producto o mensaje. Para clarificar nuestro proyec-
to, mencionaremos de forma breve los componentes que

dan forma a la cadena comunicacional.
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C) La Cadena Comunicacional

Resumiendo ésta, podriamos exponerla con el esquema
“paradigmatico de Shanon”que resume la siguiente
ecuacion: Empresa - Produccion - Comunicacion -
Consumo.

C.1. - Emisor

Es el “usuario del disefio” que confirma la utilidad y la
necesidad de recurrir al disefo en todas sus formas vari-
adas como: el disefo de productos, de planes de produc-
cion, de comunicacion, de formalizacion de mensajes.
Como ya se dijo anteriormente, el usuario o emisor es
considerado como un grupo humano que toma decisiones,
y éstas se ven reflejadas en acciones empresariales, inser-
tando en el campo social, productos, objetos, mensajes e
informaciones, y con ellos también conocimientos, ideas e
imagenes mentales.

C.2. - Codificador

Es el disenador que torna los datos de base en productos
0 mensajes, basandose en una interpretacion creativa y
utilizando un cadigo inteligible.

C.3. - Mensaje

Es el resultado material del proceso de disefo, ya sea
producto o mensaje, respondiendo a unos objetivos de la
empresa, a ciertas condiciones haciendo un analisis de la
realidad. Definiendo el mensaje grafico, afirmamos que es

18

un conjunto de signos extraidos de un codigo visual deter-
minado. Por medio de estos signos y sus reglas combinato-
rias, se construye el “sentido” del que emerge el signifi-
cado, la informacion, esto es, el mensaje propiamente
dicho.

C.4. - Transmisor

Transmisor o medio difusor, es el canal por el cual circulan los
mensajes. En el caso del disefio grafico, tenemos a la prensa
escrita, el cartel, el libro, etc. También contamos con medios
técnicos de difusion como la imprenta y el recurso filmico o
televisual que conforman el conjunto de los mass media. El
mensaje es insertado en un contexto comunicacional donde
coexiste con otros, entrando en una abierta competencia,
quiza pueda imponerse sobre otros, desarrollandose, per-
maneciendo en detrimento de otros que son neutralizados y
que acaban desapareciendo de la memoria social. Este es el
contexto comunicacional competitivo, caracteristico en las
economias de mercado de los paises desarrollados.

C.5. - Receptor

Es el destinatario de los productos o mensajes de la
empresa, generalmente se trata de un segmento social,
que ha sido definido previamente por sus caracteristicas
tipologicas: nivel economico y cultural. El receptor es el
factor que realimenta la cadena comunicacional, por su
capacidad de aceptar o rechazar el producto o mensaje,
de creer o no en las informaciones y motivado por éstas a
cambiar 0 no su conducta.
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Si para la empresa, el disefio es una herramienta en su
actividad econdmica y productiva; y para el profesional
constituye una disciplina, y un modo de expresion y cre-
atividad individual. Pero para el consumidor el Disefio no
existe. Solo existen productos y mensajes, elementos fun-
cionales y emocionales mas o menos deseables, para él,
s0lo existen los datos - reales o imaginarios - de sus moti-
vaciones psicologicas. He aqui, los diferentes puntos de
vista sobre el disefio, seglin se trate del usuario, el profe-
sional o el consumidor.

D) Definicion de Disefio

En realidad tenemos dos principios de Diseno: Principio
uno: El “diseno” no es el producto o el mensaje. No es la
materia de formas visuales, sino el proceso que conduce a
la obtencion del producto o del mensaje. Este proceso se
le denominara en adelante como: “Design”.

Principio dos: no todas las formas de disefio son “comuni-
cacion”. El primer principio nos dice que el Disefio no es
la expresion final de formas visibles, sino la planificacion
y proceso de creacion y elaboracion, por medio del cual
el profesional traduce un proposito en un producto o men-
saje. Tradicionalmente se considera “disefios” a los boce-
tos, bosquejos, esbozos o apuntes, asi como a los objetos
con un cierto componente estético. Pero un dibujo no es
un disefio, ni un automovil es un disefio, sino un
automovil.

Es Disefio 0 “Design” desde que se inicia la concepcion
del trabajo hasta su formulacion final, pasando por las
hipotesis, tentativas pensadas y realizadas que marcan los
pasos internos caracteristicos del proceso.

Por ello, lo que define al disefio y a la comunicacion
misma es:

« Un objetivo o proposito

« Conocimiento de los datos base, asi como la posesion de
las técnicas para realizarlo.

« Disposicion de los medios materiales necesarios.

« Proceso temporal de planificacion, creacion y ejecucion,
por el cual se transformara un proposito, en una forma.

Disefio es la expresion planificada de un proposito, es un
proceso; sin embargo, no es un proceso lineal sino inter-
activo, una constante es regresar al principio, o alternan-
do con las etapas intermedias hasta conseguir la consis-
tencia de la solucion final.

19



Proceso Creativo del Disefio

I 1]
Documentacion
Informacion I

Incubacion

Idea Creétiva

v
Verificacion
v Desarrollo
Verificacion
Desarrollo

la solucion externa final del mensaje o producto, es la expresion material de un proceso creativo del disefio.

Por ello mencionaremos de forma muy breve las etapas
del proceso creativo del disefo o “Design”.

D.1) Informacién
Es la documentacion y recopilacion de los datos a tener
en cuenta.

D.2) Incubacion
Es la digestion de los datos, la maduracion del problema,
elaboracion subconsciente en un nivel mental difuso.

D.3) Idea creativa

Mejor llamada iluminacion, surgimiento de soluciones cre-
ativas.

20

D.4) Verificacion
Donde se desarrollan diversas hipotesis creativas, formula-
ciones, comprobaciones objetivas, correcciones.

D.5) Formalizacion

Es la visualizacion del trabajo. En lo que respecta al pro-
ceso de disefio de objetos, es la produccion del prototipo
original, y en el caso de mensajes, es la elaboracion del
dummy como modelo para su aprobacion y reproduccion.

Seguido de esto, pasamos a la reproduccion técnica del
producto o mensaje. Finalmente la difusion a través de
los mass media y de otros canales de transmision y dis-
tribucion. Por todo lo anterior, concluyo que el disefio no
se limita a la forma externa; la solucion de la forma
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externa es la expresion material de un proceso creador.
Por tanto el disefio no puede confundirse con la forma
estética exterior.

Para seguir adelante en nuestro desarrollo, conviene clari-
ficar la segunda definicion que postula “ no todas las for-
mas de disefio son comunicacion”. Anteriormente defini-
mos que el producto del trabajo del profesional del dis-
eno puede ser un objeto o bien un mensaje, referente al
disefio de objetos, como en el caso de un automavil, una
escuela, o una radiograbadora, cada uno de ellos determi-
na cierto tipo de actos energéticos por parte de los indi-
viduos que los utilizan, y esta condicion participativa -
activa del usuario define la nocion general de “objeto de
uso”. En segundo lugar desde un punto de vista visual,
estos objetos significan, recordemos que todos los objetos
tienen una existencia material y un existencia “semioti-
ca” es decir que se asocian con ideas, evocan. Y somos
nosotros los que proyectamos ideas sobre ellos. Por ello
todo significa, pero no todo comunica, ciertamente un
mensaje contiene un significado, o cuando menos algun
sentido, pero la mera “significacién” como proceso semi-
otica, no es un acto de comunicacion.

En el disefio grafico, todo elemento comunicativo, implica
una determinada intencionalidad (la de comunicar, o
poner en comin) toda vez que comunicar es transmitir
significados, mensajes, informaciones y conocimientos
entre emisores y receptores. Todo lo que se transmite en
la comunicacion, intrinsecamente significa, pero no todo
lo que para nosotros -receptores- significa, tiene que ver

con lo comunicativo. Significar nada tiene que ver con
articular intencionadamente mensajes y transmitirlos: es
simplemente estar ahi, ante nuestros 0jos. Las cosas sig-
nifican -para nosotros- por su propia existencia, su pres-
encia, su textura, sus materiales. Todo esto corresponde a
la Identidad y de sus resonancias en lo imaginario, y en lo
psicologico. En contraste con los ejemplos anteriormente
citados: un automovil, una escuela, o una radiograbadora,
- son esencialmente objetos técnicos- en tanto que un
semaforo, una sefializacion escolar o un cartel que anun-
cia una radiograbadora: son basicamente mensajes, han
sido creados basicamente para comunicar, es decir, la fun-
cion de los mensajes es transmitir informaciones acerca
de algo. Otra diferencia entre los objetos y los mensajes
es la relacion que por su naturaleza se da entre ellos y los
destinatarios. Hemos senalado que los objetos de uso - ya
sea que formen parte del entorno como una radiograbado-
ra, o bien sean ellos mismos el entorno como una escuela
0 un automovil - en todos estos casos, se genera una
relacion participativa con el usuario, basada en “actos
energéticos”: los actos de uso, al igual que los actos de
consumo de productos efimeros. En cambio, la relacion
del usuario con los mensajes es totalmente distinta: no
hay actos energéticos, no hay participacion fisico - activa
como con los objetos, sino un proceso que implica per-
cepcion - es decir, la sensacion interior que resulta de la
impresion material hecha en nuestros sentidos - y even-
tualmente la comprension y la integracion psicologica del
contenido del mensaje. Percibimos, o cual significa que
agregamos significado a cada sefal que se nos presenta
reaccionando siempre segln el contenido del mensaje.
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E) Clasificacion del Disefio

Las areas esenciales del Disefio son tres, la primera corre-
sponde el disefio del entorno o del medio ambiente (dis-
efo espacial de construccion), en segundo lugar, el disefio
de productos y objetos industriales (disefio de produccion)
y finalmente el diseno de mensajes o grafismo (diseno de
comunicacion). Medio ambiente, objetos y productos con-
stituyen un entorno instrumental de la construccion y
produccion de bienes de equipamiento, de uso y de con-
sumo. Por otro lado, los mensajes son el soporte y con-
tenido de la comunicacion y parte del conocimiento y la
cultura - ya que transmiten informaciones acerca del
medio ambiente, los objetos, los productos, servicios e
ideas. Por esto el disefo grafico constituye la mayor parte
de las informaciones visuales. Simplificando esta clasifi-
cacion; tenemos las diferentes disciplinas del disefio agru-
padas en tres grandes categorias: Diseflo Ambiental,
Disefio Industrial y Disefio Grafico. Esta esquematizacion,
corresponde segun la naturaleza, campo de accion y sus
relaciones e interacciones con el usuario, considerado
todo esto dentro de un proceso de produccion - comuni-
cacion.

E.1.- Disefio Ambiental

Comprende el urbanismo, la arquitectura y el interioris-
mo, el trabajo final es siempre tridimensional; el desti-
natario es siempre el usuario y ello reporta “actos
energeéticos”; constituye la configuracion del entorno
comunicacional. El diseno del medio ambiente exterior e
interior, es siempre un medio espacial envolvente de las
acciones de los individuos.
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El urbanismo, la arquitectura y el interiorismo,
ponentes del diseno ambiental donde el trabajo
final es siempre tridimensional,

E.2.- Disefo Industrial

Abarca la planificacion de la produccion de objetos técni-
cos de uso y productos de consumo como resultado de
procesos industriales o de manufacturacion; el producto
final generalmente es tridimensional; el destinatario por
lo regular es el usuario y consumidor - ello requiere de
actos energéticos - el resultado final puede ser al mismo
tiempo un producto o medio ambiente, por ejemplo: un
semaforo o un autobus, aunque productos, forman parte
del medio ambiente.
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El disefio de objetos incluye los Utiles de uso, caracteriza-
dos por su utilitarismo en las operaciones materiales.

E.3.- Disefo Grafico

Son principalmente la caligrafia (comunicacion lingiisti-
ca), la llustracion y la fotografia (comunicacion Iconica) y
los medios impresos; el producto final es en su mayoria
bidimensional; el destinatario es receptor y ello implica el
registro perceptivo y la conducta reactiva; se aplica prin-
cipalmente a la informacion: disefio de libros, revistas,
publicidad, embalajes, sefalética, etc. Es el vehiculo fun-
damental de la comunicacion de identidad, las ideas y
productos.

XENK RADIO

w7 *\

SIGMA

El Diseno Grafico es el vehiculo fundamental de la comuni-
cacion de identidad, ideas y productos.

Una vez definido lo anterior, nos acercaremos todavia mas
al tercer grupo, el disefio grafico, que a su vez se divide
en dos grandes grupos:

a) - Diseio de Informacion
(didactica, funcional y persuasiva)

b) - Diseno de Identidad

(desarrollado en tres ramas: la marca, la identidad cor-
porativa y la imagen global)
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F) Universo del Disefio Grafico ciones y el disefo de identidad; cada uno de estos grupos
Es importante sefalar que cuando hablamos de diseno, esta conformado por otros subgrupos, en el caso del dis-
entendemos por disefo el concepto moderno de “design”;  efo de informaciones; como anteriormente enunciamos,
el disefio grafico constituye el universo de la creacion y se subdivide en disefio funcional, disefio didactico y dis-
difusion de mensajes visuales y de la telecomunicacion efo de persuasion. En tanto que el area de identidad,

por imagenes, la difusion donde no se incluyen las demas ~ comprende desde el disefio de marcas, el disefio de iden-
formas de disefio: ambiental e industrial. El disefio grafico  tidad corporativa, hasta el “design” interdisciplinar y
se orienta a dos grandes campos: el disefio de informa- mas complejo, de la imagen global.

Universo del Disefio Grafico

#
e

" DISENO
GRAFICO

Disefio de Disefio
Identidad de Informacion

“" dentidad Disefio
NGONIR Corporativa VNN & Disefio Didactico Disefio

Imagen Global Marca *  Persuasivo Funcional

El diseio grafico se orienta a dos grandes campos: el disefo de identidad y el disefio de informaciones
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L A C O M UNICATCTI ON v IS U A L

F.1.- Disefio de Informacion

Reciben este nombre los mensajes transmisores de con-

tenido complejo, diferenciados asi del disefo de identi-

dad, por otra parte, el disefo de informaciones incluye

todos los recursos graficos donde la letra y el texto -

informacion lingliistica- asi como las ilustraciones,

fotografias e imagenes - informacion iconica- constituyen Disefio de Informacion aplicado a estos dos posters de
dos grandes fuentes de recursos en apoyo dentro de esta convocatoria para la empresa "ADO”

area del diseno.

3° CONCURSO DE CALIDAD EO NCUESO DE gALIDAB

., 1a Calidad hace SUPERANDOTE
| la Diferencia

Temas a
Concurso

N Puntualidad

Seguridad y

Productividad

—
Para la aplicacion del TEMAS A cuucua
METODO 55 Yy * Punt
de PROCESOS *Segunded y En reconocimiento a tu creatividad en IDEAS y MEJORAS,
“Rreicides para la aplicacion del Método 5s v de Procesos
Inscripciones Ablertas: Abrimos Inscripciones:
30 de Abril al 31 de Agasto de 2000 Buoc vk inoemaciin ae fux chral 4 Cirascick bl i 04 Ervparont 30 de Abril al 3| de Agoste del 2000 B vvds: ifrmsackn i of canel de Convotaiork
INSTITUTO D E CULTURA ¥ CALIDAD INSTITUTO D E CULTURA Y CALIDATD
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F.1.A .- Disefio de Informacion Funcional

Esta orientada basicamente a la utilidad publica, es decir,

al individuo dentro de una sociedad, cuyo fin es el facili-
tar todas aquellas informaciones de caracter utilitario.

Sobre todo aquellas informaciones que tienen que ver a la
movilidad social, a la complejidad de los productos técni-
cos, y la exigencia de informaciones que el mundo moder-

no requiere. Como ejemplos tenemos los sistemas seal-

izacion en las calles, el grafismo cartografico en planos y

mapas, asi como sistemas de signos codificados.

T"r -

D1seno de Informac10n Func10nal

F.1.B.- Disefio de Informacion Didactica

Implica la presentacion de contenidos y conocimientos,
sus ejemplos mas precisos son el libro, en sus diferentes
variantes, publicaciones fonograficas, grafismo cientifico
o técnico, esquemas, diagramas, graficas, muchos de los
cuales forman parte de archivos publicos y privados,
ficheros, iconotecas, fototecas, bibliotecas, pinacotecas,
filmotecas, videotecas, etc.
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Disefio de Informacion Didactica

F.1.C.- Disefio de Informacion Persuasiva

De caracter meramente persuasivo, como su nombre lo
indica, son la propaganda vy la publicidad, sus mejores
exponentes que buscan siempre el impacto de la imagen
sobre la sensacion, el efecto de fascinacion sobre la
racionalidad que serian los recursos graficos equivalentes
a la retorica del discurso verbal y textual, que establecen
una mecanica sutil que lleva al espectador al terreno de
la seduccion visual y psicologica. Aveces la apariencia del
mensaje oculta su verdadera finalidad.
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- VD
Disefio de Informacion Presuasiva, poster de Promocion de
la Pelicula

F.2.- Disefio de Identidad

Independientemente del tipo de informacion que las
empresas transmiten; sea ésta, persuasiva, utilitaria,
didactica o cultural. Siempre los mensajes incluyen unos
signos de identidad que son la firma del emisor; como por
ejemplo, una casa editorial donde cualquiera de los titu-
los que produce, cuenta con la marca de la editora; las

empresas que producen sus catalogos inscriben en ellos su
nombre y su logotipo; una agrupacion politica promotora
de un candidato, usualmente firma con su logotipo todos
los mensajes que emite. También las otras ramas de dis-
eno, recurren al uso de los signos de identidad, como por
ejemplo los signos de identidad de un fabricante de mue-
bles o de aparatos electrodomésticos; otro ejemplo la
firma de un prestigiado arquitecto; el marcaje es utiliza-
do tanto por empresas con fines comerciales, hasta por
instituciones altruistas, todos los emisores independiente-
mente de sus fines vehiculan su marca en todos productos
o material que tenga que ver con sus intereses. En con-
clusion la funcion del marcaje es la identidad de person-
alidad, lugar de procedencia y de posicionamiento frente

P ™ =. F=r

R adefisilg

El Marcaje, una actividad del Hombre tan .a'ntigua como el

a la competencia en el mercado. En la mayoria de los
casos es evidente que en el sistema visual de informa-
ciones; la marca del emisor, se superpone al contenido de
los mensajes publicitarios e incluso en muchos casos; basi-
camente son signos que identifican a la empresa o a la
marca, como lo muestran los ejemplos.
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No importa del tipo de soporte que se trate, una campana
ideologica, politica, civica o cultural, una campafa pub-
licitaria, un cartel, un anuncio, el empaque de un produc-
to, etc. El emisor capitaliza siempre su esfuerzo y su
rendimiento comunicacional por medio del signo; cuya
funcion se entiende, como un elemento asociativo a la
identidad visual, ya que la marca destaca al emisor de
entre toda su competencia, dandole al mismo tiempo al
emisor, personalidad a sus productos y mensajes. El signo
y los sistemas de identidad, no tienen otra funcion que
suscitar, en el publico receptor el reconocimiento con-
siente del emisor (funcion de identidad) estableciendo un
sistema de asociacion de ideas y valores (funcion de ima-
gen) en una estructura psicologica de atributos.

F.2.A. - La marca

Del verbo “marcar” podemos afirmar que es la actividad
mas antigua de las actividades productivas del hombre,
quiza sea tan vieja como la historia de las primeras civi-
lizaciones, cuando hubo la necesidad de indicar el origen
y calidad de las primeras mercaderias, contabilizar el
pago de tributo a algun poderoso rey, para la delimitacion
de fronteras entre reinos enemigos, etc. Desde entonces
hasta nuestros dias la accion de marcar es el principio
basico de la identidad visual.

La marca en primer lugar tiene un caracter informativo
funcional: constituye un elemento referencial de ori-
entacion en la localizacion de un producto entre muchos
otros; gracias a la repeticion en los medios, se transforma
en una informacion de tipo didactico. La marca se incor-
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Desde tiempos inmemoriales hasta nuestros dias la accion
de marcar es el Principio basico de la identidad Visual.

pora también a la comunicacion publicitaria, por la que
alcanza una gran difusion que la incorpora al sustrato cul-
tural - pan Bimbo, Coca-cola, por ejemplo. La marca es
magnificada por la accion de la publicidad, asociada a
mensajes altamente motivantes, por lo que deviene a ser
de esta, una forma eficaz de persuasion. Concluyendo: la
marca o marcaje, es la forma primaria de la identidad.

F.2.B.- La identidad corporativa

Como anteriormente sefialamos la identidad visual aplica-
da a las actividades productivas nacio casi al mismo tiem-
po que las primeras civilizaciones humanas, la edad media
significo la edad de oro para los sistemas de marcaje, que
durante siglos se habian utilizado: la Heraldica, los bla-
sones de las monarquias y la nobleza de las cortes, desar-
rollaron complejos sistemas de identidad y marcaje.
También grandes y fuertes corporaciones de comercio
aportaron las primeras etiquetas comerciales en productos
de consumo, tal es el caso de textiles y vinos y muchos
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otros productos que inundaron los mercados de Europa,
Asia y Africa. Mas adelante con la revolucion industrial del
siglo XIX, se retomo lo que se tenia heredado de los
aportes de los mercaderes medievales para transformarse
de acuerdo a las necesidades del nuevo siglo. El marcaje
fue superado y entonces se torno en algo mas complejo,
se empezo a acuiar el termino de Disefio de Identidad y

1-
¥ Iy
GRS A
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El Medievo, cuna de la Identidad Corporativa, as’i lo
muestra Este Escudo Heraldico de la Casa “Alfa Romeo*
que nos remonta a su antiguo y noble origen,

se torno en una disciplina, donde la investigacion social y
el marketing como nuevos parametros marcaran las direc-
trices a seguir en el resultado del trabajo.

El enorme desarrollo de la tecnologia de comunicaciones,
la imprenta, el cine y la television, sobre todo el gran
poder de penetracion de los “mass media” ; el sistema
competitivo de economia de mercado; la superproduccion
industrial y el desarrollo de las sociedades de consumo
han transformado las condiciones precedentes del marca-
je, como una practica “elemental”, hacia una informa-
cion mas completa, ordenada y sistematica de la identi-
dad visual.

Hoy la empresa mas que productora de bienes, es una
emisora de mensajes, mas que firmar o marcar, dispone
de un complejo sistema de organizacion de sus signos de
identidad visual; ésta, rebasa el soporte, material de los
mensajes o productos elevandose hasta las telecomunica-
ciones, convirtiéndose en una auténtica estrategia insti-
tucional y comercial. Su funcion es difundirse hasta la
ubicuidad, resistir la competencia y el desgaste temporal,
creando un sistema de formas, figuras, colores, pero
sobre todo esto, un concepto transportando con todos
estos recursos, ideas e impresiones psicologicas, logrando
una alta capacidad de memorizacion, acerca de la person-
alidad de la empresa.
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F.2.C .- La Imagen Global

Es una nueva vision de Disefio total. Visto el término de
“imagen” con el sentido de una representacion mental y
“Global” como resultado de la coordinacion de la apli-
cacion de las diferentes formas de disefio; bajo un criterio
integrador, utilizando todos los medios de expresion en
todas las areas. Anteriormente el disefio de identidad, se
tenia como la ultima palabra en cuestiones de disefio para
cualquier empresa, como una forma muy especializada de
comunicacion visual. Ahora la Imagen global trasciende de
esta area, transformandose en un sistema multimedia,
donde interviene el diseno de programas, el disefo del
medio ambiente, el disefio de los productos y el disefo de
la comunicacion por medio de mensajes colectivos y
selectivos.

La imagen global es el resultado de una mentalidad de
comunicacion, de una idea o concepto totalizador; de la
conjuncion de diversos criterios desarrollados a partir de
un solo concepto que se manifiesta en un basto conjunto
de vehiculos y soportes de comunicacion, bajo criterios de
diseno desarrollados en forma de pautas que conforman
en conjunto del esquema “vector” de la imagen global.
Este esquema es un mecanismo coordinador de comuni-
cacion de todos los soportes de transmision de la imagen.
Este esquema es un cerebro ordenador en base al diseno
de criterios y de acciones que configuran la imagen de la
empresa.
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La Imagen Global es el resultado de una mentalidad inte-
gradora de comunicacion totalizante.

G) Disefio Grafico Tridimensional

Quiza podriamos pensar que estamos en terrenos de la
rama del disefo ambiental o industrial, pero ahora vamos
a enfocarnos al objeto de estudio que nos ocupa: el area
tridimensional. Las formas de comunicacion grafica tridi-
mensionales mas comunes con las que hemos tenido
mayor contacto son: empaques de productos, latas de
conservas, “stands” de exposiciones, de hecho el mundo
en que vivimos es de tres dimensiones. Un objeto que sea
pequeo, liviano y que esté cerca de nosotros, lo
podremos levantar y sostener, cada movimiento del objeto
nos mostrara una figura diferente, conforme lo vayamos
rotando; esta informacion entra a través de la vista y el
tacto. Un objeto tridimensional, se puede apreciar en
diferentes angulos y distancias, con base en estas obser-
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vaciones se puede comprender en su totalidad, su reali-
dad tridimensional. ! Su forma lleva implicito un men-
saje: “es comunicacion visual todo lo que ven nuestros
0jos”, por esta razon el disefio de la comunicacion grafica
ha cobrado gran importancia en el desarrollo de las
sociedades modernas. Solo que el area tridimensional de
ésta, ha sido bastante descuidada, centrando su atencion
en el area bidimensional, donde la comunicacion grafica,
encajonada, dirige sus esfuerzos conscientes de organi-
zacion de elementos, cuya prioridad es establecer
armonia y orden para generar una excitacion visual con un
determinado fin'Z. El trabajo del disenador de la comuni-
cacion grafica tiene que ser practico para poder resolver
problemas practicos, pero antes que todo eso, debe domi-
nar el lenguaje visual,13 este es el punto de partida de la
comunicacion grafica.

El area tridimensional es mas complicada porque consid-
era simultaneamente varias perspectivas desde diferentes
angulos, donde las relaciones espaciales no pueden ser
facilmente visualizadas sobre un papel, donde el objeto
cuenta con algo mas que una cara, donde lo largo, lo
ancho y lo profundo, determinan la totalidad del objeto.

G.1.- Alternativa Holografica

“Existe demasiada publicidad machacona y aburrida; lo
que significa una contaminacion, una distorsion y ruido
comunicacional.” Segln opinion del comunicologo espariol
Antonio Lopez Garcia, la monotonia de los medios de
comunicacion, puede ser un obstaculo en cuanto a la
efectividad del mensaje; esto, es algo que quiza no pocos

11 WONG wucius Fundamentos del Diseiio Bidi y Tridimensional
P.102

12 B. MUNARI Disefio y comunicacion visual P.35 cfr

han pasado por alto, tomando en cuenta que el fin de un
mensaje es el de influir en los habitos del receptor, y para
que un mensaje pueda penetrar de una forma eficaz, es
necesario captar la atencion total del receptor, para ello
se requieren de mecanismos estimulantes de comuni-
cacion visual,14 que atrapen la atencion del receptor de
una manera instantanea. Son precisamente estos mecanis-
mos estimulantes de comunicacion visual, como su nom-
bre lo indica, los que inician el proceso de la comuni-
cacion. La materia prima en la holografia es la luz blanca;
es decir, la luz del sol. El objetivo de este trabajo es
conocer las propiedades y virtudes de esta fuente de
energia y luz, en aras de nuestro beneficio. El uso de un
material; requiere saber para qué sirve, como sirve,
alcances y limitaciones con la materia que lo constituye,
su naturaleza, etc. De la misma manera, este primer
capitulo estudia la naturaleza de la luz, con el objetivo
de poder manipularla en adelante.
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13 idem
14 DAVIS Flora La Comunicacion No Verbal P.14



G.2.- Aspectos basicos holograficos

A) Definicion de Holograma

El término holograma esta compuesto por dos raices grie-
gas “holos” que significa totalidad y “gramma” que sig-
nifica mensaje.15 Es una capsula de vida, coloquialmente
hablando, podriamos decir que es la definicion de lo que
es un holograma. Tres son las propiedades mas notables
de la luz que quedan atrapadas en un holograma, éstas
son:

- Intensidad Brillo
- Color Longitud de onda
- Direccion Fase

Una fotografia en blanco y negro registra Unicamente la
intensidad de la luz: el negativo donde se registra la ima-
gen en forma de luz se quema mas, donde llega mas luz,
menos donde llega muy poca y donde no llega, no se
quema nada'®. Analicemos ahora una fotografia a color:
en este tipo de fotografia se registra el brillo y el color:
la intensidad de la luz y selectivamente el tipo de longi-
tud de onda (color); es decir, que el color de los objetos
esta determinado por el tipo de longitud de onda que
reflejan17. Sin embargo, la fotografia esta limitada por la
reducida perspectiva de la lente (apertura del diafragma).
La diferencia de la Holografia es que registra “ la fase de
la luz; esto es, la direccion en que viaja cada rayo de
luz que integra una imagen”. Gracias a las propiedades
particulares de los laseres se ha facilitado la manufactura
de los hologramas (el rayo laser es la amplificacion de la
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15 TIPPENS E. Paul Fisica conceptos y aplicaciones P. 484 cfr
16 DE VELIS, GB THOMSON

Optical reconstruction from microwave holograms P. 24 cfr

luz por medio de la emision estimulada de radiacic')n18).
El laser proporciona una fuente coherente de luz; es
decir; un tipo de luz cuya longitud de onda es constante,
necesaria para llevar a cabo el registro de informacion
tridimensional19. Gracias a esta tecnologia es posible
registrar as tres caracteristicas de la luz en una emulsion
especial. El hecho de poder grabar o registrar la direccion
de la luz (fase) implica que, aparte de registrar el brillo y
el color, también se registra la forma espacial; es decir, la
profundidad generada por los rayos de luz que viajan en
direcciones diversas generando la sensacion de volumen.
Registrar la posicion y direccion exactas de cada uno de
los rayos que son reflejados por la superficie del objeto,
uno con respecto a otro, de tal manera que se recon-
struye la imagen virtualmente en su totalidad perfecta en
tercera dimension, esto es un hologramazo.

Los primeros hologramas solo registraban brillo (intensidad) y
direccion (fase) de la luz; podian apreciarse figuras tridi-
mensionales en un solo color, este color era determinado
usualmente por el color del rayo laser utilizado en su pro-
duccion 21, En la actualidad, los grandes avances en el
campo holografico han hecho posible poder registrar cua-
tro caracteristicas propias de la imagen, que son: luz,
intensidad, color y fase, ademas de darles vida con ani-
macion.

17 ELIAS P Optics and comunication theoric holograms P. 239 cfr
18 LIEBERMAN ZADJMAN Daniel Hologramas de México Dir.Gral

19 idem
20 JIMENEZ CENICEROS Antonio Hologramas de MéxicoJefe de



c oM U NI C

B) Definicion de Holografia

Es la técnica para registrar imagenes en tercera dimen-
sion basada en el empleo de luz coherente (una sola lon-
gitud de onda que solo el rayo laser proporciona). El rayo
laser (Light Amplification by Stimulated Emission of
Radation), en otras palabras, la amplificacion de la luz
del sol, por medio de la emision estimulada de radiacion,
convirtiéndose en una fuente coherente de luz; es decir,
que la luz del rayo laser mantendra una sola longitud de
onda constante necesaria para el registro del holograma 2

AVAVAVAVAVAVAVAVAVA

H 3

El rayo laser nos ofrece una sola longitud de Onda, esto
es un haz de luz coherente

La Luz Solar presenta muy diversas longuitudes de Onda

El principio de la holografia esta determinado por la natu-

raleza propia de la luz que viaja en forma de ondas; para
poder asimilar los principios de la holografia es impor-
tante conocer aspectos basicos del comportamiento y la
naturaleza de las ondas.

21 idem
22 idem

A continuacion lo expondremos en forma breve: si
lanzaramos dos objetos a determinada distancia uno del
otro, al mismo tiempo en un estanque de agua, obser-
variamos lo siguiente: Cada objeto seria una fuente
emisora de ondas; en cierto punto las ondas chocarian en
direcciones opuestas. Analicemos o que sucede en el
encuentro, las ondas interfieren unas con otras de la sigu-
iente manera: Cuando una cresta (la parte mas alta de la

Dos piedrecillas se dejan caer al mismo tiempo sobre un
estanque de agua, son nuestra fuente de origen de ondas

&>

El punto de choque de las Ondas, es un patron de
Interferencia.

onda) choca con otra cresta, la fuerza y la potencia de
ambas se sumaran dando por resultado una tercera cresta
mucho mayor y mas potente, duplicada al 200% de
tamano. De la misma forma, cuando un “valle” (la parte
mas baja de la onda) se encuentra con otro valle, se
generara un tercero con la suma de la fuerza y la poten-
cia de ambos, con el doble de profundidad que los dos
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valles anteriores. Pero cuando una cresta choca con un

valle se anularan mutuamente generando un espacio liso o

plano. Al resultado de este choque de ondas se le }
denomina patrén de interferencia. Este patron de inter-

ferencia lo conforma la luz y los espacios oscuros

microscopicos que integran una imagen; en otras pal-

abras, este patron de interferencia es en realidad un

holograma.23

Para crear un holograma se divide el rayo en dos haces, el
primero ilumina al objeto (haz del objeto), y el segundo

Divisor Espejo

i

Carion laser
} A Lente N '\ Lente
. 4 | Placa

Espejo Fotografica

Esta es la correcta configuracion de disparo del rayo laser,
donde el disparo original es dividido en dos haces, uno
dirijido al objeto (Haz del Objeto) y el segundo hacia la el

Placa fotografica (Haz de de Referencia), luego del del holograma o patron de
rebote de los haces de luz se obtiene el patron de Objeto Interferencia
Interferencia u Holograma

En este punto donde chocan
las ondas de rebote se forma

34

23 DE VELIS, GB THOMSON
Optical reconstruction from microwave holograms P. 18 cfr
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Para crear un holograma, el rayo laser es dividido en dos
haces de luz: El primer haz es disparado al objeto (haz
del objeto), el segundo haz es disparado a la placa
fotografica (haz de punto de referencia).

Este patron microscopico de interferencia esta formado
por espacios de luz y espacios oscuros; cuando se reilumi-
na adecuadamente, se reconstruye la imagen del objeto
en tercera dimension, apareciendo ésta en su posicion
original. Ahora, cuando trasladamos nuestro patron de
interferencia (imagen holografica u holograma) a una
pelicula plastica, como usualmente lo conocemos, obten-
emos un holograma en relieve. 24

C) Antecedentes Historicos

Pareciera ser que la holografia ha tenido un desarrollo
rezagado en la historia de la ciencia. Cierto es que los
primeros hologramas fueron realizados sin la necesidad de
un rayo laser, pero no podemos negar que a partir de este
invento, cobrod gran impetu la tecnologia holografica; ten-
emos entonces que, los primeros hologramas fueron crea-
dos con otras fuentes de luz bajo ciertas restricciones,
aln con luz blanca. Los principios teoricos de la holo-
grafia tienen su origen en 1816 durante los trabajos de
Auguste Fresnel (1788 - 1829) fisico egiptologo y médico
inglés, profesor de Fisica y Filosofia Natural en la Royal
Institution; él, realizo importantes trabajos de optica 2
Basado en la teoria de la Difraccion y la Interferencia de
Thomas Young's de 1802.26 Aproximadamente en esos
mismos afos, los primeros experimentos de fotografia
empezaron a darse a conocer: Scott Artcher en 1856

24 ibidem p.23
25 FRANCON Maurice Holography p.9 cfr

26 FRANCON Maurice Holography p.12 cfr

desarroll6 una emulsion liquida sensible a la luz, la cual
aplico sobre un vidrio, fabricando la primera placa sensi-
ble a la luz, donde la propiedad monocromatica del fluo-
ruro de sodio de color dorado amarillo era bastante cono-
cida desde entonces; con esta primera emulsion Denisyuk
manufacturd el primer holograma de refraccion. 27 Egte
holograma fue el primero al que se le dio un uso comer-
cial, en estampillas postales. Una lampara de sodio fue
usada como fuente de iluminacion.

La historia de la tecnologia hace evidente que los inven-
tos aparecen cuando la cultura contemporanea esta lista
para ellos. De hecho los principios de la holografia moder-
na se conjuntaron al final de la década de los cuarenta.
Aunque alguien en el pasado hubiera querido adelantar,
no habria obtenido éxito. La idea vino de Dennis Gabor
en 1948, quien entonces trabajaba como ingeniero elec-
tricista para la British Thomson M.D.S.0.L. de Houston
en Rugby. Trabajo con su asistente Ibor Williams a lo
largo de un ano en su nuevo principio de microscopio
electronico. Gabor necesitaba generar una rafaga con-
stante de electrones (un haz coherente de luz). Mostro en
sus experimentos que la luz visible de un arco de mercu-
rio presentaba una coherencia (emision constante y exac-
ta de ondas iguales, sin la menor variacion en longitudes
de onda) bastante limitada, como resultado de la uti-
lizacion de dicha fuente, sus imagenes holograficas qued-
aban reducidas a sencillas transparencias un poco mas
grandes que una cabeza de alfiler28,
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27 KOCK winston E Lasers and holography introduction p. 34 cfr
28 GABOR dennis Diffcraction microscopy p. 23 cfr



El primer holograma exitoso fue una imagen que contenia
un nombre: “Huyghens”. Los dos trabajos con los cuales
Gabor gano el premio Nobel fueron publicados respectiva-

mente en 1948 y 1949.29 En sus grandes aportes a la tec-
nologia holografica Gabor ided la asombrosa configuracion
optica. Uno de los principales problemas a los que se
enfrento fue el siguiente: la primera configuracion optica
de Gabor comprendia: La fuente de luz, el objeto y la
placa holografica (punto de referencia que marca la pro-
fundidad); estos elementos que formaban la configu-
racion, estaban alineados, eso fue un grave error (aunque
en realidad reproducia el objeto como Gabor lo habia
contemplado), la imagen generada era obscurecida por
una segunda imagen alineada con ésta, como si estuviera
encimada. Por otro lado, todavia no se tenia la capacidad

de producir una rafaga de electrones coherente (haz
coherente de luz), y antes de que se estudiara una forma
de corregir dicha falla, el principio de la holografia fue
desechado entonces por la mayoria de los cientificos,
s0lo unos cuantos continuaron trabajando.

“Husein El-Sum”, de la Universidad de Standford, descono-
cido para Gabor, hacia cosas importantes a puerta cerrada en
la Universidad de Michigan; Emmet Leithiy y Juerys
Upatnieks estuvieron trabajando en imagenes de radar basa-
dos en los documentos de Gabor. Ellos notaron que las ima-
genes de radar tenian muchas caracteristicas en comun con
las imagenes holograficas; con este principio lograron grabar
con la configuracion correcta la reconstruccion virtual de un
objeto. De esta manera los ingenieros detectaron y

ﬁ

Cafon Laser

Objeto

Placa
Fotografica

Esta fue la erronea confuguracion de disparo,donde el holograma resultante apareciala sombra proyectada del objeto,

36
29 ibidem p.27 cfr
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resolvieron el problema de la doble imagen con éxito,
desplazando un segundo haz de referencia este fue un perio-
do muy dificil para la Holografia 30,

Mientras tanto, al otro lado del mundo en la Union
Soviética, Yuri Denisyuk estuvo experimentando con la
configuracion optica; ésta fue la gran diferencia con
Gabor. Denisyuk, dividio el rayo laser en dos haces: el
primero lo disparo al objeto solido a grabar (haz del obje-
to), el segundo lo dirigio directamente a la placa hologra-
fica (haz de referencia); ambos tuvieron la funcion de
convertirse en punto de origen de onda. El choque de las
ondas reflejadas en direcciones opuestas dio como resul-
tado; un patron de interferencia. Este patron de interfer-
encia es lo que hoy conocemos como: Un holograma.

La aparicion del rayo laser en 1962 dio a la Holografia el
impulso que necesitaba; su importancia se centro en el
gran incremento de la coherencia de la longitud de onda
en varios metros; recientemente ha sido posible hacer
hologramas de objetos solidos. Leith y Upatnieks produ-
jeron el primer holograma de un objeto sélido (el modelo
en miniatura de una maquina de ferrocarril) en 1963. Mas
tarde ese mismo afo, Yuri Denisyuk en Europa comenzo
a producir hologramas de objetos de arte. A partir de aqui
comenzo el desarrollo de la holografia. Una buena parte
del progreso consistio en avances pequefios de compo-
nentes opticos, emulsiones holograficas y métodos de pro-
ceso, unido todo esto a la maestria del manejo de las téc-
nicas. Hubo tres grandes avances que marcaron la trayec-
toria de la holografia, dando una nueva dimension en

30 GRAHAM SAXBY Practical Holography p. 16 - 19 cfr.

cuanto usos y aplicaciones que antes no se habian con-
templado:

10. En 1965 aparece publicado por Robert Powell y Karl
Statson la primera publicacion de Interferometria
Holografica. La importancia de este descubrimiento
enriquecio a la Ciencia de Medidas y Analisis de
Vibraciones y Tensiones.

20. Gran avance en el campo de la holografia creativa:
desde que la holografia fue concebida tuvo como obje-
to producir imagenes reales. Los enemigos del naciente
método de reproduccion de imagenes, poniendo en duda
el valor de un holograma, afirmaban que: “Un holograma,
no provee mds experiencia que un objeto real”. A media-
dos de los sesenta empezaron a ser valorados por su con-
figuracion de reconstruccion; es decir que la imagen vir-
tual podria ser suprimida, y una imagen real, reconstrui-
da; esta imagen podria ser usada como un objeto. En
1968 Steven Beton revoluciono la tecnologia holografica
al producir el primer holograma de transmision o de trans-
ferencia, el cual podia ser reactivado con luz blanca o luz
de un “spot“. Este principio de transferencia es el mismo
que el de la imprenta de Johannes Gensfleisch
Gutenberg, impresor aleman, de donde de un original se
puede obtener varias copias.

El principio de transferencia de imagenes se extendio a
los hologramas de reflexion. En la actualidad estos holo-
gramas se pueden trucar, como en la fotografia creativa,
con procesos intermedios. Ahora es posible combinar ima-
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genes y objetos solidos en diferentes planos.
Concluyendo: La Holografia Creativa habia nacido.

30. Este Gltimo gran avance trascendio en el ambito
comercial de la Holografia como industria. En 1974
Michael Foster ided un método para reproducir hologra-
mas mecanicamente a través de un proceso de impresion
en relieve, de igual forma que los discos de acetato
tienen grabada la mUsica en microsurcos. Esto hizo posi-
ble la produccion masiva de hologramas con un bajo
costo, y estos hologramas pudieron ser usados en libros de
texto, publicaciones de arte y manuales de publicidad, asi
como tarjetas de crédito y dispositivos de seguridad. En
los Ultimos veinte anos se han dado importantes avances
en la tecnologia holografica, tales como: la realizacion de
retratos holograficos en vivo en color natural, hologramas
en la industria del cine que se han ocupado en peliculas
como Star Wars y graficas para computadoras 3,

' *v"'ﬁ
Los hologramas en la industria del cine que se han ocupa-
do en peliculas como la serie Star Wars y graficas para

38
31 GABOR dennis Diffraction microscopy p.102 cfr.

D) Color Holografico

En la Holografia el color y el movimiento estan intima-
mente ligados; tomando en cuenta lo anterior el dis-
efador podra entonces pensar en efectos de animacion,
color y movimiento. Analizando con detenimiento el orden
y la disposicion de los colores del arco iris en el espectro,
se ha establecido que el espectro de la luz blanca es tan
parecido a la escala musical, donde las siete notas (Do,
Re, Mi, Fa, Sol, La, Si) componen un tono, habiendo tam-
bién diferentes tonos, algunos mas agudos, otros mas
graves; asi pues, una vez completado un tono, continla el
siguiente. De manera semejante, un “tono” del espectro
esta formado por el siguiente despliegue de colores:

Rojo, Amarillo, Verde, Azul y Pirpura.

Entre estos tonos puros se generan una secuencia de

Modulo Cromatico Lineal

La Luz Blanca se descompone en estos tonos:
rojo, amarillo, verde,azul y Purpura
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tonos intermedios entre ellos. El orden de los colores del
espectro dependera de:

10. Del angulo de disparo del rayo laser, que puede incidir
horizontal o verticalmente en la placa de emulsion, seglin
el angulo, sera el color predominante.

20. Que los rayos de luz del sol en angulo de 90° toquen
la superficie del holograma, reconstruyendo la posicion y
direccion del angulo del disparo original del rayo laser
con el cual se origind el molde.32

Esta Guia de Disefio Hologrdfico presenta un patron de
uso de color a partir de la manipulacion de los colores del
espectro. El holograma se disena para ser observado pref-
erentemente en un angulo de 90° en forma vertical.
Teniendo como base estas directrices, analizaremos los
colores y su orden para poder hacer uso segun nuestras
necesidades.

Modulo Cromatico-Lineal: asi denominamos a la agru-
pacion de cinco colores puros del espectro en que se
descompone la luz (rojo, amarillo, verde, azul y purpu-
ra), mediante un prisma, debido a que el orden que pre-
senta es constante. Este modulo cromatico lineal, subira o
bajara linealmente respetando siempre el orden antes
mencionado.33

d.1) Paleta Holografica

32 idem
33 JIMENEZ CENICEROS Antonio Hologramas de México S.A. de
C.V. Ingeniero fisico, Jefe de laboratorio laser

La Holografia basa su sistema de color en la luz blanca;
por ello, nuestros matices son puros y, por tanto, limita-
dos. El sistema de Pantone (Pantone Machine System
nomenclatura internacional para designar, copiar o
igualar los colores en los medios impresos de todo el
mundo) 3 cualquier otra forma de igualar tonos o col-
ores es inoperante en la Holografia.

El cuadro anterior presenta el lenguaje técnico utilizado

(Cyan) 100%
(Yellow)100% + (Magenta) 100%
100%
100%

New color 1 Azul
New color 2 Rojo
New color 3 Amarillo (Yellow)

New color 4 Verde  (Cyan) 100% + (Yellow)
New color 5 Blanco (White) 2%
New color 6 Negro  (Black) 100%
New color 7 Morado (Cyan) 50%

+ (Magenta) 100%

En la Holografia tenemos solo siete colores holograficos.

en los laboratorios opticos. La tecnologia aplicada en el
trabajo del disefio holografico es totalmente digital, para
el cual los softwares de disefio grafico, como por ejemp-
lo: lllustrator, Photoshop, QuarkXpress, FreeHand y
Page Maker en cualquiera de sus recientes versiones; son
de gran ayuda.

Por otra parte en la holografia no se puede igualar ninglin
color de Pantone para uso de cualquier logotipo o apli-
cacion segun especificaciones de color de algun Manual de
uso de Identidad. Al disefar el color en la holografia es
imposible igualar colores en porcentajes de pigmentos
como en offset o serigrafia, ni tampoco encimar colores

39
34 ibidem



para crear un tercero. Los colores que se utilicen tendran
que ser siempre puros y apegados a los siete colores luz

hologréficos.-”5 Para la aplicacion del color en el disefio
de un holograma, se tiene que tomar en cuenta la limi-
tante de estos siete tonos y tener la vision de como
resolver posibles problemas graficos en la aplicacion del
color. Por ejemplo, si quisiéramos pintar un logotipo para
un holograma en un color que sea exacto al Azul Reflex
Blue C, lo Unico que hariamos seria pintarlo en new color
1 azul por ser el tono mas parecido al tono pantone que
se requiere; otro ejemplo seria, si a una tipografia de
determinado producto o marca necesitara llevar un color
ocre quemado corporativo “181 C” PMS, la Unica solucion
posible, holograficamente hablando, seria pintar a esta
tipografia en new color 2 rojo por ser un color mas anal-
ogo al pantone requerido. El color en el holograma lo
obtenemos con la dispersion de la luz blanca por miles de
microprismas que difractan la gama de colores del arco
iris. El color dependera del espacio existente entre surco
y surco del microrelieve que compone el patron de difrac-
cion y del angulo de inclinacion de sus cortes. El blanco
mas que un color, es un valor, su acabado es mate; por tal
motivo el uso de este matiz solo se recomienda para la
tipografia de legales, es decir, derechos reservados o el
Copyright; en una palabra, todos aquellos caracteres o
graficos que se quiera que sean constantes en el disefo.
El new color 6 negro es la ausencia del efecto holografico;
esto es, que lo que se pinta de negro en la guia de color ten-
dra la textura del soporte donde se imprima el holograma
(color metalizado del soporte, por lo general).36

d.2) Animacion
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35 JIMENEZ CENICEROS Antonio Hologramas de México S.A. de
C.V. Ingeniero fisico, Jefe de laboratorio laser
36 idem

El movimiento y la animacion en la holografia estan
definidos por la naturaleza del holograma. Este se disefia
para que la gente lo pueda apreciar en un solo angulo.
Cuando alguien toma un holograma en sus manos, no duda
en moverlo en diferentes direcciones, para poder apreciar
por todos los angulos posibles sus vivos matices. Esa gama
multicolor y de movimiento que generan los prismas que
componen el holograma, al choque de los rayos de luz
blanca sera nuestro punto de atencion. Como hemos dicho
anteriormente, la luz es un fenomeno impresionante
sobre el cual sabemos muy poco; sin embargo, conociendo
su comportamiento acerca de su descomposicion podemos
manipular su naturaleza a nuestro beneficio. Hasta aqui,
el disefiador de comunicacion grafica se ha ido familiar-
izando con este nuevo aspecto del disefo tridimensional,
y una vez que ha asimilado este conocimiento podra uti-
lizarlo para su uso, de acuerdo a su creatividad y sus
necesidades de comunicacion.

d.3) Movimiento

De acuerdo con la naturaleza lineal del espectro de luz,
es decir la capacidad de abrirse (respetando siempre la
posicion de los colores) “n” veces en sentido lineal ver-
tical u horizontal, partiendo del angulo de incidencia en
la superficie del holograma, para ello es preciso que
tomemos en cuenta lo siguiente:

10. Cada uno de los colores holograficos genera un panel
de microprismas independiente del total del disefio, cada
uno de estos microprismas reflejara un rayo de luz en
determinado angulo, dependiendo de éste, sera la longi-



tud de onda que refleje (color). En otras palabras, un
microprisma diferente para cada color; por ejemplo: EL
new color 2 rojo con el cual se pinte cualquier elemento
en la pantalla de la computadora, después de la exposi-
cion al rayo laser y del proceso de revelado del hologra-
ma, donde el resultado sera que toda el area que se pinto
de new color 2 rojo, en realidad, sera un panel de
microprismas que descompondran la luz blanca generando
de esta forma, con mucho mayor fuerza, el color rojo al
observarlo en el angulo correcto de disparo (posicion orig-
inal). 37

20. Cada prisma o microprisma tiene la capacidad de
abrir el espectro en forma lineal, ya sea vertical u hori-
zontalmente, solo que con mayor fuerza el color del pris-
ma correspondiente.

30. La fuerza e intensidad de los colores estara determi-
nado por los siguientes factores: lo primero es el soporte
de impresion; refiriéndonos a la calidad de brillantes y
reflexion del polipropileno donde se imprima. Luego de la
calidad de registro de los microprismas, y en ultimo ter-
mino, del orden de los colores predominantes e inmedi-
atos que estaran determinados, de acuerdo al lugar que
ocupen en la secuencia en la escala del espectro.

G.3.- Recomendaciones

« El area de trabajo es de 15.8 cm de ancho X 15.2 cm de alto

« Esta area se puede subdividir en una reticula segin sus
necesidades de disefo.

« El acomodo de sus piezas de disefio debera orientarse
siempre en sentido horizontal de lectura; es decir, el lado
mas ancho, de otro modo, el grafico que se coloque en
sentido vertical (plano norte-sur, o sur-norte) no sera reg-
istrado por la naturaleza del rayo laser.

« El blanco, es un color opaco, su uso solo se recomienda
para textos legales o algun grafico cuya imagen necesite
aparecer de forma permanente en el holograma.

+ El negro es la ausencia de color, es decir, que lo que
usted pinte de negro en su disefo finalmente quedara con
el tono de la base donde se imprime, es decir, que la tex-
tura del material holografico se podria considerar como
elemento plastico a utilizar en el disefio.

« Recordar que el angulo exacto de visualizacion del holo-
grama es de 45°.

« Foreground: es el primer plano, cuya imagen apreci-
amos al frente del holograma.

« Background: es el segundo plano cuya imagen es el

fondo del holograma.
« Entre el foreground y el background puede haber hasta
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3 planos mas, dependiendo del tipo de holograma que
queramos realizar.

+ Se recomienda trabajar al 200% del tamano final, cuan-
do este terminado reduzcalo al 50%, para que quede al
tamano final deseado.

+ Los colores no se pueden encimar o mezclar por adi-
cion, porque no es seleccion de color, por ejemplo, el
azul y el amarillo no me van a generar verde.

« El tamafio minimo de la tipografia en el holograma es
de 8 pts.

+ Los legales suelen ir siempre en el foreground.

« La guia de color es basica para cualquier trabajo,
tomando en consideracion que el trabajo final usara col-
ores parecidos tomados de la paleta holografica, ya que
de ninguna manera se puede igualar un color pantone.

+ Cuando piense en el rebase, no se olvide de considerar
solamente 4 mm para esta area, ya sea en un grafico
grande o en un tiro continuo.

« Debera respetar un area de 4mm entre el disefio y la
linea de suaje, esto es para evitar que en el trabajo final
del holograma sea cercenado por el suaje.

« Todo trabajo requiere de sus respectivos registros.

« Los positivos de disparo final deberan estar al 100%.

42

« La resolucion de salida para negativos y positivos es de
133 D.P.I.

G.4.- Pre-prensa
Para la realizacion de los originales mecanicos es nece-
sario seguir paso a paso estas indicaciones:

a) El area de impresion del holograma es de 15.8 cm de
ancho x 15.2 cm de alto.

b) En dicha area se tiene que acomodar el disefio en sen-
tido horizontal de lectura, tal como lo muestra la sigu-
iente grafica:

es decir que si por aprovechar el espacio, se pensara en

HOLOGRAFIA AMIGA
HOLOGRAFIA AMIGA
HOLOGRAFIA AMIGA
HOLOGRAFIA AMIGA

Correcta orientacion de un acomodo de elementos, para
la realizacion de un Original Holografico

acomodar mas disefios en diversos sentidos de lectura, el
resultado sera desastroso, ya que para reconstruir la ima-
gen holografica se requiere de las mismas condiciones de
luz que dieron origen al original, o “master” del
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HOLOGRAFIA
HOLOGRAFIA
HOLOGRAFIA
HOLOGRAFIA

AMIGA
AMIGA
AMIGA
AMIGA

HOLOGRAFIA AMIGA
HOLOGRAFiA AMIGA
HOLOGRAFIA AMIGA
HOLOGRAFIiA AMIGA
HOLOGRAFIiA AMIGA
HOLOGRAFIA AMIGA
HOLOGRAFIiA AMIGA
HOLOGRAFiA AMIGA
HOLOGRAFIiA AMIGA
HOLOGRAFIA AMIGA
HOLOGRAFIA AMIGA
HOLOGRAFIA AMIGA

Modo incorrecto de hacer un acomodo para hacer la real-
izacion de un Original Holografico

holograma, la pregunta clave sera siempre el senti-
do correcto en que esta pensado para ser observado
nuestro disefo.

En el caso de que necesitemos la realizacion del hologra-
ma de una escultura, deberemos tomar en cuenta lo sigu-
iente:

+ La escala sera del 100% como tamaiio final de la etique-
ta.

« La escultura se realizara en yeso blanco de dentista, y
es necesario el uso de técnicas escultoricas para generar
volumen.

ik L g

i e - 4
Mesa laser con varios de sus lentes opticos de trabajo.
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En la presente grafica podemos capreciar la forma fisica de un canon de rayos laser de luz monocromatica, para la pro
duccion de hologramas. El clal se colocara en una mesa laser de laboratorio
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AsPeECTOS CIENTIFICOS ELEMENTALES

I.1 Propiedades de la onda

Definicion de onda: Es una vibracion de transferencia de
energia entre dos puntos.38

A. - Longitud de onda: Es la distancia que hay entre dos
ondas iguales, tomando como base las crestas de cada
una.

B. - La frecuencia de onda: Es la cantidad de ondas que
pasan por un punto en un segundo.

C. - Velocidad de onda = La velocidad de las ondas de luz
se obtiene del resultado de esta ecuacion esta ecuacion.

Velocidad de onda = Longitud de onda x Frecuencia de
onda

En el caso de la luz la velocidad es constante; ello no
impide que viajen por el espacio diversos rayos con difer-
entes longitudes de onda. El color es una manifestacion
de tales diferencias3”.

38 GABOR dennis Diffcraction microscopy p. 23 cfr
39 ibidem p.27 cfr

Frecuencia = Nimeros de ondas por segundo

Cresta: El puntomas alto

: El punto
| medio /de la onda

Valle: El punto mas bajo de la onda

A Longuitud de Onda—

La Onda

1.2 La luz

El tratado de un tema, cualquiera que éste sea, merece
del conocimiento profundo de los elementos basicos de su
esencia. En a Holografia, la luz blanca es el punto de
partida de donde se deriva todo lo grafico y lo visual.
Desde tiempos inmemoriales, la luz blanca logro captar la
atencion del hombre. En la antigiiedad; la Grecia clasica,
en el afo 300 a.C. el hombre tratd de conceptuar este
fenomeno; surgiendo asi dos teorias. 40
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40 cfr. GRAHAM SAXBY Practical Holography p.16 -
19
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son energia que se extiende por el espacio, tal y como
sucede con las ondas que se forman en un estanque de
agua.

En adelante estas dos posturas se volveran dogmas de fe
en la ciencia, habiendo ciertos periodos en la historia
cientifica donde una tome mas fuerza que la otra. Desde
los clasicos sabios griegos hasta la primera mitad del siglo
XX, se llegd a la conclusion de que ambas teorias tienen
A)Teoria corpuscular parte de verdad en la realidad.43 Una vez con ambas
Pitagoras, filosofo griego en el afo 585 a. C. afirmd; que  teorias como base de conocimiento, el hombre com-

"La luz esta compuesta por diminutas particulas llamadas  prendid, de ciertos fenomenos las propiedades de la luz, y
fotones, que son emitidas por fuentes de luz como el sol,  pudo de esta forma utilizarlas en su provecho.

una llama, o una lampara. Dichas particulas viajan hacia

fuera de la fuente en linea recta a gran velocidad.

Cuando las particulas entran al ojo se estimula el sentido 1.3 Caracteristicas de la luz

de la vision" 41, A esta teorfa se le denomina teoria cor-  A) Direccion de la Luz

puscular. En otras palabras, que la luz esta compuesta por  (Propagacion rectilinea) Las caracteristicas principales de
millones de particulas microscopicas que viajan por el la luz se estudiaron desde los comienzos de la civilizacion.
espacio, como lanzadas por un pulverizador.42 Fue Pitagoras, quien en la antigua Grecia descubrio que la
luz viaja en linea recta.

La Luz: Viaja en linea recta

B) Teoria ondulatoria

Mas adelante, y no muy
convencido, Aristoteles,
filosofo griego del afo 384
a.C., propuso su teoria
ondulatoria, la cual dice
que la luz viaja en forma
de ondas, y estas ondas

Y

Sol Tierra

Direccion de la Luz

46

41 cfr. GABOR dennis Diffraction microscopy p.102 43 JIMENEZ CENICEROS Antonio Hologramas de México S.A. de
42 idem C.V. Ingeniero fisico Jefe de laboratorio laser
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B) Ley de Reflexion

Herdn, matematico griego que vivio en el afo 284 al 221
a.C., autor de numerosos tratados de Geometria y Fisica
de la escuela de Alejandria, descubrio que el angulo de
incidencia y el de reflexion son siempre iguales.

Sol

Rayos de Luz

‘i\ | I Espejo

Ley de Reflexion:
El angulo de incidencia y de reflexion son siempre iguales

C) Ley de Refraccion

En 1621 Willebroird Snell, matematico holandés, estable-

cio que la luz viaja por el aire en linea recta, pero al
entrar en otro medio transparente cambia de direccion.
Imaginemos que introducimos una viga de madera en un
recipiente de agua, si el angulo de introduccion es de 90°
exactos, no se notara fenomeno alguno, pero si introduci-
mos nuevamente nuestra viga con un grado de inclinacion
que no sea de 90°, por minimo que sea, notaremos
entonces el siguiente suceso:

ENTIF

C 0SS ELEMENTALTES

SRS U TSN PN e
e N

La viga dejara de parecer recta a los ojos del obser-
vador. La cuestion es la siguiente: cuando un rayo de luz
penetra en un medio transparente suele dividirse en el
momento del choque en dos rayos de luz: uno rebotara,
seglin la ley de reflexion generando un angulo inversa-
mente proporcional a si mismo; y el otro, penetrara en el
nuevo medio cambiando de direccion y continuando otra
vez en linea recta. 44

Direccion de los

\rayos de Luz

Si introducimos en un deposito de
agua una viga, observaremos lo
siguente:

Ley de reflexion: El angulo de
incidegcia

Rebote de los
rayos de luz

Si introducimos una viga con una
inclinacion diferente a 90°, notere-
mos que la viga parecera doblarse.

Ley de Refraccion
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D) Ley de Difraccion

Cuando los rayos de luz, que viajan en linea recta en
forma de ondas, chocan contra las esquinas o los bordes
de un objeto, el punto de choque, generara una nueva
fuente emisora de ondas inversamente proporcionales a
las de origen, pero de menor intensidad; entonces el
resultado del choque de las ondas directas de luz con
las ondas reflejadas, generara el efecto de difraccion.4?
Es por eso, que las sombras de los objetos no estan delin-
eadas, sino que en el limite con la luz se difuminan. Por
ello, cuando apreciamos la sombra proyectada, ésta pre-
sentara las esquinas redondeadas o difusas. 46 Una vez
comprendido el fenomeno de la luz, el hombre estuvo en
condiciones de entender, comprender y crear los primeros
instrumentos para el estudio de la optica.

II.4 Optica

La optica constituye el segundo elemento de considerable
importancia en la tecnologia holografica; por eso es nece-
sario conocer los principios opticos basicos para poder
manipular la luz. Toda lente o combinacion de lentes
operan bajo el principio de la refraccion de la luz.
Nuestro trabajo precisa del conocimiento de dos tipos de
lentes:

48

45 idem
46 idem

Sol

o El sol es nuestro primer punto
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origen de la luz viaja en forma
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Cuando la Luz pasa através de este lente, es concentrada
en su totalidad en un punto al final de su trayecto.

-

T PRt 4
------------------------ e

Sol Punto de
convergencia

Lente convexo

A) Lente convexo: La parte central del lente es mucho
mas gruesa que los bordes. Su funcion es centrar el rayo
de luz en un punto.

C 0SS ELEMENTALTES

S U TN PR TR
e e ] N e i e e

Cuando la Luz pasa através de este tipo de lente,
es expandida en todas direcciones.

N

So-l-----"""'---'-'"-'-"- La LUZ
‘se expande

-
-

A

Lente concavo

B) Lente concavo: Grueso de los bordes, delgado del cen-
tro. Este tipo de lente expande la luz a todas direcciones.
Su accion es contraria a los lentes convexos. 4

C) El Espectro

Isaac Newton logro la descomposicion de la luz solar o
luz blanca, al hacer pasar un rayo de ésta a través de un
prisma, dando como resultado una rica gama de colores
que va desde el plrpura, rojo, naranja, amarillo, verde,
azul y anil. A esta gama de color y de luz denominamos
espectro electromagnético. 48
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I

s ™ &l
Esta es una textura Dot-Matrix, donde podemos observar la utilizacion de mddulos geométricos en su construccion.
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Capitulo Il

FAMILIAS HOLOGRAFICAS Y SOLUCIONES VISUALES

Existen dentro de la holografia comercial, seis diferentes
tipos de hologramas, los cuales son una buena alternativa
para todos aquellos disefiadores que proponen nuevas for-
mas visuales para presentar su trabajo construyendo con
su innovacion nuevos conceptos y trazando la linea con-
temporanea del disefio en México.

lll.1 Holograma Bidimensional

A) Definicion

Es el holograma mas sencillo dentro de toda la gama de
hologramas. En cuestiones de diseno, no tienen tercera
dimension; cuando se disefia un holograma de este tipo;
se tiene que pensar en un solo plano, pero con colores
holograficos; donde, cada uno de los elementos del dis-
efo, podra ser pintado segln la paleta holografica. Para
su uso, podemos pensar en etiquetas, cromos, aplica-
ciones en cartulinas para cajas; se puede incluso imprimir
encima del material holografico para la elaboracion de
empaques, bolsas, papel para envoltura. En fin, este
material tiene un sin fin de alterativas para su uso.

B) ;Como funcionan?

En éste sistema, cada elemento se convierte en un prisma
individual, pero, en un solo plano; que abre y cierra la
gama de colores del arco iris, ya sea en forma vertical u
horizontal. En un holograma bidimensional tendremos solo
un plano, abriendo simultaneamente su gama de color en
diferentes tiempos variando la aparicion de los matices,
generando una sensacion de movimiento.

New color 1 Azul
New color 2 Rojo
New color 3 Amarillo (Yellow)

(Cyan) 100% + (Yellow)
(White) 2%

(Black) 100%

(Cyan) 50% + (Magenta) 100%

(871y); 100%
(Yellow)100% + (Magenta) 100%
100%
100%

New color 4 Verde
New color 5 Blanco
New color 6 Negro
New color 7 Morado
En la Holografia tenemos solo siete colores holograficos.
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Como anteriormente afirmamos, los disefios que utilizare-  B.1) Propuesta Grafica
mos para ilustrar este trabajo son productos de linea para  Empezaremos con el desarrollo de seis etiquetas autoad-

los cuales no tenemos problemas de derechos de autor. heribles de tipo articulos de regalo. en el desarrolo del
Comenzaremos esta muestra con el tipo de holograma holograma mas sencillo.
bidimensional.

Estos son las etiquetas autoahderibles que vamos a elabo-

OH!
SWEET-HEART

BE MINE

VALENTINE! '
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C) Aplicaciones D) Originales Mecanicos

Estos hologramas son de bajo costo, por lo cual son muy Este es el trazo del original de la placa de disparo donde
recomendables en proyectos medianos con un pre- se distribuyen nuestros disefios para convertirlos en holo-
supuesto limitado; son apropiados para la realizacion de gramas; estas medidas son invariables y si no se siguen al
etiquetas promocionales, papel para envoltura y pie de la letra pueden costar la totalidad de la placa
empaques, asi como distintivos adhesivos con diferentes holografica.

motivos.

Este trazo es la medida Unica de la placa holografica para
todos los diferentes tipos de hologramas

15.8 cm
2 mm—
Registro - —(
Optico . )
Area de Impresion =
O
2
©
E
o
- £
o
o~
1
Immz= m
2 mm=— 1
| 1
5mm 2 mm 2mm 5mm
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Una vez que definimos nuestra area de formacion para la [N Rl A vA (Cyan) 100%
elaboracion de originales. Distribuimos los elementos gra-  JNCTASA ] VARG (Yellow)100% + (Magenta) 100%
ficos y de acuerdo con nuestra guia de color pintamos el New color 3 Amarillo  (Yellow) 100%

diseio con la paleta holografica, para ello solo tenemos New color 4 Verde (Cyan) 100% + (Yellow) 100%
que substituir los colores que se desean, de acuerdo a su New color 5 Blanco  (White) 2%
equivelencia cromatica. Recordamos que en la holografia New color 6 Negro  (Black)100%
hay solo siete colores holograficos, éstos son: New color 7 Morado ~ (Cyan) 50% + (Magenta) 100%

De esta forma queda nuestro disefo, una vez pintado en
los

BE MINE
VALENTIN
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Una vez pintado nuestro disefio es preciso tomar en cuen-  Su funcion es absorber y eliminar la intensidad de luz

ta las siguientes especificaciones técnicas. En primer sobrante del rayo laser protegiendo el area de registros.

lugar se colocara siempre dos plecas rebasadas pintadas
en New color 6 negro encima del disefio ya pintado
delimitando de esta manera la zona de registro teniendo
en cuidado en no invadir suaje.

Plecas negras en

Es muy importante respetar el orden de cada uno de los
elementos que se colocaran en adelante.

New Color 6

Limite de

la Placa

al fondo nuestro disefio pintado
en colores Holograficos
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El siguiente paso consiste en poner encima del documento  Cuidando de no pintar los respectivos bordes o “stroke”
y las plecas negras, los registros opticos y la ele (barra de los registros opticos y la ele, dejandolos en ausencia
derecha del area de registros) colocada al borde de la de color.

placa del lado derecho, pintados en New Color 5 blanco,

que es color requerido para registrar la separacion de color. g importante tomar en cuenta que dependiendo de nue-

stro diseno, consideremos que los registros opticos deben
quedar libres y hasta arriba de todos los elementos

Registros
opticos

Al fondo nuestro disefio pintado
en colores Holograficos
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Finalmente tenemos el blocker, que es una mascarilla
pintada en New Color 7 morado que se manda hasta atras
del documento, este blocker cubrira todo el disefo,
incluyendo registros, el clal sirve para delinear la imagen
que nos interesa, marcando de este modo el fondo y la

figura. De esta manera veremos nuestra imagen ya con casi todo
los elementos requeridos

al fondo nuestro disefio pintado
en colores Holograficos
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De esta forma queda nuestro trabajo una vez guardado lo
copiamos en cualquier periférico de almacenamiento y
transportacion de informacion y listo para mandarlo al
burd de servicio donde se ordenara una separacion de
color.

Esta ilustracion no tiene un tamafno al 100% de su tamafo.

BE MINE
VALENTINE!
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Esta es la muestra de un trabajo real. Un Holograma
Bidimensional, el mas econdmico en cuestiones de pro-
duccion de toda la familia holografica.
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1.2 Hologramas Tridimensionales

A) Definicion

Este tipo de tecnologia, es especial para el registro holo-
grafico de objetos solidos en sus tres dimensiones; en
cuestiones de disefo, este sistema es ideal para el holo-
grama de arte, por que son totalmente en tercera dimen-
sion; para tener mejores resultados se recomienda el dis-
efo de conjuntos escultoricos, cuando se disefia un holo-
grama de este tipo; se puede proyectar una animacion
basandose en varias esculturas con un movimiento progre-
sivo; a este sistema se le denomina segundo canal; un
punto importante de recordar, es que la escala de tamario
de las esculturas a disparar es al 100% del tamario final de
acabado; es decir, que por ejemplo, el tamano de la eti-
queta final es de 3x2 cm, la escultura tendra que ser pro-
ducida sobre esta misma escala a tamano real, por que en
la holografia los principios de litografia no funcionan. Hoy
en dia, con los Ultimos avances, se puede registrar el
color y el movimiento; anteriormente solo era posible reg-
istrar el holograma con el color del rayo laser con el cual
era producido.

B) ;Como funcionan?

Reconstruye una imagen real en tercera dimension, ésta
imagen se le conoce también como imagen virtual (ésta,
es la reconstruccion total de una imagen a partir del
registro de los diferentes dngulos de los rayos de luz
que refleja la superficie del objeto), la imagen real es
reconstruida cuando se reproducen las condiciones de luz
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con las cuales fue registrada, cuando nuevamente se rei-
lumina la superficie donde fue registrada, la luz sera
reflejada de la superficie reconstruyendo el objeto,
generando una imagen virtual.

B.1 Propuesta Grafica

Para este trabajo desarrollaremos 25 etiquetas autoad-
heribles de conocidos personajes , son también productos
de linea.

Aclaracién

Al Disefio final aqui mostrado, no corresponden las ilustra-
ciones presentadas en las explicaiones del proceso debido
a que no tuvimos acceso a las esculturas originales de dis-
paro, ni a las ilustraciones de fondo originales del back-
ground de fondo original. Por lo clal se utilizaron para
este caso imagenes que no corresponden a la muestra
final. El presente trabajo solo limita su funcion, de
lograr su objetivo: de explicar el proceso de
preparacion de originales mecanicos para el desarrollo
de hologramas, de la forma mas explicita e ilustrativa.

C) Aplicaciones

Son maravillosos, tiene una gama de aplicaciones bastante
amplia, sobre todo, por el impacto que genera en las
manos del publico, puede incluso combinarse con otras
técnicas holograficas, es ideal para campafas publicitarias
de alto impacto, cuando realmente se quiere dejar huella
en el cliente; este sistema ha sido ocupado en la real-
izacion de piezas de arte que seexhiben en museos holo-
graficos en Estados Unidos, Europa y Japon.
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Para su uso, podemos pensar en etiquetas, con adhesivo,
sellos conmemorativos; se puede imprimir encima de
cualquier material holografico cualquier grafico en
cualquier sistema de impresion.

Las etiquetas a realizar utilizaran de fondo ilustraciones
similares a las que ilustramos abajo
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D) Originales Mecanicos Este es el trazo del original de la placa de disparo donde
Para la realizacion de nuestro holograma tridimensional, se distribuyen nuestros disefios para convertirlos en holo-
como en el caso anterior, es preciso comenzar con el gramas; estas medidas son invariables y si no se siguen al
trazo del area de impresion de la placa holografica en el pie de la letra pueden costar la totalidad de la placa
original mecanico. holografica.

Este trazo es la medida Unica de la placa holografica para
todos los diferentes tipos de hologramas

15.8 cm
2mm—
Registro —»
Optico ' .,
P Area de Impresion
S
O
2
c
- =
E
£
(8]
o~
e
3mmI— =
2 mm =
5mm 2 mm 2mm 5mm
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Esculturas evitar las vibraciones que se generan con otros materiales
Para el uso de cualquier escultura, debera tomarse en al golpe del rayo laser. La aplicacion de color se realiza
cuenta siempre el area que ocupara en nuestra placa primero a blanco y negro y sus valores intermedios 0
holografica. Su tamafio siempre sera al 100% del escala de grises. Se recomienda, a la hora de pintar las
tamafio de la etiqueta final, para cualquier caso. depen-  esculturas, el uso del negro para las zonas obscuras, el
diendo de las dimensiones que se requieran. blanco para las partes claras y con la escala de grises se
La escultura debera realizarse en resina de dentista, podra indicar la intensidad deseada del color elegido, ya
debido a la calidad de la dureza de este material, para que el gris es un tono base.

la escultura se realizara con resina de dentista debido a la Esta es la guia de color final de nuestro modelo.
calidad de dureza que ofrece éste material.
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Una vez pintada nuestra escultura en tonos de grises, esta  En cuanto a los segundos y terceros planos, se trabajo con
lista para el disparo del rayo laser, pero antes necesitare-  la coloracion holografica. Para crear el efecto de tener a
mos disefar la presentacion final de cada una de las eti- los 25 modelos diferentes como suspendidos en el aire,se
quetas nuestro trabajo. En el trabajo final de exposicion, ~ montardn en un cristal del tamafio exacto de nuestra

se utilizaron 25 modelos diferentes, a cada uno se trabajo  placa de trabajo con las dimensiones abajo especificadas.
por separado partiendo de su guia de color a su col-

oracion a grises, solo para el caso de las esculturas.

—— 15.2 cm altura Vertical ——

|7 horizontal 15.8 cm 4|

Es preciso hacer una detallada coloracion a grises para Las dimensiones de nuestro cristal son las mismas que
despues en computadora, imitar los colores de nuestra nuestra placa de disparo. En el ctal se montaron 25 mod-
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Abajo ilustramos la manera de como se acomodaron las
piezas, donde cada modelo seglin su disefio y su area de
impresion, fue acomodado en el espacio de la etiqueta.

La ilustracion de abajo, no corresponde a los disefos de De esta manera se aprecia el acabado final de la Planilla
acabados, solo es un esquema ilustra el punto antes men- de esculturas.

Importante la consoderacion de
espacios en el acomodo de los
disefios, antes de fijarlos
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Aqui apreciamos las placas que generan los diversos
planos, es importante el orden de acomodo para el dis-
paro del rayo laser en la mesa optica, para la produccion
de un holograma tridimensional.

Configuracion de la mesa Optica, donde se colocan los ele-
mentos para el disparo del rayo laser.

Placa holografica,
con los negativos de
el “background”

Cristal con las
esculturas montadas.

Carion laser



Una vez con hechas las consideraciones anteriores, verte- ~ Recomendamos que las cotas se pinten en none, pero sin
mos toda esta informacion dentro de nuestro trazo de eliminarlas, para tenerlas siempre de referencia.

suaje, el cual determinara el arreglo de todos los ele-

mentos.

Es importante no olvidar los espacios requeridos para los
rebases, etiqueta con etiqueta.

15.8 cm
Horizontal |

2 mm—

..
A
-
&

12.5 cm Vertical

3Imm—

2.7 cm =

3 mm—

| 2.7 cm
5 mm ) 2 mn&H 3 mm
mm
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El siguiente paso es el pintado de la planilla de acuerdo a
nuestra paleta holografica, lo haremos sustituyendo los
colores de la guia de origen, segun su equivalencia

cromatica
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Los tonos holograficos, lucen extranos a simple vista, pero
de esta forma apreciaremos nuestro background, el suaje
nada tiene que ver con el pintado, solo lo utilizamos para
el posicionamiento de nuestros elementos.
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El siguiente paso es colocar siempre dos plecas pintadas
en new color 6 negro, encima del disefio ya pintado, su
funcion es absorber y eliminar la intensidad de luz
sobrante del rayo laser protegiendo el area de registro.
La ilustracion de abajo con el suaje de corte, solo se uti-

liza en este caso para posicionamiento, pero en un arreglo
de pintado para negativos, se pinta en none, sin color.
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Despues de las plecas se coloca hasta atras el blocker,
que es un cuadrado que encapsula tanto disefio como
area de registros pintado en new color 7 morado

La ilustracion de abajo con el suaje de corte, solo se uti-
liza en este caso para posicionamiento, pero en un arreglo
de pintado para negativos, no lleva color, sin embargo se
recomienda utilizarlo siempre como marco de referencia.

bw| ! vl bl bw
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Finalmente hasta arriba, encima de las plecas negras de
seguridad, colocamos los registros y la ele pintados en
new color 5 blanco, con lo cual la placa esta ya pintada
holograficamente.
los registros (cuadritos pintados en blanco, extremo
La “ele” es una barra que abarca el alto total de la placa  izquierdo) y la ele (barra blanca al borde derecho) seran
holografica, y se coloca al extremo derecho del disefio. siempre el Gltimo elemento de la preparacion de la placa
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Recordamos que la placa que se acaba de pintar es solo el
background de nuestro trabajo. Acontinuacion debera
seleccionarse todo el diseno que acabamos de preparar,
agrupando todos los elementos ciudando siempre que no
se altere el orden de los elementos graficos, una vez
agrupados se incrementara su tamafo en un 102.5% para
el disparo final.

Como anteriormente senalamos en cuanto a las esculturas
de los personajes de WaltDisney, no me fue permitido
reproducir la fotografia de las esculturas que se utilizaron
en la realizacion del disefio que se expone, por no tener
la personalidad juridica para su exhibision. Dichas escul-
turas se mandaron realizar a un escultor al 100% del
tamano final de la etiqueta, en resina. Cada escultura
esta pintada en blanco, gris y negro; donde el blanco y el
negro determinaran las zonas claro-obscuras y en cuanto
al gris, sera utilizado como base para aplicar cualquier
color.

No es puede trabajar con plastilina o yeso, debido a la

potencia del rayo laser, que no podria registrar la forma
del objeto, debido a que la constante vibracion que pro-

72

duce el choque del rayo laser con estos materiales hace
imposible cualquier registro. Imposible utilizar una escul-
tura al 200%, como se puede hacer en fotomecanica, con
reducciones 0 ampliaciones, por lo tanto el disparo es al
100% del tamano final de la etiqueta requerida, siendo las
esculturas en su mayoria miniaturas.

Aqui podemos apreciar una mesa laser, donde se realiza el
disparo de nuestro holograma tridimensional
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Esta es la muestra del trabajo final. De un holograma
tridimensional de alto impacto.
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i}

1.3 Hologramas Bidi-tridimensionales

A) ;Definicion?

Este genero holografico, lo caracteriza la superposicion de
dos a cinco planos generando un efecto de profundidad,
cada uno de éstos planos es independiente de los demas,
y en cada uno de ellos se puede aplicar cualquiera de las
otras tecnologias que se mencionan. La diferencia esta en
la combinacion de estilos holograficos. Por la complejidad
y calidad que proporciona, se recomienda que cuando se
piense en un holograma bidi-tridimensional se invierte en
un buen trabajo al nivel diseno.

B) ;Como Funcionan?

Como anteriormente se ha senalado: cada plano o canal
abre y cierra la gama de colores del arco iris, ya sea en
forma vertical u horizontal, en un holograma bidi-tridi-
mensional tendremos de dos a cinco planos o canales
abriendo simultaneamente su gama de color en diferentes
tiempos, variando en la aparicion de los matices y el
efecto visual seglin el estilo utilizado en cada plano,
generando una sensacion de dinamismo.
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B.1 Propuesta Grafica

Para este trabajo desarrollaremos una planilla de 11 eti-
quetas autoadheribles, de la casa productora de hologra-
mas en México también es un producto de linea.

Aclaracion

El Disefio final aqui mostrado, corresponde a las ilustra-
ciones presentadas en las explicaiones del proceso debido
aunque estas imagenes no son las originales que se uti-
lizaron en el disparo.

El presente trabajo solo limita su funcion, de explicar
el proceso de preparacion de originales mecanicos para
el desarrollo de hologramas, de la forma mas explicita e
ilustrativa.

C) Aplicaciones

Esta alternativa tecnoldgica, se recomienda para la
creacion de imagenes de alto impacto visual, sobre todo,
por la capacidad de utilizacion de todas las técnicas de la
holografia, que generan hologramas totalmente interac-
tivos con la facultad de captar la atencion de los consumi-
dores.
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Siempre en el disefio de la separacion de las capas o nive-
les, es necesario determinar con objetividad el orden de
los elementos de nuestro disefio, por ello es necesario la
realizacion de dummy 's o maquetas, para visualizar pro-
porciones y efectos de cada una de las piezas que confor-
man nuestro trabajo.

Al final de la preparacion de los originales mecanicos pre-
sentamos una manera de preparar una maqueta de pre-
sentacion de nuestro disefio. Este tipo de dummy de tra-
bajo es una muy buena herramienta para la presentacion
del proyecto a un cliente.

Las etiquetas a realizar tendran por motivo el logotipo que
ilustramos arriba, sera preparado para su reproduccion.
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D) Originales Mecanicos

Este es el acomodo de nuestro disefio para producir una

planilla de 11 piezas, donde tenemos 9 etiquetas de 3.2

cm de diametro y dentro del mismo conjunto 2 mas de

6.2 cm de diametro. Este es el trazo del original de la nuestra area de impresion sera siempre la misma para
placa de disparo donde hemos distribuido nuestras piezas.  cyalquier tipo de holograma, lo Gnico que nos corresponde

Lo Unico que varia, es el nimero de registros opticos. hacer es ocuparnos de la distribucion de los elementos.
15.8 cm |
Horizontal |
3.8 mm

3mm —— m

12.5 cm Vertical

3.8mm [
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De esta forma queda el suaje que se necesita para la pro-
duccion holografica a partir de este trazo, donde la cali-
dad de la linea es de 1 Punto. El suaje se pide por sepa-
rado en un documento diferente junto con todo el traba-
jo, el final anexamos recomendaciones para preparar la
hoja de suaje.

nuestra area de impresion rebasara el limite de los bordes
de corte.
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Vamos a preparar nuestro documento para ordenarlo a
cualquier burd de servicio de negativos y positivos:

Pintando el Background 1 de fondo

« Primero se debera pintar cotas y suaje en none.

+ Se pintaran la ele y los registros en new color 6 negro.
Una vez con estas caracteristicas hay que ordenar un
positivo y un negativo de este documento, el color que se
necesita lo determinara el positivo, como en serigrafia y
el negativo sera el blocker respectivo.
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Se crecera todo el Background 1 al 102.5%

Nota: S0lo si el holograma esta disefiado para ser aplica-
do a cristales como las calcomanias de verificacion, la
imagen debera invertirse siempre al final de la
preparacion, ya que el adhesivo de la de la calcomania se
encontrara al frente.

Este es el documento de nuestro diseno, [lamado Background
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Pintando el Background 2

+ Pintar cotas y suaje en none.

« Pintar la ele y los registros en new color 6 negro.

Una vez con estas caracteristicas hay que ordenar un
positivo y un negativo de este documento, el color que se
necesita lo determinara el positivo, y el negativo es el
blocker respectivo.

Se crecera todo el Background 1 al 101.5%

Nota: Solo si el holograma esta disefiado para ser aplica-
do a cristales como las calcomanias de verificacion, la
imagen debera invertirse siempre al final de la
preparacion, ya que el adhesivo de la de la calcomania se
encontrara al frente.

EMexIco H
CGLOGRAMAS DF MEXIC
E MEXICO HOLOGRAMAS DE
GRAMAZ OE MEXICO HOLOGRAN
CO HOLOGRAMAS BE MEXICO HO
DE MEXICO HOLOGRAMAS DE ME
OGRAMAS DE MEXICO HOLOGRAMAS
CO HOLOGRAMAS DE MEXCO HOL
DF MEXICO HOLOGRAMAS DE MEX
OGERAMAS DE MEXICS HOLOGSRAMAS
DE MEXCS HOLOGRANMAS DE M
RAMAS DFE MEXICO HOLOGRA
QLOGRAMAS DE MEXIC
HolLos

EMExICO H
CGLOGRAMAS DE MEXIC
E MEXICO HOLOGRAMAS DE
GRAMAS DE MEXICO HOLOGRAM
o HOLOGRAMAS DE MEXICO HO
DE MEX:CO HOLOGRAMAS DE ME
QORAMAS DE MEXICO HOLOGRAMAS
CO HOLOERAMAS DFE MEXCO HOL
OF MEAICO HOLOSRAMAS DE MEX
QCRAMAS DFE MEXICO HOLOGRAMAS
DE MEXICC HOLOGRAMAS DE M
RANAS DE MEXICO HOLOGRA
OLOGRAMAS DE MEXIC
HoLoG

Este es el documento de nuestro disefo, lamado Background 2, intermedio
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L O G R A F I C A S

Pintando el primer plano, o Foreground

« Primero debera colorearse con la paleta holografica el
diseno que vaya al frente de nuestro primer plano.

« En seguida se debera pintar cotas y suaje en none.

« En cuanto a la tipografia por lo general se recomienda
vaya siempre en el foreground o primer plano, ya se
trate del disefio o los textos legales.

« Los legales o copyright deberan pintarse en el tono
new color 5 blanco al igual que cualquier grafico que
requiera de una vision constante, por ser opaco.

« Toda la tipografia en cualquier nivel que vaya en el
background o foreground, no importando el color que se
le aplique, debera llevar un stroke cuyo valor sera siem-
pre el 4% del tamano del tipo.
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Por ejemplo, si mi tipografia es de 10 puntos, a la hora de
pintarla tendré que ponerle un stroke de 0.4 puntos siem-
pre en el color que requiramos. Otro ejemplo seria que
tuviera una tipografia de 50 puntos, a la hora de pintarla
tendré que ponerle un stroke de 2 puntos, el ejemplo lo
veremos en la siguiente ilustracion:

50 Puntos + 2 Pts. de stroke

(En este caso el stroke se pinto de color negro para apre-
ciar la diferencia, el stroke hace la funcion de overprint).

« Como medida de seguridad para nuestros negativos se
aplicara la funcion de overprint, que en illustrator se
encuentra en el menu Objet-Paint Style, que sirve para
que a la hora de empalmar las imagenes no queden areas
en blanco.

+ Pintar el blocker en new color 7 morado y mandarlo
hasta atras de todo el disefio y registros.

+ Pintar encima del area de registros las tiras de seguri-
dad en new color 6 negro.

« Finalmente se pintaran la ele y los registros en new
color 5 blanco y se mandaran hasta arriba de el disefio en
su respectiva posicion.

+ El Foreground se pide al 100%

Nota: Solo si el holograma esta disefado para ser aplica-
do a cristales como las calcomanias de verificacion, la
imagen debera invertirse siempre al final de la
preparacion, ya que el adhesivo de la calcomania ira al
frente, el ejemplo lo veremos en la siguiente ilustracion:

Orientacion normal

Reflexion vertical en 90° grados

+ Pedir el suaje por separado, en un documento diferente
junto con todo el trabajo.

« La resolucion solicitada es de 133 puntos por pulgada
(DPI')

Hasta aqui, la preparacion de originales mecanicos de
este documento.
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L O G R A F I C A S

Para una presentacion con un cliente sera necesario
preparar un dommie para que se dé una idea de como va
a quedar su holograma final. Recomendamos que se
acompafie la presentacion con una de especificaciones
parecida a la que presentamos:

de niveles que se requieran. A continuacion muestro el
desglose de presentacion al cliente que se requiere para
hacer la venta. Aqui se puede apreciar el funcionamiento
del holograma.

Proyecto

Cliente

Nombre

Aprobacion Observaciones

puesto y firma

Fecha

Aplicacion en

Vidrio C__

Papel D

Otro

Sentido

Normal __

Otro

Invertido

Esta hoja debera sefialar: el cliente, caracteristicas del

holograma asi como el soporte sobre el cual sera aplica-
do.

En la presentacion es recomendable preparar en una hoja
bond el background, y luego en orden de abajo hacia
arriba, cada nivel por separado, no importando el nimero
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Esta caja de especificaciones define el tipo de trabajoy
disefio que se requiere para cada caso



Para los siguientes niveles recomendamos el uso de bases
traslucidas como el papel albanene
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F A M I L I A S H OL O G R A F I C A S

Esta es la muestra del trabajo final. De un holograma del
tipo bidi-tridimensional de alto impacto.
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[1l.4 Hologramas Colorgramas

A) ;Definicion?
Este tipo de hologramas se realiza a partir de una

fotografia y reproduce los colores naturales a la luz solar;

la imagen fotografica es captada con toda fidelidad, por
consiguiente, el colorido es también su caracteristica;
sumando a esto la posibilidad de combinar esta técnica
con cualquiera de las otras formas de holograma que se
mencionan, ahora bien, por basarse en imagenes fotogra-
ficas no tiene efectos de volumen ni tercera dimension,
para generar tales efectos se puede segmentar una ima-
gen en varios planos superponiéndolos en una secuencia
l0gica, logrando al final un holograma del tipo bidi-tridi-
mensional con calidad de colorgrama.

B) ;Como Funcionan?

En éste formato, los colores de una fotografia se tornan
vivos y brillantes, se convierten en un prisma individual,
abriendo en forma vertical u horizontal los colores del
arcoiris a partir de los tonos originales de la fotografia.
Con un colorgrama podemos jugar con la imagen, para

generar segundos planos, efectos de volumen y perspecti-

va al momento de estar editando la fotografia.

Como resultado final tendremos una variedad de matices
apartir de los tonos originales del icono, generando tam-
bién una sensacion de movimiento. Cuando un colorgra-
ma es combinado con algunas de las otras técnicas holo-
graficas se obtienen resultados extraordinarios dignos de
(lamar la atencion del plblico mas frio.

B.1 Propuesta Grafica

Prepararemos esta fotografia en una planilla de 6 etique-
tas autoadheribles, para un publico bien determinado,
como lo es el catolico, es también un producto de linea.

Aclaracion

El Diseno final impreso, no corresponde a las ilustraciones
presentadas, debido a que no se tuvo acceso a las ima-
genes originales de disparo. El presente trabajo solo
limita su funcion a lograr su objetivo: de explicar el
proceso de preparacion de originales mecanicos para el
desarrollo de hologramas, de la forma mas explicita e
ilustrativa.

C) Aplicaciones

Los colorgramas son ideales en promocionales de produc-

tos de alto impacto para cualquier auditorio; también son
muy apropiadas para portadas en revistas, comics y lanza-
mientos especiales de productos, también como estampas
de coleccion de deportistas, artistas, super héroes, etc.
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D) Originales Mecanicos

Una vez con nuestra placa holografica trazada diseiamos
el suaje para optimizar el buen uso del area de impre-
sion, aqui se muestran las medidas exactas y distribucion

para este dlseno" !Dara ellolcr.eamos en el programa El suaje es un documento muy importante, debido a que
lllustrator el original mecanico para nuestra placa holo- de él se derivaran los originales colorgrama siguientes,
grafica, respetando las medidas del area de impresion sugerimos hacer siempre respaldo.
I 15.8 cm Horizontal I
5 mm ]: i Y e Ny i
3mm= m
©
=
5
N pS A% AN A >
2.5 mm - e s ) =
(& ]
[Te)
~
70 mm -
i s - Ay -
5mm [
7.5 mm 45 mm 4 mm H3 mm
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como se muestra en la presente ilustracion.

El siguiente paso es el trazo del area de rebase para cada
modulo, con una espacio sugerido de 2 milimetros por
lado, apartir de aqui, nuestro campo de trabajo sera con-
siderando toda la mancha desde el rebase.

Sugerimos también hacer siempre respaldo de este docu-

5 mento.
mm
2mm =— = i s
]
W JJ .“\. A y
Iy N 'r( - ™y
2]
b AN AN
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El siguiente paso es bloquear el area prefencial de impre-
sion con su rebase en new color 7 morado, mientras que
el cuadro de datos se pintara en none, es decir sin color,
pero no se eliminaran para tenerlos siempre de referen-
cia. Apartir de este momento esta hoja la denominare-

mos, documento base y la salvaremos en modo EPS. Sugerimos hacer siempre respaldo de nuestro documento

base.
Del ctal desarrollaremos las siguientes etapas del trabajo
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A partir de nuestro documento base salvado como EPS. «Despues de haber pegado las fotografias salvamos nue-
Vamos a ocuparnos del Background 1 o fondo en el cual stro documento con diferente nombre, independiente del
se colocara en cada uno de los campos, la imagen de la documento base.

Basilica de San Pedro de nuestro disefio trabajando siem- +Crecemos el documento al 102.5%

pre en modo RGB desde el programa photoshop. +Finalmente cambiaremos nuestro trabajo al modo

CMYK, para enviarlo al buro de servicio.

Este es el documento de nuestro disefno, lamado Background 1
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L O G R A F I C A S

Vamos a ocuparnos del Background 2, en el cual se tra-
bajara una fotografia del Papa Juan Pablo Il en modo
RGB, la clal editaremos para nuestro disefio.

El tamano origi-
nal de esta
fotografia es
300% mas
grande, adecua-
do para editar.

Se haeditado una nueva imagen con la herramienta tam-

pon eliminando un brazo y despues se ha recortado la
fotografia.

Después de haber retocado la fotografia hemos salvado
nuestro trabajo como un nuevo documento y con otro

nombre, para conservar la fotografia original como docu-

mento de respaldo.

Se ha eliminado
un brazo y el
fondo
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El paso siguiente paso es trazar un path, aqui sugerimos
los pasos siguientes: Menu - window - Show paths, para
dibujar un path que delineara el area que nos interesa.

Desde en el menu paths trazamos un path y lo salvamos,
seguido le damos un nombre, luego lo volvemos a selec-
cionar y desplegando el menu de path, activamos la
orden de Clipping path, despues volvemos a seleccionar
el path ya salvado y mediante la funcion make selection
lo comvertimos en una seleccion y también la salvamos.
Para copiar el area seleccionada y poder pegarla en el
archivo activamos la orden de copy copiar del menu edi-
cion edit.

Luego, partiendo; de nuestro documento base, con la
herramienta varita magica seleccionamos uno de los
modulos blogueados en new color 7 morado. Utilizamos
la orden paste into de Photoshop, éste pega automatica-
mente la imagen en modo flotante en el lugar exacto, se
puede usar el método de pulsar y arrastrar para ubicar
donde queramos la foto si asi se desea, (control+shift
arrastrando la imagen con el raton) repetimos el ejercicio
hasta terminar con todos los modulos.
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«Después de haber pegado las fotografias salvamos nue-
stro documento con diferente nombre, independiente del
documento base.

+Crecemos el documento al 101.5%

+Finalmente cambiaremos nuestro trabajo al modo

, , o estos documentos en EPS y en modo CMYK, tienen que
CMYK, para enviarlo al buro de servicio. realizarse con sumo cuidado sobre todo por cuestion de no
generar documentos fuera de registro

Segundo documento de nuestro disefo, llamado Background 2
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L O G R A F I C A S

Vamos a ocuparnos del foreground o primer plano donde
repetiremos el proceso anterior.

Abrimos la fotografia original de la imagen del Papa Juan
Pablo Il, en modo RGB, para editar el primer plano. Se
edita entonces una nueva imagen eliminando la imagen
del Papa y el fondo de la fotografia excepto el brazo

derecho con el baculo. Una vez retocada la fotografia sal-

vamos nuestro trabajo como un nuevo documento y con
otro nombre, para conservar la fotografia original como
documento de respaldo.

El paso siguiente paso es trazar un path, aqui sugerimos
los pasos siguientes: Menu - window - Show paths, para
dibujar un path que delineara el area que nos interesa.
Desde en el menu paths trazamos un path y lo salvamos,
seguido le damos un nombre, luego lo volvemos a selec-
cionar y desplegando el menu de path, activamos la
orden de Clipping path, despues volvemos a seleccionar
el path ya salvado y mediante la funcion make selection
lo comvertimos en una seleccion y también la salvamos.
Para copiar el area seleccionada y poder pegarla en el
archivo activamos la orden de copy copiar del menu edi-
cion edit.
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Luego, nuevamente a partir de nuestro documento base,
con la herramienta varita magica seleccionamos uno de
los modulos bloqueados en new color 7 morado.
Utilizamos la orden paste into de Photoshop, éste pega
automaticamente la imagen en modo flotante en el lugar
exacto. Se puede usar el método de pulsar y arrastrar
para ubicar donde queramos la foto si asi se desea, (con-
trol+shift arrastrando la imagen con el raton) repetimos
el ejercicio hasta terminar con todos los modulos.

«Despues de haber pegado las fotografias salvamos nueva-
mente nuestro documento con diferente nombre, inde-
pendiente del documento base.

+Conservar el documento al 100 %

+Finalmente cambiaremos nuestro trabajo al modo
CMYK, para enviarlo al burd de servicio.
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De esta manera hemos preparado nuestros documentos
para que, de acuerdo a los negativos que nos entregen, se
realizaran los disparos de laser, una vez acomodados en la
mesa optica.

Sugerimos también hacer siempre respaldo de este docu-
mento.
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Para una presentacion con un cliente sera necesario
preparar un dummy para que se dé una idea de como va
a quedar su holograma final. De igual manera sugerimos
que se prepare una hoja de especificaciones, como en las
paginas anteriormente indicamos en el cual sefalaremos
lo siguente: cliente, caracteristicas del holograma asi
como el soporte sobre el cual sera aplicado.

Para poder apreciarlo no debera presentarse en un
soporte a color, por que la misma naturaleza de un holo-
grama nos lo impide, ya que no se trata de una simple
impresion a cuatro tintas, sino de una imagen a tres nive-
les en tercera dimension.

Siempre sera recomendable presentar en una hoja blanca
el background o fondo, y luego en otro soporte traslucido
como lo es el papel albanene o el papel herculene los
siguientes niveles en orden de aparicion por separado,
dependiendo del nimero de niveles que se requieran.

A continuacion muestro el desglose de presentacion al
cliente que se requerira para hacer la venta. Aqui se

puede apreciar el funcionamiento del holograma. Una imagen grafica como esta, no puede ser un dummy
holografico
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Empezaremos en primer lugar con en background 6 fondo
el cual sera delineado siempre por el suaje factor deter-
minanate en cada uno de los disefos.
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Esta es la muestra de un trabajo real. Una planilla de
holograma Colorgrama, un producto de linea, de los mas
impactantes de toda la familia holografica.
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lII.5 Hologramas Estereogramas

A) Definicion

Este tipo de hologramas representa el sistema mas avan-
zado y novedoso. Fantasia, ilusion y arte son la mejor
descripcion de un estereograma; éste, es el sistema holo-
grafico mas avanzado que hay, precisamente por la ani-
macion que lo caracteriza, es el resultado de un complejo
pero extraordinario sistema que redne imagenes integras,
vollimen, movimiento, color, profundidad y un ingrediente
especial: animacion del objeto de disefio en vivos colores;
es como encapsular un momento de la vida en tiempo
presente, siempre actual; su secreto esta basado en el
principio del cine en tercera dimension. Entrar en el uni-
verso de la estereografia es introducirse en un mundo
interminable espectacular de movimiento multicolor.

B) ;Como Funcionan?

Un estereograma necesita, como los otros, ser observado
bajo una fuente de luz blanca o amarilla, una vez ilumi-
nado, reconstruira la totalidad de forma real y de la natu-
raleza del movimiento que se haya registrado. Tiene la
facultad de grabar el giro de un objeto de hasta 360° de
movimiento conservando incluso los colores reales y con-
siderando también movimientos en diferentes direcciones
dentro de un mismo estereograma.

B.1 Propuesta Grafica

Dado que este tipo de holograma es el mas avanzado y
novedoso de todos los hologramas, su tecnologia de pro-
duccion es la mas sofisticada y por lo mismo es poco
accesible, por lo que resulto imposible desarrollar en
este trabajo la realizacion a detalle de la preparacion de
los originales mecanicos. Por consiguiente me limitaré en
este apartado a dar las directrices que se deben tomar
en cuenta para el disefio de un estereograma.

Aclaracion

El presente trabajo solo limita su funcion a lograr su
objetivo: de sugerir directrices aconsiderar en cuenta
en el proceso del disefio y desarrollo de un estereogra-
ma, de la forma mas explicita.

C) Aplicaciones

El estereograma es el mejor y mas impactante de todos
los generos que hay dentro de la familia del sistema holo-
grafico por la animacion y color que lo caracteriza, se ha
ocupado en videos y peliculas, en efectos especiales; tam-
bién, se recomienda para eventos de gran relevancia,
como en la produccion de imagenes conmemorativas que
pudieran materialisarze en estampas para coleccionistas,
seglin el genero solicitado por el mercado, como por
ejemplo: imagenes de importantes deportistas, de artis-
tas, de superhéroes, de peliculas, obras de arte, también
es muy apropiado para portadas en revistas, comic’s y
lanzamientos especiales de productos. Varios de ellos se
han utilizado en videos y peliculas, para efectos espe-
ciales, también con usos comerciales de alto impacto.
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D) Originales Mecanicos

Un estereograma se logra a través de una animacion en
video o animacion en alglin software en computadora.
Este tipo de holograma es el mas avanzado y novedoso, su
tecnologia de produccion es la mas sofisticada y poco
accesible. Por ello resulto, imposible el desarrollar en
esta tesis a detalle la preparacion de los originales
mecanicos para tales efectos. Por consiguiente me limi-
taré en este apartado a dar las directrices que se deben
tomar en cuenta para el disefio de un estereograma:

* Lo primero que se tiene que hacer es disenar y llevar a
cabo la grabacion o filmacion de lo que se quiere regis-
trar, en pelicula de cine, camara de video o software de
animacion, considerando una duracion no mayor a 10
segundos.

* En nuestro trabajo podemos pensar en personas, objetos
o ilustraciones.

* El uso de los colores en la holografia es parecido al sis-
tema fotografico, donde se pueden utilizar fotografias a
color o en blanco y negro. De modo similar, un estere-
ograma registra todos los colores o bien, el holograma
puede registrar claros y obscuros en el tono del color del
rayo laser con el que es disparado.

* Se pueden combinar tecnologias holograficas para resul-
tados de mas impacto, ya sea Dot-matrix Colorgrama,
Bidi, tridi-Colorgrama; estas combinaciones dependeran
de la imaginacion y creatividad del disefiador.
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Una vez con la idea clara, materializada en el disefio y un
la animacion realizada, es necesario considerar el uso que
tendra nuestro estereograma, para lo clal consideraremos
lo siguiete:

* Lugar donde sera colocado

* Tipo de soporte donde se colocara

* tamano de la etiqueta

*Si llevara efectos adicionales; es decir; combiancion con
técnologias holograficas.

* Si el resultado final sera a color o bien a un solo tono
dependiendo del color del rayo laser de disparo.

Finalmente para ocuparnos de la produccion de nuestro
estereograma necesitamos contactarnos con una empresa
con la capacidad técnologica para su desarrollo.

Aqui presento una muestra de un estereograma donde se
puede observar la aparicion de un solo color (color del
rayo laser de disparo) en la animacion, con su respectiva
escala de grises.

Aqui observamos un estereograma en un solo tono, o
momotono, cuyo color ha sido determinado por el color del



De la misma forma que los otros hologramas, este tam-

bién se sujeta a las medidas de trazo, antes mencionadas

de la placa de disparo. donde se distribuyen nuestros dis-

enos para convertirlos en hologramas; estas medidas son

invariables y si no se siguen al pie de la letra pueden

costar la totalidad de la placa holografica. los registros (cuadritos, extremo izquierdo) dependeran

siempre de la cantidad de hileras de etiquetas que aparez-
can en la placa
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1.6 Hologramas Dot-Matrix

A) Definicion

Esta tecnologia denominada Dot-Matrix; tiene como base
el bombardeo de un caidn de rayos laser a un cristal sen-
sible a la luz previamente emulsionado; este bombardeo
de rayos laser generara en cada disparo una micro hen-
didura en la superficie de la placa, cada una de estas
hendiduras sera denominada: un punto.

Dot-Matrix es un holograma integrado por una matriz de
puntos arreglados en renglones y columnas que en conjun-
to forman una imagen. Al igual que una pantalla de tele-
vision que se descompone en hileras y columnas de
fotones arreglados en forma de tres RGB (red, green,
blue), una imagen Dot-Matrix, esta integrada por cen-
tenares de renglones que a su vez estan conformados por
una serie de puntos, donde cada punto en si mismo es un
minUsculo holograma liso que puede tener diferente
tonalidad, y puede variar microscopicamente de tamafo,
lo que da por resultado imagenes brillantes y coloridas
factibles de ser observadas en diversos angulos. La man-
era en que dispersa la luz cada punto es similar a la de un
pequeno prisma, por o que se tienen solo dispersiones de
luz pero no tonos uniformes. Como el resto de la holo-
grafia la impresion de colores es solo un artificio de como
se acomodan tales microprismas.

El proceso de disparo puede durar hasta una semana sin

interrupciones dependiendo del grado de dificultad del
disefio. Aqui el objeto de disparo no es un objeto solido,
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sino disefos de texturas simétricas operadas por computa-
dora, sobre una placa de vidrio previamente emulsionada.
En esta tecnologia también el movimiento del espectro,
en razon de su naturaleza sera lineal, dependiendo siem-
pre del orden de la secuencia cromatica que anterior-
mente explicamos.

B) ;Como funcionan?

El movimiento se genera de acuerdo a la secuencia
cromatica lineal, girando al holograma sobre su propio
eje, dependiendo también de nuestro disefio, pues cada
uno de sus componentes sera pintado en nuestros siete
colores holograficos.

Cada punto de color es resultado de un disparo de rayo
laser generando un microprisma con determinados cortes
que generara un color puro del espectro. 41 Con una ilu-
minacion adecuada (preferentemente luz del sol o luz
amarilla) y observado bajo un angulo 45° a nuestros ojos
se reconstruira el disefio en la posicion original de dis-
paro. Fuera de esta posicion donde todos los prismas
estan armonizados unos con otros, cada uno de estos
microprismas abrira como un abanico el espectro en difer-
entes direcciones, tiempos y angulos. Es aqui donde se
genera el movimiento.

A continuacion analizaremos el patron de la secuencia
cromatica lineal: en primer lugar el disparo del rayo laser
tiene un angulo de 90° de origen, (al cual denominaremos
como punto cero), a partir de aqui se abre el espectro lin-
ealmente en direcciones opuestas una y otra vez, depen-



diendo de como se observe, ya sea en forma vertical u
horizontal. A dicho origen cromatico corresponde el color
verde del espectro; es decir; que esta tonalidad la asigna
la propia naturaleza del espectro. sera siempre nuestro
punto de partida con un angulo de disparo 90°. Que sera
base para calcular las variantes cromaticas que dan ani-
macion visual al holograma. Con esta base el origen
cromatico del espectro se abrira en sentido horizontal o
vertical de tal manera que reconoceremos perfectamente
la secuencia cromatica logica que tiene un holograma
Dot-Matrix.

Girando en contra sentido de las agujas del reloj hasta
completar 180°, se desplega como un abanico que exten-
dido de extremo a extremo la secuencia cromatica lineal
todos los colores del espectro o arco iris; donde tenemos
un tono Unico por cada grado 6 angulo de inclinacion. A
partir de inclinacion 181° que corresponde al color rojo,
inicia nuevamente la secuencia, girando siempre en con-
trasentido de las agujas reloj hasta cerrar el circulo de los
360 grados o bien 360 tonos de color.

Las imagenes en Dot-Matrix, resaltan dramaticamente los
detalles muy contrastados saturando las zonas muy claras
y acentuando en negro las zonas muy obscuras, se debe
preferir los disefios de tonos continuos. Esta tecnologia
elabora excelentes analogias de colores, aunque este tipo
de holograma no proporciona sensacion de profundidad
pero si de color, brillo y movimiento.

B.1 Propuesta Grafica

Para este trabajo desarrollaremos 16 etiquetas autoad-
heribles en impresion continua, son también productos
de linea.

Aclaracion

Al Disefio final aqui mostrado, no corresponden las ilustra-
ciones presentadas en las explicaiones del proceso debido
a que no tuvimos acceso a los originales de disparo.

El presente trabajo solo limita su funcion, de lograr su
objetivo: de explicar el proceso de preparacion de orig-
inales mecanicos para el desarrollo de hologramas, de
la forma mas explicita e ilustrativa.

C) Aplicaciones

Dot-Matrix tiene un uso ilimitado, entre otras cosas, se
puede desarrollar con ellos una extensa linea para
empaque y envoltura con atractivos disenos que pueden
ser laminados y transformados en cajas, bolsas,
empaques, etc. Los materiales en que se trabaja es
polipropileno, poliester, y foil para hot-stamping, y todo
el material holografico se produce en rollos de 15 cm a
1 m de ancho x 60 m de largo. Otra de las cualidades
de estos materiales, es que en ellos se puede imprimir
cualquier grafico, texto, logotipo 0 marca por medio de
cualquiera de los métodos de impresion convencionales.

Encuanto a su precio, es el mas bajo. Por lo tanto los
hologramas de matriz de puntos son mas rapidos de crear,
mas baratos de producir y mas faciles de ver con
cualquier tipo de luz.
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Desarrollaremos este sencillo disefo. Es importante subra-

Es muy importante recordar que para este tipo de holo-

yar, que el sistema de color Dot-Matrix no utiliza la pale-
ta holografica, aunque eso no quiere decir que se pueda
manejar cualquier sistema de color para impresion, el

resultado siempre sera el reflejo de la luz.

grama es ideal para la impresion continua, se requiere
pensar entonces en el concepto de disefio de texturas,

tales como; elementos geométricos y tipografias.

El color de en documento Dot-Matrix, no requiere de la utilizacion de la paleta holografica.
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D) Originales Mecanicos

Debemos crear el original mecanico para nuestra placa
holografica Dot-Matrix, respetando las medidas del area
de impresion. Una vez trazada nuestra placa holografica,
disefiamos el suaje para optimizar el buen uso del area de
impresion, aqui se muestran las medidas exactas y dis-
tribucion para este disefio.

3 mm 1.5 mm 5 mm
5 mmi i | 34 mm H 15.8 cm Horizontal | i i3 mm
6 mm |

-

- g
<
£
(8]
b
o~

1.5 mm
34 mm -
5 mm

En la tecnologia Dot-Matrix, como en todo el sistema holografico, las medidas exactas son una prioridad.
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L O G R A F I C A S

Una vez pintado para Dot-Matrix el disefo, se salva como
EPS. Luego como usualmente se transporta un documento
pequeno en diskette, se traslada al laboratorio holografi-
co para que sea disparado directamente al rayo laser digi-
talizado. Hay que destacar que un holograma Dot-Matrix,
unicamente implica el trabajo del diseno de texturas.
Para la aplicacion de color no se requiere la paleta holo-
grafica que se ha venido utilizando hasta el momento. Se
trabajara como una ilustracion modular.

El Dot-Matrix es el tipo de holograma mas sencillo de
realizar, pero tiene sus limitantes, los cuales son:

« Uso limitado en el disefio de texturas geométricas.

+ Se obtine mayor provecho cuando se piensa en disefio
de modulos repetitivos e intercalados.

+ Es bueno pensar en texturas grandes combinando for-
mas geométricas y por medio de graduaciones tonales,

crear efectos de animacion.

« Para efectos de animacion tambien es bueno el uso de
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la pregnancia, asi como la clonacion de elementos for-
mando una imagen.

« Estas texturas se pueden aplicar a tipografias, fondos y
elementos en algln tipo de holograma.

El disefio geométrico de fondo-figura es el mas apropiado
para Dot-Matrix a continuacion muestro algunas formas
de disefio geometrico apropiado para crear texturas.

cualquier textura que podamos considerar como de tono
continuo, es ideal para desarrollar como Dot-Matrix
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En Dot -Matrix motivos goemétricos y tipograficos suelen combinarse en la realizacion de texturas, o bien se puede pen-
sar en la combinacion de tecnicas holograficas y en la aplicacacion de impresion sobre el material holografico en selec-
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Este es la muestra de un trabajo real. Un Dot-Matrix,
el mas econémico en cuestiones de produccion de toda la
familia holografica.
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Impresion

Respecto a este punto, no hay mucho que decir, siendo
esta es una nueva industria en las artes graficas, que ha
iniciado su camino en México apartir del afo 1985, con el
conocimiento de la técnica y de los procesos de produc-
cion. Hablar a detalle de impresion holografica, es algo
que no compete al objetivo de este trabajo.
Sencillamente describimos de manera general como se
lleva acabo la impresion.

Como anteriormente se dijo, el sistema de impresion y
reproduccion es similiar al offset. La impresion se lleva a
cabo por rodillos de caucho a presion y calor. Para ello es
conveniente describir a modo general como se realiza la
impresion holografica a partir de nuestros positivos o neg-
ativos.

10. Una vez que tenemos nuestro juego de positivos, o
negativos, o nuestra escultura montada y preparada se
procede al proceso de laboratorio laser.

20. En el laboratorio laser se dispara sobre los negativos,
positivos o escultura, o bien combinando las técnicas
holograficas con un Dot-Matrix, etc. De aqui se obtiene
la placa de cristal donde se ha grabado nuestro patron
de interferencia u holograma; como mejor se le conoce,
registrado en una emulsion especial.

30. Después del registro del holograma en la emulsion,
tenemos que trasladarlo a la placa de niquel en el labora-
torio de electroformado.

Emulsion holografica en la placa de vidrio

|

L A e AL kb AL B e AR b b MhAAR.

Placa de Niquel
I l ]

Placa de Niquel con el patron de interferencia revelado

Los microcortes en la placa de Niquel, son el patron de
interferencia

40. El resultado sera una hoja de niquel que llevara una
serie de muescas y endiduras, cuya profundidad sera
microscopica. esto es, lo que en el medio se conoce
como: Embosse Tecnology.

50. Esta hoja de niquel sera embobinada en una impreso-
ra similar a una rotativa para imprimir como en offset,
donde en vez de tinta se realizara la impresion a base de
altas temperaturas y presion, para poder incidir en el
soporte de impresion.

60. El soporte de impresion es un polipropileno de 2

micras de grosor y metalizado, el ctal se imprime a pre-
sion y calor.
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Conclusiones

Con este trabajo he logrado plasmar una serie de conocimien-
tos a nivel “disefio de la comunicacion visual en holografia”
que hasta el dia de hoy no se imparten en ninguna universi-
dad de México y Latinoamérica, por diversos motivos que no
son competencia de este trabajo. Con la materializacion de
esta “ Guia de Disefio Holografico” se cumple el objetivo
general que dio origen a esta tesis; ordenar en un documento
buena parte de las instrucciones y procedimientos que se
requieren para la realizacion de un holograma, accesible para
toda la comunidad de disefiadores graficos, como una gran
herramienta para todo aquel que desee desarrollar un holo-
grama con sus propios disefos, en cualquiera de sus diversos
tipos.

La segunda parte de este trabajo, te corresponde a ti,
Disenador que tienes en tus manos este documento, que con
tus ideas y proyectos convertidos en hologramas daras sentido
a la elaboracion de esta guia.
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Queda abierta a toda la comunidad de disenadores la
invitacion a conocer y desarrollar sus proyectos con la
tecnologia holografica, como una nueva alternativa de
representacion visual de trabajo, ya que ésta tecnologia
no ha sido explotada ni al 5% de su capacidad, limitando
de esta forma su crecimiento. Por lo cual esta trabajo
abre brecha dentro del area de la comunicacion

grafica tridimensional.

Los comunicadores graficos, artistas visuales, empresarios,
etc., a partir de los conocimientos aqui expuestos y su apli-
cacion impulsaran esta naciente industria de las artes graficas
en México. Hoy nos toca ser pioneros en el campo de la
Holografia para disefiadores a nivel Latinoamérica. Este traba-
jo da inicio a una nueva escuela de la comunicadores visuales
en tercera dimension, es aqui donde los objetivos particulares
cubriran sus expectativas. Por ello, el artista grafico con todos
estos conocimientos estara a la vanguardia en los diferentes
sistemas de impresion, al ser la holografia una area compleja,
esta tesis cumple con la funcion de simplificar éste sistema de
manera sencilla.
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Glosario
TERMINOS HOLOGRAFICOS Y TECNICOS

Aberracion cromatica: (Chromatic aberration)
Holograma irregular, debido al movimiento de la imagen
que crea diferentes frecuencias para ser registradas por el
rayo laser. Si es muy severa esta aberracion la imagen
aparecera empafada o muy suave.

Acromatico: (Achromatic)
Ausencia de color, blanco y negro.

Area de rebase:

Es el espacio adicional que se requiere para proteger de
cualquier error de corte el borde del tamano final del tra-
bajo, puede tratarse de curvas o lineas rectas.

Amplitud de holograma: (Amplitude hologram)

Es un holograma el cual guarda informacion como varia-
ciones de transmision también llamada absorcion hologra-
fica.

Absorcion holografica: (Absortion hologram)

Es un holograma formado en un material que adquiere
cierta densidad de luz, cuando el holograma es iluminado
parte de la luz la cual no es absorbida se difracta dentro,
formando la imagen virtual.

Adobe Photoshop:
En ambiente Macintosh o PC de computadora; programa
de disefo para editar fotografias.
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Adobe Illustrator:
En ambiente Macintosh o PC de computadora; programa
de diseno.

Ancho de Franja: (Band width)
Es el rango de frecuencias sobre la cual se puede operar
en el laboratorio laser.

Angulo de Referencia: (Reference angle)

Es el angulo de choque del haz de referencia contra la
superficie cubierta de emulsion para su registro.
Usualmente este angulo de referencia se mide en grados
de inclinacion con respecto a la superficie del plato de
disparo.

Animacion: (Motion)
Efectos especiales que crean la ilusion de movimiento y
variacion de color.

Animacion Holografica: (Holographic movie)

La animacion holografica en imagenes en tercera dimen-
sion es generada por la presentacion de numerosos holo-
gramas en una rapida secuencia en modo muy semejante
al modo de operacion del sistema cinematografico, a
diferencia de cine convencional, solo en condiciones muy
especiales es posible su proyeccion. La animacion hologra-
fica es algo novedoso, y se le conoce mejor bajo el nom-
bre de estereograma.
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Angulo de referencia: (Reference angle)

Es el angulo con el cual el haz de referencia pega en el
objeto de disparo (usualmente el plato disparo”) su fun-
cion es la calibracion del objeto de disparo.

Aspersor de Color: (Color spread)
El area sobre la cual el espectro holografico es dispersa-
do.

Area de Rebase:

Es el espacio adicional al limite del suaje o linea de corte
que se debe considerar cuando se realizan originales
mecanicos.

Astigmatismo: (Astigmatism)

Es una anormalidad visual causada por la variacion de los
aspectos horizontal y vertical que forman una imagen que
vibra.

Background:
Es el fondo o segundo plano.

Bafo de paro: (Stop bath):

Para el uso del revelado de cualquier placa expuesta a un
proceso fotografico, la cual es sumergida en una substan-
cia quimica que detiene el proceso de revelado.

Biconcavo: (Biconcave)

Un lente el cual tiene las 2 caras curvadas hacia adentro,
es un tipo de lente negativo.
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Biconvexo: (Biconvex)
Un lente el cual tiene las 2 caras curvadas hacia afuera,
es un tipo de lente positivo.

Blocker:
Es una mascarilla que protege el fondo, para poder traba-
jar los elementos que conforman el disefio sin afectarlo.

Brillo: (Brightness)
En ambiente Macintosh o PC de computadora; término
que describe la cantidad de luz percibida.

Configuracion holografica: ( Holographic Set-up )
El orden de componentes opticos que se utiliza para la
creacion de un holograma.

Coherencia:

Es la emision constante y exacta de ondas iguales sin la
menor variacion en longitud de onda y frecuencia
Configuracion: En ambiente Macintosh o PC de computa-
dora; (Setup) o configuracion es la fijacion de limites y
valores para establecer nuestro marco de referencia en
nuestro trabajo. Este lenguaje es comUn en programas de
computo.

Configuracion optica: (optical set-up)
La configuracion de componentes opticos usados para pro-
ducir un holograma.



Control:

En ambiente Macintosh o PC de computadora; es un
comando del teclado que llama varias funciones, comando
del sistema operativo de la configuracion del tablero, que
en muchos programas o software, agiliza el trabajo.

Convergencia: (Convergence)
Es el punto maximo de definicion de una imagen.

Cota:
Delimitacion de un espacio al cual se le asigna un valor.

Copyright:

Es el derecho de uso comercial que se adquiere en un
contrato de compraventa de una marca, objeto o invento,
dicho uso sera previamente establecido en dicho contrato.

Copiar: (Copy)

En ambiente Macintosh o PC de computadora; funcion de
cualquier software para reproducir fielmente cualquier
elemento grafico ya sea texto o ilustraciones.

Colaterales:
Cualquier soporte grafico, que refuerza la imagen de
cualquier identidad, marca o logotipo.

Cresta:
El punto mas alto de la onda.

Clonacion:

En ambiente Macintosh o PC de computadora; funcion de
algun software de disefio para reproducir fielmente en
proporcion y espacio exacto y en numero ilimitado
cualquier elemento grafico, tratese de texto o ilus-
tracion.

Copia holografica: (Copy hologram)

Otro término para la imagen holografica impresa a partir
de un master u original holografico. La copia de contactos
producida cuando se coloca el material (polipropileno de
2 micras) en contacto con el original y se imprime a partir
de presion.

CMYK:

Es la base del proceso de impresion en cuatricromia que
se utiliza principalmente para imprimir imagenes en tono
continuo, por ejemplo: fotografias digitalizadas. La
maquina de imprimir reproduce los colores utilizando 4
planchas diferentes:

C=(cyan) azul cyan, M=(magenta) magenta, Y= (yellow)
amarillo K=(black) negro.

Densidad: (Density)
Cantidad de opacidad, que hay entre un tono obscuro a
un tono medio.

Diskette:

En ambiente Macintosh o PC de computadora; unidad de
almacenamiento de informacion.
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Disparador: (Shutter)
Dispositivo que permite y obstruye el paso del haz laser
regulando también el tiempo de exposicion.

Dispersor: (Scatter)
Dispositivo para eliminar cierto tipo de luz que impide la
fabricacion de hologramas de buena calidad.

Divisor: (Splitter beam)

Un componente optico el cual divide el rayo laser en dos
0 mas haces separados. Basado en una nomenclatura del
100%, el rayo laser se puede dividir en dos haces con una
proporcion de 50:50 donde cada uno de ellos contara con
la misma potencia y luminosidad de acuerdo con su pro-
porcion. Pero con una proporcion de 90:10 el divisor
generara un haz que concentrara el 90% de intensidad y
luminosidad, reflejando el 10% restante al segundo haz.

Doble exposicion: (Double exposure)
Es la formacion de dos hologramas en la misma placa,

empalmando siempre la separacion de imagenes, el resul-

tado final generara dos imagenes fundidas en una sola
bajo ciertas condiciones.

Dummy:
Maqueta del disefo, que asemeja su acabado final.

DPI:
En ambiente Macintosh o PC de computadora; Dot per
inch / puntos por pulgada.
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Edicion ( Edit ):

En ambiente Macintosh o PC de computadora; editar /
opcion del menG de la mayoria de los “software’s” para
manipular los documentos de trabajo.

Ele:
Una barra o pleca de 15.3cm x 0.3m pintada en color
blanco.

Electroformado:
Proceso de revelado de la placa emulcionada, una vez que
ha sido expuesta al disparo del rayo laser.

Tecnologia de realzado: (Emboss Tecnology)
Tecnologia referente al repujado o alto relieve.

Emulsion: (Emulsion)

Una suspension sensible a la luz compuesta por sales de
plata en forma de gelatina, usualmente se aplica, como
una pelicula en un cristal, pelicula de polyester, o tam-
bién para la realizacion del molde del master holografico.

Espacio: (Space)
Area entre dos objetos, en holografia los objetos son con-
siderados como espacio.

Espejo concavo: (Concave mirror)

Un espejo con una cara curvada hacia adentro, el cual
produce una luz divergente, es decir repartida en todas
en todas direcciones.



Espejo convexo: (Convex mirror)

Un espejo con una cara curvada hacia afuera, el cual pro-
duce una luz convergente, es decir que toda la luz refle-
jada la concentra en un punto.

Estereograma: (Stereogram)
Imagen que crea la ilusion de la tercera dimension ya que
presenta diferentes vistas para cada ojo.

Emision estimulada: (Stimulated emission)
Radiacion producida por la adicion de radiacion con la
misma informacion de fase, amplitud y frecuencia.

Emulsion:
Solucion quimica sensible a la luz.

EPS:

En ambiente Macintosh o PC de computadora; encapsula-
do, PostScript es una extension para almacenar, imagenes
fotograficas e ilustraciones principalmente, cualquier otro
archivo grafico, que no es posible modificar en otros pro-
gramas de diseno, salvo en programas especiales para edi-
cion de imagenes.

Ergonomia:

Materia del disefio industrial que estudia la anatomia,
forma y volumen del cuerpo humano, para su adecuacion
en el disefo tridimensional de cualquier objeto.

Exposicion: (Exposure)
El acto y tiempo que permite el golpe de la luz sobre la
emulsion.

Exposimetro: (Light meter)
Cualquier dispositivo de medicion sensible a la luz.

Fase: (Phase)

Es la direccion en que viajan las ondas electromagnéticas
de luz, tanto en el espacio como también las diferentes
direcciones que toma cuando choca con cualquier superfi-
cie, es apartir de esta sinfonia de diferentes direcciones
que se genera la profundidad, colores que percibimos.

(Wave form)
Caracteristica de la forma de las ondas electromagnéti-
cas.

Foreground:
Es el primer plano.

Frecuencia: (Frequency)
Es el nimero de ondas que pasan por un punto fijo y por
determinado lapso de tiempo.

Foton: (Photon)

Es la unidad mas pequefa que conforma un quantum, y un
quantum es un paquete de fotones de energia electro-
magnética conocido hasta el dia de hoy.
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Fotoresist:

Substancia quimica que después de ser expuesta a la luz
se hace indisoluble. A pesar de que fue inventada para la
fabricacion de microcircuitos, el fotoresist resulto ser
también una substancia indispensable para la fabricacion
de hologramas.

Fuente coherente de luz:

Es un tipo de luz, con ciertas propiedades especificas en
emision constante y exacta de ondas iguales sin la menor
variacion en longitud de onda y frecuencia.

H-1:

Es el primer registro holografico hecho en el proceso de
produccion del master, la imagen del H-1 solo es visible
en la luz laser.

H-2:

Es el segundo registro holografico hecho en el proceso de
produccion del master, un master holografico usualmente
es un H-2.

Haz de referencia: (Reference beam)
Haz de laser puro y solido dirigido al plato para registrar

la interferencia producida por el objeto de disparo.

Holografia acustica:
Hologramas producidos apartir de ondas de sonido.
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Holograma arca iris: (Rainbow hologram)
Holograma visible a la luz blanca, que despliega los col-
ores del arco iris a través del espectro.

Holograma: (Hologram)

Es un patron de interferencia formado como resultado del
choque de las ondas de luz del haz de referencia ( haz de
referencia ) y del haz del objeto de disparo (haz del
objeto), esta informacion es grabada por una emulsion
especial.

Holografia artistica:
Hologramas producidos con un fin artistico.

Holograma cross: (Hologram cross)
Otro termino, utilizado para referirse a el tipo holografico
estereograma, llamado asi por Lloyd Cross.

Holograma Denisyuk: (Holograma Denisyuk)

Otro termino utilizado para referirse al Unico haz de
reflexion holografico, llamado asi por su inventor,
Y.N.Denisyuk.

Holograma estereograma: (Holographic Movie)

Es un holograma compuesto por la filmacion de numerosas
tomas holograficas de una misma escena, conformando
una estructura visual, todo esto se graba y se denomina
estructura holografica. Cuando esta sea observada por un
par de 0jos normales, cada uno de ellos vera una imagen
compuesta, diferente una de otra y con animacion propia,
el cerebro sintetizara ambas informaciones en una sola



estructura holografica, con animacion color y movimiento
en tercera dimension que se podra observar cuando ésta
sea reiluminada. Este tipo de holograma se le denomina
cominmente como holograma estereoscopico, holograma
de imagen multiple, holograma integral o bien holograma
estereograma.

Holograma Fresnel: (Holograma Fresnel)
Otro término utilizado para referirse al holograma coman.

Holograma Gabor: (Gabor Hologram)
Dentro del tipo del tipo de hologramas inventados por
Dennis Gabor.

Holograma generado por computadora:

(Computer generated hologram)

Holograma sintético generado apartir del uso de un plot-
ter computarizado, con esta técnica no se puede realizar
hologramas tridimensionales.

Holograma en linea: (In-line hologram)

Es el holograma que realizo Dennis Gabor, posicionando
el objeto y la luz de referencia sobre el mismo eje, dando
como resultado la configuracion de los hologramas de
transparencia.

Holomaster: (Master hologram)
Es el H2, del cual se reproducen las copias.

Holograma troquelado: (Em-bossed hologram)
Es una copia holografica realizada a partir de presion.

Imagen real: (Real image)

Una imagen real esta formada de tal manera que necesita
un punto de enfoque determinado para reconstruirse; es
decir, cuando se registra un holograma, se crea un ambi-
ente determinado para su registro; por ello es que a
determinado angulo se reconstruyen las condiciones de
luz, que hicieron posible el registro de la imagen, de tal
forma que la imagen es visible.

Identidad corporativa:
Imagen que se tiene de un consorcio empresarial, materi-
alizado en sus soportes visuales.

llustrator:
En ambiente Macintosh o PC de computadora; es un soft-
ware de disefio para edicion de graficos y texto.

Imagen latente: (Latent image)
Imagen o patron de interferencia registrado en la emul-
sion previamente revelada.

Imagen latente defectuosa: (Latent image decay)

Este defecto se presenta cuando cualquier material holo-
grafico, no es procesado inmediatamente después de la
exposicion resultando con muy baja calidad.
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Imagen virtual: (Virtual Image)

Una imagen que al parecer flota, esta imagen llega a ser
visible cuando el holograma que la contiene es colocado
en la posicion que le corresponde, pero no se puede
tocar.

Instrumentos opticos: (Optics tools)

Son los dispositivos, artefactos o recursos utilizados para
manipular la luz este termino incluye: lentes, espejos,
divisores de rayo laser, filtros etc.

Interferencia: (Interference)

Es el resultado del choque de dos o mas ondas, estas
oscilan con valores negativos positivos y cero de manera
que cuando se produce el choque de estas en direcciones
opuestas, los valores positivos se refuerzan, y los valores
negativos se cancelan.

Interferometro: (Interferometer),

Es un aparato que mide la luz resultado de la interferen-
cia con extrema exactitud, el Interferometro puede
usarse también, para probar la estabilidad del sistema
holografico.

lon:

Es un atomo el cual a ganado o perdido un electron
adquiriendo una carga positiva o negativa.
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lon laser:

A base de un laser, el cual es estimulado; como resultado
de los cambios de energia. Argon y Krypton son los dos
tipos de ion laser mas comunes.

Laser:

(Light Amplification by Stimulated Emission of
Radiation)

Son las siglas de su nombre en inglés luz amplificada por
la emision estimulada de radiacion. La forma en que
usualmente se amplifica un haz de luz es situandolo
entre de dos espejos, cuando el haz de luz no este per-
fectamente alineado escapara perdera potencia anulando
todo proceso de amplificacion; solo cuando el haz de luz
este perfectamente alineado sera amplificado. Un espejo
es parcialmente transparente; como resultado tendremos
un haz de luz emergera atravesandolo.

Lente convexo: (Convex lens)

Un lente que tiene una cara curvada hacia afuera, la cual
causa luz convergente usualmente utilizada para afocar
un punto.

Lente concavo: (Concave lens)
Un lente que tiene una cara curvada hacia adentro, la
cual causa luz divergente.

Lente positivo: (Positive lens)
Otro nombre dado al lente convexo.



Linotrénic:
Pelicula de acetato con la cual se hacen los negativos y
positivos.

Longitud de coherencia: (Coherence Length)

La distancia que hay entre el caion laser y el objeto de
disparo el cual nos producira un color uniforme y bril-
lante, cuyo color variara dependiendo del tipo de rayo
laser y de la forma en que esta fabricado.

Longitud de onda:
La dimension en sentido horizontal que tiene una onda.

Luz incandescente: (Incandesent light)

Luz generada apartir de que la corriente eléctrica pasa a
través de una resistencia de alambre de metal, usual-
mente situada dentro de un bulbo al vacio.

Luz incoherente: (Incoherent light)
Luz emitida al azar variando de fase; es decir diversas
longitudes de onda y mezcla de colores.

Luz coherente: (Coherent light)
Luz generada apartir de una sola longitud de onda y una
sola frecuencia constante sin ningan tipo de variaciones.

Hacer Seleccion: (Make selection)

En ambiente Macintosh o PC de computadora; funcion de
edicion de imagenes en computadora, donde la her-
ramienta hace una seleccion de un elemento del disefio.

Masa éptica:
Es una mesa especial de laboratorio laser, donde se monta
la configuracion optica.

Material holografico de registro: (Recording material)
Cualquier substancia que pudiera ser utilizada para grabar
patrones de interferencia de un holograma.

Microprismas:
Prismas de tamafio microscopico.

Menu:

En ambiente Macintosh o PC de computadora; se le
conoce asi a la barra de funciones que despliega cualquier
software en el monitor de la computadora cuando entra
en operacion.

Modo CMYK:

(Cyan, magenta, yellow, black)

(Azul cyan, magenta, amarillo y negro)

Es la tecnologia de impresion que utiliza la combinacion
de estas cuatro tintas por el proceso de adicion o selec-
cion de color, para generar toda la gama de colores cono-
cidos.

Modo RGB:

(Red, green, blue)

(Rojo, Verde y Azul)

En ambiente Macintosh o PC de computadora; es la gama de col-
ores de monitor que emite rayos de luz, en estos tres colores
para reproducir los tonos continuos de las imagenes a color.
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Modulo cromatico lineal:
Orden de la agrupacion cromatica en la cual se descom-
pone el espectro.

Niquel:
Metal con el cual se elabora el shim.

Nodo: (Node)
Es la parte media de la onda fija, también (lamado punto
cero.

None:
En ambiente Macintosh o PC de computadora; es la ausen-
cia de color.

New Color:

En ambiente Macintosh o PC de computadora; nombre
asignado a cualquier color creado o editado en cualquier
programa.

Objeto de disparo: (Objet beam)

El haz de rayo laser en la configuracion holografica el cual
pega contra el objeto, también la luz reflejada o transmi-
tida por el objeto, el cual es registrado en el holograma.

Offset:

Sistema de impresion cuyo uso esta muy extendido por todo
el mundo que basa su sistema en el empleo de cuatro colores
basicos que son: Cyan, Magenta, Yellow y Black.
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Onda laser continuo: (Continuous weve laser)
Es un laser que emite un haz de luz, el cual no varia en lo
mas minimo.

Overprint:
Comando de salida de negativos para nulificar texto.

Pantone:

Sus siglas son: P.M.S.(pentone machine system) nomen-
clatura internacional para designar, copiar, reproducir o
igualar colores.

Patron (Path) :
En ambiente Macintosh o PC de computadora; es un
modulo constante repetitivo o patron modular.

Pegar dentro (Paste into) :

En ambiente Macintosh o PC de computadora; comando de
algunos softwere’s, que sirve para pegar objetos dentro
de areas previamente seleccionadas.

Patron de interferencia: (Interference pattern)
Es el resultado del choque de dos ondas o0 mas en direc-
ciones opuestas.

Polarizacion: (Polarization)

Restriccion de la luz u otra radiacion debido a la seleccion
de ondas electromagnéticas que viajan en una sola direc-
cion en forma paralela.



Photoshop:

En ambiente Macintosh o PC de computadora; Software de
disefio grafico especializado en el retoque y edicion de
imagenes.

Plano concavo: (Plano concave)
Lente el cual tiene una cara curvada hacia adentro, mien-
tras que la otra es plana.

Plano convexo: (Plano convex)
Lente el cual tiene una cara curvada hacia afuera, mien-
tras que la otra es plana.

Plecas:
Elementos graficos de caracter ornamental.

Polipropileno:
Soporte de impresion de los hologramas.

Prisma:

Del griego/ Poliedro con dos caras iguales y paralelas
entre si. Cuerpo transparente limitado por dos caras que
se cortan y que sirven para producir la reflexion, la
refraccion y la descomposicion de la luz.

Pregnancia:

En ambiente Macintosh o PC de computadora; es la
repeticion exacta en un objeto en un espacio determinado
con espacios iguales entre si, donde también el color es
un elemento sensible a la pregnancia.

Resolucion: (Resolution)

La capacidad de la pelicula o sistema optico para el reg-
istro del espacio existente entre dos microlineas, la
capacidad de resolucion de una pelicula esta determinada
por el nlmero de lineas registradas por milimetro lineal.
Las peliculas holograficas, deben tener una alta capacidad
de resolucion dado que las ondas de choque del patron de
interferencia son a menudo extremadamente pequenas y
los espacios que hay entre las ondas que generan el
patron de interferencia solo se pueden apreciar en micro-
scopio electronico.

Rodillo de caucho: (Squeegee)

Rodillo de goma para secar superficies mojadas, que se
utiliza para retirar el exceso de agua de la emulsion, para
facilitar el secado de la misma.

Ruido: (Noise)

Cualquier luz indeseada y esparcida por los componentes
en la configuracion optica o por particulas en los materi-
ales de registro.

Semiotica:
Ciencia que estudia los signos, separando forma y con-
tenido.

Shift:

Del inglés: cambio; en ambiente Macintosh o PC de com-
putadora; comando del sistema operativo que en muchos
programas o software’s agiliza el trabajo.
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Shim:
Original en Niquel del patron de interferencia, es decir el
holograma.

Software:
En ambiente Macintosh o PC digital; cualquier programa
de trabajo para usuarios de computadora.

Show paths:
En ambiente Macintosh o PC de computadora; funcion de
la caja de opciones del menu

Ventana (Window):

En ambiente Macintosh o PC de computadora; comando
que desplegara las herramientas necesarias para trabajar
con curvas de Bézier y lineas rectas construyendo trazos.

Soporte:
Cualquier material utilizado en la elaboracion o impresion
de material grafico.

Sopt:
Foco o l[ampara incandescente.

Stroke:
En ambiente Macintosh o PC de computadora; perfil de

cualquier grafico delineado.

Suaje:
Es el dibujo de la linea de corte de cualquier disefio.
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Tampon:
En ambiente Macintosh o PC de computadora; herramien-
ta del programa

Photoshop:
En ambiente Macintosh o PC de computadora; que sirve
para copiar con fidelidad una imagen.

Toolbox:
En ambiente Macintosh o PC de computadora; caja de
herramientas de cualquier programa de diseno.

Ultravioleta: (Ultraviolet)

Parte invisible del espectro caracterizado por ondas que
son mas cortas en longitud de onda de lo normal, las
cuales conforman el color violeta.

Valle:
Es el punto mas bajo de la onda.

Volumen Holografico: (Volume hologram)
Se refiere al grosor del material holografico donde se
grabara o imprimira el holograma.

Window:

En ambiente Macintosh o PC de computadora; del inglés:
ventana, se denomina de esta forma a la imagen que
aparece en la pantalla del ordenador.
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