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INTRO.

Dentro de éste paralizado, distraido, divagado, compli-
cado, competitivo, redundante, perfeccionista y obse-
sivo mundo del disefio... las cosas siempre salen.

El buen disefio, habla por si solo. Y lo bueno de un buen
trabajo es que hace exactamente lo que deberia hacer.
Comunicar. Motivar. Mover. Algo menor es un desper-
dicio de dinero.

Durante 10 afios mi trabajo ha sido pensar imagenes,
conceptualizarlas y crearlas. Ayudarle a mis clientes
a decir algo, vender algo o las dos cosas. Efectiva y
eficientemente desde el principio hasta el final. No
siempre ha sido facil y no siempre los resultados han
sido los mejores... pero el objetivo siempre ha sido el
mismo: Disefar.

Esta recopilacién incluye, imagen corporativa, im-
presos, web, mulimedia, interactivos y empaques.
Presentado de manera simple e independiente para
después analizar un proyecto que abarca todo.




DESIGN IS A GOOD IDEA.

Definimos el disefio, como un proceso a, proyectar,
coordinar, seleccionar y organizar un conjunto de
elementos para producir y crear objetos visuales
destinados a comunicar mensajes especificos a grupos
determinados.

El disefio se aplica, en todos los ambitos y se
encuentra por todas partes. Dentro del mundo
digital, en toda la red, internet (web). Disefios de todo
el mundo publicitario, revistas, periédicos, libros,
manuales. Encontramos disefio en nuestro mobiliario,
una silla, un mueble... (disefio industrial). Vemos el
disefio en el mundo multimedia, el cine, televisidn,
videos, musicales, trailers, y demds efectos especiales.

Las posibilidades del disefio grafico, son infinitas,
ya que cada vez son mds los campos en los que se em-
plean elementos creados a través de la computadora.

El disefo se podria dividir en tres grupos principales:

@ La edicioén, disefio de todo tipo de libros,
periddicos, y revistas.
La publicidad, disefio de carteles
publicitarios, anuncios, folletos.
La identidad, disefio de una imagen
corporativa de una empresa.




Arte y disefio: Elementos basicos de comunicacion
Disefiar se puede considerar un arte, pero no es del
todo exacto. Un disefio puede reunir unas ciertas
pautas estéticas como para considerarlas obras de
arte. En los museos de arte moderno, pueden verse
carteles entre pinturas o dibujos artisticos, y otros
objetos gue se crearon para una funcién especial y
especifica, en las que puedan incluir el arte en si.

La belleza de un disefio puede superar en muchas
ocaciones, cualquier obra de Arte, por muy preciada
gue ésta sea, siempre que siga los tres elementos
basicos de comunicacién:

Un método para disefiar, un objetivo que comunicar
y por ultimo un campo visual.

Elementos basicos del disefiador
Los elementos bdsicos que debe dominar y tener en
cuenta dentro de cualquier disefio :

Lenguaje Visual: Saber comunicar el mensaje adecuado,
con los recursos oportunos, dependiendo del grupo de
personas o publico al que vaya dirigido el mensaje.

Comunicacién: Conocer los procesos de comunicacion,
para poder captar los mensajes que el disefio ha de
comunicar.

Percepcion Visual: Estar informados, la manera en
gue las personas vemos y percibimos lo que vemos.
Aspectos tan importantes, como nuestro campo visual,
el recorrido de la vista, el contraste, la percepcion de
las figuras, fondos, trayectoria de la luz.

Administracion de recursos: Conocer todos los recursos
de los que se dispone, y aplicarlos lo mejor posible.




LT. LOGOTIPO

Llamamos logotipo (estrictamente se traduce como
“tipo de letra") a un identificador de marca. El logotipo
puede estar formado por uno o varios tipos de letra.
El logotipo hace referencia al nombre de la marca.

El simbolo (anagrama) es el trazo o la representacion
gréfica de la marca en el identificador. La mayor
parte de las veces, logotipo y simbolo van unidos, pero
en otros casos o bien Unicamente el simbolo o bien
Unicamente el logotipo componen el identificador.

Actualmente, todas las marcas constan de un
logotipo para identificar mejor sus productos o
servicios. Con ello se consigue, que las personas

identifican el logotipo, asocidndolo con rapidez a la
empresa que pertenece.

Diferenciamos logotipo, imagotipo y anagrama de una
empresa:

* Definiremos, que se trata de un logotipo, cuando
este se encuentre compuesto por imagenes y letras.

* Se habla de un imagotipo, cuando solo se representa
a través de una imagen, simbolo de la propia
empresa.

* Hablamos de anagrama, cuando solo incluye texto.
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CIE
LOGOTIPO PROMOSITE®
2002

Disefio de logotipo para minisite
promocional dentro del corporativo.
Su personalidad debia ser moderna
y en movimiento.
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CIE
LOGOTIPO PROMOMAIL®
2002

Disefio de logotipo para el siste-
ma de envio masivo de publicidad
dentro del corporativo. Proyecta
velocidad y tecnologia.
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GREEN HOUSE RESTAURANT
LOGOTIPO GREEN HOUSE
2003

Disefio de logotipo restaurant de
ensaladas en la Ciudad de México.
Era necesario proyectar una imagen
fresca, ligera, juvenil, limpia y casual.
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OCESA DEPORTES
LOGOTIPO CHAMPIONS ON TOUR
2004

Disefio de logotipo para el torneo
internacional de golf en México.
Buscaban una imagen formal pero al
mismo tiempo casual... moderna pero
sin perder el estilo caracteristico de
éste deporte. Finalmente la combi-
nacién de colores vijvos pero el uso de
una tipo{;ﬁéﬂ[ con patines Eldsra el
concepto.” 4 ' FANEFY
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IMAGEN CORPORATIVA

DVM®
LOGOTIPO BALTO®
2004

Disefio de logotipo y empaque para
lanzamiento de nueva marca de
croquetas para perro.

Imagen nueva, moderna, confiable.
Raro, pero se pidi6 que el logotipo
no tuviera ningun color ya que se
aplicaria de diferente, color segun
el caso.. ‘-_v.ht J .*'i‘ para que:no se
pensara que ‘el K 0
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SALAD EXPRESS
LOGOTIPO
2005

Disefio de logotipo para franqui-
cia de restaurants de ensaladas, el
objetivo era proyectar una imagen
fresca y propositiva. El color verde le
da la frescura y el color rojo la aten-
cion.

Resultado
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LT. LOGOTIPO

* DISENOS PRELIMINARES

OIL & GAS INTEGRAL SERVICES

OIL & GAS INTEGRAL SERVICES

OIL & GAS FINANCIAL SERVICES

LOGOTIPO
IMAGEN CORPORATIVA

0GIS
LOGOTIPO Y BROCHURE
2005

Disefio de logotipo y brochure
de OGIS. Se disefio toda la
imagen corporativa (tarjetas,
brochure, hojas membretadas
y papeleriaadministrativa. Era
un buen reto para una empre-
sa joven que debe proy
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SUITES CORPORATIVAS
LAMARTINE.410
IMAGEN SUITES

2006

Disefio de imagen para suites cor-
porativas en la Ciudad de México.
Desarrollo de aplicaciones, website,
papeleria administrativa, papeleria
corporativa, invitaciones para inaugu-
racion meresa |g|t menltles
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VIRIDIANA VEGA
LOGOTIPO JAZ STUDIO
2006
Disefio de logotipo para studio
de jazz en la Ciudad de México.
Una imagen casual, moderna y en
e e rd movimiento. Se disefio toda la ima-
lﬂ MW g 4 gen para el studio. La firma tiene el
respaldo de la familia pero al mismo
A Z Z s T U D I O tiempo.no se debia confundir con la
misma... sé, hizo rmucho mas-mod-
erna y.sin‘ningun rasgo que lasrela-
cionara.
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IC. IMAGEN CORPORATIVA

La imagen corporativa de una empresa, se define
como un conjunto de atributos y valores que toda
empresa o cualquier individuo, posee: personalidad,
razoén de ser, espiritu o alma... La imagen que re-
fleje la empresa a través de la personalidad, la hara
identificarse de las demds, y colocarse en mayor o
menor escala. La propia empresa se dard a conocer
a través de sus propias normas y comportamientos,
la cultura de la empresa.

Todas las empresas, aunque no comuniguen nada,
emiten continuamente mensajes a su alrededor.
La imagen visual, es uno de los medios prioritarios,
gue mas utilizan las empresas para transmitir y mani-
festar su identidad, monstrandola al publico.

Antes de realizar un proceso de disefio de una
identidad coorporativa de una empresa, debemos
tener en cuenta y estudiar los siguientes puntos:

* Como vamos a mejorar las funciones y prestaciones
a través del disefo y de la estética externa. Debemos
intentar crear un disefio, lo mds bello y ergonémico
posible.

e La propia entidad, la empresa, debe abrirse por si
sola el mercado, no perseguirlo.

e Saber sefalizar el nivel de costumbre o adaptacién
de la identidad que persigue y gue pretende asentar.
El producto, por si mismo, ya aporta una informacién.
¢ La consecucion de la imagen que se traslada del
producto. EI propio producto tiene su propia imagen
y se clasifica en determinados grupos dentro de la
sociedad de consumo.esta, a través de los elementos
mas atractivos y caracteristicos, que la identifiquen,
con lo que definiriamos finalmente como su marca.

El Estilo

El estilo, es una calidad o forma caracteristica, una
manera de expresarse. Los estilos diferencian las
marcas de otros productos y servicios, estableciendo
relaciones entre ellos. Normalmente los estilos facili-
tan la distincion de varias lineas de productos.

Es importante que en todos los disefios que realiza una
persona, se encuentre identificado su estilo, aunque
estos, a veces deban integrarse a las exigencias de una
empresa, siempre quedara fijado en todos los buenos
disefos el estilo de la persona que los hizo.
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TOMAS GARZA

IMAGEN EXTREME MAKEOVER
2005

Disefio de tarjetas de presentacion
para el estudio de disefio de ima-
gen de Tomas Garza en la Ciudad
de México. El objetivo era crear una
imagen fresca, original y creativa
que reflejaran el estilo de Tomas
para gue lo reconocieran dentro
del mundoede laimoda: La idea del
uso de.fotografias levencanto, era
comorunspontafolio'portatil:
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§ | OGIS
TARJETAS PRESENTACION
2005

Disefio de logotipo y brochure
de OGIS. Se disefio toda la
imagen corporativa (tarjetas,
brochure, hojas membretadas
y papeleria administrativa.Era
un buen reto para una empre-
sa joven que debe proyectar
solidéz y eonfianza, por esa el
uso de.una-tipografias sin'pa-
tinespero con suficiente gro-
SOF. para darnes la firmeza:
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LAMARTINE.410
TARJETAS PRESENTACION

2006
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§ | ROMINA PEREZ GARIBAY
TARJETAS PERSONALES
2006

Disefio de tarjetas de presentacion
para una terapeuta fisica, el reto
era crear una imagen confiable
pero creativa.
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" I ALEJANDRO PORTES
TARJETAS INFANTILES
2006

Disefio de tarjetas de presentacion
para nifio con una imagen colorida,
diferente, divertida y poco comun.
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VIRIDIANA VEGA

LT. LOGOTIPO
IC. IMAGEN CORPORATIVA

VIRIDIANA VEGA
TARJETAS PRESENTACION
2006

Disefio de logotipo para studio
de jazz en la Ciudad de México.
Una imagen casual, moderna y en
movimiento. Se disefio toda la ima-
gen para el studio. La firma tiene el
respaldo de la familia pero al mis-
mo tiempo no se. debfa confundir
con la misma....se hizofmucho mas
moderna y sin ningunirasgo gue las
relacionara.
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IC. IMPRESOS

El disefio publicitario, es la crecién, maquetacién y
disefo de publicaciones impresas, tales cémo; revistas,
periddicos, libros, flyers, tripticos, etc.

A lo largo del tiempo han ido apareciendo diversos
métodos y formas de comunicacién, desde los grafitis,
(las famosas pintadas en la pared que realizaban los
romanos para comunicar alguna noticia), los carteles,
las primeras publicaciones de prensa (diarios) y luego
las revistas. Después ya se extendié a la television,
la radio.

En esta fase desarrollo de los medios de comunicacioén,
es cuando se une a su vez al desarrollo del merca-
do, los productos de mercado, las empresas, serdn
puntos fuertes que defenderan en gran medida de los
diferentes medios.

Durante la historia, el disefio publicitario ha ido
evolucionando, constantemente, en un principio toda
la técnica se elaboraba de forma manual, hoy en dia
se usan tecnologias mds avanzadas de disefio y
produccién.

Antes de llevar a cabo un disefio publicitario, un
disefiador y el resto del equipo de trabajo, deben tener
en cuenta cuatro puntos muy importantes:

El producto a disefiar, el grupo de personas, usuarios
o grupo de individuos va dirigido, los medios por los
cuales se va a realizar la publicidad y por dltimo la
competencia.

Clases de disefo publicitario

En el ambito publicitario, que es muy amplio, cada vez
sén mas los elementos que se utilizan para consequir
y transmitir la publicidad de una empresa, o de un
nuevo producto, o cualquier otro ingrediente de Gltima
creacion, fabricacioén etc.

Destacamos como clases de disefio publicitario:
- Folletos y flyers
- Catalogos (brochure)
- Carteles y posters
- Vallas publicitarias
- Packagin, envases y etiqueta
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DISEGNO & PUNTO
INMOBILIARE
2000
Se disefio todo el concepto de la re-
vista INMOBILIARE. Un proyecto de
gente joven, con poca experiencia
pero con un gran proyecto. Lo mas
importante era comunicar una ima-
gen soélida, con nuevas propuestas.
La tipografia sin patines nos di6 el
toque moderna! ipero’ con! el peso
necesario’para darle importancia. Un
proyectorinteresante ‘con un resulta-
| do'poesitivo./Adla fecha esta revista.se
wn distribuyei y.suiimagenisigue siendo
©) By | ‘actual.
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CGD
KENTUKY FRIED CHICKEN
2001

Disefio de materiales impresos para
la promocién de los diferentes pro-
ductos de KFC. Siempre conservando
el mismo estilo pero proponiendo
nuevos layouts para diferenciar un
producto de otro. La tipografia juega
un papel importante para una lectura
facil y asiipoder transfarmar el con-
tenido.en‘graficos de'gran colorido;
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CGD
SABRITAS
2001
Disefio de manual de comunicacién
interna de sabritas. Un manual que
se creé con el firme propédsito de
conservar la imagen de una empresa
tan consolidada como Sabritas. Los
colores institucionales jugaron un
papel importante. Se le dié, gran im-
portancia=al’logotipo. ‘El manejo de
texturas y graficos evito' que. fuera
unasmanualaburrido'y sin‘forma: Se
convirtio-en una herramienta |divers

wn tida de trabajo.
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CGD
SKYLINE
2001
Disefio de portada para la Revista
Skyline. Una revista desribuida en el
mundo corporativo, con contenido
tecnoldgico. La imagen debia ser
moderna, clara y atractiva. Una por-
tada con personalidad en donde las
imagenes hablaran por si mismas.
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CGD
DIPTICO TEFAL
2001
Un proyecto de TEFAL con grandes
requerimientos. Lo mas importante
era mostrar el producto y detallar sus
funciones sin que quedara como un
manual. Destacar las funciones del
electrodoméstico era el objetivo prin-
cipal. Una imagen limpia, clara y con
un contenido visual .atractivo para las
amas de casa. Elobjetivo se'logno y.el
TR cliente.quedo: satisfechoe. Sé deSarro-
el llaron-desples 'nuevos madteriales.en

) Migiclean base a esta.imagen.
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[ CGD
FOLLETO EXPLICATIVO TEFAL
2001

Un proyecto de TEFAL con grandes
requerimientos. Lo mds importante
era mostrar el producto y detallar sus
funciones sin que gquedara como un
manual. Destacar las funciones del
electrodoméstico era el objetivo prin-
cipal. Una imagen limpia, clara y con
un contenido visual .atractivo para las
amas de casa. Elobjetivo se'logno y.el
cliente:quedoisatisfecho. Se desarrol-

| laron desples 'nuevos materiales.en
base a esta.imagen.
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CGD
POP TEFAL PARA LICUADORA
2001

Un proyecto de TEFAL con grandes
requerimientos. Lo mas importante
era mostrar el producto y detallar sus
funciones sin que gquedara como un
manual. Destacar las funciones del
electrodoméstico era el objetivo prin-
cipal. Una imagen limpia, clara y con
un contenido visual .atractivo para las
amas de casa.'El objetivo se'logno y.el
cliente:quedoisatisfecho. Se desarrol-
laron' despdes, nuevos materiales_en
base a esta.imagen.

Resultado

Cliente @ ©Q O ®
Yo Clelel6)
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WM. WEB & MEDIA
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IP. IMPRESOS

OCESA DEPORTES
GRAN PREMIO MEXICO 2002 . 2003 . 2004
MONTERREY GRAND PRIX 2003 . 2004

Un proyecto interesante, con grandes retos, grandes complica-
cionesy buenos resultados. Un proyecto duradero con diferentes
etapas, diferentes mercados y resultados positivos. EI objetivo
era promocionar uno de los eventos deportivo mas importantes

de la ciudad de México y Monterrey. Un evento de fama inter-
nacional, cuya proyeccién tenia que ser fuerte debido a que era
el debut en México. EI proceso empezé 4 meses antes de cada
evento. Recopilar informacién, imagenes, textos, resultados de
carreas anteriores y vivir dia a dia la serie CHAMP CAR fué el
intenso trabajo que se realizé para empezar cada proyecto.

Era necesario disefiar un paquete de material para marketing
como: poster, flyer, anuncio revista, anuncio periddico, banners,
website, merchandising (gorras, encendedores, Tshirts) manual
de venta, papeleria, sefializacién en pista, sefializacién en pits,
sefializacion fuera de pista, acreditaciones, press kit, blondas,
autobuses, parabuses, pendones, etc.

Todo el material debia reforzar la imagen y ser consistente para

s

. .z
d odra N perte d comunicaclion
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sin embargo debian recibir el mismo mensaje.

Se trabajé muy de cerca con los fotdgrafos para obtener las
imagenes deseadas. Era importante resaltar al piloto mexicano
lider de la temporada, cuyas imagenes tenian que ser aproba-
das por sus representantes. Al mismo tiempo, se debian respe-
tar los lineamientos de los patrocinadores cuyo papel era fun-
damental en las campafias. La velocidad, tecnologia, emocién,
riesgo, pasién eran palabras que debian expresarse a lo largo
de la campafia. Imagenes en movimiento, colores llamativos,
tipografias simples y de gran peso, fueron los elementos que le
dieron éste significado. Debian seglmage'n s'rep t-ltl as, frases
memorables y conceptos con5|stent'eq| quela; largo de.la
publicacién del material el receptor‘tﬁ&{ -

Lo primero que se resonq.I ue'la.
principal en los graficos, a excep
buscaba darle fuerza a Ios'ﬁpr n
Dominguez y Adridn Fernand ;
trocinador. En cuanto se tuvolai
textos, los cuales debian ser claros,
coloridas, resaltando datos im porta
eron los graficos y fueron autoriza
l.i_nu_:'[cu D
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se iban incluyendo diferentes imagenes dependiendo de la eta-
pa de la campafia en la que nos encontrabamos. Conforme se
acercaba el evento se incluian textos informativos, fotografias
de artistas invitados, y datos de logistica.

Se realizaron diferentes publicaciones cada dia, ya fuera en
prensa, revista, televisién, espectaculares, vallas, autobuses;
siempre se tuvo el cuidado necesario para que todas las publi-
caciones estuvieran perfectas, se desarrollo una habilidad para
detectar errores con rapidéz, ya que el tiempo no era nuestro
mejor aliado. Durante cada campafia fue necesaria la relacion
con patrocinadores, ejecutivos de venta, ejecutivos de cuenta,
direcotres tanto de OCESA como de la empresas patrocinado-
ras, proveedores, técnicos, pilotos, fotografos, edecanes, pro-
motores, departamento de marketing, etc.

El papel del disefio grafico fue bdsico, ya que la imagen gréfica
le di6 vida al concepto antes del evento; durante lo reforzé y
después fue un apoyo visual para los préximos eventos.

A pesar de ser un proyecto de varios afios, con elementos a fa-
vor y elementos en contra, fue un proyecto de gran crecimiento
personal, grandes experiencias, relaciéon con gran parte de las

LT. LOGOTIPO IP.
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das, se logré trabajar con imagenes de excelente calidad, el re-
toque de imagen fue siempre necesario para dar esa perfeccién
gue siempre se exigid. La publicaciones siempre se hicieron a
tiempo con los requierimientos que cada una demandaba. Se
realizaron adaptaciones de formato, color y resolucién segun
el caso del material a imprimir. Se cumplieron todos los objeti-
vos, vy a la fecha existen materiales circulando a nivel mundial,
ya que todo impreso debia ser expuesto a los promotores de
la serie para su autorizacién. Tuvo gran difusién por todos los
medios.

cratividad, coordinacién, eficienc 2xact ‘calidad,

En resumen, fué un gran proyectq,gye_ rante 4 a osgiemando
esfuerzo y un buen disefio grafico. *
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IP. IMPRESOS

. l}ran Premio

NOVIEMBRE 15-17_AUTODROMO HERMA

ALAVENTA
BOLETOS PARA GADA
DIA IIE LA CARRERA

. ¥ 4 %

LT. LOGOTIPO
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OCESA DEPORTES
GRAN PREMIO MEXICO
2002

* POSTER
* PRENSA

Resultado

Cliente @ QO ®
Yo @000
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aRAN PRAEMIO

% ;
R TELMEX GIGANTE
_EIXIC 10010

; " * VALLAS
 NOVIEMBAE 15-17_ AUTODAOMO BERMANOS RODRSOEE = — « AUTOBUSES
SR B

Resultado

Cliente @ QO ®

Yo .- @O0
LT. LOGOTIPO IMPRESOS
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OCESA DEPORTES
GRAN PREMIO MEXICO
2002

* PRENSA
* BILLBOARD

El Gran Premio

vive al limite

Resultado

Cliente @ QO ®
YO Clelel6)
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ﬁ Adridn
Fernandez

GRAN PREMIO MEXICO
2002

* BANNERS CENTRO DE MEDIOS

'}‘% Mario
Dominguez

Resultado

Cliente @ QO ®
Yo Cleele)
LOGOTIPO IMPRESOS

IMAGEN CORPORATIVA WM. WEB & MEDIA
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-
OCESA DEPORTES
LE MANS MEXICO
2003
=] =]
3.4.5 ABRIL 2003
»MNY ?)}}))}»
' + ACREDITACIONES
PERSONAL ! 1k | i l
NOCTURNORIY ||E!;
3.4.5ABRIL2003] d 3
wn
(@
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Ll
0
o Resuitado
=
—_ Cliente @ Q@ ®
-
LT. LOGOTIPO IP. IMPRESOS
IMAGEN CORPORATIVA WM. WEB & MEDIA
r

WA 37



MEXICO | DICIEMBRE 2006

"
OCESA DEPORTES
LE MANS MEXICO
2003
veNA LA carnena pf TR
VEN A LA CARRERA AMERICAN LEMANS RS
DEAMERICAN LE MANS - |
PROKIMAMENTEEN]BX T E) Fps- ==t
wn
(@)
wn
Ll
0 d
% Resultado
= Cliente @ QO ®
-
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OCESA DEPORTES
LE MANS MEXICO

2003
— P * BILLBOARD
Mas que una carrera...
| l_lodn'um
3.4.5de abril 2003
Resultado
Cliente @ QO ®
Yo Clelel6)
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OCESA DEPORTES
GRAN PREMIO MONTERREY
2003
2 : Pamue Fundidora * PRENSA
TG | 2V manlesray
ErandP
WX 2003
) Pasion por Ia velocidad
935 de descuente
/nla raie wstoletos
--..~
(7p]
o
wn
L
@
o Resultado
=
= Cliente @© O®
. LT. LOGOTIPO IP. IMPRESOS
IMAGEN CORPORATIVA WM. WEB & MEDIA
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OCESA DEPORTES
GRAN PREMIO MONTERREY

qamgit S [l g S 2003

ErimdPrlx

« SENALIZACION

Resultado

Cliente @ QO ®
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OCESA DEPORTES
GRAN PREMIO MONTERREY

P as,ﬂ" nor la 2003

* PRENSA
* PROMOCIONALES DOMINO'S

E
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r' =7 Yy trand?®

Resultado

Cliente @ QO ®
Yo Cleele)
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o)
OCESA DEPORTES
GRAN PREMIO MONTERREY
_ W 2003
DHPRHLLLD
+ ACREDITACIONES
* BRAZALETES
INFIELD INFIEIII
21.22.23 MARZ0 2003 21.22 .23 MARZ0 2003
Gt E(((((({'({((f‘(((((((((((('l
%)
O
(2]
L
ox - Sprs—— TR PESA BERGEA (Y150 LA VEETA N 1008 ESNMINTA. (531 ACRIISCHN
n- |:‘~::I::::m|"::":;“m“ PRELL SE8 RETHRLSA PR 1L FROISTHE BEL DVLNTS L6 CBLRILA Hoslnla Resuitado
=
—_ Cliente @ Q@ ®
LT. LOGOTIPO IP. IMPRESOS
IMAGEN CORPORATIVA WM. WEB & MEDIA
.
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OCESA DEPORTES
GRAN PREMIO MONTERREY
2003

* T-SHIRTS
* BLONDAS (PROMOCIONALES)

i PasiONvorta

. Velocidad

5

Resultado

Cliente @ QO ®
| YO Clelel6)
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OCESA DEPORTES
IMAGEN DESAFIO CORONA
2004

* PROGRAMA OFICIAL

T Resultado

m PIEEDAS LA TRARSMISION EN WV0 PO CANAL & DE TELEWISA & LA 130 P
Cliente @ ©Q O ®
Yo Qe
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OCESA DEPORTES
GRAN PREMIO MONTERREY
2003

* UNIFORMES

Resultado

Cliente @ QO ®
Yo QOOB
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OCESA DEPORTES
GRAN PREMIO MONTERREY
2003

* ACREDITACIONES

TODOS LOS PASAJEROS DEBEN PORTAR GAFETE
ESTE PASE DESERA ESTAR A LA VESTA £N TDOO MOMENTY

Resultado

Cliente @ QO ®
Yo Qe
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-
OCESA DEPORTES
GRAN PREMIO MONTERREY
'0 o 2004
’1':1qu R )¢
Grand Prix -3 s . * BILLBOARD
7))
(@]
wn
Ll
o Zeke/ & Banamex gl :
o Botetos en Mt o T i At s Resuttado
= ticketmaster wwiidemasterconmx S325-9000 IBIS-3200 8369-500G0
= Cliente @© O®
E Yo ‘@@@
— ‘L\"—\.'.I_
i "
o LT. LOGOTIPO IP. IMPRESOS
= IC. IMAGEN CORPORATIVA WM. WEB & MEDIA
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OCESA DEPORTES
GRAN PREMIO MONTERREY
2004

* GUIA DEL EVENTO

Resultado

Cliente @ QO ®
Yo Clelel6)
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OCESA DEPORTES

| . GRAN PREMIO MONTERREY
Sy W
;E:and P;‘_‘;;‘:r 2004

* PENDON EXTERIOR

Resultado
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Cliente @ ©Q O ®
WA Imexgrandprix.e
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OCESA DEPORTES
GRAN PREMIO MONTERREY
2004

* PROGRAMA OFICIAL

(73]
(@
n
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0
o Resultado
=
= Cliente @© O®
& Yo ‘@@@
e r"“-\-"\"\-f.l-
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OCESA DEPORTES
GRAN PREMIO MONTERREY
2004

* ACREDITACIONES

. B
21.22.23 MAYO 2004

IDIRNRINN.

Resultado
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Yo @000
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OCESA DEPORTES
GRAN PREMIO MONTERREY
2004

* BROCHURE DE VENTAS

(73]
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o Resultado
=
= Cliente @© O®
E Yo ‘@@@
— ‘L\"—\.'.I_
e .
LT. LOGOTIPO IP. IMPRESOS

IC. IMAGEN CORPORATIVA WM. WEB & MEDIA
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OCESA DEPORTES
GRAN PREMIO MONTERREY
2004

* BROCHURE DE VENTAS

Resultado

Cliente @ QO ®
Yo Clelel6)
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-
DVM®
EMPAQUE BALTO®
2004
e e .
' 7 Disefio de logotipo y empaque para
- — lanzamiento de nueva marca de
croquetas para perro.
Imagen nueva, moderna, confiable.
Raro, pero se pidid que el logotipo
no tuviera ningun color ya que se
aplicaria de diferente, color segun
el caso...reto, dificil para gue-no se
pensara que el logotipo.no| respeta
los lineamientos, perolfinalmente se
| logro consolidar el econcepto
(73]
o
m ELITr
L e
[
o Resultado
=
= Cliente @© O®
& Yo ‘@@@
o LT. LOGOTIPO IP. IMPRESOS
= IC. IMAGEN CORPORATIVA WM. WEB & MEDIA
A
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(CIS)
) YO Qe

PHILIP MORRIS
CARPETA DE PRESENTACION
2005

Propuesta de carpeta para pre-
sentacion de diversas marcas de
la empresa.

Resultado

Cliente @ ©

IP. IMPRESOS
WM. WEB & MEDIA
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IP. IMPRESOS

LT.
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| PHILIP MORRIS
CARPETA DE PRESENTACION
2005

Propuesta de carpeta para pre-
sentacion de diversas marcas de
la empresa.

Resultado

LOGOTIPO IP. IMPRESOS
IMAGEN CORPORATIVA WM. WEB & MEDIA

WA S8



MEXICO | DICIEMBRE 2006
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IMAGEN CORPORATIVA

0GIS
BROCHURE
2005

Disefio de logotipo y brochure
de OGIS. Se disefio toda la
imagen corporativa (tarjetas,
brochure, hojas membretadas
y papeleriaadministrativa. Era
un buen reto para una empre-
sa joven que debe proyectar
solidéz y eonfianza, por leso el
uso de.una-tipografialsin'pa-
tines ipero con suficienté gro-
SOF.para darnes la firmeza.

Resultado

Cliente @ QO ®
Yo @000

=l

IP. IMPRESOS
WM. WEB & MEDIA
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SALAD EXPRESS
FLYER / POSTER / PRENSA
2005

Disefio de logotipo para franqui-
cia de restaurants de ensaladas, el
objetivo era proyectar una imagen
fresca y propositiva. El color verde le
da la frescura y el color rojo la aten-
cion.

. invernadero
* Cerlificados

* Libres

iy hidroponia
 nEisie 0 |

Resultado

Cliente @ QO ®
| YO Clelel6)
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SALAD EXPRESS
MENU / FLYER
2005

Disefio de logotipo para franqui-
cia de restaurants de ensaladas, el
objetivo era proyectar una imagen
frescay propositiva. El color verde le
da la frescura y el color rojo la aten-

IP. IMPRESOS
WM. WEB & MEDIA

IP.
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SUITES CORPORATIVAS
LAMARTINE.410
IMAGEN SUITES

2006

Disefio de imagen para suites cor-
porativas en la Ciudad de México.
Desarrollo de aplicaciones, website,
papeleria administrativa, papeleria
corporativa, invitaciones parainaugu-
racion (impresa y digital), amenities,
disefio dei‘carpetas’ administrativas,
formatos,“etc.'"Es uha'empresa.nueva
de gentéejoven y que entra‘en un ter-
reno de-gran competencia... \por_ese
el'resultado_es'una imagen diferente

w0
o a-las demas;-maderna; con un.-color
ﬂ queida.tranquilidad y.confort.
o
% Resultado
= Cliente @ Q@ ®
& YO ‘@@@
1 i =
e T ey L -
o -
e LT. LOGOTIPO IP. IMPRESOS
= IC. IMAGEN CORPORATIVA WM. WEB & MEDIA
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PAULINA ALCAZAR
INVITACION DE BODA
2006

Disefio Invitacién de boda.
Era un evento casual formal,
sencillo pero con estilo.

La tipografia es moderna un
poco informal pero el disefio
asi lo requeria. El detalle del
lacre sg!_land'f) le| a ar £, fue
el detanqw‘q J
Fmalmenﬁe-q ~ 1o e .
p1d| N senci
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Comprometido contigo
El Gobierno del Estado de Mexico
ahora te ofrece:

O

LT.
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Compromiso

Gobier: \c que cumple

LOGOTIPO
IMAGEN CORPORATIVA

PRI
TAJERTA ASISTENCIA LEGAL
2006

Disefio de tarjeta y poster para la
promocién del servicio de asistencia
legal. Disefio en base a una imagen
previamente establecidoa por una
agencia de publicidad.

Se disefio la tarjeta también con los
graficos proporcionados.

Se retocaron, laslimagenes.

Fue un proyecto /sencillo,"que no
aporto-realmenteimucho.

| Simplemente 1se cumplié- con, los

requerimientos; con‘calidad y pun-

| tualidad.

Resultado

Cliente @@ O ®
(C16)

I Yo Cle)
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Una manera de publicitar una empresa, es a través
de las paginas web. Hoy en dia se considera la via del
futuro, y una alternativa econémica, rapida, sencilla,
y prescindir de la movilidad geogréfica, factor muy
importante. Cualquiera puede visualizar una empresa
y sus productos, desde la distancia que quiera, a través
de internet.

En la actualidad, existen muchas empresas que ya
tienen su propia pagina web, donde incluyen sus
productos, ofertas, servicios etc. Uno de los recursos
utilizados en internet, son los banners publicitarios.
Sén imagenes o el mismo logotipo de la empresa,
dindmico, animado y en movimiento. Normalmente
se suelen crear con los datos de la empresa y alguna
oferta de interés sobre alguin producto.




MEXICO | DICIEMBRE 2006

OCESA
ELFOCO.COM
2002

Disefio de CD interactivo para la
presentacion mundial del website
ELFOCO.COM

Desarrollo y disefio de la inter-
fase, era facil de navegar vy la
imagen era clara.

Resultado

Cliente @@ O ®
Yo @OOB
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-
OCESA
5 ELFOCO.COM
== 2002
L EECE TN 5 m !
Disefio de CD interactivo para la
presentacion mundial del website
asocia laimagen de las marcas anunciantes con las ELFOCO.COM
figuras y eventos mas destacados del entretenimiento Desarrollo y disefio de la inter-
liza actividades promocionales en los momentos fase, era facil de navegar vy la
yuivencias. imagen era clara.
Ofrece lajposibilidad de alternar activaciones
publicitarias v promocionales en forma continua y
permanente, Ias cuales yeneran incrementos inmediatos
de volumen de ventas para las marcas anunciantes.
[a1]
L
= - Resuitado
[ Cliente @@ O®
; Yo @000
LT. LOGOTIPO IP. IMPRESOS
IMAGEN CORPORATIVA WM. WEB & MEDIA
A
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OCESA
LO QUE ELLAS QUIEREN
2002

Disefio de Website promocio-
nal para la pelicula Lo Que Ellas
Quieren. EI disefio era libre, el
proceso fue facil y divertido. Era
una pelicula dirigida al publico
femenino en su mayoria por lo
cual, se realizaron trazo sutiles y
Loque ligeros contrastes.

Quieren

[a1]

Ll

; Resultado

o0 Cliente @@ O®

; Yo @000

h S =
e T ey L -
e LT. LOGOTIPO IP. IMPRESOS
ff='%‘“ IC. IMAGEN CORPORATIVA WM. WEB & MEDIA

| WM. NS
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-
OCESA
LO QUE ELLAS QUIEREN
2002
Ellas
historia Disefio de Website promocio-
:'n'*:';:w nal para la pelicula Lo Que Ellas
R A mc! albson _ elen hunt traiter Quieren. El disefio era libre, el
o e o ! - " biaades proceso fue facil y divertido. Era
e el Tagaic” I propcrcona una pelicula dirigida al publico
i i -t femenino en su mayorfa por lo
m;ﬂ,m*ﬁz cual, se realizaraon trazo sutiles y
bl riealeedli ligeros contrastes.
se enamora de Darcy v finaimenie:
OI'_“m gue &8 |0 gue eRal
quieren.
233303300 galenin de fotos
[ home ]
om
L . —
; Resultado
o0 Cliente @@ O®
; Yo @006
— B .
. —
o LT. LOGOTIPO IP. IMPRESOS
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" | UNILEVER
PRESENTACION REXONA BAMBOO
2003

Disefio de interactivo para la
presentacién del nuevo
Rexona Bamboo.
Requisiciones del cliente:

- Dindmica

- Fresca

- Novedosa

“Graficos enimoviemiento

-Facil de interacutar
El* resultado) fuél ' excelente, 'selogrd
proyéectartode‘lo que el cliente requeria.
La-navegacion' es' creativa. Es.de esos
proyectos que disfruto viendolos nueva-
mente:

Resultado

Cliente @ © O ®

. J Y0 @90
., L ‘

WB. WEB

oD

L=

o LT. LOGOTIPO IP. IMPRESOS
= IC. IMAGEN CORPORATIVA WM. WEB & MEDIA
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UNILEVER
PRESENTACION REXONA BAMBOO
2003
et — = (T
S Disefio de interactivo para la
resentacion del nuevo
DEFINICION DEL PRODUCTO P
Rexona Bamboo.
Rexono® en su lado femenino lanza al mercado Requ]s]c]ones del cliente:
un concepto nuevo, fresco, que brinda lo mejor . s .
de ko noturgleza. Un desodomnte que combing - D Inamica
ciencia y naturaleza pora brindarte la méxdima - Fresca
profeccion de una forma mas natural. g
& x - Novedosa
Los extractos de bamboo son ufiizados por sus { =Graficos en moviemiento
propiedodes absorbentes. Rexona® descubiio en % 4
el bomboo una fuente natural de confrol de la - 41 i FaCII de mteraCUtar
franspirocion: El nuevo Rexona® Bamboo con | El' resultado) fué!'excelente, .'se |ogro
extractos rales para brindar ka madma . »
ke conk o 28 o FiBiadad] 4 | proyectar tode'lo que el cliente requeria:
: La-navegacion' es credtiva. Es.de’ esos
oty T [ ‘proyectos que disfruto viendolosntieva-
mente;
m
Ll
= Reona® Resultado
. *BAMBOO
m : Cliente @ QO ®
; ) YO Clelel6)
"o =
LT. LOGOTIPO IP. IMPRESOS
IC. IMAGEN CORPORATIVA WM. WEB & MEDIA
r
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AA
pm———_ Y e ) oo —
Frecoco LB iy
i )
OBJETIVOS |:; y

OBJETIVOS

El Ojetivo es adlconzor con Rexono® Bamboo un 19 adicional
de Participacion en Volor pora el Bimestre ND 2002,

Esto nos ayudard o separamos mds de nuestros compe-
tidores en el segmento femenino y segur ganando consu-
midors de kas marcas que estan muiendo poco a poco.

M
L
=
]
=

LT. LOGOTIPO

IC. IMAGEN CORPORATIVA

UNILEVER
PRESENTACION REXONA BAMBOO
2003

Disefio de interactivo para la
presentacion del nuevo
Rexona Bamboo.
Requisiciones del cliente:

- Dindmica

- Fresca

- Novedosa

=Graficos enimoviemiento

-“Facil de interacutar
El* resultado) fuél ' excelente, 'selogrd
proyéectartode‘lo que el cliente requeria.
La-navegacion' es' creativa. Es.de esos
proyectos que“disfruto viendolos nueva-
mente;

Resultado
Cliente @ QO ®
Yo Clelel6)
= = : .
i e

IP. IMPRESOS
WM. WEB & MEDIA
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-
UNILEVER
PRESENTACION REXONA BAMBOO
2003
Disefio de interactivo para la
presentacion del nuevo
Rexona Bamboo.
Requisiciones del cliente:
- Dindmica
- Fresca
- Novedosa
=Graficos enimoviemiento
-“Facil de interacutar
I ileves El* resultado) fuél ' excelente, 'selogrd
O oREon | proyectar tod,o [0 que el eliente requeria.
2DUDAS, COMENTARIOS? La.navegacion’es! creatival Es.de’ esos
LLAME SIN COSTO AL 1 x
01800 9901 700 | "proyectos que“disfruto viendolos nueva-
CORREO ELECTRONICO mente.
m ponds.sacBunilever.com
L
= Resultado
m Cliente @© O®
; Yo Clelel6)
o LT. LOGOTIPO IP. IMPRESOS
= IC. IMAGEN CORPORATIVA WM. WEB & MEDIA
A
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-
OCESA
CENTRO EXPOSICIONES
BANAMEX
2003
Disefio de CD interactivo para la pre-
sentacion del nuevo Centro de Ex-
posiciones Banamex. Lo mas impor-
tante era resaltar el contenido y con
un practico sistema de navegacion.
El disefio de interfase es;sencillo para
que no compitaicon el contenido.

[a1]

L

= Resultado

o | | Cliente @@ O®

; | | YO .@@

e
LT. LOGOTIPO IP. IMPRESOS
IC. IMAGEN CORPORATIVA WM. WEB & MEDIA
A
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OCESA

CENTRO EXPOSICIONES
BANAMEX
2003

POR SU SITUACION DENTRO DEL

CENTRO DE LAS AMERICAS
Disefio de CD interactivo para la pre-
sentacién del nuevo Centro de Ex-
posiciones Banamex. Lo mas impor-
tante era resaltar el contenido y con
un practico sistema de navegacion.
El disefio de interfase es;sencillo para
que no. cptqﬁ el & h”cp‘x

% r J‘I

:-r:'

EL CENTRO DE ENTRETENIMIENTO ES UN
CONCEPTO UNICO EN EL MUNDO

LT. LOGOTIPO IP. IMPRESOS
IC. IMAGEN CORPORATIVA WM. WEB & MEDIA

WM.
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OCESA
DOS:PUNTOS

DOS punios 2003

Disefio de CD interactivo para la
Revista DOS PUNTOS. Se pidio
un manual de ventas sencillo,
llamativo, moderno, con una
navegacién interesante y no
aburrida. El resultado fue posi-
tivo, el cliente quedo satisfecho
y cumplidcon lasexpectativas.

© Mejorar el diseno

DOStpunios DOSipunlos DOSEpinlos DOStpuilis DOSipuntos DOSEpninles DOSIpunic: DOSIilos DOSTpunios DOSE s

Resultado

Cliente @@ O ®
Yo @000

i 2 iy
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LT. LOGOTIPO IP. IMPRESOS
IC. IMAGEN CORPORATIVA WM. WEB & MEDIA
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LT. LOGOTIPO
IC. IMAGEN CORPORATIVA

OCESA
STOMP
2003

Disefio de Website promocional
de la presentacion de STOMP en
México. Se respetaron los linea-
mientos de la empresa extran-
jera encargada de la imagen del
espectaculo. El resultado fué
una imagen limpia, con fuerza y
proyeccion: El sistema |de jnaveg-
acion sencillo’ pero funcional. Fue
satisfactorio este’proyectoporgue
empezo-como,ina propuésta para
la~empresa.representante, |y final-
mentefue aceptada y.quedo para
la_ promacion en México.

Resultado

Cliente @ QO ®
Yo Clelel6)
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IP. IMPRESOS
WM. WEB & MEDIA
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-
OCESA
TRECE DIAS
2003
CUBA. 192, NUNCA CREERAS QUE TAN CER ESTUVIMOS,
' " - - . .
Disefio de Website promocional
‘ de la pelicula Trece Dias. Utilizan-
f ’ do graficos preestablecidos pero
= se disefié la navegacion. Fué un
3 proyecto sencillo pero con sus
respectivas ensefianzas.
ARCHIVERO GABINETE OPERACIONES
INFORME / PRIMERA PLANA i TRAILER
P
[a1]
L
= Resultado
[ Cliente @@ O®
; Yo CIeICI6)
LT. LOGOTIPO IP. IMPRESOS
IMAGEN CORPORATIVA WM. WEB & MEDIA
A
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-
OCESA
TRIUNFOS ROBADOS
2003
Disefio de Website promocional
de la pelicula Triunfos Robados.
Una imagen joven, divertida que
nos adentrara en el ambiente
universitario de la pelicula. Con
un sistema de navegaciéon tam-
bién divertido' para captar la
atencion de jévenes‘estudiantes.
El resutadoifuelmuyybueno. Se
. W lograrontlos objetivos.
INTRODUCCION
Volver a ver
m
L
= Resultado
m Cliente @@ O®
= Yo @OOB
LT. LOGOTIPO IP. IMPRESOS
IMAGEN CORPORATIVA WM. WEB & MEDIA
A
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-
OCESA
TRIUNFOS ROBADOS
2003
Clarn Kramer ; Disefio de Website promocional
de la pelicula Triunfos Robados.
Una imagen joven, divertida que
nos adentrara en el ambiente
universitario de la pelicula. Con
un sistema de navegaciéon tam-
bién divertido' para captar la
atencion de jévenes‘estudiantes.
El resutadoifuelmuyybueno. Se
lograrontlos objetivos.
m
L
= Resultado
[ Cliente @@ O®
; Yo @000
ol i
i il
o LT. LOGOTIPO IP. IMPRESOS
= IC. IMAGEN CORPORATIVA WM. WEB & MEDIA
A
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LT. LOGOTIPO

IMAGEN CORPORATIVA

OCESA
SPY GAME
2003

Disefio de Website promocio-
nal para la pelicula Spy Game.
Wooow... que proyecto. Se pidié
el disefio de la imagen del web-
site sin ninguna restriccién. Fue
un proyecto de grandes satisfac-
ciones personales.. El disefio es
limpoy preyecta grantecnologia.
La programacion es de alto nivel,
un proyectoyileno 'grandes| det-
alles: Marco una evolucion en el
area de"medios |electronicos a
nivel-personal.

Resultado

Cliente @ QO ®
Yo Cleele)

IP. IMPRESOS

WM. WEB & MEDIA
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GGMAN
AN DARTE
CAD DALY

LT. LOGOTIPO

IMAGEN CORPORATIVA

OCESA
SPY GAME
2003

Disefio de Website promocio-
nal para la pelicula Spy Game.
Wooow... que proyecto. Se pidié
el disefio de la imagen del web-
site sin ninguna restriccion. Fue
un proyecto de grandes satisfac-
ciones personales. El disefio es
limpoy preyecta grantecnologia.
La programacion es de alto nivel,
un proyectoyileno 'grandes| det-
alles: Marco una evolucion en el
area de"medios |electronicos a
nivel-personal.

Resultado

Cliente @ QO ®
YO CIeleey

IP. IMPRESOS

WM. WEB & MEDIA
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HOTEL DE CUAUTLA
WEBSITE
2004

Disefio de Website para el Hotel
de Cuautla, para la presentaciéon
peall de la nueva imagen corporativa.
Se redisefio el logotipo del hotel,
para consolidar este cambio se
crearon nuevos elementos para
publicitarlo, tal es el caso del
website. Era'a mejor imanera de
publicar el cambio/dandole‘fuer-
za arla-nuevaiimagen, la cual es
mucho-mds'moderna y. limpia.

Hatel de Cuautla

} ELHOTEL DE CUAUTLA LE D&
Lk MAS CORDAAL BIENVERD®
DISFRUTE DE MUESTRA
HOSPITALIDAD ¥ SERVICID

Resultado

Cliente @ QO ®
Yo Cleele)
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-
HOTEL DE CUAUTLA
WEBSITE
2004
N
! Disefio de Website para el Hotel
P CONTACT Hotel de Cuautla de Cuautla, para la presentaciéon
| HOME | UBICACION | HABIMACIONES | wSTALACIONES | EVENTOS Y COMVENCIONES | TARIFAS | RESERVACICHES de la nueva imagen corporativa.
Se redisefio el logotipo del hotel,
para consolidar este cambio se
(o Ee s o ; e, crearon nuevos elementos para
Cocina Intemacional [ 2 conchas do squash publicitarlo, tal ,es el caso del
::::’::LWFWP::"“ Masa do ping-pong website. Era'a mejor imanera de
e e ey et e publicar el cambio dandole'fuer-
za arla-nuevaiimagen, la cual es
BirJAcariniay mucho.mas'moderna’y, limpia.
Jardin ] + 2 Albercas [agua lemplada)
La Palapa
Sarvicio de almentos y bebldas
m Misica ambiental
L Sarvicio de Toallas [alberca)
= Baflos Resultado
m Cliente @© O®
; Yo Clelel6)
g ."‘V" s
i .
o LT. LOGOTIPO IP. IMPRESOS
= IC. IMAGEN CORPORATIVA WM. WEB & MEDIA
A
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-
PHILLIP MORRIS
EJECUTIVOS DE CUENTA
2005
Disefio de CD interactivo para
capacitacion de los ejecutivos
de cuenta de Phillip Morris. Fue
un proyecto de muchas horas
de trabajo. Se buscé una ima-
gen fuerte para una empresa
sélida como lo'es Phillip Morris.
La idea fue, crear.a partir de un
film SWAT, dla imagen’ para un
proyectordesentrenamiento para
unisector de/la.empresas Fue un
trabajo 'dure pero divertido y con
- ; b un buen resultado.

: = -}

- = oh ) e, ; 2

= } - : . Resultado

o PROGRAMAS ~ a;
m e Cliente @ QO ®
; Yo Clelel6)
ol i
i il
o LT. LOGOTIPO IP. IMPRESOS
= IC. IMAGEN CORPORATIVA WM. WEB & MEDIA
A
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-
SUITES CORPORATIVAS
LAMARTINE.410
. WEBSITE
r v . = T ; . 2006
| lamartine.410
s Disefio de imagen para suites cor-
porativas en la Ciudad de México.
Desarrollo de aplicaciones, website,
ike at A papeleria administrativa, papeleria
LIKE dl Nnaine... corporativa, invitaciones parainaugu-
racion (impresa y digital), amenities,
disefio de ‘carpetas’ administrativas,
formatos,“etc.|ES una'empresa.nueva
st trendy de gent&joven y que entraen un ter-
staurants, boutiques, museums reno’de-gran competencia.. \por.esoe
el'resultado.es'una imagen diferente
a-las-demas; maderna, con un-color
m gueda.tranguilidad y.confort.
L
= Resultado
o0 Cliente @© O®
; Yo Clelel6)
Feig
LT. LOGOTIPO IP. IMPRESOS
IMAGEN CORPORATIVA WM. WEB & MEDIA
A
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| SUITES CORPORATIVAS
LAMARTINE.410
WEBSITE

2006

CONCEFT | SERVICES RATES [ LOCATION | GALLERY | CONTACT

Disefio de imagen para suites cor-
porativas en la Ciudad de México.
Desarrollo de aplicaciones, website,
papeleria administrativa, papeleria
corporativa, invitaciones parainaugu-
racion (impresa y digital), amenities,
qe disefio dei‘carpetas’ administrativas,
\E i like at home... formatos,‘etc.'Es uha'empresa.nueya
e e T de gentéejoven y que entra‘en un ter-
with personalized services. reno’'de-gran competencia... [por .ese
el'resultado_es'una imagen diferente
a-las-demds; moderna, con un.-colan
queida.tranquilidad y.confort.

Live,
Sleep,

Resultado

Cliente @ ©Q O ®
J YO .@@@'
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-
SUITES CORPORATIVAS
LAMARTINE.410
WEBSITE
. 2006
lamartine.410
Disefio de imagen para suites cor-
porativas en la Ciudad de México.
Desarrollo de aplicaciones, website,
papeleria administrativa, papeleria
corporativa, invitaciones parainaugu-
racion (impresa y digital), amenities,
LE' g disefio de: carpetas’ administrativas,
o Tt formatos, ‘etc.'Es uhaempresa.nueyva
" de gent&joven y que entraen un ter-
. L-L ! q reno’de-gran competencia.. \por.esoe
o aa =l [ o el'resultado.es'una imagen diferente
""‘" r ".vL} a-las-demas; maderna, con un-color
m = H s o gueda.tranguilidad y.confort.
Ll -
; o Nl g i e 1 Resultado
[ Cliente @© O®
; Yo Clelel6)
LT. LOGOTIPO IP. IMPRESOS
IMAGEN CORPORATIVA WM. WEB & MEDIA
A
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LT. LOGOTIPO
IC. IMAGEN CORPORATIVA

CRISTINA ARVIZU
DISENO DE IMAGEN PARA BODA
2006

Disefio de look para su boda. Dis-
efiar todo tipo de amenities, etique-
tas, menu, website. Fue un proyecto
interesante, ya que los clientes esta-
ban abiertos a cualquier propuesta
de disefio y a cualquier idea que
complementara el concepto de la
boda.

Resultado

Cliente @ ©Q O ®
Yo Clelel6)

IP. IMPRESOS
WM. WEB & MEDIA

(WM. :1°)



CONCLUSIONES.

Son muchos los factores que contribuyen al éxito de de
un proyecto de disefio.

Existe demasiada informacién visual, la diferencia la
hace una buena idea.

Siempre hay algo que aprender de cada proyecto.

Si el disefio es bueno y el resultado lo refleja, el proyecto
seguro serd un éxito.

Disefiar siempre es una buena idea.
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