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INTRODUCCION

El presente trabajo estd inspirado por la curiosidad. ¢Por qué Andrés
Manuel es tan popular?, {por qué los escdndalos no han podido con éI?, ¢realmente

serd indestructible?

A lo largo de mi carrera, sobre todo en los semestres de la especialidad,
(comunicacidn politica), el ejemplo mds comin de disefio de imagen, de campaiia
electoral medidtica efectiva, ha sido la del jefe de gobierno del Distrito Federal,

Andrés Manuel Lopez Obrador.

Este personaje es polémico, siempre da nota, es el candidato mds popular a
la presidencia en el 2006. Un candidato polémico para unas elecciones

disputadisimas’, esa es la férmula.

La comunicacion politica abarca lo que es el andlisis de la informacién
politica, los medios masivos, las campafias electorales, la propaganda, el estudio de

la opinién publica, los actores politicos, la conducta politico-social y los efectos.

Dentro de la informacién politica, es indispensable estar al pendiente de
Andrés Manuel Lépez Obrador, ya que es un personaje importante para la politica

actual y la de los préximos afios.

Su imagen en los medios masivos ha sido reforzada como la de un politico
honesto, que ayuda a los pobres, es por esto que nosotros nos aventuramos a decir
que su estrategia de campafia politica rumbo al 2006, empezd en el momento de

tomar posesidn como jefe de gobierno.

! Son unas elecciones disputadas por el hecho de que son las primeras en las que no hay nada seguro. La
desilusion que generd Fox en México hace que muchos no voten por el PAN; los que no quieren que el
PRI regrese a Los Pinos repartiran su voto entre los otros partidos; y por tltimo, los que se han
contagiado de la “pegemania” son principalmente habitantes de la ciudad de México, con los cuales
AMLO no lograria la Presidencia.
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La propaganda de este personaje se ha basado en gestiones de ayuda como
las tarjetas que le da a la gente de la tfercera edad, madres solteras,

discapacitados, entre otros.

Todo lo anterior ha hecho de él un lider, ha opacado a los demds personajes
que pueden contender por la presidencia en el 2006; la opinién publica lo define
como el préximo presidente; es comin escuchar que Andrés Manuel roba, pero

comparte.

Esta conclusién me parece muy preocupante. Es cierto que la finalidad de
una campafia electoral es hacer ganar al candidato, pero la gente ha llegado al
grado de aceptar al candidato menos peor, porque no hay gente lo suficientemente

capaz para los cargos publicos, se conforma y no lo exige.

En este contexto, surgié algo inesperado: el primero de marzo se dio a
conocer un video donde el secretario de finanzas del DF, Gustavo Ponce Meléndez,
fue filmado en un hotel de Las Vegas, Estados Unidos, apostando fuertes

cantidades de dinero.

Dos dias después, fueron presentados otros videos en donde René Bejarano,
su mano derecha, encargado del poder en la Asamblea Legislativa del Distrito
Federal, también fue filmado, pero él no gastaba dinero, sino que lo recibia de
manos de un empresario de origen argentino, identificado como Carlos Ahumada

Kurtz, personaje muy cercano a la ex jefa de gobierno Rosario Robles Berlanga.

¢Cémo repercutieron los llamados videoescdndalos en los planes de Ldpez

Obrador?

La situacién descrita mds arriba, da un claro ejemplo de cémo se da la lucha
por el poder en el periodo no electoral. Mi objetivo es precisamente ese:
ejemplificar esa lucha por el poder en ese periodo que es el de aparente calma, ya

que una vez hecha oficial la campafia, la gente se va con cuidado porque sabe que lo
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quieren convencer de votar por alguien.

Sin embargo, cuando no es un periodo electoral, se cree que son actos de

gobierno, pero no, esa es la mejor campafia, la que se hace desde el poder.

Sin duda, un elemento fundamental para la difusion de esa imagen del
politico ideal son los medios de difusién. A lo largo del presente trabajo pretendo
demostrar el refuerzo de la imagen de Lopez Obrador, de manera positiva en La

Jornada, y negativa en La Cronica de Hoy.

También pretendo mostrar la manipulacion de la informacion por parte de
los medios de difusién masiva, para imponer su interpretacion de la realidad, asi
como la relevancia de los escdndalos politicos como arma de difamacién y no como

detonante a una investigacion mds profunda.

Para ello, me baso en la definicion de comunicacion politica que da Gilles

Gauthier, quien retoma a Dominique Wolton:

"comunicacién politica es el espacio en que se intercambian los discursos
contradictorios de los tres actores que legitimamente se expresan en publico sobre
la politica y que son los politicos, los periodistas y la opinién piblica a través de los
sondeos... Lo que estd en juego es la seleccion de los temas y de los problemas sobre
los cuales se ajustan los enfrentamientos cognitivos e ideoldgicos del momento... Es
esta relacién de fuerzas entre los tres discursos en donde cada uno procura
imponer su representacién de la situacién politica a los otros dos."?

Para poder llevar a cabo el estudio, es importante mencionar que se necesité
crear una base de datos en Excel, cuyo fin fue contabilizar las notas del periodo de
los videoescdndalos, para identificar aquellas en donde Andrés Manuel fue el actor
principal, para dividir los tiempos e mostrar algunos cambios en el fratamiento del

tema, asi como para la realizacién de grdficas que ilustran mejor los datos

2 Cfr. Gilles Gauthier, André Gosselin y Jean Mouchon (comps.) Comunicacion y Politica. Espaiia,
Gedisa, 1998, 413 p.




obtenidos.

También se utilizé la técnica de andlisis de contenido para identificar las
tendencias de uno y otro periédico, asi como para identificar temas y personajes,
perspectivas, palabras clave, estadisticas para obtener “una sintesis precisa y
sumaria de los resultados y mejorar la calidad de la interpretacion y la

inferencia."

Se utilizé la técnica de andlisis de contenido porque “es un método de
investigacidn de propésitos mdlltiples, que se ha desarrollado especificamente para
investigar cualquier problema en el cual el contenido de la comunicacion sirve como
base de inferencia." Ademds de que esta técnica permite una “"descripcion objetiva,

sistemdtica y cuantitativa del contenido manifiesto de la comunicacién”.*

La objetividad permitird que la investigacion sea orientada “por un conjunto
de reglas explicitas que minimicen, aunque probablemente nunca eliminen
completamente, la posibilidad de que los hallazgos reflejen las predisposiciones

subjetivas del analista en lugar del contenido de los documentos en andlisis."

La sistematizacion segln Holsti, incluye o excluye contenido o categorias de
acuerdo con reglas aplicadas en forma consistente. La generalizacion, se refiere a
que los descubrimientos tengan una importancia teérica, es decir, que los
resultados puedan ser comparados con otros documentos, otras fuentes, en otros

tiempos y en diferentes contextos.

El trabajo estd estructurado de la forma siguiente: en el primer capitulo,

empiezo con una breve resefia de las dltimas campafias electorales (2000 y 2003),

3 Ole R. Holsti, El andlisis de contenido en las ciencias sociales v en las humanidades, México, UNAM,
1970, p. 10

* Ibidem, p. 2 - 3

> Ibidem, p. 4

VI



asi como una breve historia de cdmo se ha ido dando esa lucha por el poder desde
el poder, como y por qué nacen las encuestas de opinion, el marketing, las primeras
campafias en México, quiénes conforman la opinion puiblica, la importancia del
consentimiento de la mayoria para con sus gobernantes, la agenda setting y el

periodismo en nuestro pais.

Contindo con la explicacién de qué es la comunicacién politica, para qué sirve
y cudl es su importancia; para dar término al capitulo, hago una descripcién de la
situacidn en la que se encuentra Andrés Manuel, gracias al escandalo que se suscité

con los videos de Ponce y Bejarano.

En el segundo capitulo queda establecido el escenario electoral, un recuento
y balance de los resultados obtenidos por los partidos politicos en el periodo 2000-
2003; un andlisis de los resultados electorales del 2003 y por Ultimo, el calendario

electoral del 2004, que comenzd dos meses después de los videoescdndalos.

En el capitulo tercero, se especifican los posicionamientos. En primer lugar,
tenemos las dltimas evaluaciones al jefe de gobierno por Consulta Mitofsky (antes
de los videos), las encuestas de popularidad de los posibles candidatos a la
Presidencia de la Republica para el 2006 y el posicionamiento de los principales

partidos politicos en nuestro pais.

En el ditimo capitulo, ya entramos de lleno al andlisis. Se da el contexto
periodistico, las notas que inundaban los periédicos antes de los videos,
comenzamos con el andlisis de las notas de ambos, Cronicay Jornada, acerca de los
videoescdndalos y con la interpretacién de los resultados, las grdficas y la

informacién arrojada por mi base de datos.

Damos por terminado el trabajo con la exposicién de mis conclusiones, las

cuales se basan en la gran importancia de estar bien informado para tener
Vil



argumentos de discusién, que se enfrentan dentro del espacio piblico de la
comunicacion politica, para poder llegar a acuerdos para la accién y mayor

participacién y colaboracién de la sociedad en el dmbito politico y social.
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Capitulo primero
Campafias, marketing y opinion piblica en México
Breve historia

Las campafias electorales del 2000 y de 2003 desataron con mds fuerza las
multiples criticas respecto a los gastos de campaia, el tiempo de duracidn, la
ausencia de proyectos, el nimero de partidos, la presencia de actores como
candidatos (y con ello su falta de experiencia politica); el exceso de propaganda, la
intervencién de avales (el Presidente Fox, en las de 2003), el tiempo en los medios
de difusién masiva... Por ello, se cree que la politica se ha reducido a campafias,

precampafias, encuestas de popularidad y escdndalos medidticos.

Aqui en México, antes de la formacion del primer partido politico (1929), -
explican Aguilar Camin y Lorenzo Meyer' - no se hacian encuestas para saber qué
candidato era el mds popular para llegar a la presidencia, pero si campafias
electorales mds o menos formales, basadas en corridos, caricaturas politicas,
oratorias, discursos callejeros, mitines y murales; asi como el apoyo de algunos

periodicos y politicos que apoyaban al candidato.

Como ejemplo, estos autores describen la campaiia de Francisco I. Madero:
se conformo de giras con una pequefia comitiva, en la cual viajaban su esposa Sara,
el estendgrafo Elias de los Rios, Roque Estrada, su colaborador, para celebrar
mitines en ciudades importantes o fundar algin club. Pero la primera con un plan 'y
estrategia propios fue la de Alvaro Obregén. Echeverria fue quien “inauguré” los
famosos “spots”. Sin embargo, todos sabian que el sucesor lo elegia el mismo

Presidente.?

! Cfr. Héctor Aguilar Camin, Lorenzo Meyer, 4 la sombra de la Revolucion Mexicana. México, Cal y
Arena, 2001, 318 p.
% Ibidem, p. 26
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Con el paso de los afios, esta situacién cansé a la gente, ¢para qué votar si
siempre ganaba el PRI? Es por ello que fue hasta con el ex presidente Carlos
Salinas de Gortari, que se dieron las primeras investigaciones de marketing y
encuestas, porque fue mds que obvio el gran descontento social (a menos a nivel

DF) y el hartazgo de la gente de tanto PRI.

Sin embargo, por ser la primera vez, se practicé sélo dentro del partido,

pero hubo torpezas al aplicarlas y no dieron los resultados correctos.

En México, las encuestas se empezaron a utilizar en 1988, y a partir de aqui
se han ido perfeccionando. La opinién publica se mide principalmente para averiguar
qué estd pasando en el ambiente electoral y el porqué estd pasando. Con este
diagndstico, la toma de decisiones se orienta para reforzar o para combatir la
situacién observada. Las encuestas también han permitido observar los cambios

electorales, explicarlos, anticiparlos y elaborar escenarios posibles.?

Lo anterior, junto con la gran campafia medidtica de Fox en el 2000 ha
generado que hoy “la imagologia™ (haya) conquistado... una victoria histérica sobre

la ideologia."*

Esto ha sido ampliamente criticado, porque se ha mencionado que la
politica se ha reducido a marketing, pero debemos tener en cuenta que es solo una
técnica que utilizan las diferentes ramas de la comunicacion politica, la cual “se ha
constituido en un nuevo campo de estudio interdisciplinario que conjunta un sector

especifico de la comunicacién: el que se refiere al poder del Estado.”

El marketing politico puede definirse como “una estrategia global que

comprende el disefio, la racionalizacion y la transmision de la comunicacién

3 Cfr. Maria de las Heras Uso y abuso de las encuestas eleccion 2000: los escenarios. México, Océano,
1999

" La imagologia es la preeminencia de la imagen; tanto que el candidato salga “guapo” en las fotos,
colores de ropa favorables a su tono de piel, que combine su vestuario, si debe ser formal o casual, como
debe peinarse. O que hable bien en publico, sus actitudes, incluso gestos o palabras que lo hagan parecer
honesto, hogarefio, responsable, etc. Imagen antes que proyectos, que ideas.

4 Kundera, Milan. La inmortalidad. México, Tusquets, 1995 P. 140-141

> Oscar, Ochoa. Comunicacion politica v opinién piblica. p. XIV
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politica”.® Asi como se cree que la politica ha sido reducida al marketing, se cree

que la comunicacion politica se refiere sélo al estudio de la opinién publica; ésta es
solo una de las dreas en las que se divide el campo de investigacién de la

comunicacion politica, mds no el Unico.

La opinidn publica es el drea mds conocida por el hecho de que “constituye
una parte del amplio territorio del fenémeno politico."”, ya que, “En la actualidad,
resulta dificil para cualquier politico gobernar sin el concurso de los medios de
comunicacién masiva"® porque éstos son los que generan consenso y crean imdgenes

de lideres en el campo de la funcién publica.
La opinién pulblica estd compuesta, seglin Oscar Ochoa por:

Opinién del publico. Es la opinion de la mayoria, que puede estar reflejada y ser
difundida por los medios de difusién masiva a través de sondeos. Su importancia
radica en que hoy en dia se considera muy dificil que el poder publico pueda
mantenerse si ho se tiene la aceptacién popular, o, al menos, el asentimiento de la

mayoria.

Opinién publicada. Es la opinion de los editorialistas. "Cada grupo, sea politico,
econdmico, religioso, etc., tiene sus propios lideres de opinién que suelen publicar

constantemente sus apreciaciones sobre los acontecimientos”’.

Opinién de quienes buscan un interés publico. Son los lideres de opinién que se

encuentran fuera, tanto de los medios de difusién, como del aparato de gobierno.

Opinién de los hombres publicos. Son las declaraciones “de quienes gobiernan y que,

debido a su funcién, sus manifestaciones influyen en los gobernados. Es decir, son

las voces de los politicos y de los lideres de opinién."™

S Philippe J, Maarek, Marketing Politico y comunicacién claves para una buena informacion politica.
México, Paidos, 1997, P. 39
7 Oscar, Ochoa. Comunicacién politica v opinién piblica. P. 2
g
Idem
? Ibidem, p. 8

12



Los gobernantes siempre han buscado (y buscardn) que la opinidn pdblica les
sea favorable. Asi lo demuestra Ochoa al citar a Maquiavelo (p. 9): “Es el afecto

del pueblo el que importa merecer, porque es el mds fuerte y el mds poderoso"!.

Ochoa también cita a William Temple: “"La opinion forma la base y los
fundamentos de todo gobierno (...) de hecho se puede considerar que todo gobierno
se fortifica o se debilita en la medida en que el favor de que gozan, en la opinion

general, los que gobiernan aumenta o disminuye."*

No debemos olvidar que en la competencia por la silla presidencial, hay otros
candidatos que aspiran llegar a ella y siempre estardn dispuestos a ver los errores
del contrario para obtener una ventaja politica-electoral mds, en cuanto empiece la

campafia.

Es por ello, que los politicos estdn siempre interesados en "como van” en las

encuestas de popularidad, ya que

Los sondeos de opinién pulblica son el instrumento decisivo del poder imagoldgico,
(..) Y como la realidad es para el hombre de hoy un continente cada vez menos
visitado y menos amado, los veredictos de los sondeos se han convertido en una
especie de realidad superior o, por decirlo de otra manera, se han convertido en la
verdad.”

Sin embargo, el estado de opinién puede ser “creado” mediante la
propaganda, la censura y la manipulacién de la informacion. Esto es sin duda
materia prima para los periodistas que, junto con los politicos, van creando lo que
se ha denominado la agenda setting, la cual se puede considerar como un efecto de

la comunicacion politica.

Al ser la realidad tan basta, los medios de difusién no pueden plasmarla por

completo en una nota, aunque sea de ocho columnas; en el caso particular de los

' Oscar, Ochoa. Op. Cit. p. 9
' fdem
2 {dem
13 Kundera, Milan, La inmortalidad, México, Tusquets, 1995 p. 142
13



periodistas, éstos escriben delimitando la realidad, intencionalmente o no,

"agendan”, van fijando temas, les dan un orden.
La funcion de la agenda

se centra en la distribucién y control de contenidos, y considera que los medios de
comunicacion cumplen la funcion de difundir, seleccionar y hasta ocultar noticias. De
ahi que se diga que tienen el poder de hacer trascendente lo intrascendente y
viceversa. Asi, los medios prestan mayor atencioh a unos temas que a otros,
propiciando un clima de opinién en sus audiencias. **

Para crear estados de opinion y proponer un tema para su circulacion
plblica, se necesitan estrategias para que el pulblico le preste atencién y

reconocimiento, una de ellas muy utilizada en la actualidad, el escdndalo.

No debe soslayarse que, en primer lugar, los periédicos son empresas y que
su principal objetivo es obtener ganancias por la venta de sus productos (noticias,

espacios publicitarios, etfc.).

En segundo lugar, tienen sus propios intereses y tendencias politicas. Por
dltimo, hoy en dia lo mds rentable son los escdndalos, ya que gracias a las nuevas
tecnologias, la vida intima y privada de los actores politicos es mds visible que

antes y puede darse a conocer de manera inmediata y mundialmente.

Lo que interesa a los medios de difusién masiva es mantener la expectacion
de sus publicos con un pleito entre politicos y no explicando las diferencias

programdticas que éstos puedan tener. *°

Al igual que la televisién, los periédicos recogen de una intervencién politica
aquellas frases chistosas o agresivas, y no las que contienen las propuestas o las
tesis del personaje politico “la informacion en los medios recoge mds los regateos,
indecisiones y rencillas entre los personajes politicos que sus acuerdos e

iniciativas. Los personajes politicos no buscan distinguirse por su experiencia, o su

4 Mc Combs, citado por Oscar Ochoa, op. Cit. P, 11
' Ratil Trejo Delarbre en www.rolandocordera.org.mx
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liderazgo, sino por la simpatia que sus publicistas son capaces de suscitar entre los

grandes auditorios."’

En el libro de Miguel Angel Bastenier, £/ Blanco Mdvil, explica que

el periodismo publica sorpresas, lo que se interrumpe, se rompe, estalla.. No hay
periodismo neutral, toma posiciones con el respaldo de la informacién de que
dispone,... (Ademds de que) el beneficio econémico ha reemplazado a las exigencias
civicas prioritarias.. La informacion es una mercancia cuya venta y difusién puede
proporcionar importantes beneficios.. (Antes) los periodistas puros dirigian los
periédicos (hoy) han sido reemplazados por hombres de negocios."”

En la actualidad, lo que mds vende son los escandalos politicos, los cuales no
son simples “chismes” sino que influyen en cierta medida en la opinion publica,
ademds de que el escdndalo “puede tener graves consecuencias, tanto para las
vidas y las carreras de los individuos que se ven envueltos en él como para las

instituciones de las que esos individuos forman parte."®

Todas estas situaciones de escdndalo se dan en ese periodo llamado inter-
electoral, en donde pareciera que todo es calma, que no hay competencias por
obtener votos, en ese periodo en el que ya ha pasado la “fiesta electorera” y
empieza la verdadera campafia, desde el poder, la que nadie cuestiona, la mds

efectiva y la que va creando el clima para las proximas elecciones.

Lazarsfeld (1953), resume lo anterior con las siguientes palabras: “las

campafias presidenciales concluyen antes de empezar”."’

Hoy en diq, es innegable el uso de los medios de comunicacién masiva como
instrumentos de un plan que busca posicionar a los candidatos a cargos publicos

desde mucho tiempo antes de las campaiias electorales.

'® Raiil Trejo Delarbre en www.rolandocordera.org.mx

' Miguel Angel, Bastenier, EI blanco mévil: curso de periodismo, México, El Pais, 2001 p. 13-15
18 John B, Thompson. El escandalo politico. Espafia, Paidds, 2001 p. 13

1% Lazarsfeld citado en Miguel de Moragas, Sociologia de la comunicacién de masas. Propaganda
politica y opinion publica. México, Gustavo Gili, 1994, Tomo III
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El mejor ejemplo es Andrés Manuel Lopez Obrador (AMLO), ya que, una vez
electo Jefe de Gobierno del DF, su popularidad ha crecido considerablemente por
su estrategia de campafia politica en los medios, que le ha servido para diseminar,

cristalizar y reforzar® su imagen de politico ideal.

Ademds, dicha imagen le ha ayudado a disminuir las ofensivas a su gobierno
como el Paraje San Juan, El Encino y el mds importante para este trabajo, el de los

videoescdndalos.

Este tema se considera asi por el efecto que genera en la opinién publica,
sobre todo por la forma en que se dio a conocer y porque, a pesar de que Lépez
Obrador nunca salié en un video como el protagonista, los medios analizados

concentraron la mayor cantidad de notas en la figura de este personaje politico.

La hipotesis es: si los medios de comunicacién de masas refuerzan la imagen
de los actores politicos cuando no estdn oficialmente en campafia electoral, se
puede afirmar que aquellos se han convertido en un arma eficiente para diseminar

la imagen del politico ideal.

En los siguientes capitulos se pretende hacer un andlisis de contenido de
notas informativas que relacionan a AMLO con los dos protagonistas de los
videoescdndalos: Gustavo Ponce Meléndez, secretario de finanzas y René Bejarano,

presidente de la Comision de Gobierno de la Asamblea Legislativa del DF.

Las notas analizadas son de los periédicos La Jornaday La Cronica de Hoy:,
posteriormente, dichas notas se comparardn con las publicadas respecto a otro
evento, que fue la presentacién del tercer informe del jefe de gobierno en el

Zécalo de la Ciudad de México.

2% Entenderemos el concepto diseminar como difundir, expandir. Cristalizar es la evolucion o aprendizaje
de una actitud. El refuerzo, consolidar actitudes y opiniones ya existentes. Definiciones formuladas por
Maxwell E. McCombs y recogidos por Moragas en Sociologia de la comunicacion de masas, Op. Cit.
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El periodo a analizar serd del 2 de marzo, fecha en que sale publicada la

primera nota acerca del video de Ponce, hasta el 15 de ese mismo mes, un dia

después del "mitin" en el Centro de la Ciudad.

Comunicacion Politica

El andlisis de contenido se hard desde el campo de la comunicacion politica,

la cual se define como “un intercambio de informacion entre los gobernantes y los

gobernados, a través de canales de transmisién estructurados e informales (que

responde) a una necesidad precisa: asegurar el acuerdo entre los gobernantes y los

gobernados.

n21

Segln Gilles (1998), comunicacion politica

es el espacio en que se intercambian los discursos contradictorios de los fres
actores que legitimamente se expresan en publico sobre la politica y que son los
politicos, los periodistas y la opinion publica a través de los sondeos... Lo que estd en
juego es la seleccion de los temas y de los problemas sobre los cuales se ajustan los
enfrentamientos cognitivos e ideoldgicos del momento... Es esta relacion de fuerzas
entre los tres discursos en donde cada uno procura imponer su representacién de la
situacién politica a los otros dos.??

Para lograr la meta de la comunicacion politica y entender su proceso, es

necesario identificar las dreas que ésta materia estudia:®®

La opinion plblica: Veremos su evolucion a través de las encuestas
realizadas por Consulta Mitofsky.

Andlisis de contenido de los mensajes: Se utilizard esta técnica porque “es
un método de investigacion de propésitos miltiples, que se ha desarrollado
especificamente para investigar cualquier problema en el cual el contenido

de la comunicacion sirve como base de inferencia." Ademds de que esta

2 Jean Marie, Cotteret, La Comunicacion Politica. Argentina, El Ateneo, 1997 P. 1y 4
22 Cfr. Gilles Gauthier, André Gosselin y Jean Mouchon (comps.) Comunicacion y Politica, Cap. VI
2 Ochoa, Op. Cit. P. 15-16
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técnica permite una “descripcion objetiva, sistemdtica y cuantitativa del
contenido manifiesto de la comunicacién”. ?*

Propaganda politica: Estudia las técnicas utilizadas para transmitir ideas
politicas, la comunicacién persuasiva, la codificacién de simbolos y sefiales
en mensajes ideoldgicos y busca un mayor acierto en la motivacion social a
través de diferentes canales de difusidn.

Conducta politico-social: Analiza los procesos de comunicacién politica
relacionados con campafias electorales; la identificacion de los ciudadanos
con un lider o movimiento, grupos de presidon, aprendizaje, influencia social,
cambio de actitudes y tratamiento de los problemas sociales.

Liderazgo y los grupos de poder: Estudia las relaciones de poder que se
establecen entre lider, grupos y sociedad a través de su comunicacion.
Efectos de la comunicacidn politica: los que se generan en los receptores,
consecuencias y resultados de los procesos de difusion y recepcion de la
ideologia politica, como proceso de mediacion e instrumento de control y sus

efectos en la conducta social e individual.

AREAS OBJETIVOS ACTIVIDAD

Opinidn publica | Conocer las actitudes y el estado de Estudiar actitudes y

opinién de los ciudadanos, principalmente. | opiniones de los ciudadanos,
aplicando sondeos,

entrevistas y andlisis de

medios.
Andlisis de Identificar tendencias en los medios de | Aplicar la metodologia del
contenido difusion. andlisis de contenido.
Propaganda Convencer a la mayoria de la bondad de | Usar recursos y medios para
politica determinadas ideas. Aumentar el grado difundir determinada

de informacion o de adopcion de
simpatizantes a una causa o sistema de

valores e ideas.

ideologia.

X 0leR. Holsti, El andlisis de contenido en las ciencias sociales y en las humanidades, p. 2 - 3
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Conducta Conocer e identificar las conductas de la | Hacer estudios que pongan
politico-social sociedad en cuanto a la politica. de manifiesto las conductas
politicas de la sociedad.
Liderazgo y Conocer los procesos de liderazgo y Estudiar a los lideres y
grupos de poder | poder en la sociedad. grupos de poder en la
sociedad.
Efectos de la Identificar qué efectos provoca la Aplicar estudios que
comunicacion comunicacion. permitan conocer los
politica efectos de la comunicacién.

Andrés Manuel Lopez Obrador y los videoescandalos

No hay que dejar de lado que en la competencia por la silla presidencial, hay
otros candidatos que aspiran llegar a ella y siempre estardn dispuestos a ver los
errores del contrario para obtener una ventaja politica mds en cuanto empiece la
campafia electoral; en este sentido, los medios ademds de “ayudar” a posicionar a

alguien, también pueden contribuir a la destruccion de su imagen publica.

Segln John Thompson, el escdndalo -en este caso particular, los videos- “es
un riesgo que amenaza constantemente con sepultar a aquellos individuos cuya vida
se ha convertido en polo de la atencién piblica, (-(AMLO- y ademds), nos ensefia
algo acerca de la naturaleza del poder y su fragilidad, sobre los modos en que se
ejerce el poder en nuestras sociedades, sobre los tipos de recursos en que se basa

y sobre la rapidez y la brusquedad con que puede perderse.”®

Asi, a principios de marzo de 2004, en una misma semana, se presentaron
dos videos en la television mexicana que escandalizaron a la opinidn piblica: uno en
donde el secretario de finanzas del Distrito Federal, Gustavo Ponce Meléndez
apostaba en el casino Bellagio de Las Vegas, Estados Unidos, y otro en el que el

diputado perredista y presidente de la Asamblea Legislativa del DF (ALDF), René

 Thompson, Op. Cit. P. 24
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Bejarano, fue captado recibiendo dinero de un empresario que él identificé como

Carlos Ahumada, empresario argentino, duefio del grupo empresarial Quart.

Segln los textos recopilados por Moragas, el voto estd condicionado por
sucesos que pasan a través del tiempo, como el caso del Paraje San Juan, seguido
del caso de El Encino, el Nicogate™ y, posteriormente, los videoescdndalos; y no
necesariamente durante las campafias electorales, las cuales solo activan “las
predisposiciones politicas de la gente (a través de) los medios de comunicacion a los

que la gente estd expuesta de forma cotidiana.”

Los resultados de Lazarsfeld son: “las elecciones quedan decididas por los
acontecimientos que tienen lugar en todo el periodo comprendido entre las dos

elecciones presidenciales, y no por la campafia.” Las funciones de la propaganda son

" Paraje San Juan: en el afio de 1947 Fernando Arcipreste firma un contrato de compra-venta de dicho
terreno en Iztapalapa. En 1999, en junio, un juzgado reconoce a Enrique Arcipreste del Abrego como
propietario del predio heredado por su abuelo a su padre Arturo Arcipreste Nouvel. Un mes después, el
entonces jefe de gobierno Cuauhtémoc Cardenas, ordena publicar un decreto mediante el cual quedan
liberadas las escrituras publicas de 7 mil predios, “regularizados en virtud del decreto de expropiacion”.
Nadie se declaro perjudicado, por lo que se disolvio un fideicomiso creado una década antes para cubrir la
correspondiente indemnizacion. 2003, Arturo Vazquez Ayala, abogado de Enrique Arcipreste declara a la
prensa que la disputa entre su cliente y la autoridad capitalina ha sido un “calvario”. El asunto llego hasta
la Suprema Corte de Justicia de la Nacion, determinando que en un plazo de 24 horas, el Gobierno del DF
estaba obligado a pagar al sefior Arcipreste la cantidad de 162 millones de ddélares como indemnizacion.
El ahora jefe de gobierno, Lopez Obrador, se negd rotundamente a pagar por el hecho de que el contrato
firmado por el abuelo de Arcipreste no es valido, porque su firma no corresponde al estilo empleado para
las rubricas en ese tiempo, asi como tampoco el sello de inscripcion en el Registro Publico de la
Propiedad, ya que presenta alteraciones, ademas de que, segun Andrés Manuel, el contrato fue firmado 7
afios después de la muerte de Fernando Arcipreste, comprobado por la fecha del acta de matrimonio de su
hijo (1940) en la que aparece como finado. (Informacion basada en el reportaje de la revista PROCESO
del 2 de noviembre de 2003.)

El Encino: en este caso se le acusa a Andrés Manuel de desacato, por no detener las obras dentro de este
terreno, peticién dada por un juez ante la queja del propietario del predio, quien dice que se le esta
invadiendo. Andrés Manuel dice que lo inico que queria era abrir un paso para llegar mas rapido al
Hospital ABC y que no viola ninguna ley, que las obras se detuvieron y que no se esta invadiendo el
predio.

El Nicogate surge cuando la Ley de Transparencia da a conocer una cantidad aproximada a los 60 mil
pesos como sueldo del chofer de Andrés Manuel, Nicolas Mollinedo, a lo cual el jefe de gobierno aclar6
que no solo es su chofer, sino que es su jefe de logistica, que es un cargo equivalente al de secretario, y
que por eso ganaba esa cantidad de dinero. Ademas, también se dijo en La Cronica, que un sobrino de
Nico, también ganaba lo mismo, ya que él era el jefe de logistica de René Bejarano.

26 Moragas, M. de, Sociologia de la comunicacion de masas. Propaganda politica y opinion publica. p.
25
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la de “reforzar y sostener las intenciones de voto.. (y) ha de activar las

predisposiciones latentes en la mayoria de los que se muestran indecisos."?’

Es decir, que los medios de difusion solo son un vehiculo que “cristaliza y
refuerza mds que convierte" segln el estudio de Kurt y Gladys Engel Lang: Los
"mass-media” y las elecciones.®*Ademds, si se llegara a dar un cambio en las
preferencias electorales de la opinidn publica, éstas serian a largo plazo, ya que los

medios no tienen el poder de cambiar el criterio de la gente de un momento a otro.

Aunque es muy probable que, si los videos hubieran sido expuestos unos dias
antes de la eleccidn, seguramente si habrian influido de manera contundente en los
resultados. Esto sin olvidar que ya habia antecedentes de supuestas
irregularidades en los manejos del Gobierno del DF (6DF) como el Nicogate, por

ejemplo.

En si, lo importante para este trabajo no es la corrupcion entre los
miembros de la clase politica, sino como se difunden los temas en los medios de
difusién masiva, para que éstos puedan imponer su interpretacion de la realidad a

los demds actores de la comunicacidn politica (politicos y opinidn publica).

Con base en los textos recogidos en el libro de Moragas, se pretende
analizar la imagen de Andrés Manuel en La Jornada por ser un medio “favorable”
para su imagen y se comparard cémo se da la misma informacion en La Crénica, en

el mismo periodo, pero dando una imagen “desfavorable” de él.

Con esto se demostrard lo descubierto por Lazarsfeld, Lang y Lang y
McCombs, que la funcién de las campafias electorales es recordarle a la gente que
tiene que votar por alguien, ese que ha elegido en el periodo de aparente calma, que

es cuando se lleva a cabo la lucha por el poder.

2 Moragas, Op. Cit. p. 38
% Cfr. Miguel de Moragas, Op. Cit. P. 433
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Capitulo segundo
Escenario electoral previo a los videoescdndalos'

La opinion plblica se mide principalmente para averiguar qué pasa en el
ambiente electoral y el por qué estd pasando. Con este diagndstico, la foma de
decisiones se orienta para reforzar o para cambiar la situacion. Las encuestas
también han permitido observar los cambios electorales, explicarlos, anticiparlos y

elaborar escenarios posibles.?
Saldo electoral 2001-2003

En el balance de tres afios de elecciones estdn incluidos todos los estados,
(salvo Veracruz), efectudndose comicios en 32 ocasiones (Tabasco en dos
ocasiones, 2001 y 2003); de esos 32 el PRI ha sido primera fuerza en 20 ocasiones,
el PAN en siete y el PRD en cinco, destacando la similitud de estos datos con los
obtenidos en las elecciones federales de 2003, en donde vemos que el PRI se

mantiene igual, el PAN sube 1 ocasidn y el PRD baja.

Partido en la primera posicion
Acumulado Federales
PARTIDO (*)
2001-2003 2003
PRI 20 20
PAN 7 8
PRD 5 4
Total 32 32

(*) En el caso de las alianzas, los votos se le acumulan al partido mds fuerte.

! Todas las encuestas de este capitulo fueron tomadas de www.consulta.com.mx
2 Cfr. Maria de las Heras_Uso v abuso de las encuestas eleccién 2000: los escenarios. México, Océano,
1999
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En estos tres afos se eligieron 10 gobernadores, 1.796 alcaldes y 1.087

diputados locales, depositdndose mds de 60.4 millones de votos efectivos de los

que el PRT logré el 39.2% (conservando de esta manera su fuerza), el PAN 31.2% y

el PRD 19.4%.

PUESTOS ELEGIDOS 2001-2003

2001-2003
PARTIDO Diputados Capitales
*) Gobernador Presidente Locales

Municipal
(MR y RP)

Antes | Ahora | Antes Ahora Antes | Ahora | Antes | Ahora
PAN 3 4 311 396 317 284 15 12
PRI 7 5 1,255 1,030 516 504 12 15
PRD 0 1 194 289 188 210 3 2
Otros 0 0 28 81 47 89 0 1
TOTAL 10 10 1,788 1,796 1,068 |1087 |30 30

(*)En el caso de las alianzas, los votos se le acumulan al partido mds fuerte.

VOTOS SUFRAGADOS ACUMULADOS DE 32 ELECCIONES LOCALES 2001-2003

2001-2003
Eleccidn
PARTIDO
Eleccion local anterior | Elecciéon Federal 2000 (Dip.
2001-2003
equivalente Fed.)
22°323,069 197108,624
PAN (39.5%)
(34.2%) (31.2%)
257 680,092 23°715,988
PRI (37.6%)
(39.3%) (39.2%)
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137166,250 11°725,580
PRD (18.8%)

(20.1%) (19.4%)

47192,860 5°886,053
Otros (4.1%)

(6.4%) (9.7%)
TOTAL 65" 362,271 100.0% 60" 436,245

Como podemos observar, a lo largo de este periodo 2001-2003, el PRI sigue
siendo la primera fuerza nacional, obtuvo la mayoria de los votos, de 60.4 millones
el 39.2%; si bien la tendencia a votar por el PRI ha ido disminuyendo, es innegable

la diferencia de votos entre este partido y el PAN, con el 31.2%.

Por otro lado, aunque el PRD ha ido ascendiendo en nimero de votos, sigue
siendo minimo en comparacién con los que obtiene el PRI, 19.4% a 39.2%

respectivamente.

Sin embargo, podemos resumir que el PRI se estd recuperando: obtuvo
33.8% de votos en el 2000 y 35.8% en el 2003; el PAN va disminuyendo su fuerza,
de 39.2% en el 2000 a 34.4%; su ascenso debido al efecto Fox durante su campaiia
presidencial y el hartazgo de la gente por el PRI; su disminucién debido a la

desilusion que ha generado Fox durante su gobierno.

Mientras en el PRD, si ha obtenido triunfos, éstos no son muy significativos,
ya que obtuvo el mismo porcentaje de votos tanto en el 2000 como en el 2003:

19.4%.

Saldo electoral 2003

En febrero de 2004 se cerré el ciclo electoral del 2003 con las elecciones
extraordinarias en un municipio de Jalisco; con esos comicios ya se puede hacer un
balance anual electoral, en el que se renové el congreso al elegir a 500 diputados

federales.
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En total, durante el 2003, 12 entidades tuvieron procesos locales, el PRI

fue la primera fuerza en la mitad de ellos (Estado de México, Campeche, Colima,

Nuevo Leédn, Sonora y Jalisco), el PAN en cuatro (Querétaro, San Luis Potosi,

Guanajuato y Morelos) y el PRD en las dos restantes (Distrito Federal y Tabasco).

Se depositaron ese afio 33.4 millones de votos efectivos en total; en esta

ocasién a diferencia de 2001 y 2002, este ndmero si significé una caida importante

en la participacién ciudadana respecto a los 39.1 millones de votantes en los

comicios locales equivalentes en los mismos estados.

PARTIDO | Eleccién local anterior | Eleccion Federal 2000 | Eleccidn

equivalente (Dip. Fed) 2003

™)

157 336,621 11,499,716
PAN (43.5%)

(39.2%) (34.4%)

137213578 117 957,632
PRI (33.0%)

(33.8%) (35.8%)

7° 601,784 6°506,068
PRD (18.3%)

(19.4%) (19.4%)

2°955,679 37476,391
Otros (5.2%)

(7.6%) (10.4%)
TOTAL 397107,662 100% 33,439,807

(*) Se obvian las alianzas en Guerrero e Hidalgo, se le dan al PRI.
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De estos 33.4 millones el PRI logra el 35.8%, el PAN 34.4% y el PRD 19.4%,
lo que significa que es el PAN el que disminuye su fuerza, ya que en elecciones

equivalentes, en esos mismos estados, lograba 39.2%.

Se eligieron también seis gubernaturas, 563 alcaldes y 469 diputados
locales. El PRI gana cuatro de las gubernaturas: Sonora, Colima, Nuevo Ledn y

Campeche; el PAN dos (San Luis Potosi y Querétaro).

PUESTOS LOCALES ELEGIDOS 2003

2003
Gobernador Presidente Municipal | Diputados Locales
(MR y RP)

PARTIDO (*)

Antes | Ahora | Antes Ahora Antes | Ahora
PAN 2 2 178 179 193 150
PRI 4 4 320 292 181 183
PRD 0 0 53 59 72 97
Otros 0 0 11 33 19 39
TOTAL 6 6 562 563 465 469

(*) Se obvian las alianzas.

El 6 de julio de 2003 se voté para elegir a los 500 nuevos diputados
federales; para esto, se depositaron 26.1 millones de votos, de los cuales el PRI y
su alianza con el PVEM (en 203 distritos) logré el 38.1%, el PAN alcanzé 31.9% y el
PRD 18.2%.

Los 26.1 millones de votos sirvieron para elegir a los 500 diputados, 300 de
ellos por el principio de Mayoria Relativa de los cuales el PRI gana 164, el PAN 80 y
el PRD 56.
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DIPUTADOS FEDERALES

Mayoria Totales

Relativa
}()*A;RTIDO 2000 | 2003 2000 | 2003
PAN 142 | 80 206 | 151
PRI 132 | 164 | 211 224
PRD 26 56 50 97
PVEM 0 0 7 17
PT 0 0 17 6
cD 0 0 4 5
PSN 0 -- 3 --
PAS 0 - 2 --
Total 300 [300 [500 |500

(*) Se obvian las alianzas.

PRIMERA FUERZA POR DELEGACION DE LAS ELECCIONES LOCALES 2003

JEFES DELEGACIONALES



WO
3 O

Podemos resumir entonces, que el 2003 vino a reforzar las tendencias del
periodo anterior, el PRI obtuvo la mayoria, de 26.1 millones de votos, obtuvo el
38.1%, siendo la primera fuerza en la mitad de las 12 entidades que vivieron
procesos electorales; el PAN como segunda fuerza, logré el 31.9%, siendo la

primera fuerza en 4 entidades.
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Mientras, el PRD, aunque obtuvo el 18.2%, logré arrasar en el DF y Tabasco,

debido a la popularidad que ha obtenido el Jefe de Gobierno del DF, Andrés

Manuel Lopez Obrador, como se mostrarad en los capitulos siguientes.

Calendario electoral 2004

Este afio el calendario electoral inicié en Yucatdn y finalizé en Tamaulipas,

en total se eligié en México, 10 gobernadores, 1,218 alcaldias y 483 diputados

locales.

Calendario Electoral 2004

Diputados

Diputados
Presidencias
Fecha Gubernaturas , Representacion | Total
Municipales Mayoria
Relativa .
Proporcional
Mayo 16 -- 106 Yucatdn 15 Yucatdn 10 Yucatdn 131
1 Chihuahua 67 Chihuahua 22 Chihuahua 11 Chihuahua
Julio 04 1 Durango 39 Durango 15 Durango 10 Durango 254
1 Zacatecas 57 Zacatecas 18 Zacatecas 12 Zacatecas
18 9
1 11 Aguascalientes | Aguascalientes
' Aguascalientes
Agosto 01 | Aguoscalientes 16 Baja | 9 Baja | 112
5 Baja | california California
1 Oaxaca
California
25 Oaxaca 17 Oaxaca
Septiembre
1 Veracruz 212 Veracruz 30 Veracruz 21 Veracruz 264
05
Octubre 03 | -- 118 Chiapas 24 Chiapas 16 Chiapas 158
Octubre 24 | -- 152 Oaxaca** -- -- 152
Noviembre | 1 Puebla 113 Michoacdn 24 Michoacdn 16 Michoacdn 564
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217 Puebla 26 Puebla 15 Puebla
1 Sinaloa
07 18 Sinaloa 24 Sinaloa 16 Sinaloa
1 Tlaxcala
60 Tlaxcala 19 Tlaxcala 13 Tlaxcala
Noviembre
4 1 Tamaulipas 43 Tamaulipas 19 Tamaulipas | 13 Tamaulipas | 76
1
Total 10 1218 295 188 1,711

**QOaxaca: Sélo en 152 se llevan a cabo elecciones, 418 municipios se rigen por usos y costumbres. El

ndmero de municipios regidos por el sistema de Usos y Costumbres, que el afio que viene elijan

autoridades, podrd variar por acuerdo del Consejo General a propuesta de las comunidades

respectivas.

Las elecciones comenzaron a sélo dos meses de los videoescdndalos. ¢Coémo

las modificaron o como influyeron? Lo veremos a continuacion, después de hacer un

recuento desde que inicié el afio, los videoescdndalos y sus resultados.
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Capitulo tercero
Qué dicen las encuestas
Décima primera evaluacion del Jefe de Gobierno del DF

La popularidad de Andrés Manuel Lépez Obrador se hace evidente con los
resultados electorales analizados previamente. A nivel nacional, el PRI sigue siendo
la primera fuerza, el PAN la segunda y el PRD la tercera. Sin embargo, dicho
personaje ha consolidado el posicionamiento de su partido en el Distrito Federal

dejando al PAN en segundo lugar y el PRI en tercero.

Coincidiendo con la presentacion de su tercer informe de gobierno, la
encuesta de Consulta Mitofsky evalla el trabajo de Andrés Manuel Lépez Obrador

desde la percepcidn ciudadana.

La onceava evaluacién trimestral se hace en septiembre de 2003, después
de las elecciones en las que el PRD gana la gran mayoria de los puestos en disputa
gracias a él. Segln esta encuesta, los ciudadanos de la capital mantienen el mads

alto acuerdo con la forma de gobernar de Lopez Obrador.

Los ciudadanos de Distrito Federal conservan a la inseguridad como el
principal problema de la ciudad. Este problema es ubicado por el 78% de los

ciudadanos, porcentaje similar al observado en las mediciones de hace un afio.

Principales problemas en el Distrito | Sep/01 | Sep/02 | Sep/03
Federal

Delincuencia o inseguridad 79.5 80.7 77.5
Desempleo 35.6 27.6 33.1
Corrupcion 28.8 24.8 20.4
Pobreza 24.9 25.4 17.9
Vialidad/ Trdfico 10.8 13.4 16.1

N
Todas las encuestas fueron tomadas de www.consulta.com.mx
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Violencia /asesinatos/secuestros 28.3 20.5 15.9
Contaminacién/ basura 16.9 137 14.4
Crisis econémica 24 .4 15.4 13.9
Drogadiccion 28.5 22.8 10.5
Transporte 10.3 9.9 10.2
Abastecimiento de agua potable 7.2 6.3 9.8
Educacion 14.9 9.2 7.7
Mal gobierno 7.8 7.8 6.5
Inflacion/ alza de precios 14 .4 7.2 5.3
Marchas/ huelgas 39 6.8 51

Como lo muestra el cuadro anterior, los problemas que han disminuido en la
ciudad de México, son: corrupcion, violencia, crisis econdmica, drogadiccion,

educacion, mal gobierno y la inflacién.

Lo que la gente percibe en Andrés Manuel, es a un hombre honesto (que
roba pero comparte), que ayuda a los ancianos, a las madres solteras y a los
discapacitados, con lo que también pudo generar la idea de la disminucién de la

crisis econémica y mal gobierno.

El dnico problema que ha aumentado, segln la percepcién capitaling, es el
trdfico, a pesar de los segundos pisos y el distribuidor vial, que lejos de mejorarlo

lo han intensificado.

La delincuencia, el desempleo, pobreza, contaminacién, transporte, agua

potable y marchas, han disminuido y aumentando sin mostrar tendencias estables.

Por su parte, el jefe de gobierno logré un ascenso desde marzo de 2001 a
septiembre de 2003 de 60% a 89%, respectivamente. Y solo 9% de desacuerdo,

segln los siguientes resultados de Consulta Mitofsky.
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En general, {estd usted de acuerdo o en desacuerdo con la manera en que
estd gobernando el Jefe de Gobierno del Distrito Federal, Andrés Manuel Lépez

Obrador?

Mar/01 Jun/01 Sep/01 Dic/01
Acuerdo en parte 60.4 73.2 78.0 743
Desacuerdo en parte 38.3 26.2 21.3 25.0
Ns/Nc 13 0.6 0.7 0.7
TOTAL 100.0 100.0 100.0 100.0
CALIFICACION 6.4 6.9 7.3 7.2
Mar/02 Jun/02 Sep/02 Dic/02
Acuerdo en parte 709 68.2 77.8 81.1
Desacuerdo en parte 26.8 30.0 204 18.9
Ns/Nc 2.3 1.8 1.8 0.0
TOTAL 100.0 100.0 100.0 100.0
CALIFICACION 7.0 7.0 7.3 7.5
Mar/03 Jun/03 Sep/03
Acuerdo en parte 88.0 87.5 89.3
Desacuerdo en parte 11.8 12.1 9.2
Ns/Nc 0.2 0.4 15
TOTAL 100.0 100.0 100.0
CALIFICACION 8.1 8.0 7.9
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De marzo de 2001 a septiembre de 2003 Andrés Manuel subié de 60.4% a
89.3%. ¢Por qué? Segln Costa Bonino, en su Manual de Marketing Politico’, una vez
que se ha analizado el mercado electoral, las actitudes politicas de los electores,
las actitudes politicas coyunturales, las actitudes hacia los candidatos y partidos y
las actitudes sobre los problemas de la actualidad, es cuando se puede elaborar una

estrategia de campafia.

Para empezar a posicionar la imagen de Andrés Manuel, se tuvo que usar la
popularidad de Fox y contradecir todo lo que él decia; las notas periodisticas se
dieron por si mismas, ya que nunca antes el jefe de gobierno y el presidente de la
Repiblica eran de partidos diferentes; diferentes entre ellos (PAN, PRD) y
diferentes al PRI.

Los periddicos publicaban las notas en las que la controversia entre los dos
ejecutivos, el local y el federal, eran por sus posiciones totalmente opuestas.
AMLO decia no al horario de verano, acusé a los programas sociales del gobierno
federal de manipuladores, se opuso a la privatizacion del agua, a la reforma fiscal,
al aeropuerto en Texcoco y exigié una estacion de radio propia y exigia que el

gobierno federal aplicara una politica de austeridad.

Mds tarde, una vez que la gente ya identificaba a AMLO, tenia que
posicionarse como el mejor gobernante, logrdndolo casi de inmediato por su
estrategia de las tarjetas para los adultos mayores, las cuales dieron cobertura,
posteriormente, a discapacitados y madres solteras. Con lo cual, se daba la
apariencia de que él si estaba cumpliendo su principal slogan de su campafia:

Primero los pobres.

Sin duda las tarjetas tenian a AMLO en la mira de los medios de

comunicacion masiva pero ademds, porque empezé proyectos como las escuelas de

! Luis Costa Bonino “Manual de marketing politico”
http://www.marketing-politique.com/mkpg/manuel.html
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nivel medio superior, la Universidad de la Ciudad de México, la creacién de comités
vecinales, microcréditos para pobres, arreglo a los corredores turisticos y ferias

de empleo.

El tercer paso era diferenciarse de los demds, lo que en publicidad se le
llama Propuesta Unica de venta, es decir, qué tiene él que no tienen los demds y qué

es lo que lo hace mejor ante los otros.

Esto lo logré con su informe de los 100 dias, rindiendo su informe cada tres
meses, pidiendo a la gente que le reconozca sus avances y que critique sus fallas,
aplicando la austeridad extrema® dentro del gobierno del DF, creando empleos para
adultos mayores y discapacitados, destinando recursos para los enfermos de sida,
por no evadir la multa a su hijo por chocar, por terminar con los privilegios del
Sindicato del GDF, condonando los recargos y multas en impuestos, al querer
absorber el aumento a la leche Liconsa (pero como no se pudo, dio vales de

despensa a los afectados).

Ademds, aumento el presupuesto a la salud en 60%, a los reubicados les
pago la renta y condoné deudas a locatarios, dio capacitacion para desempleados y

ayuda econdmica.

Dentro de sus propuestas, estdn: cero tolerancia a la corrupcién, combatirla
de “arriba a abajo", cambios a fondo en la Procuraduria General de Justicia del DF,
ampliacion del Sistema de Transporte Colectivo Metro, cambiar micros por

camiones, gobernar sin distingo de partidos.

Las estrategias de los contrarios a Andrés Manuel no se hicieron esperar.
Sin duda, las bajas en la popularidad de Lépez Obrador son por las muchas criticas
que recibieron sus actos de gobierno. Se calificé a la ayuda de las tarjetas como

soluciones rdpidas; por fomentar los beneficios del tren suburbano, se le acusa de

2 En La Jornada se publicé la queja de los trabajadores del GDF por la austeridad de Lopez Obrador, la
cual les impedia tener computadoras, tenian que llevar las de su casa, y la exageracion de no querer
comprar ni siquiera papel higiénico para el uso de los trabajadores del GDF.
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desalentar el uso de micros y combis; a las prepas, en un principio porque los
terrenos no eran propicios para dicho uso, después, porque pretendia ideologizar a

los alumnos.

Al revisar las notas en La Jornaday La Cronica, AMLO baja algunos puntos
en su popularidad porque los periddicos abarcan hechos de gran trascendencia,
como la visita del Papa Juan Pablo II y la canonizacién de Juan Diego o las guerras

de Estados Unidos contra Afganistdn y posteriormente contra Irak.

A pesar de todo esto, el acuerdo con Lopez Obrador, medido en todo el

pais, logré un 74%, tres puntos mds que el observado en junio.

ACUERDO NACIONAL CON ANDRES MANUEL LOPEZ OBRADOR

Jun/03 | Sep/03

Acuerdo/ en parte 70.8 737

Desacuerdo/ en parte | 16.4 14.8
NS/NC 12.8 115
TOTAL 100.0 | 100.0

La “cercania con la gente" sigue siendo el principal atributo que se le
reconoce a Ldpez Obrador, aunque ahora aparece de manera importante la
“folerancia con quienes lo critican”, desplazando a la “preocupacién por lo pobres”

en el segundo lugar-.

ATRIBUTOS PERSONALES QUE DESCRIBEN A ANDRES MANUEL LOPEZ
OBRADOR

(Porcentaje de "Bien")

Sep/01 | Sep/02 | Sep/03
Honradez 448 56.6 615

Cercania con la gente 51.9 66.5 73.2
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Preocupacion por los pobres 50.6 64.3 66.2

Capacidad para resolver los problemas | 47.5 485 59.0

Liderazgo para dirigir al D F. 51.8 50.6 67.5
Tolerancia con quienes lo critican 48.6 58.1 70.9
Experiencia para gobernar 46.8 459 63.3
Sinceridad 419 54.6 61.7

La conformidad con la forma de gobernar de Lopez Obrador es muy alta, se
ha sostenido asi desde marzo pasado (2003), por lo que dificilmente se
incrementard; pero si puede reducirse ante el desgaste de su imagen como
precandidato presidencial (posicion reconocida por todos a pesar de que él “se da

por muerto”).
Como van los posibles candidatos a la Presidencia de 2006

Consulta Mitofsky midio el grado de penetracién en las opiniones que
generan los posibles candidatos a la Presidencia en el 2006; entre ellos, Andrés
Manuel Lépez Obrador, Cuauhtémoc Cdrdenas y Roberto Madrazo, que son

conocidos por 9 de cada 10 ciudadanos.

Lopez Obrador es el Unico que logra saldo positivo de opiniones y una alta
intencion de voto. En un segundo grupo aparece Santiago Creel con saldo positivo,
seguido por Jorge Castafieda y los gobernadores Arturo Montiel y Miguel Aleman.

Aungue ya se les acerca Felipe Calderan.

Dentro de los panistas, Marta Sahagin, era una candidata posible para
competir en el 2006, (60% de sus simpatizantes eran mujeres), pero con el
escdndalo de Vamos México® quedd totalmente descartada. Al menos para la

Presidencia.

3 Este tema sera abordado en el siguiente capitulo.
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De una lista de 4 posibles candidatos por parte del Partido Accién Nacional,
Santiago Creel sigue siendo el que acumula la mayor cantidad de preferencia entre
los simpatizantes de ese partido, aunque se observa un importante incremento de
las preferencias a favor de Felipe Calderén. Santiago Creel, es apoyado por
hombres con alta escolaridad entre los 30 y 49 afios (57%) y lo apoya un 37% de
personas sin afinidad partidista, sin embargo, no es apoyado por sus compaiieros

panistas.

Felipe Calderédn cae bien entre personas mayores, mujeres y personas que

habitan en la ciudad, asi como en algunos priistas (9%).

En el caso del PRI, su dirigente Roberto Madrazo, sigue con clara ventaja,
dejando en la segunda posicion a los gobernadores Alemdn y Montiel. Los
simpatizantes de Roberto Madrazo son mds jovenes que los de Miguel Alemdn y
Arturo Montiel; al contrario de Santiago Creel, capta pocas simpatias fuera del
priismo. Pero como veremos en el siguiente subcapitulo, el PRI ha ganado porque
lograr juntar a su voto duro, a pesar de que la mayoria no quiere a este partido,

estos votos se reparten entre PAN y PRD.

Miguel Alemadn es el (nico que posee mayor componente masculino entre sus
seguidores; su fuerza se centra en zonas urbanas, en personas de edades medias y
con alta escolaridad e ingreso. Su grupo de simpatizantes es muy similar al del

panista Santiago Creel.

Por su parte, Arturo Montiel, gobernador del Estado de México, tiene mds

apoyo de las mujeres, de clases bajas, de edades medias altas y de zonas rurales.

Por dltimo, Enrique Jackson es apoyado por mujeres, clases bajas y sin altos
grados de estudio, ciudadanos fuertemente priistas. Su debilidad es la baja

atraccion de ciudadanos sin identidad partidista.
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En el caso del PRD, la situacién parece mds clara, (por no decir obvia), ya
que la ventaja de Andrés Manuel sobre Cdrdenas es de 12 a 1. A Cuauhtémoc

Cdrdenas lo apoyan, sobre todo, jévenes de zonas rurales.

Andrés Manuel Lépez Obrador posee un perfil de simpatizantes de alto
nivel de escolaridad y habitantes de dreas urbanas, sélo 3 de cada 10 de sus

seguidores son perredistas y 55% son “independientes”.

Una vez identificados los votantes de cada precandidato, se especularon
diversos escenarios para medir fuerzas. Consulta Mitofsky pregunté: custed por

cudl de ellos votaria para Presidente de la Republica? Si los candidatos fueran:

Febrero 2004
Santiago Creel PAN 21.1
Roberto Madrazo PRI 237
Andrés Manuel Lopez Obrador PRD 41.1

Consulta Mitofsky presenté dos ejercicios de simulacion, sustituyendo a
Creel por Calderdn y a Lépez Obrador por Cdrdenas, ¢qué pasa entonces? En el
caso del PAN, el candidato hace que baje siete puntos, que se van casi en su
totalidad a favor de Lépez Obrador. El crecimiento de Felipe Calderdn ain no se

refleja en un voto efectivo.
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Escenario 1 Escenario 2 Escenario 3

PAN Felipe Calderdn Santiago Creel Santiago Creel
13.3 20.5 215

PRI Roberto Madrazo Roberto Madrazo Roberto Madrazo
28.3 27.0 33.4

PRD Andrés Manuel Andrés Manuel Cuauhtémoc

Lopez Obrador Lopez Obrador Cdrdenas

41.0 34.2 23.0

Por otro lado si por alguna razéon Lépez Obrador no fuera candidato del PRD,
el favorecido seria Madrazo, porque tomaria una ventaja de 10 puntos y dejaria

casi empatados en la segunda posicién a Creel y Cdrdenas.

En ambos casos, los escenarios son favorables a Andrés Manuel, Madrazo

tiene ventaja solo si el candidato del PRD fuera Cdrdenas.

Al comparar estos datos con las preferencias sin candidatos (siguiente
subcapitulo), podemos ver que sélo Lépez Obrador influye positivamente al subir 19
puntos la intencién de voto hacia el PRD, en cambio Madrazo baja 4 puntos al PRI y

Creel mantiene la votacién por el PAN.*

Posicionamiento de los Partidos Politicos

Cinco de los once partidos que participaron en la contienda de 2003
perdieron su registro; seis partidos lo conservaron: PAN, PRI, PRD, PVEM, PT y CD.
Estos son conocidos por mds de siete de cada diez ciudadanos, su posicionamiento

es suficiente para ser identificados.

* Encuesta de Opinion en Viviendas ASTVANCONSULTAMITOF SK Y 2004
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De los partidos que no lograron el registro encontramos al PAS y al PSN,

que no son partidos “nuevos”, pero ho avanzaron en su hivel de conocimiento y

tienen saldos negativos en la opinion que generan. Los otros tres partidos

participaron por primera vez en una eleccion federal; de ellos, México Posible y

Fuerza Ciudadana incrementaron su posicionamiento y generaron opiniones

positivas; el PLM termind siendo conocido por uno de cada cuatro ciudadanos (con

teléfono en su vivienda) y de ellos, sélo 4% tiene una opinién positiva.

CONOCIMIENTO Y OPINION DE PARTIDOS

Opinién
29/Abr | 27/May | O2/Jul (Sélo al porcentaje que declara
% que lo conoce 2003 2003 2003 conocerlo)
Buena | Regular | Mala | Ns/ Total
Nc

PRD Partido de la|99.6 99.3 99.3 257 | 47.5 165 | 10.3 | 100.0
Revolucion Democratica
PRI Partido | 99.8 100.0 99.0 |186 | 357 41.0 | 47 100.0
Revolucionario
Institucional
PAN  Partido  Accién | 99.6 99.8 98.7 | 398 |45.2 94 |56 100.0
Nacional
PVEM Partido Verde | 94.8 92.9 96.9 |35.2 | 314 149 | 185 | 1000
Ecologista de México
PT Partido del Trabajo 92.3 91.9 95.3 159 36.1 15.7 | 32.3 | 100.0
CD Convergencia por la | 51.9 62.1 70.6 12.3 41.1 12.2 | 344 | 100.0
Democracia
PAS  Partido  Alianza | 42.8 437 53.1 6.7 329 144 | 460 | 1000
Social
PSN  Partido de la| 316 35.3 42.6 8.3 337 16.3 | 417 | 100.0
Sociedad Nacionalista
PMP Partido México 14.8 215 407 144 | 339 106 | 411 100.0
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Posible
PFC  Partido  Fuerza | 16.0 27.2 385 145 28.2 144 | 429 | 100.0
Ciudadana
PLM  Partido Liberal | 14.9 16.8 25.6 38 444 139 | 379 | 100.0
Mexicano

Podemos ver que los partidos mds conocidos son sélo 5: PRI, PAN, PRD,
PVEM y PT, los mds “antiguos”. De los cuales, la gente tiene la percepcién de que el
"mejor” de ellos es el Partido Verde y el “peor” el PRI. Todos los demds se

considera que su actuacién ha sido “regular”.

Por otro lado, vemos que estos resultados no tienen relacién con los votos
analizados anteriormente, (capitulo 2), en donde el PRI es mayoria, entonces cabe
la pregunta de si en nuestro pais ¢se vota por el peor partido? Porque esta
encuesta fue levantada a nivel nacional el 2 de julio del 2003, y en ningtn lugar en

el que hubo elecciones se reflejé esta situacion.

Entonces ¢como vota la gente? Lo ldgico hubiese sido que el que es
considerado el mejor partido, (el Verde), hubiese obtenido la mayoria y el PRI se
ubicara en Ultimo lugar de las votaciones. Es mds, el Partido Verde ni siquiera se
encontré dentro de las tres primeras fuerzas, siempre estdn los mismos PRI, PAN

y PRD.

Si a esto le agregamos que las encuestas telefdnicas reflejan la opinién de
una poblacién con mayores niveles de exposicion a medios, de ingreso y de
escolaridad, es decir, en conjunto es una poblacion mds informada que el resto de

los ciudadanos, ¢como nos explicamos el voto por el PRI en lugar del PVEM?
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La respuesta tal vez habrd que buscarla en el hecho de que sdlo estos tres
partidos han logrado el poder, y foda la estructura para manejar sus campaiias

desde ahi.

Maurice Duverger en su obra Los partidos politicos responderia asi: “Las
masas son naturalmente conservadoras; se apegan a sus viejos jefes, desconfian de

las nuevas caras".®

Ademds de que, si tomamos en cuenta el caso particular del PRI, sumando
los votos del PAN (31.9 %) y PRD (18.2%) son la mayoria (50.1%), lo que comprueba
que realmente mucha gente ya no simpatiza con el tricolor (38.1%). Sin embargo,
esa fambién es una ventaja para el PRI, ya que el voto de la mayoria estd dividido y

éste siempre lograr reunir a su voto duro.

La siguiente grdfica refuerza lo dicho en el pdrrafo anterior. Ademds,
destaca que 4 de cada 10 mexicanos en edad de votar dicen no identificarse con
ningln partido, éstos no van a votar, por lo que sugiere una ventaja mds para el

PRI, ya que esos votos no se materializan y puede conservar su “mayoria”.

IDENTIDAD PARTIDISTA

5 Maurice, Duverger, Los partidos politicos, México, FCE, 1984, p. 181
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En el afio 2006 habrd elecciones para Presidente de la Republica, ¢Usted

por cual partido piensa votar en esa eleccién?
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Como se observa, las preferencias reflejan las identidades partidistas, es

decir, en estos momentos podemos considerar que esos son los porcentajes base

con los que inicia cada partido y que podrdn aumentar o disminuir por efecto de las

candidaturas. (Como lo vimos en el subcapitulo anterior).

Sin candidato, la ventaja del PRI y los Gltimos resultados electorales en

Chihuahua, Durango, Oaxaca y Baja California a su favor, mantienen la idea de que

el triunfador en 2006 serd el PRI.
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Independientemente del partido por el que usted vota, ¢Quién cree

que va a ganar las elecciones para Presidente de la Republica en el 2006?
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usted

Estos resultados nos confirman que Andrés Manuel Lépez Obrador es el

mejor posicionado para lograr la Presidencia de la Republica, es el dnico candidato

que logra subir la intencion de voto por su partido.
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Capitulo cuarto
Andrés Manuel Lopez Obrador en La Cronica'y La Jornada
Recuento de notas previas a los videos

Para John B. Thompson, el escdndalo es un fendmeno social que puede traer
graves consecuencias a la vida y carrera de los diferentes individuos que se ven
involucrados en él. Las principales victimas, las figuras publicas y los politicos, ya
que sus actividades son “vigiladas" por los medios de comunicacién, y cualquier
escdndalo sobre ellos es rentable, debido al gran avance de la tecnologia y a su

gran poder de difusién.

En este contexto, se explica la importancia que tuvieron los videos que
fueron transmitidos por televisién y que, a partir del dos de marzo, hicieron que los
periodicos se inundaran de notas acerca de ellos, {pero qué temas se estaban

abordando antes de ello? {Cudl era el ambiente politico? ¢Y el electoral?

En el periodismo, las notas siempre buscan ganar lectores, lo que les genera
ganancias como empresas que son. Dichas notas son aquellas que describen hechos
inusuales e impactantes, que atafien a un nimero considerable de personas, y no
cabe duda que los “escdndalos” en la politica son los que generan mds ‘rarting”, no

sdlo en los medios impresos, sino en todos los medios de difusién masiva.

Hoy por hoy, vemos que se ha extendido la profesionalizacion de la actividad
periodistica respecto a la investigacion, sin embargo todavia hay algunos
periodistas que realmente creen que con dar a conocer dichos escdndalos, estdn
cumpliendo con su labor social. Es por esto que no nos resulta extrafio que la
mayoria de las notas que a continuacién se describen, continuamente se

interrumpen por el estallido de algin escandalo.

! John, Thompson, El escdndalo politico: Poder y visibilidad en la era de los medios de comunicacion.
Espana, Paidos, 2001.
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Esta difusién por si misma no implica de manera forzosa un mayor grado de
sinceridad, pero si aumenta el riesgo de que las actividades realizadas “en lo

oscurito” acaben siendo del conocimiento publico.?

En el caso de la prensa escrita, sus caracteristicas han contribuido a que la
informacién quede registrada de tal manera que es imposible negarla, fija la

informacion de manera mds o menos duradera.

En 2004, los medios de comunicacion masiva se vieron inundados de
"informaciones”, declaraciones, contradicciones, corruptelas y jugarretas entre los
"adelantados” precandidatos a la presidencia de 2006. Pero sin duda, este afio fue

el de Andrés Manuel Lopez Obrador y el "complot” en su contra.
He aqui un breve resumen de los meses previos a los videoescdndalos.

El afio comenzé su agenda informativa con las disputas y desacuerdos entre
el poder Legislativo y el Jefe del Ejecutivo por las reformas econdémicas
propuestas por éste Ultimo, rechazadas por el primero (IVA a medicinas y
alimentos); la deteriorada situacion econdmica y crisis de los partidos politicos, el
desempleo de profesionistas, el alto indice de analfabetismo, el alza de precios y
los recortes presupuestales; ademds crecia el monstruo de la corrupcion que se

llama Amigos de Fox y se apellida Pemexgate.

El dilema era entre el si o no a la privatizacién eléctrica, la posible quiebra
de la CTM, PubliXIII y su relacién con la delincuencia organizada, las invasiones de

terrenos en la delegacién Tldhuac®, asi como también el narcomenudeo” y el

? El escandalo es definido por Thompson en El Escandalo Politico (Op. Cit) como aquella accién o
acontecimiento que implican ciertos tipos de transgresion que son puestos en conocimiento de terceros y
que resultan lo suficientemente serios para provocar una respuesta publica.

3 Mario Adolfo Pefia Urquieta, titular de la Direccion General Juridica y de Gobierno de Tlahuac, asegurd
que uno de los lideres que promovid la invasion fue el ex diputado priista Humberto Serrano, quien junto
con su hija cobraba entre 200 y 300 pesos de cuota para poder instalarse.
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incremento de la delincuencia en esta demarcacién; en este ambiente surge la
llamada Ley de Transparencia, la cual “ordena garantizar el acceso de toda persona
a la informacion en posesién de los Poderes de la Unién, organos constitucionales
auténomos o con autonomia legal, y cualquier otra entidad federal”. *

Mientras tanto, se esperaba la aprobacién de la Ley de Convivencia, la Ley

de Utiles Escolares y la Ley de No Fumadores; se celebré el décimo aniversario del

La demarcacion informé que el 27 de diciembre de 2003 se incrementd el nimero de invasores, por lo
que la Secretaria de Medio Ambiente solicitd que se realizara una "visita de verificacion extraordinaria a
efecto de solicitar al propietario que acreditara que cuenta con el certificado de uso de suelo para la
construccion de viviendas". Al no presentar la documentacion que amparaba el asentamiento, se tomo la
decision de recuperar la zona de reserva ecoldgica. Informacion tomada de La Jornada del viernes 2 de
enero de 2004.

" "La inseguridad y las drogas nos han ido ganando territorio. El narcomenudeo es generalizado en la
delegacion, y esta presente en la zona rural y en las colonias que hay alrededor de los pueblos, que no son
susceptibles de tener servicios porque estan en zonas de conservacion ecoldgica”, alertdo Gilberto
Ensastiga, diputado federal del PRD y habitante de Tlahuac. Informacion tomada de La Jornada del dia
26 de febrero de 2004.

* Tomado de www.diputados.gob.mx: ART. 7: Con excepcion de la informacion reservada o confidencial
prevista en esta Ley, los sujetos obligados deberan poner a disposicion del ptblico y actualizar, en los
términos del Reglamento y los lineamientos que expida el Instituto o la instancia equivalente a que se
refiere el Articulo 61, entre otra , la informacion siguiente: Su estructura organica; facultades de cada
unidad administrativa; directorio de servidores publicos, desde el nivel de jefe de departamento o sus
equivalentes; remuneracion mensual por puesto, incluso el sistema de compensacion, segin lo
establezcan las disposiciones correspondientes; domicilio de la unidad de enlace, ademas de la direccion
electronica donde podran recibirse la solicitudes para obtener la informacion; metas y objetivos de las
unidades administrativas, de conformidad a con sus programas operativos; servicios que se ofrecen;
tramites, requisitos y formatos.

En caso de que se encuentren inscritos en el Registro Federal de Tramites y Servicios o en el Registro que
para la materia fiscal establezca la Secretaria de Hacienda y Crédito Publico, deberan publicarse tal y
como se registraron; informacion sobre el presupuesto asignado, asi como los informes sobre su
ejecucion, en los términos que establezca el Presupuesto de Egresos de la Federacion.

En el caso del Ejecutivo Federal, dicha informacion sera proporcionada respecto de cada dependencia y
entidad por la Secretaria de Hacienda y Crédito Publico, la que ademads informara sobre la situacion
economica, las finanzas publicas y la deuda publica, en los términos que establezca el propio presupuesto;
resultados de las Auditorias al ejercicio presupuestal de cada sujeto obligado que realicen, segiin
corresponda, la Secretaria de Contraloria y Desarrollo Administrativo, las contralorias internas o la
Auditoria Superior de la Federacion y, en su caso, las aclaraciones que correspondan; disefio, ejecucion,
montos asignados y criterios de acceso a los programas de subsidio; asi como los padrones de
beneficiarios de los programas sociales que establezca el decreto del Presupuesto de Egresos de la
Federacion; concesiones, permisos o autorizaciones otorgados, especificando los titulares de aquéllos;
contrataciones que se hayan celebrado en términos de la legislacion aplicable detallando cada contrato;
marco normativo aplicable a cada sujeto obligado; informes que, por disposicion legal, generen los
sujetos obligados; en su caso, los mecanismos de participacion ciudadana, y cualquier otra informacion
que sea de utilidad o se considere relevante, ademas de la que con base a la informacion estadistica,
responda a las preguntas hechas con mas frecuencia por el publico.

La informacion a que se refiere este articulo debera publicarse de tal forma que facilite su uso y
comprension por las personas, y que permita asegurar su calidad, veracidad, oportunidad y confiabilidad.
Las dependencias y entidades deberan atender las recomendaciones que al respecto expida el Instituto.
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movimiento zapatista. Se modernizaron las calles de Correo Mayor, Corregidora,

Moneda, el Pasaje Chapultepec y la segunda etapa del remozamiento de Reforma.

El clima politico al igual que el clima ambiental -que va de incendios a
inundaciones en el DF- mostré sus muy variadas y diversas facetas, hasta la

posibilidad de que existiera un asesino serial de ancianos.

En este contexto se da una polémica cumbre de Monterrey, en donde el
Presidente Fox dejé entrever su servilismo con George W. Bush, su homdlogo de
Estados Unidos, por hacerle la atenta invitacion a Fidel Castro, de Cuba: “comes y
te vas”, frase que utilizd nuestro Presidente para darle a entender a Castro que
tenia que irse rdpido para no incomodar al invitado especial, (6. W. Bush); lo que
Fox no sabia era que Fidel habia grabado la conversacion telefénica y la difundiria

posteriormente.

Volviendo al dmbito nacional, se difundia la posible exoneracién de Cabal
Peniche, la negacién de amparo a Oscar Espinosa, la investigacion de México y
Estados Unidos sobre el posible trafico de influencias del empresario Ricardo
Salinas Pliego por el caso Unefon y la compra de Tusacell, el extravio de un tomo
del expediente de Radll Salinas, la “invasion” de 2 mil ex braceros al rancho de Fox,
el famoso alcoholimetro, la dudosa infraccién a “un" vehiculo del GDF y la
propuesta de Ebrard de esposar a presuntos delincuentes... entre todo esto, la ley

de Transparencia nos dio a conocer el famoso Toallagate®.

Refiriéndose al Toallagate, la iglesia catdlica respondié, como uno de los
actores politicos mds visibles en México -gracias al Presidente Fox-, que los actos
de corrupcion vuelven a la politica "demoniaca". Es por ello que, tal vez por
precaucion, el cardenal Norberto Rivera Carrera pidié sencillez en el estilo de vida
de los sacerdotes. La declaracién de los obispos puso como culpables a los medios

de difusion masiva por la “desviacion” de los catdlicos.

> El Toallagate consistié en que Conaliteg compr una toalla en $42 mil 188 pesos que estaba bordada en
oro.
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Fue asi como la iglesia comenzé “acciones” para promover el voto, tarea que
no le compete, sumdndose a la propuesta de que se tomara en cuenta el voto de los
mexicanos que viven en el extranjero, sobre ftodo en Estados Unidos, que son

alrededor de 200 mil personas que votarian para la contienda de 2006.

Aparentemente, los votos del extranjero favorecerian al partido del
gobierno, ya que el Presidente se la ha pasado haciendo campafia por esos rumbos

en todo lo que va de su sexenio; ¢pretenderd que su partido siga en el poder?

Es innegable que los temas electorales y el “adelanto” de los tiempos
politicos han sido resultado del gran protagonismo que tienen los posibles
precandidatos -que no son pocos-, asi como también las especulaciones en torno a
los resultados, ya que, por primera vez en nuestro pais, no se tiene la certeza de

quién serd el triunfador.

Y en el caso del Distrito Federal, triunfadora, pues tanto en el PAN, como
en el PRD y el PRI, vislumbraban una contienda entre mujeres por el Gobierno del

DF para el 2006.

En medio de las discusiones electorales, se intensificaron las consultas para
reformar el Cofipe; la Suprema Corte de Justicia aprobd la regulacion de las
precampafias politicas y que se fijen los limites a la realizacion de campafias en el
exterior. Ademds, se prevén los posibles escenarios y alianzas en donde
perredistas y priistas planteaban una "gran alianza" para “frenar a la derecha en

México".

Los escenarios se van configurando con los temas del dia a dia y esta vez se

van acentuando hacia los malos manejos del dinero publico.

Carlos Flores Alcocer, embajador de México ante la OCDE, compré
colchones de 6 mil dédlares. Flores Alcocer ofrecié una disculpa publica por la

compra de los colchones, pero para los senadores ello fue insuficiente y exigieron
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su remocion. La Secretaria de Relaciones Exteriores pidié auditar los gastos del
embajador, Luis Ernesto Derbez propuso su remocién pero, dias después, él mismo

reconocié ante los diputados que si autorizé los gastos de Flores Alcocer.

Otro tema que surgié en la agenda electoral fue el de la pildora del dia

siguiente, que se enfrento a dos grandes obstdculos: la iglesia catdlica'y el PAN.

La primera argumenta que la pildora es “abortiva" y fomenta la
"irresponsabilidad”, que al utilizarla se comete genocidio, por lo que condena su
aprobacidn, agregando que se castigaria con excomunion a todas las mujeres que la
usen. Por parte del PAN, Bravo Mena sefiala que su partido jamds daria su apoyo a

un método abortivo, y aunque pierda votos, AN mantendra su defensa a la vida.

Los escenarios de corrupcion fueron acentudndose y una vez puesto el tema
en la agenda politica, los actores politicos -en este caso los partidos y sus
personajes principales-, los aprovecharon en contra de sus enemigos para obtener
mayores ventajas electorales al desprestigiar a sus oponentes: el PAN fue multado

con mds de $4.5 millones de pesos por los ilicitos de Amigos de Fox.

Los priistas de Oaxaca interpusieron denuncia penal contra Vicente Fox por

favorecer a la campaiia del candidato de su partido en dicho estado.

Sin embargo, el fema mds grave para el PAN, fue Marta Sahagun. Primero,
las discusiones se basaban en su posible candidatura y sus declaraciones

relacionadas a ello: "No me he descartado”.

Marta Sahagin desaté varias opiniones desde que se presenté en un
programa de Televisa dando recetas de cocina y platicando intimidades de Los
Pinos. En ese momento, ella declaré que los tiempos para buscar un cargo publico
"no han llegado"; algunas opiniones decian que "no seria prudente" que Sahagun

fuera candidata presidencial, ya que eso seria igual a reeleccién.
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Una opinidn opuesta, sostenida por el presidente del Comité Directivo del
PAN en la delegacion Cuauhtémoc, Rafael Lezama Lépez, “destapa” a Marta
Sahagln para contender por el GDF, porque sin duda, la esposa del Presidente
ganaria en 2006. Lo anterior lo publicé La Jornada el viernes 30 de enero de

2004.

Sin embargo, todas las expectativas puestas en Marta terminaron en el
momento en que una investigacién del Financial Times® revelé anomalias en las
cuentas de Vamos México, por lo que los senadores de AN pidieron a su partido
deslindarse de ella. Se le acusa de trdfico de influencias y uso indebido de
recursos, por lo que el PAN no la apoyard, pero Vicente Fox defiende a su esposa lo
que molesta a los legisladores y le piden que sea sensato, no "jefe de campafia de

su sefiora".

La Comision Permanente de la Cdmara de Diputados, pide revisar los apoyos
a Sahagin; la Asamblea Legislativa del DF (ALDF) presentaria denuncia penal
contra Marta Sahagun por usurpar funciones de servidora publica, ademds de que
se encontraron, segun Dolores Padierna, diversas irregularidades en dependencias
en favor de Vamos México, como el uso indebido de recursos publicos en favor de

una institucién privada, trdfico de influencias y fraude fiscal.”

Es por ello que Sahaguin de Fox declara que “Por ahora”, no dedicard “ni un

solo minuto” de su tiempo a hacer trabajo politico.

Madrazo salié en defensa de Sahagin: el PAN desacredita a "mi
candidatita". Asi, Sahagln se convirtiéo en "un estorbo, una piedra en el camino",

para su partido. EI PAN preparé en la ALDF denuncia penal contra ella.

Durante los primeros 3 meses del afio 2004, en el PRI crecié el conflicto

Madrazo-Gordillo, se buscaba desplazar a Elba Esther de la secretaria del tricolor

® La Jornada del 2 de febrero de 2004
7 La Jornada del 25 de febrero de 2004
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y le exigian entregar las oficinas de San Ldzaro; le negaron el amparo a la maestra
Gordillo contra su destitucién como coordinadora priista, lo que trajo como

consecuencia su salida de la direccién del partido.

Dias después, el mismo Roberto Madrazo pidié terminar el pleito con la
maestray el grupo de Chuayffet buscé la "reconciliacién" con los elbistas, ya que la
pugna Madrazo-Gordillo, se estaba convirtiendo en un lastre para designar a los

candidatos priistas.

Por otro lado, Miguel Alemdn Velasco destapé a Madrazo para contender por
la Presidencia. Sin embargo, legisladores del partido opinaron que éste no podia
seguir como lider del PRI hasta que se defina si es lider o precandidato
presidencial. Por otro lado, el Comité Ejecutivo Nacional (CEN) priista reconocié a
Fuerza Reformadora, corriente encabezada por Elba Esther. Madrazo y Gordillo

acordaron trabajar juntos rumbo a los comicios de 2006.

En lo que toca al PRD, en general al Gobierno del DF y en particular al jefe
de gobierno Andrés Manuel Lépez Obrador, se vio envuelto en una serie de
"conflictos" y "escdndalos” que hicieron olvidar todos los temas anteriores para que

este afio fuera el afio de la corrupcién y de los videoescdndalos.

A principios de afio, entre los propésitos del GDF estaban construir 44 Km.
de segundos pisos, hacer eficiente la procuracion de justicia, hacer una
“revolucién” contra la “tramitologia”, combatir la corrupcién, construir el Metrobus
Insurgentes y la Linea 12 del Metro, invertir mds en el transporte publico,
emprender una campafia para mejorar la recaudacién fiscal, inaugurar la prepa de

Iztacalco y el puente de avenida del Taller.

También pretendia generar una politica de austeridad, exaltar la imagen de

la capital®, comenzar la construccién de la segunda etapa del distribuidor San

¥ Con el programa De Fiesta en el DF, el cual consiste en “embellecer” el centro, Chapultepec, fomentar
el turismo con ofertas en el hospedaje de los Hoteles, creando guias turisticas, el turibus, que da un
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Antonio; invertir en vialidades, terminar el hospital de especialidades de
Iztapalapa, reducir al minimo las preliberaciones de reos y reducir 45% la

criminalidad (con las recomendaciones de Giuliani).

Respecto a la posible candidatura de Lépez Obrador, éste desacredité los
comités de apoyo hacia el 2006, ya que su prioridad era 2004 y pidié una tregua
sobre este tema ya que "Estoy dedicado a gobernar la ciudad y no me voy a
distraer", "En 2005 hablamos del 2006". Afirmé también que no le pidieron su
opinion para realizar la campafia por lo que mando retirar anuncios que promuevan

su candidatura.

Sin embargo no se escapé de los escdndalos, después del Paraje San Juan y
el caso de El Encino, otra vez gracias a la Ley de Transparencia, se desaté una
discusion por el sueldo de Nicolds Mollinedo, quien supuestamente era el chofer de
AMLO y ganaba $62 mil pesos, lo que provocé que AMLO y otros perredistas,
(entre ellos Dolores Padierna) declararan que “Nico", no sélo era el chofer, sino que

era el jefe de logistica y su puesto era equivalente al de un subsecretario. °

Ademds, en La Cronica del 22 de enero de 2004 publicé que un primo de
"Nico" también ganaba cerca de $60 mil pesos, y que ademds tenia a un sobrino de
¢l que era el que coordinaba la logistica de Bejarano, asi es como se fue

conformando el llamado “Nicogate”.

La respuesta del jefe de gobierno por el asunto del sueldo de su
colaborador -que contradice su politica de austeridad-, fue que el escdandalo se dio
debido a los tiempos politicos y predijo que vendrian “otros motivados por los

tiempos politicos, para dafiar la imagen del GDF"

recorrido por el Zdcalo, pero sobre todo, en realizar conciertos gratuitos en el Zocalo, en donde
participan artistas para todos los gustos, nacionales e internacionales, y que sin duda alguna, le ha
proporcionado al jefe de gobierno un buen capital electoral.

? Informacién mas detallada en La Jornada del 21 al 23, 25 al 27 y 29-30 de enero de 2004

"% La Jornada, 23 de enero de 2004
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Dentro del PRD, se esperaba un nuevo grupo que estaria apoyado por
Rosario Robles, seria una megacorriente cuyo fin no era apoyar candidaturas, ya
que se descarté como candidata a la Presidencia en 2006. Tal vez porque en estos
meses se habian ido destapando algunos temas surgidos en su gestién, como la
suspension del pago de impuestos y cuotas al Infonavit, lo que legé al PRD una

deuda de $410 millones de pesos.

Se declaré que esto se debié a un “"desorden administrativo” y no a malos
manejos en el PRD. De todos modos la deuda se incrementé 289 millones de pesos,
por lo que los Chuchos y rosaristas intercambiaron acusaciones y calificativos que
culminaron en una convocatoria para la ex dirigente en la que debia aclarar las

finanzas partidistas.

Dentro del mismo partido, y del gobierno, otro personaje importante fue
René Bejarano, presidente de la Asamblea Legislativa, quien propuso el alza a
parquimetros y un impuesto a changarros. Pero ademds declaré: "No estd mal que
padezcamos" como el resto de la gente, asi que afilio a los diputados de la
Asamblea Legislativa al ISSSTE y redujo sus gastos médicos. Decia también que el
partido deberia dejar de ser "agencia de viajes", por lo que exigia terminar con la

corrupcién en el PRD.

Respecto al caso Vamos México, Bejarano ho conté con el apoyo de su
partido en la denuncia penal contra Sahagin: "que lo haga a titulo personal"
(Corriente Nueva Izquierda). Dolores Padierna insistia en que las auditorias

confirmaban los malos manejos en Vamos México.

En el dmbito electoral, un andlisis interno pronosticaba que el PRD sélo

obtendria la gubernatura de Zacatecas; confesé Agustin Guerrero que su
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estrategia seria al “estilo Testigos de Jehovd, (que tocarian) puerta por puerta

para ganar la conciencia de la gente" !

Ademds, el estudid revelé que el PRD tenia poca preferencia electoral en
cinco estados del pais y retrocesos de aceptacién en otras cuatro entidades. A
pesar de ello, los perredistas eran demasiado optimistas al "prever” un afio propicio
para convertirse en la principal fuerza politica del pais. Su mejor carta: Andrés

Manuel Lépez Obrador.

Como estrategia, el PRD haria alianzas electorales con el PT, PAN vy
Convergencia en 2004 y 2005. El propésito era el de fortalecer al PRD y crear con
el PT un frente de centro. Surgié también la "sombra” de Cuauhtémoc Cdrdenas
lider moral del partido y la supuesta “indecision” de quién seria en 2006 el

candidato de ese partido a la presidencia, si Lépez Obrador o Cdrdenas.

El PRD analizaba cancelar programas y recortar personal en el Gobierno del
DF para enfrentar el déficit. Ademds, aprobaron una reforma estatutaria que
incluye la posibilidad de remover a sus integrantes del partido (PRD) que sean
llamados a rendicién de cuentas (Rosario Robles). Por otro lado, aunque la deuda del
GDF se consideraba “manejable”, el partido pediria trabajo voluntario para

enfrentar la austeridad.

Otro caso que caracteriza al PRD es la lucha entre sus tribus. Agustin
Guerrero, lider del PRD en el DF, opiha que la pugha entre las corrientes se da
porque no son reconocidas, por lo que propuso institucionalizarlas. Fue entonces
que se formalizaron 2 mil perredistas y crearon la expresion politica Unyr, en la

que donde figuraban Pablo Gémez y Ramén Sosamontes.'

Y sin duda, un predmbulo, un ensayo de lo que mds tarde inundaria los

medios de comunicacion de masas: el videosoborno. El lider del PVEM, Jorge Emilio

"' 1.a Jornada del sabado 9 de enero de 2004
"2 La Jornada del jueves 12 de febrero de 2004
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Gonzdlez, fue delatado por un video aceptando un soborno por 2 millones de

délares para agilizar el permiso de construccién en una zona de Cancin.”

Gonzdlez Martinez se defendié diciendo que lo “chamaquearon” y acusé a la
Presidencia de querer destruir al PVEM. El Procurador Rafael Macedo de la
Concha, analizard juridicamente al "Nifio Verde" por presuntos delitos de trdfico

de influencias.

Los disidentes del Partido Verde presentaron apelacién ante el Tribunal
Electoral del Poder Judicial de la Federacidn. Los consejeros del IFE iniciaron una
investigacion en torno al PVEM. Los autores de la videocinta aseguraron tener mds

pruebas contra el dirigente y senador.

Los legisladores pidieron investigar de manera exhaustiva las actividades
del Nifio Verde. Funcionarios municipales de Canctn, también fueron investigados

por el presunto soborno.

Por un lado el PRI analizé sus nexos con los verdes, y en general, los
partidos evaluaron distanciarse del PVEM. Por otro lado, Ricardo Monreal declaré
(ver nota 14) que "parece que si" estd involucrada la Secretaria de Gobernacién

(Segob) en el caso del Nifio Verde.

El Partido Verde dice que solo se trata de un "Pleito entre juniors" que sin
duda, dafia al PVEM. Especialistas prevén el riesgo de abstencionismo electoral por
este escdndalo. El PRI rectifica y anuncia que intensificard alianzas con el PVEM ya

ue, "No somos érgano persecutorio nhi jueces”, dijo Enrique Jackson.'*
9

Tal vez por ello el tricolor desestimé en el Senado sancionar a Gonzdlez
Martinez, ya que el videosoborno es uno de los ataques sistemdticos del gobierno

federal a los partidos.

3 La Jornada del martes 24 de febrero de 2004
' La Jornada 27 de febrero de 2004
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Por dltimo, el jefe de gobierno del DF, Andrés Manuel Lépez Obrador, opiné
que debia desaparecer el fuero, ya que la corrupcion politica, es el principal
problema de México; Jesuis Ortega demostré la existencia de bases juridicas para
penalizar al legislador y al contrario del PRI, entre los senadores panistas si cobra

fuerza la propuesta de sancionar al Nifio Verde.

Como podemos ver a lo largo de este recuento, se comprueba lo dicho por
John B. Thompson™: al ir en descenso la credibilidad de todas las instituciones, hoy
el voto pretende darse al candidato que genere mds confianza, al que sea mds
creible, es por ello que con el avance tecnoldgico en los medios de comunicacidn, la
visibilidad y la difusién masiva de transgresiones de ciertos valores, cddigos
morales, normas, ocultamiento de informacion intencional, entre otros, llevados a
cabo por personajes politicos, son utilizados para generar escdndalos, cuya

intencidn es la de desacreditar al enemigo, poniendo en juego su reputacion.

Como dice este autor, el escdndalo empieza en el momento en el que la
transgresién se vuelve del conocimiento del publico, pero puede agrandarse u
olvidarse segln como lo enfrenten los personajes implicados. El caso Amigos de

Fox termind con una multa al igual que el Pemexgate.

El caso de Vamos México, con las supuestas auditorias que comprobaron que
no habia recursos ilicitos en el dinero de dicha fundacién. El del videosoborno,
concluyendo que esa era una forma del gobierno para atacar a los partidos cuando
no estaban de acuerdo con él, ademds de que nunca se le vio recibir el dinero, como

en el caso de Bejarano.

Pero el caso de los videoescdndalos se vio nutrido de declaraciones
contradictorias, contraataques, se emprendieron varias acciones judiciales; Andrés

Manuel rechazé llanamente las acusaciones en su contra, el secretario de Finanzas

'> Thompson Op. Cit.
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se fugd después de hablar con el jefe de gobierno y decirle que iria a dar una

explicacién publica, dejandolo plantado.

Bejarano no tuvo mds opcion que admitir lo que habia hecho, pero con ello
involucrd a otros personajes como Rosario Robles, Carlos Ahumada, Leticia Robles,

entre otros.

Ademds, a muchos les convenia que el escdndalo perdurara, ya que se tenian
algunas esperanzas para poder bajar a Andrés Manuel de la cima de las encuestas

de popularidad.

Esto era lo que se esperaba, por un lado, acabar con su reputacidn,
poniéndolo en el centro del conflicto como el responsable de la corrupcion en el
gobierno capitalino, y por otro, aprovechar el escdndalo para exaltar su imagen
como victima de un complot. (Sin olvidar el aspecto econémico que seguramente, les

trajo a los medios de comunicacion la ampliacion de dicho escdndalo.)
Andlisis de contenido

A principios de marzo de 2004, en una misma semana, se presentaron dos
videos en la television mexicana que escandalizaron a la opinién publica
(videoescdndalos): uno en donde el secretario de finanzas del Distrito Federal,
Gustavo Ponce Meléndez apostaba en el casino Bellagio de Las Vegas, Estados
Unidos, y otro en el que el diputado perredista y presidente de la Asamblea
Legislativa del DF, René Bejarano, fue captado recibiendo dinero de un empresario
que él identificé como Carlos Ahumada, argentino, duefio del grupo Quart para

cumplir algunos favores politicos.

Nuestra base de datos de las notas publicadas acerca de los
videoescdndalos, nos dan como resultado que La Cronica publicé mds notas que La

Jornada, el primero le dio mds importancia al fema que el segundo:
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Donde A = Crénica y B = Jornada

En La Cronica del martes 2 de marzo de 2004 (p. 33), se dice que el hotel
Bellagio es uno de los mds caros y lujosos, en donde el sefior Gustavo Ponce ha
gastado hasta 125 mil pesos en una sola visita, dejando propinas de casi 4 mil 800
pesos, por lo que sus consumos ascendieron a mds de 30 mil pesos (tomando de

referencia el 15% de propina).

La misma edicién publica que el Secretario de Finanzas ha visitado este
hotel, minimo, en 27 ocasiones, de las cuales, solo se pueden documentar 17, segun
La Jornada del 2 de marzo de 2004, y agrega que el aifio pasado (2003), Ponce
Meléndez a través de Esperanza Gonzdlez Ocampo, compré en una casa de cambio
mds de 550 mil ddlares, casi 6 millones de pesos y realizé operaciones de venta por

un total de 350 mil ddlares, poco mds de 3 millones 650 mil pesos.

Dichos movimientos son injustificables porque él percibe un sueldo menor a

los 70 mil pesos mensuales.

En lo que respecta a este hecho, nuestra base de datos nos permite hacer la
grdfica siguiente, en donde podemos comparar la cantidad de notas en donde el

protagonista es AMLO y en las que Ponce lo es durante toda la quincena a analizar:
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A = La Crénica, B = La Jornada

A pesar de que en este primer hecho, el actor principal del video es Ponce,
podemos observar que en La Jornada y La Crénica, el personaje que aparecié mds

veces en sus hotas relacionadas al fema, fue Andrés Manuel Lépez Obrador.

En el libro de Comunicacién y Politica’ se explica que en la perspectiva de la
agenda-setting se trata de medir la importancia relativa de los actores que

participan de las noticias partiendo de la base de que los actores mds visibles (los

' Gilles Gauthier, André Gosselin y Jean Mouchon (comps.) Comunicacién y Politica. 1* edicion.
Espana, Gedisa, 1998. p. 75
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que aparecen mencionados o citados con mds frecuencia) -en este caso AMLO- son

quienes tienen mds influencia sobre la agenda de los medios.

Sin embargo, dicho texto también postula que la influencia de un actor
sobre la agenda de los medios también puede consistir en no figurar en la plaza
plblica cuando le conviene; actores “invisibles” (EI Innombrable)” ejercen una
influencia real sobre la agenda de los medios y nunca o rara vez figuran en ellos,

pues obran de modo que jamds se hable de ellos.

Pero no debemos olvidar que, particularmente y sobre todo, los actores
politicos, no pueden hacerse “invisibles”, en dltima instancia, hasta su silencio seria
noticia. Ademds, ellos siempre buscardn aparecer en los medios para posicionarse

en la opinién publica e ir acumulando capital politico (votos).

Los politicos se han apoyado en los medios de comunicacién masiva para
diseminar su imagen, y como hemos visto, basdndose en las encuestas para saber
cémo los ve la gente, para generar esa retroalimentacion que les va diciendo qué
tienen que cambiar para crear otra imagen de ellos (cristalizar), o para reforzarla
si es que les ha dado resultado. Asi fambién los periodistas, fratan de intervenir en

la orientacion de la agenda, escandalizando a su publico.

En este caso en especifico, y después del andlisis electoral en donde el PRD
arrasa en el DF y Tabasco por la influencia de Andrés Manuel, que a su vez quedé
comprobada por su gran popularidad reflejada en las encuestas de los capitulos
anteriores, no cabe la menor duda de que el jefe de gobierno del DF ha sido el

personaje mds importante de la historia reciente de nuestro pais.

" Pablo Iriart es el director de Crénica. El empezo en La Jornada como cronista, pero durante la
presidencia de Carlos Salinas -“el Innombrable”-, Pablo Iriart fungié como Director de Notimex, estuvo a
cargo de la comunicacion en la Presidencia y hoy es el director de Cronica, propiedad de Carlos Salinas.
Es por esto que AMLO argumenta que Cronica no habla bien de él, porque su propietario no lo quiere.
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Lépez Obrador pasé de las filas del PRI al PRD, y tiempo después, obtuvo la
presidencia nacional de éste Ultimo, empezando asi su carrera ascendente hasta

llegar a ser jefe de gobierno del DF.

"Con acciones inteligentes ha pasado de ser menospreciado por radical a respetado
por conciliador; de plantear acciones sociales hasta darle un tono neopopulista a su
gobierno; de tener el menosprecio y critica de industriales y empresarios hasta
hacerse muy amigo de Carlos Slim. De enfrentarse a Fox a ser ahora el conciliador,
el sensato.

El éxito de la popularidad de Andrés Manuel Lopez Obrador se basa en dos pilares
fundamentales: un acertado manejo de medios, a través de las conferencias de
prensa mafianeras, con las que gana espacios privilegiados en los medios electrénicos
matutinos -radio y televisién, que por la mafiana son los de mayor impacto- y en
donde su figura se ha convertido en parte esencial del debate nacional.

Al impacto medidtico de las conferencias se debe agregar el éxito politico alcanzado
con programas como el de entregar 600 pesos mensuales a la mayoria de los adultos
mayores de la capital del pais a las madres solteras y a jévenes."”

Tal como lo hemos dicho, Andrés Manuel ha encabezado las encuestas
electorales, ha llegado a niveles tope y ha puesto a temblar a sus “adversarios”
como él mismo los llama. Es por esto que los contrincantes politicos de AMLO han
aprovechado los videoescdndalos en los que se ven envueltos politicos cercanos a él
para desprestigiarlo, ya que el escdndalo “es un importante fenémeno social que
puede tener graves consecuencias, tfanto para las vidas y las carreras de los

individuos como para las instituciones de las que esos individuos forman parte."®

El tres de marzo de 2004, en el programa de Televisa £/ MaAanero, llegé el
diputado panista Federico Déring a entregar tres videos en los que aparecia René

Bejarano recibiendo dinero de un empresario llamado Carlos Ahumada.

Al mismo tiempo, en otro foro, se encontraba Bejarano dando una entrevista

en el noticiero de £n contraste, precisamente hablando del caso del secretario de

17 Ricardo, Aleman, citado por Francisco Reveles en su libro Partido de la Revolucion Democrdtica: los
problemas de la institucionalizacion, p. 234-235
'8 John, Thompson, Op. Cit. P. 13
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finanzas Gustavo Ponce. Al terminar, fue llamado al otro foro, con Brozo' para
que diera una explicacién de los videos, los cuales se transmitieron de huevo, uno

por uno.

Después del primer video, Brozo le pregunté a René Bejarano cudntas veces
habia acudido a recibir dinero, a lo que contesté que sélo en una ocasién, que era
una donacién de 40 mil dolares que ofrecio el empresario Carlos Ahumada para la

precampaiia de Leticia Robles Colin, candidata a delegada de la Alvaro Obregén.

Pero lo que mostraban los videos eran 3 fechas diferentes: 21 de abril, 16
de junio y 21 de junio en donde se hablaban de cantidades de 5 millones, 8 millones,

400 mil délares, 250 mil délares y no de 40 mil como dijo Bejarano.

Ademds de esta informacién, en La Cronica se redactan a detalle los videos
transmitidos por television, en cambio, en La Jornada sélo se les menciona,
diciendo que en los videos se ve recibiendo cantidades millonarias a René Bejarano
y que su transmisién se dio por las averiguaciones previas que habia en contra de

las empresas del grupo Quart, cuyo duefio es el empresario Carlos Ahumada Kurtz.

Aqui tenemos ya a otfros dos actores principales, René Juvenal Bejarano
Martinez y Carlos Agustin Ahumada Kurtz, ¢cudl fue su presencia en los diferentes

periédicos?:

" Brozo, el payaso tenebroso, es un personaje de Victor Trujillo que empezo contando historias clasicas
de la literatura infantil en version para adultos. Pronto se convirtié en una celebridad por ser un acérrimo
enemigo de Televisa, forjando su fama en pequefias televisoras, como canal 40, en donde naci6 su
noticiero £l mafianero, donde se le considerd un entrevistador de cuidado. Sin embargo, dicho personaje
perdio fuerza y credibilidad al salir del aire para “mudarse” a Televisa. (Con informacion de la revista Dia
Siete # 164 p. 33 “Reyes de la popularidad”)
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La cantidad de notas en donde los actores principales de los
videoescdndalos aparecen como protagonistas y donde lo hace Andrés Manuel

Lopez Obrador, siguen siendo considerables.

De acuerdo con las grdficas, La Jornada trata de simular la gravedad de los
actos cuando estos son llevados a cabo por miembros del PRD y cuando son ajenos
profundiza; asimismo La Crénica lo hace de manera inversa, cuando son actos

cometidos por perredistas, profundiza y cuando son ajenos les resta importancia.
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Esto nos lleva a pensar que la agenda de medios y la agenda politica se
complementan; "estas agendas se forjan frecuentemente mediante la formacion de
coaliciones entre los periodistas y los gestores politicos, y empiezan a producir

resultados antes de que se publiquen los resultados de las investigaciones."®

¢Cémo se dan dichas coaliciones? Es muy sencillo; cada periédico refuerza
su version de los hechos al complementar sus notas con informacion o frases de

aquellas fuentes o personajes que opinan, de antemano, igual a ellos.

En este caso, es muy obvio el protagonismo tanto del PRD, como del PAN en

La Cronica

actores secundarios en A*
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*Donde A = Crénica

Dos son los partidos protagonistas: PRD y PAN. Sin embargo, los
integrantes del primer partido, en su mayoria defienden a Andrés Manuel y la

version del complot.

En el segundo caso, los panistas piden juicio politico a AMLO llegando hasta

las dltimas consecuencias, como el desafuero, por ejemplo.

2 Thompson, Op. Cit., p. 118 - 119
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En La Jornada los partidos protagonistas son los mismos que en el periédico

anterior:

actores secundarios en B*
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*Donde B = La Jornada

Como podemos observar, los partidos protagonistas en las notas fueron
principalmente PRD y PAN, pero cada uno daba versiones diferentes de los hechos,

agregando algunos temas o quitando otros para reforzar sus opiniones.

Ademds de los videoescdndalos, se abordaron en la agenda otros temas

relacionados, entre ellos, los que coinciden en ambos periddicos son:

TEMAS EN COMUN

8
8 7 7
(|<,_()6— 5 mA
%47 21 oB
2,
0 | | =

CORRUPCION COMPLOT  CRISIS EN EL FINANZAS DEL
PRD DF

TEMAS

A = La Crénica, B = La Jornada
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El tema de la corrupcién abarcé el mismo espacio en ambos periddicos
durante la quincena analizada, ya que ésta fue mds que evidente para todo el

mundo.

Sin embargo, en La Jornada, segin las grdficas, enfatizé el tema del
complot en contra de Andrés Manuel, porque para defenderlo, reforzé la tesis de
que sus adversarios querian terminar con él y de que se estaban aprovechando de
la situacion para desprestigiar su trabajo, por consiguiente, la tendencia en

general, de este periddico, fue a favor de Lépez Obrador.

Mientras, en La Cronica, los temas se enfocaron a reforzar la idea de que
habia una crisis en el PRD y que las finanzas del gobierno del DF eran un

“cochinero”.

Dividiendo el tiempo por semanas, podemos observar algunos cambios. En la
primera semana (tiempo 1) el tema primordial es el de los videoescdndalos; la

segunda, el informe de gobierno de Lépez Obrador.

En la primera semana, a partir del primer video (marzo 2004), se publicaron
en Cronica 82 notas, de las cuales, 31 tienen a AMLO como actor principal, 10 a

Ponce, 13 a Bejarano, 9 a Rosario Robles y 1 a Carlos Ahumada.

ACTORES PRINCIPALES EN PERIODICO A*
35 31
30
25
2 20 |
§ 15 - 10 13 .
10 |
5 1
0 ‘ ‘ ==
AMLO PONCE  BEJARANO ROBLES  AHUMADA

*La Crénica, tiempo 1 (2 - 8 marzo de 2004)
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En La Jornada fueron 81 notas en total, de las cuales se desprenden las
siguientes cifras: AMLO como actor principal en 30, Ponce en 3, Bejarano en 12,

Rosario en 10 y Ahumada en 4.

ACTORES PRINCIPALES EN PERIODICO B*

35
30
25 |
20 |
15 4 11

10 | 7 8

5 1
0 | | J—

AMLO PONCE BEJARANO ROBLES AHUMADA

30

NOTAS

*B = La Jornada, tiempo 1 (2-8 marzo de 2004)

Podemos observar que las cifras de uno a otro, respecto a la actuacién de
AMLO, Bejarano y Robles no varia considerablemente, debido a que en los dos
periodicos el actor principal es Andrés Manuel, durante todo el tiempo a analizar,
Cronica lo acusa, Jornada lo defiende; en el caso de René Bejarano porque era muy

allegado a Lépez Obrador y tenia en sus manos el poder de la Asamblea Legislativa.

A esa lista de actores principales se suma Rosario Robles, ya que es
fundamental porque en La Jornadda”’ se le acusa de haberse involucrado de diversas
formas con Carlos Ahumada, el culpable de corromper al PRD, de que los contratos
a Quart se dieron durante su administracion, de que el dinero de Ahumada fue
utilizado para su campafia en medios electrénicos durante su periodo como jefa de
gobierno, etcétera; Cronica” enfatiza mds la versiéh de que es innegable la
corrupcién y las mafias dentro del gobierno del DF, no involucra a Robles

directamente con el tema.

! La Jornada viernes 5 de marzo de 2004
2 La Crénica lunes 8 de marzo de 2004. En la mayoria de las notas de éste periddico tratan el tema de
Robles separado al de AMLO, son notas que no estan relacionadas directamente.

69



Sin embargo, con Ponce y Ahumada, éste (ltimo mds mencionado en La
Jornada y aquél en Cronica, (durante el tiempo de este andlisis) ya que para La
Jornada Carlos Ahumada es el culpable de corromper integrantes del PRD-DF -ver
la publicacién del jueves 4 de marzo de 2004- y para Cronica, Ponce es el claro
ejemplo de que Andrés Manuel lo conocia y sabia de sus “malos pasos” -ver la

edicién del martes 2 de marzo de 2004.

Aunque se dan dos posibilidades segtn esta publicacion, que AMLO si sabia
de los viajes de Ponce y que por lo tanto es complice, o por otro, si no sabia, qué es
lo que le impedia enterarse de lo que hacen los integrantes de su gabinete, es un

irresponsable.

Con lo anterior podemos comprobar que los medios, de acuerdo a la manera
en que describen los hechos "“Construyen imdgenes publicas de las figuras

politicas."?®

En términos generales, podemos decir ahora que, numéricamente, La Crénica
manejo el tema en contra de Andrés Manuel, ya que en esta semana (tiempo 1), el

80% de las notas hacen ver a Lépez Obrador como culpable.

TENDENCIA EN PERIODICO A*
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*La Crénica, tiempo 1 (2-8 marzo de 2004)

3 Moragas, Op. Cit. P. 446-447
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En La Jornada, el tema se manejé a favor de Andrés Manuel, ya que el

culpable para este periédico es Ahumada Kurtz:

TENDENCIA EN PERIODICO B*
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*La Jornada, tiempo 1 (2-8 marzo de 2004)

Como nos podemos dar cuenta, la prensa, por mds que sea espectadora, hace
la noticia, construye el suceso, lo dispone y le da un sentido, desde el momento
mismo en que le da mds espacio a una hota que a otra, o desde el momento en el que
entrevista a determinado personaje y a otro no. Y no se diga en la manera en cémo

la redactan, las palabras que usan, etc.

En este tiempo uno, los actores secundarios en los que cada periédico basé
sus versiones sobre los videoescdndalos, para que cada uno reforzara su idea de

quien o quienes eran los culpables, fueron los siguientes:

71
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*La Crénica, tiempo 1 (2-8 marzo de 2004)

actores secundarios en B tiempo 1*
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*La Jornada tiempo 1 (2-8 marzo de 2004)

En este caso el PRD y sus militantes son protagonistas y abarcan mds
espacio en los periédicos, porque fueron miembros de este partido los que se
vieron envueltos en los videoescdndalos, ellos dieron la nota. EI PAN y los panistas,

son, por decirlo asi, la parte acusadora, es por esto que se ubican en segundo lugar.

Es por ello que, en la medida en que la comunicacién politica se transmite
por la mediatizacién de la prensa, estd sujeta a esta recomposicion periodistica que

crea el suceso.?

?* Gilles Gauthier, André Gosselin y Jean Mouchon (comps.) Comunicacion y Politica. Cap. 6
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Pero dicha recomposicion no es fortuita, estd basada en intereses,
principalmente de los mismos medios y su relacion con los actores politicos en
escena, cuyas estrategias de comunicacion y movilizacion consisten en ejercer
influencia sobre otros actores sociales a través de ciertos medios, los cuales
ayudardn a difundir la imagen de ellos que mds les convenga, asi como también la

difusion de la mala imagen de sus contrarios.

Los temas que se agregaron a la agenda de medios en esta semana que va del
2 al de marzo, (tiempo 1) fueron la ingobernabilidad y el PRD en general. El tema de
la corrupcién y el complot fueron los mds sobresalientes, la columna vertebral de

las notas.

TEMAS SURGIDOS DE LOS VIDEOS EN EL PERIODICO A*
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*La Crénica, tiempo 1 (2 - 8 marzo de 2004)

En La Jornada hubo mayor cantidad de temas:
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TEMAS SURGIDOS DE LOS VIDEOS EN EL PERIODICO B*
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*La Jornada, tiempo 1 (2-8 marzo)

En el periédico A (Cronica), los temas fueron pocos, su objetivo era atraer
la atencién hacia Andrés Manuel a través de todos los caminos: su partido y los
miembros del PRD ahogados en la corrupcién, de la que él no podia salir librado, y

por el lado del GDF a través de sus malos manejos financieros.

La Jornada se mantuvo dividida por igual entre el nuevo titular de finanzas,
Arturo Herrera Gutiérrez, ahondando en el tema del grupo Quart, la situacién del

PRD y las finanzas del DF, dando de esta forma un contexto mds amplio.

En ambos periddicos, los temas principales son la corrupcion y el complot,
sin embargo las perspectivas son muy distintas, ya que, por un lado, Cronica
refuerza la idea de que absolutamente todos los que trabajan dentro del Gobierno
del DF son unos corruptos y que lo del complot es una “cortina de humo” para

taparlo.

Jornada, por otro lado, refuerza la idea del complot y golpeteo politico para
desacreditar al jefe de gobierno, no niega la corrupcién, pero la limita a las

personas directamente afectadas por los videos.

Relacionando los temas con los actores secundarios de cada periddico,

podemos observar que, aunque el PRD es protagonista en ambos diarios, Cronica

74



habla de la ingobernabilidad en el DF y la corrupcién dentro de este partido;

mientras, en La Jornada, se habla del nuevo tfitular de finanzas, del complot y del

grupo Quart.

Durante la segunda semana, tiempo 2, las cifras fueron las siguientes: En

Cronica se publicaron 113 notas en total acerca del tema, (31 notas mds que en el

periodo anterior) de las cuales 65 tienen a AMLO como actor principal, 2 a Gustavo

Ponce, 14 a Bejarano, 9 a Rosario Robles y 2 a Carlos Ahumada.
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*La Crénica, tiempo 2 (9-15 marzo)

Mientras, en La Jornada se publicaron en total 86 notas al respecto, sélo 5

notas mds que la semana pasada, de las cuales 30 tienen a AMLO como actor

principal, 7 a Ponce, 11 a Bejarano, 8 a Robles y 1 a Carlos Ahumada.

ACTORES PRINCIPALES EN PERIODICO B*
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*La Jornada, tiempo 2 (9-15 marzo)

En este periodo las cifras cambian. Aunque Lopez Obrador sigue siendo el
actor principal en ambos periédicos, es mayor la diferencia entre uno y otro, ya que
el 57% de las notas de Crdénica se refieren al jefe de gobierno y en la Jornada sélo
el 35%. El tema ahora es el "mitin” segln Crénica, y el “informe" segin Jornada, de

Andrés Manuel en el Zdcalo.

Ahora (fiempo 2 que va del 9 al 15 de marzo), Bejarano funge como segundo
actor debido a que, segln Crdnica, el mitin se llenard de los acarreados que
movilizard la Corriente de Izquierda Democrdtica (CID) de la cual René es el lider,
y en la Jornada porque se sigue el proceso judicial contra él y la investigacién de su

relacion con Carlos Ahumada y Rosario Robles.

La tendencia hacia el actor principal, Andrés Manuel, en esta segunda

semana en Crénica fue de 71% en contra.

TENDENCIAEN PERIODICO A*
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*Crénica, tiempo 2 (9-15 marzo de 2004)

El 71% de las notas de Cronica, avalan la version de que AMLO convocard a
un mitin lleno de acarreados por Bejarano, dejando a éste como su protegido,

relaciondndolos de manera directa.

76



Y en La Jornada, la tendencia fue favorable a AMLO, puesto que el 84% de
sus notas avalan la version del complot en su contra, por lo cual Lépez Obrador

dard un informe y presentard las pruebas ante sus seguidores en el Zécalo:

TENDENCIA EN PERIODICO B*
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*La Jornada, tiempo 2 (9-15 marzo de 2004)

Los actores secundarios, las fuentes que van dando el matiz a cada versién,
también cambian en esta segunda semana. Ahora el protagonista es el PAN,
particularmente el panista Diego Ferndndez de Cevallos, que es el que ahora

protagoniza entre los actores secundarios, desplazando asi al PRD del primer lugar

al segundo:
actores secundarios en A tiempo 2*
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*Crdnica, tiempo 2 (9-15 marzo de 2004)
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actores secundarios en B tiempo 2*
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*La Jornada, tiempo 2 (9-15 marzo de 2004)

El protagonismo del PAN, se debe a los datos que acaban de surgir en las
notas, léase el caso de la supuesta reunién de Carlos Ahumada y la presentacién de
su denuncia en contra de funcionarios del DF en el Hotel Presidente, ante Diego
Ferndndez de Cevallos, Luis Valles del Cisen y José Carlos Villarreal del Ministerio

Pdblico.?®

En el primer caso, La Crénica le da 41% de sus notas a los panistas, cuyas
versiones dicen que ho se trata de una reunion, sino que Diego Ferndndez estaba en
ese hotel por casualidad y que por seguridad de Ahumada no se hizo la denuncia en

un Ministerio Piblico.

El personaje mds representativo dentro de los panistas en estas notas, es
Diego Ferndndez de Cevallos quien declara que Andrés Manuel es “el jefe de la

mafia".%®

Mientras, en el segundo caso, La Jornada dedica el 48% a panistas, pero la

diferencia es que en sus notas, reafirma la version del complot, de la reunidn de los

% La Crénica, 13 de marzo de 2004
% Ibidem
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personajes arriba mencionados en el Hotel Presidente y saca “los frapitos al sol”

del senador Ferndndez de Cevallos.?”

Los temas abordados en esta segunda semana, a diferencia de la primera

varian considerablemente:

TEMAS SURGIDOS DE LOS VIDEOS EN PERIODICO A*

NOTAS

*La Crénica, tiempo 2 (9-15 marzo)

A diferencia de la semana pasada en donde Crénica se limita a cuatro temas
que son corrupcién, complot, ingobernabilidad y PRD, en el tiempo 2, empieza a
abarcar una considerable cantidad de temas que van relacionados al mitin de AMLO
en el Zdcalo. Primero la corrupcién y los videos vuelven a retomarse, porque el 8 de

marzo sale el video de Carlos Imaz, delegado perredista de Tlalpan.

El tema del complot y las finanzas del DF se limitan; y ahora la atencion se
divide en temas como la mafia, el mitin y el conductor de £/ Noticiero, Joaquin

Lopez Dériga.

El tema de la mafia surge por los comentarios que hace el Senador Diego
Ferndndez de Cevallos, en los que acusa a Andrés Manuel Lopez Obrador de ser el
"jefe de la mafia”, porque no es posible que toda esta corrupcidn se haya dado sin

su consentimiento y aprobacion.

" La Jornada, domingo 14 de marzo de 2004
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El del mitin porque el jefe de gobierno aprovecharad su tercer informe de
gobierno para explicar a la gente qué es lo que estd pasando, por qué y quiénes son
los culpables. Y lo de Lépez Dériga, porque seglin La Crénica, Marti Batres pide que
¢l diga quien le entregé los videos, se pide que se investigue al periodista ya que

probablemente €l tiene algo que ver con los videos.

TEMAS SURGIDOS DE LOS VIDEOS EN PERIODICO B*

14 -
12
10

12

NOTAS

o N b OO
T R N

VIDEOS CORRUPCION COMPLOT PRD

*La Jornada, tiempo 2 (9-15 marzo de 2004)

En La Jornada también se dio un giro de 360 grados, en la primera semana
dividio la atencidn entre varios temas, entre ellos el relacionado al grupo Quart, al

nuevo titular de finanzas, al PRD en general y las finanzas del DF.

En esta segunda semana, por el contrario, sélo abarcé 4 temas en particular:
los videos (por el de Imaz), corrupcion, complot y PRD. Ello debido también al
informe del Zécalo en donde el jefe de gobierno acusa al Presidente Fox, a su
esposa Martha Sahagin, al ex presidente Carlos Salinas, al senador Diego
Ferndndez, al diputado panista Federico Déring, a Carlos Ahumada y al delegado
del Centro de Investigacién y Seguridad Nacional (Cisen) José Luis Valles de

tramar un complot en su contra.

Esta situacion se dio porque AMLO dijo que daria pruebas del complot el dia
jueves 11 de marzo en una conferencia, en la cual dijo "Tengo informacion de que el

complot lo tramaron funcionarios del gobierno federal, los panistas Diego

80



Ferndndez de Cevallos, Federico Doring, y muy probablemente Carlos Salinas de
Gortari”.?® Su Unica prueba, su informante, Rolando Lépez Villasefior delegado de la

PGR.

Posteriormente, Lépez Villasefior desmintié al jefe de gobierno, diciendo
primero, que Ferndndez de Cevallos no asistio a la diligencia ministerial del
empresario Carlos Ahumada en un hotel de la ciudad de México, en donde sélo se
encontraban Ahumada, su abogado y un agente del ministerio publico, José Carlos

Villarreal Rosillo.

Después declaré que si estuvo Diego en el hotel, pero no estuvo en la
reunion, y en el caso del delegado José Luis Valles, que él se encontraba en ese

lugar desde dias antes porque estaba realizando “trabajos de inteligencia”.

Como podemos observar, cada peridédico da su versién de los hechos,
apoydndose en el espacio que da a cada tema (cudntas notas), en cémo van

agendando los temas y en las fuentes que consultan.
Consecuencias

El Jefe de Gobierno del Distrito Federal, Andrés Manuel Lépez Obrador se
convirtié en el centro de atencion de los medios inmediatamente después de los
videos que provocaron los escdndalos de corrupcién. Esta situacién afectd la
percepcion que se tiene de él y de su gobierno, como lo observamos con los

resultados de la siguiente encuesta.?’

La percepcion de la ciudadania en cuanto al principal problema que vive la
capital siguié manteniendo en primer lugar a la inseguridad, de 77.5% en
septiembre de 2003, a 83% en marzo de 2004. El cambio fue en el segundo lugar,

en donde la corrupcion salté del tercero con 20.4% en septiembre de 2003, a 56%

% La Cronica, seccion Ciudad, viernes 12 de marzo 2004 p. 14 “Lopez no entregé las pruebas del
complot”. Raymundo Sanchez
¥ www.consulta.com.mx
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en marzo de 2004. (Quitando al desempleo que se ubicaba en 2 lugar durante 2

anos sequidos).

Principales problemas en el Distrito Federal

Marzo 02 | Marzo 03 | Febrero 04 | Marzo 04
Delincuencia o inseguridad 80.2 89.1 83.4 83.4
Corrupcién 347 26.3 25.3 55.9
Desempleo 35.0 27.5 457 489
Pobreza 29.8 19.0 19.1 345
Crisis econdémica 29.0 14 .4 15.4 320
Violencia/asesinatos/secuestros 38.0 324 217 311
Drogadiccién 23.1 19.3 19.1 30.8
Mal gobierno 16.7 7.1 5.6 22.2
Contaminacién/basura 15.6 134 129 20.4
Vialidad/tréfico 13.3 15.1 12.2 20.3
Transporte 12.2 5.6 49 19.5
Educacién 135 6.7 105 19.2
Abastecimiento de agua potable 9.4 7.1 8.8 17.8
Inflacién/alza de precios 11.5 6.4 6.9 17.6
Marchas/huelgas 6.3 2.8 5.2 15.3

*Respuestas independientes, no suman 100%

El Jefe de gobierno Lopez Obrador tuvo, en este periodo de videos, de
febrero a marzo, un retroceso de 7 puntos en el nivel de aprobacion ciudadana de
su gestion, y se posiciona con un 83%, acumulando con esto una caida de 9 puntos
en el trimestre. Su calificacién promedio se ubicé en 7.7, 4 décimas menos que en

febrero y 6 décimas menos que en diciembre de 2003.

Es un hecho que en este trimestre Andrés Manuel Lopez Obrador bajo su
grado de aceptacién entre los ciudadanos a quienes gobierna, puesto que hace un
mes el 87% manifestaba que, de hacerse una consulta para determinar la
permanencia del Jefe de Gobierno en el puesto votaria a su favor; ahora este

indicador se reduce a 75%, es decir, una pérdida de 12 puntos.
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Acuerdo con el desempefio del Jefe de Gobierno Andrés Manuel Lopez Obrador...

3 |8 |8 |8 |8 |& |8 |8 |83 |8 |83 |8 |& |3

< < a o | - o kS | -] o %) o) <

£ S & Fa) s = 3 ) s S 3 Fa) & £
Acuerdo 381 | 489 | 563 514 | 440 | 499 | 556 | 647 | 754 | 710 | 745 | 792 | 740 | 649
Acuerdo 223 | 243 217 229 | 269 18.3 22.2 l6.4 12.6 16.5 148 129 15.7 18.3
en parte
Desacuerdo 55 6.9 6.0 6.2 6.2 3.1 24 2.6 3.0 25 12 17 05 33
en parte
Desacuerdo | 32.8 193 153 18.8 206 | 269 18.0 16.3 8.8 9.6 8.0 52 8.7 13.2
Ns/nc 13 0.6 0.7 0.7 20.3 18 18 0.0 0.2 0.4 15 1.0 11 0.7
Total 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0
Calificacion 6.4 6.9 73 7.2 7.0 70 73 75 8.1 8.0 7.9 83 8.1 7.7

En febrero pasado, la honradez de Ldpez Obrador ya habia sufrido un
deterioro debido al llamado “Nicogate”. Ahora los atributos que pierden fuerza en
la percepcién ciudadana son, principalmente, su experiencia para gobernar (de
63.3, bajé a 56% que lo califican “bien"), su sinceridad (de 61.7 a 57%), su
capacidad para resolver los problemas (de 59 a 58%), su tolerancia con quienes lo

critican (de 70.9 a 60%) y su liderazgo para dirigir al Distrito Federal (67.5 a
62%).
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Acuerde con el desempenio del Presidente Vicente Fox
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Es verdad que esto afectd la popularidad de Andrés Manuel, pero, como

podemos observar por las cifras, es que tenia un buen colchdn, por lo que las cifras,

aunque bajaron, siguen en un nivel bastante aceptable. Sin embargo, hace un mes

72% consideraba que el jefe de gobierno mantenia el control de la ciudad y su

gobierno. Tal vez es en esta medida donde mds se lastimé su imagen ya que en

marzo sélo 52% piensa asi.

Con lo que usted sabe, custed cree que el gobierno de Andrés Manuel Lopez
Obrador tiene las riendas del Distrito Federal o las cosas estdn saliendo de su

control?
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Ns/nc

8.6 59 8.3 8.0 10.7 43 7.0 34 8.6 85 5.8 8.3 6.8 27

Total

Las consecuencias de los videoescdndalos se reflejaron en la caida general
de aprobacion del Jefe de Gobierno en el Distrito Federal. Podemos afirmar, sin
mucho problema, que ha sido el peor momento de Ldpez Obrador en lo que se
refiere a las noticias a su alrededor y eso se reflejé inmediatamente en su nivel de

aprobacién.

El altisimo nivel que presentaba en todas las variables a finales de 2003 le
alcanzé para que a pesar de las caidas del primer trimestre de 2004, conserve

valores favorables en aprobacidn, calificacién y atributos.

Los niveles que en marzo se observaron fueron menores a todas las
mediciones de 2003 y se ubicaron en general entre octubre y diciembre de 2002,
por lo que una forma de mostrar el efecto de la caida seria decir que su evaluacién
sufrié un retroceso de 15 meses, es decir, los avances que logré en 2003 y parte

de 2002, lo perdié al inicio de 2004.
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CONCLUSIONES

En el espacio de la comunicacidn politica, los actores involucrados (politicos,
periodistas y opinién publica) tratan de seleccionar los temas de sus respectivas

agendas y los problemas mds importantes a resolver.

En este sentido, cada actor tiene sus propios intereses y tratard de
defender su postura ante los otros, incluso imponérsela para que sea anexada a las

agendas en el orden en que ellos crean conveniente.

Sin embargo, muchas veces los consensos no llegan y se generan conflictos
entre los actores. Es entonces cuando la comunicacion politica, con sus diferentes
técnicas, trata de generar esos consensos con el intercambio de cierta informacion

para lograr los acuerdos entre los gobernantes y los gobernados.

Todo este proceso se da en el periodo interelectoral, es cuando los actores
logran ganar el afecto de la gente, su capital politico; se dan a conocer, van
acumulando posibles votos y, por otro lado, pueden también perjudicar a sus

contrincantes.

Todo el proceso anterior, se refleja y difunde a través de los medios de
difusion, los cuales son utilizados por los actores para lograr sus intereses, para

ganar adeptos y lograr imponer la agenda que mds les conviene.

Pero también, los medios pueden ser y son utilizados para desprestigiar la
imagen de los adversarios politicos que se pudieran tener. La mejor forma de
lograrlo es generando un escdndalo que envuelva al individuo que se haya convertido

en polo de atencion publica. He aqui el ejemplo de Lopez Obrador.
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Si hubo corrupcion, eso no se nhiega, sin embargo, La Cronicay La Jornada
enfocaron la atencion hacia Lopez Obrador, en el primer caso, se nombré a
Bejarano como su mano derecha y en el segundo, como un traidor que se dejo
engafiar por el "malo” Carlos Ahumada, que logré involucrarse al Partido con ayuda

de Rosario Robles.

Eso no quiere decir que sélo en el PRD haya corrupcion, en todos los
partidos la hay, pero los medios de difusién lo volvieron escdndalo por los videos, se

dio a conocer de manera masiva, generando la idea de que solo el PRD era corrupto.

Al llegar Andrés Manuel Lépez Obrador a la jefatura de gobierno del
Distrito Federal, prdcticamente no era nadie. En 2000, al fomar posesién de su

cargo, también emprendié su carrera politica hacia la presidencia de 2006.

La mejor manera de lograr sus objetivos fue empezar su campafia electoral
desde el poder, cuando la gente cree que es un periodo de aparente calma, donde
los politicos se olvidan de ellos porque no necesitan su voto y la gente no estd a la
defensiva por las mentiras que dicen los candidatos cuando estdn en una campafia,

por asi decirlo, “oficial".

La formula de Andrés Manuel es la polémica. Al principio de su gobierno,
contrariaba en todo al Presidente Vicente Fox, se opuso de manera abiertaa ély a
todo lo que decia o proponia, colocando mantas en contra del Presidente en lugares
estratégicos; discusiones tales como la del horario de verano, cambiar el formato
del informe de gobierno capitalino, organizando una cruzada en contra del alza en
los precios del gas, proponiendo la creacion de comités vecinales, oponiéndose

rotundamente al IVA en alimentos y medicinas, entre otros.
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Una vez que logré darse a conocer diferencidndose de Fox y provocando la
curiosidad de los periodistas, se dispuso a emprender acciones que fortalecieran su

posicionamiento y su popularidad entre la gente de la ciudad de México.

Fue asi que empezé la construccion de las preparatorias y de la Universidad,
emprendid acciones como las de las tarjetas para las personas de la tercera edad,
ampliando su programa a los discapacitados y madres solteras. Ofrecié
microcréditos para construccién, para pequefios negocios, para remodelacién de

viviendas.

Lo Unico que le faltaba a Ldpez Obrador, era demostrar que él era

diferente, que era confiable por su honestidad y su preocupacién por los pobres.

Para ello, empezé a dar su informe cada 3 meses, redujo su salario y el de
todos los funcionarios del Gobierno del DF para promover la idea de que su
gobierno era un gobierno austero, que ¢l no derrochaba el dinero publico como los
demds, por eso no contrataba guardaespaldas, sélo se hacia acompafiar por 6
mujeres que lo protegian (las famosas Gacelas); inicié proyectos como el de la

remodelacién del centro histérico y el de De Fiesta en el DF.

Pero eso no era suficiente. Todas sus estrategias anteriores tenian que
darse a conocer, no solo por la gente beneficiada, sino por todo el pais, para lo cual,

los medios de comunicacién fueron sumamente importantes.

Todas sus acciones siempre estuvieron encaminadas a salir en los medios
porque es innegable que en una esfera politica, en donde las cuestiones
relacionadas con la confianza y la credibilidad se han convertido en los puntos
centrales del debate, los medios de comunicaciéon de masas se han convertido en un

arma eficiente para diseminar la imagen del politico ideal.

88



Ese politico ideal era Andrés Manuel, se gané la confianza de la gente por el
hecho de que los hace sentir tomados en cuenta al preguntarles cada fin de afio si
desean que siga en el gobierno o no. Lopez Obrador cae bien por su acento
tabasquefio y lentitud al hablar, por sus frases coloquiales, por su Tsuru blanco, por
su forma de vestir, por su peinado (su famoso gallito), por sus bromas, por su

sobrenombre “El Peje", que es una forma carifosa de referirse a él.

Todo lo anterior es imagen, es la imagen que el Jefe de Gobierno ha
difundido a través de los medios y que le generé los altos puntos de popularidad

que le sirvieron de colchén para amortiguar las caidas debido a los videoescdndalos.

Al ubicarse Andrés Manuel como el mds popular en las encuestas, cabe
recordar aqui que, la utilidad de los sondeos y las encuestas radica en “fotografiar”
el momento, con la posibilidad de cambiarlo en el futuro; no pronostican ni mucho
menos aseguran que Andrés Manuel serd el proximo presidente, solo reflejan

tendencias.

Todavia hasta febrero de 2004, las encuestas revelaban su gran ventaja
sobre otros actores politicos y probables candidatos a la Presidencia, parecia que
no habia nadie mds en el horizonte que le hiciera sombra, y cuando menos se
esperaba, irrumpieron los llamados videoescdndalos, que hos sirvieron para

ejemplificar la lucha por el poder en el periodo no electoral.

Esta lucha por el poder se ve reflejada en los medios de difusién masiva. Los
adversarios de AMLO pudieron expresarse a sus anchas y echarle tierra a su
antojo en medios como La Cronica, que refuerzan una imagen negativa de este
personaje. Asimismo, Lépez Obrador tiene algunos medios a favor, como La
Jornada, que le dieron la oportunidad de reforzar su imagen del politico ideal -

descrita unas lineas arriba.
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Estas dos formas de ver el escdndalo, estas dos perspectivas opuestas de
verlo, muestran la manipulacién de la informacion por parte de los medios de

difusion para imponer su interpretacién de la realidad.

En el espacio en el que se interceptan los actores politicos, los periodistas y
-en menor medida- la opinién publica, para discutir los temas de la agenda, donde
se lleva a cabo la comunicacién politica, se ha visto una mayor participacion de los
politicos y periodistas, que son los que detentan toda la informacion y, la opinién

publica al no estar informada, es fdcilmente manipulable.

Es verdad que un escdndalo de esta magnitud, (en realidad 2 si los
clasificamos de acuerdo a John B. Thompson: el de Ponce, un escdndalo financiero;
el de Bejarano, un escdndalo de poder), puede traer consecuencias fatales para los
actores implicados. Pero dichos escdndalos ho son nada si ho se dan a conocer

masivamente.

Hoy el avance tecnoldgico ha hecho que los medios de difusion transmitan
informacién de manera inmediata y global, lo que ha generado que los ojos del

mundo estén al pendiente de todo lo que pasa, sobre todo en el dmbito politico.

Seglin Mauro Wolf!, los medios tratan de influenciar la forma con la que el
destinatario organiza su propia imagen del ambiente, modificando su propia
representacion de la realidad. Sin embargo, esos efectos no son inmediatos, son
acumulativos. Es por ello que se necesita del refuerzo, de la repeticion para que se

logre dar gradualmente el cambio de opinién o para que no se de.

1 . . .7 . .7 ry e . ro.
Cfr. Mauro, Wolf, La investigacion de la comunicacion de masas: critica y perspectivas. México,
Paidoés, 1999.
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Es por eso que, para medir los efectos ya no es vdlido fomar en cuenta sélo
la cantidad de consumo y de atencién prestada a la comunicacién de masas, sino que
hay que analizar cudl es el contenido y el significado de aquello a lo que se estd

expuesto.

En nuestro caso, Andrés Manuel estuvo reforzando su buena imagen en los
medios durante 3 afios, tiempo suficiente para lograr la confianza y credibilidad

necesaria para llegar al grado de aceptacion al que llegd.

Con los videoescdndalos se pretendia cristalizar® otra imagen de AMLO, una
negativa, fotalmente opuesta a lo que él venia reforzando, lo que ocasiono la caida

de su popularidad.

Pero el escdndalo, a pesar de que desaté otras investigaciones e involucré a
personajes importantes de la politica en nuestro pais, no logré acabar con la fuerza
de Andrés Manuel, al contrario, le dio mds popularidad como lo demuestran las

siguientes grdficas del mes de septiembre de 2004:

ACUERDO CON EL DESEMPENC DEL JEFE DE GOBIERNO ANDRES MANUEL LOPEZ OBRADOR

s Acuerdo! en parte =i Nesacuerdol en parte
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> Maxwell E. McCombs en Moragas, Op. Cit. En donde define al refuerzo como el hecho de “consolidar
actitudes y opiniones ya existentes”; “la cristalizacion se refiere a la evolucion o aprendizaje de una
actitud. En su extremo, significa adquisicion de una actitud cuando previamente no existia ninguna, pero
con mayor frecuencia quiere decir reforzar y dar forma a alguna vaga predileccion anterior.” p.455
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Como podemos observar, el incremento de acuerdo con el Jefe de Gobierno
ha sido constante. En marzo de 2004 baja por los videoescdndalos, pero no es una
caida considerable, es minima. Ademds de que al siguiente trimestre ha logrado

recuperarse y poner de nuevo en ascenso su popularidad.

Ademds, el estilo de gobernar del jefe de gobierno le sigue gustando a 3 de

cada 4 ciudadanos y 8 de cada 10 quieren que continde como tal.

—ue continué == ue no continue
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Pero tampoco debemos minimizar los efectos de los videoescdndalos, ya que
si bien no afectaron de manera considerable el gobierno de Andrés Manuel, si lo

hicieron en su imagen.

Lépez Obrador muestra una disminucion importante en la evaluacion que se
hace de sus atributos. La cercania con la gente, cae 5 puntos respecto al afio
pasado; la tolerancia con quienes lo critican, que hace un afio estaba en segundo
lugar, pierde 14 puntos y pasa a ser el tercer atributo; y la honradez, término que

estuvo en entredicho durante todo el 2004, cae 17 puntos.
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Pero para los altos porcentajes que tenia, las caidas no son preocupantes, a

pesar de ello se sigue ubicando entre los favoritos para llegar a Presidente en el

2006, sin que atn, se le acerque alguien mds.

Atributos personales que describen a Andrés Manuel Lépez Obrador

Porcentaje de “bien” Sep 01 | Sep 02 | Sep 03 | Dic 03 | Sep0O4
Cercania con la gente 51.9 66.5 73.2 78.6 68.2
Liderazgo para dirigir al DF 51.8 50.6 67.5 69.8 | 58.558.5
Tolerancia con quienes lo critican 48.6 58.1 70.9 70.9 57.2
Preocupacion por los pobres 50.6 64.3 66.2 727 | 565
Experiencia para gobernar 468 | 459 63.3 68.7 |56.3
Capacidad para resolver los problemas | 475 | 48.5 59.0 63.4 |523
Sinceridad 41.9 54.6 617 67.3 | 49.1
Honradez 448 56.6 615 65.7 | 453

Debido a los escdndalos de corrupcion en el gobierno local, la pregunta de
Consulta Mitofsky de custed cree que el gobierno de Andrés Manuel Lépez
Obrador tiene las riendas del Distrito Federal o las cosas estdn saliendo de su

control? Genera respuestas muy interesantes, ya que son bastante inestables.

100% - s Tiene |as riendas =B=Fstan saliendo de control

0% -
60% 1 5
40% A

20% A

21.4%

anil T T T T T T T T T T T T T 1

Mar- Jun- Sep- Dic- Mar- Jun- Sep- Diz- Mar- Jun- Sep- Die- Feb- Mar- Jun- Sep-
ot o 04 01 02 02 02 02 03 03 03 02 04 D4 04 D4

93



Sin embargo, vemos que en marzo de 2004 la gente que percibe que las
cosas se estdn saliendo de control aumenta considerablemente, pero no sobrepasa
a los que creen que todo esta bajo control. En los meses siguientes vemos alejarse
de nuevo las tendencias, creciendo la de tener las riendas y disminuyendo la de

perder el control de las cosas.

Estos resultados nos llevan a pensar que, los escdndalos, en vez de ver
disminuida la influencia de Andrés Manuel Lopez Obrador la acrecentaron, segin
los resultados de una encuesta desarrollada por GEA-ISA/CNLI, publicada en la red

en www.cni.tv en agosto de 2004:

1. ¢Qué tanto le cree al jefe de Gobierno del Distrito Federal, Andrés Manuel

Lopez Obrador?

Mucho Nada

Cercano al pueblo | 72% 3%

Capaz de resolver | 47% 8%

problemas

Gobernante 52% 11%
honrado

Sincero en | 51% 11%

declaraciones

2. ¢Cudl cree que ha sido el mayor error de Lopez Obrador en el Distrito Federal?
Segundo Piso 5% Permitir corrupcién 6%
Inseguridad 4% Ninguno 35%
3. ¢Cudl cree usted que ha sido el mayor acierto de Lopez Obrador en el Distrito

Federal?

Ayuda tercera edad 46% Ayuda pobres 10% Ninguno 6%
Segundos pisos 14% Otros 21% No sabe 3%
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4. En general, ¢cémo califica la labor realizada por Andrés Manuel Lépez Obrador,
como jefe de Gobierno del Distrito Federal?

Buena 68% Mala 8%
Regular 24% No sabe 0%

5. En general, ¢usted aprueba o desaprueba la labor realizada por Andrés Manuel
Lopez Obrador como jefe de Gobierno del Distrito Federal?

Aprueba 87% No sabe 0%
Desaprueba 13%

6. ¢Qué tanto éxito cree usted que estd teniendo el gobierno de Lépez Obrador en
materia de...?

Mucho | Nada
Servicios publicos 51% 9%
Proteccién ambiental 40% 18%
Transporte publico 35% 16%

Eficiencia administrativa | 33% 18%

Combate a la corrupcién | 30% 27%

Seguridad publica 23% 28%

7. ¢Cree usted que los gobiernos del Distrito Federal surgidos del PRD han sido
mejores, iguales o peores que los surgidos del PRI?

Mejores 57% Peores 8%
Iguales 34% No sabe 1%
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Imagine gue el dia de hoy hubiera una eleccion para presidente de la republica, ca
usted quién le gustaria que fuera el proximo presidente?

(Espontdnea)
Mayo 2004 | Agosto 2004
Andrés Manuel Lépez Obrador | 17.1 26.7
Roberto Madrazo Pintado 5.0 9.3
Marta Sahagin 59 4.4
Santiago Creel Miranda 4.6 4.3
Jorge G. Castafieda 1.6 2.0
Cuauhtémoc Cdrdenas 19 19
Miguel Alemdn Velasco 1.6 1.9
Otros nombres™ 112 11.2

*Menores al 1.5% de menciones
Cuadro de Consulta Mitofsky de Agosto de 2004
Con los datos anteriores, podemos decir que la constante enfatizacion (o
refuerzo) de algunos temas, personajes, aspectos y problemas dentro de un medio
de comunicacidn, en este caso la prensa, propone un marco interpretativo de la
realidad politica que, en muchas ocasiones y la mayoria de la gente no conocen de
manera cercana, sino por lo que se publica en los periédicos, se comenta en la

television, etc., fuentes de segunda y tercera mano.

Tal como lo dijimos, basdndonos en Lazarsfeld:® las “campafias
presidenciales concluyen antes de empezar”, asi, la campafia de Andrés Manuel
Lopez Obrador comenzé al llegar a la jefatura del Gobierno del DF, ya que la
tendencia de voto estd condicionada por los sucesos que pasan a través del tiempo,

no solo durante las campafias politicas, sino durante todo el periodo interelectoral.

La funcién de las campaiias “oficiales” es de recordarle a la gente que debe
votar por ese que ha elegido ya, el que se gané su simpatia durante su gobierno, por

esa imagen que le mostro su medio de comunicacién favorito.

3 Moragas, Miguel de, Sociologia de la comunicacién de masas. Propaganda politica y opinién piblica
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Para ejemplificar mejor el presente trabajo, retomo solo un dia de notas

para ver como es que se manejaron los medios en el periodo analizado; ya vimos las

cifras, las estadisticas y las tendencias, y como ejemplo, muestro lo siguiente:

La Cronica 15 de marzo de 2004

La Jornada 15 de marzo de 2004

Pide AMLO correr la voz del "complot”

Niega Fox complot contra el GDF

Incita Ebrard: digan que fueron Diego y

Salinas

Deslinda Gelista al PAN-DF de la

relacion Diego-Ahumada

La maquinaria perredista cumplid:

acarreos, pases de lista y torta al final

Congregdé a mds de 100 mil personas la

convocatoria al Zécalo capitalino

Viejitos acuden al mitin de Ldopez por

miedo a que les quieten los $688

Cimbré al Zécalo la pejemania

Fox exige a Lépez pruebas sobre el | Infantil respuesta de Gobernacion,
supuesto complot afirma el PRD

Esposa e hijos de Ahumada reciben | Protegerd la PGR a la esposa de
amenazas de secuestro Ahumada

El cuadro anterior nos deja ver como la misma nota puede ser interpretada

de diferente manera, segln el lenguaje que se utilice; resalta ademds la intencién

de cada periddico respecto con la interpretacion que cada uno le da al hecho

ocurrido, cuya finalidad, es convencer a sus lectores de su "verdad".

Para reforzar lo anterior, transcribiré las notas completas que describen el

mitin en el Zdocalo de ambas publicaciones:
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Crénica del 15 de marzo de 2004

Pide AMLO correr la voz del "complot”
Raymundo Sdnchez

Andrés Manuel Lépez Obrador se autoproclamé ayer en el Zécalo como “un rayo de
esperanza” para lograr una sociedad mejor, al tiempo que se exonerd de los actos de
corrupcion cometidos por sus colaboradores cercanos.

"Puedo cometer errores, me puedo equivocar al nombrar a mis colaboradores, pero
sabré rectificar. No caeré en la autocomplacencia, ni mucho menos en la complicidad”,
expresé al mediodia ante miles de personas.

Sobre el escenario que se instalé frente a la Catedral Metropolitana, Lépez
Obrador pidié a sus simpatizantes correr “la voz" sobre su tesis del complot.

"Quienes armaron este escdndalo, los autores intelectuales, no tienen la menor
intenciéon de combatir la corrupcién, sino el propésito deliberado de dafiarme
politicamente”, comenzé.

Apoyado en su capacidad de modular la voz y gesticular lanzé nombres y apellidos:
"El complot lo tramaron funcionarios del gobierno federal, el panista Diego Ferndindez de
Cevallos, Federico Déring y muy probablemente Carlos Salinas”.

En ese momento, la gente estallé en consignas contra los politicos mencionados y
Lopez Obrador secundé con un grito que hizo eco en el Zécalo:

"iNo les parece el colmo que quienes encarnan la corrupcién quienes se han hecho
inmensamente ricos con el trdfico de influencias y al amparo del poder publico, ahora
quieran presentarse como paladines de la transparencial”, insistié el gobernante, “al diablo
con ese truco”.

De la Procuraduria General de la Republica dijo que “le dio servicio a la carta” a
Carlos Ahumada al aceptar la ratificacién de su denuncia en un hotel de la Ciudad de
México.

Entonces, llamo (sic) a la gente que lo sigue a "no claudicar y a no cansarnos de
pensar y ser como somos”, pues de otra forma, dijo "se cancelard por mucho tiempo la
posibilidad de un cambio verdadero”.

"Estoy consciente que representé (sic), junto con muchos mexicanos, hombres y
mujeres, un rayo de esperanza; la posibilidad de una sociedad mejor, con menos desigualdad
social y mds justicia y dignidad”, expresd.

"Pueden nuestros adversarios, no lo dudo, tramar otras maniobras. Pero no nhos
vamos a dejar, hi nos vamos a rajar”, dijo echando la cabeza hacia delante para poner mds
énfasis a la frase.

Finalmente, prometié a la gente que "nunca, jamds, los voy a traicionar”. Y en ese
punto, su mano se veia tfrémula como si tuviera un coraje contenido.

El tabasquefio repitié los argumentos que expuso el pasado jueves e insistié en que
ordend a la procuraduria capitalina, aplicar la ley, "sin ningln miramiento” en los casos del
ex secretario de Finanzas, Gustavo Ponce, y René Bejarano.

Sostuvo, ademds, que en su administracion “es muy dificil que quien cometa un acto
de corrupcion no sea detectado”.
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Afiadié: “Con video o sin video, (Ponce) iba a ser descubierto, porque ya estaba en
curso la investigacion”.

Sobre su ex secretario particular, René Bejarano, reiteré que su relacion con él era
politica, no de complicidad, y por tercera ocasidn, lo desconocié como su operador politico.

Con un traje verde, camisa blanca y sin corbata, el tabasquefio hablé por cerca de
40 minutos, tiempo durante el cual fue interrumpido 11 veces, por las ovaciones que le
expresaban.

Y si el dnimo de la gente al inicio del acto era de estar a la defensiva, las palabras
del tabasquefio habian conseguido voltearlo y ponerlo a la ofensiva.

La Jornada del 15 de marzo de 2004

Reconoce errores en la integracion de su equipo y ofrece rectificar
Ni autocomplacencia ni complicidad: Ejecutivo

Quienes urdieron el complot sdlo buscan sembrar desconfianza, acusa
Estd en juego la viabilidad de un proyecto de nacién: Lépez Obrador
ANGEL BOLANOS Y GABRIELA ROMERO

Con un llamado a los ciudadanos a no claudicar en la esperanza de sacar adelante con
su participacién el proyecto de transformaciones que necesita el pais, y la promesa de que
nunca jamds los traicionard, el jefe de Gobierno del Distrito Federal, Andrés Manuel Lépez
Obrador, concluyé el mensaje que pronuncié ayer en el Zécalo para informar sobre el
escdndalo politico de corrupcidn en su administracion y rendir su primer informe trimestral
de labores de 2004.

"Estoy consciente que represento, junto con muchos mexicanos, hombres y mujeres,
un rayo de esperanza; la posibilidad de una sociedad mejor, con menos desigualdad social y
mds justicia y dignidad”, sefialé tras afirmar que quienes urdieron el complot contra su
gobierno sélo buscan demostrar que no hay alternativa de cambio y sembrar desconfianza
para que la gente no participe.

"Estd en juego -advirtio- ni mds ni menos la viabilidad de un proyecto alternativo de
nacion"”.

Corregir errores

El jefe de Gobierno reconocié que puede cometer errores al nombrar a sus
colaboradores, pero aseguré que sabrd rectificar antes que caer en la autocomplacencia y
mucho menos en la complicidad.

"También quiero dejar de manifiesto -acusé- que quienes armaron este escdndalo,
me refiero a los autores intelectuales, no tienen la menor intencién de combatir la
corrupcion, sino el propdsito deliberado de dafiarme politicamente”.

Y mandé “al diablo" el truco de sus adversarios, quienes “encarnan la corrupcién y se
han hecho inmensamente ricos con el trdfico de influencias y al amparo del poder publico” y
pretenden ahora erigirse como los “paladines de la transparencia y la honestidad".

"Cada vez es mds evidente que el complot lo tramaron funcionarios del gobierno
federal, el panista Diego Ferndndez de Cevallos, un patifio del PAN, Federico Déring, y muy
probablemente Carlos Salinas de Gortari”, sefiald.
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"lAl diablo!”, grité un grupo de asistentes instalados frente al templete al escuchar
los nombres de los legisladores panistas, pero la rechifla fue generalizada y prolongada
tras pronunciar el nombre del ex presidente.

Casi 50 minutos duré el mensaje del jefe de Gobierno, de los cuales los primeros
ocho los dedicé a resumir las acciones de su gobierno en materia de desarrollo social, obras
y servicios, seguridad publica y administracién y finanzas, el resto fue para explicar y dejar
en claro su postura en torno al escdndalo politico de corrupcién en el que estdn involucrados
ex funcionarios del GDF y ex dirigentes del PRD con el empresario Carlos Ahumada Kurtz.

De entrada, anuncié que siguen inalterables los programas de apoyo a los adultos
mayores, madres solteras, personas con discapacidad, medicinas y atencién médica gratuita
a quienes carecen de seguridad social, entre otros, que en conjunto implican una inversion
este afio de 14 mil 500 millones de pesos, 20 por ciento mds que en 2003.

"Nunca en la ciudad las acciones del gobierno habian beneficiado a tanta gente de
manera directa, sobre todo a los mds pobres”, indicd.

Avances de gobierno

En materia de obras y servicios destacé los avances en los trabajos del corredor
Paseo de la Reforma-Centro Histdrico, asi como en las obras viales, y para la operacién de
los sistemas de drenaje y agua. Recordé su objetivo de reducir 15 por ciento la criminalidad
en cuanto a seguridad publica.

Al abordar el tema de administracion y finanzas comenzé a perfilar lo que seria el
resto de su discurso, asi como la respuesta de la gente, al informar que el programa de
austeridad republicana y las acciones para prevenir la corrupcién han permitido al GDF
ahorros por casi 9 mil millones de pesos, que se han destinado a obras y desarrollos social.

"iDurol, iduro!, iduro!”, comenzé a corear la gente, pero Lopez Obrador no se detuvo:
"vamos al otro asunto, al escdndalo politico de corrupcién”, continué. "Quiero que ustedes
tengan la vision general y conozcan de manera directa mi postura y las decisiones que he
tomado como jefe de Gobierno”, a lo que la multitud respondié con un “iNo estds solo! iNo
estds solo!"

"Me duele lo que ha venido ocurriendo”, expresé Lopez Obrador al recordar que fue
¢l quien presenté primero las pruebas y denuncié el fraude del Fobaproa, sobre todo porque
"pretenden poner en duda mis principios, mis convicciones y mi integridad”.

Se refirié luego a los hechos que detallé en el informe que dio a conocer la hoche
del jueves pasado ante los medios de comunicacidn, donde revelé que desde su campafia a a
la jefatura de Gobierno tuvo conocimiento de Ahumada y su cercania con militantes del
PRD, pero aclaré que nunca recibié financiamiento de este empresario ni de ninguno otro
porque “implican favores o algo a cambio, e inclusive, como lo estamos viendo, pueden dar
motivo al chantaje”.

Recordé que dio instrucciones a la Contraloria para que se investigaran los
contratos en los que habian participado empresas de Ahumada, frené su intencion de
participar en la construccion del distribuidor vial San Antonio, cancelé contratos
multianuales (por tres afios) que tenia en las delegaciones Tldhuac y Alvaro Obregén, y
ordend una investigacién penal por pagos que recibié en la delegacién Gustavo A. Madero
por obras que no se realizaron. La denuncia, aclaré, tenia mds de un mes y ya habian sido
detenidos dos de sus socios cuando el empresario presenté una denuncia contra su gobierno
por extorsion, el 20 de febrero pasado.
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Pasé luego a deslindarse de los actos del ex secretario de Finanzas, Gustavo Ponce,
profugo de la justicia, y de su ex secretario particular, René Bejarano, punto en el que dejé
en claro que “nunca, ni a él ni a nadie he pedido que en mi nombre se comentan actos de
corrupcion”, y tampoco “he tenido jamds un operador politico”.

"Por todo lo anterior, no tengo ninguna limitacion para actuar con toda energia y
aplicar la ley. Absolutamente nadie es impune. El gobierno que represento, ha luchado por
erradicar la corrupcién y no caeremos por ningln motivo en contemplaciones, aunque se
trate de gente cercana, incluso amigos o familiares”, aseverd; “el mensaje es muy claro”.

Es de esta manera que los medios de comunicacién manipulan la informacion
y le dan un matiz propio, una interpretacion, no son objetivos, siguen sus propios
intereses para difundir su ideologia, y asi, la gente que se informa en cada medio
pone su confianza en éste, tomando posteriormente una postura, una decision, en

ese caso en particular, al elegir a las personas por las que votard en las elecciones.
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