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INTRODUCCION

Durante afnos, el ser humano alcanz6 niveles de diversificacion en todos los
aspectos, tanto a nivel fisico y mental como lo son los significados y
representaciones que les da los objetos de su entorno y a otros sujetos
mismos. En este sentido, es necesario considerar que esta diversificacion
también se presenta en caracteristicas poco o nulamente visibles tanto por
quienes las poseen como quienes las perciben, como el caso de la diversidad

sexual.

La diversidad sexual ha sido motivo para dar origen a concepciones
histérico-contextuales en las que solo en la antigua Roma y Grecia, el ejercicio
de la sexualidad con sujetos del misma sexo se ubicaban en el extremo, como
una practica de determinadas clases sociales, después de ésta y hasta la
actualidad, se ha concebido como un pecado o una enfermedad y por lo tanto
se convirtidé castigo, pero en la actualidad, esta concepcion no ha cambiado de
manera significativa, puesto que en los ultimo afos han surgido diferentes
medios de expresion que le permita a la comunidad gay hacerse visible,
reclamando entre otras cosas, reconocimiento y aceptacion de los demas para

ser tratados con igualdad en sus derechos y obligaciones.

Por otro lado, nuestra sociedad aun no esta preparada para vivir con la
diversidad sexual de manera cotidiana, cuando se sabe que la produccién y
transmision de conocimiento cientifico en nuestro pais causa poco interés en
las instituciones politicas, educativas y familiares por lo tanto, falta un eslabén
en la cadena de la evolucion social, ya que al no existir esos mecanismos
cientificos, la poblacion reproduce sin contemplaciones de ningun tipo datos
infundados, comentarios que, consciente e inconscientemente intencionales,
provocan falsas e incompletas percepciones de la Comunidad Gay, cuando del
miedo o la fobia pasa a los mitos e historias que literalmente aterrorizan a
quienes no son homosexuales, como lo expresdé un taxista durante la
prestacion de sus servicios: “...dicen que son siete afios de mala suerte...”, en
esta frase se presenta ese proceso fobia-mito, de individuos que no se

interesan por una actividad tan antropolégico-filoséfica como lo es el conocer a



los demas y entenderse a si mismo a través de los otros y de su entorno por
medio del intercambio de significados y representaciones de las diferencias,
contrario en la falta de informacion que motiva e involucra a individuos
homosexuales con los medios de comunicacion y otras instituciones que no
brindan adecuadamente el apoyo a través de espacios de caracter informativo,
social, familiar, entre otros que rodean estos aspectos; a quienes viven con una
orientacién sexual diferente a la de las mayorias, por lo que la frase citada
puede representar en un nivel micro a las estructuras significativas de las
personas que encabezan a los medios de comunicacién como la television y la
radio que emiten sus mensajes a nivel nacional desde la Ciudad de México,
tales estructuras pareciera que son hipdcritas y blandas al tomar como una

suposicion lo que consideran son los otros: la Comunidad Gay.

De esta manera, cuando se abren espacios que tratan la tematica de la
sexualidad, le dedican poco tiempo a situaciones ya mencionadas que tienen
que ver con la diversidad sexual y su contexto, cayendo una vez mas en no
facilitar herramientas efectivas que les permitan tener apoyos informativos en
todos los aspectos de la vida cotidiana de la comunidad y, que les facilite en lo
posible, integrarse con los demas sujetos sociales, ademas que se siguen
creando y reforzando los estereotipos ya conocidos como lo pueden ser las
vestidas, o la creencia de que son personas de altos ingresos econdémicos,
carismaticos, etc., anulando la posibilidad de erradicar la ignorancia sobre la
tematica, asi como, el fomento a la violacion de los derechos humanos de la
Comunidad Lésbico, Gay Bisexual y Transgénero (LGBT); al igual que se sigue
postergando o haciendo evidente el poco interés de cambiar la homofobia por
aspectos como el respeto, creando en las nuevas generaciones y fomentando
la intolerancia y desconocimiento en las actuales, en ambitos religiosos, de
salud, sobre en todo VIH/SIDA — que ha acompanado por afos a la comunidad
-; fortaleciendo, una vez mas, la ignorancia, el rechazo causado por el estigma,
la falta de respeto, la intolerancia y la creacidn de estilos de vida falsos. Esos
estilos de vida pueden considerarse falsos ya que es significativo concebir a las
personas homosexuales como sujetos que al igual que los otros interactuan,
intercambian, significan y representan como individuos y en su establecimiento

social, se presentan con una identidad marcada por el contexto heterosexual,
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en este sentido, se refuerza lo ya dicho en relacién a sus actividades laborales
hasta ambitos privados como lo es la practica de sus sexualidad, es decir, se
cree que una persona gay es aquel que posee bienes materiales y capital
econdmico hasta intentar hurgar las formas de sus accién sexual y decir:

“¢...quién sera el hombre y quién la mujer...?”.

Entre los medios de expresién y manifestacion se pueden mencionar los
movimientos de liberacion homosexual, marchas, espacios fisicos de reunién
asi como en los medios de comunicacién en los ultimos veinte afios, como
consecuencia de la “experimentacién” en éstos por conservar y cautivar a los
publicos. Los medios electronicos como la televisién, han presentado textos
que representan de manera incorrecta, a las personas homosexuales con
caracteristicas “tipicas” de estos sujetos, y con las cuales, ellos no se
consideran parecidos, representados y satisfechos en cuanto a sus

expectativas.

Por otra parte, los medios de comunicacion como la radio oficial y
privada han abordado la homosexualidad en sus programaciones, en tanto que
la produccién y distribucion de éstos presenta una inconsistencia temporal y
tematica, asi como de quienes los conducen, por esta razén, se crean brechas
radiales, por lo que se considera que existe un problema que lo ubica ante la
falta de espacios que, en primer lugar, se habla de sitios fisicos de reunion
dirigidos a la Comunidad Gay, ya que en afios anteriores eran realmente pocos
los lugares a donde los integrantes de este grupo podian acudir y encontrarse
con otros que de alguna u otra forma y, en diversos niveles, se les permitiera
sentirse identificados con personas que vivieran con la misma orientacidon

sexual.

Por esos motivos, este problema de investigacion presenta una
interrogante en la que se considera, se necesita saber cuales son las
necesidades informativas para el disefio de una agenda tematica de un
programa de radio comercial que, este caso, se retomara la anterior a la
definida en la nueva ley de radio y television, ya que actualmente, esta en
discusién en las instituciones respectivas, es decir y grandes rasgos, como las
emisoras obtienen del gobierno federal una concesion con la que pueden

III



vender sus espacios a través de la publicidad. Ademas esta propuesta esta
dirigida a la Comunidad Gay, en la Zona Metropolitana de la Ciudad de México,
que pueda complementar su identidad y contribuir a su integracién social,

dando origen simultaneamente al objetivo a cubrir.

Asi que si se quiere contestar a esa interrogante es necesario hacerlo a
través de una estructura capitulada, es decir, se tomaran en cuenta los
conceptos tedricos que nos permitan ubicar al problema de investigacion, a
través del eje de la comunicacion y cultura, formando el capitulo tedrico de esta
investigacion. Por otra parte, se establecera un marco historico-contextual que
permita conocer la ubicacién del problema de investigacién en determinado

espacio y tiempo, asi como los elementos que intervienen en la accién de éste.

Puesto que la investigacion que se plantea es de caracter interpretativo,
se requerira aplicar una metodologia cualitativa, la cual da la oportunidad de
conocer, mas que datos duros, el por qué y para qué de ellos y cdmo es que
seran usados para responder a lo ya planteado y formar el capitulo
metodoldgico. Finalmente, el ultimo capitulo habla sobre la interpretacion de
esos resultados, en otras palabras, conocer mas alla de lo que se ve en estos y
poder conocer el sentido con el cual se guiara la conformacion de la respuesta

a la pregunta de investigacion.

También es importante sefalar que la presente investigacion esta
dirigida a un grupo muy especifico de la diversidad sexual como lo es la
comunidad gay en la Zona Metropolitana de la Ciudad de México, ya que por
motivos de ubicacion geografica y de la determinacién de necesidades que
afectan a todo el pais, se decidid ubicarlas de esta manera. Por otra parte la
base tedrica, historico-contextual, metodolégica y las técnicas de investigacion,
dieron la pauta para obtener los datos requeridos e interpretarlos. Cabe
mencionar que los sujetos que se tenian contemplados para la aplicacion de el
sondeo, inicialmente eran sujetos homosexuales pertenecientes un grupo de
autoapoyo que se reunen en las instalaciones de una institucion no
gubernamental que apoya a personas portadoras de VIH/SIDA, pero por

cuestiones correspondientes a las personas que los representan ya no pudo
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aplicar a ellos, por lo tanto la atencion del sondeo se hizo por vias alternas,

Como su envio y recepcion via correo electronico y telefonica.

Antes que darle preponderancia a otros elementos y mencionar las
limitaciones de la investigacidon, es necesario recalcar que el problema de de

esta es conocer cuales son las necesidades informativas de la Comunidad Gay

y, a partir de estas armar una agenda de temas de su interés, de esta forma los
puntos bases de investigacion fueron dichas necesidades, la comunidad gay, la
radio y la identidad y su contexto social, variables que sirvieron para
contextualizar el primer punto, por lo que cualquier desarrollo respecto a estas
se hizo siempre en relacion a las necesidades informativas de ese grupo. Otra
observacion que se hace es en relacion a algunos autores que no pertenecian
a la linea tedrica sobre produccién, consumo y distribucion de formas
simbdlicas, sin embargo, fueron utilizados por ser requeridos para responder de
acuerdo a los elementos que componen el objeto de estudio, sin que esto

signifique que haya sido arbitrario el uso de éstos.

Finalmente, se sabe que la comunidad gay ha sufrido acciones que la
mantiene aun al margen de la interaccion social, pero como ya se decia, hay
medios por los cuales podemos saber el sentido oculto que no es tanto de
igualdad de condiciones, sino de ubicarse en un plano dominante a través de lo
que brilla y que, en realidad, es un fendmeno social que puede estudiarse para
profundizar en una incipiente lucha legitimadora como “venganza” sexual. Por
otra parte, y por mencionar algunos puntos, se dan a conocer las
caracteristicas que diferencian los programas que han existido en los ultimo
afos con la nueva agenda tematica, asi como las del posible conductor, los
temas a tratar, etc., y concluir con los anexos mas representativos que son la
copia fiel de la estructura metodolégica y el sentido que le dio la Comunidad
Gay a esta investigacion a través de su discurso en los resultados, con el
objetivo simbodlico de compartir este trabajo y regresar a los origenes
filosoficos, antropoldgicos y comunicativos del ser humano: conocerse a si
mismo, reflejarse en el otro, entender e interpretar el mundo y a los otros e
intercambiar significados y reinterpretaciones de una naturaleza sexualmente

diversa y con gran capital simbolico a proyectar hacia las ondas de la radio.



CAPITULO |

Las investigaciones cientificas que se ocupan del acercamiento a las
subjetividades de las que se vale el ser humano para vivir en el mundo social,
se basan en conceptos que permiten darle una base y linea a seguir en su
desarrollo, con el objetivo de relacionar los datos y los conceptos entre si y
“‘darle forma” al acercamiento de lo que se quiere saber: las necesidades
informativas de la Comunidad Gay. Esta situacion plantea el dominio de tales
conceptos en el sentido cientifico y no del uso comun; a lo largo de la

investigacién (Tamayo y Tamayo, 2004: 147).

Por otra parte, los conceptos permiten que se establezcan los
planteamientos metodologicos, técnicos e interpretativos al hablar sobre
elementos significativos y representativos como lo son los que busca la linea
tedrica: Produccion, distribucion y consumo de bienes culturales; por medio de

las formas simbadlicas (Tamayo y Tamayo, 2004: 148).






“LA BANDERA GAY”
. MARCO TEORICO

Al observar nuestro entorno es necesario tener en cuenta que existen
grupos sociales que se hacen presentes a través de manifestaciones
culturales, las cuales cambian constantemente por sus percepciones
personales y grupales, lo que permite el movimiento social, planteando
problematicas que pueden tener respuestas por medio de acercamientos a
todos aquellos elementos de los que los seres humanos se valen para
representarse y darle significados a tales e intercambiarlos en su interaccion,
por lo tanto, es necesario establecer que uno de estos grupos es la Comunidad
Gay, a la cual se estudiara a través de su discurso para conocer cuales son sus
practicas, situaciones, significados, etc., y colocarse en contextos muy
especificos, por tal motivo, se comenzara con plantear un marco conceptual
para tener un marco que nos permitié desarrollar la presente investigacion y
darle una coherencia légica a la linea de investigacién “Produccion, Circulaciéon
y Consumo de Bienes Culturales” donde se abordan los problemas
relacionados con la Industria Cultural, los objetos culturales y los procesos de
consumo cultural, y que se encuentran problematicas relacionadas a la
produccion de los mensajes por parte de los medios de comunicacion masiva,
en este caso, la radio; para plantear un estudio de las condiciones de

produccion.
1.1 CULTURA

Para tener una base sobre la cual empezar a ubicar este problema se
utilizara el concepto de Cultura como “el conjunto de creencias, valores,
normas, supuestos, practicas, objetos, situaciones y lugares que otorgan
significados especificos y generales a las practicas comunicativas” (Thompson,
1998).

Todo aquello que hemos aprendido a través de nuestra historia como las

creencias religiosas, en donde se nos habla de la existencia de un dios y un



diablo; de las visiones y concepciones acerca del mundo en el que estamos
como lo puede ser cuando aprendemos que, estudiar trae como consecuencia
un buen trabajo, una casa grande, tener mucho dinero etc.; asi como todas
aquellas reglas que nos permiten vivir en armonia con los demas integrantes
de la sociedad representadas por los protocolos sociales, las normas

policiacas, los reglamentos escolares, entre otros.

1.1.1 CONCEPTO ESTRUCTURAL DE CULTURA

Por otra parte, se utilizara el “Concepto Estructural de Cultura”,

entendiendo que:

Los fendmenos culturales como aquellos que se insertan siempre en contextos
sociales estructurados.... por lo que el Andlisis Cultural se define como el estudio
de las Formas Simbodlicas -las acciones, los objetos y las expresiones
significativas de diversos tipos- en relacién con lo contextos y procesos
histéricamente especificos y estructurados socialmente en los cuales, y por medio
de los cuales, se producen, transmiten y reciben tales formas simbdlicas.

(Thompson, 1998: 203).

Por ultimo, este concepto es de vital importancia porque sirve como
base para entender lo que implica el nacimiento y desarrollo de la
comunicacion masiva, dado que el proyecto de investigacion es originar una

propuesta para un medio de comunicacién como la radio comercial.

La comunicacion masiva trata de la produccion y transmisién de las formas

simbdlicas... la comunicaciébn masiva se caracteriza por todos los medios
tecnolégicos, mecanismos de produccioén y transmisiéon, ademas, de las formas
simbdlicas y expresiones significativas de diversos tipos que son producidas,
transmitidas y recibidas a través de la tecnologia. De esta manera, el surgimiento y
el desarrollo de la comunicacion de masas son consideradas como una
transformacién fundamental y continua de las maneras en que se producen y
circulan las formas simbdlicas en las sociedades modernas. (Thompson, 1998:

185).



El Concepto estructural de cultura, también presenta las caracteristicas
de las formas simbdlicas que, segun Thompson (1998: 205), esta constituido
por cinco aspectos: intencional, convencional, estructural, referencial y
contextual, los primeros cuatro se relacionan para intereses del proyecto, es
decir, con la produccién y transmision y el aspecto de lo contextual, que trata
sobre el significado y la interpretacion no sera utilizado porque el proyecto no
estudiara significados.

En este caso, los programas de medios de comunicacién masiva como

la radio pueden considerarse como formas simbdlicas por lo siguiente:

Son expresiones de un sujeto y para un sujeto es decir, que se producen,
construyen o emplean por un sujeto que busca propésitos u objetivos que busca
darlos a conocer por si mismo con lo que quiere decir o intenta hacerlo a través de
estas formas; también quiere expresarse para un sujeto o grupo de sujetos que al
recibir e interpretar la forma simbdlica, la perciben como la expresion de un

sujeto, como un mensaje que se tiene que comprender. (Thompson, 1998: 206).

Este concepto se conforma por los siguientes elementos:
INTENCION

El aspecto intencional de la cultura se refiere a que, en primer lugar, las
formas simbdlicas son producidas, construidas o empleadas por un sujeto
capaz de actuar de manera intencional, en segundo lugar, el significado de una
forma simbdlica no es idéntico a lo que el sujeto quiso decir al producirla.
(Thompson, 1998: 207).

CONVENIENCIA

El aspecto convencional de la produccion, construccion o empleo de las
formas simbdlicas, asi como su interpretacion.... requieren de procesos que
necesitan de la aplicacion de reglas, cédigos o convenciones, que van desde

las reglas gramaticales a los estilistico y convenciones que dirigen la accioén e



interaccibn que buscan los sujetos para expresarse o interpretar las

expresiones de los demas. (Thompson, 1998: 208).

ESTRUCTURA

El tercer aspecto, el_Estructural se refiere a que todas ‘las formas
simbdlicas estan conformadas de acuerdo a un orden o estructura coherente....
dentro de las cuales existen relaciones entre si que se determinan por si

mismas”. Ademas, se especifican dos formas de analisis de este punto:

1. La Estructura de una forma simbdlica se analiza partir de los elementos
determinados y las interrelaciones de éstos que pueden distinguirse en dicha
forma.... Es un patrén de elementos que pueden distinguirse en casos de
expresiones, enunciados o textos reales.

2. El Sistema puede ser analizado para sustraer la forma simbdlica y
reconstruir una constelacion general de elementos y sus interrelaciones, dicha
constelacién se da en casos particulares.... Esta constelacion de la forma
simbdlica se compone de elementos sistémicos que existen sin importar la
forma simbdlica y que se realizan en formas simbdlicas particulares.
(Thompson, 1998: 210, 211).

REFERENCIAL

El cuarto aspecto se refiere a lo Referencial, en otras palabras, a que
“las formas simbdlicas son construcciones.... que representan algo, se refieren

a algo y dicen algo acerca de algo”. (Thompson, 1998: 213).

CONTEXTUAL

El ultimo aspecto es el Contextual que habla acerca de que “todas las
formas simbdlicas estan inmersas en contextos y procesos sociohistoricos
especificos, a través de los cuales se producen y reciben”. (Thompson, 1998:
216).

Ahora bien, ya mencionadas tales caracteristicas se dice que las formas
simbdlicas, traducidas en programas de radio se constituyen de tales, lo que



permite que se ubiquen en contextos industriales como lo es el los medios de
comunicacion, especificamente la radio comercial, en los cuales existen
elementos, enmarcados por las necesidades y manifestaciones de
determinados grupos sociales como lo es la Comunidad Gay y que, como
otros, también requieren de participar en la vida cotidiana de su entorno y que

da el surgimiento de nuevas propuestas radiales.
.2 LAS INDUSTRIAS CULTURALES

Otro tema que es pertinente conocer por la referencia que hace a la
produccion y circulacion de las formas simbdlicas como un dato adjunto a las
actividades industriales es el de El Desarrollo De Las Industrias de los
Medios:

La produccion y circulacion de formas simbdlicas en las sociedades modernas es
inseparable de las actividades de las industrias de los medios como ya se habia
mencionado.... Las figuras que aparecen en los medios se convierten en puntos de
referencia comunes para millones de personas que no interaccionan entre si y, en
cambio, comparten, en virtud de su participacion en una cultura mediatizada, una
experiencia mediatizada, comin y una memoria colectiva.... El surgimiento y
desarrollo de las industrias fue un proceso histérico especifico que acompaié el

surgimiento de las sociedades modernas (Thompson, 1998, pp. 241-242).

Al ponerse de manifiesto el proceso por el que la interaccion humana
se ha entrelazado con las actividades comerciales de los medios de
comunicacion y permitir a través de sus puntos de referencia como lo son los
sujetos que se presentan en ellos y los mensajes, se consigue dar cuenta de
la construccion de la sociedad y su modernizacion dada por esta industria y

los diversos mecanismos que a continuacion se presentan.
1.2.1 TRANSMISION CULTURAL

La transmision cultural se entiende como el proceso en el que los

productores transmiten sus formas simbdlicas a los receptores, es decir, que el



origen y desarrollo de la industria de los medios de comunicacion masiva han
estado aunados al desarrollo de la vida ordinaria de los seres humanos,
impulsado, sobre todo, por el capitalismo y la estructura del Estado-Nacion
actuales o llamado de otro forma como la Mediatizacién de la Cultura. Ademas,
este proceso involucra redes con mayor o menor grado de interconexion entre
unas sociedades y otras y sus contextos sociohistoricos, dando forma a la
estructura actual de éstas a través de las formas simbolicas. (Thompson,
1998: 241).

EL MEDIO TECNICO DE TRANSMISION

Es la forma material por la cual se producen y transmiten las formas

simbdlicas, con determinados atributos.

- Fijacion: la manera en que las formas simbdlicas son retenidas por el
receptor

- Reproductibilidad: es el proceso a través del cual las formas simbdlicas
son reproducidas y mercantilizadas

- Nivel de participacion: consiste en el uso por parte de los individuos que
usan el medio, de determinadas habilidades y recursos para codificar y
decodificar los mensajes de dicho medio.

APARATO INSTITUCIONAL DE TRANSMISION

Son las relaciones en las que las instituciones productoras y los
individuos participan en la codificacion de las formas simbdlicas, reglamentadas
por normas, recursos y relaciones jerarquicas de sujetos que ocupan ciertos
grados de poder en el proceso de produccion. Ante esta situacidon, es
importante senalar que, en caso de los medios de comunicacion como lo es la
radio comercial, existen, entre otros, intereses personales, politicos,
econdmicos por y para los cuales se desarrollan determinadas formas
simbdlicas o programas de radio; ademas se debe tener en cuenta que muchos
de estos programas se originan por el tipo de relaciones entre ellos como
instituciones de comunicacién y las que ostentan el poder politico y econémico

y dejan fuera a los sectores sociales y sus necesidades como lo es la



Comunidad Gay como una minoria, que da como resultado relaciones
encontradas y en constante “jaloneo” y una mayoria como lo es la poblacion

heterosexual o mejor entendida como Hegemonia.

1.3 HEGEMONIA

Estas relaciones, conocimientos, interacciones logran formar sitios en
donde, grupos ya conformados; intentan tener espacios y ser reconocidos a
través de sus acciones por las que intentan integrarse al contexto social, es por
eso que, en los frentes culturales, segun Jorge Gonzalez (1994: 68)., es
importante detallar el concepto de hegemonia ya que “es clave que nos permite
entender la capacidad de un bloque de clases mas o menos solidamente aliado
para convertir su cultura, su manera de definir e interpretar el mundo vy la vida,
en punto de referencia y valoracion comun del conjunto de las otras clases que

se recorten en la sociedad”.

Entonces, se dice que:

“La Hegemonia expresa, el resultado de una tensién de fuerzas distintas, equilibrio
precario que debe ser cotidiana y constantemente renovado en todos los ambitos
de la vida social y colectiva. Al mismo tiempo, también, es constantemente
resistida, impugnada, alterada y desafiada por presiones que no le son propias”.

(Gonzélez, 1994: 68, 69).

Es necesario conocer la forma en que funciona la hegemonia desde los
procesos sociales y hacer analizar las relaciones que hay entre grupos y
actores, es decir, Procesos de Legitimacién Cultural. Esta se da cuando ciertos
grupo(s) y/o actor(es) hacen que su punto de vista prevalezca sobre el de
otros, ademas de obligar a que éste sea adoptado y reconocido por quienes

han sido dominados.

Por otra parte, durante el proceso de “friccion” o relaciones entre estos
sectores sociales y sexuales existen elementos que permiten,

independientemente de sus caracteristicas sociales, econdmicas, culturales,



politicas, la interaccion y el intercambio de diversos puntos significativos y
representativos como lo es la informacion acerca de su sexualidad y de luchas
legitimadoras que intentan combatir la homofobia, el rechazo social y por ende,
alcanzar la aceptacion y el constante crecimiento de su Comunidad, retomados

en una propuesta radial como forma simbdlica dirigida a este comunidad.

1.4 CONSUMO CULTURAL

Al hablar del intercambio de significados y representaciones al interior de
la Comunidad Gay y al exterior, es importante exponer que el Consumo
Cultural, especificamente el texto de Néstor Garcia Canclini, servira como
fundamento tedrico a la presente investigacion en el apartado de su Modelo 4
que habla del Consumo como sistema de integracién y comunicacion, es decir,
existen determinadas formas simbdlicas que vinculan a todas las clases
sociales a través de la apropiacion de éstas pero en diversos niveles de dicha
apropiaciéon en las practicas cotidianas y que sirven para intercambiar

significados entre los dominantes y los dominados (1993: 28).

Como ya se dijo, en la interaccion cotidiana de la Comunidad Gay,
existen diversos componentes materiales, representativos, medios técnicos y
comunicativos de los que se vale para su constitucién, por lo que se dan
procesos que permiten “poner en comun” estos componentes, permitiendo el
autoconocimiento, el conocimiento de los otros, el entorno y cuestionamientos
que comparten en su vida diaria, ademas de otros como lo son los medios de

comunicacion.

1.5 COMUNICACION

En relacién a conceptos comunicativos, es necesario que se retome el

concepto original de comunicacion: “poner en comun, participar en...” con todo
y su variaciones temporales y experiencias que la han llevado a ser una
practica social que abarca desde su concepcion francesa hasta la actual que
determina a los medios de comunicacion masiva, pasando por el habla y el

lenguaje corporal, entre otros; lo que origina niveles de complejidad, contextos
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y sistemas, es decir, la comunicacion se entiende como la armonia en la que
cada individuo, segun su configuracion interna, va de la mano con el resto de

los sujetos sociales. (Bateson, 1982: 11-25).

Por lo tanto, la interaccién de los sujetos impulsada por su construccion
interna como los son sus significados y representaciones, estructura su
realidad a través de diversos niveles de orden y de formas para ubicarse en un
contexto material y representativo “contra” los otros, es decir, un nivel
antropoldgico de la comunicacién dada por su interaccion cotidiana. En este
sentido, los integrantes de la comunidad gay, sin poner en principio sus
caracteristicas sexuales, desarrolla su vida cotidiana en contextos familiares,
laborales, religiosos o representativos, etcétera, para enfrentarse a realidades
no incluyentes y, que por lo tanto, tienen que construir una realidad que
abarque, ahora si, sus diferencias sexuales para ubicarse en el mundo social y
material a través de diversas manifestaciones, de aqui esta orientacion

antropoldgica.
1.6 VISION ANTROPOLOGICA DE LA COMUNICACION

En otro orden de ideas, el texto de Antropologia de la Comunicacion,
ayudara a esbozar las razones por las que los seres humanos construimos
nuestra realidad, de acuerdo a la experiencia cotidiana y lo importante que
llegan a ser estas por todo lo que significan en nuestro presente, por la
identificacion y relevancia que nos hace diferentes de los demas, es por eso

que haré referencia a lo siguiente:

El ser humano, lo sepa o no, posee una constitucidon logomitica, lo cual significa

que su presencia en el mundo -su mundo- siempre se constituye

comunicativamente con el concurso imprescindible e un gran nimero de

lenguajes, los cuales permiten que al ser humano ponga a prueba su humanidad

mediante las <gramaticas de la creacion>. (Duch, 2004: 89).

Como ya se ha dicho, la actividad humana en cualquier variante es la
que permite que los sujetos puedan interactuar desde la individualidad y todas

sus representaciones o realidades para intercambiar significados y crear y
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compartir su realidad, construida como tal a partir de la reciprocidad descrita.

Esos elementos son los que permiten construir estructuras internas para
darles la oportunidad de hablar de “si mismos” y ubicarse en diversos “mundos”
a través de su identidad. Por lo tanto, en la vida cotidiana de la Comunidad Gay
crean diversas percepciones a través del proceso mental que construye el
bagaje simbdlico convertido en material de intercambio como lo es su
experiencia de la mezcla entre los diferentes campos de interaccion y su
sexualidad y, a partir de eso, construir lazos comunicativos en diversas formas
como lo es una marcha o desfile, manifestaciones artisticas o, en este caso,
por medio de un programa de radio, como “gramatica de la creacién” a partir
de su realidad que permiten poner de manifiesto su existencia como seres
humanos en el mundo o ciudadanos con los mismos derechos y obligaciones

en todos los niveles.
1.7 LA IDENTIDAD Y SU CONTEXTO SOCIAL MAS AMPLIO

Respecto a la identidad, es recomendable tomar en cuenta este aspecto
ya que todos los sujetos estan inmersos en “mundos familiares”, a través de los
cuales van construyendo su identidad para interactuar con practicidad en su
vida cotidiana, intercambiando “representaciones sociales compartidas”, es
decir, “tradiciones culturales, expectativas reciprocas, saberes compartidos y
esquemas comunes (de percepcion, de interpretacion y de evaluacion) (1zzo,
1985, pp. 132 y ss en Giménez, 1997, pp. 21, 22) o concebido como su
Contexto Enddgeno; en éste los sujetos pueden ubicarse en primera persona
en el mundo social e interactuar con los otros en un marco normativo y
cognitivo para orientar y organizar dicha ubicacion e interaccién. (Dressler,
1986, pp. 35-58 en Giménez, 1997: 22). Por otra parte, también se dice que

entre el contexto endoégeno de interaccion y la identidad de los sujetos:

“existe una reciprocidad y un limite que se desvelan con la ‘pluralizacién de los
mundos de la vida’.... En oposicion a la unidad y el caracter englobante de los
mismos en las sociedades modernas integradas por un universo simbdlico
unitario. Por ejemplo, cuando el individuo se confronta con mundos de interaccién

no sélo diferentes, sino también contradictorios, la subjetividad ya no dispone de
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una base coherente y unitaria donde arraigarse, y en consecuencia la identidad
individual ya no se percibe como dato o destino, sino como una opcién y una
construcciéon del sujeto. Por eso ‘la dindmica de la identidad moderna es cada ve
mas abierta, proclive a la conversion, exasperadamente reflexiva, multiple vy

diferenciada’ (Sciolla, 1983: 48 en Giménez, 1997:22).

Por estas razones, el contexto esta “cubierto” por una organizacion
exdgena, es decir, son las instituciones las que se encargan de producir los
contextos de interaccion estables. Esto quiere decir que la sociedad es un
“sistema, estructura o espacio social constituido por “campos” diferenciados
(Bourdieu, 1987: 147 y ss en Giménez, 1997: 23) estructurando

”

el contexto social exdégeno y mediato a las identidades sociales”,
estableciendo que es la lucha al interior de los campos de interaccion las

relaciones a través de las posiciones. Por lo tanto, se puede decir que:

La identidad y el contexto social se determina por la “representacién que tienen
los agentes (individuos o grupos) de su posicién (distintiva) en el espacio social y
de su relacion con otros agentes.... Que ocupan la misma posicidon o posiciones
diferenciadas en el mismo espacio. De esta manera, “se puede decir que en la vida
social las posiciones y las diferencias de posiciones (que fundan la identidad)
existen bajo dos formas: bajo una forma objetiva, es decir, independientemente de
todo lo que los agentes puedan pensar de ellas y, bajo una forma simbédlica y
subjetiva, esto es, bajo la forma de la representaciéon que los agentes se forjan de
las mismas.... Las pertenencias sociales (familiares, profesionales, etc.) y muchos
de los atributos que definen una identidad revelan propiedades de posicion”

(Accardo 1983, pp. 56, 57 en Giménez , 1997: 23).

Como se ha visto a lo largo de las referencias conceptuales que
apoyan esta investigacion, se tiene en cuenta esta se presenta en contextos
sociales e historicos de la Ciudad de México, en donde se dan fenémenos
significativos, de practicas, creencias, etc., ademas de los entramados con
otros fendmenos culturales como lo son los medios de comunicacion que

también participan en la construccion de algunas realidades a través de sus
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mensajes, dicha construccion esta determinada por relaciones de poder,
como lo es el econdmico y el politico y, es en esta relacion donde se pierden
de vista los distintos grupos como la Comunidad Gay y que al igual que otros
grupos sociales tienen necesidades de reconocimiento por lo que algunos
medios han presentado una vision diferente de la realidad de estos sujetos,

en relacidén a esos mensajes.
1.8 RELACION TEORICA Y TEMA DE INVESTIGACION

Por lo tanto, se pretende hacer un acercamiento a las necesidades de
la Comunidad Gay con los conceptos tedricos para estructurar esta
investigacion y construir el sentido que le da esta comunidad a sus
necesidades a través de la construccion de una agenda tematica
estructurada por sus representaciones de una realidad que no le ha

permitido integrarse, en este caso, en el ambito familiar, laboral, escolar, etc.
1.8.1 “TODO LO QUE NO HAGO”

Como se sabe, el periodo historico en el que vivimos actualmente, se
delimita por el concepto de cultura ya definido, es decir, todo aquello que
hemos aprendido a través de nuestro recorrido social como resultado, por
mencionar algunas de las mas importantes, creencias religiosas, en donde en
occidente, se nos habla de la existencia de un dios y un demonio en nuestra
cultura judeo-cristiana; de las visiones y concepciones acerca del mundo en el
que estamos como lo pueden ser cuando aprendemos que, estudiar trae como
consecuencia en buen trabajo, una casa grande, tener mucho dinero etc.; las
practicas dadas por el consumo de productos y servicios comercializados por
las industrias cosméticas, de la moda, la tecnologia, etc.,asi como todas
aquellas reglas que nos permiten vivir en armonia con los demas integrantes
de la sociedad representadas por los protocolos sociales, las normas

policiacas, los reglamentos escolares, entre otros.

En este sentido se hace referencia al tema de investigacion para
considerar que la propuesta radiofénica, al dirigirse a la Comunidad Gay, entra
en los supuestos de los que habla el concepto de cultura, ya que socialmente

14



un hombre y una mujer contrae matrimonio como una forma de aprobacién
social, algo ya tacito en el entorno y que, éste mismo, no le permite a estos
sujetos integradores de esta comunidad, y sobre todo a quienes los rodean, de
la posibilidad que existe de decidir a tener otro estilo de vida dado por su

orientaciéon sexual diferente a la de las mayorias.

Lo anterior sirve como marco para entender que la Comunidad Gay, esta
en un entorno social, como ya se ha dicho; con creencias, valores, normas,
supuestos, practicas, situaciones y lugares de “una sociedad que durante siglos
ha generado una tradicion de miedos y mitos con respecto a la homosexualidad
y a las personas homosexuales, asi como una idea poco agradable —y también

poco realista- de lo que son”. (Riesenfeld, 2002:16").

Es por esta razén que los integrantes de esta comunidad tienen que
construir, a partir de lo ya dado, un nuevo conjunto de creencias, valores,
normas, supuestos, practicas, objetos, situaciones y lugares que otorgan
significados especificos y generales que les permita integrarse con los otros o
la creacién de nuevas identidades. Por lo tanto, es posible tomar en cuenta sus
necesidades para estructurarlas en una agenda tematica que hable de ellas y
de los diferentes aspectos que contextualizan sus vidas, por medio de

informacion cientificamente sustentada.
1.8.2 “LO QUE QUISIERA SER”

Para continuar con la construccion teérica del tema de investigacion, el
Concepto Estructural de Cultura, segun Thompson (1998: 205), esta constituido
por los aspectos: intencional, convencional, estructural, referencial y contextual.
Los primeros cuatro se relacionan para intereses del proyecto, es decir, con la
produccion y transmision y el aspecto de lo contextual, que trata sobre el
significado y la interpretacién no sera utilizado porque el proyecto no estudiara

significados.

' Para mayor profundidad acerca del tema de la diversidad sexual, puede consultar: “Papa,
Mama, soy Gay”, Guia para comprender las orientaciones y preferencias sexuales de los hijos.
Sexdloga y terapeuta con nuevas tendencias libertarias, le han permitido a través de su
experiencia terapéutica y como librera (fundadora de la libreria “El Armario Abierto”,
especializada en sexualidad) la conclusién de la guia mencionada.
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Por una parte, el acercamiento que se quiere hacer es conocer cual o
cuales son la intencion o intenciones que la Comunidad Gay tendria acerca de
sus necesidades a través de sus discurso, proyectadas en una propuesta radial
producida y empleada en relacidn a sus intereses, es decir, podrian plantearse
circunstancias de aceptacion social, de dar a conocer su forma de vida asi
como los significados y representaciones respecto a su sexualidad y la forma y
la en que interacttan con la poblacidn heterosexual, diversificada en
instituciones familiares, econdmicas, educativas y los roles y estatus que

juegan en ellas.

Por otra parte, la propuesta radiofénica estara hecha por un sujeto o
sujetos que tienen la intencidn de brindar las herramientas que les permitan
integrarse con el resto de la sociedad. Quien produzca esta emision, de alguna
u otra manera, involucra aspectos personales, de los cuales se rescataran
todos aquellos que sirvan como ideas para elaborar toda la informacion que se
derive de las necesidades a investigar, teniendo como objetivo la integracion de
la Comunidad Gay, con los otros integrantes de la sociedad; obviamente, como
lo dice el concepto, tratara de darse esa informacion de manera intencional que
pueda se percibida y usada como una “herramienta”. Aqui se encuentra el

primer aspecto del concepto estructural de la cultura: lo Intencional.

1.8.3 “NO TODOS SOMOS IGUALES”

En cuanto a la conveniencia que se presenta en las formas simbdlicas,
se indagara cual es la percepcion que la Comunidad Gay tiene acerca de si
misma y su exposicion en los mensajes y las personas mediaticos que los
representan en los diferentes medios de comunicacion, ademas de cuales son
los aspectos que aplican las reglas, cédigos o convenciones que siguen los
medios y evitarlos, en caso de que asi lo digan los integrantes de esta
comunidad, para darle a la agenda tematica un sentido diferente al de otros

mensajes mediaticos.

También, se tratara de que toda la informacion producida del programa
de radio sera definida por las necesidades de la Comunidad Gay, y tener

puntos de referencia, de los cuales podrian tomarse en cuenta, ademas de que
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quienes estan dentro del campo de interaccién de todos aquellos que seran
invitados a participar en el proyecto ya sea como productores, conductores,
especialistas, invitados, entrevistados, entre otros, para que los receptores

sean capaces de entender lo que se dice segun sus intereses.
1.8.4 “LO QUE PODRIA SER”

Segun el discurso de la Comunidad Gay, se pretende conocer el como
la agenda tematica se estructurara de acuerdo a sus necesidades y elementos
de produccion, técnicos, humanos, tematicos, informativos, entre otros. En este
caso y a grandes rasgos, se puede decir que la propuesta radiofénica estara
conformada por toda una base teorica, de la cual es parte esta investigacion y
todo el proceso que conlleva, ademas de la parte técnica como lo seria el guion
y los elementos que los estructuran para darle coherencia a la transmisién final,

en caso dado de producirse y transmitirse al aire.

Es decir, después de hacer la investigacion y conocer las necesidades
informativas del grupo social ya indicado, se trabajara sobre los elementos
como los temas a tratar, quienes seran los invitados que los desarrollen, qué y
como se abordara la informacion, entre otros, desde el ambito periodistico; los
aspectos comerciales como los conductores, los patrocinadores, y otros

elementos, para dar forma a la emision radial.

Como es de esperarse, la produccion en si, se complementara tanto en
niveles técnicos como los operadores, la tecnologia de transmision, las voces,
audio, la intervencién de otras areas del conocimiento humano, etc., lo que

obviamente, representa estas estructuras de las que se hablaba.
1.8.5 “TODO ES RELATIVO”

Como se sabe, la caracteristica referencial dara la oportunidad de
conocer como es que las necesidades en cuanto a informacion se refiere,
hablara de lo que segun la Comunidad Gay es la representacién mas cercana a
su forma de vida y lo que la rodea, para mostraras al resto social y contribuir a

su identidad e integracién social como lo dice el problema de investigacion.
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Por lo pronto y sin querer hacer alguna anticipacion a los resultados de
la investigacion, se pretende saber precisamente el estado de los medios de
comunicacion masiva como la radio en cuanto al tratamiento de temas como la
diversidad sexual, o qué tanto, la Comunidad Gay, ha trabajado para obtener
espacios de difusion acerca de su estilo de vida, independientemente de los
diferentes aspectos que la estructuran y, que a su vez; también proyectan algo
acerca del estado de la sociedad en aspectos como éste, es decir; si tanto las
instituciones como la sociedad han sido capaces de promover el conocimiento
cientifico de este tema con el objetivo de mejorar la calidad de vida de esta
comunidad y de quienes la rodean; en especifico, a través de la interpretacion
de los resultados.

1.8.6 “VENGANSE TODOS”

Como es de saberse, las industrias culturales, especificamente la radio
comercial en la Ciudad de México, se desarrolla con la influencia de quienes la
manejan y sus contextos, representaciones, significados y actividades,
estableciendo modelos publicos que sirven como referentes en los cuales se
validan sus ideologia por el hecho de aparecer en los medios de comunicacion,
por lo tanto, es necesario conocer cuales son las caracteristicas
representativas que deben conformar a quien encabezaria la propuesta radial,
ademas de los puntos estructurales de la estacién comercial para estructurar y

desarrollar la agenda tematica.

De esta manera, la propuesta estara dentro de una sociedad que se
encuentra en un constante cambio, sobre todo, el que se da por la velocidad
que requieren los procesos mercantiles de nuestro momento sociohistorico y la
globalizacion de mercancias, lo que permite la entrada de otras formas
simbdlicas del exterior, enriqueciendo o imponiendo ideologias innovadoras, las
cuales provocaran un cambio mucho mas rapido en cuanto a la forma en la que
se define y varia la diversidad sexual y, que aun tiene prejuicios y estigmas
sociales, de los cuales, poco a poco y con informacidén se dé una legitimacion

que favorezca a la Comunidad Gay.
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1.8.7 “MI HERENCIA”

La Comunidad Gay, puede relacionarse con los medios electrénicos,
especificamente, la radio comercial de la Zona Metropolitana de la Ciudad de
México, a través del uso de los mensajes emitidos como punto de referencia
para guiar sus acciones dentro del mundo que han construido desde su
orientacién sexual y facilitar la inclusion social por medio de sus practicas,
afortunadamente para ellos el surgimiento y desarrollo de las industrias
culturales ha permitido, dado el proceso de mediatizacion de la cultura
moderna como elemento que se adjunta a la expansién del capitalismo
industrial; la posibilidad de conocer variadas manifestaciones de otras partes
del mundo, enriqueciendo asi, la ideologia de la poblacién, dando como una
consecuencia la interconexion permite que se desarrolle la necesidad de tener
nuevas formas de expresion y recepcion en cuanto a herramientas que les
permitan vivir en igualdad de derechos en una sociedad que se determina

moderna como la nuestra.

La transmisién cultural, como el proceso de transmision de las formas
simbdlicas de la Comunidad Gay, esta en un contexto diferente y apartado al
del resto de la sociedad vy, es precisamente por esto, que esas formas tienen
que ser encaminadas para ser conocidas por los diferentes grupos sociales en
un proceso de interaccion entre homosexuales, heterosexuales y otros
conjuntos a través de un medio técnico como la radio, ya que este debido a sus
diversos modelos (radio convencional, walk man, celular, Internet) tiene la
posibilidad de ser escuchado por una gran cantidad de personas, que puede
ser desde su intimidad para quienes no han hecho evidente su orientacion

sexual hasta de forma abierta en alguna habitacién compartida.

Obviamente, en este caso se aplican los atributos del medio técnico
como la fijacion, ya que al pretender ser una propuesta informativa, de llevarse
“al aire”, el programa puede ser grabado para su uso posterior. Por otra parte,
la reproductibilidad de estas formas, se dara desde el angulo de hacer una
propuesta completamente comercial, ya que la idea es otorgar una opcidn

dentro de la radio comercial, por ser una forma sin restricciones, ya que
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cualquier persona puede tener acceso a un aparato de radio en las
modalidades ya mencionadas. Por ultimo, el nivel de participacién en esta
propuesta no requerira de grandes facultades, habilidades y recursos, ya que el
tratamiento de la informacién sera los mas clara y coloquial posible para poder
llegar a grandes cantidades de audiencia y variedad dentro de la Comunidad

Gay.

Respecto al aparato institucional de transmision, se pretende que sea la
radio comercial donde se pretende desarrollar esta propuesta, por tal motivo,
se requerira como un mecanismo de control (ademas de los que requiera el
medio por su naturaleza comercial) que tanto las personas que intervengan en
la produccion y conduccion sean profesionales de la comunicacién asi como

los distintos especialistas en los ramas de los temas que se desarrollaran.
1.8.8 “4SADOMASOQUISMO?”

La propuesta radiofénica orientada hacia la Comunidad Gay, es
precisamente, el resultado del que se habla en el concepto de hegemonia,
pues desde hace algunas décadas, la liberacion sexual y otros movimientos
sociales han luchado por ser reconocidos en sus derechos humanos, de formar
comunidades en las que existan espacios de expresion artistica, de
identificacion y aceptacion, asi como grupos de convivencia o el simple hecho
de saber qué hacer en un entorno social heterosexual, obviamente, hechos que
estan en la cotidianeidad de este sector y que los resultados de ésta se reflejan

tanto en el ambito personal y colectivo.

Esta tension se da también, cuando no existen por parte de las
instituciones no hacen un intento por erradicar la discriminacién y fomentar el
conocimiento, el entendimiento y el respeto a la diversidad sexual, cuando los
derechos humanos, laborales y sexuales entre otros son vulnerados por
homicidios por homofobia, despidos laborales, falta de atencion médica, asi
como la seguridad social a la que todos tienen derechos y tener una
acercamiento a las formas en que esas tensiones se dan entre la poblacion
heterosexual y los medios de comunicacion que manejan y la Comunidad Gay,

asi como al interior de esta y sus mecanismos de accidn, si es que existen.
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1.8.9 “NO INVOCADOS”

Este proyecto servird como una opcién ya que al observar el panorama
actual de los medios de comunicacion, se da cuenta de que la mayoria de la
oferta comercial de la radio se enfoca en lo musical, espectaculos, noticias y
deportes, tal vez unos mas o menos importantes que otros, y que, debido a
esto, son pocos los programas que hablan abiertamente sobre sexualidad,
especificamente homosexualidad, en este aspecto, el programa radial
comercial Triple G, actualmente es el unico que esta dirigido a la Comunidad

Gay.

Los pocos espacios al aire que hablan sobre el bienestar humano se
enfocan en problemas sentimentales, judiciales, de salud, entre otros, y ni si
quiera se abarca con amplitud el tema de la orientaciéon sexual y el unico
programa que lo hace, lo desarrolla de manera frivola, marcando los
estereotipos que ya conocemos, y no lo hace de caracter incluyente dentro de
la misma Comunidad Gay, ya que esta dirigido a personas con un nivel
sociocultural alto, hecho que no estaria de acuerdo a las condiciones sociales,
econdmicas y culturales de la misma comunidad y de nuestro pais, en donde
aun existe ignorancia en todos los temas y mas, en la sexualidad,
especificamente, la homosexualidad, con fenbmenos como el rechazo dentro

de este mismo nucleo y como del exterior.

Es decir, la referencia conceptual en este sentido se explica de la
siguiente forma: al conocer las necesidades informativas de la Comunidad Gay
para complementar su identidad e integracion social a través de la agenda
tematica traducida en una propuesta radial, de que, como ya se dijo, la
interaccidn y el intercambio de representaciones y significados de los sujetos
se lleva cabo en mundos endogenos y exodgenos en la vida cotidiana con todo y
las creencias, practicas y demas, se podra en caso de esta propuesta se
produzca en forma de que sea entendida también por quienes no tienen esta
una orientacion sexual homosexual, en otras palabras, que exista un
intercambio informativo y significativo entre las personas homosexuales vy

quienes no lo son.
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1.8.10 “HOMO... SEX”

Como ya se habia dicho, la Comunidad Gay, tiene que construir desde
su estancia en el mundo cotidiano donde juega un rol de estudiante, hijo,
profesionista, etc., todas aquellas formas con las que la mayoria de la gente
vive; circunstancia que a su vez, fuerza a este sector a buscar o resignificar las
formas simbdlicas que le permitan sentirse identificado con otras personas de
su misma orientacion sexual, empezar una construccion social de su realidad,

de su mundo cotidiano dado por su necesidad de establecerse en su mundo.

Dadas las relaciones que se dan ya en su realidad la Comunidad Gay,
comienza a interactuar con los otros para originar procesos de imitacion,
traduccién e interpretacion, proveidas por todas aquellas transmisiones que
reciben y emiten de su entorno social como el modelo de familia, de pareja, etc.
Se considera que es aqui donde se da también una crisis de identidad como
una situacion en la que se pierden todos esos modelos que habian servido,
hasta cierto punto, como las pautas a seguir en la sociedad en donde al no
permitirseles el ejercicio de su sexualidad, desde la religibdn como algo
demoniaco, la familia y la presion de casarse o de “pagar los pecados”, y desde

el desconocimiento cientifico del tema.

1.8.11 “LOS MUNDOS DE LA VIDA”

Finalmente, al dirigir la agenda tematica a la Comunidad Gay de la Zona
Metropolitana de la Ciudad de México, con la cual se pretende complementar
su identidad e integracion social es de utilidad, de manera infima, tomar en
cuenta el aspecto de la identidad, es decir, las integrantes de la comunidad
gay, antes que nada, son seres sociales inmersos en la cultura mexicana en la
que aun prevalecen concepciones sociales contrarias al “saludable” desarrollo
de sus integrantes y todo lo que éstas implican, por lo tanto interactuan
independientemente de su orientacion sexual, pero en este proceso se
presentan con un conjunto de elementos cognitivos acerca de las expectativas
creadas sobre ellos y su accidon social dentro de circulos sociales
heterosexuales, por lo tanto al estar en la interactividad se percatan de que su

homosexualidad no encaja en tales expectativas buscan la forma de
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conformarse en grupos con caracteristicas similares. De esta manera,

construyen “identidades” subjetivas del grupo y en su interior.

Esta creacion de identidades les permite interactuar desde las
posiciones que como grupo ocupan en la sociedad, un grupo discriminado,
estigmatizado o como se les conoce ahora; grupos vulnerables, en el mismo
espacio social como lo es la familia, el trabajo, la escuela y otras instituciones
y, en determinados casos, adhiriéndose a las reglas de éstas, sin olvidar que
este grupo posee caracteristicas especificas como lo es la homosexualidad,
ocupando asi una posicion ilegitima o invalidada por otros agentes como la
iglesia, los gobiernos, etc., ademas de entender que la comunidad gay esta
caracterizada por subgrupos, y hacer visible que la diversidad sexual es mas
que un grupo con determinadas caracteristicas, que esta en constante cambio,
abierta y diferenciada en si misma, como lo son las nuevas identidades

modernas.

Por lo tanto, a manera de esbozo, si se quiere contribuir con la agenda
tematica a satisfacer las necesidades informativas para ayudar a complementar
su identidad, es necesario que se conozcan cuales son los elementos
significativos y representativos que derivaran como necesidades para tal fin

desde los campos ya mencionados.

Finalmente, se ha visto que los conceptos ayudan a ubicar al problema
de investigacion y resolverlo al crear nuevo conocimiento en relacion a la
comunicacion y cultura, tales puntos tedricos permitiran la existencia, desde el
inicio, y tener un marco de referencia y una coherencia en el proceso de
investigacion y el planteamiento hecho entre los conceptos y el problema de
investigacién: conocer cuales son las necesidades informativas para el disefio
de una agenda tematica de un programa de radio comercial dirigido a la
Comunidad Gay, en la Zona Metropolitana de la Ciudad de México, que pueda
complementar su identidad y contribuir a su integracién social. De este
problema se tienen dos ejes principales, el primero es la Comunidad Gay, por
ser el grupo al que esta dirigida la agenda tematica y, el segundo es dicha
agenda para la creacion del programa de radio comercial, por estas razones,
se elabord un marco historico-contextual sobre la homosexualidad, la radio y la
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relacidon entre estos dos para dar cuenta de la construccion simbdlica a través
de lo social e histérico de la produccién, circulacion y recepcion de esas formas
simbdlicas y conocer a su vez, los escenarios espacio-temporales, los campos
de interaccion, las instituciones y la estructura social del problema de

investigacion.
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CAPITULO Il

Para ubicar el problema de investigacién contextual e histéricamente es
necesario considerar que se abocara a un aspecto sociohistérico (Thompson,
1998: 409), es decir, que las formas simbdlicas son producidas, transmitidas y
recibidas en circunstancias sociales y espaciales, cada una con sus
particularidades. El objeto de este aspecto se ocupa de las caracteristicas
sociales e histéricas en las que se ha desarrollado el problema de
investigacion, en este caso, las necesidades informativas de la Comunidad Gay
desde la concepcion espacial y temporal de al homosexualidad, al igual que la
historia de la radio y, por ultimo, los programas de radio que han tenido en sus

temas a tratar a la homosexualidad a través de una revisidn programatica.

Por otra parte, Thompson (1998: 409), sefiala que las formas simbdlicas
se ubican en campos de interaccién, en estos existen posiciones y trayectorias
que definen las relaciones que se establecen entre los individuos a través de
sus capitales e instituciones, en las que en la misma dinamica de los campos
fijan posiciones y trayectorias para crear nuevos campos de interaccion,

posiciones y trayectorias que se expondran durante el desarrollo del capitulo.

Dentro de este punto sociohistorico, la estructura social también hace
enfasis a las asimetrias que caracterizan a las instituciones sociales y a los
campos de interaccion. Es decir, como la orientacion sexual de los sujetos ha
sido utilizada para rechazarlos y mantenerlos en una posicion sometida en
diversos campos, por mencionar algunos como el laboral, familiar y académico,

sobre todo en los medios de comunicacion masiva (Thompson, 1998: 410).

En ultimo lugar, estan los medios técnicos de trascripcion que le dan un
grado de fijacion, la reproducibilidad y grado de participacion en el cual se han
desarrollado las formas simbdlicas con caracteristicas que requieren ciertas
habilidades, reglas y recursos para codificar y decodificar los mensajes, asi

como los atributos que los sujetos les otorgan (Thompson, 1998: 411).
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“ENTRAMADOS SEXUALES”
Il. MARCO HISTORICO-CONTEXTUAL

Es importante senalar que durante afos la homosexualidad y el
conocimiento cientifico de ésta hasta su complementariedad en términos de
Diversidad sexual, especificamente, la Comunidad Lésbico, Gay, Bisexual y
Transgénero (LGBT)', han tenido un proceso histérico mundial, donde han
intervenido aspectos politicos, econdémicos, sociales, etc., que de una u otra
forma, han llevado a su manifestacion con el objetivo de ser reconocidos e
integrados en el mundo social de los grupos hegemonicos a través de tacticas
como lo pueden ser las marchas de liberacion gay y la creacion de
asociaciones, entre otros (Hernandez, 2002: 31).

Es por esta situaciéon que es pertinente conocer de forma general las
distintas visiones de la homosexualidad, se menciona sélo esta variante de la
diversidad sexual porque la propuesta esta dirigida a la Comunidad Gay; hasta
algunos de los estudios mas importantes que se han hecho sobre pluralidad
sexual como parte fundamental en los antecedentes de problematicas de esta
indole. En este sentido, considero elemental sefalar que el trabajo escrito del
maestro Porfirio Hernandez, sobre la construccion de la identidad de un grupo
homosexual es significativo como antecedente ya que, al hacer un estudio
sobre la construccion de la identidad de un grupo de reunion gay en la ciudad
de México, nos acerca mas a los pocos problemas de investigacion llevados a
cabo en la ciudad de México con grupos especificos como lo puede ser el

Movimiento LGBT, al ser parte de la diversidad sexual.

Por otra parte y como complemento de lo anterior, Canclini (1993:
15,16), concluye que las pocas investigaciones que se han hecho en nuestro
pais sobre consumo cultural son escasas, cualitativa y cuantitativamente en
todos los ambitos, es decir, no existe ninguna relacién que evalue las

necesidades y demandas de los individuos de nuestra cultura.

' Término que agrupa, ademas de organizaciones civiles de gays y lesbianas, grupos de
bisexuales, transgenéricos, travestis y transexuales; dichas organizaciones se apoyaron en
viejos lideres del Movimiento de Liberacion Homosexual (MLH) Mexicano para darle
continuidad a las actividades del ya denominado Movimiento Lésbico, Gay, Bisexual y
Transgenérico (LGBT) durante la década de los afios 90 (2002: 13, 14).
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En el caso de los medios de comunicacion, especificamente la radio y la
television, son efimeras las intenciones de llegar al conocimiento de
determinadas necesidades en grupos especificos, por lo que Canclini (1993:
16), habla de sondeos cuantitativos que arrojan datos numeéricos en cuanto al
publico consumidor; por lo tanto, institucionalmente dichos resultados suelen

ser poco confiables para ellas mismas.

Al hablar de las necesidades informativas de grupos sociales especificos
como la Comunidad Gay, se hace referencia a todos aquellos elementos
sustentados académica y cientificamente que les permitan de una u otra forma
y diversos grados, a participar socialmente por medio de su identidad individual
y grupal, es por eso que el tema de la homosexualidad se retomara a manera
de antecedentes las principales concepciones culturales de la diversidad
sexual, hasta la actualidad a través de estudios cientificos que la han

denominado como una orientacion sexual integrante de la diversidad sexual.
1.1 DE LA PEDOFILIA A LA GLOBALIZACION.

Para comenzar, se tiene como referente a Occidente, representado por
las Antigua Roma y Grecia, en donde las clases dominantes e intelectuales
ejercian la pedofilia®, como practica exclusiva de estos grupos, sobre todo con
jévenes varones; por el contrario, en Oriente, en el Antiguo Testamento se
rechazaban todos los comportamientos homosexuales como “indeseables,
sucios y como residuos del despreciable paganismo anterior”, ya que el pueblo
judio consideraba que no era necesario desperdiciar el esperma porque evitaba

el crecimiento de la tribu.

Por otra parte, el Cristianismo canalizé su concepcién a través de una
construccion significativa al interior de los individuos al implantar la idea de que
esta orientacion era considerada un pecado y del autocontrol sexual; tal
situacion cambio durante la Alta Edad Media ya que la homosexualidad fue
tolerada gracias a que el emperador Carlo Magno (742-814) no inventd nuevos
castigos y, aunque estuvo en contra, lo llamé pecado y no delito.

2 Segun Farré Marti (1993), en la Grecia antigua la pedofilia se definia como el amor a los
muchachos jévenes (masculinos y femeninos).
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Posteriormente, la Santa Inquisicion califico a la homosexualidad como
herejia y crimen, por lo que, quienes la practicaban debian “ser quemados en
llamas de fuego”, pero esta situacion permitid que con el desarrollo del
Renacimiento y su entorno de las ideas y la estética clasicas, la
homosexualidad tuviera un “descanso” ya que al ser menos asediada ésta se
extendié por las principales ciudades italianas renacentistas permitiendo que
los hombres prefirieran practicar el pecado “contra natura” en vez de recurrir a

la prostitucion femenina.

Contrariamente a este “descanso” al arbitrariedad caracterizo al siglo
XVII, porque esta practica se pens6 como un acto cometido por “dementes y
pecadores”, pero entre el vaivén religioso y mental, se retorna a su concepcién
de raiz, es decir, con la llegada de la llustracién en el siglo XVIlI, el siglo de las
Luces, la libertad sexual caracterizo este siglo, y era practicada por la nobleza.
Estas ideas influyeron en la América colonial, donde los homosexuales eran
ajusticiados en la mayoria de los casos para que no fueran enviados a prision

para purificar sus culpas.

Por otra parte, durante el siglo XIX, especificamente en el afio 1869,
Benkert, médico hungaro, le envié un carta al ministro de Justicia de su pais
donde hacia un “examen racional de la homosexualidad y argumentando que el
Estado no tiene por qué meter las narices en los dormitorios de los ciudadanos.
Benkert, ponia a la Medicina del lado de los homosexuales, al defender a
través de su carta el comportamiento de los homosexuales, a pesar de que
otros autores ya habian clasificado esta orientacion como una enfermedad
psiquiatria (Farré Marti, 1993, pp. 450-457). Por otra parte, es relevante poner
de manifiesto que muchos estudios sobre sexualidad, tienen una base politica
sobre homosexualidad, que se originaron a finales del siglo XIX en Europa y

Estados Unidos a principios del siglo XX (Hernandez, 2002: 32).

Los movimientos de los derechos de los homosexuales catalogaron a
estos sujetos como un “fendbmeno humano natural” (Jagose, 1996 en

Hernandez, 2002: 32) y que, actualmente, segun Plummer (1992 en
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Hernandez, 2002: 32) podrian nombrarse como “gays™. De esta manera,
Minton (Plummer, 1992 en Hernandez, 2002: 32) los nombra “precursores de la
‘intelligentsia gay™.

Los primeros movimientos al no ser masivos como los que se
presentarian en el futuro trabajaron politica y educativamente para que la
homosexualidad ya no fuera motivo de intolerancia y dejara de considerarse
criminal y que surgieran cuando la homosexualidad por fin sale a la luz como
una identidad, hecho que le permite a las personas con una orientacién sexual
diferente identificarse, por primera vez, como ser un homosexual (Jagose, 1996
en Hernandez, 2002: 32).

Por otra parte, las lesbianas al ser ignoradas en las disertaciones
discursivas que eran dadas por entendidas dentro de éstas, no tienen gran
desarrollo tedrico y académico en los estudios de esa época (Plummer, 1992
en Hernandez, 2002: 37). Como afiadidura, dice Plummer, en la segunda mitad
del siglo XX hasta llegar a la actualidad, que fue a través de las organizaciones
de personas homosexuales que se le dio un fuerte impulso a los estudios
lésbico-gays, ya que éstas promovian de manera efectiva la difusion de
actividades politicas e intelectuales, encabezados por los movimientos de
liberacidon gay y de lesbianas, que vieron su inicio en las redadas policiales en
bares de reuniébn de homosexuales de Stonewall, en 1969 en Nueva York
(Lutes y Minton, 1992 en Hernandez, 2002: 37).

El momento culminante para el establecimiento de un dia que sirviera
como motivo simbodlico de la resistencia y el fin a la intolerancia del poder
judicial lleg6 el dia 27 de junio de 1969, cuando la policia realizé un redada en
el “Stonewall Inn”, un centro de reunion de travestis, ubicando en Greenwich
Village, Nueva York, por tal motivo, esta fecha es utilizada por la Comunidad
LGBT como el dia del Orgullo gay ya que permitié edificar a los grupo gays y

lésbicos como grupos politicos y promotores del cambio cultural en las

® Término que proviene de Gayo en castellano y Gay e inglés, Gai en francés, Gaio en italiano,
etc., y que tiene en su origen el significado de alegre, jovial, de vida festiva y disipada. Existe
otra acepcion equivalente al homosexual que se reconoce como tal, se acepta y lucha para
reivindicar sus derechos (Farré Marti, 1993: 462)
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naciones donde se llevan a cabo estos movimientos (Jagose, 1996 en
Hernandez, 2002: 42).

En el ambito médico, el movimiento homdfilo pugnaba porque los
psiquiatras concibieran a la homosexualidad determinada como patologia y
algo vergonzoso, en una vision mas liberal; es decir, el ser gay, entendida
como el derecho civil de estos sujetos a presentarse publicamente y en un
sentido de orgullo de identidad, asi como el ejercicio de su sexualidad con
personas de su mismo sexo como un estilo de vida gay (Hernandez, 2002, pp.
48, 50).

De esta manera, histéricamente se ha construido una identidad gay, en
primer lugar, iniciada por la lucha de los derechos civiles de los primeros
grupos homdfilos, del movimiento homofilo y del movimiento de liberacion gay
dados en diversos contextos temporales, asi como la expansion de estos
grupos desde la Segunda Guerra Mundial, la subcultura masculina gay en San
Francisco y Nueva York a finales de los afios 60 han sido la base de la
construccion de la Identidad gay colectiva (Weeks, 1993 en Hernandez, 2002,
pp. 50, 51) y esto se complementa al decir, junto a Gayle Rubin, que la
movilizacion homosexual incorporé agrupaciones de “travestis, transexuales,
pedofilos, sadomasoquistas, fetichistas, bisexuales, prostitutas y otros” (Weeks,
1993: 296 en Hernandez, 2002: 51) que se unieron al movimiento Iésbico-gay y

reivindicarse en todos los ambitos sociales.

Hernandez (2002: 52), retoma a Weeks (1993), y dice que los cambios
sociales que contribuyeron a la conformacion de las identidades sexuales
fueron las posibles discusiones sociales acerca de la sexualidad, la mayor
creacion de literatura con temas de sexualidad, asi como cierta flexibilizacién

religiosa y los medios de comunicacion, a la par de la medicina.

Por otro lado, Weeks (1993 en Hernandez, 2002, pp. 52, 53) dice que la
actividad politica de las organizaciones homosexuales europeas, el movimiento
homosexual estadounidense y la politica bicameral de grupos de presion en
Inglaterra de la década de los 60, le dieron forma la “moderna conciencia gay”:
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1) Una lucha por la identidad; 2) El desarrollo de las comunidades sexuales vy;

3) El crecimiento de los movimientos politicos.

Las consecuencias de los hechos mencionados tuvieron como
consecuencia en la década de los afos 70, el papel de la globalizacién ha sido
fuertemente interiorizado en los movimientos nacionales, sobre todo en la
Ciudad de México, ya que éste retoma las propuestas del modelo de ser gay
estadounidense que pretende una escalada para tener sus derechos
nuevamente en vigencia y plantea la necesidad de hacer publica la orientacién
sexual (Hernandez, 2002: 141).

Aunado a lo anterior y como punto referencial, en México durante la
década de los 70 los grupos de gays y lesbianas imitaron el modelo
norteamericano de la salida del cléset*, facilitado por el proceso de
globalizacion, lo cual no tuvo las consecuencias que se creia podrian ser el
resultado de la aplicacion de dichos discursos; por lo que en el transcurso de
los afios 80, hubo una crisis del Movimiento de Liberacion Homosexual (MLH)?,
ya que sus integrantes se dividen por la gran diferencia de puntos de vista de

éstos, sobre todo, de ambitos politicos (Hernandez, 2002, pp. 141, 142, 153).

Los primeros afios de la década de los 90 se caracterizaron por la
inexistencia de un movimiento como tal en la Ciudad de México que
representara a una generalidad. Algunos de los puntos por los que se
enarbolaba cierta lucha eran contra el machismo y la misoginia, ademas de la
salida del closet como un medio que permitiera la legitimacion social de este
sector (Lumsden, 1991 en Hernandez, 2002, pp. 174, 175).

En los ultimos anos de esta década, la visibilidad de la diversidad sexual
era posible debido a actividades culturales, preventivas del VIH/SIDA y otras
conmemoraciones con las que se pretendia informar todo lo relacionado a esta

infeccion y prevenir la homofobia y, en palabras de Hernandez (2002: 184) era

* El término “salir del cléset’, se entiende, actualmente, como decirle a alguien que se es
homosexual (Riesenfeld, 2002: 248).

® EI Movimiento de Liberacion Homosexual, fue fundado por los simpatizantes activos Juan
Jacobo Hernandez y Rafael Manriquez (Hernandez y Manriquez, 1993 en Hernandez, 2002:
142) en 1971, después de los disturbios ocurridos en Stonewall; y marca el ideal para el
nacimiento de otros grupos.

32



un contradiscurso con diversas expresiones y posturas sociales y politicas
determinadas por los fines de los grupo y de las caracteristicas socioculturales
de los integrantes.

Para complementar el panorama historico de la conformacién de
Comunidad LGBT, el Virus de Inmunodeficiencia Humana/Sindrome de
Inmunodeficiencia Adquirida (VIH/SIDA), tuvo una gran impacto en la
comunidad homosexual, ya que se asocid a éstos con esta infeccion, por lo que
diversos grupos en el mundo comenzaron una campafia informativa con todo lo
relacionado al VIH/SIDA, con obstaculos sociales y religiosos (Hernandez,
2002: 163).

Por otra parte, la Marcha del Orgullo Lésbico, Gay, Bisexual y
Transgenérico, nombrada asi de 1998 a 2000 o la Marcha del Orgullo por el
Respeto al Derecho a la Diversidad Sexual, rebautizada en 2001, se ha
convertido en un icono para todos aquellos que ademas de pertenecer a la
Comunidad LGBT, tienen o practican hechos de otras orientaciones sexuales
no mencionadas; a través de la cual tienen la posibilidad de hacerse visibles y
asumir su orgullo a través de su identidad, manifestando asi, su identidad gay,
lésbica, etc. (Hernandez, 2002: 284).

Por esto es importante tener en cuenta la relevancia que se hace de los
estudios lésbico-gay, ya que la academia le dio validez a éstos por el
surgimiento de los movimientos de liberacion homosexual en Estados Unidos
aunados a los cambios culturales que van de la mano con el desarrollo social.
Estas investigaciones se disefian en un marco teodrico-metodologico que con el
paso del tiempo y por los paradigmas que representan a la Diversidad Sexual

han llevado a un interdisciplinariedad académica (Hernandez, 2002: 75).

Por ultimo, Hernandez (2002, pp. 358, 359), da una breve visualizacion
sobre el Movimiento Lésbico, Gay, Bisexual y Transgenérico, o de la Diversidad
Sexual, en el afno 2001, al presentar dos puntos que refieren la necesidad de la
promocion de iniciativas relacionados a la union legal de las parejas del mismo
sexo Y la inclusion, por parte de los partidos politicos, en diversas actividades,

ademas de cita al investigador Roberto Gonzalez Villareal (2001), quien
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apunta que una de las estrategias del movimiento gay actual se refiere al hecho
de hacer publica su orientacion sexual asi como, el incremento en la
penetracion de los gays en instituciones politicas, econdmicas, entretenimiento
y que, contrariamente, este tipo de incursiones de ve truncada por la accion de

la autoridad, sobre todo, la policiaca.

Por otra parte, otro de los problemas actuales del movimiento gay se
refiere a la poca voluntad de las autoridades par resolver los crimenes por
homofobia cometidos en el pais, ademas de la persistencia de las divisiones
entre los diferentes grupos que conforman dicho movimiento y la falta de
discursos y lideres politicos (Hernandez, 2002, pp. 361-363).

Como consideracion final, Hernandez (2002: 366), concluye en su tesis
de maestria que el grupo estudiado sirve como un espacio que les permite a
sus integrantes hacer validos sus deseos homoeroéticos y adscribirse a la
identidad gay, dados por las relaciones interpersonales que les permiten

reproducir cédigos de identidad que se refleja individual y colectivamente.

Dicha conclusion muestra una vez mas, sobre el espacio fisico que se
cred y que funciond como constructor de identidad, al reproducir y agregar
nuevos elementos que le permitieran validar las caracteristicas especificas de
dicho grupo y, por esto, puede servir como un elemento que le permita a la
Comunidad Gay, seguir evolucionando a través del tiempo, dando cuenta,
nuevamente, en que la mayoria de las formas de expresion se requiere de
complementariedad y la produccion de formas simbdlicas en la radio comercial

es una de ellas.

Todo lo anterior revela y nos sirve para dar cuenta de que los
movimientos promovidos por la Comunidad Gay, a lo largo de la historia han
tenido entre otros, el objetivo de ser reconocidos a través de su identidad ya

que son sujetos entramados en diversos roles y estatus sociales y, que siempre

34



han buscado tacticamente los espacios que les permitan establecerse en
nuestra cultura, pero dentro de estos espacios, es evidente que
intrinsecamente en las instituciones productoras de formas simbdlicas no ha
habido el interés que les permitan a movimientos como éste, continuar con el
desarrollo de su tendencia a través de elementos informativos que les ayuden a

seguir formando su identidad como sujetos y como grupos para tal fin.

Es por eso que, aunque se ha hablado de espacios fisicos, politicos, en
nucleos familiares, institucionales, etcétera, pero no se sabe sobre la
produccion, el consumo y la distribucion de formas simbdlicas para este sector
especifico por y para los medios de comunicacién como la radio comercial de la

Zona Metropolitana de la Ciudad de México.
1.2 LO PUBLICO Y LO PRIVADO, ;DE QUIEN?

A pesar de que en los ultimos afios las manifestaciones de la
Comunidad Gay han sido evidentes, aun existen problematicas antiguas
relacionadas al rechazo social, la estigmatizacién, la manifestacién publica para
exigir la plenitud y cumplimiento de los derechos humanos, entre otros; estos
hechos son especificados de manera documentada por profesionales en el
estudio de la diversidad sexual, y de estas situaciones se da cuenta de manera
amplia en el ambito de la sexologia y que, precisamente, ayuda a
contextualizar la situacion de la Comunidad en la actualidad. Por lo tanto, se

comienza por considerar el siguiente dato:

En México, de acuerdo con el Centro Nacional para la Prevencién y el Control del
VIH/SIDA (Censada, antes Conasida), la poblacién declarada gay es cinco por
ciento del total. Es decir que —en numeros redondos- de cien millones de

mexicanos, cinco millones no son heterosexuales (Batres, 2004: 19).

Segun la misma cita, sefiala que segun datos de organizaciones no
gubernamentales, el porcentaje de la poblacion declarada homosexual
podria duplicarse e incluso llegar al once por ciento de esa totalidad, por lo
que lo que, tal cantidad puede representar que, por lo menos, las personas

que no son homosexuales, tienen alguna referencia de una persona gay, sin
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embargo, como lo senala la sexéloga Rinna Riesenfel (2002) la construccién
social en relaciéon a la Comunidad Gay, sigue ignorando su existencia y

estructurandola para un mundo heterosexual:

Es interesante que, paradéjicamente, en tanto las estadisticas confirman que un
porcentaje significativo de la sociedad es homosexual, nos siguen preparando
para tener sblo suefos heterosexuales acerca de nuestras hijas e hijos:
fantaseamos sobre como van a ser cuando crezcan y nos formamos expectativas
sobre ellos. Pero estas ilusiones se construyen a partir de lo que no nosotros
queremos y lo que se promueve en el nucleo social, no de lo que ellos necesitan.

(Riesenfeld, 2002, pp. 23, 24).

La cita anterior se hace ya que, de cierta forma, la propuesta radiofonica
esta enfocada precisamente a que los sujetos que integran la diversidad sexual
tienen discrepancias sociales como consecuencia de su orientacion sexual por
los motivos que la autora explica sobre las expectativas que se forman
alrededor de ellos. De esta forma se crea el rechazo y, por reaccion una
segregacion que no les permite tener una relacidén social aceptable, es decir,
que los integrantes de la Comunidad Gay, puedan desarrollarse en los distintos
campos de interaccidén y con sus capitales almacenados, independientemente
de su orientacion sexual, sin que esta represente acciones reacias a su
existencia, en la que la extorsion y abuso por parte de los poderes politicos,
como los partidos politicos y otras organizaciones no gubernamentales que no
toman en cuenta sus argumentos ciudadanos, los coercitivos como los
policiacos que extorsionan a parejas de hombres con la amenaza de “avisarles
a sus padres” cuando los ven tomados de la mano, entre otras y, los simbdlicos
(Thompson, 1998, pp. 29, 30) que busquen, precisamente, darle continuidad a
las formas existentes de rechazo social y de incentivar nuevas y validarse de
instituciones como los son los medios de comunicacion, sobre todo la television
que tiene la ventaja en una sociedad que hace un uso representativo de ellos,
para mostrar una imagen que no podria corresponder a la mayoria de la

Comunidad, a través de los estereotipos que etiquetan negativamente a ésta.
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Por otra parte, segun Riesenfeld (2002: 24), en nuestra cultura poco se
promueve el respeto a la individualidad de los hijos, lo que hace que padres y
madres a menudo se sientan defraudados y desilusionados. Esto no soélo
sucede con... homosexuales... Siempre existen sorpresas: no se casan con la
persona que nos gustaria, no estudian la carrera que hubiéramos deseado, no

tienen el trabajo que nos agradaria, no viven en donde quisiéramos, etcétera.

La sociedad nos instruye un poco mas a lidiar con estas situaciones que
con la orientacion sexual.... Comunicar que se es gay dispara muchos
estereotipos negativos, implica un gran riesgo.... Recordemos que todos
venimos de una cultura llena de miedos y mitos sobre las preferencias
sexuales. Decir: “soy homosexual” o “soy lesbiana” implica muchas cosas,
entre ellas, el enfrentamiento a la aceptacién o el rechazo... (Riesenfeld, 2002,
pp. 27, 28).

A su vez, la autora sefala: “Pese a que socialmente se promueve la
heterosexualidad como unica opcién valida y positiva, esto no ha funcionado
como un antidoto contra la homosexualidad, que ha existido desde tiempos
inmemorables como parte de la diversidad del comportamiento sexual humano.
Estudios cientificos reconocidos han demostrado que la homosexualidad

también se da entre los animales” (Riesenfeld, 2002: 38).

También la sexdloga explica que es importante aclarar que no hay un
estilo de vida gay. Es decir, los estilos de vida homosexual son tan diversos
como lo son los estilos heterosexuales, en otras palabras, la gente actua
independientemente de su orientacién sexual (Riesenfeld, 2002: 70).

Siguiendo en la misma linea, esta terapeuta (Riesenfeld, 2002: 82) habla
sobre lo importante que es entender que el individuo que es gay, sea hombre o
mujer, se juega muchas cosas cuando dice que es homosexual o lesbiana. En
la mayoria de las veces, esta revelacion implica la pérdida del trabajo, de la
familia, de los amigos, etc. Los seres humanos estamos en un constante
nombramiento a manera de etiqueta dado por todo aquello que nos llama la
atencion. La orientacion sexual es una diferencia que causa un estigma

mayusculo... ya que, al parecer, la gente prefiere omitir la existencia de la
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diversidad sexual sin tomar en cuenta que ésta se presenta en todas las
culturas, razas, creencias religiosas, lugares geograficos, clases sociales,

econdomicas y politicas.

En palabras de la autora (Riesenfeld, 2002, pp. 86, 87), en un mundo
donde todavia se da por hecho que todas las personas son heterosexuales,
salir del cléset es una forma de exponer su existencia.... A finales la década de
los anos 60’s eran pocas las personas que se atrevian a descubrir su
orientacion sexual.... Esta situacion ha ido cambiando, de forma que al mostrar
al mundo que la diversidad sexual se manifiesta, en algunos casos, como la de
la mayoria.... En este sentido, la escritora (Riesenfeld, 2002: 87) claramente
habla de la identificacion misma a través del otro, concepcién de la que habla
Giménez (1997: 13), “la identidad del individuo se define... por la pluralidad de
sus pertenencias sociales, en términos psicologicos se sefala que “el
mostrarse como se es se considera una opcién para evitar la invisibilidad
social, reforzar la autoestima y manifestar los propios derechos.... no se tienen
los mismos derechos que los heterosexuales, en contraste con un desarrollo de
mayor tolerancia a la diversidad sexual, hay una clara deficiencia para erradicar
la ignorancia respecto a la homosexualidad ni las creencias de antafio de que
una persona con otra orientacion sexual estaban enfermas, eran delincuentes o

gue no tenia moral y representaba una amenaza social.

Por el contrario, la ciencia ha determinado que la orientacion sexual
tiene una importancia minima.... El tener una orientacion sexual diferente no
quiere decir que esto se traduce como un crimen, por lo tanto, no es ningun
delito.... Nuestra maxima legislacion otorga los mismos derechos vy
obligaciones para todos sin importar raza, credo, clase social, etc., pero para
las personas con una condicion sexual diferente la balanza se inclina mas
hacia las obligaciones que a sus derechos.... Por el contrario, hay que tener en
cuenta que la comunidad homosexual no busca derechos especiales o
concesiones sociales extras de la del resto del circulo social, lo unico que pide
es igualdad en sus derechos y oportunidades (Riesenfeld, 2002, pp. 93-94).

Otro aspecto importante, es que la cultura nos ha ensefiado que la

homosexualidad es causa de verguenza, por tal motivo, las familias y los
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amigos.... Tienen miedo de hablar del tema y sienten coraje ante el hecho de
que algun integrante es homosexual.... La causa de este es la ignorancia sobre
el tema, generando homofobia. Esta es entendida como un sentimiento de
miedo y coraje hacia la homosexualidad.... Manifestdndose en chistes,

comentarios y burlas (Riesenfeld, 2002: 100).

En muchos casos, los homosexuales llegan a sentirse solos y
aislados.... Por lo que se generan sentimientos de soledad, de no pertenencia
y de busqueda. Es decir, no hay alguien mas para hablar y compartir sus
vivencias por la desafortunada reaccion de caracter intervencionista o
amenazador.... Esto da como consecuencia que se formen grupos de
homosexuales.... Para generar fuerza y apoyo, sin deslindarse de las

relaciones con los demas sujetos (Riesenfeld, 2002, pp. 102-103).

El VIH/SIDA es un elemento importante para la comunidad gay y su
relacién con los otros porque existen personas sin la informacién oportuna
acerca de la homosexualidad y de VIH/SIDA, que al saber que un homosexual
muere a causa de este virus se sienten liberados de una “plaga” (Riesenfeld,
2002: 121).

Por ultimo, el aspecto religioso también es importante dentro de la
diversidad sexual ya que:

A través de los tiempos se ha venido ensefiando con sermones, catedras,
seminarios y estudios biblicos que la Biblia, y por ende Dios, condenan al
homosexual. La mayoria de los religiosos ensefian que el homosexualismo es un
terrible pecado, otros dicen que el homosexual es poseido por demonios. Es una
enfermedad para unos y un vicio lujuriosos para otros.... Aquellos estudiosos que
se negaron a reconocerlo motivados por sus prejuicios, fines politicos y complejos
machistas envenenaron las mentes ignorantes de las generaciones de antaio y
todavia hoy siguen haciendo dafio con sus falsas interpretaciones biblicas en
contra del homosexual.... Aunque mucho decimos que aceptamos la Biblia como
nuestra regla de fe y conducta, en realidad son pocas las personas que lo hacen

en la practica. Pero son muchas las que escogen los versos biblicos que les

39



convienen y los aplican para satisfacer sus prejuicios, para ceder a sus complejos
y afirmar lo que ellos quieren creer y hacer creer a los demas (Riesenfeld, 2002, pp.

128, 129).

Como se pudo ver, son diversos los factores que han afectado la
interaccidn social de la Comunidad gay, desde los internos como lo es el
individuo, hasta otros como lo son los religiosos, dichas afectaciones estan
representadas por la ignorancia sobre la homosexualidad, la estigmatizacion, el
rechazo social y la no inclusion a cualquiera de los mencionados. Por otra
parte, mucho de lo anterior se refleja en los medios de comunicacion, puesto
que no hay que olvidar que quienes los encabezan a final de cuentas son
sujetos inmersos en una cultura como la mexicana, con retrasos significativos
en todos los aspectos, por lo tanto, la produccion y distribucidn de mensajes
con tematicas homosexuales no han avanzado de acuerdo al desarrollo de las
necesidades de la Comunidad gay, lo que en el siguiente apartado se revisara

esta situacion.

1.3 LAS ONDAS DEL ARCOIRIS

La revisidon programatica de la radio metropolitana de la Ciudad de
México, desarrollada mas adelante y la situacion de la diversidad sexual en
ambitos como la familia, el VIH/SIDA, los amigos, el trabajo, la religion por
mencionar algunos de los mas representativos y descritos por Riesenfeld;
sirven como puntos de referencia para la investigacion para concluir que la falta
de espacios de expresidon propios o el escaso tratamiento del tema en algunos
programas, especificamente en la radio y por la acotacion que hacia la
sexologa en cuanto a la necesidad de la creacion de grupos de reunién para
lograr fuerza, apoyo y reconocimiento sin deslindarse de su grupo social surge
determinadas problematicas, para lo cual es necesario saber las precisiones de

determinen una via factible para la expresiéon de éstas.

Ademas, en las barras programaticas se da mayor peso, por ejemplo, a
que la musica va quitando espacio que pudiera utilizarse para otros fines; como

lo es la produccion y transmision de informacion de interés para el publico
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homosexual para facilitarles “herramientas” con las que puedan interactuar en
los distintos campos, instituciones, poderes y todo lo que esto significa.
También se considera que determinados programas van convirtiéndose en
programas de entretenimiento, conducido por hombres (en el caso de “Triple

G”), lo que indica una falta de igualdad para las mujeres lesbianas.

Por lo tanto, no se conocen y no se satisfacen las necesidades de
informacion que pudiera tener este grupo social, por lo que, considero
necesario que se planteen cuales son las necesidades informativas para el
disefio de una agenda tematica de un programa de radio comercial dirigido a
la Comunidad Gay en la Zona Metropolitana de la Ciudad de México.

1.3.1 RADIO COMERCIAL

Como parte esencial de la investigacion, es importante definir lo que es
la radio comercial, considerando que en el curso de afo dos mil seis, se aprobd
una nueva ley para regular las diferentes actividades de los medios de
comunicacion, incluida la radio comercial y, que en estos ultimos meses, ésta
sigue en discusion, por lo que se mantendra la anterior definicién de lo que es

la radio comercial:

Las emisoras comerciales obtienen del gobierno federal la concesién de una
banda de transmisién por el sistema de la libre empresa, es decir, son libres para
obtener ganancias de sus transmisiones, aunque no puedan transgredir lo que la
ley dispone al respecto. Pertenecen a empresarios medianos y grandes, y su
financiamiento, asi como la plusvalia que obtienen, proviene de la venta de sus
tiempos de programacién, sea vendiéndolos para avisos publicitarios, por
promocionar las piezas musicales o por el patrocinio de programas,
principalmente informativos. Estas tres formas de produccién radiofénica intentan
capturar un auditorio numeroso para poder elevar lo mas posible las tarifas de sus
tiempos de programacion. Estas emisoras, muchas veces se ven obligadas a
contemporizar con los intereses de sus clientes y a halagar los gustos mas faciles

de su auditorio. Para ello contratan o realizan estudios de mercado que les
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permitan conocer los habitos de comportamiento de su publico (Candela y

Vazquez, 1988: 128).

Como se vio, el objetivo de la radio comercial es vender sus espacios a
través de la publicidad y satisfacer los gustos mas simples de los publicos, pero
se considera que es importante sefialar que, aunque la propuesta esta pensada
en este sentido, la intencién de tal es, ademas de vender aprovechando que la
Comunidad Gay comienza a ser un mercado potencial; dar informacién, que
ayude a esta comunidad y que, como se vera mas adelante, se puede hablar

de temas “serios” en la radio comercial.

11.3.1.1 LOS 70

Los antecedentes de la radio comercial en México, especificamente en
la Zona Metropolitana de la Ciudad de México, puede caracterizarse en tres
etapas, como lo sefiala Rosalia Winocur (2002: 51) al decir que la historia de la
radio se cimienta como una cronica de los cambios que ha sufrido la capital del

pais durante los ultimos 70 anos.

A grandes rasgos, habla de la primera etapa de la radio comercial en la
ciudad, que comienza en 1923, promovida por los intereses econdmicos de
familias que estaban ligadas al porfirismo, entre ellos los Milmo y de Tarnava
(Arredondo y Sanchez Ruiz, 1986: 96 en Winocur, 2002: 52) consolidandose en
los 30 debido al lugar preponderante de la publicidad en una ciudad en

constante crecimiento urbano.

En los afos 40, la radio comienza un gran despliegue tanto tecnoldgico
como de cobertura, lo que permite que sus contenidos se enfoquen al campo
del entretenimiento, entre las estaciones pioneras de este orden estaba la XEB,
‘La B grande de México”, que se sostenia por la publicidad de la fabrica de
tabaco “El Buen Tono, S.A.”, la cual construyo una carpa-estudio en donde se
presentaban los artistas del momento (Pérez Montfort, 1995 en Winocur, 2002:
52)
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La segunda etapa de la historia de la radio se origina aun con la
popularidad de la radio pero, que con la aparicion de la television, los intereses
comerciales se ven afectados en la radio y para mitigar esta reaccion,

incursiona en la grabacion de musica en diferentes géneros.

Para mediados de los 70 a pesar de que ya habia una gran cantidad de
emisoras, la programacion seguia siendo musical, mientras que no existia
ninguna oferta programatica, a lo mas, solo unos 14 géneros musicales y
hablados -radionovelas, noticiarios, consultorios sentimentales- (Winocur, 2002,
pp. 52, 53).

Al llegar a la década de los 80, se conforma la tercera etapa histérica a
través de el reencuentro de su actividad en la vida cotidiana de sus habitantes,
y de haberse recuperado de las consecuencias por la incursion de la television
en los medios de comunicacion; en este sentido la poblacién comienza a hablar
de sus puntos de vista de la politica, la economia, de justicia, de la
administracion publica, entre otros temas dando como resultado una mayor
oferta en cuanto a programacién, tanto a nivel comercial como estatal
(Winocur, 2002, pp. 67, 68)

Aqui es importante sefialar que los la diversificacion programatica,
también permite que se le de cabida a las manifestaciones culturales, como lo
califica Winocur (2002: 68) a movimientos ecologistas y, el punto que nos

interesa por la investigacion en curso, a grupos.... Homosexuales.

Los 90 engloban caracteristicas de los grupos sociales que empiezan a
transformarse debido a que las construcciones de nuevas identidades ya no
encajan en los antiguos circulos, entre estos grupos se encuentran los grupos
sexuales; es decir, se particularizan al precisar que son las necesidades de los
sujetos las que definen el rumbo de la programacion con servicios de
orientacién psicolégica, ayuda mutua, servicios publicos, etcétera. Entre éstos
se habla de que muchos grupos sociales tienen necesidades de contencion
emocional, de la aplicacién y respeto a sus derechos humanos como el
derecho a la diferencia para que se le permita su inclusion en campos politicos,

asi como del Estado-nacidon, sindicatos, entre otros. En este sentido, los
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medios de comunicacién, sobre todo la radio comercial en la metrépoli se

convierte en el enlace entre ciudadania y autoridades (Winocur, 2002: 74).

Este segmento le da una relacion de “encadenamiento” a la radio con el
gran numero de consumidores. Se caracterizO también por los intentos de
experimentar para buscar nuevos publicos y/o conservar los ya cautivos
(Winocur, 2002: 76).

Dentro de esta experimentacidon se tuvieron como resultados la
generacion en gran cantidad de programas de orientacidn emocional,
incluyendo temas que eran ocultados “‘como la homosexualidad,
bisexualidad...”, ademas de que la composicion de la programacién radial era

basicamente musical (Winocur, 2002: 79).

Después del proceso histérico de la radio, la diversificacién de temas y
de publicos se caracteriza por los usos que hacen de la radio, sobre todo,
empujado, en palabras de Winocur (2002: 103), por “el significado, la
motivacion y la estrategia comunicativa no es igual en los grupos.... De nivel

sociocultural.... Medio alto y medio intelectual....”. Respecto a lo dicho, la
autora sefala las formas en las que la gente participa en la radio y aunque no
lo dice claramente, se puede deducir acerca de quiénes son los que escuchan

la radio.

A partir de tal deduccion (se puede entender que, de alguna maneray en
cierto grado, quien llama a la radio es porque en ese momento la esta
escuchando) se tiene por un lado y en general, que la poblacién civil, a
diferencia de las clases politicas, artisticas, entre otras; es la que hace uso de
los noticiarios radiales por que les permite la expresion y canalizacion de
intereses politicos y sociales, motivos que le dan una caracteristica diversa a
este tipo de programas frente a otros géneros periodisticos. De esta poblacion
se tiene que son los “empleados” publicos y privados los que recurren a
sintonizar noticias. Por otra parte y en menor medida personas que ocupan
puestos en la seguridad publica, servicios y transportes también usan los
noticiarios con la finalidad de presentar sus descontento contra con las
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autoridades, para la obtencién de informacion y orientacion de su interés
(Winocur, 2002, pp. 108-110).

En contrapunto, el género de la opinidon publica tiene publicos muy
especificos son los promotores de las actividades de organizaciones no
gubernamentales y poder exponer como punto de debate entre la ciudadania y
ellos acerca de sus intereses y de una mediacion disfrazada de “foro

alternativo” para juzgar también la accién judicial (Winocur, 2002, pp. 110, 111).

También son los ciudadanos que se acercan a la radio en un horario
especifico para sentirse representados. Esto explica que por tal motivo, se
forman “comunidades imaginarias” puesto que no es necesario acudir a un
espacio fisico de reunion publico y participar en sintonizacion temporal.
Contrariamente, estas “comunidades imaginarias”, permiten que los
conductores se conviertan en “defensores del pueblo” a través de una
‘representacion mediatica”, caracterizada por la eliminacion de cualquier
barrera fisica o geografica para establecer contacto con las autoridades,
colocando a estos sujetos en una no merecida posicién de lideres de opinion
(Winocur, 2002: 112).

En relacion a los niveles econdmicos bajos también utilizan la radio con
el fin de dar a conocer los resultados que se dan en el proceso hegemdnico
como clase dominada y, como consecuencia de la friccion de este proceso
aparecen elementos significativos como lo es “un sentimiento mayor de
impotencia, desamparo y soledad”, ademas de conflictos familiares,
emocionales y psicologicos (Winocur, 2002, pp. 119-123). Con la aparicion de
este tipo de significados y representaciones se ubican los publicos

sexualmente diversos o “publicos cautivos”.

Por ultimo, durante esa década, Winocur (2002: 126), habla de “Publicos
Cautivos: espacios de comunidades virtuales de pertenencia. Para entender
“publicos cautivos” define este concepto como “aquellos que regularmente
siguen un programa de determinados horarios y estaciones, que son renuentes
a probar nuevas opciones y se mantienen fieles por mas de un afo con sus

preferencias”, en este sentido, aqui no importa alguna caracteristica social,
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cultural, econémica sino se comparte la idea homogénea de “cierta complicidad
imaginaria de sentirse parte del grupo de personas en circunstancias
similares....”. Por lo tanto, las personas homosexuales se sitian como publico
cautivo y que se diversifica a su vez en todos los ambitos laborales,

académicos, preferencias, etc.

En la amplitud de la programacion y de ese tipo de publicos tiene origen
en el programa Media Noche en Babilonia, conducido por el actor Tito
Vasconcelos y esta dirigido a la Comunidad Gay y Lésbica, en el cual, segun
declaré su conductor, lo que tienen en comun, lo que todos comparten, es la
soledad en la que vive mucha gente en la ciudad®. Al igual que otros grupos
dentro de los grupos de homosexuales, tanto productores como consumidores,
existen relaciones hegemoénicas dadas por sus capitales culturales,

economicos y simbolicos (Winocur, 2002: 126).

Hasta este punto se ha conocido como se llegd a la diversificacion
programatica en la Ciudad de México, por lo que aqui se llega al punto de
union entre el campo de la sexualidad, sobre todo la diversidad sexual y la
Comunidad Gay y su tratamiento en los medios de comunicacion como lo es la
radio comercial y, para tal fin se hace la siguiente descripcidn de los programas
que han tocado el tema de la sexualidad y en algunos momentos la diversidad

sexual que han estado al aire, tanto a nivel comercial como estatal.
Il. 4 LA HISTORIA DE LA “LENGUA DEL ARCOIRIS”"

La oferta radiofénica en la radio comercial y oficial es variada en temas
politicos, economicos, sociales y una gran proliferacion de espacios para
programas de espectaculos y minima para la cultura, pero hay que tener en
cuenta, que la vida cotidiana, como ya se ha dicho, se forma con las
representaciones que le damos a todos las expresiones, acciones,

necesidades, etc.

° Entrevista hecha al conductor por Jaime Patifio, alumno de comunicacién social de la
Universidad Autdbnoma Metropolitana, plantel Xochimilco (Winocur, 2002: 126)
"% Titulo sugerente del presente trabajo de investigacion.
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Por esta razén, es necesario tomar en cuenta que el tratamiento de la
sexualidad debe hacerse con base al conocimiento cientifico de ésta, ya que al
ser un tema tan controvertido, omitido y satanizado, podria considerarse
necesario abrir nuevos espacios radiofonicos de expresiéon para todos aquellos
que desean y necesitan ser reconocidos sin ser estigmatizados, en este caso,

por su orientacion sexual.

Por otra parte, se hizo una revisiébn programatica radial'’

, la cual se
origind al ver que en el cuadrante radiofénico la mayoria de las formas
simbdlicas se enfocan practicamente a los dos grandes temas de los que habla
Galindo (1999: 23), “la economia y la racionalidad capitalista han sido cufias
muy poderosas”, por lo que no debe omitirse que, es a partir de los afios 90,
cuando se impulsa la aparicion de programas radiales dirigidos a grupos
sexualmente diversos entre los que esta el primero que encabeza esta revision:
Media Noche en Babilonia al igual que el inicio de los demas (Winocur, 2002:
74). Los intereses politicos también han jugado un papel importante”; sin tomar
en cuenta que en nuestra cultura, a pesar de estar empafnada por esos temas,
tiene otras practicas, creencias y valores y, que una de estas es la actividad de

quienes son parte de la Comunidad Gay

Para empezar, “Media Noche en Babilonia”, fue uno de los programas
con gran importancia para la Comunidad Gay por ser de los primeros espacios
que estaba hecho por y para esta comunidad, era conducido por Tito
Vasconcelos, quien dividia la emision en dos: la primera era un espacio de una
hora en la que daba informacion sobre lo que ocurria en el mundo y el pais con
respecto a la diversidad sexual y los diferentes ambitos que le afectaban, ya
sea a través de politicas de estado como lo son las de la salud, la educacion, la
imparticién de justicia, la defensoria de los derechos humanos y sexuales de
las personas homosexuales, ademas de difundir mensajes de organizaciones
que se dedicaban a ofrecer espacios para quienes tuvieran la necesidad de

sentirse y estar con quienes se creian identificados.

"Sise requiere, consultar “Cuadro de programas” en Anexo A.
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La segunda parte, era conducida por dos mujeres, lo cual considero
importante en un contexto donde se reclama igualdad sexual y, sobre todo, en
los medios de comunicacion. En este espacio se difundian todas aquellas
acciones artisticas, culturales, espectaculos, etc., que realizaban

organizaciones lésbicas.

En cuanto a los demas aspectos como lo trangenérico y bisexual, eran
poco o casi nulos las incursiones en el programa, lo cual habla de la falta de
oportunidades para dar a conocer esta diversidad, asi como la insuficiencia
informativa para quienes requerian conocer, difundir y comprender esta

situacion.

En cuanto a espacios al aire en la radio comercial de la Ciudad de
México, los primeros espacios que se enfocaban en el tema de la sexualidad
eran escasos. Es decir, en Televisa Radio, se llevd a cabo una barra
programatica en el 900 AM, de lunes a viernes, que iniciaba el dia lunes con el
programa Vamonos Entendiendo, conducido por Caamafno Carvajal. Esta
emision desarrollaba un tema especifico sobre sexualidad, por ejemplo, la
anticoncepcion, erotismo, masturbacion, pero el tema de la homosexualidad,
bisexualidad, Transgénero y otros, eran limitadamente tratados, ya que solo se
hacia esto cuando alguien del publico proponia y de forma basica en cuanto a

la definicion de temas.

Ademas, al ser un programa con una duracion de una hora, solo permitia

el tratamiento del tema especifico sin ahondar en otros de igual importancia.

Por otra parte, Animal Nocturno, programa semanal de una hora en el
940 de AM, conducido por Anabel Ochoa, se dedicaba a resolver dudas sobre
temas como la menopausia, métodos anticonceptivos y disfunciones sexuales
eran abordados desde u punto de vista cientifico y con un lenguaje coloquial,
ademas, debido al poco tiempo de duracion de una hora era imposible ahondar

en cada tema propuesto por el publico a través de sus consultas.

Otro programa comercial fue el que se emitia en el 900 de AM, llamado

Voces en la Intimidad, conducido por Anabel Ochoa, en este espacio se daba
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mas amplitud a la diversidad sexual y, por tanto a su difusién, ya que tenia una
duracion de dos horas y cada vez mas, los radioescuchas planteaban dudas
sobre la homosexualidad, la bisexualidad asi como personas transgéneros
hacian consultas sobre su propia sexualidad, lo cual ya daba pauta o otros para

atreverse a preguntar.

Como complemento del programa se permitia que los radioescuchas se
promocionaran para conseguir pareja, nuevamente, eran los homosexuales,
lesbianas, transgéneros y bisexuales quienes hacian uso de esos espacios;
aqui la apertura comercial a tratar esos temas era mas constante y evidente.
Aqui se cierre el ambito temporal de la busqueda ya que todas estas emisiones

finalizan con sus opciones.

Siguiendo con esta Sexodloga por darle continuidad a la tematica, el
programa Anabel Ochoa, Mejorando tu vida diaria, se transmite en el 1260 de
AM, en vivo, con un horario de lunes a viernes de las 13:00 a 16:00 horas., y
en el 88.9 de FM, en una repeticion de 12:00 a 03:00 AM y los sabados vy
domingos se retransmite a las 13:00 h y en las noches de 11:00 y/o 12:00 PM,
segun la frecuencia. El espacio al aire esta dividido en bloques de 10 o 16
minutos y en cada uno se da una presentacién del programa, las lineas de
comunicacion como lo son las lineas telefonicas, la direccion postal, el correo
electrénico, asi como la presentacion en el primer bloque de un tema editorial,
es decir, un reportaje acerca de cualquier tematica que esté relacionada con la

sexualidad humana.

El tema editorial del programa se intercambia entre cada uno de los
modulos, ya que en el primero se habla sobre éste y en el segundo se da paso
a las respuestas de las dudas de la audiencia. Por otra parte, en el espacio
entre cada bloque entran los cortes comerciales, aqui también hay
promocionales de la estacion y su programacion en voz de testimonios de la
audiencia, reportes del clima y transito, éstos ultimos estan patrocinados vy,

cada media hora del programa hay un corte noticioso.

Respecto a las consultas del publico, hecho de mayor importancia y de

manera muy general, se atiende a todo tipo de demandas, desde problemas
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dermatoldgicos hasta disfunciones sexuales, ademas de consultas de personas
con todas las filias y orientaciones sexuales, profesiones, oficios, etc., dichas
consultas se dan en menor medida; de hecho durante el desarrollo se atienden,
en promedio, de cinco a siete consultas o tal vez un poco mas, segun la

amplitud de las mismas y el tiempo que requieren para su respuesta.

Periédicamente, existe una seccién que le da cabida a todas aquellas
personas de todas las orientaciones sexuales, filias y practicas para buscar
pareja y/o amigos, dejando sus numeros telefénicos de casa, oficina y/o
trabajo. Ademas la conductora abre espacios para darle publicidad a cursos de
idiomas, de obras de teatro, entre otros.

En la parte final del programa se dan todos los numeros de las personas
e instituciones especializadas en cada uno de los temas tratados durante el
desarrollo para que los consultantes tengan la informacién orientadora y hacer

uso de los servicios requeridos.

El programa: “Triple G”, es un programa que inicia con musica durante
los primero treinta minutos, se da la presentacion del programa, de los temas a
tratar, de los invitados, vias de comunicacion como las lineas telefénicas,
correo electronico, Chat, ademas de que se transmite por television satelital. Se
dan breves notas sobre temas que tienen que ver con la diversidad sexual y
otros ambitos de la vida cotidiana, una seccidn de cine y entrevistas a personas
del espectaculo, a las que les dan una gran cantidad de tiempo aire, ademas

de canciones.

Sexproz (Sexualidad en tu propia voz), es un programa que se transmite
semanalmente, los dias viernes de 18:00 a 19:00 horas. En esta emisién es
importante resaltar que los conductores funcionan como tal y los invitados, los

especialistas y las llamadas telefénicas ocupan gran parte del espacio.

Este espacio desarrolla temas sobre sexualidad con invitados en cabina,
especialistas, y no tiene cortes comerciales, asi como el Chat, una forma de

contacto en tiempo real. Los temas van desde cuando tener relaciones
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sexuales, hasta tematicas como la orientacidon sexual, masturbacion, relaciones

de pareja, etc.,

Al inicio del programa se presenta el tema, los invitados (en su mayoria
adolescentes y jovenes), las vias de comunicacion como los numeros
telefonicos, correo electronico, Chat, asi como una seccion llamada “El baul”,
en la que se hacen preguntas respecto al tema a desarrollar y se dan las

posibles respuestas para su confirmacion por parte del publico.

Durante la primera media hora se “lanza” el tema del dia, el cual se
desenvuelve a través de las reflexiones de los chavos, dando éstas, dan paso a
otras preguntas y comentarios por parte de los conductores; ya en el segundo
bloque participa ampliamente el especialista, es decir, recapitula sobre lo ya
hablado y desde el punto de vista cientifico clarifica todos aquellos conceptos,
acciones, actitudes y demas de lo que los invitados hablaron, al mismo tiempo,
resuelve dudas de los radioescuchas, ademas se da un debate entre el

especialista, los invitados y los conductores.

Oftro punto a tratar es la presentacién de una historia al estilo de una
radionovela, que de cierta forma, representa de forma general el tema en
discusidn, la cual es comentada de igual forma por el especialista y sirve como
punto de identificacién de los invitados. Finalmente, se dan las respuestas de
“‘El baul” y un adelanto del tema del préximo programa, una capsula de

recomendacion del tema tratado y los créditos del programa.

Por ultimo, actualmente el programa Sobre la Mesa, es una emision
semanal los dias lunes a las 10:00 horas, que se transmite el 660 AM, del
Grupo estatal Instituto Mexicano de la Radio. Este programa inicia con la
presentacion del tema y musica de fondo que va desapareciendo segun avanza
la introduccién, se informa sobre noticias con tematica sexual producidas en el
transcurso de la semana anterior y se analizan y comentan por parte del
conductor y el o los invitados, entre sus temas se ha abordado la
homosexualidad y, para finalizar, as formas de comunicacion son basicamente

las lineas telefonicas y se hacen algunas lecturas de las llamadas.
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Para concluir este capitulo, tanto temporal y espacialmente, se ha visto
que las concepciones de la homosexualidad son mayoritariamente adversas
para quienes han tenido esta orientacion sexual, persistiendo en el presente.
De esta manera, los pocos programas de radio que existieron han tenido poca
exposicién, asi como un tratamiento incompleto y que no representa en su
totalidad esta tematica, ademas de que esa existencia se debe a la
inconsistencia en el tiempo, por lo tanto, para saber las necesidades
informativas que tiene la Comunidad Gay de la Zona Metropolitana de la
Ciudad de México, es importante averiguarlas a través de técnicas que faciliten
el conocimiento de éstas que, mas que datos estadisticos, sean las
representaciones o los motivos por los que y para qué se requiere 0 no un

nuevo programa a través de una agenda tematica.
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CAPITULO 1lI

Debido a que esta investigacion es de caracter cualitativo se debe considerar,
ante todo, que a partir de los sujetos investigados se obtendra informacién de
lo que “ellos dicen que existe”, convirtiéndolos en los expertos del mundo en el
que interactuan, es decir, nadie mas que los integrantes de la Comunidad Gay
han reinterpretado su estancia en el mundo y la relacidon de esta con los medios
de comunicacién como la radio comercial (Schwartz y Jacobs, 1984, pp. 24-25
en Pimentel, 2002: 73).

Por lo tanto, se espera que los resultados obtenidos den la pauta para
acercarse a esa vision —interpretacion, reinterpretacion- en la vida cotidiana de
los sujetos, en otra palabras, conocer el sentido de lo la experiencia, de lo
interno, a través de métodos y técnicas adecuados a lo socioldégica como el
grupo de discusién en el que se pretende construir de manera abierta ese

sentido, al igual que el cuestionario.

Es de esta manera, que los sujetos a conocer también se “involucran” en
el proceso cientifico de conocer, por parte del investigador, sus necesidades
informativas para estructurar una agenda tematica, usando canales discursivos
como el hablado y el escrito, guiando, restringiendo y permitiendo que la
subjetividad del que investiga sea reconocida.
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“UN DIA SIN GAYS”
Ill. LA CONSTRUCCION DEL SIGNIFICADO

“Yo creo que como una gente que de alguna u otra manera siempre ha
estado preocupada por lo que seria la cuestion homosexual, yo creo que
es necesario que te lleven propuestas, siempre y cuando sean pensantes

y estén englobando a una cuestion educativa, porque en cuanto mas
educacién tengamos sobre nuestras vidas y nuestros derechos

homosexuales, mas podriamos defender”.

Para el desarrollo de este capitulo se aplicaron las técnicas de
investigacion para saber cuales son las necesidades informativas para el
disefio de una agenda tematica de un programa de radio comercial dirigido a la
Comunidad gay, en la Zona Metropolitana de la Ciudad de México, que pueda
complementar su identidad y contribuir a su integracion social., a través del
analisis de los productos culturales que producen los actores sociales para
caracterizar sus estructuras y significados, asi como analizar la construccion

del significado de los consumidores de los productos culturales.

En este sentido, debe tenerse en cuenta que durante el desarrollo de la
humanidad asi como la produccién del conocimiento ha tenido origenes
filosoficos, es decir, el cuestionamiento de si mismo, del entorno y del otro o los
otros y las interrelaciones de éstos y la construccion del sentido que se le da a
estos aspectos, en los que ademas de acciones fisicas como el observar o la
experimentacion y el uso a determinados productos, constituyen
antropolégicamente al ser humano; y que como tal, también existen procesos
mentales o psicologicos a través de los cuales el ser humano puede establecer
sus relaciones sociales con el objetivo ya descrito de intercambiar y establecer

a través de dichos productos su interaccion social.

Al ubicarse en el mundo social, el ser humano se agrupa a través de
caracteristicas que van desde el color de piel hasta grupos hegemonicos o
alternos y que, por sus diversos motivos, son marginados en el proceso

evolutivo social, entre estos grupos se encuentran los sexuales o lo que
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conocemos ahora como Comunidad Gay, que al igual que otros, esta
compuesto por sujetos con necesidades las cuales requieren ser satisfechas

para lograr construir una identidad como tal y ser incluidos con el resto social.
.1 LA HOMOSEXUALIDAD... ;( ES UN PROBLEMA?

En este sentido se sabe que la concepcion de la homosexualidad que a
través del tiempo, iniciando desde la antigiedad, como una practica exclusiva y
‘normal” de determinadas clases sociales, hasta el estigma que tiene como
consecuencia la muerte de determinados sujetos, se presenta a través de un
contexto espacio-temporal en el que estos individuos buscan identificarse con
otros en sus mismos campos de interaccion y ser sistemas abiertos que les
permitan interactuar en y con otros sin que su orientacion sexual sea un

elemento que no favorezca dicha integracion.

Ademas, las instituciones de las que forman parte los integrantes de la
Comunidad gay, como la familia, las instituciones politicas, religiosas,
académicas, entre otras, no han favorecido tanto el respeto como la aceptacion
de ellos en sus dinamicas internas, por lo que en la busqueda del otro han
llegado a la conformacion de grupos que requieren de campos e instituciones
que les permitan compartir sus significados y reconstrucciones de su realidad,
establecida por elementos internos, bioldgicos, psicolégicos, antropolégicos,

etc.

En esta linea, se entiende que uno de los espacios productores de
formas simbdlicas, en la actualidad, se encuentran los medios de
comunicacion, que en su mayoria son consecuentes con los intereses politicos
y, sobre todo econdmicos, de clases que ejercen su poder para producir y/o
mantener sus capitales econdmicos, sin darle un sentido mas amplio a sus
mensajes como lo son los significados de los sujetos. Por lo tanto, algunas
formas simbdlicas en las que se desarrolla el tema de la diversidad sexual,
especificamente la homosexualidad, son recientes en cuanto a su produccion y
emision durante los ultimos afios, tanto en la radio comercial como en las

emisoras estatales de la Ciudad de México.
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El desarrollo de esta tematica, se contextualiza desde pequenos
espacios de consulta en algunas producciones radiofonicas hasta otras en las
que la tematica es exclusivamente para este sector, sin cumplir con otras
expectativas informaticas, dando cuenta que la informacion que se emite en
éstas es un complemento a la problematica de estigmatizacion y rechazo
social, ademas de que la temporalidad de algunas ha sido corta en relacion con
el surgimiento de nuevas necesidades y la vigencia de las mismas en la

actualidad.

En este sentido, es necesario tener en cuenta que, el ser humano es un
sujeto que interactua socialmente para construir o reconstruir significados a
través del uso de algunos elementos filoséficos como lo es la busqueda de si
mismo, de conocimiento del entorno fisico y de compartir los resultados de esa
exploracion con los otros, transformandose asi, en formas simbdlicas que
representan determinadas acciones en un tiempo y lugar especificos que les
dan identidad individual y grupal en cada grupo que se manifiesta de forma

diferente.

De esta manera, los integrantes de la comunidad gay, como un grupo
conformado por sujetos individuales que buscan identificarse a si mismos, que
intercambian significados y construyen y reconstruyen su realidad por medio de
representaciones, han hecho uso de espacios fisicos como plazas y calles, de
manifestaciones artisticas, politicas, culturales y, ademas de los medios de
comunicacion como lo ha sido la radio comercial y publica en la Zona

Metropolitana de la Ciudad de México.

ll.2 SORPRESAS INESPERADAS

Por lo anterior, si se quieren conocer las estructuras que permiten la
construccién de significados de la comunidad gay, sera necesario establecer el
método por el cual se identificaran, es decir, la utilizacion de la investigacion
cualitativa, que es la que nos permite conocer que dentro de la diversificacidon
social, estos sujetos tienen una forma de construir su vida cotidiana, de

resignificar y de accidén en nuestra cultura.
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Es por eso que la investigacion cualitativa es util para conocer las
necesidades informativas de la comunidad gay ya que, segun Schwartz y
Jacobs (1984: 24-25 en Pimentel, 2002: 73) “asume la forma ‘lo que sucede
aqui es lo que los actores dicen que sucede’. Los partidarios de este punto de
vista desean convertir a la persona lega en e experto acerca de su propio
mundo”. Es decir, el objeto de investigacién es el sujeto social, que piensa,
valora, conoce, interactua con el investigador, movible, dinamico, para
acercarse a €l es necesario un periodo de reconocimiento y confianza, es decir,
que la investigacion social se ocupa de la realidad que tiene que ver los

hombres.

La investigacién cualitativa, por lo tanto, nos permitira acercarnos a la
vida cotidiana de los integrantes de la comunidad gay, para conocer esos
significados y resignificaciones que ellos han construido en su interaccion
social, a través de tres etapas, dadas por Jesus Galindo:

1) Exploracion: esta se define como “entrar en contacto con el mundo por
investigar, sin prejuicios teoricos, metoddicos. Entrar con la intencion de
la vivencia y el sentido, que el investigador ponga en juego su mundo
interno, se ira familiarizando con el mundo externo, asi el sujeto habra
configurado al objeto a partir de la vivencia y la experiencia.

2) Descripcion: es el registro de todo y la configuracion fiel del mundo
explorado, esto se lleva a cabo de una vision interna, subjetiva,
influyente en cada sujeto, a través de esos detalles todos los elementos
que componen y organizan el objeto de estudio. Esos datos se usan
para definir la problematica, especificar los objetivos, justificar el estudio,
contextualizarlo, fundamentarlo, seleccionar las técnicas pertinentes,
entre otros cuestiones

3) Significacién: es la organizacién de los elementos que nos permiten ver
con claridad el mundo-objeto de investigacion, es la formacién de
significado a través del entendimiento, la comprension y de valorizar,
dadas por el investigador y su configuracién (1994a: 34-35 en 2002:
82).
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El método a utilizar sera el cualitativo, entendiendo a éste y de manera
general, como el o los procedimientos “que se aplican para la obtencion y la
constituciéon del conocimiento: las secuelas generales y sus caracterizaciones
especificas; las operaciones indagadoras; las diversas maneras de conjeturar,
anticipar, inventar, e imaginar las ilaciones demostrativas; las técnicas de
experimentacion y las formas de exposicion” (De Gortari, 1980: 41, 42 en
Gutiérrez, 1984: 159).

Jorge Gonzalez, concuerda con Anthony Giddens (1993: 211-214 en
2002: 74) al explicar que los métodos nos dan elementos que nos permiten
tratar, analizar y sintetizar diferentes y variadas reinterpretaciones en un
proceso redundante que se ha dado durante el desarrollo de la investigacion
social. De esta manera, existen dos tendencias en la investigacién social

cualitativa:

1) “...Empaparse de conceptos tedricos que ayuden a tener un marco
conceptual desde donde mirar el objeto de estudio, conocer al maximo
las posibilidades y los limites...”

2) “...reducir al minimo las concepciones previas”, entrar al mundo social
con una perspectiva de sorpresa y de interés por todo aquello que le sea
significativo al investigador...” (Schwartz y Jacobs, 1984: 51-55 en 2002:
76-77).

Finalmente, se tiene a primera vista que la investigacién cualitativa
permite regresar a los fundamentos filoséficos como la busqueda, construccion
de sentidos y el intercambio de sus significados, hechos por los sujetos y su
interaccion, es decir, el conocer el por qué de las acciones, preferencias, usos
y demas nos permitiran conocer dichas necesidades a partir de lo que ellos

consideran importante desde su vida cotidiana.
111.2.1 LOS GAYS A DISCUSION

Al hablar de instituciones como los medios de comunicacién masiva,
especificamente la radio comercial de la Zona Metropolitana de la Ciudad de

México, es conveniente sefalar que no existen los espacios radiales al aire
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sean suficientes para la satisfaccion de las necesidades que la Comunidad Gay
tiene acerca de informacion que les pudiera ser util como herramientas para
integrarse con el resto de los actores sociales y en determinadas situaciones

cotidianas.

Es decir, al revisar el panorama actual en la radio se da cuenta de que la
mayoria de la oferta comercial se enfoca a programas musicales, de
espectaculos, noticiosos, deportivos, politicos, culturales, cientificos y
deportivos y/o consultorios sentimentales, de salud, entre otros, tal vez unos
mas importantes que otros y, que debido a esto, los pocos programas que
existen desarrollan la tematica de la sexualidad sin profundizar y sin darle

mayor amplitud a la diversidad sexual.

De esta manera, “Triple G”, el unico programa comercial con tematica
abiertamente gay, actualmente, trata este tema en un sentido que le da mas
importancia a temas como la moda, la musica, de formas de comportamiento y
entretenimiento que estan fuera del alcance de las mayorias dentro de esta
comunidad, entre otros; y esto sigue emparejando los estereotipos ya
conocidos con la nuevas generaciones y por otros sujetos que se interesan en
la tematica que, aunque es obvio por su naturaleza comercial, es por eso que
este programa esta dirigido a personas con una posicién sociocultural de alto
nivel, por lo que considero que de acuerdo a las circunstancias actuales de una
poblacién mayoritariamente de escaso capital econdmico, cultural y social de la
propia comunidad y de nuestro pais, no cumple con alguna funcién social,
determinada por la necesidad de erradicar la ignorancia del tema, la
eliminacion de estigmas, de la homofobia, etc., en este renglon puede decirse
que aun falta conocer la opinion de la Comunidad Gay (se hace referencia a la
comunidad ya que la investigacidén se enfoca estrictamente en las necesidades
informativas de este grupo) en cuanto a si la radio comercial a través de una
agenda tematica podria cumplir con una funcion social como lo es la de
informar, a pesar de la existencia de otros programas radiales que si cumplen

con esta actividad.

Ahora bien, se puede considerar que la radio comercial si deberia
cumplir una funcion social ya que, como se sabe la Comunidad Gay, esta
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integrada por sujetos, que independientemente de su orientacion sexual, son
seres sociales, es decir, conocen, exploran, significan, representan,
interactuan, consumen -entendido este como la compra de productos y
servicios y como el uso o el por qué se apropian de determinado producto-, al
igual de que representan, segun las estadisticas citadas en el marco histérico-
contextual, una parte considerable de la poblacion del pais y, que por lo tanto,
los duefios de los medios de comunicacion anteponen los intereses
econdmicos a los intereses simbdlicos de los publicos, lograran alejar posibles
consumidores radiales, poniendo en evidencia el marco contextual de sus
percepciones no incluyentes y poco conocimiento de los diferentes elementos

que constituyen la cultura en el pais.

Es por esto que concluyo que ninguna de las opciones radiofénicas
otorga informacion en todos los ambitos obtenida cientificamente que pueda
servir como una herramienta que le permita a la Comunidad Gay, actuar en
determinadas circunstancias que considere necesarias en su vida cotidiana
con los demas sujetos sociales y, de esta manera; iniciar, continuar, segun
sean sus requerimientos individuales o colectivas, el proceso de erradicacién

de la discriminacion y todos sus efectos en todas las campos sociales.

Por otra parte, ademas de esta ineficiencia de contenidos, existe una
ineficacia institucional, en la que ninguna dependencia del gobierno federal,
estatal o municipal, trabajan seriamente en el cumplimiento de funcion como lo
es la difusiéon y el cumplimiento de informar, del hacer cumplir los derechos
humanos, sexuales, entre otros; lo que pone en evidencia la falta de
informacion y conciencia de la mayoria de los dirigentes, tanto politicos,
educativos, médicos, religiosos, etc., de aqui también surge la necesidad de
que, de hacer la produccion de la propuesta al aire, sea un complemento radial
en el tratamiento de la tematica de la Comunidad Gay, a la variedad de
programas radiofonicos comerciales en la Zona Metropolitana de la Ciudad de

México.

Es asi como, en primer lugar deseo conocer cuales son las necesidades
informativas que tiene la Comunidad Gay que les permitan la obtencion, segun

sus requerimientos en la vida cotidiana, de informacién cientifica que les dé la
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posibilidad de completar su identidad en nuestra cultura. Es decir, obtener
metodolégicamente todos aquellos datos que permitan armar una agenda
tematica basada, mayoritariamente, en las inquietudes, deseos, pensamientos,
ideas, sentimientos, practicas, costumbres, valores, objetos, ideas, entre otros;

a través de una investigacion cualitativa.

En este sentido, las variables de la investigacion a estudiar se han
retomado de la hipdtesis de estudio: Si se conocen las necesidades
informativas de la Comunidad Gay, entonces, podra disefiarse una agenda
tematica que permita elaborar un programa de radio comercial en la Zona
Metropolitana de la Ciudad de México, que pueda complementar su identidad y
contribuir a su integracion social; por lo tanto son cuatro las que se toman en

cuenta:

Necesidades Informativas
Comunidad Gay
Radio (Medios de Comunicacion)

e\ e

Identidad y su Contexto Social

Considero que la ubicacién del origen del problema se encuentra ante la
falta de espacios que, en primer lugar, se habla de sitios fisicos de reunion
dirigidos a la Comunidad Gay, ya que en afios anteriores eran realmente
pocos los lugares a donde los integrantes de esta comunidad podian acudir y
encontrarse con otros que de alguna u otra forma y, en diversos niveles, se les
permitiera sentirse identificados con personas que vivieran con la misma
orientacién sexual. Lo anterior es considerado como una muestra, une vez
mas, de que quienes manejan los medios de comunicacion ubican sus
interpretaciones del mundo en un nivel econémico o macro de la estructura
social sin ocuparse de estudios que les permitan abarcar nuevos publicos como

lo son las personas homosexuales.

Con lo anterior, pareciera que, en vez de constituirse como medios de
comunicacion masiva innovadores, no s6lo en tecnologia, sino en temas y
captura de publicos sexualmente diferentes, se perfilan como medios

conservadores, sin ubicar oportunidades de riesgo y crecimiento comercial a
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través de las necesidades, significados y representaciones de la vida cotidiana
de la Comunidad Gay, como los elementos que les permitan elegir tanto de
programas como de informacién, aquellos que sean de su interés individual y

colectivo, de sus gustos y practicas, entre otros.

De esta manera, cuando se abren espacios que tratan la tematica de la
sexualidad, le dedican poco tiempo a situaciones ya mencionadas que tienen
que ver con la diversidad sexual y su contexto, cayendo una vez mas en no
facilitar herramientas efectivas que les permitan tener apoyos informativos en
todos los aspectos de la vida cotidiana de la comunidad y, que les permita, en
lo posible, integrarse con los demas sujetos sociales, ademas que se siguen
creando y reforzando los estereotipos ya conocidos como lo pueden ser las
vestidas, o la creencia de que son personas de altos ingresos econdémicos,
carismaticos, etc., anulando la posibilidad de erradicar la ignorancia sobre la
tematica, asi como, el fomento a la violacion de los derechos humanos de la
Comunidad Gay; al igual que se sigue postergando o haciendo evidente el
poco interés de cambiar la homofobia por aspectos como el respeto, creando
en las nuevas generaciones y fomentando la intolerancia y desconocimiento en
las actuales, en ambitos religiosos, de salud, sobre en todo VIH/SIDA — que ha
acompanado por afnos a la comunidad -; fortaleciendo, una vez mas, la
ignorancia, el rechazo causado por el estigma, la falta de respeto, la

intolerancia y la creacion de estilos de vida falsos.

Asi se discurre que las variables ya mencionadas permitiran a través de
lo ya descrito resolver el problema de investigacion: ¢;Cuales son las
necesidades informativas para el disefio de una agenda tematica de un
programa de radio comercial dirigido a la Comunidad Gay, en la Zona
Metropolitana de la Ciudad de México, que pueda complementar su identidad y
contribuir a su integracion social? Para tal fin, se consideran aplicar a la

Comunidad Gay el grupo de discusion y el cuestionario.
11.2.1.1 DISCUSION DE GRUPO

En relacién a la discusion en grupo, es conveniente sefalar los

motivos por los que esta técnica es pertinente para conocer el problema de
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estudio: las necesidades informativas de la Comunidad Gay, asi como el
sentido que han construido sobre su realidad, inmersos en el contexto del
tercer milenio, por lo que se daran las especificaciones teoricas de esta

técnica.

Situados en la linea divisoria entre lo psicolégico y lo sociolégico, los grupos
pequenos o grupos restringidos configuran la perspectiva que permite captar e
interpretar al mismo tiempo, la vivencia colectiva... y observar experimentalmente
los comportamientos y las producciones. Trasladada al terreno de la investigacién
motivacional con finalidades sociolégicas (configuracion de imagenes de la
realidad social o comprensién significativa de actitudes sociolégicas: ante el
cambio social, las ideologias o el consumo), la practica de la llamada dinamica de
grupo se reconvierte y reestructura en la técnica cualitativa de aproximacion
empirica de la realidad social denominada reunién de grupo, discusion de grupo o

entrevista de grupo (Maisonneuve, 1971: 129 en Garcia et al, 1986: 180)

El objetivo de la Reunién de Grupo, configurado por y para la
investigacién sociolégica motivacional, es fundamentalmente pragmatica,
macro sociolégico y extragrupo: el grupo interesa como medio de expresién de
las ideologias sociales, como unidad pertinente de “produccion de discursos

ideoldgicos.

El grupo es un marco para captar las representaciones ideoldgicas,
valores, formaciones imaginarias y afectivas, etc., dominantes en un

determinado estrato, clase o sociedad global.

La discusion de grupo constituye una leve percepcion de la realidad, en
condiciones controladas, donde las miembros de tal colaboran en la definicion y
en el texto de sus propios papeles, semidirectivamente orientados por un
director mas o menos experimentado, al que le bastan un minimo de
experiencia en la conduccion de grupos de este género, de sentido comun y
una cierta capacidad de empatia, y sobre todo, la mayor cultura sociologica e
histérica general posible y el conocimiento mas adecuado del propio problema

de discusion.

De esta manera, el grupo de 5 a 10 personas (seleccionadas de forma

anonima, socialmente determinadas vy sin ninguna relacién entre si), van
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construyendo con mayor libertad su propio discurso acerca del tépico a

investigar.

Mediante esta técnica libre o abierta se aspira a reproducir el discurso
ideoldgico cotidiano o discurso basico sobre la realidad social de la clase social
o estrato, representado por los sujetos reunidos, para interpretar en su contexto
la valoracién motivacional afectiva (y los mas profunda posible) del tépico
investigado por el grupo, sus creencias y expectativas sobre el mismo, asi
como la proyeccion de sus deseos, resistencias y temores conscientes o
inconscientes, etc. La microsituacion asi representada y la dinamica consciente
e inconsciente del grupo hace emerger las emociones basicas, los conflictos y
las normas sociales dominantes vinculadas al topico investigado en la
microsituacién de la clase y/o estrato social al que los miembros del grupo

pertenecen.

El desarrollo del grupo se analiza en dos momentos: en un primer
momento (momento psicoanalitico), el director del grupo realiza un analisis
desde la microsituacion del grupo -—interpretando cada fenémeno como
emergente situacional-; luego en un segundo momento (momento socioldgico),
un equipo de socidlogos realiza un analisis desde la microsituacion —
interpretando la situacion en el grupo como reflejo de la situacién fuera del

grupo-.

El discurso completo se graba, se transcribe y analiza e interpreta —de
manera intensiva-. La informacion asi recogida es sometida primero a un
analisis semioldgico, orientado a saturar sus posibilidades significativas, e

interpretada —en ultima instancia- tedrica y sociolégicamente.

De esta forma, se explica la pertinencia de usar esta técnica. Para
efectos practicos del disefio del Grupo de discusion, solo se hablara de manera
muy general, en este caso, de lo que es el grupo de discusién y lo que se
pretende encontrar en él, asi como su pertinencia para aplicarlo en La Casa de

la Sal, A.C., y, por ultimo, los topicos a tratar en tal.
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Los grupos de discusion, en palabras de Pimentel (2002: 91), los sujetos
plantean su presencia en el mundo social a través de su interaccion en la vida
social, en este sentido, Giménez (1997: 21-22), dice que la identidad se
construye interactiva e intersubjetivamente, es decir, existen aspectos internos
como las creencias, expectativas y creencias de los sujetos que les permiten
hablar en primera persona al encontrarse en grupo, como lo pueden ser

instituciones como la familia, los amigos, entre otros.

De esta manera lo que se busca comunicativamente en el grupo es
conocer el intercambio de significados y representaciones (2002: 91), en el
mismo sentido, se dan relaciones comunicativas en la que se crean juicios,
ideas nuevas, reafirmaciones, confrontaciones, rechazos, consensos Yy
descensos en lo que se dice por la funcién metalinguistica del lenguaje
(Alonso, 1994: 225 en 2002.

En relacion a la pregunta de investigacién: ¢ cuales son las necesidades
informativas para el disefio de una agenda tematica de un programa de radio
comercial dirigido a la Comunidad Gay, en la Zona Metropolitana de la Ciudad
de México, que pueda complementar su identidad y contribuir a su
integracion?, se aplicara el Grupo de Discusion a esta comunidad ya que al ser
un grupo social especifico por su orientacién sexual y todo lo que contextualiza
a ésta, existen diversas necesidades, entre otras, la de la informacion enlazada
a diversas tematicas como la sexualidad y su variantes, derechos humanos,

autoestima, etcétera.

Finalmente, se pretende que los sujetos que forman la Comunidad Gay,
trasladen sus construcciones internas de determinados aspectos a un nivel que
les permita acoplarlas al “sentido social’, es decir, a las necesidades
informativas que, como un grupo social pueden tener por sus caracteristicas
propias. Este sentido social o necesidades informativas serviran para la
construcciéon de una forma simbdlica (programa de radio), la cual sera el medio

de produccion y distribucién de ésta.
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l1.2.1.2 CUESTIONARIO

El cuestionario puede ubicarse dentro de los métodos cuantitativos como
técnica que posibilita conocer datos comparables entre si, acerca de temas y
grupos especificos, como lo es para el interés de la investigacién las
necesidades informativas de los integrantes de la Comunidad Gay y, segun el
tipo de investigacién, ya sea cualitativa o cuantitativa, ubicando la presente en
la primera y, que responden a preguntas basicas como: ;por qué...?, scual...?,
etc. (Boudon, 1978: 33).

Ademas, metodolégicamente permite conocer la informacion que se
requiere de manera tipificada, en este caso se recurre a los datos que se
espera obtener de las variables: Necesidades Informativas, Comunidad Gay,
Radio (Medios de Comunicacion) e Identidad y su Contexto Social; para hacer
comparaciones entre las respuestas dadas por cada sujeto y hacer cruce de

esas variables y sus relaciones (Boudon, 1978: 45).

Por otra parte, se dice que esta técnica es contextual, es decir, que
facilita el acceso a los sujetos, su comportamiento y sus contextos, como lo es
el conocer cuales son los elementos que conforman su identidad como
creencias, aspiraciones, instituciones, actividades, etc., de la percepcion que
tienen sobre los medios de comunicacion, especificamente la radio, asi como
de ellos en si y de sus necesidades como formas de expresion a través de un
posible programa de radio. En relacion a la muestra existe un plan llamado
‘Bola de Nieve”, es decir, que se contacta a una persona con las
caracteristicas necesarias, para este caso, con la principal que es la
pertenencia a la Comunidad Gay y, después ésta puede tener relacion con otra
que comparta esas caracteristicas a la que se puede involucrar en el desarrollo
de la técnica y asi sucesivamente hasta completar el numero especificado
(Boudon, 1978, pp. 49, 50).

.3 CUALIDADES

La investigacion cualitativa requiere de métodos que permitan recoger

informacion para acercarnos a los significados y representaciones que tienen
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los sujetos de determinadas condiciones. Para tal efecto, al revisar el problema
de investigacion: ¢Cuales son las necesidades informativas para el disefio de
una agenda tematica de un programa de radio comercial dirigido a la
Comunidad Gay, en la Zona Metropolitana de la Ciudad de México, que pueda
complementar su identidad y contribuir a su integraciéon social?, es necesario

contemplar cuatro puntos importantes:

I) Formulacidn de Hipdtesis. Esta se formuld a priori, es decir, que esta
enunciada y nos permitira pasar a la siguiente etapa (Boudon, 1978: 34-35),
por lo que la hipétesis del problema de investigacion es la siguiente: “Si se
conocen las necesidades informativas de la Comunidad Gay, entonces,
podra disenarse una agenda tematica que permita elaborar un programa de
radio comercial en la Zona Metropolitana de la Ciudad de México, que

pueda complementar su identidad y contribuir a su integracion social’.

II) Construccién del Plan de Observacion. En este sentido, se utilizaron
tanto bibliografia que permitiera hacer una revision de trabajos de tesis que
abordaran la tematica de la diversidad sexual, especificamente, la
homosexualidad, en medios de comunicacion masiva como programas de
radio, television y prensa escrita. Por otra parte, también se hizo una
revision bibliografica sobre la historia de la homosexualidad a través de la

vision griega y romana hasta su concepcion actual en occidente

Como complemento, se revisaron algunos datos historicos sobre el
desarrollo de la radio y sus diferentes etapas y algo también importante, se
hizo una revisién de programas de radio que han abordado la tematica de la
diversidad sexual y la homosexualidad para tener una vision general del

problema de investigacion.

[ll) La Construccion de Variables. Al ser la hipotesis del problema de
investigacion: “Si se conocen las necesidades informativas de Ila
Comunidad Gay, entonces, podra disefiarse una agenda tematica que
permita elaborar un programa de radio comercial en la Zona Metropolitana
de la Ciudad de México, que pueda complementar su identidad y contribuir

a su integracion_social”; se han desprendido cuatro variables:
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- Necesidades Informativas
- Comunidad Gay
- Radio (Medios de Comunicacion)

- Identidad y su Contexto Social

Esta construccion trata de traducir los conceptos y nociones a
operaciones de investigacion definidas, es decir, se entiende que existen
“‘cosas” que queremos conocer, por tal motivo se conceptualizan, es decir,
analizar los componentes de la primera nocién, por ejemplo, las necesidades
informativas y de ahi, se deducen de la totalidad de éstas a través de la teoria.
Se sigue a la eleccion de indicadores que habla sobe las probabilidades de que
tal concepto puede dividirse a lo cual da origen a los indices que nos dan la

ultima etapa de medicion de las variables.

2. En cuanto a intercambiabilidad de los indices, estos pueden
repetirse segun las mediciones en diferentes categorias sin que represente

un problema alguno.

IV. El Analisis de las relaciones entre variables. Esto se caracteriza por que
muchos resultados estadisticos no necesariamente, representan las causas de
determinados problemas de investigacion, por lo que se pueden introducir
variables suplementarias para descubrir los datos que se esperan, ya que, en
muchos casos es posible que estas aclaren y afinen la interpretacion de esos
datos. (Este proceso de operacionalizacion se presenta como anexo en el

disquete adjunto al trabajo impreso).
111.3.1 APLICACION DE TECNICAS DE INVESTIGACION

Por estas razones y las ya mencionadas, el Grupo de Discusién que se
aplico a los asistentes que acudieron a las instalaciones de “La Casa de la Sal,

A.C.", se estructurd de la siguiente forma:

» Tamano: 5 a 10 personas reclutadas por las areas del Grupo de
autoapoyo, La Clinica Psicoldgica y el Grupo de Voluntarios

» Duracién: aproximadamente de una hora a una hora y media
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Composicion: integrantes de la Comunidad Gay de la Zona
Metropolitana de la Ciudad de México (Barranco, 1996: 94 en Pimentel,
2002: 96)

Moderador (Prof. Enrique Pimentel Bautista, el investigador y asistente
de moderador (Erik Amalio Rivas). EI moderador desarrollara al grupo y
s6lo propondra los temas a discutir

Seleccion de participantes: a través de relaciones primarias, es decir,
redes preexistentes (trabajo), con el argumento de que no exista ningun
tipo de relacién entre ellos.

Espacio-territorio: definido por Recursos Humanos de la institucién. Las
caracteristicas de éste son: cerrado hacia fuera y abierto hacia dentro,
es decir, cerrado para que no se perturbe el desarrollo de la sesion; que
sea comodo y abierto en cuanto a la discusion que se dara dentro de él
por las nuevas rutas o temas a tratar por lo participantes y el moderador
(Russi, 1998: 89-94 en Pimentel, 2002: 97)

Por otra parte, durante el desarrollo del Grupo de Discusién se dan

algunas situaciones al interior de éste, algunas de las cuales de citaran a

continuacion:

>

El moderador/investigacion “dirige el proceso de produccion del
discurso”, solo interviene para a) fomentar las relaciones simétricas, la
igualdad de los miembros, b).... resitta al grupo, la dimension de
trabajo...., ¢) interviene en los nudos del discurso, requiriendo completar
determinados argumentos.... (Barranco, 1996: 98-99 en Pimentel, 2002:
99)

Cada participante tratara que su posicion se refleje en el grupo, al tratar

de buscar el consenso en el grupo o en parte de él.

Para empezar, para el disefio se tomaron en cuenta las siguientes

condiciones sobre el grupo de estudio:

>

El grupo de estudio que se tenia pensado aplicar el cuestionario eran
los grupos de autoapoyo que se reunen en “La Casa de la Sal, A.C.”,

institucion que apoya a personas portadoras del Virus de
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Inmunodeficiencia Adquirida/Sindrome de Inmunodeficiencia Adquirida
(VIH/SIDA) y que tiene vinculos, entre otros, conjuntos de personas
gays, pero por razones no justificadas por quien coordina estos grupos
no se les aplico a ellos.. Por lo tanto, se hizo un sondeo a 30 personas
integrantes de la comunidad gay, con el plan conocido como “Bola de
Nieve” ya mencionado, para distribuir el cuestionario a personas que
tuvieran contacto con individuos homosexuales para que a su vez éstos
mismos los distribuyeran a otros.

La distribucion se hizo personalmente, via correo electrénico y uno a

través de comunicacion telefénica

En relacion a los requerimientos especificos de la técnica se retomaron

los siguientes:

1.

Se utilizd un “distribuidor” (Erik Amalio Rivas) ya que con esto se
pretendid despertar verbalmente el interés a través de su presentacion,
desarrollo y conclusion con los encuestados y la resolucién de dudas en
cuanto al mismo por parte de los sujetos de estudio, ademas de que las
personas que apoyaron en esta accion lo hicieron de la misma forma,
en relacion al correo electronico se pretendio la misma situaciéon entre el
distribuidor y quienes contestaron el cuestionario.

Se usaran preguntas que den, en su mayoria, respuestas cerradas por
las ventajas al permitirle a los encuestados una facil contestacion, por no
requerir un mayor nivel de educacion, alfabetizacion y agudeza visual vy,
por otro lado, la facilidad de codificacion y analisis para el reporte final

del cuestionario.

En cuanto a las respuestas abiertas, se permitird la libertad y

espontaneidad de los encuestados, ya que se hizo lo posible por no poner

limitaciones a las oportunidades de autoexpresion; también se consideré que

son importantes para las respuestas que necesitamos conocer para el objetivo

de la investigacion; de las preguntas abiertas se hizo una sistematizacion para

generalizar los datos obtenidos y sustentar ampliamente las respuestas

cerradas.
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El tiempo de aplicacion fue de un mes aproximadamente porque se
consideré que del contacto a la distribucion, contestacion y regreso al
origen, las disposiciones temporales, entre otras, de los distribuidores y
sus actividades personales, fueron de gran peso para el desarrollo de tal
sondeo, la misma situacion se repitié a través del correo electronico.

Se redactaron 19 preguntas cerradas, de las cuales la primera se refiere
a datos socio-demograficos, por otra parte, cinco incluyen un espacio
para la respuesta abierta y la pregunta numero 20 es totalmente abierta.
El cuestionario se elabor6 con una Secuencia Coénica o Secuencia
Piramidal, ya que se presentan los tépicos mas generales, es decir: en
un principio se habla sobre datos de edad, escolaridad y ocupacion,
actual, como segundo punto se tocan temas como el entretenimiento, la
cultura, lo holistico, aspectos politicos. En este sentido, se pretende un
acercamiento un poco mas profundo sobre las creencias religiosas,
derechos humanos, entre otros; por otra parte, se complementa con
temas relacionados a la sexualidad y las relaciones con otros sujetos.
Para finalizar, se solicita la informacién que requerimos para el medio
técnico de transmision: la radio.

Este punto informa sobre la redaccidn de las preguntas, las cuales
fueron redactadas con palabras simples, directas, familiares, asi como
una formacién clara y especifica, en algunas bidimensionales y su
aplicabilidad. Otras se redactaron de manera que el encuestado
entienda que la informacién es una alternativa para un proyecto que
podria llevarse a cabo.

La secuencia de las preguntas tratdé de aplicar los siguientes criterios:
Preguntas iniciales, interesantes, agradables, es decir, se comenzé de
manera general con temas faciles como lo es el entretenimiento y
gradualmente se redactaron preguntas que dieran pauta para llegar a los
temas sexuales y de la radio, ya con un contexto de confianza durante el
desarrollo de las primeras preguntas y para pretender llegar a través de
un orden que nos permita conocer las necesidades informativas de la

Comunidad Gay.
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A continuacién se presentan las estructuras de las dos técnicas de
investigacion, las cuales se definieron de acuerdo a las variables de ésta, con
la finalidad de acercase a los elementos que conforman el problema de
investigacion: es decir, las necesidades informativas, la Comunidad Gay, la
Radio y la Identidad y su Contexto Social; divididos, en el caso del grupo de
discusidn, en los temas a conocer segun el discurso de la comunidad asi como,

en relacién al cuestionario, a las respuestas tanto abiertas y cerradas.

.3.1.1 ESTRUCTURA DE APLICACION: GRUPO DE
DISCUSION'

ESTUDIO SOBRE LA CONFORMACION DE UNA AGENDA NOTICIOSA DE
UN PROGRAMA DE RADIO COMERCIAL A PARTIR DE LAS
NECESIDADES INFORMATIVAS DE LA COMUNIDAD GAY
GUIA DE TEMAS?

INTRODUCCION

Presentacion de los participantes, nombre, actividades
Objetivo del Estudio
Reglas basicas de la discusién y funcionamiento del grupo

PRIMER TEMA: CONTEXTO SOCIAL

Gustos personales
Qué les gusta hacer en su tiempo libre, cdmo y en qué se entretienen, qué les
gusta ver, oir
Qué esta de “moda”, qué es lo “actual”

SEGUNDO TEMA: IDENTIDAD Y COMUNIDAD GAY

Percepcion sobre la situacion de la (s) comunidad (es) gay en la actualidad.
La dignidad gay
“La salida del cléset”
La familia
La homofobia
Inclusién en activismo social
Situaciones varias

TERCER TEMA: EVALUACION DE MEDIOS

Valoraciéon de medios de informacion

'Sise requiere, consultar “TRANSCRIPCION DEL GRUPO DE DISCUSION” en Anexo C.
2 Guia propuesta por el Prof. Enrique Pimentel Bautista
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Los medios de comunicacion y las tematicas gay
Valoracion y resalte del medio Radio
Evaluar la Radio frente a los demas medios
Ventajas/desventajas de la Radio

CUARTO TEMA: EVALUACION DE ESTACIONES, PROGRAMAS Y
LOCUTORES DE RADIO

Qué estaciones escuchan, por qué
Qué programas les gustan, por qué
Queé locutores conocen, qué piensan de ellos
Qué o quién tiene mas peso: la estacioén, el programa o el locutor
Habitos de Recepcion (general)
La confiabilidad
Medios alternativos de recepcion

QUINTO TEMA: FACTIBILIDAD DE UN PROGRAMA ENFOCADO A LA
COMUNIDAD GAY EN LA RADIO COMERCIAL

Detallar qué hay en la radio en general que no les satisfacen
Opinién general de los programas que tocan tematicas concernientes a la
comunidad gay.

Evaluacion de los programas con tematicas gay: produccion, conduccion,
tematicas
Motivos por los que lo escuchan
Tematicas poco exploradas y explotadas
Factibilidad de un programa especializado

SEXTO TEMA: NECESIDADES INFORMATIVAS

Detallar qué hay en la radio en particular con los temas gay que no les
satisfacen
Detallar qué tematicas hacen falta
Detallar los diferentes elementos de produccion que deberia tener un programa
especializado en tematica gay: horarios, conductores, musica, dinamicas, etc.
Detallar la linea editorial
Nombre del programa, slogan
Finalidad: informar o entretener

CIERRE
Reforzar la factibilidad
Reforzar las necesidades informativas

Despedida
Agradecimientos
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111.3.1.2 ESTRUCTURA DE APLICACION: CUESTIONARIO
CUESTIONARIO

El objetivo de este cuestionario es conocer cual es la informacién que necesitas
para entablar relaciones sociales satisfactorias con las personas que te rodean
y juntos, a través de la futura propuesta radiofénica, apoyemos al constante
crecimiento y fortalecimiento de la Comunidad Gay.

INSTRUCCIONES: te pedimos leas atentamente las preguntas y contestes,
segun sea el caso, subrayando, tachando y/o escribiendo. Las respuestas que
nos des seran respetadas y valoradas con el fin unico de elaborar dicha
propuesta.

1.-

Edad:
Escolaridad:
Ocupacion actual:
Estado Civil:
Delegacion o Municipio:

0O O O O O

2.- Cuando requieren informacion de tu interés, ¢cual de los siguientes
medios de comunicacion utilizas para obtenerla?

o Radio

o Television

o Periddicos, Revistas

o Internet
¢ Por qué?

3.- ¢Cual de los siguientes medios de comunicacién, consideras es mas
confiable?

o Radio

o Television

o Periddicos, Revistas

o Internet
¢ Por qué?

4.- En el caso de la radio, ¢ qué prefieres escuchar?
o Musica

Programas Especializados

Promociones y regalos

Concursos

Conductores

Locutores

Anuncios Clasificados

Productos y Servicios

O O O O O O O

5.- ¢ En qué horario escuchas la radio?
o Manana
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0O O O O

Medio dia
Tarde
Tarde-noche
Noche

6.- ¢ Por qué otro medio escuchas la radio?

@)
©)
@)

Internet
Television privada
Otro (s):

7.- ¢Consideras que sea necesario que existan programas especializados
en sexualidad, especificamente para las personas homosexuales?
Si No

¢ Por qué?

8.- ¢ Como pasas tu tiempo libre?

©)

O O O O O O O 0O O o0 o0

Escuchando la programacion del radio

Yendo al cine

Escuchando musica

Yendo a antros

De compras

Ir al teatro

Leyendo revistas de espectaculos

Viendo programas de television culturales

Viendo programas de television de paga

Leyendo las novedades literarias

En la organizacion y/o participacion de eventos artisticos y deportivos
Otro (s) ¢ Cual?:

9.- En caso de acudir a eventos culturales, ;Cuales son a los que con mas
frecuencia asistes? (Puedes elegir mas de una):

O

O O O O O 0O O O

Muestras de Cine
Musica

Danza

Teatro

Circulos literarios
Performance
Pintura
Organizacion y/o participacion de eventos culturales
Otro (s) ¢ Cual?:

10.- ;Cuales son las opciones a las que recurres para tu bienestar fisico y
emocional?

o

0O O O O O

Terapia psicologica

Grupos de reunion y/o autoapoyo
Yoga

Meditacién

Medicina natural

Practicar deporte
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o Otra (s) ¢ Cual?:

11.- En relacién a actividades politicas, ¢ cual de las siguientes opciones

consideras necesitas en tu vida? (Puedes elegir mas de una):

Conocer las propuestas politicas de los candidatos a eleccién popular

Como involucrarte activamente en partidos politicos

Como participar en organizaciones no gubernamentales

En la organizacion y participacion activa en eventos para dar a conocer

tus propuestas

o En la creacion y cumplimiento de leyes que garanticen tus derechos
humanos

o Enla libre participacion de tus derechos y obligaciones como ciudadano

o La organizacion y participacion en marchas y/o desfiles

o Otro (s):

O O O O

12.- Si tienes alguna creencia religiosa, ¢consideras trascendental
conocer la opinién y la orientacién que ésta tiene y puede dar sobre la
homosexualidad?

Sl NO:

13.- ¢De qué otra creencia te gustaria conocer su opiniéon y orientaciéon
que ésta tiene y puede dar sobre la
homosexualidad?:

14.- ;Cual de las siguientes opciones consideras deberian ser difundidos
con mayor frecuencia para tu bienestar individual y colectivo?

Derechos humanos

Derechos sexuales y reproductivos

Derechos de las personas portadoras del VIH/sida
Derechos de los nifios

O O O O

15.- En temas de sexualidad, ¢seria de tu agrado conocer informacién
acerca de los descubrimientos e innovaciones médicos, sobre todo de
homosexualidad?

Sl: NO:

¢ Por qué?

16.- Para tu vida cotidiana, ¢necesitas conseguir informacion sobre
VIH/SIDA y otras infecciones de transmisiéon sexual?
Sl: NO:

¢ Por qué?

17.- ¢De las siguientes opciones, cual es la informacion te gustaria fuera
desarrollada ampliamente? (Puedes elegir mas de una):
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Diversidad sexual

Salida del Closet

Gays

Lesbianas

Bisexualidad

Transgénero

Travestismo

Filias

Fobias

Perversiones

Erotismo

Productos y servicios sexuales
Otra (s):

O O O O O O O O 0O 0O 0O OO O0

18.- ¢Te gustaria recibir informacién que te permita convivir con tu
familia, amigos, trabajo y/o escuela?
Si: No:

19.- Para la conduccién del programa, ¢ quién preferirias lo condujera?

Sexodlogo
Psicdlogo

Alguien con tu misma orientacion sexual

No hay preferencia por alguien en especifico
Otro (os):

O O O O O

20.- Por ultimo, ¢qué mas te gustaria expresar a través de un programa
de radio?

Te agradecemos tu importante participacion en este proyecto. GRACIAS.

Como ya se vio, con estas técnicas de investigacidén cualitativa se logré
estar al tanto de los resultados que a continuacion se presentan; con la
finalidad de cubrir el objetivo de conocer las necesidades informativas de la
Comunidad Gay y otros datos que daran la pauta para elaborar la agenda

tematica y el sentido que le han dado a sus inquietudes.
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lll.4 AL FINAL DEL ARCOIRIS

De acuerdo a la aplicacién y conjuncion del cuestionario y del grupo de
discusion, se conocieron los resultados de lo que hasta este momento se tiene
para conocer cuales las necesidades de las que ya se hablé reiteradamente y
encontrar el sentido que la Comunidad Gay le dio a esta propuesta. El presente
escrito se desarrollara de acuerdo al orden establecido en la
operacionalizacion®, ademas la redaccién conjuntara los resultados de las dos
técnicas de forma complementaria, consenso y/o disenso; en el caso de que
asi lo requiera se especificaran de qué técnica se obtuvieron determinados
datos. Es necesario especificar que a lo largo de la exposicién de los
resultados se utilizan algunas frases de los participantes del grupo de discusién
para reforzarlos y, en relacién a por qué sustraerlos del grupo, se decidio de
esta manera porque es la técnica que representa total libertad para el
desarrollo de los temas, al igual que, para ampliarlos, sin olvidar que es sélo

para apoyar los resultados de las dos técnicas.
l11.4.1 LA VIDA INTERNA

Para empezar, conjuntamente, se tiene que la Identidad y su contexto
social esta formada por el contexto enddgeno, que involucra las creencias,
tradiciones y expectativas en este caso la religidon, la cual en el grupo de
discusién no pudo conocerse este tipo de informacion porque al realizarse en
“La Casa de la Sal, A.C.”, se evitan temas religiosos, entre otros, por lo tanto,

en el cuestionario si hubo la oportunidad de conocerlos.
ll.4.1.1 TODOS SOMOS HIJOS DE DIOS

En este sentido se obtuvo que la mayoria de los integrantes de la
comunidad gay, no tiene o practica alguna creencia religiosa, asi como
tampoco seria de su agrado conocer la opinidon y orientacion que otras
religiones tienen acerca de la homosexualidad. Es decir, puede presentar un
origen contextual-historico, ya que se ha dicho a lo largo de la historia que la

iglesia catdlica durante siglos ha manifestado su rechazo abierto a las personas

*Sise requiere, consultar “OPERACIONALIZACION” en Anexo B.
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con una orientacion sexual homosexual y, que como consecuencia esta
comunidad prefiere no saber nada al respecto por el estigma y la no inclusion

en ambitos significativos.

En contraposicion, la minoria que si tiene o practica alguna religion
también expresé afirmativamente el ser de su agrado conocer la opinién y
orientacién de otras representaciones espirituales, sobre todo de algunas de
origen oriental como el budismo, la kabala, entre otras; lo que revelaria por un
lado y contextualmente, el surgimiento de iglesias con una base cristiana que si
aceptan y no estigmatizan a las personas homosexuales, de ahi la tenencia o

practica de determinada religion.

De esta manera, el rechazo mutuo entre religion y comunidad gay es
evidente por lo ya descrito y que determina a través de sus necesidades que
como seres humanos también tiene esta comunidad de ser aceptados en
circulos espirituales y de ahi el nacimiento de creencias y religiones que le dan

entrada a quienes asi lo requieran.

1.4.1.2 jQUE SIGA LA TRADICION!

En relacion a las tradiciones, los participantes no hicieron ninguna
referencia a alguna tradicion de algun tipo, ya que en México, la mayoria de las
tradiciones tienen raices religiosas y como ya se dijo, aun manifiestan cierto
rechazo por parte de la iglesia, en tanto que, esos componentes se ligan sobre
todo a aspectos mas conservadores en cuanto a ideas, practicas, acciones,

creencias y demas como puntos culturales.

11.4.1.3 EXPECTATIVAS

Lo relacionado a las expectativas de los hombres gays, se retomaron
algunas de las opiniones dadas en la pregunta 20 del cuestionario, que le da
cabida a, todo aquello que les gustaria expresar a través de un programa de
radio, por lo que dijeron en un ambito comun el hecho de tener informacion de

lo que significa y representa su propia orientacion, que aun se les considera
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una minoria y, contrariamente, piensan que ya constituyen un publico amplio
con aspiraciones de superacion y necesidades como las de los demas, ademas
de que todas las personas deben estar informadas en determinados aspectos.

En este aspecto se finaliza que el contexto enddgeno de los sujetos
participantes esta conformado principalmente por sus aspiraciones de
autoconocimiento y reconocimiento como comunidad y con necesidades como
de cualquier tipo como las pudieran tener otros sujetos dentro de nuestra
sociedad, mientras que aspectos personales como la representacion negativa
sobre elementos significativos como la religiéon prevaleciente en nuestra cultura
y la necesidad de crear nuevas instituciones de este tipo para ser incluidos en

ellas.
111.4.1.4 NIVELES ACADEMICOS

En cuanto al contexto enddgeno se tomd en cuenta el nivel cultural o
académico, lo social y econdmico de los participantes. Por un lado se tiene que
el nivel educativo de la gran mayoria de los participantes es superior, tanto de
licenciatura y maestria, en segundo lugar el nivel medio o preparatoria y en
ultimo lugar el nivel basico, denominado secundaria. Se entiende que existe
cierta congruencia entre las expectativas y este punto, el deseo de superacion
del que hablaban se refleja que la instruccidn académica es un elemento para
lograr ese objetivo, y que se define también por un orden ascendente hasta

llegar el nivel superior de educacion tanto de licenciatura como de postrado.
11.4.1.5 LA SOCIALIZACION

La comunidad gay realiza actividades diversas y complementarias para
pasar su tiempo libre, entre las que se encuentran con mayor preferencia la
asistencia al cine, escuchar musica y radio, ver programas de television
privada, ademas de ir de compras, programas de television cultural y literatura,
en menor medida se encuentra la asistencia al teatro, a lugares de baile o
antros, asi como su participacion en eventos artisticos y deportivos. También
se tienen actividades como la visita museos, exposiciones y pasar su tiempo

libre en familia, con amigos o solos.
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Lo anterior pone de manifiesto que la comunidad gay tiene una
mediacion electronica por el uso que hacen de medios como el cine, la
television privada y cultural, en segundo lugar el consumismo al manifestar que
van de compras, por otra parte, también recurren a eventos culturales tanto
visuales, como escritos y su presencia en lugares de baile y, por ultimo, la
importancia que también tienen los circulos familiares y de amigos para ocupar
su tiempo libre, por lo que se refuerza la diversidad de las actividades de la

comunidad gay.
111.4.1.6 DE CHILE, DE MOLE Y POZOLE

En relacion al nivel econdmico, tampoco se obtuvo informacién de este
tipo en el grupo de discusion ya que existen aspectos que se consideran
personales para “La Casa de la Sal, A.C.” como lo es el caso de la situacion
econdmica de los participantes. Por otra parte, segun los datos obtenidos en el
cuestionario los sujetos con mayor porcentaje son los empleados, seguidos por
los estudiantes a nivel licenciatura, preparatoria y secundaria, y empatados los

integrantes que se autoemplean, el desempleado y el empleado/estudiante.

Como ya se dijo, esto da la posibilidad de entender que el nivel
economico de la comunidad gay se determina por el nivel educativo
ascendente en algunos casos y el final como lo es el superior y, que casos

excepcionales el desempleo se presenta en este grupo social.

“No puedes encerrarte en el tipico ‘nerd’ o persona que se va hacia la
cultura, tampoco volverte la tipica persona que no tiene nada mas alla de

lo que es una apariencia o un grupo social”.
1.4.2 ; SUJETOS DECISIVOS O COLECTIVOS?

Como resultado de las técnicas, hubo sujetos tanto del los municipios
conurbados a la Ciudad de México y de algunas delegaciones politicas de ésta.
La mayor parte de ellos proviene del estado de México. Puesto que en el
cuestionario solo se obtuvieron datos geograficos, de nivel econdmico y

académico ya descritos; se tomaran en cuenta las opiniones que tienen los
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integrantes de la comunidad gay respecto a si misma, por lo que se retomara lo

dicho en el grupo de discusion.

Se conocié y concluyé que en México no existe una comunidad gay
como tal, ya que no hay organizacion y apoyo entre sus integrantes y, mas que
otra cosa, se consideran personas que se reunen en un grupo decisivo y
determinado por su preferencia sexual; por lo que se llegé al consenso de que
existe un “intento” de comunidad mostrada en eventos representativos como la

marcha del orgullo lésbico, gay, bisexual, transgénero y travesti.

“...Comunidad como tal no hay, como individuos decisivos que tenemos
una preferencia; pero comunidad como tal no porque no nos organizamos

para algo todos juntos...”.

Por lo tanto, se hizo la referencia al titulo “Un dia sin mexicanos” y lo
colocaron al grupo homosexual como “Un dia sin gays” ya que se determiné
que si existiera una organizacion y union entre los integrantes de la comunidad
podrian hacer que sectores culturales, ejecutivos, de la salud, del transporte, la
construccidon y servicios, entre otros, la ciudad se detendria, cuando se

requiera.

Por otra parte, se explico que el termino comunidad, al igual que otras
cosas, se ha importado y que no tiene el sentido que se le da en otros paises;
como lo es el abanderar los derechos de los homosexuales, de la creacion y
practica del dialogo con el poder politico como lo son los congresos o
parlamentos y la organizacién y unidén que se dan en Comunidades como la de
San Francisco y Paris, donde ademas, cuando se necesita el apoyo de la
comunidad llegan a realizar bloqueos para ser escuchados; en cambio, en
México, se reconoce a la comunidad gay como aquellos que consumen
econdmicamente y quienes representan este poder como las marcas y

establecimientos que se relacionan con lo homosexual.

“...En México, la comunidad es consumista y lo vemos en lo mas notable
que es la marcha. La comunidad gay, en términos de la defensa de los

derechos o de la identidad homosexual es neta y exclusivamente el
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consumismo porque los que se hacen representantes de la comunidad
gay son los antros, las marcas que tienen que ver con lo homosexual y el

consumismo”.

Otro aspecto que no permite el crecimiento y consolidacién de la
comunidad gay en México es la discriminacidn ya que los subgrupos existentes
discriminan a otros por diversos motivos como lo puede ser el travestismo o
quienes usan vestimentas del piel, etc., por esta situacion a falta de
representantes actuales de la comunidad se rescataron algunas destacadas
personas del arte del pais como Salvador Novo y de la actualidad al musico
Horacio Franco. Por tal motivo, se sefalé que lo importante no es tener un
representante, sino que se trata de actuar para hacer que los sujetos gays
defiendan a otros, asi como hacer que conozcan sus derechos, valorarse a si
mismos y dejar lo que ellos manejan como “complejos” para poder darle fuerza

a la comunidad y ser como la de San Francisco.

“...Si toda la gente gay atendiera y conociera sus derechos, valorara
como lo que es y dejaramos a un lado tantos complejos, realmente

podriamos llegar a ser una muy buena comunidad...”.

Por esas razones, se dijo también que existe una aceptacion “falsa” ya
que en zonas rurales no se puede hablar abiertamente de la homosexualidad
porque son catalogados y etiquetados por relacionarse sexualmente con
personas del mismo sexo, ocasionando que salgan de sus localidades a las
grandes ciudades donde se crea un anonimato por la cantidad de poblacion

exorbitante en concentraciones demograficas.

Por eso se concluyd que existe un intento de comunidad y que no es
necesario tener representantes sino que en la individualidad se puede iniciar la
aceptacion, respeto y apoyo que la comunidad necesita y no confundir el

término comunidad con el de consumismo y quienes lo representan.
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“Es un intento de comunidad porque todavia es un grupo social de una
preferencia sexual especifica a la que pertenecemos; no podemos decir
que somos una comunidad por lo que estan diciendo: que no nos

apoyamos”.

111.4.3 EL FIN NO JUSTIFICA EL MEDIO

Por una parte, se acordd que la discriminacidn que ejercen los medios
de comunicacion no ayuda al tratamiento que de la tematica se hace, sobre
todo en la television y otros medios, por lo que consideran que es necesario
que la homosexualidad se aborde en sus totalidad a través de la informacion de
lo que es la gente gay y la comunidad a través de medios técnicos de
transmision dedicados al cien por ciento. Como segundo punto se da a conocer
el sentido que la comunidad gay construyé de la forma en la que esta tematica

tratada en medios electrénicos como la televisiéon y la radio.

“En términos generales, los medios de informacién en México siempre
estan manejando la imagen de la homosexualidad como el estereotipo

gay: el mesero, el estilista o el artista. Yo creo que desvirtua realmente...”.

111.4.3.1 DEL USO DE LOS MEDIOS

Ante esta situacion, se tomaron en cuenta las preferencias que tiene la
comunidad gay para encontrar la informacién general, a través de diferentes
medios. Para empezar, la comunidad gay tiene una fuerte inclinacién hacia el
uso de las nuevas tecnologias como lo es el Internet para obtener informacion
de primera mano, de forma notable se reduce esta eleccion por los medios
escritos como los periédicos y las revistas y de manea menor el uso de medios

electronicos como la radio y la television.

Las respuestas a pregunta se enfocan, sobre todo, a determinados
atributos de uso que le otorgan los integrantes de la comunidad gay a la
Internet como medio para obtener informacion. Se empezara por los mas
mencionados como la variedad de informacion el sustento profesional de ésta

y la facilidad y rapidez con la que se encuentra lo que lo convierte en un medio
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eficaz, de facil acceso y disponible temporalmente por lo que lo convierte en un
medio practico el momento en el que lo utilizan y la versatilidad que ofrece para
poder realizar otras actividades al mismo tiempo.

En relacidon a los medios escritos como los periddicos y las revistas se
recurre a ellos porque existe el gusto por la lectura, por la variedad, facilidad de
acceso, ademas de compartir atributos éticos como lo es el profesionalismo
con el que trabajan las fuentes al dar informacion actual, clara y concisa y, en

su caso, las referencias bibliograficas.

Lo anterior contrasta al hablar de la confianza hacia los medios ya que
los periddicos y revistas se ubican en primer lugar, seguida de la Internet, en el
mismo nivel la radio y la television. En este apartado se habla sobre la
confiabilidad que atribuye los integrantes de la comunidad gay a los medios de
comunicacion masiva, en primer lugar se ubican a los periddicos y revistas ya
que perciben una carga ética a través de la veracidad y la objetividad tanto de
los medios como de las personas que producen la informacion, ademas de la
diversidad de ésta, la oportunidad de verter opiniones y, en su caso, el
conocimiento de algunos medios, también le dan a estos medios la

caracteristica de confiabilidad.

En segundo lugar al Internet ya que por una parte, se dijo que existe
reciprocidad en cuanto al uso de la informacién que cada uno emite y por el
otro, a la variedad tanto de informaciéon como de paginas que hablan sobre el
mismo tema, lo que permite hacer la comparacion entre una y otra basada en

los requerimientos especificos.

Por otra parte, se considerd paralelamente que los medios electrénicos
como la television es confiable ya que al mostrar la imagen da la oportunidad
de ver lo que acontece y esto se percibe como claridad de los hechos a los
receptores. En el caso de la radio se dijo que existen grupos que confirman y
amplian su informacion a través de los juicios de especialistas en su rama y los
temas, lo que les permite “aclarar” determinados hechos. Finalmente, hay

quien dijo que todos los medios de comunicacion mencionados son confiables
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hasta cierto punto, o que se puede relacionar también con la reciprocidad ya

mencionada.

En el caso de la television la informacion obtenida tiene que ver con la
disponibilidad de este medio, es decir, se recurre a este medio porque es el
aparato técnico con el que se cuenta en casa. Como parte complementaria,
llegando a los medios electronicos, primero se hablé de como la television le da
tratamiento al tema, es decir, existen programas que no satisfacen sus
expectativas puesto que reproducen el estereotipo de una persona amanerada
como lo es un estilista, el mesero, el artista y esto cambia lo que es la realidad
gay, por lo que consideran que hay que darle seriedad y una concepcion
diferente a este grupo a través de personajes publicos que manejen su
homosexualidad abiertamente, para que los puedan ubicar dentro de la
sociedad a través de la imagen de un arquitecto, un escritor, un periodista, un

albanil, entre otros.

Otro punto que ha llamado la atencion de la comunidad gay es que hay
programas serios que al hablar sobre este tema, lo hacen o los ponen “como
en analisis”, “como en laboratorio” y por el otro, cuando algun personaje osara
en hacer publica su orientacién sexual seria despedido, en este caso, de

algunas televisoras.

Este rechazo institucional se relaciona desde los individuos duefios de
los medos de comunicacion, que segun palabras de la comunidad, aunque y/o
tienen familiares con la misma orientacion, por lo que limitan la produccion, el
enfoque y la distribucion de mensajes con estas tematicas. Finalmente, es
importante tener en cuenta que existen espacios televisivos que si toman con
seriedad la tematica gay al darles espacios amplios en noticiarios y otros que
por su base moralista no lo permiten, lo que hace dificil el planteamiento de un

programa en la televisidn comercial con tematica homosexual.
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111.4.3.2 AUDIOGAY

“En la radio tal vez encuentras cosas interesantes, a veces no”.

En relacion a la radio, se dijo que existe una percepcion de respeto por
parte de los conductores hacia la comunidad, dada por la orientacion sexual de
ellos, de temas gays, espectaculos, culturales, etc., ademas de las opciones
que existen tanto en la radio comercial como en la publica en las que se habla
de sexualidad, homosexualidad, derechos y comportamientos homosexuales,

asi como los que resuelven dudas, y maratones sexuales.

Los integrantes de la comunidad gay han sintonizado ademas de otros
intereses, los programas que de alguna u otra manera incluyen la tematica gay
en sus mensajes, tanto estaciones comerciales y oficiales; entre éstas se
encuentras las musicales y habladas de Amplitud Modulada (AM) y Frecuencia
Modulada (FM) con temas de sexualidad, especificamente homosexualidad,
politica, de revista, astrologia, psicologia, meditacion, resefas
cinematograficas, lectura de noticias, de consultorio sentimental y uno
especificamente para la comunidad gay: Triple G, que es sintonizada por ser la
unica opciéon como tal en la radio comercial de la ciudad de México. De los
programas mas mencionados durante el desarrollo del grupo fueron Media
Noche en Babilonia, Triple G; y de los conductores, sobre todo mujeres fueron
Patricia Kelly, la sexdloga Anabel Ochoa, y la conductora de espectaculos

Maxine Woodside.

También se sintonizan programas por medios alternativos como el
Internet. Son escuchadas segun los horarios del dia, el sitio donde se
encuentren en el momento que lo requieren o las actividades que estén
realizando en ese momento, como ejemplo esta Pink Radio, considerado por
los participantes como “muy bueno”, por el tratamiento que hace de la tematica

homosexual.

La pertinencia de la existencia de programas de este tipo es clara
porque se hizo mencién de programas con tematicas gays que han existido a

través de los afnos asi como aquellos especificamente para éstas. En este
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orden, se concluyé que no existen programas o comentaristas que hablen
realmente de sus inquietudes y que si se quiere que los medios de
comunicacion cambien tendra que empezarse por la accidon de la gente y dejar

atras las concepciones moralistas de otros medios de comunicacion.

“La gente esta avida de programas, de este tipo de programas

alternativos, de temas que nos interesan”.

111.4.3.3 VENTAJAS Y DESVENTAJAS

“...(en) La concepcion moralista en la que estan fundamentados (los
medios de comunicacioén) no van a aceptar una familia disfuncional (que

presente personas gays)”.

En este apartado se dijo que la radio se encuentra en desventaja
respecto a la televisién porque la mayoria de la gente es visual, porque la gente
“‘prefiere ver movimiento aunque no entienda nada” y esto, segun un
participante, es una preferencia de la comunidad gay; ademas de que la gente

no escucha, solo oye.

En cuanto a las desventajas de la televisidn se concluyé que es poco
probable que se permita desde instituciones gubernamentales, la exposicion de
estas tematicas, una vez mas, por el aspecto moral en el que se fundamenta la
television. Respecto a la radio, se concluyé que es factible presentar estas
tematicas porque es algo que no se ve, ademas de no tener el “ataque visual y
auditivo” y, por otro parte, porque sélo “los programas inteligentes” hacen que

la gente se detenga a escucharlos, porque valen la pena.

“...Estan formados asi porque hemos permitido que estén asi”.

11.4.3.4 TABU

Es importante tener en cuenta la preparacion que tienen o deberian

tener quienes conducen los programas que en algun momento han hablado de
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homosexualidad, es decir que existen programas en los que se considera que
el conductor estd preparado para saber tratar esta tematica cuando el
conductor o la conductora no permiten las ofensas a estos sujetos, el hecho de
lograr llegar a acuerdos entre los escuchas del mismo género, asi como quien
es capaz de comprender la situacion que ocurre en ese momento, ademas de

no anteponer su persona publicamente, y no discriminar a alguien.

También se considera que una persona esta bien preparada a quienes
actuan de manera equitativa y légica porque tiene que aprender a controlar

determinadas situaciones y a manejarse segun sus recursos.

Del lado de la falta de preparacion se revela que quienes no estan listos
para abordar estas tematicas son las personas que no saben qué hacer y las
actitudes a tomar cuando se presenta una situacién en la que intervienen dos
personas del mismo sexo, sea hombre o mujer, es decir, cuando un conductor
se enfrenta a una situacién de dos homosexuales porque es complicado y
dificil, segun la percepcion de los participantes, porque los varones
heterosexuales aun sienten que el ser hombre es un tabu y una conductora en
el caso de lesbianas; en ambos casos, existe cierto conflicto. Por otra parte se
conversO sobre la preparacion técnica en la que quienes aspiraban a ser
locutores en los afos 90, debian conocer los reglamentos sobre radio y

television, en temas de politica y otros temas.

“...Yo creo que en cuestiones de sexualidad, en términos generales,
sobre homosexualidad yo creo que (los conductores) no ( estan

preparados)”.

Por estas razones se concluy6é que los conductores/locutores no estan
preparados en temas de sexualidad especificamente sobre homosexualidad, y
por los conflictos personales y su incapacidad de llevar situaciones de esta
naturaleza y, que en realidad sélo un persona gay puede entender a otra

persona con la misma orientacion sexual.

“...en realidad, no conozco alguien fuera de un gay, que sepa tratar a otro

)

gay".
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111.4.3.5 LA PERTINENCIA GAY

“...Yo creo que la joteria duraria mas en un programa, te lo daria con la

mano en la cintura y con todos los promocionales”.

En este sentido, la pertinencia también es muy clara dada por una gran
mayoria que si les gustaria que hubiera un programa de radio especializado,
es decir, con tematicas gays y dirigido especificamente a esta comunidad; al
contrario y minoritariamente las consideraciones de factibilidad por parte de la
comunidad gay tienen que ver en un sentido institucional ya que se hizo
referencia a los permisos que las instituciones gubernamentales y de
comunicacion, en este caso la radio, darian para la creacion de un programa de
radio y por el otro lado, la factibilidad también se dirige hacia los sujetos que

intervienen en la produccion de los programas, asi como las tematicas.

En relacion a la necesidad de la creacibn de un nuevo programa
especializado dirigido a personas homosexuales, la mayoria de los
encuestados apunté que si es necesario se dé origen a éste por diversos
motivos. De lo mencionados se discurrieron puntos de vista totalmente diversos

y complementarios, por tal motivo se hicieron 6 clasificaciones relativas a:

1. INFORMACION: En este sentido, consideran que es importante dar
informacion para ampliar, educar y aclarar aquellos datos en los que existan
dudas como las que podrian tener las personas heterosexuales acerca de la
comunidad gay y de ellos mismos, la cual debe ser fidedigna, ademas de hacer
referencia a otros sucesos relacionados con esta orientacion y como punto
importante lo que consideran ellos, no existen espacios que hablen sobre esta

tematica.

2. ESPACIOS: Respecto a este punto los encuestados participantes dijeron
que con la creacion de este tipo de programas radiofénicos se abririan
espacios de convivencia gay lo que permitira socializar y comunicarse, ademas
de que se ampliarian los puntos de vista de los programas ya existentes con
este nuevo. Por otra parte, se dijo que los programas en radio y television son

pocos Yy sobre todo, en la radio comercial, no cuentan con un tiempo limitado y
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no especifico en su totalidad para la comunidad Lésbico, Gay, Bisexual,
Transgénero y Travesti que produzca y distribuya estos mensajes las
veinticuatro horas del dia. Hay que tener en cuenta que, al no ser tema de
investigacién en la presente sobre la viabilidad comercial de la produccion,
distribucion y consumo en la industria de la radio de programas durante las
veinticuatro horas del dia, se pude decir sin profundidad que, contextualmente
y a través de los ultimos afios, al ser pocos los espacios en television y radio,
los horarios de transmisién y duracion asi como la “quebrantada” aparicion de
este tipo de programas, la falta de preparacion de los conductores para
desarrollar la tematica y el acceso a patrocinadores y cuestiones culturales
como la predominacién machista de la sociedad, la falta de informacion y la
sefnalizacion negativa a la poblacidn homosexual, aun no seria posible que
exista un canal de produccion y transmisién hecho por y para la Comunidad

Gay que trabajara las veinticuatro horas del dia.

3. CONSUMO (Apropiacién): Complementariamente se dijo que hay gente gay
que necesita sentirse identificada y reconocida como un grupo con la misma
importancia que el resto de los actores sociales y que al igual que ellos, las
personas homosexuales se conforman de aspectos emocionales y, que por lo

tanto, existen.

4. FUNCIONES: Una de los caracteristicas mencionadas por los participantes
fue la de las funciones de la radio a través de la propuesta, en la que se dice
que debe servir para orientar, informar, concientizar, ayudar y ampliar el
consenso social, y de esta forma, conocer puntos de vista diversos, mitos y
verdades, asi como eliminar prejuicios sobre la sexualidad, las personas y sus

gustos.

5. COMERCIAL: También se expuso que la comunidad gay es considerada
como un mercado potencial descuidado, lo que nos permite vislumbrar un
motivo mas para llevar a cabo esta propuesta en la radio comercial, donde los
temas que la acaparan son los politicos, econdmicos, deportivos, musicales,

etc., y presentar una opcién informativa.
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6. COMUNIDAD: En un sentido de algo comun o de personas con algo en
comun, se dijo que la comunidad es considerada como una minoria que no se
toma en cuenta y que, contrariamente se constituyen en un grupo amplio que,
al igual que los demas tienen determinadas necesidades como las radiofénicas,
en las que, tanto los homosexuales como los que no lo son deben estar
enterados de todo tipo de informacion y conocer los riesgos que en ciertos

momentos corren.

Complementariamente y de manera sintética se puede finalizar este
apartado al mencionar algunas caracteristicas de los programas sintonizados y
que contrastarian con la propuesta radiofonica son, por ejemplo, que algunos
programas resultan poco interesantes en el desarrollo de las tematicas gays ya
que al no ser programas especificamente para esta comunidad no resulta
importante asi como el hecho mismo que no se dirigen puntualmente a este
grupo. Otro punto de diferencia de esos programas es la minima o nula
argumentacion por parte de los conductores al referirse a temas homosexuales
por situaciones como el desconocimiento del tema e incluso las de género,
sobre todo con hombres conductores que no saben como reaccionar cuando se
enfrentan a personas homosexuales, dicho en palabras de los participantes,
por la carga cultural de machismo y por los sefalamientos negativos hacia la

Comunidad Gay.

Continuando con tales caracteristicas, se presenta una inconsistencia
temporal ya que, de la duracion de cada programa hasta la aparicion entre uno
y otro existen brechas largas dadas por el tiempo y los cambios de horario y
estaciones de los que son objeto. También es interesante mencionar que de los
pocos programas de radio comercial que hablan sobre sexualidad son
conducidos mayoritariamente mujeres. Por otra parte, se mencioné y como
caracteristica negativa, la no existencia de programas y/o espacios radiales
que se ocupen de temas alternativos como la homosexualidad por el interés no
evidente de las inquietudes de quienes tienen esta orientacion sexual y no por
las corrientes “ideoldgicas” de los conductores; a este respecto no se puso en

evidencia alguna en especifico.
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Finalmente, de las caracteristicas que podrian presentarse como afines
a la propuesta se expone, una mas que obvia, la de sexualidad en general y en
particular la tematica homosexual que en si misma es un tema de interés
general para la Comunidad por “naturaleza” y al hablar y desarrollar esta
orientacién debe hacerse con respeto, es decir, sin hacer ningun tipo de
referencias negativas, ademas de reiterarlo durante el desarrollo programatico,
tomando en cuenta tanto los derechos humanos y sexuales de los individuos
como de la aceptacion publica de la homosexualidad de quienes producen y
distribuyen esos mensajes y, como punto de referencia, uno que pareciera
intrascendente: la no visibilidad y que, se entiende que el hecho de que ni los
productores y conductores de tales programas vy, en el caso de la propuesta
como una produccion al aire, seria que a ambos, se les atribuye esa ventaja
porque ni los integrantes de la produccion como los de la Comunidad no se ven
unos a otros y ambos no se exponen ante los ojos de alguien. De esta manera,

la “moral” televisiva no tiene espacio en la radio porque no se ve.

En cuanto a los medios técnicos de los programas de radio se presentan
también similitudes en relacién a la propuesta, es decir, como medio primario
se ubica la radio y como secundarios o complementarios esta la television y el
Internet, medios que en muchos casos permiten la reproductibilidad y nivel de
participacion de los consumidores de los programas dadas por las mismas
caracteristicas y conjuncion tecnoldgica actual que permite estas relaciones al
transmitirse simultaneamente y en distintos horarios para quienes tienen dichos
medios. Ahora bien, en relacién a lenguaje utilizado en los programas de radio
no existe ningun problema, contradiccion o censura al hablar o nombrar
términos cientificos que deberian ser de uso comun acerca de la sexualidad y
homosexualidad, puesto que en la radio y casi en cualquier programa,
frecuencia y horario se puede decir: “pene” y no existen reacciones
perceptibles que pudieran “herir susceptibilidades” asi como el nivel de

participacion ya mencionado parrafos arriba.

Por lo tanto, se concluye que los aspectos psicologicos, sexuales y
emocionales como lo la orientacion sexual, las aspiraciones, sus necesidades

de informacion, afectivas, del comportamiento homosexual, de la ensefianza
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académica, la inteligencia, la cultura —en la concepcion clasica del
enriquecimiento intelectual- son, a muy grandes rasgos, temas caracteristicos

para la agenda tematica.

“Yo creo que la gente homosexual necesitamos programas serios, no

aburridos...”

En cuanto a la produccidon consideran que es necesario tener un
programador musical que tome en cuenta todos los gustos de la comunidad
gay, ya que consideran que, en su mayoria, todos tienen los mismos gustos,
por otro lado, no se hizo ninguna especificacion en cuanto al horario de
transmision, pero la referencia se hizo y, la mencion de otros medios de
comunicacion alternativos como lo es el Internet, que en caso de que no fuera
posible llevar a cabo la propuesta en la radio comercial se transmitiera por ese

medio.

En cuanto a las cuestiones de los sujetos productores y de quienes
intervienen en la realizacion de éstos, discurren que es necesario tener “gente
pensante, que tenga valores, que sepa hacia donde va, porque se dice
nuevamente: “la sociedad antepone sus ideales.... Su comercio” y por estas

razones seria complicado llevar a cabo el programa.

“...Todos necesitamos gente pensante, gente que tenga valores, que sepa
hacia donde va; el problema es, muchas veces, nuestra sociedad
antepone sus ideales, su comercio a ello; por eso digo: va ser dificil pero

no imposible.

Al contrario y minoritariamente, un porcentaje minimo dijo que no es
necesario que exista tal programa porque piensan que la gente gay no se
aparta del resto social.
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11.4.4 GAYS Y...

“...Me hubiera gustado escuchar en la radio y que no he escuchado seria
una persona aceptar que es gay y que invite a los demas a aceptarlos y
que pueda ser una conversacion por teléfono hablando de cualquier

tema”.

Al llegar a uno de los intereses del proyecto, es decir, conocer cuales
son las necesidades informativas para el disefio de una agenda tematica de un
programa de radio comercial dirigido a la Comunidad Gay, en la Zona
Metropolitana de la Ciudad de México, que pueda complementar su identidad y
contribuir a su integracion. En este sentido se obtuvieron datos que podran

aportar los elementos para la elaboracion de dicha propuesta.

l1.4.4.1 LA INFORMACION GAY

Para empezar, los participantes aclararon que al ser un programa con
tematica gay, sera necesario acudir a las radiodifusoras y tener o no su
permiso para producir un programa como éste, que sea una produccion de

radio propositiva, variado, que mezcle la informacion con el sentido del humor.

“...Pura joteria se esta reduciendo a algo mas banal, en cambio si fuera
un programa serio ;a qué gente vas a invitar?, tendrias que tener

diferentes secciones en programas...”.

Algunos temas no fueron especificados totalmente por los participantes,
pero se citaran tal y como fueron expuestos, por tal motivo se redactaran en
forma de lista, sin antes mencionar, superficialmente, que en las respuestas del
cuestionario como en el grupo de discusion, los usos de la radio y los gustos
con los que complementaria la propuesta radial, se encuentra la musica, tanto
en géneros juveniles como el rock, el electronico hasta la musica “disco” de los
afnos ochenta del siglo pasado, presentan una constante que no se puede
omitir para construir la propuesta, por lo tanto, se consideraria la posible
ubicacion de la agenda tematica en una estacion de radio musical si se quiere

establecer comercialmente en esta industria en la Ciudad de México y que,
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presentaria la misma posicion del programa Triple G, que en sus inicios se
transmitia en W FM, estacion de corte musical que integraba un dia a la
semana el espacio para la producciéon y transmision del programa vy

complementarse con las tematicas que se enlistan a continuacion:

- Sobre el Virus de Inmunodeficiencia Adquirida (VIH), Infecciones de
Transmisién Sexual (ITS),

- La promocién de Organizaciones no Gubernamentales (ONG’s),

- Musica: lo que el publico pida, ademas de géneros musicales como
electronico, ranchero, alternativo, musica de los 80; cantantes como
Madonna, grupos como RBD, Banda Machos, en general, la musica que
le agrade a la gente

- Lo que esta de moda,

- Exposiciones, Cultura,

- Educacion (alfabetizacion),

- Lesbianas y bisexuales,

- Promiscuidad,

- Homosexualidad y vejez,

- Homosexualidad y nifiez,

- Homosexualidad y religion,

- Estereotipos,

- Libros, escritores, actores, conferencias, conciertos, danza,

- Familia y homosexualidad,

- Los indigenas gays

- Prostitucion,

- Una persona que acepte su homosexualidad publicamente y su
invitacion que los demas lo hagan,

- Temas tabu

- Derechos de las personas portadoras del VIH/SIDA, sexuales y
reproductivos, de los nifios,

- Diversidad sexual (gays, bisexualidad, lesbianas, transgénero, salida del
closet,)

- Erotismo, perversiones, filias y fobias

- Convivencia con amigos, familia, trabajo
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- Libertad, honestidad, fidelidad

- Rechazo familiar hacia los miembros homosexuales
- Denuncia ciudadana y maltrato

- Oportunidades laborales

- Testimonios en vivo

- Discriminacién

- Opinion del publico

- Contactos de amistades

- Superacion personal

- Buzodn de sugerencias y ayuda

- Canalizaciones a instituciones de salud
- Cine gay y comercial

- Deshumanizacién.

“...quitémonos ya la mascara de pobrecitos de nosotros y demostrar,
justamente, ese término que se usa mucho ahora y que no me gusta
nada: el gay; ver que tenemos una vida propositiva a partir de nuestra

preferencia”.

111.4.4.2 DE LAS FUNCIONES

“No se trata de que sean inteligentes o tontos, sino que, en cuanto a
educacion, ves por donde se estan yendo: por (lo) mas facil o por lo que

sea un poco mas pensante”.

Una de los caracteristicas mencionadas por los participantes fue la de
las funciones de la radio a través de la propuesta, en la que se dice que debe
servir para orientar, informar, concientizar, ayudar y ampliar el consenso social,
y de esta forma, conocer puntos de vista diversos, mitos y verdades, asi como
eliminar prejuicios sobre la sexualidad, las personas y sus gustos. Ademas de
las de entretenimiento, los participantes plantearon una que seria considerada
de utilidad para determinados subgrupos de la comunidad, sobre todo para
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aquellos que estan iniciando su vida social y sexual. De esta manera, existen

varios aspectos que le darian una nueva funcion al programa de radio.

Los participantes consideran que la educacién (alfabetizacion) es una
alternativa para otros integrantes que si quieren ser “inteligentes” o “tontos”
podrian recurrir a ella, también ellos piensan que tienen responsabilidad en
ensefar a los otros en el caso de personas que estan iniciando sus relaciones
personales y que necesitan orientarse en cuanto al papel que decidan asumir
ante esta comunidad, por ejemplo, habra quienes quieran tomar como modelos
a personajes publicos con determinadas preferencias como lo es el travestismo
y, quienes necesitan tomar un papel distinto o cambiarlo, segun sea el caso.
Por estas razones, uno de los participantes se preguntd si era posible que la
radio sustituyera a esas personas para orientar a otras, a lo que otro contesto
que si, pero que se complementara con la participacion de otros sujetos con la

misma orientacion sexual.

“...¢La radio podria sustituir a esa gente?, ;qué le hace falta para

orientarse?...”.

11.4.4.3 “EL TiPICO JOTITO”

En relacion a quién seria el posible conductor, se habia contado una
mayoria en los resultados del cuestionario de que fuera un sexélogo, lo que
podria revelar la necesidad de que para tratar la tematica de la homosexualidad
sea alguien que conozca del tema cientificamente, pero, tanto en esta técnica
como en el grupo de discusion, se coincidié que el conductor sea una persona
con la misma orientacion sexual, en este sentido, podria entenderse cierta

empatia, y por lo tanto, identificacion de la poblacidon gay con el conductor.

Las variaciones se definen por la edad o un hombre de 50 anos, por
estereotipos como alguien que esta a la moda o fashion —en palabras de los
participantes-, una persona amanerada o el “tipico jotito” y el que no es “obvio”
pero es inteligente; también se hablé de un comunicélogo gay.
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Profesionales como los psicologos pasan al segundo sitio, sin dejar de
ser importante ya que el porcentaje es ligeramente menor al de la misma
orientacién con el 25 por ciento, del total del cuestionario lo cual también puede

revelar la necesidad de hablar del tema profesionalmente.

Finalmente es contrastante que un porcentaje igual, de 25 por ciento, se
da por quienes no tienen ningun tipo de preferencia en cuanto a quién les
gustaria condujera el programa de radio, lo que podria hablar de lo que ya se
ha dicho, no es necesario hablar especificamente de alguien con o sin la

misma orientacion por no ser sujetos diferentes al resto.

El 16.67 por ciento manifestd6 que les gustaria que lo condujera una
persona no relacionada con los anteriores, es decir, desde quien dijo que le
gustaria ser el mismo hasta alguna persona que entendiera la orientacién

homosexual.

“...Tendria que ser una persona gay... para mi gusto...”.

Es importante sefalar que la identidad o ‘“integridad” del posible
conductor, a grandes rasgos se coincide en el sentido de una persona con la
misma orientacién sexual: homosexual, o que explica que la experiencia que
se obtiene en la vida cotidiana a través de la interaccion social en campos de la
academia, de los lazos afectivos como los de la familia, el area laboral, el
circulo de amistades, aspectos simbodlicos como la religion, psicologico-
filos6ficos como al autoconocimiento, la identificacion con el otro, la
interpretacion y reinterpretacién del mundo y su estancia en el, complementado
con la instruccion académica en el area de la sexualidad y conocimientos
profundos en homosexualidad y lo que esta implica como la diversidad en
cuanto a gustos musicales, artisticos, practicas sexuales, alfabetizacion,
ademas de inteligencia —la capacidad de entender a otra persona homosexual-
y con cierta madurez emocional y fisica. Esto implica que este sujeto-conductor
debe cumplir con un amplio proceso de preparacion integral para encabezar el

posible programa.
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111.4.4.4 LO QUE DURA..., DURA

Se llegd a un consenso en el que la emisién duraria, minimo, dos horas,
dandoles un dia a las lesbianas. Podria relacionarse con lo que ya se ha dicho,
que el tema de la homosexualidad es tan amplio que en diversos programas
donde se ha tratado es insuficiente el tiempo y la informacién, sobre todo si se

le otorga un espacio muy especifico a la comunidad Iésbica.

“Minimo dos horas, una hora no se puede y les daria un dia a las

lesbianas”.
111.4.4.5 ;LA LENGUA DEL ARCOIRIS?

Como parte final se dijeron algunos posibles nombres para el programa.
Estos son los titulos sugeridos:

Mundo gay

- Los contemporaneos
- G Radio

- Gay 21

- EI33

- El arcoiris nuevo

Ya se vio que muchos de los resultados parecieran ya conocerse como
aplicacién en las producciones radiofénicas, pero es importante sefialar que la
interpretacion que se hara de ellos en el siguiente capitulo es lo que ayudara a
desvelar el verdadero sentido de la Comunidad Gay le da a si misma, como al
uso que le da a los medios de comunicacion como la radio, en este sentido, la
accion social de este grupo se inscribe, aparentemente, en un marco de
vulnerabilidad dado por su orientacion sexual y su reacciones ante ésta, pero
es interesante saber que a través del discurso, se conocera cuales son luchas
y los mecanismos de los que se valen para “mantenerse” en tal posicion, asi
como lo podria ser la reafirmaciéon y/o confirmacién en sus campos de
interaccidn a través de la incipiente construccién de sus identidades, y qué es

lo que requieren, por tal motivo, en el siguiente capitulo se dara respuesta a las
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preguntas particulares de investigacion a través de la interpretaciéon de los

resultados y los conceptos tedricos vistos.
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CAPITULO IV

Interpretar requiere de mecanismos que permitan conocer a través de los
textos, “mas alla” de lo que se ha dicho, a nivel de discurso hablado como lo
fue el grupo de discusion y el escrito, plasmado en las respuestas al
cuestionario. Para este fin, se hace uso de la hermenéutica, que se caracteriza
por el acercamiento que se hace de lo “superficial’ al sentido oculto de dichos
discursos y conocer el sentido que se le da a los resultados de la investigacion
(Beuchot, 1997, pp. 7, 8).

Al querer saber el sentido que la Comunidad Gay, le da a sus
necesidades informativas, se considera que estas ya han sido interpretadas y
reinterpretadas, por lo que esta nuevo acercamiento cientifico requiere de
meétodos interpretativos como lo es la hermenéutica para dar a conocer qué
quieren decir, a quién se lo quieren decir de su mundo construido (Beuchot,
1997, pp. 19, 20).

Por estas razones, se habla de las condiciones y el marco metodoldgico
de la hermenéutica para poder interpretar y saber qué es lo que dice la lengua
del arcoiris, respecto a sus necesidades informativas y otros aspectos que las
rodean al estar inmersas en una cultura que tiene mucho de donde retomar
para hacer que la Comunidad Gay logre que sean reconocidas por los medios

de comunicacion, especificamente la radio comercial en la Ciudad de México.
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¢ QUE DICE LA LENGUA DEL ARCOIRIS?

IV. INTERPRETACIONES

Respecto a la interpretacion es conveniente conocer, en primer lugar
algunas consideraciones sobre este tema y, en segundo dar las respuestas a
las preguntas particulares utilizando la interpretacion hermenéutica. Los
componentes que estructuran los resultados de la investigacion fueron
conocidos a través de técnicas cualitativas ya que, al ser la sujetos de la
Comunidad Gay productores de formas simbodlicas como lo son sus
representaciones y significados de los artefactos, costumbres, ideas,
expresiones, acciones que los rodean y que involucra para el interés de la
presente investigacion, a los medios de comunicacion masiva como la radio en
la Ciudad de México, las construyen a partir de percepciones, significados,
representaciones, acciones y usos de otros sujetos, de otros contextos,
instituciones, relaciones, convenciones, entre otros, en relacibn a su
establecimiento en el mundo social; por lo tanto al hacer el analisis de sus
necesidades informativas, se rescaté su conocimiento pasado y presente, que
han tenido de su representacion en medios de comunicacién como lo es la
television y la radio y, recientemente del Internet, ubicandolos en una aparente
desventaja con la poblacion heterosexual en aspectos como lo son el ejercicio

de sus derechos en la sociedad mexicana.

Por lo tanto, para conocer dichas representaciones y significados en un
mundo ya interpretado se toman en cuenta algunas “ideas” acerca de

interpretacion segun el texto de J. B. Thompson; que requieren de

determinadas caracteristicas o condiciones con las que se contd en esta

investigacion cualitativa.

IV.1 CONDICIONES HERMENEUTICAS DE LA INVESTIGACION
SOCIOHISTORICA

- “...el estudio de las formas simbdlicas es fundamental e inevitablemente
una cuestion de comprension e interpretacion. Las formas simbdlicas

son construcciones significativas que requieren una interpretacion; son
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acciones, expresiones y textos que se pueden comprender en tanto
construcciones significativas.”

- “... en la investigacion social el objeto de nuestras investigaciones es en
si mismo un campo preinterpretado.”

- “... los sujetos que constituyen el campo sujeto-objeto son, como los
propios analistas sociales, sujetos capaces de comprender, reflexionar y
actuar a partir de esa comprension y reflexion.”

- “... los sujetos que en parte constituyen el mundo social se insertan
siempre en tradiciones histéricas.... A) Historicidad: la experiencia
humana es siempre historica, pues la experiencia nueva se compara
siempre con los vestigios del pasado, y en el sentido de que al buscar
comprender lo que es nuevo siempre y necesariamente construimos
sobre lo ya presente.... B) Tradiciones Inventadas: muchas de las
tradiciones son recientes, aunque se puedan haber establecido tan
firmemente en la imaginacion colectiva que parecen mucho mas

antiguas de lo que se piensa.

Como ya se expuso, debe considerarse que las formas simbdlicas, en
este caso las necesidades informativas de la Comunidad Gay expresadas en
el discurso hablado y escrito, son en si mismas representaciones con raiz
histérica, es decir, son nuevos significados y representaciones de sus
percepciones, practicas, costumbres, entre otros, del contexto donde se han
desarrollado, por lo tanto, existe una linea a seguir en cuanto una nueva
interpretacion, es decir, la hermenéutica profunda, que permite tener un
acercamiento a estas necesidades informativas son comprendidas en este
espacio y tiempo; por lo tanto se presentan los puntos importantes del marco
metodoldgico de la hermenéutica profunda.

IV. 2 EL MARCO METODOLOGICO DE LA HERMENEUTICA
PROFUNDA

- “... la <Hermenéutica Profunda> idealiza que en la investigacion social y
en otros campos, el proceso de interpretacion puede ser, y de hecho
exige ser, mediado por una gama de métodos explicativos u

<objetivantes>.... Por lo tanto, la <explicacién> y la <interpretacion>....
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Pueden tratarse como momentos complementarios en una teoria
interpretativa comprehensiva, como pasos que se apoyan mutuamente
en <un marco hermenéutico unico>

- “... enla medida en que el objeto de nuestra investigacion es un campo
preinterpretado, el enfoque que hermenéutico profundo debe reconocer
y tomar en cuenta las maneras en que las formas simbdlicas son
interpretadas por los sujetos que comprende el campo sujeto-objeto....
La hermenéutica de la vida cotidiana e el punto de partida primordial e
inevitable del enfoque de la hermenéutica profunda.... Por medio de....
Tipos de investigacion etnografica, podemos reconstruir las maneras en
que se interpretan y comprenden las formas simbdlicas en los distintos
contextos de la vida social.... Constituye en si un proceso interpretativo;
es una interpretacién de la comprension cotidiana.... Una interpretacion
de las doxas, una interpretacion de las opiniones, creencias, juicios que
sostienen y comparten los individuos que conforman el mundo social.

- Los aspectos que constituyen el campo-objeto de la formas simbdlicas,
ademas de la manera en la que se conforman y las estructuras sociales
e historicas en las que se insertan, requieren de otros tipos de analisis a
través de La Hermenéutica Profunda y de un Proceso Interpretativo: A)
Analisis sociohistorico que comprende escenarios espacio-temporales,
campos de interaccion, instituciones sociales, estructura social, medios
técnicos de transmisién. B) analisis formal o discursivo, a través del
analisis semidtico, conversacional, sintactico, narrativo y argumentativo.

C) Interpretacion/Reinterpretacion.

Después de retomar los elementos que enmarcan el analisis de las
formas simbdlicas se enlaza a esta accion con los resultados obtenidos de las
técnicas de investigacion cualitativa para determinar a través de las preguntas
particulares que arrojaran medios técnicos, campos de interaccién, capitales,
instituciones entre otros y algunas de las relaciones mas adecuadas a tales

interpretaciones.
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IV.2.1 “USA TU LENGUA”

Ya conocidos los fundamentos tedricos sobre interpretacion
hermenéutica, se puede comenzar a dar respuesta las preguntas particulares
que mas adelante se plantean, para lograr un ligero acercamiento a lo que la
Comunidad Gay le ha dado sentido a través de los resultados y tener
conocimiento de su realidad, respecto a lo que los medios de comunicacion
como la radio comercial pueden ofrecer, segun sus necesidades, a través del
siguiente texto interpretativo que  hace referencia a algunas de las
interpretaciones a las preguntas particulares mas importantes que permitiran
darle una solucion final a la preguntas general de investigacion; entre éstas se
encuentra algunas que hablan sobre una lucha de legitimacion oculta que
puede compuesta de elementos opuestos en si, asi como otra en la que se
pretende que el tratamiento de la informacion se detalle en bases periodisticas
asi como la pertinencia de un programa radial comercial en la Zona
Metropolitana de la Ciudad de México. Para tal fin, se enuncia el titulo de la
investigacion: “La lengua del arcoiris: un acercamiento cualitativo a las
necesidades informativas para disefiar un programa de radio comercial dirigido

a la comunidad gay’.
IV.2.2 OBJETO DE ESTUDIO

Las necesidades informativas para el disefio de una agenda tematica de
un programa de radio comercial dirigido a la Comunidad Gay, en la Zona
Metropolitana de la Ciudad de México, que pueda complementar su identidad y

contribuir a su integracion social.

IV.2.3 PREGUNTAS PARTICULARES DE INVESTIGACION

¢La radio puede usarse como un medio que permita complementar la identidad

gay para ser integrados o reconocidos por el resto de la sociedad?

¢La informacion sera producida desde el punto de vista periodistico?
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¢, Cuales son las necesidades comunicativas en la radio?
¢ Pueden brindarse “herramientas” informativas a la poblacién gay?
¢ La propuesta puede servir como lucha de legitimacion?

¢La comunidad gay requiere de una alternativa mas como medio de expresion

a través de determinadas necesidades y para qué?

¢Un nuevo programa de radio de tematica gay puede ser trascendental para la

comunidad gay?
¢Las necesidades informativas de la comunidad gay estan satisfechas?

IV.2.4 PREGUNTA GENERAL DE INVESTIGACION

¢ Cuales son las necesidades informativas para el disefio de una agenda
tematica de un programa de radio comercial dirigido a la Comunidad Gay, en la
Zona Metropolitana de la Ciudad de México, que pueda complementar su

identidad y contribuir a su integracién social?

Ya expuesto el marco metodoldgico para interpretar el problema de
investigaciéon, asi como las preguntas particulares de la presente, a
continuaciéon se presenta un esquema histérico-contextual para ubicarla en el
espacio y tiempo. Esta ubicacion se da brevemente a través del espacio,
tiempo y representaciones en los que la homosexualidad, los medios de
comunicacion, especificamente la radio se relacionan entre si, es decir, la

inclusion de la tematica en los programas de radio.
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IV.2.5 ESQUEMA HISTORICO-CONTEXTUAL
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IV.2.6 INTERPRETACION A LAS PREGUNTAS PARTICULARES

A partir de este punto, se estructura el acercamiento que se obtuvo del
(grupo de discusion y cuestionario por parte de de la Comunidad Gay, en el
cual se conocié informacion de sus necesidades informativas o inquietudes a
tratar en un programa de radio a través de una agenda tematica, por otra parte,
se obtuvieron datos que hablan acerca de los elementos que conforman a la
Comunidad Gay, tanto factores internos como su representacion al interior de

ella y lo que piensan se percibe por quienes no son homosexuales.

Ademas, se esboz6 el panorama general de los medios de comunicacion
y las representaciones que presentan en sus mensajes, especificamente la
radio por ser uno de los puntos de esta investigacion y, finalmente, los
elementos que, en la actualidad, constituyen la identidad de estos sujetos y sus
contextos o “mundos” en los que interactuan, también de aquellos que
permitirian apoyar en la complementacion de sus identidad puesto que la

propuesta incluye ese punto de manera secundaria.

De esta manera, con la informacion recabada se pretende “ver mas alla
de lo visible”, para conocer lo mas posible, el sentido que la Comunidad Gay le
ha dado a los puntos ya mencionados acerca de sus significados y
representaciones de si misma, de sus acciones y consecuencias en el proceso
evolutivo dado por la interaccién cotidiana con un contexto pensado y
construido para una sociedad excluyente y calificadora de las diferencias, en
este caso, las sexuales y todo lo que ella implica. Por lo tanto, para empezar se
presentan las preguntas particulares de la investigacién y las respuestas

estructuradas por la plausibilidad.

Debe recordarse que la base sobre la que se pensé esta investigacion
es la de la Cultura y la Comunicacion, por lo que estos conceptos enmarcan
la interpretacion de las preguntas particulares, en las que intervienen
elementos de este tipo asi como los histérico-contextuales y el método para
obtener los resultados en los que se presentan las necesidades informativas de
la Comunidad Gay en relacion con los medios de comunicacién masiva como

lo es la radio comercial en la Ciudad de México.
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Como inicio, se sabe que la cultura en la que interactua la poblacién de
la Zona Metropolitana de la Ciudad de México, esta inmersa en distintos
aspectos que se conjuntan en una serie de factores que “moldean” sus
creencias, supuestos, practicas, situaciones y lugares en relacion a la
diversidad sexual, sobre todo, a las personas homosexuales. La circunstancias
que se manifestaron en el pasado lejano, como lo es la calificacion negativa a
las persona que sexualmente eran diferentes, al usar visiones religiosas como
el pecado, la abominacién y herejia; las sociales que, tanto que, en Oriente se
pensaba que los homosexuales eran “residuos” o suciedad de los antepasados
del pueblo judio y en Occidente se pugnaba por que estos individuos ejercieran
un autocontrol de no practicar su sexualidad, para pasar de este ejercicio a ser
considerados como criminales o algo “contra natura” pero normales en el
ejercicio de la prostitucion. Aqui la aparicién de la iglesia en la vida cotidiana de
la vida, a través de la historia, tampoco ha dejado su influencia en la forma de
pensar de la sociedad, en general, puesto que aun las necesidades de ser

reconocidos por estos sujetos se hace representa con nuevas creencias.

De hecho, existi6 una relacidn social-religiosa que por separado,
parecieran no tener algo en comun es decir, los homosexuales eran castigados
al ser enviados a prision para limpiarlos de culpa por practicar esta orientacion.
Hasta los ultimos afos del siglo XIX, durante el transcurso del XX y principios
del presente, prevalecen la mayoria de las concepciones mencionadas y dar
cuenta si no de una evolucion “espiritual”’, si de una confirmacion espacio-
temporal al referirse a la Comunidad Gay, segun la informacién obtenida. A
grandes rasgos, dentro de las creencias que la “cultura” en la que la mayoria
sexual es parte de las relaciones hegemodnicas como sector dominante,
manifiesta en este espacio y tiempo las relativas a las de la antiguedad, sobre
todo por quienes encabezan a las instituciones religiosas, como la catdlica por
su amplio margen de maniobra en un pais como lo es México, con raices de fe
profundas y bastante significativas e intocables, este margen permite a esta
institucion transmitir su visién de caracter de pecado. Tal percepcion, parecer
s6lo sobrevivir en esta institucién, ya que, en el discurso de algunas personas

hacen mas referencia a aspectos humanos al decir que es algo “normal’”.
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no hay que perder en cuenta que quienes encabezan medios de

comunicacion estan rodeados de estas creencias.

Por otra parte, la aparicion de nuevas iglesias con base cristina que,
actualmente, estan apareciendo a través de la reinterpretacién que se hace de
su texto de base que es la Biblia, dan un leve acercamiento a entender que, por
una parte, quienes acuden a reunirse con estos grupos son personas jovenes,
con una nueva percepcion y vision de su sexualidad y el resto de los campos
de interaccion en los que ellos se desenvuelven, asi como del reconocimiento
de sus necesidades espirituales lo que hace que se sientan aceptados; por otro
lado, la decadencia de la iglesia catolica pareciera estar ligada en su mayoria a
personas de edades mas avanzadas a las de estos jévenes, por lo que sera
necesario que en la disminucion de creyentes, esta fe renueve o cambie su

concepcion, practica y discurso respecto a la Comunidad Gay.

Dentro de los supuestos mencionados que siguen clarificando el
estancamiento perceptivo o antropoldgico del conocimiento y el intercambio de
éste a través de significados hacia las personas homosexuales, como lo son
aquellos que existen, segun los participantes, aun hay personas que a falta de
conocimiento formal sobre la homosexualidad, hacen uso de comentarios, de
falsa informacion o de otros referentes como lo son los medios de
comunicacion masiva, especificamente la television comercial. Persiste la idea
de suponer que los integrantes de la Comunidad Gay, son sujetos que no
sienten, que no tienen derechos, que son diferentes a los demas por el hecho
de tener una orientacion sexual diferente y minoritaria o de que son solo ellos
quienes son un foco de infeccién de la pandemia actual: el VIH/SIDA; ademas
se han creado expectativas acerca de lo que deberia ser su vida, sin reconocer
por estas suposiciones que desean ser reconocidos como seres humanos y no
por caracteristicas secundarias como las sexuales. De esta forma, también
este aspecto ha formado significados que no permiten conocer y representar
las necesidades de esta minoria sexual, por parte de las instituciones
mediaticas. Por lo que se piensa que soélo la informacién obtenida y difundida
por la actividad cientifica se lograria pasar de la suposicidon al conocimiento de

la homosexualidad y la realidad individual y grupal.

113



Se concluye este apartando mostrar que la  repeticion de las
concepciones culturales de siglos anteriores da por entendido que existe una
falla estructural en las instituciones al plantear sus reglas y la formas de llegar a
sus objetivos, en los cuales no se contempla la inclusion “natural” de los
homosexuales, la cual no deberia ser, pero que se presenta, una vez mas, por
el no reconocimiento de la existencia de estos grupos y las falsas

informaciones.

Al hablar de las practicas existentes contra la Comunidad Gay, en la
cultura, estas han cambiado la forma y no el fondo, en otras palabras, es
reiterada la recurrencia a lo que ocurrio en el pasado, segun lo que se concebia
como una accion correctiva para los homosexuales, entre otras. Ya se dijo que
el autocontrol, el crimen, la prostitucion, la prisidon, las manifestaciones, por
mencionar algunas se presentan en la actualidad; las cuales se hacen
evidentes cuando las altas autoridades eclesiasticas hacen pronunciamientos
al decir que la persona homosexual sera aceptada por Dios siempre y cuando
no practique su sexualidad, también se piensa que un nifio no puede tener
contacto con un gay vy, por lo tanto, lo alejan de el por el temor de que o, abuse
sexualmente del nifio o con el objetivo de que el nifio no “aprenda” o se
“vuelva” marica; en relacion a estas practicas hay una similitud entre llevar a
prision a los homosexuales en la época colonial para pagar sus culpas y el
hostigamiento policiaco que sufren actualmente a través de la extorsion o de
caso contrario, con la amenaza de ponerlos en evidencia ante el circulo
familiar, de esta manera, en cuanto a las instituciones politicas y judiciales, el
ejercicio del poder no ha cambiado aunque en el discurso expresen lo
contrario. Se refrenda que el poder coercitivo es uno de los principales
representaciones hegemonicas de la cultura que para no reconocer la
existencia de la Comunidad Gay, se vale de estas acciones en apariencia

comunes.

Como ya se vio, existe un panorama poco evolutivo, por no decir nulo,
en cuanto a la cultura se refiere y la inmersion de la Comunidad Gay en ésta, lo
que hace innegable que los significados y representaciones construidos en el

pasado estan presentes en la cultura de hoy y sin la interaccion tanto de las
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instituciones familiares, policiacas, politicas y educativas, entre otras; como de
la propia comunidad no se podran eliminar esas creencias, supuestos y
practicas para que logren la aceptacion que tanto han hablado, ademas de
lograr la constitucion de una comunidad tal y como lo requieran sus

necesidades.

Ahora bien, las caracteristicas culturales mencionadas se ven reflejadas
en las practicas comunicativas de instituciones como los medios de
comunicacion a través de diversas formas simbdlicas como lo son los
programas televisivos y radiofonicos. Especificamente la television ha
producido formas que no representan a las personas homosexuales tanto en
sus creencias, valores, normas, practicas y situaciones ya que en la produccion
se presentan personajes extremos, es decir, con vestimentas y maquillaje
extravagantes y exagerados o con ciertas actividades en la vida cotidiana que

no corresponden al “comun” de los sujetos.

Por lo puntos anteriores que sirven, como ya se dijo, para enmarcar la
interpretacion que se presentara mas adelante, es relevante decir que existen
practicas comunicativas en las que las formas simbdlicas se insertan, en este
caso, los programas de radio que dicen algo acerca de la Comunidad Gay, esto
es un proceso en el cual se dice que se pone algo en comun, aspecto que, en
primer lugar no se cumple, porque los medios de comunicacion han presentado
una percepcion y representacion univoca de lo que ellos consideran debe
abordarse la tematica, al no tomar en cuenta las opiniones de esta comunidad,
sobre todo se torna hegemoénica porque al poseer el capital econédmico y sus
relaciones con el politico y sus instituciones, consideran la produccion en
cuestiones culturales como las ya descritas, para construir un capital simbdlico
impuesto a quienes los consumen, por lo tanto, la influencia de tales
percepciones individuales de los duefos de un medio de comunicacion,
precisamente, masiva, constituye a los personajes que presentan y las
situaciones en las que se desarrollan como referentes tanto para quienes son
homosexuales como para los que no lo son en un proceso de transmision
cultural que, aunque el tiempo y el espacio son diferentes, tales concepciones

traspasan esos puntos, retroalimentando a través de esas formas simbdlicas a
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una supuesta sociedad moderna que no incluye las diferentes expresiones
sexuales y, por lo tanto, representativas y significativas en si mismas para la

sociedad en general.

Consecuentemente, pareciera que no se logra el cometido de la
comunicacion masiva, puesto que sin el apoyo de los medios de comunicacion,
sobre todo con el cambio de representaciones de quienes los manejan y la
desorganizacién de interna de lo que se conoce como Comunidad Gay, no se
llevara a cabo el proceso de comunicar masivamente que apoya la
transformacién fundamental y continua del rechazo hacia la aceptacion,
proceso con requerimientos que por mencionar algunos, estan los culturales,

espaciales, temporales, institucionales y representativos.

Ya se dijo que los medios de comunicacion al usar a la Comunidad Gay
como elemento de produccion, no lo hacen de forma representativa de lo que
sus integrantes dicen ser. El hecho de “ser”, se constituye entre otras cosas de
la construccion de su realidad es decir, de sujetos que se componen de
aspectos psicologicos como lo es su identidad a través de su orientacion
sexual, los religiosos, econémicos y culturales para establecer vinculos
comunicativos en una sociedad que los rechaza, y hacerse presentes y
evidentes por medio de diversas formas, como lo han sido a través de los afios
las manifestaciones publicas como las marchas en las que piden respeto y
aceptacion, entre las que plantean su existencia en el mundo social,
complementariamente, se encuentran los programas de radio en los que
pretenden dar a conocer sus inquietudes e intereses para intentar “probarse a
si mismos y a los demas” que son sujetos que comparten espacio, tiempo,
significados y caracteristicas comunes y diferenciadores como lo es su
orientacion sexual, por lo tanto, estas formas son insuficiente e ineficaces
porque no han logrado como sujetos en desventaja social, experimentar su

estancia cultural en la que desean ser percibidos como seres humanos.

Asi que, al haber hecho esta relacion entre cultura y comunicacion
masiva, se acentua el papel de estos dos conceptos para continuar con la
interpretacion que se hace para dar respuestas a las preguntas particulares de
la investigacion y permitir conocer el sentido que lo que hasta hoy se conoce
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como Comunidad Gay, le dio al discurso obtenido con las técnicas de
investigacion; y mencionar, los intereses, las instituciones, los campos de
interaccidn y percepciones al interior y exterior de esta; por lo que a

continuacion se presentan dichas interpretaciones.

> ¢La radio puede usarse como un medio que permita complementar
la identidad gay para ser inteqrados o reconocidos por el resto de
la sociedad?

El planteamiento que se puede iniciar para responder a esta
pregunta particular merece dos puntos importantes. El primero se ocupa
desde lo historico-contextual, a través de como los medios de comunicacién
masiva permitieron que se tomara en cuenta la homosexualidad como
tema a desarrollar en su programacion, dada por los movimientos sociales
de este tipo, asi como, el segundo punto que se basa en el discurso de la

comunidad gay, obtenido a través del sondeo y el grupo de discusion.

En este rengldén, es necesario mencionar que tedéricamente, en
México, no han existido estudios cualitativos ni cuantitativos que tomen en
cuenta las necesidades y demandas de los individuos en nuestra cultura,
(Canclini, 1993: 15, 16). Se entiende que sectores sociales como los grupos
homosexuales tampoco han sido objeto de estudio en relacion a la
produccion, distribucion y consumo de productos culturales, especificados
para programas de radio a nivel nacional y local, como lo es la Zona
Metropolitana de la Ciudad de México.

Por otra parte, se ha visto que desde la época clasica hasta la
actualidad, la homosexualidad se ha percibido y aceptado socialmente en
contra de quienes tienen esta orientacion, excepto a unos pocos periodos
en los que se tuvieron determinadas restricciones. Tales percepciones se
han generalizado en todos los campos de la interaccién social, en este
caso, en los medios de comunicacion masiva como la radio comercial, lo
que se complementa al hacer la revision historica de la radio en nuestro

pais porque sus inicios se caracterizan por los intereses econdmicos de
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algunas de las familias mas poderosas de los afios 20, lo cual se entiende
como aspecto estructural y natural del medio y que, obviamente, es lo que
actualmente refuerza la produccion radial comercial a través de la
publicidad, y el sustento de programas de entretenimiento, pero es hasta los
anos 80 cuando la radio se ocupa de mirar la vida cotidiana de la gente a
través de programas politicos, econdmicos, justicia, entre otros, de los

cuales se mencionan a los grupos homosexuales.

En la dltima década del siglo XX es notable la transformacion
programatica de la radio, ya que debido a la construccion de “nuevas
identidades” no pueden entrar a los modelos concebidos de temas a tratar
en sus programas, por lo tanto, son las necesidades de estas nuevas
identidades, entendidas como los grupos sexuales, las que abren paso a su
desarrollo en la radio comercial y, a la cual se suman tanto la
‘experimentacion” y “encadenamiento” para capturar y mantener publicos
(Winocur, 2002: 51-79). Por lo que es notable decir que el tema de la
homosexualidad, a pesar de su existencia milenaria, ahora se ve en
desventaja respecto al avance tematico que existe en la radio, es decir, que
éste ultimo no muestra evolucion alguna a la misma velocidad de la
dindmica del movimiento gay y sus necesidades de reconocimiento vy

aceptacion.

En este contexto, ya se vio que el abordaje programatico radial
depende de la “movilizacion” de determinados sectores, por lo que, al tomar
al hacer uso de temas como la homosexualidad en la produccidén de
mensajes, se ha hecho de manera no representativa, por lo tanto, erronea
para la comunidad gay contemporanea, puesto que la representacién que
hacen medios como la television tienen que ver con la discriminacion, ya
que muestra estereotipos para generalizar a través de estilistas, meseros,
artistas, etc., lo que segun, en palabras de la comunidad gay, no es su
realidad, cambiando la percepcién que el resto social tiene de ella. Otro
aspecto que no ayuda al tratamiento de la tematica es que éste no se
desarrolla en toda su amplitud, sobre todo en la informacién que permita dar

a conocer quien es la gente gay y qué es su comunidad.
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Otro error productivo de los medios en su abordaje de la
homosexualidad, se refiere a que, contrariamente, los programas que
hablan cientificamente del tema lo hacen de manera “expositiva”, en otras
palabras, presentan en sus casos a los sujetos “como en analisis”, “como en
laboratorio”, lo que aleja completamente a la Comunidad Gay del sentirse
representados como seres humanos y no como objetos de experimentacion

en los medios de comunicacion.

Dentro de estos errores, la radio no se ha quedado fuera ya que la
mayoria de la programacion es del orden del entretenimiento, noticiarios y
muy pocos a través de los afios que han hablado del tema homosexual,
actualmente, Triple G, programa dirigido a la comunidad gay es percibido
como la unica opcion, por lo tanto, se presenta una inconsistencia temporal
en la apariciéon de estos programas asi como una incongruencia tematica,
entendida como el estereotipo y la forma que presentan los medios y lo que
la comunidad considera su realidad; por lo que se concluye que hay un
problema estructural ubicado desde quines son los duefios de los medios
de comunicacion que limitan la produccion, el enfoque vy la distribucion de
estos mensajes, sobre todo por la base moralista de estos sujetos, ademas
de que el estancamiento se liga a sus intereses y concepciones personales
y no de los publicos, dando como consecuencia la insatisfacciéon de las

inquietudes de la comunidad.

Es por estas razones y, aunadas al discurso de la comunidad gay
que si es posible que la radio pueda usarse para complementar la identidad
gay, ya que por una parte, la television al presentar los estereotipos ya
mencionados, puede utilizarse la radio para dar informacion amplia sobre la
homosexualidad y su entorno como lo son los elementos que estructuran a
la comunidad gay su identidad, ya que como comunidad es necesario que
se establezca una comunidad basada en la variedad sexual, politica, en el
apoyo en su propia organizacion, erradicar la discriminacion que se ejerce

al interior de ésta.

El componente psicoldgico también es factor de identidad ya que

consideran que el conocerse a si mismos y la eliminacién de complejos
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ayudaria a darle fuerza a la comunidad, ademas de que la informacién
permita a los no homosexuales, percatarse de que quienes si tienen esta
orientacion sexual son seres humanos con expectativas de superacion
profesional y académica, de que son consumidores tanto de los medios de
comunicacion existentes, de productos culturales en el sentido amplio de
este concepcion, asi como de convivencia con nucleos familiares, laborales,

etc.

Ademas, de hacer que el incipiente crecimiento de la comunidad
gay no se vaya en el sentido mas conocido de esto, sino que se pueda
crear una comunidad basada en sus necesidades y no solo caracterizar su
identidad por motivos de orientacién sexual y por quienes representan los
intereses econdmicos, sino complementar con diversos roles, los menos
conocidos, tal identidad, tomando en cuenta que en nuestro pais, todavia
existe ignorancia y, por lo tanto, estigmatizacion y rechazo, tanto en zonas
rurales como urbanas a los cuales se requiere sean eliminados vy, la radio
puede cumplir esas funciones a través de la difusion de informacion
cientifica, para que la propuesta sea una opcion entre las que hablan de
homosexualidad y permitir la comparacion y conjuncion entre los programas
de radio, que deben representarlos a través de éstos y de quienes los

conducen.

> ¢sLa informacion sera producida desde el punto de vista
periodistico? (; para la distribucion de la informacién se tomaran en
cuenta los requerimientos periodisticos?)

Respecto a la respuesta que se puede dar a esta pregunta no
hubo una pregunta o topico especificos que nos dieran los indices a ésta,
por lo que la informacion que se retomara sera la respuesta abierta de la
pregunta 7 del cuestionario: 7.- ¢Consideras que sea necesario que
existan programas especializados en sexualidad, especificamente para
las personas homosexuales?

Si No
¢ Por qué?
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Es decir, al sistematizar el por qué, se obtuvieron seis puntos
relativos a: 1. Informacion, 2. Espacios, 3. Consumo (Apropiacion), 4.
Funciones, 5. Comercial y 6. Comunidad y de éstos se hablara sobre el
referente al uno respecto a la informacion. En esta linea se dijo que es
importante dar noticias a la poblacién heterosexual que permita ampliar el
consenso social, educar y aclarar aquellas referencias sobre la comunidad
gay a través de un tratamiento fidedigno y, por otra parte, los integrantes de
la comunidad gay requieren de informacion generada en otros espacios a
nivel nacional e internacional, debido a la falta de espacios al aire en los

medios de comunicacion que hablen sobre esta tematica

Por lo tanto, Lefiero y Marin (1986: 34), hablan de Verosimilitud,
es decir, que en el periodismo toda informacién debe probarse vy
documentarse para que ésta pueda ser una “verdad periodistica”. Es asi
como la informacion que se emita tendra que valorar esta similitud o
comprobacién y documentacion a través de los especialistas en cada
ciencia, ademas de que sustente cientificamente si es que se pretender
cubrir esa ampliacién informativa, asi como el brindar lo que los
participantes Illaman “educacidn”; con educacion se entiende a la
alfabetizacion, como una de las funciones con las que las podria cumplir la
propuesta y, por ultimo, aclarar la dudas que se tengan sobre la comunidad
gay y todo lo que la rodea, al igual que en los medios de comunicacion,
especificamente la radio comercial en la Ciudad de México.

> ¢Cuales son las necesidades comunicativas en la radio?

Al hablar de necesidades comunicativas es necesario tener en
cuenta que se trata de aspectos que puedan servir como “herramientas” o
discursos informativos basados en hechos cientificos que, obviamente,
deben ser comprobables, sustentados, oportunos, verosimiles vy
documentados, entre otras caracteristicas, para que los receptores, en este
caso los integrantes de la comunidad gay, puedan utilizarlos en su vida
cotidiana para contribuir a su integracién social, pero y, sobre todas las

cosas, mas que caracterizarlos, la importancia de esta pregunta aboga
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porque tales discursos se originen en el grupo o comunidad gay y estén

presentes, si asi lo requieren, en y para el momento de su accién social.

También es relevante decir que para poder conocer estas
necesidades comunicativas se esta desarrollando esta investigacién y cabe
decir que es uno de los pocos trabajos de investigacion cualitativa que
involucra a la comunidad gay y los medios de comunicacién masiva como lo
es la radio en la Zona Metropolitana de la Ciudad de México, ya que en
palabras de Gonzalez (1994: 54) hasta hace algunos afios las instituciones
del pais soOlo se ocupaban por presentar a la “cultura” como aquellos
elementos folcléricos representativos de lo mexicano, lo cual lleva a pensar
que respecto a otros campos de la vida cotidiana no se tenia ninguna
consideracion a manifestaciones de grupos como lo es, en este caso, la
comunidad gay, desterrando “la incompatibilidad de la cuestién: todo lo
plastico, lo repetible, lo industrial, lo citadino, lo moderno quedaba

irrestrictamente excluido de la definicion (cultural) (1994: 55)

Por otra parte, Gonzalez (1994: 56) menciona que en este paso
de la cultura folclérica a la cultura popular se representa incisivamente
también en los medios de comunicacion como la television, la radio, el cine,
la musica, etc., por lo tanto, es partir de los afos 90 cuando se
‘experimenta” en la radio para mantener y obtener nuevos publicos y se le
da cabida, sobre todo en la radio, a grupos homosexuales como
representantes de las nuevas manifestaciones culturales que permiten la
construccion de identidades diferentes a las ya establecidas y que se
especifican las nuevas necesidades de estos sujetos para abrir una
amplitud radiofonica con estas tematicas (Winocur, 2002: pp. 68, 74).

Al desarrollo de esa variedad programatica se tiene que los temas
que ocupan la mayoria de los espacios en la radio son predominantemente
politicos y econdmicos, como lo senala Galindo (1999:23). En este sentido y
al margen de esos temas y como resultado de esa “experimentacién” del
siglo pasado, se crean programas en los que las formas simbdlicas como lo
seria el programa Media Noche en Babilonia surge como una de las
principales vias de expresion hechas para y por los integrantes de la
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comunidad gay, en la que se trataba de dar una tratamiento completo a
todos los temas que la involucran, por otra parte, también existieron
programas comerciales que abordaban estos temas, asi como en las
diferentes frecuencias y horarios tantos vespertinos y nocturnos y con
tiempos de exposicion al aire muy cortos por lo que determinados topicos
no se trataban con la exposicion requerida, ademas de que éstos eran

repetitivos.

Es importante decir que muchos de las tematicas mencionadas
por los participantes si han sido tratadas en los diferentes programas
radiales descritos en el marco contextual, ya que mas que una
interpretacion en este sentido, es una clara puntualizacion por parte de ellos
al senalar la necesidad de que, antes que cualquier cosa, la informacion
que se derive respecto a ellos debe tener un significado de lo que como
individuos y como grupo representan a través de sentidos subjetivos como
lo son sus aspiraciones y necesidades como las de los otros segmentos

sociales.

Al hacer referencia a estos significados y representaciones, los
sujetos gays consideran que la accién social de cada uno, aunado a
elementos psicologicos como la autoestima, la autovaloracién y la
eliminacion de complejos se convierten en elementos informativos que les
cedan un crecimiento y consolidacion de ellos como comunidad y prescindir

de factores discriminatorios.

En relacion a como los medios de comunicacion han tratado esta
tematica se sefiala que, como medios productores de mensajes, los
participantes no estan de acuerdo en ser representados a través de
estereotipos (meseros, estilistas, etc.) puesto que éstos son recibidos como
una representacion o informacion falsa ya que, segun ellos, la mayoria de
los integrantes de la comunidad gay no se identifican con estos
estereotipos; en este sentido, la consecuencia de esta exposicion es la
discriminacioén tanto de los medios de comunicacion como de la poblacion.

De lo contrario, piensan que si el grupo puede ganar seriedad a través de
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personajes publicos que se reconozcan como homosexuales, lo hagan

publico y colocarse a través de otros modelos en diferentes roles y estatus.

Complementariamente, las necesidades comunicativas no se
abordan en un sentido integral, es decir, toda aquella informacién que
requieren en un medio especifico no se da, porque sintonizan diferentes
estaciones, programaciones, horarios, frecuencias y medios (como la radio
por internet, via celular y television) para conseguir determinada
informacion, ademas de que, el programa “Triple G”, programa de comercial
y que esta dirigido a la poblacidon gay, tampoco satisface tales necesidades
porque en palabras de los participantes, no todos consideran se pueden

identificar con los conductores y sus temas.

Ademas, de las tematicas de sexualidad, entretenimiento, religion,
familia, etc., aparecieron dos que, considero son importantes en si mismas
y que en pocos programas O en ninguno se toman en cuenta, una se
relaciona a la homosexualidad indigena y la otra con una funcidn muy
especifica como lo es la alfabetizacion o “educacion” como lo sefalaron los
participantes. Este desconocimiento podria resultar de la incipiente inclusion
de la homosexualidad a la radio, por las concepciones moralistas, como lo
calificaron los participantes, de los medios de comunicaciéon y por no

considerarlos un publico amplio al cual dirigirse.

Para finalizar este apartado, se puede ultimar que mas que
establecer cuales son las necesidades comunicativas o hacer una lista de
temas que requiere la comunidad gay, se trata de exponer que lo que ésta
entiende como una necesidad informativa debe considerarse en el sentido
que los temas ya abordados existen como una referencia relativa entre la
homosexualidad y los medios de comunicacion por diversos motivos; ya que
se puede concluir que una necesidad informativa debe hacer sentir a los
sujetos representados a través de sus inquietudes y de la satisfaccién de
sus expectativas asi como de un abordaje del tema en su totalidad y el no
presentarlo como un “analisis de laboratorio” sino darle un enfoque desde la
vida cotidiana de ellos y no en la disgregacion tematica; ademas de que el

cumplimiento de estos puntos puede reafirmarse y darle reconocimiento
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social por medio de sujetos publicos que se declaren abierta y publicamente

homosexuales.

> ¢La propuesta puede servir como lucha de legitimacién (cultural)?

12.- Si tienes alguna creencia religiosa, ¢consideras trascendental
conocer la opinidén y la orientaciéon que ésta tiene y puede dar sobre la

homosexualidad?

Sl NO:
13.- ¢ De qué otra creencia te gustaria conocer su opinién y orientacion
que ésta tiene y puede dar sobre la

homosexualidad?:

Respecto a los datos obtenidos de las técnicas de investigacion
mencionadas, podemos empezar con lo relativo a la informacion derivada
de la variable: “Identidad y su Contexto Social’, en donde uno de los
indicadores derivan las creencias, en este caso se retomaron en cuenta las
religiosas ya que en éstas se muestran los datos que permiten hablar sobre
esta legitimacion. De esta manera, Gonzalez (1994: 70), especifica las
diferentes formas de legitimar determinados hechos, por lo que dice que la
legitimacién es el funcionamiento en los espacios sociales a través de la
adhesion de los agentes a determinadas reglas o, en otras palabras, el
desbalance entre los agentes y la autoridad; por lo tanto, se considerara
como agentes a los integrantes de la comunidad gay y la autoridad a la

religion.

En este orden, segun los datos, la mayoria de los agentes no
tienen o practican alguna creencia religiosa, por lo que, tampoco consideran
de su agrado conocer la opiniéon y orientacién que otras religiones han
conformado acerca de la homosexualidad lo que se entiende desde un
angulo contextual-historico, ya que se sabe que a lo largo de la historia,
sobre la todo /a iglesia catdlica o autoridad ha manifestado su rechazo
abierto a las personas homosexuales a través de calificativos,
estigmatizacion, entre otras; por lo que la legitimacion de la autoridad, como
lo dice Gonzalez (1994: 70) se logré al imponer ese rechazo al explicar un
orden predeterminado por lo divino y hacerlo valido de manera global en los

espacios donde se practica esta religion para hacer que otros sujetos la
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adoptaran como una visién valida y correcta para todos. Sin embargo, los
agentes minoritarios que si tienen o practican alguna creencia religiosa
manifestaron su agrado por conocer la opinion y orientacion que otras
religiones tienen acerca de esta orientacién sexual. En otras palabras, aqui
se entiende que la lucha de legitimacion cultural por parte de la comunidad
gay o agentes se especifica en esta ultima respuesta, ya que, en ese
desbalance ya descrito entre autoridad y agentes, éstos ultimos, dicen
necesitar sentirse integrados a opticas simbdlicas como lo es la religiéon a
través del reconocimiento de lo “natural” o “normal” de una cierta (siempre
histérica y arbitraria o bien no necesario) forma de definir e interpretar —
calificando y descalificando- la realidad a través de religiones, sobre todo y
por mencionar algunas como las de origen oriental como lo es el judaismo y
el budismo, ademas de tener en cuenta que, en la actualidad existen
creencias con bases cristianas que en los ultimos afios dan cabida a las
personas homosexuales que si aceptan a través de la eliminacién de

estigmatizacion y otros elementos distintivos aunados a ésta (1994:70).

En otro sentido, esta lucha por la legitimacion cultural a través de
las creencias religiosas se revela en las respuestas que dieron los
integrantes de la comunidad gay en las dos técnicas, relacionadas a las
tematicas que les gustaria se hablaran, en el dado caso de que la propuesta
radiofonica se produjera, se dijo que el tema de la homosexualidad y
religion se desarrollara, obviamente en las radiodifusoras que permitieran la
produccion y distribucién de éstos temas, por lo tanto, una vez mas esta
legitimidad cultural a través de la religion reafirma que la lucha por el
reconocimiento y de la apropiacion del capital simbdlico o religioso puede
llevarse a cabo por medio de un programa de radio puesto que es un tema
que se abarcaria en un programa de radio; y darles crédito de su existencia

por sus caracteristicas humanas que los igualan con los demas: a) que han

adquirido histéricamente a través de las visiones espacio-temporales en la

antigiedad y los movimientos homofilos contemporaneos, b) que pasan por

naturales como se hizo cuando la Organizacién Mundial de la Salud

determind que la homosexualidad no se consideraba ya una enfermedad v,
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C) que son personales e innatas, que por sus caracteristicas, en este caso

sexuales, son las que los conforman en grupos (1994: 71).

Por lo tanto, la respuesta a la pregunta inicial “4La propuesta
puede servir como lucha de legitimacion (cultural)?” se concluye que dicha
propuesta si serviria como una lucha legitimadora de la comunidad gay a
través de la radio para obtener el reconocimiento simbdlico que la autoridad
o iglesia otorga a otros individuos; ademas de que ésta les reconozca sus

propiedades histdricas, naturales y personales e innatas como grupo.

Por otra parte, la lucha de legitimacién de la comunidad gay esta
representada por el ambito econémico. En este orden, los integrantes de
esta comunidad, expresaron en sus respuestas dadas en la variable de
ldentidad y su Contexto Social, relativo al indicador de las expectativas se
derivd el siguiente argumento, retomado de las opiniones dadas de la
pregunta 20 que dice: 20.- Por ultimo, ;qué mas te gustaria expresar a
través de un programa de

radio?

Y como parte de los resultados de esta pregunta se tiene que los
sujetos tienen la percepcion de que aun son considerados una minoria, lo
cual contrasta con la idea de que ya constituyen un publico amplio con
aspiraciones de superacion y necesidades como las de los demas. Esto
lleva a pensar que, a pesar de que ellos se presentan en el mundo social
como sujetos minoritarios cuantitativamente, es decir, el cinco por ciento de
los aproximadamente cien millones de mexicanos representado por cinco
millones de sujetos declarados gays 0 en numeros de organizaciones no
gubernamentales se podria alcanzar el diez por ciento de la poblacién
(Batres, 2004: 19); han llegado a niveles de alto poder adquisitivo de
alrededor de los cincuenta y un mil trescientos millones de pesos anuales
(2004: 19). Por estos motivos, podemos hablar de capital que, en palabras
de Bourdieu (1990: 18) en este caso el econdmico, se acumula y por el cual
existe una lucha por apropiarse de él a través de campos o de un conjunto
de leyes propias que formalizan una dinamica interna y las formas en las

que se apropian los grupos sociales y que se dan en la vida cotidiana como
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lo puede ser la intelectualidad, lo cultural, lo politico, lo econdmico, etc.
(2004: 18), éste ultimo, es el motivo de la lucha de legitimacion cultural por
parte de la comunidad gay.

En otras palabras, la comunidad gay de la Zona Metropolitana de
la Ciudad de México, y considerando que lo que se hizo en esta
investigacion es un leve acercamiento a tales representaciones, se podria
pensar que pretenderia ser reconocida por su alto nivel adquisitivo y como
se sabe el reconocimiento es el fin de la legitimacién, entre una lucha
desnivelada que involucra a la industria y la comunidad lo que revela lo
siguiente, segun Bourdieu: (2004: 19) “quienes dominan el capital
acumulado, fundamento del poder o de la autoridad de un campo, tienen a

”

adoptar estrategias de conservacion y ortodoxia....”; por lo tanto, la
comunidad gay al pretender ser “reconocidos” econdmicamente, tienen de
trasfondo un incipiente dominio a través de ese capital acumulado que
como ya se dijo le das las bases al poder y se convierte en el “medio para
hacer prevalecer su definicion de la realidad....” (Gonzalez: 1994: 70) y asi
y convertirlos en una autoridad en el campo econdémico (Bourdieu: 2004:

19).

Respecto a los niveles econdmicos de bajo ingreso, se ha
esbozado que los integrantes de la Comunidad Gay se encuentran aun en
desventaja en su lucha por el reconocimiento, puesto que podrian no contar
con capitales culturales como la instruccibon académica 'y
consecuentemente, la marginacion urbana, misma que se origina por falta
de capital econdmico, mermando su estancia en sectores que son poco
productivos dentro del marco institucional o ilegales como lo es la economia
informal y los negocios propios donde se autoemplean (estéticas, albaniles,
bailarines, mercados sobre ruedas, etc.), por lo tanto, sin la acumulacion del
capital econdmico que les permita obtener capital cultural (instruccion
académica y/o relaciones de poder como las amistades, familiares) y
simbdlico se presentan en un arma “callején sin salida”, es decir, en
desventaja dentro de quienes si poseen esos capitales al interior de la

Comunidad y de los poderes econdmicos, politicos y simbdlicos que estan
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en constante friccion con este grupo; por eso se dice que dichas carencias
capitales conformarian una situacion significativa y representativa con

mayor grado de complejidad y descontento.

Finalmente, se tiene un ligero acercamiento a la determinacion de
la comunidad gay para iniciar un proceso de crecimiento en el que el capital
econdmico juega el papel de base y medio para hacer que su realidad como
grupo prevalezca sobre otras definidas también por la vida cotidiana y, que
anula otras concepciones, aunado a su capital cultural o académico dado al
cien por ciento de todos los participantes que va desde el nivel basico o
secundaria hasta niveles de maestria y doctorado.

» ¢La comunidad gay requiere de una alternativa mas como medio de
expresion a través de determinadas necesidades y para qué?

En relacion a esta pregunta particular, se puede responder desde
dos ambitos el histérico-contextual y las respuestas de la comunidad gay
con una claridad y especificidad dada por estos dos angulos. Por un lado,
contextualmente se tiene que, aproximadamente en los ultimos veintiséis
afos, tanto en la radio comercial como en la oficial han existido programas
que hablan de la homosexualidad con inclusiones o desarrollos mas
amplios en los medios electronicos como la radio y la televisién, en este
renglén, esos programas temporalmente muestran una incongruencia e
inconsistencia con los avances politicos, sociales, econdmicos, etcétera,
que se han desarrollado en la ciudad, si se tiene en cuenta que las
consideraciones a este tema tienen raices milenarias, ademas de las
propias que representan los medios de comunicacion, sobre todo la radio.
En decir, al tomarse en cuenta que las primeras transmisiones radiales
comerciales se iniciaron en México en la década de los afos 20, es hasta
sesenta afios mas tarde cuando se le da entrada a la vida cotidiana en las
barras programaticas, como eran los movimientos ecologistas, politicos, la
economia y entre otros, a los grupos homosexuales (Winocur, 2002: pp. 67,
68). Pero es la década de los 90 que se busca “experimentar” para tener

nuevos publicos a través de programas que funcionaban como consultorios
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sentimentales, programas de orientacion abiertamente sexual sobre todo a
homosexuales, bisexuales, entre otros, por lo que se origina Media Noche
en Babilonia, uno de los primeros espacios mas representativos para la
comunidad gay y que segun en palabras de su conductor: Tito Vasconcelos;
lo que este publico comparte ‘es la soledad en la que vive mucha gente en
la ciudad’. Tal comunidad, se ve inmersa en entramados hegemodnicos

dados sobre todo, por el capital cultural, econémico y simbolico (2002: 126).

A partir de este programa, existen otros que abordan la tematica
como una inclusion y sin desarrollarse medios técnicos de produccion y
distribucion que le den espacios al aire mas amplios. Como ya se menciond,
la inconsistencia se refiere a lo temporal, tanto en el abordaje de las
tematicas y la temporalidad de estos, puesto que al terminar la emisién de
alguna, aparece un “espacio” temporal para la aparicion de otro que hable
sobre este tema y, por otra parte, actualmente, el unico programa que esta
hecho cien por ciento para la comunidad gay consumido por ser la Unica

opcién en la radio comercial en la ciudad de México.

En cuanto a la incongruencia, ésta se enfoca sobre todo a que la
television ha mostrado estereotipos sobre las personas homosexuales,
representados por sujetos como meseros, estilistas, disefiadores de modas,
etc., los cuales no son considerados por la comunidad gay como la
generalidad o la totalidad en sus practicas cotidianas o sujetos con los que
se pueden identificar. Por otro lado, no se ha mostrado la “visibilidad” de la
diversidad sexual a través de acciones como lo son las actividades
culturales, preventivas del VIH/SIDA y otras que permiten dar a conocer
fechas y acciones conmemorativas que den informacién relacionada al
igual que la prevencion y erradicacion de la homofobia (Hernandez, 2002:
184). Por lo tanto los participantes piensan que es necesario que se
eliminen dichos estereotipos marcados por la televisidon puesto que sus
expectativas como grupo no estan satisfechas por este medio y sus
mensajes, de esta manera, la radio serviria como un medio técnico
especifico con esta finalidad, para producir y distribuir informacién sobre lo

que es la gente y la comunidad gay de manera completa, convirtiendo a la

130



comunidad en un grupo decisivo para la conformacion informativa de dicho
medio porque consideran que son ellos quienes permitirian o no, a través

de la exposicién de sus inquietudes la existencia de tal.

Es asi como se discurre que la incongruencia y la inconsistencia
tanto tematica y temporal darian origen a una nueva propuesta radiofénica,
en la que la informacion le permitiria a la comunidad gay convertirse en un
grupo decisivo (hegemonico) para satisfacer sus expectativas a través de
un medio técnico de produccién y distribucion especifico para hablar sobre
esta tematica como lo seria la radio, ademas de cambiar las percepciones
que la television origin6 con sus mensajes y estableci6 como unicas vy

verdaderas de lo que es la comunidad gay.

> ¢Un nuevo programa de radio de tematica gay puede ser
trascendental para la comunidad gay?

Al hablar de lo trascendental que podria resultara un nuevo
programa de radio para la comunidad gay, es importante en primer lugar el
contexto mas actual en el que se desarrolla el problema de investigacion, ya
que, el rechazo y el estigma que ha tenido lo que ahora conocemos como
comunidad gay, no han cambiado mucho con los antecedentes historicos,
esto se hace evidente con lo desarrollado por la sexdloga Rinna
Riesenfeld, quien explica estadisticamente, por uno de cada diez personas
en el mundo es homosexual o bisexual, en otras palabras, uno de cada
cuatro familias conoce referencialmente a alguna persona con cualquier de
estas orientaciones sexuales. Lo anterior permite entender en un nivel
histérico y actual, al interior de las familias y, por lo tanto, la sociedad,
seguimos recibiendo una “educacidon” institucional para trabajar con
personas heterosexuales y, sobre todo, en las familias, esa informacién o
educacion, se promueven “expectativas” basadas en lo que ellas quieren y

no en quienes viven esta circunstancia sexual (2002, pp. 23, 24).

Como una consecuencia tacita de lo explicado, se dice que el
individualidad de los sujetos es considerada como un elemento no visible o
practico en su vida cotidiana, por lo tanto, las falsas expectativas y la

anulacion de esa individualidad ha creado y reforzado la discriminacién, la
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estigmatizacion, asi como homofobia, mitos, miedos, y asi se podrian
enumerar una gran cantidad de problematicas, por lo que los hombres
homosexuales, pocas veces se atreven hacer publica su orientacidon
sexual, teniendo en cuenta esos efectos, por lo tanto, es necesario que se
hable de la homosexualidad como un elemento que no interfiere en la

accion e interaccion humana (2002: 70).

Por esos motivos, los integrantes de la comunidad gay, experimentan
sentimientos se soledad y aislamiento, de “no pertenencia y de busqueda”,
es decir, no encuentran alguien mas para intercambiar sobre sus
experiencias por lo que se originan grupos que les permitan dotarlos de
fuerza y apoyo como tales, sin olvidarse de los otros que los rodean (2002:
10-103).

Por la descripcién de las situaciones dichas, se podria concluir que
independientemente de las formas en las que la comunidad gay los utilice
para manifestar el reclamo de la aplicacion de sus derechos, asi como de la
desaparicion de la estigmatizacion y la discriminacion, ésta ultima en dos
niveles, al interior de la comunidad y al exterior de la misma; la aceptacion
social, de la eliminacién de la homofobia, mitos y miedos; por mencionar
algunas de las mas importantes, siempre seran trascendentes; por lo tanto,
aunado a las respuestas de la pregunta que dice: 7.- ; Consideras que sea
necesario que existan programas especializados en sexualidad,
especificamente para las personas homosexuales?

Si No
¢ Por qué?

asi como al tema quinto que habla de la factibilidad de un programa
enfocado a la comunidad gay en la radio comercial, resulté que la
trascendencia a nivel de la propuesta radiofénica, puede lograrse porque la
comunidad trata de que las adversidades sean neutralizadas por parte de la
gente heterosexual en el entorno de las instituciones politicas, econdmicas,
sociales, educativas, etc., es necesario, entonces, que se logre a través de

la informacion, la ampliacion, la educacion y aclaracion de ésta y se realice
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como un método de neutralizacion, sin olvidar que esta comunidad

simpatiza con un proceso de institucionalizacién

También es necesario decir que ademas de la informacion, la
trascendencia de la propuesta radica en la creacion de nuevos espacios,
que en argumentos de ellos, la creacion de programas como éste abre la
oportunidad de socializar y comunicarse con los demas, ademas de servir
como un punto de vista que puede complementar las opciones radiales

existentes.

Como parte complementaria a estas respuestas y que siguen
reafirmando tal trascendencia, se sefialé que existen sujetos que necesitan
“sentirse” identificada y reconocida como un grupo social con la misma
importancia y las mismas necesidades y la misma construccion significativa
o “emocional” que el resto de los sujetos; aspectos que los hacen existentes

en el mundo social.

Las funciones que debe cumplir dicha propuesta, en caso de llevarse
a cabo, es fundamental en este apartado porque indudablemente, se
remarca la trascendencia que radica en la orientacion, la informacion, la
concientizacidon, ayudar y ampliar el consenso social; para conocer puntos
de vista diversos, mitos y verdades, asi como la eliminacion de situaciones

negativas respecto a la diversidad sexual.

El aspecto comercial de la propuesta se afirma en si misma y
reafirma la trascendencia en el sentido de que los integrantes de la
comunidad gay se consideran un “mercado potencial descuidado” ya que,
como se ha visto, tanto los medios de comunicacion como otras industrias,
estan comercializando incipientemente diversos productos y servicios en los
ultimos afos, por lo que quienes dominan la produccion industrial, sobre
todo en la radio, podrian darle mayor importancia a este sector y asi,

sentirse “tomados en cuenta”

Finalmente, el aspecto de la comunidad gay remata la idea eje de

esta pregunta, es decir, al ser considerados una minoria sexual no
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reconocida, se piensa que no tienen “necesidades radiofénicas”, por lo que
contrariamente, ellos dicen si tenerlas porque es necesario que tanto los
homosexuales como las personas que no se consideran obtengan todo tipo
de informaciéon para conocer los riesgos y otros aspectos a los que se

exponen en la interaccion.
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CONCLUSION

Se puede finalizar que, a través del desarrollo de este trabajo fue importante
reiterar que los medios de comunicacion, como la radio comercial y elemento
obvio de si, siguen en esta linea, ademas de los factores politicos que los
rigen, es decir, la radio comercial esta dirigida por personas que se han
desarrollado en diversas concepciones historicas de los diferentes campos de
interaccion, tanto los religiosos, los mundos familiares, las actividades
profesionales, etc., y que en gran medida influyen tanto en lo que ellos desean
presentar como una realidad de determinados grupos, equivocando asi el

camino y la interpretacion de los receptores.

Lo anterior se puede explicar en lo cultural, es decir, al hacer una
revision historico-contextual de las diversas concepciones que se desarrollaron
sobre la homosexualidad, se reitera que mucho de esas visiones sigue vigente
en la actualidad, sobre todo aquellas que son atribuidas como caracteristicas
negativas, por calificarlas de alguna manera, a las personas que viven con esta
orientacién sexual, como lo son algunos supuestos al decir que son pecadores,
enfermos (en este sentido, se dice que es algo que se puede “contagiar” o que
padecen alguna patologia psicolégica o como una caracteristica genética —sin
que esto se haya confirmado o negado actualmente-), o considerados como
una plaga por el resto de los individuos y, que por lo tanto, “se debe acabar con
ellos”; con lo que tales “atributos”, en casos extremos, los hacen objeto de una
representacion “malvada” o “peligrosa”, provocando asesinatos en contra de

estos ellos o lo que se conoce hoy como crimenes por homofobia.

Por tal consideracion, al tener percepciones de siglos atras que se
aplican en la actualidad se entenderia que no se ha desarrollado proceso
alguno de cambio, caracteristica de la accion social en la que caben las
ideologias (entendidas en la relacion que se da entre diferentes fuerzas) de las
instituciones como lo es la familia, la politica, las simbdlicas como las
religiosas, las coercitivas y, en menor medida la academia (porque ya se vio
que no se ha interesado en mayor medida por el acercamiento cientifico a la

movilidad social en la que esta inmersa la Comunidad Gay); por estas razones
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se puede decir que el nulo o poco interés que podria existir por construir
percepciones, significados y acciones que favorezcan a estos grupos por parte
de las instituciones no se refleja, debido que ese pasado ha sido resignificado,
en otras palabras, que tales percepciones han sido ubicadas en el presente, lo
cual lleva a pensar que, ante esta situacién se tienen instituciones y sujetos
que bien podrian ser caracteristicos de la Edad Media o La Santa Inquisicion y
que operan y legitiman de la misma manera. Por lo tanto, la cultura actual no

puede atribuirse el calificativo de “moderna’.

Consecuentemente, al conocer la forma en la que la Comunidad Gay a
sido representada, se habla entonces, de la exhibicién de caracteristicas que,
en su caso, no deberian ser consideradas anormales y si en el sentido de
percibirlas como “corrientes y naturales” al hablar de lo que los ha hecho ser
distintos en esta sociedad con una cultura basada en la historicidad, su
orientacion sexual homosexual. Esta orientacién, al hacerse publica o
percibirse como tal ha dado paso a que se categoricen estos sujetos en roles y
estatus y otorgarles atributos o supuestos, ya sea por su vestimenta, su forma
de hablar, sus actividades (meseros, estilistas, bailarines, cantantes, etc.) o
personas “buena onda”, con gran capital econdmico, con practicas sexuales
fuera de lo comun, entre otras, y las ya desarrolladas respecto a las
concepciones de pecado, enfermedad y crimen y su reconstruccion en el
espacio y tiempo actual, constituyen lo que Goffman desarrolla y aqui se
maneja a grandes rasgos como estigma (1968, 11-12).

El estigma, por lo tanto, entra en discusion cuando los atributos que “son
incongruentes con nuestro estereotipo acerca de como debe ser determinada
especie de individuos” y hace referencia a un atributo desacreditador como lo
es la homosexualidad, actualmente, la mayoria sexual o los heterosexuales se
lo dan a la Comunidad Gay, puesto que lo normal seria que “la naturaleza no
se equivocara”, que “Dios hizo solo al hombre y la mujer’, ademas de que “no
deberian existir, por eso hay que matarlos” o “son siete afos de mala suerte”,
“llevan un demonio dentro”, y otras frases mas que representan la forma en que
son percibidos y, en consecuencia, estigmatizados, sin olvidar que muchos de

los sujeto que actuan en este sentido, pueden hacerlo de manera introspectiva,
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por ejemplo, se valen de la homobia, en la que el individuo que estigmatiza,
trata de reafirmar su “normalidad” como persona heterosexual regida por los
discursos religiosos, politicos, “naturales” y sociales, y que es contraria a
reflejarse en el otro o el sujeto homosexual y no poner en duda su identidad

percibida o virtual y/o real e individual (Goffman, 1968, pp. 12-13).

Los argumentos de Goffman (1968: 15), como ya se dio cuenta,
empatan con las situaciones que vive la Comunidad Gay, en la cultura, como lo
es también que quien “posee un estigma, una indeseable diferencia que no
habiamos previsto” o el hecho de ser homosexual en todas su diversidad
misma, hace que se quienes estén alrededor de este ser se alejen o no se
acerquen al percibirla y anular otros atributos o caracteristicas, entre las mas
mencionadas se encuentran sus necesidades de seres humanos, la aplicacion,
respeto y garantia de sus derechos, una representacion tanto politica como
significativa, sus capacidades laborales y el hecho mismo de sus existencia e
integracion a la interaccion en todos los campos, ademas de las que ellos
manifestaron en la técnicas: sus necesidades de informacion a través de
medios técnicos como lo es la radio; necesidades que son percibidas por ellos,
como iguales a las de los heterosexuales.

Por otra parte, el movimiento homosexual en la Ciudad de México, no se
puede hacer heterogéneo, es decir, dentro de la Comunidad Gay, existen
grupos que se caracterizan por sus practicas y preferencias sexuales o filias y
fobias, asi como por su vestimenta, su comportamiento, las actividades
profesionales, artisticas y econdémicas, a las cuales, que no logran el cometido
de hacerse sentir como comunidad, en vez de esto, se tiene que, segun las
palabras de sus integrantes, son factores primarios los que los definen como lo
es su orientacion sexual, elemento que otras circunstancias y por el atraso que
se tiene en cuanto a la informacion, presentan sélo el morbo de quienes
pretenden tomarlos en cuenta, a través de estereotipos que no los caracterizan

como seres humanos.
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En tanto, se apunta que la mayoria de las personas piensan que las
personas homosexuales dividen y consumen su tiempo en cuestiones poco
productivas, de las cuales se pueden mencionar como la creencia de que los
gays son personas alegres, parranderas, carismaticas, etc., y bueno, esto es
un punto de referencia para la mayoria; por otra parte, estos elementos podrian
haber constituido una concepcion anuladora, es decir, que la Comunidad Gay
no tiene sentimientos, aspiraciones, e incluso, algun tipo de creencia, ya que es
la imagen que los medios de comunicacion como la television comercial ha
producido en una posicion univoca, por parte de los duefios de ésta con
respecto a la comunidad y por la ventaja visual de este medio que poco
favorece los procesos mentales de los receptores sobre otros.

Respecto a las creencias que puede tener la Comunidad Gay, es
importante sefalar que durante el periodo histérico en el que se ha
interrelacionado la homosexualidad y la fe religiosa, nunca ha sido de gran
interés y apoyo incluir a este sector, hecho que en la actualidad se refleja y
pareciera que no cambiara en un futuro préximo, cuando se ha visto que
representantes de la iglesia catdlica reafirman su rechazo a la homosexualidad,
por ser “contra natura” como lo han calificado ellos, mensajes que al
transmitirse en los medios de comunicacién existentes, refuerzan a las cabezas
de las instituciones como la familia, la misma iglesia, entre otras, por tal motivo,
es una necesidad que tales concepciones sean abatidas con disposicidon
institucional y al interior de la Comunidad Gay, ya que, como lo decia Giménez,
respecto a las identidades modernas que, los campos de interaccion y los
mundos familiares presentan una lucha en las posiciones de los sujetos, por lo
que éstos al enfrentarse a mundos de vida diferentes tienen que buscar el
‘molde” para interactuar y hacer que los demas “encajen” en tales
concepciones, a través de la dinamica de la identidad moderna es cada ve mas
abierta, proclive a la conversidon, exasperadamente reflexiva, multiple y

diferenciada’.

En este sentido, muchas de las concepciones contrarias a la Comunidad
Gay, han permitido hasta cierto punto que sean tomados en cuenta en los

medios comunicativos como la radio, lo que ya se vio contextualmente, a través
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de una inconsistencia e incongruencia en las producciones radiofénicas,
ademas de que la television en nada ha ayudado a la inclusién de este grupo,
al representar “el tipico jotito” en sus mensajes, imagenes que distorsionan,
enjuician a la Comunidad. Como consecuencia de una cultura ubicada en la
Edad Media y la Santa Inquisicion, con instituciones de igual construccién y la
desorganizacidon que, segun palabras de los sujetos investigados, existe en la
incipiente constitucion de la Comunidad Gay, y la suma a esto de la forma en
que han sido estigmatizados estos sujetos; se tiene que los medios de
comunicacion, como industrial culturales que producen y transmiten formas
simbdlicas o programas de radio, produzcan y distribuyan mensajes con estas
representaciones, por lo que la transmisién cultural de estas formas de vida no
significativas y no reveladoras de lo que es la gente gay, seguiran reciclando
esas concepciones sin un avance tanto de las industrias culturales como de la
Comunidad Gay y la accion para hacer tangibles sus demandas e integrarse

sin “anormalidades” a la vida cotidiana en conjunto con los heterosexuales.

Lo anterior ocasiona un retraso por la falta de informacién cientifica
emitida, porque los programas radiales dedicados al tratamiento de la
sexualidad poco hacen frente a una problematica que los rebasa, como
muchos otros, si se toma en cuenta que, por ejemplo, la discriminacion y el
rechazo se ejerce desde el nucleo familiar, el cual al estar expuesto ante
medios como la television y la creencia que le dan a éste, obtienen informacion
no fidedigna de la accion sexual, ahora bien, antes esta situacion, la radio se
puede valer de sus atributos como la cobertura, la credibilidad y la libertad para
hablar de temas como éste, contrarrestar dichas concepciones,

complementandose por la no visibilidad del medio.

Como se vio también, tanto los movimiento sociales de estos grupos y
que se reitera en el discurso de la Comunidad Gay obtenido con las técnicas de
investigacion, los medios de comunicacion se ven forzados a cambiar sus
contenidos y la forma en cémo éstos son tratados, puesto que ellos no estan de
acuerdo en tales representaciones porque no se identifican, y no se sienten
representados por quienes conducen dichos programas. En este punto, cabe

sefalar que la Comunidad Gay, a través de su discurso, que una forma de
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legitimar su existencia y aceptacion publicamente, es por medio de sujetos o
figuras publicas que acepten al aire su orientacion homosexual, en caso de que
asi lo fueran, puesto que son considerados como personas éticas,
responsables, fuera del estereotipo y por su actividades como conductores,

artistas, entre otros.

Un elemento que puede ayudar al abordaje de la tematica homosexual
se forma seria es el avance tecnoldgico, ya que por un lado, existen programas
con este tema que se emiten por medios como el Internet, la television misma e
incluso hasta en aparatos de telefonia celular, lo que permite sintonizar
programas de otros espacios y estar a al vanguardia en tal, ya que, por
ejemplo, es otros paises, los espacios exclusivamente para personas
homosexuales, comienzan a desaparecer y no por las cuestiones que se
presentan aqui, sino porque estan cada vez mas incluidos en todos los ambitos
que ya no es necesario abrir “campos” exclusivos. Es de esta manera que se
puede llegar a complementar su identidad y contribuir a su integracion social,

por mencionar algunos puntos importantes.

Por otra parte, al responder las preguntas particulares de la investigacion
se retomaron los resultados segun interesaran y fueran los mas adecuados
para responderlas, sin que esto signifique que otros se quedaran fuera de estas
consideraciones, como lo es de manera muy general cuestiones de la identidad
como comunidad, profundizando en relacion a los medios de comunicacion y
sus necesidades informativas, lo que revela que aun existen mucho por hacer
en escenarios enmarcados en un punto institucional o la adhesién a las reglas
de éstas, por ejemplo, la Comunidad Gay, esta de acuerdo en respetar ese
conjunto de reglas, pero siempre y cuando sus derechos sean respetados, se
elimine la discriminacion, exista un apoyo tanto de fuera como al interior de la

misma ya que manifestaron que existe discriminacién entre ellos.

La Comunidad Gay no busca un trato preferencial o especificaciones
que los coloque, aparentemente, en una posicion superior, sino que todo lo que
piden es que la estigmatizacion sea desaparecida asi como la ignorancia y al
igual que los demas sean tratados como ciudadanos, es decir, que no sean

objetos de crimenes, discriminacion y que, por lo contrario, ejerzan sus
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derechos, sin ser extorsionados por las autoridades judiciales, contar con los
espacios fisicos, mediaticos, laborales, familiares, entre otros. Respecto a lo de
las posiciones, es importante recalcar que aunque histéricamente han sido un
grupo vulnerable, a través de los afios han logrado crear un capital econémico
importante, con el que se supone que pretenden convertirse en un grupo
legitimado y hegemonico y, si es que las percepciones en sus diversas
variantes son cambiadas desde las mismas instituciones y la Comunidad, pero
antes que actuar en este sentido, seria recomendable que dentro de esa
incipiente creaciéon de su comunidad, basada en el apoyo mutuo en situaciones
adversas, comience por una “unificacion” de intereses, objetivos, proyectos y
visiones que les permita establecerse como tal y empezar desde ellos a
movilizar sus acciones para lograr el inicio del cambio que debi6 darse a nivel
cultural y de comunicacion masiva a través de la retroalimentacion que se da a
estos dos niveles, apoyado por el avance tecnolégico y cientifico en el que se
agrupan los medios de comunicaciéon y el abordaje tematico con bases
sociologicas, filoséficas, psicolégicas, antropolégicas entre otras, de la
homosexualidad, para que de esta forma, los discursos “cercanos” al pasado y
alejados de la realidad actual dejen de producirse como banderas politicamente
validas y, mas que otra cosa, se apliquen y se conviertan en situaciones,
significados y representaciones “palpables” para estos individuos, a través de
los objetivos que han acompanados las ciencias mencionadas: conocer,
reconocer, compartir lo producido mental y simbolicamente, actuar e interactuar
en un nuevo conjunto de creencia, valores, supuestos, practicas y situaciones y

reflejarse sus necesidades en nuevos espacios comunicativos.
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ANEXO A

CUADRO DE PROGRAMAS

Es importante sefalar que la aparicidon de programas que en sus estructuras
hablaran sobre sexualidad y diversidad sexual, especificamente Ia
homosexualidad, surgen en la década de los anos 90, de los cuales, los
programas Mejorando tu vida diaria y Triple G han logrado llegar al afio 2006,

mientras que Sexproz y Sobre la Mesa, son de reciente creacion.

MEDIA NOCHE EN BABILONIA

Tipo de Estacion Publica

Frecuencia 1060 AM, Radio Educacién

Tematica Diversidad Sexual

Horario Domingos, 23:00-24:00 h, Semanal
Conductor Tito Vasconcelos

Estructura 12 Parte: Presentacion del programa,

Noticias acerca de la Comunidad
Gay, se hacen comentarios sobre
dicha informacién y ocasionalmente
presenta invitados, promociéon de
productos y servicios dirigidos a este
grupo.

22 Parte: Presentacion de la seccion
dirigida a lesbianas, Noticias acerca
de la Comunidad Gay, se hacen
comentarios sobre dicha informacion
y ocasionalmente presenta invitados,
promocion de productos y servicios
dirigidos a este grupo.

VAMONOS ENTENDIENDO

Tipo de Estacion Comercial
Frecuencia 940 AM, XEQ, Radiopolis
Tematica Sexualidad
Horario 22:00-23:00 h, Semanal
Conductor Caamarno Carvajal
Estructura » Presentacién del conductor, del
programa y el tema a tratar.
= Presentacién de los invitados y




desarrollo del programa.
Lectura de llamadas.
Comentarios.

Despedida e invitacion para
sintonizarlo la préxima emision.

ANIMAL NOCTURNO

Tipo de Estacion Comercial

Frecuencia 940 AM, XEQ, Radiopolis

Tematica Sexualidad

Horario 22:00-23:00 h, Semanal

Conductora Anabel Ochoa

Estructura = Presentacion de la conductora,

del programa y el tema a tratar.
Desarrollo del programa a
través de las consultas del
publico

Comentarios

Lectura de llamadas.
Comentarios finales
Testimonios en vivo
Canalizaciones a instituciones
y personas que ofrecen
servicios médicos.

Despedida e invitacion para
sintonizarlo la proxima emision.

VOCES EN LA INTIMIDAD

Tipo de Estacion Comercial

Frecuencia 900 AM, XEW, Radiopolis

Tematica Sexualidad

Horario 22:00-24:00 h, Semanal

Conductora Anabel Ochoa

Estructura = Presentacion de la conductora,

del programa y el tema a tratar.
Desarrollo del programa a
través de las consultas del
publico

Comentarios

Lectura de llamadas.
Comentarios finales
Testimonios en vivo




= (Canalizaciones a instituciones
y personas que ofrecen
servicios médicos.

= Anuncios de pareja, amistades,
etc.

= Despedida e invitacion para
sintonizarlo la préxima emision.

MEJORANDO TU VIDA DIARIA
Tipo de Estacion Comercial
Frecuencia 1260 AM, Radio Acir, Grupo Acir
Tematica Sexualidad
Horario 13:00-15:00 h, diario (horario en el

que se transmitia inicialmente. Se
apunta que en la actualidad, termina a
las 16:00 h, y las repeticiones se
hacen también en FM, en el 88.9 y, en
ambas, el horario no es especifico en
determinados periodos.

Conductora Anabel Ochoa

Estructura = Presentacion de la conductora,
del programa y el tema editorial
a tratar.

= Desarrollo del programa a

través de las consultas del

publico

Comentarios

Lectura de llamadas.

Reporte del trafico y clima

Corte informativo

Testimonios en vivo

Canalizaciones a instituciones

y personas que ofrecen

servicios médicos.

= Contactos de pareja,
amistades, etc.

= Despedida e invitacidbn para
sintonizarlo la proxima emision.




TRIPLE G

Tipo de Estacion Comercial
Frecuencia 96.9 FM, W Radio, Televisa Radio
Tematica Comunidad Gay
Horario 22:00-24:00 h, Semanal
Conductores Eduardo Iniesta y Renato Henkel
Estructura = |nicio de Ila emisidbn con
musica.
= Presentacion de los
conductores.

= Presentacion del tema a tratar
y presentacion de los invitados
y especialistas.

Musica.

Desarrollo del tema

Corte comercial

Musica.

Recomendaciones varias
Musica.

Llamadas al aire sobre el tema
Despedida e invitacion para
sintonizarlo la proxima emision.

SEXPROZ (Sexualidad en tu propia voz)

Tipo de Estacion Publica
Frecuencia 1060 AM, Radio Educacién
Tematica Sexualidad
Horario 18:00-19:00 h, Semanal
Conductor En esta caso, es un hombre y una
mujer que fungen como moderadores
Estructura = Presentacion del programa vy el
tema a tratar.
= Musica.

* Presentaciéon de los invitados y
especialistas.
= Desarrollo del programa por los

invitados.
= Presentacion de la seccion de
pregunta para los

radioescuchas: “El Baul”.

= Preguntas y Comentarios entre
las llamadas del publico, los
invitados y los especialistas.

= presentacion de una
dramatizacion del tema en




desarrollo.

= Consultas y opiniones

= Respuesta a “El Baul”.

= Presentacion de una capsula
con recomendaciones

= Canalizaciones a instituciones
y personas que ofrecen
servicios médicos.

= Despedida e invitacidbn para
sintonizarlo la proxima emision.

SOBRE LA MESA

Tipo de Estacion Publica

Frecuencia 660 AM, Radio Ciudadana, Grupo
IMER.

Tematica Sexualidad

Horario 10:00-11:00 h

Conductor

Estructura = Presentacién del programa vy el

tema a tratar.

= Presentacion de los invitados.

= Noticias sobre sexualidad,
generadas durante la semana
anterior.

= Comentarios por parte de
especialistas acerca de dicha
informacion.

= Musica.

= Despedida e invitacidbn para
sintonizarlo la proxima semana.




ANEXO B

OPERACIONALIZACION

De las variables para conocer “cuales son las necesidades informativas para el disefio de una agenda tematica de un programa de
radio comercial dirigido a la Comunidad Gay, en la Zona Metropolitana de la Ciudad de México, que pueda complementar su
identidad y contribuir a su integracion social”.

CONCEPTOS

CATEGORIA

INDICADORES

INDICES

Identidad y su Contexto Social
(“En la construccion interactiva o
realidad intersubjetiva, las identidades
sociales requieren de Contextos de
Interaccion estables, constituidos en
forma de ‘mundos familiares’ de la vida
ordinaria, conocidos desde dentro por
los actores sociales no como objetos de
interés tedrico, sino con fines
practicos”).

1. Contexto Enddgeno

1.1. Creencias

1.1.1. Religiosas

1.1. Tradiciones

1.2.1. Bienestar fisico y
emocional

1.2. Expectativas

1.2.2. Aceptacion Social

2. Contexto Exdgeno

2.1. Cultural 2.1.1. Escuela
2.1.1. Familia
2.1.2. Amigos
2.2. Social 2.1.3. Grupos y/o clubes de
reunion

2.1.4 Tiempo libre

2.3. Econdmico

2.3.1. Trabajo Formal
2.3.2. Autoempleo

Sujetos (Comunidad gay)

3. Ubicacion Geografica

Estado de México

Municipios conurbados
ubicados al norte de la Ciudad
de México




Ciudad de México

3.1. Edad

3.1.1. Adolescente
3.1.2. Joven
3.1.3. Adulto
3.1.4. Mayor

4. Capital Econémico

4.1. Nivel Bajo

4.1.1. Obrero
4.1.2. Empleado

4.2. Nivel Medio

4.2 1 Profesional

4.3. Nivel Alto

4.3.1. Empresario

5. Capital Cultural

5.1. Nivel basico

5.1.1. Primaria
5.1.2. Secundario

5.2. Nivel Medio

5.2.1. Preparatoria
5.2.2. Carrera Técnica

5.3. Nivel superior

5.3.1. Universidad
5.3.2. Maestria
5.3.3. Doctorado




Medio de Comunicacion Masiva

Uso y confiabilidad de los
medios de comunicacién

Periodicos y revistas

Internet
Television
Horario
Frecuencia
Radio Otros medios de

sintonizacion
Conductor
7.1.1. Innovaciones en el

Necesidades Informativas

7. Acontecimientos
y/o Hechos
desconocidos por el
publico

7.1. Cientificos

campo de la sexualidad,
especificamente, la
homosexualidad,
7.1.2. VIH/SIDA y otras
infecciones de transmision
sexual

7.2. Culturales

7.2.1. Cine de Arte
7.2.2. Teatro
7.2.3. Teatro
7.2.4. Pintura
7.2.5. Danza
7.2.6. Musica
7.2.7. Otros




7.3. Politicos

7.3.1. Propuestas de los

Partidos politicos

7.3.2. Participacion  activa
en ONG’s

7.3.3. Participacion abierta
en Partidos Politicos

7.3.4. Organizacion y
participacion en
eventos para dar a
conocer las

propuestas de la
Comunidad gay
7.3.5. Marchas y/o Desfiles

7.4. Entretenimiento

En este sentido se habla de
manera general y en particular,
con la relacion a la tematica
gay.
7.4.1. Cine comercial
7.4.2. Musica comercial de
todos los géneros
7.4.3. Antros
7.4.4. Moda (vestuarios y
accesorios)
7.4.5. Teatro
7.4.6. Revistas de espectaculos
7.4.7. Programas de television
7.4.8. Programas de radio
7.4.9. Otros

7.5. Derechos

7.5.1. Derechos sexuales y

Humanos

reproductivos




7.5.2. Derechos de los nifios
7.5.3. Derechos de las
personas portadoras del Virus
de Inmunodeficiencia
Humana/Sindrome de
Inmunodeficiencia Adquirida
(VIH/SIDA)

7.6. Sexualidad

7.6.1. Diversidad Sexual
7.6.2. Filias y fobias
7.6.3. Perversiones

7.6.4. Erotismo
7.6.5. Otras

7.7. Religiosos

Opinion y orientacion de
distintas practicas devotas
acerca de la homosexualidad
como lo pueden ser:
7.7.1. Judia
7.7.2. Cristiana
7.7.3. Catodlica
7.7.4. Otras

7.8. Holisticos

En relacion a alternativas que
les permitan, segun sus
necesidades, un bienestar
interno.

7.8.1. Terapia psicologica
7.8.2. Yoga
7.8.3. Meditacién
7.8.4. Medicina Natural
7.8.5. Oftras.




ANEXO C

TRANSCRIPCION DEL GRUPO DE DISCUSION: LA
COMUNIDAD GAY Y LOS MEDIOS DE COMUNICACION: LA
RADIO.

Dia de aplicacién: 6 de julio de 2006

Moderador: Prof. Enrique Pimentel

Investigador: Erik Amalio Rivas

Participantes: 5

Lugar de aplicacion: instalaciones de “La Casa de la Sal, A.C.”
Duracion aproximada: una hora cuarenta minutos.

MODERADOR: bien, a partir de ahora se va a grabar esto. Voy a empezar
a...Primero, ¢ qué les gusta?, en general, ;qué hacen?

PARTICIPANTE 1: Pues a mi me encanta el arte, la literatura, la escultura, la
opera, también me gusta salir a bailar y tomar con los amigos, por que no,
basicamente, todo aquello que tenga que ver las personas con las que yo
deseo estar.

MODERADOR: Muy bien, te gusta bailar y son cuestiones, aparentemente,
diferentes, porque cuando estas viendo una obra, es movimiento y cuando
estas bailando (interrupcion)

PARTICIPANTE 1: Es que es completamente opuesto porque te puedes ir a
sentar a ver, por ejemplo, “El oro del Rin” y quedarte impresionado al escuchar
a una soprano o a un tenor y decir: wow, decir: esto me encanta, también
puedes salir con tus amigos e irte a sentar a tomar un café e incluso hablar del
pelo de su perro, entonces no puedes encerrarte en el ser un tipico “nerd” o
persona que se va hacia la cultura, tampoco volverte la tipica persona que no
tiene nada mas alla de lo que es una apariencia o un grupo social.

MODERADOR: a veces, esas conversaciones, a veces ftriviales, son las mas
ricas, ¢,n0?, squé mas les gusta?, ;qué mas hacen?

PARTICIPANTE 2: a mi me gusta, por lo regular, hacer ejercicio, leer poco,
escuchar la radio, me encanta la radio, especialmente; me enfoco a programas
sobre lo que es informacion.

MODERADOR: muy bien,

PARTICIPANTE 2: y musica, un poco



MODERADOR: ; sabes bailar?
PARTICIPANTE 2: un poquito
MODERADOR: ¢ qué te gusta?

PARTICIPANTE 3: bueno, asi como lo planteas, te podria contestar,
dependiendo del estado de animo, de la situacion en la que me encuentre, pero
asi que me gusta, pues trato de estar bien, esa frase tan trillada, no: vivir la
vida; pero pues si, hay dias en que estoy en plena hueva y me la paso viendo
la tele desde las 8 de la manana hasta las 8 de la noche, hay que dias que si
tengo ganas de salir y, voy al cine a ver alguna funcion; del cine, si me da
tiempo, voy al teatro, trato de ir a cenar, me gusta salir mucho; por lo regular,
los fines de semana es lo que hago, ir a Querétaro, Puebla, lugares cerca de
aqui y, también cuando hay una fiesta no me pierdo una fiesta y cuando hay
fiestas familiares me divierten mucho: estar con los sobrinos, mis hermanos

MODERADOR: ¢ eres hogarefio?

PARTICIPANTE 3: ... si. Si también cuando coincido con un amigo vamos a
tomar una copa, mas bien es refresco porque casi no tomo, pero si me voy a
tomar una cerveza y hay fines de semana que si me agarra el antro y ya me
voy de antro, pero bueno, depende del estado de animo y también como ande.

MODERADOR: ¢ qué te gusta (Raul)?

PARTICIPANTE 4: ah, bueno, yo como soy actor pues me gusta el arte, pero
como espectador me gusta mas la danza que el teatro, me encanta ver la
danza, también me gusta mucho oir la radio porque no tengo tele, entonces
oigo programas de informacion en Radio Educacion y Radio UNAM vy los
programas acerca de superacion personal y esoterismo en otra estacion.
También me gusta mucho hacer ejercicio, me gusta leer, ahorita estoy leyendo
a Pablo Cohelo. Ya ir a los antros... a bailar casi no (RISAS) entonces, si se
presta la circunstancia pues si bailo, sobre todo si ponen musica de los 80’s,
pero me gusta mas ir a tomar cerveza en las cervecerias del centro y, también
me gusta mucho ir a caminar de noche, por ejemplo, ayer caminé, estuve
caminando de noche y ya estaba la luna casi llena y fue una noche bien
tranquila, preciosa.

MODERADOR: que cada vez se menos se hace, pero en provincia se da
mucho esto. Qué te gusta?

PARTICIPANTE 5: pues mira, a mi mas que nada, me interesa mas lo que es
la ciencia y en cuanto a mi carrera me gusta leer en periddicos y revistas sobre
qué avances ha sobre la ciencia, especificamente, por ejemplo en el caso del
sida que hay de nuevo, no sé, cocteles nuevos que se dan e ir revisando
alguna que otra cosa

MODERADOR: ;todo sobre tu carrera?



PARTICIPANTE 5: bueno, aparte de mi carrera, sobre la ciencia en especifico
me gusta leer Muy Interesante y ese tipo de revisas y aparte como ahi viene
bibliografia, pues a veces si ando consiguiéndola para ampliar el conocimiento
de todo esto, también me gusta ir a teatro, cuando se puede; me encanta el
cine, me gusta platicar en el café con mis amigos, ir al museo; hacer otras
cosas, que no nadamas las actividades o el gusto de la gente gay que es mas
de antros, cuartos oscuros y cosas asi, creo que hay mas cosas en que
divertirse, en que esparcirse. Creo que es de corte generacional, porque ya
gente un poco mayorcitos como que vemos la vida de diferente manera y ya no
nadamas es el antro y una cosa, sino ya es ir al cine, ir a un museo; digo,
porque a lo mejor los chavos de ahora, los mas jovencitos ven el antro como el
unico escaparate gay, ¢no?; siendo que te puedes esparcir en otro lugares
¢no?, que no nadamas se encajona una parte para la distraccion o para el
esparcimiento gay ¢ no?

PARTICIPANTE 1: claro que si, (Saul) pero también toma en cuenta que
mucha gente, y principalmente las nuevas generaciones, no tienen esa, bueno,
se sienten como presionados exteriormente, entonces acuden mas al antro gay
0 a lugares plenamente o sabiendo que son lugares gay para evitar cierta
discriminacion, para sentirse mas seguros; es cierto que toda la nueva
generacion no la sacas de Jeans, por ejemplo; o de lo que ahora es Rebelde,
que es muy respetable creo, que para mi gusto no me gusta, prefiero escuchar
a Regina Orozco; pero eso no significa que toda la nueva generacion sean
nifos huecos, hay nifios de 18, 15, eh, de 24 afos, de 20 afos; yo tengo 25y
no me considero una persona hueca. Tengo un compafiero, un amigo que tiene
28 anos y lo unico en lo que piensa es toparse con el wey de uno ochenta, ojos
azules, mega cuerpazo, con cartera llena, carrazo y no sé que tanto, pero
desafortunadamente, si yo fuera la persona o el estereotipo que el buscara yo
no le haria caso porque yo buscaria alguien interesente, no?

MODERADOR: j,como ven esta situacién?

PARTICIPANTE 3: bueno, los gustos; obviamente somos generacionales, pero
por ejemplo, cuando yo digo: a mi me gusta ir al cine; pero preferentemente no
voy a los de ambiente, o sea no, mas bien voy al cine por la pelicula, o sea, no
voy al cine pera ver si hay ambiente o no hay ambiente. Yo creo que la gente
que dice ir a un cine de ambiente, independientemente de la pelicula que esté
o lo que esté pues o del tema que sea, no van a ver la pelicula, solamente va a
tener encuentros o a ligar. Yo creo que, bueno, igual y a mi ese dia se me
ocurre y voy a ese cine 4no?, pero por lo regular no lo hago, pero no lo critico,
pero si todos los dias y cada fin de semana estan yendo a ese cine a ligar y
todo eso, yo creo que eso si ya es cuestionable, o sea hay que ir, como que
hay que ampliar mas la vision de los lugares de ambiente, o sea, lo que llaman
ahora antros. Obviamente, la gente que va a un antro de ambiente dice que va
al antro por el antro, pero obviamente va a ver si liga 4no?

MODERADOR: Hilario, tu ¢en dénde te diviertes?, a parte de estar ahi en la
enfermeria



PARTICIPANTE 2: Participante: bueno, yo soy una persona, sSoy muy joven,
pero soy una persona que se mantiene muy ocupada. Yo a parte de trabajar y
de estar en hospitales o en privados, de estar con pacientes, en particulares;
para divertirme, por lo regular, me divierto mucho en mi casa, yo prefiero, si hoy
descansara, por ejemplo, bafiarme, descansar, salir a correr y de divertirme,
salir con amigos, por lo regular, amigas; y un rato de distraccién y regresar y
ya, a estar un poco tranquilo porque eso de estar en hospital es estresante,
definitivamente. De ir a un antro a un parque, a un lugar donde esté mas
tranquilo pues prefiero el parque, ¢ por qué? porque me relajo un poco mas; es
respetable quien va, pues yo no puedo, al contrario, me encantaria ir pero, a
veces, estar ocupado siempre no me permite, pero hago eso actividades.

MODERADOR: hay un aspecto que quisiera evaluar, tu hablas de que es
también generacional esto de donde se divierten, que tomo para divertirme,
queé veo, por ejemplo, si consumo Rebelde, o si consumo una musica grupera o
una musica x, en particular, cdmo ven ustedes a eso que se ha llamado como
la Comunidad gay?, ¢qué hace en México algo que se conoce como la
Comunidad gay?, ¢ existe o no existe?, ;qué hace?, ademas de la marcha

PARTICIPANTE 5: Comunidad como tal, creo que no hay, comunidad como
individuos decisivos que tenemos una preferencia por asi decirlo, pero
comunidad como tal no porque, que nos organicemos para algo todos juntos,
no, porque por ejemplo, hace tres o cuatro meses, un ejecutivo de Coca Cola
que lo corrieron por ser gay, por decir su preferencia sexual y, pues,
practicamente que yo lei unos magazines y todo esto, no habia apoyo que le
diéramos como comunidad, digo es para que todos nos hubiéramos unido y
saben que: vamos a boicotear Coca Cola y no la consumimos y consumimos
Pepsi e ir al antro y dame Pepsi y no me des Coca para que vean que si hay
comunidad, que si hay unién , pero pues, cual, ¢no?, cada quien anda por su
lado y por su rollo 4,no?

PARTICIPANTE 1: seria como “Un dia sin mexicanos” no?, pero seria “un dia
sin gays”

PARTICIPANTES. jAndale! (CONSENSO)
MODERADOR: ; podria impactar?

PARTICIPANTE 1: La ciudad se detendria, o sea, los medios culturales se
tendrian que detener, grandes ejecutivo, muchos de Televisa tendrian que
detenerse, muchos del INBA se tendrian que detener, mucha gente que
conozco gay del metro se tendria que detener, muchos médicos gays se
tendrian que detener, incluso, albafiiles, plomeros; un gay no solamente puede
ser el presidente, como el querido hijo de Zedillo; sino también cada vez
muchisima gente gay, barrenderos, demas; entonces tan solo hay que, si la
comunidad gay se uniera y se detuviera, te juro que media ciudad se detendria.

PARTICIPANTE 5: pues si



PARTICIPANTE 3: lo que yo creo es que, por ejemplo, para variar el término de
‘comunidad” también es de importacion ¢no?, o sea y efectivamente, hay
comunidades: esta la Comunidad de San Francisco, la Comunidad de Paris, o
sea que no es el hecho del consumismo; o sea, aqui en México la comunidad,
desafortunadamente la comunidad es consumista y lo vemos en lo mas notable
que podria ser la marcha; pero por ejemplo, en la comunidad gay en San
Francisco o de Paris, que son quienes siempre han llevado la bandera en
cuanto a derechos homosexuales, o sea, ahi si bloquean, ahi si tienen palabra
en los parlamentos con los diputados y aqui no. O sea que la comunidad gay,
poniéndola asi en términos de la defensa de los derechos o de identidad
homosexual, es neta y exclusivamente, el consumismo; porque los que se
hacen representantes de la comunidad gay son los antros, las marcas que
tiene que ver de alguna u otra manera con lo homosexual y el consumismo.

PARTICIPANTE 1: Pero yo creo que si tenemos representantes de la
comunidad gay en México, algunos ya muertos como Salvador Novo, pues bien
podriamos mencionar a Horacio Franco. Si tenemos grandes representantes
de la comunidad gay actual y gente que realmente es muy loable, pero el
problema ya no es tanto tener un representante, sino hacer que la gente gay
tome conciencia de defender a la gente gay. A mi me toco ver como a un
muchacho en el metro, el chavo estaba besando a su novio; algo que yo
considero que tienen todo el derecho a hacer, independientemente yo no soy
para decir aqui no, aqui si, o sea el puede besarlo donde él quiera porque es
algo enteramente normal y la legislacion actual del distrito lo permite; vi como
el policia lo detuvo, lo jalé. Cuando yo me meti a tratar de defenderlo diciéndole
que podriamos acudir a Derechos Humanos a levantar un acta en contra del
policia por discriminacion, lo cual le podia costar hasta el trabajo al policia; el
chavo simplemente, dijo: no, no asi déjalo. Agarré de la mano a su novio y salié
huyendo. Yo compre una bronca gratis, pero en realidad, si toda la gente gay
atendiera y conociera sus derechos, se valora como lo que es y dejaramos a un
lado tanto complejos, realmente podriamos llegar a ser una muy buena
comunidad, como la comunidad de San Francisco que vive en el barrio de
Castro y que es el barrio mas caro de todo San Francisco.

MODERADOR: Tu dices Colectivo, ¢ por qué colectivo y no comunidad?

PARTICIPANTE 4: Porque es un intento de comunidad, porque todavia es un
grupo social o como se diga de una preferencia sexual, de la orientacion sexual
especifica a la que pertenecemos pero no podemos decir que somos
comunidad por lo que estan diciendo: que no nos apoyamos. Yo he sabido, yo
nunca he ido ha San Francisco pero he sabido que, como los judios, nos ocurre
lo mismo que; tienes necesidad de un dentista vas con uno que sea gay, que
tienes necesidad de un panadero vas con un que sea gay y asi se van
haciendo y asi se va formando la comunidad, eso era lo que hacian los judios
cuando llegaban a una ciudad, entre ellos mismos se apoyaban.

MODERADOR: O sea hay una autoreproduccion de la comunidad
(CONSENSO)



PARTICIPANTE 3: Si estoy de acuerdo, pero lo que yo creo es que hablar de
homosexual habria que hablar también, que no todo los homosexuales, o sea,
aunque estemos en todas parte, que fue el lema de los 80’s: estamos en todas
partes; y porque estamos en todas partes todos tenemos diferentes intereses, o
sea, en ciudades grandes, volviendo otra vez a San Francisco se ha logrado
romper esa idea de clase y han logrado sacar demandas como comunidad,
como homosexuales interclase y aqui en México no se puede, 0 sea en
México, si bien dentro del Cddigo Civil no esta penalizada la homosexualidad,
pero todos sabemos que vivimos en una sociedad corrupta, entonces, por
ejemplo el hecho de que no esté prohibido que yo me esté besando con mi
novio en donde yo quiera, en un lugar publico, en un lugar privado; eso no
implica que no sea susceptible de corrupcion.

MODERADOR: ;Qué tendria que pasar para que se volviera comunidad, para
que justo existiera en la comunidad un respeto evidente, un respeto de facto
hacia los derechos, que existiera una identidad de parte de esta comunidad?
Porque la percepcion que tengo es que no hay, esta en intento...

PARTICIPANTE 4: Pero si hay intento, apenas esta comenzando, los que
estamos a la vanguardia somos los que estamos recibiéndolos golpes, los que
picamos piedra somos los que mas nos esforzamos, pero bueno. En los 80’s,
que yo recuerde, no te podias besar en la Zona Rosa

PARTICIPANTE 3: jNi mucho menos que alguien te saliera a defender!
(RISAS)

PARTICIPANTE 1: Mira, en el 2000, afortunadamente, de hecho; esta
legislacion en el D.F., ya se quitaron lo que son las faltas a la moral, ahora solo
te pueden detener por el articulo 8 de lo que viene siendo la ley organica del
D.F., pero tiene que haber un denunciante civil, un policia como tal no te puede
detener.

PARTICIPANTE 4: ;Un qué?

PARTICIPANTE 1: Un denunciante civil. Yo como civil, veo por ejemplo, a Saul
y a Hilario besarse; jya los casé, hombre, ni modo! (RISAS)

PARTICIPANTE 5: jY nos denuncia!, ;no? (RISAS)

PARTICIPANTE 1: O sea, yo puedo decir: saben que para mi es algo molesto,
ofensivo y lo puedo denunciar, pero claro estda que yo llego alla, yo puedo
denunciar a la persona que me esta denunciado a mi por discriminacion, ya
que en este articulo que es el 182 en la segunda seccion en la parte de la Bis
constitucional, establece que cualquier personas, cualquier funcionario publico
que te discrimine y que te haga a un lado o te trate de hacer dafo por
solamente ser homosexual, por que es un ... hacia judios, raza, genero,
religibn, o sea, es un articulo que abarca realmente todo lo que es la
discriminacion, establece que a un policia lo puedes denunciar, queda
encarcelado, pierde su trabajo y paga lo que vienen siendo una multa.



MODERADOR: ¢ Por qué la discriminacion?, estamos hablando de un México
nuevo, de un nuevo pais.

PARTICIPANTE 1: Porque habria que ponerles el cerebro a la mitad.
MODERADOR: ;Como? (RISAS)

PARTICIPANTE 3: Yo creo que es un poco falso lo de volviendo tu vista a lo de
las demandas de la comunidad. Nos fuimos, bueno, la gente que enarbola
ahora lo que podria ser la defensa de los derechos de los homosexuales, como
que desvirtud lo que significa tolerancia y lo que significa aceptacion. La gente
de los 80’s, nunca exigimos tolerancia, o sea siempre pedimos aceptacion y yo
creo que es ahi poco donde justamente, es falsa la aceptacion de la
homosexualidad en México y falsa porque nadamas es en las grandes
ciudades y entre comillas.

MODERADOR: ;Somos todavia muy mochos?

PARTICIPANTE 1: Pero es que solamente en las grandes ciudades te puedes
decir gay, o sea no puedes hablar de una persona que vive, por ejemplo, ¢Qué
te gusta? Zacatlan de las Manzanas, una persona que vive alla va a decirle a
todos: oye soy gay; y me catalogan gay por el solo hecho de con quien me
acuesto; porque yo considero que es un etiqueta, no creo que exista la
preparacion adecuada todavia; si en la ciudad de México que es la ciudad mas
cosmopolita de todo el pais, de toda Latinoamérica tenemos discriminacion, y
la verdad es que la mayor discriminacion que tenemos como gente gay no es
de la gente heterosexual, sino es de la gente gay.

PARTICIPANTE 3: Es justamente lo que decias, es falsa esa de que la
homosexualidad ya esta aceptada porque no, si como tu dices, si el gay, del
pueblo que dijiste no le importara venirse a ir a una ciudad grande para vivir
su... INTERRUPCION)

PARTICIPANTE 1: Mucha gente gay ha emigrado a las ciudades grandes
porque la ciudad te da el anonimato, o sea, son tantas gentes, tantas hormigas
que en realidad una mas una menos vale, pero de verdad, la mayor
discriminacion que tenemos es de la comunidad gay. La comunidad gay, o sea,
¢,como le dicen a la gente que liga en el metro? Metrera,...

PARTICIPANTES: Metrera

PARTICIPANTE 1: ... y la que liga en la Alameda, alamedera; aun en los
mismos antros de la Zona Rosa, antrera (RISAS)

PARTICIPANTE 5: locas, vestidas, etcétera
PARTICIPANTE 1: Pero, si tenemos division dentro de los antros

PARTICIPANTE 4: Y los leather no duden ver a las vestidas



PARTICIPANTE 1: Y donde aun asi tenemos lo que son los antros fashion, los
antros medios que son algo asi como la Gaita y lo peorcito

PARTICIPANTE 4: que es como...
PARTICIPANTE 1: como Cabaretito (RISAS)

PARTICIPANTE 3: Yo creo que viene esto un poco a tratar de enfocar al
homosexual como que nadamas es diversiéon, o0 como que nadamas estamos
dentro del ghetto, y no es cierto, o sea, los homosexuales no todos vamos a
estar en el ghetto y no todos son los que van a... por muy fashion o por muy, al
tito, independientemente de eso eres homosexual.

PARTICIPANTE 1: Pero por supuesto, y eso es algo que no se va a quitar
MODERADOR: Haber, vamos a dejar hablar a Saul

PARTICIPANTE 3: la discriminacion venga de que el fashion esté haciéndole el
feo al otro

PARTICIPANTE 1: Nooo

PARTICIPANTE 3: De la discriminacion sexual es de lo que vendria la
discriminacion de clase.

PARTICIPANTE 1: Mira, yo te lo puedo asegurar

PARTICIPANTE 5: Es que mucho de la discriminacién, precisamente hace que
no seamos comunidad, que en vez de comunidad seamos puros grupos de
leather, que si las vestidas, que si las locas, que si demas; quesque cuando
tratamos de que nos defiendan, cuando nos defiendan, ahora si que ahi
estamos buscando haber quién nos defiende, y desgraciadamente es por eso
que no hay esa comunidad

MODERADOR: Fijate, eso si lo entiendo, pero la parte de la discriminacién de
afuera, o sea, este discursos del mexicano, del macho, del heterosexual,
¢,.como ven esa discriminaciéon?

PARTICIPANTE 1: Eh, muchos machos también dentro del estado (RISAS)

PARTICIPANTE 5: Porque es un problema educacional, mas de generacion de
generaciones atras en donde pues el hombre era el que tenia que jugar con
carritos y las mujeres con mufequitas y el hombre que jugaba con mufequitas
pues era puto, entonces, pues afortunadamente ha habido cambios o habido
gente que se ha atrevido a decir: no pues a mi me gusta jugar con mufecas y
ha habido otros que: no pues a mi me gusta vestirme de mujer y, entonces, ya
la cosa como que no cuadra en las generaciones. Afortunadamente, digo, el
Internet nos ha beneficiado en algunas cosas y en otras no, digo, ¢sen qué
sentido? que quiero hacer unas paginas porno, ¢quien sabe en que
benefician? Pero bueno, que haya un libertad ;no?, si quieres las ves si



quieres no las ves; ahora por ejemplo que dicen: no, que los candados para
que los nifios no vean, es mas no los van a ver ahi, los van a ver en el Internet
de la esquina (RISAS), digo, ya no es posible, digo los padres que quieran
detener una expresion sexual, cuando ahora los hijos sino compran la revista
pues comprar la pelicula y se van a la casa del amigo ¢no?, pues jqué padre!

MODERADOR: Entonces, ahi tengo claro esto: no existe, intenta existir la
comunidad, hay una serie de factores, sin embargo estamos aqui,
manifestandose. Les decia la marcha...

PARTICIPANTE 4: Ahi estamos todos, bueno, por lo menos ahi

PARTICIPANTE 1: Hay algunos que se quedan en las banquetas, pero...
(RISAS) ya es parte del juego...es divertido.

MODERADOR: Acabas de hablar de Internet, ahora vamos a pasar a otro, a ir
llegando hacia la cuestidn que nos interesa, hacia la cuestion de los medios.
Me gustaria que ustedes evaluaran los medios en México scomo son?, ;que
tipo de libertad tienen?, ;si dentro de los medios se permita hablar de los
temas gays?, si no, ¢hay credibilidad, no hay credibilidad?, asi en general,
¢,qué opinan de los medios de comunicacién en este pais?

PARTICIPANTE 1: Es que para lograr que un medio puede hacer entender a
los demas qué es la comunidad, qué es la gente gay, ya no qué es la
comunidad, qué es ser gay; estaria muy dificil, estaria muy dificil porque
tendria que ser un canal en especifico para eso, para abarcar todo lo grandes
que es esto porque no es; por ejemplo Dialogos en Confianza, que es un muy
buen programa en el 11 aborda este tema, pero la verdad, es que cuando llega
a abordarlo y lo llego a ver es asi de: les faltd, o sea, les falto porque yo lo veo
desde el otro punto de vista no?, yo soy gay y vivo como gay y digo: les falto
esto.

MODERADOR: Y luego que ya lo redujeron de horario ¢no?, entonces dura...
PARTICIPANTE 5: No, ya lo... a las diez y media...

MODERADOR: Pero duraba menos

PARTICIPANTE 5: ... ah, lo redujeron media hora

MODERADOR: Duraba como dos horas, si, si.

PARTICIPANTE 1: Y luego por ejemplo, ay, habia otro canal muy bueno, que
era el canal 40, también tenia temas interesantes ahora, de repente ya no
encuentras nada bueno que ver en television; en la radio tal vez encuentras
cosas interesantes, a veces no.

PARTICIPANTE 3: Yo creo que, en términos generales asi como tu lo planteas,

los medios de informacion aqui en México, yo creo que siempre estan, en
general, afortunadamente hay excepciones, siempre estan manejando la



imagen es cuestiones de la homosexualidad como el estereotipo, o sea, el
estereotipo gay, o sea, el mesero, o el estilista o el artista, pues mis respetos a
Televisa (RISAS) y esta profesion, pero yo creo que viene un poco a desvirtuar
realmente, no porque si un conductor serio de un programa... De la Torre...

PARTICIPANTE 5: Javier Alatorre, Javier Alatorre

PARTICIPANTE 3: ...si él, realmente fuera un conductor que se manejara
como gay, siento yo que les daria en la torre a toda es bola de... los que estan
atras de él 4no?, o sea, atras de él en el sentido de desvirtuar el chisme, este,
lo plastico, ¢no?, la basura, que con sus excepciones, también Javier Alatorre
no me cae bien como locutor pues, pero sale de todo esto. Y podemos ir
hablando asi, yo creo que en cuestiones de programas siempre ha habido, a
excepcion de programas que de vez en cuando salian en el 40 y en el 11
donde de alguna y otra manera, es la imagen del homosexual, pero, de
arquitecto, escrito, periodista, albafil, pero siempre situandonos dentro de la
sociedad, no asi el chistosito o el...

MODERADOR: Sj, si, si

PARTICIPANTE 1: Pero en los medios ha habido también gays interesantes,
por ejemplo en la telenovela de Mirada de Mujer...

PARTICIPANTE 4: ¢4 En la uno o en la dos?

PARTICIPANTE 1: ... sacaron a un gay interesante, ah, La Vida en el Espejo,
cierto...

PARTICIPANTE 5: el unico digno, digamos

PARTICIPANTE 1: Es el unico, o sea, no de hecho también Oscar de la O, el
de la O, también del 13, hizo un gay interesante en una novela que se llamaba
Hombres; una loca pero pues existe

PARTICIPANTE 4: Es que no tenia pareja, no tenia pareja

PARTICIPANTE 3: Siempre neurético, chillén

PARTICIPANTE 1: Es que por eso estabamos dentro de las enfermedades
diactales,

PARTICIPANTE 3: RISAS
PARTICIPANTE 1: Por eso...
PARTICIPANTE 3: No, pero ya nos sacaron de ahi,

PARTICIPANTE 1: Claro, pero eso fue porque la neurosis del gay era por la
persecucion. (RISAS)



MODERADOR: ;,Por qué no ves la tele?,
PARTICIPANTE 4: Porque no tengo tele (RISAS)

MODERADOR: (;No tienes porque no la has podido comprar o se te
descompuso, se te callé o por que no te gusta ver la tele?

PARTICIPANTE 4: Porque no la he podido comprar, pero si me gusta ver,
cuando vivia en Morelia, paso poco tiempo con mi familia, alla veian televisiéon
por cable, y veia por cable el 11 y el 22 y el 22 si sacaba programas
interesantes, aparte de los programas culturales y todo eso, sacaba programas
acerca de gente gay, o sacaba, como en Dialogos en Confianza es muy
respetable y todo, pero siempre nos saca asi como en analisis, como en
laboratorio, a mi me gustaria ver como Queer as Folk o como otras series

PARTICIPANTES: RISAS Y MURMULLO
PARTICIPANTE 5: Si ves que apenas hay apertura...

PARTICIPANTE 1: Fijate que saliera un tipo diciendo que en el preparatoria ya
se tird a media preparatoria, oye nooo.

MODERADOR: Pero el gobierno si puede permitir eso 4no?

PARTICIPANTE 1: Ah, no pero lo que pasa es que realmente son mujeres, son
mujeres...

PARTICIPANTE 3: Ahi se ejerce parte de la discriminacion
PARTICIPANTES: No, si pero es que no puedes discriminar

PARTICIPANTE 3: Por ejemplo, yo no sé si aun todavia exista esa ley no
escrito en Televisa; estaba eso de que: el dia que sepan que eres gay, ese dia
te despido de televisa y eso duré mucho tiempo

PARTICIPANTE 5: Si
PARTICIPANTE 3: No sé si todavia siga

PARTICIPANTE 5: A lo que voy, primero ver, quiénes son los duefos de
comunicacion...

PARTICIPANTE 1: Si, un gay

PARTICIPANTE 5: ... Quiénes son los duefos de comunicacion escrita,
television, revistas, parte de ahi le pueden y cual seria le van a dar ese enfoque
o limitar, limitar en cuanto a noticias y ya que existen los gay o qué, pues
vamos a hacerles un programa como el de Disefiador ambos sexos, donde
eres como...



PARTICIPANTE 1: Era una loca

MODERADOR: Haber vamos a dejar hablar a Hilario, ¢coémo ves la radio?, tu
dijiste que te gusta la radio

PARTICIPANTE 2: La radio es importante y me encanta porque a veces
escucho a Maxine, y habla acerca de situaciones y es respetable esta sefora
porque se dirige a las personas del ambiente gay con respeto y nunca he
escuchado alguna mala referencia de la comunidad gay

PARTICIPANTE 3: No, y si ella dijera todo lo que sabe...
PARTICIPANTE 2: Yo he escuchado...
PARTICIPANTES: RISAS

PARTICIPANTE 2: ... e incluso en cable, también sale ella y ya se ve y ay,
wow, es lo mas maravilloso, me cae bien, se expresa bien acerca de la
comunidad gay y nunca he oido un comentario en contra de; a veces cuando
no puede ir quizas mas alla de, lo unico que dice: pues todo mi respeto a esta
comunidad, con todo el respeto. En otros aspectos, otros programas en radio
no he escuchado, en el aspecto de esta Maxine, no sé qué tenga pero es una
mujer talentosa y que mezcla no solo chisme, sino que también mezcla cultura,
mezcla clases sociales y también respeta mucho.

PARTICIPANTE 3: De hecho su equipo de trabajo parece que son puros gays
PARTICIPANTE 2: Si

PARTICIPANTE 3: A lo que yo hablo es justamente eso, hay buenos
programas ¢no?, y creo que, bueno no sé realmente cuales sean sus
preferencias pero por ejemplo, yo he sabido de programas; no lo escuche, de
locutores que hablaban; no sé si todavia sigan de programas gay; pero por
ejemplo hace tres o cuatro afios... INTERRUPCION)

PARTICIPANTE 1: Viernes gay ¢no? El de Rene

PARTICIPANTE 3: ... que iba igual de la pura trivialidad, pura plasticidad ¢no?
Pero si, ahorita no sé realmente, pero por ejemplo esta una Patricia Kelly, que
habla de sexualidad y tiene unos respetos, o sea mis respetos por como gente
que sabe sobre sexualidad y mas sobre de derechos y comportamiento
homosexual y, bueno habia otra personas en Radio Educacion, Emilio
Eregendi que hablaba abiertamente sobre homosexualidad. El nunca se dijo
homosexual, no sé si era o no era.

PARTICIPANTE 4: Era casado

PARTICIPANTE 1: Eso no garantiza nada (RISAS)



PARTICIPANTE 3: A lo que quiero decir es de que yo en radio he escuchado a
gente hablar sobre derechos sexuales y homosexuales que hasta donde yo sé
no son del ambiente

MODERADOR: En television, ¢no sucede asi?, si comparamos television
contra radio, ¢ Qué ventajas, desventajas tienen para hablar de...?

PARTICIPANTE 5: Porque creo desgraciadamente no se que les corten o algo,
por el lenguaje, o sea todavia decir en televisa: pene, vagina; imaginense, o
sea, todavia. Hace poco estaba oyendo en el radio que como a las, en el
programa de la mafana del 2 que estaba Andrea Legarreta, estaban sacando
algo de juguetes sexuales y en la radio estaba oyendo, después el comentario
que como a esa hora estaban sacando ese tipo de cosas y los nifios podian
ver; jsenores!, es por ahi donde la educacion empieza porque después
empiezan con los mitos, con las falsas informaciones y después vienen
enfermedades, embarazos...

MODERADOR: Para estas tematicas, ¢ television o radio?

PARTICIPANTE 1: Eh, pues mira, la television también ha tenido personajes
muy interesantes para esto, Lolita Ayala, por ejemplo;

PARTICIPANTE 3: ¢ Lolita Ayala?

PARTICIPANTE 1: Si hablar, no habla de sexualidad como tal, pero al menos
le da un espacio a la marcha del orgullo Iésbico-gay y es un espacio mas largo
que el que pasa con Lépez Doriga, que dice: 20 mil jotitas reunidas, ¢no?, y
punto; o sea también lo dan muy breve. Algo que tu podias ver de la marcha en
el 40, en las noticias del 40 que incluso habia veces que dedicaban casi todas
las noticias para la marcha...

MODERADOR: ; Antes de Proyecto 407?

PARTICIPANTE 1: ... Antes de Proyecto 40, cuando todavia 40 valia la pena...
PARTICIPANTE 5: Era Ciro Gomez Leyva

PARTICIPANTES: Era CNI 4no?

PARTICIPANTE 1: ... Y Lolita Ayala le da un buen espacio y habla sobre de
ello, habla sobre respeto, es una persona que realmente esta involucrada no
solamente en el apoyo hacia animales, mujeres con cancer sino en muchos
otros sentidos, hacia el apoyo de evitar discriminacion y demas.
PARTICIPANTE 3: Yo creo que en este sentido, tan todavia esta tan
discriminada la palabra homosexual o esta tan negada que la gente salga del
closet que, obviamente, todos sabemos que los ejecutivos de televisa y tv

azteca, tienen por ahi uno; sino ellos, tienen uno o dos familiares que son gays

PARTICIPANTE 5: O ellos (RISAS)



PARTICIPANTE 3: Pero no hay realmente un programa o un comentarista que
hable realmente de nuestras inquietudes, como...

PARTICIPANTE 5: Porque desgraciadamente, como es el canal 2, el canal de
la familia, ;cdmo van a aceptar gente gay?, o sea, es ir en contra de su
ideologia, de lo que han creado ellos, si se supone que es para reunir a la
familia: el papa, la mama... y cdmo van a reunir a dos par de jotos, oye
(RISAS), es ahi lo que muchos de ellos, imaginate que de repente se empiecen
a salir del closet actores o conductores; sabes que, a la calle (CHASQUIDO DE
DEDOS).

PARTICIPANTE 1: Pero es que también somos familias

PARTICIPANTE 5: O.k., lo entiendo de ese lado, pero es que...Pero es que...
PARTICIPANTE 3: Pero no la familia que ellos quieren sacar a...
PARTICIPANTE 1: Si, también tenemos hijos, son nuestros perros (RISAS)

PARTICIPANTE 5: Es que la concepcion moralista en la que estan ellos
fundamentados o el pilar moralista no te va a aceptar una familia disfuncional...

PARTICIPANTE 1: ¢ Es también cuando hablabamos de discriminacion?
MODERADOR: Si, después de él 4no?

PARTICIPANTE 1: Cuando hablabamos de discriminacién, también es cierto
que la discriminacion viene por medio de los medios, ¢por qué?, porque nos
ponen como las loquitas, la jotitas, como los tipos que traemos no sé... las
camisas sin mangas y que caminamos como Ssi nunca hubiéramos tenido
columna vertebral y la verdad es que no y, precisamente, somos una familia,
somos una familia que les guste o no existimos.

PARTICIPANTE 5: O.k., de ese punto de vista si, pero los pilares en los que
ellos estan formados, o sea vamos a suponer desde el punto de vista de ellos
cosa que no entre dentro de su circulo no va a entrar facilmente.

PARTICIPANTE 1: Es que estan formados asi porque hemos permitido que
estén formados asi...

PARTICIPANTE 3: Justamente, porque no hay una comunidad

PARTICIPANTE 1: jExacto!, porque cuando gente de México lo enfrentara, o
sea, si el mexicano dejara de ver esas cosas tan tontas para utilizar la cabeza y
decir: sabes que, ya tus programas moralistas ya no me satisfacen; ellos
tendrian la obligacion de cambiar, pero como ni nosotros lo exigimos ni ellos lo
quieren dar las cosas siguen igual...

PARTICIPANTE 5: Pero es que mientras haya raiting para esos programas



MODERADOR: Vamos a dejar... o.k.

PARTICIPANTE 4: Lo que yo queria decir es que si hay un programa de radio
especifico para el intento de comunidad gay que se llama Triple G, que pasa
los martes, pasaba los martes hasta hace muy poco tiempo y eran dos horas y
era en un canal de televisa que es XEW, W Radio, y hablaban ahi abier... y era
de...

PARTICIPANTE 5: de 9 a 11 4no?

PARTICIPANTE 4: ... de 11, de 10 a 12 de la noche, los martes y ahi si se
hablaba abiertamente y se decian esas palabras...

MODERADOR: A eso me refiero, si en la television abierta ;se puede hablar
de un programa con contenido?, ;si es factible en este tipo de sociedad?
Porque me dices que hay especificamente uno en la radio...

PARTICIPANTE 1: De hecho hay un canal
MODERADOR: ¢,Por qué si en radio y por qué no en television?
PARTICIPANTE 1: De hecho si hay un canal...

PARTICIPANTE 4: ... y en televisa, no sé por qué, o sea, por qué Televisa si
permite en radio y no en television y ahora ya lo va a cambiar a los sabados
ese programa Y lo va a reducir...

PARTICIPANTE 5: que el presupuesto y...
MODERADOR: entonces, ¢en radio si se puede hablar y en television no?
PARTICIPANTES: Si, por que...

PARTICIPANTE 1: de hecho, hay en television un canal gay para los
mexicanos, pero lo trae televisa para Sky, pero es un canal gay, o sea, habla
sobre tematica gay, los conductores son gays, te hablan de chismes gay.
Encuentras por ejemplo, La Rofia que esta saliendo ahorita en el 4 que,
aunque es otro estereotipo de la comunidad, es muy divertida porque es una
draga...

PARTICIPANTE 3: pues en parte no?, somos chistositos

MODERADOR: pero, ¢,por qué en radio si y en tele no?

PARTICIPANTE 3: yo creo que es parte de la abertura, ;no? es bueno, les doy
permiso en radio porque finalmente de 10 a 12 en la XEW, quién los va a

escuchar, pero es... (RISAS)

PARTICIPANTE 4: hablaba mucha gente heterosexual, llegaban a hablar nifios
tambieén.



PARTICIPANTE 3: los programas de Patricia Kelly, también eran en la noche y
hasta donde yo sé, si tenia mucha... pues es que la gente esta avida de este
tipo de programas alternativos, de temas que de alguna u otra manera nos
interesa ¢,no0?

PARTICIPANTE 1: pero de verdad, ¢a cuanta gente le llega la tele y a cuanta
gente le llega el radio?

MODERADOR: ¢ Sera una desventaja?

PARTICIPANTE 1: es una desventaja para la radio porque mucha gente es
visual no es auditiva, entonces la mayoria de la gente en México es visual,
prefiere ver movimiento aunque no entienda nada y claro...

PARTICIPANTE 3: la gente escucha mas radio, este, prefiere ver tele y ahi me
voy a ver un poco elitista, pero la comunidad si ve mas tele que escucha radio.

PARTICIPANTE 1: no, de hecho... INTERRUPCION)

PARTICIPANTE 5: porque hay determinados, creo horarios en donde el raiting
se compara qué es lo que jala mas si el radio o la tele; en este caso tele, yo
creo que a ellos, digo, voy en el aspecto de moral, que no lo pueden pasar
porque les va a llegar infinidad de llamadas telefonicas: que por qué llegan a
pasar ese programa de degenerados, que por qué llegan a pasar esto, que por
que llegan a pasar lo otro y simplemente, desgraciadamente, no sé qué tanto,
en este caso gobernacion, qué tanto permita este tipo de programas en tele. En
radio, pues como que si la veo.

PARTICIPANTE 3: No, yo creo que no es tanto eso ¢no?, yo a lo que me
refiero es de que bueno, yo creo que un programa serio, o sea no se sienta
aburrido, sino serio, contenido, o sea que hable de nuestra sexualidad porque
la sexualidad gay es muy diferente a la sexualidad heterosexual, o sea nuestra
sexualidad nosotros la tenemos que ir a...; o sea si los heterosexuales la tienen
que ir aprendiendo en el camino con libros e imagenes, uno que otro consejo
del cuate o sea, nosotros la tenemos que ir aprendiendo a escondidas, solos,
de alguna u otra manera no hay algo que oriente a la gente a saber de nuestra
sexualidad ¢no? o sea para saber qué es el ano, por ejemplo; bueno, entonces
de alguna y otra manera yo creo que un programa serio que hable sobre
sexualidad, sobre el amor, sobre nuestros comportamientos, nuestros
sentimientos, como enfrentar el rechazo, como enfrentar la homofobia sutil, la
homofobia agresiva; o sea yo creo que eso si le daria miedo a los duefios
comunicacion, cuando una persona seria, responsable; bueno que tenga la
caracteristica de Javier...

PARTICIPANTE 4: Alatorre
PARTICIPANTE 3: ... De la torre, hablando de estos temas yo creo que ahi es

en donde la gente... jimaginate es como que lo mas..., todo mundo sabe que
es gay y nunca...!



PARTICIPANTE 4: él nunca lo ha dicho
PARTICIPANTE 3: nunca lo ha dicho, no ha tocado el tema, ademas.

PARTICIPANTE 5: imaginate en la tele diciendo: relaciones sexuales anales,
jay, todo mundo dice!: jay es un degenere!

PARTICIPANTE 3: ¢ no sé si esto lo pasen en la radio?
PARTICIPANTE 4: si, todavia lo pasan...
PARTICIPANTE 3: ah, fijate, o sea qué bueno.

PARTICIPANTE 4: a ha, e incluso ellos mismos, los conductores son gays, son
gays ellos

PARTICIPANTE 1: aash, (RISAS)

PARTICIPANTE 5: e inclusive hace unos afios habia un programa gay, pero
pues asi como que no era de muy buena calidad, era Media Noche en
Babilonia con Tito Vasconcelos, lo llegué a escuchar algun tiempo, no era de
mi gracia porque para mi no me caia bien el sefor por sus ideas...

PARTICIPANTE 3: fue alternativo, en su época fue alternativo
PARTICIPANTES: si,

PARTICIPANTE 1: de hecho, fue en su época, pero de hecho ahorita en
Internet, bueno no sé si se le pueda llamar radio a programas que hay Internet,
hay un programa que se llama Pink Radio y es muy bueno, y de hecho
también...

PARTICIPANTE 3: 4 de quién es, de Tito?

PARTICIPANTE 1: No, no, no es de Tito Vasconcelos, por eso es bueno
(RISAS) es muy bueno, lo encuentras en radio en lo que viene siendo para la
comunidad gay, pones www.pinkradio.com

MODERADOR: y ¢ de donde sera?

PARTICIPANTE 1: bueno, no estoy muy bien enterado de donde es pero si es
de la comunidad... es de México

MODERADOR: Porque esa es otra cuestion, esta la radio, esta la television
PARTICIPANTE 5: Internet
MODERADOR: Internet no?, tu hablabas hace un momento de Internet

PARTICIPANTE 2: Internet, también


http://www.pinkradio.com/

MODERADOR: ; qué quisiste decir? Te interrumpo

PARTICIPANTE 2: no pues si, porque en realidad ahi también puedes bajar
informacion, incluso eso de la, hablar acerca de que no se podia hablar; creo
que habia tres formas de conseguir informacion, ahora ya esta el Internet; y en
cuanto a muchas cosas ¢no? y yo oia que hablaban de discriminacion hace un
momento. Mira la discriminacién es en si de quien la toma. Yo por ejemplo, voy
en la calle y me dicen: puto. Si yo soy una persona que le va hacer caso a una
persona tonta, ignorante y que no sabe ni qué es eso y yo le hago caso, yo
estoy peor que él, definitivamente, en primera y en segunda yo como persona
me voy a dar a respetar tal y como soy; a mi en mi trabajo, por ejemplo, me
dice: ay, este oyes Hilario, es que tu se me hace que... silo soy o no es mi vida
personal, en primer lugar, en segundo lugar yo ejerzo mi profesion con respeto
y no involucro una vida personal o sexual, personal y en profesion es muy
diferente; no que es que te debes de aprovechar, mira...

PARTICIPANTE 4: de aprovechar, ¢ de los pacientes?

PARTICIPANTE 2: ... exacto; entonces si tu lo haces, adelante pero yo no ¢ por
queé? porque yo lo veo con profesionalismo y con respeto, sobre todo con
respeto, porque muchos creemos que porque tu eres estilista le puedes
acariciar la cabeza al sefior ¢no? o porque tu eres médico le agarras el glande,
el prepucio a un hombre, el pene y el hombre bien dejado ¢no?, o sea, nada
que ver, 0 sea; en cuanto a respeto y en cuanto a lo que es discriminacion, la
discriminacion siempre la va a haber y la ha habido porque estamos en un pais
pequefiisimo en informacion, pequeinisimo en muchos aspectos , y si hablamos
de informaciéon y si hablamos acerca de lo que es la discriminacion, la
discriminacion la vas a encontrar en todos lados incluso en tu propia familia.

PARTICIPANTE 1: pero si supiéramos bien las palabras con las que nos
discriminan no nos doleria tanto

PARTICIPANTE 2: Exacto

PARTICIPANTE 1: Porque si supiéramos por ejemplo que el joto viene de los
tipos que algunos en algun tiempo estaban encerrados en Lecumberri, en la
crujia J y que ahi encerraban a toda la gente gay porque en ese tiempo si era
un delito, de ahi sali6 que la gente de la crujia J eran los jotos. Si te dicen
joto... yo nunca estuve ahi (RISAS)...

PARTICIPANTE 4: una sefiora la invitaron al programa ese que te estoy
contando, asi a hablar...

MODERADOR: ¢ en triple g?

PARTICIPANTE 4: ;eh? Si en triple G, y le dijo un tipo: oiga sefiora, si usted
tuvo un hijo joto, ¢ por qué no volvié a tener otro hijo? (RISAS)

MODERADOR: hablando de... ;i.e. otros programas hay?



PARTICIPANTE 5: hay uno en general de sexualidad, Anabel Ochoa, digo mis
respetos, habla muy bien, aclara dudas, incluye a la comunidad gay; claro, no
es exclusivamente de la comunidad, habla sobre sexualidad

PARTICIPANTE 3: habla con respeto a la...
PARTICIPANTE 1: si lo hay, no como lo dije, pero bueno
PARTICIPANTE 4: poco si ha de haber, poco pero hay

PARTICIPANTE 1: hace afios salid en, me parece que era en el 99.5 en la
radio, durante 24 horas, hablando de pura sexualidad en un programa. Hubo un
maratén, de hecho, me tocd escuchar como una tipa llamé y se masturbd, lo
cual se me hizo encantador; aunque no me excitan las mujeres que dicha que
ella pueda disfrutar de su sexualidad de ese modo, aunque un poco voyeurista
yo también, verdad; pero...

MODERADOR: en este sentido, si me esta quedando claro que si en radio se
puede transmitir esto ;no?, ;qué sera?, ;qué tendra el medio radio para
que...?

PARTICIPANTES: porque no lo ves (CONSENSO)

PARTICIPANTE 1: porque no lo ves, no tienes ese ataque visual y auditivo,
entonces, es mas probable; la gente oye y no escucha y eso esta comprobado;
y la gente que trabaja en radio lo sabe. Saben que los programas inteligentes
tienen muy poca gente porque hay muy poca gente que se detiene a escuchar.
Lo que pasa escuchandose todo el dia, no sé, Pasame la botella o algo asi. La
gente cuando se detiene a escuchar realmente la radio es porque encuentra un
programa que vale la pena.

MODERADOR: muy bien, entonces, esta Patricia Kelly, Anabel Ochoa, Triple
G, eh...

PARTICIPANTE 4: Dialogos, ah bueno... ¢de radio?

MODERADOR: No, no en general, haber de radio ya dijimos Triple G, de radio
qué mas, en radio en Internet, Maxine,  qué mas en radio?

PARTICIPANTE 1: Gl Radio, Radio Gay México que también es de Internet,
MODERADOR: ;lo han oido?, en televisidon

PARTICIPANTE 5: Dialogos en Confianza, la verdad porque creo que,
desgraciadamente, por el tiempo, por lo que quieran, por la lucha que ha dado;
el tiempo es muy reducido pero creo que si es un buen programa y aborda los
temas; digo que si les hace falta mucho; un tema da para un programa como
de 5 0 6 horas ¢no?

PARTICIPANTE 3: pero dialogos en confianza no es...



MODERADOR: exclusivamente intimo

PARTICIPANTES: No, no.

PARTICIPANTE 1: es que pueden abordarlo, hay programas como el Show del
insomnio que cuando van sobre la cama hablan sobre sexo y sobre demas, o
seay...

MODERADOR: ;tu decias algo Raul?

PARTICIPANTE 4: el noticiero de Lolita Ayala...

MODERADOR: aqui habria que diferenciar...

PARTICIPANTE 4: ...pero son puros inclusiones

MODERADOR: inclusiones...

PARTICIPANTE 2: pero incluye

MODERADOR: incluye, pero no hay exclusivamente para...

PARTICIPANTES: No

MODERADOR: y si en radio

PARTICIPANTES: y si en radio, es obvio

PARTICIPANTE 4: y los locutores son.

MODERADOR: 4 ustedes cuales escuchan? vamos a enfocarnos a radio, ¢ cual
escuchan?, porque una cosa es decir: yo creo que por ahi o creo en Radio
Educacion; ;Qué escuchan de programas de radio que traten la tematica gay o
dedicados?

PARTICIPANTE 3: o sea, por ejemplo, yo me enfoco mas la estacién no a los
programas. En determinada hora escucho Radio Educacion en el transcurso de
la mafana y hay locutores o temas que hablan sobre sexualidad y sobre
homosexualidad; basicamente cuestiones de mujery...

MODERADOR: Radio Educacién de ahi los programas

PARTICIPANTE 3: de ahi los programas

MODERADOR: ;tendras algun programa favorito en otra estacion?
PARTICIPANTE 3: en Radio UNAM escucho el programa, a media noche, no

recuerdo como se llama, pero también hablan sobre sexualidad y toca el tema
homosexual, hasta donde yo sé el locutor no...



MODERADOR: ;algun programa comercial?, no sé Hoy con Mariano...
PARTICIPANTE 3: no, bueno igual en la XEW a Patricia Kelly
MODERADOR: ¢qué estacion es esa?

PARTICIPANTE: parece que es el 1260

PARTICIPANTE 5: escucho mas a Anabel Ochoa y la escucho en lo que es la
retransmision de las 12 de la noche en adelante...

MODERADOR: a las tres de la mafiana

PARTICIPANTE 5: a las tres de la mafana, si

MODERADOR: ;y otro?

PARTICIPANTE 5: bueno, el de Triple G, lo escuchaba pero luego a veces, por
andar en otros asuntos (RISAS) ya no, lo deje de escuchar, pero al principio si;
dije: bueno, qué milagro que Televisa, bueno en radio, ya minimo ha puesto
esta opcion ¢no?

PARTICIPANTE 3: ¢ quiénes son los locutores?

PARTICIPANTE: Renato Henkel y Sergio... Eduardo Iniesta; a veces bastante
pasaditos

MODERADOR: ¢ alguna estacion...?
PARTICIPANTE 4: pero bueno.
MODERADOR: ... comercial,
PARTICIPANTE 5: comercial...
MODERADOR: 4 que te guste escuchar?
PARTICIPANTE 5: digo qué, ¢respecto a...?
MODERADOR: si, cualquiera
PARTICIPANTE 5: pues las de musica
MODERADOR: ¢ cual?

PARTICIPANTE 5: ¢ qué?... la de Huevos...

PARTICIPANTE 1: Digital 99.



PARTICIPANTE 2: Stereo Joya y luego el de la Z, de los adoloridos, ese
programa me gusta oirlo, me da risa a veces, pero a veces son cosas muy
interesantes, o sea, dirian por ahi: no, pues yo con mis problemas y luego mas
problemas oyendo ahi; pero no, te distrae un poco de tu rutina, a mi me distrae
porque a esa hora me estoy bafiando y estoy oyendo la Z, 11 de la noche... los
adoloridos...y yo dije: hay que dolor... (RISAS)

PARTICIPANTE 1: no es el jabon son las lagrimas (RISAS)

PARTICIPANTE 2: y ya escucho y hay cosas que en realidad yo me; me gusta
porque también luego hablan gays, lesbianas, ¢si?, o sea, por ejemplo que,
sufri de que mi pareja me dejo, por ejemplo, y dices: qué interesante que estos
por lo menos escuchan la radio; y dices: ah, no soy el unico dejado (RISAS), o
sea en ese aspecto, y ese programa el de 91 punto... 93.5 que es este ¢ puro
amor? La hora de... puro amor; Luis Miguel, pura musica romantica,
comerciales.

MODERADOR: en Stereo Joya ¢ escuchas algun programa en especifico?

PARTICIPANTE 2: este no, radio. El que mas escucho es el que te digo
porque a esa hora llego y me meto a bafiar pero pongo la radio.

MODERADOR: Programas comerciales...

PARTICIPANTE 5: mas bien estaciones. Escucho lo que es Beat, Stereo 100,
Mix FM que es 106, Alfa; digo es lo mas usual en musica.

MODERADOR: me contabas que no te habias comprado la tele, ;qué
programas con tematicas, ya me dijiste que escuchas Triple G, pero ademas
qué otras estaciones o programas de radio escuchas?

PARTICIPANTE 4: bueno Triple G, porque no hay otra opcién; pero programas
especificos, ¢los nombres de los programas?

MODERADOR: si

PARTICIPANTE 4: hay uno que se llama Lecturas de desarrollo humano y
otros géneros mas, antes de eso una sefora que se llama Rosa Argentina pero
no sé como llama su programa; tiene una meditacion y luego tiene también
desarrollo humano y una astréloga antes de ese programa, que es psicoéloga...

MODERADOR: ;,qué estacion es?

PARTICIPANTE 4: Radio Centro 1030 y en Radio UNAM, en Radio Educacién
a unos hombres que son politélogos pero no sé como se llama el programa;
que es Ricardo Ochoa..., Ricardo Rocha y Miguel Angel Granados Chapa, creo
que lo repiten en la noche, pero también, Javier Solérzano...

PARTICIPANTE 5: Javier Solérzano.



PARTICIPANTE 4: si, que hablan mucho de politica
MODERADOR: pero son de izquierda ellos

PARTICIPANTE 4: si, y asi como que yo me voy con esa finta, como de la
izquierda...

MODERADOR: ¢ radio comercial?
PARTICIPANTE 4.:... pues nada mas Radio Centro 1030
MODERADOR: no sé, stereo joya, esto de...

PARTICIPANTE 3: ¢no... hay ya estaciones que pasen musica agradable?
¢no?

PARTICIPANTE 5: depende el género que prefieran

PARTICIPANTE 1: Madonna se respeta en cualquier momento (RISAS)
PARTICIPANTE 5: e incluso para todos los politicos

MODERADOR: ;,qué otros programas?

PARTICIPANTE 1: yo no escucho Triple G porque no tenia la conciencia ni si
quiera de que existiera, nunca habia escuchado sobre de él, voy a tratar de
localizarlo. En la noche cuando estoy conectado a Internet lo que escucho es
Pink Radio o alguna otra opcion que me envien mis amigos mediante el Chat,
asi de: sabes que esta estacion esta interesante. En la mafana casi siempre
me despierto escuchando dos estaciones basicamente o tres, por mucho; ya
sea bien Digital 99, Huevos; que me encanta la Chofas, tiene muy buena
musica, te pasa desde el hordscopo, te lee la pelicula, del periddico, es una
mujer muy interesante; una voz muy agradable, ponen buena musica, también
me pongo a oir lo son Los 40 principales y ya en el medio del dia, si voy en el
carro, tengo a escuchar lo que es Mix FM porque pues también me gusta,
tienen muy buena musica de los 80’s y pues...

PARTICIPANTE 5: ochentas, noventas y...

PARTICIPANTE 1: si, de hecho yo creci con mis hermanas y la mitad de es
musica la conozco de pi a pa.

PARTICIPANTE 5: ahorita que dice, por ejemplo, de este programa de Huevos,
en ocasion llamo un chavo que... estaba buscando pareja o amigos y demas,
ino hombre!, le han llovido de llamadas a la fulana esta, de protesta, bueno,
unas cuantas de apoyo y unas de protesta, que dijo: bueno, aqui yo no voy ni
a crucificar ni a bendecir, aqui es un programa de libre expresiéon y tampoco
voy a permitir que se le ofenda a la persona. Y dije: bueno, al menos ahi si la
chava se refirio...



PARTICIPANTE 3: ahorita que tocaste eso, hay un programa, no me acuerdo
como se llama; pero has de cuenta que el locutor te conecta con otra persona,
entonces, lo alcance a sintonizar y, era un chavo que queria darle serenata a
su chavo, entonces, el locutor lo agarré a... 0 sea no supo que hacer y sali6 del
aire, entonces cuando regresa, lo agarré a cotorreo; pero le dice el chavo: es
en serio, 0 sea me termind, quiero volver con él; y el locutor sacadisimo de
onda porque no era el que: oye, pues regresa con €l y mira que... Y ¢jpor qué
terminaste? No, por que, no sé si el chavo se vistio de mujer o queria vestirse
de mujer, entonces su pareja le dijo que no, que si se vestia de mujer lo
terminaba y lo termind; entonces el locutor no sabia qué hacer, no sabia qué
hacer: o sea, es que mira... cuando logré conectarse con su pareja lo puso a
cotorreo; le dice: no, mira se va a ver bienpy...

MODERADOR: o sea los locutores no saben... si

PARTICIPANTE 3: esa relacion; no saben, bueno en una relacién
heterosexual, hubiera aconsejado a la chava, al chavo como lo hacen... y no
aqui no; no supo que actitud tomar ante esa situacion.

PARTICIPANTE 1: y es que lo mas curioso que eso siempre le pasa a un
hombre, porque a mi me tocé escuchar también en Friends Connection, que
también lo lleva Sofia; ahorita que recuerdo ese programa pasa en la noche;
donde tu puedes ligar, conectarte y demas; ese fue el caso de un chavo que
llamé porque andaba buscando novio, de hecho hablo un aventado que le dijo
que si, que si queria todo con el otro y se me hace muy bueno porque, de
hecho, yo las veces que me he topado con ese tipo de informacién es que
cuando a un hombre le toman ese tipo de circunstancias, le es mas dificil, mas
complicado, ¢por qué?, porque hasta cierto punto todavia tiene el tabu de ser
hombre...

MODERADOR: a pesar de que es un locutor preparado... (RISAS)

PARTICIPANTE 1: ... pero pues no es gay, entonces, el hecho de que en la
mayoria de la gente heterosexual el hecho de ser hombre y no ser gay son
cosas asi como de que: 0.k, yo entiendo, te respeto, pero... ¢qué te digo?, o
sea ¢,como te digo que eres audaz para comprender?...

PARTICIPANTE 3: capaz de comprender

PARTICIPANTE 1: ... exacto. Yo no puedo abrir la boca sin que digan: ay, mira
a ese también la reversa le funciona, bueno... (RISAS)

PARTICIPANTE 2: aqui yo queria comentar algo: yo quiero creer que los
locutores estan muy bien preparados, no todos, pero a excepcion de algunos
como en el caso del conductor del programa de Los adoloridos, mis respetos
para ese tipo, ¢Por qué? Porque ese tipo sabe como reaccionar ante estas
circunstancias, no se qué sea, pero lo sabe hacer, incluso a la chava que habld
que era lesbiana que veia posibilidades con otra chica; les hablé6 muy bien, tan
bien que llegaron a un acuerdo...



PARTICIPANTE 1: pero es que eran lesbianas... jexacto!
PARTICIPANTE 2: ... pero voy a eso...

PARTICIPANTE 1: apoya a una lesbiana, a una mujer y te va a funcionar
exactamente el mismo porque tu como hombre puedes a una mujer aconsejarle
sabiendo que es lesbiana, pero tu como mujer y escuchando una lesbiana
publicamente entras en una grave conflicto, no toda la gente actua igual...

PARTICIPANTE 2: o.k... pero yo también quiero llegar a esto: de que estaba
yo bien parado, porque también no fue el unico caso. Yo todas las noches lo
oigo, porque te digo, llego a esa hora y me meto a bafar (RISAS), y entonces
oi el programa; y no solo han sido lesbianas, también han sido gays y créeme
que me quedo...

MODERADOR: 4 si creen que estan preparados los locutores, en general?...

PARTICIPANTE 4: yo puedo decir algo de eso. Yo hice el examen de locutor,
cuando fui hacer... hay dos tipos de credenciales: si tienes secundaria te dan la
B y si tienes preparatoria te dan la A, o sea con esos dos estudios te dan el
examen, te dan unas, eso era en los 90’s, te dan a estudiar la ley de...

MODERADOR: ¢ de radio y television?

PARTICIPANTE 4: te dan la ley televisa, ahora; pero daban la ley anterior a
estudiarla y todo lo demas lo tenias tu que aprender por tu cuenta. Te daban
una guia para aprender a pronunciar idiomas: aleman, inglés, francés; que eran
los mas conocidos o que son los mas comunes y luego te hacian preguntas de
politica, no sabias tu qué?, entonces tu tenias que aprenderte los nhombres de
los gobernadores, de los secretarios de estado, de los presidentes, etcétera; y
luego acababa el examen y ellos mismos te decian: esta es una carrera como
todas, les vamos a dar su titulo, pero ustedes tienen la obligacion de
prepararse en todos las aspectos porque van a ser locutores. Los que iban
para cronistas de futbol hacian (RISAS) exactamente el mismo examen... y los
cronistas de futbol no saben muchas cosas (RISAS)... o sea, es para todos, los
que ya van preparados, los que llevan una cultura pues ya la tienen, los que
no...

PARTICIPANTE 1: estoy seguro que no.

MODERADOR: entonces, para programas de radio los locutores ¢ estarian o no
estarian facultados?

PARTICIPANTE 3: Yo creo que en cuestiones de sexualidad, asi en términos
generales, mas sobre homosexualidad, yo creo que no

PARTICIPANTES: No, no

PARTICIPANTE 1: yo creo que como un 70%. Yo creo que muchos locutores si
saben qué es la homosexualidad, utilizan lo que es el respeto, no anteponen



Como una persona que esta exponiéndose en la radio, de un modo u otro eres
una imagen, aunque no lo veas es una imagen. No puedes discriminar a
alguien publicamente, ni puede hablar en contra de alguien publicamente, tiene
que actuar de la manera mas equitativa, de la manera mas logica y yo creo que
eso lo hace una persona preparada; porque tienen que aprender a controlar vy,
aunque no tenga todas las respuestas estd manejandose como el puede
porque en realidad no conozco alguien, fuera de un gay que sepa tratar a otro

gay.

MODERADOR: Faltan aqui dos temas, ya entramos a la cuestion de los
programas. Imaginense ustedes que nuestro compariero Erik, quiere lanzar un
programa especializado, en tematica gay, en una estacién de radio pero no
cualquier estacion, una radio donde se escuche la gente, una radio de indole
comercial: la XEW, Radio Joya, no sé, s,como lo verian?

PARTICIPANTE 5: en primera yo tendria que ver a qué radiodifusora le puede
permitir poner un programa de radio gay, porque no todas van a permitirtelo,
empezando por ahi y qué temas vas a tratar, digo, porque si va a ser pura
joteria pues que hago; tres semanas y... nomas no.

PARTICIPANTE 1: ah, no yo creo que ahorita la joteria duraria mas en un
programa...

PARTICIPANTE: si, si yo también creo...

PARTICIPANTE 3: de pura joteria te lo darian con la mano en la cintura y con
todos los promocionales...

PARTICIPANTE 5: pero fijate, pura joteria a qué se esta reduciendo, a algo
mas banal, en cambio si fuera un programa serio a qué gente vas a invitar?,
digo, tendrias que tener diferentes secciones en programas: sabe que, esta
semana de cultura, habria una exposicion el tal museo, voy a dar dos pases
dobles para quien me conteste esta pregunta y se los doy, a parte de cine gay,
sabe que: se estreno ésta en cartelera comercial...

MODERADOR: Cars ¢no? y algunas otras

PARTICIPANTE 5: por ejemplo ¢,qué otra cosa?...

PARTICIPANTE 4: de VIH

PARTICIPANTE 5: hablar sobre VIH,

PARTICIPANTE 2: sobre infecciones de transmision sexual

PARTICIPANTE 5: exacto, qué ONG’s se pueden anunciar en tu programa.
Saben qué, me hablo fulano de tal, esta con este problema; puedes acudir a

esta ONG, o sea que se vea un programa de radio que aporte algo, no que sea
lo mismo...



PARTICIPANTE 2: aha.

PARTICIPANTE 1: pero yo creo que si tu quieres durar en la radio; es muy
buena propuesta, estoy completamente de acuerdo que tendrias que mezclar
las dos cosas.

PARTICIPANTE 2: si,
PARTICIPANTE 4: si, tener
PARTICIPANTE 2: si, tener variedad como dicen por alla

PARTICIPANTE 1: haber, para que pudieras tener un horario factible, tendrias
que tener un buen programador de musica, tomando en cuenta todos los
gustos de la comunidad gay, o sea, que son faciles y entendibles y son muy
basicos, o sea, toda la gente gay, creo que escuchamos lo mismo. Tendrias
que poner, hablar desde la nueva tendencia de tal, o ah, esto esta de moda,
pero también hablar de: ahorita hay una nueva exposicion. Yo sugeriria que se
pudieran mezclar los dos; porque la gente si le hace falta cultura,
actualmente,...

PARTICIPANTE 5: educacion

PARTICIPANTE 1: ... mucha, mucha cultura, pero realmente si te pones
hablarles de cultura los vas a tediar, entonces...

PARTICIPANTE 5: no se trata de que sea el programa intelectualoide del
Distrito Federal, pero no caer en la joteria; por ejemplo el programa de Alfredo
Palacio es una vil basura, y no seria eso porque te quemarias...

PARTICIPANTE 3: bueno, ademas él no se conduce como homosexual, el se
conduce como heterosexual...

PARTICIPANTES: ... (RISAS), es quimera...
MODERADOR: ; es factible, es posible, qué trabas tendria, qué posibilidades?

PARTICIPANTE 3: yo creo que la gente homosexual estamos como que,
necesitamos programas serios, pero no aburrido, un tutti fruti; de chile, de mole
y... por ejemplo, yo creo que si es increible, pero los chavitos de ahora no
saben quién es Jean Janet, Salvador Novo, bueno... ya ni Monsivais, o sea ya,
no es posible

PARTICIPANTE 4: ;quién es Carlos Pellicer? (RISAS) En el Taller estaban
dando unas platicas que se llaman Los Martes del Taller y un chavito que ahora
estd en la comunidad, no me acuerdo quién; estaba muy interesado en
ayudarles a estos cuates y dijeron: vamos a hablar de Carlos Pellicer, y el
chavito con toda su inocencia dijo: ¢ quién es Carlos Pellicer? (RISAS)

PARTICIPANTE 3: pero preguntales cual es el ultimo éxito de...



PARTICIPANTE 5: RBD... te lo contestan

PARTICIPANTE 3: el ultimo paso de RBD o de Madonna (RISAS), no o sea, yo
creo que mientras tu vayas viendo a los chavitos y de que, ademas no eres el
unico gay en el mundo cuando te comienzas a descubrir y no sabes si cortarte
las venas o irte a metrear, entonces, si es necesario saber que no eres el unico
gay, o sea que hay otras alternativas, que te vas descubriendo. Como te decia
hace rato, al ser homosexual lo tienes que descubrir por ti mismo, o sea tienes
que aprender como ligar, como defenderte, a como si decides ser gay de closet
cdémo ser de closet; si decides ser abierto como ser abierto; o sea nadie de eso
te ensefa, lo vas aprendiendo en la calle. Entonces yo siento que hay algo que
te va dando tips, que te va diciendo: sabes que no estas solo o que puedes ir a
tal exposicion para que veas que los homosexuales han existido en toda la
historia o sea, que ni tus maestros ni tus padres te lo dicen; entonces yo siento
que esa informacion en una estacion de radio yo siento que si es necesario.

MODERADOR: entonces, ¢ si seria factible?

PARTICIPANTES: si, si

PARTICIPANTE 1: si seria factible pero lo veo muy dificil

MODERADOR: ¢ por qué?

PARTICIPANTE 1: permisos, horario, gente. Las trabas no te las estoy
poniendo, yo soy muy realista, va a ser muy dificil, no es imposible porque
imposible sera morir y revivir, volver, pero si, pues va a ser muy dificil, ojala lo

logre...

PARTICIPANTE 3: hay gente en la radio pensante. Necesita gente pensante
como él.

PARTICIPANTE 1: pero es que todos necesitamos gente pensante, todos
necesitamos gente que tenga valores, que sepa hacia donde va; pero el
problema es muchas veces nuestra sociedad antepone sus ideales, antepone
su comercio a ello y va a ser dificil, por eso digo: va ser dificil pero no
imposible.

PARTICIPANTE 5: por eso era lo que te decia: a qué radiodifusora piensas
ofrecerle tu producto porque no todas te van a ver con buenos ojos.

PARTICIPANTE 4: de hecho, habria que hacer una visita a todas
PARTICIPANTES: a todas

PARTICIPANTE 5: haber, cual es chicle y pega.

PARTICIPANTE 1: si no, la mandas por Internet, hay mucha gente que tiene

acceso a Internet y que realmente puedes ser una difusion, incluso, fuera de
México, con que nadamas metan tu pagina, ingresen a ella. Entonces



realmente va a ser dificil pero no imposible y desacuerdo con algo que dijo...
Manuel...

PARTICIPANTE: Manuel
PARTICIPANTE 1: ... no toda la gente gay joven somos tontos
PARTICIPANTE 3: no, no lo dije; si dije que todos los jévenes eran...

PARTICIPANTE 1: que toda la nueva generacion, no todos los jévenes somos
tontos...

PARTICIPANTE 5: a lo que se refiere es que de repente llega un nifio de 16
afnos a una exposicion y se va aburrir, llega a un concierto de RBD y va a estar
feliz. No te digo que sean todos, es un porcentaje... (INTERRUPCION)

PARTICIPANTE 1: es que ese es el problema, que realmente, no podemos
seguir diciendo que toda la comunidad gay o es muy inteligente o es muy tonta
(INTERRUPCION)

PARTICIPANTE 5: digo, no se trata de que sean inteligente o tontos, sino que,
en cuanto a educacion ves por donde se estan yendo: por mas facil o por lo
que sea un poco mas pensante (INTERRUPCION)

PARTICIPANTE 1: hay gente gay que tiene mas tiempo de ensefarles, esa es
nuestra responsabilidad. Yo cuando me acepté como gay veia a Francis en la
television y decia: jpor Dios, yo no me quiero vestir!, y tenia pavor de decir:
mira, soy gay.

PARTICIPANTE 3: pero es la imagen que tienen

PARTICIPANTE 5: pero cuantos muchos no hay que si quieren parecerse a
Francis.

PARTICIPANTES: murmullos

PARTICIPANTE 1: pero afortunadamente en el camino me encontré gente que
en lugar de llevarme, por ejemplo, a pelearme por la ultima talla chica de la
camisa de Zara, me llevaban a una muy buena exposicidon, vamos; y aunque a
mi me gustaba ya de por si el arte, te soy honesto, cuando tenia 16, 17 anos,
18 estas en una etapa muy moldeable, muy cambiante.

PARTICIPANTE 5: digo, afortunadamente, te encontraste con gente que tenia
un poco mas de educacion y un poco mas de cultura (INTERRUPCION)

PARTICIPANTE 3: entonces, ¢la radio podria sustituir a esa gente?, que le
hace falta para orientarse...

PARTICIPANTE 1: yo creo que también, pero es nuestra responsabilidad, ya
no podemos decir que el niflo que se descubre como gay llega a la Zona Rosa



y encuentra a la mitad de todos quebrados, va a decir: jah, Dios mio, voy a
tener que ser quebrado! Y asume un papel que tal vez él no quiere y que
cuando tenga 22, 25 anos, entonces va a decir: sabes que es algo que no
queria, voy a empezar a ser yo.

PARTICIPANTE 3: yo creo que, igual y no es tan asi, 0 sea no me estoy
refiriendo a los jovenes homosexuales, yo pienso que en general a cualquier
gente joven, no ven mas alla del momento.

PARTICIPANTE 5: como los puede haber con educacién como los puede
haber sin educacion asi.

MODERADOR: haber, imaginemos tu programa, por ejemplo, ¢qué tipo de
musica se pondria?

PARTICIPANTE 5: ahora si que las llamadas son las que mandan, el publico es
el que manda: desde electrdnico, ranchero...

PARTICIPANTE 2: pop
PARTICIPANTE 5: ... para mi novio le dedico ésta y puede ser...

PARTICIPANTE 3: no, yo pienso que puede ser alternativo, esta bien que el
publico manda pero, bueno, si puedes poner una hora de... no sé....

PARTICIPANTE 5: no porque si no empiezas a imponer, entonces...
PARTICIPANTE 2: si

PARTICIPANTE 5:... entonces van a decir: este cuate pone lo que quiere,
sabes que, no lo oigas

PARTICIPANTE 1: ah, no pues si, es muy bueno eso

PARTICIPANTE 5: es por eso que el publico lo que manda, o sea, ustedes son
los que mandan, hablenos, asi ponen RBD, Madonna,...

PARTICIPANTE 2: musica de los 80’s
PARTICIPANTE 5: ... musica de los 80’s, la Banda Machos,

MODERADOR: ¢ quién conduciria este programa?, tu hablabas de Triple G, en
donde unos conductores muy...

PARTICIPANTE 4: y habia un programador de musica,

MODERADOR: ... este programador, entonces, sabe qué tipo de musica va a
poner 4 no?



PARTICIPANTE 4: este programador era buga, supuestamente y se lo
caculeaban, imaginate; y a veces lo regafiaban por la musica que ponian, o
sea, también es dificil porque ni a ellos les gustaba la musica

MODERADOR: entonces, si tendria que pensar...

PARTICIPANTE 4: pero de todas maneras, yo creo que si es un programa de
musica yo creo que quedaria de todos modos en una ocasion... o que: usted
diganos que musica...

PARTICIPANTES: qué musica les agrada

PARTICIPANTE 4: ... pues yo creo vas a perder mucho tiempo en ponerles la
musica que les agrada.

PARTICIPANTE 5: no, o decirles que las va ir poniendo como van llegando,
sera para el préximo programa.

MODERADOR: ; quién tendria que conducir?
PARTICIPANTE 4: tendria que ser una persona gay... para mi gusto
PARTICIPANTE 5. Un comunicologo gay (RISAS)

PARTICIPANTE 1: yo pondria tres personas gay que representaran los tres
grandes divisiones de la comunidad gay...

PARTICIPANTE 2: haber, ¢ cuales serian? (RISAS)

PARTICIPANTE 1: podrian ser, por ejemplo, me dicen que Triple G tiene dos
tipos fashion...

PARTICIPANTE 4: aha

PARTICIPANTE 1: ... no toda la gente gay se considera dentro del rango
fashion y terminan detestandolo. Podria yo poner una persona desde el que te
diga: ay, si ayer me fui a jotear... a donde fuera, o sea, abarcar realmente lo
que es la comunidad. Desde si vamos por estereotipos, desde el tipo fashion, el
tipo que no es obvio pero que es inteligente y demas, hasta el tipico jotito...
PARTICIPANTE 4: o un hombre grande

PARTICIPANTE 1: que podria ser inteligente...

PARTICIPANTE 4: un hombre como de 50 afios

PARTICIPANTE 3: que quisiera

PARTICIPANTE 3: que escogiera...



PARTICIPANTE &: aqui también, gobernacion qué tanto permitiera el
vocabulario de la gente, también en ese aspecto ;no?

MODERADOR: porque de alguna u otra manera ya esta sno? Triple G tuvo
que enfrentarse a todo eso.

PARTICIPANTE 5: pero tienen cierta linea que no les permite decir: verga; en
el radio. jOiga sabe que! No les van a permitir eso, o sea, les van a llamar la
atencion: sabes que, modera tu vocabulario, puedes decirlo de otra manera.

PARTICIPANTE 4: si lo dijeron, alguna vez lo dijeron, o no me acuerdo si era
otra palabra, pero una palabra altisonante, pero luego dijeron: jay, nos van a
llamar la atencion!

PARTICIPANTE 5: exactamente

PARTICIPANTE 3: fijate que yo he escuchado el programa, no me acuerdo
ahorita el canal, pero hay programas que por ejemplo, locutores que estan
tocando un tema, obviamente conocen el tema y todo eso, y se les va:
chinguen su madre o echar desmadre o me vale verga y, son locutores
alternativos que, obviamente, nunca los van a contratar en Televisa, pero es un
forma de hablar y de expresar la vida tal cual es el en dialogo. Yo también lo
que estoy viendo que, por ejemplo, hablar de la comunidad gay es como si
todos tuviéramos de 14 a 30 afios o de 14 a 25 afos; dentro del consumismo
igual, yo como vendedor, nadamas me voy a dirigir a estas personas:
homosexuales de 15 a 30 afios. Pero yo creo que habemos gente que
rebasamos esas edad, incluso los ghettos y los antros estan condicionados
para gente de 15 a 30 afos, y yo siento que si hay un programa alternativo o se
estd haciendo algo pensante también deberia visualizarse que hay gente
diferente: de 31 afios 50 y no hay esa... por ejemplo, ahorita se me ocurre el
tema de homosexualidad y vejez, por ejemplo o, homosexualidad y soledad;
que no se visualizan.

MODERADOR: la cuestion de la sexualidad es muy recurrente, ;qué otros
temas?

PARTICIPANTE 5: ahora si que aumentandole. El consumismo es de lo 15-30;
mientras te dura la belleza estads en auge, estds en los antros, puedes
consumir, pero quién se acuerda de los viejos y digo, para alla vamos todos

PARTICIPANTE 1. Aunque no lo queremos creer (RISAS)

PARTICIPANTE 5: y para alla vamos todos, pero desgraciadamente: jay, pues
paquetes de fin de semana en Acapulco! Y asi como quedan relegados a algo
un poco mas especifico, pero que dicen: que se van a las discos o algo; claro,
a los mejor a ese tipo de gentes ya no les interesan ;por qué? Porque ya lo
vivieron, pero si seria importante tratar esos temas, también.

MODERADOR: ¢ qué otros temas?



PARTICIPANTE 1: pero yo creo que si va a ser todo un canal para la
comunidad gay, pon un programa para las lesbianas

MODERADOR: imaginate que no lo podemos hacerlo, que sea nadamas un
programa... ¢ cuanto duraria?

PARTICIPANTE 1: minimo dos horas, una hora no se puede, minimo dos horas
y le daria un dia a las lesbianas.

PARTICIPANTE 2: jclaro!
PARTICIPANTE 4: o podria ser una semana hombres y una semana mujeres

PARTICIPANTE 1: no porque mucha gente seria asi de: ay, no es que esta
semana van a estar las lesbianas y jqué hueva, no!

PARTICIPANTE 2: les daria un dia.

MODERADOR: seria un programa para la comunidad gay...

PARTICIPANTE 5: exactamente

PARTICIPANTE 1: que incluyera... INTERRUPCION)

PARTICIPANTE 5: ... bisexual, eh... INTERRUPCION)

MODERADOR: minimo dos horas

PARTICIPANTE 1: minimo dos horas

MODERADOR: o dos horas...

PARTICIPANTE 5: porque no sé en cuanto sea el costo para...

MODERADOR: que tuviera diversas tematicas, ¢ qué otras tematicas?
PARTICIPANTE 5: ¢ en cuestién de sexualidad?

MODERADOR: creo que hay esta cuestiéon de sexualidad, enfermedades de
transmision, VIH; como que son temas muy recurrentes en muchos
programas...

PARTICIPANTE 2: cultura, educacion

MODERADOR: cultura, educacién, ¢ especificamente para la comunidad?
PARTICIPANTE 2: yo me refiero a educacion porque en muchas de las

ocasiones en la comunidad gay no s6lo son homosexuales intelectuales,
¢ estamos de acuerdo?...



PARTICIPANTE: aha

PARTICIPANTE 2: ... una; dos, nos vamos a encontrar profesionistas
solamente, también albaniles, homosexuales que se dedican al quehacer del
hogar por ejemplo trabajando como sirvientas; pero ahi enfocandonos muchos
a lo que es educacion, no tengo la palabra correcta...

PARTICIPANTE 3: alfabetizacion

PARTICIPANTE 2: ... alfabetizacién, por ejemplo (INTERRUPCION)
MODERADOR: cultura, alfabetizacién

PARTICIPANTE 2: necesario, necesario

MODERADOR: cultura, alfabetizacién, temas particulares como
homosexualidad y vejez, homosexualidad y soledad, ¢qué otra?

PARTICIPANTE 5: promiscuidad
MODERADOR: promiscuidad
PARTICIPANTE 1: yo hablaria de homosexualidad y nifiez

PARTICIPANTE 2: aha, porque luego dicen: es que yo veo o he encontrado a
mi nifo que juega con mufiecas ¢no? y siempre

PARTICIPANTE 5: se me hace raro (RISAS)

PARTICIPANTE: aha

MODERADOR: mesas redondas, notas... INTERRUPCION)

PARTICIPANTE 5: invitar a un especialista en este caso, si porque mesa
redonda, jimaginense! asi como estamos, de qué todos hablan; inclusive uno
en el radio dice: qué es lo que dijo? jQue se calle ese que no me deja oir lo
que dijo el otro!, entonces...

PARTICIPANTES: (RISAS)

PARTICIPANTE 5: que invitara a uno o dos especialistas y que se hablara
turnadamente del tema para que tuviera un poco mas de seriedad el asunto.

MODERADOR: ;qué mas tendria que tener para que fuera atractivo?
PARTICIPANTE 1: libros
PARTICIPANTE 2: musica

PARTICIPANTE 3: estereotipos



PARTICIPANTE 1: a mi lo que me gustaria es que se hiciera una lectura, por
ejemplo; hay mucha gente gay que en realidad es muy sensible y por ejemplo:
sabes que, un espacio hablando de libros y de cultura, se le diera difusion a
muchos escritores, actores gays; por ejemplo en México, muy poca gente
conoce a Constantino Cabardis, que es un excelente poeta y se murié hace
mucho y hace casi 200 afos, pero es bellisima su poesia y sigue siendo
contemporanea.

MODERADOR: por ejemplo, puedo saber de un circulo de escritores, un
escritor que pudiera, tal vez, aportar a esta... INTERRUPCION)

PARTICIPANTE 5: integrarse al equipo y sabes que: ayudame y te incluyo en
el equipo y ayudame en las recomendaciones de literatura gay y por qué no,
otro tipo de literatura contemporanea; no nadamas es enfrascarse a lo gay
(INTERRUPCION)

PARTICIPANTE 2: no

PARTICIPANTE 3: hace alrededor de un mes estuvo en México, una persona
muy importante dentro del movimiento homosexual europeo, vino a presentar
un libro sobre homofobia...

PARTICIPANTE 4: ; Pedro Cerdn o quién?

PARTICIPANTE 3. Es Rubén... Bolinilllo o Bolillo, es un argentino que esta
viviendo en Francia; el fue quien argumenté todo el debate de las sociedades
de convivencia que se aprobaron ahora en Paris y la gente que iba a sus
conferencias, el 90% era heterosexual...

MODERADOR: ;a si?, ¢ falté difusion?

PARTICIPANTE 3: ... muy pocos homosexuales. Mmm, no creo

PARTICIPANTE 1: mmm, créeme que yo soy un fiel revoltoso que va en todo lo
que tiene que apoyar la comunidad

PARTICIPANTE 3: pues créeme que te perdiste de muy buenas conferencias.
PARTICIPANTE 4: oye, ¢también seria Horacio Franco?

PARTICIPANTE 3: pues ese tipo de informaciéon manejarlo también.
PARTICIPANTE 4: oye, hablando de eso Horacio Franco también tiene mucho
publico heterosexual, yo he ido a dos conciertos de €l en el Centro de las Artes
y va mucha gente... (INTERRUPCION)... van muchas mujeres

PARTICIPANTE 5: el grupo de danza La Cebra

PARTICIPANTE 4: La Cebra, también, va publico heterosexual



PARTICIPANTE 5: publico heterosexual

PARTICIPANTE 1. Yo conozco a muchos bugas que van al grupo Los Lobos a
jugar, de hecho, te voy a decir una cosa: yo creo que, estdbamos hablando de
un programa gay, pero en realidad nos habiamos olvidado de la parte buga
¢no? ¢Quién de aqui no tienes amigos bugas? o sea, yo creo que mas de la
mitad de mis amigos son bugas y son con los que me voy a chelear, hago las
cosas que no puedo hacer con mis amigos gay. Yo creo que también nos
estabamos olvidando de eso y es cierto lo que casi en el comienzo
mencionaban: que en los 80’s, era imposible, tal vez, ver a un chavo a otro
chavo besarse, pero tal vez para nuestra generacién nos toco tener amigos
heterosexuales que, pues ya no tenemos que ocultarnos tanto; que nos
aceptan mas y que pues de un modo ellos saben que eres gay y que, al mismo
tiempo de enterarse que eres gay tratan de investigar mas, tratan de saber
mas, tratan de enterarse...(INTERRUPCION)

MODERADOR: pero aqui la cuestién seria: el programa estaria dirigido a la
comunidad gay y, obviamente si lo podria escuchar cualquier persona, esta
abierto ¢no?

PARTICIPANTE 3: bueno, seria otro tema: homosexualidad y mis amigos
bugas ¢no?

PARTICIPANTE 1: a eso me referia, a eso me referia (RISAS)
MODERADOR: ; qué otras necesidades? (RISAS)
PARTICIPANTE 3: porque finalmente (INTERRUPCION)
PARTICIPANTE 1: los bugas o no sé

PARTICIPANTE 3. Porque finalmente, a mi me gusta la compafiia de bugas,
mis amigos o sea, tengo mas amigos bugas que amigos gays; en el sentido de
irme de parranda o de irme al cine o de una fiesta, por lo regular siempre son
mas amigas que hombre; pero bueno, sus parejas de ellas, de alguna u otra
manera siempre lo han visto. Y es diferente el comportamiento de tus amigos
bugas de tus amigos homosexuales.

SUPERVISORA: perddn, un momentito, necesitamos empezar a cerrar por...

MODERADOR: si, yo también voy a cerrar, nadamas déjame decirles de esa
manera: ¢,qué otra necesidad de informacion tendrian para este programa?

PARTICIPANTE 2: como necesidad también seria importante que invitara su
programa a los padres de familia que tiene hijos homosexuales. Es muy
importante la opinion de los padres en estos casos porque en muchas
ocasiones hay padres de familia que no aceptan a sus hijos por ser
homosexuales y, en algunos casos, los llegan a aceptar; o sea, también seria
importante y también seria muy importante involucrar ahi, un gay indigena ¢ por
qué no?, ¢si?



MODERADOR: esa seria otra tematica

PARTICIPANTE 5: prostitucion

MODERADOR: rapidamente, dime alguna tematica de la que se tendria que
hablar ahi y no se ha dicho aqui, algo que a ustedes les hubiera gustado que
saliera en la radio, en un programa y que los programas carecen
PARTICIPANTE 4: una dramatizacion, aunque sea de 15 minutos
PARTICIPANTE 1: lo que me hubiera gustado escuchar en la radio y que no he
escuchado seria una persona aceptar que es gay y que invite a los demas a
aceptarlos y que pueda ser una conversacion por teléfono hablando de
cualquier tema.

PARTICIPANTE 5: seria un sacerdote hablando de sexualidad y religién
PARTICIPANTES: uyyy, RISAS

PARTICIPANTE 1: jte queman el programa!

MODERADOR: es decir, temas tabues

PARTICIPANTE 5: temas tabues y explorarlos

PARTICIPANTE 3: al ras de lo que ya te he mencionada, yo creo que a mi
inspira de hecho, ha habido programas que lo han tratado; por ejemplo, Emilio
Eregendi, hablaba mucho de la cuestidon poética de la vida, o sea, de:
quitémonos ya la mascara de pobrecitos de nosotros y demostrar, justamente,
ese termino que usa mucho ahora y que no me gusta nada: el gay ¢no?, ver
que tenemos una vida propositiva a partir de nuestra preferencia.
MODERADOR: ;qué nombre le pondrian al programa?

PARTICIPANTE 2: mundo gay

PARTICIPANTE 3: acoto uno de escritores que fueron poetas, literatos que
hicieron mucho por la cultura mexicana. Nunca se declararon homosexuales,
pero toda la gente sabia que eran... (INTERRUPCION) los contemporaneos;
por lo que implica y por la palabra que es

PARTICIPANTE 1: G radio, los 41, entonces también (RISAS)

PARTICIPANTE 3: es muy ochentero

PARTICIPANTE 1: G radio

PARTICIPANTE 5: 4 Gay 217, por lo del siglo 21

MODERADOR: Gay 21



PARTICIPANTE 2: yo tengo otro nombre... (INTERRUPCION)
PARTICIPANTE 1: yo el 33...
PARTICIPANTE 2: ... El arcoiris nuevo

MODERADOR: vamos ya a despedir, le agradezco infinitamente sus opiniones,
son valiosisimas para Erik, para mi en lo particular también. §Algo que quieran
decir?, las ultimas palabras...

PARTICIPANTE 1: hay que pensar... (INTERRUPCION)

PARTICIPANTE 4: pues que te salga bien la tesis (RISAS), que la acabes
pronto

PARTICIPANTE 1: para hacer hay que pensar y realmente que buena tesis te
vas a aventar y... pues espero escucharte pronto en la radio y no... pues ya te
escucharé en Internet (RISAS).

PARTICIPANTE 2: pues yo también, y gracias por invitar y pues que todo lo
que deseas se realice con bien y sobre todo no te olvides de la gente indigena,
hay mucha gente homosexual que esta siendo discriminada e incluso
asesinada; te invito a que no te olvides de ellos.

PARTICIPANTE 3: yo creo que es como una gente que de alguna u otra
manera siempre ha estado preocupada por lo que seria la cuestion
homosexual, yo creo que es necesario, como contesté hace un rato, que te
lleven propuestas, siempre y cuando sean pensantes y estén englobando a una
cuestion educativa, porque en cuanto mas educacién tengamos sobre nuestros
vidas y nuestros derechos homosexuales, mas podriamos defender.

PARTICIPANTE 5: exactamente, algo que dijo sobre la educacion, digo, ya esa
es la nos va a unificar un poco mas como comunidad o intentemos poco a poco
ser una comunidad, podamos defendernos y asi en un futuro se pueda realizar
la sociedad de convivencia. Si la gente no esta educada, no esta informada a
donde vamos a llegar; digo, si los bugas o la gente heterosexual no esta
educada, todos los atropellos, todas las cosas que hacen por no estar
informados y educados... yo creo que en nuestro caso hay que educarnos, hay
que progresar, no nadamas quedarnos en licenciaturas: que sea posgrado, que
sea maestria, que sea diplomado, o sea ir por mas, no nadamas quedarnos en
una sola cosa.

MODERADOR: muchas gracias a todos, muchas gracias licenciada...

SUPERVISORA: no, al contrario, muchisimas gracias a todos por participar,
por estar aqui, por estar siempre al pie del cainén. Es como una discusion
sumamente importante y créanme que yo también me llevo muchas cosas de
ustedes y se los agradezco mucho por dejarme compartir estos espacios,
muchas gracias.



MODERADOR: muchas gracias.
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