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Como toda buena historia no toda es bonita y claro en mi caso
mucho menos al principio.

Entre tratar de destacar, utilizando lo aprendido en la carrera
de disefio y utilizando las “nuevas tecnologias™ mi inicio fue
muy rudo y complicado; y creo que al final fué mas sencillo
gue intentar “cobrar algo” . Ya que nunca hubo una instruc-
cién para hacerlo o por lo menos para visualizar en cuanto nos
podria salir un error.

y como todo, de tanto echar a perder se aprende y asi
aprendi.

Al principio trabajaba en casa de mi padres (de lo cual siempre
estaré agradecido) pero un dia decidi salirme y vivir solo, y fue
ahi donde me percate que la luz cuesta, asi como el agua , la
renta,etc...

y donde hice un balance de gastos y de lo creia merecia ganar
y fije una tarifa por hora y otra por complejidad del proyecto
tomando en cuenta el tiempo dado para realizarlo (método
gue hasta la fecha utilizo).

Lo que viene adelante no es mas que algunos de los trabajos
gue he desarrollado a lo largo de estos 10 afios como profe-
sionista y aunque unos buenos y otros no tanto, estoy conven-
cido que de cada uno de ellos tuve una gran enzefianza tanto
en mi carrera como en otras disciplinas como la fotografiia e
ilustracion.

Actualmente la especializacién que tenga hace 4 afios es el
color, siendo consultor externo de procesos desde fotografia
pasando por los programas de disefio (especialmete Adobe en
la cual soy reconicido como consultor de color) rips, prueba
de color y prensa, desde prensa plana hasta rotativa.

introduccion
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Marco TeorICO

El objetivo era simple, desarrollar una
imagen grafica que causara el impacto re-
querido por una empresa tan solida como
Corteco, y adecuada para invadir el mer-
cado de las autopartes, ya que esta seria
promocionada a nivel Nacional.

- Lo complicado de hacerlo, era que en este

medio los consumidores y los proveedores
estan acostumbrados a cosas un poco ex-
travagantes; mujeres desnudas, en bikini,
entre otras y el cliente queria algo no vul-
gar , sin embargo estaba consiente de lo re-
querido para que el poster fuera exhibido.
Se le surgieron 3 propuestas con Body
Painting.

La toma fotografica de la modelo fue un
poco diferente ya que se deben tomar en
cuenta todos los factores del retoque digi-
tal (retiro de pezones, imperfecciones de
rostro, chaparreras,etc).

La toma fotografica del producto tuvo la
complicacién del fondo ya que queriamos
que fuera metalico (al igual que las piezas )
y por medio de iluminacion dirigida y alte-
rada pudimos sobresaltar el producto.

El retoque de la modelo tardo aproximada-
mente 9 hrsy la del producto solo 3 hrs.

- La calibracién de todos los elementos gra-

ficos tardo 2 hrs (puntos blancos, negros, y

balance de saturacion tonalidades ) M
o ) b 4
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The Aftermarket Business
Of Freudenberg-NOK
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Marco TEORICQ ISRt

Arenteiro es una empresa fabricante de
muebles de ahi que los conceptos a desa-
rrollar eran:
Modernidad
~ Solidéz
Calidéz
Servicio
El logotipo representa modernidad con los
trazos curvos y formas organicas en la letra
A, que a su vez representa el estilo de los
muebles que vende.
La calidéz la producimos con los tonos uti-
lizados ya que son colores calidos excepto
por el verde que es un color organico que
ayudo para el contraste.
La solidéz y el servicio lo creamos con el
balance de los demés elementos.
La eleccion de letras sin patines es debido
a que no queriamos representar fragilidad '
sino lo contrario una imagen solida. ’
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Reproduccién de Logotipo en Blanco y Negro:
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Definicion de Colores:

'Anzm‘ainu

Ontite 4 ks et s 42 i i
Wit ren m poriie v .
¢ bt A 4
P Fracs ok b v
e, mehcn, ST, 15
05 b e 1800 5 o nchuntn
s cngia de tecn by archen
butraden 4 formats dogual: de Ll
masers om0 s ety sipens.

Racionalizacion de Logotipo:

L
- \RENTEIRDO

RENTEIRO

L ]

RENTEIRO

@
Vo \RENTEIRO

L]
\AHENTEIRD

( .

*ARENTEIECI
Aﬂznr:u‘uu

ﬁﬁxuv:.’nu

Tarjetas de Presentacian:

csta




/

{4




*,/ —.,.

2

e EEEEECElEEE ©
EE EEHEREEEEEE

s Ane Al

" M g B b s Ty Ogen Talie s e bl
: = L IR 58 R
M (3]0 BE -l [

e e | !
@_‘pru:u/.—_llﬁ -

N\

GENTEEN
i =

e
=2

i

il
Bl

ol | prrd
9 I

P
SE‘

HE EEEEEEEUN
EE EEEEEEEER

EoE

|

5EBEEE5

T InDrugn Fee S Lot Typs Ot Table Vs dow sep

i

a tie W8
e C—

Ty T Tr—)
P o o
e L.
e (== . .
§ Photoshop File Fdit image Layer Selecr Filler View Window Help ©» 4 W son 10°37 AM
T B |t 1 b e | (e (B A]S | B M |,5

’IE X Tonga 1 § 2% [CATN T8

MUy LEEEEUEEEEE ®
EE EEEEEEEEERH

MITEE DE MESAS
MCTORIA

LRt EFIE B

SHO2® /0w« Q»E} 8% W




TRABAJO [FINAL

CATALUGY
FODUCTOS

EINIESJIH

FEaaIEERERREEIRE mUnDo

"BUILBRIFG F UuaRLE o EaaLEs”




,////

Marco  TEORICO

El curriculum de Grupo Enejh se creo a par-
tir de la necesidad de la exportacion.
En este se destaca la familia completa de
productos que fabrican; los procesos mas
“ relevantes y la subdivision de sus marcas.
Todo lo anterior desde un punto de vista
mas humano sin perder de vista que fabri-
can los cables para los modelos mas actua-
les de autos.

Por otra parte el catalogo de Cromios era ,

totalmente descriptivo con la desventaja de

que los productos a anunciar no eran muy

utiles para la imagen.Es por eso que se pla-

neo trazarlos e ilustrarlos por computadora *

logrando una mejor vista de los productos y \

poder trabajar mejor en una imagen grafica \

adecuada para Cromios. Q
\
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Se realizé la imagen gréafica para la folleteria por correo directo Ele american express,
disefiando tres tripticos de tamafio carta en extendido.

Se unifico el di/s/eﬁo grafico en base a tres tipos de tarjetas:empresarial,gold y platinum
Se decidi6 mantener una imagen e identificacion visual grafica en base a los colores
representativos de cada tarjeta, para reforzar su identificacién grafica ya posicionada
en el mercado, por lo que para platinum se utiliz6 como color principal el plata, para
empresarial el azul y el dorado para gold. La portada del triptico se disef6 para su
impresién en 5/5 tintas, fusionando seleccion de color con una tinta directa (el co-

lor representativo). Se realizo de esta manera con la finalidad de otorgar una amplia
capacidad de disefio de impacto que no se viera limitada por el proceso de impresion y
poder expresar el mayor impacto posible a la primera imagen visual del triptico. N

Los interiores de cada uno mantienen los mismos campos visuales para infomacion en

comun, sin embargo, se presentan en ocasiones temas especificamente correspondien- »
tes a cada tarjeta. Se realiz6 una reticula a cuatro columnas, dentro de las cuales el

texto fluye dependiedo de las imagenes graficas y/o fotografias presentadas con la fi-

nalidad de romper con la rigidez de los espacios y dar movimiento y ritmo a la lectura.

Para la seccion en especifico de “atrapados en la red” se decidé mantener un mismo

espacio en los tres casos para facilitar su rapida localizacion, por ser una seccion de ?
blqueda muy recurrente. Los interiores se disefiaron para su impresién en 5 tintas, es

decir seleccion y una tinta directa (la correspondiente a cada tarjeta). Con esto tene- \
~ mos la capacidad de mostrar todo tipo de imagenes y fotografias a color y mantener el N
tono representativo de la tarjeta sin variaciones de color por ser tir/lta directa. >

-
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lo que estaba

i1Gasolineras,
esperando‘

Te( nolégico @

Porque ustedes lo han pedic
de ahora ya pueden cargar |
de gasolina de los automav
empresa a Corporate Card.
la direccion electrénica de G
www.gasoplus.com.mx e
aparecen las direcciones de g
afiliadas a la fecha. ER
aumentari mes con mes,
los invitamos a estar pend

DE MONTERREY L

Campus Estado de Méxicn lsfaped

ﬂNﬂ

Viale n..-n . u Wadsues

Dl:b([l: hoy, sus viajes de negocios
a que con el
Programa VEN (Viaje Ejecutivo de
Negocios), Mexicana le ofrece:

tienen otra categoria.

* Transportacicn aérea en viaje redondo
con la calidad en servicio de Mexicana.
* Alojamiento en prestigiados hoteles
desde una noche (tarifas de habitacidon
sencilla o doble) en donde oblendri

Otro beneficio para los Tarjetahabientes
es que al adquirir un Pagquete VEN con
hospedaje en Hoteles Posadas de México,
estardn incluidas sin costo las comidas y
cenas de un acompaiiante.
Reserve en Mexicana a los teléfonos
54 48 88 71 o del interior al 01({800)
502 2200 o en cualquier Oficing de
Servicios de Viaje American Express o
con la Agencia de Viajes de su preferencia.
ieciones de las que en

de Monterrey

FORMACION PARA TODA LA VIDA

L edicncin e un proceso sin fin
y wital para triunfar en el mundo
hipereambiante de hoy. Por esa
| Tecruldgico de Monterney
mnpmnrum- a fosmar y a
ademds de

no limitativa
Destinos desde fa
fico, Guadalajara y
Ciudad del Carmen,
beca por cadn T prficipentes de su G“?d'-‘ll"‘l_“"“-
empresa en s mismo perkode en da, Mexicali, Ciudad
lgunos de puestros progeamis de errey.

educncidn continua * N
Consulte In extensa variedsid de 0 dde noviembre del 2000,

ualias
nmpmrmmmulmlnlm [e—
altamente competitivas
iMernucionalmente en su drea de
expecializaciin.

ibwsir con su

lidh ¥a que estamos
separos gue encontrar el progrmma
ideal parn sus mecesidades.
Comuniquese abor mismea con 13
Dirceciin de Vincubacion, Extersion
i I Clindad de México,

educativa, el Tec
Manlerrey le ofres
descuento al liquidar con Coepa
Card en coalguicra de sus

a1 58 b 5555, extentones 13 67,
33 69y $7 781 o sl lo prefiere, via
e-mail & la direccidn

extensinil campus.cem. |Inl|| nix

diplomados, cursos y tall

ipracia

nuevas afiliaciones.
Esta es una forma mas
Corpor'ue Card lo ayuda i

Atrapados
en la red YA NOS NAVEGO?

Cuando salga de viaje, consulte
www.globalroadwarrior.com (e 5
una base de datos para el viajero
de negocios que puede serle
extremadamente wril.

AAAAAAAAAA

. Enriquezca

INFORMACION CONFIABLE Y DE VANGUARDIA su

Atora los Tarjetahabientes de Corpo

pueden disfrutar cada mes de Managen ﬁ *):

en espaiiol, la revista gerencial de Méxicc

el mds alto nivel de actualizacion gei LARO@%SE

través de su completo, avanzado y g, oo
contenido informativo. mundo global ¢ intercomunicado

el que hoy vivimos es esencial

en el g
o éxitor de I G
Veintisiete afios de exitosas publi p el ie o s G

investigacitn y especializacién en
en México y un sin nimero de int imesiscions specalizaen o

articulos sobre temas como: Li ”“.;:.':&';1:@:":&:&.‘;,&:
Planeacién, Efectividad Organizyow im0
Evaluacién, Calidad Total, Cylamsesmiaiin Bty
Electrénico, Reingenierfa y Bench pibes neicusy cxmiols oy
entre muchos otros,

han CONVE Y menuda esta similind lleva a
Management Today en espafiol en la hej shammente de catis pulibeas que

Vocabulario

Recuerde que va pue de navegar en
nuestra pdgina v encontrar el
abanico de servicios que ofrece
American Express
www.americanexpres.com/mexico

Si quiere saber mes sobre los libros
v servicios gue presta Ken Blanchard
navegue por:
www.kenblanchardcompanies.com

Na nos cansamos en recomendar

WWW.CEOEXPIESS.COM L P ging que
bien podria convertirse en el portal
de los hombres de nesocios

351411

cometer errores. Para avisar
tienen peligro de confusién ( o

de apoyo y actualizacion mds config yesmiesh e pduen

apados ey .
aarap 0 ia,

Corporate
"4 Card

“Las Establecimientos mencionados en este bolein son
respansables frente a los Tarjetahabientes de la entrega
v prestactdn de bienes v servicios contratados vio
dguirides por éstos, por lo gue American Express mo
asunie ninguna responsabilidad con respecta a la entrega
o presiacidn de los mismes™

Jo aclirn. Estis s apceen

todos aquellos que han alcanzado el e e s e s et

3 ¢ g s, Como por ejemplo:

ctually factusl; L cynic/cinico,

competido nivel ge_renctal. e

Suscribase hc)y mismo a Manageme En “Libos Recomendados®

presentamos una ista de Las obras

i de L Si d 5

en espanol al 52 86 94 21 o al 52 8¢ Ll deta

obtenga un 25% de descuento sobre | pizine wwwlarausse com.m
normal de suscripcidn.
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UPAUTO  MEXICO

O Sl

INAUTO ES LA GNICA EXPOSICION, u
e o JENSEE T S Mayo / May
POR LUS FABRICANTES Sl i A | N A 24 o5 g 2. 2000

ESTABLECIDOS EN MEXICO.

O refscciones y fa
2 reparacion ss dard

&L EVENTO DEL SECTOR AU, R \ ‘- o

CAMBIOS PARA 1999:
mauro, e venro [ SECTOFEIE
INALITO en 2 DEL SECTOR AUTOMOTRIZ.

e I e de Ja Cluds 0. n o . ntos a nivel

T 30 exposiores y 10,000 istaries 02 1000 & mundo
de ani e anal,

presti I inte

— Maquinaria s Insumos W covcre
—= Tecnologla de Punta una Competencia Global® serd el tema central.

—= Herramienta y Equipo para Taller Ho

can empresas exranjeras.
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La imagen fué la ganadora del
concurso del afio 2000.

El concepto era obiamente los autos
pero con el concepto de autopartes no
del auto en general, contando con la
participacion de proveedores a nivel
“internacional.

Una vez definida la imagen se hicieron ‘
las aplicaciones del poster, invitaciones Q
y manual de exposicion. X
En cuanto a la publicacién era men- \
sual de cuatro U ocho paginas en se-
leccién a color usando fotografias de *
los proveedores de equipo y autos. \

\
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\
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INAUTO_TIPS.

* Se esperan visitantes de mas de 25 paises.

* INAUTO contard con la presencia de delegaciones de los siguientes paises: Francia,

India, Inglaterra, EUA y Colombia.

* Algunas de las instituciones mas prestigiadas del pais participardn en INAUTO:
SECOFI, BANCOMEXT, NAFIN, INEGI, ININ, AMDA, AMIA, entre otras.

DESARROLLO DE  |EMAS

& g
ONGRESS SCHEDULE e

UIP AUTO: UNA ALIANZA DE TRASCENDENCIA LUNES 17 DE MAYO MARTES 18 DE MAYO

ONICO EN MEXICO  EQUIP AUTO B e B

BAS NI PanelParspectvas 4 Wdusiria Auts ez ok T o W vkt sy
Punptciaof e Auvmotingasy Mz 8 MIGIEEY & GO WG/ Frnceat
Coordaci

D G SHOLEA AUTOWOTHIE fa08 - 1440

Tre Miristry of

Trade & Industria
Devtlopment (SECOFI) -
In conjunction with the
Mexican Bank for Foreign
Trade (BANCOMEXT) and the
Industrial Dovolopment Barik
[Macianal Financiers) has -
been Gaveloging their
Supplirs Programs Moeting /8
or the uomative & oparts
industry since 1995,

Dut 0 the success af last INAUTD's ecilion, this year both events will take
Piace "same time, sime place” within the frame of INAUTD 29, the event amang
the autcmobile: busingss which will tzke plaoe this coming May 17, 18 & 19
& the World Trade Center- Mexca City.

This sven is Focused o the promation of zn effeciive integration of the Meican
Micro, Small and Medium sized companies 00 the produstye chain of the
‘autamotrve and auloparts companies established i Mexico with perticular
‘emphasis in domestic supplier develogment

INAUTO- EQUIP AUTO: AN DUTSTANDING AGREEMENT.

A whale new exhibition concep! in Mexico

EQUIP AUTO s @n avent that in its European
versian has 2300 ext -62% of them
inornational, and recstves about 150,000
visitors from 123 countries.

This fact as well 25 the agreement thal they
signed with INAUTO, the best Automotive
Exhitition in Mexico, results 1o became the
best international exhilitian in Mesico, This
event will bring tagaiher all the equipment of
the automotive sector (Technology in ariginal
equipment. industrial services, spare parts, aCCessones
and garage equ pment)

—Expart iatorm 1 the USA and Canada {NAFTA) and to South Ameica

—= Sales forecasts for sales of new vehicles for 1999; 30 to 40% pwer 1967,

usivo entre INAUTO y EQUIP AUTO (cuyo evento en Europa S Gy O ot e g i

PRECYE . L A
expositores - 62% internacionales y 150,000 visitantes de 123 wioe i | &
paises) permlle la reallzamfm de una exposicion internacional en México, Ay ol sl - ——
ofreciendo un importante panel ps il B e wRs GETE
t 2 d [-d : 130 - 1048 Roceza Amin
representativo de lideres mexicanos y -l BT pst i o ncodmapmvam
Cwecion de Compran ¢ Purchasing Disecior Coorcinedor:
europeos en los sectores de nuevas - A I z
tecnologias en equipo original, T Ewimk oo b T
B A L. mrm!a Cosar Garcia Vercou l?:wanmwmwuﬁﬂl
refacciones, accesorios, servicios s e o g i comues
y equipamiento de talleres. Ofreciendo e Eomec § i Bt e
ss comiai L
ademas cnnferenmas técnicas St . PRI

LS ANGA Panal: Porspectican el Marcsds de
| Perspeciires of the Afermarkat i Asarica

e
MEXICO: UN GRAN MERCADO Y UNA PLATAFORMA DE COMUNICACION i
““ . Y NEGOCIDS HACIA AMERICA LATINA il e

pri Numerosos proveedores extranjeros se han establecido ya en México, las

previsiones de ventas de vehiculos nuevos en el mercado doméstico para 1999
son excelentes, lo cual asegura muy buenas perspectivas para |a demanda de
piezas originales. Por otra parte, I NIRRT VERGS tienen mas
de 10 afios por lo que el mercado de refacciones en este pais es muy favorable.

Francaca Gasia
St Reargit
R —

SuEy
Rahek Bogpri in ARTHIR DE LITTLE

Visha 3 1 expo / isit o the Expa

WEace:A NS AND BUSIESS SPRIGBOARD TOLATH
MERICA .

As ameeling and business farum, INAUTO-EQUIP AUTD Mexico will be a
genuine springboar for the development of pradlaged refations between
decision-makers.

Afew figures:

(betateral agreements with Colombia. Venezuela, Chile, Bolivia and Costa Rica)
and the Marcosur couniries.

México se encuentra al cruce de todos los mercados de América del Norte y
América Latina gracias a los varios acuerdos de libre comercio firmados en

esta region: el TLC con los Estados Unidos y Canada, MERCOSUR, y acuerdos
bilaterales con paises como: Argentina, Brasil, Paraguay, Uruguay, Chile y
Bolivia, sin olvidarse de las negociaciones que México ha entablado con la
Unidn Europea.

Tk

INAUTO-EQUIP AUTO México es una verdadera
plataforma de desarrollo de relaciones privilegiadas
entre interlocutores que toman decisiones. Se
convierte en el tinico evento de América Latina que
o maals and one cocklal. como EQUIP AUTO en Europa, goza de un

INAUTO TIPS, posicionamiento Unico al presentar todos los

* INALTE will eceive visitorsfrom 25 couriries equipamientos para el automdvil desde el disefio hasta
&l mantenimiento.

4% of vehicles from these countries are mare than 10 years old and noed
spare parts ant maintenance producls.

INALITO-EQUIP ALITQ México is becoming the major evant in Latin America,
Ihanks to their unigue positioning and 10 the fact at (hey concentrate, in ane.
place, ail the facets of aulomotive equipment, from design ta maintnance.

C NGRESS

N F TION*
e Cmgmss will 12k piace on May 17, 18 and 18 21 the World Trate
Center Mexico City.

Congrass fes ert=s N P Verbar:

Beform April 30 $200 USD 5300 USD

From May 1st. 8250 USD $350 USD

Schedule:
WMongzy 17l & Tuesday 18I
18:00
‘The Congress fee inchutles: Work matarial, exhibition entrance,

WaAUTS

INAUTO '99: THE EVENT AMONG

1388 NATIONAL SUPPLIERS DEVELOPMENT

ENTREPRENEURAL MEETING FOR THE
AUTOMOTIVE AND AUTOPARTS
INDUSTY WITHIN THE FRAME OF

INAUTD ‘39,

Y
France, India, United Kingdom znd the Unied States.
* The most impartant Mexdcan public and private
naltuions, and ass0c:a5ons wil Fartcipats in he edibition
and Congress.
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INAUTO ES LA ONICA EXPOSICIGN,

CONGRESO Y ENCUENTROS  +
EMPRESARIALES ORGANIZADA -

POR LOS FABRICANTES e

INAUTD '98: EL EVENTO DEL
SECTOR AUTOMOTRIZ. secorm

'DACUENTR NACKMAL O DESARROLLD D FROVEEDORES %
1PRRA LA HOUSTRIA AUTOMITRE Y D RUTDPARTES
B ELL MARCD DE INALTD 'S8,

L expriences ds BUSCOMEXT. M y s SECCF
0 b e 3l g Lenen e oy
TR i v [ b USSR
06 SO 008 1955, B ol e
it e DAL S izt o b ke
Mool g Aapires, AL [148) dertn o s
33 st 3¢ R P AT T
0 oo con BANCOMENT y WP
e 1 particios s g &
Pt 50 HWTD & 3
Courta e Lz, o . O 4 OGACkar s memgrcion
slectin e . M, Proastan y Mesarces empreas 1 cadem
e 105 Pt il BUOTCH y B ISt BB
T it I B T 8 [TV T

-4

Del 17 al 10 de mayo, los diferentes
sectores del mercado Jutomolriz
comenzando por las grandes arma-

dors, los fabricantes y distribuidares
de autopartes, sl como toda k2 cadena
de comer-ciaizacitn de refacciones  talleres
de reparaci6n ss dardn cita en:

EL EVENTO DEL SECTOR AUTOMOTRIZ.

CAMBIOS PARA 1999:

reso

g
ongress
WoRLD TRADE CENTER

Pars mayor inkandn, puse conautar b pigine e INTERKET gl Programa o

s 3 Prochv . ks i SEM, it o, . INAUTO, EL EVENTO
w&ﬂﬁ’x_..gﬂ;@ffiﬁi"rﬁfﬁm = B et P08y, INATO en su edicion 1999, se levard & cabo los dias 17,18 19 de Maya DEL SECTOR AUTOMOTRIZ.
5 0 I ooz orgraes Por o e NN 1< = 7t slluniue Widy B el Word Trad Center i I Cludd ds Msico,Par todos quienes ssiséran  |NALTD 98, busca consolidarse com uno de los mejores eventos. nivel

¢l a0 pasads, serd una exposicion superada en muchos aspecios: iraicia
S ha incrementado de ITNTAERERPAITIT
Oirado ks povedades en 1a 2 edicion o INAUTO es k aliarza con Equiphato, 25 165 41225 G 1o conlorman, dingole I3 caldad de evenlo giobal son fa

e 10 i I o o e e reccines an el s by Lnvoaie

INAUTD: EQUIP AWTO: UNA RLIANIA BE TRASCENDEMEIA

Misicn ne mcanris i crut B8 e o mercados de Az ol Worke
L o — o cormerti fimadcs o - una de ks exposiciones aulomotrices més siguientes:
H acvenda wsire (WAL Eatadon Unigen y Can, WERCOSUR y acumris o Este ario, INAUTO contars con un pabelion do empreses eurapeas lidwesen I EXHIBIC/ON EOETES] e BB 0
: I bdreraies co patses como: Argentia, Brasd], Paraguay. Unuquay, Chie y i i la indust - ‘adasa nivel intemacional,

aoge 1 230 exposiones
P s e

a8 de a8 cegooacones sud Miroo ha srtablado con ' faikdiad La exposicion serd

o EOUIP ALTD an Farmpa, o s i
posicionuemienin (nicy o presestar b

INAUTO '89

IN ITS SECOND EDITION
 TOGETHER, MORE THAN 250
RERS IN WHAT IS BECOMING

MAYOR EVENT OF THE MEXICAN '{:;
AUTOMOTIVE INDUSTRY. =

Some of the countries that will visit INAUTO are:

THE BEST PRODUCTS FROM THE  United SF England Spain
RES) eamPmL Colombla Germany  ltaly

ALINAUTO '98 you'll find the most
important lacal manufacturars, all of
them 1st, 2nd and 3rd lier suppliers,
25 well as suppliers of machinery and
equipment for tha industry end equip-  TECHNIGAL COMFERENGES »
ment for the vehicla maintsnance and |y agition (o the Congress

ropalr serviges. The presence of  u noal (NTEGRATION FOR A

companies ffom abroad, provides 3 o e nuee pa ann
variely of quality producs and

services to fit your Automotive "Wl ake place during
Frodlicle rests: Manday 171n and Tuesday 181h,

INAUTO will have 4 Technical
Conferenges Program. This will
be held by same of INAUTO's
exhibitors, The conferences are
mainly seminars of applications,

France Indla

DEVELOPMENT OF MICRO AND SMALL
COMPANIES.
The ssosiaion o Automatie pats (1 ETEE S OB P
Marufacturers in Mexico in conjunction
vith the Minsiry of Cammerce (SECOF)  (®1ed practical (apics for the
Tissupaorting ok rogriom ot i Aulomotive Industry.
productive chain and have Incorporaled
1 INAUTO more than 30 Micro and Small
Companiss. This event will give them the
opportunity ta gat in touch with potential
customers and take part in an international event.

INTERMATIONAL VISITORS
For this yaar's event, somé of the most representaliva countries in the
Automolive Industry, will bring their delsgations to INAUTO. They are
interested in Mexican products and in establishing commercial relations
with Mexican manufacturers. We are sure that they'll meat with important
manufacturars with quality produsts and progesses.
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Sin duda es una de las cuentas mas compli-
cadas ya que ambos trabajos: el calendario
y el catalogo, circulan a nivel internacional,
por eso fue necesario la planeacion de una
imagen grafica bastante creativa, moderna y
sin tropicalismos en todos los aspectos, para
asi causar un gran impacto en cuanto a esta }
- empresa tan solida e importante en el medio
de la industria grafica.

El armado del Calendario fue diferente,
para comenzar se manejo cuadricula de red
aurea, posteriormente la seleccion de foto-
grafias alucivas a los meses, recorte digital,
retoque y calibracion ya que todas las fo- \
tografias mantenian distintas temperaturas

del punto blanco, el armado de las mismas,
disefio de pastillas para los dias y meses asi

como tambien el armado del calendario en
seleccion de color mas tintas directas.

El primer termino del Catalogo fue la toma
fotografica en la planta, asi como tambien
algunos de los producos creados en la mis-

ma: libros, revistas directorios, etc, el se-

gundo fue armar todo lo fotografiado para

crear imagenes creativas para el desarrollo

de este Catalogo y asi lograr el objetivo cuyi

fin era mostrar algo de los procesos que se

llevan en esta empresa con respecto a la

1 impresion dEit'f‘g%1
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MaRrco TEORICQ . M.‘\

El volante del Issste desarrollamos absolu-
tamente todo, desde consegir los produc-
tos seguido de la toma fotografica, recorte
digital de las mismas, calibracion de color,
creacion de propuestas de fondos alucivos -
~ a la fecha de vigencia del volante, armado
del mismo, disefio de pastillas para des-
cripciones, adaptar el material grafico de
otras agencias de disefio que manejan la
publicidad de otras empresas como kellogs
y el constante envio del volante via inter- \

net para correcciones, cambios y autoriza-

ciones de los proveedores. ‘

Este volante circula a nivel Nacional por lo :

gue se requiere una imagen grafica atrac-

tiva para llamar la atencion del publico en

general e invitarlos a pasar a las tiendas

issste que gozan de muy mala fama. *

Lo més complicado de este proyecto es sin \

duda los tiempos, o mas bien la escases !

del mismo .El tiempo promedio que tarda- .

mos en un volante es de 4 dias. ' Q
\
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MarRco TEORICO

~manejo de cuenta de Phillip Morris.
- En resumen es un desarrollo de todos los

-~

Los manuales de cuentas clave y punto
de venta son aspectos importantes en el

aspectos internos en una empresa, puntos

clave para la mejoria en ventas, imagen

de la empresa, mejor organizacion de

equipo que van desde al acomodo de pro-

ductos hasta puntos de venta estratigicos. '
Tanto la politica de ventas como la de ‘
identidad son muy estrictas por lo que es

los textos y normas sin hacer adecuaciones
de su manual corporativo.

Finalmente se cumplieron todos los objeti-
vos y es hasta la fecha el manual vigente.

un tanto dificil mostrar de un modo grafico \
\
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28 Qué es un punto de Interrupcién, de imagen y material pop M A N U A L D E I D E N T I D A D

PRESENCIAEN PUNTOS DE
POS-PDV:

Es el punto en donde se

PRESENCIA EN PUNTOS DE

l 4.2 Lay out T.Conveniencia

lleva a cabo la transaccion

entre nuestros clientes y

nuestros consumidores,
para  adquirir  nuestros
productos.

PRESENCIA EN PUNTOS DE

PRESENCIA EN PUNTOS

Siempre debers estar ubiesd

delavienda (Entrada ¢ pasilo i

Verifcar Caalogacién de Nuestras Marcas.

INFORMACION POR

I\ \ 4.1 PRINCIPIOS OE IMAGEN

Por qué es impartante laimagen

T—

Porque o4 ruestra presencla en f punia de venta y
e b que efiea o que la compani es y ln caidad
e s productos ayvdindonos.a

: nciat a los con-
[r—— productos.

£ B 2 &5

M AL DE (ol

Daberin escar denro de (3 Gends de 74 10
canasilas.

W
vonsciona - I Flénix

ebera estar ubicado en el drea de piso de mayor rotacion
| [Entrada 6 pasillo principal 6 drea de refrigerador).

6 SURTIDO:

B o punto en donde se
Tleva & cabo b transaccion
entre nuestros cientes y
nuestros  consumidares,
para  adauieie  nesteos.
productos,

WVerificar Catalogacion de Nuestras Marcas.

500 squellos elemerios 0 mute-
fisles de imagen cus presencia
fwvorece @ b compra. por impulso
an ol punto de wata (Exhibidor

de pared, Exhibidor agrea, Exhibi- A i [
Sor ot H -
=
ra o C)
|
o Marthars | Norbos  arfhoro =
R |
aue causan un impacy Por qué es importante la image

de marca, y comunicac

4 caco o P IBackde
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Marco TEorICO

La campafia de Comfort Twin fue un con-
curso a nivel internacional, el cual gana-
mos con esta imagen.

Se hizo en ilustracién digital usando como
~ base una fotografia y generando los distin-

tos tonos con tintas directas desde pho-
toshop y generando degradados entre las
mismas.

Comfort Twin destaca por su singular color
verde metalico, que planeamos desde su
concepcion , color que no existia en la
guia pantone sino que fuimos a la impren-
ta a hacerlo literalmente.

Las aplicaciones fueron dirigidas hacia un
target de edad media y media-madura
desde los carros de promocion hasta los
blisters de 24 piezas.
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Mi conclusiones son simples:

Nunca dejar de estudiar las nuevas tecnologias ya que en ellas
desarrollaras tus ideas y no conocerlas, es un handicap para
los demas despachos.

El color ya no es subjetivo si lo trasladamos a espacios abso-
lutos y si se puede medir se puede controlar y predecir.

y las filosoficas:

Si trabajas en algo que realmente te gusta ...
entonces realmente nunca trabajas.

pero si a eso lo llamamos trabajo entonces

Si trabajas como loco, puede que en el camino te vuelvas loco
y al final, toda tu locura llene tu interior de formas diferentes
gue a la demas gente y puede que eso no sea una locura sino
una bendicion.

Conclusion
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