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Introducciéon €4«

Cada dia crece lo que hay en nuestro
entorno, aumentando el niUmero de habi-
tantes y con esto la generacién de basura en
las calles de una ciudad; esto trae como
resultado un aspecto desagradable a la
ciudadyalgunasenfermedades.

En el municipio de Apatzingdn, en
Michoacén, se detecté el problema de la
basura, principalmente en el centro de la
ciudad; nos damos cuenta de que ha existido
interés por tratar de solucionar el problema;
sinembargo, no huboresultadosfavorables.

Nuestro objetivo principal es concientizar y
crear una cultura de higiene entre los habi-
tantes de la ciudad de Apatzingdn para man-
tenerlimpiaslascalles, avenidasy plazas con
un aspecto visual agradable, ademds de
motivar a la gente para colocar la basura en
su lugar y, de esta manera, controlar
enfermedades que se generan por la
contaminaciénenelmedioambiente.

Para cumplir con nuestros objetivos se
requiere de una investigacién sobre el tema,
para adentrarnos mds en él y asi obtener
soluciones creativas que nos ayuden a la
solucién del problema. Por ello aqui reuni-
moslasiguienteinformacién:

CAPITULO 1: LACIUDAD DE APATZINGAN

Esimportante conocerel lugaren el cual esté
el problema de la contaminacién; es porello
que en este capitulo hablaremos de la etimo-
logia, historia, localizacién, flora y fauna,
orografia e hidrografia, actividades econé-
micas, culturales y festividades populares de
la ciudad de Apatzingdn.



PP Introduccién

CAPITULO 2: LABASURA

El contenido de este capitulo tratard el tema
delabasura: su historia, surgimiento, los tra-
tamientos que se le dan, los problemas eco-
l6gicos que produce su exceso, la cultura de
las “R” y las normas de manejo de desper-
dicios en el pafs; con esto tendremos un co-
nocimiento mds amplio del tema, comple-
mentdndolo conelsiguiente capitulo.

CAPITULO 3. LA BASURA EN APATZINGAN
Y OTRAS COMUNIDADES

La fusién de los dos anteriores capitulos, la
encontramos aquf con los siguientes temas:
la salud y la basura, los intentos previos de
soluciéon del problema realizados por las
autoridades municipales y las causas de su
fracaso.

CAPITULO 4. ELDISENO GRAFICO

En este capitulo, encontramos las diversas
4reas que tiene el disefio grdfico, lo que es
una campana y los medios de difusién im-
presosy electrénico; con esto se podré reali-
zar un andlisis para determinar la solucién
del problema.

CAPITULO 5. ELBRIEF

Es un capitulo muy importante, el paso de lo
teérico a lo prdctico, en él encontramos la
necesidad, los objetivos, el pUblico meta, los
diferentes recursos y enfoques que se utili-
zardn para comenzaratrabajarenlo grafico.

CAPITULO 6. APATZINGAN: POR UNA
CIUDAD LIMPIA.

Es indispensable tener un nombre para la
campana, elegir la tipografia, la imagen y el
color que llevaré el logotipo; todo esto lo
encontramos en este capitulo.



Introducciéon €4«

CAI?I'TULO /. MANUAL DE IMAGEN
GRAFICADE LACAMPANA.

En este capitulo encontraremos los linea-
mientos de uso de logotipo, la guia de gréfi-
cos de la campafa, la estrategia y los
disefios de los medios de difusién y de los
articulos promocionales.

CONCLUSIONES:

El entorno en el que nos desarrollamos es
muy importante, si estamos envueltosen un
mundo limpio, nos proyectamos de manera
distinta, esto lo he podido observar cuando
viajo a una ciudad y en ella no veo tanta
basuracomoenApatzingdn.

Después de concluir con la elaboracién de esta
tesis, nos damos cuenta que hemos llegado a
lo que se pretendia en la hipétesis, una manera
de motivar a la gente a través de articulos
promocionales, pues el intercambio de material
reciclable por algunos articulos ahora podra
tener éxito, ya que fueron elaborados tomando
en cuenta la opinién de la gente.

Durante la elaboraciéon de este proyecto,
aprendi que no es necesario utilizar muchos
medios de difusién sino que, sencillamente,
tenemos que utilizar los adecuados para las
personas; esto y mds lo conoci a través de mis
encuestas e investigacién de campo, ya que
estar en contacto con la gente de Apatzingén
me ayudd a conocer sus pensamientos sobre
esta problemdtica.



PP El Problema

Planteamiento del
problema

Dia a dia observamos nuestro entorno mds
contaminado. La cantidad de basura que
generamos diariamente esenorme, y cada vez
mayor. Actualmente, un mexicano produce
alrededor de 600 gramos de basura al dia, lo
que significa un total de 63,000 toneladas
diarias de desechos en toda la nacién. Este
problema lo vemos en las grandes y pequefias
ciudades; sin embargo, no en todas partes se le
afronta de la misma manera. Apatzingdn es una
mds de tantas poblaciones que sufren de
actitudes equivocadas entre la gente, que no
toma conciencia de esta situacién proble-
mdtica, cuyas consecuencias son invaria-
blemente perniciosas: la falta de atencién a la
generacién de basura, ademés de dar un mal
aspectoa la ciudad, contribuye a la destruccién
de recursos naturales, la  propagacién de en-
fermedadesyla contaminaciéon visual.

El descuido anterior tiene como consecuencia
la produccién de 25 toneladas de basura al
dia, en una poblacién de apenas 117,849
habitantes, en la que sélo trabajan 50
personas como recolectores, provocando que
sean insuficientes los basureros en la ciudad

para acoger los desperdicios. Esto habla de
que existen limitantes para atenderal proble-
ma, tales como la falta de personal para el
desempefio de este trabajo y de camiones
para transportarla a los tiraderos (donde se
realiza el tratamiento de compactacién y
composteo); sinembargo, el factor mds grave
del problema lo constituye una poblacién
altamente generadora de basura.

Generalmente, contaminan mds las tiendas
localizadas en el centro de la ciudad; los
meses en que se genera mdés basura van de
septiembre adiciembre.

Es necesario crear conciencia en la gente
para producir menos basura y reducir la
generaciénde éstaenlaciudad, para obtener
un lugar limpio y concientizar a las personas
delagravedad de este problema.

Esto afecta a todos los ciudadanos de la
poblacién y, aunque se han realizado
campafas en afios anteriores, éstas no han
tenidotrascendencia.

Con ayuda del Disefio y Comunicacién Visual
se llega a una solucién grafica para resolver
este problemay asi lograr un cambio positivo
enlagente.

Problema de basura del mercado municipal de Apatzingdn



PP Hipétesis / Objetivo

HIPOTESIS:

Mi hipétesis estd basada en los ciudadanos de la poblacién de Apatzingdn, pues carecen de
cultura para depositar la basura en los contenedores , debidotambién ala nula motivacién que
sedapornoresolvereste problema.

OBJETIVO:

OBJETIVO GENERAL:

Concientizary crear una cultura de higiene entre los habitantes de la ciudad de Apatzingdén, para
mantenerlimpias lascalles, avenidasy plazas.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

#Motivar a la gente para colocar la basura en los contenedores y, de esta manera, controlar los
dafos que provoca lageneraciénde basura.

4 Analizarlos medios masivos de comunicacién que puedan influiren su actitud, utilizdéndolos de
formacreativay, conello, controlarydisminuirel problemade contaminacién.



PP Investigacién de Campo

Se planted una hipétesisy, para corroborarlo
dicho y saber qué piensan al respecto del
problema, en el mes de octubre de 2004, se
aplicaron 600 encuestas a la poblacién en
general. 300 fueron aplicadasahombres, y el
restoamujeres.

Las encuestas se realizaron con base en
preguntas cerradas de opcién multiple, para
obtener respuestas concretas sobre cémo
percibe lasociedad este problema.



PP Encuestas de solucién de tesis y resultados

Formato de encuesia

¢ Ha tirado en alguna ocasién basura en la calle?

2 Sabe dénde se encuentran ubicados los botes de basura en el centro de

la ciudad?
¢ Considera que existe un problema de basura en nuestra ciudad?

¢ Le gustaria ver Apatzingén limpio?

¢ Conoce alguna campaiia de publicidad que se haya hecho en esta ciudad?

¢ Cudl es la solucion més viable para resolver el problema de la basura?

a)colocar més botes de basura

b)contratar mds barrenderos

c)disponer de més camiones de servicio pUblico
d)promover campanas de limpieza

¢ Qué parte de la ciudad es la mds contaminada?
a)el mercado “ Ignacio Lépez Rayén”

b)el centro de la ciudad

c)toda la avenida Constitucién

& Cudl es el aspecto de la ciudad en época de afluencia turistica?
a)limpio
b)sucio
cJagradable
d)desagradable

¢Cudnta basura crees que genera Apatzingén al dia?
a)25 toneladas

b)10 toneladas
)5 toneladas

¢ Qué tratamiento serfa el mejor para la basura?
a)compactacién

b)incineracién

c)reciclaje

EDAD:
SEXO:

Si

Si
Si
Si

Si

NO

NO

NO

NO

NO



Encuestas de solucién de tesis y resultados €4«

éHa tirado en alguna ocasién basura
en la calle?

De la encuesta aplicada, el 96% de las
personas ha tirado en alguna ocasién basura
enlacalle; el 4% dice nohaberlohecho.




PP Encuestas de solucién de tesis y resultados

é¢Sabe déonde se encuentran ubicados los
botes de basura en el centro de la ciudad?

El 81% de los encuestados sabe dénde se
encuentran los botes de basura, y tan sélo el
19% tiene desconocimiento de la ubicacién
de éstos.

Si 81%



Encuestas de solucién de tesis y resultados €4«

¢Considera que existe un problema
de basura en nuestra ciudad?

El 100% de los encuestados dice que si existe
un problemadebasuraenlacivdad.




PP Encuestas de solucién de tesis y resultados

¢Quisieran ver un Apatzingdn limpio?

De las encuestas aplicadas, el 100% dice
que si quisieran ver la ciudad de Apatzingén
limpia.




Encuestas de solucién de tesis y resultados €4«

¢Conoce alguna campana de publicidad
que se haya hecho en esta ciudad?

El 60% de los encuestados conoce alguna
campana de limpieza que se haya hechoenla
ciudad. EI40% no conoce ninguna.

Si 60%

NO 40%



PP Encuestas de solucién de tesis y resultados

¢Cudl es la soluciéon mas viable para
resolver el problema de la basura?

De los encuestados, el 73% dice que la
solucién mdés viable para resolver este
problema es promover campafas de
limpieza; el 18% opina que lo mejor es
colocar mds botes de basura; el 8% dice que
la solucién es contratar mds barrenderos. El
1% restante menciond que es mejor disponer
de mdscamionesde servicio piblico.

A)Colocar més botes de basura

B)Contratar mds barrenderos
C)Disponer de mds camiones

de servicio publico
D)Promover campanas de limpieza



Encuestas de solucién de tesis y resultados €4«

¢Qué parte de la ciudad es la mds contaminada?

El 52% de los encuestados consideran que la
parte més contaminada es el centro de la
ciudad, seguida conun 27% que opina que es
la Av. Constitucién. El 21% restante  mencio-
né que lo es el mercado “Ignacio Lépez
Rayén”.

A)El mercado “ Ignacio Lépez Rayén”
B)El centro de la ciudad
C)Toda la avenida Constitucién

4



PP Encuestas de solucién de tesis y resultados

¢Cudl es el aspecto de la ciudad en época de
afluencia turistica?

Segun laencuesta aplicada, el 60% dice que
el aspecto de la ciudad en época de afluencia
turisticaes de suciedad; el 37% menciona que
es desagradable, y el 3% restante opina que
esagradable.

B) 60%

A)Limpio
B)Sucio
C)Agradable
D)Desagradable



Encuestas de solucién de tesis y resultados €4«

¢Cudnta basura crees que genera

Apatzingdn al dia?

El 48% menciona que Apatzingdn genera 10
toneladas de basura al dia; el 32% opina que
genera 25 toneladas. El 20% restante dice
que 5%toneladasesloque generade basura.

A) 32%

A) 25 toneladas
B) 10 toneladas

Q)

5 toneladas

<



PP Encuestas de solucién de tesis y resultados

¢Qué tratamiento para la basura
seria el mejor?

En las encuestas aplicadas, el 90% de las
personas dice que el reciclaje es el mejor
tratamiento para la basura; el 8% menciona
queeslacompactaciényel 2% restante que es
laincineracién.

A)Compactacién
B)Incineracién
C)Reciclaje
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CAPITULO 1

La ciudad de Apatzingdn
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] PP La Ciudad de Apatzingdn

1.1 Etimologia del
nombre

La palabra Apatzingdn proviene del idioma
azteca y los etimologistas le atribuyen diver-
sos significados: unos dicen que se forma de
palabra aptztli, que significa lebrillo; tinzco,
detrdsoalaespaldaylaterminaciéngdn, por
can, que quiere decirlugarde.

Seglin otras personas, Apatzingdn quiere
decirlugarpequeio donde se exprime ropa, y
se forma de apatzca, exprimir ropa mojada;
tzinco, que en azteca significa disminucién, y
can, lugarde.

Un tercer significado del nombre de Apat-
zingdn, es lugar de comadrejas. Este Gltimo
vocabloesp'urhépecha.

1.2 Historia

En la época prehispdnica, en este lugar se
asenté una tribu de procedencia ndhuatl, pues
era ésta la lengua que se hablaba. Esta tribu,
asentada dentro de los dominios territoriales
del seforio unificado por Taridcuri, fue con-
quistada y sometida por los tarascos, a los que
estaba obligada atributar.

Después de la llegada de los espafoles,
ocurrié la “fundacién” de Apatzingdn, en el
afiode 1617.

El pasaje histérico més importante de
Apatzingdn sucedié cuando el Generalisimo
Don José Ma. Morelos y Pavén se reunid, el
22 de octubre de 1814, con el Congreso
Insurgente para promulgar EL DECRETO
CONSTITUCIONAL PARA LA LIBERTAD DE LA
AMERICA MEXICANA, mejor conocido como
CONSTITUCION DE APATZINGAN, siendo
ésta la primera Constitucién Politica que se
decretaba en el pais. Sin llegar a tener
vigencia por habersurgido del grupo rebelde
que luchaba por la Independencia de
México, en ella se plasmaron los principios
de Igualdad y Soberanfa para los pueblos de
laNueva Espana.

Este hecho histérico lo resefia el historiador
insurgente don Carlos Maria de Bustamante,
(que fue diputado al Congreso de
Chilpancingo y quien estuvo presente en la
Promulgacién de dicha Constitucién) quien
afirma que para poder celebrar con alguna
tranquilidad la Promulgacién y jura de la
Constitucién, sin ser perseguidos por las
divisiones realistas, los diputados, que a la
sazén se hallaban en Ario, hicieron correr la
voz de que iban a Pétzcuaro y secretamente

Junta de la Constitucion de Apatzingdn/José Maria Morelos y Pavon
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Sentimientos de la Nacion

acordaron verificarlo en Apatzingdn,
habiendo tomado sus medidas para hacer
llevar a aquel punto, ain de lugares que
estaban ocupados por realistas, las cosas
necesarias para solemnizar actos. Se
presentaron con una fuerte escolta de gente
delBajioy un magnifico uniforme de mariscal
de campo bordado en Guanajuato.

Acompafaron a Morelos su escolta y la del
Congreso, que hacian en conjunto unos qui-
nientos hombres. Conforme a lo prevenido en
la misma Constitucién (Art. 240), acabada la
misa de Accién de Gracias (que se canté con
toda la solemnidad), el Presidente del Con-
greso presté juramento de manos del decanoy
lo recibié en seguida de todos los Diputados,
procediendo luego a la eleccién del Supremo
Gobierno, que recayé en los individuos Licea-
ga, Morelosy Cos.

Se hicieron bailes y festines, en los que se
sirvieron dulces y pastas llevadas de Que-
rétaro y Guanajuato y sentdndose a la mesa,
después de los generales y oficiales, los sar-
gentosylossoldados.

Morelos, vestido con gran uniforme, danzé
en el convite y abrazando a todos los con-
currentes, les dijo que aquel dia era el més
fausto de su vida. Algunos dias después se
instalé en Ario el Supremo Tribunal de Jus-
ticia, con nueva funcién, en la que se gas-
taron ocho mil pesos, suma muy considerable
para aquellas circunstancias; para conservar
memoria de estos sucesos, se acuAd una
medalla alusiva a la division de los tres
Poderes.

Morelos dio a la soberania su significado ac-
tual. En los Sentimientos de la Nacién escri-
bié que ésta dimana del pueblo y sélo la de-
positaensusrepresentantes.

La Constitucién agregé que, “la sociedad
tiene derecho incontestable a establecer el
gobierno que mds le convenga, alterarlo,
modificarlo y abolirlo totalmente cuando su
felicidad lorequiera”. *

*MICHOACAN, Coleccién: Monografias Estatales, SEP



Luego entonces los gobiernos, segin la tem-
prana doctrina juridica mexicana, no tuvieron
mds que una sola razén de existencia: la de ga-
rantizar a la nacién y a sus habitantes su
“felicidad”. Y dicha “felicidad”, por su parte, no
consiste més que en disfrutar y ejercer sus
derechos y libertades fundamentales. Tal es la
razén por la cual nuestro Decreto Constitucio-
nal de 1814 establece que “la integra con-
servacién de estos derechos es el objeto de la
institucién de los gobiernos y el Gnico fin de las
asociaciones politicas”.

Hidalgo y Morelos no lucharon para atropellar
los derechos humanos, sino para hacerlos
respetar contra los Aznar y demds gachupines
de la mismaralea que existian en aquel tiempo.
El gobierno europeo los pisoteaba. Era nece-
sario que la nacién asumiera su soberania
para hacerlos respetar. Por eso, dichos pré-
ceres decretaron la liberacién de los esclavos y
abolieron la infamia que representaba el tri-
buto de las castas. Asi comenzaron a poner en
prdactica el principio de que todos nacemos
libres e iguales en derechos. La Constitucion de
Apatzingdn declaré que “la felicidad del pue-
blo y de cada uno de los ciudadanos consiste
en el goce de la igualdad, seguridad, pro-
piedady libertad”.

El General Dn. Epitacio Huerta, gobernador
del Estado, deseando perpetuar la memoria
de la Promulgacién de la Primera Carta
Magna, expidié el decreto del 16 de febrero
de 1859 concediéndole a Apatzingdn el
rango y titulo de "Villa de la Constitucién". Un
nuevo decreto de fecha 21 de abril de 1883
elevé a Apatzingdn a la categoria de ciudad,
disponiendo que el dia 22 de octubre de cada
afios se celebrara una fiesta civica en aquel
municipio y adquiriese la casa en la que se
reunié el Congreso Insurgente para expedir
la primera Constitucién Politica que tuvo
nuestro pafs.

EL CNINGLD
f LIBRE
TLOLE L

Arriba: Miguel Hidalgo y Costilla
Centro: Casa de la Constitucion de 1814
Abajo: José Maria Morelos y Pavon



A partir de la segunda mitad del siglo XIX,
Apatzingdn sufrié los embates de la expansion
territorial de los grandes latifundios, sobre to-
do con el arrendamiento y subarrendamiento
de tierras comunales. Las principales hacien-
das fueron las de la Huerta, El Disparate, El
Rosario, Tesoroy La Concha.

En el siglo XX, a mediados de los afios treinta,
con los trabajos de la via del ferrocarril, las
cosas empezaron a cambiar, combatiéndose
las epidemias. El mal del pintoy el paludismo,
propagados por los zancudos, fueron deste-
rrados mediante programas de salud del
gobierno del Gral. Lazaro Cérdenas, gran be-
nefactor de esta zona y de todo el pais y que un
dia 20 del mes de octubre de 1913, en la ex
hacienda de la Concepcién (Chandio), se dio
de alta con el Coronel Cenobio Moreno, en
este municipio.

Durante los dias del mes de diciembre de 1941
hizo su entrada el ferrocarril, atn bajo la
fronda de tupidos palmares y cruzando rios; en
esta fecha comienza la modernidad. Para
1942, Apatzingén estaba comunicado por co-
rreoy por telégrafo, como todos los pueblos de
la regién, pero las fallas telefénicas mantenian
muy bajo el nivel de eficiencia de muchas
operaciones.

En 1945 se ampliaron las calles, tirando el
viejo caserio; las huertas y canales de agua a
flor de tierra desaparecieron para dar paso a
nuevas y modernas fincas y edificios particu-
laresy del gobierno. Apartirde 1947 se amplié
el sistema de riego, mejoré el transporte, se
impulsé la educacién y la salud, crecié la co-
bertura del alumbrado publico, sistemas de
agua potable, se hizo una remodelacién del
pueblo, campafas antipaltdicas, fumigacio-
nes, carreteras, puentes y aeropistas, e irriga-
cién para una agricultura moderna.

En 1950 llegé la electricidad a Apatzingdn,
sustituyendo a los generadores de diesel. Ya
para 1970, un 90% de las rancherias tenian
corriente eléctrica; ese mismo afio ostentaba el
titulo de El Corazén de Tierra Caliente.

P

1.3 Localizaciéon

Ubicada en el occidente del pafs, en la regién
de Tierra Caliente del Estado de Michoacdn,
limita al norte con el municipio de Tancitaro; al
este, con las municipalidades de Pardcuaro y
Lo Huacana; al sur, con el municipio de
Tumbiscatio; al poniente con los de Aguilillay
Buenavista.

Las coordenadas geograficas son 19°06 00"
de latitud norte y 102°22 700 de longitud oeste
del meridiano de México, con una altura de
350 metros sobre el nivel del mar. Su superficie
es de 1,656.67 Kildmetros cuadrados; repre-
senta el 2.81% del total del estado y se divide
en 131 localidades.

Localizacion del estado de Michoacdn



1.4 Orografia e
Hidrografia

Surelieve lo conforman la Sierra Madre del Sur,
la depresion del Tepalcatepec y la Sierra de
Acahuato con los cerros de San Miguel, San
Juan, LaMajada, el Cantény la Angostura.

En cuanto a la hidrografia, esta conformada
por los rios El Tesorero, La Caballada, Apat-
zingdn y Tepalcatepec; los lagos de Chandio,
La Majada, Huaréndicho y Tancintarollo; y los
manantiales Apatzingdn, Atimapa y Las
Delicias, principalmente.

1.5 Flora y Fauna

En el municipio dominan el bosque tropical
espinoso, con huizache, cueramo, mezquite,
frijolillo, teteche y viejito; tropical, con zapote,
platano, mango, ceiba, parota y tepeguaije;
bosque mixto, con pinosy encinos.

La superficie forestal maderable es ocupada
por pinos, encinos y especies de selva baja; la
superficie no maderable, por arbustos de va-
rias especies.

La fauna la conforman principalmente ardi-
llas, armadillos, cacomixtles, comadrejas,
coyotes, conejos de Castilla, mapaches, tla-
cuaches, zorros grises, zorrillos y aves (como

cerceta, chachalaca, giilota, gallina de mon-
te, codorniz listada, pato, faisdn gritén, guajo-
lote silvestre y torcaza).

Animales de la region:

armadillo y codorniz



1.6 Actividades
culturalesy
festividades

populares

La fiesta grande del pueblo, desde finales del
sigloXIX, hasido la del 22 de octubre, enla
que se conmemora la promulgacién de la
primera Constitucién de México. Es celebra-
daendistintos espacios.

Desfile del 22 de octubre marchando los “cuerudos”

Caballo bailador, que encontramos en la
celebracion de las fiestas octubrinas

Aprincipios delsiglo XX, lasfiestas octubrinas
duraban 8 dias y todo el folklor de tierra
caliente se volcaba en ellas para gozar de sus
tradiciones; desde que iniciaban habia gran
afluencia de visitantes venidos de los pueblos
vecinos; se cubrian los caminos de herradura
que comunicaban esta poblacién con
Uruapan; todas estas gentes llegaban a los
llomados mesones. Las mujeres ponian
mesas con venta de tazas de canela con
refino o alcohol en lugares aledafos a la
plaza principal.

Después del desfile y acto civico, venia el
paseo detorosytoreros; atrds, loscaporales
y lazadores seguian en la fila por las
principales calles, tras la mUsica de aliento o
devientoyeltronardelos cohetones.

Por las noches, la plaza se llenaba de gente.
Los j6venes daban la vuelta en sentido
contrario que las muchachas, por lo que al
encontrarse se regalaban ramilletes de
flores, mientras que en las hieleras faltaban
mesas para daracomodo a los clientes que a
toda costa trataban de refrescarse. Hasta la
plaza llegaban los gritos del palenque de
gallos, que se ubicaba bajo un frondoso
arboldetamarindoen un predio baldio.

La ¢ltima noche de fiesta, y cuando la ¢ltima
luz del castillo habia muerto y tan sélo
quedaban flotando en el ambiente las notas
del adiés, enla plaza de gallos habia tristeza;
todos se despedian para volverse a ver en
otra feria. Los rancheros, sin un peso en la
bolsa, regresaban por los polvorosos
caminos, después de haber asistido a las
fiestas con motivo de un aniversariomés dela
Promulgaciénde la Constituciénde 1814.

Actualmente, cada afio en Apatzingdn se
llevan a cabo festejos conmemorativos de
dicho acontecimiento, siendo la "Feria de
Apatzingdn", la mds importante de la regién
por sus actividades civicas, artisticas,



culturales, socialesy deportivas, con un gran ambiente que se caracteriza porlastradicionales
bandas de viento que recorren las calles del centro de la ciudad durante casi 20 dias que duran
losfestejos.

Otras de las festividades en el municipio son las que se llevan a cabo el 2 de febrero en honora
la Virgen de la Candelaria en Acahuato. Durante esa fecha gran parte de la poblacién acude
fervorosamente al santuario ubicado en el pueblo del mismo nombre y que se localiza en la
sierra atrésdel Cerro del Hungaro.

La mUsica de laregién es caracterizada por los conjuntos de arpa, mismos que se integran con
instrumentos de cuerda como la guitarra, el violin y el arpa. En este estilo, los mUsicos se
preparan dia con dia para hacer composiciones como las famosas "balonas" (una especie de
corrido al compds de una misma nota musical que describe en forma sarcdsticay picaresca las
aventuras de una persona), y para ejecutar el "tamboreo" del arpa (golpeteos ritmicos de las
manossobrelabasefrontaldelinstrumento).

Otra de las tradiciones tipicas de ésta region son los "caballos bailadores", mismos que son
adiestrados pacientemente por sus jinetes para competir cada afio en las fiestas del pueblo al
ritmo dela musica.

Instrumentos de cuerda:
guitarra, violiny arpa

La virjen de la Cundeluriu.,
de Acahuato




1.7 Actividades
econdomicas

Las actividades agricolas se realizan en una
superficie de 38,166-00 hectéreas, de las
cuales 15,070-00 se encuentran en explo-
tacion mediante sistemas de riego y 23,046-
00 bajo la modalidad de temporal. Untotal de
2,821-00 hectéreas son de pequefia pro-
piedad y la superficie ejidal es de 9,381-00
hectdreas.

Dentro de las actividades agricolas, por su
importancia econémica y social destacan los
cultivos de maiz, sorgo, ajonjoli, arrozy frijol.
De la actividad fruticola, son importantes los
cultivos de melén, sandia, mango, plédtano,
limén, papayay pepino.

AUn cuando han pasado los afios de oro del
algodén, en la actualidad la agricultura y la
fruticultura ubican a Apatzingén entre los
principales polos de desarrollo agricola del
pafis.

La actividad industrial no es muy grande,
pero han surgido algunas fabricas de ali-
mentosy forrajes para el ganado, fdbricas de
hielo, talleres curtidores de pieles y aserra-
deros. Destacan por su importancia indus-
trias como la Planta Industrializadora de
Limén (PIVE), donde se procesa la céscara y
se obtiene jugo y aceite de este citrico; tam-
bién la industria INSGRIP, S.A., donde se ob-

tiene cdscaradeliméndeshidratada.

El sector pecuario produce ganado bovino y
caballar, principalmente. Se cuenta con una
poblacién animal de 90,000 cabezas de
ganado bovinoy 10,000 de caballar, aproxi-
madamente. Las principales especies de ga-
nado bovino son: Criollo, Ceby, Indubrasil,
CebU-Brahman, Suizo Americano, Europeo,

Holandés y Charolais. La ganaderia se desa-
rrolla mediante sistemas productivos para la
cria y engorda de bovinos destinados a la
producciéonde carneyleche. El mayor dmbito
de desarrollo se localiza en las dreas de
riego.

Apatzingdn es autosuficiente en la mayoria
de productos bdsicos, y dispone de exce-
dentes parala comercializacién. El abasto de
otras regiones completa la oferta al alcance
de los consumidores. Las actividades comer-
ciales al mayoreo de la regién se realizan en
mercados municipalesycallesdelacabecera
municipal. Destacan por su importancia la
comercializacién de productos como frutas,
abarrotes, hortalizas, granosysemillas.

Vacas que se pueden encontrar en los establos de la region



CAPITULO 2

La basura
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2 PP La basura

2.1 Historia

La palabra basura ha significado y para
mucha gente aln significa algo despectivo,
algo que carece de valory de lo que hay que
deshacerse; de esta manera lo 0til, no siem-
pre necesario, se convierte en un estorbo y es
causadel problemade cémo desentendernos
deloque consumimos o producimos.

En el medio rural nunca fue un verdadero
problema, pues los residuos orgdénicos
seguian el ciclodelavidasirviendo de abono
o de alimento para animales; los vertidos
arrojados a los rios eran depurados por las
propias aguas; el gran poderdepuradordela
naturaleza todavia no habia sido derrotado
por el poder del hombre, quien empezé a
utilizar las materias primas de una forma
desordenada.

En las ciudades, la basura es un problema
casi desde el origen de éstas, debido a la alta
densidad de poblacién y a la costumbre de
arrojarla a las calles. Esto haproducidola

proliferacién de insectos, roedores y micro-
organismos patégenos, frayendo como con-
secuencia enfermedades catastréficas para
el hombre, como la peste. Un mal sistema de
gestion de las basuras producird un dete-
rioro y depreciacién del entorno, debido a la
contaminaciéndel aire, delaguaydelsuelo.
La influencia del hombre sobre el equilibrio
ecoldgico data desde su aparicién sobre la
Tierra y ha supuesto una regresiéon de los
sistemas naturales, en relacién con el estado
que se podria suponer més probable si la
especie humana no hubiera existido, o no
hubiera estado presente en la biosfera
terrestre.

Se empezaron a cultivar las praderas y la
productividad aumenté notablemente: la
poblacién crecid, se formaron las ciudadesy
en consecuencia, surgieron diversos tipos de
industrias, comercio, navegacién, etc.

Contaminacion ambiental, generada por las industrias



El impacto de este tipo de sociedad sobre el
ambiente fue mucho mayor, y las cantidades
generadas de basura de origen doméstico e
industrial, aumentaron notablemente. En la
era industrial el impacto empezd a alcanzar
nivelesalarmantes.

Aunque sepamosya cémo eralaciudad, ello
no nos dirfa nada si desconocemos su gente.
Podemos decir que en aquellos tiempos no
habiala culturasobrelahigieneyconciencia
ambiental que hoy en dia se busca en la
sociedad. La gente tiraba basura, animales
muertosy desechos pordoquier, convirtiendo
alaciudadenunaurbe pestilente.

La ciudad era menos bella de esta forma, la
plaza cuando estaba el mercado, era muy
fea y era vista de forma muy desagradable.
Encima de los techados de tejamanil habia
pedazos de petate, sombreros y zapatos
viejos y otros harapos que echaban sobre
ellos. Lo desigual del empedrado, lodo en
tiempo delluvias, los cafios que atravesaban,
los montones de basura, el excremento de
gente ordinaria, lo hacian de dificil
andadura.

El pintor Rodriguez Judrez presencié la
entrada del marqués de Croix desde las
azoteas almenadas del Palacio Virreinal.
Judrez cred su cuadro conociendo muy bien
las leyes de miniaturista y de la perspectiva, y
ensucuadronosolopintélaentrada del

Basura generada en el uso doméstico

marqués de Croix sino a la variedad de
personajes que habitaban la plaza mayor. En
su pintura podemos apreciar la fuente llena
de desechosoveralosmuchoscomerciantes
delosque hemossiempre oido estaban ahi.

Tal vez por el hecho de que sea un cuadro
miniaturista o tal vez por el hecho de idea-
lizarlo no pinté basura alguna, pero si les
dio las caracteristicas a los personajes de su
pintura, para que podamos observar cémo
eranlascosasenaquellosdias.

Podemos notar con cierta importancia el que
la actividad de esta gran plaza no se detiene
pornada, aunque hay interés en lo que pasa
la gente no deja de trabajar porello. El he-
cho de que la pintura esté llena de persona-
jesdelavida cotidiananosdala oportunidad
deinferireltipo de basura que creaban. Enla
pintura podemos ver perros, burros, caba-
llos, gatosy otros animales que seguramente
dejaban todos sus desechos en la misma
calle, que seria pestilente hasta que éstos se
terminaran de hacer polvo en el aire y
contaminaran el cielo porsiempre.



Se puede apreciar también un gran ndmero
de comerciantes de todo tipo de cosas. Al
parecer, predomina la venta de comida:
pescados, filetes, frutas y verduras, que sin
dudadejarian montones de basura orgdnica,
no poresto menostéxica o preocupante. Para
concluir con la idea de cémo era la plaza
mayor en aquella época creemos una
relacion entre las cosas; por un lado habia
una cantidad enorme de desechos y por otro
lado la gente hacia sus necesidades
fisiol6gicas a media plaza y le podemos
agregar mds basura téxica, que junto con los
organismos muertos, la basura restante de
los puestos y otros olores producirian un olor
bastante molesto, un olor intoxicante que se
nos pegaria a las gargantas ddndonos asco,
ademdésdelas consecuencias ecolégicasyde
la salud que le continuaban. Los alimentos
estaban contaminados, el aire de la plaza

Basureros

Transporte a los basureros

también lo hubo de estary, ademds, el agua
de la que se servian algunas familias,
proveniente de aquella fuente, debié estar
muy contaminada. Recordemos ademés que
un agua contaminada o mal cuidada puede
facilmente albergar una gran variedad de
parésitos y organismos capaces de provo-
caralhumanograndes problemasy pestes.

Mds tarde, como respuesta a la preocu-
pacién porel bienestar piblico en el siglo XIX
escribié6 Juan Rodriguez sobre las
providencias econémicas: estando a cargo
de los ayuntamientos de los pueblos, la
policia de salubridad deberd cuidar de la
limpieza de las calles, mercados, plazas
pUblicas, yde los hospitales, carcelesy casas
de caridad o de beneficencia; velar sobre la
calidad de los alimentos de toda clase, cui-
dar de que en cada pueblo haya cementerio
convenientemente situado, cuidar de la



Problema de peste en los basureros
y en las calles generada por las aguas
del alcantarillado

desecacién o bien dar curso a las aguas
estancadas o insalubres y, por Gltimo, de
remover todo lo que en el pueblo o en su
término pueda alterar la salud pdblica o de
los ganados.

La necesidad de una infatigable limpieza era
cada vez mdés necesaria, hasta que al fin se
establecié la limpia de las calles, la creaciéon
de carros para recoger las basuras y los
excrementos. Esto logré un distinto tipo de
vida, la ciudad cambié tanto que llegé a ser
distinta, de haber por todos lados basura y
desechos, se disminuyé su cantidad en las
zonas pUblicas, dando asi comienzo a una
épocamds higiénica.

Mds tarde, sobrevino un crecimiento conti-
nuo de la poblacién, que en proporcién creé
mdsbasura.



2.2 Coémo surge

Las formas de vida caracteristicas de nuestro
tiempo, dan lugar a la produccién vy
acumulacién de basura. Gran cantidad de
productos de uso diario, llega a nuestros
hogares, escuelasolugares detrabajo. Existe
una gran variedad de estos productos, entre
los cuales podemos encontrar latas,
empaques, envolturas, botellas, objetos de
vidrio, etc.

El incremento de la poblacién y el consumo
exagerado de objetos innecesarios, dese-
chados casi siempre en un periodo corto,
acarrea la demanda cada vez mayor de
bienes de consumo, muchos de los cuales se
presentan envueltos en papel, pléstico o
cartén; a esto se suma la abundante
propaganday publicidad impresa en papel y
repartida en la via puUblica y que, casi
siempre, es arrojada a la calle. El comercio,
las escuelas y otras instituciones tiran
diariamente enormes cantidades de papel.

La proporcién de los diferentes materiales
varia, pero en nuestros dias siempre predo-
minan el papel y los plésticos. De estos 0lti-
mos se calcula que sélo en el D.F, se dese-
chanmésde 15 miltoneladasdiarias.

Existen varias ideas de lo que significa el
concepto de basura, pero la mayoria de ellas
coinciden en que se trata de todos los
desechos mezclados que se producen como
consecuenciade lasactividades humanas, ya
sean domésticas, industriales, comerciales o
deservicios.

s iR - A ——

Carro de la basura municipal

Acumulacion de basura del hogar



2.3 Tratamientos

A) Incineracién

Incinerar significa quemar. La palabra inci-
nerar deriva del latin in (en) y cinis (cenizas).
La incineracién de la basura debe llevarse a
cabo en forma cientifica, ya que el procedi-
miento de quemar los desechos acumulados
enlostiraderos, ademds de peligroso (ya que
el fuego puede extenderse a los lugares
vecinos), produce gran cantidad de cenizasy
humos contaminantesde la atmésfera.

Actualmente, aunque se utilizan hornos
especiales, las personas se oponen a tener
cercadesucasaunincinerador, porlaposible
emision de gases toxicos (como mondxido de
carbono, metales pesados, particulas y otros
materiales téxicos) que no ha sido posible
eliminar totalmente. La incineracién, ade-
mds, produce abundantes cenizas que usual-
mente son depositadas en rellenos sanitarios
o en algunos de los pocos sitios especiales
destinadosaresiduos peligrosos.
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Horno de incineracion

La incineracién de los residuos sélidos logra
una importante reduccién de volumen,
dejando un material inerte (escorias vy
cenizas) de cerca del 10% del inicial. El
proceso, que se realizaen hornos especiales,
emite gases durante la combustién, por lo
que una inadecuada combustién generard
humos, cenizas y olores indeseables. La
técnica de incineracién, a excepciéon de
cuando se usa en los residuos hospitalarios,
no es recomendable para los pafses en
desarrollo como el nuestro, y menos adn
para las pequenas poblaciones, debido a las
siguientes causas:

1. Serequierede unelevado capital

2. Implica altos costos operativos,
fuera del alcance de nuestras
poblaciones.

3. Se necesitan técnicos bien
calificados, que son escasos. Su
operacién y mantenimiento son
complejos y presentan muchos
problemas.

4. No es flexible para adaptarse a
tratar mayores cantidades
adicionales.

Incineracion de la basura



5. En ocasiones se requiere de
combustible auxiliar, ya que el poder
calorifico de la basura es bajo
porque contiene mucha humedad.

6. Se requieren equipos de control para
evitar la contaminacién del aire.

Frente a los requerimientos y disponibilidad
del terreno, como la tecnologia del relleno
sanitario que requiere amplia superficie, la
incineracién es utilizada en paises en los
cuales el valor de la tierra es alto y, ademds,
pueden afrontar los costos de las tecnologias
apropiadas.

Medidas para depositar desechos y realizar
una composta

B) Composteo

El proceso posee grandes dotes ambientales,
ya que permite su operacién continua bajo
cualquier condicién climética, no requiere
de volteos, no existen insectos, roedores o
aves, no existe generaciéon de olores desa-
gradables, ya que el proceso de fermenta-
cién propiamente dicho se lleva a cabo en un
digestor cerrado, en el cual es introducido el
material a compostar.

El proceso comienza con la recepcién de los
materiales a compostar, que consisten en
residuos de ferias y mercados, como por
ejemplo: verduras, frutas, etc., y material ver-
de (como ramas, troncos, cortes de césped,
etc.), los cuales fueron seleccionados en ori-
gen y transportados en forma diferenciada
hastala planta de compostaije.

Unavezingresado el vehiculo con el material
derellenosanitario, se pesaeidentifica, lue-
godelocualelvehiculoesenviado alaplan-
ta de compostaje. Una vez alli existen dos zo-
nas de acopio de materiales, una para ma-
terial verde y otra para los residuos de feriasy
mercados. El paso siguiente es retirar de los
acopios los residuos que no pueden ser
tratados, residuos tales como plésticos, etc.,
tras lo cual se procede a triturar ambas
corrientes de materiales. Una vez triturados
los residuos, se efectla la mezcla de ambas
corrientes residuales en una proporcién
adecuada para ser luego trasladada hasta el
equipo de fermentacion. El equipo de fer-
mentacién se compone de unatolvadonde se
carga la mezcla a compostar, que a través de
un pistén es introducida en los silos plésticos
horizontales. Junto con el material a com-
postar se introduce dentro del silo una man-
guera perforada, a través de la cual se inyec-
ta el aire necesario para desarrollar la fer-
mentacién aerdbica. Durante el proceso de



fermentacién, en primer término se desarro-
llaunafase termofilica® enla que se alcanzan
las mayores temperaturas, y es en esta fase
donde se efectta el control de elementos fito-
patégenos*. Una vez que disminuye la tem-
peratura se desarrolla la fase mesofilica*,
dondese produce ladescomposiciénfinal.

Durante este proceso se logra una reduccién
del peso de aproximadamente un 70%, y su
volumen diminuye un 60%. Una vez superada
la etapa de lafermentacion, sellevaa cabola
maduraciéndel producto, que consume otros
45 dias aproximadamente, y que se desa-
rrolla dentro de las mismas bolsas del silo,
pero habiéndoles generado un corte atodolo
largo. Luego de este tiempo de maduracién,
la composta es retirada de los silos para ser
acopiada parasuterminacién, consistente en
un tamizado a fin de obtener el tamano de
particulas deseado.

La composta en estas condiciones, se en-
cuentra apta para ser comercializada a
graneloenbolsasde distintostamanos.

* Para la definicién de éste y otros términos,
refiérase al glosario que aparece al final de
esta fesis.

Compostas realizadas en diferentes lugares



C) Lombricompuesto

Si se tomara la decisiéon de transformar la
basura enelhogar mediante lombrices rojas
californianas, disminuiriamos la contamina-
ciénylatareaindtil detransportary depositar
grandes cantidades deresiduos orgdnicos.

El producto de interés es el estiércol de lom-
brices. De las 3.000 especies de lombrices de
agua dulce, la lombriz roja californiana es la
que se adapta mejor a la vida en grandes
concentraciones. No tienen problemas terri-
toriales. Ponen huevos semanalmente y se
multiplican rdpidamente. Las lombrices se
pueden tener en una casa, en el balcén, etc.
El lombricompuesto posee fitohormonas que
favorecen el crecimiento de la planta, la
floraciéon y la fijacion de flores y frutos. Otra
caracteristica es que las hortalizas que se
cultivan con este abono contienen mds
minerales y vitaminas. Las plantas aumentan
sus defensas naturales. Un limonero o un
jazmin tratado con este producto durante tres
semanas, se verd libre del tizon negro de las
hojas, mosquitasblancasy pulgones.

Debido a la heterogeneidad de la fraccién
orgdnica del residuo sélido domiciliario, el
composteo obtenido luego del proceso ae-
rébico contiene elementos que deben ser eli-
minados si se busca una buena presentacion
comercial para la venta del composteo. La
lombricultura es una actividad rentable que
puede organizarse industrialmente. El precio
de un tonelada de composteo es de aproxi-
madamente 250 délares.

L
Lombrices para el lombricompuesto

Favorecimiento de las plantasy 8
las flores por el lombricompuesto



D) Tratamiento
7 °
anaerdébico:
generacion del
4 7
biogds
La digestién anaerdbica es un proceso por el
cual el contenido orgdnico de la basura es
reducido por la accién bacteriolégica de
microorganismos en ausencia de oxigeno.
Del proceso anaerébico resulta una mezcla
de gases (biogds) cuyos principales
componentes son el gas combustible metano
y el gas diéxido de carbono, quedando como
residuo un lodo con caracteristicas de

biocarbono, que puede ser utilizado como
mejoradordelsueloenagricultura.

El método de digestién anaerédbica ha sido
utilizado con cierta frecuencia en tratamiento
de residuos provenientes de algunas
industrias como la cervecera, los tambos y la
criaintensivade ganado.

Desde hace décadas, en algunos pafses
como Holanda, Australia e Inglaterra, se
aplica este tratamiento ala fraccién orgdnica
de los residuos sélidos domiciliarios, como
resultado de lainvestigaciényeldesarrolloto

tecnolégico. Al igual que el composteo, el
proceso anaerébico exige la clasificacion del
restode losresiduos sélidosytambiénresulta
una buena oportunidad para iniciar las
précticas del reciclaje de otros materiales. El
biogds obtenido puede utilizarse como
combustible para otras aplicaciones, con la
diferencia de que el biogés tiene un poder
calorifico menor.

En la elaboracién de biogds intervienen
hongos y bacterias aerdbicas, cuyos
subproductos finales son biéxido de car-
bono, amoniacoy agua. En una primera
etapa en presencia de agua y enzimas bac-
terianas extracelulares, se forman com-
puestos solubles de bajo peso molecular.
Una segunda etapa (llamada metanogénica
debido a que produce una cantidad
considerable de metano, ademds de biéxido
de carbono) se da por la accién del calor
producido durante la fermentacién que
alcanza los 70° C, donde se rompe la
molécula de dcido acéticoy, en presencia de
agua, da lugar a la formacién de metano y
biéxido de carbono. Otros gases producidos
son etano, propano, fosfina, dcido sulfhi-
drico, nitrégenoy los 6xidos nitrosos. Todos
estos compuestos son altamente téxicos para
lavegetaciényotrosorganismos.

Tratamiento del biogds



Carteles del Reciclaje

la

Reciclar para

crecer

E) Pirdlisis

Llamamos pirélisis o destilacién seca a un
proceso fisicoquimico que transforma la ma-
teria orgdnicaen productos de alto contenido
energético. Este proceso obtiene productos
sulfurosos gaseosos, liquidos y sélidos, Gtiles
como carburantes y como materias primas
quimicas.

Entre otros productos, la pirélisis obtiene
4cido acético, aceites ligeros, alquitrany me-
tanol. Entre los gases mdasimportantes produ-
cidos en este proceso se encuentran mo-
néxido de carbono, hidrégeno, amoniaco y
metanol.

F) Reciclaje

Entendemos por reciclaje la serie de
procesos que transforman un producto
usado en un material al que se puede dar un
nuevoempleo.

Este proceso tiene como objetivo principal la
reducciéndelacantidad de basura; otroesel
de utilizar la basura reciclada como materia
prima y como energia, disminuyendo asf el
consumo de materias primas virgenes y el de
combustibles irrenovables como la hulla y el
petréleo.

Beneficios de la separacién del papel,
aluminio, pldstico, vidrio y materia orgdnica
paraserreutilizados:

Ahorrarrecursos.
Disminuirla contaminacién.

Alargarlavida de los materiales, aunque sea
condiferentes usos.

Ahorrarenergia
Evitarla deforestacion

Reducir en 80% el espacio que ocupan los
desperdiciosal convertirse en basura.

Ayudar a que sea mas fécil la recoleccién de
basura.

Tratar de no producir los 90 millones de
toneladas de basura que cada uno de
nosotros acumula en su vida y hereda a sus
hijos.



Generacion de basura
por desechos toxicos,
inflamables y por la
quema de basura

2.4 Problemas
ecolégicos que se
producen por la
contaminacion

Dia a dia aumenta la generacién de dese-
chos, ya sean sélidos o gaseosos. La conta-
minacién de los suelos puede ser un proceso
irreversible y, ademds, tiene la desventajosa
propiedad de facilitar la introduccién de
téxicosenlacadenaalimenticia.

El manejo de los desechos sélidos se reduce
a un ciclo que comienza con su generaciény
acumulacién temporal, continuando con su
recoleccién, transporte y transferencia y ter-
mina conlaacumulaciénfinalde los mismos.
Es a partir de esta acumulacién cuando co-
mienzan los verdaderos problemas eco-
l6gicos, ya que los basureros se convierten
enfocos permanentes de contaminacién.
Entre los fendémenos que causan los
problemas ambientales estd la mezcla de los
residuos industriales con la basura en
general. Se calcula que se producen més de
200,000 toneladas de residuos industriales
por dia, y que la mayor parte de los
industriales, incluyendo a los duefos
pequenos de talleres, los entregan a los
servicios municipales de recoleccién, donde
son mezcladossin ninguna precaucién conla
basura doméstica y  transportados a
tiraderos acielo abierto.

Se considera peligroso a cualquier desecho
que sea inflamable, corrosivo, reactivo,
téxico, radioactivo, infeccioso, fitotéxico,
teratogénico o mutagénico. A comparacion
de los procesos naturales (donde se
producen sustancias quimicas complejas
cuyo impacto es minimo, los procesos son
ciclicos y se llevan a cabo con ayuda de
catalizadores muy eficientes), la industria



gasta gran cantidad de energia y agua, sus
procesos son lineales y producen muchos
desechos.

Los basureros causan problemas ambien-
tales que afectan el suelo, el aguayel aire: la
capa vegetal originaria de la zona desa-
parece, hay unaerosiéndelsuelo, contamina
a la atmésfera con materiales inertes vy
microorganismos. Con el tiempo, alguna
parte de ellos se ird descomponiendo y daré
lugar a nuevos componentes quimicos que
provocardn la contaminacién del medio, asf
como que el suelo pierda muchas de sus
propiedades originales (textura, porosidad,
permeabilidad, concentracién de macro y
micronutrimentos).

Problemas adicionales para la rehabilitacién
ecoldgica de estos lugares serdn el que no se
podrd dar una sucesién de microorganismos
y de la vegetacién, debido a la alta con-
centracion de metales pesados, la presencia
de biogds y la dificil degradacién de los
materialesacumulados.

Se deben implantar tecnologias limpias,
andlogas a las de los productos naturales,
que permitan seguir produciendo los
satisfactores necesarios para el hombre
moderno, pero con un bajo costo ambiental.
Deben optimizarse los procesos, vy
minimizarse los volUmenes generados de re-
siduos, el reciclado, el reuso de los residuosy
el intercambio de desechos entre fabricas. Es
necesarialatransformacién de losresiduos a
formas no peligrosas. La materia orgdnica
deberd ser composteada para su reinte-
gracién al ecosistema'y, ademds, se deberdn
tomar precauciones para la construccién del
relleno, tales como la impermeabilizacién
delsuelo ylacaptaciéondel biogds.

Basurero municipal de Apatzingdn

([T

Contaminacion del aire por quemar
basura en la via piblica

Es indudable que el mantenimiento de un
ambiente que permita proporcionar a la
poblacién una calidad de vida digna vy
saludable tiene un costo elevado, pero el
gasto que esto conlleva, siempre serd menor
que el costo de poneren peligro el medioy la
saluddelapoblacién.



2.5 éQué es la cultura
de las erres?

SEs Reducir, Reusar, Reciclar, Recuperar,
Rellenar, Recargar, Restaurar, Recrear,
Reparar, etcétera

S Es tener una actitud amigable con el
ambiente

S Es evitar la generacién de basura

SEs una alternativa al Uselo y tirelo, a la
Cultura de lo descartable

&Es usar racionalmente los recursos naturales
2Es no contaminar la biésfera

2Es no recalentar el planeta

SEs preservar y conservar la diversidad
bioldgica

S Es ahorrar energia y utilizar fuentes
energéticas renovables y no contaminantes

TU BASURA

NO ES BASURA

OBiiyT

INSTRUCCIONES PARA DEJAR MUEBLES VIEJOS EN LA CALLE

« CUANDO TIRES UN MUEBLE 0 UN ELECTRODOMESTICO VIEJO, PONLE UN PAPEL
EXPLICANDO 51 FUNCIONA O NO, O QUE FALLA EINVITA A LA GENTE A LLEVARSELO.

+ 5l EL MUEBLE TIENE YARIAS PIEZAS, PONLAS TODAS CERCA.

~INTENTA NO ESTROPEAR EL MUEBLE AL SACARLO © AL DESMONTARLO. S| CREES QUE
PODRIA LLOVER, ESTARIA BIEN CUBRIRLO CON PLASTICO,

-§1 VAS A TIRAR OBJETOS PEQUENCS QUE SE PUEDAN REUTILIZAR, NO LCS PONGAS EN

EL CONTENEDOR, LO IDEAL ES PONERLOS APROXIMADAMENTE A UN METRO DE DISTANCIA
DE ESTE, EVITANDO AS| QUE SE ENSUCIEN,

GRACIAS A LA BASURA QUE ME HA DADO TANTO

Cartel para reciclar muebles

tomemos conciencia

Sélo podremos asegurar la continuidad del servicio
si cada uno de los vecinos paga sus tasas.

LA RECOLECCION DE RESIDUOS
DEPENDE DE TODOS, TAMBIEN DE USTED

M|S|M MUNICIPALIDAD DE SAN MARTIN

Cartel de concientizacion de la basura



2.5.1 éPor qué
promover una

verdadera cultura de
las RRR?

Muchos de nosotros estamos acostumbrados
a que en nuestras casas todo tipo de residuo
sea sistemdticamente arrojado a la basura.
Es verdad que no parece ser un momento de
reflexién aquel en el que queremos
deshacernos de lo que ya usamos y que, por
lo tanto, nos molesta y estd ocupando lugar.
Basta dar media vuelta, abrir la tapa del bote
de la basuraytener un poco de punteria para
librarnos de la molestia. Sin embargo, el
momento de decidir qué hacemos con nues-
tros residuos cotidianos se ha convertido,
cada vez mds, en un instante ideal para que
ejerzamos nuestra condiciéon de seres
pensantes y preguntarnos si es ésa la mejor
alternativa. Botellas de plastico, papeles,
pilas, vidrios, bolsas de leche, cajas de cartén
y ofros elementos suelen juntarse en la misma
bolsa, que luego sacamos de nuestros
hogares particulares parasumarse a millones
de otras bolsas idénticas que crean mds
basura.

SEPARAR PARA RECICLAR FAZ SENTIDO

Cartel que fomenta el reciclaje de la basura

B LEas)Visto,
leste;simbolo?,

A\ | BUsCalo en articulos
o B de tu'Casa. Slgnifica
" que [0 puedes reciclar.

En vez de tivar, [ basura ccmo,
acostumbramos, ahora Vamos,a separar,
una parte y depositar|a en reciplentes
especiales que pueden ser.un VDO\‘.E;\'I.I‘HE

Ccubeta, ura Caja 0.una boisa.}

T ‘Ponle Una etiqueta que diga

T RECICIPABEP

Ayudas a que haya menos
Dasura en os basureros.

s AhorTas energia.

* Ayudas 3 nuestro planeta.

<\
Cartel que fomenta el reciclaje de la basura

Gran parte de losresiduos que arrojamosala
basura tienen tiempos distintos de degra-
dacién y son capaces de contaminar en ma-
yor o menor grado nuestro medio ambiente.
Por lo tanto, con el fin de atenuar estos efec-
tosno deseados, debensertratadosenforma
individual para que no se mezclen y terminen
enun mismo destino. El desafio esté en evitar
que todo lo que usamos a diario, con el fin de
satisfacer distintas necesidades, bdsicas o
no, nos resulte a corto, mediano o largo pla-
zoirreversiblemente perjudicial.

Para ello, contamos con una herramienta
que apela al compromiso de cada uno de
nosotros. Esta herramienta consiste en pro-
mover una verdadera cultura de las ERRES
mediante la Reduccién, la Reutilizacién vy el
Reciclaje de la basura que producimos a
diario. Debemosteneren cuentaque son més
de 2.000 toneladas de residuos las que se
recogen pordiatanséloenla capital del pafs
y que comprenden desechos que bien
podrian ser recuperados, entre los que se
encuentran principalmente restos de
alimentos y distintos envases y embalajes de



materiales pldsticos, metdlicos, cartones,
vidrio, etc. De esta manera, elementos
orgdnicos e inorgdnicos se mezclan con
elementos no recuperables, transformando
en basura lo que no lo hubiese sido,
incrementando tanto en peso como en volu-
menloque debeserrecogidoyenterrado.

A modo de ejemplo, en varios paises
europeos se han adoptado medidas con el
propdsito de comprometer a los gobiernos a
aprobar legislaciones e instrumentar
acciones que permitan reducir la cantidad
global de desechos. Como consecuencia de
estasacciones, los ministros europeos de Me-
dio Ambiente acordaron reducir los residuos
urbanosydispusieron que los residuos fueran
tratados previamente antes de ser depo-
sitadosen los vertederos.

La recuperacién de materiales se une a los
conceptos de reusar, reciclar y reparar. Esto
es lo que se pretende mediante la promocién
de la cultura de las ERRES en el seno de
nuestras sociedades en oposiciénala cultura
del Uselo ytirelo, tan arraigada en estos tiem-
pos. Este cambio de actitud supone adoptar
una conducta amigable conel ambiente, usar
racionalmente los recursos naturales, no
contaminar la biosfera, reducirla generacién
de basura, norecalentarel planeta, preservar
y conservar la diversidad biolégica, utilizar
fuentes de energia renovables y no
contaminantesyahorrarenergia.

Muchos consumidores ya han incorporado el
concepto de pre-reciclaje que consiste en
una seleccién consciente de los objetos que
van a comprar, para evitar adquirir articulos
que luego contribuirdn a la polucién urbana.
Se trata de una medida muy necesaria si
tenemos en cuenta que la basura doméstica
es la mds contaminante, ya que contiene 75
por ciento de liquido, se descompone
rGpidamente y genera olor desagradable,
ademdsde atraertodotipo de plagas.

Resulta primordial una accién preventiva no
solamente en términos ambientales, sino
también econémicos, por lo que debemos
intentar cambiar nuestros hébitos cotidianos
para que se concreten en acciones que
contribuirédn a que todos nos desarrollemos
enmejores condicionesdevida.

Cartel que fomenta la cultura de las “ERRES”



2.6 Normas en el pais
para proteger el
medio ambiente

Tanto en el Distrito Federal como en todo el
mundo existen normas para que no haya
contaminacién. No obstante la gravedad del
problema de contaminacién, no fue sino
hasta 1971 cuando el Congreso adoptd
medidas estrictas y aprobd la Ley Federal
para Prevenir y Controlar la Contaminacién
Ambiental. En vista de que la aplicacién de
esta Ley no obtuvo los resultados esperados,
fue sustituida en 1982 porla Ley Federal de
Proteccién al Ambiente(LFPA) que, como la
anterior, en pocos afos resulté insuficiente
para enfrentar las situaciones originadas por
una contaminacién cadavez mayor.

La gravedad de las circunstancias obligé, en
1987, a modificar algunos articulos de la
Constitucién para lograr asi un control mads
eficaz del deterioro ambiental. Después de
un cuidadoso estudio, el Congreso de la
Unién modificé los articulos 27 y 73. Esas re-
formas, publicadas en el Diario Oficial de la
Federaciénel 10 de agosto, entraronen vigor
el dia siguiente. Al articulo 27 se le afadié,
en su pdrrafo tercero, lo siguiente: “Se dicta-
ran las medidas necesarias para ordenar los
asentamientos humanos y establecer ade-
cuadas provisiones, usos, reservas y destinos
de tierras, aguas y bosques, a efecto de eje-
cutar obras pUblicas y de planeary regular la
fundacién, conservaciéon, mejoramiento y
crecimiento de los centros de poblacién para
preservar y restaurar el equilibrio ecolé-
gico...”

Otro articulo constitucional modificado fue
el 73, en su fraccion XXIX, para facultar a
Congreso de la Unién "para expedir las leyes
que establezcan la concurrencia del
Gobierno Federal, de los gobiernos de los
estados y de los municipios, en el dmbito de
sus respectivas competencias, en materia de
proteccién al ambiente y de preservacién y
restauraciéndel equilibrioecolégico".

Es f4cil deducir que la finalidad de esta
reforma fue descentralizar la proteccién del
ambiente, obligando a las entidades vy
municipios a participar en la prevencién y
restauracién del mismo, tareas que la
Constitucién limitaba anteriormente a la
Federacién. Las reformas a los articulos 27 y
73 facilitaron la elaboracién de una nueva
ley con objetivos mds amplios que las
anteriores: la Ley General del Equilibrio Eco-
l6gico y Proteccién al Ambiente (LGEEPA),
publicada en el Diario Oficial de la Fede-
raciénel 28 deenerode 1988, entré envigor
el 1 de marzo del mismo afo. Esta ley es el
principal ordenamiento del ambiente en
México.

Cartel dirigido a los nifios para concientizarlos
del cuidado de los bosques



Algunas de las disposiciones mds
importantes que marca esta ley son:

lll. La preservacién, la restauracion y el
mejoramiento del ambiente;

IV. La proteccién de las dreas naturales y la
flora y fauna silvestre y acudtica;

V. La prevencién y el control de la
contaminacién del aire, agua y suelo.

* Articulo 121. No podrdn descargarse o
infiltrase en cualquier cuerpo o corriente de
agua o en el suelo o subsuelo, aguas
residuales que contengan contaminantes, sin
previo tratamientoy el permiso o autorizacién
de la autoridad federal, o de la autoridad
local en los casos de descargas en los
sistemas de drenaje y alcantarillado de los
centrosde poblacién.

* Articulo 189. Toda persona podrd denun-
ciar ante la Secretaria o ante autoridades
federales o locales todo hecho, acto y omi-
sién de competencia de la Federacién que
produzca desequilibrio ecolégico o dafios al
ambiente.

ARTI"CULOS DE LA LEY GENERAL DE EQUILIBRIO
ECOLOGICOYPROTECCIONALMEDIO AMBIENTE.

1l

Cartel para proteger los recursos naturales

Si nos organizamos
podemos participar
en la limpieza

de nuestras calles,

alcantarillas

Cartel para mejorar el aspecto de las calles de la ciudad



CAPITULO 3

La basura en Apatzingdn

y otras comunidades




3 PP La basura en Apatzingdn y otras comunidades

3.1 Situacién actual

Actualmente, la ciudad de Apatzingén sufre
como muchas otras ciudades el problema de
la basura, debido a la poca atencién por
parte del municipioy de lafalta de cultura por
parte de sus habitantes; pocos son los ciuda-
danos conscientes del problema, que se estd
recrudeciendo diaadia.

Realizamos 600 encuestas, entre los dias 9 y
12 de octubre de 2004, segmentadas por
edades (de 13 a 17,de 21 a29,de 35a 50
afios) y por sexo. De éstas, obtuvimos los
siguientes resultados: la mayoria de la gente
(60 %) observalaciudad conun aspectosucio
en época de afluencia turistica, generando
un ambiente visual desagradable. Muchos
(52 %) consideran que el problema principal
de contaminacién se localiza en el centro de
la ciudad, mientras que 3 de cada 10
personas adultas localizan el problema en la
avenida Constitucién (principal calle de la

ciudad).

Avenida principal de la ciudad de Apatzingdn

La gente cree (90%) que el mejor tratamiento
para la basura es la compactacién, pues
incinerarla generaria otro problema para la
ciudad; sin embargo, los habitantes del
municipio no consideran como la mejor
solucién al problema el colocarmés botes de
basura, ni contratar a mdés barrenderos, sino
que 8de cada 10 personas consideran que es
mdsviable promovercampafnasde limpiezay
darles una adecuada difusién. Aqui, cabe
destacar que el sector de los j6venes de esta
poblacién, no conoce las campafias que en
afios pasados fueron elaboradas para
buscarcrearconcienciaentrelagente,yalas
cualesnoselesdioseguimiento.

: . Y

La Catedral de la ciudad de Apatzingdn,
uno de los principales lugares turisticos



RESULTADOS FINALES

DE LAS 600 PERSONAS ENCUESTADAS:

Personas que han visto a otfros tirando basura en las calles de Apatzingén

Personas que han tirado basura en alguna ocasién

Saben donde estdn ubicados los botes de basura en el centro
Consideran que hay un problema de basura en la ciudad
Quisieran ver un Apatzingén limpio

Conocen campaias hechas en Apatzingdn

Solucién mds viable para resolver el problema de la basura:
a) colocar mds botes de basura

b) contratar mas barrenderos

c) disponer de mds camiones de servicio pUblico

d) promover campafias de limpieza

La parte de la ciudad mds contaminada es:
a) el mercado "lgnacio Lépez Rayén"

b) el centro de la ciudad

¢) la avenida constitucién

El aspecto de la ciudad en época de afluencia turistica es:
a) limpio

b) sucio

c) agradable

d) desagradable

La cantidad de basura que se genera al dia en Apatzingdn es:

a) 25 toneladas
b) 10 toneladas
c) 5 toneladas

El mejor tratamiento para la basura es:
a) compactacién

b) incineracién

c) reciclaje

s
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3.2 Lasaludyla
basura

Los desechos o basura producen condiciones
inadecuadas para la vida al degradar el
ambiente, aumentando la cantidad de agen-
tes patégenos, es decir, de microorganismos
causantes de enfermedades, asi como la
presencia de materias téxicas que pueden
generargases que ocasionan dafios ala piel,
las vias respiratorias, irritacién en los ojos y
alergias, aparte de los efectos repulsivos a la
vistayal olfato.

Cuando la basura llega a los tiraderos, se
inicia una serie de cambios quimicos, ya que
en ella se revuelven desechos orgdnicos e
inorgdnicos.

Los materiales de origen orgdnico (como res-
tos de alimentos) se pudren porla accién de
bacteriasy hongos; estos organismos pueden
transmitirenfermedades peligrosas.

Gente comiendo en la calle,una de las causas que generan enfermedades

Ademds, esas enormes montafas de des-
perdicios atraen, por su fétido olor, a perros,
moscas, cucarachas y ratas, entre otros bi-
chos, que también son causantes de trans-
mitir enfermedades como peste bubdnica,
tifus, rabia, disenteria, enfermedades del
tracto digestivo, fiebre amarilla, dengue, en-
cefalitis, tuberculosisy otras.

Aunque la basura haya sido depositada en el
suelo, sus componentes también son arras-
trados por la lluvia hasta los rios, y los gases
que se desprenden de ella, como resultado
de la descomposicién, igualmente llegan
hastaelaire, contamindndolo.

Las alteraciones en la salud ocasionadas por
agentes relacionados con la contaminacién
pueden ser agrupados en tres categorias:
gastrointestinales, respiratoriasy micéticas.

Pondremos atencién en enfermedades como
la gastritis crénica y la fiebre tifoidea, que
son las principales que se generan en la ciu-
dad de Apatzingdn, debido a la contami-
nacién ambiental.
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Enfermeras a cargo de pacientes, enfermos
por ingestion de alimentos contaminados

Enfermedades
gastrointestinales

Afectan las funciones relacionadas
principalmente con la digestién. Estdn
involucrados érganos como el eséfago,
estbmago e intestinos. Las principales
enfermedadesde estetiposon:

Gastritis aguda

Causas: ingestion de alimentos en malas
condiciones, o contaminadas con sustancias
téxicas o conorganismos patdégenos.

Ingestion de corrosivos como écido nitrico,
sulfurico, sosa, etcétera.

Danos a la salud: inflamacién de la mucosa
gdstrica.

Sintomas: diarrea, dolor estomacal, falta de
apetito, ndusea, vémito, agruras, pirosis (ar-
dordesdeelestémago hastalafaringe).

Gastritis crénica

Causas: ademds de las anteriores, ingestion
deplomo.

Danosalasalud:igualalosocasionados por
la gastritis aguda, pero también puede ori-
ginarproblemas hepdticos.

Sintomas: semejantes a los de la gastritis
aguda, pero pueden desarrollarse UGlceras
consangradointerno.

Gastroenteritis

Causas: infecciones por ingerir alimentos
contaminados con bacterias, virus, hongos o
sustancias téxicas, como plomo, arsénico o
hierro.

Dafos a la salud: inflamacién de la mucosa
intestinal (enteritis) o de ésta y la del esté-
mago (gastroenteritis).

Sintomas: decaimiento, inapetencia,
ndusea, vémito, diarrea, dolores abdomina-
les, fiebreymalestargeneral.



Ascariasis

Causas: ingestiéon de agua o alimentos
contaminados con huevecillos de lombrices
intestinales (Ascaris); puede deberse a
cultivos regados con aguas negras o
alimentos preparadossin higiene.

Danos a la salud: parasitosis por Ascaris en
intestino, vias biliares y, ocasionalmente, en
viasrespiratorias.

Sintomas: diarrea, mala digestidn,
adelgazamiento y, cuando la infeccién es
masiva, puede haber obstrucciones
intestinales.

Amebiasis

Causas: ingestiéon de agua o alimentos
contaminados con quistes (especie de
huevecillos) de amebas, por falta de higiene
o porcultivosregados con aguas negras.

Danos ala salud: parasitosis poramebas en
intestinosy, ocasionalmente, enelhigado.

Sintomas. Diarreas ligeras o graves que
originan deshidratacién, fiebre, malestar
general, falta de apetito; también pueden
presentarse ulceraciones intestinales y, si se
alojan en el higado, abscesos o hepatitis
crénica. Existen algunos casos en que
invaden el cerebro.

Teniasis

Causas: esta enfermedad se presenta por la
ingestion de alimentos o agua contaminados
conhuevecillosde Taenia.

Dafios a la salud: las tenias se alojan en el
intestino y se alimentan de los nutrimentos
quelleganaél.

Sintomas: diarrea, disminucién de peso,
fiebre.

Enfermeras a cargo de pacientes afectados,

por ingestion de alimentos contaminados




Uncinariasis

Causas: ingestién de alimentos o agua
contaminados con huevecillosde uncinarias.

Dafos a la salud: son parésitos muy
pequefnos que pueden invadir el intestino. Se
alimentande lasangre de la paredintestinaly
llegan a causar hemorragias en el
organismo.

Célera

Causas: ingestion de agua, leche, mariscos o
pescados infectados con la bacteria Vibrio
cholerae, que puede provenir de la
contaminacién por heces de personas
enfermas, por la introduccién de los dedos o
manos sucias a la boca y por moscas que se
posan en los excrementos y transportan la
bacteria alosalimentos.

Dafios a la salud: se considera que la
bacteria se aloja en el intestino e impide la
absorcién normal del sodio en este aparato;
entonces, el organismo tratard de equilibrar
la pérdida de dicho elemento con agua. Esta
enorme acumulacién de liquidos se traduce
endiarreasabundantes.

Bacteria de la fiebre tifoidea

Gente comprando alimentos en la calle,
causa principal de enfermedades

Sintomas: diarrea y vémito intenso (pueden
llegar a perderse siete litros de liquidos
diarios) que conducen a la deshidratacién,
calambres musculares, dolor general,
hipotermia, estado de shocky, si no se trata
adecuadamente, la muerte.

Salmonelosis

Causas: se le da este nombre a diversas
enfermedades ocasionadas por bacterias
del género Salmonella, como la
salmonelosis comun, la fiebre tifoidea o la
paratifoidea.

La enfermedad se puede transmitir de forma
directa a través del contacto con las heces
fecales de personasenfermas o pormediode
alimentos (leche y sus derivados, verduras,
frutas, carne, huevos) o agua contaminada,
y hasta por objetos infectados por moscas o
ratas.

Sintomas: fiebre, dolor de cabeza, vémito,
dolorabdominal, diarrea, deshidratacién.



Estados con mayor ndmero de enfermos de infecciones
respiratorias agudas: Nuevo Ledn, Jalisco, México y D.F

Fiebre tifoidea

Causas: ingestion de alimentos o bebidas
contaminadas, preparados sin higiene o con
cultivos regados con aguas negras, que
trasmiten la bacteria Salmonella tiphy. Esta
enfermedad es semejante a la anterior, pero
mucho més peligrosa.

Dafos a la salud: los organismos llegan al
intestino y salen de él para llegar a los
ganglios linfaticos mesentéricos, de ahi
pueden desplazarse al estémago, al higado,
o bien, seguir por la sangre originando
gravesdafosenelbazoocerebro.

Sintomas: dolor de cabeza, escalofrio,
insomnio, decaimiento, aumento gradual de
latemperatura.

En México, las infecciones intestinales
representan una de las principales causas de
enfermedad y muerte. En 1993 se reportaron
mds de cuatro millones de estos
padecimientos, siendo la més frecuente la
amebiasis.

......

Enfermedades respiratorias

Son aquellas que afectan el buen funcio-
namiento del aparato respiratorio. Dichos
padecimientos constituyen el mayor pro-
blemadesalud que enfrentaelserhumano.

Esto se debe en gran parte a que
introducimos en la respiracién, cada
minuto, cerca de ocho litros de aire. En éste
puede haber una multitud de impurezas, asf
como miles de organismos patégenos o
sustanciastoxicas.

A nivel nacional, en el afno de 1993 se
registraron mds de 14 millones de casos de
infecciones respiratorias agudas, siendo los
estados con mayor ndmero de enfermos, en
orden de importancia: México, Distrito
Federal, Jalisco y Nuevo Ledn. Estos son,
ademds, los que tienen mayores problemas
de contaminacién atmosférica.



Las principales alteraciones causadas por la
exposicion a los contaminantes se deben,
sobre todo, a la presencia de particulas
suspendidas, diéxido de azufre, ozono,
plomo, diéxido de carbono, y en general, a
los productos de la descomposicién de la
materia orgdnicaquetienelabasura.

Diversos estudios realizados por el Instituto
Nacional de Ecologia (INE), revelan que estos
contaminantes favorecen el desarrollo de
conjuntivitis, rinitis, sinusitis y traqueo-
bronqui’ris,en’rreo’rros.

Otras enfermedades que, de algin modo, se
encuentran relacionadas con la contami-
nacién, sonlosenvenenamientos que pueden
ser provocados por ingerir o inhalar sustan-
cias téxicas como insecticidas, fertilizantes y
gases provenientes de la combustion de
motores o de desechos.

En México no se cuenta con estudios muy
detallados de las intoxicaciones provocadas
por plaguicidas, ya sea entre el personal que
participa en las campafas sanitarias, o en los
que laboranenlasfébricas que los producen,
nitampoco entretrabajadoresagricolas.

Enfermedades micdticas

Son enfermedades causadas por hongos. Las
infecciones originadas por estos organismos
pueden deberse a la putrefaccion de
alimentos o de compuestos orgdnicos de la
basura que, al descomponerse, arrojan sus
esporas al aire respirable, o bien, que entren
en contacto con la piel causando diversas
dermatitis.

en un diccionario o libro
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Carteles dirigidos a los nifios,
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3.3 Intentos previos de solucién del problema
en Apatzingdn

Durante la gestién del Gobernador de Michoacén, L4zaro Cérdenas Batel, se ha venido
impulsando lacampana “Michoacdn Limpio”, lacualllegé hastael municipio de Apatzingdn ;
sin embargo, el Ayuntamiento la dejé de lado al darse cuenta de que tendria que seguir
costeéndola.

“Varias podrian ser las soluciones, como crear un efecto en el que la gente respondiera al
trabajo que se realiza, peronolo hace porfalta de culturayeducacién”, dice Francisco Galicia,
delDepartamento de Gestién ambiental del H. Ayuntamiento de Apatzingdn.

En el aflo 2002, Apatzingdn participé y gané a nivel nacional con el proyecto “Comunidades
Saludables” de la Biéloga Elisa Villasefor (Directora de Ecologia y Gestion Ambiental) que
permite mejorarlacalidad de vida.

Se comenzdé a hacer difusién (en escuelas, bancos, espacios publicos de Internet) a través de
algunos medios impresos como carteles, tripticos y postales; estas Gltimas iban a tener otra
funcién: se pretendia que la gente las tuviera en sus manos y recordara el mensaje escrito en
ellas y, llegado el mes de octubre, quienes que tuvieran la coleccién de 5 postales partici-
paran en una rifa de aparatos electrodomésticos. El proyecto no se pudo concluirpor falta de
recursos econémicos.

:Que hago?

con la basura en casa

Postal 4 AP S
Vidrio y ﬁ?%@
Metal g

El 95% de los plasticos son reciclables si estan limpios
Los envases y las bolsas de plastico son uno de los
principales problemas de contaminacian ya que
ensucian rios, tapan drenajes, y matan a muchos
animales silvestres y domésticos que los ingieren.
Existen diferentes tipos de plasticos, es importante
conocerlos para poderlos separar.

su tota . Al reci
grandes cantidades de ene

Postales utilizados en la campaia “por un Apatzingdn limpio”



Se implementé un programa llamado
“Trueque ecoldgico” que consistia  en
separar materiales como vidrio, cartén vy
plastico, a cambio de los cuales se
entregaba a las personas un bono por Gtiles
escolares. Comenzd conun gran interés por
parte de las personas, pero poco a poco se
generédesinterés.

Todo lo anterior permite inferir la indolencia
porparte delosapatzinguenses.

Al parecer el H.Ayuntamiento no ha hecho
nada para encontrar més soluciones o seguir
apoyando las que han tenido cortos ciclos de
vida.

3.4 Intentos previos
de solucién al
problema en otras
comunidades

Programa "México Limpio y
Querido"

La percepcién que el turista tiene de un destino
depende de muchos elementos relacionados de
forma directa con la actividad turistica.

La limpieza de un destino turistico es un factor
determinante para que el turista que lo visita se
lleve una grata impresiéon y decida regresar al
mismo, asi como recomendarlo a visitantes
potenciales.

Como resultado del estudio "Perfil y Grado de
Satisfaccién del Turista que nos visita", la
Secretaria de Turismo, en coordinacién con los
Gobiernos Estatales, estd llevando a cabo un
programa de sensibilizacién denominado
"México Limpio y Querido" ante la poblacién y

P

los visitantes a destinos turisticos, a fin de
combatir el problema de basura en playas,
tramos carreteros y sitios de interés.

Este programa se integra a la estrategia
intersecretarial del Gobierno Federal,
coordinada por la Secretaria de Medio
Ambiente y Recursos Naturales, SEMARNAT,
denominada Cruzada Nacional por un México
Limpio. En esta Cruzada, diversas dependencias
como la Secretaria de Comunicaciones y
Transportes o la Secretaria de Salud igualmente
han generado instrumentos especificos.

Los objetivos del programa "México Limpio y
Querido" son:

1.- Asegurar que el desarrollo de la actividad
turistica se haga de manera compatible con el
respeto de los recursos naturales.

2.- Difundir, ante la opinién puéblica, una
campana de sensibilizacién para la limpieza y el
cuidado del medio ambiente.

3.- Motivar la implicacién y el compromiso del
sector publico y privado, la ciudadania y los
turistas.

Algunas de las acciones que se sugieren
implementar para lograr los objetivos del
programa son:

1.- Consenso entre los posibles actores del
programa a nivel estatal y/o local. A través de
reuniones informativas, se propicia la
participacién activa de diversos sectores, por
ejemplo: autoridades (municipales, delegados
de SEMARNAT, SEP Cultura, SCT, Salud);
representantes de Cdmaras y Asociaciones, em-
presarios turisticos, escuelas y otras empresas.

2.- Brigadas de limpieza y distribucién de
material en sitios turisticos y carreteras.



3.- Materiales impresos. Elaboracién de folletos,
carteles y bolsas de basura para el auto, para su
distribucién en los destinos turisticos.

4.- Promocién en medios de comunicacién (TVy
radio). Spots de radio y televisién alusivos al
programa.

5.- Oftros esfuerzos de difusién. Generar videos
de sensibilizacién sobre las diversas acciones del
programa, para ser trasmitidos en las escuelas.
Ademds, realizar concursos para premiar al
municipio mds limpio, a la escuela que més
participe en las brigadas de limpieza, efc.

6.- Patrocinios.
7 .- Botes de basura

8.-Internet. Incorporacién de reportes de accio-

nes implementadas en la Pdgina de Internet de
SECTUR.

Campana de concientizacién
de la basura en Mérida,
Yucatan

Para seguir siendo blanca Mérida, los meridanos
deben aprender a separar la basura doméstica,
“Sepdrala hoy, sepdrala siempre”. La solucién es
separar, mostrar la diferencia entre residuos
orgdnicos e inorgdnicos y donde debe colocarse
cada uno de ellos, “Basura separada iésa es la
tiradal “.

Etapas:

1.- Sensibilizacion en torno de los problemas
en el manejo de los residuos sélidos

2.- Las soluciones a los problemas: composta,
reciclaje, separacién

3.- Lo que nos compete hacer para resolverlos:

Botar
BASURA

en lugares
inadecuados
produce
enfermedades
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Carteles utilizados en otras campaiias de la basura
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* Saber que la basura NO ES IGUAL. Es
diferente: orgdnica, inorgdnica, sanitarios,
residuos toxicos.

* Que la basura no es un desecho, es
util.

* Que hay que separarla siempre.

CAMPANA DE MEDIOS

1.- Elaboraciéon de un video para la presen-
tacién de mensajes de separacién de la basura.
Televisién municipal alternativa.

2.- Disefio de cuatro programas de conciertos
que haya realizado el municipio, con cortes
ecolégicos sobre separacién de la basura para
proyectar en zonas concurridas.

3.- Elaboraciéon del Manual del usuario sobre
recoleccién de la basura, para difundirlo entre
grupos comunitarios.

4.- Eloboracién de articulos promocionales:
camisetas, delantales, gorras, imanes, bolsas
para basura vehicular, etc.

5.-Promover que grupos estudiantiles conversen
con ciudadanos para ensefarles el uso de los
botes.

6.- Taller de capacitacién para el manejo de
residuos en casa, para facilitar la recoleccién
diferenciada.

Campana de basura en
Buenos Aires, Argentina.

La Subsecretaria de Medio Ambiente lanzé una
nueva campafia de higiene urbana donde se
busca hacer hincapié en que se respete el
horario para sacar la basura.

la gestion adecuada de los residuos es
fundamental para lograr la sustentabilidad
ambiental de la ciudad. Esta gestion involucra
todo el ciclo de vida de los residuos, desde su
generacién hasta la disposicién  final. El
generador (vecino) debe respetar las normativas
vigentes, las empresas prestatarias garantizar el
servicio publico de higiene urbanay el gobierno
controlar el cumplimiento de los contratos,
prestaciones y las leyes, asi como también
propiciar mecanismos para la revalorizacién,
tratamiento y disposicién final adecuada.

El nuevo sistema de higiene urbana se
fundamenta en tres principios rectores: ciudad
limpia, prevencién vy revalorizacién, que
constituye un primer paso para la diferencia-
cién, recuperacién vy reciclaje de materiales
Utiles.

El Plan de Relaciones con la Comunidad tiene
cuatro ejes: auditorias sociales, gestién de
reclamos, evaluacién social y el plan anual de

publicidad.

El Plan de Comunicacién Directa incluye, entre
otfros, talleres interactivos dirigidos a alumnos
de escuelas primarias, adultos mayores y
organizaciones intermedias.



CAPITULO 4

El diseno grafico
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PP El Diseno Grdfico

4.1 Definicidn

Podemos definir al disefio grafico como el
proceso de programar, proyectar, coordinar,
seleccionary organizar una serie de elementos
para producir objetos visuales destinados a co-
municar mensajes especificos a grupos deter-
minados.

La funcién principal del disefo grdfico serd
entonces transmitir una informacién determi-
nada por medio de composiciones gréficas,
que se hacen llegar al puUblico destinatario a
través de diferentes soportes (como folletos,
carteles, tripticos, etc.).

El disefio grdfico busca transmitir las ideas
esenciales del mensaje de forma clara y
directa, usando para ello diferentes elementos
grdficos que den forma al mensaje y lo hagan
facilmente entendible para los destinatarios del
mismo.

El disefio gréfico conforma una nueva visién en
cuanto a la creacién de objetos, trayendo
como consecuencia un cambio en el orden
cultural, que se sustrae a una imagen que se
tiene del mundo. Todos los objetos pueden ser
interpretados como un mensaje icdnico,
instaurados en un nuevo esquema de
contenidos. Este conjunto de elementos se
encuentra distribuido por doquier y ejerce una
fuerte influencia.

MADRID=1929

La elaboracion de carteles es ejemplo de disefio grdfico



4.2 Areas del disefo
grdafico

4.2.1 El diseno editorial es el exponente
mds combativo de las piezas de disefio. Sus
caracteristicas posicionan a los librosy revistas
como un espacio donde la informacién e ima-
gen conviven fortaleciéndose, fomentando la
precisiéon del mensaje, su eficacia.

Entendemos el disefio editorial como el trabajo
de crear piezas de difusién enmarcadas en una
clara identidad tipogrdfica, geométrica vy
cromdtica, con una intencién de comuni-
cacién, que describan un perfil o marco acorde
con la informacién que en ellas se publica, que
permita su sucesiva reutilizaciéon sin perder
sentido ni actualidad a través de un lenguaje
escrito y visual para revistas, folletos, tripticos,
anuncios en prensa, volantes, etc.

Ejemplo de Identidad Corporativa

4.2.2 La imagen corporativa es la
creacién y conceptualizacién de un lenguaje
visual que defina la personalidad de una em-
presa o institucién, para lograr un posiciona-
miento en el mercado. Las caracteristicas del
trabajo hacen que, desde la creacion del
logotipo hasta la instrumentacién de cada
pieza de comunicacién, deba ser tenido en
cuenta un innumerable ndmero de requisitos:

“ el logotipo se convierte en un signo que
identifica la empresa o institucién, y que las
personas reconocen.

“la empresa o institucion debe sentirse
identificada con este signo.

“ ellogotipo representa la imagen visible de la
empresa o institucion; debe estar de acuerdo
con el perfil e infenciones de comunicacién, y
su idea de posicionamiento. Debe ser preg-
nante, de sencilla reproducciény aplicacién.

4 el funcionamiento del logotipo en cada
pieza gréfica, y la concepcién de soportes,
son tareas de disefio y de comunicacién,
teniendo en cuenta la posterior convivencia
con estos elementos.
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Disefio de pdgina web

El disefio de impresos es la correcta aplicacién
de la imagen corporativa de diversos materia-
les de promocién, para lograr la identificacién
o posicionamiento de una empresa o institu-
cién mediante carteles, articulos promocio-
nales, gafetes de identificacion, etc.

4.2.3 El diseno grdafico de una pdgina
Web es tan sélo una parte del disefio de la
misma ya que, ademds, hay que considerar un
conjunto mds o menos extenso de condicio-
nantes que van a limitar la libre creatividad del
disefador.

Los elementos gréficos, ya tengan formato de
mapa de bits o vectorial, suelen traducirse en
ficheros de bastante peso, dependiendo del
tamafo de la imagen y del formato en que se
guarde. Esto origina que las pdginas que
contienen en su disefio muchas imdgenes, o
pocas pero de gran tamafo, tarden mucho
tiempo en ser descargadas desde el servidor
Web y presentadas en la ventana del
ordenador del usuario, que no suele ser muy
paciente.

El nGmero de elementos graficos que podemos
intfroducir en una pagina Web queda bastante
limitado, teniendo que buscar alternativas
mediante el uso imaginativo de fuentes y
colores.

Otro aspecto a tener en cuenta es que las
pdginas Web son visualizadas en unas
aplicaciones especificas, los navegadores
Web, que imponen grandes limitaciones al
disefio de las mismas. La ventana de un
navegador es eminentemente rectangular, con
unas medidas concretas (dadas por la
resolucién empleada por el usuario en su
monitor) y con unas capacidades de
interpretacién de colores que varian mucho
segun el ordenador usado, el sistema
operativo, el monitory la tarjeta gréfica.

Internet Explorer interpreta en muchas
ocasiones una pdgina Web de forma muy
diferente a Netscape Navigator 4x y éste, a su
vez, lo hace de forma diferente de Netscape
Navigator 6x.

Para intentar solventar estas diferencias, el
disefiador Web debe trabajar a la vez con
varios navegadores, creando sus pdginas de
tal forma que la interpretacién de ellas sea
similar en todos, lo que impone nuevas
limitaciones al disefio.

Por otra parte, una pdgina Web no es un disefio
grdfico estdtico, sino que contiene diferentes
elementos que tienen la capacidad de
interactuar con el usuario, como menUs de
navegacién, enlaces, formularios, etc.
Ademds, una pdgina aislada no existe, sino
que forma parte de un conjunto de pdginas
interrelacionadas entre si, que deben
presentarse al usuario con el mismo “estilo”,
aunque su funcionalidad sea muy diferente.
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Diseiio tipogrdfico aplicado al cartel

5.2.4 El diseno tipogrdfico estéd compuesto
porlos caracteres que matizan las palabrasy le
aportan o refuerzan el sentido. La mala selec-
cién de esas formas puede interferir negativa-
mente en la comunicacién. Junto con el color,
la tipografia puede alterar por completo el
significado que asociamos a un disefio. El texto
puede decir una cosa; las letras, otra muy
diferente.

Todo disefiador debe tener la habilidad de
analizar, explorar y reconocer las caracte-
risticas conceptuales, formales, histéricas y
técnicas de los diferentes tipos de letras. Todas
las tipografias tienen  sus propias carac-
teristicasy personalidad, que permiten expre-
sar diferentes notas visuales, unas més fuertesy
otras mdés sutiles, unas mds refinadas y otras
mds toscas, unas mds geométricas y otras mds
orgdnicas; por ello al usar una tipografia en
una composicién, la seleccién debe hacerse
conunamplio sentido de responsabilidad.

Para lograr una composicién tipogréfica ade-
cuada, es necesaria una correcta seleccién, te-
niendo en cuenta legibilidad, proporciones,
contraste entre los trazos gruesos y delgados,
existencia del remate o su falta, inclinacién y
forma.

La eleccién deltipo mds adecuado depende en
gran medida del tipo de mensaje al que va
enfocada la composicién. En algunos casos
necesitaremos un tipo de letra refinada,
elegante o delicada, mientras que en ofros
necesitaremos letras sobrias, macizas y sin
ninguntipo de exageracion.

4.2.5 El diseno de envase se basa en el
concepto moderno de que el verdadero interés
del consumidor no radica ni en la marca, nien
los componentes del producto, ni siquiera en
éste mismo sino, fundamentalmente, en el
beneficio que espera obtener de él. De ahi que
un envase que muestre el resultado final que
obtiene el consumidor, sea més atrayente que
aquélen que se muestre el producto cuando se
estd utilizando.
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Otra forma de aplicar la publicidad: las postales

Concretamente, un envase efectivo es
sencillo, comunica rdpidamente lo que el
producto es, hace frente a la competencia,
estd impreso correctamente, refleja la imagen
del producto vy, si el envase es redisefiado,
mantiene cierto vinculo visual con su pasado,
de manera que siga siendo familiar para el
consumidor.

4.2.6 ElDiseno Publicitarioes laformade
presentar, promocionar o anunciar una
empresa, producto o servicio. A lo largo del
tiempo han ido surgiendo diversos métodos de
comunicacién, desde los graffiti (que eran las
pintadas en la pared que realizaban los
romanos para comunicar alguna noticia), los
carteles, los primeros diarios y més tarde las
revistas, hasta la radio y la televisién. Este
desarrollo de los medios, se ve ligado, asu vez,
al desarrollo del mercado, los productos, las
empresas, factores que defenderdn en gran
medida de los diferentes medios. Y es en este
momento cuando aparecen los anuncios
(tanto en prensa como en radio y television)
como forma de publicidad y, con ellos los fo-
lletos, los catdlogos, tripticos, el packaging...

La publicidad exterior es aquélla que se realiza
fuera de los edificios y en los diferentes medios
moéviles existentes.

Este método de comunicacién puede dar
mucho resultado, ya que sélo su tamafio es
motivo de llamada de atencién aunque, a su
vez, hay otros conceptos por vigilar (como la
visibilidad).

La publicidad exterior trata de llegar a las
personas cuando éstas estdn fuera de casa. Es
un medio muy antiguo y heterogéneo, que
comprende una gran variedad de soportes:

1. Vallas: Toda aquella publicidad que se colo-
ca sobre unos soportes especiales, empla-
zados en las ciudades y carreteras. Las medi-
das mds comunes de las vallas son de 4x3
metros o de 8x3m.



2. Publicidad en transportes publicos: Estd
constituida por la publicidad emplazada en el
interior y exterior de los transportes puUblicos,
como autobuses, metros, taxis, ferrocarril y, en
general, cualquier otro medio de transporte
colectivo.

3. Mévil y semimévil: Vallas méviles que son
transportadas por vehiculos autorizados por el
interior de las ciudades, asi como aquellas
otras que, sobre un vehiculo, se aparcan en
diferentes emplazamientos de la ciudad.
Normalmente este tipo de vallas son de doble
cara.

4. Aérea: Es aquella publicidad que se realiza
con avionetas, que transportan suspendida de
su cola, carteles de tela y otros materiales
ligeros con los mensajes publicitarios.

5. En recintos deportivos: Comprende toda
aquella publicidad de caracteres estéticos,
que se sitta normalmente los dias de alguna
competicién, en estadios, circuitos automo-
vilisticos, hipédromos, campos de tenis y golf
y, en general, en cualquier recinto en el que
existan competiciones.

6. Otras formas: Comprenden las diferentes
formas de publicidad fija, distintas de las vallas
y de los recintos deportivos, emplazadas fun-
damentalmente en el interior de las ciudades.
Son, principalmente, la publicidad de las
cabinastelefénicas, marquesinas, relojes de la
via publica, farolas, paradas de autobus,
recintos deportivos o interiores de medios de
transporte (metro, trenes).

La publicidad aplicada a distintas dreas
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La publicidad en volantes

4.3 La campana
publicitaria

Es un plan de publicidad amplio para una serie
de anuncios diferentes, pero relacionados, que
aparecen en diversos medios durante un
periodo especifico. La campafa estd disefada
en forma estratégica para lograr un grupo de
objetivosy resolveralgin problema.

Un plan de campaiia resume la situacion en el
mercado y las estrategias y técticas para las
dreas primarias de creatividad y medios, asi
como otras dreas de comunicacién de
mercadotecnia, de promocién de ventas,
mercadotecnia directay relaciones pUblicas.

La publicidad se transmite por medios masivos
cuando asf se requiere. La naturaleza de los
medios masivos de la publicidad crea un
entorno de comunicaciones donde el mensaje
no es entregado cara a cara, lo que distingue a
la publicidad de las ventas personales como
unaforma de comunicacion.

La publicidad en fripticos

4.4 Medios de
difusidon

4.4.1 Los medios impresos

Son el medio mdés duradero, pues se puede
volver a la publicacién una y otra vez para
analizarla, citarla o comprarla. Hay medios
impresos para todo tipo de piblico:

Con el término cartel se designa a la obra
grdficaimpresa, formada de imagen y texto, de
gran tamano, situada en la via publica vy
destinada a dar publicidad de algin producto,
acontecimiento, etc.

El volante es el medio de introduccién de la
campafa que se entrega de manera personal.
Los volantes han sido usados extensamente en
la figura psicolégica, y resultan de gran
efectividad como vehiculo publicitario;
ademds, porlo general, son de bajo costo.

La prensa es un medio de comunicacién social,
de formacién cultural, educativa, y un modo de
entretenimiento también, pero siempre
teniendo ese formalismo y respeto por parte



de los editores, que los hacen caracteristicos y
que nos reflejan ética (y, sobre todo, confianza)
en que lo que estamos leyendo estd hecho
correctamente y con el fin de formarnos como
personas.

El periédico es una pequeiia pila de papel
impreso, que todas las mafianas nos llega a la
casa. Se trata de una sintesis en la que se
expresan los conocimientos adquiridos acerca
de la actividad de un proceso objetivo. El con-
cepto se constituye racionalmente por medio
de una reconstruccién de los datos conocidos
en la percepcién. Su funcién no es Gnicamente
informativa, pues compara y contrapone unos
sucesos con otros, argumenta, concluye y plan-
tea soluciones. Influye asf en el publico lector;
esto es, orienta cultural e ideolégicamente.

Las revistas pueden ser efectivas para atraer a
grupos de lectores especificos con intereses en
comin. Facilitan un rango de ejecuciones
creativas. Existen tres tipos importantes de re-
vistas, que son para consumidores, de nego-
ciosy para granjeros.

Por supuesto, la ventaja de la selectividad se
torna en desventaja para los anunciantes que
buscan obtener altos niveles de alcance. Los
costos del espacio publicitario varfan mucho,
debido a la amplia gama de niveles de
circulacion logrados por diferentes tipos de
revistas.

4.4.2 Los medios electrdnicos

Cada dia cuentan con algo novedoso que
llama la atencién de las personas, por todos
esos avances tecnolégicos. Entre ellos estdn:

La Internet es una coleccién global de redes de
coémputo que enlaza sistemas de computacién
pUblicos y privados. Como muchas tecno-
logias de comunicaciéon, empezé siendo de al-
ta escala, pero ahora se amplia a consumi-
dores de ingresos medios y bajos con el adve-
nimiento de PCs més econémicas vy la televi-
sion porlared.
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Cada vez hay una conectividad mayor entre
los usuarios de una red de telecomunica-
ciones, y existe también mayor posibilidad de
que las diferentes redes sean interconectadas,
por lo cual es posible que en un futuro sea
suficiente el estar conectado y tener acceso a
una sola red para poder disfrutar de todos los
servicios que se ofrezcan al piblico por medio
de cualquier otra red. Seguramente no se verd
revertido este hecho y la conectividad seguiré
aumentando.

La television y la computadora personal
son empleadas en publicidad

Las comunicaciones entre personas tienden a
hacerse cada dia mds independientes del
lugar donde se encuentran las mismas, con lo
cual se nota una tendencia hacia accesos
inaldmbricos (y por tanto, méviles o al menos
portétiles), hacia las redes que ofrecen los
diferentes servicios. Probablemente seguirdn
proliferando estos sistemas, con accesos que
den al usuario cada dia una mayor movilidad.

Para muchos, la televisién es el medio que
define lo que la publicidad es. Presenta dos
extraordinarias oportunidades a los anun-
ciantes: primero, la diversidad de posibi-
lidades de comunicacién permite expresiones
creativas sobresalientes del valor de una mar-
ca. Colores dramdticos, accién sostenida y
efectos de sonido espectaculares, pueden dar
un brillo excitante y Unico a una marca. Segun-
do, una vez que se prepara esta presentacién
expresiva de una marca, puede ser discernida
a millones de consumidores, a menudo a
fracciones de un centavo porimpacto.



La radio puede parecer el menos atractivo y visible de los medios importantes. Los anunciantes
pueden seleccionar entre tres tipos de publicidad: spot local, radio en cadena y spot nacional. La
radio puede ser un medio efectivo en costos y, dada la amplia diversidad de la programacién,
puede ser una herramienta excelente para alcanzar audiencias bien definidas. La poca atencién
del radioescucha es problemdtica en la radio, y el formato sélo de audio impone restricciones
obvias a la ejecucién creativa. Las tarifas de publicidad en la radio son determinadas por
consideraciones como el nimero promedio de escuchas que sintonizan una estacién, en tiempos
especificos, alo largo del dia.

El sdtelite sirve para transmisiones de la radio

Elemento de la radio: micréfono



Conclusiones de la primera parte <4<«

Esta primera parte contiene una investigacion de
campo; a partir de ésta se profundizé en temas
ligados al tema y subtema de esta tesis. Esto
permitié conocer nuevas cosas y, algo
importante, que no siempre lo establecido es lo
que funciona en todas las ciudades.

Ademds, de una investigacién tedrica, estar en
contacto con gente que conoce de cerca la
problematica de la basura; conocer sus gustosy
cultura, ha sido parte esencial para desarrollar
una solucién viable al problema.
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PP Parte Prdactica

Después de conocer la amplitud del
problema de la basura y analizar los
resultados obtenidos de las encuestas y
sondeos, se buscé la manera de disminuir su
generacién. Para ello se determiné que el
medio mdés eficaz es una campafa de
concientizacién, debido a que en ella se
realizan distintos actos para llegar a un
mismo objetivoy puede participaren ella mds
personas de las indicadas como el pUblico
meta.

La forma de motivar a la gente esatravésde
un intercambio de material que puedan
reciclar (como vidrio, papel, pldstico, etc.,)
por articulos promocionales con la imagen
delacampafa.

Se cred este proyecto, el cual necesita del
H.Ayuntamiento de Apatzingén yde algunos
negocios que puedan patrocinar esta
campafia para obtener una respuesta
favorable delas personasdelaciudad.



CAPITULO 5

El brief




5 PP El Brief

Necesidad:

Durante el afo, Apatzingén genera bastante
basura, aumentando en los meses de sep-
tiembre a diciembre. Esto trae como principa-
les consecuencias enfermedadesy el aspecto
desagradable de la ciudad.

Apesardelos botesdebasura colocadosen el
centrodela ciudad, el problema no disminuye,
pues no se ha logrado crear conciencia entre
la poblacién apatzinguense. La ciudad y sus
habitantes necesitan crear una cultura de
higiene en la ciudad, para lo cual es necesario
emprenderacciones.

Obijetivo general:

Concientizar y crear una cultura de higiene
entre los habitantes de la ciudad de
Apatzingdn, para mantener limpias las calles,
avenidasy plazas.

Objetivos especificos:

Motivar a la gente para colocar la basura en
los contenedores y, de esta manera, controlar
los dafios que provoca la generacién de
basura.

Analizar los medios masivos de comunicacién
que puedan influir en su actitud, utilizdndolos
de forma creativay, con ello, controlary dismi-
nuirel problema de contaminacién.

Perfil del pUblico
meta:

Existe un total de 117,949 personas; 57,599
hombres y 60,350 mujeres (Gltima estadistica
del INEGl en el afio 2000)en la ciudad de Apat-
zingdn, gente de todas las edades, de diferen-
tes niveles socioeconémicosy culturales.

El pUblico meta se seleccioné con base en las
encuestas realizadas, ya que los j6venes des-
conocen las campanas que se han realizado
en la ciudad, y se mostraban con mds interés en
participar. Por lo tanto, se determiné que el
pUblico meta al cual nos dirigiremos estard
formado por j6venes de entre 12 y 25 afios;
por ello analizaremos algunos de los puntos
importantes de estas personas.

Los j6venes gustan mucho de comeren la calle
y es ahi donde algunos puestos que venden
distintos alimentos generan basura.

Ademds, practican algin deporte, para lo cual
acuden a algdn gimnasio o salen a correr en
algunas delas avenidasde la ciudad.

Los espacios recreativos son muy diversos,
principalmente se cuenta con amplios
balnearios para todas las edades, por lo que
ésta es una de las opciones favoritas de los
j6venes para acudir losfinesde semana.

El centro es un lugar muy concurrido los
sdbados en la noche por los j6venes. Después
de las 11:00 p.m. acostumbran divertirse en
algunas discotecas de la localidad; el domingo
vemos un ambiente mdas familiar por las calles,
y a la avenida principal (avenida Constitucién)
llegan muchas personas a cualquier hora del
dia, provenientes de lugares cercanos a la

ciudad.



El principal punto de reunion es la plaza
principal (Plaza de los Constituyentes) de la
ciudad, ubicadafrente al palacio municipal.

Acostumbran asistir a las distintas festividades
del municipio, principalmente en el mes de
octubre. Los eventos culturales que se
organizan durante esta festividad son poco
concurridos; la baja asistencia a ellos se debe
al poco gusto a estos eventos. El sitio donde
hay mayor afluencia es la feria y, para llegar
ahi, los j6venes prefieren irse caminando a
través de la avenida principal; por lo tanto, en
algunas horas podemos ver el sitio con mucha
suciedady percibirolores desagradables.

El promedio de educacién es de 6.6 afios; esto
quiere decir que no se concluye con la
educacién primaria. Segun el ¢ltimo censo
realizado por el INEGI, 2,251 personas
mayores de 15 afios son quienes cuentan con
estudios de nivel medio superior y superior;
ademdés, cabe mencionar que cada afo es més
frecuente la migracién de jévenes hacia ofras
ciudades, paratener una mejor preparacién.

Recursos Humanos:

Son necesarios distintos impresores, un
rotulador, gente para repartir el material de la
campafa y un disefiador de la comunicacién
visual.

Se requerird de una fuente de informacién que,
en este caso, serdn algunos bidlogos que
retroalimentardn el proyecto para concluir en
soluciones gréficas.

Recursos materiales:

Es importante contar con un equipo de
cémputo (PC, impresora, escdner) para
realizar el trabajo, asi como un presupuesto
para llevarlo a cabo. Estos recursos
econdmicos podrdn ser proporcionados por el
gobierno municipal y por patrocinio de lugares
turisticos de la ciudad.

Recursos de diseno:

El recurso de disefio que es mds eficaz para
resolver este problema es la elaboracién de
una campafa de concientizacién (es una serie
de informacién que comunica un tema
infegrado por varios puntos o afirmaciones
para concientizar a un pUblico) dirigida hacia
la poblacién apatzinguense. Las dreas que
abarca son la imagen gréfica de la campafay
la publicidad.

Sé aplicarén las herramientas adecuadas de
campafa: por ejemplo, un slogan puede ser
parte integral y actuar como un elemento
recordatorio y de continuidad. El color sirve
para reflejar una cualidad o estado de dnimo,
también hace que la informacién se pueda
recibir con mayor rapidez, entre muchos otros
elementos tipogrdficos.



Enfoque conceptual:

Comunicar a la poblacién y a sus turistas, que
Apatzingdn es una ciudad con grandes
problemas ecolégicos. Esto se les comunicaré
a través del concepto de motivacién (causa o
razén que mueve a hacer algo) y del concepto
de conciencia (sentimiento por el cual aprecia
elhombre todo lo que tiene a su alrededor).

Enfoque expresivo:

A través de formas orgdnicas y de la
superposicion de las mismas, expresar la
alegriay/otristeza.

El concepto de conciencia: por medio del color
azul que expresa calmay relajacion.

El concepto de motivacién: por medio del co-
lornaranija, que expresa movimientoy alegria.

Un disefio que motive el cuidado por la
naturaleza, que en conjunto se pueda lograr
que estos j6venes reflexionen y comiencen a
crear conciencia por mantener limpias las ca-
lles, avenidasy plazas de la ciudad.

Enfoque funcional:

Crear soluciones creativas que se puedan
difundir através de algunos medios de comuni-
cacién para que lleguen adecuadamente a los
j6venes. Que el Disefio pueda funcionar en
distintas aplicaciones y materiales, para tener
mds durabilidad al ser colocado en diferentes
zonas de la ciudad.

Sobre todo, que realmente vayan cambiando
los habitos de higiene, para mejorar el aspecto
visual de la ciudad y, asi, contribuir al mejora-
miento ecolégico.

Descripciéon de la
solucién:

Se va a haceruna campafia para concientizar a
los j6venes de la importancia de depositar la
basuraensu lugar.

Las propuestas para la elaboracién de la
campafa son carteles con figuras
retéricas(sinécdoque, metonimia, hipérbole,
etc.), anuncios en el canal local por T.V. y en la
pantalla del centro, la colocacién en puntos
estratégicos de contenedores de basura,
bardas pintadas, volantes, folletos, bolsas para
autos, uniformes para los empleados del
municipio, calendarios con la imagen de la
campafa, spots por la radio y anuncios con
explicacién dela contaminacién ambiental.



Para evaluar las propuestas anteriores se
consider6 el grado de aceptaciéon por el
pUblico meta (la aprobacién que puede tener
en la gente), los costos (cantidad a pagar por
cada uno de ellos), la factibilidad (el grado de
posibilidad para que se pueda hacer), la
sencillez (que no exista complicacién para
entender el mensaje), el impacto (pregnancia
que se deja en la mente de las personas), la
creatividad (habilidad para producir volitiva y
consistentemente resultados valiosos e
innovadores), la innovacién (introducir
novedades) y por Gltimo la vigencia (estilo que
estd envigoryen observancia).

Lo que se va a hacer...

Los mejores resultados para realizar la cam-
pafa dirigida a los j6venes son el anuncio en
la pantalla del centro de la ciudad, bolsas que
se llevardn en el automévil para depositar la
basura y no arrojarla a las calles y carreteras,
los uniformes para los empleados del servicio
pUblico de la basura, los contenedores de ba-
sura, ademds de una serie de articulos promo-
cionales que fueron elegidos mediante un
sondeo entre el pUblico meta de la ciudad (fue-
ron favoritos pues afirmaron que cubren algu-
nas de sus necesidades).



CAPITULO 6

Apatzingdn,
por una ciudad limpia
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6 PP Apatzingdn, por una Ciudad Limpia

BUsqueda y seleccién
del nombre

Un nombre distingue o identifica a una cosa
de otra. Estd rodeado de conceptos e ideas
que lo hacen ser Unico entre los demds de su
género. Es porello la importancia de buscar
unnombre que tenga pregnanciaen la gente,
que le brinde un significado en su totalidad y,
ademds, que lo puedan identificar con una
imagen.

Porlotanto, esnecesario crearuna listade los
posiblesnombresde la campana:

Lista de nombres para la campaia y la eleccion del mismo

v

Concientiza, no la tires
Por un mundo sin basura
Apatzingdn limpio
Una ciudad sin basura, es una ciudad limpia
Concientiza, Apatzingdn limpio
Apatzingdn limpio, una ciudad que lo merece
Ciudad limpia, Apatzingdn lo merece
Apatzingdn, por una ciudad limpiav™

Apatzingédn, por una ciudad limpia, es el
nombre adecuado para este proyecto, ya que
encabeza la ciudad a la que va dirigida la
campana y, posteriormente, se refiere a lo
que seestd buscandoenella.



BUsqueda y seleccién
de fuentes y variantes

Latipografia hace ladiferenciaenelnombre,
ya que presenta distintasformasy rasgos muy
particulares: las hay sans serif, serif, decora-
tivas, manuscritas, etc.

Se busca comunicar en la tipografia el
enfoque expresivo (motivacién y concien-
cia), por medio de la legibilidad, para forta-
lecerlaimagendelacampana.

Para enfatizar una palabra importante
utilizaremos distintos puntajes y pesos en las
letras.

Lista de tipografias para el nombre de la campaiia
v y la eleccion de una combinacion

Apatzingan,por una CIUDAD limpia
Apatzingan,por una CIUDAD limpia

Apatzingdn,por una CIUDAD [bnpia
Apatzingén,por uNa CKUDAD |im|oic1
Apatzingan,por una CIUDAD limpia, f

ARPATZINONN,por wid CIUDAD (g2




TIPOGRAFIA PRINCIPAL.

Sé utilizara en la palabra Apatzingdn.
Sus rasgos ligeramente curvos son
ideales para enfatizar el nombre de la
ciudad, debido a que sobresalen de
los rasgos rectos.

TIPOGRAFIA SECUNDARIA.

Se utilizard en el logotipo y el eslogan.
Sus rasgos de peso dan impacto

y enfatizan las palabras.

TIPOGRAFIA SECUNDARIA.
Se utilizaré en el logotipo y el eslogan,
pues da dinamismo y contrasta

con el peso de la tipografia Arial Black.
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Arial Black
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Imagen y Bocetos

La creacién de las imdagenes conceptuales se
ha convertido en unimportante enfoque en el
disefio. Es el simbolo que encierra todo el
proyecto y puede ser representado con una
letra, dibujo o abstraccion.

Para llegar a la imagen final se asocié a
algunos elementos como: é4rboles, cerros,
calles, sol, etc., para representar la ciudad

de Apatzingdn.

Primeros bocetos, utilizando el elemento de los drboles >
y de un lugar representativo de Apatzingdn \ 4

pu+zin3§n |

N,

Bocetos utilizando tipografia y unas lineas que >
simbolizan las calles de la ciudad \ 4

conci E‘nfl'_a' 24

Apatzinaéﬂ le merece

Ciudad |_

IMPIA

Apatzingan lo merece
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Bocetos con elementos muy simbélicos

por medio de letras y de formas geométricas

Ci UDAD]lm Dig

Plf&trﬁdn {m menece

cludadLIMPIA

A Apat ingdn Lo merece
Bocetos con elementos simboalicos que > 3

representan el sol y los cerros que rodean

el valle de Apatzingdn, por medio de formas geométricas
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?'Erl;;annllmpia

Apatzingan lo merece

A

Bocetos donde se comienza a estilizar un
elemento muy representativo de Apatzingdn, el sol.

v

{;::mnlimpia,

Apatzingan lo merece

Color

El color, sin duda, es uno de los principales re-
cursos de Disefio pues, ante él, nuestro publico
tiene ciertas reacciones y suele darle asocia-
cionesy unsignificado.

Las preferencias de color que tienen las
personas varfan por temporadas, edad, niveles
culturales, geogrdficos, sexo y hasta religion.
Para la imagen de la campafa, se determiné
que los colores azul y naranja cumplen con el
enfoque expresivo.

ClUDAD i [Mpia
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/ merece

CIUDAD limpia
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Bocetos donde se comienza a aplicar el color
en distintos elementos




OO.- CIUDAD ]j ‘
{ Z pmiimmpis
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Bocetos preliminares, con la variante
de la expresion del sol

ciubAablimpia
Apa’rzingén lo merece

utilizando los recursos visuales de composicion de

Apa"'Zi n gé n las palabras y tamaios

por una CIUDAD limpia

j < Boceto final de la imagen de la campaiia,




PP Proceso de bocetaje de los medios de difusién

PP Bolsas para automoviles:

,ul N
g l [l_‘f}‘lgmr.lf.] < Bocetos donde se dio mds
ot ~ énfasis al eslogan
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A Bocetos para la bolsa, tomando en 3 “‘J
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cwenta distintas formas de composicion vadd B

y de estilo de la bolsa v

Bocetos finales, de donde
se toma el mismo estilo
para el disefio del reverso




Uniforme para el <<«
trabajador del servicio
publico de recoleccién

/\_/ de basura:

A Primeros bocetos para la playera
del empleado del servicio municipal

de basura
\ 4

Boceto donde consideramos
emplear una mancha
que represente la suciedad

Boceto final donde encontramos
equilibrio entre los elementos
que aparecen en la playera




pPp Camiones de basura
del servicio publico:

A Bocetos del camion de servicio
pablico de la basura, con un espacio para

los patrocinadores
\ 4
A Primeros bocetos donde se enfatiza

el sol como elemento principal

1 canpousd i
Potioumatior €2

A Boceto final del camion de basura,
con un equilibrio entre
los elementos que lo conforman




Story board, del anuncio <€«
de la pantalla del centro:

Boceto del story board
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PP Proceso de bocetaje de los articulos promocionales

pp Libreta:
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Eacuelos
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Primeros bocetos de la
portada de la libreta

Bocetos donde se da énfasis a las texturas
y al elemento del sol, para lograr que
sea identificable por los jovenes
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A\ Boceto de llavero en formato rectangular

Primeros bocetos del llavero
con formato redondo

Llaveros: €<«

Boceto con elementos tipogrdficos
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A\ Boceto con el elemento del sol

Boceto con plecas decorativas g




pp Gorra:

Boceto con laimagende A\
alguna expresion del simbolo

< Bocefo final de la gorra




Llaveros: €<«

A\l

bye

A\ Bocetos enfatizando el eslogan v

Bocetos de la playera utilizando
el simbolo del sol
\ 4

Bocetos de la playera para hombre,
con un estilo deportivo
v




A Bocetos de la playera con distinta

- . aof-l'tﬁ'i‘m@
expresion del simbolo del sol [ O !

con (2

k#oﬁura
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Bocetos finales de la playera
en blanco y negro
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A\ Boceto que tiene
una mancha
que representa la suciedad

Boceto con la textura que
forman los rayos del sol

A\ Boceto elegido para
aplicar color

Boceto con el elemento principal

>

<« dela ampaiia, el sol

Botes para el agua: <«

Boceto con distintas plecas jp>

Boceto con distintos elementos
decorativos, lineas y el simbolo
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pPp Sandalias:

Bocetos de las sandalias, A
con fexturas del sol \ 4

A Bocetos de las sandalias;
en cada par se muestran dos distintos estilos




Estuche para <<«
discos compactos:
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Combinacion de plecas y texturas

A en estos bocetos v

Boceto de el porta CD's combinando
textura del sol son las expresiones

Boceto con equilibrio en tipografia,
plecas y elementos decorativos W




pp Cupones:

Pavl leipa i

C/,ana

Primeros bocetos de los cupones v
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Bocetos utilizando la estilizacion
de elementos como un juego y un microbds

Bocetos utilizando distintas

estilizaciones >
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de los cupones
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CAPITULO 7

Manual de Imagen Grdfica
y de Campana




PP Introduccién

Mantener una identidad visual en una
campafa implica esfuerzos constantes de
comunicacién, destinados a la construccién
de conciencia e identificacién de la imagen
gréfico - visual.

Para conseguir esto, es necesario conocer los
usos correctos y aplicaciones adecuadas en
sus diversos planos gréficos, dentro de los
estdndares y requerimientos necesarios para
desarrollaruna campafa exitosa.



PP 1. Lineamientos de uso de logotipo

A partir del logotipo se realizaré un sistema
de imagen grdafica, sobre la cual se
comunicard la campafiade concientizacién

a los j6venes apatzinguenses, “Por una
Ciudad Limpia”.



PP 1.1 Construccion de Logotipo

El logotipo cumple la funcién principal de
identificacién visual de nuestra campana,
combinando de manera correcta cada uno
de los elementos que lo integra. Es
importante mantenerlo constante en cada
uno de los medios de comunicacién,
respetando todas las normas que a
continuaciénse muestran.

ELEMENTOS QUE LO CONFORMAN:

1.- Palabra “ Apatzingdn”
Nombre que identifica a la ciudad que
se representa en nuestra campana.

2.- Enunciado “Por una Ciudad Limpia”
Nombre que comunica en la campana.

2.- Grdfico que representa un sol.
lcono que es representativo de la ciudad
donde se realizard la campafa.

3.- Logotipo Final

Apatzingan

por una CIUDAD Limpia

Apatzingan

por una CIUDAD Limpia,

<



PP 1.2 Colores Utilizados

Parte importante constituye también la
aplicaciénde coloren laidentificacién visual
de la campafa. Los colores deberdn ser
manejados y aplicados siempre de la misma
manera, como seindica:

PANTONE PANTONE EQUIVALENCIA CMYK
Azul 286C C=100 M=66 Y=0 K=2
Naranja 158C C=0 M=60 Y=100 K=0

Apatzingan

por una CIUDAD Limpia,



1.3 Reticula de Trazo €4«

Para una correcta reproduccién y aplicacién
del logotipo, es necesario el manejo de la
reticula de trazo, la cual servird de referencia
alrotularellogotipoaescala.

Se presenta un drea de restriccién, la cual es
sefialada en linea mds gruesa; ésta debe
permanecer siempre libre de la invasién de
cualquierelemento.




»P 1.4 Aplicacién de Logotipo

ALTERNATIVAS DE COLOR:

1.- LOGOTIPO A UNA TINTA:

Pantone 286 C, Azul. Apa‘l'Zingén
por una CIUDAD Limpia,

2.- LOGOTIPO A UNA TINTA:

Pantone 158 C, Naranja. Apa'l'Zinga/n
por una CIUDAD Limpia

3.- FONDOS: El logotipo podra
ser utilizado con fondo de color a
una tinta, azul o naranja

Apatzingan

por una CIUDAD Limpia

Apatzingan

por una CIUDAD Limpia




1.4 Aplicacién de Logotipo €4«

3.- LOGOTIPO EN MEDIOS TONOS
Y A UNA TINTA:

Apatzingan

por una CIUDAD Limpia

Negro 100% Apa+2ingén
por una CIUDAD Limpia

Apatzingan

Negro 60% . .
por una CIUDAD Limpia

Negro 30%



PP 1.5 Aplicaciones de elementos complementarios

ROSTRO:

Para darle dinamismo al logotipo

bésico. Serd utilizado en Pantone 286C.
Cada carita muestra una expresién que se
deriva del problema y consecuencias del
problema de la basura.

Esta carita muestra el miedo

Expresion de tristeza

Carita expresando asombro

Expresién de satisfaccion

P



ROSTRO INCORPORADO AL SOL:
Refuerza el icono y podré ser utilizado
con elemento individual en la imagen
de la campaia.

RETICULA DE TRAZO.

Este podré ser utilizado con el logotipo,
con y sin el slogan, siempre conservando
sus proporciones en elementos y respetando

sus colores.

j Apatzingan

por una CIUDAD Limpia



PP 1.6 Proporciones de Logotipo

B

Apaizmgén
por una CIUDAD Limpia

Tecmx1.75 cm

r~ ~
B3
Apatzingan

por una
CIUDAD Limpia

lemx 1.5 cm

j@\‘lVApa’rzmgan

por una CIUDAD Limpia

1cmx3.5cm




2. Guia de lineamientos gréficos de la campana €<

Los lineamientos gréficos de la campana
estdn integrados por elementos esenciales
que deben respetarse en la construccién del
logotipo, para mantener uniformidad y asf
lograr mds pregnancia entre nuestro pUblico
meta.



PP 2.1 Aplicaciones del eslogan

De la pregunta de nuestro eslogan se derivan
otrasdos:

En caso de querer utilizar el eslogan como
elemento Unico, éste tendré que llevar forzo-

samente el marco naranja.
éYa pensaste, cudntas enfermedades

provocastee
éYa pensaste, cudntos dafios causaste?

Estas dos preguntas no serdn empleadas en
ningdn medio de difusién ni articulo
promocional, sino Unicamente en el
lanzamiento de la campafia, como reflexién
aloquesederivadel problemadelabasura.

El eslogan se podrd aplicar en dos o tres
lineas, comose ejemplifica acontinuacién.

¢ Ya pensaste, cuanta basura generaste?

PTENSALO

Eslogan en dos lineas

¢ Ya pensaste,
cuanta basura generaste?

PTENSALO

Eslogan en tres lineas



2.2 Eslogan y elemento complementario <4<«

La Unica regla para utilizar el eslogan con el
elemento complementario es que deberd
continuar dentro de su marco en color
naranja; ademds, es importante mencionar
que en el eslogan (a diferencia del logotipo
de la campafa) podrdn utilizarse las
diferentes expresionesdel sol.

¢ Ya pensaste, cuanta basura generaste?

PTENSALO

cns
r\
¢ Ya pensaste,

cuanta basura generaste?

PTENSALO




PP 3. Medios de difusion

Aceptacion

por el piblico Factibilidad

Costo Sencillez

Carteles

Television

Pantalla del
centro

Volantes

Folletos

Contenedores
de basura

Calendarios

Bolsas
para autos
Radio

Bardas
pintadas

Periddico

Uniformes
p/empleados

Camiones
de basura

A Matriz de medios

Los medios mds factibles para la campafa
son un anuncio en la pantalla del centro, los
uniformes que podrdn usar los empleados
del servicio puUblico del Ayuntamiento, los
contenedores de basura, las bolsas que se
llevardn en el automévil para no tirar basura
en la carretera y los carros del servicio de
basura municipal. Todos estos medios difun-
dirdn la campafia “APATZINGAN, CIUDAD
LIMPIA”.

>

Impacto

Creatividad

Innovador

Vigencia




EL BENEFICIO DELOSPATROCINADORES

El presente proyecto podrd venderse a
pequefias y medianas empresas de la ciudad
de Apatzingdn. De las mds importante
podemos destacar los hoteles ubicados en la
zona centro de la ciudad, pues uno de los
beneficios principales que se obtendrdn serd
una ciudad més limpia, para que el turista
tengaun mejorconceptodel lugar.

Lugares de impresién, asi como la papeleria
mds grande de la ciudad, podrén contribuir
creando conciencia entre sus clientes activos
de la importancia de depositar la basura en
su lugar, ya que entre ellos encontramos los
jovenes.

Las farmacias podrdn hacerle publicidad a
esta campana a través de la concientizaciéon
de las principales enfermedades provocadas
porlageneraciéndetantabasura.

Los balnearios (uno de los principales lugares
de diversién los fines de semana) obtendrén
como beneficio principal la limpieza del
lugar, el cual serd mas higiénicoyagradabley
con esto atraerdn nuevos clientes, quizé
hasta de otras ciudades.

Los clientes activos de algunas purificadoras
podrdn sentirse con mds confianza hacia el
producto que consumen, porque saben que
unaempresa, al apoyar una campafa de este
tipo, fomenta la limpieza e higiene. Con esta
contribucién, la purificadora se da publici-
dadypuedeatraernuevosclientes.

No podemos dejar de mencionar a las
boutiquesdonde losjévenesconsumen,yque
sonunosde los mejoreslugares que contribu-
yenaestacampana.

Todas estas empresas tienen un publico
activo, en algunos casos, por afios esas per-
sonas han permanecido fieles a sus
productos y, por lo tanto, conocerdn de esta
campafa y podrdan irla difundiendo con mads
amigosy generarresultados positivos.



PP Estrategia de los Medios de difusién

Los medios de difusién serdn utilizados
durante todo el afo, con excepcién del
comercial que estard apareciendo en la
pantalla del centro, durante los meses mds
concurridos pornuestro piblico meta.

Para llegar a esta estrategia, se pensé en los
costos de cada uno de los medios y la
visibilidad que tendrdn para los jévenes
duranteelafo. Porellosellegéalosiguiente:

ENERO |[FEBRERO| MARZO | ABRIL | MAYO | JUNIO | JULIO |AGOSTO | SEPT. |OCTUBRE| NOV. DIC.

Bolsas
para automéviles

Uniformes
para empleados
del aseo publico

Camiones de
aseo publico

Pantalla en
el centro

A\ Tabla donde encontramos la estrategia de
los medios de difusion distribuidos
durante un afio



3.1 Bolsas para automéviles €<

Cada uno de los medios promocionales
cumple con una funcién especifica; en este
caso, la bolsa serd repartida de manera
gratuita en las gasolineras, exhortando a los
i6venes a depositar la basura en ese
contenedor de pldstico que se puede estar
reciclando cuantas veces sea necesario, y asf
evitar que cada dia sea mayor el nGmero de
basura que se encuentra en las calles més
transitadas, pues a muchos de ellos les
parece de lo més sencillo y normal arrojar
basuracuandovanenelautomévil.

Bolsas de basura, donde se presentan dos estilos
para tener mds variedad. Su tamaiio es de
v 19 tmx26.5m

j Apatzingan

por una CIUDAD Limpia

Cuando voy en mi auto,
yo no contamino mi Ciudad...

NOSOTROS CONTRIBUIMOS A TENER UNA CIUDAD LIMPIA

| I;%

CDNS TI TUL‘IUN

¢ Ya pensaste, cuanta basura generaste?
PIENSALO

ABIAG QUE?

Cada vez son menos
los espacios
para colocar las
enormes cantidades
de basura que
generamos.
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Cuando voy
en mi auto,
yo no contamino
mi Ciudad...

ODbAS
ARECK

€stilosad

BouTIQUE

Coso o

j Apatzingan

por una Ciu DAD Limpia

Cuando voy
en mi auto,
yo no contamino
mi Ciudad...

¢ SABIAS QUE?
Cada vez son menos
los espacios
para colocar las
enormes cantidades
de basura que
generamos

F&h 3
PINTURAS,
CONSTITUCION

D |

PeRFiLES

NN
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A Bolsas de basura, donde se presentan dos estilos
para fener mds variedad. Su tamaiio es de
19mx26.5 m



3.2 Uniforme para el trabajador <4<«

Es muy importante considerar el clima de la
ciudad donde serealizaré la campafia. Es por
ello que, para los uniformes que serdn utili-
zados por los empleados del H. Ayuntamien-
to,se hapensadoen playerasblancas.

Esunmedio de difusién que, ademds, llegard
mds alld de nuestro publico meta, pues seré
visto por casitoda la gente de la ciudad. Ade-
mds, con este medio vamos creando unifor-
midad dela campafa.

&£
Apatzingan

por una CIUDAD Limpia

II
A

De frente

POR UNA CIUDAD LIMPIA

I—I‘&TW (Casa GOz QLR
[ | N | N | N |

A

De espalda




PP 3.3 Camiones de basura

Este medio de difusién es esencial, pues nos
daré una proyeccién a nivel local entre todas
las personas.

Su disefo estd pensado en las tintas que
utiliza el logotipo para llamar mas la aten-
cion de los j6venes, lograr pregnancia entre
ellos y asi obtener mejores resultados al
recordar que el H.Ayuntamiento estd colabo-
rando por mejorar el aspecto ecolégico y

visualdela Ciudad.

j Apatzingan
por una CIUDAD Limpia

NOSOTROS CONTRIBUIMOS A TENER UNA CIUDAD LIMPIA

‘ﬁ‘ J o 3
‘éa ‘( asq (GONZALEZ E G%s %s

PINTURAS.
CONSTITUCION

|
BOUTIQUE,



3.4 Pantalla en el ceniro €4«

La pantalla que se encuentra ubicada en el
centro de la ciudad, frente a la Plaza de los
Constituyentes, es un atractivo visual para
muchas personas. Por este motivo se decidié
que fuera uno de los medios para difundir la
campana, atravésde un corto mensaje.

Esporelloqueeneste breve anuncio aparece
el logotipo de la campafa, su slogan vy
diferentes expresiones quetieneelsol.

El objetivo de este medio es lograr que los
i6venes perciban el mensaje. Ademds, éste
como todos los medios, llega a la poblacién
en general, ya que lo puede ver cualquier
personaasu paso porlacalle.

Ayudemos a tener una ciudad limpia

&
Apatzingan

por una CIUDAD Limpia

A\ Anuncio de la pantalla del centro



PP 3.5 Botes de Basura

Uno de los elementos indispensables para
acabar con la creciente generacién de
basuraloson,sinduda, los contenedores que
se encuentran ubicados en el centro de la
ciudad. Sin embargo, en este momento no
existe uniformidad entre ellos, porque han
sido colocados distintos modelos en cada
periodode gobierno municipal.

Los Ultimos colocados tienen similitud con los
que existen en otras importantes ciudades;
ademds, ya cuentan con una bolsa de plds-
tico para que se pueda retirar més fécilmente

v Contenedor de basura con poca practicidad
ya que en éste escurren algunos desperdicios
de basura

la basura. En el més reciente modelo de con-
tenedor, proponemos la ubicaciéndelos pa-
trocinadores ydellogotipo delacampana.

f I,JIL\T AYUNTAMIENTO COMSTITUCIOMAL

2005« 2007

i Apatzingan, Mich.
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Habitat

Mejora todo lo que te rodea
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A Modelo de la cubierta de un tambo de basura
colocado en el mes de octubre de 2005




A\ Modelo de contenedor mds reciente,
donde se podrd aplicar la imagen de la
campaiia y de algunos patrocinadores




PP 4. Articulos Promocionales

Primeramente se requiere de una inversion
por parte del H. Ayuntamiento de la ciudad o
de sus patrocinadores y posteriormente a
través de los recursos econémicos reunidos
por medio del “Trueque Ecolégico”, que
consiste en la participaciéon de los j6venes
para ir e intercambiar basura que se puede
reciclary asf obteneralgunos de los articulos
promocionales de la campafa, que podrén
utilizar en algunas de sus actividades diarias
o pasatiempos.

Dicha basura reciclada seré vendida por el
H. Ayuntamiento, en un ciclo por medio del
cual se podrdn estar solventando los gastos
de dichos articulos e invirtiendo en la cam-
pana.



Estrategia de los articulos promocionales <<«

El canje consistird en llevar a los centros de
acopio, material que puedan reciclar. Ahi, se
les entregard algin articulo promocional
que se encuentrevigente durante ese mes.

A continuacién se presenta una tabla donde
sedaaconocerlacirculaciéondelosarticulos
promocionalesdurante unafo.

El cupén de transporte pUblico se podré
canjear durante todo el afio, a diferencia del
cupén de juegos mecdnicos que Unicamente
podrd ser lintercambiado durante los meses
de septiembre y octubre, debido a las
festividades del mes de octubre. La libreta se
canjeard durante los meses de enero y
febrero, para los j6venes que cursan su
escuelasemestralmente,yen agostoy

septiembre, debido al inicio de clases de
i6venes de secundaria principalmente. Las
gorras, playerasy sandalias son articulos de
promocién que, debido al clima, favorecerdn
su canje durantelosmesesde marzoajulio.

Considerando de igual manera el clima y el
inicio de clases, los botes para el agua se
canjearén durante los meses de enero, abril,
mayo y agosto; sin embargo, un llavero se
puede canjeary dar como un obsequio a otra
persona durante los meses de enero, febrero,
noviembre y diciembre. Lo mismo puede ser
con el porta discos que también se podré
canjear en el mes de agosto, para contfinuar
motivando alosjévenesensuinicio de clases.

W Cuadro de estrategia de los articulos
promocionales durante un afo

ENERO |[FEBRERO| MARZO

Cup6n de
transporte
publico
Cupén de
juegos
mecanicos

AGOSTO | SEPT.

Libreta
con separadores

Gorras

Playeras

Sandalias

Botes para
el agua

Llaveros

Porta Discos




PP 4.1 Portada de la libreta

Un elemento sin duda indispensable en la
escuela es una libreta para los jévenes. Si esta
libreta tiene la imagen de la campafa
“Apatzingdn por una ciudad limpia”, les estard
recordando durante todo el ciclo escolar que
debemos mantener limpia nuestra ciudad. Es
por eso que pensamos en lo importante que es
tener no sélo el disefio de un cuaderno, sino de
varios para no aburrir a los jévenes con uno sélo
y que busquen tener los tres diferentes disefos
mediante el intercambio con material que
puedan reciclar.

Imagen final de las portadas de las libretas
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4.1 Portada de la libreta <4<

NOMBRE
ESCUELA
MATERIA
GRADO
SALON

i Apatzingan
por una CIUDAD Limpia

A\ Imagen final de las portada de la libreta

v

Imagen final del interior de la libreta

PROFESOR: o

¢ Ya pensaste, cuanta basura generaste?

PIENSALO

DATOS PERSONALES

NOMBRE

CARRERA

DIRECCION

TELEFONO

HORA | LUNES | MARTES | MIERCOLES VIERNES

<)

PROFESOR: o

¢ Ya pensaste, cuanta basura generaste?

PIENSALO




PP 4.2 Llaveros

Cada articulo promocional cumple con
determinada funcién: el llavero tiene la
estrategia de canjearse durante los meses de
enero, febrero, noviembre y diciembre,
porque tanto los inicios como los finales del
afo son épocas donde podemos regalar
alglin obsequio a nuestros familiares que nos
visitan; ademds, el llavero se podré regalar
enellanzamientodelacampana.

}_I Yo participo,
por una

F'._ Ciudad Limpia

Boceto final del llavero a color > N

‘-lepla |

Es un articulo que siempre se trae consigo y
que, incoscientemente, le estard recordando
alaspersonalacampaia.
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4.3 Gorras 44

La gorra es un articulo promocional que
llegar a ser muy importante en la campana,
ya que puede ser utilizado mds alld de
nuestro pUblico metay es un excelente medio
paraadquirirmés pregnanciaentre la gente.

La gorra se eligié porque es un articulo de

utilidad, principalmente en los meses en los
que se podrd canjear.

W Boceto final de la gorra, aplicando el color




»P 4.4 Playeras

La playera es otro articulo promocional que
servird como vinculo entre el piublico meta y
la sociedad en general, ya que es uno de los
medios que pueden captar mds la atencién
de las personas, debido a que existen dos
modelos distintos (uno para hombre y otra
para mujer), ademds de que estdn disefadas
con elementos grandes y que se pueden
identificardesde lejos.

&s
Apatzingan

por una CIUDAD Limpia

La playera, junto con la gorray las sandalias,
tiene un objetivo en comUn al reunir estos tres
elementos: crear una moda principalmente
durante los meses que serdn utilizadas para
adquirir mds pregnancia en la gente, hacerla
reflexionar y motivarla a participar en la
campana.

A Anverso

Playera para hombre

<« Reverso



Ve lo que tengo atrés...

Anverso

A

Playera para mujer

v

Reverso




»» 4.5 Botes para el agua

El bote para el agua es un articulo
promocional que podrd servir a todo nuestro
pUblico meta y mds personas, ya que se
puede llevar a la escuela, al gimnasio, a la
oficina, etc.

Es’re, como olgunos otros articulos, tiene un
enlace directo con las personas vy, a su vez,
ayuda a difundir la campafa y anima a
participaralosdemds.

pensaste, cuanta basura generas

Apamngar

or una C\UDAD Lin

A\ Bote para el agua, de 700 ml.




4.6 Sandalias <4«

Las sandalias son un articulo promocional,
dirigido tanto para hombres como para mu-

jeres,ypodrdsercanjeado durante los meses
de marzoajulio.

PIENSALO

TYSNEId

r

Apatzingan

una CIUDAD Limpia

A sandalias

para mujer

<« Sondalios para hombre



PP 4.7 Porta discos

Los infegrantes del pUblico meta suelen
utilizar discos compactos. De hecho,
algunos de ellos sefalaron que seria de
utilidad un porta discos. Por eso decidimos
buscar el disefio adecuado para lograr
motivarlos a reciclar basura y tomarle gusto
a la campafa, ya que estas personas son los
mejores promotores de “Apatzingdn, poruna
ciudadlimpia”.

¢ Ya pensaste, cuanta basura generaste?

PIENSALO

A Imagen final del porta discos




4.8 Cupones 44

Todas las personas se motivan arealizaralgo
cuando saben que existe alguna recom-
pensa. Una forma de motivar a nuestro pU-
blico meta durante los meses de septiembreyy
octubre es que puedan canjear material
reciclable por cupones para los juegos
mecdnicos durante la principal fiesta de la

ciudad.

Los cupones de transporte pUblico se podrdn
canjear durante todo el afo; contodos estos
articulos, pretendemos que la gente partici-
pe de una manera grata y ofreciéndole algo
acambio.
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PP Punto de partida

Punto de partida
de la campana

Después de tener todos los articulos
promocionales, es muy importante darlos a
conocer entre los j6venes de nuestro publico
meta, antes de que inicie el nuevo trueque
ecoldgico (nombre que le ha sido designado
por el H. Ayuntamiento al intercambio de
basura porarticulos promocionales).

El comienzo de esta campafa, estd basado
en conferencias que se van a dar sobre los
siguientes puntos:

¢“Laculturadelaserres”
" . .7

¢ “La realizacién de compostas en la escuela
yentucasa”

¢ “Los materiales que se puedenreciclar”

4 “Laubicaciéndel centrode acopio”

Estas conferencias estardn organizadas y
llevadas a cabo por el Comité Ecolégico
Juvenil en coordinacién con la Direccién de
Ecologia y Gestion Ambiental del H. Ayun-
tamiento de Apatzingdn.

Las escuelas que estardn participando son
aquéllas que tienen a j6venes entre las edades
de 12 a 25 afos, como son las secundarias
técnicas, federales y particulares; de la misma
manera, las preparatorias y escuelas de nivel
superior de la ciudad. Al término de esta
conferencia, se otorgardn distintos articulos a
los j6venes para comenzar a promover no sélo
la campafa, sino también el trueque eco-
l6gico.

Para conocer la efectividad de la campafa
“Apatzingén, por una ciudad limpia”, se
realizard una evaluacién en cada una de las
escuelas ya mencionadas, para calificar cémo
aplicaron la cultura de las erres, evaluar qué
escuela realizé mayor nUmero de compostas,
quién recauddé mds material reciclable y con
quéfrecuenciaacudieronal centrode acopio.

Al conocer la escuela de cada nivel que haya
obtenido més puntosen suevaluacién podrén,
obtenernuevamente articulos de promocion.

Todo esto logrard crear un espiritu de
competencia entre las escuelas por ser la més
limpia y la que mayor participacién pueda
tenerdurante la campana. Ellodemostrardala
sociedad en general el cambio de cultura que
estdn generando los jévenes por tener una
ciudad méslimpia.



PP Materiales y presupuestos-Realizados en la Cd. de México

1.- LLAVEROS:
MATERIAL: fommi 1 millar TOTAL: 3000.  PRECIO UNITARIO: 3.°°

2.- PORTA DISCOS:
MATERIAL: pléstico 2 millares TOTAL: 36000.°> PRECIO UNITARIO: 18.°°

3.- CILINDRO PARA EL AGUA:
MATERIAL: pldstico 2 millares TOTAL: 14000%  PRECIO UNITARIO: 7.

4.- PLAYERAS:
MATERIAL: algodén
impresa a 1 tinta 2 millares TOTAL: 40000.°> PRECIO UNITARIO: 20.°°

5.- CAMIONES ROTULADOS:
A tres tintas  PRECIO UNITARIO: 3000.°°

6.- BOLSAS:

MATERIAL: pléstico 5 millares  TOTAL:1750.°  PRECIO UNITARIO: 0.35 C
7.- GORRAS:

MATERIAL: tipo nylon

impresa 2 millares TOTAL: 36000.”  PRECIO UNITARIO: 18.°°

8.- BOLETOS PARA LOS CUPONES:
MATERIAL:papel couche
5 millares TOTAL:1250.° PRECIO UNITARIO: 0.25 C

9.- LIBRETAS:
MATERIAL: papel 2 millares TOTAL: 24000.  PRECIO UNITARIO: 12.°

10.- SANDALIAS:
MATERIAL: plastico 2 millares TOTAL: 24000.°°  PRECIO UNITARIO: 12.®

TOTAL: 183 000.*



CONCLUSIONES




Conclusiones 4«

El entorno en el que nos desarrollamos es muy
importante: si estamos envueltos en un mundo
limpio, nos proyectamos de manera distinta.
Esto lo he podido observar cuando vigjo a
alguna ciudad y en ella no veo tanta basura
como en Apatzingdn.

Después de concluir con la elaboracion de esta
tesis, nos damos cuenta que hemos llegado alo
que se pretendia en la hipdtesis, una manera de
motivar a la gente a través de articulos promo-
cionales, pues el infercambio de material reci-
clable por algunos articulos ahora podré tener
éxito, ya que fueron elaborados tomando en
cuenta la opinién de la gente.

Durante la elaboracién de este proyecto,
aprendi que no es necesario utilizar muchos
medios de difusién, sino que sencillamente
tenemos que utilizar los adecuados para las
personas; esto y més conoci a través de mis
encuestas e investigacién de campo, ya que
estar en contacto con la gente de Apatzingén me
ayudd a conocer sus pensamientos sobre esa
situacién problemdtica.
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Glosario 4«

4 AFLUENCIA: Acudir, concurrir, llegar en abundancia.
®ALTERNATIVA: Opcién entre dos posibilidades.

#ANAEROBICO: Seres que pueden vivir en un medio desprovisto de oxigeno libre, se
encuentran principalmente entre las bacterias.

#ARTICULO: Una de las partes o periodos completos en que se divide un escrito.

#BOCETO: Borrdn que se hace antes de realizar un trabajo para ver el efecto que produce y
corregir sus faltas.

#BRIEF: Documento utilizado especialmente en disefio gréfico, con el objetivo de describir
un proyecto y el publico al que se dirige.

#CAMPANA: Actos o esfuerzos dirigidos a conseguir un fin determinado.
#COMPACTACION: De textura apretada

#CONCIENCIA: Sentimiento por el cual el hombre aprecia sus acciones.
¢CONTENEDOR: Caja que facilita el transporte de objetos.

¢ CREATIVIDAD: Aptitud para crear o inventar

#CULTURA: Conjunto de estructuras sociales, religiosas, de manifestaciones intelectuales,
artisticas, etc., que caracteriza a una sociedad.

#DIFUSION: Accién de difundir o propagar.
#DISENO: Trabajo de proyeccién o bosquejo de alguna cosa.

#ECOLOGIA: Parte de la biologia que estudia las relaciones existentes entre los organismos
y el medio en que viven.

®ENFOQUE: Descubriry componer los puntos esenciales de un problema, para tratarlo
acertadamente.

®ENCUESTA: Conjunto de preguntas recogidas en un cuestionario para conocer la opinién
del publico sobre un asunto determinado.

#ETIMOLOGIA: Origen de las palabras, razén de su existencia, de su gramdtica y de su
forma.

®ENVASE: Recipiente en que se conservan y tfransportan cosas.

<€



PP Glosario

¢#FAUNA: Conjunto de animales de un pafs o regién.

®FERMENTACION: Transformarse o descomponerse un cuerpo orgdnico por la accién de
otro puesto en contacto con él.

#FITOPATOGENOS: Causante de enfermedad en los vegetales.
#FLORA: Conjunto de las plantas de un pais o regién.
#FORMATO: Forma o disposicién en que se presentan los datos.

®GRAFICO: Descripciones o demostraciones que se ejecutan y representan por medio de
figuras.

®HETEROGENEO: Compuesto de partes de diversa naturaleza.

#HIDROGRAFIA: Parte de la geografia fisica que trata de la descripcién de los mares y de
las aguas fluviales, lacustres o subterrdneas.

®HIPOTESIS: Suposicién de una cosa.
®INCINERACION: Reducir una cosa a cenizas.

4LEGIBILIDAD: Que se puede leer.

4LOGOTIPO: Dibujo o simbolo grafico adoptado por una empresa, entidad o institucién
para usar en sus productos, publicaciones, etc., como distintivo o etiqueta caracteristica.

®MESOFILICAS: Bacterias que se desarrollan electivamente en temperaturas medias o
moderadas.

®OBIJETIVO: Es la expresidn de una accidon que produce un resultado deseable en un
espacio de tiempo determinado, el cual debe ser medible.

#OROGRAFIA: Estudio de las montafias de una pafs o regién.

#PAGINA WEB: Documentos compuestos por textos, elementos multimedia (sonido y
video digital) y vinculos empleados para establecer una conexién autématica.

#PERCEPCION: Apreciar la realidad exterior por nuestros sentidos.

4PUBLICIDAD: Conjunto de medios empleados para divulgar o extender las noticias de
las cosas o de los hechos.
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®RECURSO: Efecto de recurrir a algo.
#SANS SERIF: Son letras que no poseen ningin tipo de adorno.
#SERIF: Son letras que tienen en sus extremos del trazo adornos o remates.

4#SONDEO: Método estadistico de encuesta. Consiste en averiguar cuidadosamente y con
cautela sobre un tema.

#SPOT: Espacio publicitario de radio o televisién.
®TERMOFILICA: Que resiste los efectos destructivos del calor.

®TIPOGRAFIA: Letras de distintas clases.

#TRIBU: Agrupaciones en que algunos pueblos antiguos estaban divididos.
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ANEXO No.1

EIH. Ayuntamiento de Apatzingdn, durante la
gestién 2002-2004 llevo a cabo el proyecto
“Inducciéon al manejo de residuos sélidos
para un Apatzingdn saludable”, teniendo
como coordinadores a la Biéloga Marfa Elisa
VillaseAor Zamorano (Directora de ecologia
y gestiéon ambiental) y al Doctor Héctor Rico
(Regidorde saludyecologia).

En un diagnéstico estatal, Apatzingdn tuvo
como resultados la generaciéon de wun
complejo problema de contaminacién que
impacta a los medios naturales, de salud, sin
excluirla contaminacién visual.

Los hébitos de consumo de la poblacién, en
donde el uso de “desechables” es indiscri-
minado permite alcanzar la produccién de
0.8 a 1.0 kg/hab/dia. Una costumbre arrai-
gadaentre los pobladores del municipio es la
de incinerar el montén de basura confor-
mado por hojas de 4rboles, papel, asi como
plasticos y hasta envases metdélicos, una vez
hechoelbarridodentroyfrente de sus casas.

Las principales fuentes que generan residuos
son: las casas, comercios, industrias,
instituciones, mercados, parques, jardines y
lavia pUblica.

La Direccion General de Epidemiologia del
Sistema Nacional de Salud, através de la Ju-
risdiccién Sanitaria 07, reporta infecciones
respiratorias agudas, pasando a segundo
término lasinfeccionesintestinales.

El objetivo general de este proyecto fue
promover la reduccién de los residuos
sélidos y su manejo integral de manera que
sea ambientalmente adecuado, social vy
econdmicamente factible.

Para la soluciéon de la problemdtica  se
coincidié en resolverlo de una manera
integral seleccionando y aplicando técnicas,
tecnologias y programas encaminados a: 1)
reduccién en origen; 2) al reciclado; 3)
reempleo o reuso; 4) transformacién de los
residuos; 5) vertido, para lograr reduccién
enelimpactoambiental ysalud pUblica.

Para lograr todo lo anterior se realizé la
sensibilizacién y capacitacién a los
promotores del Comité Ecolégico Juvenil; la
promocién de centros de acopio escolares;
la adecuacién y operacién del centro de
acopio municipal; se realizé un proyecto de
composteo deresiduos orgénicos.

Finalmente la evaluacién del proyecto
consistié en evaluar la modificacién de
habitos con respecto al manejo adecuado de
la basura; el segundo punto de evaluacién
fue en el Centro de Acopio y composta
escolar, la calificacién estaba en la calidad
de la separacién del material aportado,
considerando su tipologia y presentacién.
Se calificé con la escala de 4 categorias
(excelente, bueno, regulary no aceptable). Y
la tercera evaluacién se realizé conforme el
éxito de la aceptacién del composteo de
materiales orgdnicos generados en el
mercado municipal.
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ANEXO No.2

Durante los dias 26, 27 y 28 de septiembre
del 2003, se realizaron encuestas aplicadas
en las ciudades de Morelia, Zamora,
Uruapan, Zitdcuaro, Ldzaro Cérdenas,
Apatzingén, La Piedad y Cd. Hidalgo; con un
grado de confiabilidad mayor al 97%
confirmé la empresa “Consultoria del Valle”
quienrealizélavaloraciéndelimpactodelas
campanas: “ iSé amable con el turistal” Y
“iMichoacénlimpiol”.

De dichas encuestas nos dimos cuenta que
casi la mitad de las personas habfan escu-
chado de ambas campafas a través de la
Television, en la calle y en la radio; lo que
mds recuerda la gente de la campana
“iMichoacdn limpiol” es que no debe tirar
basura y que debe mantener limpia la
ciudad; ademds 300 de cada 600 personas
consideran que estas dos campafias cam-
biaron laforma de veral estadoy que porlo
tanto ayudan atraer més turistas.

Finalmente, la gente se considera mds atenta
con el turista y encuentran mds limpio el
estado a rafz de la campafia de estas dos
campanas.
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ANEXO No. 3

Anuncio paralapantalla del centro.



PP Anexos

ANEXO No.4
Hojade Color

j Apatzingan

por una CIUDAD Limpia

¢ Ya pensaste, cuanta basura generaste?
PTRNSALO
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