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* Objetivo General

* El criterio para medir la funcionalidad del soporte dependerd del texto que éste

tenga con respecto a la respuesta del pdblico.

* Objetivos especificos

* Disefar un Cartel capaz de brindar informacién sobre el Centro para asf tener

mayor impacto en el usuario.

* Analizar los diversos elementos para poder representar adecuadamente los
conceptos del CDM.

* Analizar el tipo de usuarios a los que va dirigido el mensaije.

» Hipotesis

Se obtendrd un Cartel capaz de representar objetiva y eficazmente los objetivos,
misién y visién del CDM, mediante la buena organizacién y representacion de

todos los elementos del disefio y ser reconocida en diversos medios en los

cuales se desenvuelve.



* Planteamiento del Problema

El Cartel es un medio amplio para llegar al usuario, mediante un buen disefo,
funcional y con caracteristicas que el receptor recuerde con facilidad y tener bien

memorizado el concepto del CDM.

Todo lo anterior tiene como fin crear un Cartel capaz de transmitir y ser bien
recibida por el receptor, para asf tener mayor difusién en el medio en el cual se

desenvuelve.
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N R 1. Centro de Disefio y Manufactura

En esta capitulo conoceremos que hace,
que ofrece, y que se realiza en el Centro

de Disefo y Manufactura.

También conoceremos su misién, visién y
proyectos que ha realizado Centro de

disefo y Manufactura para las empresas.
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1.1 Funcién

El CDM busca establecer relaciones industriales a mediano y largo plazo para
generartecnologia industrial.

1.2 Definicion del Usuario

En el CDM se han prestado servicios a los siguientes sectores productivos

. Industria Manufacturera

. Industria Quimica Farmacéutica
. Industria Agricola

. Industria Automotriz

1.3 Misién

Formar recursos humanos que contrubuyan al desarrollo tecnolégico nacional mediante
la realizaciéon  de actividodes académicas y proyectos vinculados con empresas e
instituciones asi como difunfir y promover las mejores prdcticas e innovaciones en

disefo.
1.4 Vision

En el afio 2010 El Centro de Disefo y Manufactura seré reconocido a nivel nacional por
la formacién de recursos humanos a nivel licenciatura y posgrado en el desarrollo de
proyectos de investigacién, innovacién, tecnologia y docencia, vinculados con empresas

y otras instituciomes.
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1.5 Actividades

Proyectos recientes.

Disefio y Construcciénde un  sistema
Automdtico para realizar la Dosificacion y
conteo de tabletas y «CAPLETAS» en la

industria Farmacéutica

Disefo de bolsas para detergente

Disefio de botes de basura

Disefio de cancel para el IEDF
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Vehiculo Electrénico de Reparto

Disefio de buzén postal

Disefio de monobloques

Disefio de impresora braille
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Disefio de prétesis orfopédica

Disefio de buscadorinteligente

Disefio de bomba de drenado

Disefio de empapeladora de mosaicos




Proyectos Anteriores
1976. Mdquina para probar
pavimentos.

1976. Dispositivo de cierre automético
pata tanque de combustible diesel.

1976. Molino micrénico rotatorio.

1976.Vehiculo hibrido.

1978. Tractor ligero para uso agricola.

1981. Estudio de largeros para los
carros del metro.

1982. Batidora industrial.

1982. Méquina ensambladora de botes
de cartén para empacarsal.

1982. Mdaquina ensambladora de
herrajes para torres de transmisién.

1982. Mdquina para la fabricacién de
cafuelas de latén.

1984. Mé&quina codificadora de cajas
de cartén.

1986. Canceladora de timbres postales

(Prototipo 1).

1987. Canceladora de timbres postales
(Prototipo 2).

1987. Disefio de un control

termostdtico.
1987. Troqueladora de galletas.
1988. Canceladora de timbres postales
(Prototipo 3).
1988. Entalcadora de guantes quirdrgicos.
1988.
quirurgicos.
1988. Mdquina
monobloques para V.W.

Secadora de guantes

verificadora de

1988. Mdquina formadora de tapetes

para mosaicos venecianos.

1. Centro de Disefio y Manufactura

1988. Agitador orbital con cdmara
de temperatura controlada.

1988. Reactor bioldgico rotatorio.

1989. Mecanismo posicionador
para transformador resonante.

1989. Agitador orbital con charola
antiderrapante.

1989. Empapeladora de mosdicos
venecianos.

1989. Bomba térmica de vacio para
drenado gdstrico.

1989. Mejoras a alimentadoras de
partes pequenas (Scovill).

1990. Horno para secado de gises
(vinci).

1990. Dinamémetro electrénico.

1990.

computarizado (hospitalario).

Esterilizador a vapor
1991. Sistema para digitalizar y

formor murales con mosdicos

venecianos.

1991. Buzones para SEPOMEX.

1991. Protesis infrarotuliana.

1992. Antena banda KU.

1992. Disefio de mesas para
verificacién de hojas de billetes.

1993. Madaquina cortadora de
ladrillos.

1993. Actuador para seccionador
eléctrico.

1994. Columna de flotacién para la
separacién de minerales.

1995. Mdquina. alimentadora de
pastillas.

1995. Impresora Braille.

1996. Distribucién planta Voltran.



1997. Mdaquinas de agujas para sutura.

1998. Conceptos innovadores para
electrodomésticos.

1998. Ingenieria concurrente.

1999. Méquina desespinadora
dnopales (prototipo 1).

1999. Econoagua.

1999. Lavadora con reciclaje de agua.

1999. Mesa oscilatoria para templar
vidrio.

2000. Evaluacién de riesgos en dustos
IMP-PEMEX.

2000. Robot para cuartos limpios.

2002. Vehiculo Eléctrico de Reparto
(VER).

2002. Botes para basura.

2002. Reactor biolégico para vacunas
virales.

2002. Baterias Zinc-Aire.

2003. Tarjetas inteligentes.

2003. Buscadorinteligente.

2003. Sistema automético de
empague de bolsas en cajas de cartén.

2003. Mascarilla para primeros
auxilios.

2003. Lavadora doméstica.

2003. Mdaquina desespinadora
(prototipo 2).

2004. Cancel modular electoral tipo
maletin.

2004. Capletas.
2004. Disefo para ensamble en ingenieria

concurrente.

1. Centro de Disefio y Manufactura
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1.6 Servicios

Sus servicios se enfocan en los siguientes puntos:
Diagnéstico tecnolégico de maquinaria, equipo y procesos
Pruebas mecdénicas
Proyectos de desarrollo de equipos o productos
Proyectos de investigacién aplicada
Andlisis por elemento finito

Unidades de desarrollo de disefio con personal especializado

1.6.1 Ubicacion del Centro de Diseino y Manufactura

1. Estadio Olimpico
2. Biblioteca Central

3. Torre de Rectoria

4. Posgrado de Disefio Industrial
5. Alberca Olimpica

6. Estadiode Futbol Americano

7. Facultad de Contaduria y Admon.

8. Facultad de Ciencias

9. Instituto de Matemdticas

10. Instituto de Fisica

FACULTAD DE

INGENIERIA iifl
RVERSIDAD

11. Edificio Principal G

12. Divisién de Ingenieria )

Mecdnica e Industrial

13. Divisién de Estudios de Posgrado

14. Divisién de Ingenieria
Civil, Topogrdfica y Geodésica

15. Centrode Disefio y Manufactura

Facultad de Ingenierfa Anexo de ingenieria Laboratorios y Talleres de Ingenieria
Mecdnica e Industrial «Ing. Alberto Camacho Sdnchez» Circuito exterior, Cd.

Universitaria.
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1.7 Antecedentes Grdaficos

A través del tiempo el Centro de Disefio y Manufactura conté con nombre e imagen
distinta, aqui se muestran diversas variantes de esta identidad.

CENTRO DE DISENO MECANICDO
APA

FACLLTAD O IAGOEAIRFA , LIDGAN

Actualmente el CDM cuenta con esta identidad.
|
d >

1.7 Deteccion de necesidades

El Centro de Disefio y manufactura ya cuenta con una imagen pero lo que necesita es una
mayor promocién dentro del campUs y fuera de el, principalmente a las empresas.

El cartel es un medio de difusién mediante el cual se puede llegar a toda la poblacién
estudiantily a las empresas a través de un buen disefo y una colocacién estratégica de los
mismos; ya que lo que se pretende es dar a conocer la existencia de este centro y las
actividades que desarrolla.
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2. Diseno

En esta capitulo abordaremos los temas
relacionados con el disefo, los
fundamentos con los cuales se disefard
el cartel para llegar a una propuesta

final.
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2.1 Comunicacion

Daniel Prieto castillo menciona que los mensajes propalados a través de los medios de
difusién colectiva son un producto especifico de la sociedad industrial; surgidos en ella'y
por las necesidades de su desarrollo.

El sistema necesita de los mensajes su funcionamiento.

Aquello que aparece visible y hace invisible sus reales causas que parcializa u ocupa
totalmente algo, que ofrece un rostro y aparece como si detrés no hubiera nada més es lo
que se denomina fetiche.

La publicidad; pero también en todas sus otras manifestaciones dominantes, la difusion
de mensajes estd orientada a sostener la actitud fetichista. Y no solo con un transito hacia
mercancias o hacia formas de vida concretas. Los mensajes en si se convierten en
fetiches.

Detrés de los mensajes hay un proceso y a la vez ellos se refieren a procesos sociales.

El perceptor recibe solo el producto final de ese proceso; el mensaje, y queda preso en el
en tanto lo acepta y lo adora. Pero como mercancia que proporciona otras mercancias,
el mensaje tiene la funcién de reforzar la visién parcial de la realidad, ademds de

acentuar el encantamiento de la mercancia.

La caracterizacién social del disefio de una época solo puede logarse a través de la
caracterizaciéon de los procesos dominantes y alternativos, los cuales en general no
aparecen separados y en una pugna absoluta, sino en una relacién dindmica en la que
los primeros tratan de eliminar o asimilar a los segundos, en tanto que éstos buscan

caminos de expresion o difusién.
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2.1.1 Modelos de Comunicacion

«La caracterizacién social del diseno de una época solo puede lograrse a
. oL . R 1
fravés de la caracterizacién de los procesos dominantes y alternativos...»

En esta época en que la comunicacién es la base de todos los mensajes que recibimos,
tenemos que hablar de los modelos de comunicacién para tener las bases del porqué es

importante para asi entender como es este proceso.

Unos de los temas de mayor interés en las investigaciones sociales es la de la
comunicacién. Dicho interés es causado principalmente por el gran desarrollo y la fuerza
que tienen los actuales medios de comunicacién, y el control que ejercen quienes poseen

dichos medios sobre casi toda la informacién generada en este planeta.

La comunicacién se puede clasificar en dos grandes tipos: la personal y directa y la de
grandes grupos o de masas; la primera permite mayor interrelacién entre las partes que
se comunican y la segunda se caracteriza porque el mensaje es emitido por pocos y
recibido por un ndmero indefinido de caracteristicas muy diferentes.

Este Gltimo tipo de comunicacién ha llegado a tal grado de perfeccién técnica que es
posible enviar informacién desde cualquier parte del mundo y del espacio en el momento
mismo que ocurren los acontecimientos; también puede conducir al espectador a un
mundo de ficciéon tan magnificente que el receptor del mensaije llega a identificarse con
las fantasias presenciadas. Todo esto y mucho mdas han hecho que el piblico considere
esta forma de comunicacién como su fuente principal de informacién y credibilidad.
Todo proceso incluye por lo menos estos elementos:

o) Diseriador
Cédigos
Lo disefiado
Mediosy recursos
Perceptor referente

Marco de referencia

O O O O O O

Formacién Social

En todo proceso de disefio, y de comunicacién en general estdn presentes las instancias
econdémicas, politicas e ideoldgicas.

1
Prieto Castillo, Daniel «Disefio y Comunicaciény, Ediciones Coyoacan, pag. 19
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El Diseriador

* Instancia Econémica: comprende los datos concretos (capaces de caracterizar el poder
econdémico que posee el grupo del cual forma parte el disefiador).

* Instancia politica: comprende los datos concretos capaces de caracterizar el poder
politico que posee el grupo del cual forma parte el disefiador.

* Instancia ideolégica: comprende los datos concretos capaces de caracterizar la forma
en que se autoevallUa o evalta a sus perceptores el disefiador o el grupo social del cual
forma parte; ademds, la manera de que tal atribucién de valores se manifiestan en los
disefios, en la seleccién de los temas y en la distribucién de los mensajes.

Los Cédigos

En un sentido muy general podemos definir cédigos, en referencia a cualquier mensaie,
como las reglas de elaboracién y combinacién de los elementos de dicho lenguaie.

Los cédigos son conjuntos de obligaciones destinados a posibilitar la comunicacién entre
individuos y entre grupos, dentro de una determinada forma social.

En primer lugar: el cardcter social de los cédigos. Hay una definicién: “conjunto de
obligaciones”, las de elaborar y de combinar de una determinada manera los elementos
de lenguaie.

Lo Disefado

En un proceso de disefio llamamos lo disefiado a un signo o a un con junto de signos que,
a partir de cédigos conocidos por el disefiador y el perceptor, llevan a este ¢ltimo a una
determinada informacién.

Es decir, la informacién que ofrece el mensaje no es solo un dato sino tiene la importancia

definitiva la forma en que es representado ese dato.

Medios y recursos
En general se habla para la distribucion de los mensajes, de lo disefiado de medios o

canales.

El referente

Hablamos de una funcién referencial, de un dato ofrecido al perceptor. Ese dato es un
dato sobre algo. Liamamos referente a ese algo.

El referente es el tema del mensaje, de lo disefiado, pero este Gltimo es siempre una
interpretacion de aquel.

Lo importante son las relaciones que existen entre lo disefiado y el referente.
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Marco de referencia
En relacién con lo disefiado, esto es, a los fines de su interpretacién por un individuo o un
grupo, llamamos marco de referencia a esa comprensién a esa experiencia y a esa

valoracién general e inmediata de la realidad.

En los procesos dominantes del emisor-disefiador elabora un mensaje contando de

antemano con un marco de referencia favorable.

El perceptor
Debemos hablar de los perceptores, ya que se trata siempre de un grupo inserto en una

determinada clase social.

De ella depende la aceptacién o el rechazo de los mensajes. Supongamos que tal

persona se define (lo sepa o no) como consumidor de mensajes mercancia.

Los perceptores no pueden ser tomados en ningin caso como una masa homogénea. El
concepto de masa debe ser eliminado de las consideraciones de comunicacién y de
disefio grdéfico, ya que siempre alude a un tipo de perceptores totalmente asimilados por

los mensaijes, por el proceso de comunicacién vigente.

Los perceptores se diferencian por clases sociales, pero también porlos grupos propios de

cada clase.

La formacién social
Ya adelantamos al comienzo que la Unica manera de comprender un mensaje o la
actividad de disefo, es a partir de las instancias correspondientes a cada sociedad: las

instancias econémicas, politicas e ideolégicas.

La complejidad de una formacién social hace que los procesos difieran, que no haya un
solo proceso vdlido para todos, que existan alternativas de elaboracién, distribuciéon y uso

de los disefos.



2.2 Cartel

«Si el arte no es principalmente comunicacién, sino creacién, entonces los
carteles, con su funcién prescrita de publicidad y propaganda, serian una
o 2
forma secundaria del arte».

El arte es creacion del hombre, pero las palabras y las pinturas forman parte también de
su lenguaije. Y sin embargo, los carteles han mantenido una curiosa relacién con la

pintura en sus primeros 100 afios de existencia.

S g
6°BALINDR

PARE MASQUE & TRAVESTI

A parte de llevar al consumidor medio los movimientos artisticos del siglo XX el cardctery
las limitaciones de la publicidad han influido a veces en la formay direccién de la pintura.

En noviembre del 1965 se celebréd en la University Art Gallery del campus de Berkeley una
exposicién titulada “Jugendstil y Expresionismo en los carteles Alemanes”. Este episodio
fue de gran interes para los disefadores de un nuevo estilo artistico — el cartel Hippy —,
abigarrada y estimulante forma de decoraciéon que debe mucho al Art Nouveau y el
simbolismo de principio de siglo.

2
Barnicoat, John; «Los Carteles su historiay su lenguaije», Editorial G. Gili, pag. 7
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«Los disenadores del cartel hippy, recurren mucho al pasado, como si este
. . .. 3
constituyera parte infegrante de su experiencid...»

1 -‘:-Irf.' 1_\ %

IGAY
i

RAMYSER

El cartel hippy es més brillante, mds elaborado y més accesible que su predecesor. Se han
resucitado algunos métodos empleados por los disefadores de los afos 90, pero

exagerdndolos y amplificando sus efectos.

Ysbohidsis

El término “moderno” ha llegado a sugerir un cierto vacio cuando se aplica a las artes,
como si representase una solucidon al disefio que el tiempo hubiese colocado
completamente al margen de todos los demds estilos.

3
Barnicoat, John; «Los Carteles su historiay su lenguaije», Editorial G. Gili, pag. 56
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Dos factores parecen haber actuado en esta época de modo decisivo: el disefio formal
moderno y el modernismo decorativo. El primero esta intimamente relacionado con el
concepto de funcién, que ocupo el lugar del término “ornamento”, utilizado para
describir el disefio decimonénico. Implica un disefio con visién de futuro que enlaza arte
con industria en la era de la tecnologia. El segundo factor del modernismo decorativo
préspero en una época de abundancia, representaba fundamentalmente un trabajo
individual y, en lo que a los carteles se refiere, estuvo normalmente relacionado con la

pintura.

El modernismo formal alcanzaria su sintesis en el modernismo decorativo del Bauhausy
cabe distinguir en el dos periodos: el primero abarca desde las postrimerias del Art
Nouveau, hacia 1900, hasta el auge de la influencia del Bauhaus en los primeros treinta.
Y el segundo coincide con la primera etapa decorativa de la sociedad de consumo que se
inicia tras la segunda guerra mundial. Inevitablemente, algunos elementos del disefo
formal aparecen como decoracién, y esto, como veremos, fue considerado en general un
compromiso entre unos principios mds rigidos de disefio y a la moda decorativa que

surgié como resultado de nuevas formas.

«Inevitablemente algunos elementos de diseno formal aparecen como
decoracién y esto fue considerado un compromiso entre unos principios mads
. . . 4
rigidos del diseno...»

El cardcter de los dos factores mencionados, que iban a forjar las nuevas formas tanto de

los carteles como de la pintura, se puso de manifiesto en los afos inmediatamente

4
Barnicoat, John; «Los Carteles su historia y su lenguaje», Editorial G. Gili, pag. 73
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posteriores a 1900, aunque la linea divisoria entre el mundo del siglo XIX y el nuevo y
mecanizado mundo del siglo XX suele considerarse, por conveniencia una secuela de la
Primera Guerra Mundial. En lo que concierne al disefio o a la influencia de estos
catastréficos acontecimientos sobre los movimientos artisticos, sélo podemos encontrar

dos nexos importantes entre la guerray el arte.

Aunque los movimientos artisticos modernos habian contribuido a los cambios estilisticos
experimentado por el disefio de carteles, paralelamente se producia otro fenémeno que
afectaria el papel de los carteles en la publicidad en general y, en Gltimo término, también
a su estilo. La importancia del grafista profesional habia surgido del intercambio entre las
Bellas Artes y las artes aplicadas que tuvo lugar en los afos del cambio de siglo,

intercambio que, a su vez, tenia su origen en las primeras corrientes del siglo XIX.
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2.2.1 Caracteristicas

Un cartel nunca puede ser oscuro, dificil de entender. El disefiador no puede permitirse el
lujo de expresar una idea personal que las generaciones futuras a lo mejor son capaces
de descifrar. No, el tiene que lograr un contacto directo. Y para ello ha de trabajar
teniendo en cuenta a su puUblico, como le ocurre al empresario de un espectdculo. En
muchos casos en necesario hablar al publico no profesional en un lenguaje popular,
aunque también hay veces en que ciertos publicos esperan un alto grado de maestria
técnica. Los carteles suelen reflejar el idioma popular pero su funcién es tanto
comunicativa como de decoracién. Dado que la comunicacién visual es la primera
justificacion de su existencia, el cardcter peculiar de los carteles en cuanto tales viene
determinado pro la naturaleza y la intensidad de la influencia popular sobre su aspecto. Y
dada la existencia de problemas técnicos de disefio —tanto en lo que se refiere a la
impresién como a la estética— el aspecto de los carteles viene gobernado principalmente

por los factores artistico-profesionales: los estilos de moda y los medios de expresion.

El idioma popular presenta dos corrientes principales. Una influye hacia arriba desde el
nivel del arte popular y suele caracterizarse por su integridad y un cierto ingenuismo. La
otra fluye hacia abajo y normalmente recibe el nombre de cultura de masas; es la
propaganda comercial o politica que generalmente ha sido predigerida para que no
ofenda el paladar de la masas de consumidores. El aspecto més peligroso de esta
situaciéon es que ambas corrientes llegan a parecer idénticas. En otras palabras, la
aproximacién doctrinaria del cartel del estado totalitario, que presenta una imagen de
ciudadanos y temas satisfechos y cooperadores (imagen no menos falsa que su
equivalente exacto en la libre sociedad de consumo: el cartel que presenta los beneficios
materiales como la medula doctrinal de ofro tipo de régimen), se hace de tal manera que

parece un reflejo genuino del pueblo.

Un disefio objetivo y directo serd siempre atractivo para la mayoria, y un disefio tosco y
amateur conseguird siempre cierta aceptacion ante el piblico. Estos dos elementos son

constantes de la naturaleza del idioma popular aplicado al disefio de carteles.

El humor se utiliza frecuentemente en publicidad por la sencilla razén de que es un
ingrediente esencial de la vida y su asociacién con un producto suscita_hacia este
sentimiento de cordialidad y buena voluntad. Su aplicacién es universal, 'y la bufonadas
intrascendentes, como la presencia del bufén, es una salida valida para las tensiones de
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un mundo complejo. También se emplean los juegos de palabras y las frases de doble

sentido.

Los carteles, como ya hemos visto, surgieron en parte de las ilustraciones de libros y en

parte de la publicidad circense.

El cartel se consolidé en la sociedad como un medio de exhibicién y como objeto
buscado por los coleccionistas. Fue el mundo industrializado de finales del siglo XIX el
que hizo posible su aspecto; entre 1870 y la Primera Guerra Mundial, los carteles se
asociaron al arte y al comercio. Con excepcién de la obra de Chéret y de los carteles de
artistas como Toulouse-Lautrec y Mucha, cuyos disefios contribuyeron a la evolucién de
la pintura, los carteles reflejaban generalmente los estilos de moda en decoracién o

hablaban el lenguaje mds inteligible para la mayoria.
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2.2.2 Estructura

El afiche, mensaje bimedia: imagen + texto

La primera regla consiste, pues, en hacer mensajes breves, y la imagen se presta a ello:
una afiche, un aviso, casi siempre es una imagen “pregnante”, una imagen fuerte que
retiene la atencién del espectador, que le hace pasar del “ver” al “mirar”, que le lleva a
conceder un pequefio fragmento de ese polvo de tiempo discrecional que se reparte a lo
largo de su linea de vida — unos segundos por aqui, un vistazo por alld... — en beneficio

de un estimulo “interesante”, sea cual sea el significado de esa palabra.

El afiche es el modelo del proceso. Es el que aparece mejor conocido cientificamente, el
que ha sido mejor estudiado en su desarrollo y el que sigue siendo el elemento
paradigmdtico en la construccién de la imagen del producto.

* Un afiche es una combinacién de una imagen y un texto: la imagen es, por su
propia naturaleza, una forma fuerte, “pregnante”, captada de modo casi
instantdneo (aun cuando deba ser profundizada a continuacién por medio de un
proceso de exploracién). La imagen publicitaria intenta producir un choque
visual, y todos los tedricos de la publicidad insisten en esta idea de choque, de
enganche, como el punto de partida mediante el cual el individuo para del acto
de ver al de mirar.

* Por su parte, el texto acompafia a la imagen. Participa de la idea de lectura
que, si se presenta en mds de una sola palabra (el nombre de la marca o del
producto), representa siempre un proceso de exploracién lineal en el cual el
movimiento de la mirada queda condicionado por el recorrido de la linea
tipogrdfica, un proceso normalizado que se basa en facultades elaboradas del

cerebro humano, las cuales, en ciertas formas se oponen a la espontaneidad.

El andlisis psicolégico de estos modos de recepcién muestra, pues, que el afiche se
cimenta en una doble dialéctica, un doble juego de fuerzas opuestas que se

complementan.

* Poruna parte, laimagen es fuerte, es inmediata, aunque puede ser explorada a
continuacién y la misién del visualista consiste en hacerla tan fuerte como sea

posible. Sin embargo, al mismo tiempo esta imagen —esto ha sido puesto
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claramente de manifiesto por los andlisis de percepcién- siempre es vaga en su
significado. Raramente una imagen es precisa y su sentido siempre es susceptible
de ser interpretado de mdltiples maneras. Como dicen los linguistas, es
“polisémica”, puede significar muchas cosas y cristaliza en un sector de
significados que siempre queda mal definido.

* Por ofra parte, el texto siempre es mds débil que la imagen. Saber leer
es una herencia educativa reciente en la evoluciéon humana. La lectura se basa
en facultades analiticas que estdn relacionadas con las capas mas
perfeccionadas del cerebro. El texto se desarrolla en longitud —incluso cuando es
corfo- y casi siempre es mucho mds “débil” que la imagen, pues obliga a recurrir
a un minimo de aptitud intelectual. Por el contrario, es “preciso”, o pretende
serlo. La herramienta del lenguaje escrito fue creada por el hombre para sefalar,
para especificar, para analizar, para explicar. El texto, por ejemplo, afirma la
superioridad del producto en determinadas condiciones, sugiere algin
argumento y, en su corta duracién (una docena de palabras en un afiche o unas
pocas lineas en un aviso), presenta una idea en lugar de forzar una impresién. Es
—o al menos pretende ser- “nomosémico”, esta dotado de un Gnico significado o,

en cualquier caso, de un nimero restringido de significados.
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L4

2.2.3 Composicion

«El proceso de composicion es el paso mds importante en la
o s o 5
resolucién del problema visual».

Como meciona Andrea Dondis, los resultados de las decisiones compositivas marcan el
propdsito y el significado de la declaracién visual y tienen fuertes implicaciones sobre lo
que recibe el espectador. En esta etapa vital del proceso creativo es donde el
comunicador visual ejerce el control mds fuerte sobre su trabajo y donde tiene la mayor
oportunidad para expresar el estado de dnimo total que se quiere transmita la obra. Pero
el modo visual no prescribe sistemas estructurales absolutos. 2Cémo podemos controlar
nuestros complejos medios visuales con cierta certidumbre de que al final habrd un
significado compartido?. En el lenguaie, la sintaxis significa la disposicién ordenada de
palabras en una forma y una ordenacién apropiadas. Se definen unas reglas y lo Unico
que hemos de hacer es aprenderlas y usarlas inteligentemente. Pero en el contexto de la
alfabetidad visual, sintaxis sélo puede significar la disposicién ordenada de partes y sigue
en pie el problema de cémo abordar el proceso de composicién con inteligencia y saber

como afectard las decisiones compositivas al resultado final.

En la confecciéon de mensajes visuales, el significado no estriba sélo en los efectos
acumulativos de la disposicién de los elementos bdsicos sino también en el mecanismo
perceptivo que comparte universalmente el organismo humano. Por decirlo con palabras
mas sencillas: creamos un disefio a partir de muchos colores, contornos, texturas, tonos y
proporciones relativas. Interrelacionamos activamente esos elementos; y pretendemos un
significado. El resultado es la composicién, la intencién del artista, el fotégrafo o el
disefador. Es el proceso de absorber informacién dentro del sistema nervioso a través de
los ojos del sentido de la vista. Los dos pasos el ver y el disefiar y/o la confeccién son
interdependientes tanto para el significado en sentido general como para el mensaje en el
caso de que se intente responder a una comunicacién especifica. Entre el significado
general, estado de dnimo o ambiente de la informacién visual y un mensaje especifico y
definido se interpone todavia otro campo del significado visual, la funcionalidad en
aquellos objetos que son disefiados, realizados y manufacturados para-servir a un

propdsito.

En primer lugar, el acto de ver implica una respuesta a la luz. En otras palabras el

elemento mds importante y necesario de la experiencia visual es de cardcter tonal. Todos

5
Dondis, Andrea; «La sintaxis de la imagen», Editorial G. Gili, pag. 33
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los demds elementos visuales se nos revelan mediante la luz, pero resultan secundarios
respecto al elemento tono que es, de hecho, luz o ausencia de luz. Lo que nos revela y
ofrece la luz es la sustancia mediante la cual el hombre da forma e imagina lo que
reconoce e identifica en el entorno es decir, todos los demds elementos visuales: linea,
color, contorno, direccién, textura, escala, dimensién, movimiento.

La psicologia Gestalt ha aportado valiosos estudios y experimentos al campo de la
percepcién, recogiendo datos, buscando la significancia de los patterns visuales y
descubriendo cémo el organismo humano ve y organiza el input visual y articula el output

visual. En conjunto lofisico y lo psicolégico son términos relativos, nunca absolutos.

La informacién visual puede tener también una forma definible, bien sea mediante un
significado adscrito en forma de simbolos, bien mediante la experiencia compartida del
entorno o de la vida. Arriba, abajo, cielo azul, arboles verticales, arena dspera, fuego,
rojo-naranja-amarillo son unas cuantas cualidades denotativas que todos compartimos
visualmente. Por ello, sea conciente o inconscientemente, respondemos a su significado

con cierta conformidad.
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2.3 Color

«La mayoria de quienes utilizan el color... les interesa mas el efecto que
el color ejerce sobre quien lo percibe que el color como elemento
. ]
comunicante»

Los colores se definen como elementos comunicantes o signos; elementos que en la
actualidad son de suma importancia para la comunicacién de masas, sin olvidar por ello
el uso que desde épocas remotas se ha hecho de ellos en las diferentes religiones como

en la magia, en el vestido, etc.

El color, como el hombre mismo no ha escapado al adelanto de la técnica, pues si bien en
los albores de la humanidad la gama de colores usados, producto de técnicas
rudimentarias, era muy reducida y por consiguiente muy definida; con el paso del tiempo
la variedad de colores se incrementé al evolucionar los métodos para obtenerlos, lo cual
ha propiciado un gran nimero de tonalidades y matices, asi como la posibilidad infinita

de combinaciones.

Sin embargo la mayoria de las veces el color ha sido utilizado como un simple reemplazo
comunicante cuya funcién bdsica es atraer la atencién del espectador, sin considerar la

riqueza de su contenido, en el sentido de ser un elemento lleno de significados.

El color tiene en muchas ocasiones un significado facilmente reconocible, sobre todo si
esta asociado con imégenes familiares, como las sefales, o si se utiliza en figuras muy
simples; no obstante, cuando el color se asocia con otros elementos u objetos mds

complejos existen mayores posibilidades de que no se reconozca su significante.

Pese a la importancia del color, son pocos los estudios realizados para conocer las reglas
del consenso explicito que se le da, las funciones como signo, el cédigo que lo rige y la
formacién de los significados. Afortunadamente este hecho no ha influido para que no se
formen interpretaciones de todo tipo, desde las relacionadas con la naturaleza hasta las
de tipo psicoldgico, incluyendo aquellas con un significado tan especifico que puede ser

descifrado por grupo humanos disimbolos.

6
Ortiz, Georgina; «El significado de los colores», Editorial Trillas, pag. 77
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2.3.1 Psicologia del Color

Georgina Ortiz menciona que el color ha sido de gran interés en el campo de la
psicologia, no obstante la mayoria de los estudios que se han hecho relacionados con él

se refieren especificamente a su percepcién.

«La mayoria de las pruebas psicolégicas, en las que se utliza el color
como parte del principio de que los colores son enjuiciados tanto
P o 7
por sentimientos como por el subconciente...»

Sin embargo algunos psicélogos han tratado de encontrar la relacién que existe entre
el proceso evolutivo, la personalidad y el temperamento con el colory con el significado
que se le da al mismo. Todo esto ha hecho que algunos psicélogos, psiquiatras y otros
estudiosos de la conducta humana hayan intentado utilizar el color como una medida o
forma de detectar problemas emocionales o mentales.

El color provoca diversas reacciones de acuerdo con el uso que se le da, es por eso que
no obstante se trate de aislar al color y presentarlo en forma mds abstracta con todos los
controles necesarios para un experimento psicolégico, siempre quedard la duda de si el
sujeto a quien se le presentan los colores no los asociard mentalmente con un objeto
determinado.

La influencia del color sobre todo el sistema visual afecta al inconsciente y éste, a su vez,
se manifiesta en actitudes que, como es sabido, se asocian a experiencias que pueden
ser modificadas mediante una reaccién emocional.

Cuando se asocia el color con conceptos, se manejan contenidos afectivos y valores
estimulantes de un alto potencial, en donde las manifestaciones del comportamiento se
expresan por medio de estados de dnimo, de impulsos, de emociones persistentes, etc.
La asociacion emocidn-color se debe al inconsciente, al cual estd relacionado con el
temperamento individual, por lo que no tiene nada que ver la preferencia que se

manifiesta frente a un determinado color.

7
Ortiz, Georgina; «El significado de los colores», Editorial Trillas, pag. 108
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2.4 Tipografia

Arte de imprimir y lugar donde se imprime. Composicién de tipos. Manejo de las letras
dentro de un texto. Llamado el arte de la tipografia.

Durante las décadas de 1880y 1890 se hizo posible el seguimiento del arte y oficio de la
tipografia como una entidad independiente del taller de imprenta propiamente dicho.

La clave de este cambio estuvo basada en un trio de inventos: el grabador pantogrdfico,
de 1884; la méquina lineal de fundir, o linotipia, de 1886, y la maquinaria de fundir
caracteres sueltos, o monotipia, de 1893.

El proceso fisico de disefar, fabricar y componer tipos no habia sufrido grandes cambios
desde que Gutemberg inventara el tipo mévil, mds de cuatrocientos afios antes.

En un ensayo realizado acerca de la tipografia en esta década de 1920 versaba lo
siguiente:

La tipografia se maneja con el fin de conseguir la méxima compresién del texto por parte
del lector. Las tipografia es el medio eficaz para lograr un fin esencialmente utilitario y solo
accidentalmente estético, puesto que el disefio muy rara vez es el objeto principal del
lector. El buen disefadores conciente de este hecho, puesto que o para una nueva fuente

tenga éxito, tiene que ser tan buena que muy pocos reconozcan su cardcter novedoso.
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2.5 Metodologia
La metodologia que a continuacién se presenta fue proporcionada por la Profesora
Fabiola Valdelamar.

METODOLOGIA PARA EL DISENO

1. FASE DEESTUDIO.
Planteamiento del problema:

a. Definicién del producto
b. |dentificacién del usuario
C. Necesidades que va a cubrir

2. INVESTIGACION.

a. De campo:
a. 1. Cardcterde la Institucién
a. 2 .Actividad de la institucién
a .3.Politicasde la institucion

a. 4. Caracteristicas del usuario

b. Documental
b. 1.Material existente
b 2.Impresos sobre el tema
b. 3. Referencias visuales

3. ANALISIS Y SINTESIS.

a. Jerarquizar la informacién

b. Asignacién de conceptos.
b.1.Jerarquizar la informacién
b.2.Captacién visual
b.3.Legibilidad
b.4.Comprensién del significado
b.5.Retensién visual

c. Definicién de componentes psicolégicos

d. Definicién de componentes fisicos
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3. Proceso de realizacién del Cartel

A lo largo de este documento hemos
investigado y estudiado las diferentes
partes que conforman el disefo. Ahora
es tfurno de aplicar todo lo aprendido en
este tercer capitulo.

El proyecto a resolver nace de la
necesidad de darle promocién e invitar a
la comunidad estudiantil a que se integre
a este equipo de frabajo para realizar
proyectos para las pequenias y medianas
empresas y asf tener mayor desarrollo en
el campo empresarial e incrementar el
desarrollo de los alumnos y también para

prestar el servicio social.
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3.1 Definicion de caracteristicas de diseno

El contenido del mensaje resulta fécil legible a toda clase de persona; tanto para los
destinatarios como para toda clase de destinatarios; como para los que pretendan

ignorarlo.

El cartel tiene imdgenes con las cuales el pdblico puede interpretar lo que se realiza en el
Centro de Disefio y Manufactura.
Las medidas que necesitamos para la realizacién de este cartel son de noventa por

sesenta centimetros.

El soporte es el medio més adecuado para cumplir con el objetivo ya planteado es el
cartel, por la fuerza de comunicacién que este tiene para transmitir mensajes y porque el

cartel tiene como objetivo informar e influir en el receptor de manera répida y fécil.

El cartel; ha sido disefiado con la finalidad de hablarle a cada uno de los receptores de

manera «directa y personal» al decir lo que ofrece en el CDM.

El cartel tiene un enfoque de promover lo que se realiza en el CDM para los alumnos asi

como la oportunidad de realizar proyectos para las empresas.

Tamario del cartel, se decidié por un formato rectangular, debido a que los rectédngulos

tienen la propiedad de ser dindmicos, funcionalesy practicos en su colocacién.

Dimensiones, el formato es de 90 x 60 de espacio a utilizar, lo que proporciona una

buena vista del mismo.

Elementos del cartel. Consiste en integrar todos los elementos que lo componen de
manera dindmica y de manera ordenada hardn que el lector se conduzca por toda la

superficie del cartel.

Texto. Se utiliza caracteres pesados en altas y bajas para el nombre del centro y en la
direccién se utiliza altas y bajas sin negritas, ambas pertenecen a la familia tipogréfica

Verdana en un puntaje de 18
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Imagen, es un elemento eficaz en el cartel que sirve para llamar la atencién en el soporte
ya que en una se muestra la fachada del CDM, en la siguiente se muestra a los alumnos
capaciténdose para desarrollar un proyecto y finalmente un proyecto ya realizado para

laguna empresa.

Las imdgenes seleccionadas tienen como propésito apoyar la informacién de lo que estd
diciendo el texto.

Logotipo, es un elemento grafico que contiene las siglas del CDM y estd colocado en la
parte media del formato.
La direccién del centro esté colocada también en la parte media del formato, debajo del

logotipo.

Color, es una parte importante, por lo que las fotografias estdn a color para asi tener una

mayor representacion de lo que se realiza en el centro.

Diagramacién, el formato en el que se va a realizar el cartel, 90 x 60 cm., se dividié en
tres partes proporcionales tanto vertical como horizontalmente para tener una buena
distrubucién de todos los elementos y asi tener una buena lectura.
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3.2 Propuesta grdafica

Para comenzar la realizacién del cartel se tomaron fotografias del Centro de Disefio y

Manufactura y de ahi comenzartodo el proceso de bocetaje.

Toma lateral del Centro de Disefio y
Manufactura

Toma de frente al Edificio del Centro de
Disefio y Manufactura

Toma panorémica de la nave donde se
localiza parte de la maquinaria
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Toma de frente horizontal del Centro de

Disefio y Manufactura

Toma vertical de la fachada del Centro
de Disefio y Manufactura

Toma panordmica de la nave donde se

localiza parte de la maquinaria

Toma de la parte superior de la nave
donde se encuentra la otra parte de la

maquinaria.
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3.2.1 Bocetaje

En esta etapa ya se seleccionaron las fotografias con las que se van a trabajar en el
bocetaje alas cuales se les dio un tratamiento en photoshop con el filiro de more blur a las
fotos que acontinuacién se presentan.
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3.2.1.1 Bocetaje Primario

Se comienza con las primeras propuestas del cartel.
De estas primeras propuestas de cartel, las dos Gltimas son las que tienen mayor
posibilidad de ser trabajadas.
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3.2.1.2 Bocetaje Secundario

De acuerdo al proceso que se viene siguiendo, se retoman los bocetos que tienen
mayores posibilidades para seguir siendo trabajados y asi llegar a una propuesta final.

Los bocetos elegidos fueron los siguientes

N EAS

3.2.1.3 Bocetaje Final

En esta etapa se cuenta ya con un resultado de todo el proceso, haciendole sus cambios
respectivos a cada boceto. Al boceto de la izquierda le faltaba afinar detalles en cuanto a
colocacién de las fotos, ya que al colocarlas en la parte superior el peso visual hacia que
se notara desequilibrada y al boceto de lado derecho le faltaba algin elemento o color
de fondo para que adquiriera mayor fuerza e hicieran contraste con las fotos que estdn

colocadas a la derecha, dando como resultado lo siguiente:

,“ Centro de
Disefio y
¥ Manufactura

’l Centro de
Diseno y

=¥ Manufactura |

T o
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La tecnologia moderna ha producido tantos métodos para lograr la impresién de
palabras e ilustraciones que la seleccion del método mds apropiado se ha convertido en
uno de los primeros y mas dificiles obstaculos que deben librarse cuando el objetivo es la

comunicacién masiva efectiva con los materiales gréficos.
3.3.1 Sistema de Impresion

El sistema que se eligié para la impresién de los carteles es el offset tradicional por su

economia y rapidez.

Offset

El offset es un proceso quimico que imprime imégenes en el papel con base en el
fenémeno de que grasa y agua no se mezclan. Una placa plana, normalmente de
aluminio, es fotograficamente expuesta y tfrazada de forma de que la zona de la imagen
recibe tinta grasosa y la zona sin imdgenes recibe agua y repele la tinta. En la prensa, la
placa nunca toca el papel; el proceso tiene este nombre porque la finta de la placa
primeramente es calcada (offset) sobre una superficie de caucho que imprime la tinta

sobre el papel.

Las prensas de offset son rotativas, es decir, la imagen de los tipos gira mientras ocurre la
impresion. La placa recubre un cilindro que se pone en contacto con otro cilindro
cubierto con una mantilla de caucho que, a su vez, transmite la imagen al papel cuando
éste pasa por un cilindro de impresién. A cada impresién, se aplica mas agua en la zona
sin imagenes y mds tinta, repelida por el agua de la zona sin imdgenes, a la zona de las

imdgenes Unicamente.

Las prensas de uso comUn para offset, son tanto la prensa alimentada por hojas como la

prensa alimentada por bobinas.
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3.3.2 Presupuesto

El presupuesto que se pretende utilizar para toda la promocién del Centro de Diserio y
Manufactura es de $50,000 pesos.

Al realizarla cotizacién en Representaciones Comerciales de carteles de 90 x 60

centimetros en papel couche de 150 gr. es:

No. de piezas Precio

100 $5,970
500 $6,580
1000 $7,400
Con bamiz

No. de piezas Precio

100 $6,300
500 $6,900
1000 $7,700

La siguiente cotizacién se realizo en Compugrdficos Mava, en papel couche de 210 gr. de

la misma medisa que la cotizacién anterior.

No. de piezas Precio

500 $7,800
1000 $8,800
Con bamniz

No. de piezas Precio

500 $8,600

1000

$9,600
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3.3 Aplicacion

El resultado se todo el proceso es el siguiente:

Manufactura

Facultad de Ingenieria
Anexo de ingenieria
Laboratorios y Talleres de Ingenieria Mecanica Industrial
"Ing. Alberto Camacho Sanchez”
Circuito exterior, Cd. Universitaria.

| ’4 Centro de
> Diseno y
P\




Conclusiones

A lo largo de esta investigacién hemos llegado a la conclusiéon de lo importante que es
para las empresas el apoyo tecnolégico que este centro proporciona ya que es un apoyo

para los alumnos para incentivar su desarrollo.

Una vez resuelto satisfactoriamente el disefio del cartel para el CDM , las necesidades de

comunicacién para dicho centro quedan resueltas.

Al contar ya con el resultado se espera obtener una fécil ubicacién y recordacién del
Centro de Disefio y Manufactura asi como ser conocida en el dmbito empresarial y de

manufactura.

La funcién bésica de este cartel es el de informar a la comunidad estudiantil y profesores
asf como a las empresas los procesos de desarrollo y forma de trabajo de este centro.

Este proyecto hace referencia a la importancia que tiene el disefio para cualquier dmbito
ya que a fravés de él se transmite diversa informacién que le ayuda al receptor a ubicar la
informacién que necesita y esta es la valiosa aportacién que brinda el disefio a la

sociedad.
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