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Introduccioén

Las principales actividades econémicas de
Sahuayo (municipio localizado al noroeste
del estado de Michoacén) son las
industrias del sombrero y del huarache,
pero ambas sufren una crisis econémica y
de difusion.

Esta tesis procura brindar una propuesta de
solucién; para ello, en el capitulo 1 se
examinan los antecedentes del municipio
de Sahuayo, ya que es importante conocer
sus raices, significados, ubicacion,
etcétera. En el capitulo 2 se habla de la
industria del sombrero y del huarache en
Sahuayo (los antecedentes y la situacion
actual, entre otros aspectos). El capitulo 3
se enfoca a la Expo Feria del sombrero y
del huarache de Sahuayo; se habla de su
finalidad, antecedentes, organigrama,
forma de financiamiento y operacion,
abarcando el andlisis de la imagen que se
utilizé en la inauguracion. En el capitulo 4
se habla de las herramientas del disefio y la
comunicacion visual que ayudan a resolver
problemas o necesidades grafico-visuales,
para presentar posteriormente (capitulo 5)
la propuesta de solucion para la situacion
problematica analizada y, en el capitulo 6,
mostrar las conclusiones de la
investigacion.
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La palabra Sahuayo procede del idioma
ndhuatl y su significado, interpretado
segun el Fildlogo y Licenciado Cecilio A.
Rébelo, quiere decir “en donde da la
sarna”; segun el Dr. Don Antonio Pefafiel,
la palabra se compone de dos elementos:
tzacual-ayotl, donde tzacual es una vasija
formada por la mitad de un coco, y ayotl,
gue quiere decir tortuga, lo cual se traduce
como “vasija que tiene el aspecto de una
tortuga”. 1

Escudo

En primer plano aparece una tortuga sobre
piedra en actitud altiva, que representa la
fundacién de Sahuayo en el afio de 1530,
por gente de las mismas caracteristicas.
En el segundo, saltan a la vista tres
colinas, que significan (segun la tradicion)
los tres pueblos que dieron origen a
Sahuayo (en la segunda mitad del siglo
XVI), o los tres gobiernos: federal, estatal
y municipal en franca y decidida
coordinacion. En el tercer plano se observa
una serpiente emplumada (el dios
Quetzalcéatl de los mexicas) luchando con
la cruz, cuyo significado fundamental no
es otro que la conquista definitiva de
Sahuayo, realizada por Nufio Beltran de
Guzman. En el cuarto plano del escudo
municipal aparece un arbol y una estrella,
comprendiendo el arbol al pueblo
sahuayense y simbolizando la estrella el
arraigo de su gente. Finalmente, con
signos indelebles aparecen, en el contorno
del escudo, impresas tres

1 webmaster Michoacan.gob.mx. Historia de Sahuayo

Antecedentes historico-geograficos de Sahuayo &}\W

Monumento que representa el significado de la palabra
Sahuayo. Se localiza en la entrada y salida del municipio
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Escudo del municipio de Sahuayo Michoacan (2)

Nota:(1) Se refiere al indice de imagenes, que aparece en la pagina 130.

15



-

>

palabras sagradas: “Patria, Justicia y
Progreso”, valores morales que merecen
respeto y accion conjunta para los
sahuayenses. 2

Medio Fisico

El municipio de Sahuayo, que se localiza al
noroeste del Estado de Michoacéan, limita
al norte con Venustiano Carranza, al este
con Villamar, al sur con Jiquilpan y al
noreste con Reégules; en la actualidad
(2003) cuenta con una poblacién
aproximada de 130,000 habitantes. Su
principal actividad economica son las
industrias del sombrero y del huarache,
que producen para abastecer las ferias
regionales o nacionales e, incluso,
mercados de paises vecinos.

El clima de Sahuayo es templado, ya que influye en él la
Laguna de Chapala (3)

SRR ¥ Antecedentes historico-geograficos de Sahuayo [PRgirran s

-

# -
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Mapa de Michoacéan para ubicacion. (4)

La superficie de Sahuayo abarca 128.05
Kmz2, lo cual representa el 0.21% del total
del Estado de Michoacan. Su relieve esté
constituido por la depresion Lerma-
Chapala, el sistema volcanico transversal
y cerros como Las Gallinas, Santiago y de
la Caja. El arroyo de Sahuayo, los manan-
tiales de agua fria (como el de las Gallinas
y el Rincon), las presas Las Fuentes y La
Raya, forman su hidrografia.

El clima de la ciudad es templado, con llu-
vias en verano. Tiene una precipitacion
pluvial media anual de 709.0 milimetros, y
temperaturas que oscilan entre 10.4 y
26°C. En el municipio domina la pradera
con mezquite, lindloe y nopal. Su fauna se
conforma por armadillo, conejo, coyote y
ardilla. Su superficie forestal no es
maderable, sino ocupada por matorrales
diversos. La utilizacion del suelo es pri-
mordialmente ganadera y, en menor pro-
porcion, agricola. 3

2 webmaster Michoacan.gob.mx. Simbolismos de Sahuayo. 3 webmaster Michoacan.gob.mx. Medio fisico de Sahuayo.
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1.-Antecedentes

o e S
Los habitantes de Sahuayo realizan artesanias hechas a
mano. De ellas, la mas importante es el sombrero. (5)

Es llamado industria el conjunto de activi-
dades y oficios que producen riqueza utili-
zando materias primas. 4 En Sahuayo, el
desarrollo del comercio pone en marcha el
de la artesania, que poco a poco se con-
vierte en una pequefia industria.

Desde la época porfirista, cuando Sahuayo
tiene el rango de Villa, vive la misma toni-
ca pueblerina, y no deja de ser otro de los
muchos pueblos diseminados entre la pla-
nicie; las caracteristicas geograficas coin-
ciden, incluso, con los pueblos existentes
en la ribera sur del lago de Chapala, ya que
efectivamente se sitda en la cuesta de un
cerro no muy pronunciado. Sin embargo,
Sahuayo se preocupa por su economia e
introduce mejoras materiales en su infraes-
tructura, lo cual beneficia a la poblacion,
ya que surgen asi los grupos de arrieros,
artesanos y comerciantes.

La aparicion de éstos, marca el inicio de la
actividad comercial y la productividad se
hace presente.

Los habitantes de Sahuayo realizan
artesanias que antiguamente les ensefia-
ran los monjes espafioles; ensalzando asi
el arte por medio de la elaboracion de
sombreros hechos a mano y huaraches te-
jidos con cuero, con la finalidad de satis-
facer las necesidades de la villa, ya que
debido a su ubicacion, clima, situacién po-
litica y social de la época, son necesarios
para la vida cotidiana, asi como para la
ejecucion de sus actividades laborales.
Poco a poco crece la produccion y, al mis-
mo tiempo, aparecen propietarios de ha-
ciendas, es decir, duefios de enormes ca-
pitales que producen en grandes cantida-
des los productos ya mencionados, for-
mandose de esa manera la pequefia indus-
tria del huarache y sombrero de Sahuayo.

P T TN s T
Sahuayo, Michoacan en el afio de 1908 (6)

4 Enciclopedia Larousse Juvenil, tomo 4, Editorial Vergara, Tercera edicion, Espafia, Pag. 765.
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Sahuayo, Michoacan, en la década de los afios 40 del siglo XX (7)

A partir de 1940, Sahuayo despega econo-
mica y comercialmente, constituyéndose
en el principal centro comercial del occi-
dente de Michoacéan, contando con impor-
tantes producciones agricolas de cereales,
verduras y legumbres. Se convierte tam-
bién en el primer centro comercial de la
zona, caracterizado por la dedicacion con
gue sus habitantes atienden a la produc-
cion de la pequeia (en ese entonces) in-
dustria huarachera y del sombrero de pal-
ma. Estas industrias son muy importantes
en el desarrollo comercial, y son motivo
para que se le otorgue el titulo de Ciudad
al municipio el 28 de noviembre de 1952,
hecho que queda marcado en el decreto
namero 127 del Honorable Congreso de
Michoacan de Ocampo, que dice textual-
mente: “ARTICULO UNICO: Se eleva a la
categoria politica de Ciudad la Villa de
Sahuayo, Mich.” 5

Este suceso se realiza gracias a los

ciudadanos que poseen la vision de un
futuro mejor para su pueblo y lo plasman
en un acto decisivo de osadia, luchan con
su palabra y con su determinacion: “...
cuando un pueblo tiene conciencia de su
pasado y tiene intuicion de su futuro,
cuando conoce la herencia de su raza,
cuando sabe el valor de su presencia en la
geografia y consigna la actividad de su
presente, es que ha acumulado una gran
rigueza de valores éticos, sociales,
intelectuales, morales, culturales y
religiosos. Y es como una pequefia nacion
en armonia con su entorno que tiene una
vision clara de lo que es la justicia y la
libertad y sabe los postulados para una
sociedad més prospera y humana.” 6

Las industrias del sombrero y del huarache
de Sahuayo van ligadas a la religiosidad del
municipio, ya que ambas tienen raices muy
profundas relacionadas con los
evangelistas espaioles.

5 H. Ayuntamiento Constitucional de Sahuayo 1999-2001 —de villa a ciudad- Pag.6
6 Cronista de la Ciudad Luis Arceo Preciado. “Trascendencia Histérica de Sahuayo.” Pag.7
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La industria proviene de ensefianzas de
monjes espafoles del siglo XVI y la fiesta
religiosa es una tradicion de la antigua
Compostela en Espafa.

Las fiestas del municipio son muy arraiga-
das y altamente religiosas; forman parte de
la cultura e historia del pueblo. Asi mismo,
son antecedentes de su actividad indus-
trial, ya que por la afluencia de gente a
ellas, hay un derrame econdémico y la circu-
lacibn monetaria es notable. Entre las fies-
tas més atractivas, estan la fiesta en ho-
nor al Cristo Milagroso de San Juan Nue-
vo, conocida como la fiesta de las *“gua-
res”, con trajes tipicos purépechas;

las fiestas de la Virgen de Guadalupe, del
1 al 12 de diciembre, donde se destacan
importantes eventos culturales, sociales,
deportivos, etc. Sin duda alguna, destaca
como la mas importante la fiesta del Pa-
tron Santiago, que desde la fundacion de

A la izquierda el Santo Patrono Santiago (8a); a la
derecha, el Santuario de la Virgen de Guadalupe. (8b)
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Fiesta del Santo Santiago, Patrén de Sahuayo. (9)

la vicaria (hacia 1717) toma gran relevan-
cia. Es importante destacar que se sefala
que la fiesta se desarrolla desde 1530,
como se asienta en...

“ Las fiestas se celebran en cuatro dias,
nombran prioste (que es el principal car-
go), mayordomo y diputado, para el primer
dia ; para el segundo, capitdn de solda-
dos, alférez y cajero o tambor, para el ter-
cero, capitan de moros, alférez y tambor,
para el cuarto, madre mayor, segunda y
tercera y por lo correspondiente a la igle-
sia, dan el prioste, sus compafieros por
visperas, misa y procesion... dan comida
al cura y la misma paraguaca, (0 sea una
ofrenda de alimentos y otros afectos da-
dos al parroco) los del hospital, y la cera
necesaria para el altar del santo en todo el
afio, convidan a comer al comun en los
cuatro dias poniendo algun charape (vino
fermentado de frutas y miel).
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El gasto de prioste, mayordomo y diputa-
do pasa de 100 pesos y el respectivo a
cada uno de los capitanes, el alquiler del
vestido, caballo etc., y fuegos
(pirotécnicos) lo menos 80 pesos y con-
fiesan ellos mismos que regularmente no
tienen proporcion para facilitarlos y asi, o
se esclavizan en una hacienda o se hu-
yen..” 7

La festividad de Santiago Apostol va tra-
dicionalmente acorde con los tiempos his-
toricos sahuayenses. ...”La policromia de
los trajes de tlahualiles, que en tiempos
coloniales reciben el nombre de moros, es
la parte fundamental de la festividad.” s
El paseo por las calles con la imagen de
Santiago derrotando a esos que desafian
al Patron, en medio de antorchas, ruidos y
tambores, es el refrendo de la tradicion de
la antigua Compostela en Espafia.

Santuario de Lourdes. (10)

7 webmaster Michoacéan.gob.mx. Fiestas de Sahuayo

Los Tlahualiles, personajes representativos de los moros
y parte fundamental de la festividad de Santiago. (11)

La capilla del Hospital de Indios, sede del
santo patrono, hoy tiene el nombre de
santuario de Lourdes y se ubica en el cen-
tro de la ciudad. El uso de las antorchas o
“hachones” en la antigiedad era para se-
fialar el camino y las calles del viejo San-
tiago, todavia en la actualidad se usan du-
rante los festejos.

Los capitanes y alférez de moros descritos
durante el periodo colonial, existen como
los representantes de cada grupo de
tlahualiles. En la antigiedad, el festejo
iniciaba del 22 al 25 de julio, pero hoy en
dia cambia, se realiza del 25 de julio al 4
de agosto, entre los dias que destacan el
del inicio y el de término, en los que la al-
garabia popular se vuelca en honor del pa-
tron Santiago, en una tradicion catdlica
que prevalece ampliamente en las fiestas
actuales.

8 Cronista de la Ciudad Luis Arceo Preciado. “Trascendencia Histérica de Sahuayo.” Pag.8
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2.- Situacion Actual

Asi como los sahuayenses festejan afio
tras afio la tradicion catdlica de Santiago,
se destacan también por su tradicion hacia
el sombrero y el huarache.

El sombrero

El sombrero, una prenda de vestir que sir-
ve para cubrir la cabeza, simboliza corte-
sia, moda y respeto pero, sobre todo, re-
presenta trabajo. 9 Forma parte de la cultu-
ra mexicana, presente en nuestras vidas.
La fabricacion de sombrero en Sahuayo se
caracteriza por tejidos de todo tipo, a par-
tir de fibras naturales o sintéticas las cua-
les, en su mayoria, son traidas desde Gue-
rrero. Comunmente se conoce a la materia
prima con el nombre de palma; después
gue llega a Sahuayo y comienza el proceso
de produccién, se conoce como trenza.

La industria del sombrero ha disminuido
su produccion, debido a la carencia de
apoyo econdémico y a la falta de difusion.
Al pasar por varias etapas a lo largo de su
evolucion, debe ser considerada como una
artesania, debido a la lentitud en su proce-
so de produccién, ya que originalmente
los sombreros son hechos a mano. Esto
se convierte en una limitante por la mini-
ma produccion, por lo que se ha visto la
necesidad de recurrir al proceso mecénico
con el objetivo de incrementarla. Se une a
estas limitantes la poca difusion, ya que
provoca el desconocimiento de los pro-
ductos, siendo el Unico apoyo las exposi-

A gl e O LR

Los sombreros simbolizan moda, respeto, cortesia y
trabajo pero, sobre todo, nos representan como nacion.

El sombrero, simbolo de trabajo, es fabricado con
fibras naturales.

9 Enciclopedia Diccionario Larousse , tomo 7, Editorial Vergara, Espafia. Pag.3561
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Actualmente las ferias en las que participa
la industria del sombrero sahuayense son
de tipo industrial, ya que abren las puertas
a los mercados de exportacion y dan
posibilidades de importacién, favoreciendo
la actualizacién y el desarrollo del
municipio y de las empresas. Estas ferias
estan catalogadas como de tipo regional,
ya que cuentan con la asistencia de mas
de dos ciudades y el niumero de asistentes
es mayor al local. Sélo si es apoyada
econémicamente la industria por medio del

Exposicién de sombreros sahuayenses a nivel gobierno, tiene la posibilidad de asistir a
municipio. (12) ferias de tipo nacional, a las que asisten
industrias de toda la Republica Mexicana.
cior!es en ferias de los municipips circun- La industria del sombrero en Sahuayo
VECinos. Sg da el nombre de feria, hablar!-, piensa abrirse caminos, buscar ayuda o
dp comerC|aIrr]ente, a los encuentros perié-  tomar como ejemplo otras estructuras
dicos o esporadicos entre compradores y comerciales. La meta es lograr introducirse

vendedores para mostrar las mas diversas
mercancias.10

El origen de las Ferias es conocido: debido
a las dificultades para viajar, era imposible
para los consumidores adquirir los bienes
gue deseaban, asi como a los productores
dar salida a todos los productos en oferta.
Asi, se desarrollan poco a poco las ferias
celebradas, en un principio tomando como
motivo las festividades religiosas anuales
ya que, por un lado, permiten a los produc-
tores del municipio mostrar sus productos
o artesanias y, por otro, al ser ocasion de
fiesta religiosa o del pueblo, facilitan la
asistencia de muchos compradores poten-

. Sombreros sahuayenses que son expuestos en ferias
ciales. locales y regionales (13).

10 www.google.mx./industrias/ferias/.com
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La introduccion del sombrero al extranjero es una meta a
seguir, para lograr un desarrollo productivo mas eficaz.
(14)

en el comercio estadounidense. Una de las
razones es conseguir la venta por medio
de la continuidad en la tradicién, ya que
en Estados Unidos viven por lo menos
nueve millones de mexicanos; 11 otra
razén es la infraestructura y tecnologia
gue envuelven a su economia ya que son
ideales para el desarrollo productivo.San
Francisco de Ledn (Guanajuato), es la
competencia mas directa de la industria
sahuayense, debido a su estilo de
comercio y reproduccion en serie. Ademas,
su economia le permite la posibilidad de
un mejor desarrollo productivo. La ventaja
del sombrero de Sahuayo es la utilizacion
de fibras naturales, ya que la palma es un
material muy frio que conserva la frescura,
razon por la que el sombrero hecho con
este material es mas solicitado por el
consumidor. También importan tela de
China, para los sombreros producidos con

y del huarache de Sahuayo }; ﬁ}\}'\}‘} ‘3

fibras sintéticas; la desventaja de estos,
es que dicha tela es muy caliente, pero la
ventaja competitiva de este tipo de som-
breros es que son considerados méas
finos, ya que pueden coserse hasta con
hilos de oro.

Las fabricas mas importantes de sombrero
en Sahuayo son:

- Fidepal,

- La Providencia (sombreros D’ Avila S.A.
de C.V.)

- Industrial Chavez

- Sombreros Bonanza

Son las fabricas de mayor envergadura y
tienen la suficiente capacidad de
produccién para llevar sus articulos al
mercado exterior. Ademas existen
pequefios talleres en donde se produce
sombrero, pero sélo para comercio local.

Sombreros sahuayenses mas solicitados por sus
materiales de elaboracion. (15)

11 Rafael Fernandez de Castro, Analisis migratorio, Proceso: Semanario de Informacién y Analisis No. 1356, 27

de Octubre del 2002, pag. 28
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Fabrica de sombreros Fidepal, ubicada en Sahuayo.(16)

La difusién de la industria ha sido
erratica: Una muestra de ello, se da como
Unico caso, en el programa de television
del canal 2: Un nuevo dia (1995), con la
conduccién de Guillermo Ochoa. Esta
difusion se da con el fin de comentar y
dar promocién al sombrero del municipio
de Sahuayo, por el hecho de llevar al Papa
Juan Pablo Il una muestra del sombrero
sahuayense, especificamente producido
en la fabrica La Providencia.

Este suceso da pie al impulso y apoyo de
dicha industria. Sin embargo, no tiene el
efecto deseado, ya que la poca difusion
que se le da no es muy frecuente y se da
por medio de radio o perifoneo. Cada
expendio realiza su difusion, de acuerdo
con sus necesidades y recursos
econodmicos. No tiene alcance suficiente
como para que un gran numero de perso-
nas esté informado, lo que provoca que

e -

los expendios de las fabricas no adquieran
otros clientes, sino s6lo conserven los que
ya tienen.

El calzado

La industria del huarache en Sahuayo se
remota a mediados del siglo XVI, cuando
los monjes franciscanos de Espafia
inculcan el arte de hacer sandalias en una
aldea de las montafias en el centro de
México. Los artesanos locales aprenden
esta nueva habilidad y crean calzado.
Hacen de cada sandalia un objeto de
belleza rustica.

Descendientes de esos artesanos forman
un equipo para fabricar en Sahuayo una
gran variedad de huaraches, a los cuales
incorporan sus fuertes tradiciones. Los
huaraches fabricados en Sahuayo estan

Fabrica de sombreros La Providencia, ubicada en
Sahuayo.(17)
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Huaraches de la Fabrica Mestiza en Sahuayo. (18)

disponibles en modelos para hombre,
mujer y nifio en diferentes medidas y
estilos, en su tradicional piel, ademés de
contar con suelas cémodas y durables.

La produccion més grande en Sahuayo es
la del calzado, ya que ha sido la industria
mas apoyada e impulsada
econémicamente. Sin embargo, la
situacion que ésta presenta es de crisis,
ya que con el Tratado de Comercio con
Medio Oriente y Brasil se ve afectada. Ha
salido adelante a pesar de la situacion y
sobrevive en el mercado. El contrabando
es otra de las razones por la cual la indus-
tria del calzado se ve afectada, no sélo a
nivel municipio, sino también nacional.

Sahuayo no tiene muchas oportunidades
de exportar, pero las pocas que tiene las
explota al méximo. La poca difusion que
se hace a esta industria es de manera in-
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Fabrica de huarache Aztec, ubicada en Sahuayo. (19)

dividual, de acuerdo con sus recursos:
cada fébrica se promociona
particularmente, de tal manera que
tenemos varios fabricantes de una misma
industria haciéndose competencia.“Se
tienen censadas, entre talleres y fabricas
que se dedican a la industria huarachera,
aproximadamente 450 microempresas, de
las cuales algunas exportan. Estas son las
fabricas mas grandes, pues son las que
tienen la capacidad de produccién
suficiente, generando aproximadamente
15,000 empleos. Estas fabricas, desde el
ano 2000, destinan el 70% de su
produccién al sur y sureste del pais, lo
cual equivale a una cantidad entre 1000 y
1500 pares de huarache por
semana.”Algunas de las marcas de huara-
che mas reconocidas son: Ronassi, Aztec,
Arenas, Darwin, Mestiza, Maya,
Tradicional huarache Aro, de las que
algunas tienen su propia fabrica.
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En otros casos, una sola fabrica produce
varias marcas. 12 En julio del 2002, la
producciéon general del municipio referente
a la industria del huarache notifica una
baja en su produccién que se aproxima al
30% en comparacion con el afio anterior.
Esto se debe principalmente a la crisis
econdmica nacional y el desconocimiento
del producto. Esto da origen a proyectos
para tratar de rescatar y mejorar la
produccion de dicha industria. EI Ayun-
tamiento 2002-2004, quiere promover el
sombrero y el huarache del municipio y
generar fuentes de empleo pero, sobre
todo, aumentar la produccion y dar a
conocer el producto de calidad. Debido a
la situacion actual que atraviesa la indus-
tria, se cuenta con proyectos a futuro para
impulsarla y darla a conocer. Algunos de
ellos son:

el

Huaraches de marcas Darwin, Meztiza y Arena de
Sahuayo Michoacan. (20)

Lugar de exposicion de la Fabrica La Providencia. (21)

A nivel municipio:

Ferias y exposiciones.

Plaza para los productores (proyecto
autorizado para finales de octubre,
principios de noviembre del 2002) apoyado
por el gobierno estatal, con el objetivo de
obtener una mayor distribucion, un lugar
amplio donde todos los talleres tengan
oportunidad, se capacitard a los
trabajadores de las fabricas, habré
exposiciones y ventas. Esto gestionado
por el CCE. (Centro Cultural Empresarial)

A nivel nacién:

La Expo Anpic: Feria de América

Latina, que se realiza en Ledn,
Guanajuato. A través del apoyo del
gobierno estatal, Sahuayo presentara 20
expositores para demostrar la calidad de
sus productos, con el Unico objetivo de
adquirir posicionamiento dentro del
mercado. “ANPIC”( Asociacion Nacional
de Proveedores para la Industria del

12 Comunicacién personal con la sra. Esperanza Silva Sanchez,duefia de la Fabrica Mestiza.(12 de Octubre del 2002)
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Calzado) es una asociaciéon civil de
afiliacion voluntaria formada por
empresarios de lo sectores proveedores de
las cadenas productivas de calzado y
marroquineria (Articulos hechos con
tafilete, cuero brufiido y lustroso que sirve
para adornar) a nivel nacional.

Proceso de produccion de
la industria del sombrero y
del huarache en Sahuayo

El proceso de produccion del sombrero es
muy sencillo. Para los sombreros que son
hechos a mano se obtiene la materia prima
llamada palma; después, los trabajadores
comienzan el proceso, primero cortando y
posteriormente tejiendo la palma, dandole
forma con unos moldes ya preestablecidos
en los cuales se basan para dar medidas o
tamanos, hasta darle un terminado muy
artesanal. Por el contrario, el sombrero que
estd hecho en maquinas solamente se
cose, pues la materia prima que llega a las
fabricas es ya el molde recortado solo se
une y da forma. Por ultimo se etiqueta y
empaca.

“En el caso del huarache el proceso es el
siguiente: inicia con la promocion y venta,
posteriormente se programa la compra de
materiales para comenzar a producir;
primero se corta la materia prima,
enseguida es ensamblada, es decir, se

29
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ANPIC A.C.

Asociacion Macional de Proveedores para la Industria del Calzado

Imagen de la Feria ANPIC de América Latina. (22)

Proceso de produccion del sombrero (23)
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cose el cuero con la suela o tacon,
después se llevan a cabo los avios, es
decir, el forrado y foliado, el primero se
realiza para huarache tipo zapato, el
segundo se necesita para poner datos
especificos, como la medida y el cdédigo,
se despunta el sobrante de cuero, material
gue esta a las orillas. Una vez cosido se
monta y pega, por ultimo se le da un
acabado, un brillo por medio de lacas o
ceras. Una vez terminado este proceso se
revisa el producto y se realiza el

empague.” 13 Proceso de produccion del huarache (24)

“La situacion se ve preocupante, a
diferencia de los cinco afios anteriores
(1997-2002), debido a que, en general,
México esta viviendo un cambio global de
libre comercio, razén por la cual la indus-
tria del sombrero y del huarache,
disminuyen su produccion en un 25%.
Dichas industrias necesitan que la
importacion ilegal de calzado chino
disminuya, ya que estan entrando
aproximadamente 30,000 pares diarios al
mercado, requiere de capacitacion para
estar a la altura de productos brasilefio,
americano, europeo y asiatico que México
importa al pais.” 14

También necesita un equilibrio en el

consumo per cipita de la poblacién,

aunque ,aqw influyen dNerSOS, mOt'VOS de Imagen representativa de la situacion global del
economia moda, cultura y politica, como comercio. (25)

13 Comunicacién personal con José Luis Navarrete Gerente de Ventas de la Asoc.Zapatera de tejedores y
Exportadores de Calzado S.A.de C.V. Y Salvador Ramirez Ortiz, fabricante de sombrero. (2 de Nov. de 2002)
14 Ibidem.
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Imagen que representa el acuerdo empresarial para
impulsar adecuadamente las industrias. (26)

el salario minimo, el aumento de tarifas de
servicios publicos de hasta un 40% por
afo y, por consecuencia, la degradacion
de los salarios al consumo normal. Al
igual que capacitacion empresarial para
impulsar adecuadamente las industrias y
conseguir un progreso notable para
subsistir en el mercado.

Sahuayo esté luchando para que sus in-
dustrias sobrevivan a los cambios econo-
micos y permanezcan en el mercado; esté
utilizando estrategias para combatir la dis-
minucion productiva y hacer un frente co-
mun de apoyo mutuo con las empresas del
municipio. Busca oportunidades y apoyos
econdémicos por parte del gobierno local o
estatal, con el fin de abrirse y prosperar
comercialmente, pues las industrias del
sombrero y del huarache de este municipio
pueden lograrlo con esfuerzo.

15 www.ANPIC.com.mx
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La industria sahuayense de calzado tiene
la oportunidad de participar en proyectos
venideros con ANPIC, que se da la tarea
de unificar y promover el desarrollo inte-
gral de la proveeduria nacional, y por ello
agrupa a industriales, distribuidores y
prestadores de servicios cuya actividad se
orienta a satisfacer las necesidades de la
industria del calzado y marroquineria con
productos competitivos en precio y cali-
dad. El evento «ANPIC Lebn», mejor cono-
cido como «La Feria de América», es un
evento que se realiza desde 1980. En un
area expositiva de 46,000 m2 relne a mas
de 1,300 expositores procedentes de 20
paises de Norte, Centro y Sudamérica, Eu-
ropa y Asia. Dicho evento es un excelente
punto de encuentro entre visitantes y
expositores como consecuencia del desa-
rrollo y profesionalismo en la organizacion
de la muestra, distinguiéndola entre las
ferias de proveeduria. 15

Imagen representativa de la situacién global del comercio.
(27)
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4.-Necesidad o situacion
problematica

Sahuayo es un bello municipio
michoacano lleno de cultura y tradicion,
histéricamente construido a partir de
eslabones de herencia indigena y
espafola. Se caracteriza por su hermosa
artesania, su habilidad comerciante, su
caracter religioso y la calidez de su gente.
Dentro de las actividades industriales de
esta poblacion destacan la fabricacion del
sombrero y del huarache pues son de
suma importancia para el avance
econOmico en esta area; ademas dan al
artesano experiencia y habilidad Unica que
se observa en el trabajo que realiza.

Ninguna de las industrias tiene una
difusiébn adecuada, asi que todas las
actividades, oportunidades de negocios o
la gran variedad de productos que ofrecen
al publico en general, pasan
desapercibidas; razén por la cual los pro-

Sahuayo se destaca por su cultura, tradicién y calidez
de la gente. (28)
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Los productos llaman la atencion de la gente que los
admira, provocando el interés de compra. (29)

ductores tratan de mostrar sus atributos
industriales para captar la atencion y
despertar el interés por conocer mas
acerca de estas industrias. Es asi que nace
la idea de organizar la primera Expo Feria
del sombrero y del huarache con el
objetivo de dar a conocer la calidad de sus
productos, crear nichos de mercado,
obtener nuevos clientes y facilitar la
distribucion y venta del producto; pero
este objetivo se entorpece debido a que la
inauguracion de la Expo Feria se realiza
como parte de las fiestas patronales del
municipio, la difusion del evento no tiene
el alcance necesario para atraer a mas
publico pero sobre todo, la falta de
imagen que identifica al evento como una
exposicion de una Feria Industrial.
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Sr. José Luis Navarrete Gémez, Gerente de Ventas de
la Asoc. Zapatera de Tejedores y Exportadores de
Calzado (30)

Con apoyo del Disefio y la Comunicacién
Visual se dara solucion a la necesidad
planteada, creando la imagen que dé
identidad al evento; ésta debe ser
atractiva, dindmica, agil y debe representar
efectivamente a las dos industrias. Para
dar a conocer el evento y por supuesto su
imagen, se creard una campafia de
difusién de acuerdo a las necesidades de
los productores y del evento mismo. Para
ello, se entrevistd a las personas
relacionadas con la organizacién del
evento: el Director de Promociéon Economi-
ca del municipio, Sr. Miguel Angel Garcia
Cervantes; Profr. Raul Amezcua Sanchez,
Dir. de Comunicacion Social del H. Ayun-
tamiento 2002-2004; Sefiora Esperanza
Silva Sanchez, duefia de la fabrica Mestiza
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(fabrica de calzado mas reconocida); Sr.
José Luis Navarrete Gomez, Gerente de
Ventas de la Asociacion Zapatera de
Tejedores y Exportadores de Calzado S.A.
de C.V. (fabrica de huarache Aztec); Sr J.
Jesus Avila Hernandez, Gerente de
Operaciones de La Providencia; Sombreros
D’ Avila, S.A. de C.V., Sr. Sergio
Navarrete Silva, duefio de Sombreros
Saturno; Salvador Ramirez Ortiz, Sombre-
ros Bonanza, Sra. Martha Franco, Gerente
de Ventas de Fidepal.

También a algunos trabajadores de las
mismas empresas, trabajadores de
microempresas o de tiendas pequefias de
distribucién o venta de sombreros y
huaraches. En total fueron treinta
entrevistas personalizadas aplicadas
verbalmente y contestadas de igual forma.

Personas del H.Ayuntamiento y Productores que
participaron en el evento. (31)
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Las preguntas que se aplicaron son las
siguientes:

- Situacién actual de la industria
- Forma de difusion

- Proyectos a corto o largo plazo
- Proceso de Produccién

- Formas de apoyo

- Datos de la produccion

- Las caracteristicas del producto
- Pdblico, clientes etc.

Lo que respondieron:

- Situacion grave, hay una baja de ventas
de la produccioén

-Cada empresa se encarga de publicitarse,
segln sus recursos econémicos

- La publicidad de las industrias es muy poca

El proceso de produccion da valor al producto. (32)

34

Exposiciones nacionales en las que podria participar el
municipio de Sahuayo. (33)

- Los proyectos a corto plazo para
difundir las industrias y darlas a conocer
son exposiciones locales

- Los proyectos a largo plazo para difundir
las industrias y darlas a conocer son la
participacion en Ferias Nacionales, con
miras de exportacion. La construccion de
una plaza como centro de capacitacion y
punto de exhibicion del producto.

- Los procesos de produccién son muy
laboriosos y dedicados, cada detalle le da
el valor al producto ya que se utiliza la
mano de obra de los trabajadores. Se
corta y hace el molde, se cose y pega.
Posteriormente se le da un terminado por
medio de méaquinas.

- Cada empresa subsiste con sus propios
recursos, aunque se busca un apoyo del
gobierno.

- Se ha visto afectada la produccion
debido a la crisis econ6mica que atraviesa
el pais, también por la falta de interés y
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poco conocimiento de las industrias.

- Los productos son de calidad, porque se
participa en exposiciones para mostrar el
producto y también porque se llega a
exportar.

-Su publico es muy amplio: habitantes de
la ciudad de Sahuayo y sus alrededores,
turistas, extranjeros, ganaderos,
campesinos, empresarios, de todas las
edades.

Segun las entrevistas realizadas, ambas
industrias necesitan una mejor difusion
para darse a conocer como fabricantes de
productos con calidad de exportacion,
crear diversas fuentes de apoyo como
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Huaraches de calidad, elaborados en las fabricas mas
reconocidas de Sahuayo, en exposicion local. (34)
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Producto sahuayense con calidad de exportacién. (35a
y 35b)

ferias, exposiciones, conferencias, talleres
etc, buscar patrocinadores que ayuden
econémicamente en sus eventos o en la
misma produccion, se requiere resaltar y
valorar la artesania, asi como adquirir y,
sobre todo, mantener a sus clientes.

Aspirar a proyectos de corto plazo que
garanticen el desarrollo y crecimiento
industrial para combatir la situacién por la
cual atraviesan las industrias de Sahuayo.
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1.-Antecedentes del evento

La principal actividad econémica del
municipio de Sahuayo esta basada en las
industrias del sombrero y del huarache;
cuenta para su produccion con fabricas y
talleres para el desempefio de las mismas;
establece como objetivo principal la
elevacion del nivel social y econémico de
Sahuayo; favorece la industrializacion de
articulos tejidos con fibras naturales o
sintéticas, cuero y piel.

La financiacion insuficiente es, no obs-
tante, un continuo problema por el que se
ve afectado el desarrollo de dichas
industrias; las actividades para darse a
conocer van declinando y, como
consecuencia, ambas industrias estan
cayendo en el anonimato y su produccion
se ve alterada.

Una de las actividades para la promocion y
difusion de la industria del sombrero y del
huarache son las manifestaciones

Fabrica de huaraches Aztec, en el municipio
de Sahuayo. (36)

39

Exposicion de sombreros en la feria local. (37)

peridédicas de caracter comercial, pues
desempefian una importante funcion en el
desarrollo y crecimiento de la ciudad;
éstas son las ferias 0 exposiciones de tipo
regional o local.

En este caso la mayoria de estos eventos
realizados son mas tradicionales y a nivel
local, ya que todos los productos, tanto
sombreros como huaraches, estan
expuestos y disponibles para la venta
inmediata.

Los productores o duefios de fabricas
buscan la evolucion de féormulas
comerciales mucho mas amplias y
efectivas, que aseguren la circulacion de
las mercancias de sus producciones. Asi
mismo, ven la necesidad de crear una
sociedad para impulsar la produccion que
ellos realizan y elevar la economia.

El evento comercial realizado mas reciente
en la ciudad de Sahuayo es la



SCASEE IS

Expo Feria del sombrero y del huarache de

P NS F N

Sahuayo Michoacan

inauguracion de la primera Expo Feria del
sombrero y del huarache, que se llevo al
cabo el 25 de julio del 2002.

2.- Expo Feria del sombrero
y del huarache de sahuayo

Se considera que el trabajo y esfuerzo de
los sahuayenses por conseguir desarrollo y
prosperidad econémica en el comercio y la
industria, han sido valiosos; sin embargo,
no se ha logrado conseguir un crecimiento
productivo sostenido en los ultimos afios.
El Presidente Municipal de Sahuayo, José
Eduardo Anaya Gomez (2002-2004), hace
gala de la vision social, econdmica y
politica que actualmente vive el municipio
y, pensando en las necesidades de la
poblacién, inaugura la primera Feria del
sombrero y del Huarache con el objeto de

EPEE Tra" iy S1RN

Inauguracion de la Primera Expo Feria del sombrero y
huarache, por el Presidente Municipal de Sahuayo. (38)
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Personalidades que asistieron a la Expo Feria del 2002,
entre ellas la Directora de Ferias y Exposiciones del
Estado de Michoacan. (39)

incrementar las ventas de los articulos
fabricados artesanalmente en el municipio,
cubrir las necesidades bésicas y ayudar a
la permanencia de las industrias.

El Presidente Municipal busca la mejor
manera de colaboracién, tanto federal
como estatal, para que las industrias
salgan beneficiadas, por lo que juntan sus
recursos para facilitar el impulso de las
industrias y poder seguir con la tradicion
artesanal del sombrero y del huarache;
para constatar el apoyo del estado, que
tendran durante el periodo de gubernatura
de Lazaro Céardenas Batel (2003-2008) se
le invité a la inauguracion, y contaron con
la presencia de Maria del Carmen
Rodriguez Cid, Directora de Ferias y
Exposiciones de Michoacan, en
representacion del Gobernador del Estado.
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a) Finalidad

La situacion en la que se encuentran las
industrias es preocupante, por lo que los
productores ven la necesidad de
aventurarse a la expansion y el crecimiento
productivo, ya que es un problema muy
serio y delicado el desconocimiento de
estos productos. Razén por la cual se da a
conocer y promociona la artesania con
calidad de exportacion, que se produce en
el municipio y asi poder encontrar nichos
de mercado.

La razon por la que se realiza la Expo Feria
del sombrero y del huarache en el periodo
qgue abarca los dias 25 de Julio al 4 de
Agosto del 2002, es la afluencia de
visitantes que tiene el municipio, debido a
las fiestas del patrén Santiago, razon por
la cual acude con facilidad un mayor
namero de personas a eventos realizados
en esas fechas. Dentro de la Expo Feria los

W

Puesto de Artesanias de la Fiesta del Patrén Santiago.(40)

Algunas de las personas que asistieron a la Expo Feria
del sombrero y del huarache. (41)

productos son expuestos a manera de
estantes o exhibidores ubicados en la
plaza principal del municipio, ya que la
plaza es un punto de reunion para muchas
familias, habitantes de poblaciones
vecinas y turistas, entre otros. “Prueba de
ello en los 9 dias hubo una afluencia de
250,000 personas en un horario de 10:00
am a 10:00 pm.” 16

Hay que recalcar que la finalidad de la
Expo Feria no solo es dar a conocer los
productos y encontrar nuevas
oportunidades de mercado, sino que
existen otros factores que forman parte de
los objetivos, como lo es el inculcar el arte
en la realizacién de los productos, valorar
la artesania y rescatar esa tradicion que
los artesanos han dejado a lo largo de la
historia, para transmitirlo de generacion en
generacion.

16 Comunicaciéon personal con la secretaria de promocién econdmica del H. Ayuntamiento 2002-2004

(15 de Noviembre de2002)
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b) organigrama

La idea y organizacion recae principalmente
en la sefiora Esperanza Silva Sanchez, duefia
de la fabrica Mestiza, la cual es
representante de la Sociedad de Productores
del municipio, los cuales exponen sus
productos dentro del evento. Por parte del
H. Ayuntamiento la organizacion vy
planeacion del evento recae principalmente
en el Sr. Miguel Angel Garcia Cervantes,
Dir. de Promocién Econdmica del municipio.
Para un mejor apoyo el H. Ayuntamiento
distribuye en departamentos a toda la gente
gue apoyaria dicho evento.

Cada departamento estd distribuido de la
siguiente forma: en la cabecera el director
de promocion econdmica, Miguel Angel
Garcia Cervantes, posteriormente la
coordinadora de eventos culturales DIF,
Patricia Zamora, Oficialia Mayor, Luis Manuel
Prado, Seguridad Publica, Jesus Navarrete,
Relaciones Publicas, Tania Paola Cevallos,

Presidente Municipal de Sahuayo, José Eduardo Anaya
y algunos organizadores del H. Ayuntamiento. (42)

42

Sra. Esperanza Silva Sanchez y Sr. Miguel Angel Garcia
Cervantes, principales organizadores del evento. (43)

Planeacion y desarrollo, Gerardo Garcia.
Dependiendo del departamento es la
contribucion hacia el evento.

Se cuenta con la participacion de
productores como: Artesanias Arias,
Productora de calzado Ortiba S.A. DE C.V.,
Calzado Mestiza, Calzado Artesanal Maya,
Corporativo Usa Star S.A. DE C.V., Ortega
Hermanos, A.Z.T.E.C. S.A. DE C.V.,
Artesanias Citlally S.A. DE C.V., Calzado
Calzart de México S.A. de C.V., Fabrica de
Sombreros Industrial Chavez, entre otros.
El organigrama tiene como objetivo formar
una estructura viable para desarrollar el
evento de acuerdo con las necesidades del
mismo, asi como darle al publico lo mejor
en cuanto a servicios, lugar, horarios, etc.
Planear y proponer ideas que beneficien la
realizacion, para obtener una mejor
aceptacion por parte de la gente.
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c) forma de financiamiento
y operacion.

El evento de la Expo Feria es financiado y
apoyado en su mayoria por el H. Ayun-
tamiento, el cual proporciona desde el
lugar para montar la exposicion hasta los
estantes de exhibicién de los productos.
También contaron con la promocion y
difusion del evento en radio, como la
Tapatia y la Pantera, que son las
estaciones de radio-difusion en donde se
anuncian comunmente algunos comercios
o0 expendios de sombrero y de huarache del
municipio; de igual forma se hizo uso de la
prensa en donde se publicé en periédicos
como el “Tribuna de Sahuayo”. La revista
TVGuia y la television también fueron un
medio de comunicacion que se utilizd para
difundir el evento; se recurrié al canal TV5
para llegar a ciudades circunvecinas, ya
gue este medio de comunicacion es local.

T Guia

ik i
FETALM T L
Ly 3 marp

La revista TVGuia contribuy6 en la difusién de la Expo
Feria del sombrero y del huarache. (44)

43

El canal de Televisién TV5 estuvo en la Expo Feria del
sombrero y del huarache. (45)

Dicho evento se promocion6 no como un
evento industrial, sino como parte del
programa de las fiestas patronales que se
lleva al cabo en esas fechas. La promocion
y difusién gréfica (carteles, tripticos,
dipticos y volantes) no tenian una imagen
propia del evento de la Expo Feria, sino
gue se dio a conocer con la imagen de las
fiestas patronales del municipio; el disefio
de esta difusion gréafica estd a cargo de
Roberto Avalos, trabajador del H. Ayun-
tamiento. De esta forma los productores
industriales so6lo proporcionan los
productos a exponer, en esas fechas. El
H. Ayuntamiento, por medio del
departamento de seguridad publica,
facilita para el dia del evento gente de
seguridad para mantener el orden, ya que
en esas fechas la ciudad esta muy
euforica y acude gente de muchos lugares,
no soélo del municipio.
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d) diseno actual

El disefio de la Expo Feria aparece en
ocasiones con la imagen de la fiesta
patronal, promocionando la historia y
tradicion de un pueblo; en otros casos
s6lo es un manejo tipografico, por lo que
no se unifica la informacién a transmitir.
De igual forma las imagenes son muy
cambiantes, los colores que se utilizan no
son los mismos, los formatos no

coinciden con lo deseado y requerido, etc.

Esto provoca una mala comunicacion con
el publico en general, ya que la gente se
confunde, piensa que dicho evento es
parte de la fiesta patronal del municipio y
no lo reconoce como una exposicion
industrial. Algunas de las imagenes que

Para la difusion del evento se utiliz6 el triptico.(46)

44

Para la difusion del evento se utilizé el cartel, aunque la
Expo aparecia como parte de las fiestas patronales. (47)

se utilizan para la difusion son los
tradicionales tlahualiles, personajes
representativos de la fiesta del patron
Santiago. Este ultimo también es utilizado
en los promocionales.

Las medidas que se utilizaron en la propa-
ganda son: triptico, 25.7 x 21.6cm;
volante, 20 x 8.8cm; cartel, 69 x 28.3cm.
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3.- ¢Qué se ha hecho en el
area de diseno?

Se considera que el disefio grafico es una

herramienta primordial en el desarrollo de

nuestra vida cotidiana. Es una forma de

comunicacion, la cual transforma

pensamientos y crea nuevas perspectivas,

nuevas formas de solucionar problemas o

necesidades grafico-visuales de una forma

creativa y funcional. El disefio esta en

todas partes: en los negocios, en las Imagen que representa la diversidad del disefio
calles, en los productos, en los eventos, gréfico y la comunicacion visual.(49)
en la sociedad.

Se requiere de un analisis visual para

poder comenzar a disefar, ver estilos,

colores, técnicas, modas etc. Por lo que

se presenta a continuacion una serie de

imagenes que ejemplifican lo que se ha

hecho en el area de disefio, relacionado

con Expo Ferias o eventos industriales.

Investigacion y analisis de
ejemplos de disefno

Triptico de medidas 9x21cm (48) Volante de medidas12x21cm (50)
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Tripticos de medidas 9x21cm (51a y 51b)

Imé&genes de Ferias y Exposiciones de
Uruapan Michoacéan. Van dirigidas al
publico de Uruapan para que asistan al
evento, utilizan elementos representativos
del lugar como por ejemplo: el aguacate,
las bateas, artesanias, Parque Nacional.
Hacen de la fotografia, estilizacion e
ilustracion un recurso de disefo; los
colores que manejan son muy Vvivos, con
colores célidos (como el rojo, amarillo y
naranja etc) para llamar la atencion del
publico; también son elegidos de acuerdo
con el motivo. La tipografia es legible,
destacando siempre la importancia de
cada elemento.

46

Imé&genes de Ferias y exposiciones de
Guadalajara. Van dirigidas a un publico
especifico con el objetivo de lograr la
asistencia al evento; son de diferentes
areas, (computacion, industrial,
empresarial y calzado etc.) y utilizan
elementos que se relacionen con el evento
como: zapatos, computadoras, mundo,
etc. Asi mismo, recurren a la fotografia,
estilizacion y el manejo de tipografia . Los
colores que manejan depende del giro del
evento.

Imagen de pagina web de la Feria Anpic de Guanajuato.
(52)

Tripticos de medidas 9x21cm (53a y 53b)
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Volantes de la Feria de Sahuayo Michoacéan, con
medidas de 9x21cm. (54a y 54b)

Imé&genes de Ferias y exposiciones de
Sahuayo y Jiquilpan Michoacén. Van
dirigidas a gentes de municipios pequefos
para que asistan a los eventos. No tienen
buen manejo de disefio, utilizan elementos
representativos del lugar o la feria como
por ejemplo: el sombrero, el lienzo charro,
templos, santos, luces de bengala o
pirotécnicos, castillos etc. También hacen
uso de recursos de disefio como la
fotografia y la estilizacion; los colores que
manejan son muy vivos, célidos o
contrastantes con el fin de llamar la
atencion del publico. El uso de la
tipografia no es el adecuado, ya que es
muy ilegible, no le prestan cuidado a la
importancia de cada elemento dentro de la
composicion, ademas de utilizar varias
tipografias.

47

Triptico de la Feria de Jiquilpan Michoacéan, con
medidas de 9x21cm. (55)

Diptico de una exposicion de zapatos en
Guadalajara, con medidas de 12x12cm. (56)
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y del huarache del municipio. Van dirigidas

al publico en general ya que buscan la
asistencia al evento. Utilizan elementos
como sus tradiciones, ubicacién, escudo,
santos, personajes festivos, etcétera.
También utilizan la fotografia y la
estilizacion. Aunque el manejo tipografico
no es el adecuado, es legible (pero no
impactante) y la composicion, al igual que
la estética no es la apropiada, ya que se
convierten en soélo varios elementos
amontonados.

Las imagenes de Ferias y exposiciones de
Ziracuaretiro y San Marcos, van dirigidas a
un publico especifico para que asistan al
evento, utilizan elementos representativos
del lugar como por ejemplo, las

Cartel de la Feria de Ziracuaretiro, con medidas
de 40x46cm. (57)
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El cartel de la Expo Feria del sombrero y el huarache
Sahuayo 2003, y muestra del gafete de identificacion.
(58)

zarzamoras, vacas, toros, charros. Hacen
uso de la ilustracion y estilizacion, los
colores que manejan son muy Vvivos, con
el objetivo de llamar la atencion del
publico, y son elegidos de acuerdo al
motivo del evento. La tipografia es muy
legible y el manejo de la composicién es
adecuado.

Las imagenes de exposiciones en México
van dirigidas a un publico especifico, con
el objetivo de fomentar la asistencia al
evento; utilizan elementos que representan
el tipo de exposicion que se realizara.
Hacen manejo de la estilizacion y la
tipografia para transmitir el mensaje.
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Las imégenes de la Feria de Octubre de
Guadalajara y de la feria patronal en Arenas
de San Juan van dirigidas a un publico
especifico para lograr que la gente asista al
evento, utilizan elementos representativos
de la exposicion, hacen manejo de la
fotografia, ilustracion, estilizacion y
tipografia para transmitir el mensaje. Los
colores que manejan son muy llamativos,
pero utilizan muchos elementos. Eso i 17 A5
provoca que el disefio del cartel se muestre O
un poco confuso vy dificulte la lectura.

e ARSI

Carteles de la Feria de San Marcos, los cuales miden
43cmx54cm

(60a, 60b)

Las imégenes de la Feria de Durango y la
Feria de tipo Carnaval en Brasil van

dirigidas a un publico especifico, para que
asista al evento. Utilizan elementos
representativos de la exposicion, asi como
hacen uso del manejo de la estilizacion y
tipografia para transmitir su mensaje. Los
colores son muy llamativos, representando
la algarabia y fiesta del carnaval.

Arriba:lmagen de la Expo Disefio en México. (59a, 59b) Imagen de la Feria de Durango, la cual fue
Abajo: Cartel de las Fiestas de Octubre en Guadalajara. (59c) aplicada para su difusién. (61)
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Conclusiones del analisis de
las imagenes

El disefio de los ejemplos anteriores
transmite los mensajes utilizando los
recursos graficos de acuerdo al tipo de
evento, tomando en cuenta las
tradiciones, costumbres y colores e -
representativos de cada lugar en
especifico. La mayoria de los ejemplos
utiliza los colores amarillo, verde y azul;
en menor porcentaje se utilizan las gamas
de rojos y violetas. Los formatos mas
utilizados son, para folletos y volantes,

de 9x21cm; para carteles, de 44x63 y
43x54cm.

Las tipografias que manejan en su mayoria
son palo seco (sin patines) lo que hace
ver al encabezado principal del cartel,

Iméagenes de la Feria y Carnaval de Brasil. (63ay 63b)

volante o folleto mas legible en su lectura.
Los errores mas comunes en estas
muestras son: la utilizacion de muchos
elementos, ya que hace ver el espacio muy
pequefio y saturado. También la diversidad
de tipografias y el inadecuado manejo de
la composicion, pues pierde impacto y
unificacion.

Ejemplo de los errores mas comunes que se Se,hIZO un pequeng estudio sobre las 5
encontraron en el andlisis. (62) imagenes de la Feria de Sahuayo del afio
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1999 y 2002. Se le pregunté a 25 perso-
nas de diferentes puntos de la ciudad de
Sahuayo qué opinaban de la imagen, si les
gustaba o no, si asistieron al evento, y en
caso de que no participaron, se les
pregunté si asistirian y porqué. Todo esto
con el fin de darnos una pequefia idea de
lo que pide y piensa el publico al cual se
dirigio la publicidad de la Feria. El 68% dijo
gue les gustaba la imagen del aio 1999
porque les daba la idea de una feria tipica
del lugar, que se realiza en la noche,
ademas de ser mas impactante por los
colores que utilizaron. Mientras tanto, al
32% les gustd mas la imagen de 2002,
porque le da un toque de actualidad y

La opinion de la gente es muy importante, ya que es el
publico meta al que se quiere impactar. (65)

progreso, lo leian mas facilmente y
también por el contenido. El 100% asistio
a la feria en el afio 1999 y sélo el 40%
asistié a la de 2002, ya que la feria se
realiz6 en otro lugar, con otro sistema de
organizacion, cobraron la entrada y todos
los eventos dentro de las instalaciones.

El andlisis muestra que la gente ve la
imagen del folleto, volante o cartel que
promociona al evento y a primera vista le
gusta o no le gusta, y se da una idea de
como sera el evento, después lee la
informacién y se convence de asistir o no.

Se entrevist6 a la gente para que diera su opinion
acerca de la Feria de Sahuayo. (64)
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1.-Disefio y comunicacion
visual

El disefio grafico es una herramienta muy valiosa para comunicar correctamente los mensajes o ideas. (66)

El disefio y la comunicacién visual es una lo que da origen a la alfabetizacion visual,
disciplina que ayuda a resolver problemas es decir, ahora los disefios se ven, no se
de comunicacion. La funcion del leen. Ademas puede especificar las
diseflador es transmitir un mensaje o una técnicas de reproduccion y de impresion,
idea. Este tiene la capacidad de enviar el también los materiales necesarios para la
mensaje de forma gréfica, con imagenes o reproduccién exitosa.

tan solo el uso adecuado de texto; Las soluciones a problemas especificos
también puede decidir los elementos que dependen de la época, del publico al que
utilizard, como textos, ilustraciones, se dirige el mensaje y del problema en si.

caricatura, fotografia, segun lo que

de conciencia, la perspectiva y forma de

pensar de las masas, ya que por medio de

su disefio, crea un efecto en las personas

respecto de la musica, television,

sociedad, politica, cultura, tecnologia etc, La comunicacién entre las personas es indispensable. (67)

requiera el mensaje. m
El disefiador tiene en sus manos el cambio e :
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2.-Areas del disefio
grafico

Las principales areas que constituyen el
campo de accion del disefiador son Disefio
de Imagen Corporativa, Disefio Grafico en
Cine y Television, Disefio de envase y
embalaje, Disefio Editorial, Sefalizacion,
Disefio publicitario, Multimedia y Paginas
Web. Estas &reas constituyen para el
diseflador la base para desempefiar su
trabajo de una manera adecuada, con un
amplio panorama dentro de su campo de
accion.

DE MEXICO

Jaceta®

Ejemplo de disefio corporativo. (68)

Disefio y Comunicacion Visual

e ARSI
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Ejemplo de disefio publicitario y disefio editorial.(69a y
69b)

3.-El disefiador y la Imagen
Corporativa

La Imagen Corporativa es llamada también
Identidad Corporativa, conociendo asi al
conjunto de elementos formales que
representan a una entidad, la imagen
gréfica por la que sera reconocida, y que
por otra parte refleja una serie de
cualidades o recursos que dicha entidad
posee y requiere hacer conocer a la
opinidn publica como caracteristica
propia. 17

Existen elementos graficos que componen
una Imagen Grafica. Se conocen como
simbolos, logotipos, logosimbolos. Los
simbolos son la parte grafica, que puede
ser imagenes figurativas o abstractas,
segun la necesidad. La responsabilidad del

17 Técnicas de Pintura y Disefio, Ediciones Génesis, S.A. 1992, Pag 33
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simbolo es muy grande ya que se dice ,
todo por medio de graficos sintetizados. —-4
El Logotipo estd compuesto por las letras

del nombre de la empresa, producto o
evento; en el disefio de un logotipo la 70b r
tipografia puede sufrir alteraciones, para

darle un toque de personalidad que haga
distinguir el logotipo del resto de los
demas. Y el logosimbolo es la fusion del
simbolo con el logotipo.

NBC

Ejemplo de logotipo (70a, 70b) y logosimbolo (70c,70d)

4.-El disenador y la
publicidad

La publicidad desempefia un papel muy I AR
importante dentro del campo de accién del J‘rmu““»
disefiador, ya que el bombardeo de A Bt u,ﬁ.,mr‘w -
mensajes cada dia es mayor, y la 0 v
publicidad se hace necesaria para llegar al '
publico especifico, de una manera
adecuada, pues el objetivo tanto del
disefiador como de la publicidad es
comunicar. La publicidad es llamada como
tal, por tener la intencion de persuadir, la
existencia de un patrocinador y la
transmision a través de los medios
masivos de informaciéon. 18 El disefio de
publicidad tiene como limitantes el
presupuesto con el que se cuenta, los
medios en los que puede aparecer el
mensaje, tamafio, color, impresion etc.

La publicidad se relaciona estrechamente
con el anuncio; éste se refiere al mensaje Ejemplo de publicidad, como medio de informacion. (71)

18 Publicidad, O’Guinn C. Thomas (et al), International Thomson Editores, México. 1999, Pag. 30.
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especifico que se transmite al publico con
el fin de persuadirlo. También le concierne
el término de campafia publicitaria, que
corresponde a una serie de anuncios
coordinados y otros esfuerzos de
promocién que transmiten un solo tema o
idea. 19

Los fundamentos tedricos de la publicidad
ayudan al disefiador a realizar su difusion
de una forma correcta puesto que la
investigacion, en conjunto con la
Psicologia, son instrumentos del soporte
tedrico que fundamenta el contenido y la
forma del mensaje.

Uno de los principales estudios

La publicidad llama la atencién del espectador. (72)

19 Publicidad, O’Guinn C. Thomas (et al), International Thomson Editores,

Disefio y Comunicacion Visual
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Open 24 hours a dayg

La publicidad se relaciona estrechamente con el anuncio.
(73)

psicolégicos de la publicidad (se le conoce
con las siglas AIDA) tiene como objetivo
llamar la atencion, despertar interés,
generar un deseo y conducir a la accion de
compra. Los estudios publicitarios se
enfocan basicamente en la gente
consumidora; para eso analizan su
comportamiento. En la publicidad es indis-
pensable investigar, para posteriormente
saber qué decir. Aqui se determina el
contenido del mensaje, como decirlo para
gue el receptor lo capte con facilidad,
donde y cuando decirlo, que equivale a la
eleccion del medio, frecuencia, lugar, hora,
segun el tipo de campana.

México. 1999, pag.8



A) Comportamiento del
consumidor

Se basa en la toma de decision de la
compra y lo que rodea a ésta. Los
factores que influyen en la mente del
comprador son muy variados, ya que
difiere el interés hacia un producto, de
acuerdo con la perspectiva del
consumidor, la necesidad de un producto
en especial, el mercado y la idiosincrasia
del mismo.

Existen diferentes tipos de publicos, asi como
productos.(74)

Disefio y Comunicacion Visual
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Hay diferentes reacciones en cada consumidor (75)

B) Segmentacion del
mercado

Se refiere al desglose de mercados, es
decir un conjunto de consumidores que
tengan rasgos especificos y similares, (o
iguales) en la realizacion de la compra,
con el fin de que sea manejable el proceso
de la difusion. Aqui interviene el
comportamiento de los usuarios leales al
producto o marca, los buscadores de
variedad y los nuevos consumidores.
“Existe segmentacion demogréfica, se
refiere a las caracteristicas basicas como
la edad, sexo, raza, estado civil, ingresos,
educacién y ocupacion. Segmentacion
geodemogréafica, sefiala los vecindarios, la
ciudad o pais.” 20

20 Publicidad, O’Guinn C. Thomas (et al), International Thomson Editores, México. 1999, Pag.161,164
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C) Tipos de publicidad

Los tipos de publicidad se basan
principalmente en las metas del

anunciante. Si el propdsito es estimular la

demanda primaria, entonces se
promociona un producto en general, sin

importar marcas, con el fin de educar a los

compradores potenciales en cuanto a los
valores de esa categoria de producto.
Dicha estimulacion suele encajar en la
publicidad de las industrias.

Por el contrario, si el propésito es
estimular la demanda selectiva, entonces
se promociona una marca especifica,
resaltando las diferencias respecto de
otras marcas. Existe también otro tipo de
publicidad, la llamada publicidad de
respuesta directa, la cual solicita al recep-
tor una accion de compra inmediata y la
de respuesta retardada; busca el
reconocimiento de marca. Por dltimo se
encuentra la publicidad empresarial, que
promueve a toda una compania.

Web Comunicaciones

Ejemplo de tipo de publicidad. (76)

Disefio y Comunicacion Visual
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Ejemplo de tipo de publicidad.

(77)

D) Medios de informacion

1.-Publicidad en Televisién

En television lo mas usual es el spot o
comercial, transmitido por medio de una
pelicula que dura aproximadamente entre
10 y 60 segundos. Un anuncio transmitido
en este medio es lo més recomendable
para llegar a millones de personas, con el
fin de anunciar productos de consumo
masivo. El spot (espacio televisivo que se
vende para comerciales) implica la creacion
de un story board o vifietas (serie de
recuadros que equivale a una toma) en las
que aparecen los dibujos que se acercan a
la realizacion del comercial, utilizacion de
musica y sonidos especiales. La television
requiere la responsabilidad de varias perso-
nas, puesto que su fin es la comunicacion
eficaz; por tanto, suele tener costos
elevados.
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Ejemplo de cartel (Cartel de Rafael Lopez Castro.) (78)

2.-Publicidad en la radio

Otra opcion para transmitir mensajes,
es por medio de una emisora de radio,
la cual se le conoce como “el teatro de
la mente , expresién que alude al poder
de la publicidad en radio para crear
imégenes vividas y poderosas en la
mente del receptor.” 21

En la radio no se cuenta con iméagenes,
por lo que se tiene mas cuidado en las
“imégenes sonoras”, las voces de los
locutores, pues son los que abren
fronteras a la informacion.

Se considera un medio de comunicacion
masiva, que ofrece flexibilidad y rapidez
en la transmision de mensajes, ademas
de ser mas barato que la television. La
eleccion de este medio depende del tipo
de producto, del presupuesto, del
publico meta o audiencia y la frecuencia
con que el mensaje es transmitido.

Disefio y Comunicacion Visual
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3.- Publicidad Gréfica

a) Periddico

Es el medio mas accesible, pues ofrece al
anunciante diversas ventajas: bajos
precios en el espacio publicitario,
diversidad en los formatos, la selectividad
de publico, la credibilidad, el alcance, la
distribucion rapida, pero sobre todo la
constancia y lealtad del publico lector.

b) Cartel

Es la forma de publicidad mas antigua.
Los carteles son la herramienta de
promocion mas barata de la actualidad y
estan considerados como publicidad de
trdnsito, pues son anuncios al exterior,
colocados a la intemperie. Presentan la
ventaja de tener mayor campo visual y
permanencia, pero su desventaja es la
fugacidad, debido a la forma en que se

Ejemplo de publicidad en periodico (79)

21 Publicidad, O’Guinn C. Thomas (et al), International Thomson Editores, México. 1999, Pag. 362
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expone. Son un medio de comunicacion
impreso, no encuadernado y colocado en
lugares estratégicos; son un grito
pegado en la pared.

Una de las caracteristicas del cartel es la
sencillez, pero sin dejar de captar la
atencion del publico. En un instante, y
sin necesidad de que el publico se
detenga a observarlo, el mensaje debe
llegar a la mente. Las medidas del cartel
se ajustan al tamafio méaximo del pliego
en que se imprime. “Es muy usual
dibujar los originales en cartulinas de
1.02m X 0.75m.” 22

Lo importante, en el caso del cartel, es
obtener el mayor campo visual o
dimensién, a fin de poder adosarlo a una

Ejemplo de publicidad grafica en el cartel. (80a, 80b)

Disefio y Comunicacion Visual

Ejemplo de publicidad grafica en el cartel.(81a, 81b)

pared. Al cartel se le da un enfoque so-
cial; se emplea comunmente para la
publicidad de eventos sociales, culturales,
politicos; tiene una utilidad eminente en el
ambito comercial.

Las variantes del cartel son:

.La cartulina, que tiene la encomienda de
dar informacion detallada, disefiada para
ser observada con detalle. Dentro de esta
variante se consideran las banderolas,
disefiada para interiores; el banderin, que
lleva el escudo o logotipo que los
representa; el estandarte, el cual es la
mezcla de los anteriores, con la diferencia
gue no se adosa a la pared.

.La pared o barda es utilizada para
anunciar o informar acerca de un evento o
producto. Es de bajo costo, se pinta o
rotula, por lo general lo que aparece es
texto sencillo que logre comunicar.

.La manta es un medio impreso en tela, ya

22 Publicidad en medios impresos, Beltran y Cruces Raul Ernesto, Editorial Trillas,México. 1991, Pag. 86
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sea que se pinte o imprima en serigrafia;
es de bajo costo, por lo que es utilizada
con mayor frecuencia en campafias
publicitarias, también para difundir
eventos tanto sociales, culturales y
politicos. La tela debe resistir las
condiciones del medio ambiente ya que la
manta es colocada en exteriores a la vista
de todos, en un punto estratégico. El
mensaje debe ser muy claro, sencillo y
corto, para que logre el objetivo.

.El anuncio espectacular, considerado de
mayor eficacia, debido al &ngulo de visién
y dimensiones que maneja. Su objetivo es
llamar la atencion del publico y trasmitirle
un mensaje en pocos segundos. Su
variedad en tamafo hace que resalte del
entorno y que un gran ndmero de personas
lo distingan a gran distancia.

Portad Coenlies Miz, 8 Tedl RG2S D09 Urapar, FHERedco

Ejemplo de publicidad grafica (82)
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Ejemplo de publicidad grafica (83)

El estandar modular de papeles para
anuncios de espectaculares es el siguiente:
23

Para anuncios de 39 secciones, médulos
de 1.20X1m

Para anuncios de 27 secciones, médulos
de 1.20X1m

Para anuncios de 15 secciones, médulos
de 1.34X1.03m

Para anuncios de 12 secciones, médulos
de 1.25X0.80m

Para anuncios de 9 secciones, moédulos de
1.00X1.33m

Para anuncios de 2 secciones, moédulos de
1.20X0.95m

23 Publicidad en medios impresos, Beltrdn y Cruces Raul Ernesto, Editorial Trillas, México. 1991, P4g. 108
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C) revista

Es el medio de comunicacién impreso de
alta calidad y circulacién masiva,
considerado también como un producto
comercial, o medio de venta permanente.
El publico al que dirige su mensaje esté
segmentado; sus costos son elevados, la
periodicidad, el contenido y el formato
varian segun el tipo de revista.

d) articulos promocionales

Son de uso personal, otros de consumo o
prestan servicios durante un periodo
determinado. Tienen la caracteristica de
ser publicidad directa, es decir, poseen
una comunicacién directa con las perso-
nas o publico, ya que transmiten
informacion impresa o grabada sobre un
producto, una marca o servicio. Algunos
de ellos son: calendarios, agendas,

Ejemplo de publicidad en revistas. (84)

Disefio y Comunicacion Visual
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Ejemplo de publicidad en folletos. (85)

carpetas, bolsas, boligrafos, llaveros,
tazas, calcomanias, playeras, pines,
ceniceros, tarjetas postales, etc.

e) volantes

Son considerados publicidad impresa poco
efectiva, ya que no trascienden en el
publico: se lo proporcionan y lo tira;
ademas, su distribucion es poco efectiva.
Son utilizados para anunciar ofertas de
productos o servicios; sus costos son
bajos.

f) folletos

Son considerados material de apoyo a los
esfuerzos de venta, ya que tienen la
caracteristica de proporcionar informacion
de apoyo, respaldo o con fines educativos.
Ayudan a conocer lugares, eventos,
compafias etc, resaltando las
caracteristicas que los hacen diferentes,
con la finalidad de atraer futuros clientes.
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Ejemplo de lugares donde se exhibe productos.(86)

g) flyer

Es un medio de publicidad gréafica de alto
impacto, sirve para exhibir o publicitar un
producto o marca, utiliza materiales
resistentes, puede ser portatil y muy
ligero, emplea soportes o autosoportes.
Se considera que el flyer provee movilidad
en gréaficos de diferentes tamafios a muy
bajos costos.

E) Medios de apoyo para la
difusion comercial-industrial

Los medios de apoyo se utilizan para
reforzar la transmision del mensaje. En el
caso de la publicidad industrial se emplea
la promocion de ventas; en ésta se usan
técnicas incentivas dirigidas al publico,
con el propésito de que valoren mas el
producto y generar asi un incremento en

Disefio y Comunicacion Visual
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las ventas. Otro recurso son las
promociones de negocios en las que
destacan las Ferias Comerciales, reuniones
en las que se exhiben varios productos
relacionados de muchos fabricantes y se
muestran al consumidor. “Las ferias
comerciales llegan a ser de importancia
para una pequefia empresa que no puede
permitirse el pago de publicidad” 24

Por medio de ellas los fabricantes
adquieren nuevos clientes y aseguran el
contacto con otras empresas. La
promocion dentro de las ferias
comerciales esta apoyada en la creacion
de “carteleras en movimiento”, que son
todos los recuerdos que se proporciona
gratuitamente al visitante y que,
generalmente, son patrocinados.

Lugar donde encuentras publicidad comercial (87)

24 Publicidad, O’Guinn C. Thomas (et al), International Thomson Editores, México. 1999, Pag. 510.
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DIFUSION DE FERIAS COMERCIALES:

La difusion de una Feria Comercial es muy
importante, ya que de ella depende el
despertar el interés del consumidor por un
producto en especifico, provocando el
aumento o descenso de las ventas. La
difusion sienta sus bases en el disefio
publicitario, ya que ayuda a crear una
campafa promocional para llamar la
atencion del consumidor, haciendo
énfasis en el producto o productos del
evento. Dicha campafia esta formada por
una serie de anuncios con un concepto
especifico, el cual se define a partir de la
solucién de preguntas como: ¢(Qué voy a
decir?, ¢Coémo lo voy a decir?, ¢(Ddénde y
cuando? Se debe seleccionar los medios
en que va a salir la publicidad, como el
radio, prensa, television, Internet, etc.

Y AR m

what's mew  case studies

abewt CHd

Ejemplo de recursos para publicitar algun producto. (88)
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Ejemplo de recursos para dar difusion y promocioén a
productos, empresas o0 servicios. (89)

Se elige la frecuencia con que saldran los
anuncios, el lugar, el tipo de programa, la
pagina en caso de publicitarse en
periédico o revista, la ciudad, el pais, etc.
También se elige el horario de

transmision; esto se determina de acuerdo
con el tipo de audiencia o publico al cual
va a dirigirse la campafia.

El disefiador de la publicidad hace uso de
la publicidad gréafica como el cartel,
manta, barda, espectacular, volantes,
folletos, entre otros, con el fin de dar a
conocer el evento de una forma
introductoria; esta publicidad que se
realiza antes de que se lleve a cabo el
evento, debe ser de gran intensidad para
causar un mayor impacto. El dia del
evento la publicidad esta presente en los
flyers, puntos de venta, stand, articulos
promocionales etc.
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Los colores nos transmiten mensajes. (90 a, 90b)

F) Psicologia del color

El color es muy importante para el
disefiador, ya que las personas
experimentan reacciones fisicas y men-
tales ante determinados colores, debido a
gue la memoria del ser humano forma
significados de acuerdo con sus
experiencias y gustos. Las preferencias del
color varian constantemente para cada
persona y publico consumidor; se rigen
por medio de la moda, las temporadas,
edad, sexo, religion, el aspecto cultural,
econOmico y politico. Por esto, es indis-
pensable para el disefiador estar enterado
de todas estas variaciones, para poder
aplicarlas a el disefio, segun la necesidad
del problema gréafico-visual.
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G) Tipografia

El disefiador se rige por una serie de
principios; uno de ellos es el uso de
letras, ya que la tipografia es un
lenguaje textual por el cual se manda
mensajes. En la tipografia se debe cuidar
el espacio entre palabras y entre lineas,
también el peso de la letra o grosor,
porque la masa visual de la letra en
conjunto con los otros, nos da la
legibilidad necesaria para que pueda ser
leido el mensaje.

El disefiador debe dar un toque personal
a la letra para diferenciarla de las
restantes y lograr un manejo tipogréafico
anico.

El uso de la tipografia es indispensable. (91)
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H) Imagen

Las imagenes son todas aquellas
representaciones visuales y mentales que
las personas retienen cuando se les
transmite un mensaje; pueden ser reales o
no, ya que son manejadas de forma per-
sonal, dando una interpretacion de
acuerdo con sus experiencias.

Las imagenes tienen que ver con la moda
y la cultura, debido a la gran influencia
que tienen sobre de las personas. Es por
eso que el disefiador grafico, comunica o
transmite mensajes por medio de ellas,
por ser un medio de lectura rapida,
también las usa para identificar una
marca, compafia o evento, para adquirir
personalidad, crédito y reconocimiento.
Las imagenes pueden ser:

Disefio y Comunicacion Visual

Ejemplo de publicidad haciendo uso de la fotografia. (92)
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Ejemplo de publicidad haciendo uso de la ilustracion. (93)

Fotografia:

Utilizada frecuentemente en anuncios y
carteles ya que se puede facilmente
brindar efectos con la luz, lo que resulta
muy atractivo para el producto y el
publico. La imagen sera percibida lo mas
acercada a la realidad y, por medio de una
buena composicion, los elementos
utilizados y el entorno, puede dar
resultados excelentes.

llustracion: La ilustracién puede
considerarse como un arte visual, ya que
utiliza complementos de disefio como la
ornamentacion y expresa sentimientos u
opiniones en un espacio determinado.
Puede ser un recurso grafico para
transmitir nuestro mensaje con un objetivo
determinado.



5.-Sistemas de impresion

Preprensa

Antes de mandar imprimir un trabajo a la
imprenta, se debe realizar un original
mecanico de impresion, el cual no debe
tener ningun error; si lo tuviera, al
mandarse reproducir se imprimirian todos
los errores causandonos errores
desastrosos y dinero al corregirlos.

En el original mecanico de impresion se
marcan las instrucciones que requiera el
disefio creado, el cual se presenta en
blanco y negro. Si cumple las
expectativas del cliente se manda a la
imprenta a reproducirlo. Los sistemas de
impresion mas usuales son:

El original mecénico es muy importante para
una buena reproduccién (94).

Disefio y Comunicacion Visual
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Ejemplo de la maquina offset (95)

a) Offset

La impresion se basa en el principio de la
litografia (impresion indirecta con piedra),
pero en vez de imprimir la hoja o sustrato
poniéndola en contacto con una piedra, la
impresion se realiza por medio del contacto
entre si, de tres cilindros. Sustenta el
principio de repulsién del agua y la grasa.
El primer cilindro lleva la plancha, que es
humedecida y entintada; el segundo, de
goma, recibe la impresién y traslada la hoja
al tercer cilindro que es el de presion.

b) Huecograbado

Es la impresién en la que la imagen se
graba sobre la plancha o cilindro, por
medios fotogréaficos o electrénicos. El
procedimiento de impresion es el

siguiente: El &rea a imprimir esta grabada
en una placa de metal que se cubre con
tinta y posteriormente se limpia, quedando
los huecos llenos de tinta, luego se
transfiere la imagen al papel. Este sistema
es ampliamente utilizado por los periddicos
ilustrados, empaques, catalogos, folletos y
revistas de gran difusion y grandes tiradas.
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c) Flexografia

Es el sistema de impresion que utiliza
tintas fluidas de secado muy rapido;
imprime sobre una bobina de papel sin fin
gue se mueve muy rapido. Es un proceso
de absorcion de tintas que lo hace
antieconémico.

d) Serigrafia

Es una variante de la impresion con
plantillas; la diferencia con otras formas
de impresién es que no se basa en el
contacto del papel con una superficie que
lleva la imagen, sino que la tinta pasa a
través de una trama donde se monto la
plantilla.

Disefio y Comunicacion Visual

El tipo de impresién y el papel ayudan a tener un
resultado favorable en nuestros disefios. (96a,96b)
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El papel y el terminado es muy importante para el
disefador. (97)

Papel y acabados

El papel es un elemento muy importante
para el disefiador, ya que es el sustrato en
el cual se trabaja para ser visto por el
espectador. Para seleccionar un papel se
considera la estética, el color, peso,
suavidad, textura, resistencia, absorbencia,
el costo, pero sobre todo el proceso de
impresion adecuado.

Los acabados son los servicios que ofrece
el impresor, ademas de la impresibn como
son: el cortado, perforado, plastificado,
barnizado, el pegado, troquelado,
encuadernado y metalizado, segun se
requiera.
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1.-Proceso de diseno

Para darle continuidad a la parte de
investigacion del proyecto y poder
comenzar a trabajar en cuestion de disefio,
propuse un analisis breve, para darme
cuenta hacia dénde me iba a dirigir. Este
incluia:

Datos referentes

El municipio de Sahuayo, que se localiza al
noroeste del Estado de Michoacan, limita
al norte con Venustiano Carranza, al este
con Villamar, al sur con Jiquilpan y al
noreste con Reégules; en la actualidad
cuenta con una poblacién aproximada de
130,000 habitantes. Su principal actividad
econdmica son las industrias del sombrero
y del huarache, que producen para
abastecer las ferias regionales o
nacionales e, incluso, mercados de paises
vecinos.

Propuesta de solucion

Vista panoramica del municipio de Sahuayo. (98)
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Necesidad o situacidon problemética

La fabricacion del sombrero y del huara-
che es de suma importancia para el
avance econdmico en esta area; pero
ninguna de las industrias tiene una
difusiébn adecuada, asi que todas las
actividades, oportunidades de negocios o
la gran variedad de productos que ofrecen
al publico en general, pasan
desapercibidos; razon por la cual los
productores tratan de mostrar sus
atributos industriales para captar la
atencion y despertar el interés por
conocer mas acerca de estas industrias.
Nace la idea de organizar la primera Expo
Feria del sombrero y del huarache; dicho
evento se ha venido realizando como
parte de las fiestas patronales del
municipio, por lo que la difusién del
evento no es la adecuada, la falta de
imagen que identifica al evento como una
exposicion de una Feria Industrial-
comercial.

¢Por qué Expo Feria?

Se le da dicho nombre ya que el término
Expo se utiliza para referirse a una serie
de conferencias, platicas, exhibiciones,
demostraciones y espectéculos donde el
publico puede participar y ponerse al
tanto de la situacion del producto ante el
mercado. Y el término de Feria se utiliza
hablando comercialmente para referirse a
los encuentros periédicos o esporadicos
entre compradores y vendedores para
mostrar las mas diversas mercancias.
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Publico que asistio a la Expo Feria (99)

Objetivo

Apoyar a las industrias por medio de la
imagen para la Expo Feria con el fin de dar
identidad al evento. Difundir dicha imagen
para que el publico en general la reconozca
como tal.

Perfil/pablico meta

Su publico es muy amplio: habitantes de
la ciudad de Sahuayo y sus alrededores,
turistas nacionales, turistas extranjeros,
ganaderos, campesinos, empresarios etc,
de todas las edades (segun las entrevistas
realizadas a las personas relacionadas con
la organizacién del evento).

Es todo tipo de gente, de todas clases
sociales, gente que le gusta divertirse,
trabajar, informarse y asistir a eventos
culturales en un ambiente familiar, gente
que le gusta admirar las artesanias

Propuesta de solucion
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michoacanas y seguir con las
tradiciones, es decir un publico en
general, ya que no se puede seccionarse
y dirigirse solamente a los empresarios o
bien a los fabricantes, pues no se
lograria el objetivo de la Expo Feria, que
es darse a conocer y difundirse
ampliamente ya que sélo tendria
conocimiento una parte de la sociedad
consumidora. En cambio, si se dirige el
mensaje a todo tipo de publico,
abarcaremos a los habitantes de
Sahuayo que son consumidores por
tradicion, la gente que viene de los
alrededores (inclusive del extranjero) que
compra este tipo de productos por ser
artesanias de calidad, algunos otros
para venderlos o simplemente por un
gusto o necesidad, los ganaderos y
campesinos debido a que, por las

Publico que asistié a un evento nocturno organizado por
la Expo Feria (100)

74
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condiciones de sus trabajos, es muy
usual que utilicen el sombrero y/o huara-
che, siendo clientes altamente
significativos.

Por otra parte, es muy importante que los
empresarios estén enterados que en el
municipio de Sahuayo se fabrica som-
brero y huarache de calidad, para asi
inducir a nuevas oportunidades dentro del
mercado.

Recursos humanos

Es muy importante para la realizacion de
la imagen del evento y su difusion,
conocer las necesidades de los
fabricantes, ya que ellos son los
expositores del evento. También es indis-
pensable tener contacto con la gente de
organizacion.

En cuanto al area visual, se necesitard a
un disefiador capacitado para comunicar
adecuadamente el mensaje.

Recursos materiales

Ya que se cuenta con poco recurso
econOmico, se considera que para la
realizacion de la solucion de dicho
proyecto se contard con la participacion
de las personas que integran el
organigrama actual, integrado por la
representante de la Sociedad de
Productores del municipio, encargada de
coordinar a las diferentes fabricas
productoras que exponen en dicho
evento; por parte del H. Ayuntamiento,
para la organizacion y planeacion, se

Propuesta de solucion
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trabajaria con el Director de Promocién
Economica, quien coordina a su vez
otras areas.

Finalmente, se propone buscar
patrocinadores que apoyen la
realizacion de la Expo Feria del som-
brero y del huarache de Sahuayo, con
el fin de respaldar la exposicion de
productos de calidad.

Recursos de disefio

Para conseguir un buen manejo de
aplicaciones para la solucion del
proyecto, el disefiador debe hacer uso
de algunas areas de disefio, tales como
Diseilo de Imagen Corporativa (con el
propésito de dar una buena imagen al
evento y del mismo modo adquirir
identidad, logrando resaltar las
caracteristicas propias de las

-

Lugar donde venden sombrero y huarache, en la ciudad
de Sahuayo. (101)
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industrias); Disefio Publicitario (pues es
necesario crear una estrategia de
publicidad para transmitir el mensaje al
publico, utilizando algunos medios de
comunicacion como el periédico, revista,
radio, television); Disefio Editorial
(importante para saber distribuir
adecuadamente la informacién del
evento en diversos formatos para tener
ya sea un folleto, un volante o un
triptico etc); la Fotografia (para darle
realismo e impacto a las imégenes); la
llustracion (ya que es un buen recurso
para representar las imagenes con un
estilo propio); Y también hacer uso de la
Teoria del Color (pues es necesario
utilizar los colores adecuados para
transmitir el mensaje y lograr llamar la
atencion del publico).

Fabricantes de huarache que participaron en la Expo

Feria (102)

Propuesta de solucion
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Enfoque conceptual

Mi mensaje o transmision de informacion
al puablico en general es la promocion de un
evento Industrial-comercial: La Expo Feria
del sombrero y del huarache de Sahuayo
Michoacén, donde se exhiben, promueven
y venden uUnicamente sombreros y huara-
ches; con la finalidad de conseguir su
asistencia los dias del evento (25 de julio
al 4 de agosto).

Enfoque expresivo

La trasmisién del mensaje debe ser
amigable, y el mensaje en si debe ser
creible, sincero, claro, directo, impactante,
continuo y propositivo para que el receptor
lo capte como una invitacion a un evento
de calidad donde se exponen productos de
calidad y muestre interés en asistir. El

Vendedores de huarache que luchan por mejorar la
sitiacion de la industria. (103)



SOCR IR

mensaje dirigido al publico debe hablarse
en su lenguaje para que el receptor capte
el mensaje con facilidad con el objetivo de
conseguir primero que nada su atencion,
posteriormente despertar el interés,
generar un deseo y conducir a la accién
de compra. El enfoque puede ser apoyado
por la psicologia del color y el manejo de
las imagenes, que pueden ser fotografias
o ilustraciones, segun sea el caso o
aplicacion.

Enfoque funcional

Los aspectos técnicos no pueden dejarse
a la ligera, ya que todo el disefio debe ser
aplicado correctamente y mandado a
imprimir para que pueda llegar al publico.
De acuerdo con el numero de impresiones
para algunas aplicaciones (como el cartel,
los folletos, etc) es recomendable la
impresion en offset debido al tiraje,
namero de tintas (cuatricromia) y la
calidad de impresion que se obtiene.

Evento nocturno organizado por la Expo Feria del
sombrero y el huarache 2003 (104)
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a) primeros pasos del
proyecto

Una vez que se concluy6 la parte de inves-
tigacion, se optd por dar solucién al pro-
yecto y conseguir el objetivo planteado.
Para esto se dividié en pasos el proceso de
disefio:

*Creacion de la imagen del evento
*Estrategia de medios
*Evaluacion

La creacion de la imagen para la Expo Feria
del sombrero y el huarache, es indispensa-
ble para darle identidad al evento, con la
finalidad que la reconozcan como tal. Por
ello debe reflejar fielmente una exposicion
de artesanias de calidad, que es precisa-
mente la personalidad del evento. Las
artesanias que se exponen son exclusiva-
mente sombrero y huarache, ademas de
que los materiales que utilizan para su fa-
bricacion, en su mayoria son fibras natura-
les.

Se debe lograr que la imagen sea compren-
sible, funcional, atractiva al publico y que
realmente represente todo lo que envuelve
o involucra al evento como: una exposi-
cion de calidad, demostracion de materia-
les, evento joven, materia prima, producto,
artesania, etc. (Dichos elementos ayudan a
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reflejar el concepto del evento). el = ‘Lf.-rl_':ﬁ“

Posterior a la imagen, se pretende analizar A

qué medios son favorables para la difu- \ A
sion del evento, creando asi una campafa ‘ ‘ ‘ ‘

estratégica para captar la atencion del pu- '

blico y lograr que asistan. Dentro del pro- ‘ ’ ‘ : ;
ceso para la realizacion del evento se con-

sidera una etapa de evaluacion, donde se

obtendrd valores cuantitativos que ayuda-

ran a saber si se logré el objetivo del
evento, ayudado por la estrategia. Expo Feria

SOMBREROY
HUARACHE

b) bocetos preliminares

Sombrero ¥ Huarache

Ya que el proceso de disefio estaba plan-
teado, se tenia el conocimiento del objeti-
Vo a seguir, ademas de saber el concepto
a manejar, se genero una lluvia de ideas, la
cual tenia el objetivo de representarlas a
nivel boceto, por medio de figuras, for-
mas, imagenes, para connotar la personali-
dad del evento.

Los elementos que deben aparecer en el
disefio de la imagen son el sombrero y el
huarache, ya que representan piezas im-
portantes en el mismo; los demés, pueden
ser meramente decorativos.

Se busco consolidar las ideas, buscando
composiciones de imagenes y tipografia
para que fuera agradable, sencillo y facil
de comprender.
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Se hizo pruebas tanto de color como de
composicion, formatos, para analizar
todas las ideas y recurrir a la seleccion de
las mejores, por su funcionalidad,
estética, y necesidades que requiera el
evento.

2° EXPO FERIA FERIA DEL

SAHUAYO,
OdTIFMWOS 11d

SOMERERO Y
HUARACHE
2003

Y HUARACHE

EXPO
FERIA DEL

EXPO
FERIA DEL

SOMBRERO Y SOMBRERO Y
HUARACHE
HUARACHE
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Posteriormente se escogid tres propuestas
de disefio. En la primera se maneja una
textura simulando el huarache, en la
segunda se utiliza los dos elementos para
gue sea mas representativo, en la tercera
se ocupo el par de huaraches, dandole
énfasis al sombrero.

EXPO
FERIA DEL

EXPO FERIA

=

SOMBRERO Y
HUARACHE
= @S
peL SOMBRERO v
EXPO FERIA eL HUARACHE

l

D

peL. SOMBRERO v
. HUARACHE



c) disefio final

De las tres posibilidades que se tenia, se
optd por hacer una mezcla, tratando de
dar una mejor solucion, asi que se sugirié
utilizar como elementos el huarache y
sombrero, dandole unidad, impacto e
importancia a los dos por igual. Ademas
se utilizé una textura para dar énfasis a
los materiales que utilizan para su
fabricacion y una tipografia para referirse
al nombre del evento.

EXPO FERIA

peL. SOMBRERO v
e HUARACHE
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Del mismo modo se boceto las ideas para
plasmar el cartel, pero se deseché algunas,
ya que no representaban, reflejaban o
distinguian al evento. Se buscé imagenes
gue plasmaran una realidad. La imagen
ayudo para realizar las demés aplicaciones,
ya que se siguid la misma idea para
unificar ya sea con texturas, colores,
composiciones etc. Dichas aplicaciones se
muestran dentro del manual.

Sahuaye Midhoaoan Méxic
25 de Julio al 4 de Agosin

N 7
% FEIEE[?EL g
\ s
'@ 7
N % 7
k=X
Y REE 7

EXPO
FERIA DEL
SOMBRERO ¥
HUARACHE

2007

Sehurps, Firhaicis  TT du Julls o 4 4a Apoes

=0 B0 B

Bocetos del cartel.
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El disefio final del cartel cumplia con la
finalidad del mismo, que era proyectar el
evento de una manera eficaz y despertar
la inquietud e interes por asistir. Se cre6
dos carteles: el primero estd enfocado a la
promocion de la imagen del evento para
que el puablico la reconozca como tal; el
segundo da promocion al evento en si,
mostrando imagenes de lo que podré
encontrar en él.

Disefo final del cartel.

De igual manera, para la propuesta de las
lonas se desarroll6 varias ideas, ya que se
queria lograr un mayor impacto e informar
através de este medio. Se trabajo con
texturas para el fondo y se desarroll6 una
tipografia para “Sahuayo 2004,” ademas
de plasmar la imagen del evento, los
patrocinadores, un slogan (frase que hace
recordar el evento) y los datos basicos,
como la fecha.

Propuesta de

81

solucion

Habrd exposicianes de
para dmct os
e colilind cbn la expericacia

de Bas mejeres fabricas. =

Bocetos del diseno de la lona.

Para el anuncio espectacular, se basé la
idea en el cartel, pensando en un disefio
unificado, para que el publico, al verlo,
sepa que es parte del mismo evento.

Bocetos del disefio del anuncio espectacular.
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Disefio final del anuncio espectacular.

Del mismo modo se boceto las ideas para
plasmar el anuncio en revista, disefio para
el programa, tarjeta postal, anuncio de
prensa, gafete, volante y los articulos
promocionales. Todos con un andlisis
especifico para crear la idea mas original,
pero funcional de acuerdo con cada
medio. Se desechd algunas ideas, para
llegar a la que mejor se adaptara a las
necesidades del evento.

En el caso de la revista, se trabajé la idea
pensando que apareceria como portada de
la misma, asi sabriamos qué datos
tendrian que aparecer. Se trabajo con la
imagen y el slogan, utilizando los colores
ya establecidos.

Propuesta de solucion
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Bocetos del disefio de la portada de la revista.

Para el disefio del programa se verifico
primero las actividades que se realizarian
cada dia, para poder disefiarlo acorde con
las demas aplicaciones, utilizando texturas
y plasmando la imagen del evento. Pero en
este caso se cuidé mucho la tipografia y la
legibilidad, ya que de este medio la
finalidad es que sea leido.

Sucedié de igual manera para el disefio del
anuncio de prensa. Se siguid el mismo
estilo de disefio, con texturas y plecas
muy dindmicas, pero cuidando la
legibilidad, ya que es muy importante que
se pueda leer con facilidad, porque se
pretende con este medio invitar a la gente
a que participe y asista al evento.
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) Para el disefio de la tarjeta postal se trato
""" de hacer algo muy sencillo, pero que
impactara y llamara la atencion del
publico, con la finalidad de conservarla.
Dichas tarjetas se utilizarian para
repartirlas como obsequio a las personas
gue consuman y participen dentro del
evento.

PROGRAMA |
DE ACTIVIDADLS |

En cambio, el gafete cumple otra finalidad:
éste serd util para distinguir a los
expositores del evento, y es a lo que se va
a dar énfasis dentro del disefio.

oen SO BRERG v
e HUARACHE

abveay”
2007 7

wyimiy o 3w

fusriley e gors
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wicdhrdnial de Cnhaod
+advina ur 34a-
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52 8p [wpzanpa PrpAY

Asidls p loawa N
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dal 75 50 Mo al 4
A Agactn e b
*ixma Pinzpal.
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Bocetos para el disefio del anuncio de prensa. Bocetos para el disefio de la tarjeta postal.
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Bocetos para el disefo del gafete.

Para bocetar las ideas del volante, se
pens6 en que es un medio muy
personalizado y también muy cuestionado,
ya que el volante te lo entregan, lo ves y
lo tiras. Pensando en sus pros y contras,
se trabajo en ello, tratando de manejar un
volante dindmico, fuera de lo convencional
y eliminando el texto aburrido que siempre
cuesta trabajo leer.

En el caso del disefio para difundir el
evento por medio de pantalla de telvision,
se pensoé en la lectura. Busqué un disefio
informativo sin dejar de ser agradable y
dindmico, con la finalidad de transmitir al
publico el interés de asistir al evento.

Propuesta de solucion
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Bocetos para el disefio del volante.
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Se pensé disefiar un folleto informativo,
en donde la gente se diera cuenta de la
situacion de las industrias del sombrero y
del huarache, pero esta idea no funciono
ves SOMBRER v (era més importante mostrar al publico

e HUARACHE

cosas positivas que negativas), por lo que
se mejoro6 la idea: en lugar de un folleto,
se tendria un catdlogo donde se mostraria
el producto que saldrd al mercado.

Los aspectos de disefio a considerar son
la legibilidad, impacto, funcionalidad,

; estética y unificacién de disefio con

SO e nen tEXEUNAS Y colores.

mn pd b, ol £5 culaeal 4 b Sgesa
[l ]

S S

veL SOMBRERO v
. HUARACHE

Gl

Atiwidod indudricl de validad

m Actividod industrial de calidad

La pilibra Sefvmiye s compane do dos
ERTREALO [2eea Iy o,
dende tracas vy une asls Brmesds
P L eia g 6 w0 cote v vosl auwene
draiv carougs, que @ raduce Cvasils que dherr
ol mpeite de ana oriags. ™

Bocetos para el disefio del anuncio en pantalla de
Television. Bocetos para el disefio del folleto
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Bocetos para el disefio del catalogo, donde se muestran
en cada pagina los productos y el nimero de modelo,
con las direcciones de los expositores para un mejor
contacto (o en caso de venta).
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2.-Manual de identidad
para la Expo Feria del
sombrero y el huarache de
Sahuayo, Michoacan.

MANUAL DE IDENTIDAD PARA
LA EXPO FERIA DEL SOMBRERO Y EL HUARACHE
DE SAHUAYO, MICHOACAN.
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Primera Parte: Fundamentos

La Exoo Faria del sombrar y &l
nuarazhe, Sanvayo 2007 25 un
evento ineustria.comercial cue se
eva al cabo ael 25 da Jul'a al 4 de
Agaosio, con lo finalidad oe
promocianar v aifundir dichas
industrias, pues ambes desempefian
urer imparante funcidn en el
desarrohia v cracimiznte de o
ciugay. Es indspensable que vicho
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carctarisnoas, par un mejar
racaracimienta. For elo se pronone
ur manual en donde aparece lo
urilizcican caracta ae by imagen,
odernds de dodns los positilidedes
de usa v apricaciones.

ajintroduccién
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EXPO FERIA

peL SOMBRERO v

e HUARACHE

L imeigen que reprasanta 1a Exna
Ferio del sormorers v el huarche,
Sahaoyn 2007, sirboiza
reprasanta fizimerte los oroducras
gue en d cho evento se exnioen,
provuclos de calidod, ademas ve
retlejar lns fextoas de los materices
nue whitizan an lo realizocidn de
cichos sredudios.

89

Diche imogen reprasanta e identdica
a un evanlo foven, par lo gque debe
ser intzresante v orradiva al poonizo.
Estd compueste de ‘magen y
tipegrafia, con la finandog de loarar
un mayer impoche esool.

b) imagen de identidad |
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EXPO FERIA

DEL SOMBﬁERO v
e HUARACHE

B a0 015 A0 KO Los calores que integran la imogen
seidentidad de o Bopo Fesia cel
"~ PANTONE 1225 somareroy el huariche Sohuoyo

2007, sor: Pantens 1223, Fartors

B PANTONE Orange 021 87%  Orawge 021y Panione 1805. Esfos

son us colorgs mas adecoadoes oaro

. C-0 M-44 Y-TE K0 reprasertar los materiales de los
prosustas, reflejar b impe tancia
. PARNTOME 1805 seriedad del evenfc, pero sin dejor
G ser mouclunles v cindmicos pora
B c.0m:91 Y.100K:23 ol stblic.

c) colores de la imagen
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EXPO FERIA

peL. SOMBRERO v
e HUARACHE

Fro 2 coso de impresion o koo cnso
. NEGRO 4D% o gue sirplements se requiena, la
i imaggen de la Sxpe Fors del
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d) variantes de color
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B PANTONE 2593 50%
Bl PANTONE 2593 100%

I C:40 M:50 Y:0 K:0
B C.79 M:100 -0 K0
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variantes de color |
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Expo FERIA EXP0O FERIA
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L. HUARACHE L HUARACHE

veL SOMBRERO v
gL HUARACHE

Les fondes de color que se pedna

uhilizar gamas ce grisas,

FesSoaionco 108 COlonzs iII,' Ilil i"ll':l\i_ll',:P
de idertidad. Tamkién se podrd

utilizar fonda negre o morade en sus
dilzrantes gamos; en 5, o dvico que
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1 imagen.

e) fondos de color
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Fara ura ra'or anrmdaccicn de o

imagen de lo Zeoo Fero dsl
soanarers y el huamche, Sonoopo
2007, anto er redacaicn corta nan
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lesrer & oo o palabm sombrero,
temigade S=X. ¥ un fornora 42 118
po-13X.

f] estructura visual
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ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUW .
WXYZ abcdefghijklmnopgrst
Uvwxyz 1234567890 " #5md&/(
y=2i""[1]

EXPO FERIA Berlin Sans FB

Futura LtBt ,
ABCDEFGHIJKLMMCPQREETU '
YWEYZ abedelighijklmnopgr '
DELSOMBRERO? stuvwayz 1234546789017 #%
ELHUARACHE UE=21"*]]

Lo tipagratia pora 19 “Exoo Fara del tipegrafia sélo se utilizard en los
somi e y el huarache™, es lo Serlin aplicaciones da legonipo, ara o
Sans, oero siemore serd ollizada utiiizacién ne tipogratia en alguaas
con ln misma composizion. Se ctras anlicaciones comn posteles,
escogid dicho tipografio pora refieiar programa, wolanie, erc; se podrd
lo imperancia ¢ sernedad del evenio. utiizar lo Fpogrofia furura LSt

Lo Hpegretiz Sahoaye 2007 teo
crzado para aarle cinamisme
corrraste 2 la imogen. Esta

h) tipografia institucional
y auxiliar
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EXPO FERIA

peL SOMBRERO v
e HUARACHE

Sem
ExXPO FERIA

peL SOMBRERO v
a HUARACHE

3em
Expo FERLA

P

o FOMBRERD v
B HUARACHE

1.5cm

Fara aue se respete adecuadarments
las proporciones de la imagen de la
EIF:IU Feri-t:l dE’l Sun"l'JrerG W El
huarache y no se disicrsionen sus
formas, es necesaric sober que la
reduccitn minima es de 1.5 cm,
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apoyindose en la estructura visual y
aren de sesticadn. De igual forma,
s v escalando pare unag madido
mayar cen el fin que se canserve lo
imagen comao se crad.

i) tamanos autorizados
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Los taxturos y placas son elementos
decorativos que pusden ser
utilizades en coalguiar fipa de
publicacian, come pramecicnal,
para idenhficar, etc. Slt-‘.-rrprt-‘.- deben
iren el color Pantcne 2593, con los
porcentajes res pachivos.

k) elementos graficos
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Segunda Parte:Aplicaciones

Actividad industrial de ca
25 de Julio al 4 de

Sahuayo.Michoacan

Com e Hnolded de semocione- ¢
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Fera del somzrero v 2l hoaracae de
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cadalzs, oo un e gue sunn
evre ambos 2,000 ejemplores con
cra medida d2 £38550m, en

imaizsicr olfset sche pooel cocch,

a) cartel
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Actividad mdus’mml de calidad

‘_b|a~J|||||-|—1 ]H—~

43X56cm

cartel
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3X1.60m

4.80%3.20m

Se propone mandar Facer 5 lonas
imbrasas, en seleccisn de calern con
una medida de 1.6023m, v 3
anunc'os gspeclaculores imoresos,
con ura vista v una estrucrura de
4.8052.20m, para obtenar imaactc
WIS I
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21.5X28cm

Se propone publicidad an la revista
TV Guia de Occidenta 5.4 de T4,
ya que afc con aic ha ofracido su
espacic pora infonmmar ol piblice del
eventa, También se propore un
programa donde muestre los
aclividades que se llewardn al cabao
La impres an sard en oftsat, sobre
papel couché delgada, con bamiz
uw,

%2l em

103

LA MEJOR
PROGRAMACION

LAS MEJORES
PELICULAS DEL
MES

RECETAS DE
COCINA

HUMOR

PERSONAJE
DEL MES

HOROSCOPOS

TODOS LOS DE-
TALLES DE LA
INAUGURACION
DE LA EXPO FERIA
DEL SOMBRERC Y
EL HUARACHE.

. SOMBERD
miRARMTL

PROIGRAMA PRCCRAMA
BE &CTIVIDADES BE SCTMIDWDES
Bhu pwo. ehdeoaoin Bobuomo, W dhocobm

25 ol ¢+ de Agodo 25 dululo ol 4 de dgosto

o0 o penciped

w b
hlct bntn
LT

Pt e by
Eanetal il i e

c) revista y programa
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14.5X10.5em

sy B8R ¥ | SN §E £T

i, Lo Ll Ummin
7 dn il nl 4 de Agnain

Actividad industrial de calidad

&x\\“

L L

Subvats v gran i 9 proucke uy ez s, Adiets b deiles,

PRl et okt g v b

Se propone uhiizar lo farizra postal

como medic de dilusién vel evenio.

agerids de considerala como un
media coleccicnable. Impresa en
cffser. con una mediaa de
14,510, 3cm, impresa por ambos
lacles. Tambiér se propone

anunc arse en o grensa per medio
de espacios en aelenmincaos
peridgicos. Lo ‘mpresian es en
ascaln de grises.

d) tarjeta postal y anuncic en periddico

1%.655.8cm
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Eu FERIA

DEL SFIO v
eL HUARACHE

5“087'9

Asiste, forma parte
de la Actividad
Industrial de Calidad

Y Gdr""u un grull
“U”"BIO dt." IJTULJU;_EU&
en exhibicién. Ademis
habra desfiles,
demostrociones,
exposiciones, venta,
shows y muchas cosas
mas. ..

Del 25 de Julio al 4
de Agesic en la
Plaza Principal.

25 de julio

';]:' 0 ¥

l—‘.—r' 4= =
oy ’il ngesto
4 de agosio

FALTES!
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ona.5cm

ExPo FERIA

13X20cm peL SOMBRERO v

eL HUARACHE

@sigie dormo porte de ko Gdi'ﬂ'idﬂd
ir'dush‘iadde calidad + ad

Qi mo

Se propone mondor bacer un galfete
para los expositores, con 2 aljetive
de que el piblico que asista, ios
ideniifique. Eslos serin IMEresos o
choraa de tinta, debido al ndmero de
imorasiones. Tombién se proacne

" Del 25 de Julio al 4 de |
Agosta en lo Plazo [
Principal. |

|

ITe esperamos,
o foltes]

irmeririr un millor de volanes a una
sola tinta, en papel band, pensando
aue o vida de un voldnte as
recLcida.

e) gafete y volante
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Expo FERA

P

o, SOMERERG
= HUARACHE

Llervero

AN

Playeras

Se propena ufilizar aticulos
promociconales para transmitic el
mensaje o poblico de uno manera
criginal, para que se idenliligue con
al ovonta v quicr conscrar algo
qua, ademas, le sira para su uso
dianio.

Taza

Propuesta de solucién [N Y

1} articulos promocionales
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Playeras
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da kot Indusirios del sombrerc y el huarache

Se propone uiilizar un cotdloge pora
dor o cenccer o mas reciernte
produccian que soldsd al mercado,
En &l se ercontrard un aparade con
los pr::-du-:'-::5 de la industria de
sambrera; otro serd el da lo incustria
del huarache. En &l, fambién se
encontrard un cportada donde
oporeced e nombre de las [dbricas,
direccidn, teldonno, efe, para cosos
ae ventos.

ag) catélogo
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Sabey”

Coy|  Actividad industriol de calidad

cosioviseal oare divuacin 2l evenlo,
Sedt o rrowds ac publicides per

coviroamerts ooarecerdn en el
canl ool logranda ana dilesaq
prolangaca y pragaonte,
sprevescaande la cobaman del
mizmeo.

h) pantalla de felevision |
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3RERO v
iE

1 Ly

Mivem || F o [l @5 AE T D@ el a0ustd v

Semeomone Ve ven pig’ne wok,
cov e abjaive ce rorde aer
informada a la genre acerca ze
vichao evenlo de unc manera
sindn'en, alcanzer un pablics mas
zrplic de nocono ez o - nzl dad
v o locos puadoe aslar
inlormodas co la mesizacidn oo
avapte ¢ ta vy fami ariTane s con
2 TMIS™IO Y OO U Mmogen.

i) pdgina web
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_;-14
foctwa Yoo Fepigducn Consies Pedo Faworbos s

| @D &b oparmmm— 49869
| ) bl Ubecack [ ok E: ‘huzrache/sahuag michaazan. me j

B octrpci dt s
Y iouin rizar
SCTTTTED

:l-_-i Fow [l @D ARFMIew mmm:h.
pdgina web
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Tercera Parte: Reproducciones

-~

EXPO FERIA

peL SOMBRERO v
L HUARACHE

FarToME 1225 [l FANTONE 1505
W Far TOME Crange 021 27%

Expo FERIA

@

peL SOMBRERO v
L HUARACHE

ParJTOME 1225 . PAMTOME 1823
W ranTORE Drange 021 574

ExpPo FERIA

peL SOMBRERO v
L HUARACHE

PAPTOHE 1225 . PAMTORE 1805
W iTorz Srangs 001 875

Expo FERIA

Expo FERIA

Expo FERIA

peL SOMBRERO v
eL HUARACHE

FarTaME 1225 [ FanTonE 150
[ ParTOME Crangs 021 37%

peL SOMBRERO v
e. HUARACHE

P TOME 1225 [l FaTOME 1825
[ BARTONE Drarge 051 87%

peL SOMBRERO v
e HUARACHE

permordE 1225 [l ParTONME 1605
I 2RTORE Orargs 021 87%

EXPO FERIA

EXPO FERIA

EXPO FERIA

peL SOMBRERO v
e HUARACHE

FarToME 1225 [ FAHTOME 18065
0 ParTOME Crongs 021 37%

peL SOMBRERO v
e. HUARACHE

PARTOME 1225 . FANTCIME 1825
B rATOME Drarge 007 7%

pe. SOMBRERO v
e HUARACHE

paproee 1225 [l PAToME 1805
B0 2epTCnz Owgs 727 87%

EXPO FERIA

peL SOMBRERO v
eL HUARACHE

FarTOME 1225 [l FAMTOME 1205
B PaTOME Crange 021 37%

EXpoO FERIA

@

peL SOMBRERO v
e. HUARACHE

arJTOME 1225 [l PaamOME 1805
I ParToME Drarge D21 7%

EXPO FERIA

peL SOMBRERO v
e HUARACHE

papoedE 1225 [ PaeTolE 1805
I TNz Orange 021 875
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-
ExPO FERIA ExpO FERIA
oeL SOMBRERO v oeL SOMBRERO v oL SOMBRERO v
e HUARACHE . HUARACHE eL HUARACHE
W HEZRT a0 [ HECRD a0 W HEZRC 40w [ HECRD a0% W HEZRC 0w [ HECRO a0k
EXPO FERIA EXPO FERIA EXPO FERIA
i -: (—fﬁ\--
peL SOMBRERO v peL SOMBRERO v peL SOMBRERO v
e HUARACHE . HUARACHE gL HUARACHE
B rEGRC Ak [l HEGRD A% B HECRT A0k ] HECGRO A0 W HEGRC a0 | HEGRD a0%

Expo FEHI

DEL S E ¥
eL HUARACHE

W recac s ] HECRD so%

Expo FERIA

ceL SOMBRERO v
. HUARACHE

B rEcRz acs ] HECRO A0

EXPO FERIA

DEL B ERO v
L HUARACHE

W rEsacace [l HECRO a0k

EXPO FERIA

peL SOMBRERQ v
eL HUARACHE

W rEcacacy [l HECRD s0%

Expo FERI.ﬁ

DEL SER ¥
. HUARACHE

B HEzRT acs ] HECROD A0k

EK FEI

DEL 'R ¥
eL HUARACHE

W rEzsRc g ] HECED a0k
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3.-Estrategia de medios

Una vez que se tenia la imagen de la Expo
Feria y se propuso los medios mas
adecuados de acuerdo con las necesidades
del evento, se cred una estrategia de
difusion para que el mensaje llegara al
publico meta. Esta es explicada a
continuacion:

Se propone mandar a hacer 5 Lonas
impresas, en seleccion de color, con una
medida de 1.60X3m. El costo por lona
seria de: $1,000.00 +IVA.

La colocacion de éstas seria en: Boulevard
Lazaro Céardenas Sur, (carretera a Morelia
pasando por Jiquilpan, primer puente)
Boulevard Lazaro Cardenas Norte,
(carretera a Guadalajara, rumbo a
Venustiano Carranza) Plaza Principal,
(punto principal de la ciudad) Calzada
Revoluciéon Esqg. Nicolas Bravo, (crucero a
Cojumatlan) entre las calles Amado Nervo
y Zaragoza (rumbo de la iglesia del Patron
Santiago).

Implementacion de la propuesta de disefio (105)

Propuesta de solucion

P SR S

El objetivo de las lonas es informar y crear
interés por asistir al evento dentro de las
fechas sefaladas, tomando en cuenta
puntos estratégicos de la ciudad, lugares
de interés ya sea social o religioso.

Se propone auncios en Periddico. La
Publicidad es de ¥4 de tabloide, o bien
espacios especificamente destinados por
el periodico. El costo es de $200 +IVA
por espacio, aproximadamente, cada
semana.

Los periédicos en donde se publicaria
serian: Periodico La Verdad, Tribuna y
Fase-3, ya que su alcance informativo es
conveniente para la difusion de la Expo
Feria, abarcan: Sahuayo, Jiquilpan y
Region Ciénega de Chapala.

Su objetivo es mantener informado e
invitar al publico lector a que asista al
evento.

Implementacion de la propuesta de disefio (106)
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Implementacion de la propuesta de disefio (107)

Se propone 3,000 Carteles con una
Medida de 43X56cm, en impresion Offset
sobre papel couché, con un costo
aproximado de $7,500 +IVA.

Su colocacion seria en las calles principales
de la ciudad como lo son: Avenida
Constitucion, Calle Federico Higareda,
Insurgentes, Matamoros, Zaragoza, Amado
Nervo, Allende, Galeana, Tepeyac, Nifios
Héroes, Victoria, Madero, Miguel Hidalgo,
Javier Mina, Cuauhtémoc, Aldama. (Primeros
cuadros de la Ciudad) Presidencia Munici-
pal, Casa de la Cultura, Plaza Principal
(Portales) Fabricas Industriales participantes,
Comercios importantes como: cafés, Telcel,
Farmacias, Plaza Arciniega, Agencias de viaje
como Nava Castro y Central de autobuses.
Y en otras Ciudades como la ciudad de
Jiquilpan, Venustiano Carranza, Villamar,

Propuesta de solucion
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Cojumatlan, Zamora, Morelia; esto por
medio del Ayuntamiento, Casa de la Cultura,
0 bien agencias de viajes.

El objetivo del cartel es ser un grito
pegado en la pared. Este medio es la
proyeccion del evento; en él se informara
qué habra en el evento, la fecha y el lugar
con la finalidad de crear la inquietud e
interés por asistir. Ademas es un medio
eficaz por sus caracteristicas fisicas, de
contenido y distribucion.

Se propone anuncios en la Radio,

a manera de spot informativos locutor-
actor de 40” en Radio La Tapatia (musica
banda, nortefo, ranchero) 103.7 FM y
Estéreo Vida (musica pop) 106.7 FM

Alcance de la Tapatia: Sahuayo, Jiquilpan,
Venustiano Carranza, Cojumatlan, Ciénega
de Chapala y localidades rurales de los
alrededores. Y Estéreo Vida tiene el
alcance anterior, agregando Jalisco y
Zamora.

$ 30” 66.00 de 7:00am a 4:00pm
$ 40” 72.00 de 7:00am a 4:00pm
$ 30” 43.00 de 4:00pm a 8:00pm
$ 40” 47.00 de 4:00pm a 8:00pm

El objetivo es mantener cautivo al publico
con la informacién. Publico joven, de 18
afios en adelante, y adultos de 20 a 45
afos, de un nivel socioeconémico A,B,C.
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Se propone un Programa: 1 millar, en
impresion offset, sobre papel couché
delgado, con barniz uv. El costo es de
$1,000 +IVA, por ambos lados.

Su objetivo es mantener a las personas
gue asisten a dicho evento informadas de
los horarios de los eventos colaterales.

Se propone publicidad en Pantalla de TV y
Revista, en TV Rey y TV Guia de
Occidente S.A. de C. V. Su alcance es
una cobertura hasta Jalisco con Tizapéan. El costo es del 20% de la publicidad en
dos ediciones de la revista y una semana
de promocionales; lo deméas es patrocinio
de Reynaldo Godinez, Director General y
Maria Dolores Ramirez, Publicidad y
Ventas.

Implementacion de la propuesta de disefio (102)

El objetivo es la difusion constante y
aprovechar cobertura ya que en el caso de
la revista, todos los dias de la semana
seran leidas repetidamente por sus
compradores y por sus lectores
secundarios.

Se propone Volantes: 1 millar, en offset,
1 tinta, papel bond $500 +IVA. El
objetivo es ser repartidos el Viernes 23,
Sabado 24 y Domingo de apertura, ya que
serd benéfico para la difusion del evento,
porque esos dias hay mucha afluencia de
gente en el municipio debido al comercio,
ademads, es fin de semana, llegan turistas,
estudiantes (periodo de vacaciones), etc.

En ellos se manejaria la informacion
Implementacion de la propuesta de disefio (101) necesaria.
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Se propone 3 Anuncios Espectaculares
ubicados en Boulevard Lazaro Cardenas
Norte, salida a Guadalajara; Boulevard
Lazaro Cardenas Sur, salida a Morelia;
Presidencia Municipal, Boulevard Lazaro
Cérdenas Esq. Avenida Constitucién. Con
un costo de $6,800 cada anuncio, con una
vista de 4.80X3.20m (con estructura). El
Permiso y Patrocinio corre por cuenta del
H. Ayuntamiento. Su objetivo es obtener
Impacto Visual, informar e invitar a todo
aquel que transite por dicha carretera.

Se propone Perifoneo como forma de
difusién, con un alcance de Sahuayo Norte
Sur y Centro, a un costo de $60.00 +IVA
la hora. Su objetivo es: mantener
informada a la gente de Sahuayo acerca de
dicho evento, que todos puedan estar
informados o enterados, hasta las zonas
mas alejadas. Ademas de ser constantes
en la informacion de eventos diarios.

Se propone una Pagina web. Con un
alcance nacional-internacional. Su
objetivo es mantener informada a la gente
acerca de dicho evento de una manera
dindmica y féacil de entender por todos.
Alcanzar un publico mas amplio del
nacional con la finalidad de que todos
puedan estar informados o enterados de la
realizacion del evento y que se vayan
familiarizando con el mismo y con su
imagen. Ademas de ser constantes en la
informacion.

La pagina web consta de una portada o
pagina de bienvenida, que seria la princi-

Propuesta de solucion

pal; una vez hecho el ingreso se
despliega el menu, donde estara el
temario para que acceder al mismo y
encontrar la informacion que cada quien
necesite. Tendra espacio para publicidad
y encuesta que ayuda a verificar cuanta
gente entra en la pagina, a cuanta le
interesa el tema y cuantas van a asistir.

Se propone Articulos Promocionales:
(cantidades de acuerdo con Promocion
Economica del H. Ayuntamiento, por la
cifra de afluencia de la Expo Feria anterior
250,000 personas en horario de 10:00 am
a 10:00pm y también por el nimero de
habitantes de Sahuayo, 130,000)

El objetivo de los articulos promocionales
se busca de manera muy especial, la
originalidad para transmitir el mensaje y
gue el publico se identifique con el
evento y quiera conservar algo que,
ademas, les sirva para su uso diario.

Taza #200
$20.00 c/u
Serigrafia

Llavero #200
$30.00 c/u
serigrafia

Playera #500
$ 45.00 c/u
Serigrafia

117



AT P P

Gafete #50
$200 impresion chorro de tinta, enmicado
y broche.

Catalogo #20
$300.00 impresion chorro de tinta, papel
opalina

Postal #500
$900.00
Papel Couche grueso 90gr

Cabe mencionar que en algunas
impresiones, a partir de 100 ejemplares,
tienen el 10, 20, 6 30% de descuento,
segun sea el caso.

Tomando en cuenta que actualmente la
Expo Feria del sombrero y el huarache
tiene patrocinios fijos como lo son:
American Graphiss Shop, TV Rey de
Occidente S.A. De C. V., Comision de
Ferias, Exposiciones y Eventos de
Michoacan, Secretaria de Turismo,H.
Ayuntamiento Municipal, Zamora
PYMEXPORTA (centro de enlace al exte-
rior), especificamente este patrocinio es
muy importante ya que es una oficina de
gobierno descentralizada, con enlace
regional, que sostiene como objetivos
identificar y desarrollar la oferta exportable
de la region, consolidar y diversificar
empresas en mercados internacionales,
impulsar nuevas empresas exportadoras,
fomentar y apoyar la cultura exportadora
de la region.

Propuesta de solucion
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Estos son logrados gracias al apoyo del
Gobierno Federal, Estatal y Municipal, a
través de diferentes servicios: Asesoria
técnica en comercio exterior; Curso de
capacitacion y consultoria especializada;
Promocion de productos en medios
electronicos, ferias y misiones comerciales
en el extranjero; Vinculacion con
instituciones publicas y privadas de
crédito y factoraje. Ademas se cuenta con
la participacion de Industrias Resistol
Guadalajara. De esta manera, con mayor
facilidad se aprobaria el proyecto para
implementar la nueva propuesta.

4 .-Evaluacion

Por medio de la Mercadotecnia podremos:

-Monitorear el presente y pronosticar el
futuro

-Tener una vision de la estructura del
ambiente (Variables controlables e
incontrolables)

-Conocer el ambiente inmediato de la
industria

(Usuarios del producto, canales de
distribucion, intermediarios del mercado,
proveedores, competidores, etc.)

Se realizard dos tipos de evaluacion:

Exploratoria: Es la exposicion directa del
experto. En este caso, es el punto de vista
del organizador de acuerdo con la
observacion de conductas.
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Descriptiva: Es la evaluacion tipo
encuesta o cuestionario, la cual se
realizara a las personas que asistan a la
Expo Feria.

Preguntas:
1.-;Como te enteraste del evento?

A) prensa B)cartel C) radio D) familia
y amigos E)otros:--------------m-mmmmmomomee-

5.-¢Volverias a asistir el proximo afio?
A) Si B) NO ¢Por qué?

Publico evaluando el producto que se exhibe. (103)

Propuesta de solucion
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5.-Presupuesto

5 Lonas $ 5,000
3 A. Periédico $ 600
3,000 Carteles $ 7,500
10 Spot de Radio $ 600
I1millar/Programas $ 1,000

2 Ediciones en Revista y

9 Anuncios de TV $ 3,200
1 millar de Volantes $ ,500
3 Espectaculares $20,400
11hrs de Perifoneo $ 660

200 Tazas $ 4,000-
10%=3,600

200 Llaveros $ 6,000-
20%=4,800

500 Playeras $22,500-
30%=15,750

50 Gafete $ 200
20 Catélogos $ 1,200
500 Postales $ 900
TOTAL $74,260

Tomando en cuenta que la cantidad de
$32,500.00 (gasto de los articulos
promocionales), se recuperaria, ya que
éstos van a ser vendidos durante los dias
del evento. Y a su vez serviria para tener
una caja chica para los gastos de
desarrollo de la Expo Feria del sombrero y
el huarache del siguiente afio. Las cifras
dadas son aproximadas, debido a los
descuentos por niamero de ejemplares y
patrocinios obtenidos.
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Conclusioén

Una vez presentado el proyecto en su totalidad y
regresando a los origenes del mismo, vemos que el objetivo
planteado fue apoyar a las industrias del sombrero y el huarache,
con la identidad para la Expo Feria, y al mismo tiempo difundirla
para que la reconozcan como tal.

Considero que con mi propuesta de disefio y
comunicacion visual, doy solucion a las necesidades planteadas
y rescato la esencia de dichas industrias, influyendo sobre la
opinién publica, suprimiendo o neutralizando el anonimato de las
mismas, por falta de informacion y conocimiento, ademés de
ayudar a encontrar nuevos nichos de mercado con la asesoria de
gente especializada en el enlace al exterior, mantener a los
clientes ya existentes y, al mismo tiempo, cristalizar la opinion
de valorar la artesania para impulsar el desarrollo y crecimiento
de las industrias mencionadas.

Ademas, con dicha propuesta, el publico lograra saber
que la Expo Feria del sombrero y el huarache es un evento indus-
trial-comercial en el que podran adquirir ese tipo de productos,
enfatizando lo indispensable de la separacion de las fiestas
patronales del municipio, ya que las industrias necesitan empuje,
apoyo, seriedad, su propio espacio y una respuesta rapida para
resolver sus necesidades.
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Reitero que la propuesta de solucion que presento es
una opcién real, funcional y viable, ya que se penso6 tanto en la
situacion problematica que atraviesan las industrias, como en los
recursos econdémicos, la gente de organizacion y la Sociedad de
Productores del municipio, para poder dar forma y financiamiento
al proyecto.

A partir de lo anterior, se propuso los medios mas
convenientes para la difusion de la Expo Feria, tomando en
cuenta varios aspectos, como la publicidad mas efectiva;
ademds, se considerd al publico (su conducta y costumbres), el
impacto que se pretende al utilizar los medios elegidos, la
magnitud del evento, el alcance, el presupuesto, los
patrocinadores y las personas que hacen posible la realizacion
del evento, entre otros.

También dentro de mi propuesta manejo una forma de
evaluacion para verificar si la propuesta es funcional y, en caso
de no serlo del todo, mejorarla, para brindarle al puablico lo mejor
y que la Expo Feria del sombrero y el huarache mejore afio con
afio.

Y por lo que a mi respecta, estoy muy satisfecha por el
resultado obtenido, ya que han sido meses de mucho esfuerzo,
sacrificios, trabajo y entrega intensos, que culminan en un
sentimiento de gratitud y felicidad.
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a) Didlogos de spot de radio
y perifoneo.

Spot de radio (locutor- actor) 40seg

Chiquillos y chiquillas,

Mexicanos y mexicanas.

Quiero felicitar a nuestros artesanos de la industria del sombrero
y el huarache de Sahuayo, Michoacan; por su lucha constante
para impulsar adecuadamente las industrias y conseguir un
progreso notable en el campo econdémico.

Por eso, yo los exhorto a que asistan a la Expo Feria del sombrero
y el huarache Sahuayo 2004, del 25 de julio al 4 de Agosto.

Ya que es una actividad industrial de calidad.

iY todos juntos apoyemos a nuestras industrias mexicanas.!

Perifoneo (dos voces) 30seg

La Expo Feria del sombrero y el huarache, Sahuayo 2004 y el
Honorable Ayuntamiento te invitan a disfrutar el dia de hoy
domingo 25 de la apertura de la Expo Feria y de la participacion
de la Casa Pedro Domecq, con el show de caballos a partir de las
8:00 de la noche en la plaza principal. Y mafana no te pierdas el
desfile y coronacion de la reina.

jiven con tu familia y forma parte de la actividad industrial! Ayun-
tamiento de Sahuayo, haciendo lo mejor.

Nota: Propuestas que seran analizadas y aprobadas por la
Sociedad de Productores del Municipio.
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c) Mapa de ubicacion del municipio
de Sahuayo, Michoacan.
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