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INTRODUCCION

El periodismo es una forma de comunicacion social a través de la cual
se dan a conocer los diferentes acontecimientos de interés publico. La
informacion periodistica responde a todas las interrogantes del acontecer
social: qué sucedid, quién lo dijo, como ocurrid, en dénde, por qué, y cuando.
En otras palabras el periodismo busca proporcionar informacién al publico de
una manera periodica, oportuna y verosimil sobre lo que ocurre en el pais y en
el mundo, y que de una u otra forma repercuten en la vida personal y colectiva,
del ser humano.

El ejercicio periodistico ha adquirido tal vitalidad en si mismo que ha
generado la diversidad de géneros propios, e inclusive ha trascendido sobre el
origen de su propia aparicion, el escrito, para instalarse en otros medios como
el visual, el sonoro o el audiovisual.

Los géneros periodisticos en los medios audiovisuales han tenido una
marcada influencia de los géneros impresos. Sin embargo, gracias al desarrollo
tecnologico de los medios masivos de comunicacion, han permitido una clara
evolucion de éstos, es decir, ya no se trata de una copia del medio impreso,
sino que cada medio a partir de su propio lenguaje audiovisual ofrece un
tratamiento apropiado de la informacién, estableciendo ritmos, imagenes,
sonidos y tiempos propios del medio, ya sea en radio o television.

Sobre el particular, la television se ha convertido en el medio de
comunicacién mas importante a nivel mundial. Hoy en dia hay mas de 750
millones de televisores en todo el mundo, distribuidos en casi 160 paises, por lo
cual, estos son mas vistos por mas de 2.5 billones de personas. En México de
acuerdo con el Xll censo general de poblacién y vivienda efectuado por el
INEGI (Instituto Nacional de Estadistica Geografica e Informatica) en el afo
2000, el 90% de la poblacion cuenta cuando menos con un televisor en su
hogar, siendo el segundo medio de comunicacién masiva con mayor presencia
en los hogares mexicanos, después de la radio.

Por lo expuesto, la académica Verdnica Tostado sefala en su obra
denominada Manual de Produccion de Television que “una persona en México
ve un promedio de tres a cuatro horas diarias de televisién, multiplicando esta
cantidad por semana y por afno encontramos que cuando una persona haya
cumplido 70 afos, habra pasado siete afos de su vida viendo la televisién”.

En la actualidad, la television se ha convertido en el medio de
transmision de noticias mas importante, toda vez, que logra transmitir en
directo lo que esta ocurriendo, ademas de incorporar el sonido y la imagen.
Dada la importancia que ha adquirido este medio de comunicacion, surgio el
interés por estudiar al periodismo televisivo, en particular a los géneros
periodisticos de opiniéon que hay en la television mexicana, pero ¢ por qué los
géneros de opinién?



Al efectuar una breve consulta bibliografica se deduce que el periodismo
escrito cuenta con una larga trayectoria de estudios, de inventos y de
sistematizaciones; en contraparte, el periodismo en los diferentes medios de
comunicacioén, en concreto con la television, los estudios son mas recientes, y
salvo algunas excepciones, apenas se ha disefado una sistematizacion de
conjunto, y no se han atendido las peculiaridades de la realizacién de los
géneros periodisticos en la televisién. Los libros que han tratado tedricamente
el periodismo televisivo en general se ocupan de los géneros informativos,
dejando a un lado al periodismo de opinion, el cual ha cobrado mayor
importancia en los programas periodisticos del pais. Es por ello que se parte de
la hipdtesis de que el desarrollo del periodismo en la televisibn mexicana ha
permitido que los géneros periodisticos de opinibn adquieran ciertas
caracteristicas peculiares en este medio, a tal grado que es importante
estudiarlos para su ensefianza profesional. Asimismo, se considera que el
lenguaje audiovisual empleado por la television ha permitido innovar en el
género periodistico de opinion.

El objetivo principal de este trabajo de investigacion consiste en
identificar los usos, los alcances y la delimitacién de cada uno de los géneros y
subgéneros de opinidn, y sefalar cuales son sus exigencias y requisitos. Para
cumplir con esta meta se efectu6 un monitoreo de todos los espacios
informativos que se transmiten en la television abierta del Distrito Federal,
durante el mes de julio del 2004, esto con el fin de identificar por una parte las
emisiones informativas en las que se ejerce el periodismo de opinién, y, por
otra, determinar con qué frecuencia se hace.

Una vez que se identificaron los espacios en los que se ejerce el
periodismo de opinion, se procedié a grabar cada una de estas emisiones por
quince dias para efectuar el andlisis de las partes de opiniéon. Conformando el
corpus se procedid a estudiar y conocer a cada uno de los diferentes géneros
de opinién con el fin de:

- Identificar los géneros de opinion que hay en la television de acuerdo
con los postulados de la teoria periodistica.

- Sefalar si hay otro tipo de géneros de opinién diferentes a los que
propone la teoria del periodismo.

- Conocer las caracteristicas discursivas de cada uno de los diferentes
géneros para caracterizarlos y clasificarlos.

- Sefalar el procedimiento para la redaccién y presentacion de los
géneros opinativos.

- Seleccionar ejemplos que ayuden a ilustrar el tratamiento de la opinién
en el medio televisivo.

Cabe aclarar, que en el presente trabajo en ningin momento se
pretende efectuar un analisis de contenido o estructural de los noticiarios
mexicanos, ni se realizara un analisis profundo de los géneros informativos,
pues esto desviaria el objetivo central del presente trabajo de investigacion.
Reitero, sélo interesa conocer las partes donde se ejerce el periodismo de
opinion en television, para posteriormente describirlos.



El trabajo esta dividido en seis capitulos y dos anexos. En el primero se
explica en términos generales que el periodismo es un discurso y que de
acuerdo al propésito que persiga el periodista puede hacer uso del discurso ya
sea escrito, visual o audiovisual.

El segundo capitulo presenta un panorama general del desarrollo de la
television mexicana con el fin de conocer los principales aspectos evolutivos
que han venido a configurar el medio de comunicacién que conocemos
actualmente; esto con el fin de contextualizar el objeto de estudio. A su vez se
hace una breve revisién sobre la Ley Federal de Radio y Televisién en donde
no sélo se expone el contenido de unos articulos, sino que también se hace
mencion sobre los cambios que se estan gestando en el Congreso de la Union
a dicha ley.

El tercer capitulo se define al periodismo televisivo y se propone una
tipologia sobre los espacios televisivos en los cuales se puede apreciar el
ejercicio periodistico en este medio, en donde encontramos productos como el
noticiario, revista y programas de investigacion. Cada uno cuenta con su
respectiva explicacibn y se mencionan sus caracteristicas generales y
constitutivas.

El cuarto capitulo se hace mencién de que la comunicacién periodistica
se caracteriza por el uso de distintos tipos de discursos para referirse al
acontecimiento. Estas formas discursivas son: la narracion, descripcién, la
exposicién, y la argumentacion.

El quinto capitulo describe de manera general a los diferentes géneros
periodisticos que se encuentran en la television mexicana, en donde se explica
de manera somera a los géneros informativos: nota informativa, crénica,
reportaje, documental, entrevista y encuesta, de ésta Ultima se hace un
revisién detallada tomando en consideracién que es un género que tiene poco
tiempo en nuestro pais y que se carece hoy en dia con fuentes que lo
expliquen con detenimiento.

El sexto capitulo detalla con precision las caracteristicas, la tipologia, las
técnicas de realizacion y presentacion de los diferentes géneros periodisticos
de opinién que se lograron identificar: editorial, comentario, resefa critica,
mesa redonda, debate y humorismo televisivo. Cada uno de ellos cuenta con
un par de ejemplos que permiten ensefar la forma en que se puede elaborar
un género de opinién. Al final del capitulo hay un pequero apartado en el cual
se proporcionan unas sugerencias metodolégicas para la elaboraciéon vy
redaccion de un texto de opinidn en television.

Por supuesto, no podian faltar las conclusiones a las que se llegaron al
realizar este trabajo de investigacion.

Cabe senalar que se cuenta con dos anexos, en el primero se muestran
los resultados obtenidos durante el monitoreo efectuado, sefalando los



espacios informativos en los que se ejerce el periodismo de opinién, con qué
frecuencia los hacen y sobre las tematicas de las que mas se habla.

En el segundo anexo se incluye la informaciéon proporcionada por
Television Azteca en donde se detalla el personal y las caracteristicas de los
Hechos de Peluche.



CAPITULO |
EL DISCURSO Y SUS VARIANTES

1.1 EL DISCURSO

Para realizar la presente investigacion se parte de la idea de que el
periodismo es un discurso, y que a través de las diferentes modalidades del
discurso se puede comprender y estudiar a los géneros periodisticos, en
particular los de opinidn en la television mexicana, que es el centro de interés
de este trabajo.

Pero, ;qué se entiende por discurso? De acuerdo con Helena
Calsamiglia y Amparo Tuson:

Hablar de discurso es, ante todo, hablar de una practica social, de una
forma de accién entre las personas que se articula a partir del uso
lingUistico contextualizado, ya sea oral o escrito. El discurso es parte de la
vida social y a la vez es un instrumento que crea la vida social. Desde el
punto de vista discursivo, hablar o escribir no es otra cosa que construir
piezas textuales orientadas a unos fines y que se dan en interdependencia
con el contexto lingtiistico, local, cognitivo y sociocultural.

El lenguaje como materia prima del discurso, ofrece a quienes la usan una
serie de opciones de entre los cuales eligen en el momento de (inter)
actuar discursivamente. Esa eleccion, sujeta 0 no a un control consciente,
se realiza de acuerdo con unos parametros contextuales que incluyen la
situacion, los propoésitos de quien realiza y las caracteristicas de los
destinatarios, entre otros."

En este sentido, ya no podemos concebir al discurso como algo que
esta dado, y tal como sefala Daniel Prieto:

El discurso o forma de interaccion lingiistica entre las personas es no sélo
parte de la vida social, sino que contribuye a crearla. El ser humano
aparece como un productor incesante del discurso y como alguien inserto
desde su nacimiento en un contexto discursivo. La referencia a diferentes
tipos de discurso indica que estamos en un universo caracterizado por el
entrecruzamiento de ellos y que esta determinado no sélo por la difusién
de los mismos; sino también por la pertenencia a determinados grupos,
sectores o clases sociales.?

Con lo anterior se puede decir que el hombre usa el discurso para
comprender y transmitir la realidad. Por lo que el periodista se vale del discurso
para elaborar sus mensajes, ya sea para informar u opinar sobre los
acontecimientos mas relevantes.

' Helena Calsamiglia y Amparo Tuson. Las cosas del decir, pag. 15.
? Daniel Prieto Castillo. La fiesta del lenguaje, pag. 163.



1.2 TEXTO Y CONTEXTO

Todo discurso se caracteriza por contar con dos dimensiones: textual y
contextual. De acuerdo con Teun A. van Dijk la dimensién textual se ocupa de
las estructuras del discurso en los diferentes niveles de descripcion (sintactico
y semantico); y la dimension contextual relaciona estas descripciones
estructurales con diferentes propiedades del contexto como son, los procesos
cognitivos y las representaciones socioculturales (pragmatica)®.

A su vez, Van Dijk sefala que el discurso no es sélo texto sino también
incluye la accién. Por lo que el discurso va mas alla de la mera descripciéon de
las estructuras textuales, es también una forma de interacciéon. Segun esto, el
discurso supone la integracion del texto y el contexto en modo tal que el uso
del discurso en una situacién social es al mismo tiempo un acto social.

De manera similar, anade Van Dijk, la interpretacion y la produccién de
un texto suponen los procesos mentales de la interpretacion y la formulacion,
la recuperacién y el uso del conocimiento y de otras estrategias de la
dimension cognitiva del discurso.

Ademas, han surgido nuevos enfoques sociolégicos que aunados a los
enfoques referidos, brindan una perspectiva mas completa para estudiar el
discurso. Se tratan de todas las nuevas teorias sobre la construccion social de
la realidad que han sido desarrolladas por Beger, Luckman, Tuchman y varios
mas. Sus aportaciones ayudan a una mejor explicacion de la produccion,
circulacion y consumo del discurso.

Para Geertz “la sociologia del conocimiento deberia llamarse sociologia
del significado, pues lo que esta socialmente determinado no es la naturaleza
de la concepcidn, sino los vehiculos de la concepcién™. Al respecto Miguel
Alsina menciona:

Los significados del discurso son sélo una abstraccion de estos procesos
de interpretacion cognitivos, de la misma manera en que las declaraciones
y los actos de habla son sélo abstracciones sociales.

Por ello, una explicacion empirica completa del discurso también debe
incluir una descripcién de los procesos cognitivos de la produccién del
discurso y el entendimiento, y de las interacciones sociales en las
situaciones socioculturales.’

En sintesis, hablar de discurso es referirse en forma general a procesos
de interpretacién e integracién social. En otras palabras, el interés del andlisis
del discurso es determinar por una parte las relaciones entre los textos y los
contextos, los fendmenos de influencia de los procesos cognitivos vy
contextuales en la construccion y, por otro lado, la comprensién del discurso y
su significacién de la realidad.

* Teun Van Dijk. Texto y contexto, pag. 45.

* Geertz, citado por Gonzalez Reyna, Susana. En la construccion del discurso periodistico. Tesis de
Maestria. FCPyS, UNAM . Maestria en Comunicacion, pag. 26.

> Alsina Miguel. Citado por Gonzélez Reyna, Susana. La construccion del discurso periodistico, pag. 2



En suma, se puede definir al discurso como una forma de interaccion
lingUistica entre las personas, y que no solo es parte de la vida social, sino
que contribuye a crearla. Para ello el hombre requiere de ciertos procesos
cognitivos que le permiten comprender y elaborar discursos, los cuales no
Unicamente estan determinados por su difusién de los mismos, sino también
por la pertenencia a ciertos grupos, sectores o clases sociales, es decir, el
discurso cobra significacién dentro de un contexto discursivo.

Para fines de esta investigacion no es de mi interés conocer la forma
como se construye el discurso de opiniéon en televisién y ver los actores
sociales que intervienen, ni la forma en que éstos son recibidos por la
audiencia, ya que esto seria otra manera interesante de abordar el objeto de
estudio pero, encauzaria el trabajo de investigacion a otro tipo de
planteamiento y otros objetivos. No obstante, esta inquietud puede dar la pauta
para futuras investigaciones, por lo que si el lector esta interesado en realizar
un estudio con esta orientaciéon lo remito al pie de pagina en donde puede
encontrar referencias bibliograficas que le pueden ser de utilidad®.

Cabe aclarar, que uno de los objetivos de esta investigacion consiste
que a partir de lo construido (a partir del discurso elaborado por las
televisoras) se van a caracterizar las formas del discurso presentes en los
géneros periodisticos, en particular los de opinién en la televisibn mexicana.
Aspecto del cual se profundizara mas adelante.

Ahora bien, se ha hecho mencién que un discurso hace uso del
lenguaje’ como materia prima, por lo que se puede sefialar que existen cuatro
tipos de discurso: oral, escrito, visual y audiovisual. A continuacién, se
explicara cada uno de ellos.

1.3 DISCURSO ORAL

Es considerado como natural, consustancial al ser humano y como parte
constitutiva de la persona. El discurso oral se produce en y con el cuerpo, ya
que emplea los érganos del sistema respiratorio y de diferentes partes de la
cabeza, labios, lengua y fosas nasales. También los movimientos de los 0jos,
diferentes exposiciones faciales y otros movimientos corporales forman parte
importante de la oralidad asi como de las vocalizaciones.

En otras palabras el hombre es una de las pocas especies de este
planeta que cuenta con un aparato fonolégico que le permite enunciar y
articular palabras. A su vez, es importante senalar que el discurso oral es
regular el uso de gestos faciales y manuales. “Las personas, cuando hablan,
hacen gesticulaciones tanto informativas como expresivas. Es dificil encontrar

¢ Teun Van Dijk, La noticia como discurso, Ed, Paidds, Barcelona, Espafia. 1998. Merk Fishmann La
fabricacion de la noticia, Ed. Tres tiempos, Buenos Aires, Argentina. 1983. Rodrigo Alsina Miquel,.La
construccion de la noticia. Ed. Paidds, Barcelona, Espafia, 1981.

7 Lenguaje: Es la facultad desarrollada por el hombre para comunicarse con sus semejantes, todos los
hombres, en su relacion social, emplean el lenguaje como instrumento para comunicar a otras personas lo
que piensan y sienten.



a una persona que al hablar no mueva las manos, incluso llama la atencion
quienes lo hacen poco o quienes abusan de ello.”

El discurso oral resulta mucho mas completo que el mimico, y tiene la
ventaja de articular los sonidos con otros elementos complementarios que
amplia la informacién, este elemento es la entonacién. Cuando una persona
habla, ademas de la informacioén contenida en sus palabras, por el tono de voz
se conoce su estado de animo: enojo, entusiasmo, tristeza, alegria o dolor.

De acuerdo con Helena Calsamiglia el discurso oral se caracteriza,
basicamente por los siguientes rasgos:

v' En primer lugar, por la participacion simultanea de las personas que
intervienen en ella.

v" En segundo lugar, por la presencia simultanea de quienes
interactuan se comparte el espacio y el tiempo, los interlocutores
participan cara a cara.

v" Entercer lugar, porque los interlocutores activan, construyen y
negocian en la interaccion una relacion interpersonal basada en sus
caracteristicas: el estatus, los papeles o la imagen.

Si bien al referirse a la situacién oral se mencionan rasgos como la
inmediatez y la produccién cara a cara, con el desarrollo de la tecnologia y de
los medios de comunicacién audiovisuales también ha supuesto un impacto
enorme en lo que se refiere a los canales por lo que, actualmente, puede
circular el habla, tanto de forma directa o simultdnea como la forma diferida, o
combinando ambas formas. Veamos algunos de sus posibilidades en el
siguiente cuadro.

CANALES DEL HABLA

DIRECTO DIFERIDO EN TIEMPO Y ESPACIO

1.- Cara acara 1.- Emisiones de radio y television
(pregrabadas)

2.- Por teléfono 2.- Cinta de audio y video que se

envia a un familiar o un amigo.

3.- Emisiones de radio y television en | 3.- Combinacion de usos directos y
vivo diferidos.

4.- Emisiones de radio y televisién
con llamadas telefénicas.

5.- Emisibn de televisibn con
intervencion via satélite.

6.- Emisiones de radio y television
que combinan lo pregrabado con lo
directo.

7.- Conferencia en la que se utiliza
video.

(Helena Calsamiglia y Amparo Tuson: pag.42)

¥ Susana Gonzalez Reyna, Manual de redaccién e investigacion documental, pag. 211.
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1.4. DISCURSO ESCRITO:

La realidad escrita no es universal, es un invento del ser humano, se
aprende como un artificio que utiliza como soporte elementos materiales como
la piedra, el bronce, la arcilla, el papel o la pantalla del ordenador. Los érganos
del habla se sustituyen aqui por instrumentos como el punzén, la cana, la
pluma o el teclado guiados por la mano.

Platéon consideraba la escritura como una tecnologia externa y ajena, lo
mismo que muchas personas hoy piensan de la computadora. Puesto que
en la actualidad ya hemos interiorizado la escritura de manera tan profunda
y hecho de ella una parte importante de nosotros mismos(...)la escritura
constituye una tecnologia que necesita herramientas y otro equipo: estilos,
pinceles o plumas, superficies cuidadosamente preparadas como el papel,
pielegs de animales, tablas de madera, asi como tintura o pintura y mucho
mas

El discurso escrito utiliza como vehiculo multiples canales, pero se
podrian agrupar en dos rubros:

a) Manual.- Se escribe a mano con lapiz, boligrafo, pluma, tiza, etc. Este
tipo de canal mas bien se especializa en el ambito de lo inmediato y
personal, tanto si se da en la esfera de lo privado, como si se da en la
esfera de lo publico. Crea un efecto de personalizacién y singularizacion
del escrito.

b) Mecanico.- La imprenta, a escala industrial, produce libros vy
publicaciones periddicas con posibilidad de alcanzar publicos amplios,
maquinas de escribir, ordenadores, impresoras, Fax, CD Rom, foto
copiadoras, etc. Que reproducen textos escritos en virtud de medios
telematicos y electrénicos'®

El discurso escrito cumple la importante funcién de transmitir los
conocimientos de una generacion a otra. Hay quienes consideran la escritura
como la forma de expresidbn mas completa, gracias a su permanencia en el
tiempo y en el espacio.

En suma, el discurso escrito es un medio por el cual el periodista
elabora sus mensajes en los diferentes medios impresos como periddicos y
revistas. Aunque también, se llega a emplear en otros medios de comunicacion
como la television.

? Helena Calsamiglia Op. cit. pag. 58.
' Ibidem, pag. 60.
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1.5. DISCURSO VISUAL

Al hablar de este tipo de discurso estamos haciendo alusion a la
imagen. Esta la podemos definir como “la figura o representacion de una cosa
y, por extension, como la representacion mental de alguna cosa percibida por
los sentidos. En realidad esta palabra derivada del latin imago (figura, sombra
o imitacién), indica toda la representacion figurada y relacionada con el objeto
representado por su analogia o su semejanza perceptiva. Puede considerarse
imagen cualquier imitacién de un objeto, ya sea percibida a través de la vista o
de otros sentidos”'"

Para Abraham Moles la imagen es “un soporte de la comunicacion
visual que materializa un fragmento del mundo perceptivo, susceptible de
subsistir a través del tiempo y que constituye una las componentes principales
de los mass media: fotografia, pintura, ilustraciones, escultura, cine vy
television”'?

El mundo de las imagenes puede dividirse en imagenes fijas (cartel
publicitario, comic, fotografia y pintura) e imagenes moviles (cine, video y
television), dotadas de movimiento, estas ultimas derivadas técnicamente de
las primeras.

Toda imagen se caracteriza por:

a) Su grado de figuracion: Correspondiente a la idea de representacion por
la imagen de objetos o seres conocidos intuitivamente por nuestros ojos
en el mundo exterior.

b) Su grado de iconicidad: Correspondiente al grado de realismo de una
imagen respecto al objeto que representa. Por ejemplo, un dibujo es
menos iconico que una fotografia debido a que esta ultima se asemeja
mas al objeto representado.

c) Su grado de complejidad: No se refiere Unicamente a la complejidad de
la imagen en funcién del niumero de elementos que la conforman, sino
que es imPrescindibIe incluir en este terreno las competencias del
espectador'°.

Una imagen se compone por 8 elementos que son: punto, linea,
contorno, direccidn, tono, color, textura y escala.

1.-Punto: Es la unidad mas simple, irreducible y minima de la comunicacion
visual.

" José. Ma. Cassasus, Teoria de la Imagen, pag. 25.

12 Abraham Moles, citado por Carmen Millé Moyano en Antologia de imagen y periodismo, pag. 73.

" Si el lector quiere ahondar mas sobre las caracteristicas de la imagen sefialadas en este apartado, lo
invito a que consulte el texto de Jordie Pericot, Mostrar para decir, la imagen en contexto. Ed.
Universidad Autéonoma de Barcelona, 2002. y el texto de Abraham Moles, et. al. La comunicacion y los
mass media. Editorial Mensajero, Bilbao. 1982.
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2.-Linea: Puede definirse también como un punto en movimiento o como la
historia del movimiento de un punto, pues cuando hacemos una marca,
continua o una linea, lo conseguimos colocando un marcador puntual sobre
una superficie y moviéndola a lo lago de una determinada trayectoria, de
manera que la marca quede registrada.

3.-Contorno: Toda linea describe un contorno. En la terminologia del contorno
hay tres contornos basicos: el cuadrado, el circulo y el tridngulo equilatero.

4.-Direccion: Los contornos basicos expresan tres direcciones visuales basicas
y significativas: el cuadrado, la horizontal y la vertical; el triangulo, la diagonal;
el circulo, la curva. Cada una de las direcciones visuales tiene un fuerte
significado asociativo y es una herramienta valiosa para la conformacién de
mensajes visuales.

5.-Tono: Los bordes en que la linea se usa para representar de modo
aproximado o detallado, suelen aparecer en forma de yuxtaposicion de tonos,
es decir, de intensidades de oscuridades o claridad del objeto visto.

6.-Color: Es la impresion que se produce en la retina a la luz reflejada por los
objetos. El color tiene tres dimensiones que pueden definirse y medirse. El
matiz es el color mismo; la saturacién, que se refiere a la pureza de un color
respecto al gris; el brillo, que va de la luz a la oscuridad.

7.-Textura: Es el elemento visual que sirve frecuentemente de doble de las
cualidades de otro sentido, el tacto. Pero en realidad la textura podemos
apreciarla y reconocerla ya sea mediante el tacto, mediante la vista 0 ambos
sentidos.

8.-Escala: Todos los elementos visuales tienen capacidad para modificar y
definirse unos a otros. Este proceso en si mismo es lo que se llama escala. En
otras palabras, no puede existir lo grande sin lo pequefio'.

A través del discurso visual, el periodista puede ilustrar los hechos,
mediante el pie de foto, elaborar fotorreportajes y el carton de opinién.

1.6. DISCURSO AUDIOVISUAL

Como se ha referido en el apartado anterior las imagenes pueden ser de
dos tipos: imagenes estaticas y en movimiento. Estas ultimas toman las
caracteristicas de las primeras, pero ademas, se les integra el lenguaje sonoro
que es integrado por los siguientes elementos: musica, efectos, palabra y
silencio. Para elaborar un mensaje audiovisual ademas de tomar en cuenta los
cédigos iconicos (imagen) y sonoros, se vale de los medios técnicos de
captacion y reproduccién existentes.

' Crf. Donis A. Donis. La sintaxis de la imagen. Introduccion al alfabeto visual, pag. 210.
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El discurso audiovisual tiene su antecedente en el cine, en sus inicios
éste consideraba a los medios técnicos como instrumentos perfectos de
captacion objetiva de la realidad, capaces de enlatar la vida. Sin embargo, los
creadores pronto se dieron cuenta de que no era asi. La vida no era blanco y
negro, ni muda, ni estaba enmarcada, ni tenia s6lo dos dimensiones. Al
respecto Federico Diez senala:

Los creadores tomaron conciencia de que la camara no actuaba como el
0jo humano, y por tanto no podia reproducir de la misma forma la vida, ni
siquiera en su apariencia visual. A partir de esta constatacion comenzaron
a intentar representar la realidad y la vida, empezaron a relatarla y para
ello fueron creando y construyendo el lenguaje audiovisual.

Esta realidad es, sin duda, la principal materia prima en la construccién de
mensajes cinematograficos y televisivos, pero es una realidad filtrada
también por el ojo de la camara'®

Por lo anterior, se puede decir que el discurso audiovisual es una
realidad en si misma que alude a través de su imagen a otra realidad, es decir,
una meta realidad.

A su vez, el discurso audiovisual no s6lo muestra un punto de vista del
productor o del camardgrafo sobre un aspecto de la realidad, sino también
permite a través de su lenguaje hacer variaciones tanto en tiempo y en el
espacio. A continuacion se presentara un cuadro sindptico en el cual se
mostraran los cambios que contrajo el discurso audiovisual a la nocion de
tiempo y espacio.

EL ESPACIO

REALIDAD DISCURSO AUDIOVISUAL

1.- Es ilimitada: Hasta cierto punto, ya
que nosotros podemos captar todos
los elementos que nos rodean hasta
donde nuestra vista nos permita ver.

1.- Es limitado: Las imagenes son
capturadas y presentadas en un
cuadro de 4x3(en television) y
16x9(cine) y no podemos ver mas alla

de lo que se presenta en el
encuadre'®.

2.- Es tridimensional 2.- Es una superficie plana

3.- Colores variados 3.- Hay color y el blanco y negro.

4.- Es limitado, en el sentido que solo
podemos percibir “la realidad” a
través de lo visual y lo sonoro

4.- Es multisensorial: Percibimos la
realidad a través de cinco sentidos

' Diez Fernandez, Federico. et. al. Manual bésico del lenguaje y narrativa audiovisual. Ed. Paidos, Pag.
23

'® Encuadre: Todos los medios de expresion visual tienen en comiin la existencia del encuadre, que es una
demarcacion, limitacion que impone el medio. Por medio del encuadre, el hombre capta esa porcion de la
realidad que mas le interesa y quiere destacar, limitandola a un cuadro de 4x3 si es television o de 16x9 so
es cine.
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TIEMPO

1.- Una duracion real, mesurable, en | 1.- Duracién modificable, diferente a
otras palabras los acontecimientos |la real: La narrativa visual permite
tienen velocidad propia. variaciones en el tiempo, lo que pude
pasar en la vida cotidiana en 1 min.,
en el discurso audiovisual puede
presentarse en 30 segundos o en 3
minutos.

2.- Existe un orden lineal e histérico 2.- El orden es diferente al real, el
emisor crea el orden. Gracias a
elementos como el flash back, flash
forward, y la elipsis'’

3.- Los procesos humanos no se |3.- Permite la posibilidad de
reiteran, por ejemplo la primera | reiteracion de varios acontecimientos.
guerra mundial no se vive todos los

dias
4.- El pasado sélo se encuentra en | 4.- El pasado existe, el cual a través
nuestra memoria de imégenes se puede evocar.

5- No se pone en juego la |5.- Pone en juego la simultaneidad,
simultaneidad, s6lo podemos estar en | es decir en un par de tomas podemos
un tiempo y espacio a la vez. ver dos acciones que ocurren en
diferentes lugares, al mismo tiempo

Como se ha mencionado, la cdmara capta imagenes por procedimientos
tecnologicos similares a los mecanismos fisiolégicos del ojo humano.

A pesar de sus semejanzas con la vision directa, la captacién de
imagenes con la camara es mucho menos perfecta. De acuerdo con Federico
Diez'® también existen diferencias en la interpretacion de las imagenes segun
provengan de la vision directa o de la camara.

Respecto a la captacion de imagenes encontramos las siguientes
caracteristicas:

e La camara no responde con la rapidez y eficacia del ojo ante cambios o
situaciones criticas de iluminacion.

e Lacamara tiene limitaciones para mantener enfocados simultaneamente
objetos distantes, mientras que el ojo pasa de uno a otro sin problemas.

' Elipsis: es la supresion del tiempo mediante un corte o una disolvencia. En otras palabras, no se ve toda
la accion de un personaje. Por ejemplo: Se puede ver a una persona subiendo las escaleras, y en la
siguiente toma la vemos que ya esta abriendo la puerta de su departamento. Nunca se vio todo el recorrido
completo: subir escaldén por escalon, sacar sus llaves e introducirla en la cerradura. A esta supresion de
este tipo de sucesos se le llama elipsis.

Flash back: Supone una evocacion del pasado. Suele utilizarse en aquellos casos en los que se pretende
interpolar en accion alguna informacioén no coherente con la linea temporal marcada en la secuencia de
las vifietas y relativas al pasado.

Flash forward o front: Escena o secuencia del futuro dentro del presente narrativo de una historia que se
desarrolla en forma lineal.

'8 Federico Diez Fernandez, Op. cit. pag. 23-25
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La camara encuadra un espacio muy limitado, mientras que el ojo no
esta limitado por el encuadre y tiene un angulo de vision muy superior.

En la vision directa el punto de atencidn varia continuamente, mientras
que la imagen obtenida por la camara obliga a centrar la atencidn
exclusivamente en ella tal como es presentada. Por ello, cuando se
representan acciones en tiempo real, en muchas ocasiones el
espectador puede tener la sensacidén de que duran mas de la cuenta.

En cuanto a la interpretacion:

En las imagenes captadas por el ojo humano, provenientes de la
realidad, el cerebro las recibe directamente y las procesa eficaz e
instantaneamente para extraer su significado. Las imagenes
procedentes de la camara, en cambio, son previamente seleccionadas y
combinadas, la exploracién ya ha sido hecha; asi que cuando las vemos
en la pantalla, el cerebro las interpreta tal y como le son presentadas.

La camara no presenta la realidad, sino una visién de la realidad. No
presenta las imagenes para que el ojo explore y seleccione lo
significativo. Todo lo que presenta esta ya seleccionado y se convierte
en significativo.

La camara ha visto por nosotros y ve de forma diferente. Por ello, la
obtencién de sus imagenes y su presentacién ha de realizarse utilizando
un lenguaje, que aporta el conocimiento para dirigir la vision de la
camara excluyendo aquello que no sirve al significado previsto,
haciendo posible que los espectadores entiendan los mensajes visuales
y les de un significado comun.

El lenguaje interviene en la seleccion y combinacion de las imagenes
organizadas en forma de mensaje, permite al emisor elaborar
conscientemente mensajes con significados informativos y expresivos
para los receptores.

Cabe senalar que el discurso audiovisual no so6lo permite el registro de

la imagen y el sonido, sino también de su almacenamiento y por tanto, su
permanencia. El discurso audiovisual se emplea para cine y television.

1.6.1. EL LENGUAJE TELEVISIVO

Como se ha planteado al inicio de este capitulo, el periodista o cualquier

otra persona que desee incursionar en el medio televisivo, debe conocer las
reglas y los recursos con los que se cuenta para elaborar un mensaje a través
de este medio, es decir, se debe conocer los elementos sintacticos que le
ofrece la television.

Por lo que en este apartado se comentara a grandes rasgos los

elementos constitutivos del lenguaje televisivo y son:
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SECUENCIA

La secuencia es una unidad de divisién del relato visual en la que se
plantea, desarrolla y concluye una situacién dramatica.

“La secuencia puede desarrollarse en Unico escenario e incluir una o
mas escenas, o en diversos escenarios. También puede desarrollarse de forma
ininterrumpida de principio a fin, o bien fragmentarse en partes mezclandose
con otras escenas o secuencias intercaladas”'®

En otras palabras, la secuencia se distingue porque engloba una accion
completa, y que se inicia y concluye por lo regular con un fundido en negro.

Cabe sefialar que en la practica profesional el término secuencia se
aplica muchas veces como sin6bnimo de escena, e incluso se emplea para
denominar cualquier parte de la accion que haya de ser representada y
registrada en un espacio especifico.

ESCENA

La escena es una parte del discurso visual que se desarrolla en un solo
escenario y que por si mismo no tiene sentido dramatico completo, es decir,
una secuencia puede constar de una sola escena, como ocurre en muchas
adaptaciones teatrales, pero lo usual es que la secuencia esté formada por la
visibn de varias escenas, que son nuevas unidades dramaticas de orden
menor, definidas por la unidad de tiempo y lugar.

TOMA

La toma, también llamado plano de registro, es un término que se aplica
para designar la captacion de imagenes por un medio técnico. Suele definirse
como la mirada de la camara.

Plano es la delimitacion espacial de la imagen a reproducirse
icénicamente. El concepto de plano surge del ambiente cinematografico.

Uno de los elementos importantes de la toma es el encuadre, que es el
marco o limite de una serie de imagenes. Estos limites de la pantalla televisiva
definen el cuadro. “Todo lo que contiene ese cuadro, es decir, aquella parte de

la realidad que la cdmara capta en cada momento, constituye el encuadre”.?

Cada toma tiene un propésito, y forma parte integral de lo que se va a
decir en el mensaje. “Los movimientos de cadmara deben responder a una
necesidad de produccion, el moverla sin ninguna justificacion es antitelevision,
ademas es el reflejo del poco conocimiento que se tiene sobre la produccién
televisiva.”®’

"Federico Diez Fernandez, Op. cit. pag. 29.
2Soler Llorec, La television: Una metodologia para su aprendizaje, pag. 43.
*! Jorge Enrique Gonzalez Trevifio, Television. Un enfoque alternativo Tebrico-Prdctico. Pag. 25
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En este caso el periodista debe entender el significado de las distintas
tomas, su uso y la manera en que los espectadores las aceptan como tomas
distintas, al momento de elaborar su mensaje.

Cada pais ha desarrollado una nomenclatura diferente para designar los
distintos tipos de planos, lo que provoca cierta confusién. Por lo que a
continuacion se presentaran los diferentes planos tomando en consideracion
las variantes que puede haber de cada una.

PLANOS

PLANO PANORAMICO/ GRAN PLANO GENERAL O PLANO GENERAL
LARGO: Encuadra un amplio paisaje en el que el escenario es el protagonista
por encima de la figura humana.

PLANO GENERAL/ TOMA DE UBICACION/ VERY LONG SHOT: Puede
presentar un entorno con o sin personaje. Este entorno puede estar constituido
por un paisaje, por el interior de una habitacion, etc. Puede aparecer la figura
humana pero aparece pequenisima dentro del encuadre.

FULL SHOT: Es cuando la cabeza y los pies del personaje coinciden
aproximadamente con los limites superior e inferior de la pantalla.

PLANO AMERICANO/ MEDIUM LONG SHOT/ AMERICAN SHOT/ KNEE
SHOT: Se centra en la figura humana, que aparece cortada a la altura de las
rodillas.

PLANO MEDIO/ MEDIUM SHOT: Es cuando la figura humana se corta a la
cintura.

PLANO DE BUSTO/ BUST SHOT: Es cuando la figura se corta a la altura del
pecho.

MEDIUM CLOSE UP: La toma va de los hombros a la cabeza.

PRIMER PLANO O CLOSE UP: Es una toma cerrada, lo normal es del cuello a
la cabeza, y ocupa todo el espacio.

GRAN PRIMER PLANO/ BIG CLOSE UP/ EXTEME CLOSE UP: Es una toma
mas cerrada que la anterior. Encuadra tan so6lo un detalle como un ojo, los
labios, la nariz, etcétera.

PLANO DE DETALLE O TIGHT SHOT: Es una toma cerrada, similar a la del
Close Up, pero se utiliza para objetos.

OVER THE SHOULDER: Toma sobre el hombro de la otra persona quien se
ubica mas cerca de la camara.
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PLANO HOLANDES: La camara se inclina a partir de 30°. Se utiliza para
tensionar, pero no hay que abusar de ella.

MOVIMIENTOS DE CAMARA:

TILT: Es el movimiento de la camara de abajo hacia arriba (Tilt up) o de arriba
hacia abajo (Tilt Down) sobre su eje.

DOLLY: La camara con su transporte se desplaza hacia delante del objeto o la
persona (Dolly in) o hacia atras (Dolly out), en linea directa.

PANEO: Movimiento de la camara sobre su eje horizontal o puede ser hacia la
derecha o la izquierda.

PEDESTAL: Es elevar o bajar la camara sobre el tripié.
TRAVELLING: Movimiento de toda la cdmara hacia la izquierda o la derecha.

CRANE O BOOM: Movimiento de la camara hacia arriba o hacia abajo sobre
una grua.

TONGUE: Movimiento de la camara de izquierda a derecha o viceversa sobre
una grua.

WIPPING: Movimiento de la camara de forma veloz haciendo un recorrido de
360°

ZOOM: Aunque no es un verdadero movimiento de camara se le considera
como tal, pero en realidad es el cambio de distancia que se hace por medio del
lente.

ZOOM IN es un acercamiento éptico hacia el objeto

ZOOM OUT. Es el alejamiento éptico del objeto.

ANGULACION.

ANGULACION HORIZONTAL O NORMAL: La camara (o los ojos del
espectador) se situa a la altura del térax o la cabeza de los personajes. Es la
posicion mas convencional en la fotografia de un grupo de personas, y
responde a la vision normal que tiene un sujeto o de otro o de un grupo al que
se observa.

ANGULACION EN PICADA: En la que los objetos representados aparecen
vistos desde arriba, como si se observara desde una elevacion o en un edificio
alto, pero en diagonal.

ANGULACION EN CONTRAPICADA: Aquella que se reproduce est4 tomada

desde abajo, a la altura de los pies o las rodillas de los sujetos, y el eje 6ptico
de la supuesta camara apunta hacia arriba, pero en diagonal.
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ANGULACION NADIR: Es en la cual el eje 6ptico de la camara se coloca
verticalmente y se dirige hacia arriba: es la angulacion necesaria para realizar
la toma de un avidn que pasara sobre nuestra cabeza.

ANGULACION CENITAL: En la que manteniendo vertical el eje 6ptico de la
camara, esta mira hacia abajo. Seria la angulacion que necesitamos para
fotografiar nuestros pies.??

LA EXPRESIVIDAD DE LA BANDA SONORA

El sonido es un elemento indispensable de cualquier obra audiovisual.
De hecho, algunos autores consideran que en los medios audiovisuales, como
la television, la imagen es la que debe tener un peso especifico mayor. Sin
embargo, no se trata de ver qué elemento tiene mayor importancia, sino la
forma en que ambos se complementan para elaborar un mensaje.

De acuerdo con Federico Diez “en la planificacién ordinaria, el sonido
nunca debe ser sustituto de la imagen, sino que debe acompanarla e
integrarla™®

Al respecto Llorec Soler dice que “el sonido y la imagen deben de ser
tratados como un todo indisociable, inseparable, teniendo en cuenta que el
valor de una aportacion sonora a una imagen determinada puede cambiar el
sentido de la misma"®*

En otras palabras, la banda sonora va a codificar la forma en que el
espectador percibe e interpreta la imagen. Imagenes iguales pueden llegarse a
interpretar de diferente manera con tan s6lo cambiar la banda sonora que las
acompana.

En suma, la banda sonora puede aclarar hechos de la imagen,
contradecirlos o hacerlos ambiguos. En cualquier caso, la banda sonora puede
y debe entablar siempre una relacién activa con la banda de la imagen.

El sonido tiene tres atributos fundamentales: La intensidad o nivel, tono y
timbre.

INTENSIDAD: Da la idea de la cantidad de energia acustica o potencia sonora
de la senal de audio.

TONO: Es la cualidad de los sonidos que permite su distincion entre agudos y
graves. Esta determinado por la frecuencia. “La gama de frecuencias audibles
se extiende entre los 16-20 hertzios, hasta los 20,000 hertzios comprendiendo

22 Para mayor informacién sobre los planos y angulos, el lector puede consultar las obras de Gonzélez
Treviflo, Jorge Enrique. Television. Un enfoque alternativo Tedrico-Prdctico. 2*. Ed. Alambra, México,
1997. Tostado Span, Veronica. Manual de Produccion en television. Ed. Pearson Education, 1993.
Herbert Zettl. Manual de Produccion de television. Ed. Thompson. 7¢ ed. Méx. D.F. 1999

2 Federico Diez Fernandez, Op. cit., pag. 80.

** Soler Llorec Op. cit., pag. 60.
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los registros graves, medios y agudos, es decir, los tonos. Fuera de estas
frecuencias, no hay reaccién auditiva humana™®

TIMBRE: Es la caracteristica del sonido que hace que, por ejemplo, los
instrumentos musicales que interpretan una misma nota, produzcan diferente
impresioén en el oido.

El timbre esta determinado por el nimero e intensidad de los arménicos
que acompafnan a un sonido fundamental y es peculiar para cada fuente
sonora.

En otras palabras, no existe sonido puro, desprovisto de arménicos.
Todos los sonidos van acompariados de estos armonicos que son los que dan
caracteristicas diferentes a los sonidos emitidos por las distintas fuentes
sonoras.

La intensidad o nivel, tono y timbre interactian unos con otros con el fin
de definir toda la textura sonora de un programa televisivo.

Por otra parte, la banda sonora de una emisidn televisiva o de algun
producto audiovisual se puede componer por uno o por varios de los siguientes
elementos sonoros:

1.- Palabra.
2.- Musica.
3.- Efectos sonoros.
4.- Silencio.

LA PALABRA

Es, para muchos, el recurso sonoro por excelencia. El uso més frecuente
de este recurso es el dialogo articulado por la presencia de unos intérpretes
que interactian, o el mondlogo. Existen otras aplicaciones sonoras de la
palabra como voz en off, o también puede estar presente en forma de cancion.

v Didlogo: Es un intercambio alternado de ideas, opiniones, sentimientos
entre dos o mas personajes por medio del lenguaje. En television los
didlogos plantean el problema de mantener un perfecto sincronismo
labial de forma que exista una correspondencia visual entre el
movimiento de los labios de la persona que habla y la duracién de su
discurso.?®

v" Mondélogo: Se puede definir como el discurso de un solo personaje, que
se refiere de manera expresa a si mismo o0 que expresa, sin mas, sus
pensamientos, emociones o deseos.

2 Ibidem. pag. 197.

2% Cabe sefialar que si se habla de un melodrama o telenovela los didlogos ya no son tan espontineos
como en un noticiario, o en un programa de revista, por lo que se requiere de un guionista que sea la
persona que se encarga de redactar los parlamentos de cada personaje. El lector puede consultar la obra de
Maximiliano Maza Guion para cine, radio y television, Editorial Pearson Education. Méx. D.F. 1999
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v' Voz en off: Es una expresién verbal que explica lo que la imagen no
puede aclarar por si misma al espectador. Se puede decir que se trata
de un complemento eficaz del relato visual aunque siempre tiene que ser
este Ultimo quien desarrolle la historia
Los principales atributos de la voz en off son: Proporcionar datos que
ayuden a hacer mas comprensible el desarrollo de la emisién televisiva;
conseguir un clima conveniente para introducir o concluir una tematica;
guiar la atencién del publico para ensenarle aquello que interesa
destacar; servir como recurso de transicion entre diferentes aspectos
tematicos del relato televisivo. En los géneros informativos de televisiéon
se recurre a la voz en off de un locutor o del propio periodista que
presenta la informacion. En estos casos, el sonido directo goza de gran
credibilidad y veracidad para el espectador.

LA MUSICA

La musica, al igual que los otros elementos del sonido, sirve para crear
imagenes sonoras, unas veces como expresion sentimental, otras como
descripcion de cosas, hechos, situaciones, etcétera.

En el discurso audiovisual se pueden distinguir dos tipos de musica: la
diégetica y la no diegética.

La musica diegética es la procedente de fuentes sonoras presentes o
latentes en la pantalla, por ejemplo cuando un personaje prende un radio, 0
cuando una orquesta o grupo musical ejecuta una pieza o un tema musical. La
funcién de la musica diegética es para acentuar la impresion de realismo.

La musica no diegética es la que no surge motivada desde dentro de la
accion. Es decir, es la que se inserta en la banda sonora con objeto de
conseguir unos determinados efectos estéticos o funcionales.

“La musica no diegética, también es llamada musica en off, la cual se ha
convertido en un elemento que forma parte integrante de la carga expresiva de
cualquier programa. Es una convencién, dado que en la vida real no existe este
contrapunto en nuestras acciones.”?’

Las funciones con las que cumple la musica no diegética son:

FUNCION DESCRIPTIVA: La musica descriptiva sirve para representar una
ambientacion en general. Este tipo de musica, en combinacion con los efectos
sonoros, busca apoyar a la imagen para recrear un ambiente. Por ejemplo, un
vals como musica de fondo permite ambientar una escena de una época
precisa.

FUNCION EXPRESIVA: Esta sirve para evocar, reforzar, expresar o provocar
estados de animo: ya sea de tristeza, melancolia, temor, humor, pasion, etc. En
otras palabras, busca crear ciertas atmédsferas que destaquen el valor

?7 Federico Diez Fernandez, Op. cit. pag. 203.
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dramédtico de las escenas proyectadas en imagenes. Este clima emocional
busca que el espectador comparta con emocién los sentimientos de los
personajes.

FUNCION NARRATIVA: La musica sirve de apoyo sincronizado para
intensificar las acciones que se presentan; es decir, permite subrayar ciertas
situaciones. Por ejemplo, un golpe musical dramatico, antes de que se dispare
una pistola, en una escena, genera una fuerte tensién en el televidente.

“La funcion narrativa de la musica mas frecuente es cuando se usa como un
signo de puntuacién en sus diversas formas: cortina musical, rafaga o chispa,
golpe musical, puente musical, fundidos o cross, fade in, fade out.?®

LOS EFECTOS SONOROS

Antes de explicar este punto es conveniente aclarar el término ruido y
efectos ambientales.

Los ruidos son todos aquellos elementos que distorsionan el sonido y
por lo tanto obstruyen la comunicacién. El ruido en television puede estar
provocando por una sefal en mal estado, falta de fidelidad en la transmision,
etcétera.

En tanto, los efectos sonoros y ambientales (que es el término apropiado
para este elemento de la banda sonora) son los elementos que van a ayudar a
recrear una sensacion de realismo de las imagenes presentadas en la pantalla.

Es de resaltar que los efectos sonoros pueden manipularse a voluntad
del director, incluyendo o eliminando sonidos, subiendo el nivel natural de los
mismos, o rebajando voluntariamente su nivel segun las exigencias expresivas
de la produccién.

Los efectos sonoros y ambientales pueden ser de dos tipos de fuentes:

1) Aquellos que se encuentran presentes en la pantalla ya sea que se
encuentren a cuadro o en off. Por ejemplo, si la accién se desarrolla en
un parque de diversiones es probable que se llegue a escuchar el
murmullo de la gente, los juegos mecanicos, etc.

2) Grabados: Estos provienen de colecciones especificas de discos
compactos o de cintas. Se corre el riesgo que al emplear este tipo de
sonidos se pierda el “realismo y la verosimilitud” que se proyecta en la
pantalla.

Los efectos sonoros tienen tres funciones basicas: descriptiva,
expresiva, narrativa. Al igual que en la musica, la funcion de tales efectos
estara dada en funcién del contexto de la narracion.

28 Federico Diez Fernandez, Op. cit. pag.203.
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EL SILENCIO

El silencio forma parte de la columna sonora, bien como pausa obligada
que se establece entre didlogos, ruidos y musicas, bien como recurso
expresivo propio. Cuando se emplea en este ultimo sentido, el guionista ha de
senalarlo expresamente en el guion.

Si el silencio se introduce bruscamente anade dramatismo, expectativa,
interés a la imagen. Los silencios han de justificarse por exigencias de la
naturalidad en el desarrollo de la historia, o porque se introducen como un
elemento narrativo y tematico.

El silencio puede ser un recurso muy efectivo si se sabe emplear, ya que
puede crear situaciones de angustia y crear suspenso en algunas escenas.

En suma, para la construccion de un mensaje televisivo es
recomendable hacer el uso de cada uno de los elementos sefalados, sin
abusar de alguna toma o de algun elemento de la banda sonora. Es comun,
que en la practica profesional, y en particular en los espacios informativos, se
llegue a emplear y abusar del conductor a cuadro (busto parlante) que es
considerado como un recurso antitelevisivo puesto que no se hace uso de los
demas elementos. El periodista es quien debe de conocer el lenguaje televisivo
para poder explotar cada uno de los recursos que le ofrece este medio y
elaborar mensajes que sean atractivos para la audiencia. En los siguientes
capitulos se abordara la forma en que se ejerce el periodismo en television.
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CAPITULO 2
LA TELEVISION MEXICANA

En este capitulo se presenta en primer lugar un panorama general de la
evolucion de la television mexicana con el propédsito de ubicarnos en las
caracteristicas propias de la televisiébn y conocer los principales aspectos
evolutivos que han venido a configurar el medio de comunicacion que
conocemos actualmente.

Después, se hara una revision de las caracteristicas de la television
como medio masivo de comunicacién y la Ley Federal de Radio y Televisién.
Ya que el periodista para ejercer su profesidbn en este medio no basta con
tener los conocimientos y las caracteristicas gramaticales y sintacticas de los
géneros periodisticos, sino también debe conocer su entorno, a su sociedad,
con el propésito de que pueda elaborar mensajes que sean acordes a las
necesidades e intereses de la sociedad mexicana.

2.1 ORIGEN Y DESARROLLO DE LA TELEVISION EN MEXICO.

Como el resto del mundo, la television en México fue producto del
avance cientifico y tecnolégico en el campo de las comunicaciones que
permitié la transmision simultanea de las imagenes y sonidos hasta pequeinos
receptores instalados en los hogares por lo tanto; nacié dependiente de las
técnicas y los contenidos.

La historia de la television mexicana comenzd a escribirse a principios del
siglo XX, como parte de una serie de experimentos cientificos derivados de
la radio, cuyo objetivo principal era el uso propagandistico y militar.

En 1900 se redacté el primer texto con la palabra ‘television’: Seis anos
mas tarde se presentd el tubo de rayos catédicos y, en 1926, se ofrecié la
primera demostracion publica de este invento en Estados Unidos, después
de haber pasado por el iconoscopio y el director de imagenes'

Los profesores Francisco Javier Stavolly y Miguel Fonseca del Instituto
Politécnico Nacional (IPN), importaron el primer equipo de televisiéon a México
en 1928 y, por diferentes circunstancias que incluyen problemas econémicos,
politicos, técnicos y aduanales, lo tuvieron completamente instalado hasta
1931, en las viejas aulas de la Escuela Superior de Ingenieria Mecanica vy
Eléctrica ubicadas en la calle de Allende, en el Distrito Federal.

La primera imagen experimental de la televisibn mexicana fue el rostro
de la esposa del profesor Francisco Javier Stavoli, Dofia Amelia Fonseca. La
sefiora, cansada de posar para una sefal que no acababa de cuajar, le dej6é
una foto a su marido para que trabajara con ella en lugar de tenerla ahi
sentada sonriendo hasta la desesperacion.

! Revista Somos 50 afios de la television en México No. 191 Enero del 2000. pag. 8.
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En 1934 uno de los mejores alumnos de Stavoli, el joven universitario
Guillermo Gonzalez Camarena, construyé con desechos del mercado de
Tepito su primera camara de television.

Al afio siguiente, el Partido Nacional Revolucionario® presenté a la
opinion publica un portentoso equipo televisivo recién importado de Nueva
York. Lo colocaron en sus instalaciones de Reforma 18, y no exactamente para
defender la democracia.

Por su parte, la television comercial de Estados Unidos comenz6 de
manera oficial en 1939, cuando miles de monitores se pusieron a la venta en la
Feria Mundial de Nueva York y cuando las familias de esos paises tuvieron a
su disposicion los primeros receptores en las tiendas departamentales.

El estallido de la Segunda Guerra Mundial retrasé la evolucion del
medio a nivel Internacional. De no haber sido por la tenacidad de personas
como Guillermo Gonzélez Camarena, la historia de la televisibn mexicana se
hubiera congelado durante varias décadas. El técnico siguié experimentando
con el invento, apoyado por Emilio Azcarraga Vidaurreta. Asi llegd a consumar
el primer sistema de television a color en 1939, a patentarlo, a realizar las
primeras transmisiones en circuito cerrado desde su casa en Havre No. 74,y a
inaugurar, ahi mismo, la primera estacién experimental en 1946.

¢ Pero quiénes pudieron ver la sefal emitida desde la casa de Guillermo
Gonzéalez Camarena si todavia no habia la diversificacion de los aparatos
receptores? Pues bien, los miembros de la célebre Liga Mexicana de Radio
experimentadores, cuya sede estaba en la calle de Lucerna esquina con
Bucareli.

A pesar del caracter cientifico de los experimentos, las transmisiones se
realizaban todos los sdbados a las 20:30 horas. Participaba el conjunto
artistico Los Bocheros, la locucién estaba a cargo de Luis Farias y se
presentaban varias entrevistas. Parece que tenian calidad y, por lo mismo, en
1947 se realizaron varias demostraciones de este prodigio de la tecnologia
nacional en algunos cines de la ciudad de México®.

EL PRIMER CANAL

El entonces presidente de la Republica Miguel Aleman Valdés becé a
Guillermo Gonzalez Camarena y al intelectual Salvador Novo para viajar a
otros paises y estudiar los aspectos técnicos y culturales que deberian
implementarse en esta naciente industria. Después de permanecer en Europa
y varias ciudades de Estados Unidos, y realizar un concienzudo analisis, en
1948 se determind que el modelo que mas le convenia seguir a México era el
del vecino pais. Asi comenzo6 la autorizacion de concesiones de manera similar
a como se realizaba en la radio.

? Ahora conocido como PRI (Partido Revolucionario Institucional)
? Gloria Fuentes Pujul,. Coleccion de la Historia de las comunicaciones y los Transportes en México. La
radiodifusion. Ed. SCT, pag. 201.
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La primera adjudicacion tuvo lugar en 1949 y correspondié a Romulo O
Farril Sr., duefo entre otras empresas del periédico “Novedades”

La estacion fue bautizada como XHTV y el gobierno le asigné el Canal 4
del cuadrante para ubicar su sefal. De esta manera naci6 el primer canal
comercial de México y América Latina.

Las primeras instalaciones de la emisora estuvieron en los pisos 13y 14
del edificio de la Loteria Nacional, ubicado en la esquina de Reforma vy
Bucareli. La antena se colocé en mayo de 1950, ante el asombro de las
personas que no deban crédito por semejante movilizacion de fierros y cables.

El Comunicador Gonzalo Castellot fue el encargado de dirigir la primera
transmision experimental, el 26 de julio de 1950. Se dice que lo primero visto al
aire fue una senal obscena porque el locutor estaba fastidiado de que los
técnicos le estuvieran jugando bromas®.

Después hubo toda clase de pruebas hasta que, el 31 de agosto de
1950, se inauguré oficialmente el Canal 4 con la transmisién en vivo de un
magno evento artistico y social desde el saldn mas grande del legendario
hipédromo del Jockey Club ubicado en la ciudad de México.

El titular de la SCOP hizo la declaratoria oficial con estas palabras:

“Hoy, 31 de agosto de 1950, en la Ciudad de Meéxico, y a nombre del
presidente Miguel Aleman Valdés, declaro oficialmente inaugurada la primera
planta de televisién, XHTV, construida por Television de México, S.A.”

El programa inaugural fue producido y anunciado por Gonzalo Castellot,
quien asi se convirtié en el primer locutor de televisién comercial en México.

El 1 de septiembre de 1950 el presidente Miguel Aleman Valdés rindi6
su cuarto informe de gobierno desde el palacio de Bellas Artes. XHTV Canal 4
estuvo ahi para trasmitir la sefial a las bulliciosas calles de la ciudad de
México. Este evento determiné la inauguracion oficial de la television comercial
en nuestro pais.

De aqui en adelante la television mexicana tuvo varios hechos
importantes, no sélo se desarrollaron mas canales en la ciudad de México, sino
en toda la Republica Mexicana. Para fines de este trabajo de investigacion solo
nos interesan los canales con los que contamos en la actualidad en el D.F®.
Por lo que a continuacién se hara referencia al desarrollo que ha tenido cada
canal hasta la actualidad.

* Gloria Funtes Pujul, Op. Cit.. pag. 138.

> Ibidem pag. 140.

% Si el lector quiere conocer mas sobre el desarrollo de la television mexicana al interior de la Republica
es recomendable la obra de Fuentes Pujul Gloria

27



XEWTYV, CANAL 2

La segunda concesién que el gobierno mexicano otorgd en la banda de
VHF fue la XEWTV, en octubre de 1950. La frecuencia fue adquirida por
Emilio Azcarraga, siendo el primer canal con cobertura nacional.

En el mismo lugar donde el 18 de septiembre se colocé la primera piedra
del proyectado edificio Radiopolis se comenzaba a instalar ya la estacion
televisora que formaba parte del viejo proyecto de la ciudad del radio. Los
trabajos se aceleraron en vista de la inauguracién de XHTV.

Por fin, el 21 de marzo de 1951, a las 15:15 de la tarde, se envio la sefal
de XEWTV canal 2: el primer programa fue la transmisién de un juego de
béisbol7 desde el Parque Delta. (Conocido como el Parque del Seguro
Social)

Tanto canal 2 como el 4 fueron enriqueciendo sus barras programaticas
con programas musicales, deportivos, peliculas entre otros. Y como en los
buenos tiempos de la radio, en los comienzos de la television surgid la
impetuosa competencia. El 2 y el 4 trataban de superarse mutuamente, a base
de contratar artistas y realizar controles remotos en exclusiva: era parte del
arsenal para conquistar a los televidentes mediante informacién oportuna vy
espectacularidad en la diversion.

“La respuesta a los esfuerzos de los hombres de la naciente
ramificacién de la industria radiodifusora fue la aparicién de un nuevo elemento
en el paisaje urbano: las antenas en forma de T de los aparatos receptores se
multiplicaban en las azoteas.”

CANAL 5

El 10 de mayo de 1952, tras un periodo de prueba, se inauguré la
frecuencia de XHGC (las dos ultimas letras en honor a su fundador). Pero no
fue sino hasta el 18 de ese afo que el Canal 5 inici6 operaciones. La
concesién oficial para la explotacion comercial del mismo la habia obtenido
Gonzalez Camarena en enero de 1950.

La antena se instal6 en el edificio de Seguros de México, ubicado en las
calles de San Juan de Letran. Los estudios de la modesta y entusiasta
televisora, se localizaron en los altos del Teatro Alameda (concedidos por
Emilio Azcarraga) que antes habia ocupado la XEQ.

“La inauguracion oficial de XHGC se llevo a cabo el 10 de mayo de
1953, con la transmisién desde el teatro Alameda de un festival organizado,
con motivo del dia de las madres, por el periddico Excélsior. A partir de ese
momento Canal 5 empez6 a transmitir todos los dias de las 15:00 a las 17:45
horas y de las 20:00 a 22:00 hrs.”

7 Gloria Fuentes Pujul, Op. cit. pag. 144.
8 Ibidem. pag. 144.
% Ibidem. pag. 145.
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Cabe mencionar que la sefal de XHGC se caracterizd desde ese
entonces por ofrecer una programacion infantil.

De esta forma se otorgaron las tres primeras empresas concesionarias
de México:

EMPRESA CONCESION CANAL INAUGURACION

Televisa de | Romulo O Farril. | 4 31 de agosto de

México S.A. 1950

Televimex S.A. Emilio Azcarraga |2 21 de mayo de
1951

Television Gonzalez 5 18 de agosto de

Gonzalez Camarena 1952

Camarena

En ese momento la competencia entre los canales 2 y 4 era cada vez
mas intensa, y con la llegada del Canal 5 la situacion se complicé. Por lo que
Romulo ‘O Farril y Emilio Azcarraga, hombres con una gran vision para
comercializar y explotar al nuevo medio de comunicacién, optaron por
asociarse junto con Gonzalez Camarena.

El 26 de marzo de 1955 se dio a conocer la integracion del Consejo de
Telesistema Mexicano, S.A.; tres dias después, en los diarios, aparecia,
anunciada de manera conjunta la programacién de los canales 2, 4 y 5.

El 1 de mayo del mismo ano, definitivamente, las estaciones XEWTV,
XHTV y XHGC se fusionaron en la empresa “Telesistema Mexicano” que
empez6 a lanzar senales a la provincia, mediante la instalacién de sus
repetidoras en Altzomoni y el cerro del Zamorano.®

Telesistema Mexicano tenia como propdsito de:

1.- Liquidar una potencial competencia.

2.- Nulificar o limitar a Gonzalez Camarena, ya que tuvo un espacio como
técnico y no como socio comercial.

3.- Se unen fuerzas con grandes capitales para levantar la industria de la
television.

Las acciones de la nueva empresa quedaron asignadas de la siguiente
manera:

"Gloria Fuentes Pujul,. Op. cit. pag. 145.
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O Gonzalez 20%
B Emilio Az.45%
0O O Farril 35%

LA OPCION DEL 8

“Costeado por capitalistas regiomontanos, inicié sus transmisiones de
prueba el Canal 8. Una de ellas, en diciembre de 1968, fue el encuentro
boxistico entre Joe Frazier y Ringo Bonavena por el titulo mundial de peso
completo”"’

Los estudios del Canal 8 se instalaron a todo lujo en los que fueron
foros cinematograficos de San Angel Inn. Desde ahi se mandaba la sefial a la
antena ubicada en General Prim, que media 130 metros y garantizaba una
perfecta recepcion en cualquier lugar del Distrito Federal y su periferia'?

El equipo se escogid entre lo mas caro y moderno de la época. Al frente
de las instalaciones quedd el Ingeniero Didier Alexander.

Finalmente, después de algunos frustrados intentos inaugurales, el sabado
25 de enero de 1969 tomaron forma definitiva las transmisiones de
Televisién Independiente de México con el programa Confrontacion.
Aunqgue hubo algunos errores de iluminacion y sonido, el 8 entr6 a los ojos
y cerebro de los televidentes. Para abril del mismo afo, surgieron las
estaciones repetidoras del Canal en Monterrey, Puebla y Veracruz.

Volvié a manifestarse el viejo antagonismo entre televisoras. Aurelio Flores
Ysita, siendo gerente general de Television Independiente de México
(concesionaria del naciente Canal 8), declar6 a la prensa que “La
competencia es saludable siempre y cuando se lleve en un plan de altura.
Nosotros estamos dispuestos a ello y haremos lo posible para que el
publico de la television disfrute de un mejor espectaculo.™

El canal 8 obtuvo grandes audiencias por tener una barra de concursos,
espectaculos y de entretenimiento para toda la familia. En este canal se dieron
a conocer Raul Velasco, Roberto Gémez Bolafos, entre otros grandes iconos
de la televisiébn mexicana.

" Gloria Fuentes Pujul,. Op. cit. pag. 145.

'2 Para mayor informacion sobre las caracteristicas y el desarrollo del Telesistema Mexicano puede
consultar la obra de Fernando Mejia Barquera titulado La industria de la radio y la television, de
fundaciéon Manuel Buendia.

'3 Gloria Fuentes Pujul. Op. cit. pag. 167.
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A principios de 1971, TIM unié esfuerzos con Telecadena Mexicana S.A,
lo cual dio por resultado la proyeccion a nivel casi nacional de las senales del
8, el cual contaba con las 19 frecuencias que operaba Telecadena, ademas de
sus tres repetidoras. El Sr. Barbachano Ponce, propietario de esta ultima,
aporté a la nueva organizacién una extraordinaria filmoteca, asi como varias
series de importacién.

En agosto de aquel ano, TIM comenzd su programacion matutina y en
1973, después de platicas con los ejecutivos de Telesistema Mexicano, se
acordo la fusion del Canal 8 con dicha comparia

Para ofrecer al publico una nueva imagen en las pantallas de television,
para que el entretenimiento tenga una conciliacion positiva en la cultura y la
educacién y se llegue a una produccion mexicana en mas del 70% de sus
programaciones, se anuncié el 8 de enero de 1973 la fusion por la cual
operarian conjuntamente los canales 2, 4, 5 y 8, que dio nacimiento a la
empresa TELEVISA, S.A.

El acuerdo fue llevar a cabo las transmisiones de manera indistinta
desde los estudios de Televicentro o los de San Angel, donde se encontraban
las instalaciones del 8.

TELEVISA

En 1988, Canal 8 cambi6 su senal convirtiéndose en XEQ Canal 9, que
en un principio se constituyé como un canal cultural, para posteriormente
manejar una linea comercial. ElI 3 de junio del 2001, Canal 9 se convierte en
Galavision; y el 30 de abril del mismo afo, Canal 4 se convierte en 4tv.

En la actualidad Grupo Televisa es la compafiia de medios de
comunicacion més grande en el mundo de habla hispana.

Los productos y servicios que Grupo Televisa ofrece son:

Produccion y transmisién de programas televisivos
Distribucién de programas a nivel internacional
Television por cable

Servicios de televisidn directa al hogar via satélite
Publicacion y distribucion de revistas y discos
Produccion de programas de radio

Servicios de doblaje.

Produccion y distribucion de peliculas.

VVVVVVVYYVY

Los perfiles de los canales se encuentran distribuidos de la siguiente manera.
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XEWTV CANAL 2 “EL CANAL DE LAS ESTRELLAS”

- Cuenta con cobertura nacional

- Siete dias de transmision las 24 horas.

- Ofrece entretenimiento basado en telenovelas, musicales, noticiarios y
programas deportivos.

XHGC CANALS5
- Cuenta con cobertura a nivel nacional
- Transmite 24 horas al dia.
- Sus emisiones son de caracter infantil, series, peliculas e
internacionales.

XHTV CANAL 4TV “EL CANAL PARA LA CIUDAD DE MEXICO”
- Su cobertura es la ciudad de México y area metropolitana.
- Transmite 20 horas al dia.
- Su programacién transmite series y peliculas extranjeras, mexicanas,
noticiarios y programas de entretenimiento.

XEQTV CANAL 9 GALAVISION.
- Llega a casi toda la republica mexicana
- Transmite 20 horas diarias.
- Programas musicales, de entretenimiento, deportivos, peliculas
mexicanas.

CANAL 13

En 1968 surgi6 otra televisora para competir con Telesistema Mexicano,
el Canal 13, fundado por Francisco Aguirre Jiménez. Nacio el 12 de octubre de
aquel ano y su nombre oficial fue Corporaciéon Mexicana de Radio y Television.

La antena transmisora, el transmisor, los estudios y las oficinas se
instalaron unos en la torre latinoamericana, y otros en la calle de Mina. Como
técnico responsable de las instalaciones fue designado el ingeniero Eugenio
Ruesga.

Sin embargo, al poco tiempo el Sr. Aguirre se vio en la necesidad de
vender el canal, que fue adquirido por el gobierno mexicano a través de la
financiera SOMEX (Sociedad Mexicana de Crédito Industrial)

“De tal manera, el 15 de marzo de 1972 se informé que SOMEX habia
adquirido el total de las acciones de la televisora. En adelante, Canal 13
obtendria su financiamiento del Gobierno Federal a través de un fideicomiso
administrativo. El primer director de esta emisora fue el Sr. Antonio Menéndez
quien comenzé a poner en marcha los objetos trazados de informar, divertir y
difundir la cultura”'* Para 1976 fueron inauguradas sus nuevas instalaciones,
ubicadas en Periférico Sur 4121.

"Gloria Fuentes Pujul,. Op. Cit. pag. 173.
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Cabe sefalar que para 1972 el gobierno mexicano da a conocer el plan
Nacional para la Televisién Rural, que se convertiria en Television Cultural de
México y se transformo después en Television de la Republica Mexicana TRM.

Los objetivos de TRM consistian en ofrecer programas culturales y
educativos a todo el pais, por lo que pronto se impulsé este proyecto para que
se tuviera una cobertura nacional.

En el sexenio de José Lopez Portillo se impulsé a TRM al interior de la
republica mexicana, pero esto hizo que se descuidara al Canal 13, pasando
este por varias penurias para mantenerse al aire.

El 24 de marzo de 1983 el presidente Miguel de la Madrid crea el
Instituto Mexicano de la Televisién (IMEVISION); el Instituto Mexicano de la
Radio (IMER) y el Instituto Mexicano de Cinematografia (IMCINE).

A principios del sexenio 1982-88, el estado contaba con dos redes a nivel
nacional: Una, Corporacion Mexicana de Radio y televisidén, con estacién
piloto en el cerro de Chiquihuite y estudios propios en el D.F. La otra
television de la Republica Mexicana, sin estacién piloto en la capital del
pais y con estudios adoptados en las instalaciones propiedad de los
estudios Churubusco.

De la misma manera operaba el Canal 22, instalado en las faldas del
Ajusco, al sur de la ciudad."”

Con la creacion de IMEVISION se agruparon todos los canales del
estado en una empresa, siendo las instalaciones del Ajusco el centro de
operacion.

Entre los objetivos primordiales de la nueva empresa eran ampliar la red
federal del Canal 13 y 7 para llegar a toda la Republica Mexicana, y proponer
una barra cultural y educativa que fueran diferentes a la oferta de Telesistema
Mexicano.

Sin embargo, IMEVISION tuvo muchos problemas entre los que
destacan:

Inestabilidad politica y administrativa
Corrupcidn

No habia controles administrativos
Compras excesivas de equipo

Falta de planeacidén de una produccion
Alta némina.

ANENENENENEN

Cuando llega Carlos Salinas de Gortari a la presidencia habla de una apertura
para los medios electrénicos, y se corre el rumor de que IMEVISION se va a
privatizar. Lo cual fue cierto, pues el 14 de septiembre de 1990 la Secretaria de
Gobernacion anuncié que se pondria a la venta la red federal de los canales 13
y 7, el canal 8 de Monterrey, y el 22.

' Gloria Fuentes Pujul,. Op. Cit. pag. 174.
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El canal 22 tuvo otro destino, diferente al de sus canales hermanos,
pero de este aspecto se hablara mas adelante.

En octubre de 1990 se informa que toda la programacion de IMEVISION
se iba a compactar en el Canal 13, por o que se difundié la misma sefnal con
los mismos contenidos en los canales que integraban a esta televisora.

En abril de 1992 se da a conocer la venta del famoso “Paquete de
Medios” donde el Estado mexicano pone a la venta a los medios de
comunicacién que tenia bajo su control.

El paquete de Medios constaba de:

IMEVISION( Canal 13y 7, y 8 de Monterrey)
COTSA(Compania Operadora de Teatro S.A.)
Estudios América de Filmacion Cinematografica
Diario EI Nacional.

En 1993, Radiotelevisora del Centro, grupo conformado por la alianza
entre Ricardo Salinas y Alberto y Moisés Saba, participaron en la subasta del
paquete de los medios del Estado.

El 18 de julio de 1993, el grupo resulté triunfador en la subasta, adquirid
por 643 millones de dolares el paquete de medios que comprendia la
Compania Operadora de Teatros S.A., los estudios América, y los canales
7 y13. La subasta del periédico Nacional fue declarada desierta.

De esta forma surge con el nombre oficial Television Azteca. Inici6
operaciones el 2 de agosto de 1993 como empresa privatizada. En esa
fecha, los clientes eran pocos, la imagen bastante deficiente y la sefal
llegaba a menos estaciones de las que figuraban en el papel. La
programacioén transmitida por las redes 7 y 13 era la misma, por esto, lo
primero que se hizo fue definir un perfil familiar en el canal 13 y un perfil
juvenil en lared 7'

En 1996 se cambia el nombre de la empresa por el de TV Azteca. En la
actualidad el Canal 13 tiene una cobertura a nivel nacional y su programacién
consta de melodramas, noticiarios, musicales y de entretenimiento. Canal 7
tiene una cobertura seminacional y transmite programas infantiles, noticias,
series y peliculas extranjeras.

CANAL 22

Como se ha senalado, el gobierno Federal pretendia vender en el
paquete de medios al Canal 22, sin embargo organizaciones como la
Asociacion Mexicana de Investigadores de la Comunicaciéon y el Consejo
Nacional de Escuelas e Institutos de Investigacion en Comunicacion, pidieron
al entonces presidente de la republica, Carlos Salinas, que se conservara un
canal para la difusién de series, programas y peliculas bajo la clasificacién
cultural.

' Sitio web de Television Azteca disponible en www. tvazteca.com.mx
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La peticion fue firmada por 800 intelectuales quienes pidieron al Canal
22 de la frecuencia UHF (Ultra Higth Frecuency) para consolidar un nuevo
canal cultural y educativo en nuestro pais. El 22 de febrero de 1991 el C.
Presidente de la republica otorgd la sefial como un canal permisionado.

Canal 22 nacié como parte de la red gubernamental de television de la
Republica Mexicana (TRM) dedicada a transmitir programas educativos
destinados para las zonas rurales del pais. En 1985 formdé parte de
IMEVISION.

Una vez desincorporado de IMEVISION, se iniciaron los cambios
técnicos para que pudiera iniciar operaciones en su nueva etapa como canal
cultural. Lo primero fue mover la antena al cerro del Chiquihuite para que la
sefal llegara a todo el valle de México.

En cuestion administrativa, el Canal quedd bajo la direccion de un
consejo de planeacién conformado por 28 personas quienes desempenarian la
funcién de vigilar y desarrollar los contenidos de los programas, y un director
general.

No obstante, los miembros del consejo de planeacién tuvieron ciertas
diferencias entre si, lo que obstaculizd el pleno desarrollo de sus facultades
durante un tiempo. Por lo que el director general, José Maria Pérez Gay, tuvo
que hacer frente a los problemas para que el canal saliera adelante.

El canal 22 inici6 sus transmisiones en febrero de 1992 presentando un
coloquio organizado por CONACULTA (Consejo Nacional Para la Cultura y las
Artes), Nexos y la UNAM. Sin embargo, para continuar al aire requeria de
40,500 millones de viejos pesos para poder solventar sus gastos de produccién
durante tres meses. Para que el canal continuara con sus transmisiones,
CONACULTA decidié hacerse cargo del canal aportando 60 millones de viejos
pesos.

Actualmente Canal 22 cuenta con una infraestructura similar a la del
canal 11, puesto que el consejo no brinda aportaciones de ninguna indole. Por
lo que éste presenta programas para cierta élite cultural, difundiendo altos
contenidos educativos y culturales. Viendo a la cultura a través de las Bellas
Artes.

En total de su tiempo al aire, Canal 22 destina el 40% a producciones
nacionales, de las cuales el 20% son producciones propias; el resto son series
extranjeras.

Entre las producciones extranjeras destacan conciertos musicales, mini-
series, documentales y peliculas, la mayoria de origen europeo.

El resto de su espacio lo destina a instituciones educativas quienes

presentan series con una diversidad tematica. Entre estas colaboraciones
encontramos a TV UNAM, SEP, RTC y EDUSAT.
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La cobertura del Canal 22 abarca todo el D.F. y su area metropolitana;
ademas cuenta con convenios con las diferentes entidades federativas para la
transmision de su sefal a través de repetidoras locales. También se han
firmado convenios con la Camara Nacional de la Industria por Cable para que
todos los distribuidores de la television restringida ofrezcan en sus paquetes
béasicos la sefal del canal. Asimismo, la sefal es transmitida via satélite por el
SATMEX 5 y SOLIDARIDAD |

Segun datos proporcionados por la televisora, la audiencia a la que esta
dirigida la programacién del Canal es para personas mayores de 18 afos de
edad, de los cuales 6,824 se encuentran en el D.F. ¥ area metropolitana; 7,500
personas en Cable; via Satélite 1,700 espectadores'’

CANAL 11

Canal 11 fue la primera estacion televisora cultural y educativa de
América Latina. Esta es otorgada al Instituto Politécnico Nacional (IPN), el cual
se encuentra a su vez dentro del organigrama de la SEP.

Comenzd a funcionar en circuito cerrado en diciembre de 1958 con
transmisiones de dos horas por la manana y dos horas por la tarde.
Oficialmente la emision inaugural fue el 2 de marzo de 1959 de las dieciocho a
las veinte horas, con la presentacion de un documental y una clase de
matematicas.

Sin embargo, la sefal del Canal solamente llegaba a contados
receptores debido a la mala colocacion de la antena y a la poca potencia de su
transmisor. Y es que, por la falta de recursos sélo se contaba con un equipo
técnico muy simple: tres camaras, un estudio, una unidad mdvil, un telecine en
blanco y negro y una antena.

El canal 11 present6 una programacioén encaminada a difundir la cultura,
las artes y dar informacién tanto noticiosa como util para la formacion cientifica.
No obstante, sus programas tenian un alto contenido cultural y educativo lo
que exigia cierta preparacién académica por parte del televidente.

Ante la escasez de recursos economicos y las fallas de recepcion, no se
pudo brindar programas de calidad y profesionalismo como las demés
televisoras de su tiempo. Por lo que fue victima de la indeferencia del
publico por varios afios. Aunque sobresalen algunos programas musicales,
artisticos, literarios y cientificos que se realizaron gracias a la
desinteresada ayuda de las instituciones gubernamentales, privadas y de
personas.'®
El principal obstéaculo del canal 11 desde su fundacién fue su condicion
impuesta por el gobierno mexicano de canal permisionado. Esto por ley le
impide comercializar su tiempo con lo que pudiera obtener recursos para su
mantenimiento. Sélo el Estado es el Unico que puede solventar los gastos del
canal.

'7" Anuario de investigacion de la comunicacion. CONEIICC. Ed. Opcidn, México, 1999. pag. 19
'8 Gloria Fuentes Pujul. Op. cit. pag. 98
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Por lo que en 1989 se reformd la ley estableciendo al canal como una
“Emisora de reserva Federal”, lo que permite obtener mas ingresos por medio
de patrocinadores de empresas privadas y gubernamentales, ademas de
mantener el subsidio del Estado.

Esto permitié6 que en 1991 se creara el fideicomiso Fondo de apoyo al
canal 11. Fue constituido con el fin de recabar patrocinios de la iniciativa
privada y gubernamental; entre las que destacan: Nestlé, Chrysler, Bacardi,
Telmex, PEMEX, Palacio de Hierro, entre otras.

Lo anterior dio la pauta para que el canal contara con mejores equipos
técnicos, mejorando la calidad de sus producciones. También le permitié
comprar series extranjeras encaminadas a la cultura y al entretenimiento. Entre
1991 y 1994 adquirié 4,000 hrs. de series extranjeras, casi todas provenientes
de paises europeos, ademas de los derechos de transmisién de 800
peliculas'®

La cobertura del Canal 11 ha crecido gracias a los acuerdos
establecidos con los gobiernos de los estados de la republica, quienes
proporcionan sus estaciones locales para la transmision de la sefnal. Entre los
que se encuentran: Guerrero, Hidalgo, San Luis Potosi, Morelos, Tlaxcala,
Querétaro, Puebla y Estado de México. Al resto de los estados solo transmiten
parte de la sefal, o en su defecto, llega a través de los servicios de cable local.

CNI CANAL 40

La concesién de la senal de XHEXI-TV canal 40 fue otorgada en
octubre de 1991 a la empresa Television del Valle de México (TEVESCOM),
propiedad de Javier Moreno Valle. Ante la escasez de recursos el canal tuvo
que esperar cuatro afnos mas para iniciar sus transmisiones, el 5 de enero de
1995 inicia con transmision experimental, y el 17 de septiembre de ese afno
inicia operaciones comercialmente. Sus estudios y oficinas se establecen en el
World Trade Center en el piso 40, en Ciudad de México.

En junio de 1996 Canal 40 cambia su nombre por el de Corporacién de
Noticias Informativas S.A de C.V CNI Canal 40. Su lema: “CNI Canal 40, la
realidad en television”, poniendo énfasis en los temas periodisticos y
noticiosos, realizando analisis y criticas sobre los mismos.

En junio de 1998 Canal 40 firmo un convenio en el cual cedia parte de
su tiempo y el 10% de sus acciones a TV Azteca, a cambio de que la televisora
del ajusco ayudara a comercializar los espacios publicitarios del pequeno
canal. En enero de 1999 TV Azteca empieza las transmisiones de su sefal por
canal 40.

' Crf. Canal 11, informe de actividades 1991-1994, México, D.F. pag. 50.

37



En 2000 Javier Moreno, presidente del canal, da a conocer el término de
las relaciones comerciales con TV Azteca, por lo que ésta interpone una
denuncia penal ante las autoridades mexicanas e internacionales.

En 2002 un penal arbitral abalado por la Corte Internacional de Arbitraje
de la Camara Internacional de Comercio declar6 validos los contratos firmados
entre TV Azteca y CNI Canal 40, por lo que se le pide a CNI que indemnice a
TV Azteca por incumplimiento de contrato; CNI no acepta.

Ante tal situacién TV Azteca toma cartas sobre el asunto y por su propia
cuenta, personal de la televisora del ajusco interrumpe la senal de
transmisiones de Canal 40, el 27 de diciembre del 2002, al tomar las
instalaciones del cerro del Chiquihuite.

Interviene el Gobierno Federal de la Republica y regresa las
instalaciones de CNI a Moreno Valle. No obstante, el conflicto sigue su curso
en los tribunales de la Ciudad de México.

Hoy en dia la sefial de CNI canal 40 cubre lo que es el Distrito Federal y
su area metropolitana, llega a algunos estados de la republica mexicana
gracias a las companias de cable de nuestro pais.

2.2. MARCO LEGAL DE LA TELEVISION MEXICANA

Las estaciones televisivas como cualquier otro medio de comunicacion
social, se encuentran regidas por una serie de normas, leyes y reglamentos
que regulan su funcionamiento.

Parte de estas disposiciones se orienta a legislar sobre los contenidos
de las emisiones, mientras que otras lo hacen sobre la operacion técnica.
Considerando que cada pais y cada sociedad establece sus leyes y normas de
acuerdo a sus necesidades e intereses, las disposiciones juridicas en materia
de comunicacién colectiva surgen, generalmente, de la ley fundamental de
cada nacion, constitucién o carta magna, toda que en la misma existe, cuando
menos, un articulo que se refiere a la libre expresién de las ideas, conquista
social de todo pais moderno.

En el caso de México la Constitucion Politica de los Estados Unidos
Mexicanos establece en sus articulos 6 y 7, lo siguiente:

ARTICULO 6° La manifestacion de las ideas no sera objeto de ninguna
inquisicion judicial o administrativa, sino en el caso de que ataque a la moral,
los derechos de tercero provoque algun delito o perturbe el orden publico. El
derecho a la informacion sera garantizado por el Estado.

ARTICULO 7°: Es inviolable la libertad de escribir y publicar articulos sobre
cualquier materia. Ninguna ley ni autoridad puede establecer la previa censura
ni exigir fianza a los autores o impresores, no coartar la libertad de imprenta
que no tiene mas limite que el respeto a la vida privada, a la moral y a la paz
publica.
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De estas disposiciones generales se desprenden, de manera directa o
indirecta, las leyes que, en el caso que nos ocupa, reglamentan
especificamente a la radio y la television mexicana. En México corresponde a
la Ley Federal de Radio y Television normar directamente el funcionamiento
operativo y técnico de los medios.

El' cumplimiento de dicha legislacién, promulgada en 1960, es
responsabilidad fundamental de algunas dependencias de gobierno: La
Secretaria de Gobernacién y de la Secretaria de Comunicaciones y
Transportes; la Secretaria de Educacién Publica y la Secretaria de Salud. La
primera de ellas vigila y controla por la via del monitoreo el contenido de los
mensajes radiofénicos se ajuste a las normas existentes en la materia, pero
igualmente garantiza el pleno cumplimiento de los derechos constitucionales
en el ambito de la comunicacion y de las demas leyes y reglamentos referentes
a la radiodifusion. También a la Secretaria de Gobernacién le compete la
coordinacion y el funcionamiento de las estaciones de radio y television del
Gobierno Federal.

La segunda Secretaria de Estado, la de Comunicaciones y Transportes,
es la encargada de que las emisoras se ajusten a los lineamientos técnicos,
desde su previa instalacién hasta su funcionamiento. Esto ultimo no se agota
en el momento en el que la emisora inicia sus transmisiones normales, sino
gue mantiene permanentemente a través de inspecciones periédicas.

Asimismo, esta dependencia tiene la facultad de otorgar, o en su caso,
revocar, concesiones y permisos para la instalacion de una emisora de radio o
television, asignandole la frecuencia respectiva y determinar la naturaleza y el
propdsito de las propias emisoras, las cuales pueden ser: Comerciales, venta
de su tiempo de transmisién, por lo que se les otorga una concesién (emisora
concesionada); oficiales, las cuales son administradas y operadas ya sea por
el Gobierno Federal o por los gobiernos estatal y municipal; culturales,
administradas y operadas por universidades o casa de cultura y de
experimentacion. A las emisoras oficiales, culturales y de experimentacion, se
les otorga un permiso (emisora permisionada).

En tanto, la Secretaria de Educacion Publica se encarga de otorgar las
licencias para los conductores y locutores de radio y televisién; mientras que la
Secretaria de Salud se encarga de vigilar las condiciones que deben de
satisfacer los anuncios de medicamentos y comestibles para que no atenten
contra las disposiciones que en esta materia tiene la Secretaria, asi proteger a
los posibles consumidores

Para una mejor ilustracion de anteriormente sefialado en cuanto al
marco legal, se reproducen a continuacién los articulos fundamentales de la
Ley Federal de Radio y Televisién Mexicana®:

2% Cabe sefalar que hoy en dia se esta gestionando ante el Congreso de la Union una nueva ley de radio y
television, mientras todavia no se apruebe y se dictamine la nueva ley, nos apegaremos a lo que dice la
actual.
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ARTICULO 1: Corresponde a la nacién el dominio directo de su espacio
territorial y, en consecuencia, del medio en que se propagan las ondas
electromagnéticas, dicho dominio es inalienable e imprescriptible.

ARTICULO 2: El uso del espacio a que se refiere el articulo anterior, mediante
canales para la difusion de noticias, ideas e imagenes, como vehiculos de
informacion y de expresién sélo podra hacerse previa concesion o permiso que
el Ejecutivo Federal otorgue en los términos de la presente Ley.

ARTICULO 3: La industria de la radio y la television comprende el
aprovechamiento de las ondas electromagnéticas, mediante la instalacion de
cierto tipo técnico.

ARTICULO 5: La radio y la televisién, tienen la funcién social de contribuir al
fortalecimiento de la integracion nacional y al mejoramiento de las formas de
convivencia humana, contribuyendo a elevar el nivel cultural del pueblo y a
conservar las costumbres del pais y sus tradiciones.

ARTICULO 9: A la Secretaria de Comunicaciones y Transportes corresponde:
1.- Otorgar y revocar concesiones y permisos para estaciones de radio y
television, asignandoles la frecuencia respectiva y declarar el abandono de
tramite de las solicitudes de concesion o permiso, asi como declarar la nulidad
o la caducidad de las concesiones o permisos y modificarlos en los casos
previstos en la ley.

ARTICULO 14: Las concesiones para usar comercialmente canales de radio y
television, en cualquiera de los sistemas de modulacion, de amplitud o
frecuencia, se otorgaran unicamente a ciudadanos mexicanos o a sociedades
CUYyOS SOCios sean mexicanos.

ARTICULO 21: Las concesiones contendran cuando menos lo siguiente:
a) Canal asignado
b) Ubicacidn del equipo transmisor
) Potencia autorizada
) Sistema de radiacién y sus especificaciones técnicas
) Horario de funcionamiento
f) Nombre, clave o indicativo
@) Término de su duracion.
TITULO TERCERO. CONCESIONES, PERMISOS E INSTALACIONES.

c
d
e

ARTICULO 13. Al otorgar las concesiones o permisos que se refiere esta ley,
el Ejecutivo Federal, por conducto de la Secretaria de Comunicaciones y
Transportes, determina la naturaleza y propdsito de las estaciones de radio y
televisién, las cuales podran ser comerciales, oficiales, culturales, de
experimentacion, escuelas radiofdnicas o de cualquier otra indole.
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Las estaciones comerciales requerirdn concesion. Las estaciones
oficiales, culturales, de experimentacion, escuelas radiofénicas o las que
establezcan las entidades y organismos publicos para el cumplimiento de sus
fines y servicios sélo requeriran permiso.

De esta forma las estaciones permisionadas y concesionadas de
television abierta quedan distribuidas de la siguiente manera:

SIGLAS CANAL BANDA REGIMEN
LEGAL
XEW-TV 2 VHF(Very  High | Concesion
Frecuency)
XHTV 4 VHF Concesion
XHGC 5 VHF Concesion
XHIMT 7 VHF Concesion
XEQ-TV 9 VHF Concesion
XEIPNZ 11 VHF Permiso
XHDF 13 VHF Concesion
XHIMT 22 UHF(Ultra  High | Permiso
Frecuency)
XHRIE-TV 28 UHF Concesion
XHEXI-TV 40 UHF Concesion

Es pertinente sefalar que este listado hace referencia unicamente a las
estaciones de televisidbn abierta que se encuentran ubicadas en el Distrito
Federal, pero no hay que olvidar que cada estado de la Republica Mexicana
cuenta con su propio canal; ademas en todo el pais se cuenta con distintos
sistemas de television restringida ya sea via satélite como SKY o por cable; se
estima que a nivel nacional existen 143 sistemas de cable, siendo el mas
importante Cablevision.

Para culminar con este apartado, es importante mencionar que la actual
Ley Federal de Radio y Television fue promulgada en 1960 y su primer
reglamento expedido en 1973, siendo su modificacidon mas reciente la del 10 de
octubre del 2002. Sin embargo, a 42 anos de su promulgacion, en el pais se
observan cambios politicos, sociales, econémicos, culturales y tecnoldgicos de
gran trascendencia, que modifican sustancialmente el contexto en el que
aquélla fue promulgada, en otras palabras, la realidad que pretende normar en
pleno siglo XXI es absolutamente distinta al momento en que fue promulgada.

Por otro lado, como hemos visto a lo largo de este capitulo, desde el
nacimiento de la television en nuestro pais siempre se ha privilegiado su
explotacion comercial. El Estado mexicano ha entregado paulatinamente el
sector a los intereses privados, a través de un pacto en el que ambos actores
han recibido beneficios. Aun cuando el Estado ha participado como emisor y
cuenta con sus propios medios de comunicacion, ha carecido de un proyecto
distintivo y solido en materia de medios electrdnicos.
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El modelo comercial se ha desarrollado de tal manera que en la
actualidad, de las 1,974 frecuencias de radio y televisién autorizadas, el 82 por
ciento funciona al amparo de una concesion comercial. A esto habria que
agregar que muchas de las emisoras que operan con permisos son repetidoras
de emisoras concesionarias, por lo que el porcentaje de emisoras comerciales
es todavia mayor. En algunos periodos el Estado ha otorgado o refrendado
cientos de concesiones sin mayor tramite, mientras alarga por afos las
gestiones de instituciones publicas o de organizaciones sociales para conseguir
permisos.

Junto a esto, la radio y la televisiébn mexicanas presentan uno de los mas
altos grados de concentracion en el mundo, como resultado de Ila
discrecionalidad en el proceso de otorgamiento de las concesiones. En la radio
comercial el 76 por ciento del sector se encuentra en manos de 14 familias.
Solo 4 grandes cadenas aglutinan casi la mitad del total de las emisoras (47.8
por ciento).

En la television la concentracion es aun mayor. El Grupo Televisa opera
306 estaciones, 50 por ciento del total, mientras que TV Azteca cuenta con 180
estaciones, 30 por ciento del total.

Si consideramos soélo las emisoras concesionadas a inversionistas
privados, el 87 por ciento de las estaciones de television estan en manos de las
dos cadenas mencionadas, situacion impensable en otros paises de primer
mundo como los Estados Unidos de Norteamérica.

Es por ello que, hoy en dia, el Congreso de la Union esta gestionando
una nueva ley, que ha sido impulsada principalmente por el senador de la
fraccion panista Manuel Corral. Pero hay que aclarar que ya existian ciertos
antecedentes que dieron pauta para la reforma de la Ley Federal de Radio y
Television.

A partir del 5 de marzo del 2001 fue instalada en la Secretaria de
Gobernacion la "Mesa de Dialogo para la Reforma Integral de la legislacion de
los Medios Electrénicos", contando con una representacion amplia de todos los
actores vinculados al proceso de la comunicacion y a la accion legislativa. Asi
debatieron durante dieciocho meses legisladores, permisionarios, partidos
politicos, empresarios, funcionarios publicos de las dependencias del Ejecutivo
Federal con competencia en la materia, universidades y la sociedad civil
organizada.

Este proceso de dialogo y busqueda de consensos para alcanzar una
propuesta legislativa democratica y acorde a los nuevos tiempos de México,
fue interrumpido por el Ejecutivo el 10 de octubre del 2001 con la publicacion
del Decreto que modifico el Reglamento de la Ley, vigente desde 1973 y el
Decreto por el que se autoriza a los concesionarios el pago en especie del
impuesto especial por hacer uso de un Bien de la Nacion, calificado como de
interés publico, antes consistente en el 12.5 % del tiempo total de transmisién
diaria.
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El 21 de noviembre del mismo ano, la representacion de la Mesa
Ciudadana para la Reforma Integral de los Medios Electronicos envié una
comunicacién a la Presidencia de la Comisién Especial para la Reforma del
Estado mediante la cual solicité formalmente la oportunidad de presentar ante
los miembros de la citada Comisién y las diversas fracciones parlamentarias la
propuesta de Iniciativa de Ley de Radio y Television, la cual es considerada
como una de las resultantes de la Mesa de Dialogo ya mencionada.

Hasta el momento, no han culminado las reformas de dicha ley, por lo
mientras lo Unico que podemos mencionar es que dentro de los aspectos que
se estan discutiendo destacan: La concentracion de emisoras radiofénicas y
televisivas por un pequefio grupo de inversionistas; la politica permisiva para el
aprovechamiento del espacio aéreo con fines comerciales que ha descuidado
la nocion de servicio publico y la responsabilidad social de los medios de
comunicacion para con la poblacion, que debieran garantizar a cambio de la
explotacion de un bien publico nacional, limitado y que pertenece a todos los
mexicanos; la democratizacién de los medios de comunicacion, de modo que
su programacion, en la difusiéon de estereotipos raciales, étnicos y de género,
entre otros aspectos; permitir la participacion ciudadana, etcétera.

Seria interesante profundizar y analizar mas sobre los cambios que se
estan gestionando en cuanto a la Ley Federal de Radio y Television, pero eso
nos llevaria a otro tipo de estudio, por lo que remito al lector al pie de pagina
en donde podra encontrar fuentes en donde puede encontrar mas informacién
al respecto.”’

2.3 LA TELEVISION Y SUS CARACTERISTICAS COMO MEDIO MASIVO DE
COMUNICACION

En tan solo la mitad de un siglo, la televisién ha cubierto el planeta
convirtiéendose en un medio con un profundo impacto sobre todo lo que
hacemos, desde habitos de compra, moda, politica y aun en la forma de
expresarnos. “En la actualidad hay mas de 750 millones de televisores en todo
el mundo en casi 160 paises que son vistos por mas de 2.5 billones de
personas. Por cada nifio que nace en el mundo un televisor es armado (un
cuarto de millon cada dia) mas personas tienen acceso a la televisién que al
mismo teléfono”.??

En México de acuerdo con el XIl Censo General de poblacién y
vivienda 2000 efectuado por el INEGI (Instituto Nacional de Estadistica
Geogréfica e Informatica) el 86. 6% de la poblacién cuenta cuando menos con
un televisor en su hogar. Siendo el segundo medio de comunicacion masiva
con mayor presencia en los hogares mexicanos, después de la radio.

1 Véase www.cct.senado.gob.mx/iniciativaLEYFRTV.htm. y www.cntv.cl.1999. consultadas el jueves
07/04/05 a las 7:19p.m.
> Windship, citado por Verénica Tostado Span, Manual de Produccién en television. pag. 5.
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Debido la importancia que ha adquirido este medio en la actualidad,
surgi6 el interés de estudiar a los géneros periodisticos de opiniéon en
television. Pero vamos por partes, en primera instancia ;qué se entiende por
television?

La palabra televisiéon se deriva del griego tele (lejos) y del latin video
(ver). Gonzalez Trevifio define a la television como “el arte de reproducir
instantaneamente a distancia una imagen transitoria visible de una escena real
o filmada por medio de un sistema electrénico de comunicacién”

Llorec Soler senala que “se trata de un sistema electrénico de grabacion
de imagenes y sonidos y reproduccién de los mismos a distancia™*

De acuerdo con Robert L. Hillard la televisién “puede combinar los
valores de la actuacién en vivo del teatro, las habilidades mecénicas del cine,
el sonido y la orientacion a un publico que tiene la radio y sus propias
cualidades electrénicas. La television puede explorar lo mejor de todos los
medios de comunicacion con que la antecedieron”®

La television la podemos definir como una técnica electronica de
transmision a distancia de imagenes y sonidos. Se basa en la transmisién de la
informacion codificada en ondas electromagnéticas que viajan por diferentes
medios (el aire, cables, etc.), estas sefalas son recibidas a su vez por un
aparato que se encarga de decodificarlas y mostrar visualmente el mensaje al
publico. Como tal, este medio puede considerarse efimero, pues en su
concepcion original no contemplaba el registro de sus contenidos, sin embargo
dentro de su evolucion generd una gama de herramientas que permitieran
esto, tal es el caso de las cintas de video, los sistemas digitales, etcétera.

De esta manera se puede decir que la reproduccién televisiva puede
ser de dos tipos: instantanea o diferida.

INSTANTANEA: Se da al mismo tiempo en que se produce la grabacién

DIFERIDA: Se da mediante un sistema de almacenamiento de imagenes y
sonidos pregrabados.

En esencia, el esquema del sistema de television es:

3 Jorge Gonzalez Treviio, Television, Teoria y Practica, pag. 15.
** Llorec Soler, La televisién: Una metodologia para su aprendizaje. pag. 23.
% Robert L. Hillard. Guionismo para medios audiovisuales. pag. 21.
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Como podra observar el lector es el esquema clasico de comunicacion.
Pero, cabe sefalar que la television al ser un medio masivo de comunicacion
tiene ciertas caracteristicas particulares.

En su libro, Sociologia de los medios masivos de comunicacion McQualil
presenta un mapa general de las caracteristicas mas importantes de éstos.
Estas caracteristicas pueden identificar a la televisibn como un medio de
comunicacion masiva.

Debido a la cantidad de actividades que es necesario realizar para que
los medios masivos cumplan su funcion es indispensable que cuenten con una
organizacion formal para controlar la actividad de gran cantidad de personal, el
cual es coordinado por un cuerpo directo especializado. De aqui se desprende
la existencia de una jerarquia interna que asegura la continuidad del medio.
Asimismo se requiere del empleo de gran capital, por tanto debe existir, a la
par, un control financiero, un control normativo y un mecanismo de rendicién
de cuentas.

Una mas de las caracteristicas de los medios masivos es que se dirigen
a publicos amplios, y por tanto heterogéneos. El alcance que tienen los medios
a grandes publicos responde a la tecnologia montada por el medio en busca
de una produccion masiva y de difusion global. La existencia de publicos
numerosos implica presencia de “tendencias hacia la estandarizacién en lo que
respecta al contenido de los medios.”?®

De acuerdo a este autor las comunicaciones masivas son publicas, su
contenido esta abierto a todos y su distribucion es relativamente estructurada e
informal. Es importante destacar que ninguna comunicacién puede estar
totalmente abierta a todo publico, ya que siempre habra restricciones, por
ejemplo, en el caso de la television abierta es necesario contar con un aparato
receptor, conocer el idioma en el que se presenta la programacion, por
mencionar algunas limitaciones.

El desarrollo tecnolégico de los medios masivos de comunicacion facilita
el intercambio de sefales, registro, grabacién y reproduccién instantanea, el

*® Denis Mc Quail. Sociologia de los medios de comunicacion. pag. 20.
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publico puede ver a través de su pantalla los eventos sucedidos a miles de
kilbmetros. Dentro de este rubro implicitamente estamos hablando, también de
la simultaneidad, la misma senal, el mismo evento es observado por gran
cantidad de personas que estan alejadas de la fuente que emite la sefal y
también un receptor del otro.

Como su nombre lo indica, los medios de comunicacion dan lugar a una
comunicacién mediada, impersonal. El publico conoce el emisor s6lo en su
funcién publica, mientras que el emisor se dirige a una audiencia anénima.

A manera de resumen, a continuaciéon se presentan las caracteristicas
esenciales de los medios masivos de comunicacion de acuerdo a McQuail:

1.- Necesitan de organizaciones formales complejas (Capital, estructura
jerarquica interna, etc.)

2.- Se dirigen a auditorios muy grandes, lo cual implica tendencias de
estandarizacién en el contenido de los mensajes

3.-Los mensajes son publicos, el contenido esta disponible para todos.

4.- El publico es heterogéneo, estd integrado por individuos de diferentes
edades, condiciones socioecondmicas, culturales, ocupaciones, modos de vida
e intereses.

5.- Llegan al mismo tiempo a muchas personas que se encuentran en lugares
distantes al emisor.

6.- La relacion emisor- publico es impersonal, porque los que s6lo se conocen
como emisores se dirigen a un auditorio andénimo.

7.- El publico es una colectividad tipica de la sociedad actual. Es una
agrupaciéon de individuos unidos por un interés comun, con comportamiento y
metas similares, pero no se conocen entre ellos, no interaccionan ni estan
organizados.

8.- Su contenido es recopilado, preparado, o sea, no es espontaneo.?’

En suma, éstas son las caracteristicas que comparte la television con
otros medios masivos de comunicacion.

De esta forma el periodista puede hacer uso del discurso audiovisual y
del medio televisivo para comunicar de manera inmediata y simultdnea sobre
los diversos acontecimientos, en la actualidad se dice que los programas en los
cuales se hace mayor trabajo periodistico son los noticieros, aunque también
existen programas unitarios en los cuales se puede contemplar el ejercicio
periodistico. De este aspecto se hablara con mayor detalle en el siguiente
capitulo.

*" Denis Mc. Quail. Op. cit. pag. 20-23.
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CAPITULO 3
PERIODISMO TELEVISIVO

Podemos definir de manera genérica al periodismo como la “forma de
comunicacion social a traveés de la cual se dan a conocer y se analizan los
hechos de interés publico”.La informacién periodistica responde a todas las
interrogantes del acontecer social: qué sucedid, quién lo dijo, cémo ocurrid, en
dénde, por qué, cuando; en suma “el periodismo resuelve de manera periodica,
oportuna y verosimil la necesidad que tiene el hombre de saber qué pasa en su
ciudad, en su pais, en el mundo, y que repercute en la vida personal y
colectiva™

Esta funcion primordial del periodismo ha sido asimilada por todos los
medios de comunicacion a fin de cumplir una importante funcién social: la
transmision de noticias, que avala su caracter de medios de interés publico.

Sin embargo, con todo y los grandes avances en el campo de las
telecomunicaciones, ha sido el periodismo escrito quien mejor ha desarrollado
la actividad periodistica debido a su funcion informativa especifica,
estableciendo parametros, estilos y conceptos que condicionan la difusion de
noticias.

Ahora bien, los medios electronicos son los méas importantes
transmisores de informacién por la naturaleza de cada uno de ellos, es decir,
tanto la radio como la televisidn son sistemas inmediatos de difusién de
sefiales que se producen en lugares determinados, llegando a millones de
hogares por medio de aparatos receptores.

En el caso concreto, la televisién se convierte en el medio de transmision
de noticias mas importante porque muestra los hechos como sucedieron. “La
televisién consigue su plenitud originaria con las transmisiones en directo™,
ademas de que permite la difusion sincronica de la imagen y el sonido; con ello
se podria decir que las noticias se “viven” a través de las pantallas de television

y no solo se escuchan como es el caso de la radio o se leen como el periddico.

La televisidbn conoci6é a partir de la prensa periddica los conceptos de
informacion, noticia, oportunidad, actualidad, interés, veracidad, inmediatez,
etc., es decir, acuid la actividad periodistica a sus condiciones de medio
audiovisual.

El acceso del periodismo a la television se desarroll6 de manera
inmediata y mas o menos facil, gracias a sus nexos existentes con la radio.
También el ejercicio periodistico fue retomado del cine, dedicado a presentar
resumenes noticiosos previos a la pelicula; asi, la television tomd de este
medio y de la radio la practica periodistica y algunas formas de construccion
del mensaje informativo, y de la prensa escrita los fundamentos del periodismo.

' Vicente Lefiero y Carlos. Marin, Manual de Periodismo.pag. 17.
2 Ibidem. Pag. 18
? Mariano Cebrian Herreros, Géneros Informativos audiovisuales. pag. 24.
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De acuerdo con Maximiliano Maza las caracteristicas principales de los
productos del periodismo audiovisual son aquellos formatos que presentan las
siguientes caracteristicas:

1.- Alto grado valor noticioso en sus contenidos.
2.- Ser versiones audiovisuales de productos del periodismo impreso.

3.- Utilizar los géneros y técnicas del periodismo para la construccion de sus
estructuras.*

Cabe senalar que hay una discusion en cuanto al concepto de
periodismo en television o por televisién. Martinez Albertos ha destacado que,
“mientras avanza la investigacion radiotelevisiva en torno al lenguaje expresivo,
los estilos y los géneros del mensaje periodistico en la prensa son validos
también para la radio y la televisién™.Por lo que él considera que es periodismo
en television.

En contraparte Mariano Cebrian dice que es “el momento de modificar el
planteamiento y el desplazamiento o trasvase entre los medios y afrontar los
géneros segun la peculiaridad de cada medio y observar las consecuencias™.
(periodismo por television)

En ese sentido hay que puntualizar lo siguiente: el periodismo escrito ha
dado las bases, técnicas y géneros para que éstos puedan llevarse a cualquier
medio masivo de comunicacion ya sea radio o televisién. Pero también hay que
tomar en cuenta que cada medio de comunicacion tiene su propio lenguaje por
lo que los géneros periodisticos se tienen que adecuar a cada uno de ellos, por
lo que puede existir la variacion en cuanto a la presentacién y las técnicas a
emplear.

Ademas, no hay que olvidar que en cada medio, en particular la
televisién, han aparecido diferentes modalidades de los géneros impresos, por
lo que se considera que no se deberia llamar periodismo en, ni, por television,
sino periodismo televisivo.

En cuanto a los programas o productos en donde ejerce el periodismo
televisivo, existen algunas variaciones entre los diferentes autores. Maximiliano
Maza hace referencia a tres emisiones en particular: el noticiario, la revista y
las capsulas.

En cambio, Héctor Ortega’ sefiala que los formatos televisivos
periodisticos se encuentran: el noticiario, de investigacién, deportes, mesa
redonda y debate.

*Maximiliano Maza,. Op. cit. pag. 280.

> José Luis Martinez Albertos, Curso General de Redaccién Periodistica. pag. 429.

% Mariano Cebrian Herreros, Op. cit. pag. 18.

7 Ortega Zapata, Héctor. Los géneros televisivos. Tesis de Licenciatura. FCPyS. pag. 94.
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A partir de estas propuestas y de la investigacion realizada en este
trabajo, se considera que todos coinciden que el noticiario es el lugar principal
en donde se realiza el trabajo periodistico, en este rubro se engloba a lo que es
la cdpsula o flash informativo; en tanto la mesa redonda y el debate si bien es
cierto que son programas en los que se ejerce el periodismo de opinién, se
pueden englobar dentro de lo que se considera como programas de
investigacién; y en cuanto a los deportes asi como los espectaculos o cultura si
bien es cierto que dada su importancia se han llegado a convertir en emisiones,
se pueden introducir dentro de lo que es en el noticiario o en la modalidad de
revista. De esta forma se llega a considerar que existen tres grandes
emisiones en donde se realiza un trabajo periodistico y son: el noticiario, la
revista y los programas de investigacion. A continuacion explicaremos cuales
son sus caracteristicas y sus diferentes tipologias.

3.1 EL NOTICIARIO®

Un noticiario o Telediario de acuerdo con Llorec Soler son “programas
que cada estacion de television difunde a través de dos, tres o cuatro ediciones
diarias, cubren la mas importante misién que tiene encomendada este medio:
la de informar puntualmente sobre la actualidad, facilitando las imagenes y los
sonidos que hagan posible su conocimiento mas completo™®

Maximiliano Maza dice que “un noticiario es el equivalente audiovisual
del periodico. Podria definirse como un producto del periodismo audiovisual,
estructurado con base en una serie de descripciones y narraciones de eventos
que se consideran relevantes porque afectan directa o indirectamente a un
publico o audiencia”™®.

En sintesis el noticiario es aquél programa que informa sobre los hechos
y sucesos de actualidad para mantener al tanto de la problematica cotidiana,
tanto a nivel regional como nacional e internacional, en los campos mas
diversos de interés social: politica, economia, salud publica, seguridad social,
educacion, etcétera.

Dentro de los medios audiovisuales, los origenes del noticiario se
localizan en el cine. Se considera que el noticiario cinematografico tuvo como
antecedente directo a las vistas impresas por los primeros cineastas. El
noticiario cinematogréafico aportd las técnicas de composicion de la imagen
televisiva.

¥ De acuerdo al Diccionario de la Real Academia Espafiola el noticiario es el espacio radiofénico o
televisivo en donde se presentan o dan las noticias de actualidad. En tanto el noticiero es la persona que
se encarga de informar o redactar las noticias ya sea en los periddicos o en el area informativa de una
estacion de radio o television. No obstante, hay que recordar que el lenguaje puede sufrir ciertas
modificaciones a través del tiempo, por lo que ahora la palabra noticiario o noticiero se emplean como
sindnimos. A su vez, cabe sefialar que en algunos paises de habla hispana se le conoce con el nombre de
“Telediario”

°Llorec Soler,. Op. cit. pag. 133.

' Maximiliano. Maza, Op. cit. pag. 281.
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No hay que olvidar a los noticiarios radiofonicos que le dieron las
caracteristicas de inmediatez, espontaneidad y de las transmisiones en directo,
con la diferencia de que en television no sélo se apoya del sonido sino también
de imagenes.

Sin embargo, del medio que tomé mas elementos para estructurase fue
la prensa, pues “del periodismo sigui6 toda una actividad, junto con su reglas y
normas: los criterios de busqueda y seleccién de noticias, los métodos de
informacién y la profesién en si misma”'".

El surgimiento de la radio y la television provocé la obsolescencia del
noticiario cinematografico, pero trajo a cambio un mayor potencial para el
desarrollo de este producto del periodismo audiovisual. El noticiario se convirtio
en el principal producto informativo de los medios de transmision y alcanzo en
ellos un alto grado de complejidad en su estructura'?

La produccion de noticiarios en la televisibn mexicana se inicid
paralelamente al nacimiento del medio en nuestro pais; la primera imagen en
salir al aire fue en el afno de 1950 cuando el locutor Gonzalo Castellot que, tras
saludar a las pocas personas que en ese momento estaban viendo la
transmision y marcar la importancia de aquél dia por el nacimiento del nuevo
medio, se concreto a difundir informacion, al respecto él mismo sefala:

Como naturalmente no teniamos nada expresamente preparado para esa
prueba oficial, tomamos el periédico Novedades y se lanzd ahi lo que
después vino a constituir el primer noticiero de televisién que se llamé
“Leyendo Novedades”. La reaccion del auditorio era muy importante pues
conforme fue pasando el tiempo, aquello, de “Leyendo Novedades empezé
a inquietar a los teleespectadores que inquirieron cédmo era posible que
leyéramos noticias frescas en un perioddico de la manana: Tuvimos que
mostrar al publico los cables intercalados en el periddico, y afirmar que
todas las noticias eran cables recién llegados a la redaccion del diario, pero
conforme crecia el auditorio se hizo imposible seguir dando esa explicacion
cada dia, por lo que se convirtié en el “Noticiario Novedades”: alli tomaba
un globo terraqueo, lo hacia girar y decia: “El mundo sigue su marcha y
Novedades sigue la marcha del mundo'®

Los noticiarios de 1950 se realizaban en vivo, con un locutor que, vestido
formalmente leia la informacién sentado frente a un escritorio y hablaba de
frente a las camaras. La tradicién permanece hasta el presente.

Las diferencias radican en que, mientras el periodista de aquel afno leia
las noticias directamente de los periédicos, sin mayor opcién para opinar, una
década después disponia de algunos recursos visuales para apoyar las
noticias.

" Héctor Ortega Zapata, Op. cit. pag. 94.

'2 Cfr. Maximiliano Maza, Op. cit. pag. 281.

13 Gonzalo Castellot, en Castellot De Ballin, Laura. “Historia de la television Mexicana”. Revista Somos.
Op. cit.pag. 34.
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La mayoria de los primeros noticieros fueron patrocinados por empresas
periodisticas como E/ Universal, Excélsior, Novedades; y por grandes
companias como Coca Cola, Moctezuma o General Motors.

De acuerdo con un articulo publicado por la revista Somos sobre la
historia de los noticiarios en México, ésta ha sido la evolucién de estos
programas:

En 1970 el conductor leia un guiéon con noticias diversas y utilizaba
enormes audifonos; se comunicaba con reporteros por teléfono, utilizaba cintas
de video y tenia enorme cuidado con lo que expresaba el lenguaje coloquial y
cotidiano.

En 1980 el noticiario era mas flexible, porque se podia dar el lujo de
charlas breves con entrevistados e incluir informacién de diversa indole, desde
politica, deportes, cultura y espectaculos. Recibia imagenes via satélite y
callaba cuando debia hacerlo.

En 1990 el trabajo de conductor se auxiliaba con un proyector de titulos,
al tiempo que interactuaba con su equipo de produccién a través de diferentes
mecanismos; pocas veces preguntaba mas de lo normal y se concretaba a
presentar notas informativas realizadas por un equipo de reporteros.

El periodista del 2000 se convirtid en el presentador multimedia, en un
hombre que lo mismo podia anunciar una nota que realizar una entrevista en
vivo, en un profesional que leia y se hacia acompanar de una computadora
portatil, en un comunicador capaz de realizar enlaces via satélite de un pais a
otro y de convocar al publico a opinar a través de encuestas y comentarios.

TIPOLOGIA DE LOS NOTICIARIOS
Hoy en dia, existen varias maneras de clasificar a los noticiarios:

a) Por su cobertura geografica: locales, regionales, nacionales e

internacionales.

Por su periodicidad: horarios, diarios y semanales.

Por sus contenidos: generales y especializados

Por su duracion: flash informativo, capsula y noticiario.

Por su horario de programacion: matutinos, vespertinos, nocturnos y

continuos o permanentes.

Por sus recursos de produccion: dependientes, mixtos y autosuficientes.

g) Por la estructura econémica de su organizacién productora: comerciales
y no comerciales.™

Leeyo

(@)

—
=

14 Para conocer las caracteristicas de los noticiarios de interés general de la television mexicana, invito al
lector al Anexo I de esta tesis.
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ESTRUCTURA INFORMATIVA DE UN NOTICIARIO
Los noticiarios presentan la siguiente estructura informativa:
1. ENTRADA: Primera seccién del noticiario y se divide en dos partes:

a) Bienvenida institucional, expresada en un texto no mayor a treinta
segundos de duracién, en la que se presenta la identificacion del
noticiario: nombre del programa; nombre de la estacion, canal o
empresa productora; slogan y nombre de los conductores.

b) Bienvenida diaria, expresada de manera cordial, en la que el conductor
invita al publico o audiencia a recibir la informacion.

2. TEASER: Seccion del noticiario en la que se presentan los titulares de la
informacion considerada como la mas relevante para el publico.

3. BLOQUES INFORMATIVOS: Seccion del noticiario en la que se presentan la
informacion utilizando una combinacion de géneros periodisticos.

4. SALIDA: Ultima seccién del noticiario. Se divide en dos partes: Salida diaria
que es expresada de manera cordial, en la que el conductor se despide del
publico; y salida institucional, en la que se presentan los créditos de produccion
del noticiario.

REQUERIMIENTOS DE PRODUCCION PARA UN NOTICIARIO

A continuaciéon de una manera muy general se describiran los elementos que
se requieren para un noticiario:

EQUIPO HUMANQO: Bajo este concepto se incluye a aquéllos profesionales del
periodismo televisivo que se caracterizan por el uso de las técnicas e
instrumentos del medio audiovisual: sencillez, brevedad, inmediatez, concision,
etc.; sobre este equipo recae la busqueda, seleccion y confeccidén de la noticia,
y son: redactores, reporteros, corresponsales, enviados especiales y jefes de
informacion, entre los mas importantes, que se unen al equipo especifico de la
televisién: editores, camarografos, sonidistas, iluminadores, productores,
conductores, etcétera.

Por lo tanto, podemos afirmar que una de las particularidades del noticiero es
su trabajo en equipo para la presentacién de la informacion, aunque algunas
figuras sobresalen mas que otra, como las siguientes:

Director de Noticias: Es la persona quien esta a cargo de todas las operaciones
de noticias. Responsable ultimo de todos los reportajes de noticias.

Productor: Responsable directo de la seleccién y ubicacién de las notas dentro
de un noticiario, con el proposito de formar un todo uniforme y balanceado.
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Editor asignado: Asigna a los reporteros y camardgrafos una agenda especifica
de acontecimientos que deben cubrirse.

Reportero: Recopila las historias. Con frecuencia reporta a cuadro desde la
locacion.

Escritor: Escribe los textos que deben decir al aire los conductores. Los textos
se basan en las notas de los reporteros y el material de video disponible.

Editor de videocinta: Edita las cintas de video con base en las notas del
reportero, los guiones del escritor o las instrucciones del productor.

Conductor: Presentador principal de los noticiarios, casi siempre desde el
escenario del estudio

Corresponsales y enviados especiales: Tienen a su cargo la informacién
regional y/o internacional, por lo que su funcidn noticiosa se encuentra
relacionada con la importancia de los hechos generados en la zona donde se
encuentren

Comentaristas, criticos o analistas: Son periodistas especializados en algun
area, tienen a su cargo la interpretacion de los hechos para explicar al publico
SUS causas Yy consecuencias; Sus opiniones son JJroducto de andlisis
minuciosos, estudios profundos y experiencia adquirida.’

EQUIPO TECNICO Y TECONOLOGICO: El noticiario se auxilia tanto de las
técnicas tradicionales como de los mas sofisticados instrumentos para la
confeccion de las noticias, como por ejemplo, los satélites artificiales de
comunicacién a fin de lograr enlaces permanentes entre distintos lugares; la
transmision por microondas se auxilia de instrumentos como la computadora, el
fax, el teletipo o el teléfono.

Existe un instrumento de suma importancia para el Noticiario, el teleprompter'®,
que facilita la lectura agil de la informacién; se trata de un aparato colocado al
lado de una de las camaras de television, por medio de una pantalla va
corriendo el texto de la noticia y el conductor lee mirando directamente a la
camara, dando la sensacion de conversar con el televidente.

Otro de los aparatos que ha cobrado auge e importancia en los noticiarios es el
helicdptero, los servicios informativos locales han encontrado en él un medio
por el cual acceder a la noticia de manera casi inmediata, transmitiendo en
directo desde el lugar de los hechos'’.

'3 Para mayor informacion sobre el equipo humano y técnico que interviene dentro de un noticiario le
sugiero al lector que vea las obras de Herbert Zettl Manual de Produccion en television Ed. Thompson.
Yorke Ivor.Periodismo por television. Ed. Limusa Noriega Editores. 1994, México.

' Telepromter: Mecanismo que proyecta de manera puntual el movimiento (usualmente generado por
computadora) del texto sobre la lente de tal forma que el talento pueda leerlo sin perder el contacto ocular
con el obervador. También denominado auto cue.

"7 Es de resaltar que hay todo un gran equipo y de aparatos que se usan para la realizacion de un noticiario
televisivo, sin embargo el detalle de cada uno de estos aspectos nos llevaria hacia otro estudio diferente al
planteamiento propuesto al inicio de esta investigacion.
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En sintesis las caracteristicas generales del noticiario son:

v' Es el escenario de la noticia, pues es un resumen informativo que
presenta el mayor numero de hechos posibles.

v Se considera que es el programa que mejor ilustra la mayor
caracteristica de la televisién, o sea, la transmisién en directo.

v" Es un trabajo de equipo en cada una de sus etapas.

v" Su contenido es breve, sencillo y conciso.

v" Programa unitario, de periodicidad diaria.

v Su origen esta en la prensa, el noticiero radiofénico y el cinematografico.

3.2 LA REVISTA

Los origenes de la revista audiovisual se localizan en el noticiario. Asi
como éste es el equivalente audiovisual del periddico, la revista es el
equivalente audiovisual de las revistas 0 magazines ilustrados.

“La revista es un producto del periodismo audiovisual, estructurado con
base en una serie de descripciones y narraciones de eventos con menor valor
noticioso y con mayor variedad tematica que los presentados en el noticiario, y
cuyos contenidos se consideran relevantes para un publico meta”'®

La revista puede incluir contenidos que no tienen cabida en el noticiario
por su menor valor noticioso. Esta caracteristica hace que la revista pueda
presentar una mayor variedad de contenidos. Por otro lado, la periodicidad de
la revista le permite una mayor profundidad en el tratamiento de la informacion.
La revista recapitula, expone causas y consecuencias de la informacién que el
noticiario, por razones de tiempo, presenta de manera superficial.

La revista puede ser general o especializada en sus contenidos, de
acuerdo al tema general y a los intereses del publico meta al cual va dirigida.
La revista se estructura en bloques informativos, integrados por una amplia
variedad de subproductos, en los que se utiliza una combinacién de géneros
periodisticos para presentar la informacion.

¢,Cudl es la diferencia entre una revista y un noticiario? La revista
presenta mayor libertad para adecuar los géneros periodisticos a sus
necesidades tematicas. Ademas, si el tema lo permite, es posible incluir
dramatizaciones dentro de su estructura. También se pueden incluir
presentaciones musicales, literarias, de discusion y de cualquier tipo de formato
periodistico o no periodistico'®.

En comparacion con el noticiario su tiempo real de duracién suele ser
mayor, pues puede ser de treinta minutos hasta tres horas de duracion. Se
considera que la revista es el producto audiovisual mas extenso de la
programacion de un canal de television.

'8 Maza, Maximiliano. Op.cit. pag. 284.
19 r . y . . . . .
Por géneros no periodisticos se entiende las dramatizaciones, cuentos, novelas, charlas y musicales.
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En México es uno de los programas mas utilizados en las barras

matutinas de programacién, ejemplo de ello son: Tempranito, Con Sello de
Mujer, Hoy, Nuestra Casa, Ventaneando, La oreja, entre otros.

TIPOLOGIA DE LAS REVISTAS.

Existen varias maneras de clasificar a las revistas®:

Por su periodicidad: diarias y semanales.

Por sus contenidos: de actualidad, de divulgacién, generales vy
especializadas

Por su tipo de audiencia: infantiles, juveniles, para adultos, femeninas,
masculinas y generales.

Por su proposito especifico: informativas, educativas, culturales y de
entretenimiento.

Por su horario de programacion: matutinas, vespertinas y nocturnas.

Por sus recursos de produccién: dependientes, mixtas y autosuficientes.
Por su estructura econdmica de su organizacion productora: comerciales
y no comerciales.

ESTRUCTURA INFORMATIVA DE UNA REVISTA

La estructura informativa de una revista puede variar de una televisora a otra,
pero la mas comun es la siguiente:

1.

2.

ENTRADA: Seccion en la que se presentan la bienvenida institucional y
la bienvenida particular de la revista, de manera similar al noticiario.
MENU: Secciéon en la que se presentan los bloques o secciones
tematicas que integran el cuerpo de la revista. Su objetivo es capturar la
atencién del publico o audiencia. Se puede decir que es el equivalente al
teaser de un noticiario.

BLOQUES: Constituyen el cuerpo de la revista y se estructuran en
funcién de la relevancia de de su contenido para el publico meta.
DESPEDIDA: Seccion en la que se presenta una recapitulaciéon del
contenido presentado en los bloques y se extiende una invitacién al
publico para que vea o escuche el siguiente programa.

SALIDA: Seccién en la que se presentan los créditos de produccién del
programa.

A manera de resumen las caracteristicas generales de la revista son:

v/ Hacen uso tanto de los géneros periodisticos como no
periodisticos.

v" Su duracién es mayor que la de un noticiario.

v Tiene una gran variedad tematica.

v Se dirigen a un publico meta mas reducido que un noticiario.

*% Clasificacion basada en la propuesta elaborada por Maximiliano Maza en su libro Op. cit. pag. 285.
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3.3. PROGRAMAS DE INVESTIGACION

Los programas de investigacién por lo general dependen de la direccion
de noticiarios de la televisora. “Estas emisiones manejan informacién, noticias
y, con frecuencia, opinién. Pueden estar relacionados con ideas y sucesos
actuales o historicos. Pueden ser académicos, culturales o abstractos, sin
aparente conexién con algun asunto contemporaneo o significativo™

Las emisiones de investigacién son aquéllas que abordan los hechos de
actualidad para profundizar en sus causas y consecuencias a fin de explicar al
publico su complejidad; son considerados como una extension de los
noticiarios, pues la noticia es la fuente para la realizacién de la serie, cuyos
temas pueden referirse a una gran variedad de asuntos: politica, economia,
salud publica, seguridad social, espectaculos, etcétera.

Estos programas dependen de las reglas del periodismo, en particular en
lo que se refiere a los métodos y técnicas de investigacién, dado que una de
sus caracteristicas es su profundizacion en la noticia a través de la entrevista y
el reportaje.

Los primeros programas de investigacion fueron realizados por la
televisibon mexicana desde sus inicios, paralelamente a la produccién de
noticiarios; ante la falta del video tape bastaba organizar algunas entrevistas en
vivo y complementar la informacién con fotografias, dibujos, mapas, imagenes
filmadas, entre otras.

Hoy en dia los programas de investigacidén pueden transmitirse en vivo y
diferido, pero de cualquier manera implica la grabacion previa de algunos de
sus elementos como entrevistas, reportajes, cronicas, encuestas, etcétera.

TIPOLOGIA DE LOS PROGRAMAS DE INVESTIGACION:
Las variantes son:

1. DE REPORTAJES: Son programas que desarrollan un trabajo de
investigaciébn amplio y exhaustivo, condensado principalmente en
reportajes, complementados con entrevistas y comentarios. Su objetivo
es analizar y explicar problemas de interés social. Ejemplo tenemos:
Reporte 13, que se trasmite por canal 13.

2. DE ENTREVISTAS: ElI programa se desarrolla en torno a
conversaciones grabadas y/o en el estudio para conocer la opinién de
alguna personalidad o especialista respecto a un tema en particular.
Tienen un tono frecuentemente informal pues establece una charla
amena entre el invitado y el conductor. Ejemplo: Aqui nos toco vivir,
Dialogos en confianza, emisiones difundidas por el canal 11.

*! Robert Hilliard. Guionismo para radio, television y nuevos medios. pag. 165.
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3. CRONICAS Y RESENAS: Se enfocan a temas culturales, cientificos y
artisticos para divulgar obras y personajes. Ejemplo: Los que hacen
nuestro cine, la cartelera del once, La dichosa palabra, etcétera.

4. MESA REDONDA Y DEBATE?: Rescatan puntos de vista sobre
diversos temas para llevar a la reflexién y el cuestionamiento. Pueden
tener un sentido informativo y polémico, aunque son emisiones
prioritariamente de opinion. Ejemplo: Zona Abierta, que se transmite por
el canal 2; y Primer Plano que se difunde por el 11.

En suma las caracteristicas generales de los programas de investigacion son:

v' Se basan en los procedimientos de la investigacion periodistica, en
particular las técnicas de la entrevista y el reportaje.

v' Su objetivo es profundizar en hechos noticiosos y asuntos de interés
colectivo para explicar sus causas y consecuencias.

v' Son un foro de denuncia de problemas sociales que puede orientar
sobre sus posibles soluciones para canalizarlos a instituciones y
organismos especiales.

v' Son un foro de enlace entre las autoridades y los ciudadanos a fin de

exigir soluciones a los conflictos de la sociedad.
Programa de corte unitario, transmitido diaria 0 semanalmente
Género surgido del noticiario de television.

AN

La importancia que tiene el periodismo en la actualidad es tal que es
ejercido por todos los medios de comunicacion, asumiendo, al menos
aparentemente, un compromiso social que los ha caracterizado legalmente
como “medios de interés publico”.

En el caso de la television, el periodismo es una actividad, si no primaria
en tanto objeto de consumo puesto que se ha consolidado principalmente como
un medio del espectaculo, si trascendente para el medio y el publico receptor,
pues es el sistema de informacibn mas importante por su alcance y
penetracion.

El interés del periodismo en la empresa televisiva ha llegado a tal grado
que ésta ha creado y consolidado sus propios departamentos de noticias, con
sus propias funciones, cuerpo de redactores, reporteros, etc., para ejercer la
actividad

En resumen, caracteristicas de inmediatez, instantaneidad, posibilidad
de ver y escuchar los acontecimientos noticiosos, brevedad, concision vy
espectacularidad, son rasgos que definen al periodismo televisivo y le dan su
especificidad.

El periodismo televisivo se desarrollo en emisiones como el noticiario, la
revista y los programas de investigacién; y en ellos se hacen uso de las
técnicas y métodos de los géneros periodisticos, de los cuales se hablara en
los siguientes capitulos.

*? Para mayor informacién, véase el capitulo 4.
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CAPITULO4
LAS FORMAS DEL DISCURSO Y SU RELACION CON EL EJERCICIO
PERIODISTICO

Antes de explicar las caracteristicas de los géneros periodisticos es
importante resaltar que la comunicacién periodistica, independientemente del
medio de comunicacion, se caracteriza por el uso de distintos tipos de
discursos para referirse al acontecimiento.

Hasta este momento, se habia dicho que el discurso es “una estructura
formal, una organizacion légica de signos que tiene una significaciéon precisa.
El hombre usa al discurso para comprender y transmitir la realidad. El
periodista se vale del discurso para informar los sucesos; describir las
situaciones, los personajes y los escenarios; relatar los acontecimientos;
evaluar los hechos y comentar las noticias™".

El mensaje periodistico puede analizarse desde muchas perspectivas
en atencién a campos de estudio distintos. En este trabajo, el interés se centra
en el analisis de los géneros periodisticos de opinion en la televisibn mexicana,
y en precisar sus caracteristicas discursivas para conocerlos mejor.

Durante los ultimos afios han aparecido numerosas propuestas tedricas
para estudiar al discurso, sobre todo en el campo de la teoria de la
comunicacioén y de la linguistica. Gonzalez Reyna propone que para estudiar a
los géneros periodisticos en funcién del uso del lenguaje como expresion del
discurso se debe apogar en la teoria periodistica basada en el planteamiento
clasico de la estilistica®.

Segun la estilistica® existen varias formas discursivas que son: La
narracion, la descripcién, la argumentacion y la exposicion. Estas también son
nombradas como modos de organizacién del discurso* y se consideran como
modos fundamentales de construir discursos. Generalmente estas formas
discursivas no aparecen en los mensajes de manera aislada, sino que se
combinan de modo tal que uno de ellas predomina. Esto hace que el propésito
lingUistico del mensaje se manifieste con claridad.

El periodismo no es un tipo de discurso homogéneo en su estructura, esta
formado por un conjunto de discursos que tienen estructuras logicas y
gramaticales distintas. Sin embargo, todas estas formas especificas del
discurso implican el conocimiento por parte del periodista de que el
publico, los individuos que reciben los discursos son personas concretas
que viven en una época determinada, que tienen creencias especificas que
se compartan con apego a ciertos valores sociales, que poseen una forma
peculiar de conocer su mundo®.

! Susana Gonzélez Reyna, Op. cit., pag. 13.

2 Ibidem. pag. 13

? Crf. Martin Alonso, Ciencia del Lenguaje y arte del estilo, Aguila, Madrid, 1970. Martin Alonso llama a
estas formas discursivas, categorias de la estilistica.

* Crf. Calsamiglia, Helena. Op. Cit. pag. 268.

* Gonzalez Reyna, Op. cit. pag. 14.
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En este sentido el conocimiento por parte del periodista de las diferentes
formas del discurso le facilitara la eleccion del género periodistico que mejor
transmita lo que se quiere decir.

Es pertinente sefalar que las formas discursivas estan presentes en la
comunicacién diaria, y que basta con definir la intencion del discurso para
decidir su estructura, es decir, las distintas formas del discurso en realidad
constituyen diferentes maneras de usar el lenguaje para comunicar algo; en
este caso, para elaborar el mensaje periodistico. “Mediante la narracion, la
descripcion, la exposicion y la argumentacion, el periodista presenta al lector
una visién del mundo. Lo invita a participar en el acontecer desde el momento
en que lo entera de lo que sucede, le proporciona explicaciones que lo ayudan
a comprender significado de eso que sucede y, ademas, le manifiesta un punto
de vista, una opinién”®

En suma, la distincion de las formas del discurso sirve, entonces, para
establecer un sistema de andlisis que permite conocer mejor el proposito
general de los mensajes y determinar la forma mas conveniente de
redactarlos. Para el presente trabajo de investigacion, conocer las formas
discursivas es muy importante pues en un momento dado permite comprender,
clasificar y caracterizar a cada uno de los géneros periodisticos que se
encuentran en la television mexicana. Y, por otra parte, ayuda a explicar la
forma en la cual se pueden elaborar los diferentes géneros de opinién.

A continuacion se explicara con detalle cada una de los modos de
organizacioén del discurso.

4.1 LA NARRACION

La narracion es la forma discursiva que se propone relatar los sucesos o
una serie de suceso relacionados, de tal manera que adquieren un significado
distinto de aquel que tiene por separado. El hecho aislado no le interesa a la
narracion; mas bien, le importa el conjunto de acontecimientos que ofrece la
realidad: qué sucede, a quién le sucede; en dbénde sucede y en qué
circunstancias sucede’.

Para Adam, Jean Michel “la narracion es una forma tan intimamente
instaurada en nuestra manera de comprender el mundo, de acercarnos a lo
que no conocemos y de dar cuenta de lo que sabemos que domina sobre otras
gormas mas distantes u objetivos como pueden ser la definicién o explicaciéon”

Narrar es contar o relatar una serie de hechos que pueden ser reales o
imaginarios, es contar o referir sucesos que logren despertar el interés por lo
que sucedera a continuacion.

% Gonzalez Reyna, Op. cit. pag. 14
7 Ibidem. Pag. 16
¥ Crf. Adam, Jean Michel. Citado por Helena Calsamiglia. Op. cit. pag. 269.
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La presencia del narrador es fundamental en toda narracién; su funcién
consiste en dar vida al relato mediante la exposicion de la historia relatada, la
presentacion y caracterizacion de los personajes, la descripcién de los lugares
y ambientes en que se desarrollan los hechos, asi como el orden de los
acontecimientos narrados. Entre los tipos de narradores se encuentran:

1.- El narrador en Primera persona: Participa en los acontecimientos que relata
COmo un personaje mas, presentandose a si mismo como el protagonista de
€S0S sucesos, como un personaje secundario o como un simple testigo de las
acciones.

2.- El narrador en tercera persona: No participa en los acontecimientos
narrados, pero conocer lo que piensan los personajes y puede contar lo que
sucede en tiempos y lugares diversos. Este narrador recibe el nombre de
omnisciente porque parece saberlo todo, tiene una visiéon del mundo muy
amplia y porque para él no hay secretos en el universo de la ficcién narrativa®

Segun Adam'® hay 5 elementos basicos que constituyen una narracion:

1.- Temporalidad: Existe una sucesion de acontecimientos en un tiempo que
transcurre; que avanza.

2.- Unidad tematica: Esta unidad se garantiza por al menos de un sujeto- actor,
ya sea animado o inanimado, individual o colectivo, agente o paciente.

3.- Transformacion: los estados o predicados cambian, por ejemplo de tristeza
a alegria de desgracia a felicidad, de vacio a plenitud, etcétera.

4- Unidad de accion: existe un proceso integrador. A partir de una situacién
inicial se llega a una situacion final a través del proceso de transformacion.

5.- Causalidad: Hay intriga, que se crea a través de las relaciones causales,
entre los acontecimientos.

En sintesis, la narracion la podemos encontrar en una novela, en un
relato radiofonico, cinematografico, o televisivo. En otras palabras, la narracion
puede adaptarse a los diferentes medios o soportes de difusion, como la radio,
el cine, el video y la television.

Ademas, cabe senalar que la narracién puede combinarse con cualquier
otra forma del discurso: descripcion, argumentacion y la exposicion. De
acuerdo con Adam, la narracién aparece en los medios de comunicacion
dentro del género periodistico como la noticia, el reportaje y la cronica.

Susana Gonzéalez Reyna dice que “la narracién periodistica se mezcla la
accion con los personajes; a veces sobresalen éstos, en ocasiones aquélla;
pero siempre con interés humano. Es decir, en la narracion periodistica los

’ Ma. Teresa. Moreno Pineda, Lengua y Literatura. pag. 11.
' Adam, Citado por Helena Calsamiglia. Op. cit. pag. 270.
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sucesos marcan el camino, el periodista se refiere a ellos, los toma de la
realidad, no los inventa; pero al elaborar su mensaje, el periodista “Construye
esa realidad”. No relata todo lo que sucedid, sino que entre todos los sucesos
selecciona los mas significativos, los de mayor interés general, y entre todos,
los rasgos de los personajes, los mas distintivos”"’

4.2 LA DESCRIPCION

La descripcion es la forma que adopta el discurso para sefalar las
caracteristicas de un objeto: “Con la descripcion representamos
lingUisticamente el mundo real o imaginado en el ambito humano y sus esferas
de actividad, en el &mbito creado por los humanos: construcciones, aparatos y
artefactos; y en el ambito natural: rocas, montafas, animales, plantas y
paisajes. Con la descripcién expresamos la manera de percibir el mundo a
través de los sentidos y a través de nuestra mente que recuerda, asocia,
imagina e interpreta. '2”

La descripcién se aplica tanto a estados como a procesos y se realiza
segun una perspectiva o punto de vista determinados; en un amplio abanico
que se presenta desde el angulo mas objetivo al mas subjetivo. Toda
descripcion esta condicionada por el contexto en que aparece la comunicacion:
la relacién entre los interlocutores, el contrato comunicativa que se establece,
el conocimiento compartido que se presupone. El proposito que se pretende
orienta la descripcién, cuya funcion puede ser predominante informativa o bien
expresiva, argumentativa o directiva. El contenido responde a preguntas
explicitas o implicitas. Del tipo ¢qué es? ;como es? ;qué partes tiene? ;para
qué sirve? ;qué hace? ;cémo se comporta? ;a qué se parece?

Como todos los modos de organizacién del discurso, puede ser la
dominante en un texto, pero en gran cantidad de textos aparece como
secuencia combinada o incrustada

La descripcion puede ser de tres tipos: personas, objetos y lugares:

- DESCRIPCION DE LAS PERSONAS: Este es una especie de retrato y
puede referirse a los rasgos fisicos 0 morales de un sujeto. Cuando la
descripcion alude a los rasgos fisicos se le llama Prosopografia, y a los
morales recibe el nombre de Etopeya.

- DESCRIPCION DE LUGARES: Es la atmésfera o el entorno donde se
desarrolla la acciéon de las novelas, cronicas, reportajes y articulos
periodisticos. Para que la descripcion de un lugar sea eficaz es
conveniente partir de una observacion atenta del conjunto y después
analizar detenidamente cada una de sus partes de acuerdo con un
orden espacial que puede ir de lo mas préximo a lo mas lejano;
asimismo, se debe atender a la posicién de los diversos elementos del
conjunto de acuerdo con la ubicacién del observador, para ello se

' Susana Gonzélez Reyna, Op. cit. pag. 14.
"2 Helena Calsamiglia,, Op. cit. pag. 288.
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emplean expresiones que indican situacion tales como arriba, detras,
enfrente, a la derecha, a la izquierda, etcétera.

- DESCRIPCION DE LOS OBJETOS: Sefiala y define las caracteristicas
y los rasgos propios del objeto.

Para realizar una descripcibn es necesario tomar en cuenta los
siguientes elementos:

La observacion cuidadosa del objeto que se va a describir.
La seleccion de los aspectos mas representativos.

El orden en el que se vayan describiendo los elementos

La relacién existente entre las diversas partes de la narracién

En resumen, la descripcion no es la simple acumulacién de detalles,
sino mas bien es la visién clara de la totalidad del objeto descrito.

En el periodismo, la descripcion resulta de la capacidad de observacion
que el periodista posea. Para describir bien, hay que “ver” bien, observar
directamente los hechos, la realidad, las personas. Ademas, para llegar al
publico, el periodista debe escoger los detalles mas significativos de la
realidad, puesto que la vida moderna demanda mucha informacidn pero ofrece
poco tiempo para observarla. En otras palabras, una buena descripcién
depende de la capacidad del periodista para observar la realidad, escoger los
detalles mas significativos y expresar su mensaje mediante un lenguaje nuevo
Yy preciso.

“Con la descripcién el periodista busca proyectar en el lector una
imagen lo mas exacta posible del acontecimiento, hecho o de la persona de
interés. Este tipo de forma de discurso la podemos encontrar principalmente
en los géneros periodisticos en los cuales se interpreta la realidad, como la
crénica y el reportaje’®.”

4.3. LA EXPOSICION.

La exposicidén es la forma del discurso que enuncia los hechos y las
ideas. Su propdésito es explicar la naturaleza de un objeto, una idea o un tema.

La primera condicion que ha de tener el estilo expositivo es la claridad. Las
palabras han de representar todo el sentido de nuestra ideacion. Esta
cualidad atane a las ideas y a la forma. Ahadamos al estilo claro brillantez
y originalidad, que no es precisamente exiravagancia ni exceso de
imagenes, sino iluminacién interior, fuerza vital, vida espontanea y sello
personal. La excesiva erudicién dana al estilo expositivo. El redactor ha de
dosificar las ideas con el como y cuando convengan. La exposicion de las
cuatro formas discursivas es la que se dirige mas al intelecto que a las
emociones'

" Susana Gonzélez Reyna, Op. cit. pag. 15.
' Martin Alonso, Ciencia del lenguaje y arte del estilo, pag. 380.
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De acuerdo con Adam la exposicion se puede entender como “un
conjunto de datos sobre un tema, obtenidos por la via de la experiencia o por
la via de la reflexion, adquiridos de forma directa o indirecta. Para que una
persona pueda proporcionar informacion ha de estar enterada o ha de buscarla
en las fuentes apropiadas. Un discurso expositivo esta orientado
fundamentalmente a proporcionar informacién, lo que implica que usa el
lenguaje con una funcién referencial”*®

Esta forma discursiva puede ir acompanada de otra, pero por lo general
se encuentra con la argumentacién. Cuando la exposicion acompana a las
otras formas discursivas (narracion y descripcion), generalmente cumple con el
propoésito de presentar la informacion necesaria para comprender el mensaje
en su total significacion.

En el periodismo, la exposicion se usa como materia prima pues la
informacion es uno de sus propdsitos basicos. Por ejemplo, en la nota
informativa siempre se utiliza la forma expositiva; la cronica, el reportaje y los
articulos de opinion recurren a ella cuando se trata de presentar un tema o
proporcionar informacion para la cabal comprensidén del mensaje.

En sintesis, la exposicién periodistica'® puede adoptar varias funciones
como: la descripcion técnica, la definicion de palabras, presentacién de cifras y
datos, declaraciones de personajes importantes, informes, resenas de libros,
peliculas o cualquier otro evento.

4.4. LA ARGUMENTACION

Como secuencia textual aparece en muchas de las actividades
discursivas caracteristicas de la vida social publica o privada. Se argumenta en
la conversacion cotidiana, en una entrevista para conseguir empleo, una
tertulia, en una mesa redonda, en un debate, en un coloquio, en un juicio, en
una asamblea, en un mitin ,en una alocucién parlamentaria, en la publicidad,
en un articulo editorial, en uno de opinién, en una critica de debate, de cine se
argumenta, en fin, en cualquier situacion en la que se quiere convencer 0
persuadir de algo a una audiencia, ya este formada por Unica persona o por
toda una colectividad.

Argumentar es la practica comunicativa tendiente a la consecucién,
mantenimiento y renovacién de un consenso. Entendemos por consenso el
reconocimiento intersubjetivo dentro de una comunidad de pretensiones de
validez, legitimidad, eficacia, veracidad, inteligibilidad. Estas pretensiones
se expresan por medio de emisiones lingliisticas. La argumentacién como
proceso social descansa sobre esta base de mutuo acuerdo."’

'3 Adam, citado por Helena Calsamiglia. Op. cit. pag. 297.

' Si el lector quiere ahondar mas sobre las diferentes formas que puede adoptar la exposicién puede
consultar la obra de Gonzalez Reyna, Susana. “Manual de redaccion e investigacion documental”. Ed.
Trillas. Capitulo 5 las formas de expresion lingiiistica. Méx. D.F., 1991

'7 Rangel Hinojosa, Ménica. El debate y la argumentacion. pag. 15.
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En otras palabras la accion de argumentar es un tipo de comunicacion
con el cual uno o varios sujetos, empleando el discurso racional y emotivo,
busca la adhesion y participacion de la audiencia en un objetivo, idea u accién
comun, en oposicion a los objetivos, ideas o acciones manifestadas,
expresadas o ejecutadas por otras personas.

En un sentido amplio, la argumentacion es

Una practica discursiva que responde a una funcién comunicativa: la que
se orienta hacia el receptor para lograr su adhesién. Muchos son los
discursos que incluyen esta funcion del discurso de las personas que se
dedican a la ensenanza, a la politica, a la predicacién, a escribir ensayos, a
la publicidad, o al discurso de cualquier persona que quiere influir y
seducir[...]Jcada una a su manera y en el nivel en que se mueve activa
estrategias de convencimiento, de persuasién o de seduccidén, con
instrumentos 0 armas mas orientadas a la racionalidad o mas orientadas a
la emocion exhibiendo afectos o apelando a ellas'

Batson'® planteaba que esa busqueda de la adhesién, ese deseo de
persuasion es precisamente uno de los rasgos esenciales que caracteriza la
comunicacién humana y la diferencia de otros animales.

Helena Calsamiglia y Amparo Tuson sefialan que las caracteristicas de
la argumentacion son las siguientes:

1.- OBJETO: Cualquier tema controvertido, dudoso, problematico, que admite
diferentes maneras de tratarlo. Se puede formular como pregunta.

2.- LOCUTOR: Ha de manifestar una manera de ver e interpretar la realidad,
una toma de posicion. Expone la opinion a través de expresiones moralizadas
y axiolégicas.

3.- CARACTER: Polémico, marcadamente dialdgico, se basa en la
contraposicion de dos 0 mas posturas. Los enunciados se formulan en relacién
con otros enunciados. Se manifiesta la oposicién, el contraste, la
desautorizacion, el ataque, la provocacion, etcétera.

4.- OBJETIVO: Provocar la adhesién, convencer, persuadir a un interlocutor o
a un publico de la aceptabilidad de una idea, de una forma, de ver el tema que
se debate

En resumen, la estructura silogistica (premisa- conclusion) y la antitética
(tesis- antitesis) por una parte, y el dialogismo (la confrontacién entre un
emisor actual y un receptor concreto o no, presente o representado
textualmente), por otra, son las dos caracteristicas fundamentales que explican
y motivan el funcionamiento de los mecanismos linglisticos de la
argumentacion.

'8 Calsamiglia, Helena. Op. Cit. Pag. 294.
' Bateson, Birdwhistell, citado por Helena Calsamiglia, Op. Cit. Pag. 295.
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Para el texto como unidad global fundamentalmente argumentativa, la
organizacién se construye sobre un esquema de tesis y antitesis, sostenido por
partes en confrontacién. El texto se arma a partir de un problema y de mas de
una forma de darle solucién. Encuentra su ejemplo mas claro en situaciones de
comunicacién dialogales en las que aparece un componente y un oponente,
una cuestion que se suscita, una propuesta y una contrapropuesta, una
busqueda de argumentos que constituyan una ley de paso (basada en la
experiencia compartida, las creencias, las observaciones, etc.) que lleve a una
conclusion. Para justificar, defender y tener una posicion, el esquema es el
siguiente: se parte de unos datos parciales o de una premisa y se proponen
argumentos para defender un nuevo enunciado, que se deriva de las premisas
asf llegar a una conclusién.?

PREMISA »  CONCLUSION

LEY DE PASO (ARGUMENTOS)

La estructuracion que se deriva de este esquema, que esta en la base
de cualquier discurso argumentativo, puede presentarse en diverso orden:
progresivo o regresivo. El progresivo es aquel cuyo camino se hace a partir de
las premisas que llevan a la conclusion. El regresivo es aquel en el que, a
partir de la conclusién (una afirmacién, una proposicién), se aducen las
calificaciones. En la vida cotidiana y en los articulos de opinion de los
periddicos es muy usual el orden regresivo.

En un texto discursivo o argumentativo puede haber descripciones,
narraciones y explicaciones que funcionen como argumentos o que refuercen
esa funciébn dominante persuasiva. Los argumentos que se buscan para
apoyar las premisas pueden basarse en ejemplos, analogias, criterios de
autoridad, causas, consecuencias o silogismos deductivos.

En definitiva, el texto argumentativo supondria la existencia de la
siguiente estructura, manifestada de forma total o parcialmente explicita.

Hay quien Dice Afirmacion Causalidad
{ Piensa } y sostiene sy  Opinion con X argumentos | Autoridad
Opina Ideas Certeza
xperiencia

(Helena Calsamiglia y Amparo Tuson: 298)

*°Crf. Helena Calsamgilia, Op. cit. pag. 296.

65



En la contraargumentacion conviene ir confrontando uno a uno los
argumentos contrarios y, de ser posible, afadir, alguno nuevo que no haya
sido previsto por el contrario. Para ello, ya se puede adivinar la importancia de
utilizar de forma adecuada nexos discursivos que sirvan para marcar con
claridad aspectos tales como causa y consecuencia, condicién, oposicion total
o parcial, matizaciones, introductores de la propia opinion, de la opinidén ajena,
etcétera.

Los estudiosos sobre la argumentacién han determinado que existen
conectores propios de la argumentacién y a continuacién se presentan:

CONTECTORES ARGUMENTATIVOS

CAUSA: Indican que los enunciados
que los siguen explican o dan razén
de los enunciados antecedentes

CONECTORES

Porque, pues, puesto que, dado
que, ya que, por el hecho de que, en
virtud de, etcétera.

CERTEZA: Indican que los
enunciados que los siguen son
enunciados ya probados por el autor

Es evidente, es indudable, nadie
puede ignorar, es incuestionable que,
de hecho, en realidad, esta claro
que...

CONDICION: Siempre que en un

. Si, con tal que, cuando, en el caso

texto aparece un condicional, éste va | de que, segun, a menos que,
seguido de una consecuencia mientras que,...
CONSECUENCIA: Indican que los Luego, entonces, por eso, de

enunciados que los siguen son
efectos de los razonamientos
antecedentes o de una condicién.

manera que, de donde se sigue, asi
pues, por lo tanto, por consiguiente,
de ello resulta que, en efecto...

OPOSICION: Estos conectores
sefialan que los enunciados que
vienen a continuacion contienen

alguna diferencia respecto de los que

Pero, aunque, contrariamente, en
cambio, no obstante, ahora bien, por
el contorno, sin embargo, mientras
que...

le preceden

(Crf. Caballero, Francisco y Larrauri, Marte. El analisis de textos filosoficos.
Textos de didactica de la lengua vy literatura. 1996. Pag. 24)

A su vez, Caballero Francisco sefiala que hay elementos que utiliza el
autor, en este caso el periodista, para introducir su propia opinion, tales como:
entiendo, pienso, creo, desde mi punto de vista, a mi modo de ver, entre otros.

Por otra parte, Helena Calsamiglia sefala que para elaborar un texto
argumentativo®’ se deben tomar en cuenta los siguientes elementos: Tema,
Proponente-Oponente® argumentos y conclusion.

2! Existen varias propuestas para elaborar un texto argumentativo, por lo que si el lector esta interesado en
profundizar en este aspecto, es recomendable consultar a los diferentes autores sefialados en este
apartado: Helena Calsamiglia, Nufiez Ladeveze, Charles Perelman, Moénica Rancel, entre otros.

> El proponente es la persona que manifiesta su opinidon respecto a un tema. Si se habla de una
comunicacion dialogada como el caso de los debates se incluye también al oponente quien va a rebatir los
argumentos del proponente.
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A su vez, para argumentar es necesario?>:

)

Senalar con claridad la diferencia entre lo que esta probado y lo
que falta por probar.

Precisar el significado de los conceptos a fin de evitar falacias.
Diferenciar entre las opiniones y los hechos.

Apoyar la tesis con ejemplos concretos.

Considerar la contraargumentacion.

O

o O
— N S

D

Segun Perelman “una teoria de la argumentacién tiene por objeto el
estudio de las técnicas discursivas encaminadas a provocar o acrecentar la

adhesion de los espiritus a las tesis que se les presenta a su asentamiento”*,

Al respecto Nunez Ladeveze explica que “la argumentacion no se trata
de establecer una cosa juzgada, sino de convencer a un lector, el cual
permanece libre para aceptar o no la conclusion o la tesis mantenida por el
periodista. La argumentacion periodistica esta puesta al servicio de una idea
previa que carece de fundamentacion logica. La argumentacién consiste en

sustentar la opinion, la actitud y la posicién del periodista”.®

A su vez, la argumentacion va a variar de acuerdo al tipo de mensaje y
al publico al cual se va a dirigir el periodista, de tal manera que lo que puede
resultar convincente para un grupo determinado, en un momento dado, puede
no serlo en un momento distinto o en otro grupo social.

En sintesis, la argumentacion es la forma discursiva cuyo propdésito
central es convencer o persuadir al publico sobre algun tema determinado. Los
géneros periodisticos de opinidn constituyen el espacio periodistico en donde
se manifiestan de manera explicita los argumentos, las tesis y los puntos de
vista del periodista sobre diversos acontecimientos.

La forma argumentativa es la base de los géneros periodisticos de
opinion. En otras palabras, la argumentacion es la forma del discurso que
marca la diferencia entre un género informativo y el de opinién. Por lo regular,
la argumentacién se llega a combinar con la exposicidn, ya que ésta le ayuda a
presentar el tema y le proporciona datos que le auxilian para sustentar la
opinién. Esta es la forma discursiva més frecuente, sin embargo, los géneros
de opinién, también pueden combinarse con la narracion y la descripcion,
aunque este tipo de modalidad sea poco comun.

2 Crf. Susana Gonzalez Reyna Manual de redaccion e investigacion documental. pag. 95.

*Charles Perelman, et al. Retérica vy Logica. Seminario de problemas cientificos y filosoficos. Col. pag.
19.

» Nufiez Ladeveze, Luis. El lenguaje de los media. Introduccion a una teoria de la actividad
periodistica. pag. 290.
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] _ CAPITULO 5 ]
LOS GENEROS PERIODISTICOS EN LA TELEVISION MEXICANA

5.1. ; QUE SE ENTIENDE POR GENERO?

Antes de explicar las caracteristicas de los géneros periodisticos vamos
a partir del concepto género. Por género se entiende “el modo de
comunicacién, culturalmente establecidos, reconocidos en el seno de
determinadas comunidades sociales. Los géneros segun esta concepcién se
entienden como sistemas de reglas a los cuales se hace referencia para
realizar procesos comunicativos, ya sea desde el punto de vista de la
produccién o de la recepcion”

El género se presenta como una forma o modo de configuracion textual. Es
un conjunto de procedimientos combinados, de reglas del juego,
productivas de texto conforme a unas estructuras convencionales,
previamente establecidas, reconocidas y desarrolladas reiteradamente
durante un tiempo por varios autores®

Ahora bien, segun Jaime Barroso, género es “un conjunto de
procedimientos combinados, productores de textos conforme a unas
estructuras convencionales previamente establecidas y desarrolladas durante
un tiempo™. Los géneros no clasifican contenidos, tiempos ni lugares, sino
estructuras organizativas y relaciones de expresion

Los géneros no son un corsé rigido, sino una horma flexible. Cada autor,
dentro de cada género, desarrolla un modo particular, enriquece su estilo
personal. El género marca estructuras globales comunes a los diversos
modos de hacer. Cada género admite la multiplicidad de enfoques, de
sellos personales.4

Cabe sefalar que la nocién de género como criterio clasificatorio de
mensajes surgid en el terreno de la literatura para definir y caracterizar el
contenido y la estructura de las obras, imponiéndose reglas o leyes generales
que rigen los estilos narrativo-expresivos.

Esta utilizaciéon se extendié a otros medios para catalogar sus propios
contenidos, pero como la forma y la materia de estos eran distintas a la de la
literatura, se debieron hacer ciertas adaptaciones, de ahi la gran variedad de
criterios para clasificar los mensajes. Por la misma razén muchas explicaciones
y definiciones del concepto género se enfocaron a aspectos literarios
(textuales) que por analogia se aplicaron a otros productos. De ahi que se
pueda hablar de géneros radiofonicos, televisivos y periodisticos.

! Mauro Wolf Géneros y television, en Analisis Num. 5 Fac de ciencias de la informacién. Universidad
Autéonoma de Barcelona, 1984, pag. 189. Citado por Mariano Cebrian Herreros.

? Mariano Cebrian Herreros. Géneros Informativos audiovisuales. pag. 22.

? Barroso, Jaime. Proceso de la informacién de actualidad en la television. pag. 13.

4 Marino Cebrian Herreros. Op. cit. pag. 16.
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Dentro de la televisidn el concepto de género es sinénimo del concepto
formato, tecnicismo acufado para identificar y diferenciar a los programas de
acuerdo a objetivos y/o elementos comunes entre ellos, los cuales condicionan
una determinada planeacién de proyectos y su posterior realizacién; es decir, la
televisién condiciona la produccién en serie de productos facilmente asequibles
para el consumidor estandarizando formas y estructuras de acuerdo a criterios
fundamentados previamente a lo largo de la historia del medio.

Los géneros televisivos se integran por una serie de programas que
poseen rasgos de contenido y estructuras semejantes, por lo que una primera
lectura permite suponer los rasgos y la forma que tiene el mensaje, pues se
trata de un producto reconocido por ciertas particularidades

Los formatos o programas televisivos que encontramos son: dramaticos,
cémicos, deportivos, concurso, variedades, infantiles, educativos, musicales,
publicitarios, los informativos y el reality show. Y como se habia sefialado con
anterioridad, los programas informativos (noticiario, revista e investigacion)
hacen o emplean para sus emisiones las técnicas de los géneros periodisticos.

5.2. LOS GENEROS PERIODISTICOS

Se ha mencionado que el género es un modo o manera de hacer una
cosa, en ese sentido, se puede decir que los géneros periodisticos son
maneras de hacer periodismo, es decir, de presentar las diversas
informaciones y comentarios. Al respecto Martinez Albertos dice que:

Los géneros periodisticos deben ser para nosotros principios de
conocimientos del mensaje informativo, en su dimensién de texto literario,
teniendo en cuenta que este mensaje es de alguna manera la expresion de
las posibilidades humanas para lograr un cierto grado de comunicacion de
hechos y de ideas mediante un no desdefable nivel de creacién estética
en el uso de la palabra.’

Jesus Garcia sefala que los géneros son “un conjunto de reglas de
produccion discursiva. Son modos en que esos conjuntos de reglas se
institucionalizan, se codifican y se hacen reconocibles. Los géneros organizan
la competencia comunicativa de los destinadores y los destinatarios”

Para Juan Garguverich“son formas que busca el periodista para
expresarse, debiendo hacerlo de modo diferente segun las circunstancias
causas de la noticia, su relevancia y, sobre todo, el objetivo de su publicacion”

A esto agrega Mariano Cebrian que los géneros periodisticos “son
formas de produccién informativa o modalidades de configuracion escrita para
transmitir la informacién. Sirven para estructurar la informacion existente y

> Albertos Martinez. Op. cit. pag. 267.
¢ Jestis Garcia Jiménez,. Op. cit. pag 25.
7 Juan Garguverich. Géneros Periodisticos. pag. 11.
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requieren cierta disposicion psicolégica del pensamiento o la cosmovision del
autor para orientar con claridad al destinatario™®

En sintesis los géneros periodisticos son aquellos que se basan en los
criterios del periodismo de recopilacion, seleccién y presentacién de hechos de
actualidad y trascendencia social, sustentando sus técnicas y principios
generales del periodismo escrito.

Cabe senfalar, que la concepcién de los géneros periodisticos no es
cerrada, como tampoco lo son las delimitaciones y practicas de cada uno de
ellos. Permiten cualquier innovacién, variantes nuevas, creacion de otros
originales.

Los géneros son cambiantes y flexibles. Cambiantes, en cuanto a la
estructura y el funcionamiento. Flexibles, en cuanto pueden ser adoptados
a los estilos personales de los usuarios. El género admite la renovacion, la
modificacion de estructuras superficiales, aunque permanezca el esquema
nuclear para su reconocimiento, puesto de lo contrario puede
transformarse en un género distinto, dar origen a uno nuevo o
desaparecer’

De acuerdo con lo anterior no se puede afirmar que ya todo esta dicho
sobre los géneros periodisticos; al contrario, conforme avanzan las técnicas del
periodismo éstos van cambiando tanto en forma y contenido, e incluso dan
paso para que se creen nuevos géneros o diferentes modalidades de éstos.

En el caso de la television la innovacién técnica marca un nuevo
horizonte para los géneros. La incorporacién de la técnica informativa ha
abierto posibilidades a los efectos especiales, la introduccién de los equipos
ENG, la configuracién de realidades en 3 D. Tales cambios repercuten en los
géneros para transformar los anteriores o para crear nuevos.

Ademas, no sélo el desarrollo tecnolégico es el Unico factor que permite
la creacion de nuevos géneros, también hay que tomar en cuenta las
condiciones sociales, politicas y econémicas del lugar. “Los géneros son un
objeto pragmatico en la medida en que vinculan y comprometen los textos
informativos audiovisuales con sus contextos socioculturales y con la ideologia
dominante”.’®En otras palabras, el contexto ayuda a fomentar y crear
determinados géneros, es por ello que en algunas regiones del mundo vemos
que se emplean unos géneros mas que otros, pero eso es un estudio diferente

al planteado en este trabajo de investigacion.'

*Mariano Cebrian Herreros. Op. cit. pag. 22.

? Mariano Cebrian Herreros,. Op. cit. pag. 22.

1 Jesus Garcia Jiménez, Op. cit. pag. 26.

" Sj el lector quiere conocer més la forma en que se construccion de la noticia y la influencia que ejerce
el contexto para el desarrollo de determinados géneros periodisticos, lo invito a que lea la obra de Teun
van “Texto y contexto”. Ed. Catedra, Madrid, 3 ed, 1998. "' Teun Van Dijk, “La noticia como discurso”.
Ed, Paidos, Barcelona, Espaiia. 1998. Fishmann, Mark. “La fabricacion de la noticia”. Ed. Tres tiempos,
Buenos Aires, Argentina. 1983. Alsina Miquel, Rodrigo.”La construccion de la noticia”. Ed. Paidos,
Barcelona, Espana, 1981.
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Por el momento se hara énfasis sobre los géneros periodisticos que se
emplean en la televisiébn mexicana. Pero antes es conveniente mencionar las
formas del discurso que se emplean en la elaboracion de los diferentes
géneros periodisticos.

5.3. CLASIFICACION DE LOS GENEROS PERIODISTICOS

Se ha hecho referencia que la comunicacion periodistica se caracteriza
por el uso de distintos tipos de discurso para referirse a la diversidad de
acontecimientos que se suscitan en el pais y en el mundo. En otras palabras,
las formas discursivas son expresiones linglisticas de las cuales el periodista
se vale para construir mensajes que cumplan diversos propositos.

Por lo que Gonzédlez Reyna'® ademas de dividir a los géneros
periodisticos de acuerdo con su propdsito, también propone clasificarlos de
acuerdo con sus formas del discurso en dos grandes bloques: los géneros
informativos y los géneros de opinion. A partir de esta propuesta se ha
clasificado a los géneros periodisticos en la television, de la cual se obtiene el
siguiente esquema:

GENEROS FORMAS GENEROS | FORMAS DEL
INFORMATIVOS | DEL DISCURSO DE DISCURSO
OPINION
Nota informativa | Exposicién/Narracién | Editorial Exposicion/Argumentacién
Entrevista Exposicion Columna Exposicion/Argumentacion
Reportaje Narracion/Descripcién | Critica Exposicion/Argumentacién
Documental Narracion/ Exposicién | Debate Exposicion/Argumentacién
Cronica Narracion/Descripcién | Mesa Exposicion/Argumentacion
Redonda
Encuesta Exposicién Humorismo | Exposicion/Argumentacion
Televisivo

Cabe mencionar que esta propuesta es una aproximacién para explicar
y clasificar a los diversos géneros periodisticos que aparecen en la televisién
mexicana, pero dia a dia surgen géneros, se crean hibridos, por lo que no se
puede decir de una forma tajante que estos sean los Unicos, sino que a este
listado se pueden agregar mas de acuerdo al dinamismo propia del medio
televisivo.

A continuacion se explicaran las caracteristicas generales de cada uno
de los géneros periodisticos que aparecen en la television mexicana.

'2 Susana Gonzélez Reyna,. Op. cit. pag. 8.
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5.4. LOS GENEROS INFORMATIVOS

Los géneros informativos son aquellos que tienen como objetivo la
presentacion de unos hechos y que globalmente son conocidos en la
terminologia anglosajona como Stories'®

Los géneros informativos tienen como propdésito central el de mostrar o
exponer los hechos, sin incluir ideas, juicios y/o opiniones por parte del
periodista. Esta informacién permite al receptor conocer lo que acontece en
otros lugares, lo que hacen o dicen otras personas y el periodista es el
intermediario entre el acontecimiento y el publico. Es decir, los géneros
informativos tratan de explicar los hechos, las personas y las cosas tal y como
sucedieron o son.

Por lo general, estan constituidos por mensajes que transmiten
informacion acerca de hechos. Esta informacion permite al individuo conocer lo
que otras personas hacen o dicen, aquello que sucede en su entorno proximo
o lejano, y de lo cual se entera por intermediacién del periodista. Las formas
discursivas que se emplean principalmente en estos géneros son la
exposicion, la descripcién y la narracion.

Dentro de este grupo encontramos a:
5.4.1 LA NOTA INFORMATIVA

Antes de explicar las caracteristicas de este género es pertinente aclarar
la diferencia entre la noticia y la nota informativa, ya que algunos autores
errbneamente las manejan como sin6nimo. La noticia es un acontecimiento que
reune ciertos factores de interés periodistico como: la actualidad, la
oportunidad, la periodicidad, el conflicto, expectacién, magnitud, trascendencia,
preeminencia y proximidad. La noticia es la base de los géneros periodisticos, y
a partir de ella, la forma de abordarla es como se desprenden las diversas
modalidades como lo es la nota informativa.'

La nota informativa es el escrito en donde se presenta la informacion
sobre un asunto o un hecho. “Es el género fundamental del periodismo, el que
nutre a todos los demas y cuyo proposito Unico es dar a conocer los hechos de
interés colectivo. No es, como tampoco los demas, un género objetivo: la sola
jerarquizacion de datos con que se elabora implica una valoracién, un juicio,
por parte del periodismo”’®. En la nota informativa no se dan opiniones. Se
informa del hecho y nada mas. El periodista no califica lo que informa.

" Crf. José Luis Martinez Albertos, Op. cit pag. 134.
' Crf. Vicente Lefiero y Carlos Marin. Manual de Periodismo. pag. 36.
15 Ibidem. pag. 40.
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La nota informativa en palabras de Teun Van Dijk es un relato puro y
realista de los hechos y las opiniones de la realidad'®. En otras palabras, la
nota informativa es el género periodistico en el cual el periodista va a dar
cuenta sobre los hechos y circunstancias que acontecen en el entorno, para
que las personas que no hayan estado presentes tengan un conocimiento lo
mas exacto posible de lo que ocurrio.

La nota informativa responde a 5 preguntas: Qué, quién, dénde, cuando,
cémo y para qué.

Qué: Explica el hecho.

Quién: Sujeto o sujetos quienes realizan la accién.

Cuando: Tiempo.

Dénde: lugar en que se llevo a cabo.

Para qué: La finalidad, explicando las causas o motivos del hecho.
Cémo: La forma o circunstancia en que se realizo.

Las caracteristicas generales son:

1. Es ocasional, no se repite, no tiene continuidad normalmente
Su estilo literario es sobrio y escueto, no hay sitio para el yo del
periodista.

3. Es un género escrito por un reportero o reelaborado por un redactor.

4. Se caracteriza por su brevedad, concision y sencillez.

Jests Garcia Jiménez'’, agrega que la nota informativa en television se
caracteriza también por ser:

- Inmediata: Hay que sefialar que una de las ventajas del medio televisivo
es que tiene la capacidad de informar de los hechos en el momento
exacto y a medida que estan ocurriendo.

- Reciente: Es decir se da a conocer en el minimo espacio de tiempo, y no
depende para su difusidbn de procesos complejos de edicion como la
Prensa.

Cuando se habla del género de la nota informativa en television no se
puede dejar de lado su caracter audiovisual, pues a diferencia del periodismo
escrito, aqui cobra relevancia la fusion integral entre las imagenes y palabras
orales.

La nota en television requiere de la perfecta combinacion de imagenes y
sonidos para dar un relato unico y no diversificado o incluso contrario. “Para
ello se necesita que las palabras estén en relacion con las imagenes no sélo
mediante el sincronismo técnico, sino también expresivo”'®

' Teun A. Van Dijk. La noticia como discurso. Comprensién, estructura y produccion de la informacion,
pag. 32.

"7 Jesus Garcia Jiménez, Informacién Audiovisual. Tomo II. Los géneros. pag. 8.

'8 Mariano Cebrian Herreros. Op. cit. pag. 121.
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En suma la nota informativa tiene la ventaja de contener el doble de
informacion al ser un mensaje en imagen y en sonido; su realizacién queda a
cargo del reportero y su presentacion del conductor.

5.4.2 LA CRONICA

Etimolégicamente, cronica procede del griego cronos, que significa
tiempo. Crénica se denomind a las narraciones de hechos bélicos contados por
sus protagonistas o por las personas que presenciaron los hechos aunque no
participaran en ellos.

De acuerdo con Vicente Lefiero y Carlos Marin la cronica es “el relato
pormenorizado, secuencial y oportuno de los acontecimientos de interés
colectivo. Se ocupa fundamentalmente de narrar como sucedié un determinado
hecho; recrea la atmésfera en que se producen los sucesos publicos”'®

La crénica consiste en la informacion sobre hechos ocurridos durante un
periodo de tiempo desde el lugar mismo o préximo donde han ocurrido, por
un informador que los ha vivido como protagonista, testigo o investigador, y
que conoce las circunstancias que lo rodean. Se refiere a un hecho o un
conjunto de hechos con vinculacién entre si, personas implicadas y lugar
donde se produce.?®

Las caracteristicas generales de la crdnica son:

- Es un relato, es una exposicidén de los hechos que sobresalen de otros
por su valor periodistico. Para elaborar este relato es necesario partir de
sucesos reales y se debe contar el acontecimiento lo mas completo que
sea posible, es decir, no debe faltar en ella ningun dato que merezca ser
consignado.

- El relato debe ofrecerse en el momento preciso, cuando acaba de ocurrir
si se trata, como sucede generalmente, con un hecho de
actualidad.?' Ahora, cabe sefalar que si por alguna razén o circunstancia
no se llegd a tiempo para presenciar los hechos, es la funcion del
periodista indagar lo que ha ocurrido, a recoger datos y versiones que
otros den sobre el suceso.

- En el desarrollo de la cronica por lo general se responde a las
interrogantes periodisticas (qué, quién, como, cuando, dénde, por qué)
pero a diferencia de la noticia que se centra en responder al qué paso, la
cronica se enfoca al como.

- La cronica da “informacion y ademas agrega la visién del autor. Mas que
una opinién, como en el comentario, es una interpretacion, es contar los
hechos segln su personalidad”®?

YVicente Lefiero, Op. cit. pag. 155.

2 Mariano Cebrian Herreros. Op. cit. pag. 76.
I Crf. Vicente Leiiero, Op. cit. pag. 155.

22 Mariano Cebri4n Herreros, Op. cit. pag. 79.
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La crénica es un género periodistico que muchos autores consideran
como hibrido debido a que no sb6lo se queda en la presentacién de la
informacion, sino también manifiesta una interpretacion por parte del periodista
de los hechos. No obstante, sigue haciendo uso de lo que es la exposicion, la
narraciébn y la descripcion que son las formas del discurso que son
predominantes en los géneros informativos. Ademas, la crénica muestra la
percepcion del periodista respecto a los acontecimientos, mas no muestra la
opinion o su postura frente a ellos como lo es el comentario. Por ello se
considera a la crénica como un género informativo, cuyo proposito es contar el
cémo ocurrieron los acontecimientos.

La cronica en televisibon por lo regular es elaborada por los
corresponsales, ya que ellos al conocer la historia, el sistema politico, social y
cultural del lugar, pueden interpretar mejor la informacion ya que contextualizan
los hechos y dejan entrever sus repercusiones.

También puede ser elaborada por los enviados especiales. “El enviado
especial debe poseer un conocimiento de la zona, o, por lo menos,
documentarse sobre la misma para plantear una visibn mas correcta de los
sucesos; suele trabajar contra reloj.”*

Es conveniente hacer énfasis que el cronista de television en ningun
momento se convierte en la estrella o en el protagonista de la informacién por
el hecho de salir a cuadro, su presencia es para referir al publico sobre lo que
acontece, siendo solo el testigo de los hechos. “Como el resto de los
informadores profesionales, sigue siendo un intermediario, y como tal debe
considerarse y presentarse en sus trabajos.”?*

La fuerza de la crénica recae sobre la palabra del cronista. Angel Faus
sefala que la crénica en medios audiovisuales resalta por su peculiaridad al ser
una narracion de los hechos. “Es la palabra la que lleva la carga informativa.
Puede recoger en la exposicion imagenes y sonidos para engarzarlos con la
palabra. El valor de aquéllos esta en funcién de ésta.” *°En otras palabras, en la
cronica existe un predominio de la palabra apoyada por las imagenes y
sonidos.

En suma, la cronica es el relato de un acontecimiento y busca explicar
de forma pormenorizada como ocurrieron los hechos, estd a cargo de un
corresponsal o de un enviado especial; su duracién es variable porque
depende de la magnitud de los acontecimientos y la importancia de la noticia
en la que se base, pero no es menor a tres minutos. Gracias al lenguaje
audiovisual la cronica se basa en la palabra, pero permite la visualizacién
(descripcién) de ambientes, reacciones, emociones, personajes, etcétera.

2 Mariano Cebrian Herreros. Op. cit. pag. 80.
** Ibidem. pag. 81
%% Faus, Angel. Citado por Mariano Cebrian. Op. cit. pag. 81.
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5.4.3 EL REPORTAJE

Como género del periodismo impreso, Gargurevich considera que el
término reportaje es uno de los mas completos del periodismo moderno.
Término proveniente del latin reportare, que significa transmitir o descubrir®, el
reportaje tiene sus origenes en la busqueda por proporcionar profundidad al
tratamiento de la informacién noticiosa.

En tanto Julio Del Rio Reynaga®’, Vicente Lefiero y Carlos Marin®
ubican el origen de la palabra reportaje en el francés reportage: un compte
rendi, que significa rendicion de cuentas o informacion sobre un acontecimiento
0 viaje escrito por un periodista.

Méaximo Simposon define al reportaje como una narracion informativa en
la cual la anécdota, la noticia, la cronica, la entrevista o la biografia estan
interrelacionadas con los factores sociales y acontecimientos; “constituye, por
ello, la investigacion de un tema de interés social en el que, con estructura y
estilo periodistico, se proporcionan antecedentes, comparaciones y
consecuencias, sobre la base de una hipétesis de trabajo y de un marco de
referencia tedrico previamente establecido.?

Ahora bien, en cuanto al reportaje televisivo se define como “un producto
audiovisual, constituido por un bloque informativo de mediana o larga duracién
que utiliza una combinacion de géneros periodisticos y no periodisticos (drama)
en su estructura, y cuyo objetivo principal es: contextualizar uno o varios
eventos de la realidad y profundizar en sus causas y consecuencias.”*

A esta definicién Mariano Cebrian agrega el reportaje televisivo se define
por la profundidad con que trata los temas. “Es ante todo narracién. Una
exposicién de hechos en el tiempo conforme a un lenguaje narrativo en el que
se combinan los aspectos descriptivos de los detalles con unas estructuras
expositivas de interés ascendente.”"

Las caracteristicas generales del reportaje televisivo son:

- Es un género narrativo, expositivo, que presenta los hechos y los
interrelaciona.

- Es el género de géneros porque dentro de la libertad del tratamiento de
la que goza, puede incluir otros géneros en su estructura narrativa.

- Es la explicacién de hechos actuales que ya no son estrictamente
noticia. Intenta dar cuenta de los hechos y sus circunstancias aclarativas

2% Juan Garguverich. Géneros Periodisticos. pag. 97.

27 Julio Del Rio Reynaga, Periodismo interpretativo: El reportaje, pag. 24.

¥ Vicente Lefiero, Op. cit. pag. 185.

% Maximo Simpson, en Maximiliano Maza. Guion Para medios audiovisuales. pag. 292.
3% Maximiliano Maza, Op. cit. pag. 293.

3! Mariano Cebrian Herreros, Op. cit pag. 127.
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- El reportaje ahonda en algun aspecto de la noticia. Por lo que el
planteamiento del reportaje no es el de la repeticidén, sino que busca
otras imagenes insélitas o las menos divulgadas.

- Requiere de mayor tiempo para su elaboracion.

- Se basa en la fuerza expresiva de las imagenes y de los sonidos
captados de la realidad.

- El montaje es un elemento que le permite vincular unos hechos con
otros, constatarlos y obligarlos a que desprendan un sentido por si
mismos.

A manera de sintesis, el reportaje es el género periodistico que permite
un acercamiento mas profundo a un asunto en comparacion con otros géneros,
pues es sindnimo de investigacion, involucrando diversas fuentes y puntos de
vista para tender a la objetividad; en television el reportaje no solo explica,
también muestra una realidad, por lo cual puede considerarsele un documento
social y un instrumento de denuncia.

El reportaje se integra de diversos elementos: entrevistas, crénicas,
documentos, fotografias, imagenes de archivo, video tapes, dramatizaciones
(reconstruccién de hechos), gréficas, estadisticas, etc. Tiene como finalidad
abordar un asunto de interés general para explicarlo con la mayor objetividad
posible e invitar a la reflexion; se completa por comentarios e informacion
adicional en el estudio por parte del conductor, los especialistas o el reportero
investigador.®

5.4.4 EL DOCUMENTAL

Este es uno de los géneros periodisticos que aparecié con el lenguaje
audiovisual, por lo que tiene sus antecedentes en el cine.

El cine ha aportado a lo largo de su historia importantes producciones
documentales. Es mas, el cine nacié como una versidén informativa de la
realidad antes que de ficcidn. Los hermanos Meliés situaron las camaras frente
a la realidad para captar lo que pasara delante de ellos: entrada del tren en una
estacion, salida de obreros de una fabrica.

La palabra documental aparecié por vez primera en 1930-dice J.L
Clemente- en el articulo que publicé Grierson en el periddico New York
Sun, refiriéndose al filme Maona segundo de los realizados por Flaherty.
Se ha definido como un género que reproduce la realidad de un modo
informativo o interpretativo, pero siempre con la intencién de documentar
sobre hechos, acontecimientos, lugares...*

32 Es pertinente sefialar que existen diferentes tipos de reportajes de acuerdo al propésito de la

investigacion, de esta forma contamos con los de denuncia, interés humano, testimonial, entre otros. Sin
embargo en el presente trabajo no se consideran estas modalidades toda vez que ya existen varios autores
que han abordado este punto. Por lo que invito al lector a leer obras como Helga Serrano Técnicas de
ensefianza_del periodismo. Ed. Trillas, 1997. Cebrian Herreros, Mariano. Los géneros informativos
audiovisuales. Ed. ILCE. 2000. Moénica Gutiérrez Gonzalez. Manual de Periodismo en television. Ed.
Trillas, 1997.

** Martinez Albertos. Op. cit. pag. 551.

77



No hay que olvidar que los primeros programas informativos aparecieron
en el cine, pero conforme se fue desarrollando la televisién paulatinamente se
fue trasladando el caracter informativo del cine a la television.

Al documental se le considera como otra variante del reportaje, pero con
la diferencia de que su grado de informacion y duracion es mayor.

El documental es un documento o testimonio sobre un aspecto de la
realidad registrado a través de un medio audiovisual. EI documental no
presenta contenidos que posean un valor noticioso o de actualidad. La
intemporalidad del tema es un factor esencial para poder calificar como
documental a un producto audiovisual de caracter informativo. Si el tema posee
un grado considerable de valor noticioso, el producto audiovisual entra dentro
del rango de cobertura del reportaje.

A diferencia de la crénica y el reportaje, el documental se sitla
voluntariamente al margen del “aqui” y el “ahora”, no se vincula por
necesitad con la estricta actualidad informativa, puede decirse que es a-
temporal y tiene en principio vocacién de perennidad. El documental, como
el reportaje, es un formato de creacién informativa, mas amplio y detallado,
su estructura mas compleja y su duracién, mayor.**

A esto Mariano Cebrian agrega que “El documental no se queda en los
aspectos fugaces, en lo mas visible que muestra una noticia, sino que trata de
llegar a las raices de los hechos pasajeros, porque tal vez no sean mas que
manifestaciones de algo profundo que esta ocurriendo en la vida de una
sociedad sin que esta se dé suficiente cuenta. Aborda la realidad desde una
perspectiva distinta a la del reportaje. Busca lo permanente, la sedimentacion
que deja la vida cotidiana”™. En otras palabras, el documental penetra en la
realidad para adquirir un conocimiento mas global, mas duradero. Frente a la
temporalidad y fugacidad de los hechos que narra el reportaje, el documental
se centra en lo perdurable. Puede repetirse varias veces su emision y siempre
aportara al auditorio aspectos nuevos en los que no se habia fijado
anteriormente

Para Robert L. Hillard el documental es

La maxima expresién en radio y television. Muchos comunicadores dicen
que, puesto que combina la informacién, los eventos especiales, el
reportaje, la musicalizacion y el drama, ciertamente es lo mas artistico en
los medios. En su mejor aspecto, el documental sintetiza el arte creativo de
los medios masivos y, al interpretar el pasado, analizar el presente o
anticipar el futuro, contribuye especialmente a que el publico tenga un
mejor entendimiento. En ocasiones, todo esto se da en un solo programa,
dentro de una forma dramatica que combina el sentido intelectual y
emocional®

** Jests. Garcia Jiménez, Op. cit., pag. 161.
3% Mariano Cebrian Herreros, Op. cit. pag. 181.
3% Robert L. Hillard. Guionismo. pag. 23.
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Este género se sustenta en “datos seguros, fiables y contrastados -de
ahi su condicién de documento- y posee un guiéon muy cuidado y elaborado. El
documental es fruto de la observacion minuciosa y de la organizacion de lo
observado y registrado. **” Es el resultado de un trabajo en equipo (guién,
produccién y realizacién).

Las caracteristicas generales del documental son:

- Es una de las modalidades del reportaje y es un género propio de los
medios audiovisuales como la radio y la television.

- Aborda temas que no sean de gran valor noticioso, pues su finalidad es
que sea un documento perdurable. Es decir, no es fugaz como otros
géneros.

- Busca la originalidad y la novedad de las imagenes y sonidos, lo nunca
visto ni oido.

- El contenido informativo del documental es mas amplio y detallado que
el reportaje, ademas de que para su elaboracion puede llevarse varias
semanas 0 meses.

- Sutiempo de duracién puede alcanzar los 30 hasta los 60 minutos.

- La importancia que la television le concede a los documentales ha
llegado a tanta altura que su produccién ya ha superado el de las
unidades aisladas. Ahora se piensa en las planificaciones de miniseries
de seis o siete capitulos e incluso series de 13 capitulos que se dejan
abiertas para una posible continuacion.

- La nueva dimensién de los documentales televisivos ha llevado a la
coproduccién, para una mayor rentabilidad y una mejor calidad.

- Puede emplear reconstrucciones de hechos haciendo uso de actores, a
esta tipo de modalidad se le llama docudrama.®®

- Las formas del discurso que emplea este género son la descripcion,
pues muestra acciones y personajes, la narracién y la exposicion.

A manera de resumen se podria decir que el documental es un género
periodistico que tiene sus raices en el cine, y que en la actualidad se pueden
elaborar documentales tanto para cine como para television. Su caracteristica
principal es que no necesariamente responde a un hecho de actualidad, sino lo
importante es profundizar, analizar, detallar y precisar de una manera
minuciosa sobre algun acontecimiento de interés periodistico,® su estructura
informativa es mas compleja y minuciosa que el reportaje, ademas de que se
requiere de todo un equipo de produccion y por ende requiere de mayor tiempo
para su elaboracién.

37 Jestis Garcia Jiménez,. Op. cit. pag. 161.
38 Véase, Cebrian Herreros. Mariano. Op. cit. pag. 191.
3% Véase los aspectos de interés periodisticos que hemos referido en el apartado de la nota informativa.
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5.4.5. LA ENTREVISTA

De acuerdo con los teéricos del periodismo escrito la entrevista se define
como “la noticia contada en persona por su protagonista” *° cuyo propésito es
dar a conocer una situacion, un hecho o una personalidad.

Se considera como una modalidad del reportaje, tal vez por su escasa
presencia de forma pura en ella, ya que el autor suele introducir tal cantidad de
elementos descriptivos del lugar y retrato del entrevistado que las preguntas y
respuestas quedan muy diluidas. Se emplea la entrevista como estrategia para
obtener una informacidén que luego el reportero presenta en forma de articulo o
de reportaje. Sin embargo, en radio y television la entrevista aparece con las
preguntas y respuestas, tal como se produjeron en el momento del encuentro
del entrevistador y del entrevistado.

Por lo que a pesar de ser un género que tiene sus bases en el
periodismo escrito y es un apoyo para los reportajes, en el caso de la television
la entrevista es un género que ha adquirido su maximo esplendor y se ha
ganado su propio lugar en el medio, a tal grado que es la base de varios
programas televisivos.

La importancia que ha adquirido la entrevista audiovisual (television) es tal
que ha penetrado como parte integrante en la forma de otros géneros; es la
base de cantidad de programas. Sirve para recabar informacién y exige
ademas que la informacion se ofrezca de este modo y no difuminada en
otros géneros expositivos de la informacion.*'

El entrevistador en prensa hace uso de papel, pluma y a lo mejor de una
grabadora para su elaboracién, pero en ocasiones tiene que recrear el
ambiente en donde se desarrollé la entrevista, los gestos, movimientos y
expresiones del entrevistado, e incluso, llega a matizar algunas expresiones del
entrevistado para una mejor presentacién de la misma. En otras palabras, la
entrevista en el periodismo escrito tiene un doble proceso, el primero es
efectuarla y el segundo es la redaccién final.

En tanto, en television esta situacion cambia radicalmente. Pues gracias
a las técnicas del medio el espectador puede contemplar en el momento las
palabras y frases exactas, todos los rasgos paralingtiisticos del entrevistado, es
decir, ofrece la imagen visual del entrevistado en intima relacion con su
palabras. “Se le oye y se le ve simultaneamente con el refuerzo que la
expresion corporal y los ojos inyectan en sus palabras. Es la manera natural de
expresarse del ser humano en su vida diaria. Se aprecian sus dudas, sus
vacilaciones frente a determinadas preguntas, sus silencios o la rapidez con
que responde. Se expresa mediante una comunicacion audiovisual completa.”*

0 Martinez Albertos. Op. cit. pag. 498
“! Marian Cebrian, Herreros. Op. cit. pag. 206.
2 Glanfranco Bettetini citado por Cebrian Herreros, Op. cit. pag. 207.
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La entrevista dentro de un noticiario de television puede llegar a tener
una duraciéon de 3 a 5 minutos aproximadamente y puede ser en vivo 0
grabada®®, cabe sefialar que en otros programas (formatos televisivos) se
extiende segun los criterios y caracteristicas de la produccion.

En sintesis, la entrevista es el género periodistico cuyo propoésito es dar
a conocer los puntos de vista sobre hechos importantes, quedando a cargo del
reportero (cuando es grabada) o del conductor(a) (cuando es en vivo), puede
complementarse con elementos visuales generados en el estudio (fotografia de
archivo del entrevistado, una imagen de un teléfono, etc.) o por medio de la
edicion previa.

5.4.6. LA ENCUESTA

Para algunos autores la encuesta es considerada como un género
periodistico que tuvo su aparicion en los medios audiovisuales, en particular lo
que es la radio y la televisién. También es conocida como vox populi.

De acuerdo con Romeo Figueroa la encuesta “se ha definido como la
recopilacion de testimonios orales o escritos provocados y/o dirigidos, con el fin
de averiguar hechos, opiniones y actitudes™**

La encuesta es uno de los géneros periodisticos mas importantes, ya
que permite al periodista darse cuenta de lo que piensa la poblacion.

La encuesta tiene sus antecedentes y referencias en la entrevista. “Es
una de sus variantes, que por las peculiaridades que ha adquirido permiten
diferenciarla claramente y considerarla como un género auténomo™. La
diferencia fundamental entre la entrevista y la encuesta es que esta ultima tiene
como base diversas preguntas y a muchas personas, en cambio la entrevista
se centra en un personaje y demanda respuestas con mas profundidad.

A su vez, la entrevista acude a los protagonistas y testigos de los hechos
0 a especialistas y lideres de opinién, en tanto, la encuesta busca contrastar
opiniones mediante la sintesis de las mas representativas.

Ademas, no solo la encuesta se diferencia de la entrevista por el numero
de preguntas que se utilizan, sino por el propésito que busca cada uno de los
géneros. Es decir, la encuesta se enfoca mas a recabar informacion, a
transmitir lo que dicen algunas personas “representativas” de un sector de la
poblacién, prioriza informacién sobre otros temas a tratar, pues sélo se hace el
cuestionamiento de un solo tema. En cambio, el propésito de la entrevista
radica en resaltar las caracteristicas del personaje, recrea un ambiente, se

> Existe una tipologia de entrevistas las cuales no enunciaremos en este trabajo, toda vez que esto nos
llevaria a otro estudio diferente al planteado en un inicio, por lo que invito al lector a consultar obras
como la de Mariano Cebrian Herreros Géneros informativos audiovisuales y la de Martinez Albertos
Curso general de redaccion periodistica.

** Romeo Figueroa Bermudez,; Que onda con la radio!. pag. 264.

> Mariano Cebrian Herreros, Op.cit. pag. 250.
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hace énfasis en lo que se pregunta y como se pregunta, aspectos que no le
incumben tanto a la encuesta.

Cabe senalar que la encuesta “a pesar de que tiene como objetivo el
presentar una muestra de la opinién publica, el entrevistador no debe nunca
alegar que tiene validez estadistica y tampoco que es adecuadamente
representativo. Nunca puede ser nada mas que las opiniones de algunas
personas con las que hablamos esta tarde.”*®

El procedimiento para la elaboracién de una encuesta consiste en primer
lugar determinar el objetivo de la misma, valorar las preguntas para codificar el
resultado; determinar el nUmero y qué preguntas seran de opcidén cerrada y
cudles de opcidn abierta, “tender de lo general a lo particular, cuidar y adecuar
escrupulosamente el empleo del lenguaje; eliminar, en las formas semanticas,
factores de distorsibn como lo pueden ser el odio, el proselitismo, el temor,
entre otros.”’

En cuanto a su estructura y presentacién de la encuesta por un lado se
formula la pregunta o preguntas, luego se registra los testimonios de cada
encuestado con la ayuda de un reportero y su camarografo, luego habra que
editarse para presentarse en el noticiario correspondiente. Cabe sefalar que se
tiene que preparar una entrada y un cierre, que permita redondear la
encuesta®.

ENTRADA

PRESENTACION DE
DATOS.

CIERRE.

¢ Robert McLeish, Técnicas de creacion y realizacion en radio. Citado por Mariano Cebrian Op. cit. pag.
250.

7 Romeo Figueroa, Bermudez, Op. cit. pag. 264.

“8 Estructura retomada de Romeo Figueroa Bermudez.

82



Como es uno de los géneros que ha sido poco tratado en los textos de
periodismo mexicano, se consideré que era necesario enunciar los tipos de
encuestas mas comunes que encontramos en los noticiarios de nuestro pais.
Hay autores que clasifican a la encuesta de acuerdo con su formato y otros en
cuanto a su proceso de realizacion.

En cuanto a su formato encontramos la encuesta simple y la elaborada.

La Encuesta simple es “mas que un género, un termémetro; un
catalizador del estado en que se encuentra la opinién en un momento dado y
en determinadas circunstancias.”*°En otras palabras es una sola pregunta, es
directa, clara y objetiva, la formula el reportero a 10 6 20 personas
representativas de un segmento de la poblacién o de varios, para precisar el
sentir de la gente.

La Encuesta elaborada consiste en elaborar varias preguntas referentes
a un topico o tema a tratar. Su objetivo es abordar el tema desde diferentes
perspectivas.

En cuanto a su proceso de elaboracién y realizacion, las encuestas®
pueden ser:

a) Encuestas en la calle: Son aquellas que tratan de averiguar la opinién
de la gente sobre un tema determinado, pero con la particularidad de
que se realizan en la calle.

b) Encuestas a personas con caracteristicas homogéneas: Seleccionan
a personas que por sus caracteristicas sociales puedan responder a
cierto sector de la poblacién. Ejemplo: Amas de casa, obreros, sexo
servidoras, gays, etcétera.

c) Encuestas a personas representativas de grupos estructurados
dentro de la sociedad: Se busca la opinién de los grupos a través de
uno de sus representantes o delegados. La invitacién a participar en la
encuesta suele dirigirse al grupo como tal para que éste designe a la
persona que intervenga ante las camaras y micréfonos. En ocasiones es
el informador quien elige directamente a las personas. Ejemplo: La
encuesta realizada dentro de una organizacion politica, sindical, de un
grupo social, etcétera.

d) Encuestas a personalidades de la cultura, especialistas,
investigadores, cientificos, técnicos, entre otros.

A manera de resumen las caracteristicas generales de la encuesta son:
- La encuesta busca “destacar determinadas tendencias de opinion,

estados de animo, las opiniones que manejan los lideres de la sociedad,
coincidentes o no con las de la sociedad en su pleno. La encuesta sirve

* Romeo Figueroa Bermudez, Op cit. pag. 265
%% Tipologia retomada de Mariano Cebrian Herreros, en su obra de los Géneros Informativos
Audiovisuales.
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para exponer opiniones y Para dinamizar la discusion y generacion de
opiniones en la sociedad.”

- Las ideas e interpretaciones que ofrecen los encuestados, aunque sean
a titulo personal, son las que aproximadamente expondria el grupo al
que pertenecen.

- La encuesta se centra en cuestiones controvertidas. “No tiene objeto
efectuar encuestas sobre temas en los que hay una cierta unanimidad
interpretativa o de opinidn, o sobre cuestiones que no tienen relieve para
introducirse como debate dentro de una sociedad. La encuesta gira en
torno a cuestiones de actualidad candente y conflictiva”?

- Los encuestados saben de antemano que seran identificados, y por
tanto no podran quedar en el anonimato.

- Su propésito es contrastar opiniones.

- Una de las caracteristicas de la encuesta televisiva en cuanto a su
proceso de realizacidn, es que necesita de una rigurosa y dificil labor de
montaje que elimine también la respuestas largas o improcedentes v,
sobre todo, que altere, segun convenga, el orden en que fueron
obtenidas, separe o0 agrupe las semejanzas o las desemejanzas, y
alterne o no personas del mismo sexo o de parecido nivel cultural, etc.,
en funcién de los criterios que se sigan.>®

Por otro lado, es pertinente puntualizar que si la encuesta si bien es
cierto que muestra diversas opiniones sobre un tema determinado, no se puede
considerar un género de opinién toda vez que no presenta la opinién ni del
periodista ni de la emisora. A su vez, sélo estda haciendo uso de la forma del
discurso expositiva, y no argumentativa que es la base de los géneros de
opinién.

Al respecto Martinez Albertos dice “la encuesta es un género periodistico
informativo y no opinante: lo cual quiere decir que es un procedimiento para
objetivar opiniones y puntos de vista ajenos, no para exponer los puntos de
vista y los juicios de valor de los periodistas que hacen el programa.”*

Mariano Cebrian sefiala que la encuesta es un género informativo pues
“expone opiniones ajenas y que no admite bajo ningun concepto la introduccion
de las opiniones personales de los informadores ni de la emisora. Es un género
que sirve de soporte, de incitacion, pero que no trata de imponer ningun criterio
al puiblico™® Por lo tanto, la encuesta es un género periodistico informativo y no
de opinién.

En sintesis, la encuesta es el género periodistico cuyo propdsito es
recoger la opinion de la sociedad sobre un tema determinado y, con base en
ello, ayudar a que la audiencia se forme una idea del sentir de la poblacién.

3! Ibidem. pag. 251.

>2 Ibidem. pag. 253.

33 Crf. Martinez Albertos. Op. cit. pag. 499.

% Martinez Albertos. Op. cit. pag. 498.

%% Mariano Cebri4n Herreros, Op. cit. pag. 253.
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Es pertinente hacer la aclaracion que en nuestro pais la encuesta se ha
desvirtuado como género, toda vez que hoy en dia las televisoras invitan al
publico a llamar, pero los resultados obtenidos carecen de todo rigor cientifico y
metodolégico, y lo peor de todo es que lo presentan como representativo de la
poblacién, cuando en realidad son un par de llamadas las que reciben. En otras
palabras, la encuesta se emplea mas como técnica que como género. Esto nos
muestra que de la teoria a la practica hay muchas diferencias, y el
procedimiento que se lleva para elaborar una encuesta es un claro ejemplo de
lo que se esta diciendo. Pero dejémoslo asi, esperando que los reporteros, los
jefes de redaccién y los productores de los noticiarios televisivos hagan algo
por mejorar este género.

5.5. LOS GENEROS OPINATIVOS

Antes de hablar de las caracteristicas generales de los géneros de
opinién, es pertinente explicar 1o que se entiende por opinién. Opinar es
“discernir sobre las razones, probabilidades, conjeturas referentes a la verdad
de una cosa o acontecimiento. Una opinién es un concepto o parecer que se
forma de una cosa o asunto cuestionable”™®. En otras palabras, opinar es
manifestar un juicio, una postura, un punto de vista sobre un hecho o una
persona.

La opinién es consustancial al ser humano, pues esta presente en su
discurso ya sea corporal, verbal o escrito. De acuerdo con Nufiez Ladevéze
existen dos tipos de opinion. La opinion explicita y la opinién implicita. La
opinion implicita es aquella que se encuentra latente o velada, que se esconde
al interior de un texto discursivo. En cambio la opinién explicita es aquella que
no se encuentra velada sino es la que se manifiesta como tal, cuyo propésito
es mostrar una serie de argumentos de una manera racional para sustentar
una tesis y llegar a una conclusion®’.

En ese sentido, al hablar de géneros de opinion da la idea de que
existen otros en los cuales no existe opinidn, y esto no es del todo exacto. En
todo proceso informativo, en la elaboracion de cualquier género informativo, se
da una valoracion previa por parte del periodista, es decir, las palabras que
usa, la exaltacion y eliminacion de algunos aspectos existe una opinion
implicita

Y no sélo hacemos referencia a la labor que hace el periodista, sino
también el medio de comunicacion, al momento de ordenar la informacion, de
seleccionar las imagenes que se van a transmitir, el tiempo que se le dedica a
una nota y a otra, en todo el proceso de produccién de noticias hay una postura
tanto de la empresa como del periodista, es por ello que es dificil decir que en
los géneros informativos no hay una opinién.

%% Carlos Wagner Echeagaray, Déjame que te cuente: los géneros periodisticos y su ética profesional,
pag. 115.
°" Luis Nufiez Ladevéze, EI lenguaje de los media. Introduccién a una teoria de la actividad periodistica.
pag. 297.
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La diferencia entre unos y otros radica en que en unos se presenta y se
identifica la opinién como tal, mientras que en los otros subyace en el
proceso como elemento secundario, latente y no intencionado®®

Los géneros periodisticos de opinidon se ocupan expresa y directamente
de enjuiciar los hechos de interés publico. “Definen con claridad las posiciones
politicas e ideolégicas de los periodistas, en lo individual, y de las empresas
periodisticas, en lo institucional”®

En los géneros de opinién se trata no de evaluar la noticia, sino también
de interpretarla y, a veces, de definir explicitamente una opinién. “Forman, por
tanto, parte del campo de la argumentacién textual (escrito-visual) y su objetivo
directo se dirige a la creacidén expresa de opinién en los lectores, a preparar al
publico como entidad virtual para que adopte decisiones”®®

En otras palabras, a partir de lo que se dice en la parte informativa del
noticiario, los espacios dedicados al periodismo de opinidn tratan de responder
a la pregunta s qué es lo que se piensa de eso?, ;,qué opina el especialista o el
medio de comunicacion?

De acuerdo con Raul Rivadeneira “La funcion de la opinion periodistica
se relaciona con las preguntas basicas ¢por qué? y ;para qué?”®' A través de
ellas se hacen visibles dos tipologias de esa funcién: a) causalismo, y b)
teleologismo.

El causalismo es hipétesis de indagacion del ¢por qué? Fisonomiza una
postura definida de un grupo de comentarios y editoriales de corte
explicativo, racionalista, que fundamenta la mision “orientadora” de la
prensa (del medio de comunicacién) en una especie de axioma: Hay que
decirle al receptor cuadles son las causas eficientes de lo que esta
ocurriendo, para que le sea accesible la comprension de los resultados que
percibe.®

En tanto el teologismo da las respuesta a la pregunta ¢para qué?,
“estaria representando por una cantidad de editoriales y comentarios de indole
persuasiva, fundados en metas prefijadas: catequizacion religiosa, politizacion
del receptor, incentivacion de impulsos para la accién esperada y deseada.”®®

Cabe senalar que el causalismo y el teleologismo de los que hace
referencia Raul Rivadeneira son dos categorias que en ningdn momento son
excluyentes, sino que, a menudo, se interrelacionan con el unico fin de elaborar
un mensaje del género de opinion.

**Mariano Cebrian Herreros, Op. cit. pag. 42.

%% Vicente Lefiero, Manual de Periodismo. pag. 287.

5 Luis Ntfiez Ladevéze, Op. cit., pag. 297.

6! Raul Rivadeneira Prada, Periodismo. pag. 225.

62 Enzensberger, Hans Magnus. Elementos para una teoria de los medios de comunicacion. Citado por
Raul Rivadeneira.

63 Raiil Rivadeneira Prada,. Op. cit. pag 226.
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Por lo anterior se pude decir que la funcién principal de los diversos
géneros de opinibn es orientar la opinion publica sobre los diversos
acontecimientos que ocurren en la sociedad.

Hasta la fecha han existido varios estudios respecto a los géneros de
opinion en el periodismo escrito, pero en cuanto a periodismo televisivo es un
campo que ha sido poco explorado por los teéricos del periodismo. Hay
quienes se enfocan a la elaboracién del guion y sélo se centran en los géneros
informativos. En tanto, existen otros que les interesa mas la produccion y
realizacion de programas informativos, pero dejan de lado al periodismo de
opinién. Es probable que esto se deba a que en el periodismo escrito es mas
facil ubicar las paginas editoriales y los comentarios, en tanto en televisién
resulta dificil separar los géneros informativos de los de opinion.

Al respecto Mariano Cebrian sefala “en los medios electrénicos presenta
mas dificultades que la prensa escrita para separar la informacion de la opinion.
Un reportero, un corresponsal e incluso el mismo conductor pueden manifestar
una opinién con un gesto, una senal, con el tono de voz o incluso dar un
comentario después de la nota”®*. Sin embargo no hay que confundir entre una
opinién y un género periodistico de opinion.

Los géneros periodisticos de opinién no son resultado de una inspiracion
espontanea, sino de un plan de trabajo: de un esquema que contenga
todos los puntos esenciales para desarrollar. En los géneros periodisticos
de opinién existe una mayor libertad formal en comparaciéon con el
periodismo informativo, pero puesto que plantea entregar al espectador un
conjunto de ideas y se busca al mismo tiempo, un objetivo orientador,
debera regirse, a lo menos por algunos principios generales. En otras
palabras, debe de tener una preparacién previa en donde se jerarquicen y
sistematicen las ideas.®®

Por lo que las caracteristicas generales de los géneros periodisticos de opinion
son:

No son espontaneos.

Requieren de una preparacion previa (esquemas)

Se basan en la forma del discurso argumentativa

Son un razonamiento légico coherente

Se manifiesta una postura frente a los acontecimientos de manera
explicita

Su proposito es orientar al pablico.

e En su mayoria son elaborados por periodistas especializados en un
area del conocimiento

% Mariano Cebrian Herreros. Op. cit. pag. 42.
% Hernan. Uribe, Sobre el periodismo de opinion y su técnica redaccional. pag. 139.
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En suma, los géneros de opinidbn se van a caracterizar por manifestar
una postura a nivel personal o institucional sobre diversos acontecimientos, y
su proposito es orientar al publico para que adopte una postura frente a los
hechos que se presentan. En éstos se incluyen los mensajes que transmiten
juicios. “Su basamento son los hechos, pero su finalidad es la opinién, el
cuestionamiento, el juicio del periodista™. La forma discursiva que se usa
fundamentalmente en estos géneros es la argumentacion, aunque también
aceptan, en algunos casos, las otras formas discursivas.

De acuerdo con los teoricos, los géneros periodisticos de opinion que
hay en la television son: el editorial, el comentario y la resefa critica. En el
siguiente capitulo se abordaran con detalle a cada uno de los géneros de
opinion que hay en la television mexicana.

% Susana. Gonzélez Reyna, Op. cit. pag. 8.
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, ~ CAPITULO6 ,
LOS GENEROS PERIODISTICOS DE OPINION EN LA TELEVISION
MEXICANA.

De acuerdo con un esquema de clasificacion ya esbozado
anteriormente, este capitulo versa sobre todos los géneros periodisticos que
pueden ser englobados bajo la denominacion de opinion. Cabe senalar que
para la elaboracion de este capitulo se llevé a cabo un monitoreo' durante un
mes (julio 2004) de los diferentes noticiarios de la televisibn mexicana,
entendiendo por ello sélo los canales de televisién abierta del Distrito Federal,
para identificar por un lado los géneros de opinidn que hay en la televisién de
acuerdo con los postulados de la teoria periodistica.; y por otro, sefalar si hay
otro tipo de géneros de opinion diferentes a los que propone la teoria del
periodismo.

Las emisiones como el noticiario de Joaquin Lopez Doriga, Nueva
Vision con Carlos Loret, Zona Abierta (emisiones de Televisa); Hechos AM,
Hechos Tarde, Hechos Noche, Hechos Sébado, Entre tres (emisiones de
Tvazteca); CNI Noticias con Ciro Gémez (CNI Canal 40); y Ventana 22 (
Perteneciente al Canal 22), y Primer Plano (Canal 11) fueron en las que se
lleg6 a identificar el ejercicio del periodismo de opinidn.

Una vez que se reconocieron los espacios en los cuales se hace uso de
géneros de opinidn, se procedié a grabarlos por 15 dias, esto con el fin de
poder analizarlas con detenimiento. De esta forma se pudo obtener la
clasificacion, caracteristicas, tipologia, estructura, el proceso de preparacion
discursiva y ejemplos de cada uno de los diferentes géneros de opinién, los
cuales explicaremos a continuacion.

6.1. EL EDITORIAL

Antes de iniciar, es pertinente sefalar que no hay que confundir el
género editorial con la linea editorial de la empresa. La linea editorial del medio
hace referencia al modo como se selecciona y valora el conjunto de noticias de
acuerdo con los principios éticos, valores y reglas del medio, es decir, la linea
editorial se deja entrever de acuerdo a la interpretacién que se hace de cada
noticia, el tiempo que se le concede a determinada nota, las imagenes que se
emplean, la estructura (si se dice al principio o al final del informativo), los
efectos, etcétera.

Por lo que la linea editorial“es la manifestacién patente y la plasmacion
de los principios estatuarios del medio en la seleccion, valoracion, elaboracion
y presentacion de todas y cada una de las informaciones™ La linea editorial se
manifiesta en todos los géneros periodisticos y en cada uno de los programas
informativos de la televisora.

! Vease anexo 1.
% Mariano Cebrian Herreros, Op. cit., pag. 48.
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Por otro lado, es pertinente precisar que el editorial, en cuanto a género,
es siempre masculino (el articulo editorial), ya que “la editorial” es la empresa
que se dedica a la edicién de libros o periédicos.

El editorial “es el género periodistico que al interpretar y valorar una
noticia manifiesta el punto de vista institucional. Su propdsito es exylicar el
significado del suceso noticioso y, con ello, influir en la opinién publica”

Vicente Lefiero y Carlos Marin definen al editorial como el “género
mediante el cual una publicacion (medio de comunicacién) da a conocer sus
puntos de vista sobre un acontecimiento de interés actual”

Para Jesus Garcia Jiménez el editorial:

Forma parte del género de opinion. Expresa puntos de vista, no de los
informadores o especialistas, sino del propio canal, en cuanto empresa
audiovisual. Es, por tanto, un tipo de comentario oficial y corporativo.

Era conocido el editorial como género periodistico en la prensa, pero en
1941 lo utilizé una estacion de radio de Boston a propédsito del asunto
Mayflower. Era una primera tentativa (...) En la década de los 50
aparecieron editoriales de forma regular y en 1957 comenzo6 a utilizarlos la
television (estacion WTVJ, de Miami, Florida). En 1966 hacia uso de ellos
el 50 por 100 de las estaciones, y después se extendié por todo el mundo.®

Mariano Cebrian sefala que “el editorial no es un relato de los hechos,
sino una opinidon sobre ellos. Es una profundizacion sobre su alcance,
antecedente y repercusiones en la sociedad. Es la toma de partido o revelacion
del parecer del medio™. El editorial es una opinién y no de los redactores
particulares, ni de la redaccién. Es responsabilidad de la entidad difusora como
tal.

En suma, el editorial es el género periodistico en el cual el medio de
comunicacion, prensa, radio o television, va a manifestar de manera explicita
una postura frente a los acontecimientos noticiosos. En otras palabras, es una
opinion a nivel institucional y no personal, donde el medio va a valorar, y
enjuiciar los hechos con el fin de orientar y encauzar la opinion publica.

La funcion del editorial es analizar y enjuiciar, de acuerdo con su
trascendencia, los acontecimientos mas importantes del momento. De acuerdo
con Luisa Santamaria ha sintetizado las cuatro funciones clasicas que el
periodismo estadounidense otorga al editorial: Explicar los hechos, dar
antecedentes, predecir el futuro y formular juicios’

3 Susana Gonzalez Reyna, Op. cit. pag. 59.

*Vicente Lefiero, et al. Op. cit. pag. 289.

’ Garcia Jiménez, Jests. Op. cit. pag, 197.

% Mariano Cebrian Herreros, Op. cit. pag. 46.

7 Crf. Luisa Santamaria, el comentario periodistico. Los géneros persuasivos. pag. 45.

90



El editorial se refiere a los hechos méas importantes del momento, a
juicio del impacto que tuvieron en la sociedad y el valor que le otorga el medio
de comunicacién. El editorial, debe de referirse por lo regular a hechos de
actualidad permanente o inmediata. “Su fuerza radica en salir al paso al mismo
tiempo que se da la informacién, aunque claramente separado de ella. Se trata
de orientar la opinién de la audiencia simultaneamente a la presentacién de los
hechos por muy inmediatos que sean.”

La base del editorial es la argumentacion, el razonamiento de las ideas,
el desmantelamiento de los juicios ajenos y el apoyo y refuerzo de los Eropios.
“Es un género en el que predomina la dialéctica, el silogismo, la légica.”

A manera de resumen las caracteristicas generales del editorial son:

1.- Es el género periodistico que entera al publico sobre la opinidn institucional
del medio de comunicacion.

2.- Su propoésito es orientar la opinion publica, y en ocasiones busca la
adhesion del publico a la postura del medio.

3.- La base del editorial es la argumentacién, aunque también se puede apoyar
de las otras formas del discurso.

4.- Su estilo es formal y serio. No se presta para un estilo jocoso.

Cabe decir que el editorial es el género menos utilizado en los noticieros
y en la televisibn mexicana en general, por lo regular queda a cargo del titular
de la emisién quien después de presentar la informacion noticiosa, realiza un
comentario valorativo acerca del problema, mirando directamente hacia la
camara y con algunas imagenes de refuerzo que ilustran lo que se esta
diciendo. Su duracion en television es de tres minutos aproximadamente.

CLASIFICACION

La variedad temética de los editoriales es tan amplia que resulta poco
practico tratar de clasificarlos de acuerdo con sus contenidos, basta mencionar
de manera general que los editoriales son de caracter politico, econémico o
social.

Ahora bien, clasificar a los editoriales por su finalidad también es una
tarea dificil, pues su proposito no siempre es claro. Sin embargo, de acuerdo
con los tedricos del periodismo se pueden distinguir varios tipos de
editoriales: '

*Mariano Cebrian Herreros, Op. cit. pag. 46.

% Ibidem. pag. 46.

1% Entre otros, Gonzélez Reyna, Vicente Lefiero y Carlos Marin, Nufiez Ladeveze, Luisa Santamaria,
Mariano Cebrian y Martinez Albertos. Vease la bibliografia.
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1.- Editorial informativo: También es conocido con el nombre de editorial
expositivo porque sélo presenta informacion sobre el suceso. “En él se vuelven
a citar los hechos ya mencionados en la seccién informativa, pero
manifestando el punto de vista institucional. Se recurre a este tipo de editorial
cuando un asunto no esta claro, porque falta la ubicacién del suceso” En
otras palabras, en el editorial expositivo o informativo se presentan los hechos,
los explica y los relaciona entre si para que ayude al publico a conocer mejor
determinado suceso. “Por su propia naturaleza, este tipo de editorial no
requiere de conclusiones expresas pues la sola presentacion de los hechos
implica la opinién institucional’*? Es el mas empleado en la televisién mexicana.
(Véase ejemplos 1y 2)

2.- Editorial interpretativo: Presenta lo que la empresa piensa sobre el
significado real, vital y tal vez oculto del suceso."’Este tipo de editorial se
emplea cuando no basta con una simple explicacion de los hechos y es
necesario presentar una interpretacion de los mismos.

3.- Editorial argumentativo: Aboga, enjuicia o ataca sobre un tema de interés
general. “El manejo de este tipo de editorial implica el uso de argumentos para
convencer y guiar al plblico hacia un asunto especifico”"*

4.- Editorial exhortativo: Algunos autores lo llaman de accion o de lucha, en el
cual manifiesta pormenorizadamente la solucion de un problema o situacion.
En él se presentan ataques a determinadas situaciones y exige conductas
especificas. “Cuando se usa esta forma editorial se espera una reaccion pronta
y definitiva en el publico.”*

TECNICA DE ELABORACION DE EDITORIALES

El editorial como forma de tratamiento de la informacién requiere de una
técnica peculiar de presentar la informacién. De acuerdo con Mariano Cebrian'®
ésta puede sintetizarse en tres grandes dimensiones:

1.- Seleccién de temas y programacién de los editoriales en las emisiones
informativas

2.- Organizacion y estructura de los contenidos de un editorial

3.- Presentacién y realizacion segun las peculiaridades de la radio y la
television

SELECCION DE TEMAS
Si bien es cierto que los editoriales parten de los sucesos noticiosos, es

pertinente aclarar que no todas las noticias requieren de un editorial. “El
editorial concierne a cuestiones fundamentales o a aquellas que pueden tener

" Susana Gonzélez Reyna, Op. cit. pag. 60.
"2 Susana Gonzélez Reyna, Op. cit. pag. 60.
"> Mariano Cebrian Herreros, Op. cit. pag. 46.
' Susana Gonzélez Reyna. Op. cit. pag. 61.
15 Ibidem. pag. 61.

1S Ibidem. pag. 50.
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alguna relaciéon con las fundamentales. Ofrecer un editorial sobre un hecho
determinado supone ya una valoracién del mismo sobre el resto de los
acontecimientos. El editorial se refiere a la consideracién global de un hecho
que da origen a diversas noticias interrelacionadas o bien que tiene una
continuidad durante varios dias.”"’

La seleccion de uno u otro tema va a depender en gran medida de los
criterios de valoracion que el medio de comunicacion, en este caso la
televisora, tiene sobre los acontecimientos diarios, tomando en consideracién
sus principios, valores y la linea editorial de la empresa.

Existen diversas formas de llevar a cabo la seleccién de temas. Pero
todo esta en funcion de la estructura organizativa que el medio tenga en la
redaccion. En el caso concreto de la television mexicana el editorial queda bajo
la responsabilidad del titular del espacio informativo, y él es quien decide el
enfoque y las tematicas que se van a abordar dentro del editorial. De acuerdo
con Mariano Cebrian, esto s6lo se consigue cuando “todos los integrantes del
medio son afines e incondicionales a los principios y orientaciones del mismo o
de las lineas marcadas por el director o consejo de administracion'®”. En otras
palabras, se le delega la responsabilidad del editorial, en este caso al titular de
la emisién, cuando éste por su larga trayectoria y dedicacion ha demostrado
ser una persona leal a la empresa y tener una firme conviccion de los valores y
principios de la misma. Para que éste a su vez con ayuda de su equipo de
trabajo elabore el editorial.

ORGANIZACION Y ESTRUCTURA DE LOS CONTENIDOS

La estructura del editorial es variable, pues todo estd en funcién del
propdsito que se persiga. El articulo editorial elaborado para la television por lo
general es un discurso que esta conformado por un titulo o encabezado que
indica el tema o el asunto a tratar, y por tres segmentos, en cada uno se habla
de uno de los acontecimientos mas importantes a nivel nacional e internacional.
En suma, por cada articulo editorial se habla de tres sucesos noticiosos. Ahora
bien, cada uno de estos segmentos esta constituido a su vez por tres partes:
informativa, interpretativa y de conclusion o comentario.

En la primera parte se hace una breve exposicion de los acontecimientos
noticiosos del tema o temas a tratar. La segunda parte consta de un desarrollo
del tema, y “constituye propiamente la aportacion del periodista, porque es la
interpretacion que éste hace de las noticias, de los datos y los hechos
expuestos al inicio del articulo”®. La tercera parte y Gltima se elabora con la
conclusion obtenida del comentario o en su defecto se presenta una
recapitulacién. La conclusion tiene el propésito esencial de comunicar un ultimo
pensamiento importante, y en ocasiones puede adaptar la forma de una
exhortacion, ruego, un consejo o una peticion. (Véase ejemplos 1y 2)

' Mariano Cebrian Herreros, Op. cit. pag. 51.
'8 Mariano Cebrian Herreros, Op. cit. pag. 51.
' Susana Gonzélez Reyna,. Op. cit. pag. 64.
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A manera de resumen, cada una de las partes que conforman el articulo
editorial en televisién se caracteriza por tener la siguiente estructura:

ENTRADA

EXPLICITACION DE
LOS HECHOS.
(exposicion)

CIERRE
(argumentacién)

Cabe destacar que el editorial como todo género opinion requiere de una
unidad argumentativa, una logica rigurosa y a la vez sencilla, clara y
comprensible en la primera y Gnica audicién y Unica visién.”° La fugacidad del
medio exige una gran claridad y una argumentacién directa, sin rodeos.

PRESENTACION Y REALIZACION DEL EDITORIAL

Una vez seleccionados los temas a tratar, se redacta el escrito con las
tres partes (informativa, interpretativa y de conclusién) mencionadas en el
apartado anterior. Cabe sefalar que en la redaccion del editorial no se admite
la personalizacién. “Son desterrables, en consecuencia, el “yo” y el
“nosotros™'. Predomina la forma impersonal expositiva.

El editorial exige un estilo sencillo e impersonal. Sencillo, para que tenga
la suficiente claridad y pueda ser comprendido en la continuidad televisiva que
no admite fijacion, ni vuelta atrds. A su vez, el editorial exige un estilo
impersonal. No admite el uso de recursos individuales®?, de una expresién bien
caracterizada. En algunos casos se obliga a los editorialistas a no rebasar un
limite de palabras bastante reducido por ser las conocidas de todos los
lectores. " De esta forma todos los destinatarios podran entender el
vocabulario y los conceptos que se expongan.

20 Crf. Cebrian Herreros, Mariano. Op. cit. pag. 52

! Ibidem. pag. 53

22 Aunque pueden existir excepciones como en el primer ejemplo.
3 Mariano Cebrian Herreros,. Op. cit. pag. 54.
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Una vez que se elabor6 el escrito este es capturado en el Telepromter
que le va a permitir al conductor leer el texto del editorial. Es de resaltar que el
editorial en televisiéon se “convierte en palabra dicha, en expresion oral. Es el
sistema expresivo idoneo para el editorial. La fuerza del editorial recae sobre la
voz. Una voz que habla en nombre de la emisora™*. Es pertinente mencionar
que el conductor debe de estar ubicado en un lugar con fondos neutros, sin
rasgos llamativos, ni corporales ni de vestuario para evitar en la medida de lo
posible distraer la atencion de la audiencia en asuntos de otra indole.

De manera paralela, se hace una busqueda de imagenes que ayuden en
un caso a ilustrar, explicar o a reforzar lo que se esta diciendo en palabras. Es
decir, se hace una seleccion de sonidos, documentos, fragmentos o escenas
representativas de cada uno de los argumentos de los que se hace mencion.
Pues no hay que olvidar que es un medio audiovisual, y no hay que caer en el
“busto parlante”. Si bien es cierto que la voz tiene cierto peso, las imagenes
vienen a fortalecer lo dicho.

La imagen en television es primordial. En contraste con los noticiarios de
radio donde se tienen que crear imagenes mentales, en television las imagenes
deben de hablar por si mismas no hay necesidad de describirlas. De esta forma
tanto palabra como imagen se deben de complementar una con la otra.

Las imagenes que se pueden emplear para la elaboracion del editorial son:

e Imagenes que fueron capturadas por camarégrafos y reporteros de la
empresa que acudieron a cubrir los hechos, se puede decir que son
imagenes del momento. También en este rubro se pueden incorporar
las declaraciones que hicieron frente a las camaras alguna(s)
persona(s) vinculada con los acontecimientos noticiosos.

e Imagenes que provienen de agencias noticiosas que ofrecen sus
servicios a las estaciones de television.

e Imagenes de stock o archivo, son los registros tanto de audio como
de video que tiene una estacion de television, ademas se pueden
incluir fotografias viejas, graficos y dibujos Estos registros son
similares a los de un periodico, donde la informaciéon pasada se
clasifica bajo tema o persona. Ya que estos archivos en un momento
dado se pueden utilizar nuevamente. En este caso, se debe aclarar
qgue las imagenes no corresponden al material del momento ya sea
incluyendo un pequeno logotipo en la parte inferior o superior de la
imagen que diga “archivo” o en su defecto indicar la fecha en que fue
capturada, con el fin de no confundir al espectador.

e Imagenes fijas como pueden ser graficas de barras o de pastel,
mapas, fotografias, supers, etcétera, que son captadas directamente
por otra cdmara en el estudio en el momento de la difusion del
editorial, o grabadas previamente en una cinta o generadas por
computadora. Este tipo de imagenes son las menos empleadas para
la elaboracion de editoriales.

** Ibidem pag. 54.
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Es pertinente tomar en cuenta el tiempo, cerciordndose de que las
imagenes sean las necesarias para apoyar el contenido. Es decir, que la
narracion o escrito que se hizo del editorial sea acorde con las imagenes, de tal
forma de que lo que lea el comunicador corresponda a las imagenes
presentadas y no queden fuera de cuadro.

Cabe mencionar que la presentacién del editorial en nuestro pais se
inicia primero con el titular de la emision a cuadro, y después se pasa a
imagenes que apoyen lo dicho, y al ultimo aparece el titular en donde expresa
la opinion de la empresa (véase ejemplos). El editorial en television tiene una
duracion aproximada de entre 3 y 4 minutos, y tiene un lugar fijo dentro del
noticiario. Por lo regular se encuentra en los noticiarios estelares de la
televisora y su periodicidad es semanal.

Por ultimo es pertinente sefalar que en todo momento debe
diferenciarse con claridad y advertir al auditorio que se trata de un editorial y no
de un comentario de un redactor o del titular de la emisién, para ello se puede
auxiliar de cortinillas que indiquen de manera explicita que se trata del editorial.
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EJEMPLO 1. EDITORIAL INFORMATIVO:

EMISION: NOTICIARIO DE
FECHA DE TRANSMISION: 6/08/04
CANAL: 2

VIDEO

FADE IN ENTRA CORTINILLA DEL
EDITORIAL : LO BUENO, LO
MALO Y LO FEO.

M.S%. DE JOAQUIN LOPEZ DORIGA
CORTE A:

ENTRA CORTINILLA DE LO MALO.
EN LA PARTE SUPERIOR APARECE
UN SUPER QUE DICE “LO MALO” Y
EN LA PARTE INFERIOR DICE “EL
EDITORIAL” JUNTO AL LOGO DE
TELEVISA.

M.S DE JOAQUIN LOPEZ DORIGA

CORTEA

INSERT DE IMAGENES DE BALAS
DE GAS PIMIENTA QUE SON
INTRODUCIDAS A UNA PISTOLA Y
DE AGENTES FRONTERIZOS
HACIENDO SUS PRACTICAS DE
DISPARO.

CORTE A

INSERT DE RAMIRO CORDERQO,
DIRECTOR DE LA PATRULLA
FRONTERIZA. APARECE UN SUPER
EN LA PERTE SUPERIOR CON LA

CORTE A

M.S DE JOAQUIN LOPEZ DORIGA
CORTE A:

ENTRAN IMAGENES DE BALAS
DESPOSITADAS EN LAS PISTOLAS
E IMAGENES DE FUNCIONARIOS
MEXICANOS Y ESTODOUNIDENSES
EN UNA SALA DE JUNTAS.

IMAGEN DEL DOCUMENTO
IMAGENES DE AGENTES
FRONTERIZOS PRACTICANDO TIRO
AL BLANCO

CORTE A:

JOAQUIN LOPEZ DORIGA

AUDIO

FADE IN DE LEIT MOTIV
DE LA SECCION EDITORIAL

JOAQUIN: Esta noche es lo bueno, lo
malo y lo feo de la semana.

ENTRA LEIT MOTIV DE LA SECCION
EDITORIAL

JLD: Lo malo de la semana es la
autorizacion del gobierno de Estados
Unidos para que su guardia fronteriza
dispare balas de gas pimienta contra
indocumentados mexicanos.

(EN OFF) El gobierno de Washington
argumenté que estas balas las utilizaran
Unicamente sus agentes en defensa propia
y que no matan.

INSERT DE RAMIRO CORDERO
RAMIRO: Lo pior(sic) que puede pasar es
moretones en la piel o irritaciones en las
vias nasales o las vias mucosas.

JLD: El caso es que estamos ante

una agresion, pero si esto es lo malo,
(EN OFF) lo peor es que el uso de balas
de gas pimienta es producto de un
acuerdo entre Los dos gobiernos:

el gobierno de los Estados Unidos y el de
México, si, a Través de un documento
firmado por la Secretaria de Relaciones
Exteriores, este 22 de junio del 2001,

es decir, el gobierno mexicano estuvo de
acuerdo en el uso de estas balas aunque
ahora salga a decir que protestara y que
es inhumano

25 Médium Shot. M.S.
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VIDEO

M.S DE JOAQUIN LOPEZ DORIGA

CORTE A:

ENTRA CORTINILLA DE LO BUENO
EN LA PARTE SUPERIOR APARECE
UN SUPER QUE DICE “LO BUENO” Y
EN LA PARTE INFERIOR JUNTO AL
LOGO DE TELEVISA.

M.S DE JOAQUIN LOPEZ DORIGA

CORTE A:

ENTRA IMAGENES DE STOCK DE
UNA SESION EN LA CAMARA DE
SENADORES

CORTE A:

INSERT DE IMAG[ENES DE STOCK
DE DIVERSAS CLINICAS DEL
IMSS

IMAGENES DE STOCK DE

LA CAMARA DE SENADORES
CORTEA:

M.S DE JOAQUIN LOPEZ DORIGA

CORTE A

ENTRA CORTINILLA DE LO FEO
EN LA PARTE INFERIOR APARECE
UN SUPER QUE DICE LO FEO
JUNTO AL LOGO DE TELEVISA
MS. DE JOAQUIN LOPEZ DORIGA

CORTE A

AUDIO

JLD: Pero si es inhumano, como

lo es, ¢,por qué el gobierno mexicano
estuvo de acuerdo hace tres arios en la
aplicacion de un sistema inhumano que
ahora quiere denunciar?

Hasta esta noche no hay respuesta, y esto,
esto irrita tanto 0 méas que el gas

pimienta disparado contra

Mexicanos indocumentados en la frontera
con Estados Unidos.

ENTRA LEIT MOTIV

JLD: La madrugada de este jueves
luego de una complicada y dificil
sesion en el Senado de la Republica
defendido por la fuerza publica y una
mayoria acordd una serie de reformas
en materia de seguridad publica y de
seguridad social.

(OFF)Lo bueno es que en lugar de
pardlisis legislativa haya acuerdo entre los
partidos y que esos acuerdos se hayan
traducido en reformas.

(OFF) sin duda, estas reformas a la ley
del Seguro Social son controvertidas, y

no dejan por supuesto satisfechos a todos,
pero esta el recurso de los procedimientos
y las instancias legales anunciadas ya por
los inconformes.

Pero en margen de la sustancia de esta
reforma lo importante es que haya
acuerdo entre los partidos politicos.

JLD: Esto es una buena senal para

el pais y el que haya una oposicién

critica, también. Esta es la democracia.

ENTRA LEIT MOTIV

JLD: El domingo pasado se jugb

un partido de estos amistosos en el
estadio de Houston entre el América de
México y el Everton de la Gran Bretaria.
ahi sucedio lo feo de la semana cuando
un cantante elegido por los organizadores
texanos del evento en Houston interpret6
asi el Himno Nacional Mexicano

98




VIDEO

ENTRA INSERT CON IMAGENES DEL
ESTADIO DE FUTBOL AL MOMENTO
DE ENTONAR EL HIMNO. APARECE
EL CANTANTE. EN LA PARTE
SUPERIOR APARECE LA FECHA
1/08/04 ESTADIO DE HOUSTON.
IMAGENES DE AFICIONADOS, UNO
DE ELLOS SE INDIGNA, Y EMPIEZA
LA RECHIFLA.

M.S DEL CANTANTE

CORTEA
M.S JOAQUIN LOPEZ DORIGA

CORTE A

ENTRA CORTINILLA DEL
EDITORIAL: LO BUENO, LO MALO
Y LO FEO.

FADE OUT

AUDIO

ENTRA INSERT AUDIO DEL
CANTANTE

CANTANTE: Piensa patria tus sienes de
oliva, de la paz de latir de olivo y una
noche te llevan tu olvido, y en la noche
de dio dede Dios. (sic)

SONIDO AMBIENTAL: RECHIFLA

DEL PUBLICO

CANTANTE: Cifa Patria si pierde un
moreno, prometeo. Mientras patria, tu
vida el cielo, un soldado en cada hijo te
dio, un soldado en cada hijo te dio.

JLD: No tengo mas comentarios

que hacer, y no cabe duda que esto fue lo
feo de la semana

ENTRA LEIT MORTIV

FADE OUT
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EJEMPLO 2.EDITORIAL INFORMATIVO

EMISION: NOTICIARIO DE
FECHA DE TRANSMISION: 23/07/2004
CANAL 2.

VIDEO

FADE IN ENTRA CORTINILLA DEL
EDITORIAL: “LO BUENO, LO MALO
Y LO FEO”

M.S DE ALEJANDRO CACHO

CORTE A:

ENTRA CORTINILLA DE LO MALO,
EN LA PARTE SUPERIOR APARECE
UN SUPER QUE DICE LO MALO, Y
EN LA INFERIOR DICE EL
EDITORIAL JUNTO AL LOGO DE
TELEVISA.

M.S DE ALEJANDRO CACHO

CORTE A

IMAGENES DE COMUNEROS EN
LA ZONA DEL CONFLICTO.
IMAGENES DE COMUNEROS
BLOQUEANDO CARRETERAS
IMAGENES DE COMUNEROS CON
MACHETES CORTANDO LENA Y
PRENDIENDO FOGATAS

IMAGENES DE CARRETERA MEX-
CUERNAVACA BLOQUEADA POR
LOS COMUNEROS

IMAGENES DE ELEMENTOS
POLICIACOS SENTADOS EN SU
PATRULLA.

IMAGENES DE ELEMENTOS DE LA
PFP QUE INGRESARON EN LA ZONA
DEL CONFLICTO CON ARMAS Y
PERROS DE ATAQUE

CORTE A:

INSERT DE IMAGENES DE
ELEMENTOS DE LA PFP QUE ENTRE
DOS O TRES ELEMENTOS SUJETAN
A LOS COMUNEROS DE LAS MANOS
Y DE LOS PIES Y SE LOS LLEVAN
ARRASTRANDO PARA 3
DESALOJARLOS DEL LUGAR. ESTOS
SE RESISTEN.

EN LA PARTE SUPERIOR APARECE
UN SUPER CON LA FECHE DE
GRABACION DE LA IMAGEN:
22/07/04.

CORTE A:

M.S DE ALEJANDRO CACHO

CORTE A:

JOAQUIN LOPEZ DORIGA
A LAS: 23:00 hrs.

AUDIO
FADE IN DE LEIT MOTIV
DE LA SECCION EDITORIAL

ALEJANDRO: Esta noche esto es lo
malo, lo bueno y lo feo de la semana.

ENTRA LEIT MOTIV DE LA
SECCION EDITORIAL

ALEJANDRO: Lo malo de la semana es
el conflicto por la posicién del predio
agua grande que se disputan comuneros
de Jalatlaco Estado de México y
campesinos de San Miguel y Santo
tomas Ajusco, D.F.

(EN OFF)Una indefinicién judicial

torno a este Predio esta creando
escenarios de Conflicto y violencia. De
desafios, amenazas y violacion de la ley.
El lunes los comuneros de Jalatlaco
tomaron el paraje, muchos de ellos con
machetes y armas reservadas para el
ejército.

Por su parte los comuneros del Ajusco en
protesta bloquearon durante horas la
carretera México- Cuernavaca sin que
ninguna autoridad lo impidiera o lo
sancionara.

El riesgo de que se desbordara la
violencia estuvo siempre presente.

El jueves finalmente la PFP desaloj6 a los
comuneros de Jalatlaco con base en el
amparo de una jueza en materia
administrativa.

SONIDO AMBIENTAL: Quejidos y
gritos de comuneros.

ALEJANDRO: Es necesario una
definicion judicial clara que termine ya
con este conflicto.
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VIDEO

ENTRA CORTINILLA DE LO BUENO
EN LA PARTE SUPERIOR APARECE
UN SUPER QUE DICE LO BUENO Y
EN LA INFERIOR DICE EL
EDITORIAL JUNTO AL LOGO DE
TELEVISA.

CORTE A:

M.S DE ALEJANDRO CACHO

CORTE A:

IMAGEN DE STOCK EN B/N®® EN
DONDE VEMOS A VARIAS
MARCHANDO EN LA CALLE Y SON
DETENIDAS POR ELEMENTOS
POLICIACOS.

CORTE A:
M.S DE ALEJANDRO CACHO

CORTE A:

ENTRA CORTINILLA DE LO FEO.
APARECE UN SUPER EN LA PARTE
SUPERIOR QUE DICE LO FEO Y

EN LA INFERIOR DICE EL
EDITORIAL AL LADO DEL LOGO

DE TELEVISA

CORTEA

M.S. DE ALEJANDRO CACHO

CORTE A:

ENTRA IMAGEN DE LA CASA
EN DONDE SE ENCUENTRAN
UBICADAS LAS OFICINAS DE
PROVIDA.

IMAGEN DE CIFRAS EN UNA
COMPUTADORA

IMAGEN DE LUIS PAZOS
IMAGEN DE LA FACHADA DE
LA CAMARA DE DIPUTADOS
IMAGEN DE UNA SESION EN LA
CAMARA

IMAGEN DE LUIS PAZOS
IMAGENES DE OFICIOS

AUDIO

ENTRA LEIT MOTIV DE LA
SECCION EDITORIAL

ALEJANDRQO: El fiscal para
movimientos del pasado Ignacio Carrillo
Prieto entreg6 a un juez el expediente
con la averiguacion previa por la

OFF: Represion estudiantil del 10 de junio
de 1971, pide que los responsables
sean consignados por genocidio, delito
que no ha prescrito segun el propio
fiscal. Este caso ahora esta en manos de
un juez su resolucion gustara a unos

e indignara a otros, pero lo fundamental
es que este caso una vez tomada la
decisién de revisarlo ya salié del

terreno politico y entr6 al terreno legal.
El unico en el que se puede cerrar ese
capitulo de la historia nacional.
ALEJANDRO: Ahora el juez tiene una
gran responsabilidad y sera fundamental
que su resolucion se apegue
estrictamente a la ley, lejos de presiones
politicas y de coyunturas.

ENTRA LEIT MOTIV DE LA SECCION
EDITORIAL

ALEJANDRQO: Lo feo de la semana es

el caso que envuelve al grupo PROVIDA
primero por la falta de equidad en la
asignacioén de 30 millones de pesos de
recursos publicos a PROVIDA que
originalmente estaban destinados a
programas de prevencién de VIH SIDA
(EN OFF) Y segundo por los presuntos
malos manejos que le dio en PROVIDA a
ese dinero, lo irregular y lo sospechoso
de este caso esta desde su origen
cuando en Diciembre del 2002, el
entonces diputado panista

Luis Pazos desde su cargo de Presidente
de la comisién de presupuesto de la
Cémara de Diputados autoriz6 la
asignacion de esos 30 millones de
pesos a PROVIDA, lo hizo sin la
aprobacion del pleno de los Diputados.
Hoy Luis Pazos, actual director de
BANOBRAS, enfrenta una solicitud de
juicio politico por este caso.

Por su parte organizaciones civiles han
denunciado que PROVIDA hizo malos
manejos de esos recursos publicos

*% Blanco y negro
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IMAGENES DE LENCERIA Y
ARTICULOS DE BELLEZA

FEMENINA, AUTOS LUJOSOS Y
MANSIONES
CORTEA

IMAGENES DE LA SECRETARIA DE
SALUD

IMAGEN DEL SECRETARIO DE
SALUD

CORTE A

ENTRA INSERT DE YOLANDA
GONZALEZ, SENADORA. UBICADA
EN EL PODIO DE LA CAMARA DE
DIPUTADOS.

CORTEA
M.S DE ALEJANDRO CACHO

ENTRA CORTINILLA DE LO BUENO,
LO MALO Y LO FEO
FADE OUT

beneficiando a empresas e incurriendo
en gastos que no corresponden a la
realidad como la compra de ropa interior
femenina y articulos de lujo.

alo que la Secretaria de Salud respondié
exigiéndole a PROVIDA que le
devuelva los 30 millones de pesos y
ademas rescindié el convenio de
colaboracién que celebré con PROVIDA
el escandalo lleg6 a la Comisién
Permanente del Congreso que han
llamado al Secretario de Salud a
comparecer y a explicar estos

presuntas irregularidades y ha aprobado
la creacién de una comision de
legisladores para que investigue el
caso.

ENTRA INSERT DE AUDIO

ORIGINAL DE LA SENADORA
YOLANDA GONZALEZ: Se solicita
asimismo a la auditoria superior de la
federacion que agilice el estudio de la
cuenta publica correspondiente al
ejercicio del fiscal 2003 en lo que se
refiere a la asignacion y ejercicio de
recursos para las actividades de
PROVIDA.

ALEJANDRO: Es urgente que se
investigue y se deslinden
responsabilidades, los mas afectados por
todo esto son los enfermos de VIH y
sus familias y que parte de esos 30
millones estaban destinados a las

casas hogar que los atienden.

ENTRA LEIT MOTIV

FADE OUT
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6.2. EL COMENTARIO

El comentario es un género periodistico que tiene su antecedente en la
columna del periodismo escrito, se le define como el articulo de opinién en cual
“se hace un andlisis e interpretacion de los hechos concretos o de situaciones
generale% y es efectuado y presentado por un especialista en el tema de que
se trate.”

El comentario es el género periodistico que con una frecuencia
determinada, interpreta, analiza, valora y orienta al publico respecto de sucesos
noticiosos diversos. “El columnista (comentarista) escribe sobre asuntos
conocidos, pero a los cuales no se les ha prestado la debida atencién; o bien
se interesan por relatar alguna experiencia personal y para hacerlo aprovecha
un suceso noticioso”®

El comentario es un articulo razonador, orientador, analitico, enjuiciativo,
valorativo con una finalidad idéntica a la del editorial. Se diferencia
basicamente en el comentario en que es un articulo firmado y su
responsabilidad se liga tan sélo con el autor del trabajo. EI comentario en
TV se caracteriza por ser un espacio leido o interpretado por su propio
autor: algo equivalente al articulo firmado de un peridédico. Algunos
especialistas llaman a estos espacios tribunas, sobre todo cuando el
comentario se centra en temas politicos.?®

El comentario es un género que supone una interpretacién de las
circunstancias, antecedentes y repercusiones previsibles, una contextualizacidén
del hecho, de las opiniones o de los datos. Se profundiza en aquellos temas de
mayor repercusion a juicio del comentarista. “El comentario no es sélo una
opinion, sino también una mirada desde un punto de vista determinado, una
penetracion distinta a la que la rapida cadencia de los hechos somete a los
relatores de los acontecimientos, una reflexiéon a cierta distancia que permita
observar la realidad en su conjunto mas que en sus escenarios particulares”®

Para Alberto Dallal el comentario “es un espacio regular, localizable para
el espectador, a través del cual el comentarista revisara los acontecimientos
que le interesan a la comunidad”®’

De acuerdo con Lorenzo Gomis comentar es “meditar, aunque tenga por
objeto lo que acaba de ocurrir 0 esta ocurriendo aun. El comentario se sitia a
cierta distancia del hecho y esboza una reaccidén ante él, una respuesta que
puede tomar la forma de una accién o quedarse en un juicio”?

27 Mariano Cebrian Herreros, Op. cit. pag. 56.

?% Susana. Gonzélez Reyna, Op. cit. pag. 93.

% Martinez Albertos. Op. cit. pag. 272

3% Mariano Cebrian Herreros, Op. cit. pag. 56

3! Alberto Dallal, Lenguajes Periodisticos. pag. 53.

321 orenzo Gomiis, citado por Mariano Cebrian Op. cit. pag. 56

103



En suma, el comentario es el género periodistico que interpreta, explica
y critica a la noticia; y a diferencia del editorial, el comentario es
responsabilidad del comentarista, es decir, es de caracter personal y no
institucional.

En otras palabras, el comentario no admite bajo ninguna condicion el
anonimato, sino debe identificar al comentarista por lo que se exige su
presencia a cuadro para que el auditorio lo reconozca. Este rasgo va a permitir
que el columnista establezca una comunicacién mas personal con el publico,
de menos formalidad que el editorial, y que en un momento dado pueda
proporcionar momentos de recreacion.

Al igual que la columna, el comentario cuenta con ciertas caracteristicas
que lo van a diferenciar de otros géneros de opinidn, y estas son:

a) Nombre fijo: EI comentario tiene por lo general un titulo que lo
identifica. Algunos ejemplos son “En la opinion de...”, “Nombres y
nombres”, “Alta definicion™?, etcétera.

b) Lugar fijo: EI comentario aparece regularmente en el lugar que se
le ha destinado dentro del informativo. Hay algunos noticiarios
que los programan seguido de la nota de la que se va hacer
alusién en el comentario, o en su defecto se encuentran al final de
la emision con el propésito de separarlo de la parte informativa.

c) Periodicidad: De acuerdo con los fines y caracteristicas del medio
televisivo se fija a los comentarios una determinada periodicidad.
Hay comentarios diarios, terciados y semanales.

Cabe senalar que el comentario es elaborado por lo general por una
misma persona, aunque hay ocasiones que el espacio que le dedica la
televisora para la difusion de un comentario es compartido por varios
comentaristas, ) lo dnico que tienen en comun son el nombre, lugar y
periodicidad fija®*.

CLASIFICACION

Por lo que se refiere al contenido, los comentarios abordan los mas
variados temas: politicos, econdmicos, sociales, culturales, etc. En cuanto a su
estructura podemos encontrar en la television mexicana tres tipos de
comentarios:

El comentario de informacion: En este tipo de comentario se le ofrece
al espectador datos, informacién, que no eran conocidos antes. Es pertinente
sefalar que aqui no es un reportero quien proporciona la informacioén sino un
especialista que por su desarrollo profesional se ha ganado un espacio fijo
dentro del noticiario.

3 ~ - - - . . -

3 En el anexo 1 en donde se sefialan las secciones de comentario de cada uno de los diferentes noticiarios
de television abierta.

** Tal y como sucede en el noticiario de Lopez Doriga en su seccién “En la opinién de...”
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Se le denomina de esta forma porque predomina la informacién sobre la
opinion o ésta se infiera por la manera en que el comentarista trata la
informacion. (Véase ejemplo 1)

El comentario de personalidades: En éste el comentarista se ocupa de todas
las personalidades de la comunidad que destacan en alguin momento o por
algun motivo. Asi, puede referirse a los funcionarios publicos, a los deportistas
ganadores de un premio o a los artistas famosos. En suma, se ocupa de toda
aquella persona que resulta interesante para los televidentes. (Véase ejemplo
2)

El comentario de opinion: En éste el columnista, ademas de informar,
enjuicia, critica y opina sobre la informacion que ofrece.

Se distinguen dos grandes grupos de comentarios de opinién:

- Comentario que trata de un solo tema. (Véase ejemplo 3y 4)
- Comentario en el que hay un tema principal y varios subtemas (Véase
ejemplo 5)

Es pertinente decir que en el comentario de informacion predomina la
forma expositiva sobre la argumentativa, en tanto que en los comentarios de
personalidades y de opinion la argumentacion es la que predomina y da
sustento al comentario.

TECNICAS DE ELABORACION DE COMENTARIOS

Es pertinente sefialar que no cualquiera escribe un comentario; debe de
tratarse de periodistas especializados en algun area, quienes tienen a su cargo
la interpretacion de los hechos para explicar al publico sus causas y
consecuencias; sus opiniones son producto de analisis minuciosos, estudios
profundos y de la experiencia adquirida. El comentario es elaborado por un
experto, por un especialista, de una autoridad en la cuestion a tratar.

El comentario es la opinién de un especialista, no de la emisora, aunque,
claro esta, cuando la emisora elige a sus comentaristas es porque no
estan muy distanciados de sus principios y de sus interpretaciones.®

Los comentarios suelen efectuarse de dos modos. Uno mediante
comentaristas permanentes que se encuentran dentro de la emisora vy
manifiestan su opinién respecto a los diversos acontecimientos noticiosos. Por
otro lado, tenemos a aquellos comentaristas que son convocados de acuerdo
con el tema a tratar, esta segunda modalidad tiene su ventaja pues asi la
televisora, muestra de esta forma, diversas personalidades que representan
las diferentes tendencias politicas, sociales o econdmicas.

3% Mariano Cebrian Herreros, Op. cit. pag. 57.
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La funcién del comentarista es dar su vision, contextualizar los hechos
en sus relaciones con otros anteriores 0 simultaneos, prever sus
consecuencias Yy, en suma, interpretarlos. Es un especialista del tema que trata:
politico, econémico, literario, deportivo, etcétera.

Su especialidad les permite a los comentaristas efectuar una selecciéon y
una valoracion y, consecuentemente, una mejor presentacién de las cuestiones
de su especialidad. “El comentarista es aquel que, poseyendo todos estos
dominios de la noticia, tiene ademas una capacidad analitica global”®

Si bien es cierto que el comentarista requiere de conocimientos del
tema, también debe tener la habilidad para proyectar una personalidad fuerte y
atraer al publico, simpatizar con él y mantener su atencion.

Ahora bien, en cuanto a la seleccion del tema a tratar en el comentario
es conveniente sefalar que no todos los hechos necesitan un andlisis o,
aunque lo necesiten, no pueden ser analizados con la misma profundidad en
todos los noticiarios, ni todos los dias. El comentario sobre un tema supone ya
una valoracion del interés que suscita en la redaccion o en el publico. El
comentario puede referirse a mas de un tema, particularmente cuando exista, o
el experto aprecie, una interrelaciéon de varios temas.

En otras palabras “el comentarista goza de amplia libertad tematica para
expresar sus puntos de vista, para defender o atacar una idea y para alabar o
censurar el comportamiento de los individuos y de los grupos sociales”.*” Por lo
que la seleccién del tema le compete Unica y exclusivamente al comentarista,
en ocasiones el jefe de redaccion le solicita que se hable de un tema particular,
pero esto es esporadicamente.

ORGANIZACION Y ESTRUCTURA DE LOS CONTENIDOS

La estructura del comentario es variable puesto que este género es el
mas personal y libre de todos; cada comentarista va a integrar su articulo como
mas conviene a la informacion con que se cuenta y al propédsito de sus
comentarios.

No obstante, existen distintas opciones para redactar un comentario:
1.- El comentario esencialmente informativo, en donde predomina la
informacion del suceso, pero al final se incluye algun comentario para lograr el
efecto opinativo de todo el texto.
2.- El comentario de opinién en el cual s6lo se usa la informacion para referirse
al suceso, de manera que el texto estd compuesto por los juicios del
comentarista.

3.- El comentario que va mezclando la informacioén con los comentarios.

%% Mariano Cebrian Herreros. Op. cit., pag. 58.
37 Ibidem. pag. 93.
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Para una mejor comprension de lo antes expuesto veamos los siguientes
esquemas.

ENTRADA

EXPLICITACION DE
LOS HECHOS.
(exposicion)

CIERRE
(comentario final)

a) Modelo del comentario esencialmente informativo. (Véase ejemplo 1)

ENTRADA

Descripcién de un
personaje o
interpretacion de un
hecho

CIERRE
(argumentacioén)

b) Modelo del comentario esencialmente descriptivo. (Véase ejemplo 2)
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ENTRADA

Comentarios
(razonamiento)

Conclusion.

¢) Modelo de la forma argumentativa del comentario. (Véase ejemplo 5)
PRESENTACION Y REALIZACION DEL COMENTARIO.

Como se ha sefalado hasta el momento, el comentarista es quien
selecciona el tema y la estructura que mejor le parezca para presentar su
articulo. Pero, para una mejor redaccién de su texto se recomienda que siga el
procedimiento de accién temética que consta de los siguientes pasos:*®

Seleccidn y tratamiento del tema.

Analisis I6gico de las diversas facetas del tema

Opinién del comentarista

Conclusiones, recomendaciones y propuesta de solucion al problema
planteado.

coze

Esto en cuanto a estructura se refiere, con respecto al contenido se
sugiere que el comentarista:

1.- Se refiera a un topico de interés colectivo ya sea internacional, nacional,
regional, que esté en boca de toda la comunidad.

2.- Emplear un lenguaje que sea accesible a todo el publico y en la medida de
lo posible evitar tecnicismos, cuando se requiera emplear uno se debe de
explicar para su mejor comprension.

3.- El estilo del comentario debe ser coloquial, dando la apariencia de que
fuera un didlogo entre dos amigos que estan conversando sobre un tema de
interés nacional. No caer en lo vulgar.

% Cfr. Romeo Figueroa, Op. cit. pag. 274
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4.- No debe ser leido, debe dar la impresion de que es algo espontaneo con el
fin de lograr mayor aceptacién en el publico.

5.- Hay que dominar el tema del que se hace alusion en el comentario

6.- Los nombres, las cifras, las fechas y los detalles dan fuerza al comentario
pero no se debe abusar de ellos. Pues no hay que olvidar la fugacidad del
medio, por lo que hay que ser directos con lo que uno quiere decir.

7.- La redaccién del contenido debe ser directo, veraz y serio. Esto no excluye
que a veces se emplee un poco de humor quiza para satirizar el objeto en
cuestion y llamar la atencién del publico.

Para la presentacion del comentario, hoy en dia lo mas comun es que
sea grabado, aunque hay algunos espacios informativos que prefieren que el
comentarista sea quien acuda al estudio y lea en vivo su comentario.

Al igual que el editorial, la técnica de realizacion del comentario es
similar, se redacta el texto y este es capturado en el telepromter, para que el
comentarista lo pueda leer y de la apariencia de que esta diciendo de manera
espontanea.

Al respecto Martinez Albertos senala que el comentarista debe ser
“sugestivo, sencillo, natural, claro y breve. El comentarista debe estar dotado
de cierto encanto fotogénico”™® para que no se vea rigido frente a la pantalla,
por lo que se debe mostrar mas suelto a la hora de realizar su comentario para
que se vea mas agil y dinamico.

Cabe senalar que en television lo que interesa es la imagen del
comentarista, pues no hay que olvidar que este género es de caracter personal
por lo que es ineludible prescindir del comentarista. “Es absurdo ofrecer el
comentario en off, cuando en el comentario lo que interesa son los matices de
la voz, de los gestos de quien habla. En el comentario, el valor informativo es el
autor. Es la imagen humana, la del intérprete de los hechos™® Por lo que es
necesario que salga a cuadro para que el publico lo pueda identificar. (Véase
ejemplo 2y 3)

Por otro lado es pertinente sefalar que sobra el empleo de los recursos
sonoros como musica o efectos pues lo importante es la voz del comentarista,
es decir, la voz es el elemento principal del comentario televisivo. Por ultimo es
recomendable que el comentarista se encuentra ubicado en una toma cerrada
y en un fondo con tonos serios, pues no se busca distraer la atencién del
espectador con otros elementos.

Por lo que la imagen y la voz del comentarista son los elementos que
integran la presentacién del comentario, aunque hay ocasiones en que durante
el comentario se llega a dividir la pantalla, por un lado seguimos con la imagen

3% Martinez Albertos. Op. cit. pag. 204
0 Mariano Cebrian Herreros, Op. cit. pag. 63
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del comentarista y por el otro se muestran imagenes, gréficos, letras o dibujos
que vienen a reforzar o a ilustrar lo que se estd diciendo. No obstante, la
imagen del comentarista siempre se encuentra presente durante todo el
comentario. (Véase ejemplo 1y 5)

La presencia permanente del comentarista en pantalla ha dado pauta
para que algunos manifiesten que se hace uso del “busto parlante” y que ello
trae el empobrecimiento del lenguaje televisivo. Sin embargo, el busto parlante
en este caso esta justificado en el sentido de que se ve al comentarista no para
llenar un espacio en television o ante la ausencia de imagenes se coloco al
comentarista, sino lo importante es la presencia y la voz de éste.

El tan denostado busto parlante se destierra cuando es un mero recurso
para cubrir la pantalla con algo, ante la ausencia de imagenes validas de
los hechos, pero no cuando ese busto es el protagonista del
acontecimiento que se expone, de la interpretacion de los hechos, de la
informacion. Deja de ser busto parlante para convertirse en cuerpo
comunicativo, donde los movimientos del hablante adquieren maxima
expresion®’

La férmula del busto parlante es preferible a cualquier otra por su
autenticidad y porque ofrece menores riesgos de confusion para el espectador
ante un espacio que se presenta claramente como de opinidon subjetiva y
personal del sefialar que esta en pantalla.

En este sentido el busto parlante cumple el propoésito que es mostrar la
visién e interpretacion del periodista o0 analista de los hechos, el empleo de
imagenes y efectos de sonido salen sobrando para este género periodistico.

Para la presentacion del comentario televisivo se debe tomar en cuenta
la separacion entre la informacién y el comentario. Para ello se requiere
elaborar una cortinilla que indique al publico el cambio de escenario o de
situacion, o bien la introduccién por parte del conductor del espacio informativo
quien anuncie la presencia en el estudio del comentarista.

El comentario se debe de ajustar a los tiempos que le asigna la
televisora al comentarista, pero por lo general son de tres a cinco minutos.

En suma “la extraordinaria ventaja del comentario es que aporta al
espacio informativo la ayuda del especialista, el escritor, el profesional de
cualquier actividad que quiera reflejarse en el programa”*?

*! Mariano Cebrian. Op. cit., pag. 64.
42 Martinez Albertos. Op. cit. pag. 515.
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EJEMPLO 1. COMENTARIO INFORMATIVO

VIDEO

EMISION: HECHOS NOCHE

FECHA DE TRANSMISION: 18/08/04
CANAL: 13

M.S DE ALBERTO AGUILAR, EN LA
PARTE INFERIOR DE LA PANTALLA
APARECE EL NOMBRE DE LA
SECCION “NOMBRES, NOMBRES”
Y EL NOMBRE DEL COMENTARISTA

SE UTILIZA UN EFECTO DE
BARRIDO HORIZONTAL Y SE
DIVIDE LA PANTALLA EN DOS

EN EL LADO IZQUIERDO SE
ENCUENTRA EL COMENTARISTA
Y EN EL DERECHO APARECE UNA
IMAGEN CON LOS MEDIOS DE
TRANSPORTES QUE SE HACE
MENCION Y SUS PORCENTAJES

SE HACE UN EFECTO DE BARRIDO
Y DESAPARECE LA IMAGEN. Y
SOLO QUEDA EN M.S ALBERTO A.
SE HACE UN EFECTO DE
BARRIDO DE DERECHA A
IZQUIERDA PARA DIVIDIR LA
PANTALLA EN FORMA
HORIZONTAL: DEL LADO 1ZQ. LA
IMAGEN DE ALBERTO, DEL
DERECHO HAY UNA IMAGEN DE
UN CAMION ELABORADO POR
COMPUTADORA Y CON LETRAS
BLANCAS DICE: “LAS MICROS
SOBRE RUEDAS 20 ANOS, 50 MIL
UNIDADES”

SE HACE OTRO BARRIDO Y DEL
LADO 1ZQ. APARECE UNA IMAGEN
DE UN CAMION Y A UN LADO UN
HOMBRE EN LETRAS BLANCAS
DICE “HOMBRE CAMION. 80%”

SE REALIZA DE NUEVO EL EFECTO
BARRIDO, DESAPARECE DEL LADO
DERECHO LA IMAGEN ANTERIOR Y
EN SU LUGAR APARECE OTRA CON
UN CAMION Y A UN LADO CON
LETRAS BLANCAS DICE :
“REMODELIZACION INEFICAZ 25
ANOS”

M.S SHOT DE ALBERTO AGUILAR

AUDIO
CON JAVIER ALATORRE
A LAS 22:00 HRS.

ALBERTO: Buenas noches, Javier,
amigos cémo les va, buenas noches.

Un elemento nodal del funcionamiento
de la economia es el transporte y en lo
que es comercio exterior son millones de
doélares los que se mueven, considere
que las exportaciones a los Estados
Unidos superan los 150 mil millones de
doélares y un 96% se realiza ya sea por
ferrocarril o por camion, el grueso es por
carretera, para ser exacto el 80%, 16%
por ferrocarril, 2.2% por barco, y el

1.8% por avién. Pero pese a la
importancia del auto transporte esta es
lamentablemente otra actividad que no
marcha a la medida de lo deseado. El
parque vehicular tiene un promedio de
20 afos de antigliedad. Datos de la
Confederacién Nacional de Transportes
revela que en estos momentos se
requeriria la eliminacion de 50mil
unidades que operan ya como chatarra,
resolver la problematica de este rubro no
es sencillo se requiere pues de
muchisimo dinero, se calcula que para
la renovacion de la flota habria que
invertir al menos unos mil millones de
pesos in su facto , ademas el grueso del
transporte esta en el denominado hombre
camién que opera una sola unidad.

Hoy existen 250 mil camiones de carga
y pasaje en el pais, y de estas unidades
80% son del hombre camién. En
transporte de pasajeros el 70% de las
unidades operan en la llamada segunda
clase también aqui son las empresas
que han podido modernizarse son
conocidas algunas de estas empresas:
ADO, por ejemplo de Agustin Urita; ETN,
de Rafael Herrera; Flecha Amarilla, de
Roberto Alcantara, o Estrella Blanca, de
Salvador Sanchez Alcantara; cuya
circunstancia todavia es bastante
complicada.

El transporte de pasajeros la antigliedad
incluso llega a 25 afos, y aunque se ha
implementado un programa de
deschatarrizaciéon pues con las armadoras
en donde participan las bancas, el éxito
todavia ha sido /imitado.

Asi que, en este rubro, también, también
hay grandes retos. Asi son las cosas
Javier, amigos, buenas noches.
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EJEMPLO 2. COMENTARIO DE PERSONALIDADES

VIDEO

EMISION: EL NOTICIARIO CON
FECHA DE TRANSMISION: 23/07/2004
CANAL: 2

ENTRA CORTINILLA DE
“EN LA OPINION DE” EN UN FONDO
ROJO.

APARECE EN EL LADO IZQUIERDO
DE LA PANTALLA EN M.S ELENA
PONIATOWSKA, EN UN FONDO
INTERLINEADO DE BLANCO Y
ROJO. EN EL LADO DERECHO HAY
UN SUPER EN LA PARTE SUPERIOR
DE LA PANTALLA QUE DICE “EN LA
OPINION DE...” Y EN LA INFERIOR
HAY UN SUPER CON LETRAS
BLANCAS QUE DICE “ELENA
PONIATOWSKA”

APARECE CORTINILLA DE “LA
OPINION DE”

AUDIO
JOAQUIN LOPEZ DORIGA
22:00 HRS.

ENTRA LEIT MOTIV DE LA
SECCION “ EN LA OPINION DE”

ELENA: Al abrir la puerta del bafo, de
la planta alta, de la famosa casa azul,
que Diego Rivera mandé a clausurar y
Lola Olmedo mantuvo cerrada con llave
durante 50 afos de 1954 al 2004
aparecieron empolvados y cubiertos

de telarafas los vestidos de Frida
Kahlo, su ropa de cama, manteles y
carpetas, sus objetos personales, jeringas,
medicinas contra el dolor y hasta una
crema para la cara del afo del caldo.
Todo ello estan ahora restaurando los
expertos y es impresionante ver la
belleza de los trajes tipicos, la

amplitud de los encajes bajo las

faldas bordadas, los rebozos, hasta la
protesis con una bota de cuero rojo a la
que Frida amarr6 un cascabel cuando
le cortaron la pierna pocos meses antes
de su muerte.

Este espléndido tesoro que recibe la luz
después de 50 anos habra de alimentar
la fridomania que convirtié a Frida
Kahlo en la pintora méas celebrada y
desde luego en la maxima figura del
arte mexicano.

ENTRA LEIT MOTIV DE LA

SECCION DE COMENTARIO.
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EJEMPLO 3. COMENTARIO DE OPINION

VIDEO

EMISION: HECHOS NOCHE

FECHA DE TRANSMISION: 16/08/04
CANAL: 13

JAVIER ALATORRE PRESENTA A
ERICK GUERRERO.

M.S DE ERICK GUERRERO EN EL
ESTUDIO DE HECHOS. EN LA PARTE
INFERIOR DE LA PANTALLA
APARECE EL HORARIO Y EL SUPER
CON EL NOMBRE DE ERICK
GUERRERO ANALISTA FINANCIERO

AUDIO
CON JAVIER ALATORRE
A LAS 22:00 HRS.

ERICK: Buenas noches.

Si algo demostr6 la impresionante mega
marcha en contra de los secuestros y la
inseguridad es que los ciudadanos
tenemos capacidad para jalarle las
orejas a las autoridades para obligarlos a
corregir el rumbo. Es verdad que hubo
algunos grupos de ultra derecha que
intentaron lucrar politicamente con la
marcha, desde luego que si amigo
televidente, pero la necesidad de cambio
es tan grande que fracasaron grupos como
el “Yunque”, “La plancha”, “La manga

del muerto” cualquier otro que a usted

se le antoje quedaron total y
absolutamente rebasados porque se trata
de un movimiento legitimo y a partidista.
algunos senadores hablan ya de la
posibilidad de convocar a un periodo
extraordinario de sesiones para aprobar
reformas importantes en materia de
seguridad y justicia, a estos sefiores
quiero decirles que mas les vale que asi
sea, que se pongan a trabajar pues ya, por
que segun las encuestas existe la
esperanza de que la marcha ayude a
mejorar las cosas, el periodo de gracia
que dan los encuestados es de un
maximo de seis meses para que se
pongan de acuerdo, esto significa que de
aqui a diciembre no hay acciones
contundentes que vayan mas alla de la
simple captura de una que otra banda de
delincuentes entonces la situacién se
podria ponerse color de hormiga, habria
mas pretextos para la ingobernabilidad y
la violencia. Todos sabemos que el
mundo de la polaca esta muy
desprestigiado , pues bien sefiores
priistas, panistas y perredistas tienen
ahora la magnifica oportunidad de
sacudirse un poco del lodazal que lo ha
salpicado a todos ustedes.

dejen ya de quejarse de su mala imagen y
hagan algo por mejorarla.

Soy Erick Guerrero Rosas, mi correo
electronico es erick@tvazteca.com.mx
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EJEMPLO 4. COMENTARIO DE OPINION QUE TRATA UN SOLO TEMA.

VIDEO

EMISION: EL NOTICIARIO CON
FECHA DE TRANSMISION: 19/08/2004
CANAL: 2

ENTRA CORTINILLA DE
“EN LA OPINION DE” EN UN FONDO
ROJO.

APARECE EN EL LADO IZQUIERDO
DE LA PANTALLA EN M.S RENE
DRUCKER, EN UN FONDO
INTERLINEADO DE BLANCO Y
ROJO. EN EL LADO DERECHO HAY
UN SUPER EN LA PARTE SUPERIOR
DE LA PANTALLA QUE DICE “EN LA
OPINION DE...” Y EN LA INFERIOR
HAY UN SUPER CON LETRAS
BLANCAS QUE DICE “RENE
DRUCKER”

APARECE CORTINILLA DE “LA
OPINION DE...”

AUDIO

JOAQUIN LOPEZ DORIGA
22:00 HRS.

ENTRA LEIT MOTIV DE LA
SECCION “EN LA OPINION DE”

RENE: Como todos los afios
recientemente se entreg6 el premio
Mexicano de ciencia, ese es el dia como
en otros eventos similares donde se
saca a la ciencia del cajén de los olvidados
para presumir a través de palabras
huecas que al gobierno le preocupa la
ciencia, o como dijo Fox en su discurso
de entrega “ si la ciencia y el desarrollo
tecnoldgico promueven la generacion

de riqueza, los paises que no cuenten con
ellos estaran condenados a la pobreza”,
pues eso es precisamente lo que nos
ocurre a nosotros, fuera de los discursos
a la ciencia mexicana con el CONACYT
de hoy le ha ido pésimo, hay caos,
desorganizacién y acciones equivocadas,
se presume un aumento en el nimero de
cientificos, pero ocupamos el lugar 80
entre 102 paises en cuanto a
disponibilidad de cientificos e ingenieros
y el CONACYT suspendi6 el programa
de repatriacion de cientificos mexicanos.
con este tipo de estrategias y otras
similares lo Unico que cambiara sera que
en lugar de ser México un pais en vias
de desarrollo, que se supone que es hoy
en dia, pasara a ser uno sin desarrollo
posible.

ENTRA LEIT MOTIV DE LA

SECCION DE COMENTARIO.
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EJEMPLO 5 COMENTARIO DE OPINION EN EL QUE HAY UN TEMA PRINCIPAL Y SUBTEMAS.

VIDEO

EMISION: VENTANA 22

FECHA DE TRANSMISION: 18/08/04
CANAL: 22

ENTRA CORTINILLA DE “ALTA
DEFINICION”

APARECE ALVARO CUEVA DEL
LADO DERECHO DE LA PANTALLA
EN M.S. QUIEN SE ENCUENTRA
EN UNA CABINA DE VIDEO DE

LA TELEVISORA.

EN LA PARTE INFERIOR DE LA
PANTALLA APARECE UN SUPER
CON FONDO AZUL Y LETRAS
BLANCAS CON EL NOMBRE DE
“ALVARO CUEVA ESPECIALISTA
EN MEDIOS”

EN LA PARTE IZQUIERDA DE LA
PANTALLA APARECEN TRES
RECUADROS COLOCADOS DE
FORMA VERTICAL EN LOS CUALES
VEMOS IMAGENES DE LOS
DIFERENTES INFORMECIALES
QUE APARECEN POR TELEVISION
ABIERTA. (SE MANTIENEN)

SALEN LAS IMAGENES DE
INFOMERCIALES
APARECE EN M.S ALVARO CUEVA.

ENTRA CORTINILLA DE “ALTA
DEFINICION”

AUDIO
CON: LAURA BARRERA.

ENTRA LEIT MOTIV DE LA

SECCION DE COMENTARIO

ALVARO: jQue dura esta la crisis!,
¢verdad?, y si lo digo asf en estos
términos es porque de un tiempo a la
fecha las grandes televisoras comerciales
de este pais se han convertido en un
tianguis para la promocion de los

peores productos y servicios que puedan
existir, estoy hablando concretamente

de estos unglientos maravillosos que
borran las cicatrices en dos segundos,
de estos tratamientos sofisticadisimos
que hace que uno adelgace 50 kilos

en dos semanas, y por supuesto de estas
lineas telefénicas de la gitana que lo
sabe todo, de todo, de todo, y de las
sexo servidoras disfrazadas de chicas
buena onda que sélo quieren amistad.
iCaray!, que triste que estos productos y
servicios se estén poniendo tan de moda
porque obviamente apelan a necesidades
muy, muy bésicas y lamentables de
nuestra sociedad, y porque nadie en sus
5 sentidos se va a atrever a reclamar.

O qué, ud. va ir con el fabricante para
decir “es que tu producto para la
disfuncién eréctil como que no me
siento bien” o “fijate que tus capsulas

me tienen hecho un marrano en lugar de
bajar de peso”, pues no, ¢verdad?

le comento todo esto porque
evidentemente estamos hablando de un
fraude, en México la ley es muy clara
“Los efectos negativos de un producto o
un servicio son responsabilidad tanto del
que los produce como del que los
recomienda” y este tianguis de mala
muerte tarde que temprano se tendra
que revertir sobre las grandes televisoras
comerciales de nuestra nacién, de mi

se va a acordar

Y ademas se lo quiero decir por otro
asunto que a mi me tiene muy irritado
cuando se trata de un producto milagro
claro que las televisoras comerciales
ofrecen toda clase de facilidades,
descuentos, pero cuando se trata de la
promocion de la cultura de libros, de
discos, exposiciones o conciertos ahi no,
ahi es mas caro, por que por supuesto se
trata de publicidad de otro nivel,

cémo ve, bonita nuestra escala de valores,
¢verdad?, por eso digo jQue dura esta

la crisis!

ENTRA LEIT MOTIV DE LA

SECCION DE COMENTARIO
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6.3. LA RESENA CRITICA

Antes de explicar las caracteristicas propias de este género es
pertinente aclarar algunos aspectos. “La critica es un tipo particular de resena,
que incluye una evaluacién, pero la resefa no incluye a la critica. La resena es
ejercida de ordinario por un redactor y su funcién consiste en informar y
describir la obra, el acontecimiento o el espectaculo; la critica es ejercida por el
critico que ejerce una funcién no solo informativa y descriptiva, sino valorativa y
orientadora.”*®

En otras palabras por resefa se entiende aquella actividad que realiza el
periodista para describir de manera somera una obra o un espectaculo. El
termino de “resena” proviene del latin recensio cuya traduccion literal es
descripcion.

Al hablar de resefia no forzosamente se esta hablando de critica, motivo
por el cual es necesario puntualizar que existen dos tipos de resefas, y que
cada una tiene un propésito especifico. En primer lugar tenemos a la resefna
informativa o0 como algunos autores la llaman resefia o nota descriptiva, y, por
otro lado, se encuentra la resefa critica.

La resefa informativa se desarrolla fundamentalmente en lo que se
refiere a actividades bibliograficas y artisticas, eventos de tipo cultural. Consiste
en elaborar descriptivamente el suceso, la presencia de un personaje, la
situacion o la obra sin pretender emitir una opinién y sacar conclusiones
politicas o estéticas. En otras palabras “se trata de hacer una nota, un texto,
una resena, un registro, en el cual se dé fe un hecho, un acontecimiento de tipo
cultural y en el cual se va a tratar de evitar el comentario personal. Se trata de
registrar el fenédmeno sin un niumero exagerado de elementos subjetivos ni de
comentarios™**

La resefa informativa es aquel género periodistico cuyo propédsito
principal es notificar al publico sobre el contenido de un evento, espectaculo o
una obra. En este tipo de resefia no se hace una valoracion. Este tipo de texto
no requiere de ninguna especializacidén puesto que la puede elaborar cualquier
reportero. Un ejemplo de resefa informativa es la seccion “Guiarte” que se
transmite todos los jueves en el noticiario de Joaquin Lépez Doriga.

Dado el enfoque que se le estd dando al presente trabajo de
investigacion, no se profundizara mas sobre la resefia informativa toda vez que
el interés central consiste en estudiar a los géneros periodisticos de opinion,
por lo que se ahondara mas en la resefia critica.

La critica ofrece informacién de la publicacién de una obra literaria, de
pensamiento, de historia, de un estreno cinematografico, de una representacion
teatral, de un concierto, de una exposicion artistica, etc., y de su autor e
intérpretes. “La critica se caracteriza, ademas, por ofrecer la interpretacién y

* Jesus Garcia Jiménez,. Op. cit. pag. 169.
* Alberto Dallal,. Lenguajes Periodisticos. pag. 54.
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valoracion del informador especializado sobre la obra. Es en parte informacion
y en parte comentario. Nace de la simbiosis de las dos, pero no permite
confundirlos®.

Como senala Lorenzo Gomis: “El critico dice si una obra es buena o
mala y explica por qué. No nos basta saber en qué consiste una obra, de qué
se trata, ni siquiera cdmo esta hecha, sino que necesitamos saber si esta bien
o mal, si el critico recomienda que se vea y por qué razones™*®

Para Juan Gargurevich la resena critica es el género periodistico que “da
cuenta a la vez que valora un evento de los llamados culturales, tratese de la
aparicion de una obra cinematografica, literaria o del estreno de un espectaculo
de cualquier tipo y que se publica en el diario con intencién de orientar™*’

La critica es el vehiculo que utilizan los que denominamos criticos
profesionales, criticos especialistas en determinada actividad o en
determinada area del hacer humano. Estas notas o resefias criticas estan
hechas por personas que se convierten, por medio del estudio o de la
experiencia, en las personas idéneas para resehar y comentar una
actividad especifica.*®

La resena critica tiene cierta semejanza con el comentario toda vez que
es un especialista en el tema quien da su opinion al respecto, la diferencia
radica en que el critico se aboca mas a eventos artisticos y culturales, en tanto
que el comentarista se involucra mas con temas politicos, econdémicos y
sociales®.

Otra similitud que tiene la resefa critica con el comentario es que en
algunos noticiarios el critico llega a tener un espacio, un titulo y una
periodicidad definida, pero esto no es el comun, por lo que no se puede
generalizar esto como una caracteristica propia de la resefia critica.

En suma, la resefa critica es el género periodistico que tiene como
propoésito evaluar el contenido ya sea de una obra cinematografica, teatral,
literaria 0 de cualquier espectaculo. La redaccion (elaboracién) de este género
recae en un especialista quien no sélo informa sino manifiesta una opinién con
el fin de orientar al publico para que vea o no una obra.

Ahora bien, no hay que confundir el género de la resefa critica con los
programas de critica que aparecen en la televisién.

*3 Jesus Garcia Jiménez, Op. cit. pag. 170

¢ Mariano Cebrian Herreros, Op cit. pag. 68.

*7 Juan Gargurevich,. Op. cit. pag. 226.

8 Alberto Dallal, Op. cit. pag. 55.

* Para mayor informacion, véase el anexo 1 en donde se puede apreciar en los resultados obtenidos en el
monitoreo realizado, como los comentaristas hablan mas de temas politicos y sociales; en cambio, los
criticos se centran mas en todo lo referente a las bellas artes (musica, pintura, escultura, cine, teatro,
danza, etc).
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La television le ha dado tanta importancia a determinados aspectos de la
cultura que han convertido el género critica en la forma general de algunos
programas. Pero no debe confundirse el género con el contenido de tales
programas. Existen programas sobre arte, cine, letras, etc. Ahora bien, en
estos programas ademas de ofrecer una exposicion de las novedades con el
juicio analitico de determinadas personalidades, se amplian los contenidos a
otros factores para los cuales se acude a los reportajes, entrevistas o debates.
Son programas de informacion general sobre un contenido cultural determinado
que emplean diversos géneros, entre ellos la critica.

Cabria senalar que los programas de critica entran dentro de la
categoria de los programas de revista que ya han sido explicados con
anterioridad, en los cuales hacen uso de todos los géneros periodisticos, entre
los cuales se encuentra la critica.*

A manera de resumen, las caracteristicas generales de la resefia critica
son:

- Toda critica constituye una opinién personal.

- La resefna critica es elaborada por un periodista especializado en un
area del conocimiento: arte, literatura, pintura, cine, etcétera.

- La critica no sélo proporciona una informacion de la obra, sino enjuicia y
valora el contenido.

- El objetivo principal de la critica es resaltar los aspectos tanto negativos
como positivos de la obra para que el publico tenga una idea sobre la
naturaleza de la obra resefnada.

CLASIFICACION

La resefia critica en televisibn puede abarcar todo tipo de
manifestaciones, creaciones y eventos, entre las que destacan:

RESENA LITERARIA: Es aquella en la cual se evalla el contenido de
una publicacién; requiere de una lectura minuciosa y analitica del texto.”' Este
tipo de resefa no solo se limita a lo escrito sino también a los aspectos visuales
tales como fotografias, portada, tipografia, titulos, subtitulos, entre otros.

Para elaborar el escrito de este tipo de resefia en primer lugar se debe
proporcionar la informacion de la obra: datos biograficos o bibliograficos acerca
del autor; nombre de la editorial, fecha de edicidbn, numero de ejemplares
impresos, precio al publico, lugar en donde se puede encontrar la obra,
etcétera.

Luego, se describe a grandes rasgos el contenido de la obra, explicando
un poco la tematica, la época donde se desarrolla la accién y los personajes
que intervienen. Para que después el critico exprese su opinién respecto a la
obra.

%% Vease capitulo 3. Punto 3.2. La revista.
3! Crf. Susana Gonzalez Reyna,. Manual de Investigacion. pag. 105.
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Para este tipo de resefas es pertinente que el critico relacione el texto
con su contexto, es decir, dentro de su escrito se debe hacer referencia si el
tema de la obra es de actualidad o no, o bien si existen cierto comparativo con
las circunstancias politicas, sociales, culturales, etc. La resena literaria se
puede observar en el programa “La dichosa palabra” que se transmite por el
canal 22.

RESENA CINEMATOGRAFICA: Este tipo de resefia es la mas comun
que se puede encontrar en la television mexicana, y en ella se hace una
valoracion de varios films, en ocasiones se trata de los estrenos que hay en la
cartelera, de las muestras cinematograficas, festivales de cine, de las
actividades de las academias de ciencias y artes cinematogréficas e incluso se
pude llegar a comentar sobre el making off (filmacién de como se hizo y cémo
fue su rodaje) de grandes peliculas.

Al igual que en la anterior se presenta una informacién general de la
cinta tales como: actores, directores, guionistas, escendgrafos, efectistas e
indicar el género al que pertenece la pelicula.

Para este tipo de resena el critico va a explicar el argumento, claro sin
revelar el desenlace de la obra, y la forma en que el director lo ha manejado. Si
hay ritmo y dindmica en el desarrollo, si hay accion o es estatica.

A su vez, va a juzgar la actuacion indicando si hay una buena diccion y
caracterizacion de los personajes; e indicar si los dialogos son acordes con la
accion o son muy largos o en su defecto mencionar si el lenguaje es coloquial o
se emplearon didlogos muy rebuscados.

En cuanto a los aspectos técnicos debe de mencionar la calidad de la
fotografia, del sonido y de la iluminacion; asi como de la realizacién de los
efectos especiales. Dependiendo del género determinara si es pertinente o no
hablar del soundtrack de la pelicula. (Véase ejemplo)

RESENA TEATRAL: En ella se hace una critica sobre una puesta en
escena, y sigue el mismo procedimiento que la cinematogréfica.

El critico “siente lo que su espectador individual quiere saber sobre la
clase de obra que se representa, si podra agradarle o no, y trata de decirselo
precisamente en su resefia”?

RESENA DE ARTE: Bajo este rubro se engloba a las resefias criticas
que se hacen en materia de danza y artes plasticas como la pintura y la
escultura. Para elaborar este tipo de resenas es importante que el critico no
s6lo proporcione la informacion de la obra sino ademas debe tener una genuina
comprensién del arte de que se ocupa, asi como un conocimiento lo mas
completo posible de su historia y técnicas.

32 Fraser Bond. Introduccion al periodismo. pag. 289.
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Este tipo de resefias se dirigen a un publico muy especifico, “se trata de
exponentes profesionales y aficionados, de verdaderos conocedores, que
esperan una critica autorizada por un especialista en el tema”* es por ello que
por lo regular se encuentran en los programas de critica, en particular de los
canales permisionados ejemplo de ello es el programa “Personajes vy
escenarios” que se transmite por el canal 22.

RESENA DE ESPECTACULOS MUSICALES: En esta se incluyen
todos los géneros musicales, tanto del repertorio clasico de la dépera y la
musica sinfénica, como de la musica popular y contemporanea. Ademas, se
hace referencia sobre grandes conciertos, festivales y concursos nacionales e
internacionales, en donde el critico expresa su opinién manifestando si vale la
pena o no ir al evento. (Vease ejemplo)

RESENA DEPORTIVA: Dado de que el mundo del deporte ha adquirido
gran relevancia, en la actualidad existen espacios destinados exclusivamente a
hacer comentarios y criticas sobre este dmbito, de ahi que encontramos la
critica taurina, futbolistica, automovilistica, etcétera.

Este tipo de resefas las encontramos en los programas deportivos, entre
los que destacan “Los protagonistas” que se transmite por Tv Azteca y
“Televisa Deportes”.

RESENA DE RADIO Y TELEVISION: Este tipo de critica tiene sus
antecedentes en la prensa en donde especialistas dan su opinién respecto a
los contenidos de ciertos programas de radio y television. El critico ofrece su
punto de vista respecto a las nuevas series, y de los programas mas
destacados del momento.

Hoy en dia, en la televisibn mexicana, es comun encontrar programas
que se dedican a criticar a las diferentes emisiones y por lo regular ocupan el
horario vespertino de television abierta.

TECNICAS DE ELABORACION DE LA RESENA CRITICA

Junto con el comentario, la resefa critica es uno de los géneros
periodisticos en donde el periodista tiene la libertad de expresar su opinion de
la manera que considere conveniente.

Lo importante a sefialar es que la persona que se dedica a realizar
resenas criticas debe de tener una formacion y especializaciéon en el tema que
trate ya sea musica, teatro, cine, pintura o danza. En otras palabras, el critico
debe tener un acervo amplio de conocimientos en el campo de que va a hablar,
de ahi que existan especialistas criticos para cada uno de las areas del que
hacer humano. A su vez exige no s6lo dominio del tema sino del lenguaje del
medio televisivo para poder comunicar su opinién al espectador.

33 Ibidem pag. 294.
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En palabras de Mariano Cebrian: “La critica exige una entrada en la
obra, una recreacion para su mejor comprension y traslado de esa experiencia
al publico. Supone conocer los cédigos del medio por el que se difunde el
conocimiento o experiencia de la obra que tiene el critico (...) un dominio del
tema y un dominio del medio. El critico es informador y especialista.”*

Al respecto Jesus Garcia agrega “El critico ha de ser un profesional que
conoce bien la naturaleza y recursos expresivos de estos medios. Por eso ha
de expresar con precision, elegancia, claridad y amenidad su opinién
valorativa, de modo que pueda ser entendida por un publico profano y, no sélo
responder al gusto e interés del segmento de audiencia al que se dirige, sino
estimularlo, cultivarlo y orientarlo”®

La funcion principal del critico es “informar y orientar competente y
desinteresadamente; no solo tiene a su publico al corriente, por ejemplo, de los
espectaculos, sino que, entre el montén confuso de incontables productos del
mercado, sabe destacar lo que puede interesar al plblico™

El critico es ante todo un espectador con las mismas emociones y
gustos que sus eventuales espectadores, quienes idealmente deben ser los
consumidores comunes y corrientes de la informacién periodistica.

En cierta forma, el publico delega en el critico la responsabilidad de estar
al tanto de las principales hechos culturales que aquél no puede atestiguar

El critico al ser un especialista de la rama que le compete debe de tener
la capacidad para discernir entre las obras que merecen ser resefladas o0 no.
Para ello, debe de estar pendiente de apreciar las creaciones de su pais y de
las extranjeras para que le sirvan de marco de referencia y apreciar la
originalidad e innovacién de las obras que se presentan.

En sintesis, el critico es un especialista quien ademas de informar,
analiza, enjuicia y valora una obra. Con el fin de orientar al publico para que
acuda a ver la obra o elija otra.

ORGANIZACION Y ESTRUCTURA DE LOS CONTENIDOS.

Como la critica constituye una opinion personal, la estructura, la tematica
y el orden de los contenidos estaran en funcién del juicio y talento del
resefiador. Motivo por el cual no existe una norma o un patron fijo a seguir.

No se pueden ni deben establecerse normas fijas para la critica. Tanto en
su estructura como en su orientacion, la critica depende de la naturaleza
de la obra (libro, espectaculo, etc.), de su contenido, del medio, el
programa y la franja horaria en que se difunde (canal tematico de
television, noticiario, franja de horario matinal o vespertino, edicion

> Mariano Cebrian Herreros, Op. cit. pag. 69
> Jesus Garcia Jiménez, Op. cit. pag. 172.
%% Carlos Marin, Manual de Periodismo. pag. 307.
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semanal, etc. ) de la informacion, criterio, experiencia y gusto personal del
critico, de su conocimiento del medio para el que trabaja, del publico al
que se dirige, etcétera.””

No obstante, a partir del monitoreo realizado se pudieron determinar
algunos lineamientos generales para estructurar una resefa critica.

1.- Informacién de la obra: En esta parte se presentan los datos técnicos y
elementos que permiten identificarla, tales como: autor, género, fecha de
creacioén, edicidn, representacion o difusién, lugar, fecha y horas en que se
exhibe al publico, si cuenta con patrocinio y si es un reestreno, etcétera.

2.- Resumen o sintesis de la obra: Consta de realizar un esbozo general del
contenido de la obra, resaltando los rasgos més caracteristicos y novedosos. A
su vez, si el critico lo considera pertinente se puede hablar de los antecedentes
de la obra, proporcionar datos del autor y establecer semejanzas o diferencias
con sus anteriores producciones.

3.- Juicios y comentarios: Después de explicar el contenido de la obra, es
prudente que el critico manifieste su opinién al respecto, sefialando los
aspectos tanto positivos como negativos, con el fin de proporcionar al publico
los argumentos necesarios para que considere asistir o no a ver la obra.

De esta manera se obtiene el siguiente esquema:

ENTRADA

Informacion de la obra

Descripcion del
contenido

Analisis
(comentario o critica)

Conclusién

(Véase ejemplo 1y 2)

37 Jesus Garcia Jiménez,. Op. cit. pag. 170.
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PRESENTACION Y REALIZACION DE LOS CONTENIDOS

Una vez que el critico ha seleccionado la obra que va a analizar, se
dispone a redactar el texto. El modo y el estilo, dependera del talento del
reseflador y su conocimiento del tema. Ya que como se ha mencionado no
existe una receta para elaborar resenas criticas, sin embargo se sugiere tomar
en cuenta para su elaboracién la estructura de la resefa (informacion de la
obra, resumen o sintesis, y comentarios) que se ha explicado con anterioridad.
Asimismo, se proporcionan los siguientes lineamientos para la su redaccién:

- El critico debe tener cierta aficién por la rama artistica elegida.

- La critica debe de ser ecuanime, es decir, se debe de resaltar tanto
méritos como defectos de la obra.

- Si bien es cierto que la critica debe enjuiciar y valorar la obra, no hay
que pasar por alto que se debe informar en primera instancia los datos
del evento a resenar.

- Para redactar una resefia critica pueden servir como guia las siguientes
preguntas: ;de qué trata? ;a qué género pertenece? ¢;quién es el autor
o director? ¢es actual? ;qué aspectos relevantes hay en el contenido?
¢qué tal esta? ;es recomendable o no? spor qué?

- Se debe elaborar con la mayor honestidad posible, sin que el critico se
deje influir por los intereses de los propietarios o directores de los
espectaculos.

- Los argumentos deben ser claros y precisos de tal manera que le
permita conocer al espectador las razones por las cuales es 0 no
recomendable una obra.

- Ellenguaje a emplear debe ser claro y sencillo, evitar en la medida de lo
posible tecnicismos.

- No hay que olvidar que el critico es el mediador entre la obra y sus
seguidores. Motivo por el cual siempre debe de tomar en cuenta al
publico al cual se va a dirigir.

- Debe de ser concisa y directa, debido a que el tiempo en television es
restringido no hay que andar con rodeos, por lo que hay que ir directo al
grano.

- No debe revelarse el argumento o el desenlace de la obra, el propdsito
es generar suspenso e intriga para que el espectador se anime a ver la
obra.

Al finalizar el texto escrito, éste es capturado en el telepromter para que
el critico pueda dar lectura del mismo frente a las camaras.

Para presentar la resena critica en television se requiere de la presencia
del critico pues es €l quien va a manifestar su opinién respecto a la obra o
evento resefiado. Este género no permite el anonimato por lo que el publico
debe de conocer e identificar claramente al critico, ya que se espera que éste
diga cosas importantes, informadas y fundamentadas, de tal forma que el
espectador tenga una nocién sobre la naturaleza de la obra.
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Por otra parte, es necesario contar con imagenes que permitan al
espectador conocer un poco sobre el contenido y las caracteristicas propias del
evento. En otras palabras, para la presentacion de la resena critica en
television se requiere tanto del critico como de imagenes® que apoyen o
ilustren lo dicho por el especialista.

La critica televisiva no es una mera exposicion del busto parlante del
critico. La critica exige su presencia en pantalla, pero también y, sobre
todo, una presencia hasta donde sea posible de la obra para darse a
conocer por si misma. Como se ha sefnalado, no so se ofrece sélo la
informacion, es decir, la muestra de la obra, algo propio del género noticia.
La critica ofrece la obra y la interpretacion de un especialista sobre sus
valores para que sirva de guia al publico en el conjunto de obras que
aparecen diariamente en la sociedad™

Ademas, hay ocasiones en que las criticas televisivas se apoyan de
declaraciones tanto de los autores, productores o actores con el fin de que ellos
mismos den cuenta al publico sobre su propio trabajo. De esta forma el critico
no tiene necesidad de dar informacidn o detalles de la obra, sino s6lo se ocupa
de valorarla y enjuiciarla, proporcionando los argumentos necesarios para
determinar si es de calidad o de bajo nivel.

La forma mas comun de presentacion de resefas criticas consiste en
presentar al critico quien en primera instancia da una breve explicacion sobre la
obra, y durante el desarrollo y andlisis de la misma se intercala con imagenes
del evento; y al final aparece el critico en donde manifiesta su punto de vista
determinando si vale la pena o no ver la obra.

Existen dos formas de difundir las resefas criticas: grabadas o en vivo.
Para las resefas que son grabadas, se hace primero la filmacién del critico y
después en edicidn se realiza el montaje en donde se intercala los comentarios
del critico con las imagenes de la obra resefiada. En tanto, las que son
realizadas en vivo, por un lado se cuenta con el especialista quien se encuentra
en el estudio del informativo, y por el otro se cuenta con la cinta con imagenes
que se van a proyectar durante la critica, y mediante el switcher®® se van
intercalando las imagenes de la obra con las del critico.

Es pertinente senalar, que el critico al ser un conocedor del tema es
quien determina cuales pueden ser las mejores imagenes que pueden ilustrar o
mostrar la obra. No obstante, hay algunos casos en los cuales ellos no tienen
esa libertad de escoger sus imagenes debido a que se encuentran limitados
por las condiciones de los organizadores o directivos del evento, ejemplo de

% Las imagenes que son empleadas para la resefia critica pueden ser de stock, las captadas por los
camarografos de la televisora, provenientes de agencias noticiosas, fijas, etc. Las cuales han sido
explicadas con anterioridad en la parte del editorial.

**Mariano Cebrian Herreros, Op. cit. pag. 70

80 Switcher: aparato electronico que sirve para mezclar y cambiar diferentes imagenes provenientes de
diversas fuentes de video durante un segmento o un programa. A este procedimiento se le conoce como
edicion instantanea.
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ello son las peliculas de estreno en donde se encuentran restringidos con las
imagenes que la productora les proporciona.

Como se ha referido en los otros géneros, el tiempo de las imagenes
debe ajustarse al contenido del texto del critico, y al tiempo que le ha
proporcionado la televisora. El tiempo de duracion oscila entre los 3 y 5
minutos.

Por ultimo, cabe mencionar que existen dos formas de difundir las
resefas, una en donde el critico se aboca a una sola obra (véase ejemplo 1), o
de revoltillo, en donde se hacen comentarios de varios eventos (véase ejemplo
2)
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EJEMPLO 1. RESENA CINEMATOGRAFICA DE UNA SOLA OBRA

VIDEO

EMISION: VENTANA 22

FECHA DE TRANSMISION: 17/08/04
CANAL: 22

M.S DE LAURA BARRERA EN EL
ESTUDIO. EN EL LADO IZQUIERDO
DE LA PANTALLA APARECE UN
RECUADRO QUE DICE “SALON
ROJO”

ENTRA CORTINILLA DE “SALON
ROJO” POR 10 SEG. Y SALE
APARECE EN M.S EL CINEASTA
JAVIER BOURGUES, EN UN FONDO
NEGRO. ]

APARECE UN SUPER EN LA PARTE
INFERIOR CON EL NOMBRE Y
PROFESION DEL CRITICO

SE HACE UN BARRIDO HORIZONTA
DE DERECHA A IZQUIERDA Y
DESAPARECE EL CRITICO Y
APARECEN IMAGENES DE LA
CINTA POR 10 SEG.

SE HACE UN BARRIDO DE
IZQUIERDA A DERECHA'Y

SE DIVIDE LA PANTALLA EN DOS
DEL LADO IZQUIERDO SE
ENCUENTRA EL CRITICO Y EN EL
OTRO LA CINTA.

SE HACE UN BARRIDO DE
DERECHA A IZQUIERDA, DE TAL
MODO QUE SOLO SE QUEDAN
LAS IMAGENES DE LA CINTA POR
10 SEG.

SE HACE UN BARRIDO DE
IZQUIERDA A DERECHA Y SE
DIVIDE LA PANTALLA EN DOS
DEL LADO DERECHO ESTA EL
CRiTICQ Y DEL IZQUIERDO

LAS IMAGENES DE LA CINTA

SE HACE UN BARRIDO DE
DERECHA A IZQUIERDA Y QUEDAN
LAS IMAGENES DE LA CINTA POR
10 SEG.

SE HACE BARRIDO DE DERECHA A
IZQUIERDA'Y SE DIVIDE LA
PANTALLA EN DOS. DEL LADO
IZQUIERDO SE ENCUENTRAN LAS
IMAGENES DE LA CINTA'Y DEL
DERECHO EL CRITICO

SE HACE UN BARRIDO DE
DERECHA A IZQUIERDA Y SE
QUEDA EN M.S EL CRITICO

ENTRA CORTINILLA DE SALON
ROJO
M.S DE LAURA BARRERA

AUDIO
CON: LAURA BARRERA.

LAURA: Imaginese, el encuentro y la
reconciliacion entre un hijo resentido

y un padre moribundo.

De eso trata la pelicula “Invasiones
Bérbaras”, un filme que recomienda el
cineasta Javier Bourgues en “Salén Rojo”

JAVIER: Se llama invasiones barbaras
por una frase que aparece por ahi en la
pelicula este, y es una pelicula muy
interesante, Denis Arkanam un
realizador canadiense, que es en cierta
manera la continuacion de una pelicula
que hizo alrededor de 15 afos, inclusive
con los mismos personajes, con los
mismos actores, pero con 20 afios 6

15 afos después.

SONIDO DIRECTO DE LOS
DIALOGOS DE LOS ACTORES DE LA
CINTA.

JAVIER: De hecho el titulo “invasiones
barbaras” tiene que ver con un poco de
eso, por que en un momento dado dice
que asi como la otra pelicula se llamaba
“La decadencia del imperio americano”
en esta Denis Arkanam insiste con que
el imperio americano esta decayendo y
una de las pruebas es que esta teniendo
lugar “Invasiones barbaras” al imperio.
SONIDO DIRECTO DE LOS
DIALOGOS DE LOS ACTORES DE LA
CINTA.

JAVIER: En este caso se trata de una
pelicula que trata méas de la muerte, y
sobre la amistad y sobre el...digamos,(sic)
sobre el carifio de amigos o de parejas,
en estos casos de la muerte, en particular
de la eutanasia.

SONIDO DIRECTO DE LOS
DIALOGOS DE LA CINTA.

JAVIER: Es una pelicula muy interesante,
Llena de didlogos, muy inteligente,

de un autor que ha hecho peliculas
extraordinarias “Gestos de Montreal”,
“Amor y restos humanos”, son peliculas
de él, entonces si la recomiendo mucho
que la vayan a ver.

LAURA: Y la pueden comprar o rentar
en DVD.
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EJEMPLO 2 RESENA CRITICA DE VARIOS EVENTOS.(REVOLTILLO)

VIDEO

EMISION: HECHOS SABADO.
FECHAS DE TRANSMISION: 19/08/04
CANAL: 13

MEDIUM TWO SHOT DE GABRIELA
ALCALAY JAIME GUERRERO.

CON EFECTO DE CHROMA KEY EN
PRIMER PLANO EN MS APARECE
FELIPE REYNA, DETRAS DE EL
APARECE UNA CINTA DE PELICULA
CINEMATOGRAFICA EN LA QUE
EN CADA CUADRO HAY UNA
IMAGEN DE UNA PELICULA.

EN LA PARTE INFERIOR APARECE
UN SUPER CON EL NOMBRE DEL
CRITICO

ENTRAN IMAGENES DE LA CINTA
“MATANDO CABOS” Y SE
MANTIENEN

POR MEDIO EFECTO LA IMAGEN DE
CINTA SE REDUCE Y SE
INCORPORA A UNA DE LOS
CUADROS DE LA CINTA DESCRITA
EN UN INICIO.

M.S DE FELIPE

POR MEDIO DE UN EFECTO LA
IMAGEN REDUCIDA DE LA CINTA
DE GARFIELD QUE SE ENCUENTRA
EN UNO DE LOS CUADROS DE LA
PELICULA ES AMPLIADA EN TODA
LA PANTALLA

AUDIO

CON: Jaime Guerrero y Gabriela Alcala.

GABRIELA: ;Y qué ver este fin de
semana? pues Felipe Reyna ya esta listo
con las recomendaciones, adelante Felipe.

FELIPE: Gracias Gabriela, Jaime, y por
supuesto muy buenas tardes a todos
ustedes, vamos a iniciar con las
recomendaciones para este fin de semana

ENTRA UNA CORTINILLA

FELIPE EN OFF: Se estrena una nueva
pelicula mexicana titulada “Matando
cabos”, una comedia de humor negro en
la que participan Ana Claudia Talacén,

y Pedro Armendariz, entre muchos otros,
buena pelicula, entretenida, toca de
manera muy irénica el secuestro y hay
buenas secuencias de accién que fueron
por David Barred, quien trabajé con “El
hombre arafa” y “Matrix Recargado”.

El nombre no da mucha referencia con
esta cinta pero vale la pena verla, el
mensaje es cComo una venganza utopica
ante los secuestradores.

CHISPAZO MUSICAL.

FELIPE: Ahora bien, el gato gordo
anaranjado vy flojo llegé a México y usted
lo puede ver en las salas cinematograficas
del pais, por supuesto estamos hablando
de Garfield

CHISPAZO MUSICAL
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VIDEO

SE MUESTRAN IMAGENES DE LA
PELICULA DE GARFIELD

SALEN LAS IMAGENES DEL FILM
INSERT DE LA ENTREVISTA
GRABADA CON JENNIFER LOVE

SALE INSERT Y ENTRAN IMAGENES
DE LA CINTA

POR MEDIO DE UN EFECTO LA
IMAGEN ES REDUCIDA'Y SE
INCORPORA A UNO DE LOS
CUADROS DE LA CINTA DESCRITA
EN UN INICIO.

ENTRAN ,IMAGENES DEL
ESPECTACULO DE MONSTER INC

SALEN LAS IMAGENES
M.S DEL FELIPE REYNA

AUDIO

FELIPE EN OFF: Por fin se estren6 ayer
en todas las salas cinematograficas del
pais “Garfield, la pelicula”, el personaje
animado que revoluciond las tiras
comicas en los afos 80.

El gato hace de las suyas en una
produccién millonaria. Los créditos
estelares corren a cargo de Brad Miller,
Jennifer Love Hewitt y Hill Murray como
la voz de Garfield, un reto actoral muy
complicado por tratarse de una animacién
JENNIFER: Nos tomé un par de semanas
acostumbranos. El primer dia estabamos
filmando y yo estaba examinando a
Garfield, ya sabes acaricidndolo y
rascandolo, asi que tuvieron que cortar.
Se me acercé el director y me dijo:
jAcabas de acariciarle el trasero a
Garfield!

CHISPAZO MUSICAL

FELIPE EN OFF: Independientemente de
los efectos especiales vale la pena ver a
Garfield ya que sus mensajes seguramente
seran inolvidables.

CHISPAZO MUSICAL

FELIPE EN OFF: Silo que usted busca
deleitarse con un espectéculo sobre
patines “ Monster Inc. sobre hielo” le
otorgara un buen rato de sana diversion.
El mensaje de este show es la amistad y
la aceptacion de los unos a los otros.
Una buena moraleja para los pequefios
sin duda alguna.

Costos, esto si es mas carito de $180.00
a $500.00 pesos.

CHISPAZO MUSICAL

FELIPE: Asi las recomendaciones para
este fin de semana, regresamos con
Gaby y Jaime, que pase una buena tarde.
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6.4. MESA REDONDA

La mesa redonda y el debate son dos géneros que han sido poco
tratados en la literatura periodistica, no obstante dada la importancia que han
adquirido se considera pertinente explicarlos.

Estos géneros son productos de la televisién, aunque surgieron de
manera directa de las series radiofénicas de discusion, sélo que a la voz, se le
anadio la imagen, es decir, su ingreso al medio audiovisual supuso el manejo
de camaras, iluminacién, escenografia, etc; asi, “los primeros programas de
debate y mesa redonda fueron realizados por la television mexicana desde
principios de los afos cincuenta, caracterizandose desde entonces por la
sencillez y el bajo presupuesto de su produccién”®’

Ambos géneros se caracterizan por confrontar la informacidén de opinion.
“Uno de sus objetivos es crear polémica y establecer diferentes puntos de vista
en torno a un tema para que los espectadores se formen una opinién con base
en un juicio critico. Generalmente se invita a los especialistas en el tema y a los
interesados”®

Es pertinente sefalar que la amplitud de la discusién para que el publico
obtenga un panorama amplio de los puntos mas debatidos sobre una cuestion
es bastante larga. “Son géneros que por si mismos cubren el tiempo de un
programa, se convierten en programas de media hora, una hora o mas™®

Tomando en cuenta esta concepcién, se puede decir que el debate y la
mesa redonda son géneros periodisticos de opinion por si mismos, los cuales
pueden ser empleados en cualquiera de los productos o programas del
periodismo audiovisual: noticiario, revista o de investigacion. Como se ha
referido con anterioridad, dado que el debate y la mesa redonda requieren de
un mayor tiempo para la exposicion y confrontacion de opiniones estos se han
consolidado como programas unitarios, pertenecientes a los programas de
periodismo de investigacion.®

Al respecto, Romeo Figueroa explica que: “el periodismo de
investigacién en televisibn puede presentarse como actividad de mesa
redonda o debate toda vez que el conductor debe dar cuenta plena de una
tarea previa de investigacion, apoyados por un equipo de colaboradores que
suministren informacién de archivo, que analicen reportes, entrevistas y
reportajes provenientes de otras fuentes, trabajo de analisis e investigacion que
permite enriquecer la presentacién a la hora que los invitados se encuentran en

el estudio”™®.

'Héctor Zapata Ortega,. Op. cit. pag. 140.

52 Monica Gutiérrez Gonzélez, Manual de periodismo en Televisién. pag. 42

%3 Mariano Cebrian Herreros, Op cit. pag. 276

%%Las caracteristicas de los programas o productos del periodismo de investigacion se han explicado con
detalle en el capitulo 3.

%5 Romeo Figueroa Bermtidez,. Op. cit. pag. 298.
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Una vez aclarado estos puntos, se procedera a explicar con detalle las
caracteristicas de cada uno de éstos géneros.

La mesa redonda es el género que congrega en torno a un tema a
expertos para aportar su conocimiento y opiniones, dirigidos todos por un
moderador. "De esta manera al publico se le ofrece una profundizacion en
gcgrno a una cuestion de actualidad y que le concierne directa o indirectamente.”

Al respecto Romeo Figueroa dice: “La mesa redonda asume por lo
general, la forma de participacion de dos o mas invitados, a fin de ofrecer a la
audiencia el analisis de un problema o la deliberacibn de una cuestion
determinada. Por lo comun, los invitados son especialistas en el asunto que se
va a exponer, examinar, discutir y proponer”®’

Méas adelante agrega que en la mesa redonda hay siempre un
comunicador que funge como conductor o moderador que coordina el
programa, formula preguntas dirigidas a cada uno de los invitados, concede la
palabra a los participantes, administra el tiempo y regula la duracion de la
intervencién de cada uno, y tiene la responsabilidad de hacer las conclusiones
a que se haya podido llegar al término del programa®

Para Martinez Albertos la mesa redonda es el género que consiste en
reunir a varios expertos en una misma materia para que dialoguen libremente
en torno a un tema previamente sefialado.®

A partir de estas definiciones vamos a indicar las caracteristicas de este
género. En primer lugar, la mesa redonda tiene como propédsito la libre
exposicién de criterios y puntos de vista relacionados a distintos temas del
conocimiento. Para que exista un intercambio de opiniones y una pluralidad se
requiere de varios participantes, hay autores que sugieren que sean entre seis
y ocho.

Los participantes deben ser personas que dominen el tema del cual se
va a hablar, es decir, no cualquiera puede ser participe dentro de una mesa
redonda, sino que hay que ser un conocedor del asunto en cuestion. A su vez,
hay que aclarar que para la mesa redonda no se requiere de personas con
posturas antagdnicas, sino mas bien, se requiere de diferentes enfoques que
permitan profundizar, explicar, prever consecuencias y aportar soluciones a los
hechos abordados.

Otra de las caracteristicas que deben de reunir los participantes de la
mesa redonda, es que sean capaces de poder expresar sus argumentos de
manera agil, fluida y sin titubeos, pues de nada serviria tener a un experto en la
materia cuando éste no pueda desenvolverse con naturalidad frente a las
camaras de television.

%*Mariano Cebrian Herreros, Op. cit. pag. 278.

7 Romeo Figueroa Bermudez, Op. cit. pag. 295-296.
5% Ibidem. pag. 296.

59 Crf. Martinez Albertos, Op. cit. pag. 501.
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En tanto el moderador, quien a su vez es nombrado como conductor del
programa, asume una serie de responsabilidades. En primera instancia, al no
ser un especialista en los diversos temas de los que se abordan en las
diferentes emisiones, requiere conocerlo mediante una investigacion previa.
Esta informacion le permitira por un lado un mejor desenvolvimiento durante el
desarrollo de la mesa pues de esta manera obligard a los participantes a
centrarse en la tematica y no salirse por la tangente; y por el otro lado, le
permitira introducir aspectos importantes del tema, en el supuesto de que los
participantes no lo hayan tocado.

El moderador debe presentar el tema o asunto a tratar en la emision
sefialando la importancia del mismo, a su vez, justifica la presencia de los
invitados.

Durante la realizacion de la mesa redonda el moderador es la persona
que se encarga de ceder la palabra a los participantes para que exista un
didlogo razonado procurando que este no se convierta en un caos y que se le
dé la oportunidad de hablar a todos, ya que cabe la posibilidad de que existan
participantes que al estar frente a las camaras tratan de monopolizar la
conversacion y se puede convertir en un mondlogo. Por lo que el moderador
trata de lograr un equilibrio en la participacion de todos.

Asimismo, el moderador no debe exponer su pensamiento, ni su opinion.
Ello no significa que no deje entreverla. Al finalizar el tiempo concedido para la
mesa redonda, el moderador tiene la responsabilidad de hacer el cierre y
destacar los puntos mas importantes que surgieron durante la conversacién
con los participantes.

Lo anterior se aplica para aquellas mesas redondas en las cuales se
cuenta con un moderador. Cabe destacar que durante el tiempo en que se
efectu6 el monitoreo para el estudio y la clasificacion de los géneros, se pudo
determinar la presencia de mesas redondas que no cuentan con un moderador,
sino que entre los propios participantes se van rolando de manera indistinta
para cumplir, hasta cierto punto, con las funciones del moderador tales como:
presentar la o las tematicas a tratar, a sus compaferos, ceder la palabra,
mandar a cortes comerciales, etcétera.

Prueba de ello es el programa “Primer Plano” que se transmite todos los
lunes a las 10:00 pm. por el canal 11. En esta emisién no hay un moderador
como tal, sino los participantes son los que se encargan de encaminar, perfilar,
dirigir, la dinamica de la discusién de una forma ordenada.

Es por esto que no se pude aseverar de una forma contundente, como lo
hacen los autores consultados, que uno de los requerimientos de la mesa
redonda es la presencia del moderador, cuando en nuestro pais existen
programas en los cuales no se cuenta con esta figura. Y no por ello implique
que no se esta cumpliendo con el objetivo de la mesa redonda, sino mas bien
son formas distintas de realizar el periodismo.
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Como se menciono6 al inicio de este trabajo de investigacién, cada uno
de los géneros tiene un propdsito en particular, la forma y el estilo con que se
presentan dependera tanto del periodista como del contexto sociocultural del
pais (construccion del discurso). De esta forma se puede explicar las
diferencias que hay entre la forma en que se realizan las mesas redondas en
Espana y en México. Profundizar en este punto nos llevaria a otro tema de
tesis, por lo que dejaremos hasta aqui esta cuestion.

En cuanto a la estructura de la mesa redonda se podria decir que es
sencilla. EI moderador o uno de los participantes hace una presentacion del
tema y de sus dimensiones, a su vez también se hace mencion de los
participantes; y se pasa inmediatamente a las intervenciones, en donde los
participantes expondran su posicibn y punto de vista frente a los
acontecimientos de una manera clara y breve. El tiempo de los bloques en los
que se desarrolla la discusion dependerd de la televisora.

La estructura de la mesa redonda se cierra con una sintesis de
posiciones y de los argumentos. No se busca llegar a una conclusion, ni
conciliar posiciones, ya que el objetivo principal de la mesa redonda es
profundizar en torno a un tema de actualidad y que a partir de la exposicion de
los argumentos ofrecidos por los participantes, el televidente elabore una
opinién personal o se adhiera a aquello que considere de mayor peso.

De esta forma se obtiene el siguiente esquema:

ENTRADA
(Presentacion del tema
y de los participantes)

Exposicién y andlisis de
los diferentes puntos de
vista.
(argumentos)

Cierre
(Sintesis de posiciones
y argumentos)

Las mesas redondas pueden abordar diversos temas, no obstante se busca
hablar de los asuntos més relevantes del momento en el &mbito politico, social,
economico y cultural que acontecen en nuestro pais y en el mundo. “Cuanto
mas atafia a la vida y acciones del auditorio, mas interés despertara el tema””°

" Mariano Cebrian Herreros, Op. cit. pag. 278
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Dada las caracteristicas que ha adquirido la mesa redonda en nuestro
pais se puede clasificar de acuerdo a su presentacién y a su contenido.

En cuanto a su presentacién se puede decir que existen dos tipos de
mesas redondas: En vivo o grabadas.

Respecto a su contenido hay:

¢ Mesa redonda Monotematica: Es aquella en la cual se aborda un solo
tema o tépico. Ejemplo de este tipo de mesa es “Zona Abierta’que es
transmitido todos los jueves a las 11:45 p.m. por el canal 2.

¢ Mesa redonda Politematica: En ella se habla de diversos temas, y para
cada tratar cada uno de ellos se le concede un tiempo determinado.
Ejemplo de este tipo de mesa es “Primer Plano” que se difunde todos los
lunes en punto de las diez de la noche por el canal 11.

A este tipo de clasificacion se le podria afadir aquella en la cual se toma
en cuenta la figura del moderador, indicando que hay mesas redondas con
moderador y sin moderador.

Para la elaboracion de un programa de mesa redonda es imposible
redactar un escrito o0 guion como tal, debido a que se desconoce cual va a ser
la dinamica o el giro que puede dar la conversacion y su desenlace. La falta
absoluta de preparacién puede llevar tanto a los participantes como al
moderador a una discusién sin rumbo, y sin argumentos que puedan orientar la
opinion publica.

Es por ello, que pese a que se desconozca la orientacion de la
conversacion se sugiere que todos los participantes en la mesa redonda
conozcan antes de la fecha del programa el tema y los tépicos que se van
abordar, de tal manera que les permita realizar una investigacion que les
permita obtener datos y cifras que les den la pauta para profundizar y detallar
MAas en un aspecto.

Una vez que se cuenta con los analistas y la investigacion previa del
tema a tratar, se da paso en la realizacion. Para este tipo de emisiones en
ocasiones se llega a utilizar un material grabado con algunas entrevistas,
encuestas, o una pequena capsula que introduce al espectador a la tematica
del tema, pero por lo general es el moderador o los participantes quienes
proporcionan esta informacion.

Con esta informacion se estructura la escaleta que permite al realizador
definir el tiempo de duracion de cada uno de los bloques y el contenido que va
a ver en cada uno de ellos (introduccion al tema, desarrollo, conclusiones)

Para la realizacion de las mesas redondas se requiere de un foro o

estudio de televisién en donde se encontraran los participantes sentados frente
a una mesa en la cual se va a llevar a cabo la discusion.
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Es pertinente sefialar que no se requiere de una gran escenografia
puesto que lo importante es lo que se va a decir en la emisién, no tanto lo que
hay detras de ello. Por lo que se recomienda utilizar para el ciclorama o las
mamparas colores neutros, serios, poco llamativos. Hay otro tipo de
producciones que se inclinan por ocupar una escenografia mas sencilla
utilizando pequenos adornos como plantas, cuadros, pinturas, fotografias, etc.,
pero esa decision le correspondera al productor quien determinara cual de
todas es la mas apropiada para su programa. En el caso del programa “Primer
Plano” no cuenta con una escenografia como tal sino se ocupa una caja negra,
y los participantes utilizan ropa del mismo color con el proposito de no generar
ningun tipo de distraccién en el espectador y que la atencion se centre en el
didlogo entre los participantes.

Las tomas o planos que se emplean con mayor frecuencia en este tipo
de programas son las cerradas, predominando los planos medios y cerrados.
Ya que si bien es cierto que lo que importa es lo que se dice, también cobra
relevancia en este tipo de emisiones la forma en que son dichas las cosas;
tonos, gestos, posiciones del cuerpo y las reacciones que tienen los
participantes conforme se va desarrollando la accion. Las tomas abiertas so6lo
se ocupan al principio de la emisién 6 cuando se manda a corte con el fin de
ubicar a los participantes.

A su vez, es pertinente que durante el didlogo se deben incluir stpers en
los cuales se indique el nombre del participante y su cargo, con el fin de que el
televidente los reconozca a cada momento y en cada intervencién, ya que las
opiniones vertidas cobran un efecto distinto segun quién las expresa y el tono
con que las expresa.

Durante la realizacion del programa se debe de tomar en cuenta el
tiempo tanto para las intervenciones de los participantes asi como también del
tema o tematicas a abordar. En este punto se debe de tener mucho cuidado
pues de lo contrario puede ocurrir que las intervenciones de los participantes
sean muy largas y no se llegue a un cierre adecuado, o en su defecto puede
ser demasiado corto que no da tiempo de profundizar en el asunto. Lo ideal es
que exista un equilibrio armonico entre cada una de las partes que conforman
la estructura de la mesa redonda.

Las mesas redondas por lo regular son programas grabados o aunque
pueden ser en vivo y tienen una duracién aproximada de media a una hora.
Dada la extension que tiene este tipo de género se invita al lector a consultar
los ejemplos que se han citado a lo largo de este apartado.

En suma, se podria decir que la mesa redonda es el género que reune a

diferentes especialistas de un tema en un estudio de television con el objeto de
profundizar y crear polémica en torno al mismo.
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6.5. EL DEBATE

El debate es el género periodistico que se caracteriza por la
confrontacion ideolégica entre dos partes.

Emilio Prado concibe al debate como la “forma mas viva de la polémica.
En él se produce un enfrentamiento abierto de dos posturas contrapuestas. Del
debate deben desprenderse los datos necesarios para justificar cada postura vy,
en consecuencia, para esclarecer el tema polémico” "’

El debate busca la discusion, la controversia, la polémica. El debate tiene
la particularidad, en su esencia, de oponer y confrontar posiciones
argumentadas. Cuando se trata de exponer y argumentar sobre la mesa
los elementos de un conflicto, el debate invita al programa a las partes en
pugna para que ofrezcan razones sobre el problema desde su propia
posicion, y lo discutan.”®

Ménica Rangel define al debate como “aquella practica argumentativa
que tiene lugar en una dinamica de enfrentamiento, cuyo objetivo esencial es
lograr el acuerdo y consenso del grupo mediante el mejor argumento””

Por lo anterior se puede definir al debate como una discusién acalorada
entre personas que defienden distintos criterios, es decir, consiste en una
confrontacion de ideas con el fin de convencer al publico sobre una postura
determinada.

A diferencia de la mesa redonda en donde a los participantes no les
interesa debatir un punto de vista o una idea, sino de explicar un tema
mediante el intercambio de opiniones, en el debate consiste en la confrontacion
de dos posturas antagénicas.

En el debate hay dos o mas personas enfrentadas por sus ideas o por
tener formas de accion diferentes. Importa la diferencia de posiciones. Se
trata de pensamientos y concepciones antagénicas de la vida y de la
sociedad. Cuanto mayor sea la distancia entre las partes, mas candente
resultara el género. Se expone la posicién de cada uno y se contrapone a
la opuesta. Es, en el pleno sentido de la palabra, una confrontacion’

De acuerdo con los tedricos del periodismo no existe un tema en
particular en el cual giren los debates, lo importante es que el tema elegido
debe ser controvertido, polémico, de tal manera que llame la atencién del
publico.

! Emilio Prado, citado por Mariano Cebrian Herreros Op. cit. pag. 281.
2 Romeo Figueroa Bermudez,. Op. cit. pag. 298.

> Moénica Rangel Hinojosa,. Op. cit. pag. 17.

™ Mariano Cebrian Herreros. Op. cit. pag. 281.
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A su vez, algunos autores hacen referencia de los debates duros, en los

cuales se manejan aspectos de politica y problematica social, y los debates
blandos, en los cuales se tratan temas romanticos y asuntos curiosos para la
sociedad.”

Existen diferentes propuestas para clasificar al debate, por un lado

existen autores que realizan una tipologia en funcion del numero de
participantes, en cambio hay otros que lo hacen de acuerdo con el tiempo que
se les da para cada intervencion. De esta forma se establece las siguientes
modalidades de debate’®:

CLASIFICACION DE ACUERDO AL NUMERO DE PARTICIPANTES.

a)

Debate interpersonal. Son los programas denominados “cara a cara” o
“frente a frente”, en donde se cita a dos personas opuestas con
posturas, quienes realizan intervenciones preparadas dentro de un
tiempo limite establecido por el moderador con anticipacion. Tras las
exposiciones, hay un tiempo para las réplicas.

De grupos: Aqui se manejan dos ideas contrarias defendidas por
grupos antagbénicos de personas. El tamano del grupo no esta
determinado y puede variar de acuerdo con la estructura.

CLASIFICACION DE ACUERDO AL TIEMPO DE EXPOSICION DE
ARGUMENTOS.

c)

Debate directo: Es aquel que asume la relativa libertad de exposicion
para los debatientes. En este tipo de debate el moderador controla a su
criterio el tiempo que a su juicio corresponde a cada uno y al mismo
tiempo centra la discusién cuando alguno de los participantes se desvia,
intencionalmente o no, del tema. Ejemplo de este tipo de debate
podemos mencionar la emision de “Oppenheimer Presenta’que se
transmite los miércoles por el canal 2 a las 11:45 p.m. Cabe sefalar que
por el numero de participantes también se puede considerar dentro del
debate de grupos.

Debate programado: Se caracteriza por la rigurosa administracién del
tiempo para los participantes. En ocasiones se realiza un sorteo para
distribuir la sucesién de intervenciones. En estos casos, el moderador
s6lo se concreta a anunciarles los tres, cinco u ocho minutos y las
rondas de intervenciones que configuran el tiempo total que tendra cada
expositor quien, a su vez, es duefio de cada segmento establecido
previamente. Al final, el moderador les anuncia que sélo les queda un
segmento de los minutos convenidos para que cada uno haga sus
propias defensas y conclusiones.

El debate programado se da cuando se tiene el proposito de propiciar a
la confrontacién un rigor de orden y seguridad entre los participantes y
para tener la certeza que debatirdn en absoluta igualdad de condiciones.

7 Crf. Monica Gutiérrez Gonzalez, Op. cit. pag. 42 y Mariano Cebrian Herreros, pag. 281.
7® Clasificacion retomada de Mariano Cebrian Herreros, Op. cit. pag. 282, y Romeo Figueroa Bermudez,.
Op. cit. pag. 298.
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Este el caso del debate politico que se da en las contiendas electorales,
y que en los ultimos afios ha cobrado mayor importancia sobre todo
cuando se trata de las elecciones presidenciales.

La estructura del debate es muy parecida a la mesa redonda, salvo que
aqui el tiempo para la exposicion de argumentos por parte de los participantes
es mas rigurosa y de que se le dedica espacio para la confrontacién de ideas.
De esta forma, se puede decir que la primera parte del debate consiste en la
presentacion del tema por parte del moderador y se pasa a ofrecer las
posiciones discordantes y la presentacién de las personas que estan en pro o
en contra de cada una de ella. Tras esta breve presentacion, se entra
directamente al debate donde se puede tomar dos vertientes, por un lado se
hace la exposicion de argumentos de cada uno de los participantes y después
se pasa a la confrontacibn de argumentos (véase esquema 1); o
inmediatamente de la presentacion se entra a la contraposicion de ideas (véase
esquema 2).

Al final del debate se les solicita a los participantes que realicen una
sintesis 0 un cierre breve y conciso de sus ideas. Pues al igual que la mesa
redonda, en el debate no hay una conclusién, sino se deja que el auditorio
deduzca sus propias conclusiones a partir de los argumentos expuestos.

De esta manera la estructura del debate puede ser de la siguiente
manera:

ESQUEMA 1.

ENTRADA
(Presentacion del tema
y de los participantes)

Exposicion de los
diferentes puntos de
vista.
(argumentos)

Confrontacién y
refutacién de
argumentos

Cierre
(Sintesis de posiciones
y argumentos)
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ESQUEMA 2.

ENTRADA
(Presentacién del tema
y de los participantes)

Confrontacion de
Posiciones.
(argumentos)

Cierre
(Sintesis de posiciones
y argumentos)

Como se ha senalado hasta el momento para el debate se requiere de
personas que sean especialistas en el tema presentado en el programa, o
personas involucradas de una manera u otra en él a fin de exponer su
testimonio. Por regla se seleccionan a las personas con distintos puntos de
vista para generar una exposicion nutrida de diversos criterios, de tal forma que
enriquezcan el programa.

Este tipo de género, al igual que la mesa redonda impone cierta
espontaneidad e improvisacién entre los participantes. No obstante los
participantes conocen previamente el tema sobre el que van a discutir y en
general a sus contrincantes, o al menos los argumentos contrarios a los suyos.

“Los participantes tienen la libertad de expresar su opinién, pero debe
ser lo suficientemente argumentada como para convencer al publico, por eso
se considera importante que, aunque sea un experto en la materia, se prepare
con anticipacion para el debate, y organice todas las posibles consideraciones
y disertaciones sobre el tema.””” Otras de sus obligaciones es respetar el
tiempo asignado a la participacion de cada invitado, asi como hablar sélo del
asunto que se ha establecido previamente. Nunca debe llegar a las
descalificaciones personales ni a los enfrentamientos fisicos, ya que lo que
importa son los argumentos no la agresion.

El debate es como una moneda que tiene dos caras, por un lado
importan los argumentos y juicios que proporciona el participante; pero
también, se debe tomar en cuenta la presentacion personal, el modo de vestir,
de hablar, de moverse e incluso mirar. En otras palabras para el debate
importa tanto la comunicacién verbal como la no verbal, pues la combinacion
de ambos permite al debatiente congratularse al publico o no.“El debate hace

" Héctor Ortega Zapata, Op. cit. pag. 143.
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posible exaltar las virtudes y defectos de los participantes y cada uno dibuja
una imagen de su propia personalidad”’®

Ménica Rangel sefala que “a través de signos visuales y verbales, como
son el modo de hablar, moverse, mirar, gesticular, se establecen criterios de
inclusién o exclusién a un cierto sector social””®

Por lo anterior se puede decir, que para el debate implica una doble
preparaciéon para el participante pues debe cuidar por un lado su expresion
corporal y por el otro su comunicacién verbal, es decir, el qué dice y como lo
dice.

Por otra parte, este género si se requiere de un moderador quien es el
que va a dirigir la discusién de una manera ordenada.

Con anterioridad hemos mencionado algunas de las funciones del
moderador, a manera de resumen se exponen las mas importantes.

v' Hace una presentacion del tema y de sus dimensiones, asi como
también justifica la presencia de los invitados.

v No emite opiniones ni criticas sobre el tema o los invitados, soélo
coordina el programa para cederles la palabra.

v' Controla la dinamica del grupo y evitar la expresién cadtica, lo cual
representaria un ruido de mensaje para el auditorio. En otras palabras,
establece un orden e impone el respeto para la persona que esté
hablando, con el objeto de que no se le interrumpa hasta que no haya
concluido con su razonamiento.

v Propicia la fluidez libre y espontanea de los participantes y tender hacia
un orden logico de la exposicion de argumentos para que la discusion
cobre agilidad.

v" Administra el tiempo y regula la duracién de la intervencién de cada uno
de los participantes.

v' Realiza preguntas aclaratorias sobre conceptos, ideas o posturas
indefinidas o confusas expresadas por los invitados con el fin de lograr
un mejor entendimiento para los televidentes

v" Durante la realizacion debe concentrarse a identificar a los participantes
por su nombre para que el publico los reconozca.

v Resume las diversas aportaciones, sintetiza y respeta las diferentes
posiciones.

Para evitar todo tipo de censura es recomendable que el debate se
transmita en vivo y directo. En el supuesto de que no se pueda, la captacion se
hace en vivo, tal como se desarrolla, sin introducir posteriormente ningun tipo
de montaje.

En cuanto a la realizacién del debate se debe efectuar en un estudio de
televisiéon o en su defecto en un lugar que sea lo suficientemente amplio para
que permita acomodar a los participantes y al equipo de produccion.

8 Romeo Figueroa Bermudez,. Op. cit. pag. 299.
7 Monica Rangel Hinojosa,. Op. cit. pag. 20.
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El debate se efectia mediante una gran movilidad de las camaras, pues
el director de camaras debe de estar pendiente para captar los gestos,
expresiones y de cualquier detalle significativo tanto del expositor como de sus
contrincantes. El plano mas frecuente es el primer plano, combinado de vez en
cuando con el plano general para recoger a los participantes y sus reacciones.

La escenografia por lo general se compone de tres partes: En cada uno
de los lados se situan a los participantes y en el centro al moderador. Para el
fondo se recomienda utilizar colores neutros con el fin de no generar
distracciones, y se puede emplear algun decorado siempre y cuando haga
referencia a la polémica.

En suma, “todos los elementos tienen que estar en funcion de una mayor
concentracién del publico en el debate verbal y en el aspecto visual de los
participantes para conseguir una polémica audiovisual en la que las personas
se expresan de cuerpo entero. Importa la palabra, pero también el rostro de
extrafieza o de ira que muestra el oponente ante tales palabras”®

A manera de resumen se muestra un cuadro sindptico con las
semejanzas y diferencias entre la mesa redonda y el debate.

SEMEJANZAS

e Son géneros de opinién cuya finalidad es generar la reflexion del
televidente sobre asuntos que de una u otra manera le afectan.

e Se estructuran a partir de un dialogo razonado y argumentado entre
varios participantes para exponer su punto de vista a un auditorio.

e Generalmente se invita a los especialistas en el tema y a los
interesados.

e Se centran en temas de actualidad.

e Se requiere de una investigacién y preparacion de argumentos previa
al programa. No obstante, una vez que éste inicia todo transcurre con
espontaneidad. (Se llega a improvisar)

e “Las opiniones llegan al publico encarnadas por personas con sus
peculiaridades y caracteristicas individuales, su forma de expresarse
y de comportarse en un coloquio. Es el mensaje particular del
participante, su imagen y manera de comunicarse, lo que se
transmite junto a la opiniones.”®’

e Por lo regular se cierran con una sintesis de posiciones y de los
argumentos, no buscan sacar conclusiones. Lo que se busca es que
a partir de la discusion el televidente elabore de manera particular su
propia opinion.

e Llegan a ser programas con una hora de duracion

% Cebrian Herreros, Mariano. Op. Cit. Pag. 284
8! ibidem. Pag. 277
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DIFERENCIAS

e El debate es una discusion acalorada entre personas que defiendes
distintos criterios, es una confrontacién de ideas a fin de tratar de
convencer al publico; en cambio, en la Mesa Redonda no hay un
interés por debatir un punto de vista o una idea, sino de explicar un
tema mediante el intercambio de opiniones.

e El debate requiere de un moderador para que se pueda llevar a cabo,
en tanto que la mesa redonda no.

e Para el debate se requiere de participantes con posturas
antagodnicas, en la mesa redonda no necesariamente.

e La mesa redonda estd menos regulada por el tiempo, en cambio, en
el debate el manejo del tiempo es uno de los factores fundamentales
pues se le debe proporcionar el mismo tiempo de exposicién y de
réplica a los representantes de ambas posturas.

e En el debate ademas de hacer una exposicidén de los puntos de vista
existe una confrontacién entre los participantes

6.6. HUMORISMO TELEVISIVO

Bajo este nombre se le da cabida a las nuevas modalidades que ha
adquirido la opinién periodistica en la television mexicana.

El humor tiene sus antecedentes desde los juglares de la Edad Media
donde contaban y cantaban los sucesos de su tiempo con una fuerte dosis de
ironia, de humor. Entretenian a sus publicos mientras les informaban de los
acontecimientos. En el periodismo impreso del siglo XVIII aparecen en Europa
poesias populares satiricas ilustradas por dibujos alegéricos que representaban
la visibn publica sobre las costumbres, los actos de gobierno, los
acontecimientos de privacia palaciega, etcétera.

La base del humor es la paradoja. Cuando una situacion es contrastante se
encuentra muy cerca de lo risible, de lo ridiculo. El valor sorpresa es su
espina dorsal. Pero este valor sorpresa no es exclusivo de la comicidad,
sino también del drama y de la tragedia. Un chiste politico que hace
desternillar de risa a un opositor, ocasiona en el partidario estados de mal
humor, ira, enfado®

La broma, el chiste, la ironia y la satira son los recursos del humor, y
éstos han sido empleados en el periodismo escrito en la caricatura politica o
carton de opinién, columnas y ensayos. Ahora, estos elementos han sido
retomados por el periodismo televisivo para crear nuevas expresiones
periodisticas, claro haciendo uso de los elementos del discurso audiovisual
propios de este medio.

$2Raul Rivadeneira Prada, Op. cit. pag. 248.
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De esta forma encontramos dentro de los programas de informacion
periodistica espacios en los cuales no sélo buscan proporcionar la informacioén
noticiosa, sino critican, cuestionan y juzgan los hechos y las acciones de los
protagonistas politicos y sociales de nuestro pais a partir de la risa.

En otras palabras, se puede decir que el humorismo televisivo es el
género periodistico que expresa una opinion, en el cual se hacen resaltar con
exageracion y humor, rasgos fisicos, caracteres psicolégicos de una persona,
acontecimiento o de una situacion en concreto. El humorismo televisivo, al igual
que los demas géneros de opinidn, parte de la noticia. Pero en esencia su
propdsito es burlarse de servidores publicos, funcionarios o de las acciones de
gobierno o de partido.

El humorismo televisivo consiste en la presentacion de hechos y de
situaciones de actualidad e interés periodistico llevadas a lo absurdo e irdnico.
En apariencia se podria decir que es uno de los géneros mas sencillos, pero en
realidad es uno de los mas dificiles pues se requiere de un profesional que no
solo conozca el ejercicio periodistico, sino ademds debe ser una persona capaz
de cultivar el humor en su mensaje.

En palabras de Mario Kaplun, “un periodista que quiera cultivar el humor,
tiene que estar bien dotado para ese género dificil... debe ser capaz de hacer
humor con auténtica gracia y a la vez con contenido y con sentido critico®®”

Cabe sefalar que el humorismo televisivo es uno de los géneros mas
novedosos que existen en la pantalla chica de nuestro pais, y esto se debe en
gran medida a los cambios politicos y sociales que se estan dando a partir de
las elecciones presidenciales del 2000, en donde se ha percibido en los medios
de comunicacion una mayor apertura, y han existido mas espacios de opinién y
debate que antes eran impensables ver en los diferentes medios. Es por ello
que ahora podemos disfrutar de estos espacios en la television abierta.

El humorismo televisivo cuenta con diferentes formas de expresién que
pueden ser a través de caricaturas, marionetas, de montaje o de la actuacién;
las cuales explicaremos con detalle a continuacion.

6.6.1 CARICATURA POLITICA O CARTON DE OPINION.

La caricatura o como algunos autores lo llaman carton de opinién, tiene su
origen en el periodismo escrito. Se define como “el retrato de cuerpo entero o
del rostro de una persona (excepcionalmente de un grupo para destacar sus
relaciones) de la que se exalta o destaca exageradamente algun rasgo fisico
definidor. En el cual se refleja la visién personal del dibujante”®*

La caricatura es esencialmente un comunicado iconografico impreso, de
indole subjetiva mediante el cual se semantizan las interpretaciones de una

%3 Mario Kapln, Produccion de programas de radio, el guién, la realizacion. pag. 158.
8 Mariano Cebrian Herreros,. Op. cit. pag. 325.
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realidad, desfigurandola deliberadamente. La critica politica, por este
medio, tiene variantes que van desde el elogio y propaganda hasta la
critica acre pasando por formas parecidas al articulo editorial.®®

La caricatura es una irreverente forma de expresién, particularmente
apta para burlarse de los “intocables” y de los poderosos. “Si el papel esencial
de una prensa libre es el de servir como critica al gobierno, la caricatura suele
ser el filo cortante de ese criticismo”®®

Por otro lado se puede decir que es una “expresion grafica, normalmente
de caracter editorial, que presenta ridicula y grotescamente como protagonista
a una personalidad afectada por el tema de que trata y que posee una gran
fuerza en la formacién de la opinién publica por exageracién de sus rasgos
fisicos o profesionales™®’

En suma, se pude decir que la caricatura es un trazo o un dibujo que
hace resaltar rasgos fisicos y psiquicos de un personaje publico, de forma
irbnica, a través del cual el periodista plasma su opinion respecto a diversos
hechos de actualidad periodistica.

Ademas, la caricatura se va a caracterizar por:

- Ser una exposicion breve de una situacion concreta, en pocos
encuadres.

- No necesita guardar secuencia cronologica.

- Puede expresarse a través de una sola vifieta.®®

- Casi siempre son humoristicas.

El cartén de opinion es elaborado por un caricaturista quien debe ser
una persona con una gran cualidad en el trazo, es decir, que sea capaz de
plasmar los rasgos fisicos de un personaje. Ademas, requiere de un basto
conocimiento de los hechos de actualidad e interés periodistico, que son su
material base para elaborar su dibujo.

Asimismo, el caricaturista debe contar con una gran capacidad de
sintesis, pues tiene la responsabilidad de expresar una idea, o mejor dicho,
una opinién en un par de vifietas.

De acuerdo con el Washington Post®® el trabajo del caricaturista empieza
leyendo el periddico y tomando las notas sobre los posibles temas. También se
recopila informacion de otros medios de comunicacioén.

% Rail Rivadeneira Prada, Op. cit. pag. 249

5 The Washington Post. La pdgina editorial. pag. 120.

%7 De la Mota Ignacio, H. Diccionario de la Comunicacion. pag. 120.

% La vifieta es la representacion pictografica del minimo espacio y/o tiempo significativo, que constituye
la unidad de la caricatura. La vifieta esta conformada por dos elementos continente y el contenido.

El continente esta formado por una serie de lineas que delimitan el espacio total de la pagina. La mas
frecuente es la rectangular, aunque también existen cuadradas, circulares, etc.

El contenido se subdivide en dos el verbal que se plasma en los textos y dialogos de los personajes a
través de globos, y el iconico que son las imagenes que aparecen, planos y angulaciones de las cuales se
han hecho referencia en el capitulo 1 de este trabajo de investigacion.

% Crf. The Washington Post. La Pagina editorial. pag. 122.
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Una vez que se ha seleccionado el tema o la noticia de la cual se va a
opinar, el siguiente paso es pensar qué es necesario decir, y luego el
caricaturista le da una forma grafica al pensamiento. Esto implica dibujar
algunos bosquejos.

Posteriormente, los caricaturistas someten uno o varios esbozos al
equipo de noticias quien es el que decide cual es la caricatura mas apropiada
para ese dia.

Cabe sefalar que este género fue empleado dentro de los noticiarios
televisivos cuando se invitaba en el estudio a participar a un caricaturista de
renombre, quien con ayuda de un pizarrén, un plumoén o gis realizaba su
dibujo; el cual era presentado ante las cdmaras de televisién. Hoy en dia, este
género ya no es empleado en el periodismo televisivo, no obstante se hace
mencién de él toda vez que nos permite diferenciarlo de las otras modalidades
del humorismo televisivo.

6.6.2 HUMORISMO A TRAVES DE MARIONETAS

El empleo de marionetas para expresar una opinién en television tiene
su primer antecedente en “Spitting Image”, un programa inglés de principios de
los ochenta, y cuyo éxito se tradujo en la realizacion de diversas versiones en
paises como Espana, Francia e Israel. En México, los Peluches han creado su
propio estilo que busca reflejar las tradiciones y costumbres nacionales,
mediante la utilizacién del humor politico®.

Hoy, el publico puede ver a los Peluches en los diferentes espacios
informativos de Televisién Azteca. Esta emisora explica que Hechos de
Peluche no es un noticiero, no es un talk show, no es un programa normal.
Hechos de Peluche es un espacio diario dentro de los noticiarios de
Hechos para comentar con humor y "mala leche" la nota principal del dia. Y
es que en Hechos de Peluche pensamos que nuestra mision es
arrancarle una sonrisa reflexiva a todo aquel que observa aterrado cémo
sus ahorros se hacen polvo, o como sus dirigentes, todos los dias, siguen
prometiendo y prometiendo. Hechos de Peluche es la caricatura editorial
en la televisién, es la historieta llevada a la tele y, sobre todo, es una
manera irreverente y divertida de entender y comentar todo lo que pasa en
México y en el mundo®’

Sobre esta definicién hay que puntualizar algunos aspectos. En primer
lugar, a pesar de que en las marionetas se hace una exageracién de algunos
rasgos fisicos de los actores politicos no se pude decir que es una caricatura,
toda vez, que como ya se ha mencionado, una caricatura es un trazo, un dibujo
el cual consta de una vifeta y de globos. En este caso no cuenta con estos
elementos propios de la caricatura.

%0 Crf. En www.tvazteca.com. Fecha de consulta 30/08/04 a las 13:40 hrs.
! Ibidem. pagina electronica. www.tvazteca.com.
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Es por ello que no se puede decir que es una caricatura, sino mas bien,
para la elaboracion de este género se retoman algunos de las caracteristicas
del cartén de opinion las cuales en la medida de lo posible se acoplan al
lenguaje televisivo.

Por lo anterior, se puede decir que a través de marionetas 0 mufiecos se
hace una representacion resaltando de una forma chusca los rasgos fisicos de
los principales actores politicos y sociales de México y el mundo, quienes
expresan una opinién en un tono de burla o mofa sobre asuntos de actualidad
que generalmente tienen tendencia politica.

Hechos de Peluche surge en el afio de 1996, Hilda Soriano, productora
ejecutiva de este espacio explica:

En ese afo sale Barriendo con la noticia con Héctor Lechuga quien hacia
una burla sobre los acontecimientos politicos y sociales del pais. Debido a
su estado de salud tuvo que salir del programa y se requirié de un espacio
en donde se buscaba editorializar, hacer lo mismo que el cartén de opinién
en los periddicos. Es de ahi donde Salinas Pliego me hace la peticiéon de
realizar un espacio en donde se opine pero con humor, y de esta forma
nace Hechos de Peluche.

Esta produccién comenz6 con apenas dos muriecos de las caricaturas de
los personajes mas notables de la politica de México, y hoy, las bodegas
de los Peluches tienen mas de 100 mufiecos, entre los que se cuentan los
presidentes de México y del mundo, politicos de todos los partidos, artistas,
deportistas y hasta personajes de la picaresca popular como ambulantes,
policias, nifios picaros y cientificos locos.

Hechos de Peluche lo realiza un equipo de mas de 30 personas entre
actores, escenografos, guionistas, personal de produccién, realizadores,
etcétera. Y tiene una historia que se remonta al 4 de noviembre de 1996,
cuando vimos por primera vez la luz con una timida capsulita que llevaba
como protagonista al ex procurador panista Losamo Gracias y a su
subprocurador estrella Chafa Pesadilla. %

Hilda Soriano explica que los Peluches por lo general expresan una
opinién o0 un comentario acerca de los asuntos de actualidad periodistica, por lo
general aquellos que tienen tendencia politica.”® El tema es seleccionado por el
consejo editorial que conforma “Los hechos de Peluche”.

Una vez que se seleccion6 el asunto del que se va abordar en el
espacio, los guionistas son los que se encargan de elaborar el escrito. Cabe
sefialar que el equipo de guionistas esta integrado por periodistas y por
caricaturistas que laboran en los diarios mas importantes del pais, por lo que se
podria decir que no cualquiera redacta este tipo de escritos, sino son personas

%2 Informacién proporcionada por Hilda Soriano en el programa especial de “10 afios de Azteca”
transmitido el sdbado 2 de agosto del 2003 a las 10:00 p.m
% Ibidem
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que tienen experiencia en el ramo del humorismo politico.*

En cuanto a la estructura y organizacion del contenido es sencilla, en
primera instancia se hace una introduccion al tema o asunto a tratar, después
mediante los dialogos entre los personajes se presenta la critica, y se concluye
con un pequefo chascarrillo.

De lo anterior, se desprende el siguiente esquema (Véase ejemplo):

ENTRADA
(Presentacion del tema
y de los participantes)

DESARROLLO
(exposicion de
argumentos)

CIERRE
(Chascarrillo)

En cuanto al proceso de realizaciéon se puede considerar como uno de
los géneros que requiere de una mayor preparacion, pues en este caso se
necesita de la participacion de actores de doblaje que den vida a los peluches,
ellos tienen que ensayar y estudiar con antelacién el guién para evitar en la
medida de lo posible errores durante la grabacion.

A su vez, se requiere de personal que se encargue de manipular “los
movimientos corporales de los peluches”, asi como también de gente que
monte la escenografia necesaria de acuerdo a lo estipulado en el guion.

Después de la grabacién, se pasa al equipo de edicion quienes se
encargan de corregir los errores que se hayan presentado durante la
realizacion. También, son las personas que se encargan de integrar las
cortinillas de entrada y salida asi como la elaboracion de los supers que indican
el nombre del guionista y de los peluches participantes.

“Los hechos de Peluche” se llegan a presentar al final del noticiario o
seguido de la nota a la que se hace referencia. Cualquiera de las dos
modalidades es acertada de acuerdo a los teéricos del periodismo toda vez que
al transmitirse al final de la emisién permite al televidente diferenciar de una
manera clara la parte informativa de la opinativa; en tanto también es correcto
que se presente después de la nota pues de esta forma el espectador puede
establecer una relacion entre la noticia y la critica que hace al respecto el

%% Para mayor informacién respecto al equipo de colaboradores que integran los Hechos de Peluche, le
sugiero al lector que se remita al anexo 2, del presente trabajo.
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equipo editorial de los peluches.

De este modo es como se elabora esta seccién que se transmite de
lunes a viernes por los diferentes espacios informativos de Televisién Azteca.
Cabe mencionar que no son los mismos peluches los que se transmiten por la
tarde que en la noche, ya que el equipo de produccion esta dividido de tal
manera que cada uno se aboca a un noticiario en particular.

A continuacién se muestra un ejemplo del humorismo realizado por
marionetas:
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EJEMPLO DE HUMORISMO POR MARIONETAS

EMISION: HECHOS NOCHE
FECHAS DE TRANSMISION: 2/10/04
CANAL: 13

VIDEO

ENTRA CORTINILLA CON DE

LA SECCION DE “HECHOS DE
PELUCHE”

DOS POLICIAS Y UNA MARIA SE
ENCUENTRAN EN UNA
OFICINA DE UNA DELEGACION,
LA MARIA SE ENCUENTRA
LLORANDO.

MEDIUM TWO SHOT DE LA MARIA
Y UN POLICIA, EN LA PARTE
INFERIOR APARECE UN SUPER
CON LA LEYENDA “EL DURO",
HACIENDO REFERENCIA AL
NOMBRE DE UNO DE LOS
POLICIAS.

M.S DE MARIA, EN LA PARTE
INFERIOR APARECE UNA
LEYENDA QUE DICE “DOMITILA,
MICROEMPRESARIA”

MEDIUM TWO SHOT DE"EL DURO”
Y EL OTRO POLICIA

M.S DE POLICIA.

LONG SHOT. DEL LADO DERECHO
ENTRAN TRES SUJETOS

OVER THE SHOULDER DE
DOMITILA

M.S DE G.D. ORDAZ

APARECE UN SUPER EN LA PARTE
INFERIOR CON EL NOMBRE DEL
PELUCHE

M.S DE EL DURO

M.S DE DOMITILA SENALANDO A
OREJA DE PORTARI

M.S DE OREJAS DE PORTARI, EN
LA PARTE INFERIOR SALE UN
SUPER CON SU NOMBRE Y EL
TEXTO “EX PRESIDENTE”

M.S DOMITILA

M.S DE EL COCH, EN LA PARTE

AUDIO

CON: Javier Alatorre.
GUION DE: Alejandro Garci

ENTRA LEIT MOTIV DE LA SECCION

DOMITILA(LLORANDO) Ahhh, Ahh.

EL DURO(ENERGICO) Aqui esta

una victima de los hechos vandalicos
del 2 de octubre que viene a identificar
a los presuntos delincuentes detenidos.

DOMITILA(EN SOLLOZO) Ahh, si, yo
estaba bien quitada de la pena cuando
llegaron un montén de tipos que
gritaron “jExpropiacién, Expropiacion,
Expropiacién!” y jque se llevan las
gorditas! 3

EL DURO(DIRIGIENDOSE AL OTRO
POLICIA) Ay, los podemos acusarlos de
secuestro por llevarse a las hijas de la
Sefora, tu.

POLICIA: Bueno, prepéarese para
identificar a los presuntos sospechosos

DOMITILA: Fue ese viejito de los
lentes el responsable de los actos
criminales del 2 de octubre

G.D. ORDAZ(SERIO) Yo solo recibia
ordenes.

EL DURO: Voooy Sefiora, a ese
hombre no se le ha podido comprobar
nada con los hechos relacionados con el
2 de Octubre.

DOMITILA: jY ese chaparro!, también
destruyé muchas cosas.

OREJAS DE PORTARI: A mi no me
pueden consignar pues soy menor....
menor de estatura, ji, ji, ji,ji.

DOMITILA(INDIGNADA) jInmoral!

por lo menos encierren a ese con cara
de Hippie.

EL COCH(ALTIVO) jNingun hippie
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INFERIOR APARECE UN SUPER
CON SU NOMBRE Y EL TEXTO

“FOSIL”

Senoral, soy Licenciado en actos
Vandalicos.

VIDEO

M.S EL DURO

M.S DEL POLICIA

M.S DEL DURO

SALEN LOS TRES PRESUNTOS
DELINCUENTES ENTRE RISAS
M.S DE DOMITILA

M.S DEL DURO

EL POLICIA TOMA A DOMITILA Y
SE LA EMPIEZA A LLEVAR

SALE EL POLICIA CON DOMITILA
Y REGRESA

MEDIUM TWO SHOT. DEL DURO Y
EL POLICIA

ENTRA CORTINILLA DE LA
SECCION DE PELUCHES Y SALE

AUDIO

EL DURO: A ese no lo podemos
desterrar por que tiene pase
automatico a la libertad

POLICIA: Si, es que en los reclusorios
tienen miedo de que organice un paroy
les tome el penal

EL DURO: Suéltenlos a todos.

RISAS DE JUBLIO DE LOS
DELINCUENTES.
DOMITILA(ASOMBRADA)  Qué!
¢entonces no van a encerrar a ninguno?
y ¢todo lo que se robaron? jUstedes no
sirven para nada!

EL DURO: Pus nimodos, remitan a la
Ciudadana a los deparos.(sic)
DOMIT,ILA(DIRIGIENDOSE AL
POLICIA) Saquéese de aqui, érale no
me empuje que me caigo.

POLICIA: Oye Duro, como no hay
castigo para los ladrones por qué no
vamos a robar unos auto estéreos ¢no?
DURO: Andale, pues tu hermana me
esta pidiendo uno con un micréfono
incluido.

POLICIA(ASOMBRADO) ¢Mi hermana?
DURO: Si.

ENTRA LEIT MOTIV Y SALE.
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6.6.3 HUMORISMO POR MONTAJE

Uno de los recursos de los cuales se hace uso para expresar una
opinién es a través del montaje. Por montaje se entiende vulgarmente la
operacion fisica de ensamblar recortes escogidos de un film o una serie para
componer la cinta definitiva. Por extensién se asocia este término al de edicién
en sistemas de video. Segun esta concepcion el montaje construiria
unicamente la fase final de compaginacion del mensaje audiovisual.

Sin embargo, el montaje se tomara en cuenta como “la operacion
intelectual de seleccién y combinacién de imagenes y sonidos destinados a la
construccion del significante, suele planificarse previamente convirtiéndose en
guia de las diferentes fases de realizacién del programa audiovisual para
confluir en el objetivo comunicativo final.”®® Por ello, las tomas se realizaran de
forma que puedan ser editadas segun lo planificado.

Roman Gubern define al montaje como “una operacion sintagmatica
realizada a través de un proceso de andlisis basado en la fragmentacion y
seleccion de espacios (que tienen también una dimension temporal) y en la
fragmentacion y seleccion de tiempos (que tienen también una dimensién
espacial) y que, por otro lado, no es otra cosa que una aplicacion y una
extension de ciertas condiciones de percepcibn o de evocacién de los
estimulos del mundo fisico por el hombre”®

En este sentido, al montaje no se le pude concebir como el simple
proceso de edicidbn que consta en cortar y pegar, sino mas bien como aquel
proceso de analisis donde el realizador va a seleccionar aquellos fragmentos
de una pelicula o0 una serie y los va a ordenar para construir un discurso con un
proposito en especifico.

Ahora bien, el montaje no sélo se aplica a la forma en que fue construida
una pelicula o una serie para crear un sentido de significacién, sino también el
montaje se puede realizar a partir de tomas no planificadas, obtenidas con
urgencia o tomas de archivo.

Organizar el montaje a partir de un material dado supone seleccionar y
combinar imagenes relacionandolas de forma que configuren el sentido.

La creacion a partir de tomas no planificadas es posible debido a la
capacidad e incluso a la tendencia del espectador a relacionar imagenes
para construir significados, siempre que éstas sean relacionables, es decir,

%% Federico Diez Fernandez, Op. cit. pag. 173.
¢ Roman Gubern, citado por Diez Fernandez. pag. 173
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siempre que guarden una coherencia formal y una relacién de sentido
(contexto)™’

En el caso concreto del periodismo de opinidn en televisién, se puede
decir que se hace uso del montaje para elaborar un mensaje cuyo proposito es
criticar, enjuiciar y dar una opinién sobre los hechos mas importantes que
acontecen a nivel nacional e internacional.

En otras palabras, el humorismo televisivo basado en el montaje
consiste en un proceso de analisis que consiste en seleccionar fragmentos
tanto de tiempo como de espacio de declaraciones, peliculas, series y cualquier
otro material audiovisual que le permita al periodista construir un discurso a
través del cual exprese una opinidon de una manera humoristica.

En el caso concreto de la television mexicana, “Las mangas del
chaleco” es el espacio en el cual se pude apreciar el uso del montaje para
expresar una critica y una opinion.

Para la elaboracién de las “mangas del chaleco” se cuenta con un
equipo exclusivo para esta seccion, el cual estd integrado por guionistas,
periodistas, editores y caricaturistas, quienes son dirigidos por Santos Briz
Bermudez.

Ellos a partir de las noticias mas importantes que acontecieron durante
la semana, que por lo regular seleccionan las cuatro o cinco mas significativas,
elaboran el guién. En este escrito no sélo se comenta la informacién sino debe
contener critica y humor.

De acuerdo con informacién proporcionada por la empresa primero se
hace un planteamiento del conflicto o el asunto(s) a tratar en la seccién, luego
se sigue el desmontaje pieza por pieza para poder construir nuestro propio
mensaje.

El escrito de esta seccion se elabora mezclando informacién con los
comentarios de Santos Briz. En este sentido se puede decir que la estructura
de esta seccidn es muy similar a la de la columna de revoltillo elaborada en el
periodismo escrito, en donde esta conformada por una gran variedad de temas
e incluye materiales diversos. En este caso, Santos Briz hace algun comentario
sobre un acontecimiento en un tono serio, y seguido se presentan las imagenes
que le van a dar el enfoque picaresco caracteristico de esta seccion.

Una vez que concluyeron con el escrito, Santos Briz presta su voz para
realizar el relato de la seccion. Por otra parte se hace la seleccion de las
imagenes que les ayude a reforzar lo dicho en palabras, este procedimiento es
el mas dificil pues se invierte mucho tiempo para la seleccién de la imagen,
pues no es cualquier imagen la que se debe proyectar, sino aquellas que por
sus caracteristicas sean la mas adecuada para expresar su opinion.

7 Ibidem. Pag. 175.
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Al igual que el editorial el tipo de imagenes que se emplean para esta
seccion pueden provenir de diferentes fuentes: Imagenes que fueron
capturadas por camarégrafos y reporteros de la empresa que acudieron a
cubrir los hechos; de agencias noticiosas y de stock o archivo. A su vez,
emplean animacién para la presentacion de la seccion.

Posteriormente se hace el ensamble de las imagenes y de la voz de
Briz, para su presentacion final. Su tiempo de duracién oscila entre los 8 y 10
minutos aproximadamente.

A continuacién se presenta un ejemplo del humorismo basado en el
montaje.

VIDEO AUDIO

EMISION: NOTICIARIO ] CON: Joaquin Lopez Doriga.
FECHAS DE TRANSMISION: 2/10/04 GUION DE: Santos Briz

CANAL: 2

ENTRA ANIMACION DE MANGAS ENTRA LEIT MOTIV DE LA

DEL CHALECO SECCION

INSERT DE IMAGENES DE SANTOS EN OFF: Agarrandose a los
VENDEDORES AMBULANTES, pobre indtiles. Ahora si, abusados con
FRANELEROS Y SEXO SERVIDORAS la ley civil en el D.F. los duefios de las
QUE SON DETENIDOS POR calles conocidos como franeleros,
ELEMENTOS POLICIACOS vendedores, limpiaparabrisas, sexo

servidoras, y cualquiera que brinda un
servicio sin permiso se ird a la carcel.
ENTRA INSERT DE REPORTERA REPORTERA: Oye tu, ¢sabias que
DE TELEVISA REALIZANDO UNA entr6 en vigor una nueva ley?
ENTREVISTA A UNA
SEXOSERVIDORA EN LA CARCEL
CORTE A
ENTRA IMAGEN DE SONIDO AMBIENTAL
UNA PELICULA EN DONDE SE
OBSERVA COMO BAJAN UNAS
SEXOSERVIDORAS DE UNA
CAMIONETA DE LA POLICIAY
ENTRAN A LA COMANDANCIA

CORTE A

ENTRA INSERT DE REPORTERA SEXOSERVIDORA: Yo estaba

DE TELEVISA REALIZANDO UNA trabajando ahi en revolucién, yo

ENTREVISTA A UNA . trabajo en el metro revolucion, y

SEXOSERVIDORA EN LA VIA entonces me trajo la policia

PUBLICA

CORTE A

ENTRA IMAGEN DE UNA PELICULA COMANDANTE: Ud. Sabe por qué las

EN DONDE SE MUESTRA A UNAS trajeron aqui.

SEXOSERVIDORAS ANTE UN SEXOSERVIDORA: Si, estamos aqui

COMANDANTE DE POLICIA por exigencias del sefior, por que no le
pudimos cumplir. Ud. Sabe

CORTE A

IMAGENES DE ARCHIVO DE SANTOS EN OFF: El castigo es de

CELDAS entre 13 y 24 horas de prisién o multa de
$1.000 pesos.

CORTE A

ENTRA INSERT DE ENTREVISTA DE REPORTERO: A ver, aqui estamos

UN REPORTERO DE TELEVISA CON rodeados de vendedores e indigentes

UN POLICIA A LAS AFUERAS DEL POLICIA: Si, o sea, si a nosotros nos dan

METRO INSURGENTES la orden los quitamos, y actuamos como
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CORTE A

se debe, pero si no nos dan la orden no
podemos hacer nada.

VIDEO

ENTRA IMAGEN DE UNA PELiCULA
EN DONDE SE MUESTRA A UN
COMANDANTE HABLANDO CON
UN OFICIAL DE POLICIA

CORTE A

ENTRA INSERT DE UNA
ENTREVISTA A UN TRAPERO
CORTE A

ENTRA IMAGEN DE PELICULA EN
DONDE VEMOS A UN VENDEDOR
DE ROSAS EN LA CALLE, APARECE
UNA PATRULLA Y SE DETIENE
ENFRENTE DEL SUJETO, QUIEN AL
VER A LOS POLICIAS AVIENTA LAS
ROSAS Y SALE CORRIENDO
CORTE A

ENTRAN IMAGENES DE POLICIAS
ESTADOUNIDENSES CARGANDO
PISTOLAS CON BALAS DE GAS
PIMIENTA

CORTE A

INSERT DE DECLARACIONES DE
MANUEL BARLETT ANTE LOS
MEDIOS DE COMUNICACION
CORTE A

ENTRA IMAGEN DE PELICULA

EN DONDE SE MUESTRA A UN
NINO CON UN ARMA DE JUGUETE,
CON LA CUAL LE DISPARA A UN
SOLDADITO DE JUGUETE.

CORTE A

ENTRA IMAGEN DE ARCHIVO

DE CAMPANAS POLITICAS

ENTRA INSERT DE DECLARACION
DE SANTIAGO CREEL ANTE LOS
MEDIOS DE COMUNICACION

CORTEA

ENTRA IMAGEN DE PELICULA EN
DONDE SE VAN A CELEBRAR LAS
ELECCIONES Y APARECE UN
OFICIAL Y DICE

CORTE A ,

ENTRA INSERT CON IMAGENES

DE SANTIAGO CREEL EN MULETAS

CORTEA
ENTRA INSERT DE

AUDIO

COMANDANTE: Ud. Enciérrelo, luego
vemos, y no lo deje salir si no paga
$5 pesos de multa.

TRAPERO: Si vemos, los toreamos como
los vendedores ambulantes.

SONIDO AMBIENTAL

SANTOS EN OFF: Y donde impera la
ley de brutalidad es en E.U. ahora se
combatir a los inmigrantes mexicanos
con balas de goma y con gas pimienta.

M. BARLETT: Balazos de cualquier
tipo, aunque sea de hule es una
brutalidad.

SONIDO AMBIENTAL

SANTOS EN OFF: Y quienes se tiran
a matar son los partidos politicos.
Elecciones en Aguascalientes, Baja
California y Oaxaca, en donde, el
Gobierno Federal afirma:
SANTIAGO: La jornada electoral
transcurrié en paz en las tres
entidades.

OFICIAL: Ahora pa que no haya
desconfianza echen todos pupila pa que
después no digan.

SANTOS EN OFF: Aunque cojeando de
un pie por una lesion.

ENTRA FRAGMENTO DE LA
CANCION DE “EL PASITO TUM TUM
POR 7 SEG Y SALE.

SANTOS EN OFF: El secretario

firme en sus comentarios.

CREEL: Es una enorme satisfaccion
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DECLARACIONES DE SANTIAGO
CREEL

CORTE A

informar que no se presentaron
incidentes mayores en ninguna de las
entidades.

VIDEO

ENTRA INSERT DE LOS
CANDIDATOS Y DE LA MESA
DEL IFE

CORTEA

ENTRA INSERT DE LAS
DECLARACIONES DE CARLOS
NAVARRETE, PRESIDENTE
ESTATAL DEL PRD

CORTE A )
ENTRA IMAGEN DE PELICULA EN
DONDE VEMOS A UN

CANDIDATO HABLANDO CON DOS
POLICIAS )
ENTRA INSERT DE DECLARACION
DE ULISES RUIZ

CORTE A )

ENTRA INSERT DE PELICULA DE
CANTINFLAS

CORTE A

ENTRA INSERT DE DECLARACION
DE MANUEL ESPINO, SECRETARIO
ESTATAL DEL PAN

CORTEA
ENTRA IMAGEN DE UNA PELICULA
EN DONDE APARECE UN POLITICO

CORTE A
IMAGENES DE ARCHIVO DE
RENE BEGARANO

CORTEA

INSERT DE DECLARACION DE
LORENA VILLAVICENCIO,
PRESIDENTA DE ALDF

CORTEA

ENTRA IMAGEN DE PELICULA EN
DONDE VEMOS A UN POLITICO
HACIENDO DECLARACIONES
ANTE EL PUBLICO Y LOS MEDIOS
DE COMUNICACION

CORTEA

ENTRAN INSERT CON IMAGENES
DE MANIFESTANTES GOLPEANDO
Y AGREDIENDO LOS AUTOBUSES
DONDE ERAN TRANSPORTADOS
LOS SENADORES

CORTE A

AUDIO

SANTOS EN OFF: Pero a los partidos
politicos nada les parece. En Oaxaca
segun el Instituto Federal Electoral el
triunfo es para el priista Ulises Ruiz,
pero quienes postularon a Gabino Cue
se quejan.

NAVARRETE: Sospechamos de una
manipulacion de los resultados
electorales para tratar de acomodar una
eleccién a su modo y, modificar el
resultado de las casillas electorales.

CANDIDATO: Ocupense de que todo el
vecindario vote por mi, y si no que de
todos modos vote por mi.

ULISES: Suena a vacilada el tipo de
Sefialamientos e impugnaciones.

CANTINFLAS: Esto es una guasa o qué

ESPINO: Y pone en sospecha que el
Consejo Estatal Electoral esta atendiendo
Probablemente una consigna o una
Presién directamente del gobernador
José Murat.

POLITICO: Ahora sabra con quien juega,
se convencera de que a malas manas
no hay quien me gane.

SANTOS EN OFF: Y hablando de
supuestos fraudes, ahora resulta que
René Bejarano el de los hoteles pidié

a la asamblea legislativa del D.F. que lo
dejen regresar.

LORENA: Lo mas seguro es que le
Demos carpetazo a la peticion de René
Begarano por que no procede
juridicamente.

POLITICO: Pues como ya terminaron
sus funciones, verdad, je, je, je, je.
CUIDADANA: |No! Que regrese

lo que se llevd, por que bien que nos
dejo en la calle.

SANTIAGO EN OFF: Y donde no hay
Vuelta de hoja es en la ley del IMSS
Entre bloqueos y plantones los senadores
Los senadores llegaron a sesionar para
Modificar el régimen de pensiones.
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ENTRA IMAGENES DE
ENFRENTAMIENTO ENTRE

POLICIAS Y MANIFESTANTES
CORTE A

Y la policia tuvo que romper el cerco
de manifestantes que tenian tomado
el senado de la republica.

VIDEO

ENTRA INSERT DE DECLARACION
DE DIEGO FERNANDEZ,
COORDINADOR DEL SENADO

CORTE A
ENTRA IMAGEN DE GENTE CON
PALOS Y PIEDRAS PROTESTANDO
CORTEA

ENTRA IMAGENES DE ARCHIVO

DE PACIENTES Y CUERPO MEDICO
DEL IMSS

CORTEA

INSERT DE DECLARACIONES DE
ROBERTO VEGA GALINDO,
SECRETARIO GENERAL DEL IMSS

CORTE A

ENTRA IMAGEN DE ARCHIVO DE
UNA ACTRIZ DE TELENOVELA
CORTEA

ENTRAN IMAGENES DE ARCHIVO
DE MANIFESTANTES

CORTEA

INSERT DE DECLARACIONES DE
FRANCISCO HERNANDEZ JUAREZ
DIRIGENTES DE LOS TELEFONISTAS

CORTEA

ENTRA IMAGEN DE ARCHIVO DE
UNA ACTRIZ PERSONIFICANDO A
UNA CRIADA QUIEN ESTA
BAILANDO LA CANCION DEL
“APAGON”

CORTEA

GROUP SHOT DE SANTOS BRIS
Y SUS COLABORADORES

CORTE A
INSERT DE DECLARACIONES DE
SANTIAGO CREEL

CORTE A ,
ENTRA IMAGEN DE PELICULA
EN DONDE SE MUESTRA ALA
INDIA MARIA COLGADA EN LA
RAMA DE UN ARBOL, Y SE CAE

AUDIO

DIEGO FDZ: Lo Unico que no podemos
es sentar el precedente en este pais que
se paralice una de las instituciones de la
republica por que hay una turbamulta
que apedrea y mienta la madre, esto no
puede ser.

SONIDO AMBIENTAL

SANTOS EN OFF: Al final se aprob6 la
ley del IMSS que establece que las
cuotas obrero patronales no seran
utilizadas para pagar las jubilaciones de
trabajadores del seguro de nuevo ingreso.

VEGA: Ahora si, que no somos uno,
no somos cien, nos van a tener que
contar muy bien, pues vamos a ser

muchos.

ACTRIZ: En la guerra y en el amor todo
se vale

SANTOS EN OFF: Y en respuesta a esta
nueva ley, los sindicatos que apoyan al
seguro social afirman que encrudeceran
sus acciones.

FRANCISCO: Esa modalidad la
checaremos dependiendo de la situacion,
pero los compafieros electricistas no estan
considerando bajar el switch y si ellos

lo hacen pues a nosotros nos parece que
lo correcto seria respaldarlos también,
bajando el switch.

CRIADA: Con el apagén, que cosas
suceden, que cosas suceden, con el
apagén.

SANTOS: Las mangas del chaleco, y
esta semana. El secretario de
Gobernacién andaba de muletas o de
musica con el sindicato de musica.

CREEL: Que vengo en muletas, el dia de
hoy, y no es por que me haya caido de
la nube en la que andaba.

INDIA MARIA: Ayy, San Juan del
Tamborazo, librame del chinga....ahh
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CORTE A

ENTRAN IMAGENES DE ARCHIVO

SANTOS EN OFF: Aseguré que el

DE MARIACHIS mariachi mexicano es reconocido a
nivel mundial.
CORTE A
VIDEO AUDIO
INSERT DECLARACION DE CREEL: El mariachi esta destinado a ser
SANTIAGO CREEL el rey.
CORTE A

ENTRA IMAGEN DE PELICULA
DE CANTINFLAS

CORTEA
INSERT DECLARACION DE
SANTIAGO CREEL

CORTEA
INSERT DE CANTANTE EN UN
PARTIDO DE FUTBOL

CORTEA

INSERT DE ELENCO DEL
PROGRAMA DE LA PARODIA
CORTE A

INSERT DE CANTANTE

CORTEA

INSERT DE ACTOR
PERSONIFICANDO A UN
JOROBADO

FADE OUT

CANTINFLAS(CANTANDO) Pero

sigo siendo el rey.

SANTOS EN OFF: Y solicité un maestro
de canto que por cierto le encontramos
de inmediato.

CREEL: Si algo me hubiera gustado en
la vida, y lo digo con sinceridad es saber
cantar, quien quita, a lo mejor no es tarde
y alguno se anima a darme unas clases,
ademas ya estan reconocidas por la SEP

CANTANTE: Piensa patria tus sienes

de oliva, de la paz de latir de olivo, y una
noche te llevan tu olvido, y en noche de
dio dede dios.

Una patria si pierde un moreno (sic)

ELENCO A CORO: jQué dijo!
CANTANTE: Mientras patria, tu vida el
cielo, un soldado en cada hijo te dio.

ACTOR: Yo ya no quiero oir mas
pend...

FADE OUT
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6.6.4. HUMORISMO DE ACTUACION

El ultimo, y no por ello el menos importante, se encuentra el humorismo
de actuacion el cual es realizado por personas quienes van a representar en
una situacion ficticia a un protagonista de la vida social y politica nacional e
internacional, claro siempre mostrando los hechos desde un tono picaresco.

Cabe sefalar que el humorismo de actuacion puede ser realizado tanto
por actores como por los mismos guionistas o escritores. Ya sea de una u otra
modalidad lo importante es que se van a representar las caracteristicas fisicas
(voz, tono, timbre, respiracion, entonacion, diccion, razgos,etc) y psicologicas
del personaje politico o social del cual se va a hacer referencia en la seccién.
En ese sentido se puede decir que es similar al cartén de opinidn, pues de igual
manera trata de resaltar con exageracion y humor, caracteres psicolégicos o
psicosociales de una persona, acontecimiento o de una situacién concreta.
Claro, aqui no hablamos de un trazo, pero si hay otros recursos que ayudan a
resaltar esos rasgos, tales como el maquillaje, y algun uso de postizos que
permita una adecuada caracterizacion como pelucas, cejas, barbas postizas,
etcétera.

El humorismo de actuacion, al igual que sus similares, aborda temas de
relevancia periodistica a nivel nacional e internacional, de una manera chusca.
Su proposito es que el espectador haga una reflexion de los acontecimientos a
partir del humor.

Para las técnicas de elaboracion del humorismo de actuacién se debe
tomar en cuenta que el equipo de guionistas son personas que de alguna u otra
forma estan vinculadas al ejercicio periodistico. En su mayoria han laborado en
periddicos realizando los diferentes cartones de opinion. En otras palabras, son
personas que ya tienen experiencia en expresar una opinién de una forma
irénica.

Ahora bien, en cuanto a la selecciéon del tema a tratar en el humorismo
de actuacién, por lo general lo deciden en un comun acuerdo entre el equipo
de redaccion de la televisora junto con los guionistas. En la mayoria de los
casos se escogen los temas de mayor importancia en el ambito politico y
social.

La organizacién y estructura de los contenidos del humorismo por
actuacion es muy sencilla, en el sentido de que se aborda un solo tema para la
seccion, y este, al igual que los demas géneros de opinién, cuenta con tres
elementos fundamentales: introduccién, en la cual se hace referencia del
asunto del cual se va a hablar; desarrollo en donde se manifiesta la opinion y
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punto de vista de los escritores frente al hecho; y la conclusion que puede ser
una sintesis de lo que se dijo o un chascarrillo en tono irdnico.

Lo anterior se pude representar de la siguiente manera:

ENTRADA
(Presentacion del tema)

DESARROLLO
(exposicion de
argumentos)

CIERRE
(Comentario final -
chascarrillo)

Para la presentacién y la realizacion de este tipo de espacios se debe de
elaborar en primera instancia el guion en el cual se estipula el contenido, y el
namero de los participantes. Este es remitido a los actores quienes se van a
encargar de estudiar y personificar a los personajes en cuestion.

Hay ocasiones que los actores requieren de maquillaje o de postizos
que les auxilie a caracterizar mejor su personaje, o en su defecto requeriran de
ciertos accesorios y elementos de utileria.

A su vez, se requiere de una pequefa escenografia que en un momento
dado proporcione la atmosfera adecuada para que se lleve a cabo la accion de
los personajes. Una vez que se cuentan con estos elementos realiza el proceso
de grabacion. Es pertinente decir que el humorismo por actuacion puede ser en
vivo 6 grabado, siendo este ultimo el mas empleado por las televisoras.

Por lo regular se transmiten al final de la semana, en donde se hace un
resumen de un acontecimiento en concreto, claro proporcionandole ese toque
picaresco que caracteriza a este género. No tienen un espacio definido dentro
de los informativos, puede presentarse al inicio o al final del programa. Lo
importante es que exista una cortinilla que permita identificarlo y saber que es
la parte de humor del noticiario. Su tiempo de duracién oscila entre los 5y 6
minutos.
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Uno de los espacios televisivos en donde se puede apreciar este tipo de
humorismo es en el noticiario “Nueva Visién” en su seccion de “La grillotina”.
Esta se transmite todos los viernes por el canal 4, el cual es escrito y actuado
por Carlos Pascual y Pedro Kominik. A continuacion se presenta un ejemplo:

EMISION: Nueva Visién

FECHAS DE TRANSMISION: 2/10/04

CANAL: 4

ENTRA CORTINILLA DE LA
“GRILLOTINA”

VIDEO

L.S. DE CARLOS PASCUAL Y PEDRO

KOMINIK QUIENES SE

ENCUENTRAN SENTADOS FRENTE

A UN ESCRITORIO, UBICADO EN
UNA CABINA DE RADIO.

M.C.U. DE PEDRO QUIEN TOMA UN

SOMBRERO DE PAJAY SE LO
PONE EN LA CABEZA.

MS. DE CARLOS QUIEN TOMA UN

VELO NEGRO Y SE CUBRE EL
ROSTRO
M.T.S*®*DE CARLOS Y PEDRO

M.S DE PEDRO
M.S DE CARLOS
M.S DE PEDRO

M.S DE CARLOS CON EL VELO
NEGRO EN EL ROSTRO

M.S PEDRO

MTS DE CARLOS Y PEDRO

M.S DE CARLOS

M.S DE PEDRO

CORTE A

M.T S. DE CARLOS Y PEDRO

M.S DE PEDRO QUIEN SONRIE

CON: Carlos Loret de Mola
GUION DE: Carlos Pascual y Pedro
Kominik

ENTRA LEIT MOTIV DE LA
GRILLOTINA.

AUDIO

PEDRO: Pam, para, ra,ram

CARLOS: La grillotina, su radionovela
televisiva presenta el fantastico inicio

de su radionovela paranoico-detectivesca

PEDRO: Andrecito, el nifio de Macuspana

CARLOS(AMENAZADOR) Contra
las fuerzas oscuras, mua, ja, ja, ja,ja.

PEDRO( IMITANDO LA VOZ AMLO)
Mira mamita ya regrese y estoy

aqui para contarles a mis queridos
gobernaditos (PAUSA)

O sea pa decirles que(PAUSA) o sea, pa
contarles no, de las historias de la
ciudad.

¢ Estéan listos mis gobernaditos para mi
nueva histerieta(sic)?

PEDRO: Bueno, estaba un dia el héroe
de esta histerieta (sic), o sea yo,
trabajando por los pobres y necesitados
cuando de repente.

CARLOS: |Girrr!, Grrr!

PEDRO:jAy diosito!, ;quién es usted?
CARLOS: Somos las fuerzas oscuras
Andrecito.

PEDRO: Bueno, lo que pasa es que yo
s6lo veo una ¢ eh?
CARLOS(SUSURAANDO) Si, pero
€s0 no importa por que esto es una
radionovela y nadie nos esta viendo,
mua, ja, ja.

PEDRO: Nuestro héroe, o sea yo, estaba
aterradito, jbrrrr!, pero ¢por qué me
atacan fuerzas oscuras?

CARLOS: Porque tienes el indice de
popularidad mas alto en la historia
politica del pais, jgrrrr!

PEDRO: Si es cierto, y por lo mismo las

% Medium Two Shot.
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fuerzas obscuras del mal fueron
consumidas por el fuego de la envidia y
del rencor.

Y comenzaron las intrigas, pero el pueblo
agradecido con Andrecito, 0 sea conmigo
decia:

CONTINUA...

VIDEO

M.S DE CARLOS QUIEN SE QUITA
EL VELO Y SE COLOCA UNA
DIADEMA EN LA CABEZA

TIGHT SHOT DE UNA PAGINA DEL
COMIC DE LAS HISTORIAS DE LA
CIUDAD EN DONDE SE MUESTRA
LOS DIBUJOS DE UNA MADRE Y
SU HIJA CONVERSANDO

M.S DE CARLOS

M.S DE PEDRO QUIEN SE QUITA EL
SOMBRERO Y SE PONE UN REBOSO

L.S. DE CABINA
PEDRO EMPIEZA A GOLPEAR A
LA MESA

M.S DE PEDRO QUIEN DE NUEVO SE

COLOCA EL SOMBRERO DE PAJA
M.S DE CARLOS QUIEN AHORA
SE COLOCA UNA DIADEMA QUE
SIMULA EL RESPLANDOR DE UN
SANTO

M.S DE PEDRO

M.S DE CARLOS QUIEN SE PONE
EL VELO NEGRO Y SE EMPIEZA
A RETORCER.

CORTEA

M. S DE PEDRO

M.S DE CARLOS QUIEN DEJA EL
VELO Y SE PONE UN SOMBRERO
DE PAJA

M.T.S DE CARLOS Y PEDRO
M.S DE CARLOS

M.T.S DE CARLOS Y PEDRO
QUINES SE QUITAN LOS
ACCESORIOS Y DEJAN DE IMITAR
LAS VOCES DE LOS PERSONAJES
QUE ESTABAN INTERPRETANDO

AUDIO

CARLOS(IMITANDO LA VOZ DE
UNA MUJER) No es justo, Andrecito
Trabaja mucho, no merece que lo
Intriguen.

(EXTRANADO) ¢Qué lo intriguen? Asi
dice ¢qué lo intriguen?

PEDRO(EN OFF) Si, que lo intriguen,
aqui dice mira.

CARLOS: Si, es cierto.

CARLOS: Bueno, no merece que lo
intriguen.

PEDRO(IMITANDO LA VOZ DE UNA
MUJER) No te preocupes hijita asi
va a llegar al cielo.

CARLOS: ;Y comenz6 el golpeteo?
SONIDO AMBIENTAL

PEDRO: Primero vino lo del paraje
San Juan

CARLOS(EN TONO CELESTIAL) Ahh
Ahhh, soy el paraje San Juan

PEDRO: No sea payaso eh, nuestro héroe,
0 sea yo, pudo demostrar que el paraje
pertenecia a la nacion, y ahora el supuesto
duefio esté en la carcel por fraude.

las fuerzas obscuras se retorcian del
coraje.

CARLOS: Ahhh, grr

PEDRO: Luego vino lo del sueldo de mi
pobre Nico, jtan bueno!
CARLOS(IMITANDO LA VOZ DE
NICO) Mira Andrecito, yo soy hijo de un
rico comerciante tabasquefio y si no
fuera por nuestra amistad yo podria vivir
tranquilamente en mi tierra, en lugar de
estar aqui como tu chofer.

PEDRO (RECALACANDO) jJefe de
logistical

CARLOS: Bueno, tu ponle como tu
quieras, pero te llevo y te traigo ¢no?
PEDRO: Veremos nuevos
enfrentamientos, contratos, estupidos
Vecinos.

CARLOS :La policia sino fuera policia
;le pagaria a los estupidos vecinos?
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CARLOS Y PEDRO JUNTOS: No deje
de ver “La Girillotina”, su radionovela

televisiva.
FADE OUT FADE OUT

Es pertinente decir que el humorismo por actuaciéon ha cobrado un gran
auge en nuestro pais que de ser una seccién que se transmite por los
noticiarios se ha llegado a crear emisiones unitarias como el caso de la
telenovela “El privilegio de mandar” o programas unitarios como “La parodia”.
En estos casos se pude apreciar que los géneros no son estructuras tan rigidas
y que en un momento dado puede crear ese tipo de hibridos. Profundizar en
ello nos llevaria a otro tipo de estudio, no obstante esto daria pauta para
futuras investigaciones.

Por otra parte, cabe mencionar que dentro de los programas
informativos se ha dado la modalidad de expresar una opinibn mediante la
composicién de una melodia o una cancién. No obstante, durante el tiempo en
el que se efectudé el monitoreo no se encontraron este tipo de productos
audiovisuales que nos permitieran en un momento dado analizarlos y
describirlos con profundidad, tal y como se ha hecho con los demas; pero no
por ello se niega su existencia.

A manera de resumen, se puede mencionar que los diferentes
subgéneros del humorismo televisivo tienen de comun denominador al humor.
Y en su conjunto son una irreverente forma de expresion que es empleada
para burlarse de los servidores y funcionarios publicos, y de los que se suele
llamar como “intocables”.

6.7 SUGERENCIAS METODOLOG[CAS PARA LA REDACCION DE UN
GENERO PERIODISTICO DE OPINION

Luego de explicar las diferentes modalidades que caracterizan a los
diferentes géneros periodisticos de opinién, se considera pertinente explicar a
grandes rasgos la forma en que se puede redactar un texto de opinién para
television. Cabe aclarar que en ningun momento dado se pretende explicar la
forma en que se elabora un guion televisivo, toda vez que hay diversos autores
que han dedicado varias obras para desarrollar este aspecto. Lo que interesa
mas bien es el contenido, la forma en como se pueda estructurar una opinién.

En primer lugar hay que tomar en cuenta que todo texto periodistico
debe contar con tres elementos primordiales: la entrada, el cuerpo y el remate.
Ahora bien, para redactar el contenido de estas partes es pertinente seguir el
siguiente procedimiento:

1.- Establecer el tema a tratar: Como se ha indicado, en la mayoria de los

textos de opinién retoman la noticia mas importante del dia o de la semana y a
partir de ella se externa una opinion. Por lo que es labor del periodista de
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opinion estar informado sobre los acontecimientos mas relevantes tanto de su
localidad como del mundo.

2.- Indicar el objetivo o propdsito del texto de opinion: El periodista debe de
tener claro que es lo que busca al momento de redactar su texto, ya sea
persuadir, convencer o invitar al publico a realizar una reflexion referente a la
problematica presentada, en otras palabras, del tema qué aspecto es el que
mas le interesa resaltar y explicar el por qué es importante hablar de ello. A
esto, algunos autores lo llaman como la tesis o la opinion central.

3.- Busqueda de la informacion: Si bien es cierto que a partir de lo que se ha
dicho en la parte informativa se va a ofrecer una opinion, es necesario que se
haga una busqueda exhaustiva del tema o probleméatica de la que se va hablar,
con el fin de tener datos, ejemplos, declaraciones, citas y todo tipo de
informacion que en un momento dado permita fundamentar el razonamiento
proporcionado en el texto de opinion.

4.- Organizar la informacion: Una vez que se tiene establecido cual es la tesis u
opinién central y se ha realizado la busqueda de la informacién, se sugiere que
se organice la informacién realizando un esquema previo que sirva de guia
para la redaccion del texto, es decir, se debe valorar la informacién y con ello
se debe de jerarquizar con el fin de que el texto sea atractivo para el
espectador.

Existen dos formas de organizar la informacion: en primer lugar se parte
desde un inicio estableciendo la opinion central en los primeros parrafos, y el
resto del texto sirve para argumentar y explicar el por qué se piensa de esa
manera.

El segundo procedimiento es el contrario al anterior, es decir, al inicio se
hace todo un razonamiento l6gico coherente apoyado de ejemplos, citas y
datos, de modo que al finalizar el texto quede claro el por qué el periodista llega
a opinar de tal o cual manera.

Las dos formas son correctas, lo importante es que la opinion debe de
ser expresada con claridad, y no sélo eso, sino también estar fundamentada y
apoyada con toda la informacion posible, pues no hay que olvidar que el
propdsito del periodismo de opinién es asumir una postura ante los hechos con
el fin de orientar la opinion publica.

5.- Redaccion del texto: Es recomendable que se haga mas de un borrador
para poder determinar cual es el mejor, pero dadas las condiciones del
periodismo en donde el tiempo apremia, es pertinente que se haga una revision
minuciosa del Unico borrador que se pueda elaborar, tomando en consideracion
los siguientes aspectos:
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Que la opinién central sea clara

Que no haya términos ambiguos
Que los ejemplos sean suficientes
Que no haya exceso de informacién
Sintaxis y ortografia correctas

AN NANANEN

Por ultimo, se aconseja que se lea el texto en voz alta, esto ayuda
mucho pues es la forma en la que se va a escuchar frente a las camaras,
entonces con este ejercicio se podra dar uno cuenta si hay o no un error.

Cabe mencionar que al momento de redactar el texto se deben de tomar
en consideracion algunas reglas basicas de redaccién para el medio televisivo,
entre las que se encuentran:

1.- Vocabulario: Las palabras a emplear en el texto deben de ser de uso
frecuente, eliminar en la medida de lo posible los términos abstractos y
tecnicismos. Si resulta imprescindible emplearlos, es necesario explicarlos de
modo que resulten comprensibles.

2.- Longitud de las palabras: Hay que preferir las palabras cortas, de pocas
silabas, para que sea mas sencillo para el publico captar el mensaje.

3.- Sintaxis: Para el medio televisivo es recomendable emplear oraciones
sencillas conformadas por un sujeto, verbo y predicado. En ese sentido, evitar
los paréntesis y frases subordinadas pues no hay que olvidar que es un medio
audiovisual y no escrito.

4.- Longitud de frases: Dado a la fugacidad del mensaje, es pertinente emplear
frases cortas pues se ha comprobado que son mas faciles de recordar.

5.- Manejo de cifras: Al momento de proporcionar cifras o algun dato que sirva
para sustentar la opinién, se aconseja que se simplifiquen y redondeen. Por
ejemplo si se dice que el numero de muertos en el maremoto de Asia es de 5,
174, 898 personas, es mas sencillo que el publico retenga la cifra de alrededor
de los 5 millones. E incluso se recomienda emplear mejor porcentajes.

6.- Tiempo: No hay que olvidar que en el medio televisivo se maneja un tiempo
muy restringido el cual se debe de cubrir, por lo que es importante tomar en
consideracion el tiempo que ha sido asignado para presentar la opinién para
poder determinar la extension del escrito.

Un aspecto que no hay que pasar por alto en el medio televisivo es que
el texto tendra que adecuarse a la imagen mostrada en la pantalla. “Se escribe
para reforzar el video obtenido. El periodismo televisivo depende de lo visual,

uno debe buscar lo visual méas que lo verbal™.

%% Carole Rcih, Writting and Reporting News. Company, California, 1994. PCitado por Helga L. Serrano.
Técnicas de ensefianza del periodismo. pag. 300
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Tal y como lo menciona Helga Serrano “la presentacion y el estilo de
redaccién responden a la unién sincronizada de texto, sonido e imagen”'®, que
como se ha sefnalado al inicio del presente trabajo, el mensaje televisivo se
compone de varios elementos y no so6lo de uno, y por lo tanto se debe de tomar
en cuenta cada uno de ellos de tal modo que entre estos se complementen de
una forma armonica para hacer y presentar un mensaje atractivo al publico.

Ahora bien, uno de los elementos que a muchos se les olvida y que es
importante para la elaboracién de cualquier mensaje es la creatividad. “La
creatividad no es un don especial de unos pocos escogidos, que han sido
tocados por la inspiracién. Es producto del esfuerzo, la dedicacion, el
entusiasmo y el conocimiento: la famosa inspiracién surge de la voluntad de
trabajar”'”’

En la television la falta de creatividad se manifiesta en mostrar historias
mondtonas, imagenes de archivo que proyectan una y otra vez, en emplear los
mismos planos, abusar del busto parlante, y la forma en que son presentados y
expresados los diferentes géneros periodisticos.

Como manifiesta Kevin Hall y Ruth Merino el periodista tiene en el
lenguaje su instrumento para comunicarse con los receptores de su
informacion. La estructura vacia existe y lo creativo del periodista radica,
precisamente, en utilizarla en forma imaginativa. “La imaginacion y la creacion,
se encuentra entonces, en el manejo que se dé a los contenidos de esas
estructuras”'®

Por lo que se le debe invitar a todas aquellas personas interesadas en
ejercer el periodismo a ser creativos en cada texto que elaboran, pues “el
periodismo y creatividad, estan en perfecta armonia, el periodismo objetivo no
tiene necesariamente que matar nuestra pasion por lo que hacemos, y que la
creatividad honesta no asesinara la verdad, sino que mas bien le dara vida”'®

Por ultimo, cabe sefalar que con este apartado en ningin momento
dado se quiso decir que el periodismo consiste en una actividad rigida en la
cual se tienen que seguir ciertas normas rigurosas al pie de la letra, como si
fuera una receta de cocina, lo que se pretende es proporcionar algunas
sugerencias que permitan a toda persona interesada en ejercer el periodismo
de opinién en televisiébn en crear textos que sean atractivos, pero de esto
dependera mucho del estilo y la creatividad que cada uno posea.

100 Helga Serrano 1. Técnicas de ensefianza del Periodismo, pag. 147.
101 Helga Serrano. Op. cit. pag. 123

192 K evin Hall, y Ruth. Merino, Periodismo y creatividad. pag. 8.

19 Kevin Hall,. et al, Op. cit. pag. 15
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CONCLUSIONES

El peridédico impreso fue el primer canal para el periodismo, pero ya no
es el unico. De tal forma que hoy en dia se habla de periodismo radiofénico,
periodismo televisivo y del ciberperiodismo.

La televisién se convierte en el medio de transmisién de noticias mas
importante, toda vez que muestra “los hechos como sucedieron”. El medio
televisivo permite la difusion sincrénica de la imagen y el sonido; con ello se
podria decir que las noticias se “viven” a través de las pantallas de television y
no sélo se escuchan como es el caso de la radio o se leen como en el
periddico.

La televisién conocié a partir de la prensa los conceptos de informacion,
noticia, oportunidad, actualidad, interés, veracidad e inmediatez, es decir,
acufo la actividad periodistica a sus condiciones de medio audiovisual. En
otras palabras, el periodismo escrito ha dado las bases, técnicas y géneros
para que éstos pudieran llevarse a cabo en otros medios como la television. No
obstante, tanto el desarrollo tecnolégico como el contexto han permitido un
claro desarrollo y creacion de nuevos géneros periodisticos, que fue el objeto
de estudio del presente trabajo de investigacion.

Al estudiar y al analizar a los diferentes géneros periodisticos que hay en
el medio televisivo pude determinar que no es posible hacer una diferenciacion
tan drastica y tajante entre los géneros informativos y de opinién, pues en todo
proceso informativo se da una valoracion previa por parte del periodista, es
decir, las palabras que usa, la exaltacion y eliminacién de algunos aspectos, se
manifiesta una opinién.

Y no sélo se habla de la labor que hace el periodista, sino también el
medio de comunicacion, puesto que nada de lo que se muestra en pantalla es
por casualidad, sino que detras de todo el material hay criterios de direccion, es
decir, hay normas o principios del medio y a ellos responde la seleccion y
jerarquizacion de noticias, imagenes y fotografias.

En ese sentido, la opinién es consustancial al ser humano, pues esta
presente en todo discurso, ya sea corporal, verbal, visual o escrito. De acuerdo
con lo estudiado pude determinar que existen dos tipos de opinién: implicita y
la explicita.

La opinion implicita es aquella que se encuentra latente o velada, que se
esconde. En cambio la opinién explicita es aquella que no se encuentra velada
sino es la que se manifiesta como tal, cuyo propésito es mostrar una serie de
argumentos de una manera racional para sustentar una tesis y llegar a una
conclusion.

Entonces ¢como identificar a un género de opinién en television cuando

un conductor puede manifestar una postura con un gesto, con su tono de voz o
incluso dar un comentario después de la nota?
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Una de las caracteristicas clave que me permitié distinguir a los géneros
periodisticos de opiniébn es que éstos no son resultado de una inspiracion
espontanea, es decir, no son un comentario suelto; sino que son producto de
un plan de trabajo, de un esquema que contenga una serie de argumentos de
una manera racional para sustentar una tesis y llegar a una conclusién.

A su vez, los géneros de opinidbn se caracterizan por manifestar una
postura a nivel personal o institucional sobre diversos acontecimientos, y su
propdsito es orientar al publico para que adopte una posicién frente a los
hechos que se presentan.

Por otro lado, se observé que la forma discursiva que se usa en la
mayoria de los géneros de opinidn es la argumentacion, la cual se llega a
combinar con la exposicion, aunque, cabe aclarar que también se encontraron
casos en los cuales se emplearon las otras formas discursivas.

Los géneros periodisticos de opinidon que encontré en el medio televisivo
son: el editorial, el comentario, la resefa critica, la mesa redonda, el debate y el
humorismo televisivo. Durante el desarrollo me pude dar cuenta que cada uno
de estos géneros de opinidn tiene su propia técnica de trabajo; llegar a conocer
y dominar estas técnicas de realizacion fue uno de los principales objetivos que
motivaron la investigacion.

Al momento de estudiarlos encontré que el editorial es el género
periodistico de opinion menos empleado en la televisidn mexicana; solo
Televisa es la Unica televisora que hace uso de este género. Ademas, el tipo de
editorial que manejan es informativo en donde comentan de una manera
somera los acontecimientos mas relevantes de México y el mundo. Es
probable que esto se deba principalmente a que el editorial implica manifestar
un postura frente a los acontecimientos por parte de la emisora, y esto en un
momento dado, puede traer ciertos problemas con organismos, instituciones,
autoridades, gobernantes, entre otros, y puede ser una de las razones por las
cuales este género no tenga tanta proyeccion dentro de los noticiarios de
television, como los demés géneros de opinidn.

En contraparte tenemos que el comentario es el género de opinién que
mas predomina, e incluso en un mismo informativo se puede contar con mas
de dos comentaristas. Y que éste es el género que cuenta con un mayor
numero de tipologia, debido a la diversidad que hay.

Otro aspecto que llamé mucho mi atencién fue que los teéricos del
periodismo al definir la mesa redonda sefialan que es necesaria para su
desarrollo la presencia de un moderador. No obstante, se encontraron
emisiones en las cuales se desarrollaban de manera plena, sin necesidad de
un conductor, por lo que en ese sentido se pudo apreciar que de la teoria a la
practica periodistica existen algunas diferencias.
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Por otra parte, se encontraron nuevas modalidades en las que se ejerce
el periodismo de opinién, a la cual di el nombre como “Humorismo televisivo”,
en donde los recursos del humor tales como la broma, el chiste, la ironia y la
satira han sido empleados para criticar, cuestionar y juzgar los hechos y las
acciones de los protagonistas politicos y sociales de nuestro pais. Ademas,
pude percatarme que el “humorismo televisivo”, a diferencia de los demas
géneros periodisticos de opinién, es el género al cual mas recurren las
televisoras cuando se trata de atacar, cuestionar y decir una que otra verdad de
las acciones de las figuras publicas, pero siempre en tono de burla.

Asimismo, el humorismo televisivo es una prueba de que el medio
televisivo a partir de su propio lenguaje es capaz de desarrollar e innovar el
ejercicio periodistico, pues modalidades como las marionetas, montaje o la
actuacioén, dificilmente se pueden realizar en otros medios de comunicacion
como el impreso.

Es pertinente sefialar que la inclusion del humorismo dentro de las
emisiones periodisticas pueda obedecer a las caracteristicas propias de la
televisibon mexicana, no sélo como un medio de informacion, sino de
entretenimiento; pues como lo he dicho a lo largo de este trabajo, la television
se ha consolidado principalmente como un medio de espectaculo, por lo que
dentro de las emisiones informativas se le da cabida a estas nuevas
modalidades para no romper con el esquema que presenta a diario.

Si bien es cierto que el periodismo televisivo no es una actividad primaria
en tanto objeto de consumo puesto que la television se ha consolidado como
un medio del espectaculo, si es importante para el publico receptor, pues es el
sistema de informacién mas importante por su alcance y penetracion.

A su vez, el interés del periodismo en la empresa televisiva ha llegado a
tal grado que ésta ha creado sus propios departamentos de noticias, con sus
propias funciones, cuerpo de redactores, reporteros, corresponsales,
camardgrafos, productores, entre otros, para ejercer ésta actividad.

En resumen, caracteristicas de inmediatez, instantaneidad, posibilidad
de ver y escuchar los acontecimientos noticiosos, brevedad, concision vy
espectacularidad, son rasgos que definen al periodismo televisivo y le dan su
especificidad.

Cabe precisar que el periodismo es un discurso y como tal tiene un lugar
en un contexto especifico. Por tanto, no se puede decir que sélo la tecnologia
y evolucién del lenguaje televisivo han permitido la apertura de los géneros de
opinion en la televisibn mexicana, sino también los cambios que se han
manifestado en el ambito politico, social, cultural y econdémico han influido para
la apertura de espacios de opinidén en el medio televisivo.

Determinar las relaciones entre el discurso periodistico de opinién y su
contexto, explicar la forma como se construye y ver los actores sociales que
intervienen, seria una forma de darle continuidad al presente trabajo de
investigacién. Por el momento, s6lo me enfoqué a estudiar el discurso

167



elaborado por las emisoras televisivas, es decir, a partir de lo construido se
explicaron las formas del discurso que estan presentes en los géneros de
opinién.

En un inicio se hizo el planteamiento de identificar a los géneros de
opinion que hay en la televisién de acuerdo con los postulados de la teoria
periodistica y sefalar si hay otro tipo de géneros de opinién diferentes a los que
propone la teoria del periodismo. A partir de lo investigado puedo aseverar que
la teoria del periodismo responde y explica de manera parcial sobre los
diversos géneros periodisticos, en particular los de opinion, en donde no sélo
se encontraron variaciones entre lo que se dice y lo que hay en el medio
televisivo, como en el caso de la mesa redonda; sino que ademas, se
encontraron nuevas modalidades como el humorismo televisivo. Por lo que
este tipo de estudios ayudan a ampliar la vision respecto al ejercicio
periodistico en television.

Por ultimo, es pertinente decir que la forma en que fueron explicados,
caracterizados y clasificados los diferentes géneros periodisticos, en este
trabajo no se excedi®é de un nivel descriptivo, pero es una propuesta
interesante y novedosa en el sentido de que es una de las primeras
aproximaciones que se han hecho en nuestro pais para el estudio de los
géneros periodisticos de opinion en television, pues cabe senalar que durante
el proceso de investigacion no se encontré literatura respecto a este tema, y la
que se encontré explica el ejercicio periodistico desarrollado en el extranjero,
aunque en esencia se busca el mismo propésito es diferente a la forma en que
realiza en nuestro pais.

Con lo anterior me atrevo a decir que el periodismo es una actividad que
se encuentra en un continuo desarrollo que responde a las condiciones
politicas y sociales del pais, asi como la implementacién de nuevas
tecnologias; y que con los géneros periodisticos de opinion presentados en
esta obra no implica que no surjan otros, los cuales se podrian incorporar a
este listado, pues dia a dia se descubren hibridos valiosos que demuestran el
dinamismo y la creatividad de los periodistas.

Espero que este trabajo de investigacién por un lado sirva de orientacion
a los interesados en ejercer el periodismo de opinion en television y a los
estudiantes de la licenciatura en comunicacion o areas afines. Y por el otro
lado, despierte el interés de investigadores, profesionistas de la comunicacién y
de periodistas mexicanos, por estudiar las distintas formas en que se puede
practicar el periodismo en los diferentes medios de comunicacion, pues el
periodismo no sélo presenta cambios y variaciones en la television, sino
también en radio y en las nuevas tecnologias como la Internet. De esta forma
seguiremos contribuyendo a entender y reflexionar sobre el ejercicio
periodistico en nuestro pais.
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ANEXO 1
MONITOREO

Durante el mes de julio del 2004 se observaron y analizaron los diferentes noticiarios de
la television mexicana, entendiendo por ello s6lo los canales de television abierta, la
técnica que se empleo fue la del monitoreo y se obtuvo la siguiente informacion.

CANAL 2

EN CONTRASTE: Es un informativo que se transmite por el canal dos de lunes a
viernes de 5:50 a 9:00 a.m. Esta bajo la conduccion de Adela Micha y Leonardo
Kourchenko.

El noticiario estd compuesto por lo regular de 9 bloques en los cuales se presenta la
informacion mas relevante a nivel nacional e internacional. Cada hora se hace un
resumen informativo de las noticias mas relevantes que se han dicho hasta ese
momento, y de igual manera se llega a repetir la informacion en cada una de sus
diferentes secciones. Esto con el propdsito de permitir al espectador, que recién se
incorpora al noticiario conozca los hechos mas importantes del momento y mantenerlo
al tanto, sin embargo, quien lleva viendo el programa desde temprano le puede resultar
reiterativo y monotono.

SECCIONES: Este cuenta con la seccion de Deportes, Espectaculos, Finanzas y Clima,
las cuales se presentan cada 40 minutos; ademas, cabe sefialar que entre los cortes
comerciales se presentan los reportes viales.

GENEROS PERIODISTICOS EMPLEADOS: Se basa principalmente de la nota
informativa, seguido del reportaje, la entrevista, la cronica y la encuesta. No se encontrd
un género de opinidon como tal.

LA ESTRUCTURA: 9 bloques de informacion.

1.-TEASER.

Notas nacionales

CORTE

2.-Notas nacionales/ Clima

CORTE

3.-Notas nacionales/Deportes/ Espectaculos

CORTE

4.-Notas internacionales/ Entrevista

CORTE

5.-Notas internacionales/ Clima

CORTE

6.-Notas nacionales/ Deportes

CORTE

7.-Notas/ Finanzas

CORTE

8.-Notas/ Clima/ Deportes

CORTE

9.-Notas/ Espectaculos

Despedida
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EL NOTICIARIO CON LOLITA AYALA: Es un programa periodistico que cuenta
con la informacién mas importante generada en México y el mundo, se transmite de
lunes a viernes en punto de las dos de la tarde y tiene una duracion de 30 minutos.

Esta bajo la conduccion de Lolita Ayala quien se ha destacado en el &mbito periodistico
desde hace mas de 30 afios.

SECCIONES: Cuenta con la seccion de Deportes que es conducido por Enrique Burak,
y la de El breve recorrido por la Republica Mexicana, la cual es conducida por Diane
Pérez y es apoyada por Perla Moctezuma quien traduce la informacion al lenguaje de
los sordomudos, siendo el tnico noticiario en México con esta caracteristica. Al final
del programa se presenta una frase de reflexion.

Es de resaltar que en este espacio se presenta la informacion mas importante hasta el
momento y noticias que buscan proteger el ambiente, cuidar a los animales y presenta la
labor altruista de sociedades civiles encargadas de apoyar a los nifios, mujeres y
mexicanos marginados. En otras palabras, es un espacio que estd al servicio de la
comunidad.

GENEROS PERIODISTICOS: Al ser un noticiario de treinta minutos sélo se basa en la
nota informativa, reportaje y la cronica. No utiliza géneros de opinion.

ESTRUCURA: Conformado con cuatro bloques de informacion.

1.- TEASER

Notas nacionales

CORTE

2.- Notas/ Breve recorrido

CORTE

3.- Notas

CORTE

4.- Deportes/Reflexion/ Despedida.

EL NOTICIARIO CON JOAQUIN LOPEZ DORIGA: Es el estelar de Televisa toda
vez que cuenta con el horario AAA, al transmitirse de lunes a viernes de 10:30 a 11:30
pm. Esta bajo la conduccion de Joaquin Lopez Dériga quien se ha dedicado al ejercicio
periodistico por mas de 33 afios

SECCIONES: De acuerdo con la informacion proporcionada por la empresa dice: “En
50 minutos expone la noticia en su contexto. La cronica, la entrevista y el reportaje
cobran nuevo vigor; de la denuncia en la seccion Lo bueno, lo malo y lo feo se pasa al
humor y critica en las Mangas del Chaleco; al planteamiento del conflicto le sigue el
desmontaje minucioso, pieza por pieza, en el reportaje, la mera nota informativa se
profundiza con las investigaciones en la serie Los reporteros. Al final, En la opinion
de... con mas de 20 especialistas en politica, economia, arte, ciencia y cultura,
representantes de distintas corrientes de pensamiento, dan su opinion sobre el
tema del dia”. Ademas cuenta con la seccion Guiarte que proporciona informacion
sobre eventos y espectaculos. Es de llamar la atencion que a diferencia de otros
noticiarios no cuenta con las secciones comunes como la de espectaculos, cultura,
finanzas o deportes.
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GENEROS PERIODISTICOS: Es uno de los noticiarios méas completos de la television
mexicana, pues cuenta con la mayoria de los géneros periodisticos como: Reportaje,
cronica, nota informativa, entrevista, encuesta, comentario, resefia, y es el inico que
cuenta con el editorial. Y las mangas del Chaleco se pueden considerar como una de las
nuevas modalidades de los géneros periodisticos de opinion que han aparecido en la
television.

GENEROS EMPLEADOS DE LUNES A JUEVES EN NOTICIARIO DE LOPEZ
DORIGA.

O Géneros
Informativos
90%

B Géneros de
opinién 10%

GENEROS EMPLEADOS LOS VIERNES EN NOTICIARIO DE LOPEZ DORIGA.

O Géneros
informativos
80%

B Géneros de
opinién 20%

Es de resaltar que de lunes a jueves el noticiario ocupa un 10% de su tiempo para los
géneros de opinion. En tanto, los viernes es el dia en que se emplea mas tiempo para
este tipo de géneros.

TEMATICAS DE LOS GENEROS DE OPINION

Como ya lo hemos mencionado las secciones en donde se puede observar el empleo de
los géneros de opinion son: “Lo bueno, lo malo y lo feo”, que es el editorial; “Las
mangas del chaleco”, “Guiarte” y “En la opinion de...” Los temas recurrentes de estas
secciones fueron:
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SECCION: LO BUENO, MALO Y FEO FRECUENCIA

TEMAS
POLITICOS 3
SOCIALES 1

SECCION: MANGAS DEL CHALECO

TEMAS

POLITICOS 4

SECCION: GUIARTE

TEMAS: EVENTOS Y |4
ESPECTACULOS

SECCION: EN LA OPINION DE

TEMAS:

POLITICOS

ECONOMICOS

SOCIALES

PERSONALIDADES

CIENCIA

N[—= (N |||

FRECUENCIA TOTAL

TEMAS TRATADOS EN EL MES

FRECUENCIA ACUMULADA f(x)

POLITICOS

13

SOCIALES 6
EVENTOS Y ESPECTACULOS 4
ECONOMICOS 2
PERSONALIDADES 2
CIENCIA 1
FRECUENCIA TOTAL 28

O Politica 46.4%

B Sociales
21.4%

O Espectaculos
14.2%

0O Econémicos
71%

B Personalidad
es 7.1%

O Ciencia 3.5%

En sintesis, durante este mes en el noticiario de Lopez Doriga las secciones de opinion
se dedicaron a hablar de los siguientes temas: Politica en un 46.4%; Sociales, 21.4%;
Espectaculos, 14.2%; Econdmicos, 7.1%; Personalidades 7.1%; y Ciencia 3.5%.

ESTRUCTURA: Conformado de cuatro bloques de informacion.
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1.- Teaser

Notas Nacionales.

CORTE

2.- Notas Estatales e internacionales

CORTE

3.- Notas

CORTE

4.- Notas/ En la Opinion de.../ Despedida.

CANAL 4

A LAS TRES: Ofrece un amplio panorama de la informacion nacional e internacional,
dando mayor énfasis a lo que ocurre en la ciudad de México. Lourdes Ramos es la
conductora del noticiario vespertino A las tres que se transmite desde agosto del 2003,
de lunes a viernes en punto de las tres de la tarde.

SECCIONES: Las secciones diarias son la de deportes que esta bajo la conduccion de
Gabriela Fernandez De Lara, y la de espectdaculos, conducida por Ricardo Escobar.
Durante la semana tiene otras secciones que se van rotando, y encontramos Primeros
auxilios, y Salud conducidas cada una por separado por Irlanda Maya; y Hablemos Bien
con Claudio Lank. Ademas, estan Las breves de los estados y El Clima. Al final
presentan un pequefio segmento titulado Asi era la television con imagenes de
programas y artistas de antafio.

GENEROS PERIODISTICOS: A pesar de que es un espacio de una hora, se apoya de la
nota informativa, reportaje, entrevista y la cronica. Carece de géneros de opinion.

ESTRUCTURA: Cuenta con 6 bloques de informacion

1.- TEASER.

Notas

CORTE

2.- Notas internacionales, breves de los estados.

CORTE

3.- Clima/Espectaculos.

CORTE

4.- Notas

CORTE

5.- Notas

CORTE

6.- Notas/ Deportes/ Asi era la TV/ Despedida
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NUEVA VISION: Este informativo es conducido por el joven periodista de tan solo 27
afios de edad, Carlos Loret de Mola. Se transmite de lunes a viernes de 10 a 11 de la
noche.

SECCIONES: Finanzas, Deportes, Espectaculos y la Grillotina. Cada 10 minutos
aparece en la parte inferior de la pantalla un resumen de las noticias mas sobresalientes
del momento.

GENEROS PERIODISTICOS: Ocupa la Nota informativa, el reportaje, la crénica y la
entrevista. Aunque, cabe sefalar que en la seccion de “La Grillotina” es como una
caricatura pues hace una burla ironica y satirica sobre los acontecimientos politicos y
sociales mas importantes de nuestro pais. Por lo que se puede considerar como una de
las nuevas modalidades de los géneros periodisticos de opinion en la television.

GENEROS EMPLEADOS DE LUNES A JUEVES EN NUEVA VISION.

O Géneros
Informativos
100%

A
N

GENEROS EMPLEADOS LOS VIERNES EN NUEVA VISION.

O Géneros
Informativos
80%

B Géneros
deOpinion
20%

"
N

La Grillotina que es la seccion en la cual se hace uso de géneros de opinion solo se
transmite los viernes, y ocupa un bloque de 10 min. que equivale a un 20% del tiempo
del noticiario. Los temas que hace alusion esta seccién son los politicos, toda vez que
el lema de la seccion es “La radionovela politica”.
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ESTRUCTURA: Consta de 6 bloques distribuidos de la siguiente manera.

1.- TEASER

Notas

CORTE

2.- Notas/ Finanzas

CORTE

3.- Notas/ Espectaculos

CORTE

4.- Notas Internacionales

CORTE

5.- Notas/ Deportes

CORTE

6.- Notas/ Despedida

EL NOTICIERO DE FIN DE SEMANA: Bajo el precepto de que la noticia se
produce en cualquier momento y los fines de semana también se genera informacion, se
cred este espacio informativo que se transmite los sabados y domingos en punto de las
10 de la noche. En tan solo media hora Alejandro Cacho da la informacién mas
relevante y su lema es “Mientras ud. Descansa nosotros trabajamos”. Tomando en
consideracion que es uno de los pocos espacios informativos que hay al fin de semana.

SECCIONES: Este es uno de los noticiarios con menos secciones pues solo cuenta con
la de Deportes ¢ internacional; ocasionalmente incluye la economica y de espectaculos.

GENEROS PERIODISTICOS: Predomina la nota informativa, seguida del reportaje y
la cronica. No emplea a los géneros de opinion.

ESTRUCTURA: Se divide en 4 grandes bloques.

1.- TEASER.

Notas

CORTE

2.- Notas/ Internacional

CORTE

3.- Notas

CORTE

4.- Deportes/ Despedida.
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CANAL 7

HECHOS 7: Al caer la noche Azteca 7 nos presenta su noticiario: Hechos 7, que se
transmite de lunes a viernes de 9:10 a 9:40 de la noche, bajo la conduccion de Ana
Winocur y Ramoén Fregoso.

SECCIONES: A pesar de ser un noticiero de 30 minutos cuenta con varias secciones
que enriquecen a este espacio, “las 7 breves” que presenta la informacion mas relevante
a nivel nacional e internacional; “En boca de todos” que es un andlisis profundo de la
nota mas importante de la semana; Deportes y Espectaculos.

GENEROS PERIODISTICOS: La nota informativa es la que predomina, seguida del
reportaje y la cronica. No hay géneros de opinion.

ESTRUCTURA: Se divide en 4 bloques:

1.- TEASER

Notas/ las 7 breves

CORTE

2.- Notas/Espectaculos

CORTE

3.- Notas/ Deportes

CORTE

4.- Notas/ Despedida.

CANAL 13

HECHOS AM: Es el noticiario matutino de TV Azteca y se transmite de lunes a
viernes de 5:50 a 8:30 am. Bajo la conduccion de Pablo Latapi, Gloria Pérez Jacome y
Anette Cuburu.

SECCIONES: Es uno de los espacios informativos que cuenta con varias secciones, 1o
que le da mayor agilidad, dinamismo y frescura a la informacion, sin caer en la
monotonia como otros noticiarios matutinos.

Al buen tiempo: Esta bajo la conduccion de Gabriela Alcald y presenta las condiciones
climaticas para la Republica Mexicana, pero ademas presenta noticias relacionadas con
el clima tanto en México como en el mundo. A su vez, hay un segmento denominado
“Nube viajera” que presenta reportajes que muestran diversos lugares turisticos del pais.
Se presenta cada 40 min. Dentro del noticiario.

Escrito por las estrellas: Julia Palacios proporciona la informacion sobre los astros en
una sola intervencion.

En la Escena: Es la seccion de espectaculos y es presentada por Monica Castafieda cada
40 min.
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Deportes: Carlos Aguilar y Christian Marinoli presentan las noticias mas relevantes del
mundo deportivo con dos intervenciones a lo largo del informativo.

Cdmara al hombro: Se presentan las investigaciones profundas que elaboran diversos
reporteros de Television Azteca.

El marchante de libros: Pablo Boullosa da recomendaciones de libros desde un
mercado.

Magquina del tiempo: Presenta cronicas y notas sobre notas actuales relacionadas al
pasado generando un sentimiento de afioranza.

Finanzas Personales: Sugiere y da tips para mejorar la economia doméstica. Se presenta
los martes y jueves.

El consultorio: Especialistas comentan temas relacionados a padecimientos,
enfermedades, situacion legal, tramites, etcétera.

Comentario: Cuentan con tres especialistas: Cipriano Sanchez, Fidel Samaniego y
Arturo Damm, quienes se van turnando a lo largo de la semana para comentar temas
sobre religion, politica y economia.

AM en sintesis: Cada media hora se presenta un resumen informativo con lo mas
importante hasta el momento.

AM al vuelo: Es la seccion que presenta los reportes viales.

Antes de salir: Recomendaciones y sugerencias que se le da al publico para sus
actividades diarias.

Planeta Humano: Noticias internacionales.

GENEROS PERIODISTICOS: Es uno de los noticieros mas ricos de la television
mexicana pues llega a emplear la mayoria de los géneros periodisticos tanto
informativos como de opinidn. Tales como, la nota informativa, el reportaje, la cronica,
la entrevista, la encuesta, la resefia y el comentario.

GENEROS PERIODISTICOS EMPLEADOS LUNES Y MIERCOLES EN HECHOS
AM

B Géneros de
Opinion 7%

O Géneros
Informativos
93%
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GENEROS PERIODISTICOS EMPLEADOS MARTES Y JUEVES EN HECHOS AM

O Géneros
Informativos
87%

B Géneros de
Opinion 13%

GENEROS PERIODISTICOS EMPLEADOS LOS VIERNES EN HECHOS AM

O Géneros
Informativos
80%

B Géneros de
Opinion 20%

En cuanto al tiempo que le brinda este informativo a los géneros de opinion varia de un
dia a otro, ya que de lunes a viernes se presenta un comentarista; los martes y jueves hay
un analista financiero; y los viernes hay una seccion denominada “El marchante de
libros” en la cual se hace una resefia de libros y revistas.

TEMATICAS DE LOS GENEROS DE OPINION.

SECCION FRECUENCIA
COMENTARISTAS

TEMATICAS:

ECONOMIA Y FINANZAS 8
POLITICA 11
SOCIALES Y RELIGION 6
OTROS 3
SECCION MARCHANTE DE LIBROS
TEMATICA

LIBROS Y REVISTAS 4
FRECUENCIA TOTAL 32
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O Politica 34.3%

B Economiay
Finanzas 25%

O Sociales y
Religion 18.7%

OLibros 'y
Revistas
12 5o

A manera de resumen, los temas de los que se habla en los espacios de opinion de este
noticiario son: Politica, 34.3%; Economia y Finanzas 25%; Sociales y religion 18.7%;
Libros y revistas 12.5%; Otros 9.3%.

ESTRUCTURA: Cuenta con 11 bloques.

1.- TEASER

Notas

CORTE

2.- Notas/ El mundo/ Clima

CORTE

3.- Notas/ Escrito por las estrellas/ En sintesis

CORTE

4.- Deportes

CORTE

5.- En la escena/ Camara al hombro

CORTE

6.- El mundo/ En sintesis/ La maquina del tiempo

CORTE

7.- Reporte Vial/ Antes de Salir/ Comentario

CORTE

8.- Reporte Vial/ Consultorio

CORTE

9.- Clima/ Notas/ El marchante de los libros

CORTE

10.- Espectaculos/ Deportes

CORTE

11.- En Sintesis/ Despedida.
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HECHOS TARDE: Desde 1995, Hechos Meridiano se presenta de lunes a viernes de
15 a 16 horas, bajo la conduccion de Ana Maria Lomeli y Jorge Zarza, ambos egresados
de la Escuela Carlos Septién Garcia. Su lema es “Aqui y ahora” cuyo propdsito
principal es informar desde el lugar de los hechos de forma precisa e inmediata.

De acuerdo con la informacion proporcionada por la empresa “Este noticiario aborda
temas de interés nacional e internacional, por eso el espectador puede estar seguro de
encontrar en este espacio la mejor opcion para tener acceso a la informacion mas
completa y reciente.”

SECCIONES: Las secciones fijas del noticiario son el mundo, deportes y espectaculos,
esta ultima se presenta en dos bloques; el resto van apareciendo de manera variada
durante la semana. Cabe sefalar que al mandar a un corte comercial menciona una
pregunta de cultura general y al regresar se da la respuesta. Y al final del espacio se
hace un resumen informativo con las notas mas importantes que se comentaron en el
noticiario

Ciencia y Tecnologia: Mariano Riva Palacio informa sobre los descubrimientos
cientificos y tecnologicos mas recientes.

Mujer es poder: Hannia Novell presenta reportajes sobre mujeres conocidas con
profesiones inusuales. Cabe sefialar que dentro del espacio se anuncié que la

presentadora se iba a laborar a Azteca América por lo que la seccion podria desaparecer.

;Como le hago?: Edgar Galicia resuelve las dudas sobre tramites legales, permisos,
créditos, etc.

¢;Donde estan?: Eduardo Cano hace un servicio social al presentar datos y rasgos fisicos
sobre personas extraviadas.

Pa’que te alcance: Agustin Rodriguez proporciona al televidente consejos para la
economia familiar.

El mundo: Es la seccidn internacional del noticiario.
Finanzas: Es un comentario elaborado por Alberto Aguilar.

Deportes: Leopoldo de la Rosa y Luis Manuel Lopez presentan las noticias mas
relevantes del mundo deportivo.

Espectaculos: Esteban Macias proporciona informacion de cultura y espectaculos.
Salud: Segio Vicke informa sobre las enfermedades mas comunes y da consejos de
como curarlas o prevenirlas. Ademds, menciona los avances cientificos relacionados

con la salud.

Hechos de Peluche: Es la caricatura en television.
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ESTRUCTURA: Esta dividido en cuatro bloques.

1.- TEASER

Notas/ ;Donde esta?/Espectaculos/ Finanzas

CORTE

2.- Mujer es/ Como le hago? / Espectaculos

CORTE

3.- Notas/El mundo/ Deportes

CORTE

4.- Hechos de Peluche/ Espectaculos

CORTE

5.- Sintesis de la informacion/ Despedida

GENEROS PERIODISTICOS: La nota informativa, la encuesta, la entrevista, la
cronica, el reportaje, la resefia y los hechos de peluche se pueden considerar otra de las
nuevas modalidades que ha adquirido el periodismo de opinion en la television.

GENEROS DE LUNES A VIERNES EN HECHOS TARDE

O Géneros
Informativos
90%

B Géneros de
Opinion 10%

El tiempo que le dedica este espacio a los géneros de opinion de lunes a viernes se
traduce en un 10%.

TEMATICAS DE LOS GENEROS DE OPINION.

Las secciones de este espacio que son propiamente de periodismo de opinion son:
Hechos de Peluche y la seccion de espectaculos donde Esteban Macias, titular de ese
espacio, se dedica a criticar peliculas, discos, obras de teatro, etcétera.

SECCION HECHOS DE PELUCHE FRECUENCIA
TEMAS:

POLITICOS 9

SOCIALES 5

OTROS 2

SECCION DE COMENTARIOS DE

ESTEBAN MACIAS

TEMAS:

ESPECTACULOS 4
FRECUENCIA TOTAL 20
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O Politica 45%
B Sociales 25%
O Espectaculos

20%
O Otros 10%

En resumen, los temas que se abordaron en las secciones de opinion en este noticiario
durante el mes de Julio del 2004 fueron: Politica 45%, Sociales 25%, Espectaculos
20%, Otros 10%.

HECHOS NOCHE:

“Es el noticiero estelar de Azteca 13, presenta los hechos mas importantes del dia,
ademas de reportajes de profundidad. Hechos Noches es ameno e interesante. La noticia
real con la informacion de verdad.

A Javier Alatorre, dos décadas dedicado al periodismo le han permitido consolidarse
como el periodista con mayor credibilidad de la television mexicana. Su estilo fresco y
sin cortapisas, ha marcado un parte aguas en el periodismo electronico”
www.tvazteca.com.mx

Hechos Noche se transmite a partir de 1994 por lo que es uno de los espacios
informativos con una larga trayectoria en la television mexicana. Se transmite de lunes a
viernes de 10 a 11 de la noche por Azteca 13.

SECCIONES:

Hechos de peluche: Es la caricatura en television en donde se representa los principales
personajes del acontecer nacional e internacional.

Deportes: Bajo la conduccion de Enrique Garay.
Finanzas: Es leida por Javier Alatorre.

El mundo: Es la informacion internacional, la cual también es leida por el conductor del
noticiario.

Nombres,

Nombres y

Nombres: Es el comentario financiero elaborado por Alberto Aguilar. Se presenta
Lunes, Miércoles y Viernes.

Editorial: Esta a cargo de Erick Guerrero. Aparece los lunes, martes y jueves.
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ESTRUCTURA: Conformado por 4 bloques.

1. TEASER.

Notas/ Finanzas

CORTE

2. Notas/ Nombres, Nombres/ Erick Guerrero

CORTE

3. Notas/ El mundo

CORTE

4. Deportes/ Hechos de peluche/Despedida

GENEROS PERIDISTICOS: Es uno de los espacios informativos mas completos pues
emplea la mayoria de los géneros, encontramos por orden de importancia: La Nota
informativa, El reportaje, la cronica, Entrevista, la encuesta, Comentario y los Hechos
de Peluche; que como se habia sefialado es una de las nuevas modalidades del
periodismo de opinion en la television.

GENEROS PERIODISTICOS EMPLEADOS LOS LUNES EN HECHOS NOCHE

O Géneros
informativos
70%

B Géneros de
Opinion 30%

GENEROS PERIODISTICOS EMPLEADOS DE MARTES A VIERNES EN
HECHOS NOCHE

O Géneros
informativos
80%

B Géneros de
Opinion 20%
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Los géneros de opinion en este informativo estan a cargo de los comentarios realizados
por Erick Guerrero y Alberto Aguilar. Y la otra seccion de opinién es la de los “Hechos
de Peluche” que se transmite diariamente.

Cabe senalar que el lunes es cuando hay mayor empleo de géneros de opinion toda vez
que las tres secciones de opinion aparecen en este dia de la semana, el resto se van
alternando los comentaristas.

TEMATICAS A TRATAR EN LOS GENEROS DE OPINION

SECCION/ TEMA FRECUENCIA

COMENTARISTAS

ERICK GUERRERO HABLO DE:

POLITICA

ECONOMIA

SOCIALES

N | W — |

OTROS

ALBERO AGUILAR HABLO DE:

ECONOMIA Y FINANZAS 12

LOS HECHOS DE PELUCHE

POLITICOS 11
SOCIALES

OTROS 2
FRECUENCIA TOTAL 44

O Politica 38.6%

B Economiay
Fin. 29.5%

0O Sociales
22.7%

O Otros 9%

Los temas abordados en las secciones de opinion durante el mes analizado, se hablo de:
Politica en un 38.6%; Economia y Finanzas, 29.5%; Sociales 22.7%; Otros, 9%.
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HECHOS SABADO

Es el tnico noticiario de fin de semana de Television Azteca. Informa sobre los sucesos
mas importantes de tltimo momento en siabado y se transmite en punto de las 13:50
hasta las 15:10. Esta bajo la conduccion de Jaime Guerrero y Gabriela Alcala.

De acuerdo con datos proporcionados por la televisora este espacio es un “taller de
experimentacion con estudiantes y recién egresados de la carrera de Ciencias de la
Comunicacion, pues ellos son los encargados de elaborar las notas y el contenido del
noticiario”. Es de resaltar que varios de los reportajes transmitidos a lo largo de la
semana en los diferentes noticiarios de la televisora, son retransmitidos en este espacio.

SEECIONES: Cuenta con la seccion de
Deportes: Con la informacién mas relevante en el mundo deportivo, y hace referencia
sobre los partidos de futbol y justas deportivas que se van a llevar a cabo el fin de

s€émana

Espectaculos: Se informa sobre los hechos mas relevantes de la farandula, pero ademas
muestra la cartelera de cine y teatro. Hay dos intervenciones dentro del noticiario

Gente Interesante: que consiste en hablar sobre la vida y trayectoria de gente destacada
en un campo profesional, puede ser un abogado, un médico, un artista, etc.

El numerito: En ella se analiza y comenta sobre un hecho mas relevante de la semana.

ESTRUCTURA: Consta de 6 bloques informativos

1. TEASER

Notas

CORTE

2.Notas

CORTE

3. Espectaculos/Notas

CORTE

4. Notas/ Gente interesante

CORTE

5. Espectaculos/ El numerito

CORTE

6. Notas/Deportes/ Despedida.

GENEROS PERIODISTICOS: Nota informativa, Reportaje, Cronica, Encuesta, Resefia
Critica.
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GENEROS PERIODISTICOS EMPLEADOS EN HECHOS SABADO

O Géneros
Informativos
90%

B Géneros de
Opinion 10%

El espacio que se le dedica a los géneros de opinion es en la seccion de espectaculos, en
donde se hace resefias criticas de obras de teatro y de peliculas.

CANAL 11
ONCE NOTICIAS CON ADRIANA PEREZ CANEDO

De una manera agil y amena, Adriana Pérez Cafiedo presenta la informacion mas
relevante en México y el mundo. Se transmite de lunes a viernes de 9 a 10 de la noche.

“El personal de Once Noticias rige su labor y comportamiento profesional de acuerdo
con el Coédigo de Etica y el manual de politicas y procedimientos de Canal Once. El
personal de Once Noticias se compromete a seguir los procesos escritos, formatos e
instructivos del Sistema de Calidad de Once Noticias, de acuerdo con las politicas y
objetivos de la Certificacion ISO 9000, en vigor desde el 5 de septiembre del 2003”
(Informacion proporcionada por la televisora)

SECCIONES: Es uno de los noticiarios nocturnos que cuenta con el mayor numero de
secciones, en su mayoria son leidas por la conductora del informativo, aunque hay
ocasiones que se presentan con una voz en off. Las secciones que se encontraron son:
Economia, Estados, Internacional, Cultura, Ciencia y Tecnologia, Deportes; y los
martes se presenta Negocios a fondo donde se hace un analisis sobre las finanzas del
pais; y los miércoles se presenta Recomendaciones bajo la conduccion de Miguel de la
Cruz.

ESTRUCTURA: Esta dividido en 5 bloques

1. TEASER

Notas

CORTE

2. Notas/ Estados/ Cultura

CORTE

3. Notas/ Economia

CORTE

4 Notas/ Internacional

CORTE

5. Notas/Ciencia y Tecnologia/ Deportes/ Despedida
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GENEROS PERIODISTICOS: Se basa en lo que es la nota informativa, reportaje y
entrevista. En menor medida de la cronica. Cabe sefialar que el periodismo de opinion
en este espacio no es empleado, salvo que exista una situacion que amerite la presencia
de un columnista.

CANAL 40
CNI NOTICIAS

“CNI Noticias cumple cuatro afos de marcar la diferencia en el periodismo de
television. Su equipo de reporteros y productores trabaja para llevar al televidente un
programa informativo con las noticias mas relevantes de México y el mundo. Es un
noticiario que piensa primero en el periodismo y en su auditorio. Un programa de
television que respeta la inteligencia del piblico y muestra la realidad tal como es: sin
contemplaciones, sin censura. Con conductores periodistas que no son soélo lectores
de noticias, que aportan la critica y el analisis que busca un televidente bien
informado” (Informacioén proporcionada en entrevista a Roberto Lopez, coordinador
general del noticiario elaborada realizada el 14 de Julio 2004)

CNI Noticias es el tnico espacio informativo que cuenta este canal y se transmite de
lunes a viernes de 10 a 11 de la noche, y es conducido por el periodista Ciro Gomez y
Yuli Garcia. Es de resaltar que presenta informacion de México y el mundo, pero centra
su interés sobre las problematicas de la ciudad de México y su area metropolitana.

SECCIONES:

CLIMA: Es el tnico noticiario nocturno que maneja la informacion del tiempo y clima
en nuestro pais. Pero ademads, la conductora hace un pequeflo comentario sobre “el
clima politico” que se vive hoy en dia

BREVES INTERNACIONALES: Es una sintesis del acontecer mundial.

DEPORTES: Esta bajo la conduccion del columnista Carlos Arlet quien no solo
presenta la informacion sino comenta y opina respecto a ella.

FINANZAS: David Paramo informa y comenta sobre la situacion econdmica y
financiera de nuestro pais.

Hay otras secciones que se presentan solo 1 vez por semana y son:
LA CONVERSACION DEL JUEVES: Un reportero de CNI tiene una charla con un
politico, socidlogo, escritor, novelista, productor o cualquier persona importante dentro

del escenario politico y social de nuestro pais.

MIERCOLES DE ENCUESTA: Se hace un sondeo de opinién sobre algln tema o suceso
importante que acontece en México o el mundo
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ESTRUCTURA: En comparacion con los demas informativos, CNI Noticias es un
noticiario irregular en cuanto a su estructura debido a que hay dias que llega a tener 3
bloques y otros 4. Esto se debe principalmente a la o las entrevistas que se realizan. Por
ello, vamos a tomar en consideracion la estructura de cuatro bloques, toda vez que
Roberto Lopez, coordinador general del noticiario, sefiald que es la mas empleada
dentro del noticiario.

ESTRUCTURA:

1. TEASER

Noticias

CORTE

2. Noticias/Breve Internacional/Finanzas

CORTE

3. Entrevista/ Notas

CORTE

4. Clima/ Deportes/ Despedida.

GENEROS PERIODISTICOS: Utiliza de manera equilibrada la mayoria de los géneros
periodisticos: Nota informativa, crénica, reportaje, entrevista y encuesta. De acuerdo
con Roberto Lopez si hay géneros de opinion en todo el noticiario pues reitera que los
conductores no son lectores de noticias son periodistas y comentaristas, por lo que
informan y opinan sobre los hechos mas importantes. En este sentido se podria decir
que son géneros hibridos entre opinién e informacion.

CANAL 22

VENTANA 22: Es el noticiario cultural de la television mexicana, es el Unico en
especie pues informa sobre las bellas artes y los diversos movimientos culturales
suscitados a nivel nacional e internacional.

Se transmite de Iunes a viernes de 8:30 a 9:00 de la noche bajo la conduccion de Laura
Barrera, y se retransmite a las 14:00 a 14:30 del dia siguiente.

SECCIONES:

FRONTERA ERRANTE: De forma breve y 4agil se menciona sobre los asuntos
migratorios de nuestro pais con Estados Unidos, y sobre hechos mas destacados en
México y el mundo.

SEGMENTO MUSICAL: Al final del noticiario se presenta un video clip o en el
estudio se presenta a un grupo musical que interpreta melodias mas destacadas en el
ambito musical. Por supuesto, alejados de los canones y criterios de la television
comercial.

Hay secciones que aparecen una vez por semana y son:
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CAMARA ROJA: Un critico de cine hace un comentario sobre una de las peliculas que
hay en cartelera externando su punto de vista al respecto. Se transmite los jueves.

RUTA DEL OCIO: Son las recomendaciones y sugerencias de actividades y eventos a
los que puede acudir el publico los fines de semana para pasar un momento de sana
diversion. Pasa los dias viernes.

ALTA DEFINICION: Es el comentario del periodista y critico en medios Alvaro de la
Cueva. Se transmite el viernes

ESTRUCTURA: Se divide en tres grandes bloques.

1. TEASER

Notas/ Frontera Errante

CORTE

2. Notas/ Comentario

CORTE

3. Notas/ Despedida/ Segmento musical.

GENEROS PERIODISTICOS: A pesar de que es un espacio de 30 minutos de duraciéon
utiliza una gama amplia de los géneros periodisticos, en comparacion con los demas
noticiarios de corta duracion.

Los géneros que hay son: Nota Informativa, entrevista, encuesta, reportaje, cronica,
resefia critica y el comentario.

GENEROS PERIODISTICOS EMPLEADOS EN VENTANA 22

O Géneros
Informativos
83.4%

B Géneros de
opinién 16.6%

Los géneros de opinion estan a cargo del comentarista Alvaro Cueva quien se dedica a
comentar sobre medios de comunicacion; y en la seccion camara roja en donde se hace
una resefia critica de peliculas.

VENTANA SEMANAL: Es el informativo cultural de los fines de semana, y en ¢l se
puede encontrar un resumen de las notas mas importantes de la semana en el ambito
cultural, ademas de que es enriquecido por entrevistas y reportajes. Es conducido por
Jacaranda Correa y se transmite los sabados de 8:00 a 9:00 PM.

SECCIONES: Solo cuenta con la Cartelera Cultural, pues se basa mas en lo que es el
resumen semanal y en entrevistas.
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ESTRUCTURA: Se divide en cuatro bloques.

1.TEASER

Breves Culturales/ Resumen semanal

CORTE

2. Notas/ Entrevista

CORTE

3. Notas/ Entrevista

CORTE

4. Entrevista/ Cartelera Cultural.

GENEROS PERIODISTICOS: Se basa principalmente en la entrevista, nota
informativa y reportaje. No hay géneros de opiniéon como tal.

INTERPRETACION DE DATOS

Es de resaltar que los noticiarios matutinos tienen una duracion de tres horas de lunes a
viernes y ponen especial énfasis en cierto tipo de informacion como cotizaciones de la
Bolsa de Valores, manifestaciones, desordenes ptblicos, contaminacion, reportes viales
y estado de tiempo.

Los matutinos son por lo regular la repeticion de la informacion de la emision nocturna
del dia anterior, en cambio los vespertinos privilegian las noticias generadas en las
ultimas horas, aunque se pueden complementar con informacion de matutino, tienen una
duracion de 30 a 60 minutos diarios.

Las emisiones nocturnas presentan el resumen de las noticias mas relevantes del dia;
son los espacios estelares de la television en cuanto a informativos se refiere, por lo que
se programan en horarios de alto nivel de audiencia y duran en general 60 minutos.

En sintesis, después de un analisis elaborado por un mes de los 15 noticiarios de la
television mexicana, so6lo ocho son los informativos que emplean a los géneros
periodisticos de opinion y son los que se tomaran en cuenta para la clasificacion y
categorizacion de los mismos.

Los espacios seleccionados son: El noticiario de Joaquin Lopez Doriga, Nueva Vision
con Carlos Loret, Hechos AM, Hechos Tarde, Hechos Noche, Hechos Sidbado, CNI
Noticias con Ciro Gémez y Ventana 22.

Es pertinente sefialar que los géneros de opinion se encuentran en su mayoria dentro de
los noticiarios estelares y cuya duracion es de 60 minutos. Por lo general se centran mas
en tematicas politicas y sociales, que en otros ambitos como la salud, ciencia, tecnologia
y en los espectaculos.
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A su vez, los géneros de opinion tienen una mayor presencia e incluso, en ocasiones,
llegan a ocupar el mismo tiempo que los géneros informativos los dias viernes. Esto se
debe principalmente a que en este dia se hace un resumen de los aspectos mas
relevantes que ocurrieron en la semana, y es el momento donde se aprovecha para
realizar un analisis de los mismos, con el fin de orientar la opinion publica.

Por ultimo, es importante resaltar que el unico noticiario que emplea el editorial es el de
Joaquin Lopez Doriga. Es probable que esto se deba principalmente a que el editorial
implica manifestar un postura frente a los acontecimientos por parte de la emisora, y
esto en un momento dado, puede traer ciertos problemas con organismos, instituciones,
autoridades, gobernantes, entre otros, y puede ser una de las razones por las cuales éste
género no tenga tanta proyeccion dentro de los noticiarios de television, como los
demas géneros de opinion.
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ANEXO 2
INFORMACION SOBRE HECHOS DE PELUCHE

Hechos de Peluche no es un noticiero, no es un talk show, no es un programa normal.
Hechos de Peluche es un espacio diario dentro de los noticiarios de Hechos para
comentar con humor y "mala leche" la nota principal del dia. Y es que en Hechos de
Peluche pensamos que nuestra mision es arrancarle una sonrisa reflexiva a todo aquel
que observa aterrado como sus ahorros se hacen polvo, o como sus dirigentes, todos los
dias, siguen prometiendo y prometiendo. Hechos de Peluche es la caricatura editorial en
la television, es la historieta llevada a la tele y, sobre todo, es una manera irreverente y
divertida de entender y comentar todo lo que pasa en México y en el mundo.

Este programa pretende continuar una .tradicion de "programas politicos realizados con
muiflecos, cuyo primer antecedente es "Spitting Image", programa inglés de principios
de los ochenta, y cuyo éxito se tradujo en la realizacion de diversas versiones en paises
como Espaiia, Francia e Isracl. En México, los Peluches han creado su propio estilo que
busca reflejar las tradiciones y costumbres nacionales, mediante la utilizacion del humor
politico.

Esta produccion comenzo con apenas dos muiiecos de las caricaturas de los personajes
mas notables de la politica de México, y hoy, las bodegas de los Peluches tienen mas de
100 mufiecos, entre los que se cuentan los presidentes de México y del mundo, politicos
de todos los partidos, artistas, deportistas y hasta personajes de la picaresca popular
como ambulantes, policias, nifios picaros y cientificos locos.

Hechos de Peluche lo realiza un equipo de mas de 30 personas entre actores,
escenografos, guionistas, personal de produccion, realizadores, etcétera. Y tiene una
historia que se remonta al 4 de noviembre de 1996, cuando vimos por primera vez la luz
con una timida capsulita que llevaba como protagonista al ex procurador panista
Losamo Gracias y a su subprocurador estrella Chafa Pesadilla.

Hoy, el publico puede ver a los Peluches en Hechos AM todos los dias. También en
Hechos Meridiano, los lunes y jueves, en Hechos Sabado y, por supuesto, en Hechos
con Javier Alatorre.

Alejandro Sanchez, guionista: Pude ser brillante en varias profesiones pero por el
destino o por mi tonteria terminé como guionista de radio y television. En algin
momento de mi vida fui maestro de nifios, que hoy me los encuentro de comerciantes
ambulantes o de "guagiiis" repartiendo tarjetas de casas de mala nota. Después
incursioné en el mundo de los economistas pero por un oportuno escrupulo abandoné la
nave antes del error de diciembre del 94. En mis ratos libres me dedico a la musica.
Quisiera dedicarme al jazz pero la neta, toco cumbias, quebraditas, "la vaca... la misma
vaca" y "muéve tu cuchi cuchi, mami".

Antonio Garci, guionista: Egresado de la carrera de Comunicacion Grafica en la
Escuela Nacional de Artes Plasticas de la UNAM, ha realizado diversas exposiciones
nacionales e internacionales en foros como la VI Bienal Internacional de Humorismo,
La Kartonale en Bruselas, Bélgica, Humor en Madrid, Espafia y El Mono Polio en
Meéxico D.F.. Caricaturista en periddicos como El Dia y. El Financiero, y guionista en el
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programa “El Gtiiri-Gtliiri” y “Al derecho y al Derbez”. Fundador y creador, junto con
Andrés Bustamante, del sitio ponchito.com en Internet. Ha publicado ademas Sex Zoo
(libro de caricaturas), 1988. Diccionario Humoristico Ilustrado (ilustraciones del libro),
1990, Des refranero Popular, 1996, Editorial Siglo XXXI y Las gallinas quieren pollo,
Editorial Siglo XXXI octubre de 1996. También realiza varias obras de teatro como El
Caso PVC, Las Fabulas del Camaledn y Upa Sanguaza. Ha recibido varios premios
entre los que se cuentan el Premio Nacional de Periodismo 1995, el Premio de
Periodismo José pagés Llergo en la categoria de Caricatura que da la revista Siempre y
el Premio Haenen & Partners de la 16a. Kartonale de Bélgica.

Marco Antonio Flota, guionista: Durante. 40 afios de ejercicio periodistico, ha
colaborado en diarios como El Sol de México y El Diario de los Angeles, de los que fue
miembro fundador, El Heraldo, en el que estuvo 25 afos como columnista y El
Universal, trabajé 27 afios como libretista para Televisa en Los Polivoces, con Silvia
Pinal, Raul Astor, Luis de Alba, Topo Gigio, etc. En Canal 13, lleva 18 afios haciendo
programas de humor politico, tales como Cotorreando la Noticia. Asimismo, fue
director de Canal 13 y del periddico Novedades en su natal Mérida, Yucatan. Escribio
las comedias politicas Adiés Guayabera' Mia, La Corrupcién Somos Todos, La Docena
Tragica, Vida y Despiporre del Burdcrata, Lolita estd Embarazada, entre otras.
Actualmente también es colaborador del' programa radiofoénico Ensalada'de Lechuga, y
escribe una columna diaria en el diario Reforma y en 20 periddicos de provincia.

Luis Rodriguez Leal, editor literario y Actor: interpreta al Oficial Duro, Fidencio
Velachaquez, Paco Gil Auditorias, y Tranzcazo, entre otros. Egresado de la Facultad de
Economia de la UNAM, trabaja en la Secretaria de Hacienda y en la Presidencia de la
Republica. Corrige el rumbo y se dedica al teatro estudiando en el Centro Universitario
de Teatro la carrera de Actuacion. Escribié guiones para diversos programas de
Imevision, el Canal 22, algunas productoras independientes y desde hace algunos afios
para Hechos de Peluche. También ha desarrollado una carrera como dramaturgo y
director, presentando su trabajo en foros de la UNAM vy el Centro Nacional de las Artes.
Escribe y dirige obras de teatro-bar como Inocentes Perversiones, De Prostitutas, y
Murmullos; entre otras puestas en escena, destacan Rasputin, o El Fin del Mundo, La
Ciudad Sagrada y La Domadora. Recientemente la Compaiiia de Teatro de la
Universidad de Guadalajara, pone en escena su obra Jennifer, Una Sombra en la
Oscuridad, seleccionada para participar en la Muestra Nacional de Teatro 2001.

Arturo Martinez Avifia: director de escena: Interpreta a Perfidio Mufiéon Leido entre
otros. Nacido cuatro afios antes de que los setentas se pusieran de moda, no le quedd
mas remedio que ser admirador de Elvis y de los Beatles durante la infancia, hecho que
lo llevd a tener una cierta inclinacion (de aproximadamente 45 grados), por la grefia
larga y la cochinita pibil. Ya despuecito, durante la adolescencia y la juventud, le dio
por escribir y por actuar, porque a la Quimica no mas no le dio. Aun asi intentd ser
gente de bien y le entr6 al laberinto de la sicologia, para después concluir que
definitivamente ¢l no era gente de bien. Se fue a la Escuela de Arte Dramatico de Bellas
Artes, estudié un rato en la Superior de Musica y hasta sicodrama en una escuela que
esta para eso. Se siguid estudiando otro rato cosas raras como un seminario sobre el
teatro de los exiliados y otro sobre la Técnica de Bertolt Brecht. Y como dicen "Ya
encarrerado el raton..." y que se lanza a actuar, producir y dirigir y/o escribir como
treinta obras de teatro, entre las que cuenta la leyenda que estan: El Extensionista, Los
Dos Hermanos, Suefio de Una Noche de Verano, Juan y Virginia se Aman, y varios
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etcéteras. Ya instalado en la necedad le entré a la tele, donde ha chambeado como
asistente, guionista, actor y productor en programas como Kolitas, Echale un Lente,
Tempranito, entre otros. Compone canciones, musica para teatro y jingles con una
fuerte influencia del méas puro estilo Dios quiera y salga. Aunque no ha aprendido nada,
ha dado clases desde primaria, secundaria, prepa, Arte Dramatico, guionismo, y
recientemente en el Cefac de TV Azteca.

César Monroy Galvan: Interpreta a Chente Fax, Vil Griton, George Pash, Anguila
Sinser y Chico, entre otros. En su experiencia como actor, participd en siete capitulos de
la telenovela Al Norte del Corazéon que produjo TV Azteca; en teatro, ha actuado y
dirigido obras como Upa Sanguaza, Aladino y la Ldmpara Maravillosa, El Planeta Rojo
y Los Caprichos del Rey David; en television actuo al lado de Andrés Bustamante en El
Giiiri-Giiiri, El Giiiri-Gtiiri y otros Bichos, asi como en ;y por qué?, y en las Cépsulas
Telegana. También ha participado en la voz de Videos Motivacionales para diversas
compaiiias del mercado. Su voz, ademas se ha escuchado en programas de radio como
Complot Deportivo, Voces del Campo y Circo Maroma y Radio, en Radio Educacion; y
en comerciales para Baden Light, Naranjada Monterreal, Yale, Calpan, DIF, Hotel El
Cid, California Net, y Farmacias y Similares, entre muchos mas, y en television en La
Venta Increible y Los Otros Protagonistas, capsulas informativas producidas por Fuerza
Informativa Azteca.

Omar Pacheco: Interpreta a Pepe Luche, Dr. Frankenstein, Mareado Palazos, Perro
perrin, Hugol Chances, Albures Guilles, entre otros. Estudié Literatura Dramatica y
Teatro en la Facultad de Filosofia y Letras de la UNAM; cursé Técnicas de Manejo de
Titeres para television, impartido por instructores de Sesamen Street New York de 1993
a 1996; curs6 Creacion de Personajes y Manipulacion de Titeres para Television y
guionismo. Su experiencia en television la adquiere en Super Ondas, Plaza Sésamo,
Caritele, Chato y sus Amigos, y Telechobis. Ha escrito y actuado y dirigido obras como:
Por un Amigo, Las Cosas Simples, Un Tabt en la Familia, Dios, El suplicio del Placer,
CATIE y el Hipopotamo, Mina la Rata que Contamina y Jesucristo Superestrella. En
cuestiones musicales, fue integrante del dueto musical Sol y Sombra, vocalista del
grupo de rock La Rambla, en donde compuso, al menos, 100 temas musicales.

Manuel 1. Larrifiia Mendoza: Interpreta a Lopez Cobrador, Castafiuela, E. Saja, Del
Villar, entre otros. Ha participado como actor director y autor de obras de teatro como:
La Existencia, Conaenado a Muerte, Tiempos Modernos, El Diablo en el jardin, Cuando
Seamos Viejos, Pas6 de Madrugada, El Tintero y Las Manos de Dios; en la produccion
de videos como: Muerte en Tanzania, Cuando los Angeles Lloran, La Pelota (CUEC),
Nuestro Amor, Enfermos Terminales, L.a Noche Esta Cayendo y El Robo; en cine ha
desarrollado ejercicios filmicos en el CUEC con El Paraiso, Esperando Itinerario, La
Luz, asma y Tierra-Luna; en television a participado en programas como Rock Tierra,
producido por el Tecnologico de Monterrey, Te Caché, y Platicame.

Mauro Florentino Valdés Samaniego: Interpreta a Johnny Mentero, Enroque
Sillanueva, Felipillo Caderéon, Mapri Baitres, entre otros. Estudié en el Instituto de
Artes Interpretativas de Monterrey, Nuevo Ledn. Su principal experiencia la ha
adquirido en teatro, participando en obras como: El Cuento del Zoologico, Equus, El
Beso de la Mujer Arafa, Enemigo de Clase, Historia de un Caballo y Falsa Crénica de
Juana la Loca.
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Araceli Pacheco: Interpreta al Profesor Slavomir, Domitila, Teatriz Paredes, entre
otros. Es actriz; es egresada de la Facultad de Filosofia y Letras de la UNAM en la
carrera de Literatura Dramatica y Teatro. Ha tomado cursos de actuacion con el Maestro
Héctor Mendoza, el Maestro José Caballero, Héctor Goémez, Rodolfo Valencia y la
Maestra Soledad Ruiz; ha participado como actriz en mas de veinte obras de teatro,
entre las que destacan: Antonieta en la Ausencia (Festival Cervantino), Aztlan, Tierra de
Nostalgia, Juan y Virginia se Aman y El Ensayo General; en television ha participado
en los programas El Chaman y La Hora Lunatica.

Hilda Soriano es la productora ejecutiva de Hechos de Peluche; es egresada del
Centro Universitario de Estudios Cinematograficos (CUEC) de la UNAM, ha trabajado
desde 1980 en television, en programas como A capa y Espada, Buenos Dias, A la
Misma Hora y Barriendo la Noticia, entre otros.
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