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INTRODUCCION

El periodismo es una profesion moderna y brillante, tiene
como finalidad: comunicar, analizar y enjuiciar con veracidad
publicamente informacidon, ya sean noticias y opiniones. EI
periodismo es un elemento fundamental para la vida social y
personal de los hombres, desde 1la aparicién de |los
pregoneros cubrian esa necesidad de informar hasta la era
actual .

Con el paso del tiempo, los dueifios de los medios de
comunicacion han olvidado la esencia del periodismo
(comunicar, analizar y enjuiciar con veracidad publicamente
la informacidén), para dar paso a fines meramente economicos,
donde la prensa amarillista y escandalosa asi como el de nota
roja se alejan de la llamada ética profesional periodistica.

La publicidad es uno de los principales componentes de
los medios tanto convencionales como de los nuevos, pues
permite a las empresas dar a conocer sus productos a través
de ellos. La economia necesita plataformas publicitarias
desde las cuales poder ofrecer sus productos a un sector
amplio de poblacidén, asimismo, en la actualidad no habria
periodicos ni television en una forma adecuada sin los
ingresos publicitarios.

Gerhand Malezke en el [libro "Manual de 1los Nuevos
Medios™ define el efecto de los medios de comunicacidon como
cualquier cambio en los individuos o en la sociedad que haya
sido producido por las manifestaciones mediales o bien por la
existencia de los medios. La intensidad y calidad en el uso
de los medios oscilan enormemente, dependiendo en particular
de la infraestructura medial del pais y del status social,

economico y cultural del usuario.



Desde su nacimiento, los medios de comunicacion han tratado
de ser utilizados como instrumentos de dominacidén, es decir,
abusar de ellos. En las sociedades contemporaneas, explica
Florence Toussaint en su Llibro “Democracia y medios de
comunicacion: un binomio inexplorado™, los medios
electrénicos desempefian un papel cada vez mas destacado en la
conformacion de visiones del mundo colectiva dentro de las
cuales las preferencias y opciones politicas constituyen
parte fundamental.

El lector de los diversos medios de comunicacion, en
particular de los peridodicos y revistas es un receptor
activo: elige y compra la publicacion que quiere; la prensa
es el medio periodistico tradicional y permanece en poder del
publico indefinidamente.

Ademas, en su texto de “Literatura y periodismo en el
presente”, la Dra. Lourdes Romero explica:

Que el periodismo escrito, al competir con los medios
electronicos de comunicacion, se ve en la necesidad de
presentar al lector un tipo diferente al tradicional,
en donde no solo importa la informacion, sino también
la manera de darla a conocer. La creatividad del
periodista se desarrolla para generar textos muy

distintos a los tradicionales que colindan con lo
literario.!

A quien redacta notas informativas, entrevistas Yy
reportajes se le llama reportero. El periodista tiene estas
responsabilidades por satisfacer:

» Dominio técnico del periodismo, como responsabilidad
profesional.

» Servicio a la comunidad, como responsabilidad social.

! Maria de Lourdes, Romero Alvarez. Literaturay periodismo en el Presente, p. 150




El reportero debe tener siempre presente el instinto de
poder manejar y presentar al publico los hechos tal y como
son, aunque en los medios de comunicacidén, por mas que se
afirme o diga que presentaran la realidad como es, s6lo daréan
a conocer una version de ese acontecimiento; es decir, el
periodista al procesarla la manipula, la organiza vy
selecciona, para dar a conocer la versioén de los hechos.

El periodista debe generar su mensaje empleando los
codigos que son de la competencia del lector para garantizar
una comunicacion TfTluida y adecuada entre ambos. EI texto
periodistico se caracteriza por tener aspectos que permiten
al lector hacer referencia constantemente a la realidad que

es objeto del texto periodistico.

Como expone la Dra. Lourdes Romero en “Anacronias: el
orden temporal en el relato periodistico”:
En la actividad periodistica, las historias se
convierten en relatos mediante el proceso de
narracion. La reduccién del hecho a lenguaje equivale
a la redacciéon del hecho como noticia. Al definir el
hecho en términos verbales, la iInterpretacion de la
realidad se vuelve selectiva, ya que el lenguaje no

puede dar cuenta de esta ultima sin caracterizarla, es
decir, sin escoger ciertos aspectos y olvidar otros.?

Si el periodista pretende ser objetivo menciona Lourdes
Romero, debera dejar a un lado toda pretensién de mostrar la
realidad al presentar los hechos simple y lIlanamente tal y
como son. Todo relato posee sus propias leyes y, al olvidarse

de ellas, al ocultarlas, se falsea la labor periodistica.

Z Maria de Lourdes, Romero Alvarez. Anacronias. el orden temporal en los relatos periodisticos, p.91




El periodismo tradicional o convencional confunde
subjetividad con interpretacion y, por lo mismo, no
acepta como valido el que [la realidad sea
interpretada, cuando efectivamente iInterpretar no
quiere decir subjetividad, ni tampoco la no
interpretacion implica objetividad. La objetividad no
se da en el hecho, sino en la reconstruccion producto
de la labor del periodista.®

Joaquin Lépez Ddériga en una entrevista realizada por
Gabriel Bauducco para la revista Dia Siete* expresé que el
periodismo es un ejercicio romantico porque tienes [el
periodista] que partir de un profundo amor por este oficio.
Si no lo tienes, no tienes nada que hacer aqui. Y es
romantico porque uno va detrds de la comprobacién de
historias que cuenta la gente.

Uno de los asuntos mas importantes para conocer a la nota
roja (y todo lo relacionado con ella) es su historia, desde
el surgimiento de la prensa en la Nueva Espafia hasta la era
actual, de 1los Pregoneros al peridédico La Prensa, por
mencionar uno. Dentro de la sociedad, la presencia de la nota
roja en los medios de comunicacion ha creado cierta
incertidumbre o controversia, en torno a la influencia que
este tipo de notas pueden tener en las personas, orientada
hacia el bien de la comunidad o por el contrario negativa,
nociva y perjudicial para la sociedad.

A partir de lo anterior, se estudiard esto para tener un
conocimiento mas amplio de la evolucion del periodismo dentro
de los medios de comunicacién y asi crear un vinculo con la

nota roja de la actualidad y entenderla.

% Maria de Lourdes Romero Alvarez. Unavision actual de la actividad periodistica, p. 299
* Entrevista realizada por Gabriel Bauducco a Joaguin Lpez Dériga, paralarevista Dia Siete titulada
“Tropiezo, pero no caigo”




En esta investigacion voy a relacionar la Nota Roja con la
Secretaria de Seguridad Publica en el Distrito Federal,
particularmente en el Departamento de Comunicacién Social,
para conocer los temas y las preferencias del publico lector,
y su interés en leer sobre muertos, incendios, accidentes
automovilisticos o sobre cualquier hecho que tuviera que ver
con la violencia o la inseguridad en la capital del pais.

Por 1o anterior, el propésito primordial de Ila
investigacion, es poder dar un panorama amplio de la nota
roja en el Distrito Federal y sus diferencias o similitudes
con el amarillismo / sensacionalismo que se presenta en estos
momentos en las diversas publicaciones que existen en esta
gran urbe de hierro llamada Ciudad de México para explorar
mas a fondo sus aspectos positivos 0 negativos, su técnica
propia, su lenguaje, su estilo, su evolucidon historica y su
degeneracidon en amarillismo.

Este trabajo se maneja como reportaje, debido a la gran
cantidad de posibilidades que se presentan para el desarrollo
de éste, de la gran gama de oportunidades de dar a conocer la
informacién a las personas y de una amplia forma de recrear o
manejar los datos de acuerdo con los intereses de este
escrito, es decir, el reportaje profundiza en las causas de
los hechos, explica los pormenores, analiza caracteres,
reproduce ambientes, sin distorsionar la informacidon; ésta se
presenta en forma amena, atractiva, de manera que capte la
atencion del publico.

El reportaje como 1o explica Vicente Leflero en su
“Manual de Periodismo”, es el mas vasto de los géneros
periodisticos, en el caben los demas, es un género complejo
que suele tener semejanzas no s6lo con la noticia, la
entrevista o la croénica, sino hasta con el ensayo, la novela

corta y el cuento. Los reportajes se elaboran para ampliar,



completar, complementar y profundizar en la noticia; para
explicar un problema, plantear y argumentar una tesis O
narrar un suceso. El reportaje investiga, describe, informa,
entretiene, documenta.

El trabajo esta dividido en cuatro capitulos: En el
primero, La Prensa Escrita, ubico el desarrollo de la prensa
en México desde la época de los pregoneros hasta los
periodicos mas reconocidos en la actualidad, en |la
importancia de cada uno de ellos en el crecimiento de las
publicaciones.

En el capitulo 2, titulado Nota Roja Y Amarillismo
Sensacionalismo, explico de manera precisa a cada uno de
estos sucesos que se presentan en la vida diaria de la
humanidad y se dan a conocer dentro de los medios de
comunicacion y principalmente en la prensa escrita, del uso o
manejo que presentan al llegar a cada una de las personas
interesadas por leer dichas noticias.

En el capitulo 3, Secretaria De Seguridad Publica hablo
de una de las instituciones con mayor conexién en el Distrito
Federal con los casos que tienen que ver con la nota roja o
amarillista / sensacionalista y mas especificamente el
Departamento de Comunicacion Social de dicha dependencia.

En el capitulo 4, La Etica Del Periodismo hago una
recapitulacion de todo lo relacionado con la ética y sus
virtudes o defectos con relaciéon al trabajo periodistico,
mencionaré algunos de los cdédigos que rigen a periédicos de
corte nacional e iInternacional.

El reportaje se plantea como un relato periodistico de
una cierta extension y estilo literario muy personal en el
que se interesa explicar como sucede cierto hecho o
acontecimiento. Como nos menciona José Luis Martinez Albertos

en su libro "Curso General de Redaccidén Periodistica’:

VI



El reportaje se caracteriza diferencialmente por poseer
un estilo directo, una mayor libertad expositiva que es
la noticia pura; pero libertad condicionada por la
necesidad y obligacion de informar®.

En el reportaje, el periodista interviene con su propia
sensibilidad literaria para dar vida a lo que cuentan. Los
reportajes son frecuentes en los diarios pero su mejor medio
de expresion, dada la amplitud que suelen alcanzar, son las
revistas, debido a la gran cantidad de paginas que se le
asigna.

El periodista, en el reportaje, es ante todo un informador
que satisface el qué, quién, cuando, cémo, dbénde, por y para
qué del acontecimiento de que se ocupa.

Existen varias técnicas dentro del reportaje, entre
ellas, el sistema de preguntas Yy respuestas TfTijas vy
sucesivas, casi cronoldgicas, el de narracién con refuerzo de
preguntas y respuestas claves, el del relato sustancial del
repertorio de datos sin mencionar preguntas Yy respuestas
fijas; relacién con transcripciones textuales de algunas
respuestas.

Por otro 1lado, [la metodologia desarrollada en primera
instancia es con la seleccion del tema a tratar, sobre el
cual hubiera una afinidad para manejarlo de una manera
adecuada y fuera de gran utilidad, para posteriormente dar
paso al trabajo de IiInvestigaciéon documental con visitas a

diversas bibliotecas en donde consulté 1libros, revistas,

® José Luis Martinez Albertos. Curso Gener al de Redaccién Periodistica, México, p. 341
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periddicos, para dar paso a la investigacion de campo con
visitas a la Secretaria de Seguridad Publica o el peridédico
La Prensa, para realizar entrevistas que fuesen de utilidad
para la elaboracion o complemento de los diversos capitulos

en este reportaje.
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CAPITULO 1
1. INTRODUCCION

En la primera mitad del siglo XVIlI, aparecen en diversos
paises europeos gacetas, diarios y semanarios; todas las
publicaciones hasta 1600 son ocasionales y sin periodicidad
fija, como sucede con el primer periédico de América, la Hoja
de México de 1541, que relacionaba el terremoto de Guatemala
de ese afo.

Las Gacetas (Gaceta Semanal, Gaceta de Madrid) pusieron
interés en la publicacion de noticias de actualidad, mientras
los mercurios (Mercurio Volante, Mercurio de México) se
dedicaron, preferentemente, a publicar articulos de opinidn y
comentarios sobre acontecimientos culturales y politicos.

Durante el siglo XVII 1o que aparece en América,
especialmente en México y Lima, son hojas volantes que
tituladas como relacidon, suceso o noticia, se publicaban cada
vez que Illegaba una flota de la metrépoli, con lo mas
destacable del virreinato.

En el siglo XVIIl, ya aparecen periodicos con secciones
de diferentes tipos de noticias y de aparicion continua; el
mas antiguo es la Gaceta de México y Noticias de la Nueva
Espaia.

Gracias a la riquisima variedad de contenidos de indole
politico y social, el periodismo mexicano abarca ya mas de
479 afos si se cuenta desde la apariciéon de Los Pregoneros
aproximadamente en el afio de 1524 con Hernan Cortés.

A lo largo de casi tres siglos, la Nueva Espaina
constituyé una de las piezas claves del 1imperio colonial
espafiol. Creandose un especial interés por parte de los
virreyes en imponer la cultura europea en la Nueva Espaia.

Casi finalizada la colonia, en la que no existe polémica

periodistica alguna, debido a que en nuestro pais aldn no



habta estallado el furor por las nuevas i1deas provenientes de
la Enciclopedia Europea y a causa del gran control de las
autoridades castellanas, no es sino hasta el periodo de la
guerra de 1independencia, la Reforma y la Revolucion que el
periodismo politico en especifico logra destacar y tiene una
variada expresion.

Desde Tfines del Porfiriato ya se puede Illegar a
considerar a la prensa como moderna, en donde la informacién
toma su cause e interés en los diarios y no tanto la opinién,
que era la caracteristica esencial del periodismo del siglo
X1X. Antes del Porfiriato, los periddicos se dedicaban, a dar
opiniones sobre todo y a informar sobre casi nada.

Cuando la Revolucion llegd a su fin, y se inicio el
proceso de consolidacion del nuevo régimen, nacen dos
periodicos como EI Universal en 1916 y Excélsior en 1917,
con una gran cantidad de informacién y opiniones y eran
considerados como parte del ala conservadora de la
Revolucion.

Las publicaciones hemerograficas son siempre
interesantes: se parecen al vino afejo que al correr del
tiempo son mas valiosas y TfTascinantes. Esta acepcidén es
aplicada a los diarios y revistas que fueron publicados en
el siglo XIX, donde 0la prensa fue testigo del auge vy
retraimiento de [la situacion politica del pais, de la
consolidacion de una gran cultura nacional, la cual consistia
en una educacidén con mas agrupaciones cientificas, literarias
y obreras para dar cabida a todo profesional en diversas
disciplinas.

Una de las finalidades de la prensa en esa época era la
de instruir a sus lectores, ya que se tenia la idea de que al
tener un pueblo educado, la nacion se veria beneficiada en su

estructura econdmica, cultural y politica, aunque los centros



de poder manejan la informacién segun sus iIntereses; pueden
difundirla, distorsionarla o en Judltima instancia pueden
marginar a los paises que se opongan a sus objetivos.

La informacion y medios en fTuncidon de la tecnologia
provocan el acercamiento de las sociedades: sO6lo que no se
puede ni se debe olvidar el poder que ejercen los paises
hegeménicos al combinar sus intereses econdémicos, politicos,
sociales, culturales y militares con el manejo tecnoldégico
que dota a sus medios de comunicacion.

Para la década de los ochenta y noventa los periodicos
modernos tenian una estructura uniforme en todos sus numeros;
La organizacion de la Informacidon obedece a areas de interés
social, por ejemplo, @los asuntos publicos nacionales o
internacionales que afecten a las mayorias y aquello que
concierne al Estado, a la politica y a la economia.

Durante la década de los noventa y en la actualidad los
medios de comunicacion se fueron apartando cada vez mas del
control politico que de alguna manera ejercia el Gobierno
sobre ellos, pues la Presidencia de la Republica a pesar de
seguir teniendo el control, ya no tenia la eficacia de antes
sobre ellos.

Los retos actuales del periodismo, en plena revolucién
multimedia, a grandes rasgos son:

Uno, la velocidad con que la informacién se produce, se
procesa Yy Qlos mensajes que emite para una sociedad
consumidora de imagenes, mas que de palabras escritas.

Dos, las exigencias de un periodismo de especializacidén y su
papel creciente en los procesos formadores de la opinidén
publica.

Al remontarme a la historia del periodismo me ubicaré desde
tiempos en que el hombre dejé constancia e informacidon sobre

sus actividades en las pinturas rupestres de Altamira,



Espafia o Baja California, México. EIl periodismo implica
informacién de los acontecimientos generados por las acciones
de los individuos o eventos naturales que afectan la vida y
destino de grandes segmentos de poblacion.

Sin duda, las narraciones que cada cultura tiene sobre
el origen de la humanidad y sobre los antepasados mas
antiguos son una forma primitiva de periodismo, al igual que
los manuscritos en papiros, pergaminos o papel en los cuales
egipcios, persas Yy griegos narraban los hechos méas
sobresalientes de su historia.

El periodismo se perfila claramente en el Imperio
Romano, cuando se confeccionan comentarios, anales historicos
y actas, en los que no solo aparecen edictos, sino también
noticias de sociedad, sucesos y rumores.

Si me ajusto al significado de perioddico, implica la
informacioén de acontecimientos economicos, politicos,
sociales, culturales y naturales ocurridos en un determinado
lapso.

La aparicion de la imprenta en el siglo XV,
indudablemente impulsé el concepto de 1la informacion
sistematizada y con un grado de impacto en [la sociedad
incrementado exponencialmente, que en correspondencia con el
nacimiento del capitalismo en Europa Occidental en el siglo
XVIl, el Estado-Nacién, también creacion del capitalismo,
requiriéo ciudadanos mejor preparados, 1o que iImplico el
aumento de la escolaridad promedio como una razon de estado.

Escolaridad, difusién del conocimiento y democracia
impulsaron el concepto de [la informacion sobre los
acontecimientos ocurridos en la localidad. El concepto del
hecho como noticia se perfila con la explosiéon de la

Revolucidon Francesa, cuyos lideres recurrieron al panfleto



como antecedente inmediato del concepto de noticia divulgada
en un periddico.

La complejidad social, las innovaciones tecnoldgicas y
la alfabetizaciéon creciente de la poblacion de Europa
Occidental favorecieron la aparicion del diario con secciones
especializadas.

El periddico nace con la finalidad de informar a la
colectividad de los acontecimientos susceptibles de interés,
manejando el hecho como noticia que altera el ritmo de esa
colectividad o al menos despierta su curiosidad.

A través de la historia se observa como el periodismo ha
legitimado el racismo, el linchamiento real o social y las
guerras; incluso las reflejadas como el periodista que
retrata Orson Welles en su célebre pelicula “El Ciudadano
Kane” a partir de las especulaciones de una guerra de Estados
Unidos contra Espafia consigue que este pais salga de Cuba
para que EU las convierta en su protectorado.

Tal tipo de informacion es la que da pie al Ilamado
amarillismo por el fTalseamiento del hecho y por el
sensacionalismo sin escrupulos. Lo que importa es que los
receptores lo crean.

Desde este punto de vista, el periodismo se convierte en
un vehiculo para crear opinién, conductas Yy respuestas
sociales que consoliden posiciones i1deolégicas de las élites
del poder y a la vez pueden crear cierta influencia en el
medio para promover la caida o el apoyo de lideres politicos,
empresariales, etc.

A continuacién presento un cuadro sinéptico, para
ejemplificar la diversidad de publicaciones que se han

presentado a lo largo de la historia.



1.2PUBLICACIONES
1.2.1 EPOCAS

PUBLICACIONES

ANO

FUNDADOR

CARACTERISTICAS

Pregoneros

Desconocido

Se nombra a Francisco
Gonzdez como
divulgador oficia en €
ano de 1524 por parte de
Hernan Cortés

Informaban a la comunidad de las medidas tomadas por €
ayuntamiento (prohibian jugar alos dados, naipesy otros juegos
de azar), mismas gue debian obedecerse. No se informaba sobre
bodas, crimenes o fiestas.

Hojas Volantes

1541

Papeles sueltos de caracter informativo, empezaron a aparecer en
la Nueva Espafia dos afios después de la fundacion de 14
imprenta. Recibian indistintamente los nombres de relaciones,
nuevas, noticias, sucesos o traslados y se les consideran como
germen del periodismo, aunque carecen de periodicidad. Una de
las funciones era la de informar hechos relacionados con armas,
muertos 0 ceremonias funebres de monarcas espafioles, en
ocasiones simplemente para difundir hechos monstruosos e
inauditos; crimenesy g ecuciones.

Gaceta de México y Noticias de 19

Nueva Espaia

1722

Juan Ignacio de
Castorefiay Urstia

Unicamente aparecieron seis nimeros mensuales. Se reflejaba |3
ausencia de comentarios, particularmente de corte politico, y por
ende, la funcion orientadora que se consideraba inseparable de |a
prensa moderna. La distribucion de la informacion estaba
disefiada de acuerdo a modelo

PUBLICACIONES

FUNDADOR

CARACTERISTICAS

Europeo, por € lugar de procedencia, divididas en capitulog
encabezados con el nombre de las ciudades o provincias. Uno de
los elementos de mayor peso era la de dar primacia a las noticias
de la capital de la Nueva Espana.

Segunda Gaceta de México

1728-1742

El padre Juan Francisco
Sahagln de Arévalo

La Gaceta fue mas logica y ordenada, manejada de una forma
claray precisa, es decir, propiamente mas periodistica.




Tercera Gaceta de México 1784 El  impresor Manuell[En su primera etapa cubrio 25 afios, dejando una enorme
Antonio Valdés coleccion de 16 tomos. Para 1810 cambio su nombre a Gaceta de
Meéxico, Vadés coloco a su periodico como € vehiculo de
informacion, como €l instrumento que llevara a las zonas més
apartadas del pais, las [sabias medidas] de las politicas ilustradas.
Fue un periddico serio e interesante.

Diario de México 1° etapa Oct|Carlos Maria de Tuvo una duracion de cerca de 12 anos, se decia que €l Diarig
01, 1805 4aBustamante comprendia articulos de literatura, artes y economia. Colocado en
Ene 04 de los afios postreros de la dominacion se situa en € cruce de

1817 ideologias que caracteriza ala época.

El Telégrafo de Guadalgjara 1811 El Presbitero Maldonado [El Presbitero Maldonado, asumié la jefatura de este diario
realista, donde llama a cura de Dolores “ Sardanapalo si honor,
infamey descarado”

Despertador Americano Dic 20, 1810 Periddico insurgente. El periodismo politico nace con la independencia
y tiene caracter politico

PUBLICACIONES ANO FUNDADOR CARACTERISTICAS
El llustrador Nacional Abril de 1812 |El Presbitero José MarigEl periodismo politico nace con la Independenciay tiene caracter
Cos politico.
El Semanario Patriético 1812 Andrés Quintana Roo
El Pensador Mexicano Octubre delJose Joaquin Fernandez|Presenta temas como: la educacion popular, la libertad de cultos
1812 de Lizardi y la esclavitud. Se vale del didlogo, la carta, € ensayo pardg

polemizar con sus contemporaneos.

Alacena de Frioleras y Cajoncitos
de Alacena

1815y 1816

José Joaquin Fernandez
deLizardi

Se ensaya en la sétirade tipos y grupos sociales.

La Gaceta Otras publicaciones de la época en la capital del virreinato.

El Diario 1814

El Perico de la Ciudad 1814

El Censor Extraordinario 1814

El Farol Octubre deglgnacio Mariano degEl Farol era de ideas monarquistas, fundado por los iturbidistas,
1821 Vasconcelos guien ataca alos autores de folletos republicanos.




La AbgaPoblana 2 de Agosto delHermanos Troncoso Combate las ideas propagadas por El Farol
1821
La Avispa de Chilpancingo 1821-1822 Carlos Maria de Al criticar Bustamante la forma de gobierno prevista en e Plan
Bustamante de Iguala, € periodico fue calificado como sedicioso y su autor
reducido a prisién por algunas horas.

Semanario Politico y Literario 1820-1821 José LuisMora Escrito con moderacion dentro de los principios del liberalismo.
En e defendié la libertad de prensa e impugné algunas
afirmaciones de € Farol de Puebla, que consideraba dicho
principio como unagracia.

PUBLICACIONES ANO FUNDADOR CARACTERISTICAS

El Sol Manuel Codorniu Contenia cronicas del congreso, documentos oficiales y noticias
nacionalesy extranjeras.

LaGasera 1888 Prensa Amarillista

El Centavo Perdido

El Jicote

Horrorosos Ejemplares

El Demdcrata Publicaciones reprimidas por Diaz, a repudiar abiertamente |l
lucha armada como solucion de los problemas planteados por €l
porfiriato.

LaOposicion Febrero deFrancisco R. Blanco,

1893 Joaguin Claussell

El Libre Examen Publicaciones reprimidas por Diaz, a repudiar abiertamente g
lucha armada como solucién de los problemas planteados por €l
porfiriato.

El 93 1892 Luis B. Cérdena, Enrique

Gerbino, Victor W,
Becerril
El Hijo del Ahuizote 1885-1914 Daniel Cabrera
El Imparcial 1896 Rafael Reyes Spindola  [Surge la nota roja, el reportaje policiaco, como una especialidad

particular del patriotismo. Inaugura la etapa del periodismo
industrializado en México, bajo la proteccion oficial.
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Detendencialiberal:

Siglo XIX 1841-1896

El Monitor Republicano 1844-1896 Vicente Garcia Torres

De tendencia conservadora:

El Universa 1848-1855

El Omnibus 1851-1856 Prensa Politica: La mayoria de los periddicos consignaban en sug
subtitulos que eran “politicos’. Sefialaban que su linea editoria y
noticiosa visualizaba, criticaba o bien apoyaba los hechos vy
medidas acaecidas en laesfera oficial.

El P§aro Verde 1861-1877 Mariano Villanueva

Francesconi

LaPatria 1877-1914

Periodicos Satiricos:

El Palo de Ciego 1862 Antonio Lira, Juan N.

Mirafuentes

Don Simplicio 1846-1847

El Padre de Aguas Frias 1856

El Padre Cobos 1869-1914 Irineo Paz

El Catdlico 1845-1847 Prensa catdlica que frecuentemente sirvié como vehiculo parg
atacar a grupos opositores a gobierno:

LaVoz delaReligion 1848-1850 Prensa Religiosa: A lalglesia catdlica no se le permitia participar
en la politica en los afios de la Reforma, sin embargo tenia ung
fuerte influenciamoral en el pueblo mexicano.

LaCruz 1855-1858

PUBLICACIONES ANO FUNDADOR CARACTERISTICAS
El Reino Guadalupano 1889,1895-
1896
Prensa Religiosa: A lalglesia catélicano se le permitia participar
en la politica en los afos de la Reforma, sin embargo tenia una
fuerte influenciamoral en el pueblo mexicano.
El Faro 1885-1908




El Abogado Cristiano llustrado 1876-1892 Hubo disidencias religiosas.- protestantes, evangdicos,
1901-1913 espiritistas, masonicos:

LaLuz de México 1872-1877

El Anticlerical 1877-1888

El Boletin Masbnico 1893-1898

El periddico oficial del Partido del|1855-1897 Prensa Oficial: No solo e gobierno federal contd con una

Carmen publicacion oficial propia, sino también los estados de la
republica, donde se publicaban proclamas, disposiciones, bandas,
decretos, leyes.

Boletin Oficia del Pueblo 1862-1863

Boletin Judicial 1884-1913

La Gaceta de Policia 1868-1869

Boletin de la Sociedad Mexicana de

Geografiay Estadistica 1839
Prensa Cientifica y Técnica: Algunos grupos de cientificos,
meédicos, farmacéuticos, pedagogos, juristas agrupados en
sociedades formales e independientes, encontraron el medio parg
difundir ideas sobre la naturalezay la ciencia.

PUBLICACIONES ANO FUNDADOR CARACTERISTICAS

Gaceta Médica de México 1864

Gaceta Agricola Veterinaria de 181879-1881

Sociedad Ignacio Alvarado

Revista Cientifica y Literaria de1845-1846

Meéxico
Prensa Literaria y Teatral: Las revistas y semanarios literariog
difundian poemas, cuentos, ensayos, novelas, cronicas teatrales,
prosas poeméticas, articulos historicosy cientificos.

La llustracién Mexicana 1851-1855

Semana Literaria 1883-1884

El Apuntador 1841
Los espectaculos teatrales eran cas siempre anunciados y
comentados en hojas especializadas.

El espectador de México 1851

El Cronista Musical 1887

Periddico de Teatros 1845
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Panorama Musical

1876

Panorama de las Sefioritas

1842

Presente amistoso dedicado a lag
Sefioritas M exicanas

1847

1851-1852

La Semana de las Sefioritas
Mexicanas

1850-1852

Prensa Femenina: Los articulos tenian como objetivo educar a lg
mujer en las labores propias de su sexo. Llama la atencion el
énfasis que ponen los editores y redactores de algunas revistas
femeninas en la educacion de sus hijos y en que la mujer tuvierg
alguna profesion cientificao literaria.

PUBLICACIONES ANO FUNDADOR CARACTERISTICAS

Violetas del Andhuac 1887-1889 Prensa Femenina: Los articulos tenian como objetivo educar a la

El Album de laMujer 1883-1890 mujer en las labores propias de su sexo. Llama la atencién el
énfasis que ponen los editores y redactores de algunas revistas
femeninas en la educacion de sus hijos 'y en que la mujer tuvierg
alguna profesion cientifica o literaria.

El Correo de |as Sefioras 1883-1893

LaFamilia 1883-1890

LaNifiez llustrada 1873
Prensa Infantil: Los editores tomaron con interés propio imprimir
revistas dedicadas a los nifios. Hay cuentos, pasatiempos,
lecciones de moral y / o religiosa. Algunas publicaciones
vinculadas a corrientes pedagogicas.

Lallustracién de lalnfancia 1870-1880

El Protector delaInfancia 1871-1872

La Educacion 1871-1873

Biblioteca de los Nifios 1874-1876

Fl Correo de los Nifios 1872-1883

El Nifio Mexicano 1895-1896

La Ensefianza 1870-1876

El Educador Préactico llustrado 1886

La Evolucion Escolar 1889

Semanario Econdémico de México [1808-1810

Semanario de la Industria Mexicanaf1841-1842 Prensa Comercial: Tenia como objetivo insertar colaboracioneg
dirigidas alos comerciantes e industriales con € fin deilustrarlos
en las diferentes ramas de la economia.

El Minero Mexicano 1873-1903

| alndustria Nacional 1879-1880

El Socialista 1871-1888

La Comuna 1874-1875 Prensa Obrera: Estas publicaciones eran a veces dirigidas por log

mMismos obreros y artesanos, asi como por sociaistas, anarquistas

y comunistas.
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El Hijo del Trabgo 1876-1884 Por medio de la ideologia impresa se pueden conocer temag
como la vida de los obreros, sus condiciones de trabajo, sus
anhelos dejusticiay sus utopias.

| alnternacional 1878

| a Revolucién Social 1879-1880

Semanario de las  Sefioritag1841 Publicado en la Imprenta Publicacion semanal de 3 pliegos con 2 laminas, valia 2 pesos, no

Mexicanas de Vicente Garcia se tocabn temas de politicas y surge de voluntad al servicio de la
patria.

El Universal 1916 Félix F Palavicini
Ofrecer diariamente a los lectores la informacion relevante que
contribuya a conocimiento de los hechos sustanciales de la
sociedad humana, de manera que sirva a los fines de una
convivencia armonica y fructifera entre individuos, grupos vy
naciones. El Universal debe mantener su independencia para
estar libre de obligaciones y presiones que obstruyan su
capacidad periodistica.

El Excélsior 1917 Rafael Alducin Se habia caracterizado por su postura conservadora, debido a
conflictos en la cooperativa, fue necesaria la salida de varios
integrantes, entre ellos, Julio Sherer y Manuel Becerra Acosta,
ademas de ser parte importante del movimiento estudiantil de
1968.

El Heraldo de México 8 de Gabriel Alarcon Chargoy |Inicialmente ambigua, la publicacion cobro fuerza merced a su

Noviembre de
1965

lineainformativay editorial de corte antimarxista.

Uno més Uno

14 de
Noviembre de

1977

Manuel Becerra Acosta

Sigui6é la postura que manegjaba Excélsior, aungue con tintes
menos radicales, debido a que su fundador formo parte de este

periodico.

PUBLICACIONES ANO FUNDADOR CARACTERISTICAS
LaPrensa 30 de Agosto Es un periédico que eminentemente tiene grandes alcanceg
de 1928 populares, pero que casi no presenta opiniones politicas y, desde
luego, no disiente en nada de lalinea oficial.
El Financiero 18 de OctubrglRogelio Cardenag Se especiaiza en economia, finanzas y en general € mundo de
de 1981 Sarmiento los negocios.
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El Economista

1988

Luis Enrique Mercado

Desde su inicio marcd una nueva forma, mas profesional y mejor
orientada, de presentar la informacién econémica, financiera y,
empresarial. Los lectores han encontrado en El Economista
informacion realmente valiosa para la toma de decisiones tanto,
en la direccibn y mango de sus negocios, como en la
administracion de su patrimonio personal. Una politica editorial
firme que defiende los principios de la economia de libre
mercado en un régimen democrético y un codigo de ética que
dirige la labor de los periodistas han hecho de El Economista un
diario importante en nuestro pais.

La Jornada 19 de Carlos Payan No es érgano de ningun partido, ni de organizacion politica, ni
Septiembre de social, sino e compromiso fundacional del periddico con sectores
1984 especificos de la sociedad: trabgjadores, campesinos,
intelectuales, académicos, estudiantes, mujeres, artistas,
desplazados econdmicos. Tabloide blanco y negro, reportajes de
fondo, fotografias, caricaturas certeras y educativas de estilo

propio que busca criticar

PUBLICACIONES ANO FUNDADOR CARACTERISTICAS

La Croénicade Hoy 1996 Pablo Hiriart Le Bert Cronica es un diario independiente, de informacion general. Su

finalidad es proporcionar a la sociedad contenidos informativos,
de entretenimiento y orientacién, completosy de calidad. Crénica
defiende € estado de derecho como la Unica via para una
convivencia pacifica y civilizada. Cronica toma partido por |a
racionalidad en la economia y la politica, apoya la legalidad
democratica y promueve la justicia social. Crénica proporciong
informacion para el gercicio enterado de la democracia, para €l
fomento de las libertades ciudadanas, para € respeto log
derechos humanos, para la promocién del desarrollo econdmico,
la justicia y la solidaridad social. Cronica no se refleja en log
puntos de referenciaideol 6gicos y politicos que privaron desde | g
guerra fria y que han desaparecido. Ante ello, mantiene una
actitud de independenciay apartidismo.
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Reforma 1993 Familia Junco La informacién que se publica esta basada en los hechos y en lag
fuentes confiables. El lector debe tener confianza en que |4
informacion presentada por Reforma es dada a conocer con
seriedad y con datos comprobados. Es € periodico en linea con
noticias del D.F. y México.

Raymundo Riva Palacio [El proyecto de este periddico fue una estrategia complementaria @
la existente revista de mielnio semana, para informar a la

Milenio Diario Ene 1, 2000 ciudadaniay asi obtener mayores | ectores.

El Independiente 2003 Carlos Ahumada El trabgjo de los periodistas de El Independiente exige por
principio la aceptacion de la ética como punto de partida

PUBLICACIONES ANO FUNDADOR CARACTERISTICAS
El Independiente 2003 Carlos Ahumada Para cumplir su mision de informar verazmente. Este capitulo

involucra a todos a todos y cada uno de los actores del diario.
S6lo con su compromiso y voluntad politica es posible mantener
una sana, vigorosay duradera relacion con los lectores.

La libertad de expresion es vital en la préctica del periodismo,
pero debe estar acompariada de reglas claras y precisas sobre |a
actuacion del periodista.
En un pais donde las reglas son excepcion, e diario cuenta desde
Su nacimiento con cuatro herramientas éticas.

Un cbdigo de ética que establece la frontera para el quehacer
profesional y otro Cédigo de Practicas de lo Publico y o Privado,
el cual fija que la vida privada termina en el momento en que su

accion modifica o afecta el entorno social.
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La compleja convivencia con los informantes estd definida en
unas claras Reglas de Relacion con las Fuentes de Informacion,
cuyo objetivo es buscar siempre acceso a fuentes de calidad vy
probidad en la mision de mantener una alta credibilidad, entre los
lectores, asi como € respeto a la palabra de los actores de |
noticia evitando referencias discriminatorias.
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El desarrollo de los medios, en particular de la prensa
escrita permite reconocer como con el paso del tiempo el
periodismo de nota roja y amarillismo / sensacionalismo han
tenido gran auge debido al interés que el publico lector
pone en ellas, con la aparicion de los Pregoneros hasta EI
Independiente, encuentro la base de referencia para el
desarrollo del siguiente apartado, donde se vera de manera
precisa a cada uno de estos sucesos de nota roja Yy
amarillismo / sensacionalismo que se presentan en la vida
cotidiana de la humanidad.
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CAPITULO 2
NOTA ROJA Y AMARILLISMO / SENSACIONALISMO

El periodismo, en lo que tiene de registro y reflejo del
diario acontecer de la informacién, se ocupa de captar los
acontecimientos o sucesos de la sociedad a la que sirve y que
pueden tener elementos que los hagan iInteresantes para un
amplio sector de la sociedad.

Un panorama amplio de ese acontecer diario lo
constituyen los sucesos en que interviene la violencia, es
decir, crimenes sangrientos, accidentes, la pérdida de Ila
vida, conflictos pasionales, detenciones, Investigaciones,
procesos judiciales y legislaciones penales; ademas, de
catastrofes naturales, atentados a la salud, incluyendo
suicidios y seguridad publica. En resumen, es completo
catadlogo de las tragedias que pueden afligir a las personas.

Todo esto constituye lo que ha dado por HIlamarse nota
roja o nota policiaca, por consiguiente, Maria Elena
Matadamas en su texto La Nota Roja dice:

La nota roja evidencia la sistematica actitud por
negar todo lo negro que cada uno tenemos... ES un
espejo del alma de la colectividad; confesion de una
época y catadlogo de fendmenos sociales presentes a lo
largo de la historia (...).°

En los afios 40, 50 y 60, la nota roja recibié un
tratamiento literario, casi de cuento y de cronica que inicia
con el drama mismo, después de los 60, se convirtié en una
nota académica en un formato adquirido en las escuelas.

Por consiguiente, la nota roja adquiere un valor social
innegable y por tanto un valor periodistico. Debe publicarse,

porque no hacerlo seria ignorar deliberadamente un vasto

® Ma. Elena, Matadamas. Lanotaroja
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sector de acontecimientos sociales. Ya que en la década de
los afos 80 la nota roja fue conectada directamente en la
politica y la criminalidad. En la actualidad o mejor dicho
siempre se ha entablado una guerra no declarada por la
cantidad de delitos que se cometen. Esta realidad se refleja,
por supuesto, en el tratamiento periodistico, pues han
surgido estilos y medios que explotan el morbo de esta
situacion.

Hablar de nota roja es definirla de la siguiente manera:

Todo hecho delictuoso que, mientras mas escandalo
cause, mas interesante resulta para la poblacién.’

2.1 INFLUENCIA DE LA NOTA ROJA

Por 1o general la nota roja tiene un tipo definido de
lectores habituales. Estos son generalmente de mediana o
escasa cultura. Personas de mayores conocimientos, como
profesionista o intelectuales, la leen sé6lo en forma inci-
dental, pues sus intereses basicos son diferentes, o0 por
motivos de indole profesional.

En esto radica el gran éxito de muchas publicaciones.
Como consecuencia, tomando en cuenta la escasa preparacion de
los lectores de 1la nota roja, se puede afirmar que su
influencia es nociva, ya que introduce "por su frecuencia",
motivos psicoldégicos como trastornos emocionales, que a la
larga pueden ser fTactor determinante para el desarrollo de
las personas.

La nota roja es uno de los aspectos periodisticos que
ejercen influencia en el [lector, tiene un valor social

innegable y por tanto un valor periodistico.

" Lilia, Franco Ocampo. Lanota policiacay el amarillismo, p. 10
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Es asi como al hablar de nota roja nos viene a la
memoria esa parte contraria del periodismo que es el
amarillismo. Socioldgicamente existen diversas causas por
las cuales se puede interesar a las personas. Entre ellas
las siguientes: 1o recientemente ocurrido, lo nuevo, lo
particular, lo peculiar y extrafo, lo uUnico, lo misterioso,
lo romantico, lo que atafie a cosas, a personas que conocemos,
lo que se refiere a los nifios, a los animales, lo cémico, lo
referente a nuestras aficiones, la violacion de leyes y todo
lo que tenga interés humano.

Cuando el individuo lee la nota roja se encuentra asi
mismo y se posesiona de las angustias, desgracias, pasiones y
ansiedades, que siente y no se atreve a reconocerse en si
mismo.

En la lectura a una nota roja es posible que el lector
experimente odio, placer, asco, dolor, 1ira, consuelo,
desahogo, culpabilidad, etc...

Respecto a lo sexual y criminal, algunos peridédicos
tienden a despertar facilmente esa morbosidad en el lector y
existen publicaciones que lo hacen con gran éxito. Prueba de
ello es el gran numero de lectores que se aficionan a leerla.

La nota roja es producto de diversos Tfactores
socioldégicos y econémicos, como la falta de cultura vy
educacion, que inducen al editor a comerciar con la nota
gracias a que conoce las debilidades humanas y saben como
aprisionar las mentes de los lectores.

Nota roja en el aspecto periodistico.- La nota roja
ayuda indudablemente a impulsar 1la circulacién de |los
diarios. La nota roja explota principalmente la curiosidad
y el morbo del vulgo, es preferida por un sector muy especial
de lectores, a quienes sOlo les interesa leer lo acontecido

en el interior de una taberna, la infidelidad de una mujer, y
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el castigo que el marido ofendido dio al burlador, que casi
siempre cae abatido por aquél. Sin embargo, otros prefieren
enterarse de las noticias mundiales, nacionales o articulos
de fondo.

Debe seguir la nota roja, porque es el reflejo de la
vida delictuosa de nuestro pais- Asi como el redactor tiene
el deber de dar a conocer los acontecimientos que se suscitan
en el mundo, en todas las ramas, esta obligado a publicar
los actos delictuosos por ser de interés general.

En México al igual que en otros paises, se registra un
alto 1ndice de criminalidad, pero la informacién que se da de
los hechos de sangre, desgraciadamente no ha sido tratada con
idoneidad, y la misma, en vez de servir para aleccionar al
publico sobre las graves consecuencias que trae consigo
delinquir, le iInstruye sobre como hacer para convertirse en

delincuente.

Lo mds grave de esta desinformacién informativa de las
noticias, es que tal distorsion tiene la
intencional idad de tratar los acontecimientos
politicos, econdmicos Yy sociales de trascendencia
vital en el pafs, como sucesos de la nota roja.®

En este campo, las “cabezas” escandalosas o llamativas,
las fotografias que se muestran al lector, con toda su
crueldad, los actos delictuosos, las imprudencias de algunos
individuos y las notas impregnadas de “amarillismo™.

En la nota roja, como en cada una de [los textos
periodisticos, debe existir un lenguaje especial, es decir,
el uso de wuna terminologia especifica dentro de las
dependencias inmiscuidas en este tipo de informacioén.

8 Raguel Gonzélez, el _lado oscuro del poder, Semanario Ejemplar No. 95, 1 de Mayo de 2000 “Violencia,
noticierosy notaroja’
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Con ser objetivo en Qla informacién policiaca es
suficiente para que el publico 1lea con atencion Ila
informacidén, y ademas influye de manera determinante el uso
que se haga del estilo y el lenguaje. En la nota roja se debe
escribir en una forma completamente entendible, con un
lenguaje claro y conciso para el lector, ya que el periodista
debe ser un escritor literario en todo su esplendor.

EI' mal reportero de la nota roja puede generar o
generara graves problemas a la sociedad, si hacen un mal
uso del lenguaje y del estilo, ya que en lugar de ayudar al
publico, 1o hundird mas en su profunda ignorancia. ElI imitar
cualquier clase de delitos no se hard esperar, ya que el
periodico para ellos serd un medio de informacion
completamente nocivo, que puede servir como guia para
realizar un crimen.

El reportero especializado de la nota roja, siempre usara el
lenguaje y 1la técnica apropiada para escribir sus notas
informativas.

De acuerdo con Ligia Ochoa Nota roja, Crimen que se

Informa o Informacién Criminal?®, se pueden tomar ciertas

bases para elegir la forma y la informacion de nota roja que
debe ser presentada al publico:
Debe darse a 1la informacién un sentido de prevencion
social y ensefanza positiva.
Deben atenderse todas las limitaciones éticas y juridicas,
para que la informacién no se convierta en escuela de
delincuentes.
g La informacion solo debe presentarse cuando los valores

afectados no sean superiores al valor de su publicacion.

° Ligia, Ochoa Leyzaola. Nota Roja ¢ Crimen gue se Informa o Informacién criminal?, México, p. 17
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La informacion no debe darse a conocer cuando lesione los
Intereses de personas 1nocentes que se ven envueltas en
hechos delictuosos en contra de su voluntad, a menos que
se trate de un caso como el citado en el inciso anterior.
Debe tenerse en cuenta el auditorio a quien va dirigida la
noticia.
Deben excluirse comentarios o puntos de vista y evitarse
los detalles que, por lo general, quedan a juicio del
periodista y dafian mas al publico desde unas perspectivas
psicoldogicas mientras mas abundantes son. Solo debe
incluirse lo esencial.
La informacion so6lo debe proporcionarse cuando por sus
caracteristicas y repercusiones afecte el interés social;
0O sea, cuando tenga trascendencia colectiva. Por lo
regular, esto solo ocurre en los casos de accidentes,
grandes robos y estafas, magnicidios, narcotrafico vy
contrabando.
En cualquier medio informativo, la nota roja debe ser
tratada por especialistas en periodismo y psicologia cuyo
sentido de la ética y de la moral sea indudable, como fue
el caso del Guero Téllez en el periddico EI Universal.
En el manejo de la nota roja se debe tener en cuenta a quien
va dirigido y cual es la finalidad, si el dar a conocer
simplemente una noticia o tratar de crear conciencia en la
gente para evitar acciones de violencia, delincuencia o
accidentes que generen una cadena iInterminable de hechos
delictivos, 1la noticia debe presentarse con el afan de

informar.
2.2 TECNICA PERIODISTICA DE LA NOTA ROJA

El buscar la noticia en los lugares adecuados, es lo que
se entiende como técnica periodistica.
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La técnica periodistica serd de importancia segun sea la
capacidad del periodista que la redacte.

Todo 1o relacionado con la fuente policiaca es

importante, ya que un gran sector del publico es afecto a
leer la nota roja, por lo cual se debe tener especial cuidado
en la redaccion de esto informacion.
El requisito indispensable impuesto por la ética profesional,
es el basar toda informacion en documento publico elaborado
por las autoridades judiciales correspondiente, o bien por
declaraciones de los involucrados en la nota roja, pues de
otra manera se correria el peligro de desmentir la noticia
misma.

El reportero debe de buscar la noticia en los lugares en
donde el poder judicial recopila los datos relacionados con
las violaciones a todas las leyes; Agencia del Ministerio
Publico, Procuraduria General de la Republica y del Distrito
Federal, Tribunal Superior de Justicia, Juzgados Penales
Tribunales Colegiados del Circuito, Suprema Corte de
Justicia, etc.

El reportero debe conducirse de acuerdo con la situacion
en el lugar que se encuentre. En caso de cualquier
veterano que cubra las comisarias o los tribunales, realiza
su labor cultivando juiciosamente [la amistad de |los
funcionarios de policia.

Solamente un aficionado o principiante, sin la menor
idea de lo que esta haciendo, puede irrumpir en una comisaria
y demandar acceso a las actas de policia, lo que constituye
la forma mas segura de ser arrojado del Jlugar. EI Unico
recurso que tienen los reporteros principiantes que trabajan
en la fuente de policia es acercarse con los veteranos, Si
éstos lo permiten, hasta que sean lo suficientemente bien

conocidos para que puedan desarrollarse mediante sus propios
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recursos, O Dbien, si su peridédico es suficientemente
prominente, pueden hacer valer la reputacion del mismo.

Casi todos los departamentos de policia siguen un método
de vrutina, para informar a la prensa; ayudando a los
reporteros en la formacion de su técnica; acerca de los
incidentes telefoneados o0 telegrafiados a la inspeccion
general, desde las comisarias circundantes. A esos informes
generalmente se les llaman "boletines de policia'™, escrito a
mano en las poblaciones pequefias y distribuidas por teletipo
en las grandes ciudades o en 105 cuerpos polictacos que
funcionan en los grandes Estados.

La nota de policia de alcance universal, probablemente
atraiga muchisima atencion, independientemente de la
prominencia de las personas que en ellas figuren y del papel
que representen en la vida. Asi pues, la tragedia marital, el
pleito de familia, el secuestro de nifios, la busqueda de
muchachas que se han perdido y muchas otras situaciones
conocidas, encuentran espacio en los peridédicos todos los
dias, en mayor o menor grado. La busqueda de lo insolito y de
1o inesperado, que no siempre da buenos resultados, de hecho
ha creado su propio tipo de clichés en las noticias, de ahit
surgen, de lo 1inesperado, las noticias comunes de algln
crimen.

Para el Licenciado José Luis Jaquez Valderrama, Dr. en
Ciencias de la Informacién en la Universidad de La Laguna,
Espafia:

El factor principal que contribuye a presentar una
mala nota roja es la Talta de preparacion del
periodista. Su capacitacion es iIndispensable para él

como profesional, para su medio como empresa Yy
necesario para que la sociedad esté bien informada.™

19 Revista L atina de Comunicacion Social LaLaguna Tenerife, Febrero de 2001, Afio 4°, No. 38 “La Prensa
Amarillistaen México”
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2.3. LA POBLACION Y NOTA ROJA

Existen dos importantes caracteristicas de las razones del
porque la gente lee la nota roja en los periédicos como lo
menciona Ligia Ochoa'!:
La primera se relaciona con el gusto o preferencia de la
mayoria de la gente por hechos cotidianos de Tacil
comprension; debido a una cultura deficiente que obstruye la
capacidad de diferenciacion y limite el gusto por lecturas
mas complejas y profundas.
La segunda se basa en la desmoralizacion general ante la
injusticia, la miseria y otras situaciones desesperadas de
las mayorias que, en estas condiciones, carecen de ideales
concretos Yy se ven sometidas a actos costumbristas,
rutinarios, dificilmente superables cuando se carece de
elementos e iIncentivos adecuados.

En realidad todo mundo puede llegar a leer nota roja,
desde albafiles, estudiantes y amas de casa hasta personas
con o sin oficio y profesionales de las areas mas diversas
que existen:

a. Los que tienen el habito de leer periodicos como "Alarma’;
en general, personas marginadas culturalmente, con marcada
tendencia hacia el delito o con desviaciones mentales que
se manifiestan en el sadismo o en el masoquismo.

b. Quienes [la 1leen como complemento de otro tipo de
informacién y en periddicos menos amarillistas; estas
personas poseen, casi siempre mayor capacidad de
diferenciacion y pueden ser consideradas como sanas desde
el punto de vista mental.

c. Aquellos que tiene obligacion de leerla porque su trabajo

asi lo requiere.

| igia, Ochoa Leyzaola. Nota Roja ;,Crimen que se Informa o Informacién criminal?, México, p. 17

27



En general, los lectores de nota roja no identifican a los
reporteros que la redactan, como en otras areas del
periodismo en que éstos son conocidos y hasta procurados
por el publico.
2.4 AGRAVANTES DE LA NOTA ROJA: LA FOTOGRAFIA
La fotografia se inicid como arte préactico hacia al afo de
1831, con los trabajos de Daguerre y Niepce, la fotografia ha
sido utilizada en las diferentes hojas volantes; su funcidn
era la de informar graficamente de los diversos sucesos que
menciona la publicacion, asi como de complementar las
descripciones que sobre determinado hecho ha aludido el
escritor.

El sentido principal de la fotografia, es la objetividad
periodistica, en el sentido de que al ver lo ocurrido en
imdgenes, se le tiene 100%, de mayor aceptaciéon que lo
tendria con las palabras.

Asi el periodismo fue adquiriendo lo grafico y en los
ultimos decenios la fotografia es primordial dentro de
cualquier periddico, ya que el Ilector capta con mayor
facilidad lo presentado en esa forma y que por lo regular se
encuentra demasiado apresurado para leer con calma una
informacion.

La fotografia tiene el caracter explicito necesario para
lograr despertar el interés adecuado en los lectores, que
ayudados por el pie de foto, puede enterarse basicamente de
lo acontecido.

Al surgir el diarismo industrial, los encargados de los
diferentes periddicos se mostraban ansiosos por conquistar a
sus lectores de cualquier forma y sabedores que estos
carecian de tiempo para reflexionar, pusieron bajo sus ojos
imdgenes en lugar de notas periodisticas; de esta forma
crecié aceleradamente el gusto tanto de lectores como de
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escritores por tener una fotografia del hecho en cuestiodn.

Actualmente existen revistas y peridédicos que poseen mas
informacién - grafica que escrita, tienen gran cantidad de
seguidores y gozan de gran popularidad especialmente entre
los menores de edad, jovenes y personas que prefieren las
noticias asi ofrecidas, porque son de facil comprensién y no
tienen que esforzase mucho para entenderlas. Si la fotografia
es buena, con s6lo leer el pie de foto se tendra un amplio
panorama de lo ocurrido.

Los reportajes graficos surgieron poco tiempo despues
que se empezo a utilizar la fotografia como complemento y los
fotografos tuvieron que aprender las técnicas del redactor y
Ilegar a poseer las mismas cualidades como la imaginacion, la
agilidad, la perceptibilidad y la objetividad.

Las fotografias técnicamente buenas, son casi siempre
del agrado de los lectores. Si al tomarla se alcanza la
perfecciéon también en contenido informativo y significado, se
tiene al mismo tiempo la preferencia del publico.

Los pasos del perfeccionamiento técnico en la fotografia
se han aprovechado al méximo, alcanzando a captar de esta
forma gestos o alguna accidon en su punto culminante o bien
ademanes muy significativos; asi el lector se siente testigo
presencial del acto y lo cree mas veraz.

Pero volviendo al punto de partida, la fotografia
siempre ha sido aliada fenomenal de la nota roja; ya que con
las caracteristicas propias de una foto se adquieren varios
lectores y mas si una Tfotografia presenta un suceso
sangriento.

La fotografia y la "nota roja" vienen unidas, ya que
desde el principio de sus origenes, la hoja volante fue
precursora del periodismo en casi todos los paises, ella

presentd la descripcion sensacional de un acontecimiento real
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o ficticio, casi siempre presentado en toxcas xilografias.

Actualmente un peridédico o revista de nota roja, se
distingue primordialmente por llevar en sus paginas
fotografias elocuentes de la accidon que traten y si es en
gran numero de ellas mucho mejor. Presentan fotos alusivas a
la informacién y en ocasiones grandes imagenes Illamativas
relacionadas minimamente con el suceso en cuestion.

Se han dado casos en que mucha gente lectora compra una
publicacion tan s6lo por una fotografia, pero al buscar mayor
detalle en las paginas de las mismas se da cuenta que solo
fue engafiado y motivado por esa imagen sugestiva.

Muchos periodicos publican imagenes como gancho;
presentan una de las mejores fotos con pie, la notificacidn
de que en tal o cual pagina habra informacidén referente, pero
no hay nada, un ejemplo de ello es el peridodico La Prensa.
Diario que presenta muchas fotos sobre algun homicidio y
redacta el pie de ellas asi: nombre de una persona que fue
muerta a balazos por. . . informacidon en paginas centrales.

Cualquiera de los periodicos que hacen de la fotografia
un arma, coOmo en esosS casos citados, deberian de ser
castigados por las asociaciones de prensa de editores como
periodistas, porque no es mas que un burdo engafio al publico.

Los periédicos de nota roja pueden ser acusados de
publicar un gran porcentaje de fotografias de mal gusto. En
su mayoria las que se reproducen son sobre nota roja de
policias, de criminales, de cadaveres, etc. Todas estas fotos
hacen mas que estimular el mal gusto del publico.

Lo hacen acostumbrarse a lo desagradable y en lugar de
ayudar al peridédico en su misiéon educadora y que en su
mayoria la tienen, proporcionan un esparcimiento que

tergiversa esa finalidad.

El objetivo de publicar tales fotografias es tan solo
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el de despertar el morbo de los lectores, siendo su
unico fin satisfacer el instinto de fiera que todos
Ilevamos dentro en mayor o menor grado y mas o
menosreprimido por la educacién.®?

Ademas:

Como ya es costumbre los editores han encontrado
nuevamente disculpas al hecho de publicar fotos
Ilamativas y algunas veces de mal gusto, afirmando que
la fotografia en los diarios de nota roja, tienen el
mérito de atraer y acostumbrar a muchas familias que
hasta ese entonces eran poco afectas a la lectura de
publicaciones comunes. Ademas afirman que en una
publicacion con una foto se puede ver la veracidad de
los hechos de que habla dicho diario.®

Los objetivos primordiales de la fotografia periodistica
son los mismos que los de las noticias escritas, pero a la
informacién grafica se le debe de agregar el toque
informativo para ser de gran interés al publico lector.

Las imagenes en los peridédicos deben de ser para
esparcimiento y solaz del lector, completar los cuadros
informativos, pero a la vez distraer, entretener y alegrar.

Si no cumple con esos fines, esta desviando los propésitos
para los cuales fue creada y debe de sucumbir de los
periodicos.

Ninguna de las fotografias que publican los diarios de
nota roja con la mira de Ilamar la atencién y atraer
compradores es agradable. Muchas son groseras y todas o casi
todas vulgares y de pésimo gusto y no se diga las que llegan

a la pornografia.

2 |indrot T, Carl. Sensacionalismo en las noticias en ciencias politicas y sociales, P, 19
13 Jiménez Torrijo, German. La importancia de la nota roja en el Distrito Federal, p. 84
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Es por ello que la fotografia ha sido utilizada a lo
largo de los afios como un arma letal en la nota roja, ya que
posee todas las cualidades de atrayentes e iIngquietantes que
necesita el publico para despertar en él su insaciable
morbo.

Desgraciadamente se empezaron a utilizar las fotografias
para enmarcar sucesos de nota roja y lo que es escandaloso
con simples palabras se volvié doblemente molesto con la
participacion de una foto, lo cual no tiene nada de malo en
s1 misma, sino que su mal radica en el uso que se le da.

De acuerdo con Ulises Castellanos quien se desempefa
como coordinador y editor de la revista Proceso:

La fotografia de nota roja si bien es un género que
provoca el morbo y es utilizado por algunos medios
como anzuelo de venta, también impone habilidades y
capacidades al fotografo de prensa. Este género impone

su propia estética. El fotégrafo que lo practique debe
apuntalar el hecho, no la situacién que lo provoco™

2.5 LA NOTA ROJA EN ALGUNOS MEDI10OS
INFORMATIVOS

En primera instancia nos referiremos al diario de mayor
circulacion en el Distrito Federal, por su gran contenido de
informacién de nota roja, en el 1iInterior de sus paginas,
desde luego estamos hablando del La Prensa.

Es un diario de forma tabloide, con un tiraje de 250 mil
ejemplares en el Distrito Federal, el cual en sus Inicios no
tenia tanta popularidad como hoy en dia; pero al momento de
darse cuenta los directivos que la sangre vy el
sensacionalismo eran una manera '‘magica’™ de atraer al lector,

no se hizo esperar demasiado tiempo en incluir notas

 Ulises Castellanos, Manual de Fotoperiodismo, México, p. 36
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policiacas, para darle un matiz llamativo y sensacionalista.

Se puede hablar también de programas televisivos como
Duro y Directo y Fuera de la Ley en Televisa o Ciudad
Desnuda y Vision Urbana en TV Azteca, ademas de Primer
Impacto y Al Rojo Vivo (que continuan al aire) donde se
muestra claramente el manejo de la nota roja, dando a conocer
hechos sangrientos o violentos en todo el mundo.

Durante los setenta las caracteristicas esenciales del
tiempo y el espacio estan presentes en el registro de sus
hechos criminales. Los motivos por los que se mata, los
protagonistas, los temas iImportantes, nos hablan de la
estructura e ideologia de un pais.

En los ochenta se plantea la confusidon entre las esferas
criminales y de seguridad por el protagonismo delictivo de
grandes jefes policiales, y la absoluta hegemonia del trafico
de drogas.

Durante la década de los noventa pareciera que dicho
género periodistico tuviera un origen social, pues de
presenta en el interior de un comunidad y, por lo tanto, es
un indicador de la situacion que se vive dentro de ese lugar.

2.5.1 POR QUE LA INFORMACION POLICIACA FORMA
PARTE DEL PERIODISMO?

Una de las virtudes del periodismo es el poder abarcar todos
los acontecimientos de interés y gran trascendencia para la
humanidad. Para el ser humano todo suele ser interesante,
desde un descubrimiento cientifico, hasta sucesos politicos,
culturales, econdmicos, artisticos, deportivos y sociales.

La fuente de la nota roja son los hechos delictivos.
Estos se originan por diversas causas 0 sucesos, como los
psicolégicos y socioculturales que representan una gran parte
de los actos humanos, por lo que son de gran interés para el

publico.
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Debe tomarse en cuenta que desde el punto de vista
politico el periodismo ocupa un lugar primordial. Por
su conducto se puede lograr que las mayorias concentren
la atencion en aquellos hechos que el politico
considera pertinentes para poder manipularlas.®

Otro aspecto importante es:

El actual tratamiento de la nota roja es el desarrollo
acelerado del capitalismo y, en consecuencia, del
libre comercio. Apoyadas en estos conceptos y en la
<libertad de expresion>, son muchas las personas que
han convertido a la nota roja en una verdadera
industria.®

2.6 EL MORBO Y LA INCONSCIENCIA

ElI por que de la tendencia del lector a informarse de
nota roja, es sin lugar a duda uno de los puntos de mayor
importancia.

Son muchos los especialistas que afirman que el hombre
es violento por naturaleza y necesita exteriorizar su coraje,
para aminorar sus tensiones nerviosas en la vida cotidiana.

El lector de nota roja, es un individuo que en un

90% de los casos su nivel social y econémico es bajo;

que vive obviamente en colonias pobres y de escasa

cultura, las cuales estan expuestas al mas alto grado

de violencia de toda la ciudad. Sin embargo, no

solamente la gente de bajos recursos esta sujeta a

actos violentos, ni que tampoco s6lo este sector de la
sociedad lea la nota roja."’

Con la aparicion de violencia en la nota roja, se
despierta un determinado e invariable interés en observar

como ocurrieron los hechos y en que forma se fueron

!> igia, Ochoa Leyzaola. Nota roja scrimen que se informa o informacion criminal? , p. 10
1% igia, Ochoa Leyzaola. Notaroja scrimen que se informa o informacion criminal?, p. 11
17 Jiménez Torrijo, German. Laimportancia de la nota roja en el Distrito Federal, p. 88
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desarrollando, de esta manera estard saciando sus ansias de
violencia, descargandola en 1la lectura de ese hecho
sangriento.

Vemos aqui que la violencia juega un papel importante en
el desarrollo de la nota roja, pero sin embargo existen
otros aspectos de 1igual 1importancia, como lo son Ila
inconsciencia Yy la morbosidad del lector, factores

determinantes en el imperio comercial de la nota roja.

En efecto la inconsciencia del lector, motiva su
anmplio manejo en cuestiones comerciales; él no se da
cuenta de que esta siendo utilizado, como objeto para
la consecuencia de un fin y ni siquiera supone cual es
ese fin.™

Asimismo:

El lector de nota roja, en la inmensa mayoria de
los casos, desconoce de Hla ética periodistica que
deberia tener un reportero y mucho menos sabe que esa
informacidon es la adecuada para él, no obstante si el
lector estuviera tan so6lo enterado de todo eso, se
daria cuenta fécilmente de la manipulacion de los
cuales es objeto por parte del escritor de tal
informacion noticiosa y la rechazaria como reaccion
logica.®®

ElI morbo es en efecto, una caracteristica fundamental en
el consumo de la nota roja; junto con Hla violencia, la
morbosidad de los lectores entra en juego para asi
convertirse en un esclavo del consumo comercial que arroja la

nota roja.

18 Jiménez Torrijo, German. Laimportancia de lanotaroja en el Distrito Federal p. 89
19 Jiménez Torrijo, German. Laimportancia de lanotaroja en el Distrito Federal p. 89
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Para muchos conocedores o especialistas en este tipo de
noticias, la mayoria de los seres humanos y que vive dentro
de nosotros, hasta que ciertas circunstancias lo hacen
aparecer.

En este caso la circunstancia esta al frente de
nosotros, en un diario o en una revista, cuya iInformacién
posee caracteristicas esenciales en el levantamiento continuo
del morbo popular.

No podemos negar que muchos de nosotros nos hemos visto
atraidos por informacion de nota roja, a pesar de toda la
preparacion que hayamos tenido, asi pues es facil comprender
que el iIndividuo normal, de escasa educacidon, se vera

envuelto con mucha facilidad por este tipo de noticias.

2.7 DESAGRAVANTES DE LA NOTA ROJA LA VERDAD
INFORMATIVA

La verdad y la realidad son equivalentes, la verdad esta
ligada al dominio del conocimiento y el conocimiento humano,
a la existencia real y efectiva de una cosa, no se limita a
reflejar los objetos, sino que tiene que diferenciar |lo
verdadero y lo falso de una noticia.

Si el hombre no tuviera la capacidad de conocer la
verdad, se estaria condenado a ser determinado, no podria
conservar una libertad porque Impondria a su accidn una serie
de hechos como buenos y deseables, sin la capacidad de
analizarlos.

Y so6lo en la medida de que los hechos son aprendidos
por el hombre a la luz de la verdad, puede tomar una actitud
independiente respecto de ellos.

Ahora bien, para poder alcanzar la verdad informativa es
necesario que el periodista tenga como fin encontrar la

verdad de lo ocurrido en el hecho noticioso, pues es una
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exigencia que debe de ser buscada y sentida, el periodista
entonces es la pieza fundamental en este rompecabezas.

En este sentido el informador de nota policial, no puede
ser cualquiera, sino 1la persona idénea para ello. EIl
periodista debe de estar capacitado tanto intelectual, como
moralmente, sin esta capacidad de captar fielmente una
realidad o un hecho; es totalmente 1ilusorio hablar del
informador y de su labor.

El periodista de nota roja tiene que saber como dar a
conocer los acontecimientos, es decir tiene que presentar y
expresar la realidad que verdaderamente existe en el objeto
social sobre el cual se iInvestiga.

Si no lo sabe, si no lo conoce, no puede, no debe
informar, pues mas que informar va a desinformar.

La verdad informativa es la doble adecuacidon del
entendimiento del informador con la realidad objetiva y de la
comunicaciéon con el entendimiento del informador. Cuando
falta la primera se produce el error; cuando falta la segunda
se produce el engafio.

Para captar la verdad es necesario que el periodista se
esfuerce por captar la realidad y luego comunicarla para que
asi se cumpla con los deberes de objetividad respectivamente.

La verdad, entonces, debe de ser una primicia para todos
los medios de comunicacidén y en especial para los reporteros.

La verdad es la primera obligacion ética del periodista,
si no tiene el periodista este fundamento como mira basica,
puede caer en el constante engaio y Illevar consigo a su
publico lector.

La verdad informativa debe de ser uno de los habitos de
la informacion si quieren los medios de comunicacion
conservar su titulo de "medios de servicio social” si el

publico no encuentra estd caracteristica en los periodicos,
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en la radio o en T.V. no se informara jamas, porque se
sentirad constantemente engafiado y el hombre no puede vivir en
el error eternamente.

Es por eso que los medios de comunicacidén, debido a su
gran importancia como medios de servicio social, deben de
buscar el bien comin y esmerarse en la busqueda de la verdad
en todo tipo de iInformacién y no solamente en la de nota
roja.

ElI periodista tiene la obligacion de poner todo lo que
esté de su parte para lograr la verdad informativa.

Para lograr esto, el periodista, ademas de ser un buen
observador, debe poseer una buena preparacion intelectual y
ética para que sepa distinguir la verdad del error, Ila
realidad de la fantasia o de las convenciones ideoldgicas.

Es indispensable, también que los comunicadores no se
escuden en la premisa de que hay muchas verdades, porque éste
es uno de los grandes errores mas graves en lo que se puede
incurrir, pues entonces cada individuo informaria como mas le
agradara.

Todo periodista debe de tener ante si la necesidad de
pensar bien, buscar la verdad, y no aventurar  juicios Yy
hacer conjeturas antes de conocer totalmente un hecho, porque
si se da a conocer parcialmente una informacién, estéa
actuando en contra de la verdad.

El periodista, por lo tanto, cuando quiera buscar la
verdad informativa lo primero que tendra que hacer es asumir
una actitud realista, porque s6lo asi comprendera la realidad
tal como él.

La realidad es pues el fundamento del bien. La
afirmacion de la existencia de una realidad que existe en si

independientemente de la proyeccion.
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2.8 AMARILLISMO Y SENSACIONALISMO

En algunos paises de habla hispana, el amarillismo es un
término que sirve también para denominar a medios que hacen
ruido y escandalo por cualquier cosa.

Ya sea amarillismo o sensacionalismo, nuestra prensa no
necesita del manejo de notas en las que lo sensacional o
espectacular sea el gancho para atraer la atencién de los
lectores.

El nacimiento del amarillismo dentro del ambiente
periodistico obedece a causas de indole econdmicas.
Segun las leyes del mercado capitalista la cultura es
una mercancia. Esto origina, la destruccion del
publico culturalmente raciocinante y en su lugar surge
un publico consumidor de cultura.?®

Por consiguiente:

La prensa de masas se basa en la transformacion
comercial de la participacion de amplias capas en la
publicidad, que tiende a hacerla accesible sobre todo
a las masas. Esa publicidad ampliada merm6 el caréacter
politico de la prensa en la medida en que el medio
<facilitacion psicologica> pudo convertirse en el fin
en si mismo de un mantenimiento comercialmente fijado
del consumo. (...).%

Todas las noticias pueden llegar a provocar diversos
sentimientos como dolor, angustia, compasion, sufrimiento,
Ilanto, alegria.

"El sensacionalismo es mas notorio en las cronicas

rojas de los periddicos y revistas. No es
exclusivamente policial, puede Yy se hace

2 | jgia, Ochoa Leyzaola. Notaroja scrimen que se informa o informacion criminal?, p. 11
2! Jurgen, Habermas. Historiay critica de la opinién publica, p. 197
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sensacionalismo en otros géneros, en la politica tanto
como en una cronica de arte, en el anuncio de una boda

como en el resultado de un partido de futbol'.?%

En el amarillismo, la Tfilosofia es la de provocar la
noticia si esta no existe, en cualquier caso, deformarla o
tomarla por donde pueda despertar el interés del lector. En
general es una manera no bien vista de hacer periodismo, de
ahi que el calificativo de amarillismo se haga con un tono

despectivo.

Podemos definir al sensacionalismo como:

La alteracién de un acontecimiento noticioso para
darle una importancia mayor a la que realmente tiene.
Para resaltar esos acontecimientos, en Qlos medios
impresos no pueden faltar los grandes encabezados con
signos de admiracion, interrogacion y adjetivos que
Ilamen la atencion, asi como las fotografias.?

Mientras:

El amarillismo es el arte de provocar impacto en
la poblacién a través de graficas y encabezados
elocuentes para atraer la atencidén sobre nuestro
producto y de esta forma obtener lectores,
regularmente la nota roja es el sustento del
amarillismo. Debe quedar claro que la prensa es un
6rgano informativo, pero mas que nada es un negocio y
lo importante es vender.?

22 Arturo, Rivadeneira Prada. Periodismo, Trillas, p. 245

% Claudia, Diaz U y Eunice Martinez. El sensacionalismo de |a prensa escrita en la fuente de espectaculos, p. 50
 Etrevistaredizada a Tomés Rojas, La Prensa, junio de 1994 por Rocio, José Aparicio. El derecho ala
informacién vs el derecho alavidaprivada, p. 65
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2.8.1 SIGNIFICADO Y DIFERENCIAS ENTRE
SENSACIONALISMO Y AMARILLISMO

El hombre ha manifestado sus i1deas de muchas formas a
través del tiempo y el periodismo ha jugado un papel
preponderante en la difusidon de esas ideas.

La i1mportancia que con los afos ha adquirido el
periodismo y la insaciable demanda de novedades por parte del
publico, le ha hecho objeto de diferentes manejos.

Hay quienes han recurrido a un singular estilo en cuanto
al manejo de la informacién y a un singular estilo de darla a

conocer.

El amarillismo es la degradacion del periodista,
cualquiera que realice este tipo de publicacion no
tiene ética ni preparacion académica, pues es lo mas
sencillo de realizar y se vende en grandes cantidades,
es una vergiuenza que revistas amarillistas salga a la
luz publica y que se les haya otorgado un permiso de
licitud a través de la Secretaria de Gobernacion.®

El sensacionalismo se ha visto favorecido por la iInmensa
cantidad de informacién que se genera y obligan al lector a

optar por aquel mensaje que Ilame mas su atencion.

Luka Brajnovic®® establece dos tipos de sensacionalismo:
Moderado: Dirigido al iInterés humano: Destacando los
valores periodisticos por causas extraperiodisticas.
Supervalorando la noticia veraz
Moderado: Dirigido a vivenciar sensaciones

preseleccionadas: Llamar la atencidén, mediante efectos

% Entrevista a Guillermo Valencia, El Universal Junio de 1994, Rocio, José Aparicio. El derecho a la
informcion vs el derecho alavida privada, p 65
% |_uka, Brajnovic. Deontologia Periodistica, p. 146
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técnicos, sobre una noticia mas o0 menos importante.
Insistir en un aspecto sin ocultar lo demas.

Exagerado: Dirigido a las pasiones: Despertar en el
publico los apetitos subculturales e inframorales.
Adulterar la verdad con el fin de provocar efectos
extrainformativos.

Exagerado: Dirigido a la curiosidad morbosa: Facilitar la
“carnaza de sensaciones nuevas”. Propagando la
inmoralidad.

Por su parte, el nombre de amarillismo se basa en el

diario The World que para atraer lectores, publicaba su

pagina comica dominical en escandaloso color amarillo, la

sensacion fue conocida con el nombre de Yellow Kid y su

inventor fue Outcoult.

Como parte de la diferenciacion entre el amarillismo y el

sensacionalismo, se explican algunas caracteristicas de este

ultima:

El énfasis que se da al manejo de las emociones.

Amplia presentacion tipografica de la informacién.
Abundancia en adjetivaciones, a personas, situaciones,
hechos.

Descripcion de detalles carentes de valor informativo.

En tanto que en el amarillismo:

Se deforma la noticia, al desbordarse el reportero en el
manejo de las emociones, sugiriendo o hasta i1nventando
situaciones que pretenden dar panico al publico lector.

Se insulta y se ofende con exageradas adjetivaciones a los
protagonistas de hechos delictuosos, llegando en muchas
ocasiones a ponerlos en ridiculo.

Descripcion exagerada de detalles, que aunque carentes de
valor informativo, satisfacen la curiosidad morbosa del
lector.
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Hoy

en dia, el estilo sensacionalista sé continua

utilizando, aunque con una marcada diferencia que estriba en

un degenerado amarillismo.
2.9 LA NOTA ROJA VS AMARAILLISMO /SENSACIONALISMO

La nota roja es

27 -

Se menciona una clasificacion:

1.

En
1.
2.
3.

Utilitarias: por considerar que resultan utiles en la
redefinicidon constante de lo noticiable en este género.
Su presencia termina por contribuir a la creacidon de
las normas que rigen en ese momento en la sociedad de
la que son producto y a la que iInterpretan.
Convergentes:el suceso resefiado reviste una
peculiaridad que le hace especial y no solo apela a las
fibras sentimentales, sino a la capacidad de asombro,
de indignhacidon o sorpresa.

Indiciales: porque cumplen la funcidn de integrar un
nivel superior de relato o contexto. ElI lector requiere
de apreciar en toda su magnitud los hechos relatados:
la informacion se da en forma serial. La explotacion
del morbo sigue siendo el centro de la intencionalidad
en este tipo de notas, pero con las notas indiciales el
género se amplia, porque ya no se da cuenta solamente
de hechos consumados; se especula, se advierte, se
declara, se investiga, se denuncia al respecto de los
grandes temas.

cambio el amarillismo lo que mas llama la atencion es®:
La especulacion de la noticia (explotacién del morbo)
El uso inadecuado del lenguaje

La actitud cinica de quien escribe

1 José Luis Arriaga Ornelas, Revista Razén y Paabra, No. 26, “Colombianizacion o Mexicanizacion
periodistica. La notarojaen los noventas’



4. La falta de regulacion para lo que se escribe
5. La falta de especializacion del periodista en las
diferentes areas del periodismo

6. El acelerado crecimiento de la violencia, entre otro.

Tanto la nota roja como el amarillismo requieren de ciertos
aspectos para poder darle realce a los hechos y podemos
darnos cuenta de los elementos que conlleva a presentar una
informacién que llega a ser importante o llamativa para la
poblaciéon en general

En México y principalmente en el Distrito Federal una de
las dependencias mas importantes y que se avocan a
salvaguardar el bienestar y la seguridad de la nacidn es la
Secretaria de Seguridad Publica del Distrito Federal, donde
su Lema Lealtad, Honradez y Eficacia; asimismo su Mision de
mantener el orden publico; proteger la integridad fisica de
las personas y de sus bienes; prevenir la comisién de delitos
e infracciones a los reglamentos del gobierno y de la policia
y auxiliar a la poblacidén en caso de siniestros o desastres,
son la base fundamental en el manejo de dicha dependencia.

% Revista Latina de Comunicacion Socia La Laguna Tenerife, Febrero de 2001, Afio 4°, No. 38 “La Prensa
Amarillistaen México”



CAPITULO 3
3. ANTECEDENTES

3.1 Secretaria de Seguridad Publica del
Distrito Federal

La Secretaria de Seguridad Publica del DF es una de las
encargadas de preservar la seguridad y el bienestar de la
ciudadania y es el lugar a donde los periodistas acuden
cuando de hechos delictivos de gravedad que i1nvolucran
sucesos de sangre y violencia se presentan en la capital del
pais.

Por lo tanto, una de las metas primordiales del Gobierno
de la Ciudad de México es mejorar la calidad de vida y la
percepcion de seguridad publica en la ciudadania, esto en
coordinacién con una de las dependencias mas importantes como
lo es la Secretaria de Seguridad Publica del Distrito Federal
(SSP).

Por lo tanto, uno de los objetivos que guia la labor de la
Secretaria de Seguridad Publica es la reduccidén del indice
delictivo, en particular de aquellos delitos que tienen un
mayor impacto en el patrimonio e integridad de la ciudadania.

En estos dos ultimos afios, se ha emprendido una profunda
reforma de la policia. ElI objetivo es que la Ciudad de México
cuente con wuna policia profesional, moderna, eficiente y
alineada con los valores de la democracia y los derechos
humanos.

Por consiguiente, hablaré de la seguridad existente en el
pais desde la época de la colonia.

Epoca Colonial?®®

Al inicio de la época colonial las calles y callejones
de la Ciudad de México estuvieron vigilados por el Sereno,

2 Gintesis Informativa de la SSP
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personaje de leyenda que vigilaba al amparo del faro de tenue
luz.

En las calles coloniales al fTilo de la noche, los
vecinos podian recurrir al Sereno por ayuda y éste acudia
tanto a un servicio que involucraba la seguridad del pueblo
como para recetar una medicina.

En 1542 se difundidé lo que seria la capital de la Nueva
Espafia, se funda la Ciudad de México, con una serie de
lineamientos administrativos; entre ellos el esquema base de
la policia para su Tfuncionamiento ante la sociedad;, el
término “policia” no era reducido a vigilar o cuidar el orden
de una sociedad, incluia el administrar todas las actividades
que se generaban en la ciudad anteponiendo el aseo,
vigilancia y seguridad.

La Policia del Méexico Colonial estaba sujeta al
ayuntamiento de la Ciudad y el Organo Institucional que la
administraba era La Junta de Policias, ademas de ser
responsable absoluto de las acciones emanadas de ésta
actividad. Las funciones no se redujeron solamente a las
formas de vigilancia de la Ciudad, sino que ademds era la
base fundamental de la Administracién misma. La policia no
lograba ejercer control sobre toda 1la serie de actos
vandalicos en la Capital, asi que para atacar tales hechos
delictivos se instituyd la Santa Humanidad de la Acordada a
semejanza de la que existia en Espafa.

La Santa Humanidad de la Acordada tenia la obligacion de
poner orden sobre asuntos que tuvieran relacién con la
seguridad de los ciudadanos, pero grandes Tfueron |los
inconvenientes que la Acordada presenté en la Policia, pues
al tener facultades propias, ponian mayor desorden en las
calles y sitios publicos. Sus sistemas fueron verdaderamente

crueles, y lesionaban o mutilaban a quienes cometian algun
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delito, dejando a los heridos o muertos tirados en la via
publica.

Para el afo de 1811, se formé un Reglamento de Policia
con las pautas fundamentales en la Organizaciéon de la Ciudad
y aht se planteé el nombramiento de un Super Intendente de
Policia y Tranquilidad Publica cuyo desempefio era sin
remuneracion, sin embargo, se puede pensar que posiblemente
se valia de diversos medios para obtener alguna ganancia o

realmente no recibia gratificacion de ningun tipo.

Epoca Independiente

Cuando el virreinato establecia las pautas de Gobierno a
seguir, se dictaron distintas normas de Policia para evitar
los desordenes que la Insurgencia provocaba, dejando a las
Tropas Realistas la vigilancia en los caminos que conducian a
la Capital.

En 1838, con el fin de mantener el orden publico en la
ciudad de México, se establecieron los Cuerpos de Policia
Municipal de vigilantes nocturnos y diurnos. El objetivo mas
importante del Gobierno era que el orden publico no fuera
alterado por ninguna causa, también se le dio forma a un

nuevo cuerpo de Policia Montada.

Porfiriato
En 1886, en la presidencia de Porfirio Diaz, el indice de
criminalidad habia bajado considerablemente en la capital de
la Republica y en los caminos nacionales se hacia patente una
mayor seguridad.

En el porfiriato nada nuevo se gestd aunque era bien
sabido que en esta época se controlé el precepto delictivo

con mucha energia.
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Para 1900, se inhaugurdé una penitenciaria y se gestaron
infinidad de reformas, todas apoyadas y legisladas por el
Ayuntamiento de la Ciudad de México.

Gobiernos Post — Porfiriatos

En el periodo de Madero, se cred6 el <<batallén de seguridad
publica>>, el cual presto utiles servicios a la metrépoli, y
provocé se aumentara el numero de policias, como fueron los
Ilamados gendarmes de caballeria, mismos que armaron con

fusiles y ametralladoras.

Gobiernos Post — Revolucionarios

Como autoridad directa de la policia de la ciudad se
encontraba el Inspector General, quien dependia del
gobernador pero era designado directamente por el Presidente
de la Republica.

En 1929 fue electo Presidente de la Republica, Plutarco
Elfias Calles. En este periodo presidencial fue cuando se dio
inicio a las actividades de preparacion de las fuerzas
policiales: Unificar las corporaciones de Policia promoviendo
la unidad de mando y accidén, establecer la disciplina
militar, hacer de 1la Policia una carrera en la que se
ascendiera por escalafon.

La jefatura de transito organizada provisionalmente en
1922, fue separada de la jefatura de policia en 1928 y se
legalizé en 1930. La policia de transito realizdé su primer
patrullaje con motocicletas en 1928 y en unidades motorizadas
en 1938. En ese mismo afio se publicé la Ley Orgéanica del
Distrito Federal y queddé dividido en un Departamento y doce
delegaciones de policia, cada una integrada por un agente del
Ministerio Publico, un delegado y una compafita de policia. EI

Reglamento Organico de la Policia Preventiva del Distrito
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Federal de 1939, deposité el mando supremo de la misma en el
Presidente y el director en jefe de la Policia.

Conforme al reglamento de 1939, [las corporaciones
dependientes de la jefatura de la policia fueron Ilas
siguientes: la policia a pie, los montados, los motorizados,
los poliglotas, los vigilantes de las pertenencias, los
auxiliares, los de servicio, los asimilados y los cuerpos de
bomberos, transito y servicio secreto, todos ellos para
cuidar el orden y bienestar de la nacion.

La Direccion General de Policia y Transito, servicios
de la policia en las 16 delegaciones politicas; desde 1971
adopto el uniforme color azul oriente antes del azul marino
preventivo y el tabaco y beilge de transito; de 1972 a 1975
adquirio moderno armamento, actualizo sus unidades
motorizadas, renovO técnicas, sistemas y métodos policiales;
renové equipo, amplié el numero de plazas para policias,
organizé el cuerpo femenil y credé nuevos servicios sociales

de Policia Preventiva.

3.2 COMUNICACION SOCIAL

3.2.1 Secretaria de Seguridad Publica del DF
(SSP)

Dirigida por el Licenciado Miguel Angel Guerrero Lopez a
partir del 1 de octubre de 2003

El Departamento de Comunicacion Social de la SSP es la
encargado de proporcionar toda la informacidén que requieran
los periodistas o reporteros que acuden a la fuente.

Dentro del &rea de Comunicacidon Social se encuentra una
subdireccidon de estructura, la cual se encarga de toda la

informacidén que se da en los diversos medios de comunicacioén,
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y de que tanto se habla del Secretario General: Marcelo Ebrad
Casaubon.
También existen otras areas siendo ellas:

a) Area de Orientacién, Informacién y Quejas: esta area se
encarga de orientar los asuntos de la Secretaria y quejas
respecto a los policias.

b) Area: Centro de Informacion Judicial General: aqui el
trabajo es mucho mas enriquecedor para los periodistas por
que a través de los radios transmisores con que cuenta la

sala de prensa, se captan “juglares”®

(informacioén
noticiosa), donde inmediatamente se mandan reporteros,
fotografos de 1la misma secretaria para que recaben la
informacién de los acontecimientos Yy posteriormente se
estructure un informe del dia, el cual se envia al secretario
para que le sirva de base (esto en cuanto a como fueron
realizadas las detenciones, 0 en caso de declaraciones en su
contra o a su favor para desmentir o aclarar algunos asuntos
a través de una conferencia o una entrevista destinada a los
medios de comunicacion).

c) Sala de Prensa: Departamento dirigido por el
Licenciado Rodolfo Hernandez Jiménez; esta sala de prensa
ubicada en la planta baja ocupa un espacio algo pequefio
dentro de las iInstalaciones de esta secretaria, lugar donde
los diferentes medios de comunicacién llegan y se instalan en
unos escritorios que cuentan con maquinas de escribir para
redactar la nota que se llega a dar a través de un televisor
que estd en medio de la sala, o de las sintesis que les
presta la propia secretaria a los reporteros.

% Juglares se les denomina alos reporteros que laboran dentro de comunicacion social de la SSP
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Es un &rea libre donde el CIT (Centro de Informaciodn
Televisivo) se encarga de monitorear los canales nacionales y
las areas con las que cuenta esta dependencia.

Respecto a los boletines de prensa, s6lo se distribuyen
dentro de la Secretaria, no son de difusidon, sirven de base
para el manejo de la direcciéon. Pero los periodistas si
pueden consultarlos para recabar informacion que hay, que
casi por lo regular son notas iInformativas que salen de la
misma secretaria y que posteriormente se generan.

d) Area de Monitoreo; se encarga de registrar todo lo
relacionado en punto de la de secretaria, asi como los robos,
asaltos, suicidios, secuestros, choques. Informacidon que se
distribuye en todas las areas de la organizacidon, para
quienes la quieran solicitar, como los periodistas (sintesis
informativa).

Ademas de dar conocer a fondo todo lo relacionado con la
SSP tanto en los medios electronicos como impresos, lo que se
dice de ella y de que manera lo hacen o lo dan a conocer.

En la Sintesis Informativa recopilan toda la informacion
de los distintos medios, dia a dia, donde se dan a conocer
los ilicitos cometidos el dia anterior; asi como lo
relacionado con las actividades del Secretario General
Marcelo Ebrard, sobre las bandas policiacas. Se divide en las
siguientes secciones: Boletines, Informacion de la SSP,
Noticias Policiacas, otros.

La Secretaria ha sido una dependencia muy golpeada por
la prensa y por los ciudadanos, debido a su poca eficacia
para mantener el orden o la seguridad de la poblacién. Entre
sus funciones que posee es la de ver que salga a la luz la
informacién sin distorsiones a la opinién publica. Las
denuncias mas comunes que se presentan en el area de

Orientacion, Informacidén y Quejas, es sobre la existencia de
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policias corruptos, policias borrachos y 1la falta de
proteccién a la ciudadania.

Estrategias: uno de sus objetivos primordiales de Ila
Secretaria es que se cumplen los programas que existen y no
se dejen en el olvido. Como ejemplo, podemos hablar del
programa Barrio entre otros que se crearon durante la década
de los ochenta como parte de los beneficios al pueblo. Muchos
programas han desaparecido por no obtener los resultados que
se esperaban. Se requiere darle el seguimiento y la
confiabilidad a estos puntos que les permiten recibir de
alguna manera la confianza de las personas y ver resultados
positivos para la dependencia.

Se requiere crear y apoyar todo lo relacionado con los
programas que buscan encontrar y dar tranquilidad a la
poblacion y no solamente crearlos, dejarlos a la deriva y

luego olvidarlo.

MEDIOS DE COMUNICACION CON LOS QUE TRABAJA

Basicamente la relacion de la SSP con los medios depende como
se maneja un poco en la entrevista, todos los medios son bien
recibidos, se les trata de la misma manera y se intenta
apoyar en lo que se puede y este al alcance de Ila
institucidn. La Secretaria se encarga de la elaboraciéon de
boletines que posteriormente son enviados y / o0 dados a
conocer a través de los medios de comunicacion. En cuestion
de los medios extranjeros, reciben el mismo trato y se les
da lo que desean porque en SSP del DF no es muy comun el
recibir la visita de periodistas extranjeros, como ejemplo,
podemos hablar de la visita de un periodista de Telemundo que
deseaba entrevistar a alguna personalidad de las méas
importantes de la dependencia pero todo era cuestion de saber
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si habia tiempo o no, entonces se buscaron los medios para
tratar de darle esa informacién, pero en general a todos se
les da el mismo trato.

DEPARTAMENTO DE MONITOREO

Basicamente su labor es darle seguimiento como se plantea a
lo largo del trabajo, desde la prensa escrita, los medios
electrénicos como radio y television y hasta en el mismo
Internet sobre todo lo que acontece en torno a la Secretaria
de Seguridad Publica y su director Marcelo Ebrard, siempre
se tiene conocimiento de esto para poder darle respuesta o
analizar adecuadamente que pasa, que se dijo y que se va a
realizar posteriormente, si se tiene que aclarar algo o
corregir cierta informaciéon. Monitoreo esta constantemente en
actividad tratando de mantener con gran regularidad informada
a la dependencia y saber cuando algo anda mal o cosas
relacionadas con ella.

En este departamento estan desde las tan mencionadas sintesis
informativas, hasta los televisores o radios que sirven como
base para 1la investigacion y seguimiento de los medios
escritos y electrénicos respectivamente.

ESQUEMA DE DIFUSION
Se maneja de tres maneras posibles:
v Carteles pegados en el metro y diversas zonas de México.
v Spots de Radio y TV.
v Anuncios publicitarios en los principales diarios de
circulacion en nuestro pais, para dar a conocer
informacién de la dependencia como los logros y metas,

ademas de sus departamentos y secretarias.

La SSP es una de las encragadas de dar solucion a problemas

que se susciten en el pais y que tenga que ver con hechos de
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sangre o violencia; sin embargo con el paso de los afios en
algunos casos estos asuntos de dejan sin llegar a detectar
realmente al culpable o causante del hecho.

Por lo tanto, la existencia a través de los afios de diversos
medios de comunicaciéon, de la apariciéon de la nota roja y
amarillista / sensacionalista como una forma de dar a conocer
informacién de corte sangriento o morboso y de la presencia
de una de las dependencias encargadas de velar por el bien y
seguridad de la gente se da pie a uno de los aspectos mas
importantes dentro de la vida de los periodistas en México y

el mundo entero, el cdédigo de ética Periodistica.



CAPITULO 4
LA ETICA DEL PERIODISMO

ElI periodismo, como cualquier profesiéon merece todo el
respeto y profesionalismo de quien lo ejerza, para informar
al lector concretamente, aunque, en el campo del periodismo
de Nota Roja, puede Hllegar a ser dificil (en ocasiones
requiere de un ingrediente extra como el morbo), pero no
imposible lograr escribir con “Etica Periodistica”.

Clara lIsabel Vélez en una entrevista realizada por Ana

Lilia Pérez para la revista Los Periodistas® expreso:

Que la ética del periodista se debe plasmar hasta en
la nota mads corta, lejos del morbo y sensacionalismo.
Me preocupa que la noticia se haya convertido en un
show y Jlos periodistas en estrellas que firman
autografos.

Por otra parte, con ayuda de la UNESCO se organizaron, a
partir de 1978, reuniones tanto nacionales como
internacionales de periodistas profesionales que, en total
eran mas de 400 mil periodistas activos de todas partes del
mundo .

4.1 Definicion de Etica

La ética es una rama de la filosofia que estudia las normas
que rigen el comportamiento humano, de acuerdo con su propia
naturaleza. Asimismo, es una ciencia tedrica, participa del
saber préactico y sirve de fundamento a la accion.

Etimologicamente, ética, viene de “la palabra Ethos del
griego, designaba todo 1o concerniente a los habitos,

costumbres, modo de ser. Determina la manera de obrar de una

% Entrevista realizada por AnaLilia Pérez paralarevista Los Periodistas titulada Periodismo y fuego cruzado,
Enero de 2004
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persona y Sus reacciones, una conducta humana, que por
tanto, que se apoye en la habitud. Por extension pasé a
designar el comportamiento consciente del hombre, por el cual

él mismo se autodetermina.

El éthos presupone en el hombre la existencia de una
conciencia moral, es decir, una capacidad de
distinguir entre el bien y el mal, un poder ordenado
que lo lleve a obrar bien. *

Por razon natural cuando hablamos de ética periodistica,
lo relacionamos inmediatamente, con el arte de saber escribir
bien, con todas las exigencias y limitaciones de los actos
que puedan danar de alguna manera a los iIntegrantes de una
sociedad. De ahi, que el secreto profesional de todo
periodista (no sélo de nota roja), se relaciona con el
respeto absoluto a la vida privada y su responsabilidad.

En el periodismo se considera que no hay fuentes de
informacién preferentes o esenciales, que todas son iguales
en importancia, cuando ésta se presenta y que puede
presentarse con Jlas 1iInformaciones valiosas en cualquier
momento, sin embargo las fuentes de informacién policial,
requieren de una extremada atencidn especial y cuidadosa por
parte del periodista “profesional”, y no Improvisados
conocedores del derecho o entendidos en asuntos juridicos,
porque comunmente modifican la informaciéon y la transforman
por su implicita autorizacidn, sin ninguna responsabilidad

profesional.

¥ Manuales de la Facultad Catélica de Humanidades del Rosario. Temas de ética. Ediciones Colmegnap. 8.9
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El periodismo también disfruta universalmente de
importantes privilegios que los periodistas deben de
prestigiar, salvaguardar, conservar Yy defender,
considerados como una conquista, aun en los peligros
que significa su contravencién, por ignorantes o
incompetencia que son corregibles, para evitar los
delitos de prensa y los dafios que por descuido se
puedan causar a las personas que se encuentran
relacionadas con los casos de Nota Roja concretamente,
declaraciones, sanciones privadas de Estado,
accidentes automovilisticos, muertos, etc.®

Esto explica con toda claridad, la necesidad del trabajo
periodistico especializado que representa y requiere plena
responsabilidad para tener presente la ética periodistica en
el trabajo diario.

Por eso, como principio general ya establecido, el
reportero que se encarga de cubrir Nota Roja, no debera de
informar al puablico de los casos judiciales y de la
culpabilidad, sino Unicamente, con base en [la opinidén
judicial correspondiente que impone, con absoluta
independencia, una investigacion periodistica, serena, cauta,
justa, desapasionada e i1donea, para no caer en el

sensacionalismo.

El sensacionalismo, es un periodismo mal intencionado,
no se somete a las reglas de la ética periodistica, es
una forma de hacer de la verdad un instrumento de
inmoralidad, impactado sobre los sentimientos
humanos, por medio de una realidad proyectada en toda
su crudeza. Es una de las formas menos adecuadas
éticamente, para transmitir cualquier informacion de
nota roja al publico lector.®

¥ Enrique, Aceves Mendoza, Introduccién al Periodismo, p. 115
¥ Enrique, Aceves Mendoza, Introduccién al Periodismo p. 119, 120
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Y en muchos de los casos la verdad es exagerada Yy
desfigurada para darle un contorno mas sensacionalista, desde
la entrada hasta el contenido de la propia nota.

Por eso, en la ética del periodismo, “el jugar limpio”,
es una i1dea que se ha acariciado toda la vida. En todas las
sociedades se da el valor a lo bueno sobre lo malo, y los
periodistas no son, ni deben ser una excepcidn, por eso se

espera que exista mayor honradez por parte de la prensa.

4.2 _Etica del Periodista
La ética periodistica, como conjunto de normas que rigen

el desempefio de una profesion o la participacién de un
reportero en los medio de comunicacién, participa de los

principios de la ética social.

Las normas morales individuales y sociales, poseen
valores. La profesion periodistica, participando asi
claramente de propios, valores que tienden a completar
en su campo particular, aquellos valores
trascendentes, completandolos, son transgredir la
suprema norma del servicio del bien comin y perfeccion
altima del hombre.®

ElI periodismo como empresa con miras a desempefiar una
funcidn social determinada, es un acto individual libre, no
Iimpuesto; previene de una eleccidon personal, de una vocacion,
pero desde el mismo momento en que se asume esa funcion,
simultaneamente se acepta una responsabilidad social
especial, dada por su propio fin.

Desde el punto de vista social, la libertad de informar
debe responder correlativamente al derecho de sus semejantes

a ser informados integramente.

¥ Manuales de la Facultad Catélica de Humanidades del Rosario. Temas de ética.. p. 15

58



Si1 bien, la sociedad necesita de la libertad de prensa
para estar bien iInformada, orientada y dirigida, existen
casos en que por razones éticas propias del periodista
profesional, ciertas publicaciones no salen a la luz por

considerarse nocivas para la comunidad.

Donde no hay verdad, no hay libertad, la libertad no
florece, si no estd dentro de la verdad y de la
dignidad propia del ser humano, siendo ese el Unico
terreno de accion que debemos de ofrecer a nuestra
conciencia social, o profesional pero desgraciadamente
esa libertad se ve coartada, no so6lo por cadenas
exteriores al individuo, sino también por puntos de
vista propios de algunos periodistas dque, sin
reflexionar sobre sus actitudes, se dejan caer en la
indiferencia, el prejuicio o el como (dejarse estar),
de una profesion que, siendo dinamica por esencia,
para esas mentalidades se ejerce la pasividad mas
absoluta.*

La libertad propia del periodista, en el ejercicio de su
profesion, reside en el poder de la verdad. En tanto y cuanto
el periodista escribe o diga la verdad, estara cumpliendo con
su funcidn ética, por consiguiente sera mas libre. La verdad
dependera del criterio del periodista, y no se le podra
imponer a éste una verdad que no esté en amplia comunicacion
con su criterio.

ElI periodismo posee una libertad, dado que se puede
elegir, desarrollar y expresarse en esa actividad, de Ila
misma manera no iInformarada nocivamente a la sociedad con
noticias que provoquen el panico o que se apoyen en ideas y
doctrinas contrarias a la moral y a las buenas costumbres.

Por lo tanto, el comportamiento esta vinculado al servicio de

% Manuales de la Facultad Catélica de Humanidades del Rosario. Temas de ética, p.18, 19
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la comunidad, deben presentar sus informaciones en forma
realista y con el mas alto grado de ética periodistica.

Desde el punto de vista del acondicionamiento de la
actividad periodistica a una normativacion de tipo ético,
puede decirse en primer lugar quedara vedado para el
periodismo, el esgrimir acciones que pudieran eximirlo de la
responsabilidad en el ejercicio de la libertad de expresion,

y por ende alejado de la verdad.

En el periodismo no debe de estar presente jamas
una sola visién o punto de vista hacia la

propaganda ni al partidismo, siempre el
periodista, tendra que tener una bandera
critica.®

La verdad puede ser violada, no sélo por Tfalsedades
intencionales y manifiestas sino también por omision o
parcelacion de la prueba.

Verdad, lealtad y libertad son en resumen parte de la
terminologia utilizada en los diversos cédigos de ética en la
prensa Yy todas las exigencias de nuestra conciencia
profesional, son deberes que no se iInterpretan por separado
sino entre si, ya que deliberada alteracion de la verdad
atafie, a la vez, al deber de la verdad y al de la lealtad,
puesto que se trata del engano frente al publico, entendiendo
por verdad toda informacion veridica y real, que es
presentada al publico tal y como sucedib6.

4.3 Coédigos de Etica

En el presente apartado se conocera mas sobre el [I1lamado
codigo de ética periodistica, desde la perspectiva del
respeto a la vida privada, el secreto profesional, como de

las instituciones mas importantes en Latinoamérica, es la

3" Manuales de la Facultad Catélica de Humanidades del Rosario. Temas de ética..p 26,27
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Felap (Federacidén Latinoamericana de Periodistas), donde se
proclama un cédigo latinoamericano de ética periodistica,
ademas de presentar diversos coédigos tanto en el éambito
nacional (El Universal y La Croénica de Hoy) como en el
internacional (Estados Unidos de América, Colombia, Reino
Unido, Portugal e Italia), para entender el manejo de Ila
ética en el mundo.

Basado en el texto Los principios internacionales de
ética profesional en el periodismo,® podemos observar los
lineamientos que deben seguir los periodistas para un buen
manejo de las noticias y las fuentes:

El Derecho del Pueblo a una Informacién Veridica

El pueblo y 1los individuos tienen derecho a recibir una
imagen objetiva de 1la realidad mediante una informacion
precisa y global, de igual forma puedan expresarse libremente
a través de diversos medios de cultura y comunicacion.

La Consagracion del Periodista a la Realidad Objetiva

El deber supremo del periodista es servir la causa del
derecho a una informacién veridica y autentica mediante una
dedicacién honesta a la realidad objetiva, mediante una
exposicioén responsable de los hechos en su debido contexto,
destacando sus vinculaciones esenciales y sin causar
distorsiones, desplegando debidamente la capacidad creadora
del periodismo, la forma de ofrecer al publico un material
adecuado que le permita hacerse una i1dea precisa y global del
mundo y en el que el origen, la naturaleza y la esencia de
los acontecimientos, procesos Yy situaciones sean presentados
con la mayor objetividad posible.

3 Internet  www.altavista.com
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La Responsabilidad Social del Periodista
En el periodismo, la informacién es entendida como un bien
social y no como mercancia, lo que implica que el periodista
comparte responsabilidad por la informacion transmitida vy,
por consiguiente, responde no sé6lo ante los que controlan
los medios de informacidon sino, a fin de cuentas, ante el
publico en general y sus diversos intereses sociales, por lo
tanto, la responsabilidad social del periodista exige que
éste actlue, bajo cualquier circunstancia, en conformidad con
su conciencia personal.
El Respeto de la Vida Privada y de la Dignidad Humana
Parte integrante de las normas profesionales del periodista
es el respeto del derecho del individuo a la vida privada y a
la dignidad humana, en conformidad con las estipulaciones del
derecho y la reputacion de los demas, prohibiendo el libelo®,
la calumnia, la maledicencia y la difamacion.
La Promocion de un Nuevo Orden Mundial de la Informacién y la
Comunicacion
El periodista opera en el mundo contemporaneo dentro de un
movimiento hacia nuevas relaciones internacionales en
general, y un nuevo orden informativo en particular. Este
nuevo orden, entendido como parte integrante del Nuevo Orden
Econdmico Internacional, se orienta a la descolonizaciéon y la
comunicacion, tanto a escala nacional como iInternacional,
sobre la base de la coexistencia pacifica de los pueblos y el
respeto pleno de su identidad cultural.

Existe una declaracion de los Principios de la Federacion
Latinoamericana de Periodistas (Felap)*® y que proclaman:
» La Hlibertad de prensa la concibe como el derecho de

nuestros pueblos a ser oportuna y verazmente informados y

¥ Libelo esun escrito sarcéstico que denigra a una persona o una obra.
O Internet www.altavistacom "federacion latinoamericana de periodistas' (felap)

62



a expresar sus opiniones sin restricciones que las
impuestas por los mismos intereses de los pueblos
» Declara que el periodista tiene responsabilidad politica e
ideoldgica derivada de la naturaleza de su profesidén, que
influye en [la conciencia de las masas Yy que esa
responsabilidad es iInsoslayable y constituye la esencia de
su funciodn.
Aspectos Sustantivos de la Libertad de Informacidon: Secreto
Profesional y Derecho a la Privacidad
Se ha senalado que el secreto profesional es el deber y el
derecho moral del periodista de no revelar nada que en si
mismo deba ser considerado como secreto o que se constituye
en secreto a causa de la palabra empefiada del periodista de
no descubrir la fuente de las iInformaciones recibidas en
confianza.
La libertad de informacidén se convierte en una frase retdérica
si alguno de los sujetos del proceso informativo carece de
las condiciones materiales para garantizar el cometido final
de la prensa: informar al lector con veracidad y dar cabida a
la pluralidad.
De manera colateral al derecho a @la informacion de la
sociedad civil, directamente o0 través de los medios de
comunicacion social, existe el derecho a la privacidad de las
personas. Por derecho a la privacidad puede entenderse el
derecho que le asiste a todo individuo a no ser molestado ni
interferido por persona o ente alguno en el aspecto intimo de

Su vida.
4.3.1 Cédigo de Etica Periodistica

La Felap opina que la ética profesional debe ser conquistada
dentro de la batalla para alcanzar en nuestras naciones un

periodismo auténticamente libre.
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En la certidumbre de que wuna moral profesional
coadyuvara a ese objetivo, la Felap proclama el siguiente
Codigo Latinoamericano de Etica Periodistica:

Articulo 1 - El periodismo debe ser un servicio de interés
colectivo, con funciones eminentemente sociales dirigidas al
desarrollo integral del individuo y de la comunidad. EI
periodista debe participar activamente en la transformacion
social orientada al perfeccionamiento democratico de Ila
sociedad; y consagrar su conciencia y quehacer profesional,

a promover el respeto a las libertades y a los derechos

humanos.
Articulo 2 - El periodismo debe contribuir al
fortalecimiento de la paz, la coexistencia, la

autodeterminacion de los pueblos, el desarme, la distension
internacional y 1la comprensidon mutua entre todos los
pueblos del mundo; Hluchar por Ila 1igualdad de 1los seres
humanos sin distincion de raza, opinién, origen, lenguaje,
religion o nacionalidad. Es un deber ineludible del
periodista latinoamericano contribuir a [la iIndependencia
econdomica, politica y cultural de nuestras naciones Yy
pueblos, y al establecimiento de un Nuevo Orden Econdmico
Internacional y de la descolonizacién de la Informacion.

Articulo 3 - Son ademas deberes imperativos del periodista:

» Impulsar, consolidar y defender la libertad de expresion y
el derecho a 1la informacion, entendido éste como el
derecho que tienen 1los pueblos a 1iInformar y a ser
informados.

» Promover las condiciones para el establecimiento del flujo
libre y equilibrado de las naciones en los niveles
mundial, regional y nacional.

» Luchar por un nuevo orden iInformativo acorde a |los

intereses de los pueblos que sustituya al que actualmente
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impera en Qla mayoria de Qlos paises de Latinoamérica
deformando su realidad.

» Pugnar por la democratizacion de la informacion a fin de
que el periodista ejerza su mision de mediador profesional
y agente del cambio social y de que la colectividad tenga
acceso a esa misma informacion.

» Rechazar la propaganda de inevitabilidad de la guerra, la
amenaza y el wuso de 1la fuerza en los conflictos
internacionales.

Articulo 4 - En su labor profesional el periodista adoptara
los principios de la veracidad y de la ecuanimidad y faltard
a la ética cuando silencie, falsee o tergiverse los hechos,
proporcionara al publico informacién sobre el contexto de los
sucesos y acerca de las opiniones que sobre ellos se emitan a
fin de que el receptor del mensaje noticioso pueda
interpretar el origen y la perspectiva de los hechos. En la
difusion de ideas y opiniones el periodista preconizard® las
condiciones para que ellas puedan expresarse democraticamente
Yy no sean coartadas por intereses comerciales, publicitarios
o de otra naturaleza.

Articulo 5 - EI periodista es responsable por sus
informaciones y opiniones, aceptara la existencia de los
derechos de réplica y respetara el secreto relativo a sus
fuentes.

Articulo 6 - EIl periodista debe ejercer su labor en los
marcos de [la integridad y la dignidad propias de la
profesidon, exigira respeto a sus creencias, ideas u opiniones
lo mismo que al material informativo que entrega a sus
fuentes de trabajo, luchara por el acceso a la toma de

decisiones en los medios en que trabaje. En el respecto legal

“! Preconizar.- encominar, tributar elogios publicamente a una persona o cosa.
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procurara el establecimiento de estatutos juridicos que
consagren los derechos y deberes profesionales.

Articulo 7 - Son acciones violatorias de 1la ética
periodistica:
> EI plagio y el irrespeto a la propiedad intelectual.

» EIl soborno, el cohecho y la extorsion.

» La omision de informacidén de interés colectivo.
» La difamacién y la injuria.

» EIl sensacionalismo.

Articulo 8 - Se considera una violacién en alto grado de la
ética profesional la participacion o complicidad de
periodistas en la represion a la prensa y a los trabajadores
de la informacioén.

Articulo 9 - EIl periodista debe fortalecer la organizacioéon y
la unidad sindical o gremial ahi donde existan y contribuir a
crearlas donde no las haya y se vinculara al movimiento de la
clase trabajadora de su pais.

Articulo 10 - ElI periodista debe procurar el mejor
conocimiento y velar por la defensa de los valores nacionales
especialmente por la lengua como expresion cultural y como
factor general de las nuevas formas de cultura.

Articulo 11 - Es un deber del periodista contribuir a la
defensa de la naturaleza y denunciar los hechos que generen
la contaminacion y destruccion del ambiente.

En México como en el resto del mundo, existen diversos
codigos de ética que permiten a los periodistas (0 eso se
supone debe suceder) mantener un [lineamiento sobre Ila
veracidad y autenticidad al momento de dar a conocer un
suceso de gran trascendencia para el publico; sin embargo,
se dan casos donde los iIntereses personales son mas
importantes o relevantes ya sea para el periodista o los

involucrados en el acontecimiento y provocan que los cdédigos
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sean relegados a un segundo plano, rompiendo asi con los
valores que se promulgan en estos estatutos Yy que

supuestamente los medios de comunicacién siguen.

4.3.2 Codigos de Etica de ElI Universal Y La
Cronica de Hoy

En estos dos medios de comunicacion impresos estan bien
definidos los lineamientos a seguir por parte de los
periodistas:

El Universal®?

Introduccion

La libertad de informacién y de prensa es un derecho humano
fundamental, clave para todas las libertades consagradas en
la Carta de las Naciones Unidas, proclamada en la Declaracion
Universal de los Derechos del Hombre y garantizada por la
Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos. Esta
libertad es salvaguardada en 1la medida que los medios
informativos y los periodistas perseveren en el desempefio de
sus tareas con un elevado sentido de responsabilidad y se
muestren dispuestos a cumplir, todos los dias, con la
obligacién de ser veraces y profundizar en el contenido de
sus iInformes e 1iInvestigaciones. Las normas de conducta
profesional requieren apego al interés publico. La buUsqueda
de ventajas personales y el fomento de cualquier interés
privado, contrario al bienestar general, por cualquier razon,
no es compatible con esa conducta profesional. El periodismo
y los periodistas deben estar al servicio de la verdad, de la
justicia social, de los derechos humanos, de los ideales de
mejoramiento de la sociedad y de la paz entre los pueblos. Es

42 | Universal online, México www.eluniversal.com
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deber imperativo del periodista evitar, por todos los medios,
que se dicten disposiciones que disminuyan, dificulten o
anulen el ejercicio de la libertad de expresion. En caso de
estar vigentes leyes o reglamentos de ese caracter, debera
pugnar por su derogacion. Este Cédigo esta basado en el
principio de que la responsabilidad de asegurar |la
observacion justa de la ética profesional reposa en quienes
se dedican a la profesion en EL UNIVERSAL, y no en los
gobiernos. Por consiguiente, nada podra jJustificar Ila
intervencion de un gobierno para forzar la observacion de las
obligaciones establecidas en este Codigo de Etica.

Propésito

Este Codigo define los principios que enmarcan el desempefio
de todos los integrantes del periddico y tiene la finalidad
de hacer claros y publicos los compromisos morales de EL
UNIVERSAL.

Aplicacion

La mision esencial de EL UNIVERSAL se expresa, en términos
basicos, en:

- Ofrecer diariamente a los lectores la informacion relevante
que contribuya al conocimiento de los hechos sustanciales de
la sociedad humana, de manera que sirva a los fines de una
convivencia arménica y fructifera entre individuos, grupos y
naciones.

- En su desempefio informativo, el diario formard parte de las
corrientes que en la sociedad mexicana se esfuerzan por
realizar una tarea critica y al mismo tiempo propositiva.
Siempre que obtenga informacion fundamentada sobre abusos de
poder, ocurran en el ambito publico o en el privado, el
diario asumira resueltamente el compromiso de enterar de

ellos a la sociedad.
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1. Independencia

EL UNIVERSAL debe mantener su independencia para estar libre
de obligaciones y presiones que obstruyan su capacidad
periodistica. Esta independencia entra en conflicto sobre
todo en los siguientes casos:

a) Conflictos de interés. Los reporteros deben evitar
conflictos reales y aparentes de interés. - Los conflictos
reales son relaciones y actividades econdémicas, personales y
politicas que 1iInhiben o afectan de cualquier manera el
trabajo periodistico. - Los conflictos aparentes son
relaciones y transacciones que minan la credibilidad del
periodista o del diario, creando en la mente de un observador
justo la creencia de que los intereses privados del reportero
chocan con las obligaciones periodisticas. - Los reporteros
con 1interés en participar en actividades publicas deben
asegurarse que su actuaciéon no entre en conflicto real o
aparente con la imparcialidad de su trabajo profesional. -
Los periodistas no deben estar involucrados en las noticias
que ellos cubren. - Los periodistas deben prescindir de las
actividades que puedan comprometer a EL UNIVERSAL, aun en
situaciones donde ellos no estén implicados directamente en
la cobertura. Los periodistas de EL UNIVERSAL tienen
prohibido hacer cualquier tipo de gestién en nombre del
periédico ante las fuentes para beneficiar asuntos
particulares de ellos mismos o0 de terceras personas.

b) Regalos y compensaciones. Los reporteros no deben aceptar
favores o0 regalos, ayuda econdmica, subsidios o0 viajes
gratuitos, facilidades de hospedaje, descuentos especiales,
boletos para eventos deportivos o de entretenimiento u otros
beneficios provenientes de fuentes noticiosas u

organizaciones que el periodico pueda cubrir. Los articulos
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de valor nominal relevante deberan ser regresados, en apego a
la normatividad que regula estos casos.

c) Gastos. Los gastos derivados de la cobertura de noticias
deberan ser asumidos por el mismo diario.

2. Honestidad

La honestidad habla directamente de la credibilidad de un
diario. Estas son algunas de las desviaciones en la materia:
- No es valido emplear de manera ilegitima la informacién
recabada por colegas u otros profesionistas. Los lectores
pueden confiar en que lo publicado en el peridédico es trabajo
del autor, a menos que la propia nota indique lo contrario.

- Practicas irregulares. Las practicas de engafio, trucos,
hacerse pasar por otra persona y el uso de grabadoras o
camaras escondidas durante el trabajo de los reporteros
pueden minar seriamente la credibilidad y confianza en el
diario. Estas préacticas estan fuera de las fronteras del
comportamiento periodistico generalmente aceptado. Un
periodista de EL UNIVERSAL debera notificar inmediatamente a
su editor responsable que se ha generado una informacidén con
estas caracteristicas. El editor debe evaluar la importancia
publica de la informacién obtenida de tal manera y considerar
alternativas para obtener el mismo material por vias
regulares. En todo caso, recabara la autorizacién del mas
alto nivel editorial antes de publicar el material
correspondiente.

- Los periodistas de EL UNIVERSAL no grabaran declaraciones
sin el consentimiento expreso de quienes son entrevistados.

- Confusidn entre noticia y opinidon. Los espacios de opinioén
deben estar claramente diferenciados, como distincion de las
noticias, de manera que facilmente sean reconocidos.

-Uso de encuestas. Los datos estadisticos derivados de las

encuestas y estudios son especialmente susceptibles a la mala
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interpretacion y al mal uso. Al respecto, es conveniente
detallar 1o siguiente: a) Informaciones publicadas en EL
UNIVERSAL deben distinguir con claridad entre las encuestas
que observan una metodologia cientifica y los estudios no
cientificos, como las entrevistas de personas en las calles,
cartas o [llamadas, que deben ser reportadas en términos
estadisticos. Esto debe hacerse de manera que sea
comprensible para el lector.

- En el uso de estudios no cientificos, la manera en que son
realizados y sus limitaciones deben ser claramente
explicados. La naturaleza de la muestra seleccionada y el
margen de error deben ser publicados.

- Estudios que no cumplan los niveles cientificos minimos de
validez y confiabilidad no deben ser 1identificados con el
lenguaje propio de las encuestas cientificas.

- Gran precauciéon debe usarse en el empleo de encuestas
cientificas para dirigir preguntas sustanciales de politica
publica o para describir la popularidad o tasa de aprobacioén
de funcionarios. b) Encabezados y graficas. Un cuidado
especial debe tenerse con los titulos y representaciones
graficas de datos cientificos y no cientificos, para evitar
confusion o mala interpretacion.

3. Equilibrio

El equilibrio requiere la presentacion de hechos relevantes
sin distorsiones y en su debido contexto. Son elementos de
éste, entre otros:

a) Imparcialidad. Las informaciones publicadas por el diario
deben estar guiadas por un criterio abierto y sin prejuicios.
b) Contexto. Las noticias deben ser presentadas en un
contexto histérico suficiente y objetivo para asegurar que se
comunica una informacidn sustanciosa y justa. Las notas deben

estar libres de la distorsidon que pueda crearse por omision,
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énfasis inapropiado o seleccion dolosa de los hechos
expuestos.

c) Puntos de vista opuestos. Los periodistas de EL UNIVERSAL
deberan convertir en una practica de aplicaciéon constante la
de recabar los puntos de vista de los actores en un debate,
conflicto o pugna. Cuando una de las partes se niegue a
definir su postura, o resulte para el reportero imposible
recabarla, el diario 1o harada del conocimiento de sus
lectores.

d) Oportunidad de réplica. Al consignar cualquier declaracion
que pueda perjudicar la reputacion de un individuo o grupo,
aquellos afectados deben tener la oportunidad de dar a
conocer con brevedad su postura. El periddico debe definir
los casos en que se dara al autor de la nota aclarada o
desmentida, la oportunidad de una réplica, que debera ser
expresada en términos respetuosos.

e) Seguimiento. Una vez que una informacidn es presentada,
debera darse atencidén a su seguimiento, a partir de criterios
periodisticos y de justicia. El resultado de este seguimiento
debe ser igualmente publicado, de acuerdo con su relevancia
4. Respeto

El periddico debe tratar con respeto a todas las personas, a
los organismos publicos y privados y a las comunidades
(religiosas, étnicas, etc.). Estos son algunos mecanismos que
fortalecen ese respeto:

a) Privacidad. Un alto respeto a la privacidad personal es
esencial. Los periodistas de EL UNIVERSAL deben conocer que
los ciudadanos ordinarios tienen mayor derecho a ella que las
figuras publicas. Igualmente, comprender el peligro que para
la privacidad individual y pérdida de credibilidad representa
la publicacion de detalles intimos acerca de los ciudadanos

ordinarios.
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b) Figuras publicas. Aquellos que desarrollan una funcién
publica también tienen derecho a la privacidad. Sin embargo,
ello esta limitado por el grado en el cual su conducta se
refleje en 1la vida publica y el nivel en que ellos
voluntariamente conducen sus vidas privadas a la luz publica.
c) Buen gusto. El diario debe observar altos parametros de
buen gusto comunmente aceptado y ser respetuoso de los
valores comunitarios. El lenguaje obsceno puede ser publicado
s6lo cuando sea esencial para una nota significativa.
Fotografias ofensivas o que violenten la vida privada deben
tener el suficiente valor periodistico para sobrepasar las
objeciones potenciales del publico y el dafo a los individuos
retratados.

d) Consideraciéon. Los periodistas y el peridédico deben tratar
a las fuentes noticiosas y sujetos con consideracion. Los
reporteros deben ser especialmente cuidadosos con las fuentes
noticiosas en tiempos de afliccion, pérdida personal o agobio
emocional extremo. Cuidado particular debe observarse también
con aquellos que no estan acostumbrados a tratar con la
prensa. EI peligro de excesos es particularmente agudo cuando
se trata de menores de edad.

5. Responsabilidad

EL UNIVERSAL tiene la obligacion de asegurar que el trabajo
de sus periodistas refleje los valores en los cuales estéan
basados estos principios. Ello implica la necesidad de
reclutar personal de alta calidad, proveer capacitacion
adecuada y fortalecer la observancia de criterios
periodisticos especificos.

- Responsabilidad. El periddico tiene la responsabilidad de
permanecer accesible a los lectores y explicar sus decisiones
periodisticas y procesos. El diario debe dar a conocer al

publico sus criterios y politicas. EL UNIVERSAL debe ofrecer
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un foro para una amplia variedad de opiniones y puntos de
vista politicos.

- Error. EL UNIVERSAL tiene la responsabilidad de corregir
todos los errores importantes de los hechos presentados y
clarificar los de omisidén y contexto. Todos los sefalamientos
sobre errores deben ser iInvestigados y resolverse a la
brevedad.

6. Hechos

EL UNIVERSAL se compromete al reporte veraz de los hechos.
Nunca publicard con conocimiento, informacién falsa. EL
UNIVERSAL usard mecanismos que garanticen en lo posible no
incurrir en error. Ello incluird la verificacion sistematica
de los hechos y declaraciones, y la corroboraciéon de
informacién critica. EL UNIVERSAL evitara el descuido,
prejuicio y distorsion (mnediante su énfasis u omision) en
todas las notas, reportajes, encabezados y subtitulos.

7. Declaraciones

La reproduccioén de declaraciones debe corresponder
escrupulosamente a lo expuesto por los informantes y reflejar
el contexto en que fueron emitidas.

- Alteracién. Se considera que una declaracién puede ser
modificada dentro de las siguientes circunstancias limitadas:
a) Corregir la gramatica que puede hacer la declaracién
confusa o presentar al entrevistado como Incoherente.

b) Evitar el vocabulario que no sea esencial en la nota.

- Secuencia. En la utilizacién de declaraciones en una
diferente secuencia en la cual fueron hechas, los periodistas
de EL UNIVERSAL deben estar seguros de que el cambio en el
orden, en busca del mayor interés del lector, no altera el

significado o crea una mala interpretacion.
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8. Fotografias y Graficas

Las fotografias y graficas deben ser fieles representaciones
de la realidad.

- Realces técnicos. Es permisible usar realces técnicos solo
cuando el trabajo resultante esté apegado a la realidad de la
escena o situacion presentada.

- Alteracion o manipulacion. ElI contenido real de una
fotografia no debe ser alterado o manipulado, excepto para
propositos ilustrativos, caso en el cual la impresion debe
indicar claramente que ha sido modificada.

9. Fuentes Confidenciales

El uso de fuentes confidenciales queda reservado para casos
extraordinarios. Antes de publicar una informacion de esta
naturaleza, los reporteros de EL UNIVERSAL se empefiaran, por
todos los medios a su alcance, en obtenerla a través de una
fuente i1dentificable. - Cuando una fuente deba permanecer sin
identificar, el diario explicara las razones a los lectores.
- El editor responsable debe conocer la identidad de la
fuente antes de la publicacién. El reportero informarda de
inmediato a su editor responsable sobre tal i1dentidad.

10. Cumplimiento De Palabra

Los periodistas de EL UNIVERSAL no haran compromisos sobre la
publicacidén de materiales. Los reporteros son responsables de
asegurarse de que los acuerdos establecidos ante las fuentes
sean claros, precisos Yy comprensibles para todos |los
implicados. - Si un reportero detecta que existe en la fuente
duda sobre si la informacién que esta proporcionando puede
ser utilizada para su publicaciéon ('on the record™), a menos
que se acuerde explicitamente de otra manera, debe informar a

la misma fuente de este hecho a la brevedad posible.
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11. Publicidad

La credibilidad del peridodico y su viabilidad periodistica y
econémica depende de Qla clara separacion de noticias Yy
publicidad.

a) La cobertura de informaciones y la publicacion de los
materiales no estara sujeta a criterios de publicidad.

b) EI material producido fuera de la Redaccidon con fines de
promocion (gacetillas) debe ser claramente identificado y
presentado de tal manera que permita al lector distinguirlo
de las noticias.

12. Concursos y Premios

Las notas, fotografias y cartones no deben publicarse con el
proposito de participar en concursos. Debe evitarse la
participacion del peridédico en certamenes meramente
comerciales, publicitarios o0 aquellos que signifiquen
desprestigio para el diario

Codigo de Etica de La Cronica de Hoy*
La Cronica de Hoy expresa aqui el codigo ético que rige su

funcionamiento

CRONICA es un diario independiente, de informaciéon general.
Su finalidad es proporcionar a la sociedad contenidos
informativos, de entretenimiento y orientacion, completos y
de calidad.

CRONICA defiende el estado de derecho como la uUnica via para

una convivencia pacifica y civilizada.

3 www.lacroni cadehoy.com.mx
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CRONICA toma partido por la racionalidad en la economia y la
politica, apoya Hla legalidad democratica y promueve la
jJusticia social.

CRONICA proporciona informacién para el ejercicio enterado de
la democracia, para el fomento de las libertades ciudadanas,
para el respeto a los derechos humanos, para la promocién del
desarrollo econémico, la justicia y la solidaridad social.
CRONICA no se refleja en los puntos de referencia ideoldgicos
y politicos que privaron desde la guerra fria y que han
desaparecido. Ante ello, mantiene una actitud de
independencia y apartidismo.

CRONICA asume un profundo y moderno compromiso con la verdad.
Por ello, se propone ser deliberadamente critico con la
simulacion politica, intelectual y moral.

CRONICA busca, de manera activa y responsable, reflejar la
realidad, sin aceptar condicionamientos de parte de ningun
grupo politico, econdémico o de interés y sin favorecer a
nadie en particular.

CRONICA asume e impulsa una nueva relacion entre los medios
de comunicacion, los poderes politicos y econdémicos y la
sociedad; privilegia, sin colusiones, su relacidon con esta
ualtima, a la que sirve y a la cual refleja.

CRONICA se debe, en primer lugar, a sus lectores. Considera
que su fortaleza como medio de comunicacién depende de su
capacidad para despertar entre ellos un interés continuo y
creciente.

Es i1mposible hablar de democracia si la prensa no tiene las
garantias suficientes para ejercer su Qlabor con toda
libertad. Esta tiene que expresarse de manera transparente,
sin utilizar su nombre abusivamente, en defensa, no del

interés de los lectores, sino de los propios medios.
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La libertad de informacién es un derecho esencial del ser
humano. Es i1natacable e innegociable. Es una libertad que se
ejerce con cuidado y responsabilidad, pero sin admitir
censura. La libertad de informacidén es derecho del lector, de
quien el periodista y el periddico fungen como mediadores.
Cumplir fielmente con esa libertad, obliga a tener pautas de
conducta como las que se establecen en este.

Codigo

Principios

CRONICA se debe a sus lectores, no a los intereses de grupos
empresariales, politicos o de la propia empresa editora.

Por lo tanto, busca asegurar que la informacidén recibida por
el lector sea completa. Una informacién completa no es la que
brinda toda la informacion en absoluto, sino la que es
relevante, de interés y esta apegada a los hechos. Esto
implica estimular al lector, no necesariamente complacerlo o
reforzar sus ideas o prejuicios.

ElI objetivo de CRONICA es ofrecer materiales informativamente
sustanciosos, presentados con claridad y sencillez.

CRONICA distingue claramente las noticias de los rumores, Yy
no da el mismo valor a los hechos comprobados que a las
versiones o a las noticias sin confirmar. Por 1o tanto,
siempre busca corroborar los datos antes de dar a conocer
cualquier noticia y so6lo en aquellas ocasiones excepcionales
en que, si bien estos no son comprobables, resultan de gran
interés general, publicara versiones o0 noticias sin
confirmar, haciendo énfasis en el caréacter parcial de esa
informacion.

Cualquier seifalamiento acusatorio derivado de un reportaje de
CRONICA debe estar sustentado en documentos o0 en otros
elementos plenamente comprobables.
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Analogamente, cuando se recoge una declaracion, toda cita o
reproduccién literal va entrecomillada. Toda interpretacion
de una declaracién o frase, debe estar acompafiada por la
expresion textual en la que se basa dicha interpretacioén.

Toda persona tiene derecho de réplica cuando considera que se
han lanzado cargos infundados contra su reputacion
profesional o moral; CRONICA reproducira las aclaraciones de

los interesados cuando esto suceda.

Codigo de Etica de Uno Mas Uno*

Nuestro compromiso
Somos consecuencia de una crisis nacional que también afecto
al periodismo de modo grave. Es palmario que <con 1o
acontecido el 8 de julio de 1976, cuando el sostén juridico
del viejo Excélsior fue arrancado e interrumpido su bien
hacer profesional, se dio el primer sintoma, Ifa primera
advertencia de los males que sobrevendrian enseguida, entre
los cuales fue mas dafino, por originar a los demas, al que
deslavé los residuos de la confianza colectiva e hizo surgir
esa confusidén que iImpedia distinguir entre lo cierto y lo
falso y condujo a la comision de actos antisociales, en
perjuicio no muy retardado para los propios autores que
i1 lusamente pretendieron sustraerse del destino de todos.
Cuando al llegar a su término el pasado gobierno, nos
constituimos en la cooperativa de periodistas que dio vida a
la editorial que publica nuestro diario, respondimos a una
confianza racional, no s6lo en nuestra vocacion y aptitudes:
confianza en un pais que requiere iInformaciéon y acepta la

critica.

44 \Wwww.unomasuno.com.mx/origenes
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Ahora, como diario, reiteramos el propdésito de asumir
una actitud antimonologante. Intentamos participar en una
sociedad integra en sus divergencias.

Creemos que la armonia social es posible si se valoriza,
aunque  fuere por interés pragmatico, la primordial
contribucién de los trabajadores al bienestar comun. Propone
esta posibilidad la Constitucién, instrumento de derecho para
establecer la justicia: idea que implica la renovacion de la
sociedad mexicana mediante un régimen de relaciones
equitativas entre los mexicanos.

Somos nacionalistas sobre esa sustentacion: una nacion
que no se integra sin que su composicion politica y econdmica
diversa sea Obice, no sera capaz de mantener sus convicciones
constitucionales ni lograra detener sus derechos frente a las
ofensivas del exterior. Y solo esa esencial unidad nacional
permitira a nuestro pueblo y a nuestro gobierno asociarse a
pueblos y gobierno histéricamente afines.

En la tarea cotidiana del periodismo hemos de sostener
estos principios, con la utilizacién de datos y hechos que
deberan ser reales, indiscutiblemente reales, para que nos
merezcan validez.

Este es el compromiso de uno mas uno al nacer hoy.

Matutino con formato tabloide, unomdsuno nacié como la
novena opcion entre los lectores capitalinos. “Somos
consecuencia de un a crisis nacional que también afectd al
periodismo de modo grave”, segun el editorial de la edicidn
ndamero uno.

Desde entonces, por el peso de sus columnistas, la
vision de sus articulistas, la calidad de sus informaciones y
la innovaciéon de su filosofia y su formato y el uso del
lenguaje total, unomasuno ha sido calificado como el diario

innovador por excelencia.
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4.3.3 CODIGOS DE ETICA INTERNACIONAL

ESTADOS UNIDOS DE AMERICA*
Codigos de Etica de los Medios de Informacion

Por Robert Steele y Jay Black Republicado con permiso de
American Editor {*1999 American Society of Newspaper Editor}

Los codigos de ética pueden ayudar al personal de las
salas de redaccién a tomar decisiones acertadas y crear
credibilidad periodistica en los muchos problemas éticos que
encuentran en su trabajo. La Sociedad Norteamericana de
Redactores de Periodicos (ASNE) encargb a dos de los
principales expertos en ética de los medios informativos que
analizaran 33 de los actuales codigos de ética establecidos
por su Comité de Etica y Valores. La meta era destacar los
aspectos mas comunes y utiles de estos documentos con el fin
de ayudar a los redactores a evaluar su propio codigo de
ética, si lo tienen, o ayudarlos a crear uno, si desearan
hacerlo.

La formulacion de codigos implica que los redactores y
periodistas toman en serio las cuestiones de ética. €EI
proceso de formular y reformular y debatir y poner en
practica los cédigos, de por si tiene gran valor terapéutico.
Mejor aun, los periddicos que tienen principios y valores
declarados claramente enunciados, combinados con una gran
pericia en la toma de decisiones éticas, pueden servir mejor
a sus lectores y los intereses del publico. En ello radica la
conexion esencial con la credibilidad.

No es de sorprender que Hlos 33 cobédigos de ética
ofrecidos por los periddicos afiliados a la ASNE incluyan una
gran gama de planteamientos para tratar los dilemas morales.
Algunos hacen hincapié en tradiciones de larga data y otros

4| aéticaen los medios de Informacion, Cuestiones Mundiales, abril 2001
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se aventuran en el impacto de las nuevas tecnologias del
nuevo siglo.

La mayoria de los cédigos consisten en largas listas de
lo que "se debe y lo que no se debe hacer'™, ocasionalmente
salpicadas con algun elemento del proceso de toma de
decisiones. Algunos adoptan una postura decididamente
amistosa, y su lectura da la idea de conversaciones entre
colegas que respetan sus respectivas busquedas de excelencia.
Otros son mucho mas negativos en su tono, y estan llenos de
"no hards esto y aquello” e infundidos de un tono
paternalista que implica que los reporteros estan inclinados
a salirse con la suya en todo lo que los codigos no prohibrian
especificamente.

ElI tema mas popular en estos codigos es el conflicto de
intereses, que incluye cuestiones que abarcan desde aceptar
regalos y viajes pagados con fondos publicos hasta
involucrarse en la politica y la actividad comunitaria.
Aproximadamente una mitad de los cdédigos que hemos examinado
trata de temas relacionados con las fuentes de informacion y
asuntos de manipulacién de fotografias. Un nudmero menor se
ocupa de las correcciones y el plagio.

En muchos de los cédigos no se mencionan ni se discuten
las normas sobre la vida privada, el engafo, la
identificacion de sospechosos juveniles y el estereotipar
racialmente a las personas. Uno de cada cinco codigos aborda
el tema de las tensiones que existen entre los departamentos
de redaccidon y de publicidad. Muchos coédigos ignoran el tema
de la aplicacidon de las normas.

Estos 33 codigos varian también grandemente en lo que se
refiere a su extension. EI del Daily Press de Newport News,

Virginia, tiene aproximadamente 8.000 palabras, mientras que
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el de The Arizona Republic, de Phoenix, entre otros, consta
apenas de 500 palabras.

Esta no fue una muestra al azar, puesto que se trata de

aportes voluntarios en respuesta a un llamado general. Sin
embargo, estos coédigos reflejan las varias maneras en que los
periodicos norteamericanos abordan las cuestiones de ética.
Al examinar estos 33 coédigos, nos encontramos con que los
codigos de ética periodistica, igual que aquéllos de Ila
mayoria de las instituciones profesionales, tratan de cumplir
por lo menos dos funciones importantes: las relaciones
publicas y la educacion. Un buen cédigo periodistico fomenta
pensamientos y conducta éticos en el periodico, seiiala a los
nuevos iIntegrantes donde se encuentran los obstaculos y les
recuerda a los de mayor antiguedad los valores y las normas
de la sala de redaccidon. Justifica asimismo las actividades
de los periodistas ante el publico en general, especialmente
en épocas de menor credibilidad y mayor escrutinio publico.
Estas funciones frecuentemente se reflejan en los preambulos
de los codigos. A continuacion algunos fragmentos y ejemplos
de los 33 codigos presentados para examen.

Relaciones Publicas
Estos son buenos ejemplos de cbédigos sensibles a las
relaciones publicas:

El cédigo del peridédico The News & Observer, de Raleigh,
Carolina del Norte, declara:

Para que The News & Observer sea la fuente principal de
noticias e iInformacién en la region, debemos tener la
confianza de nuestros lectores. Los lectores deben saber que
el periddico que llega todos los dias a sus casas es para
servirles a ellos y no a politicos de cierta afiliacion o a

grupos de intereses especiales. Esto nos obliga a nosotros,
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los redactores, reporteros, editores, investigadores de
noticias, Tfotdgrafos, disefadores, artistas graficos vy
personal de apoyo a evitar los conflictos de intereses y
hasta la apariencia de tales conflictos.

Un codigo periodistico que procura recordar elocuentemente
a su personal sobre la ética en la toma de decisiones, con un
ojo en la imagen publica, es el del Orlando Sentinel, de la
Florida, que declara:

"Defendemos los valores periodisticos de verdad,

honestidad, valor, imparcialidad, compasion, equilibrio,

independencia, credibilidad y diversidad.

Procuramos la verdad y la reportamos tan plenamente como

podemos, bajo las presiones de plazo para la impresion, y

tratamos de proveer reportajes claros, concisos Yy

completos.

Buscamos y diseminamos perspectivas que rivalizan, sin

influencias indebidas de quienes harian uso de su poder o

posicion.

Procuramos dar voz a los que no la tienen.

Procuramos tratar a nuestras fuentes, sujetos y colegas,

como personas que merecen nuestro respeto, no solamente

como medios de satisftacer nuestros propésitos

periodisticos.

Procuramos informar a nuestros lectores vy reflejar

imparcialmente toda nuestra comunidad.

Nuestra primera obligacidon es hacia nuestra credibilidad -

- es decir, hacia el publico en general y no hacia alguna

otra persona, empresa comercial o interés especial. Los

empleados deben evitar cualquier actividad que menoscabe

su integridad o perjudique la confianza que los lectores

tienen en nosotros'.
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CONFLICTOS DE INTERESES

Tal como se ha 1indicado anteriormente, los conflictos de
intereses, iIncluso las cuestiones de independencia y conducta
personal, son el elemento mas popular de los cédigos que se
examinaron.

Solo uno de los 33 perioddicos no abordd este tema --
una cuarta parte de los cdodigos trata exclusivamente de temas
de conflictos de IiIntereses sin prestar atencion alguna a
ningun otro tema. El San Francisco Chronicle (de California)
se ocupa de muchas cuestiones periodisticas en su declaracion
de 2.000 palabras sobre la ™"obtencion ética de noticias",
pero no aborda el tema de los conflictos de intereses.

El segundo elemento mas comun de los codigos examinados
es el de las fuentes de noticias. De los 33 codigos,
dieciocho tratan sobre cuestiones pertinentes a las
relaciones entre las fuentes y los reporteros, y en una forma
u otra sobre los acuerdos de no revelar la fuente. Algunos
peridédicos tratan este tema en unas pocas frases, y otros
dedican varias paginas de sus normas a este asunto.

Es interesante sefalar que aproximadamente la mitad de
estos 33 coédigos incluyen el tema de la manipulacion vy
alteraciéon de fotografias. Hace una década, este tema no se
habria tratado en la mayoria de los codigos periodisticos.

Quizas sorprenda que menos de la mitad de los 33 cdédigos
examinados abordan el tema de las correcciones. Solamente 13
de los 33 coédigos incluyen algo acerca del plagio.

Las cuestiones de engafo y tergiversacion se incluyen aun con
menos Tfrecuencia. So0lo 11 de los 33 codigos prestan alguna
atencion al tema. Si bien varios de los cédigos abordan
extensamente las cuestiones de informacion de tipo personal y
establecen pautas para la obtencidn de noticias, solamente

una cuarta parte de ellos abordan el tema. Aproximadamente,
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el mismo porcentaje de los coédigos trata del manejo de
declaraciones textuales y cuestiones de 1Invenciones Yy
mentiras sobre personajes o0 conversaciones. Sé6lo cuatro de
los coédigos incluyen pautas para uno de los dificiles
problemas que Qlos periddicos encaran estos dias: la de
revelar la 1identidad de sospechosos, y particularmente de

sospechosos juveniles.

VALORES IMPERECEDEROS

No cabe duda que estos coédigos prestan considerable atencidn

a los principios fundamentales del periodismo y los valores

Imperecederos. He aqui algunos de los mejores ejemplos:

El Journal News de White Plains, Nueva York, (anteriormente

Gannett Suburban Newspapers) incluye lo siguiente en su

seccion sobre la imparcialidad:
"Las alegaciones en contra de una persona muchas veces
requieren una respuesta. Si no se puede hablar con Ila
persona, hay que indicarlo, pero solo después de haber
hecho un serio esfuerzo para hablar con ella. De ser
posible, considérese demorar la publicacion para localizar
a la otra parte; si esto no fuera posible, considérese
proseguir con los intentos de localizar a la persona para
insertar informacién en wuna edicion futura o en un
articulo de seguimiento. Si se ha demorado la publicacion
de wun articulo, debe considerarse hacer un esfuerzo
adicional para entrevistar a las personas que no pudieron
ser entrevistadas en al momento de redactarse el

articulo™.
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NUEVA TECNOLOGIA

El Journal Gazette (de Fort Wayne, Indiana) es uno de los

pocos periddicos que incluso abordé el tema de la Internet en

su politica sobre la ética:
“"Aplique nuestras elevadas normas de exactitud vy
atribuciéon a todo lo que encuentre al usar los servicios
electrénicos. Debe cerciorarse de que la comunicacidén sea
genuina y la informacion sea exacta antes de utilizarla en
un articulo™.

ElI News & Observer de Raleigh también trata cuestiones de

ética en el uso de la Internet. Su seccion sobre plagio dice:
"No presente las i1deas o los escritos de otros, diciendo
que son suyos. Con la propagacion de la Internet, tenemos
mas acceso a mas iInformacion de un mayor numero de
fuentes, pero debemos resistir la tentacidon de usarla sin
atribucién. Esta norma es sencilla, y es segura: No lo
haga™.

Fuentes de Informacidén y Reporteros

El cédigo del San Francisco Chronicle ofrece uno de los

planteamientos mas claros sobre el tema siempre espinoso de

como tratar las fuentes de informacidén que desean que su

intervencion sea confidencial. En parte, dice:
"Un reportero que promete a una Tfuente no revelar Ila
identidad de la misma no debe violar esa promesa. Si el
redactor solicita del reportero la i1dentidad de una fuente
de informacion, el reportero debe informarle a esa persona
sobre la solicitud del redactor. Si la persona no desea
divulgar su i1dentidad al redactor, entonces el reportero y
el redactor deben decidir si utilizaran o no la
informacién aun cuando la identidad de la persona siga

siendo conocida solamente por el reportero'.
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Independencia de Redaccioén

El Kansas City Star (de Missouri) es uno de los pocos
peridédicos que abordan el tema de las tensiones que pueden
existir entre las funciones de las partes de redaccidéon y
comercial del peridédico. En su codigo de ética, en la secciodn
sobre los conflictos de intereses, la norma dice:

"Mantenga una linea divisoria clara entre la publicidad y las
noticias. Somos especialmente vulnerables a las amenazas de
que nos quitaran los anuncios si no publicamos articulos
positivos. En los casos de secciones especiales producidas
por el departamento de redaccion, los redactores seran los
unicos en ejercer su juicio en cuanto al contenido™.

La norma sobre ética en la sala de redaccion del Statesman
Journal, de Salem, Oregon, tiene algo que decir sobre la
independencia periodistica en una época de nuevas maneras de
informar y nuevas conexiones con la comunidad.

"Debe tenerse cuidado cuando se coopera con las autoridades y
otras instituciones en proyectos periodisticos publicos.
Muchas veces, estos esfuerzos son de mérito y son de interés
de los lectores. Pero también pueden comprometer nuestra
independencia’.

Cuestiones de Diversidad e ldentificacion Racial

Una de las dificultades mayores que enfrentan los
periddicos es tratar las cuestiones de diversidad, inclusive
el uso de la raza como identificador en articulos y asuntos
de estereotipado racial. Solo cinco de los 33 diarios abordan
este tema en sus coOdigos.

ElI Journal News de White Plains adopta una postura mas
detallada en sus "Normas de Conducta Profesional'™ para nuevos
empleados:

"No describa a una persona por su raza, religiéon o

antecedentes étnicos a menos que sea pertinente para el

88



articulo. No cite chistes ni calumnias de naturaleza racial,
étnica o religiosa excepto cuando sean esenciales para el
articulo (raramente lo seran).

En descripciones de sospechosos de delitos, no use
caracterizaciones raciales o étnicas a menos que sean parte
de una descripciéon bastante completa de un sospechoso
fugitivo, la que podria ser razonablemente util para que el
publico ayude a la policia.

Sea especialmente sensible a los matices en el uso de
cualesquiera referencias que podrian insultar a un grupo
minoritario. Si existen alternativas inofensivas, uselas.

Los articulos, ilustraciones y fotografias deben
corresponder a la corriente principal, es decir, debe hacerse
un esfuerzo para incluir de forma rutinaria representaciones
minoritarias de modo que nuestros reportajes reflejen de
manera mas exacta la composicion de las comunidades sobre las
que 1nformamos.

Tenga cuidado de no mostrar estereotipos raciales en las
fotografias".

Aplicacion de las Normas

De los 33 coédigos presentados por los periodistas
asociados a la ASNE, muchos no abordan el tema de Ila
aplicacion de las normas. Los que Qlo hacen 1o abordan
generalmente de manera breve y generalizada. Muchos de los
cédigos contienen alguna referencia al hecho de que ningun
coédigo puede anticipar todos los problemas, y sugieren la
necesidad de consultar a supervisores cuando ocurre un
problema. Sin embargo, pocos  son los que explican
detalladamente un proceso sistematico para ventilar una

querella o resolver un conflicto.
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El codigo de ética del diario The Dallas Morning News
(Texas) declara meramente que '"violar algunas de las normas
podria resultar en medidas disciplinarias o en el despido".

ElI News Journal de Wilmington, Delaware, es el que mas
se extiende en cuanto a la observacién de su cédigo. Incluye
siete puntos especificos, uno de los cuales se refiere a un
concepto de cumplimiento voluntario del cdédigo: '"Los miembros
del personal tienen la obligacion de informar al supervisor o
al director sobre cualquier infraccion de este cédigo.
Cédigos y Credibilidad

Si bien los 33 coédigos examinados generalmente abordan
las normas especificas de conducta personal en términos
negativos de "No haga esto o aquello’, aproximadamente Ila
mitad de ellos utiliza términos positivos para enunciar
claramente las funciones de los periodistas, sus obligaciones
morales y responsabilidades profesionales.

El tono de advertencia con el que se hace hincapié en
las restricciones, comparado con el tono de aprobacién con el
que se subrayan las obligaciones y responsabilidades, puede
proteger de alguna forma al peridédico, pero 1o hace
vulnerable en otras. Solamente podemos inferir, al leer los
cédigos, cuantas salas de redaccidon tienen un proceso
eficiente para la toma de decisiones. Pero si nuestra
interpretacion es correcta, parece que en la mayoria de estas
salas de redaccién, por lo menos en lo que respecta a los
temas abordados en estos cédigos, la solucidon de los dilemas
éticos radica mucho mas en el acatamiento a un libro de
reglamentos y la voz de los supervisores y menos en el
razonamiento critico, la discusiéon con colegas y protocolos
efectivos para la toma de decisiones.

A los que se ocupan de la ciencia de la ética les gusta

decir que la confianza en los codigos es la mitad del camino
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entre la devocién a los instintos fundamentales y la
aplicacion de wuna reflexién o razonamiento éticos. En
realidad, la obediencia ciega a las reglas codificadas esta
mas o menos a la par de la obediencia ciega a la autoridad o
la tradicidén que no se cuestiona. En el mejor de los casos,
los codigos nos apartan del comportamiento dogmatico y nos
Ilevan a un comportamiento razonado basado en la sabiduria
eterna. Los codigos no son el remedio para todos los dilemas
éticos en las noticias ni en ningun otro negocio, tampoco son
la solucion de las crisis de credibilidad.

Tal como decimos en Quill, la revista oficial de la
Sociedad de Periodistas Profesionales (SPJ), después de que
la SPJ modificOd su coédigo en 1996: Los coédigos cuidadosamente
redactados destacan y anticipan los dilemas éticos para que
no tengamos que reinventar un proceso de toma de decisiones
cada vez que enfrentamos un nuevo dilema; nos inspiran en lo
gque respecta a nuestras funciones y responsabilidades uUnicas;
hacen que todos seamos guardianes de [los valores y la
conducta de nuestra profesion, y nos inspiran a emular lo
mejor de nuestra profesion; promueven la toma de decisiones
anticipada y preparada, antes de que nuestra decisién llegue
al puablico.

REINO UNIDO (A)“®
Cédigo de Conducta de la Prensa

Se ha encargado a la Comision de Reclamaciones a la
Prensa (PCC, por sus siglas en inglés) la aplicacién del
siguiente Cbédigo de Conducta elaborado por el sector de

diarios y publicaciones periddicas.

4 Revista Mexicana de Comunicacién, Fundacion Manuel Buendia
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Todos los miembros de la prensa tienen la obligacidon de
mantener los estandares éticos y profesionales mas altos
posibles. Al hacerlo, tendran en consideracion las
disposiciones de este Cédigo de Conducta y la salvaguarda del
derecho publico a la informacioén.

Los directores son responsables de las acciones de los
periodistas contratados en sus publicaciones. En la medida de
lo posible, deberan también asegurarse de que el material que
acepten de terceras personas —no miembros de su personal —
sea obtenido de acuerdo con lo establecido en el presente
Codigo.

A la par que se reconoce que lo anterior conlleva un
elemento sustancial de autocontrol, el Cdédigo esta concebido
para que sea aceptable en el marco del sistema de
autorregulacion. Por tanto es aplicable en su espiritu y en
su letra. Cualquier publicacidon periddica criticada por la
PCC sobre las bases de cualquiera de las clausulas expuestas
a continuacion, deberd difundir la sentencia correspondiente
en su totalidad y resaltandola debidamente.

I. Exactitud

1. Los diarios y periodicos deberan evitar la publicacién
de material inexacto, equivoco o distorsionante.

2. Cuando se reconozca haber publicado informacioén
inexacta, equivoca o distorsionada de iImportancia, se
debera corregir con prontitud y con la debida preeminencia.

3. Cuando sea lo indicado, se publicara una disculpa.

4. Los diarios y periédicos deberan informar imparcial y
exactamente sobre cualquier accion de difamacion en la que

hayan incurrido.
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I11. Oportunidad de réplica
Cuando personas u organizaciones soliciten — con motivos
razonables — justa oportunidad de réplica por iInexactitudes,
se les deberéa conceder.
I11. Comentarios, conjeturas y hechos
Aunque los diarios tienen libertad para ser partidistas,
deberan distinguir con claridad entre lo que son comentarios,
conjeturas y hechos.
IV. Intimidad
Las investigaciones e intrusiones a la vida privada de
personas sin su consentimiento, no son aceptables en general,
y su publicacion soélo estara justificada cuando sea de
interés publico o suponga.
a)Deteccion o exposicion de delitos o graves fechorias.
b)Deteccidon o exposicion de graves conductas antisociales.
c)Proteccioén de la salud y seguridad publicas.
d)Desorientacion del publico que sea preciso evitar.
V. Hospitales
1. Los periodistas o fotdografos que investiguen en hospitales
e iInstituciones similares deberan identificarse ante una
autoridad interna a fin de obtener permiso antes de entrar
en zonas no publicas.
2. La restriccion a las intrusiones en la intimidad tienen
especial relevancia cuando se i1nvestiga a personas
internadas en hospitales o vinculadas a los archivos de

instituciones similares.
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V1. Informaciones falseadas o deformadas
1. En general, los periodistas no deberan obtener o tratar de
conseguir informaciones o imagenes con apoyo de medios
ilicitos o subterfugios.
2. Salvo que sea de interés publico, no se podra hacer uso de
documentos o fotografias sin el consentimiento expreso del
propietario.
3. So6lo se podran emplear subterfugios cuando sea por interés
publico y siempre que no se pueda obtener el material
informativo por otros medios.
En todas estas clausulas el interés publico es:
a) Detectar o exponer delitos o fechorias graves.
b) Detectar o exponer conductas antisociales.
c) Proteger la salud y la seguridad publicas.
d) Evitar la desorientacion del publico.
VI1. Acoso y hostigamiento
1. Los periodistas no deberan obtener ni tratar de obtener
informacidén o imagenes a través de acoso u hostigamiento.
2. Excepto que las investigaciones sean de interés publico,
los periodistas no deberan fotografiar a personas en
propiedades privadas sin su consentimiento; insistir en
telefonear o 1interrogar después de habérseles pedido
renunciar a ello; permanecer en propiedades privadas
después de habérseles solicitado que se retiren; vy
perseguir a los sujetos concernientes.
Se considera interés publico lo mismo que en articulo VI.
VI1l. Pago por articulos
1. No se podran efectuar pagos ni ofertas a cambio de
relatos, imadgenes o informaciones de testigos o testigos
potenciales en procesos judiciales en marcha, o a personas
involucradas en delitos o a sus asociados, salvo cuando el

material en cuestién deba ser publicado por interés
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publico. Se considera interés publico lo mismo que en el
articulo VI.

2. Por *“asociados” se entienden familiares, amigos, vecinos y
colegas.

3. Los pagos no se podran efectuar a través de agentes.

IX. Intrusiones en caso de afliccidon o shock

En los casos en que haya personas afligidas o en estado
de shock, las investigaciones Yy los acercamientos se
realizaran con simpatia y discrecion.

X. Familiares y amigos inocentes.

Salvo que sea contrario al derecho publico a la
informacidon, la prensa debe evitar identificar a familiares o
amigos de personas convictas o acusadas de delitos.

X1. Entrevistas y fotografias de menores.
l.Los periodistas no deberdan normalmente entrevistar o
fotografiar a menores de 16 afos sobre temas que atafen al
bienestar del menor en ausencia o sin el consentimiento del
tutor.
2.S5in el permiso de las autoridades escolares, no se debera
fotografiar ni acercarnos a menores en el colegio.
X11. Menores en casos con implicaciones sexuales.
Aunque la ley no lo prohiba, la prensa no debe identificar a
menores de 16 afios envueltos en delitos sexuales, sean
victimas, testigos o acusados.
X. Victimas de delitos.

La prensa no debe identificar a las victimas de asaltos
sexuales o0 publicar material que pueda contribuir a Ila
identificacion, excepto que la ley se lo permita.

X1V. Discriminacion.
1. La prensa debera evitar referencias peyorativas a

prejuicios referentes a la raza, color, religién, sexo u
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orientacion sexual, ni a cualquier disfuncién Ffisica o
mental .

2. A menos que tenga relevancia directa con la informacioén,
debe evitarse publicar detalles acerca de la raza, color,
sexo u orientacion sexual.

XV. Periodismo financiero.

1. Aunque la ley no lo prohiba, los periodistas no deberan
utilizar en beneficio propio la informaciéon financiera que
reciben por adelantado para su publicacion general, ni
deberan proporcionar esa informacion a terceros.

2. Los periodistas no deberan escribir sobre acciones o
titulos en los que tengan ellos o sus familiares importantes
intereses financieros, sin relevar al director o al editor
financiero tales intereses.

3. Los periodistas no deberan comprar ni vender
directamente, ni a través de mediadores o agentes, acciones
o titulos sobre los que hayan escrito recientemente o vayan
a escribir un futuro proéximo.

XVI. Fuentes confidenciales.

Los periodistas tienen la obligacion moral de proteger a las

fuentes confidenciales de informacion.

REINO UNIDO (B)

Cédigo de Conducta Periodistica

1. Un periodista tiene la responsabilidad de mantener los
parametros éticos profesionales mas elevados.

2. Un periodista debe defender siempre el principio de
libertad de prensa en 1o que se refiere tanto al acceso a la
informacién como al comentario vy a la critica. EI
periodista debe contribuir a eliminar la distorsion

informativa, la supresion de diarios y la censura.
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3. Un periodista debe asegurarse que la informacion que
propaga sea veraz y oportuna, Yy evitar la expresion de
comentarios y conjeturas como hechos establecidos, asi como
la falsificacion al distorsionar o seleccionar.

4. Un periodista debe rectificar de inmediato cualquier
error informativo perjudicial, asegurarse que la correccioén
del error y las disculpas tengan primacia, y proporcionar el
derecho de réplica a las personas criticadas cuando el
asunto sea de importancia.

5. Un periodista debe obtener informaciéon, fotografias e
ilustraciones solo por medios honestos. El uso de otros
medios puede Justificarse soO0lo cuando se anteponga el
interés publico de la noticia. El periodista puede ejercer
objeciones personales y de conciencia respecto al uso de
tales medios.

6. Sujeto a la consideraciéon del interés publico, un
periodista no debe realizar nada que implique la intromision
en la angustia o dolor privados.

7. Un periodista debe mantener confidenciales las fuentes
de informacidn si asi le es requerido.

8. Un periodista no debe aceptar sobornos ni debe permitir
otras presiones que iInfluyan en el desarrollo de sus tareas
profesionales.

9. Un periodista no debe prestarse a la distorsion o
supresion de la verdad por publicidad u otras
consideraciones.

10. Un periodista s6lo hard mencion a la edad, raza, color,
creencia, ilegitimidad, discapacidad, estado civil,
inclinaciones sexuales, cuando la informacion sea
estrictamente relevante. No debe originar ni procesar
material que promueva la discriminacion, el ridiculo, el

prejuicio o el odio en los terrenos arriba mencionados.
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11. Un periodista no debe tomar ventajas personales de la
informacién obtenida durante su labor antes de que sea del
conocimiento publico.

12. Un periodista no debe emitir mensajes publicitarios — ni
con su voz ni con su figura - de cualquier producto
comercial o servicio, salvo en la promocién de su propio

trabajo o del medio en el que emplea.

COLOMBIA?

Decalogo de la Asociacion de Periodistas de
Barrancabermeja
Por la Vida y la Paz

Barrancabermeja (Santander, Colombia), 25 de Septiembre 2000

Me comprometo en mi vida diaria, en las relaciones con mi
gremio, en mi trabajo, con mi comunidad, mi regién y mi pais,
a seguir este.

Decalogo

1. El periodista tiene una responsabilidad personal que se
basa en el criterio, la independencia, la sensibilidad, la
reflexion y un permanente investigar.

2. EIl periodista tiene una responsabilidad social que se debe
reflejar en la veracidad, objetividad y una buena
intencionalidad.

3. El periodista debe ser mas solidario y fraterno con el
otro periodista, pero pensando en la comunidad.

4. El periodista debe ser un concertador, un constructor de
5. espacios de encuentro y de dialogo.

Los periodistas nos declaramos independientes, para asumir y

ejercer el oficio con compromiso.

“" Decélogo de la Asociacion de Periodistas de Barrancabermeja, Santander, Colombia
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6. Los periodistas debemos prepararnos en busca de
crecimiento y de posibles soluciones.

7. A los medios de comunicacidon les corresponde construir
nuevos imaginarios colectivos que conlleven a la formacién de
una cultura de paz.

8. A los comunicadores también nos corresponde bajarle el
tono a la confrontacidén armada y politica; asi como poner la
comunicaciéon mas al servicio de la difusion de procesos
histdéricos al interior de las comunidades.

9. El periodista debe respetar profundamente a las
comunidades mas pobres y fragiles y nunca utilizar sus
situaciones para hacer espectaculo, encontrar pauta,
beneficiar ratings ni favorecer campafas politicas o
empresariales.

10. Debe prevalecer un enfoque desde lo politico,
entendiéndolo como la consideracion de los valores vy

cuestiones colectivas, mas que las individuales

ITALIA

Carta de los Deberes de los Periodistas®®

ElI trabajo de periodistas se inspira en los principios
de la libertad de informacion y de opinion, sancionados por
la Constitucion Italiana y esta regulado por el articulo 2 de
la Ley numero 69, del 3 de febrero de 1963: “Es derecho
inalienable de los periodistas la libertad de informacidon y
de critica, limitada por la observancia de las normas legales
que protegen los derechos personales de 1los demas. Es
obligacién insoslayable el respeto a la verdad sustancial de
los hechos y cumplir siempre los deberes impuestos por la
lealtad y la buena fe. Deben ser rectificadas las noticias

8 Revista Mexicana de Comunicacién, Fundacion Manuel Buendia
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que resulten iInexactas, y subsanados los eventuales errores.
Periodistas y editores deben respetar el secreto profesional
sobre la fuente de 1las noticias cuando lo requiera el
caracter confidencial de éstas, y promover el espiritu de
colaboracién entre colegas, la cooperacion entre periodistas
y editores, y la confianza entre la prensa y los lectores™.

La relacién de confianza entre los Organos de
informacién y los ciudadanos es la base de trabajo de todos
los periodistas. Para promover y hacer mas soélida esa
relacion, los periodistas italianos suscriben el siguiente
pliego de obligaciones.

Principios

El periodista debe respetar, cultivar y defender el
derecho a la informacidon de todos los ciudadanos. Por eso
busca y difunde toda noticia e informacion que sea de interés
publico, en el espeto a la verdad y con la mayor exactitud
posible.

El periodista busca y difunde las noticias de interés
publico a pesar de los obstaculos que se le puedan
interponer, y realiza todos los esfuerzos para garantizar al
ciudadano el conocimiento y el escrutinio de los actos
publicos.

La responsabilidad del periodista con los ciudadanos
prevalece siempre frente a cualquier otra. El periodista no
puede subordinarla nunca a los intereses de los demas, y
particularmente del editor, del gobierno o de otros
organismos del Estado.

El periodista tiene el deber fundamental de respetar a
la persona, su dignidad y su derecho a la intimidad, y de no
discriminar nunca a nadie por su raza, religion, sexo,

condiciones fisicas o mentales y opiniones politicas.

100



El periodista corrige oportuna y exactamente sus errores
o0 inexactitudes, en conformidad con el deber de rectificacion
en la forma establecida por la ley, y favorece la posibilidad
de réplica.

ElI periodista respeta siempre y en cualquier modo el
derecho a la presuncién de inocencia.

El periodista estd obligado a guardar el secreto
profesional cuando lo requiera el caracter confidencial de
sus fuentes.

En cualquier otro caso, el periodista debe dar la maxima
transparencia a sus informantes.

ElI periodista no debe adherirse a asociaciones secretas
o cualesquiera otras que se opongan al articulo 18 de la
Constitucion.

ElI periodista no puede aceptar privilegios, favores o
encargos que puedan condicionar su autonomia y su
credibilidad profesional.

El periodista no debe omitir hechos o detalles
esenciales para la completa reconstruccion de un
acontecimiento. Los titulares, los sumarios, las fotografias
y Qlas acotaciones no deben tergiversar ni violentar el
contenido de los articulos o de los materiales informativos.
No debe ademas publicar imagenes o] fotografias
particularmente escalofriantes de iIndividuos, o0 que en
cualquier caso lesionen la dignidad de la persona, ni debe
extenderse en detalles de violencia o brutalidad, a menos que
prevalezcan motivos de interés social. No debe presentar
imagenes artificiosas de la realidad.

ElI comentario y la opinidon pertenecen al derecho de
palabra y de critica y, por tanto, deben ser absolutamente
libres de cualquier vinculo que no sea el iImpuesto por la ley

para la ofensa y la difamacion de las personas.
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Responsabilidad del periodista

El periodista es responsable del propio trabajo frente a
los ciudadanos y debe favorecer su dialogo con los 6rganos de
informacién. Para ello se compromete a crear y difundir
instrumentos idoneos (defensores del lector, paginas para los
lectores, espacios para las réplicas, etcétera).

El periodista acepta indicaciones y directrices sélo de
las jerarquias redaccionales de su area, con la condicién de
que no sean contrarias a las leyes profesionales, al Convenio
Nacional de Trabajo y al Pliego de obligaciones.

ElI periodista no puede discriminar a nadie por su raza,
religion, sexo, condiciones fisicas o mentales, y opiniones
politicas. La referencia discriminatoria, injuriosa o
denigratoria a tales caracteristicas de le esfera privada de
las personas es admitida sO0lo cuando sea de relevante interés
publico.

El periodista respeta el derecho a la intimidad de todo
ciudadano y no puede publicar noticias sobre la vida privada,
salvo cuando sean declaro y relevante interés publico.

Los nombres de fTamiliares de individuos implicados en
casos judiciales no se publican, a menos que ello sea de
relevante interés social; de cualquier manera, no se hacen
publicos cuando tal hecho ponga en peligro la seguridad de
las personas; tampoco se pueden divulgar otros elementos que
hagan posible su identificacion (fotografias, imagenes,
etcétera).

Los nombres de las victimas de ataques sexuales no se
publican, ni se pueden suministrar detalles que puedan
conducir a su identificaciéon, a menos que lo soliciten los
propios afectados o0 por motivos relevantes de iInterés

general.
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El periodista es siempre extremadamente cauteloso al
hacer publicos los nombres u otros elementos que puedan
conducir a la 1identificacion de los colaboradores de Ila
autoridad judicial o de las fuerzas publicas, cuando ello
pueda poner en peligro la seguridad de tales funcionarios o
de sus familiares.

Rectificacion y reéplica

El  periodista respeta el derecho inviolable del
ciudadano a [la rectificacion de materiales informativos
inexactos 0 que se consideren injustamente lesivos.
Rectifica, por tanto, con oportunidad y apropiado relieve -
incluso en ausencia de solicitud particular -, las
informaciones que tras su difusion se hayan revelado
Imprecisas 0O equivocadas, sobre todo cuando el error pueda
perjudicar o dafiar a personas, entidades, asociaciones o0
comunidades.

El periodista no debe informar de acusaciones que puedan
afectar la reputacion o la dignidad de una persona sin
garantizar la oportunidad de réplica al acusado. Pero si ello
no es posible (porque no se localiza al interesado o él no
tiene intenciodn de replicar), debe informarlo al publico.

En cualquier caso, antes de publicar una noticia veraz,
debe encargarse de averiguar si el Interesado tiene
conocimiento de ello.

Presuncion de inocencia

En todos los casos de investigaciones o0 procesos, el
periodista debe recordar siempre que todo iIndividuo acusado
de un delito es iInocente hasta la condena definitiva, y no
debe redactar Hlas noticias de forma que presente como
culpables a las personas que no hayan sido juzgadas como

tales en un proceso judicial.
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ElI periodista no debe publicar imagenes que presenten
intencionada o artificiosamente como culpables a personas que
no hayan sido juzgadas en tal virtud en los términos de la
ley.

Cuando se absuelva a un acusado, el periodista siempre
debe dar relieve periodistico apropiado a la noticia,
haciendo también referencia a las informaciones y a los
articulos publicados anteriormente.

ElI periodista debe tener la maxima cautela al difundir
nombres e imagenes de personas acusadas por delitos menores o
de condenados a penas leves, salvo en aquellos casos de

particular relevancia social.

Las fuentes

El periodista debe verificar siempre las informaciones
obtenidas de sus fuentes para asegurar su credibilidad y para
controlar el origen de cuanto se difunde a la opinion
publica, salvaguardando siempre la verdad sustancial de los
hechos.

Cuando las fuentes piden permanecer reservadas, el
periodista debe respetar el secreto profesional y tendra que
informar al lector de tal circunstancia.

En cualquier otro caso, el periodista debe respetar
siempre el principio de la maxima transparencia de las
fuentes de informacidn, indicandoselas a los lectores o a los
espectadores con la maxima precisioén posible.

La obligacién de citar las fuentes es valida también
cuando se utilicen materiales de las agencias o0 de otros
medios de informacion, salvo que la noticia no sea correcta o
se haya desarrollado ampliamente o se haya modificado tanto

su contenido como su significado.
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En ninguna circunstancia, el periodista acepta
condicionantes de Jlas fuentes para publicar o suprimir
informacion.

Informaciones y publicidad

Los ciudadanos tienen derecho a recibir una informacion
correcta, siempre distinta al mensaje publicitario, y que no
lesione 1los intereses de los particulares. Los mensajes
publicitarios deben ser siempre Yy en cualquier caso
distinguibles de 1los textos periodisticos a través de
indicaciones claras.

ElI periodista esta obligado a respetar los principios
fijados por el Pacto sobre la Transparencia de la Informacion
y el Convenio Nacional de Trabajo Periodistico. Por ello
siempre debe procurar que el publico pueda reconocer el
trabajo periodistico del mensaje promocional.

Incompatibilidad

El periodista no puede subordinar en ningun caso al
beneficio personal o de terceras personas, las informaciones
econdmicas o Financieras de que tenga conocimiento, y no
puede obstaculizar la marcha del mercado difundiendo hechos y
circunstancias relativas al propio interés.

El periodista no puede escribir articulos o0 notas
informativas referidas a acciones sobre cuya marcha en la
Bolsa tenga directa o indirectamente un interés financiero,
ni puede vender o comprar acciones de las que se esté
ocupando profesionalmente o deba ocuparse en breve plazo.

El periodista rechaza pagos, reembolsos de gastos,
donaciones, Vvacaciones gratuitas, dietas, iInvitaciones a
viajes, regalos, bonificaciones o0 prebendas de individuos
privados o de entes publicos, que puedan condicionar su
trabajo y la actividad informativa o perjudicar su

credibilidad y dignidad profesionales.
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El periodista no asume encargos Yy responsabilidades en
oposicion con el ejercicio auténomo de la profesidon, ni puede
prestar el nombre, la voz o la 1i1magen para 1iniciativas
publicitarias incompatibles con la proteccidon de la autonomia
profesional.

Son permitidas, sin embargo, a titulo gratuito,
prestaciones analogas para iniciativas publicitarias con
fines sociales, humanitarios, culturales, religiosos,
artisticos, sindicales o0 cualesquiera otros privados sin
caracter especulativo.

Menores y discapacitados

El periodista respeta los principios sancionados por la
Convencion de la ONU de 1989 sobre los derechos del nifo y
las reglas suscritas en 1la Carta de Treviso para la
proteccion de la personalidad del menor, ya como
protagonista, ya como victima de un delito. En particular:
a)No publica el nombre ni cualquier elemento que pueda
conducir a la identificacién de los menores implicados en
casos de informacioén.
b)Evita cualquier argucia de los adultos interesados en hacer
prevalecer exclusivamente su propio interés.
c)Valora, sin embargo, si la difusion de la noticia relativa
al menor es util efectivamente para el interés del propio
infante.

El periodista protege los derechos y la dignidad de las
personas discapacitadas, bien por motivos fisicos o mentales,
analogamente a los ya sancionados por la Carta de Treviso
para los menores.

El periodista protege los derechos de los enfermos
evitando la publicacién de noticias que, bajo argumentos
médicos, lleven a un sensacionalismo que podria hacer surgir

temores o esperanzas infundadas. En particular:
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a)Evita difundir noticias sanitarias que no puedan ser
corroboradas con fuentes cientificas autorizadas.
b)Evita citar el nombre comercial de farmacos y de productos
en un contexto que pueda Ffavorecer el consumo del producto.
c)Suministra adecuadamente el nombre comercial de |los
productos farmacéuticos retirados o suspendidos porque pueden
ser nocivos para la salud.

ElI periodista se compromete, empero, a tener el maximo
respeto a los sujetos de informacidon que por razones
sociales, econdmicas o culturales, tienen menos iInstrumentos

de autoproteccion.

PORTUGAL

Cédigo Deontolégico Del Periodista®®

1. El periodista debe revelar 1los hechos con rigor vy
exactitud e iInterpretarlos con honestidad. Los hechos
deben ser comprobados oyendo a las partes que tienen
intereses atendibles en cada caso. La distincién entre
noticia y opinion debe quedar clara a los ojos del
publico.

2. Los periodistas deben combatir la censura y el
sensacionalismo, y considerar la acusacion sin pruebas y
el plagio como graves faltas profesionales.

3. El periodista debe luchar contra las restricciones en el
acceso a las fuentes de informacién y las tentativas de
limitar la libertad de expresiéon y al derecho de informar.
Es obligacion del periodista divulgar los atagues contra
ese derecho.

4. El periodista debe utilizar medios legales para obtener

informacién, imagenes y documentos, y evitar abusar de la

49 Revista Mexicana de Comunicacién, Fundacion Manuel Buendia
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buena fe de las personas. La identificacién como
periodista es wuna vregla. Otros procedimientos para
conseguir informacion sélo se pueden utilizar por razones
de incuestionable interés publico.

El periodista debe asumir las responsabilidades por
todos sus trabajos y actos profesionales, asi como
proponer la iInmediata rectificacion de las informaciones
que se revelen inexactas o TfTalsas. El periodista debe
también rechazar actos que violenten su conciencia.

Como criterio fundamental, el periodista debe
identificar a sus fuentes. Pero no debe revelar, incluso
en un jJuicio, sus fuentes confidenciales ni incumplir los
compromisos asumidos, excepto si intentaran usarlo para
canalizar informaciones falsas. Las opiniones deben ser
siempre atribuidas.

El periodista debe salvaguardar 1la presuncion de
inocencia de los inculpados hasta que haya una sentencia
firme. EI periodista no debe 1identificar, directa ni
indirectamente, a las victimas de crimenes sexuales o0 a
los delincuentes menores de edad. Ademas, debe prohibirse
humillar a las personas o perturbar su dolor.

El periodista debe rechazar el trato discriminatorio de
las personas basado e su color, raza, credo, nacionalidad
0 sexo.

El periodista debe respetar la vida privada de los
ciudadanos, excepto cuando fuere a causa de interés
publico o la conducta del individuo contradiga valores y
principios que publicamente defiende. El periodista estd
obligado — antes de recoger declaraciones e imagenes — a
atender las condiciones de serenidad, libertad vy
responsabilidad de las personas afectadas.
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10 El periodista debe rechazar funciones, tareas y
beneficios susceptibles de comprometer su iIndependencia e
integridad profesionales. El periodista no debe valerse de
su condicion profesional para publicar asuntos en lo que

tenga iIntereses.

4.4 LA ETICA Y EL SENSACIONALISMO /
AMARILLISMO

Como hemos visto en la actividad profesional de Ila
informacidén, la aplicacion de principios generales, se une
con decisiones precisas y practicas, a veces muy delicadas.

La informacidén ahora no es mas que un falaz (engafio) que
recubre un cargamento averiado. Pareciera que la moralidad
publica pone en el banquillo a los sensacionalistas, sino del
todo, al menos buena parte de sus temas y procedimientos
porque especulan sobre 1los gustos de cierto sector del
publico: indiscrecién, gusto por el escandalo, obsesién
sexual, gusto por la violencia, entre otros temas por el
mismo estilo.

La obra de inmoralidad se potencia al doble con una
accion contra-educativa, lo “sensacionalista’™/
"amarillista™, desvia al publico de las realidades
importantes y de los verdaderos problemas. Ademas,
cuando las pequefias extravagancias de los grandes
actores o de las “estrellas”, en particular, notables
en el mundo moderno y modelos de conducta para muchos,

se publican sin una palabra de represion, sin la menor
reserva.>

Incluso los periodicos habitualmente respetables pueden
abusar de lo sensacionalista / amarillista, la gran mayoria

de la prensa lo ha hecho, desde que aparecio el periddico, y

%0 Joseph, Folliet. Lalnformacion hoy y el derecho alainformacion, p. 386
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antes de que la palabra “sensacionalista”, estuviera en boga
y designara un procedimiento reflexivo, con la explotacion de
los diversos sucesos de sangre a los que el periodismo inglés
Ilama, no sin razéon “horrors”.

Un buen crimen, muy tragico y jugoso, se muestra
demasiado rentable sobre todo si los actores se desenvuelven
en un fondo turbio, en un clima pasional y con anomalias
variadas. Igualmente un buen asunto de costumbres, bien
complicado y adobado con muchos chismes, se ofrece también
como muy provechoso sobre todo si tiene implicaciones
politicas. Este tipo de informaciones es [la fTdérmula
consagrada de sangre.

Para  salvaguardar la libertad esencial de la
informacién, la de comunicar las verdades de los hechos, al
publico, importa que el 1i1nformador, no ceda las facilidades
del dejar hacer y que acepte los limites sugeridos por el

bien comin.

En México como en el resto del mundo, los cdodigos de
ética de alguna manera son parte de un catalogo que soélo
existe de manera escrita y del cual en ocasiones uUnicamente
destaca el titulo asignado en cada pais donde estos existen,
porque en la realidad la ética periodistica o codigos son
violados en ocasiones por los mismos periodistas que en busca
de sus propios intereses, se salen del camino de la verdad,
lealtad y dignidad hacia su persona y el medio donde laboran,
solamente por [la obtencién de beneficios econdémicos Yy
personales.

Cuando se habla de la ética y su inminente relacidén con
los llamados cédigos de ética periodistica, nos damos cuenta
de la necesidad de mantener de alguna forma un control sobre

los encargados de dar a conocer las noticias y se ve
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reflejado en el profesionalismo que cada reportero ofrece a
su medio y su publico.

Cabe resaltar el valor que se le da o atafie al secreto
profesional, donde todos los cédigos mencionados en este
capitulo lo resaltan como uno de los asuntos mas relevantes
para un periodista, aunque de acuerdo con Nancy Flores en un

articulo para la revista Los Periodistas®:

El derecho que tiene lo reporteros de conservar la
identidad de sus fuentes iInformativas en el
anonimato... no ha sido reconocido juridicamente pese
a que este vacio legal deja al reportero a merced de
las autoridades.

Ademas, de acuerdo con el organismo de Reporteros sin
Fronteras (RSF) se destaca la violacion del secreto
profesional de parte del poder judicial en contra de ocho
reporteros de La Jornada quienes fueron interrogados sobre
sus fuentes de informacion poniendo en peligro el periodismo
de investigacion y de 1o que se dice termina siendo un
ejercicio intimidatorio.

Finalmente, es iImportante destacar la gran gama de
obligaciones que tiene un periodista desde decir la verdad,
informar con seguridad su noticia, el cuidado minucioso de
sus fuentes, el corroborar la nota antes de mencionarla,

entre algunas.

*! Nota Informativa presentada por Nancy Flores paralarevista L os Periodistas titulada Derecho alafuente
confidencial, Enero de 2004
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CONCLUSIONES

El periodismo ha 1do a la par de los cambios, ya sean
politicos, sociales, econémicos o culturales el mundo ha
sufrido y ha estado presente, ya sea, en beneficio o
perjuicio de la sociedad. Al mismo tiempo ha sido una de las
piezas fundamentales del ajedrez informativo para lograr sus
fines. Gracias al periodismo, el mundo se informa sobre los
hechos que se estan generando en México y el mundo se orienta

con los analisis, las opiniones y crea sus propias ideas.

ElI periodismo como disciplina, requiere el ejercicio
de profesionales completamente identificados con ella, y no
de personas que llegan al periodismo como alternativa y hacer
de él un medio para lograr objetivos meramente econdmicos Yy
lucrativos porque de esta forma estan dejando de lado los
valores y lineamientos del mismo. En el periodismo no bastara
con decirse periodista y ya; se requiere de gente con
vocacion y mucha preparacion académica, que le permita
afrontar los retos informativos, como la obtencién de la
informacién en cada uno de los casos o0 noticias asignhadas al

periodista.

En el periodismo la '"nota roja" que comunmente se
utiliza en las informaciones de 1indole policiaco, es un
término que surge como una necesidad de dar nombre a los
sucesos que estuvieran relacionados con sangre, escandalo y
violencia, su tendencia es resaltar hechos o acontecimientos
relacionados con la muerte y que despierten el morbo del
publico.
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Con el paso de los afios el término nota roja se ha
desvirtuado el valor al ser relacionada Unicamente con hechos
de violencia, sangre, Se concibe como wuna simple nota
académica basada en un formato adquirido en la escuela, donde
Unicamente se busca la forma de dar a conocer una informacién

con el afan de atraer a la gente con el morbo.

La nota roja como el resto de las noticias publicadas
dentro de un medio de comunicacidon requiere de un trato
adecuado, con el respeto y la seriedad necesarias para dar a

conocer el hecho lo mas explicito posible.

El periodista de policia, debe ser un profesional del
periodismo que contara con las herramientas necesarias que ha
ido adquiriendo con le paso de los afios tanto de su vida
personal como académica, para hacer frente a la informacién y
no caer en el amarillismo o sensacionalismo (donde también se

necesita tener conocimiento previo del tema).

La informacién policial se entiende como los hechos y
noticias que de una u otra manera afectan a la sociedad, si
no se iInforma correctamente, estaremos incluidos en ese gran

sector de personas mal Informadas o desinformadas totalmente.

Existe la libertad de expresién que ha sido uno de los
derechos fundamentales del hombre porque es la prolongacion
de la garantia individual de pensar.

En el periodismo manejamos el término "libertad de

informacién”™ que se entiende como el derecho el cual todo

individuo tiene para recibir noticias sobre hechos o sucesos
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relevantes de caracter publico a través de los diversos

medios de comunicacion.

Parte esencial del periodismo y como complemento a las
antes mencionadas libertades de expresion e informacion,
esta el denominado "codigo de ética” (en este reportaje se
presentan algunos ejemplos), el cual se maneja de acuerdo con
el interés de cada uno de los medios de comunicacidén como es
el caso de la nota roja y /7 o amarillista / sensacionalista,
aunque cabe resaltar que existe gran similitud en cuestion de
ideas y pensamientos, entre los diversos coédigos de ética en

el mundo entero.

Los periodistas en México buscan en la nota roja y
amarillista en la mayoria de los casos, simplemente el morbo
que puedan causar en sus lectores a través de impactantes
fotografias o0 sugerentes encabezados, a diferencia del
significado de la ética periodistica que se basa en las
normas morales, individuales y sociales que rigen el
desempefio de wuna profesion, tal es el caso del secreto
profesional y el derecho a la privacidad.

Al hablar de la nota roja se recrea la sensacidon de
hechos relacionados con sangre que acaparan el interés del
publico lector y que a la vez estd relacionada con el sector
policiaco. En el caso del amarillismo y/o sensacionalismo es
simplemente el morbo y la exageracidon de presentar y al mismo
tiempo desinformar el hecho tal y como sucedié en realidad,
por lo tanto, cada uno tiene su sentido de orientacidén y no

Ilegan a confundirse por su marcada linea a seguir, por
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ejemplo, la nota roja en publicaciones como La Prensa® o
Alarma y el Amarillismo / Sensacionalismo en programas de
television como La Oreja o Ventaneando, asi como las revistas

TV Notas, TV Novelas y Orale.

Alimentar el morbo en la gente no es dificil, cuando se
tienen las armas necesarias para hacerlo, por lo que algunos
reporteros utilizan esta arma con el fin de sobresalir,
Ilegando a hacer mal uso de la profesidén periodistica, por
ejemplo, un reportero de El Universal durante el sismo de
1985 manejo el caso de un bebe que supuestamente sobrevivio
al siniestro en le Hospital Infantil; sin embargo, su version
del suceso era totalmente inventada para llamar la atenciodn
del publico lector, que conmovidos seguian con atencion la

historia.

En algunos sectores de los medios de comunicacidén, por
ejemplo, en los espectaculos el amarillismo es un elemento
necesario para tener mas rating, de tal forma se presenta
dentro de la nota roja dando pie a encabezados Ilamativos,
imagenes escandalosas e informacién que tiende a ser algo
fuerte, pero son aspectos necesarios o Utiles para crear una

gran demanda en la venta de la publicacion.

Para lograr que [la opinién publica conozca la
informacién policial 1o mas real posible, es iImportante que
los medios de comunicacién le den el trato adecuado, y no
hacer de tal, noticias sin algun sentido periodistico que
so6lo sirven para rellenar espacios en planas incompletas de

un periddico o revista.

°2 Aunque se visito las instalaciones del periddico las personas con las cuales se platico dicen que existe e
codigo de ética pero no saben donde esta.
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 gecn, y 1a meca, he visto bastante de tres partes del mundo, entien-
do el idioma Taoscano, el Fraoces, el Portugues, el Latin, algo de la-
v gles, y con el auxilio de estos idiomas, he pasado revista 4 lo, demis
3 5.;1 Orbe, por medio de los libros historices, y geofraficos antiguos,
§ y modernos. Ep el Roliio: tomé upa idea geoeral de Jas naciones que
S Vioteron 4 desaparecer: sumerjidas, & confundidas, en la excesivamente
pondorsd'a ' ica romana, y en otros aulores que oo guiero citar
2. porgue no-se me gredue de pedante, me he impuesto a la perfeccion
{1 ca las eostumbres, la pdlitica, la filosefis, la. moral, la- judsprudencia,
% 1a economia, /g belica, esto es, el ane d¢ la' guerra, de todas .las
pacioves civilizadas, y. de muchas que no se cuentan.en este ndmeso,
Sobre todo gonozco- 4 fondo. por.adentro, y por afuera las celebradas
republicas de grecia, que en e?%&o- merecen gloria inmortal en.algunas
“ii-yeosas, y hasta me he paseado porlas calles de Ateaas, guiado por Mr.
" ./ Bartelemi ea su pontualisimo viaje de Aoacarsis. No me soa desea~
. pocidss Ias tepublicae de Platon, el Smith &e. &e.
s o Ahora bien uvo hombre como yo, que po tiene ningunas ca=
bras que guardar, que junta 4 los indicados otros cooocimieotos, que
€mito por no ser jaltancioso, que sabe quasi de memoria el Quijote,
el Telemaco, y el inapreciable traiado de ,, ¢/ comercio, y el goviera
mo mirados con relacion reciproca, eserito por Condillac, rraduci=
b1 do- en las: memorias de Suarez con mucho cszerito-, por haberlo que-
.-, rido- casteHavizar demasiado', fundiendo.en unas clausulgs dilatadas, y
7 .. confusas, To que el original dice con claridad en periodos pequeiitos,
3:3 4 primera vista présentan toda Ja fuerza, y extension de voas ver-
. dades sélidas, y laminosas: gon estos materiales, y otros muchos que
- dirfa si foese charlatan jpor donde me buscarin que no me hallen?
| Por- otra parte el habito de leer, meditar, conviaar, y cal-
o E'cufs:'. el de wratar con sabios, por que yo huyo de la conyersasion
w. - dnsplea de las mugeres, .y, del mayor. ofimero de, los hambres, ;que: no
* - saben hablar, sino quando se teata del negocio, esto es de ganar die
sero, G de fribolidades, de bayles, pascos &e. me han puesto co es

tado de dar wo proyelto para qualquier cosa que ocnrra, De repente
soy capaz dediftac leyes fuadamentales para upa republica sbsolata=
mepte’ t!em,ou?licn,. federativa, & representariva, vna aristocracia, nna i I
oligarquia, wna monarquia, 6 un ‘govierno misto: las reglas para. la fuo-
~#acion de.un gran’ Paeblo waritimb; 6 interng, coty quanto 'es nece-
sario para so policia, y buco govierno, en cuyas dos palabras se come
prende la segaridad, la comodidad, y quaato es preciso para la feli-
cidad civil. W :

R Sin embargo de esto, y de que en mis canversaciones {amim

Kgres me dexo. ir en las mmterias que se- tocan, ¥ que par.eso misami- |
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7]y de alquiler; y si por el contrario mostrasemos una pieza de royd 1
. ' de ai“g:;’ &’ﬁnm&?’b’“d‘ patza de burra , horfa gestos toda i ©

- 0., : T et e s R K  Egets

4 ”\sﬁmlgo por- 6o éntrarhos ‘de ronden, y sid decir agn
opiarémos. s parrafos do la viswa del Sefior Fiscal de. lo C

on. Ambiosio Sagarzurietn €n ¢l expediente sobre [a licetcia.
pocsa ‘Deipuss ‘de haber tesumido con la mbyor exititod, clatie
idad, y precision dice: “Ed wna'Cindad coriio ests, la principal del Rey.
75 8O, ¥-£0 .que .s¢ .caciereg 12010, nimero de. Letradas, de Astesanos los
~imas habiles, y de otras muchas persouss de importancia, donde es tin
77 eonveniente: la emulacion para ¢l fomento de. las eiendiss, de [a ins
7 ~dostria, la Agdcultura y el Comercio , y en. donde se advierfe con
- dolor en la mayor parte de su vecindario on geseral abandeno , y
- desidia, . cansada tal vez por el poeo aprecio que merecen los deseu-
- brimientos y progresos de los Profesores, hacin notable falta un prox
7, gelé como. este, que ha producido tan buengs frutos es todss lus
. .Naciones, que inspira la: aficion 4 la le®ura, y proporciona un me-
.. 4o el mas encillo: y faeil para comunicarse sus ideas y adelantar sus
! fasultader ;. ef gue despues. de una tarea y aplicacion continoa ,- vé
dogrados sus designios por el eomun aplauso que merecen, es fuerza
- mo. desmaye y sitva 4 otros de estimulo: para adelaatar : igualmente
-+ se apura el discorso; se. exeita el amor 4 [a virtod, y rode influye pa-
€ civilizar Jo- plebe; y reformar sus constumbres,, siendo ias bienes gne
- gesultan, 0o solo para el Publico en lo general, sino transeendentales
thuchas vezes al recioto y economia privada de opa. familia,. y de

una ema.

_Bo quanto 4 las materias que comprehende el prospedo re-
ferido, son todas utiles v varias, para que las personas gue no gose
ten de uass hallen satisfacciop de leer otras, y ea todas. se encuenire
& convenieocia qoe se busca: los nasgos de erudicion que se prome-

.. %ep, serviran. para instruir, 6 divertic 4 algunos, y otros seran intere~
sados en las noticias de economia domestica, en- el hallazgo de lo que
perdicren, del mozo que solicitan, de la venta de sus bienes, 6 en los
avisor sobre los demas ramor de Govierno, Comescio, Agriculiura, &e.

Scfior Diatista: §i' acaso ha dicho V., por mi en o prospeéto lo de

- proyediss. bullicioso, ha acertado-V. en la primera parte, porque en
s idad be sido, soy, y seré proyellista, mientras Dios me tenga en
. este munjo; pero no bullicioso, sino muy sosegado, y tranquilo. Es
el caso que yo no he fijado mi- pie por mueho tiempo en ninguna par-

te,, desde muchacho: he andado- de aqui para alli, y asi he corrido la

’ Zer

DIARIO DE MEXICO

128



;4
3 mz lamao eftista, no se hallard ptoye&o, ‘ot papel mio en
y ﬁ.:rmrm. nrehip:dz oi mm parte alguoa, y vé V. hey, que no” .
| sy’ bulliciéso: El- porqu é no he comunicado inis ideas, yo me lo & "1
. Dios: me satietide; ¥ .yo'tue gaticado. 'No soy amige dé meterme end :
o In wentd M“&pnﬁﬂn “;en dodder po me llaman‘que mquemn’ y el
: ww&«u&m rjitale- ‘evacificado. Yo veo qik por todas par-- - ',

J\-n

e tes -reing’ el égbiéﬁfo, ¥ mo: qmero ‘renunciar mi parte. Si oo ptoPo-

T é fe U pRNSAITIERTO fes ‘el bldngowi.,. &el Ep tra paldbra, por fo pére
"{ der: entcraménte mi tﬂbh}o a 'que el " diatio “nos abre nna poeHy. -
vam f- Saga, el LT !!'I. [!e pﬂbllcﬂf ('a }!ﬂ’ﬁh’[gﬂ'gggcqma' ‘ﬂgﬁfr“

Sl Wl R g Abiw 48,

"‘oL

~ 95 et L pele Presentarme ! de cudrpo eh!em‘en ungd’ p
2 sosira, Sise m:hn-mn, graadementc, tendré: mugho gustd eo ello; y'

7 #nd pcctenc‘ii, q‘uc poco se pierde; pe'ro advie#to ‘desde shora, que..
.o coy iovesidi, das mas de las cpecies son ‘adquiridas, aplicadas, 63
aﬂﬁ?imsdas, y no gusrddté erdeg, sino gua c:ﬁa vez ﬁmbn'é sobre 1o 755
que ‘e ocurrd.: Et Pra;?&nm. B vy

- COLICEO. Fsta ‘nodhe s mprmnm to Comedis ititdds, LAK..
OLANDEZA, son m;ermedws de canudo, y re‘prolentado :

Precio -afteal de los viveres “ds; mayor consumo ol.esta Cnplsl
; ‘que’ se pvum'arﬁ amuncinr' mh ocho_dias,
S | aJ X

Car‘ga.r. T & cne o Prickes. ¢
M'lz de he‘i’tﬁ Calnme‘uuuu nn&-uunnm y dOG.
de chales, toluca y demas contornos...... éinco y medio,
F"]ol Bﬂyo anncemps uuu-no.uu;ununﬂ-uu- doze.
Dacenlafin v aais uu-nu’u - .onge,. - :
Glu.-ﬂko p- stdeduiva g Hou.pn uu.uﬁi-iu- ﬂé‘ﬁ- gt e Tl
Celfedz. Breabivsensiosnssriardestiae ..J. .v’&nge y das gy T8

g ams

Arro.,..‘.‘:, .‘_'. T Prepm;.‘
Quéso seco bien a;:audtcionado. v guaqo
‘Mangeca de POETEO, cesssasseassessssncas CHICO.

- ' Chlle apeho . snper;:;.&.,...b.‘... quat:oymefyo, e
Esperamos . gue. estos; ofellos baxep mas y mas dg. precip
s WM gensral w‘ﬂ;m i ’m "

(a) I.a .ﬁartw: :mf;prc qm se obacrvcn las, ulldades prucr!m en o

SR pH 'y én su caso darémos los tajos convémichtes, como Jo. hemos bery’ 7]
~ thoen csts._ugqlendp la regla: de que wbile per -innsile sott witietur, le/K

. u@ auﬁ!m a0 armado, no tgaemos ya gua tener, D,
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ANEXO 2 EJEMPLOS DE NOTA ROJA Y ENTREVISTA

LA PRENSA, 31 DE DICIEMBRE DE 2001 EDICION No. 22598
Camioneta se estrella contra una vivienda

Dofia Lucia Bonilla contempla desolada como quedod su casa, después que un vehiculo

la destrozara la noche del sabado. Al fondo se observa la camioneta negra que
destruy6 la vivienda. Afortunadamente, nadie murio.

L W -%F‘

.

= '._-'_' g -

= b T

Ary Neil Pantoja

mailto:aryneil.pantoja@laprensa.com.ni
Detenido en la Estacion Dos de la Policia Nacional se encuentra €l joven Daniel Antonio Jarquin Hans,
de 22 afios, luego que la noche del sabado destruyera totalmente una humilde vivienda al estrellar €l
vehiculo que conducia contra el inmueble. Seglin |as autoridades policiales, €l joven conducia en estado
de ebriedad.

Las autoridades dijeron que, ademas de estar ebrio, Jarquin conducia a exceso de velocidad una
camioneta de tina Chevrolet, negra, placas 096-766, que fue a estrellar contra la vivienda de la sefiora
Lucia Bonilla, ubicada en el Barrio Monsefior Lezcano, de Enitel dos cuadras a sur, una abajo

131



LA PRENSA, 31 DE DICIEMBRE DE 2001, EDICION No. 22598

Muerte anduvo por nuestras carreteras

Los testigos narraron que el bus se volcd y se resbal6 hasta detenerse contra un arbol

de guanacaste.
Juan Ignacio Rosales

mailto:juanignacio.rosales@laprensa.com.ni

El accidente de transito que mas impacté al pais ocurrio el 23 de septiembre, en el que murieron
ocho estudiantes (cinco varones y tres jovencitas) del Instituto Nacional Auténomo de Chinandega.
Mas de una docena de ellos sufrieron heridas.

Cincuenta personas venian de una excursion estudiantil en la que acompafiaban a la Banda Musical
gue hizo una presentacidn artistica en saludo a la Virgen de La Merced, en El Jicaral (Ledn), cuando
el bus se estrellé contra un arbol de guanacaste a la altura del kilbmetro 126 de la carretera entre
Leon y Chinandega.

132



UN BAILE EN ARA

133



s dotaroniy

il

4 B
|
e
v}
g
§
b
g
o
2
)
u
B
A
2
£
4
{:
o
]
E
2
]
-3
;

1INT

[NERIY:

\ Es

NI Y

sy

AL

NN

N

134



ANEXO 2 ENTREVISTA AL PERIODISTA ALONSO MARTINEZ DIAZ

Amarillismo pero profesionales®

El' equipo de fotografos del diario La Prensa -—-que asi
prefieren llamarse para distinguirse del area de disefio
grafico del peridédico- disfruta de un aprecio especial que
parece tener origen en la tendencia de venta y contenido del
diario. Su trabajo aparece en primera plana y, por lo tanto,
tiene consideraciones exclusivas en la edicion de todos los
dias. Encabezados y fotos reveladoras son la quimica ideal
para el éxito del primer impacto de compra.

Los criterios de eleccion para la fotografia de primera
plana y Qlas 1interiores son elementos y complementos
mercantiles, afirma Alonso Martinez Diaz, periodista de este
medio:

Todos los tiros revelados estan a disposicion de la
mesa de redaccion. Esta selecciona y edita las
imagenes para primera plana e interiores. Por
supuesto, la foto mas llamativa y que a la vez explica
por si misma el hecho es la elegida.

Las fotos no seleccionadas para publicaciéon ingresan a
un archivo para su uso posterior, en caso de que la nota
merezca un seguimiento especial, o para poner a la venta a
través del sitio en Internet. Los fotografos poseen un
archivo personal, pero comprenden que los temas y estilo del
peridédico son un impedimento para una publicacién foto

periodistica de su trabajo.

%" Entrevista proporcionada por los Alumnos de Periodismo Gréfico: Adan Hernandez, Sandra Sanchez,
Rodrigo Villegasy Adolfo Zepeda
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Sin embargo, aclara Martinez:

No todos Hlos contenidos del diario son policiacos,
también hay espacio para la informacion general. Para las
secciones de politica, economia y espectaculos existe una
planta de fotégrafos exclusiva; no obstante, en una
proporcion de dos a uno, las fotografias publicadas llegan
por agencia o forman parte del archivo.

Esta carencia en el sector de informacién general obliga
a incluir fotografias viejas, obsoletas y sélo ilustrativas.
Una misma toma ha ilustrado noticias diferentes en dias
distintos: Una fotografia de Vicente Fox muy recurrente en el
diario muestra al presidente con la vista agachada, sintoma
de aburrimiento o decepcidon. Lo curioso radica en que la
fotografia aun se utiliza y data de hace mas de un afo. El
presidente aparece con mas cabello que en la actualidad.

Por esta razén, algunas fotografias solo tienen un uso
ilustrativo, pues no fueron tomadas ni en el lugar ni en el
momento de la noticia. Mas no es asi para la secciéon de
policia o de reportajes especiales. La plantilla de
fotografos de policia sale en busca de la noticia todos los
dias, ademas de conformar el grupo de graficos mas amplio y
con mejores instrumentos de trabajo.

Son cinco los fotégrafos de la seccion policiaca y cinco
mas para el resto de las areas del peridodico. Este margen de
trabajo les permite jactarse de tener el archivo de policia y
sangre mas completo de la OEM (Organizacion Editorial

Mexicana) y de los diarios de la Ciudad de México.
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Martinez Diaz describe con presuncion el perfil de los
fotografos de La Prensa:

Somos profesionales del primer plano y las tomas
amarillistas. Diran que para hacer este tipo de
periodismo no hace falta estudiar sino tener bien
puestos los pantalones. SO6lo en lo ultimo tienen
razon. Yo soy egresado de la Carlos Septién, aunque
siempre ful conciente de que la escritura no era para
mi. Sabemos 0o que hacemos y sabemos que para hacerlo
se necesita algo mas que un par de pantalones.

Para lograr el acercamiento a los cuerpos y a los automoviles
accidentados se necesita 1ingresar al &rea circulada de
investigacion. Los periodistas de La Prensa han creado y
mantienen una estrecha relacion con los cuerpos policiacos.
Los peritos y agentes del ministerios publico les permiten el
paso y facilitan la fotografia levantando la sédbana que cubre
el cuerpo. Segun el entrevistado, alrededor de un crimen o un
accidente se fTorma un compacto grupo de trabajo entre
periodistas y policias; “y no existe publico mas asiduo a
nuestras coberturas que la policia y los abogados. De eso
trabajan, a eso se dedican. La realidad es su campo de
trabajo y muchas veces nosotros somos la mejor fuente de
evidencia en un litigio”.

El periodista grafico educa su visioOn para captar
aquellos momentos de la realidad que le parecen de mayor
significacion periodistica. Por lo general, las asignaciones
a estos reporteros implican criterios que privilegian la
relevancia de los participantes o afectados directamente por
la noticia, los lugares de los hechos, las consecuencias de
los sucesos o0 estampas que provoquen contraste, asombro o

impacto en la mente de los lectores.
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En el caso de del diario La Prensa, las asignaciones se
delimitan con parametros donde el efecto que causa la
fotografia se basa en elementos como la sangre, los
asesinatos, las heridas o las detenciones. No debe creerse
que estas medidas implican una mera simplificacion de la foto
y no involucran la habilidad del periodista en la realizacion
de su toma.

Las iImadgenes que presentan los reporteros se cuidan
desde los angulos, los encuadres, la composicion visual
definida y la luz. Buscan la posicidén mas ventajosa para
crear la i1mpresion de asombro, sea en el acomodo de los
cuerpos ejecutados o en un motin de algun penal, estos
hombres se consideran profesionales en hallar los encuadres
donde los elementos estén llenos de vigor y de fuerza, se
resalte la cercania, de tal forma que la violencia o el
crimen contenido se transmita vividamente a los ojos de quien
mira el diario.

Los recursos de estos periodistas son una vision educada
para una cierta funcionalidad de la toma, que se fragua en
una fuerza visual que puede llegar a lo grotesco, pero que
les asegura la venta de una gran tiraje. También se toma en
cuenta su habilidad para conseguir los planos mas cercanos de
los sujetos que les iInteresan, cuidando de no ser intimidados
por la atmésfera o los actuantes cercanos que pueden oponerse
a su trabajo. Sin embargo, en situaciones donde no pueden
tener el angulo deseado, deben ser muy creativos y auxiliarse
con el lenguaje para apoyar la nota. La mayoria de las veces
si logran acceder a los lugares y son capaces, por ejemplo,
de retratar primeros planos perfectamente nitidos de hombres

recién ejecutados. Por eso Alonso Martinez dice:
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Se necesita de un gran puso, nervios de acero,
serenidad y profesionalismo a la hora de acercarse a
este tipo de tomas. No es cosa que se domine de un dia
para otro, sino dque iImplica un trabajo mental
importante, una seriedad para la labor periodistica y
la aplicacion de los conocimientos préacticos de la
fotografia.

También el manejo psicoldégico que se hace de las
personas involucradas es fundamental. El control, al menos
aparente de la situacidon, la capacidad de adaptacion a las
circunstancias y la concentracidon son necesarias para que el
trabajo quede listo. La cabeza requiere estar despejada de
distracciones para que pueda saber que debe tomar, al menos
como un dato preliminar o una nocién, lo cual puede ayudar a
agilizar las tomas y permitir una mayor cantidad de
posibilidades para la imagen si el tiempo es aprovechado.

NO ME PREGUNATEN SOBRE EL AMARILLISMO

La imagen del dia de La Prensa es y ha sido la mas
sangrienta, amarillista, la mas roja. Los tabloides se tifien
de escarlata, las cabezas y balazos danzan al compas del

evento con balas, violencia y agresidon. Esa es la tendencia:

No me pregunten sobre el amarillismo; todos los
fotografos del diario estamos concientes que nuestra
labor rompe con Qlos canones de [la ética, la
objetividad y demas.

El espectador ve cada dia un muerto mas, su capacidad de
impresion se diluye en cada publicacion. Al ser humano se le

agrega un valor de cambio mas elevado si esta muerto o es
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victima de la violencia. El periodismo de La Prensa ignora
deliberadamente aspectos del entorno, persigue 1o méas
rentable entre las clases bajas: ofrece sangre, un muerto
cada dia. Sin embargo, Martinez Dias suaviza esta

aseveracion:

Considero que es mas bien como cualquier otro oficio.
La gente que compra La Prensa sabe que es lo que va a
encontrar y mas bien la adquiere por la informacion.
Hay publicaciones mucho mas especializadas y que nos
Ilevan una amplia delantera; es el caso de La Alarma,
donde hay wuna variedad de fotos sangrientas,
destripados, muertos. La Prensa es un periédico con
mas compromiso con la gente.

Lo cierto es que la fotografia en La Prensa corta la
posibilidad del lector para observar otro lado del suceso. Un
acto poco ético; actua como las gayas griegas. Estos tres
seres mitolégicos que observan con un ojo, uno y sélo uno.

La raya trabaja con un primer plano en todas sus
imagenes. La sangre como fondo. Los demas elementos gréaficos
son trabajados de wuna manera somera. Las notas estan
acompafiadas de 1Imagenes representativas, de agencia o0
archivos. El festin visual se coloca en las secciones
policiacas y en los espectaculos. En estas ultimas, las
curvas de varias mujeres alimentan las fantasias del hombre
comun, frustrado.

La Prensa no niega su objetivo: el amarillismo. Se
declara a favor, lo mantiene y busca en cada nota resaltarlo.
Alimenta esta parte de la sociedad que existe. Contribuye en
este abanico de posibilidades de la realidad. Su influencia y

exito son temibles, pues en una sociedad falta de escritura y
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alfabetizacién socializada, la comunicacioéon visual se vuelve

un agente educativo.

Es obvio que en La Prensa buscamos tener primeros
planos para llamar la atencion. Si la pregunta va
orientada a si mis fotos son amarillistas, Ila
respuesta es si. Digamos que son lineas que tenemos
muy claras. Es el estilo del periddico. Nosotros no
tenemos ningun problema con los demas periddicos,
simplemente hacemos nuestro trabajo y cumplimos con
las exigencias de nuestro publico.

Las fotografias de primera plana y contraportada
consisten la mayoria de las ocasiones en planos de hombres y
mujeres que han sufrido algun tipo de dafio fisico. La sangre
es un elemento comin en estas tomas, donde se busca lo
aparatoso y el exceso de moretones y heridas como una forma
de atraer al publico.

Las [llamadas de atencidén del diario surten efecto a
través de la violencia, la tristeza o la furia que se
retrata. Las armas, la ropa manchada o la expresion feroz de
los rostros también son elementos a resaltar. Estas
fotografias son golpes visuales, no buscan atenuar el hecho
noticioso, sino que exageran la parte anecddtica de las notas
con palabras como “matanza”, ‘“venganza”, “ejecutado’; con
verbos de acciones que van en contra de la mesura en los
encabezados de otras publicaciones.

Se buscan tomas de cadaveres o imagenes que denoten la
cercania del azar, accidente o crimenes de consecuencias
fatales. Los textos que acompafian a los recuadros vy
fotografias suelen ser explicativos y, por su crudeza, se

cargan inevitablemente de una dosis de humor negro.
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La sintaxis es muy sencilla, en ocasiones, basta el uso
de un adjetivo coloquial o un mexicanismo para acompafiar a
las imagenes. Por ejemplo, “Apachurrado2. Se tiende a
algunos juegos de palabras, doble sentido, localismo o0 usos
de la lengua popular para las cabezas de las notas. No hay
lugar a la sutileza sino a la mencidén desnuda, buscando la
frase de primera intencidén que impacte o conmocione al lector
con situaciones cotidianas que se cubren de un halo grotesco.

Lo grotesco es una cualidad que se aprecia en el
acercamiento a los miembros mutilados, a los vidrios
estrellados, las casas derrumbadas o a la carne magullada de
los sujetos. También se emplean fotos en ministerios publicos
o delegaciones. Planos medios de delincuentes que miran de
frente a la camara o que sostienen las armas con que suelen
actuar. Las tomas de cuerpos cubiertos de sabanas o de las
calles con casquillos de bala donde se suscitéo el
acontecimiento, manifestaciones de peritaje o Investigacion
forense son también composiciones comunes del diario.
-¢.Qué experimenta al fotografiar un muerto?
Es parte de mi trabajo, y pues al principio te iImpactan, no
sabes bien cémo reaccionar, pero vas perdiendo el miedo y te
acostumbras. Son mas impresionantes las historias de por qué
acaban muertos, ya que muchas veces son por relaciones
pasionales o por broncas. No se si supiste de la sefiora que
mato a su esposo y se deshizo del cuerpo en unos tamales.
Aqui lo publicamos: vendia sus tamales y la carne era del
cuerpo de su esposo. Son historias que ocurren siempre, de
esas hay.. También te acostumbras aunque esas nunca dejan de
impactarte.

ElI uso del color es muy importante en estas fotografias.
Se utilizan tonos muy vivos y calidos, como el rojo, el

naranja y el amarillo. Se privilegia la expresion de
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molestia, crueldad o malicia de los rostros en primer plano.
También se emplean fotos que muestren el movimiento de las
personas, por ejemplo, manifestaciones de repudio, gritos o
enfrentamientos.

No se observa trabajo de tonos frios. Sin embargo, se
busca sobre todo el contraste entre estos tonos rojos y los
fondos, que son frecuentemente lugares mal iluminados en
colores grises o negros. Se intenta que la luz se centre en
los cuerpos o en las facciones de los retratados; los efectos
que se crean hacen que las fotos adquieran una textura
pastosa, grasienta o sudorosa, donde se perciba la cercania
de la desgracias y se conmueve al lector.

Las paginas de La Prensa emplean fotografias en blanco y
negro. Se usan muchas imagenes de agencia y la mayoria de las
notas son recuentos de enfrentamientos, hechos referentes a
la vida nacional que causen expectacion por su crueldad o
sangre fria. También hay una recurrencia en los crimenes
pasionales, las venganzas, los accidentes a causa del alcohol
o demds estimulantes, las violaciones, las fugas de
delincuentes, los motines o peleas vecinales.

-¢Considera que la funcion primordial de la foto periodistica
es vender o resaltar algun trasfondo social?

En la Prensa tratamos de llamar la atencidon, de impactar, de
hacer espectacular, pero hacerlo bien. No dudo del
significado social de la fotografia en los peridédicos y esta
bien, incluso desde cierta Optica nosotros tenemos un
compromiso social, y es mostrarle a la gente las cosas tal
cual es la realidad. Hay muertos en las calles; vivimos en
una ciudad peligrosa, con delincuencia; no tomamos nada que
no sea cierto. Ademds creo que sSOomos mas cercanos a sus
vivencias, a lo que les ocurre dia a dia, nos metemos a los

barrios, a las delegaciones, al ministerio publico, lugares a
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donde las personas acuden y donde enfrentan problemas, por
€S0 nos compran, sSomos un periédico cercano. Y pues si,
también tenemos compromiso social.

-¢Es arriesgado trabajar este foto-periodismo?

Casi siempre llegamos ya que se realizé la accion delictiva,
estamos en contacto con las agencias de policia y hay
reporteros cubriendo las fuentes, yo creo que ellos son los
que mas riesgo corren al investigar al investigar lo que
ocurrié y preguntar Jlos detalles, pero nosotros los
fotografos mas bien andamos de alla para aca y cumplimos con
nuestro trabajo. Lo mas importante es sacar el mejor angulo,
el mas atractivo, es muy simple. Ademas, no todas las fotos
son de nota roja, también cubrimos deportes, espectaculos vy
nacionales. A veces pues hay chicas *“sexys”. Antes, los
martes salian mujeres encueradas. No te puedo negar que eso
también vende, y no se debe tomar a mal, hacemos nuestro
peridédico atractivo para que sea comprado y leido, a huevo.
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ANEXO 3TIPOSDE POLICIA

Policia
Preventiva

Policia del
Distrito Fedaral

TG Coordinaciones
Temorales
(Especiafidad = seguridad)

Policia
Complementaria

ERUM
(Especislidad en
Rescale y Urgneoias)

Granaderos
[Epecialidad en
Proteccidm

Unidad Especial
{Especialidad en
Motodid s

Helicopteras

Fuerza de Tarea

Fuerzas
Especiales

Especinidel Rilereda

Especialidad en Proasnidad .
I. GODAP
Es

pecadad en Caninos

Grupec "AN2"
{Especalidad en
Contol de Drogas)

fi Regiones

SPgutxiad"u"'rd (Epecizidad 2n Viakdad

Asunios
Internas

Unidad "Marte™
{E specialwdad en
Superas ibn)

Policia Bancaria
elndustrial
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ANEXO 3 ENTREVISTA
JEFE DE PRENSA DE LA SECRETARIA DE SEGURIDAD

PUBLICA DEL DF

Entrevista realizada al licenciado en comunicacion y
periodismo Rodolfo Hernandez Jiménez
- ¢Cual es la importancia de la Comunicacion Social para

el desarrollo de un pueblo?

La importancia radica precisamente en su funcion,
dar a conocer, ser el contacto entre una empresa,
sea oficina de gobierno ... con la ciudadania.

Es wun vinculo, asi como sabemos que en la
Comunicacion debe haber un emisor, un receptor y
un mensaje, digamos que la Comunicacion Social es
como el emisor en este caso, la Secretaria realiza
muchas funciones: operativos, detenciones ... Yy
toda la gente no lo podria saber si no es a través
de esta Direccion de Comunicacion Social, porque
esa es su funcidon, darle a los medios de
comunicacion informacién suficiente, precisa,
necesaria para que la gente esté informada.

Una empresa por ejemplo, a través de su area de
Relaciones Pudblicas, prepara sus mensajes VY
contrata a los medios de comunicacién para que se
difundan ... eso es comunicacidn masiva, O sea, €S
muy amplia, en el caso de una oficina publica va
mas alla aun, pone en contacto a los funcionarios
con los reporteros, con los medios.

... Tinalmente toda la informacion que sale a
través de Comunicacion Social se difunde en los
medios, si los medios no tuvieran esa informacidn
quien se las daria, nadie, como se iba a enterar
la gente, no lo harian, ya que los medios iban a
dar lo que mas les iInteresa dar a conocer y en
ocasiones ponen de su manita.
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-¢;Cuales son los defectos de Comunicacion Social?

Uno de los defectos, la informacion que emite y
pasa a través de otras instancias, en este caso
los medios de comunicacidon, algo ideal seria que
la propia Secretaria tuviera sus medios para
difundir.

Uno de los grandes defectos de la Comunicacion
Social es que la informacion no va directamente de
la instancia a la ciudadania, sino tiene que pasar
por los medios de comunicacion, otra quiza como la
preparacion de los que estan en el &rea de
Comunicacion Social, el uso del lenguaje, cada
quien entiende las cosas a su manera.

- ¢Como se lleva a cabo la Comunicacion Social?

Un proceso largo, tienes la necesidad de emitir
alguna Informacidn, preparas lo que quieres decir,
como, cuando, en que circunstancias y lo emites.
La diferencia es que las empresas privadas,
contratan los medios, en el caso de las Instancias
publicas, las cosas cambian, ya teniendo la
informacion ... entonces las emites, no a la
ciudadania, el destinatario final es la ciudadania
pero antes debe pasar por los medios de
comunicacion quienes son los que dan la
informacion, no la Secretaria como tal.

No hay wun canal de la Secretaria, una
radiodifusora o un programa, son los medios, tu
les das la informacién a los medios, ellos la
procesan y en algunos casos la digieren mas para
que la entienda mas la poblacion al analizarla,
opinan sobre ella y la difunden.

El proceso no es unidireccional también hay
retroalimentacion, en la gran mayoria de los
ciudadanos, por ejemplo, si uno se queja, el
ciudadano sabe que si la Secretaria esta encarga
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de mantener el orden, si hay rifa, Ilama se pone
en contacto con la dependencia y la pre-
dependencia se pone en contacto con €l, se hace
ciclico, cuando se hace de manera masiva son los
operativos, la gente puede estar en contra o a
favor de los operativos. La funcion de
Comunicacion Social es recabar todo lo que los
medios publican de 1o que dijiste, para corregir
en caso de ser necesario.

- ¢Como es el periodismo en Comunicacion Social?

-Diferencias y / o similitudes del

Es muy amplio, como reportero, redactor de
boletines, camarografo, fotografo, es muy amplio
lo que un periodista puede realizar en
Comunicacion Social, monitoreo, analisis de
Informacién. Tenemos reporteros, estendgrafos, los
que analizan informacion, reporteros.

en Comunicacion Social

- ¢COomo se establece 1a relaciéon en materia

La gran diferencia es que los periodistas que
estan dentro del area de Comunicacion Social
trabajan para emitir una informacion, y los que
trabajan en un medio de Comunicacion trabajan para
recoger o buscar cierta informacién, son como un
reflejo.

proceso periodistico

de

Informacion entre los medios de comunicacidon extranjeros

y la administracion publica federal

DF)?

Aqui  viene reporteros, de otros medios
extranjeros, ¢qué sucede? Comunicacion Social
tiene una politica de Comunicacion de que manera
le da la informacién, lo atiendes de acuerdo a tu

( en este caso del
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politica, no puedes tener una politica para cada
reportero, por ejemplo, hace poco vino uno de
Telemundo, lIlego y se le atendié como es, si
quiere entrevista y el funcionario puede se le da
y si no ni modo. Es el mismo trato hasta para
asuntos especificos.

- Mecanismos informativos en Comunicacion Social

En este caso, comunicados de prensa, boletines
informativos, tarjetas informativas, versiones
estenograficas y conferencia de prensa.

- Ruido en la informacion gubernamental

Los rumores, hay muchos intereses politicos,
econdmicos, sociales en todo el ambito de la vida
humana, si en alguna dependencia o empresa, hay
intereses (asi como en los paridos politicos) que
inventan lo que sea, echan ruido (rumores), muchas
veces salan de la dependencia y otras vienen de
fuera. Como persona tienes amigos Yy enemigos
dentro y fuera de la dependencia.

- ¢(Puede ser predecible la desinformacion generada a
partir de una fuente oficial?

No puede ocurrir, obviamente una fuente oficial no
te puede dar desinformacion y no tendria caso
Comunicacion Social, yo creo que la pregunta es el
efecto que produce en 1la ciudadania esa
desinformacion, una fuente oficial no puede dar
desinformacion, seria como darse un martillazo
solo. La desinformacion se genera en las
calles, en los propios lideres de opinidén, una
fuente no tendria razon de ser.
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- ¢Puede existir el periodismo profesional a través de

la Comunicacion Social?

De entrada el periodismo que se ejerce en
Comunicacion Social debe serlo, porque no puedes
hacer o mandar a realizar tu spot con gente gque no
lo es, yo no puedo tener un reportero que no haya
estudiado o no tenga conocimientos de periodismo,
debe ser profesional, asi como en los periédicos,
no hay diferencia. Si tu no eres profesional
dificilmente conseguiras trabajo.
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ANEXO 4 LA PRENSA
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ACTIVIDAD (7) ECONOMICA

Jof

15 36%
89%,

TIEMPO LIBRE Y
AFICIONES CONSTANTES
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A estas tarifas se le incrementara el IVA Pig:‘a F;:%;f
Linea agata. Sin lugar fijo (SLF 17.50 20.50
Pag. 5-11-13 - 15. Dependiendo de la
paginacion
Orejas 2,950.00
Paginas Centrales. Blanco y Negro 45 100.00

Bt = oE

S oL
Pollcla Linea agata 17 50 20.50

Deportes. Linea agata 19.00 m

sz Teatros y espectaculos.
Linea agata 18.00

Cintillo Portada L.A. | 98.50

SEEnE SO MR ST
Linea agata. Awsos Edictos, Esquelas

convocatorias 17.50 20.50

LSRR ST Gacetilla Comercial LA,  31.50
_Intercamblo con medi S z clientes LA. A _39.50

Linea agata Avisos, bbnvocatonas
Cartas Abiertas, Etc. S.L.F. o

| DESPLEGADO POLITICO Linea agata. Gacetillas e, .90

e At R R e
‘

sl s

Lmea agata En pagmas 2_0 3

Por posicion especial 25% de recargo sobre |a tarifa
Un color adicional 15% de recargo

Dos colores adicionales 25% de recargo

Tres colores adicionales 35% de recargo

{ Se aplican restricciones de acuerdo al espacio disponible ).

® Proporcionados por el anunciante
e Tamaino tabloide, precio por millar ( minimo 30,000 ejemplares)

Encartes de 4 paginas ... $ 366.00 Encartes de 16 paginas ... $ 515.00
Encartes de 8 paginas ... $ 438.50 Encartes de 32 paginas ... $ 585.00

Palabra Mayuscula.......$ 4.00
Palabra Minuscula........$ 3.00
Por espacio L.A.

Aviso Efectivo...............$ 13.50
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UNA ROBAFPLANA | MEDIA PLANA | 3 i S0 LA x 3CO

160LA X4COL [ 100LA XS5cCOL [ . . ] s3ses0

. (i 50 L.A. x2CO
- 3 r— =
- | e =

$1,350.00

30LA. x4CO

§1,620.00

1.- Todos los anuncios an sujetos a la aprobdr‘ion del periddic
Cuando el diseno 1 anuncio desplegado asemeje a las columnas del period el tipo de letra usado se
confunda con la hpoqr'—!fm del mismo, podremos incluir el texto "PUBLICIDAD" en e bezado.

2.» El tamafno minimo de un anuncio sera de 20 lineas agata de alto por una columna de ancho. El alto del anunci
se medira de pleca a pleca y el ancho de medianil a medianil.

3.- Solamente seran aceptadas las ordenes de publicacion, cancelacion o cambio de originales hechas por escrito,
Pueden ser enviadas por fax, en forma directa, o a través de agencias de publicidad o de nuestros agentes
autorizados.

4.- Aceptamos reservaciones de espacio hasta las 12:00 horas del dia previo a la aparicion del anuncio.

5.- Los originales mecanicos deben ser entregados en nuestras oficinas a mas tardar a las 18:00 horas del dia previ
a la publicacion del anuncio. Los materiales a color deben de ser enviados.a mas tardar a las 14:00 horas del di
previo a su publicacién, cuando se entreguen con seleccion a color. Cuando se solicite la seleccion a color a L
PRENSA deben enviarse 48 horas antes del dia de |la publicacion.

6.- En la disponibilidad de paginas impares se dara preferencia a los anuncios de mayor tamario.
7.- En la disponibilidad de paginas centrales se dara prioridad a la primera reservacion de espacio recibida.

8.- Los anuncios para clientes residentes en el extranjero deberan ser pagados por anticipado al tipo de cambio vigente
al dia de pago.

IFY:_ =r

Las reposiciones de anuncios se haran bajo las siguientes condiciones:
1 Cuando se omita un texto, fotografia o disefio del original mecanico enviado por el anunciante
| 2.-Cuando no aparezca el anuncio contratado por el anunciante.

~~Cuando la reclamacion sea dentro de las 48 horas siguientes a la insercion del anuncio y sea aceptada por LA
PRENSA.

! 4.-Cuando en anunci utados con anticipacion se omita una fecha, en este caso se repondran solamente los
anuncios no publicados.

' 5.-Las reposiciones se haran dentro de las 72 horas siguientes ala reclamacion, siempre y cuando exista espacid
disponible dentro del periddico.

16.-os errores en originales u ordenes de insercion causadas por el anunciante, su agencia de publicidad o su agentd

/ de ventas no daran lugar a reposiciones.

PUBLICIDAD TELS.:5228 8947; 5228 8982, FAX: 5228 8981 e-mail:publicidad@la-prensa.com.mx
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