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PRESENTACION

El espiritu de comprender nuestro disefio

Un proyecto de investigacidn de las dimensiones de Mexxico en el disefio grafico: los signos visuales de un siglo, como
el disefio grafico, siempre surge de una idea que cobra forma, la diferencia estriba en que el disefio encuentra siempre
sus determinantes espaciales y compositivas en el formato, en cambio la investigacion, aunque tenga como frontera los
factores cualitativos y temporales, se expande en términos directamente proporcionales a los niveles de profundidad

con los que se revisan sus fuentes.

El disefio grafico en nuestro pais tiene una historia compleja cuyos matices obligan a profundas reflexiones sobre las
condiciones contextuales, estilisticas y técnicas nacionales e internacionales por que todas ellas tejen el sustrato con
base en el cual las influencias del pensamiento estético y los momentos socioculturales se amalgaman en coincidencias
formales, cromaticas, tipograficas y fotograficas que definen las colecciones de objetos disefiados en cada una de las

épocas de nuestro devenir visual.

Lo anterior no puede soslayar una forma de pensar, concebir y conceptuar la disciplina que marque las lineas de
conocimiento, definicidn, clasificacion y comprension, todos ellos indicadores fundamentales para cualquier investigador
que percibe frente a si informacion grafica vasta y diversa ante la que debe tomar decisiones para registrar y recopilar

los aspectos, momentos y ejemplos significativos de un afio o una década.

No son los datos duros los que resuelven y estructuran un proyecto como el que nos ocupa, es la experiencia frente
a los acervos, el conocimiento de la historia, el dominio sobre los referentes, son momentos de decisidon que marcan
paso a paso el camino que han trazado y recorrido hasta ahora once académicos y mas de cien alumnos de la Escuela

Nacional de Artes Plasticas.

Esta exposicion sélo es una breve muestra de multiples discusiones, ensayos, errores y muchos aciertos, de todos
ellos, coincidimos, el mas importante ha sido el compromiso expreso de trabajar con ahinco sobre una idea del Maestro

Vicente Rojo: interpretar los hitos de un siglo de historia del disefo grafico de nuestro pais.

Para todos los participantes de este magno proyecto, el sentido se ha vuelto un concepto fuerte, un dominio del
quehacer y del ser disefiador, una confirmacion de la propia vocacion. Todos los responsables, desde nuestro vinculo
original con la idea de Vicente Rojo, hemos aprendido a hablar diferente del disefio, a engrandecer y consolidar el
orgullo por nuestra profesion y sabernos dignos de una herencia milenaria cuya vocacion por la comunicacion grafica
y la creacién de una imagineria visual propia requiere de un esfuerzo académico que solo el espiritu universitario es
capaz de emprender: explicar el testimonio de los incontables vestigios de la historia del disefio grafico mexicano. Este
es el compromiso contraido por nuestra Escuela y nuestra Universidad en beneficio de la cultura y la sociedad, razén

de ser que nos hace coincidir con el pensamiento y la intencion original del maestro Rojo.

Dra. Luz del Carmen Vilchis

M
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El Proyecto de México en el Disefio Grafico: Los
signos visuales de un siglo, comprende toda una gran
recopilacion de informacion, que para su estudio se ha
dividido en periodos de veinte afos. En este caso, el
periodo de estudio es de 1920 a 1940, a su vez este
se dividid para su investigacion en lapsos de cuatro
anos, especificamente aqui se presenta un trabajo
comprendido de 1932 a 1935.

En este trabajo se presenta un elemento representativo
del disefo grafico de esos anos, como lo es el cartel y el
fotomontaje, como medio para publicitar una pelicula.
Desde los inicios del cine el cartel ha sido el medio
para publicitar las peliculas, los hermanos Lumiere se
apoyaban en él, claro estamos hablando de carteles
sumamente sencillos, totalmente tipograficos. El
cartel y el fotomontaje fue creciendo al mismo tiempo
que la industria del cine.

Uno de los eventos que marco el crecimiento de la
industria cinematografica, fue la llegada del cine
sonoro; cosa que en nuestro pais sucedié con el
estreno de Santa el 30 de marzo de 1932 en el
cinema Palacio, la gente por primera vez escucho una
pelicula en nuestro espafiol, doblajes ya existian pero
no hechos aqui, faltaba el acento mexicano y de igual
forma la cancion Santa escrita por Agustin Lara, fue
perfecta para cerrar con broche de oro la presentacion,
la gente aplaudia y hablaba de las voces de los actores
mas que de la trama. A su vez el cartel de Santa es
sumamente caracteristico de un tipo de disefio.

Este suceso fue el parte aguas del nacimiento de la
gran industria mexicana de cine que se consolido
unos afios mas tarde. En 1936 es cuando comienza
la llamada Epoca Dorada del cine Mexicano, asi que
este trabajo tiene que ver mas con los anos que
precedieron a esta época, por lo tanto la investigacion
fue un poco mas complicada, ya que las fuentes son
reducidas si las comparamos con las que hay acerca
de la Epoca dorada del cine Mexicano.

Es importante hablar de lo que sucedia en el México
de esos afios su politica, su cine y a su vez hablar de lo
gue sucedia en el mundo, por que todo de cierta forma
se relaciona, asi vemos que la quiebra de la bolsa de

M
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Nueva York nos afecto por que la inversién bajo y esto
se reflejo en todo, hasta en el cine, igual siempre es
importante saber quien era el presidente en México y
cual era su politica en cuanto a cultura se trata.

Asi es como este trabajo es una breve recopilacion
de algunos carteles y fotomontajes de peliculas de
esos afos, comprendidos entre 1932 y 1935, no sin
antes presentar el México que se vivia en esos afios,
también se presentan el trabajo tedrico de algunos
autores relacionados al tema y se trata de relacionar
esta teoria con el disefio del cartel o fotomontaje
cinematografico de esos anos.
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1.1_DISENO GRAFICO Y COMUNICACION
VISUAL.

Basta con salir a la calle y nos daremos cuenta que
estamos rodeados de disefio, de mensajes visuales,
buenos y malos pero al final ahi estan; la ciudad
misma se convierte en un soporte visual de todo
esto.

Yves Zimmerman se refiera a esto como “polucion
visual”l, que afecta al individuo como su entorno,
vemos disefio hecho por profesionales, disefio hecho
por gente que se apoya en las bellas artes, en el
mejor de los casos claro esta, pero igual existe
mucho disefio hecho por técnicos, que hasta no se

si la palabra disefio pueda aplicar a lo que realizan
algunos de ellos.

El disefio grafico como tal, contempla muchos
aspectos, ahora aunado a la comunicacién visual su
campo se vuelve mucho mas amplio,

Disefiar es crear, pero como disefo tiene que ir mas
alla, tiene que comunicar, en ese momento en el acto
de comunicar es cuando sabemos si un disefo es
funcional o no. Disefiar es una actividad ludica, una
mediacién para ver desde un cierto punto de vista la
realidad.

Por su parte la comunicacion visual no comprende
solamente las imagenes que encontramos dentro de
las artes visuales, también la comunicacién visual,
comprende la forma de vestir de alguien, su ambiente,
su conducta.

Entendemos que comunicacion visual puede ser
cualquier icono o0 imagen que dependiendo del
contexto donde se encuentre tendra distinto valor.

EL DISENO GRAFICO

Bruno Munari,2 distingue dos tipos de comunicacién
visual: la casual que simplemente se da y la
intencionada, donde el nombre lo dice todo. A
nosotros como disefadores obviamente nos compete
la intencional.

Dominar la comunicacion visual es como dominar una
lengua, nos permite darnos a entender mejor y sin

duda mas directo.

1Barnicoat, John, Los carteles su historia y su lenguaje. Pag.44
2Munari, Bruno.Disefio y Comunicacién Visual. Pag.8.

Y LA COMUNICACION VISUAL

CAPITULO |
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El disefador es el intermediario entre el emisor y el
receptor del mensaje; debe lograr un mensaje claro,
gue el receptor lo entienda facil, sino la funcién del
disefador no se vera cumplida.

Munari Ibid.p12 dice con respecto a esto “...es muy
facil complicar; lo dificil es simplificar..”

El disefiador se vuelve unintérprete del mensaje. Lo que
quiere lograr el disenador al mostrar su interpretacion
del mensaje al receptor es que este capte el mensaje
de la manera mas completa posible.

Que el mensaje no sea claro, puede depender de otros
factores, como que la informacién transmitida no es la
necesaria, que el disefiador no este usando el cédigo
correcto o que el receptor este dentro de un ambiente
lleno de interferencia y reciba el mensaje alterado.
Sabemos que los mensajes visuales estan compuestos
por contenidos y formas, uno depende del otro, el
contenido es lo que se quiere decir, el mensaje, y la
forma es donde se dice, el medio. “Si la forma sigue
a la funciéon”,3 como ha proclamado Louis Sullivan,
habria una prolongacién légica de su aforismo que
seria “la forma sigue al contenido”. El método para
expresar el mensaje visual depende de la capacidad
para manejar las técnicas visuales de composicion.
El mayor poder del mensaje visual recae en su
inmediatez, el uso correcto de esta inmediatez es
lo que llamamos inteligencia visual. El comunicador
visual debe de tener un conocimiento técnico, una
planificacion cuidadosa del proyecto, asi como
un tanteo intelectual de lo que va a disefar, la
inspiracion subita no es aplicable en disefio, el fin
que se tiene que conseguir es una composicion
funcional, estética y sostén del contenido y forma.
A su vez el comunicador visual debe de tener un
buen manejo de las técnicas de composicién visual.
La composicion visual tiene sus bases en los elementos
basicos como:

V4

EL DISENO GRAFICO

Y LA COMUNICACION VISUAL

CAPITULO |

Asimetria
Los elementos que integran esta composicién no
tienen relacién légica alguna y ademds no presentan

estructura alguna.
o

3 D.A. Dondis. La sintaxis de la imagen.Pag.123
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Constancia

Periodo constante de representacion de los elementos,
no hay jerarquias que marquen diferencias. Intervalos
y direccion son iguales, por su parte el color no
muestra contraste.

Agrupamiento

Sucede cuando actla la fuerza de atraccién puede o
no estar basada en una estructura, pero se da por un
principio de similitud.

Armonia

Es la consecuencia de la intervencion de varios
factores, como equilibrio, balance, orden sobre una
estructura. Esta composicion cuando se logra debe de
resultar agradable, proporcional correspondiente.

Estilo

Se asocia con las corrientes artisticas como el
impresionismo; pero igual puede ser creado, ya que 10
es la consecuencia de un método usado de forma
constante.

EL DISENO GRAFICO

Y LA COMUNICACION VISUAL

Relacién Figura-Fondo
Se da de manera obvia, ya que la figura siempre
determina un fondo: por contraste o adecuacion.

Estructura
Le da un orden y coherencia a la composicidon, sostiene
la composiciéon, como las redes.

Gradacion

Esta relacionada con la progresién de los elementos
de una composicién. Puede ser por tamafio, espacio
intensidad de color.

Connotacion

Se da cuando en la composicién hay algun elemento
que es igual o similar a otros pero resalta por algo,
color tamano o posicidn, tiene un acento visual.

CAPITULO I

Direccion.
Se da por el acomodo de los elementos en la

M
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composicion puede ser una direccion horizontal,
vertical, etc. es un movimiento virtual.

Dinamica

Nos refiere movimiento y ligereza visual dada por
formas alargadas o inestables y por la disposicion de
los elementos en la composicidn.

Equilibrio

Nos lo da el peso visual de los elementos que componen
la composicién basada en su masa visual, sin importar
que sean diferentes en cuanto a forma.

Escala

Se determina por el tamafio, se percibe por el plano o
ambiente que soporta al elemento o elementos de una
composicion. Puede ser:

a) diminuta-se da cuando la figura es casi
imperceptible.

b) pequena-cuando el fondo es mayor que la figura.
c) normal-cuando la relacion de pesos visuales es
equilibrada-

d) grande-cuando la figura pesa mas que el plano.

e) exagerada- cuando la figura no entra en el formato
y sobresale, sin perder su forma.

EL DISENO GRAFICO

Espacio tridimensional
El espacio tridimensional nos dara la sensacién de
volumen, y es creado por gradacién de color o lineas.

Simetria

Ordenamiento sistematico determinado por los
elementos.

Hay simetrias simples y cuando se combinan estas
pues resultan las simetrias completas.

Y LA COMUNICACION VISUAL

Tamaio

Al igual que la escala tiene relacién con el plano. Ya
gue el tamafio va en relacién con el espacio que ocupa
un elemento en el plano.

CAPITULO |

M
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Tension
Se da cuando los elementos se atraen o se repelen por
una légica de semejanza.

Unidad

Se da por los intervalos entre los elementos que
componen un diseno. Igual importa la forma, el color,
etc. Los elementos se unen visualmente.

Movimiento

Sucede cuando se presentan las fuerzas de atraccién
o repulsién subjetiva, entre los elementos de una
composicion Puede ser continuo o variado, tiene
direccién y sentido.

Orden
Supone una adecuada disposicion de los elementos en
un plano, se apoya en las redes y o estructuras

Forma-Figura.
Primero existe la forma y esta determina la figura.
Hay formas: figurativas, geométricas y abstractas.

EL DISENO GRAFICO

Ilusion Optica.
Depende la posicion de los elementos podemos
engafar a la vista.

Proporcion
Es una forma de equilibrio, un ejemplo claro es el
seccionamiento aureo.

Modulo
Repeticién constante de una figura, que nos va a
dar un modelo o parametro a seguir con las que le
rodean.

Y LA COMUNICACION VISUAL

Ritmo
Nos lo da la repeticion periddica de una unidad, tres
veces minimo a iguales intervalos.

CAPITULO |

Relacion Positivo-negativo
Una figura es positiva si se determina como tal, por el
color y negativa si se percibe como fondo, aparte del

M
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color la relacién positivo-negativo, se da por tamano
en escala exagerada.

Volumen

Se produce por la creacién de espacios que crean
las figuras acerca los objetos a la realidad por que
los proyecta como los percibimos realmente, se crea
volumen por color en gradacién o a partir de lineas.

A partir de los elementos empezamos a hacer una
composicion visual, la composicién visual probada por
excelencia es el contraste, que resalta el elemento.
Las técnicas visuales son herramientas de trabajo
del disefiador. Las técnicas visuales citadas por D.A.
Dondis, en “La sintaxis de la imagen” Ibid.p124 son:

Regularidad:

Es cuando, la composicidén esta basada en un método
y no tiene variaciones, parece uniforme.
Irregularidad:

Resulta cuando lo que realza es lo inesperado, donde
no se ve que la composicién se ajuste a un plan
descifrable.

EL DISENO GRAFICO

Y LA COMUNICACION VISUAL

Simplicidad:

Esta libre de complicaciones o grandes elaboraciones,
es directa.

Complejidad:

Esta composicion resulta complicada visualmente
debido a la presencia de varios elementos.

Unidad:

Cuando hay unidad en una composicién, lo que
vemos es una totalidad de elementos, un objeto
unico, es decir los elementos de la composicion
encajan perfectamente.

Fragmentacion:

En esta técnica lo que sucede, es que vemos cada
elemento de la composicion como algo individual
pero que se relaciona con los otros elementos.

CAPITULO |

M
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Economia:

Sucede cuando es minima la cantidad de elementos
que integran la composicién. Es pura.

Profusion:

Es lo contrario ala economia, hay varios elementos,
resulta recargada y ornamentada.

Reticencia:

Es parecida a la economia, se provoca con un minimo
de elementos provocadores.

Exageracion:

Es el uso de elementos amplificados y ensanchados,
resulta extravagante.

Predictibilidad:

Como su nombre lo dice, es cuando podemos prever
de lo que se va a tratar la composicién visual, solo
con tener la minima informacion.

Espontaneidad:

Es lo contrario, es lo que nos sorprende y resulta
impredecible.

EL DISENO GRAFICO

Actividad:

Se da cuando en la composicién nos sugiere algun
tipo de movimiento.

Pasividad:

Con esta técnica lo que se transmite es una
sensacion estatica.

Sutileza:

Se presenta cuando se quiere huir de lo obvio,
aplicada de la forma correcta se consiguen soluciones
ingeniosas.

Audacia:

Es una composicion que debe ser obvia por lo tanto
atrevida.

Y LA COMUNICACION VISUAL

CAPITULO |

Neutralidad:
Se da cuando lo composicidon no es provocadora,
esta técnica puede ser muy eficaz para vencer la

resistencia del espectador.
P
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Acento:
Es cuando se resalta un solo elemento dentro de la
composicion.

Transparencia:

Su nombre lo describe perfectamente, cuando un
elemento se ve a través de otro, en la composicion.
Opacidad:

Un elemento bloqueando a otro en la composicion.

Coherencia:

Se da cuando en la composicion es dominada por
una tematica uniforme.

Variacion:

Es cuando la composicion nos resulta diversa, hay
cambios.

Realismo:

Como su nombre lo dice es lo que nuestra visiéon

conoce como veraz, natural. Es una técnica que 15
responde a un agudo propdsito y que bien manejada,
produce intensas reacciones.

EL DISENO GRAFICO

Plana:

Es una composicion sin perspectiva, sin efectos de
luz y sombras.

Profunda:

Se da por el uso de efectos de claroscuro y
perspectiva.

Singularidad

Se da cuando la composicion se basa en un tema
independiente, no es apoyado por ningun otro
elemento visual.

Yuxtaposicion.

Esta si se basa en tener varios elementos en la
composicidn, provoca la comparacion.

Y LA COMUNICACION VISUAL

CAPITULO |

Secuencialidad

Es consecuencia de tener varios elementos en la
composicidon que llevan cierto orden o ritmo.
Aleatoriedad

Es una composicion sin plan, accidental.

M
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Agudeza

Nos habla de formas finas, bien delimitadas vy
precisas.

Difusividad

Es mas bien ambientalista, provoca mas sentimientos,
por su aire suave.

Continuidad

Se da por la unién de elementos visuales no
interrumpidos., es la fuerza que mantiene Ila
composicion.

Episodicidad

Es cuando en la composicidn visual no existe o es muy
débil la unién de los elementos, cada uno vale por si
mismo, sin perder el significativo legal.

V4

EL DISENO GRAFICO

Y LA COMUNICACION VISUAL

CAPITULO |
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1.2. DISCURSOS

GRAMATICA VISUAL

A partir de la industrializacién se empezaron a hacer
mas mensajes propagandisticos, dependiendo de cual
fuera la intencion del producto es el mensaje, dentro
de la comunicacion grafica podemos mencionar
algunos.

*Tipologia de los Discursos dentro de Ila
Gramatica Visual.

1.-discurso publicitario: partiendo de la mercancia,
conlleva las relaciones que se dan entre esta y el
pensamiento mercantil, que nos llevara a su promocion.
Se considera mercancia ya sea a un producto o a una
actividad. Sus elementos son los siguientes.

R/
0’0

Emisor interno: Empresas 0 marca en

particular
< Receptores: Quien usara este producto, el
target, que se mide a través de un

estudio mercado ldgico.

+ Contenido de los mensajes: Se refieren a los
valores adjuntos al producto a promocionar,
tales como calidad, posible prestigio al
comprarlo, etc.

% Recursos retéricos: Se subdividen en la
retérica de la seduccion, persuasion y
convencimiento. La intencion de estos
es invitar al receptor a la adquisicion de
productos mediante la perturbacion de
la conciencia - retérica de la conmocion
-. También utilizan la retdrica de Ia
evocacion, la cual se basa en rescatar
recuerdos del inconsciente y la retdrica de
la pseudofactibilidad por medio de la cual
dan como hechos algunas consecuencias
al comprar el producto. Mejorar el nivel de
vida, etc.

2.-discurso propagandistico: Relaciona la imagen
disefiada con un pensamiento politico, también se le
conoce como imagineria politica. El resultado de este

EL DISENO GRAFICO

Y LA COMUNICACION VISUAL

CAPITULO |
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discurso se manifiesta en el voto. Sus elementos

son:

< Emisor interno: Partidos o candidatos,

etc.

* Receptores: Generalmente son grupos
bien definidos y englobados, como nifios,
pareja, joévenes, etc.

% Contenido de los mensajes: Se refieren a
los elementos disputados dentro del campo
politico, voto, democracia, poder, libertad,
etc.

% Recursos retéricos: Se apoyan en la
retdrica de la implicacion para invitar a los
receptores a participar en la vida politica
del mensaje. La retdrica de la denuncia
que trata de demostrar la verdad sobre
un conflicto. La retérica de la oposicién
que pone a debatir dos situaciones para
que el receptor pueda elegir. La retdrica
de la exaltacion tiene dos partes donde se 18
glorifica y otra que nos lleva a la nostalgia.

3.-discurso educativo: Tiene que ver con la imagen

disefada y las comunicacion didactica que se da a

partir de esta ya sea ensefianza formal - escolarizada

-, como la no formal — no escolarizada. Sus elementos

son:

EL DISENO GRAFICO

< Emisor interno: Docentes, capacitadotes,
etc.

< Receptores: Todos aquellos que participan
en el proceso de ensefanza-aprendizaje

% Contenido de los mensajes: Hay de dos
tipos, los formativos, como los programas
de estudio; y los informativos como la
informacién simbdlica y de contenido

% Recursos retoricos: Se apoya el la retdrica
de la formacion tiene que ver con la
enseflanza en términos de comprension
del contenido y el resultado se muestra en
la modificacion de la conducta. La retdrica
de la informacién que entera de algo a los
receptores sin la necesidad de modificar la

conducta.
o

Y LA COMUNICACION VISUAL
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4.-discurso plastico: Tiene que ver con la relacion
de la imagen disefiada con un pensamiento estético o
ltdico. Sus elementos son:

0’0

Emisor interno: Disefadores o signos.
Receptores: Cualquier persona que pueda
ver y tener una comunicacion grafica que
cumpla con las funciones estéticas
% Contenido de los mensajes: Valores
estéticos.
% Recursos retoricos: Son la retdrica estética y
ludica la cuales invita a la contemplacion.
5.-Discurso ornamental: Relaciona a la imagen
disefiada con las funciones de ornato y tiene que ver
con las artes decorativas y artesanales. Sus elementos
son:

R/
0’0

’0

Emisor interno: Disefadores o signos.
Receptores: No definidos:

Contenido de los mensajes: Comunmente
se refieren solo a valores estéticos.

% Recursos retoricos: Aunque utiliza al igual
que el discurso plastico, la retdrica ludica
que refiere a la contemplacién de la imagen,
es completamente mercantil, tiene que ver
con las posibilidades de comercializacion
del disefo.

6.-discurso perverso: Tiene que ver con la
imagen diseflada que intencionalmente causa
dano visual, moral o intelectual, corrompiendo al
receptor. Estos son:

% Comunicacion amarillista: Su  funcidn
elemental es el sensacionalismo.

% Comunicacion violenta: Es cuando se
muestra al personaje fuera de control en
Sus reacciones y agresivo.

< Comunicacion aberrante: Muestra escenas
fisicas y bioldgicamente irreales.

% Comunicacion morbosa: Tiene que ver con
provocar un interés malsano hacia objetos,
personas y acontecimientos.

% Comunicacion escatologica: Es todo uso

de la imagen con relacion a creencias
de ultratumba o relacionadas con

-,

0’0

R/
0’0

EL DISENO GRAFICO
Y LA COMUNICACION VISUAL
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excrementos.

< Comunicacidon pornografica: Es cuando
se muestra situaciones erdticas del tipo
obsceno.

Los elementos que integran a los discursos perversos
son muy diversos vy dificiles de interpretar, ya que la
intencionalidad es corrupta y distorsiona la realidad;
por lo tanto los receptores tampoco son definidos para
cada uno de los discursos perversos y los emisores se
caracterizan por una falta de escrupulos, ya que ponen
al alcance de todo publico, incluyendo el infantil,
todos estos discursos que perturban el proceso de
conocimiento ya que el receptor se ve manipulado lo
cual provoca un comportamiento imitativo con valores
equivocos.

V4

7.-Discurso hibrido: Surge de la uniéon de dos
discursos diferentes. Este discurso puede resultar
confuso ya que tiene una doble intencionalidad, asi
que el resultado que provoca, puede ser variado.

EL DISENO GRAFICO

Y LA COMUNICACION VISUAL
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1.3.GENEROS. Se refiere a las distintas
manifestaciones discursivas del disefio de Ia
comunicacién grafica en los medios organizados por
sus diversas caracteristicas tanto fisicas como sus
configuraciones, produccion y reproduccién, logrando
asi una diferenciacion de la diversidad de lo disefiado.
Entre los géneros destacan:

1. Género Editorial: Se refiere a los objetos impresos
en los que denomina el texto como disefio grafico.
Son los disefios mas préoximos al receptor:

e Libro

Periddico

Cuadernillo

Informe Anual

Revista

Folleto

catalogo

2. Género Paraeditorial: S refiere a los objetos
impresos pero con la caracteristica de que el disefio
grafico se basa en un texto minimo (informacion
breve y especifica), logrando asi que la imagen
tenga un mayor dominio del espacio:

e Volantes

Calendarios

Etiquetas

Embalajes

Timbres postales

Calcomanias

Empaques promocionales

Portada

e Dbilletes

3. Género Extraeditorial: Objetos impresos que
pueden o no llevar texto y en donde el disefo
grafico tiene como origen un tema determinado.
Este género puede trascender hacia un discurso

V4

EL DISENO GRAFICO

Y LA COMUNICACION VISUAL
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e (Cartel
e Espectacular
e Anuncio mural
e Periddico mural
e escenografias
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4. Género informativo e indicativo: Se refiere a los
objetos impresos en diversos materiales como
soportes de impresidn, en donde el disefio grafico
esta basado en laimagen. Proporcionan informacion
aunque en por lo general, carecen de texto ya
gue se prefiere recurrir a una representacion
simbdlica:

e Arquigrafia

Imagen institucional o empresarial

Identidad corporativa

Sistemas de identificacion

Sistemas de sefializacion

Sistemas museograficos

5. Género Ornamental: Son los objetos impresos en
diversos materiales como soportes de impresion,
tales como papel, tela, plasticos, etc. Su disefio
grafico estd basado en elementos morfoldgicos
simples y utilizan el patréon repetitivo. No
proporcionan ningun tipo de informacion:

e Papeles decorativos

Objetos decorativos

Papeles de envoltura

Objetos promocionales

Objetos para fiestas

6. Género Narrativo Lineal: Son los objetos impresos
donde la narraciéon y texto dependera del dibujo:

V4

EL DISENO GRAFICO

Ilustracion
Historieta
Dibujo animado
Multivision
Vifeta
Fotonovela
Diaporama

Y LA COMUNICACION VISUAL

7. Género Narrativo No lineal: Son las manifestaciones
graficas no impresas en donde la interpretacion
sera mediante el dibujo y texto organizados con
base a un lenguaje meramente digital; por lo que
su lectura estara condicionada por la capacidad de
velocidad de la tecnologia y la navegacion:

o

CAPITULO |
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e Presentaciones
e Paginas electronicas
e Publicaciones electronicas

Caddigos: A través de los cddigos es como se definen y

clasifican los elementos o signos con los que se forma

el sistema de comunicacion grafica a por medio de las
reglas establecidas. Dentro de la comunicacion grafica
existen varios cédigos:

1. Cddigo Morfoldgico: Abarca los esquemas formales
abstractos (planos, contornos, plecas, etc.) y
los esquemas formales figurativos (dibujos,
ilustraciones, etc.) de un disefo.

2. Codigo Cromatico: Se refiere a los esquemas de
color de los disenos.

3.Cdadigo Tipografico: Se refiere a todos los elementos
gue se deben considerar en el texto, asi como
tamafo, grano, orientacion, etc.

Como tipografia, las letras tienen varias
funciones:

V4

e Caligrafica: Representa a |la
escritura manual

e Legible: Texto con una optima
lectura

e Formal: Texto que representa una
idea

e Simbodlica: Texto asociado a un
significado, como un logotipo

e Ornamental: Utilizacion de una
letra como elemento morfolégico

EL DISENO GRAFICO

4. Codigo Fotografico: Se refiere a todos los elementos
gue hay que considerar en la toma de fotografias,
tanto originales como las ya manipuladas, tales
como el encuadre, escalas, etc.

Y LA COMUNICACION VISUAL

Gramatica Visual: Es un elemento importante de la
comunicacién visual, ya que es la gramatica la que
determina o propone los procedimientos de relacién
de entre los codigos.

Iconicidad: El grado de iconicidad de una imagen se
refiere al acercamiento a la realidad que presenta el
objeto que se esta representando; de tal forma que

M
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se crea un estimulo visual y cerebral creando asi una
relacion entre la realidad y nuestra experiencia.
Figuratividad: Se refiere al nombre con el cual se
distinguiran los valores figurativos de representacion
de un objeto, estos nombres van desde el mas alto
nivel figurativo al menor. Entre los nombres destacan:
hiperrealismo, realismo, mesorealismo, surrealismo,
abstraccionismo, etc. Es importante mencionar que
el grado figurativo no es lo mismo a las corrientes o
estilos artisticos, ya que sélo comparten el nombre.

EL DISENO GRAFICO
Y LA COMUNICACION VISUAL
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1.4. CARTEL

“La pintura es un fin en si misma. El cartel es solo
un medio para un fin, un medio de comunicacion
entre comerciantes y el publico, algo asi como el
telégrafo”.Asi es como Cassandre uno de los primeros
y mejores cartelistas del mundo definié al cartel en
1933, de cierta forma estaba preparando lo que seria
el camino profesional en la comunicacion.

El cartel forma parte de nuestro mundo visual diario
no necesita ser demostrado: es obvio, el cartel es un
medio de comunicacién de masas. La definicién por
excelencia del cartel es

El cartel es un grito en la pared.

Una definicién no del todo clara, mas bien es muy
ambigua. El cartel no es solo eso, un grito, esta
definicidon resulta pobre para el cartel.

Su mision del cartel es llamar la atencién e informar
de un solo vistazo.

En cuanto al cartel cinematografico el creador debe
convertir el cartel en un objeto que provoque un
estimulo, antes que nada el cartel debe constituir un
elemento de asombro urbano. Debe de sorprender al
transelnte y hacer que este olvide por un momento
sus reflexiones personales, y fije su atencién en el
cartel.

F.Enel. en su libro El Cartel, lenguaje, funciones y
retérica 4 propone ciertas caracteristicas que todo
creador debe contemplar en la realizacién del cartel:

EL DISENO GRAFICO
Y LA COMUNICACION VISUAL

#Modernidad

Se refiere a que un cartel debe ser actual, es decir
ligero, alegre y vistoso y que nos presente valores
que lo relacionen con la industria cinematografica y
valores socioculturales del momento en que se esta
haciendo.

Los carteles cinematograficos son caducadles, ya que
un cartel visto diez afios después de su exposicién
sigue siendo valioso pero ya dentro de otro contexto y

CAPITULO |
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con otra funcion.

#Buen gusto.

Entendemos esto en cuanto a que el cartel debe de
tener connotaciones ya sean de orden estético y
moral.

En la parte estética, el cartel deberd de tener ciertas
combinaciones de formas, figuras, dibujos, que
guarden armonia entre si y de ciertos colores que
combinados constituyan un universo pictorico que
hagan referencia directa al propio film.

Por la parte moral Enel Ibid.p54 nos dice que no podran
plantearse argumentaciones o tematicas que pudieran
ir en contra de tabues y prejuicios, ni orientarse hacia
la incidencia y la pornografia;

«Color

La sensacion que recibimos de color es siempre
anterior por algunas fracciones de segundo a las
formas, al mismo tiempo que lo es a fendmenos de
orden emocional y afectivo. El color en el cartel esuno 26
de los elementos mas expresivos y esta cargado de
alusiones psicoldgicas y sociales.

EL DISENO GRAFICO

Y LA COMUNICACION VISUAL

~Accesibilidad

El cartel debe de ser accesible y comprensible para
el individuo, sin importar la edad ni nivel cultural del
destinatario, el lapso de interpretacion comprensién
debe de hacerse en un pequeiiisimo lapso de tiempo.
El cartel es una representacién de un producto en este
caso, un producto audiovisual, pero al final producto,
que se apoya en diversas claves arguméntales solo
comprensibles una vez vista la pelicula. El cartelista
de cine tiene dos opciones al disefiar usar el realismo
o el simbolismo, en otras palabras un medio calido
o un medio frio. McLuhan, define un medio calido
cuando el receptor no esta implicado en el proceso
de creacion-interpretacién, es decir dispone de los
elementos necesarios para la inmediata comprension
del mensaje. Contrariamente el medio es frio cuando
se alienta la participacion del receptor para la
comprension del mensaje propuesto.

CAPITULO |
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«Grado de Iconicidad.

Entendemos por esto el porcentaje de abstraccion de
aquellos elementos que integran el cartel. Puede ser
que el cartel contenga elementos que resulten fiel a la
realidad este es denominado como grado “0”. Muchas
veces el creador no decide el grado de iconicidad, sino
mas bien por quien fue contratado y mas aun cuando
es por los grandes estudios.

~Grandeza aparente.

El tamafo del cartel no es indiferente en su influencia
sobre los individuos. Obvio, un cartel mas grande
lamara mas la atencion.

Francisco Perales en su libro E/ Cartel cinematografico5
nos habla de que el cartel a su vez comprende
elementos semioticos:

~Componente textual:

Uno de los elementos mas importantes dentro
del cartel cinematografico, este a su vez se ve
representado en:

EL DISENO GRAFICO
Y LA COMUNICACION VISUAL

Titulo.

Su funcién es concretizar el producto que difunde, la
tipografia usada para el titulo por lo regular es de gran
tamafo y su diseno suele ser llamativo.

Tiene dos propdsitos generales.

a) Denominacién e identificacién de la pelicula.

b) Mayor difusién posible.

Por lo regular a cada género cinematografico se le
asocia una tipografia

También el componente textual se ve aplicado cuando
se enlista el reparto o los profesionales técnicos mas
representativos.

El texto es en definitiva un componente visual
importantisimo que se debe integrar para que se

complemente con la imagen.
o

CAPITULO |
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Tratamiento textual de la estrella.

Este aspecto se muestra aparte ya que desde que
nace el star-system el tratamiento textual que se
le daba a la estrella era otro, ya sea que se usara
tipografia distinta, un color llamativo, pero al final
lo que se tenia que lograr era llamar la atencion. La
estrella del momento siempre pedia estar en un primer
plano, pero el problema surge cuando hay dos actores
o actrices principales, a quien se le dara prioridad.
Igual hay casos donde una de ellas creé valer mas
que la otra y pretende que su nombre aparezca mas
grande que el de su compafiera o compafiero, hubo
peliculas que no se llegaron a filmar por este tipo de
discusiones.

Frase publicitaria.

Actualmente todas las peliculas poseen un slogan que
apoya su promocion y aparece dentro del cartel. Estas
frases cada vez se hacen mas indispensables en el
lanzamiento de peliculas.

Se conocen tres métodos para llegar a la frase.

a) Un texto que hace referencia a los contenidos
arguméntales de la pelicula con objeto de lograr
mayor difusion.

EL DISENO GRAFICO
Y LA COMUNICACION VISUAL

b) Un texto que combine los atributos propios de la
pelicula junto con los de sus estrellas

c) El tercero es una combinacion del titulo de la
pelicula con un subtitulo, o cuando aparece el titulo y
su traduccion.

~Componente visual.

La imagen y su destinatario.

La publicidad cinematografica ha estado dirigida en
su mayoria al publico femenino, esto lo menciona el
director Alfred Hitchcock. en El cine segun Hitchcock,6
en dicho libro él menciona que siempre argumentaba
sus peliculas pensando en las mujeres, por que al final
estas eran las que decidian que ver.

Creencia compartida en alguin momento con las
grandes productoras norteamericanas, quienes por
algun rato disefiaron dos carteles para cada pelicula,

M
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uno dirigido al publico masculino y otro dirigido al
publico femenino, esto obviamente provoco un gasto
mayor, que no era rentable, asi que se opto por una
opcidn mas practica la de partir un cartel y una parte
disefarla dirigida a los hombres y otra alas mujeres,
un cartel con un doble mensaje, que al final llegaba a
confundir.

La representacion romantica.

La comedia romantica, ha sido uno de los géneros
mas rentables en taquilla, razén por la cual se usaban
una seria de cédigos iconograficos representativos del
género.

a) Un corazén que se integra a la composicién visual.

b) Lunas sonrientes siempre eran garantia de finales
convencionales.

c) Las flores, signo romantico por excelencia.

La connotacion sexual

Cuando en la pelicula se trataba el tema de la pasion,
habia también una serie de cédigos visuales que se
reconocian facilmente.

EL DISENO GRAFICO
Y LA COMUNICACION VISUAL

a) Una mirada sofiadora en el horizonte, era algo de
lo mas usado.

b) Labios entre abierto en la protagonista nos daban
el toque sensual de la pelicula.

c) Vestuario ajustado, mecanismo usado para
transmitir seduccién y sensualidad.

CAPITULO |

El protagonista y su representacion.
La materia prima por excelencia del cartel siempre ha
sido la estrella, su protagonista. A la estrella se le cuida
de manera exagerada en el cartel, se falsea la imagen,
su rostro hasta llegar al punto de hacerlas parecer
irreales. El star-media se explotaba al maximo.

P
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El protagonista en el Hollywood clasico

El star-system, se consolida primero en Hollywood.
Pero posteriormente se extiende a industrias de otros
paises donde se convirtidé en el modelo a seguir.

Esto llego al cartel de tal manera que los disefiadores
estudiaron las maneras de representaciéon de las
grandes estrellas y las mas comunes eran:

a) la figura del protagonista como tema principal de la
composicidn y su relacién con el actor o actriz.

b) La eleccion de solo el rostro, y asi facilitar su
reconocimiento.

c) La representacion del personaje en plano entero.
Recurso utilizado en las peliculas de accion vy
musicales.

V4
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CONTEXTO HISTORICO

CAPITULO I

2.1_CONTEXTO HISTORICO NACIONAL E
INTERNACIONAL 1920-1940

En este capitulo se pretende presentar un breve
panorama de lo que sucedia en cuanto a politica y cine
en México, aspectos que aunque parezcan totalmente
ajenos el uno se vuelve un tanto dependiente del
otro. También se menciona que sucedia con el cartel
en el mundo, una breve descripcién de su desarrollo
durante estas décadas, y mas especificamente se
tratara al cartel cinematografico, que es lo que nos
compete.

En 1920, cuando Carranza era presidente de México,
trato de imponer a un candidato que fuera partidario
de su politica, ya que su periodo como presidente
iba a terminar, asi que eligié a Ignacio Bonilla, para
que lo sustituyera, pero Adolfo de la Huerta y Alvaro
Obregén, buscaban también la presidencia, asi que
Bonilla resultaba un obstaculo para ellos, por lo que
el 23 de abril del mismo afio Huerta lanzé el Plan de
Agua Prieta, donde desconocia a Carranza, y como
consecuencia de esto, Carranza tuvo que abandonar
la ciudad con rumbo a Veracruz pero en el camino fue
traicionado por el general Herrero, quien lo asesino.

Como dictaba el Plan de Aguaprieta, Huerta convoco
a un periodo extraordinario de sesiones para elegir
a un presidente provisional, y en este caso el mismo
fue quien gano la eleccion, y gobernd del 24 de mayo
al 30 de noviembre cuando entrego la presidencia
a Alvaro Obregon. Como presidente uno de los
mayores aciertos de Alvaro Obregdén fue nombrar a
José Vasconselos como secretario de educacion, ya
que toda la cultura se vio beneficiada, prueba de
esto es el movimiento muralista, el cual recibié gran
apoyo de José Vasconselos. El cine también estaba
contemplado como método de alfabetizacién, pero
no tuvo desarrollo, dentro de la misma industria
cinematografica Huerta promovié la inversion
extranjera, lo que provoco poca produccién nacional.

En cuanto al cartel cinematografico las primeras
productoras y distribuidoras que optan por el cartel

M
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CONTEXTO HISTORICO

CAPITULO II

como principal medio publicitario se encuentra la
danesa Nordisk, que se distingue por lograr grandes
niveles de expresion. Rosesg Mars es el ilustrador
danés que logro mayor prestigio.

Por estos afnos es cuando surge el melodrama
revolucionario como género cinematografico en
México, la pelicula que marco este inicio fue Llamas
en Rebelién, de la misma forma el miserablismo y
los casos clinicos tomaron el lugar de los problemas
econdmicos y politicos, quien mejor describe lo que
sucedia en el cine de estos afios es Moisés Vifas
en su libro Historia del Cine7, “Las peliculas de
aventuras mexicanas se limitaron a imitar al serial
estadounidense sin asimilarlo”.

Mientras tanto en Europa Jean Mare Moreo, mejor
conocido como Cassandre, describia mejor que nadie
lo que estaba pasando con el cartel, este habia pasado
de ser un objeto de exposicion para convertirse en una
“maquina de anunciar”, es ahora cuando el cartel deja
de ser solo decorativo o elemento de contemplacion
para pasar a ser un medio.

Para 1923 en México se volvid a dar un levantamiento
armado cuando Plutarco Elias Calles y Adolfo
de la Huerta, secretarios de guerra y hacienda
respectivamente, se propusieron como candidatos
presidenciales; el problema surge cuando Obregdén
da su apoyo a Calles por lo cual Huerta molesto por
esto, provoca un levantamiento en Veracruz , que
fue sofocado rapido y que le trajo la derrota para
el, ya que muchos de sus militantes murieron en el
levantamiento y al final solo le facilito el camino a
Calles, quien asumio la presidencia el 1 de diciembre
de 1924; durante el gobierno de Calles, se pueden
destacar algunos aspectos como el impulso al crédito
agrario y de irrigacién; de igual manera su gobierno
se vio opacado porque clausuré conventos y escuelas
confesionales, por este motivo el episcopado suspendio
cultos y dio inicio a la guerra cristera que no termino
hasta el 29.

Cassandre sigue siendo para estos afios uno de los
maximos representantes del disefio de cartel, es
en 1927 cuando realiza su obra maxima Etoile du

M
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CONTEXTO HISTORICO

CAPITULO 1I

Nord “...en la que combina la percepcidon de la nueva
tecnologia con una fe ciega en su funcion..”.8 Mientras
Calles sigue gobernando México es asesinado Francisco
Serrano y fusilado Arnulfo R, Gomez, todo esto para
limpiar el terreno electoral y que pudiera ser reelecto
Obregén, para este mismo fin, también cambio la
constitucion, y al final cuando ya habia logrado su
proposito de ser reelecto de nuevo, fue asesinado por
un fanatico el 17 de julio de 1928, y Emilio Portes Gil
ocupo la presidencia de manera temporal.

Mientras tanto en la cultura se crearon dos escuelas
de cine una fundada por Manuel R. Ojeda y otra que
promovieron Eduardo Urrola y Manuel Arvide. Por
estos mismos anos Diego Rivera terminaba una serie
de frescos en el auditorio de la Escuela Nacional de
Agricultura, llamada actualmente Chapingo, frescos
que también se encuentran en la escalera y vestibulos
de la escuela, esta obra es de gran importancia dentro
del movimiento muralista en México.

Mientras Portes Gil ocupaba Ila presidencia
provisionalmente convoco a elecciones extraordinarias
en 1929 durante el proceso electoral, Plutarco Elias
Calles ocupo el tiempo creando una institucién politica,
el Partido Nacional Revolucionario, con el fin de
mantener su influencia politica a través de presidentes
elegidos por él mismo; de este partido surge

Pascual Ortiz Rubio quien peleo la presidencia con José
Vasconselos, mismo que venia de su exilio voluntario
en EU; a Vasconselos lo seguian un gran numero de
jovenes estudiantes, intelectuales y profesionistas
pero esto no fue suficiente y en las elecciones resulto
electo Pascual Ortiz Rubio. En este mismo afo la
Universidad Nacional atraviesa una huelga de 67 dias
que la lleva a conseguir su autonomia.

Justo en esta década es cuando surge en hollywood
el star media, es decir nacen estrellas, y todo gira
alrededor de ellas, son divas y divos del cine, y en
México, como siempre lo imitamos tiempo después.
En Norteamérica el cine se va fortaleciendo y con
esto van surgiendo un gran numero de ilustradores
qgue promovieran de una manera creativa los nuevos

titulos que se iba produciendo.

8.John Barnicoat. Los carteles su historia y su lenguaje. Pag.79.



MEX:XICO

en ol dissfe grifice:

oW

En Europa el cartel tipografico estaba cobrando gran
auge, uno de los disefiadores representativos es
el holandes Piet Zwat, de igual manera estaba Jan
Tschichold, graduado en la Academia de Disefio de
libros de Leipzig, quien combina la pintura abstracta
con el uso de la tipografia, esto era parte de su
método de disefo.

En 1931 tuvo lugar un hecho importante en el cine, la
llegada de un directos soviético Serguei M. Eisenstein,
quien filmo iViva México!, una cinta jamas concluida
pero de gran influencia para el cine mexicano.
Eisenstein venia de Rusia donde su cine habia
influenciado de forma directa el cartel cinematografico,
prueba de esto es el cartel del Acorazado Potemkim.
Dentro de la Bahuaus, la escuela alemana de disefo
mas importante de estas décadas, habia gente
talentosisima entre ellos Moli-Nagy, quien aplicaba
todas las técnicas de cine, como angulos de camara
y montajes en sus carteles, otra aportacion de él, fue
usar solo tipografia minuscula dentro del cartel.
Aunado a esto surge Santa nuestra primera pelicula
sonora en México, una pelicula nacida de una
colaboracién de Estados-Unidos y México.

La Bahuaus existio6 hasta 1933 cuando los nazis
presionan para reorganizarla, cambiar personal a fin
de que fuera una escuela totalmente nacionalista, su
director Mies van der Rohe, decide cerrarla antes de
permitir esto. Goebels jefe de propaganda de Hitler era
quien estaba detras, este aseguraba entre otras cosas
que habia propaganda antinacionalista en la escuela
y el arte ahi creado era calificado como “degenerado”.
Asi que el 10 de mayo del 33, Goebbels organizé una
quema de libros.

Estando Pascual Rubio en la presidencia de México
no pudo aguantar la imposiciéon de Calles y renuncio
en 1932, lo sustituye Abelardo L, Rodriguez quien
goberné por dos afios, hasta 1934, durante este
gobierno fue que se inauguro el palacio de Bellas
Artes, el cual tardo aproximadamente treinta afos
en construirse, el arquitecto a cargo fue Adamo Boari
quien también disefio la oficina de correos.Mientras
tanto Calles seguia en el mismo plan de imponer
politicas de gobierno hasta que entro Lazaro
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Cardenas a la presidencia, quien antes ya habia
sido gobernador de Michoacan y presidente del PNR,
Cardenas empez6 su campafia en 1933, mismo afio
en el que podemos decir se sentaron las bases de
lo que era el cine mexicano, vy asi comenzar lo que
posteriormente Ilamariamos la Epoca del Cine de Oro
Mexicano, ya como presidente Cardenas fue el Unico
que si tuvo el valor de romper con ese circulo vicioso
de Calles, tratando de convertir al ejecutivo en la
pieza principal en la agenda politica del pais, al mismo
tiempo empezé a simpatizar con gobiernos populares
y sectores radicales; a su vez durante su gobierno
fue que se reformo el articulo 3ro. de la constitucion,
donde ahora se establece, que la educacion debera ser
socialista y no debera promover ninguna fe religiosa,
combatird el fanatismo y los prejuicios. Asi mismo
creo las escuelas rurales.

A estos afios son los que podemos llamar de transicion
ya que la sociedad pasé de ser agraria a urbana.
Mientras tanto en Estados Unidos se daba la crisis mas
fuerte de su historia, la bolsa de Nueva York estaba
quebrada; lo cual se veia reflejado en México con una
disminucién de importaciones y exportaciones, es
decir menos dinero para el gobierno federal.

En lo que respecta a cultura, Cardenas apoyo a las
organizaciones sociales. Muralistas y escritores eran
partidarios de su movimiento. Durante su mandato
fue que se hizo la primera pelicula sonora en México
“Santa”, que fue resultado del trabajo en conjunto
entre EU y México.

Cardenas siempre mostré su apoyo fiel a la Rep.
Espafiola, asi es como durante su gobierno llego
mucho exiliado de la madre patria.

En el pais mientras se creaba la CTM a cargo de
Vicente Toledano y la Comisién Federal de Electricidad
sufria una reorganizacion. Cardenas fue quien cred
el Instituto Politécnico Nacional, correspondiendo
a la necesidad de técnicos en la industria y obra
publica; también cred el Instituto de Antropologia e
Historia. Cardenas tenia en la Secretaria de Educacién
a Narciso Bassols, un hombre a quien le encantaba
el cine y vio en él un método educativo, la pelicula
Redes es consecuencia de esto, pero al final fue mas
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nacionalista que educativa.

Asi mismo también La mujer del Puerto se ubico
dentro de un sutil nacionalismo; las peliculas de
Fernando Fuentes en estos anos nos hablaban de
una clase media molesta por el avance de las classe
proletariadas, prueba visual de ello son E/ compadre
Mendoza, El prisionero 13 Y Vamonos con Pancho Villa
“Esta aparente contrariedad.... hizo que los géneros
alcanzaran sus limites creativos ,y permitio que
surgiera el Unico de ellos que faltaba dentro de lo que
seria el cuadro general de la produccién nacional: la
fantasia de terror..” Ibid.p 56. Ejemplo de esto es Dos
Monjes de Ramoén Pedn.

En Europa, los fotomontajes de John Hearfield, eran
de gran fuerza politica, este mezclaba elementos
surrealistas y dadaistas, la influencia de este la vemos
en un cartel que realizo Heinz Edelmann para Bufuel,
Suiza por su parte fue el pais que siguid mas de cerca
la evolucion de la Bauhaus , aunado a esto tenia una
gran tradicién de disenadores , entre los de rango
internacional estaban Max Hill y Matter.

Por estos afios Cardenas expulso a Calles de México,
lo que evito otro conflicto. Pero la obra por la cual
se recuerda a Cardenas sucedi6 el 18 de marzo de
1938 a las 10 de la noche, cuando el presidente puso
en vigor la ley de expropiacion ya que las petroleras
solo estaban viendo por intereses propios y no por el
bien de la nacion; el comunicado de Cardenas provoco
felicidad entre la gente, que salio a las calles. En el
mismo afio del 38 fue que Juan O "Gorman provoco un
verdadero escando ya que altero la obra que estaba
pintando en el Puerto Aéreo, al incluir algunas satiras
que resultaban ofensivas para algunas personas.
Durante el gobierno de Cardenas fue también que
sucedi6 algo deplorable dentro de la democracia
en México, cuando ya estaba por finalizar el ciclo
presidencial Cardenas aplico lo que actualmente se
conoce como “dedazo”, al elegir como su sucesor a
Avila Camacho, quien fue electo en noviembre de
1940.
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-Alexander Calder “mobile”
-Otto Dix _"“la querra”
-Morison, Times New Roman

-Hitler es nombrado canciller ]
-Exhibicion de Henry Moore en las Leiscester

Galleries La rue, de Balthus
Los nazis cierran la Bauhaus, arrestan a

Tschildod
-La mujer del puerto

“Noche de los cuchillos largos” en Alemania,
mas de mil opositores politicos a HItler son

asesinados por SS.
Es electo presidente | azaro Cardenas.
Se funda la Liga de Escritores y Artistas

Revolucionarios. (LEAR)

Se inaugura el Palacio de Bellas Artes.
Se creala Nacional Financiera.
Hearfield, cartel "Temporada

Navidena”
Revista Frente a Frente
Cartel Redes

La editorial Penguin publica los primeros

libros editados en rustica. ]

Se funda el Instituto Politecnico Nacional
Desarrollo de |a Escala Richter

Se inagura la Galeria de Arte Mexicano.

Matter, Carte| Pontresina
Libro Ulises Criollo de Vasconselos,
Cartel, Vamonos con Pancho Villa.

37



M

MEX:XICO

en ol dissfe grifice:

:CEDULARIOS
Y ANALISIS

CAPITULO i

3.1_REGISTRO DE INSTITUCIONES

REGISTROD DE
INSTITUCIDNES

Fecha de registio

Septiermnbre del 2005

Institucian

Filrnoteca LN AM,

Direcoan de la
institucdn

antiguo Colegio de San
Ildefonso

Tel&fono

Harario de servicio

09:00 & 15:00

Responsable

Antonio Rojas,

Acceso por red

antoniarojas@filmoteca,
UM am . m

Requisitos para la
consulta

Hacer primero |a
salicitud via mail o
telefdnicarmente,

Requisitos para
préstamo

Solo hay consulta en el
lugar.

Cpdones v requisitos
de captura

Persona indicada

para solicitar
autornzaciones

antonia Rojas

Costo de préstamos y
coplas

Coplas $1 50%
estudiantes LIMNAM,

Tipo de coleccian

Acervo de libros
respecto a cine v
acervo de carteles vy
fotornontajes

Abierto al pdblico

de peliculas mexicanas,
5|

Fondao reservado
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3.2_CEDULARIO

ANORER A
ofL R
£°)

No. de folio

Clave Iconografica:
Ilustracion
Vineta
Cubierta de disco
Cubierta de libro
*Anuncio (cartel)
Postal
Sefializacién
Simbolo
Identidad gréfica
Marca
Pintura
Tipografia.
Fotografia
Escultura

CEDULARIOS

Y AN.ALISIS

Nombre de la imagen: La mujer del Puerto.
Disefiador de la imagen: S/D

Lugar y fecha del disefio: México 1933.
Estado de la imagen: Buena

Dimensiones: 60*90 cm.

Técnica: Offset

Estilo: S/D

Ubicacion de la imagen: Documentacion,
Filmoteca UNAM.

Elaboro: Ilyana Monterrubio Gonzalez.

CAPITULO i

M
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No. de folio

Clave Iconografica:
Ilustracion
Vifeta
Cubierta de disco
Cubierta de libro
*Anuncio (cartel)
Postal
Sefializacién
Simbolo
Identidad grafica
Marca
Pintura
Tipografia.
Fotografia
Escultura

CEDULARIOS

Y AN.ALISIS

Nombre de la imagen: Santa.

Disefiador de la imagen: S/D

Lugar y fecha del disefio: México 1932.
Estado de la imagen: Buena
Dimensiones: 60*90 cm.

Técnica: Offset

Estilo: S/D

Ubicacidon de la imagen: Documentacion,
Filmoteca UNAM.

Elaboro: Ilyana Monterrubio Gonzalez.

CAPITULO I

M
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CAPITULO Il

No. de folio

Clave Iconogréfica:
Ilustracién
Vineta
Cubierta de disco
Cubierta de libro
*Anuncio (fotomontaje)
Postal
Sefalizacién
Simbolo
Identidad grafica
Marca
Pintura
Tipografia.
Fotografia
Escultura

Nombre de la imagen: Vamonos con Pancho Villa
Disenador de la imagen: S/D

Lugar y fecha del disefio: México 1935.

Estado de la imagen: Regular

Dimensiones: 32*%42 cm.

Técnica: Offset

Estilo: S/D

Ubicacion de la imagen: Documentacion,
Filmoteca UNAM.

Elaboro: Ilyana Monterrubio Gonzalez.

M
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ISTHMIM POR DIST. CONTINENTAL FILMS, S. A. MONTERREY 101 Desp. 208 MEXICO 7, 0. F

No. de folio

Clave Iconogréfica:
Ilustracion
Vineta
Cubierta de disco
Cubierta de libro
*Anuncio (fotomontaje)
Postal
Sefalizacién
Simbolo
Identidad grafica
Marca
Pintura
Tipografia.
Fotografia
Escultura

CEDULARIOS

Y AN.ALISIS

Nombre de la imagen: Janitzio.
Disenador de la imagen: S/D

Lugar y fecha del disefio: México 1935.
Estado de la imagen: Buena
Dimensiones: 32*%42 cm.

Técnica: Offset

Estilo: S/D

Ubicacion de la imagen: Documentacion,
Filmoteca UNAM.

Elaboro: Ilyana Monterrubio Gonzalez.

CAPITULO i

M
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DISTRIBUIDA POR DIST. CONTINENTAL FILMS. S. A. MONTERREY 101 Desp. 208 MEXICO 7. 0. F.

No. de folio

Clave Iconografica:
Ilustracién
Vineta
Cubierta de disco
Cubierta de libro
*Anuncio (fotomontaje)
Postal
Sefializacién
Simbolo
Identidad gréafica
Marca
Pintura
Tipografia.
Fotografia
Escultura

CEDULARIOS

Y ANALISIS

Nombre de la imagen: Cruz Diablo.

Disefiador de la imagen: S/D

Lugar y fecha del disefio: México 1934.

Estado de la imagen: Buena

Dimensiones: 32*%42 cm.

Técnica: Offset

Estilo: S/D

Ubicacion de la imagen: Documentacion,
Filmoteca UNAM.

Elaboro: Ilyana Monterrubio Gonzalez. M

CAPITULO i
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Guarantee Prcrures e Mexico s DE R 1
ACAPUCO 38 # TELS M-46-42 M-46748

No. de folio

Clave Iconogréfica:
Ilustracion
Vineta
Cubierta de disco
Cubierta de libro
*Anuncio (fotomontaje)
Postal
Sefalizacién
Simbolo
Identidad grafica
Marca
Pintura
Tipografia.
Fotografia
Escultura

CEDULARIOS

Y ANALISIS

Nombre de la imagen: La llorona.
Disenador de la imagen: S/D

Lugar y fecha del disefio: México 1933.
Estado de la imagen: Buena
Dimensiones: 32*%42 cm.

Técnica: Offset

Estilo: S/D

Ubicacion de la imagen: Documentacion,
Filmoteca UNAM.

Elaboro: Ilyana Monterrubio Gonzalez.

CAPITULO Il

M
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:CEDULARIOS
Y ANALISIS

CAPITULO Il

No. de folio

Clave Iconogréafica:
Ilustracién
Vineta
Cubierta de disco
Cubierta de libro
*Anuncio (fotomontaje)
Postal
Sefalizacién
Simbolo
Identidad grafica
Marca
Pintura
Tipografia.
Fotografia
Escultura

Nombre de la imagen: Viva la Revolucion.
Disefiador de la imagen: S/D

Lugar y fecha del disefio: México 1933.
Estado de la imagen: Buena
Dimensiones: 32*42 cm.

Técnica: Offset

Estilo: S/D

Ubicacidon de la imagen: Documentacion,
Filmoteca UNAM.

Elaboro: Ilyana Monterrubio Gonzalez.

M
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EL TERROR DE CHICAGO

-~

A5 BLANCH E
[ i

ﬁ—- - Guaranteep Picrures pe Mexico. s pE R L
/ ACAPULCO 38 TELS 14-46-42 14-46-48

No. de folio

Clave Iconografica:
Ilustracién
Vineta
Cubierta de disco
Cubierta de libro
*Anuncio (fotomontaje)
Postal
Sefializacién
Simbolo
Identidad gréafica
Marca
Pintura
Tipografia.
Fotografia
Escultura

CEDULARIOS

Y ANALISIS

Nombre de la imagen: El terror de Chicago.
Disefiador de la imagen: S/D

Lugar y fecha del disefio: México 1935.

Estado de la imagen: Buena

Dimensiones: 32*%42 cm.

Técnica: Offset

Estilo: S/D

Ubicacion de la imagen: Documentacion,
Filmoteca UNAM.

Elaboro: Ilyana Monterrubio Gonzalez. M

CAPITULO Il
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CAPITULO Il

jumente de RAMON OBON ui
Direccion de RATACL BALEDON S

No. de folio

Clave Iconografica:
Ilustracion
Vineta
Cubierta de disco
Cubierta de libro
*Anuncio (fotomontaje)
Postal
Sefializacién
Simbolo
Identidad grafica
Marca
Pintura
Tipografia.
Fotografia
Escultura

Nombre de la imagen: El tesoro de Pancho Villa.
Disenador de la imagen: S/D

Lugar y fecha del disefio: México 1935.

Estado de la imagen: Buena

Dimensiones: 32*42 cm.

Técnica: Offset

Estilo: S/D

Ubicacion de la imagen: Documentacién,
Filmoteca UNAM.

Elaboro: Ilyana Monterrubio Gonzalez.

M
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CAPITULO Il

No. de folio

Clave Iconogréafica:
Ilustracién
Vineta
Cubierta de disco
Cubierta de libro
*Anuncio (fotomontaje)
Postal
Sefalizacién
Simbolo
Identidad grafica
Marca
Pintura
Tipografia.
Fotografia
Escultura

Nombre de la imagen: El fantasma del Convento.
Disefiador de la imagen: S/D

Lugar y fecha del disefio: México 1934.

Estado de la imagen: Buena

Dimensiones: 32*42 cm.

Técnica: Offset

Estilo: S/D

Ubicacidon de la imagen: Documentacion,
Filmoteca UNAM.

Elaboro: Ilyana Monterrubio Gonzalez.

M
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No. de folio

Clave Iconogréfica:
Ilustracioén
Vineta
Cubierta de disco
Cubierta de libro
*Anuncio (fotomontaje)
Postal
Sefalizacidn
Simbolo
Identidad grafica
Marca
Pintura
Tipografia.
Fotografia
Escultura

CEDULARIOS

Y ANALISIS

Nombre de la imagen: El fantasma del Convento.
Disefiador de la imagen: S/D

Lugar y fecha del disefio: México 1934.
Estado de la imagen: Buena
Dimensiones: 32*42 cm.

Técnica: Offset

Estilo: S/D

Ubicacidon de la imagen: Documentacion,
Filmoteca UNAM.

Elaboro: Ilyana Monterrubio Gonzalez.

CAPITULO Il

M
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3.3_ANALISIS

La gramatica visual en los carteles y fotomontajes del
Cine Mexicano de los afios 30 's es similar .Me parece
que de los que se logro recopilar solo hay uno que debe
de mencionarse a parte y es el cartel de Redes, esta
pelicula no es una produccién particular sino que el
gobierno la produjo, no olvidemos que el cine en esos
tiempos era parte de los planes de educacién, y asi es
como surge, se queria lograr una pelicula educativa,
pero termino mas bien siendo nacionalista. Su cartel
de igual forma al parecer no obedecia al disefio
gue se estaba haciendo en el pais, la Unica fuente
iconografica que se pudo revisar en donde aparece
este cartel nos presenta un cartel donde la foto
aparece a la mitad del formato, hay mucho espacio
en la parte superior y en la inferior, el titulo esta en la
parte superior y abajo los datos, queda mucho aire.

Ya en los otros fotomontajes especificamente
vemos una estandarizacion en su articulacion; sus
principios de diagramaciéon son muy parecidos, en
fotomontajes vemos wuna estructura presentada
de manera horizontal, donde en la parte superior
izquierda esta el titulo, en la parte inferior del lado
derecho aparece la foto y elemento de unién es la
ilustraciéon. También los principios de clasificacion,
es decir la jerarquia en el fotomontaje y cartel es
similar. En primer lugar tenemos el titulo, luego la
ilustracién y foto, por ultimo los datos de la pelicula.
El fotomontaje tenia la misma funcién del cartel, la
diferencia radicaba en que en el fotomontaje vemos
una foto referente a alguna escena de la pelicula,
se podian hacer varios fotomontajes de la misma
pelicula, donde se mostraban escenas distintas.
El primer elemento de clasificacidon en el fotomontaje
es el titulo, que a su vez funciona como cddigo
tipografico, vemos fuentes dindmicas, predominio de
mayusculas frente a minuUsculas, la mayoria son de
colores intensos, letras gruesas que nos transmiten
estabilidad, el titulo conlleva un significado ya que
dependiendo la tematica de la pelicula es el trazo
de la letra, es decir citando a la Dra. Vilchis, en su
libro “Disefio, Universo de Conocimiento” 9, traduce

9.Luz del Carmen Vilvhis. Disefio Universo del Conocimiento. Pag
59
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y semantiza un lenguaje, lo convierte en significado.

En el fomomontaje de La /llorona vemos que el titulo
se nos presenta como con movimiento, tembloroso,
representando una pelicula de miedo. Por su parte
Francisco Perales en su libro E/ Cartel Cinematografico
Ibid. p.135, nos habla de que el titulo tiene dos
funciones la de: Denominacion y fijacion de la pelicula R (e
y su mayor difusion posible. = s
Si en la pelicula actuaba un actor o actriz que
estuviera de moda en el momento, habia que
resaltarlo en el cartel, ya sea poniendo su nombre en
un tamafno bastante grande o con un color llamativo,
el fin es que resaltara, esto es parte del starmedia,
que nace en Hollywood, y que se basa hacer de un
actor o actriz una diva o divo, y tratarlo como tal,
pero esto casi no se daba en estos afios en México,
sino hasta 1936,cuando empieza la Epoca Dorada
del Cine Mexicano, cabe aclarar que surge primero
en Hollywood y luego nosotros lo adoptamos. Para
la época un ejemplo podria ser Andrea Palma en La
mujer del Puerto y Lupita Tovar en Santa.

En los dos carteles vemos el que el nombre de las
actrices aparece destacado por tamafo y color.

La otra parte del codigo tipografico en el fotomontaje,
son los datos de la pelicula, su productora, actores,
muchas veces estos datos son escritos a mano, por lo
cual no resultan del todo legibles.

Otro elemento del fotomontaje y el cartel es la
ilustracion, que por lo regular es un collage de
imagenes, donde de manera general se reconocen
de tres tipos o0 grados de iconocidad, ambos
mencionados por Vilchis Ibid.p 61 y Enel Ibid.p 63,
mientras Enel se refiere a ellos con valor numérico
Vilchis les pone nombre. La clasificacién de Vilchis
es la mas acertada para aplicar a los fotomontajes y
carteles, asi es que tenemos fotomontajes y carteles
del tipo isomorfismo, es decir de los mas apegados
a la realidad y con mayor poder de pregnancia.
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La imagen en Janitzio es de alta calidad, del tipo
realista, esta muy bien representada, hay profundidad,
reconocemos muy bien las facciones de los
personajes, por lo tanto pertenece al tipo isomorfismo.

El  siguiente nivel es el mesomorfismo,
un nivel medio de representacion.
En la pelicula Vamonos con Pancho Villa, vemos un
nivel medio, la técnica de dibujo es buena, es muy
expresiva pero el nivel de iconocidad es menor,
un manejo de claroscuros y sombras, hecha por
artistas muy talentosos, este tipo de ilustraciones
algunas veces eran firmadas, la cuatricromia de color
sustenta el nivel, la mayoria de fotomontajes de la
revolucion comparten el mismo nivel y caracteristicas,
son fotomontajes con sombras contrastadas vy
colores saturados, carecian de adornos textuales.

El amorfismo ya nos habla de
una condicion baja de iconocidad.
La llorona es una muestra clara de amorfismo,
en la imagen vemos un nivel bajo de apego a
la realidad, los rasgos de los personajes no son
muy creibles, el uso del color refuerza el nivel,
vemos colores muy del estilo expresionista.

No olvidemos que en las ilustraciones a veces,
quien decidia como se hacian, era la productora.

Tanto el cartel como el fotomontaje, pertenecen al
discurso publicitario, donde la pelicula como tal es
la mercancia a promocionar; el emisor interno es
la productora junto con el director, su receptor es
toda la poblaciéon que se concibe como publico que
podria entrar a la sala, para estos afios en México la
tradicion del cine era muy comun. El contenido del
mensaje tiene que ver con el slogan o frase presente
en el cartel o fotomontaje, este no era un recurso
usado siempre. Francisco Perales en su libro E/ cartel
cinematografico,Ibid.p 66 nos habla de tres tipos
de frases, la primera tiene que ver con el contenido
o argumento d e la pelicula, la segunda con una
frase que relaciona la pelicula con sus estrellas
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que participan y la ultima con un subtitulo de la
pelicula, o cuando aparece la traducciéon del titulo.
En este caso todas las frases perteneces al primer
tipo, es decir que tiene que ver con el argumento.

En el fotomontaje del E/ fantasma del convento,
el recurso retérico usado es el de la seduccion que
a partir de ciertas palabras, nos invitan a ver la
pelicula, es una persuasion psicodinamica a través
de las palabras: iMisterio! iIntriga! y iEmocidn!, , se
pretende estimular la mente, y asi crear el impulso
por verla.

El discurso se refiere en general al tema del que se
habla en el medio, en este caso el cartel o fotomontaje,
por su parte el género nos hace referencia al cartel
y fotomontaje, ya como un medio grafico, toma
en cuenta sus aspectos fisicos de produccidon vy
distribucién; tomando en cuenta esto sabemos que
el cartel pertenece al género extraeditorial, que
comprende también el espectacular y el anuncio
mural; es decir objetos impresos efimeros, y donde la
imagen tiene gran importancia.

En todos los fotomontajes se aprecian dos imagenes la
de lailustracion y la de la foto, que pertenece al cédigo
fotografico, donde estetiene unafuncién de ornamento,
ya que es un complemento en la composicién, algunas
veces dependiendo del género, puede llegar a tener
una funcién de emocién como en el cine de terror.

En el fotomontaje de la pelixula El terror de
Chicago vemos la foto de una momia, y la
fotografia, trata de transmitirnos una emocién.

Ya retomando la teoria de Enel,Ibid.p.55 quien
nos dice que un cartel debe ser actual, moderno
y vistoso, vemos que para la época que se
publicaron estos carteles y fotomontajes, se cumple
perfectamente con sus requerimientos, a la vez
que son carteles que si representan de cierta forma
lo que sucedia en la industria cinematografica,
los carteles hechos en el México de esos anos.
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De igual forma Enel Ibid.p 56 nos habla de un buen
gusto compuesto por una parte estética, donde nos
habla de armonia; de un orden estético, es decir de
elementos visuales, técnicas de composicién visual,
mismas que la doctora Vilchis menciona dentro de su
articulacion conceptual.Ibid.p 61. Por el lado moral
nos habla de no trabajar con pornografia o tematicas
que se presten a prejuicios o tabues, esto tal vez para
nuestro tiempo resulta algo obsoleto, ya que cada
vez vemos mas carteles crudos y fuertes en cuanto a
temas de tabues se refieren, para la época puede ser
que “La mujer del puerto”, donde actia Andrea Palma,
resulto una pelicula escandalosa, por que ella aparece
en el cartel fumando, cosa que antes no se habia visto.

De la misma forma el cartel nos da una connotacion
sexual o de pasion, con la mirada de ella hacia el
horizonte y su ropa oscura entallada. El starmedia
no solo tenia que ver con la manera en que
se representaba el nombre de la actriz o actor
protagonista, sino con toda la composicién del
cartel, en Hollywood se hacia de tres maneras
generalmente, la figura del protagonista como tema
principal de la composicién, la representacion de
solo su rostro para facil reconocimiento y ponerla en
primer plano dentro del cartel, posteriormente las
industrias en otros paises las copiaban y aplicaban,
en el caso particular de Andrea Palma en La mujer del
Puerto cumple con dos de las tres maneras, aparece
en primer plano y es el centro de la composicién.

En Santa solo aparece el rostro de Lupita Tovar
para facil reconocimiento y ella es el centro de la
composicion. En este caso no podemos decir que
quien disefio el cartel lo copio de lo que se venia
haciendo en Hollywood, ya que Santa al ser la
primera pelicula sonorizada y que es resultado de una
colaboracién entre México con Estados Unidos, pues
cabe la posibilidad que el cartel haya sido disefiado
desde alla, esto es casi seguro, ya que la filmoteca
de la UNAM no contaba con el cartel y apenas hace LUPITA TOVAR
algun tiempo fue donado desde alla.
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Con lo que respecta al color, es decir el cédigo
cromatico, pues vemos que en su mayoria imperan
colores muy vivos, la forma se percibe antes que el
color, entonces el color debe actuar como para retener
la atencién, vemos una imperacion de colores calidos,
donde el rojo que simboliza violencia esta muy
presente, sobre todo en las peliculas de la revolucidn,
la presencia del rojo hace a estos carteles dindmicos.
El problema del color resulta cuando se escriben
frases en colores que son cansados a la vista, es
ilegible totalmente. La cuatricromia en offset, es lo
que se usaba.

Para finalizar retomemos lo que dice Mc Luhan, unos
de los tedricos contemporaneos de la comunicacion,
el dice que los medio pueden ser calidos o frios, calido
es cuando el cartel contiene todos los elementos para
interpretarlo, es de facil lectura; vy frio se da cuando el
receptor es participe en la comprensiéon. Los carteles
y fotomontajes de cine de esta época son calidos, de
facil lectura.
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En general podemos decir con respecto a los
fotomontajes de la época, que tenian un disefio que
carecia de mucha variedad, el disefio era bastante
similar, cambiaba de género a género, es decir el
género del melodrama compartia un tipo de disefo,
colores saturados y sobriedad en la presentacion de
sus personajes, por lo que respecta el género de
terror apreciamos un disefio mas experimental donde
imperaban una gama de colores del tipo expresionista,
practicamente todos los fotomontajes parten de
una foto elegida a partir de una escena dramatica
o expresiva de la pelicula sin importar el género,
sabemos que el cartel o fotomontaje que se venia
realizando en México era una copia de lo se hacia en
Estados Unidos, exactamente en Hollywood.
Sabemos que la evolucién del cartel se dio junto a la
de la industria del cine, cuatro afios son pocos para
ver esta evolucion.
Hubo ciertos carteles que resultan distintos a los
demads, como el de Santa y Redes, pero al saber el
contexto que los rodea nos damos cuenta del porque
estan disefiados asi.
En esos afios el cartel no tenia el valor que pudiese
tener ahora de la misma forma que no se valoraba
igual el trabajo del disefador, muchos fotomontajes
no los hacia una sola persona sino entre varios, uno
se encargaba de la ilustracién la cual como vimos
no siempre aparecia firmada, es decir no resultaba
importante reconocer al artista creador. Vemos que
surgen estilos textuales para géneros especificos,
cosa que sigue vigente hasta ahora, de igual forma
el llamado starmedia que surge en esa época sigue
vigente, o el hecho de agregar un slogan o frase.Varios
aspectos semidticos usados en la composicidn como
la manera de lectura jeradrquica también se ve
actualmente.
El cartel y el fotomontaje, son una muestra muy
vistosa del disefo que se hacia por esos afios de
disefio cotidiano, me parece que la gente que creaba
los carteles o fotomontajes jamas se imaginaria que
su trabajo fuera altamente reconocido y valorado
muchos anos después ya que es claro testigo grafico
del México de aquellos afios.
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El haber sido parte del proyecto fue grato, descubrir
nuestro pasado grafico nos ayuda a crear un disefio
propio y al mismo tiempo nos permite reconocer en
disenos actuales algunas caracteristicas que se venian
haciendo desde esos afos.

Este solo es un ladrillo mas en la pared que significa
el proyecto México en el Disefio Grafico: Los signos
visuales de un siglo.
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