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isefiar para una asociacion civil sin fines de lucro es
como hacerlo para una sociedad anénima con fines de lucro.
De existir diferencias pueden observarse en los objetivos que
cada una tiene o las posibilidades de conseguir donaciones o
patrocinadores. El presupuesto que cada uno esté dispuesto a
asignar a sus proyectos, los clientes a quienes intentan llegar
0 sus propios objetivos, incluso el como cuidan su propia
imagen ante estos clientes.

En el caso de la CANAGRAF (Cdmara Nacional de Artes
Grdficas) Delegacion Valle de México, que es una asocia-
cién civil sin fines de lucro, lo importante se vuelve capturar
nuevos “afiliados” que paguen una cuota llamada de “afi-
liacion™, esta cuota les da derecho a obtener servicios espe-
cificos que la Cdmara o la misma Delegacién ofrecen. La
Delegacién Valle de México, fue fundada en el afio de 1999,
en respuesta a que la CANAGRAF nacional ya no se daba
abasto para atender las necesidades de sus agremiados en el
Valle de México. La Delegacion se dedica principalmente a
ofrecer sus servicios dentro del Distrito Federal, una parte
del Estado de México y la zona conurbada que rodea al D.E,,
entre estos servicios se encuentran los cursos de capacitacion
especializados en artes gréficas, apoyos econémicos a través
de Secretarias, asesorias, representatividad del sector, entre
otros.

En la Delegaci6n Valle de México a partir del afio 2003 se
decide realizar anualmente convenciones especializadas para
presentar productos relacionados con cada parte del proceso
de impresién, novedades tanto de insumos como de maqui-
naria y conferencias de interés para el sector gréfico. Estas

convenciones sirven para que proveedores y consumidores
se pongan en contacto y resolver asi algunas de las necesi-
dades que se presentan ante el sector grafico, que es obtener
una mayor oferta de materiales de buena calidad a buenos
precios, conociendo mejor a los proveedores de los mismos.

Para Fotograbado CESMO, S.A. de C.V. el caso es distinto
ya que esta si es una empresa con fines de lucro, que tiene
mucho prestigio y reconocimiento dentro del sector de las
artes graficas, CESMO oferta un servicio especializado para
la industria grafica. Sus objetivos deben ser claros, defini-
dos y concisos para poder enfocarse claramente al sector de
clientes que desea y asi poder ampliar esta clientela, ya sea
dentro de eventos o exposiciones a nivel nacional e interna-
cional. Para CESMO es muy importante la imagen, el servi-
cio, la calidad, el soporte técnico y la experiencia que puedan
ofrecerle a sus clientes.

Desean, como empresa, proyectar una imagen de elegancia,
seriedad a la entrega, calidad, experiencia y al mismo tiempo
demostrar que el fotograbado es un sistema actual y muy
versétil que puede ofrecer grandes posibilidades a los
disefiadores, que es un sistema que no es caro, ni compli-
cado de emplear pero si muy vistoso y llamativo, ademas
de duradero y que sus posibilidades de aplicacién pueden
ser muy bastas, entre las que se pueden ofrecer variantes de
policromia sin los riesgos de la pérdida de registro.

Es sumamente interesante trabajar para cualquiera de este
tipo de empresas y observar sobre todo en las asociaciones
civiles toda la “maquinaria de reloj” que se requiere para
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hacer funcionar un proyecto, disefiarlo, imprimirlo y publi-
carlo. No siempre es fécil, intervienen la falta de presupuesto
y la sobra de ideas; mi labor como comunicadora grafica
debe ser equilibrada dentro de estos sistemas, bajo ninguna
circunstancia el proyecto puede verse corriente o reflejarse
la falta de presupuesto en €l, siempre es posible hacer cosas
de calidad con un presupuesto bajo. La ventaja de una asoci-
acion civil sin fines de lucro es que a pesar de muchas veces
carecer de un presupuesto amplio cuentan con la facilidad
de poder obtener donaciones o conseguir patrocinadores
interesados en darles apoyo. Por todo esto es que se debe
encontrar el balance justo entre la excelente calidad y la falta
de presupuesto y los donativos, ser propositivo y conocer
bien los sistemas de los que se pueden disponer para generar
los trabajos.

Trabajar para una empresa privada es distinto, de inicio
cuentan con un presupuesto asignado a su proyecto, que va
de acuerdo a sus posibilidades (puede ser grande o pequefia
la cantidad), pero tienen pensado usar esa cantidad para su
promocion. Ven la publicidad mds como una inversién que
como un gasto, ain asi es muy importante que la propuesta
que se les haga les sea funcional, debido a la dificil situacion
econdmica actual que vive nuestro pais los presupuestos para
publicidad se han visto reducidos. Las empresas privadas
tratan de ser mds objetivas y acercarse a sus metas del modo
mds directo posible, la mayoria siempre prefieren la calidad
ante la cantidad. En este punto es importante conocer al

cliente, investigar cudles son sus objetivos a largo a plazo,
para qué va a usar el disefio, y cudl es su posicion en el sector
comercial para el que trabaja, para asi darle la mejor opcién
que sirva a su empresa.

Como comunicadores nos es importante conocer al cliente
sin importar que este sea una asociacién civil sin fines de
lucro o una empresa privada, debemos buscar la solucién
a sus problemas grificos, lograr sintetizar las metas que
quieren lograr y convertirlas en imdgenes funcionales para
la empresa. Al final, de lo que se trata es que el cliente logre
lo que quiere, ya sea contactar nuevos clientes o darle mayor
promocion a su empresa o productos, incluso aumentar sus
ventas; nuestra responsabilidad es darle la mejor calidad
posible, funcionalidad y servicio sin importar el presupuesto
con que cuenten.

Resumiendo, un bajo presupuesto o los problemas que se
llegan a presentar durante el proceso que se desarrolla para
publicar un proyecto no te pueden detener para darle solu-
cién gréfica a las necesidades de los clientes, o a ofertarles
un excelente trabajo con calidad y buena presentacion, al
contrario esto te debe de alentar a buscar mds y mejores so-
luciones al proyecto que se te plantea y al llegar al final de lo
que se publica saber que se hizo lo mejor para el cliente, que
serd funcional y que cubrird las necesidades que manifest6
en la primera reunién o al momento de la contratacién. Esa
es nuestra labor como comunicadores gréificos.




omo comunicadores graficos debemos tomar en
cuenta el proceso del disefio grafico y tratar de desarrollarlo
de la manera mds clara que sea posible para que el con-
sumidor perciba correctamente el mensaje. También es de
considerarse que con el tiempo el disefio grifico ha tomado
un lugar protagénico como disciplina, un lugar que no tenia
desde su origen, pues en la actualidad es un factor econémico
que ya se encuentra incorporado a la produccion, esta puede
ser en masa o en pequefia escala, pero siempre refiriéndose
a la publicaci6n de los objetos disefiados (sean revistas, pa-
peleria, disefio corporativo, etc.) de un modo “masivo” que
anteriormente no estaba tan establecido en las mentes de los
usuarios.

Antes de 1945 a los disefiadores no se le consideraba pro-
fesionistas, el disefio grifico se empez6 a registrar como
profesion en el momento en que ocupé un lugar como factor
econémico en el desarrollo de imdgenes de algunas empresas
de la posguerra, antes de este tiempo el “diseiiar” o “dibujar”
era considerado lo mismo.

Incluso es importante el cambio de percepcion en los aspec-
tos formales y estructurales del disefio y el como se toman
estos en cuenta, pues nos sirven para acentuar la comuni-
cacién visual en diversas orientaciones como serian la tipo-
grafia, la fotograffa o la composicién que se pueden aplicar
al disefio de alfabetos, logotipos, folletos o catélogos, por
mencionar algunos. Es de destacar la nueva visién también
de la utilidad unida a la funcionalidad, el manejo del disefio
armonico que refleje los rasgos de la necesidad (del cliente o
del producto) y los modos en que se comporta la tecnologia y
como esta se subordina a las necesidades del disefiador.

Intoinesis

En cuanto a la tecnologia siempre hay que recordar que esta
debe ser una herramienta més que ayude y de soporte al di-
sefiador, pero que no es la tinica solucién o el tinico método
para desarrollar un proyecto. Tampoco hay que olvidar la
funcioén social que el disefio gréfico y el disefiador desempe-
flan, como la capacidad para la formacion de una identidad,
la comunicacion que se crea con los consumidores que en
la mayoria de los casos traspasa las fronteras o el empuje y
desarrollo que se le puede ofertar a una empresa, incluso el
apoyo a la politica, a lo social o religioso. y que no se vean
limitados o reducidos a la “funcionalidad” de los productos;
no debemos olvidar el compromiso social que se tiene ante el
consumidor, haciéndolo ver y saber sobre los productos que
los clientes desean se conozcan, sobre todo en detectar las
necesidades del producto, y ofertar la satisfaccion de estas
necesidades de modo funcional y durable. Sin dejar de lado
que el disefiar es mucho més que maquillar un producto o
una imagen, no se debe limitar la funcién del disefiador a ser
un esteta del consumo sino que debemos conservar una ca-
tegoria y una realidad de los objetos como los conocemos.

Para la CANAGRAF, Delegacion Valle de México se pensé
en un disefio adecuado para promocionar y darle una ima-
gen llamativa a la “Primera Convencion de la Seccion de
Fotograbado y Fotolito 2003, en este proyecto la idea
principal era proyectar un concepto histérico, pues las em-
presas de fotograbado y fotolito son pioneras en las artes
gréficas; también se desarroll6 la idea de hacerlo artistico
cosiderando que este sector maneja mucho la produccion
especializada y no industrial o comercial de sus productos,
este planteamiento inicial debia aparentar un mosaico o dar
la idea de un mural que apareciera en el fondo, este mural
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debia ofrecer y contener una buena variedad de imdgenes
(relacionadas con el fotograbado) donde se mostrara parte de
lo que fabrican los fotograbadores y parte de las herramien-
tas que se utilizan para generar los grabados o las placas para
hacer las impresiones, los realces o el estampado a calor (hot
stamping) entre otros.

Las imagenes usadas ademds de mostrar materiales, acaba-
dos y realces, también nos dejaban ver algunos productos
donde se pueden aplicar estos procesos. También se planed
usar el sistema de estampado a calor (hot stamping) con
foil en dorado en el logotipo de la Seccion de Fotograbado
y Fotolito y oro y azul metilico en el logotipo de la CANA-
GRAF en varias de las piezas, para que los asistentes a la
convencién pudieran ver algunas de las apliaciones que se
pueden hacer con placas o grabados. Se mantuvo pricti-
camente en todo el proyecto la imagen inicial que se usé
para el cartel, con algunas variantes dentro de toda la pa-
peleria que se generé. En algunos otros disefios se utiliz6
el logotipo de la seccion, que estd basado en el calendario
azteca, ya fuera completo o en partes; se usé el color arena
para manejar lo histérico, y el oro y azul se mantuvieron para
relacionar los colores corporativos de la CANAGRAF a la
convencion. Incluso se manejaron algunos logotipos como
fondos y texturas para enfatizar el concepto de riqueza vi-
sual que se puede obtener con los sistemas de fotograbado.
Todo el trabajo se realizé gracias a las donaciones de varios
patrocinadores.

La idea principal era acercar a las personas que no conocian
estos sistemas o procesos, hacérselos tangibles y alcanza-
bles, que vieran que no son dificiles o imposibles de usar,
que no estdn en desuso o descontinuados y que conocieran

a algunos de los proveedores tanto de insumos como a los
productores de grabados, que supieran que existen muchas
empresas que todavia se dedican a realizar estos trabajos y
que empresas de cosméticos, vinos y licores, zapaterias, ropa
entre otras, aplican el uso de estos sistemas para darle los
toques finales a sus productos.

En el caso de Fotograbado CESMO, S.A. de C.V. deseaban
obtener un flyer o volante que les proporcionara difusién
con una excelente imagen, que fuera funcional y llamativo
y a su vez que fuera 1til como una muestra fisica palpable
de las aplicaciones de sus productos para los clientes espe-
cificos que esta empresa atiende. Principalmente se planea
este volante para mostrarse en exposiciones y convenciones
especializadas en artes grdficas realizadas tanto en México
como internacionalmente, tal fue el caso en agosto de 2004
en Monterrey. Después de la produccion del flyer se plantea
generar el disefio de un banner para la exposicién men-
cionada, con la misma idea bdsica; que hubiera una imagen
presente al paso de las personas, que les diera idea de los
materiales, los trabajos y servicios que esta empresa les
puede ofertar asi como las aplicaciones de estos en los diver-
sos productos a que se pueden destinar.

Uno de los conceptos principales que se querian proyectar
era la elegancia, por lo que las “combinaciones”, nombre
que se les asigna a los realces con foil, se realizaron en
color dorado, aunque también se hicieron combinaciones
plateadas, azules, rojas, amarillas, negras y blancas en
acabados metilicos. Estos acabados metdlicos proyectan la
idea de elegancia y calidad, que era el concepto principal
que CESMO deseaba manejar ante los clientes. También se
queria dar el mensaje de experiencia, ya que son una empresa




pionera que se encuentra en el sector desde hace 60 afios,
incluyendo la experiencia, la calidad, el soporte técnico y la
asesoria, también era importante conceptualizar los disefios
y los promocionales para capturar clientes nuevos, debido a
que estos sistemas son muy especificos, los clientes que usan
estos sistemas generalmente son especializados pues por
desgracia se ha creado el mito de que no son muy vistosos
ni faciles de aplicar y mas costosos de lo que son. Cuestiones
que no son realidad, solo es necesario acercarse y conocer
estos sistemas. Por lo que los tres articulos (el flyer, el ban-
ner y el cartel) tenian el objetivo de capturar nuevos clientes
interesados en emplear el fotograbado en sus trabajos.

El cartel se generd para dar el concepto de limpieza y pre-
cision, conservando la imagen que la empresa ha usado
desde hace tiempo para presentarse ante los clientes. Este
debia ser funcional también, ya que se plane6 para ocupar
un espacio dentro del stand de las exposiciones. Sin contener
tanta informacién como el flyer o el banner este mostraba
4 tipos diferentes de grabados para obtener estampados y
realces con distintos acabados; intentando conservar la idea
de dar a conocer algunos de los materiales utilizados en sus
productos.

CESMO es un empresa que tiene muy bien definidas sus
ideas, sus metas a lograr, los lineamientos publicitarios que
quieren seguir, cuidan mucho su prestigio, prefieren tener
calidad y no cantidad y su mayor interés es capturar clientes
para dar a conocer los servicios que ofertan demostrando
constantemente que sus sistemas no son obsoletos, caros o
dificiles de manejar.
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a delegacion del Valle de México, de la Cimara Na-
cional de las Artes Graficas es un esfuerzo nuevo de creacién
de un organismo de representacién industrial.

Su creacidn, en 1999, se da para hacer un cambio en la
forma de representacién, fundamentalmente, en el Valle de
México, ya que es la zona que agrupa al mayor niimero de
empresas con una gran representaciéon econémica en la in-
dustria de artes graficas a nivel nacional, pues en el Valle de
México es donde se encuentran la mayoria de las grandes
empresas grificas.

Para que este objetivo se lograra, un grupo de industriales
penso en crear un esquema de operacién con mas funciona-
lidad, orientado a la oferta de servicios que en verdad res-
pondieran a las necesidades reales y objetivas de los miem-
bros o afiliados y asi fortalecer la defensa y cons olidacién
del sector y las empresas que lo integran.

Debieron tomar en cuenta que la competencia actual ya no
solo es entre empresas nacionales, pues como es sabido la
apertura comercial y la incorporacién a mercados mundiales
nos obliga a ofertar una competencia mayor con empresas
y paises que tienen y cuentan con condiciones propias para
su operacion y funcionamiento. Por eso los integrantes de la
mesa directiva orientan su actuar, mediante un programa de
trabajo basado en defender los intereses comunes del sector
y establecer una consolidacion de los agremiados a la dele-
gacion prepardndolos para esta competencia.

1.1 PERFIL DE LA EMPRESA

La misién de la Delegacién Valle de México es representar y
defender eficazmente y con responsabilidad social los intere-
ses de los industriales de artes grificas del Valle de México,
contribuyendo con esto a su mayor desarrollo y consoli-
dacidn en el mercado tanto nacional como internacional.

La visién de la Delegacién es convertirse en una Delegacion
fuerte, confiable y con vocacidn de servicio, que agrupe a la
mayoria de los industriales de artes gréficas, lograr que estén
satisfechos con los servicios otorgados y con los beneficios
logrados, siendo ante todo el sector un modelo de orga-
nizacién y representacion gremial que participa activamente
en el dmbito politico y cultural del Valle de México.

1.2 PRODUCTOS Y SERVICIOS

La Delegacién cuenta con una gama amplia de servicios, que
constantemente se esta ampliando para ofrecer y cubrir las
necesidades que los industriales del sector van manifestando.
Algunos de los servicios que da son:

Sistema de Informacion Empresarial Mexicano “SIEM”

El SIEM esta controlado por la ley de camaras y sus con-
federaciones contemplado en el articulo 28 la obligacién
que tienen todas las empresas de proporcionar anualmente
sus datos al Sistema de Informacién Empresarial Mexicano




(SIEM), a través de la cdmara empresarial que agrupa el
correspondiente giro de su empresa, siempre y cuando esta
cdmara se encuentre autorizada y reconocida por la Secre-
taria de Economia. Por lo que el registro al SIEM se vuelve
obligatorio, y la Delegacion realiza este tramite sin importar
si los industriales se encuentren afiliados o no a ella, pues
es ¢l tinico organismo con el reconocimiento por parte de
la Secretaria de Economia para poder tener en regla este re-
querimiento del gobierno.

El SIEM sirve para apoyar a los empresarios que buscan
obtener informacién confiable y actualizada anualmente
sobre oportunidades de negocios con los sectores publico y
privado, al identificar la oferta y demanda de bienes y servi-
cios de todas las empresas.

Base de Datos

También se genera una base de datos que tiene como utilidad
proporcionar informacidn sobre las diferentes empresas rela-
cionadas con el sector grifico, este servicio se ofrece a través
de un directorio que se actualiza anualmente via tele{énica
por medio de los empleados de la Cimara.

Capacitacion

Tienen cursos relacionados de distintos modos con la indus-
tria, impulsando la competitividad empresarial para ofertar
productos y servicios de mejor calidad a los clientes.

Cuentan con un Centro de Capacitacion y Adiestramiento
para Trabajadores de Artes Graficas CECATAG, que esta
abalado y apoyado por la Secretarfa del Trabajo. A través del
cual ofrecen cursos de conocimientos como offset bisico,
medio y avanzado, cotizacién de trabajos en artes graficas,
serigrafia, preprensa, formacién de vendedores, fotomecani-
ca, entre otros.

Estos son solamente algunos de los servicios que ofrece la
Delegacién, cuenta con algunos otros y en la mayoria de los
casos estos servicios mds bien se van adaptando de acuerdo
a las necesidades que tengan los agremiados a la misma, por
lo que son muy variables y flexibles.

1.3 PERSONAL

Cuenta con un Consejo Directivo formado principalmente
por expresidentes de la Cdmara o personajes destacados
del sector grifico, una mesa directiva que cuenta con un
presidente, un vicepresidente, un tesorero, varios vocales.
También hay siete secciones las cuales representan cada uno
las distintas dreas generales en las que se pueden dividir las
artes gréficas y con varias personas de personal operativo
que hacen funcional a la Delegacion.

1.4 PROYECTO: “Convencion de Fotograbado y Fotolito”

La Seccion de Fotograbado v Fotolito de 1a Delegacién Valle
de México CANAGRATF fue la responsable de organizar la

17
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Primera Convencion de Fotograbado y Fotolito en agosto
de 2003. Su objetivo principal era dar a conocer los pro-
cesos y sistemas que usan para generar diferentes acabados
para sus clientes, por lo que era importante lograr la mayor
difusién posible para esta convencién.

Como primer planteamiento se diseid un cartel para distri-
buirlo a nivel nacional en las otras 26 delegaciones que con-
forman ala CANAGRAF dentro de todo el pais. También se
plante6 disefiar un programa que contuviera los temas, dias,
y horarios de las distintas conferencias que se iban a hacer
durante los tres dias que durara la convencion.

La informacién principal que debia contener sobre todo el
cartel promocional era:

1. El titulo del evento
1 Convencion de la Seccién de Fotograbado y
Fotolito de la Delegacion Valle de México

2. La fecha del evento
agosto 20, 21 y 22 de 2003

3. El horario
de las 14:00 a las 20:00 hrs.

4. La direccion donde se iba a llevar el evento
Oficinas de la Delegacion, Av. Rio de Churu-
busco #428, Col. Del Carmen, Del. Coyoacén

5. Lo que se podia encontrar en el evento
* mesas de exhibicién
= conferencias
* seminarios

6. Se cred un slogan para definir los objetivos
“El mejor lugar para encontrar oportunidades
de negocio y crear alianzas, en un ambiente de
cultura y educacion grdfica.”

7. Los logotipos de los patrocinadores

Para el disefio grifico se plante6 que fuera algo que hiciera
referencia hacia los negocios de fotograbado y algunos de los
resultados que se obtienen sobre los productos finales y las
distintas aplicaciones que se pueden manejar. Desde el inicio
se manejo la idea de un “collage” o un mosaico de imdgenes
que pudieran dar esa referencia y se trabajo sobre esa idea
aumentando o quitando las imdgenes y moviendo algunas de
lugar para asi obtener el resultado final.

Delegacion o
alle de I¥léxico

canagraf

Logalipo Delegacion CANAGRAF
Azul rellex y dorado

Logotipo Seccién de fotograbado y fololito
blanco y negro




Vil s Mexieo

canagra!

Vaidie Misis

Infarmes e msimom
Ve Badmie s Martiss.
.G, Martama Siprrs.
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Anuncios media carta

En el caso de los aruncios tamafio media carta para las
revistas especializadas en artes graficas se conservo la idea
del mosaico-mural con mucho menos imégenes, haciéndo-
las mds grandes y agregando el logotipo de la Seccidon de
Fotograbado y Fotolito en fondo de agua, se conservé el
texto original que se usé para el cartel adaptindolo para el
anuncio horizontal y también se puso el slogan que se habia
planteado desde el principio. En algunas revistas la publi-
cacién se requeria en blanco y negro por lo que solamente se
hizo la conversion a escala de grises sobre el mismo anuncio
de color que se disend.

En el caso muy especifico de una revista quincenal conocida
en el sector como “Cuentahilos” se redujo el cartel al tamafio
del espacio publicitario, por lo que solamente se hizo una
reduccién y en la preprensa de la revista realizaban la adap-
tacién, ya que cada nimero varia el lugar y el tamario del
anuncio que le proporcionan a la Delegacién.

M

3 Convencion de la seccion

de fotograbado y fotolito

Delegacion Ualle de Mérico
CANAGRAF.

) Mesas de euhlnEP
P .

Conferencias
[
Seminarios

= F dia-

s -
-

=

%
A Convencion de la n cion

de lutngrahadu y lita
Delegacion Ual
CANAGRAF.

_ fLme jor lugar para encontFar Bportunidedey
| danegocin y crear allanzas, sn o amblente
" de cullura y educaciin grafica.

Horario: de 12:80 a 28:80 hrs.
Fecha:

H&klcn
y

{

28, 21, | 22 de-agosto,

-

Gif

'Iu Conuencion de la seecinl
de fotograbado y fotolito
Delegacion Ualle de Mﬁucn

l'HNlIEHHF

EV'me jor Wegar pars enconlrar aperiunidates
ds negocis | crear alianzas, #n un embisnte
e rullurs y educacian grafca,

e = El mejor lugar para encontrar oportunidade
)/ e peqocio y crear alianzas, en un ambien|e

i
‘é-. o de cultura j educacian grafica,
fei

Horario: de 12:00 a 208:80 hrs.
Fecha: 28,21,y 22 de agnstl;r

Horario: de 14:80 a 26:08 hrs.
Fecha:

28, 21 y 22 de agosto.

TN, AT ITIE

Anuncios revista Cuentahilos

[nformes e inscripciones:
Lic. Monica Martinez.
C.6. Mariana Sierra.

fl los telefonos: 5659-3758, 5659-27%
Av. Rio de Churubusco No. 428, 1er. pis
Col. del Carmen, Del. Coyoacan.
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141002 20:00 hrs.
20,21 y 22 de agosto 2003.

"Las Artes Graficas v los nuevos ﬂujm electronicos de formacion"
"Aplicacones por alta lrecucnéia®,

Flexografiay control de calidad de a8 planchas"
- "Prateegion de marcasty
o f "Papeles para Estampado vy Grabado’.

"Mincjo seguro de deidas en las fdrmulas de Fotograbado”

8 SCotizacion detrabajos en las Artes GFificas”.
" Al ernativagidé Ja industria del Grabado™.
SCumplimicnte integral ambiental”.
. _‘_':I_’W-Hmping y Realce.., tn arte en las Afes Crraficas",

i
&

8

"Pelicula para Hot Stamping"
"Fabricacion de papel”
"Fotopolimeros Print Type'.

“Procesos de Fotograbado®

Imagenes y disefio propiedad de Fotograbado Cesmo S.A. de C.V. Derechos reservados

. Conjg‘cnpiun ® Mesas de exhibigion
% inics Mianine,. W canagrafmexco.com

4 Av. Rio de Churubusco No. 428, |er piso
80\ 5659-3766 Cul. del Carmen, Del. Coyoacin,

Flyer 21.5x 14

El flyer también conservé el principio del cartel con la dife-
rencia de que se retiraron algunas imdgenes y se ampliaron
las que se quedaron para ocupar todo el espacio y seguir con
la idea del mosaico-mural del cartel. En el caso del flyer no
se le aplicé el hot stamping con el foil.




La seleccién final del cartel se debi6 al balance de las ima-
genes y de acuerdo a la importancia que estas tenfan para
los negocios de fotograbado, por ejemplo, las herramientas
que se ubicaron en la parte inferior izquierda son algunas de
las que se usan para hacer los grabados, tomando en cuenta
que este sigue siendo un proceso muy manual, y hasta cierto
punto artistico. En la esquina contraria {(derecha) se colocé
una placa de latén con un sol grabado para producir realces,
este sol fue usado durante mucho tiempo por CESMO para
representar a las empresas de fotograbado en algunas ocasio-
nes, por lo que también era importante su aparicién, ademas
de que se empled para otros disefios, para continuar con
esta representacion. En la parte central del cartel se ubica-
ron algunos de los productos o articulos con que trabajan
los fotograbadores y rodeando a estos los materiales que se
aplican. En la parte derecha del cartel (siempre viéndolo de
frente) se colocaron distintos tipos de placas ya grabadas
para demostrar como se ven las mismas. (Ver pigs. 22-24).

Para realizar la impresion se requeria usar un papel que
tuviera un porcentaje de algoddn, ya que los procesos de
estampado y realce para poderse hacer necesitan que el papel
contenga un porcentaje del 80% de algodén para que no se
quiebren o se abran. En el mercado se dispone de una gran
variedad de papeles de algodén lo que ayuda a que no se
limite al cliente, también hay muchos tipos diferentes de foil
(peliculas para acabados) y se fabrican adecuados al uso que
se les va a dar, es decir, hay especiales para papel, plésticos,
metales, etc. Se pensé en un arches o fabriano como primeras
opciones para el papel y se iniciaron negociaciones con Gru-
po Pochteca para que patrocinaran el papel para la impresién
de los trabajos, plantedndoles que asi también se difundia el
uso de sus papeles importados para los estampados y realces,
tema en el que se encuentran sumamente interesados. Al final

se logré el patrocinio del papel de tipo Galgo verjurado color
marfil de 220 grs. para el cartel, las cortesias y los separa-
dores de libro de la seccién y de 100 grs. para el programa,
los gafetes, el flyer y los boletos de las conferencias.

En el caso de las invitaciones especiales y los reconocimien-
tos también se manejé un papel especial de Grupo Pochteca
con un buen contenido de algodén que fue el Curtis bright-
water riblaid color artesian white de 120 grs. para hacer el
estampado del frente, Gnicamente en las invitaciones, ya que
en los reconocimientos se uso un foil especial que se puede
trabajar con impresoras laser.

En la pdgina 24 se puede observar el armado final que se
realizé para generar los negativos y las placas para la impre-
sién en offset del cartel, los separadores y las cortesfas, sobre
el galgo verjurado. Este se realizé a medio pliego debido a
que el extendido con sus medidas originales (70 x100 cms.)
no entraba completo en la mdquina de impresién por lo que
se corté a la mitad y asi se realiz6 la produccién final. En el
caso de los reconocimientos y las invitaciones el papel se
solicit6 cortado al tamafio final que se iba a usar, ya que estos
dos se imprimieron digitalmente.

En el armado del cartel para impresién de la pdgina 24 se
puede ver que faltan los logotipos de la CANAGRAF y de
la Seccidn, pues estos logotipos iban a ser hechos en hot
stamping por lo que se requiere disefarlos en linea, solo
en blanco y negro, considerar el espacio que van a ocupar y
enviar el original digital al tamafio y por separado al fotograba-
do para que generen las placas grabadas para hacer el estam-
pado a calor, cabe mencionar que los negocios de fotograba-
do la mayoria solamente generan las placas y se requiere de
un impresor estampador para poder hacer el foil.
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Primer boceto
Segundo boceto
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Vaiizde Mexico
- ;

S5

canagrat

2 Convencian de 1a's
de fotograbado y fotolite
Delegacion Ualle de México
CANRGRAF. E

' ‘_.‘ “[ﬂllflﬂ‘ﬁﬂtia‘ -

"&Eminénus -

El mejor lugar para encontrar oportunidades
de negocio y crear alianzas, en un amblente
de cullura y educacion grafiea:

Horario: de 14:08 a 28:88 hrs.
Fecha: 28, 21, y 22 de agosto.

Informas @ inscripeiones:
Lic. Matilca Marlinaz,
LG ™Mariana Sierra.
i lox (elbfonas: S655-3750, 5050-2750 y 9659-3766.
fu. Ain de Churubasco No. 424, | er. pisa

Cab, el CArmam, Bel, EOYOICHN. sy

mpieee G

Fondo cartel final

Cartel final 46 x 57
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a Convencion de la seccian
de fotograbado y fotolito
Delegacion Ualle de México

- CANAGRAF.

‘Seminarins ;
—

El mejorlugar para encontrar oportunidades
de negocio y crear alianzas, en.un ambienie
de cultura y educacion grafica.

Horario: de 14:808 a 28:80 hrs.
Fecha: 2@, 21,y 22 de agosto.

Iinformes e inscripciones:
Lic. Manica Martinez.
C.G. Mariana Sierra.
Al los telefonos: 5659-37508, 5659-2750 y 5659-3766.
Av. Rio de Churubusco No. 428, 1er. piso

Col. del Carmen, Del. Coyoacan. g s

Imagenes y disefio propiedad de Fotograbado Cesmo S.A. de C.V. Derechos reservados




En el programa que se entregaria en las conferencias y en la
exposicién conserve el concepto inicial de dar a conocer los :
materiales que utilizan los grabadores, pero planteando un -
cambio de imdgenenes, se digitalizaron seis tipos diferentes
de placas de zinc y latén con grabados de la parte central del
calendario Azteca, estas placas producen distintos tipos de
realzados, de estas seis se escogieron dos de latén para la
parte exterior y dos de zinc para el interior, para as{ generar
con ellas un fondo con textura. También conservé la imagen
de la Seccion de fotograbado y fotolito con el logotipo que
utilizan que es parte del calendario Azteca.

En el caso de los boletos individuales de las conferencias
también se usé una parte de estas placas para conservar la
imagen de las conferencias. Se diseié con una muy pequeiia
parte del sol del calendario, haciendo solo una referencia,
se agregaron los textos en el mismo azul de todo el disefo.
Y en el caso de las cortesias se plante$ el mismo sol en azul
como fondo de agua agregdndole la informacién de la
Convencién, el cambio de color que se presenta es intencio-
nal y estd dado debido al color del papel y que las imdgenes
S€ manejaron como transparencias para que permitieran ver
el papel.

i

b

8 Convencion de la szeeion

dz fotograbado Yy fotolito

Dzlzgacion Uzallz dz M2rito
T.-rl' el mtr L)
LANADLrAr .
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28,21 4§ 22
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"'Fabnca(:ln deé
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* Convencién de la seccion
de fotograbado y fotolito
= Adobe Systems Incorporated. m{chiéﬂ Vﬂlle d.e Mé’XlCO
» Anderson Viecland de México, S.A. de C.V,
= Canagraf Valle de México. CANAGRAF‘
= Camercial Whitchouse, S.A, de C.V,
» Dinastia
* Fotograbado y Tecnologia, S.A. de CV.
» Galvanoguimica, S.A. de C.V.
= Girupo Pochteca,

* Kurz Méxice, S, de R.L. de C.V.

* MacDermid Operations.

* Productos Dorel, S.A. de C.V.

» Servicio Especializado en Alta Frecuencia, S.A. de C.V.

Imagenes y diseiio propiedad de Fotograbado Cesmo S.A. de C.V. Derechos reservados

* Seceion de Fotograbado y Fotalito.
= Seccion de Grabado en Acero y Timbrado.

* Secretaria del Medio Ambiente y Recursos Naturales.

20, 21 y 22 de agosto
Villvgs Masico - -~
Av, Rio de Crurubosco N 428 er. piso / J -) J-
Cal. del Carmen, Del. Cayoscin
L S6559-3750, 56592750 v $654-3760 — -)

Programa 1/2 carta parte exterior




o —0 0O =3

13:30 hrs. Registro.
13:45 hrs, Inauguracitn.

14:00 hrs. "Las Artes Gritficas

¥ los nuevos Majos electrinicos de
formaeidn®™.

Armando Ortegs

15:00 hrs, " Aplicaciones por
alta frecuencia™.
Alberto Vega 7

16:00 hrs. "Flexografia ¥ control
de calidad de lus planchas”.

Lic. en D.G. Mario Alberto
Vizquez Alcintar.

18;00 hrs, " Protecelon de marcas”
Lic. Mario Rabel.

19:00 hrs. "Papeles para Estampado
y Grabade"
Noe Her / Salvador Aruas;

Transmisién simultines por internet.
A v

Wi canagratmexIco.com

L S

wvn O < o

13:30 hrs. Registro.

14:00 hrs. "Manejo sepuro de dcldos
en las firmulas de Fotograbado™.
Ing. Félix Grande Flores

15:00 hrs. "Cotizacidn de trabajos
en las Artes Grificas”.
Lic. German Villagomez

16:00 hrs. "' Protecchin de marcas”.
Lie. Mario Rabel.

17:00 hrs, " Alternativas de |a Industria
del Grabado"
Lic. José Ramdn Cuadriilo.

18:00 hrs. "Cumplimiento integral
amblental”
Ing. Jorge Lora Osorio,

19:00 hrs. " Hot Stamping y Realee...
un wrie en las Artes Grificas".
D.G. Carlos Moctezuma O

l—}(D—.<

©v 0O B

13:30 hrs. Registro,

14:00 birs. "Las Artes Grificas ¥
los nueves fMlujos electrinlicos

de formacion™,

Armando Orlega

15:00 hrs. " Proteceidn de mareas”
Lic. Mano Rabel.

16:00 hrs. " Peliculs para
Hot Stamping”,
ing Marco Antonio Hemdindez.

17:00 hrs. " Fabricacidn de papel”
MNoe Herr / Salvador Arias

1R:00 hrs. "Fotopolimeros Printight®
Ing. Héctor Veliaguez.

19:00 hrs. " Proceso de Fotograbado™
Mesa redonda ( FOTOTEC,

20:00 brs. "Clausura®.

Programa 1/2 carta parte interior

dad de Fotograbado Cesmo S.A. de C.V. Derechos reservados

isefo propie

Imagenes y d
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boleto para conferencia
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12 convencion
grabado

fot

Los gafetes se hicieron sobre el mismo papel, pero en impre-
sién digital ya que solo se produciria una pequeiia cantidad.
Se requerian tres distintos, el de los organizadores, los con-
Sferencistas y los expositores que en muchos casos también
eran conferencistas. En el caso de los gafetes se utilizé una
placa de zinc para el fondo y el texto se puso en blanco para
que tuviera legibilidad.

Los separadores de libro tenian el propésito de promocionar
a la Seccion de Fotograbado y Fotolito y no tanto de que se
aplicaran dnicamente a la Convencién de 2003, se con-
tinuaron usando las imdgenes iniciales, principalmente las
herramientas por la importancia que estas tienen para los
fotograbadores y el sol de una de las placas para conservar la
idea del calendario.

Imagenes y disefo propiadad de Fotograbado Cesmo
S.A. de C.V. Derechos reservados
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Imagenes y disefo propiedad de Fotograbado Cesmo S.A. de C.V. Derechos reservados
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Vi3 Mo
Ei Imprenta y tipografia
Hot Stamping y Realce
Pantografo

Flexografia y Tampografia
Aplique y Altafrecuencia
Electroerasion
Termoformado
Moldes y Suajes
Contras y arreglos
| mas...

Imagenes y disefio propiedad de Fotograbado Cesmo S.A. de C.V. Derechos reservados

= Seccién de
Imprenta y tipografia
Hot Stamping y Realce
Pantografo
Flexografia y Tampografia ‘ . ' Bakelite

Aplique y Ritafrecuencia
Electroerosion
Termoformado

Halee=—""
Mold §
0 Esg UBJES Cyrel
e

Contras y arreglos Flexlighty 2 ad ._.'%'d:'
Yy mas.. B ‘Placas y reconocimientos ™ e

Imagenes y diseno propiedad de Fotograbado Cesmo S.A. de C.V. Derechos reservados




1.5 Concepto de diseno

Vaiie de Meéxico

[ = e o

canagraf

1.5.1 Objetivo de disefio

Promocionar un evento especial realizado por la Seccidn de
Fotograbado y Fotolito de la Delegacién Valle de México,
CANAGRATF y dar a conocer los servicios que la Dele-
gacién brinda a los afiliados y no afiliados, apoyar a sus sec-
ciones para poder generar un sector grafico més unido.

1.5.2 Concepto formal y estructural

Presentar imégenes y procesos de grabado que no son
convencionales, para fomentar el apoyo y difusién a los
fotograbadores, teniendo como referencia el concepto
de mural o mosaico mexicano y generar un aspecto de
alfombra o textura de fondo.

Mantener la imagen de las empresas de fotograbado
como pioneras en el sector, innovadoras y actuales, sin
olvidar el importante papel histérico que han tenido para
el desarrollo de las actuales empresas de impresién de
offset.

Logotipo de CANAGRAF
l.Azul C 100 M 72 K6
2. Dorado
Logotipo de la Seccién
1. Blanco y negro
2. Segiin el disefio (duo tonos)
Textos
1. Azul C 90 M 60 KO
2. Blanco COMO KO

Se usaron estos colores para mantener una armonia entre
el color del logotipo de CANAGRAPF, el color del papel
que era marfil y la referencia histdrica, cldsica, y artistica
sin dejar de ser comerciales.

Era muy importante optimizar los materiales con los
gue se contaba ya que muchos se habian conseguido a
través de donaciones o patrocinios, también porque era el
primer evento que la Delegacién organizaba en conjunto
con cada una de las secciones. La Seccion de fotograba-
do esla conformada por un muy pequefio grupo de empre-
sarios que estdn luchando por desmitificar el fotograbado
como un proceso obsoleto, por lo que ain haciendo la
referencia histérica no se podia correr el riesgo de verse
desactualizado o viejo.

1.5.3 Concepto técnico y de produccién

Cartel

» impresién offset a 4x0, solo frente.

« estampado a calor o hot stamping.
Programa

* impresién offset a 4x4, frente y vuelta.
Anuncios de revista

« impresién offset a 4x4, frente y vuelta.
Etiquetas para mensajeria

« impresi6n digital, Xerox docucolor.
Etiquetas para accesar al evento

* impresion digital, Xerox docucolor.
Boletos para accesar al evento

« impresién digital, Xerox docucolor.
Cortesias

e impresion offset a 4x0.
Gafetes

« impresién digital, Xerox docucolor.
Separador

« impresi6n offset a 4x0, solo frente.
Invitacién especial

» impresi6n digital, Xerox docucolor.

* estampado a calor o hot stamping.
Flyer o volante

« impresi6n offset 4x0, solo frente.

rn
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armado para impresion offset 4x0

a Convencion de la seccion

de fotograbado y fotolito

. Delegacion Ualle de Mexico
-CANAGRAF.

Mesas de exhibl

Conferencias

‘Seminan‘us -
- e

El mejorlugar para encontrar oportunidades
de negocio y crear alianzas..en.un ambiente
F=% de cultura y educacion grafica,

N #"] Horario: de 14:00 a 28:00 hrs.
Fecha: 28,21,y 22 de agosto.

Informes e inscripciones;
Lic. Manica Martinez.
C.G. Mariana Sierra.
A los telefonos: 5659-3758, 5659-2758 y 5659-3766,
Aw. Rio de Churubusco No. 428, 1er. piso
Col. del Carmen, Del. Coyoacan. I e
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armado para impresion offset 4x4
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* Convencidn de la seccidn
de fotograbado y fotolito

= Adabe Systemn Imaarporatad

+ Anderson Vizeland de Mivica, 5 A de CV

= Cammgrafl Valle de Mérics

* Comercal Whitchome S A de TV

* Lhmasria

« Porgrabade y Tecaslogin, ©A, i C¥
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» Kurz Midwico, 5. de R de C ¥

* M Dierrmnd Oiperatiom

= Prosductos Dorel, 5.4 de C V.

* Senvicio Papecializado en Alta Frocuencis, 5.4 de CV
= Seccidn de Fotogratado ¥ Fotofio

= Seccila de Crabado e Acotu v Tiernbrado.

= Secresaris del Mabin Ambigrie y Rocursiv Katrsles.

=

Delegacidn Valle de México
CANAGRAF

1(7 21 y 22 de agosto

i

20073
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armado para impresion digital

etiquetas para correo

etiquetas de acceso al evento

bobbibbbblb
bloloiblbblolobsle
blolololslslolols
blobbbbibbb
bllbibblbibibi
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on offset 4x0
boletos y flyers o volantes
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de foloorab: 1do o de ﬁg rabado ~y-
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armado impresion digital

La Seccién de Fotograbado y Fotolito
de la Delegacién Valle de México CANAGRAF

] Tiene el Honor de Invitario
7| ala Inauguracién de su 1" Convencidn

fr Que se llevard a cabo el Veinte de Agosto

a las Trece Treinta horas, en Av. Rio Churubusco #4285,
197 piso, Cal. Del Carmen, Del. Coyoacin

Fsperames contar con =u impertante presenca




Cartel
* 46x57 cms.
Programa
¢ 21.5x28 cms. extendido, 21.5x14 ¢ms. doblado.
Anuncios de revista
* 21.5x14 cms o el que la revista le asignara.
Etiquetas para mensajeria
* 12x10 cms.
Etiquetas para accesar al evento
* 4x4 cms.
Boletos para accesar al evento
* 8x3 cms.
Cortesias
* 10x6 cms.
Gafetes
* 9x12 cms.
Separador
* 15x5 cms.
Invitacién especial
*21.5x14 cms.
Flyer o volante
* 14x21.5 cms.

* estos acabados son considerados especiales, por
lo que deben entrar de uno en uno para obtener
los resultados perfilados o sélidos.

Cartel

* logotipos de la Delegacion y la Seccién de
Fotograbado en hot stamping con foil, afio 2003
realce sencillo en blanco o ciego (single level
blind emboss).

Programa
* logotipo de la Seccién en hot stamping perfi-
lado.

Anuncios de revista

* corte al tamaiio.
Etiquetas para mensajeria

* corte al tamafio.
Etiquetas para accesar al evento

* corte al tamafio
Cortesias

e corte al tamaiio.
Gafetes

* corte al tamafio.

Separador

* corte al tamaiio.
Invitacion especial

* logotipo de la Seccion en hot stamping sélido.
Flyer o volante

* corte al tamafio.

Cartel
e cartulina de 220 grs. de 70x 100 cms.
Galgo verjurado, color marfil.
» foil dorado y azul.
* 4 negativos al tamafo para generar las placas.
* 4 ldminas para offset.
« dos placas de grabado para logotipo canagraf.
* 1 placa de grabado para logotipo seccion.
* | placa de grabado para aito 2003.
Programa
« papel de 100 grs. de 65x90 cms.
Galgo verjurado, color marfil.
e foil dorado.
* 4 negativos al tamafio para generar las placas.
* 4 ldminas para offset.
¢ | placa de grabado para logotipo seccion.
Anuncios de revista
» papel (dependia del que usard la revista).
Etiquetas para mensajeria
* papel couché adhesivo.
Etiquetas para accesar al evento
» papel couché adhesivo.
Boletos para accesar al evento
« papel de 100 grs. de 65x90 cms.
Galgo verjurado, color marfil.
* 4 negativos al tamafio para general las placas.
* 4 ldminas para offset.
* quedo incluida en la impresion del flyer.
Cortesras
e cartulina de 220 grs. de 70x100 cms.
Galgo verjurado, color marfil.
* 4 negativos al tamano para generar las placas.
* 4 ldminas para offset.
¢ quedo incluida en la impresién del cartel.
Gafetes
« papel de 100 grs. de 65x90 cms.
Galgo verjurado, color marfil.
* impresién digital, Xerox docucolor.
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negativos y positivos
del cartel

Separador
e cartulina de 220 grs. de 70x 100 cms.
Galgo verjurado, color marfil.
* 4 negativos al tamafo para generar las placas.
* 4 l[dminas para offset.
* quedo incluido en la impresién del cartel.
[nvitacion especial
e cartulina de 216 grs. de 58x89 cms. Curtis
brightwater smooth, color artesian white.
« impresion digital, Xerox docucolor.
¢ ] placa de grabado para logotipo seccion.
Flyer o volante
* papel de 100 grs. de 65x90 cms.
Galgo verjurado, color marfil.
* 4 negativos al tamafo para generar las placas.
* 4 l[dminas para offset.
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Cartel

* la temperatura y el tipo de foil son determinados
por los fabricantes del foil.

* logotipos en linea o arte a la escala final para
hacer las placas de los grabados.

Programa

* la temperatura y el tipo de foil son determinados
por los fabricantes del foil.

* preparacion del original digital para impresion,
el arte para la placa de grabado del logotipo de
la seccién es el mismo del cartel.

Anuncios de revista
¢ de acuerdo al prensista de cada imprenta.
Etiquetas para mensajeria

* los bdsicos establecidos por la misma maquina
y la tinta.

Boletos para accesar al evento

* Jos bésicos establecidos por la misma méaquina
y la tinta.

Cortesfas
* de acuerdo al prensista.
Gafetes
* los basicos establecidos por la misma méaquina
y la tinta.
Separador
* de acuerdo al prensista.
Invitacién especial

« la temperatura y el tipo de foil son determinados
por los fabricantes del foil.

* preparacion del original digital para impresion,
el arte para la placa de grabado del logotipo de
la seccién es el mismo del cartel.

Flyer o volante
* los bésicos establecidos por la mdquina y la tinta.

Cartel
* macintosh, sistema operativo 10.
Photoshop para los fondos.
Illustrator para todo el texto.
Programa
* macintosh, sistema operativo 10.
Photoshop para los fondos.
Illustrator para todo el texto y los efectos del
texto.

Anuncios de revista
* macintosh, sistema operativo 10.
Photoshop para los fondos.
1llustrator para todo el texto.
Acrobat para evitar modificaciones y poder hacer
los envios por internet.
Etiquetas para mensajeria
* macintosh, sistema operativo 10.
Photoshop para los fondos y textos. k=
Etiquetas para accesar al evento
* macintosh, sistema operativo [0.
Photoshop para los fondos y textos.
Boletos para accesar al evento
* macintosh, sistema operativo 10.
Photoshop para los fondos y textos.
Illustrator para texto.
Cortesias
* macintosh, sistema operativo 10.
Photoshop para los fondos y textos.
Gafetes
« macintosh, sistema operativo 10.
Photoshop para los [ondos.
Illustrator para el texto.
Separador [
* macintosh, sistema operativo [0.
Photoshop para los fondos.
Illustrator para el texto.
Invitacion especial
* macintosh, sistema operativo 10.
Photoshop para los fondos y para el texto.
Flyer o volante
* macintosh, sistema operativo 10.
Photoshop para los fondos y para el texto.

Cartel

« impresién a 150 lineas, generacién de archivo
digital a 300 dpi para hacer la salida de negati-
vos en filmadora a 2400 dpi. C

* revisién por el impresor.

* revision por el coordinador del proyecto Lic.
Carlos Moctezuma Ovalle, Vicepresidente de
Fotograbado Cesmo, S.A. de C.V. (ver pag. 76)

Programa

e impresi6n a 150 lineas, generacién de archivo

digital a 300 dpi para hacer la salida de negativos
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en filmadora a 2400 dpi.

* revision por el impresor.

= revisién por el coordinador del proyecto Lic.
Carlos Moctezuma Ovalle, Vicepresidente de
Forograbado Cesmo, S.A. de C.V.

Anuncios de revista

* impresion a 150 lineas, generacién de archivo
digital a 300 dpi.

e revision por el coordinador del proyecto Lic.
Carlos Moctezuma Ovalle, Vicepresidente de
Fotograbado Cesmo, S.A. de C.V,

Etiquetas para mensajeria

* impresién a 300 dpi, generacién de archivo digi-
tal sin capas.

Etiquetas para accesar al evento

* impresién a 300 dpi, generacién de archivo digi-
tal sin capas.

Boletos para accesar al evento

* impresién a 300 dpi, generacién de archivo digi-
tal sin capas.

Cortesias

* impresion a 150 lineas, generacién de archivo
digital a 300 dpi para hacer la salida de negati-
vos en filmadora a 2400 dpi.

* revisién por el impresor.

* revisién por el coordinador del proyecto Lic.
Carlos Moctezuma Ovalle, Vicepresidente de
Fotograbado Cesmo, S.A. de C.V.

Gafetes

* impresién a 300 dpi, generacién de archivo digi-

tal sin capas.
Separador

* impresién a 150 lineas, generacién de archivo
digital a 300 dpi para hacer la salida de negati-
vos en filmadora a 2400 dpi.

* revision por el impresor.

* revisién por el coordinador del proyecto Lic.
Carlos Moctezuma Ovalle, Vicepresidente de
Fotograbado Cesmo, S.A. de C.V.

[nvitacién especial

* impresién a 300 dpi, generacién de archivo digi-

tal sin capas.
Flyer o volante

* impresién a 150 lineas, generacién de archivo
digital a 300 dpi para hacer la salida de negati-
vos en filmadora a 2400 dpi.

* revision por el impresor.

* revision por el coordinador del proyecto Lic.
Carlos Moctezuma Ovalle, Vicepresidente de
Fotograbado Cesmo, S.A. de C.V.

Cartel

* presentacién de 4 bocetos para aprobacion.

* preparacion del archivo de photoshop en un solo
fondo para evitar que las imdgenes se muevan.

» hacer el montaje u original digital para salida ya
con €] texto y a las medidas finales.

 generar los logotipos en linea y por separado
cada color de foil que se vaya a utilizar.

* hacer los rebases para el corte final.

» realizar el estampado del foil dorado.

Programa

* presentacién de dos bocetos para aprobacién.

* preparacion del archivo de photoshop en un solo
fondo para evitar que Jas imdgenes se muevan.

* hacer los rebases para el corte final.

o realizar el estampado del foil dorado.

Anuncios de revista
« uso en algunos casos del mismo diseiio del cartel
en reduccién de acuerdo al espacio disponible
de la revista.
* preparacion del archivo en acrobat para hacer un
solo fondo y poder enviarlos por correo elec-
trénico.
« hacer los rebases para el corte final.
* hacer la conversién de color a blanco y negro.
Etiquetas para mensajeria

* manejo idea similar al separador.

* sin rebases, ya que se cortaron a mano.
Etiquetas para accesar al evento

* se agregaron texturas de los grabados de los
soles y placas para seguir con la idea inicial.

* sin rebases.

Boletos

« presentacién de 2 bocetos para aprobacion.

* preparacion del archivo de photoshop en un solo
fondo para evitar que las imdgenes se muevan.

* hacer el montaje v original digital para salida ya
con el texto y a las medidas finales.

* hacer los rebases adecuados para el corte final y
que no quede mal cortado.




Cortesias

* preparacién del archivo de photoshop en un solo

fondo para evitar que las imdgenes se muevan.

* hacer el montaje u original digital para salida ya

con el texto y a las medidas finales.
* hacer los rebases para el corte final.
Gafetes

* preparacion del archivo de photoshop en un solo

fondo para evitar que las imédgenes se muevan.

* hacer el montaje u original digital para salida ya

con el texto y a las medidas finales.
* hacer los rebases para el corte final.
Separador
* presentacion de 4 bocetos para aprobacion.

* preparacion del archivo de photoshop en un solo

fondo para evitar que las imagenes se muevan.

* hacer el montaje u original digital para salida ya

con el texto y a las medidas finales.
* hacer los rebases para el corte final.
Invitacién especial

* preparacién del archivo de photoshop en un solo

fondo para evitar que las imdgenes se muevan.

* hacer el montaje u original digital para salida ya

con el texto y a las medidas finales.
* hacer los rebases para el corte final.
* realizar el estampado del foil dorado.
Flyer o volante
* presentacion de 2 bocetos para aprobacién.

* preparacion del archivo de photoshop en un solo

fondo para evitar que las imagenes se muevan.

* hacer el montaje u original digital para salida ya

con el texto y a las medidas finales.

1.5.4 Conceptos economicos

Cartel
* diseifio grifico CECATAG.
* preparacién de originales digitales CECATAG.
* preprensa donacién Digital Orozco.

* impresién offset patrocinio Impresos Guilmar.

* grabados patrocinio Fotograbado Cesmo.

s estampado foil patrocinio Impresos Guilmar.

* papel patrocinio Grupo Pochteca. (ver pag. 76)
» foil patrocinio Foilmark.

Programa |
» disefio grifico CECATAG.
» preparacion de originales digitales CECATAG.
* preprensa donacién Digital Orozco.
* impresion offset patrocinio Impresos Guilmar.
» grabados patrocinio Fotograbado Cesmo.
» estampado foil patrocinio Impresos Guilmar.
* papel patrocinio Grupo Pochteca. -
* foil patrocinio Foilmark.
Anuncios de revista
« disefio grifico CECATAG.
« preparacion de originales digitales CECATAG.
* impresién offset generada por las revistas.
« anuncios donados por revistas especializadas.
Etiquetas para mensajeria
» disefio grifico CECATAG.
* preparacién de originales digitales CECATAG.
« impresién digital hecha por el buré de servicio.
Etiquetas para accesar al evento
» disefio grafico CECATAG.
* preparacién de originales digitales CECATAG.
* impresion digital hecha por el buré de servicio.
Etiquetas para accesar al evento
* disefio grafico CECATAG. |
« preparacion de originales digitales CECATAG.
* impresién digital hecha por el buré de servicio.
* papel patrocinio Grupo Pochteca.
Boletos
» disefio grifico CECATAG.
» preparacién de originales digitales CECATAG.
« preprensa donacién Digital Orozco.
* impresion offset patrocinio Impresos Guilmar.
» papel patrocinio Grupo Pochteca.
Cortesias
¢ disefio grifico CECATAG.
* preparacién de originales digitales CECATAG.
* preprensa donacién Digital Orozco.
* impresi6n offset patrocinio Impresos Guilmar.
* papel patrocinio Grupo Pochteca. -
Gafetes
« disefio griafico CECATAG.
» preparacién de originales digitales CECATAG.
« impresion digital hecha por el buré de servicio.
e papel patrocinio Grupo Pochteca.
Separador
* disefio grafico CECATAG.
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* preparacion de originales digitales CECATAG.
¢ preprensa donacion Digital Orozco.
* impresion olfset patrocinio Impresos Guilmar.
* papel patrocinio Grupo Pochteca.

Invitacion especial
* disefio grifico CECATAG.
* preparacion de originales digitales CECATAG.
* grabados patrocinio Fotograbado Cesmo.
* estampado foil patrocinio Impresos Guilmar.
* papel patrocinio Grupo Pochteca.
* foil patrocinio Foilmark.

Flyer o volante
* disefio grafico CECATAG.
* preparacion de originales digitales CECATAG.
* preprensa donacién Digital Orozco.

* impresion of[set patrocinio Impresos Guilmar.

(ver pag. 76)
e papel patrocinio Grupo Pochteca.

Cartel
* offset solo frente (4x0).
* hot stamping.
Programa
» offset frente y vuelta (4x4).
* hot stamping.
Anuncios de revista
e offset (4x4).
Etiquetas para mensajeria
« digital, Xerox docucolor.
Etiquetas para accesar al evento
» digital, Xerox docucolor.
Boletos para accesar al evento
* offset solo frente (4x0).
Cortesias
* offset solo frente.
Galetes
« digital, Xerox docucolor.
Separador
* offset solo frente (4x0).
Invitacion especial
« digital, Xerox docucolor.
* hot stamping.
Flyer o volante
offset solo frente (4x0).

e prensista o impresor.

* estampador.

e coordinador.

* fabricantes de tintas, foil, papel.

* basada en los objetivos de los patrocinadores
sabidos y planteados por el coordinador del
proyecto.

* el hecho de haber sido para un evento tinico para
una asociacién sin fines de lucro para la seccién
de fotograbado perteneciente a la industria de
artes graficas, todos los impresos se hicieron a
través de aportaciones econdmicas o patrocinios
hechos por las empresas que participaron en la
convencién.

* placas de bronce $350 pesos, placas de zinc $150
pesos, estas se cobran de acuerdo al tamario y al
diseno.

* evento tinico, el impacto que pudiera tener es
para llevar a cabo anualmente estos eventos.




cartel

Imagenes y disefio propiedad de Fotograbado Cesmo S.A. de C.V. Derechos reservados
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Calidad, rapidez y servicio para las Artes Graficas®

Publicidad para convenciones
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otograbado CESMO, S.A. de C.V. es un empresa
que tiene 59 afos de antigiiedad, fue fundada en el afio de
1946 por Don Carlos Moctezuma. Para CESMO los clientes
son muy importantes por lo que como filosofia busca ofer-
tar “calidad, rapidez y servicio para las artes grdficas en
México” ®.

Desde su fundacion se establecié como una empresa familiar
y 100% Mexicana, decidieron abrir sus oficinas en la colonia
Obrera que era el corazén de la ciudad Azteca para las Artes
Gréficas. CESMO fue fundada por pioneros en el drea de la
industria del grabado, ofertando diversos servicios para las
artes grdficas; desde 1946 han pasado 3 generaciones que
han dirigido esta empresa con el objetivo de ofrecer calidad,
rapidez y servicio para las artes grdficas en México®, frase
que incluso han registrado como su slogan. Hoy en dia le
dan servicio a varias industrias como la del calzado, textil,
plastico, alimentos, y flexografia entre otras.

El valor agregado es un factor muy importante para CES-
MO, pues siempre le dan a sus clientes en los productos y
servicios que ofrecen “asistencia” y “asesoria” para que
el cliente obtenga la mejor opcién que se le pueda brindar,
esto se basa en el “conocimiento” y la “experiencia” con la
que cuenta CESMO por ser una empresa con tantos afios
de soporte técnico. Estos conceptos son la cultura y la fi-
losofia de la empresa, y se producen al tener participacién e
intercambio dado en diferentes shows, ferias, convenciones
y exposiciones, también como en seminarios especializadas
de la industria grafica y el grabado, a nivel nacional e inter-
nacional.

Los Moctezuma han sido socios activos y fundadores de
varias asociaciones a nivel nacional, como la CANAGRAF
(Cédmara Nacional de la Industria de Artes Grificas) y 1a SIAG
(Sociedad de Industriales de las Artes Gréficas). El Sr. Carlos
Moctezuma C., fundador de CESMO, fue también pionero
en proponer e interesarse en crear un grupo de industriales en

una sociedad para asi poder tener representantes del sector
ante el gobierno. Don Carlos, como se le conoce en el sector,
fue fundador de ambas instituciones y participd activamente
como presidente de las mismas dirigiéndolas en distintos
puestos. También su hijo don César Moctezuma R. particip6
activamente en la CANAGRAF y la SIAG siendo directivo
y presidente de ambas asociaciones. El més reciente y actual
representante de la dinastia Moctezuma tanto en CESMO
como en las distintas asociaciones del sector grafico es el
Sr. Carlos Moctezuma O., quien es nieto de Don Carlos, ha
continuado con la tradicién de ser socio activo y formar parte
del consejo directivo de las mismas asociaciones. En el 4m-
bito internacional han sido miembros asociados activos de la
FSEA USA (Foil Stamping and Embossing Asociation) con
la que se participa anualmente en la convencién internacio-
nal para la industria del grabado y el acabado; y otras como
la GOAFL y la Suply Side NY.

Complementariamente la empresa a establecido la impar-
ticion de un seminario denominado “Hot Stamping y realce,
un arte en las artes grdficas” cuyo principal objetivo es dar
a conocer como disefiar, usar y trabajar con grabados, el
Foil, los relieves, las texturas y las dimensiones, en donde
se abarca e involucra a los principales protagonistas que son
el disefiador, los grabadores, el fabricante de foil y los sus-
tratos, asi como los prensistas y el estampador. En conjunto
con estos factores le dan una gran importancia a las alianzas
con los diferentes clientes y proveedores especializados en
los procesos que utilizan y su aplicacion, para asi ofertar un
mejor servicio.

2.1 PERFIL DE LA EMPRESA

La misién de Fotograbado CESMO, S.A. de C.V. es el gran
compromiso que desde su fundacién han hecho con la indus-
tria grafica en fabricar y proveer productos y servicios com-
petitivos mundialmente, de manera rentable y sustentable
para sus integrantes.




La visién de CESMO es ser una empresa vanguardista en
la industria del fotograbado que satisfaga absolutamente las
necesidades del mercado, cumpliendo con sus objetivos y
respetando sus valores; en comiin con sus proveedores y
clientes.

Los valores que CESMO siempre ha tratado de mantener
son la ética, el servicio, la calidad, 1a experiencia, la decisién,
la capacidad y el conocimiento. Experiencia y capacitacién
constante que han adquirido en el transcurso de més de 3
generaciones a través de una excelente comunicacién con
fabricantes, proveedores ¢ instituciones de la industria na-
cional e internacional. Siempre manteniéndose abiertos a
ofrecer la asistencia y soporte personalizado que requiera el
cliente, desde la creacién y disefio del producto solicitado
hasta la aplicacién y resultado del mismo, para garantizar el
€xito requerido, Manejando calidad y servicio especializado
en sus materiales, los procesos y la manufactura para quedar
reflejado en los productos que entregan al cliente.

2.2 PRODUCTOS Y SERVICIOS

Manufacturan Clisés y grabados de Zinc, Magnesio, Cobre,
Latén, Acero, Aluminio, Silicén, Foto polimero, Cyrel, Nylo
Print, Bakelita, Fiber glass, Duplicados, Contras, Moldes,
Matrices, Electrodos, Suajes Flexibles de Precision, etc.
Para aplicaciones de Imprenta, Tipografia, Estampado, Hot
Foil Stampnig, Realce, Hundido, Grabado, Gofrado, Tex-
turizado, Sencillo y Multiniveles, Refraccién, Flexografia,
Tammpografia, Rotograbado, Pantégrafo, Suajado, Termo
sellado, Alta frecuencia, Aplique, Erosionado, etc.

Compra-venta de maquinaria, equipo, insumos y materias
primas para el fotograbado su uso y aplicaciones. Maquila
y servicio de aplicaciones de Foil Stamping, Realce, Hun-
dido, Refraccién y combinaciones. Capacitacién y soporte
en el uso y aplicacién del fotograbado y sus derivados.

2.3 CAPACIDAD PRODUCTIVAY MAQUINARIA

Cuentan con equipos originales con mas de 40 afios, asi
como de vanguardia de los ltimos afios; manuales, mecéni-
cos, semiautomadticos y computarizados, especificos para
cada uno de los procesos y productos que se le ofrecen al
cliente. Personal calificado, asi como materias primas e insu-
mos de calidad reconocida y certificada mundialmente.

2.4 PERSONAL

Dos directivos, tres administrativos, uno ofreciento atencién
al publico, seis de operacién y produccion, en total 12.

2.5 PROYECTO: “FOTOGRABADO CESMO™

Dentro del proyecto para Fotograbado CESMO, S.A. de
C.V., quienes son una empresa con fines de lucro, se debe
tomar en cuenta su interés el cual se enfoca a contar con una
mayor presencia en exposiciones internacionales y naciona-
les para capturar clientes nuevos y difundir en mayor medida
los procesos que pueden ofertar para los productos con los
que los mismos clientes cuenten.

Se requeria una imagen mds limpia y elegante que la que
manejaban con anterioridad, como por desgracia se ha crea-
do un mito de que el fotograbado es caro, lento y obsoleto se
realizaron estos disefios para darle al piblico asistente a estas
exposiciones una muestra tangible de lo que se puede lograr
con estos procesos y demostrarles que no son obsoletos,
que son menos caros de lo que se cree, ficiles de aplicar y
sobre todo que son muy vistosos. Ademads sobre esto mismo
€s muy importante tratar de que con fa menor cantidad de
informacién lograr que el piiblico conozca lo més posible
de materiales que se usan y procesos que se pueden aplicar a
muy diversos productos, ya que a veces no se cuenta con de-
masiado tiempo para contactar con los clientes potenciales.
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Se diseii6 un flyer, un banner y un cartel, cada uno enfocado
a distintos objetivos. El flyer y el banner conservaron la idea
de mosaico-mural que se habia manejado para la Conven-
cion de Fotograbado y Fotolito de la CANAGRAF, ya que
CESMO es miembro de esta seccién y tomé parte muy ac-
tiva para generar los disefios de esta. Pero era necesario que
se despejara la imagen para dar la idea de elegancia, calidad
y experiencia y también asi incluir la refraccién, que es uno
de los proceso que CESMO lleva a cabo, cumpliendo con
la meta de dar a conocer estos sistemas y hacerlos tangibles
y accesibles.

Al frente del flyer se manejaron dos tipos de herramientas,
del lado izquierdo las herramientas cldsicas y del lado dere-
cho las herramientas mecéanicas actuales, se planeé hacer
un realce en blanco de 3D (sculptured blind emboss) y el
logotipo de la empresa en foil embossing (refraccion). En la
parte de atrds se disefi6 un collage de imdgenes de distintos
grabados hechos en placas de magnesio y cobre entre otros
materiales.

En el banner se us6 la misma imagen del flyer y se conser-
varon las imagenes de las herramientas para continuar con el

concepto inicial que se plante6, se agregé una lista con la in-
tencién de describir los materiales y sistemas de trabajo que
como empresa CESMO le ofrece a sus clientes, se incluyé
el mismo slogan que utilizan desde hace varios afios para
establecer un acercamiento con los clientes de las exposicio-
nes, también se usé un collage de placas para mostrar como
son los distintos materiales como el magnesio, el cobre y el
zinc. En el caso del cartel se planteé una imagen mds limpia,
con “aire” y solamente presentar cuatro lipos de placas, dos
de latén (doradas) y dos de zinc (azules) con el sol ya ante-
riormente usado, estos grabados son empleados para realzar
ya sea en blanco (blind embossing) o para hacer termoes-
tampados con foil (hot stamping, foil embossing) también
se agreg6 el slogan de la empresa y los datos de contacto de
la misma, conservando la imagen general que han presentado
desde su fundacidn, que es el sol.

El objetivo principal de estos disefios es darle difusién y una
mayor presencia a la empresa dentro de las exposiciones
nacionales e internacionales en las que participan durante el
afio para que pueda capturar nuevos clientes que utilicen los
sistemas que Cesmo les puede ofrecer. Si no conocen o saben
lo que se puede hacer no lo compraran.
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.6 Concepto de diseno

Se usaron estos colores para mantener la referencia hacia
los metales que en algunas ocasiones se usan para las
placas, también para que armonizara con el color del pa-
pel que era marfil y la referencia de elegancia, de cldsico
y artistico sin dejar de ser comerciales.

En el caso de una empresa con fines de lucro hay que
tener mucho cuidado con la imagen que se le estd dise-
flando ya que los clientes o los posibles clientes es con
la que se van a quedar y en ocasiones se puede prestar a
que la empresa se vea en el riesgo de perder un cliente.
Por lo mismo es importante que lo que se publica se so-
porte con la misma calidad y servicio de la empresa y el
disefio debe proyectar estos dos conceptos que son muy
importantes.

2.6.1 Objetivo de disefio

Darle una mayor presencia a la empresa dentro de exposicio-
nes nacionales e internacionales con una imagen de limpieza
y elegancia. Reflejar la calidad que la empresa mantiene
siempre en sus grabados y en los trabajos que entrega a sus
clientes.

2.6.2 Concepto formal y estructural

Lo principal era diseiiar un flyer de alta calidad que in- 2.8.3 Process Wohio ¥ 06 procuce on

cluyera como muestra dos de los acabados principales
que genera la empresa, para asi poder capturar nuevos
clientes ddndoles la idea de calidad, experiencia y servi-
cio al cliente, ademds de ofrecerle una muestra de lo que
se puede lograr.

Flyer
* impresion digital, frente y vuelta.
* realce ciego (blind embossing).
* estampado y realzado de refraccion (foil emboss-

heren ing)
5 gl . Banner
Mantener el perfil de servicio y alta calidad, dando . T
g ; * impresion digital.
soporte y asesoria a todos sus clientes para ofertarles Castil
—drie

la mejor opcidn requerida, ya sea para hacer procesos
como hot stamping, embossing, alta frecuencia, reco-
nocimientos entre otros.

* impresion digital.

laneio del ¢ Flyer
Logotipo de CESMO B‘n;]l-.l-ng cms.
1. Dorado anne
2. Cobre ) ¢ 70%x200 cms.
i { Cartel
ey * 60x90 cms.

1. Café y dorados
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* estos acabados son considerados especiales, por lo
que deben entrar de uno en uno para obtener los re-
sultados deseados, ya sean perfilados o sélidos.

Flyer

* sin acabados, el embossing y el foil son aplicaciones
especificas de postprensa, en la mayoria de los casos
son no considerados como acabados, ya que estos

son el suaje, el folio o el doblez.
Banner
* ojillos para instalaci6n.
Cartel
* impresioén digital y laminado a calor,

Flyer
* papel de 120 grs. de 58x89 cms. Curtis brightwater
riblaid, color artesian white.
« foil metdlicos.
* grabados o placas de bronce.
Banner
* lona.
Cartel
* papel resistente para pisos.

Flyer
¢ impresién digital 4 colores bésicos
* papel texturizado y de algodén
* placas o grabados, relieves tridimensionales
* foil metalico para papel
Banner
* los establecidos en la miquina.
Cartel
* papel resistente para pisos.

Flyer
* macintosh, sistema operativo 9.
Photoshop.
Banner
* macintosh, sistema operativo 9.
Photoshop.

Cartel

* macintosh, sistema operativo 9.
Photoshop.

Flyer
* de acuerdo a los sustratos, insumos y maquina-
ria. Todos estos son de importacién por lo que se
encuentran regidos por normas internacionales.
* Revision hecha por el Lic. Carlos Moctezuma
Ovalle, Vicepresidente de CESMO.
Banner
* de acuerdo a la maquinaria y las tintas.
* Revisién hecha por el Lic. Carlos Moctezuma
Ovalle, Vicepresidente de CESMO.
Cartel
* de acuerdo a la maquinaria y las tintas.
* Revisién hecha por el Lic. Carlos Moctezuma
Ovalle, Vicepresidente de CESMO.

Flyer

» presentacién de bocetos para aprobacién.

e correccidn de detalles, tonos, contrastes.

* preparacion del archivo de photoshop en un solo
fondo para evitar que las imdgenes se muevan.

* hacer el montaje u original digital para salida ya
con el texto y a las medidas finales.

* generar los logotipos en linea y por separado
cada color de foil que se vaya a utilizar.

« realizar los originales mecénicos por separado y
hacer las pruebas en alto contraste.

« realizar el hot stamping del foil. Seleccionar
un foil que permita percibir texturas y brillos,
si se usa uno mate se pierden las texturas y los
realces

« hacer el embossing o realce.

Banner

* presentacion de dos bocetos para aprobacion.

* preparacion del archivo de photoshop en un solo
fondo para evitar que las imdgenes se muevan.

* hacer el archivo digital a la mitad de su tamafio
final a 300 dpi.

Cartel

* presentacion de dos bocetos para aprobacién.

« preparacion del archivo de photoshop en un solo
fondo para evitar que las imdgenes se muevan.

* hacer el archivo digital a la mitad de su tamafio
final a 300 dpi.
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Imagenes y disefo propiedad de Fotograbado Cesmo S.A. de C.V.
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2.6.4 Conceptos econdmicos

Flyer

* debido a los cortos tirajes es mejor invertir en un
sistema de impresion digital pues el offset seria
mds costoso y es preferible invertir ese dinero en
la generacién de las aplicaciones finales como
el termograbado y asi poder generar las repeti-
ciones necesarias a futuro sin limitar el disefio a
grandes tirajes.

» disefio grafico Valor M. (ver pag. 76)

* preparacion de originales digitales Valor M.

* impresién digital a 300 dpi buré de servicio.

« grabados Fotograbado Cesmo. (ver pag. 76)

* hot stamping.

* blind embossing.

Banner

* disefio gréfico Valor M.

= preparacion de originales digitales Valor M.

= generacion de un solo archivo, pues en este caso
solamente se imprimird un original debido a las
medidas y al material sobre el que se va a impri-
mir y el uso que se le da a estos soportes.

Cartel

« disefio grifico Valor M.

* preparacion de originales digitales Valor M.

* generacién de un solo archivo, pues en este caso
solamente se imprimird un original debido a las
medidas y al material sobre el que se va a impri-
mir y el uso del mismo.

Flyer

» digital a 300 dpi.

* hot stamping y blind embossing.
Banner

* impresion digital
Cartel

* impresion digital,

* prensista o impresor.
* estampador.
¢ coordinador.

« fabricantes de tintas, foil, papel.
° maquinaria, insumos y sustratos de importacién
regidos por normas establecidas

* basada en los objetivos de la empresa.

* ya que los equipos y los insumos son de import-
acién estamos restringidos a trabajar bajo los
pardmetros que los fabricantes le asignan a estas
aplicaciones, tomando en cuenta las variantes
que intervienen en fos procesos.

los fabricantes de papel deben de garantizar que
su papel cuente con el 80% de algodén para
poder realzar, de lo contrario se quiebra.

los fabricantes de foil determinan una tempera-
tura especifica para poderlo aplicar a un sustrato
sin que este se caiga.

disefio patrocinado por Valor M. Por tener el
soporte o respaldo de una imagen conservadora
se opté por apoyarse en un despacho externo.
en el caso del papel la empresa Pochteca tiene
el interés de demostrar que sus papeles son fun-
cionales no solo para métodos tradicionales de
impresion, sino también para realce, estampa-
do e impresion digital. se obtuvo un descuento
considerable costo $16 pesos por pliego gracias
al interés de Grupo Pochteca. (ver pag. 76)
impresion digital hecha en Office Max, des-
cuento obtenido con tarjeta, $9 pesos por lado,
impresién tamaiio tabloide $18 pesos por salida,
obteniendo 4 impresiones por cada hoja ($4.50
pesos c/u).

placas de bronce para grabados permanentes
para tiros necesarios (2,000,000 de tiros garan-
tizados) cada una tiene un costo de $900 pesos.
« estampado foil y realce $1.60 pesos cada flyer.
costo final $8.00 pesos cada flyer.

« en el caso del banner y del cartel en la expo-
sicién de Monterrey en 2004 para demostrar
algunas mdquinas se obtuvieron las impresiones
como donacién.




1.6 Ciclo de da

* la idea es representar o dar una imagen conser-
vando la experiencia, el conocimiento que
tiene la empresa durante sus tres generaciones
con la visién de crear un impacto de manera
permanente hacia los clientes especializados en
el uso de sus productos. El flyer por eso no es
convencional sino una muestra palpable de los
usos o aplicaciones que se pueden lograr con los
productos que la empresa provee.
el banner a través de imédgenes representan la
variedad de materiales, productos, usos y aplica-
ciones con las que cuenta la empresa.

« el cartel tenfa como propésito el dejar una ima- ba n n e l'

gen recordable ante los clientes.

Imagenes y disefio propiedad de Fotograbado Cesmo S.A. de C.V.

Derechos reservados
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esumiendo lo ideal para realizar cualquier trabajo es conocer
lo mejor posible al cliente, detectar sus necesidades, pero mucho mas
importante es saber desde el principio que es lo que queremos lograr,
como lo vamos a imprimir, cudntas piezas se van a requerir y los acaba-
dos que va a llevar, todo esto sin dejar de considerar el presupuesto que
nuestro cliente tenga asignado para realizar su proyecto. Es primordial
no tener miedo a preguntarle a los impresores si el trabajo que estamos
pensando se puede imprimir, la comunicacién con los impresores nos
podra ahorrar muchos dolores de cabeza en cuanto a fallas por papel o
tinta o por diseiios que en realidad no se pueden imprimir.

En la actualidad existe una gran demanda por entregas rdapidas tanto
de diseflo como de impresiones por lo que estamos inmersos en un
torbellino de tecnologia y falta de conocimiento, se mueve todo tan
rdpido que no nos da tiempo de aprender bien los nuevos sistemas, las
resoluciones correctas, los espacios de color, los famosos perfiles de
color y la calibracién de equipos, llimense monitores, scanners o im-
presoras de escritorio; por lo que como comunicadores o disenadores
debemos tener mucho cuidado con lo que procesamos en los equipos
digitales ya que nos guste o no somos el principio de un buen trabajo,
bien hecho o de un trabajo mal hecho. No hay que olvidar que la com-
putadora es una herramienta mas que nos debe facilitar el trabajo, no
complicdrnoslo.

Debemos considerar que como comunicadores gréificos nuestro trabajo
serd visto por muchos y debemos conocer en la medida de lo posible
coémo preparar un archivo digital, qué es un atrape o una sobreimpre-
sion para qué sirven y como se hacen en la computadora, c6mo evitar
que nuestras imdgenes se saturen en la impresion o que el diseno quede
mads chico de lo pensado. Debemos aprender a pensar también como
productores masivos de impresos y mds importante atin a pensar como
impresores y no nada mds de offset, sino también de digital, gran for-
mato o incluso como un trabajador especializado. No debemos olvidar
al cliente y al publico para los que estamos trabajando. No importa si el
presupuesto es corto, debe existir el compromiso de hacer las cosas con
calidad, bien y con prontitud.

Mariana J. Sierra




Glosario

3D sculpted

Alzado o bajado tridimensional de la imagen, sobre el nivel
original del material, modelado con detalles esculturales lo mas
reales posibles; detalles, angulos, volumen, dimension, etc.

Area de estampe o realce (image area)

Todos los elementos del disefio de una imagen que serdn
impresos, estampados, realzados o suajados.

Arreglo (make-ready)

Proceso de ajustar de una prensa para estampar, realzar,
imprimir o suajar un producto especifico, a las necesidades del
mismo y con las herramientas adecuadas.

Buril (hand made)

Grabado de una imagen a relieve alto o bajo, manualmente
y con herramientas brunidotas, por medio de un boceto o
fotografia con contrastes tridimensionales, para obtener un
modelo escultural y en tercera dimension; este proceso es muy
lento, costoso y 100% determinado por habilidades artisticas.

Combinacion (combination)

Dos 0 mas procesos de impresion o acabado en una sola entrada
de prensa y con un solo grabado: Foil-Realzado, Realzado-
Hundido, Realzado-suajado, etc.

Contra (counter)

Macho de un grabado para realce, reproducido y modelado
fielmente, para procesos de realzado principalmente, con
presion y calor; de materiales blandos o rigidos.

Duplicado (die duplicate)

Reproducciones fieles de un grabado hembra original, mode-
ladas en diferentes materiales para reducir costos, tiempos y
estandarizar resultados de calidad.

Escuadra (gripper edge)

Orilla de la hoja o impreso a ser realzado, estampado, suajado,
etc. utilizado para determinar el registro y posicion de la imagen;
también utilizado durante todos los procesos de prensa.

Estampar (hot stamping)

Impresion a calor con foil, usando un grabado especial a presion
y calor sin grabar el disefio, sobre la superficie del material.
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Foil (foil)

Foil Realzado (foil embossing)

Fondo (non image area)

Formato (step & repeat)

Fotograbado (photo etch)

Fotolito (film)

Grabado de Combinacion (combo die)

Grabado (die)

Grabado para Estampar (stamping die)




Grabado para Hundir (deboss die)

Grabado para Realce (emboss die)

Grabar (engrave)

Guias/Centros (guides/centers)

Hundido Blanco (blind deboss)

Izquierdo (inverse)

Lomo (beveled edge)

Multinivel (multilevel)

Nivel (level)

Original Mecanico (artwork)

Panel (pane)
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Plano o Sencillo (single level)

Profundidad (depth)

Rauteado (end milling)

Realce Blanco (blind emboss)

Registro color (register)

Relieve (bevel)

Respaldo (reverse)

Suajar (die cutting)

Suaje (die cut)

Tiro (press proof.)
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