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A MODO DE PROLOGO

Al principio de este Diario esperaran todos un gran prélogo,
una introduccién magnifica, o un prefacio fanfarrén, como es de
uso y costumbre; pero todos se quedaran con la gana, lo primero
porque no tenemos numen de prologuistas, y lo segundo porque
los prélogos sélo sirven para hacer ofrecimientos y protestas, y
dar disculpas anticipadas. ;Para qué es prometer, si no se ha de
cumplir ;y si se ha de cumplir para qué es ofrecer? Obras son
amores, y no buenas razones. Las protestas son buenas para
los protestantes. Nosotros no tenemos que protestar que nos
hemos metido a diaristas obligados de preceptos superiores, ni
por ruegos de amigos, ni porque nos devora el amor patriético,
y queremos hacer este bien a la humanidad. Nos pareci6é que el
diario seria ttil en esta famosa Capital, y que a proporcién del
gusto que diésemos al pablico podria ser ttil para nosotros. Y
por ultimo no es tiempo de disculpas. No faltaran motivos, por
la naturaleza del papel, por la diversidad de gustos y porque so-
mos una miseria. Al hombre mas sabio le falta mucho que saber,
el mas habil concibe y produce los mayores desatinos, y el mas
fuerte y robusto tropieza y cae muchas veces: y supuesto que
nos hemos metido a faroleros, y que como hombres nos hemos
acometido tamafia empresa sin que nadie nos llamase para ello,
sera muy justo y muy puesto en razén, que siempre que demos
motivo, nos carden bien la lana y zurren bien la badana, que eso
le sucede al que se mete en la renta del excusado, y el que no
quiera borrascas no se meta a marinero. (1)

{1) - Jacobo de Villaurrutia (probablemente).
Prdlogo de la primera edicion del primer diario
formal mexicano El Diario de México,
fechado en octubre 1 de 1805.

Cita publicada en El periodismo en México,
450 arios de historia, investigacion dirigida
por Salvador Novo. Ed. Tradicién.
Meéxico, 1974.
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Introduccion

Disefiar / disetio:

sefialar, planear proponer, calcular...

Plan concebido mentalmente de cualquier cosa que va a hacerse...
adaptar los medios para conseguir un fin...

Del Dicionario de bolsillo de inglés Oxford (2)

orman Potter afirma que todo ser humano

es un disefador nato, en tanto entendamos

que un disefiador trabaja para ordenar y dar

forma a cualquier aspecto de la vida diaria.

Todos, estemos conscientes 0 no, disenamos
diariamente toda clase de combinaciones, de formas y de
planes que pueden destinar en resultados tan diversos como
un arreglo floral, la combinacién de colores de ropa para
usar, el acomodo de las cosas sobre un escritorio. Sin em-
bargo, en este escrito no continuaremos explicando el acto
diario de disenar instintivamente, sino profundizaremos en
el “disenar” de manera consciente y formal como una dis-
ciplina, una manera de acercarnos a los objetos e ideas que
conforman la técnica o el arte, no discutiremos aqui si es uno
u otro, del disefio gréfico.

Del gran érbol del disefio gréafico parten varias ramas,
cada una con sus origenes y procesos diferentes pero simi-
lares al mismo tiempo. En este caso nos referiremos a uno de
los disefios que mas atencién atrae, después del publicitario,
el disefio editorial.

El disefio editorial, como hermano mayor del disefio
publicitario, es mas estricto y un poco mas conservador, se
dedica unicamente a comunicar sucesos, ideas o noticias de
la mejor manera posible, sin esperar, como se mencionara
mas adelante, una respuesta del ptiblico, con que el mensaje
haya sido leido y entendido el disenador editorial se da por
bien servido.

Baptiste Marrey dijo “un libro sin lector es solo papel” y esta
misma afirmacion la podemos aplicar a todos los ambitos del
diseno grafico, no sélo del editorial, sino también del publici-

tario, del sefialético y del digital. La funcién de un disefiador,
editorial, publicitario o de cualquier tipo no es solamente
disenar “bien” o hacerlo de una manera “adecuada”, sino de
disefiar para alguien.

Comencemos a internarnos en el drea editorial y vayamos
cerrando este gran embudo que es el disefio grafico actual.
En el momento en el que nuestro supuesto lector no se acerca
a hojear, ni siquiera a mirar la portada de la publicacién, no
importa cuénto trabajo haya necesitado para ser disefiada, ni
si la calidad del papel y de la impresion era buena, ni si la
formacion de las paginas fue la adecuada, si no nos ven no
existimos, asi de simple, y funciona de la misma manera en
cualquier area del diseno grafico.

Como veremos mas adelante, la vida del hombre esta
regida por elementos predominantemente visuales, y por
estos mismo es por donde el disefio grafico debe captar la
atencion de su receptor final. Por medio de colores, formas,
letras y simbolos se crean las paginas de todas las publicacio-
nes que salen en busca de ser encontradas por sus lectores.

El papel impreso como medio de comunicacién surgié
desde el mismo comienzo de la civilicacién, desde los primi-
tivos dibujos rupestres de Altamira, pasando por los prime-
ros carteles anunciando obras de teatro en el gran Imperio
Romano, hasta el nacimiento de las gacetas en Venecia en el
siglo XV, el ser humano ha tenido la necesidad de dejar ves-
tigios graficos de su vida diaria, de comunicarse a través de
ellos y de encontrar un medio por el cual difundir cualquier
cosa digna de difundirse.
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Dibwyo do un caballo encontrado en las cuevas de Altanura, Espana

Los procesos de impresion y edicién de dichos documen-
tos han cambiado y mejorado con el paso de los afios, hasta el
dia de hoy, donde es dificil concibir el disefio grafico, mucho
menos el editorial, sin una computadora; y al parecer nos
olvidamos de c6mo ser formaban y editaban los periédicos
en el siglo pasado, desde la imprenta de tipos moviles de
hasta el offset actual. Este escrito cubre de manera general
todos estos procesos de publicacion; que aunque los medios
hayan cambiado, aunque ya no se usen piedras ni cinceles, el
objetivo del proceso es el mismo: comunicar, a mds personas
y en el menor tiempo
posible. [

El periédico 1900 es |
s6lo un ejemplo de las i

(2) - Norman Potter,
: : a Qué es un diseriador...
diversas publicacciones Ed Paidés.

culturales que circulan



diverses Nations
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en la Ciudad de México, y su linea y método de produccion
pueden encontrarse en casi todas ellas por igual. En este es-
crito se describirdn y se desglosardan todos los procesos por los
cuales debe pasar una publicacion para verse en las manos de
los lectores y, asi, apenas habremos revisado la mitad de la
tarea, pues la otra mitad es ser leido y ser comprendido.

Se mencionaran muchos procesos y muchos nombres sin
los cuales la industria editorial no estaria en donde esta el
dia de hoy. Se enlistaran todos los
tipos de impresos y publicaciones
que existen. También se nom-
braran todos los elementos que
conforman un periédico, como la
cabecera, la reticula o los anun-
cios publicitarios. Recordaremos
la importancia que es tener en
cuenta el conocimiento de nuestro
proceso de lectura occidental (de
izquierda a derecha y de arriba a
abajo) para prever de qué forma
va a navegar el ojo sobre nuestra
plana. No pudimos dejar afuera
al viejo y conocido Gutenberg,
ni a los anénimos chinos que le
precedieron en el invento de la im-
prenta con tipos méviles, tampoco
olvidamos a Senefelder, inventor
de la litografia, proceso que ahora
conocemos como offset; y se llevard Gulenbery,

n 1631 La Gazrtle
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de la mano al lector durante todos los procesos por los cuales
un disefiador grafico ayuda a la publicacién a circular de la
mejor manera posible.

Esta tesis pretende ser un testimonio que sirva como mo-
nografia para cualquier persona interesada en los medios
editoriales y en lo que el disefio gréfico tiene que ver con
éstos; mostrando que el drea menos popular y menos investi-
gada del disefo editorial: el periédico, es un drea en la cual se
pueden salvar muchos elementos, implementar
otros nuevos y hacerla evolucionar a la par de
los avances tecnolégicos en los otros medios de
comunicacién masivos.



La publicacion

La concentracion de personas en las ciudades

—léase lectores— es la que permite el surgimiento

y sobrevivencia de un instrumento para llevar

y traer informaciones, que hacen honiogéneo

el conocimeinto, ya no bastan las informaciones directas,
por las conversacion de las personas,

pues la ciudad ha crecido al grado de que surge

el anonimato entre los vecinos de una misma poblacion. (3)

ara adentrarnos en el campo de las publica-

ciones que se pueden editar, es preciso co-

menzar definiendo algunos términos utiles.

Comunmente se confunde una “publicacién”

con un “impreso”, pero la diferencia es que
la primera esta presentada con encuadernacién (engrapado,
hot melt, compaginado), como los libros, revistas, periédicos
(que no estan encuadrernados formalmente, pero si presen-
tan dobleces); mientras que el segundo carece de esta, como
los volantes, carteles o tarjetas. Como es el caso de este docu-
mento estudiar las publicaciones, una, el periodico 1900 en
especial, dejaremos a un lado a los impresos, y simplemente
los nombraremos.

GENEROS DE IMPRESOS Y PUBLICACIONES. (4)

Impresos comerciales

1. Articulos publicitarios (usualmente impresos en serigrafia o
flexografia); 2. Etiquetas engomadas; 3. Calcomanias; 4. Cajas y
empaques; 5. Formas continuas; 6. Formas fiscales; 7. Calendarios;
8. Papeleria membretada; 9. Fdlderes (con o sin cejas ni solapas);
10. Sobres y bolsas; 11. Tarjetas de presentacion; 12. Invitaciones;
13. Papeles estampados; 14. Agendas; 15. Postales.

Im 0s publicitarios o pr ndisti
1. Volante; 2. Octavilla; 3. Diptico; 4. Triptico; 5. Plegable; 6. Cartel;
7. Espectacular.

Publicacion

1. Periddice. Impreso desplegado de gran formato, sin en-
cuadernacién, sino s6lo con doblez y compaginacién, que
se publica periédicamente; por lo comiin se manejan dos
formatos: desplegado, El Universal, Reforma, etc (35 x 58 cm
aprox.) y tabloide, La Jornada (38 x 29 cm), El Economista (35.5
x 29 cm), El Financiero (36 x 29 cm).

2. Suplemento. Mismas caracteristicas que el anterior, s6lo que
éste es parte de aquél, no pudiendo ser de mayor extension
que lo que suplementa.

3. Boletin. “Periédico que trata de asuntos especiales”; im-
preso sin forros, generalmente de no mas de 16 pédginas, con
periodicidad determinada y que representa un érgano de
difusién o comunicacioén de cierta institucién o entidad.

4. Gaceta. Boletin-peri6-
dico de asuntos especia-
lizados, de extension y
formato mayores que el

(3) - Clara Guadalupe Garcia,
El periodico El Imparcial...
Ed. Cehipo.

boletin. | (4)- Miguel Angel Guzman,
: Material didichico de
5. Revista. Publicacion - Produccién Editorial

| Ed, Versal Produccion Editorial

peribdica con forros, |
|



compuesta por varios pliegos, con variedad de medidas, que
van de media carta hasta tabloide. Puede contener 16 a mas
de 300 paginas.

6. Folleto. “Publicacién que tiene menor importancia que
el libro y no suele encuadernarse”; compuesto por varios
pliegos, usualmente de menos de 96 paginas, con o sin fo-
rros, encuadernado a caballo, de medidas de media carta a
medio oficio.

7. Cuaderno. Conjunto de pliegos encuadernado como libro,
es decir, con lomo cuadrado.

8. Libro. Publicacién compuesta por varios pliegos encuader-
nados, con forros y lomo cuadrado, generalmente de mas de
112 péginas. Los formatos son muy diversos, pues pueden
ser desde un cuarto de oficio 0 menores hasta libros becerros
(de cuatro oficios) o atin mas grandes.

Para ahondar un poco mds en esto de las definiciones cite-
mos, palabras mas palabras menos, al Diccionario Enciclopédico
Universal en el concepto de periédico: impreso que se publica
periédicamente que nacié de las exigencias del gran comer-
cio, la banca y la politica, en forma de circulares informativas
que llevaban el nombre de gazzetta o gaceta.

De acuerdo con las definiciones citadas, el periédico, o
mejor dicho, la publicacién 1900 posee més caracteristicas de
un periédico formato tabloide que de una revista (el tamano,
335 x 45 cm, el doblez como forma de encuadernacién),

a pesar de no ser diario. Esto tltimo es un hecho bastante
curioso porque se ha tomado el término “periédico” como
sonénimo de “diario”, siendo periédicas todas las publica-
ciones que tengan, valga la redundancia, periodicidad; ya
sean mensuales, bimestrales o hasta anuales. El formato de
1900, el disefio de la presentacion y todo el concepto es el de
un periédico formal, por eso es importante diferenciar las dos
palabras.

Bajo esta premisa surge el periédico 1900, como un hibri-
do editorial, entre gaceta cultural, revista de gran formato y
periédico mensual.

EL NAcIMIENTO DE 1900

El periédico 1900, como publicacién formal, nace en 1994
en la colonia Condesa de la Ciudad de México como un
proyecto de su fundador Sergio Loyo “para crear un circuito
de comunicacion entre jovenes periodistas, el publico interesado
en el arte y la historia, y los espacios comerciales que, de alguna
forma, se benefician de ellos” dice su editor Rafael Mufioz.

El objetivo era editar una publicacién que fuera al mismo
tiempo un medio de informacién y entretenimiento con sec-
ciones muy variadas para acercarse al mayor nimero de
lectores posibles. Se queria llenar el vacio de autores que no
encontraban el medio adecuado para expresarse y de una
publicacién netamente urbana dedicada, en buena medida,
a recuperar aspectos del pasado de la ciudad, o historias
olvidadas que, por algtin motivo, fueron significativas. Otro
cuestién importante era conseguir un impreso apto para di-
versos grupos de edad: desde jovenes estudiantes de prepa-
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tarios o profesionistas, hasta
personas jubiladas.

“¢ Tienen alma los periodicos?
Si, la tienen. Esa es su gracia, su
identidad y su fuerza. La Coca-
Cola 0 una corbata de Hermés no
necesitan alma, les basta con las
burbujas, la calidad de la seda,
el disefio y, mds que nada con
la identidad; pero un periddico
~cualquiera- es un raro producto
industrial que funciona en el
mundo de los servicios y que tiene
un componente inmaterial que se
establece entre los lectores y su
editor” (5)

El “alma” a la que se re-
fiere la cita es la unién o el
lazo que se forma cuando una
publicacién llega a un gru-
po de lectores formando un
circulo que se retroalimenta
continuamente. En palabras de
su director, Sergio Loyo Salto,
1900 representaba el “alma” de
la colonia Condesa, pues una
de sus intenciones era conver-
tir al periédico en un atractivo
especial de la zona, que se in-
cluyera en el folklor local. La
colonia Condesa es conocida
por ser un centro cultural y de Al repass
reunién de jévenes, extranjeros habia contemplado la construwe
y nacionales, muy apegados a tro, por-el Club Hipic
la cultura y a los movimientos N
vanguardistas actuales. Sin em-
bargo, en este tema, habian
publicaciones mas apegadas a dicho publico que 1900.

Por otro lado, como se citaba en la introduccién, “una
publicacién sin lectores es s6lo un montén de papel lleno de
tinta”, 1900 tenia la fortuna de contar con lectores asiduos y,
mejor auin, coleccionistas. Tal afirmacién puede ser sustentada
por el simple hecho de que cuando la publicacién se retrasa-
ba, decenas de llamadas llegaban a las oficinas del periédico
preguntando cuando apareceria el nuevo ejemplar de 1900. l

historta de la Colomia Condesa, resulla coroso descubrir que or

led T

ERTETRIIUAb nnlr;| wencia de [ firio Diaz ol 10 de

AT 1O O anos e

¢ POT Pe

o el |““.j e su lrazo

die fa avenida Insurpentes,

(5) - Martin Ferrand,
Cita publicada en el libro de
Maria de los Angeles
Fernandez de Barrero
“El Editorial, Un género
abierto al debate”
Ed. Comunicacion Social.
Sevilla, 2003




[La cabecera

La manera de ser constituye algo particular. Cobrar conciencia
del ser, obliga a preguntarse el origen y los por qués. El que le
llamen a uno de una manera ya es distintivo, y cuando aguella
palabra se repite persistentemente, se convierte en un nombre,
un nombre que se apropia de las cualidades,

para distinguir y para hacerlas conocer (6)

una publicacién periédica se puede compa-

rar con una gran tienda departamental. La

mercancia entra, se exhibe en los mostrado-

res, se vende y se saca para dar lugar los

nuevos articulos. El contenido y las notas
de un periédico son igualmente pasajeras. Sin embargo, hay
un elemento que siempre estan en la tienda: el nombre y el
simbolo. De esta misma forma el periédico tiene la cabecera,
llamada también bandera o cabezal, que no es mas que el
logotipo del periédico en forma de exhibicién como aparece
en la primera plana.

La cabecera de una publicacién es el elemento de mayor
colorido y de mayor notoriedad. Es una marca registrada y
es mas como un escudo de armas que un simple implemento
comercial. “Mirar la cabecera con el nombre de un gran periédico
es resumir la historia y el espiritu de una institucion perdurable. Lo
de “bandera” es un nombre muy apropiado” (7)

Una buena cabecera debe ser legible, tinica, apropiada y
bella. Las dos primeras caracteristicas son medibles pragma-
ticamente y las otras dos se miden de acuerdo con el ojo del
observador.

Lo “legible” puede ser sustituido por “reconocible”. Esto
se debe a que una cabecera rara vez se “lee”, sino se recono-
ce como un ideograma, y como tal, debe tener visibilidad y
cardcter.

La cabecera es la firma de la publicacién; y como todas
las firmas, esta debe de ser tinica. Es adecuado, y hasta reco-
mendable, dejar a un lado el uso de las tipografias convencio-
nales para disenar la cabecera, una familia tipografica propia

puede dar un aspecto completamente original.

Es complicado definir lo que es “apropiado”, por ejem-
plo, la cabecera con el nombre del diario espanol “El Pais”
es apropiada, porque asociamos la forma de la letra con
la solidéz y la tradicién editorial de éste; por otro lado, la
particular tipografia fracturada utilizada en el periédico
aleman “Frankfurter Allgemeine Zeitung” dificilmente podria
ser sustituida por otra fuente. También el color y la solidéz
gréafica de la cabecera del “Reforma” mexicano ha hecho de
este elemento un simbolo inconfundible. Hasta nuestro lo-
cal y pequefio periédico “Ecos” ha manejado su cabecera de
una manera muy adecuada. Queda como conclusién que si
una cabecera es apropiada o no, s6lo el editor y los lectores
pueden determinarlo.

EL PAIS

Stanffurter Allgemeine

FEITUNG FUR DEUTSCHLAND

CURAION%*i DE MEXICO

La altima cualidad, la belleza, es, sin duda, la mas sencilla
de explicar. Cualquier artefacto que es funcional tiene, por lo
general, caracteristicas de belleza.

Bajo estas cuatro directrices (ser legible, ser tinica, ser
apropiada y ser bella) podemos afirmar que la cabecera
de 1900 es reconocible, al ser el nombre compuesto por
una fecha es facil de recordar y de ubicar; es tinica por
el uso de la imagen del ferrocarril y la integracién con el
nombre; es adecuado, porque responde a las necesidades
gréficas y comunicativas del periédico; y finalmente es
bella porque esta compuesta de una manera muy sencilla
y muy directa.

Como con las marcas ——
registradas, la cabecera (6) - Gloria T. Villalobos
adquiere mas valor como de Castillo Mena
consecuencia del recono-
cimiento y la aceptacién
tras un largo periodo de
uso.

(7) - Edmund C. Arnold
Disefio total de un periodico
Ed. Edamex




El simbolo es la otra parte de la cabecera de la que esta
compuesto el nombre de la publicacién.

Hay muchos casos en que, entre el mar de publicaciones
(periédicos y revistas) que suelen habitar dia con dia un
puesto de periédicos, uno suele reconocer su diario preferido
o muchos otros diarios, los lea 0 no, simplemente por su sim-
bolo. En el caso de 1900, el simbolo estd compuesto por la ima-
gen de la cabeza: un tren, y su razén de ser fue mencionada en
una entrevista que le hice recientemente al editor del periédico.
Preguntandole por qué se habia decidido usar el ferrocarril de
dicha forma, y qué relacion tenia este con el nombre 1900, Ra-
fael Saldafia Mufioz respondié: la utilizacién de la fecha 1900
fue “por la evocacion de una época remota, en la que ocurrieron
varios de los acontecimientos que recuperaba el periddico. Se penso
en el ferrocarril como metdfora de lo que fue, precisamente el prin-
cipio de ese siglo: el embate de un medio de locomocion poderoso en
un mundo lleno de recuerdos, tradiciones y afioranzas. Era a la vez
la trrupcion de la tecnologia, con todos los males que trae consigo,
pero también un simbolo del progreso”.

Retomando la comparacién entre un periédico y un gran
almacén, hay otros elementos constantes que diario hacen
aparicion en ambos escenarios: uno de ellos son las lineas de
lemas. Estas lineas de lemas generalmente se sittian inmedia-
tamente debajo de la cabecera. El Reforma dice “Corazén de
Meéxico”, El Universal afirma ser “El diario de México”. 1900
tiene su linea de lema: “Un periédico en la cultura” la cual
tiene como peculiaridad estar situada antes del nombre del
peri6dico, haciendo estricto caso de la navegacion visual esta
publicacién seria comocida como “Un periodico en la Cultura:
1900” sin embargo el 1900 sobresale colocdandose como ele-
mento principal.

Los siguientes elementos constantes en todo periédico no
son tan importantes, a nivel “reconocimiento” al menos, pero
forman parte de él y de estos se forman las bases de orga-
nizacion gréfica y publicitaria.

Las orgjas
Algunos periédicos utilizan los dos espacios laterales al ca-
bezal, siempre y cuando se encuentre centrado, para alojar ahi

anuncios. Esto tiene como tinico fin el vender mas publicidad,
siendo estos espacios mas caros por estar situados no sélo en
la primera plana del periddico, si no por formar parte también
del cabezal. La razén por la que 1900 permite el uso de las
orejas para espacios publicitarios es debido a que el cabezal
ocupa muy poco espacio del ancho total de la pagina.

-4

tepaanywhi

it

3

Estos elementos aparentemente inofensivos llegan a mo-
lestar a algunos observadores que piensan que esta colocacion
de anuncios rebaja el contenido noticioso del periédico. La
costumbre general de dar las notas mas importantes en la
parte superior de las paginas, puede sugerir que estos peque-
fios anuncios situados en los flancos de la cabecera son mas
importantes que el titulo de la nota principal, o que las notas
mas secundarias situadas en la parte inferior de la pagina. El
mismo razonamiento ha contribuido a la eliminacién de los
anuncio “flotantes” o “colgados” de las paginas interiores. (8)

Asi mismo, el periédico tiene més elementos constantes,
entre ellos aparecen las plecas, tanto las colocadas en la parte
superior, donde se sittian el simbolo de la publicacién, las
colonias donde se distribuye y la linea del lema, como las
que estan abajo de la caja tipogréfica, esta dltima pleca es
“cortada” en uno de sus extremos por el folio de las paginas;
y, usado como remate al final de cada articulo, se hace uso del
logotipo 1900.

Sin embargo, y al final de todo, los elementos mas visto-
s0s, y por consiguiente mas importantes, del periédico son el
tamano y el color. El color se tratard con mas profundidad mas
adelante. Por el otro lado, el tamanio parece no obedecer otras
necesidades aparte de la visibilidad, ya sea en los exhibidores
colocados en los sitios de distribucién o en las manos de los
lectores.

Haciendo un pequefio espacio en el analisis del tamano
de esta publicacién, salta a la vista que el factor que hace que
1900 sea un periédico, fuera de su obvia periodicidad, es su
tamafio. Si fuera editado en tamario carta, podria llevar fécil-
mente el nombre de gaceta o cuadernillo cultural. El hecho de
que sus hojas se parez-
can al formato tabloide
utilizado por muchos
periédicos hace que

=

: (8) - Se denomina anuncios
[lotantes o colgados a los que
|

|

aparecen en la parte superior
este pertenezca a esta de la pagina, sobre el material
categoria. de lectura.



El color

El color no es tangible; es tan fluido como una nota musical.
Aunque puede ser descrito, es frecuente que las palabras, orales o
escritas, no guarden ninguna relacion con su aspecto real.

El color debe verse en su contexto, pues un tono determinado, en
conjuncion con otro color, puede adquirir un cardcter
enteramente nuevo. La isqueda de una tonalidad puede ser muy
desconcertante, algo asi como tararear una cancion

y buscar en la memoria una nota olvidada (9)

I color de un periédico, que hace algunas décadas

era un suefio inalcanzable, ahora se ha convertido

en algo muy comiin. Al principio tinicamente las

publicaciones importantes se permitian hacer uso

de este, pero actualmente se encuentra inclusive a
la disposicién de los pequefios semanarios. Esta prueba espec-
tacular de la revolucién técnica en el periodismo impreso no
es empleada correctamente por la mayoria de los periédicos
tradicionales, ya sea por conservadores, por anticuados o
simplamente porque su disefio no fue premeditado de esta
forma. Por ejemplo, el periédico local La Jornada aparece
siempre con una sola tinta (el negro).

Anteriormente, el color en los periédicos estaba destina-
do a ser utilizado tnicamente en los anuncios publicitarios,
de esta manera satisfacian al anunciante, al resaltar sus pro-
ductos del gris general de las paginas.

Poco a poco, los editores mds aventurados comenzaron a
incluirlo en el manejo tipografico, en plecas, en recuadros y
hasta en plastas rebasadas con el texto calado.

Antes de abordar los colores cromaticos (todos los colores,
valga la redundancia), debemos cubrir los colores mas impor-
tantes para un periédico: los acromaticos: el negro, el blanco y
todos los grises enmedio de estos. Aqui se desprende el valor
o torio de un color (en este caso acromatico) que describe la
variacion del matiz, que ocurre cuando se afiade un poco de
blanco o de negro. Otra manera de expresarlo consiste pen-
sando en una escena colorida captada en una fotograffa en

blanco y negro. Todos los colores se convierten entonces en
grises de diversa oscuridad.

EL BLANCO

Dado el elevado costo del papel y el precio de un simple espacio
publicitario, cuyo valor se mide en milimetros, cualquier espacio
en blanco que presente una pdgina de un periodico es considerado
por la parte administrativa como un desperdicio y una pérdida de

dinero. (10)
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Por otro lado, para el redactor que todos los dias tiene

que encontrar la forma de meter diez manzanas en una bolsa
donde sé6lo caben cinco, cualquier blanco extra representa
un espacio a ganar, un espacio disponible para anadir mas

informacion.

Sin embargo, para
el disenador, este pre- (9) - Dale Russell,
meditad io bl El libro del amarillo

itado espacio blan- Fd. Gustavo Gili.
co tiene su razén de
ser precisamente por (10) - Reinhard Gane,

Disetio de periddicos: Sistema

eso: por la tranquilidad
expresiva del blanco en

y método. Ed. Gustavo Gili.



un espacio libre. Cerrando las tres formas de ver un blanco
en una pagina: como espacio perdido, como espacio vacio o
como espacio libre.

En cualquier caso, regresando a la comparacién del peri6-
dico con una tienda departamental, ya hace mucho que los
comerciantes abandonaron la idea de rellenar a tope sus es-
caparates con el mayor niimero de mercancia posible.
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EL NEGRO

El negro estd considerado como el color del drama, de lo in-
quietante y lo amenazante, también el adjetivo para las fechas
de acontecimientos desastrosos.

Al mismo tiempo, este triste color representa la excelencia
de lo distinguido, de la elegancia en el vestir.

Asi, siguiendo la estética de este color, muy pocas cosas
muestran una imagen mads noble y serena que una palabra
compuesta con una bella letra e impresa en un negro intenso
sobre papel de un blanco puro.

Quiza por eso, el encanto de un buen disefio de peri6dico
resida en la sencillez del negro soble el blanco del papel. Ante
el reto de disefar un periodico hay que sentir la distancia y
la tranquilidad que aporta el color negro, sin caer en imitar o
tomar prestadas caracteristicas de otros medios de comunica-
cién como las revistas, por naturaleza mas refinados.

El disefio de este medio tan clasico debe de reflejar la
vida efimera que tiene un periédico. De por si, la calidad del

papel de un diario es menor que la de sus competidores, y el
provecho de color que de este se pueda obtener es a veces in-
esperado. Denunciar a este negro como algo de aspecto pobre
e ineficaz frente a las demds publicaciones, tan coloreados y
lujosos, es una arrogante calumnia, poco ingeniosa y de muy
mal gusto.

EL Gris

Los componentes de la pagina de un periédico son, en sus
contrastes visuales, el blanco del papel, el negro de los titula-
res y el aspecto gris que ofrece el texto continuo de las notas.

De cualquier manera, esa monotonia grisdcea producto
de un largo texto resulta muy poco estimulante para el lector.
Siendo el proceso de lectura un esfuerzo fisico e intelectual,
este exige una imagen tipografica tranquila y coherente, que
no distraiga al lector en su debida concentracion.

En consecuencia, todos los elementos y componentes
gréficos y tipogréficos destinados a ambientar una pagina de
texto deben de utilizarse de forma moderada y bien equili-
brada. Dicho de otra manera, se debe de reducir o suprimir
completamente el aspecto vivo y estimulante que a primera
vista puedan ofrecer algunos elementos graficos, si es que
estos obstaculizan o detienen la libre navegacién visual de
la pagina.

Los PERIODICOS A COLOR

La funcién de color como factor ambiental y decorativo de un
periédico, tal como ocurre con los restantes elementos gra-
ficos del disefio, es atraer la mirada del lector, y esto s6lo se
consigue cuando uno o varios contenidos de la pagina o del
conjunto de péginas destacan sobre los demas. Ahora bien,
una vez cumplida dicha funcién, ese determinado color debe
de ser “olvidado” facilmente por el ojo del lector, pues de lo
contrario le estorbara en su concentracién durante el proceso
de lectura.

La aplicacién del color como elemento distintivo puede
compararse con el arte de utilizar la gama de especias en el
condimento de alimentos. Sirve para resaltar las caracteristi-
cas del plato, pero sin alterarlo; para apoyar o acentuar atin
més la originalidad de un sabor especifico ya existente en las
materias primas cocinadas.

Muchos periédicos utilizan el color tinicamente en las
primeras planas de algunas de sus secciones. Salvo algun
anuncio que se haya comprado para ser publicado en color,
el resto de las paginas interiores aparecen en blanco y negro.
Otros, como en el periédico Ecos, el color es solamente usado
en el simbolo, para hacerlo resaltar de la pagina.

PAPEL PERIODICO EN COLOR

Algunos diarios han convertido al papel periédico de color en
una marca registrada. El diario mexicano El Economista esta
completamente impreso en un color durazno que le ha dado
una notoriedad indiscutible. El desaparecido El Independiente
habia incorporado una seccién en un color amarillo limén.



Mientras el valor de identificacion es alto, hay cierta pér-
dida de legibilidad. Antes de que se pueda colorear, el papel
periédico debe de ser blanqueado, este proceso cuesta dinero
y a menudo no se logra la blancura ideal. Asi que cuando se
utiliza un papel coloreado, ya sea diariamente para identifi-
car una seccién o para ediciones especiales, el color debe ser
claro. El amarillo con tintes de ambar constituye un excelente
fondo para la impresi6n en negro.

El potencial del color en periédicos es enorme. Si es bien
utilizado y bien explotado, depende de los departamentos
editorial y publicitario dominar todas sus posibilidades y
prever los posibles contratiempos.

EL AMARILLO

El pintor vanguardista Wassily Kandinsky describi6 al ama-
rillo como un color vivo que impresiona cuando se le observa
por largo rato y después se hace chillén.

El amarillo es el mas visible de los colores. Con sus to-
nalidades secundarias, atrae la atencion, y emparejado con el
blanco y el negro, como seria en el caso de 1900, consigue un
alto grado de visibilidad. Su combinacién con otros colores
resulta muy afortunada. A su lado, el naranja adquiere mayor
brillo.

Todos los amarillos evocan a la naturaleza: desde los ricos
marrones de la tierra hasta los brillantes rayos del sol. Los
tonos del amarillo forman una parte importante en la paleta
de la primavera, el verano y el otofo.

La naturaleza del amarillo puede modificarse por com-
pleto si se cambian las intensidades y los tonos. Se da por
sabido que el amarillo suave y calido alienta la concentracién,
y las salas de estudio estan pintadas con frecuencia de este
color.

En el drea de la mercadotecnia, el amarillo hace que los
objetos parezcan de mayor tamafo y que tengan den la im-
presién de avanzar hacia el consumidor y, como consecuen-
cia, tiene una gran fuerza impactante en las estanterias.

EL amMARILLO DE 1900

El amarillo utilizado en el periédico no es un amarillo puro,
contiene magenta que lo hace aparecer naranja, pero el tinte
amarillo es el mas perdomi-
nante en la combinacién. En
el simbolo de la publicacién
podemos apreciar el color
puro al cual nos referimos, ya
que en el resto de las paginas,
en la textura arrugada, la opa-
cidad es menor para no obs-
taculizar la adecuada lectura
del negro sobre el blanco.

Su apariencia no es ama-
rilla del todo, pero si posee las mismas caracteristicas tonales
de este color. Es decir, en la presentaci6n final del periédico,
el color de este es mas amarillo que cualquier otro color.

El color en CMYK: t._._'.'.m. 3
Magenta: 48, Yellow: 73, Black: 0

El amarillo de las paginas de 1900 vy su apariencia arrugada, se suman
ala lista de caracteristicas que la publicacion tiene tanto para evocar la

nostalgia del papel “viejo” como para darle un caracter propio

Ahora, todavia hay una pregunta muy importante en to-
do este asunto del color, por un lado ya se explic6 la funcién
del color en los periédicos, ya se enlistaron las caracteristicas
del color amarillo y ya se mostré cudl es el “amarillo de 1900,
sin embargo no se ha mencionado el por qué del amarillo, o
el por qué de utilizar la apriencia arrugada de las paginas.
Como respuesta voy a citar textualmente la respuesta que a
su vez me di6 su editor Rafael Saldafa Mufoz: Por darle un
cardcter propio y enriquecer la imagen de nostalgia (los papeles
antiguos pueden verse arrugados y ligeramente manchados de
amarillo), también por creer que la tipografia negra sobre fondo
blanco es un poco agresiva para la vista del lector.
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El diseno

La “bondad” o “lo atinado” de un disefio no puede valorarse
facilmente sin conocer su proposito, y algunas veces sin conocer
su contexto circunstacial...(11)

1 disefio de un periédico puede ser tan libre o tan
limitado, como sea la capacidad del disefiador.
Siempre va a haber un manual que seguir, también
siempre van a haber reglas generales implicitas en
el acto de leer y de navegaci6n visual. Las reglas
del lector para entrar en el juego se encuentran contenidas en
el llamado “Diagrama de Gutenberg”. En cualquier pagina en
donde haya escritura, nos referimos en forma sin6nima a la
escritura y a la impresion, el punto de partida es la esquina
superior izquierda. Alli estd la principal drea dptica, conocida
como POA (Principal Optical Area). Alli el ojo, gracias al entre-
namiento que parte desde que uno es bebé¢, se adentra en la
paginay es en ese punto en donde debe atraparse mediante un
elemento que atraiga la atenci6n (attention compeller).
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do se denomina “grave-
dad de lectura”, lo cual
resulta un buen nombre
yaque la atraccién de la
gravedad es tan fuerte
y tan constante como la
de la gravedad fisica.

El ojo no sigue su curso a lo largo de la diagonal como si
estuviera caminando sobre la cuerda floja. Puede y se desvia
de su camino con gran facilidad y el disenador intencional-
mente coloca imanes dpticos por toda la pagina, para atraer al
ojo hacia cada érea de la misma, a esto se le llama “navega-
ci6n visual”. Las esquinas superior derecha e inferior izquier-
da conocidas como Fallow Corners, requieren una atraccion
especial.

Asi como todos preferimos no luchar contra la gravedad,
es decir, no nos gusta subir escaleras muy empinadas, ni subir
un monte muy alto, de la misma manera al ojo no le gusta ir
en contra de la gravedad de lectura.

Debemos asegurarnos de no atraer al ojo inmediatamente,
en cuanto se topa con la pagina, hacia el centro del area. Si lo
hacemos, sera muy dificil persuadir al lector con artimanias,
de que regrese a ver los elementos que pasé por alto, yendo
contra la gravedad. Entonces es frecuente que estas partes
queden sin ser leidas.

El ir “contra la gravedad” significa para el ojo dirigirse
de abajo para arriba, o de derecha a izquierda. Existe una
excepcién obvia, cuando el ojo ha terminado de leer una
linea debe, por consiguiente, ir contra la gravedad, es decir
hacia la izquierda, para retomar la siguiente linea. El ojo esta
dispuesto a hacer esto, siempre y cuando el disefiador no
complique el procedimiento. El ojo seimpre desea encontrar
en eje de orientacién a su regreso (cuando ya viene vacio) que
en ese punto se denomina “empty sweep”, es decir una acciéon
de “barrer el vacio” o “barrer nada”. El ojo regresa siempre
a su eje de orientacién
independientemente
de dénde comience la
siguiente linea. El eje
generalmente se deno-

(11) - Norman Potter,
Qué es un disertador: objetos.
lugares. mensajes. Ed. Paidds



mina por el inicio de la primera linea. Atin si la tipografia esta
justificada a la derecha, la visién buscara su eje de orientacion
en la siguiente linea y la lee. Esta operacién no toma tiempo ni
esfuerzo considerables; pero resulta molesta para el lector. A-
nalicemos la analogia que se plantea Edmund C. Arnold en su
libro Disefio total de un periodico: “Cuando usted estd realizando sus
labores, suena el teléfono. Sin ver ni pensar, usted toma el auricular y
dice “buena”. ;Qué pasaria si alguien ha movido el teléfono algunos
centimetros? Usted se estira y... no hay nada, hay un espacio vacio.
Usted vuelve la mirada, estira su mano un poco mas, levanta el auri-
cular y contesta”. Esto no llevaria mucho tiempo para realizar, ni
tiene que recorrer un drea de varios metros o levantarse de su
asiento para contestar el teléfono. Sin embargo la frustracién
es real y acumulativa y si esto mismo sucede cinco veces en
un mismo dia, estard usted listo para arrojar el teléfono a la
pared la siguiente vez que suene. Lo mismo sucede cuando el
diseflador no coloca la tipografia en el eje de orientacién. La
frustracion esta fuera de porporci6n con respecto al error, y un
lector molesto y frustrado se convierte en ex lector.

Otro factor que se debe de tomar muy en cuenta es noso-
tros (usted que esta leyendo esto y yo) somos “lectores profe-
sionales”, pues leemos con gusto y con facilidad. Esto es muy
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bueno porque pasamos gran parte de nuestro tiempo leyendo;
pero el consumidor promedio no lee tan bien como nosotros,
ni estd tan interesado ni tan motivado para hacerlo. Se debe
enfrentar a la devastadora realidad de que pocos lectores
necesitan de los periédicos y ademas pueden sobrevivir sin el
menor dolor sin ellos. Si se diera el caso en que su conciencia
los obligara a estar informados, esto siempre se puede aliviar
con media hora de television.

Uno aspectos muy favorables para 1900 es que, en primer
lugar, es gratuito y, en segundo, que es distribuida en lugares
que propician la lectura del mismo. Pongamoslo de esta
manera, un cliente habitual de cualquier cafeteria no tiene
nada que leer mientras toma un café o come algo, de pronto,
como un oasis en el desierto, aparece una publicacién cul-
tural, entretenida, de facil lectura y, puesto en mayusculas,
GRATUITA, caracteristica que nos invita a participar estemos
o no realmente interesados. “Lector profesional” o lector pro-
medio, la meta final del periédico es que esta persona se lo
lleve, lo vaya a leer o no.

PROCESO DE EXPLORACION Y PROCESO DE LECTURA

Cualquier actividad humana es complicada; en realidad exis-
ten dos actividades involucradas en la lectura, que se alternan
tan rapidamente que parecen simulténeas. El movimiento



general del ojo esta catalogado en el Diagrama de Gutenberg
como el scanning process (proceso de exploracion). Esto refiere
al movimiento del ojo mientras recorre la pagina impresa, al
tiempo que mira los elementos de exposicién, decide si vale la
pena leer la noticia o si la fotografia es suficientemente intere-
sante como para que concuerde con las palabras del titulo. En
el “proceso de lectura” en si, el ojo se balancea hacia adelante
y hacia atras, como un péndulo, mientras recorre las lineas de
lado a lado y hacia abajo en una columna.

Es dificil separar los dos procesos, aunque se deba hacer
para poder analizarlos. Sin duda todos nos hemos encontrado
leyendo con mucho interés una noticia en cualquier columna,
De repente, sin saber c6mo ni cuando lleg6 hasta allf, estamos
observando una fotografia en cualquier otra parte de la pa-
gina. Acto siguiente, regresamos a la noticia original casi sin
darnos cuenta de la interrupcién y después, nuevamente,
nuestra mirada se dirige a explorar otra drea.

EL piseno pe 1900

El diseno editorial en el periédico era muy libre, el disefiador
podia “jugar” con las columnas, escoger entre varias fotogra-
fias e imagenes, cuando era el caso de tener muchas, y formar
una pégina fuera de lo coman, la filosofia de la publicacién
permitia eso al dar rienda suelta a la creatividad del encargado
de este puesto.

Se llegaron a disefiar paginas bien resueltas, ya sea por
la 4gil navegacion visual, o por las buenas imdgenes que las
ilustran; pero también se formaron péaginas muy “pesadas”
en cuanto a la lectura se refiere, muy monétonas y aburridas.
Dentro de estas tiltimas hay un caso en particular, que sera ex-
plicado mas a fondo en el capitulo dedicado a “Las paginas”,
sin embargo quiero nombrarla aqui para ejemplificar una de
esas paginas con un resultado negativo.

La pagina 6 de la edicion de abril, dedicada a Tres cuentos de
fantasmas es una plasta gris, de la cual nada mas resalta la ca-
beza. No hay una nave-
gacién visual, pues la
pégina esta dividida en
tres bloques “estéticos”
que dificultan la lec-
tura, haciendo de esta
una parte del periédico
que muchos lectores
pasaron por alto.

Afortunadamente
estos casos fueron me-
nos junto a los de dise-
no mas afortunado.
Ya se mencioné que
hay muchos factores i B |4 :
que pueden ayudar a St
que una pégina tenga st <o
mejor apariencia, habia Pagina 6 de la edicion de abril, un elemplo
ocasiones en que una de un diserio editorial muy pobr
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pagina practicamente se disefiaba “sola”, es decir, que los
elementos tomaban su lugar de una manera muy natural, y
el resultado era una pégina sencilla, con buena lectura y ép-
tima navegacién visual. Tal es el caso de la pagina dedicada
al restaurante Bondy, donde tres fotografias y cuatro columnas
ilustraron de manera adecuada un buen articulo. Tracé en ésta
una linea que simula la navegacion visual que la mayoria de
las personas presentaron al enfrentarse con esta pagina. (12)

El disefio editorial de cualquier publicacién puede ser to-
mado con un gran plano de circulacién en donde el ojo debe
ser captado por elementos gréficos que le den la direccién por
la cual desplazarse, no s6lo en una pagina individual, sino en
toda la publicacién, es decir, no nada més llevar de la mano al
ojo dentro de la pagina, sino invitarlo a dar vuelta a ésta. Un
lector que se encuentra con una péagina dificil, lenta y aburrida
pensara dos veces si debe atreverse a continuar su lectura, y
si piensa dos veces en e
este momento, también [— 4 ]
lo pensara dos veces al | a2 ;ﬁgﬁhz;;mgg

acercarse a otro ejem- con “lectores normales”
plar de la misma publi- para corroborar que éstas
cacién, y ahi es cuando tuviesen una buena nave-

se pierden lectores. ’ s i



La reticula

Entonces llora, llora pequerio dngel, por siempre,
porque no puedes poner tus brazos alrededor del viento,
Porque en esto yace la razon

para esta enmarariada red que tejemos,

esta enmaranada red (13)

ubyacente bajo el tema visual de casi todas las
obras impresas, desde el envasado y etiquetado
de los productos hasta los periddicos de cada
dia, existe una férmula o estructura a desentra-
far, esta es la reticula.

Este proceso es simple en el caso de disefios con gran
predominio de texto, ya que por lo general estan compuestos
dentro de una reticula cuya estructura es bastante obvia. La
mayoria de estos disefios tendra margenes en torno a los ele-
mentos, que se alinearan para crear una unidad geométrica,
aunque esto tltimo no siempre sea tan evidente. Sin em-
bargo, dentro de la composicién pueden utilizarse cabezas
con letras de mayor tamano, fotografias, ilustraciones u otros
elementos gréficos, que pueden no respetar el modelo obvio
que el marco global del disefio parece haber creado.

Los periddicos suelen atenerse rigidamente a una reticula
preestablecida, por lo que s6lo existe libertad de eleccion de
una reticula cuando se redisefia completamnete un periédico
o cuando se funda una nueva publicacién. Todos los periédi-
cos siguen el estilo propio, “de la casa”, de forma que hasta
el estilo de los caracteres y, a veces sus tamanos, estan rigida-
mente determinados. La tarea principal del disenador es
mantener la imagen preestablecida del estilo propio y, al
mismo tiempo, volcar todas sus energias y recursos graficos y
creativos para asegurarse de crear una pégina viva que llame
la atencion del lector.

Mucha de la responsabilidad del disefiador es respetar
la reticula, pero nunca obviarla, respetdndola en demasia, es
decir, se debe percibir el orden de una reticula pero no ser tan
evidente como para que el lector la descifre facilmente.

Cuando un disenador es requerido para realizar una
publicacién periédica, con lo primero con lo que este debe
familiarizarse es con la reticula o red tipografica. Pues esta es
el esqueleto que el diseniador debe adomnar.

La reticula del Periédico 1900 es muy simple, se basa en
cuatro columnas verticales que predominan casi la totalidad
de las péginas de la publicacién. Sobre la hoja de papel base
que mide 45 x 33 cm, se dejan los siguientes margenes:

1. Margen interior - 2.3 cms
2. Margen exterior - 4 cms

3. Margen superior - 1.5 cms
4. Margen inferior - 2 cms

El margen tiene la primordial funcién de formar la caja
tipogréfica, de modo que las fotografias y otras imagenes
pueden salir de esta, pero todos los elementos tipograficos
deben quedar contenidos dentro de esta caja. Otra funcién
importante de este mar-
gen, aunque mencionar- l
la parezca tonto, es dar
espacio paraqueel lector |

|

(13) - Segmento de la cancién

“This tangled web” de
T Human Drama, escrita por
sostenga el periédico con Joliny Fudovins.

las manos sin obstruir



con estas las letras. Por otro lado, un margen muy pequefo
puede causar un sentimiento de “apretamiento” casi claus-
trofébico para el lector. Habitualmente sucede en el diseno de
libros que el margen que dejan en sus paginas es muy escaso
y esto se debe al poco presupuesto del que cuentan para la
compra de mas papel y la impresién de mas péaginas. En 1900
los margenes y los medianiles, es decir, los espacios entre las
columnas, son generosos para facilitar la lectura.

La CAJA TIPOGRAFICA

La caja tipografica esta delimitada por los margenes y, en el
caso de 1900, esta compuesta por cuatro columnas de texto,
como se menciond anteriormente, de 6 cm cada una con un
medianil de 1 ¢cm, y su tamaio parece no responder a ninguna
de las cajas aureas, ternarias o de otro tipo de cajas. Lo que nos
da un ancho de columna que consta de 44 caracteres, numero
6ptimo para que esta no sea ni muy angosta, recortando el tex-
to de manera muy irregular, o muy ancha, que contenga tanto
texto que canse y confunda la lectura. Creo estar en lo correcto
afirmando que en las planas que yo disenié en el Periddico 1900
nunca utilicé las tres columnas que se mencionan como opcién
en el manual “de la casa”, pues encontraba que el cuerpo de
texto que formaba era excesivamente grueso. Sin embargo, al
hojear los ejemplares no parece una publicacién monétona,
al utilizar siempre cuatro columnas, el formato era adecuado
para alberguar ese niimero, y con las imagenes y fotografias
se podia romper, dentro de lo que cabe, con la rigidéz que el
texto pudiera tener, ejemplos de estas paginas seran tratados
con mas profundidad en el capitulo “Las paginas”.

RETiCULAS AUREAS
Las cajas tipograficas dise-
fiadas a partir de una reticu-
la durea son ampliamente
utilizadas en cualquier tipo
de publicacién e impresos,
en este caso nada mas men-
cionaremos qué calculos de-
bemos hacer para obtener
una, ya que, en el caso de
1900, la caja tipografica fue
realizada en otro formato.

La reticula durea res-
ponde a una regla univer-
sal del llamado “nimero de
oro”, el cual es 1.618, que se
encuentra desde las hojas
de las ramas de un arbol
hasta cualquier forma geo-
métricas que la naturaleza
nos pueda mostrar.

En la siguiente ilustra-
cién mostramos cémo ob-
tener una caja durea clasica.

Caja durea cldsica
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La tipografia

“Con base en las técnicas desarrolladas por generaciones de
amanuenses y copistas, y con el establecimiento de nuevas
convenciones, los impresores crearon un cuerpo de
conocimientos y experiencias enfocado a lograr que un texto se
leyera con la mayor facilidad, pulcritud y belleza mediante el
control de los trazos del dibujo de las letras,

el espacio entre ellas, entre las palabras, lineas y pdrrafos.

A este arte y oficio se le denomina tipografia.” (14)

s un hecho que vivimos en un mundo domina-

do por la comunicacién visual. La television, el

video, la fotografia y el cine son todos medios de

comunicacion que el hombre tiene diariamente

ante si y que sittian a la imagen como eje de la
informacion. Es, de igual forma, indiscutible que el hombre
aprende las cosas con mayor rapidéz y facilidad cuando se le
ofrecen vsualmente.

Nuestro cerebro cada vez estd mds programado por los
0jos, lo que reduce la capacidad de captar por medio de la lec-
tura elementos complejos y dificiles. De ahi que el propésito
del diseno gréfico y tipografico de un periédico deba enten-
derse, ante todo, como servicio y como medio de facilitar y
fomentar la lectura.

Todos y cada uno de los elementos graficos que compon-
gan el diseno de un periédico deben de tener la mision de
hacer llegar la informacién al lector interesado de la manera
mas directa y sencilla posible.

Cumplir este propésito no es nada fécil, pues las cir-
cunstancias en las que un lector aborda la informacién del
periédico son muy diversas. Por ejemplo, en el autobus, en el
metro, de camino al trabajo; en su coche, esperando a que el
semaforo indique luz verde, en una ruidosa cafeteria, en una
sala de espera, esperando a un cliente...

Asi es como el lector de un periédico se encuentra muchas
veces en situaciones desfavorables para poderse concentrar
en la lectura; ademas, en muchas ocasiones, el tiempo que

dispone para ello es reducido. Ya lo afirm6 el presidente de
la Society for News Design (15), Warren Watson, al decir que el
disenio tiene una responsabilidad importantisima en la mi-
sion de hacerle llegar la mayor cantidad de informacién en el
menor tiempo posible, porque los lectores pasan el mismo Henipo
(22 minutos) leyendo un periodico que viendo un episodio de “Los
Simpson”,

Precisamente por eso el sistema tipografico debe facilitar
diferentes niveles de rapidéz de lectura. Debe permitir, en un
primer vistazo, s6lo con retener lo impreso en letras grandes
o de mayor grosor de trazo (negras o bold), el lector reciba un
primer grado de informacién. Es decir, la lectura de las ca-
bezas, antecabezas, subcabezas, sumarios y entradillas debe
bastarle para estar sustancialmente informado de lo ocu-
rrido en las ultimas 24 horas en politica, economia, cultura,
deportes, etc.

TERMINOS DE TIPOGRAFIA

Se llama fipo a cada uno de los bloques metdlicos que tiene
grabada, en una de sus caras, una letra o signo invertido y en
relieve. Al signo impreso con uno de estos tipos se le llama
cardcter.

La superficie del signo, es decir, lo que entra en contacto
con la tinta para la trasferencia de esta al papel, se llama ojo. La
parte opuesta recibe el nombre de pie o base. Para el tipografo,
la altura del tipo es la distancia entre el gjo y el pie. La altura era
rigurosamente igual en todos los tipos de un mismo sistema
métrico, sin importar el estilo.

cuerpo
ojo fkp)

El cuerpo es la dimensién mas importante para un disefia-
dor editorial, y se aplica en cualquier forma de composicién
tipografica. Se refiere a la distancia que hay entre las partes an-
terior y posterior del tipo. Cuando nos referimos al puntaje de
una letra, estamos hablando de su cuerpo, no de su altura. El
cuerpo es el tamanio de los caracteres, mientras que la altura es
la magnitud fija, exclusiva de la composicién en tipos méviles,
que no se refleja en la impresion.

TiroGRAFiA PARA
COMPUTADORA

En la nueva tipografia
para computadora, una
familia de fuentes es un
alfabeto que contiene to-
das las letras mayuscu-
las y mindsculas junto

(14) - Luis Guillermio Coda

(15) - La Society for News Design
(SND) es una agrupacion mun-
dial de disefiadores editoriales
especializados en periodicos.
www.snd.org




con diversos caracteres en distintos tamanos y estilos, pero
con una apariencia similar y distintiva, por ejemplo:

Times.

Una fuente tipografica es la misma coleccion de letras y
caracteres pero en un solo tamafios y estilo, por ejemplo:

Times bold 12 puntos

Y un tipo es una letra o caracter de una fuente determi-
nada. El estilo basico de una letra es llamado normal (o letra
blanca) y es el mas legible de todos; si los trazos de una letra se
hacen gruesos, el estilo se denomina letra negrita (bold); si los
trazos se adelgazan, la letra se llama ligera o fina (light); y si la
letra se inclina hacia la derecha su estilo se nombra cursivo o
italico.

Cuando las letras se escriben en maytisculas, el estilo es de
VERSALES; si esas mayusculas se hacen 25% maés pequefias
que las demds letras, son VersavLras. Para medir el tamano de
las letras se emplea la unidad llamada punto, y se miden con
reglas llamadas tipémetros, que vienen graduadas en puntos
y picas.

Algo que si podemos medir con facilidad en la interlinea,
que es el espacio entre dos lineas de texto. Basta con medir
la distancia entre el borde inferior de dos lineas consecutivas
(llamado también alineacién de base), sin tomar en cuenta los
rasgos ascendentes o descendientes (es decir, sin considerar
letras como: q,t,p,f,j; sino tan sélo letras como: a,5,x,z,c,n,m).
En tipografia el tamano de la interlinea se expresa con un que-
brado: 10/12 (que se lee: 10 sobre 12 puntos) donde el primer
nimero es el tamano de la fuente o letra, y el segundo es la
longitud de la interlinea en puntos.

Para calcular el tamano ideal de la interlinea, se multiplica
el tamano en puntos de la fuente por 1.2, asi la interlinea para
un texto en 12 puntos seria: 12 x 1.2 = 144, que redondeado
queda en 14 puntos de interlinea. Esta férmula es muy exacta
para tipos de hasta 18 puntos, pero en tamafios mayores hay
que disminuir el tamano de la interlinea para conservar una
proporcién armoniosa de espacios. Los titulos suelen verse
bien con interlinea del mismo tamario que el texto (por ejem-
plo 24/24 puntos). Para medir la interlinea es necesaria la
regleta tipografica, que viene graduada con las medidas mas
comunes de interlinea.

Cuando las lineas del texto son muy largas, es recomen-
dable hacer un poco mayor la interlinea para evitar que la
vista se confunda al recorrer renglones largos y muy juntos.
Hay varias formas de calcular la longitud ideal de una linea
de texto, o caja de texto, y siempre la longitud varia segtn el
tamafio del tipo. Una regla dice que en una linea debe caber 2
y media veces el alfabeto completo en minusculas del estilo y
tamano elegidos; otra indica que deben acomodarse de 8 a 11
palabras por renglén; y otra mds expresa que la longitud sera
igual al doble del tamafio del tipo expresado en picas (para

un texto de 12 puntos, la linea mediria: 12 x 2 = 24 picas 0 10.2
centimetros). Esto es especialmente importante en hojas de
tamano grande, donde resulta mucho mas facil la lectura si se
acomoda el texto en dos columnas en vez de una sola, sobre
todo si el tipo es de 10 0 12 puntos, los tamafnios mas usados
para formar paginas.

TiPOGRAFIA FUNCIONAL

Como hemos mencionado, la tipografia debe asegurar que el
limitado lapso de tiempo del tiempo del lector, junto con las
respectivas atencion y energia, se empleen para recibir infor-
macién. Cualquier recurso tipogréfico que distraiga al lector
significa la disipacion de su presupuesto de tiempo: la solucién
a esto, parcialmente por lo menos, es la tipografia funcional.

Entonces necesitamos aclarar un par de conceptos. “Tipo-
grafia”, dentro de nuestro contexto, es “la filosofia del uso de
los elementos de impresion”; miestras que el “layout” (pre-
sentacion), es la aplicacién de una amplia y constante gama
de juegos de guias ante una situacién especifica y a menudo
cambiante: la distribucién de los elementos de un anuncio en
determinada pégina, seccién o edicién. La “tipografia funcio-
nal” exige que cada elemento realice un trabajo util y necesario
en la forma mas eficiente.

Los elementos se prueban para averiguar su grado de fun-
cionalidad utilizando dos preguntas: Primero: ;este elemento
realiza un trabajo ttil y necesario? Si la respuesta es afirma-
tiva, es “funcional”. Después se formula la segunda pregunta:
¢podemos realizar esa misma funcién en forma maés rapida,
mas facil o mas econémica?.

Sin embargo, si la respuesta a la primera pregunta es nega-
tiva, y si el elemento en cuestién no realiza un trabajo util y
necesario, nuestra reaccién inmediata seré, en el mejor de los
casos, abandonar la lectura de esa pagina; en el peor, cerrar
el periédico y no comprarlo, o no volver a comprarlo. Dicho
elemento se convierte en “mal funcional” ya que no solo no
realiza un buen trabajo sino que de hecho es perjudicial. Un
elemento que no es capaz de atraer lectores, generalmente
servird para distraerlos. Como un elemento que no pueda
transmitir informacién rapidamente y en forma adecuada,
causa pérdida de tiempo.

La forma de saber si en elemento es funcional o no, es
analizando cémo lo utiliza el lector.

Los editores y los disefiadores tendemos a olvidar el pri-
mer fundamento de la comunicacién: “La comunicacién es un
proceso de dos vias”. Pensamos que una vez que se ha escrito
un texto, corregido, formado en una péagina e impreso, hemos
terminado con nuestro trabajo. Y no es asi. No existe comuni-
cacién cuando una persona escribe o habla, esta ocurre sélo
cuando la palabra hablada es oida y la palabra escrita y leida y
cuando las dos son comprendidas. Cuando un periédico esta
impreso y distribuido, apenas llevamos la mitad del proceso.
De esta manera, el proceso no estara completo hasta que el tra-
bajo del receptor lo esté. Por lo tanto, estamos a merced de la
pareja sobre la cual no tenemos control alguno.



LEGBILIDAD. RoMANA Vs, SANS

En el tipo de cuerpo buscamos una caracteristica llamada
legibilidad. Esta se deriva de un disefio que lo hace fisicamente
facil de leer, para que, como hemos dicho, el lector consuma
grandes masas de palabras columna tras columna, de un
periédico, o pagina tras pagina de un libro o revista.

La mayor legibilidad se obtiene con la raza Romana. Esto
no quiere decir que todas las letras romanas sean altamente
legibles; ni siquiera estamos seguros de en qué radica esta legi-
bilidad. Durante mucho tiempo los tipégrafos supusieron que
lo pequenos “serifs” o patines de los Romanos eran pequenas
vias de tren que mantenian al ojo en linea.

[. (GARAMOND
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Book Antiqua

Cuadro tipos de letra Romang, Cada utia os diterente a |

Sélo una vez que las letras han sido identificadas se les
puede asignar valores fonéticos combinados en palabras,
frases y oraciones. Finalmente se les debe de dar un signifi-
cado traducido, es decir, al pensamiento. Este es un proceso
complicado y, sin embargo, esperamos que lo realice el lector
casi instantanea, automaticamente, sin pensar en el proceso en
si. Cualquier cosa que facilite este proceso, que lo acelere, que
lo haga agradable, que reduzca la fatiga o que incremente la
comprension, asegura una comunicacion mayor y mejor en
cualquier momento.

Ya sea que la razén fundamental de la legibilidad de la
Romana sea o no correcta, datos estadisticos si demuestran que
este tipo de letra tiene el mayor grado de legibilidad. Se podria
decir que, en la actualidad, la gente estd mas acostumbrada a
leer el Sans tan facilmente como sus padres leyeron las Rona-
nas. Esto suena posible, pero no es correcto.

La baja legibilidad del Sans no se debe a la falta de fami-
liaridad. Es el resultado de la incapacidad del ojo humano
para detectar diferencias en formas de letra mintscula. Esta
incapacidad es inherente a la fisiologia humana y no varia de
generacion en generacion.

| Geneva
Futura
Monaco

Se realizod un estudio en Alemania, uno de los paises mas
letrados del mundo, a principios de este siglo, debido a que
este pais estaba cambiando del Frakhur al Romano y al Sans.
Se conocia poco a las nuevas razas y sin embargo la Romana
ocup6 un lugar alto en la escala de legibilidad. Obviamente la
familiaridad no fue factor.

“Entonces le daremos al lector tanto tipo de cuerpo en Sans que
simplemente aprenderd a leerla” dice la parte contraria, segiin
Edmund C. Arnold en su libro Disefio Total de Periodicos, “Esto
tiene tanto sentido como darle aserrin a mis hijos en lugar de cereal,
para el desayuno. Con el Hempo aprenderdn a digerirlo.

No se le puede ensenar al cuerpo a digerir celulosa de ma-
dera, como tampoco se le puede ensenar al lector al leer Sans
tan facilmente.

La TroGraria e 1900

Es facil ceder ante la tentacion de realizar “pasteles”, es decir,
mezclar estilos o variaciones; emplear una letra para los enca-
bezamientos, otra para el cuerpo principal, una mas para las
notas o los pies de ilustraciones.

El “pastel” tipografico del cual estaba compuesto el
Periodico 1900 consiste en dos tipos en particular: Joanna MT y
Matrix Narrow. No hay una mezcla excesiva y, desde el punto
de vista del lector, no hay tipografias muy llamativas o “salto-
nas”. El manejo tipografico es simple, libre y con muy pocas
restricciones por parte del manual editorial.

El cuerpo de texto, una de las dos tipografias mas impor-
tantes de un periédico, esta en Joanna Mt, una letra Romana
con buena legibilidad, en un puntaje de 9.5 y un interlineado
de 11 puntos.

Joanna Mt

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh
Ii Jj Kk LI Mm Nn Ni Oo
Pp Qq Rr SsTt Uu Vv Ww
XxYy Zz 1234567890

La otra tipografia mas importante es la utilizada en las ca-
bezas y subcabezas, en el caso de 1900 esta es Matrix Narrow,
una Romana también, muy angosta y muy elegante. El puntaje
maximo que puede ser usado es de 143 sobre un interlineado
de 110 puntos.

Matrix Narrow
—_— - e

A Bb Cc Dd Ee FF Gg Hh 1i j Kk LI Mm Nn N
0o Pp Qg Rr Ss Tt U W Ww Xx Yy 12 1234367800



El resto de los elementos tipogréficos del periédico estan
repartidos en otras dos tipografias la MetroLite-two y la Metro-
Black-two, las cuales son utilizadas en diversos tamafos para
cada aplicacién, son las tnicas Sans Serif que aparecen en el
periédico, y no interrumpen la lectura, ni compiten con las
Romanas, ya que son usadas en una menor jerarquia.

MetroLite-Two

Aa Bb Cc Dd Ee Ff GgHh i
Jj Kk LI Mm Nn NA Oo Pp
Qg Rr Ss Tt Uu VvWw Xx
Yy Zz 1234567890

Esta tipografia es utilizada para la firma de autor, para la
cita en cuadro, para los créditos de las fotografias, para el di-
rectorio y para los pies de foto.

MetroBlack-Two

e —

Aa Bb Cc Dd Ee Ff GgHh li
Jj Kk LI Mm Nn Ni Oo Pp
Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx
Yy Zz 1234567890

Mientras que esta otra es usada para algunos subtitulos
y para encabezar algunos recuadros, carteleras o secciones
pequefias que se presenten.

LA TIPOGRAFIA SEGUN EL MANUAL DE 1900

El manual del periédico no sélo especifica todos los puntajes
maximos y minimos de cada tipografia, sino también como han
de usarse los distintos estilos en la formacién de las paginas;
eso es lo que esta escrito, si se aplica o no ya es otro asunto

Un manual es una lista de reglas muy ambigua de lo que
hay que hacer en el caso de que pasara lo inesperado, qué ha-
cer cuando no se sepa qué hacer o, puesto de una manera mas
sencilla, qué hubiera hecho el disenador del manual.

En mi criterio, un manual editorial de una publicacién
periodica, aparte de fijar los lineamientos ineludibles de re-
ticulas, tipografias y secciones; no debe decir qué hacer, sino
todo lo contrario, este debe mostrar qué no hacer, qué serfa
inapropiado, qué seria ilegible, qué seria excesivo; pero no, el
manual de 1900 nos quiere, o, mejor dicho me quiso, ensefiar
a disefiar y ese es un error infame por parte de una casa edito-
rial. El tan defendido “estilo de la casa” debe respetarse, estoy
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de acuerdo; la imagen de un periédico no debe de cambiar
drasticamente en el paso de un disefiador a otro, también es-
toy de acuerdo, sin embargo el papel del manual es restringir
el mal disefio, no es diseno total. Afortunadamente, aunque mi
experiencia profesional era muy escasa cuando afronté todos
estas cuestiones, supe diferenciar la funcién de un manual y
no permiti que este disenara por mi, sea cual fuere el resul-
tado, dentro del buen disefio.



Las imagenes

El apetito humano por las fotografias es insaciable.

Desde las imdgenes de los cavernicolas de las grutas hasta

las radiofotos de los anillos de Saturno vistos desde una nave
espacial, las ilustraciones de los actos trascendentes y triviales
han sido bien acogidas por los lectores (16)

omo sucede en muchos aspectos de la produc-
cion de los periédicos, el periodismo “pictori-
co” ha regresado al punto de partida. La pri-
mera verdadera noticia fotografica aparecié en
1842 en dos estilos, uno era la reproduccién de
un daguerrotipo de las ruinas de un incendio en Hamburgo.
El otro un dibujo totalmente imaginario del mismo incendio,
impreso mediante un grabado en madera. Estas son todavia
las categorias principales de las ilustraciones de periédicos:
fotografia y arte manual producida por un especialista.

La revolucion fotogréfica se afianz6 contra la voluntad de
muchos editores de revis-
tas y periédicos de fines
del siglo XIX, que nunca
llegaron a comprenderla
por completo. A partir
del invento del dague-
rrotipo se estableci6 una
batalla entre fotografia
e ilustracién, en la cual,
de manera curiosa, cada
una de ellas tomé carac-
teristicas de la otra. Los
artesanos labraron tales
milagros con los sombrea-
dos de lineas entrecruza-
das que las ilustraciones
tomaron unas cualidades
17 s di T vt v,  realistas, rara vez supe-

' radas por las primeras

fotografias, y los facsimiles fotograficos impresos estaban tan
retocados que parecian dibujos.

En 1880 el grabado, conjunto de fotografias en blanco
y negro con texto, se hizo posible gracias al proceso de
fotograbado de mediotono o tramado, proceso que se sigue
utilizando en la actualidad.

Mientras los impresores luchaban contra las imperfec-
ciones del proceso de tramado, la ilustracion gozaba de su
era dorada. La litografia en color, nacida de los experimentos
realizados por el francés Jules Cheret, llev6 color a las publi-
caciones mas refinadas: las revistas. Mucho tiempo mas
tarde, este avance tecnol6gico pudo ser compartido con las
publicaciones diarias.

LA FOTOGRAFIA

Aparte de la funcién tes-
timonial y documental de
la fotografia, un periédico - ;
tiene que ofrecer, como s
parte de su contenido, ‘IT’S GONE’ '
imagenes cuyo denomina-

dor sean emociones capta- e Spoaih
das y fijas. sidnligy

En este sentido, el esti-
lo y el tratamiento fotogra-
fico que se plasmen en el
disefio del periédico han |
de definir y mostrar la im-
portancia y el valor que la
publicacién desee conferir | 0 ‘
al factor emocional. '

Las fotos impactantes,

y por consecuencia tam-
bién inolvidables, sobre
todo cuando se presentan
de forma inesperada vy Al ety de T st
excepcional, se quedan cplosion, en esta primera plana de
profundamente grabadas
en la memoria del lector.
Y no solamente eso, el lector tambien retiene en su memoria
el periédico en que las vi6. Por eso contribuyen tan decisiva-
mente a marcar el estilo y el particular caracter de un impreso
de esta naturaleza.

Obviamente, para provocar ese efecto imborrable, tales
imagenes exigen un tratamiento y un formato adecuado
sobre el papel impreso. Lo cierto es que en un buen disefio
hasta los titulares de un periédico tienen que convertirse en
imagenes impactantes y estimulantes.

Cuando no se tenga “la foto”, puesto no siempre las
notas importantes vie-
nen acompanadas de e : =
imagenes  expresivas, | (16)-Edmund C. Arnold,
antes de recurrir a otras | I?isa?n total de un periddico,
fotografias “de relle- Ed X damex
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no” la soluci6n esté en las “fotonotas”. Es decir, acudir a las
fotografias que por su naturaleza espectacular o grafica se
conviertan en una nota con el minimo de texto. En el caso de
1900 nunca se tuvieron que utilizar las fotonotas, ya que, al ser
un periédico mensual, el tiempo no era tan apremiante y daba
oportunidad de buscar una imagen adecuada o simplemente
sustituirla con una ilustracién.

En los grandes periédicos, que tienen decenas de fotogra-
fias a elegir cada dia y para cada seccion, la seleccion de estas
es una tarea en la cual tanto el fotégrafo como el disefador,
y el editor tambien, deben unir fuerzas y llegar a un acuerdo
gréfico.

En publicaciones pequefias o de pocos recursos, la solu-
cién ha caido del cielo, més bien dicho del espacio, del ciberes-
pacio. La utilizacién de imagenes extraidas legal o ilegalmente
de internet se ha convertido en un acto muy recurrente. La
falta de buen material fotografico y/o los pocos recursos
econémicos de los que sufren estas publicaciones han ori-
llado a los disefiadores graficos a hacer “magia” con material
“bajado” de la red, retocdndolo, re-éncuadréndolo o recortén-
dolo para que su aspecto cambie totalmente. Otra manera de
obtener fotografias es digitalizandolas, con o sin permiso, de
otras previamente impresas; libros, revistas, catdlogos y hasta
otros periédicos han sido una fuente de plagio gréfico.

Como ejemplos de este “tomar prestado”, en 1900 eran
pocas las ocasiones en que se contaba con los recursos para
mandar a un fotégrafo a tomar las imagenes requeridas, las
demas veces se tenia que echar mano de imagenes enviadas o
fotografiadas por los colaboradores (reporteros o redactores),
que distaban mucho en calidad de las realizadas por fotégra-
fos profesionales,

En la edicion de abril, niimero 67, de 1900, 1a nota principal
era “La Banda del Automévil Gris” y, siendo el articulo mas
importante, debia incluir fotografias impactantes de este gru-
po de malhechores. Afortunadamente se consiguieron foto-
copias de las fotografias originales del fusilamiento de dichos
bribones, las cuales,
a su vez, fueron di-
gitalizadas y retoca-
das para darle una
mejor apariencia. El
resultado fue ade-
cuado, sobre todo al
recortar las siluetas
de los integrantes de
la banda listos para
ser fusilados.

Estd de maés de-
cir que todos estos
procesos por los que
recorre una fotogra-
fia van restando
calidad a la misma.
En la edicién de fe-

brero, nimero 65, el material disponible para ilustrar la nota
principal “Viajan los Boy Scouts” estaba en pésimas condicio-
nes. Ninguna fotografia, aparte de la utilizada en la primera
pagina, era adecuada o representativa del contenido de la
nota; se trataban de fotocopias de fotos viejas y maltratadas. El
resultado fue pobre en calidad, a tal grado que las paginas cen-
trales, las que por disefio deben de ser las mas espectaculares
e impactantes, tuvieron, a falta de texto y material fotografico,
demasiado espacio blanco alrededor de una foto de unos boy
scouts subidos en un cafi6n.

También, aunado a la falta de material, existen otros
problemas relacionados con la obtencién y buen manejo de
fotografias: uno de ellos es la tardanza de los colaboradores
externos en mandar su material, recibir imagenes a dos dias
del cierre no deja mucho tiempo para manipularlas o para
hacer el mejor uso posible de ellas.

Otro factor es la negligencia grafica por parte de los altos
mandos editoriales, por ejemplo, el caso del director general,
el cual para la nota llamada “DOS estatuas de Polanco”, in-
cluida en la misma edicién que “Viajan los Boy Scouts”, nada
mas mando6 fotografiar UNA de las DOS estatuas. ;Qué fué lo
que paso al final?, pues que después de varias conversaciones
se le convenci6 que para un articulo que habla de DOS esta-
tuas se debian tomar una fotografia a cada estatua. Ejemplos
como este, desgraciadamente, hay muchos.

Un disenador gréfico editorial, que sabe lo que hace, debe
estar consciente de que ademas de enfrentar los problemas
citados anteriormente de falta de material e informalidad o
tardanza por parte de externos, se debe lidiar con personas
con puntos de vista muy distintos, hasta opuestos, cuya opi-
nion serd la mas valida, esté fundamentada o no.

Volviendo al tema de las fotografias, en la pagina 12 de
todas las ediciones del periédico hay una seccién llamada
“Blanco y Negro” que consta de simplemente una foto, el plus
que tiene esta fotografia es que es el tnico espacio, junto con
el rectangulo del logotipo de 1900 en la primera plana, que no
est4 impreso con la textura arrugada amarilllo-ambar. No se
le puede llamar a este espacio “fotonota” porque no tenia mas
texto que el titulo de la fotografia y el nombre del autor.



BLANCO Y NEGRO

La lLusTRACION

Es interesante hacer notar que la fotografia esta invadiendo
la pagina editorial, que una vez fue dominio de los cartones
y de la ilustracién manual. Para mantener ese equilibrio, se
empleaba cada vez mas la ilustracion en péginas de noticia
donde la fotografia dominaba por completo. La ilustracién
entraba donde no se admitian las camaras. El arte manual
es especialmente vtil para ilustraciones de fondo o de estados de
animo... Una fotografia no puede retratar la esquizofrenia en forma
tan vivida como puede hacerlo el arte manual y quizd ni siquiera
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pueda sintplemente retratarla. (17). Ahora esto ha cambiado, los
fotografos son admitidos en cualquier escena o evento digno
de aparecer en un periodico. A los ilustradores, en la actuali-
dad, se les a asignado tres papeles principales.

' £ O DE LA TELERA _n_m‘

El primero sigue respetando su naturaleza de ilustrador-
es, pero ahora con el nombre de “caricaturista”. Los “mone-
ros” de diarios forman ya una tradicién que periédicos como
La Jornada respetan tanto que en diversas ocasiones han in-
cluido cartones suyos en primeras planas. El Reforma, aunque
no utiliza a “moneros”, en sus secciones Gente, Cultura o en
los suplementos semanales Primera Fila y Serior Futbol echa
mano de muchas ilustraciones a color para complementar
sus articulos.
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El segundo papel que han tomado los ilustradores es
el de “infografistas”,
donde podria decirse
que las infografias son
gréficas ilustradas, es-
tadisticas manejadas con

! (17) - Edmund C. Arnold,

‘ Diserio total de un periddico,
Ed. Edamex
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una riqueza visual muy extensa. El Reforma, junto con otros
peri6dicos, recurre mucho a esta clase de grafismos.

El tercero esta un poco relegado a los suplementos cul-
turales o literarios, ya que su funcién es meramente pictérica,
no ilustrativa, esta es la “vifieta”. Grabados o ilustraciones
que quiza no tengan relacién con el texto.

Las ilustraciones
que se llegaron a publi-
car en 1900, no fueron
por falta de fotografias,
sino fueron concebidas
para ser complementa-
das de esta forma.

En la seccién de los
cuentos, usualmente
situada en la pagina 6
del peri6dico, se ilus-
traba algin elemento
complementario del re-
lato. Tanto en “La tarta
de manzana”, edicién
de febrero, como el “El
peluquero”, de marzo,
aparecen ilustraciones
realizadas por mi, de
manera simple pero efectiva y, sobre todo, ilustrativa. En otro
articulo fue utilizada la ilustracion manual para complementar
las fotografias y el diseno editorial formal. Fue en “El Castillo
de Windsor” donde se siluete6, con ayuda de las columnas,
una especie de castillo.
Este recurso no estuvo
tan bien logrado como
las ilustraciones ante-
riormente citadas.

La decision de ilus-
trar o no una nota no
se daba por orden ni
sugerencia del editor,
en este caso yo tenia
plena libertad, al no
contar con el material
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EL USO DEL SCANNER

En muchas ocasiones, de haber tenido mas tiempo,
muchos de los articulos hubieran podido ser ilustrados
usando recursos mas originales que la conocida dupla ilus-
tracion-fotografia. Los disenadores gréficos, en ciertos casos,
podemos prescindir de fotégrafos para captar objetos, el sitio
en internet www.newspagedesigner.com recomienda usar el

viejo y subestimado scanner. “Como una cdmara, los scanners
tienen algunos centimetros de profundidad de campo. Pasan-
do estos, los objetos se ven fuera de foco, lo cual es a menudo
un buen efecto. La calidad de la iluminacién es también suave
y luminosa”. El escaneo o digitalizacién de objetos pequenos
puede ser mucho més vistoso que una ilustracion mal lograda
o0 que una fotografia de relleno. La mejor prueba de que esto
podia funcionar en este periédico es la textura del fondo de
las paginas, la cual fue digitalizada de una hoja arrugada.

En el siguiente ejemplo se muestra como una pégina
normal acerca del Dia de San Valentin, puede volverse una
verdadera obra de arte; sin foto ni ilustracién, nada mas dos
rosas en un scanner de cama plana.
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LLos anuncios

A la gente del periddico le gusta comer

y sabe que la mayor parte del dinero para sus necesidades
viene de los ingresos de la publicidad; pero el disefiador tiene
muchas razones para odiar los anuncios. La principal es que
esos anuncios tienen un efecto masivo sobre el trabajo del
diseiador y sin embargo estdn fuera de su control. (18)

maginemos a un arquitecto a quien se le asigna dise-
nar un magnifico edificio de 20 pisos que le deba dar
muy buena reputacién y apariencia seria a una com-
paia distinguida de seguros... pero olvidaban notifi-
carle que los dos primeros pisos van a ser ocupados
por una sucursal de McDonald’s. La mente creativa palidece
ante este intento de mezclar lo popular de un local de comida
rdpida con cualquier clase de estilo arquitecténico legitimo.
Sin embargo, el disenador de peri6dicos esté en este pre-
dicamento constantemente. Mas de dos terceras partes de un
periédico comun son disenadas
por personas distintas que per-
siguen un vigoroso individua-
lismo en su tipografia y trato de
imagenes. El disefiador tiene po-
co control, si es que lo tiene, sobre
estos componentes, sin embargo,
se le responsabiliza por ellos.
Combinar el caos de la publi-

I

)
cidad externa a la producida lo- b “ i
calmente, con la pOl‘CI'.(SIl editorial | \I\Rll\' FIERRU {
deuna pagina, demanda granha- | cimwaos Fxanci

bilidad, diplomacia, persuacién y
nervios bien protegidos. Las nor-
mas de la buen tipografia deben
controlar por cualquier método, 1. )
lo més posible del contenido del h“whi‘_"j‘:‘:‘:j‘*
periédico. i

Vit Martin Ferro
| e Flroncd osg er Lvompand
| oo Comean uCasn

Tsraconamente Grats

Existen dos clases de publi-
cidad: la de exhibicion y la clasifi-
cada. En la de exhibicion hay dos
tipos de anuncios, los de agencia
o del cliente, estos consisten en
todos los anuncios que ya han
sido disefiados, generalmente
obedeciendo a toda una campa-
na publicitaria, y que solamente
se adectan al tamano del medio
donde se vayan a publicar; y los anuncios locales, o dise-
nados por el mismo periédico. Ambas se ven basicamente
iguales, en este aspecto un disefiador no puede darse el lujo
de tener un estilo para realizar anuncios, pues estos deben,
o deberian, ser unicos y realizados bajo los requerimientos
tanto del cliente como de su clientela.

Los anuncios clasificados son los avisos de ocasion, la
mayoria de ellos esta compuesta por anuncios de los lecto-
res. Este material tiene un tratamiento muy elemental, casi
solamente tipografico, y, como en el periédico analizado en
este escrito carece de este tipo de publicidad, no ahondare-
mos mas en el asunto.

A menudo se piensa que tanto en los periédicos como en
otros medios impresos “el cliente puede poner lo que quiera,
ya que pagoé por el espacio”. Esta es una aberrante falsedad.
De la misma manera en que no se les permite usar a los re-
dactores lenguaje obsceno, o publicar fotografias que asusten
para captar la atencién del lector; se ha establecido, desde
hace mucho tiempo, que los publicistas no pueden hacer lo
que quieran, nada mas porque estan pagando.

El publicista es un cliente del periédico y el cliente mas
0 menos siempre tiene la razon. Asi que el periédico ha de
propiciar, por medio del convencimiento, ademas de algunas
reglas preestablecidas, que el anunciante acepte los cambios
y las condiciones graficas para que su producto sea mostrado
de la mejor manera posible, pero siempre a la manera del
periédico.

Idealmente, el peri6édico debe educar a sus clientes para
que tengan buenas técnicas de publicidad, siempre y cuando
estos no estén trabajando ya con una agencia de publicidad,
ya que entre mds efectivo sea un anuncio para el comer-
ciante, mas lo serd para el periédico. Cuando aumentan
tanto el volimen como las ganancias, lo mismo ocurre con
los presupuestos, y el periddico habitualmente obtiene la
mayor parte de esos ingresos por medio de la publicidad
hecha en casa.

No existe una gran diferencia entre la parte del periédico
que denominamos “articulos” y aquella que llamamos “pu-
blicidad”. Cada una estd compuesta por informacion que serd
transmitida al lector.
Sin embargo, hay una
diferencia significativa:
la publicidad es “comu- .
nicacién persuasiva”. i
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El editor y el redactor de un articulo quieren que éste se
lea; quieren transmitir la informacion de la manera mas ade-
cuada al mayor nimero de lectores posibles. Lo que el lector
haga después no es de la incumbencia del redactor, si decide
0 no tomar accién alguna por tal o cual motivo, al redactor no
le interesa.

El redactor de un anuncio debe persuadir al lector para
hacer algo. Generalmente este “algo” consiste en comprar
bienes o servicios. La accién deseada es especifica y si el
redactor no transmite esta accion, tanto él como el anuncio
fracasan.

Un buen anuncio debe producir tanto frutos a corto plazo
como resultados continuos a largo plazo. Cada anuncio indi-
vidual logra esto siguiendo los pasos que nos indica la “for-
mula AIDA” (por sus siglas en inglés Atention, Interest, Desire,
Action), Esta dice que un anuncio debe:

Captar la Atencion;

Enfocar el Interés;

Cristalizar el Deseo y

Motivar hacia la Accién,

Este un excelente indicador. El anuncio entero no sélo
debe cumplir con estos requisitos, sino que cada elemento del
mismo debe realizar por lo menos una, o de preferencia mas,
de estas funciones.

Los aNuNcios N 1900

La postura del departamento de publicidad de 1900, como
la de otras pequefias y medianas publicaciones, estdi muy
maleado y devaluado. Es muy comin que el anunciante no
tenga anuncio y, al pagar por el espacio, espere que el diseno
esté incluido; como consecuencia, con tal de vender el espacio
se regala el disefio. De esta forma, el tiempo que lleva disefiar
un buen espacio publicitario se pierde al no ser pagado.

El disefiador no tiene la culpa directa de que en una publi-
cacién no haya muchos anuncios. Si hay o no anuncios en el
periédico es responsabilidad del departamento de publicidad,
y con esta filosofia de “hacer cualquier cosa por vender un es-
pacio” se van produciendo rencillas entre estas dos partes. Al
final, entre discusiones, el trabajo del disefiador se regala.

Por fortuna, no siempre sucede esto, cuando un cliente
debe mandar su anuncio ya disefiado los requerimientos téc-
nicos para la recepcién de estos son los siguientes.

Primero, se deben de conocer los tamarios preestableci-
dos para la publicidad del periédico, una vez seleccionado
el tamafio, por ejemplo: el espacio que mide 4 x 4 cms. junto
al simbolo en la primera plana (espacio llamado oreja), este
debera medir, aunque suene redundante, 4 x 4 cms. Muchas
veces ha ocurrido que los clientes mandan sus anuncios en
medidas erréneas, o, como sucede muy a menudo, envian
una publicidad que usaron en otro medio con otras medidas
totalmente incompatibles, esperando que el disefiador sim-
plemente lo “modifique” aunque esto signifique un completo
redisefio, lo que hace perder mucho tiempo.

Laws dos oreas o s ladios diel stmbolo die 790 comporeen los dnioos

vspacios publicitarios on la prmera plana

Segundo, cualquier imagen que aparezca en el anuncio,
tales como fotografias, ilustraciones o logotipos, deben estar a
no menos de 300 dpi (dots per inch) de resolucion, y al 100% del
tamafio en el cual aparecen en el “armado”, Esto se debe a que
muchas veces las fotografias son mas pequefias que las que
aparecen en el “armado”. Un armado es el anuncio total, con
imdgenes y tipografia, generalmente realizado en programas
como Macromedia Frechand, Adobe Illustrator, QuarkXPress, etc,
y las fotografias usualmente son mandadas aparte en pro-
gramas como Adobe Photoshop.

Tercero, no esta estipulado en ninglin manual, pero de-
berfa ser imperante exigir que los anuncios sean disefiados o
convertidos a grayscale (escala de grises), es decir en blanco y
negro, por el propio disefiador, sobretodo cuando va a apa-
recer en un periédico. Lo digo por el anuncio de La Portada
(junto a esta columna), que fue
enviado a color, con tonalidades
de azul y rojo muy parecidas, que,
al convertirlo a escala de grises,
perdi6 todo contraste y toda la
legibilidad. Las letras se enciman
a algo que parece ser una mano y
el efecto final, en el ejemplar im-
preso, fue particularmente malo.
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En la primera pagina de este apartado llamado Los
anuncios, aparecen dos anuncios, uno de Martin Fierro y otro
de Teleforma que yo disené. En las ocasiones en que yo dise-
fiaba los anuncios el proceso era mas 0 menos asi: el cliente
mandaba su logotipo, el texto que se incluiria y un boceto de lo
que queria de su anuncio para el tamario del espacio decidido,
yo lo disenaba y se le mandaba via fax para su aprobacion, si
habia correcciones, se hacian y se volvia a mandar, si no ya se
regresaba el anuncio firmado listo para publicarse.

En tanto a la distribucién de la publicidad a lo largo de
la publicacién, los espacios estaban bien delimitados. En
casi todo el periédico, excepto las paginas centrales (8 y 9),
los anuncios ocupaban la mitad inferior de la pagina. En la
siguiente lamina se muestran los espacios mds comunes de
acomodo de los anuncios.

El tratamiento que se daba de la publicidad en las paginas
centrales (8 y 9) era el siguiente: los anuncios se situaban en las
partes laterales del emplane, como se puede ver en la siguien-
te ilustracién. El nimero de los anuncios variaba en cada
edicion, asi como también su colocacion. En la edicién que se
analiza en este escrito, abril num. 67, se incluy6 un anuncio en
un espacio inusual, situado en la parte inferior de la péagina

9, llegaba hasta la mitad del emplane mismo. El nimero de
anuncios ni su colocacién eran constantes.

Como cierre de la edici6n, aparecia el espacio mas grande
dedicado a la publicidad (31 x 21 cm), que a menudo se mane-
jaba como intercambio, con distintos proveedores de servicios
como pre-prensa; la contraportada tambien incluia tres anuios
en el tamarnio standard del anuncio a una columna (4 x 4 cm).

El numero de anunciantes de una ediciéna otra cambiaba
pero casi siempre fluctuaba entre los 27 y 31 anuncios, distri-
buidos a lo largo de las paginas. Nimero nada despreciable
para una publicacién mensual de 16 paginas impresa a dos
tintas. Desafortunadamente, debido a faltas administrativas,
el periédico constantemente sufria retrasos, cambios y estan-
camientos que s6lo ponian en peligro de desaparecer a esta
publicacion tan arraigada en las zonas donde se distribuia.



La impresion

Los lectores del “New York Tribune” del 4 de julio de 1886,
no se dieron cuenta de que estaban viendo la primera impresion
de lineas de linotipo. Y tampoco les importaba mucho, asi como
no le importo a las personas que leyeron la Biblia de Gutenberg

en 1445, si ésta habia sido impresa con tipo movible. (19)

n realidad, el inventor de la imprenta se apelli-

daba Gensfleich, pero, por alguna razon, su fa-

milia prefiri6 adoptar el nombre de Gutenberg,.

Fue por el afo de 1441 cuando Johann Gutenberg

inicié sus experimentos en Estrasburgo. En 1443
volvié a su ciudad natal Magnuncia donde continu6 sus en-
sayos, imprimiendo hojas sueltas.

Sin embargo, no fue Gutenberg el primero en utilizar los
tipos movibles para imprimir, fueron los chinos quienes ya lo
hacian antes de que este impresor aleman naciera. Tomaban
un cubo de madera y pintaban el signo, invertido, en una de
las caras. Unian varios sig-
nos para componer la hoja
de caracteres, luego los su-
jetaban, los entintaban y los
transferian al papel.

Algunos afirman que el
primer libro impreso con
caracteres movibles fue el
Misal de Constanza, salido
del taller de Gutenberg ha-
cia el anos de 1450. Este des-
cubrimiento vino a generar
mucho polémica: muchos
encuentran imposible des-
hacerse de la roméntica idea
de que la Biblia fue el primer
libro impreso con tipos mé-

viles; otros opinan que no (1400-1468)

Jeshann Gutenboryy

existen evidencias para confirmar que el Misal de Constanza
se imprimié antes que la famosa Biblia de 42 lineas; de hecho,
tampoco hay un acuerdo absoluto entre los historiadores sobre
si la Biblia de 42 lineas se imprimi6 antes que la de 36 lineas.
De cualquier modo, los tres
ejemplares que se conser-
van del Misal muestran
deficiencias técnicas que el
impresor super6 en las bi-
blias, lo que nos hace creer
que la tirada de aquel volu-
men fue experimental.

La imprenta comenzo6
una 4&gil expansién por
todo el territorio europeo,
siendo un negocio muy
redituable. Los primeros
impresores grababan y
fundian sus propios tipos,
siguiendo a Gutenberg. .
Empleaban cuatro vesio- I mslosiinly~ St i
nes de la letra goética:
textura, rotunda y fraktur.

Cuando el parisino Claude Garamond se lanz6 dentro del
negocio, en 1530, habia practicamente un grabador de tipos
en cada imprenta.
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LA IMPRENTA TIPOGRAFICA EN MExico

“En el principio era el verbo, mds el verbo sélo quedaba en el relato,
en la tradicion, en la memoria retentiva; después, en la voz de los
juglares, de los relatores, quienes transmitian a las generaciones
que les sucedian el motivo de su relato; en la antiguedad remota, el
verbo era representado en simbolo rupestre, en glifo esculpido; mas
tarde en el papiro, en el papel de maguey, sobre piel de animal, sobre
lienzo, ast llegaron los antiguos pobladores mesoamericanos a la
pictografia y al codice.” (20)

Se ha debatido mucho en relacién con los origenes de la
imprenta tipogréfica en México, y diversas circunstancias y
documentos han prolongado esta situacién imprecisa llevé
a muchos estudiosos a preconizar hechos y fechas, que el
proceso historiografico de la fuentes han logrado clarificar y
sugerir el establecimiento de dos periodos: uno, el hipotético,
del afio 1539 para atrés; y otro, el historico, de esa misma
fecha para adelante.

Por ello esta bien que se traten las referencias que sugie-
ren intentos de estable-
cimiento de tipografia
movible en México, an-
tes del periodo propia-
mente histérico, y cémo
y cuando acontecieron

(19) - Edmund C. Arnold,
Diserto Total de un Periddico
Ed. Edamex.

(20) - Antonio Pompa y Pompa,

estas  circunstancias, La imprenta tipogrifica en
ue la critica considera Meri Siopucion Hacionil
q de Libreros.

solamente hip6tesis.




PERIODO HIPOTETICO
La presencia en México-Tenochtitlan del impresor Esteban
Martin en 1534 y el regreso a México del obispo fray Juan
de Zumarraga dan paso a la introduccién de la imprenta
en la Nueva Espana. Se afirma que el primer libro salido de
prensas mexicanas fue Escalada espiritual de San Juan Chimaco,
traducido por fray Juan de Estrada.

Al poco tiempo, el obispo Zumérraga deja registradas, en
1538, las carencias del proceso: “Poco se puede adelantar en
lo de la imprenta por la carestia de papel...”

Todo esto robustece la creencia de que antes de 1539 hubo
imprenta en México, quizds rudimentaria, o bien grabando
en madera para imprimir sobre papel de maguey, como lo
sugiere el catecismo de
fray Jacobo de Testera.

Resultaria muy pro-
longado y tedioso enlistar
las teorias, opiniones y
polémicas acerca del esta-
blecimiento de la impren-
ta en México antes del
ano 1539, sin testimonios
fehacientes ni argumentos
apoyados en documentos
para comprobar su vera-
cidad.

PERIODO HISTORICO
El periodo propiamente

histérico da principio el
dia 12 de junio de 1539. Doctring brozee ey proveckoss,
fecha en que fue firmado SRS o i SInar
el contrato entre Juan

Cronenberger y Juan Pa-

blos, alemédn el primero e italiano el segundo, ambos estable-
cidos en Sevilla, para el traslado e instalacion de la primera
imprenta formal con tipos movibles a la Ciudad de México.

Las circunstancias que rodeaban los primeros afios del
Estado espanol en México hacian necesario el estableci-
miento formal de la imprenta, estableciendo el primer taller
en la denominada Casa de las Campanas, ahora ubicado por
las calles de La Moneda, Licenciado Verdad y Republica de
Guatemala, el cual no solamente sede de la primera imprenta
en el pais, sino en todo el continente americano.

El primer siglo de la imprenta en México aport6 aproxi-
madamente ciento ochenta obras, en especial sobre la doc-
trina cristiana, linguistica, cancioneros, legislacion, filosofia,
teologia e historia natural, en dos talleres de imprenta: el ya
mencionado de la Casa de las Campanas y el que fue insta-
lado en 1594 en Tlatelolco.

La lucha armado por la emancipacién de la Nueva Es-
pafa (1810-1821) difundi6 y divulgé la imprenta, pues casi
todos los jefes insurgentes procuraron llevarla a las princi-
pales ciudades del pais. Para 1827 habia ya treinta talleres en

el territorio nacional. Los estados de Guanajuato, Chiapas,
Chihuahua, Durango, San Agustin de las Cuevas (Tlalpan),
Monterrey, Querétaro, San Luis Potosi, Sonora , Tabasco,
Tamaulipas, Yucatdn y Zacatecas contaban con uno; Valla-
dolid de Michoacéan, Oaxaca y Veracriiz-Jalapa contaban con
dos cada uno; Jalisco y Puebla, con tres imprentas cada uno;
mientras que en la Ciudad de México ya se habian estable-
cido cinco. En nuestros dias, son innumerables.

PRENSAS TIPOGRAFICAS

La impresion tipografica es el método de impresion mas an-
tiguo y el tinico que permite emplear los tipos directamente.
La impresién se obtiene con tipos de metal fundido o con
planchas en las que se da una mayor altura (en relieve) a
la imagen o a las zonas que se van a imprimir. Los rodillos
entintados s6lo entran en contacto con la cara superior de
las zonas salientes y la imagen entintada se traspasa directa-
mente al papel.

Lirocraria / OFFser

La técnica litogréfica fue descubierta en 1796, cuando el dra-
maturgo de Munich, Aloys Senefelder, que buscaba un méto-
do mas barato para imprimir sus obras, prob6 escribir en una
superficie de piedra y observé que la tinta grasa, a base de
aceite, que el empleaba tenia la propiedad de repeler al agua.

En un principio, las imagenes que se iban a reproducir
se dibujaban a mano en una piedra y se imprimian en una
prensa de mano. La impresién se obtenia presionando el pa-
pel contra la piedra entintada con un rodillo.

Ya en 1805 Senefelder
habia tratado de dar con
un sistema alternativo al
de la pesada piedra litogra-
fica, pero fue hasta 1904
que Ira W. Rubel y Caspar
Hermann, de Nueva Jersey,
Estados Unidos, inventa-
ran una delgada plancha
metdlica para portar la
imagen que debia impri-
mirse. Una vez entintada
esta y rechazada la tinta
sobrante por la humedad,
la imagen se transferia a
un cilindro envuelto por
una capa de caucho o mantilla y seguidamente al papel, esta
forma de impresién indirecta es lo que hoy llamamos offset.
Gracias a que la plancha de impresién, la capa de caucho y el
papel iban enrollados en cilindros, la velocidad de impresién
podia ser mucho mayor.

En las primeras prensas de affset, el tener que humedecer
con frecuencia las planchas hacia que las imagenes fueran
deslucidas y borrosas. Después de la Segunda Guerra Mun-
dial, debido a los progresos técnicos, al mejoramiento de las




tintas y al mayor grosor el papel, la impresion se hizo mas
clara y la saturacion de la tinta aumento.

Hoy en dia, las placas para offset por lo general son de me-
tal (aluminio) pero también las hay de pléstico. Hay diversas
calidades de placa que determinan el precio y el uso que se le
da (de acuerdo a su resistencia y facilidad de reciclaje).

El offset es el sistema méds utilizado por los impresores de-
bido a la combinaci6n de buena calidad y economia, asi como
en la versatilidad de sustratos. Las grandes rotativas de offsef
controladas electrénicamente, provistas de varias unidades
de impresién instaladas una tras otra, pueden imprimir el
papel por ambos lados, en hojas o en cadena continua, a la
velocidad de 3.000 impresiones por hora.

IMPRESION DIGITAL

Por medio de los programas de computadora existentes para
desktop publishing (Pagemaker, Quark Xpress, InDesign) se puede
seguir todo el proceso de una publicacién sin la intervencién
de agentes externos. Obviamente los costos y el tiempo se re-
ducen en gran medida.

Un sistema que ha revolucionado la impresién de todo
tipo de publicaciones, entre ellas el periédico, es el llamado
CTP (Computer To Plate) que no es otra cosa que la impresi6n
directo a la placa. Se parte de un archivo de computadora,
del cual electrénicamente se hacen las imposiciones. Se hacen
pruebas de color digitalmente, de dos lados y con las imposi-
ciones. La placa es expuesta directamente a través de una
méquina digital.

Las ventajas que este proceso tiene son las siguientes: Al
eliminar pasos, el proceso es més rapido; es mas facil hacer
correcciones de tltimo minuto; se elimina la produccion de
negativos y pruebas de color tradicionales; el registro es muy
preciso; las pruebas son de alta calidad; el formato digital per-
mite guardar los archivos y facilita su modificacién para otros
propésitos; se eliminan inconsistencias en la transferencia del

negativo a la placa (polvo, desgaste, etc), y se tiene un control
més preciso sobre la ganancia de punto.

Como todo proceso mecénico, también tiene sus desven-
tajas. No se pueden hacer correcciones en la exposicion de las
placas; se requiere mas preparacién y entrenamiento de los
impresores; los colores pueden no ser precisos en las pruebas,
ya que el proceso de impresion de la prueba no corresponde
exactamente al de la placa; las pruebas solo se pueden hacer
con los 4 colores basicos. No hay manera de simular tintas
directas.

¢ROTATIVA O DE CAMA PLANA?

De todas maneras, con la utilizacién de negativos, o po-
sitivos, o con la salida Directo a Placas (CTP), la impresion
formal del periédico se hace
por medio de una gran mé-
quina de impresién, ya sea
rotativa o de cama plana

Los periédicos, debido
a la calidad del papel, los
largos tirajes y la necesidad
de impresién en tiempos
muy cortos, generalmente
utilizan las prensas rotativas.
El principio del offset es el
mismo, la gran diferencia es

ST Fotel R G que el papel es alimentado

en forma de bobina, y no en

hojas sueltas, como lo hace la prensa de cama plana. La gran

bobina de cientos de metros de papel es jalada por rodillos que

iran imprimiéndo los cuatro colores (cyan, magenta, amarillo

y negro) o sélamente el negro. Las nuevas maquinas de marcas

como Heidelberg, Goss, Mitsubishi, entre otras, no nada mas se

limitan a imprimir, éstas cortan, doblan y compaginan toda la
publicacién en un tiempo muy corto.




Las impresoras de cama plana, por otro lado, es ideal para
publicaciones con mas interés por la calidad, y con un horario
mas holgado, con més tiempo para dedicarlo a ser impresas;
las revistas y libros encuentran en este tipo de maquina la per-
fecta proveedora del servicio de impresion.

Opciones de offset en cama plana hay muchisimas y cada
una de distinto rango de calidad, el Periddico 1900 era impreso
por Offset Visionary, una compania mediana de buen trabajo y
buen tiempo de entrega.

El proceso de impresion es el siguiente: una vez terminada
la formacién y la correccién del ejemplar del periédico, éste se
manda a pre-prensa donde se generan negativos en tamano
real de todas las paginas, éstas, a su vez, son mandadas a la
imprenta donde ya tienen el papel previamente impreso con la
tinta amarilla, hacen la compaginacién e imprimen el tiraje re-
querido en una sola tinta: el negro. A continuacién nos envian
todos los periédicos listos para su distribucion.

Nunca, en el tiempo en el que yo estuve a cargo del pe-
riédico, se presentaron problemas con la impresién, obvia-
mente hay irregularidad entre los periédicos de una misma
edicién, pero eso es natural e inevitable. Los operadores de la
imprenta (las personas encargadas de la calidad del impreso)
van ajustando los niveles de tinta al mismo tiempo en que
esta se va imprimiendo, esto hace que no todos los ejemplares
de un mismo periédico sean impresos iguales. Atn asi, la cali-
dad de impresién se mantuvo en un buen nivel.

LOS PERIODICOS Y LAS IMPRENTAS

En México se acostumbra a que los periédico importantes
(Reforma, El Universal, La Jornada, Ovaciones, por nombrar al-
gunos) tengan sus propias imprentas, de esta forma controlan
todo el proceso de edici6n, desde la redaccion de un articulo
hasta la distribucion total del periédico. También, para man-
tener corriendo a las
madquinas y percibir
un ingreso extra, ofre-
cen sus servivcios de
impresion a otro tipo
de publicaciones, como
otros peri6dicos peque-
nos o a publicaciones
de menor tiraje.

Sin embargo esto no
sucede con los periédi-
cos de otros paises, por
ejemplo la compania
Bermont espanola, la
cual es la orgullosa im-
prenta de muchos de
los mejor periddicos
del mundo entero, en-
tre algunos de ellos: los
espafioles EI Mundo, ABC, El Periddico de Catalunya, La Voz de
Galicia; los alemanes Die IWelt y Bild, los italianos Corriere della

Sera y Gazzetta dello Sport, las versiones internacionales de los
britéanicos The Sun y The Tines, y de los estadounidenses LUSA
Today, Wall Street Journal, entre otros. Con siete imprentas situa-
das en partes estratégicas de Espana y Europa, esta ejemplar
compania ha logrado la excelencia de imprimir a muchos de
los periddicos mejores impresos del mundo.

En la historia del periodismo mexicano, desde sus inicios
hasta la actualidad, no se puede encontrar un caso similar de
monopilio de periédicos en una compaiiia impresora; pero
podemos mencionar una cadena que concentré a los mejores
diarios nacionales por casi tres décadas.

La Cadena Garcia Valseca, de 1943 a 1972, conceptua-
lizada, fundada y sostenida por el empresario José Garcia
Valseca, logré reunir la sorprendente cantidad de 32 periédi-
cos en circulacién daria, con mayor presencia en la provincia
de la repuablica mexicana. De esta cadena de diarios fueron los
famosos “Soles”, de ellos sobresalen: El Sol de Puebla, EI Sol del
Centro (Aguascalientes), El Sol de Toluca, El Sol de Ledn, El Sol
de Durango, El Sol del Pacifico (Mazatlan), El Sol de Guadalajara,
El Sol de Hidalgo y el Sol de México, entre muchas otras publica-
ciones. La cadena no sélo llev6 el periodismo a estados donde
éste no existia, sino hizo de esta disciplina un negocio renta-
ble, invirtiendo cada centavo de ganancia en modernizar sus
precarios equipos de impresion y capacitar a sus empleados.
Lleg6 la prosperidad de la compania a tal nivel que, en 1971,
era la empresa “periodiquera” con el taller mas grande del
mundo entero. También a esta Cadena se le atribuye el haber
introducido el offset a color para un periédico, El Sol de México,
en todo el pais.



Las paginas

I diseriador ha de tener en cuenta que la Redaccién deun
periddico mediano puede contar con una plantilla cer-
cana al centenar de personas, a las que hay que afiadir
los corresponsales, reporteros, columnistas, fotografos e
ilustradores, asi como los colaboradores independientes,
ente otro personal..., dice Reinhard Gade en su prélogo titu-
lado “El disefiador como Dios...” del libro Diserio de periodicos.
Sistema y método.
La plantilla que formaba el Periddico 1900 era muy esca-
sa, se contaban con los minimos elementos indispensables, y
muchos de estos realizaban funciones que, en una situacion
mas adecuada, realizarian dos o mas personas. El proceso de
planeacién, recepcion de articulos, distribucién de estos en las
distintas secciones de la publicacién, el disefio, las correccio-
nes y, finalmente, la impresién del periédico era, y es en casi
todas las publicaciones medianas y pequefias, continuamente
obstruida por fallas administrativas, econémicas y hasta orga-
nizacionales.
El periédico no consta de secciones propiamente marca-
das, sin embargo, podemos, revisdndolo pagina por pégina,
dividirlo en las siguientes mini-secciones:

Pagina 1. Primera plana. Nota principal abarcando la
mayor parte de la pagina acompanada de una o varias foto-
grafias, En la parte inferior se encuentra otro articulo con un
pase para la pagina 2.

Pagina 2. Continuacién de el articulo secundario prove-
niente de la primera pdgina. También aqui se ubica la columna
editorial en el costado derecho.

Pagina 3. Usualmente son articulos sobre Musica los que
ocupan estd pagina, pero era frecuentemente cambiada por
cualquier otra nota que se hubiera quedado sin lugar en los
otros espacios de la publicacion.

Pigina 4. La temitica de esta plana estd bien delimitada
destindndola al Arte. La han ocupado articulos sobre pintores,
muralistas, escultores y toda clase de expresiones visuales.

Pagina 5. Al no tener un tema especifico que tratar, esta pa-
gina sufria de mucha rotacién de t6picos, entre ellos difusion
de programas de television, de lanzamientos de discos o publi-
rreportajes, articulos pagados por diversas empresas.

Pagina 6. Esta plana estaba dedicada completamente a la
Literatura. Un cuento original ocupaba mas de la mitad de la
pagina. En la parte inferior izquierda se colocaba un apartado
llamado “El rincén de la décima”, y el resto del espacio era
ocupado con presentaciones de libros o con publicidad.

Pagina 7. Resenias de peliculas y articulos sobre cine, ac-
tores y corrientes filmicas ocupaban esta plana. Concordando
con la publicidad de Cinemas Luntiere anunciano las cintas que
se exhibian.

Pagina 8 y 9. Estas dos paginas configuran el “emplane”,
las paginas centrales de toda la publicacién, ya que, al no ser
divididas por ningtin dobléz, se podian utilizar fotografias al
centro de este. En estas paginas se continida y se concluye con
la nota principal, proveniente de la primera plana.

Pagina 10. El nombre de esta pagina era “Voces de la Co-
lonia”, donde se entrevistaba a algtin habitante famoso de la
colonia Condesa, de donde es originario este periédico. Sin
embargo, a veces esta seccion aparecia en la pagina 11.

Pégina 11. La Gastronomia tenia su lugar en esta plana, al
publicar recetas, hacer sugerencias de restaurantes y albergar
articulos sobre la comida internacional.

Pagina 12. Con cabezas como: “Internet y su moralidad”,
“Artesania mexicana e internet”, la tematica principal de esta
plana era la red cibernética. En la parte inferior derecha estaba
el apartado “Blanco y Negro” donde se exhibia una fotografia
perteneciente a alguna exposicion temporal.

Péagina 13. Articulos de ciudades como Mé6naco, Bologna,
y temas de historia y tradicién como el Castillo de Windsor
tienen su espacio en esta pagina.

Pagina 14. Muchas ocasiones fue ocupada por Viajes a
lugares remotos y exéticos, otras veces por articulos sobre
Enologia. También se integré una seccién fija llamada “Bazar
1900” en toda la parte inferior de la plana.

Pagina 15. El tema era la Moda, desde presentaciones de
lineas de ropa hasta el estudio minucioso de la vestimenta que
llevaba Luis Donaldo Colosio cuando fue asesinado. En esta
pdgina esta la continuacién de la seccién “Bazar 1900”,

Pagina 16. Contraportada. Aparecen el directorio, infor-
macién legal y todos los sitios donde se distribuye el periodi-
co. Un gran anuncio ocupa mas de la mitad de la pagina.
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B ara la portada de esta edicién se seleccion6 una foto-
grafia de la “Banda del Automévil Gris” original,

donde aparecen en fila para ser fusilados. Recorté las
siluetas con el programa Adobe Photoshop y difuminé la pared
del fondo para que se disolviera con la textura amarilla de la
pagina. La mitad superior de ésta tiene un tratamiento muy
simple; la fotografia impactante con la cabeza en texto calado,
abajo de ésta una pleca negra que alberga la firma del autor y
la subcabeza, que descansan sobre cuatro columnas del inicio
del articulo. El objetivo de dejar un blanco entre la cabecera y
las siluetas de los bandoleros era crear un espacio dramatico
que sobresaliera visto a una mediana distancia, la misma que
un posible lector tenga al ver el periédico en su exhibidor.
Generalmente en las primeras planas de 1900 la nota principal
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aparece como un bloque, y eso fue lo que se quizo romper.

Debajo comienza “Un Ron con sabor a Cuba”, donde
la fotografia, como la tipografia de la cabeza, son de menor
tamano para delimitar jerarquias gréficas entre las notas. El
texto de este articulo es muy extenso por eso fue que se dié
mas espacio tipografico. La pleca negra de la cabeza separa
muy bien los dos articulos.

Al ver la pagina como una superficie de color, las image-
nes resaltan por el alto contraste al cuél fueron sometidas. Las
plastas grises conformadas el texto se convierten en un des-
canso para el lector, agilizando una 6ptima navegacién visual.

La intencion de una primera plana es sorprender, llamar la
atencion, sobresalir totalmente comparada con la portada de la
edicién anterior. En esta ocasion esta premisa fue cumplida.
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Por Adsiana D. Espincsa

ay un comnpatiero sutil, delicado y
Iuen consejeno que nos cobijs con
v calidhes en esas noches de ronds
Con wbor a ramba y ritmao cartbe
o el ron ex una bebida paradisiaca, que imis
e uia bebids de bares y cantinas, s ha
converiido en tradicion ¥ esencta de un pan
en plena identificacitm del explrinu del poochi
Cubu, el hugar que o via nacer. es iy angullos:
padre y testigo del éxito del hijo alegre ¢
anbcar. Por mis de cuatro siglos y alrededaor de
nexbar el munda el ron cubano s ha comvertida
e el precursor y fundador de tods una culturs
socielera. Con cardcrer y arigen, es una bebida
que sols, en las mcas o combilna
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un deliciosa elixir para los sentidos

La cafia de aricar proveniente de Nuevs
ea, fue llevada a lav Inlas Caribeifias
alresdeedoor de 1511 por harcos expaioles, donde
las condiciones climiticas y de suelo hickern

Gu

que s sintiera oo
la donde se extendid el caliive de | cafia
ripidarmente, fue el primer lugar del Carnbe que
we indcadien la eliboraciin del ron, Con el
tempo cred na calidad de ron diferente, un
ron superior, mis delicado y ligem que ws
Aniepasadin

Se tene regisiro de b antigua exiucncia de
hebidas 2 hase del jugo o mme de b cafia, comao
la 1afia, creada 2 medisdos del digho xnn. Esvos
ancesirin del mon eran de abores dsperos, de
oo limitado i sara los piratas
¥ filibusteros. A mediados del siglo xiv, Espafia
ofrecidy un premio para la elaboraciin de un

 Banca del Automav €

Por los caminos de la delincuencia

il nore de Sanora,

nadamente un aio ¥ medic s

Estalls ef caon
Prosie estalls of caos. Desde luego, €l epemplo

rom mis suave que pudiers ser del agrado del
paladar de ls comunidad y elite de s corona.
Entonces surgs en Cuba un Ron de esta walla,
s refinada, con i herencia de la ufla pero
con b delicadesa del mejor de bos vinos, wna
bchicls, en fifs, que se covertiria en L predilecta
e toder aqquel gue la probara
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s ponen bos jefes y caudilios sproplndose de
oaas mandones que L paads
proaperidad del derrocado porfi ia
ofrecee. Asl, segiin se narra en L Crimics lvamds
e la Revolucsin Mevicans (Bd. Publex, S A Mévicn
1964), el general Alvaro Obwegda s alofd en
¢l palacio de dofla Lorenza Branifl, en el Paseo
dle la Befoorma; of general Pablo Gonrdles o hiro
en ol de Ignacio de la Toere Mier, yerno de don
Porfirte (cassdo con su bells hijs Amada Diaz),

La Habana cultivd y desarrolli wda un escuels
eoctelera. Alll se crearon algunos de bos mis
famonos cocteles del mundo. Los bermans
cubanos g distinguen en i hisoria ya que
contribuyeson a crear y darle al ane del cociel
s galidad. Fue por oo que abrededor del afio
1900, los migicos cocteles de Cuba ya eran toda
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as segundas paginas del Periddico 1900 son las planas

mas irregulares, en el sentido que no parece tener pies

ni cabeza. Quizds sea exactamente por eso, porque no
tiene cabeza, que son tan dificiles cuando no se tiene el mate-
rial fotografico o texto suficiente.

Siendo la continuacién de la nota secundaria de la primera
pagina, no tiene ni la estructura ni el tratamiento normal que
tiene el resto del periédico. Lo tinico constante de esta plana
en todas las ediciones es la columna editorial que aparece al
costado derecho superior. En el resto del espacio se “juega”
mucho con las fotografias y columnas de texto, en este caso se
incluyeron tres recuadros grises con informaci6n diversa adi-
cional. Cabe mencionar que esta nota se trata de un publirrepor-
taje, es decir, articulos pagados y revisados por un anunciante

cualquiera. Cuando llega a ser publicado un publirreportaje,
este debe ser revisado, corregido y aceptado por el cliente,
proceso que dilata el ya tardado desarrollo de editar una pu-
blicacién mensual.

Esta pégina tiene un disefio muy forzado, al tener que
incluir la informacién adicional y al contar con tan pocas fo-
tografias; al mismo tiempo, se pudo haber hecho un disefio
mucho mas apropiado, pues la continuacién del texto ocupa
el lugar destinado para una imagen o algtin elemento visual
“llamativo”. La plastas grises obscuro de los recuadros se “co-
men” casi toda la superficie de la pagina. La imagen de la
botella y la caja hacen que la navegacién visual sea muy es-
tética, dividiéndola y propiciando un dificil recorrido a través
de los elementos gréficos de la pagina.
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Rios, ocupa el espacio de la pagina 3 de esta edicion del

Periédico 1900. La entrevista fué realizada por la asisten-
te editorial de la casa Vanessa Dominguez, sin embargo no se
cont6 con material original en cuanto a las fotografias. Afor-
tunadamente el grupo nos hizo llegar una copia de su disco y
de ahi pudimos obtener tanto las imdgenes como la fotografia
que ilustran el articulo.

La intencién en esta pagina era reflejar visualmente lo que
misicalmente ofrece el grupo, y la tipografia que utilizamos en
las cabezas no nos daban la impresién que buscabamos. De-
bido a lo vistoso y al buen disefio del nombre del grupo éste
se utiliz6 como cabeza, nada mas se digitaliz6 y se recort6 del
fondo. La ilustracién de la mujer tambien se extrajo del mismo

E la Mata del Son, grupo de musica lidereado por Rafael

disco, y se siluete6 en forma circular para asf resaltarla, y darle
un toque mas “tropical” a la pagina. La fotografia del grupo
resulta prescindible, ya que los miembros de la banda son
poco conocidos y realmente no aporta nada visualmente, aqui
cumple la tinica misién de ilustrar el estudio de grabaci6n del
grupo y ocupar un espacio blanco que hubiera sido excesivo.

La navegacion visual es agradable y se logra recorrer la
pagina sin ninglin obstaculo gréfico.

Todos los anuncios que aparecen en esta pagina fueron
redisefiados por mi. En el caso de Martin Fierro, nada més
enviaron la imagen principal y el texto correspondiente, yo
hice el disefio. De la misma manera ocurri6 con el del Colegio
Superior de Gastronomia. Los otros dos s6lo fueron retocados y
preparados con los lineamientos gréficos del periédico.
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unque hubiera tenido mucho mads texto esta nota
ﬂ de un mural subterréneo, el tema necesitaba una fo-

tografia que ocupara gran parte de la pagina, para
concordar visualmente con éste mismo y dar mucho impacto
gréfico a la plana. Por buena suerte el texto era muy corto.

La imagen mads representativa del mural, la fotografia
principal, en cuestién ocup6, naturalemte, el espacio superior
de la péagina, debajo se coloc6 la cabeza “metiéndose” en la
foto para no separar tan bruscamente el area gréfica del area
de texto. Los demas elementos fueron situados dentro de las
cuatro columnas que conforman el texto. Se eligi6 inclinar las
dos primeras imagenes para romper con la rectangularidad
tan marcada por la fotografia principal y para dar una apa-

riencia mas atractiva al lector.

La intenci6n del disefio, de ilustrar ampliamente la obra de
Aldo Alberola, fue bien lograda por la calidad de la fotografia,
mostrandonos una gran tonalidad de grises. Lastima que
esta publicacién estd primordialmente publicada en blanco
y negro, porque los colores del mural eran de una brillantez
impresionante, Atn asi se logr6é un buen contraste y un gran
volumen para la pagina.

La pégina result6 agradable al ojo, con una buena y muy
marcada navegacion visual; la palabara “Mural” se convierte
en un puente entre la fotografia y el principio del texto, al mis-
mo tiempo que nos hace recorrer las otras imagenes y terminar
con los elementos de la plana.
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chas imagenes para ilustrar este publirreportaje de Euro

Té, sin embargo estas fueron digitalizadas de un libro
y, gracias al retoque digital por el cual pasaron, no aparece el
moiré, (fenémeno gréfico que se presenta cuando se digitaliza
una imagen previamente impresa y tramada).

El texto no era mucho, asi que se pudieron incluir varias
fotografias, entre las que yo seleccioné, por ser las que mejor
ilustraban el contenido del articulo, destaca la de la tetera, la
cual fue “silueteada” para que el texto la rodeara rompiendo
con la monotonia cuadrangular de las columnas de texto.
Los simbolos y la fotografia del costado derecho de la pagina
fueron incluidos para mostrar a los productores y regiones de

? ara esta pagina se tuvo la fortuna de contar con mu-

donde es originario el té que el cliente, Euro T¢, vende y utiliza
para sus infusiones.

Remata la pagina un anuncio de Yves Rocher que fue publi-
cado de forma integra de como lo mandé el cliente.

En el resultado final, con la pagina impresa en mano, la
imagen de la tetera “silueteada” perdi6 contraste y no fue el
elemento atrayente de atencién que representaba en los boce-
tos previos, cambiando totalmente la navegacion visual de la
pégina. Puesto que la atencién se centra ahora en la cuarta
columna, comenzando de arriba a abajo para terminar en el
objeto de mayor contraste: el anuncio. Aparte de eso la lectura
es sencilla y aunque el resultado grafico haya fracasado, la
apariencia de la pagina es buena.
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ucho ya se ha escrito con respecto a esta pagina.
% Para los “Cuentos” se tiene un nimero determi-

nado de caracteres de extensién que no se debe
sobrepasar ;qué pasa cuando se sobrepasan? esto es lo que
pasa. El texto no dejo6 lugar a ilustracion alguna, salvo las dos
pequefias imagenes a los lados de la cabeza. La lectura de
paginas asi resulta tediosa, dificil y poco estimulante para el
posible lector; no hubo argumento suficiente hacia el Director
General para que quitara un cuento y hacer de esta pagina una
con mejor apariencia. Ademads se tuvo que recortar el texto de
los cuentos y fue imposible acudir al autor original de ellos, asi
que yo personalmente hice los cortes en las partes que yo creia
ser prescindibles. “Hay muchos casos en los que un buen diserio se

vera descartado por razones que parecen arbitrarias,... Una vez mds
una solucion de disefio perfectamente adecuada no llegard al pribli-
co”(21). En este caso desconozco cudl fue la razén por la cual se
decidi6 publicar los tres cuentos, lo que si sé es que se tuvo que
disefiar una pagina deficiente, sin navegacion visual alguna.
En la parte inferior izquierda esta “El rincén de la décima”.
Al lado se encuentra un anuncio de Weight Watchers, que da
muy mala apariencia al resto de la pagina, tanto por las piezas

de rompecabezas, como
por el mal uso de la
tipografia y por el mal
manejo de la escala de

grises.

(21) - Norman Potter,
Qué es un diseftador...
Ed. Paidos.
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mbs mibstericnn Y al agitar La burbwijs, en v
de una evocadora nevadi, parechs desstarse alli
dentro una torments que sumia o palacio o
bis riniebl

s, Durante dias, Manricio mird
a esfera. Pasaba horas enteras
a imaginacion lou sombrios

fascinado

e s uon ¥ pasadizos
WACTEtA. 4 bos Hhrions shaanos §
subld al o para mirar desde allf &
desolado pancrani. Le gustaba fantasesr sobee

las hustorias que hubleran podido ocurrir en
ese pequeiio mundo: histortas de crimenes y
venganzar I ambsen 2 un espesn de
miwels gisics que vagabu por ol ligar, entre
lumesos desgarradors v ruido de cademas. Una
tarde, mieniras ae hallaba perdido en wles

ensofiaciones, agd i efera con demasiada
Fuerea y #3ta e le escapd de b manes b
chéndose pedaros al carr. Habla fragmetnos de
vidrio ey
derramais
hedicndo o
& Mauric

> cupo
1+ habitacion. Hlio obligh

4 Vel para respirar un
Al ascrmarse al exterior vio
desaparecido. En su hagar se
alzaban a allas shimenadas, ruinosos
patios y torres cubvertas de muspo. Bl clelo era
gris y espesas nubes preludiaban s forments.
A s expaldas creyds esenchar lamentes ¥ el
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soainfabe e candenas al ver arvastradia

Tes. Hate un par de semanas sofé que
wh wijewo calvo y con anteojos. de
I de botells me abordaha en oo
cxntrns comvercaal, S s predm bulos

El Rincon de la Decima

Sevive en L scnualidad
recibiendo ingratindes

dhe distinus magnirudes,

3 | triste realidad,

slenspre squél gue meno da
o exigente y grosero,
repuduve y alanero,

¥ €0 cuanto pucde e aac,
ssempre bt pucrs mis flaca

& la goe rompe o chiguero.

No rrates de escudrifiar
Buscando b buena swerte,
En vanao has de entretenerte
Sin tw objetivo lograr,

sl thenes que esperar

que ellaati e localice,
aungue mucho te precie
ten calma y serenidad
pergr ol que Oion se

Sen Pedto se b bendice

Refranes
Por Constontine Blanco Rulz «Tio Costillos

Cusndo a uns dama avisoro
La sigo con bustimiento,

¥ o desmayo rn intents
Hasta que al fin i enamaro,
Si v procedencs ignor
Mo me quedo con las ganas,
En forma correca y sana

Le dermusstro mi querer,
Pers mi dbemsls cwper

Lovmisme & (hana gur o

La conflanes mata sl hambee,
Dice um adagio salgar,

Por e huy que desconfiar

D vodin s mmucho ssoanle
Precauncitn e otm nombre

que s deriva de aqui

yo b conflana perdi

por uns mala jugada,

e bt 1o e torenla

s pal= ko bae pocits of

6

me hirn aber que b viels caoa en s gue shor
vive habils pertenecido a s familla, y e #
e L habié hasta o dia de s muerte. Dy
estar preccupado por e deterion en el gue s
encootraha ¢l immuchle, ol ol seguis con-
derando s hogar pese o haber fallecido, y me
exhord con frases coneses a que hiciera las
PEPUSACHINES BECERA e

Extuve de acuerdo con el wjeto sobre el
lamentable esado de la propledad, pero le
informé que nada podis hacer, pues me
encontraba desempleado desde hace Uempo y,
ol tamior, carecls del capital necesario para
realizar wles arreglos. B dijo que no me
preocupars, que on L ki, debajo de s segunds
tabls del piso, contande a partir de la entrada,
we encontraban oculeos vanios Bjos de billetes
Explic que nunca habla conflado en bos bancos
¥ que. por a4 randa, wlia cxconder sat aborma
en ese xitio. Me dijo que usara parte del dinero
para darle mantenimiento a 1 cass; Jo demis
podria gastarlo como mejor me pareciera.

pretextn para desprenderlon. Me dije que era
vecesario, pues podrian ceer poe sl solos
romperse, despasés ks pegaria con un cemento
eipecial De wodas maneras, durante mi
beisqueda muchos cayeron al piso y se hicieron
afilcos. De mis eud decir que no descubri
mingin compartimiento wereto

La teroera e que sofié con ol calvo de ameoos
de fondo de botella traté de evitarlo. Caminaba
¥O por und arestada calle, b cual me parecio
vagamente familiar Engonces lo vi parado en
s esquina. Su cabeza de huevo brillaba bajo el
wol Agieds Lo mano en sefial de saludo, pero yo
fingi no reconocerdo y di media vuels como
ol hublera olvidado algo. Tracd de perderme
entre la multitud. Quise correr pero mis pies
1 e respondieroe, s bundian en el pavi.
e Cmao 8 éste s estuviera derr

Al ol ol vt dich alcance y se desk
disculpes mientras yo mirsha hacia otro lado
con aluver, dando a entender que ya oo me
volveria o engafiar. Bl se justifich argu-

Al el wuedio ve fresco en

mi memoria gque no resttd 13 tentacion de ir s
b i . com fa ayuda de un martilho, kevante L
tabils del phso que me indicd el supero Solamente
hallé pobvo y «f cadiver momificedo de un
mtfn. Entonces, pensando que quizi me habix
wqquivocado de Labla, levante wodas las deods,
pero alli no habis pingtin dinero

Ls noche sigubente vobv a sofiar con o mismo
indivicuo, Estaba entre los fvitados a una flesta
que cebebraban en mi hanor, ignor por qué
s, bem aburmmos de vna scademis militar
Hahia pollo al curry y ensalada de col. B caho

mot

fuston mental, amnesia post-
morem y 0o cudnias cosas mis. Dijo que
ol trawmitico trinsiro hacta ef Mis alli le habia
Iherho olbvidar muchos detalles de su vida, pero
que, tras persarbo con cuidade, pudo recondar
1l fins dénele estaba el dinero: debajo del ruario
peldaiio de la escalera. Yo asumi una sctitd
despectiva. Le dije que, por mi, la cass podia
wvenirse shajo; no estaba dispuesio seguir con
U juego
Sin embargo, por li mafana ful a ochar un
vistazo debajo del escabim. Ignaro por qué lo
hice: después de las experiencias anteriores,
b " h e

s st a o Lacke . e parlis hscubjus, Auegurés
que wodo habia sdo un error, que en vida
empre fue muy desconflado y que, a causa de
. tenia por costumbere camblar ef dinero de
hugar com frecuencia y & veces olvidaba en cudl
de sus numernsos escondites bo habia dejado.
Segiin £, pocas semanas antes de morir lo habia
Puesto en un compartimiento secreto uhicado
detris de uno de los mosaicos del bafio. Al
podria encontrarlo. Dicho esto, comenzd &
dhevorar el pollo y la ensalida que habia cn su
phato. Entonces desperié
Auncue hahia decidide no womar ef aamio en
serio, cada ver que entraba al bafio daba golpe-
citon sobre los mossicos para ver sl alguno
producia un sonido huces. B bechy de que

varin estirvieran un poco flojos me drvid de

nada RO P
nun;rpmhlﬂa.lﬂl.ummludepm
con varkon [ajos de billeses adeniro. Bvtaban
prolijamente sujeos oon handas de papel. Era
una suma imporante, o mas bien lo habria
aide b yo viviers en otro pais Un pais con
una economis estable, menos proclive 4
devaluaciones y donde la moneda no
acostumbrara perder ceros con 18 misma
regularidad con la el ks irbles s despeenden
de s hojus e el otoflo

Hace dier aios e sima hubiera servido pars
muchas eous Hey apenas aleansd para unas
breves vacactones en la playa, para reparar el
destruido piso de la sals y suatituir log
miosaicon fabantes del baflo. Los demis arregios
tendrin que esperar. I

« Mixico 5611-8303

OS5 DIFERENTES, POR ESO CON

Wephe Watchers

Tu eliges lo que Tu quieres comer

yi BAJAS |
No esperes mas, llamanos hoy

* Sin costo: 01-800-710-3378

Presenia ssie anundio al dok

il o Bak

UNWAM CID. FROE 351794 §5A DLBEP MBDT

VIGENTE AL 31

I



Al |
No ¢F

B i s
b
PRACEERTES A7 4|
s el P2
T
WP eI
B AL LSA R
e s Sy AM Y

7
0 2 2

Thseaey B
AT AT

i it |
[ i) ¢
— icWid L‘C‘
)
Anuneiz A\r\.\. WOT Anunc e A\.\N\L\ ¢}
Lumexe Jossa * ";)wa\“‘d* Fwca
%c‘\'..‘k \”5\
Veveyg 2

sta pagina se dedic6 a hacer una “Breve apologia de Ar-

nold”, “el hombre del apellido impronunciable”, como inicia

el articulo, donde se recorre su vida desde su nacimien-
to en Austria hasta su filmacién en tierras mexicanas.

El texto es muy extenso como para poder “jugar” mucho
con las imagenes, las cuales no teniamos. Se podra observar,
de acuerdo con la apariencia “pixeleada” de la fotografia, que
fue “bajada” de internet, retocada y recortada para dejar s6lo
su silueta, contrastando con el vasto texto de las tres colum-
nas. La idea preconcebida de esta pagina era mostrar una foto-
grafia de close-up del actor para recalcar la idea de conocerlo de
una forma mas intima. Finalmente, aunque no se encontrara la
imagen adecuada, la elegida dio buen aspecto a la pagina, y

tanto el recuadro gris, como las columnas escalonadas, resul-
taron ser un buen descanso para la larga lectura.

La imagen “silueteada” aporté mucho “aire” a la pagina
e hizo de ésta una plana bien resuelta, debido a que se hace
una buena separaci6n, tanto del espacio de la fotografia y del
texto, como del drea editorial y del area publicitaria.

De los cuatro anuncios de abajo, el de Josso Especialidades
Meédicas Dentales, fue disefiado por mi, bajo estrictas preferen-
cias del cliente. A su derecha, el de Gourmet - Euro Té, fue re-
disefiado por mi al aumentar el texto e incluir la fotografia del
estuche, se respet6 el disefio original en todos los elementos.
Los anuncios restantes fueron enviados por los clientes, y se
publicaron tal cual fueron recibidos.
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I ombsre chel apeilide Ao labde

Begn a Coatepes
de Ox

2 & principios
lado en s Jet
en Lon
dnicamente por an

s, un copilote y un

i

mis— en ju

e —una vez
disponia a encar

vimgador Acvrurme L 1L 1T y dernds—
s ve obligado & vegar L suerte de ws seres
querndeons, acto que bo mvoloces en I luchs
antisdingas, L guerrills colombla y L CIA pars
impaner Lo o (esa justicia tan
estadoutiddere

M

meale

que Arnold, pisa suelo

aqui 1 vagia

ocamnies con moni de b filiscitn de algunas
e v peliculay: Pdstw, e 1 sebva veracnzans
Tt Bl e s ghoeieta ce Instargrnte o meen
Chabacann

wArnies alguna ver e pequetio; Naoo « 30
de julics de 1547 e el pequedio pucbio de Graz
Austria Bn pespoesa  ura infincs probleminic
¥ a comflscton de autoesiing, devadsd comvertine
oo fakooculiuriats y —mis tande— shandonas
wa parria natal Arnold habia Degado & los
Estachos Unidhon I CUETTO (jesonatte
y un inglés deficicate. pero habia lograde
hacerse un nenbre (lago, por oenn), Al pocn
e, prodagonies u primera pelicola: Heede
(01 Hercuhen goes Basams, &4 dhecae, Herwdes s varbw
locs) €n 1970 bajo el
de Aol Strong (Arm

_ESPECIALIDADAS

WLTHCAT TN

Tels. 5276 3205, 5276 3009
Bip 5230 3030 Clave 18976

Beryarnin Frankln No. 20- T Col. Escancdn
Dukeg. Migal Hidaigo C P 11800 Méwcs, 0 F

Sucursal Roma Teps No. 25 esguena oon
Monerey Tel 5284 0102

Arnold regres al flsicoculturnme para comver-
e en el mis imporante exponente de esta
dina en L historia® Siete veoes ganador
del trulo Me Olympia. Desputs de haber
wn triundo rotsndo en esa drea, s
da cuenta que tene un futuro demasiado
! o para s tremendis. aspiraciones
decide entonces convernrse en actor, B o sbo
de 1979 y el hecho de que Amold no sepa
o + bablar inglés mo parece ser ningén
orbtdcubo para ¢l Aundgue es rechazado para o
papel de aHullos por no ser Jo wificentemente
aluy mide | B8, sigue con s propésiio y es
escoghdo para protagonizar Cases o Barbaro
peliculs que catapulis arrers. Arnold
estelariza Tormisator | y s convierie en la mis
grande luminaria del cine: Uno de los aciores
thegoor pugadion y mas tarquillerss de Hodlywood.
(o ol que mbs. )

derostra

Peses Arnold Schwarzenegiper no e olo un acioe,

r bou mmas IMpOrAnies rEpresentantes

1 Un hombre de éxito weal
on Maria Shiiver (del dlan
padre de e hios, duefio de un
s, coches v oseguramente muchos
clectroadomésticon. Arnold 1 un
ervolucredo profundamente
» Republicano (sl apoyd la ley

« de fuertes sumas 2 causas

), A

5 hwarrrne gger ex im hombee que dice e
sgradecido coo s plblicos y exu e

parece ser un Bombee coberent

n eaiay

palsbras M tnserpreudo de maners alerna,
peliculis de sccién y comedis ligeras. Ha

u per
dado

Miis de 50 Tés a granel
Encuéntrelos en sus

Cavivtainos con wna amplis
pama de socesorios para e i

Venta memaden
Tea Bar

Pabelioa Cuaulsténo local |
Frente al Mospital Siglo XX1

Cuimndo Hegd a Veracrus, habla nerviodsmo en
el ambiente. Todo el mundo habla visio s Amold
en alguna peliculs y se haclan miles de
especulaciones sobre su estatura, el umafio de
sus brazos, su componamiento, su caricter.
Arnold era grande (sunque no wnto) fuere y
mscubow (sunque no tanto), ¥ con o misno
¢ inconfundible acento de todas vos peliculas.
Acabuba de hacerse un «peellngs, por bo que
v phel parecls un poco quemsds, demasisdo
rosd o tal ver detrusiado atuevis, Pero Amold
ers Arnold, Inconfundible, impresionante y
sencillo. La wma de s cualidades reoalabs
en la extrafia combinacién de un hombee
sofisticado y primitive, Inveligente y stmplén,
inconfundiblemente teutdn y a la ver
increiblemente chlido
Durante la fllmacién en Veracnie, Amold po
dejé de responder 3 los saludos de los
dmirad Irededor del ser

Cargh beb forografht con ntos, adok
¥ acubos, frmd assdgralios, regald un purm a
un holer que no quiso cobrar por sus servicios,
empujd —junto con bot demis— la cuadri-
moto que bos llevaba al set al quedare stascados
en el loelazal, y hacia conssantes bromas (derio,
de nivel hastanie elemvental) 2 ks miembros del
equipo de fillscidn. Repartid puros 3 la
concurrencls —que & mismo iha 3 mraer & W
habisacsdn— ¢ inchaso offecd it a buscar un
Sutter para una penond que parects tener frio
Arnold parecls contento en México (a pesar
de que cacda fin de semana tomaha s vidn
jpars regresar 4 casa), Wn coutento que lachos
uru vex desculy d
afuera del bar Fope’s en Coatepec. Aungue ul
wer era wilo s chafer, que compraba eigarres..
A pesar de su apariencls un tanto androide,
parece que Arnold sigue teniendo una fuene
pane hurmnana. Como s personaje de Terminsss
11 s o el de Terminaor [) Arnold parece tenes
una estructurs indestructible. pero un corazin
debujo de todo e capararin cibernétion. Us
poder sabechurmamno mesclsdo sna scrind cad
Infantil. Schwarsenegges es un swer Gacinante,
dotado de un extrafio poder que hace que la
gene alrededar del globo voliee & mirardo

Es —nl mas ni menos— el que ha sido
calificado por el libro Guinness como. sel
hombee mas perfecamente desarrollade en la
historis del mundos (the most perfectly
developed man In the history of the workd)
Arnodd, como los dinossuris herbivoros, s
pased patemtandi N4 A ENPOTEnDE, PEMD W
aruipona de rrasers borschona ¢ ingeoua y tal
e esto 1o wea s malo, considerando que no
serla wn sorprendeme gue fuers el
previdente de los Estadon. Unidos
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en cuanto al disefio editorial se refiere. Todas las publi-

caciones que estan encuadernadas con grapas o, como
es nuestro caso, encartadas con dobleces, tienen pdginas cen-
trales, donde la unién de las dos paginas forman una superfi-
cie muy extensa en donde, a diferencia del limitado espacio de
una pagina, se puede maniobrar mucho méas con fotografias
y columnas de texto.

Para estas paginas me hubiera gustado mucho recortar las
siluetas (uno de mis recursos preferidos) de la fotografia que
aparece en la pagina 8, donde todos los “bandoleros” juntan
sus manos haciendo una especie de juramento criminalistico,
y situarla en el centro del emplane, utilizar las otras fotografias
para complementar la espectacular imagen. Pero las cosas no
siempre son como uno quisiera y, aunque la apariencia de
dichas hipotéticas pdginas hubieran “levantado” mucho esta
edicién, el texto era demasiado para mi boceto predisefiado.
Las siluetas de los integrantes de “La Banda del Automavil
Gris” abarcaban casi la mitad de todo la pagina, dejando muy
poco y muy irregular espacio para el texto.

Por otro lado, se debia incluir forzosamente la continua-
cién fotogréfica de la primera plana, la escena donde los
malhechores son fusilados, misma que aparece en la parte
inferior central. Asi que el espacio se reducia cada vez mas,
sobre todo cuando la publicidad (las paginas 8 y 9 son las que
mads publicidad tienen) ocupa tan irregularmente la pagina. A

% e mencionado ya la peculiaridad del dichoso emplane,

continuacién se muesta una “radiografia” de la publicidad de
estas dos paginas:

Con la incertibumbre de si se iban a meter mas anuncios o
no, se formaron las paginas de manera que se pudieran modi-
ficar en caso de que entrara més publicidad a dltima hora. El
resultado fue un emplane “bien disefiado” a secas, con una
buena navegacion visual, fotografias impactantes por si solas
y buen uso del espacio blanco. En muchas ocasiones el disefio
es lo que se sacrifica por dar lugar a mas espacios publicitarios,
como lo fue en este caso.
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ue un dia antes del cierre de esta edicién cuando llegé

este articulo, y por lo mismo no se dispuso de mucho

tiempo para hacer una mejor formacién. El formato

de esta seccion llamada “Voces de la Colonia” ya habia sido

diseniado en pasadas ediciones, donde aparecieron Yolanda

Montes Tongolele y Enrique Castillo Pesado, personajes todos

habitantes de la colonia Condesa, con el nombre dentro de un

recuadro gris junto con una pleca del mismo color a todo lo

ancho de a caja tipografica. El objetivo de esta seccion es dar a

conocer las opiniones y anécdotas de estos vecinos “famosos”
de dicha colonia.

Se colocé el texto en las cuatro columnas acostumbradas

y se seleccioné una de las tres fotografias que acompanaban

el articulo. El haber elegido la foto en que la entrevistada,
Margie Bermejo, tiene los ojos cerrados obedece a dos prin-
cipios: primero, era la tnica fotografia que estaba en foco, y,
segundo, daba una impresién “misteriosa” al no poder vérle
los ojos, por esas dos razones se utilizé esta imagen.

El disefio final result6 ser muy estético, con la fotografia
como elemento atrayente de atencion (attention compeller) que
concentra toda navegacion en el centro; y, como hemos men-
cionado en capitulos anteriores, cuando el elemento visual
principal de una pagina esta en el centro cuesta mucho trabajo
hacer que el ojo circule hacia las esquinas de la plana. Este fue
el caso de esta pédgina, en la cual lo mas atractivo visualmente
result6 ser el anuncio de Yves Rocher.



i duds cna de las vorn min

o México e b de Margie Dermejo

Aprecaeda por b concalores, Margie & wne

e b s hogrades pcmpkon de by comemse
autere i, ntadsoa proteisanicr, que han logesldo ¢ trne
de o asic conquaicat un pblics ¥ un epecis My epecktle
m ol arie m oeetio pels. Contenien Ba comerriale,
dificilmenie ket eoucharemn o o radia, jomds ctanis m
o Hit Parace. prre Margie leme testres, plem, seles de
concherios § o conocsds tembin o plons interneciecal
Vi de ba Condess de heace mohimes st o e
w0 tocidn extrmade casit de ng priveds m e culles de
Campeche. Emtre boiks, maripocn dr hopalons, lous de divs
antiguss 7 cepis de coloses, charlamn, com ela

Hace 17 aflos Hegud 3 vivie 3 Jos Bdificion
Condesa. v ite estaban en su
e
v proerta habia gente conods, éramos comas

& gran familla Organizihamos eventon
acks e Matehuala s wbadon

Eran unos convivias

AT y felices
¥ Aot 1 Recoerdo & Lin Pecaning

de quien sy
M compaiie

v, Julis Alfonso y Pilar Soura, ambas
das, Pilar Pellicer, Mario Lavista,
“rur Prieto y Claudio Obregén
Llegué & los Condesa porque me acababa de
separar de mi primer marido, Octavio Galindo,
el padre de mi hija, ¥ andaba buscando un

trector de cine ya lallecido
e iy e depaa e
ar para ths, Lo ful a ver ym

tre

eniot pesos de los de

dos afios y ella creody
e thermpo habia
 trabajibamon. Se b

canas, «Por favor que
n en la tuyas, Los nifios creciernn
. e fueron hermatos desde

es. Passron por todas Lis etapas de b

Iamibamon: =, ¥a

vida juntis, nosotras w

Margie Bermejo —

Begds tu hija®s Sablusnos dénde y con quien
andahar y siempre habia alguna de nowstras
pendiente de ellor. Ese era el estilo de
comvivencis en los Condesa .. Pue uni épocs
muy agradable Eramos un gropo muy
oombative, oy 8 I vanguardis ¥ muy anldo

Aminds te camdbsienie puira "

Hace apenas cuatro meses. Todo tiene sus eapas
Yoo senils b necesidad de camblas, estar en oo
espacio, mi hija vive en Boston hace 10 aftos

Me volvi & separar de mi segundo matrism
M vida cambic enucho. se not hasa en e
esoy ha

que

artistcamente. Comence &
buscar degs
e

Jos € . ” Igo mejors

me sallan las Ugrimas, porque de verdad
prsaba que o iba & logrario

Al mismo tempo no querla estar alli. De
repente me encontré con eua casita Bra una
oficing, no me gusid mucha en un princpo.
Me ful de girs por Buropa y cuando mgresé

dhe arribu e lio Chives, el modiso de bs esmila.
Jimaginate! € me vestia a kos 18 abos, lo dejé de
ver mis de 15 y abora bo tengo oerca otra ver.

(or qui simpre o s Comdra®
Pomque me guuta el verde, los parques, los

woedavia estaba d packa. Creo que pert
it afior era para mi, Legué of 15 de diciembre
pasado, wdavia me falian muchas cows pero
estoy encantads

Mangie mos hce f tour de 2 expacis. Una cocins amplia y
Bema de bur. un patio deode pondri metiins de jardin. Sa
wlician, § b maravillsos heths con times d¢ porcclone
antigns, una mofo v o sire bance impolute.

rbolados, las gloriens con las
Fuenies. Es una colonia intima, tene callecitay
chiquits, fas casas antiguas que be dan un
abor expecial Tiene tradicidn, algo de antiguo,
algo de viejo. Sigue sendo uns comunidad
de artistas ¢ intelectusles. En ells se respira un
aire de libertad y convivencia. Bl Parque
México e ¢ mis bello de L Ciudad, es una
reliquia que yo disfruio odos los dias

Al sk i casitas
&t enie, vive und chica que tiere ona galerla
de arve, ofra que s dedica al cine, y mi vecing

e

Nature

MILLENAINE

F voy & caminar y & hacer ejercicia
Amaerdam me encanta
Estoy de acuerdo con Castillo Pesado en que &
e colonla may guapa

Qut lageres frecoemtan’

Me guita mscho | Pussderis Comdess, me encanta
L Buena Tierm, e Sep', o yucatecn, e griego Appl
Mu, los paicles de La Babanor, Les Arrocns, por
supuesto os taquitod, el restaurante drabe de
Monies de Oca, ol Kime, e Dailka.

Margie trabas mnacha on i o, come mechos wcina de

s Calomin Alli vl cogrnion crioe, planes st comnierfs

Acompaitads d¢ Coramdra, Jo gate qoe b hereds w0
i A

Rits onchin
.0

P r g
M b & 2y

el Comern Cudrunel Univeribtaria

Fue un concierto extraordinario porque foe 1
primera vez que canté misica contemporines,
despurs de hacer 1 Cantats Miserios Rursleles qoe
Dimitri Dudin escribid para mi partiendo del
poenma P de Sl de Ocuvio Pz Me costd
muchisimo rabajo pero me dio un placer
enurme haver otro inteno msicl que sempre
habia estado guardado en mi Foe uma proshs
de furgo

Voees de b kit om 185 pe i peremstacione. T

11 0O
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con una fotografia recortada convirtiéndola en un casi

simbolo de la secci6n, ya habia aparecido en la edicién
anterior, el primer articulo fue para el restaurante Specia, y el
formato es muy similar en cuanto al manejo de fotografias.
Para esta pagina, como también para su predecesora, se
mandé al fotografo de cabecera, del periédico, Séfocles Her-
nandez, para cubrir las imagenes.

La idea de la cabeza es dar una idea muy rapida y muy
simple de el tema del articulo, complementédndolo con el
nombre del restaurante; y formé parte de una serie de publi-
rreportajes en infercambio, esto quiere decir que 1900 publica
un articulo acerca de los restaurantes que se anuncian en el

E | disefio de este tipo de pagina, con la cabeza unificada

peri6dico y estos dan como intercambio cierto niimero de
comidas, generalmente para el Director General del mismo.

El manejo del texto e imagenes es muy simple, pero al mis-
mo tiempo muy adecuado para su lectura, pues el acomodo de
las fotografias facilitan la navegacién visual, invitando al lec-
tor a leer la nota y a recorrer las imagenes de la forma natural
occidental, de arriba a abajo y de izquierda a derecha.

Esta pégina, junto con las otras pertenecientes a esta sec-
cién de restaurantes, representaban un trabajo mas minucioso
en cuanto al recorte y retoque de las imagenes para la cabeza
del articulo. El objetivo era formar una plana que sirviera para
invitar y despertar el apetito del lector, por medio del texto y
de las fotografias, al establecimiento en cuestion.
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ico e ta Cuttura 1))

Por Rofos! Muor Soldafa

n una chadad con a4 restaurantes

s dificil mencionar alguno gue tenga

wn carbcres anice; o sea, que o que s

encucntra alli en iErminos de alimen
wm, bebidas, améslera y atencidn, no w
encuentre en niagin otro lado. Bondy e, en
efecio, un lugar dmice ¥ hablo con todo
conocimienn de canss parque b frecuento
slempre von el misno guso y 4 la menor
provocacidn. A cualguier hors del dia e
opormun visiark

00 A M.

Suclo dewyunar con frecuencia alli B buen
cemienso o dempre s wrtids charols de
pan dubce en b gue s incorpora la tradicidn
e L reposteria europe
de preparar cliskoon mexscancs (las conchas

Lis orejas) Todo et calientito al Tegar & b
mesa, y de inmedisio o mesero (todos won

powenes, cordiales y agradables) ofrece una de
las muchas variedades de café que ahi e
Preparan. To Opto SETpRE POT U1 SMETICAG
cargado, de sabor fuerte y muy wliente, como
para ir ensendbendo que ¢l dia comienza, y gue
son necearion estimulantes para aguantario
barn Cuando la mesa s ha completado, y ya
Hleges epuien estammios experando, se Do jresents
L carta. La variedad es muy rica y wdos los
platos se preparsn con excelencia. Badn los
jugos y drdenes de frutas, sempre con o
ngredientes de mejor calidad. Pero luego
vienen jos platillos salados Lo clisicos de
La casa sests o Hoeves Rancheres Boady, con walu
de chile poblana.Y también los Heeves shogedes
con peger, Ambas recetas son carscieristicas del
estilo de Bondy que, en una de sus vertienies,

buscs el respeto y vefinamiento de la
gasironomis mexicans E gusio del chile
Chilaguiles Deady y

L vUtoss manets

por algo mas clissen, bos

Huews diwevisdes. Todo es perfecio en el plao: la
coochian de Jos hoevos estrellados, L dos alas
epue bon hadian, o sasiin de los frijoles refritn,
el crujiente winpo que kos corona y hass el
excelente Gueso rallado que decors el platn L

& igual de t con la
variedsd de -hls ¥ toocdas las posibles recets
jpara prepasar kos buevos. Bl otro dia desayune
uny de quesss manchego y me parecid deficada,
enquisito
Complementan los desayuncs una canasta de
bolliem salados y brillantes, bren borneadon.
que imploran untarios de mantequilia; y una
saliera com salsa roja, martajada, bien
comdimentada, y ligeramente phcante, Me gusty
mucho e lugar. Es acogedor quizi no unto

por s decoraciin —mis o menos coaven
winido gropo de gente
GuUE ConCurTe § 3, cambia impresiones,
dinfruna uis platilion y arreghs o mundo

cional— wino pos

1100 4 14
Una busena boes para ascar por squi. En ese
lapsay encontranios e varbedades de peronas

Las que pueden darse el lujo de dessyunar trde
{130 nevesitan legar temprano & s wahajo)
las que comen tempranc (algunas v sieoan
quizd desde b una de b tarde); o las que s
dan cita e prwlie para 1omar un calé y discutis
algin asunto de pegocis. La cana complet
permanece activa en < transcuno de dia, y no

s limita & un horario estricto. La gente gue
anda por Beady 3 exas horas se distribuye en ¢l
b de abajo, en of amngalia dres de arriba o en
una pequeia terracs que, desde b planu baja,
mira & la calle § permite observar como
wansurre b matuns

14:00a 17:00
s la hora de ks comida ¥ me gusa ir 2 comer
a Bondy porque s vm sino mcho mis condial

¥ accesible gue ls gran mayoria de los

restauranies de la ona de Polancn. Se siente
alll una asmdsfiera casera, que thene @nto una
especie de confiort mexicann, coma ese sentido
Kamnillar eurogeo previo a lis guerras del sigho
wx, Ewin alli Joa entremeses. uiempre los
radicionales de cualquier cana (coctel de fruts
y de camaromes). pero mbién bos caracte

winticon de una cultnra culinaeria (el Qoo L
y el suculento Asmsyer ¢ b come ). Podemeos opear
por una de lis custro emalsdas que ofrece s
carta, pero yo vempre me encaming
directampente a bis sopas. No falta el Borsche, ls
crema fria de betabel, tn escasa en los menin
de los restaurantes mesicanos. B Comeed Bendy

lo prepararon. ¥ ahi estn lis cremas de
espirragos y champifiones

En cusnio 3 los plics foertes, coesta trabajo
saber cubbes mereen muyor stencidn. wodow
ban abanrad o cabcter de verdaderos clisicos
¥ destacan pos ser muy representativos de L
R COCnG Ceneroruropes. No s quedan atris
lLss expeciabiclaches mrvicanas, como las Enchilede
Bondy, buibacas en whsa de chile poblano, que
¥4 hubiamon enconrado 1 la bora del desayuno
Pero yo nunca pierdo la oportunidad de
saborear la Milmes Viems, jugosa, erujiente,
hevha con b inejor arne. Bn ese misnw registro
s encuentran los Figdios de Pallo mocbellades, la
Salchiche Viesa, el Geuleid de Res o b Himga, o
fammeno Asade de R, +| Chamorrs con Chowcrost o e
Plats Tuskis, que 8¢ rve com col ageia. Destaca
ambién el P ol home oo col mesade. Es suave, o5
delicado, ha sido condimentado con bien
clegidas hierbas de olor § se deshace oo cada
hocado. La cana de siemper se complement
om i buoens B de sugerencias y especia-
Tidadien, y la comida se cierma con una varedad
e reprmteria inconparable

17:00 4 10:00

A veces b sobremes s alirga, pero quienes
abajimos tenemos que suspender |y plitica y
carminar las des cuadras que nos Tlevan a b oficine
Enel ” para
e nnestra peoaima ot de rabajo s comviena
en un café en By, v en la posibilidad de
explosar otro de ko excepconales postres, una

howa nos vamos, nos quedimes pensando en
volver. 1a visits ha sido muy sgradable y bos
precios pueden considerarse adecuados,
comoentes y respetuosen de cualquier economds
pemonal media que, sn el emor de gastar
mucho, disfru un banquete curopeo un boleto
e avidin

En Bondy no bay hebidas aloobolicas, pero no
mpora. Bt tods un ebenco de bebidas frescas
¥ refrescantes. No puede faltar una taza de
chocolate com crema batida y e café vienés, con
un copo blanco en b pane supenor de ls i,

Y todo el dia

Junto ol sabon comedor de I planta baja extste
un ires de pasteleria donde s ofrece b mis
rica variedad de pasteles, pan dulce y galletas
para levar Cusndo no poedo despunar, comer
o cenar en Bondy, siempre me escapo para
comprar alga A veces e 1a concha de vainilla
que comno & puerts cerrads, furtivamente, en
i oficina {mis de una procha de imprents s
ha manchado con ess costrita grasosa y
umrﬂaqumhdmpu) A veces

con jalea de

mluanudwhmmmlmmmm
Hue e Mavidn, A VeORS 80N esos panes de pasta
—na s oo s lamus— que van
rellenion de pasta de nurz, glsados y con dos
carnomos orejones de chabacano en L parte
supericn: O también las almohadas de zarsamon,
¥ s dulee suefio.
Y o0 por po contar las veces que me he ido a
foemarp i sy perfi
de reyes y un pan de muerts esponjade,
amcarado, con un guso de mamequills reckén
bt

He seguido a3 Bondy desde su primers
ubscaciin. A bo lugo de medio siglo son ya
casi tres generaciones las que visitan el
restauranie. e gusts v actual sede en Galtloo
18, muy cerca de la gloriew del Presidente
Masaryk. Abwre de martes a domingn, de 9:00 2
22:00 furs. Acepra vodas las tarjetas de enbdito.
Sus teléfonos son 5181 1818, 5281-0940,
5180 9541, 5280 9461,

La cara cierrs con un alorismo de imigenes

Amhnu[mm:nnpﬁuuum

polita, personas de origen extranjero que, En Bondy. oo malie gl de adiciie,
caminando por I wrde sevens, se dan cita alli, h—n__ﬂ
evocan bos sabores de su terra, y trabajan en la o contaie gl o r e def b
ardus wres de mantener vivos los 4 e encia de rulie
que sdo ellos guardan. dmmnﬂtm

o dat o o de o permenmacie.
10:00 & 12:00
Ha Tiegado la hora de la cena, o sea. la Se me ha hecho agua la boca. Con o presexio
opertunidad de explocar s mavmas deficias de i s la papcheria caminare por Aristotelos,

En ese momento b srmiécfers se siente un poco
wmda ibwre, ol espacio ex mds abiero, hay quizis
ks itiomailad pars
comrErTr y pregun-
tar con detalle 2 s
meseros qui nos re-
comiendan paras ce-
nar, Bs una gran
manquilidsd que el
autnieril et guar.
dado en el proplo
erlacionamiento

gramiio de Boady,
juaes

pediclo al valer
parking y abordarke.
A las 22:00 boras el

reconfora por «f vigor de s A
mwﬂnwd{um&lﬂmqﬂ

¥ wodos bos que a e

tatmart ua pequefio ramo de Newion. Liegart
& Bondy Ex hora de b comida, y como ya
extudié mucho la cana para escribir evuas lineas
no e costard mabajo sher qué pedic IR
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se tiene muy poco texto, pero que es compensado con la

variedad de imagenes. El tema es Artesania en internet,
entonces se debia mostrar tantas piezas como fuera posible, se
decidieron dejar a un lado cualquier elemento “electrénico”
que representara a internet. Los cinco parrafos del articulo
fueron colocados en las dos columnas centrales para ser en-
marcadas por las fotografias. El plato que aparece repetido
en los dos costados de la cabeza dan mucho “colorido”, al
menos en escala de grises, a la pagina, ademas de ser un buen
elemento concentrador de atencién. El obelisco que ocupa la
columna de la izquierda fue retocado y se anadi6 el efecto de
sombra con Adobe Photoshop para dar un poco de profundidad

E n esta pagina se present6 una de esas situaciones donde

a la plana. Para complementar el juego de las fotografias se in-
cluyé el logotipo del sitio de internet del cual sale este articulo.
El disefio es simple y los espacios en blanco dan un toque de
elegancia y soltura gréfica, que permite al lector respirar entre
cada elemento visual.

En la parte inferior se sittia el acostumbrado apartado
fotografico llamado “Blanco y Negro”. Como dato importante,
el espacio que ocupa el recuadro negro no esta impreso con
la textura amarillo-ambar que caracteriza a todo el periédico,
para resaltar precisamente el blanco y el negro de la fotografia.
A un lado de éste se encuentra un anuncio de Fotrdn, laborato-
rio fotografico que, como intercambio, provee de revelados y
escaneos de alta resolucién al periédico.



Artesania Mexicana e Internet

FOTRON

(MaEin ¥ TECROLOEIA FeTRERAYICa

laboratorio
fotografico

profesional

Juan Escutia No. 50-8,
Col. Condesa
Tels: 5553 5085 5211 8123

Un proyecto pendiente

Poor Sergio Uribe

Y SR,

vaack's al pespeca thenen foves exc
v, y parecen tever un plan de negoco

en o pasebls et i,
biven e pecpuesion, results hastante clar
» anto en informacidn whee L
ome en posibilidsdes de
$ndde puede ballarse 1 |

Se prsedde e

oo pars b elaboracion de

adey por

de bos talleres de mayor

e cindad: Takavers

s Reyma
focachon 4 s verina de
Talavera. «

rania meicans pem e e b que 4
refiere

procesadores de los dominios fandamentales
sobre la Tala

tras

pligins del domimo
sungque prometedors,

e negocios qoe deberia wignif

binomio srtesania mexicana-laternet estd muy
desculdada; mal aprovechada por Jos extranjeron que

dejan de lado bos aspectos’ cubiurades y Jo
auténticamente naclonal, As, la veta de negocion que
deberia gnificar el binombo artesania mexicana-
internes esth nay descuidads; mal apeovechada por bos
extranjeron que defan de lido oy aspectos cubturales o
que mplemente han dejado pendiente of desarrolle
de wus dominios especulindo o MO 3 WG N
hotianes de los punos cones. Esd olvidada poe los
A e que aiin o parecen eatar
sientes de la rencabilidad que podria significaries
fmvertir en la tecoologia pan promoverse en oo
mercadon Uns untens coltural ain pendience. T
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ara esta pagina se habia concebido la idea de formar

un castillo inicamente con las cuatro columnas de

texto. La extension del texto era la adecuada para
realizar tal disefio, sin embargo, una vez terminado, debido a
los espacios y a que las columnas no estaban bien unificadas,
decidi dibujar una ligera silueta del castillo, para reafirmar la
intencién de las columnas. La ilustracién no fue la mejor, pues
careci6 de realismo siendo casi una caricatura, pero si se re-
calc6 dicho disefio. Las banderas colocadas a los lados quizas
eran innnecesarias, pero atn asi se quedaron. Las fotos que se
tenian de este articulo “El Castillo de Windsor” era suficien-
tes, pero yo no queria hacer de esta una pédgina normal, con
grandes fotografias que solamente iban a ser complemento

del texto, se intent6 que la misma silueta del cuerpo del texto
fuera ilustrativo, cosa que creo haber logrado, a pesar de lo
rudimentario de la ilustracién. Como resultado tenemor una
pagina ligera, con buen manejo visual, buena jerarquia del
articulo sobre los espacios publicitarios, y adecuada navega-
cién visual para recorrer la plana.

De los cuatro anuncios de la parte inferior yo redisefié el de
La Portada, el cual venia en un tamano completamente equivo-
cado, originalmente el anuncio era en color, eso explica el mal
manejo de las escala de grises, pero ante eso no se pudo hacer
mucho, y solamente se redujo y se hizo un reacomodo de los
elementos tipogréficos, por 6rdenes del cliente.



s uno de los lugares

mis visuados de Eu

pa s imagen s 4 -

asixcis oo b corons
hrighnica. Hay una largs histora sobre estie
castill eque fue habitado por wodos los reyes
ingleses y e hoy resadencia de la Reina Madre
¥ la fammil B ol tndon castillo de Burops
que continia con s funciones originales
resitdencia real § en uso permanenie. Es el
Castillo de Winduor
Mi curiosidad por llegar 3 ¢l ers muy grande
Existen toun organiesdon. para secorrero, pero
preferi somar ef tren ¢ ir por mi cuenta, A pom
de 1a hoea estaba on ¢l pochlito de Windhoe Su
ek ferroviria parece de jugoee. Al alir de
laemacrin s we s impenente et © casillo
ve Jevanta entre el rio y & pequeto patblo.
L peins viene cast todos boa fines de semanas
—comenta Bob, duefio de una tiends de
recuerdin—, y afade wey muy ducrets. ipenis
e Auins negro que ingresin por la pane
de aivis. En treinta sfios que lleve de vivie
aqui, sdlo 1 he visto una vezn
Comence & sublr 14 ladera contormeando o
aleews pnnures ded palacio, hasta Hegar a las poertas
laterales del castillo. Desputs de riguroscs
womtroles. se ingresa a oy jardines eeales y e
tene uns visth panoramica de las torres y
foruficscones

Histaria, luchas y pasiones

Sin duds Windsor 5o es un castilles ms de bos
minchin que hay en Inglaterrs, es el castillo
simbolo de b historia inglesa, pues ha sdo
rettdencis de cau tedos los reyes de Inglaterns
Guillermo el Conguistador
consrucoin en o siglo u
oeiginal, Enrique

coment v

o eI r

como rexidencia

estable en 1116 En esa épovs constrayd la torte
redonds y afudid cuanos. Durante la Edad
Media, el Rey Arturo y os caballeros de la Mesa
Redonda se vinculiron al castilla. Las grandes
formificaciones de piedia que ke dan un aie
majestuoso fueron constraidas en plean
medievo. Bl poder y s nobiera medieal pasmon
ot estas puerts fornficadas.
Hacia Nnes del sigho xv, of castillo vivid un
periodn de esplendor. B rey Eduardo i mandd
comtruir ls Capilla de San Jorge, y extendio loy
nalewves y parques. Bl rey Enrieque v estuwn iy
ngadmw.m five e este castillo donde vivio
1 Papacko y su
n casilio fue escaario de llm ﬁhuhu-.

————— .

Inspiracion paraartistas ‘
El castillo inspird & poetas, —_—— hoapedan en

entre ellos & jonathan Swii,
quilen le dedicd La profecia &
Windsee. Fue 2 s vez fuenie de [

reina y sn frmilia cuando

ocupads por L
sl thed cantllhes, ixtras ve reser-

van & hreas ack

pintores, neveliscas ¢ ks, Finalmente el
rey Jorge m, en ¢l sighy s, lo transformd de
fortalesa medieval en palaco real. Bua imporanme
obea La Teweha cabes # srqueitersn Watville, dindoke
un esplendor mus vosmopoling v enriqueciendo
In decorscidn de low sabones, yuntuosos y
elegames, hasta darles el axpecio que hacen hoy
Diespués de pasir los contmles, ingreso 3 e
jardines. Lo primenn que decido visitar e la
e extilo renaceniuta inghés
w la bellera de Jos vitrales,

uin coto de madera ricamente wllado, v bou
emblemas y banderas de la nobleza y la
momarguia enropess by, la guia, me
explica: «Todos los reyes han asistido 3 cere

¥ dhe servicia Nadie
sjusere ofrecerme detalle de Lis ot seeciones
que parccrn cerradas.

Al salie de bos rsros fortificadon, subtendo una
explanads, e llega a 1a Casa dr Mudiecas de la
una cass ministura, con todos
lles, el mobilisrio y decoradeon de g
casa real, una verdadera curiosidad que se
comiets oo b cobecoidn de musecas, y suajuar
e vestiden, realizado en Franca

Resunando e sendero se wle a b explanada
desde donde s divisa el gran pargue: Duranis
la temporads estival, b familia real realiza
cabalgaas. La mejor vista del camilio s tene
desde L puenta principal, donde ingrean los
auson y carruajes. Pasando las caballertzas reales

Fl Castillo de Windsor

Historia y Tradicion

Por Adriana Banco

monis en esta capills y Ls reina sctusbmente
viene 3 bis servicios religiosos, especlalimente
it las Pascunss

Contlndo por el wndero hasa pasar la gran
uaerta y lego a bos recineos reales. Sobo pueden
visdtarse algunas salis y cuando b familia real
no etk kn noviembre de 1992 un devastador
incendio desruyd la ub de banquetes,
capilla privada y warios salones La
restsuracion demandd 37 millones de lbeas
esterlings. Bl irea fue reabierta al piblico en
1997 Hoy los ualones lucen suntuoss, con
e 'Dhl’h“lln obras de arte, antiguo

recepeién de emb
nobies mmmm hl«nnﬂl de guerras y
butallas Accwmpud’ las tardes imvernales de la
Retna lsabel, en medio de las conquisas de
América Sobrellevd las orisis de la dinastdla
Tudor, Fue mmba de varios reyes que yaom
enterrados en su cripta. La Reina Vicuoris
destind la Capilla Manscleo para tu etposs
Alberto. Jumo a ¢l descansan otros nobles

MEDITACION

OSHO
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[ Taller de Vidas Pasadas
9. 10y 11 de marzo 2001

| Informes: 5554 06 52,

y decoriciones de oro. Ly
colecciim de pintura incluye obras de
Rubens, Migoel Angel, Leonardo da Vinel,
Ralael y otros anisas igual de importantes
En otras salas se encuentra exhibida parte de
La wailla real, que se uss en divenas ocabones,
cublertos de plats y oro, porcelanas y
pilaveria Frenie a un pardin interior, enrejado,
eatin los dormitorion reales, habitados por la

PORTADA

s ve el parmue, ba Borests y, en ko alio, L st
el castillo que ofrece una imagen de fonaleza,

con s grandes wrres y alios murcs. No sélo
% mponente arquirecténicamente hablando,
sines que e ol reflejo del esilo de vida de la
mamarguia de Inglatesra,

! Otros paseos con alre real
I «Todo el puebin deWinclaor vive

e el turimos ~omenta John—.
wfiara fue ls primers wherna
del lugar, agui estaban los palafreneros que
conducian los cahallos hasea las caballerizas
reales. My taberna es parte de esa historias.
Sin duda, ¢l puehlite de Windsor mantiene el
encanto tpico de fos pueblos wadicionales
ingleses, cases de maderos, callecitas estrechas,
farcles, pubs y letreros pintadon La primers
estactén de ferrocarril ha sido acondicionada
com galeria, y junto a la anvgua lecomotora
lncen simpiticas boutiques. Se ve el parque,
s floresta y en Jo alto, la siluets del castillo
que afrece una imagen de foruleza de grandes
torres ¥ alios muros. La primera estackin de
ferracarril ha sido acondicionada como
galeria, y jupto a la antigua locomotora lucen
simpiticas boutiques. B Idgico que el puehlo
viva del turiumo por el gran atractivo del
castillo de Windsor, pero s sin € seria un
hagar encantador
Sursan, duefia de un kiosco, nie comenta: spor
aqui solis pasear la princess Diang con sus
hijos, yo la vi en variss ocasiones y era muy
amables. Me sugiere que cruce el puente y
camine hacks el pueblo conuguo, Ewon, en
euyo clebre colegio estudiaron los principes.
=Es muy especial y divertidos —me asegura
un evtudiante vestido con su uniforme azal
g corbata— «la pasamos muy bies aungue
sea exigenies. Eron &3 un colegio de vamones
muy exclusivo, Fue fimdado en 1440, por ol
rey Enrigue vi Los clavsires v la capilla
Faeron comstruidos siguiendo el esnlo de
anquitecrurs gotco inghés Detris de los muros
e ven bos campos estudiantiles y el antiguo
campanario. Eion es un pueblo de esudiantes,
mncho menos urisico que Windsor
Decide comet en un resaurante, una antgus
casa que, segin comentan, fue posada de
varios peyes. Me traen un buen pudding inglés
e sabe muy sabrosa Al salir, und beve Thavia
cae sobre ef puchio. Caming hacls ls estacion
de tren. Me entero que en sepriembne hay un
importante Festival de Arie y que 4 veoe se
realiza en el propio Castillo de Windsor,
También exivte un teatro real donde
ocasionalmente hay representaciones y mimos
La imponenie siluets del palacio evoca los
sglos de la monarquia britinica, las luchas
por el poder, el espiritu de esta nacién. En
&l viven el pasado y el presente. Por eso el
castllo de Windsor no es sblo baluarte
histérico, es también un simbalo, que los
ngleses valoran por expresar ef vinculo vivo
con 1u impornte herencia imperial. God
save the Queen! I

CALIDAD ¥ SERVIOO
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manera que en la primera plana (“La Banda del Auto-
mavuil Gris”), el texto “invadiendo” la fotografia y con
letras caladas, interactuando de forma mas directa con la
imagen, y ya que s6lo se contaba con una, se exploté de esta
manera. También como en la primera plana, se utiliza una ple-
ca negra conteniendo la subcabeza calada, elemento que hace
resaltar la cabeza, dando entrada a las columnas de texto, y
produciendo una buena navegacion visual de toda la pagina.
El uso del recuadro gris viene a rematar una pagina simple
y de buen disefio, al no tener elementos graficos que hagan
mucho ruido o que entorpezcan la lectura, automaticamente
re convierte en una péagina bien lograda.

E a cabeza de este articulo se manej6 casi de la misma

La intencién era mostrar la elegancia y buen gusto de los
vinos australianos Barwang, entonces se decidié por no silue-
tear la botella para mostrarla en la ambientacién original de la
fotografia, ademés de el manejo limpio de la tipografia calada.

Para esta edici6n de abril se introducia la nueva seccién
llamada Bazar 1900, que constaba de textos comerciales cortos
hablando de algtin producto acompafiado por una fotografia.
Quiz4 la anica fotografia que desentona con el ritmo y manejo
de las imégenes, tanto de la seccién como de la pagina com-
pleta, fue la de la primera nota, Laguna, donde se cala el texto
sobre una fotografia que se convierte en una plasta negra que
no aporta nada ni ilustra el pequefio articulo. Las demas notas
si conformaron un buen disefio de esta nueva secci6n.



Por Adriana D, Espinoso

Vinos Australianos p:

wando hablamos de las mejores vinos
del musdo, normalmente pensamon en
vinen rogos, de procedendca francess,
chibenia, o espaficla, pero hoy por hoy
st ha heche prevente b excelents calidad y
mabor de bos vinos blancos en todo el mundo
m diversos tipos de uva se obtienen vinos
e, esp

i, seriid-seces, semi-dulces, en
fin, wn svimern de sabores y bouguen. El
Wiz bilatscr  estrictamente, Como pei
mos, para acompafar pescados, mariscos, o

carne blanca. Exvisten vinos tan vershtiles o

bos de wva chardonnay, considerados de la mis
abts caliclid y ferarquia entre bos vino blancos
Ears son de abores, olores, y texturas tan
e pueden I

CATREY rAjas § MO exigen un momento
cadds ocasidn

especifico, ya g este tipo
die vino s
D
clabwwradion
muy fina después de la Chardonnay (en
Burdets se prodiscen kos mefores vinos blancos
de esta variedad)

v asl seguiriamos rombrando

las diferentes variedades de uva comao son

Semillon, Riesding, Chenin, Traminer, Ugui
bienienda de todas ellan excelenies
delicioso gusio al paladar, También
cabris menc r que a bos vinos blancos
elaborados con uvan blancas se les denoming
Blane de Blancs y a los elaborados a partir de
uvas tintas se bes nombea Blanc de Nairs

Asl, sl mayor predmbalo, podemos comenzar
hablando de unos vinos que se han shlero
camine y se han puesto o b par de kn mejores
del munder: los Vinos Australianos.

Eston v imponen poco & poco e ¢l gusto del
palacer inernacional, ina tendencs marcada por

: s dde Sidney 2000. B mundo puso
e pais com s moda, s cultur

da y, pov supuesio, i comida

& destacan st miry
expeiabes: bos de la marca Barwang, una empre:
 lena de rracic o ks de weis peneraciones

V2
7900

¥ alrededaor de 100 afios de histonia. Barwang
destaca por su cuidado por el ubor, b vadickia
¥ o exquinito bougquet. Asd, poco a poco, esios
vinos se han convertido en favoritos en o
mundo de la vid

La bodega fue fundsda en 1877 por Samuel
McWilliam y emperd a embotellar en 1990
De negocto Bmillar s convirdd en la bodegs
vinicola més grande de Australia, en cuanto &
produceidn s reflere. B sudeste de Australla e
responsable de esta produccién de vinos
excelsos. Hay alli varias regiones vinfcolas
besporeantes Husiter Valey, Yarra Valley, Sunrasia,
Riverina y Coonawatra, lo cual permite una
gran diveridad de uvas de donde excoger.
Entre histona y sshor lega 2 nuestro s un vino
exquisito con ka calider de Australia, Barwang un
vino que satisface al paladar mis exigente,
Barwany un vines por tradicion. I

Por Anois de Melo

También de Salvador Dali recomendames Le oy
el e, insa fraganecia solbsticady y flowal, en
una botells excepcional y original. o fragancia
esth inspieac ina de Las puagnificas obeas del
Maestro Daki, B rey ol que mbdhcamente
represents & Luss XIV de Francia

Benwtiom Spent, 2 fragancia cinética, encierra un
aroma de cu.

dades dmnicas para la mente y el

cuerpo. Su bougeet olfative s distingue por
predispones al coerpo pars b scuvidad fisica y
wrabajar con la mente, ayudando & L concen-
tracion. Nos brinds, de este modo, una
seusacion de bienestar y salod. Se be encoentra
et presentaciin masculing y femening

Calvin Klein ha venido mucho xito con s
fraganicias Obsesion y CK | Irrestaribles, senoaales,
atractivas y contemporiniess, asi son L mujperes
que wian b fragancias de Calvin Klein, Bsas
esencias b la individualidad, la

Arcancil, la marca de cos-
mévcos francesa, nos
presenta el lipiz labial

Touge
Cuenta con

fondante
tadesk &

arigemalidad y s Hbertad de s mujeres. CK1
o una fragancia limpla, pura, refrescante y
ligera. Obsession se distingue como una atracti-

innovadora frmula & base de

cefa ¥ aceltes. proporciona un
efecto vinilico y brilloso.

Completamente
masculina, pode-
Fosa, intensa y pro-
wocativa, esed becha
para los hombres
sensibles que, al
mismo tempo, re-
Nejan una foerte
personalidad.
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uso de tipografia se convierte en un acierto en las paginas;
permitiéndo a la imagen interactuar con el articulo, creando
formas orgénicas en lugar de las cajas de texto habituales (19).
Recortar la figura humana, para meterla en la columna y
siluetear el texto es casi siempre un buen recurso para hacer
una lectura mas fluida, pero por otro lado se corre el riesgo de
formar unas lineas muy cortas y otras muy largas, haciendo
perder el valioso tiempo al lector en buscar la siguiente linea.
En este caso se manej6 la silueta adecuadamente. Una imagen
imponente de la modelo, hasta més llamativa que la cabeza
propia del articulo, es la llamada de atencién (attention com-
peller). Las otras dos fotografias de mediano tamafio fueron

E otografias con figuras silueteadas combinadas con un fuerte

para ilustrar la linea de trajes de bafo de la cual trata la nota.
En la cabeza se simul6 la letra “i” de “Diosas” con una foto-
grafia recortada de una modelo, también para ilustrar el texto
desde la misma cabeza. La pagina tiene buen espacio entre los
elementos, lo que siempre se ha buscado en el disefio de la
publicacion.

Abajo estd la continuacién de Bazar 1900, y como se dijo
anteriormente, era una seccion muy “trabajosa” al tener que
intercalar cada fotogra-
fia con su texto, pero se '

logr6 y complements,
creo, muy bien con la
nota principal.

(19) - Tim Harrower,
The Value of the Silhouette
www. poynter.org



['n Periadico en la Cul

Ropa que hace vy 4 la

TN WE SULenbiE AT

3 COsCEr i ndeocion de trajes
de badho y ropa casual que hace ver 4 la mujer
rreherna bella y coemeoda, con un aire sensual

Ropa atrevida para imujeres awevidn, o ropa
fresca y obmosda para e conservadoras,
Do thene b prencis para wdo
tipo de gus ahas. Bud naclendo,
pern prete s s para
oonsolidars: marca que pueds
s qjue usted deses

wrfumes, erciters

e ks articulos gue
vrrces e un fumm,

¥ que wus plaos o Lomvertine en uns

empresa oo
nrcesidade

e se afuste b s

i la Organizsciin
L agencia
n Colombia
+ Angeber. California
los derechos y
geants & Beaoty
Featival, con sede en Ménico Ahors b ests
marca con sabor pars s mouper Lona

B un e

be comstantes. camibsos
ks e la moda
se viutsh de gals of pasacks 26 de
abwil eni ol Conums de Bspertioulos
Stage pars L presentacidn de ln
lineas Elegansa y Diosas Fashion
Con elegancia y glamour, la
reoonocida Raguel Bigorr fue b
imackring de cite event, desprats
e fhevds & cabo um desdile Beno de
b y cabor, con representantes de
México, Colomhia, Veneruela.
Argentina, Braul, Hungria y Rosa,
Lat prendas onginales ¢ inno-
vadoras que porid con gran
eleganiia cize gropo de Diosas,
WM CIRACIOATRES U LA (OO0
finahidad el reaboe de ln figura
femening, con e saedn gue
ks vevie L rmifer Lating

resolisaones, o

Mapspiaciado por Palmolive Ogiima, Vel Roslta y
Havana Chib, el evento de la marca Diosas, fus

Desearnos éxito & Diosas y & todos agquelios
quE participan en esle HUEVS: CONDEPLO,

honrado con l presencis de p lidades del
especticulo y la moda come invitados de
bonor: Alvaro Reyes ¥ Andrés Ouloza,
diacad doenks LaTogs Mosdel Adird
Hurtado, Sarah Bustani, Christian Bach y Lisha
“Willkutas, entre oeras gramdes extrellas ded mumdo
e s Fardnchls.

Usando mano de ohra mexicans y materia
potune nacional y de imponaciin, Divas o
uns s nackonal y una imporante foene
e mrabajes La idea dre orear uns lines de rops
para ¥ por li mujer lating surgsd aqul, en
Meéxico, con uns prometedora proyeccion &
wivel mernacional

Elizabeth Arden nos
recomiends s arescain
s reciente y versitil,
el Flawless Finish
Makeup Stick Spl 15
Ripida en su aplica-
ciém, fresca y fhcil de
usar, evta nuevs base
en barra, se dedlizg
sobee La phel, cubrien
do al inmance sns
mperfecciones. B un
formuls libre de
grasa, que brinda
proteccidn comtra kos
rayos uleravioler.

2, v sobuckdn pars que
mibinacion de Tiotsina,

la péel respire. La
del complepo RFF (sistemia de proteccidn de
libees) y de filuos U, jumio o sos (distems
de ransporte asimétrico de oxigeno)
permiten a Re-Onxygen levar & las cfbulas «]
oxigeno mds paro. # resiltado &5 un producio

que ayuds 3 que Las celulas recuperen su

equilibeio vital y fmico purs L mujer que fre
lem e die vivir en b coudad

La Commética Integral. desde o punto de visa de
Agpid Spa Care, e tod un sisterna para ograr ko
mejores resubados, e el menar tempo posibie
Bu marvillosa clinics propone traamientos
amidernoe i efecevos pars sostro, Gabelio y caerpo
Com personal iy capaciude y nenn, Spa Care
ofrece una gran mejoris en las dreas mis
problemiticas de i cuerpo y cara. Pars mds
infwmacidn marca e §1018821

«Ven & darte un Touch con Burberrys, fue Lo
consigng bajo cusl Claring de Mexico realind
el Linramiento de Ly fragancias Touch del
chivefiacdor Burberry Fr i frasco de forma cnica,
confrovionade en erial gruces, es fragancia

caunvadors y senwual se prosenta pars hombre
¥ para muer.

Bajo el lema wUn mismo fin es noestro
principios dio inico b convenciin de ventas
ded Gruges Chartwell que se Bevds a cabo en Poer-

to Vallarta. Su principal objetivo fue el
foralecimiento como grupo a waves de b
camunicacin y o trabajo en equipa Cardos
Behnsen director comercial del grupo,
encabea 3 lox exiteos direcions y gerenies
de venta de jos hoteles Keystal, Hikon y

Recuerden: o m somes més bellor @ wilo porqor 20
quernoe. ER

e ——
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disefio establecido en el que no hay cabida para nota o
articulo alguno. Esta estd conformada por dos espacios
pequeiios de publicidad, en la esquina superior izquierda, de-
bajo de estos estd el tinico anuncio propio, después aparece el
directorio con todos los nombres de las personas que hicieron
posible esa edici6n en particular, pues casi nunca eran los mis-
mos colaboradores de un nimero a otro. Abajo esta la lista de
establecimientos donde el Periddico 1900 puede ser adquirido
gratuitamente, actualizada también en cada edici6n.
El resto de la pagina esta destinado al espacio publicitario
mas costoso de todo el periédico, siendo, obviamente, el mas
grande. Para este anuncio de Coca-Cola en particular tuve que

@ omo contraportada de la publicaci6n, ésta ya tiene un

hacerle algunas adecuaciones, pues el tamafio en el que fue
mandado estaba equivocado, los cambios del anuncio original
al anuncio publicado fueron minimos.

Esta era la pagina mas rapida de disefiar, pues nada mas
consistia en actualizar la lista de establecimientos y sustituir
unos anuncios por otros. A diferencia de las otras péginas,
esta no presentaba casi ningtin reto para el disefiador gréfico.
Sin embargo también sufria los contratiempos y retrasos de
cualquier otra plana de la publicacién, pues los anuncios tar-
daban en llegar, debian ser retocados y cualquier cambio, por
mas pequefio que fuera, debfa ser revisado y aceptado por el
cliente, tramites burocraticos que hacian que el proceso de
publicacién fuera mas tardado.
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Conclusiones

Cuestione todo proyecto y reescribalo para que

sea lo suficientemente claro, completo y definitivo.

Si tiene que admitir supuestos de su cosecha, compruébelos.
Busque el consenso para la version final. Actiie entonces.
Equivéquese, no lo haga asi, y jamds comprenderd el disefio. (22)

1 disefio integral de una publicacién puede, y en

este caso lo fue, ser un experiencia muy enrique-

cedora, desde el méas puro sentido laboral como

también en el sentido humano. Fuimos cinco

personas, ademas de los colaboradores externos,
las que trabajamos en esta edicién del periédico 1900 para
cumplir un mismo objetivo: llevar al lector una publicacién
de calidad cultural, ligera pero completa, coleccionable y
atemporal.

Y el objetivo se cumpli6, se logré conformar una edicién
redonda, dejando un espacio destinado para cada tipo de
lectores, desde los amantes del cine, los conocedores de
vino, los aficionados a las artes plasticas, hasta las damas
que gustan de la moda y de los tltimos productos de
belleza; pues ellos son nuestros lectores, un conjunto de
personas con gustos distintos, diversas costumbres, origenes
sociales y econ6micos heterogéneos, quiza con dos simples
constantes, que les gusta leer y que son asiduos visitantes de
las cafeterias y restaurantes de cualquier colonia en donde
se distribuye el periédico.

Por el otro lado, el largo y sinuoso camino que tuvo que
recorrer esta edicién para ser publicada deja muchas cosas
que aprender, tanto buenas como malas. En primer lugar, la
realizacién de un periédico es una labor grupal y como gru-
po las decisiones deben ser expuestas y consesadas, todos y
cada uno de los elementos que lo conforman deben conocer
cudl es su funcién y c6mo desempenarla adecuadamente;
cuando un elemento muestra poca disposicién para entregar

el mejor trabajo posible y obstaculiza el trabajo de los demas
toda la maquinaria se detiene, y volver a tomar el curso de
trabajo es un proceso lento y costoso.

Obstaculos e imprevistos se presentaron en diversas oca-
siones, como en la tardanza de los colaboradores en mandar
sus textos, en lo dificil que era, en algunas ocasiones, con-
seguir buenas imagenes para ilustrar un articulo, o la negli-
gencia de los superiores al optar por una forma que no era la
6ptima para el disefio editorial de una pagina. Sin embargo
esto pasa puertas adentro, y el lector no conoce, y no tiene
por qué conocer, de las trabas que surgieron y se superaron
para que el periédico llegara a sus manos.

Al final queda la satisfaccién de haber hecho las cosas
lo mejor posible, bajo las circunstancias que predominaban.
Como dice el multicitado Norman Potter: “... ningiin diseria-
dor deberd engafiarse pensando que en una “sociedad mejor” seria
madgicamente fdcil disefiar bien. Un disefiador que deja de disefiar
con la esperanza de encontrar mejores elementos perderd absoluta-
mente su capacidad de diseriar” (23).

Se hace lo que se puede con lo que se tiene, y esto no es
nada més para el disefio grafico sino para todos los &mbitos
de la vida. Seguramente con mas presupuesto se hubiera
podido presentar una mejor edicién, con fotograffas mas
espectaculares, entrevistas a personajes mas atractivos
para el publico, con un papel y con una impresién de mejor
calidad. Pero el “hubiera” no existe, y la realidad para las
publicaciones gratuitas como 1900 es que para editarlas se
necesita dinero, para obtener dinero hay que vender muchos
espacios publicitarios, y para venderlos se necesita ofrecer
una publicacién seria, con un tiraje considerable y una pre-
sencia constante en diversos circulos sociales y econémicos;
y aveces no se cuenta con el material editorial idoneo.

En una edicién de la revista Expansion del afio 2003 se
pronosticaba que para el siguiente lustro habra solamente
cinco o seis diarios, de los cerca de 30 que circulan hoy en dia
(24). Si ese futuro tan oscuro le depara a los grandes y media-
nos diarios, con millonarios presupuestos, tirajes de mas de
150 mil ejemplares diarios promedio, no podemos imaginar
que siniestro porvenir le espera a las pequenas publicaciones
como 1900. Tomemos como ejemplo a Reforma, un periédico
consolidado que inicié operaciones en 1993, con 1,500 em-
pleados en la actualidad,
con un tiraje de 135 mil
ejemplares diarios de cir-

(22 y 23) - Norman Potter,

culacién nacional, no se Qué es un diseriador...
puede considerar seguro, Ed. Paidos.

ya que ocupa el deco- (26) - Expansion,

roso séptimo lugar en Enero 2003, ndmero 857
la lista de los diarios con Grupo Editorial Expansion.

mayor circulacién del

pais, abajo de los diarios (25) - E1 Asesor de México,

Libro de las Listas 2004
Esto, La Prensa, El Grifico, Enero 2004, némero 300
El Universal, Ovaciones y Crain Comunicactions.
El Financiero (25).



La edicién de la cual se hizo este
escrito vié la luz en el afio 2001, y el
futuro siniestro al cual nos referiamos
llegé muy pronto, pues en el 2003 el
periédico 1900 desaparecio debido a
una mala administracién por parte
de su director, quien contrajo deudas
de cantidades considerables y nunca
defendi6 la minima infraestructura
requerida para continuar editando el
periédico. Ya lo dijo Enrique Cordero y
Torres, escritor e historiador poblano,
“..en el aspecto economico el periodismo es
uno de los negocios mas peligrosos. pocos
hay que entranen lantos riesgos y que
ofrezcan utilidades a un largo plazo tan
lejano y problematico”.(26)

Este mal negocio que resulta sos-
tener una publicacién periédica esta
causando estragos muy graves en el
presente y futuro inmediato de las em-
presas del ramo. Como dice el escrito
espanol Fernando Savater: “En una
¢poca en que hay tendencia a la baja en los
medios de comunicacion impresos — a tal grado que muchos periodi-
cos, por su escaso tiraje, empiezan a dejar de ser mastvos — ..."(27)

Si los medios de comunicacién impresos masivos estan
pasando un mal momento y, como consecuencia, estin per-
diendo alcance de lectores, un periédico tan local como 1900
necesitaria, o necesitaba, de una infraestructura econémica y
administrativa todavia mas sélida, un departamento de pu-
blicidad funcional y un gran liderazgo por parte de sus di-
rectivos. Podemos nombrar culpables o errores pero de nada
sirve si una empresa ha cerrado sus puertas; como escribié
Juan Gabriel “ ya lo pasado, pasado”.

A fin de cuentas, mi estancia en el disefio del periédico
1900 me dej6 con mucho aprendizaje, tanto editorial, como
personal. El disefio me di6 libertad y al mismo tiempo me res-
tringi6, pero estas restricciones no impidieron hacer un dise-
o apropiado cuando se pudo. Me pude dar cuenta de todos
los eslabones que conforman la cadena de produccién de una
publicacién, donde el diseno es simplemente uno de ellos, ni
mas ni menos importante que todos los demas.

Como disefiador gréfico especializado en disefio edito-
rial me sientia y me siento con la responsabilidad y el deber
de mejorar las publicaciones, cualesquiera que éstas sean.
Un dia me topé con un ejemplar de un periédico con un
tamafio muy grande, de color amarillo-ambar, y, debo ad-
mitir, un poco incémodo para cargar, pero me llamé tanto la
atencion que desde ese momento en mi cabeza comenzaron
a aparecer planas que, desde mi punto de vista, mejorarian
la apariencia de esta publicacién. Y en este proceso es donde
recae la importancia de ser un disefiador gréfico responsable.
Conocimientos los podemos tenerlos todos, criticar lo que

nos rodea lo hacemos todos los disenadores en cualquier
oportunidad que encontramos, pero pasar de las criticas a la
accién propositiva es en donde radica pasar de simples es-
pectadores a protagonistas de una historia, por pequefio que
sea el papel o por pequena que sea la historia. En este caso la
historia fue en 1900.

...Y AL FINAL

Quiero agradecer la ayuda y apoyo de tres de las cinco perso-
nas que trabajamos todos los dias en 1900 sin las cuales ésta
no hubiera sido una experiencia digna de convertirse en un
proyecto de tesis: Rafael Munoz, editor; Vanessa Dominguez,
coordinadora editorial; y Alberto Gutiérrez, “milusos”.

‘ (26) - Enrique Cordero y Torres,
Maria del Carmen
‘ Ruiz Castafieda
y Luis Reed Torres,
El Pertodismo en México...
Ed. Tradiciom.

| (27) - Fernando Savater,
' Citado en el libro Periodismo
escrito de Federico Campbell.

Ed. Alfaguara
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