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Introduccion

H Diseiio edjtorial es uno de los ambientes mds propicios para el
desarrollo de la creatividad, la cual a su vez, es la caracteristica principal
del diseriador grafico.

De todas las actividades que el diseriador puede realizar, es en el diserio
editorial donde se conjugan la mayoria; el manejo de la forma y el
espacio, €l color, lailustracion y la fotografia, por poner algunos efemplos.
Y dentro del ambiente editorial, como actividad podemos resaltar el
disefio de libros de texto. Fsto exige una preparacion del disefiador en
otros dmbitos profesionales, como puede ser la gramdtica, la pedagogia
y la psicologia. Entre mayor sea el nivel cultural del diseriador, el trabajo
final demostrard quecuenta con elementos de peso y valor gue repercutirdn
en el desarrollo académico del alumno.

Este trabajo es una breve memoria de ejemplos a los cuales el diseriador
que comienza a trabajar podrd tomar como reterencia, vivencias reales
de un servidor que tienen como objetivo, mostrar e/ campo protesional
al que nos enfrentamos como diseriadores editoriales. Especificamente
esta tesina contiene la experiencia en la elaboracion de libros de texto,
por ser éste el campo mds fertil vy significativo del diserio editorial en
nuestro pars.

Mauri—io de Jestis
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CAPITULO 1

concepto, estilos y partes
que lo componen

El libro moderno (del latin liber, corteza inferior de los arboles), puede
definirse genéricamente como el conjunto de muchas hojas de papel,
vitela, pergamino, etcétera, en blanco, manuscritas o impresas, cosidasy
encuadernadas, con cubierta de papel, cartén pergamino u otra piel, para
formar un volumen.

“Un libro es una publicacion no periédica impresa que tiene, sin contar
las tapas por lo menos 49 paginas”. Definicién adoptada porla UNESCO
en su conferencia general Paris 1964.

Un libro es auténomo y puede contener cualquier tipo de lenguaje
escrito o sistema de signos.

Desde el punto de vista intelectual, el libro se conceptualiza como una
obra cientifica o literaria de gran extensién para formar uno o mds
volimenes completos o independientes. Con el término libro se denomina
también cada una de ciertas partes principales en que suele dividirse la
obra cientifica o literaria, y los cédigos y leyes de gran extension.

El libro es mds que un concepto, para un disefiador significa muchas
cosas mads, no solamente una fuente impresa de comunicacién o de
sabidurfa. El libro es necesariamente un producto de disefio. Un libro serd

‘Amat Nogera,
Nuria. Técnicas

documentales v
fuentes de
informacion.
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siempre para un disefiador grafico un producto para la critica o la
admiracion, sucede cuando nos encontramos en una tienda de libros o
en alguna biblioteca y un libro llama nuestra atencién, es muy comuin
analizar como se disei6 el contenido, la calidad de impresién, tipo de
letra, ilustracion, papel, etcétera. Es légico, nuestra sensibilidad ha
crecido en ese sentido. Pasa no solamente con los libros, también con
comerciales, peliculas, anuncios, revistasy todo lo que tenga que ver con
medios de difusién, comunicacién o de disefio.

Disefiar un libro, exige un trabajo serio, merece un conocimiento del
producto, del medio en el que se desenvuelve, y de todo lo que rodea
al trabajo del disefador en el medio editorial.

En este pequefio capitulo explicaré algunos conceptos generales que
definen a un libro y las partes que lo conforman. También me interesa
explicar los conceptos de lo que se conoce como libro de texto y libro
objeto o de artista, pues lo considero importante.

Para disefiar un libro, lo primero es conocerlo, identificarlo como
producto, como algo palpable, es necesario saber de qué trata el
contenido, a qué género literario representa, pues existen ciertos
lineamientos de disefio en cuanto a esto, por ejemplo, las novelas se
disefian distinto a los libros infantiles, de texto, técnicos, etcétera.

Los primeros libros

Desdelaaparicién dela escritura, el libro tuvo distintos soportes colosales
en los edificios de las primeras civilizaciones: templos, palacios y
monumentos en los que la escritura era realizada sobre la piedra de sus
muros con una doble funcién; una embellecedoray otracon motivaciones
politicas, religiosas y morales. En la evolucién de la humanidad, el libro ha
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mejorado el material con el que se fabricaba siempre desde dos puntos
de vista: su transportabilidad y su conservacion. Los romanos utilizaron el
fragil eincomodo rollo de papiro que eraleido envoz alta porlos esclavos
a sus ricos duefios, y que ya era conocido en Egipto y en otros pueblos
del Mediterrdneo oriental. Los comerciantes usaban como soporte para
su contabilidadlos rollos de cuero méas barato que obtenfan mas facilmente
de rebafios locales. Para las tareas de anotar también utilizaban pizarras o
tabletas enceradas.

Durante el Imperio Romano, aparecieron los libreros, quienes tenian sus
negocios en tiendas o “Tabernae”. Estas tiendas eran también centros
culturales en los que se celebraban tertulias, lecturas pdblicas y recitales
poéticos. Estos libreros romanos funcionaban como editores que se
ocupaban de copiar los textos de acuerdo a la demanda publica de la
capital y las provincias e informaban de las novedades regularmente. Este
trabajo se encomendaba a los esclavos escribientes que solfan copiar el
dictado. También existia la copia privada de libros; los bibli6filos romanos
encargaban a sus esclavos copias de los textos para su coleccién o
para regalar a sus amigos, casi siempre porque no eran libros
comercializados o novedosos.

Tanto en Oriente como en Occidente aparecieron grandes bibliotecas
en las ciudades mas importantes. Fueron una curiosidad de esta épocalos
“pugillares” que consistian en unas tabletas “tabellae” de pequefio formato
de madera o de marfil enlazadas por correas o anillos que sirvieron de
libros de bolsillo.

Los historiadores coinciden en estimar que los primeros libros
corresponden al periodo siguiente al Imperio Romano. Fueron los
codices de pergaminos cristianos de los pueblos visigodos y
contemporaneos a ellos, el manuscrito de papel utilizado en los
territorios islamicos.
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El "CODEX" (documento realizado a mano) fue el libro por excelencia del
cristianismo. Tiene su origen en las tabletas y en su basta encuadernacion.
Durante la Edad Media, surge con gran esplendor el trabajo de la
ilustracién que durante la Baja Edad Media recibe el nombre de “estoriar”.
La ilustracién cumplia varias funciones dentro del libro. Estas eran:
Narrar mediante representaciones graficas el texto.

La ornamentacion, los diserios, los dibujos, las letras coloreadas y
adornadas con una finalidad estética.

Los libros medievales no tenfan divisiones marcadas (capitulos, parrafos,
etcétera), eran lineales sin punto ni aparte. Por ello las ilustraciones
ayudaban al lector a localizar las partes del texto que buscaba. Los
bibli6filos romanos encargaban a sus esclavos copias de los textos para
su coleccién o para regalar a sus amigos, casi siempre porque no eran
libros comercializables.

Fl diseno grafico en el libro

Segun Hipdlito Escolar?, el disefio grafico o el grafismo es mas propio de
otras vertientes graficas como el cartel, el anuncio o la publicidad debido
a su capacidad de sintetizar ideas en representaciones graficas que
permiten una rapidalectura. “Sibien se consideraa William Morris como
el padre del disefio moderno, el disefio grafico o el grafismo, como
también se denomina, es un drea de creacién mucho mas reciente. El
grafista ya no es el ilustrador, el dibujante que recrea las ideas sugeridas
por un texto, sino que su tarea es realizar una sintesis de todo ello en una
imagen simbdlica y plante” (1993b:233). Para Escolar, el grafista o
disefiador y el ilustrador tienen visiones distintas de concebir laimagen.

Dentro del conjunto de experimentos con el disefio del libro, debemos

‘Escolar Hipdlito.
Historia Universal
def Libro

Madris, Fundacion
Germdan Sanchez
Ruiperez
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incluir una serie de trabajos que entremezclan tradicién con innovacién.
En numerosos casos, son libros que conservan su formato y apariencia,
pero que utilizanlos materiales mds disparesy avecesincluso disparatados.
Estos libros son impresos sobre corcho, metal, plastico, etcétera. Algunos
son catdlogos de exposiciones de arte que a su vez se convierten en obra
artistica. Es el ejemplo del catdlogo con la cubierta de pecho femenino en
goma de espuma que fabricé Marcel Duchamp. También figura en este
conjunto la serie producida por el grupo teatral de Els Comediants, como
el "Sol, Solet” (1980) en los cuales aparece una fuerte intervencién de los
disefiadores S. Saura y R. Torrente. Estos libros fueron fabricados con
cromos, espejos, sobres-sorpresa y son percibidos, no sélo con la vista
sino también con el gusto y el olfato. Este tipo de libro es el llamado
artistico o de artista, objeto o alternativo. El objeto se convierte en libro,
o el libro en objeto, es otra alternativa tanto artistica como genérica, es
poco difundida, solo en ciertos ambientes conocida. No existe una
industria editorial que se encargue de producir y promover dicho
material de manera comercial y al alcance de todo tipo de publico.

Unlibro alternativo nos presenta otra opcién, es artistico por naturaleza,
satisface unanecesidad de creacion, fueradelo convencional y cotidiano,
rompe con la estructura tradicional, que siempre o ha caracterizado.

En unlibro convencional, la palabra escrita esloimportante, la tipografia
trabaja junto con la imagen, es un balance. En un libro creado por un
artista, no necesariamente. Es libre. Generalmente el artista también es el
escritor, si no es asf, entonces tiene que interpretar los contenidos
tematicos desde un punto de vistaindividual, de esaformalos hace suyos.
El orden de la estructura de estos libros tampoco lleva un orden
predeterminado; no es necesariamente de izquierda a derecha y de
arriba hacia abajo. Estos experimentos son asimilados por el mundo
editorial infantil que ahora produce libros con estasy otras técnicas, para




hacer mds perceptivos y atractivos los textos infantiles. Este sector de la
industria editorial emplea"microchips” para dotaraloslibros de pequefios
programas informdticos con el fin de transmitir la sensacién de una cierta
inteligencia al objeto; introducen en las pdginas juegos acusticos y luces
eléctricas alimentadas por pequefas pilas de litio; mds rudimentarias son
las técnicas tridimensionales con el troquelado y plegado del cartén,
papel, etcétera.

Siguen surgiendo grandes cambios en el disefio de los libros. Entre ellos
cabe destacar el empleo imprescindible de la fotografia en todo tipo de
libros: comercial, de divulgacion, de texto educativo, técnico, de viajes,
sociedad, cientffico, etcétera. Creo que la gran aportacién en el siglo XX
es la conservacion y el uso tradicional de las técnicas de grabado, ahora
con fines artfsticos para aquellos libros de coleccién destinados a
bibliéfilos.

También es importante sefialar el surgimiento del dibujante o ilustrador
independiente de otras actividades afines. Su labor se concentra en el
libro artistico, elinfantil y el comic o historieta. Su tarea consiste en reducir
lo escrito a una imagen que pueda evocar dicho referente mediante
abstracciones simbdlicas o referenciales.

El ilustrador continda con la tradicién de los dibujantes del siglo XIX. Es
decir, si los dibujantes del siglo XIX eran artesanos y aportaban ese valor
anadido al libro, el ilustrador del siglo XX y XXI se concentra en el libro
artistico eincluso en el libro como objeto de culto. Aunque, de formamas
comercial el disefiador dedicado alailustracion se enfoca a larealizacion
de portadas o cubiertas.

La tecnologia es también otro factor importante que regula la actividad
grafica. Si bien los ilustradores y dibujantes tenian que trabajar de
acuerdo con el grabador, a partir de la litografia son ellos los que
directamente trabajan sobre el soporte impresor. A finales del siglo XX,
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laaparicion delaautoedicién haprovocado tambiénimportantes cambios
en las artes graficas. La cultura de la computacion y sus extensiones han
ocasionado enorme transformacion en el disefio gréfico y no todos ellos
favorables. La secularizaciéon de los procedimientos infogréficos, la
utilizacion del escaner, el "clip art", el facil uso de los programas de dibujo
vectorial son factores que han desequilibrado la actividad gréfica en su
vertiente mds artesanal, derivindola hacia el terreno del cliché o de la
ausenciadelacreatividad, tanto conceptual e ideograficacomo productiva.
Han provocado la concentracion de varios oficios en solo un operador
(ilustracién, disefio, fotomecdnica e incluso el impresor). Salvo las
honrosas excepciones, el disefiador grafico actual ha perdido mucho de
la singularidad de sus productos a favor de una produccién mas barata,
mds rdpida y menos elaborada.

Me interesa referirme también en este trabajo al libro de texto en
especifico, pues en este género se basa en su mayorfa mi experiencia.
Fste va dirigido especificamente a la ensefianza de diferentes materias,
dreas y asignaturas, todas estas a cualquier nivel con caracteristicas
especiales en su contenido, convirtiéndose en un apoyo didéctico del
profesory del estudiante. En la historia de nuestro pais los libros de texto
juegan un papelimportantisimo. Son basicos para el desarrollo educativo.
Dentro de la industria editorial, que es el drea mds desarrollada
econémicamente hablando y tambiénla mds controladay observada por
el Estado. A nivel bdsico (preescolar, primaria) existen libros de texto
gratuito editados por el gobierno. Los libros de educacion mediay media
superior {secundaria y preparatoria) son evaluados por la Secretaria de
Educacién Publicay autorizados o suspendidos para su reproduccién. En
algunos estados también se otorga gratuitamente.

El libro de texto gratuito se ha convertido en tema de discusion. Se le
acusa de ser un medio controladory manipulador de masas, de no tener




buen nivel académico en su contenido y de algunas otras cosas mas. Pero
en esencia el libro de texto es una atil herramienta del saber, gufan y
apoyan al estudiante durante el largo trayecto escolar, es por eso que el
diseno editorial juega un papel importantisimo en ese proceso de
comunicacion. Un disefio en el que concuerde el espacio vy la legibilidad
en la tipografia, que se note un estilo en su conjunto, que sea estético y
que las ilustraciones asi como la tipografia en un conjunto de calidad
comuniquen claramente el contenido, lograran que el estudiante cuente
con una herramienta de apoyo bdsica para su aprendizaje.

Las partes de un libro

Encuadernacion

Es el forro o cubierta de pasta, pergamino u otro material, que se pone
alos libros para resguardo de sus hojas. El libro en esta parte estd formado
por: cubierta, cantos y guardas.

Cubierias
Estd formada porellomoy por dos tapas o pastas. El lomo protege la parte
engomada o de costura de las hojas; generalmente lleva inscrito el titulo
del libro y el nombre de su autor.

Las tapas o pastas protegen las hojas de los libros. En la tapa o pasta
superior también aparece el titulo del libro y el nombre de su autor.

Cantos
Son los bordes de las hojas que no estan cubiertos. Son tres: canto
superior, canto delantero o anterior y canto inferior.

Canlto
superior

Canto
delantero

Canto
inferior
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Guardas
Péginas en blanco que se colocan al principio (guarda superior) y al final
{(guarda inferior) de las hojas del libro

Preliminares

Los preliminares de un libro cumplen la funcién de indicar lo que el autor
quiere decir y como lo ha organizado.
El libro puede incluir los siguientes preliminares:

7) Anteportada

2) Contraportada

3) Portada

4) Reverso de la portada

5) Prefacio

6) Prologo

7) Contenido o indice general
8) Introduccion

Algunos libros incluyen todos los preliminares citados, sin embargo son
mas comunes los libros que solamente contienen algunos de ellos.

Anfeportada
Pdgina que va antes de la portada y puede llevar el titulo resumido y el
nombre de la serie. Generalmente es la primera pagina impresa del libro.

Contraportada
Es el reverso de la anteportada. En ella suele anotarse alguna informacion
sobre la obra o la serie. También se llama frenteportada.

Guardas
superiores

Segunda |

Guardas
inferiores

Anteportada

DiSEND
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Portada

Pagina que contiene los elementos necesarios para identificar al libro.
Los datos que generalmente proporciona son: Titulo, Subtitulo (palabra
o frase que amplia o aclara el titulo), Nombre del autor o autores, Pie de
imprenta (Lugar de publicacién, Editorial, Afio de publicacién, Edicién).

Reverso de la portada

Pagina posterior a la portada. Lleva la fecha de derecho de autor o
Copyright y el nombre de los propietarios de éste. Puede también
proporcionar otros datos sobre la publicacién como: el nimero de
edicion y las fechas de ediciones anteriores, el ISBN (International
Standart Book Number) que esla clave internacional que identificaal libro
y, si la obra ha sido traducida de otro idioma, el titulo original y el nombre
del traductor. En la pagina que se encuentra enfrente del reverso de la
portada puede aparecerla dedicatoria, los agradecimientos, los epigrafes
u otros elementos que el autor considere pertinentes.

Prefacio
Presentacion escrita por el autor paraindicar las necesidades que el libro
pretenda satisfacer y explicar los métodos utilizados para lograrlo.

Prologo

Generalmente es escrito por una tercera persona. Describe el asunto de
que se trata el libro, destaca su importancia y explica como estd
constituida la obra.

Contenido o indice general
Es una lista de los capituos del libro con sus correspondientes ndimeros
de pagina. Cada capftulo puede estar subdividido en secciones para dar

Contraportada

Reverso de la Portada

Portada

Dedicatoria
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mayor informacién al lector. El contenido o indice general aparece en
ocasiones al final del texto como una parte complementaria.

Introduccion

Es la presentacién, en forma breve del asunto de que se trata el libroy el
plan seguido en su elaboraciéon. Puede ser escrita por el autor o por otra
persona.

Texto o cuerpo

Es la parte en la cual el autor desarrolla el tema del libro, puede estar
dividida en capitulos o secciones, tal como lo sefiala el indice.

Constituye lo mas importante, porque es donde el autor plantea el
problema, lo desarrolla y propone las soluciones. A veces, el autor
incluye notas explicativas o citas bibliograficas al pie de las paginas o al
final de los capitulos.

En el desarrollo del texto no existe la misma uniformidad que en los
preliminares, debido a que la innumerable variedad de su contenido
requiere diferentes modos de presentacion. Sin embargo, existen diversos
elementos que generalmente se utilizan para ayudar al lector en el uso
de la obra. Por ejemplo: una practica comun es la de imprimir en el lado
superior izquierdo el titulo o parte de él, y en el lado superior derecho
los titulos de los capitulos denominados 7ituliffos. Esto orienta al lector en
labusqueda delainformacién que desea, sobre todossi el libro no cuenta
con un contenido o indice general.

Titulillo
Renglén que se pone en la parte superior de las paginas del texto para
indicar el titulo de la obra y capitulos correspondientes.

Titulillos
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Complementarios

Son las partes adicionales al texto, proporcionadas por el autor para
complementar lo expuesto y facilitar el uso del libro.
Estos elementos complementarios pueden ser:

Apéndice

Glosario

Bibliografia

Indice (analitico, temdtico, de autores, geogrdfico, de ilustraciones,
etcétera).

Colofon (este lo proporciona comunmente el editor).

Apéndice
Contiene el material citado en el texto tales como: diagramas, gréficas,
mapas, cuadros plegables, notas, tablas, estadisticas, etcétera.

Glosario

Lista de todas las palabras técnicas que aparecen en el texto del libro con
la definicién o explicacién de cada una de ellas.

Bibliografia
Listado de obras consultadas por el autor para elaborar el libro y/o de
lecturas recomendadas para ampliar el tema tratado.

Indice
Listado de nombres, lugares, temas, ideas, tratados o citados en el libro.

Dicho listado sefala el nimero de pégina en que se encuentran para
facilitar su localizacion.

()



Colofon

Anotacioén al final del libro en el que se registra el nombre del impresor,
la fecha, el lugar de impresién, la tirada (nimero de ejemplares) de la
impresion y el de la edicién.

Tamanos de los libros.

Los tamafios de los libros son muy variados y en ocasiones caprichosos,
aunque generalmente estos se derivan de los tamafios de los pliegos de
papel en los cuales se van a imprimir.

El pliego extendido se va doblando y de esos dobleces depende el
tamafo. Por ejemplo: Si un pliego mide en total 87cm x 57cm:
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En este caso un pliegolo doblamos en octavos, el tamafio de cada pagina
serd de 28.5 x 21.7, por lo que obtendremos ocho hojas, pero como
éstas se imprimen de ambos lados (frente y vuelta), tendremos como



resultado 16 pdginas. Este doblez, por la cantidad de péginas se le
denomina tamario dieciseisavo.

Si tenemos 4 pdginas totales (frente y vuelta) se denominara tamaiio un
cuarto, y asi sucesivamente.

Generalmente los tamaiios de los libros dependen de los tamafios de
los dobleces de un pliego de papel, no todos los pliegos de papel miden
lo mismo, por lo que la variedad de los tamafios de libros en la industria
editorial es prolffica.

Hay ocasiones en que se disenan libros sin tomar en cuenta el tamafio
del pliego del papel, pues se conceptualiza el libro sin considerar el tipo
de papel. Esto es un error, pues propicia desperdicios y una falsa visién
de la calidad de impresién final. También es importante considerar el
grosor y el sentido o la direccion en que estd tejida la fibra del papel (se
dobla mejor en el sentido de la fibra), esta direccién regularmente es
paralela al lomo.

Cuando una editorial contrata a un disefiador, generalmente ya se ha
establecido el tamafio dellibro, pues se tienen pliegos de papel comprados
de tiempo atrds y por mayoreo. La distribucién del papel en México es
controlada por el gobierno, lo que provoca alzas en los precios sin previo
aviso, y también escasea constantemente. Los papeles importados
elevan considerablemente los costos pues los impuestos aduanales y el
tipo de cambio de nuestra moneda no son del todo favorables. Sélo si
el contenido lo amerita, el disefador puede sugerir otros tipos y tamafnos
de papeles. Es necesario que el disefiador se mantenga en contacto con
el impresor, para afinar todos los pormenores que regularmente surgen
en esta parte del proceso. Debo aclarar que pocas veces se le permite
al disefiador establecer este contacto cuando es contratado externamente
por una editorial.

Sentido de /a fibra
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CAPITULDO 2
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el disefio como proyecto

El proceso creativo en el diserio

Es un hechoe etimoldgicamente aceptado afirmar que la palabra crear
deriva, via cultismo, dellatin (crear, producir delanada, también engendrar,
procrear), verbo gue en nuestro idioma evoluciona igualmente hacia la
forma patrimonial criar (nutrir a un nifie o a un animal, instruir, educar).
Lavoz creacién, por su parte, es una forma derivada de crear (s.XVI1l), lo
mismoque lapalabra creativo (s XVIII). Frente a estos términos instaurados
en nuestro idioma, la palabra creatividad supone una incorporacién mds
o menos reciente y tiene su referente inmediato en la voz anglosajona
creativity. La primera definicién de creativity? aparecerd en el afic de
1961, en el Webster s Third Dictionary como “Habilidad de crear” En el
espafiol, la primera definicién llega mas tarde, en el afio 1984, el
diccionario de la Real Academia (DRAE) la recoge de esta escueta
manera: “facultad de crear”.

La propia formulacién generalista de su definicién ha contribuido a que
{a palabra creatividad se impregne de multiples significados referidos a

TAngeles, juan de los.
Creatividad Publicitaria,
Conceplo, esirtegias v
valoracidn. Pamplona,
FUNSA,

1996 p 18
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cada una de las parcelas de actuacion humana. Aungue no se ha
formulado una definicién unitaria, existe la tendencia a incluir la idea de
algo nuevo, independientemente del aspecto de la vida en que se
aplique®. Este punto muestra que hechos creadores diferentes tienen
entre sf elementos comunes, que existe un potencial creativeo al alcance
de todosy que este potencial puede activarse en cualquier situacidn vital.

La creatividad es aguella facultad humana capaz de producir resultados
novedosos que solucionan problemas diffciles o la capacidad de
solucionarlos ¢ el resultado del ejercicio de dicha facuftad.

Parece légico pensar que la delimitacién del concepto creatividad es
una laborreciente, aunque no por ello podemos negarla intriga histarica
por comprender, asimilar y delimitar |la esencia de |la actividad creadora
humana. Sin pretender ser exhaustivos, podemos mostrar en una breve
sintesis hermenéutica, el alcance de dicha inquietud.

Platon y Aristoteles ya analizaron la naturaleza de la creacion. Durante
la Edad Media, la creacidn se transformé en potestad exclusiva de Dios,
como sumo hacedor. Ef siglo XV recondujo la concepcién divina hacia
el dmbito de las artes, evidenciando ciertas facultades hurnanas para
combinar elementos ya preexistentes y generar nuevas férmulas,
combinatorias y, en suma, artefactos novedosos. En el siglo XVi, las
teorias del médico vy filésofo Juan Huarte de San Juan abundaron en el
andlisis de la inteligencia creativa como germen de las diferencias
humanas del oficic. En elsiglo VII], el proceso creativo volvid arelacionarse
con el concepto de genio y éste a su vez establecié un truculento puente
con el concepto de locura. Elsigla XIX se empend en calibrarlo que de
hereditario habfa en el proceder creativo de las personas consideradas
como genios, a Ja luz de las nuevas teorias genetistas y evolutivas.

Fue en el siglo XX3, cuando se inician los estudios propiamente dichos
sobre la creatividad humana, estableciendo las primeras caracteristicas

‘Woner Gracia, Cynthia. Cregiheraa”™
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del pensamiento creador. Hacia 1950, la investigacidn sobre creatividad
adguirio unaamplia base, momento en el que Joy Paul Guilford pronuncia
una célebre conferencia ante la Asociacién Americana de Psicologia, de
la que era presidente, bajo el titulo "Creativity”. Se inicia asf un capitulo
explicito en la historia de la investigacién sistemdtica sobre la psicologia
del proceso creador y su influencia en las manifestaciones humanas,
tanto individuales como colectivas.

El interés progresivo de los psicélogos por este campo hizo que {os
estudios sobre creatividad, se fueran ampliando hacia el dmbito del
desarrollo cientffico e incluso de la comunicacion y la gestién, como
herramienta fundamental para establecer un diferencial efectivo con
respectoalacompetencia, estableciendo métodos y procesos productivos
plenamente cptimizados.

Hay guienes afirman que la definicién de creatividad consiste en una
manera especial de pensar, sentir y actuar que conduce a un logro o
producto original, funcional o estético, para el propio sujeto o para el
grupo al que pertenece. Por tanto, fa creacién siempre debe implicar un
producto®. Desde ese punto de vista, apelar a la creatividad como
proceso para generar ideas que culminen en realizaciones tangibles es
el principio fundamental de disciplinas como la publicidad o el disefio
grafico; manifestaciones comunicativas donde el componente estético
serige mediante un cédigo verbal eicdnico que entrecruza la planificacion
estratégica con la materializaciéon de manifestaciones claramente
persuasivas, de clara y especifica pregnancia y memorabilidad. De esta
manera, la creatividad entendida como capacidad de generar en el
receptor una atencion, un sentimiento de identificacion o una conmocidn
es imprescindible para llevar a cabo una labor conceptualizadora de
caracter verbo-icdnico (utilizando palabras y/o imdgenes) como la
establecida en la disciplina del disefio gréfico.

‘Romo, M. Psicologia de fa
creatividad, Buenos Afres,
Paidgs 1997 p.4
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La creacién grafica se enmarca dentro de un proceso comunicativo
tendiente a integrar una estrategia de impacto con un plan persuasor
apropiado al publico (meta) a quien va dirigida’. La creatividad determinard
el enfoque exacto del manifiesto creado, desde la dptica de ser un valor
fundamental y decisivo en la comunicacién. Y para que dicha creatividad
sea correctamente conducida a través de la senda de los recursos y
medios graficos, el disefiador debe proceder como un auténtico ser
observador y asociativo; %se es creativo s/ se posee la capacidad de
percibir simifitudes allf donde los demds solo ven diferencias™,

El problema de ta creacién y la creatividad en el dmbito del disefio no
es distinto al gque surge en otras parcelas del dmbito comunicativo,
cientifico 0 econdémico. La diferencia estriba en los Gtiles y las herramien-
tas con que cuenta el diseftador para llevar a cabo su trabajo unido a su
potencialidad mental para traducir en términos expresamente ‘novedosos”
u ‘originales"toda fuerza expresiva y seductora de sus propios produc-
tos; productos que han de partir de una idea, articulada ésta mediante un
planyposteriormente convertida en concepto grafico paraser trasvasado
al plano de la realidad comunicativa tangible.

El Proceso creativo como proyecto

Para el campo del disefio editorial, el creativo necesita estar seguro de
lo que va a proyectar. Me refiero a productos que necesitan de una
éptima conjuncién entre la originalidad, fa estética y la funcionalidad.
La creacion del disefio editorial implica una serie de preguntas
importantes. ;Quién comprard el libro?, jen qué consisten los intereses,
la conciencia social, y los ingresos de los compradores?, ;quién me
contrata para disefiar?, etcétera. Todo tipo de preguntas que hacen que

Regouby, Christian. {2
Conwunicacion
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al disefar una publicacién, o al redisefiar una ya existente, se inicie una
intensa investigacién, incluyendo el andlisis del planteamiento visual que
se emplea en otras publicaciones destinadas a una demanda similar, para
obtener puntos de referencia e intentar superarias.

Podrfa sugerir que entre los criterios para juzgar el resultado de un
trabajo, los mds importantes son la originalidad, la interpretacién de los
requisitos de la comisién, laadecuacion del trabajo al objetivo propuesto,
y suaplicacién a unavariedad de usos relacionados, Dice Alan Swann en
su libro Disedio Gréfice’, que “a pruesba de un buen disefio, se basa en
si el disefio continda funcionando sin el ofo critico de su creador”

Si estamos convencidos de que nuestro trabajo como disefiador es es
una creacion artistica, podriamos compararnos con los poetas, hablar de
las musas que inspiran nuestras creaciones. Pero por desgracia esa
romdntica idea parece desplazada, no es asi, solucionamos problemas de
comunicacién grafica. Aungue en general la creacidon estd hecha de
paciencia, experiencia e insistencia y mucha imaginacién.

Describir las etapas de la mecdnica creativa es poco menos que
imposible, dichas etapas se cubren casisiempre, ala hora del trabajo real,
demodoinconsciente, Pero, se puede hacerunintento de sistematizacion,
para ordenar y procurar un mejor resultado.

ldeas graficas y un método de diserio grafico

Cualquier consideracién sobre el ingenio del disefiador y su modo de
operar no solo se debe referir a su método, sino que tendriamos gue
visuatizar el punto de partida. Algunos lo llaman idea, otros primera idea,
primera imagen, etcétera. Yo me quedo con el de idea gréifica, que son
imagenes que surgen en la mente en aquel momento del proceso en el

"Swann, Alan, Disefio
Grifico. Barcefona,
Blume, 1874 p.9
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disefio en que se vislumbra el resultado en todos sus rasgos principales'®.,
Disefar entonces serfa, crear los medios necesarios para materializarla.

Desde un punto de vista metodolégico, laidea grifica esla que permite
desarrollar un proyecto de disefio y que lo rige a la vez que lo estructura,
Que establece los criterios de cohesién gréfica y define los pardmetros
de coherencia y calidad del resultado.

Las distintas investigaciones sobre creatividad parecen coincidir en el
establecimiento de diversas etapas porlas que ha de pasarineludiblemente
todo sujeto creador a ja hora de ir al encuentro de la idea. Sobre este
particular se han establecido diferentes modelos: unos basados en la
observacién externa y otros de materia cognitiva descriptores de la
creatividad interna del intelecto. Tanto unos como otros comparten &l
mismo objeto de estudio, el proceso de generacién de ideas, y en ese
sentido parecen convenir en el establecimiento de una serie de fases o
etapas comunes a todo proceso creativo:

ajun periodo de preparacion donde el sujeto redne o recopila /a
informacion del exterior y va al encueniro, tanto del problema a
resolver como de su propia definicion.

blun periodo de incubacién, donde se revisa toda fa informacion y
se procede metodoldgicamente a abandonar momentdneamente ef
problema con el fin de intentar abordarlo desde diferentes perspectivas.

¢} unperiodo de iluminacion, momento en ef cual aparece la solucion
o soluciones al problema (surge la idea o ideas) a través de una
reorganizacion de fas piezas del proceso mental y la comprobacion
del ensamblaje de cada uno de los datos que rodeaban a la cuestion
por resolver.

d)un periodo de elaboracion o verificacion, donde se examinan las
soluciones, se perfila la idea e incluso se formufan nuevos
planteamientos y se someten a su aceptacion.

W alvera Anna. La idea en ef diserio
grafico. Reflexiones sobre fa creacion
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La creatividad considerada como proceso se entiende como una
actividad cognitiva mas, llegandose a la conclusion de que el proceso
creativo es algo dindmico, constituido por una serie de mecanismos o
procesos cognitivos que, de manera interrelacionada dan lugar a la
actividad creativa."" Deigual manera, para que se produzca el pensamiento
creativo, han de intervenir otros procesos cognitivos tales como la
percepcion, ta memoria y el procesamiento intelectual y es preciso
considerar el proceso creativo almodo y manera de un complejo sistema
de comunicacion donde se sacuden {as entradas y salidas de datos, tanto
del exterior como de! interior del propio sujeto, y al mismo tiempo
aparecen mecanismos de evaluacién, filtrado v retroalimentacion con-
tinua entre cada etapa cognitiva. Considerar el proceso generativo de
ideas como un entramado recursivo permite entender un poco mejor la
dificultad de establecer modelos lineales para explicar algo tan
heterogéneo como el proceso de concepcidn creativa. Estos modelos
psicoldgicos suponen una valiosa aportacidn que nos permite un
acercamiento paulatino hacia el efectivo problema de la creacién.

La metodologia de trabajo

La disciplina def disefio grafico tiene sentido cuando existe un nexoc entre
un emisor (corporacién) y un receptor (cliente), aparece ante nosotros
como un traductor o intérprete, como un intérprete intermediario como
asevera joan Costa'?, entre las partes demandantes, empresay mercado.
Por tal motivo, su papel fundamental requiere un talento especial, una
seria formacién técnica, flexibilidad psicolégica, sensibilidad y un sentido
creativoindispensable para combinar formas visuales. Segun este criterio,
el disefiador es un hombre de comunicacién, y deberd operar en todo

"Herndndez Caridad,
Manual de Creatividad
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momento sobre soluciones en forma de verdaderas sintesis expresivas;
desarrollar un proceso de sintesis mental y técnica, de estrategias
camunicativas, que desembocaran en respuestas a los requerimientos
del emisor-empresa, del producto, asi como a las demandas vy
condicionamientos socioculturales de sus destinatarios.

Siguiendo los lineamientos de Costa'?, condensaré las distintas etapas
del proceso creativo de disefio:

1}informacién. Documentacidn. Recoleccidn de datos. Lista de las
cuestiones a tener en cuenta, condiciones. Fsta etapa viene determinada
por el establecimiento fisico de los fines, los medios y las premisas a
través de un documento identificable con el concepto de "briefing”
publicitario. En dicho documento se resumirian los objetivos del trabajo
asi'comao Jos datos estratégicos referidos al cliente y al producto. Datos
técnicos, econdmicos y de cualguier otra indole que han de determinar
la labor def disefiador.

2} Digestion de los datos. Incubacion del problema. Maduracién.
Eaboracién 'subconsciente” Tentativas en un nivel mental difuso.

3)ldea creativa. fluminacién. Descubrimiento de soluciones originales
posibles.

4) Verificacion. Desarrollo de las diferentes hipdtesis creativas.
Formulaciones, comprobaciones objetivas. Correcciones.

5)Formalizacion. Visualizacion. Prototipo original Mensaje como
modelo para su reproduccion y difusion.

Los elementos que forman parte de toda composicion gréfica se
enlazan en un comun denominador: La expresién como elemento clave
de la comunicacién. Para llegar a esa expresion es necesario un proceso
de formacidn, algunos autores se han dado a la tarea de definir cuéles son
es0s puntos, los que incluye un buen disefio.™

Hidem
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1) E disefio debe ser en esencia sencillo, de modo que permita una
rdpida comprension del mensaje.

2} La percepcion visual debe asegurar una impresion fuerte y segura en
la memoria.

3} H resultado debe ser capaz de suscitar un sentimiento positivo hacla
el producto o la idea que proclama,

Aunque este orden puede variar dependiendo de cierta situacién
concreta, podria mencionar otros puntos que apovarian los mencionados
y que al momento de disefiar nos damos cuenta que no se pueden omitir
faciimente, el primerc es lo que se conoce como la realizacidn de un
proyecto. Sien el argot del disefio se mencionan frases como: determinar
el limite de un formato, disposicion de elermnentos, evaluacicn, etcétera.,
estamos hablando de un proyecto.

Un proyecto es el documento que contiene en lineas generales y en
detalle, el conjunto de datos elaborados como fase preliminar de
organizacién y ejecucion de una obra que se quiere realizar. Elinterés del
disefador grafico va mas alid de la creacion de un producto triunfador,
éste tiene gue decir algo. No es solo un producto estético.

Para cualquier proyecto grafico, es necesario planificar cuidadosamente
el trabajo, preveer el tiempo de realizacion asi como las energias
necesarias paralograrlo, presupuestar y planear desde la perspectiva que
plantea la investigacién. £s recomendable contar con un cuaderno para
tomar apuntes, referencias y hacer bocetos rapidos (minis) para registrar
lasideasvisuales, porcadaimagen anotada en el papel, hay necesariamente
una fuente de informacion.

Proyectar como primer paso es necesario para asegurar un disefio
éptimo, sin embargo muchas veces es omitido. Las razones de esta
situacion son diversas, la mas comun es la falta de tiempo.
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El proceso de investigacién le da seriedad al disefio, lo justifica, lo hace
efectivo. Aunque no se cuente con el tiempo necesario para llevarlo a
cabo, es importante considerarlo aunque sea con una planeacién corta,
para poder conocer claramente el camino que se quiere tomar.

Caracteristicas elementales del Disenador

Para gue un disefiador se pueda enfrentar a un proyecto de disefio, al
ambiente profesional, es nercesario que considere estas caracteristicas
fundamentales:

1) Conocer al cliente, el contacto y el entendimiento. Un clima
cémodo de relaciones humanas.

2) Una experiencia artistica y cuftural suficiente gque valorice fa
capacidad estética y expresiva del proyectista.

3} El conocimiento y el dominio de la tecnologla y de ja préctica def
sector industrial,

4) F conocimiento del valor econémico de fos materiales relacionados
con la realizacion del producto.

5} El aspecto funcional innovador, estético y publicitario del producto.

Explico cada uno de los puntos mencionados:

Conocimiento a fondo del cliente

Desarrollar relaciones interpersonales adecuadas favorece la autoestima
y la seguridad, crea un clima de confianza. Contar con una capacidad de
claro desenvolvimiento en las relaciones humanas.




En este caso es necesario entender que el disehador grafico es también
un vendedor. En ocasiones tiene que convencer al cliente de que su
propuesta eslaideal, lamejor, es poreso que este tipo de actitud le facilita
al disenador su labor.

Muchos disefios se venden por sf mismos, son exactos, convencen,
pero no siempre sucede esto, por lo gue en ocasiones es necesario
explicarios, en una palabra, venderfos.

Hay clientes que creen conocerlo todo y fracturan el trabajo del
disefiador interviniendo en cada decisién, por lo que es importante
delimitar y dejar claro cudl es el trabajo del disefador, para eso fue
contratado. El convencer depende de la capacidad de desenvolvimiento
del disefiador en sus relaciones.

Hay productos de disefio que son muy audaces, diferentes, innovadores
y que producen desconfianza en el cliente, el temor de que no funcione
se hace presente en la idea de quien contrata. Ante situaciones como
ésta es necesario convencer al cliente de arriesgar para ganar. Estos son
solo atgunos datos que ejempilifican lo importante que es el desarroliar
un buen estilo en nuestra forma de comunicarnos con los clientes, este
estilo se inicia desde el arreglo personal, ademanes, lenguaje, etcétera.

Experiencia artistica y cultural

La capacidad de manipular los elementos del disefio deben de dar la
suficiente confianza para aplicar estas habilidades al concepto deseado,
el crear ideas originales.

Existen disefadores que constantemente apuntan sobre papel o de
alguna forma archivan todo aguello que se relacione con el tema dado.
Esto es muy bueno, hay necesariamente una fuente histérica previa que
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permite crear un banco de ideas importantes. Fl analizar los cambios en
la moda, la tecnologfa, la cultura en general, propicia nuevos conceptos
y variantes de disefio, por io que las soluciones tienen que ser cada vez
mds innovadoras y funcionales.

E! pasado estd fleno de inspiracion para las imdgenes que se crean hoy.
Es primordial absorber todas las artes visuales, organizar la investigacién,
hacer uso de las bibliotecas, museos, estudiar al piblico al que se le
destina esta informacién convirtiéndola en una pieza fuerte de
comunicacién gréfica.

Las ideas rara vez surgen en un vacio, es preciso buscarlas, propiciarias,
por fo que la cultura y la experiencia son bdsicas en la evolucidn del
diseftador como tal.

El Conocimiento y dominio de la tecnologia y de la
practica del sector industrial

La evolucidén de la tecnologia en el disefio es sorprendente,
especificamente en la cibernética, Han quedado atrés los dias enlos que
el disefiador tenfa que pegotear retazos de tipograffa para armar un
original mecdnico, hoy las formaciones se hacen en computadora
utilizando diferentes herramientas, como procesadores, programas,
etcétera, que facilitan significativamente la produccidn, el paso del disco
anegativos es ahora unsistema utilizado por lamayoria de los diseftadores.
Es una necesidad el conocer los dltimos avances y lo que se utiliza en
diferentes casos en el sector industrial.

El amplic conocimiento de las técnicas y de los instrumentos de
reproduccion gréfica, favorece el resultado, esimportante que el proyecto
contenga todas las indicaciones precisas para las diferentes fases de
realizacion. La supervisidn es fundamental.




Fl conocimiento del valor economico de los materiales
relacionados con el producto a disenar

Es el presupuesto. Muchas veces no se sabe coémo cobrar un trabajo, se
habla de utilidades muy altas o de todo lo contraric, que no se gané lo
adecuado. La forma mds justa de cobrar se basa en saber balancear los
costos de materiales y tas horas-hombre de trabajo, asf como el esfuerzo
proyectual que representa ese trabajo conlo quesevaa cobraral cliente.
El conocer el costo de los materiales facilita enormemente esta labor,
ademds de que estos materiales sean los mas eficaces y no los mas caros.
Incluso para saber como cobrar es necesario conocer cuanto es lo que
como disefiador se paga de impuestos, pues éstos no contemplan el
esfuerzo de horas-hombre, es decir, lo que intelectualmente se invierte
y tampoco cuenta las desveladas v el tiempo en general que tarda un
disefiador en realizar su trabajo.

El aspecto funcional, innovador, estético y
publicitario del producto

Se refiere a la efectividad de! producto ya terminado. Por obligacién
profesional, debe de reunir todas estas caracteristicas, los cuatro puntos
anteriores van a facilitar el trabajo del disefador, pero este punto es el
clave, es donde no se puede fallar, pues depende (nicamente del
disefador, es el que refleja nuestro real nivel como creativos, es el gue
genera el prestigio.

Una vez que se dan los pasos necesarios para la realizacién de un
proyecto, es también importante nunca perder de vista que todo esto no
funciona si no existe una capacidad inventiva personal, fruto del



conocimiento de los puntos anteriores, esa sensibilidad que no se deja
limitar por lo va existente, sino que busca nuevos horizontes, efectos y
medios de expresién.

Con estos puntos mencionados, se logran avances significativos que
como resultado facilitan el contacto y el entendimiento, en un clima
comodo de refaciones humanas con el cliente, elimina por completo el
intercambio inconcluso de pruebas o bocetos, aumenta légicamente el
respeto y la satisfaccion por el trabajo propio, facilita el célcule del
presupuesto, revela facilmente los errores técnicos y artfsticos en la
distribucién de los distintos elementos, y establece las incumbencias y las
responsabilidades de cada departamento gréfico.
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CAPITULO 3

editorial, sus elementos
Vv lecnicas

El uso del color

Existen una gran cantidad de estudios psicoldgicos, cientiticos, artisticos
y publicitarios con respecto al color y a su uso. Solo me ocuparé
brevemente de algunos conceptos manejados de forma general en el
area del diseno editorial. Es justo comentar, que a pesar de lainformacion
gue se tiene respecto al uso del color, pocos disefadores e ilustradores
se basan en ella. La forma de aplicar el color se apoya en la experiencia
gue se consigue a través del tiempo y en el buen gusto, pero si se
consideran algunas referencias, se consigue una sclucidén mas aproximada
al éxito del disefio. Por ejemplo, en una ocasién disefié una portada para
una revista de especticulos de Argentina. El disefio y la composicién les
encantd a mis clientes, pero no asi el uso del color, pues utilicé como
fondo unamarillo, y en ese pafs el amarillo es de muy mala suerte, a pesar
de que el resultado era agradable, tuve que cambiarlo. Es importante el
papel que juega el color psicolégicamente como influencia en la
sociedad, porlo que esto debe ser considerado dentro delainvestigacion




dei proyecto. No voy a dar en este trabajo una teoria del color, no es mi
intencién, ni la extensidén del mismo lo permite, sclo anotaré unos
principios que particularmente me han servido.

Es sabido que los colores primarios son tres, rojo, azul y amaritto,
Ninguno puede obtenerse por mezcla. Para imprimir, estos tres colores
bdsicos se identifican asi- el rojo es el magenta, el azul es el azul cyan, v
el amarillo, es el amariflo fimon, estos tres, junto con el negro, son los
colores que empatmados en diferentes graduaciones, producen una
enorme gama de colores.

Mezclando entre si los tres colores primarios, se obtienen los
secundarios. s decir, con azul y amarillo se obtiene el verde; con azuly
rojo, violeta; con rojo y amarillo, naranja. Esos son los seis colores que
facilmente se perciben en el arcoiris. Es comprobado, incluso
instintivamente, que unos colores son mas visibles que otres, se perciben
mejor, a n:=s distancia, con mayor fuerza.

Propiedades del color

Cuanto mas puro sea un color, serd mas luminoso. Por lo que un rojo
puro, sin mezcla, serd siempre mas visible gue un rojo mezclado con
blanco o negro. Un color con mezcia de blanco o negro es un color
matizado, poco luminoso.

Hay colores frios v colores calientes, estos motes son muy populares.
Son calientes el rojo y el amarillo; lo serd también el naranja, producto de
la mezcla entre estos dos. Es frio el azul; lo serd también el violeta y el
verde, pues tanto uno como el otro proviene del azul.

L.os colores calientes tienen mds visibilidad que los frios, Las cosas enla
lejanfa, adquieren una tonalidad azul. Los colores calientes, por el
contrario, dan la sensacion de acercamiento, de venir hacia nosotros. Se




ven més. Aclaro que esto no es abseluto ni es una ley. De cualguier modo
habri gue tener en cuenta el calor de los colores en nuestros trabajos,
pues con esto se les puede sacar mucho mas provecho a nuestras
ilustraciones y al disefio de pagina, creando nuevas sensaciones.
Un color resultard mas o menos visible segin este préxime a uno u otro
color distinto a él. Tomemos el rofocomo ejemplo, con base alo anterior
su grado de visibiiidad dependerd de gué color lo acompanie’: Y Tubau 1. Diserio pudiiciianio
Madrd Ed Aftea 15950 p.d7
Con azul claro contraste maximo
Con amariflo limdn
Con naranja
Con amariflo verdoso
Con gris medio contraste miime

Otro ejemplo es esta lista de cinco contrastes maximos establecidos:

Negro sobre blanco
Negro sobre amarillo
Rojo sobre blanco
Verde sobre blanco
Blanco sobre rojo

Y esta es otra lista de tres contrastes mfnimos:

Verde sobre rojo
Raofo sobre verde
Negro sobre rojo

La sugerencia consiste en provocar experiencias propias de confrastes,
no convertir estudios como estos en una estricta ley del color, pues su
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uso va a depender de contextos especfficos, de objetivos distintos,
recordar gue no se trata de usar los mdximos o minimos contrastes, sino
los mds adecuados a la-necesidad. Hay muchas maneras de combinar
colores, unas son armoniosas y otras no.

El uso de la palabra armonia es el mismo que en la musica, ésta viene a
ser la concordancia de sonidos diferentes, en la pintura y el disefio, es la
buena proporcidn y correspondencia entre los colores, estructuras ©
elementos.

Es l6gico comprender que en un asunto asi, tan dificil de definir con
exactitud, juegan un papel muyimportanteios gustos personales de cada
uno, esimposible dar normas fijas. La armonfa que auno puede resultarle
desagradable, a otro puede parecerle magnifico. Es como enfrentar los
gustos de un baladista a los de un seguidor ferviente del Heavy Metal,

Sin embargo existen armonias cromaticas (combinaciones entre colores)
que han sido admitidas como vélidas'e:

Monocromiticas
Interviene en ellas un solo color en sus diversos matices. Se obtienen
dichos matices afiadiendo blanco o negro, o blanco v negro.

Relacionadas

A base de colores relacionados entre si. Es decir, si a la anterior armonfa
monocromatica, suponiendo que sea roja le afiadimos un poco de violeta
porun lado y de naranja por otro, tendremos una armonia relacionada o por
analogia. en todos los tonos que juegan interviene el rojo.

Complementarias
Se les {lama asi a aguellos colores que guedan enfrentados en el circulo
cromaético. Es decir, un cfrculo muy utilizado en las artes visuales que va

"idem p.58
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relacionando los colores en un orden, de primarios a segundarios,
terciarios, etcétera. Por gjemplo: Azul y naranja, Amarillo y violeta, Rojo
y verde,

Asi que las armonias complementarias son aquellas gue se basan en el
contraste entre €sos pares anmonicos.

Por frios armonicos

Sila anterior armonia se basa en pares, ésta toma como punto de partida
los trios. Si en un citculo cromético unimos mediante lineas rectas el rojo
con el azul, el azul con el amarilto y el amarillo con el rojo habremos
dibujado un tridngulo equildtero, los colores que quedan en los vértices
de dicho tridngulo (rojo, amarillo, y azul), forman un trio armédnico. Lo
mismo ocurrird con naranja, verde y violeta. Combinando cualquiera de
esos trios se elaboran armonfas por trios arménicos.

Neufralizadas

Estas son mads sencillas. A todos los colores se les agrega gris, o a cada
uno de ellos una pizca de su complementario. El resultado es que todos
los colares son mds 0 menos neutros, ninguno destaca, nohay estridencias.
Salvo casos especiales, este tipo de armonfa tiene poca aplicacién en
medios publicitarios, suuso es mas frecuente en la pintura, especialmente
en el estilo clasico.

Los colores y su significado.

Entender que comunica o simboliza un color, se presta a criticas y
contradicciones, pues rara vez es cientifica una interpretacion referente
a las significaciones reales del color, sin embargo también existe una
viEDdn valda de cada uno de bs sgnificadosdelcobr”

7 Svann, Alan. Disenio
Grdtico. Barcelona,
Bhwne, 194 p.78



Verde
Comunica frescor, tranquilidad, sensacién de descanso.

En algunas de sus tonalidades, cierta euforia; en otras una vaga angustia.
Simboliza la esperanza.

Azal
Es el mas frio y débil de los colores, como ya sabemos: “retrocede”ante
los otros.

Los célidos se valorizan sobre él: adecuado para fondos. Si estd
rodeado de amarillos o rojos, necesitard bastante espacio para no ser
‘comido”. Simboliza cosas tales como fidelidad, honradez, fe.

Vieleta

Como se obtiene con azuly rojo, serd més frio cuanto mds azul contenga.
Puede producirincomodidad y melancoliz. Simbofiza el lujo yla pompa:

es un color de Yglesia”

Rojo

Ningin otro color domina al rojo, se adelanta, salta a la vista. Se asocia
de modo directo con el fuego v la sangre. En lineas generales simboliza
una violencia positiva, enérgica.

Naranja
El mas caliente de todos los colores. Tiene cierta fuerza hipndética,
penetra en nosotros con viveza. Cuando contiene poco rojo comunica
cierta sensacion de placidez.

A medida que aumenta en él el rojo, la violencia crece, y puede llegar
a producir excitacidn y cansancio. Mas aun que el rojo, el anaranjado se
asocia con el fuego.




Amariilo
Color célido, comunica luz y a la vez cierto sosiego. En tonalidad oro
simboliza riqueza y alegrfa, en tonalidad limén antipatia.

Negro

Algunos autores no o consideran color, sino tono, otros, la mayorfa, no
tienen problema al llamarlo celor. Lo cierto es que cualquier color,
colocado sobre el negro, aumenta su visibilidad. A su vez, el negro,
colocado sobre otro color, se aprovecha de la luminosidad de éste.
Simbdlicamente se le relaciona con la muerte.

Blanco

Otro que muchos autores llaman tono. El blanco "engorda”, se apropia
de parte del terreno de los colores que estan sobre o junto a él. Junto a
un color cualquiera, toma reflejos del complementario de dicho colos: al
lado del azul adquiere una leve sugestién anaranjada, verdosa junto al
rojo. El blanco se asocia a la pureza, limpieza, frio, simboliza paz,
inocencia, etcétera.

Diagramacion

s un sistema de ordenacion'®, que se establece a partir de una estrategia
de cardcter matematico, claro, transparente, practico, funcional y estético.
Este sistema se basa en un soporte visual que enciesra los siguientes
puntos: El colar, la forma como concepto, la idea como propuesta, el
contenido, la escala, la proporcién y el tratamiento visual como técnica.
Las estructuras de diagramacién, por su funcién se clasifican en tres
diferentes tipos:

Yaduller Josef Sistema de
reticedas, Un manual para

diserfadores_ardticos.
Barcelona, Gustavo Gili.
{982 1.3 v ss.




La red
Elemento modular repetitivo e idéntico que estd unido a otro por uno de
sus lados de manera tangencial.

Reficula
Conjunto de elementos repetitivos e idénticos, que estdn separados uno
del otro por un intervalo o espacio Hamado constante.

frama
Tiene un ritmo progresivo, ascendente o descendiente, de manera
vertical uhorizontal, manteniendoun ordensecuencialiégicoy coherente.

Ritmo.: Concurrencia esperada que se establece a partir de elementos
e intervalos.

Cada medio empleado por el hombre en sus actividades creativas

posee su propio valor y su propio alcance. La tipografia estd limitada a un
espacio y dos dimensiones. Pero el problema de ¢cdmo acomodar, de
proporcionar, surge en cada uno de los valores tomados por separado,
porque [a relacién entre longitud, ancho y profundidad debe resoiverse.
Cuando se emplea una pluralidad de medios, entonces se plantea el
verdadero problema de las proporciones: /a combinacion de varias cosas
en un determinado orden.
Pero también es necesario aprender a evitar refaciones sin ninguna
tensidn ya que estas engendran monotonfa. El disefiador tiene que
decidir el grado mds 0o menos fuerte de la tensidn que deberd existir entre
las relaciones segun la naturaleza y las caracterfsticas de la obra que le ha
sido confiada. Esto es un argumento en contra de principios numéricos
rigidos, como por ejemplo la seccién Aurea, ya que dicho principio
puede ser vélido para un trabajo y falso para otro.

Red

Retfcula

frama

§ =F
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Las fuerzas de tensién surgen del plano mismo en el que se trabaja'®. Si
dividimos el plano bésico, es decir el cuadrado, con dos diagonales y en
cuatro partiendo de sus lados, obtendremos las cuatro zonas bésicas
primarias de trabajo de las cuales emanan tensiones y fuerzas de
resistencia, estas las gjemplificaremos mds grificamente pormedio de un
pequeio esquema en el cual los ndimeros 1, 2, 3, 4, representan las
fuerzas de resistencia de los bordes y las letras A, B, C, D, designan las
cuatro zonas primarias de trabajo:

Zona A : Tension hacia 1 y 2. Mdxima soltura.

Zona B: Tension hacia 1 y 3. Fuerza hacia arriba.
Zona C: Tensidn hacia 2 y 4. Solidez hacia abajo.
Zona D. Tensidn hacia 3 y 4. Mdxima resistencia.

La diagramacion del diserio editorial: La reticula

La reticula es empleada por tipdgrafos, disenadores graficos, fotagrafos,
disefiadores de objetos, etcétera, para la solucién de problemas visuales
bi o tridimencionales.

El disefador grifico y el tipégrafo se sirven de ella para la configuracion
de anuncios, bocetos, catdlogos, libros, revistas, etcétera. En ese sistema
de diagramacion, el disefiador tiene la oportunidad de ordenar los textos,
las fotografias, las representaciones gréficas, etcétera, segun criterios
objetivos vy funcionales. El tamaiio de las ilustraciones se establece en
funcién de su importancia temdtica. Aunque a veces, depende también
del valor estético y comercial.

La reduccidn de los elementos visuales y su subordinacién al sistema
reticular puede produciriaimpresién de armonia global, de transparencia,
claridad y orden configurado.

" Rwann, Alan, {Mepno
ico. Harcelona.

Bl JRF4 p B0

A 1 8
2 3
c p D

to,



Una informacidn con titulos, subtitulos, imdgenes y textos dispuestos
con claridad y l6gica se lee con més rapidez y menor esfuerzo: también
se entiende mejor y se retiene con mas facilidad en la memcria. El
disefiador debiera tener siempre presente este hecho.

Con la reticula, una superficie se subdivide en campos o espacios mas

reducidos. Los campos o espacios generalmente tienen las mismas
dimensiones, aunque esto no es una obligacion, depende de las
necesidades. La altura de los campos corresponde a un nidmero
determinado de lineas de texto, su anchura es idéntica generalmente a
la de las columnas de texto.

Los campos se separan uno def otro por un espacio intermedio con
objeto, por un lado, de que las imdgenes no se toquen y que se conserve
la legibilidad, y por otro de que puedan colocarse leyendas bajo las
ilustraciones.

El nimero de divisiones reticulares es practicamente ilimitado. En
general puede decirse que a cada problema estudiado con rigor debiera
corresponder a una reticula con divisiones especificas.

Cuanto menor diferencia exista entre las grandes ilustraciones, tanto
mds tranquila resulta la configuracién. Como sistema de organizacién, la
reticula facilita al creador la organizacién significativa de una superficie o
de un espacio.

Unos blancos bien proporcionados pueden incluso acrecentar extra-
ordinariamente el goce de leer. Todos los trabajos bibliogrédficos célebres
de siglos pasados presentan las proporciones de los blancos
cuidadosamente calculados, unos incluso usaron la seccién Aurea o
alguna otra relacién matemadtica,

Se recomienda no dejar muy pequefa la anchura de los blancos, de
modo que un corte impreciso de las paginas no provoque una impresion
Optica negativa. Cuando la zona dei blanco corte es pequeiia, en seguida

Disedio de pdgina derecha
Caja

Disefio de pdgina derecha
Blanco |- Campos
cabeza -~

Constante
AMediani

Blanco
Blanco J_ corte
fomo

Blanco pie



se advierte un eventual corte impreciso de la pagina. Cuanto mayor sea
el blanco, o cada uno de los blancos, menos se podrd afectar a la
impresién global de una pagina bien configurada, unaimprecisién técnica
no serd tan evidente. No asl en los casos de paginas con blancos
pequenos, aqui si se nota, lo cual es muy comudn®.

Existen algunas reglas generales en el uso de la reticula, tas cuales
aseguran su funcionalidad:

1) Nunca se podrd utifizar una sofa cofumna en un sistema de reticulas
para diagramar.

2} Nunca quedard el dltimo renglon o finea en una constante {estos
€asos se conocen como palabras huérfanas)

3) Nunca se podrd poner un texto en una cofumna de manera corrida
sin descanso.
Las posihifidades de descanso son: a) A mitad de fa columna.

b} Mitad + uno.

4} Siempre gue se utificen foltos, flustraciones o dibujos, se tendrdn que
abarcar preferentemente campos completos.

5) Siempre qgue se vava a diagramar por ef sisterna de reticulas, nunca
se podrd cambiar la reticula como matriz.

Tipografia

El disefo editorial ofrece una plataforma creativa para el disefiador con

aficién a combinar tipograffa e imagen. Requiere una atencién especial

a los efectos tipograficos y el uso creativo de ilustracion y fotografia.
La seleccién y ordenamiento adecuados de la tipografia resalta y

CMuller josef Sistema de
reticifas, Un mand para

disariadores grificos.

Barcelona, Gustave Gili
1982 p.39 y ss.
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optimiza la funcionalidad de un libro. Si existe la intencién de desarrcllar
un trabajo publicitariamente atractivo, el disefio tipogréfico juega un
papelimportantisimo al interpretar y dar forma al texto con ayuda de una
correcta seleccidn de tipos entre una enorme gama, desde el més fino
al mds grueso, del mas pequefio al mis grande. Ef disefiador debe
disponer de una serie de familias de tipos que armonicen entre ellas.

El conocimiento de las cualidades de un tipo de letra es de la mayor
importancia de cara alos efectos funcionales, estéticos y psicoldgicos del
material impreso. También a la configuracion tipogréfica, esto es, los
espacios adecuados entre letras y palabras y los espacios interlineales y
la longitud de las [fneas que favorezcan la legibilidad, tienen importancia
a la hora de producir un buen efecto. La composicién por computadora
ejerce hoy en dfa una amplia hegemonia en este campo.

En tipograffa, existen dos medidas basicas conlas que el disefiador debe
familiarizarse:

Los puntos
picas o cuadratings

Estos dos se aplican a cualquier método de composicién, aunque

también existen las llamadas wnidades, que solo se aplican a la
fotocomposicidn, y que no ataiie a este estudio.
Los puntos se usan para medir el tamafio de la letra o tipo, o fuerza de
cuerpo o la altura, que es como se le conoce en ¢ lenguaje del disefio,
y también para medir el espacio entre tipo y tipo por rengién, a esto se
le llama interfineado, pues a cada rengldn se le llama linea.

Las picas o cuadratines se usan para medir el ancho de la columna o
justificacion.

Hay doce puntos en una pica o cuadratin vy seis picas o cuadratines en
una pulgada lineal.

Lineas o

ancho

——
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Contrasles en tipografia

Dos valores combinados a base de contrastes modifican el efecto de
ambos. Porejemplo, ia copa de un drbo! parece mds redonda si estd junto
aun poste, unterreno vacio hace resaltarla altura de una torre. La estética
y la legibilidad de ia tipografla dependen de la combinacion de formas
dispares, redondas con rectas, estrechas con anchas, pequefias con
grandes, finas con gruesas, etcétera.

El drea impresa debe estar en una refacién de tensién con el drea no
impresa, y esta tensién nace de los contrastes. La combinaci6n de valores
parecidos produce monotonfa.

Pensar en términos de contraste nos lleva hacia la claridad y no a {a
confusién. La combinacién de vafores opuestos puede producir una
unidad armoniosa. Hay conceptos que adquieren realidad a través de sus
contrarios, como el arriba, frente al abajo, horizontal con relacién a
vertical etcétera. El disefador piensa en términos de contraste. Para él,
superficie y espacio, lefanfa y proximidad] interior y exterior no son
incompatibles, para el disefador no sélo hay el uno o el otro sino
también el uro como &/ otro.

Al combinar contrastes, hay que vigilar atentamente en no romper el
efecto de unidad del conjunto. Silos contrastes son demasiado violentos,
un elemento puede predominar hasta el punto de romper ef equilibrio
entre los dos, o que incluso ni siquiera exista.

Existen diferentes formas de crear contrastes en textos. Estos contrastes
fos dividimos en dos unidades: Letra base y feira de resalte.

Por letra base se entiende la que forma el volumen principal de un
material impreso. Por /etra de resalte se entienden las palabras o partes
de frase gue se destacan det texto por su disposicién especial, llamativa,
por tipos de letra mayor, en negra, cursiva, etcétera.

Co O



En el pasado se imprimian letras v titulares acentuados con color rojo,
pero en la impresién en negro deben usarse combinaciones de letras
para fines de acentuacién.

Los contrastes inequivecos entre los caracteres y los tamanos de letras
hacen posiblelalecturamis facil y rapida. Se puedenhacer combinaciones
entre todos estos contrastes, y también existen otros efectos como el de
poner letras al revés, o de lectura vertical, de derecha a izquierda,
etcétera, pero esos son mas usados como efectos especiales de publicidad.
Los mas comunes en el disefio editorial son el uso de altas y bajas o
también llamadas versales y versalitas, la letra bold y la cursiva, asfl como
el subrayado y la diferencia de tamafios.

Tipografia en color

Al usar color en tipografia, no sélo estamos contrastando, es muy
probable que se quiera representar un producto, un servicio 0 una
informacion por medio de este codigo.

Al usar color se deben buscar conexiones entre el contenido v los
colores elegidos. La dnica manera de descubrir ¢cémo reaccionan el
colory latipografia es mediante la exploracién de muchas posibilidades,
sin dejar de tomar en cuenta las propiedades psicolégicas y visuales del
color. Gracias a la exploracion de la tipograffa se aprende cémo manejar
estas formas dentro de una figura como objetos de valor estético, y esta
familiaridad mejorard todos los aspectos del trabajo tipogréfico.

Unidad de texto y forma

No es tanto la cantidad de familias de tipos como la calidad de ciertos
caracteres lo que permite al disefador satisfacer las mdltiples exigencias

Contraste

palabra
palabra
palabra
palabra
palabra

patatrra

palasra
PaLABRA
pal*®

pal
fm[qbra
palabra

palabra

Nombre del contraste

normal

bold o negrita
cursiva o ltélica
cursiva y bald
subravada
lreacentral
bajas y altas
POR TAMANO
superscript
subscript

etro tipo
separacidn de letras

calada en blanco



que cada dia se le imponen. No es necesario elegir un estilo de letra que
corresponda al contenido de cada texto en particular, como por ejemplo
los de paloseco para un tema técnico, o estilo antiguo para textos
literarios v la fetra gdtica antigua para libros de historia. Ef palosecoes el
estilo de letras que no estdn estilizadas con ‘patitas”en sus bases, por asi
llamarles, como Arial, Helvética, Univers, etcétera.

La tarea del disefiador se reduce a facilitar la lectura eligiendo un
cardcter tipografico y unacomposicién técnica funcicnalmente apropiadas
a la obra en cuestién. En el caso de los libros de texto, se escoge una
tipografia que se adecue al contexto del lector, si es pequerio de edad,
la letra tiene que ser lo mds redonda posible y grande de tamafio para su
mejor lectura, conforme el lector sea mayor de edad, se ird reduciendo
el tamario y se modificard el tipo de letra. Lo mismo sucede con las
ilustraciones. Es por eso que no se usan en libros de texto las letras
“manuscritas’ pues en primaria se usa la escritura de ‘mo/de”

Comovyalo mencioné antes, ademas del color, el disefiador tiene otros
medios a su disposicidn para interpretar un texto en términos visuales, el
estilo y cuerpo de los caracteres, espaciado entre letras, inversidn o
intercambio deletras, desviacién delalinea de tipo habitual, larealizacidn
de deformaciones para crear un efecto especial, etcétera, todo sin perder
la relacién con su contexto.

Calculo tipografico

Hace sélo unos afios, el disefiador grifico se enfrentaba al problema de
saber o calcular cuanto espacio iba a ocupar el texto que estaba
distribuyendo en tas paginas que disefiaba. Era un verdadero problema,
El formado de las pdginas parecia depender de la habilidad matematica
del disefiador. Esto era asi porque se bocetaba, se caiculaba el total del




material mecanografiado y se redisefiaba para unificar la idea inicial con
la realidad del espacio disponible, luego se mandaba a parar la tipografia
a un lugar donde tenfan maquinas que se encargaban de reproducir la
tipografia como se habfa solicitado y se imprimian en papel fotogréfico.
£l disefiador recortaba las columnas de tipografia y pegaba éstas al
formato para elaborar los originales mecénicos.

Cuando existian errores se cortaban las lineas que no servian y se
pegaban encimalas efectivas, el problema se presentaba cuando el texto,
por correcciones logicas de los autores, cambiaba radicalmente. Esto
elevaba los costos y hacfa el trabajo muy lento.

El cdlculo matematico tipografico sigue siendo un procedimiento que
nos ayuda a controlar la conversiéon de un texto mecanografiado en texto
tipogrdfico, el calculo facilita la realizacién de bocetos objetivos y e
formado de las paginas.

La cualidad mas importante gue se requeria al calcular un texto no era
la habilidad para realizar las operaciones, sino la capacidad de visualizar
el resultado que se esperaba después de entregar los originales
mecanografiados a la compaosicion tipogrifica.

Esta capacidad se adquiere paulatinamente y se desarrolla con la
experiencia, pero cuando ésta no se tenfa, las operaciones solucionaban
el problema en unos cuantos minutos.

En la actualidad las computadoras han facilitado notablemente esta
situacién. Ya no es estrictamente necesario el cdlculo matematico, pues
si el texto no cabe, se puede manipularrapidamente para obtenerbuenaos
resultados, existen paquetes de disefio editorial que proporcicnan los
elementos técnicos necesarios para solucionar cualguier problema de
calculo. Lo gue si esinnegable, es la habilidad visual con la que tiene que
contar el disefador. La realidad profesional nos enfrenta a retos
interesantes. ks muy dificil que al disefiar un libro de texto se cuente con
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el material completo y mecanografiado. Lo mas comun es gue el autor
conforme va terminando cierta cantidad de su trabajo, se lo pasa al
diseftador para que lo capture ya sobre una reticula previamente
establecida, v el libro va tomando forma desde su misma concepcién
inicial, por lo que el céiculo tipogréfico matemdtico no nos sirve para
nada. En el mejor de los casos, tal vez se cuenta con el material casi
completo por parte del autor, pero éste en su contenido se ve inmerso
en una cantidad impresionante de revisiones y correcciones del mismo
autor y de [a casa editorial, por lo que el material llega a nuestras manos
con la consigna de que puede variar en cualguier momento si asf se
requiere, es rarisimosi el original llega a nuestras manos mecanografiado,
pues generalmente llega escrito a mano. Los libros de texto, por lo
menos, se desarrollan a gran rapidez, son sometidos a una cantidad
importante de revisiones por el constante cambio de enfoques en el
sistema educativo nacional y por la mala costumbre de hacer las cosas a
la dltima hora, a veces por falta de presupuesto. Asi es el trabajo del
disefador, por lo menos en México nos tenemos que acostumbrar a
solucionar proyectos en poco tiempo, los famosos trabajos para “ayer"
$ON COMUNES.

A pesar de lo que he mencionado, es importante contar con un
conocimiento por lo menos general de como se hace el céiculo
tipografico usando un sistema matemdtico, dentro de tiempos correctos
de disefio es una buena herramienta para saber presupuestar. Por si
alguna vez se llega a requerir, se deberdn seguir los siguientes pasos:

Datos esenciales para calcular un texto:

1) Nombre completo de la tipografla que se va a usar.
2} Fuerza de cuerpo.

3) Promedio de caracteres por pica [cudntos caracteres caben
finealmente en una pica).

10/12

Fuerza de
cuerno

Interfinea



4} Arreglo ( sise va a acomodar en blogue pafio izquierdo, derecho, etc.)

5} Justiicacion (ndmero de cuadratines)

6) Interfinea. La medida de la fuerza de cuerpo y a interfinea.

7) Total de caracteres capturado (se refiere al original previamente
capturade por el autor}

Procedimiento del cdlculo tipografico:

) Se cuentan los caracteres de la captura de fa manera mds rdpida y
exacta posible {largo por ancho).

2} Se multiplica el promedio de caracteres por la justificacion, para
obtener e/ promedio de cardcteres por linea.

3] Se divide el total de caracteres entre ef promedio de cardcteres por

linea para cbtener fa altura de/ texto en lineas.

4) Se multiplica esa altura en lineas por la fuerza de cuerpo mds /a
interfinea para obtener la altura def texto en puntos.

5) Se divide ese resultado entre 12 para convertirlo a picas y entre 72
para convertirlo en pulgadas.

Este sistema es simple y nos puede dar una idea clara dela cantidad de
lineas de texto que se van a producir en nuestro libro.

las columnas

Las columnas se forman al llenar los campos de la retfcula con la
tipograffa. De su uso correcto depende el éxito y la funcionalidad del
libro, es la columna vertebral del disefio.

La anchura de columna no solo es una cuestion de disefio o formato,
también es importante plantear el probiema de la legibilidad. Un texto

coftmnas
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debe leerse con facilidad y agrado. Esto depende, en Ultima instancia, del
tamario de los tipos de ietra, de la longitud de las lineas y del interlineado
de éstas. El material impreso en formato normal se lee habitualmente a
una distancia de 30 a 35 cm. El tamaiio de {os tipos debe calcularse para
esa distancia. Letras muy grandes 0 muy pequenas se leen con esfuerzo.
El lector se cansa antes. Seglin una norma empirica, para un texto debe
de haber por término medio de siete a diez palabras largas porlinea, y de
9a 14 palabras cortas porlinea. Para que la paginaimpresa en su conjunto
delaimpresidén de ser abiertay ligera debemos establecer el interlineado,
es decir, la distancia vertical de linea a linea, o renglon a rengién. El
espaciado entre las letras depende de dos cosas: la legibilidad y la
astética, esto se determina en base ala éptica del disefiador. El ordenador
se encarga de separar los caracteres o letras en diferentes elecciones:
normal, apretado, muy apretado, abierto, muy abierto.

Cualguier dificultad en la lectura significa pérdida de comunicacion y
capacidad de retenerlo leido. Afigual que las lineas demasiado largas, las
demasiado cortas también fatigan. El ojo siente las Iineas largascomo algo
pesado, porque hay que emplear demasiada energia en mantenerlalinea
horizontal a gran distancia del ojo, en la Iinea demasiado corta, el ojo es
obligado con demasiada rapidez a cambiar de linea. También esto
requiere, a su vez, gasto de energia, por lo que el ancho o justificacién
de columna adecuada crea las condiciones para un ritmo regular y
agradable, que posibilita unalectura distendiday por completo pendiente
del contenido.

El interlineado

Asi como la longitud de las lfneas es importante, el espacio entre las
mismas merece especial atencion,
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Al igual que la excesiva longitud o cortedad de las lineas, también el
intertineado influye en la composicion y con ello en la Jegibilidad del
texto. las lineas demasiado préximas entre sf perjudican la velocidad de
lectura puesto que entran al mismo tiempo en el campo éptico el renglén
superior y el inferior. El ojo no es capaz de ajustarse a las lineas muy
apretadas con una precision tal que s6lo se fealalfnea en cuestién y no
se leanlas de las inmediaciones, la vista se desvia, el lector gasta energias
donde no debe y se cansa antes de tiempo.

Sucede lo mismo con el interlineado excesivo. Al lector le cuesta
encontrar la unidn con la linea siguiente, la inseguridad crece y el
cansancio llega con mayor rapidez. Un bueninterlineado puede conducir
éptimamente al ojo de linea enlinea, le presta apoyo y seguridad, el ritmo
de lectura se puede estabilizar rdpidamente, lo lefdo se recibe y se
conserva en la memoria mds ficiimente. En la lectura sin esfuerzo, las
palabras son comprendidas con mayor intensidad en su significado,
reciben un contenido expresivo y un perfil mayory se aprehenden mejor.
Lamagnitud del interlineado determina el nimero de lineas que entrardn
en unapagina impresa. Cuanto mayor sea el interlineado, menor nimero
de lineas podrd ponerse en las paginas.

La lustracion

Son iméagenes reproducidas a través de cualguier técnica de repre-
sentacidn grafica y que regularmente acompaiian al texto escrito. Es un
signo, informacién visual que supone la ampliacién del lenguaje escrito.
Algunos conceptos coinciden en que son imdgenes gue se emplean para
comunicar una informacién concreta, son representaciones objetivas
gue dan una dimensién aproximada del contenido de un texto, en




ocasiones estas representaciones graficas resumen en una imagen lo
que exigirfa una explicacién mas detallada.

Lo cierto es que las ilustraciones juegan un papel muy importante en el
disefio de un libro, mas si es de texto, pues no sélo aporta una mayor
atraccién al producto, es apoyo o en ocasiones fundamental para la
comprensién del texto. Son las llamadas ilustraciones bdsicas.

Es también un buen gancho, hace {a lectura mds agradable, al grado tal
que, existen consumidores que no compran un libro si no contiene
ilustraciones. Son las llamadas ilustraciones decorativas.

Es claro gue la ilustracion es un medio de comunicacién, a su vez
interpreta por medio de las imdgenes ideas o textos transformandolos en
un lenguaje iconico, para rescatar testimonios de las cosas ausentes
como si estuviesen a la vista, evocando distintos sentimientos, una
ilustracion puede ser interpretada de distintas formas.

Enunlibro de texto lailustracién iiene que cumplir ciertos requisitos que
se someten a la opinién de la Secretarfa de Educacién Publica, at gusto
del autor, y a la politica de la casa editorial.

Un disefiador editorial tendrd mucho terreno ganado si también es
ilustrador de sus libros, conceptualiza en firme, es decir, en un momento
puede imaginary disefiar en su totalidad una pagina. Pero si el disefiador
aparte se adaptaa unvariadondmero de estilos de ilustracién yno se casa
con ninguno en especifico, serd un garbanzo de a libra para la casa
editorial, pues un solo disefiador podrd disefiar libros de diferentes
niveles, estilos, materias, etcétera, en tiempos cortosy con alta efectividad.

Hustracion narrativa

Las ilustraciones que narran una historia, por lo general de ficcién, se
podrian clasificar en dos grupos principales; las que sirven de apoyo o
puntuacidn en un texto, y las que forman parte integrante de la narracion,
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en las cuales a veces las palabras juegan un papel secundario.

Hay una larga tradicién de narraciones en las cuales las ifustraciones se
han hecho tan famosas que resulta dificil imaginarlas sin que nos
representen dibujos. Las ilustraciones de Tenniel para Alicia en el pals de
{as maravillas, por ejemplo. En casos como éste, se puede decir sin faltar
alaverdad que las narraciones cobran vida gracias a las ilustraciones. Sin
embargo, siempre es posible separar las imagenes y dejar intactas las
narraciones, aunque empobrecidas.

La ilustracién tiene un campo predominante en el libro infantil, como
vehfculo para el humor y el entretenimiento, pero también ocupa un
lugar en fos anaqueles de los adultos. El libro con ilustracion narrativa
contribuye a una tradicidn viva.

El significado original de la palabra “#ustrar” es “dar fuz” Teniéndolo en
cuenta, el ilustrador imaginativo tiene muchas posibilidades en una gran
variedad de textos.

Hustracion decorativa

Esta es una funcién que se remonta hasta la época de los manuscritos
medievales. El objetivo de este tipo de ilustracion se podria describir
como una forma de puntuacién visual.

En los dfas previos a la impresidn a color se contrataba a un grabador
en madera para que creara los encabezamientos de fos capitulos, los
adornos del final, las vifietas para las paginas donde iban los fitulos,
etcétera.

En los libros, lailustracién decorativa puede adoptar otras formas. Por
ejempio, muchos libros de cocina contienen material visual que no sirve
como referencia funcional sino que, por el contrario, crea identidad y e
ambiente adecuados para las recetas. Cada ifustrador de libros, asf como
el disefiador editorial, deben tenerbuen ojo paralas"totalidades": unidad,
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equilibrio y contraste. La ilustracidn jamds debe entorpecer o poner en
peligro la lectura.

La ilustracion en los libros novedosos

Son un elemento importante en el &mbito moderno de la edicién. La
gama de novedades contemporinea es increfble e incluye de todo,
desde libros con chips electrénicos que tocan misica cuando se abren
las paginas, hasta complejos troquelados en relieve. Lo que se llama
tercera dimensién o escultura en papel.

Los libros aparte mdviles, gue después fueron evolucionando hasta
convertirse en los troquelados en relieve, aparecieron por primera vez
en la década de 1850, muchos de ellos producidos en Londres, En la
actualidad el alcance de los encargos para ilustrar troquelados en relieve
y demds libros novedosos es bastante limitado. Por fo costoso.
Generalmente es un trabajo que incluye a un ingeniero en papel, a un
disefiador y a un ilustrador por lo menos.

La Fotografia

La fotograffa cumple una funcién similar a la de la ilustracién, como
medio de comunicacién que interpreta por medio de imagenes reales
ideas o textos, transformindolos en un lenguaje icénico, también
evocando distintas formas de interpretacién.

Un buen fotégrafo ayuda al disefiador a conceptuar las tdeas,
representdndolas. Cabe sefalar que la fotografia representa junto con las
ilustraciones muy regularmente un problema de impresién, se debe
acertar en la definicidn y aplicacién de colores, pues una fotografia mal
tomada se hard mas evidente al momento de convertirse en impreso.




Porlo precario de los presupuestos en México, los libros con fotograflas
cada vez son menos solicitados, mds si son a colores. Si la impresion es
en medios tonos (blanco, negro y grises) la fotograffa tendrd que ser
excelente, si es a color los costos se elevan porla pre-prensa y negativos.

Es bueno comentar que la fotograffa debe tener un solo motivo
principal v en él deben apoyarse todos los elementos secundarios,
cuando en un cuadro hay mas de un motivo principal, la atencién se
dispersa y falta vigor en la composicién. Pueden acompaiiar al motivo
principal varios motivos secundarios. Estos, bien dispuestos, contribuyen
a realzar el punto de atraccién, fortaleciendo el conjunto.

Cubierta y sobrecubierta

La cubierta es uno de los dolores de cabeza de las casas editoriales, pues
cuando no es atractiva, se puede perder mucho en las ventas. Esto
sucede generalmente cuando el libro es una novela, la portada es la cara
del libro, es la primera impresidn, el punto de venta.

La portada necesariamente tiene gue ser llamativa, tiene que vender la
idea, el contenido. El buen uso de los elementos ,comolo es el color, la
ubicacidn, estilo y tamano de la tipografia, asl como la ilustracién y
fotograffa, son claves, la portada como ya vimos en el capitulo anterior
es la parte mas importante de la cubierta, pues contiene la informacién
minima acerca del contenido del libro. Existen libros que se venden séto
porlaimpresion que causa fa portada, sinimportar reaimente el contenido.

Aqul nuevamente la ilustracién desempena una funcion muy concreta,
como cubierta es el punto de venta de! libro. Como sobrecubierta lama
la atencién del consumidor como paso fundamental para su adquisicién
aparte de servir para proteger el libro.

+
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Folios

Los folios son el orden numérico consecutivo de las paginas de un libro,
generalmente estan ubicados en cualquiera de [as cuatro esquinas de la
pagina o en el centro superior o inferior de la misma, sin embargo no es
una ley. Existen disefios donde los folios se ubican en zonas poco
usuales, como al costado de un tercio de columna, esto puede parecer
innovador, pero deja de ser funcional, pues laintencién del folio es la de
hacer que el lector encuentre ciertas paginas de la manera mas facil
posible. Algunos disefladores le dan un cddigo de color a los folios para
separar también los temas o capitulos de un libro.

Actualmente, el folio se ha convertido en un elemento estético, muchos
disefiadores basan ahora su disefio en los folios, o lo integran al disefio
en general, principalmente en revistas, folleteria, catdlogos, etcétera. En
el caso de las novelas, esto no es tan comuin.
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CAPITULO 4

profesional en el diseno
de libros de texto y el medio editorial

Este capitulo explicard el drea que le corresponde al disefiador gréfico en
el disefio editorial con base a mi experiencia como disefiador de libros;
fo que le corresponde, lo que se le permite hacer y lo que no.

Explicaremos el proceso editorial mds comuin, el gue de manera general
siguen las casas editoriales en la practica real. Escogeré solo algunos
titulos que ejemplifican el enfoque tedrico de este proyecto.

Existen pocas casas editoriales en México, son monopolios, cada una
de ellas cuenta con una especialidad de produccién, ya sea en libros de
texto, novelas, etcétera. Ante esta realidad, la competencia entre los
libros de texto es exclusiva de algunas casas editoriales y existe un
respeto entre ellas mismas. Para ejemplificar mejor, recordemos que en
los afios setentas en el caso de las matematicas, sélo dos titulos
monopolizaren el consumo a nivel primaria: el Gadery el Affa

Me refiero alosiibros de texto porque en México, es el drea donde rmds
ganancias tienen las casas editoriales, son libros que se consumen casi a
la fuerza, pues la misma escuela fos exige, esto significa que en nuestra
nacién pocas personas tienen ef hdbito de leer. Hay personas gue nunca
han leido un libro completo, y los que han leido alguno es porque se los

Matematicas

Saris gk
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han exigido en su paso por la escuela. Sila produccion delibros de texto
es la mas prolifica, por l6gica es dénde el disefiador tiene su campo més
fértil de trabajo, éste es nuestro punto de referencia.

Delimitacion del trabajo del
disenador grafico

En muchas casas editoriales se cuenta con un equipo de disefio, este
equipo crea unaimagen propia delos disefios de los libros que producen
y en ocasiones contratan a disefiadores externos®' para cubrir sus
necesidades. Este es el tipo de trabajo que mds me agrada como
disefiador, pues aquf es donde podemos demostrar lacapacidad creativa
gue debe caracterizarnos, pues tal vez no seamos afines al estilo creado
por la casa editorial y se tenga que trabajar en algo totalmente distinto,
rompiendo paradigmas, el caminc no es sencillo, exige un buen
desenvolvimiento como vendedor de proyectos.

A veces se contrata al disefiador como un formador de textos, incluso
le llaman “Tipdgrafo”y aparte se contrata a unilustrador y rara vez tienen
contacto mutuo, no existe un diseno editorial real, esto es mas grave
cuando ni siquiera el disefiador conoce [a opinidn de los autores, todo
se resume a la opinién del editor. Este es el primer problema, convencer
a quien me contrata de que soy un diseflador, no un formador de textos,

El diseflador como creativo externo a la empresa editorial es contratado
para disefiar un libro que tiene que reunir ciertos requisitos y que estd
generalmente dentro de un concepto editorial ya creado, delimitamos las
obligaciones y nos damos cuenta que no tenemos que presupuestar por
libro impreso, sino solo por la formacion.

2! Diseriador externo es
aquél gue trabaja por
cuenita propia. £5 su
propio jefe y se emplea
asf misrno, no trabaja
como empleado de
Una empresa, presta un
servicio. £5 Jo que en ef
lenguaje del diserio se
denornina como

Free Lance,



Fl proceso editorial

E proceso editorial es la serie de elementos que se conjugan para fa
realizacién de un libro impreso. Estos elementos participan en forma
eslabonada y en una constante interaccién. La forma més comdn y
ordenada en la que van tomando parte los elementos generalmente es
la siguiente:

Autoria (escribe el libro)

Editor (es quien lo va a publicar, responsable de la publicacion)

Disero (es quien, con base en laidea del autor y presupuesto del editor
conceptualiza al producto)

Hustracion (es quien dibuja o fotografia los elementos que apoyardn o
decorardn el lexto, en conjuncion y con base en la propuesta del
diseriador}

Correccion de estilo (CGenera un orden I0gico al libro y revisa la
redaccion y la ortografia)

Autoria revisa si con ef disefio y la correccicn de estilo, el libro cumple
su cometido)

Disero (incorpora las correcciones)

Revision general (editor, autor, disediador)

Prueba fina u original mecdnico (se incorporan las uvltimas
correcciones, y se elabora ef producto listo para su impresion)

Imprenia (forma los negativos, imprime y encuaderna los efemplares
solicitados)

Existen otros eslabones en el proceso editorial, como la promocién y
mercadotecnia, ventas, etcétera, pero no atafen a este trabajo.




Fl trabajo del editor y los autores

Es muy importante que cada eslabén de este proceso desarrolle su
trabajo para la 6ptima resolucién, El editor tiene que coordinar la
produccién en su totalidad, analizar el mercado donde se va a vender el
futuro libro, ya que ningln libro se edita nada mds porque si, es necesario
asegurar un Indice de venta minimo, esto determinara la calidad final, en
cuanto a disero, ilustraciones, si son a color o no, la calidad del papel,
portada, etc. El editor se pone de acuerdo con los autores o autor para
proyectar tiempos de entrega, correccion y de disefio e impresion asi
como de mercadotecnia y ventas. Su trabajo de logfstica es fundamental
y el editor précticamente debe de manejar una bola de cristal.

El editor tiene que disefiar el programa ideal para que las partes gue
integran este eguipo de trabajo desarrollen sujabor al méximo, supervisa
cada paso y va corrigiendo [a estrategia conforme se presentan los
problemas, estos pueden ser la falta de seriedad de alguna de las partes,
alguin problema de cardcter técnico, como la descompostura de alguna
maquina, pérdida de documentos, etcétera. El editor tiene que velar por
la productividad. El problema mas comdn no es de cardcter técnico, es
humano, conciliar con la personalidad del autor, del disefador, etcétera,
pero asf como el editor se enfrenta a ciertos vicios y vicisitudes, también
é| seguidamente genera motivos de gueja, uno es el no medir hasta
donde se limita su trabajo v en repetidas ocasiones se involucra donde
nole corresponde, interfiriendo particularmente en el trabajo del disefiador
y del ilustrador, imponiendo gustos sobre funcionalidad.

El autor es el padre del libro, por asi decirlo. Ha visualizado su proyecto
como tal incluso antes de escribirlo, por lo tanto, es indispensable su
opinién en todo el proceso editorial. El autor tiene que cenvencer al
editor de que su propuesta es ideal para suventaen el mercado, unavez




escrito el libro, tiene que trabajar con un corrector de estilo y con un
disefador, anunciar su punto de vista al ilustrador y supervisar gue la
tematica del libro no cambie por las correcciones. Si el autor estd de
acuerdo con ef resultado final de este proceso, el éxito del libro esta
practicamente asegurado.

Del ritme de trabajo del autor depende mucho el tiempo que tarde en
salir a la venta el libro.

Como cada una de las partes que intervienen en este proceso, el autor
también en ocasiones complica la labor de los otros miembros del
equipo. Los errores que mds se repiten son: el no tener una visién global
de su libro y conceptualizarlo como un producto ntimo, personal; no
tener la disponibilidad para cambiar algunas cosas en beneficio del
disefio, la estética y funcionafidad, y el creerse mds que los demds, el
pensar que porque €l es el autor tiene ia verdad absoluta y no admite
sugerencias, se convierte no s6lo en un obsticulo para la buena
resolucién del proyecto. En una ocasidn un autor me comentd gue el
disefio y la ilustracién estaban al servicio de la autorfa, pero yo creo que
esano eslamejoridea, el disefio si estd ala disposicion de la autorfa, pero
no bajo esa perspectiva, esta disposicion debe de ser mutua en beneficio
del producto final, visualizando qué elementos convienen para la
funcionalidad éptima del libro, escuchando ambas partes sugerencias,
opiniones y respetando la labor de cada uno. Es un trabajo de equipo.

La correccion de estilo y redaccion

Uno de los aliados y colaboradores mas cercanos al disefiador editorial,
es el corrector de estilo, esta persona no sélo corrige la ortograffa y la
redaccién de la propuesta original del autor, también afina o modifica




textos que auxilian al diseiio sin alterar el contenido, por ejemplo, si el
texto es muy extenso y por mas que el disefiador calcule el acomodo de
la tipograffa ésta no encaja en los espaciocs, el corrector podrd resumir o
modificar el texto para que esto no suceda. Existen libros en los que se
nota la falta de comunicacién en el trabajo del disefiador y el corrector,
com o em pb bstomwsABC de Q uin & de editorial Herrero, donde
guedan paginas en blanco o espacios muy amplios sin texto niilustracién
o palabras huérfanas® que rompen con la armonfa del disefio.

El corrector rara vez complica el trabajo del disefiador.

He querido sefialar en forma general, cudles son los elementos que
constituyen este proceso, existen muchas cosas que influyen enla forma
en cémo el disefiador va a afrontar el problema. Hay que tener siempre
presente que "ef diseffo grdfico exitoso depende de una planificacién e
investigacion cuidadosas antes de analizar 1as ideas visuales™. Asi que,
combinanda creatividad, informacién y trabajo de equipo se lograré el
objetivo. Todos estos elementos van a depender de las técnicas de
trabajo de la casa editorial que contrata. Hasta a eso hay que adaptarse.

Experiencias laborales profesionales

Se dice que nadie experimenta en cabeza ajena, pero tener una
referenciareal delo que es el campo profesional siempre ayuda un poco,
especialmente cuando esta experiencia se refiere a las relaciones y
factores humanos que influyen en nuestra labor como disefiadores. Para
abarcar un panocrama general, pondré tres ejemplos de mi experiencia
como disehador editorial en diferentes circunstancias y mi posicién
como disefador analizando lo que hice y lo que dejé de hacer. Enlos tres
casos, el trabajo es como free lance.

“Arce, Alvaro Rincén. ABC de Quimica,
México D.F, £d. Herrero. 1994

P Hubrfanas. Se les flama asf a fas
palabras que quedan fuera

del blogue tipagrédfico y gue
aparecen sofas descomponiendo
visualmenle la columna.

2Suwwann Alan. Disefio grifico. Barcelona,

Ed Blume P9
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Fl libro de texto gratuito, sexto grado de
matematicas. (El concurso)

Disefiar para participar en un cencurso es toda una experiencia, pues
existe el paradigma de que todos los concursos son fraudes, que ya se
sabe quién va a ganar. Por lo que es diffcil para una persona que apenas
se enfrenta a sus primeros trabajos, aventurarse a ocupar una gran parte
de su tiempo a disefiar sin recibir una paga, esperando ganar para ser
recompensado. Pero un concurso también abre la perspectiva de
trascender, si se gana, en un tiempo mucho mds corto. Esta visién es la
que considero positiva.

Concursar me dio més de lo que esperaba, pues me enfrenté a una
disciplina y ritmo de trabajo mucho mas exigentes que los escolares, por
el compromiso que esto representaba. La clave consistid en que aprend(
mucho de la filosofia de fos autores y del equipo de trabajo que se form,
se aposté a ganar, el primer objetivo no fue participar, el objetivo era
gartar,

Existié libertad total en cuanto al disefio, los autores sélo meinformaban
lo gue necesitaban y yo lo disefaba, sin intromisiones, tenia solamente
que respetar la reglamentacidn del concurso, como por ejemplo, el tipo
de letra, el formato, tipos de ifusiracién, etcétera. As( ganamos la
concesién para disefiar el libro de la SEP y comenzé el trabajo loglstico
ante las exigencias de la institucién gubernamental, [as presiones, los
requerimientos técnicos, tiempos y formas de entrega v la nueva
experiencia. Aqul el panorama dio un giro de 360 grados.

Para empezar tuve que cambiar el equipo técnico, yo habia usado para
el concurso el paquete Ventura publisher, y ahora tenia que cambiarlo a
Page Maker por el problema que representaba bajar a negativos

Matematicas

Ante gk




directamente de diskette, ya que el equipo tenfa que ser compatible con
la marca Apple y la solucién era el Page Adaker gue pertenece a la serie
Aldus, que es compatible de PC a AMac. Bl nGmero de pdginas se limitaba
a 208 incluyendo créditos y portadillas, v las ilustraciones y fotografias no
debfan ser decorativas, sino referenciales. El tiempo de realizacion era
extraordinariamente corto, menos de un mes, entregando paguetes de
32 paginas terminadas en su totalidad.

Ritmo de lrabajo de una semana:

Lunes, 9:00am. elautor entrega el material a escrito amano equivalente
a 32 pdginas mecanografiadas al equipo de diserdo.

martes, 9:00 am: el equipo de disefio entrega elaboradas las 3.2 pdginas
con disefio e ilustracion.

misreoles, 9:00 am: disefio entrega ef material a la SEP, ésta revisa
contenido y correccidn de estilo con autores y disefio.

8:00 pm: SEP entrega el material al equipo de diseiio para incluir
COrrecciones.

Jueves, 9:00 am: el equipo de disefio enirega a fa SEP ef imaterial con
las correcciones incluidas. Al misino iempo el autor entrega ef segundo
bloque de 32 pdginas al equipo de disefo.

viernes: el equipo de diseiio elabora el segundo blogue de 37 pdginas
con diseno e flusiracion.

sdbado, 9:00 am: disefio entrega el material a la SEP, ésta revisa
contenido y correccidn de estilo con autor y diseno.

8:00 pm: SEP entrega el material al equipo de diserio para incluir
COrrecciones.

lunes, 9:00 am: el equipo de disefio entrega a la SEP e material con las
correcciones incluidas, al mismo tiempo el autor entrega el tercor blogque
de 32 pdginas al Equipe de diserio.



Los errores significaban una gran pérdida de tiempo, nos esmeramos
en la optimizacién del equipo.

El libro lo disefiamos en PC, usamos 5 mdquinas. Las ilustraciones se
hicieron a mano vy las fotograffas se tomaron en formato de 5 x 4 en
transparencias. Se entregaba la formacién tipogréfica en discos de 3.5y
lasilustraciones con camisa para su digitalizacién en la pre-prensa, fa cual
no era nuestra responsabilidad.

El formato por pagina midié 20.5 cm de base por 27 cm de altura, la caja
para la diagramacion se diseiié como se muestra en la ilustracién de la
derecha:

El tamario de la caja se definié por reglamento del concurso, pero la
disposicién delas columnas se diseid considerando que se proyecta por
pdginas espejo, a libro abierto son tres columnas iguales. Este disefio es
coherente y presenta un apoyo visual ordenado que permite libertad de
accién en el contenido. El libro, al ser de matemdticas, presentd el
problema de la rigidez por lo técnico, pero la propuesta tanto autoral
como de disefio, era la de propiciar dinamismo, crear una atmadsfera mas
fresca, acabar con el concepto cldsico. La propuesta gird alrededor de
historias cotidianas, interactuando las matemadticas con otras ciencias y
con diversas actividades, por lo que la disposicién tipogrdfica era funda-
mental. Esta propuesta de diagramacién permito jugar con los tamafos
de los espacios para las ilustraciones y los ejercicios matematicos, lo cual
es dificil en muchas ocasiones. La mayorfa de los libros de matematicas
simulan un catdloge de operaciones en un solo blogue, en una columna,
el de nosotros, no.

Con esta diagramacién se elabord el contenido general del libro. Las
ilustraciones juegaron un papelimportante, pues nosélo son decorativas,
son de soporte, apoyan el contenido facilitando la comprension de la
leccién. Las tablas utilizadas tuvieron un disefio particular, diferente entre

1.8 cm de blanco cabeza
Colurnna de 17 cm
de ancho Columna
1.5cmde de
ﬁ)fan-t‘o 58 em
ome. — de ancho
Medianil
& mm
2 cm de Blanco pie /
/7
Caja de 17.4 cm de
base por 23 cm de 1.5 an de
altura, pdgina derecha bianco corte

Diserio de
pdginas espefo
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ellas y cuando se presentaba un ejercicio de repaso, se identificaba con
un fcono disefado especialmente para este libro®.

La mayorfa de las ilustraciones bésicas, las que son necesarias para la
comprensién del ejercicio, se hicieron en computadora, en el programa
Corel Draw. Una de las prioridades de todo el equipo, erala de no saturar
las pdginas con exceso de informacién por parte de Ja autoria, ni de
elementos graficos por parte del equipo de disefio. Esto al principio costd
mucho trabajo, es dificil regularmente que alguna de las partes tenga que
ceder. La disposicion de los autores fue simple y sencillamente pensando
en el mejor resultado como equipo.

Los folios y los recuadros de ejercicios distinguieron cada unc de fos
capftulos con un color especffico. La entrada de cada capftulo fue
disenada de manera especial. Aqul se rompié la diagramacién general
conunasolacofumnaanchay con unailustracién a pdgina completa, que
sirve de fondo y que hace mucho maés atractiva la pagina y se relaciona
directamente con el titulo del capitulo. Para que laitustracidn no interfiriera
en la lectura, se le disminuyé la intensidad de color en un 40%, lo que
favorecid en gran medida al concepto estético, quedd como fondo de
marca de agua.

El titulo de cada capitulo también merecié un disefo especial,
reforzdndolo con iconos o ilustraciones referentes al tema. La primera
letra del texto aparece en colory capitular. El color es también referencial
al capftulo, por lo que es el mismo gue el de los folios y recuadros.

Ellibro es un conjunte de creatividad desde el proceso de surealizacién
tedrica. E! didlogo fue intenso desde el momento de su concepcidn.
Todas las partes que intervinieron dieron su punto de vista, sus ideas,
sugerencias, temores, etcétera. Una de las ideas que sugerimos el equipo
de disefio, fue la de hacer algunas lecciones al estilo del comic. Una
historieta. Los autores aceptaron y el resultado fue algo agradable, en

Bleono es fa representacion
grifica de algo. £n esle caso fue
v f3piz




cierta forma, por la caracteristica de los libros de texto, innovador. £l
comic es una sclucién muy interesante dentro del disefo editorial,
permite expesimentar con tempos, espacios, perscnajes yiugares que tal
vez nunca existirian, que de otra forma no se conjurarfan, es una

herramienta diddctica de gran alcance, pues siempre los ‘monitos™ son *%{ famamos monflos
atractivos. Existe gente que no se atreve a leer un libro si no tiene a los dibujos y vifietas
'monitos”. Por lo pronto seialaré cual fue la experiencia usando este caricaturizadas

recurso. La idea era hacer varias lecciones en historieta, no séle como
entrada de leccién, por lo que diagramamos nuevamente, recurrimos al .
uso tradicional de los famosos cuadritos, seis por pdgina, pero montados s 'L?'-l;ﬂ-'-ﬂ
sobre dos columnas iguales de 8.3 ¢m cada una. Esto permitirfa en
determinado momento, romper la rigidez con [a eliminacion esporadica
de cuadritos o abarcar todo el ancho de la caja tipogréfica con un solo
cuadro. Ademds se facilitd la entrada libre al texto dentro de la misma
reticula. Me refiero al texto de ejercicios que el alumno debe realizar, o
a las sugerencias académicas de la autorfa.

Las historietas fueron explotadas en buena parte rescatando su esencia il
misma. Es decir, esta propuesta permite viajar en el tiempo, crear ==c Tl
personajes fantdsticos que vivan experiencias gue un ser humano tiene
limitadas, etcétera. Esta es la gran ventaja del comic. Como recurso
diddctico es todo un éxito, [lamala atencidn del alumno en una forma muy
particular, distinta, efectiva, con el atractivo que sugieren los colores, los
contextos, los personajes, etcétera.

A pesar del ritmo de trabajo que requirié este proyecto, y de todas las
cosas que rodearon su elaboracién, creo y estoy seguro que valié la
pena. Es un libro que tuvieron en sus manos todos los nifos de México
gue cursaren el sexto afno de primaria, se tiraron un total de 2 585,792
ejemplares en la primera impresién. Ahora que lo analizo, a lo mejor
hubiera hecho algo diferente en ciertos casos, pero de todas formas, en




general, me dejé mas gue convencido. Debo aclarar gue para seleccionar
las ifustraciones, disefiar los personajes, y para los ejercicios matematicos
que se proponen, se hicieron pruebas experimentales con nifios de la
edad requerida de escuelas primarias de gobierno. En cuanto a Ja
seleccién de latipografia, nolasugerf, {aSecretarfa de Educacién Piblica,
responsable del praoyecto, la impuso como requisito de concurso con las
dimensiones de la caja tipografica y el formato. La tipograffa usada fue
Helvética 12/14 altas y bajas y se prohibid el uso de cursivas. La portada
corrid a cargo de la Comisién Nacional de los libros de Texto gratuitos.

La serie Retos (disefio experimental)

Una de las casas editoriales mas honestas v donde mejores experiencias
he tenido es editorial Esfinge.

El trabajo se optimiza a partir del respeto e interaccién de cada una de
las partes que intervienen en el disefio editorial.

Con editorial Esfinge he disefiado entre otros libros, una serie de
cuadernos de trabajo de matemaéticas para niftos de primaria, de primero
a sexto grado. La serie se llama Retosy no excede cada libro de las 100
pdginas. Retos es una propuesta para el desarrollo de las habilidades
matemdticas. Menciono esta serie pues con ella rompf algunas reglas
comunes en la diagramacion, como omitir el uso de columnas en la
tipograffa. Al principio pensé que serfa como un sacrilegio en el disefio,
pero me calmé al ver el resultado. Si se diagrama a partir de otros
elementos esto puede ser posible. Sila ilustracion, por ejemplo, es lo mas
importante. El problema a resolver consistfa en el uso adecuado de la
ilustracion, pues de ella dependia el mismo ejercicio, cada pagina era un
ejercicio matemdtico, el texto se resumfa a una simple instruccién.

Y
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Utilicé la siguiente estrategia:

1) Diseriar una imagen por pdgina, un comin denominador. Crear un
titulo por efercicio.

2} Cada gjercicio tenia un objetivo particular, éste lo inclui en cada
pdgina para que ef profesor o padre de familia supiera qué es lo que va
a abordar pedagogicamente.

3} Le di un ndmero especifico a cada efercicio independientemente del
folio.

4) Disefié un estifo de ilustracion curioso, tierno, adecuado para cada
ano escolar,

5) Disené a partir de pdginas espejo, para provocar cierta simetria.

Fsta propuesta me permitié experimentar ampliamente con fas
ilustraciones y ef texto, libre en toda la extension de /a palabra.

En las plecas y en el titulo se usaron pantallas para disminuir la atencién
visual hacia esos puntos.

Lo que motivé a no usar columnas y ser totaimente libre en la
disposicién de las ilustraciones y texto, fue una sensacidn que tuve
cuando se me reshald de las manos un vidrio, al choque, me di cuenta
que se cuartea y rompe en trama, dependiendo del punto de golpeo
surge una reticula muy natural, muy libre, sin rigor. As( que, jpor qué no
experimentar?, claro, haylibros que por su contenido es imposible omitir
algo fundamental como lo son las columnas, en este caso lo mas
importante, incluso para el contenido temdtico del libro, eran las
ilustraciones. El texto era realmente corto, asf que se pudo experimentar,
sin embargo, a pesar de no usar upa columna, utilicé una pleca para
definir el ancho maximo la linea tipogréfica, de le contrario el resultado
seria de desorden visual.
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Las medidas de la caja, por cuestiones que tienen que vercon la polftica
de la empresa, tuvieron que adaptarse a un formato de corte ya
preestablecido para este tipo delibros, como lo mencioné antes, las casas
editoriales muchas veces ya tienen formatos y cajas predisefiadas por los
tamafios de los pliegos de papel que tienen en bodega, o por las
mdaquinas de impresién que van a usar. Esto se define asi ya que muchas
imprentas apartan su maquinaria para tal o cual cliente, por eso respetan
ese tipo de cuestiones técnicas, de esta manera se agiliza el proceso de
impresién.

Este tipo de diseho exige una captura del texto por pagina. Capturar de
corrido en un procesador de texto implica cierto problema de pérdida
de tiempo al dividir cada pérrafo por pdgina, pues es muy corta cada
instruccién. Porlo anterior se capturd el texto directamente en el paquete
de disefio, que en este caso fue Aldus page makery se puso especial
énfasis en su correccidn tipografica. Al trabajar independientemente el
texto por pagina, cuando existen correcciones y éste reduce o aumenta,
no hay problemas con ef légico recorrido de texto que en ocasiones
dificulta el disefio al tener que reacomodar pédgina por pdgina, esto solo
sucede con textos cortos e ilustracién predominante.

La diagramacidn fue la misma en todos los cuadernos de trabajo, de
primero a sexto afo. La portada también, sélo cambid el color por grado,
esta solucion se hace por dos razones, una y la mds importante, es por
economizar, ahorrar en lo que significa disefiar cada portada, vy la otra
razdn es para identificar de forma mas clara a la serie. El trabajo presenté
muy pocos inconvenientes, la mayorfa se debieron al retraso en la
entrega del material por parte de la autorfa, de hecho hicimos el disefio
y la entrega de tres cuadernos de trabajo, primero, segundo y tercer aftos
en sélo una semana, la ventaja es que el material, se trabajo en blanco y
negro, tanto para economizar, disminuyendo costos y paravenderloaun



precio accesible, como para que el nifto pudiera colorear el libro, pues
muchos ejercicios asi o exigian. Por lo demds el trabajo fue ordenado y
de constante interaccién. Sin mayores contratiempos.

La serie Mi cuaderno de redaccion
(las relaciones publicas)

Cuando meinvitaron a disefar esta serie, laidea era primero, trabajar con
unas autoras (3) que, aparentemente habfan tenido amargas experiencias
con disefadores graficos y estaban a punto de olvidarse de todo. Ei
duefio de Editorial Esfinge me invité a este proyecto con la consigna de
hacer que fas autoras se entusiasmaran nuevamente con la idea de hacer
fos libros que habian pensado. El disefiador tiene que vender sus
productos y convencer aun antes de comenzar a disefar.

Cuando me entrevisté con las autoras, yo iba con el temor de
encontrarme a tres personas que me iban a tratar de hacer pedazos, pero
no fue asl. Lo que sucedia es que ya se habfa comenzado a trabajar en
esta serie, la idea era parecida a la de Retos, pero ahora de espafiol, es
decir, de primero a sexto grados de primaria. Esta serie serfan libros con
ejercicios y todo lo que un profesor necesita para trabajar estos temas en
clase. Ya se habla comenzado a trabajar, pero las propuestas de disenio
que les habfan ofrecido no las convencian y no sélo eso, sino gue no les
habian respetado sus ideas y la persona que llevaba el disefic 1as habia
tratado muy mal, creyéndose autoridad Unica en la materia e incluso
llegando a los insultos. Parece raro pero esta situacién de prepotencia
parece repetirse constantemente y la imagen de los disenadores va
deteriorindose cada vez mas. Es comiin escuchar a los impresores
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quejarse de los disefiadores, y no sdlo ellos, mucha gente relacionada
con el medio lamenta |a falta de seriedad, de puntualidad, etcétera. Esto
afecta de dos formas, una, la proyeccién de una pésima imagen, pero por
otro fado, beneficia a guien sf cumple, pues nunca le faitard el trabajo.

Ante esa perspectiva, tenia que proponer un disefio que supliera todos
ios errores de mi antecesor. Primero las escuché, comprendisus ideas y
les di forma, hice un boceto, incluf mi propuesta, conjugué ambas partes,
y diseié con base a lo que también la editorial proponia como
presupuesto. Finalmente elaboré una muestra de cuatro pdginas para
gue a partir de ese ejemplo, todos aportdramos unaidea final, pero yano
fue necesaric. Mi propuesta de se quedd como idea final y el trabajo se
llevé a cabo. Nunca perdimos la interaccion de ese momento en
adelante. La serie abarcarfa de primero a sexto aino de primaria, mi disefio
seccionarfa cada uno de los temas para su mejor identificacion y la
flustracidn jugarfa un papel importante, Las autoras a su vez, inyectaron
dinamismo en cada leccidn, y se auxiliaron de las posibilidades gue
pueden aportar cada una de las ilustraciones. Esta situacién me encanté,
pues los recursos con los gue cuentan cada una de las partes son
utifizadas en un solo sentido.

Como diseflador gréfico, es importante crear un estilo, una imagen.
Que por el trabajo te reconozcan, aqul quise mantenerlo, tanto para la
imagen de laeditorial, como paralamia. Asfque mantuve laidea de utilizar
pantaflas.

La impresién se haria en blanco y negro, asi que los elementos de mi
propuesta fueron los siguientes:

1) Parala tipografia utificé un tipo de fetra que por su redondez fuera ficil
de leer como es Atlanta, y con una medida que jra disminuyendo
conforme se fuera avanzando en los grados escolares, por ejemplo,

1.8cm de blanco cabeza
i
Tema
1.5 cm de blanco lormo
1.5 cm de blanco
corte
Folio 2 om aR
blanco pie
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comenzamos en primer grado con 14/16 puntos y terminamos 12/14 en
el de sexto grado.

2} Crear titulos por leccion y una clave para cada tema a tratar dentro
de fa misma leccion. Por efemplo, una unidad se llama Aprendemos a
describir objetos, y pertenece a la clave de Fl buen escritor, en la cual
los nifos aprenden a partir de un ejercicio con un ejemplo real a su
contexto.

3} La ilustracidn es parte fundamental de cadz efercicio y terna.

4) Las ilustraciones son interactivas, pues mediante e/ uso de globos se
comunican ddndo instrucciones, ejemplificando ejercicios, etcétera.

5) En ocasiones usarmos recuadros para aislar algun tema o ejercicio,
pero no son recuadros comunes, estin acompanados de una ilustracion
referente a la instruccién.

6) Se usaron recuadros con pantallas para los comentarios sobre ef
tema que hacen las autoras, a estos les llamamos recuerda.

7} Cuidé el respetar fos espacios optimos para que el nific, dependiendo
de su grado escolar, pudiera escribir sin ningdn problema.

8} £n los libros de cuarto v quinto grados, hicimos algunas flustraciones
en medio tong, pues por la edad de los nifies, el iluminar ya no se usa
fanto.

) Utilicé un personaje para identificar cada seccion, éste se flama Zipal,
que es ldpiz al revés, y fue inventado por un nifio de tercer grado de
priraria.

La diagramacién se condicioné a un tamario de caja propuesto por la
editorial, por las razones gue expliqué anteriormente. También este
cuaderno de trabajo presenta la opcién de diagramar a partir de las
ilustraciones, aqui los ejercicios temdticos se apoyan de una manera
primordial enlasilustraciones, porloguelas columnas tambiénse condicionan.

vt o Moo $1 Dl de Muodos
A ~ Y
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Nuevamente para esta serie la columna es a la caja para seccionar los
ejercicios a partir de las ilustraciones, éstas nos fueron determinando el
ancho considerando también los espacios para las respuestas de los
nifos, para esto hay que tomar en cuenta el tamaric general de la letra
del nifio de cada grado. Usé parrafo francés para permitir libertad al
momento de integrar los renglones de respuestas y de igual forma al
incluir las ilustraciones. Esto le da mayor libertad y movimiento a las
paginas en el sentido que no se encuadran rigurosamente los ejercicios,
asl no se ven saturadas de elementos.

El uso de columnas le proporciona coherencia y sentido al disefio de un
fibro, pero en casos especiales pueden someterse a un usc no tan
riguroso. Generalmente se disefa por libro, pero hay que hacerlo por
pagina sin romper con un orden iégico. El uso de columnas facifita el
vaciado de tipografia en un Unico orden, es bueno y rédpido, coherente,
simétrico y el resultado es satisfactorio, cuando el texto es el que
predomina. En casos como las dos series que he explicado, 1a ilustracidon
es igual de importante que el texto, v algunas veces mds, Es por eso que
al crearun estiloregularpor pdgina, disefiar cada una en particular, ofrece
la posibitidad de quela columna constante, o sea lague serepite en todas
las pdginas, permita ciertas libertades para la ilustracién. No obstante, sf
se nota que hay un disefio regular en todo el libro. Por las ilustraciones
y la distribucién en general.

Los disefios de las portadas tienen un mismo estilo v dependiendo de!
grado escolar varfan en el personaje y los colores que lo integran. El
disefio fue creado porun disefiador dela misma editorial. Es decir, en este
caso la portada no la disefia la misma persona que disefa el contenido,
y a pesar de que el personaje que aparece en la portada es de un estilo
diferente, no predomina en el formato y por lo tanto no rompe con el
disefio del contenido.
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Las experiencias negativas

As{ como existen grupos editoriales donde el trabajo conjunto es
ejemplar, también los hay donde se hace de todo menos trabajar
honestamente, y por si esto fuera poco, se hacen llamar profesionales.

En mi experiencia he realizado trabajos de los que me siento muy
orgulloso y otros en los que sucede todo lo contrario, en ocasiones
porgue ni yo me he convencido de que sean adecuados, o en su defecto
porgue no se dan los resuitados esperados. Pero cuando el éxito del
trabajo no depende de uno mismo, sino de la ética profesional de otra
persona o empresa, entonces no hay mucho que hacer. Los casos que
aqul expongo se refieren a esto Ultimo.

Con editorial Herrero comencé haciendo ilustraciones para un libro de
secundaria, pero resulta que no las incluyeron en ese material, sino en
otro de un tema totalmente distinto, supuse que estas cosas pasan, no
hice mucho caso. El siguiente trabajo consistié en redisefar el famoso
libro de ABC de Quimnica segundo curso, pero resulta que no me dejaron
opinar nada, no sé todavia para que contratan a un disefiador sino lo van
a dejar disefar, es mejor que contraten a una secretaria para que capture
el material v asf no gastan tanto. Eso no fue lo peor. Me di cuenta que los
libros de editorial Herrero no tienen correccién de estilo, quien corrige
el estilo es el sefior que se encarga de los negativos, pero este sefior no
sabe de redaccidn y ortografia. Por si fuera poco, los libros los hacen en
tiempos muy reducidos con costos bajisimos, porlo que el trabajo carece
de calidad. En cuanto al disefio, se hace lo que el editor dice. Cree que
es todblogo y no deja trabajar a nadie, por légica se producen disenos
cuadrados, quedan paginas incompletas. Na hay célculo tipogréfico. De
ilustraciones pone lo que sea referente al tema, y la mayorfa son ya muy
viejas, incluso la misma ilustracion se repite en mas de uno de sus libros.
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Sinceramente no pude trabajar con ellos, no hay organizacion y son
personas poco amables, groseras y no pagan a iempo, solo armando un
verdadero escdndalo pude cobrar. Esto también lo debe de saber un
estudiante de disefio grafico y de cualguier carrera: La dignidad no se
pierde y no merefiero al orgullo, simplemente af sentido natural del dereche.

Estos libros no tienen calidad en su disefio y correccidn de estilo, pero
asu favor tienen una buena calidad de impresién y prestigio en la autorfa
y una tradicién muy arraigada en las escuelas secundarias del Estado.

De editorial Quinto Sol también tengo un recuerdo amargo. Son libros
baratos pero sin calidad, sin disefio, mal impresos, sin correccion de
estilo, no pagan. Aquf trabajé en balde.

No todo es color de rosa, en ninguna actividad, por eso quise incluir
estas experiencias, para que el futuro disefiador se entere de qué es lo
gue va a enfrentar en el campo profesional. Para ejemplificar mejor,
comentaré gue conocf a dos disefadores que trabajaban para editorial
Herrero, su trabajo no era de disefiadores, uno pricticamente era un
capturistay la otra una paste up, o pegotera (se le lama asra una persona
que solo recibe instrucciones y que no disena), les pagaban muy poco,
los trataban mal y sinceramente nunca comprend/ por qué continuaban
en ese lugar. A veces la necesidad es mucha, en otros casos, la
inexperiencia.

El disefio editorial es un mundo amplio, en ocasiones diferente a las
referencias que se nos dan en la escuela. Por ejemplo, los originales
mecanicos se llaman prueba fina, y va no los elabora el disefiador, es
decir €l no arma los originales por pliegos. Para el libro de la SEP como
ya comenté, se entregaron las paginas con la tipograffa y colores en
discos y las ilustraciones aparte. Qtras editoriales reciben el material
completo (tipografia e ilustraciones) en ZIP o0 CD, o lo que fa tecnologia
aporte como opcién,



Fl libro como objeto artesanal,
Fl gusto de disenar

He intentado dar una idea generalizada de los elementos técnicos vy
metodolégicos que intervienen en el disefiado editorial sefialado mi
experiencia en esa industria.

Unadelas sensaciones mds gratificantes de cualquier trabajo profesional
esla dehacerlo que nos agrada. £n cada unoc de los proyectos sefalados
como ejemplos con anterioridad, siempre hubo un gusto por el disefio,
por el momento que significa el crear algo. Pero, siempre, en cada uno
de los proyectos, al ir generando resultados, al mismo tiempo surgian
ideas que se basaban en[alibertad por el gusto personal y que no podian
ser aplicadas por razones de presupuesto, orden, institucionalidad,
etcétera. Esas ideas eran solamente expresién creativa. Asl que al
proyectar este trabajo, pensé en puntualizar la experiencia que el diseno
editorial me ha dado, para tener claros los pardmetros del disefiador y
con base en eso, elaborar una serie de propuestas editoriales libres, que
me permitieran dar vida a esas ideas que se quedaron en la mente, en el
boceto, en el simple intento. Aquf surge algo maravilloso, el de hacer
algo creativo, sin perder una de fas caracteristicas escenciales del
disefiador, la de ser un vincuio de comunicacién visual, Estas ideas
satisfacen a la necesidad creativa, pero al mismo tiempo conllevan un
mensaje, que de manera particular el creador elige. Laintencion es lograr
satisfacer no solo una necesidad creadora, sino también producir cierta
conciencia de caracter social e incursionar en la actividad autoral.

Este dltimo ejemplo de trabajo se enfocé a representar una vision
personal que permitiera revaiorar a las personas, como seres humanos,
como seres valiosos por el simple hecho de haber nacido. Eltema es la
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atipicidad, el ser humano que es diferente, que por algo no se puede
considerar parte de un grupo social. El atipico se aparta por sus
caracterfsticas de los modelos conocidos, por lo tanto, un atipico es el
obeso, el chaparro, el ciego, el tonto, el deficiente mental, et homosexual,
el lisiado, el deforme, el feo, etcétera.

El atipico es diferente por su contexto, ese contexto es quien lo hace
distinto a partir de su cuitura, que engloba miedos, intolerancia, ignorancia
y discriminacion.

El proyecto consideras un modelo de atipicidad de cardctersocial, ef ser
humano que es diferente de nacimiento, el que es distinto por sus
caracterfsticas fisicas consideradas desagradables o no estéticas, es decir
"El feo" o el "chistoso" desde el punto de vista peyorativo y el que por una
enfermedad o accidente es visto con ldstima, miedo o desprecio.

La propuesta

Cuando se disefia un libro, se piensa en su utilidad, en un publico, en la
venta, etcétera. En esta ocasion el disefiador elige al cliente, jPor qué no
producir un elemento de disefio que surga como eso precisamente y
después pueda convertirse en funcional y comercial? En ocasiones veo
mis diserios convertidos en libros en alguna librerfa y no puedo dejar de
sentir orgullo, pero considero también gue sin la inspiracion primera del
autorylainfluencia delacasa editorial, ese libro no existiria. Este proyecto
es personal completamente, vo soy el autor, el disefiador y el ilustrador.
También el encuadernador.

Este trabajo consiste en la elaboracién de cuentos cortos ilustrados y
terminados de manera artesanal, sin reproduccién ni edicion como
objetivo, pero que su manufactura permita, si mds adelante se requiere,
ser reproducido para su comercializacién.




La diferencia con ef libro de artista o libro objeto

En el libro de artista se considera la pagina como espacio visual, no
solamente como el espacio contenedor del texto y [aimagen. Su lectura
involucra otras posibilidades de orden, distintas al libro comdn, en
ocasiones puede o no contener texto y no ser historieta, no se lee
necesariamente o se puede abrir en cualquier parte parainiciarsu lectura,
de alguna forma es anarquico en cuanto a un orden de lectura.

El énfasis puede darse en el material en el gue fue elaborado y no en su
contenido, en la forma, incluso puede ser efimero.

El surgimiento de estos libros surge por la necesidad que tienen los
artistas por experimentar con los libros convencionales y con las formas
establecidas con los mismos.

En el caso de mi propuesta todos estos elementos no son sus
caracteristicas, pues el orden de lectura es el tradicional y su manufactura _
no es mas importante que su contenido, si hay un objetivo de =
comunicacion y una reticula y orden visual.

Coincide con el libro de artista en el sentido de gue el creador realiza
todo el proceso llegando a elaborar también la edicidn, sin embargo, en
ef libro objeto, el artista maneja diferentes formas de representar sus
ideas y mandar su mensaje a los espectadores, para el artista, el libro es
un soporte maés, juega el papel de lienzo para pintar o de pidra para
esculpir, sus posibilidades son muy amplias tanto en materiales como en
justificacién expresiva. Incluso el papel no es fundamental como material.

Algunos fibros de este tipo se han catalogado de diferente forma a partir
de sus elementos:

Libro de artista
Manteniendo la estructura tradicional del soporte editorial, el artista
realiza una obra plastica (nica por cualguier procedimiento.
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Libro objeto

La obra se realiza con vocacion tridimensional, contempldndose como
una totalidad en su forma

Libro-monfaje

Son obras que situadas en un espacio, actuan sobre ese espacio o que
sus dimensiones tridimensionales sobrepasan el formato tradicional del
libro, condicionando al espectador en su relacién con el entorno.
Libro reciclade

Partiendo deun libro normal, el artistamanipula este libro hasta convertirlo
en una cobra propia.

La diferencia bdsica de estos conceptos con el libro que describiré
radica en que la experiencia en el disefio editorial es lo importante, hay
libertad en el disefio, uso de materiales, pero sigue el orden riguroso del
disefio editorial en su produccién y por consecuencia en su resultado.

La propuesta consiste, como ya lo mencioné enlibros que tienen como
tema la atipicidad, es un cuento, historias basadas en hechos gue
pudieron ser reales, el cuento tiene un disefio y una manufactura atipica.
El titulos es:

Atipico uno: £l Nahual

Fl sujeto atipico

Las clasificaciones responden a criterios diversos, en este documento se
enumeran los grupos de personas clasificadas como discapacitadas,
atipicas, de requerimientos especiales o capacidades diferentes por el
cardcter dominante del problema, lo que permite reconocer cierta
homogeneidad en los mismos. Esta clasificacion estd basada desde el
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punto de vista pedagdgico, puesto que de ésta parte la generalizacién del
concepto utilizado para estas personas por la sociedad. De tal manera,
se pueden agrupar por:

Deficiencia mental,

Dificultades de aprendizaje.
Trastornos de audicion y lenguase.
Deficiencias visuales.
Impedimentos motores.
Problemas de conducta.

Comdnmente en cada grupo la mayorfa presenta, asociada al problema
dominante, alguna de las dificultades que caracteriza a los otros
agrupamientos.

Lo que verdaderamente nos interesa saber es que, en cada caso, el
sujeto especial es una persona que por alguna de sus caracterfsticas
fisicas o psiguicas, puede presentar dificultad de diferente naturaleza y
grado para progresar en su educacién, La terminotogfa aplicada a estas
personas ha sido muy diversa.

Al comienzo se les llamé “anormales”, bajo la influencia de la clfinica
psiquidtrica y, mas tarde, de la psicometria. Posteriormente se ensayaron
otros términos menos peyorativos tales como “ncapacitados”,
"disminuidos’, impedidos’, ‘atipicos’, ‘inadaptados’, "excepcionales”.

En algunos casos estas denominaciones recibieron fundamentos
estadisticos, sociales o psicolégicos, y generalmente implicaban juicios
de valor. Mas recientemente, se ha comprobado de manera experimetal
que cualquier rotulacion conduce a segregar a estas personas y crea
confusiones perjudiciales para su adaptacién. Se ha propuesto llamarlos
‘nifios en dificuitad”y se estd generalizando la denominacién comtn de
nifos, jévenes o personas con requerimientos de educacién especial.
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Ahora, en este nuevo sigio el término ha mejorado, se les ha llamado
‘personas con capacidades diferentes”®

La “norrmalizacidén”es un principio que recalca la importancia, para las
personas con requerimientos de educacién especial, de vivir en
condiciones consideradas “nermales”, tanto como sea posible. Este
principio responde a necesidades existenciales, que estdn por encima de
otras mds elementales y mds facilmente reconocibles. Por razones muy
diversas, historicamente v aun en la actualidad, estas personas fueron
rechazadas, segregadas o, porlo menos, tratadas de manera diferente en
su propia familia y en el medio que las rodea. Como no se les ha
permitido desarrollarfa capacidad de responder a las exigencias sociales
de una sociedad que les pide mds de lo que pueden dar, son excluidas
de su medioy por eso ven afectada su necesidad de pertenencia, propia
del ser humano. El rechazo y la exclusidn del grupo, a su vez, es causa
de su inseguridad social, que afecta de manera negativa a su realizacion
mediante los logros obtenidos en su relacién con el mundo.

Atipico uno, El Nahual

El México Prehispanico y la atipicidad, los seres
fantdsticos

El México prehispanico no esta exento de la presencia de personas con
capacidades diferentes. Los llamados seres mdgicos”o "atipicos’ en la
mayorfa de las ocasiones eran simplemente representaciones artisticas
de personas especiales. Desde el surgimiento de las primeras culturas
encontramos la participacion en las sociedades de este nicleo.

Los olmecas fueron la primera de muchas culturas que representaron
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a estas personas, consideraron tal vez alos enanos como seres superiores,
de aquf la representacion de estos seres ‘deforres’, en esculturas y
artesanfas, conectados a la existencia a un gran misticismo como si
estuvieran posefdos de alguna divinidad. En la escultura pequenia,
encontramos [as llamadas "baby face” o cara de nifo y las de boca de tigre
en las que predomina la gordura, el crdneo deformado, los ojos asiaticos
y las bocas desdentadas, labios anchos, asl como seres bicéfalos o
mutifados. La sociedad Olmeca tuvo entre sus habitantes a personas con
malformaciones ¢ caracterfsticas deformes, esto tal vez por cuestiones
de medio ambiente o genética. Recordemos gue a esta cultura la
constituyenJas primeras tribus que adoptaron una forma de vida sedentaria.

Es cuando surgen las clases sociales a partir de un linaje o status, Si
algunas familias tuvieron relaciones de cardcter matrimonial en un
ambiente prosaice o por pureza de raza seguramente tuvieron
descendientes con problemas genéticos, autismo, enanismo, hemofilia,
discapacidad intelectual, etcétera. Lo que nos hace suponer que en
general, las personas atipicas pertenecieron a una clase social alta.

Los Mayas buscaban que su cabeza se pareciera a la de la serpiente,
como signo de belleza no salo deformaban los huesos de su cabeza
(colocando dos tablas sobre la frente yla nuca) v causaban el estrabismo,
se limaban los dientes v tatuaban la cara o se incrustaban jade. Era
frecuente perforarse la barbilla para colocar ahi el adorno llamado
bezote. Las deformaciones de craneq, ojos, de extremidades y dientes,
son aparentemente comunes en la sociedad religiosa, comercial y
polftica oligarca, principalmente del periodo cldsico y post-cldsico. Es
decir del 200 d.C. al 1600 d.C. También aparecen representaciones de
seres “magicos”, dioses hibridos y seres deformes, ataviados ricamente,
lo gue los coloca en un nivel de "respeto” dentro de su sociedad. Lo que
los liga a la religidn como semi-dioses, chamanes o sabios. Kukulcédn
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(Quetzalcodti) es un ser atipico. Aparece en el periodo post-cldsico 900
d.C. vy cambia la cultura, renace el mundo maya a partir de su influencia,
es un sabio, un dios, un constructor, combinador delo mejor de la cultura
tolteca con la maya. Kukulcdn fue, seglin mayas y toltecas, un ser blanco,
distinto, suponemos fue un albino que marco el nuevo rumbo de una
cultura en decadencia.

Parece ser que ia realeza mexica {aztecas) tenfa un zoolégico muy
particular, que no solamente estaba integrado por animales, sino por
plantas y seres humanos discapacitados.

Cuando leemos acerca de esto suponemos una crueldad similar a la de
los circos det siglo XVilly XIX que exhibfan a seres deformes. En el caso
azteca no era asl. £l famoso zoolégico Azteca era un espacio si para la
exhibicién, pero también era un sitio de estudio, un instituto dénde se
estudiaban a los animales, plantas y humanos discapacitados. Incluso
muchos de los deformes, quemados, enanos, etc., se vendfan asf mismos
al zoolégico, ya que en ese lugar los mantenfan limpios y alimentados.
Los espatiolesliegaron a Tenochtitlan y el nuevo emperador Cuaubtémoc
fue aprendido y sometido. Los espanoles se valieron de sus heridos,
mutilados, deformes y locos, los colocaban al frente de sus ejércitos, asi
los aztecas no se atrevian a pelear con seres discapacitados, ya que la
guerra era cuestion de honor, Se sabe también que Moctezuma
Xocoyotzfn se valié de autistas-totenacos que funcionaban como graba-
doras, para enterarse de c6mo se escuchaba el idioma de los espafioles,
esos totonacos eran capaces de repetir [o que escuchaban y repetirio
casi a la perfeccion.

Seres fantdsticos, £l mito del Nahual
La cultura prehispdnica nos ha dejado como herencia una gran cantidad
de seres que son parte de la mitologfa o fantasia cultural. El Chanegue, el




Ahuizotl, el Dios Murciélago zapoteco y el nahual entre otros. El
nahualismo y el tonalismo, eran dos creencias que determinaban el
comportamiento de las personas, el primero consistfa en la capacidad de
gue alguien se pudiera transformar en animal, algo parecido a el fenémeno
del hombrelobo europeo, y el tonalismo era la creencia de que todo ser
humano era protegido por la personalidad mégica de un animal. En el sur
de Veracruz, el nahual es considerada una figura mdgica parecida a la
tona o tono, por lo que no debe maltratarla, pues puede ser nuestro
propio espititu o nahual. Se cree que es el esplritu de ascendencia animal
o vegetal que protege a la persona de cualquier mal. Igualmente (en el
norte del estado) puede ser una especie de bruja o brujo con el poder
de convertirse en animal para robar alimentos o malograr sembradios.
Esto debe tener una explicacién, los mitos surgen a partir de laignorancia
de las personas, del temoralo desconocido. 3Es posible creeren el poder
de una persona para transformarse en un animal? ;Cémo pudo nacer esa
idea? Recordemos que la creencia en los pafses bajos con respecto alos
duendes surge a partir de que, durante la Edad Media, eran rechazados
de los feudos tos nifios nacidos con alguna deformidad, o se convertian
en arlequines o curiosidades de circo o eran asesinados. Muchas familias
los escondfan o abandonaban en los bosques para no matarlos, de
alguna manera lograban sobrevivir. Estos sobrevivientes hicieron crecer
el mito de tener poderes magicos para protegerse y aprovecharse de los
viajeros v de la gente en general. Tal vez esa pudiera ser la explicacidn
de otros mitos. La ignorancia. Esta es la historia de un Nahual.
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Metodologia de diseno:

Consideraciones al disenar
Disedo atractivo
Tipo y tamanio de letra legible
Ubicacivn correcta de la coflumna de texto
Virietas que cumplan con su labor comunicadora
Formato funcional

Pero también se deben de considerar aspectos como:

Piiblico
Todo tipo de pdblico que sepa leer, pero principalmente aquel que gusta
de libros raros.

Precio

No estd considerado, no es comercializable. Se parte de la idea de crear
ejenplares Unicos, posiblemente puedan ser reproducidos, pero en un
principie no.

Calidad
La manufactura es una combinacién de las posibilidades tecnolégicas del
ordenador y delailustracidn en tercera dimensién, la calidad es artesanal.

Diseno

Formato

15%15 cm. Es un formato pequeiio, tiene un contenedor en forma de
marco con vidrio de 2020 cm., que le permite colgarse.



Bocelaje
No lo hubo, se ilustrd sin bocetar.

Diagramacion

Para producir una sensacién de espacio a pesar del tamafo, al blanco
lomo le di un valor mayor. Lna columna principal y un campo para la
ilustracién, dos columnasiguales en este formato no sirven pues provocan
saturacion al texto, produce una sensacién de no terminar la lectura de
una pagina. No medi, solo centré los espacios.

Captura y formacion fipogrdficas
Es un texto corto, la formacién se hizo sin medir, ni calcular tipohraffa. Se
iba capturando, disefando vy e ilustrando al mismo tiempo.

Proceso de revision y correccion de estilo

La correccidn de estilo también corrid a cargo del diseftador, tal vez fue
arriesgado, lo que se intentd es no permitirla intervencion de nadie
externo. Vale la pena comentar que precisamente la experiencia en la
formacian y correccion tipografica ha permitido que el disefiador cuente
con elementos basicos gramaticales correspondientes a la correccién y
revisién ortagrdfica, gramatical v de estilo.

Cubierta
La cubierta se hizo en escultura en papel, sin diagramacién y sin bocetaje,

solo calculando espacios.

A continuacién se presenta el libro terminado.



A tipico 71

&l misterio

del Nahual

Escrito, disefiado e ilustrade por
Mauricio de Jesds Judrez Servin.
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La maldita verdad es que me
rodea la desaspe%acién. Vo
no se quidn se inventd que los
monstruos existen, Cuando
de pequeRso mi madre me
hablaba de los hombres-ani-
mal que asesinaban o
e,spahfaban a las personas
yo pensaba que tenla que
haber una exp|ic.aciéh |69ica
a todo esto.

Jamas pensé que lo iba a
comprobar de esta manera.

Mi culiura azteca no gquiere

101



seres deformes. No desea
enfermifos gue después ten-
gon que ser una corga para
sus padre.s y familia. Tampoco
desea gue éstos Su\fr-an an un
ambiente que los excluya...
por ser distintos.

Me tienen miedo, creen que
soy un animal, mitad covotl,
mitad humano. :Peor qué ahora
resulia que las combinaciones
son un fendmeno? ;Por qué
me Henen miedo? &l Sumo
Sacerdote es un Cihualcéatl,
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un mujer serpiente, no se ha
banado en toda su vida, es
espantoso vy nadie siente
temor.

No soy distinto en esencia.
Cuandojugabo en el barranco
hunca imaging gue ese gran
l’\czo fue.ra un volcan. Neo
imaginég que enlonces saldvria
{uego y me quemarialacaray
las manos, de forma tan
curiosa gue me levantd los
labies hasta convertirlos en

. .
4y aP(—‘.l’\dICE feo, DIOI‘OSO b4
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profuberar\fe. al fi‘e.h’re de mis
ojos, de mi cara.

Aparento tener cara de
xelotl, de coyotl. Soy el
hombre coyote. Sey wun
atipice.

No me presento a las perso-
nas durante el dia. les
espanto. Me arriesge a gue
me maten o a que me meatan al
zoolégice del Huey Tlatoani.
Por eso me escondo. Por las
roches salge a ver que

consigo de comer, pero si
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alguien me ve entonces dice
que SoY un animal. No SOy un
animal, no soy mitad hombre,
mitad animal. Son mas ani-
males los que piensan que yo
soy eso. Son bestias.

Pearo estoy cansado. Hoy voy
a salir al mundo, no se gue
vaya a pasar cohmigo. Voy a
cerrar mis ojos y voltear ver a
mis adentros, este dia la genie
me va a ver, Este dia ne van a
ver a uh fenémer\o, o a wun

animal, Van a ver a un ser




Atipico 1, El misterio del Nahuel
Escrito, diseRodo e ilustrade

por Mauricio de Jesis Judrez Servin
Ejemplardnico.

Derechos reservados.

Prohibida su reproduccion tatol y parcial
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Mésidce OF., 2003

humane. Este dia voy a
comprobar que tan humanos
son los que creen que lo son,
st me aceptan, si no corren,
entonces solo los dicses
podrén darle sentide a mi

vida... & a mi muerte.
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Conclusion

Este trabajo fue realizado con la intencién de que el alumno de disefio
que lo revise, tenga en sus manos un texto sencillo que lo auxilie en la
visién del trabajo profesional. Los ejemplos presentados creo que
permiten visualizar la intencién de mostrar que el disefio editorial es un
campo super fértil, de mucha accién, creatividad, desenvolvimiento. Es tal
vez el campo mds completo del disefio grafico. Cada vez que repaso las
experiencias vividas, me embarga la alegrfa de sentirme disefiador, pero
eso no se compara con el sentimiento que provoca el saber que un nifio
puede tener en este momento en sus manos un libro que fue disefiado
por mi, es entonces cuando todo tiene sentido.

D.G. Mauricio de Jesus Judrez Servin.




	Portada

	Introducción 

	Índice

	Capítulo 1. El Libro Conceptos, Estilos y Partes que lo Componen
  
	Capítulo 2. Creatividad y Diseño Gráfico, el Diseño Como Proyecto 

	Capítulo 3. Diseño Editorial, sus Elementos y Técnicas  

	Capítulo 4. Experiencia Profesional en el Diseño de Libros de Texto y el Medio Editorial 
 
	Bibliografía 

	Conclusión 


