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1.1, Sintesis Currlcular

Citlall Coronel Sdnchez
Edad: 23 afios
Tel: 5832 5305
044 55 2318 8196
e-mall: cltlalics@yahoo.com.mx

Formaclién Académica

e Pasante de Disefio y comunlcaclén visual

con Especialidad en Audliovisual y multimedia (UNAM)
e Técnico Auxillar Fotégrafo Laboratorista y Prensa (UNAM-1999).
o Ingiés 50%

Actualizacién profesional y cursos:
o Introduccidn C++ (Fac, Ingenieria)
Introduccién al lenguaje html y java script (Fac Ingenleria)
Introduccién a 3D (ENAP)
Animaclion en 3D con Carrara (ENAP)
Ciclo creatlvo de publicidad (Fac. Clencias Politicas)
Principlos de Administracién y aspectos legales para el disefio (ENAP)

Hardware de dominlo:
Plataforma PC y Mac

Software de dominio:

Offlce XP, Photoshop, Illustrator, Flash, Dreamweaver, Infini-D, Bryce,
Carrara, Premlere, Sound Forge,



Experlencia

2001 IPN, UNAM, ITESM México D.F.
Colaboracién en equipos de disefio

2001 Centro de la Imagen (CONACULTA) México D.F.
Conservadén del Archivo visual

2003 Revista Punto de Partida (Num.116 y 118 México D.F.
Fotografias Fotografias de Portada

2004 Abril-Jullo Total Web México D.F.
Disefio de paginas Web

Exposiciones

e “"México Vivo” (Facultad de Clencias / UNAM~—julio 2001)

» XI Muestra Anual de Fotografia (ENAP - Septiembre 2001)

+ Colectlva Plastica “Fetichismo” dentro del marco de actividades culturales del XVIII Festival del
Centro Histérico ( Abril-Mayo 2002)

» “Espaclo Imagen Joven”. Colectiva Itinerante dentro de la UNAM (2003)



1-2.

Proyectos gréficos

1. 2.1. Presentaclén multimedla “Praesentia”

Proyecto: Presentaclén multimedia

Cliente: Agencla de Modelos “Praesentia”

Formato Final: Cd Card 100 Mb

Programas empleados en el desarrollo de Ia aplicacién:
- Sistema operatlvo Windows Xp

Photoshop: para la manipulacién de Imagenes en bitmap
Sound Forge: para editar y comprimir audio

Wave Lave: para capturar audio Directamente de CDs
Flash: como medio de integraclén.,

El tamafio final de la pantalla es de 1024*768 pixeles a una
resolucién De 72 Ppl

Objetlvos:

Difundir entre potenciales clientes los servicios que ofrece la empresa, procurando denotar en
toda la aplicacién su alto sentldo de responsabllidad y compromlso.
Diseflar una presentacién con informacién dindmica, serviclos y maxima accesibilidad



Requerimlentos del sistema externo para la aplicacién:
La CD card consta de un autorun hibrido que permite entrar directamente a la aplicacién desde cualquier
plataforma, pc o mac ejecutando todos los archivos desde la cd card.
Para el 6ptimo funcionamiento de la aplicaclén se requiere:
Pc:

Procesador Pentium 166 MHZ o superior.

Pantalla VGA de 800*600 o resolucién superior a color.

Minimo 64 MB de RAM.

Microsoft windows 2000 y windows Xp.

Unidad de CD.

Tarjeta de sonido.

Ratén.

Teclado.

Boclnas.
Mac:

Procesador Power G3 125MHZ o superior

Pantalla VGA de 800*600 o resoluclén superior a color

Minimo 64MB DDR333 SDRAM

MC SO09 o superlor

Unidad de CD

Tarjeta de sonlido.

Ratén.

Teclado.

Boclnas

Antecedentes para usar el sistema:

¢ El usuario requiere conocimientos de algunos dlispositivos de entrada a nivel basico como son el
ratén y teclado.

Descripcion del disefio de pantallas:

Praesentia es una empresa creada para complementar los esfuerzos que sus cllentes llevan acabo en ia
creaclén y promocién de la imagen de su producto y/0 serviclo. Prasentia no s6lo viste y realza la Imagen
de cualquler producto o serviclo, sino que los dota de personalidad con un alto sentido de responsabliidad
y compromlso, porque saben que la Imagen es la parte total de todo negoclo.



El disefio base esta constituldo por dos principales zonas: el area de Imagen y una zona de botones
haclendo en conjunto el aspecto general de la aplicacién, dicha divisién esta dada por una linea vertical
imaginaria,

la aplicacldn consta de slete secclones sustanciales: empresa, servicios, plan de trabajo, beneficlos,
galeria, cllentes y contacto, juntas constituyen el menu principal.

Al Iniclo de la aplicacién se ha Insertado la rubrica musical de la empresa con la finalidad de reforzar la
identificacion general y cotidiana en el usuarlo. Para la distribucién de los elementos en pantalla (botones,
fotografias, cajas de texto e Imagenes vectoriales) se tomo como base la Identidad gréafica de la
empresa, la cual es, fundamentalmente, un caracol. El caracol es un elemento en constante crecimiento y
expansion, dos conceptos fundamentales para la empresa. Funge como punto de fuga, ya que de ella
emana un conjunto de lineas circulares que por su posicion y movimiento al Inicio de la aplicacién
provocan la imagen de una onda en expansién, la atenclén del usuario recae sobre ella para favorecer el
efecto de pregnancla,

Los demas elementos (botones e Imagenes de referencla) aparecen progresivamente y adquieren su
posiclién final en funcién de los movimientos circulares de la onda.

En la parte Inferlor derecha estdn ubicados los botones de iniclo y salir, resaltados de una manera
distintlva para su facil Identificacién.

El color predominante de la aplicacién es al azul con ligeras varlaclones de tono, dicho color se ha
selecclonado por la relacién que guarda con los conceptos de conflanza

En cuanto a la Informaclén escrita se ha empleado una fuente de uso comutn para asegurar la legibliidad
de la Informacién y se ha procurado resaltar las palabras y parrafos que mds importancla tienen haclendo
uso de negrita para las palabras clave.

Proacsentg




1.2.2, Tutorial digital “Microcontrolador CH11"

proyecto: disefio de pantallas para el tutorlal digital Microcontrolador CH11
cllente: Laboratorio Multimedia e Internet de la Facultad de Ingenleria UNAM
formato final: CD 700 MB
Programag empleados en el desarrollo de Ia aplicacién:
- Sistema operativo Windows Xp
Photoshop: para la manlpulacién de Imagenes en bitmap
- Flash: como medio de animacién
- Ilustrator: para la elaboraclén de llustraciones o dibujos lineales
El tamafio final de la pantalla es de 800*600 pixeles a una
resolucién de 72 ppi

Objetivos:

- Proporclonar un disefio que sea atractivo y contribuya al proceso de ensefianza-aprendizaje a
través de recursos visuales que favorezcan la facilidad
de uso y la claridad en la lectura



Requerimientos del sistema externo para la aplicaclén:
El sistema consta de un autorun hibrido que permite entrar directamente a la aplicacién desde cualquier
plataforma, Pc o Mac, ejecutando todos los archivos desde el CD. Para el 6ptimo funclonamiento de la
aplicacién se requlere:
Pc:

Procesador Pentium 166 MHZ o superior.

Pantalla VGA de 800*600 o resolucién superlor a color.

Minimo 64 MB de RAM,

Microsoft Windows 2000 y Windows Xp.

unidad de CD.

Ratén.

Teclado.
Mac:

Procesador Power G3 125MHZ o superior

pantalla VGA de 800*600 o resolucién superlor a color

Minimo 64MB DDR333 SDRAM

MC SO9 o superior

Unidad de CD

Ratén.

Teclado.

Antecedentes para usar el sitema:
» El usuario necesita conocimientos de algunos dispositivos de entrada a nivel baslco como son el
ratén, el teclado y la unidad de CD. Ademas debe estar famillarizado o Interesado en el tema
del tutorial

Descripcién del disefio de pantalia:

El diserio general del tutorlal se ha formado sobre una distribucién ya predeterminada por el lenguaje de
programacion en el que se desarrollo el sistema y esta representado por tres zonas princlpales

1. Area de informaclén: es el contenido formal del sistema y lo conforman las Imagenes y textos proplos
del tema del tutorlal. En esta zona también se ublican las ligas de los temas principales que constituyen el
sistemna.

2. Area de menu principal: se encuentra en la parte derecha del sistema

3. Area de ayuda: se ublca en la parte inferlor del sistema

Las Imdgenes empleadas en el disefio tienen que ver con temas de Ingenlerfa eléctrica, pues es a este
rubro al que pertenece el tutorial. La Iimagen de fondo corresponde a un detalle de una tarjeta Inteligente
(producto en el que se emplea con mayor frecuencia el microcontrolador CH11), se han empleado colores
contrastantes para resaitar el texto del fondo.

la tipografia y el tamafio de la misma, esta dada por el lenguaje de programaclén y corresponde a la
fuente Baltimor de 12 puntos, sélo en altas.
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El color predominante es el azul, por ser este uno de los cuatro colores fisiolégicamente primarlos.
ademas de acuerdo con Murch, un Investigador en factores humanos, “el aprendizaje puede ser
grandiosamente aumentado con el color y el color azul ha probado ser superior al blanco y negro por la
efectividad en el tiempo de proceso de Informacién y por el rendimiento de memoria”. Se ha empleado en
varlas tonalldades, para separar |as tres diferentes areas de distribucién.

Al diseflo base se le agregé una Imagen distintiva en la parte Inferlor derecha para Indicar en cual de las
tres secciones princlpales se halla el usuarlo, asf para la seccldn de manuales se ha colocado el detalle de
un manual impreso; para la seccién de softwares, la imagen de un CD; y para la secclén de practicas se
opté por la imagen Interna de un coche automatico, pues es la tipica practica que todo estudlante de
ingenleria eléctrica debe realizar a la hora de abordar el tema del microcontrolador ¢chi1.



1.2.3. sitlo web canteras colonlales

Proyecto: sitio web
Cliente: Canteras Colonlales
Formato final: http://www.canterascoloniales.com
Programas empleados en el desarrollo de ia aplicaclén:
- Sistema operativo Windows Xp
- Photoshop: para la manipulacién de imagenes en bitmap
- llustrator: para ia elaboracién de dibujos lineales
- Flash: como programa de Integracién.
- El tamafio finai de la pantalla es de 1024*600 pixeles a una
resolucién de 72 ppi
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Objetivos:

- Se busca que el usuario tenga acceso a la Informaclién de productos, asi como a los costos de los
mismos.
- Promover la empresa a través de este medio.

Requerimientos del sistema externo para la aplicaclén:

El peso total de |a pagina es de 2MB, por tal motivo los recursos gréficos se cargan dindmicamente a la
hora de ejecutar la pagina, esto hace que el tlempo de descarga se reduzca considerablemente y en
promedlo en una conexidn via modém a 56kbps el tlempo de descarga sea de 25-30 seg maximo.
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Para el 6ptimo funcionamiento de la aplicacién se requlere:
Pc:
Acceso a Internet
Cualquier navegador de Internet
Tener instalado el plugin flash player
Procesador Pentlum 166 MHZ o superlor.
Pantalla VGA de 1024*768 o resoluclén superior a color.
ratén.
teclado.
Mac:
Acceso a Internet
Cualquler navegador de Internet
Plugin flash player
Procesador Power G3 125MHZ o superlor
Pantalla VGA de 800*600 o resolucién superior a color
Minimo 64MB DDR333 SDRAM
MC S09 o superlor
Ratén,
Teclado.

Antecedentes para usar el gsistema:
e El usuario requiere conoclmientos basicos del funclonamiento equipo de computo como son el
ratén, teclado y del funcionamiento de Iinternet a través de cualquier navegador.,

Descripcién del disefio de pantallas:

Canteras Coloniales es una empresa de muebles finos para bafio que se caracteriza por |la modernidad
en sus modelos y la aplicacion de materlales tradiclonales como la cantera, la madera y el vidrio.

El sitlo esta constituldo por tres secciones princlpales: acerca de nosotros, productos de cantera y linea
exclusiva de lavabos.

Por lo contempordneo de sus modelos se ha optado por un estilo de disefio actual. en el disefio base
esta inspirado en la combinacién de materiales de los productos de lavabos, asi tenemos un fondo negro
en color plano y dos cortinlllas con textura de cantera para enfatizar la comblnacién de modernidad y
tradicién tan caracteristico de la empresa. el color negro de fondo le brinda clerta elegancia al sitlo,
ademas de resaltar las fotografias de los productos.

Los contrastes empleados son vivos y las formas se marcan Intenclonalmente, evitando los contornos
que puedan endurecer el aspecto de la péagina. la animaclén es casl nula y s6lo se emplea para el
desplazamiento de una pantalla a otra,

La zona de botones esta claramente Identificada en |a parte derecha para su facll reconocimiento.

En cuanto a la Informacidn escrita se ha esquematizado lo mas posible para proporclonar al usuarlo sélo la
Informacién mas Importante para lectura, se utllizé la fuente popular, Arial en altas y bajas para evitar
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conflicto de reconocimlento entre navegadores, ademdés de ser una de las fuentes con mayor claridad para
la lectura.

ME DAL
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2.1. Sintesls Curricular

Datos Ganarales

Nemtre FabIONO Lépez Saldana
Facha de Nocimienio 12 01 1982

Lugor ce Noaimienio Mdixico CF.

Foh g0fla_tablola@hoimall.com

Estudios Acodemicos
Profasionales

carerg Diseno y Comunicacion Visual
ettuoien Escusla Nacional de Artes Pidsticas
UNAM

Genercaien 2000 - 2004

Cursos y Congroacs

Congreo 50 Congreso de MKT & Publicidad
tnatttucian [TAM
reaho Marzo 2001

Cuno Procesos fotosergraflcos altemnativos
wuituaien UNAM (ENAP-Taxc o)
raaho Mayo 200

cumo PIntando con Fuego
imttrucién UNAM (ENAP-Taxco)
racha Mayo 2001

cwo Negoolacion, Licerazgo y Alta Direocldn
instilocion IACAP
recha Naviembre 2003

Toae Callgrofia en estilo Gdtico vy Bastardo
ntiuoion Soctledad Mexlcana de Caligraios e lluminadores
rache Moyo 2004

Araap de interés

Envase v Embaiaje, Disetlo Editoriol, Publividad
y Caligratia.

feoha Ootubre 2002 - Abrll 2003
o i IlinaCIOn Y pramoclan de ortey
L. Ditusicn del PROADA (Pr

pyo o Cekarrollo Ateianal} ¥ del

COMmUrIicAc

Compeia UNAM Faculiad g
Canira Cummmm:"

royentn Dhefto de olleteria;
“Viplencla en (a pa,

Cenponia ROhm and Haas
myvearo AmMblentacksn 'dal stand pd
ffamploc 2004)
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2.2. Proyectos Gréaficos

2.2.1. Envase de café

*

DISENO ESTRUCTURAL

Su funcion es crear el envase que relna los satisfactores a las necesidades del cllente asi como las que
nacen del producto que va a contener, tomando en cuenta el estilo de la caja, materla prima, acabado,
uso final, etcétera. Para desarrollar la muestra es necesarlo contar con toda la informacién necesaria
sobre el producto que contendrd la caja, tal como: peso, enfoque del mercado, necesldades de proteccldn.

.

DISENO GRAFICO

Como puntos clave en la conjuncién de forma-funcién estén los sigulentes:

a)
b)
<)
L

1.
b)

c)

d)

Una caja de cart6n debe permitirnos el poder trasportar y manipular el producto.
Debe proteger el producto de roturas, de la humedad, etcétera.
Debe vender el producto al consumidor.

FUNCIONES DEL ENVASE
La funclén Bunker, es decir, el conjunto de funclones primordlales que tlenen como fin:

Contener

-Delimita y separa el producto del medio amblente.

-Reduce al producto en un espacio determinado y a un volumen especifico.

-Los productos en cualquier estado de la materia y a granel pueden ser manipulados y
cuantificados sin ser tocados en forma directa.

Proteger

-El envase afsla al producto de los factores que pudieran alterar su estado natural y su
composicién, asi como su calidad.

-La proteccién no solo es aplicable al producto. El envase protege incluso al consumidor y al medio
amblente contra el proplo producto, como es el caso de los productos radloactlvos, corrosivos,
téxicos y de Ingestién peligrosa.

Conservar

-Un producto puede permanecer en el anaquel o almacén por largo tlempo sin sufrir alteraclones
en su composlcién quimica o estructura fisica, graclas a la barrera que el envase establece entre s
producto mismo y los agentes externos a él.

14



e) Transportar
-Cualquiera que sea el estado de la materia y caracteristicas fislcas del producto, este puede ser

transportado faclimente mediante el envase.

2. La functén Comunicaclén, que en los envases se traduce en ser vistos, descifrados, Integrados,
memorizados y sobre todo, deseados.

+ HIPOTESIS

La Imagen del producto (café tostado y molldo), Impacta en el consumidor por los colores célidos, y la
promesa de una calidad extraordinaria para saborearlo.

+ RACIONAL

Gracias a los tabuladores realizados me pude dar cuenta que en el dmblto del comercio de café en grano
0 molido se utilizan princlpalmente los siguientes colores:
I. Café
il. Amarillo-Oro
i, Ambar
iv. Blanco
v. Rojo traffic-light

Respecto a las formas utilizadas las curvas son a las que mas recurre el disefio de dichos envases, ya que
expresan suavidad. Mientras que las lineas onduladas expresan gozo y optimismo.

Por lo que concluyendo, mi propuesta de disefio para una bolsa de café de 5009 contiene los sigulentes
aspectos:

El amarillo, por ser el color mds luminoso de todos, es joven, extrovertido y vivaz.

El rojo por significar vivacidad y dinamismo.

El blanco porque enfatiza el nombre del producto y contrasta con el fondo.

La fotograffa tiene como finalldad mostrar un cafetal que es de dénde nace el producto y nos da un
elemento de referencia.

PwnE
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La tipografia es con remates ya que dados los resultados da al consumidor un sentido de
formalidad y hasta clerto punto rigidez, pero este punto se suaviza utilizando altas y bajas por el
significado del nombre que es suave y placentero, pero tlene una fuerza implicita.

El mapa también nos sirve como elemento de referencia para saber el origen del producto.

APLICACION

- ™t

p_i(:(:'.n'(!

Fontado Clasico

Tostito Clussien

L
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TS confundible pilacer de ti paaladan

Cufe

JAGETE

Deleitate con s <ahor.
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2.2.2.Envases de yoghurt

¢ DISENO ESTRUCTURAL

Su funcién es crear el envase que retina los satlsfactores a las necesldades del cliente asi como las que

nacen del producto que va a contener, tomando en cuenta el estllo de |la caja, materla prima, acabado,

uso final, etcétera.

Para desarrollar la muestra es necesario contar con toda la Informacién necesarla sobre el producto que
contendrd la caja, tal como: peso, enfoque del mercado, necesldades de proteccidn.

4

DISENO GRAFICO

Como puntos clave en la conjunclén de forma-funcién estén los siguientes:

d)
e)

f

*

1.

f)

9)

Una caja de cartén debe permitirnos el poder trasportar y manipular el producto.
Debe proteger el producto de roturas, de la humedad, etcétera.
Debe vender el producto al consumldor.

FUNCIONES DEL ENVASE
La funcién Bunker, es declr, el conjunto de funciones primordlales que tienen como fin:

Contener

-Delimita y separa el producto del medio amblente.

-Reduce al producto en un espaclo determinado y a un volumen especifico.

-Los productos en cualquier estado de la materla y a granel pueden ser manipulados y
cuantlficados sin ser tocados en forma directa.

Proteger

-El envase aisla al producto de los factores que pudieran alterar su estado natural y su
composiclén, asi como su calidad.

-La proteccién no solo es aplicable al producto. El envase protege incluso al consumldor y al medlo
ambiente contra el propio producto, como es el caso de los productos radloactlvos, corrosivos,
téxicos y de ingestién peligrosa.
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h) Conservar
-Un producto puede permanecer en el anaquel o almacén por largo tiempo sin sufrir alteraciones
en su composicléon quimica o estructura fisica, graclas a la barrera que el envase establece entre el
producto mismo y los agentes externos a él.

) Transportar
-Cualquiera que sea el estado de la materia y caracteristicas fisicas del producto, este puede ser
transportado facilmente mediante el envase.

3. La funclén Comunicacion, que en los envases se traduce en ser vistos, descifrados, Integrados,
memorizados y sobre todo, deseados.

+ HIPOTESIS

La imagen del producto (Yoghurt para beber), Impacta en el consumidor por las formas curvas ya que
son mas amables y otro punto Importante es la promesa (plus) que se le ofrece de sabor.

¢ RACIONAL

Gracias a los tabuladores reallzados me pude dar cuenta que en el dmbito del comercio de yoghurt para
beber se utllizan principalmente los siguientes colores:

Blanco

Azul Cobalto

Crema

Azul Greylish

Rojo traffic-Light

Canarlo

NouhwM

Respecto a las formas utllizadas las curvas son a las que més recurre el disefio de dichos envases, ya que
expresan suavidad. Mlentras que las lineas onduladas expresan gozo y optimismo.

Por lo que concluyendo, ml propuesta de disefio para un
% Tetrarex(11)
% Tetra brik (500 ml)
% Tetra classic (250 ml)

contiene l0s slgulentes aspectos:
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1. El amarillo, por ser el color mas luminoso de todos, es joven, extrovertido y vivaz y por
supuesto para el sabor durazno haclendo una directa referencia al color del producto.

2. El rojo por significar vivacidad y dinamismo, para el sabor fresa haclendo una directa referencia
al color del producto.

3. El azul, por ser un color que nos denota tranquilidad y pureza en tonos bajos, este fo utilicé en
sabor natural.

4. El blanco porque enfatiza el nombre del producto y contrasta con el fondo.

5. La fotografia tlene como finalldad mostrar la fruta del sabor del producto.

6. La tipografia es con curvas ya que con esto se pretende que impacte por ser cfrculos
concéntricos.

¢+ APLICACIONES

Sebore

Yoghv't
para beber

Sedo ¢
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1.1.1. Ambientacién de un stand para la Expo-IMIQ (Tampico 2004)

¢+ Antecedentes
Empresa:  Rohm and Haas México, S.A. de C.V.
Productos:  Dispersantes para pinturas

Polimeros acrilicos para adheslvos base agua
Reslnas de Intercambio iénico
Polimeros

Rohm and Haas posee una estructura reglonal en toda América Latina, donde en cada pais existe
un gerente a cargo de cada grupo de negoclos. El objetivo de la creaclén de plantas en
Latinoamérica fue facilitar su acceso al mercado argentino, a Uruguay, Chile, Paraguay y el sur del
Brasil. Asi, equipada con la ultima tecnologia, estas planta actuardn como un eslabén dentro de la
cadena de fabricas de Rohm and Haas que, en el &mbito mundial, estd presente en 50 palses.

¢ Objetivos de Disefio

éQué?
Promover los productos de Rohm and Haas, en la Expo-IMIQ para posible compra a
empresas del ramo.

¢A quién?

A empresas que se dedlquen al tratamiento del agua, especlﬂcamente 2 Ingenleros quimicos
que laboren en dichas empresas,

{Para qué? - '

Para dar a conocer los beneﬂclos que tienen productos como Optldose y Kathon WT en el
tratamliento del agua (torres refrigerantes de agua, lavadoras de-aire, agua para sistemas
de mollenda de papel, prevencién para la aparicién de particulas Inorgénicas insolubles,
minimizar la corrosién su crecimiento y desarrollo) y asi comunicar a los posibles
consumidores (potenclales) la necesidad de adquirirlos para una optimizacién en los
procesos que ellos realizan,

+ Mensaje
Se qulere transmitir:

HOoOQOU

Eficacia / Poder, energia, fuerza, potencla - agua cristalina

Calidad / Capacldad, importancia, competencia, superloridad - paloma

Experiencia / Costumbre, pericla, conoclmiento, observacién - libro

Rapldez / Celeridad, presteza, velocidad, prontitud, dinamismo - rayo de qu

Control / Controlar / Revlsar, verlificar, dirigir, dominar, manejar - reloj

Preclsién / Exactitud, puntualidad, correcclén, distinclén, determinacién - rompecabezas
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g Alta tecnologfa / Alta / Avance / adelanto, anticipo, ataque, prosperldad - brillo, destello
¢ HIPOTESIS

La Identidad de Rohm and Haas es reconocida’ en el ramo mundlalmente, por lo que hay que resaltar que
dichos productos a exponer pertenecen y los respalda Ia calidad de una empresa con muchos afios de
experiencia e Investigaclén.

¢ RACIONAL

Graclas a la investigacién de campo realizada se llegé a la conclusién que las imagenes a utilizar en el
stand tenian que estar relaclonadas con la Identidad de Rohm and Haas y con las aplicaciones de los
productos. .

¢ APLICACIONES

Se utlliz6é para una superficle de 6 x 3 x 2.6 m:

® Un display de nueve médulos con Impreslones en policarbonato con llumlnaclén por la parte
- trasera, utilizando asi nueve spots para dicha lluminaclon.

B Un display de seis médulos con adaptacién para pantalla
Una vitrina de trobicell y acrilico '
Dos gavetas de aglomerado con recubrimiento de acrilico rojo
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3.1. Sintesls Curricular

Selina Elisa Rodriguez Martinez

Datos personales: _
Fecha de nacimlento: 02-02-1981 México D. F.

Domiclllo: Edificio A, Depto. 101, Gpo. 1, Seccién 2, Unldad Barrio de Santlago, Del. Iztacalco C.P.

08820
Teléfono: 55 90 08 60 Calulan (044 55) 12 37 06 75 :
a-mall: sehawitt@hotmail.com

Formaclén Académica: ' '
Bachlllerato: Escuela Nacional Preparatoria Plantel # 2 “Erasmo Castellanos Quinto”.UNAM
Opci6én Técnica: Técnico Auxiliar Fotégrafo, laborista y prensa

Licenclatura: Disefio y Comunicacién Visual-Fotografia '

Institucién: Universidad Nacional Auténoma de México. Escuela Nacional de Artes Plasticas
Generacién: 2000-2004. :

Situacién actual: Pasante. 100% de créditos

Servicio Soclal: | | |

Institucidn: Universidad Nacional Auténoma de México. Facultad de Psicologia

Programa: Los medios audiovisuales y la comunicacién educativa desde un enfoque multldlsclpllnario;

Fecha: 30-04-2003 al 21-11- 2003

Cursos y Talleres :

Institucién: UNAM.- Escuela Naclonal de Artes Plasticas

Taller de Cuento infanti| llustrado. Junio-Noviembre 2000

Procesos Fotoserigraficos Alternativos. Mayo 2001

Pintando con fuego. Mayo 2001

Caracteristicas y Evolucién del relato: El gulén Septlembre 2002
Elementos Graficos del Disefio Editorlal. Enero 2004

Institucién: UNAM.- Direccién General de Servicios de Cémputo Académlco
Desarrollo de aplicaclones bidimensionales mediante Flash. Enero-Febrero 2002
Institucién: UNAM.- Direccién General de TV UNAM '

Taller de Iluminacién 1. Abril 2002

Institucién: UNAM.- Museo Universitario de Clencias y Artes

Apreciacién Cinematogréfica. Mayo 2003

Introduccién al Gulonismo Cinematografico. Octubre 2003
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Instituclén: UNAM Departamento de Medios Audiovisuales de la Facultad de Psicologia
Introduccién a Infini-D. Agosto 2003

Institucién: UNAM.- Division de Educaclén Continua de la Facultad de Arquitectura
Visita gulada a Europa Jullo 2004

Experiencia Docente: i
Institucién: Universidad Nacional Auténoma de México. Facultad de Pslcologia

Departamento de Medios Audlovisuales de la Facultad de Psicologia.
Participacién como instructora en el Taller de Introduccién a Adobe Photoshop ‘
Fecha: Julio 2003.
Institucién: Universidad Naclonal Auténoma de México. Facultad de Psicologia

Divislén de Estudios Profesionales y Departamento de Psicologia del trabajo.

Participacién como Instructora en el Taller: Introduccién al uso de equlpos y produccién de material
audiovisual para la utllizaclén en la capacitacion.
Fecha: Novlembre 2003

Reconocimientos:
Mencién honorifica en el Segundo Concurso Unlversltarlo de Fotoqrafla Muerte Instanténea. 2000

Idiomas:
Ingles: 90% traduce, escribe y habla.
Francés: 40% traduce, escribe y habla.’

Software: : :

WINDOWS MILLENNIUM, XP.

MICROSOFT OFFICE, POWER POINT, COREL DRAW, ILLUSTRATOR, FLASH, BRICE
INFINI-D, PHOTQSHOP.



3.2. Proyactos gréficos

3.2.1. .Portada' del libro: LOS PROBLEMAS DE LA ALTERNANCIA POLITICA EN MEXICO.

Cllente: Dr. Gerardo Nieto
El libro fue reallzado por Gerardo Nieto profesor de la Divisién de Estudlos de Postgrado de la Facultad de
Cienclas Politicas y Soclales de la UNAM. Es colaborador del perlédlco El Financlero y catedrdtico de la
Universidad Latinoamericana.

Programas empleados en la croaclén dc la portadu.
=Photoshop
~Corel Draw

Objetivos:
En la basqueda de un mejor entendlmlento de la realldad nacional y sus camblos politicos y econdmicos,
el Dr. Gerardo Nieto reallzo un libro como apoyo a su labor docente, el presente libro sirve como material
didactico para los alumnos de las carreras relacionadas con las Clencias Politicas y 1a Economia, ademés la
manera sencllia pero Interesante en que esta redactada lo hace una lectura para todo publico Interesado
en el quehacer nacional. Es por ello que al realizar esta portada se buscaba algo sobrlo que
simultdneamente despertara Interés en el lector.

!
Desarrollo:
El titulo del libro es Los Problemas de |a Alternancia Politica en MéxIco, éste es demaslado especifico es
por ello que al tratar de asociarlo con una Imagen, se pensd que la mejor opcién era Ir hacla el
abstraccionismo y darle mayor peso a la tipografia en la portada final. ademads se decidié que el color
jugara un papel Importante en el disefio para hacerlo mas arménico y agradable.

Las medidas del libro fueron diferentes de lo normal, asi que cuadrar la tipografia, no fue tarea facll, sin
embargo fue todo un reto, Otro problema fue que el logotipo de la casa editorial del libro, Strategos, no
estaba disponible en ese momento, asl que se me proporclono una Imagen que capture en la
computadora, retrace via Photoshop y coloque en la portada y lomo del llbro.

El formato del libro también requirié el disefio de unas solapas, con Informacién extra sobre el autor y la

ediclén. También se deblia incluir la foto del autor, que yo misma realice. En la imagen el autor debia

verse como una persona serta y ademés reflejar el ambiente en el que él se desenvuelve, por esa razén,
la toma fotografica se realizo dentro de un aula de clases, ademas el Dr. Nieto sostlene un ldpiz y unos

documentos sobre Partidos Politicos. La imagen fue tomada con cdmara digltal en color y posteriormente

fue manipulada en Photoshop. '
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El motivo de este libro es hacer un profundo andlisis del desempefio del actual gobierno durante sus
primeros tres afios en el poder. Es por ello que al elegir el color que dominaria en la portada nos
decidimos por el azul, ya que se slente Irénico porque ese color representa tamblén al partido que tiene
ahora el poder, y al cual critica ablertamente el autor,

Ya cuando el libro estaba a punto de ser impreso, el autor me propuso utllizar la Imagen de Vicente Fox,
para la portada, pero desde mi punto de vista esa imagen seria muy obvia, y para ese momento ya habfa
algunas portadas que contenian una imagen similar, es por ello que lnslsti en mi Idea sobre el color del
libro y finalmente el autor acepto complacido.

De este libro se reallzaron 1000 ejemplares, aun no tengo conoclmiento sobre las ventas, pero para ml es
todo un logro el haber formado parte de la creaclén de éste libro.

Geaerardo Nieto

LOS PROBLEMAS DE LA
ALTERNANCIA POLITICA
EN MEXICO

Tremenzion
Rovtesrmas eshachurees

Mligioaed

TSR]

WORGMI

Patineo

Condoxle infermnacional
v glabalizacion

DATA PROSPLOTIVA
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3.2.2. Ilustraclén del cuento LA VACA SECA de Margarita Cnstlllo. _

Cliente: Margarita Castlillo
Medlos utllizados para Ia creacién del proyecto:
-Plastllina
-papel
-productos diversos
-Photoshop

Objetivos:
Con el afdn de unir mis dos pasiones, la fotografia y la escultura, decldi embarcarme en este proyecto,
que consiste en la creacién de 42 llustraclones para acompafiar |a historla de esta singular vaca.

Todos los personajes son modelados en plastilina, los escenarlos son de carton, pero para darle un toque
original, decldi que todos los clelos serlan reales, asi que para reallzar la imagen flnal he utllizado
Photoshop.

Este proyecto se realizo enfocado a nifios que comienzan a -Ieef, iniclacién a la lectura, es por ello que se
le dlo gran peso a las iméagenes, la autora del texto, decidld como serian las Imégenes y me dio un boceto
de la Idea que ella tenia, y de ahi se partié para la creacién de todo _eI concepto del cuento.

El primer paso fue el disefio del personaje prlnclpal la vaca, en el cuento se destacan las caracteristicas
fisicas de la vaca, como lo son sus ojos grandes y su altura ‘asl que comencé a disefiar al personaje a
partir de sus ojos grandes, posteriormente se le hicieron aigunas modlﬂcaclones, pero la idea Inicial del
personaje fue del agrado de |la autora desde el prlmer dlseﬁo :

A partir de la vaca, se siguld el mlsmo criterio, para crear a los demés personajes, mi método es crear al
personaje segun se va necesitando en la toma fotografica, es por ello que algunos personajes aun no se
disefian pero lo Importante es que haya una unidad en el trabajo y que ningin personaje este fuera de
lugar o no corresponda al estilo utilizado.

Para el clelo, se realizaron tomas fotogréflcas en exterlores y posterlormente digitalmente se unificaron
con los escenarlos en minlatura, ya que el tipo de lluminacién era distinta.

La fotografia tlene varlas herramientas como alladas en la creacién de una Imagen, La luz artificlal es una
de ellas, cuando la luz solar no esta disponible o es muy dificll de controlar, la luz artificial nos ayuda a
ver lo que de otra manera no podriamos ver, es por ello que después de algin tiempo de anallzar como se
comporta la luz natural en los objetos dédndoles volumen y coloracién he decldido Iniclar una investigacién
para hallar la manera de transmitir esa sensacién de realidad a un amblente creado.



Este ejerciclo es importante porque ya que haya encontrado la manera de reproducir estos fenémenos
Juminlcos se podran utllizar estos métodos en diversas imagenes ya sea una foto de producto o en
retrato. Para reallzarlo he decldldo aplicarlo en un escenarlo creado en miniatura, para apreclar mejor
estos cambios luminicos. La temperatura de color es la base de estos fenémenos es por ello que
investigare a fondo como’ funclona y para crear atmoésferas para dar la sensaclén de una realidad
Inexistente.

Es por ello que para crear la sensaclén de que la luz utilizada era natural, me vali de foto ldmparas con
temperatura de luz de dia para crear esta sensacién, sin embargo tuvo que hacer correcciones de color
debido a que como la toma fotografica la hice con camara digital, habfa una dominante de color azul en la
imagen. '

Los materiales utilizados para el cuento son; plastlllr_\a, cartén y madera.
El tomar la declslén de realizar a los personajes en plastilina, también significo hacer mas lento el

proceso, ya que para los camblos de expresiones durante Ia toma fotogréafica, significaba detenerme
constantemente ‘
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- 3.2.3. Portada de CD de musica contdm'porénea.

En la busqueda del fotdgrafo por tener una mayor participacién dentro del disefio grafico, se declde que
uno como fotdgrafo sepa de antemano el uso que tendrd la fotografia, es decir que desde la toma, la
Imagen se visualiza con los espacios con los espaclos requeridos para el texto, es por ello que decldl
reallzar una portada para un disco celta.

Musica Celta

Es dificll saber como sonaba da verdad.la musica de los antiguos celtas. Lo que se conoce en nuestro
tiempo como musica celta es en realidad la muislca tradicional desarrollada reclentemente en varlas
reglones y paises de la Europa atldntica, que fueron habltadas por tribus celtas hace 2.000 afios. Esta
herencla comun, ademds de siglos de comerclo e Interacclén, ha creado lazos fuertes entre los pueblos
atlanticos europeos. La gran renovaclén cultural de la misica celta se produjo en los 1970 graclas a varlos
artistas Influyentes.

El musico bretén Alan Stivell introdujo el arpa celta al gran pL"JbIlco. Gwendal tamblén de Bretafia, recorrid
Europa exhaustivamente durante dos décadas con su mezcla de mdsica celta, jazz y rock.

La banda escocesa fundamental, Silly Wizard, tocaba lo mejor de la musica escocesa y creé toda una
escuela de seguldores.

Grupos lrlandeses como Plantxy y The Bothy Band atrajeron la atenclén mundlal con su concepto de la
musica irlandesa.

En Galicia, el cantante y arplsta Emillo Cao, el ya legendarlo Milladoiro y la Influyente Escuela de Gaitas
de Vigo Iniclaron el asombroso renacimiento gallego.

Gracias a la prollferaclén de festivales interceltas desde los 1970, muslicos de Bretafia, Escocla, Irlanda,
Gales, Galicla, Asturias, y otros lugares, han Intercamblado melodlas, Instrumentos musicales y
participado en grabaclones mutuas. :

El renacimiento celta ha traido consigo la recuperacién de la zanfona en Bretafia y Galicla, el arpa celta en
la mayoria de las zonas celtas y un nuevo respeto hacia la gaita.

Los principales centros europeos de la musica celta son Irlanda, Escocla, Bretafia (Francla), Galicia
(Espafia), Asturias (Espafia) y Gales (Gran Bretafia). Otras reglones mas pequefas con una fuerte
presencla de la muslca celta son: Cornwall (Gran Bretafia), Northumbria (Gran Bretafia), Tras-os-Montes
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(Portugal) y la Isla de Man (Gran Bretaria). Fuera de Europa, la musica de la didspora Irlandesa, escocesa
y gallega han encontrado un hogar cémodo en el este de Canadd, los Estados Unidos de América,
Argentina y Australia.

La mdsica celta ha roto barreras y ha llegado hasta el pop de consumo masivo graclas a artistas como
Enya, Altan, Loreena McKennitt, Los Chleftalns, y al mercado de la nueva era (o new age) por via de
recopllaciones numerosas y dlbumes conceptuales.

Creaclén del disco

El primer problema que hubo que resolver fue, que debldo al origen europeo de esta musica, aqui en
México no habfa ninguna Imagen que hiclera referencla a esto, es por ello que reallce un recorrido por las
Zonas cercanas al D.F. para poder capturar Imdgenes que pudieran servir para una portada de este tipo,
fue asl que en el estado de Hldalgo, famoso por sus diversos palsajes, encontré el ambiente Ideal para
captar Imdgenes, las cuales posterlormente manlpule digitalmente para darles mayor fuerza.

Me vali de diferentes técnicas fotograficas, analégicas y digltales que me sirvieran para crear el efecto
deseado.

Por ejemplo, la imagen de la portada fue tomada con pelicula infrarroja, lo que le dio un alre nebuloso,
posterlormente via digital, se le aplico un duo tono, con colores frios para reforzar la sensacién Iniclal

Este proyecto forma parte de mi portafolio personal y es utllizado como muestra de ml estilo fotografico,
el realizarlo significo para ml demostrar que se puede reproducir cualquier tipo de imagen de paisaje,
graclas a la fotografla experimental.

Tamblén plasme imégenes creadas por ml misma a través de algunos programas de manlipulacién de
Imagenes.

También realice un andlisis de los principales motlvos graflcos de la cultura celta para utilizar estas

Imagenes dentro del arte del disco, es asi que dentro de mi disefio predominan las formas circulares y las
lineas.
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4.1. Sintesis Curricular
DATOS GENERALES
Nombre:
Sandra Vargas Sosa

Fecha de Nacimlento
Agosto 22 de 1980

Edad:
24 afios

Domicillo:

Calle Slete leguas # 125

Col. Benito Judrez

C.d Nezahualcoyolt, Edo de Mex, C.P 57000

Estado Civll:
Soltero

Telefono:
5731- 9980
04455 31.05.13.45,

GRADQ ACADEMICO:

Los estudios de nivel: Licenclatura
De Licenciado en Disefio Y Comunicacién Visual en la Escuela Naclonal de Artes Plasticas

HABILIDADES:

Fotografia, Carteles, Peri6dico, Disefio De Revistas, Identidades Gréficas, Disefio de paginas web,
Retoque de imégenes digitales

IDIOMAS

Ingles:

Lectura y traduccién Simulténea 85%

Italiano:



Lectura y traduccién Simultanea 90%
CURSOS:
*Seminario de pelicula en el Centro de Capacitacién Kodak. 2000

*Diplomado en Disefio Web “Planeaclén, Construcclén y Mantenimiento” el cual Incluye los
sigulentes cursos:

Conceptos generales de Internet, Fundamentos de Disefio Web, Digitalizacién de medlos para Internet,
Lenguaje de marcaclén para hipertexto (HTML) y hojas de estllo (CSS), Edicién y composiclén de
Imagenes de mapas de bits con Adobe Photoshop, Ilustracién vectorlal con Adobe Hlustrator, Optimizacidn,
formato y efectos de Imégenes para el Web con Macromedia Fireworks, Tecnologias cliente multimedia
para Internet con Macromedia Flash, Integracién y construcclén de Sitios Web con Macromedia
Dreamweaver, Desarrollo avanzado de aplicaclones de Disefio para el Web, Mantenimiento y actualizacién
de Sitios Web con Macromedla Contribute y Prospectiva del Disefio Web

RECONOQCIMIENTOS:

"X Muestra anual de Fotografia de la ENAP 2000".

Muestra fotografica, “Luces y Colores de México 2000" expuesta en el Parque Ecolégico de
Xochimilco.

“Luces de México" 2000 expuesta en la Universidad Insurgentes plantel norte,

Expocicién dibujistica *Un Mundo Nuevo” 1999 Expuesta en la ENAP,

EXPERIENCIA PROFESIONAL:

Elaboraclén de la Identidad Gréfica, Impresos y un stand asf como el disefio del sitio web para la Cia
Omega. Realizacién de Serviclo Social en el Centro Nacional de las Artes en el Taller Gréfica Digital del
Centro Multimedia.
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4.2. Proyectos Graficos

4.2.1. Diseiio del sitlo web para “Vidrios Omega”

El proyecto consiste en la creacién de un sitio web para la empresa comerclalizadora de vidrio “Vidrios
Omega”

El sitlo va dirigido a los Usuarlos frecuentes, ellos van por obtener de la web informaclén certera,
concreta y de forma rapida.

Uno de los princlpales aspectos que se debe tomar en cuenta con respecto al disefio grafico, es
que siempre hay que conservar la unidad y un ritmo visual dentro del sitlo, ya que con esto el
usuarlo consigue adaptarse rdpidamente al disefio y prever con confianza la locallzaclén de la
Informacidn y del control de la navegacién a lo largo de todas las paginas web,

La organizacién entre el texto y graficos en una pagina web son parte esencial para conseguir una
eflcaz leglbilidad visuval, y con esta lograr que el usuarlo fije su atencldn y no plerda el interés en
seguir navegando por el sitio.

Objetivo general:

Disefiar un sitio web tomando en cuenta los elementos graflcos necesarios con los que cuenta el disefio,
para que con ellos se pueda lograr una eficiente solucién.

Objetivo particular:

+ Conocer los origenes y evoluclén de Vidrios Omega, cémo se fundo e Iniclé su crecimiento como
empresa hasta llegar a consegulr un lugar preponderante en la organizaclén y calidad de sus
productos y serviclos.

e Entender los origenes y propésitos con los que surgié la web, cémo y que fue lo que dlo pie a crear
este sistema de comunicaclén y de qué manera fue complicdndose el acceso a él, ademas de cémo es
que este medio ha Ido creando las necesidad y el fenémeno de que las empresas se vean en la
necesidad de acceder a los servicios de la red para conocer y darse a conocerse dentro de su campo.
Creando con este medio un circulo comunicacional entre estas dos partes.

» Crear una Imagen de establlidad y conflabilidad empresarlal, para fomentar en el usuario, seguridad
en cuanto a la calidad de productos y servicios.

* Generar un sltio web eficaz y estético, utilizando los elementos gréficos; color, tipografia e Imagen,
con la maxima mesura para obtener de él un sitlo reticente, claro y ordenado.

Planteamiento del problema:

Vidrios Omega, como empresa en constante crecimiento y evolucldén asi como cualquler otro tipo de
negoclo, requlere de tomar diversas formas de difundir los productos y serviclos que ofrece mediante
el uso de recursos de comunicacldn tan baslicos como lo que son los anunclos de periédicos y revistas,
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estos medlos han cumplido flelmente y respondido a las necesldades que requlere una empresa, pero
ahora préacticamente es de rigor que todo negoclé debe tener una pagina o un sitlo web ya que esto ha
demostrado ser un medio con una forma perfecta de esparcimiento de Informacién, cualldad que tiene
que cubrir de sobremanera todo tlpo de negoclo. Un sitio web ademas de cumplir con el cometido de
generar ganancias y expandir con esto la cobertura de mercado de una empresa, tamblén crea una
buena Imagen para la misma, hoy en dia casl todas las empresas cuentan con una direccién electrénica
sin Importar que tan pequefia sea esta, podemos observar que asta los productos mas baratos que
encontramos en el super como botanas productos de limpleza, etc, que no son muy Importantes o
reconocldos, cuentan con un sitio web para que esta sea consultada sl se desea y esto genera cierto
respaldo en cuanto a la conflabllidad y sustentacién de dicho producto o marca. Debido a este respecto
se ha determinado tomar en conslderacién |a creacién, de un sitio web para Vidrios Omega
Incursionando asl en el mundo moderno de la comunicacién y ventas por el ciberespacio y sobretodo
brindando una imagen firme y de vanguardia acorde a las exigencias que nos marca estos sistemas
nuevos de publicacién.

Generar un sitio web para mejorar y actualizar la imagen de la empresa mediante el uso y creacién de
elemento graficos que a través de un disefio dindmico y creativo Informen correctamente y creando lo
que en términos d la web se conoce como usabllidad, palabra que nos determina la correcta
distribucién y uso de elementos y recursos para fomentar que el usuario cuente con una navegacion
agll, clara y precisa dentro de el sitlo.

Esta serle de elementos consiste en una botonera que sera el ment que nos indica el contenido de la
pagina. Cada uno de estos botones contiene Informactdn de la empresa como de sus productos y
servicios, ubicaclén etcétera. Le voy a dar dinamismo al sitlo medlante el recurso de la animaclén
mostrando en ella una galerfa de Imagenes de los trabajos que se realizan.

Hipétesis:

Demostrar que los métodos y elementos de disefio aplicados a la elaboracién de una pagina web hace
que el slstema de venta por Internet sea eficaz a partir de la estética la identidad y la funcionalldad.

Justificaclén:

Cada vez son mas las personas que se Informan sobre empresas y sus serviclos buscando directamente
su pagina web: las paginas web permiten desde Informar sobre sus productos hasta reclbir Informaclén
del cliente, pedidos o sugarencias. Internet es una oportunidad unica para ampllar sus horizontes

Hay que pensar que la Web es un medio de comunicacién que trabaja todo el tiempo y que el producto
y serviclo slempre estardn expuestos a ser vistos, y esto es 1o que busca el empresario, busca atraer
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clientes para un crecimiento mercantil, entrar en el mundo de la competencia y del reconocimiento de
otras empresas. La web es un medlo vanguardista y de moda y que ha tenido alta demanda.

La mayor parte de las empresas importantes tlenen sitios en Internet, en donde se muestra Informacion
de la empresa, se describen los productos y serviclos que ofrecen, y se realiza una mejor comunicaclén
entre la empresa y sus clientes, esto hace que las empresas adquieran grandes beneficios.

Un disefiador debe de mostrar su capacidad y plasmar sus conocimientos basados en la argumentacién
tedrica.

El disefo juega un papel muy Importante para desarrollar paginas web y nosotros como disefiadores
debemos darnos a la tarea de que todo lo que se realice sea funcional, legible y atractivo.

ESTUDIO DE MERCADO

La organizacibn complte con diversas empresas, mismas que se localizan dentro de la zona
como: Crisvisa, Vidrieria Flores, Vidrios Andrade y Vidrios Universal.

Crisvisa tiene con ocho sucursales, cuatro en el Distrito Federal y cuatro en el Estado de
México, cuenta con 12 trallers, 14 camiones, 40 camionetas y 200 empleados. Crisvisa cuenta
con un taller de procesamlento de vidrio en el cual se reallzan trabajos de bisel, cantos,
pulidos, triple cascada, boleados y estrlas, tamblén tiene una maquinaria para el procesamlento
de cristal blindado, y un horno de templado.

Como se puede notar es una empresa muy grande y fuerte con una amplia cantidad de
serviclos. Esta empresa cuenta con su sitlo web.

Vidrios Unlversal, tiene 30 aflos trabajando en el ramo, tlenen 3 locales y cuenta con 10
empleados, no tienen horno de templado ni maquinaria para el procesamlento de cristal blindado
ya que para adquirr estas maquinas se requiere una gran inversion de capital. Vidrios Universal
no cuenta con sltio web.

Vidrieria Flores, tlene 20 afios en el medlo y sélo cuenta con un local, con 5 trabajadores, su
principal actividad es el mayoreo y menudeo y colocaclén de vidrio plano. No tlene sitio web

Vidrios Andrade, tlene 15 afios trabajando el vidrlo, con un solo local y 5 empleados. Como se
puede observar Vidrierla Flores y Vidrios Andrade son locales pequefios, con poca Infraestructura
y numero de empleados. Tampoco tlene sitio web

Omega esté trabajando en cumplir con los tlempos de entrega, la calidad en la mercancia, por requerir
un culdado muy especlal en su transportaclén, y sobre todo tratar de mejora en el precio de la
competencla, lo anterior con el fin de posiclonarse ain mejor en el mercado.
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Gracias a los precios econdmicos, calidad y puntualidad que ofrece a sus cllentes Omega se
encuentra en la lucha por alcanzar el liderazgo entre las empresas de su #&rea, logrando asi,
que el tlempo de trabajo y experlencla, con que se pone en marcha este negoclo, sean también los
que lleven a la organizaclén en el camino constante de la consolldacién

Justiflcaciéon del sitio web:

Utilice la paleta segura de colores para web, para que se pueda ver en cualquler ordenador y no sean
modificados al momento que baje el sitio, a una resolucién de 600 * 800, el color azul empleado como
fondo es para denotar seguridad, serledad y firmeza de la empresa, el color de la identidad grafica fue
camblado al tono gris para hacer un contraste con el fondo y agregdndole una transparencla simulando
al vidrio, asl como también la Identidad grafica de la empresa fue usada como botoneria, para
hacer enlaces con otra pagina.

Una fuente tradicional empleada en el sitio fue la Times New Roman que es considerada como la mas
legible en el medio impreso y que se ha adaptado para el uso en pantallas de ordenador, un tipo de
letra no lineal como ésta es una fuente aproplada para documentos con mucho texto.

Los programas que utllice para la reallzacion del sitlo fueron Photoshop, Illustrator, Flash y
Dreamweaver

El sitlo web esta compuesto de cinco pdginas y un correo electrénico, asi tamblén una galerfa de
Imagenes donde se muestran los trabajos que se realizan y los productos que ofrecen, las fotos estan
optimizadas a 72 pp para que sean ligeras y no pese el sitlo y no tarde en descargarse. Se aseguro que
el sitio fuera claro, obvio y de fécll acceso para cualquier persona con educaclén bésica,

Bienvenidos.

vkv ..

b ML G A
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4.2.2, Identidad Grafica de Vidrios Omega

Vidrios Omega es una empresa comercializadora de vidrio, cuenta con productos de calidad, a preclos
bajos, y con una gran varledad de articulos que satlisfacen los requerimientos segun las necesidades de
los cllentes

Objetlvo General:

Disefiar la Identidad grafica de Vidrios Omega , para que pueda ser usada en toda su papeleria creando
unidad visual y con esta crear una lmagen fuerte de la empresa.

Objetivo Particular:

Emplear los elementos gréficos necesarios con los que cuenta el disefio, para que con ellos se pueda
lograr una eficlente solucién.

Planteamiento del problema:

Vidrios Omega desde sus Iniclos como empresa ha usado una Identidad grafica que ha sido empleada
para distintas empresas de diferentes ramos, es decir la Imagen grafica que emplea es muy frecuente
encontrarla en otros productos.

Justificacidn:

La Imagen graflca que emplea es muy comun en olos productos en el mercado ademds de
que no emite algun mensaje alusivo a los productos y servicios que ofrece, yo como disefiadora
grafica me d a la tarea de persuadir al cliente para  que hiclera un cambio de Imagen
Innovador, haciendo alusion a la empresa Vidilos Omega tanto como a su  provesdor
"Guardian”

ANTECEDENTES

La empresa Omega surge en el mes de junio de 1974 en la cludad Nezahualcoyot!, Estado de México,
fundada por el Sr, Anastasio Rivera Vega, qulen es originario de Qaxaca. Se le dio el nombre de Omega,
que es una estrella, porque el empresario considera que las personas que trabajan el vidrio son unas
estrellas
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Iniclando con un capital de $500.00 en un local de su proplo domicliio y solamente auxlilado en las
labores por su esposa la Sra. Juana Cruz; duefios y Unicos empleados ala vez. La experiencia del Sr.
Rivera en el cortado del vidrio se remota a una tradiclén familiar, misma que es un factor
importante en la declsién de abrir su proplo negoclo. Su principal actividad era la colocacién y el
menudeo. ' '

En 1982 graclas a su empefio, se abre la segunda éucursal de Omega, ublcada en la Av.
Chlimahuacan No 499. Su princlpal actividad es el mayoreo y menudeo del vidrio plano.

Gracias al buen serviclio y eficlencla de Orhega, en 1999 es .'ablerta la bodega y matriz.
Ubicada en el municipio de Chilmahuacan. '

En el afio 2000 se reallza la inversion estratégica en la adqulisicién del mas moderno y completo taller
de procesamiento de vidrio con tecnologia de punta. En este taller se realizan los acabados de bisel,
cantos, pulldos, triple cascada, boleados, estrias, etcétera._

Omega trata dia a .dfa de responder a sus clientes -con Ia deblda atenclén que merecen
cumpliendo con sus serviclos y productos que demanda el mercado.

SERVICIOS

El trabajo continuo ha permitido dar a conocer sus servicios ya que aplica un control de calidad no solo
en la compra del vidrio, sino an su transporte, cortado y manipulaclén, lo que ha callficado a vidrios
Omega como una empresa competitiva. La empresa se dedica a la distrbucién, venta y
colocaclén de vidrio entre tanto ala fabricacién de vitrinas, domos, vitrales solarlum, canceles de
bafio, ventarla de aluminio, cubiertas, asi como también a la distribuclén de lunas, cristal
transparente, diferentes grosores, flltrdsoles, cristal antirreflejante y marcos Omega ofrece vidrios
al mayoreo y al menudeo al publico- en general

Otro serviclo que ofrece Omega es la méqulna biseladora con el que se pueden realizar los
acabados bisel, cantos, pulldos, triple cascada, boleados media cafla, pecho paloma y no hay gran
varledad de empresas que ofrezcan este tlpo de. servicio. ‘ '
Vidrios Omega como cualquler otra empresa tlene planes a futuro vy algunos de esos planes
son;

e Adquirir un horno fundidor que le permita Incrementar sus ventas, ya que el trabajo que
reallza este tipo de maquinaria es muy especlal, por lo tanto presenta un costo aito, lo cual
generara mayores utllldades a la empresa. Cabe mencionar que el mercado que rodea a la
organizacién, solo el 25% ofrece este servicio, por lo tanto representa una ventaja competitiva.
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e Abrir un taller de procesado de vidrio para ofrecer a los ¢lientes productos a precios accesibles
durante todo el ado. Asl mismo aumentar al nivel de ventas, cllentes y dreas de distribucién
buscando mejores proveedores con articulos nuevos y de mejores materiales. Omega desea
exportar vidrio grabado.

De acuerdo a la Investigaclén realizada se determind que la organizacién vidrios Omega es una
empresa que tlene un mercado potencial lo suflclentemente alto como para poder ofrecer mayor
variedad de productos.

Omega cuenta con tres sucurs'ales, dos en el munlciplo de Nezahualcoyotl, en la Avenida
Chilmahuacan No 499 y 420, Colonla Benito Judrez, vy la bodega estd ubicada en ‘el
Municipio de Chlimahuacan. '

ORGANIZACION

Dentro de cualquler empresa o institucién el personal que la representa es basico.

Es importante presentar un organigrama general de la empresa, donde se. marquen todos los
campos que cubre la empresa y su personal acreditado. Actuaimente Omega cuenta con tres
sucursales: dos ublcadas en la Col. Benito Judrezy una en el municiplo de Chilmahuacan, cabe
destacar que tanto la matriz, como las sucursales trabajan bajo la misma organizacién. Contando
con el apoyo de un contador externo, Omar Agustin Pérez, quien mantlene al corrlente las
transacciones monetarias que realiza la empresa,’ para asf obtener resultados satisfactorios en
cada una de Sus acclones.

Por sus ventas es considerada comerclal mayorista, y pequefia empresa segun el criterio de la
Nacional Financlera por el hecho de contar con 30 trabajadores, en sus tres locales.

Cada una de las sucursales se claslﬂca como persona ﬁslca, tenlendo una adminlstracién en
conjunto. '

Se consldera una empresa local, ya que su mercado real se encuentra dentro deI ‘municipio de
Nezahualcoyotl. " .

Es una pequefia empresa que requiere de mano de obra directa en cada uno de sus procesos.
Mislén: ofrecer servicios profesionales de alta calidad. A través de los afios Omega ha logrado
implantar su nombre dentro de la rama de empresas similares, todo ello gracias al trabajo
eficaz que la identifica, ademds del personal que la representa e Integra.

Valores: Omega cuenta con valores, en cada uno de sus iIntegrantes, como son:
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El respeto. Muestran atencién entre cada uno de los integrantes _d.e la organlzacién.

e La responsabilidad. Tienen Interés por las actividades que se realizan levandolas a cabo de

acuerdo a las caracteristicas requeridas por la organizaclén. ' :

e La puntualidad. Realizan las actividades que se solicten en lo que respecta a los tlempos.

o Libertad de expresién. Tienen la comunlicaclén para poder expresar ldeas, oplnlones e
Inconformidades en lo que respecta a ‘sus actividades. : ‘

e Amabllidad. Cuentan con un trato atento y cortés hacla sus compaferos y principalmente
hacla sus clientes. ‘ - _ _ :

o Dignidad, Cada uno de los empleados tlene en consideracién que representa un elemento
importante dentro y fuera de ‘la organizaclén. _ -

e Equidad. Dentro de la organizaclén no existe la discriminacién, cada elemento que conforma
Omega es Unico. ‘ : '

La fllosoffa de la empresa ha sido slempre atender y satisfacer al momento previendo slempre
el futuro, todo ello para lograr acaparar la conflanza y seguridad de las clientes que acuden a

Cédigo de ética _

Omega conjunta normas que ordenan e Imprimen sentido a los valores y principlos de conducta
del trabajador, tales como compromiso, honestldad, lealtad, franqueza, Integridad, respeto por
los demds y sentido de responsabilidad, que sirven de fundamento a su actuacién en todo tlpo
de actividad y entorno. ' _ SR :

Tomando encuenta su misién, sus valores, fllosofia, ética Y orgarilzac_lén de la empresa fue como se
empezd a abocetar y crear la [dentidad grafica, haciendo una fusién de ldentidades graficas tomando
como punto de partida el anterior logotlpo de “vidrios Omega"y fuslonandolo con la Identidad grafica de

su proveedor “Guardian”.
4.1.1. Propuesta O M E G A grafica para el
. disefio de Ia pagina web de ia
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revista “ene-o”

Ene-o es una revista cibernética que se encuentra también en el medio impreso, esta revista cibernética
trata de todo lo relaclonado con la comunidad de disefiadores de la web y el mundo digital, contiene las
noticlas mas reclerites que pueden auxifiar al diseflador que se incursiona en este medlo, tlene
apartados de noticlas relacionados con el mundo digital, catdlogos de los mejores disefiadores digitales
y un espaclo de expresién, cada mes renova su Imagen y su contenido por consecuencia necesita
frecuentemente Ideas frescas e innovadoras ademds de funcionales. _

El proyecto consiste en crear una propuesta grafica Innovadora y dlhémlca Este sitlo o espaclo esta
dirlgido a toda persona Interesado en el disefio grafico dlgltal como son fotégrafos, llustradores, web
master, etc. ‘

Objetivo general:

La propuesta grafica debe cubrir necesidades de comunlcacién y dlfuslén de la revista de una manera
clara y conclsa.

Objetivo particular:

Crear una propuesta grafica, Innovadora, dindmica, fresca y eficiente.

Proporcionar Informacién a todos los usuarlos interesados.

Competir con otras revistas cibernéticas simllares en el ramo.

Aplicar todos mis conocimientos de disefio y comunlcacién visual para lograr una soluclén eficlente.

Planteamiento del problema:

Contilnuamente se necesita de redisefiar el sitio y su imagen jovial y dinamica conservarla, se necesita
de Ideas frescas e Innovadoras que proporclonen Impacto, legibllidad y funcionalidad.

Justificaclion:

Actuaimente debldo a la incursion y expanslén de la web, muchas personas ya no compran una revista o
un perlédico para enterarse de las noticlas y mas sl se trata de noticlas relaclonadas con la multimedia,
es tan facll hoy en dia acceder aun sitlo y ver todo lo que nos Interesa, sin necesldad de ir a un puesto
0 un estanqullio de revistas a una hora determinada.

Justificaclén de la propuesta grafica:

La propuesta grafica fue elaborada con Adobe Illustrator un programa vectorial por layers, utllizando un
fondo rosa saturado para denotar energia, fuerza y alegria junto con unas figuras con trasparencias
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para dar dinamismo y movimiento visual, utilicé una tipografia no comun por los ordenadores, pero fue
convertida en imagen GIF (Graphics Interchange Format: Formato Intercambiable de Gréficos), lo que
permltird que el usuarlo pueda visualizar el texto tal y como ha sido conceblido es decir no Importara el
ordenador ni el navegador con el que se abriera. En cuanto a la resoluclén, los valores més comunes
son de 800x 600 y esa fue la que emplle. '
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