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INTRODUCCION

El Diseno Grafico surge con la necesidad de comunicar
y asi establece procesos de comunicacion a través de soportes
graficos mediante soluciones funcionales y estéticas; con la
posibilidad de resolver también problemas de caracter
tridimensional, auxiliandose de distintos medios entre los que
se encuentran los escaparates, el stand y el display. Siendo
estos soportes muy frecuentes en el mercado para la publicidad
o promocion de un producto.

Por consiguiente, al hablar de publicidad, es importante
tener presente el nexo que tienen el producto y los diferentes
medios tridimensionales que existen, mismo que tiene que
reflejarse en el Disefio Grafico Tridimensional. Esto se lleva a
cabo al conocer y precisar los medios basicos con los que
contamos como: la funcion y caracteristicas de los soportes
tridimensionales dentro de una campafa publicitaria, las
necesidades del cliente y de la mercancia, ubicando las
particularidades y beneficios del mismo y la informacion del
material a emplear para su elaboracion.

Por ejemplo, histéricamente la organizacion de ferias
en algunos paises de Europa en el siglo XVIII, corroboran el
lugar en el que por primera vez el producto entra en contacto
directo con el cliente; posteriormente con el inicio y desarrollo
de la Revolucion Industrial y por ende el auge del comercio,
estas ferias populares se convirtieron en grandes exposiciones,
donde probar nuevos disefios y materiales en mobiliarios
flexibles de rapida construccion y desarme, comienza una
nueva forma de diseno grafico y publicidad, que experimenta
en la creacion de soportes tridimensionales la manera de
beneficiar la publicidad de los productos e inventos en las
exhibiciones.

Ya en el Disefo Tridimensional, como una de las areas
del Diseno Grafico se conjuga la creacion de soportes o
exhibidores de los mas variados materiales para ayudar al
producto a establecer un contacto directo con el publico
consumidor y asi contribuir a proporcionarle la difusion necesaria
para que sea conocido y adquirido. En todo este proceso de
planeacion hay que recaudar la informacion necesaria, la cual
parte del producto que se desee promocionar; identificando las
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exigencias de la mercancia, las necesidades del cliente, los
tipos de soportes tridimensionales (escaparate, stand, punto
de venta y display) y los materiales existentes para su
construccion, las técnicas de impresion y acabado que
complementan favorablemente el diseno.

Es aqui donde el disefador grafico juega un papel
importante en la presentacion de un producto con la capacidad
de resolver problemas de caracter tridimensional, auxiliandose
de otras areas y de los elementos y medios del Disefio Grafico
Tridimensional para realizar un adecuado plan de produccion
y lograr finalmente que la exhibicion del producto sea
completamente satisfactoria a través del soporte elegido,
generando un contacto entre el publico y los servicios y
beneficios que ofrece.

Dicho lo anterior, en este trabajo el soporte tridimensional
a distinguir sera el display, que tiene la labor de exhibir un
producto destacando atractivamente el objeto y/o haciendo
referencia de su uso, calidad, cualidades y precio; utilizado en
la promocion de ventas, que actGa por si solo o como
aditamento del escaparate, stand y punto de venta. Entre sus
caracteristicas podremos notar que es un medio de publicidad
original, econémico, de facil movilidad, ademas de que existen
diversos tipos y formas de display que son construidos de
diferentes materiales.

Se planteara el uso del cartén como un componente
importante en la etapa de produccion, por ser el material que
ofrece la posibilidad de ser un elemento de construccion de facil
manejo, resistente e inigualablemente econdmico. Ademas de
contar con diversas clases que se pueden complementar con
otros materiales como la madera, el acrilico, el plastico y el
metal.

Una herramienta mas reciente en el Diseno Grafico y
creacion de displays lo constituye actualmente la computadora
y los diferentes programas con los que cuenta para el area de
disefo 3D, revolucionando y fadilitando la ocupacion del disenador
con "nuevos" métodos en creacion de proyectos, permitiendo la
solucién de problemas graficos mediante la manipulacion del
dibujo, la ilustracion, la tipografia, el movimiento, la fotografia
y el volumen; logrando que la preparacion y presentacion de
bocetos sean de mayor calidad y apreciacion visual.
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Lo anteriormente dicho enfocado en la "Butaca" de la
Filmoteca de la UNAM, medio impreso de divulgacion mensual
con la cartelera cinematogréfica de las salas e instituciones
incorporadas a la Universidad Nacional Auténoma de México,
asi como con informacion de eventos y concursos dentro de la
institucion; el cual busca obtener que esta publicacién obtenga
una difusion apta que permita establecer un acercamiento del
publico en general con la cartelera y las actividades que dicha
publicacion promueve.
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CAPITULO 1

EL DISENO GRAFICO Y
EL DISENO TRIDIMENSIONAL
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Baraja de Naipes

EL DISENO GRAFICO Y EL DISENO TRIDIMENSIONAL

1.1. ANTECEDENTES DEL DISENO GRAFICO

El Diseno Grafico basa sus origenes sobre los dominios
de la imagen y la escritura. Sin embargo, su inicio no resulta
tan claro como el de otras ensefanzas por la funcién de
comunicaion visual que actualmente tiene y que se ve
condicionada y relacionada por el perfeccionamiento de otras
disciplinas como el de la industria de la impresion, de la
fotografia, etc., por ejemplo. Es por ello que su evolucion esta
relacionada con la historia del arte, de la cultura, del comercio
y de la publicidad también. Y es con las dos ultimas que
mantiene una estrecha relacion porque con estas actividades
comienza su auge y su desarrollo a medida que estas fueron
creciendo y haciéndose parte de la civilizacion adoptando al
Disefio Grafico como una forma de comunicacion visual “al
servicio de la industrializacion y comercializacion de mercancias o
ideologias.”t

De igual forma sabemos de periodos representativos a
lo largo del tiempo en donde areas como la tipografia y la
ilustracion tienen su auge y su evolucion que resulta de gran
beneficio para el Disefio Grafico actual porque complementan
y apoyan la forma de comunicacion visual. Y de las cuales
haré una breve mencion.

Para comenzar a compendiar los acontecimientos mas
importantes dentro de esta historia hay que mencionar al arte
primitivo con las pinturas rupestres, como un ejemplo de la
habilidad de nuestros antepasados para comunicar visualmente
los acontecimientos de su vida practica mediante la pintura y
el dibujo aunque solo con una funcidn utilitaria, magica, social
o religiosa.

Pasando hasta la Edad Media en Europa exactamente a
mediados del siglo XIV dentro del ambiente de las artes graficas,
en donde el Disefio Grafico se ve beneficiado a lo largo de la
historia, aparece la xilografia seguida de la estampacion, cuyos
primeros métodos de multiplicacion seriada y mecanica de copias
idénticas a partir de un original que facilita el consumo de
imagenes repetibles. Otro ejemplo relevante en este siglo lo
constituye el disefo de las barajas de naipes.
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En el transcurso del siglo XV con un mayor auge del
comercio y con el perfeccionamiento de la imprenta de tipos
mdviles hecha por Johannes Gutenberg por el afio de 1450
aproximadamente, se genera una revolucion sobre todo en
los medios de comunicacion impresa, como libros y periddicos
que son una fuente para explotar el Disefio Grafico que va
marcando sus inicios de forma mas definida.

Por otro lado, cuando en los siglos XIV y XV surge una
mayor competitividad entre la sociedad mercantil de numerosos
paises europeos, al ofrecer un servicio o vender un producto,
el Disefo Grafico cobra mayor importancia en materia de
publicidad. Como ejemplo, tenemos a los comerciantes y
asociaciones que son los primeros en utilizar en el siglo XVI la
marca registrada mediante un signo bi 6 tridimensional que
simboliza una empresa o producto, y que colocaron a la entrada
de sus tiendas con lo que se inicia un primer desarrollo de
imagen de identidad corporativa e individual. También la
produccion de etiquetas comienza a representar graficamente
algunos productos de consumo, como los de farmacias
(medicamentos, pildoras, etc.), productos excticos de ultramar,
el tabaco y las especies. Mismas que serviran para que en el
siglo XVII la imagen adquiera valor como complemento del
texto sobre todo en las etiquetas para productos comerciales.

Para el renacimiento lo que mas destaca es la disciplina
editorial, la tipografia y la ilustracion.

Mas adelante, la organizacion de ferias entre paises
como Francia, Alemania e Italia, que conformaban centros de
intercambio de productos, dié en el comienzo a una nueva
forma de Disefio Grafico y de publicidad en donde el cliente
entra en contacto directo con el producto.

Ahi es en donde surge el escaparate. “Su funcion, ya
entonces, era como lo es hoy, la de suprimir mediante el efecto dptico
la distancia entre el vendedor y el comprador. La exhibicion directa y
el escaparate se desarrollaron a partir del puesto mévil. El escaparate
nacié cuando el comerciante itinerante establecié en un local fijo: su
"tienda". Los locales comerdales consistian en una simple abertura con
forma de arco en la planta baja de una casa, cuyos batientes podian
plegarse al llegar la noche, quedando el local cerrado.”2

CAPITULO 1

Andnimo: etiqueta de tabaco de Virginia.
Xilografia, hacia 1675.

Establecimientos comerciales del boulevard
Montmartre, siglo XIX.
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Posteriormente, con el nacimiento de la Revolucion
Industrial y durante la segunda mitad del siglo XVIII aumenta
el nimero de empresas y la competencia entre ellas y logra
convertir lo que eran las ferias populares en grandes
exposiciones, en 1851 se organiza la primera gran Exposicion
Universal siendo Londres la sede. Estas exposiciones, que se
realizarian hasta finales de siglo y se hacen mas frecuentes
después de la Segunda Guerra Mundial, contribuyen a que el
producto adquiera una publicidad directa que conjuntamente
con el disefio grafico “son los vehiculos e instrumentos propagadores
y embellecedores, respectivamente, de una estrategia que ya
empezaba a perfilarse con todas sus posteriores e inusitadas
consecuencias”3; dichas exposiciones se convierten en un area
de experimentacion para probar nuevos disefios y materiales
que dan como resultado los mddulos flexibles de rapida
construccion y desmantelamiento que actualmente se utilizan.
El nombre de esta primera exposicion internacional fue "Great
Exhibition of Industry of All Nations"

Para el s. XIX debido a esta competencia comercial el
Disefio Grafico cobré mas importancia.

Ademas de hacer otro "hallazgo" social en las ciudades,
que sirve de gran beneficio a la publicidad: la calle. Es en ésta,
en donde la publicidad toma impulso pues es el lugar idoneo
para dar promocion a cualquier producto u oficio.

“...el utilitarismo industrial magnifica ahora en las fachadas de
los establecdmientos, el simbolo grafico de los articulos en venta y sobre
todo el nombre del comerciante o la razén social del negocio."*

Este hecho convierte a las calles en un verdadero
pasatiempo visual de masas, que ademas exige calidad en los
productos exhibidos y revoluciona de una manera conjunta
todo tipo de soporte que pudiese imprimirse para dar una
mayor publicidad a los mismos.

Por otra parte, ya a finales del siglo XIX empresas
estadounidenses empezaron a vender sus productos en envases
que llevaban impresa la marca. Esto significa que por medio
del disefio las personas ya podian identificar los productos que
deseaban adquirir.

llustracién del libro
“Historia de la Publicidad”, 1874.

CAPITULO 1
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Asi con la creciente produccion de articulos de marca en
Europa, la mejor manera de vender productos era el anuncio
periodistico, a lo que se agregaron poco a poco el disefio de
cartel, catdlogos, cajas y salas de exposicion, siendo estos los
mas caracteristicos en ese tiempo.

Desde mediados del siglo XX como resultado de grandes
cambios politicos, econémicos, sociales, técnicos y culturales
nacen en Europa algunos movimientos artisticos que ejercen
relativamente gran influencia estética, social, ideoldgica y
economica en el Disefio Grafico a lo largo de su evolucion.
Carteles, libros y folletos son el instrumento y claro ejemplo del
paso de estos movimientos artisticos en cuanto a Disefio Grafico
se trata.

Fue conforme a distintas épocas que fueron surgiendo
estos movimientos denominados: vanguardias artisticas.
Ejemplo de ellas son el Art Nouveau, el Futurismo, el
Suprematismo, el Constructivismo, el Dadaismo, la De Stijl, la
Bauhaus, etc., por nombrar algunos.

Y es solo de algunas vanguardias que haré mencion
aunque cabe decir que en resumen lo que aportaran las
vanguardias al disefio gréafico en la busqueda de sefias de
identidad son: la adopcion de formas abstractas como en el
uso de la fotografia en blanco y negro, el uso psicoldgico del
color, la revolucion tipografica, el collage y el fotomontaje
como representacion de nuevas formas de comunicacion
visual.

Comenzaré por el Art Nouveau que es el movimiento mas
antiguo (Ultimas décadas del siglo XIX y primera del siglo XX).
El término se tomd de una tienda que abrié en Paris "La
Mansidon de I'Art Nouveau" en 1896; la caracteristica
fundamental del Art Nouveau, cuya traduccion es Arte Nuevo,
es un estilo puramente decorativo con un caracter complejo e
innovador y tendencias a utilizar lineas curvas y ondulantes y
elementos fantasticos. “El Art Nouveau cre6 el disefio < <gréfico>>
(como opuesto al puramente tipografico), no sélo como un medio de
comunicacién de ideas nuevas, sino también para su expresion.”s
Artistas como Eugéne Gaillard, Emile Gallé y Antonio Gaudi,
entre otros son representantes de esta corriente artistica.
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Portadas de revista, movimiento Dada.

A comienzos del siglo XX por el afo de 1909 surge en
Italia el Futurismo. En este movimiento la tipografia comienza
una interesante y auténtica revolucién, concediéndosele un
papel nuevo en el juego de formas plasticas. Su forma debia
resaltar el contenido escrito alejandose de las normas
establecidas sobre todo en armonia. Su iniciador Marinetti
junto con Gino Severini, Fernad Léger y Marcel Duchamp, son
sus maximos representantes.

Un poco mas adelante el Suprematismo y el
Constructivismo son movimientos que surgen en Rusia, el
primero por el ano de 1915 y el sequndo después de la
Revolucion Soviética de 1917. El Suprematismo basa sus
creaciones eligiendo el blanco y el negro que en propias palabras
de El Lazar Lissitzky, uno de los padres de la revolucion del
Disefio Grafico soviético dice: "representan la pureza de la energia
colectiva"s. El Constructivismo por su parte se basaba en la
ordenacion de los elementos estéticos bajo canones puramente
matematicos. Teniendo influencia incluso en la arquitectura, el
interiorismo, el cartelismo, participando en el montaje de
exposiciones propagandisticas dentro y fuera de la URSS.

Entre 1916 y 1917 surgen el Dadaismo y el De Stijl
movimientos artisticos revolucionarios y paralelos. El Dadaismo
dirigia una completa revolucion cultural anarquista y nihilista
y en el Disefio Grafico su tnica red de informacion fueron la
revolucion tipografica, el collage pre-surrealista, el fotomontaje
y el disefio de revistas especializadas. Por otra parte De Stijl
sefala un movimiento con perfil didactico. Su aportacion son
las estructuras reticulares, la reduccion de los colores a sus
mas basicos pigmentos y las composiciones estrictamente
geométricas, imponiendo la tipografia de palo seco entre
otras cosas.

Otras tantas vanguardias surgen unos cuantos afios mas
adelante y juntamente con la expansion de los mercados y la
inminente competencia comienzan a crear un cambio
significativo en la visién y percepcion general del diseno, entre
las mas significativas se encuentra la Bauhaus.

La Bauhaus fue una escuela alemana de arquitectura y
de diseno fundada en Weimer en 1919 por el arquitecto Walter
Gropius cuya intencion era formar expertos en arte y trabajos
manuales para que un buen diseno fuera agradable en lo

CAPITULO 1
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estético y satisfactorio en lo técnico. Se caracterizo por la
ausencia de decoracion en los disefos y por la armonia entre
la funcion y los medios artisticos y técnicos de elaboracion.

“El Curso Basico de Disefio de la Bauhaus se orientaba a
suministrar a los estudiantes elementos suficientes como para contestar
tres preguntas: qué elementos basicos (lineas, formas, tipos, etc.)
deberian usarse para construir una imagen: qué medios y materiales
serian los mas adecuados para la tarea: y como deberian organizarse
los diversos componentes de la imagen entre si y respecto del area

de la imagen.”?

En 1933 los nazis cerraron la escuela asi que muchos
miembros de esta escuela emigraron a Gran Bretaia, Suiza y
principalmente a Estados Unidos donde las ensefianzas de la
Bauhaus llegaron a dominar el arte y la arquitectura durante

décadas.

Hacia la segunda década del siglo XX el desarrollo
industrial y comercial se vio interrumpido repentinamente por
la Primera Guerra Mundial y mas tarde por la Segunda Guerra
Mundial. Hecho que trae consecuencias incluso para el
desarrollo del Disefio Grafico.

Sin embargo, durante el periodo comprendido entre las
dos guerras mundiales (1914 y 1945), en Europa, sobre todo
en Francia, la moda del consumo masivo contribuye a que el
Disefio Grafico sea una estrategia con manifestacion natural y
se hace visible en revistas como Vogue y Vanity Fair. El uso de
grandes fotografias asi como de publicaciones con ilustraciones
a todo color son un digno ejemplo. También durante esta
época en Estados Unidos Stanley Morrison y Eric Gill rotulistas
y tipografos influyeron sobre un importante elemento del
Disefio Grafico: la tipografia.

En el periodo que sigue después de la Segunda Guerra
Mundial y que marca un gran cambio a nivel mundial en muchos
aspectos podemos observar que: durante los veinte afos
siguientes la influencia mas importante en el Disefio Grafico fue
el dominio creciente del estilo Tipografico Internacional.

Al reanudarse el desarrollo de la industria y el comercio
las exposiciones comenzaron a hacerse mas frecuentes con la
idea de beneficiar la publicidad de los productos e inventos; no
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obstante el hecho de que no duraran mucho tiempo y por lo
mismo se necesitara una construccion rapida y un desarme facil,
hace de ellas un campo de experimentacion para probar nuevos
disefios y materiales para dar a ellas un sello o caracteristica
muy personal que de alguna u otra manera las distinguiera.

"...las exposiciones cobraron una nueva vida gracias a las
nuevas formas de concebir las tematicas y la construccion.
Tematicamente, las exposiciones experimentaron una importante
transformacion al hallarse ante un comercio mundial en continua
expansion. Respecto a la construccion, el cambio se materializd en la
sustitucion de los stands rigidamente construidos por los modulos
transportables.

El disefio de escaparates y la presentacion de articulos son hoy
actividades que se llevan a cabo de manera cuidadosa y estudiada.
...son muchas las personas que son inducidas a adquirir articulos
cuando éstos se les presentan de forma agradable y estética.”

En los Estados Unidos las presiones comerciales
aseguraron la importancia del Disefio Grafico en publicidad,
envasado, identidad corporativa, cine y mas tarde en television,
asi como en la gran industria editorial.

Es entonces que la inquietud de disenadores lleva a que
entre 1950 y 1960 surjan en ese mismo pais los estudios de
Disefio Gréfico. En un periodo en el que la publicidad utiliza
como principal recurso la fotografia el Disefio Grafico se
convierte en una alternativa con el uso del dibujo.

Relevante es mencionar que el arte grafico de los
sesenta cuenta con diversas influencias que provoco el
florecimiento de una variedad enorme en una sola década,
desde el Pop Art, el minimalismo en las imagenes, la fotografia
de moda, el fotorrealismo, el aerdgrafo, el historicismo, el
estilo del Art Nouveau y el dominante uso de la tipografia por
mencionar algunas.

Para los setenta y ochenta la variedad de estilos graficos
siguié expandiéndose ya que se contaba con una historia tanto
grafica como visual para dar paso a nuevas creaciones que
dependerian de la preparacion y creatividad de cada disenador.

“Toda la historia del disefio grafico se convirtio en una fuente
potencial de materiales para una nueva generacion de disefiadores

/ i 25
Presentacion de la pluma estilografica.

Psicodelia de los 60's.
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(disefiadores bien educados en la historia del arte y del disefio).”?

Asi podemos concluir que el actual Disefio Grafico
comienza a tener auge en los anos sesenta en Europa y un poco
antes en Estados Unidos gracias al aumento de la publicidad,
el periodismo, la publicacion de libros, la propagacion de la
television y sobre todo el desarrollo que estos mismos han
tenido y que se ha visto potenciado por el progreso y
perfeccionamiento de las técnicas de impresion y de la
tecnologia digital, que también abordaremos mas adelante en
este proyecto, y que son la base de la creacion de los medios
portadores de informacion visual: diarios, revistas, rotulos
luminosos, television, exposiciones, etc.

1.2. AREAS DEL DISENO GRAFICO

Para continuar sera necesario definir el concepto de
Disefio Grafico para ayudarnos a comprender el término y el
campo en el que el disefiador desarrolla su labor.

Cabe senalar que son muchos los autores que dan su
definicién de Disefo Grafico sobre todo tomando en cuenta su
historia y evolucién, pero no las areas con las que se relaciona
ni los campos en los que ha incursionado en su trayectoria.

Hay que distinguir que el disefiador gréfico a lo largo del
tiempo, ha trabajado con un lenguaje de signos e imagenes y
en todos los casos trata de intercambiar informacion de un
modo que resulte nueva e interesante para el publico
aprovechando también los medios o vehiculos que en cada
época tiene para hacerlo. Consecuentemente debe tener
conocimiento en campos diversos como: la fotografia, las artes
graficas o métodos de impresion; la ilustracion, el marketing,
la publicidad, el disefio tridimensional, las relaciones publicas, etc.

“En los ultimos 20 afios, la comunicacion visual ha aprovechado
todas las posibilidades que se le han ofrecido para hacer que sus
mensajes lleguen al ciudadano de forma cotidiana e ininterrumpida.
Tranvias, trenes, metro, estadiones, autobuses, autopistas, aeropuertos,
estadios, etc., son hoy portadores usuales de mensajes publicitarios
que nos rodean de productos, promociones e ideas.”0
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Asi es como reconozco por concepto de <<Diseno
Grafico>> el que Josef Miiller-Brockmann proporciona en su
libro "Historia de la comunicacion visual":

*...el concepto de <<comunicacion visual>> se convierte en el
mas adecuado del < <disefio grafico>>. En su sentido mas amplio, el
término <<comunicadon visual>> engloba todas las modalidades de
informacion visual: material impreso, anuncios para la prensa, folletos,
catalogos, libros, periddicos, revistas, envases, logotipos, marcas
comerciales, carteles, exposiciones, graficos para cine y television,
programas audiovisuales, sistemas de signos, ilustraciones cientificas,
indicadores de aparatos y maquinas y el disefio corporativo.”1

De las variantes mencionadas anteriormente podriamos
agrupar algunas para reducir el campo en ciertas areas
principales para hacer mas comprensible el trabajo que el
disenador grafico puede ejecutar con la peculiaridad de que
algunas modalidades pueden incluirse en dos o mas areas.

*...en la actualidad, las especializaciones del disefio grafico
se interrelacionan crecientemente entre si, en la medida en que
casi todas dependen cada vez mas de la misma tecnologia de
produccion digital.”12

-Diseno editorial

Esta area incluye desde el disefio de tipografia hasta el
de libros, revistas, periédicos, carteles, folletos y anuncios. El
disefiador grafico se ocupa de la composicion de las paginas
que contienen desde el formato adecuado, tipos, cajas de texto,
margenes, imagenes hasta el papel y el sistema de impresion.

El disefio editorial era considerada area de las Artes
graficas por su intima complicidad con el area de la impresion,
sin embargo, no abrazaba la posibilidad de que el impresor fuese
el encargado del disefio y composicion de una obra. No
obstante, si sigue involucrando al disefiador con el impresor para
obtener excelentes resultados.

“Nunca desde los origenes de la impresion se habia llegado a
que una sola persona pudiera controlar el disefio, la composicién y la
impresion, haciendo desaparecer las tradicionales barreras entre los
sectores especializados de la industria de las artes graficas.”13

Ejemplo de Diseiio Editorial
(Revista bimestral Amigos de Bellas Artes)
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En la actualidad, la edicion con la evolucion y mejora de
los procedimientos de impresion y programas digitales resulta
muy atractiva para el disefiador grafico con infinitas posibilidades
crear opciones atractivas para los lectores.

-Identidad grafica y corporativa

En esta area cabe destacar que la mayoria de las
empresas 0 negocios tienen una identidad empresarial que
difunde una descripcion que puntualiza quiénes son, qué hacen
y cémo lo hacen a los que gestionan con ella.

"Sin embargo, los problemas que plantean los programas de
identidad de las medianas o grandes empresas no se limitan al disefio
de un logotipo o a su implantacion gréfica en los mdltiples niveles de
actividad de la empresa.” Es necesario que el disefiador grafico tenga
“una intima comprension de las caracteristicas de la empresa, de sus
objetivos y de la relacion existente entre el ejecutivo, los accionistas,
los trabajadores, los clientes de dicha empresa y el publico en general.
Los tratamientos graficos resultantes culminaran en el logotipo,
convertido asi en simbolo central de estas diversas relaciones y de las
aspiraciones de la compafiia."14

-Sefalética

La sefialética conocida remotamente como identidad de
servicios tiene un propdsito social. Manipula al Disefo Grafico
como un medio para crear un lenguaje visual de codigos que
sean comprensibles para cualquier persona por limitada que sea
su educacion. Hoy en dia esta area es importante para crear
simbolos en diversas disciplinas, como por ejemplo:

..."la totalidad de los ambitos del comercio, la industria y las
relaciones humanas en una sociedad organizada: Agricultura,
Arquitectura, Astronomia, Biologia, Comercio, Comunicaciones, Control,
Deportes, Fabricacion, Fisica, Folklore, Fotografia, Hosteleria, Ingenieria,
Geologia, Matematica, Medidna, Meteorologia, Musica, Ocio, Quimica,
Protecdon, Religion, Trafico, Transporte, Viajes, etc. Todas estas materias
poseen verdaderos codigos de imagenes a través de las cuales
transmiten habitualmente su informacion técnica.”1s

-Publicidad/ Marketing
La publicidad marca el desarrollo en tecnologia y estilo
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Publicidad (Anuncio en revista de BMW)
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Envase y Embalaje
(Diserio del perfume Perry Ellis, Portfolio)

de vida de las sociedades asi como en las predilecciones del
consumidor y actualmente en la investigacion de mercados
(marketing). Ademas de convertirse en una parte absoluta de
la economia de algunos paises.

Y en cuanto a este apartado es importante considerar
que el Disefio Grafico es una parte esencial en la publicidad de
un producto sobre todo como parte del material publicitario de
toda una campana para introducir un producto al mercado o
para su promocion en el mismo y que incluye desde el cartel,
el folleto y el anuncio hasta la realizacion de un display, de un
stand para alguna exposicion o incluso un escaparate.

“Todo disefo grafico, es por su propia tendencia, una forma
de publicidad...

...todo lo relacionado con un producto o servicio funciona
como elemento publicitario.

Como disenadores, conocer lo que el cliente quiere comunicar
es solo una pequeiia parte de la creacion de una campania publicitaria
lograda.

Una gran promoddn no solo debe generar el deseo o necesidad
del producto, sino que también debe de crear una sed del propio
material publicitario.”16

En cuanto al marketing cabe senalar que dentro de la
aparente incongruencia que solemos percibir en una propuesta
publicitaria, se esconde todo un proceso de planificacion a la
que se esclaviza toda campana. Y aqui emerge la denominada
ciencia del conocimiento del mercado y de la investigacion
persuasiva: el marketing. Cuyo nacimiento se da en los afios
cincuenta, en Estados Unidos. Y al cual se integra el papel hasta
entonces apartado del disefiador grafico, que en un principio tiene
una gran participacion en el area del embalaje, desde el punto
de vista de la atraccion del producto por si mismo.

-Envase y embalaje

Esta area es una de las mas excitantes y exigentes tanto
en el Disefio Grafico como en la tecnologia de los materiales.
Pues actualmente existen miles de posibilidades en el disefo
de formas y el uso de materiales para su montaje. Aunque hay
que tener en cuenta que “el mejor material para la imagen del
producto no siempre es también el mejor para protegerio, y todo el
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Fotografia para la promocién del
automdvil Laviol

mundo del disefio del envase se basa en un compromiso entre estos
dos factores.”17

Y “las funciones basicas del disefio grafico en el embalaje
son: identificar un producto en el mercado; informar al consumidor
sobre el contenido del producto y los beneficios de usarlo; aumentar
la capacidad de venta del producto; afiadir caracter y valor al producto
y atraer al consumidor mucho después de haber hecho la compra.”18

-Medios publicitarios

“Tradicionalmente, los disenadores graficos trabajaban sodlo
en la impresion, produciendo imagenes y tipografia bidimensionales
y estaticas, que luego eran reproducidas mediante uno de los mltiples
procesos de impresion existentes. Ahora la situacion es diferente y hay
tantas probabilidades de que el portafolios de un disefiador incluya
secuendias de créditos de television y <<story- boards>> para anuncios
comerciales como de que incluya pruebas de imprenta.”?

En esta area encontraremos todo lo relacionado con los
audiovisuales, el video, el cine de animacion y la television, en
donde hoy en dia el disefiador grafico desempena un papel muy
importante en cada especialidad; transformando la calidad y
cantidad de los graficos emitidos ya sea en secuencias
informativas o de animacion en television, en video, en cine y
en presentaciones audiovisuales; también en la realizacion de
story- boards.

-Fotografia

Esta disciplina es un recurso muy solicitado en otras
areas del disefio grafico como la edicién y la publicidad, es por
ello que el disefiador grafico debe tener conocimientos basicos
que le apoyen en el uso de ella ya sea como nucleo o
complemento de su disefo.

“La fotografia se ha utilizado para inspirar e influir opiniones
politicas o sociales. Asimismo, desde la década de 1920, se ha hecho
uso de ella para impulsar y dirigir el consumismo, y como un
componente mas de la publicidad. Los fotografos comerciales realizan
fotos que se utilizan en anuncios o como ilustraciones en libros,
revistas y otras publicaciones. Con el fin de que sus fotos resulten
atractivas utilizan una amplia gama de sofisticadas técnicas. El impacto
de esta clase de imagenes ha producido una fuerte influencia cultural.
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La fotografia comercial y publicitaria ha representado también un
gran impulso en la industria grafica junto con los avances en las
técnicas de reproduccion fotografica de gran calidad.”20

-Ilustracion

La ilustracion es el area mas antigua del Disefio Grafico
tanto como la escritura. Y se puede definir como un componente
grafico que complementa o realza un texto, su campo incluye
desde mapas, planos, diagramas o elementos decorativos hasta
representaciones de escenas, personajes u objetos que tienen
relacion directa, indirecta o simbdlica con el texto que
acompafa. Esta area al igual que la edicion se ha visto
beneficiada con la invencion de la imprenta y los avances en
la tecnologia para su reproduccion.

“Los continuos progresos tecnologicos han hecho posible una
variedad extraordinaria de modalidades de trabajo que hoy pueden
reproducirse con garantia de éxito, tanto en libros como en revistas y
carteles, en una gama que abarca desde el grabado hasta el collage.21

-Disefio de paginas web e interactivos

La posibilidad que tiene el disefiador grafico en esta area
resulta muy interesante y actualmente es una de las areas que
se encuentra en un periodo de gran auge y crecimiento en
donde la creatividad es el principal elemento y herramienta
del disenador.

“Los disefiadores graficos viven (ahora) el periodo mas
estimulante y provocativo que hayan conocido nunca. La nueva
tecnologia, la comunicacion digital instantanea y los ilimitados datos
de imagen a 25 cuadros por segundo, han dado como resultado un
entorno de disefio que responde velozmente a los cambios de estilo
y moda. Es un entorno en el que el disefiador grafico tiene enorme
libertad para experimentar, pero también una responsabilidad crediente
de poner orden en la babel electronica.”22

-Disefio tridimensional

El diseno tridimensional genera disefios en tres dimen
siones esenciales: alto, largo y ancho; por lo cual se conoce con
formas y materiales tangibles en un espacio real; con la
posibilidad de incluir los mas variados materiales para su
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creacion asi como las mas variadas formas, que actualmente
con el uso de un software o programa especializado en disefio
tridimensional permiten al disefiador a no verse limitado en
crea-tividad y tiempo.

Es importante para un disefiador grafico que quiere
destacar en esta area tener una percepcion visual muy amplia
capaz de distinguir al ver un objeto sus tres dimensiones (alto,
largo y ancho) sin importar la posicion del objeto en el espacio.
Entendiendo por espacio el area que ocupa el mismo.

"“Un disefiador tri-dimensional debe de ser capaz de visualizar
mentalmente la forma en toda direccién, como si la tuviera en sus
manos.”23

1.3. EL DISENO TRIDIMENSIONAL

Para tratar el disefo tridimensional hay primero que
reflexionar un poco sobre el mundo bidimensional y percibir asi
las dos dimensiones que lo conforman: el largo y el alto.
Determinando ambas lo que conocemos por un plano. Y que
tiene una intima relacion con el disefo tridimensional ya que
a veces podemos ver bidimensionalmente los objetos
tridimensionales. Tal es el caso por ejemplo de una vista por
su belleza pictdrica.

Ahora asumiendo como referencia al texto de
Fundamentos del disefio de Wucios Wong en donde sefiala
que “vivimos en un mundo de tres dimensiones."24

Concluimos que en el mundo tridimensional estamos
contenidos y a través de la mente humana percibimos su
significado pues lo que vemos delante de nosotros no es una
imagen llana, que tiene solo largo y alto, sino que cuenta con
una expansion con profundidad fisica, la tercera dimension. Lo
que vemos es un espacio continuo en el que estamos incluidos.
Es por esto que nuestra comprension de un objeto
tridimensional nunca puede ser completa a simple vista ni en
un dibujo, pues incluso al tener el objeto en nuestras manos
cada movimiento del mismo muestra una figura diferente que
cambia la relacion entre el objeto y nuestros ojos. Asi, para
entenderlo tenemos que verlo desde angulos y distancias
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diferentes, reunir en nuestra mente toda la informacion para
descubrir totalmente su condicion tridimensional.

“Es a través de la mente humana que el mundo tridimensional
obtiene su significado.”

“Deben considerarse simultaneamente varias perspectivas
desde angulos distintos porque muchas de las complejas relaciones
espaciales no pueden ser facilmente visualizadas sobre el papel.”2s

Ahora para adentrarnos al disefio tridimensional hay
que decir que genera disenos en tres dimensiones esenciales:
alto, largo y ancho. Y se vale de direcciones, perspectivas y
elementos que nos ayudan a entender conceptualmente lo
que es el disefio tridimensional.

Empezaré por mencionar las tres direcciones primarias.
Ya sabemos que las tres dimensiones son: largo, alto y ancho.
Para obtener dichas dimensiones en cualquier objeto debemos
tomar sus medidas en tres direcciones: vertical, que va de
arriba abajo; horizontal, que va de izquierda a derecha y
transversal, que va desde delante y hacia atras.

Para percibir estas direcciones podemos determinar un
plano liso y obtener tres planos: un plano vertical, un plano
horizontal y un plano transversal.

De aqui se puede concluir que cada vista es un plano o
dibujo que en conjunto originan la descripcion mas fiel de un
objeto o forma tridimensional.

Continuaré con los elementos del disefio tridimensional
y para abordarlos sera necesario mencionar que son elementos
compositivos de todo disefio, por lo tanto son propios del
diseno bidimensional y del disefio tridimensional con ciertos
contrastes sobre todo por el espacio que ocupan. Por ejemplo:
"Es importante observar que muchas de las ideas tri-dimensionales
se visualizan sobre un trozo de papel plano. Normalmente usamos una
linea fina para indicar el limite de un plano o volumen. Esta linea es
visual, ya que aparece sobre la superficie bi-dimensional pero es
conceptual cuando su tnico objeto es como medio de representar una
forma tridimensional.”26

Pero concluyendo, estos elementos agrupados
determinan la apariencia final y el contenido de un diseno.

CAPITULO 1

Vistas desde arriba, frontal y lateral.
(Perspectivas basicas)

23



i Tanto en el disefio bi como tridimensional se distinguen
i3 cuatro grupos de elementos: los conceptuales, los visuales,
&

los de relacion y por ultimo los de construccion.

5 -Elementos conceptuales
Estos elementos no existen fisicamente, no son visibles
pero son percibidos y son: puntos, lineas, planos y volimenes.
Son bidimensionales y nos sirven para la representacion
tridimensional tanto antes y después de que tome forma fisica.
a) Punto. Revela una posiciéon en el espacio. Indica
los dos limites de una linea, también el lugar en que se
intersectan las lineas y el choque de lineas en la esquina de
un plano o el vértice o extremo de una forma sélida. No
tiene dimensiones.
4 N b) Linea. El camino de un punto, posee longitud,
— posicion y direccidn. Precisa el limite de un plano y sefiala el
e lugar en que dos planos se unen o se intersectan.

Elementos conceptuales: Punto, linea, c) Plano. El camino de una linea en movimiento en
lano y volumen % S R A % =
sl una direccién distinta a la suya propia. Tiene longitud y

anchura y esta limitado por lineas. Concreta los limites
exteriores de un volumen.

d) Volumen. Se define como el trayecto de un plano en
movimiento en direccion distinta a la suya misma, posee
longitud, anchura y profundidad. Ademas define la porcion de
espacio abarcado en el volumen o eliminado por el mismo.
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-Elementos visuales

Estos elementos como su nombre lo indica son visuales,
se pueden ver y constituyen el aspecto final de un disefo.
R . Cabe destacar que son elementos independientes de diferentes
condiciones como los angulos, distancias e iluminacién desde
los que vemos al objeto. Y son: la figura, el tamano, el color
y la textura.

a) Figura. Representa el aspecto exterior de un diseno.
Es el resultado de la percepcion de la forma, por lo que el mas
minimo movimiento cambia la figura. Solamente existe en el
campo visual por lo que es bidimensional.

b) Tamafio. Es una propiedad de la forma y esta definido
como el resultado perceptual de los objetos o cuerpos que se
puede establecer por comparacion o por la medicion especifica
en términos de longitud, anchura y profundidad o grosor, mismas
que ayudan a establecer el volumen de un objeto.

| ————

Elementos visuales: Figura, tamafio,
color y textura
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Elementos de relacion: Posicién, direccion,

espacio y gravedad

¢) Color. El color es una sensacion que visiblemente
destaca a una forma de su ambiente y puede ser natural o
artificial. Es un efecto que nos causa la luz alterada por los
cuerpos.

d) Textura. Esta es una propiedad de la superficie de los
objetos, todos absolutamente cuentan con ella. Puede estar de
modo natural o con algin procedimiento especial, por lo que
puede ser lisa, rugosa, mate y brillante.

-Elementos de relacion

Son la posicion, la direccion, el espacio y la gravedad.
Los dos primeros pueden ser notados y los otros dos
presentidos. Estos elementos rigen el lugar y la estructura de
conjunto en las formas de un objeto. Para ayudarnos a
establecer las relaciones podemos emplear un cubo de
referencia imaginario.

a) Posicion. Esta se establece desde uno de los planos
basicos. Es decir, frontal- posterior, superior- inferior y laterales,
siendo mas facil establecerla en el cubo imaginario.

b) Direccién. Esta puede ser paralela y oblicua respecto
a ser vista desde mas de un punto con respecto a los planos
del cubo imaginario.

¢) Espacio. El espacio es donde esta todo lo existente.
Es absoluto cuando es continuo y relativo cuando es limitado,
por lo tanto puede ser visto como ocupado de forma sélida,
desocupado o vaciado de forma interna.

d) Gravedad. Podemos definirla como la condicion de
cualquier objeto de atraer a otro. Por el lado del disefio es real
y tiene una consecuencia en la estabilidad del mismo. Por
ejemplo, como lo menciona Wong:

"No podemos sostener las figuras en el aire, sin apoyarias,
colgarlas o anclarlas de alguna manera. Algunos materiales son
pesados y otros son ligeros. El material usado determina el peso de
la forma asi como su capacidad para soportar la carga gravitatoria de
otras figuras encima suyo. Todas las estructuras tri- dimensionales
estan sujetas a la ley de la gravedad..."??

-Elementos constructivos

Estos elementos son propios del diseno tridimensional
y nos indican su composicién definiendo justamente las formas
volumétricas. Sus cualidades son estructurales y estamos
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Elementos constructivos: Vertice, filo y cara

hablando del vértice, el filo y la cara de un volumen.
a) Vértice. Se crea cuando algunos planos coinciden en
un punto y pueden ser empujados hacia fuera o hacia adentro.
b) Filo. Este ocurre cuando dos planos paralelos se pegan
a lo largo de una linea y al igual que el vértice puede crearse hacia
fuera o hacia adentro.

c) Cara. Es un plano que esta materialmente presente
y se transforma en una superficie. En plural, las caras son
superficies exteriores que cercan a un volumen.

He concluido con las condiciones basicas en el disefio
tridimensional para dar paso a la forma y estructura que estos
componentes y elementos en su conjunto crean. Asi como para
explicar brevemente las proyecciones que nos facilitan la
comprension en papel de las tres vistas de un objeto desde
diferentes angulos.

Forma y estructura

Para comprender los términos de la forma y la estructura
en el disefio tridimensional seré precisa en su definicion sobre
todo porque en cuanto a expresion la forma suele confundirse
con la figura. Para evitar dicha confusion, se puede suponer que
la figura es un aspecto de la forma cuando se ve una forma
tridimensional en un plano liso como sucede cuando vemos una
forma tridimensional desde diferente angulo.

“Cuando una forma es rotada en el espacio, cada paso de la
rotacion revela una figura ligeramente diferente, porque aparece un
nuevo aspecto ante nuestros 0jos."28

Por lo tanto, podemos tomar la forma como la apariencia
visual completa de un disefo. Y la podemos identificar por los
elementos visuales de la figura como el tamano, el color y la
textura que proponen el plano y/o el volumen y las cuales ya
expliqué anteriormente.

Comprendiendo el término de la forma entender el
significado de la estructura resulta mas facil ya que ésta,
preside la condicion en que una forma es construida o la
manera en que se unen una cantidad de formas.
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“Es la organizacion espacial general, el esqueleto que esta
detras del entretejido de figura, color y textura.”29

Por ejemplo, el aspecto externo de una forma puede ser
muy complicado, mientras su estructura es comparativamente
sencilla. Y no influye en nuestra vision superficial de la forma
por lo que a veces la estructura interna puede no ser descubierta
en su elaboracion o material de construccion de inmediato.

Asi podemos dar paso a la proyeccion tridimensional
utilizada para comprender la totalidad de una forma desde
angulos y vistas diferentes.

Proyeccion tridimensional

"El que planea un disefno para que se lleve a cabo en un medio
tridimensional puede usar ciertas técnicas especiales de dibujo en
dos dimensiones sobre hojas rectangulares de papel."30

El uso de las proyecciones era conocido desde épocas
muy remotas. Existe el dato de un plano que reproduce la
planta de un templo del afo 2500 a.C. Pero se tiene noticia de
algiin documento preciso sobre el trazo de elementos
constructivos en una obra hacia fines del siglo XVI.

Para mediados del siglo XVIII, se inicia la ensenanza de
las proyecciones destinadas a la defensa, permitiendo asi
establecer los efectivos componentes de un nuevo razonamiento
como la "Geometria descriptiva", en la escuela del Genio Militar
de Mézieres. Mas es hasta 1795 en la Escuela Politécnica de
Paris que Gaspar Monge establece la ensefianza de la geometria
descriptiva de manera sistematica después de sus estudios en
Mézieres.

Posteriormente se continda el tratado de la Geometria
descriptiva por numerosos maestros relacionados con los
estudios de arquitectura e ingenieria principalmente. De aqui
se reconocen dos marcadas fases de esta materia la cientifica
y la artistica, donde el dibujo constructivo elemental y sus
variadas designaciones como, dibujo de proyecciones, dibujo
ortogonal, etc., nos presenta nociones de la Geometria
Descriptiva de forma sencilla sin dejar de ser precisa, pues es
una ensefianza que se difunde en todo género de actividades
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Proyeccion cilindrica recta "ortogonal”, Proyeccion
cil'indrica oblicua y Proyeccion cdnica

constructivas y no sélo de caracter profesional con un sentido
de aplicacion multiple y de gran utilidad.

En nuestro pais, por ejemplo, ya en el siglo XIX la Geo-
metria descriptiva es materia profesional en escuelas de
arquitectura e ingenieria.

Para entender mucho mejor el tratado de la Geometria
descriptiva es necesario tener en cuenta algunos términos
basicos que participan en esta y que nos facilitaran la
comprension de las proyecciones, comenzando por la definicion
de la misma.

"La geometria descriptiva es la parte de las matematicas, que
tiene por objeto representar en proyecciones planas las figuras del
espado, a manera de poder resolver con ayuda de la geometria plana,
los problemas en que intervienen tres dimensiones."31

Ahora bien, las tres dimensiones de un objeto
recordemos son: alto, ancho y profundo. El espacio geométrico
es el lugar ilimitado que ocupan todos los cuerpos
tridimensionales. Por lo tanto, una proyeccion se puede
entender asi: teniendo un plano en el espacio (P) que sera el
plano de proyeccion, y un punto (M) fuera de él, al trazar una
recta de este hasta el plano, (proyectante del punto); la
proyeccion del punto en el plano es el lugar (m) en que la
recta toca al plano. En el caso de la proyeccion de una figura
cualquiera se obtendra, por lo tanto, trazando las proyecciones
de todos sus puntos.

La proyeccion cilindrica recta u “ortogonal”, es la forma
usual de proyeccion y es cuando las proyectantes son paralelas
entre si y perpendiculares al plano de proyeccion. (fig.1)

En la proyeccion cilindrica oblicua, las proyectantes de
la figura son paralelas entre si, pero oblicuas con respecto al
plano de proyeccion. (fig.2)

Por ultimo, la proyeccion cénica, en donde las
proyectantes se alejan de un punto comun que se establece
como veértice o polo de proyeccion. (fig.3)

Estas proyecciones tienen un significado, segun
distingamos la forma de ser de las proyectantes. Considerando
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Coordenadas del punto

las proyectantes como rectas en abstracto, tendremos la
proyeccion propiamente dicha. (fig. 1,2,3); como rayos
luminosos ( luz de sol/ rayo paralelos, fig. 4, 5 0 luz artificial/
rayos divergentes, fig. 6) sobre el plano obtendremos la
sombra; y si apreciamos las proyectantes como rayos visuales,
el resultado se llama perspectiva.

"...la proyeccion se llama PERSPECTIVA. Pues aunque este
nombre es propio de una proyeccion conica, que tiene como vértice
el ojo del observador (perspectiva visual), lo usamos también para
designar ciertas proyecciones cilindricas que no siendo realmente
perspectiva permiten obtener el aspecto tridimensional de los cuerpos
del espacio, -tales- son: la perspectiva Caballera procedente de una
proyeccion cilindrica oblicua y la isométrica, de la cilindrica recta.
Formas de representacion, especialmente la segunda, que por la
simplicidad de su trazo son muy Utiles para apreciar la figura de los
objetos del espacio."32

Hay varias técnicas para dibujar proyecciones
tridimensionales de objetos en dos dimensiones. Partiendo del
sistema usual de proyeccion que es el cilindrico recto u ortogonal
hay que tener presente lo siguiente:

"...suponemos el espacio geométrico definido en tres sentidos:
anchura, alejamiento y altura, mediante tres ejes rectos: OY, OS!, 0z,
perpendiculares entre si, que pasan por un punto comun "0" llamado
origen. Estos tres ejes determinan tres planos que necesariamente
forman entre si angulos rectos; la figura por ellos formada se denomina
triedo trirrectangulo y es la base de proyecciones del sistema."33

Los planos de la base de proyecciones se distinguen de
la siguiente manera: YOX como horizontal, YOZ vertical y ZOX
lateral. La linea OY es en la que se unen el vertical y horizontal
como la linea de tierra (LT).

Ya definidos el espacio geométrico y los planos de
proyeccion, para ubicar un punto cualquiera del espacio en
este método habra que saber las coordenadas del punto, o sea,
sus distancias a cada uno de los planos que forman el triedo,
que se miden por las perpendiculares del punto a cada plano.

"Si de un punto P del espacio llevamos proyectantes
perpendiculares hasta cada plano éstas determinan las coordenadas
que se llaman:
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v R = Pp Altura o cota, distancia del punto al plano horizontal.
Pp' Alejamiento, distancia al plano vertical.
Pp" Anchura, distancia al plano lateral.

-

CAPITULO 1

Los pies de estas proyectantes en los planos, determinan a su
i Yt i vez las proyecciones del punto que reciben el nombre del plano en el
¥ & que se encuentran y son:

p proyeccion en el plano horizontal

p' proyeccion en el plano vertical

p" proyeccion en el plano lateral."34

alivra
altura
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alejpmiento
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Con apoyo en las referencias citadas y para continuar,
(sistema europeo, que se maneja en México) hay que representar los tres planos de proyeccion en sus
medidas reales sobre un mismo plano. Para hacer esto, se
extienden los tres planos en los que se encuentran ya situadas
las tres proyecciones.

Geometral o Montea Triplanar

Generalmente se trabaja en Montea Biplanar que consta

; z de los planos horizontal y vertical con sus respectivas
f proyecciones, alineadas en una perpendicular a la linea de
£ tierra (LT), eliminando la proyeccion lateral; pero conservando
& tres coordenadas (anchura, altura y alejamiento).
Y E;_l{nchura o
1 Finalmente, la Geometria descriptiva cuenta con la

Montea del espacio, que se arma sobreponiendo dos planos de
d X proyeccion (el vertical y el horizontal), para representar por sus
proyecciones cualquier figura del espacio. Es aqui donde surgen
las mayusculas A, B, C, etc.

gl

Para pasar a otro tema, y como resumen, la proyeccion
y/o perspectiva de un objeto tridimensional pueden ser
plasmadas en un plano bidimensional mediante una montea y
su proyeccion isométrica que contendran las especificaciones
precisas de su dimension y el lugar que ocupa en el espacio,
para su apreciacion en papel. Siendo esto de gran ayuda para
visualizar un proyecto antes de su posible realizacion.

1.4. APLICACIONES DEL DISENO GRAFICO EN
SOPORTES TRIDIMENSIONALES

Con la ubicacion del diseno tridimensional es perceptible
concluir que encontraremos aplicaciones de este mismo en

Proyeccién Isométrica areas como el diseno industrial, el disefo arquitectonico, el
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diseno ambiental, el disefio web asi como en el Diseno Grafico;
en este ultimo basicamente en el area del disefio de
escaparates, de stands y de displays que particularmente es el
que nos interesa conocer.

Valiéndose actualmente de la computadora con el uso de
diferentes programas resta trabajo al profesional de cualquiera
de las areas mencionadas, explicacion que mas adelante se vera
confirmada sobre todo en el area del Diseno Grafico que es la
que nos incumbe.

Software

Ya que el disefiador debe afrontar aln la solucion de
problemas graficos mediante la manipulacion del dibujo, la
ilustracion, la tipografia, el movimiento, la fotografia y el
volumen. Cabe mencionar que actualmente las especialidades
del Disefio Grafico se interrelacionan progresivamente en la
medida en que casi todas dependen cada vez mas de la misma
tecnologia de produccion digital. Refiriéndome al trabajo en la
computadora como una herramienta mas, que revoluciona y
facilita la ocupacion del disefador y le proporciona nuevos
meétodos de creacion de disefio.

Se puede afirmar que hoy en dia trabajar con una
computadora es relativamente simple y requiere solo un corto
tiempo de instruccion que seguida con la practica reafirmara
el conocimiento del disefiador para emplear las herramientas
y procesos mas adecuados para cada tarea especifica cualquiera
que sea el trabajo que va a realizar de las areas que
anteriormente mencioné y pueda encontrar un estilo que
reafirme su personalidad.

“El objetivo es utilizar las nuevas tecnologias para acortar la
distancia entre idea y artefacto, permitiendo que la frescura y vivacidad
de un concepto original sea transmitida a la audiencia/ lector no
contaminada por los procesos de produccion.”s

Para ir entendiendo las diferentes herramientas y procesos
que se traducen en un software de disefio (conjunto de
programas graficos) primero hay que adentrarnos brevemente
en los inicios de esta tecnologia y algunos conceptos que nos
adentraran en este mundo de tecnologia digital.
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Por lo tanto lo que sigue es distinguir, como lo menciona
Wucios Wong en la introduccion de "Fundamentos del disefio”,
la configuracion basica de una computadora comenzando por
senalar que existen en el mercado con distintas capacidades,
diferentes posibilidades y costos. Con todo, para el disefador
existen dos categorias de computadora como lo es la PC
recientemente compatible para manejar programas de software
grafico y la trascendental Macintosh que es la primera
computadora en implantar un codigo que permite trabajar
directamente con elementos graficos, ambas son equipos
personales y deben contar con las caracteristicas en memoria
de lectura (RAM) y el disco duro (ROM) necesarias para ejecutar
un software de disefio con los diferentes programas graficos.
Ademas cuentan con los componentes basicos en una
computadora estandar como lo son un monitor, un teclado y
un raton; y ofrecen la posibilidad de afadir otros dispositivos
externos como lo son una impresora, que permite obtener los
resultados plasmados en papel o cualquier otro medio
bidimensional de lo que vemos en pantalla (impresos) y de la
cual existen diferentes tipos y costos; un scanner, que nos
permite la entrada o digitalizacion en la computadora de
fotografias o imagenes existentes y los hay de distintos tipos
y costos; entre otros.

Con esta sencilla descripcion tal parece que al contar con
la computadora apta es posible consentir que personas ajenas
al ambito del Disefo Grafico puedan hacer uso de semejante
tecnologia para crear proyectos de disefio. Sin embargo, ain
quedan suficientes motivos por conocer para aceptar del todo
dicha accion que resulta para el mundo del disefio de suficiente
fuerza para reconocer el trabajo de un profesional del Disefio
Grafico.

“La posibilidad que tienen los profesionales no pertenecientes
al mundo de las artes gréficas de manejar herramientas perfeccionadas
de produccion de disefio e impresion, gracias a los sistemas de EDT,
generara todavia una nueva ola de interés por las artes graficas que
a su vez creara un clima criticamente mas apreciativo para el trabajo
del disenador.”36

Ademas existen programas para muchos usos, la mayoria
son para proceso de texto (para redactar cartas, articulos y
libros) o para producir hojas de calculo (para trabajos de
contabilidad y financieros), bases de datos (para recopilar y
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ordenar informacion en informes, tablas o listas) o para graficos
(para hacer dibujos o imagenes).

“Los programas de graficos sirven para crear imagenes graficas
como expresion artistica, como comunicacion visual, como dibujos de
recubrimiento de superficies y para maquetas de paginas en los
trabajos de autoedicion.”37?

Por lo que a software de Disefio Grafico se refiere hay
que destacar lo significativo y propio que es para el disefiador
la edicion desktop o autoedicion (proceso EDT) que constituye
el procesamiento de texto, la composicion tipografica y el
material grafico para producir originales de Disefio Grafico.

Este tipo de edicién se inventd en 1985. Y en un
principio comprendia una computadora personal (la Mac),
una impresora del tipo laser (la Apple Laserwriter) y el software
innovador (Pagemaker de Aldus Corporation). Este sistema
proporciona ventajas, que cierto es, no mejoraran la calidad
del trabajo que el disefiador realice si éste desde su inicio es
desfavorable a lo que pretende proyectar y entre lo mas
importante esta ayudarle a acortar pasos que anteriormente
le restarian tiempo y duplicarian o triplicarian el trabajo hasta
quedar convencido del mismo. Por lo que el boceto final o
dummy es mas facil de realizar.

El disefiador aparte de las procesadoras de texto, utilizara
dos tipos principales de programas en el sistema EDT. El programa
de maquetado (para la reunién y montaje de todos los tipos de
elementos graficos) y el programa grafico (para la produccién
y procesamiento separados de ilustraciones, diagramas,
manipulaciones de letras y tipos, etc.). Este sistema finalmente
nos permite imprimir nuestro trabajo en condicién de dummy
(boceto, maqueta, ficticio, <<monstruo>>) para la presentacion
del mismo sin necesidad de invertir en el material final sin saber
si el proyecto contara con el consentimiento del cliente.

“Una de las principales atracciones para la mayoria de los
disefiadores es la capacidad de probar diferentes layouts (disposicion,
distribucion, plan, disefio, formato, trazado) , tipografias y estilos,
etcétera, en el mismo tiempo que le llevara al disenador convencional
componer una sola versién del original.”38
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Proceso de disefio EDT

Muchos disefiadores elaboran su trabajo a
su manera. Lo que sigue es una vision
general de su forma de trabajo.

1. Después del encargo inicial, se
producen borradores, la cuadricula de
magqueta, se eligen tipos (esto puede ser un
proceso interactivo en pantalla, trabajando
directamente con un programa de
maquetado de pagina).

2. Se ingresa texto en los archivos de
procesamiento de texto.

3. Se prueba el texto en una impresora
laser y se corrige.

4. Se encargan ilustraciones que pueden
producirse digitalmente y fotografias.

5. Se obtienen impresiones y original
digital, se digitaliza en el ordenador usando
un digitalizador de imagen de video o un
scanner de base plana, se pone a escala,
se recorta, se manipula el equilibrio de
color, etc.

6. Se prepara la cuadricula de layout en el
programa de maquetado de pagina.

7. Se montan electronicamente paginas
completas, colocando el texto, la
composicion y agregando tramas,
especificando si son colores Pantone o de
cuatricromia (si es necesario), agregando
filetes, recuadros, plumas, etc. y
controlando al mismo tiempo los resultados
en el monitor de alta resolucién,
monocromo o a color a medida que el
disefio avanza. Para conseguir velocidad de

10. Especificar tintas, papel y cantidades y ordenar prueba impresa
del impresor.

11. Cuando se imprime en fotografia, controlar las pruebas de
impresion para revisar la imposicion correcta, el equilibrio de color en
registro, etc.

12. Ordenar impresion.

13. Supervisar cualquier proceso de impresion adicional, como el
barnizado, cliseé, troquelado, etc.

14. Supervisar el colado y encuadernado, etc.

15. Entregar al cliente.

procesamiento, agregue al final las
imagenes a color, si es necesario usando
una version monocroma de la imagen como
guia de trabajo.

8. Sacarlo por impresora laser o impresora
color Postcript de prueba.

9. Con la filmadora, hacer correcciones al
disefio y sacar originales de cuatricromia y
a color. Si para el original terminado hacen
falta muchas transparencias en color, con
frecuencia es mejor y mas barato
reproducirlas electronicamente en una
empresa de reproduccion.

CAPITULO 1
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Programa de Pintura

Programa de Dibujo

Por lo tanto, en un software de Disefno Grafico nos
toparemos con programas para la realizacion de ilustraciones,
de maquetado de pagina, de graficos (con la composicion de
ilustracion y tipografia) y de rotulacion (escritura). Estos
programas hoy por hoy son compatibles para las dos
plataformas que mencioné antes (Macintosh y PC) con minimas
diferencias en cuestion de comandos pero que nos producen
el mismo resultado. Por ejemplo, PageMaker y Quark XPress,
los dos programas permiten el dominio tipografico, las imagenes
en color pueden introducirse mediante un scanner u otro
dispositivo, los colores de graficos y textos pueden elegirse de
entre la gama Pantone, la pagina pude verse en diversas
escalas, etc.

Hay seis tipos de programas graficos: pintura, dibujo,
maquetado de pagina, procesado de imagenes, manipulacion
de tipos y modelado tridimensional.

Programas de pintura o de mapa de bits (puntos
cuadrados independientes muy juntos, que representan los
pixeles). Permiten pintar instintivamente sobre la pantalla y
originar imagenes definidas en pixeles como trazos y figuras.
Dispone de una cantidad de dtiles, como: lapiz, pincel, regla,
compas y (tiles de elipses para la creacion de rectangulos y
otros poligonos, aerdgrafo y herramientas de seleccion,
recortado, copiado y pegado de partes de la imagen de pantalla,
etc. Se puede manipular sobre herramientas y dibujos para
ampliar, reducir, saltar y ver desde distintos puntos partes de
la imagen.

Programas de dibujo. Estos programas pueden usarse
para crear disefos originales, para crear dibujos como imagenes
orientadas al objeto o para duplicar (copiar, calcar) material
existente mediante el scanner o la almohadilla digital (tablero
de dibujo electronico). Permiten una edicion muy precisa y
pueden ampliarse y reducirse sin que se pierdan los detalles
y sin el dentado de lineas que se produce con las imagenes
definidas en pixeles. Cada figura o incluso cada componente
de una figura se mantiene independiente y puede ser
seleccionado por separado en cualquier momento para alterarlo,
transformarlo o eliminarlo. El cuadro de herramientas tiene un
juego especial de instrumentos de puntos para la construccion
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de los recorridos. Aparte del dibujo a mano alzada hay muchos
utiles para dibujo geométrico que incluyen compases y elipses,
rectangulos y poligonos.

Otra de las caracteristicas principales de estos programas
es que la imagen terminada puede guardarse en una cantidad
de formatos distintos adecuados a aplicaciones diferentes.

Los programas de maquetado (formato) de pagina
importan texto y graficos a partir de una gran variedad de
archivos, efectian su colocacion, les dan las medidas, agrandan
o reducen y recortan los diversos elementos de la pagina y
organizan las paginas en orden consecutivo. Se puede usar una
pagina de plantilla para determinar la disposicién general y
elementos constantes de un grupo determinado de paginas.
Tiene funciones de procesadores de texto para cambiar los
tamanos y estilos de los tipos y para editar el texto. Sus
funciones graficas se limitan a la adicion de simples elementos
geomeétricos, el color de fondo y los matices, orlas y marcos.

Los programas de procesador de imagenes permiten
introducir por scanner imagenes de fotografias, dibujos o
materiales impresos. Proporcionan herramientas e instrucciones
para modificar o transformar las imagenes originales a base de
ajustar los contrastes, tonalidades y colores, anadir texturas y
dibujos, retocar los detalles e introducir otros efectos especiales,
segun el criterio del disefiador.

Los programas de manipulacion de textos sirven para
alterar y adaptar a las necesidades particulares las familias de
tipos (caracteres, letras) existentes y también se pueden usar
para crear familias de caracteres nuevos. Algunos de estos
tienen herramientas especiales de transformacion o instrucciones
para distorsiones planas, esféricas o cilindricas de elementos
tipograficos e imagenes graficas importadas. Otros programas
permiten al disenador proyectar la composicién de una muestra
o logotipo sobre un objeto tridimensional anteriormente definido.
Por ejemplo, el LetraStudio de Letraset es un programa en el
que el disenador puede componer tipografia.

Los programas de formato tridimensional combinan las vis-
tas desde dos puntos diferentes en base y alzado para crear
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figuras de volumen y profundidad aparentes. Entre las maniobras
que se pueden realizar en las figuras estan el girarlas para
mostrar como se ven desde diversos angulos, modificar su
tamano, distorsionarlas, extenderlas, comprimirlas sobre su
eje, etc. También algunos incluyen funciones de animacion.

Varios ejemplos de estos programas son, el Strata 3D,
el Infini- D, el TriStudio Max, el Light Wave, el Soft Image, entre
otros. Mismos que nos apoyaran para crear la presentacion del
boceto de cualquier proyecto tridimensional o en este caso un
soporte tridimensional para la exhibicién de un producto.

1.5. SOPORTES TRIDIMENSIONALES PARA LA
EXHIBICION DE UN PRODUCTO

El disefo de escaparates, de stands y de displays
basicamente son empleados en el area del Disefio Grafico para
la publicidad de un producto. Constituyen el material publicitario
con un fin practico. Y para el disefiador grafico este tipo de
soportes se hallan en la actualidad como un mercado o industria
muy interesante y que se relaciona con la publicidad y/o
marketing. Por lo tanto generan una comunicacion mas estrecha
del disenador con el cliente mismo y las personas relacionadas
en toda la campana publicitaria incluso con las encargadas de
los materiales para su construccion. Para lograr un éxito en
donde no solo el producto sea la estrella sino que este tipo de
elementos publicitarios marquen una etapa del producto.

Este tipo de soportes es usual hallarlos en exposiciones,
ferias, muestras, galerias, museos, tiendas departamentales
y supermercados. Sobre todo por el caracter de construccion
(armable- desarmable), de resistencia, de transportacion,
entre otras que requieren este tipo de lugares por representar
exhibiciones espléndidas de servicios o productos cominmente
breves.

“Las exigencias de toda exposicion que haya de soportar los
rigores de desmontarse, guardarse, transportarse y volverse a instalar
no una, sino repetidas veces, son considerables. La organizacion de
la muestra requiere acomodarse a configuraciones diversas y
descomponerse en piezas pequenas que fadliten el almacenamiento...”39
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Es importante mencionar que los tres soportes van de la
mano y se incluyen entre si. Por ejemplo, dentro de un
escaparate y un stand podemos hallar displays. Es necesario
destacar que los términos stand y display se llegan a confundir
por ser elementos primordiales en el punto de venta, aunque
existen diferencias muy significativas entre estos soportes. Para
entender esto a continuacion describiré brevemente su concepto.

El escaparate es un tipo de vitrina o armario de pequena
o gran dimension que se sitta en la fachada o interior de los
establecimientos comerciales para presentar sus mercancias e
incitar la compra al transeunte o pulblico que visita el almacén.
Son componentes del escaparate por citar algunos: carteles,
modelos, maniquies, displays (exhibidores). Y se clasifican en:
corrientes, combinados, vendedores, prestigiosos, de
oportunidad, de actualidad, documentarios y animados.

El stand y punto de venta se consideran como un
escaparate de grande, mediana o pequena superficie, con la
misma cualidad de presentar el producto o mercancia al pablico
que visita el establecimiento, ademas de contar muchas veces
con un area de atencion a los interesados o posibles
compradores que se ubica en el espacio mismo que ocupa el
mobiliario0 y que habra de estar en relacion con la decoracion
general y no actuar como un obstaculo para la visibilidad.

El display por su parte tiene la funcion de exhibir el
producto actuando como soporte del mismo y destacando
agradablemente el articulo, haciendo referencia de su uso,
calidad, precio y cualidades. Algunas veces actua por si solo o
como complemento de escaparates o stands, ya que puede ser
ubicado sobre mostradores, vitrinas, en el suelo o como
expendedores. En cuanto a materiales los hay de diversos
desde carton hasta madera, vidrio o metal, entre otros.
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EL DISPLAY

En el capitulo anterior mencioné brevemente el concepto
y las caracteristicas basicas en el disefo de escaparates, de
stands y de displays como un area del Disefio Grafico con
aplicaciones del disefio tridimensional y fundamentalmente
como material publicitario para la exhibicion de un producto.

Ahora toca el turno a hablar detalladamente del display
por ser el soporte que en este proyecto me interesa.
Empezando con su origen y definicion y continuando con sus
caracteristicas principales y los materiales mas comunes para
su elaboracion asi como los pros y contras para su uso en la
publicidad de un producto.

2.1. ORIGENES DEL DISPLAY

No existe un documento que nos sefale la fecha precisa
del inicio del uso de displays para la exhibicion de un producto.
Sin embargo, es posible considerar que esto principia con el
montaje de exposiciones o ferias de muestras que comenzaron
a celebrarse en Europa un poco después del nacimiento de la
Revolucion Industrial con la intencién de reunir a una clase
determinada de personas para presentar nuevos productos o
servicios.

Sin embargo, como lo menciono en el primer apartado
del capitulo uno en paises como Francia, Alemania e Italia ya
organizaban ferias que formaban centros de intercambio de
productos en donde el cliente entraba en contacto directo con
la mercancia. Y que representa histéricamente el surgimiento
del escaparate que empieza a partir del puesto movil y finaliza
en un local fijo.

“La Gran Exposicion celebrada en 1851 en el londinense Hyde
Park, la Exposicion de Paris en el ano 1925, la Feria Mundial,
Disneylandia, Disneyworld, fiestas y ferias agricolas de ambito local
son ejemplos de disefio de exposiciones, aunque la escala y el
contenido puedan variar muchisimo.”t

Considerando la anterior interpretacion del origen del
display en exposiciones o ferias que son una manifestacion
de productos en tiempo generalmente breve y que en la

-
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actualidad el display es un soporte muy usual en este tipo de
eventos, ademas de en la campana publicitaria de un producto.

A continuacion definiré el concepto del display tomando
referencia de algunos autores que desde diferentes areas como
lo es el diseno y la publicidad dan una definicion concreta de
lo que es este medio.

El término display literalmente es una palabra de origen
inglés que significa: "mostrar; exhibir; manifestar; exposicion;
manifestacion; ostentacion."2

Otras definiciones son: "Display. 1. Calidad que atrae la
atencion. 3. Exhibicion. El espacio de exhibicion en los periodicos...
4. Los escaparates, los exhibidores interiores y duplicados son métodos
de publicidad en el punto de venta. 5. Los exhibidores abiertos colocan
las mercancias donde el consumidor puede tocarlas y examinarlas; los
exhibidores cerrados tienen las mercancias en cajas y protegidas por
vidrio."3

"..<<displays>> continentes que son colocados sobre
mostradores, vitrinas y aun dentro de los escaparates de los
establecimientos expendedores."4

En el drea de la publicidad podemos encontrar la
definicion del display muy ligado a lo que es la promocion de
ventas. Aunque basicamente el concepto es el mismo.

"Promocion de ventas. Actividades de ventas que
complementan las ventas personales y el mercadeo, coordinan ambas
y ayudan a que sean eficaces, por ejemplo, los exhibidores
(displays)..."s

Por lo tanto, puedo definir al display como un soporte
tridimensional que tiene la funcion de exhibir un
producto, destacando atractivamente el objeto y/o
haciendo referencia de su uso, calidad, precio y
cualidades, es utilizado en la promocion de ventas
actuando por si solo o como complemento de
escaparates, stands y punto de venta.
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2.2. CARACTERISTICAS DEL DISPLAY

Para establecer las caracteristicas del display considero
necesario mencionar sus ventajas y desventaja pues en
comparacion con otras areas del disefio, la elaboracion de displays
es un terreno que se deja a los impresores, a los disefiadores
industriales o incluso a los gerentes de las tiendas. No dando
importancia al Disefio Grafico en este tipo de material para la
publicidad de un producto que actia como soporte del mismo y
se considera un apoyo para la difusion del producto a promodionar.

Sin embargo y afortunadamente para los disefadores
graficos esta idea ha cambiado en los ultimos afios y se ha
modificado, trayendo consigo un trabajo en equipo. En donde
el disefiador grafico trabaja simultaneamente con el empresario,
el disefador industrial, el especialista en envasados y el impresor
para conseguir soluciones innovadoras y atractivas para exhibir
el producto y obtener altas ventas sin invertir en otro tipo de
publicidad como comerciales en television, radio y prensa, que
Son Mas caros.

Como todo diseio, la principal caracteristica de un display
debe ser su originalidad para llamar la atencion del puablico o
consumidor que pasa ante €l y asi despertar su interés y crear
el deseo de adquisicion del producto que exhibe, ya que actia
y atrae silenciosamente. Esto lo conseguird ayudandose de
elementos como la tipografia y el color, que deberan ser ajustados
a la cualidad del producto y estar relacionados con los anuncios
que se publiquen en prensa y otros elementos de propaganda
para que sean asociados y sea mas facil identificar el producto.

La siguiente caracteristica asi como primer ventaja es que
el display es un medio de publicidad muy econémico, completo
en informacion del articulo que exhibe y de facil movilidad, por
lo tanto para los empresarios resulta un medio muy atrayente
y rentable para aumentar las ventas del producto.

En cuanto a materiales, el display tiene la peculiaridad de
trascender y ser innovador; lo primero, dependiendo del material
con que sea elaborado y el tiempo en el que sea empleado,
aunque generalmente el cartén, la madera, el metal, el cristal
y el plastico son los mas comunes para su construccion; y lo
segundo por el disefio y la basta cantidad de materiales
existentes asi como las diversas maneras para usarlo.
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"..el desarrollo de nuevos materiales y la aparicion de nuevos
productos determinan que éste sea un area en constante mutacion."é

Hay que anadir ademas como caracteristicas notables las
funciones en publicidad que un soporte de este tipo puede
ayudar a destacar. Y que son: la informacion del producto,
con la ayuda de letreros que llaman la atencién del consumidor
ayudando a identificar y vender el producto. La recordacion de
la marca o nombre corporativo de la empresa que fabrica el
producto. La persuasion para comprar el producto destacando
las ventajas de su uso o las referencias de una oferta. Y por
ultimo la comercializacion del producto que con una exhibicion
astuta atrae al consumidor para observar y examinar el articulo
y comprobar si en verdad le conviene adquirirlo.

Un ejemplo lo muestra la tabla de la pagina anterior, rea-
lizada por el Point-of-Purchase Advertising Institute, Inc. ( POPAI)
(Instituto de publicidad de punto de venta) y la compaiiia E.I.
DuPont que indica que las compras mas elevadas fueron cuando
la publicidad iba acompanada de displays.

La siguiente caracteristica es que los displays son
considerados como un sistema de construccion rapida que
pueden adaptarse o arreglarse para satisfacer necesidades
personales ya sea del empresario o gerente del lugar y que
ademas ayudan a conservar el espacio valioso en la tienda. Por
lo tanto, los tipos de display son: en escaparates, en stands y
puntos de venta, en el suelo, en mostradores y expendedores.

Por ultimo, la Gnica desventaja para el uso del display
es precisamente conseguir que se utilicen, pues a veces se
consideran innecesarios por manejos del lugar o establecimiento
donde ocuparan un espacio.
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[TABLA 14.2 Incidencia de la compra: campanas de publicidad y de displays
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2.3. TIPOS DE DISPLAY

Como mencioné anteriormente existen diferentes tipos
de exhibidores que basicamente se clasifican por el lugar en
el que son colocados en los comercios para mostrar
favorablemente el producto. Ayudando a conservar los espacios
en la tienda y sin intervenir en las politicas de algunos
establecimientos. Por ejemplo, pueden usarse en espacios
vacios de la tienda, combinarse entre si, un display destinado
a colocarse en escaparates también puede ser apto para
interiores. Otro ejemplo es que el display puede ayudar al
comprador a probar algunas caracteristicas del producto al
oprimir un botdn o mirar por una ventanilla, etc.

"El uso eficaz se basa en una comprension de los habitos de
compra del consumidor, las necesidades del detallista, las formas de
los displays, la idea de los mismos y diversas maneras para usarlos."?

Una vez determinado el lugar y el uso que le daremos
al display obtenemos la siguiente clasificacion, sin olvidar que
son equipos de montaje que pueden alternar el lugar para el

que son creados y "mudar de aires", y son: displays en:

escaparates, displays en stands y puntos de venta, displays en
el suelo, displays en mostradores y displays expendedores.

Displays en escaparates

Dentro de los escaparates de los establecimientos, el
display puede actuar como complemento o accesorio de la
decoracién general al exponer el articulo y destacarlo
agradablemente o también como un medio de informacion
que al presentar la mercancia pueda ser visto y leido y nos
senale algo sobre el producto: cualidades, uso, calidad, precio
o sobre alguna promocion en especial. Generalmente son
construidos con cartén o un material ligero y como ejemplos
tenemos los recortables de cartén, los carteles y las
ampliaciones fotograficas. En este tipo de montajes en
escaparates cabe destacar a los grandes establecimientos
comerciales que cuentan con el presupuesto y equipo de trabajo
capaz de realizar magnificos escaparates y por lo tanto obtener
ventas cuantiosas.

Display en Escaparates. “El Ratén Sastre” ( cartén
que se mantiene en posicién estable, 45x 32 cms.)

-
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Display en el suelo. “Mi Primer Sony” (Cartén
y plancha metalica, 200x 80x 80 cms.)

Display en stand y/o punto de venta (de Geyser
Peak, para apoyar la introduccion de ideas nuevas)

Display en mostradores de Best Direction (Diedro
de cartén con ranura para colgar un pantaion)

Displays en el suelo

Los displays en el suelo son los mas demandados por las
cadenas de supermercados y comercios de gran superficie ya
que ademas de economicos y con una apariencia agradable
ocupan también espacios vacios de la tienda. Ya sea como
muestrarios, recipientes, urnas, etc., que podemos encontrar
en diferentes sitios como en los extremos de un pasillo o al
comienzo del area de cajas.

También en este tipo de displays el producto puede ser
el tema central y asi una pila del mismo sobre el suelo, a la
entrada o salida de la tienda puede ser suficiente para su venta
y acelerar el consumo de la mercancia con esta simple
estrategia, sobre todo si el producto cuenta con una promocion
especial que en un cartel pueda ser senalada.

La ventaja en este tipo de displays es doble, por un
lado apartan el producto similar de la competencia y sin
embargo, lo muestra en un mismo ambiente (por ejemplo, el
mismo pasillo) organizado de otro modo esto seria inaccesible.

Displays en stands y puntos de venta

Los displays en stands y puntos de venta surgen de
ideas que vienen de vinculos con otros tipos de publicidad del
mismo producto, ya sea campanas de publicidad nacional o
promociones locales e incluso de promociones de la misma
tienda como ventas de fin de temporada, entre otras. Y también
de la condicion de las demostraciones del producto dentro del
mismo lugar.

Ademas son displays con la doble ventaja de llamar la
atencion por si solos y/o como parte del stand o punto de
venta y por lo tanto, ser (tiles en los mismos o en otro espacio
de la tienda.

Displays en mostradores

Estos displays podrian confundirse con los disenados
para stands y puntos de venta, mas no hay que olvidar que
estan disenados para otro lugar. Y como ejemplo de este tipo
de displays puedo mencionar los que se encuentran en los
almacenes de prestigio exhibiendo cosméticos, relojes, joyas
o perfumes, que son articulos que requieren un trato especial.
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Display expendedor “Arbol de Regalo” (Hecho con
papel reciclado, en apoyo a la idea del producto)

Display Card “Camel wind spinner”
(impreso en cartén)

Por lo tanto y sin dejar de lado las caracteristicas basicas de un
display, su diseno adquiere cierta seriedad y una armonia relativa.

Displays expendedores

Por uitimo, los displays expendedores muestran y dan a
conocer los productos facilitando el acceso a los mismos. La
particularidad en el disefio de estos displays es que pueden
contener uno o varios productos de manera que la presentacion
no sea Unica. Ademas como suplemento sefala la marca del
articulo e indica el precio o alguna oferta especial. Y su lugar
en la tienda ocupa poco espacio.

Existen algunos términos anglosajones que definen los
diferentes tipos de displays y considero conveniente incluirlos,
tal cual la definicion del autor, para su comprension.

"Display allowance. Bonificacion al detallista por la utilizacion
de unidades de display del producto.

Display bin. Recipiente abierto de carton u otro material, para
display y venta de productos vertidos en él.

Display card. Placa o tarjeta anunciadora, impresa o escrita a
mano, que se coloca en un display de producto.

Display carton. Envase de cartulina que se despliega y convierte
en display sin alterar el producto.

Display case. Armario con vitrina donde se expone y conserva
el producto. // Envase de producto que se convierte en display al
abrirlo.

Display loador. Bonificacion al detallista (vedse Dealer loador) que
es parte integrante del display y se obtienen al abrirlo o al vadarse.

Display type. Tipografia abultada y en negrita que se utiliza para
titulos y encabezamientos.

Double face display. Display con un mensaje en ambos lados.

Shelf display. Colocacion de producto sobre una estanteria
formando un display.

Shelf extender. Display en forma de cajetin que se ajusta a una
estanteria con el objeto de aumentar el espacio de exposicion de
producto.

Shipper display. Display mas completo y de mayor tamaiio,
que se suele incluir en el embalaje de expedicion de las unidades
de producto."®

"Display viajero. Una exhibicion de un producto preparada por
un fabricante y remitida a varios distribuidores en rotacion. Usualmente
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Diferentes soportes en materiales diversos

se basa en el producto y se prepara de forma que tenga valor educativo
o dramatico."?

2.4. MATERIALES PARA LA CONSTRUCCION DE DISPLAYS

En el presente los disenadores tienen el compromiso de
conocer y averiguar las posibilidades de materiales con los
que cuenta para realizar cualquier tipo de trabajo, sobre todo
si se trata de un proyecto tridimensional, pues esto facilitara
su labor y se vera reflejado en el disefo final de su creacion.

Un display puede estar realizado de los mas diversos
materiales: metal, madera, vidrio, cristalina, hierro esmaltado,
plastico, carton, etc. Cada uno de estos materiales debe
expresar el concepto general de la publicidad del producto y
tener algunas consideraciones que tienen que ver con el medio
de impresion que se utilizara; pues existen variados sistemas
y técnicas especializadas para todo tipo de materiales (papel,
plasticos de diversas formulaciones o carton, vidrio, metales o
madera, telas plasticas o de algoddn, lana u otras fibras; mica,
baquelita, barro cocido, piedras pulidas, pieles, pastas sintéticas,
hule, asbesto, corcho, hielo, etc.) que cualquiera que sea su
forma o tamaiio se puede imprimir. Asi como tomar en cuenta
las caracteristicas del producto, el presupuesto, el tiempo de
exhibicion, etc., para la eleccion del material en la construccion
de un display.

Por lo tanto, en la planeacion del uso del material para
la elaboracion de un display, la eleccion del mismo como la
manera de impresion obedece a necesidades mercadoldgicas
especificas de la mercancia que el disenador toma en cuenta.
En realidad son observaciones de caracter publicitario que le
facilitan la tarea, entre estas puedo mencionar el distinguir lo
relativo al producto que va a exhibir, obtener conocimiento de
los medios con los que va a competir, tener nocion del comercio
(mercado) en el que ocupara un lugar el display y conocer el
perfil del consumidor del producto.

Esto, ademas de contar con que en la actualidad existen
empresas que se dedican a la creacion y fabricacion de displays
especializadas ademas en los materiales que se utilizan pueden
ser de gran apoyo para el disefiador grafico en la construccion
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de displays. Por otro lado existen compaiiias que solo funcionan
como asesoras y distribuidoras en la venta de displays,
proporcionan la idea; y la elaboracion del display se hace a
través de un fabricante. O incluso en los grandes almacenes
se cuenta con un departamento especial que se dedica a crear
los displays que la tienda utilizara sin que esto implique un costo
para el publicista del producto.

Tomando en cuenta los anteriores tips, al elaborar un
display el disefiador debe presentar un boceto que muestre
la idea y que posteriormente puede ser un modelo hecho a
mano o dummy.

Es importante mencionar que antes de tratar con
cualquier cliente o compafia se deben establecer y
comprender las condiciones bajo las cuales se hace el negocio
y esto sera primordial para el disenador grafico en cualquier
otro tipo de trabajo.

Con la vasta cantidad de materiales para elaborar un
display, los mas comunes de encontrar y producir son los de
carton ya que la maleabilidad, precio y facilidad de impresion
lo hace un material ideal para el desarrollo de displays, con
caracter efimero; aunque todavia algunos disefiadores en este
ambito suelen inclinarse por crear sus propias estructuras.

2.5. METODOS DE IMPRESION

Para la seleccion del tipo de impresion para displays es
importante considerar el material con el que es fabricado, por
lo tanto mencionaré los mas comunes. Cabe destacar que los
métodos o técnicas en este ambito se han modernizado con el
paso del tiempo habiendo recientes maquinas o prensas que
utilizan la tecnologia de las computadoras para realizar su trabajo.

Dentro de los métodos de impresion mas utilizados se
hallan la litografia, el offset, el huecograbado, la flexografia, la
serigrafia, etc. Cada uno tiene ventajas y desventajas propias
sobre todo en cuanto a calidad, tiraje y en cuanto a costo se
refiere.
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Ejemplo de impresién en Flexografia

r

Maquina Rotativa, para la edicion de
periédicos y revistas de gran tiraje

La flexografia

Este es un método de impresion en relieve semejante a
la tipografia, la diferencia radica en el tipo de planchas que usa
pues éstas ademas de flexibles son de caucho o plastico
(elementos de menor costo). En su inicio fue empleada para
la impresion barata de tiras comicas, libros de bolsillo y envases
de grandes tirajes. Hoy por hoy se utiliza en la edicion masiva
de envases, envoltorios y cartones entre otras impresiones
generales. Cuenta con una calidad comparable al offset.

"En los ultimos tiempos, puede afirmarse que es una de las
técnicas de crecimiento mas rapido de la industria de las artes graficas,
con aplicaciones en la impresion de periddico color, productos de
papel desechable, publicidad y envases promocionales."10

Su ventaja consiste en el uso de papel economico y por
lo tanto menor gasto en el mismo, asi como en la calidad de
impresion.

El offset

Es un proceso en plano (planchas planas) y en nuestros
dias es el método de impresion predominante, tanto para
textos e imagenes en blanco y negro y color que requieren
maxima calidad. Entre las ventajas esta su bajo costo.

"Litografia quiere decir << escritura en piedra>> y es un
proceso planografico (plancha plana) basado en el principio de que
la grasa y el agua son incompatibles y, por tanto, no se mezclan."11

En la actualidad existe también la litografia offset que es
un procedimiento de impresion mas rapido que el habitual.
Ademas de contar con dos tipos de prensas que son: el plano
offset y el rotativo offset. Que cuentan con las ventajas de
imprimir en pliegos o en papel continuo, un sélo lado del papel
o0 ambos a la vez y hacerlo en una gran diversidad de texturas,
tamanos y pesos de papel.

"El offset aventaja a todos los procedimientos graficos en
delicadeza de impresion y en que la reproduccion puede ser realizada
en grandes tiradas y ultimada sobre cualquier clase de papel de
cualidad mas o menos porosa o con superficie alisada o de grano."12

-
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Las prensas de plano offset son de tamaios diferentes
que admiten pliegos de papel desde el A4 hasta dos veces AO
0 mas grandes, imprimiendo en blanco y negro hasta dos o
cuatro colores a la vez con tirajes desde 5,000 hasta 20,000
ejemplares. Y como ejemplos en este tipo de impresion
tenemos: el material de oficina, las tarjetas, los folletos, la
propaganda comercial, etc.

El rotativo offset cuenta con prensas que imprimen en
rollos de papel por lo tanto la impresion es continua. Y la tira
de papel puede ser impresa a todo color por los dos lados en
un solo paso. Ejemplos de este tipo de impresion son: folletos
y en prensas pequenas, periodicos y papeleria en general.

El huecograbado

Es un proceso en hueco similar al aguafuerte que utiliza
la fotografia para crear las planchas, aunque las practicas
recientes se han modernizado haciendo este método de
impresion mas econémico.

"Las ultimas técnicas realizan la grabacion electromagnética...
El grabado electronico es mas barato y mas exacto que los métodos
quimicos anteriores, y permite que opere competitivamente incluso
en tirajes relativamente cortos.

En este sentido, el huecograbado es superior a la litografia o
tipografia y se prefiere por la reproduccion de altisima calidad que
consigue en fotografias y pinturas, asi como en revistas y libros que
deban ser impresos en papel ilustracion y a todo color."13

Entre sus ventajas cuenta con la gran calidad de
impresion de imagenes a alta velocidad y el gasto bajo en el
papel pues este puede ser de gramaje minimo. Como
desventajas tiene el ser un caro proceso de impresion
recomendable solo para tirajes muy altos (300,000 y mas)
pues solo asi resulta econdmico, aunque presenta también
dificultades en correccidn de color y alto costo para las pruebas
de prensa.

La Serigrafia

Este medio de impresién es muy simple y tiene
excelentes resultados en todo tipo de materiales como el metal
o el plastico, ademas de ofrecer impresiones en tinta metdlica,
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fluorescente, brillante o mate. El mecanismo es manual y
mecanico. Cuenta con prensas manuales, semi o totalmente
automaticas. El tiraje en la serigrafia va desde pocas docenas
hasta 6,000 impresiones por hora en las prensas automaticas.
Su principal desventaja es que no es idonea para impresiones
con detalles muy finos.

"El proceso se uso primero como método para obtener material
pu-bliatario y promocional, a comienzos de este siglo, y se ha refinado
gra-dualmente. En los sesenta se convirtio en medio favorito de los
artistas pertenecientes a los movimientos Hard Edge, Cool School y
Pop Art. "14

Ejemplos de este tipo de impresion son articulos
promocionales como: carteles, sefales, etiquetas, etc. En
materiales tan diversos como: papel, vidrio, plastico, madera,
planos concavos y convexos.

Por otro lado, existen ademas técnicas de acabado que
dan terminados o caracteristicas especiales generalmente en
cualquier papel o material, algunos pueden incluirse en prensa
durante la impresion o posteriormente pues se necesitan
maquinas especiales. Algunos ejemplos son: cortado, suajes,
perforado, plegado, esquinas redondeadas, estampado,
barnizado, empaquetado, etiquetado,cerrado, ensamblado,
etc. Mas adelante especificaré algunos.

ROTTLED, DruKld wae
AT VILA HOVA DR TAIA

Etiqueta de botella impresa en Serigrafia
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LA TRIDIMENSIONALIDAD DEL CARTON

El carton sera el material del que me ocuparé a
continuacion considerando su definicion, su historia, su
elaboracion, sus diferentes tipos, algunos de sus usos como en
cajas por ejemplo, sus ventajas y desventajas en estos.

Su definicion parte de su apreciacion como una variedad
del papel, se compone de varias capas sobrepuestas
(ensambladas) y combinadas que le dan su rigidez; ademas es
considerado como un material muy econémico que se puede
fabricar a grandes velocidades (con el invento de nuevas
maquinas), ligero de peso y facil de manejar, ademas de una
cualidad incomparable de impresion en su superficie. El mercado
nos ofrece muchas variedades, tanto en texturas como en
tamanios, grosores y colores. Conjuntamente existen una gama
de recubrimientos que consiguen variar las caracteristicas y los
acabados del cartén, como: la resistencia al agua o a la grasa,
los decorados de hoja metalica, etc.

El carton es mas conocido por ser el material de embalaje
mas utilizado desde finales del siglo XIX en la fabricacion de
cajas de todo tipo.

"Con sus pros y sus contras, el carton continda siendo uno
de los materiales de embalaje mas flexibles que se han desarrollado
nunca.(...) La fiabilidad de su resultado y la elevada relacion rigidez-
coste significa que es un material técnicamente excelente, de
importancia creciente en la década final del siglo XX y por completo
reciclable.”t

3.1. EL CARTON

En los dltimos cien afios tanto el papel como el cartén se
han utilizado para transportar mercancias y/o productos sin
problemas relevantes relacionados con su peso y su costo.

Su creacion fue por el ano de 1879, en Brooklyn por
Robert Gair, impresor y fabricante de bolsas de papel, que por
accidente cuando imprimia una serie de bolsas una regla
cortd una bolsa y asi Gair desarrolld una técnica para fabricar
cajas de carton. En ese mismo afio nace la primera maquina
de carton plegable.
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El disefio para el primer envase de carton utilizado
por los hermanos Kellogg, ha cambiado poco

"Durante la tirada, una regla metalica usada para planchar
las bolsas se levanté unos pocos milimetros y corto la bolsa. Gair se
dio cuenta en seguida de las ventajas que podia traer el planchar y
cortar el carton en una sola operacion..."2

Por este lado el carton, como cajas plegables, fue un
soporte que se hizo muy famoso en el mercado de envases.
Pues las cajas, siendo mas resistentes, preservaban mejor al
producto y podian ser decoradas ademas de permanecer
acomodadas en los estantes.

Aunque desde 1870 hay patentes en Estados Unidos
que avalan la elaboracion de hojas de papel ondulado, hasta
1894 las cajas con este material son reconocidas por los
ferrocarriles de ese pais como materia de poco peso para su
transporte por este medio. Posteriormente para el afo de 1896
aparecen los primeros cartones en tienda. La National Biscuit
Co. fue el primer fabricante estadounidense en usar este nuevo
medio de empaque. La marca se llamo Unneda y actualmente
continua usando ese nombre.

Para 1903 se permite el embarque de cereales en cajas
de cartén ondulado, uno de los beneficiarios de éstas fueron
los hermanos Kellogg. Que desde aquel tiempo al dia de hoy
ha cambiado poco el disefio de su primer envase de carton para
los cereales Kelllogg's.

Es tal el auge de esta innovadora forma de empaque que
para el afio de 1923 habia 200 industrias de carton plegable.
Para 1980 eran 700 plantas que juntas usaban 3 fi millones de
toneladas de cajas de papel o empaques anualmente.

Ya en 1942 se realizaron y perfeccionaron las cajas
resistentes a la humedad que se emplearon para expediciones
militares via maritima.

Con este perfeccionamiento la fabricacion de este
material llega a ser un elemento que en la actualidad es muy
utilizado en la fabricacion de grandes cantidades de recipientes,
envases, soportes, cajas, etc., formando parte notable en la
publicidad de muchos productos. Por ejemplo, el cartén plegado
es un tipo de material que es hecho con precision y a bajo costo
y cuando son ensamblados llegan a ser recipientes rigidos
tridimensionales. Otro ejemplo, es la sucesion de cambios que
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ha experimentado la caja comin que habitualmente se
elaboraba y utilizaba solo como contenedor de transporte de
mercancias, pues sus caracteristicas en tamafo y peso la
hacian un medio ventajoso aunque su exterior dejaba de lado
el atractivo; situacion que ahora es de sumo interés tanto para
fabricantes como empresarios que desde aqui pueden empezar
la publicidad de su producto.

Por lo demas, entre las caracteristicas favorables del
carton hallamos que es 100 % reciclable, al igual que el papel.
El reciclaje es una actividad cada vez mas desarrollada en la
fabricacion de envases para embalaje sobretodo. Tiene bajo
costo y alto rendimiento. Cubre necesidades basicas para
cualquiera que sea su destino o uso ya que es una muy buena
base para las tintas de impresion y los adhesivos, ademas de
contar con propiedades de firmeza y durabilidad. Es un material
que puede manipularse con facilidad para doblarse bien sin
agrietarse o romperse y encolar con rapidez en las maquinas.
Se puede reforzar si se complementa con elementos
amortiguadores. Es apto para admitir recubrimientos de cera,
asbesto, barniz, etc. que mejoraran su resistencia o
impermeabilidad al agua o aceite. Con la combinacion de otros
materiales puede ofrecer ventajas trascendentales de
estabilidad.

"El reciclaje consiste en introducir el papel viejo en un pulper.
En un medio acuoso sometido a un proceso desintegrador, el carton viejo
(o papelote) vuelve al estado pastoso y, tras pasar por otras series de
fases, se convierte en pasta reciclada. En este proceso las pérdidas de
fibras son considerables por lo que la pasta obtenida pierde resistencia.
También pierde calidad: es mas oscura. Lo habitual es hacer carton con
una mezcla de pastas virgenes y pastas recicladas."3

Entre sus desventajas se encuentra que mantiene
debilidad a quimicos, poca defensa a gases y al vapor de agua,
absorcion al agua y grasas por lo que puede quebrantar su
resistencia estructural. Aunque como mencioné en el parrafo
anterior en la actualidad hay elementos, recubrimientos y
materiales que apoyan la variedad del uso del carton con
excelentes resultados.
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3.2. TIPOS DE CARTON

Para senalar los diferentes tipos de cartdn es necesario
referirse brevemente a la definicion y fabricacion del papel
cuyo perfeccionamiento industrial, tanto mecanico como quimico
ha ido acrecentado su desarrollo a un nivel muy alto.

"El papel se define como una lamina plana constituida
esencialmente por fibras celulésicas de origen vegetal,
afieltradas y entrelazadas irregularmente, pero fuertemente
adheridas entre si."4

La celulosa vegetal que compone al papel puede provenir
de la madera siendo este material el mas comun, el algodon,
el lino, la cana de azcar, la paja, el bambd, la alfalfa, el ramio
y el moral de papel. En la actualidad se utiliza cascara de
frutas, flores, etc., para la elaboracion de papel a mano.

En cuanto a la fabricacion moderna del papel tenemos
varias etapas:

“-Preparacion en seco de las materias primas: limpieza,
desmenuzado y seleccion.

-Preparaciéon hiumeda para obtener la pasta que comprende:
desfibrado y clasificacion (si se trata de la pasta mecanica), o bien la
descomposicioén por maceracion o por lejiado, con lo que se purifican
las fibras, sequida del lavado, de la depuracion mecanica, del desfibrado
y del blanqueo.

-Tratamiento de las pastas que abarca: la refinacion, en la
que las fibras mezcladas con agua se someten a un proceso de
preparacion y acortamiento para dotarlas de las propiedades
convenientes para obtener un determinado tipo de papel; el encolado;
la adicion de la carga; la adicion del color.

-Fabricacion del papel en la maquina.

-Acabado: satinado, estucado, corte, seleccion y empaquetado.”™

La elaboracion del carton por su parte utiliza elementos
ordinarios como desperdicios de papeles, fibras, cuerdas, etc.,
se hace a mano o con la maquina redonda, su calidad y
resistencia resulta de la mayor union de las fibras que lo
integran. Actualmente hay maquinas que lo fabrican en tiempo
y espacio breve, incluso el mas grueso, ayudando incluso a que
el proceso de secado se haga en la propia maquina.

-
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Los pasos para su elaboracion son:

1. Colocar los rollos de papel en la maquina, donde se
desenrolla el cartdn de las caras de un primer rollo.

2. Poner un segundo rollo debajo del primero que sera
utilizado para formar el corrugado interior, al hacerlo pasar
por los rodillos que le dan la ondulacién caracteristica.

3. Se engoma y se pega al primer rollo de carton que se
esta desenrollando para formar la cara.

4.El carton pasa por una seccion de calor que fijara la
union correctamente.

5. Es llevado a la seccion de enfriamiento.

6. A continuacion pasara por la seccion de corte que
dependiendo de los requerimientos para lo cual se va a utilizar,
se corta en laminas de distintos tamafios.

En caso de necesitarse un doble corrugado se pasa a una
segunda etapa que engoma el corrugado por el lado que quedo
libre y se pega la segunda cara.

"Para la fabricacion de cartulinas gruesas y carton en los que
el secado resultaria imposible, se construyen maquinas con varios
tambores en bateria, formando cada una capa de papel de grueso
normal que pasa a un fieltro Gnico. De la superposicion de las varias
capas en estado hiimedo se forma la cartulina o el carton del grueso
conveniente (cartoncillo).”s

Existen algunas maquinas que tienen estos procesos
integrados, de cualquier forma la Gltima parte del proceso
consiste en el pegado o engrapado que normalmente se realiza
en una maquina por separado.

Su gramaje debe ser superior de 250 g /m2; y con un
grueso normalmente mayor de 0.015 mm. hasta 0.35 mm.

"La linea de demarcacion entre papel y cartdn es casi
imperceptible. La norma ISO define el papel con un gramaje superior
a 250 g /m2 como cartulina o carton, mientras que en otros lugares
la linea divisoria se encuentra en los 300 g /m2."?

Con ventajas y desventajas los tipos de carton son
diversos pero muy parecidos por lo que resulta dificil para un
fabricante tener en cuenta todos los tipos, que son: cuero,
gris, manila, madera, multicapa, plegable, para embalaje,
ondulado, corrugado, de fibra, etc. Cada ejemplar se diferencia
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por la pasta de la que estan hechos y por su conformacion en
general. A continuacion mencionaré algunos.

Carton plegable

Es el mas conocido por ser el mas usual en la
construccion de recipientes o empaques, siendo econémico
tanto en su produccion y como material, acepta técnicas
avanzadas de impresion, decoracion y grabado, y ocupa minimo
espacio en almacenamiento y transportacion.

Las siguientes variedades de carton son resultado de
diversos tratamientos de la pulpa de madera combinados con
otras pastas que les dan su caracteristica basica. Por ejemplo,
cartén multicapa o daplex son hechos con la pulpa de madera
y la superficie es recubierta con kraft blanqueado y en cuanto
a impresion son optimos para sélidos y semitonos con brillo.
Por su parte los blancos solidos son totalmente blancos ya que
la pulpa de madera es blanqueada, son faciles de imprimir en
ambas representaciones ya sea recubiertas o sin recubrir. Estos
dos tipos de cartones con acabado blanco en una o ambas caras
son utilizados para la construccion de cajas plegadizas o rigidas
y transmiten una imagen de alta calidad.

Los aglomerados estan hechos con pulpa de madera y
materiales reciclados, son de un tono gris y los gruesos
disponibles van desde 0.20 hasta 0.35 mm., con estos se
fabrican envases desechables para alimentos, tubos espirales
y como uniones o separaciones en cajas mas grandes, etc., su
impresion adecuada es la lineal.

Otro tipo de pasta de embalaje es la utilizada para los
cartoncillos Kote que son de superficie brillante y acepta tintas
muy transparentes y resplandecientes, en la industria editorial
y de publicidad tienen mucho auge, en sus dos versiones cover
y kast empleadas en la fabricacion de estuches, cajitas, etc.,
dando valor de calidad al producto.

Carton de fibra

La segunda clasificacion del carton es la confeccionada
con hojas de fibra (de ahi el nombre) originadas o comprimidas
a un espesor que le de rigor, este puede ser ondulado o sdlido.
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Y es ocupado principalmente como cajas para la proteccion del
producto en su transportacion.

Carton ondulado

Este puede ser: blancos o microcanal. Es utilizado como
protector del producto y ayuda a la venta del mismo, ya que
pueden ser doblados y moldeados. Ademas permite la impresion
de palabras y emblemas a gran tamano por flexografia. Es
una estructura formada por la unién de varios papeles, hojas
lisas o liners, ensambladas correspondientemente por uno o
varios papeles ondulados.

Carton corrugado

Basicamente esta constituido por una o varias hojas de
papel ondulado (flauta 0 médium) con el que convenientemente
se forma el corrugado, unidas a una o varias hojas de cartén

e o A AT plano (liner). Sus caras pueden ser de dos tipos de pasta: una
FLAUTA FROwTAL - i de fibra de pino y la otra de fibras obtenidas y reprocesadas
A NSNS N\S] 418 418 de otras cajas, bolsas, etc. La constitucion del corrugado esta
B [T ~T T~ 317 167 hecha de materiales reciclables y puede ser corrugado una
avavavik B cara, corrugado sencillo, doble y triple e influyen también el
. . B I numero de flautas que son de cuatro tipos: A, B, Cy E (como
e e s B la imagen nos lo muestra).

En cuanto a la impresion, las laminas de cartdn corrugado
son primeramente impresas con el Disefio Grafico caracteristico
que llevara para que posteriormente el carton sea acabado
como por ejemplo, suajado 0 afmmado cualquiera que sea su uso,
cajas, displays, embalaje, etc. pues este tipo de carton es el
mas utilizado por los disenadores.

Tipos de Flautas en el cartdn corrugado

ko FOW st cae “El ondulado refuerza muchisimo al cartén, y con el paso de
ANV N aVaVaVaViVilllh awav oV av ov v sv.av)

Flauta C una cara Flauta C doble cara los afios los disefiadores y fabricantes se han puesto de acuerdo
ODONNNS TOEZTSITS | gobre las especificaciones de los cartones que se pueden producir. Los
Flauta A una cara Flauta A doble cara e . i
ANNNNNL  SITTTTT ondulados basicos que se usan hoy en dia son los tipos A, B, Cy E,
Flauta By C doble pared i Ay s padi como en estos cartones ondulados de doble pared ofrecen unas 36,

Y a L atavsv oS A VAV AVAVAVAVA 51, 42 y 96 ondas por cada 30 cm., respectivamente; también se

Flauta C y C doble pared Flauta A y A doble pared fabrican cartones de tres paredes."8

B A e avavacavs

El acabado, tanto en papel como en carton, es la serie
de operaciones que les dan terminados o caracteristicas

Tipos de corrugado y flautas. especiales de corte, doblado, seleccion, contado, empaquetado,
(Opciones y combinaciones)
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etc., que se pueden realizar desde la impresién o una vez que
estos han salido de la maquina. Y cuentan también aquellas
acciones que se hacen posteriormente para darles la
presentacion requerida. Existen variados procesos sencillos y
economicos hasta ostentosos y muy costosos, todo depende
del efecto que se quiere producir en el material. Por ejemplo,
para un acabado de calidad o efectos especiales en el carton,
este es recubierto con pasta o con hoja metalica, es bloqueado
o bronceado, siendo estos métodos de los mas caros.

"En el proceso de blogueado, una matriz de bloquear de laton
o cobre estampa hoja metalica a partir de una pelicula de poliéster a
alta presion y temperatura. La imagen estampada puede ser lisa o en
relieve y puede tener un acabado mate o brillante.

En el bronceado, se aplica un barniz especial en la zona del
carton requerida y se espolvorea un fino polvo metalico mientras
pasa por la maquina de broncear."?

Para aportar rigidez, resistencia al agua o a la grasa, el
material es laminado con otros materiales. Este proceso cuyo
nombre es laminacion resulta muy caro.

"Los cartones se pueden laminar o coextruir con plasticos para
proporcionar resistencia a la grasa o al aceite."10

Asimismo existe el grabado en relieve de letras, logotipos
y simbolos que generalmente se hacen junto con el corte y el
doblado en el material. El barnizado mate o muy brillante es
un acabado escueto que también proporciona resistencia al
carton en el transporte e inclemencias del tiempo.

Conjuntamente perfeccionadas tintas auxilian en un
acabado innovador y de calidad en la presentacion del "simple"
carton. Que en su mayoria se imprimen en tipografia, offset o
flexografia (estas técnicas las mencioné en el capitulo anterior).

3.3. Us0OS DEL CARTON

En cuanto a los empleos de este material el mas antiguo
y destacado es la fabricacion y disefio de cajas de carton
plegadizas, rigidas, de carton corrugado, de carton liso o como
material de embalaje, empleadas en un principio solo para

-
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Combinacién del cartén y otros materiales

almacenar y/o proteger cierta mercancia, pero a través del
tiempo con renovados perfeccionamientos en modelos y
mejores metodos para doblar, abrir o cerrar, ofrecen ademas
de proteccion calidad en la presentacion de un producto.

"Caja de carton. Embalaje rigido, rasurado, con los cuatro
lados cerrados, unidos y armados por una ceja pegada o engrapada;
con tapa y base de aletas o solapas con las que se efectta el cierre
y la apertura."11

Las plegadizas, por ejemplo, son elaboradas de diferentes
tipos de carton y tienen varios usos pero generalmente son el
envase primario de un producto, que servira de proteccion del
mismo y sera su principal promocion de publicidad, el disefador
grafico hace labor en este tipo de cajas; también son el envase
secundario e inclusive es contenedor de envases primarios
esto siempre y cuando los productos sean de un peso bajo que
no requieran mucha resistencia.

"b) la resistencia de una caja plegadiza esta limitada por el
proceso de manufactura, el cual no puede fabricar cartones mas
gruesos de 0.040", esto no permite envasar productos que excedan
a 1.5 kg, y por otra parte las dimensiones de una plegadiza no pueden
exceder a unos cuantos centimetros por lado."12

Las rigidas por su parte son de muchos estilos y su uso
es multiple y por nombrar ejemplos, son las cajas que
generalmente empleamos para regalo o que contienen
chocolates, cigarros, etc.

Las cajas de carton corrugado estan formadas por el
material del mismo nombre y estas son empleadas para uso
rudo como proteccién del producto para que libre los posibles
danos ocasionados en su transporte y manipulacion, sin
embargo, también identifica y promueve al mismo.

Otros usos del carton: tubos y envases cilindricos, algunos
formados en espiral, otros en couvolute y también laminados con
diferentes materiales como el aluminio entre otros. Que
generalmente se emplean a modo de envases para productos
liquidos o secos como alimentos, aceites, polvos, etc.

Por otro lado, aunado a la mejora de los moldes para
cajas se propagaron nuevas formas compuestas de carton y/u
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otros materiales como la lamina, el aluminio, etc., para crear
envases cilindricos, recipientes, estuches, soportes, displays,
etc. Considerando la calidad de diseno.

Algunos puntos a considerar tanto estructural y
econdémicamente con este material, ya sugerido el diseno, son:
el tipo y grosor o calibre del carton elegido, el nimero de
colores que se van a utilizar en la composicion (sobre todo para
las pruebas de impresion y su costo), la especificacion de los
procesos de acabado necesarios, los métodos de cerrado y
ensamblado, asi como la elaboracion del dummy para la
presentacion final al cliente.

-
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CAPITULO 3

Suaje del doblez Indicacion del sentido
s de o s o
horizontal sobre 9 Aleta lateral
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Area de identificacion del fabricante dcb_lezl
e informacién de reciclado vertica

Desarrollo de una caja de cartén corrugado
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Cajas plegadizas

Caja plegadiza con tapa reversible y fondo automéatico

Ejemplos de Cajas de Carton: rigidas y plegadizas
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CorLrT T;; WORLD
BEATRIX POTTER.

Display en Carton Coleccion Beatrix Potter
“El Conejo Peter” (cartén estable de 45x 32 cms.)

3.4. DISPLAYS DE CARTON

En este apartado y debido a la poca informacion en el
tema, cabe senalar puntos trascendentales como el afio de la
primera vision de un soporte tridimensional de este material en
1910 y posteriormente una década después a todo color.

Desde ese tiempo y con el desarrollo de nuevas técnicas
y materiales los displays pueden producirse con gran variedad
de estilos, contribuyendo en esto el Disefio Grafico que es un
factor de decision para el disefo de los displays y finalmente
para consumir el producto.

El disefio y la planeacion de displays es un trabajo
complejo que envuelve una gran variedad de materiales y
tecnologia, tablas de papel, plasticos y tablas corrugadas juegan
un papel importante en la produccién de displays.

Y entre las cualidades del carton que contribuyen y

facilitan la construccion de displays se ubican:

- Contar con la superficie adecuada para que la impresion
sea de calidad.

- La resistencia al agua o aceite, asi como al desgaste
producido por su manipulacion.

- Plegarse y doblarse conforme al disefio requerido sin
deformarse, arrugarse o incluso quebrarse.

- Poseer la rigidez necesaria de tal modo que mantenga
la estabilidad esencial para cumplir con el tiempo de su
exhibicion.

Aunque hay diferentes categorias de displays que tienen
un uso particular el carton es un material fiable y muy
econdmico para su construccion. Y como ya vimos existen
muchos tipos de cartdn sobre los que es posible trabajar. Mas
para la confeccion de displays el mas utilizado es el carton
corrugado por sus caracteristicas ya mencionadas. Otro es el
carton comprimido que también es una buena opcién por su
firmeza parecida a la del triplay ademas de que también es
economico.
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Display hecho con cartén para
promocionar la pelicula * g's life”

Display de Cartén ondulado, de 120x 30x 30 cms.,
titulado “Michael Jackson, The legend continues”

Display “I Believe”, material: cartén,
dimensiones aprox. 30x 72 cms.

Taco Bell Chihuahuas Motion Display,
material: cartén

Ejemplos de Displays de cartén
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CODIFICACION DE DIBUJO
Linea de da caja

3.5. HERRAMIENTAS Y MATERIALES PARA LA
CONSTRUCCION DE DISPLAYS DE CARTON

Cortes rar C

Lineas con suajes de doblez

para doblez interior @ seccccccccccccce-——-

-

CAPITULO 3

De antemano una de las principales reglas para la
elaboracion de cualquier proyecto y en este caso de la
construccion de un display es la correcta eleccion de materiales

para doblez exterion mm cov s eas —vet m— s

Lineas de perforacién

Especificacién de la forma de cerrado lateral de la caja y herramientas como el SuajE, engomado_. e["lsa["l'[b]adolr etc.
Cosido o engrapago | LETTTIITLITIITIIITLITHL S
Engomado o pegado XRXXRXXXXINXXRTOOUNIIK G “las diversas calidades de papel y carton son suficientes,

STSTISSSSSSSSSS. T actualmente, para elegir el mas adecuado a cada ocasion. 3

Encintado

Codificacion de Dibujo También es util conocer la codificacion de dibujo para
la construccion de cajas de cartén pues esta utiliza simbolos
reconocidos internacionalmente para senalar cortes, dobleces,

cerrado, etc., en el material y que se especifican en el bosquejo
y nos ayuda a facilitar el armado del proyecto, en este caso

del display.
Una herramienta a considerar en la construccion de
displays son los métodos de cerrado y ensamblado que

e e podemos apreciar claramente en las cajas de carton, por
ejemplo, usualmente se cierran con cinta adhesiva, con grapas,

@ engomando o simplemente cerrando las solapas. El cerrado es
un medio bastante sencillo de producir pues depende
basicamente de la forma de la caja.

ehgomada de papel kratt Corrado con clnts

El ensamblado por su parte es un procedimiento muy
utilizado en la fabricacion de cajas u objetos que requieran unir

dos piezas o caras encajando una parte saliente en la parte
entrante de la otra. Los ensambles se realizan en los puntos en
que coinciden las piezas a unir, también donde se necesitan
apoyos o empalmes con grapas o donde se unen las caras del

display, en este caso, estos se pueden asegurar para que no se
deformen de manera que el resultado sea un solo objeto.

Existe una serie diversa de ensambles, que dependeran
de la direccion de las flautas del carton o la posicion que haya
que ensamblar y segun el caso se pueden ayudar de otros
materiales como metal o madera, por ejemplo, para darles
S A mayor seguridad y soporte a la union.

Otras instrumentos que destacan en la elaboracion de
un display de carton en calidad de dummy, son: cinta doble cara,

Cerrado de cajas, uno de los acabados pistola de silicon, cutters de varios tamanos, tijeras, reglas,
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Ejemplo de Ensamble, en una caja
deslizable de dos piezas

Caja con tapa recerrable y fonde de tres coronas

cortes para ensamblado

Armado de una caja con cortes
para ensambles

_________ %

ensamble

— 3( ______ )

Ensamble sencillo para una caja plegadiza,
tipo caja para galletas

engrapadora, martillo, pinzas, seguetas, pegamento de
contacto, pegamento en spray (Mount 3M), velcro, y algunos
otros que en el capitulo siguiente seran mencionados.

Teniendo ahora las referencias del material y las
herramientas a emplear en este proyecto, la metodologia sera
la complementacion de la elaboracion de un display con cartdn,
aunada la referencia del producto a promocionar.
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PROPUESTA GRAFICA
4.1. PROCESO METODOLOGICO PARA EL DISENO GRAFICO

Al ser un display resultado de un proceso de disefo, y
por tal, un objeto comunicacional destinado a ciertos usos
especificos, necesariamente debe contar con una serie de
beneficios y utilidades de disefio y propios, que para cumplirse
dependerdn de la calidad de su contenido y presentacion, asi
como de la aptitud para ser visto, manipulado, tocado,
mantenido, etc. Para ello se recurre generalmente a una
metodologia que guiara paso a paso al disenador o grupo de
personas que participaran en la realizacion del proyecto.

En el Modelo General del Proceso de Disefiot una
metodologia propuesta por varios autores de la Universidad
Autonoma Metropolitana se resaltan cinco etapas de estudio
y proyectacion que son:

1. CASO. Es el comienzo en todo proceso de
investigacion, en donde se explica el marco tedrico como las
tecnicas a utilizar. Este primer punto constituye de algiin modo
un orden de pasos hacia un fin determinado.

2. PROBLEMA. Es el planteamiento de las
necesidades especificas ordenadas a partir del estudio de los
antecedentes relevantes obtenidos en el caso. Este punto
ademas podra subdividirse formando jerarquias de problemas.

3 HIPOTESIS. Aqui se desarrollan alternativas o
propuestas destinadas a analizar y resolver el problema,
involucrando métodos y técnicas de las ciencias y las artes.

4. PROYECTO. Es en donde se realizaran las
técnicas y procedimientos sugeridos en la hipdtesis; se
desarrollaran los bocetos, modelos y dummies necesarios para
la rea-lizacion del proyecto.

5. REALIZACION. Por ultimo, donde se procede
a la elaboracion del objeto disefiado, previa aprobacion. Con
los recursos necesarios para su distribucion. Esta fase termina
cuando el producto disefado es utilizado por el destinatario.
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Con esta guia un tip muy ventajoso en todo proceso
creativo de diseno es el no olvidar ser usuario ademas de
disenador, es decir conjuntar ambos aspectos.

Posteriormente con el producto en el mercado es
conveniente comprobar la efectividad del mismo dentro del
gusto del publico, ya que es susceptible de ser redisefiado en
cierto lapso de tiempo a fin de ser (til para su momento.

Ahora bien, para dar paso a la realizacion del display
continuaré con una metodologia que contemplara tres fases:
una analitica, una creativa y finalmente una ejecutiva.
Basandome en la Metodologia General para el disefio de un
envase que viene en el libro de "El mundo del envase" de Ma.
Dolores Vidales, adecuandola a la elaboracion de mi proyecto.

4.2. PROPUESTA DE UN DISPLAY CON CARTON PARA
LA PUBLICIDAD DE LA CARTELERA "BUTACA" DE LA
FILMOTECA DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE
MEexico (UNAM)

Con la necesidad de comunicar se establecen diferentes
procesos como el Disefio Grafico que a través de soportes
graficos y mediante soluciones practicas y estéticas, nos ofrece
la posibilidad de resolver también problemas de caracter
tridimensional, auxilidndose de medios que son muy concurridos
en el mercado para la publicidad o promocién de un producto
como los escaparates, el stand y el display.

Es importante, por lo tanto, ya que hablamos de
publicidad, tener presente la relacion que tienen el producto
con los diferentes soportes tridimensionales que existen misma
que tiene que reflejarse en ambos disefios. Ademas, es preciso
identificar las necesidades del cliente y del producto, conocer
sus caracteristicas y demas datos que nos aporten informacion
suficiente, conocer los medios basicos con los que contamos
y el material a emplear, etc., para realizar el plan adecuado de
disefio y proceso de elaboracion.

Es entonces donde el disenador grafico interviene en la
publicidad de un producto con la capacidad de resolver
situaciones de tipo tridimensional, auxiliandose de otras areas
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y de los elementos y medios del Diseiio Grafico y del Disefio
Tridimensional para el desarrollo del trabajo.

4.2.1. "BUTACA" DE LA FILMOTECA DE LA UNAM

La Filmoteca de la Universidad Nacional Autonoma de
México (UNAM) es una institucion encargada de localizar,
adquirir, identificar, clasificar, restaurar, conservar y difundir
peliculas y en general, todos aquellos objetos y documentos
relacionados con la cinematografia. Tiene sus inicios en el afo
de 1960, gracias al Mtro. Manuel Gonzalez Casanova, a quién
la Direccion General de Difusion Cultural de la UNAM convoco
para organizar las actividades cinematograficas de la
universidad. En la actualidad una parte de la Filmoteca se
ubica en el Antiguo Colegio de San Ildefonso y desde 1997
cuenta con un nuevo recinto que esta en Ciudad Universitaria.
Los departamentos que la integran son: Acervo, Catalogacion,
Distribucion, Documentacion, Exhibicion, Laboratorio,
Museologia, Produccion e Informacion y Prensa.

En este ultimo, Informacién y Prensa, el responsable
de la edicion de la "Butaca", es el sefior Juan Jiménez Patifio,
quien coordina la publicacion de los articulos asi como el disefo
de la misma, y la programacion de los ciclos que se presentan
la Direccion General de Actividades Cinematograficas (DGAC)
sigue siendo la responsable.

La "Butaca" es una publicacion mensual, su tiraje es de
10,000 ejemplares y la impresion en general es a dos tintas;
se distribuye gratuitamente en las salas de cine y foros de la
UNAM asi como en la Cineteca Nacional.

El objetivo de la "Butaca" es dar a conocer las actividades
culturales de la UNAM y sobre todo la programacion de ciclos
de peliculas que se presentaran en las salas o instituciones
incorporadas a la Universidad como lo son las salas Julio Bracho
y José Revueltas del Centro Cultural Universitario, el
Cinematografo del Chopo, el Salon Cinematografico Fosforo, la
Cineteca Nacional y el Cine-Club Casa del Lago; asi como
publicar informacion relativa a los ciclos, convocatorias que
organiza la dependencia y en algunas ocasiones anuncian
servicios de la Filmoteca o la venta de libros, videos o folletos
de promocion.

Butaca en junio de 1999
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Esta tiene su inicio en agosto de 1988 y su impresién era
mensual, posteriormente fue bimestral por 4 0 5 anos y ahora
retoma la publicacion mensual; desde entonces a la fecha ha
cambiado varias veces de tamano por razones de diseno,
manejo y ventajas para el lector. Hoy en dia su formato es de
29 x 63 centimetros, que en tres dobleces verticales obtiene
el formato de un triptico horizontal de 29 x 21 centimetros,
presentando por un lado la programacion del mes y por el
reverso informacion relacionada a los ciclos, invitaciones a
eventos, etc.

Sin embargo, y pese a sus 15 afios de publicacion la
"Butaca" no cuenta con un medio de propaganda apropiado,
al ser un simple papel, aunque con una buena propuesta de
disefio editorial colocado en cualquier superficie. Pues, en la
actualidad no existe ningtn soporte tridimensional que le dé
publicidad. De ahi que el problema principal sea la poca difusion
y promocion que tiene la publicacion, ya que existen
universitarios (estudiantes, docentes, trabajadores, etc.) que
desconocen su existencia y por consecuencia las actividades
cinematograficas y culturales que promueve se ven afectadas.

¢ Butaga

e

Butaca Nov- Dic 2003/ Enero 2004
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Butaca Febrero 2004. Formato actual

Programacién de la Butaca (Parte interior) Programacién de la Butaca (Parte Posterior)
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4.3. METODOLOGIA PARA EL DISENO DE UN DISPLAY

Teniendo una idea general de nuestro cliente y del
producto a promocionar, las siguientes fases contribuirian al
desarrollo de un plan de trabajo apto para la realizacion del
proyecto, el disefo y la elaboracion de un display.

4.3.1. FASE ANALITICA

Esta primera fase del proceso contempla tres puntos
basicos de informacion y andlisis que son:

1. La definicion del problema o necesidad a resolver.

2. La descripcion de objetivos y preparacion de un
programa especifico de actividades, asi como tiempos
requeridos para ello y en su caso de personas encargadas de
realizarlas.

3. Y la informacion relevante para crear una lista de
requisitos especificos, limitaciones y anotaciones especiales.

Ahora bien, reuniendo la informacion de la "Butaca" y
ubicando el problema como la poca difusion y promocion que
tiene la publicacién al no contar con el disefio de un soporte
tridimensional para su efecto. Por lo tanto y en segundo lugar,
se concluye construir un medio tridimensional como lo es un
display que se adecue a las necesidades de la publicacion y que
desempefie su funcion desde el disefio y su novedad,
especificamente en la difusion de la "Butaca" de la Filmoteca
de la UNAM resultando apto para poner al publico en contacto
con la cartelera y por consiguiente con las actividades culturales
que promueve.

Lo anterior conlleva a hacer una recopilacion mas de
datos como, sefalar que el proyecto estara dirigido a un publico
general entre 20 a 30 anos de edad que ya conoce la
publicacion, que frecuenta las salas de exhibicion, que son
estudiantes, docentes o trabajadores de la UNAM; o que por
el contrario no conoce la cartelera "Butaca” y al visitar alguna
institucion afiliada a la UNAM o sitio cultural encuentre la
publicacion en exhibicion.
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Butaca Octubre 2004

Ademas de considerar algunos puntos en el disefio de
la Butaca como: imagenes, logotipos, tipo y tamafo de la
tipografia o las tipografias que intervienen, la composicién
visual de la forma, color, medidas y en general la imagen total
de la cartelera, pues estos elementos seran de gran ayuda
para definir tanto el disefio grafico como el disefio estructural
del display. Y en este Gltimo punto, se definirdn componentes
tales como, el material a utilizar para la construccion del display,
la forma, el tamano, el color, etc. mismos que se
complementaran con los puntos referidos en el disefio grafico.

Asi en la cartelera "Butaca" de la Filmoteca de la UNAM,
lo primero a contemplar es su formato actual y final doblado
de un triptico de 29 x 21 centimetros.

Las imagenes que presenta son: el logotipo de la Butaca,
el emblema de la Universidad Nacional Auténoma de México
(UNAM), el logotipo de la Filmoteca y el imagotipo del
Departamento de Difusion Cultural, en su interior. Asi como
fotografias de peliculas en su portada que muestran alguna
escena de la misma, seguln el ciclo que abordan o bien de
actores o actrices destacados internacionalmente de épocas
pasadas o recientes; la presentacion de éstas es en blanco y

negro.

Destaca el logotipo de la "Butaca" en negro, sobre el color
elegido para esa edicion, que estd compuesto por la misma
palabra con una tipografia swis 721 redondeada, bold, en altas
y en semicirculo y el logotipo de la Filmoteca de la UNAM en
tamafno mas pequerio en la parte inferior.

El uso de la tipografia en el contenido de la cartelera se
basa en fuentes de palo seco, ya sea arial o futura en diferentes
tipos y puntos.

En cuanto al color en su impresion, generalmente es de
dos tintas el negro y otro color, mas no por ello deja de ser
atractiva su presentacion; el negro, el blanco y las escalas de
grises son utilizados para distinguir la tipografia y las fotografias
resaltando el fondo con color (azul, amarillo, naranja, etc.).

Una vez analizados los puntos anteriores, se resuelve el
uso de imagenes en el display orientandome en hacer énfasis
en algunas peliculas importantes en la trayectoria de la
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Filmoteca del cine mexicano o bien del cine internacional.
Colocandolas en un espacio que resulte atractivo en el display
para su visualizacion y que mas adelante se podra observar en
los bocetos. El uso también de elementos distintivos en el
mundo del cine como la cinta de pelicula para filmar y el uso
de palabras relacionadas con las actividades que presenta la
Filmoteca y que contiene la “Butaca” en su programacion
como: cine, festivales, documentales, ciclos, homenajes y
actividades culturales. El uso de estas palabras reafirmara los
conceptos a los que la cartelera “Butaca” hace alusién en su
interior y también contribuiran a caracterizar la estructura del
exhibidor. Asi, el esquema de lectura puede variar pues depende
de la estructura final y de la colocacion de dichas palabras en

R

Cine
Festivales
Documentales
Ciclos
Homenajes
Actividades Culturales

Palabras relacionadas con las actividades
que contiene la “Butaca”

A continuacion se mostraran los logotipos, el emblema
e imagotipo a utilizar en el display, siendo todos relevantes para
distinguir y resaltar la institucion o "marca" a la que pertenece
la publicacion.
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CAPITULO 4

.PFf!moteca
r unam

Logotipo de la cartelera “Butaca” de la
Filmoteca de la UNAM.
Constituido por el nombre de la publicacién en
semicirculo colocado en la parte superior del

logotipo de la institucion que la lleva a cabo, Emblema de la Universidad Nacional
generalmente este logotipo se imprime en Auténoma de México (UNAM).
negro sobre blanco o cualquier color. Composicion figurativa de los perfiles

de dos aguilas y la representacion de nopales y
volcanes en la parte inferior; una banda con el
nombre de la Universidad en la parte superior y
en el centro el lema de la institucion “Por mi
raza hablara el espiritu” que rodea el mapa de
Ameérica Central y del Sur.

) Filmoteca
unam

, . g DIFUSION
Logotipo de la “Filmoteca UNAM".
Esta conformado por una imagen que c U L'I'u R A l

simula una camara de cine y que remite
también a la letra “F" con la que U N A M
empieza el nombre de la institucién y a un lado

la inscripcién de “Filmoteca unam”.

Imagotipo “Difusién Cultural UNAM”.
Esta compuesto por un icono abstracto
y a su lado el nombre de la institucion con la
tipografia distribuida en tres renglones.

Logotipos, Emblema e Imagotipo
que se imprimiran en el display.
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Las imagenes que a continuacion se presentan son
ejemplo de algunas escenas de peliculas proyectadas en ciclos
de la cartelera “"Butaca” por la Filmoteca de la UNAM. Y sdlo
son una muestra para su colocacion en el area designada, ya
que la idea final es que mensualmente o a la publicacion de la
“Butaca” sean actualizadas por escenas de peliculas que la
cartelera tenga programadas para ese periodo. Consiguiendo
la atencion del pablico y el interés por ver las peliculas, ademas
de darle dinamismo al uso del display.

Estas, seran impresas en escala de grises o con la
tonalidad que ocupen en la publicacion, el tamano propuesto
para cada imagen es de 5 x 5 cms. para simular cada una a
su vez un fotograma de la cinta de pelicula aunque este tamafio
puede cambiar asi como la cantidad de imagenes a utilizar.

Podemos observar escenas de peliculas como “Maria
Candelaria” representando el cine mexicano, “Santa” que es
una pelicula recuperada y reconstruida del cine mexicano por
la Filmoteca, “"Mufiecas” del cine japones presentada en el
100. Festival de Verano de la Filmoteca, entre otras.
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Imagen de la
pelicula “Santa”
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Maria Candelaria,
(Cine Mexicano)

Cine Nérdico,
“Reykjavic 101"

Cine Frances,
“Las Noches
Salvajes”

Ciclo: La Pintura en el Cine,
“Frida Naturaleza Viva"”

100. Festival de Verano de la
Filmoteca, “Muflecas”

Cine Japones,
“El misterio de la
escuela”

Ciclo: Un panorama del cine
de los 90, “Pulp Fiction”

Iméagenes de peliculas
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Teniendo mayor nocién de los medios en cuestion de
Diseno Grafico y considerando una cantidad de posibilidades
viables en cuanto a materiales en la investigacion, se opta por
construir el display con carton, por ser un material apto, por
su facil manejo, maleabilidad y resistencia (en un periodo
determinado de tiempo), ademas de ser economico y de
contribuir a la variedad de proposiciones para el tipo y el
tamano del display; elementos como la forma y el color se
definiran mas adelante con el avance de los bocetos en la
fase creativa.

Sin embargo, antes de continuar, cabe senalar que el tipo
de exhibidor que se propone es un display en el suelo con una
altura de 150 centimetros, considerandolo un nivel promedio
de estatura, con un ancho y largo variables por el momento
segun los esbozos.

Ahora bien, daré paso a la propuesta de disefios y la rea-
lizacion de bocetos utilizando la informacion antes senalada.

4.3.2. FASE CREATIVA
La fase creativa destaca fines como:

1. El analisis y sintesis de los datos para preparar
propuestas de disefio.

2. El bocetaje inicial o preliminar. Contemplando la mayor
cantidad de soluciones de disefio posibles. Realizandolas por

métodos tradicionales y electronicos.

3. A continuacion una preseleccion de ideas en donde
se evallan las propuestas iniciales y se jerarquizan.

4. Se prosigue con la evolucién de bocetos.

5. Ahora la seleccion de alguno de ellos siendo
generalmente el cliente quién elige uno.

Examinados estos puntos se procede a la elaboracion del
display, que se resume en la fase ejecutiva.
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Con la informacion mencionada en la fase anterior, se
fundan criterios solidos para la confeccion de bocetos con
diferentes propuestas en la estructura del display de la manera
mas detallada posible y teniendo como base la altura de 150
cms., para posteriormente definir las dimensiones de ancho y
largo y seguir con la colocacidn de las imagenes y los graficos
antes seleccionados asi como con las propuestas en color una
vez concretada la forma.

Los bocetos se aprecian a continuacion:

Primeramente se realizan bocetos a lapiz que presentan
diferentes formas en la estructura del display y que se forman
principalmente de poligonos.

Boceto 1: la estructura es un poliedro y se sostiene
sobre una base piramidal para darle mayor soporte al poliedro
que a su vez contendra en la cara frontal tres “contenedores”
en forma de “V" para colocar la publicacién en una abertura que
se les hara por uno de los lados y asi ofrecer tres diferentes
distancias para tomarlas y en el lado contrario unos cuadros que
simulan los “esproquets” (orificios donde la pelicula se sujeta
al carrete de proyeccidn) de una pelicula para colocar las
imagenes previstas.

Boceto 2: tiene una estructura de un prisma con la cara
frontal curva simulando una cinta de pelicula gigante, pues a
los lados tiene los cuadros como esproquets y en donde se
pueden colocar las imagenes de peliculas; al frente tiene una
abertura justo en medio para poner la cartelera y una banda
con la palabra “Butaca” que indica su colocacion; en la parte
superior un circulo en donde se puede ubicar el logotipo de la
publicacion para ser observada desde lo lejos.
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Boceto No. 1, realizado en el programa Infini-D

Boceto 3: la estructura en la parte delantera y trasera
forma una piramide y en los laterales la de una piramide
truncada (una buena ventaja para ser vista por los cuatro
lados); la colocacion de la “Butaca” se puede situar a los lados
en una abertura con un recipiente triangular y en las caras
frontal y posterior se pueden colocar unos cuadros que
aparenten los fotogramas de la cinta de pelicula y en donde se
puede ubicar a las imagenes, con la idea de que la otra cara
de la estructura sea igual.

Con la exposicién de estas propuestas y seleccionado
uno o todos los bocetos se procede a realizar el dummy.

En este caso, los bocetos se recrearon con el programa
Infini-D en la version 4.5 para Mac, un programa tridimensional
muy utilizado para animacion y "maquetacion”, y que con base
en las figuras elementales (cuadrado, circulo, triangulo, etc.)
nos permite crear planos y volimenes que finalmente hacen
el modelo de nuestro boceto, permitiendo ademas que pueda
ser visto desde diferentes angulos y en un giro de 3609, ya sea
en impresion o visualmente en pantalla.

Conjuntamente el programa de Photoshop 6.0, nos
ofrece la posibilidad de complementar el archivo realizado en
Infini-D para agregar algunas figuras e imagenes como logotipos
por ejemplo, asi como para hacer pruebas de color o de texturas
con la finalidad de crear el ambiente necesario para la
presentacion del boceto o proyecto en general.

Por ejemplo, en el boceto nimero 1 podemos apreciar
la colocacion del logotipo de la “Butaca” en la parte superior
asi como la distribucion de los tres contenedores en forma de
“V” en donde se colocara la publicacion a diferentes niveles para
su alcance. Asi como el sitio de los cuadros que simulan los
fotogramas del rollo de pelicula.

Ademas de que el volumen se ve mas definido también
se complemento la imagen con color para darle las sombras
adecuadas en la ilustracion, opciones que nos brinda el
programa de Infini-D.
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En el segundo boceto, también se colocd el logotipo de
la “Butaca” en la parte superior, asi como el nombre en la
parte baja al lugar en el que se pondran las “Butacas” y que
es una abertura de la misma cara del display; los cuadros que
se aprecian y que estaran en ambos lados del frente del display
son para adherir algunas imagenes de peliculas.

En el tercer boceto trazado en computadora, la propuesta
es para los cuatro lados aunque la vista que se muestra es del
frente con la opcidn para colocar fotografias de peliculas en los
cuadros que se ven y en ambas caras laterales colocar los
depositos para la cartelera en dos niveles (aunque al principio
era solo uno por lado), es vélido que conforme se trazan los
bocetos se encuentren mejores opciones. Y en la parte superior
la colocacion del nombre de la publicacion para ser vista sin
problema.

Ya teniendo las propuestas mejor detalladas habra que
elegir uno solo de los bocetos para realizar nuevamente algunas
variantes y proceder a "envolver" la estructura elegida con la
impresion de las imagenes y los graficos ya previstos. Esto ira
perfeccionando la vista del display y nos permitira hacer las
modificaciones pertinentes en cuanto a medidas, color,
imagenes y colocacion de las mismas, etc.

Boceto No. 2, realizado en el programa Infini-D

Boceto No. 3, realizado en el programa Infini-D
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Segunda variante de Display elegido

Para la seleccion del mismo podemos tomar en cuenta
las consideraciones anteriormente mencionadas, ademas de ver
la funcionalidad y originalidad de la idea. Situacion que el
cliente puede contribuir a decidir.

Con estas consideraciones se ha seleccionado el Gltimo
de los bocetos para trabajar en base a él por parecer la mejor
opcion en cuanto a forma y aspecto estructural. Por lo tanto,
se realiza una propuesta mas de variantes que seran
propositivas en determinados puntos puesto que el "esqueleto"”
del display ha sido elegido, esto con la finalidad de lograr un
disefo perfeccionado en cuanto a funcionalidad, ya sea
agrupando ambas ideas o eligiendo la mas acertada. Para ver
dichas variantes se presentan las siguientes imagenes.

Estas propuestas se hacen en lapiz para solo proporcionar
una idea de las variantes al boceto que se presentara finalmente
para realizarlo después en el programa tridimensional.

La primera variante presenta modificaciones en la base
pues se agrego un tapete circular con la finalidad de brindar
un area de sequridad; en la parte superior se agrega un plano
como banderin para poner el nombre de la publicacion de
manera que se observe por ambos lados y finalmente los
depositos en donde se colocaran las carteleras se cambiaron
por dos aberturas que en el interior juntan los dos lados.

Por su parte, en la segunda variante podemos notar
que se agrego una base en forma de pirdmide truncada que
proporciona mayor estabilidad al display y una presentacion mas
solida, utilizando los dos “huecos” de la primer variante y la
colocacion del nombre de la publicacién como en el boceto
original, en la parte superior del frente y el reverso, asi como
la opcion de unos cuadros que salen de uno de los lados hacia
el frente, simulando los esproquets. Por lo que esta opcion es
mucho mas completa estructuralmente y nos ofrece una
presentacion que llama la atencion.

Finalmente las medidas a considerar para este display
en el suelo son de 50 cms. de ancho x 40 cms. de largo x 150
cms. de alto; y las medidas para la base son de 70 cms. de
ancho x 60 cms. de largo x 20 cms. de alto.

"
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Estructura final del Display,
realizada en el programa Infini-D.

Material: Cartéon
Medidas: 50 x 40 x 150 cms.
Base: 70 x 60 x 20 cms.

En estas ilustraciones se puede apreciar la
estructura final del display en diferentes
vistas, lista para ser “vestida".

Estructura final del Display,

realizada en el programa Infini-D.
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En lo que concierne al tiempo de “vida” del display,
construido con carton, es de un periodo estimado de 6 meses
a un afo aproximadamente y obedece a razones como el
cambio de formato de la cartelera “Butaca”, ademas de
considerar los resultados que se vayan obteniendo en el
transcurso de su exhibicién y al tiempo que el material pueda
rendir en presentable condicion pues aunque se prevee su uso
en interiores el contacto directo con el suelo hace del polvo su
principal enemigo puesto que depende de cuestiones de
limpieza del lugar en el que se ubique. Debido a lo anterior, otro
material a ocupar en la base del display sera la mica adherible,
una espedie de plastico que la protegera de las inclemendas de
la limpieza y cuyo costo no es elevado.

A continuacion proseguiré con las pruebas de color para
despueés incluir las imagenes, entre fotografias y logotipos,
que ya estan definidas y que cubriran la estructura del display.

Las propuestas de color proporcionaran una mejor vista
y presentacion al display, es por ello que la eleccién de este
deberd ser el mas conveniente y acertado para llamar la
atencion y asi contribuir con los criterios establecidos en la
planea-cién del proyecto. A continuacion se podran apreciar
algunas combinaciones de color.

Por ejemplo, en esta primera propuesta se pueden
observar colores como el azul que comunica honradez y frescura
en el frente del exhibidor combinado con el gris en la parte
lateral, que es una tonalidad del negro y expresa seriedad; y
por ultimo, en la base el amarillo en tonalidad oro que simboliza
riqueza y alegria y en comunicacion representa elementos de
luz e idea.
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En esta propuesta se aprecian el color rojo
que se asocia con el fuego, la fuerza y el amor y que
particularmente llama la atencion sobre cualquier
color, en la base junto con el azul en los lados y el
negro que expresa elegancia y seriedad en el frente
y reverso del display.

En esta Ultima proposicion vemos de nuevo e
color rojo pero en los lados, combinado con e
morado en el frente que expresa lujo y el gris en l
plataforma.
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Una vez presentadas las propuestas, finalmente se eligen
los siguientes colores: negro para la vista frontal, gris para la
parte posterior; el azul y oro para los lados y un oro mas
oscuro para la base.

El color azul y el oro son caracteristicos de la UNAM, por
lo que indican la asociacion del display con la Institucion y a
su vez dan un caracter de dinamismo, inteligenda y dedicacion
al arte cinematografico en este caso. Esto se refuerza con el
negro y el gris del frente y reverso respectivamente que
denotan elegancia y acentta el valor de la Filmoteca de la
UNAM con la asociacion del paso del tiempo, ademas de
proyectar el uso de las imagenes en blanco y negro de las
peliculas y resaltar el azul de un lado y el oro del otro. El
color de la base es un tono mas oscuro del oro (color del
reverso) que ayuda a resaltar el logotipo de la UNAM y a
percibir la union de la base con la estructura del display.
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4.3.3. FASE EJECUTIVA

Por ultimo, en la fase ejecutiva se procede a la
elaboracion del dummy, donde se apreciara el disefio del display
fisicamente con los colores, imagenes y logotipos seleccionados.

Esta fase marca soluciones primordiales para la
produccion del display una vez que este ha sido confeccionado
definitivamente. Tratara cuestiones como los originales
electronicos, planos de corte, la impresion, los acabados, el
control de calidad, la adaptacion a presentaciones, etc. Mismas
que contribuiran a la aceptacion del proyecto en su exposicion
al publico.

Ahora bien, para el desarrollo del dummy, en las
siguientes paginas se podran apreciar los planos de corte y los
originales electronicos con las especificaciones de medidas y
color en base al Pantone para la impresion.

El material que se utilizara para la construccion del
display sera el carton corrugado doble cara que viene en placas
de 160 x 120 centimetros lo que facilitara el corte, ensamblado
y acabados. La impresion se realizara en plotter por ser la mas
conveniente para el tiraje de 15 displays.

Para finalizar se muestran imagenes electronicas del
display en diferentes angulos para su apreciacion final.

A continuacion se mostraran los planos de los suajes con
las acotaciones correspondientes.

-
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Vista Superior

Vista Frontal Vista Lateral

Vistas del Display.
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La correspondencia de los colores en el Pantone para impresion, es la siguiente:
En el frente, el fondo negro la tipografia blanca, gris 423u, azul 286u.

En el reverso, fondo gris 423u, tipografia en negro, y logotipo en oro 139u.
Finalmente las imagenes seran impresas en escala de grises o con la tonalidad
que ocupen en la publicacién a distribuir en una tira de papel de 5 x 120 cms.

y se colocara intercalada en los orificios del frente y reverso del exhibidor.

Dando un total de ocho imagenes.
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Para los lados los Pantones son: el azul 286u y logotipo
e imagotipo en negro. Y del otro lado el oro 139u.
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PROPUESTA GRAFICA

En la base el color es el Pantone 1395u.
con los emblemas de la UNAM en negro
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CONCLUSIONES

Mi experiencia en este proyecto resulta satisfactoria al
disenar y construir un display con carton cuyo objetivo principal
es ser un apoyo innovador, por ser el primero en su crea-cion
en disefo y forma para la cartelera "Butaca" de la Filmoteca
de la UNAM, lo que permitira captar la atencion del publico que
ya conoce la cartelera asi como del que no la conoce. Tendra
un periodo de exhibicién que ofrece la posibilidad de ser
redisefiado posteriormente en base al resultado obtenido
durante este tiempo.

A través de la investigacion que realicé pude darme
cuenta de la poca informacion que existe en cuanto a soportes
tridimensionales en el Disefio Grafico, ya que fue mas facil
encontrar datos en el area de la Publicidad. Sin embargo, pude
constatar que estos dos campos van de la mano, porque la idea
principal fue crear y aportar el medio preciso para difundir la
publicacion de la "Butaca" de la Filmoteca de la UNAM, para
que sea conocida por propios y extrafos en una nueva
exposicion pues en los dieciséis anos que tiene de existir no ha
contado con el complemento estructural para su divulgacion.

Con el objetivo bien definido desde un principio me fue
mas facil ubicar el elemento necesario para cumplir con dicho
propdsito; es por eso que el disenar y elaborar un display me
parecio lo idéneo por ser un soporte tridimensional cuya
principal caracteristica es exhibir un producto, que puede ser
elaborado de los mas diversos materiales ayudando al articulo
a establecer un contacto directo con el pablico consumidor y
asi contribuir a proporcionar la difusion necesaria para que
este sea conocido y adquirido. Ademas de contemplar el uso
del cartén como el material conveniente para la construccion
del display por sus propiedades y bondades entre ellos su
precio.

La etapa de bocetaje fue muy interesante, al utilizar
una herramienta "reciente" en el disefo grafico y en la creacion
de displays o estructuras tridimensionales, como lo es la
computadora y los diferentes programas con los que cuenta
para el area de disefio 3D, permitiendo la solucion de los planos
y vistas tridimensionales desde diferentes angulos y
perspectivas, como la enorme ventaja en tiempo, ya que la
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preparacion y presentacion de bocetos son de mayor calidad
y apreciacion visual y por supuesto de estar al dia y reafirmar
los conocimientos en el Disefio Grafico con esta "arma"
electronica. Y es que como disefiadores graficos es relevante
estar en constante actualizacion en informacién y herramientas
para con ello proponer soluciones funcionales con innovadores
disefios en el ambito que nos desarrollemos.

En cuanto al resultado en la forma estructural debo
comentar que fue consecuencia del bocetaje y de la idea por
disenar un “esqueleto” que de principio llamara la atencion de
cualquiera y que contara con la firmeza y resistencia para ser
colocado en "cualquier" lugar, aunque considero que los lugares
cerrados como bibliotecas, salas de cine, museos, etc., seran
los mejores para la apreciacion del display. Y para poner en
contacto a las personas que visitan estos sitios con la cartelera
y las actividades que promueve.

Ya en la etapa de realizacion, el carton constituyo un
componente importante por ser el material que finalmente se
utilizé para la construccion del exhibidor, ya que me agrado su
facil manejo, la flexibilidad al corte y doblez, su resistencia e
inigualable precio, pues es un material econdmico y cuenta con
variados tipos que a su vez pueden complementarse con otros
materiales como el plastico, la madera, el acrilico y el metal para
obtener mayor solidez. Ya con la "vestidura" que en este caso
lo es la impresion de fondos con colores que son atractivos y
llaman la atencion, las imagenes y demas elementos que
envuelven la estructura de carton el resultado es benéfico y
funcional.

La impresion se realizd en plotter y aunque el costo
parecio un poco elevado, finalmente es el tipo de impresion que
se adecua al tiraje contemplado que consta de quince
exhibidores para un tiempo de exposicion aproximado de seis
meses a un ano. Y al ver la calidad de impresién en
fondos,imagenes y demas graficos, el costo elevado es relativo,
pues al final cumple con la presentacion del display.

Es conveniente mencionar que existe la posibilidad de
complementar la estructura del exhibidor con otros materiales
para que este sea presentado en areas abiertas y exponerlo al
medio ambiente. Y como primer ejemplo se encuentra el cubrir
la base con mica adherible para protegerla del polvo.
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Finalmente la creacion del display con cartén resulto
original e innovadora porque no existia ningin soporte
tridimensional que diera publicidad a la cartelera "Butaca".

El disefio tanto estructural como grafico ha tenido
aceptacion con el cliente y con el publico favoreciendo la
divulgacion de la publicacion. También ha beneficiado
enormemente la ubicacion del display dentro de las salas de
cine y bibliotecas de algunas facultades de la UNAM como
primer instancia. El display es facil de armar y desarmar, los
colores utilizados llaman la atencién e identifican al soporte con
la Universidad; el cambio mes a mes en la tira de imagenes con
escenas de algunas peliculas ayuda a variar su apariencia y asi
variar su presentacion al pablico lo que de igual manera ayuda
a cumplir con el objetivo principal de mi proyecto.
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