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Introduccion



Los medios de comunicacion pueden definirse como mecanismos técnico culturales que
hacen posible la difusiéon de mensajes orales, impresos y audiovisuales desde una fuente a
un publico, luego de ser seleccionados y procesados por el comunicador o periodista.

Son técnicos porque dependen de la tecnologia para difundir los mensajes y tener un mayor
alcance (medios masivos de comunicacién) y culturales porque la informacion y
conocimientos que difunden se consideran importantes e influyentes en las acciones

sociales, politicas, religiosas, cientificas, artisticas, econdémicas de la poblacién.

Los medios de comunicacion se pueden clasificar en cuatro grupos; los que trasmiten
mensajes por medio de la palabra impresa como son el periodico, la revista, los carteles,
volantes, folletos, etc. Por via oral como la radio y las grabaciones; la audiovisual como la

television o el cine.

Este trabajo abordara la conceptualizacion, definicion y desarrollo de la propuesta de una
REVISTA a la cual se denominé PUBLI-Sur para una zona determinada del sur de la ciudad
de México; delimitada al norte por Av. Tasquefa, al sur por Periférico Sur, al este por Eje 3
Ote. y al oeste por Calz. de Tlalpan, como mas adelante se muestra el mapa.

El presente trabajo de Tesis se encuentra dividido en cuatro capitulos, en donde se muestra
un esbozo historico de la aparicion y evoluciéon de los medios de comunicacion impresos, el
estudio de la publicidad y su aplicacion en los medios impresos, la investigacion de campo
realizada y finalmente la concepcion total de la idea para crear y desarrollar la propuesta de
la revista publicitaria PUBLI-Sur.

En el primer capitulo se presenta una semblanza historica de los medios de comunicacion
impresos que abarca desde la aparicidon del lenguaje en las diversas culturas, pasando por
su evolucién a la palabra escrita y la implementacion de tecnologia para su difusion, hasta

llegar a los tipos de impresion que existen actualmente.



El segundo capitulo expone el campo de estudio de la publicidad, su funcién psicosocial, y
su empleo en los medios impresos. Aborda también la introduccién, empleo y funcion de la

publicidad en México.

El tercer capitulo muestra el desarrollo de la investigacion de campo, parte importante para
definir contenidos, estilo y la estructura de la propuesta de revista publicitaria PUBLI-Sur.
Esta fue realizada a comerciantes y habitantes del sur de la ciudad de México; de los cuales

se tomo una muestra de cien personas para cada sector.

Dicha investigacion de campo consistid en un cuestionario para cada sector delimitado, y
que consta de seis preguntas para los comerciantes y siete para los habitantes; cada una
de las interrogantes sirvid para conocer: la existencia de dos revistas conocidas, cada una

con sus caracteristicas.

El detectar las necesidades de informacion de los dos sectores encuestados permitio
identificar el vacio de informacién que dejan las revistas y demas medios conocidos; dicho
vacio dio la pauta para que PUBLI-Sur a través de la publicidad e informacion que maneja lo
cubra.

Con las ultimas tres preguntas de cada cuestionario se pudo conocer el nivel de aceptacion
para crear una revista de este tipo, en este caso PUBLI-Sur; tomando en cuenta la opinién
de los encuestados se pudieron definir las caracteristicas mas apropiadas para darle
estructura a PUBLI-Sur.

El cuarto y dltimo capitulo, considerado como la parte medular de la investigacion expone la
concepcion total de la idea de la revista PUBLI-Sur, mostrando las etapas necesarias como:
preproduccion, produccion y posproduccion que hicieron posible la realizacion del proyecto
de la revista.

i

La preproduccion expone las caracteristicas generales y las funciones que realizamos los
creadores en esta etapa como editor, disefiador; reportero y redactor.



La produccién muestra el proceso de impresion y acabados de la publicacion.

Finalmente la posproduccion, en donde se muestra la distribucion, logistica, costos,
ingresos y egresos que tendra la revista por la venta de sus espacios.

Como alcance de este Proyecto de Tesis se elaboré el DOMI de PUBLI- Sur. Cumpliendo

con los objetivos planteados:

* Establecer y posicionar a mediano plazo a PUBLI-Sur dentro del mercado local
de publicidad en medio impreso.

. Brindar publicidad a pequefos y medianos comerciantes, asi como a negocios
familiares a un costo accesible.

o Proporcionar ventajas y beneficios a los anunciantes con acciones de valor
agregado como desarrollo de slogans, logotipos, ofertas y paquetes
promocionales de contratacion, etcetera.

. Crear un foro de informacion y comunicacion para la comunidad a través de
secciones desarrolladas tomando en cuenta las opiniones emitidas por lectores y
anunciantes.

° Crear una fuente de trabajo para sus realizadores, explotando los conocimientos
adquiridos dentro de la carrera.



CAPITULO I

Principios de la comunicacion



1.1 Aparicion del lenguaje

Previo a abordar la historia de la comunicacién se tiene que aclarar que la comunicacion no
es exclusiva de los seres humanos. “El acto comunicativo empieza con la vida misma y
asume formas diversas y complejas: desde la comunicacion celular y vegetal, pasando por

la comunicacion animal, hasta los mas sofisticados medios de comunicacién humana”.

Es imposible citar datos exactos acerca de cuando y cémo ocurrid el primer acto de
comunicacion, tratar de hacerlo seria como pretender haber hallado el origen de la vida en
nuestro planeta.

Sin embargo, si se puede decir que los antecedentes de la comunicacion humana se
remontan a nuestros antepasados, quienes al luchar por sobrevivir se vieron en la
necesidad de expresarse y transmitir sus conocimientos. E! hombre, “los arafid primero en
cuevas y después los cinceld profundamente en columnas de piedra y en monumentos, y
posteriormente los escribié en materiales mas ligeros y portatiles, tales como hojas — papiro
que podian ser manejadas y enviadas de un lugar a otro’® logrando la evolucion de la

especie humana.

Es asi, que desde la aparicion del hombre en la tierra y al sentir la necesidad de
comunicarse, llegé a hacerlo a través de gritos, interjecciones, expresiones emotivas que
constituyen el lenguaje biolégico;, con el paso del tiempo, estas sefiales demostrativas
fueron adquiriendo pronunciacion de diversos sonidos llegando asi al lenguaje articulado.
Este aparece en el estadio inferior del salvajismo, de manera arbitraria, dandole sonido a
cada situacion u objeto el cual se hacia permanente y comun entre los miembros de una
sociedad.

'Gonzalez Alonso, Carlos. Principios Basicos de Comunicacion. México, Ed. Trillas, 1989, p. 11.
*Fraser Bond, F. Introduccion al Periodismo. México, Ed.Limusa-Wiley, 1965, p 48.



“El lenguaje es el gran instrumento de comunicacion de que dispone la humanidad,
intimamente ligado a la civilizacion, a tal punto que, se ha llegado a discutir si fue el

lenguaije el que nacié de la sociedad o fue la sociedad la que nacié de éste.”

El ciclo histdrico de la comunicacion inicia con el signo prehistérico, continuando en
secuencia con el lenguaje, la escritura pictografica (jeroglificos), el alfabeto y los
manuscritos, todo hasta llegar a la imprenta. Lo anterior se puede considerar como el

origen de los medios masivos de comunicacion impresa.

Probablemente del habla surgieron los cantos y la danza, con ellos los instrumentos
musicales primitivos. Después surgio la pintura, primero en forma independiente y luego en
la decoracion de vasijas; por Ultimo se expresaron los hechos cotidianos que le
preocupaban al dibujar en cavernas los primeros mensajes humanos de la historia como los

de Lascaux, Combarelles y Altamira.

Después aparecieron las primeras palabras escritas, derivadas del lenguaje hablado,
acontecimiento importante en la existencia de la humanidad, que ha formado parte desde el
inicio de su historia, lo cual da principio a la civilizacion y de este modo el pensamiento
pudo expresarse en forma grafica; las primeras sefales de escritura se relacionan con las
cuestiones econdmicas por medio del trueque los simbolos salen del clan, se difunden a

diferentes comunidades y llegan a ser propiedad universal.

“El hombre es el unico que ha podido traducir los sonidos a simbolos escritos. Al
principio, el hombre se comunicaba con sus semejantes por medio de gestos. Después,
aprendio a hablar, a emplear palabras. Mas tarde, descubrié cédmo convertir esas palabras
en simbolos escritos, que otros pudiesen ver y entender”. *

Los egipcios utilizaron una escritura pictografica, de ahi proviene el jeroglifico, luego el

silabario y al crearse la escritura cuneiforme, en el mundo mesopotamico aparece el

7 Fernandez de la Torrente, Gaston. Como hablar correctamente en publico. Mexico, Ed. Norma, 2001, p. 7.

* Freaser Bond, op. cii., p. 48



alfabeto en nuestra cultura. Los aztecas realizaron ideogramas e inscripciones en rocas y

monumentos de este modo dicho pueblo conservé y transmitid su historia.

“El lenguaje, en cualquiera de sus formas de expresion convierte al hombre en el centro de
las comunicaciones, con su capacidad infinita de emitirlas y recibirlas, dentro de una
sociedad que se ha integrado y funciona con el proceso viviente de la comunicacion.”

La escritura, el papel y la tinta son una herencia oriental. Los libros pueden llegar a manos
de muchas personas, a reproducirse por medio de la imprenta.

® Ferrer Rodriguez, Eulalio. Comunicacion y Comunicologia. México, Ed. Eufesa, 1982, p. 15
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1.1.1 Surge la tecnologia

A partir del nuevo invento de las maquinas surge una época nueva, es decir, €l origen de
la tecnologia moderna. Las maquinas fundamentales vienen de Grecia, como la
palanca, la rueda, el eje alfarero, la polea, la cufa y el tornillo. Pero el desarrolio
cientifico, en especial de la fisica, revoluciond las maquinas simples; utilizar la reaccién
del agua en calor para producir movimiento mecanico, este principio ocasion6 la
Revolucién Industrial y se inventaron trenes, buques de vapor, maquinas de tejer e hilar,

etcétera.

Uno de los descubrimientos mas relevantes fue la electricidad, de ella se derivan las
maquinas electrénicas. Thomas Alva Edison a fines del siglo XIX con base en los
anteriores conocimientos sobre el iman inventé el electroiman, elementos esenciales en

muchas maquinas de comunicacion.
Algunos de los recursos mas utilizados en la comunicacion son los siguientes:

La fotografia. En el interior de una camara oscura se fijan las imagenes de una placa
sensible a la luz, este invento se atribuye a Nicéforo Niepce, quimico francés del siglo
XIX. En 1904 los hermanos Lumiere, en Francia, lograron impresiones de luz de
diferentes longitudes de onda, asi se invento la fotografia en color.

La telegrafia. Invento notable de Samuel Morse; transmitié el primer mensaje instantaneo
mediante la clave de su invencion, que consiste en una serie de puntos y rayas que
equivalen al alfabeto, asi comenzdé la comunicacion a distancia, mediante el hilo
metélico.

El telefono. Alejandro Graham Bell sustituy6é la clave Morse por el sonido de la voz
humana, en 1892 se comunico por primera vez, de la ciudad de Chicago a Nueva York
por medio de un aparato receptor, otro transmisor y un hilo entre ellos.

La radiotelegrafia. En 1894 Guillermo Marconi puso en operacion su invento y envio
mensajes al aire sin usar hilo conductor. El siglo XIX fue en definitiva una época de

inventos notables.



La grabacion. Este invento se basa en la conversion de la onda sonora en impulso
electrénico y viceversa.

De este modo se conservan o almacenan los mensajes sonoros, las ondas son recibidas
por el micréfono que las convierten en sefales eléctricas, las amplifica un tubo de vacio

y pasan a un electroiman donde se forman patrones que lee la grabadora.

La cinematografia. Es un aparato optico y mecanico, inventado por los hermanos
Lumiére, se basa en una técnica fotografica que permite reproducir el movimiento, los
objetos se fotografian a un ritmo determinado, por lo regular 24 imagenes por segundo;
después se proyectan a la misma velocidad. Las primeras peliculas sonoras aparecieron
en 1927.

Tubo de vacio. Es un instrumento de gran sensibilidad electronica, aumenta la fuerza y
fidelidad de las sefiales débiles. Consiste en un alambre que emite electrones al
calentarse por el paso de corriente eléctrica. Este instrumento es fundamental en la

television, el radar y las computadoras.

La television. Permite observar a gran distancia las imagenes de los sucesos en el
preciso instante en que se desarrollan. Es un medio de comunicacién masiva de gran

importancia en la actualidad.

Las computadoras. Este es un gran invento, indispensable para realizar servicios

administrativos, de investigacion y también en el campo educativo.
La historia de la comunicacién se divide, de acuerdo con Jean Cloutier en cuatro etapas:

Comunicacion interpersonal. Es la que se lleva a cabo entre personas y abarca desde

que el hombre se expresaba por medio de gestos hasta el lenguaje articulado.

Comunicacién de élite. La sociedad actual establece una diferenciacién entre los que
saben y los que no; sblo pequefios grupos que detentan conocimientos especializados

pueden ejercer el poder.



c) Comunicacidén de masas. Es la comunicacion dirigida a un publico numeroso y
anénimo.

d) Comunicacion individual. Es el mensaje transmitido sin amplia difusion y dirigido a los
individuos o a pequefios grupos.®

De acuerdo con esta investigacion hay algo que queda claro, muchos han sido los inventos
que mezclados con la comunicacion han permitido la evolucion del hombre como parte de
una sociedad.

¢ Vidafis Delgado. Ismael. Teoria de la Comunicacion. México, Ed. Limusa, 1988, pp. 49- 32.



1.2 Medios impresos: La imprenta

La Imprenta creada en 1440 por Johannes Gensfleisch Gutenberg fue el invento
mas importante para el origen de los medios impresos y de difusion del mensaje que
con el tiempo se convirtid en el parteaguas en la historia, permitiendo el desarrollo

de las publicaciones periédicas.

Después de cientos de afios de que la escritura alfabética aparece, surge el gran invento
conocido como LA IMPRENTA cuyos antecedentes mas inmediatos fueron los manuscritos
(estos caracterizados por ser arte andnimo cuya funcion primordial era de caracter
recreativo y educativo). Cabe mencionar que muchos de los autores dicen que Gutenberg
fue el primero en imprimir escritos, pero anos antes en Corea un herrero llamado Pt Shang
de la dinastia Chang fue el que descubrié la primera forma conocida de tipografia mediante
la impresion de tipos moviles hechos de madera. Pero es innegable que la imprenta de
Gutenberg fue la que representd el primer mecanismo que permitié la produccion de

escritos en serie.

Es en el ano de 1440, cuando el aleman Johannes Gensfleisch Gutenberg crea en Europa
la imprenta aunque son muchos los que tomaron este invento, todos los historiadores
coinciden que fue de su taller donde nacio la idea. Gutenberg comenzé a tallar los tipos en
pedazos de madera separados. Schoeffer uno de sus socios le sugirid usar un metal duro
en vez de madera. Esta letra de metal podia usarse, entonces como un punzén para
imprimir sobre un metal mas blando; la matriz 0 molde asi formada podia lienarse con polvo
derretido y cuando el plomo se enfriara y endureciera y al adoptar la forma de la letra podia
ser retirado obteniéndose una pieza acabada de tipo movil, con la ventaja de que la matriz
podia usarse otra vez para moldear nuevas letras. Es asi como aquellas letras de plomo,
uno de los metales mas pesados, llegaron a convertirse en las agiles alas de las palabras

del pensamiento del hombre que se extenderian por todo el mundo.

‘De esta forma, las posibilidades que se vislumbraron con el uso de la imprenta abrieron

el camino para que lo impreso se constituyera en el primgr medio masivo de comunicacion y
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en el principal impulsor de una nueva dimension cultural que cambio al mundo”™, siendo la

Biblia el primer libro impreso.

Llega entonces el momento histérico conocido como Renacimiento, periodo crucial de
la humanidad, en el cual se conjuntaron factores politicos, econémicos, sociales y
culturales del continente europeo. Tales factores, enmarcados por la imprenta,
propiciaron que el libro se convirtiera en el instrumento basico para el desarrollo de la
sociedad.

En este periodo, la lengua mas utilizada en Europa fue el latin idioma universal usado
durante mas de un milenio y que estuviera en auge durante la Edad Media y el
Renacimiento.®

Con la aparicion de las primeras gacetas en el siglo XV en ltalia podemos ubicar el origen
del peridédico, como sustitucion de las hojas manuscritas. Las primeras impresiones
periddicas se pueden encontrar en Mangucia con los almanaques mundiales, los cuales
eran convertidos en ocasiones en carteles para colgarlos en las paredes.

En general, la prensa periddica surge en Ameérica Latina, del mismo modo que en Europa,
después de un periodo mas o menos largo de “boletines” informativos publicados
esporadicamente, cuando surgia algin acontecimiento o noticia que justificara e hiciera

costeable la edicion.

Los aztecas al no tener una escritura fonética propiamente dicha que sirviera para transmitir
textos podian valerse de signos ideograficos como los codices, mapas o0 lienzos que
satisfacian la divulgacion historica siendo éstos, uno de los primeros antecedentes del

periodismo en México.

7 Gonzalez Alonso, op. cit., p. 14,
“ [bidem



El primero de estos boletines en el continente americano debi6 publicarse en México, donde
se hallaba instalada la primera imprenta del Nuevo Mundo desde 1539. Sin embargo, ya
habian indicios de publicaciones en la época prehispanica.

Los primeros periddicos aparecen de manera inconstante en pocas ciudades y con
exjstencia corta. Las razones: el elevado analfabetismo y los altos precios evitando una
mayor difusion de éstos. Esta situacion cambid con la lucha de Independencia donde
comenzaron a publicarse periodicos con la intencién de defender y difundir su ideologia.

Entre los mas destacados se encuentran: El Diario de México (Primer periédico mexicano),
El Despertar Mexicano (Fundado por Hidalgo en 1810) y E/ Pensador Mexicano (de Joaquin
Lépez Lizardi).

“El primero de junio de 1812 el gobierno colonial prohibi6 la lectura de periddicos y la Iglesia
amenazé en caso de contravencion, con excomulgar a los infractores™. De la época de la
prensa colonial cabe mencionar que fue el “Almacén de Noticias” el precursor de las

actuales agencias de anuncios.

Con la proclamacion de Independencia la libertad fue menos limitada, existian periddicos,
folletos y panfletos, sin embargo, al autoproclamarse Agustin de lturbide como emperador
desaparecieron algunos que estaban en contra de su Imperio.

Durante la Reforma, las leyes liberales y los debates de la prensa liberal, se mantuvieron
en clandestinidad con el predominio conservador, sosteniendo la causa del liberalismo y la
reforma. Entre los principales periodicos de esta corriente se encuentran:

El Siglo XIX (siendo el de mayor circulacion y el mas criticado por los conservadores), E/
Republicano (“Periodico del pueblo” llamado ahijado del Siglo XIX por ser hechos en la
misma imprenta), E/ Heraldo (inspirado en el liberalismo y desarrollo norteamericano) y La

Revolucion (de tendencia liberal pura y radical).

? Karin Bohmann. Medios de comunicacion y sistemas informativos en México. México, Ed. Patria, 1989,
p. 46.



Tras la muerte de Benito Juarez aparecen los periddicos E/ Amigo del Pueblo, El Obrero
Intemacional, El Hijo del Trabajo, El Ahuizote, los cuales pugnaban por una mejora en las
condiciones sociales de la clase obrera, asimismo por la fundacion de cooperativas y por la
introduccion de un seguro de jubilacion.

La prensa mexicana en la época de la Reforma gozaba de libertades. El reformador Benito
Juarez impulsd el sistema educativo y los periodicos pudieron aumentar su nimero de
lectores. Apareciendo los primeros periddicos obreros como: El Socialista, ElI Hijo del
Trabajo, etcetera.

Al asumir la Presidencia de la Republica Porfirio Diaz encuentra un periodismo vigilante y
combativo, los lerdistas se encuentran en oposicion a su gobierno. Ante esto Porfirio Diaz
aumentd considerablemente los pagos y favorecid con empleos y compensaciones a los

escritores adictos para ponerlos de su lado, dando paso a la prensa de derecha.

Por otro lado se obligé a la prensa de oposiciéon a callar no soélo a través de la politica de
pago, sino también por medio de las represiones directas como la clausura de las imprentas
y la persecucién de algunos periodistas. Ante esta situacion de brutal represién, varios

abandonaron el pais y otros dejaron su oficio.

Dentro de los periddicos de oposicion se encuentran E/ Constitucionalista, México Nuevo, El
Partido Demdcrata, El Nacional, La Revista, El Partido Liberal, El Hijo del Ahuizote; quienes

contribuyeron con su periodismo al derrocamiento del dictador.

Al principio de la Revolucion se garantiza la libertad de prensa, surgiendo periddicos con
ideologias revolucionarias y tolerando aquellos contrarios a Madero.

Durante el gobierno Carrancista el periddico se convirtié en un elemento importante de
campafa, tanto para el gobierno como los de oposicion, dandose una vez mas la censura a

los que critican el poder. Recurriendo al soborno en distintas condiciones.



Los periodicos mas beneficiados son: La Satira, EI Ahuizote, El Noticioso, La Nacién, El hijo
del Ahuizote, El Constitucionalista, El Demdcrata y EI Mexicano.

En 1916 surge la industria periodistica con la fundacion de E/ Universal posteriormente en
1917 el Excélsior, convirtiéndose ambos en los dos primeros medios impresos que con la
ayuda de la tecnologia y siguiendo los modelos de los grandes diarios norteamericanos se

convierten en los de mayor influencia en el pais.
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1.3 La revista

Se dice que el periodismo comenzd cuando el hombre aprendié a escribir dando paso asi al
periodico; escribiendo en intervalos regulares, convirtiéndose la periodicidad en la
caracteristica que aparta al periédico y sus derivados de los simples escritos esporadicos

que todavia en el siglo XIX so6lo anunciaban algunos sucesos importantes del momento.

No fue hasta el siglo XX cuando la revista comenzé a tomar direccion con caracteristicas
propias produciéndose asi resultados importantes, tomando como base las preferencias y
gustos del publico.

| A la revista se le considera como un medio de comunicacion permanente ya que los
lectores primarios y secundarios las conservan; de algun modo la informacion de las
revistas es reciclable, por ello cumplen una funcion muy importante en nuestra cultura.
Muchas de ellas presentan al publico los antecedentes y circunstancias relativas a eventos

trascendentes, ofreciendo una interpretacion mas a detalle.

Los editores de las revistas tienen un hondo sentido de responsabilidad hacia sus lectores
utilizando métodos para valorar los intereses de los que seran su publico, por ejemplo,
algunas publicaciones realizan cuestionarios a sus lectores para conocer en qué medida

han sido leidos los articulos en determinado tiempo.

La mayoria de los editores de revistas hacen y publican estudios de sus lectores, gracias a
esto, los anunciantes conocen los intereses de sus lectores como también su edad,
educacion y los ingresos. Con estos datos el vendedor de espacio en las revistas le

ofrecera al anunciante razones favorables para que él pueda seleccionar este medio.

Hoy en dia las revistas dedican mayor espacio a acontecimientos reales que puedan estar
involucrados con el lector como: la salud, alimentacion, moda, decoracién, eic, con la
diversidad de temas a tratar en este medio de comunicacién podemos darnos cuenta de los

criterios que debemos considerar para la elaboracion de ella.



SU CONTENIDO GENERAL. El contenido de las revistas se caracteriza por su gran
diversidad en cuanto a tematica; sélo con ojear algin ejemplar podemos cerciorarnos del

numero de notas escritas, que acogen toda esa informacion.

LA PERIODICIDAD. Esta constituye una caracteristica muy importante para aquellos
planificadores de medios, y que deben tomar en cuenta, cuando sus publicaciones
necesitan programar estimulos. Las revistas en funcion de la frecuencia o periodicidad de
su aparicion, pueden ser semanales, bimensuales o quincenales, mensuales, bimestruales,
trimestrales, semestrales y anuales.

LA AUDIENCIA. Este criterio depende del contenido de la publicacion. La audiencia y el
_contenido se encuentran ligados de ahi el intento de atraerse y adaptarse mutuamente, hay
que recordar que si a nuestro publico no le llama la atencion nuestro producto, simplemente

no lo consume.

ESTILO DE VIDA. Resulta ser un criterio fundamental para la elaboracién de la revista.
Como sabemos ante un mismo hecho la gente reacciona de distinta manera en funcién de
su forma de pensar, cultura, fisiologia, religion, situacion. Estas variables son las que
conforman el estilo de vida de cada ser humano, las cuales actuan como definidor de modo

de ser, comprar, leer y asimismo orientarse en la vida.

Las revistas se rigen por una estructura en la que reside el secreto de su armonia como
sector. Se puede clasificar a las revistas como: satinadas y de pulpa cuando se trata de la
calidad de papel en la que se imprimen semararios, revistas mensuales o trimestrales, y
generales o especializadas de acuerdo al contenido que abarca cualquier campo de

actividad y de intereses humanos.

La revista se caracteriza por su anatomia, su presentacion agradable; impresa en papel de

alta calidad que nos permite una perfecta impresion, medios tonos y los originales en color.

Hay dos formas de encuadernacion en las revistas formales: las llamadas montadas a

caballo que como su nombre lo indica una va montada sobre la otra y son cosidas con
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grapas al lomo cuando son delgadas. Cuando son mas gruesas se le conoce como
encuadernada, en este caso la encuadernacién se realiza en pliegos paralelos, que son
pegados con una resina (hot mel), que permite un mejor manejo.

El papel es una parte vital porque es utilizado en diversos productos editoriales. Los
tamafios de hojas o pliegos extendidos de papel corresponden a distintos formatos en

tamano estandar que evitan su desperdicio.

TAMANO DE LA HOJA FORMATO # DE VECES QUE CABE EN UN PLIEGO

57 X 87 CM MEDIA CARTA 16 VECES EN UN PLIEGO
CARTA 8 VECES EN UN PLIEGO
'DOBLE CARTA 4 VECES EN UN PLIEGO
CUATRO CARTAS 2 VECES EN UN PLIEGO

70 X 95 CM MEDIO OFICIO 116 VECES EN UN PLIEGO
UN OFICIO 8 VECES EN UN PLIEGO
' DOBLE OFICIO 4 VECES EN UN PLIEGO
CUATRO OFICIOS 2 VECES EN UN PLIEGO

Estos dos tamafnos de hojas son los mas comunes en la produccion editorial, ya que

permiten realizar los proyectos para impresion de manera rapida y sencilla.”°

Para determinar los espacios comercializables, las revistas ofertan sus espacios
publicitarios, de acuerdo con el criterio de unidades fijas dependiendo de la naturaleza de la
publicacion, de diagramacion y politica de comercializacion, cada titulo determina la
dimension destinada a cada publicidad.

Algunos espacios comunmente utilizados son los siguientes:

[1)Es§5&os en color: 2)Espacios en blanco y negro:

Pégina interior Pagina interior

Contraportada Pagina preferente

Interior de portada o contraportada | Doble pagina

| Pagina preferente | Media pagina horizantal

Doble pagina ‘Una columna

10 Escalante Herrera, Fanny, Alvarez Carrillo, Irma. Diseio Editorial, UAM. México, IKON Impresores, 1988, p.11.
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 Primera doble pagina Dos columnas

Media pagina horizontal Pagina mas columna

Media pagina vertical Rompepagina

Doble media pagina horizontal

Doble media pagina centrada

Dos tercios de pagina

Mitad de tercios de pagina

Un tercio de pagina

Rompepagina
Desplegable -

Encartes

Retractilador

Las revistas, también actian como soportes publicitarios. Ceden parte del espacio dedicado
a la informacién para que se alojen en €l mensajes publicitarios. Con esta practica,
consustancial al nacimiento y mantenimiento de los titulos que no cuentan con presupuesto
suficiente, deciden entrar al mercado para subsistir, esto les obliga a definir y estandarizar
las unidades de espacio disponibles, las tarifas que las rigen y las variables que modifican
los precios.

En cuanto a las tarifas de publicidad las revistas, las establecen de acuerdo a las variables
que determinan su permanencia como medio informativo: costos fijos, con variables, venta

al numero, precios de la competencia, etcétera.

Las tarifas de espacios pueden mostrar al anunciante si puede utilizar determinada revista,
el tamano del anuncio, y el nimero de veces que sera anunciado dentro de la misma. Otra
circunstancia para realizar la negociacion de venta de espacio es la forma de pago y época

del aio.
El comprador de espacios o anunciante toma algunos factores en consideracion para

seleccionar el medio y lograr que llieguen a sus clientes de acuerdo con sus perspectivas.

Trata de escoger aquellos que realizaran la funcion deseada al costo mas bajo.
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1.4 Estructura periodistica y publicitaria de la revista

La distribucién de la informacién en los medios impresos la determinan los géneros
periodisticos: el editorial es la opinidbn de la revista respecto a las noticias que publica.
Articulos de fondo, con un lugar fijo dentro de la misma, son mas extensos que en otros
medios; reportajes, pueden ir ilustrados y en varios numeros; articulos instructivos, de igual
manera que los reportajes van ilustrados y son éstos los que dan las estructura periodistica
a la revista con el objetivo de influir y captar al lector.

La revista esta dividida en secciones fijas, para facilitar al lector su lectura de predileccion.
Cuentan con un nimero determinado de paginas destinadas a la publicidad, y otras que
intercalan los anuncios con su contenido.

La estructura publicitaria va de acuerdo con las caracteristicas del lugar destinado para la
publicidad.

El orden de importancia de los espacios es:

- La portada. Muy pocas revistas aceptan la publicidad en sus portadas y en esos casos
es muy cara.

-Tres paginas de forros. Son las partes mas importantes para la publicidad, la cuarta de
forro es la mas importante de los tres ya que esta expuesta a la vista del publico,
generalmente sdlo se vende completa y su impresion es a color, aprovechando las
entradas de la caratula. Otra parte importante en la publicidad es el lomo igual que la
anterior esta expuesta al publico. La segunda de forros es la siguiente en importancia por
ser la primera en resaltar al abrir la revista, la tercera de forros es tan solicitada por los
publicistas como la segunda, su importancia estd en que al terminar de leer o
simplemente hojearla se llega a ella. Uno de los aspectos de importancia en estas tres
partes es el tipo de papel que generaimente es mas grueso y de mejor calidad, que el
resto.



-Solapa. Es muy eficaz, por su prolongacion lateral de 5 cm en cada pasta.

- El inserfo. Como su nombre lo indica es una pagina de papel mas grueso que se
introduce entre sus paginas cosido o pegado. Insertos volantes es una variacion de

éstos, con la diferencia de que éstos van sueltos.

- Primeras paginas, centrales y Gltimas. Dentro del valor publicitario la paginas centrales
de la revista son muy importantes por su disefio quedando siempre al descubierto
cuando se hojean, por esto su valor es superior a las anteriores. Luego las primeras y las

ultimas son las preferidas por su cercania a los forros interiores.

- Paginas impares. Al igual que en los periddicos, las paginas impares tienen un valor

publicitario superior, es por eso que resultan superiores a las pares."’

Una vez escogido el lugar adecuado para la publicidad, ahora se debe pensar en la posicién
de nuestro anuncio, si es de una plana no hay mayor problema, pero si solo ocupa una

fraccion de pagina es preciso escoger el angulo apropiado.

Las columnas son la parte fundamental en las paginas de las revistas, asi una pagina esta
formada por dos, tres o cuatro columnas dependiendo del formato de la revista, sacandole a

estas el mejor provecho posible.

La columna de la derecha en las paginas impares es la que llama mas la atencion seguida
por la columna de la izquierda pero de la pagina par. De las revistas se pueden obtener
grandes resultados.

En las que tienen tres columnas se puede utilizar la columna central. Esta opcién es un
poco comun, sobre todo si se desea emplear toda la columna, aunque no todos los
editores lo permiten, pero hay revistas que lo aceptan debido a los resultados que se
obtienen, ya que es seguro que el lector vea el anuncio; otras solo aceptan hacer uso de
la mitad inferior de la columna: Es bueno tomar en cuenta que muchos lectores

acostumbran “hojear” las revistas de la Gitima a la primera pagina.'

' Beltran y Cruces, Raul. Publicidad en medios impresos. México, Ed. Trillas, 1989, pp. 49-58.
12 .
Ibidem
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Las medidas de las revistas antes mencionadas no siempre son del todo exactas aunque

conservan sus nombres tradicionales.

Las revistas ofertan sus espacios publicitarios de acuerdo al criterio de unidades fijas. El
anunciante o comprador de espacio no tiene la posibilidad de definir el que les convenga,
dependiendo de la naturaleza de la publicacion, los criterios de diagramacion de espacios y
la politica de comercializacion, se determinaran las dimensiones de las unidades destinadas
a proporcionar la publicidad.

Las revistas media carta cuentan con dos columnas o una caja de 25 cuadratines, las carta
cuentan con tres columnas y las doble carta con cuatro.

En cuanto a los anuncios de media plana, cuando son utilizados en las revistas media carta
ocupan por lo general, la mitad de la altura de la pagina o la columna, igual que con la
revista de tamano carta. Para las revistas doble carta o que utilizan cuatro columnas, los
anuncios de media plana soélo ocupan la parte inferior de la plana o dos columnas de ella.
En caso de que el formato sea tamano carta la media plana sera la mitad de su altura.

En las revistas de tamafio media carta, los anuncios de cuartos de pagina utilizan media
columna; el tamafo carta no existe en las paginas interiores solamente en 22 Y 32 de
forros pero en las doble carta el anuncio ocupa la parte inferior de dos columnas que se

encuentran juntas.

El roba- plana, en las revistas tiene también una forma especifica: en la revista de
tamafo media carta, el roba- plana abarca una columna; en las de tamano carta, dos y
en el tamafo doble carta tres. Otra forma de roba plana para las revistas de tamario
doble carta es la “media plana americana” que ocupa tres columnas por dos tercios o

tres cuartos de alto.
La interlinea en los periddicos es de un punto: tipo de 10 puntos con una interlinea de

11 puntos, lo que facilita la lectura y evita que se junten los rasgos ascendentes de una
lineacion los descendentes de la otra, v.gr.: j y t minusculas. En la revista se acostumbra
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un poco de mas flexibilidad en las lineas y puntos tipograficos, dado que los anuncios de
una compaiiia se publican en diferentes revistas; para evitar confeccionar originales para
cada una de éstas, se ha adoptado el centimetro como medida de altura, en tanto que el
ancho se mide en cuadratines... ©°

Los llamados anuncios a pie de pagina son otra forma de anunciarse en una revista, en
éstos no se toman en cuenta las columnas, ya que ocupan todo el ancho de la pagina con
dos o tres centimetros de ancho, ubicandose al pie de la pagina o en la parte superior.

Las caracteristicas del anuncio deben ser de una excelente confeccion y calidad
comunicativa, ya que una revista puede publicar durante un afio un mismo anuncio sin que
demérite su eficacia. Es por eso que su produccion debe sujetarse a las medidas
mecanicas de la revista y categoria como medio de comunicacién. Otro punto importante en
las caracteristicas del anuncio es el medio de impresion, que representa la calidad de la
revista y de los anuncios que deberan poner maxima atencion en los datos institucionales,

por parte del publico.

" [bidem
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1.5 Tipos de impresion

Entendemos por impresion la reproduccion de cualquier tipo de informacion visual
(imagenes o texto) valiéndose de tinta o algun modelo o estereotipo. Existen dos tipos de

impresion: por contacto o sin contacto.

La impresion por contacto es aquella que se realiza por medio de algun modelo material

entintado, prensado sobre el material receptor.

TIPOGRAFIA.- Son publicaciones de caracteristicas modestas y se presentan en papeles
de poca calidad, con un costo inferior de pocas publicaciones y tiradas cortas. Un anuncio
tipografico se caracteriza por su libertad y uso de caracteres, ya que es facil de reproducir
en tipografia pues ‘los grabados son moldes metalicos o plasticos procesados
fotograficamente que permiten dejar sobre su extracto una huella perfectamente nitida; el
papel utilizado en este proceso es permeable, el secado es por absorcion y no tiene buena
calidad de impresion en papeles recubiertos porque la tinta suele escupirse perdiendo

nitidez y tardando mucho en secarse.

OFFSET O LITOGRAFIA - La litografia ha alcanzado menor costo, mejor calidad y rapidez
de produccion en comparacion con el anterior, este sistema cuenta con mejores recursos
por su papel mas terso, duro y por las presiones a que se imprime son inferiores a las de la
tipografia. En cuanto a las tintas, éstas secan por polimeracién o por evaporacién, lo cual
permite que la impresion seque instantaneamente permitiendo impresiones rapidas y
lustrosas, haciendo de esta el sistema ideal para imprimir revistas.

No usa grabado ni relieve de ninguna clase por lo que es posible obtener puntos muy finos,
permitiendo la reproduccion de tonos muy delicados, claro oscuros dando mayor nitidez a
pequenos detalles ofreciendo al publicista emplear originales mas ricos en luz y color
(fotografias, dibujos o pinturas en cualquier técnica, offset no tiene problema en imprimir

letras o caracteres de cualquier grueso o tipo).

I~
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ROTOGRABADO O HUECOGRABADO.- Se imprime en papeles absorbentes o brillantes
su secado es por absorcidon o por evaporacion, las tintas son mas sueltas que en otros
sistemas, no imprime por puntos como los dos anteriores sino imprime por el vaciado de la
tinta contenida en multitud de alvéolos grabados en un cilindro de cobre permitiendo lograr
mejores medios tonos. La calidad de esta impresion depende de la calidad de la tinta, del
papel y del transporte de la reticula al cilindro, generaimente se trata de publicaciones
ilustradas con fotografias e ilustraciones o dibujos a medios tonos; se convierte con esto en
el sistema ideal para la impresion de revistas profusamente ilustradas como las de arte por
su suavidad profundidad y textura de sus terminados.

SERIGRAFIA - Es otra técnica de impresion para las revistas con caracteristicas plasticas,
es un estarcido en el que se emplean tejidos calibrados y tintas especiales capaces de
reproducir muy variados términos: los trozos aterciopelados en relieve ahulado, etc.

La tinta ofrece al impresor dos ventajas: superficies mas delgadas y detalles mas finos con

lo que se puede imprimir textos de caracteres muy pequefos y rasgos finos.

‘Los modernos esténciles fotograficos ya no usan necesariamente peliculas sino
emulsiones fotosensibles que se aplican directamente al tejido, permitiendo detalles mas
finos”'*, lo cual da al anunciante la oportunidad de realizar anuncios mas atractivos, en
buenos papeles que insertados en las revistas contrastan llamativamente con el resto de la
publicacion dandole mayor efectividad.

La impresién sin contacto se imprime a partir de un modelo inmaterial y electrénico, es decir,
la imagen no se transmite por prensado de un modelo sobre un material receptor sino por
un proceso electronico.

Dentro de estos procesos se encuentran:

SISTEMA TERMOGRAFICO - En este sistema se calienta puntuaimente y luego se colorea
en dichos puntos, de ahi el nombre de termopresion.

' Beltran y Cruces. op. cit., p. 84



IMPRESION A TINTA (Inkjet).- El sistema inkjet se realiza por medio de gotas que salen de
una boquilla muy pequefia y se componen sobre el papel en forma de mosaico creando
imagenes y texto.

Existen tres procedimientos de impresion a tinta: de alta presion, baja presion y presion
negativo. Como su nombre lo indica la intensidad del chorro de tinta que se adhiere al papel

cargado electroestaticamente es la variente entre los procedimientos.

IONOGRAFIA - El chorro de iones sale de un cartucho y choca contra un cilindro impresor
rotativo dibujando las imagenes o texto deseados y con ayuda de un sistema de toner la

imagen se revela y se fija. En este proceso se recomienda el papel sin recubrir.

IMPRESION LASER .- La impresion con laser solo se utiliza en casos excepcionales. En la
produccion de articulos impresos, el laser se utiliza normalmente para leer e impresionar, o

preparar al modelo a imprimir.

Con esta investigacion nos podemos dar cuenta que el disefiador debe tener bien definidas
las caracteristicas de cada uno de estos sistemas de impresion para ver cual se adecua
mas a sus intereses, intenciones y posibilidades para imprimir su publicacion.

Las caracteristicas de impresion llevan de la mano los costos y los precios que tendran los

anuncios en cada una de ellas dependiendo de sus caracteristicas técnicas.

Si por una parte es cierto que el valor del producto esta relacionado con el nivel
socioeconomico del consumidor, el publicista necesariamente debera conocer a qué publico
llega cada publicacion, si las revistas tienen una periodicidad ya sea semanal, quincenal,
mensual 0 bimestral para asi escoger la adecuada a su camparna y a la cobertura qué se
desea alcanzar por eso es preciso seleccionar la revista adecuada que llegara al mercado

deseado, con el mejor precio y periodicidad conveniente.

La seleccion de las dimensiones del anuncio es producto de varios factores: al presupuesto,

caracteristicas técnicas y sociales de la revista, conocimiento deil publico, el producto o
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servicio que se anunciara, frecuencia, cobertura del medio y la campaiia. “El intercambio de
dinero invertido por el beneficio recibido’*®. Esto es lo que debe ser tomado en cuenta en

funcion de la eficiencia.

Cada anuncio tiene un costo proporcional al espacio que ocupa, los diferentes tamanos,
tiene su ventaja: los anuncios grandes aunque se ven muy bien pueden ser menos efectivos
gue publicar cuatro veces uno pequerio en el mismo medio, 0 en otros productos, es mejor
publicar un anuncio grande en una revista especializada que muchos anuncios en revistas

de caracter general.

“Observando las caracteristicas de los sistemas de impresiéon antes mencionados y con
ayuda de gente que conoce el ramo (Victor Rivera gerente de produccién 36 afios de
experiencia, reconocido por la Camara Nacional de Artes Graficas, Javier Gutiérrez y Héctor
Valladares prensistas ambos con mas de 13 afios de experiencia. Ediciones ECA S.A de
C.V.) se determind el procedimiento de impresiéon de la revista PUBLI- Sur, sera en off set
porque su sistema permite impresiones rapidas y lustrosas convirtiéndolo en la mejor
opcion”™®.

Otra opcion seria la impresion digital, sin embargo su calidad no supera al off set en cuanto
a definicion, ademas a diferencia del off set, en la impresion digital a mayor tiraje mayor
costo.

El papel, como mencionamos, es un elemento muy importante es por eso que para este tipo

de produccién editorial los mas utilizados son los siguientes:

PAPEL BOND. 57x87, 70x95 y 55x86 sus medidas; su gramaje puede variar entre los 48
gr/mt y 120 gr/mt. Lo podemos encontrar en diferentes colores y o podemos encontrar en
papelerias, volantes, folletines, revistas y libros. Este papel resulta econémico y accesible
para cierto tipo de impresiones. No se recomienda para trabajos muy delicados, de

seleccidn de color y de medios tonos.

** Beltran y Cruces, op. cir . p. 68
' Entrevistas con personal de la empresa Ediciones ECA S.A de C.V
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PAPEL COUCHE O LUSTROLITO. Entre los 80 gr/imt y los 135 gr/mt podemos encontrar
su gramaje. De color blanco de 1 6 2 caras, satinado o mate. Es un papel liso es
recomendable para trabajos delicados de impresion. Este puede ser utilizado en tripticos,

revistas, portadas, etcétera.

PAPEL CULTURAL. Este papel tiene una marcada nebulosidad, pero puede tener una
impresion agradable, es utilizado principalmente en libros y lo encontramos en color crema.

Su gramaje lo encontramos entre 75 gr/mt y 90 grimt.
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CAPITULO 2
Publicidad



Por ser una revista publicitaria el punto central de esta investigacion es necesario definir qué
es la publicidad, de qué manera se puede relacionar con una revista y cual es el proceso
para elaborar un formato con esas caracteristicas.

Para ello hablaremos un poco de su historia:

Creemos haber nacido cuando la publicidad es todavia joven pero la realidad es otra, es
bastante vieja. Podria decirse que hace 25 000 anos después de la era paleolitica empiezan
a cultivarse los primeros gérmenes de la publicidad cuando aparecen la magia, la religion y

las pinturas rupestres.

“En sentido casi paralelo corre el progreso del lenguaje hasta iniciar las primeras formas
de escritura, como necesidad creciente de los mercaderes. Es entre estos dos impulsos
determinantes, el lenguaje y el comercio, donde el hombre mas que oficio, adquiere

conciencia de la publicidad habituandose a sus necesidades e imponiendo sus usos.” 7

Los testimonios referentes a la publicidad se encuentran reflejados a través de la experiencia
humana dejando huella sobre ésta. Los primeros usos la publicidad han servido para
enaltecer y consolidar las jerarquias politicas y religiosas. Como lo podemos observar, en el
arte pictérico egipcio donde la figura del faradn y su familia deberian ser representadas en
mayor tamafio que el de los mortales (Grandeza humana). Las piramides mayas y toltecas
en el México prehispanico, donde a través de ellas se atraia la atencion del publico para
cumplir con sus ceremonias. QO los fenicios, creadores del comercio y el alfabeto, en donde

también utilizaban el fuego como medio de comunicacion.

Las primeras formas de publicidad estan asociadas con el desarrollo del comercio y los
intercambios mercantiles. Por ejemplo el oficio del pregonero en Grecia donde se ejercita y
se perfecciona para competir con Fenicia en las conquistas comerciales y ademas creando

sus propios mercados.

"7 Ferrer Rodriguez. Eulalio. La Publicidad México. Ed. Trillas, 1990, p. 32
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En la prehistoria de la publicidad existe un documento de mas de 3000 afos de antiguedad
declarado como el mas antiguo, donde se informa de la escapatoria de un esclavo y ofrecen
recompensa por su captura, desde ese tiempo ya habia noticias.

En todas las €pocas de la humanidad ha existido alguien con la funcién de publicista para dar
a conocer lo urgente, lo trascendental y lo utilitario a través de su ingenio.

El esfuerzo progresivo del hombre para materializar, idealizar o expresar sus sentimientos
ante el mundo creciente de las cosas y las necesidades que le rodean, va gestandose el arte
de la publicidad. Las articulaciones y formas dan vida animada al deseo, la idea o el
concepto formando el mensaje comunicativo inspirado para transmitir la emocion y el
sentimiento del hombre.

No podemos dejar de mencionar la influencia romana sobre la publicidad, como sabemos,
Roma es la cuna de algunas patentes y creaciones publicitarias, es aqui donde se desarrolla
la idea (antes de la India) de las ferias comerciales lamadas mercantus, los arcos triunfaies y
las medaiias conmemorativas, con sus inscripciones publicitarias.

“Pero a Roma que se recrea y hace propio el culto dei esiogan corresponde también ia
capitalidad de los primeros anuncios exteriores especializados.”*®

Era tan importante el medio publicitario que estaba protegido por una ley que castigaba con

severidad a quienes daiaran los anuncios.

En este salto de lo prehistérico hasta el medievo también hay que hacer mencion de 10s
simbolos que fueron elemento muy importante para identificar y exaitar oficios y actividades

comerciales haciéndose un medio directo y eficaz.

'* Ferrer Rodriguez, op. cit.. p. 38.
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En América prehispanica los simbolos comerciales también fueron prodigiosos. México, el
pais mas rico utilizaba éstos en sus negocios, alrededor de las calles con mercancias bien

ordenadas, con ritmicos pregones publicitarios.
Pero ¢qué es la publicidad?

La enciclopedia Britanica define la publicidad como el proceso de diseminar informacion con

propositos comerciales o la manera justa y acertada de hacer popularidad a las cosas.

La definicion que segln la “Anatomia de la Publicidad en México” de Victor M. Bernal cubre
ampliamente el concepto de la publicidad es:

“Publicidad es el conjunto de técnicas y medios de comunicacion dirigidos a atraer la
atencion del publico hacia el consumo de determinados bienes o la utilizacion de ciertos

servicios”."®

‘Propaganda es el conjunto de técnicas y medios de comunicacion social tendintes a

influir, con fines ideoldgicos en el comportamiento humano”.?°

“La publicidad constituye sin admitir, un laboratorio de motivaciones emocionaies que
conducen a formar conciencia en el destinatario colectivo o individual puede violar su alto
magisterio, si altera las leyes del lenguaje, si olvida las exigencias de la ética, si profana los
principios estéticos y si lastima el pudor. Esta definicion de Alberto A. Roveda lo relaciona

también con el arte de vender.” '

Con las definiciones anteriores nos podemos dar cuenta que la publicidad y la propaganda
tienen un caracter netamente comercial con la finalidad de servir como instrumento de

influencia psicologica para orientar las decisiones de compra y de consumo.

" Bernal Sahagun, Victor. Anatomia de la publicidad en México México. Ed. Nuestro Tiempo. 1978, p. 49
“ Ibidem
* Ferrer Rodriguez, Eulalio. La Publicidad. México, Ed. Trillas, 1990, p. 20.



Es por ello que tradicionalmente se identifica a la publicidad como la informacion pagada, no
personal que por medios publicitarios realizan las empresas comerciales, organizaciones o
individuos que anuncian su mensaje publicitario, es por excelencia una herramienta para la

mercadotecnia masiva.



2.1 Funcioén psicosocial de la publicidad

La publicidad puede definirse como una técnica que tiende a inducir al publico a comprar.
Esta técnica constituye a los preliminares de una accion comercial a distancia. No va mas
alld de ser una orientacion del consumidor hacia la utilizaciéon mas o menos diferida con
vistas a un provecho para responder a una necesidad. Esta técnica, arte y ciencia al
mismo tiempo es una empresa de persuasion. La publicidad pone en marcha un dialogo
entre el fabricante y el publico situado en el punto de encuentro de sus intereses
particulares. Obedece a la leyes de la accion sobre las masas. Tres son las fuerzas de

esa accion: publicacién, penetracion y repeticion. =

Como sabemos, todos los medios de comunicacion tienen sus objetivos principales en este
caso nos-enfocaremos mas al de persuadir, parque es la mejor forma de convencer a nuestro

publico.

Aunque el valor de la publicidad es servir como fuente de informacion para el consumidor,
ésta no solo tiene el objetivo de informar sino de recordar y convencer. Nosotros como
consumidores estamos acostumbrados a recordar siempre el nombre de algun producto que
nos llame la atencion debido a que los medios ejercen gran influencia sobre nosotros.

No debemos dejar pasar que en algunas ocasiones la publicidad hace que el consumidor
adquiera productos no tan necesarios porque la publicidad trabaja a partir del convencimiento
de la persuasion hacia el ser humano. El hombre tiene necesidades (sensacién de una
carencia) y siempre el deseo de saciarlas. Maslow las divide en cuatro las cuales son: la
necesidad de alcanzar un sentimiento de seguridad mediante el pertenecer, el asociarse, el

ser aceptado y el dar y recibir una amistad cordial.Z

A traves de estas necesidades el hombre, al superarlas, va descubriendo y aprendiendo
otras que lo hacen un consumidor creciente. El consumo actiia en el ser humano como un

canalizador bioldgico y psicoldgico de satisfacciones, éste es un impulso condicionado que

%2 Ferrer Rodriguez, Eulalio. £/ lenguaje de la publicidad México, Ed. Trillas, 1990, p 45
* Abraham H. Maslow. Motivation and personality. New York, 1970 en Ronald Smith, Irwin G. Sarason y Barbara R.
Sarason. Psicologia: Fronteras de la Conducta. México, Ed. Harla, 1984, p. 346
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esta en él y le conmueve. Este no es solo una necesidad sino que forma parte de un destino

social.

Una de las tareas importantes de ia publicidad es la de ayudar al fabricante a vender. Pero
mas aun ayudar a comprar al consumidor. Antes de ser cliente del anunciante, la publicidad
lo es del publico, su origen y destinatario. Es aqui donde la psicologia forma parte.

La psicologia es una ciencia creada para ayudar al hombre a conocerse mejor y despojarse
de egoismos y frustraciones, ha servido también a los mercaderes para explotar en farma vil
y sin riesgo a las masas de consumidores, casi indefensos ante las técnicas de persuasion y

engano.

La investigacion motivacional es la que trata de indagar los motivos que inducen a
elegir. Utiliza técnicas destinadas a llegar a lo inconsciente o subconsciente, porque por
lo general las preferencias se determinan por factores de los que el individuo no tiene
conciencia... En realidad al comprar, el consumidor generalmente actia de manera
emotiva y compuisiva, reaccionando inconscientemente ante las imagenes y las ideas

asociadas en el subconsciente con el producto.

Por tanto, es la psicologia un instrumento importante para la publicidad ya que a través de
ella, por medio de la explotacion de imagenes y deseos subconscientes tendran reaccion

sobre ios consumidores.

La publicidad comienza como un arte grafico que termina en el arte de vender y es aqui
donde surge la necesidad de generar efectos que generalmente son medidos a través de los

actos de consumo que estimula.

La teoria psicosociologica AIDA (atraccion, interés, deseo, accion) son los cuatro pasos de la

publicidad que ejerce sobre el consumidor.

* Ferrer Rodriguez, op. cit.. p 87
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Lograr la atencién del consumidor, atrayéndolo hacia el producto.
Establecer un fuerte interés en el producio (sus caracteristicas, funciones) de modo que lo

considere un elemento que le permitira satisfacer sus necesidades.

Transformar esa necesidad en deseo.
Finalmente lievar al consumidor a la accién, es decir, al acto de compra.”

Podemos decir que la publicidad es considerada como un instrumento mas que se coordina y

complementa con el resto de las variables comunicacionales

¥ Amado Suarez, Adriana, Castro Zufieda, Carlos. Comunicaciones Publicas. México, Ed. Océano. 2002, pp. 192-193.



2.2 Publicidad en México

El marco actual en el que se desarrolla la publicidad en nuestro pais, i0 encontramosantes de
la conquista espafola, los pochtecas o comerciantes fueron los primeros vendedores
organizados en forma primaria pero efectiva de publicidad. No obstante, hasta el afio de
1805 la Gazeta, primer diario de México empieza a incluir anuncios comerciales en sus

ediciones.

Con la aparicién de la imprenta en Meéxico la comunicacién sufre un cambio radical para
beneficio de unos cuantos, la mayoria de los habitantes eran analfabetas y la parte de las

publicaciones eran de caracter religioso.

A partir de la Independencia la libertad se manifiesta a través de diversas publicaciones.
Desde el afio de 1821 ltufbide decreta un discurso exhortando a que:

“En uso de ia accion y voz popular, los que verdaderamente se interesen en el bien de la
Patria, denuncien los escritos que describen la malignidad indicada (refiriéndose a quienes
externen),... expresiones antipoliticas, subversivas, amargas, criminales y dirigidas a

extraviar la opinion publica”.?®

“El 4 de febrero de 1826 aparece EL IRIS, la primera revista ilustrada. Del 22 de febrero
nasta abril de 1850 se desarrolla la primera campafia de publicidad. En ese mismo afo
aparece la primera tarifa de publicidad “definida y especifica”, que correspondioé al diario E/
Corredor del Comercio. Tiempo mas tarde surge la Primera Agencia Central de Anuncios en

1865”,%" comenzando con esto las primeras agencias publicitarias.

 fhidem
*" Bernal Sahagun, op. ¢it, p. 91.



2.3 Publicidad en medios impresos

La publicidad es parte de nuestro sistema econdémico y esta relacionada en forma directa con
la fabricacién, distribucion, comercializacion y venta de productos y servicios. Como
sabemos los negocios necesitan de la publicidad y la publicidad es un negocio vital en si

mismo.

Durante la primera mitad del siglo pasado la publicidad dependié basicamente del
entusiasmo creativo de emprendedores hombres de negocios y no de las necesidades de
conocer los numerosos satisfactores — productos y servicios- que se requerian para darse

a conocer al consumidor.

Gracias a los precursores, la publicidad mexicana no quedoé a la zaga de la que se hacia
en otras partes del mundo. Estos hombres que refutaron las teorias de la época, las
cuales establecian que hacer publicidad era elaborar un bonito dibujo para ser publicado
en un diario o revista, impusieron el criterio de que es mas importante una buena idea,
desarrollada brillantemente en el teclado de una maquina de escribir y plasmada en
anuncios impresos, auditivos y audiovisuales.

Nuevas generaciones, una empirica y otras en la disciplina del estudio, aportaron su
talento al quehacer publicitario al iniciar sus actividades en la primera escuela de
publicidad en México. Estas generaciones le dieron el toque cientifico a una actividad tan
cambiante como es la publicidad, a pesar de que uno de los grandes publicistas William
Bernbach habia advertido que ésta no era una ciencia.

Para llegar hasta lo que hoy conocemos como publicidad moderna, hombres como Carlos
Arouesty o Silvio Garcia Patto, modifican y modernizan el concepto de creatividad al

utiizar diversas ciencias, técnicas y artes”

A principios del siglo XX el modelo publicitario argumentativo decia que mientras mas se
persuadia, mas se vendia. Este criterio fue sustentado por las doctrinas cientificas de la

** Bernal Sahagun. op.cir. . p 7.



época, entre las que se encontraba: la conductista de Skiner relacionado con el esquema de
reflejos condicionados de Paviov y la psicoanalitica de Freud.

Dentro de los medios complementarios se encuentra la publicidad directa y la exterior,
llevandose a cabo mediante la impresion.

Para saber exactamente lo que son los medios impresos se dara el significado de cada una
de estas palabras:

-“Medio.- es toda técnica de comunicacion que hace posible que el mensaje llegue de un
emisor a un receptor.

-impreso.-Cualquier técnica comunicativa que requiera un sustrato para enviar el

mensaje”. %

De acuerdo con estas dos definiciones podemos decir que todo aquello que utilizan las artes
graficas para reproducir un mensaje es un medio impreso.

Una campafa publicitaria requiere de los medios impresos, 10s cuales estan presentes en

nuestra vida diaria.

Desde que una persona se levanta empieza a ver sustratos impresos: las sadbanas que
lo protegieron del frio durante la noche estan impresas, ya sea por sublimacién o por
estampado rotografico; la envoltura del jabén con que se asea, ha sido impresa en
rotograbado u otros sistemas; los envases de los desodorantes y las lociones también se
imprimen con los mas variados sistemas y técnicas especializadas; los manteles
individuales, aun los de la mesa también han sido impresos en offset, en rotograbado o
serigrafia, las etiquetas en toda suerte de sistemas graficos. Los diarios que reciben a
primera hora del dia y que acompafian su desayuno son impresos en tipografia, offset o
rotograbado, asi como las estampillas que acompafian la correspondencia.®

% Bernal Sahagun, op. cir., p. 11.
** Bernal Sahagun, op. cit., p. 12.



En la elaboracion de esta variedad de impresos se utilizan los mas diversos materiales tales
como el papel, el plastico de diversas formulaciones o cartén, vidrio, metales 0 madera, telas
plasticas o de algodén, lana u otras fibras; mica, baquelita, barro cocido, piedras, etc. Todos
los mencionados en cualquiera de sus formas o tamafios pueden imprimirse para algun

provecho publicitario.

Tal es la importancia de los medios impresos que para ilustrarla daremos ejemplos de
impresion realizados en los distintos materiales ya mencionados.

En papel se imprimen folletos, periédicos, revistas, etiquetas, bolsas, postales,
envolturas, anuncios espectaculares, etc; en plastico se imprimen envases, empaques,
etiquetas, articulos promocionales tales como carteras, encendedores, boligrafos, tarjetas
de crédito, implementos de cocina, etc;, en cartén se imprimen empaques, envases,
letreros, juguetes. En vidrio se imprimen envases, vasos, miniaturas; en metales se

imprimen tableros para automéviles, caratulas para reloj, etcétera.

En madera se imprimen obras de arte, chapas para muebles, empaques y envases,
tarjetas de presentacion, lapices con barniz, etc; en telas plasticas se imprimen manteles,
prendas finas de vestir, banderas, cortinas, anuncios espectaculares traslicidos, etc. En
telas de algoddn u otras fibras vegetales o de origen animal se imprimen prendas de
vestir, postales, bolsas, pancartas, mantas publicitarias, etiquetas, banderines, etcétera.

En mica se imprimen articulos eléctricos, cubiertas de reloj, caratulas de instrumentos de

laboratorio, envases, etcétera.

En barro cocido se imprimen articulos promocionales de caracter artesanal, loza y otros
articulos; en piedra pulida se imprimen motivos ornamentales de joyeria o piezas
decorativas; sobre pieles se imprimen marcas, dibujos artisticos, plantillas de zapato y la

decoracién externa de éstos. >’

Es muy grande la variedad y tan diversa de materiales en los que se requiere la impresion

basta con darnos cuenta a nuestro alrededor.

*! Bernal Sahagun, op. cit., pp. 13- 16.



Como podemos ver, lo anterior nos muestra la importancia de los medios impresos, para
satisfacer las necesidades mercadoldgicas de un producto u objetivo determinado.

Otra de las caracteristicas importantes dentro de la planeacion de la pieza publicitaria es
tener en cuenta la duracion que se desea darle al mensaje asi como la difusion implicando

mayores gastos.

Para poner en practica un medio publicitario no basta sdlo la buena imaginacién ni la
creatividad, es necesario conocer las técnicas mercadoldgicas teniendo en consideracion un
plan de ventas de acuerdo a las necesidades que se requieran para la comercializacion. .

Cuatro puntos importantes debemos tomar en cuenta para llevar a cabo la actividad
publicitaria en cualquier medio.

-Conocer el producto. Implica conocer el perfil del producto, qué es el producto, quién lo
consume, cual es la competencia, en qué época del afio se consume, cual es su mercado,

cual es la relacion del consumidor con otros productos similares, etcétera.

-Conocer qué medios llegan al consumidor deseado. Su cobertura, su enlace, su precio, sus

caracteristicas técnicas, su sistema de produccién, etcétera.

-Conocer el mercado. Sus dimensiones, su valor, los estratos sociales que la componer,

medios de distribucion que lo surten, etcétera.

-Conocer el perfil del consumidor. Quién es, como es, donde vive, qué habitos de vida tiene,
habitos de compra, clase social y lo méas importante, qué necesidades tiene; determinado por

su edad, su sexo y su nivel cultural.

Con estos datos el publicista tendra la capacidad de determinar y seleccionar el medio
publicitario que le convenga.



Para los fines de nuestra investigacion los medios impresos son el punto basico de estudio,
sin embargo, consideramos que [o anterior era de suma importancia para la mejor
comprension del tema.

Existen dos clases de medios impresos, los de caracter masivo y de caracter directo.

De caracter masivo son aquellos medios impresos que llegan discriminadamente a toda la
clase de publico y los llamados medios de caracter directo son aquellos que llegan a publicos

determinados los cuales son elegidos generaimente por el comunicador.

Dentro de los medios impresos podemos encontrar prensa, folleto, tarjeta, carta circular,
telegrama, revista, cartel, pancarta, cartulina y espectaculares.

El periédico y la revista, los dos son medios de circulacion masiva son productos comerciales
y de venta a la vez. Aunque en ocasiones publican los mismos anuncios son muy distintos,

ninguno mejor que el otro s6lo adecuados para sus fines y publico determinado.

En el ambito de la comunicacién, la revista es de suma importancia porque el publico ve
satisfechas sus necesidades, existen revistas para todos los gustos. Es un medio de
comunicacion permanente que se adecua a sus lectores tomando en cuenta su forma de
vida.
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CAPITULO 3
Metodologia aplicada para definir las

caracteristicas

de PUBLI- Sur



Actualmente, el sur de la ciudad de México se ha consolidado como un polo de desarrolio
comercial. Grandes centros comerciales, cadenas de cines, tiendas de autoservicio,
escuelas de nivel medio y superior, centros culturales, etc; se han asentado alrededor de
esta zona, que en otros tiempos se consideraba solo como habitacional y residencial. La

region conocida como Coapa, es una muestra clara del fenémeno citado.

Sin embargo, no solo los centros comerciales o tiendas de autoservicio han impulsado este
auge. Dada la gran densidad de poblacion que existe en la zona, muchos residentes han
incursionado con pequefas y medianas empresas o negocios familiares, que buscan brindar
los servicios y productos requeridos por la comunidad.

La mayoria de estos micro-empresarios o los negocios familiares no poseen los recursos o la
infraestructura necesaria para poder difundir sus productos o servicios de manera eficiente.
Por ello, en ocasiones el publico ignora que existe un proveedor cerca de él, que podria
resolver sus necesidades, a menor costo y con mayor calidad. De ahi surge la idea de crear
un medic de comunicacion que cubra dichas necesidades; por un lado ofrecer a los
comerciantes la oportunidad de competir y ofertar sus productos, y por el otro que la
comunidad de la zona pueda conocer los comercios que existen a su alrededor.

Para determinar las caracteristicas y alcances de la propuesta de revista PUBLI-Sur, se
realizd una investigacién de campo, a través de una encuesta dirigida a los habitantes y
comerciantes de la zona sur de la ciudad de México, delimitada al norte por Av. Tasquena, al
sur por Periférico Sur, al este por el Eje 3 Ote. y al oeste por Calz. de Tlalpan, como se

muestra en el mapa de la siguientes pagina.

La muestra que se seleccion¢ para realizar el sondeo fue de 100 locatario y 100 personas

mayores de 15 afos.
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ZONA DETERMINADA
DISTRIBUCION DE PUBLI- Sur

EJEZOR]EI;\,T;E: I R e e

N. de habitantes en ia Del .Coyoacan: 640,423
Fuente: Datos otorgados por el INEGI. México, Junio 2004,
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Dicha encuesta consistio en un cuestionario para cada uno de los sectores, de seis
preguntas para los comerciantes y siete para los habitantes®’. Por medio de las cuales se
tuvo la oportunidad de conocer, las caracteristicas de la poblacion encuestada, a través de
las preguntas de identificacion.

Las primeras preguntas sirvieron para conocer la existencia de dos revistas publicitarias con
sus caracteristicas, tomando en cuenta que no toda la poblaciéon encuestada las conoce.

Una de las preguntas, en este caso la mas importante para esta investigacion fue conocer si
les gustaria que existiera una revista como PUBLI-Sur . Por otra parte el sondeo sirvio para
saber que otras opciones de informacion tienen los encuestados; a través de esto, se logré
conocer las necesidades de informacion de los dos sectores encuestados, permitiendo
identificar el vacio de informacién que dejan las revistas y demas medios impresos con los
que cuenta el publico local; cubrir esta carencia se convierte en un punto importante para el
provecho y desarrollo de PUBLI-Sur.

Y con esta informacion, nosotros los realizadores tomando en consideracion la opinion de los
encuestados determinamos las caracteristicas mercadoldgicas apropiadas para la revista
como tamafo, numero de paginas, periodicidad y contenido. Con las caracteristicas de las
revistas conocidas y las establecidas para la propuesta de revista PUBLI-Sur, fue posible
elaborar un estudio comparativo que permitié conocer que ofrece cada una éstas, en cuanto
a papel, impresion, zona que cubre y costos por espacio el cual se detalla en el presente

capitulo.

La revista PUBLI-Sur ademas de difundir el comercio en la zona, proporcionando ventajas y
beneficios a los anunciantes como: desarrollo de eslogan, logotipos, ofertas y paquetes
promocionales de contratacion, etcétera; convirtiéndose en una fuente de trabajo para sus

creadores.

32 \/éase Anexo "A”. pagina 72-74. Encuesta realizada por los creadores de la propuesta a los habitantes y comerciantes
de la zona sur de la cd. de México. Septiembre y Octubre del 2002.
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3.1 Interpretacion de resultados

Una vez aplicada la encuesta a la poblacion que consta de cien comerciantes y cien
habitantes de la zona seleccionada se puede decir que la finalidad de esta investigacion de

campo cumplié con los objetivos planteados dentro del proyecto, los cuales son:

1)Conocer el nivel de aceptacion de la propuesta de revista publicitaria, PUBLI- Sur en este
caso.

2)Conocer las necesidades de informacion del consumidor.

3)Determinar las caracteristicas en cuanto a formato y contenido de acuerdo con la opinion
del publico y los comerciantes.

Preguntas de identificacion

En el cuestionario se incluyeron tres preguntas de identificacion para conocer la edad, el
sexo y la ocupacion de los encuestados.

En las edades de los cien comerciantes se encuentra que: 28% tienen entre 26 y 30 afos de
edad, el 21% de 20 a 25 afnos, 16% de 31-36 afos, 13% de 50 o mas, 12% de 37 a 41 afios
y el 10% restante de 42- 50 afios.*

Mientras que las edades de los 100 habitantes de la zona quedaron de la siguiente manera:
29% de éstas se encuentran en el rango de 45 afos 0 mas; el 22% de 15 a 20 afos; con el
19% de 33 a 44 afios; 7% de 21 a 26 afios y 4% de 27 a 32 afios. **

Respecto al género de los encuestados, en el caso de los comerciantes 61% de ellos son
del sexo masculino y 39% femenino.*® Dentro de los habitantes de la zona 54% son del sexo

femenino y 46% del masculino.*®

¥ yéase grafico 1 de Anexo B p. 75
¥ \véase grafico 2 de AnexoB p .75
* Véase grafico 3 de Anexo B p 76
¥ Véase grafico 4 de Anexo B p. 76
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La ocupaciones de mayor rango entre los comerciantes fueron las siguientes 34% se dedican
a atender negocios como el tendero, papelero, perfumeria, veladoras aromaticas, semillas y
chiles secos, etc; 9% la ocupan los farmacéuticos y un 8% son mecanicos, las demas
ocupaciones se pueden observar en la grafica 5, dentro del Anexo B.

Las ocupaciones de los habitantes encuestados son las siguientes: el 39% se dedican al
hogar, el 28% lo ocupan los estudiantes, 18% son obreros y el 15% son comerciantes
ambulantes.*’

Aceptacién de la propuesta PUBLI- Sur

En cuanto a la aceptacion de la propuesta de una revista, en este caso PUBLI-Sur se puede
decir, que ésta podria ser una buena opciéon porque al preguntaries a los comerciantes si
conocian alguna revista que anunciara los negocios de la zona, las tres cuartas partes de la
poblacion encuestada mencionaron no conocer alguna revista de este tipo. Pero esto no
quiere decir que no existan revistas o publicidad dentro de la zona; encontramos publicidad
de los centros comerciales como Carrefour, Aurrera, Gigante por mencionar algunos que
s6lo muestran los productos a la venta y ofertas dentro de su tienda, sin embargo la gente no
s6lo necesita productos de ese tipo, segin los encuestados, ellos buscan servicios como
dentista, talleres mecanicos, lavanderias, gimnasio, vidrieria, laboratorios clinicos que no se

encuentra en ese tipo de publicidad.

Por otro lado algunos negocios utilizan los volantes como medio de publicidad , considerado
por nosotros de poca durabilidad por distintas razones como su tamafio, el deshacerse de
ellos sin leerlos, el como y donde se reparte o simplemente la prisa de la gente; es por eso
que un anuncio en alguna revista es una mejor opcidn, considerando a ésta un medio

permanente, reciclable y de mayor alcance.

De las revistas NOTI-PUBLICIDAD y ENTRE VECINOS encontradas dentro de la zona,
ninguna de estas cubre la zona determinada por PUBLI-Sur, ademas su calidad de impresion
y papel es menor a la de PUBLI-Sur.

3 Véase grafico 6 de Anexo B p. 77
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De los cien comerciantes encuestados el 62% menciona NO conocer alguna revista que
anuncie los servicios de la zona, igual que el 87% del publico en general, aprobando estos
dos sectores la creacién de una revista publicitaria.®®

Debemos hacer notar que algunos habitantes de la zona consideran necesario tener una
revista de publicidad para conocer los servicios que los rodean, la mayoria de nuestros
encuestados se enteran de los negocios a través de volantes 43%, publicidad enviada por
los centros comerciales 28%, folletos 20%, transitando por la calle 4% y por medio de alguna
revista publicitaria un 5% lo que demuestra que la propuesta de revista de este tipo que
cubra y mejore las caracteristicas de los medios mencionados, tendra buenas posibilidades
de aceptacion.*

Por ello consideran importante conocer los servicios de la zona ya sea por necesidad o por
alguna emergencia, para no perder el tiempo y para ubicarlos con mayor facilidad.*’

Revistas conocidas

De los comerciantes encuestados el 38% restante menciond conocer alguna revista que
anuncie los servicios de la zona, del cual el 27% sabe de la existencia de una y el 11% sabe
de dos, pero nadie recuerda su nombre. En la forma de darse a conocer o competir con
establecimientos mas reconocidos los comerciantes mencionaron hacerlo a través de las
ofertas con el 41%, las promociones o0 paquetes 26%, vendiendo productos de calidad 15%,
pero sobre todo brindando buena atencion y precios bajos 18%.*’

Caracteristicas de PUBLI- Sur

De acuerdo con la opinion de la poblacion encuestada se obtuvieron los siguientes datos

para conformar el DOMI de la revista publicitaria PUBLI- Sur.

38 \éase graficos 7 y 8 de Anexo B p. 78
* \éase grafico 9 de Anexo B p. 79
“\/éase grafico 10 de Anexo B p. 79
“\éase grafico 11 de Anexo B p. 80
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Tamano

De acuerdo con el criterio de los comerciantes encuestados el tamano ideal para la revista es
Carta con el 50%, el 35% tamafo Media Carta y el otro 15% Doble Carta.*?

Por otro lado los habitantes de la zona estan de acuerdo con el tamano Carta con el 48% de
ellos a favor, el 43% la prefiere Media Carta y el 9% Doble Carta.*’

NUmero de paginas

PUBLI-Sur tendra un total de 16 paginas como lo marca el rango de preferencia por los
comerciantes con el 59% de 15 a 20 paginas, 25 0 mas un 24% y de 5 a 10 el 17%. El
porcentaje de los habitantes de la zona quedo de la siguiente manera, de 15 a 20 hojas con
el 43%,25 o mas con el 21% y 5 a 10 el 36%.*

Contenido para la revista

El contenido apropiado segun los comerciantes para PUBLI-Sur, es por secciones con el
17%, buena calidad en cuanto a papel e impresion 13%, 7% contenido de interés y el 63%

No contesto.*®

Mientras que el publico en general desea ver en la revista Aviso Oportuno 19%, informacion
variada 14%, promociones de negocios 12%, cartelera 10%, noticias de la comunidad 8%,
recomendaciones 5% promocién de eventos 4% y también una buena calidad en papel e
impresion 28%.4

Es por ello, que la parte medular de PUBLI-Sur se basa en cubrir las necesidades de
informacion de los consumidores y anuncios requeridos por los comerciantes,
complementandola con las ideas del equipo de la revista con el fin de ser el punto medio

entre estos dos sectores de la poblacion.

“2 \Jéase grafico 12 de Anexo B p. 80
* \/éase grafico 13 de Anexo B p. 81
“ vease grafico 14y 15 de Anexo B p. 81-82
® yéase grafico 16 de Anexo B p. 82
% Véase grafico 17 de Anexo B p. 83
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Los establecimientos de mayor rango son los comercios de comida y salud, indispensables
para los habitantes de la zona, estos comercios cubren las necesidades basicas del
consumidor y los demas sélo cumplen con algunas de las necesidades secundarias.

Es bueno sefalarlos, porque muchos establecimientos atin no son reconocidos.*’

Periodicidad

Se observa que los comerciantes prefieren que PUBLI-Sur se publique quincenalmente con
el 51%, semanalmente un 30% y una publicacion mensual el 19%; los habitantes de la zona
también consideran la opcién quincenal con el 56% mientras que el 44% restante la prefieren
semanal con el 25% y mensual con el 19%.%

La periodicidad de PUBLI- Sur sera por el momento MENSUAL por razones de presupuesto
y con el tiempo se tratara de ajus;tar a la preferencia del pablico que es QUINCENAL.

Caracteristicas de las revistas NOTI- PUBLICIDAD y ENTRE VECINOS

Las revistas conocidas por los encuestados son dos y las caracteristicas presentadas por

ellos son las siguientes:

Con referencia a la periodicidad la mayoria mencion6 que la publicaciéon es quincenal con el
54% otros semanal con el 31% y mensual el 15%. Pero hay que hacer mencion que la
publicidad de los centros comerciales se distribuye cada semana (por las ofertas) y la de los

volantes o folletos es temporal.*®

El tamano de la(s) revista (s) que se conocen el 62% menciond a la media carta y el otro

38% restante el tamafo carta. Recordando que las formas de informacion tienen un tamano

7 yéase grafico 18 de AnexoB p. 83
“® \/éase graficos 19y 20 de Anexo B p. 84
4% Véase grafico 21 de Anexo B p. 85
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diferente que puede ser desde media hoja tamano carta como la del volante, hasta un pliego

tamafio oficio como la de los centros comerciales. *°

Como se observa el numero de paginas marcado por los encuestados es igual a la cantidad
de paginas que pretende tener PUBLI-Sur como minimo, que es de 15 a 20 con el 69% vy el

31% conoce las revistas de 25 paginas o mas.”'

En cuanto al contenido de las revistas conocidas lo que gusté de ellas fueron los datos
interesantes con el 23%, recetas y pensamientos con el 8% cada uno pero la mayoria de los

encuestados no contesto (69%).

Era necesario conocer lo que les atraia a los comerciantes de las otras revistas por ejemplo
a la mayoria le gusto todo con el 34%, a otros la calidad de toda la revista 24%, sus articulos
18% el manejo de sus secciones 8% y al 16% nada, fue necesario saberlo porqué su opinion
es la parté medular de la revista y lo mas importante resultan ser competidores de ésta

revista.>®

Es importante sefalar que las dos revistas, NOTI- PUBLICIDAD Y ENTRE VECINOS cubren
una zona diferente a la que plantea PUBLI- SUR y ademas sélo pueden ser adquiridas en
algunas plazas comerciales y negocios como: VIPS, TOKS, DOMINO'S, etceétera.

Lo que queda claro es que estas revistas son adquiridas por la gente que tiene el acceso a
esos lugares. Encontrando una ventaja importante para PUBLI- Sur, ya que su distribucion
buscara llegar a todo el publico y a todo lugar ubicandolo en lugares no tan exclusivos como
los mencionados.

Por ello PUBLI-Sur esta disefiado pensando en la poblacion encuestada sin afectar sus
propios intereses. El formato es tamafno carta, con una periodicidad mensual, por el
momento, de 16 paginas con informacion variada que sea de utilidad para nuestro publico
lector, buena calidad en contenido, disefio, papel, publicacion, distribucion.

* \éase grafico 22 de Anexo B p. 85
*' Véase grafico 23 de Anexo B p. 86
2 Véase grafico 24 de Anexo B p. 86
%3 \Véase grafico 25 de Anexo B p. 87
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Otro servicio que pretende ofrecer PUBLI- Sur son tarifas accesibles para los pequerios y
grandes negocios sin diferencia alguna, buscando brindar un servicio de calidad en el disefio,
logotipos, slogan y todo lo necesario para su anuncio publicitario.

El hecho de considerar las sugerencias y expectativas de los encuestados es para asegurar
la aceptacion y el éxito de PUBLI- Sur.
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CAPITULO 4
Propuesta PUBLI-Sur



En este capitulo se expone la concepcion total de la idea de la revista publicitaria PUBLI-
Sur, para su mejor comprension, éste se encuentra dividido en dos partes; la primera
presenta las etapas que se llevan a cabo dentro del trabajo editorial como la preproduccion,
produccidn y posproduccion; procesos basicos para la produccion y reproduccion de
cualquier medio impreso llamese libro, periddico, revista, etcétera.

La preproduccion estriba en los trabajos previos a la impresion de cualquier publicacion, en
esta etapa se detallan las caracteristicas mas apropiadas para la revista de acuerdo con los

criterios de sus realizadores y la opinién de la poblacién encuestada.

En la produccion se lleva a cabo el proceso de impresion y terminado de la publicacion,
mencionando los costos de impresion del taller de artes graficas, ademas se presentan las
ventajas de nuestro producto a través del estudio comparativo mencionado anteriormente

entre las revistas conocidas y PUBLI-Sur.

En la posproduccion se organiza la distribucion de la revista, buscando que PUBLI- Sur
llegue a todo el publico lector; se muestra la logistica mas adecuada para cubrir ésta y cada

una de las etapas, asimismo los ingresos y egresos que tendra la publicacion.
La segunda parte muestra la elaboracion del DOMI donde se presenta la estructura,
contenido, pauta, cuadricula, cajas, catalogo de precios y espacios; elementos

indispensables para realizar la publicacion.

Finalmente para mostrar la idea total de la propuesta de revista publicitaria PUBLI- Sur se

presenta el DOMI de la misma.
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41 PREPRODUCCION

La etapa de preproduccion consiste en todos los trabajos necesarios previos a la impresion
de cualquier tipo de publicacion tales como: ordenamiento de datos, correccion de estilos de
texto, captura de textos, cotejo de pruebas, vaciado de correcciones, disefo de paginas tipo,
marcaje de originales para edicion, diagramacion, original mecanico y negativos.

La tipografia que se utilizd en las secciones es Arial con sus distintas variantes. En el caso
de la publicidad se le dieron opciones al comerciante de acuerdo con el disefio de su
anuncio, buscando la satisfaccion total del cliente.

La perfecta combinacion entre formato, papel y los elementos graficos daran como resultado
la identidad propia de PUBLI- Sur.

En esta etapa se determind el contenido considerado por los creadores adecuado para la
publicacion, el formato y caracteristicas editoriales se definieron tomando en cuenta la
opinion del sector encuestado, sin perder el equilibrio y unidad que permitan establecer la
identidad de PUBLI-Sur, asegurando asi el buen funcionamiento y aceptacion de la misma.

4.1.1 Contenido

PUBLI- Sur contara con informacién variada en porcentajes determinados: 70% de publicidad
para los negocios, brindando diversidad de opciones en el servicio como disefio de slogan,
logotipos, fotografias, nombres enmarcados, variedad de colores y técnicas, 20% para
informacion de interés de diversos tipos, (anuncios de compraventa, solicitudes, reportajes
de temas especiales, etc.) un foro de informacion y comunicacion para los habitantes de la
localidad y el 10% restante para entretenimiento como crucigramas, sopa de letras, cartelera,
recetas de cocina y 'poemas tratando de buscar la mezcla perfecta para su mejor manejo,
cada uno de estos porcentajes podran variar segun las circunstancias.

Las secciones con las que contara PUBLI- Sur son seis y estan disefiadas para tener un

mejor manejo del contenido y facilitar su localizacion.

N
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-SALUD (X TU SALUD). Dentro de este apartado encontraremos anuncios como
consultorios, farmacias, opticas, terapias psicologicas, laboratorios clinicos, entre otros.

-LA COCINA (CON SAZON). Esta tendra los negocios referentes a la comida como
taquerias, restaurantes, fondas, marisquerias, cafés, etcétera.

-ENTRETENIMIENTO (A DIVERTIRSE). Contendré@ una pequefa cartelera,
recomendaciones de algunas peliculas o lugares a donde se puede acudir de la zona o fuera

como: bares, exposiciones, eventos culturales, etcétera.

-GENEROS. Aqui se encontrardn comercios para dama y caballero como boutiques,

estéticas, clinicas de belleza, auto boutiques, gimnasios, entre otros.

-“PEQUES". Dentro de esta seccion se encontraran todos los establecimientos relacionados

con los ninos.

-“LA COVACHA”. En esta seccion se encontraran solo anuncios clasificados.

Cada una de estas secciones esta diseflada buscando satisfacer las preferencias de los
anunciantes y consumidores, facilitando la busqueda del negocio o servicio que desea en

ese momento.

Por el momento la preproduccion editorial estara a cargo de los dos realizadores del
proyecto, que gracias a los conocimientos adquiridos durante la carrera, los adelantos
tecnologicos en la computacion y las herramientas adecuadas para desempenar el trabajo de

manera mas eficiente fue posible realizar las siguientes funciones:

- El editor se encarga de coordinar el seguimiento en la elaboracion en cada ejemplar.

- El disefiador se encarga de formar los textos de pagina, el disefio grafico para la
portada y cada uno de los anuncios.

- El reportero se encarga de cubrir los eventos para cada edicién a través de
entrevistas, reportajes y notas.

- El redactor se encarga de darle una mejor presentacion a las notas.
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- El repartidor, encargado de distribuir los ejemplares en lugares estratégicos

mensualmente.

Dentro del mercado laboral estos empleos obtienen un sueldo que varia de $1000 a $2000

pesos, en revistas como PUBLI-Sur.

SUELDOS
PUESTO SUELDO APROXIMADO
Editor sueldo aproximado de $2,000 al mes
Disefiador sueldo aproximado de $1,500 al mes
Reportero sueldo aproximado de $1,000 al mes
Redactor sueldo aproximado de $1,200 al mes
Repartidor sueldo aproximado de $1,000 al mes

Fuente: Informacién otorgada por la revista GUIESE Azcapotzalco. México, DF, Abril 2004.

En este caso los requerimientos minimos para la realizacion de ‘PUBLI- Sur son los

siguientes:

-Dos computadoras PC Pentium 4 con los mas recientes software para el disefio grafico y

edicion como Corel Ventura, Page Maker, Quarkxpress, Corel Draw y Free Hand.

-Una camara digital

-Un scanner para transferir textos, imagenes y graficos originales.

-Unidad de respaldo de disco duro removible para la seguridad de la informacion.

PUBLI-Sur tiene la vision de ser el punto medio entre el comerciante y el consumidor,

teniendo como mision introducir en el mercado una revista que facilite la vida en su entorno,

brindando informacién util, veraz y comprobable.
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4 1.1 Caracteristicas

El formato es el tamafio que se le da a una publicaciéon, en este caso para PUBLI-Sur se
eligio el tamario carta de 21.5 cm x 28 cm. El nimero de paginas de la revista dependera de
la cantidad de comerciantes que se anuncien por publicacion; en el presente proyecto de
tesis el DOMI se realiz6 con 16 paginas.

Para la seleccion del papel se tomo en cuenta su apariencia estética, durabilidad, peso y
costo, caracteristicas consideradas importantes para el éxito de cualquier publicacion. Para
PUBLI-Sur el papel couché es el mas idoneo por su calidad en impresos y foiografias, apto
para el proceso de impresion elegido.

4.2 PRODUCCION

La segunda etapa del trabajo editorial se conforma por el proceso de impresion y acabado de
la publicacion, en esta fase se tendra que contratar los servicios del taller de artes graficas ya
que como se menciond PUBLI- Sur se imprimira en offset, seleccion en color, papel couché
de 100g , con un tiraje de 3,000 ejemplares, que estara a cargo del taller de artes graficas
Ediciones ECA S.A. de C.V,, quien nos dara un precio de $13,800 pesos por imprimir con

ellos los primeros doce ejemplares.

Cuando el costo real por este tipo de trabajo varia de $19,520 a $21,646 >* siendo una
ventaja importante para los creadores, porque al tener un precio bajo por publicacion permite
ofrecer mejores precios que la competencia.

PUBLI- Sur al ser en un 70% aproximadamente publicitaria, traté de ajustar sus costos de la
manera mas conveniente sin afectar a sus clientes ni sus intereses, recordando que estara
financiada por sus realizadores y anunciantes. Los anunciantes o clientes son una de las

partes mas importantes, de ahi que los costos de los anuncios estan determinados en

** Fuente: Datos otorgados por los Talleres de Artes Graficas: Ediciones ECA S.A de C.V., GAMA Impresores S AdeC.V y
FORMEX Impresores S Ade CV  México D.F. Diciembre 2003.
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La comparacion de las dos revistas conocidas ENTRE NOSOTROS y NOTI PUBLICIDAD,
con PUBLI-Sur en cuanto a papel, tiraje, zona que cubren v los ¢ostos por espacio, permite

apreciar las ventajas gue tiene la propuesta sobre éstas dos.

REVISTA ENTRE NOSOTROS
CARACTERISTICAS COSTO POR ESPACIO

Ty — o — EEFA;\,;QS

TIRAJE: _____ GO00EEMPLARES & -5 Pagina T e
ZONA QUE CUBRE: COYOACANE T - e o |
IZTAPALAPA -t "0’

cotok:  posTINTAS 1
TAMARG: T UMEDIACARTA A2

Fuente. Datos oiorgados por is revista ENTRE NOSOTROS, México DF, Annl 2004

REVISTA NOTI PUBLICIDAD

CARACTERISTICAS COSTS POR ESPACIO

f_'}'_f_{ff{fs.:"' EDUCACION (ESPACIOS
mml TEMPLARES | B .-}ujl 3

| TIRAJE:

-m*'auh CI'BRE: VILLACOAPAY |° L Ba

Vi il =]
((!\1}'\. \\' ._igr.—z
[( OLOR: i} S TIN _;__sm ] | _—
T 1\{\,*“1 C u\t x : e
i R i | 55
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Fuenie' Datos otorgados por iz revisla NOT PUBLIZIDAT  Atdico DF . Aprk 2004



REVISTA PUBLI-Sur

CARACTERISTICAS COSTO POR ESPACIO

ESPACIOS

§ {era de forros L $2,500 '
|
|
i
i

Lk 3000 EJEMPLARES
ZONA QUE CUBRE:  ZONA DELIMITADA
“al norte por Av. Tasquefia, .
a; Qur p()f Pe!’if'éfico S'Lif, ai : C;q*rayerd_da_ LE:
este porel Eje 30te. yal |
~oeste por Calz. de Tlalpan_

i 2da Deforros 52,300

C('}L("}R‘ E}HII((K}\ *'.‘__)I,".)R é r-a_ = :

178
12
116 FH13¢C

Fuente: Informacidn realizada por iog creadores de 2 revista

Guzman Pérez Ariadea y José Antonie Gulizrrez Doesantes. Sheil 2004

Como se observa PUBLI-Sur supera en papel, impresion, variedad de sspacio y costo a las
dos revistas conocidas, con esto se demuestra que ia propuesta de revista publicitaria puede

ser una buena opcion para los anunciantes, lectores y sus realizadores.

Los creadores de PUBLLSur buscan proporcionar ventajas vy beneficios a los anungiantes,
ofreciendo desarrollo de esiogans, logotipos oferias, creacion de imagen del negocio,
fotografias v paquetes promocionales de contratacion, ete.  La revista PUBLL Sur pretende

Ser una inversion y no un gasto para os anuncianias



4.3 POSPRODUCCION

La tercera y Ultima etapa corresponde la distribucion de la publicacion funcion que llevara a
cabo un repartidor, y que por el momento sera desempefada por los integrantes de la
propuesta, repartiéndola en lugares estratégicos para que toda la gente tenga acceso a ella.

4.3.1 Logistica

Para cada uno de los procesos dentro del trabajo editorial fue necesario desarrollar la
cronologia conveniente para cubrir cada uno de éstos de la mejor forma.

A continuacion se presenta la logistica que se pretende seguir en PUBLI-Sur, considerada

por los creadores como la mas apropiada y apta para el mejor aprovechamiento de tiempo

en cada uno de los procesos.

PROCESO: CONTENIDO

|-Seleccion de temas
|

Primero de mes

| -Entrega de propuestas Dia dos

|

| -Reunidn para aprobacion de temas Dia tres

t

-Recepcion de publicidad y temas Dia trece

-Correcion de estilo y texto Dia catorce al dieciséis

-Aprobacion del contenido de publicidad y textos

|
|
i
i
_i
1
|
|
|
|

Dia veinte

i S, (N CU S

PROCESO: DIAGRAMACION
'-_D;S*GE - - - - __;_” o Dia vei_niuno al veintitrésw . i

|
L S, S, s e ]
|-Correcion de galeras _ . Dia veinticuatro al veintiséis |

T e | |
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PROCESO: IMPRESION

-Impresion l Dia veintisiete

PROCESO: DISTRIBUCION

|-Distribucién | Dia veintiocho ]

Fuente: Informacion realizada por los creadores de |a revista

Guzman Pérez Ariadna y Gutiérrez Dorantes José Antonio. Abril 2004

4.3.2 Ingresos y egresos de PUBLI-Sur

En este apartado se muestran los ingresos que tendra PUBLI-Sur por la venta de sus
espacios que son 45 anuncios aproximadamente, tomando en consideracion que hay
probabilidad de que esta cifra varie. También se presentan l0s egresos que tendra la revista
y la manera en la cual se distribuyen.

Ingresos y egresos de PUBLI-Sur

| Ingreso mensual $23,000 | Egreso de PUBLI-Sur
;45 anuncios publicados mensualmente f$13,800 Impresion de la revista
| (véase Anexo C) , $ 2,200 Para gastos de oficina

' '$ 4,000 Sueldo de realizadores

|
|l i$ 4,000 Sueldo de realizadores

‘Fuente: Informacién realizada por los creadores de la revista

Guzman Pérez Ariadna y Gutiérrez Dorantes José Antonio. Abril 2004

Podemos decir que sin los elementos humanos y materiales perfectamente organizados,
seria imposible realizar el proyecto.
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4.4 ELABORACION DEL DOMI

Este apartado presenta la estructura iotal de lo que serd PUBLI-Sur

En la imagen que se le dic a la revista, se buscaron colores gue llamaran la atencién de
nuestres anunciantes y consumidores, ademas que fueran de acuerdo con cada una de ias
seccionas, la fupa que aparece en portada pretende dar la idea de facilitar la busqueda de

informacion ademas de satisfacer ias necesidades del publico lector.
Es por eilo que agui se encuentran los elemenies necesarios para hacer posible la
elaboracion det numere 00 de la revista PUBLE-Sur, come la estructura, cuadricula, pauta, las

dimensiones exactas de cajas y espacios publicitarios.

Estructura: Sin contar portadas donde también halid espacio para publicidad, la estructura

de PUBLE Sur organizada en seccionas fijas.

Estructura de secciones

“HIUMERG DE PAGINAS | INFORWAGION —~ SECCIONES
1ad * | Anuncios publictarios X TUSALUD
e e e T FEOEE
gal o |Anuncios publicitarios  GON SAZON _

829 ~ Anuncios clasificados ~ LACOVACHA
90 Catelersy entetenimicnto  ADIVERTIRSE
etz [Anunciospublictarios  GENEROS

Fuante: Informacion realizada por los creadores de la revista

Guzman Parez Ariadna y José Antonio Gutiérrez Dorantes. Abril 2004

Dentro de estas secciones se destinaréan espacios para nofas, reportajes, entretenimiento,

noréscopos, ete, que vayvan de acuerdo con la secoidn.

ol



Caracteristicas de disefio de acuerdo al anuncio

En este apartado se daran a conocer detalladamente como estaran organizadas las paginas
de la revista, con la informacién que contendra cada una de ellas y posteriormente para tener
una mejor percepcion del contenido de la revista a continuacion se presentara el espacio y la

pagina correspondiente de la informacion de cada una de éstas(cuadricula).

- Caja de la portada, paginas interiores, marcando el lugar exacto y la medida de cada uno
de sus elementos nombre, titulo, eslogan, nimero de publicacion, fecha, logotipo, nimero de

pagina, etcétera.

- Catalogo de espacio y precio para la publicidad.

Pauta de PUBLI- Sur

Portada / Publicidad

Editorial / Créditos / Publicidad
1 Publicidad

2 Publicidad

13 La fibra en la alimentacién de los nifios/
Publicidad

4 Publicidad
5 Publicidad

6 Nuestra Receta / Publicidad

7 Publicidad

8 Hordscopos / Clasificados

9 Pasatiempo / Clasificados
10 Cartelera

11 Publicidad/ ¢ Sabias qué?
12 Publicidad

13 Publicidad

14 Publicidad

~ Fuente: Informacién realizada por los creadores de la revista

Guzman Pérez Ariadna y Gutiérrez Dorantes José Antonia. Abril 2004
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PORTADA

%

63



INTERIOR DERECHO

164




INTERIOR IZQUIERDO

sl
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CATALOGO
DE PRECIOS Y ESPACIOS

9.2cm

1/4

$ 500.00
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Pagina Completa
$ 2000.00

- Portada
$ 3900.00

- Contraportada
$ 2900.00

- 1 da de Forros
$2500.00

- 2 da de Forros
$2300.00
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Conclusiones

Finalizada la investigacion se puede concluir que los objetivos planteados al inicio

del proyecto se han cumplido.  La creacion de la revista publicitaria PUBLI-Sur para

una zona con las condiciones de crecimiento comercial como la delimitada para su
distribucién es una opcién viable que responde a las necesidades de comunicacion del

comerciante y publico lector de esa zona.

Para hacer posible la creacion de PUBLI-Sur fue necesario determinar el contenido y las
caracteristicas técnicas y de disefio apropiadas, definir y organizar los recursos humanos,
materiales y economicos, elementos indispensables que se requieren para la produccion de

un medio impreso como la propuesta de revista.

Durante el desarrolio de la investigacion, cada uno de los capitulos se planteé como un reto
para enriquecer y alcanzar el objetivo propuesto. El estudio de la aparicién y evolucion de la
comunicacion fue necesaria para entender la importancia de la comunicacion en cualquiera
de sus formas y el progreso del ser humano en sociedad; asimismo la revision de los
diferentes procesos de impresion desarrollados con la ayuda de la tecnologia, nos permitio
no sblo exponer cada uno de ellos, sino valernos de sus avances computacionales para
disenar PUBLI-Sur.

Por ser una revista publicitaria, el estudio sobre la publicidad sirvid para comprender su
influencia en el comportamiento humano, presencia y utilidad en los medios impresos; y asi
poder aplicarlo de la forma mas adecuada en PUBLI-Sur.

Con el estudio de mercado realizado a comerciantes y habitantes de la zona Sur se pudo
identificar el nivel de aceptaciéon de la propuesta, asimismo definir el contenido y las
caracteristicas de PUBLI-Sur de acuerdo con las necesidades de los habitantes y los
comerciantes.
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Finalmente, el conocer el vacio de informacion que dejan las revistas publicitarias
comparadas permitirda que PUBLI-Sur aproveche la oportunidad de cubrirlas a través de la
publicidad e informacién que propone y con esto pretende ser un producto competitivo.

Con la informacion investigada para cada capitulo se pudo conformar la idea total de nuestra
propuesta de revista PUBLI-Sur. Cada una de las etapas sirvid para informar e informarnos
de cada uno de los procesos que se llevan a cabo para la realizacion de un proyecto
editorial y para conocer cada una de las funciones que desempenan los realizadores de la
revista. Este trabajo profesional fue posible desarrollario a través de todo lo aprendido al

cursar la carrera de Comunicaciéon y Periodismo.

Cada una de las materias estudiadas del Plan de Estudios de nuestra carrera contribuy¢ a la
redactar, entrevistar, reportear, diseflar hasta el trabajo editorial necesario para presentar el
DOMI y en un futuro producir la publicaciéon, convirtiéndose este proyecto de publicacion en

ia aportacion principal del presente trabajo de tesis.

ESTA TESIS NO SALE
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ANEXO “A47
Modelos de encuestas realizadas



UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO
Escuela Nacional de Estudios Profesionales
ARAGON
Encuesta realizada a los comerciantes de la zona

EDAD: OCUPACION:
SEXO

Contesta las siguientes preguntas.

1.-;Conoce alguna revista que anuncie los servicios de esta zona?

SI
NO

Si tu respuesta es SI

2.-;Cuantas conoces?

3.-;Qué te gusta de esa revista?

Si tu respuesta es NO

2.-;Te gustaria que existiera una?

3.1.-;Cémo compite tu negocio con lugares mas reconocidos?
Por medio de: Ofertas Vendiendo productos de calidad
Promociones (paquetes) Buena atencion al cliente y precios bajos

4.-;Como te gustaria que fuera esa revista en cuanto...

Tamaiio CARTA MEDIA CARTA DOBLE CARTA
Cantidad de hojas 5A 10 15 A 20 25 0 MAS
Periodicidad SEMANAL QUINCENAL MENSUAL

Contenido (publicidad de negocios,entretenimiento,noticias de interés)
Otra opcion




UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO
Escuela Nacional de Estpdios Profesionales
ARAGON

Encuesta realizada a los habitantes de la zona

EDAD: OCUPACION:
SEXO

Contesta las siguientes preguntas.

1.-;Qué negocios conoces en esta zona?

2.-;Como te enteras de los negocios y servicios que hay en la zona?

A través de:
Volantes Publicidad de Centros Comerciales
Revistas Publicitarias Folletos

Transitando por la calle

3.-;,Conoces alguna revista que anuncie estos negocios?
SI
NO

Si tu respuesta es Sf

4.-;Con qué caracteristicas?

Periodicidad SEMANAL QUINCENAL MENSUAL
Tamaiio CARTA MEDIA CARTA DOBLE CARTA
Cantidad de hojas S A 10 15420 25 O MAS

Contenido(sdlo publicidad de negocios, entretenimiento, noticias de interés)
Otra opcion




Si tu respuesta es NO
5.-;Te gustaria que existiera una?

SI
NO

6.- .-;Con qué caracteristicas?

Periodicidad SEMANAL QUINCENAL MENSUAL
Tamafio CARTA MEDIA CARTA DOBLE CARTA
Cantidad de hojas 5 A 10 15A20 25 0 MAS

Contenido(sdlo publicidad de negocios, entretenimiento, noticias de interés)
Otra opcion

7.-;Crees que sea necesario tener una revista de publicidad para conocer los negocios de la zona?
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Fuente: Encuesta aplicada a los comerciantes de la zona seleccionada del Sur de la Ciudad de México,

Septiembre del 2002. Elaboracion propia.

_ GRAFICO 2
EDAD DE LA POBLACION ENCUESTADA (HABITANTES DE LA ZONA)

o

i 450 MAS 15 A 20
20% 22%

39A44 7 4%
19% 33 A 38
1| 19%

Fuente: Encuesta aplicada a los habitantes de la zona seleccionada del Sur de la Ciudad de México,

Octubre del 2002. Elaboracion propia.




GRAFICO 3
GENERC DE LA POBLACION ENCUESTADA (COMERCIANTES)

J

Fuente: Encuesta aplicada a los comerciantes de la zona seleccionada de! Sur de la Ciudad de México.
Septiembre del 2002. Elaboracion propia.

, GRAFICO 4
GENERO DE LA POBLACION ENCUESTADA (HABITANTES DE LA ZONA)

Hombres
46%
|- Mujeres

54%

|
|

Fuente: Encuesta aplicada a los habitantes de la zona seleccionada del Sur de la Ciudad de México, Octubre del 2002.
Elaboracién propia.




GRAFICO 5
GIRO DE LOS COMERCIANTES ENCUESTADOS
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Fuente Encuesta realizada a los comerciantes de la zona seleccionada del Sur de la Ciudad de México, Septiembre del
2002. Elaboracion propia

_ GRAFICO 6
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Fuente: Encuesta realizada a los habitantes de la zona seleccionada del Sur de la Cd. de México,
Octubre del 2002. Elaboracién propia.



GRAFICO 7
CONOCIMIENTO SOBRE ALGUNA REVISTA DE ESTE TIPO
(COMERCIANTES)

|
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Fuente: Encuesta realizada a los comerciantes de la zona seleccionada del Sur de la Cd. de México, Septiembre del 2002.
Elaboracién propia. La informacion corresponde a la pregunta # 1 del cuestionario.

GRAFICO 8
CONOCIMIENTO SOBRE ALGUNA REVISTA DE ESTE TIPO (HABITANTES DE LA ZONA)
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Fuente: Encuesta realizadg a los habitantes de la zona seleccionada del Sur de la Cd. de México,
Octubre del 2002. Elaboracion propia. La informacién corresponde a la pregunta # 3 del cuestionario.




GRAFICO 9
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Fuente: Encuesta realizada a los habitantes de la zona seleccionada del Sur de la Cd. de México,
Octubre del 2002. Elaboracion propia. La informacion corresponde a la pregunta # 2 del cuestionario.

GRAFICO 10

RAZONES POR LAS QUE APRUEBAN LA PROPUESTA DE LA REVISTA PUBLI-Sur
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Fuente: Encuesta realizada a los habitantes de 1a zona seleccionada del Sur de la Cd. de México,
Octubre del 2002. Elaboracion propia. La informacion corresponde a la pregunta # 7 del cuestionaria.



GRAFICOIl
FORMAS DE COMPETIR CON NEGOCIOS MAS RECONOCIDOS

VENDIENDO
PRODUCTOS
DE CALIDAD
BUENA 151% _ OFERTAS
ATENCION Y : 41% ,_
PRECIOS :
BAJOS
18%
b
PROMOCIONES
O PAQUETES
26%

Fuente: Encuesta realizada a los comerciantes de la zona seleccionada del Sur de la Cd. de México,
Septiembre del 2002. Elaboracion propia. La informacion corresponde a la pregunta # 3.1 del cuestionario.

i GRAFICO 12
TAMANO PROPUESTO PARA LA REVISTA (COMERCIANTES)
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Fuente: Encuesta realizada a los comerciantes de la zona seleccionada del Sur de la Cd. de México,
Septiembre del 2002. Elaboracion propia. La informacién corresponde a la pregunta # 4 del cuestionario.



) GRAFICO 13
TAMANO PROPUESTO PARA LA REVISTA (HABITANTES DE LA ZONA)
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Fuente: Encuesta realizada a los habitantes de la zona seleccionada del Sur de la Cd. de México,
Octubre del 2002. Elaboracion propia. La informacion commesponde a la pregunta # 6 del cuestionario.

GRAFICO 14
CANTIDAD DE HOJAS PROPUESTAS PARA LA REVISTA (COMERCIANTES)
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Fuente: Encuesta realizada a los comerciantes de la zona seleccionada del Sur de la Cd. de México,
Septiembre del 2002. Elaboracién propia. La informacién corresponde a la pregunta # 4 del cuestionario.



GRAFICO 13
CANTIDAD DE HOJAS PROPUESTAS PARA LA REVISTA (HABITANTES DE LA ZONA)
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Fuente: Encuesta realizada a los habitantes de la zona seleccionada del Sur de la Cd de México,
Octubre del 2002. Elaboracién propia. La informacién comresponde a la pregunta # 6 del cuestionario.

GRAFICO 16
CONTENIDO PROPUESTO PARA LA REVISTA (COMERC[AI\TES)
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qume: Encuesta realizada a los comerciantes de la zona seleccionada del Sur de la Cd de México,
Septiembre del 2002. Elaboracion propia. La informacidn corresponde a la pregunta # 4 del cuestionario.



GRAFICC 17
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Fuente: Encuesta realizada a los habitantes de la zona seleccionada del Sur de la Cd de México,
Octubre del 2002. Elaboracién propia. La informacién corresponde a la pregunta # 6 del cuestionario.

GRAFICO 13
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Fuente: Encuesta realizada a los habitantes de la zona seleccionada del Sur de la Cd de México,

Octubre del 2002. Elaboracion propia. La informacion corresponde a la pregunta # 1 del cuestionario.



GRAFICO 19
PERIODICIDAD PROPUESTA PARA LA REVISTA { COMERCIANTES)
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Fuente: Encuesta realizada a los comerciantes de ia zona seleccionada del Sur de la Cd de México,
Septiembre del 2002. Elaboracién propia. La informacidn corresponde a la pregunta # 4 del cuestionario.

GRAFICO 20
PERIODIICIDAD PROPUESTA ~ARA LA REVISTA (HABITANTES DE LA ZONA)
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Fuente: Encuesta realizada a los habitantes de la zona seleccionada del Sur de la Cd de México,
Octubre del 2002. Elaboracion propia. La informacién corresponde a la pregunta # 5 del cuestionario.



GRAFICO 21
PERIODICIDAD DE LA REVISTA CONOCIDA(HABITANTES DE LA ZONA)
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Fuente: Encuesta realizada a los habitantes de la zona seleccionada del Sur de la Cd de México,
Octubre del 2002. Elaboracién propia. La informacién corresponde a la pregunta # 4 del cuestionario.

GRAFICO 22
TAMANO DE LA REVISTA CONOCIDA (HABITANTES DE LA ZONA)
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Fuente: Encuesta realizada a los habitantes de la zona seleccionada del Sur de la Cd de México,
Octubre del 2002. Elaboracion propia. La informacién corresponde a la pregunta # 4 del cuestionario.



GRAFICO 23
CANTIDAD DE HOJAS DE LA REVISTA CONOCIDA (HABITANTES DE LA ZONA)
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Fuente: Encuesta realizada a los habitantes de la zona seleccionada del Sur de la Cd de Mé)ﬂco,_
Octubre del 2002. Elaboracién propia. La informacion corresponde a la pregunta # 4 del cuestionario.

GRAFICO 24
CONTENIDO DE LA REVISTA CONOCIDA (HABITANTES DE LA ZONA)
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Fuente: Encuesta realizada a los habitantes de la zona seleccionada del Sur de fa Cd de México,
Octubre del 2002. Elaboracién propia. La informacion corresponde a la pregunta # 4 del cuestionario.




_ GRAFICO 23
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Fuente: Encuesta realizada a los comerciantes de la zona seleccionada del Sur de la Cd de México,
Septiembre del 2002. Elaboracién propia. La informacion corresponde a la pregunta # 3 del cuestionario.



ANEXO “C”
Cartera de clientes



EXPRESS
AUTOMOTRIZ
MIRAMONTES
LABORATORIO
' CARDIOVASCULAR

MASATE

'REDUCTIVO Y

ANTIESTRES
NATURA

GINECOLOGIA Y
'OBSTETRICIA

MEDICO CIRUIANO
AT PHABIOTIST A
CANGIOLOGIA Y

'CLUB DE VERANO
'SOLARIS

BOUTIQUE DE
'BEBES

'SHOWS INFANTILES

CLUB DE FUTBOL
NACHO AMBRIZ

ESCUELA DE
NATACION

LABORNTORIOS

........
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CARTERA DE CLIENTES PUBLI-Sur

JORGE GONZALEZ

DRAMRANDA
| ;"\Gl.’li_ 1‘\-}{

'DRA. MA. TERESA
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" Av. Santa Ana #392
Col Sn. Feo. Culhuacan

~Averlino Ortega #2 esq.Naval
Militar Col. Presidentes Ejidales

Canal Nactenal s noesq. Ar
Lasquena

Col. Sn Feo Culhuacan

AMieuel Angel Preciat #3537 Col.
Los Cipreses
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FANTASIA SALON DE  ADRIAN 'H. Escuela Naval Militar 754 TEL. 56843476
' FIESTAS . SANCHEZ - Col. Ex Hacienda Coapa

PAYASO TROMPETIN IGNACIO  Periférico Sur 77630 depto.  TEL. 3657516439y
SHOW VALLEJO 503 Col. Granjas Coapa 57 5

'EL BAUL DE LOS CLARA BENITO  Plaza Superama Girasoles TEL 56796162
PEQUES local 15 Col Girasoles Coapa

'MATERIAL. ~ IVETTEROIG  Ichcateopan 54 CTM  TEL. 56362297
DIDACTICO L. Cuthuacan
MARSA :
MERMELADA DE UVA LAURA  Av. Santa Ana #392 Col. Sn TEL. 56730794
VERDASCO Feo Culhuacan ’

'COMIDA CHINA Av. Cafetales=141 local 10 TEL. 56032205 y
KAMI SUSHI 'Col Granjas Coapa $6037969

MARISQUERIA GILBERTO  Escucla Naval Militar =19 Col  TEL. 56954954
LA MARSOPA SANTAMARIA Presidentes Ejidales

GINECOLOGIA Y DRANORMA A.  Canal de Miramontes =2755  TEL. 56781876
OBSTETRICIA BETANCOURT P.  despacho 101 Col. Jardines de

Covoacan

EL MARISQUERO DEL  CARLOS Prol. Div. Del Nte 4096 ¢sq.  TEL. 56798096 v
SUR ARZATE (alzada del Hueso 36797347

CARNITAS ESTILO  JUANRUIZ  Calzada del Hueso 381 Coapa  [EL. 56957261y
MICHOACAN 5675498

LACASITADEL. CROSAMA.  Bordo 10, Ejidos de Sta Ursula  TEL. 56840559
PASTEL JUAREZ Coapa

| COCINA MEX ISABEL ‘Cebadales 189 Col. Granjas TEL.
FERNANDEZ Coapa 56735496 v 56035898

SEGUIR MALLA  FRANCISCO  ManuelaMedina =9 TEL. 56566396
LOPEZ GIL Covoacan

LACUNADELOS  PILARPEREZ  Av. Acoxpa =524int 506-C  TEL 56838190
ANGELES Col. Prado Coapa

RUSE (FI ORERIA)Y SUSAN A Plaza Cuemnanco Calzada del THLL $6036404
BELTRAN Hucso 10235 Granjas Coapa '

ABOGADOS LIC SONIA FEL. 52509402
VELASCO
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 AUTOMOTRIZ JULIO Esc. Naval Militar esq. TEL. 50374362 ¥
CAPISTRAN DOMINGUEZ - Graciano Sanchez | 50374363

‘CASA DANIEL VERA | Calz del Hueso 480 ¢sq. Canal  TEL. 56794763
CARNAUD ~de Miramontes
VELAS  MARGA PARDO  Calzada de las Bombas 310 TEL. 56037157
' Col. Jardines Covoacan
"CONTROL DE PLAGAS JAVIER DE LEON Av. Santa Ana 372 Col. Ejidos "f:i"i?i'ii553’2’4553""""""1
; de Culhuacan
TECNO SERVICIO  ANGEL  Esc. Naval Militar 736 Col.  TEL. 56070064
CASTANO Presrdentes Epndales
‘MAFESA FERNANDO Fsc. Naval Militar #3547 TEL. 565635307
VEGA Col. Sn. T'co. Culhuacan 56939364
"LIMPIEZA TOTAL  ULISES TORRES  Ameses #48 Col. Minerva CTEL. 53814063
TORRES : PALOMINO
DECORART ESPERANZA Fsc. Naval Militar =634 TEL. 56079803
MORALES Col. Presidentes Epdales
'PSIQUIATRIA DR, ALEJANDRO  Av. Canal de Miramontes TEL. 56780883
RAFFUL E. 22704 102 Col. Ciprés
: C_O}-'oacain ) - .

'CONSULTORIO DRA. BLANCAE. Av. Cafetales = 1415 Local 8 TEL. 56732380
 DENTAL CHALLA Col. Presidentes Ejidales

" LUIS CAVERO  Calzada del Hueso 503 local 1- TEL. 56780953
D Col. Los Girasoles

"OPTICAS NIZA

FARMACIA LI MARIN  Calzada de las Bombas #280-a  TEL. 56773149
'HOMEOPATICA Col. Jardines Covoacan
_('_(_)!_.I_ll}\’l_
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JULIO 2003  #

Volumen 0 N° 0

Revista gratuita 1000 ejemplares 3

AL * MART
EXPRE S AUTONUTRIZ
‘coopfyean  Miramonte

6 mensualidades sin in‘ereses co

PAQUETE INTEGRAL PAQUETE ALCANCE
DE MANTENIMIENTO TODAS LAS LLANTAS

* AFINACION FUEL INJECCION
* LAVADO DE INYECTORES

* LAVADO DE CUERPQ DE ACELERACION

* LAVADO DE VALVULAS PC V

* BUJIAS CONVENCIONALES

“ FILTRO DE AIRE

* FILTRO DE GASOLINA

* CAMBIO DE REFIGERANTE

* CAMBIO DE ACEITE

“ LIMPIEZA Y AJUSTE DE FRENOS

* BALANCEO Y ROTACION DE LLANTAS

* VERIFICACION DE PUNTOS DE SEGURIDAD

$1221.00

EN LA COMPRA DE TODAS
LAS LLANTAS

19% DESGUENTO

SUCURSAL MIRAMONTES
ESCUELA NAVAL MILITAR #753 COL. CIPRESES COYOACAN

o

1

i

1

|

|

i

|

|

|

|

i

|

Tel.: 56780097 Y 56842277 I
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Definimos a PUBLI-SUR como una herramineta til
para el publico en general; con su informacién
pretende que sus lectores tengan la opcién de
conocer la diversidad de comercios que existen
cerca de ellos, asimismo los comerciantes tendran
la oportunidad de publicitar sus negocios y asi ser
PUBLI-SUR de gran ayuda para el desarrollo
comercial de la zona.

PUBLI-SUR tiene la vision de ser el punto medio
entre el comerciante y el consumidor, teniendo
como misién introducir en el mercado una revista
que facilite su vida diaria, brindando informacién util
para su desarrollo; tomando en cuenta los valores

de lealtad a los lectores, presentando informacion

veraz y comprobable para no afectar los intereses

e

del publico.

PUBLI-SUR brindara informacién. variada: come

noticias de la comunidad,
recomendaciones, aviso 0Oportuno,

temas de interés para los Habi
comerciantes de la zona. i

rd o
Créditos

UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO
Escuela Nacional de Estudios Profesionales Aragén

CONSTRUCCION DE LA REVISTA PUBLICITARIA
“PUBLI- SUR”

TESIS
Para‘obtener el titulo de:
LIC. COMUNICACION Y PERIODISMO
PRESENTA:
JOSE ANTONIO GUTIERREZ DORANTES
ARIADNA GUZMAN PEREZ

ASESORA: MARIA DE JESUS MENDIOLA ANDRADE

o Cuando requiere usted una valoracion por un cardiologo?

*Cuando usted es hipertenso y /o diabético

*Cuando al hacer ¢l esfuerzo siente dolor en el pecho

*Cuando sufre vértigos o desmayos

*Cuando se fatiga facilmente

*Cuando tiene palpitaciones en el pecho

*Y cuando tiene mas de 45 afios y es sano

Médicos certificados por el Consejo Mexicano

de Cardiologia

*Consulta cardiologica *Toma de electrodiagramas
*Ecocardiogramas
*Monitoreo de presion arterial *Prueba de esfuerzo

CITAS: 5679 7968 URGENCIAS: 044551097 3888

Rancho La Estrella, esq. Rancho Cosolapa. col. Campestre
Coyoacan.Unidad Oriente. Tels. 3062 6138 y 2619 4145

 MASAJE REDUCTIVO
Y ANTIESTRES

Reduce 2 a 8 cm EN UNA HORA ¥

Por s6lo $150 ;GARANTIZADO! A4
PROMOCION ESPECIAL: “\ "

Reduccion de talla &

Tratamiento facial $259.00 X
Tel. 26-52-07-78

Mesoterapia $200.00
Reduccion de zonas localizadas
Masaje: $150 Facial $250.00

Hidroterapia colonica

20 MASAJES $1,500.00
10 saunAs il s gL
10 MASAJES  $1,099.00 g
Magnetoterapeutico
TEL.2652 0778 e s
Exclusivamente damas. 5673 4092 55940502

Seriedad absoluta




Viramentes 2755, Despacho 104, Col. Jerdlines clo Coyeredn
el Comsuiftordo 2 S616- 1676 1 Gl Q4485081

UNMIBAD CTM CULHVAGARN SECEION VI

COTRAGAN, TEL, 5607-88-47
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Laboraterios Clinicos

azkecs

10 e

de descuento PRESENTNDOESTE ANUNGI)

LA MEJOR TECNOLOGIAY  ANALISIS ESTUDIOS RADIOLOGIA
SERVICIO PARA SU SALUD CLiNICOS DE GABINETE E IMAGEN
Parasicologia Ultrasonido Doppler Rayos X
En LABORATORIOS CLINICOS Bacteriologia Electroencefalograma Electro miografia
AZTECA CULHUACAN contamos  Quimica Clinica Electrocardiograma  Tomografia Helicoidal
: : Hematologia Colposcopia Mastografia
con eqmpq ,de alta c?“dad para Inmunologia Monitoreo Holper Densitometria
Ofre(fe" Servicios y esmd_"’? de labo- Cromatografia Ecocardiograma Doppler Mapeo Cerebral
ratorio de rutina y especialidades... Histopatologia  Potenciales evocados Rayos X Portatil

Al servicio de la comunidad

¢, Qué es la diabetes?

La diabetes es una enfermedad en la que el cuerpo no
puede usar la insulina que produce de manera efectiva.
La falta de insulina afecta la forma en la que se proce-
san los carbohidratos en el cuerpo; es decir, la diabetes
ocasiona graves alteraciones de metabolismo de los
carbohidratos.

Sintomas y Diagnostico

La diabetes es una enfermedad que algunas veces se
puede reconocer por algunos sintomas como: sed,
hambre y cansancio excesivo entre otros .

Los sintomas de la diabetes muchas veces son la forma
en que una persona se da cuenta de que algo anda mal.
Sin embargo, en un gran numero de pacientes con di-
abetes los sintomas no se presentan o no son tan faci-
les de identificar y esto provoca que la diabetes no sea
detectada hasta que se ha desarrollado alguna compli-
cacion , como por ejemplo, pérdida parcial de la visién.

ESTAMOS CERCADE TI ...
UNIDAD CULHUACAN
5656 3721 5695 1737
Horario
Lunes a viernes 7:00 a 18:00 hrs.
Sabados de 8:00 a 14:00 hrs.

Av. Santa Ana N° 270 Local 2
Col. CTM CULHUACAN

Para que las personas puedan identificar de manera

' oportuna la existencia de la diabetes, es necesario que

se realicen una prueba de glucosa sanguinea venosa
por lo menos una vez al afio, sobretodo si saben que
tienen un riesgo mayor de presentar esta enfermedad.

- El riesgo de una persona de padecer diabetes aumenta

cuando tiene algun familiar cercano con esta enferme-
dad, ya sea un abuelo, un padre o un hermano, presen-
ta sobrepeso o lleva un estilo de vida sedentario.

En este caso, puede ser necesario que la prueba de
glucosa en la sangre se realice mas seguido y que se
hagan cambios en la dieta y la actividad fisica para dis-
minuir el riesgo de desarrollar diabetes. Es muy impor-
tante que la prueba de glucosa se realice con sangre
venosa, ya que las pruebas realizadas con sangre capi-
lar no son vdlidas para el diagnéstico por ser un poco
inexactas.

SU SALUD ESTA EN SUS MANQS, PIDA
INFORMES O LLAMENOS

4
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-
% Santa Ana
=
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La calumna vertebral es el saporte principal
del cuerpa humano; cuando ests desalifiada

e Jos Mhos

El conocimiento sobre las caracteristicas, beneficios y
efectos que Uene Ia ﬁbra o"etétlca en la salud se ha incre-

mentado a ultig 3-ingestion de este
componente al ifios existen diversas
opiniones ya q

: bonmspectoalane-

cesidad de su #¥ s tres afios, sin em-
bargo, la reco a partir de esa
edad el consu escencia debe
ser el equival

Es importante fibra junto con la
de liquidos, ya ; padecimientos
como irregul ento los cuales

La fibra la encontramos en la cascarilla de cereales como
el trigo o salvado, en frutas verduras y en leguminosas.

Cuando se considere adecuado aumentar su consumo
en un pequefio, esto debera hacerse de forma moderada
y gradual cuidando de no caer en excesos.

Examendelavista
Adaptaubndelenlasde
oonlacb dai

‘a"

jAPROVECHA!
20% de descuento
iTRABAJOS GARANTIZADOS!

-1,Col. Los Girasoles. Tel 5678-

Ulceras en las piernas
Diabetes
Colesterol

Col. Prado Coapn R
Tel / Fax: 56772064}756797%

PARA SU SALUD

Inicia ¢l ano con uma sonrisa sana con ¢l paguete
Por sélo:
$200.00

*Consulta dental, valoracién, presu-
puesto, resina, amalgama o limpieza y
kid de limpieza.

Consulta : martes a viernes de 11 a 20 hrs;
Av. Cafetales 1433, local 8, col. Residencial Cafetales

Consultas: 36 733 23S0y 536 S8 3172

@/



1er club: del 7 al 25 de julio

IR 5 03

del

3 semanas de actividades monuales
y deportivas. ;TODAS EN IN¢ LES!

Salida al parque para practicas deportivas
salida (opcional) a - ‘afari para
conocer mas de la vida animal con sus
profesores como guias en inglés
presentacion de drama, manualidad o
musical en la clausura

El precio incluye:

Impuestos Salida al parque Material didactico

para manualidades Playera para excursiones
Canal de Miramontes 3011 5679 6967

Precio:1 nino,1 club = $1, 200:00

Lunes a Viernes de 12:00 a 15:00 hrs.
2

Chambritas tejidas a mano, varios
tamarios y colores a muy buen precio

-5) .

PP PGP

@)

ANIMADORES- BOTARGAS
PAYASOS- MAGOS- INFLABLES
PERSONJES DE CUENTO
| OBRAS DE TEATRO PARA FIESTAS |

o~ £ Q95MD 5
B lal iV ]
JU/ 0V

N 56796638
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TMORNEOGOS EL AN

| Nacional s/o casi esq. Av. Tasqueiia,
o Culhuscin (Barrio la Magdalena)

 TEL: 5697 3310

@

E@@nﬂ@ﬂ@ aie Natacion

Ven y aprende a nadar en
alguno de nuestros programas

-Pre y Post parto -Clases individuales
-Natacion para bebés
-Acuerobics -Mamas con bebés
-Grupos y escuelas -Nifios de 5 a 15 aflos
-Educacion especial adultos -Adultos

-Seguridad en el agua -3 era. Edad

Tels:5677 4639 5679 1974
MIGUEL A: PRECIAT N. 57 LOS CIPRESES

Exclusivo Salén de Fiestas Infantiles
H. Escuela Naval Militar 754. Col .
Ex Hacienda Coapa .

Realice su fiesta infantil en el salén mds
SEGURO DEL SUR. El saldn estd ubicado
en una calle cerrada que otorga mucha
seguridad para usted y sus invitados.
Inf: al 56843476 y 56770217 .

RK&RK‘R%KK&K'&KK'&

PFORQUE DECORAR
ES UN ARTE Y EL GUSTO
DEL COMER TAMBIEN

- Decoracion con globos

- Taquizas

- Gelatinas Artisticas
-Cualquier tipo de evento

mﬂ
AR LS EEEEEESEEE S
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5

= 2

5
5
"\

PayasoTrompethh 5

. Magia

Concursos

Decoraciones con

globos 5751 6459
B Y mucha diversion 5799 9759

MUCHO MAS...

ACEPTAMOS TARJETAS DE CREDITO
SISTEMAS DE APARTADO

~Tortarmos con
"ecuerdus para
msmm.s especial
IMEJORES PRECIOS QUE EN EL CENTRO!

Plaza Superama Girasoles local 15, Col. Girasoles Coapa. Tel 56796162

MATERIAL DIDACTICO
LMARSA S.A.DE C. V.

FABRICACION, COMPRAVENTA
REPARACION Y MANTENIMIENTO
DE MUEBLES A ESCUELAS

- Kinder, Maternal,

- Material Didactico para
estimulacion temprana

Preprimaria

Material: en plastico,
madera y tela

Ichcateopan 54, CTM Culhuacan, Del. Covoacén 6




MERMELADA
DE UVA

Deliciosa!!!

100% casera

Anticipe sus pedidos

5673- 07
. BEBIDAS EXOTICAS

‘1 Taza de miel hervida con canela
2 tazas de jugo de naranja
‘Agua, la necesaria

'Ron al gusto

-1 naranja

Preparacion:

‘Pasar el tamarindo por un colador para quitar las semillas.
‘Agregar miel, jugo de naranja y ron, mezclar bien, agregar
‘agua

‘al gusto.

Rebanar deigadamente la naranja con todo y cascara. Quite
las semillas y ponga la flor.

_BUDM BLANCO DE CARAHE.O
Ingredientes: - e
1 1 (4 tazas) de leche fresca | (O T U
180 g de mantequilla W % —

100 g de harina
360 g de azucar
5 huevos @
‘Extracto de vainilla e

"Prepmétr .
‘Ponga la mantequilla a derretir a fuego lento, sin dejarla hervir, agegusl
Jla harina y revuelva con una cuchara de madera, hasta lograr una ma-

Ba pareja y ligeramente dorada.

-.;_F'onga la leche a calentar con el extracto de vainilla; vierta sobre lo/
‘anterior y siga revolviendo para evitar que se formen grumos. Cueza a
fuego lento unos veinte minutos, revolviendo de vez en cuando. Deja
refreww :

R

_Sepa'edamsyyanas.ybatalas aitimas con la mitad del azicar.
ata las claras a punto de merengue. Agregue los huevos a la salsa:
‘blanca, revolviendo; luego integre las claras, pero removiendo con cui-:

dado

' Haga un caramelo con el azlcar restante y bafie un molde ovalado.
VertalamezclaywezaabaﬂodeMaﬂamelhornoprecalmdoaa
175° C (350° F) como por una hora. A los cuarenta minutos comience
‘a probar insertando un palillo de dientes; cuando salga seco, estarda
listo. Deje refrescar y ponga en el refrigerador durante 12 horas an(e&
desar\nr

L
Te invita a probar su

paguete almuerzo

Consomé camaroén o pescado
Empanada, quesadillas, ensalada fresca y arroz

- por solo $27

Escuela Naval Militar N. 19
Col. Presidentes Ejidales
Tel. 5695 4954
Horario 11:00 AM-6:00 PM

- Lun a Sab de 13:00 a 22:00 hrs
Bommo de 13:00 a 20:00.hrs.
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LOS MEJORES MARISCOS DE COAPA

Vlis ricos que en las playas de Acapulco

iBuen
Provecho!

Tels. §679=-8096
$EOET7D=7347

Prol. Divisién del Norte 4096, esq. Con Calzada del Hueso Col. Floresta Coyoacén

SERVICIO PARA BANQUETES

g9, ||

100% casero
iHay que probarlo
para creerlo!

R

LAS MEJORES CARNITAS DEL SUR
Abrimos sabados y domingos - I

l.E i - - 4 - ;
s R LR A A SNDICATO e i Bl mejor pastel imposible de México
ELECTRICISTAS LLAME A LOS TELEFONOS: 5
|

5695 7261 5607 5498 5608 0145 Pidzlos al: 5684 0459

. TICAE CICECTA M D INIAYRLD
STIENE FIES TA O REUNION?

LE OFRECEMOS LOS MEJORES PRECIOS EN CAZUE-
LAS DE GUISADOS PARA TAQUIZAS

SOV ICITE PRESIIPLIESTOD Y COMPARENNOS
SOLICITE PRESUPUESTO Y COMPARENOQOS
~ARMIDA DADA | C\/AL crp ~ - "\

L‘Cji‘)'].._.(f—- FARA !.‘!I—.l.."..’i .ﬁl}\.’_ﬁ. x:] TV rz(_." )

CEBADALES No. 189— A ENTRE CANAVERALES Y CEREZO
COL. GRANJAS COAPA

7



( ASTROLOGIA )

Tel. 56 073215
. o,

(Taquizasa do- )

Astr6loga micilio, maneja-
Dra. Yazmin. mos toda clase
Cartas Astrales; r ATENCION (Cenas romanti-| ( Comidasyce- | [ LLAMENOS ) |ge fritangas. Los
Tu futuro amor, | |Lavamosy plan- cas para sor- nas para even- | | Banquetesy ta- | | meiores precios
Fortuna, etc. chamos ropa. prender a tu pa- | |tos especiales a| | quizas a domici-| ||;4menos al Tel.
Tel. 5678-1876 Ademas servi- reja llamenos su gusto. Presu- lio. Mejoramos 5607-2014
& /| cio de banquete. 8502-0662 puesto llame- presupuesto
p — i lamenos! (excelentes nos al Tel. Informes al Tel. - — ~
Domino’S Pizza 5607-0102 precios ) 8502-0662 5689-3480 Se solicita cos-
Solicita: pizzeros| ™ turera con expe-
repartidores. riencia y horario
Y Sucursates | (ESTETICA ) ( COCINA | (Se solicitarepre-) ( Urge velador ) ﬂexibles(nfomes
Miramontes y CHARLY LULU sentante de ven- responsable alos Tels.
Cafetales Solicita estilista Solicito ayudan- tas con ganas para construc- 5632-7111y
Tel.5673-8999 con experiencia te de cocina. de trabajar. cion, que viva 5656-5164
N / | y ganas de tra- Sexo Femenino Informes: en la zona.
bajar Informes al| |de 12:00 a 20:30 5671-9461 Informes al - ~
Felipe un 5603-2078 hrs. 5679-8096 5671-9537 Tel. 5607 9851 Puppy French
Snowzer minia- \ / . /| Puddle Minitoy.
tura busca ur- Busca novia.
gentemente no- : Llamar al
via para cruza. H ) 8 X Pg 5607-6275 y
interesados LN ' 04455 2505-
. 2370

parezca. Jupitéggue es el plane-
ta de las oporti@llidades, transita
por su signo a uando su sim-

idfido su deseo de

TAURO

personal.

El periodo promete ser iate
los asuntos e;plntual

importante para st

T

vos, la suerte estd
deberia poner“en
nuevo proyecto que le ilusiona.

e sumameme
; desarrolio
endra dias producti-
de su lado;
marcha ese

GEMINIS

Nuevas puertz
nidades para
nocimientos d@

profesional. € dnsecuencia
de todas esls i8s noticias,
su economiay 3 vuelo, lle-

proponga. Sentird fuertes®impul-
sos de ayudar a todo el mundo.

evite discusmnes ya que lo que
diga podra ser malinterpretado.

VIRGO

je amor. Ten

. ‘el refinado
ibra. Algoiextraordina-

SUcedera a 18igno, no
!endra que ofrecer sus conoci-

ESCORPION

miento muy probabled se analizar cuf

Existen ig : estan | | cuidado porque nd ‘es un signo| |mientos, puesto que alguien le| |nes que tiene™sl

dirigidas a'st rsma gte aten- | | que laf a mucho. El reen- | | presentardsumgramproyecto. Su | | ponerios en marcha “tar

to a todo lo que ocufre & su alre- | | cuentro con amigos queino veia | |intuicion estard muy activa, actué | |pasen los efectos neg

dedor. hace tiempo sera positivo. de acuerdo con ella. hoy lo envuelven.

SAGITARIO CAPRICORNIO ACUARIO PISCIS

Los proyectos, ' Acuario debe s ccsmi- Debes informa er sobre
olvidados, comienz tomar camente henq@\ nergias | | politica. Aundile ng un tema
forma. La proyec vigual para planet mor se sentira | |quete guste 1 0 es nece-
los neg deSagitario estara plena realiz que | |sario esta v -Orga-
mas desarr¢ que de costum- Venus, el pia:& ge los | |niza una reunt casa para
bre. Un e pronto podria senﬁmim por su signo | | festejar tu ci Ahora es
convertirséen una fuente de in- directo .4 los primeros dias | |tiempo de jp algan proyecto

gresos. No importa lo complicada
que sea su vida, mejorara.

una etapa de cnntradlcmones sin
embargo los tiempos cambian.

de este periodo nuevas relacio-
nes tocaran su puerta.

que te ayldara a conseguir el
poder que te interesa.




(El detalle Todo ) Q,Quieres ganar\ (Masaje magne-\ (Se renta cabina | rrTratamientq::p—a-\ (Tratamiento pan-N
julio 15% de mas dinero? toterapéutico, dietista, podélo- | | ra menopausia, ra varices y de-
descuento en Vende pijamas y desestresante, go, demmatéloga migrafia , bo- presién con
decoraciones camisones con revitalizante. excelente pre- chornos. magnéticos pul-

para eventos en nosotros, somos Hidroterapia cio, presupuesto Tinay pulsan- santes. Biorre-
general fabricantes colénica gratis lldmenos tes magnéticos. troalimentacion.
5037-3351 5684-4501 5673-4092 5603-4830 Tel. 5436-3595 Tel.5685-5503
(. N . . /N J
( Cursode ) ( Cursode ) ( Curso para h (iAprovecha tus ) ( Tallerdema- ) [ Diplomado: &
gelatina artistica decoracién de instructor de vacaciones! nualidades ni- Sexualidad
y chocolate. globos para tus aerobics. Zacily Cursos de nata- fiosde 3a7de humana y
Sorprende a tu fiestas y even- Veny cién 12:00 a 14:00 promotor de
familia. tos especiales. diviértete... jLlamanos! nifios de 8 a 12 salud.
Informes: Informes: iTe esperamos 5603-4666 afios 14:00 a
5632-7111 0 5650-8008 5671-1940 16:00 hrs.

(Vendo Topaz 85) 'F] Gran oportuni:‘
En perfecto es- dad! En venta Impecable.
tadoy a un Blazer 95 $157,000.00
super precio. En muy buen Precio a tratar
Informes: estado. illame ahoral
04455-2198- $104,000.00 Informes al:
6601 5671-9600 5671-9600
g N J
Jetta94 ) (* Jetta2000 ) ( Vendo bonito )
Automatico Color rojo Opel con pintu-
$67,000.00 Estandar, ra, vestidura,
iAproveche es $109,000.00 llantas y rines
una gangal Informes con el nuUevos.
Informes: Sr. Robles iNo lo pienses!
| 5671-9600 5671-9600 5679-5379

(Vendo RenalultN

(" Vendo Volks- )

(" Vendo Topaz R

12 Guayin, mo- Wagen Sedan 87, 4 puertas en
delo 79. Buenas modelo 73 azul muy buen esta-
condiciones, to- y camioneta do. $ 25, 000.00
do pagado. Blazer modelo Inf. Al Tel.
Informes al Tel. 84 azul 5684-5905
5684-5905 5695-8948 J L(por las tardes)J
(VendoNEON ) ( Suburban | ( Pickup Ford )
buenas CONDI- jExcelente esta- Flaire Side 92
CIONES, TE- do! Modelo 86, Automatica,
NENCIA$ PA- legalizada eléctrica, piloto
GADAS, UNICO $47, 800 .00 automatico.
DUENO A tratar $55,000.00
5673-0794

Tel. 5679-1185
pN J

5671-2895
- =,

iCuidado!

@

iCuidado!




LAS MEJORES PUESTAS EN

Excelente

i ' Buena
ESCENA DEL MES NUEVAS Y MEJORES PELICULAS DELMES %  Mala
El matrimonio Manuel es un l Pelicula De que trata  Genero y califi- Estreno
perjudica la salud ~ "ombre de 40 cacién
Conbdia afos, cas_ado con
Dirige: Humberto Zurita L’i’ﬁugﬁ eslf: Un grupo de soldados ~ ACCION/ THRI- FECHA:
Actuan: Alejandro Camacho ;e oiem ™ oo LAGRIMAS DEL | estadounidenses en- LLER Viernes 4 de abril
y Ofelia Medina. e corde A SOL viado a Nigeria a res-
Teatro Venustiano Carranza -, 06 divertida. ﬁﬂg;;‘“aﬂd?e;::; Yot Clasificacién
Devastados Un periodista sin sus ordenes o actuar ¢ - de:18
Drama escriupulos man- humanamente. anos
Dirige: Ignacio Ortiz tiene cautiva af Cuatro amigos , se TRHILLER FECHA:
Actian: Arturo Rios, Ar Kate, parasu con- ' -
Brickman y Ana Graham.  Veniencia, descu- EL CAZADOR | Snfrentan. a el Viernes 18 de abril
Teatro El Granero bre como el victi- DE SUENOS | manifiesta a través de o
Tel. 5282 1964 mario pasa a ser % Tnsiin da ki 2. 0. ¢ Clasificacion
victima. cuerpos humanos. B mayores de 15
El Verdadero Oeste Dos hermanos en afios
Comedia ggr":‘a"\:gr :ﬁig: La vida de un profe- DRAMA FECHA:
Dirige: José Caballero . s sor elitista cambia i
Actdan: Fabian Corres, Plu- €scribe el mejor GRANPF‘SF,- con la llegada de un Viermes e
tarco Haza, Roman Walker 9uion. Con esiilos AMBICHINES: § ievo alumno. Veinte Clasificacién
y Ofelia Munguia. diferentes, su ma- afios mas tarde Yok
Poliforum Cultural Siqueiros dre decidira. maestro y alumno se C mayores de 18
anicontrardn con una afos
Regina una nacién S situacion diferente .
g::; ;:'espierta St il Cuando los conflictos ACCION /DRAMA / FECHA:
; 2 yic | entre  mutant
Dirige: Rafael Perrin nm?cv:a:erréﬁ 23:‘:; LES HO}.“BL'"S humanoe;m s?e e:reia: E:Eg%ﬁ YieEnas 2 om o
Actuan: Lucero, Jano, mesxicano Antonic: H Q X2 terminados, un nuevo Clasificacic
Moisés Sudrez, entre otros. /oo 'oiao 3 i peligro aparece. Los sioncion
Teatro San Rafael ) i mutantes  deberan Y& C mayores de 12
! estar unidos para afios
; vencer.
g Un agente inexperto COMEDIA FECHA:
DRAMA JOHNNY pero .3“‘“’93;“ a su Viernes 11 de abril
ajo es la Unica
SCAPINO, ANGEL DE LA CALLE SRGLISH savacion dﬁ;ﬂf“ﬁ Yo Clasificacion
DE: THEATRE DU VERSANT bl e ool B mayores de 15
TEATRO JIMENEZ RUEDA joyas de la corona. afios
PLAZA DE LA REPUBLICA, 154. Mowgii vive ahora  ANIMACION/ FECHA:
EL LIBRO DE LA | %n los humancs sin — pAMi JAR ~ Viernes 11 de abril
COMBATE DE NEGROS Y SELVA 2 embargo extrafia a
sus amigos y Shere : :
DE PERROS Kan aguarda el mo- e Clasificacion ;
DE::BERNAND- MARIE KOLTES mento de la vengan- Aiparatedo el po:
TEATRO SANTA CATARINA za. blico
En un vigje familiar a  AVENTURAS / FECHA:
SAZON DE MUJER LOS THORNBE- Elisa de 12 AN MACION  Viernes 11 de abril
DE: V ICTOR HUGO RASCOM RRYS et A e e Para todo el publico
$120 animales. Que aven- A parat::?g: el pu-

turas tendra.




*Cercademalla *Electrificadas *Con alarma;
*Concertina *Malla con cinta pliistica
*Maya PVC *He seneral

PARA QUE TE ENTERES

s Sabias qué?

...Puedes poner un bistec de came en un recipiente lle-
no de Coca Cola y éste se desaparecera en dos dias.

...Para limpiar un inodoro, sélo debes vaciar una Iata
de Coca Cola dentro de la taza y dejarla en reposo du-
rante una hora, luego tira de la cadena. El acido citrico §
de la Coca Cola, quita las manchas de la porcelana vi- |
driosa.

...Para limpiar la corrosién de la baterfa de tu coche
echa una lata de Coca Cola sobre ellos y las burbujas §
se llevaran la corrosion.

...Para remover las manchas de 6xido de cromo de los
para golpes de los coches tienes que frotar con un po-
co de papel aluminio corrugado mojado con Coca Cola
y éstas desapareceran al frotar.

...Para aflojar un tomillo oxidado aplica un trapo empa-
pado con Coca Cola durante varios minutos y éste es-
tara listo para salir.

...Para quitar manchas de grasa en la ropa, coloca las
piezas engrasadas dentro de la lavadora. Vacia encima
una lata de Coca Cola, agrega el detergente y lava el
ciclo completo. La Coca Cola soltara las manchas de
grasa.

...El ingrediente activo en la Coca Cola es acido fosféri-
co. Su PH es 2.8, esto basta para disolver un clavo en
4 dias. El acido fosférico es dafiino para el calcio de los
huesos y es uno de los mayores contribuyentes al au-
mento de |la osteoporosis.

e o

SALUD \, /
DINERO v/
AMOR

SUERTE

RITUALES -LIMPIAS
‘TAROT

5685-8190

FLORERIA

=) -
Servicio a domicilio sin cost; P
Tels.5603— 6404 G@ 7
004455-54-32-70-02

Plaza Cuemanco, locales 3gy [f6g
Calz. del Hueso 1025, Col. Granjas Coapa

@@nﬂ@m@’@’m{;

Atencié6n especializada en problemas de

Divorcios

Pensiones alimenticias e
Guarda y custodia de menores |
Conflictos de arrendamiento
Cobranza de cheques o le

Tel. 5250 94 02




AUTOMOTRIZ
- CAPISTRAN™

* TRANSMISIONES AUTOMATICAS

TEL: 5037- 4562

* D[ROECCIONES HIDRAULICAS
*DIAGNOSTICO POR COMPUTADORA
LO ULTIMO EN TECNOLOGIA 5037- 4563
*ELECTRONICA PARA LA REPARA »
CION DE SU AUTOMOVIL Av. Escuela Naval Militar

esq. Graciano Sinchez

TRABAJE

der a tus amigos.
Disefios novedosos
Y originales.

2.<3 | DESDE ARNAUD
¢ sU CASA Ropa de etiqueta
e ALQUILER DE SMOKING’S,
Aprovecha y elabora tus FRAC’S, JACKET’S
propias velas para sorpren- Compaiifa internacional Y TRAJES DE VESTIR

Sulicita 24 personas, ingresos d
. $3,000a$ 15,000 mensuales
\/2 tiempo y tiempo completw

ACEPTAMOS

esq. Canal de Miramontes

TARJETAS DE CREDITO

Tel. 5603 7157

5358 0685 5575 0220 - 5679-4763
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Reparacién y mantenimiento. §
Redes de computadoras. 5
Desarrollo de Paginas Web.
Intranet, Internet
Venta de Refacciones de
Equipo.
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TODAS LAS MARCAS-aff]

Tel. 5607.0064
Www .




TODO PARA LA CONSTRUCCION
ARENA, GRAVA, VARILLA, CEMENTO,
ALAMBRE, ALAMBRON Y ACABADOS

=)

LIMPIAMOS TERRENOS

PRESUPUESTO
GRATIS

TEL: 5656 5307
5695 9364
0445559 663419
0445519 766055

Escuela Naval Militar No. 547 Col. San Fco. Culhuacan

(2 '***_.-;#t;.__;_ IKBBES

¢ = FIAIIESY 1 OLv

MANTENIMIENTO Y LIMPIEZA DE:

- Salas
- Alfombras Los servicios de limpieza se realizan con
= FORiceri - equipo de inyeccién y extraccién profunda

U A y productos de limpieza marca Karcher.

LAVADO Y DESINFECCION DE:
- Cisternas

- Tinacos

- Tanques elevados

DESAZOLVE DE DRENAJE
- Registros

- Coladores

- Muebles de bano

- Bajadas pluviales

- Inundaciones




Villa Coapa
B 5684 3421
_ 56843431 |




Evolucion

Contesta la siguientes preguntas:

1. De los dos temas que se impartieron, ;cual fue el que mas te gusto?

2. De las técnicas que se utilizaron en la platica, ;cudl te gusto mas?

¢ Como fue la platica que se imparti6?

LS ]

Buena Regular Mala
4. ;Coémo fue la participacién de quienes impartieron la platica?

Buena Regular Mala

5. iCrees que el material que se utilizo fue el adecuado para los temas impartidos?

Buena Regular Mala

6. ¢Como crees que fue la participacion de tu grupo?

Buena Regular Mala

7. ¢Que calificacion darias de 5 a 10 a la exposicion de los temas?
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Contesta la siguientes preguntas:

1. De los dos temas que se impartieron, ;cual fue el que mas te gusto?
2. De las técnicas que se utilizaron en la platica, ;cudl te gusto mas?
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