Universidad Nacional Autonoma de México
Escuela Nacional de Artes Plasticas.

Propuesta De Disefio De Cartel
Y Soportes De Difusion
De La Escenificacién De “La Traviata”

Tésis
Que para obtener el titulo de:
Licenciado en Comunicacion Grafica

PRESENTA. T P
Silvia Alejandra Larraza Silva. D110, 0é AtESORA
FAR. 2 4 ULACIDN
ESCUBLA NACIONAL
DE ASTES ¢LASTICA
Director: Doctor Jaime A. Reséndiz Gonzilez. XOCHINILLO B

México, D.F., 2004.



e e

Universidad Nacional - J ~  Biblioteca Central
Auténoma de México -

Direccion General de Bibliotecas de la UNAM
Swmie 1 Bpg L IR

UNAM - Direccion General de Bibliotecas
Tesis Digitales
Restricciones de uso

DERECHOS RESERVADQOS ©
PROHIBIDA SU REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL

Todo el material contenido en esta tesis esta protegido por la Ley Federal
del Derecho de Autor (LFDA) de los Estados Unidos Mexicanos (México).

El uso de imagenes, fragmentos de videos, y demas material que sea
objeto de proteccion de los derechos de autor, serd exclusivamente para
fines educativos e informativos y debera citar la fuente donde la obtuvo
mencionando el autor o autores. Cualquier uso distinto como el lucro,
reproduccion, edicion o modificacion, sera perseguido y sancionado por el
respectivo titular de los Derechos de Autor.



ESTA TESIS NO SALL
DE LA BIBLIOTECA



Agradecimientos:

Agradeeo el apoyo incondicional de mi familia y fodas aguellas
personas cercanas a mi, de las cuales he aprendido todo lo que me
ha hecho legar hasta donde estoy y ser quien soy.

Agradezco el apoyo incondicional que me brindaron maestros,
comparieros, amigos y gente que aun sin conocerme me facilitd

material, conocimiento y su experiencia.

e §§>|]vw quandr a larraz




Quiero agradecer muy especialmente al Doctor Jaime Reséndiz, por
su enserianza, no solo profesional sino también de vida, por su gran
calidad humana y por la gran experiencia que ha sido para mi el
realizar esie irabajo de lesis bajo su direccion; por su valiosisima
amistad que me ha aportado un gran conocimieto y que han sido de
gran ayuda en los momentos dificiles durante este proceso.



INDICE

INtrOdUCCION....cveeeirrenerssrssssssenssssssssssnssssnnnsssansanes 3

I. Presentacion.

A.El disefio grafico y la comunicacién para la Traviata.
I.A.1. Deteccidon de necesidades........ovevreecimnniisecesinsnssnssssnsssnsses 7
I.A.2. Elementos formales del caso........ccecvveciievcceieinciseiiine. 8

B. Investigaciéon Referencial interna.

L.B.1. Definicién del evento... i 7 S R i
I.B.2. Breve descripcion del género openstlco ST )
LB.3. Argumento...... 18
L.B.4. Contexto hist(')rico. ................................................................. 19
I.B.5. Los autores y el génesis de la obra........ccoccrruverericccrncncns 25

C.Investigacién referencial externa.

I.C.1. Anilisis de otras propuestas grificas (Antecedentes).......27
I.C.2. Planteamiento para la organizacién de la comunicacién..35
I.C.3. Piblico (receptor-usuario).............. R m— 1
1.C.4. Principales instituciones de Dxfusmn Cultural S |

a. CONACULTA... 41

I.C.5. Medios de cOMUNICACION......cccrervcrsrruersasserasainsasasessssnsssessans D0
L.C.6. Presupuesto (apropiacion)........ummississssssssssssessasseess D0



fndice

I1. Difusion de la cultura
A. Comunicacién.
ILAL. Qi &8 COMMNICATION. oo mmessesimsussmissmimmismisins 59
I1.A.2. Elementos de 1a comunicacion..........ccooeereueruriersssecsssennes 64
TEAS. Difosidn enltilcvansssammanimmminswrming 70
H.A.4. Politicas culturales...... i 81
I1.A.5. Elementos de la difusion cultural............ocoovvcvrnnrcnnceees 86
I1.A.6. Modelos de comunicacién a gran escala..........ccveursuene 93
B. Comunicacién gréfica.
ILB.1. Disefio.....cc..... A S 504 101
I1.B.2. Elementos del Disefio Grifico. ws122
ILB3. El cattel.....ccuoreeeesirnriceseceecnecessennnanne 124
I1.B4. Metodologia de accién... T 127
I11. Proyecto.
A. Desarrollo del proyecto..............cccouuimmriiucsnsiuriasessisscnssuscsions 139
IIT.A.1. Anilisis de datos. 145
ML AL ComCEPtORZRTION i s P s S 147
HLAS  BOCEHEissssnvisissesssiioniss 151
I1A.4. Seleccion de alternativas. ... essssssssimsssansssssissssssassssas 160
III.A.5. Técnicas y Materiales..................... 163
HLA6. Desattollo.......issiissmsismisnsisiiss 164
HLAT. Presentatiof.... s 167
III.A.8. Racional....... " 168
III.A.9. Soportes Auxiliares en la estrategia de comunicacion..
SR & e 178
TEERAD. N OEEUOI. s ovscsvaissivssvsiesasms s A B isrsoss 184
TIEALY IR RO covsssasissavwscssworsrmmsiscomsnossissimssssevoisssssieisiss 186
B. Consideraciones externas para la realizacion.
II1.B.1. Preprensa. L e 192
TREB2, ORI ccvussasicmsinsisssisssssmssssisensassasaasassaeiians 198
IILB.3. Presupneston de GISEH0. mmmmscassmsmseassunsnmssssssasmunarsen 203
Conclusiones..... 207
Glosario S ———— 211
Bibliografia........cccceceesucsenicnnns 215




INTRODUCCION

El presente proyecto esti orientado a apoyar los esfuerzos que en
materia de difusion cultural ha estado generando nuestro pais a fin
de fomentar una mayor participacién de la sociedad en las distintas
manifestaciones de cultura. Una expresion de estos intereses lo

constituye el proyecto de produccion de la 6pera “Traviata”.

Esta propuesta fue hecha por un grupo ain en formacién que, dentro
de otras cosas, no cuenta con los recursos suficientes para subsistir por
si solo, de tal manera que ha buscado apoyarse en las redes y canales de

difusién que instituciones de mayor apertura social ya tiene abiertos.

Ademas el proyecto pretende ser una experiencia didactica tanto para
el publico como para el propio grupo, al lograr actuar con conciencia
ante las problematicas reales. De este modo se entiende también
que la problematica del disefio de una imagen para la difusién del
producto cultural forma parte importante del proyecto, aportando al

comunicador grifico una expetiencia en esta materia.

Las tareas asignadas en el campo especifico del comunicador grafico
son: el establecimiento de patrones de accién que orienten y enfoquen
los esfuerzos creativos hacia un discurso visual que sea sustancial, y
que el buen uso de los elementos visuales logre el cumplimiento de las
funciones comunicativas, manteniéndose ademas dentro del terreno
de la realidad tanto en su conexién con el espectaculo, como en el

ambito econdémico.
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Este esfuerzo en materia comunicativa esta enfocado a mantener la
comunicacién con un publico que se pretende, sea nuevo, es decir, no
cuente con los antecedentes operisticos de la gente que comin mente
asiste al espectaculo y, sin embargo, cuente con el bagaje cultural
necesario para que aun sin conocer el género pueda disfrutarlo. La
ampliacién del pablico meta se tomara de un sector interesado en
otros quehaceres culturales 2 modo que exista un intercambio en el
conocimiento del receptor y se logre el disfrute del especticulo tan

completo como lo es la 6pera.

Para desempefar grificamente estas tareas, el comunicador grafico
debera unirse a un conocimiento de causa que genere un panorama
del proyecto que a su vez nos ayude a establecer los limites que debera
tener el discurso, identificindose con los objetivos del cliente, con la
obra y por su puesto con el publico. La imagen creada tendra el fin de
ser el eslabén que conecte al emisor, al producto y al publico a partir
de la generacion de discursos visuales que permitan la coincidencia de

criterios y apreciaciones para que exista un dialogo entre las partes.

La imagen como producto de difusion, debe contener caracteristicas
especificas que le permitan al publico acceder a la informacién
del espectaculo, generando en él, curiosidad y un deseo activo de
consumo, es decir, de participacién a través de la contemplacion del
producto cultural. Ademis, representa una gran oportunidad para
el disefiador para hacer uso de su creatividad al ser una obra con
una importante cantidad de simbolismos que hacen atn mas rica la
posibilidad comunicativa al estimular la capacidad de combinacion de

los mismos.

Esta imagen que nos permitird hacer contacto con el publico serd
presentada en diversos soportes bidimensionales. El cartel sera el
soporte que mas relevancia adquiera, ya que por sus caracteristicas
propias es un objeto con gran actividad comunicacional que ha sido
usado desde hace ya mucho tiempo y ha permanecido vigente gracias
a su alta funcionalidad. Los otros soportes son considerados soportes
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de apoyo, ya que no aportan gran fuerza a la comunicacién del evento,
éstos son: un programa de mano, que contendri informaciéon como
la resefia general, créditos y patrocinios; dentro del evento. Ademas
se realizaran inserciones de prensa para apoyar los objetivos de la
comunicacién y procurando ser lo mas redundantes posible a fin de
que la imagen permanezca en la mente del publico. Estos soportes

seran insertos en periddicos revistas y carteleras.

Por dltimo se realizara un separador de libros, cuya funcién sera la del
flyer, apoyando igualmente la presencia del espectaculo en la mente del
espectador.

Con esta gama se cubre un importante campo dentro de los esfuerzos
del contacto para con el piblico, manteniéndose ademas un proyecto

comunicativo dentro de los limites presupuestales reales.

Para lograr la real integracién de los simbolismos y las significaciones
en el cartel y los soportes auxiliares, es clara la necesidad de una
investigacion que se despliega en dos campos: el primero sobre
el producto mismo(la 6pera “La Traviata”), y el segundo sobre el
contexto en el que sera inmersa. Esta investigacion sera presentada en

el primera capitulo.

En el segundo capitulo se hace mencién a la teoria comunicacional
haciendo resaltar la relevancia de los elementos que integran el
mensaje y su jerarquizacion de éstos dentro del discurso visual, ya que
es de suma importancia para el comunicador grifico la conformacién

de conceptos claros dentro del proceso de creacion de la imagen.

Antes de la realizacion propiamente del proyecto de disefio, se expone
un tema que he considerado de gran importancia en el desarrollo de
este proyecto, que es el establecimiento de parametros simples sobre
la difusion de la cultura a fin de generar un concepto general sobre la
actividad y seguir un esquema proyectual que sea enfocado hacia esta

actividad que es la inclinacion cultural del producto a difundir.
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Finalmente en el tercer capitulo se llegara a una etapa de conjuncién
y exposicién de los conceptos, poniendo en practica la funcionalidad
de cada uno de los elementos que aportarin a los productos visuales
presentados, una significacién que satisfaga por completo las

necesidades comunicativas del cliente.
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rescenracion

ILA.El disefio grafico y la comunicacion para “La
Traviata”

1.A.1. Deteccion de necesidades.

Una asociacién de alumnos perteneciente a la Escuela Superior de
Musica (dependiente de la SEP), en la Licenciatura de Canto, inici6
un proyecto de produccién operistica cuyos objetivos son crear un
campo de experimentacion real para alumnos de carreras como la
suya ademas de instrumentistas y otras carreras cuya inclinacién es
artistica y que tienen cabida en el trabajo que representa la produccion
operistica, para ello, ha debido estructurar los diferentes campos de
ella y pedir apoyo a escuelas como la de teatro, pintura y musica,
todas ellas pertenecientes al INBA y ubicadas en el Centro Nacional
de las Artes, este proyecto planea proponerse ante las autoridades del
CONACULTA (Consejo Nacional para la Cultura y las Artes), como
un proyecto interdisciplinario para la aplicacién del conocimiento
adquirido en las instituciones. Dentro de este proyecto, se ha
solicitado apoyo para la realizaciéon de la imagen y la distribucion de la
informacién a gran escala y es aqui donde se inserta al comunicador
y disefiador grafico para la construccién de un discurso de tipo visual
que defina ante un publico al espectaculo; que lo identifique y proyecte
sus contenidos logrando de esta manera una respuesta activa por parte

del receptor. Las necesidades que plantea este proyecto son:
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% Disefiar un discurso que contenga los codigos visuales
necesarios pata dar pie a una interaccion entre el publico y
los productores del mensaje, obteniendo un beneficio para el
cliente que significa el consumo del producto por parte de un
sector poblacional y para el consumidor la satisfaccion de una
necesidad sociocultural, en este caso estética, cumpliendo asi

con las funciones comunicativas del proceso disefiistico.

¢ Desarrollar los soportes impresos que constituyen una
camparia de difusiéon cultural para la puesta en escena de la
6pera “La Traviata”, 1a cual sera presentada en el Teatro de las
Artes del Centro Nacional de las Artes (CENART) ubicado
en Rio Churubusco y Tlalpan, Col. Contry Club, Coyoacan.
México, D.E

*
”oe

Se busca apertura a un publico més amplio pero que comparta
algunas caracteristicas culturales que le hagan mas accesible el
paso a esta nueva apreciacién. Esto implica no solo dirigirse
a una elite que forma el publico ya existente de la 6pera, sino
que es necesario que el discurso visual contenga lenguajes
compatibles con ese nuevo publico al que se desea llegar, es

decir, un lenguaje familiarizado con ellos.

1.A.2. Elementos formales del caso.

Los elementos del problema son las diferentes pattes que lo integran
para facilitar la proyectacion, son los sub-problemas. En el caso a tratar
significa establecer puntos de referencia para saber por donde hay que
ir y qué hay que hacer. Estamos hablando de: dénde se presentara
el espectaculo, quién lo presenta, qué enfoque se le va a dar, en qué
consiste el espectaculo, y derivados, como el género al que pertenece,
de qué se trata la 6pera, su momento histérico, quién lo va a observar.

Paralelamente debemos enlazar interrogantes correspondientes a lo
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que sera nuestro trabajo, es decir, la estructuracion de un discurso que

juegue con la informacién anterior, estructurandolos en elementos

de disefio grafico aplicados a un soporte con ciertas caracteristicas y

apegandose a reglas sintacticas y semanticas. La resolucién de cada
y

uno de estos puntos debe conciliar las diferentes soluciones con el
proyecto global.

Los subproblemas identificados hasta ahora de forma general son:

o
.0

L
0‘0

L
e

Se pretende que el elenco y la realizacion de esta escenificacion
constituyan una experiencia en el terreno real para los
estudiantes de canto, musica, direccion, escenografia, teatro, y
carreras adyacentes, o sea, que constituya un acto de ensefanza,

lo que debe reflejarse a nivel de la imagen.

La compaiiia busca un enfoque escénico naturalista apegado
a la realidad y tiempo del autor, que permita que los c6digos
manejados por el especticulo sean flexibles para los publicos
inexpertos, para ello implementara técnicas didacticas en él
que deben observarse desde el discurso que aparece en los

soportes de difusion.

Para la realizacion de este discurso visual debemos sustentar
los conceptos en un orden disefistico basado en los elementos
del disefio grafico, lo que nos dara como resultado el control
de una sintaxis que nos permita entablar un didlogo elocuente

para con nuestros receptores.

Los soportes que se necesitan para esta tarea son inicamente
los impresos, ya que es lo convencionalmente utilizado y se
apegan con realidad al limite presupuestal que se tiene para la
realizacién del proyecto.

Asi mismo se sustentara teéricamente en los modelos de

comunicaciéon masiva que manejan las diversas instituciones
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culturales de nuestro pais, especificamente en el area
metropolitana, y en su defecto apoyarnos en los modelos
que manejan los teéricos publicistas con la diferencia de la
orientacion que lejos de ser comercial sera cultural y sin fines
de lucro, logrando reunir informacién que permita seguir una
ruta critica que sea factible de realizar para companias de una
escala pequena, permitiéndoles si no un gran alcance, por lo

menos una difusion mas activa y funcional.

% Se pretende transmitir la difusiéon sociocultural a un

determinado sector de la poblacion mexicana.
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I.B. Investigacion referencial interna.

La investigacion referencial nos permite definir al especticulo y
conocer los elementos que lo conforman, identificar los contenidos
conceptuales, simbolicos que lo generaron y que lo constituyen
como lo que es. Estos fundamentos harin mas sencilla la tarea de
conceptualizar una idea a cerca del objeto a disenar y de los “semas” o

unidades elementales que lo deberin constituir.

I.B.1. Definicién del evento.

La 6pera es un especticulo que se nutre de imagenes musicales,
dancisticas y visuales, por ello es de suma importancia que la imagen
que representard al especticulo concuerde con los conceptos y
simbolos que ella maneja; para ello nos valdremos de un analisis de la
obra, de cuyo texto obtendremos una serie de enunciados principales

que sean descriptivos y de los cuales podamos formar un discurso
visual.

El discurso de esta 6pera en particular proviene de una obra teatral
donde el argumento fue hecho a partir de una novela, ambos, tanto
teatro como literatura fueron escritos por el mismo autor. Sin embargo,
pese a que el argumento fue escrito diez anos antes de que se planeara
la 6pera, la critica social que representa se adapta perfectamente a su
épocay también, de manera muy sutil y con poca significacion evidente,
a la nuestra. Tanto es de este modo que la comunidad receptora no se
siente identificada y contempla la obra como un simple espectaculo,
pues se encuentra desprovista del significado conceptual que el autor
quiso darle en su tiempo. Esto se lo debemos a la temporalidad, ésta
difiere, puesto que la percepcion que se tiene del tiempo vivido es
diferente al tiempo que pasa en el reloj, que es un medio mecanico

que después de la revolucién industrial y la maquinizacion se convirtio
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en un utensilio de gran importancia que modifico las percepciones
de nuestras actividades al grado que la misma informacién visual que
nos es expuesta, necesita de explicaciones para poder ser asimilada
e interpretada de la manera en que el receptor desearia que lo fuera.
Ademas de esto, hay que considerar que cada periodo histérico
posee su propia coherencia e integridad temporal que la fractura al
anteponerse ante unos 0jos pertenecientes a otra temporalidad. Por
mas parecidas que puedan ser las sociedades de la segunda mitad del
siglo x1x y la actual, en cuestién de problematicas politicas y sociales;
no podemos decir lo mismo en la cuestién cultural ya que la obra
se desarroll6 en un pais muy lejano al nuestro y que histéricamente
ha tenido un desarrollo muy diferente en lo que a cultura respecta.
Sin embargo, podriamos llamarla similar con referencia a patrones
de conducta, en razén del comportamiento humano general y por

supuesto en el ambito emotivo.

Debemos diferenciar que el discurso literario es una vertiente no del
todo comun con el enunciado musical (debido a cambios en el guion),
aunque ambos pretendan desembocar en el mismo lugar: la creacion de

un sentimiento y/o pensamiento critico introspectivo socio cultural.

Esta misma traducciéon que fue hecha al contexto musical y escénico,
debe ser ahora (para promocién del especticulo), traducida a un
contexto grafico que nos permita la identificacién de conceptos afines
con el receptor (el publico meta) y una invitacion a la participaciéon de
este publico a través de la asistencia y observacion, que en el proceso
comunicativo completa el circulo de retroalimentacion que debe

mantenerse al referirnos a cualquier modelo de comunicacion.
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I.B.2. Breve descripcion del género operistico.

La 6pera deriva del latin gpus que significa trabajo y es un conjunto
teatral que se realiza con obras o partes de solistas, corales,
instrumentales, todo encaminado hacia la recreacién de un argumento
previamente establecido. La 6pera, dice Di Gaetani en su libro Invitacién
a la dpera, “toca el alma, captura la imaginacion, elimina protestas por
creer en situaciones dramaticas, se recrea en la complejidad humana a

partir del texto y de la musica juntos.”

La musica de la 6pera es ahora con mucha frecuencia compleja y
sinfénica. Es por ello que sus estructuras son dificiles de comprender
y, por tanto, de digerir. Asi mismo, algunos de sus argumentos son
historicos y sus tramas muy complicadas, sin embargo, su magia atrae

a publicos muy diversos por lo que la ha hecho universal.

Sus inicios pueden considerarse por dos vertientes: la primera fue que
a partir del descubrimiento de textos y objetos de la antigua cultura
griega, existe una reincidencia en temas mitoldgicos, ésto por supuesto
dio y sigue dando argumentos a los autores de los antes llamados
dramas musicales.

Por otro lado puede considerarse a la 6pera como reaccioén hacia /s
madrigales (que son canciones entonadas por un grupo pequefio de
personas combinando graciosamente las voces, escrita sobre un texto
literario de valor reconocido y su forma es narrativa), habiendo caido
estos ultimos en una linea muy compleja y rebuscada. La reaccién
vino a desembocar en dos corrientes musicales caracteristicas del
renacimiento: la monodia y el drama musical, esto a favor y en busca

de una sobriedad y claridad de pensamiento.

La 6pera como evolucion historica (que en el fondo era una auténtica

revolucién), tenia todas las caracteristicas del Renacimiento:

' Di Gaetani, Insitacidn a la dpera. Pag, 14
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“la afirmacién del individuo en oposiciéon a la colectividad™, la
recuperacion de los valores del pensamiento y el arte antiguos; vino a
afectar mas a las ideas del Barroco, a la expresion de lo suprapersonal,
es decir, como forma de mostrar las aspiraciones de elevacion estética
del espiritu. Adquiri6 desde el siglo xvi1 una enorme significacion
social y se convirti6 en la cuna de las mas representativas formas
musicales como son la sinfonia, la obertura, el aria, el recitativo, etc.
Ademas, contribuy6 decisivamente a la popularizacion de la misica en
general.

Sus antecedentes se dan en la Edad Media, con diversas
manifestaciones teatrales-musicales cuya evolucién a lo largo del
tiempo las fue poniendo en diferentes niveles de complejidad,
sin embargo, podemos mencionar como estos antecedentes a las
representaciones sacras en los atrios de las iglesias, los madrigales y
especialmente en los infermezi renacentistas. En el siglo x1 y hasta el
siglo xv, existen producciones religiosas donde por las caracteristicas
de las construcciones arquitectonicas, la musica se hacia necesaria para

apoyar actsticamente a la voz.

En realidad en el afio de 1600 eran considerados varios estilos de
musica en espectaculos: la musica teatral del siglo xu1 fue retomada;
especticulos religiosos, la secular mascarada, los pastorales, los
intermex3i o intermedios que son obras interpretadas entre los actos
de una obra dramatica y que son en realidad piezas musicales, danzas,
escenas habladas, burlescas, serias o mimicas y el »adrigal, de donde se
derivé la comedia madrigalesca.

La Opera renacentista es una reconstruccion de los argumentos
encontrados en la tragedia griega. En éstos, la musica sirve de base a
la expresion corporal aunando un contexto oral que seguia una linea
mel6dica de gran claridad, sencillez y que buscaba ir en contra de los

abusos cometidos en los madrigales, los motetes y la musica popular

2 Jurt Honolka, Historia de la misica. Pag, 131
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renacentista, refugiandose en la lucidez de los dramas litrgicos y el

teatro religioso de los siglos x11 y i1, asi como el teatro profano del

siglo xi1.

Al retomar las ideas argumentales y el concepto general del
espectaculo, la aportacion de la 6pera en aquel momento es que
rescata la importancia del texto y comienza con laidea de estructurar
y definir a los personajes dentro de un ambiente dramatico pero ante
todo sobrio. Este texto o canto era acompariado por una lira o flauta y
la musica seguramente se debia a una necesidad acustica al encontrarse

en grandes espacios.

En el Renacimiento (s. xv—xv11), las cortes desarrollaron sus propios
especticulos representados en honor de algin rey, principe o algin
visitante de alta alcurnia. La poesia y la danza crecieron hasta
convertirse en los componentes principales de estos entretenimientos

cortesanos, por supuesto, la misica no podia dejar de acompaiiarlos.

Italia por su parte, fue cuna de un grupo de aristocriticos que se
hicieron lamar Camerata florentina, éstos se reunian r mente
para conversar sobre la cultura griega, y de este grupo, en el ano de
1597, surge la que hoy en dia se considera la primera 6pera moderna:

“Dafne” (basado en el antiguo mito griego.)’

En sus inicios, la 6pera evita en lo posible el empleo de los coros y de
los conjuntos, sin embargo, se hace uso desde entonces del reditativo,
el cual es el didlogo que en general no se hace acompanar de misica
y que en la Opera sélo es una sucesion de texto “semicantado” por
llamarle de alguna manera y acompafado por un “bajo continuo”.
Este estilo del be/ canto era antes denominado representativo. Este estilo
se fue extendiendo hasta salir de Florencia donde musicos como
Monteverdi enriquecieron el especticulo haciendo una realizacion

musical mas sofisticada, menos académica y atistocratica.

* Aunque generalmente se habla de “Orfeo” de Monteverdi.
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Para el Barroco, la 6pera es una representacion mas esplendorosa,
generalmente dirigida al pablico de la corte y, acusando el predominio
de una melodia virtuosa en la que por caracteristicas de la época,
predominaban las formas instrumentales llamadas “alto barrocas™: e/

concierto de solistas y el concierto grosso.

En el periodo romantico hubo grandes cambios, ya que al darse inicio
a la revolucién industrial, se abre paso una economia capitalista que
pondri en seria duda a los fundamentos sociales y por consecuencia
veremos el reflejo directo de una revolucion artistica que proyectara

un realismo burgués y un naturalismo social.

Durante el Romanticismo, la 6pera alemana se independizé utilizando
sonidos inarmoénicos sobre tiempos fuertes, cosa que crea una
atmosfera anhelante que junto con la busqueda de lo maravilloso,

produce una situacién misteriosa tipicamente romantica.

Verdi, por otro lado, tenia profundos conocimientos de psicologia,
por lo que parecia intuir el sentido dramatico de la 6pera. La gente se
identificaba con sus obras ya que en ellas se alcanzaba a percibir un

cierto toque de nacionalismo.

“La obra de Verdi se ha llamado realista, es un arte espontineo, natural
y simple, con melodias sencillas (totalmente opuesto al sistema de
Wagner, por citar un ejemplo). Concedia, como buen italiano, mayor
importancia a la voz que a la orquesta. Su grandeza reside precisamente

en subordinar todo a la representacién de lo humano”.*

A partir de Verdi, surgié en Italia el “Verismo”, que es un género
operistico italiano con descripciones naturalistas, est4 influenciado por

la corriente literaria del naturalismo (realismo), e intenta oponerse

* Emilio Casares Rodicio, Muisica y actividades musicales. Pag. 141
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al igual que la corrente literaria, al romanticismo. Con el tiempo, el
género se fue abriendo a nuevas formas de Gpera, que respetaban el
concepto general de la misma, pero que comenzaron a expetimentar
con nuevos elementos que estrenaban los sentimientos reales (gritos,
llantos, etc.)

Dentro de estas variantes se puede encontrar la 6pera seria, la opereta,
el oratorio (que substituys el trabajo operistico en Inglaterra) y la
Opera comica, que toma diferentes nombres a partir de su lugar de
origen, 6pera comique en Francia, la 6pera bufa en Italia y el singspiel

en Alemania,

El concepto genérico de “Gpera comigue” se remonta a principios del
siglo xvin, surgiendo por primera vez en 1714 al unirse en Paris dos
teatros de feria bajo este nombre. A la 6pera cémica le antecedieron
muy variadas formas intermedias: las piezas para marionetas
acompafiadas con musica del Renacimiento, los “intermédes” (que
corresponden a los intermezzos italianos), etc. Desde el principio,
la 6pera comica se caracterizé por intercalar escenas habladas, sin
musica, alternando con las cantadas, diferenciandose de la 6pera
italiana con la que por otro lado, tenia en comun el tratamiento de los
temas por medio de situaciones jocosas, populares y sobre todo reales,

incluso en la misica misma.

El Romanticismo en otras artes, es un periodo de gran esplendor vy,
de hecho, se puede considerar como la época de oro de la 6pera. Hay
quien dice que toda la 6pera es romantica independientemente de las
corrientes estéticas de la época; “es exdtica, fantastica, dramatica y

todo ello nos recuerda al Romanticismo”.®

Sin embargo, la 6pera perteneciente a este periodo, exhibe un mundo

condicionado por las caracteristicas de la época. Con esto se abarca

SEthan Motden, E/ espléndido arte de la dpera. Pag. 94
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por supuesto, no s6lo un condicionamiento estético y estilistico, sino
también social, cultural y politico, puesto que como manifestaciéon
artistica es una estructura muy compleja y como se mencion6 en otro
capitulo, es portadora de ideologias que abarca aspectos psicologicos,
personales y politicas revolucionarias de su entorno. Es esto lo que lo
convierte en un espectaculo todavia mas interesante, pues si bien la
ideologia que maneja la 6pera es hasta cierto punto y solo en algunas
ocasiones “izquierdista” (por llamar de algin modo a la oposicién que
llega a mostrar contra el sistema), tampoco deja de ser un espectaculo
burgués.

A inicios del periodo romintico, las representaciones comenzaron
a ser pensadas para un publico mas numeroso y toda esa capacidad
de pensamiento o raciocinio recopilada en corrientes estéticas y
literarias anteriores al Romanticismo, fue utilizada para encontrar el

sentimentalismo caracteristico del siglo xIx.

I.B.3. Argumento.

La obra se desarrolla en Paris hacia 1850.

Una cortesana de Paris, Flora Bervoix, da una fiesta en su casa y un
joven (Alfredo Germont), llegado de provincia asiste a ella invitado por
un amigo, Alfredo se enamora locamente de Violetta Valeri mientras
ésta intenta ocultar sus sentimientos, asi ambos descubren el amor. Ella
se encuentra enferma de tuberculosis (en aquel momento conocida
como consuncién), Ambos deciden superar todos los obstaculos que la
sociedad y las costumbres les imponen por medio del amor, que se

convierte en su bandera.

Violetta y Alfredo, huyen de la sociedad urbana y se refugian en el

campo donde creen ser libres de disfrutar su amor. Aun asi, no logran
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escapar a las convenciones sociales. En el campo, Alfredo cuida de la
salud de Violetta y mientras ella mejora, disfrutan del corto romance;
a través de la sirvienta de Violetta (Annina), el enamorado se entera
de las deudas que ella ha contraido y mientras €l se marcha a intentar
cubrirlas, el padre de Alfredo (Georgio Germont), se presenta y exige
a Violetta que, por ¢l buen nombre de la familia se aleje de Alfredo y

le suplica comprenda que debe alejarse de éL

Violetta representa una farsa ante Alfredo y vuelve a Paris, entonces
finge regresar a su vida anterior de cortesana, y Alfredo la humilla
frente a todos los concurrentes a una fiesta a la que ella habfa asistido

huyendo de él. El barén Douphol, a quien €l toma por su nuevo

favorito, le reta a un duelo.

Violetta enferma ya de muerte, recibe a Alfredo en su casa quien ha
sido previamente informado por su padre del sacrificio que ella habia
hecho al separarse de €l; va para pedirle perdon y no separase ya de ella,
sin embargo, la enfermedad ha agotado las fuerzas de Violetta y muere
en sus brazos finalizando asi la gran tragedia de un amor imposible

debido a las normas sociales que en aquel momento reinaban.

I.B.4. Contexto Histoérico.

Traviata o La Dama de las Camelias se desarrolla en un ambiente donde
reinaba el caos, era un contexto lleno de excesos sobre todo en el

sentimentalismo.

En ese momento Paris era el centro del mundo intelectual y
predominaba ahi el gusto romantico. El periodo romantico se
caracteriz6 por llevar al extremo las emociones y los sentimientos, no
solo en la musica sino también en la literatura y las demas artes. En el

aspecto musical, los compositores habfan agotado ya los temas clasicos
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que narraban acontecimientos historicos, asi que uno de los cambios
que traeria especificamente ésta obra para la sociedad y para la escuela
literaria gobernante, era la eleccion de los temas, que hasta entonces

habian predominado tanto en la dramatica como en la narrativa.

Al ser las corrientes artisticas parte de un desenvolvimiento humano,
los estilos que definen a una u otra cortiente se van superponiendo
unos con otros, entonces es dificil marcar una linea tajante que delimite
una corriente. Por otro lado, no se puede exponer una sin conocer
los antecedentes que fundamentaron la anterior, pues en esencia las
nuevas cortientes surgen en contraposicion a ella.

El clasicismo es una corriente que surge a partir del encuentro de las
ruinas griegas de Pompeya, es una revaloracion de la cultura griega y
romana, asi que se retoma el pensamiento de éstas a cerca de la belleza,
y tiende a expresar al mundo como un ser bello, perfecto y procura
dar a través del arte el sentido de la perfeccion, la tranquilidad y de lo
ideal. Esta idea de perfeccion forma parte de la realidad, por lo que se
considera al hombre como un ser armoénico y la humanidad como una
sociedad perfecta y sin problemas. Por lo anterior, las caracteristicas
de la musica del clasicismo son: el ser muy delicada, brillante y alegre,
plastica, con una melodia que se convierte en el elemento basico de
esta musica: “el alma de la musica clasica”. El romanticismo se opone
a esto, es su antitesis, el génesis psicoldgico del romanticismo es un

vehemente ataque al clasicismo, es una explosiéon mental.

Por otro lado, 1a ocupacion napolednica habia formado en los pueblos
un sentimiento nacionalista que se manifesté en una revaloracion de la
cultura y la moral asi como una busqueda de identidad.

A partir de 1700 con las ideas del iluminismo francés, la enciclopedia
comenzaron a gestarse en el pueblo pensamientos liberalistas que muy
pronto se extendieron por toda Europa. La primera manifestacion de
estas fuela Revolucion de 1789 en Francia. A éstay alos acontecimientos
sucedidos en América (la independencia norteamericana), debemos

por ejemplo, la Declaracion de los Derechos del Hombre.
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Francia fue quiza el pais con mas poder e influencia del siglo xix,
habiendo pasado por cambiantes formas de gobierno en un periodo
relativamente corto desde la monarquia absoluta de Luis xiv hasta
el imperio de Napole6n, habia atravesado por una era de terror. Sin
embatgo, también habia adquirido la batuta en donde confluian todas
las ideas y personalidades artisticas y filosoficas, convirtiéndose en la
“capital del arte” como antes lo fuera Italia.

Después de la Revolucion Francesa, el ansia de libertad sacudié a
Europa y se manifesté en el movimiento Romantico. En la pintura
provoco una fuerte reacciéon contra el neoclasicismo de la academia,
y por su caracter individualista favoreci6 al desarrollo de los mas
diversos y originales talentos. El romanticismo lo sacudié todo en
una ola de inquietud que terminé en una nueva Revolucion en 1830.
Tiempo antes las ideas que se promulgaban incluso en los textos mas
sencillos de la época, habian comenzado a inquietar no sélo a artistas
e intelectuales, sino también al piblico que tenia acceso a estos textos
y los movimientos de insurreccion comenzaton aprestatse y a estallar

guerras por toda Europa.

El continente europeo al pasar por esa era de revoluciones y entender
que la ausencia de patria es una inminente realidad, siente que estas
guerras han sido un fracaso. Por ello, buscan un escape de la realidad
intentando refugiarse en el aspecto espiritual, por lo que para el
romanticismo, el Clasicismo suponia una musica fria y anticuada,
cuyos objetivos no concordaban con el pensar moderno pues busca el
abandono, el éxtasis, el proclamar lo que era inexpresable. Asi, el arte
se torna mas subjetivo, siguiendo los deseos del corazon, fueran éstos
tiernos, crueles, morbosos, brutales, macabros, misticos, etc. esto no
importa, se buscaba el contenido mas que la forma. El artista cede a
sus sentimientos y no a la representacion de la realidad al infundir en

la obra la carga de una actitud emocional.

La literatura romantica prefiere igualmente el sentimiento, incluso el

sentimentalismo, se deja llevar por la melancolia y el repudio a la vida
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social, aspira a la libertad. Nos presenta el drama sin altos héroes como
era acostumbrado, la prosa se vuelve el estilo mas utilizado y la tragedia
se renueva. El romanticismo literario fue un ejemplo de ética y un

camino hacia la maxima sinceridad.

Esta corriente surge a partir de los estetas y filésofos de esa época, y
hay quienes creen que las demis artes deben supeditarse a la musica.
Wagner por ejemplo dijo: “la musica comienza donde terminan las
palabras”. Sin embargo, el romanticismo o una de sus tendencias mas
fuertes sera el intento por llegar a una unidad entre las diversas artes.

Estas mismas ideas surgen en las artes visuales a partir de la revolucion
industrial donde el arte se independiza de los procesos artesanales y
encuentra una razén de ser que no esti supeditada a ningan proceso

de manufactura.

Al mismo tiempo se sucedia la revolucién industrial con sus grandes
cambios y reformas en la vida y en el modo de producir los objetos.
También se inici6 una descompensacion social, ya que la industria
vino a cambiar por completo el modo de vida que se llevaba en aquel
entonces y trajo consigo contracciones econémicas, politicas y sobre
todo sociales. Se reemplazo la mano de obra por la maquinizacién, por
lo que muchos perdieron sus trabajos y algunos oficios pasaron a ser

obsoletos y casi inservibles.

La revolucion industrial marca un inicio en la sociedad que fue
trascendente para el desarrollo de la civilizacién actual, practicamente
podemos hablar de un antes y un después de ella. La vida ha sido desde
entonces un vuelco de eventos tan acelerados que en algin momento
hemos perdido su relevancia y dimensiones. Empero, desde alli todos
los elementos de conocimiento obtenidos hasta entonces han ido
cuajando un avance que se extiende en todos los terrenos de la vida
actual.

El arte y la artesania que hasta entonces se habian desarrollado muy
paralelamente entre si, comenzaron a tener problemas para definirse y
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a confundir las actividades de una y de otra. Los artistas por su parte,
creyeron que los objetos producidos por la revolucién industrial no
hacian el mundo mas bello y no lograban, por tanto, esa compensacion
psicologica estética que se necesitaba ante la crudeza que se respiraba
en el ambiente. El arte con su sentimentalismo no cazaba con los
nuevos ideales de funcionalidad, asi que la brecha entre lo funcional y
lo bello se fue abriendo.

Al desarrollarse la industrializacion, ésta lo hizo en las grandes
ciudades, quienes podria decirse son producto de ella; llevd muy
pronto su transicion en la vida humana a todas las regiones del mundo.
Asi las ciudades (centros de la industria), comenzaron a aumentar de
poblacién pues gente de todos los sectores sociales y regionales se
mudo alrededor de los grandes centros urbanos de industrializacion.
Aumento el desempleo, comenz6 la lucha por la sobrevivencia y en vez
de simplemente vivir y disfrutar de ello, también aument6 la miseria

tanto fisica como espititual.

A partir de la revolucién industrial, el mundo sufria grandes cambios
que se experimentaban rapidamente, esto los sufrieron sobre todo
los campos social y politico, también en el industrial y por ende en
el artistico. Las artes dejaron de ser producidas para un pequefio
grupo y dirigidas a un publico mayor, generalmente burgués, que no
contaba con los elementos para un analisis y una critica de la forma y
la estructura, asi que el objetivo del artista cambid, ahora tenian que
hechizar, exhortar y asombrar a sus ptblicos. Estos nuevos objetivos
fueron bien logrados a partir de las ideologias que comenzaron a
filtrarse en el arte. La musica y la pintura se aliaron con la literatura,
pues el artista busca meterse en las fantasias de los textos literarios.
Uno de los elementos mas importantes del Romanticismo es el color,
tanto en la musica como en la pintura y en la literatura por supuesto,
por ejemplo, el color de los sonidos de un texto literario era cuidado
hasta llegar a su petfecta armonia. Este cuidado se debe a que el poder

valorativo y la capacidad expresiva que ofrece el manejo del color son

Gnicas y se convirtieron en el vocabulario del romanticismo.
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Asi como en el clasico se regresé a las artes producidas por Grecia,
en este periodo hay una reincidencia casi nostalgica en las formas del
gotico y medioevo, al grado que en arquitectura se lleg a construir a
semejanza de los modelos hechos en este lapso de tiempo y a partir
de las descriptivas construcciones de la literatura también realizada en
esta época. Dante fue quizas el favorito del estilo romantico, y fue
inspiracion de muchos artistas tanto en las artes visuales, como en la

musica, la arquitectura o la escultura.

Existe una evasion del espiritu ante la crudeza de la realidad,
encontramos una marcada linea en el siglo X1x que muestra la evasion
profundamente romantica (huida de lo trivial y de lo cotidiano) y
que podemos hallarla ya en los inicios del romanticismo. Una forma
de escape lo habia constituido el retorno a la naturaleza, de ahi esos
suefios de la gente que vivia en las grandes ciudades que sofiaba con
una idilica vida en el campo que en realidad no tenia intenciones de

vivir.

Por ultimo, como complemento en lo concerniente a la creaciéon de la
obra literaria que es de alguna u otra forma objeto de nuestra atencién,
el desenvolverse dentro del ambito literario que existe en una era de
transicion entre lo romantico y lo realista, nos obliga a establecer
algunos aspectos a cerca del realismo, aunque dentro de la musica
siguiera la linea Romantica o post-romantica que es donde se gesta el

Verismo, para ser mas exactos.

Habiéndose asentado los criterios que regirian la linea sobre la cual
seguiria la historia de Europa, los animos comenzaron a acercarse
nuevamente hacia lo racional, hacia la aceptacién de la realidad y el
entendimiento del mundo ya dificil de evadir, de ahi que la nueva
corriente se llamara realismo, cuya finalidad fue intentar afrontar los
acontecimientos y aceptarlos tal cual son, basando la vida e incluso el
arte en el conocimiento y aplicacién del método cientifico, y haciendo
una interpretacion a partir de la valoracién que la experencia y el
tiempo pueden dejar.
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El realismo como corriente, propone a nivel literario crear una obra
a partir de la observacién de la realidad y se acerca a la objetividad
dejando de lado esa subjetividad romantica. También en ese sentido,
los realistas pensaban por ejemplo que la retérica puede desviar y
obscurecer el sentido del discurso, por lo que pretendieron dejatla

atras para formar textos mas transparentes.

Junto con el cambio de corriente, también encontramos en la pintura
y en otras artes un nuevo movimiento: ¢l impresionismo que se da
intermedio entre el romanticismo y el realismo, sin embargo, los
artistas de todas las ramas no tardaron en observar que sus intentos de
plasmar una realidad tan absoluta, cayeron en los mismos excesos que

se cometieron en corrientes anteriores.

Dentro de ests corrientes es que se crea la obra que servira de
argumento para la Opera, por lo que podemos encontrar en los
parrafos anteriores podemos encontrar una serie de pertinencias
que nos ayudarin a contextualizar visualmente el soporte disefiado
haciendo de €l una presentacion acorde a los parametros establecidos

por la compania de 6pera a cerca del contexto.

I.B.5. Los Autores y el nacimiento de esta obra.

Alejandro Dumas hijo, Nace en Paris en 1824 y muere en Le-Roy en
1895. El creador de la obra literaria y teatral, fue formado en la escuela
literaria de su padre; fue hijo natural y no fue reconocido sino hasta su
adolescencia, factores que influyen en que el autor sea muy recurrente
en la tematica de prejuicios sociales y de manera muy particular, en las

de relaciones amorosas y familiares.

La dama de las camelias es una obra de transiciéon que puede consid-

erarse como la primera obra literaria realista. El autor pretendia dar
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una imagen mas objetiva de la realidad,
proponiendo crear una obra apoyada en
los datos exteriores a €l para no juzgar
los acontecimientos, sin embargo, es una
obra autobiogrifica construida a partir
de una experiencia romantica acontecida
en 1844 con Alfonsina Plessis, quien
fuera una de las cortesanas mas famosas

de esa época.

Giuseppe Verdi. Nace en Roncole, cerca
de Busseto en 1813 y muere en su finca
de Saint Agata en 1901, es una de las fig-
uras mas destacadas de la 6pera italiana
del siglo x1x. Posterior a su casamiento
con la hija de su protector, termina su
primera opera, “Oberto, conte di Bonifacio”,
sin embargo, alrededor de 1838-39 con

la muerte de ésta y de sus dos hijos, decide dejar la composicion.

Incitado por los empresarios comienza a escribir nuevamente, y en
1853 estrena la Traviata, la cual fue un fracaso en escena pero muy
querida por Verdi, tal vez por sentir cierta afinidad con la situacion
emocional que en aquel momento vivia con Giuseppina Strepponi,
con quien mantenia una relacion sin lazo legal. Para entonces Verdi
ya era toda una figura, después del estreno de Nabucco en 1841 su
nombre se habia convertido en una consigna: Vittorio Emanuelle Re
d’Ttalia. Debido a la situacién politica de su pais y al sentimiento que
habia causado el coro de los esclavos de esta 6pera, afios mas tarde
su posicion politica (la cual se reflejaba en sus 6peras), le valieron ser
nombrado diputado del primer patlamento republicano en Turin en
1860, y senador en Roma en 1874. Habia leido la novela de Alejandro
Dumas en 1848 y su tema lo habia impresionado, cerca de 1852 ve
la version teatral en adaptacion del mismo Dumas y decide entonces

comenzar a trabajar sobre el guion de la obra con ayuda de Francesco



Presentacion

Maria Piave quien haria la adaptacion del texto. Sin embargo, hubo
que hacer muchas correcciones antes de que quedase satisfecho con
el trabajo, esto no sélo sucedi6 con respecto al guién, sino también
con la eleccién de los cantantes a quienes consideraba indispensables
para el triunfo de la 6pera. Por cuestiones del contrato, no fue posible
conseguir un elenco satisfactorio tanto para Verdi, como para las ver-
daderas exigencias de la obra, por lo que en su primera representacion
fue un rotundo fracaso.

I.C. Investigacion referencial Externa.

Esta se refiere al contexto y entorno asi como antecedentes de este
producto cultural en especifico, es decir, de esta produccién y lo que

la rodea.

I.C.1. Anilisis de otras propuestas
graficas (Antecedentes).

La Compaiifa Nacional de Opera perteneciente
al Instituto Nacional de Bellas Artes, tiene dentro
L A de su repertorio la obra y en los tltimos 25 afios

se ha representado siete veces en el Palacio de

TRAVIATA

OPERA EN 4 ACTOS

Bellas Artes o en recintos pertenecientes a la

institucion,

El programa mas antiguo dentro de este periodo
de tiempo es de 1977, en €l no existe ninguna
representacion o imagen alusiva a la 6pera o su
trama, es un soporte sumamente sobrio, con

una textura de corte institucional con el titulo

de la obra alineado al centro del soporte y los
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datos especificos de la representacion se encuentran bajo el titulo
en un puntaje mucho menor. Estos datos y el titulo se encuentran
enmarcados dentro de una superficie rectangular vertical proporcional
al soporte en un tono mas saturado por lo que la tipografia es calada
y contiene un doble remarco que enfatiza los datos importantes. El
contenido informativo se reduce a algunos anuncios, la sinopsis de la
obra, intérpretes, integrantes de la orquesta y coro, directores artisticos
y los cargos principales de la institucion.

En este programa no hay nada que nos remita a situacién contextual
alguna, el manejo signico se limita al discurso tipografico entendible
por todos los individuos de la comunidad hispana, esto hace que se
genere una carencia en el sentido representativo (imagen alusiva), que
es el plano del discurso visual.

Programa de 1980.

Su disposicion es horizontal, contiene una imagen representando a la
protagonista alineado a la derecha, la informacion bisica esta calada
en un fondo magenta compensando a la izquierda el peso visual que
pudiera tener la imagen iconica, todo esto enmarcado a manera de
ornamento por un recuadro igualmente calado. La tipografia princi-
pal que es dada por un mayor
puntaje, ocupa la nomenclatura
del género especifico que se
presenciara y el afio (OPERA
’80), a partir de ella la demas
tipografia se dispone por jerar- Trav.ﬁta
quia de tamafio con respecto a la Yerch

importancia del texto.

I emporada de
El discutso visual no es [
correspondiente a los contenidos . PBM
de la obra, el guién marca un i
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desarrollo en el Paris de 1800, mientras que la figura que aparece en
el soporte es mas bien de tipo helénico. Otro aspecto que se puede
resaltar, es que en el discurso escénico la mujer tiene un caracter que se
orienta al sacrificio cuyo desenlace es mortal, en el soporte visual que
tenemos aqui, aparece una mujer altiva y vigorosa, que no corresponde
a la semintica escénica y que bien podria haber sido usada para
cualquier otra obra. Esto sucede al no existir una identificacién propia

de los codigos basicos del espectaculo.

Programa 1982.

Disposicion vertical y centrada de los elementos tanto tipograficos

como iconogrificos; igualmente existe la representacion del papel

protagonico, en esta ocasion la representacion

atiende a una estética perteneciente al Art

Nouvean. Este programa es en alto contraste
(blanco/negro), dentro de la imagen se
encuentran  flores, elementos de gran
importancia en la definicién del personaje y con
gran contenido simbolico. Dentro del contexto
y como parte integral de imagen, al fondo de la
figura principal se encuentra una simplificacion
visual del Palacio de Bellas Artes haciendo

entonces una aclaracién discursiva de que la obra

que perfila a su personaje principal por camelias,
sera presentada en el Palacio de Bellas Artes.

OPERA B2

LA TRAVIATA

En este soporte y haciendo referencia a los

anteriores puede verse muy claramente el
Teatro de Bellas Artes desarrollo histérico que ha tenido el diseno en

B Instituto Nacional de Bellas Artes ... - México. Existe una unidad visual mas integrada

y que toma en cuenta los codigos de la escena.
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La imagen no es naturalista, en sus cabellos y en las flores estd muy

claramente enfatizada una estilizacién de las formas representadas.

La posiciéon de la mujer denota una actitud de dolor, esto crea una

ambivalencia que se va al terreno fisico y emocional, connotando

ambos aspectos.

La imagen del palacio si bien remite al lugar donde se llevara a cabo el

evento, también hace alusion a los edificios en cuyos grandes pisos se

hacian aquellas fiestas del “demsi monde”.

Programa 1987.

En un formato vertical, contiene elementos victorianos presentados

en un marco dentro del cual se exponen los datos generales. El color

marron presente como plasta contrasta en el blanco del papel resaltando

la calidad de la textura del grabado figurado en el
marco, mismo que a su vez refuerza (aunque tal
vez sin quererlo) el ambiente que en la obra se
describe. En cuanto al contenido informativo no

se encuentra nada realmente nuevo.

Otra vez se ha prescindido de imagenes y elementos
alusivos a la obra, la tinica referencia que nos acerca
es el marco en el que casi podemos imaginar un
espejo que refleja los datos informativos del

espectaculo en vez de verla a ella.

Semanticamente el color del marco puede llevarnos
a ambientar los pisos de las cortesanas del siglo
xix, donde se imagina uno que existian esos
grandes espejos con oro laminado y cortinas de
terciopelo rojo cuyo uso escénico parece ser ya una

convencion.

1A
TRWIATA

rinseppe Verdi

TEATRO
« DE BELL\\ \RTE%
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Programa temporada de 1992.

Este programa esta hecho sobre un fondo nebu-
loso predominantemente calido que se puede
interpretar como la confusién, sobre todo en
cuanto a sentimientos y actitudes que la obra
plantea en su sentido mas profundo. La infor-
maci6n general esta distribuida a lo largo del so-
porte que se presenta de manera vertical y por el
fondo se entiende un poco mas de movimiento,
quiza ligado a un concepto nuevo de la obra,
sin embargo, se vuelve a carecer de un manejo
de imagen cuyos codigos refuercen el concepto

dramatico del espectaculo.

Los colores de fondo pueden llevarnos a intuir

(aunque de manera muy abstracta) ciertos
elementos de doble significacién, mientras que la tipografia, sobre

todo el texto “Opera de Bellas Artes” funciona como un ornato de

»

época
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Programa temporada 1996.

Nos presenta la imagen de la protagonista en
un dibujo gestual que sugiere una elegancia fria y
la contrasta con la calidez de algunas lineas, esto
aparece encerado en un recuadro vertical que se
presenta sobre en fondo mas claro cuyo motivo

pareciera ser un dibujo alusivo.

Predomina el verde y el formato mas alargado de lo

normal le concede aun mayor dinamismo.

De nuevo se retoma un discurso formal que en esta
ocasion aparece aun mas apegado a la simbologia

del discurso y a las formas de la época.

El uso del verde parece mis un contraste
conceptual, pues al ser el color complementario del
rojo, y teniendo identificado a este Gltimo como el
color de la vida facil y libertina debido a el uso de
convencionalismos, el verde crea una semantica que
se identifica con la actitud de amor y sacrificio del
personaje, reforzando el ya también mencionado
contraste conductual entre amor verdadero y

prostitucion.

Ja Traviata

1996

==

La imagen del Palacio de Bellas Artes que de alguna manera se ha

encontrado presente en otros soportes, ha sufrido también una

modificacién: ya no aparece el palacio completo o estilizaciones de é€l,

solamente tenemos ahora un medallén (metonimia), representando al

recinto, éste lleva grabado el nombre del lugar y que aparece de nuevo

abajo justificado con la imagen del medall6n a manera de redundancia

que fortalece la importancia del espacio en el contexto cultural de la

opera en México.
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Programa temporada 2001.

Se presenta a la protagonista en colores calidos
en un dibujo estilo At Nouveau, aparece en un
recuadro al centro abajo un mascaron como
icono de la “Opt:ra de Bellas Artes”, también
aparece el medallén identificado en el soporte
anterior y que a estas alturas se ha convertido
en el imagotipo del edificio. La tipografia
del titulo también tiene un tratamiento Arf
Nouvean, €l fondo contrasta con la tipografia
y con la imagen por su gama fria, verdes en
dos intensidades diferentes. Conocemos que el
formato ya es similar al del programa anterior,
por lo que se identifica que los formatos se han

estandarizado.

Hay una coincidencia en cuanto a la
conceptualizacion coloristica del espectaculo,
con respecto al soporte anterior, empero hay un
retroceso en cuestion de imagen, ya que el Ar?
Nonveau corresponde a las dos o tres primeras
décadas de 1900, lo que hace que exista un

desfase de época. Las flores utilizadas tampoco

tienen ningun acercamiento formal con las
camelias, pero en el interior de éste programa
existe por primera vez dentro de los soportes aqui presentados, la

imagen de una camelia real.

La actitud en la que aparece representada la mujer es mas bien de
reflexion, de afioranza, lo que nos puede llevar a la existencia del
personaje masculino como complemento de la mujer y justificacién

de su sentir.
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La identificacién del elemento masculino a través de la composicion
solo puede ser vista dentro del conjunto de soportes presentados, en

el de 1982.

En realidad no se hasta que punto los soportes estin realmente
disefiados con respecto a las necesidades de la obra y en coherencia con
esta, en algunos pareciera que han sido elaborados con un completo
descuido acerca de la informacién que deben manipular para que el
soporte forme parte de la unidad que deben representar también estos,
por ejemplo en el programa de la temporada 2001, por los conceptos
que se cuenta se manejaron en la puesta en escena, se representaba una
version contemporanea de la 6pera y el Art Nouveau no guarda una

coherencia simbdlica y dialéctica para con éstos.

Casi todos estos programas presentan una vision fraccionaria de los
elementos o nula en algunos casos. Evidentemente la calidad ha ido
mejorando con el paso de los afos y el avance de la tecnologia, sin
embargo, no se le ha dado a los soportes promocionales (los programas
de mano fueron los recursos que tuve a la mano, pero en ellos se
presenta la imagen general que se le asigno a la obra), la importancia
conceptual que deberian tener y ostentar, puesto que a partir de ellos
se va a generar una opinion de la obra y por tanto, el deseo de asistir
a verla, recordemos que la imagen es el medio de conexién con el
publico y es de esta manera como tenemos, los emisores del mensaje
y los creadores de €l, la oportunidad de acercarnos a un publico de
una manera consistente y formal. De estos principios parte el éxito
o fracaso de la campafia de promocién de un evento cultural, y
recordemos que en México la recepcién de este tipo de eventos estd

limitada a un cierto grupo social, por lo que es muy reducida.

Empero, queda en nosotros, los creativos del mensaje, que esta
situacion tan precaria que se vive culturalmente hablando y que existe
no solo dentro del pais sino cada vez mas a nivel mundial, desaparezca
o cambie; puesto que hasta ahora esta apatia que vivimos, lejos de

reducirse con la evolucion de la sociedad, ha ido acrecentandose con el
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paso del tiempo. La elitizacién que ha sufrido el arte por parte incluso
de los mismos artistas y el sistema educativo, quien se encuentra carente
de estructuras y mecanismos competentes para un acercamiento entre
el artista y la sociedad asi como el desencuentro del arte y el pueblo,
quien serd a final de cuentas el receptor que hari de la obra de arte lo
que es y la definira como la conocemos ahora, reconociendo que el
pueblo es el grupo receptor que la conceptualiza como tal y la coloca
dentro del pedestal de obra artistica, ha venido a estrellarse con la gran

barda que ese mismo grupo social ha ido construyendo.

Desgraciadamente mientras la situacién no cambie, el arte producido
actualmente y el fruto futuro, esti condenado a ser deshechable,
puesto que no lograra echar raices profundas dentro del complejo
sistema socio-cultural, como para formar parte de una historia
universal a la que se pueda acudir para obtener referencias del avance

que ha constituido el punto en donde nos encontremos.

I.C.2. Planteamiento para la organizacion de la
comunicacién.

Generalmente la difusion de un evento como éste no es mucha, al
menos en nuestro pais; Bellas Artes por ejemplo, tiene esta obra
montada como parte de su repertotio, asi que se representa con

relativa frecuencia.

Traviata por su tradicién e historia, no necesita de gran difusién ya
que es una de las obras mas conocidas mundialmente y una 6pera que
gusta mucho, incluso se puede pensar que en general, un porcentaje
muy amplio de la poblacién ha escuchado por lo menos dos o tres
arias de la 6pera dentro del contexto cultural que frecuenta cada
persona, esta recepcion, que es en su mayoria inconsciente, pues es
obtenida a través de algun contexto externo a la 6pera, como lo setia

un anuncio publicitario televisivo o radiofénico, o quiza como misica
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de ambientacion en algin restaurante, etc., hace de la obra un objeto
cultural propio, al que se ha adherido alguna informacién que si bien
puede ser tomada como ruido, es lo que la vuelve reconocible y al

mismo tiempo aceptada.

Para la difusiéon de esto, el Palacio de Bellas Artes, que es nuestro
ejemplo, se vale de anunciar la puesta en una publicacién mensual
que contiene la programacién de los eventos a realizar en ese recinto
para el siguiente mes. Esta publicacién se puede obtener en alguno de
los eventos que se realizan en los diferentes espacios de este edificio
y en las demas dependencias de la institucion. Asi mismo se hace
anunciar en revistas culturales como el “tiempo libre” y en la secciéon

de especticulos de algunos de los periédicos y por supuesto en su
pagina Web.

No se ven spots televisivos o de radio, sin embargo, si se escuchan
entrevistas y comentarios en los noticieros culturales (en los canales
11, 22 y 40) y por supuesto se hace piblico el evento por medio de la
invitacién general que se realiza para la asistencia a éste. Igualmente
gracias al interés de los publicos frecuentes quienes estin siempre
pendientes e informados sobre este tipo de eventos y que escuchan
este tipo de fuentes, o bien obtienen la informacién en medios

especializados.

Grificamente siempre se hacen carteles que se reparten en casas
de cultura, escuelas de musica, y en general de cualquier institucion
educativa con inclinaciones artisticas o de humanidades, asi como en
las escuelas que son dependencias de la institucion, teatros y centros

culturales diversos, instituciones privadas, entre otras.

Se reparten invitaciones generalmente a los medios y personas
relacionadas con el ambiente y circulos culturales, por Gldmo un
soporte que se realiza para la estancia dentro del evento que es el

programa de mano.
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Por lo regular, Bellas Artes cuenta con marquesina o pendones de
gran formato que contienen sélo el nombre de la obra y el autor y en

ocasiones muy contadas la imagen dada al espectaculo.

Todo lo dicho en los parrafos anteriores es el resultado de lo que existe
con respecto a la experiencia de difusion y promocion de un evento
de esta magnitud por el Palacio de Bellas Artes, entonces a partir de
ello se establecen nuestros parametros considerando la situacion y el

contexto en el que se desarrolla esta propuesta en especifico.

Antes de iniciar a estructurar nuestro plan de trabajo, debemos tomar
en cuenta los medios que se despliegan por parte de este centro para
apegar nuestras actividades a la estructura y métodos de accion del
CENART.

I.C.3. Publico (receptor — usuario).

Este punto se refiere al publico al que se han dirigido los esfuerzos y
recursos publicitarios anteriormente y que ya han creado un perfil de
espectador claro, al que hemos de acercarnos por medio de nuestra
campaiia publicitaria o de difusién, intentando persuadirlo. Este recibe

el nombre de publico meta.

Establecer los limites de este apartado, atiende a una investigacion
a cerca del perfil de consumidores posibles con respecto a los
consumidores ya establecidos de los productos, servicios o en este caso,
de especticulos similares, atendiendo también a las necesidades de un
sector poblacional que representan la demanda general a cubrir.

La situacion que nos es presentada por el cliente en esta ocasion,
no deviene de una necesidad primaria y a decir verdad, tampoco es
actualmente una de las necesidades estéticas del grueso de la poblacion,

que se conforma con una satisfaccion estética masiva superficial. Es
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realmente el gusto de una elite, y atiende a un perfil de refinamiento
cultural, por lo que haciendo caso a esta premisa tiene acceso al
espectaculo la gente que ha recibido y ostenta cierto nivel educacional,

aunque no nos impide encontrar excepciones.

Otro limite que establece el estudio de mercados dentro de la linea
de la campana de difusién debe enfocarse hacia la edad, condicion,
estrato social, al que pertenece este sector poblacional. Sin embargo,
en el caso del especticulo es realmente dificil de determinar, aunque si
existe una segmentacion ya formada. Por ejemplo, al palacio de Bellas
Artes que es nuestra referencia mas tangible, asiste publico de muy
variada condicién econémica, social y en el que tampoco se marcan
limites de edad. Esto no quiere decir que el especticulo sea un acto
masivo o que resulte una representacion accesible a todo publico, mas
bien se marca este limite a partir del gusto, que es proveniente de un
conocimiento previo, de una “cultura” adquirida, que se inclina hacia
formas de expresion mas complejas como lo es la 6pera. Esta situacion
confiere al espectador el manejo de ciertos codigos que se enriquecen

con cada experiencia de a cercamiento hacia este arte.

EdadﬁEstrato social
Jpera
Condiciénk ‘Ottos factores

Esquema 8.

Preguntindole al director actual de la Compaiia Nacional de Opera del
INBA, a cerca de los publicos con los que se enfrentan en un montaje
operistico, hizo referencia a la heterogeneidad de éste, sin embargo,

menciono una situacion que catalogbé como curiosa, estos publicos no
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se mezclan, asi que un dia asisten los criticos e intelectuales, otro asisten
aquellos para los que ir a la opera representa un status social, o sea los

de clase “alta”, y otra dia el publico general, que asiste simplemente al

disfrute de la obra.
Martes Jueves Domingos
Criticos e intelectuales Alta sociedad Publico general

Esquema 9. Division aproximada de asistencia a la funciones de 6pera del Palacio
de Bellas Artes

Con respecto a esto se debe establecer un perfil de espectador mas o
menos claro y tomar decisiones en cuanto a formas, palabras, colores,
estilos y cualquier elemento que defina un bosquejo apegado a esa

referencia.

Hay que considerar que una de las metas que se tiene es la apertura
cultural, es decir, capturar a otro tipo de publicos ademas del ya
establecido en la realidad general, sin embargo, no se puede tener una
posicién populista, ya que no todos los estratos tienen ni la apertura
para aceptar conocer un espectaculo de esta indole, ni los cédigos
suficientes para disfrutarlo, por lo que este publico al que capturemos
debe perfilarse a partir de un gusto estético que corresponda también
a un nivel cultural elevado, éste puede ser quizas un publico que guste

de otra actividad artistica: danza, teatro, etc.

Este nuevo auditorio no cuenta con el material necesario para el goce
del nuevo consumo y es ahi donde aparece la realizacion de uno de
los objetivos propuestos por la compaiiia: el volver la 6pera didactica.
Al ser una propuesta de ensefianza, se intentan hacer accesibles estos

c6digos para que el publico capturado en el intento de ampliar el nicho
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de mercado, pueda decodificar estos lenguajes y finalmente obtener
el disfrute correspondiente a la satisfaccion de la necesidad artistica,
eso significa comenzar por romper con la apatia del espectador
para empezar a establecer contacto inyectindole desde la camparia
publicitaria informacién que lo lleve finalmente a tener un acceso

hacia los preceptos que maneja el especticulo.

Para la realizacion del evento segun sus caracteristicas y los objetivos

de la compaiiia, se han tomado decisiones que observan lo siguiente.

Se desea que esta puesta en escena tenga una apertura mayor que la del
circulo que generalmente frecuenta este tipo de eventos, por ello fue
pensado que la obra tenga lugar en el Teatro de las Artes perteneciente
al Centro Nacional de las Artes (CENART). Las caracteristicas del
lugar atraen a gente de muchas y muy diversas inclinaciones culturales
y gustos artisticos.

Lo primero que debemos decit, es que el CENART tiene dos tareas
substantivas que cumplir, la académica y la de programacién, como
organismo desconcentrado de CONACULTA, alberga dentro de sia
las escuelas artisticas que forman parte del INBA (Instituto Nacional
de Bellas Artes), y funge como un organismo dedicado a la labor de
des-elitizacion artistica, esto quiere decit, que es un organismo federal
cuya tarea es la de hacer una reparticion equitativa de la cultura en el
pueblo mexicano, haciendo a un lado el pensamiento de que la cultura
de alto nivel es costosa. Esto ultimo efectivamente es cierto, pero
este centro funciona con la idea de reducir los costos para acercar al
publico a la cultura, por ende, contempla como objetivo la generaciéon

de nuevos publicos, dandoles acceso a la generacién artistica actual.

Por otro lado, el situar el trabajo dentro de esta institucion y el ejercicio
de éste a través de un esfuerzo interdisciplinario, ha permitido integrar
el proyecto al resguardo de tan importante organismo social, gozando
asi de las redes de difusion que se mantienen en funcionamiento,
reduciendo costos y haciendo mas exitosa esta primera experiencia.
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I.C.4. Principales Instituciones de difusién cultural
a. CONACULTA. Consejo Nacional Para la Cultura y las Artes.

Actualmente CONACULTA es junto con la Universidad uno de los
mas grandes promotores culturales del pais. Gracias a su apoyo se
realizan concursos, puestas en escena, eventos de danza, encuentros

literarios, etc., se difunde la actividad plastica y musical entre otras.

Al definir a la sociedad en la que vivimos como una cultura hibrida
producto de la yuxtaposicion de diversas sociedades que coexisten,
respetan y aceptan esa diversidad, nace una riqueza historica que se
ha creado por la convivencia de esa pluralidad y ha generado una
reflexion y revaloracion de la riqueza cultural, haciendo un esfuerzo

por conservar, interpretar y acrecentar esa cultura.

El CONACULTA ha sido un punto de articulaciéon que orienta el
quehacer cultural.

Creado a fines de 1988 como un 6rgano desconcentrado de la
Secretaria de Educacion Publica, y conformado por las entidades,
dependencias y recursos asignados a la Subsecretaria de Cultura, inicia
por crear patrones a seguir para asentar las bases que impulsaran
el desarrollo cultural. Sus funciones generales serin a partir de ese
momento coordinar las diferentes instituciones histéricamente
surgidas en situaciones diferentes y con caracteres muy diversos, y al
hacetlo, conferir una unidad a la politica cultural que se llevara a cabo

en los afios siguientes iniciando realmente su labor a partir de 1995.
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CONACULTA

Roecursos

cde Ia

Subsecretaria
de cultura

Esquema 10.

Sus objetivos principales son:

'3

L7
°oe

Crear una politica cultural a partir de definir la actual realidad
de las pricticas realizadas en el quehacer cultural y con ello
reformular un campo de accién que propicie y extienda las

oportunidades de superacién individual y comunitaria.

Establecer formas de participacién social que permitan a las
instituciones culturales corresponder a las necesidades de la
poblacién y optimizar el uso de la infraestructura cultural.

Iniciar una labor de rescate, recuperacién, restauracion y
conservacion del patrimonio cultural y, por consiguiente,
actuar activamente en la formacion y educacion en ambitos
culturales y artisticos a partir de la vinculacién del quehacer
artistico con las aulas.

Alentar a la creacion de artistas, intelectuales, artesanos,

creadores populares y difundir sus obras.

Consolidar, renovar y acrecentar los esfuerzos de los programas

culturales anteriores a la formacién de la institucién y que a
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partir de ésta, quedaron a su cargo, entre ellas l]a Red Nacional
de Bibliotecas y la Red de Museos.

Con este dltimo punto se impulsé a la modernizacién y el
fortalecimiento de todas las instituciones coordinadas por
CONACULTA y la renovacion de sus programas en los que se subraya
el caricter de la cultura y el fortalecimiento de la identidad y unidad de
las nuevas politicas culturales.

Como institucion dedicada a promover y apoyar la cultura en
Meéxico a partir de programas de vinculacion con el area cultural
y el favorecimiento de la creacion artistica se hacen necesarios

dependencias que funcionen como mecanismos de trabajo que son:

% Fondo Nacional para la Cultura y las Artes. Quien es un
programa que estimula el trabajo de los artistas e intelectuales.

.
e

Sistema Nacional de Creadores de Arte, cuya labor es vigorizar

el estimulo a la creacion.

% Centro Nacional de las Artes, quien fomenta el desarrollo y la

actualizacion de la educacion artistica nacional.

L7
L4

Canal 22 de television, que permite aprovechar la capacidad de
los medios audiovisuales de comunicacion en la difusion de la
cultura.

% Fondo Nacional Arqueolédgico, que es un impulso para
proyectos de conservacion del patrimonio cultural.

Para cubrir cada una de las areas que delimitan el quehacer cultural
se han formado programas sustantivos y especiales enfocados a cada
punto de estimulo en particular cuyo objetivo es plasmar y hacer

viables las politicas de cada area:
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Programas sustantivos:

1. Preservacion, Investigacion y Difusion del Patrimonio Cultural
2. Educacion e Investigacion Artisticas

3. Difusion de la Cultura

4. Cultura en Medios Audiovisuales

5. Fomento del Libro y la Lectura

6. Estimulo a la Creacion Artistica

7. Fortalecimiento y Difusién de las Culturas Populares

8. Descentralizacion de los Bienes y Servicios Culturales

9. Cooperacion Cultural Internacional

Programas especiales:

1. Desarrollo Cultural Infantl
2. Desarrollo Cultural de los Trabajadores

Independientemente del apoyo que la institucién presta promoviendo
eventos, cuenta con varias escuelas de educacién meramente artistica
como son las escuelas de iniciacion artistica y con progtamas que
alientan a los estudiantes a superarse y a crear propuestas que seran
la base de nuevas corrientes que irin modelando al publico de
préximas generaciones de consumidores y creadores de arte como es
el CENART, cuya tarea primordial es el impulso de una reordenacion
de la educacion artistica profesional, dividiendo su labor en tres areas:

educacion, investigacion y difusion.

En esta institucién el 4rea de difusion cultural funge como el enlace
entre los diferentes centros de trabajo (museos, galerias, teatros, salas
de concierto, etc.) ylos medios comunicativos, es ahi donde se canaliza

la informacion hacia la sociedad.
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El CONACULTA trabaja a partir de:
Plan anual

Disposicion de los eventos por temporadas
(calendarios)

Distribucion de los recursos tanto econémicos
como hunmanos para la realizacion de las campafias
Investigacion prudente a cerca
de cada evento

vV

Asignacion de una imagen para el evento

vV

Determinacion de los medios que van a ser

utilizados en la @aﬁa especifica

Preparacion de los materiales de
apoyo de difusion con base en el concepto
dela @ridad
Eleccion del flujo de la difusion.
Carteleras, canales de radio y de television,
centros de cultura, asociaciones civiles,
universidades, etc

Canalizacion hacia los diferentes medios
de comunicacién masiva elegidos

Distribucion a nivel nacional o local,
determinando a que partes de la provincia
deberi canalizarse

*En caso de los canales de TV hay que
determinar que tipo de tiempo se va a usar,
pues se divide en comercial y oficial.

Esquema 11.
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Partiendo de una idea o concepto manejado por la misma comparia
o centro de trabajo y contando ya con toda la informacién contextual
requerida a cerca del evento, se realiza el proceso creativo para
canalizatlo por consecuencia, atendiendo sus caracteristicas fisicas a

los medios comunicativos.

b. Universidad Nacional Auténoma de México.

La universidad esta constituida por tres principios basicos que
significan su tarea sustantiva: la docencia, la investigacion y la difusion
de la cultura. La tltima de ellas es la que interesa a este tema, ya que la
Universidad es uno de los mas grandes organismos que se dedican a
la tarea que nos ocupa, es mas, podria decirse que protagoniza estética
e intelectualmente, el movimiento cultural que se ha vivido en México
desde que existe la universidad como organismo educativo, que nos
remonta hasta la Real y Pontificia Universidad de México fundada en
la época colonial a finales del siglo xv1 aproximadamente.

Sus objetivos principales son apoyar a las nuevas generaciones a
que se acerquen y conozcan las diversas vertientes artisticas, que se
tengan opciones a escoger entre éstas y alentar a los jovenes artistas a
generar nuevas propuestas que establezcan una base de conocimiento
que regrese el arte al pueblo (en cierta manera), es decir, buscar una
deselitizacioén o en su defecto, un breve acercamiento al arte por parte
del piblico y del autor.

Cada facultad y escuela cuenta, dentro y fuera del circuito universitario,
con un departamento de difusién cultural. En €l se encargan entre otras
cosas, de realizar intercambios entre diversas instituciones con el fin de
que, por un lado se difundan las nuevas corrientes y se den espacios
a los artistas que se estin formando en las diversas dependencias,

y por el otro, esta actitud refuerza un fomento educacional que
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promueve el cosmopolitismo direccional por parte de los artistas, y
un entendimiento posible gracias al bagaje cultural que se les infunde
a los receptores a partir de experiencias de diversas indoles, y que le

devuelve a partir de esta actitud, una riqueza a la obra de arte.

Sin embargo, los esfuerzos realizados por los diversos departamentos
no llegan a ser suficientes puesto que se sigue observando una
actitud apatica por parte del publico universitario. Pienso que deben
estructurarse nuevas estrategias de accion donde se redoblen los
esfuerzos y se expandan sus horizontes, organizar corredores artisticos
que contengan muestras de la creatividad y esfuerzo, asi como de la
capacidad artistica que existe en la universidad, procurarando al mismo
tiempo, que las obras y los autores o intérpretes tengan la oportunidad
de salir del alma mater hacia instituciones privadas o gubernamentales.
Estoy consciente de que si existen programas que manejan este tipo
de propuestas, pero hace falta incitar a la comunidad a una mayor
participacion en estos programas, tanto por parte del publico, como
por parte de los artistas. Otra propuesta puede ser buscar un apoyo que
consista en proporcionar espacios y los medios necesarios o incluso
como ya se hace, a partit de un sistema de becas proporcionado
por los organismos nacionales para la promocion de la cultura, a los
estudiantes que participen, para que esto sirva como incentivo a otros
artistas cuyos medios econémicos no alcanzan en algunas ocasiones, y

en otras sirva simplemente como un cambio de actitud.

Por otra parte, si bien es clerto que se realizan intercambios de
cursos en las diferentes escuelas, no sélo por parte de académicos
de la propia institucién, sino también por participantes invitados de
otras instituciones y por supuesto invitados extranjeros, en general
no se cuenta con la suficiente difusiéon de estos cursos y por tanto la
asistencia que se observa es deprimente, también considero prudente
que éstos no sean tan espaciados y que la exposicién se encuentre

accesible a la disposiciéon académica de los alumnos, pues cuando
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estos cursos se estructuran a lo largo de todo el dia durante una o
dos semanas es imposible que los alumnos falten a sus ocupaciones

escolares durante tanto tiempo.

Asi mismo puedo pensar en un intercambio de cursos intersemestral,
en el que cada escuela reciba como invitados a alumnos de otras
inclinaciones profesionales y al mismo tiempo cada escuela imparta en
sus instalaciones cursos a la comunidad en general, y en particular a los
alumnos de carreras cuyo desarrollo sea basado en las humanidades
o las artes y el contenido de éstos cursos, complemente su labor
profesional y les permita desenvolverse en el medio laboral como un

profesionista mas completo y entregado a su tarea profesional.

De esta manera pretender alcanzar un contacto masivo de la cultura
con su publico sirviendo de puente entre los productores de toda clase
de medios artisticos y culturales para con aquellos que promueven y
en algunos casos comercializan el arte, favoreciendo de esta manera el

consumo de las nuevas producciones artisticas.

Para ello, cuenta con la participacion de aproximadamente 120
medios de comunicacién que se reparten entre televisoras, periédicos,
publicacién de libros, algun otro tipo de publicaciones periodicas,
radio, propaganda impresa, etc.

La Direccién de Difusién Cultural de la Universidad se encarga de
organizar actividades como ciclos de cine, temporadas teatrales,
espectaculos dancisticos, ciclos de conferencias, presentaciones de

libros, encuentros literarios, conciertos y una gran variedad de eventos

culturales.

Para todas estas actividades cuenta con instalaciones como el
Centro Cultural Universitario, que se encuentra dentro de Ciudad
Universitaria, pero también ha logrado expandirse creando espacios
para la vida cultural que la universidad proporciona y que incluso
llegan a estar dentro de cada facultad o escuela, sobre todo aquellas
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que se encuentran fuera del circuito universitario. Entre ellas se pueden

mencionar La Casa del Lago, E1 Museo Universitario del Chopo, El

Antiguo Colegio de San Ildefonso, un Centro Museolégico, etc., que

son espacios vitales dentro del desenvolvimiento cultural de México.

“La coordinacién de Difusion Cultural esta integrada por:

.
”oe

L)
"

.
4

*
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Dos direcciones generales de medios de comunicacion: Radio
UNAM y TV UNAM.

Cuatro direcciones de actividades artisticas: Actividades Mu-
sicales (ahora llamada direccién de Musica), Actividades Cin-
ematograficas, Teatro y Danza, y Literatura;

Cuatro centros de extension: Centro de Ensefianza para Ex-
tranjeros,
o Centro de Ensefianza de Lenguas Extranjeras,

o Centro universitatio de Estudios Cinematograficos, y
o Centro Universitario de Teatro.

Un Centro de Investigacion y Servicios Museologicos (al que
estd adscrito el museo Universitario de Arte Contempori-

neo),

Dos centros de difusion: La casa del lago, el Museo Universi-
tario del Chopo y desde 1992 el Antiguo Colegio de San Ilde-

fonso se transformo también en recinto museografico.” ¢

Las dos instituciones mencionadas si bien no son las unicas que

desemperian esta tarea dentro del pais, si son las mas grandes, por lo

tanto sus procesos comunicativos tienen mucho mayor alcance.

¢ UNAM, La Universidad en el Espejo. pag. 114.
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Por ello, son nuestros modelos a seguir para este trabajo cuyos fines
pueden llegar a ser apoyados por alguno de estos centros si se siguen

los modelos de trabajo que ellos plantean.

1.C.5. Medios de comunicacion.

Los medios son aquellos instrumentos de los cuales nos valdremos
para hacer llegar la informacion al publico, los cuales se convertiran
en soportes que en algunos de estos casos deben contar con ciertas
caracteristicas de corte institucional, que dictaran la forma en la que se
percibira el disefio.

El periédico es un medio masivo que por ser de caricter diario no
disfruta de gran atencién por parte del publico lector, con esto quiero
decir que los anuncios que en el se observan tendran un contacto corto
con el receptor, cosa que no sucederia por ejemplo con una revista,
que funciona como lectura paulatina y por ello tiene mas oportunidad

de poner en contacto al anuncio con el observador.

Una cosa a tomar en cuenta para la insercion es el perfil del lector y
el alcance que cada periédico tiene, como el nimero de suscriptores,
zona (nacional o local) etc; si es de contenido general o especializado
(esto Gltimo nos puede proporcionar informacién a cerca del publico

lector), si es matutino, vespertino, un semanatrio, etc.

Generalmente existen dos tamafios en los periodicos: tabloide y
estandar, lo cual influye en la dimension la insercion. El primero tiene
entre 4 y 5 columnas por aproximadamente 200 lineas agata, lo que
significa aproximadamente 34 centimetros, mientras que el estindar

tiene 8 columnas con 300 lineas agata’ que se traducen en

7 Una linea 4gata es equivalente a 2 mm. aproximadamente y de largo miden lo que

mida una columna.
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53 centimetros de alto. Cuando se realiza una publicacion la cantidad

minima de lineas es de 10.

Tabloide

Estandar

Esquema 12.

En el periédico La Jornada, por ejemplo, la pagina completa es de 185
lineas agata x 6 columnas (34 cm ancho x 25 cm alto.)

Esquema 13. Ej. de distribucion de columnas del periodico La Jornada.



Presentacion

Para mostrar un ejemplo a cerca de las medidas y disposicién de los
anuncios asi como de la cantidad de lineas agata que significan, a fin
de hacer posteriormente un calculo presupuestal, observamos en los

periédicos Milenio, La Opinion, y Publico las siguientes medidas:

Medidas en cm | Columnas MOF!HIOS Lineas agata
verticales.

Doble Plana 53 x 38 10 8 2400
Plana 24.6 x 38.5 5 8 1200
32 médulos 19.6 x 36.3 4 8 1200
Proba Plana
(24 médulos) 19.6 x 27 4 6 900
24 médulos 14.6 x 36.3 3 8 900
Y2 plana horizontal 24.6x 18 5 4 750
25 médulos 245x225 5 5 937
20 moédulos 19.6x225 4 5 750
Mini roba plana 14.6 x 22.5 3 5 562
Ya de plana 145x 18 3 4 450
1/8 de plana 9.6x13.5 2 3 225
Cintillo horizontal 24.6x 4.5 5 1 187
Cintillo vertical 4.6x 36.3 1 8 300
1 modulo es de 4.5 x 4.5 cm. El cual se puede multiplicar por el numero
de médulos deseados ya sea horizontal como verticalmente y que 37 en
contenga medidas proporcionales. adelante

Esquema 14.
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Los periédicos de mayor preferencia para la difusion de la labor del
CENART son:

Reforma, La jornada, Universal y Milenio, asi como la revista Tiempo
Libre. Otros periédicos como el Novedades, el Heraldo, el Sol de
México, Uno mas Uno, El financiero, el Excélsior, Pablico, la Opinién
y en ocasiones la revista Proceso, pueden considerarse de uso menos
frecuente, tomando en cuenta sobre todo la certificacién de tiro y
distribucién como el perfil de los lectores segin la vocacién de la
institucién. Para estos periddicos las medidas de las columnas varian
desde los 4.00 hasta los 8.00 centimetros.

Para la publicidad en la revista cultural “Tiempo libre”, también existen

especificaciones técnicas:

% La pagina completa mide 18.1 cm x 23.6 cm. y puede desde

luego hacerse una publicacién con estas dimensiones.

*,
”ge

Y2 de pagina = 2 columnas 8.9 cm ancho x 23.6 cm alto

>

Va de pagina = 1 columna 4.2 cm ancho x 23.6 cm alto
1/3 de columna = 4.2 cm ancho x 11.6 cm alto

"4 de pagina en 2 columnas 8.9 ancho x 11.5 alto

Y2 plana horizontal (en 4 columnas) 18.1 ancho x 11.6 alto

seccion en dos columnas 8.9 cm ancho x 3.8 cm alto

* . . L7
..0 ... ... ...

% seccién dos columnas 8.9 cm ancho x 5.5 cm de alto

** seccion dos columnas 8.9 cm ancho x 7.6 cm de alto

*%* seccion dos columnas 8.9 cm ancho x 7.6 cm de alto

*%* Ya + %2 plana en dos columnas 8.9 cm ancho x 15.6 cm alto
*» Espacio disponible en la portada: 16.4 cm x 19.8 cm

% 2%, 3"y 4" de forros: con rebase 20.5 x 28.5 cm, finales al corte
20.0 x 27.5 cm, medidas del area de caja 19.0 x 26.5 cm.
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Plana
Y2 plana

Ya
plana

2/3

1/8

1/3

Esquema 15.

Los medios directos: actualmente los teatros o las compaiias de giros
artisticos, cuentan con una cartera de los espectadores frecuentes y
hacen uso de ella para mandar propaganda por correo. El cotreo
directo se utiliza desde hace mucho tiempo como medio de extender
una campana de promocién personalizada, es un medio que se usa
sobre todo en empresas para mantener un contacto mas cercano con

sus clientes.

Ehers-invitacion, por sus caracteristicas resultan ser una buena forma
de propaganda pues estos se pueden distribuir en las diversas casas
de cultura e instituciones privadas, éstos se realizan a una tinta de
preferencia o maximo dos. Las dimensiones utilizadas por el Palacio
de Bellas Artes son aproximadamente de 13 cm de ancho x 26 de alto
o viceversa si planea un soporte apaisado. El CENART también llega
a manejar estos soportes que en tal caso miden 21.5 cm de ancho por

11 cm de alto aproximadamente.

En ocasiones estos soportes son sustituidos por tarjetas postales,
quienes por sus caracteristicas y calidad constituyen un soporte que no

se desecha tan facilmente puesto que puede coleccionarse.

El cartel es un sistema de comunicacién de masas por lo tanto

no nace de una necesidad del artista, sino de aquellos que desean
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emitir un mensaje y darlo a conocer. Su difusién se basa en una
imagen comentada, generalmente plana, desplegada sobre una
superficie expuesta a las miradas de todos los transeuntes, por ello
conforma uno de los medios comunicativos que buscan el mayor
nimero de espectadores y al hacerlo, homogeneiza la pluralidad de
éstos estimulando una conexioén emisor-receptor, a través del deseo

generado.

El cartel es un soporte que debemos definir bien y que merece una
atencion especial, ya que es dentro de los soportes a manejar, el que

tendra tal vez el mayor peso en la campana de difusion.

Para que se obtenga un buen funcionamiento de este soporte, suimagen
debe ser lo mas explicita posible, debe poder codificar para todo tipo
de circulos sociales significados equivalentes y fundirlos en una misma
imagen a modo de que cada espectador obtenga dependiendo de sus
particularidades y contexto propios, una expetiencia similar, aunque su
recepcion si bien esté tomada de la misma imagen puede ser diferente;
asi que siempre deben ser tomadas en cuenta las connotaciones
posibles. Por ende, el cartel debe ser de dimensiones que le permitan
una visibilidad inmediata y debe contar con los elementos minimos
necesarios mas a la mano, para la inmediata identificaciéon del evento.
Sus estindares en cuanto a dimensiones tomando en cuenta los critetios
anteriores son de 40 x 60 cm o de 60 x 90 cm. En él deben desplegarse

la sintesis de los contenidos obtenidos en el anilisis general.

El pendon y la marquesina son soportes que derivan del cartel pero
sus dimensiones aumentan, ademas este hecho hace que su colocacién

dentro del ambiente general sea diferente a la del cartel por lo que se
reduce el iempo de apreciacion y por ello, debe desplegar los mismos
contenidos e incluso en ocasiones ser aun mas sintético. Suelen en él
ser reducidos los elementos al maximo, conteniendo una informacion

con mayor restriccion que la del cartel.
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I.C.6. Presupuesto (apropiacion).

Como organismo desconcentrado, el Centro Nacional de las Artes
trabaja con el presupuesto de CONACULTA, el cual cabe mencionar,
tiene un devalio de tres afios, equivalente al tiempo en el que el

presupuesto no se ha renovado.

CENART contiene dentro de su administracion una Direccién de
Difusion, que por medio de sus dos subdirecciones: Publicidad y
Prensa, realizan la tarea de difundir las actividades programadas.

El presupuesto con el que trabajan actualmente se aproxima a los
$4,200,000.00 pesos anuales, recursos que se distribuyen en lo que
llaman lotes:

% Impresos

% Inserciones (publicidad en medios masivos)

% Publicidad estatica (mantas, pendones, matrquesinas, etc.)
+ Editonal (publicacién de libros que se realizan dentro del

centro)

Por supuesto este presupuesto resulta insuficiente, mas aun si tomamos
en cuenta que se da preferencia a los eventos de talla internacional o

nacional.

Si intentamos hacer un aproximado a cerca de la cantidad de la que
podria disponer el proyecto para la publicidad seria empezar por dividir
en partes iguales el dinero en los cuatro lotes, esto es por supuesto
falso puesto que se dividen los recursos segun las necesidades, pero

para fines practicos intentaremos realizarlo de esta manera.

La cantidad aproximada para cada lote resulta de $1,050,000.00, de esta
cantidad aproximadamente el 50% es destinada para eventos de talla
internacional, lo que nos deja un total de $525,000.00. Ahora, en este
centro existen cuatro escuelas: La Esmeralda, dedicada a la ensefianza
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de las artes plasticas; la Escuela Superior de Musica, la Escuela de
Teatro del INBA y la Escuela de Danza, ademais existe un Centro de
Ciencias Cinematogrificas y un Centro de actividades Multimedia,
y hay que agregar varios institutos de investigacién artistica. Si cada
una de estas dependencias tuviese un evento al mes el presupuesto se
reduciria a aproximadamente $6,000.00 pesos para cada dependencia.
Claro que no se tiene un sélo evento al mes, pero considerando que
participaran por lo menos tres dependencias, estos seran los nimeros

que se manejaran para la campana de difusion.

Presupuesto
[ [ I 1
Impresos Inserciones Publicidad Editorial
\ /
Divisible en:
Euventos
Internacionales

Departamentos:

Institutos y escuelas.

Esquema 16.



CAPITULO 11

Difusion de la cultura

II.A. Comunicacion.
II.A.1. Qué es la comunicacion.

La comunicacion es un proceso que se refiere al enlace de dos puntos
(emisor y receptor), en el circuito del habla, un moedus operandi que ha
desarrollado el hombre a lo largo de su histotia como medio para
lograr un intercambio de datos entre los que comparte opiniones,
emociones y sentimientos. Supone el hecho de compartir elementos
como un codigo y cultura similares, que se transmiten y evolucionan
gracias a la participacion de signos y las estructuras de éstos.

Es un acto expresivo cuya finalidad es el al intercambio de informacién
a través de un comportamiento de adecuaciéon hacia la sociedad, el
resultado ha logrado la formacién de conceptos que se comparten y se
definen denotando un objeto.

La palabra comunicacién proviene del latin comunicare, que significa
transmitir o hacer comin. “La capacidad de comunicar, como
menciona Manuel Martin Serrano' es una conquista de la naturaleza
del hombre, y en la actualidad debemos observar lo afortunados
que somos al contar con capacidades fisiologicas controladas cuyo
dominio se ha ido conquistando a través de la evolucién del hombre y

de la sociedad, y que permiten la conversion de acciones en actos

! Manuel Martin Serrano (et al), Teoria de la comunicacion. Pag, 42.
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expresivos tan concretos como las primeras. Esto significa que en un
acto comunicativo existe la sustitucion de unas por los otros, cosa
que se observa a partir de que el hombre es capaz de reconocer y
entender los objetos y sucesos de su espacio, apareciendo la necesidad
de establecer parimetros de comunicacién a partir del nombramiento
de las cosas y lograr un entendimiento con sus congéneres. Al tener
resueltas las necesidades primarias (entre ellas las comunicativas), nace
la cultura, supeditada hasta entonces por el hecho de vivir en grupos
para facilitar la supervivencia y el alimento.

De esta manera comenz6 una historia mitica basada en creencias
magicas sobre la naturaleza y su entorno, e inici6 un conocimiento y
la creacion de una conciencia sobre si mismo y sobre la forma de vida
que llevaria a partir de entonces, creando una base so6lida sobre la cual
ha erigido su modus vivendi, y sobre la que ha estructurado su sistema
comunicacional en relacién con su entorno y con sus necesidades

convirtiéndose en lo que hoy podemos llamar nuestra sociedad.

La consecuencia inmediata es que los hombres a través de su historia
han ido creando lo que hoy hemos denominado cultura, y que por
sus caracteristicas ha abarcado hasta la actualidad limites regionales
(aunque la historia de la humanidad en ese sentido esti cambiando
con los adelantos tecnoldgicos que han caracterizado al siglo xx y
con los que podemos hablar de una cultura un poco mas universal),
por supuesto, este antecedente de no-universalidad implica que
cada entidad creara sus propios codigos de significacién que no son
correspondientes con los de otros lugares geograficos en los que cada
grupo ha ido erigiendo su propia cultura e historia. Por ejemplo: En
el asunto que nos atane, la obra teatral (La Dama de las camelias) fue
hecha en francés, y para traducirla al italiano y convertirla en 6pera fue
necesario realizar muchos cambios y adaptaciones, algunos de ellos se

muestran incluso en la cronologia de la historia.

La cultura, hija de la sociedad, es una estructura capaz de irse

transformando conforme a las nuevas costumbres de vida, por lo



Difusion de la cultura

tanto cuenta con un reforzamiento signico para cada una de sus etapas
de evolucién desde que se puede definir al hombre como tal. Cada
sociedad funciona como un sistema de signos y éstos adoptan sus
propias reglas, que por ende generan una estructuralidad adoptada por
los miembros de una colectividad. Un ejemplo claro de estos signos
es que en Tibet para saludar se acostumbra ensefar la lengua y es la

equivalencia a el gesto de quitarse el sobrero en occidente.

La cultura segiin nos dice Jurij M. Lotman entiende la construccion
de un sistema de reglas también para la traduccion de la experiencia
inmediata en texto por lo que su relacién con el signo y la signicidad

son una de sus caracteristicas principales.

Es por ello que definimos a la cultura como una estructura semidtica,
con signos en muy amplios y diversos niveles, pues como tal, es una
base sobre la que se crean las estructuras vigentes, una organizacion

entrelazada de prohibiciones y prescripciones.

La cultura nos devuelve entonces al lugar donde comenzamos, a
la comunicacién. Comunicar es la reaccién mas interesante de una
sociedad, ante la inminente necesidad de intercambio de informacion y
la consecuente interaccién con el receptor. Por supuesto comunicar es
hacernos entender por alguien y conlleva a la necesidad de compartir
un cédigo que permita a nuestro receptor captar (a nivel semantico),
el mensaje que tenemos para ofrecerle. Suponemos que el hombre
inici6 su lenguaje haciendo onomatopeyas a las que dio en lo posterior
alguna significacion que tenfa relacion directa con la experiencia vivida
y que en la mayoria de las ocasiones, éstas eran imitaciones de los
sonidos que él escuchaba en el medio ambiente que lo rodeaba; asi por
ejemplo, podemos imaginar que al escuchar un trueno y observar que
posterior al sonido se sucedia el rayo; trueno o su imitacién que debié
ser una onomatopeya, pudo haber significado lo que ellos veian, y asi,

poco a poco ir convirtiendo los sonidos en equivalentes a un concepto
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o representamen que, dentro de su evolucién comenzaron a dejar huella
en la humanidad.

La comunicacién significa hacer comunes a través de sonidos los
nombres con los que designamos a los objetos y a los conceptos a fin de
que éstos nos proporcionen una materia signica correspondiente para
lograr el entendimiento. Esta materia signica se ha ido transformando
para no solamente quedarse en voces, sino tener una correspondencia
en codigos grificos en el ambito lingtistico (estructural - sintagmatico),
textual (semantico), y formal (sintictico), que le aportan caracteristicas
y cualidades que enriqueceran el discurso y apoyaran al mensaje.
Evidentemente, el texto se observa posterior a una expresion oral que
tiene una funcién delimitativa que establece las bases sobre las que el
receptor, quien comparte esas estructuras de codificaciéon con el emisor,
podra sustentar su propia imagen conceptual sobre el discurso (ya sea
visual, textual, o corporal), siempre que el texto tenga una coherencia
estructural que clarifique el entendimiento y en el ambito referencial,
que comparta una similitud de significacion sobre los elementos que
maneja el emisor del mensaje, pues para que la emision del mensaje
sea lo mas exacta posible, es necesario que este emisor establezca sus
parametros de significacién de la unidad cultural que va a manejar y
vaciar sobre él los contenidos exactos del tema del mensaje, el cual es

un discurso que se encuentra formado a varios niveles.

En algin momento el hombre tuvo la necesidad de traducir a formas
abstractas el codigo desarrollado ya que con el paso del tiempo y el
adelanto de las sociedades su necesidad de definirse como ente social
con una posiciéon dentro del grupo comunitario fue creciendo, asi
como el sistema de comunicacion, por lo que el hombre encontt6 la
necesidad de abstraer eso que en algiin momento fueron sélo dibujos
murales y de dejar una huella de su historia a través de simbolos a los
que dot6 de un significado.

Las pinturas ahora llamadas rupestres fueron su primera forma de

escritura, sus primeras formas “signicas” y los inicios culturales de



Difusién de la cultura

la humanidad (aunque esos primeros discursos no significan ahora
mas que una referencia cultural histérica de lo que somos), en aquel
tiempo tuvo tanto valor social y textual (el texto, segiin Jakobson viene
después de la expresion oral), como nuestra actual comunicaciéon
masiva y toda la compleja estructura de interrelaciones que hemos
construido a nuestro alrededor para lograr acercarnos un poco mas
al entendimiento con nuestros semejantes. Por lo tanto, podemos
concretar que el valor del signo esta determinado por su entorno y que
todas estas formas ahora llamadas signos toman su valor a partir de
que existe la sociedad, pues al tomar ésta ltima su forma y estructura,
todas las funciones que la conforman se convierten en signos de la
propia funcién social.

Poco a poco con la evolucién, a éstos simbolos mencionados se
sucedi6 una fragmentacién en unidades mas pequefias que permitieron
la creacién de un lenguaje por medio de signos combinables y que
facilitaron las posibilidades de escritura y el establecimiento de una
estructura que hiciera un poco mas clara y sencilla la forma textual.
Estos signos han ido evolucionando a través de la historia del hombre
abstrayéndose cada vez mas para formar lo que hoy llamamos alfabeto
y que nos permite una facilidad de escritura y una emisi6n en el ambito
textual mas exacta, ya que la unién de estos signos se traduciri en lo
que denominaremos significante, o sea, la forma fisica abstracta de
los objetos existentes en el espacio. Bolzano define al signo como “el
objeto por medio de cuya representacion queremos ver renovada otra
representacion vinculada con la primera, por lo que el signo como
lenguaje presenta y reptresenta una realidad™, o definiéndolo mejor,
presenta y representa un contenido conceptual ligado a un objeto de
la realidad.

El signo es producto de una practica social, y dentro de su historia
logramos encontrar el surgimiento de la palabra, la imagen conceptual
(mental) y la traduccion de éstas al signo. Al principio estas traslaciones

? Lopez Rodriguez Juan Manuel. Semriotica de la Comunicacion Grifica.
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eran hechas a modo de imitacién de los ruidos o sonidos del entorno
natural, simil de la produccién sonora escuchada y con un significado
afadido y deducido de la experiencia; el signo como expresion
“imitacion del esfuerzo muscular espontineo ante los sucesos de su
cotidianeidad™ Mas adelante observaremos con mis detenimiento
al signo y las relaciones que establece para lograr una comunicacién
funcional.

La comunicacion, es pues, el resultado de una serie de procesos tanto
individuales como de masas, es el resultado de una sociedad y lo que
arroja hacia si misma, es la memoria de todo un proceso que reacciona
con respecto a la experiencia pasada, es el sentir social, estandarte
de las necesidades, la boga, y de todas las inclinaciones de un grupo
social cuya transferencia de signos permiten fragmentar al mundo en
imagenes que son cristalizacién de una realidad.

I1.A.2. Elementos de la comunicacion

Para que el acto comunicativo se lleve a cabo son necesarios varios
elementos que se hacen indispensables en estos procesos, y que es
necesario conocer para el desarrollo del proyecto pues forman parte
del rompecabezas tedrico. Estos elementos son factores modificables o
que se encuentran en movimiento, por lo que son volubles o sensibles
a los cambios externos que arroja la evolucién cada vez mas acelerada
de la cultura. El constante movimiento de los elementos se debe a la

forma en la que la informacion es transferida.

Algunos tipos de comunicacién se dan puesto que la comunicacion
verbal es s6lo un porcentaje pequefio con relacion a la comunicacion
general que se tiene a diario. Los textos clasicos de metodologia y

semidtica nos hablan de algo sumamente importante en el ambito

3 Lopez Rodtiguez Juan Manuel. Op a. Pag. 23.
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de la comunicacion, esto se refiere al contacto, ya sea visual o fisico.
Gracias a €, se observa la consecucién de comportamientos que han

dado origen a los conceptos que maneja la sociedad como cultura;

Francisco Osorio, en una publicacién via Internet escribe, citando a
Edward B. Tylor, a la cultura como: “ese complejo total que incluye
conocimiento, creencia, arte, moral, ley, costumbre y otras aptitudes y
habitos adquiridos por el hombre como miembro de la sociedad™, es
decir, cualquier conducta que te hace una parte operante dentro del
sistema social. Este individuo actuante, esta constituido a partir de un
patrén historicamente transmitido de significados incorporados en
simbolos, concepciones y sistemas heredados y expresados en forma
simbélica.’ Umberto Eco define la cultura como un fenémeno de
significacion, de comunicacién y sociedad que existe solo cuando se
establecen relaciones de significacién y procesos de comunicacion,® lo

cual nos hace suponer a la cultura como una estructura semidtica.

La importancia del contacto se debe al gran porcentaje de
comunicacién metalingiiistica a la que recurrimos en nuestra
convivencia con el mundo, es decir, al lenguaje que se da a partir
de un sistema de expresion corporal y gestual que al igual que los
demas sistemas comunicativos es cultural y cambia a partir de
factores contextuales, regionales, etc. Todo esto se hace necesario ya
que la informacién transmitida en el mensaje conforma una serie de
imagenes, es decir, de datos estructurados a partir de un cierto orden
y que son complementados con la interaccién dada por el contacto.
La cultura y sus distintos niveles o subniveles afecta semanticamente
a los contenidos del significado a partir de los hechos y objetos
culturales actualizados que modifican y determinan las condiciones
de las practicas sociales, las cuales pueden convertir un gesto en todo
un discurso visual y de interrelacion hacia los demas miembros del
circulo.

* http//rehue.csociales. uchile. cl/publicacionesmoebio/04/frames04.htm
* Francisco Osorio, La semidtica de la cultura La explicacion en Antropologia. Capitulo 3
¢ Umberto Eco, Tratade de Semidtica General. Pag. 44
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Los factores contextuales pueden responder a un status o a un circulo
selecto tal vez en el ambito técnico o cientifico, como sucederia con los
miembros de una asociacién cientifica o los miembros de algin club.
Este contacto nos lo da la imagen, pues podemos captar visualmente
la forma u objeto a la que el emisor esta haciendo referencia, pero cada
receptor acepta y enriquece el significado del discurso con respecto
a su experiencia y a su concepciéon de su entorno, por lo que su

percepcioén nunca sera exacta con respecto al emisor del mensaje.

Estos son algunos de los primeros elementos, y en consideracion a esto,
recordando a la comunicacién como producto de la estructura social,
se han desarrollado diversos modelos en los que la base fundamental es
la transmision de un mensaje. Dentro de ellos se establecen categorias
y funciones, asi como los niveles en los que se desenvuelven estos
elementos que funcionan como parte de una estructura que a su vez es
parte de la organizacién del entorno. En el caso especifico de esta tesis
el cartel es una estructura comunicacional que refuerza a la estructura
cultural que significa el evento.

Los teéricos de la comunicacién comienzan definiendo el concepto
“estructura”: Saussure la ve como un sistema en el que cada valor esta
establecido por sus posiciones y diferencias, éste valor s6lo aparece
cuando son comparados entre si fenémenos diversos, reduciéndolos
al mismo sistema de relaciones. Levi Strauss lo define como un
sistema regido por una union interna con propiedades similares en
sistemas aparentemente diversos. En concreto, podemos decir que
una estructura es un conjunto de principios o unidades ordenadas y
clasificadas que al ser contrapuestas o comparadas, encuentran el valor

que representan.

El mensaje, objeto de principal del estudio de la comunicacién, es el
pretexto para la interaccion entre dos miembros de la comunidad en
la que se intercambian estimulos por medio de senales identificables
entre ambos, éstos estimulos ofrecen cierta informacién al receptor

quien tendra que asignarles un significado.
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El mensaje, por tanto, no es un simple enunciado hecho al azar, es
un enunciado con intencionalidad y tiene una carga emotiva que los
autores llaman funcién poética o estética. En el caso de un mensaje
a nivel interpersonal refleja el sentir del emisor y a nivel publicitario,
la forma en que el emisor desea que vean su producto (caso de
nuestro cartel). Por ello el mensaje es estructurado sobre la base de
una retérica delimitativa, es decir, aquella en la que la unidad de
los elementos esta orientada a la presentacion del ser del objeto en la
forma en que el emisor del mensaje desee que sea entendido. Para que
funcione de ésta manera se vale de reglas sinticticas y semanticas que
permiten una estructuracion mas adecuada y dé una interpretacion de
la expresion mas exacta en la que los significados entre el emisor y el

receptor sean comunes.

El mensaje se estructura a partir de las diferentes formas sociales,
reglas sinticticas y semanticas que facilitan su entendimiento. Es el
mensaje, quien servira de vehiculo y hari posible el intercambio de
informacion entre dos o mas miembros de una sociedad y que es el
objeto de analisis de la comunicacién, en donde depositaremos todas
aquellas unidades socio-culturales que nos permitirin estimular la
conducta y preferencias del pensamiento a diferentes niveles a partir
de la reiteracién y retroalimentaciéon de ciertos conceptos que en el
caso de la publicidad, beneficiaran al emisor y tendran la funcién de

satisfacer las necesidades del receptor.

El emisor, como ente, es producto mismo de la cultura. El, sus
actitudes, su conocimiento, su desenvolvimiento dentro de un circulo
social, su actividad, lo colocan como un elemento arrojado por una
sociedad hacia si misma. El, es el producto de una sociedad y su
producto sera el que a su vez retroalimente a la misma, asi, aqui en
un proyecto masivo, publicitario, tenemos dos tipos de emisores por
asi llamarlos en este momento: el primero es el duefio del producto
que es quien necesita la distribucion de un mensaje, para familiarizarlo
con el puablico receptor. El otro emisor va a ser el codificador del

mensaje, es decir, va a ser el que le de forma al mensaje emitido por el
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emisor duefio del producto. El emisor-codificador que se traduce en el
disefiador grifico, no sélo le dara forma fisica al mensaje, sino que se
valdri de estrategias gramaticales, formales, semiéticas, etc, para crear
un mensaje agradable a los ojos del receptor. El emisor-codificador
se convierte en un artista cuya obra-mensaje tiene un contenido mas
alejado del arte per se, dindole un nuevo sentido a ese objeto artistico
ahora publicitario. Kandisky menciona en su libro De % espiritual en el
arte, que la obra artistica y el artista son y se comportan con respecto
a lo que la sociedad les da como materia de trabajo, entonces el arte
y el artista actual, definidos segin el concepto contemporineo, tienen
una personalidad que tiende a no encajar en los sistemas sociales. Mas
bien la personalidad que desarrolla no encuentra una cabida certera
dentro del ambiente en el que a cada individuo se le asigna un rol y
una etiqueta por lo que generalmente es incomprendido o marginado.
Y al encontrarse fuera de todo circulo, observa una visiéon general a
cerca de su entorno y la obra de arte resulta su expresion, su vision, su
opinién y su inconformidad hacia lo que el entorno social representa,
regresando su producto a un emisor cualquiera. El artista interprete
o en su caso grupo de ellos, es el responsable del mensaje que ahora
nosotros nos encargaremos de difundir.

El emisor tiene la posibilidad de seleccionar la informacion que desea
transmitir y asi mismo, el contexto en que serd inmersa ésta a la hora
de realizar el mensaje. Su funcién es la de transmitir el mensaje, lo
que significa que es la herramienta necesaria de la comunicacién
para cumplir su cometido. Shannon y Weaver le asignan al emisor-
codificador la tarea de convertir esta informacién en una sefial que
pueda ser enviada por un canal, creando un mensaje que sea facil de
decodificar para los demas miembros de la sociedad. Por lo que el
emisor de un mensaje decodificable “a cualquier nivel”, y enfocandonos
sobre todo en el nivel masivo, retroalimentara a la sociedad por medio
de los mensajes que ella necesita y pide, posicionandose mas cetca de

los medios de comunicacion que le daran el acceso al proceso.
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Al aplicatlo al proyecto el hecho de contar con bajos recursos hace
factible el acercamiento de la compaiiia a los poseedores de los medios

con su mensaje ya estructurado.

El emisor y los elementos que tiene que aportar a la sociedad también
son observados como parte de la politica de un sistema capitalista, a
la estructura correspondiente de este sistema que orienta a la masa a
una actitud consumista y la creacién de necesidades en la masa por
medio de mensajes que alimenten ese deseo. Por lo que el mensaje
emitido a niveles masivos es pensado para cambiar, aumentar, reforzar
la percepcion que su receptor tiene del objeto del mensaje, que es el

producto a promocional

El receptor forma parte de la misma sociedad, es un decodificador
que comparte segun los diferentes niveles los mismos cédigos
contextuales, por lo menos los difundidos a gran escala como es el
uso de un mismo idioma, ciertos comportamientos aceptados a nivel
masivo, etc. y estos se iran encerrando en circulos o comunidades cada
vez mas reducidos hasta llegar a las pequefias elites, a quienes que el
emisor de un mensaje publicitario tendra que analizar y observar a
fin de seleccionar los elementos que le permitan la detallada emisién
del mensaje, a partir del conocimiento de las unidades culturales
que maneja cada circulo al que se destinari éste. Un mensaje que se
encuentra ya en este nivel (su recepcion) debe tener un efecto. Lasswel
opina que debe ser un cambio observado en el receptor a causa de los

elementos que contiene el mensaje, (el consumo del especticulo).

El mensaje como tal, significa a su vez, la posibilidad de vatios
significados por lo que “El lector, quien esti constituido por su
experiencia sociocultural es el canal a través del cual interactiian
el mensaje y la cultura™, ayuda a crear el significado del texto al

aportarle su experiencia, sus emociones y su sentir.

" John Fiske Introduccin al estudio de la comunicacion. Pag. 10
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El cédigo opera como un sistema de significados, es una organizacion
de signos inmersos en una serie de reglas y convenciones compartidas
por una comunidad a partir de las cuales se estructura el mensaje,
su combinacién con otros mensajes y su comportamiento en el

contexto.

El texto ya sea visual, corporal o auditivo, es un sistema de signos
transmitidos, y su lectura o decodificacién es una negociaciéon entre
el emisor y el receptor y sus diferentes posiciones en el contexto.
Establece también una conceptualizacion por parte del receptor sobre
el plano referencial.

Para que el intercambio de informacion se lleve a cabo, es necesario
un canal de transmision (que en el caso de una comunicacion verbal
se traduciria en nuestro aparato de fonacién), mas las funciones de
expresion corporal, gestual y la percepcion que cada una de las partes
tenga con respecto a la informacién que se estd intercambiando o
transmitiendo y que en ningin momento es exacta con respecto a la
del otro individuo. En concreto, el canal es el recurso fisico por el que
se transmite una sefial. Es decir, la senal definida como la forma fisica
del mensaje encuentra en el canal la forma de propagarse y ofrece a
cada interlocutor una vision o version del objeto que le permite una

percepcion distinta.

I1.A.3. Difusién cultural.

Una vez definida la esencia no s6lo de la tesis, sino de una generalidad
que reina sobre las actividades del ser humano, debemos establecer
que existen diferentes tipos de comunicacion a través de los cuales
logramos completar un mensaje de una u otra forma, ya que en
ocasiones el textual llega a ser insuficiente. En este caso requerimos de
una comunicacion a nivel masivo y contamos para ello con elementos

visuales que complementan nuestro mensaje, sin embargo, dentro de
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la comunicacion masiva existen también muchas orientaciones que
son definidas por el producto, especticulo o servicio que se va a hacer
del conocimiento del publico, en el caso de una 6pera, es un producto
cultural, cuya definicién la hacen un elemento muy complicado y no
puede apegarse a ciertos patrones de la publicidad comercial. Uno
de ellos, es que como producto cultural no busca un fin de beneficio
propio, es decir, no persigue el lucro y es aqui donde estriba la gran
diferencia entre la publicidad y la difusién, pues la difusion busca
devolverle a la sociedad el producto que esta siendo objeto de la

difusion, por lo tanto el beneficio recae sobre la sociedad misma.

Difusién 7
( Sociedad

Esquema 17.

Difundir significa propagar, esto es, distribuir o extender algo dentro
de un espacio especifico, lo que significa una accién centrifuga, es
decir, de un centro crear una red lo mas extensa posible y alejada de
éste centro, por medio de la cual extender una informacién o serie
de ellas. En el caso de la comunicacién se trata de hacer crecer el
conocimiento de algo (ya sea de un objeto o actividad) dentro de una
sociedad, por lo que la difusién de un mensaje tiene que ver con la
transmision a gran escala de un concepto o idea y de los elementos
que lo conforman, difusion significa entonces contar con una serie de
estructuras de accién y de comunicacion externa que permitan realizar

la transaccién de un mensaje.
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Esquema 18.

Esta transaccion se realiza necesariamente por un medio material para
lograr ser transportado por grandes distancias y ponerlo en circulacion
entre los individuos. Este medio se define como soporte, es decir, un
vehiculo capaz de encaminar un mensaje cualquiera de un individuo o
grupo de individuos hasta un publico que comprende en este caso un
sector social definido por caracteristicas homogéneas.

En algunos casos la difusiéon de un mensaje es una manera de hacer
valida la informacién, de datle una existencia verdadera a un concepto
o idea; una informacion que puede ser el reflejo o la consecuencia
de nuestra realidad. Es por tanto un estimulo hacia el individuo y su
entorno que pretende modificar la idea e incluso el comportamiento

de ser masivo.

Podemos decir entonces, que la difusion es el paso de lo simple a lo
multiple, con una estrategia de accién y medios que permitan que este
proceso se lleve a cabo, es decir, la posibilidad de equipos técnicos que
hagan factible la copia a gran escala de nuestro mensaje.

La difusion es parte de lo que abarca la comunicacién, en realidad
la comunicacién hace la difusién para la promociéon de un objeto

industrial, cultural o social.
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La difusion se ha ido desarrollando junto con la comunicacion,
extendiendo redes que abrazan ya no sélo a los miembros de una
sociedad, pues con los avances tecnoldgicos y la unificacion de
individuos de distintas sociedades en el concepto masivo, nos hace
pensar en un publico mucho mas grande del que originalmente
tendriamos a la mano dentro de un circulo social, favoreciéndose a
través de los factores signicos contextuales que las distintas sociedades
o su unificacién le ofrecen. Eulalio Ferrer, en su libro Ia Publicidad nos

describe el nacimiento de ésta de la siguiente manera:

“Con un esfuerzo progresivo del hombre para materializar,
idealizar o expresar sus sentimientos ante el mundo creciente
de las cosas y las necesidades que le rodean, va gestindose
el arte de la publicidad. La palabra que pide y que sefiala,
que pregona y que compra, que nombra y que sugiere, que
se sirve no sélo de voz, sino del color y de la luz, de la piedra
y del metal, del nacar y del marfil... Articulaciones y formas
que dan vida animada al deseo, a la idea, al concepto, que
constituyen el mensaje comunicativo, inspirado vivo, capaz
de transmitir la emocién y el sentimiento del hombre™®

En sus inicios la publicidad o mejor, la difusion se valié del pregon.
Esto comenz6 en Grecia ante la creciente necesidad de competir en
un mercado en desarrollo que rivalizaba con los fenicios, utilizando
una retérica persuasiva no sélo ante los llamados en aquel entonces
ciudadanos,” sino también hacia cualquier persona con intencién de
compra. Otra modalidad de difusion fueron las estelas en las que se
publicaban los decretos, y algunos eventos importantes. Los romanos
idearon una comunicacién masiva basada en periédicos murales

llamadas Actas diurnas y hacia el ano 539 a.C. comenzaron a aparecer

® BEulalio Ferrer, La publicidad, Textos y conceptos. pag: 36

® Recordemos que en aquel entonces los llamados ciudadanos eran personas de alto
rango social y inicamente varones, quienes tomaban las decisiones politicas del
pueblo y eran los Winicos que tenian derecho al voto.
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los llamados d/bum que eran paredes blanqueadas con cal donde se
escribian o se grababan mensajes (anuncios llamados graffii). Hacia
el medioevo, los anuncios publicitarios eran entendidos a base de
simbolos que identificaban o exaltaban algunos oficios y gracias al
creciente mercado de la oferta y la demanda se recurre nuevamente
a la publicidad hablada y a los rétulos. En el afio de 1437 aparece
la imprenta, instrumento que por sus caracteristicas de rapidez y
su facilidad para multiplicar en corto tiempo un escrito (ésta fue la
caracteristica que la constituyé como el evento mas importante dentro
de la comunicacién de masas y un antecedente aunque muy lejano en
tiempo de la era de la masificacion), favorece la propagacion e influye
fuertemente en la culturalizacion al hacer mis accesibles los escritos,
no solo en cuanto a tiempo o nimero de copias, sino en cuanto a

economia.

Con la imprenta en pleno desarrollo, muy pronto las ilustraciones
que complementaban a esos textos y que en el origen de la imprenta
fueron hechas a mano, encontraron un sistema de preproducciéon
masiva a través del grabado, favoreciendo como era la costumbre de
la ilustracion a la clarificacion de los textos, pero también a la creacion
de mensajes visuales—iconicos de naturaleza masiva o los antecedentes

de éstos.

La Revoluciéon Industrial viene a impulsar grandemente este proceso
pues al especializar, mecanizar el trabajo y consecuentemente expandir
la produccién, requiere de una comunicacién mas efectiva para con
su publico, sobre todo con el impacto que caus6 en la sociedad y el
rechazo que ésta tuvo hacia los avances que propicio la nueva situacion.
Las nuevas mercancias necesitaron de una campafa de difusion y
publicidad para lograr su aceptacién dentro de la sociedad en la que
se encontraban inmersas y crear entonces un habito de consumo en

el publico.

El concepto de difusion surge a partir de la necesidad de mercantilizar
la obra de arte y ser tomada por el artista como mercancia que debe
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dar un modus vivendi. Por un lado, al encontrarnos en una sociedad
cada dia mas abundante y con un indice creciente, los procesos orales
han dejado de ser efectivos, pues aunque en algunos pueblos indigenas
se conserva la tradicién oral, es poco el alcance que éste tipo de
comunicacién tiene en la actualidad. Otros tipos de comunicacion
como los corporales o incluso afectivos, aunque todavia son efectivos
para ciertos fines (mas no al que nos concierne en cuanto a pluralidad
se refiere), su caracteristica de temporalidad los convierte en procesos
no funcionales. Por otro lado, al ser una sociedad creciente, con una
historia cercana y lejana cada vez mas a la luz del conocimiento del
hombre y por lo tanto ser una civilizacién acumulativa que absorbe
su pasado haciéndose consciente de él y tomandolo como parte de
si misma, la sociedad es cada dia mis dependiente y consumidora de
imigenes y al definirnos a nosotros mismos como seres simbdlicos,
se hace indispensable que nuestros actos de comunicacion contengan
caracteristicas que respondan a la disposicién de un entorno masivo y
cosmopolita.

La difusién es un acto de promocion, es decir, de fomentar en la
masa una actitud conductual hacia cierto producto, servicio o evento.
Promoci6n en el sentido estricto de la palabra significa iniciar con algo
procurando su consecucion, es una accién que figura la caida de una
gota de agua en un estanque, ante esta accion, se espera que exista una
consecuencia seguida de este acto (las ondas que la gota produce en
el agua estancada), que en el caso de la “Difusion Cultural” se trata
de hacer del conocimiento de la gente la realizacién de un evento que
tiene que ver con fines artisticos o culturales, y suscitar en el espectador
un deseo de participacion activa o pasiva en el especticulo que es el
objeto de la difusion.

La naturaleza de los emisores y receptores hace la distincion
fundamental entre el tipo de comunicacién que debe realizarse: la
primera categoria sera la comunicacién interpersonal y en un plano
mas abierto encontraremos la comunicacién masiva que necesita

difundir sus mensajes con una amplia extensién de accesibilidad,
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dividiéndose entonces para que estos fines sean alcanzados en diversos
medios técnicos denominados medios masivos. Estos son un canal
artificial que nos permite multiplicar el mensaje. Gutenberg, por

ejemplo, convirti6 el libro en un medio de difusion.

Estos medios masivos intervienen en cualquier proceso productivo
cuyo objetivo sea ser difundido multitudinariamente, confieren la
posibilidad de expresion y la especificidad e identificacién de élites

con caracteristicas diversas.

La difusion de un objeto de cualquier indole, es capaz de poner a
los perceptores en contacto no sélo con el mensaje, sino también
con aquellos que lo producen, correspondiendo esto a una dinamica
de retroalimentacién que extiende una red homogeneizadora en la
sociedad. A su vez aprende a absorber o a tomar un producto, servicio
o evento con respecto a las costumbres ya establecidas por si misma y
por la educacion, para entonces, encajarlo en un espacio determinado
y cumpliendo funciones especificas que en ocasiones logran
transformar al individuo y a su entorno cambiando sus necesidades,
metas y objetivos por otras que involucran necesidades en ocasiones
mds superficiales y que no logran alimentar la esencia del ser, peto que
cumpliendo su funcién comercial logran que el individuo se sienta
inmerso en un contexto de é€lite donde los valores (simbélicos) hacia
las cosas en cualquier plano que estas se encuentren (fisico, emocional,

emotivo, etc.), han sido distorsionadas por necesidades relativas.

Los objetivos de la difusién cultural, ademis de la necesidad primordial
de la comunicacién son: suscitar, resaltar deseos, dirigir los gustos,
provocar connotaciones y transformar esos deseos en necesidades que
alimentan la actitud creativa y de esparcimiento social, que nutran el
espiritu estético y la disposicion artistica observada como una necesidad
dentro de cada ser humano. El éxito que esta obtenga depende del
apegarse a las estructuras sociales y a las de cada individuo a partir de
su percepcién del mundo ya que pretende recurrir a los deseos mas
intimos del hombre, guiar sus gustos y ayudarlo a encajar dentro de
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una posicion en el espacio social, cultural, politico y consumista, es

decir, lo constituye como tal desde su proceso de formacion.

Al difundir cualquier evento se hace uso de todos los medios
comunicativos para lograr este objetivo, acelerando por sus técnicas
de persuasion el proceso produccién-consumo, que se ha vuelto una
actitud cotidiana dentro de nuestra sociedad.

Los procesos de difusion convierten entonces el entorno en una
sociedad policultural que acepta a un individuo como parte de si

misma y lo utiliza para crear un entorno.

Al definir un grupo social como publico meta, los medios masivos
ejercen una acciéon conductista por medio de la imagen, haciendo
que responda sélo a los estimulos que ellos (los medios) desean que
responda a partir de su discurso grafico, promesas de venta, etc., sin
darle la oportunidad de objetar y esperando que la respuesta sea lo mas
inmediata posible. Es por ello que se pretenden generar necesidades
que si bien no son primordiales para el individuo, si le significan o le

aseguran un rol y un lugar dentro del movimiento social.

Lo anterior genera un rompimiento en la comunicacién de una cultura
que tiene elementos abstractos y estructuras complicadas. Es por ello
que la cultura o mejor dicho los distintos tipos de expresiones artisticas
que fungen como elementos no masivos y por lo tanto con estructuras
(en ocasiones incomprensibles), son dificiles de encajar. Empero,
aquellas personas que logran introducirse en el discurso cultural
intelectual, avanzan hacia un nivel en el que satisfaran necesidades mas
profundas del ser, necesidades que se encuentran en niveles mucho
mas altos que aquellas que satisfacen nuestros niveles mas primitivos.
Cabe mencionar que muchas de estas obras efectivamente son de
alguna manera artificiales a nuestros ojos, esto se debe a que éstas son
arrancadas de otros entornos para los que la obra significa y se sitia
en un espacio que es una realidad, es decir, la sociedad donde nacen, y

que al venir a encontrarse con una contextualidad ajena, encuentra una
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justificacion ilogica y por tanto incomprensible. Traviata, concebida
como critica social ataca una situacién que no es desconocida para el
contexto cultural mexicano, pero no es vista de este modo ya que su
propia contextualidad no nos hace participes al grado de reflejarnos
en ella. Es aqui donde encontramos la funcionalidad de la obra y la
percepciéon que el espectador tenga de ésta, depende de la funcién
que esté buscando en la obra. Juan Acha define percepcién como un
“medio de amplias posibilidades cuya materializacién depende de sus
fines, de las capacidades del individuo que lo utiliza y de la contextura
de la realidad percibida™’ es decir, atendiendo a las necesidades que
el individuo desee satisfacer y con respecto a ellas sera su vision de la
obra, vision que construira a partir de los elementos socio-culturales

que haya alcanzado en su sistema educacional y vivencial.

La obra artistica establece un discurso que es articulado a partir de dos

funciones:

% Undeber ser (comomiembro de género), con comportamientos
universales derivados de sus necesidades fisicas y psicologicas
de la obra y atendiendo a un comportamiento ideal muy
generalizado, marcado por la sociedad.

¢ Contextos particulares como un estatus, una cultura especifica
y todos aquellos factores derivados de su insercion en un

mundo determinado."!

Claro esta que estos puntos se colocan de cierta manera en la que
encajan con productos culturales y contraculturales (esto dependiendo
del génesis de la obra y de la definicion que ella misma tenga de si),
estableciendo un dialogo entre el producto y el ente contemplativo.

' Juan Acha, E/ Consumo artistico y sus efectos. Pag, 143.
" Teixeira Coelho Diccionario critico de politica cultural: cultura e imaginario. Arte
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Este discurso puede ser un vehiculo de conocimiento del universo
cultural, asi que en el caso de la obra de arte y su difusion, las obras son
percibidas conforme a un conjunto de valores adquiridos previamente,

esto implica'%

% Un contexto construido por la sociedad y cultura.

% Contextualidad de la obra que constituye una realidad que no

necesariamente es o concuerda con la del individuo.

% La contextualidad del individuo que supone los elementos que

éste tiene a su alcance para valorar la obra, llimense elementos

histéricos, conceptuales, culturales, etc. mencionados con

anterioridad y que consolidan la educacion que el individuo ha

acumulado en su paso por el mundo.

12 IM

ESTA TESIS NO SALE
DE LA BIBLIOTECA o
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% Contextos no tomados en cuenta por el individuo y quiza por
la obra pero que se encuentran intrinsecos en el ambiente

donde se desarrolla el individuo y muy a parte el autor.

Otros Contextos
Obra
/Im:lividuo Autor
Cultura Sociedad Sociedad Cultura

Esquema 20.

Por todo lo anterior que constituye a la obra y la percepcion del
individuo hacia la difusion masiva de un evento cultural se convierte
en una tarea mas complicada que la de un evento masivo, pues el
objeto de la difusion en este caso no forma parte del trabajo comun
que representa la difusion, es mas, la propia obra artistica fue creada
contra los principios de la masificacion y si bien no siempre existi6 la
comunicacion publica y los objetos masivos, la obra artistica creada
anterior al uso de estos instrumentos se distingue tanto en su calidad
de unicidad, sus contenidos requieren de una actitud por parte de los
receptores menos pasiva que la acostumbrada hacia un objeto del
entorno cotidiano. Asi que su difusion que efectivamente sera masiva,
no puede responder a contenidos superfluos, y por el contrario debe

estar en sintonia y comprender y respetar a la obra como tal.
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II.A. 4. Politicas culturales.

Las politicas culturales marcan una modificacién en la manera de
proceder (masivamente hablando) de los organismos sociales. Sin
embargo, es reducido el nimero de personas que pueden hablar
concretamente de lo que este concepto tan abstracto y diverso
significa, por lo tanto es dificil crear una metodologia de accién y
“politicas” a seguir para la promocion de lo que la cultura implica.
Igualmente identificar los elementos que pertenecen a una cultura
de los que hacen una wntracultura, y por ende establecer donde nacen
unos y donde otros, cuales son los puntos que los identifican y de que
concepciones se parte para etiquetarlos dentro de uno y otro campos.

La base principal sobre la que se fundamentan los conceptos de
cultura esta necesariamente ligada 2 la ideologia que puede entenderse
como una orientacién politico-filosofica seguida por una prictica que
respondera a las motivaciones establecidas por la actividad social.
Los fundamentos establecidos como una ideologia pertenecen y son
estructurados por una clase dominante, por lo tanto, desechan de
inmediato lo que deviene de las obras de la llamada contracultura,
pues esta se opone a estos criterios. La contracultura definida como
tal, es una corriente de pensamiento que se contrapone y busca los
contrastes hacia todas las reglas establecidas por la sociedad, tanto
politica, religiosa, como ideoldgicamente, agregando por supuesto las
propuestas iconogrificas aceptadas por ésta.”

Para poder aclarar los pormenores que perfilan lo que significa la
difusion, es necesario darnos cuenta que existe un patron a seguir

13 El inicio de una contracultura puede marcarse a pattir del manierismo que se dio en
el siglo xv1 aunque entendido como de esta manera hasta el siglo XX, desde entonces,
otras corrientes han surgido sobre sus pasos, aunque ninguna ha sido totalmente
aceptada por considerarse todas éstas carentes de direccion intencional, por lo que
no logran florecer y se traducen en simples modos de entretenimiento. Actualmente
las diversas correntes contra-culturales conviven no con un sentido de oposicion,
sino con el objeto de buscar puntos convergentes que ofrezcan una alternativa de

vida. Teixeira Coelho, gpat. Contracultura.
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dentro del ciclo vital de una obra y su consumo, que implica
necesariamente desde su génesis hasta su grado de obsolescencia con
el paso del tiempo. Para seguir claramente los pasos de entender a la
obra como tal y entonces poder hacerla llegar hasta su publico, son
planteadas y establecidas las llamadas politicas culturales.

En realidad, el problema inicia desde el hecho de definir el fenémeno
“cultura”, ya en un punto anterior se menciona este término en
un sentido sumamente amplio, empero, cabe la aclaracién y la
distincién de a qué nos referimos cuando mencionamos este término.
Evidentemente puede ser visto desde un enfoque demasiado general
o uno muy particular, y también desde muy diversas disciplinas que
lo definen de maneras muy variadas como seria la sociologia, la
antropologia, la psicologia, la filosofia, la historia, etc. La necesidad
de definir la cultura, deviene del hecho de que la produccion cultural
responde a una necesidad o un deseo social y el resultado debe apegarse
a los sistemas politicos y culturales del entorno. Esta necesidad es
el impulso motor que desencadena el deseo y por dltimo la accién,

llimese consumo o produccion, en concreto una accion cultural.

La cultura es bien definida con un sistema de significaciones que
asimila un modo de vida de un grupo en toda la dimensién que esto
implica. Sin embargo, también designa al proceso del cultivo de la

mente o del espiritu, apuntando de esta manera hacia tres nociones:

1. Un estado mental o espiritual desarrollado (persona
culta).

2. El proceso que conduce a ese estado y del que
forman parte las practicas culturales.

3. Los instrumentos y medios utlizados en este

proceso.

La cultura no se caracteriza solo por una gama de actividades y objetos
“culturales” de naturaleza espiritual o abstracta, sino por las diferentes

manifestaciones que integran ese sistema de significaciones. La politica
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cultural se ocupa de estos procesos e instrumentos como los medios
comunicativos que le son propios a estas acciones. Igualmente,
conjuga la vision idealista y la materialista de la cultura concretindose

en un sistema general de significaciones.

Las politicas culturales como tal, nacieron a partir de que fue necesario
obtener un permiso para presentar una obra publicamente, o un

contrato o desde que se comenzoé a cobrar la entrada.

En la revolucion Francesa y con el Iluminismo, se abren las puertas de las
bibliotecas y los museos al publico general, cambiando la concepcion
de las politicas hacia un proyecto social. En los afios cincuentas del
siglo xx en Francia, se establece una red que irriga a todo el pais con

un modelo de accion excepcional.

Empero, el concepto de politica cultural se ha vuelto tan disperso que
es necesatio establecer un critetio a partir del cual se entrelacen los
demis y el esfuerzo realizado por los dedicados a estas cuestiones no
se desdibuje ni se pierda en laberintos cuya salida no ser benéfica para

los fines deseados.

Anteriormente, el hecho cultural era visto sélo como el resultado de un
comportamiento humano, sin embargo, la consolidacién conceptual de
las politicas culturales ha alentado una definicién de si misma como una
ciencia de organizacion de las estructuras culturales que es entendida a
su vez como un programa de intervenciones realizadas por el Estado,
instituciones civiles, entidades privadas o grupos comunitarios con
el objeto de satisfacer las necesidades culturales de la poblacién y

promover el desarrollo de sus representaciones simbolicas.

Como estructura de iniciativas tomadas para la promocién, producciéon
y distribucién asi como el uso, preservacion y divulgacion de la cultura,
debe ser observada desde distintos aspectos tomando en cuenta
principalmente las normas juridicas vigentes y los momentos donde
deben intervenir directamente con acciones culturales para estudiar
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y proponer iniciativas diversas y comprender la significacion de los

contextos en que éstas son creadas.

Otro campo de observacion es el bienestar social, segun el cual se
legitiman las pricticas comunicativas con una bisqueda de sentido, un
encuadre ideoldgico y la difusion cultural que buscara ese bienestar.

Siguiendo una logica de oferta y de demanda, se busca apoyar a los
artistas, asi como la formacion y estimulacién del pablico deseado, esto
se logra a partir de un proceso comunicativo, es dedir, de transmision
y renovacion del saber cultural donde se distinguen tres componentes:
cultura, sociedad y persona.

| /

cultura —» individuo «—— sociedad

t !

Esquema 21.

Los participantes en el proceso reciclan una interpretaciéon del mundo
a partir de un cimulo de conocimientos adquiridos y se siguen las

fases del sistema de produccion':

< Produccién: concretar medidas para la generacién
afectiva de las obras de cultura o arte,

v

" Teixeira Coetho Diccionario critico de politica cultural: cultura e imaginario. Politicas
culturales.
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% Distribucion: crear condiciones para que la obra entre en

v

% Intercambio: promover el acceso fisico al pablico

Vv

% Uso o consumo: promover el disfrute pleno de cada

circulacién

obra mediante la comprensién de sus aspectos formales

y contenidos sociales.

Las politicas culturales pueden ser distinguidas por su orientaciéon hacia
obras tradicionales (patrimonialistas) o populares, también pueden ser
orientadas hacia un nacionalismo, un pluralismo o una globalizacion
de acuerdo a formas ideoldgicas, segun el dirigismo cultural y a un
liberalismo o democratizacion del arte.

Por otro lado, no debemos olvidarnos de una orientacion educacional
que promueve talleres, cursos y otras actividades cuyos organizadores
en ocasiones son las instituciones culturales, pero en otras, existe una

iniciativa privada, un mecenazgo®, etc.

En definitiva, todos estos mecanismos de accion y los esfuerzos
realizados tanto por instituciones sociales como privadas, permiten
establecer un ordenamiento estructural de las conductas que debe
seguir el emisor, que agilizan la comunicacion externa de un evento o
producto artistico o cultural. Es por ello tan importante observar los
pormenores que definen tales acciones, puesto que de lo contrario se
corre el riesgo de perderse y desviar esfuerzos y recursos hacia lugares
donde no surtirin ningun efecto y se pueden nulificar en un intento
fallido por alcanzar una replica en el publico.

15 B/ mecenazgo es actualmente considerado un apoyo econdmico olorgado por una organizacion
particular o gubernamental, al productor cultural 0 a una obra en Particular (patrocinio), Es un
término que proviene del Renacimiento cuando un bombre llamado Mecenas, comenzd la accion de

patroanio.
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Al encaminarse hacia una reproduccién a gran escala, también es
importante concentrar los recursos humanos y econémicos necesarios,
ni mas ni menos, puesto que el abuso de ellos podria atraer una crisis
que causaria estragos al intentar ampliar nuestros objetivos. Ademas,
el uso escaso de éstos puede acarrear una falta de consolidaciéon del

proyecto.

El beneficio que nos trae el conocer y definir los pasos que deben
seguirse en esta actividad puede ahorrarnos muchos fracasos en
campo de accién y son conocimientos que nos darin una ventaja en la
aplicacion de la estrategia a seguir.

En conclusion, la difusion cultural busca un beneficio social general
mis que buscar que ese beneficio recaiga en una sola persona fisica o
moral (cliente- emisor), y se vale de las politicas con las que se rige el
sistema para mediar con mecanismos de accion que permitan que la

obra de arte llegue a un sector mas amplio de espectadores.

II.A.5. Elementos de la difusiéon cultural

El desarrollo de los procesos de difusion sigue el mismo camino que el
de la comunicacién, sin embatgo, no cualquier comunicacion le sirve
de base estos procesos, pues necesita de una investigacion del mercado
al cual ird dirigida la campaifia de difusion y promocioén de un evento.

La imagen, quien no puede dejar de ser el elemento mas importante en
los procesos de difusion, debe ser cuidadosamente estructurada para
crear con ella no s6lo un ambiente del objeto; debe ser por si sola un
mensaje cuyos elementos y discurso sean lo suficientemente fuertes
y validos para establecer un vinculo con el espectador y quedarse
grabados en su mente.

Asi mismo, la creacién (imagen) del emisor-codificador hace uso de
los mecanismos econoémicos y aunque esti por demas mencionatlo,
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también se vale de los medios de comunicacién de masas y el estudio
del mercado, siguiendo una logica de accién, se debe hacer también en
este caso una evaluacion del producto (especticulo), para prever como
sera recibido en su insercién social y qué repercusion tendra dentro
de ésta; como participari en la creacién del entorno del individuo, etc.
Claro que esto no puede mas que calcularse ya que existen factores
que no pueden ser mis que tomados en cuenta como probables y
se refieren 2 los antecedentes que el individuo haya obtenido de sus
experiencias. Recordemos que la 6pera no tiene cabida dentro de todos
los contextos pues es un especticulo cuyos simbolismos se acusan
complejos, s6lo algunos miembros de la sociedad tienen acceso a ellos
y aun siendo una representacion didactica no podemos contar con que
pueda insertarse dentro de la generalidad del publico.

Tomando en cuenta estos aspectos estadisticos, nace el objeto-mensaje
como fin portador y emblema difusivo del producto. Como quiera que
sea, la imagen-mensaje disefiado establece un vinculo no sélo con el
producto-espectaculo sino con todos los elementos que lo circundan.
Asi podemos mencionar al producto como pieza de un rompecabezas
de cuyo ensamble resulta la funcionalidad comunicativa, donde al ir
tomando cada uno de los elementos su lugar, se genera una conducta
consumo-produccion cada vez mas estrecha y delimitada.
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Esquema 22.

Este esquema muestra la convivencia que tienen los diversos elementos
dentro de su rol social y como es que cada uno de ellos entra en
contacto con el producto-especticulo y con el producto que se arroja
a partir de las necesidades de éste.

A partir de los conceptos manejados por el especticulo, el disefiador
€Omo ser creativo y propositivo genera una percepcion que deviene de
experiencias culturales similares que intenta compartir con el receptor,
esto permite una identificacién mutua para con el objeto disefiado y

sus contenidos.

La formacién social y los codigos son elementos ya conocidos y
establecidos dentro del mecanismo de la funcionalidad conductual.
Los recursos mediaticos, quienes tienen un alcance limitado por los
recursos econdémicos y humanos con los que se cuente, se despliegan a

partir de normas que permiten visualizar su usabilidad y su efectividad



Difusién de la cultura

en los receptores.

Medios impresos Medios electrénicos
Libro de bolsillo Prensa Carteles publicitarios discos
cine
radio

/——\ television
diarios revistas .

\ ortf

Lectores emisoras
Individuos fuera de los circulos culturales > Opyentes, espectadores

Esquema 23 Sistema de los mass media politicos.'®

Para lograr que los recursos mediaticos logren su efectividad, deben
contar con la sorpresa y con la persuasion, elementos que identificaran
y harin que el individuo asocie los significados traducidos en simbolos,
es decir, debe tener un discurso visual, radiofonico, televisivo, etc. La
afeccién que el individuo registre, dependera del medio que se esta
usando para persuadirlo, y que se define a partir de perfilarlo como ser
perteneciente a una masa o circulo especifico.

'¢ Abraham Moles, Los mass media. Pag. 450
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El discurso escrito o hablado también es una parte sumamente
importante en la publicidad o difusion de un evento, ya que gracias a
él se logra la completa persuasién que ayudara al convencimiento del
individuo de modificar una conducta al adquirir, consumir o conocer
cierto producto o evento y que el hecho de hacerlo sera gratificante y
satisfactorio para su persona. Para ello no es necesatio gran despliegue
de explicaciones, en ocasiones basta con una sola palabra pero ésta
debe ser lo suficientemente acertada para causar el efecto que se

desea,

Después de revisar y definir el producto- especticulo, el entorno y
delimitar o dibujar la convivencia de ambos, s6lo queda el proceso de
distribucion, que en el caso del evento significa la realizacion de éste y
por tltimo la comprobacién de la efectividad que han tenido nuestros

procesos.

Dentro de los mecanismos que maneja la publicidad a fin de
estructurar una metodologia que asegure el buen camino de una
campana publicitaria, se utiliza un método que han llamado AIDA y
que significa Atencion, Interés, Deseo, Adquisicién. Esto es, lograr
de algiin modo llamar la Atencién sensorial del individuo y colocar
al producto dentro de su memoria advirtiéndole de su existencia.
Mantener el Interés del individuo a partir de una demostracién del
producto y de sus contenidos tanto funcionales, formales, valorativos
y por supuesto de estatus. A partir de esta explicacion, hay que generar
un Deseo por el objeto y por consecuencia asegurar la accion reflejo
de su Adquisicion.

Para que esto funcione, es necesaria una Exposicién del producto (el
evento), de una manera atractiva y contando con todos los elementos
formales que generen un ambiente propicio para que la Percepcion
que el individuo obtenga del producto y objeto sea favorable a los fines
del emisor y del receptor, desde el punto de la satisfaccion estética y la
creencia de saciar una necesidad primaria. Por supuesto, la creaciéon y

satisfaccion de esa necesidad responde a una actitud que significa para
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el objeto un lugar social (le confiete un status), por lo que el objeto debe
ser inmerso en ese circulo que lo posiciona, a partir de su Exposicion,
debe tener una Integracién a ese espacio para que pueda generar o
suscitar la Accién de asistencia y disfrute del espectaculo.

Es asi como las campanas publicitarias fundamentan sus ejercicios
respondiendo a los ¢scomos?, y los ¢por qués? que establecen las
palabras clave para la insercion de un objeto del deseo generado de

asistencia en los perceptores.

En conclusién, es aqui donde la comunicacién grifica como una
disciplina, se basa en la metodologia para distribuir las formas
dentro de un espacio o soporte ya sea bi o tridimensional cuyo juego
textual, citando a Vilches, se realiza a través de tres componentes: “La
manipulacién de las formas y técnicas que constituyen el universo de
los productos audiovisuales por parte de un realizador individual o
colectivo al que llamaremos aufor. La puesta en escena del producto
complejo pero formalmente coherente que constituye propiamente el
texto (que es la materia de la forma, lo que ella expresa) y finalmente
su recepcién activa pot un “destinatario individual o colectivo”’ La
disposicién para el consumo de éstas, conforma la finalizacion de la
primera parte del proceso comunicativo, donde el emisor inserta el

objeto en el mercado.

Finalmente para esbozar los pasos a seguir 2 modo de una estrategia
veremos que para llevar a cabo un proyecto de difusién de un evento
cultural cuyos fines no son de lucro, pero que persigue metas similares
a una campafa publicitaria, en busca de un acto de comunicacién
masiva que permita crear una actitud de consumo en el espectador
(enfocandose hacia el consumo artistico), es necesario identificar los
elementos de accién sobre una base de realidad y buscar una ruta
critica cuyos resultados puedan ser comparados al consumo diario en

base a una metodologia de accion.

"7 Vilches, La lectura de la imagen. Pag 9, 10.
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Los primeros pasos que se deben seguir, son: establecer las metas,
esto es, definir los objetivos del proyecto y los alcances que éste puede
tener o los que nosotros productores deseamos que tenga, haciendo
entonces una definicion y delimitacién del proyecto. Estos pasos los
haremos de acuerdo a una metodologia de accion que sera la de Bruno
Munari, el cual se ha escogido debido a la hermandad que plantea la
actividad que nos ocupa (el disefio grifico) con el disefio industrial
(que es la orientaciéon de Munari), ademads por la familiaridad que he
adquirido con este método, por haber sido éste el que se ha utilizado

durante la formacién profesional.

Definido el proyecto, serd necesaria una investigacion a cerca del
mismo y su entorno, que plantee un andlisis de los objetos utilizados
o componentes del proyecto, es decir, su contexto, su forma fisica (en
cada caso la forma especifica que implica su realizacién), el contexto
en el que es o sera inserto y el ambiente que el especticulo plantea.
También deberin ser definidas sus funciones de para qué y por qué fue
creado este especticulo, qué necesidades se cubren al acceder a este
tipo de consumos; en el caso de existir una competencia, qué ambiente
fisico se maneja en el entorno y si este producto o espectaculo
es competitivo o no; psicologicamente hablando, qué rango de
entendimiento se maneja dentro del circulo social y el publico, en el
que se desenvuelve el espectaculo y dentro de que publicos y a partir
de lo anterior seleccionar los medios de emision que seran utilizados

para la realizacion de tal empresa.

Dentro de nuestra ruta hay limites que debemos considerar para el
buen desarrollo del proyecto, pues esto habla de la disposiciéon en
la que nosotros receptores nos encontramos para la realizacion del
mismo. Atendiendo a esto, debemos darnos cuenta de los lineamientos
a seguir para obtener un resultado congruente a nuestras metas, estos
limites también consideran un presupuesto econémico, de recursos

tanto humanos como tecnolégicos o incluso temporales.
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Al encontrarnos entonces frente a la informacién recopilada, y
siguiendo una conducta acorde a nuestras posibilidades como
productores, debemos comenzar con una etapa de conceptualizacion
dentro de la cual sintetizaremos los contenidos vertidos en la etapa de
la investigacion, es aqui donde el proyecto toma una dimension real,
donde existe una jerarquizacion de los objetos y de las necesidades tanto
por parte del receptor meta, como por parte de nosotros los emisores.
Existe en esta fase una identificacion de mensajes: :Qué queremos
decir con este proyecto o producto cultural?, ;Qué objetivos persigue
la exhibicion de tal o cual puesta en escena? y ;:Como “yo disefiador”
comprendo y transmito mi percepcion a cerca del producto cultural?

Basandonos en estas preguntas, se genera una plataforma conceptual
que nos permitird la proyeccién y traslacion de estos conceptos en
imagenes como formas congruentes a un discurso especifico que
plantea el especticulo. Estas formas tendrin lugar al empezarse a
estructurar en una etapa de bocetaje cuya evoluciéon nos dard una
sintesis muy concreta de la idea general. El uso de una buena sintaxis
y de una retorica elocuente, haran posible la preparacién del mensaje
que representard al especticulo en un soporte bi o tridimensional,
otorgindole una personalidad que lo aterriza como ente perteneciente

a un entorno especifico.

I1.A.6. Modelos de comunicacién a gran escala.

Poco a poco los tedricos de la comunicacién han ido puntualizando
con mas exactitud los procesos que se siguen en el acto comunicativo:
el comportamiento de los elementos que conforman este transcurso.
Ese proceso se ha ido convirtiendo en un modelo cada vez mas

complejo en el que se afiade el factor contextual y una forma de

contacto dada generalmente por imagenes.
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El modelo mas apropiado es aquel que se adapta a la situacion
publicitaria y responde con mayor efectividad a las necesidades
comunicativas de los mensajes, pero a nivel muy general los autores

han propuesto una estructura que se adapta a situaciones generales.

Después de revisar algunos de los esquemas de comunicacién a
este proyecto se adapta de manera muy interesante el modelo de
Abtaham Moles y Claude Zeltmann, quienes clasifican, basindose en
autores como Roman Jackobson los elementos que intervienen en la

comunicacién de esta manera'®:

metalenguaje <

observador n
percepeion

codificacion emisora desciframiento receptor

canal fisico

idea forma mental )
O . Omcnsa;e . paso ( ) O

l | codigo sintictico | |
punto de partida \ / punto de llegada
individual | % individual

_____ demora
aprendizaje . aprendizaje
e — 1 activo | cultural l -
b s o o w o
pasivo

Esquema 24. Modelo de comunicacion propuesto por Abraham Moles. Pag. 134
'8 Abraham Moles.(et al) Los mass media. pag, 134
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En este modelo se presenta un observador fuera del circuito de
comunicacion, elemento que significa la sociedad en general como
observadora y creadora de los procesos de comunicacién, cuyo
metalenguaje ha sido creado por ella misma; el emisor, el cliente,
productor de la 6pera, y todos los que la conforman activamente,
tiene un concepto a decodificar, la decodificacion emisora la hacemos
nosotros los comunicadores grificos a partir de un mensaje visual.
Para obtener el mejor resultado a nuestro mensaje, buscaremos el
canal fisico mas adecuado para hacernos comprender por el receptor,

quien tendra una participacién pasiva dada a través de su percepcién.

Ambos extremos poseeran en comin un cédigo a nivel general
que hard que esta comunicacién sea realizable (codigo sintictico) y
compartirin una serie de expetiencias (repertorios: repertorio del
emisor {Re}, repertorio del receptor {Rr} y el repertorio compartido),
que seran la forma en la que ambos extremos compartan el mensaje
del mensaje a partir de la impresién obtenida sobre la naturaleza de los

elementos en cuestion.

El esquema de comunicacién de Jackobson es el que ha profundizado
en otros factores importantes por lo que el mismo sistema se ha
desplegado a niveles diferentes que corresponden en un nivel textual o

perceptivo a lo que se ha descrito hasta el momento:
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Emisor

Mensaije
Contexto
Receptor
Cédigo
Contacto
Esquema 25. Modelo de comunicacién de Jackobson.
La percepcién que es la aptitud para reconocer formas, comprenderlas
y organizarlas a partir de patrones de pensamiento cuya estructura
constituye una respuesta determinada por la cultura, se despliega
segun Jackobson, en un ambito mas especializado pero con un
esquema parecido al de la emision del mensaje:
Referencial
Fatica (contacto)
Connotativa

Emotiva

Metalingtiistica (Cédigo)

Mensaie en sé

Poética (uso de elementos visuales)

Esquema 26. Modelo de Jackobson que despliega un nivel mas estricto de la

percepcién dentro de los procesos comunicativos.
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El acto perceptivo involucra la creaciéon mental de un enunciado
que nos describa y clarifique los datos que tenemos delante como
receptores para proveerlos de un sentido que dara como resultado una
construccion o reconstruccion de la realidad, a esta accién Jackobson
le llamo funcién connotativa que €l explica como el simple efecto del

mensaje en el decodificador.

El emisor aqui cumple la funcién emotiva, es decir, se relaciona
con el mensaje a partir de su parecer y su sentir, expresando a través
de €l sus emociones, actitudes y cualquier tipo de informacién que el
emisor desee transmitir. A esta funcién también se le llama funcién
intencional, pues sin intencién de comunicar algo no existe convivencia

entre emisor y receptor.

Para lograr la comunicacion se utiliza la belleza de la palabra (funcién
poética), Jackobson la describe como la relacion del mensaje
consigo mismo y se vale de los objetos visuales, formales, signos y la
combinacién y seleccién de estos.

La funcién metalingiiistica se despliega a diferentes niveles del
mensaje, puesto que no todos los codigos son la escritura, son entonces
los aspectos no verbales de la palabra, y cada uno de ellos define al tipo
de sociedad a la cual sirve, llevando informacion sobre el interlocutor
a través de sus movimientos o la entonacién de la voz. A otros niveles
puede ser vista como la serie de relaciones y proporciones estéticas
que nos dan por ejemplo las figuras retéricas, ocasionando que los

signos que se exponen ante nOsotros receptores, cambien de sentido.

El contacto se define segun el canal que se decida utilizar, ya que
con todos los avances tecnolégicos el conducto por el cual se va a
transmitir el mensaje se ha vuelto sumamente importante, puesto que
en la comunicacién masiva éste debe considerarse desde un primer
nivel en el proceso creativo—comunicativo para la mejor emision del
mensaje, tomando en cuenta que a nivel masivo y publicitario tiene

mayor efectividad aquel mensaje que alcanza a incidir en las practicas
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diarias de una sociedad, manteniendo o modificando el sentido de
la cultura. Este contacto resulta sumamente importante mantenerlo
activo pues asegura a la larga que el flujo de informacién transite
sin factores alterantes, a este Jackobson le da el nombre de funcién
Fatica, en ella, no se transmite ninguna informaciéon de importancia
solo confirma que la relacién se este llevando a cabo y su ejercicio es
altamente redundante. Un ejemplo de esto es el saludo diario en el que
unicamente se confirma la presencia de otro ser en el mismo espacio

notandose mutuamente.

Para que el mensaje trascienda en la conducta del receptor el discurso
debe implicar funciones ligadas a las intenciones que el emisor pretende
responder, con una adecuada conformacién estructural de sus signos,
persuadiendo a sus receptores y logrando que éstos se identifiquen

con los elementos que el mensaje presenta.

La funcién referencial es un topico que amerita toda nuestra
atencién al definirlo, ya que no se define como objeto, sino como
proceso de denotacién y connotacién que nos permite la definicion
contextual y su ubicacién en el espacio que conocemos. El referente
no se manifiesta totalmente en el mensaje ya que cada individuo lo
percibe conforme a su experiencia y acorde consigo mismo, y aunque
es el que nos da el significado mas inmediato del objeto, es necesatio
encajarlo en un circulo de objetos al que podamos clasificar como de la
misma especie o “familia” (como la llama Daniel Prieto Castillo), para
que sea valorado en un marco “referencial” que le permita un anilisis
mas especifico y nos remita directamente a esa connotacién que
tendra lugar en la mente del individuo. “Un objeto disefiado significa
su funcion, significa estéticamente, y significa a quien lo posee.””® Por
lo que un objeto siempre sera determinado a partir de un contexto
determinado e implica la relacién que tengan emisor, receptor y
contexto. Esta relacion pertenecera al grupo o sector social al que se

esté integrando el mensaje.

' Daniel Prieto Castillo, Disesio y Comunicacién. Pag, 56
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Por supuesto, para que un mensaje masivo alcance tales niveles es
necesario tener conciencia de la cultura y las pricticas sociales que
se realizan definiendo con esto, al factor contextual que nos dari el
punto de partida para la estructuracién del mensaje y nos permitira la
seleccion de paradigmas (conjunto de signos entre los que se escoge
el que se utilizard) y nos dé como resultado una unidad sintagmatica

(combinacion de signos escogidos).

Las funciones presentadas anteriormente tienen que ver exclusivamente
con el esquema presentado Jackobson en cuanto a la estructura general
en la que se desenvuelve la comunicacion, sin embatgo, existen otras

funciones adyacentes a este proceso.

Una de ellas es la funci6n vicarial, ésta tiene la capacidad de sustituir
alguna de las funciones del mensaje o de apoyarse totalmente en ellas,
su forma de actuar es altamente redundante, como ejemplo practico
podemos decir que esta funcién implica la complementacion de la
imagen con el texto, pues aunque ambos digan lo mismo, de manera
visual y el otro textual, encontraindose juntos se complementan y
completan al mensaje formando al encontrarse un todo, que es rico

en informacién.

La siguiente es la funcién de catalizacién de experiencias, esta es
vivida por el receptor, pero también tiene que ver con la visualizacién
que tenga del mensaje el emisor codificador, pues €l también se llega a
convertir en un receptor de su propio mensaje en algin momento del
proceso, que es cuando tropieza con su obra visual. Esta funcién es la
que causa el mensaje en el espectador, la reaccién emotiva del receptor,
generalmente hace una “explosiéon” como dice Juan Manuel Lopez
Rodtiguez en su libro la Semiética de la Comunicacién Grifica, ya
que presenta elementos encontrados que generalmente son de dificil

asociacion. Esto pretende causar un shock emocional que devela la

doble significacion en una imagen.
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Y por dltimo la funcién informativa que es aquella destinada a clarificar
un mensaje, es decir, que la lectura del mensaje sea lo mas sencilla
posible para que todas las partes del mismo sean comprensibles,
para esto, en el mensaje puede o no estar también acompafado de
la funcién de el texto cuyo cometido es el complementar la imagen

haciendo atin mas evidente el significado del discurso visual.
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I1.B. Comunicacién Grafica.
I1.B.1. Disefio.

La comunicaci6n es una conducta aprendida dentro del sistema social
en que el hombre se desenvuelve, por medio de la cual se realizari
un intercambio de datos que significan una informacion que se desea
hacer comin entre dos o mas miembros de la comunidad. Estos
datos son transmitidos por un sistema de formas ya sea abstractas
o imitativas (denotativas), que se presentan en sustitucion del objeto
o concepto al que se refiere el texto. Estas formas plasmadas en un
soporte van entrelazando conceptos que nos permiten distinguir una
o varias ideas.

Al contar con una estructura de reglas que se manifiesta a todo nivel
social, es decir, desde la formacién de una cultura hasta la complegidad
de una organizacién a nivel lingiiistico — sintactico, su traduccion a la
forma plastica no puede prescindir de un sistema similar, es decir, de
una gramitica que enlace los contenidos conceptuales que se encierran
en los elementos existentes del soporte, con el fin de reconocer uno o

varios mensajes en los diferentes niveles que conforman a la imagen.

La comunicacién masiva implica el mismo proceso, pero al no poder
compartir contacto fisico con todos los miembros del sector social al
cual va dirigido el mensaje, se hace necesaria la creacién de un sistema
de pricticas comunicativas que han llevado a la formacién de los
medios masivos y de los sistemas de los que se sirve la sociedad para
hacer publica una idea o producto.

Los medios masivos a su vez han construido sus cimientos en la
imagen viéndola como un conjunto de estructuras signicas que
refuerzan el conocimiento del objeto, ya que la imagen aporta a la
mente esparcimiento, en ese sentido ejerce una funcién distractora,

sin embargo, ayuda y fomenta a la creatividad, crea y prepara las bases



Difusion de la cultura

para que el conocimiento se manifieste. Se sitia en la mente como un
todo y se interpreta a partir de la relacion entre el inconsciente y el
conciente. Es bien aceptada por el hombre en el sentido intelectual,
por ello es el recurso mis recurrente de los medios masivos, ya que para
lograr el aprendizaje nos impacta y se fija en nuestros pensamientos,
haciéndose presente en el proceso conciente mediante la convivencia
diaria con ella y volviéndose en consecuencia reiterativa en nuestro

desenvolvimiento cotidiano.

Ademas la imagen contiene dentro de si ideologias tanto sociales como
culturales cuyo objetivo conceptual contextualiza a los objetos inmersos
en el entorno, satisfaciendo con cada una la cuota de deseo estético. La
imagen como medio de aprendizaje constituye un ahorro de energia
psiquica, pues al convertir los conceptos en objetos tangibles para la
mente aterriza mias rapido el entendimiento practico funcional, el cual
estd previamente estructurado segin un sistema de interrelaciones
establecidas por la convencién y que asocian directamente al concepto
y sus significantes abstractos, aterrizando al objeto y sus funciones

dentro de un campo practico para nuestra mente.

La imagen se tomo para denotar al objeto referido ya que lo representa
y presenta parte de la realidad. La denotacién establece una imagen
clara y descriptiva de los objetos, carente de cualquier significado extra

impuesto por €l o los receptores.

La connotacién es un proceso que se lleva a cabo en el emisor a partir
de si mismo, es un proceso en el que el emisor traduce las formas
percibidas a una experiencia que puede o no relacionarse con otras
anteriores, por lo que la imagen tendra un significado diferente al de
otras personas enriqueciéndose y enriqueciendo al mensaje. El ojo del
emisor es el que interpreta lo que se encuentra a nuestro alrededor y
el mensaje es interpretado, enriquecido y colmado de sentido a través
de esa historia personal de cada ojo. La ciencia de la visién nos dice
que la percepcién del mensaje o de la imagen puede ser interpretada
de tres modos completamente combinables: desde el punto de vista
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de la informacién como ensefianza, desde la relacién que el individuo
entabla con el mundo a partir del intercambio sucedido al enfrentarse
al mensaje y el de posesion sinestésica, es decir, que desencadena otras
modalidades sensoriales que le permiten ampliar los limites de su
percepcién al grado de tener una experiencia que bien podria acercarse
a el enfrentamiento del individuo con el objeto real, un ejemplo de ello
puede verse al mostrar una imagen cuyo objeto anilogo tenga un olor
muy especifico del que el receptor tenga recuerdo, y al encontrarse
en contacto directo con la imagen, obtenga también una experiencia
olfativa.

El mensaje esta creado a base de signos y el signo es un conjunto de

relaciones estructuradas que permiten que un mensaje signifique algo.

Signo Cédigo | Organizacion de los signos

Cultura

Esquema 27.

El signo es la forma fisica de un concepto mental. En el sentido mas
estricto es definido como un indicio o seiial, es un vehiculo significante
cuya propuesta es la abstraccién de la imagen o la palabra, abstraccién

que responde a un uso social establecido.

El signo es asociado a una aprehension nuestra de la realidad, por lo que
se convierte en el significante, en las marcas escritas en un papel, y que
tendran una correspondencia en la mente como imagen (significado)
en base al objeto original tomado de la realidad. La verdad es que aqui
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estamos haciendo referencia a los tres elementos que conforman y

definen al signo: El significante, el significado y el objeto.

Signo
(Significante)

7N

Objeto E—o-3 6
(Sigifiescate) Significado (s)

Esquema 28. En este esquema se muestra la correspondencia que se tiene entre un

concepto y otro a pesar de la diferencia objetual de cada uno de estos conceptos.

El sgnificante es la imagen mental resultado de una traduccién
conceptual. Es el reflejo del objeto fijado en el signo y la coincidencia
de objeto y significado se observa en el pensamiento.

Caja = Recipiente

El ggnificado es la imagen del objeto real de la que proviene nuestro
concepto, no deriva del uso personal, sino del uso que tiene en el
ambito cultural, las costumbres sociales y los comportamientos de
otros lenguajes del grupo social.

Caja = Atadd

Y el objeto o significacion. Que es la forma fisica a partir de la cual hacemos
nuestras concepciones. Es la entidad o cosa designada.
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El objeto se convierte en un referente que interpretamos a partir
de una experiencia previa; responde a la parte prictica que exige el
conocimiento que de €l tiene el signo.

Estos elementos conservan una relaciéon en la que se complementan

para consolidar un concepto.

Individuo y su
expetiencia
Obsjeto, Signo, Significado
referente representamen interpretante

Esquema 29.

A partir de los elementos objeto, signo y significado, Peirce® establece
relaciones que delimitan el uso de los signos, estas son:

Relaciones de Funciopamiento.- Que establecen el nivel pragmatico de

los signos y se crean entre el signo y su objeto.

Relaciones de Comparacién.- El signo en si mismo a partir de las
cualidades formales y elementos del objeto. Nivel sintactico.

Relaciones de Pensamiento.- Entre el signo y el interprete, establecen
el nivel semantico. Es aqui donde el signo se topa con la fase
interpretativa y, por tanto, con la estructuracién del mensaje por parte

del emisor ya en un status retérico.

® Charles Sanders Peirce. Semidlogo norteamericano que escribi6 a cerca de la
“Ciencia de la Semiética”, su obra consta de mas de cuatro mil paginas y fue
publicada post mortem por la universidad de Harvard bajo el titulo general de

“Collected Papers”.
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Los significados son hechos por el hombre y establecidos por la
cultura, entonces, el area de realidad de la significacion del signo esta
determinada por los limites de los significados que guardan relacién
con el sistema sociocultural que les da a los signos una dimensién,
es decit, #na convencion. Asi, el mensaje se convierte en un conjunto
de signos que a partir de los significados que le han sido asignados,
su estructuracién y de un cédigo compartido, nos remiten a una
informacion especifica que podemos verificar a partir de nuestra
propia expetiencia hacia los elementos, el cédigo, el contexto y el tipo
de mensaje. Esta convencién es pues de facil decodificacion, ya que
por su redundancia nos hace reafirmar conductas que a pesar de no
contener en si gran intercambio de datos en su proceso comunicativo,
permiten que ese canal de comunicacion permanezca abierto y flexible
a la recepcion e intercambio de mensajes para que accedan a un
avance social en el que continuamente estin modificando conductas y
reiterando otras, convirtiendo algunas de éstas en signos o topicos de
gran incidencia social que pueden verse reflejados en las imagenes que

cada cultura utiliza dentro de su proceso comunicativo.

Estos signos son divididos por su relacién objetual en las siguientes

tres categorias: iconos, simbolos e indices.

Los iconos se parecen a su objeto por lo tanto hay una conexioén con
él, éstos se observan en ausencia del objeto, al igual que el simbolo.
Esto quiere decir que tiene propiedades que toma del objeto y las
reproduce, comunicando una idea directa del objeto. Un ejemplo de

ello puede ser la fotografia de un producto.
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Esquema 30. Promocién de Coca-cola, ejemplo de icono.

O bien la sefializacién de los sanitarios de cualquier establecimiento,
donde la figura de ambos es reconocible, aunque a diferencia de la
anterior este indice es mas sintético, al igual que un icono como es el
asignado a los lugares para personas discapasitadas, que comparte las

mismas caracteristicas que el icono de los sanitarios.

Esquema 31. ejemplo de icono.

Con los simbolos, es diferente, pues la comunidad que los utiliza
se ha puesto de acuerdo para que ese simbolo signifique algo, por lo

que estd cargado de funciones abstractas que pueden ser iconicas o
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abstracciones de algo “no representable”. Por ejemplo: las luces de

un semiforo en donde todos conocemos el significado de cada una

de ellas.

Verde: Siga ~ Ambar: Preventiva ~ Rojo: Alto

Esquema 32.

Otro simbolo puede ser también la cruz, que como sefial tiene varias
connotaciones en nuestra cultura dependiendo del color con el que se

le presente.

+ + &3

La roja indica urgencia medica

La verde se relaciona con la muerte
Y un sefialamiento azul con la cruz blanca indica que existe una iglesia
cerca del lugar (generalmente abajo tendra una flecha para su mejor

ubicacién).

Esquema 33.
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Y los indices son sefales de atencién que establecen una conexién
real con el objeto; “Cualquier cosa, objeto, mirada, dimensién o color
que nos obligue a fijar la atencidn, a realizar una accidn, a seguir una
direccién visual, o que nos prohiba o impida hacer algo (no fumar, no

estacionarse, etc.), puede ser considerada como un indice.””

Que significa no estacionarse.

Esquema 34.

Con el tiempo, la necesidad de la publicidad de tener un foco de
atencién en el publico, y la necesidad de diferenciar un producto de
otro, la imagen pasé de ser una parte complementaria en un texto a
ocupat el lugar primordial en el discurso visual. Le llamamos discurso,
ya que con los afios se ha ido desarrollando a la imagen como texto
o discurso hablado, retomando la funcién vicarial y el hecho de ser
el texto y la imagen complementarios uno del otro con la precisa
intenci6n de la redundancia. Tomando estructuras y niveles utilizables
en la gramatica discursiva, logrando el éxito de las imagenes como
medio para la transmision de ideas y en concreto para la comunicacion

masiva,

# Lépez Rodriguez, Juan Manuel, Semidtica de la comunicacion grifica. Pag, 270.
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Las sociedades siempre han buscado la forma de llegar a causar con
el mensaje un cambio de actitud, de hacer que la gente que recibe
el mensaje realmente crea que lo que se le esta transmitiendo es lo
correcto, que es una necesidad, social, politica, comercial, religiosa,

etc.

A partir del siglo v con los griegos, la palabra adquiere gran fuerza, y a
partir de ellos se vuelve una necesidad el preocuparse por el correcto
empleo de estos signos para lograr el convencimiento de el auditorio,
con el tempo van surgiendo reglas precisas para el uso de la retorica
que se ha mantenido vigente y actual hasta nuestros dias.

La retérica en publicidad se ha convertido en el punto de apoyo y
base, sobre todo gracias a lo que se llaman figuras retoricas que son
giros que se le dan al discurso haciendo que cambie la expresién del
pensamiento, pues dota a los elementos utilizados en el contexto de
un soporte de significados y contenidos conceptuales que apoyan
al mensaje, desarrollaindolos sobre una psicologia de la imagen, de
la forma y del color, asi como del buen empleo de los elementos
disefiisticos que han logrado asimilarse a lo largo de la prictica del
disefio y que han permitido que se escriba una teoria sobre la cual se

sustenta todo soporte u objeto que llega a nuestras manos.

Recordemos que la palabra como signo, adquiere gran fuerza, y es
por ello que debe preocuparnos el como se hace uso de ella para con-
vencer a los opositores. La retérica encaja en el mensaje publicitatio
como la funcién referencial del mensaje para la presentaciéon de los
elementos, ya sea visuales o textuales de un mensaje comunicativo,
donde debe existir una presentacion de estos elementos
correspondiendo a un ¢cé6mo se va a exponer el mensaje (ideologia)?
haciendo uso de las funciones metalinguisticas. Por ejemplo, en
un mensaje visual se nos presenta al producto acompafiado de un
contexto, lo que hace este contexto es complementar o generar mayor
informacién sobre el objeto, esta informacién puede ser de uso, de
estatus, de comportamiento, de caricter, etc. En la imagen que se ve a
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continuacién tenemos elementos que funcionan de manera referencial
y que estin significando una accién posterior sumamente fuerte y
desgarradora. Esta imagen es una fotografia tomada en el tltimo acto
de la 6pera Madama Butterfly, y es la escena que precede a su muerte
dada por si misma. Aqui, el vestido que lleva es ya de por si un elemento
contextualizante, ya que sin necesidad de decirlo podemos saber que
se trata de un personaje oriental, la disposicién de su cuerpo y cara
también habla de los sentimientos del personaje, el elemento retérico
mas fuerte se asienta en sus manos en la fotografia, presentando el

sable 2 medio abrir como simbolo del acto que se aproxima.

Esquema 35. Madama Butterfly, de Giacomo Puccini.

La retérica permite la elaboracion de mensajes en forma programada
a fin de que resulte efectiva para persuadir, causando un impacto en
el publico a partir de denotaciones que estructurarin una connotaciéon
en el individuo cuyos razonamientos establecen argumentos no

discutibles. Esta significacion tiene un proceso que permite tres

dimensiones:
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Designativa.- Proporciona informacién sobre el objeto a partir de un
estimulo recibido.

Es esta imagen la presentacion es un estimulo visual que nos sitia en

el contexto de la 6pera.

Esquema 36. Imagen publicitaria de la 6pera Norma México, 2003
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Apreciativa.- Es una seleccién comparativa a partir de las propiedades
del objeto.

Esquema 37. Esta imagen
presenta la comparacion
entre el sabor de la cerveza
y el placer de un concierto

musical.

Descriptiva.- Pide una conducta activa en el receptor.

Recuerdas la primera vez que volaste en avién?

Con la Nueva Flota Boeing de Aeroméxico
Esquema 38. La pre- i \/ML(‘-/

gunta que tiene como
encabezado el anuncio
implica una actitud par-
ticipativa por parte del
espectador.
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En el caso de un objeto puede ser esta presentacion calificativa,

esencialista, meramente sustancial, etc.

Las figuras retdricas son figuras que nos permiten distribuir los
elementos visuales de manera distinta a la realidad y nos permiten
referirnos con mayor eficacia estética o incluso con un mayor
acercamiento conceptual del objeto hacia el publico a partir de
particularidades del objeto, generalidades o entes externos a éste
y que se le adjudican por su usabilidad, su forma, su génesis, etc.
En el mensaje, se definen todos los elementos como paradigmas y
sintagmas que lo haran tan especifico, como especializado o definido
sea el publico al que esté destinado.
Existen muchas figuras retoricas,
como la paradoja, la antitesis, la
acumulacién, el movimiento, la
gradacién y repeticién, las mis

importantes a mi juicio son:

La metéafora actia, para trasponer
las cualidades de un plano de
la realidad a otro habiendo un
desplazamiento de significados a
partir de la transferencia de estos a
otros objetos, deslizando el acento
del sustantivo al calificativo y el

contenido a una imitacién poética.

Por ejemplo, en este cartel de
la misma O6pera obtenido via
Internet, se muestra lo siguiente.
En la cultura, la mujer representa
la delicadeza, la sensibilidad, la
belleza, etc, en este cartel, esas

caracteristicas se traducen mas

claramente al representar a la mujer
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deshaciéndose en pétalos de flores, también hace una metafora a cerca
de la accién de sacrificio que realiza la protagonista esto también se
observa a través de su dilucién como ente vivo, en pétalos, ya que la
desintegracion del cuerpo fisico simboliza la muerte o deceso de la
persona en la trama de la 6pera sublimando la critica social que la obra

representa.

A diferencia de la metifora la metonimia actia asociando significados
sobre el mismo plano donde se escoge una parte de la realidad para que
represente el todo, es decir, a partir de una seleccién construiremos el
resto de la realidad.

Este cartel resulta muy claro para

= bor Yomais

' y exponer la metonimia a partir de los
[ T 4 significados que proyectan la botella
i \ 1 ‘ f j L l abierta representando al contexto gen-

"l eral en el que se desenvuelve la 6pera y
( )L describiendo en parte a la protagonista
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y demis personajes que en ella partici-
pan, haciendo referencia a la banalidad
y superficialidad, la festividad y liger-
eza con que viven la vida. Igualmente
podemos presentarlo analizando por
medio de la sinécdoque que describi-

mos a continuacion.
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La sinécdoque hace mencion de sélo algunas partes, esto contribuird
al fortalecimiento del todo al unirlo con el concepto general y forma

una idealizacién mayor en torno al objeto.

En este ejemplo el elemento principal es la flor, representante de la
fragilidad y ante todo simbolo de esa mujer; hablandonos también por
la disposicion de las manos, del amor y dejando entre ver la trama de la
historia. Otro elemento que puede ser digno de mencionarse es la ropa
que llevan puesta, pues nos lleva a conceptuar el ambiente en el que se

desenvuelve la obra y la frivolidad que esta representa.
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En la ampliacién o atenuacién
(hipérbole), se acentian las
virtudes o se disimulan los
defectos o errores que pueda
tener el objeto, pero que crea al
engrandecetlo una idea magna
de ellos.

Para esta ultima figura es muy
claro el siguiente cartel, donde
la representacion de la flor
a partir de un corte rigido,
acentia el contexto vital de
desarrollo del guion, la apatia
social, asi como la critica, y, sin
embargo, el contraste aparece
en el elemento que es dibujado
con tanta rigidez: la flor, como
simbolo de toda delicadeza y
sutileza, que hace falta para
direccionar el discurso hacia el

sentimentalismo romantico.

La redundancia es quiza la forma
mas empleada en la imagen y en
la publicidad (combinada con

las anteriores), pero estructura el mensaje utilizando el menor camulo

de informacién posible haciéndolo reiterativo y repetitivo lo que

ayuda a fijar los signos cualitativos del objeto o mensaje en la mente

del receptor.

El acto comunicativo que se da a nivel oral y escrito, refleja los mismos

contenidos que una imagen, por ello, en ocasiones es la imagen el

substituto del discurso y el contexto que define un tépico. Es entonces

cuando el acto expresivo cobra una significacion visual que permitira

en la capacidad del publico, la redefinicién de la forma como objeto
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creador de necesidades, satisfactor de otras, catarsis para un publico,

reflejo de su sociedad y de las necesidades que ella esta generando.

Estructurada sobre una base econdémico-mercantil, la imagen se
vuelve la necesidad mas inmediata a la que recurre la sociedad para
retroalimentarse y es por ello que hasta los discursos mas simples estin
provistos de imégenes, o quiza al revés, es decir, cualquier imagen que
nos encontramos esta provista de un discurso que acusa las necesidades

y el sentir de un sector social —como el arte de protesta-.

La respuesta esperada ante la contemplacién de un discurso visual
es la misma esperada en un acto de interaccién oral, empero, en el
caso de la publicidad la expectativa es atin mas ambiciosa, esperando
un movimiento en el publico que permita a la fuente y a nosotros
disefiadores reaccionar a este movimiento masivo con la creacion de

otros mensajes de retroalimentacion.

Disefio, descrito por el “Gran diccionario enciclopédico visual” es
una “traza, delineaciéon de un edificio o de una figura.// Descripcion
o bosquejo de alguna cosa, hecho por palabras”, mientras que el
diccionario Léxico técnico de las artes grificas®, lo define como:
“Trabajo de creacién que atiende a la funcién y a la expresion. La
expresion en la creacién de un instrumento clentifico con un fin

preciso.

La intencion del signo es atraer al objeto por la accién de disefiar. Este

proceso debe admitir anteriormente:

2 Irene Crespi, et al. “Léxico técnico de as artes grificas”. Buenos aires, Argentina. 1995.
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Escritas —> Representacion ! Trae a nuestra
Enunciacion —> Palabra { P

de los objetos presencia lo
l Habladas ausente

Bautizan a las cosas
Esquema 39.

Disefiar requiere de un proceso abstracto de enunciacién de los
objetos, antes de pasar al plano fisico de la sefia, la que se estructura
a manera de un representamen que trae al objeto ausente a nuestro

pensamiento.

El disefio grifico es una actividad por medio de la cual se pretende
satisfacer una necesidad social de comunicacion; una actividad que
sirve a los medios de comunicacién masiva para garantizar el buen
desarrollo retérico y creativo de sus mensajes visuales. Una actividad

que también actia como reflejo de la sociedad a la que representa.

Es clasificada por los teéricos como una actividad creadora con
fin especifico, expresiva en si misma. Difiere del arte al haber sido
creada como respuesta a la necesidad generada por la posicién en
que se coloco éste después de la Revoluciéon Industrial, cuando la

introduccién de las maquinas a la vida productiva desplazé al arte.

El arte habia sido definido hasta entonces como un medio para
embellecer los objetos con los que se convivia cotidianamente. En
realidad, muchos de esos objetos eran observados como objetos
artisticos, mas bien artesanales, ya que cada uno de ellos era tnico por

ser construido a mano.
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Al introducirse las maquinas, surgié un cambio no sélo en la politica
productiva o social, sino también en una estética diferente donde el
arte o los objetos realizados para decorar aquellos “objetos feos”
arrojados por las maquinas, venian a ser una protesis que no terminaba
de encajar con el producto. Fue asi como el arte se separ6 de la
artesania, pero ninguna de ellas se quedé al final de cuentas con los
objetos industrializados.

La definicion de disefio grifico ha sido afectada a partir del analisis y
dominio de los mass media, en realidad, la definicion de esta actividad
ha podido ser estructurada en consecuencia al desarrollo y actividad de
los medios de comunicacién masiva, pues a partir de éstos se divulga
la informacién y cultura.

El disefio fue concebido como una actividad enfocada a los objetos
de corte industrial y a decir verdad, este concepto no ha cambiado
desde la Bauhaus®, sigue siendo una actividad ejercida por el hombre
para configurar los objetos producidos industrialmente. Al comenzar a
crecer la competencia se hace mas necesaria la actividad del disefiador
a fin de ganar la aceptacion de los productos industrializados, asi que el
disefiador por definicion “dota de una figura a los objetos volumétricos
y de significado a los objetos signicos para su util interrelacién con el

ser humano”.*

Disefiar, configura el ser de un objeto y el decir de éste, lo viste de
una personalidad cuyo discurso es expuesto a una entidad externa a
nosotros formando para ese receptor una calidad entre la relacion de

los objetos con su ser.

# La Bauhaus, escuela alemana que prosperd a principios del siglo xx, en el que
se buscaba construir un arte basado en la ciencia y la tecnologia que sirviera para
reubicar las nuevas finalidades del arte. Finalidades que terminaron por definir la
actividad del disefio.

2 Lopez Rodriguez, Juan Manuel, Sewidtica de la comunicacién grifica. Pag, 56
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El paso del iempo y el afan por cubrir las necesidades estéticas de los
nuevos productos, llevaron a la sociedad artistica y artesanal de aquella
época a definir, delimitar y estructurar una actividad que mantuviera
como fin especifico la estética industrial; una nueva visién del mundo
a través de los objetos por medio del intercambio entre el arte y la
industria, naciendo el disefiador para satisfacer los gustos sociales y

comenzar a disefiar los elementos existentes.

El disefio grafico comienza a traducirse como una actividad material
y espiritual, que hace uso de un enfoque cultural de la industria
cuya consecuencia es una actividad cientifica, basada en un proceso
metodologico que permitiri obtener un resultante objetual con una
funcién utilitaria que responda a la demanda masiva y que a su vez,
como actividad, pretende ser artistica con un uso extra-estético sin
dejar de lado la finalidad primordial de funcionalidad objetiva.

El disefio de un objeto significa, como representaciéon y produccion
material de una presencia fisica cuya imagen seri reproducida
masivamente; funciona como presencia sustitutiva del objeto ante
el receptor cuando el objeto no se encuentra fisicamente delante €l
Ayuda a articular el entorno del ser, asi que el objeto se apropia de
los signos que le son convenientes y que revelan la finalidad de su

existencia.

El disefo grifico debe traducir el mensaje del producto, debe atender
a la necesidad de que el producto sea lo que el consumidor requiere
y si no lo es, debe ser capaz de crear esa necesidad ante un publico,
traduciendo el contenido intrinseco en el producto. Esto es con lo
que nos topamos a cada paso que damos y con cada objeto con el que
nos encontramos, con un producto util al desempeifio nuestro y una

imagen representativa de él. Una marca que es garantia de su calidad.

El disefio grifico es en definitiva la conjuncién de imégenes y de
objetos que nos permiten en ocasiones un status e imagen para con los
demais. Permite el hecho de establecer relaciones sociales y culturales
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con sujetos con los que identificamos conductas afines e imagenes
conceptuales correspondientes o que se alimentan reciprocamente,
usando como referentes a los objetos con los que identificamos al

mundo y con los que convivimos a diario.

I1.B.2. Elementos del Diseiio Grafico.

El disefio grafico es una actividad creativa y expresiva que persigue una
finalidad Practica definiéndose en el terreno socio-cultural, guiando
por sus caracteristicas estéticas el gusto de su época, volviéndose un
objeto “estable” en su entorno por lo que se desarrolla en forma
paralela a los procesos comunicativos, ya que se vale de ellos para
ejecutar sus tareas, empero el desenvolvimiento de éste como actividad
es un proceso que debe esperar a que el mensaje esté completo en su

forma lingiiistica para lograr un resultado 6ptimo.

La seleccion de los diferentes conceptos a utilizar en nuestro discurso

grafico, se convierte en un paradigma que tendra distintas fases:

** La seleccion de conceptos en el terreno de lo abstracto
(estructuracién del mensaje) que se desea dar a conocer,
con respecto a la definicién o delimitacién del sector
poblacional al que se va a dirigir.

% La seleccion de los significantes redondeando el
concepto general en un concepto especifico (como se
va a decir el mensaje), es decir, la estructura del mensaje
verbal.

% Seleccion y traduccién de los conceptos significantes de
los codigos textuales a codigos a nivel imagen.
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% Combinacién de éstos en un soporte ya sea bi o
tridimensional.

Grificamente se asientan los criterios anteriores basindonos en una
serie de elementos tangibles que nos es posible manejar con gran
flexibilidad para lograr las metas establecidas conforme al parrafo

antetior:

% Elementos conceptuales, intangibles pero que parecen estar

representados (lineas, puntos, planos, volimenes)

*
”e

Elementos visuales (colores, texturas, materiales, técnicas,
etc.)

% Elementos de relacion (direccién espacio, posicion, gravedad)
% Elementos pricticos (representacion, significacién, funcién)®

La metodologia a seguir dependera de la relacién visual que se haya
proyectado a cerca del disefio. La proyeccién dependera de una vision
subjetiva del objeto pero considerando las exigencias sociales a cerca
de él, entre los que podriamos mencionar los factores estéticos,
funcionales, politicos, econémicos, ideologicos y culturales.

Estos factores forman relaciones contextuales que se unen al objeto
complicando la idea de disefio sobre él, pero estableciendo valores que
podran ofrecer una delimitacién de especificidades en los procesos de
creacion, traduciéndose en formas, colores, composicion y disposicién
de los objetos en el espacio; pueden ayudarnos a definir el tipo de
técnica y estilo asi como cualquier otro factor que sea conveniente para
el producto final.

El anilisis del objeto y sus contextualidades nos debe llevar a un
conjunto de fases o pertinencias que marcan las pautas a tomarse en

cuenta cuando a disefio se refiere, con el fin de obtener una sintesis

B Wucius Wong, Fundamentos del diserio. Pag, 10.
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de formas posibles. Estas pertinencias pretenden ubicar al disefio
grafico en un contexto correspondiente (que atiende al tipo de
receptor al que va destinado el mensaje disenistico), pues el objeto
disefiado siempre forma parte de un entorno en que cohabita con

otros objetos de muy diversos 6rdenes.

Por ejemplo, el proyecto que nos atafie tiene una delimitacion en el
publico que nos permite utilizar ciertas estructuras en los discursos,
los conceptos que apareceran en estos discursos son dados claramente
por la misma trama que al ser sumamente simbélica nos permite gran

riqueza y variedad para la creacion del todo discursivo.

11.B.3. El cartel.

El cartel naci6 ante una necesidad comunicativa. Al analizar la historia
de la difusién observamos como se han venido trazando las necesidades
de empresas y de personas morales para comunicarse con el comun de
la gente, que comenzaron desde escritura en estelas o los llamados
graffiti y en este sentido podemos decir que el anuncio publicitario
tiene ya larga trayectoria recorrida pues como tal encontramos en la
historia que el primer anuncio data del afio 1477 aproximadamente
y fue hecho en Inglaterra, aunque un antecedente de cartelera se
encuentra por los afios de 1760 y una pintura con fines publicitarios
que data de 1715, por lo que la idea del cartel no era realmente nueva,
sin embargo, estos antecedentes no son tomados como tal por tener

un tamafio demasiado pequefio para los fines del cartel.

Por otro lado el avance de los medios que poco a poco han ido
surgiendo para facilitar las tareas del hombre como fue el surgimiento
de la imprenta o la litografia quienes no sélo facilitaron el trabajo,
sino que abarataron costos, redujeron los tiempos de produccion e
hicieron mas accesible la informacién, fueron marcando la pauta para

su surgimiento.
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El cartel nace alrededor de 1866 con Jules Chéret®, quien aprovecho
las mejoras que en esos afios se habian hecho a la litografia y tomando
en cuenta que ésta ya habia sido anteriormente un medio que habia
servido para el acabado de algunas obras artisticas, fundi6 esa parte
creativa artistica con la necesidad informativa. Ya desde principios
de 1800 se encontraban anuncios publicitarios integrados por texto
y representaciones graficas pero estas tienen una idea que estd mas
apegada a la creacion del libro. Chéret comprende que el soporte
publicitario tiene una funcién preescrita de propaganda por lo tanto
funde la creacién artistica con la necesidad comunicativa y presenta
un disenio basado en la escultura mural de Europa aunque no en tan
amplias dimensiones sino mas bien refiriéndose a la composicion, con
formas faciles de retener y una estructura sobria, asi pretende también
que sea una cierta forma de exposicion artistica callejera combinando

el lenguaje artistico con el popular.

Los artistas de la época comprendieron al cartel como “una nueva
forma de expresar ideas de manera sencilla y directa” Lutrec ayuda a
establecer ese caracter directo de el cartel.

El art Nouveau nutri6 al cartel de nuevas ideas, pues buscando
elementos nuevos y modernos crearon un estilo muy particular que

llevo a varios ejemplares a estar expuestos en galerias de arte.

Durante el cambio de siglo y sobre todo con el reacomodo de las
artes ante la nueva postura en la que las habia colocado la revolucién
industrial el cartel se define como un hijo del disefio, como parte de una
actividad que fundi6 los objetivos de la estética con las particularidades
de la comercializacion.

Hoy en dia comparte caracteristicas con la obra de arte, sin embargo,
al estar expuesto a la critica de todos ha perdido ese misticismo y

% John Barnicoal. “Los carteles, su historia y su I je”.
y su lenguaj
¥ Idem: Pag. 24
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status que caracteriza a la obra. Al mismo tiempo, en el publico se
observa una actitud mas abierta y menos timida a su contacto con él y
aun asi el cartel cubre esa parte estética popular que hace falta dentro

de un contexto social.

Se ha convertido en un ente producido para la generalidad publica y
sus formas sencillas y coloquiales lo hacen mas identificable para con
su publico, jamas debe perder de vista sus objetivos como elemento
transmisor de mensajes y aun asi le es permitido valerse de medios

artisticos para complementarse como soporte decorativo.
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I1.B.4. Metodologia de accién.

La metodologia a seguir para la creacion de la imagen se desarrolla de
manera independiente con respecto de los procesos de difusiéon que
siguen tanto la UNAM como CONACULTA, es necesario estructurar
primero la imagen que representa el especticulo y posteriormente
tratar de vincularlo con las estructuras de difusion a gran escala de las
instituciones, para ello es necesario establecer parimetros que seran

obtenidos a través de esa metodologia.

Entre muy variados procedimientos metodologicos, como el Disefio
Generalizador Integrado de Papanek, el de Christopher Jones y
Abraham Moles, entre otros, se decidié tomar como modelo el
proceso propuesto por Bruno Munari, sin embargo, se hara tomando
en cuenta algunas consideraciones que otros autores como Lobach y
Llovet, pueden aportar para efectos de una mejor comprensiéon de la

fase de metodologia.

El método de Bruno Munari se vuelve apropiado para esta tesis por
ser estructurado a partir de una actividad disefiistica, aunque con la
variante de ser industrial, lo que significa que los objetos realizados son
principalmente tridimensionales y presentan otras caracteristicas a las
observadas por el disefio bidimensional. Sin embargo, la metodologia
se nos muestra flexible y adaptable a nuestro campo de trabajo, a
diferencia de otros autores, que aunque también presentan propuestas
vistas desde el campo del disefio, éstas se vuelven un poco mis
rigidas y tal vez menos especificas lo que permitiria en determinado
caso una variabilidad en su flujo, como por ejemplo el modelo de
Papanek, cuya metodologia funciona como un rompecabezas, por lo
que a mi entender, si una pieza se cambia de posicién ya no encaja tan
facilmente.

Jordi Llovet considera la posibilidad de combinar métodos a partir
de los requerimientos que nos demande la creacion del objeto, ya que

a partir de sus necesidades de creacién es que se disefia una ruta a
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seguir. El modelo propuesto por Bruno Munari acepta muy bien la
combinacién, o mejor aun, el incremento de etapas de accién que
se presentan sin ninguna contradiccion y, por el contrario, ayudan a
incrementar la capacidad del disefiador. Esto es lo que me alienta a
complementar con otros autores el proceso metodolégico de Munari

a fin de consolidar para mi misma un proceder mas claro.

Las ventajas que nos presenta su método proyectual son que éste no es
absoluto, sino modificable (siempre que sea para mejorar el proceso) y
adaptable a cualquier campo de trabajo, por lo que procura desglosar
de manera clara y completa el proceso a seguir.

A continuacion, enumero la serie de pasos que involucran este proceso
haciendo posteriormente tanto los agregados necesarios asi como la
definicion de cada uno de ellos.

Fases del proceso metodolégico segin Bruno Munari

Problema (P)
Definicién del problema (DP)
Elementos del Problema (EP)

Recopilacion de datos (RD)
Analisis de datos (AD)
Creatividad (C)
Materiales y Tecnologia (MyT)
Experimentacién (Sp)
Modelos (M)
Verificacién (V)
Dibujos Constructivos (DC)
Solucién (S)

Esquema 40.
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Otros autores presentan estas mismas fases con la diferencia de que
cada una de éstas se va entretejiendo con otra distanciandose de un
flujo rectilineo, aunque es acertado puesto que las fases del proceso
metodoldgico no se encuentran desligadas unas de otras, considero
arriesgado este proceder por el hecho de que puede llegar a perderse
el objetivo principal de la accién, sobre todo tratindose de un

profesionista que inicia su actividad.

El proceso de Lobach complementa un poco el procedimiento
metodologico propuesto por Munari, ya que Lobach toma en cuenta
elementos como la experiencia del disefiador, sin la cual algunas
partes del proceso que resultan practicamente intuitivas para alguien
experimentado, llevan un proceso mas largo en alguien que no lo es,
por ello, estas partes resultan hechas por el proceso de la caja negra y
a falta de experienda, arrojan resultados no erréneos pero tampoco

precisos.

Ademis de experiencia, agrega la seguridad que se obtiene gracias al
conocimiento, no s6lo del problema que se esté tratando, sino también
de la actividad y de su entorno, el cual proporciona igualmente una

autoestima personal que contribuyen a formar al disefiador como una

persona integral y capaz.
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Saber

Persona creativa.
Intelecto o : f Afecto
S - Dmeuzdo'r m(iustml T dad

Proceso creativo
Proceso de disefio
Proceso solucion de
problemas

4 fases

Anilisis del problema

Solucion al problema

Valoracion de
soluciones

Realizacionde | __
soluciones

-

Producto inmaterial Producto creativo Producto materal
(Gdeas) (producto industrial)

Esquema 41. Modelo Metodolégico propuesto por Bernd Lobach.
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La experiencia del disefiador no se manifiesta como una fase a resolver,
sin embargo, si se observa en el resultado de cada una de estas fases

de investigacion.

Ademis en la definicion del problema que hace Lobach, se establece el
hecho de clasificar y definir objetivos, asi como sus limites a partir de la
valoracién de las exigencias, ademas incrementa los puntos que deben
observarse en la fase de anilisis del problema, en la que debe existir
una identificacién de los elementos que lo conforman, puesto que la
falta de experiencia nos hace preguntarnos qué elementos debemos
identificar o en que orden asumitlos, claro queda que su fase de analisis
asi como las demis fases caben dentro del modelo metodologico de
Bruno Munari, con la diferencia de que en ocasiones no se organizan
de manera similar y que este esquema tiene una orientaciéon mas grafica
que industrial, sin que esta impida que los puntos sean identificados
de todas formas. La propuesta de Lobach establece los siguientes

puntos:

&
0.0

Analisis del problema de disefio
Analisis de la necesidad
Anilisis de la relacion social (hombre-producto)

Analisis de la relacién con el entorno (producto-entorno)

LI

e

5

X

Desarrollo histérico

Analisis del mercado / Anilisis del producto
Analisis de la funcién practica

Analisis de la funcién estructural

Analisis de la funcién constructiva

e e oS o

0
oo

Anilisis de la funcién psicologica

.
...

Anilisis de la configuracién (funcién estética)

L7
”nr

Analisis de materiales y fabricacion

<

Anlisis del sistema de productos (producto-producto)

e

%

Distribucién, montaje, servicio a clientes, etc.
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Llovet ademas identifica al objeto con dos elementos a partir de
los cuales se estructura, estos son los elementos textuales que
son necesarios para el objeto (que lo devienen como tal), y como
contraparte de ellos, estin los elementos contextuales que derivan del

conjunto de datos y situaciones que rodean al objeto.

Textualizar es escribir un texto a partir de los aspectos comunes que
definen al objeto y lo especifican, su propuesta entonces es construir
un cuadro de pertinencias que descompone analiticamente sus partes
para luego articular los campos discursivos Este cuadro sintetiza en
palabras claves el proceso que se lleva a cabo en la fase propuesta por
Lobach descrita arriba.

En realidad de los modelos anteriores, Lobach en su esquema general
reduce a cuatro los elementos propuestos por Munari, aunque lo
compensa con su etapa de definicion del problema, que termina siendo
mas concreta a través de los puntos que en el proceso de Munati son
parte del esquema global. Sin embargo, Lobach aporta algo que a mi
entender se vuelve un factor importante en la resolucion del problema.
Lobach habla acerca del contexto que rodea al disefiador como primer
perceptor del producto, pues la experiencia que propone como un
factor que altera el proceso, no necesariamente tienen que ver con
un conocimiento exclusivo sobre la actividad disenistica, sino con el
desarrollo de su vida agregado a esta actividad. Si es el caso de un
disefiador que comienza con esta profesién, donde no se puede hablar
de una gran experiencia profesional, se pueden observar grandes
resultados gracias al conocimiento obtenido en su etapa de formacion,
agregando la experiencia pasada a lo largo de su vida y el contacto
sociocultural que desarrolla sus capacidades de cognicién, tanto como
las psicologicas y las emotivas que le proporcionan la seguridad y
temeridad mencionada por Lobach. Ademas, los puntos que establece
en el analisis del problema se han ido desarrollando dentro de los
agregados hechos a Munari, detallando al maximo elementos que
permitirdn encerrar en un concepto global mas conciso el discurso

semantico y formal.
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Llovet también ha quedado ya inmerso en el proceso metodolégico a
seguir al especificar y definir el producto procurando la concordancia

con el contexto sociocultural en el que seri inserto.

Con esta informacién se puede comenzar a estructurar el proceder
con un respaldo légico de pensamiento que agilice la realizacion del

proyecto.

Los puntos propuestos por Bruno Munari sufren pocos cambios en
la primera mitad del proceso, que ademas ya han sido expuestos en el

primer capitulo de esta tesis.

Problema (P)
Definicioén del problema (DP)
Elementos del Problema (EP)

Esquema 42.

La fase de recopilacion de datos es un proceso de investigacion en el
cual se procura profundizar en dos puntos esenciales, ahondando en
los puntos planteados por Lobach que petfilan la investigacion justo
hacia donde deseamos llevarla. Debido a que los enfoques que se
deben observar en ésta van encaminados hacia cada uno de los puntos
que conforman el objeto a disenar, de esta manera existe una incursiéon
en la significacién del objeto y su realizacién directamente, y otra que
muestra lo que se ha hecho anteriormente relacionado con él. Por
ello, se ha decidido substituir el nombre de recopilacion de datos por el de
investigacion, ya que a2 mi entender, esta palabra supone un proceso mas

completo dentro del cual existe la recopilacién de los datos.

Para que sea mas claro el vaciado de la informacién, lo dividiremos en
dos etapas: la referencial interna que es aquella que nos dara toda la
informacion a cerca del especticulo en si, y la investigacion referencial

externa, que son los antecedentes que arrojan otras compaiiias, etc.
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Problema (P)

Definicion del problema (DP)
Elementos del Problema (EP)
{Recopilacion de datos (RD)} Investigacion (In)
® Referencial interna (INRI)
o Referencial excterna (InRE)

Esquema 43.

El andlisis de los datos sufre otro agregado, en el cual no sélo se observa
la puntualizacién de la informacién obtenida en la investigacion,
sino la importantisima parte de la Conceptualizacion, etapa en la que
se comienza a sintetizar la idea en puntos concretos que facilitan el
paso de conceptos a imagenes en la posteridad. Es la parte que nos
ha aportado Jovet, pensando en la realizacion de un tabulador de
pertinencias para extraer los elementos esenciales y crear una estrategia
comunicativa. La conceptualizacion nos prepara toda la informacién

para entrar a la siguiente etapa.

Problema (P)
Definiciéon del problema (DP)
Elementos del Problema (EP)

Investigacion (In)

® Referencial Interna (INRI)

® Antecedentes Excterna (InRE)
Analisis de datos (AD)
® Conceptualizacion (Co)

Esquema 44.
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En la etapa coreativa se procuran desglosar las fases que conforman
el surgimiento del discurso visual (Bocetos), a fin de observar los
pasos que se han seguido para la conformacién del objeto asi como
el resultado de la concrecion de los elementos por ello se ha decidido
llamarla bocetaje y dentro de ésta etapa el desarrollo de la imagen
para su conformacién como tal. Ademas se observan incrementos al
modelo metodolégico como andlisis de las alternativas, donde existe una
toma de decisiones por parte del cliente, que constituirin la forma
definitiva del producto.

Problema (P)
Definicién del problema (DP)
Elementos del Problema (EP)

Investigacion (In)

® Referencial Interna

® Referencial Externa

Anilisis de datos (AD)
o Conceptualizacion (Co)
Bocetaje
® Desarrollo (Cd)
® Andlisis y seleccion de alternativas (C-asa)

Esquema 45.

La parte de materiales y tecnologia tiene otra modificacion que compete mas
que a la decision acerca de los materiales 6ptimos para la realizacion del
discurso visual, a la técnica a utilizar para su proyectacion, por lo tanto
se ha cambiado el concepto del punto existente en el método, pues
la tecnologia se vuelve una consecuencia de las decisiones tomadas a
cerca de la técnica y estilo del discurso, del cual también derivan los
materiales que se usaran. La tecnologia es en este caso la aplicaciéon
de los medios con los que contamos para su realizaciéon. Entonces se

modifica el punto llamédndose ahora Téenicas y Materiales.
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Problema (P)
Definicion del problema (DP)
Elementos del Problema (EP)

Investigacion (In)
® Referencial Interna

o _Antecedentes Excterna
Analisis de datos (AD)

o Conceptualizacion (Co)

Bocetaje

® Desarrollo (Cd)
® _Analisis y seleccion de alternativas (C-asa)

Técnicas y materiales (TM)

Esquema 46.

Las modificaciones posteriores seran dictadas por la significativa
diferencia existente entre el disefio grifico bidimensional y el
disefio industrial. La primera de ellas sera la eliminacién la etapa de
experimentacién cuya resolucion pricticamente fue tomada en el
punto de materiales y tecnologia, por lo que falta la realizacion del
producto final de disefio.

Para terminar nuestra incursioén creativa solo resta la Presentacion del
trabajo lo que resulta en la equivalencia de los Modelos segun el
método de Bruno Munari. Se agrega una etapa donde se especifican
otros soportes de apoyo que seran necesarios para cubrir los objetivos
de la publicidad. La verificacion sélo se realiza una vez que el disefio se
encuentra ante el pablico, o en ocasiones a partir de una prueba piloto
para observar el comportamiento del producto dentro del mercado,
pero esto se maneja a partir de los recursos de que el cliente disponga

en el sentido econémico. Aunque los recursos son escasos se planea
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rectificar la funcionalidad, pero esta etapa sera expuesta después de los
soportes auxiliares. Este cambio atiende a que tanto la imagen como
los soportes deben ser sometidos a la aceptacién no solo del cliente,
sino de la institucién que absorbe al proyecto.

Por dltmo, se cambiarin los dibujos constructivos por la
diagramacion de los soportes. Este cambio es insignificante ya que
el objetivo es el mismo en ambos casos, o sea, el aterrizaje en papel
de las especificaciones necesarias para la realizacién del disefio por
terceras personas, pero obedece a la orientacion gréfica y no industrial
del producto disefiado. Finalmente se ha alcanzado la solucién que
conlleva a la reproduccién de los soportes disefiisticos y la distribucion

de éstos.

Problema (P)
Definicion del problema (DP)
Elementos del Problema (EP)

Investigacion (In)
® Referencial Interna
® Referencial externa
Analisis de datos (AD)
® Conceptualizacion (Co)
Bocetaje
e Desarrollo (Cd)
® Andlisis y seleccion de alternativas (C-asa)
Técnicas y materiales (TM)
Presentacion (Pr)
Soportes Auxiliares (SA)
Vertficacion
Diagramacién (D)
Preprensa (Pp)
Solucién (S)

Esquema 47.
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Problema (P)
Definicion del problema (DP)

Elementos del Problema (EP)

Problema (P)

Anilisis del problema de disefio

Definicion del problema (DP) = s Analisis de la necesidad

Elementos del Problema (EP)

Recopilacion de datos (RD)
Anilisis de datos (AD)
Creatividad (C)

Materiales y Tecnologia (MyT)
Experimentacion (Sp)
Modelos (M)

>~ |nvesugacion (In)
* Referencial Interna

- Referencial externa

Analisis de dawos (AD) =
—

Analisis de la relacion social (hombre-producto)
Analisis de la relacion con el entorno (producto-
entorno)

Desarrollo histérico

Analisis del mercado / Analisis del producto

C.oncept ualizacion (Co)

Analisis de la funcion practica

Bocetaje *ﬁ — Anilisis de la funcién estructural

Analisis de Ia funcion constructiva

>  Teéecnicas v mareriales (TM

Verificacion (V)
Dibujos Constructivos (DC) =

Solucidn (§) —

« Analisis y seleccion de alternativas (C-asa)

“Desarrollo 1Cd)

> Presentacidn (Pr)
Soportes Auxiliares (SA)

Verificacion

Diagramacion (1)

Preprensa (Pp) ~+——

Costos

» Solucion (8)

Esquema 48. Comparativa de cambios en es esquema metodoldgico.

— Anilisis de la funcién psicologica

Analisis de la configuracién (funcion estética)

Anilisis de materiales y fabricacion

Analisis del sistema de productos (producto-producto)

Distribucién, montaje, servicio a clientes, etc,



CAPITULO I

l.l |’1‘|a'\\ oy

IT1.A. Desarrollo del proyecto

La parte comunicativa del trabajo exige detenernos en los elementos de
los cuales nos valdremos para realizar nuestro trabajo. Estas nociones
deben apartarse del terreno etéreo de la palabra para convertirse en un
objeto tangible cuyas partes puedan desmenuzarse y analizarse para
formar un todo portador del discurso comunicador. Lograremos tal
tarea haciendo uso de los elementos de disefio que vuelven tangible lo
ya procesado por la mente. Wucius Wong, ya citado anteriormente con

estos mismos, menciona varios principios como son:

Elementos conceptuales, los cuales ya tenemos dentro de nuestra
investigacién, lo que hay que hacer es refinarla haciendo un anilisis

para obtenetlos.

La identificacién de estos primeros temas se traduce en una serie de
imagenes mentales formadas por elementos que Wong nos da la idea
de que son como existentes irreales (punto, linea, plano, volumen).
Estos elementos irreales provienen de las imagenes que se generan en

nuestra mente al ir obteniendo informacion.

Al haber identificado los primeros elementos, éstos comienzan a
mezclarse en un proceso creativo, y una vez que se han combinado
los conceptos para formar una o varias imagenes fisicas se traducen

al papel, haciendo uso de los elementos visuales que generan una serie de

formas preliminares.
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Llegando hasta este momento empezamos a observar la relacion
(elementos de...), que guardan los objetos dentro de los limites del
sopotte (referencia al marc), su direccion, posicion, espacio, gravedad,

que psicologicamente existen representados en el papel.

Finalmente llegamos a los elkmentos pricticos: la representacion, el
significado y la funcién.

La representacién es nuestra forma particular de sugerir al objeto,
el estilo que hayamos decidido otorgarle al trabajo final. El estilo
debemos consideratlo una cualidad expresiva que se adhiere al sistema

de formas significativas, conformando un decir propio del autor.

La significacion del trabajo proviene de la perfecta adaptacion de los
elementos conceptuales (que conforman el discurso), a los elementos
visuales y su traduccién nuevamente al entendimiento, esta vez del
publico, quien determinara la funcién prictica al ver satisfecha su
necesidad (en este caso estética), dandole sentido al propodsito que

motivo el trabajo de la compaiiia y el nuestro.

Todos estos elementos de los que habla W.Wong, se integran al
modelo metodolégico establecido al inicio de este capitulo en la etapa
de conceptualizacién, donde los datos obtenidos en la investigacion
comienzan a tomar una forma fisica y se aterrizan en el papel (bocetaje)

y en la estructuracion de los diferentes soportes.

Las funciones perceptivas que Jackobson maneja en un campo mas
adentrado del acto comunicativo', se ponen en prictica a la hora de
la estructuraciéon del mensaje, estas funciones sirven como puntos
de referencia que al ser estudiados y aplicados van dirigiendo el acto

creativo de la construccion del mensaje visual.

! Esquema 26.
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En la 6pera “La Traviata”, todos los contenidos del mensaje estin
muy claramente delineados, e incluso ya tienen una forma fisica dentro
de su desarrollo, ésta forma es la que el autor (Alejandro Dumas)
quiso datles al hacer su narrativa; de tal manera que nuestra tarea es
procesarlos como elementos de significaciéon doble evidenciando esa
ambigiiedad para formar el discurso que nos corresponde, algunos
de ellos corresponden incluso al personaje de la vida real, como las
camelias, en las que podemos conceptualizar un dejo de inocencia y
candidez asi como de pureza, relativa a los sentimientos de la pareja
principal. Estos elementos se traducen ya como parte de los cédigos
visuales que empiezan a marcar la pauta a seguir en la visualizacién
final.

El mensaje al ser hecho por un ente vivo (disefiador), no esta
desprovisto de emotividad, de esa emocion que nosotros los receptores
hemos absorbido al encontrarnos inmersos en este proceso y que
encierra simbolismos que impactan a nuestros sentidos. El impacto
emocional debe traducirse a la imagen confiriéndole un sentido que
hace alusién a lo que acontece en la opera, ella en particular es de gran
fuerza emotiva cuyas consecuencias dramaticas llevan a la reflexion
del rumbo social si se toma desde el punto de vista analitico. La 6pera
adquiere una funcién denotativa al plasmar los defectos de la conducta
social y humana, la connotacion que es producto del acto reflexivo
se muestra en la imagen que vamos a proyectar. En esta imagen
observamos la funcién metalingiiistica, pues con tantos simbolismos
el discurso a realizar se desdobla en diversas oraciones que caminan

paralelas formando en su integracion el mensaje completo.

El conjunto de formas obtenidas debe ser cuidadosamente facturado,
pues es lo que la coloca como un objeto promocional que alude a “La

Traviata” y no a otra”.

2 En este sentido, se debe tomar en cuenta que existen varios trabajos operisticos
cuyas tramas tienen algo de parecido, por ello es muy importante que los contenidos

no puedan confundirse con ninguna otra.
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En la aglomeracién conceptual que deviene del conjunto de ideas
plasmadas por los objetos de la obra, se tienen que tener en cuenta el
desarrollo de elementos como semantica, semidtica, sintaxis y retorica

para mantener consciente el control de los significados del mensaje.

En el plano semiético debemos identificar los simbolos y lo que éstos
representan en el contexto de la obra, tales como la flor, la mujer,
el dinero, el amor, la conducta social, las actitudes prohibitivas de

sentimentalismo.

En algunos de estos elementos es pregnante la figura del otro, sin
embargo, esta “pregnancia” va moviéndose de un lado a otro en
los planos conceptual y fisico, debido a que los conceptos y objetos
van entrelazandose uno con otro sin perder en ningin momento
la significacién propia, ni desviar el rumbo de la significacion

metaforica.

Identificando esta situacién resulta mas ficil ir combinando los
elementos disefiisticos para hacer el mismo manejo semantico de la
obra y unificar las ideas en un conglomerado conceptual que formara

el mensaje final.

La funcién semantica: Resulta muy evidente la significaciéon que
tuvo y tiene el trabajo de Verdi, para €l tenia un sentido mas alla de
la connotacién que cualquier espectador pudiera encontrar, al sentir
elementos de identificacion en su relacién con la mujer con la que
vivia y con la situacion escénica (al igual que Alejandro Dumas, para
quien constitufa una vivencia). Evidentemente la obra no se nos revela
de igual manera a los espectadores que a Verdi o a Dumas, pero el
significado de la critica sigue manteniéndose y es representada tanto
en la profesion y condicion social de la protagonista, como en la serie
de eventos que desencadenan su muerte. Graficamente la dama y la

muerte son elementos representables con gran contenido signico.
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Otros elementos de gran importancia son el dinero, cuya significacion
mueve gran parte de la simbologia de la historia, y la flor, que es una
representacion de la emotividad y del sentimiento puro, es un distintivo
de la verdadera personalidad del personaje.

La funcién pragmatica: hasta ahora se han debido ir transformando las
formas con las que estructuraremos la imagen en signos, pero scémo
han de ser recibidos por nuestros receptores, el mensaje que enviamos
sera realmente entendido por ellos? La respuesta esta en el uso que
tengan los objetos que aparecen en nuestros soportes, en el desarrollo
de los significados y el conjunto de formas que vamos a crear. Hay
que ser muy cuidadosos para no estructurar oraciones adyacentes que

puedan estorbar al verdadero y principal discurso.

El contenido debe ser claro y conciso a todas luces, entendible por
nuestro mercado meta, por ello debe servirse de los codigos que este
nuevo segmento utiliza, a manera de dejar lo mas licido posible el
mensaje.

Retoricamente hablando, 1a obra con todos sus simbolismos ya tiene
predeterminadas las figuras retéricas del discurso, por ejemplo, la
camelia presentada sola es en compaiiia del titulo que le otorgue la
contextualidad, una metonimia de la mujer, la profesion y la enfermedad
son una metafora de la critica social y su consecuencia la muerte, no
€s mas que una exageracion que representa las repercusiones de una
vida como aquella.

Para la estructuracién de nuestra imagen, también debemos mantener
estos conceptos poniendo un acento en la reflexiéon que deseamos se
tenga sobre la muerte social, la enfermedad de una vida ligera y las
consecuencias que esto conlleva en el desenvolvimiento del ser. Todos
estos conceptos se pueden plasmar a partir de la figura femenina
protagonica, quien guarda dentro de si todos los elementos de critica

que buscamos establecer.
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Ateniéndonos al concepto que tiene el cliente sobre apegarse lo
mas posible al guién de Verdi, sin interpretaciones contemporaneas
o versiones distorsionadas, lo consecuente por parte del disenador
es apegarse a los mismos parametros, sin que esto lo limite a hacer
una interpretacién de los simbolismos presentes en la obra, que no
pueden dejar de ser evidentes para el publico, por lo que se convierte
en una necesidad del disefiador hacérselos perceptibles. El estilo
y uso del color deberin set sobrios y naturalistas para lograr el
cometido interpretativo, sera dificil utilizar una imagen que llegue al
abstraccionismo, pues de esta manera no estariamos cumpliendo con

la tarea de compartir los codigos desde la imagen representativa.

Dentro de la fase en la que mencionamos los elementos del problema,
se hace referencia al hecho de poder usar los esquemas de trabajo de las
grandes instituciones como modelo nuestro, sin embatgo, al describir
el ejercicio de su labor (que se esboza perfectamente en el esquema 11,
es evidente que es un modelo para grandes instituciones, por lo que a

nosotros, en nuestra pequefa escala solo resta integrarnos a él.

Al haber pedido el apoyo del CENART y por ende de CONACULTA,
ya nos hemos integrado a la institucion, y el disefiador entra en el
proceso a la hora de dar imagen al espectaculo y de realizar los soportes

en los que aparecera. En todo lo demas, el grupo que realizara la 6pera
deberi atenerse a los lineamientos del CENART.

La imagen y sus aplicaciones deben responder a necesidades
comunicativas de un cliente que inicia su labor y deben ser dirigidas a
un publico cuyo perfil corresponda al establecido por la experiencia, o

como es el caso de querer ampliarlo, manejar los elementos necesarios

para que asi sea.
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ITI.A.1. Analisis de datos.

Esta fase nos orienta a buscar una forma de articular las diferentes
partes del problema resaltando las pertinencias necesarias para su

posible resolucion. Pensando en esto podemos rescatar lo siguiente:

La musica es potencialmente un cédigo comunicativo cuyo lenguaje
se entrelaza directamente con nuestros sentidos, esto nos permite
experimentar muchas y muy variadas formas de interpretacion
en cuanto a lo que el discurso musical se refiere. La musica como
concepto general no es mis que la consecucién de sonidos ordenados
armonicamente; sin embargo, la percepcion sensorial que se tiene de
ella nos hace pensar que existe algo mucho mayor detras de lo que
escuchamos. Esa suposicion de alguna manera se vuelve cierta, puesto
que la musica igual que otras artes manejan elementos estructurales
que le confieren una significacién similar a la discursiva de un texto

literario o de una pintura.

La musica ha alcanzado un nivel descriptivo que permite acercarnos
al mensaje especifico del emisor—autor, y mas ain si existe un texto
al que pertenecera una linea melodica de canto, entonces contamos
con un doble discurso, paralelo en su desarrollo pero cuyos lenguajes
se apoyan reiterandose el uno al otro y refuerzan el sentimentalismo

emotivo que es causa de estos discursos.

La épera es un especticulo ante todo dramitico, lo que pone un
acento sobre el discernimiento escénico, no haciendo a un lado el
elemento que la hace ser y que la nombra como tal. Este elemento
es la musica cuya importancia en un trabajo como éste es relevante,
de ahi que el repertorio tradicional llamado “clasico”, es decir,
del que se valen todas las compadias, y que se esta representando
constantemente, sea escogido con respecto a la musica y al desarrollo
del guién que ha sido creado especificamente para tal propuesta
musical o viceversa. Empero, el desarrollo de todos los elementos que

implican una produccién operistica no debe ser una participaciéon no
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integral para cada drea de la produccion, pues de una cosa asi, sélo
resultaria el emplaste funesto de un aparato artistico que en realidad
resulta verdaderamente complejo de manipular y comprender. Sus
partes deben ensamblar a la perfeccion en busca de la unidad, que
puede verse desde la ventana de lo conceptual, esto implica que el
disefio de la escenografia, iluminacién, montaje escénico, imagen fisica
y vestuario de los personajes asi como el manejo o interpretacion

musical se correspondan entre si.

La realizacién de los distintos elementos, con excepcién de la partitura,
deben conformarse atendiendo a la estimacion conceptual que desee
manejar la compaiiia y esto a tiende a la personalidad que ésta tenga,

manejando alrededor de ello todos los rubros con una unidad.

No podemos dejar de deslindar la presentacién de los soportes
graficos y la idea que del especticulo se va a manejar. Asi que si se
trata de una puesta o propuesta cuyos conceptos se dirigen hacia un
andlisis de la actualidad trasladando la obra 2 un mundo tal cual lo
conocemos y sentimos, podriamos designatla una adaptacién libre,
cuya propuesta visual debe apegarse a esos parimetros manejando una
presentacion que visualmente atienda a una modernidad. Si en cambio
se trata de una puesta naturalista como es el caso de esta produccion,
cuyos elementos nos ubican en un Paris de la segunda mitad del siglo
XIX, en un entorno de opulencia y despilfarro, de cortesanas y de
banalidades. Estos elementos aunque existentes en nuestro entorno
y en la mayoria de las culturas del mundo, no pertenecen ni a nuestra
época ni a nuestra sociedad, asi que existe una descontextualizacion,

refiriéndonos a la latitud, pero conservando sus elementos de época.

Para entonces tenemos un dibujo romantico de la historia muy lejano
de la critica social que representd la obra en sus tiempos, donde el
analisis de contenidos morales se deja ver s6lo a través el velo trasliacido
de la trama y la posicién de sus personajes. Quiza presentando esta
obra en un concepto de modernidad tendria el mismo fracaso que

vislumbraban los directores del teatro en su estreno en 1853 con
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respecto a la propuesta de Verdi de presentarlo con modernidad,
retratando la forma de actuar social de aquel tiempo, sin embargo,
debido a que las propuestas operisticas de aquellos dias respondian a
usanzas estilisticas de épocas muy remotas los empresarios rehusaron
y no fue hasta afios después que tuvo la oportunidad de fracasar
debido a estos estandares de presentaciéon propuestos por el autor,
para terminar convirtiéndose al congelarse de nuevo la época, en una

de las 6peras favoritas del publico.

II1.A.2. Conceptualizacién.

La Traviata que significa extraviada, o perdida, en el idioma espafiol;
es una obra sumamente conocida y que cuenta con numerosas puestas
en escena dentro de su historia, no s6lo en México, sino en todo el
mundo, realizadas tanto por profesionales como por estudiantes o
inclusive aficionados. Es, por tanto, una obra conocidisima y una de
las favoritas no sélo por el virtuosismo con el que fue escrita, sino
también por que encierra dentro de si la critica hacia una sociedad

putrefacta y superficial que gasta su existencia en placeres mundanos.

Traviata, o anterior a ella, I.a dama de las camelias, es el resultado de
una busqueda de simbolismos sociales que los artistas obtenian de la
impresion de los sentidos y la profundizacion de situaciones triviales.
En la época, los avances en la rama de psicologia como ciencia,
llevaron a algunos artistas a pensar en un umbral de percepciéon que
permitiera obtener sensibilidades mas delicadas y asi estimular las
capacidades del espiritu.

Por lo mismo, al ser una critica que encierra estos simbolismos, claves
dentro de su desarrollo, éstos mismos los vemos reflejados en la
produccion grafica que se ha hecho hasta ahora traducidos en signos
visuales, los cuales ya por referencia contextual nos indican de qué

obra se trata. Estos simbolos son: las camelias, el pafiuelo salpicado
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de sangre y la moneda de la época llamada Luis, en honor al rey Luis
XIV (el Rey Sol).

La obra literaria representa una época de transicion estilistica: es la obra
que marca el inicio del realismo y deja al romanticismo atris, por ello,
aunque aun tiene una concepcién dramatica en su natrativa, comienza
a acusar los abusos en los que la sociedad ha caido, definiendo la
existencia del demi monde un mundo lleno de falsas expectativas,
placeres mundanos, donde el ser y los sentimentalismos no tienen
cabida, donde las verdaderas emociones no encuentran medio de
expresion y son tomadas mas bien como cursilerias, un mundo
donde reina la frialdad y la avaricia, donde los caballeros se arruinan
y despilfarran sus fortunas por poseer y halagar a una cortesana. Es
ahi donde se concibe y escribe la obra, en un mundo real, un mundo
existente y pata muchos palpable, tanto asi que para el autor de la
novela es casi una parte de su biografia, y es ahi también donde se
desarrolla la narrativa de la obra, su contextualidad y ambiente son la

critica mas descarada y una afrenta a la conciencia de la época.

Dentro de estos conceptos los elementos y personajes que conforman
a la obra tanto como sus acciones son concepciones que simbolizan
la realidad de las cosas, y es aqui donde esta obra como 6pera tiene
un valor especial pues antes de ella los temas que eran tomados
para los argumentos de los dramas operisticos se establecian sobre
una mitologia o un texto clasico, o en su caso en la 6pera cémica
en acciones cotidianas que ridiculizaban las maneras de proceder y
enfatizaban los defectos de un personaje ficticio, pero real dentro de
algunos parametros. Con Traviata las cosas cambiaron y el publico
acostumbrado a ver en el escenario vestuarios que conducian a
otros tiempos y lugares distantes, se vio reflejado en su vestido, en
sus acciones, en sus modos, en su lenguaje y forma de proceder y en

concreto en su entorno.

3 Palabra francesa que significa semi-mundo.
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Los personajes principales representan esa parte humana sentimental,
ain no perdida del todo o quizis no en todos, son esa parte sofiadora,
emotiva, emprendedora de dos seres con esperanza de algo mas, de
algo diferente a ese mundo y ese ambiente en el que se desenvolvian,
dispuestos a darlo todo por su suefio. Por ello se representa sobre todo
con mayor frecuencia a la protagonista, contagiada por el ambiente
pero deseosa por mostrar y por entregar algo mas de ella que esa belleza
superflua que la sociedad de aquel momento tanto ambicionaba.

La enfermedad de ella lliamese Marie Duplessis como se llamaba
realmente y como amante de Alejandro Dumas hijo, llimese Margarita
Gautier como en la obra literaria o Violetta Valeri como en la 6pera,
aunque era una enfermedad real y el documento es una especie
de homenaje a ella y al amor que se profesaban; simboliza dentro
de la discursiva general a esa sociedad enferma por el tipo de vida
decadente que se lleva, cuyas fuerzas se estan agotando y sin embargo,
continia bajo la misma linea, pues es la inica manera que conocen
los individuos pertenecientes a esa sociedad de sobrellevar la vida,
es su modus vivendi y no pueden cambiarlo. Visualmente hablando se
representa esta enfermedad en ocasiones, por medio de un pafuelo
ensangrentado, esto debido a que la protagonista estaba enferma de
tisis o tuberculosis, que en aquel tiempo era llamado consuncion y era

una enfermedad mortal.

Las camelias como elementoincidental presentado real y principalmente
como homenaje a la mujer de carne y hueso y como rasgo distintivo
del personaje protagonico femenino pero donde también se puede
encontrar un indice mas de humanidad y ese toque de delicadeza que
se proyecta dentro de un discurso sensual y sentimental que conlleva
a una accién emotiva. En contraste con esta delicadeza esta el dinero
como elemento que envilece, que corrompe al hombre. Este es un
elemento que yo retomo de una acciéon desesperada que me parece
muy importante dentro del desarrollo de la obra, que significa la falta
de conciencia en la falsa creencia de que las posesiones materiales son

aquello que puede sustituir a nuestra propia naturaleza, que pueden
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comprar un bienestar pasajero. Sin embargo, este ltimo elemento

no es retomado en la generalidad de los soportes encontrados, y en

cambio existe mucha incidencia en la presentacion de la protagonista y

en su rasgo distintivo y utilizado mas bien como elemento que define

una personalidad.

El proceso en donde nos encontramos en este momento el de

conceptualizaciéon requiere traslapar toda la informacién anterior a

frases cortas que puedan ser facilmente traducidas a representaciones

visuales, asi que a modo de resumen conceptual se presentan los

siguientes puntos:

.
4

L/
o

Camelia, que funge como elemento sentimental y sutl,
representa a la mujer en su concepcion delicada y al sentimiento

y nobleza en su forma mas pura.

Dualidad: mujer / hombre, ya que es entre estos dos donde se
desenvuelve la trama, y son al final de cuentas la representacion

de las dos partes del género humano.

La condicion de la mujer de cortesana, es uno de los elementos
mis importantes pues es lo que constituye la critica social.
Igualmente la conducta del hombre a quien el amor aparta de

convencionalismos sociales.

Lujo y dinero, como estandarte de una elite.

Enfermedad, como representacion mis del comportamiento
social del personaje, situacién que es solo un reflejo del

contexto.

Muerte, como resultado inevitable del estilo de vida y

advertencia de una condena social.
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¢ Critica social, representada por la situacion,

% Y por dltimo el destacar que se trata de un evento cultural cuya

codificacion para su entendimiento es complejo.

II1.A.3. Bocetaje

La etapa del bocetaje implica una actitud creativa, y hablar de
creatividad no atafie a una idea sin sustentacién alguna como
podria suceder en el proceso de la caja negra tan mencionado entre
disefiadores y que sélo alude a una ocurrencia que si bien puede ser
buena, intuitiva o acertada, no cuenta con la justificacién necesaria
para su feliz resolucién. En el libro “Curso de metodologia de la
creatividad para el Disefio Grafico™, se menciona que la fase creativa
se visualiza en dos modelos, el de la caja negra ya mencionado, y el de
la caja transparente, en el cual se desglosa y analiza cada uno de los

pasos de la idea creativa.

La creatividad resuelve los problemas desde un terreno de realidad
gracias al analisis del objeto, sus funciones, sus formas, etc. Estos
datos son obtenidos al lo largo de la investigaciéon cuyo objetivo se
convierte en tener una sintetizacién conceptual de la que resulta un
discurso funcional, sin elementos distracciones (ruido), y con una
mayor posibilidad de acierto al enfrentarse mercado. Por ejemplo, a
lo largo de todo el procedimiento que se ha venido siguiendo durante
esta tesis, se han identificado ya conceptos tan importantes que se
implantarin como lineas directrices a lo largo del proceso creativo.

* Joel Olivares Ruiz, etal. “Curso de metodologia de la Creatividad para el Disefio

Grifico.
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Producto creado

A
Creatividad

7

Seleccion de elementos
para el discurso formal

Vi
Discurso Textual
A

Conceptos Bisicos

Esquema 49.

Creo necesario mencionar algunas cosas sobre la actitud creativa ya
que es un resultado Gnico en cada ser, responde a su visualizacién
del mundo y a la condicién del individuo, es un enfoque a partir de la
realidad exterior y comienza desde la basqueda de las satisfacciones
propias, hasta la resolucion de problemas complejos cuyos fines no

son tan necesatios.

Siguiendo esta forma de proceder se encuentran oraciones, palabras
o conceptos que pueden convertirse en los elementos claves para la
realizacion del discurso grifico. Son elementos claves, pues a partir
de ellas se forma una conexion entre el objeto real del mensaje (que
en este caso es un espectaculo), con el piblico a través de un mensaje
estructurado por medio de formas graficas que si bien en ocasiones
no son denotativas, si representan al objeto como contenido social,
cultural, etc.

Al representar los conceptos basicos en listados anteriormente
traduciéndolos a imagenes a partir de una matriz heuristica se obtienen
las primeras formas, las cuales es necesario evaluar para observar la

linea que debe seguir nuestro discurso visual.
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Mujer

Flor

Dinero

Hombre

Amor

Muerte

Esquema 50. Matriz heuristica

Dentro de este esquema podemos encontrar también las siguientes

opciones que se desplegarian en una matriz tridimensional:

1223 1-3-4 1-4-5 1-5-6
1-2-4 1-3-5 1-4-6

1-2-5 1-3-6

1-2-6

2-3-4 -4 - 2-5-6 1-5-6
2-3-5 -4-5

2-3-6

Etc
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Hasta llegar a lo que el Dr. Jaime Reséndiz (de cuya ensefianza expongo
aqui este método), llama Round Robin, en el que se boceta uniendo

todos los conceptos al mismo tiempo en una sola imagen.

Resultados:

raviata

Giuseppe Verdi

_ (Perdida)
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Y
Traviata

(Descariada)

Gunstppe Verdi
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Traviata

oyl
(Derditda)

Ginseppe 1erdi

Opera didactica para todoe pribilico
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Opera didactica para todo pablico
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ITI.A.4. Seleccion de alternativas.

Las alternativas anteriores resultan ser discursos elocuentes, que
cumplen de una u otra manera con las metas establecidas, dentro de estos
se puede calificar al que se encuentra mas alejando a las pertinencias
que nos preocupan y también al mas cercano a éstas mismas. La flor
como recurso sustitutivo de la mujer es muy reiterativa en las imagenes
presentadas y contiene gran fuerza semantica, por lo que se trabajara
sobre aquella que tenga mayor fuerza a fin de consolidad los detalles
que pudiese presentar. A continuacion se establecen aquellos bocetos
que pueden acercarnos al fin mas profesional, estético y sobre todo a

conseguir el discurso mas elocuente.

1.Esta imagen resulta de gran carga emotiva, las manchas de sangre
seca, sobre un fondo blanco, nos hablan de tragedia, de muerte, es
un cartel completamente metonimico, o sea que una parte (la sangre)
lo esta representando todo. También resulta metonimico al compara-
tlo con las pertinencias establecidas mas arriba y al mismo tiempo
se vuelve sumamente descriptivo al combinarse con la composicion
tipogrifica. El nombre de la 6pera recibe la mayor carga visual y
resuelve el problema de establecer la informacién necesatia, para el
entendimiento del discurso, sin embargo, me parece una alternativa
algo pobre en significaciones
ya que segin nuevamente
nuestro cuadro de pertinen-
cias y nuestro analisis de los
contenidos de la obra, el dis-
curso debe ser ain mas tico,
sin que esto se confunda con
el entorpecimiento del texto
debido a una extremada carga

de informacion.

i/

Giuaeppe Yerds
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2. Esta imagen también la considero bien lograda pues el contraste
entre el fondo rojo que nos ofrece un contexto que nos envuelve en
el ambiente de la obra, y la flor blanca cuya delicadeza nos ofrece el
simbolismo de la mujer, la pureza, se combinan para simbolizar el
amor que se profesan los personajes principales, no establece jamas
una temporalidad por lo que puede coincidir con los conceptos de
la 6pera sin interferir, aunque eso puede ser considerado una falta
de contextualizacién, y atin no logran integrarse los conceptos lo

suficiente como para resultar un discurso de gran impacto.

raviata

(perdida)

G ;‘z’-t'-f.HT/’(’ Verd:
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3. Este altimo menciona a la mujer, con un traje de noche que ubica al
personaje en una época, la palidez de su cuerpo es una metafora que
pone al descubierto la enfermedad tanto fisica del personaje, como a
nivel social siendo ella el personaje que representa, sin embargo, su
vestido atin no nos aparece como representante de su status social y
tampoco existe una significacion clara, sin embargo, este cartel puede
complementar su discurso combinando los elementos de las imagenes

anteriores para lograr una mayor claridad y fluidez del texto visual.
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II1.A.5.Técnicas y materiales.

A partir de la estructuracién de las imagenes se debe decidir cual sera la
mejor manera de realizar el original para la presentacion. Esta pregunta
se resuelve mirando la cantidad de alternativas con las que el disefiador
cuenta para la realizacion de su trabajo. Estas van desde el grafito, lapiz
de color, acuarela, dleo, etc., hasta la fotografia y cualquier cantidad de
técnicas que nos vengan a la mente. La eleccién que se decida debera
de tomar en cuenta el estilo y personalidad que se pretenda tenga
el trabajo, ya que seran las técnicas las que nos ayudaran a definitlo
correctamente. Sobra decir que es en consecuencia de la técnica la

eleccion de los materiales que se escojan.

En este caso se ha optado por la escultura en papel, ya que nos ofrece
una estilizacién de las formas a partir de la construccion de las piezas
en el papel confiriéndole al trabajo una calidad especial y un acabado
hasta cierto punto artistico cuyas caracteristicas captan la atencion del
observador para concentrar la mirada en los detalles de construccion.
Para lograr que no se pierda de vista el especticulo que promueve
se debe ser muy cauteloso en la disposicién de los elementos sobre
el soporte, a fin de que la técnica no cobre mas importancia que el

discurso.

Por otra parte al ser construido de esta manera, el cartel goza de
un mayor tiempo de observacién y por lo tanto existen mayores
posibilidades de que permanezca en la memoria del receptor por
un periodo de tiempo mas largo, optimizando las propiedades de
funcionalidad del cartel, que en condiciones normales s6lo cuenta con
unos segundos para obtener la atencién del observador. Aqui, la simple
eleccion de la técnica es ya un elemento que obtendri esa atencién y
agregando que dentro de sus formas lleva implicito el mensaje, no

existe competencia entre la técnica y el discurso, sino por el contrario

se observa un acoplamiento perfecto para los fines buscados.
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III.A.6. Desarrollo.

La imagen que resulta después de la seleccion de las alternativas mas
propias que tenemos para el discurso queda mas o menos de ésta

manera:
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Sin embargo al realizar el trabajo en la técnica que se ha decidido para

la presentacién final se presenta de esta forma:

Traviata

(Perdida) .6}};&771( Zewct:

Opem diddctica para tode ¢l priblico

En este Gltimo ya se observan los contenidos simbdlicos necesarios
para tener éxito en el discurso que se va a transmitir, el vestido ahora
con el color hace referencia a la actividad de la mujer, se conserva la
palidez de la piel y ademas se ha implementado la flor que aparece
en alguno de los bocetos antes mostrados y contiene un significado
bipolar pues al ser un elemento cuya representacion es la pureza y la
delicadeza, también muestra dentro de si a la muerte, lo que la hace
una imagen muy fuerte discursivamente hablando, sin embargo en esta

forma no se integra atn la tipografia al contexto general de la imagen

por lo que se divide el discurso.
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Para hacer nuestro discurso mas conciso y lograr la completa integracion
de los elementos se ha decidido hacer un nuevo encuadre del trabajo
de esta manera no encontraremos los elementos tipograficos divididos
de los elementos visuales y podremos tener un discurso con mayor

claridad y sin bifurcaciones que pudieran causar problemas de lectura.

El nuevo encuadre se realiza a partir de la imagen anterior de esta

manera:

raviata

(Perdida)

.Gr}/}!/f/'(! Lovdds
Operu didictica para todo el priblien

Y los elementos tipograficos se dispondrin dentro de esta nueva

disposicion.
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II1.A.7. Presentaciéon

En esta etapa se presenta la visualizacion de la imagen como finalmente

ha de aparecer ante los ojos de el receptor usuario

SGiaseffie Vonds

Tr aviata

A CONACULTA
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IT1.A.8. Racional

La presentacion es la etapa final del proceso de estructuracion de la
imagen, en ella se presenta el discurso en su forma permanente y en
el soporte tal cual se va a observar. Para ello se han debido tabular
diferentes conceptos que justifican la aparicion de unas formas y no

otras.

En principio, hay que decir, que por cuestién de costos (punto que se
describe mas adelante), se ha reducido el cartel en sus dimensiones
con respecto a la medida estindar (60 x 40 cm), para utilizar un
soporte correspondiente a un cuarto de pliego, lo que corresponde

aproximadamente a 45 x 30 cm.

Ahora bien, en un soporte con estas caracteristicas se estructura el

discurso como sigue:

La imagen es estructurada por diferentes formas (semas), y cada una
de ellas por si sola es capaz de transformar a la estructura general con
su sola participacion dentro del contexto. Villafafie identifica a estos
elementos como los elementos morfologicos de la imagen puesto
que al analizar una imagen, la forma y caracteristicas que le aportan
cada uno de estos elementos la convierte en la imagen que se percibe.
Podemos afirmar ademas, que son éstos los que le aportan la forma
real al discurso visual.

La imagen del cartel esta constituida por dos grandes planos: el fondo
que representa a la mujer, su vestido y pecho, y el primer plano que es
la flor. Esta pareciera a su vez estar constituida por pequefios planos,
los cuales pueden verse amalgamados en nuestro punto de atencién
que es la calavera que puede vislumbrarse en la forma. Ademas los
pétalos crean un ritmo concéntrico a partit de su disposicion y

también gracias a lo que Villafafie llama perspectiva cromatica, de las
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hojas de la flor, asimismo la alternancia entre los pétalos y los espacios
que crean el efecto visual de la imagen de una calavera por medio del

juego de sombras, dan mayor tension en la imagen.

La %We Plano secundaﬁo o fondo.

Texto, elemento e f
o —Traviata = =

relacion de lectura

El escote es un
elemento que
genera tension y
te introduce a la

imagen principal

Plano secundario o fondo.
Figura femenina

Ritmo y orientacién
oblicua causa de tension

Plano principal, figura irregular

(dinamica en si)

Punto de mayor atencion.
Coincide con el punto de tensién
y con el punto aureo.

Costuras del vestido
igualmente elementos
direccionales que

introducen al lector

Proporcion cuatro a uno
de la flor con respecto a
la figura femenina que

aparece como fondo.

Esquema 51.
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La tensién, que es una sugerencia de fuerza en la que se evidencia
el sentido direccional, puede ser creada en una imagen por varios
elementos: por su proporcion, que como ejemplo en este caso resalta
la diferencia que la imagen tiene con la realidad en este aspecto, ya que
se nos presenta la flor de un tamafio mis grande del que cominmente
tiene con relaciéon a la mujer, esto hace que la fuerza actie sobre las
formas externas hacia los limites de ésta. Otro tipo de tension se da
por la forma, ya que las formas irregulares son mas dinamicas que las
regulares pues tienden a ser una deformacion de las formas basicas,
ademis los limites de las formas irregulares no ejercen un equilibrio
que pueda disipar esta tension; la flor es una figura orginica, por lo
que hace uso de las figuras basicas por medio de su combinacion que
a su vez implica una deformacién, de esta manera existen una tension
intrinseca en la propia forma. Otro tipo de tension es la orientacién,
esto también es causado por la direccién de la forma que sugiere una
fuerza hacia ciertas direcciones. La tension tiene una magnitud y una
direccién que dependen de la fuerza de atracciéon de dos formas. Una
figura oblicua posee mayor dinamismo pues nuevamente no existe
un equilibrio estatico de su borde para lograr contrarrestar la tension

generada por sus direcciones internas.

En este caso la flor posee igualmente una estructura dinamica que no
solo ejerce presion hacia sus propios limites, sino también dentro de
si, por su estructura en espiral, que sélo logra equilibrarse gracias a los

bordes externos del propio cartel.

Existe un punto dentro de nuestra imagen que es el de mayor
significacién en el plano visual, y ademas coincide con el punto 4ureo
del soporte, este punto es el de mayor estabilidad psicologica dentro
de un soporte con unos limites de las caracteristicas que es el cartel
(rectangulo vertical). por lo que también se establece un equilibrio
entre la tension de la imagen y la estabilidad de su ubicacién semantica

del mayor punto discursivo.



Esquema 52. Punto de tensidn, y de atencién de nuestro cartel.
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Esquema 53. punto dureo, en el cual se visluambra un punto cercano a el punto de

atencion mas fuerte de nuestro cartel.

La flor como ya se dijo, se encuentra desproporcionada con respecto

de la realidad, 2 modo de que con ella se construya una hipérbole de

las caracteristicas del personaje.

La direccién de la lectura de la imagen nos conduce precisamente a

ese punto a partir del movimiento creado por la secuencialidad de los

pétalos que ademas se encuentran dispuestos progresivamente hacia

el centro de la flor como es natural al ser una forma completamente

figurativa, pero considero aun asi importante sefialar estos elementos

como parte importante dentro de la construccion del cartel.
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La flor es el discurso principal, y al ser combinada con una calavera
que aparece formada con sus pétalos hace referencia al contexto de
comportamiento de la condicion humana amenazada por la existencia
de la muerte y al ser traspolada al contexto social a modo de metafora,
puede ser interpretada como un ente social lleno de vicios, que son la
enfermedad que constantemente ha padecido la sociedad desde que
se puede llamar de esta manera. En este altimo contexto la muerte no
acecha a la sociedad enferma de vicios, sino a los individuos inmersos
en ella y no sélo en el sentido natural del ciclo de vida humano, sino
también en el sentido moral, reprimiendo cualquier sentimiento
sublime del ser humano, y empobreciendo el espiritu, esto es lo que
representa esa unidad que forman la camelia y la calavera. Ademas se
encuentra como elemento que complementa la semantica de la camelia
a la sangre por la cual esta salpicada, que genera un dramatismo
equiparable a la situaciéon que se vive en escena y complementa los

contenidos de la enfermedad.

Como elemento secundario y no por ello menos importante, apatece
en casi todos los bocetos finales y en la presentacion final como fondo,
la figura de la mujer, cuya vestimenta le asegura un status dentro de un
circulo social y un oficio que es una de las partes esenciales de critica
de esta obra, aparece también como sinécdoque de la sociedad que
representa. Complementaria nuestro discurso al darnos un margen de
referencia para con la historia, y mostrando a partir de su vestimenta

su condicion y rol social.

Al entrar en la etapa coloristica, debemos tomar en cuenta los
elementos que hemos venido manejando en este proceso; ya que estos
elementos fisicos o conceptuales tienen una presencia en nuestra vida
cotidiana, y al convivir con ellos se les ha impuesto una presencia de

apariencia especifica para ser identificados como tales.

Los colores ademas de ser elementos complementarios de la naturaleza,
son también signos informativos gracias a los significados agregados a

éstos ya sea por cultura o por mera relacion denotativa.
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El color es un atributo que contribuye a la creacion del espacio
plastico, siendo a partir del tratamiento que se le de a este elemento

que se percibe la imagen.

Segin Villafafie las relaciones de color establecen dos tipos de
perspectiva, una cromatica y otra valoristica, la primera trata al
espacio plano como un bloque indiviible con la superficie y permite la
diferenciacion objetiva por medio de la saturacion, siendo frecuente el

contraste.

Esquema 54. Cartel de traviata encontrado via Internet en el que la imagen esta hecha

a base de contrastes pues todos los elementos que en ella aparecen son planos.
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La segunda establece relaciones de profundidad por medio de sombras,
claroscuro y contraste, por lo que juega con la intensidad luminosa. La
técnica utilizada en este trabajo permiten hacer mas clara la presencia
psicolégica de una tercera dimension, por lo que se valida aqui la
perspectiva valoristica, que incluso es muy clara en la pregnancia de
la calavera, puesto que estamos jugando con la incisién de la luz,

provocando las sombras necesarias para que aparezca claramente la

figura.

&’mqw Yords
Trawata

a4 CONACULTA

Esquema 55. Visualizacién de la imagen por perspectiva valoristica
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El color posee caracteristicas sinestésicas, que conectan nuestras
percepciones a otras sensaciones que forman parte ya de nuestro
contexto, permitiendo ampliar la significacién que vamos a obtener ala

hora de decodificar el objeto y connotarlo segiin nuestra experiencia.

Generalmente para efectos de arte, educaciéon y comunicacion se
utilizan significados establecidos de los colores que de alguna manera

pueden observarse como universales.

Algunos de los significados de los colores provienen de la necesidad
que tiene el hombre de ordenar su ambiente. Son utilizados la mayor
parte del tiempo, para complementar los mensajes, tal es el caso de
algunas sefiales o simbolos, quienes a partir del color significan una
u otra cosa, como el ejemplo presentado anteriormente de las cruces

roja, verde y blanca.

En el imbito de la comunicacion, el color es utilizado en muchas oca-
siones como simple atrayente de atencion, olvidando el sentido que
éste le puede dar al discurso, sin embargo, el color, forma parte de
nuestro entorno y por lo tanto lo identifica con ciertos significados, ya
sean denotativos (representacion directa) o connotativos (represent-
acién cualiatativa), por lo que debemos tener un analisis que atienda a

nuestras necesidades de la imagen:

La presencia de la muerte es palpable aunque de una manera muy
sutil pero a su vez contundente, puesto que se esti hablando de
una enfermedad fisica del personaje que representa a corto plazo
su desceso, y simbolicamente hablando es la alusion que se hace a la
decadencia y enfermedad adquirida a partir del comportamiento social
y que se aterriza en la muerte o perdida de los valores tanto en el plano
de lo social, lo moral, y lo humano.

El color rojo es un color de la gama calida, es un color un tanto
excitante, sumamente brillante y vibrante. Dependiendo de las formas

con las que se encuentre asociado, puede significar peligro o por el
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contrario amot, amistad, y todas las connotaciones adyacentes a estos.
Significa sangre, el corazén, y por tal motivo es incluso culturalmente
es el color utilizado por las meretrices en el sentido de ser una llamada
de atencion, una invitacion a la calidez y pasion que pueden ofrecer.
Ayuda entonces a la representacién de los conceptos puestos, jugando
un papel ambivalente en este discurso pues representa la tentacion
natural de los hombres hacia lo agresivo y en ocasiones hasta perverso,
hacia lo libertino y lo prohibido que es lo que mas causa tentacion, pero
que se presenta al alcance de todos aquellos que pueden pagar el lujo
de mantener una vida como la que te ofrece el ambiente y las mujeres
cuya profesion se encuentra ahi; también representa la advertencia
latente en la representacion de las consecuencias obtenidas, en este
caso la muerte fisica del personaje, y la muerte moral de los que tal

vida llevan.

Ademas en el fondo aparece el color carne, en la parte superior del
soporte, este se nos presenta sumamente palido, haciendo referencia a
la tez no s6lo de una mujer de raza blanca, sino también a la condicion

enfermiza, palida de esa mujer.

Las flores utilizadas dentro de esta propuesta son camelias puesto
que son las flores que usaba la protagonista en vida y son las que la
representan en nuestra historia. Ellas se encuentran generalmente de
dos colores magentas y blancas. Ya que dentro de los conceptos que
deseamos traducir se encuentra la pureza de un espiritu transformado
por el amor, la nobleza, bien podemos tomar la camelia blanca como
representacion de ellos en nuestra propuesta grafica, ya que la flor
también tiene un significado cultural de delicadeza y sutileza que
ayudan a los conceptos.

En cuanto a la tipografia a utilizar, es conveniente utilizar fuentes
romanas, esto es con serifes, ya que las formas de este tipo de fuentes
se apegan a canones clasicos y por tanto le atribuyen caracteristicas de
ser conservador, de seriedad, formalidad, amabilidad, sutileza, etc.
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Los conceptos que se le atribuyen a los caracteres tipograficos, se
observan desde el horizonte de creacién de la obra y se direccionan
colocandola en un contexto histérico temporal, que se refiere a la
representacion naturalista que se planea tener, seriedad en el sentido
comprometido con el trabajo de la compania y los simbolismos que
presenta. Formalidad de la compafiia para con el publico y haciendo
referencia a la educacién contextual con la que se manejaban los
individuos en la época histérica en la que se desenvuelve la obra.
Amabilidad y sutileza refiriéndose a la situacion amorosa y sacrificios

de los personajes.

La técnica que fue utilizada para la realizacién de la imagen se exploto
al maximo buscando no perder las formas redondas y delicadas
pues en el discurso disefistico esto nos ayuda a formar una mejor
acoplacion de las formas y una mejor aceptacion visual, ya que no
se presenta de una manera agresiva, de esta manera se espera que
el pablico pueda reconocer en el discurso formas accesibles que le
proporcionan la informacién suficiente sobre el espectiaculo de una
manera comparativa al producto presentindose artisticamente (por
el tipo de factura del trabajo), y finalmente convertirse en el digno
representante del producto que se va a difundir.

El encuadre final que tuvo la imagen es una metonimia del caracter
femenino, esta decision responde a que se observa con mayor fuerza
discursiva el acercamiento y no se pierde del todo la figura de ella, pues
es lo que actia como fondo conservando todos los simbolismos antes

mencionados.

Por dltimo es necesario especificar un aspecto sumamente importante,
éste es la justificacion por la cual se observa un enunciado que dice
“Opera didictica para todo publico”, es una manera de especificar la
orientacién que tendré la obra, y los objetivos que pretende cumplir,
asi el publico que hayamos logrado captar pero que no cuente con los

cédigos de acceso a este especticulo podra asistir, con la plena certeza

de que comprenderi la obra al maximo.
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IILA.9. Soportes Auxiliares en la estrategia de
comunicacion.

Para completar nuestra campafia publicitaria y que esta surta efecto
de la mejor manera debemos apoyarnos en soportes diferentes a los

carteles.

En este caso ya se ha decidido
un soporte que sea separador de
libros el cual contendrd toda la
informacién a cerca del especta-
culo y que apoyari la presencia de
nuestra imagen y del espectaculo
en lugares donde no quepa la po-
sibilidad de un cartel por las carac-
teristicas del lugar, y sin embargo
haga promocién al evento, por ser
ademas un soporte transportable y

conservable.

x y x de mayo'2005. Teatro de las Artes. Centro Nacional de las Artes.

(A CONACULTA-CENART |z
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Ademas se hara uso de las carteleras institucionales de las cuales se

toma un espacio como sigue:

MUSICA

TEATRO DE LAS ARTES
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Aplicacion de la insercién de prensa
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tamario real sera de 21.5 por 36 cm, con suajes—dobles en cuatro partes

equidistantes en las que se distribuyen cuatro columnas que contienen
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Visualizacién del interior del programa
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La presentacién en periodicos se dispone de esta manera
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IT1.A.10. Verificacién.

En esta etapa ya se ha concluido la imagen y su visualizacién final
en el soporte principal que es el cartel, sin embargo, debe existir una
trevision por parte del cliente y de aquellos quienes van a absorber
el proyecto, pues es con el reglamento de estas instituciones que se
publicari el cartel y demas soportes, asi que deben ellos y nosotros,
estar seguros de que el soporte cubre no solamente las necesidades
comunicativas, sino también los requetimientos técnicos como son
la visibilidad, ubicacién de los logotipos, la cantidad de informacién
que aparece, los patrocinios (en caso de que los hubiera), etc. Otra
opinion que importa en la evaluaciéon de los contenidos, es la del
publico, quien sera el usuario de la imagen, por lo que este apartado
tiene como objetivo hacer una valoracién de los resultados obtenidos
en la elaboracion del cartel.

Los requerimientos de presentacion de un soporte con las
caracteristicas del cartel son:

*La informacién que debe aparecer en el soporte es: titulo del evento,

autor de la obra, quien la presenta, lugar, fecha y hora de la misma.

“*Logotipos de CONACULTA e instituciones participantes,

patrocinadores (si es que los hay).

“*Especificaciones del evento, en este caso serin la traduccién del
titulo y la aclaratoria de la inclinacion didactica del mismo.

Los logotipos deberan ir colocados en un drea aproximada de tres
a cinco centimetros arriba del limite inferior del cartel, procurando
un méaximo de visibilidad en el tamafio que aparezcan, el cual variara
segun la legibilidad.

Para la evaluaciéon de la imagen es necesario establecer criterios como
el grado de comunicacién que alcanza el cartel, el impacto visual,
su legibilidad, el grado de asociacion de significados y el como se



Proyecto

relaciona con el publico receptor.

Para realizar la valoracion de estos criterios se formulé un censo entre
un grupo de 50 personas de edades entre los 20 y los 65 afios de edad,
cuyos gustos culturales fuesen la danza, el teatro, la pintura e incluso
la musica.

Ante la presencia de la imagen el grupo piloto se mostr6 altamente
motivado, por lo que su aceptacién fue inmediata teniendo una amplia

adecuacion de la imagen con el entorno y su mercado.

Los resultados que esta valoracion fueron:

Conceptos Respuestas

Conocimiento de la obra [Solo el 20 % de la poblacion dio respuesta
afirmativa

Interés por una propuesta | El 100% de la poblacién se mostré interesada
didactica

Posteriormente se hizo una exposicion de los conceptos extraidos de
nuestro analisis de datos preguntando al grupo si éstos aparecian en
el cartel.

Conceptos Porcentaje
Mujer 92%

Flor 100%

Lujo 80%
Sensibilidad 96%

Amor No contestaron
Muerte 98%
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Al ser identificados los conceptos existi6 un percentaje de asociacién
del 100% y uno de significacion que por cierto se apoy6 grandemente
en el texto (en especifico la traduccién), al complementar a la imagen
del 100% igualmente.

Todos estos criterios van enfocados a saber el grado de comunicacién
visual del cartel, el cual satisfactoriamente se puede decir que alcanz6
el 100%.

La imagen alcanza un elevado nivel de visibilidad, los pocos pero
contrastantes elementos que aparecen son altamente iconicos y la
disposicién de los mismos permite la asociacion de conceptos de
manera que las significaciones forman un discurso coherente, conciso

y de alto impacto visual.

IT1.A.11.Diagramacion.

Este paso es necesario dentro del proceso de presentacién, puesto
que permite primero, estructurar los soportes con respecto a una
proporcién visualmente estable y compensada; segundo, sirve para
justificar los elementos generando armonia, proporcion y la tension y
equilibrio necesarios en el campo de nuestro soporte, ademis establece
medidas que facilitaran el proceso de creacion al ser realizados por otra

persona.
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Disposicién vertical

Seccidon aurea A-B =C
Secciénaurea A-C =D
Secciébnaurea A -D = E

Seccionautea A-E=F

Seccibnaurea A-F=G

Seccibnaurea A-G=H

Seccibn autea C-B =1

Seccibn aurea B-1=H

Disposicién horizontal:

Seccibnaureaa-b=c¢

Seccién aureaa-c=d

ix CONACULTA
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Disposicién horizontal:

Seccién aurea A - B
Seccién aurea A - C
Seccién durea A - D
Seccién aurea A - E
Seccién aurea A - F
Seccion aurea A - H
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Disposicion vertical:
Seccién dureaa-b=c¢

Seccién dureab-c=Db'

La parte posterior de
este soporte se justifica
al centro
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El soporte mide 36 x 21.5 cm. y se encuentra dividido en cuatro
modulos de 9 x 21.5 cm.,

dentro de cada médulo se tiene una caja de texto que se separa por dos
cm. del marco superior y por 1.5 cm. del marco inferior, cada una de
éstas se encuentra separada de los lados por 0.7 cm. y la informacion
esta centrada o justificada sigin sea el caso.

Esta disposicion se repite en el lado interior del soporte.
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MUSICA

TEATRO DE LAS ARTES

Para la insercién en el programa mensual, las columnas utilizadas
por el Centro Nacional de las Artes miden 6.2 cm de ancho por
lo que ocupe la informacién mas basica, la alineacién de ésta es a la
izquierda y en ocasiones como esta, alguna imagen representativa del

espectaculo en cuestion.



Insercién en periodico

una columna x dos modulos
(6 x 9.6 cm), equivalente
57.6 lineas agata.

seccion aurea A - B=C
seccion aureaB-C =D
seccion aurea B - D =E
seccion aurea A -C = A

seccion durea A - A’ = A”

_ @A CONACULTA: CENART,

Proyecto
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ITI.B. Consideraciones externas para la realizacion.
I11.B.1. Preprensa.

Existen hoy en dia muchos métodos de impresion. Cada uno de éstos
nos ofrece diferentes calidades, precios, tiempos de impresion, etc.,
asi que dependiendo de las necesidades y requerimientos del trabajo
es que debemos hacer uso de los diferentes procesos que tenemos a

la mano.

Hay diferentes consideraciones que se observan para la realizacion de
una impresion. Lo primero que tenemos que tomar en cuenta, es el
tamafo de nuestro trabajo, es decir, cuantos ejemplares se necesitan
imprimir; posteriormente, la calidad y el presupuesto con el que

contamos para tal tarea.

Los diferentes métodos de impresion pueden definirse segin las

caractetisticas fisicas de las superficies de impresion:

% La Tipografia, cuya matriz es hecha en sobre relieve.
< Litografia, cuya matriz es planogrifica,

«» El Grabado, cuyo proceso se hace en hueco.

Estos tres sistemas podria decirse que son los principales ya que de
estos se derivan todos los demis, claro estd que con sus respectivas
modificaciones tan especificas como sea necesario para crear otro
nuevo sistema basado en estos, y cambios que pueden considerarse

pequefios en cuanto a tamaifio de entrada del papel (ya sea en bobina
o en pliego), etc.

Dentro de estos procesos el que nos interesa es el offset, también

denominado litografia-offset, que a lo largo de su historia como
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medio de reproduccion masiva ha desarrollado alta calidad a precios
accesibles con la posibilidad de obtener un gran nimero de copias a
partir de un solo original.

Offset proviene del ingles y significa “calco”. El proceso proviene de la
litografia, es por eso que denomina litografia-offset. En este proceso,
se utiliza una placa que en sus inicios era de piedra cuya porosidad
permitia el tratamiento de esta para aceptar en partes a imprimir la
tinta y en otras aceptar agua y rechazar la tinta, con el paso del tiempo
se ha experimentado con otros soportes puesto que después de cierto
numero de copias la piedra llegaba a desgastarse, en esta transicion
se han probado placas de cinc y de aluminio, que son las utilizadas
actualmente. Estas placas reciben un tratamiento quimico en la zona
que va a imprimir para que acepte la materia grasa, o sea, la tinta,
y rechace el material acuoso, la otra parte, es decir, los blancos son
tratados de otra manera contraria al proceso antetior para que acepte
el agua y rechace la tinta.

Hasta aqui es el principio sobre el que se fundamente la litografia,
y a partir de estas placas preparadas era de lo que se realizaba la
impresion directa en el papel, sin embargo, su problema era que el
soporte impreso recibia demasiada cantidad de agua. El offset aporta
innovaciones como son el hecho de que la placa, ahora graneada (lo
que significa que se puede enrollar sobre un cilindro giratorio y trabajar
en prensas rotativas cuya velocidad de impresion es mas elevada que la
impresion en plano), ahora imprime primero una mantilla de caucho
que envuelve en otro cilindro de metal giratorio y es esta la que
posteriormente pasa la impresion al papel, de esta manera el desgaste
de la plancha es mucho menor y evita también que el papel reciba una
cantidad excesiva de agua, ademas, se tiene la ventaja de que el caucho
se adapta con mucho mayor facilidad cualquier tipo de superficie

pudiéndose imprimir incluso en metal.

Las prensas offset existen en diferentes tamafios segin lo grande de
la entrada del papel, existen desde A3, medida americana equivalente
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a 297 x 420 mm. AQ equivalente a 841 x 1189 mm. y entradas
equivalentes al doble de un A0, igualmente encontramos entradas
de papel continuo o sea de bobina cuyas ventajas son el tiempo de

impresion reducido.

En la actualidad existen maquinas sumamente sofisticadas cuyas tareas
van desde imprimir ambos lados del papel en una sola entrada, ademas

doblar y cortar los pliegos.

Las ventajas mas importantes de este medio es que se reproduce
fielmente el detalle y se tiene la capacidad de imprimir semitonos y este
medio es mucho mis barato que el que podtia ser su equivalente (la
tipografia) y proporciona una mayor numero de reproducciones que

otros medios ademas de su facil adaptabilidad a las superficies.

El proceso de reproduccién y preparacién de originales mecénicos se
ha simplificado mucho en los Gltimos afios, a partir de la entrada de las

computadoras en el mundo del disefio.

En esta parte del proceso se preparan las ilustraciones o fotografias
originales para su impresion en el offset, antes también el termino
reproduccién significaba en ocasiones la composicién tipografica, sin
embargo a partir de la participacién de los procesadores todo esto

paso de ser un proceso manual a ser un proceso digital.

Lo primero que se debe determinar es que tipo de original necesitamos,
puesto que existen los llamados originales de linea, los originales de

semitonos o medios tonos y las separaciones de color.

Las caracteristicas de los originales en linea son que reproducen
plastas en negro, es decir, no existe posibilidad de degradados dentro
de estos negativos, también quiere decir, que reproduce los cuerpos de
texto o las masas de color siempre que estas sean en un color plano.
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Las caracteristicas del original son que debe presentarse en negro y
si nuestro producto final contiene dos o mas colores debe haber un

original por cada color (todos en negro.)

Los otros procesos nos permiten realizar la reproduccién
de fotografias, para ello deben tener muy buen detalle y ser
suficientemente contrastadas, ademas de encontrarse en perfecto
estado, si estas se encuentran en blanco y negro se utilizaran medios

tonos. Para fotografias a color el proceso de separaciéon de color es
mas elaborado.

Los medios tonos se utilizan ya que el offset no permite imprimir
matices por lo que los grises se disimulan dividiendo la imagen en
pequefios puntos, a partir de tramas. Anteriormente la imagen era
fotografiada poniendo en medio una pantalla reticulada, dando por
resultado la simulacion de los matices a partir de la saturaciéon de
puntos en los lugares mas obscuros y la poca apaticion de éstos en los
lugares en los que la fotografia contiene mas luz, actualmente se han
ahorrado muchos de estos pasos puesto que la reticulacién se hace
directamente digital.

Como el proceso de separacion de color sigue el mismo método de
medios tonos, una vez que los colores han sido separados y se han
determinado diversas inclinaciones para la impresion cada color de
manera que los puntos sean disimulados, las tramas utilizadas se
numeran segun el nimero de lineas por centimetro de la trama, asi la
trama mas fina que se usa normalmente en una impresion comercial
es de 150. En el lenguaje digital se utiliza exactamente las mismas
medidas que es lo que conocemos como DPI en ingles, o en espanol

PPP, que significa puntos por pulgada.

La separacion de color significa dividir la imagen original en cuatro
componentes correspondientes a los tres colores basicos (cian,
magenta y amatillo) y la adicion del negro, empleando cuatro originales

mecanicos, uno para cada color. Para obtener los negativos respectivos
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a cada color en los sistemas antiguos se utilizaba un filtro del color
complementario al que se deseaba obtener y asi realizar la separacion,
el filtro utilizado para obtener el negro es de color amarillo, en la
actualidad no son necesarias tantas operaciones, puesto que esto ya
también se realiza a partir del procesador.

Las diferentes tramas que se aplican a cada original tienen una
inclinacién ya establecida, esto para disimular los puntos y no crear
efectos que distorsionen la imagen. Las diferentes disposiciones para

los cuatro colores son:

Cian 105°
Amarillo 90°
Magenta 75°
Negro 45°

Teniendo nuestros negativos se pasa directamente a la impresion la
cual con la sofisticacion de las maquinas actuales hace a un lado pasos

como pruebas de color, etc.

Para realizar todos estos procesos es necesario que nuestro archivo
cuente con clertas caracteristicas para poder hacer inmediatamente la
realizacién de cada negativo sin el menor contratiempo, puesto que
con un mal archivo el encargado o la empresa a la que se le destine el
trabajo no podra realizar un buen trabajo ocasionando contratiempos

en los tiempos de entrega.

Finalmente mencionar algunas caracteristicas que poseen los acabados
nos dard una idea general del proceso completo de la impresion.
Para los soportes propuestos en esta tesis, no serin utilizados estos
acabados por cuestiones presupuéstales, sin embargo, es interesante
mencionarlos por si fuese posible conseguir una mayor cantidad de

presupuesto.
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Posterior a la impresion todo producto debe ser antes que nada cortado
para que sus bordes se vean limpios, esto implica claro estar contando
con un margen de aire en la impresién, que nos permita hacer el corte

sin reducir el tamafio que se tiene planeado.

Para el tipo de soportes que se presentan se puede pensar en acabados
de barniz o plastificados, que protegen el soporte y al mismo tiempo
dan al producto una presentacion de mayor calidad.

Actualmente existen diferentes tipos de barniz, los cuales pueden
dar un acabado brillante o mate, estos se aplican como si fuese una
tinta extra, incluso con la misma maquina de offset y asi se toman
en cuenta en el presupuesto. También existen barnices llamados UV

(Ultravioleta), los cuales sirven sobre todo para intensificar mis aun la
brillantes del objeto disefiado.

Ademis también podemos mencionar los plastificados, que no sélo
poseen caracteristicas similares al barniz, sino que a estas se agrega la
cualidad de proteger el papel del medio ambiente, sobre todo pensando
por ejemplo en cartel que estara expuesto a la intemperie, recibiendo
todo el dia lo propio de los cambios climaticos.

Dentro de los plastificados también existen diversos tipos, como el
acetato de celulosa que sirve para intensificar el brillo, o el polipropileno
para supetficies con suaje-dobles, este tipo de material impide que al
ser doblado el papel no se quiebre el plastificado.
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II1.B.2. Costos.

Los costos deben abarcar todo el proceso de impresion de los
soportes. Dentro de estos hay varias necesidades que no pudieron ser
cubiertas por el proceso en ninguna de las etapas anteriores estos son
los de fotolito, o sea la creacién de los positivos o negativos segun sea
el caso y la impresién

Los costos por el negativo para offset ascienden aproximadamente a:
Negativo de medio tono por cm. 2 $.15

Lo que significa que por las medidas del cartel el negativo tendra un
costo de $360.00 pesos si es realizado a una medida de 60 x 40 cm por
cada negativo de la seleccién a color entregando nosotros el archivo
completamente preparado para que no haya cargos extra por ajuste
del archivo, el total por todos los negativos del cartel: $1440.00 pesos,
cantidad demasiado elevada para el presupuesto con el que contamos,
reduciendo las medidas a un tamafio de 30 x 43 cm, el costo por
negativo se reduciria a $193.5 pesos, lo que nos da un total por los
cuatro negativos de $774 pesos, un poco mas de la mitad de la cantidad
anteriof.

Los negativos del programa de mano, siendo disefiado a un tamafio de
21.5 x 36 cm., asi que el costo por cada negativo es de $118.8 pesos.
El programa de mano debe ser impreso frente y vuelta por lo que se
necesita un papel doble cara e ird impreso por el frente en seleccién
de color (cuatro tintas) y en su parte interna a dos tintas, lo que da un
total de seis negativos para el programa, que tendrin un costo total de
$712.8 pesos.

Los negativos del separador, el cual se realizara a dos tintas en una
medida de 16 x 5 cm. dan un costo de $12.00 pesos por negativo, lo
que significa que ambos negativos cuestan $24.00 pesos. Sin embargo,
hacer un negativo por un solo separador elevaria el costo de éstos en el

presupuesto global. Contemplando que en la impresion se toma como
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unidad a cada entrada del papel, y que se necesitara una mayor cantidad
de éstos, por ser un soporte sustituto del Flyer, y contemplando toda
la red de difusion que nos puede ofrecer la institucién, se harad un
negativo por varios separadores, distribuyéndolos en un tamafio
doble carta, asi en una entrada a la maquina de offset tendremos 12

separadores, reduciendo el costo final de éstos.

De esta manera, el costo por negativo se eleva a $162.75 pesos, y al ser
dos negativos en la parte frontal y uno por la parte trasera nos da un
total de $488.25 pesos.

Negativos: Cartel 30x40= $ 774.00
Programa 30 x 43 = $ 594.00
Separador 16 x 5 = $ 488.25
Total $1856.25
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La impresién de los soportes se hari en offset, el cual tiene un costo
general por tinta independientemente del tamafio del soporte. La
cantidad minima que te cotizan en este soporte son 1000 unidades, y
el precio por millar oscila entre los $150.00 y $200.00 pesos incluyendo
la lamina, es decir, la mattiz para impresion.

El cartel sera impreso en seleccioén de color por lo que utilizara cuatro
tintas mas el barniz (el cual es considerado como una tinta mas), asi

que en total son 5 tintas su costo entonces sera de $750.00 pesos

E | programa lo realizaremos por la parte frontal en seleccion de color
sin barniz y en la parte interior a dos tintas, esto significa seis entradas
a la maquina lo que nos da un total de $900.00 pesos.

La impresion del separador se ha de hacer a dos tintas sin barniz y
el interior a una tinta. Por la constitucién del negativo, obtendremos
una cantidad mayor de separadores por un numero menor de entradas
a la maquina, por lo que si nuestro papel mide 71 x 125 cm. y es
cortado a doble carta, tendriamos por 100 pliegos de papel extendido
800 unidades. Esta seria la cantidad a imprimir, sin embargo, hay que
recordar que la cantidad minima que se cotiza en la impresion es de
1000 unidades, pot lo que el precio en 800 piezas no se abarata. El

total para imprimir los separadores es de $450.00 pesos.

El total de impresion sera de: Cartel $ 750.00
Programa $ 900.00
Separador $ 450.00
Total $2100.00
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El papel que se utilizara para las impresiones del cartel y de los
programas scra couchc, que cxiste de las medidas 57 x 88cm., 61 x
90cm. y 70 x 95cm. hay existente en una y dos caras en gramaje de
100, 135 y 210g

En la medida 70 x 95cm. caben 4 carteles por pliego asi que para la
impresion de 1000 unidades ¢s necesaria la cantidad de 250 plicgos
de 210 gramos y de una cara, el cual tiene un costo por ciento de
$205.00 pesos. Considerando una cantidad extra de phegos para avalar
cualquier error estariamos necesitando 300 piezas que tendrian un

costo de $615.00 pesos.

-35¢m - 47.5¢m

Para la impresion del programa se necesitara la cantidad de 170 pliegos
de la misma medida solo que de un gramajc menor para abaratar los
costos, pero de dos caras. La cantidad de pliegos que necesitemos la
cerraremos a 200 para proteger cualquier imprevisto. El ciento de
este papel de 100 gramos es de 103.20 pesos y el costo del mismo en
135 gramos es de 140.45 pesos por ciento. Utilizando el papel de 135
gramos para no demeritar la calidad del soporte tendriamos un costo

por los 200 pliegos de $ 280.90 pesos.

Para los separadores es necesario cambiar de papel, se ha sugenido la
cartulina sulfatada que existe en 12, 14, 16, 18, 20 y 22 puntos. La que
se ha sugerido es la de 16 puntos, cuya medida en pliegos extendidos

es 71 x 125 cm. y tiene un costo de $417.00 pesos por ciento. Se
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tomo la decision de imprimir el ciento entero de papel, pues segin la
distribucién de los negativos se obtendrian 9600 separadores de estos
cien pliegos, lo que nos da incluso la cantidad que se ha considerado en
los otros papeles para cubrir los errores que pudiesen suscitarse.

Costos totales del papel: Cartel $ 615.00
Programa $ 280.90
Separador $ 417.60
Total ' $1313.50

Carteles  |Programas | Separadores

Negativos | 72240 712.80 488.25
Impresion | 760.00 800.00, 450.00
Pape! 81500 280.80. 417.80
Total 2087 40 1883 70 1355 85

Haciendo un aproximado de la cantidad gastada en cada uno de los
soportes, tendriamos que cada cartel representa un costo para nosotros
de $2.08 pesos, cada programa de $1.89 pesos y cada separador de
$0.12 pesos.

La cantidad que se ha gastado hasta ahora en los soportes es de
$5336.95 pesos.

Por dltimo el costo que tendria la insercién de prensa en un periédico
considerando que las medidas sean de una columna por dos médulos
6 x 9.6 cm., con un costo aproximado de $12.50 pesos por linea Agata,
tendria un costo de $ 720.00 pesos aproximadamente.
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El total acumulado hasta ahora es de:
Soportes $5336.95 pesos

Insercion $ 720.00 pesos
Total $6056.95 pesos

El presupuesto total que teniamos por parte de la institucion ascendia
a $6000.00 pesos, por lo tanto, haria falta una cantidad minima de
$57.00 pesos que bien puede ser cubierta por la produccion de la

compaiiia.

I11.B.3. Presupuestos de disefio.

Incluyo este punto ya que muy frecuentemente nos enfrentamos ante
el problema de no saber presupuestar un proyecto de diseno, antes de
intentarlo se debe que estar consciente de las inversiones que se han
hecho, tanto en tiempo como en educacién asi como en el costo que
han tenido éstas. Gracias a ellas podemos presentarnos ante el cliente

como una persona que actia a partir del conocimiento adquirido.

Al establecer una relacién con un cliente para realizar un proyecto,
se establecen también a una serie de responsabilidades para ambas
partes, la del disefiador sera entregar un producto visual que satisfaga
las necesidades del mercado propuesto y las del cliente en cuestion.
Este dltimo adquirira la responsabilidad de retribuir econémicamente
al profesionista por su labor, que debe ser la satisfaccion de las

necesidades planteadas.

Para estimar un proyecto de disefo, hay que considerar la complejidad
del trabajo, el tiempo que se asigne para su desarrollo, el beneficio que
el cliente obtendra por él y el volumen asignado histéricamente por el
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cliente. Por todas estas razones, presupuestar un proyecto atiende a las
particularidades de cada trabajo asignado.

Existen seis diversas formas de presupuestar:
% Por hora, cobrando el nimero de horas que tardara el proyecto
en realizarse.

% Por proyecto, en el cual, conociendo todas sus fases y el tempo
estimado de desarrollo se cobrara por hora, integrindose
todos los datos proporcionados.

< Por iguala, que es un servicio que se acuerda dar dentro de
cierto tiempo en el cual se recibe una suma por trabajar con

una persona o empresa desde el despacho del profesionista.
¢ Por uso, en el que se venden los derechos del disefio.

% Por regalias, en el que se recibe una cantidad porcentual que
se calcula sobre la distribucién del producto, esta forma de
presupuestar es poco usual para el disefio grafico a menos que
se trate de disefio editorial.

¢ Por consulta, aqui se prestan servicios de asesoria al cliente y

no es un proyecto propiamente dicho.

El calculo por hora es el que se utiliza generalmente cuando se trabaja
por tu cuenta. Esta forma de cobrar no se puede emplear para un

grupo de personas. La esquematizacion de este cobro es:

Costo de venta por hora = ingreso mensual del disefiador + gastos
fijos mensuales / el nimero de horas que son vendibles al mes.
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El ingreso mensual se calcula con respecto a lo que gana un disefiador

en el campo laboral, es decir, en una empresa.

También se debe agregar a esta cantidad los gastos llamados gastos
fijos, que identificamos como todos aquellos gastos que tenemos
como personas al mantener una oficina que utilizamos para atender
al cliente y realizar nuestro trabajo. Estos gastos son la luz, teléfono,
renta, agua, predial, etc., estos gastos son sumados y divididos entre las
horas que se requieren estos servicios al mes. En este rubro de gastos
fijos también se contempla el porcentaje de desgaste de los utensilios
de trabajo, con el cual aseguraremos a futuro, contar con los elementos
basicos que nos ayudaran a garantizar una calidad en nuestro trabajo.

$ mensual en el campo laboral + § mensual de gastos fijos

horas laborables al mes.

Esta cantidad es dividida entre el nimero de horas que se trabajan al
dia, es decir, que son vendibles (generalmente ocho horas por dia). De
esta suma se obtiene la cantidad que corresponde a una hora de trabajo

y los gastos administrativos.

Una vez que se ha obtenido el porcentaje correspondiente al costo por
hora, se debe establecer un esquema de trabajo en el que se cuantifiquen

las horas que necesitaremos para la realizacion del proyecto.

Igualmente se deben establecer los materiales que se van a requerir asi

como los costos y cantidades de éstos.

En materiales debemos incluir los consumibles como papeles, tintas,
lapices, etc. Y estos gastos deben ser tomados en cuenta por duplicado
para tener un recurso al cual acudir en caso de error de cualquier

indole.
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Los siguientes gastos son los de produccién, en los cuales entran los
negativos, la impresion, los viajes que se realizan tanto para ver al

impresor como al cliente (gasolina o pasajes).

$ hora de disefio (administrativa)
+ § materiales

+ § costos de produccion

A estas sumas hay que agregar un porcentaje llamado Remanente,
que significa una utilidad para nosotros. Este cobro es atribuido a
la creatividad, que en realidad es el porcentaje correspondiente al
conocimiento que se tiene sobre el 4rea en la que se esta trabajando
y por la idea que se presenta al cliente. El porcentaje que se cobra
generalmente por tal concepto es de 30% sobre el total acumulado.

Por ultimo se le cobra al cliente un porcentaje correspondiente a los

impuestos que causa el servicio.

$ horas de disefio (administrativas)
+ $ materiales
+ § produccién
Subtotal + remanente (30%)
Subtotal + impuestos (45%)
TOTAL
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La actividad disefiistica en el campo visual, es actualmente un producto
del cual no puede prescindirse, pues ante el gran crecimiento de las
sociedades, el disefio se ha vuelto indispensable para hacer contacto
con los individuos.

El disefiador grafico tiene la gran responsabilidad de construir mensajes
valiosos tanto para el emisor, como para el receptor. Por supuesto, en
el caso de la difusion de la cultura, se debe ir en pro de un futuro en
donde la elitizacién que ha sufrido el arte tienda a desaparecer, y exista
una mayor integracién de éste a su entorno por medio de la aceptacién

de las diversas manifestaciones artisticas.

El insertar a los universitarios en un contexto que los enfrente con la
realidad laboral, acercindolos a una idea mas clara de las situaciones
que enfrentaran fuera de la casa de estudios, es un reto tanto para las
instituciones educativas como para los mismos alumnos, sin embargo,
es una experiencia que puede llegar a elevar los niveles educativos
haciéndolos mis efectivos y elevando al mismo tiempo el nivel de
aprendizaje. Ademas este proyecto aporta una propuesta interesante
al encargar a los futuros artistas la tarea de formacién del publico
receptor, pues considero que esta accién nos lleva como jévenes

artistas a comprender de otra manera nuestra actividad.

El proyecto planteado por esta tesis fue crear una imagen y soportes de
apoyo que permitieran la difusion de un evento como lo es una 6pera,

nos llev6 a una investigacion sumamente rica, pues ayudé a observar
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la forma en la que funciona la difusién cultural, a conocer las politicas
de accién y desenvolvimiento de las redes de movimiento, asi como
a organizar el trabajo dentro de estas politicas y patrones de accién
y sobre todo esto, a generar una propuesta cuyas acciones resulten
accesibles a las pequefias compaiiias, pues éstas suelen no anunciar sus
eventos, por considerar casi imposible la difusién de ellos, sin embargo,
en esta ocasion, siendo un proyecto tan importante, al grado de pedir
la cooperacion de varias instituciones o escuelas, se volvié imperante
esta necesidad y que mejor que poder sustentar la comunicaciéon del
evento en la infraestructura que respalda al trabajo.

Esta es una opcion de gran utilidad, pues se logra una difusién mucho
mayor haciendo uso de espacios predestinados para ese fin que de otra
manera tendrian una utilizacién parca.

Ademas, la actividad del comunicador grifico debié ocuparse de
recabar la informacion necesaria acerca de los patrones de accién, para
lograr que la metodologia del disefio encajara con la forma de actuar
de la difusién. Esto no fue muy dificil en la realidad, pues la pré ctica
del disefio esta muy apegada al procedimiento de promocion ya sea de

forma lucrativa o como en este caso sin afin de ésta.

Creo que es responsabilidad de los poseedores de los medios de
produccion, de los productores de las imagenes y textos o discursos
masivos, y en este caso de los Disefiadores, Comunicadores y todos
aquellos profesionistas dedicados a la labor de la comunicacion,
inducir a la sociedad hacia una elevaciéon del nivel cultural que a la larga
tal vez se traduzca en la claridad de pensamiento, cosa que repercutiria
no s6lo a nivel cultural sino también en el ambito politico y social

transformando el modus vivendi.

Al definir claramente la forma de proceder, el conocimiento del con-
texto general de la obra artistica tanto externa como internamente,
arroj6 grandes conocimientos y un profundo interés en el recono-

cimiento de los simbolismos que dentro de la 6pera se manejan, es
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necesario verla mas de una vez para poder clarificar plenamente el
discurso tan profundo que ella maneja y que esti mezclado entre
lineas dentro de lo que parece ser una historia romantica simplemente.
Considero que al plantarlo en el papel se ha ganado no solamente un
registro mas de otra puesta en escena, sino que la imagen arrojada por
la investigacién y combinacién de signos, logro al final una integracion
verdaderamente fuerte, vibrante y reflexiva, con métodos expresivos
que permiten un acercamiento al piblico de convivencia con el cartel

y suscitan por supuesto un interés hacia el producto — espectaculo.

En el caso tratado es un proyecto pequefio que entra en otro, cuyos
objetivos son enfrentar a los estudiantes a la realidad profesional,
provocando irremediablemente la convivencia con otras areas
profesionales. De esta experiencia se pueden obtener grandes
posibilidades de conocimiento practico invaluable en el desempefio
profesional posterior, y ademas creo que también gana el publico, a
quien se le regresa por fin parte de su propia obra, pues es él, como
ya se dijo en alguna parte de la tesis, quien con su comportamiento
y conductas sociales genera la idea que el artista plasma, ya sea en
una Opera, en una obra de teatro, en su musica, en un cuadro, o en
cualquier soporte de corte artistico con o sin un enfoque publicitario

y lucrativo.
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Aria. Es una composicién para ser cantada por una voz solista con
acompafiamiento orquestal. Proviene del italiano y significa aire,
es parte integrante de Operas y obras sacras o puede ser una pieza
independiente,

Bel Canto. Porviene del italiano y quiere decir canto hermoso, Arte
del canto que se caracteriza por la combinacién tonal y la belleza
del sonido. El solista tenia permiso del compositor para adornar de

manera virtuosa basado en la improvisacién de la melodia.

Cédigo. Sistema de organizaciéon de signos gobernado por reglas
aceptadas por todos los miembros de una comunidad. Existen cédigos
elaborados que son necesarios cuando se desea verbalizar significados

precisos.

Connotacién. Creacion del valor del objeto. Son las cualidades,

caracteres o atributos que constituyen un aspecto de su significado
Convencién. Dimensién social de los signos.

Denotacién. Reconocimiento de una materia significante. Que alude
a un significado u objeto por medio de un detalle o componente del

mismo.

Estructura. Distribucién, organizaciéon, correspondencia o

configuracion. Interrelacion de las partes con el total.
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Forma. Caracteristica estructural de los objetos.
Frase sintagmatica. Mensaje que combina los signos escogidos.

Gramitica. Arte que ensefia 2 hablar o escribir correctamente, en el
caso de estructuras visuales, es la forma de disponer los elementos
correctamente a manera de relacionar los conceptos en una oracién

como cualquier otra.

Icono. Se parece al objeto por lo tanto establece una relacién o

conexién con éL

Ideologia. Sistema de creencias caracteristicas de una clase o grupo en

particular. Proceso general de produccion de significados e ideas.
Mass media. Red de medios de difusién masiva.
Mensaje. Conjunto de relaciones estructuradas que significan.

Paradigma. Modelo a seguir que define los elementos que se usaran
en el transcurso del proceso.

Percepcién. Alude a una aprehension que es directa de una situacion

objetiva

Pragmatica. Parte de la semidtica, es el estudio de la relacién que
existe entre los signos y el que los usa, por ello se convierte en el
estudio de la significacion de los signos.

Pregnancia. Es el grado de reconocimiento de una forma, en la cual
entre mas elevado sea el indice de ésta, mayor seri la posibilidad de
fijacion en la conciencia del receptor. Una figura ambigua no puede

ser pregnante.
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Sema. Unidad elemental del sentido que entra en la composicion de

una conjunto semantico dado.

Semadntica. Ciencia que trata de los cambios de significacion en las
palabras o de su significacion en si. Se refiere a la relacion entre los
signos y los objetos a los que se refieren, que ademas son regidos por
ciertas reglas establecidas. También se ocupa del significado de las
expresiones que es variable de acuerdo al orden gramatical que se les

dé, es decir, de la sintaxis.

Semidtica. Trata del estudio de los signos y su relacion con el
mundo. Requiere de precisar sus significados. Peirce la divide en tres
ramificaciones: gramatica pura, logica propia y retorica pura.

Serifes. Patines. Trazo saliente en los trazos tipograficos.
Significacién. Objeto, realidad exterior. Concepto o cosa significado.
Proceso que manifiesta una relacion con la cosa significada y la mente
que la significa. Pertenece a la rama de la pragmatica.

Significado. Imagen mental creada a partir del objeto.

Significante. Imagen de los signos.

Signicidad. Con contenido signico, que tiene elementos

correspondientes que lo definen como signo.

Signo. Forma fisica del concepto mental. Estos pueden ser sefialativos
indicativos o significativos, en el primer caso no expresan nada y en el
ultimo constituyen las expresiones. Sus caracteristicas son que es fijo,

rigido, singular y concreto
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Simbolo. Un objeto que ha adquirido por medio de la convencion
y el uso, un significado que le permite representar otra cosa. Es una
clase particular de signo cuyos significados son variables, abstractos y
universales.

Sintagma. Mensaje que combina los elementos escogidos.

Sintaxis. Parte de la gramitica que ensefia a coordinar las

'palabras y construir oraciones. Es el estudio de los signos entre si
independientemente de su significado, es un sistema de reglas de
formacion y transformacion del sistema de signos.



BIBLIOGRAFIA

“Arte, musica e ideas” William Fleming, Editorial Mc Graw Hill.
Impreso en México, 1989

“Como nacen los objetos” Bruno Munari. Editorial Gustavo
Gili 1983. Barcelona, Espafa.

“Cultura y Comunicaciéon”. La logica de la conexién de los
simbolos. Siglo Veintiuno editores. 2* edicién 1981.

“Cultura, sociedad civil y proyectos culturales en México”
Héctor Rosales Ayala (coordinador) Col. Pensar la cultura. Consejo
Nacional para la Cultura y las Artes y Universidad Nacional
Auténoma de México. 1994.

“Culturas Hibridas” Estrategias para entrar y salir de la
modernidad. Nestor Garcia Canclini. Coleccién Los noventa.
Editorial Grijalbo S. A. De C. V. Coedicién Consejo Nacional para
la Cultura y las Artes. México, D. E 1990

“De lo espiritual en el arte”. Kandinsky. Ediciones Coyoacan
S.A. de C.V. impreso en México. Traduccién Elizabeth Palma.

Tercera edicién 1995.

“Del Disefio” Yves Zimmermann. Editorial Gustavo Gili, S.A.
Barcelona1998.



Bibliografia

8. “Diccionario Critico de Politicas Culturales: Cultura e
imaginario” Teixeira Coelho. Traduccién: Maria Noemi Alfaro,
et al. Editorial Pandora. CONACULTA, ITESO, Secretaria de
cultura y gobierno de Jalisco. Impreso en México, 2000

9. “Diccionario de la Opera en México”. Octavio Sosa. Instituto
Nacional de Bellas Artes. Consejo Nacional para la Cultura y las
Artes. 2003.

10. “Disefio y comunicacién”. Daniel Prieto Castillo. Ediciones

Coyoacan 1* edicion 1994. México.

11. “Disefio y Reproducciéon”. Notas historicas e informacion
técnica para el impresor y su cliente. Giorgio Fioravanti. G.G. S. A.
Disefio Barcelona Esparia, 1988.

12. “El consumo artistico y sus efectos.” Juan Acha. Editorial.
Trillas S.A. de C.V. 1988.

13. “El disefio se defini6 en octubre” Gerardo Mosquera. La
Habana. Editorial Arte y literatura, 1989.

14. “El Encanto de la Buena Musica” Curso de apreciacion
musical. IT La misica romantica del siglo XIX. Editorial Promesa.
México 1981.

15. “El Encanto de la Buena Musica” Curso de apreciacion
musical. IIT Formas musicales. Editorial Promesa. México 1981.

16. “El espléndido arte de la 6pera” Ethan Mordden. Coleccion
La musica y los musicos. Javier Vergara editor. Buenos Aires,
Argentina 1985

17. “El mercado del arte en México” 1950-1976. Christine Frérot.
Serie Investigacién y Documentacion de las Artes Segunda Epoca.



Bibliografia

18.

19.

20.

21.

22,

24,

25.

26.

Primera Edicién 1990 INBA/ Centro Nacional de Investigacion,

Documentacion e informacién de Artes Plasticas. México, D.F.

“El mundo de la musica” Grandes Autores y grandes obras.
Océano grupo editorial S.A. Direccién Carlos Gispert. Barcelona,
Espafia 2000.

“El significado de los colores” Georgina Ortiz. Editorial Trillas.

Primera edicion 1992. México.

“Enciclopedia de la literatura” Recopilada bajo la direccién de
Benjamin Jarnes. Editora Central S.A. México.

“Foro universitario de difusién cultural” Apuntes para los
asistentes. 1990

“Fundamentos del Disefio” Robert Gillam Scott. 6*. Edicion.
Editorial Victor Leru. Buenos Aires.

. “Fundamentos del disefio” Wucius Wong. Editorial Gustavo

Gili. 3* edicién 2001.

“Gran Diccionario Enciclopédico Visual”

Programa educativo visual S.A. de C.V.

Revisién y actualizacién Armando Garzon Galindo. México,
Panama Colombia, Esparfia. 1993.

“Historia de la musica” Jurt Honolka, Lukas Richter, Paul Nettl,
Bruno Stiblein, Kurt Reinhard, Hans Engel. Edaf ediciones y
distribuciones, S.A. Madrid 1974.

“Historia de la percepcién burguesa” Donald M. Lowe.

Traduccion Juan José Utrilla. Primera edicion en espafiol. 1986.
Fondo de Cultura Econémica, México.



Bibliografia

ol

28.

29.

30.

31.

32

33,

35.

36.

“Ideologia y Metodologia del Disefio”. Jordie Jovette. Editorial
Gustavo Gili Barcelona 1979.

“Introduccién a la teoria de la Imagen” Justo Villafasie.
Coleccion Medios. Ediciones Pirimide, S.A. Madrid. Quinta
edicién 1996.

“Introduccién al estudio de la Comunicacién”. John Fiske.
Version espafiola de Patricia Anzola. Editorial Norma. Impreso en
Colombia 1984.

“Invitaciéon a la épera” John Louis Di Gaetani. Editor Javier
Vergara. Buenos Aires/Madrid/México/Chile. ed. Original Facts
on file inc. New York, NY. 1986 Di Gaetani, 1989 Javier Vergara.
Impreso en Argentina.

“La dama de las camelias” Alejandro Dumas, hijo. Editorial
Porria. Coleccion Sepan Cuantos Séptima edicion. México 2000.
Version espafiola Leonor Tejada.

“La educacién estética” Mario Gennari. Editorial Paidos,
Barcelona, Buenos Aires, México. México, 1° edicion 1997.

“La escritura testimonio de la humanidad” Georges Jean.
Traduccién Enrique Sinchez Hormigo. Ediciones Grupo Zeta 1*
ed. 1998. Barcelona Espaiia.

. “La estructura ausente” Umberto Eco. Lumen Ediciones
Barcelona 1975.
“La Funcién Social del Cartel” Joseph Renau 1976 Valencia

Espafia Editorial F. Torres.

“La Gran musica” Tomo 4 (El fervor de la 6pera. La emocién de
la sinfonia) Téxto: Guido Salvetti y Laura Lovisetti Fua. Asesoria



Bibliografia

37.

38.

39.

41.

42,

43.

45.

técnica y supervisiéon: Enrique Franco y Tomas Marco. Director
de la coleccién: Giovanni Adamoli. Edicion: Técnicos editoriales
y consultores, S.A. edicién Original: Armoldo Nondadori, Milan.
ed. Espafiola Sauri de ediciones S.A. Traduccién del italiano Juan
G Baste.

“La imagen. Comunicacién funcional”. Abraham A. Moles.
Biblioteca Internacional de la Comunicacion. Editorial Trillas
1991.

“La lectura de la imagen” Lorenzo Vilches. Editorial Paidos
México, 1991.

“La 6pera en el mundo” La Traviata de Giuseppe Verdi (Libreto
Italiano-espafiol) Kurt Pahlen.

. “La publicidad, textos y conceptos” Eulalio Ferrer. Editorial

Trillas 4* edicion 1990 1*. Reedicion 1992.

“La semiética de la cultura”. Francisco Osorio Explicacién en
Antropologia.

“La sintaxis de la imagen”. D. A. Déndis. Editorial Gustavo
Gili. 4*. Edicién Barcelona 1982.

“La universidad en el espejo” Universidad Nacional Auténoma
de México. Primera edicion 1994.

. “Léxico Técnico de las Artes Plasticas” Irene Crespi, Jorge

Ferrario. Editorial Universitaria de Buenos Aires. Argentina, Sexta
edicion 1995.

“Los carteles, su histéria y su lenguaje” John Barnizoal
Editorial Gustavo Gili. Tercera Edicion 1995. Baracelona,

Espania.



Bibliografia

46.

47.

48.

49.

50.

51.

52

53,

54.

“Los mass media” Abraham Moles. Ediciones Mensajero Bilbao

Version espafiola por Juan José Ferrero 1973.

“Manual de Reproduccién para las artes grificas” David
Bann. Editorial Tellus. 1988.

“Mas alld de la cultura” Eduard T. Hall Col Punto y Linea
Editorial Gustavo Gili S. A. 1976. edicion castellana Barcelona
1978.

“Metodologia del Disefio” Fundamentos teéricos. Luz del
Carmen Vilchis. 3* edicion México 2002. Primera edicion
1998. Centro Juan Acha. Investigacion Sociologica en Arte

Latinoamericano. Editorial Claves Latinoamericanas.

“Metodologia y cultura” Jorge A. Gonzilez, Jesis Galindo
Caceres (coordinadores)Col. Pensar la Cultura. Consejo Nacional
para la Cultura y las Artes. Primera Edicion 1994.

“Musica y actividades musicales” Emilio Casares Rodicio.
Prmer curso. Editorial Everest, S.A. Decimotercera edicién.

Impreso en Espafia 1988.

“Nueva enciclopedia Tematica” Tomo 9. Editorial Richards,
S.A., Editorial Panorama, Novena edicion 1968. Impreso en

México.

“Opem” Compositores, obras, interpretes. Editor Andris Batta,
Redaccion Sigrid Neef. Editorial Konemann Verlagsgesellschaft
mbH 1999. Edicién espafiola 2000.

“Produccién Significante y puesta en escena” Gian Franco
Bettetini. Coleccion Punto y Linea. Gustavo Gili. Version
Castellana Juan Diaz de Atauri. Barcelona 1977.



Bibliografia

55.

56.

57.

58.

59.

61.

62.

63.

“Publicidad Loégica” Ethiel Cervera. Tercera edicion 1972.
Primera edicién 1967. Impreso en México.

“Publicidad y la imagen” David Victoroff. Coleccion punto
y linea. Paris 1978. edicién Castellana Barcelona 1980 Editorial
Gustavo Gili.

“Publicidad” Otto Kleppner Duodécima edicion. Traduccion
Georgina Greenham del Castillo. Editorial Prentice Hal
Hispanoamericana, S.A. de C.V. 1990 México.

“Recepcién Artistica y consumo cultural” Coordinadoras
Maribel Piccini, Ana Rosas Mantecon, Graciela Schmilchuk.
CONACULTA, IMBA, Centro de Investigacién, documentacién
e informacién de Artes Plasticas. Editorial Casa Juan Pablos 2000.
México.

“Retérica y manipulacién masiva” Daniel Prieto Castillo
Ediciones Coyoacan, México, 1994.

. “Semiética de la Comunicacién Grifica” Juan Manuel Lopez

Rodriguez. Impreso en México. INBA. Escuela de disefio y UAM
Azcapotzalco. 1* edicion 1993

“Semiética de la cultura” Jurij M. Lotman. Ediciones Catedra,
S.A. Madrid.

“Teoria de la comunicacién” I.- Epistemologia y anilisis de
la referencia. Manuel Martin Serrano, José Luis Pifiuel Raigada,
Jests Garcia Sanz, Ma. Antonia Arias Fernandez. México 1°
edicion 1991. UNAM, ENEP Acatlan, 2* edicion Madrid Corazon
Editores.

“Verdi” George Martin. Javier Vergara editor S.A. 1984, George
Martin 1963. Impreso en Argentina 1991.



Bibliografia

64. http//rehue.csociales.  uchile.  cl/publicacionesmoebio/04/
frames04.htm

65. www.conaculta.gob.mx/memorias d¢ CONACULTA.



	Portada
	Índice
	Introducción
	Capítulo I. Presentación
	Capítulo. II Difusión de la Cultura
	Capítulo III. El Proyecto
	Conclusiones
	Glosario
	Bibliografía



