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INTRODUCCION

éQué es noticla?, écuando un evento puede alcanzar la
importancia para llegar a ser difundido por un medio de Informacion
masiva?, équé impulsa a un reportero de radio a considerar determinado
material Informativo o un evento como digno de ser recabado,
procesado y emitido como “noticia”?, écudles son los elementos que
entran en juego en los proplos reporteros, en los jefes de redaccién e
Iinformaclon y aun en los proplos directores para que esos hechos
lleguen a sus publicos como notlcla?, écudl es el factor mas importante
que se toma en cuenta en los medios masivos de comunicacién para
convertir en noticia una parte de la informaciéon que logran recabar vy
dejar fuera otra parte importante?, éise da el llamado “compromiso
soclal” de estos medios?.

Estas y otras preguntas mds, se Intentan responder en la presente
Investigaclén no para llenar el vaclo existente en los estudios referentes
al proceso de produccidn de notlclas, sino, mds blen, aportar un granito
de arena con el estudio de caso de la estacién Radio 13 de la Ciudad de
México.

Cabe menclonar, que la radio es un medio de comunicaclén que
por sus caracteristicas tlene gran Influencla en la sociedad mexicana; sin
embargo, la Importanclia del medio, pese a su probada Influencia, no ha
sido similar al Interés que pudlera despertar en los estudiosos de la
Comunicacidén en México.

La mayoria de las Investigaciones en torno al tema, se han
centrado en el desarrollo de la industria, su influencia, los contenidos de
la programacion a nlvel general y han desculdado los casos particulares,
es decir el anallsls profundo de las emlsoras.

Es por ello, que al considerar el vaclo Informativo exlIstente en
torno a casos especificos y, mds adldn, tratdndose de aspectos
relacionados con la producclén de noticlas en este medlo, con el
presente trabajo se pretende Incidir aunque sea minimamente en la
produccién de noticlas en una estaclon de radio.




Para realizarlo, no se parte del cero en absoluto, pues existen en
otros paises y en México, Investigaciones que abordan de manera formal
el proceso de produccién de notlclas. Investigadores norteamericanos
como Mauro Wolf qulen lo llamé el proceso del Newsmaking,
desarrollaron metodologias que les han permitido llegar a algunas
conclusiones, aportando asi mayores elementos para la comprension del
fenémeno estudlado.

En nuestro pais, Investlgadores como Marfa Elena Hernandez
Ramirez, Cecilia Cervantes Barba, José Carlos Lozano y otros, han
reallzado esfuerzos Importantes para empezar a comprender ese
complejo mundo de las notlclas, los multiples factores que en él
convergen, asi como sus casl Infinitas Interrelaciones que determinan
qué va a ser consumido como notlcla por comunidades cada vez mas
amplias de personas.

Resulta Impactante pensar que los procesos de acopio y seleccién
del material Informativo pueden Influir en grupos que van desde algunos
cientos de personas hasta miles de ellas y es precisamente en este
sentldo que adquleren gran relevancla los trabajos ploneros de estos
investigadores mexicanos de la comunicacién.

En el capitulo I, se hace referencla a la sltuaclon del tema en
cuanto a origenes y desarrollo de las teorfas y trabajos que dan forma a
esta linea de investigacién. Aqul se citan los antecedentes en los anélisis
de produccién noticiosa, que es donde la Idea de noticla como producto
social emerge, precisamente de la tendencia de Investigacion
denominada Sociologia de la Produccién de Noticlas. Y se muestra a la
noticia como parte de las varladas formas de expresion que ejerce el
perlodismo denominadas géneros.

También, se anallzan los factores que influyen en la valoracién de
los acontecimlentos para que sean considerados noticia y se estudla el
periodismo como fenémeno soclal. Mientras unos estudlos tratan el
caso como “sociologia del perlodismo” otros centran su atenclén en la
influencia de la estructura organizacional en el trabajo periodistico y en
los factores que desde adentro y desde afuera de la organlzacién
influyen en los procesos de producclén de las noticias.
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Las actlitudes personales, las orientaciones y tendenclas de los
comunicadores, los valores profeslonales, las rutinas productivas, vy el
llamado habitus del perlodista son los factores que, de una u otra forma,
influyen en la recoleccidn, seleccidén y procesamlento de la informacién.

Se destaca, ademads, la Importancia de la Agenda Setting en los
medios de comunicacién, la cual consiste en una seleccién de temas que
seran constantemente difundidos a fin de que la cludadania los
consldere “noticias” de interés, sin que, necesariamente, sean hechos
del dfa.

Por ser la radlo, el objeto de estudio del presente trabajo, es decir,
a través del cual se efectlia la construccién primaria del acontecer, es
que en el capitulo II se da una descripciébn de su desarrollo en sus
aspectos técnlcos y soclales que Incluye antecedentes generales de la
radio como Invento, como medlo de comunicacion y como Industria.

Posteriormente, se hace una descripcion de su evolucién en el Pals
para tener un panorama general de este medlo de comunicaclén y
concluye con una visién general de la radio en la Cludad de México,
desde los pioneros con sus primeros experimentos hasta su
transformaclon en emisoras comerclales, la consolldacién de una
Industria de la radlo y su incursién al Internet.

La informacién radiofénica es el tema central del capitulo III, donde
se analizan aspectos de las noticlas en radlo; el departamento de
noticias, la programaciéon de las mismas, el director de noticlas y Ia
evaluaclon de la informaclon,

Los resuitados obtenidos del trabajo de campo en el andlisls de los
noticleros “Asi es la Noticla”, de Radlo 13, son presentados en el
capitulo IV de este trabajo, donde se analiza el proceso de produccién
de noticias (recoleccldn, seleccidn y procesamiento de informaclon) y se
compara la teoria con la practlca.

Tamblén se da una breve historla de la estaclén de radlo, y los
antecedentes de las emisiones “Asi es la Noticia” a fln de dar a conocer
qué es Radio 13 y su evolucion.
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La presente Investigacion muestra los elementos, circunstanclas y
situaciones que llevan al reportero, director e incluso a la empresa como
organlzacion a decldir el hecho que alcanzard la notorledad, asl como lo
que hay detras de las notlclas que escuchamos al sintonizar cualquier
emislon de “Asi es la Noticia”, en el 1290 de AM Radio 13.




cAriTuLO I

LA PRODUCCION DE MENSAJES

1.1 ANTECEDENTES EN LOS ANALISIS DE PRQDUCCION DE
NOTICIAS

La idea de noticia como producto social surge de la tendencia de
Investigacion denominada soclologfa de la produccidn de noticias, la cual
es un area especifica y promisoria para la comprensién de las formas en
que los medios de difusién contrlbuyen a la construccion soclal de la
realldad.

Este tipo de investigacion es una tendencia en el campo de la
comunicacién, con un poco mas de diez afios en México, por lo cual se
pude decir que es bastante reclente, sin embargo, tal y como coinclden
en sefialarlo los comunicélogos Maria Elena Herndndez (1) y José Carlos
Lozano (2), se trata de un campo rico en posibilidades, no sdlo por su
estado practicamente virgen en nuestro pais, sino por la variedad de
angulos de estudio y aplicaclones que se le pueden encontrar, sl se
plantean adecuadamente las preguntas de Investigacién y se retoman
las aportaciones y criticas de los trabajos realizados en otros palses.

Son muchas las denomlinaciones que se han dado en el mundo al
estudio de la produccién de la Informacion periodistica. Entre las més
recurrentes, se encuentran: soclologia de las noticias, soclologfa del
periodismo, soclologia de la producclén noticiosa, fabricacién de la
noticia, construccién de la noticla o del aconteclmiento, estudios del
"newsmaking”, sociologla de los periodistas y soclologfa de las
organizaciones de noticlas.

Hernandez Ramirez y Lozano Renddn sefialan, al respecto, que
probablemente la forma mas adecuada para denominar en México a este
tipo de Investigaciones sea la de “Sociologfa de la produccién de la
informacidn perlodistica”, o “Soclologia de la producclén de las noticias”,
porque es una denominacién que comprende la especificidad del nuevo
campo, que es la de analizar, desde una perspectiva soclologica, el
proceso de produccidon de mensajes (en este caso, de Informaclién
noticiosa o perlodistica),

1 Hernandez, Ramirez Marfa Elena. “Soclolog(a del periodismo”. Andlisis socloldgico
de la produccion de noticlas, Tomo I. Centro Universitario de Clenclas Sociales y
Humanidades. Universidad de Guadalajara 1997, Pag. 15

2 Lozano, José Carlos. Teoria e Investigacién de |a comunicaclén de masas, Alambra

Mexicana, México 1996. Pag. 58




El Socidlogo Marlo Wolf, por su parte, lo reflere como el enfoque
del newsmaking o produccién de notlcias en traduccién literal al espafiol,
Wolf Identifica dos corrientes dentro de ese enfoque:

“la primera es la soclologla de las profesiones, que estudia a
los emisores desde el punto de vista de sus caracteristicas
socioldgicas, culturales, de los estdndares de carrera que
slguen, de los procesos de soclallzacléon a los que estan
sometidos. La segunda tendencia analiza la l6gica de los
procesos con 1os que se produce |la comunicacién de masas y
el tipo de organizaclon del trabajo en que tiene lugar la
construccidn de los mensajes” (3)

Una posicién similar asume el investigador venezolano JesUs Maria
Aguirre, qulen expllca que los estudios en esta drea han adoptado dos
direcciones complementarias;

“Una orlentada al andlisis del cuerpo de trabajadores
intelectuales que comparten un conjunto de valores, normas
de comportamiento y capacidades particulares dentro de
empresas productivas, y otra dirigida al andlisis de los
contextos organlizativos en los que laboran la mayor parte de
los comunicadores, Incluyendo los entornos social, politico,
econdmico y cultural” (4)

Si la primera responde mas bien al punto de vista de la soclologia
de las profesiones, la segunda adopta el enfoque de la sociologia de la
organizacion y de las decislones.

1.1.1El origen

La preocupacidon por analizar la influencla que pueden tener en los
mensajes los procesos de producclon de los cuales resultan, no surge
excluslvamente pensandoe en los contenidos perlodisticos; es una
Inquletud que se extiende a todos los contenidos de los media, por
ejemplo al cine, las telenovelas, los libros, la Industria disquera,
etcétera, aunque, la mayoria de los trabajos existentes, se han centrado
en la informaclén periodistica.

3 Wolf, Mauro. L3 investigacién de (a_comunicacién de magas Criticas y Perspectivas
Espafia Paldés; México 1987 Pdgs.203, 204

4 Aguirre, Jesis Maria. n
Universidad Catdlica Andrés Bello Caracas. 1996 Pég. 9




Por lo que se reflere al estudio del perlodismo como fendmeno
soclal, no es una tendencla de investigaclon reciente y, en ese sentido,
hacer “soclologia del periodismo” no es una preocupacién nueva.

La Sociologia ofrece diversos enfoques para abordar los objetos de
investigacion, y los estudios soclolégicos de la produccién de
Informaclén periodistica implican preguntas de investigacion que no se
habian planteado desde otras perspectivas, y parten de algunos
planteamientos tebricos y metodoldglicos especificos.

Dos son las tendencias fundamentales de los estudlos socioldgicos
de la producclion de informacion periodistica: en primer lugar, el
concebir a la noticia como una reconstrucclién de la realldad, como un
producto social, noclén que nace como las primeras reflexiones
sociolégicas sobre la naturaleza de las notliclas, entre las décadas de los
veinte y los cuarenta, durante el apogeo del periodismo comercial en
Estados Unidos. Sin embargo, a pesar de lo relevante de esta reflexion,
no es retomada por los soclolégicos sino hasta la década de los setenta.

Tal y como lo sefala José Carlos Lozano, (5), entre los escasos
estudios previos a la soclologia de la produccién de mensajes, se
encuentran los relaclonados con los guardabarreras, porteros o
gatekeepers, estudios que reflelaron una preocupacién iniclal por
anallzar la manera en que los editores de las diferentes secciones de un
perlodico seleccionaban clertas noticias y rechazaban otras.

Durante las décadas de los sesenta y setenta se realizaron
esporadicamente otros estudios sobre los guardabarreras, pero
desculdando el analisis de otro tipo de condiclonantes en los procesos de
elaboracidn y seleccldén de los mensajes.

El concepto de gatekeeper (selecclonador) ha sido elaborado por el
psicélogo Kurt Lewln (6) en un estudlo de 1947 sobre las dindmicas
interactlvas en los grupos soclales, en particular respecto a los
problemas relacionados con el cambio de habitos en la allmentacidn.
Identificando los “canales” por los que discurre la secuencia de
comportamientos relatlvos a un determinado campo.

5 Lozano. Op. Clt. Pdgs. 56-57

6 Lewln, Kart. Obra cltada en La Investigacidn de |a comunicaclén de masas de Mauro

Wolf Pag. 145




Lewin observa que algunas zonas en los canales pueden funclonar
como “puertas”, como “porteros”, la constelacién de las fuerzas antes y
después de la zona filtro es decididamente distinta, de manera que el
paso o el bloqueo de la unldad a través de todo el canal depende en
gran medlda de lo que sucede en la zona filtro.

Por otra parte, el primer estudio que sefiala la Influencia de la
estructura organlzaclonal en el trabajo perlodistico data de 1955. Se
trata del artfculo “Soclal control In the News Room” del fllésofo Warren
Breed, (7), donde se descrlbe a la sala de redacclOn como una
organizacién compleja que puede ser analizada utilizando los conceptos
de las teorfas organizaclonales,

Breed sostiene que el proceso de aprendizaje por el que pasan los
periodistas para asimllar las politicas Internas de la organizacién de
noticias, toma la forma de un proceso de control social en el que las
desviaciones son castigadas y la adopcidon de las politicas de la
organizacién recompensadas.

Asi, pues, dentro de las dindmicas socioculturales de la sala de
redacclén, los trabajadores de la Informaclén aprenden a mantener bajo
control los factores que intervienen en su trabajo, sin desviarse de las
politicas internas. Aunque Breed sobrestimd en su anélisis el poder de
los duefios de los medlos sobre la conducta de los perlodistas, su trabajo
debe considerarse como “un cldslco”, debldo a que Inicla una nueva
direccion en el estudio de la produccién de noticias: la dimension
organizacional,

En la década de los 70, en los Estados Unidos comenzé a gestarse
una tendencia de Investigaclon enfocada a dar cuenta de los factores
que intervienen en los procesos de produccién de mensajes de los
medlos de comunicacion, especiaimente los de la produccidn de noticlas.
Esta tendencia o linea se centra en el polo emisor de los mensajes, y
supone el andlisis de los medlos de comunicaclén como organizaclones
complejas, con una légica de produccién en clerta forma “Industrial”.

7 Warren, Breed. Obra citada en La Investigacion de |a comunicacién de masas de
Mauro Wolf PAg.146




A la linea anterior se le identifica en los Estados Unidos con el
nombre de Media Sociology, que traducldo al Espafiol en forma literal
significa “sociologia de los medlos”. Sin embargo, como lo sefiala el
investigador José Carlos Lozano (8), “en nuestro idioma seria mas preciso
referirse a la sociologla de la produccibn de mensajes, para evitar
confusiones como otro tipo de estudios sobre los medios que tamblén
parten de algin enfoque socloldglco”.

Para mediados de los setenta, el estudlo de los procesos de
elaboraclén y seleccién de notlclas evoluclona a un enfoque mucho mas
completo y amplio. Este enfoque tiene como finalidad principal estudiar
los diversos condiclonantes que inclden en la producclidn de los
mensajes de los medios y que determinan que clertos contenidos se
difundan y otros no.

La pregunta clave que formula esta perspectiva, segun los
comunicologos, Shoemaker y Reese (5) es: “éQué factores, desde
adentro y desde afuera de las organizaciones de medios, afectan el
contenido de los mensajes?. Entre estos factores, los investigadores de
esta tendencia analizan las actltudes personales y orientaclones de los
comunicadores; los valores profeslonales, las politicas corporativas de
las organizaciones 0 medios; la propledad y el control de los mismos, los
condiclonantes derlvados del sistema econdmico asi como las Influencias
ldeoldgicas del sistema social global,

Gaye Tuchman, una de las principales exponentes del enfoque de
soclologia de la produccién de mensajes, realizé un largo estudlo basado
en la observacidén participante en algunos periddicos newyorkinos para
detectar la forma en que las rutinas de trabajo de los periodistas, sus
valores profesionales y los condicionantes Impuestos por sus respectivas
organizaciones, afectaban el tipo de contenldos y temas que aparecian
publicados.

La Investigadora sefiala que la mayoria de los medios
informatlvos, medlante sus rutinas de trabajo, establecen redes
disefiadas para atrapar solamente a los peces grandes, es declr, a los
altos funclonarios publicos y corporativos, desechando muchisimas
noticias que pueden ser muy relevantes, pero que no cumplen los
criterios de previsién y acceso eficiente;

8 Lozano. Op. Cit, P4g.80
9 Shoemaker y Reeso. Medlating the message Nueva York White Planes 1991 Pag.1




“Los medios Informativos de hoy sitian a los reporteros en
las instituciones legitimadas, donde puede esperarse que se
van a encontrar acontecimlentos que cabe suponer van a
atraer a los consumldores de noticlas contempordneos...
Significativamente, todas estas organizaciones mantienen
archlvos de Informaclén centrallzada, reunida, al menos
parclalmente, para el uso de los perlodistas”. (10)

Lo que termina siendo noticia, por tanto, no es mas que una clerta
forma de conocimiento que resulta de los métodos y rutinas empleados
por los perlodistas, para dar cuenta de lo que ocurre en el mundo.

Los estudios norteamericanos muestran que la produccion de
noticias es una empresa negoclada, un producto del estlra y afloja de los
perlodistas dentro de procesos institucionales y de acuerdo con practicas
Institucionales. De acuerdo con Leén Slgal, la negoclacién es inherente a
los procesos de recoleccidn y procesamlento de las noticlas; el reportero
negocia con sus colegas y con los editores en la sala de redaccién,
negocla con otros reporteros en las fuentes y negocia con sus
informantes.

Por ello -desde el punto de vista de las politicas burocraticas-, las
noticlas son el resultado de la negoclacién reciproca entre periodistas y
sus fuentes de informacién. Las relaclones de negoclacién entre los
reporteros de la fuente son varladas: van desde la competencla ablerta
hasta la cooperacién tdclta. Sigal en su texto: “Reporteros vy
Funcionarlos” concluye que la noticla es un producto consensual cuyo
contenldo depende del Iintercamblo de Informaclén y de las
negociaciones entre los periodistas y sus fuentes.

Los hallazgos de los estudlos sobre la produccidn de la noticia
apoyan el argumento de que los medios Informatlvos no reflejan el
mundo exterior, y de que las noticlas no pueden ser un reflejo de la
realidad. Una frase de Fishman (11) llustra de manera elocuente la
premisa central de estos trabajos: “Si las noticias reflejan algo son las
practicas organizacionales de su producclén”.

10 Tuchman, Gaye. La produccion de noticias Estudio sobre la construccién de la
realldad Gustavo Gill México 1983 Pdgs.34-35

11 Fishman, Mark. La fabricacién de |a potlcla Ediclones Tres Tiempos Buenos Alres
1983 Pag.46




Dos han sldo las corrlentes que han caracterizado la Investigacion
en el campo de la soclologia de la produccién de noticlias: la primera -
vinculada a la sociologia de las profesiones- ha estudiado a los emlsores
desde el punto de vista de sus caracter{sticas sociolégicas, culturales, de
los estandares de carrera que siguen; por lo tanto, son estudiados
algunos factores “externos” de la organizacldén del trabajo, que influyen
en los procesos productivos de los comunlcadores.

La segunda corrlente, en camblo, estd representada por los
estudios que analizan la l6gica de los procesos con la que se produce la
comunicacion de masas y el tlpo de organizaclén del trabajo en el que
se tiene lugar la “construcclén” de los mensajes.

1.1.2 Fundamentos tedrico-metodolbaicos

“Las noticlas y la manera como éstas se generan han dado
lugar a la realizacldn de una multiplicidad de estudios que se
integran de manera general en torno a un sub-campo de
investigacion de la cornunicaclén conocldo como soclologia de
la producclén noticiosa”. Dentro de dicho sub-campo es posible
reconocer dlversos enfoques y sub-objetos. Ha sido tal la
proliferacion de estudios y acercamientos generados en las
ultimas dos décadas, que algunos autores se han dado a la
tarea de realizar sintesls y de Integrar modelos que permitan
tipificar las Investigaciones emplricas desarrolladas en el sub-
campo que nos ocupa. Los modelos son muy parecldos entre si
debldo a que remiten a la distincién entre niveles de donde
procesan los factores de Influencla en la definicién del
contenldo noticloso.” (12)

Considerando el enfoque particular que han adoptado, estos
estudios pueden ser agrupados en los tres niveles de andllsis descritos
por el Investigador Hirsch. (13)

El primer nivel es el de “las determinaciones Indlviduales” en la
produccién de los medlos que estudla el profesionalismo, los roles
ocupacionales y la interaccién de las organizaclones de medios de
comunicacion con los Individuos que trabajan en ellas. En este nivel,
Hirsch ublca factores de Iinfluencla relativos a las creencias, actltudes,
valores y formacién de los perlodistas.

12 Cervantes Barba Ceclila. Construccldn primaria del acontecer. Pag.51

13 Hirsch, Paul M.
research Mass comunications Review yearbook vol. I 1990 Pdg.36




El segundo nivel, el de “las determinaciones organizacionales”,
toma a la organizacién informativa en su conjunto como el principal
objeto de Investigacién, explorando las formas en las que el proceso de
produccion de las noticlas o de otros productos comunicacionales se ve
sujeto a sistemas burocraticos. Es en este nivel, donde se analizan
factores que tlenen que ver con las rutinas y ciclos de produccidn de las
noticlas.

El tercer nivel, el de “las determinaclones institucionales”, examina
las crecientes demandas instituclonales que se imponen a los procesos
de producclon noticlosa, asi como las relaciones entre las organizaciones
de medios informativos y el medlo amblente soclal mas amplio en el que
ellas operan.

Los estudios de newsmaking tienen en comun la técnica de la
observaclon participante. De esta forma, es posible recoger y obtener
sistematicamente informacién y datos fundamentales sobre las rutinas
productivas y operantes en la Industrla de los media. La perspectiva
etnogréfica, contrariamente a otros enfoques basados en el producto de
los media, permite la observacion, tedricamente orlentada, por las
efectlvas practicas sociales que dan lugar a la produccién cultural.

Los datos son recogidos por el Investigador presente en el amblente
objeto de estudio, bien con la observaclén sistematica de todo lo que
pasa, blen a través de conversaclones mds o menos Informales y
ocasionales o verdaderas y proplas entrevistas, llevadas a cabo con los
que desarrollan los procesos productivos.

Los criterios especificos que rigen la recogida y estructuracién del
material de observaclon progresivamente acumulado pueden ser varlos:
lo Importante es que la fase de la observaclén (es decir, de ia presencia
del investigador en el campo) esté siempre ligada a hipétesis de
investigaclon, orlentada seguin presupuestos teéricos preclsos, y no sea
Indiferenciada y casual. Tarde © temprano, en cualquier caso, el
observador se encuentra frente a un momento en el que su papel
amenaza confundirse con el del participante de pleno derecho en Ia
actividad observada.




En este sentido, el investigador Elliot Philips (14) sefala que: “se
empleza a reconocer los valores y las acclones de forma tan clara que se
hace dificil imaginar que pudieran ser distintos”. Es decir, el investigador
asimilla la forma de proceder, de pensar, de valorar de los perlodistas y
se convierte en “uno de ellos”, modilflcando su propio papel en la
situacién. Sin ser un participante en sentido estricto en el proceso de
produccién de las noticlas, es algo mds que un observador. El camblo
coincide parclalmente con la socializacién a la que se es sometido por
parte de y hacia el grupo estudiado.

Otro momento delicado, se encuentra al comlenzo del periodo de
observacién, cuando, normalmente, se permite el acceso al aparato
perlodistico, durante un brevisimo perfodo de tiempo (dos o tres dias)
evidentemente insuficlente, incluso para famiilarizarse con el ambiente.
En este perlodo, como el de las entrevistas, es evidentemente un
ulterior test de oportunidades.

El problema de obtener acceso prolongado a las redacciones es
evidentemente esencial para este tipo de estudlos y se convlerte en una
de las principales limitantes, lo cual obliga al Investigador a aprovechar
al maximo su corta estancla en la sala de redaccién.

Una caracteristica de la etnografia de la comunicaclén aplicada a los
problemas del newsmaking, es permitir la observaclén de los momentos
y de las fases de crisis, cuando se deflnen de forma congruente
fendmenos y acontecimientos ambiguos, inciertos o poco claros: o bien
cuando reorganizaclones parciales del trabajo o reajustes de la linea
editorial Introducen equllibrios Inestables que hay que establlizar. La
existencia de estos momentos de crisls corrige cualquler Imagen del
proceso de producclon como algo automatico.

Mientras en general la produccién de noticias sigue un proceso
rutinarlo, las mismas rutinas son contlnuamente corregidas y sus
elementos entran en nuevas relaclones.

El método de investlgaclon predominante ha sido, pues, el de Ia
observacion particlpante, apoyado con la técnica de la entrevista a
profundidad. Lo anterior, ademds de que tamblén se han hecho trabajos
combinando andlisis de contenldo y testimonios de los perlodistas,
ademds de observacidn directa.

14 Elliot, Philip. Professlonal_ ideology an organizacional change Tomado de la
Investigacion de la comunicacién de Masas de Mauro Wolf Pdg, 174




Los cuatro aspectos recurrentes en los andlisis de la produccién de
noticias han sldo: las rutinas de producclén, los procesos de recoleccién
de la Informacién, los procesos de seleccién y edicidn de las noticias, vy
la relaclén de fuentes-reportero. Aunque estos cuatro aspectos estdn
relacionados, dificllmente encontraremos un solo estudlo que los anallce
en conjunto y a profundidad, pues los Iinvestigadores terminan
inclindndose por algunos de ellos, debldo a las exlgenclas de la
metodologia de la observacldn participante, que ha sldo la mds utllizada
hasta ahora.

1.1.3 Los valores de [a noticia

Al analizar los procesos de recoleccldén y seleccldn de los
acontecimientos se ha encontrado la presencla de “criterlos de
seleccion” de la Informaclon, que han sido llamados por los estudiosos
de la materia “valores noticliosos” y han generado preguntas como:
¢Qué es lo notlcioso?, o dqué tiene valor noticloso para los medios?,
{qué temas y qué personas consiguen acceso a ellos?, dpor qué es asi?.

El Interés por conocer los criterlos de seleccldn que aplican los
reporteros para elaborar las noticlas, derlva muchas veces en la
necesldad de conocer cdmo ocurre el proceso de soclalizacléon de los
reporteros para asimllar las politicas Internas de la organizacién, écémo
aprenden los reporteros las reglas para el manejo de la Informacion al
Interior de su organizaclén?,

Y las preguntas relacionadas con los valores notlciosos también
implican pensar en el acceso de los actores soclales a los medios:
¢Quién y qué alcanza “notoriedad?, {como, cudndo y dénde se adquiere
esta caracteristica?, épor qué algunas Instltuclones e Individuos la
obtienen y otros no?, écudles son las consecuencias sociales de ser
“notorio para los medlos?.

Sobre otros de los factores que Influyen en la valoracldon de los
acontecimlentos como noticia, se han hecho preguntas Interesantes
como las planteadas por Gaye Tuchman (15) al analizar las estructuras
espacio-temporales creadas por los medlos para ser capaces de llevar a
cabo el trabajo de un dla cualquiera y de planear la cobertura
informativa a lo largo de los dias (por ejemplo, la distribucién de los
reporteros en las llamadas “fuentes de informacién” écémo estructuran
las organizaciones informativas la cobertura de los acontecimlentos-
noticia?, {qué tipo de red cobertura tlenen?.

15 Tuchman, Gaye. "La producclén de la noticia”. Estudio sobre la construcclén de la
realidad. Pdg. 48
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Definida la noticiabllidad * como el conjunto de elementos a través
de los cuales el aparato informativo controla y gestlona la cantidad, el
tlpo de acontecimlentos de los que selecclona las noticlas, se puede
definlr los valores/ noticla (news values) como un componente de la
noticlabllidad. Representan la respuesta a la slgulente pregunta: ¢Qué
acontecimlentos son conslderados suficientemente interesantes,
significatlvos, relevantes, para ser transformados en noticia?. Antes de
examinar en detalle su articulacién, hay que hacer algunas
consideraciones generales sobre su papel.

En primer lugar, hay que precisar que aunque la explicitacién de
estos factores se presenta inevitablemente como una enumeracién y
una lista de particulares valores/noticia, en realidad, en la practica
operan de forma complementarla.

En la seleccidn de los acontecimientos que hay que transformar en
noticias, los criterios de Importancla funcionan conjuntamente, “como
paquetes”: son las distintas relaclones y las combinaclones que se
determinan entre los diferentes valores/noticla los que “recomlendan” la
seleccién de un hecho.

Un segundo aspecto general es que los valores/ noticia son criterlos
de Importancia difundidos a lo largo de todo el proceso de produccién,
es decir, éstos no estan s6lo presentes en la seleccién de las notlcias,
sino que impregnan también las fases sucesivas del proceso, aunque
con distinto grado de importancla,

“Los valores/noticla son utllizados de dos maneras. Son
criterlos para seleccionar entre el materlal disponible en la
redacclén de los elementos dignos de ser Incluidos en el
producto flnal. En segundo lugar, funclonan como lineas-qula
para |la presentaclon del material, sugiriendo qué es lo que hay
que enfatizar, lo que hay que omitir, donde dar prioridad en la
preparacién de las noticlas que se presentan al publico. Los
valores/noticia son por tanto reglas practicas que Incluyen un
corpus de conocimientos profesionales que Implicitamente,
explican y dirigen los procesos de trabajo en la redaccién. No
es clerto que estén fuera del alcance de fa comprensién de los
periodistas que no serlan capaces de articularlos, en realidad
los valores/noticia estdn continuamente presentes en las
Interacclones cotldianas entre los perlodistas en su
cooperacion profesional.

* Noticlabllidad.- Mauro Wolf ia define como el conjunto de requisitos que se exige a
los acontecimientos para adquirir la exlstencla piblica de noticlas,
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Pero sobre todo constituyen claras y disponibles referenclas a
conocimientos compartidos sobre la naturaleza y la finalidad
de las noticias, referenclas que pueden ser utllizadas para
facilitar ta compleja y rdpida elaboracién de los noticiarios. Los
valores/noticla son cualidades de los acontecimientos o de su
construccidn periodistica, cuya relatlva ausencia o presencla
recomlenda su Inclusién en un producto Informativo” (16)

Al respecto, dice Mauro Wolf (17) que cuantas mas cualidades
exhibe un acontecimiento, mayores son sus posibilidades de ser
incluido.

Otro aspecto general relativo a los valores/noticla, se reflere al tipo
de proceso del gue son una parte constitutiva., Los perlodistas
evidentemente no pueden decldir cada vez de nuevo el proceso para
seleccionar los hechos que apareceran bajo forma de noticlas: ello haria
impracticable su trabajo. La exlgencla principal es, por tanto, la de
hacer rutinaria dicha tarea, facilltando su ejecucldon y su gestion. Los
valores/noticia slrven preclsamente para esto.

“La selecclén de las noticlas es un proceso decisional y de
opcidén realizado rdpidamente. Los criterios deben ser
aplicables facil y rdpidamente, de forma que puedan tomarse
decisiones sin reflexionar demasiado. Conslderaclones
simples ayudan asimismo a los periodistas a evitar excesivas
incertidumbres en torno al hecho de haber llevado a cabo o
no la eleccién aproplada. Por otra parte, los criterlos deben
ser flexibles, para poderse adaptar a la variedad sin fln de
acontecimientos disponlbles; ademds deben ser relaclonables
y comparables, dado que Ila oportunidad de una noticia
depende siernpre de las demas que estdn disponibles, En
efecto, existen criterios relativos a la Incorporacién o a la
supresion de noticlas. Los criterios deben ser también
facilmente racionalizades, de forma que si una noticla es
sustituida por otra, esté siempre disponible un motivo
raclonal para hacerlo,

16 Holding, Meter y Phillp Elllot,_Making the news Longman, Londres 1979. Pag.
36
17 Wolf, Mauro. Op. Cit. Pag. 64
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Por Gltimo, aungue no es lo menos Importante, los criterios
estdn orientados hacla la eflclencla, para poder garantizar el
necesario surninistro de noticlas apropladas, con el minimo
dispendio de tiempo, esfuerzo y dinero. El resultado es un
amplio nimero de criterlos, y cada noticla disponibie puede
ser valorada con base a muchos de ellos, algunos contrastes
entre sl. Para prevenir el caso, la aplicacidén de los criterlos
relativos a las noticlas exige consenso entre los periodistas vy,
sobre todo, una organizacién jerdrquica en la que aquellos
con mas poder logren imponer su juicio sobre los criterlos
Importantes respecto a una determinada noticla” (18)

El rigor de los valores/noticia no consiste, por tanto, en una
clasificaclon abstracta, teoréticamente coherente y articulada: es mas
blen la légica de una tipificacién destinada a la obtenclén programada
de finalidades prdcticas, dirlglda a hacer poslble la repetitividad de
determinados procedimientos.

Los valores/noticia, por tanto, deben permitir una seleccion del
material realizada apresuradamente, de forma casi “automaética”,
caracterizada por un clerto grado de flexibilidad y de comparaclon que
sea defendlble post mortem y, sobre todo, que no sea susceptible de
demaslados tropiezos.

No es correcto, por tanto, representar el proceso de seleccidn como
una eleccién rigida, sin margenes, preestableclda, vinculada a criterios
flijos. Estos Ultimos estdn seguramente presentes - los valores/noticia y
otros elementos productivos- pero su Importancia es slempre
complementaria de una valoraclén compleja que tiende a establecer un
punto de equillbrio entre muitiples factores.

Mauro Wolf (19), hace dos consideraciones generales respecto a los
valores/noticia, la primera se reflere a su naturaleza dindmica: sefiala
que éstos camblan en el tlempo y a pesar de presentar una fuente
homogeneldad en el seno de la cultura profesional (al margen de
divisiones ideoldgicas, generacionales, de medlo de expresion, etc) no
son slempre 0§ mismos.

18 Gang, Herbert J, “Deciding what's news” A study of CBS news, Newsweek and
Time. Pag.82
19 Wolf, Mauro Op. Cit. Pag.32
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A decir de Wolf, ello se manifiesta claramente en la especlallzacion
temdtica que en un determinado perfodo histérico los medlos de
informacién practican. Argumentos que hace algunos aflos simplemente
no “existian”, hoy normalmente constituyen notlcla, mostrando la
gradual extenslén del numero y del tipo de argumentos teméticos
considerados noticlables.

Algunos de los anterlores, se han impuesto hasta el punto de
determinar una cobertura informativa especifica, bajo la forma de
colaboraclones, opiniones especializadas, insertos especiales, etc. El
ejemplo que nos presenta es el de las pdginas culturales y de
espectaculos, cuya presencia cuallficada ha Implicado evidentemente
una adaptacion y una extensidn de los criterios de notlclabllidad hacla
un drea que antes no constlitula noticia, o al menos no en la medida en
que lo constltuye hoy.

Otro ejemplo aportado por Wolf (20), es la ¢cobertura Informativa que
los mass media reservan a los denominados movimientos de opinldn
que se coagulan en la socledad clvil en torno a problemas particulares,
desvirtuando las tradicionales divisiones y estratificaciones ideoldgico-
partidistas. Dichos movimientos emplezan a constituir noticla, a superar
el umbral de la noticlabllldad, cuando se considera que han pasado a ser
fo bastante significativos e Importantes como para despertar el interés
del pablico o cuando dan lugar a acontecimientos estudlados
expresamente para satisfacer las exigencias de los media.

Se determina, por tanto, una Integraclén entre las estrategias de
noticiabilidad adoptadas por los movimlentos de opinidbn y los
valores/noticia aplicados por los aparatos de Informacién: a nivel
comunicativo.

Estos movimientos producen todo aquello de lo que los media “se
alimentan” (documentacién que puede ser objeto de controversia,
materiales informativos para poder ser utilizados, figuras de lider,
manlfestaciones de masas, a veces enfrentamientos en la calle y, por
tanto, material visual que puede ser utllizado, etc.)

20 op.clt. Pag.29
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En general, puede afirmarse que cada nuevo sector, tema,
argumento o bloque temdtico que representa una ampllaclén de la
esfera Informativa pasa a ser regularmente “noticiado” en la medida en
que se produce un reajuste y una redefinicién de los valores/noticia. La
segunda consideracién -relaclonada con la anterior- precisa que:

“la especlalizacién tematica constltuye un indice signlificativo
de la forma en que los valores/noticla se traducen en
practicas organizativas (...) Las noticias tenderdn a reflejar la
estructura de staff: los especlalistas no pueden quedar
Inactlvos, y como las noticlas de las capltales extranjeras
llegan regularmente porque hay algulen destacada alll que
las produce, de la misma forma los temas cublertos por un
especlalista tendrdn una presencla garantizada en los
informativos.” (21)

La organlzacién de una redaccién en sectores tematicos especificos,
el tipo de corresponsales y especlalistas de que dispone son Indicadores
de los criterios de noticiabilidad vigentes en el mismo.

Evidentemente, este dato, por si solo, no basta para describlr con
detalle los valores/noticia operantes; sin embargo, sirve para explicar y
para predecir |las zonas con mayor densldad de cobertura Informativa.

Los valores noticla se derlvan en consideraclones relatlvas a:
a) Las caracteristicas sustantivas de las noticias; su contenido;

b) La disponibilidad del materlal y los criterlos relatlvos al producto
Informativo;

c) El pablico;

d) La competencia.

21 Holding, Peter y Phillips Elliot. "Marking the news"”. Pég. 99
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1.2 LA NOTICIA COMO PRODUCTOQ SOCIAL

La noticla forma parte de las varladas formas de expresldon que
ejerce el perlodismo denominadas géneros. L.os géneros perlodisticos se
distinguen entre si por el cardcter informativo, Interpretativo o hibrido
de sus contenidos.

Una clasificaclon de los géneros periodisticos que dan los
periodistas Vicente Leflero y Carlos Marin (22) es la slgulente:

Informativos (Noticla o nota informativa, entrevista y reportaje)
Opinativos (Articulo y Editorial)
Hibridos (Cronica y Columna)

La noticla es el género fundamental del periodismo, el que nutre a
todos los demas y cuyo propdsito es dar a conocer 10s hechos de interés
colectivo. No es un género “objetivo” porque Implica una valoraclén, un
Juicio por parte del perlodista. La noticia pertenece al género perlodistico
Informativo.

La investigadora Maria Elena Hernandez Ramirez (23) sefiala, que
cada perlodista tlene su propla deflniclén de noticla; en todos los casos
es valida y adecuada a su idea del periodismo, aunque,
Independientemente, de las innumerables definiciones que de la noticia
puedan hacerse, una concepcldén tradiclonal del perlodismo moderno
suglere que la noticla es (o debe ser) un recuento objetivo de la
realidad, y que la responsabilidad del perlodista consiste en reportar los
hechos tal y como se presentan, dar la Informacién pura acerca de lo
que ocurre evitando Interpretaciones personales,

Elena Hernandez explica que al entender la notlcla como un
producto soclal o como una reconstrucclén de los acontecimientos que
se reportan mediante esta forma, no significa concebirlas como algo
ficticlo; significa tan s6lo marcar una diferencia entre “un recuento sobre
la realidad y la realldad misma”.

22 Lefero, Vicente y Carlos Marin, Manual| de Perlodismo, Grijalbo; México 1986
Pag. 39
23 Hernandez, Ramirez, L3 produccidn noticlosa P#g. 15
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Por otra parte, la concepclén de la noticla como “producto” pone en
entredicho las Ideas de que las noticlas puedan ser reportes “objetivos”
sobre los hechos, y de que el perlodista sea el princlpal responsable de
la orientacién asumida por los medios Informativos.

Pensar en la noticia como “producto manufacturado” Ileva
necesarlamente a las preguntas: éComo se hace, cdmo se fabrica este
producto?, équé relacién tiene la forma de producirlo con el hecho de
que tas noticias reflejen o no la reaildad?.

La noticila, como descripcidn de hechos de la realidad, es el
resultado de la actividad cotidiana de los trabajadores de la Informacién,
quienes luego de recopilarla y procesarla, la presentan a través de un
medio masivo de informacién. Finalmente, la noticia es sélo eso, la
interpretacién descriptlva de un acontecimiento determinado, pero no es
en si la realidad.

Mas aun, muchos son los acontecimientos de la realidad que no
llegan a convertirse en noticia, porque no llaman la atenclén ni Interesan
a los departamentos de noticias de los medios, por lo cual no son ni
slquiera cublertos por los reporteros, mucho menos tlenen la posibilidad
de llegar a las salas de redaccién. En camblo, exlste mucha Informacion
que llega a las redacciones de los medlos, pero que no es procesada;
por lo tanto, tampoco es difundida y, entonces, no logra convertirse en
noticia.

Es importante sefialar que un solo acontecimiento de interés
noticioso puede ser presentado de muy diversas maneras a través de los
diferentes medlos. El enfoque puede resultar Incluso contradictorio, de
acuerdo a las fuentes Informatlvas consultadas.

Esta forma que tienen los medlos masivos de informacién de

construlr la realidad, nos lleva a plantear algunas preguntas
fundamentales:

¢Cuales son las condiclonantes que inciden para determinar lo que es
noticia?

{Desde qué perspectiva se determina el enfoque con el que se
procesa y presenta la Informacién?
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iComo Influyen las rutlnas de trabajo en la construccidn del
acontecer?

¢CAmo estdn constituidos los valores noticiosos?

1.2.1 La dimensién organizacional de la noticla

Ahora es importante mencionar el hecho innegable de que la noticla
es producto de un medlio maslvo de comunlcacldén, es decir, de una
organizacién formal compleja. Luego, entonces, la noticia es un
producto organizacionai.

Los hallazgos de los estudios sobre la produccién de las noticias
apoyan el argumento de que los medios Informatlvos no reflejan el
mundo exterior, y de que las notlclas no pueden ser un reflejo de la
realidad.

Son numerosos los trabajos que concluyen que lo mds importante
para analizar las noticlas, como un producto organizacional, es
observar los meétodos y rutlnas que slguen los perlodistas en la
recoleccién de la Informacion.

Como ya se menclond al inicio de este trabajo, el primer estudio
que sefiala la Influencia de la estructura organlzaclonal en el trabajo
periodistico data de 1955 y fue el articulo “Social Control In the News
Room” de Warren Breed, donde se describe a la sala de redaccién como
una organizacién compleja que puede ser analizada utllizando los
conceptos de las teorias organizaclonales.

Quizé su contribucidn mas Interesante es la de sefialar la relevancia
del proceso de soclalizaclon por el que pasan los perlodistas para
ajustarse a las politicas organizacionales no escritas, a las politicas
implicitas que, tarde o temprano, todos identifican y cumplen.

Ademas, Breed sugiere que se observe a los “grupos de referencla”

en los que la gente Interactua, para llegar a entender cémo se aprende
y se mantiene la politica interna de una organizacion.
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Después del estudlo plonero de Breed, se puede observar un vacio
de casl 20 afos en la producclén de Investigaciones similares. Los
estudios de los medios Informativos como organizaciones complejas
resurgen y proliferan durante los setenta, tomando como objetos de
estudio diferentes aspectos de las organizaciones periodisticas.

Para Sigal (24), los grandes medios informatlvos son organizaclones
que cuentan con los principales atributos de las burocracias: tlenen una
divisién del trabajo a lo largo de lineas de producclén funcionales y
geograficas, una jerarquia de autoridad; operan con un sistema de
reglas lo mismo para recolectar que para procesar y transcribir
informaclén y funcionan a partlr de una media de impersonalldad es
decir, los perlodistas, Interactuan entre sl de acuerdo con las poslclones
que tlenen en la organizaclon.

1.3 £l habltus

La Investigadora Ceclilla Cervantes sefiala (25) que: “la noticia es en
buena medlda producto de las exigencias organizaclonales o
corporativas de la empresa que la elabora, de tal manera que la practica
periodistica adquiere cierta autonomia relatlva con respecto a las
determinaciones externas provenientes sobre todo de los grupos de
poder publico que actlan como fuentes y que se encuentran tamblén
organizados de acuerdo con las exigenclas e Intereses proplos”.

A decir de Cecilia Cervantes, como concepto disposicional, el
habitus designa, a su vez, otra disposicién la de los sujetos de percibir la
realidad en términos dlsposiclonales. Permite que en los sujetos se
arraiguen clertas disposiciones para entender el mundo, su trabajo y su
relacién con los demds. Esto se logra a través de procesos de
Interlorizaclén de lo soclal y de la cultura que dependen de su clase y
posicién en la sociedad.

24 Sigal, Leon V. Reporterps y funclonarios. Pég.47
25 Cecllia Cervantes. “(De qué sa constituye el habitus en Ia préctica periodistica?”

Comunicaclén y Sociedad, No. 24 Pdg. 100
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La investigadora mexicana Cecilla Cervantes, al cltar en su obra al
filésofo Bordleu (26), dice que el habltus es una cultura Interiorizada en
forma de disposiciones para la acclon. Es generador de practicas y, a su
vez, las regula a través de un clerto “sentido comdn” o actitud préctica
no consciente que reactiva el sentido objetlvado en las instituciones o
sea, las estructuras soclales,

Nestor Garcia Canclinl, (27) seflala que es, de esta manera, que el
habitus propicia la cohesién' de individuos dentro de algin campo
especifico o0 “gran esquema ordenador” que acorta la distancia entre el
hombre y la sociedad.

Tal y como los sefala Cervantes, uno de los aspectos
fundamentales del habitus es que remite a una forma activa de
interiorizacién de estructuras en el individuo, lo cual, simultdneamente,
fortalece la capacidad estructurante de las relaciones soclales y la
autonomia de los grupos.

Al realizar un analisis del habitus, Cervantes Barba concluye que, a
diferencia de otros autores, el habitus debe considerdrsele mas como
una hipétesls que como una teorfa, ya que esto permite, aunque
parezca poco viable, encontrar formas de “contrastacidon” de la
propuesta de Bordleu en la relacién con la manera como en la practica
periodistica se expresa la Interlorizacion de la cultura.

Habitus es en concepto permeado por cierta l6gica que fo ublca en
un nivel alto de abstraccién y generalldad. S| blen el fliésofo Pierre
Bordieu lo concibe como un “concepto disposicional”, esto es, como
concepto que permite al Investigador trabajar con él, lo clerto es que no
es sencilla su “manipulacién”,

Lo anterior, se debe, sobre todo, a que no se trata de un concepto
operacional, sino, mas blen, sistematico. Es un concepto abierto que se
articula necesarlamente a otros conceptos y categorfas que en un
conjunto constltuyen un slstema teorico. Es por este motivo, que solo
puede ser definido en relacién con la teorfa que le da sentldo y que
permite “ponerlo a trabajar” en funcién de un objeto de estudio
concreto.

26 Ibidem.
27 Garcia Canclinl, Nestor, T
Bordleu. Sociologia de ia cultura CONACULTA Grijalbo México 1984 Pag. 17

20



“En su calldad dual y activa de estructura estructurante, el
habitus integra campos a partir de clertos sistemas de
simbolos, normas y valores que permiten que ia exterioridad
coincida con la Interloridad, esto es, lo objetivo con lo
subjetivo. Para que esto suceda se requlere de una
interlorizaclén de las estructuras objetlvas que permiten que
no existan contradicciones entre las percepclones y valores
de los individuos y las que predominan en el campo. Esto es
posible en tanto el habitus reproduce dentro de los campos
un cierto tipo de orden que se observa a nivel social. Se
representa asi una homologla entre el orden social, las
prdcticas de los sujetos y su posiciébn en la lucha por lo que
estd en juego dentro del campo” (28)

A decir de la investigadora Cecllla Cervantes un campo puede ser
definido como una red o una configuraclon de relaciones objetlvas entre
posiciones. Esas posiclones deflnen, objetivamente, en su existencia y
en las determinaclones que Imponen sobre sus ocupantes, agentes o
instituciones, por situacién (de sitio o lugar) presente o potenclal en la
estructura de la distribuclon de tlpos de poder (o de Capltal), cuya
poseslon requlere acceso a las ganancias especificas que estan en juego
en el campo, asi como por sus relaclones objetivas con otras posiclones
(dominacidn, subordinacion, homologia, etcétera)

1.3.1 Habltus en la soclalizacion del periedista

“Los periodistas poseen poder para construir la realldad de
tal forma que tienden a establecer a nivel soclal un cierto
orden gnoseoléglco, un saber sobre el acontecer que se basa
en formas especificas de clasificaclén de objetos de
individuos. La construcclén de la realidad se lleva a cabo a
través de la generacibn y/o reproducclon de sistemas
simbdélicos que conocemos como “noticlas”. Pero dcémo es
que los periodistas aprenden a producir cierto tipo de saber
sobre la realldad?. En gran medida, a través de procesos de
soclalizaclén que tlenen lugar tanto al interlor de la empresa
como de las instituciones que operan como fuentes, Esto
facillta que los periodistas se apropien de esquema de
disposiclones duraderas, habitus que les permiten
desenvolverse de acuerdo con parametros consensuados, en
el dmblto de la generacldn de notlclas” (29)

28 Cervantes Barba, Cecllla. Op. Cit. "Comunicacién y Socledad” No. 24 Pag. 103
29 Ibid. Pag. 106
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Para poder sustentar este argumento, Cervantes Barba presenta
una revision de hallazgos empliricos procedentes de Investigaciones
anglosajonas que permlten Identlficar uno de los “estados” del habitus,
el que remite a principios generadores de prdcticas. Dichos principios se
presentan, por o menos, en dos niveles de interiorizacién de la cultura.

a) Organlizacional e instltucional.
b) Interiorizacién del orden organizaclonal.

Ademas, Cervantes, subraya que la Integracion de Individuos a un
clerto tipo de habitus no se realiza a partir de la Imposicién de normas,
sino espontaneamente y sin orden aparente. En esta linea parecen
colncidir la manera como se soclallza a los periodistas dentro de las
empresas informativas y del planteamiento de Bordieu en torno a la
formacién de habitus en los sujetos.

El proceso de incorporacibn de los periodistas al orden
prevaleclente en la empresa no se basa en el surgimiento de manuales
0 guias escritas. Los periodistas aprenden y llegan a entender las
politicas de la organizacién a través de la observacién y de Ila
convivencla permanente con otros periodistas de la misma empresa y
de otros medios, y es, a partir de ese aprendizaje, que se presentan o
no tenslones y rechazos hacia las politicas de la empresa.,

En ese aprendizaje, las rutinas tienen un papel fundamental, pues
las principales perspectlvas que guian el trabajo noticloso se
constituyen al interior de las actividades noticiosas; el trabajo guia a la
persona. Los periodistas aprenden sobre la marcha y, en gran medida,
de manera informal y no de acuerdo con sistemas explicitos vy
claramente preestablecidos.

Al respecto, el socidlogo Fishman (30) encontré que el papel de los
jefes es fundamental. Su tarea consiste en promover una actitud
favorable hacia la organizacién y sus metas. Es poslble tamblén que esa
actitud ya se encuentre en el periodista por la accién que en él ejerce un
hablitus de clase preconstituido,

El investigador Joseph Turow, descubrlé que los aspirantes, a
ingresar a los medios que provienen de clases media y alta, tienen
mayores posibilidades de ser aceptados y de adaptarse,

30 FiIshman, Mark, La fabricacién de |2 Noticia. Pég.133
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Es comdn encontrar que los periodistas se identifican con la
tendencla politica de la organizacién o con el lugar que ésta ocupa a
nivel soclai y que a eso se debe que elijan trabajar en tal empresa. En
estos casos, la adaptaclén y seguimiento de normas se facilita.

El estudio reallizado por Flshman (31) revela que si blen los jefes se
interesan o tienen la consigna de promover una actitud favorable hacia
la organizaclén, el proceso de soclalizacién no es resultado de esfuerzos
sistematicos, sino de un proceso Informal que es dificll identificar.

Regularmente, los perlodistas realizan su trabajo a partir de
presupuestos bien deflnldos y, en gran medida, inconscientes, producto
de una “espontaneidad generadora” que permite la Integracién de los
individuos al campo especifico.

Toda esa espontaneldad presente en la soclalizacién de los
periodistas se relaclona con los procesos de estructuracién de habitus.
Sin embargo, existe la otra cara de la moneda: el habltus como
estructura objetivada que permite soclalizar a los perlodistas de acuerdo
con un orden organizacional determinado, esto es, con formas de operar
regulares y reguladas que se constltuyen en rutlnas y que remiten a
ciertos grados de control interno.

El control que al Interlor de las empresas han detectado diversos
investigadores, se consldera como algo necesarlo pues permite: 1)
regular la conducta de los periodistas de acuerdo a clertos principlos vy
2) proteger el grupo de preslones externas.

Sigal (32) fue uno de los primeros Investigadores en anallzar de
manera mas sistematica el papel del orden organlzacional en la
integracién de los periodistas y de su desempefio, asi como Ia
burocracla o rutinizacién a partir de la cual se artlculan las operaclones
productlvas dentro de la organizacién, fundamental para garantizar el
aprendizaje.

Este investigador anallza la manera como los periodistas se
acomodan, paulatinamente, al! sistema de divisibn del trabajo
preestablecido en la empresa y al slstema jerarquico de autoridad en
que se sustenta la manufactura de las notliclas.

31 Ibid. Pag. 140
32 Sigal, Le6n V. Reporteros v fungionarlos Pég. 97
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Es a partlr de esa posicién, que se Interactda con otros mlembros
de la organizaclén y de otras instituciones, especiaimente de las que
rutinariamente operan como fuentes. Aqul se presenta como relevante
la Idea de Bordieu de que los Integrantes de un campo no sélo
aprenden a Interactuar con qulenes comparten el mismo habitus, sino
con miembros de otros campos, pero dicha interaccién se realiza de
acuerdo con las disposiclones que les fija su propio habltus.

La Interiorizacién del orden organizaclonal implica la apropiacién de
esquemas de aprendizaje que son comunes a otras instituciones
soclalizadoras. Para lograr que los periodistas aprendan a mantenerse
dentro de los limites establecldos por la empresa, mds que imponer
politicas y normas explicitas, se emplean sistemas de recompensa y de
castigo que facllitan el control de la accién.

Uno de los principales sistemas de recompensa, lo constltuye el
ascenso profeslonal. Este puede realizarse a nivel adminlstrativo o
profesional; esto es, los perlodistas pueden alcanzar, por un lado,
puestos gerenclales dentro de la organizaciébn o, por el otro,
reconocimliento publico.

1.3.1.1 Interiorizacién de esquemas provenlentes de Jas fuentes

Uno de los aspectos bdsicos del periodismo, es que los Indlviduos
que lo comparten actian de acuerdo con una comunidad de princlplos
para la accién que se presentan como algo muy practico. En esa linea,
Fishman (33) sefiala que los perlodistas “no crean nuevos metodos para
reallzar su trabajo cotldlanc”, pues -en general- se basan en una
practica comun, esto es, en estdndares que operan dentro de la
organizacién.

Los perlodistas realizan sus actividades de acuerdo con un método
comun, con una practica que se sustenta en la rutinizaclén de la
cobertura. De esta manera, se “planea” lo Inesperado y se reduce el
nivel de Incertidumbre en la organizaclén, al tiempo que se cubren los
requerimientos para que se emitan las noticlas en los horarlos previstos.

33 Fishman, Op. Cit Pdg. 17
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La planeaclén del trabajo de los periodistas es poslble, porque se
basa sobre todo en la cobertura de fuentes. Este es un ambito en el que
en su proceso de socializaclén, el perlodista se enfrenta a otro tipo de
esquemas de disposliclones y representacliones.

Los perlodistas rutinariamente cubren las actlvidades de las fuentes
y, con mucha frecuenclia, recurren a ellas cuando requleren informacién
especifica u oficlal. Esto puede ocasionar que se establezcan redes de
interaccién y de acercamlento muy fuertes.

Fishman (34) sefiala, que la relacién puede ser tan estrecha que
Inclusive llegan a ocupar fisicamente un lugar dentro de las instalaclones
de las fuentes. Se les ofrecen allmentos, reciben materlales Informativos
previamente preparados y se les facilita el equipo necesarlo para
transmitlr. Sigal, por su parte, dice que de esta manera los periodistas
llegan a ocupar una posicléon dentro del dmbito de legitimaclon de las
fuentes que tienen sus propias rutinas para proveer informaclén y en
ese sentldo se encuentran burocratizadas. (35)

En su vinculacidn con las fuentes, los periodistas se aproplan de
“estructuras burocraticas de fase” esto es, de esquemas de
Interpretacion que los perlodistas Incorporan a su practica para entender
las fuentes, su manera de Integrar versiones sobre la realidad y las
rutinas que establecen para emitir Informaclén en ruedas de prensa y
otros eventos.

Esos esquemas 0 marcos se Incorporan al habitus periodistico de tal
forma que los reporteros asignados, de manera permanente, a una
fuente aprenden a establecer los limites de la Interpretacién de asuntos
cotidianos y de otros a veces delicados que tlenen que ver con
movimientos sociales, movimlentos armados, problemas de segurldad
publica, etcétera.

l.as fuentes entonces tienen sus propios mecanismos para soclallzar
a los perlodistas. Dichos mecanismos pueden Ir desde el ofrecimiento
del café y de boletines previamente preparados, hasta la Instauracion de
una cadena de intercambios de favores,

34 Fishman, Op. Cit Pag. 33
35 Slgal, Op. cit. Pag.102
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El investigador Turow, dice que este tipo de vinculacidén es muy
fuerte, aunque puede fracturarse en momentos coyunturales en los que
los periodistas actdan conforme a principios distintos a los que

normalmente gufan su practica y pueden incluslve enfrentar a fuentes.
(36)

Cecilia Cervantes (27) aludiendo a Garcla Canclinl sefiala que:

“Las practicas no son meras ejecuciones del habitus
producido por la educacton famillar y escolar, por la
interiorizacion de reglas soclales. ExIste, una Interaccién
dialéctica entre la estructura de las disposiclones y los
obstaculos y oportunidades de la situacion presente. Si bien
el habitus tiende a reproducir las condiclones objetivas que lo
engendraron, un nuevo contexto, la apertura de posibliidades
histéricas diferentes, permite reorganizar las disposiclones
adquiridas y produclr practicas transformadoras”

SIin embargo, lo mas comun es que los periodistas asignados en
forma permanente a una fuente, entren en “un sistema de obligacién
mutua” con las Instituclones que operan como “depdsitos” de
informaclon. A nivel general, se encuentran vinculados a las fuentes en
el plano simbdlico y comparten clerto tipo de percepclones sobre la
realidad que remiten a un orden soclal establecldo.

36 Turow. Op. Cit, P4qg.170
37 Op. CIt lDe gye sa constituye el habitus perlodistico? Pég. 93
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1.3.1.2 Interlorizaclon de valores noticlosos

Para distinguir entre lo que es noticia vy lo que no puede ser
considerado como tal, la Investigadora Cecilia Cervantes Barba sefiala
que los periodistas y editores se apegan a clertos valores que son
comunes al grupo y a menudo a la mayoria de las organlzaclones
informativas. Famillarizarse con esos valores y adoptarios como propios,
implica formar parte de las rutinas diarias de trabajo perlodistico que
permiten estandarizar los criterios de cobertura sobre la base de cierto
“juicio noticioso”. Las notas que los perlodistas turnan al fefe de
informacién o editor tienen mayores probabilidades de ser publicadas o
transmitidas si se apegan a los estdndares menclonados.

Una buena parte de Investigadores anglosajones, colnclden en que
para deflnir lo que es noticla, las organizaciones toman en cuenta cuatro
aspectos basicos que aparecen casi en todas las empresas analizadas:

Dimension: Entre mayor sea el alcance o escala del hecho o evento,
mayor es la probabllidad de que se considere noticla.

Claridad: Es necesario que sean eventos comprensibles, que no den
paso al surgimiento de dudas o ambligUedad.

Temporalidad: 5i los eventos ocurren dentro del ciclo de produccldén de
noticlas establecido por la empresa, es probable que se acepten.

Proximidad cultural: Debe tratarse de hechos o eventos que puedan ser
Identificados y aceptados facllmente por la audiencla (38)

El comunicélogo Roshco (39) menciona que, ademds de los valores
mencionados, pueden existir otros, dependlendo de la empresa de que
se trate. La apropiacion de los esquemas de valoracién que rigen la
seleccién de notas se reallza, en gran medida, a través de rutinas.

Las politicas sobre o que es noticla y lo que no puede serlo, no se
transmiten a través de manuales, sino del aprendizaje de los
procedimientos que se siguen para realizar la selecclén que,
generalmente, se encuentra a cargo del editor o del jefe de informacion,
y que en las organlzaciones Informativas prevalece generalmente un
clerto tipo de “julclo notlcloso” que “en esencla es consensual”.

38 Cervantes. Op. Cit. Pdg, 114
39 Roshco, Bernard Newsmaking . Pdg.105
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Lo anterior, permite trabajar rdpldamente y no dar lugar a
discusiones sobre qué debe aceptarse como noticla y qué debe
descartarse.

La base del juicio noticioso es la experlencia ocupacional comuin
orlentada hacia el logro del consenso gque tlene que ver con los valores
noticiosos al interior de una organlzaclon Informativa. El juiclo notlicioso
se aprende a través de rutlnas dlarlas que se repiten. La base para la
“soclalizacion” de los nuevos participantes es la actlvidad organizada.

Las practicas estandarizadas y los criterios son transmitidos desde
los mas experimentados a los menos experimentados y de los que
tlenen mas prestiglo o son mas valorados, a 105 que se encuentran en la
situacidén opuesta.

El habltus aparece otra vez como un concepto relevante para
articular una interpretacibn, mas o menos global, de la préctica
periodistica. Es asi, que el julcio notlcioso a que se ha hecho referencia,
indica la presencla de habltus en la actividad periodistica pues como
explica Roshco (40) las diferenclas que pueden existir en torno al valor
notlcloso de alguna historla especifica “desaparecen dentro del amplio
marco de referencia compartide por los periodistas, que se adqulere a
través de la exposicién generalizada a normas prevaleclentes”.

Cecilia Cervantes (41) hace énfasls en que el habitus periodistico
permite también que los periodistas conslderen el julcio noticioso como
algo innato. Plensan que es algo que ya traen conslgo, pues se tiene
"olfato para las noticias”. Esta sltuaclon remite a una funcién Ideoldgica
del habitus, que “naturaliza” las Ideas sobre las practicas, aun cuando
no coincidan con la realidad.

Lo que encontréd Roshco es que: Pocas noticlas son en sentido
flgurativo “olfateadas”. El talento excepcional para el reportaje
investigativo se emplea rara vez, aun por aquellos que lo poseen. Lo
que sucede, en cambio, es que los perlodistas, generalmente, aplican su
juiclo notlicloso a partir del sequimiento de férmulas preescritas.

40 Ibidem. Pig.108
41 Cervantes. Op. cit. Pdg. 116
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1.3.1.3 [Interiorizaciéon de procedimientos para lograr [a
objetividad

Competir en el mercado y mantener clerta legitimidad a nivel soclal,
requlere que las empresas logren que en sus noticlas no predominen
aspectos Idlosincrasicos esto es, es necesarlo contar con noticlas
“objetivas”. El logro de la objetividad es, en gran medida, producto del
establecimiento de rutinas, sobre todo en los procesos de recoleccion y
seleccién de informacién.

En este sentido, Tuchman descubre, que para lograr que los
periodistas separen los hechos de los sentimientos y opiniones, se
establecen rutinas que llegan a convertirse en rituales, de tal modo que
las operaciones que conducen a la elaboracién de notas objetivas son en
gran medida inconsclentes. Aparece aquf como relevante la visién de
Bordieu (42) sobre el hecho de que una vez Interlorizadas las
disposiciones para la accidén, se aplican los principios generativos y
estructuradores de practicas, de manera inconsciente.

El conjunto de principios a los que los periodistas se apegan para
lograr cumplir con los pardmetros de objetividad y credibliidad
necesarlos, se objetiviza en una rutina de cobertura que remite a los
slguientes pasos, segln sefiala Tuchman (43)

a) Presentar ambos lados de la disputa. Dar voz a las partes en
conflicto o desacuerdo.

b) Incluir frases que corroboren los reclamos de los que luchan por
establecer la “verdad”,

¢) Utllizar cltas para mostrar que la fuente estd relatando el hecho,
sltuacion o problema.

d) Organizar historias o relatos para presentar de manera clara y
coherente el asunto.

42 Bordleu. Op. clt, Pag.75
43 Tuchman. Op. cit. Pag. 123
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De esta manera, la objetlvidad se convlerte, asi, en una serie de
recursos retoricos y de procedimlentos empleados en la cobertura. El
seguimiento de rutinas de este tipo es fundamental para que la
cobertura de un evento se considere adecuada y la nota tenga mayores
posibilidades de ser aceptada por el edltor,

Dado que la objetlvidad no se encuentra en los acontecimientos,
sino en la acclén de qulenes cubren los hechos, esta norma profesional
se ha rutinizado para “estandarizar una base de conoclmiento” en los
periodistas. De este modo, aprenden a buscar la “esencia” de los hechos
a partlr de cierto juicio noticioso.

La objetividad aparece, entonces, como producto de rutinas y
procedimientos que los perlodistas slguen para cubrir eventos e Integrar
sus notas. Se trata de un principio practico que se aprende a través de
las rutinas. El seguimlento de las rutinas en la cobertura de eventos
opera, ademas, como estrategia y mecanismo que protege a los
periodistas y a la empresa de posibles demandas y les permite
conservar la Integridad de su Imagen y controlar los espaclos que han
ganado en el mercado informativo.

Segun Tuchman (44), la objetividad no sélo protege a los
perlodistas de ser acusados de Imparclales o manipuladores de la
informacién, sino que les permite, en algunos casos, alcanzar una
posicién mds alta a nivel soclal.

Seguir los principios con los que se garantiza la objetividad, genera
también una “estrategla ocupaclonal”, tal y como lo menciona Tuchman
(45) que no sblo protege a los periodistas y a la empresa de los riesgos
gue implica circular pablicamente un producto que se elabora a través
de clerta base cognitiva y que es confrontado por Individuos y grupos
que pueden compartir o no dicha forma de entender el mundo.

Para evitar conflictos y mantener un fugar en la jerarquia social, la
noticia se elabora a partir de sistemas de clasificacién y de codificacién
gue coinciden con estructuras de representacléon de la realidad que se
asume y son compartidas por la mayoria dentro de una socledad
concreta.

44 Ibid. Pag. 123
45 1bid. P4g.105
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1.4 LAS RUTINAS EN EL PROCESO DE PRODUCCION NOTICIOSA

Es obvio que los medios de comunicacion, para funcionar
eficlentemente, requieren establecer rutlnas de trabajo que aseguren
un abasto adecuado de la materia prima que sirve para producir sus
mensajes. Y muchas veces, la cantidad de materia prima requerida no
estd en funcidn de la disponibilidad del contenido en si mismo, sino de la
cantidad de publicidad que se tenga.

Los domingos deben aparecer mas noticlas en los dlarlos no porque
los sabados haya mds sucesos relevantes que entre semana, sino
porque ‘hay mas cantldad de anunclantes, y estos exigen que haya
informaclon alrededor de sus desplegados para captar la atencién de los
lectores.

Los comerclales deben durar tres minutos no porque esa sea la
estructura mas adecuada para plantear el contenido y la forma, sino
porque es un formato que permite a las radlodifusoras transmitir mas
anuncios e identlficaciones. :

Las telenovelas deben durar el mismo tlempo cada difa no porque,
casualmente, todos los fragmentos del drama y las emoclones humanas
que se narran a lo largo de la obra se expresen mejor en ese tiempo,
sino porque hay que establecer horarlos regulares que permitan una
continuildad programatica y acceso permanente a los anunclos
comerciales.

En este contexto, las organizaclones del medio establecen
procedimientos rutinarios de produccidn, en los que prevalecen, segun
Wolf (46) aquellos que satlsfacen las slgulentes exigencias:

a) Raclonalizaclon del trabajo

b) Reduccldn de los costos.

¢) Reduccién de los tiempos.

d) Flabltidad de qulen suminlistra los materiales,

46 Wolf, Mauro. Op. Cit. Pdgs. 252, 253
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En este sentido, Hernandez Ramirez sefala: (47)

“l.os medlos Informativos son organizaciones complejas y
cuentan con todos los atrilbutos principales de las
burocracias; division del trabajo, jerarquia de autoridad, un
sistema de reglas tanto para la recoleccién como para la
transcripclon de la Iinformacién (...) La mayoria de las
organizaciones Informativas son ermpresas que buscan la
autosuficlencla econémica y la obtencidén de ganancias; por
ello, para asegurar la maximizacién de sus recursos, estas
organizaciones tienen procedimientos establecldos que
goblernan gran parte de la actividad de sus empleados”

La disponiblidad de recursos econdémicos, humanos y de
infraestructura, condicionan en cada organizacién de medlos las rutinas
de trabajo y los procesos de producclén de los mensajes. En el caso de
los medios Informatlvos, por ejemplo, la diversidad de fuentes y temas
dependerd del ndmero de reporteros con que se cuente; el nimero de
horas que estos dedlquen efectivamente a la recopilacién de notlclas; el
medlo de transporte que utilicen (carro propio o de la empresa, o
camlén); la Infraestructura técnica que les agilice (o entorpezca) la
elaboracién final de sus mensajes; la disponibliidad de archivos
hemerograficos y bibllograficos en su medio, y de los demds procesos
rutinarios de trabajo.

El objetivo de cualquier organizacién burocratica es la produccién
rutinarla de secuencias de actlvidades anticlpadas y guiadas por reglas
formales. En las empresas de medios, entendidas como organlzaclones
burocraticas, puede observarse cdmo los periodistas estdn Inmersos en
complejas rutinas de trabajo y cémo la cobertura noticlosa se anticipa,
planea e Incluso se programa.

Efectivamente, las organizaciones de noticlas tlenen procedimientos
establecidos que gobiernan gran parte de |a actividad de sus empleados.
Los reporteros no crean nuevos metodos cada vez que cubren una nota;
en lugar de ello, se apoyan en rutinas y en los procedimlentos
operativos establecidos por su organizacién.

La rutlnizacién del trabajo perlodistico es tan antigua como el
surgimiento del periodlsmo comerclal. Los procedimientos rutinarios
establecldos para recopilar y procesar la informacién tlenen
consecuencias obvias en el contenldo y en la forma de los mensajes.

47 Hernandez, Ramirez Maria Elena. (Qué 50n [as noticlas?. Pdg. 243
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Uno de los mitos més persistentes en el campo del perlodismo, es el
que descrlbe a los reporteros como habiles y sagaces cazadores de
noticlas que, basados en una mezcla Ingenlosa de astucia, olfato y
suerte, logran descubrir acontecimlentos y acciones sobresallentes.

Aunque lo anterior sigue siendo valldo en algunos casos, el enfoque
de la sociologia de la producclén de mensajes sugiere que los perlodistas
contemporaneos, mds que cazadores, son recolectores rutinarios de
noticias que acuden a fuentes fljJas que se laes asignan, donde, en
muchos casos, obtienen informacién oficiosa o propagandistica.

Esta situacidén, no es resultado de pereza profesional, ni de falta de
preparacién o voluntad. La causa se encuentra en las necesidades de las
organizaciones de medlos por asegurar un abasto de materla prima que
permlita el llenado de los espacios o los tlempos previamente
establecidos.

Qué pasarfa si un periédico o un noticlario de televisidon enviara a
sus reporteros a buscar noticias y estos no encontraran ninguna durante
un dia determinado. {Cancelarfan la edicidén?, éreducirian en el perlédico
el numero de paginas acorde al numero de noticlas obtenldas?,
itendrian un noticiario televislvo con distinta duracién cada dia,
dependiendo de los acontecimlentos espontdneos que hublesen
ocurrido?.

Se puede afirmar, que mucha de la informacién que obtlenen los
perlodistas proviene de rutinas y canales Iinformativos, ya que ellos
dedican una parte Importante de su trabajo de recoleccldn Informativa a
las actividades de Ilos funcionarlos, conferenclas de prensa vy
acontecimlentos no espontaneos; historlas que se desarrollan a partir de
fugas de Informacién; imitacién de la cobertura de otros medios, y a
otras actividades por el estilo.

¢Como se transforma la recolecclon de noticlas en un procedimiento
estandarizado y relativamente predecible?. De acuerdo con los
investigadores norteamericanos, en las précticas tipicas de las
organizaciones periodisticas, el método mas seguro es el de asignar a
los reporteros a “fuentes Informatlvas” bien definldas.

Las fuentes, que pueden clasificarse en oficlales y no oficiales, son
instituciones legitimadas, dlspuestas para ofrecer un suministro
constante de Informaclon Interesante y, por lo tanto, los diferentes
medios asignan reporteros para que cubran tales lugares, porque
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mantienen archivos de Informaclén centralizada, al menos parcialmente
acomodada para el uso de los reporteros, lo cual suministra una buena
cantidad de Informaclén de manera constante.

Fishman explica que la fuente es un escenarlo soclal en el que el
reportero es uno de los elementos esenciales.

Lo que es mas, el reportero es parte de la red de relaciones soclales
que constituyen la fuente. "Como cualquler otro dentro de la fuente, el
reportero tiene su nicho: un escritorio, una maquina de escribir, a veces
un caslllero para su correspondencia, e Incluso su taza para el café” (48)

El hecho de concentrar su actividad reporteril en fuentes especificas
ayuda a los periodistas a simplificar su trabajo y a satlsfacer las
necesidades cotidianas de informacién de su empresa. Sin embargo, la
cobertura rutinaria de fuentes informativas permite el acceso a los
medios a solo un pequefio numero de Indlviduos cuya posiclén en
organizaciones o Instltuciones particulares maximiza el probable valor
noticloso de la Informacién que ellos proporclonan,

Los empleados de las instituciones que operan como fuentes
ayudan sistematlcamente al reportero a predeclr Informaclon vy
acontecimientos, en la medida en que estas instituciones estén
burocrdticamente organizadas. El sistema de fuentes estd tan legitimado
que el no usarlo se asocla con los experimentales. Algunas oflclnas han
desarrollado inclusive sistemas internos de informacién (las funciones de
las oflcinas de prensa) que simplifican el trabajo de Investigacién del
periodista. Debido a tal practica, el reportero de la fuente obtlene
esenclalmente la misma informacién que sus colegas,

Al apoyarse en boletines, conferencias de prensa, reuniones y otro
tipo de canales Informativos Informales, los perlodistas reproducen los
esquemas a partir de los cuales sus fuentes Interpretan Ilos
acontecimientos.

Las implicaciones del principal método utllizado por los reporteros
para “controlar la Incertidumbre” de su trabajo, la cobertura rutinaria de
instituciones legitimadas, son sumamente importantes en la
conformacidén del “producto noticla”. (49) Cuando una organizacién
reconoce o identlfica un nimero determinado de fuentes informativas,
distribuye a su equipo reporteril de manera que slempre se dé cobertura
a esas instancias.

48 Fishman, Mark. Op. Cit. Pag.57
49 Hernandez, Ramirez Maria Elena. Op. Cit. Pdg.24
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Con esto, se crea una estructura de recoleccién de noticla, o “red
noticlosa” como la liama Gaye Tuchman (50), que Impone, a su vez, una
estructura en el tiempo y en el espaclo, y que reduce el unlverso de
aconteclmientos que pueden ser considerados “noticla”

A fin de controlar la Incertidumbre Inherente a su trabajo, los
periodistas tienen que desarrollar esquemas para [nterpretar los
acontecimlentos que, mas tarde, presentaran como noticlas.

Los periodistas norteamerlcanos, segun el sociélogo Gaye Tuchman,
generalmente Identifican la clase de Informacldén que procesan medlante
una serie de tipificaciones que reflejan, sobre todo, la posibilidad de
programar las noticias: la diferencia principal se establece entre los
eventos planteados y los acontecimientos espontadneos o inesperados.

Tuchman sostiene que los periodistas en Estados Unidos distinguen
entre dos clases de noticlas: las “duras”, las cuales seflala Hernandez
Ramirez (51), podemos identificar como “fuertes”, “graves” e
“Importantes”, y las “blandas” , las cuales se pueden definir como
“amenas” 0 “suaves”.

Las noticias duras Incluyen tres subdlvislones “noticias Inesperadas”
0 al azar que son siempre acontecimientos no programables; “noticlas
en desarrollo”, que pueden ser programables 0 no programables y
“continuaciones”, que también son programables (para muchos
perlodistas mexicanos las dos Gltimas subdivislones de las noticlas duras
serfan “segulmientos”.

Las notlclas blandas son semblanzas, notas de color 0 de Interés
humano; son un tlpo de noticlas atemporales: se reportean, porque al
periodista 0 a su organizacion le parecen interesantes, pero no se trata
de acontecimientos como el peso de un incendlo, un choque aéreo o una
devaluacidén de la moneda naclonal.

Las tipificaclones que hacen los perlodistas, segun Tuchman, se
relacionan con la sincronlzaclén de su trabajo y el posible horario de los
acontecimientos noticlosos. Medlante este sistema de tipificaciones,
clertos tipos de eventos-noticia tienden a pasar en clertas formas.

50 Tuchman. Op. clt. P4dg. 153
51 Harn&ndez, Ramirez Maria Elana. Op. cit. Pag.27
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Podemos generalizar, que los medios Informativos imponen
cuidadosamente una estructura sobre el tlempo y el espaclo, para ser
capaces de llevar a cabo el trabajo de un dia cualquiera y de planear a
lo largo de los dias. Como ocurre con la red espaclal de noticlas (es
decir, con la distribucién de los reporteros en las fuentes), la
estructuracién del tiempo influye en la valoraclén de los acontecimlentos
como noticla.

Flshman (s2) explica que, medlante el aprendizaje de lo que él
llama “las estructuras de fase burocrdticas”, los perlodistas pueden
reduclr la incertidumbre en la planeacldén y programaclén de las noticias.
Sigulendo esta reflexlon, puede observarse que “las estructuras de fase
burocrdticas describen los eventos como formalmente se producen y se
procesan por las burocracias que el reportero cubre”.

Estas estructuras, o esquemas de interpretacidén, constltuyen el
conocimiento basico del reportero sobre los eventos tiplcos de la fuente,
Lo que explica el tipo de cuestionamientos que muchas veces plantean
los reporteros, obedeciendo a una Idgica que viene del “Interior” de la
fuente.

Otro factor que muestra cémo las noticlas pueden planearse y
programarse, es la tendencla de las fuentes de Informacién para
arreglar la ocurrencia de los eventos, es decir, a programarlos para
quedar dentro de los clclos noticlosos de los medios; las fuentes
también suelen ejercer presidbn sobre los periodistas, buscando
aumentar la correspondencia entre las necesidades que ellas tlenen de
promover sus eventos y las necesldades de los reporteros de conseguir
noticlas.

En conclusién, la relacién entre las fuentes de Informacién y los
reporteros tlende a ser simblética.

El hecho de que los medios Informativos Instituclonales establezcan
una perlodicidad para sus ediclones (diario, semanarlo, programas cada
“hora, etcétera), obllga a pensar en que los reporteros tlenen “cuotas
informativas”, para garantlizar en conjunto la apariclén de la siguiente
edicién. Como no todas las noticias proceden de acontecimientos
inesperados, muchas de ellas pueden anticlparse.

52 Ibld. Pag.160
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Mediante la anticlpaclén de clertas Informaciones los perlodistas
pueden preformular reportes que redactaran como noticias, para hacer
frente a dias con cargas abrumadoras de trabajo y para llerar
cotldlanamente sus cuotas de Informacioén.

En una situacién de escasez de tlempo, y ante la necesidad de
noticlas Impuesta por los clclos notlclosos, los reporteros irdn a cubrlr
solamente “algo que con seguridad ocurrird, y que ocurrird a tlempo”,
como es el caso de los eventos rutinarios de las fuentes.

La planeacién del trabajo de los reporteros los conduce, también, a
escribir notas por adelantado, a actuallzar noticlas, y a guardar las
historlas que “aguantan”, para los dias en que nada pasa. Cuando las
noticias frescas son escasas, usar un dngulo distinto o Incluir
informacién sobre acontecimlentos venlderos, o sobre las consecuencias
de eventos pasados, puede ser de gran ayuda en la actuallzacldén de las
noticlas, cuya perlodicidad exilge un diarlo suministro de tlempos
discretos.

Por elio, la continuldad de las noticlas es la continuidad de la
cobertura noticiosa y no la de los procesos soclales reportados dia con
dia. Una consecuencia de los procedimientos empleados en el
periodlsmo para dar “frescura” a la Informacion, es que los periodistas
tienden a reportar los “eventos presentes”, reduciendo el presente a lo
momenténeo.

1.5 LA NOTICIABILIDAD DE UN HECHOQ

Se determina asi a un conjunto de criterlos de importancia que
definen la noticiabllidad de cada acontecimiento, es declr, su “aptitud”
para ser transformado en noticla.

Sefiala Marlo Wolf (53) que en este marco, la trabazén entre
caracteristicas de la organizacién del trabajo en los aparatos de los
medla y elementos de la cultura profesional es absolutamente estrecha
y vinculante, y define justamente el conjunto de caracteristicas que los
acontecimientos deben poseer para poder ser transformados en noticlas.

53 Wolf, Mauro. La Investigacldn de la comynicaclén de masag. Pag. 118
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La noticiabilidad estd constltulda por el conjunto de requlsitos que
se exige a los acontecimientos —desde el punto de vista de la estructura
del trabajo en los aparatos informativos y desde el punto de vista de la
profesionalidad de los perlodistas- para adqulirir la existencia publica de
noticias.

Todo lo que no responde a dichos requisitos es “descremado”, en
cuanto no adecuado a las rutlnas productlvas y a los cdnones de la
cultura profesional: al no adquirir el estatuto publico de noticla, se
presenta simplemente como un acontecimlento que se pierde entre “la
materia prima” que el aparato Informativo no conslgue transformar y
que, por lo tanto, no ird a formar parte de los acontecimlentos sobre el
mundo adqguiridos por el publico a través de la comunlicaclon de masas.

Puede decirse tamblén que la noticiabilidad corresponde al conjunto
de criterios, operaciones, Instrumentos con los gque los aparatos de
informaclon  abordan la tarea de elegir cotidianamente, entre un
numero Imprevisible e indefinido de acontecimientos, una cantidad finita
y tendenclalmente estable de noticlas.

La noticlabllidad, por tanto, estd estrechamente vinculada a los
procesos de rutinizacibn y de estandarizaciébn de las practicas
productivas: equlvale a Introducir précticas productlvas estables sobre
una “materia prima” (los acontecimientos en el mundo) de naturaleza
extraordinariamente variable e imprevisible. “SIn una clerta rutina de la
cual echar mano para hacer frente a los acontecimientos imprevistos,

las organizaclones perlodisticas, como empresas racionales quebrarian”
(54)

La deflnicién de noticiabllidad va unlda al concepto de perspectiva
de la noticla, esta Gltima es la respuesta dada por el aparato Informativo
a la pregunta que domina la actlvidad de los perlodistas, es decir, équé
acontecimientos cotldlanos son Importantes?. Desde esta perspectiva,
“es noticia” lo que es susceptible de ser “trabajado” por el aparato sin
exceslivas alteraciones y subversiones del normal clclo productivo.

Es evidente que en el caso de acontecimientos excepclonales, el
aparato posee la elasticidad necesaria para adaptar sus proplos procesos
a la sltuaclon contingente. En general, sin embargo, la noticlabilidad de
un acontecimiento es valorada con relacién al grado de Integraclén que
presenta respecto al normal, rutinario curso de las fases de producclon,

54 Tuchman, Gaye. Op. Clt. P4g.160
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La noticia, entonces, es el producto de un proceso organizado que
implica una perspectiva prdctica sobre los acontecimientos, destinada a
reunirlos, a dar valoraclones slmples y directas sobre sus relaciones, La
definicién y la elecclén de lo que es notlclable, estd siempre orientada
pragmaticamente, es decir, hacia la factibilldad del producto Informativo
que hay que realizar en tlempos y con recursos limitados.

Al definir el hecho, y aun antes, al aislarlo del conjunto de la
realidad, lo hemos Interpretado. Esta Interpretacion toma forma
periodistica en la redacciéon de la noticia. Cuando ésta se difunde, no
sélo el lector, tamblén los demds medios de comunicacién ven ya la
realldad a través del prisma de una Interpretacion, la que viene dada
por las palabras escogidas.

El momento esencial es, pues, aquel en que se alsla
linguisticamente de la realldad algo que vemos como un hecho y que
podemaos redactar como notlcla, o sea reduclr verbalmente a noticla. En
eso consiste la interpretaclion.

Ahora blen, es Iindudable que el ser humano que procede a esa
interpretacién estd condiclonado por unas costumbres en la blUsqueda
de la noticla, predispuesto a ver unas cosas y no otras; entenderias
gracias a unos conceptos y no otros, asi como a expresarlas por medlo
de unas palabras y no otras. La operacién consiste en encontrar el
hecho y, posteriormente, darle forma de noticla.

1.6 LA AGENDA SETTING

La gran influencia que ejercen los medlos en el cludadano comun
determinan en gran medida los temas que se consideran importantes
del mundo que le rodea. Por ello, la Importancla de la Agenda Setting
que plantea que los medios de comunicaclén escogen los temas sobre
los que se habla y se discute, asl como su Importancia, su orden y la
manera de transmiltirlos, sin que, necesariamente, sea noticia del dfa.

“Las Investigaciones en el campo de la teorfa de la comunicacién,
con una historia de alrededor de cincuenta afos, permiten conslderar a
los medios como un actor clave de los procesos culturales, soclales y
politicos de las socledades democraticas” (55).

55 Berman, Dorine. La funcién de agenda: una problemdtica en transformacién en el
nueve espacio publico. Espafia Gedisa 1995 Pag. 210
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A principios de los afios setenta, se planted en Estados Unidos el
estudio de la organizacién de la agenda o la teoria de la construcclén del
temario, Agenda-setting. El articulo Iniclador de dicha propuesta fue el
de los comunlcologos de McCombs y Shaw en 1972, “The Agenda
Setting function of the Mass Media”.

En un principio, situd su estudio en el marco de las campafas
electorales, teniendo como principales metas, segin el comunicélogo
Weaver, advertir “las diversas formas de jerarqulzar los asuntos que se
observan tanto en el publico como en los medios, en términos de
asignacién de tiempos y frecuencia de la cobertura” (56) de los medios.

Su nombre proviene de la nocibn de que los mass media son
capaces de transferlr Ia relevancia de una noticla a la socledad, es
declr, que los mensajes que difunden los medios de comunicaclén
forman parte de una agenda de temas cotidianos que ponen en la
mente del publico los tdpicos sobre los cuales pensar y discutir, dejando
fuera otros que no necesarlamente tienen que ser de menos
importancia.

Esta teoria plantea que la influencia que ejercen los medios en el
cludadano comun forma parte de un proceso complejo donde
Intervienen tres etapas: produccién, circulacldn y consumo de
informacién.

Los estudlos de Agenda-Setting sefialan como principales objetos
de investigacion, por un lado, “el temarlo de los medios (Media Agenda)
~que con base en un andllsis de contenido busca saber cudl es la
agenda construida por los medios de comunicacién-, por el otro, el
temarlo del publico (Publlc Agenda)” (57) tenlendo como flnalidad
establecer la vinculacién entre ambos.

Recientemente, los estudiosos de dicha teoria han Incorporado la
idea de que la producciébn de las agendas también es establecida en
parte por las tradiciones, las rutinas productlvas y los valores del
periodismo como profesién, y seflalan que no hay que ver
necesarlamente a este proceso como una actividad maqulavélica donde
todo estd premeditado y calculado.

56 Weaver, David. “Elecclones y agenda de los medios en Estados Unidos”. En
Comunicacién y Socledad. Méx|co: UdeG, nim. 32 enero-abril 1998, Pégs. 11-28

57 Miguel, Alsina. La construcclén de la noticla. Barcelona: Paldos-Comunicaclén,
1993, Pags. 62-63
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El comunicdlogo David Weaver, afirma que a partlr de los afios
ochenta la Agenda Setting se llevd a cabo de acuerdo a:

1.- “"Los antecedentes sobre conformacién de agenda -la cuestidn de
quién decide la agenda de los medlos-;

2.- las condiclones bajo las cuales la conformacidon medidtica de la
agenda es mas o menos probable, y

3.- las condiciones de la conformaclon de agenda para la oplnién vy
conductas publicas” (58).

Uno de los presupuestos fundamentales de la Agenda-Setting es
que la transmision de estos temas relevantes es uno de los aspectos
mas importantes de la comunicacibn de masas, ya que los medios
Informativos no sélo determinan en gran medida nuestra concepcién del
mundo en general por medio de su entrega de elementos primordiales
para elaborar nuestras proplas Imagenes del mundo, sino que tamblén
influyen sobre los elementos de esa Imagen.

Los comunlicologos Iyengar y Zinder, han llamado a esto como “el
efecto de las noticlas de primer orden, en el cual definen que las
noticias que encabezan la informaclon respecto de las que se transmiten
después, tienen mayor peso simplemente por su ubicacldn” (59).

De acuerdo con el investigador Miguel Rodrigo Alsina, la teoria de
la construccién del temarlo o de Agenda-setting es un modelo en
estudio y evolucidn que puede modiflcarse a partir de nuevas
aportaciones tedricas.

58 Weavar, David. “Elecciones y agenda de los medlos en Estados Unidos”. En
Comunicacion y Sociedad. México: UdeG, num. 32 enero-abril 1998, Pég.12

59 Iyengar, Shanto y Kinder Sonald, ;

Poger. Méxlco: Gérnlka, 1993.
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CAPiTULO II

LA RADIO, SU HISTORIA Y SU PROGRESO EN LA
CIUDAD DE MEXICO

2.1 HISTORIA DE LA RADIO

Por ser la radio como medio informativo el objeto de estudio del
presente trabajo es decir, el medlo a través del cual se efectua la
construccién primarla del acontecer, es que se Incluye una descripclén de
su desarrollo en sus aspectos técnlcos y soclales. En este capitulo, se
presenta un panorama general de la evoluclén de la radio con sus
Inventores, ploneros y precursores a nivel mundial, nacional y local. Todo
esto con la finalldad de ublcarnos en las caracteristicas proplas de la radio
y conocer los principales aspectos evolutivos que han venido a configurar
el medio de comunicacién que conocemos actualmente.

2.1.1 Antecedentes generales de la radio

La comunlcaclon Inalambrica abre los anales de la historia de Ia
radlo: su antecesor directo fue el telégrafo, inventado por Samuel Morse
en 1832. Con el telégrafo y el cédlgo morse ~que representa todas las
letras del alfabeto con rayas y puntos-, se logrd transmitir mensajes por
medio de alambres a la velocidad de la luz. Después del telégrafo, el
problema era lograr transmitir los mensajes sin la ayuda de ninguan
alambre.

Realizar esta labor, sélo fue posible gracias a los trabajos reallzados
por James Clerk Maxwell en 1873, donde encontrd, de manera tedrica,
que deblan exlstlr ondas electromagnéticas como la luz, capaces de viajar
por cualquier medio a una velocidad sorprendente: 300,00 km./seg. “A
partir de las ecuaclones de Maxwell, que unfa la electricidad y el
magnetismo, aparecian las ondas electromagnéticas, que proporcionarian
el fundamento de la comunicacién inaldmbrica”. (s60)

En 1887, Helnrich Herz probd experimentalmente la existencla de
las ondas predichas en las ecuaciones de Maxwell. El descubrimiento de
Hertz fue la base para el desarrollo de la tecnologia de la radio y sus
aplicaciones en la radlodifusion, tal como ahora la conocemos.

60 Wederco, Kasya “Clen afios de musica en el hogar”, en Revista Informaclién
Cientifica y Tecnoldgica, Vol. II, nim. 155
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En honor a este cientifico aleman, que descubrld las ondas de radlo
hace mds de cien afios, se debe la aplicacion del término HERTZ a la
unidad fisica que mide la frecuencia. Su abrevlatura, Hz., nos Indica las
frecuencias que existen en el cuadrante de los radlos-receptores en todo
el mundo.

Unos afios después, en 1895, Gugllelmo Marconl, de nacionalidad
Italiana, y conslderado el padre de la radlo, utllizé las ondas de Hertz para
hacer las primeras transmisiones. Como sus Intentos fueron exltosos,
quedd probado que era posible comunicarse a larga distancla sin usar
cables. Decldlé, entonces, particlpar en empresas mayores y, por ello,
vlajo a Estados Unldos para fundar en 1899, una empresa que explotara
sus patentes, misma que, en 1919, se convertirfa en la reconocida Radio
Corporation of America (RCA Victor)

Se han establecido tres etapas bien diferenciadas en la historla de
la radlodifusion: la primera la llaman etapa de desarrollo tecnolégico que
data desde 1888 hasta 1920; una segunda etapa, denominada de
produccion, que comprende desde 1920 hasta fines de 1950 e incluye la
época de oro de la radlo. La tercera etapa, comprendida entre 1960 vy
1990, se le ha llamado la etapa de programaclion. Habria que afiadir aqui
la ditima década del siglo XX e Inicios de éste siglo que, por sus
caracteristicas, podria ser la etapa de la informacién.

En la década de los treinta, se ublca la época de oro de la radio y
se caracteriza por un momento de primerisima Importancia para la radio
como extensiéon de la expresion del hombre. Actores, locutores, muslcos,
cantantes y compositores tlenen un momento de plena creaclén artlstica.
En la época de oro de la radlo, las carenclas y neceslidades de equipo
electrénico prendieron el fuego a la imaginacién, estimulando Ia
creatividad humana. Después, la tecnologia Industrializé los procesos de
produccion de programas, los sistematizé y mermé la Inventiva para
abatir los costos de la industria y soportar los embates de las guerras
sindicales.

La segunda guerra mundial no afecté de manera ostensible a la
radlo, pero tampoco permitid que continuara creciendo como antes. A la
radio se le usé con fines de propaganda tanto por las potenclas, como
por los allados, lo cual puso de manifiesto la enorme capacidad
Informativa de este medio. Pero al volver la paz al mundo, se Inicld otra
vez un crecimiento tecnoldgico con aplicaclones civiles, casl al mismo
tiempo llegé la televisién, considerada, al princlpio, como un terremoto
devastador que hizo temblar a algunos pesimistas de la radio.
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La cuestién era renovarse o morlr. SI por un lado la televisidn
empez6 a ganar terreno con el carlsma de la imagen, la radlo tuvo la
alternativa de perfeccionar sus procesos y comenzd a especlallzar su
programacién, diverslificar su contenido y multiplicar su auditorlo. En la
levedad, ductllidad y senclllez de la radio, elementos en que se parecld
advertir su muerte, estaba la luz de su propia resurrecclén.

Por lo que se refiere a América Latina, donde mas de 200 mlllones
de personas viven en condiclones dramadticas de subdesarrollo, mismas
que requieren informacién y educacién, los medlos de comunicacidn
colectiva estdn llamados a cumplir este papel de primordial Importancla
tal y como lo sefiala Marlo Kaplun (s1).

“Como lo sefiala un estudio de la UNESCO, “la radio, unlca
técnica de comunicacién avanzada que se ha Incorporado
realmente al tercer mundo, se ha expendido o culturizado
ampliamente (..) Con la miniaturizaclén producto de la
microelectrénica, la radio estd llamada a revelarse cada dia
mds como un Instrumento blen adaptado a las culturas
fundadas en la transmisién oral y en los valores no escritos.
A su difusion maslva la radlo afiade, pues, la ventaja de que,
para reclblr su mensaje, no es necesario saber leer. Ventaja
que cobra especlal relevancla si se piensa en la elevada
cantidad de analfabetos absolutos que aun subsisten en
América Latina”.

1.2 Lo radio en Internet

En la radio en Internet, o mejor dicho la radlo por Internet, se
funden dos medios de comunicacibn maslvos en uno solo con la
capacidad de educar, entretener e Informar a mlllones de personas en el
munda.

La tecnologia ahora ha puesto al servicio de la radio las
computadoras que con ayuda de un slstema mds moderno y novedoso,
llamado Internet, pueden llevar a cabo transmisiones a cualquler punto
del pais y del planeta.

61 Kaplin, Marlo, Produccién_de Programas de radlo El guidén, la realizacién;

Cromocolor, México 1994 Pég. 3
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“No todos coinciden en que el Internet es un nuevo medio de
comunicacién, algunos lo conslderan simplemente como un
espacio de convergencla, (..) Este nuevo medio de
comunicacién utlliza el lenguaje textual, sonoro y visual, y
ademas posee virtudes que superan las limitaclones de los
medios tradicionales: la Inmediatez, la Interactividad, la
personalizacién, ta multimedla, pero sobre todo, la
posibllidad de la comunicacién. Sin embargo, Internet
tamblén presenta limitaciones, pocas, pero lo
suficientemente contundentes como para que algunos
cuestionen a qulenes afirman que Internet desplazard al
periddico, la radio y la television.” (62)

La radio en Internet se compone, princlpalmente, por dos partes: la
primera es la computadora como medio de transmisién y recepcién de
una serle de elementos como correos electronlcos, paginas de diferentes
serviclos, negoclos, envio de datos, programas, etc., y la segunda, por las
emisoras de radio que corren a cargo del equipo de produccldn de una
estacldn ya sea de AM, FM o tamblén de las llamadas piratas, qulenes no
tlenen permiso o concesldn que haga véllda su transmisién.

“El funclonamlento de la radlo en Internet se basa en un sistema
cliente / servidor. La persona que quiere escuchar una estacién a traves
de la red conecta su computadora (cllente) con otra (servidor) para
solicltar el archivo de audio deseado”. (63)

La Incorporacién de la radio al Internet, Iinyectd de energia a la
radio, un medio con mas de 70 afios de existencla.

En 1994, una de las primeras clber-estaciones que comenzaron su
transmislon desde las Vegas, Nevada fue la llamada RT-FM. Desde
entonces, diversas frecuenclas unlversitarias comenzaron sus primeras
transmisiones por Internet.

En los noventa se vive una exploslén de serviclos en la red,
partiendo de un millon de sitlos o pdglnas activas dentro de Internet;
primero, fue solo texto, después adhirieron las Imagenes y finalmente el
sonido, ahora un componente muy Importante dentro de la
supercarretera de la informacion.

62 Carna de la Torre, Nidia www.yachay.com.pe/especlales/periodismo/1a.htm - 29k
63 fotos.sureste.com/Proquestpublisher/ pgp-fotos/Infografias.asp - 40k
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En 1995, surgio Real Audlo, que permitié la transmisién de audio en
tiempo real. En ese mismo afio Inicid sus transmisiones la Radio HK
siendo la primera estaclén comerclal que transmitia las 24 horas del dia,
solo por Internet.

Desde 1995 a la fecha, la Internet ha tenido un avance impensado
y ha permitido la Inclusién en la red de transmisiones de radio en tiempo
real por un sisterna conocido como “Streaming” en formato IP (Internet
Protocol), lo que permite escuchar un archlvo puesto en un servidor en
cualquier parte del mundo a medida que los datos llegan a la
computadora del usuarlo.

Por medio del sistema “Streaming” - método empleado tanto para
transmitir audio como para transportar videos a través de la Red. Es el
audlo mas popular- (64) se pueden lograr transmislones globales de radlo,
utillzado desde hace un tiempo; ello no significaba nada para la radlo
tradiclonal de AM y FM, porque la computadora era un sistema de
receptor fljo y los bites llegaban unicamente por la linea telefénica, por el
cable de TV o linea dedicada.

A partir de 1995, con el gran desarrollo de la Red y la popuiaridad
que gozaba la Word Wide Web (www), muchas empresas y particulares
comenzaron a instalar sus propias ciber-estaciones experimentales.

En México, en ese mismo afio se dlo la primer ciber-estacién. La
“K”, en su programaclén inclufa notlclarios, mdusica, Informacion de
actividades y eventos culturales, ademds contaba con una barra infantil.

Otro Importante pionero de la Radlo-Internet en el pals fue Pirata
Web, ubicado en el servidor de Mex Plaza (Universidad de Guadalajara),
entro al clber espacio para rendir culto al rock,

La primera estacién comerclal del pais que se integré al Internet en
ese mismo afio fue Radloactivo 98.5, propledad del grupo Imagen.

Existen tres tipos de radios en Internet:

a) “Las estaciones radiofénicas que buscan camblar sus
materiales a lenguajes digitales y que existleron primero
mediante ondas hertzianas, como Radioactivo o Radio Red.

64 www.terra.es/tecnologia/articulo/btmi/tec9527.htm
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b) Estaclones plratas que luchan en el mundo electromagnético
y que en Internet encontraron un espacio Ideal para
expandirse sin temer a la censura.

¢) Estaciones que nacen en la red y que son netamente
digitales” (s5)

En el Internet se pueden escuchar tanto las emlsoras de radio
tradiclonales como las creadas para emitlr exclusivamente por la Red.
Ademds, cada vez son mas las personas que se deciden a emitir sus
contenidos en la sUper carretera de la informacién a modo de
radioaficlonados.

Aunque los costos son muy elevados por el proceso que conlleva
la Instalacién y mantenimiento del equlpo aproplado para transmiltir la
programacion de una o varias estaclones de radio en tiempo real,
muchos grupos radiofénicos ya lo llevan a cabo, s6lo con el fin de estar
presente y a la vanguardia de la tecnologia. No cabe duda, que uno de
los medlos de comunicaclén que mejor ha sabldo adaptarse a las
exigencias de la Red ha sido la Radlo.

Para que una estacion se transmita por Internet se requlere de
una PC o Macintosh con una adecuada velocldad de procesamiento, un
software y un buen disefio de pdgina para ser atractivo a los usuarios de
Ia red.

Segln Alejandro Pisanty, director general de Computo
Académico de la UNAM, “se toma la sefial de la radiodIfusora
(sea directamente de la consola en caso de que el servidor
esté en el mismo lugar en que se encuentra la estacién o a
través de un receptor de radio, una llnea dedlcada o enlace
punto a punto sl el servidor estd ubicado en un sitio diferente
al de la emisora), se procesa y se digitaliza en el momento
en que entra a la PC o Macintosh, de ahl al servidor y listo.
Las princlpales opclones disponibles consisten en que el
usuario pueda escuchar la estaclén mlentras consulta la
informacién Incluida en la pagina o bien decida navegar en
otros sitios de la llamada superautoplsta de la informaclién
sin perder la transmislon radiofénica,

65 Goémez Mont, Carmen. “La radio en la convergencia da |as nuevas tecnologias”.
Revista Mexlcana de Comunicactén 2000. Num, 65
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En tanto, para recibir las transmislones, se requiere la
conexion a la red (servidor) capacidad de sonido en la
computadora, y algunos de los programas de audio como el
popular Red Audlo, construldo por Progresslve Networks y
disponible gratultamente en la propla Red”. (66)

2.2 HISTORIA DE LA RADIO EN MEXICO

Para comprender el quehacer radiofénico en el México de hoy, es
necesarlo remontarnos a sus origenes y conocer los acontecimientos mas
importantes que marcaron la pauta para el desarrolio de la gran Industrla
en la que se ha convertido.

Sobre los origenes de la Radio Mexicana es posible hablar de
experimentadores y empresarios, de una estirpe técnica y otra financiera.
Al respecto, Fatima Fernandez (67) dice que:

“Los grupos econdmicos que Impulsaron el naciente invento
de la radio a principlos de los afios veinte, no forjan su
capital en la expanslén del nuevo medio de difusién, sino que
exlsten desde antes, son grupos de relevancla econémica en
la primera década del siglo. Cabe recordar que al término de
la lucha armada, los princlpales ndcleos de la burguesia
porfirlana, admitiendo la pérdida de su poder politico, Inician
una nueva etapa del capitalismo bajo las reglas del juego
que Impone la constitucién de 1917,

Los logros radiofénicos llevados a cabo por algunos técnicos
mexicanos en diferentes cludades del pals, lograron
ensegulda atraer la atenclén de diversos grupos econdmicos.
Asi, los grandes capltales extranjeros existentes desde el
porfiriato Instalan la Infraestructura de la actual Industria
radiofénica.”

66 Sosa Plata, Gabrlel *Ondas Hertzlanas e Internet en México”, Revista Mexicana de
Comunlicacién, Afio 10. No. 55 Pag. 8

67 Ferhdndez Christlleb, Fétima. Los medios de difusion masiva en México Juan
Pablos Editor 1990, Pégs. 87-88
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Cristina Romo en su texto: “Un perfil de la radlo en México”, sefiala,
que la primera década de la radlo en México fue una etapa perfectamente
reconoclible como de radlo-difusién y radlo-Imlitacién. Se trataba en, un
primer momento, de establecer el medio, difundirlo, responder al Interés
despertado por el nuevo Invento y comenzar a emitir programas
interesentes que hicieran al publico comprar aparatos receptores y abrir
canales a las expresiones musicales, llterarias, politicas e Informacién
general.

“En nuestro pals, 1921 es el aflo de partida de Ia
radiodifusién, en un Méxlco todavia Inmerso en las
convulsiones de la Revolucléon. Para entonces ha sido
asesinado Zapata y liquidado Carranza. La Divisién del Norte
es, tan solo, fetra de corridos, y el Plan de Agua prileta ha
llevado a Alvaro Obregébn a la Presldencia de Ia
Republica.”(68)

Segln especlalistas, la primera emislon radiofénica en el pals la
llevé a cabo el Dr. Adolfo Enrlque Gémez Fernandez, el 27 de septiembre
de 1921, en la cludad de México. SIn embargo hay quienes atribuyen la
paternidad del suceso al Ingenlero Constantino de Tarnava Jr., quien
logra una primera transmisidn el 9 de octubre del mismo afio en la cludad
de Monterrey.

Fellpe Gdlvez (69) dlce lo siguiente:

“Depende de las simpatias del autor el atribulr la paternidad
de la radlo en México al joven regiomontano Constantino de
Tarnava o a los hermanos médicos Pedro y Adolfo Enrique
Gémez Fernandez, avecindados en la Cludad de México.
Indagaclones posterlores llevaron a la concluston de que los
hermanos Goémez Ferndndez se habfan adelantado 13 dlas al
regiomontano al comenzar a emitir, desde el Teatro Ideal de
la capital mexicana, un programa muslical: |a noche del 27 de
Septiembre de ese 1921 en la calle de Dolores, dentro del
Teatro Ideal, en una rudimentaria cablna el médico militar
Enrique Gémez Ferndndez asistido por su hermano Pedro,
concluye la Instalacién de un transmisor marca De Forest de
20 watts de potencia.

68 Fernandez, Fatima. Op. cit. Pag. 92
69 Galvez, Felipe Los fellces del alba. La primera década de la radiodifusién mexicana
Pag. 5

49




Dentro de la cabina se encontraban José Mujica y la nifa
Angeles Gémez, qulenes formaron el elenco artistico de esa
primera transmislén, la cual sélo pudo ser captada, a través
de audifonos, en el Teatro Naclonal, (hoy Palaclo de Bellas
Artes), donde se habla Instalado una ferla comercial. La
transmlsidn fue un éxito”.

Por su parte, De Tdrnava difundié con regularidad desde su natal
Monterrey, todos los dias de las 20 horas hasta la medla noche, a partir
del 9 de octubre del mismo afio.

Estos acontecimlentos, ya fuera en Monterrey, en la cludad de
Méxlco o viceversa, permitieron que, en junlo de 1922, entuslastas
radloaficionados constltuyeran la Liga Naclonal de Radio —organismo cuya
finalidad bdsicamente, era la de comunlcarse e intercambiar experienclas-
Debldo al éxito de ésta, al afio siguiente, se funda el Club Central
Mexicano de Radio y el Centro de Ingenieros los cuales declden unirse y
conformar la Liga Central Mexicana de Radio, primer antecedente de la
Camara Nacional de la Industria de la Radio y la Television (CIRT).

En el afio de 1923 es, en deflnitiva, el despegue de la radiodifusién
mexicana. En febrero sale al aire la emisora experimental I-]. El 19 de
marzo la JH, construlda por José de la Herrdn. Fue adquirida al poco
tiempo por la Secretaria de Guerra y Marlna y se considera la primera
emlisora formal y oflclal del pais. (70)

En ese 1923, se inaugura tamblén la emisora CYL de El Universal
Ilustrado y La Casa del Radio, propledad de Raull Azcarraga Vidaurreta, el
8 de mayo.

Se autorizd, ese mismo afio, a la Secretaria de Educaclon Pablica la
adquisiclon del equipo necesarlo para poner a funcionar la CZE, que hoy
es XEEP Radio Educaclon.

La efervescencia por la radio estaba en su apogeo, en julio la Liga
Central Mexicana de Radlo organiza la Ferla del Radio en donde se
exponen equipos de transmision, aparatos receptores, y se lleva a cabo el
primer control remoto, reallzado por JH, se venden refrescos marca Radlo
y se regalan cajetillas de clgarros con este nombre, por parte de la
compafiia cigarrera El Buen Tono para anunclar su emisora CYB, que sera
inaugurada el 15 de septiembre.

70 Galvez, Fellpe. Ibidem. Pag. 6
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“Desde entonces, la CYB ha estado al aire, ahora como XEB,
operada por el Instltuto Mexicano de la Radio, después de haber
pasado por otras manos, constltulda como una emisora
cuidadosa de las tradiciones musicales de México y con una
presencia muy distinguida, sobre todo en la década de los veinte
y, posteriormente como fuente de competencla de las poderosas
estaclones establecidas a partir de 1930. “La B Grande de
México” como se le ha conocldo, es en consecuencia la estacion
méas antigua en el pals todavia en operacién. (71)

La radiodifusion en México, coplaban el modelo de Estados Unidos;
las estaciones de radio, tenfan una estructura comercial; combinaban la
emision de musica, conferenclas e Informacion del periddico con anuncios
comerciales.

Para 1926, funclonaban ya en el pals 16 radlodifusoras. El
presidente Calles legisla respecto a la radlo, por lo que el 6 de mayo de
1926, el Diarlo Oficlal publica la Ley de Comunicaclones Eléctricas, que
regula la Iinstalacién y funclonamlento de las radiodifusoras en el territorio
mexicano, Ley en la que el Presidente Plutarco Elias Calles dejo
claramente asentado que: “E! espacio aéreo del pals quedaba, de manera
indiscutible, bajo el dominio directo de la Nacién”.

Es en 1930, el afio en que despega la radio en México no sdlo por la
aparicién de la XEW, sino porque a su vez surgen en el interior de la
republica emisoras como la XET en Monterrey, la XEV en Veracruz, la
XEFC en Mérida y la XEJ en cludad Judrez, entre otras.

“Comienza la década de los treinta con el surgimlento de la
estacléon mas influyente que ha surcado el espacio mexicano:
la XEW, que sale al aire el 18 de septiembre de 1930, con 50
mil watts de potencia, “La voz de la América Latina desde
México” es el maximo ejemplo de la radio comercial con la
que Inicia la etapa del radio espectdculo. Su propletario
Emilio Azcarraga Vidaurreta, hermano de aquel que Instalé la
CYL, seria como su emisora, el personaje mds activo y
emprendedor de la historia de la radlo de Mexico.

71 Romo, Cristina. Ondas. canales y mensajes. Un perfil de la radlo en México. Pag.17
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Su influencia abarcé la creaclon de la Cérara Nacional de la
Radio en 1941, la red de emisoras mas extendlda en el pals,
la promulgaclén de la Ley de la Radio y Televisién, favorable
sblo para los concesionarios, y el establecimiento de la
Televisién, favorable sélo para los concesionarios, y el
establecimiento de la television. El surgimlento de la W
respondia a las necesldades de mercado de la Industria
radiofénica norteamericana; concretamente de la RCA a
través de la NBC ya que la XEW, desde sus Inicios, se ligh a
la NBC norteamericana y establecié una programaclon blen
estructurada y planeada para abarcar todos los estratos
sociales y todos los niveles de edad. Se constituyé como un
trampolin de lanzamlento de artlstas, musicos y actores y
una escuela para hacer publicidad por radlo. (72)

En ese mismo afio, México se adhlere a los acuerdos de la
Conferencia Internaclonal de Telecomunlicaciones, celebrada en
Washington, donde se le adjudica a nuestro pals el uso de los Indicativos
XE y XH para radlodifuslon.

Asi, va desarrollandose esta Importante actividad difusora en el
pais, que poco a poco cobra mayor Importancla en todo el terrltorlo
naclonal. Tan es asi que en 1937, slete radlodifusores deciden formar un
‘frente de estaciones de los estados: Clemente Serna Martinez de
Monterrey, representando a la XET; Fernando Pazos Sosa de Veracruz con
la emisora XEV; José Rodriguez Lopez con la XETF de Veracruz; Rodolfo
Judrez de San Luis Potosf con la XECZ, y José Expedito Martinez de
Tampico con la XEFW. Todos ellos fundan la Asoclaclon Mexicana de
Estaciones Radiodifusoras (AMER), presidida por el sefior Clemente Serna
Martinez.

Esta asociacién, después, se convertiria en AMERC: Asoclaclon
Mexicana de Estaclones de Radlo Comerclales que, en 1941, se
transformaria en 1a Cdmara de la Industria de la Radiodifuslén, cuyo
primer presidente fue Emlllo Azcarraga.

Radio Universidad hace su apariclon el 14 de junio de 1937 y se
inauguran el 25 de julio de ese mismo afio, las emislones de “La Hora
Nacional”, producidas por el gobierno y que se transmiten, desde
entonces, todos los domingos a las 22 horas en la mayoria de las
estaciones.

72 Mejia Prieto, Jorge. Historla de |a radio la TV en México. Pags. 18-19
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Al tlempo de estos acontecimientos, en 1938, otro sefior de la radlo
comenzaba a trabajar su imperio: Emillo Azcarraga Vidaurreta se instala
en el Distrito Federal como empleado de una fillal de la RCA y comlenza a
sostener negociaciones con dos cadenas estadounidenses: la NBC y la
CBS, con qulenes afllia la XEW y la XEQ, respectlvamente.

A partir de esto, se empleza a fomentar |a instalacion de estaclones
radiofénicas comerciales para aflllarlas a estas dos grandes cadenas.
Emillo Azcdrraga logra Interesar a Clemente Serna en su proyecto de
expansion y administracién de las cadenas (XEW-NBC; XEW-CBS), y en
1941 fundan la empresa Radlo Programas de México (RPM), una cadena
que agrupaba a una buena cantidad de estaclones del Interior de la
repUblica que de esta manera veian asegurada la posibilidad de conseguir
repuestos -escasos debldo a la guerra- y programas elaborados en el
centro con la particlpacién de artistas famosos y publicidad nacional.

En ese mismo afo, se funda la Cdmara de la Industria de fa Radio y
la Televisién, y este organismo cambla su denominacién hasta 1970, para
convertirse en la Cdmara Nacional de la Industria de la Radio y la
Televisién: CIRT

A partir de 1945, las dos grandes cadenas de radio que existian en
México: XEW-NBC y XEQ-CBS, dejan en forma paulatina de instalar
estaclones radiofénicas ante la posibilidad préxima de Instalar estaciones
de televislon.

El primero de junio de 1948, impulsada por Cutberto Navarro (el
creador del personaje KALIMAN), surgié “Radlo Cadena Nacional”,
experiencia que reanuddé en un plano nacional los afanes de la cadena
Radlo Continental. Asi, en vez de estaclones con gran potencla como la
XEW, o la XEX, surgen cadenas, redes, enlaces, grupos, nucleos,
pequefios y grandes monopollos.

La década de los cincuenta recoglé toda la experlencia de los afios
pasados; la radlo era madura y parecia que podria enfrentar con éxito la
naclente televisién; sin embargo, no fue asi. En esa década, la radlo se
enfrentd a un fendmeno que no fue privativo de nuestro pals, y que la
sumergié en un letargo y abandono, por lo que su panorama se presentd
desolador e hizo declinar a la radio comerclal, Incluso hubo voces
pesimistas que auguraban su extincién.

El temor econdmico llevé a muchos radiodifusores a deshacerse de

sus emisoras. Y todo por la aparicion en escena de un nuevo medio de
comunicacién que acapard de inmediato la atencién general: la television.
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“La mayorla de las estaciones habfan descublerto que no
necesitaban esforzarse, que no debian competir y que se
conformaban con ser el fondo musical de todas las actlvidades
humanas; al fin las escuchaban y podfan, asf, emltir mas
anuncios. A estos flnes ayudaba el surgimiento de la
Frecuencia Modulada que se Iniclaba en el pais el 30 de
diciembre de 1953 y el descubrimiento y uso del transistor. Al
final de los afios clncuenta la mayor parte de las estaciones se
hablan convertido en radio sinfonola,”(73)

Hasta la década de los cincuenta, el poder publico en Méxlco
encarna tan solo el papel de simple estado gendarme de los negoclos y
afanes privados, entre ellos, la radlodifuslén comercial. A partir de 1958,
se dieron los primeros pasos en el sendero que condujo, finaimente, a
una ley especifica sobre |a radiodifusion.

El 8 de Enero de 1960 se explde la Ley Federal de Radio y
Television. Fue hasta 1973 que esta ley se reglamentd. La ultima reforma
aplicada a dicha Ley fue el 30 de noviembre del 2000. La menclonada Ley
consta de 106 articulos divididos en 6 titulos. (VER ANEXO 1)

Debldo a que el reglamento de la Ley Federal de Radio y Televisién
vigente desde 1973 ya no respondia a la realidad politica y soclal de
México, el 10 de octubre del 2002, el Presidente Vicente Fox Quesada lo

reformo, destacando el contenido del “Tlempo del Estado” (VER ANEXO 2
ARTS. 15, 16 y 17).

El Presidente Echeverrla cred, en 1971, la Subsecretaria de
Radiodifusién dentro de la Secretarfa de Comunicaciones y Transportes,
con la finalidad de ejercer un control sobre los medios electrénicos.

A lo largo de la década de los setenta, el goblerno de Echeverria,
propicia la Instalaclén de nuevas radiodifusoras universitarias, dando asf
mayor espacio a uno de los estamentos fundadores de la Radiofonfa
Naclonal.

En 1977, se crea un nuevo érgano que reune la competencla y
responsabllidad de la Secretarfa de Gobernaclon en materla sénica,
televisiva y cinematogréfica. La Direcclén General de Radlo, Television y
Cinematografia (RTC), dependencla a la que corresponden entre otras,
las sigulentes atribuclones:

73 Ibidem. Pdg. 21
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« Planear, organizar y coordinar el fomento de la radlo y la televislon
como medio de difusién cultural y educacldn.

» Encargarse del registro publico de los actores relativos a la

radiodIfusién.

Usar el tiempo del estado en todas las estaclones,

Operar la estaclon Radlo México.

Coordinar las estaclones oficlales.

Reallzar y transmitir la Hora Naclonal.

Cuidar que se cumplan los tiempos destinados al anuncio comerclal.

El 22 de Novlembre de 1978, la Secretaria de Educaclon Publica
explde un acuerdo, que considerando a su emisora XEEP, Radlo
Educacién, “*Organo Administrativo Desconcentrado”, le asigna la banda
de onda corta XEEPPM y le autoriza reclbir Ingresos derlvados de los
servicios que preste, o bien, de fuentes y organizaclones que quieran
auspiclarla, decisién que rompl6é con el veto econémico y amenaza de
cierre que pendia sobre la radio no comerclal,

“En la década de los ochenta, la radlo mexlcana sufrié una
transformaclén, el goblerno del presidente Miguel de la
Madrid dio un Impulso Inusitado a ia radio estatal. El 23 de
marzo de 1983 cred, por decreto, el Instituto Mexicano de la
Radio (IMER), organismo descentralizado encargado de llevar
a cabo las actividades radiofénicas del Estado” (74).

En el IMER se agrupan las radlodifusoras propledad del Estado,
con lo que éste, ahora si, se convierte en un virtual radlodifusor.

Actuaimente, existen en México mds de mil 200 estaciones de
radio, las cuales por su forma de transmitir se dividen en Amplitud
Modulada, Frecuencia Modulada, ademas de Onda Corta.

“La claslficacién mas deflnltiva para analizar las estaclones
mexIcanas de radio es su tipo de autorizaclén. La Ley Federal
de Radio y Televisién en su articulo 13, considera que “Las
estaclones de radio pueden ser “comerclales, oficlales,
culturates, de experimentaclén y escuelas radlofonicas”.

74 Romo, Cristina. Op. Cit. P4g. 23
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Sin embargo, no se detiene a aspeclficar que se entiende por
cada una de ellas. Las emisoras comerciales requieren una
conceslén otorgada por el goblerno federal, a travéds de la
Direccién General de Telecomunlcaclones de la Secretarla de
Comunicaclones y Transportes; a las demds les basta un
permiso otorgado por la misma dependencia”. A ralz de la
aparicién del Instituto Mexicano de la Radio, en 1983, las
estaclones operadas por el Estado a través del IMER, gozan
de un régimen diferente, se consideran reserva federal,
segun el articulo 27 constituclonal, corresponde a la Naclon
el dominio del espaclo aéreo, asl, el gobierno mexicano
concede y permite su utllizaclén, pero para usario &l mismo
no mecesita ninguna de esas formas legales, con lo que, al
operar directamente estaciones de radio y TV, puede, como
de hecho lo hace, manejarlas comerclalmente.” (75)

La industria de la radio crece y se expande vertlginosamente afio
con afio, y las innovaciones tecnoldgicas no se hacen esperar. Cabe
destacar que a partir de los affos 80s con la radio hablada los
periodistas participan como conductores en programas Informativos.

Antes de esa década, habla mas demanda de locutores quienes
tenian cortas Intervenclones en los programas de radio, principalmente
musicales.

De acuerdo con el Dicclonario de la Lengua Espafiola, el locutor es
~el profesional de la radio o televisién que se dirige a un audltorio”. (76)

En tanto que conductor, “es aquella persona que conduce, 0 transmite”.
77

2.2.1 Los piloneros y las primeras emisoras de la Ciudad de
México

La radio se Inicia en la Cludad de México, el 27 de septiembre de
1921, con motlvo, de la presentaclén en publico del invento de la
radlotelefonia Inaldmbrica, en el marco de las ceremonias
conmemorativas del Centenarlo de la Independencia de México

Dos afios después, el 19 de marzo de 1923, empleza a funcionar
una emlsora con equipo de transmislén totalmente construldo en el pais
y con recursos de la Iniclativa privada. La emisora que difundia musica
clasica principalmente, fue adquirida por la Secretarfa de Guerra.

75 Ibid. Pag. 29
76 Dicclonario de l1a Lengua Espafiola, Larousse 1994, EdIt. Planeta
77 Ibid.
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“A partir de 1922, la radlodifusién en ta Ciudad de México
se convirtld en una actlvidad profesional y con amplias
posibllidades de desarrollo, El 6 de junio de ese aflo, los
radlo experimentadores se agruparon en la Liga Nacional
de Radlo, luegoe Transformada en el Club Central de
Radiotelefonfa y en marzo de 1923, en la Liga Central
Mexicana de Radio”. (78)

En ese mismo afio, surgieron otras estaclones en la Ciudad de
México, entre ellas la CYL instalada por Radl Azcarraga Vidaurreta,
hombre de negoclos, otra fue la fundada por el escritor Martin Luls
Guzman la cual funclond como noticlario del periédico “EL MUNDO”, que
é| dirigia y por supuesto, la mas trascendente, la CYB la estacién del
Buen tono, establecida por José Reynoso, quien era duefio de la
Compafiia Cigarrera El buen tono.

“A sugerencia de Radl Azcérraga, José Reynoso, como
hombre de negocios, construye la emisora en el edificio de
su factoria y aprovecha para iniciar la modalidad
publicitaria mas novedosa de la época: qulen entregara
clerta cantldad de cajetlllas de clgarrillos £/ nimero 12, se
le obsequlaba un aparato de radio.

De esta forma gand fama la estaclén CYB vy las ventas de
cigarros subleron como ta espuma. En la década de los
treinta la estacién de E! buen tono hlzo historia porque
brillaron artistas y locutores del tamario de Pedro Infante
Cruz.” (79)

En 1929, sels afios después de su instalacidn, la CYL, camblé sus
siglas a XEB por razén del acuerdo Internacional que asigné a México la
XE y la XH como iniciales de distintivo de llamada para las emisiones de
radlo. Conociéndole a partir de entonces como la B grande de México.

Desde los treinta y prdcticamente hasta la segunda mitad de los
aflos ochenta, la radlo vivlo en la Ciudad de México y en el pals, su
época de mayor desarrollo y esplendor.

El 19 de septiembre de 1930, Emllio Azcarraga Vidaurreta,
establece la XEW, La voz de América Latina desde México, e inicla
actlvidades con una transmisidn de cinco mil watts de potencia. Esta fue
la estacién que marco el Iniclo de la radlo comercial en nuestro pais, tal
y como la conocemos.

78 Enciclopedla de México, 2000, México, tomo 12, Pdg. 6836

79 PFigueroa, Barmilidez, Romeo; “Que onda con Ia Radio], Longman de Méxlco
Editores, México, 1997, P&g. 42

57




“La XEW dlo origen a grandes estrellas durante la época de
oro de la radlo mexicana: Francisco Gabilondo Soler,
Agustin Lara, El flaco de oro, Tofia la Negra; Emillo Tuero,
El baritono de Argel, Chucho Martinez Gil; El barltono
triunfador, Manuel Bernal; El tlo Polito; Pedro Vargas, El
samural de la canclén; Ana Maria Ferndndez; Pedro De
Lille, titular del programa La hora azul; fa lista serfa
interminable...

En el terreno de la publicidad, Azcarraga imprime un sello
muy particular a la W, cuida mucho las formas de!
lenguaje; para anunciar zapatos para dama ordena que los
locutores digan “estuche para sus ples”, pero tamblén
culda el valor de las canciones, a tlempo que fomenta la
época de oro del bolero romantico mexicano que refiere al
México apaclble y sofiador de entonces; reafirma el
respeto a la mujer con canciones tradiclonales como Usted
con Los tres dlamantes, La gloria eres ti, Varita de nardo
y tantas mas que son una acuarela de la misica romdntica
y espléndldo venero de cultura musical que diffclimente se
volverad a repetir en la sociologia musical de la historla de
México.” (80)

El primero de enero de 1931, surge en la Cludad de México la XEFO,
Radlo Naclonal, que mds tarde desaparecl6. Esta surge luego de los
conflictos armados y con el nacimlento del Partido Naclonal
Revoluclonario (PNR). El papel de ésta estaclon fue Importante, porque,
por primera vez, se combina tanto la publicidad como la propaganda. Fue
la prlmera en transmitir el desarrollo de una campafia politica,
justamente la del general L&zaro Cérdenas a la Presidencia de la
Republica.

“Por los micréfonos de la XEFQ, desfllaron grandes artistas
y por su caracter de érgano oficlal del principal partido
politico en México, su programaclén transmitld reportajes
de gran importancla que fueron burocratizando y que
merecld la critlca del poeta Salvador Novo, qulen la calificd
de la antipdtica FO, porgue se restringe a la engolada
lectura de boletines oficlales que a nadle le Importa ni le
Impreslionan..... De tal suerte que, en 1946, cuando el PNR
se convierte en PRI, el partido declde deshacerse de ella y
dejarla en manos privadas hasta el dia en que
desaparecld”. (81)

80 Ibldem. Pag.45
81 Ibidem. P4g.48
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Para el 6 de enero de 1932, existian en ya el Distrito Federal siete
estaclones. Ante los resultados y diversos usos que se le estaba dando a
la radio en la ciudad de México, tanto comercial, como cultural la
Unlversidad Naclonal Auténoma de México funda en 1937 [a Radlo
Unlversidad Auténoma de México (XEUN), slendo la primera estaclén
radiofénica transmitida por una instituclén educativa.

La radio en la ciudad de México fue creclendo y asi también la
competencia. En 1942, José Iturbe funda la XEOV, Radlo mll, que
compitiera durante muchos afios con las estaciones de Emillo Azcdrraga.
Mas tarde, surge la Organizacidn Radlo Mil, que va a constituirse en una
de las principales cadenas de radio en el pais tanto en AM como en FM.

“Probablemente la iltima de las estaclones del Distrito
Federal que tuvo un Importante desarrolle en
tiempos del arranque de la radio en México fue la XEX, La
voz de México, creada graclas al Impetu y tenacidad de
una de las figuras principales de la radio mexicana: Alonso
Sordo Noriega. En 1947, este virtuoso locutor llevd a la
realidad, junto con un gran equlpo humano, la
construcclén de la radlodifusora mas grande del mundo”
(82)

Para 1942, existian en el Distrito Federal 34 estaclones de Radio,
algunas de 50 mil y aun de 100 mil watts de potencla. En 1950, con la
entrada de la televisién en México, la radiodifusién tomdé caracteristicas
Informativas, con reporteros, redactores y locutores especlallzados.

En la XEX, Jacobo Zabludowsky, despuntaba por su sensibllldad y
su extraordinaria capacidad para manejar la noticia.

A partir de 1955, y luego de un diflcll debate entre el grupo de
emisoras del Distrito Federal y de provincla, las estaciones de la Cludad
logran establecer repetidoras en el interior de la Republica, sin que ello
afecte a las emisoras de los estados.

Cabe destacar, que todo esto no hubiese sldo posible si la
tecnologla no hublese progresado, tal es el caso de la comunlicaclén via
satélite y la explosion de la informaclén.

82 Ibidem.- Pdg. 48
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El primero de abrll de 1974, Radio Programas de México, cuyo
fundador fue Clemente Serna Martinez, credé Monitor. Hasta ese
momento, no existian programas Informativos de larga duracién en la
radio. José Gutlérrez Vivo se convierte asi en uno de los lideres de
opinién en la banda de AM.

En 1998, VIvo se convirtld en el presidente de InfoRed y director
general de los noticlarios radlofénicos Monitor.

A la llegada de los afios ochenta, se registré el desarrolio
tecnolégico y aumenté el Interés de los grandes corporativos de la
comunicacién por expandir aun mas sus negoclos.

La Introduccldn de nuevas alternativas de entretenimiento e
informaclén, como las videocasseteras de formato Beta, y la televisidn
restringlda por microondas, provocd que los empresarios de radio
invirtieran cuantlosos recursos en sus estaciones, sltuacién, que se
agravd ante la disminuclon de publicidad.

En 1985, la radio FM supera a la AM en cuanto a numero de
radloescuchas en el Distrito Federal. De acuerdo con la agencla
especializada en medicién de audienclas INRA, en 1980, la preferencia
por la radlo de AM es de 77 por clento, mlentras, que la Inclinaclén a
escuchar radlo FM es apenas del 23 por ciento; pero en 1985, la radlo
de AM capta el 35.1 por ciento de la audlencia, es declr, su publico se
habfa reducido a la mitad, en tanto la audlencia de FM aumenta 64.9
por clento.

En dos décadas, entre 1980 y el 2000, los papeles estaban
totalmente invertldos: las emisoras de FM ocuparon, en el caso
especifico de la Cludad de México, el lugar principal de la radlo con
porcentajes que alcanzan el 75 por clento.

Ante esta situaclén, la consigna de las estaciones de AM era
superarse o caer definitivamente. Fue, entonces, que en la radlo creci6
el nimero de noticiarlos y de programas de orlentaclén y reflexion; la
musica pasé a la radlo hablada y hacla fines de la década de los ochenta
y principlos de los noventa, lograba 1a radlo con un enorme esfuerzo
renacer.,
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Cabe destacar, que luego de los sismos que se reglstraron en la
Cludad de México, en 1985, la radio redeflne su papel, debido a que la
mayor parte de la poblacién tenia acceso a ella y que la informacion se
transmitia con mayor rapidez.

Ademds del slsmo, el proceso electoral complejo como el de 1988,
permitlé que los grupos radiofonicos abrieran sus espaclos noticiosos a
las demandas de diversos sectores de la socledad.

Surgleron entonces, los notlciarios de larga duracién en los que la
noticia dio paso al andlisls en donde fue posible escuchar con mas
frecuencla voces de la oposiclén y en los que destacaron diversas
figuras que graclas a su carisma se convirtleron en lideres de opinlon.

De acuerdo con el perlodista y conductor de radio, Jorge Santacruz,
en la década de los ochenta, la radlo en [a Cludad de México estuvo
caracterizada por tres tipos de noticlarios; el primero, el de larga
duracién: el segundo, de resimenes de cada hora y, el tercero, por los
de provincia, que transmitian breves resimenes Informativos.

En 1981, por la XEX, Fernando Alcald y Roberto Armendarlz
transmitieron 24 horas de noticlas.

En tanto Monitor, permanecia al alre con José Gutiérrez VIvg, con
su notlciarlo de larga duracién., Esta estaclon, tamblén prestaba
servicios Informativos cada 15 y 30 minutos, asi como cada hora.

Ndcleo Radlo MIl y grupo ACIR tenfan sus resimenes cada hora y
empezaron a ser competencia de los noticlarios y cépsulas de Monitor.
Entre los conductores destacan: Tere Paniagua y Juan José Bravo
Monroy.

El Grupo Radio Centro, por su parte, Ingresé a la competencia
Informativa con sus “Noticentros”, conducido por Sergio Guarneros San
Miguel.

En cuanto a las estaciones de provincia, que transmitian
resimenes Informativos, destaca “Notisistema”, quien 2 través de la
cadena RASA diariamente por las mafianas transferian su sefial a 1a
Ciudad de MéxIco. El conductor era Eduardo Pasquel.
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Una vez que la FM supera a la AM en audltorio, Inicla el primer
noticlarlo en la Frecuencla Modulada con Pedro Ferriz de Con por la
estacién Stereorey del grupo radiofénico de MVS Radlo; posteriormente,
Ferriz, dejaria esta organizacién para transmitlr su noticlario con el
grupo IMAGEN.

En la década de los noventa, proliferan los noticiarios de larga
duracién,

Entre el 26 de abrll y el 7 de mayo de 1993 se llevan a cabo en la
Cludad de México pruebas del sistema Eureka 147 -tecnologia de
RadiodIfusién Sonora Digital- con el auspiclo de la CIRT y la Asoclacion
de Radiodifusores de Canada.

A partir de esto, la Industria radiofénica en la Cludad presentd
significativos visos de una situacién econdmica dificil lo que llevéd a que
varlas cambiaran su formato a fin de atraer anunciantes.

Luego de 1993, se llevaron a cabo alianzas entre grupos para
mejorar su situacién tal es el caso de Nucleo Radio Mil y ARTSA
(Agentes de Radlo y Televisién) quienes formaron un grupo de 10
emisoras en el Distrito Federal para comerclalizar conjuntamente sus
espaclos publicitarios (la allanza durd hasta 1994).

Tamblén en 1993 se concretd un acuerdo mediante el cual el grupo
RASA (Radiodifusoras Unldas $.A) adqulere la facultad de operar y
administrar Radio 620 del Distrito Federal, una de las pocas emisoras
que pertenecian sin estar afilladas a una cadena o grupo radlofénico
(en 1994, Radio 620 es adquirida por RASA).

Entre las fusiones y ventas de acciones, destacan las slguientes. En
1994, el Nucleo Radio Mil vende dos de sus emlsoras al Grupo
Radlorama. En 1995, el grupo ARTSA decide arrendar sus tres emlsoras
en el Distrito Federal al grupo ACIR y ese mismo afio la cadena RASA
adqulere la estacion XEN.

En octubre de 1996, el grupo Radibépolls, filial de Televisa, y la
cadena RASA, firman una allanza estratégica para difundir vy
comerciallzar programacion producida por Radiopolis.

Por Gltimo, destaca la adquisicién de Radlodifusiéon RED por parte
del Grupo Radio Centro, operaclén Iniclada en 1994 y concluida en enero
de 1996. El 3 de marzo del 2004, el noticlarlo Monitor, sallé del aire de
las estaciones de Grupo Radio Centro ante lo cual el corporativo MVS de
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la familia Vargas salld beneficiado, debido a que frmé una alianza con el
slstema informativo Infored, de Gutlérrez Vivé para que los noticlarios
del llamado Monltor sean transmitidos por la estacién 102.5 de FM,
propledad de MVS, que lanza su sefial en el darea metropolltana de la
Ciudad de México.

En 1991, en el Nucleo Radio Mil surge el noticlario de larga duracién
“La Ciudad”, Iniclado por Rafael Cardona.

En la competencia estaban José Gutiérrez VIvo, Pedro Ferriz de Con
y Gulllermo Ochoa.

Surgen, ademds, en éste periodo, los noticiarios de Formato 21
conducldo por Carlos Aparicio. También, por la MVS, Guillermo Ortega
tiene su espaclo informativo.

En 1993, el periodista Carlos Ramos Padilla, Inlcla las
transmlsiones informativas en Antena Radlo de IMER, tras un afio, dej6
la conduccidn en éste espacio para transmitir de 1994 al 2000 en Radio
13 y desde ese afio, al tlempo de la realizacién de la presente
investigacion, en ABC Radlo.

En 1997, Ricardo Rocha, crea el concepto “Detrds de la Noticia” y
transmite por el grupo ACIR, posteriormente por Radlo Férmula y ahora
por la comunlicaclén 660.

Radlo Férmula tlene en su barra dlversos noticiarios que se
transmiten tanto en AM como en FM, Entre sus noticlarlos destaca el del
periodista Joaquin Lépez Dériga y, por el lado financlero, “Cipula
Empresarlal” con Oscar Marlo Beteta.

Por la estaciébn Estereo Clen, Enrlque Quintana transmite su
noticlario “Enfoque”.

De acuerdo con el reporte de INRA del mes de abril de 1993
(tomandose en conslderacién sélo dos horas de este informe: de 7:00 a
9:00 horas de lunes a viernes por ser el horario de mayor audlencla y en
el cual la mayoria de los notlclarlos matutinos estan al aire), el noticlario
Monitor era el mas escuchado con 281 mil 36 personas; le sigue Antena
W con 114 mil 934; Informativo Panorama, con 70 mil 892; Para
Empezar, con 27 mil 850; y los restantes por orden de audiencia;
Perfiles de la Noticla, El Fondgrafo, La cludad, Pulso de la Mafiana,
Enfoque, Noticiario UNAM, Al 100%, Tiempo de negocios, y Noticlero
AM.
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Las estaciones que en los noventa contaban con programas de
noticias son: Radio Vip, Estereo Cien, Radio Red, StereoRey, 95.3 y
Radio ACIR, Radio MIl, Radio 710, La B Grande de México, junto con
Opus 94 de IMER, Canal 1500, Radlo Formula, Radio ABC.

Los conductores mas identificados, en los noventa eran: José
Gutlérrez Vivéd, Gulllermo Ochoa, Pedro Ferriz de Con y Sergio
Guarneros.

A partir del afio 2 mil, diversos noticlarios se escuchan tanto por la
banda FM como en la AM y son varlos los conductores que transmiten
espaclos informatlvos, por no ser tema de estudio de esta tesls, sdlo
menclonaré los conductores mas sonados en la radio, de acuerdo con el
perlodista Jorge Santa Cruz. Ellos son: Joaquin Lopez Doériga, Jose
Gutiérrez Vlvo, Carmen Aristegul, Javier Solérzano, Pedro Ferriz de Con,
y Eduardo Rulz Healy.

En el 2000, Pedro Ferriz de Con, junto con Carmen Aristegul y
Javler Solérzano adquleren el grupo IMAGEN, negoclacldn que solo duro
dos afios, porque en el 2002 Carmen y Javier dejan la organizacidn.

Otro hecho Importante, se reglstrd, el 2 de abrll del 2004, fecha
en que concluyé la transmisién de la estacién Radioactivo, debldo a que
la familla Vdzquez Rafia compré todo el grupo IMAGEN, Incluyendo a
Radioactivo, qulen permanecié al alre por 11 afos. Ahora, por la
frecuencla, se puede escuchar Reporte 98.5.

Como se ha observado, no se puede establecer la paternidad del
origen de la radio en la Cludad de México a un solo hombre. Méas blen,
vale la pena reconocer el esfuerzo y la aportacién que cada uno de ellos
en su tiempo y momento hizo a la radio local. De no haber sido asi,
definitivamente no existiria el medio radiofénico que hoy en dfa
cONOCemos.
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2.2.2 La radlo actual en la Cludad de México

En la actualidad, la radio como medio de comunlicacién,
imaginativo, creativo y acceslble a la sociedad, permite una
comunicacién Instantdnea y personal a cualquler hora vy en cualquler
lugar; ademds, puede informar, persuadir y mover 2 la accion al
radioescucha. Juega un papel muy Importante en la Industria naclonal y,
principalmente, en la cludad de México, no solo, por ser un medio
informativo y de entretenimiento para la cludadania, sino porque estd
al alcance de todos, alfabetos y anaifabetos; es barata y facil de operar.

Romeo Figueroa dice:

“La radio es un medio ligero, accesible y de profunda
influencia en las socledades: es producto de la ingenleria y
son los Ingenleros quienes ponen a las emisoras en el aire
y las mantienen alli: en el clelo {...}. La radio recuerda a
cada momento que para entender al hombre es preciso
conocer sus referencias y hurgar entre sus recuerdos; que
en la vida humana hay un tlempo para ser buscador; pero
que Indudablemente muy pronto el hombre tiene que ser
un descubridor y, finalmente, compartir aquello que han
descubierto; un regalo para todos los hombres del mundo,
para quienes tengan |a voluntad de aprovecharlo” (83)

De acuerdo con reportes de la Cdmara Nacional de la Industria de
Radlo y television (CIRT), en la actualidad existen en el cuadrante del
Distrlto Federal 60 emisoras; 32 en AM y 28 en FM, organizadas en 20
grupos radiofénicos a saber. (VER ANEXO 3)

Es Importante sefalar, que —actuaimente- la radlo trabaja en dos
bandas: AM Y FM, Silvia Irene Rodriguez, investlgadora en el
Departamento de Comunlcacion de la Universidad Autdénoma de
Guadalajara afirma:

“AM significa Amplitud Modulada, la amplitud es definilda como un
espaclo en el rango. Modulaclén es ajustar o adaptar una clerta poslclén.
En la AM la frecuencla es constante. Ei cambio recae en la amplitud,
cuando la onda se ajusta para llevar cambios en el sonido, entonces la
onda se ha modulado.

83 Ibldem. Pag.51
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Por su parte, la FM (Frecuencia Modulada) en lugar de modificar la
amplitud de la onda, hace un notable camblo que se encuentra en la
frecuencla ya que ésta varia. Diferentes sonldos son diferentes
frecuenclas (clclos por segundo). La banda FM opera para el publico en
general entre 88 y 108 MHZ, cada estaclén esta sltuada en 200 KHZ".

El boletin Informativo de la Asociacién de Radiodifusores del
Distrito Federal, del mes de julio de 1996, resalta que durante los
dltimos seis afios se ha reglistrado en el 4mbito mundial una disminucién
en los niveles de audiencla de la banda de Amplitud Modulada, quiza
debido a causas de cardcter técnico: la calidad de sonido que ofrece la
Frecuencia Modulada atrae més la atenclén de los jovenes y, por tanto,
se da una preferencla més notoria para sintonlzar esta banda.

Sea la banda que sea, las estaclones en la actualidad llevan a cabo
diferentes servicios, tanto Informativos, como culturales, de revista,
publicidad, propaganda, musicales y comerciales. Cada uno de ellos,
lleva a cabo un estudlo social para Identificar a sus radioescuchas.
Otros, se destacan, principalmente, por su barra informativa, donde la
competencla entre una y otra radiodifusora trabajan arduamente para
darie al radioescucha lo mejor de sl.

Generalmente, conocemos dos tipos de emlsion: la hablada y la
musical. Las estaciones con programacion de orlentacién social,
noticlosa, etc., y las estaclones “dlsqueras”, es decir, que sblo se
dedican a tocar musica.

Actualmente, las distintas estaciones de radio de la Ciudad de
México manejan el formato mixto, es decir, contlene ambos tipos de
emisién, el hablado y el musical o de programacion varlada.

“Los diferentes movimlentos econémicos y soclales en
nuestro pals han obligado al radioescucha a camblar sus
gustos por la radio. Cuando hay algo Importante en el
dmblto social o politico como elecciones, asesinatos,
guerrillas o narcotrafico, el publico escucha noticlas o
programas hablados para ver qué dicen los locutores de
tal situaclén. Pero cuando éste se aburre vuelve a la
musica y la preflere como terapla de relajaclén, de
olvido ante lo que no puede camblar y no desea sequir
escuchando”. (84)

84 Pérez, Mario Alberto. Practicas radiofénlicas. México, Porria, Pag.12
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Ante la fuerte competencla que existe en la actualldad entre los
concesionarios, se hace necesarlo programar el contenido de la estacion
a fin de que los radioescuchas elljan o compartan su preferencia.

Se entlende por programacién al “conjunto de elementos sonoros y
de produccién que conforman cotldlanamente la transmision de una
emisora. La programacién de una emisora, se dirige a un determinado
segmento del auditorio tomando en cuenta variables como: la edad, el
nivel educativo y el nlvel socioeconémlico al que pertenece el segmento”.
(85) .

La programacion, es producto de la radio en términos del principlo
de la mercadotecnia integral, el hacer y el quehacer cotidiano que se
constituye en la acclén misma de la radiodifusion. Esta complejldad de la
programaclén, proviene de su estrecha relaclén con la actividad
comerclal de la publicidad.

La capacldad y talento para producir programas, depende, en gran
medida, de la posibllidad de comerciallzacléon de una emlsora, asi como
de la capacldad para poner en marcha planes y programas de ventas,
bien dirlgidos para alcanzar el éxito econdémico y soclal previsto.

Gran parte de las estaclones radiofonicas, se preocupan, de igual
manera, por la programaclén y la tecnologla, porque ambas, tienen que
ocupar un lugar privilegiado en una estaciéon de radlo para mantener, o
para lograr alcanzar el raiting deseado y, asi, ocupar un buen puesto de
entre las estaciones mas escuchadas.

Las emisoras comerclales “son aquellas que obtienen del Gobierno
Federal la concesién de una banda de transmisién por el sistema de la
libre empresa, es declr, son llbres para obtener ganancias de sus
transmisiones, aunque no pueden transgredir lo que la ley dispone al
respecto. Su plusvalla proviene de la venta de sus tlempos de
programacién: sea vendiéndolos para avisos publicitarios, por
promocionar las piezas musicales o por el patrocinio de programas,
principalmente informativos”. (86)

85 Figueroa, Romero, Qué onda con la radio| PAg. 388
86 “El sonido de |la Radlo”. Ensayo tedrico-practico sobre producclén radiofénica UAM,
Plaza Valdés, IMER 1988 Pig. 388
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En las estaclones comerclales, se utlllza el formato de “radlo
hablada” -en la cual se contemplan programas de revista, deportes,
espectdculos, culturales- y “radio Informativa”, con programacion de
noticlas y temas especlficos.

La radlo Informatlva es resultado de determinadas
transformaciones en el campo mediatico, entre las que podemos resaltar
nuevas necesidades de reconversiébn programdtica de cara a la
competencia entre radlos (AM y FM). La emergencla de audiencias mdas
participativas. La formacidn de periodistas especiallzados en el medio.

En el Distrito Federal existen en la banda de AM 19 estaclones

que transmiten noticlarios, mientras que en FM exlsten ocho. (VER
ANEXO 4).

En tanto, con formato de radio hablada hay catorce en AM y dos
en FM (ver ANExo 5). Cabe recordar, que las estaclones con formato de
radio hablada, tamblén contemplan programas de noticias. Tal es el
caso de Radio 13 que tiene formato de radio hablada pero tlene sus
noticlarios “Asf es la Notlcla”.

En tanto, las emisoras culturales son aquellas estaciones no
comerciales que la ley reconoce como oflciales, culturales, de
experimentaclon, escuelas radiofénicas o de cualquier otra Indole.
Existen para prestar un serviclo publico sin fines de lucro son propledad
del Gobierno Federal, de los gobiernos de los estados, de los municipios,
de las universidades y otras Instituclones educativas oficlales. Estdn
subvenclonadas por dichas entidades.

Actualmente, solo funclonan aproxlmadamente slete emisoras de
tipo cultural- dos en AM y cinco en FM- para millones de radioescuchas
que habitan en el Distrito Federal y en su zona metropolitana.

Las estaciones en FM son: El Polltécnico en Radio (XHUPC-FM),
perteneciente al Instituto Polltécnico Nacional, Radlo UNAM (XEUN-FM),
Opus 94.5 (XHIMER), Radlo Ibero (XHUIA), y Horizonte 108 (XHIMR)

En tanto las emlisoras culturales en AM son: Radio UNAM (XEUN-
AM) y Radlo Educacién (XEEP-AM).

Otro tipo de estaciones que se escuchan en el Distrito Federal son
las oficiales, que tlenen propésltos y funclones dlversos; lo mismo
tienden a fortalecer la comunicacidn entre la sociedad y el goblerno, que
a impuisar renglones fundamentales como el entretenimlento, la difusidn
de la cultura, y la educaclén.
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Tal es el caso del Instltuto Mexicano de la Radlo, creado el 23 de
marzo de 1983. Es un organo descentralizado de la Administracién
Publica Federal, sectorizado a la Secretaria de Educacién Publica.

Como medlo publico, el Instituto Mexicano de la Radlo (IMER) no
persigue fines de lucro y opera bajo concesién o permiso, al amparo de
la Ley Federal de Radio y Television. El IMER ofrece programas hablados,
musicales y noticiosos que pretenden ser una alternatlva Innovadora y de
gran calldad para la audlencla; brindando a través de estos: cultura,
educacidn, informaclon, servicios y entretenimiento.

Desde el 22 de noviembre del 2000, el sistema satelital EDUSAT
cuenta con un nuevo Canal de Audio: "Enlace 115", que transmite
programas culturales y educativos, producldos por el Instituto Mexicano
de la Radio, IMER, y el Instltuto Latinoamericano de la Comunicacién
Educativa, ILCE.

Es Importante sefalar, que en la actualidad la radlodifusién en el
Distrito Federal estd modernizdndose, gracias a los avances tecnoldglcos
de los Ultimos afos, en particular de la Informética, para llegar a mas
nimero de personas. Con la ayuda de la red Internet, que tlene como
atractivo la versatlidad para transmitir informacién de caracter
multimedia, los conceslonarios no se limitan a trasladar sus programas
tal cual a la Red. En la Cludad de México, 17 estaclones de radio de FM y
12 de AM ya se escuchan en Internet. (VER ANEXO 6)

lLos programas pueden ser escuchados en la red Internet abriendo
las paginas correspondientes a sus grupos radiofonicos.

De esta forma, la radlo actual en la Cludad de México avanza
slgnificativamente y se moderniza, ante la fuerte competencia que existe
entre las distintas estaciones.

Actualmente, existen 32 programas en AM y 28 en FM que pueden
ser escuchados en el Internet. (VER ANEXOS 7 Y 8)

Hoy en dia, la Radio en la Ciudad de Meéxico presenta un
comportamiento fuerte de competencla no sélo debido a los factores
tecnoldgicos, sino, también, econémicos y politicos.
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Los concesionarlos, se han comprometldo a mantener Ia
radiodifuslén a la vanguardia internaclonal. Han hecho, un gran esfuerzo
por Invertir tiempo y recursos para hacer posible el anhelo de Introducir
las mas modernas tecnologias, y una de ellas, el Internet.

Al asumir la Presidencla de la Asoclacion de radiodifusores del Valle
de México para el perlodo 2002-2004, Antonlo Ibarra Farifia consider6
que el reto fundamental de su gestldén, sera promover entre todos los
sectores de la socledad, la idea de que la radio es el sistema nervioso de
la Nacién mexlcana.

Ademds, sefiald que se ha propuesto que el eje rector de las actividades
a reallzar por parte de la Asoclaclén en los proximos afios sea el facliitar
la labor de los ejecutlvos de ventas, ya que son un factor de
fundamental importancla para la salud financiera de los grupos
radiofénlcos.
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cAPfTULO 11X

LOS NOTICIARIOS EN RADIO

3.1 LAS NOTICIAS EN RAPIO

“La difusién de notlclas se ha convertido, rdpidamente en
una estimulante actividad de serviclo de las estaciones
de radio. La funcién informativa de la radio es obligacléon
directa de la direcci6bn general de |a estacién. Es funcion,
derecho y responsabilidad del conceslonario determinar
las politicas, los objetlvos y los aicances informativos.

El concesionario tlene que cumplir ¢con lo estipulado por
la ley en la materla y ejercer un derecho y una
responsabllidad soclal para que toda la informaclén que
se difunda al alre sea objetlva, confirmada, veraz,
oportuna y de Interés para la socledad. A diferencla de ia
informaclén escrita, donde el responsable es la persona
que firma los articulos, en la radlo, por tratarse de una
concesion federal, el responsable es el proplo
radlodifusor”. (87)

El articulo 5 del titulo primero de la Ley Federal de Radlo y
Television sefiala que:

“La radlo y la televisién, tienen la funcién soclal de
contribuir al fortalecimiento de la Integraclon naclonal y el
mejoramiento de las formas de convivencla humana. Al
efecto, a través de sus transmislones, procurarén:
Afirmar el respeto a los principlos de la moral social, la
dignidad humana vy los vinculos famillares; Evitar
influencias noclvas o perturbadoras al desarrollo arménico
de la nifez y la juventud; Contribulr a elevar el nivel
cultural del pueblo y a conservar las caracteristicas
nacionales, las costumbres del pais y sus tradiciones, la
propledad del Idioma y a exaltar los valores de la
nacionalldad mexicana” (VER ANEXO 1)

Por tal razén, el conceslonario tiene bajo su direccién todo el
personal de noticias. Tlene la responsabilidad de contratar a personas
idéneas para que cumplan con el servicio Informativo de manera eficaz.

87 Figueroa, Romero, |Qué onda con la radiol, Editorlal Alhambra Pégs.155-156
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“El concesionarlo se encuentra obligado en todo
momento a verificar y valorar culdadosamente la
Integridad moral de las personas y agenclas Informativas
que contrate”. (88)

La radiodifusién de noticlas es una actividad que cobra importancia
en la vida de la comunidad. Los bloques Informativos se convierten en el
centro de convergencla de las diferentes corrientes de la vida soclal.

El radicescucha asume funciones de Informador, porque da a
conocer las necesidades de su colonla y hechos relevantes de su
comunidad. Tamblén acuden en grupo para sefalar problemas
especificos, iInquietudes y carencias.

En esta situacion, el comunicador de notliclas atlende y evalia la
informacién antes de darla a conocer al publico.

Tal como lo sefiala Romeo Flgueroa (8%, la noticla local es la
esencia de la informacién radiofénica. Corresponde también a la
Informaclén  local las flestas conmemorativas, las celebraclones
folki6ricas de los barrios y festividades tradicionales de cada pueblo y
ciudad, las actlvidades de clubes, asoclaclones, Instituclones de servicio
como la cruz roja, policla y bomberos; las reuniones de trabajo de
funclonarios, las actividades de las escuelas de la zona, !as actlvidades
politicas y todas aquellas que tengan que ver con la vida de la ciudad a
ia cual sirven.

Para la noticia local, las fuentes de informaclién pueden ser tan
amplias como la imaginacién del reportero. Nada que tenga que ver con
la vida de la comunldad debe escapar de un programa de noticlas donde
la Informaclon local es la Informacion mds Importante de la radio.

Por lo que se reflere a la Informacién de cardcter regional, ésta
reviste especlal importancia. Sobre todo la Informaclon procedente de
las cabeceras municipales, estatales y de los 6rganos de goblerno. En
estas fuentes se genera una parte importante de la Informaclén que
modifica, de algun modo la vida soclal y, por lo mismo, resulta de gran
importancia para la comunldad.

88 Ibidem.
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La Informaclén naclonal debe ser proporcionada, principalmente,
por las agenclas de noticlas naclonales. Existe un buen nimero de
agencias Informativas que prestan sus serviclos de Informacién, por
ejemplo, Notimex, Agencla Mexicana de Informacién, Lemus, etcétera.

Para obtener la informacién del resto del mundo, se puede recurrir
a las agencias como: Reuter, UPI, AFP que prestan servicios de
cobertura Internaclonal. Tamblén es posible, contratar diversas agenclas
que, via modem, brindan sus serviclos a los centros de cémputo de las
estaclones para reclblr Informacion tanto naclonal como extranjera, ya
que cuentan con servicios de corresponsales en las principales ciudades
y capltales del mundo.

Sin duda, es en la radlo donde la noticla es mas fugaz,
instantdnea, de una duraclén critica, donde lo que cuenta es la
oportunidad de obtener la Informacién, la oportunidad de verificarla y la
oportunidad de transmitiria.

“La calidad de la informacién radiofénica depende de la
autenticidad, veracidad, temporalidad, concrecion e
instantaneidad con que se emlta la notlcla. Estos son
atributos de gran trascendencla en el terreno de la
Informacién politica, econédmica y soclal, que cobra una
mayor Importancla en la radlo, pero también, en la
informacién de la vida cotldiana: transporte, turlsmo,
economia, desarrollo comunitario y cultura que son el
nutriente mads valloso de la informacién”. (89)

3.2 DEPARTAMENTO DE NOTICIAS

Las estaciones de radlo cuentan con un equipo de reporteros y
oficinas especializadas en la redaccién de noticiarios. Dependiendo su
capacidad econémica, cada estacién acondiclonard su departamento de
noticias y contratard los reporteros necesarios para cubrir sus
necesidades de Informacién.

Cabe mencionar que el periodista Romeo Flgueroa muestra un
esquema general basico de los elementos que conforman e Intervienen
en un departamento de noticias, sin embargo, existe diferencla entre las
estaclones por la economia de cada una de ellas.

89 Ibldem.
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El departamento de noticias es el centro neurolégico de la
produccién de Informaclén. Estd integrado por personal capacitado quien
tiene la funcion primordial de procesar la noticla para darla a conocer al
publico. Se divide en: reporteros, redactores, conductores vy
productores; también cuenta con los materlales técnicos y materlales
para dicho fin. Puede ser tan grande como los recursos lo dispongan o
tan pequefa como lo limite la imaginacion. La cabeza de la direcclén es
el director o coordinador de Informacién o noticlas.

Para la conformacién del departamento de noticlas, segln Romeo
Figueroa (90), primero se tlene que determinar el monto de la Inversion
que se plensa destinar, tomando en cuenta la capacldad econdmica,
ublcacién y posibilidades de la estaclén. Debe ajustarse a las
necesidades de la estaclén y del personal que tendrd a su cargo la
produccién y preparacion de programas noticlosos.

Un departamento de noticias regular Implica la contratacion de
personal, la determinacldn de si, su asignacién serd dentro o fuera del
esquema general del personal de la propla radlodifusora, la compra de
grabadoras portatlles para el trabajo de los reporteros, el pago de los
serviclos de una o varlas agenclas de noticlas, las grabadoras,
reproductoras, micréfonos, amplificadores, lineas telefénicas, equipo de
computo, moblliarlo, equipo de oficina, Insumos, medlos de transporte y
todo aquello que se requiera para el funcionamlento del departamento.

El maestro Figueroa agrega que sl se cuenta con las Instalaclones
adecuadas, con el mobillario y la infraestructura indispensable, se puede
acondiclonar un funcional departamento de noticlas que, sl asl se
programa, con el tiempo debe llegar a Integrarse como una organizada
audioteca, una hemeroteca y una biblioteca. Un departamento de
noticlas que en ocaslones parece ser un desorden ordenado debe
convertirse en un auténtico laboratorio procesador de informaclién donde
el equipo humano realiza la parte medular de la actlvidad.

El entorno del departamento de notlclas slempre estd tenso por la
prisa con que se trabaja, por la rapldez con que debe manejarse y
transmitirse la informaclén. El objetlvo es claro, procesar la noticla vy,
con esa Idea, se actua aun en los momentos en que fallan los
Instrumentos o herramlientas; siempre se encuentra el modo y la forma
de continuar con la actividad.

90 Ibldem. Pags.157
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3.3 PROGRAMACION DE NOTICIAS

Tal y como o apunta Figueroa. (91)

“Los noticlarlos radiofonlcos se han convertido en la
actualidad en un Importante soporte de la programacién
general de las estaciones. Las estaclones de formato
misceldaneo, que han Incorporado las noticlas en su
programacién, han observado un Importante crecimiento
en el prestiglo de la emisora y en sus utilldades, esto a
causa de que muchos anunciantes prefieren las barras de
noticlas aunque los costos por anunclo sean
relativamente mds elevados que en otros horarios. De
esta manera, las estaclones de radio que iniciaron las
barras de noticias con informacién de los periddicos hace
unos 20 afios, ahora pueden darse el lujo de contar con
servicios Iinformativos y equipos de reporteros
experimentados para competir en un campo donde la
informacién ya es un atractivo de primera necesldad en
las estaciones grandes y pequefias,

La noticia radlofénica tlene la virtud de prestar un
importante servicio a Jla comunidad a un costo
relativamente bajo y sin necesidad de distraer a los
oyentes de sus actlvidades cotidlanas. El campo de la
Informacion ha evoluclonado notablemente no solo por la
llegada de nuevas tecnologias para Informar sino por la
presencla de comunicadores de carrera que, cada dfa,
hacen mas competitivo este mercado de trabajo”.

Los segmentos de noticlas que en un principlo se establecian en
horarlos de 7:00 a 8:00 de la mafiana, de 14:00 a 16:00 y de 19:00 a
20:00 horas, se han ampllado en muchas radiodifusoras, incluyendo
segmentos con una hora de duracién y con flashes informatlivos o micro
noticleros de 5 minutos cada medla o cada 20 minutos y en horarlos
que van desde las 6:00 de la mafana hasta las 23:00 horas
diariamente.

La existencia de los noticlarios en radio le da a las dlistintas
estaciones mayor competitividad; de aqui, la Importancla de contar con
personal capacltado que permita hacer de un espacio Informativo un
soporte para la empresa.

91 Ibidem. P4g.161
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La programaclén de notlclas depende de la direcclén general,
qulen, entre otras tareas, tiene la de estudlar y establecer los horarios
para las barras informativas, de acuerdo a criterlos como: mercado, las
necesldades de los radioescuchas y las actlvidades de la competencla.

Las combinaclones para la presentacién de noticiarios cortos y
comentarlos sélo estan limitadas por la Imaginacién del director de
noticlas, quien decide el peso de la Informaclén que sera empleada de
manera priorltaria sin olvidar la mayor oportunidad que tiene la radlo:
Informar antes que nadle.

Para lograr mayor audlencia, se elabora con antelacién una
agenda de trabajo sobre la Informacién que van a difundir (Agenda
Setting); determinan la importancla de los hechos del pals y del mundo,
les asignan un orden planeado y pensado racionalmente para lograr un
mayor impacto y una determinada conclencla sobre clerto tema, a la vez
que declden cémo evitar referirse a determinada Informacién.

Sin embargo, no puede hablarse de una metodologia riglda para
establecer horarios para barras de noticlas, porque la radio es un medio
tan sensible y ductil que permite toda clase de combinaciones en
materia de horarlos.

3.4 EL DIRECTOR DE NOTICIAS

La estructura organizacional de un departamento de notlclas se
integra de acuerdo a las facllidades materlales, técnicas y humanas con
que cuente la radlodifusora.

Normalmente la encabeza el director de noticlarlos, qulen se
encarga de la coordinaclén de las actividades diarlas. El es el jefe del
gablnete. También es llamado en algunas estaciones gerente de
noticlas, productor ejecutivo de noticlas o, como se estlla en
organizaciones mas grandes, director general de noticleros o
vicepresidente de Informacién y relaciones puablicas.

Romeo Figueroa sefiala (s2) en su libro que las funciones que
asume un director de noticias hacla su equipo humano de trabajo
Incluyen:

92 Ibidem. Pag. 164
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(A) Organizar el trabajo diario y ordenar el programa de visitas a las
diferentes fuentes de Informaclén. Supervisar que los redactores,
reporteros, capturistas de Informaclén computarizada y técnicos de audio
grabaciones desarrollen su trabajo con calldad y eficiencia.

(B) Comprobar, personalmente, que todas las noticlas se obtengan,
recopllen, escriban o capturen y radiodifundan con apego a la verdad,
objetiva y oportunamente.

(C) Establecer y fomentar un clima de trabajo de equipo, mantener el
animo y la moral de sus colaboradores en permanentes condiclones de
entusiasmo y entrega.

(D) Hacer las observaciones y consideraciones, con critica constructiva al
personal de noticias y elogiar el trabajo que por el esfuerzo personal y
aun de rlesgo, merezca el encomlio y estimulo.

(E) Mantener el orden y fomentar el sentido de responsabilidad con el
ejemplo del trabajo personal antes que con largas y aburridas
expllcaclones.

(F) Desarrollar un estilo personal en los noticlarios de la emisora y la
eficiencla en todos los 6rdenes de la comunicacién radiofénlca.

Las acciones que ejerce un director de noticias en la estructura
técnica del noticiario podrian Inclulr:

1.- Deflnlr, de acuerdo con la direccion general, la linea politica a seguir
para el tratamlento de noticlas gubernamentales, de partidos politicos,
empresariales y de interés colectlvo.

2.- Decldir gué noticlas son de mayor Interés para los radioescuchas y
evaluar la Informacion para determinar en qué orden deben
presentarse en el formato adoptado por el informativo regular. Ellg, sin
merma de la Importancla que pudiera revestir una nota que llega en el
momento de la transmisiéon del noticlario y, en cuyo caso, no es posible
predeterminar la Importancla y solo es posible hacerlo mediante la
evaluacidn de dltima hora.

3.- Decldir el formato bajo el cual quedardn estructurados los distintos
noticlarlos que se programen para la estacién. La rigidez, movilidad y
matlces que cada noticlarlo asuma, constltuyen una parte integral de la
imagen que adopte la direcclén de noticias y serd responsabilidad
absoluta del director.
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En el comlenzo del periodismo radiofdnico, los directores de
noticlas eran periodistas provenlentes de |la prensa escrita, en funciones.
Actualmente, algunas estaclones trabajan las noticias con viejos lobos
de Informacion que tienen funciones globales, como la de recopilar,
escriblr y transmiltlr las noticlas,

Otras estaclones han Incorporado comunicadores egresados de
escuelas de comunicacién quienes dan agilidad, Ideas frescas, criterio
prdctico, pasién por los retos y sentldo de Investigaclén sobre la marcha
en los reporteros, lo que permite realizar noticlarlos con gran calidad.

El director de noticlas mantiene un contacto permanente con el
gerente de la estaclén, qulen -como ya sefialamos anteriormente- es el
responsable de la Informacidn que se transmite.

3.5 EVALUACION DE LA INFORMACION

Aqui se retoma lo sefialado por el maestro Figueroa (93) en el
sentido de que en el perlodismo radiofénico, a semejanza de los otros
medios, no existe un criterlo prescrito para evaluar la Informacion. En la
informacién radiofdénica todo es igualmente Importante. No debe
olvidarse que la Informaciéon oral es un vinculo convencional
relativamente sostenldo por medlo de la palabra hablada entre el
comunlcador y el auditorlo,

Dicho vinculo puede perderse sl se alarga demaslado tlempo una
informaclén poco importante o sl se obvla una Informacién que, para el
Interés del auditorlo, puede revestir gran trascendencia.

El maestro Horaclo Guajardo (94), por su parte, sefiala los factores
de Interés publico que pueden servir de referencia para evaluar la
informacioén:

a) Lo significativo, que eleva, hunde, lesiona 0 fomenta.

b) Lo extraordinario por grande, pequefio, trascendente o
curloso.

93 Ibldem. P&g. 168
94 Guajardo, Horaclo. “Elementos de periodismo”. Ediciones Gérnlka
México 1982 Pag. 39
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d)

e)

9)
h)

D
k)

Los personajes o instltuclones, por su representaclon
0 actividad.

La actualidad en tlempo: ayer, hoy, mafana, en este
Instante.

La proximidad en espaclo.

La Identidad por adicion, parentesco, naclonalidad,
gusto. .

La expectaclon: creclente, decreciente

El conflicto: discusion, rifia, guerra, huelga
Lo cotidlano, por un tratamlento especlal
La amenlidad

El servicio concreto: pesquisa, empleo

La gente, por su calidad humana.

Por otra parte, las noticlas estdn sometidas a camblos continuos,

partlcularmente las noticlas de la radlo constituyen un producto
simamente volatit y perecedero. La notlcla que es oportuna e
importante en una emislén notlclosa, puede ser obsoleta en la siguiente.
Su valor cambla con el tiempo, minuto a minuto; su vigencia, aumenta
o disminuye en un solo Instante. Para evaluarla, es necesarlo ponderar
las slgulentes interrogantes:

LCOmo afecta la noticla a la vida, el blenestar o el
porvenir de qulen la escucha?

éSe produjo la noticia dentro del entorno o zona
cublerta por la estaclén?

¢COémo y cudndo ocurrld la noticla?
éQué trascendencia tiene para la comunidad?

{Cudntas personas pueden resultar Involucradas en
los efectos que puede tener la noticla?

s  ESTA TESIS NO SALE
DE LA BIBLIOTECA




éEn qué medlda afecta la noticla a un lugar o
regién?

¢Tiene la noticia verdadero Interés humano?

¢De qué manera afecta la vida colectiva en lo social,
en lo econémico o en lo politico?

Si las respuestas a las interrogantes formuladas son aflrmatlvas,
o afectan los Intereses colectivos de una nacién o reglén, la noticia debe
ser transmitida por la radio de inmediato, siempre que provenga de
fuente fidedigna y sea oportuna, plenamente conflrmada con apego a la
verdad.

La radiodifusién de noticlas es una actlvidad de especializacién.
En este contexto, se han agrupado las técnicas, formas y modos mds
comunes empleados en las salas de redaccldén de noticias radiofénicas y
que se les conoce como generos periodisticos informativos, e incluyen la
nota informativa, la entrevista, el reportaje, la crénica y Ia
encuesta.”(95)

La noticia cuando es notlcla es la expresidn mds proxima a la
condicionante de Inmediatez e instantaneidad en la radlo. Sl la radio no
lanza las noticlas con toda rapldez no vale la pena que los obtenga” (96)

En este sentldo, la noticia es la primera de las cuatro funclones
que el especialista en clencias politicas Harold D: Lasswell (37) sefiala
como funcién de los medios masivos de comunicacldn y se orlenta a la
supervislén del ambiente, referlda a la recoleccién y distribucién de la
informacldn acerca de los acontecimlentos del lugar.

La Informacién tlene que ser veraz, oportuna, actual, préxima en
la distancia, novedosa, de utllidad publica, expresada con senclllez y en
muy pocas palabras. Si la noticla merece darse a conocer de manera
instantdnea, la radlo es su medio natural.

95 Figueroa, Romaro. Op. ClIt. P4g.175

96 Slilar, Bob. Noticlas por radio v televisién Pég. 135
97 Lasswell, Harold. The structure and function comunication socjety. Pég. 94
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Quienes se dedican a la divulgacion de las noticlas por un medlo
electrénico como la radlo, han establecido condiciones de trabajo y
comunlcaclén sin antecedentes en la historia. La radlodifusion, ademas
de ser un medio acceslble para un auditorio que exige Informacién
confiable, veraz y oportuna, se manifiesta como un Instrumento
formativo y de sustento para el desarrollo soclal.

Finalmente, como sefiala Romeo Figueroa, (98) el director de
noticlas tiene la funcién primordial de valorar el material Informatlvo en
su totalidad y tomar en cuenta por lo menos los sigulentes conceptos:

1.- El Interés soclal.

2.- La importancla e inmediatez.

3.- La calldad del sonido.

4.- La duraclon de cada entrevista (no mas de 2:30
minutos cada una)

5.- La Inteligibllidad (lenguaje comprensible Yy
senclllo)

6.- La trascendencia (repercuslén, agudeza vy
alcance de la Informaclon)

7.- La labor de archivo (el empleo de testimonios
del banco de informaclén)

El director de noticlas también debe estar al pendiente de que no
se viole la Ley Federal de Radlo y Television, asl como conocer y saber
que “toda estacién comercial y los permislonarios de estaclones
culturales y de experimentaclén, estdn obligados a transmitir
gratultamente y de preferencla: Los boletines de cualquier autoridad
que se relaclonen con la seguridad o defensa del territorlo naclonal, la
conservacién del orden pablico, o con medidas encaminadas a prever o
remediar cualquler calamidad publica; Los mensajes 0 cualquler aviso
relacionado con embarcaclones o aeronaves en peligro, que soliciten
auxillo”. (VER ANEXO 1 Art. 60)

98 Flgueroa, Op. Clt. P4gs. 212-213
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CAPITULO IV

PRODUCCION DE NOTICIAS EN LA ESTACION
“RADIO 13"

4.1 JOUE ES RADIO 13?

Radlo 13-XEDA Inici6 sus actividades el 3 de Diciembre de 1936;
sus estudios estaban ublcados en la Calle Ixtlacihuat! nimero 5, de la
Colonla General Anaya; su potencla era muy baja contaba apenas con
200 watts y su frecuencla estaba ubicada en el 680 Klloclclos.

“En la XEDA trabajaron algunos elementos que con el tiempo
llegaron a ser flguras destacadas como: José Ruedas Nifez,
que mas tarde entré al equipo de conductores de la BBC de
Nueva York; José Herndndez Chdvez, Rubén Cepeda Lovero,
Agustin Alvarez Briones, Eugenio Castro, Rodolfo Sanchez,
Enrique Franclsco Torres de la Pefia, Jes(s Revllla, Rubén
Santos Vivanco, Joaquin Baucher Alcalde y otros. La XEDA
tenia un equipo transmisor que estuvo bajo la responsabilidad
del fallecido Ingenlero Don Enrique Dors Como menclonamos
solo tenia 200 watts de potencia pero con el tlempo esta
potencla fue aumentada a 1000 watts de manera que la
planta paso a ser exitador de un nuevo equipo construldo por
el ingenlero don Fellpe Gomez Bermudes. El propietario de
XEDA era don Pedro Riestra”. (99)

Pedro Rlestra le vendld la estacibn a Angel Ferndndez, quien
Instalé nuevos estudios de transmisién en el tercer piso de la calle de
Loépez numero ocho. Transmitia programas de musica espafiola, tales
como “La Hora Espariola”, conducldo por Bernardo Ibdfiez y “Estampas
Espafiolas”, conducido por Domingo Rex, y posterlormente, por
Salvador Marin de castro.

En 1945, la propledad paso a manos del conductor de la XEW Don
Guillermo Morales Lomencrén,

99 Entrevista con_Don Jorge Salazar Padrén, conductor del programa “Las 13 grandes
de Radio 13" vy pionero de XEDA y Radio 13, realizada en agosto del 2003.
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“La historia de XEDA la recuerdo, tal y como recuerdo a Don
Gulllermo qulen contraté a nuevos elementos, varios de ellos
egresados de la “"W"” para transmitir radionovelas escritas por
el sefior Rafael Antonio Pérez y Joaquin Baucha, con un
excelente cuadro dramadtico.” (100)

En 1950, la XEDA Incluyé en su programacién la seccién de
cine, donde se daban a conocer las carteleras cinematogréaficas. En ese
mismo afio, se sumaron al equlpo Octavio Rollo Copla y Francisco
Aseneri, quienes estaban a cargo de un programa musical que se
identificaba por anunclar de todo.

“Tanto Rollo Copla como Aseneri por no decir la radio por
su ubicaclén en el cuadrante 1290 decian: “a un ladito del
13” y con el tiempo se quedd Radio 13. En ese tlempo se
hablaban de las estaclones grandes la W, la B, Radlo Mil
las demds eran chicas y Radio trece ya era Radio 13, le
pusieron “La buena suerte” porque daba regalos durante
todo el dia.” (101)

En 1964, se dieron modificaclones en Radio 13 tanto a nivel
directivo como de programaclon. José Luis Ferndndez Soto y Guillermo
Morales Lomencron se asoclaron para adqulirlr los derechos de propledad
de esta radiodifusora.

“E!l cambio fue radical, se suprimleron parte de los
programas anterlores para quedarse con lo mas selecto de
la musica popular y lo mas popular de la musica selecta.
Surgié una nueva Radio 13 con mulsica Instrumental més
flna. Ya Radlo 13 contaba con una antena vertical
omnidireccional con radio direcclén, potencla de 10 mll
watts diurnos y mlil nocturnos, dos grabadoras Ampex,
cabinas bien acondicionadas que permitfan la grabaclén de
mudsica y gingles.” (102)

Mas tarde, este nuevo equipo se convirtld en XEDA-FM y empezd a
transmitir en la frecuencia 90.5 mega hertz de forma independlente bajo
el seudonimo de Radio Imagen. En 1968, obtuvo el azteca de oro por su
programacién musical. Pero muchos afios después, Radlo Imagen cambio
a Pulsar FM, quien trabajé con una antena con polarizacién horlzontal
con sels gananclas, 45 mil watts y todo el equipo tanto de la AM como
de la FM.

100 Ibidem.
101 Ibidem.
102 Ibldem.
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En 1968, los duefios de Radlo 13, Guillermo Morales y José Luls
Fernandez Soto, adquirleron las estaciones XEE-FM Y XEDA-FM,
logrando la formaclon del grupo IMAGEN S.A

“Radio Imagen surgié bajo el amparo de Radlo 13 y como
estacién de enlace. Ambas tenian sus estudios en las calles
de Tiber 100 y su planta transmisora estaba Instalada en la
calle Trabajadoras Soclales 309. El nombre de Radlo
Imagen surglé una noche cuando nos encontrdbamos
reunidos don: Salvador Arreguin, José Luls Ferndndez
Herrera, su servidor, Jorge Salazar Padrén, tamblén se
encontraba la secretaria Dora Elvla, La reunién pretendla
buscar la separacién de XEDA-FM de XEE-FM para que
trabajara de forma independiente. Para distinguirla, Ia
sefiorita Dora nos dijo: {Por qué no le ponen un nombre que
suene como Imagen?, lo sefald tan emoclonante que a
todos nos Impresiond. Don salvador dijo “ya esta” se va a
llamar Radio Imagen”. (103)

En el afio de 1975, se realizaron mas modificaciones en el esquema
directivo de Radlo 13. El sefior José Luls Fernandez Herrera, se hizo
cargo de la programacién de la estacion.

Con el temblor que se registré en la Cludad de México en 1985, el
edificio de Tlber 100, donde se encontraba la estacion sufrid algunos
dafios, mismos que alterd Ia tranquilidad de los trabajadores, situacién
que trajo consigo el camblo de domicilio sélo para Radio 13. De esta
forma, se llevaron los estudlos y oficlnas al eje 6 sur, donde se
encontraba la planta transmlsora

“Para esto, tanto Radlo 13 como Radlo Imagen utllizaban el
mismo materfal musical de manera gue con el cambio la mitad
de la masica se quedd en tiber 100 y la otra fue llevada a las
nuevas instalaclones, loglcamente disminuyd mucho la amplitud
musical de la programaclén de las dos estaclones y por lo
tanto tamblén disminuyd el nimero de radioescuchas”. (104)

103 Ibildem.
104 Ibidem.
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Esta situaclon, obligd a la empresa llevar a cabo varios cambios y en
1991 el nombre de Radio 13 fue sustituldo por el de “Corazén Latino”. En
su programacién se empezaron a tocar boleros, canciones de ritmo
caribefio y se abrieron dos barras de perlodismo hablado que estuvieron
a cargo del periodista Raymundo Diaz Gonzalez.

El 1 de marzo de 1994, surgid® una nueva radio 13. Volvia a ser
Radio 13. Pero con una nueva y moderna programacién, completamente
distinta a lo que hasta entonces se habia experlmentado en la frecuencia
del 1290. Con el slogan con-“La Fuerza de la Palabra”, Radio 13
transmitié el primer programa del ciclo mas reclente de su hlistorla.

“Fue la primera emlslén de noticlas "Al Momento” teniendo
en la conduccién a Carlos Ramos Padilla, Jorge Santacruz en
la Informacién General y en los Deportes a José Luls Adame,
Ricardo Agudin y Yolanda Bueno. En la produccién estuvo
Miguel Angel Lopez Farfas, en la aslstencla, Georglna Ldpez
Zavala y Cristina Castlllejos, asl como un grupo capacitado
de reporteros como: Eduviges Bahena, Marfa Inés Mufioz,
Sergio Alarcédn, Armando Coaxospa, Miguel Nila, Fellx Mufiiz
y Alejandro Olvera. De esta manera surglé una nueva Radlo
13 mas activa mas dindmica y mas participativa. Carlos
Quifibnez Armendériz a! frente de esta Instituclon logré
reunlr a un valioso equlpo de profesionales con quienes
desde el principio establecié un ciclo muy Importante entre
las radiodifusoras que mejor manejan el formato de la radio
hablada. Luego del primer programa se sentaron las bases
para que la verdad, y el respeto que el publico merece
fueran respetados por los comentaristas, conductores,
reporteros y todo el equipo de profesionales de la nueva
Radio 13 que surgld el primero de marzo de 1994. Las
cabinas de estudio y transmisién se Instalaron en dos
construcciones elegantes ubicadas en Rodolfo Emerson
408, colonla Chapultepec Morales, luego de ser sometidas a
un tratamiento especlal para que la voz llegara lo mas
rdpido posible al auditorio. La cabina de operacién contaba
con una consola de 16 canales de tecnologia adecuada para
la utllizaclén de minidisc, dat audlo, disco duro, etc. Tanto
las cabinas como los estudlos de transmisién y grabacién
estaban dotadas de aire acondicionado y espaclos amplios
para dar cablda a varias personas entre comentaristas y
locutores para que se sientan confortables y trabajaran con
mas comodidad” (105)

105 Ibidem.
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Carlos Ramos Padllla fue despedido por la empresa el slete de
marzo del 2001, junto con varios de sus colaboradores con quienes
inicié la barra informativa de Radlo 13, de esta forma los noticiarios “Al
Momento” cambiaron su nombre a “Asi es la Notlcla”.

Julidn Solis, productor de la estacldbn desde hace once afios
sefiala: “El noticlarlo “Al Momento” con Carlos Ramos Padilla, hizo
despegar a Radlo 13, Carlos hizo la Imagen de la estacion y a la fecha
sigue exlstlendo su fantasma”. (106)

Pero todo esto ya quedd atrds. Dotada de una tecnologia de
punta, Radio 13 avanza hacia el progreso con el sistema digital que se
ha extendldo en todas sus dreas. El responsable técnico Oscar Prieto
explicd:

"Radlo 13 cuenta con un enlace transmisor Miami-México
para la transmisién de programas desde Florida, Todo el
equipo es digital y estd centralizado por todo el equipo de
audio conocido como dalet. La consola digital cuenta ahora
con 24 canales, las lineas telefénicas son todas digltales
tanto en los estudios como de la planta transmisora ublcada
en la colonia Magdalena Tlazolpa en Iztapalapa. Enlazada en
Internet, Radio 13 tlene la slguiente direccion

www,radiol3.com,mx” (107)

Radio 13, 1290, cuenta con 25 mil watts de potencia; es una
estacién comercial y pertenece al grupo radlofénico RADIO S.A de C.V
que tiene 30 estaciones a nlvel naclonal locallzadas en: Hermosllio y
Ciudad Obregén, Sonora; Coatzacoalcos, Veracruz; Cludad del Carmen,
Campeche; Tuxtla Gutlérrez, Tapachula, y Arreaga, Chiapas; Morella,
Michoacdn; Huasave y Los Mochls, Sinaloa y en Cuernavaca, Morelos.

De acuerdo con el Ingeniero Oscar Prieto, en marzo del 2004,
Radio 13 se ublcd en el décimo séptimo lugar en el ganeral, mlentras
que en la frecuencia de AM se encuentra entre los dlez primeros, segln,
la agencla Integramedios INRA.

106 Entrevista con el productor, Julldn Solls. Noviembre 2003.
107 Entrevista reallzada al Ing. Oscar prleto. Diclembre del 2003
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En 1994, la concesién de Radlo 13 fue otorgada a Carlos
Quifdnez Armenddriz, quien cursd la licenclatura en Administraclon de
Empresas en la Universidad de las Américas (1974-1978).

Desde 1974, Quifibnez Armenddriz trabaja en el medlo
radiofénico, primero como Ejecutivo de Ventas en Radio Programas de
México, donde ascenderia en 1976 a Sub-gerente de Ventas y en 1977 a
Director Comercial.

A partir de 1982, Inicila su trayectorla como empresario
independlente, adquirlendo diferentes empresas. Fue Presidente y
Director de Grupo Radlo Comunicaclon (1983) y desde 1994 es
Presidente y Director General de RADIO S.A DE C.V.

Con 25 mil watts de potencia, Radlo 13 cubre entre el 95 y 97 por
clento del area metropolitana. Cuenta con un transmisor de ultima
generaclon listo para la transicién digital. Es un transmisor de estado
solldo de mayor efictencla para no consumlir tanta energla. Cuenta con
el sistema de transmisién y produccién digitalizado.

De acuerdo a sus necesldades, las estaclones hermanas
transmiten o replten algunos programas de Radlo 13.
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4.2 ORGANIGRAMA DE RADIO 13

Director General de Radio 13
Carlos Quifiénez Armendariz

Director Corporativo.
Dlana Gémez de Salazar

Dir. de FInanzas
Luls Villanuava Armenddriz José Quifidnez

Dpto. Juridico

*Coord. Gral. de Inf.

Oscar Sénchez José Manuel Mota

Jefaturas: Productores:
Internacional
Espectdculos Julidn Solis
Deportes Veronica Ofeda
Informacian Gastén Pérez
Redacclon Edgar Pérez

Gerardo Gobea
Conductores:

Fonoteca:

(ver siguiente hoja)

*Gerencla de Ingenleria y Oparacion
Personal de Mantenimlento

Ingenleros de Audio

Operadores de Transmisién y de grabaclon

Dir. de Ventas

Programas:

Dir. de Tréfico
Alfredo Gutlérrez

Garanta de Producclén Coord. da Unitarios *Gaer. de Ingenlerfs Rec, Hum,

Qscar Prieto b

(Yer abajo)

“El Mameluco”
Conductor
Coord. da Inf.
Redactores
Reporteros y Colaboradores

“El Intenso Gudinl”, Freddy GudIn|
“Intimidad con las Estrellas”, Juan Osorio
“Loco Mundo”, Esteban Arce

“La Economia”, Eduardo Torreblanca

“La Sexualidad”, Rubén Carvajal

¥k#¥x¥ Racursos Humanos
Némina
Contabllidad
Servicios Generales
Vigllancia




Coordinador General de Informaciéon
Oscar Sanchez Marquez

Aslstente de la coordinacién de noticias.

Jefatura de Inf. Internaclonal
Maru de Aragén

Jafatura de Inf, Deportiva
Sergio Bafiueios

Jafe de Informaclén.
Oscar Olguin,

Reporteros:

Héctor Cano
Francisco Coimenares
Erick Lazcano

Israel Lorenzana

Juan Danell S&nchez
Octavio Garcla

Mary Cruz Mendez
Johanun Esteves

Informagién General
Neyra Moncayo
Andrés Toledo
Franclsco Rubio
Rossl Ahuactzin
Karla Rodriguez

Rocio Salazar
Noemi Diaz

Jefatura de Inf. de Especticulos
Norma A. Pérez

Conductores:
Franclsco Zea
Jorge Santacruz
Martin Moreno
Oscar Olguin

Jefa de Redacclén
Qlivlia Montero Isaura Rendén
Rossy Lépez

Ana Iglesias

Resp. De turnos de redacclién:
Patricla Manzo

Redactora y lectora
dea Cépsulas:
Marfa Esther Ramirez

Redactores:

Alejandra Castro
Anayanssin Mendez
Yohanan Diaz
Claudla Pefia
Danlel Rosas

Rosalba Amezcua
José Luls Guerra
Alejandro Olvera
Féliz Mufilz
Elizabeth Dfaz

& Durante |a presente Investigacién, el departamanto de noticlas contaba con sais
jévenaes astudiantes, mismos que pertenecen a Ia “ascuala de cuadros”,
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4.3 ANTECERENTES DE "ASI ES LA NOTICIA”

Desde hace dlez afos, el espaclo marcado por el 1290 del
cuadrante radlofénico en Amplitud Modulada siendo ya Radio 13, cuenta
con un formato primordlaimente informativo y de entretenimlento. A
partlr de entonces, la empresa ha sufrido algunas modificaciones, sobre
todo, en lo que se reflere al servicio Informativo a la cornunidad, aspecto
que ha pasado por muy diversas etapas y en el cual han intervenldo
muchas personas antes de llegar a lo que es hoy la serle de espaclos
informativos denominados “Asi es la Noticia”, que es el objeto de
estudlo del presente trabajo.

El formato de noticias que se utilizé del 01 de marzo de 1994 al
07 de marzo del 2001 afio en que fue despedido Carlos Ramos Padilla,
plonero de las noticias “Al Momento” era informativo y de opinién. El
guién que en ese entonces se utllizaba era el conjunto de notas tanto de
reporteros como de agenclas Informatlvas redactadas y enumeradas, de
manera que el conductor pudlera leerlas y comentarlas. La informacién
era selecclonada y ordenada jerarquicamente.

Jorge Santacruz, uno de los fundadores de Notliclas “Al Momento”
y quien ha desempefiado dlversas actlvidades desde el 15 de febrero de
1994, afio en que ingresd a trabajar a Radlo 13 tales como: Jefe de
Informacién, Director de Contenldo del notlclario de Carlos Ramos y
conductor sefiala:

“Noticias Al Momento era caracterizado por la
inmediatez y la objetividad Inherentes a este tipo de
programas, ademas de la pluralidad, el analisis, la
critica constructlva y el servicio a la comunidad. El
director de Notlclas de Radio 13 y conductor de la
primera emlslén Carlos Ramos Padilla, desarroll6 el
concepto de “Perlodismo joven y humano”. Una
seccién distintlva del noticlario conducido por Ramos
Padilla fue “La Tertulla” en la cual, durante todas las
mafanas y por espaclo de una hora, se debatieron los
temas mds trascendentes de Méxlco y el mundo.
Noticias Al Momento surge tres meses después del
alzamlento zapatista, 23 dias antes del asesinato de
Luls Donaldo Coloslo y casl nueve meses antes del
homicidlo de José Franclsco Ruiz Massieu. Le tocaron
tiempos cruciales.” (108)

108 Entrevista realizada a Jorge Santacruz, conductor. Enero 2004
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El puesto de Director de Noticias de Radlo 13 que tuvo hasta el
2001 Carlos Ramos fue cublerto por Estela Llvera, quien cambid el
nombre de los noticlarios “Al Momento” a “Asl es la Noticia”, de tal
manera que el formato fue modificado.

Su objetivo era captar el mayor nimero de radioescuchas con
Informacion de interés principalmente local y naclonal; aumentaron las
Inserciones y disminuyé el comentario, Incluso se le dio  mas
importancia a la Informacldn financlera. La forma de trabajar tamblén
cambl6, quedaron atrds los grandes bonches de papel -lo que era el
guién- para dar paso a la gula, la cual reglstraba las notas de los
reporteros y los Insertos enumerados. Con ésta, el conductor solo lefa lo
que estaba escrito, era muy rara la improvisacion.

Para febrero del 2004, nuevamente cambld el formato del guion,
regresé al conjunto de notas tanto de reporteros como de agenclas
Informativas redactadas y enumeradas, de manera que el conductor
pudiera leerlas y comentarlas.

Oscar Sanchez Marquez, Coordinador General de Informaclon
sefiala que “el concepto de “Asi es la Notlcla” surglo en marzo de 2001 y
la razén fue esencialmente a la necesidad de camblo... La radlo es uno
de los medios de comunicacién con mayor poder y crecimiento en los
Gltimos afos, de ahf la necesidad de que Radlo 13 se modernice
constantemente, para estar a la altura de las necesidades del auditorio,

pero sobre todo, del reto de la modernizacién de la radlo en México”.
(109)

Por su parte, Oscar Olguin, Jefe de Informacién, agrega: “el
camblo se dio a consecuencla de una etapa de modernizacion de la
estacion en general, donde se cambi6é el logotipo de la misma, la
producciébn en general y el nombre de los programas en general
incluidos los noticiarios” (110)

109 Entrevista con Oscar Sénchez, Coordinador General de Informacion. Febrero 2004
110 Entrevista con Qscar Qlguin, Jefe de Informacién, Diciembre 2003,
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En “Asi es la Notlcla”, Intervlenen dlversas personas de manera
directa en el proceso de producclén noticiosa; el Director de Noticias, el
Jefe de Informacldn, el Jefe de Redaccién y, por supuesto, redactores,
locutores y conductores. Todos ellos trabajan para hacer los noticlarios
“oportunos, 17 horas de noticias y capsulas informativas cada hora, lo
que permite informar al publico en el momento mismo en que se
genera la Informacién politica, econémlica, metropolltana, deportlva,
policiaca, vlal y todo lo que interese al auditorio (111)

Sin embargo, la Coordinaclén General de Informacién es la
principal responsable del manejo de la informaclén; por tanto, es qulen
marca criterios generales. Existe un esquema piramidal, de la
coordinaclén general de informacién las 6rdenes son entregadas a los
jefes de informaclén y de redacclon, para que, en coordinaclén con los
reporteros, sean desahogadas las érdenes de trabajo. Finalmente, los
equipos de cada uno de los noticiarlos utilizan la informacién que le
resulta convenlente, de toda una canasta, que responde sobre todo a
una agenda propia. El 70 por ciento de la informacién que es procesada
por el equipo de Radlo 13 Notlclas responde a criterlos personales, es
declr, buscan generar sus proplos temas y un perfll especifico,

Radlo 13, transmite sus noticiarios de lunes a lunes, en dlversos
horarios para cubrir, asf, las necesidades Informativas del auditorio y no
quedar a la zaga de la competenclia radlofénica. Se organizan de la
sigulente forma: De lunes a vlernes, se trasmiten cuatro noticlarlos; el
primero de 6;00 a 10:00 horas; el segundo de 13:00 a 15:00 horas; el
tercero de 17:00 a 20:00 horas y el cuarto de 23:00 a 01:30 horas. Los
sabados, hay tres emislones; de 6:00 a 10:00 horas; de 13:00 a 15:0
horas y de 17:00 a 21:00 horas. En tanto los domingos, “Asi es la
Noticia” se transmite de 13:00 a 15:00 horas y de 23:00 a 01:30 horas.

Los espacios informativos de Radlo 13, se caracterizan, de acuerdo
con el Coordinador General de Informacién, “por manejar Informacion
oportuna, que trascienda, de Investigacién, que vaya mas alld del
tradiclonal esguema de la noticla rdpida y superficlal. La noticla en radlo,
para Radio 13, no debe estar refilda con la Inmedlatez y concrecldn, con
el manejo profundo y serio. La Informacién que procesa Radlo 13 es
aquella que trasciende porque no se queda sélo en la superficie, sino
que slempre, en todo momento, busca Ir mds alld, al fondo del asunto.

111 Entrevista con Qscar Sdnchez, Coordinador General de Informacién. Febrero 2004
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Ademas de estos espaclos, Radlo 13 ofrece un servicio informativo
cada hora con una duraclén de tres minutos. En estas capsulas —slete en
total- se utllizan las notas Importantes con la participaclén “en vivo” de
algin reportero. Tamblén se elaboran resimenes a la hora en cada
noticiarlo.

“La noticla es producto del proceso de la construcclon social del
acontecer, en el que Intervienen cludadanos comunes, grupos de poder
politico y econdmico, organizaciones cliviles y empresas de
comunicaclon” (112) y es aqui, en el interior de estas empresas, donde
un sinnumero de situaciones determinan el qué y el porqué de las
emisiones noticlosas.

Cabe menclonar, que en Radio 13, existen conductores vy
locutores. Francisco Zea, Martin Moreno y Oscar Olguin, son conductores
que al Iniclo de su carrera perlodistica ejercieron como reporteros en
distintos medlos de comunicacign, posterlormente, Ingresaron a la radio,
donde pusleron en practica su experiencla Informatlva y demostraron
buen uso del lenguaje al estar frente al micréfono.

Por su parte, los locutores, -jefes del area de espectaculos,
deportes e Internaclonal, asl como algunos redactores-, no han dejado
de ser reporteros; aun recaban, buscan y obtienen Informacién de
manera personal que, posterlormente, serd procesada y transmitida
durante la transmisiéon de su secclén. En tanto, los locutores-redactores
solo leen las capsulas Informativas.

Tanto los que conducen un noticlarlo, como los locutores, -quienes
particlpan brevemente con la lectura de Informacién- cuentan con
licencia de locutor tlpo “A” emitida por la Secretaria de Educacién
Publica.

Como producto de la observacién participante, fue posible tener
una ldea concreta de cémo se hacen las noticlas en sus tres etapas, la
recoleccién, la selecclon y el procesamiento de la Informacion,
analizdndose, de manera general, la etapa de la emlsi6én, aspectos que
se razonaran por separado mds adelante, a fin de adentrarse en el
conocimiento de Radio 13.

112 Cearvantes Barba, “Hacia la reconsideracién del andlisis de contenido en la
Investigaclon de los mensajes comunicacionales” Universidad de Guadalajara Pdg. 83
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SIrviendo lo anterior como ublcacién de las condiciones en que se
desempefi® el trabajo de observacién, se procede a detallar los
acontecimientos encontrados en los procesos de la construcclén de
noticlas, complementandolos con las oplnlones del personal del drea de
notlclas de la empresa.

4.4 LA RECOLECCION DE NOTICIAS

La recoleccidn de noticlas, es la actividad que llevan a cabo los
reporteros, al reunir y recabar informacién previa a la redaccion de las
notas informativas; mismas, que serdn seleccilonadas y procesadas para
darlas a conocer al auditorio.

En Radio 13, la recolecclén de noticlas, queda a cargo de los
reporteros, quienes se clasiflcan en vlales y policiacos; de asuntos
especiales y de Informacién en general. Todos ellos, buscan y reunen
la Informaciébn que sera transmitida en los espacios notlclosos
denominados “Asi es la Noticia”

Los viales y policiacos, como su nombre lo dice, se encargan de
recoger Informacién de la circulacidn vial del Distrito Federal y area
Metropolitana, asi como toda la Informacién que tiene que ver con las
actividades de la policia capitalina y los sucesos dellctivos.

Los reporteros de asuntos especlales recaban Informaclén de
interés local y nacional que se genera tanto de los hechos cotldianos
como de diversos temas que pueden ser de Interés para el audltorio.
Estos temas son asignados por el Coordinador General de Informacion,
Conductores o, blen, los reporteros mismos.

En tanto, los reporteros de Informacidn general, son los
responsables de estar al tanto de sus fuentes, que pueden ser:
financlera, Presidencla de la Republica, Gobernaclén, Gobierno
Capitalino, las Cdmaras de Diputados y Senadores, Secretarias de
Goblerno, Delegaciones Politicas, Iglesia, entre otros.

Fishman explica “la fuente es un escenario social en el que el
reportero es uno de los elementos esenciales, lo que es mas, el
reportero es parte de la red de relaciones sociales que constltuyen la
fuente” (113)

113 Fishman, Mark. La fabricacién de [a Noticla. Pdg. 57
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Todos los reporteros de Radio 13, en total 17, trabajan
diariamente para cubrir la agenda de los eventos dlarlos y la agenda
propia de la empresa, misma que, dlarlamente, se elabora, basdndose
en una junta matutina en la cual Intervienen tanto la Direccidn General
de la empresa, como el Coordinador General de Informaclén y
Conductores.

Oscar Sanchez Mérguez, Coordinador General de Informacién
afirma que “la agenda de Radio 13 no es otra cosa que el resultado de
una discusion y andlisis de donde se obtienen los hechos y temas que
pueden ser conslderados noticla. Y se realiza con la finalidad de generar
informacién excluslva de la estaclén” (114).

Los temas acordados en esta junta pulen la orden que
previamente tienen estableclda los reporteros. Es decir, si en la junta se
decide realizar una Investigacion especifica, una vez terminada ésta se
solicita al reportero de la fuente o bien, a algun reportero de asuntos
especlales que trabaje en la informaclén.

Se marca, asi lo que sefiala la Investigadora Cecllla Cervantes
115), “la notlcla es en buena medida producto de las exigencias
organizacionales o corporatlvas de la empresa que la elabora, de tal
manera que la practica periodistica adqulere clerta autonomia relativa
con respecto a las determinaclones externas provenlentes sobre todo de
los grupos de poder publico que actlan como fuentes y que se
encuentran también organizados de acuerdo con las exigenclas e
intereses propios”

Diariamente por la mafana y por la noche, los reporteros que
integran el equipo liaman a la Jefatura de Informacion para sollcitar su
gula de trabajo, la cual indica los eventos a cubrir y algunos elementos
que le pueden servir de apoyo para obtener Informaclon exacta y
preclsa.

“La Jefatura de Iinformaclén funclona como agencla de noticias
interna al servicio de los noticlarlos de Radlo 13”, afirma Oscar Olguin,
qulen agrega que “el objetivo de todos los reporteros es cubrir las
noticlas Importantes, que maneje adecuadamente la Iinformacién, misma
que debe satisfacer la necesldad Informatlva tanto de los radioescuchas
como de los conductores” (116)

114 Entrevista realizada a Qscar Sdnchez Mérquez, Coordinador General de
Informacidn realizada en febrero del 2004,

115 Cecilla Cervantes. “.De qué se constituye el habltus en la practica perlodistica?”
Comunicaclén y Socledad. No. 24 Pag. 100

116 Entrevista realizada a Oscar Qlauln, reallzada en enero 2004.
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Cabe sefalar, que los 17 reporteros tienen fuentes especificas a lo
que Oscar Sanchez, Coordinador General de Informaclén precisa:
“Hemos procurado que todos los reporteros sean especialistas en su
fuente, cada uno de ellos minimo lleva dos afios cubrlendo el mismo
sector, lo cual lo hace tener experiencla de la informaclén que se
neceslta y obtener asi la nota, lo que se quiere” (117)

Deflnida la |dea de lo que se pretende conseguir, y pendiente de
lo que resulte, los reporteros Iniclan su jornada de trabajo, ia cual
depende, en gran medlida, de los eventos a cubrir. De entrada, todo lo
que se observa es noticla para todos los reporteros y puede serlo para la
socledad.

“La consigna slempre es que todo es noticla, y en
radio todas las notlclas son de ocho columnas y de
primera plana, desde luego que cada uno de los
reporteros tiene sus fuentes establecidas, todos los
reporteros tenemos las fuentes distribuidas de tal
manera que cubramos lo mas que podamos, pero
ademas que, se nos deja bajo esa conslgna, se nos
da libertad de que tamblén veamos las cosas que no
son de nuestra fuente para Informar al compafero
para que cubra e investigue la nota” (118)

En tanto, Jorge Santacruz, sefiala “mas que el hecho importa la
significaclén del hecho. Todo hecho toda noticla, tiene distintos
significados parciales, seguin qulen los observe... se mandan a cubrlr los
eventos de mayor significado” (119)

Al analizar la etapa de la recolecclén de las noticlas, en el caso
particular de estudio, se encontré que ésta obedece a un mecanismo
establecido formalmente. Diarlamente, el Jefe de Informaclén, da a
conocer los eventos o sltuaclones que estdn vigentes en la comunidad
para Iniciar o continuar con la cobertura periodistica, para lograrlo, se
apoya en las Invitaclones, eventos programados, asl como en la
investigaclén y en la denuncla; sin embargo, todos los reporteros deben
estar al pendiente de las sltuaclones imprevistas que acaparan el tlempo
de los noticlarlos.

117 Op. Cit.
118 Entrevista con el reportero Féllx Mufiiz, Jullo 2003
119 Entrevista al conductor y ex Jefe de Informaclén, Jorge Santacruz, enero 2004,
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“A la hora de recolectar la Informaclén se ve que
como he dicho yo siempre, hemos nacido para esta
funcidn y sin querer ser presuntuosos, tenemos un
amplio criterlo, tenemos una visibn muy exacta,
creemos que al abordar un tema cualquiera que sea
pues lo hacemos con clerta Inteligencia con
capacldad, pensando en el radioescucha, pensando en
lo que vamos a hacer” (120)

Aqui Interviene lo que, reflere Cervantes Barba respecto a la
socializacién del periodista “éstos, aprenden a producir clerto tipo de
saber a través de procesos de soclalizaclén que tlenen lugar tanto al
interior de la empresa como de las Instituclones que operan como
fuentes. Habitus que les permiten desenvolverse de acuerdo con

pardmetros consensuados, en el dmbito de la generaclén de noticlas”
(121)

En la empresa se reclben Invitaclones para la cobertura de
eventos, mismos que son organizados por las aslstentes de |a Jefatura
de Informaclén quienes, ayudadas de su agenda diaria, elaboran el guién
u orden de reporteros, que, posterlormente, el Coordinador General de
Informacltén depurard solicitando ademas la busqueda de informacion
especifica, resultado de la junta matutina donde se obtiene la agenda
editorial de Radlo 13.

“La orden de trabajo de los reporteros se elabora con
base en las invitaciones, los eventos programados,
asi como la prevencién de situaclones que pudieran
presentarse y ser importantes, como es el caso de los
actos vanddlicos registrados el pasado dos de
octubre, donde se dispuso un equipo de reporteros
viales para estar atento de una sltuacién de este tipo,
que a flnal de cuentas se presento, y que graclas a tal
prevencion, se tuvo la Informacién al momento
mismo de generarse” (122)

Como los reporteros cubren slempre la misma fuente - excepto
cuando hay que cubrir por algin motivo la fuente de algin compafiero-,
regularmente conocen con antelacién los eventos del dfa slgulente, sin
embargo, por regla se ven obligados a llamar a la Jefatura de
Informacidn para conocer la orden.

120 Félix Mufiiz, Reportero. Julio 2003.
121 Carvantes Barba, Cecilla. Op. Cit. Comunicacidén y Sociedad No. 24, P4g. 103
122 Entrevista a Qscar Qlguin. Enero 2004
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La orden de trabajo de los reporteros la cual “sélo es una guia de
trabajo, porque hay eventos de Ultima hora, e Incluso, sltuaclones
Inesperadas que camblan por completo el panorama Informativo” (123)
estd a la mano de todos los redactores de la estacién a fin de conocer
con cudles notas se cuenta para estar al pendlente de la Informacién.

Para que los reporteros puedan reallzar su trabajo con eflclencla se
les proporclona todas las facilidades, principalmente de traslado.
Cuentan con un vehiculo o motocicleta de la empresa, lo que les permilte
desplazarse a su fuente de Informacién. Cuando algln reportero neceslta
ir de gira, como por ejemplo Neyra Moncayo, quien cubre Presidencla de
la Republica, la empresa cubre los gastos del pasaje (sea avion, camion,
o gasolina para el automovll a cargo) hospedaje y alimentos.

Para la recoleccién de noticias, Radio 13 aplica la planeacién del
trabajo de los reporteros tanto para cubrir los noticiarios de entre
semana como para los fines de semana y para aquellos dias donde hay
escasa Informaclén. Cada reportero tiene la encomienda de preparar y
grabar dos notas o bien, reportajes para sdbado y domingo, lo que
ayuda que éstos puedan guardar las historlas que “aguantan” o bien,
usar un angulo distinto de Inclufr Informacién sobre acontecimientos
venideros, o sobre las consecuencias de eventos pasados.

Con lo que se pudo constatar, mediante las entrevistas y la
observaclén los periodistas de Radio 13 aprenden y llegan a entender
las politicas de |a organizacién a través de la convivencia permanente
con sus compafieros de la empresa; su Integracién no se realiza a partir
de la Imposicién de normas sino espontdneamente. Los perlodistas
realizan sus actlvidades de acuerdo con un método comun, con una
practica que se sustenta en la “rutinizacién” de la cobertura. De esta
manera, se “planea” lo Inesperado y se reduce el nivel de Incertidumbre
en la organizaclén.

En la recoleccibn de Iinformacién, tamblén particlpan los
redactores, aunque en minima cantldad, principalimente de las agencias
AFP, Reuters y Notlmex. En Radlo 13 operan tres turnos de redaccion
para cubrir las 24 horas del dfa los slete dias de la semana. Cada turno
labora ocho horas vy tlene, entre otras actlvidades, la obligacién de
revisar las agenclas para seleccionar la informacién que no se tiene
cubierta hasta el momento de una emisién al alre o bien, informacién
internacional.

123 Ibldem.
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Las entradas de las notas de Interés, son copladas y pegadas en un
archivo “especifico” y de uso Interno, documento que es impreso y
enviado a los Jefes de Redaccibn e Informacién asi como a los
Conductores, qulenes deciden si es necesarlo redactar la nota del cable,
o solo se Imprime para que el conductor pueda Informar y comentar.

Los Conductores de los espaclos “Asf es la Noticla”, particlpan en la
Junta para la elaboracién de la agenda editorial de Radio 13. Durante el
andlisis y discusion de distintos temas, los conductores aportan ideas
para la blsqueda y recolecclon de Informacién que alimente los
noticiarios. Durante la reunidn, manifiestan sus inquietudes y se llega a
un consenso a fin de que no exista diferencla al emitir sus julcios de
opinién o blen, para dar seguimiento a la Informacién que se pretende
dar a conocer imprimléndole cada uno de ellos su estlio personal.

“La competencia interna existe entre los conductores,
cada uno busca ser diferente, ser mejor; aunque en
realldad la verdadera competencla es con los
conductores de afuera, aquellos que se escuchan al
mismo tlempo en otras frecuencias” (124)

Para que los reporteros puedan recolectar su informacién, cuentan
con vehlculo o motocicleta de la empresa, celulares, grabadora,
radlotransmisores vy radiolocalizadores; en tanto, los redactores,
cuentan con ocho computadoras conectadas en red para agllizar el
trabajo, todas ellas cuentan con Internet y agenclas Informativas.

4.5 LA SELECCION DE LA INFORMACION

La selecciébn de Informacidén en Radio 13 es responsabilidad
primera del Coordinador General de Informacién, quien nutre y alimenta
los noticlarios y cdpsulas de la estacién.

Como se menclond anteriormente, Radio 13 también se apoya en
una agenda edltorial, de la cual surgen los temas mas importantes que
se deberan dar a conocer en los espaclos informativos.

124 Entrevista con el conductor Jorge Santacruz. Jullo 2003
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Oscar Sdnchez, Coordinador General de Informaclén, afirma que
para selecclonar la Informacién se basa en valores simples que son:
“Trascendencla, Oportunidad, Confirmacién y Pluralidad”.

Aqui se emplea lo que seflala el comunicdlogo e Investlgador Gans
Herbert ). “La apllcaclén de los criterios relativos a las noticlas exige
consenso entre los periodistas y, sobre todo, una organizacidén
jerdrquica en la que aquellos con mas poder logren imponer su juicio
sobre los criterios importantes respecto a una determinada notlcla” (125)

Pese a esto, cada redactor y conductor es responsable de elegir
las notas de los espaclos informativos, dejdndose llevar por su criterio y
experiencia. En esta acclén se aplica la teoria del comunicador Turow
qulen manlfiesta que las princlpales perspectivas que gulfan el trabajo
noticioso se constituyen al Interlor de las actlvidades noticiosas; el
trabajo guia a la persona.

O blen, como dice el también, comunicélogo, Roshco (126) “la base
del julclo noticioso es la experlencia ocupacional comun orlentada hacla
el logro del consenso que tiene que ver con los valores noticiosos al
interior de una organizaclén Informativa. El juicio noticloso se aprende a
través de rutinas dlarlas que se repiten”.

El Coordinador General de Informaclén sefiala que para lograr
que el personal se Interlorice en la forma de trabajar en la estacién se
decidi6 formar un drea llamada “escuela de cuadros” de donde surgen
personas comprometidas con la dindmica de trabajo de la estacion.

“La escuela de cuadros estd formada por personas
con poca experiencia, algunos slguen estudlando o
acaban de terminar sus estudlos pero tienen toda la
dindmica para poderse Incorporar a nivel de
aprendizaje en las tareas de redacclén y de reporteo
pero no sélo eso.

125 Gans, Herbert J. Deciding What s news. Pdg. 82
126 Roshco B. Newsmaking Pdg. 106
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Hemos dado ya el otro paso que se habla planeado
que es el que esas personas con las que trabajamos
diario se van Interiorizando en la dinamica de radio
13 van conoclendo Incluso el estilo personal de
qulenes estdn a cargo de las diversas dreas jefatura
de redacclédn, informaclén, conducciones, producclon,
se van Interiorizando en la dindmica de trabajo en el
caracter, en el estllo y cuando ha habido alguna
oportunidad y vemos que hay capacldad se les da la
oportunidad y se les contrata”. (127)

En dicha escuela de cuadros, Interviene el habitus del periodista,
tal como lo sefiala Ceclila Cervantes “una cultura Interlorizada en forma
de disposiclones para la acclén. Es generadora de practicas y, a su vez,
las regula a través de un clerto “sentido comin” o actitud practica no
consciente que reactiva el sentldo objetivado en las Instituciones” (128)

Para cada noticiarlo se elabora una orden de edicién, en la cual se
enumeran de acuerdo a su importancla, las notas que serdn dadas a
conocer en el espaclo Informativo, asi como el tlempo de las secclones,
si hay entrevistas, comentaristas y los cortes comerciales.

Esta orden, sirve de gufa para armar el guién, el cual es el
conjunto de cabezas, (Introduccién de las notas de los reporteros)
ordenadas, lo que permite al conductor imprimlir su estilo a la hora de la
transmislon.

Es importante resaltar, que al selecclonar las notas para cada
espaclo Informativo, no todas tienen el mismo orden. Pese a que en la
agenda editorlal se dan a conocer cudles serfan las notas mds
importantes que se deben contemplar, se deja a decisién del conductor
el tiempo y la forma en que se manejaria dicha Informacién, ademas de
contemplar el horario y el tlempo del noticlarlo o capsula.

127 Entrevista realizada a Oscar Sdnchez, Coord. Gral. de Inf. Febrero 2004
128 Cervantes, Cecilia “iDe qué se constituye el habitus en |a practica perlodistica?”

Comunicacién y Socledad No. 24 Pag. 100
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“En el noticlario de la mafiana adn contempla notas
del dfa anterior y da un avance de lo que se espera
en el transcurso del dia, asi como lo que va surglendo
durante el noticlarlo, sin embargo, a las 6 de la tarde,
como cuenta con una duraclén de cuatro horas,

maneja la Informacldn acordada sin limite de tlempo”.
(129)

Cada noticiario, aunque tiene un objetivo comdn: “informar con
claridad, y preclsion” (130) busca darle al auditorio un estilo diferente.

La dindmlca de la estaclén es que siempre hay un hecho
Importante para dar a conocer; para ello, se apoya en reportajes
especlales e Investigaclones especificas de sus reporteros.

“En lo personal diarlamente reviso la orden de
reporteros y basandome en Informacién previa y en el
conocimlento general de la sltuaclén que acontece en
el pais, a cada reportero le doy una orden precisa de
lo que quiero que obtenga al cubrir un evento. No
debemos conformarnos con lo que nos dice un
funcionario, sIno, nosotros tenemos gque obtener
informacidn adicional”. (131) (VER ANEXO 9)

De acuerdo, con la informacién proporclonada por los reporteros,
no existe un promedio de notas a cubrir al dia, puesto que en ocasiones
no se lleva a cabo ningln evento y, en otras, hay uno tras otro; sin
embargo, a la hora de la selecclén, sélo se elegirdn las mds Importantes,
valor que se determina por cuestiones tales como: sl afecta
directamente a un sector importante de la poblacién; si responde a los
Intereses empresariales de la organizacién; sl la fuente de Informaclén
tlene 0 no convenio; si es una nota de tipo policiaco, politico, social,
econdmico que acapare por las condiclones en que se da la iImportancla
de la comunidad, entre otros.

129 Ibidem.
130 Ibidem.
131 Ibidem.
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En Radio 13 se elige la nota “Importante”, aplicando Ilas cuatro
vertientes mencionadas por Galtung Ruge (132) “1.- Grado y nivel
jerarquico de los sujetos Impllcados en el acontecimlento noticiable,
tanto en lo concernlente a las Instituclones gubernamentales como a los
demads organismos y jerarquias soclales; 2.-Impacto sobre la naclén y
sobre el Interés naclonal; 3.- Cantidad de personas implicadas en el
acontecimiento. La tendencla es conceder Importancia a las noticias que
se refieren a muchas personas, y cuanto mas alto es el nimero de
personas impllicadas mayor Importancia tilene la  noticla,
Independientemente del lugar donde ocurra el aconteclmiento; 4.-
Importancla y significatividad del acontecimiento respecto a la evolucién
futura de una determinada sltuacién.”

Qllvla Montero, Jefa de redacclén aflrma:

“La redaccién se basa en la actualldad de la nota para
elegirla, pero para que pase al alre depende de la
politica que siga la empresa, es decir, depende del
publico al que qulera llegar, por lo que la eleccién de
una nota en redaccién es relativo.

Todas las noticias tienen Importancia, pero depende
del momento por el que pase el pais, es decir, la
Informacién tlene que ser actual y sl el pals pasa por
una dificultad econdmica, la nota serd la economia,
pero sl pasa por una crisls politica la nota la darédn los
politicos, etc.” (133)

Al observar las condiciones en que se da la selecclén de noticlas,
se presencié que existe un orden en el manejo de la Informacién y de
los mismos papeles que estan en la oflcina. Cada persona que labora en
el departamento; redactores, jefes, y asistentes, responsables de su
actividad, desempefian su trabajo sIn afectar la labor de los
compafieros.

Cada turno de redacclén, estd conformado por un equipo de dos
personas, qulenes, ademds de su labor especifica, redactan las cabezas
de las notas que envian via telefénica los reporteros y cada uno de ellos
aplica la selecclén de informacion. En total hay slete redactores qulenes
se dividen las actividades entre las que destacan: revisar las notas que
envian las Agencias AFP, Reuters y Notimex; monltorear los princlpales
noticiarios de televisién y radio; preparar el gulén para el o los
noticlarlos; redactar capsulas, teaser y resimenes,

132 Galtung, Ruge. Lo3 valores noticla. Pég. 119
133 Entrevista a Qllvia Montero, Jefa de Redaccién. Noviembre 2003,
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Como se pudo observar, cada uno de los redactores selecciona la
informacléon y tiene la responsabllidad de sus declslones; todos
participan en la alimentacién de los noticlarios.

“De los siete redactores, y uno mas que estd como
comodin, ninguno tiene una funclon especifica,
Inclusive para decir las cdpsulas informativas, si no
estd uno las dice el otro. Todos toman notas de
reporteros, revisan agencias” (134)

Dice Gans, Herbert “La seleccion de las notlclas es un proceso
decisional y de opcidn realizado rdpidamente. Los criterios deben ser
aplicables facil y rdpidamente, de forma que puedan tomarse decisiones
sin reflexionar demasiado” (135)

Los valores/noticla que se aplican para seleccionar la informaclén,
reflejan lo que Holding Meter y Phillp Elliot sefalaron “son criterios para
seleccionar entre el materlal disponible en ia redacclon de los elementos
dignos de ser Incluldos en el producto final. En segundo lugar, funcionan
como lineas-gufa para la presentacion del materlal, sugliriendo que es lo
que hay que enfatizar, lo que hay que omitir, donde dar prioridad en la
preparacién de las noticlas que se presentan al puablico. Los
valores/noticia son por lo tanto reglas practicas que Incluyen un corpus
de conocimlentos profesionales que implicitamente, explican y dirigen
los procesos de trabajo en la redacclon” (136)

Los espacios Informatlvos de Radlo 13 son de Opinldn Publica, por
eso, regularmente cada conductor contempla tener algin Invitado en
cabina, sea anallsta, comentarista o funclonario publico con quien se
mantlene una conversacién amplla. También se hacen enlaces via
telefénica con protagonistas de los temas de los que se habla, a fin de
abundar o aclarar la Informacion.

Es Importante agregar, que cada espaclo Informatlvo cuenta con
un asistente de produccidn, qulen se encarga de concertar entrevistas.
Sin embargo, unicamente los noticlarios de Franclsco Zea y Martin
Moreno, cuentan con coordinadores edltorlales, qulenes se encargan de
decidir la Informacion que se manejard y, en el caso de Franclsco Zea,
su coordinador redacta el teaser o resumen de entrada y el guién.

134 Ibldem.
135 Gans, Herbart J. Deciding what's news. Pdg. 82
136 Holding, Metar y Phillp Elllot. Making the news P4g. 36

104




De acuerdo a Oscar Sénchez, Coordinador General de
Informaclon, dicha situacién se debe a que son los noticlarios de mayor
duracién.

En lo que respeta a la selecclén de Informaclon deportiva, de
espectdculos e internacional, cada coordinador de area es el responsable
de redactar el teaser asi como los temas que contempla segun su
criterio e Informacién recabada.

En un dia cualquiera (02-marzo-04 P. Ej.) se prepararon 45 notas,
entre las recolectadas por los reporteros, informacién nacional,
Internacional y deportiva; sin embargo, solo se transmitieron 35
informaciones, todas con audlo original y un total de diez informaclones
de diferentes tdplcos quedaron fuera, independlentemente de su
importancia.

La causa principal fue la falta de tiempo, porque en todos los
noticiarios se tlene algin entrevistado, sea en cabina o via telefonica, lo
que diflculta a la produccidn respetar con exactitud los tiempos
establecidos que son diferentes para cada noticlario segin su duracion.

El Coordinador General de Informaclén sefialé que para la
seleccion de I[a informacldn no Intervienen aspectos politicos nl
econdmicos que Impidan dar a conocer un hecho. Lo dnico que cambia
es la manera en que se consigue.

4.6 PROCESAMIENTOQ DE LA INFORMACION

Como se mencioné anterlormente, varlas personas participan en el
procesamiento de la informacién en Radio 13, desde quienes declden la
Informacién que se va a utllizar en los noticiarios hasta conductores y
redactores.

Aunque el proceso es muy rdpido como lo amerita justamente la
Radio, estd muy bien deflnida la particlpacién de cada una de las
personas que laboran para que una noticia finalmente sea trasmitida.

El procesamlento de la Informacién se efectua en condiclones

materlales que sl bien adn no alcanza el nivel de las grandes estaciones
sl cuenta con o necesario para realizarlo.
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En la misma oficina en que se selecclona la Informacién, se
redacta la notlcla, no asi el audio, mismo que es editado en las cabinas
acondicionadas con el equlpo sofisticado para ello y por personal
calificado en la materla.

Radlo 13 cuenta con cuatro cabinas, dos de transmision (Ay B) y
dos de grabacion (1 vy 2).

Julidn Solls, productor de Radio 13 Noticlas sefiala
que: “Las cuatro cabinas estdn equipadas con el
mejor equlpo, cuentan con sistemas
computacionales; sistemas bdsicos como: grabadora
de carrete, DAT, MD; hibridos para recibir llamadas.
Son cabinas modernas, la diferencla quizd sea el

modelo de los equipos, pero la calidad es la misma”
(137)

El productor del noticiario que conduce Jorge Santacruz, explico
que la cabina uno de grabaclon es para noticias excluslvamente,
mientras que la dos, es para la edicién y grabaclén de los programas
unitarios, aunque -también- es utilizada por noticlas cuando urge
reallzar alguna produccion y la cabina uno estd ocupada.

Cada una de las cabinas, tanto de grabacién como de transmisién
cuenta con operadores responsables del equlpo en cada una de ellas.

En la sala de redaccién donde se elige lo que el audltorlo habrd de
escuchar en las dlferentes emislones, se cuenta con el material
necesario para selecclonar y procesar la informacién.

La Jefa de Redaccién de R-13, Olivia Montero dice:

“Uno de los objetivos de la redaccléon es flltrar o
limplar la Informaclén que se genera para darle
formato de radio y envlarla a los dlversos noticiarios,
previamente selecclonada y jerarquizada.

137 Entrevista con Julidn Solig, productor. Novlembre 2003
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En la redacclon tamblén se realizan las cdpsulas
informativas de cada hora, por lo cual tamblén tlene
un papel Importante en la Informaclén directa que se
da al radloescucha, otra de sus funclones es la
realizacibn de monitoreos de otros medlos de
comunlcacidn para realizar un comparativo en cuanto
a la Informaclon y captar alguna con la que no se
cuenta a fin de rescatarla” (138)

Cabe destacar, que en la redacclon de Radlo 13 Impera lo que
Warren Breed, escribld en su articulo “Soclal Control in the News Room”
donde describe a la sala de redaccldn como una organizacién compleja
en el que Influye el proceso de soclalizaclon de los periodistas para
ajustarse a las politicas organizacionales no escritas, a las politicas
implicitas que, tarde o temprano, todos Identifican y cumplen.

En su mayoria los redactores, proceden de “la escuela de cuadros”
de la estacldon, asl que sus actlvidades van slendo aprendidas para
concertarse a las necesidades de la empresa, aplicAndose también lo
que sefiala Nestor Garcla Canclini (13s) el habitus propicla la coheslén de
individuos dentro de algin campo especifico o “gran esquema
ordenador” que acorta la distancia entre el hombre y la sociedad”

La emision matutina de “Asi es la Noticia” es transmitida de 6:00 a
10:00 horas y desde el 01 de enero del 2003 al 01 de febrero del 2004,
fue conducida por Alejandro Cacho; una vez despedido éste, el espaclo
quedd a cargo de Francisco Zea.

Cabe menclonar, que tras la sallda de Alejandro Cacho se
registraron movimlentos en los horarios de conducclén de gqulenes
encabezan la barra informativa de Radlo 13. De esta forma, Francisco
Zea, quien hasta el 31 de enero del 2004 era el titular de la segunda
emisién paso a la primera; Jorge Santacruz, conductor de la cuarta
emislon  cubrlé el segundo espaclo Informatlvo; y a su vez, Oscar
Oiguin, quien también funge como Jefe de Informacién de Radio 13, se
hizo cargo del noticiarlo nocturno.

138 Entrevista Realizada a Qlivla Monterg, Jefa de Redaccién. Noviembre 2003
139 Garcia Canclinl, Nestor, Infroducclén 2 1a Soclologia de la Cultura de Plerre
Bordley Pag. 17
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Para la emislon matutina, se trabaja de madrugada. Los
redactores del tercer turno (de las 22:00 a las 6:00 horas), junto con
el coordinador editorlal Francisco Boss, elaboran la orden de ediclén vy el
teaser.

Como ya se menclond anterlormente, para las 23:00 horas, ya se
tiene casl todo el material listo del cual se ellge 1o que se utilizard para
el noticiario matutino.

Con las cabezas de las notas de los reporteros (entradas), un
redactor prepara el esquema del noticlario, también se Incluyen las
notas redactadas con informacién obtenida de los cables de las agenclas
Informativas.

En la orden de edicién, (ver ANExo 10) se contemplan las
entrevistas que prevlamente el coordinador edltorlal concerté para el
noticlario y las secclones de deportes, espectdculos e internacional.

El noticiarlo matutino de “Asi es la noticla” a cargo de Francisco
Zea Rojo tiene una duraciébn de cuatro horas y da a conocer en
promedio 30 notas informativas. Sin embargo, cada hora se lee un
resumen, el cual contempla entre ocho y diez notas.

Los dos resumenes son elaborados por personal del primer turno
de redacclén (7:00 a 15:00 horas), quienes rescatan informaclon de los
perlédicos y también de las notas no utilizadas en el noticlario.

Con la orden de edicién, se redacta el teaser y en él se aplica
tanto el estilo personal del redactor responsable, como del conductor.
Cabe destacar que el coordinador edltorial Francisco Boss Ingresa a
laborar a las 19:00 horas y se retira a las 10:30 horas del dia sigulente.

El noticiario “Asi es la noticla” segunda emislén a cargo de Jorge
Santacruz dura dos horas (de las 13:00 a 15:00 horas) y contempla en
promedio 10 notas Informativas.

Entre sus secclones destacan: Deportes, Internacional vy
Espectdculos a los cuales se les asigna en promedio sels minutos a cada
uno, para que Maru de Arag6n (coordinadora de Informacion
Internacional), Sergio Bafuelos (coordinador de deportes) y Norma
Angélica Pérez (coordinadora de espectdculos) Informen lo mas
relevante de su drea.
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Como es un noticlarlo vespertino, se aprovecha la informaclén que
se ha generado hasta el momento y los acontecimientos que se
registran durante la transmlslion.

Jorge Santacruz, conductor de “Asi es la Noticia”
segunda emislén sefala: “dlarlamente trato de
ejercer un perlodismo naclonalista y de serviclo ala
comunidad. Slgo una linea Informativa
complementada por el andlisis y la critica sustentados
en datos “duros”, verificables. No comulgo con el
neollberalismo ni con el modelo soclalista. Soy un
convencldo de que el periodismo, por encima de todo,
debe buscar el bien de las personas y de la Patria.
Soy Independiente, no pertenezco a ningun partido ni
a ninguna asoclacléon gremial” (140)

El tercer noticiarlo de las 17:00 a las 20:00 horas, es conducido
por Martin Moreno, la orden de edicidn es preparada por el titular y la
jefa de Redaccidn, Ollvia Cabrera e incluye la informacién generada por
la tarde, tanto naclonal como local, asf como materlal Internacional,
Deportivo y de Espectdculos.

Ollvia Cabrera llega a la estacldén a las 11:00 horas y, desde ese
momento empleza a procesar la Informacién. Inicla con la revisién de
las cabezas de las notas que han envlado los reporteros hasta esa hora,
checa monitoreos y revisa cables. Posterlormente, se redne con Martin
Moreno para acordar cudles serian las notas que seran utllizadas en el
noticlario y también el orden en que serdn transmitidas.

La jefa de redaccién prepara el teaser, el cual contempla entre 20
y 25 notas. Dicho teaser dura aproximadamente 30 minutos con
particlpacién via telefénica de reporteros e Inserclones de los
comentarios de algun funcionario. Aunque esta entrada no se sujeta a
las caracteristicas propias del teaser (oraclones cortas y breves), el
conductor del espaclo Informativo la utiliza basdndose en su estilo
proplo.

La redaccién es muy clara, no Importa que sean extensas las
entradas del teaser; lo que Interesa, es que contemple todos los
elementos para que el auditorio esté Informado del hecho o la noticla.
Para su redaccldén, no solo se utllizan las cabezas de las notas de los
reporteros, sino —tamblén- se apoya en la Informacién de las agencias
informativas.

140 Entrevista a Jorge Santacruz, conductor. Fabrero 2004.
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Maru de Aragén, es la responsable de selecclonar la informacién
Internacional. También ella redacta y edita los datos obtenldos para,
posteriormente agregarlos al teaser y resumenes que prepara Olivia
Cabrera. Obtiene su informaclén de las agenclas Informativas y de los
noticlarlos de CNN en inglés, de donde graba el sonido, mismo que es
traducido al espafiol.

En esta emisién, se transmiten algunas de las noticlas que
conformaron el segundo noticiario del dia y se redactan nuevas notas
que fueron cubiertas en el transcurso de la tarde.

El cuarto y Uitlmo notlclario del dia y de entre semana es el de
Oscar Qlguin, de 23:00 a 01:30 horas.

En este noticlarlo, el responsable de seleccionar y procesar la
informacién es el mismo conductor, Tanto la orden de edicién como el
teaser son redactados por el titular del espacio Informatlvo, qulen se
basa en el teaser del noticlario de la tercera emision y utlliza
Informacién local, nacional e internacional generada durante el dia.

El equipo de redacclon del tercer turno (22:00 a 6:00 horas)
prepara cuatro resumenes con informacidon general y son leidos en
lapsos de 20 minutos.

Con lo seflalado anterlormente, se comprueba lo aflrmado por
Wolf (141) “las organizaciones del medlo establecen procedimientos
rutlnarios de produccidn, en los que prevalecen aquellos que satisfacen
las siguientes exigenclas a) racionalizaclén del trabajo b) reducclon de
los costos c) reduccldn de los tlempos y d) fiabilidad de qulen
suminlistra a los materlales”.

Tamblén, como lo seflala Herndndez Ramlirez (142), “Los medlos
informativos son organizaclones complejas y cuentan con todos los
atrlbutos principales de las burocracias; division del trabajo, jerarquia de
autoridad, un sistema de reglas tanto para la recolecclén como para la
trascripclon de la informacion (..) La mayorfa de las organizaciones
Informativas son empresas que buscan la autosuficlencia econémica y la
obtenclén de ganancias; por ello, para asegurar la maximizacion de sus
recursos, estas organlzaclones tlenen procedimientos establecldos que
goblernan gran parte de la actlvidad de sus empleados”

141 Wolf, Mauro, La investigaclén de la comunicacién de masag. Pags.252, 253
142 Hernandez, Ramirez Maria Elena. {Qué son |as noticias? Pdg. 243
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4.7 EMISION AL AIRE

Luego de analizar las tres fases del proceso de producclon
notlclosa, es posible declr que en la empresa sujeto de estudio, se
siguen los tres pasos fundamentales,-recoleccion, selecciébn  y
procesamiento de la Informacién- mismos que son reflejados a la hora
de estar en la cabina e iniclar la emision.

Para dar un panorama general de lo que sale al aire luego de los
procesos ya estudiados, se incluye aqui el esquema de un noticlarlo
matutino y dos vespertinos.

PROGRAMA: ASI ES LA NOTICIA

FECHA: 02 MARZO 04

EMISION: PRIMERA 06:00 A 10:00 HRS.
LOCUTOR: ERANCISCO ZEA ROJO

1.- El conductor presenta el noticiario y lee el teaser, mismo que
contempla dos notas Internacionales, slete notas locales y naclonales
con comentario por parte del conductor,

2.- El conductor lee directamente de cable de la agencia AFP la
Informacion referente a la muerte de 50 personas y las lesiones a otras
128 causadas por un atentado en contra del mausoleo Chlita Musa Alca
Seemen en Bagdad.

3.- Se lee la cabeza o entrada: “Jorge Emlllo Gonzélez Martinez,
Presidente del Partldo Verde Ecologista de México pide licencla a su
cargo en el Senado de la Republica”. Entra participacién en vivo de la
reportera Margarita Betanzos. Se presenta audlo original.

4.- El conductor hace comentario acerca de lo anterlor y afirma que
dicha situaclon es una movida politica del nifio verde.

Corte comerclal

5.- Se lee la cabeza: “En el senado callfican de positiva la licencla del
nifio verde, el legislador panista Jorge Madrazo Limén asegura que serd
muy dificll que se le comprueben los delitos por los que se le acusa al
lider del Partido Verde”. Se presenta audio original de Jorge Madrazo
Limén.

6.- Se lee cabeza: “El senador del PRI, Humberto Roque Villanueva,
afirma que la decisién de Jorge Emllio Gonzalez es buena”. Se presenta
audio original de Humberto Roque.

7.- Se lee cabeza: “El coordinador de la bancada panista en el senado
de la Repliblica, Diego Ferndndez de Cevallos dice que el niffio verde
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renuncld porque quiso”. Se presenta audio original de Diego Fernandez
de Cevallos.

8.- El conductor lee la cabeza: “Disidentes del partldo verde entregan al
consejero presidente del IFE, Luls Carlos Ugalde, las presuntas pruebas
de corrupcién del Presidente del Partldo Verde Ecologista”. Se presenta
audio original de Carlos Alberto Macias, qulen se define como el
presidente alterno del Comité Ejecutivo Nacional del PVEM.

9.- Se lee cabeza: “Se destapa Carlos Medina Plascencla para la
Presidencla de la Republica”. Entra particlpacion via telefonica del
reportero José Luls Guerra con audio original de Carlos Medina.

10.- Se lee caheza: “German Martinez Casares, vicecoordinador del
Blanguiazul dljo que la postura de Carlos Medina Plascencla es posltlva,
porque reune varios atributos como politico”. Entra participacion via
telefénica de la reportera Rossy Ahuactzin con audio original de German
Martinez.

11.- El conductor emite opinidn, dice que la caballada del PAN no esta
tan gorda, porque si se revisan las encuestas la Unica persona que
tienen bien colocada es a Marta Sahagun y a ella no la quleren.

Corte comercial

12.- Lee cabeza: “La Comisién de Relaciones Exterlores de la Cdmara de
Diputados pide al preslidente Vicente Fox que Insista ante el presidente
estadounidense George Bush sobre la necesldad de un acuerdo
migratorlo”.

13.- Se lee cabeza: “Francisco José Paoll Bollo, Subsecretarlo de
Desarrollo Politico de la Secretaria de Gobernacldn, Informa que el
presidente Fox presentard al Congreso de la Unién su iniclativa para que
los mexicanos que vilven en el extranjero pueda votar”. Entra
participacién via telefénica de Octavio Garcla, reportero, con audlo
original de Paoll Bollo.

14.- El conductor lee cabeza: “Ante el Presidente Vicente Fox,
productores agropecuarios denunclan la falta de financiamiento para el
campo. El Presidente de la Republica responde “aun no nos hemos
recuperado del error de diclembre de 1994”. Entra participacién via
telefénica de la reportera Neyra Moncayo con audio orlginal de Fox.
15.-Se lee cabeza: “Por no haber cumplido con cabalidad las promesas
de campafia, el Presidente Fox ha perdido credibilidad ante la
poblacién, afirma el Secretarlo del Trabajo, Carlos Abascal Carranza”.
Entra participaclon via telefénica de Rosalba Amezcua con audio original
del funclonario.

Corte Comercial

16.- Se lee cabeza: “La Secretaria de Seguridad Publica pone en marcha
un operativo de seguridad en la refineria de Tula-Hidalgo para poner
fin al saqueo de combustlibles”. Entra participacién via telefénica de
Héctor Cano con audlo original de Alejandro Gertz Manero.
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17.- El conductor emlite una opinién sobre las Imdgenes presentadas por
la empresa Televisa donde se observa al Srlo. De Finanzas del Goblerno
del Distrito Federal, Gustavo Ponce Meléndez jugando en las Vegas y
dando proplnas de mll 37 pesos. Dice que esta es una muestra mas del
sistema politico descompuesto, princlpalmente en el goblerno del DF.
18.- Via telefénica el Reportero Francisco Rubio da a conocer que el
Jefe de Gobierno del Distrito Federal, Andrés Manuel Lépez Obrador cesd
de su cargo a Gustavo Ponce por su acclén y pide un espacio para que
Ponce explique lo ocurrido. Presenta audlo original de Lépez Obrador.
19.- El conductor opina que si se sabla de dichas acciones porque no
tomaron acciones al respecto,

Corte comercial

20.- Se lee cabeza: “El Coordinador de los diputados del PRI, Emilio
Chuayffet recuperd las oficinas de la coordinaclén en la Cédmara de
Diputados. Descarta que vayan a realizar audltorlas a su antecesora
Elba Esther Gordlllo”. Se presenta audio original de José Emilio
Chuayffet.

21.- Se lee cabeza: “En Informacién Internaclonal. Jean Bertrard
Aristide, ex presidente de Halti, asegura que soldados norteamericanos
lo secuestraron y lo obligaron a salir de Puerto Princlpe. Washington
rechaza haber secuestrado y subldo por la fuerza aun avion a Jean
Bertrard”.

22.- Entra Sergio Bafiuelos, coordinador de deportes de Radlo 13, con
un resumen de lo que se hablard durante el noticlarlo.

23.-. Un locutor de redacclén lee las Efemérides del dia. (audlo pre-
grabado y edltado)

Corte comercial

24.-Se dan cuatro reportes de la vialidad en la Cludad de México.

25.- Particlpacion del “Poeta del clima”, Serglo Sepdlveda da el reporte
Metereolégico

26.- Reporte de la Bolsa Mexicana de Valores y las principales del
mundo.

27.- Se leen las primeras planas de los diarios de clrculaclén,

28- Secclén de deportes conducldo por Serglio Bafuelos.

29- Se lee un boletin de AFP. Un sismo de 3.8 grados en la escala de
Richter derrlbd una casa en Turquifa dejando seis muertos y dos heridos
entre miembros de una familla.

30.- Se lee cabeza: “PEMEX denuncia robo de combustlble en los ductos
y a través de diferentes plpas. El conductor explica como se daba el
robo a través de pipas”.

31.- El conductor opina sobre el asunto del nifio verde, dice que tiene
dos nuevos aspectos, el primero Santlago Ledn de la disidencia del
PVEM presentd nuevas pruebas contra Jorge Emlllo Gonzalez y anuncio
que presentara a la PGR un sobre que le envi6 Emillo para resolver el
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problema en lo oscurito y, por otra parte, las amenazas que parece ser
un regidor de Huixquilucan contra Santlago Leén.

Corte comerclal

32.- Se presenta al entrevistado Santlago Ledn qulen habla de lo
anterior.

33.- Se lee un reporte de Estanislao Sosa aceptdé haber hablado a
Santlago Ledén pero sblo les llamo asquerosos y traldores al grupo
disldente pero que no amenazo.

34,- Se entrevista via telefénica al panista Carlos Medina Plascencla
sobre el asunto a su precandidatura a la Presidencla de la Republica.
35.- Se da el Reporte Vial

36.- El conductor Informa que hoy se van a reunir en el Palacio nacional
el Secretarlo de Haclenda, Francisco Gil Diaz y el Secretario de la
Funcién PUblica, Eduardo Romero Ramos, para presentar el programa de
austeridad del Goblerno Federal. Entra via telefénica la reportera
Elizabeth Diaz para dar un adelanto.

37.- Se lee un resumen con notas tanto de Informacidén generada en las
entrevistas reallzadas durante el noticlero.

Corte comerclal

38.- Entrevista via telefénica con Alejandro Gertz Manero, Secretario de
Seguridad Publica sobre la presencla de la Policla Federal Preventiva en
instalaciones de Petréleos MexIcanos.

39.- Seccidén de Deportes. Serglo Bafiuelos trata el asunto sobre la
seleccién mexlcana y su nuevo uniforme.

40.- Se da el reporte Metereoldglico

Corte comercial

41.- Se le cabeza: “Padres de Familia plden se castigue a una mujer que
tlene perros muy mordelones”. El reportero Erlck Lascano via telefonica
desde la Avenida Santa Ana reporta que esas personas bloquean dicha
avenida en demanda de que se les de solucién a su problema.

42.- La reportera Geraldine de Aragdn explica para qué sirve el nimero
de emergencia 066 en Veracruz. (audio grabado)

43.-Se presenta un audio grabado donde se escucha el rescate de una
nifia de 10 afios en Veracruz, qulen utllizd el nimero de emergencia. El
caso fue de un sujeto que entré al domicllio, donde se encontraba solo.
44,- Se presenta un audlo donde escucha la voz de una nifia que
denuncia la violaclén de un nifio de 12 afios a una menor de sels,

45.- Entrevista en vivo con la psicdloga Arlen Reséndez, terapeuta de la
asociaclén de mujeres sobrevivientes de abuso sexual y la particlpacién
via telefénica del profesor Carlos Sodl para hablar de la violacién de
menores y sus agresores.

46- Se da un Reporte Vlal

Corte Comercial
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47- Se informa que el Procurador de Justicia del Distrito Federal,
Bernardo Bé&tiz estd dando una conferencia de prensa. El reportero
Francisco Rubio, via telefénica, reporté que por todos Ilos
acontecimientos dados a conocer a raiz de la denuncla de que Gustavo
Ponce, ex secretario de flnanzas se gasté mds de 31 millones de pesos
en apuestas en las Vegas. Dijo que ésta denuncia fue presentada el 28
de enero por mismos funcionarlos de la delegacién Gustavo A. Madero
por ello fueron consignados y dicté auto de formal prision a Luls Reyes
Carrlllo y Juan Carlos Herrera; sin embargo, todavia se encuentran
préfugos de la justicla Marfa Martha Delgado asl como Luls Salazar
Cano. Rechaza indiclos de que Gustavo Ponce haya Incurrido en el
desvio de fondos. Se presenta audio original de Bernardo Batlz.

48- Emite opinién sobre dicha situaclén. Pide que se investigue el asunto
de Gustavo Ponce, ex Secretarlo de Finanzas del Goblerno del Distrito
Federal, dice que no puede creerse que sea heredero de la tia rica
qulen murié.

49- Se lee un resumen de noticlas.

Corte comerclal

50.- El conductor Informa que hoy se declden elecclones en diez estados
de Norteamérica. En la linea telefénica, el perlodista y conductor de
Estados Unidos, Jorge Ramos, habla del tema.

51.- Se leen llamadas del auditorio y se comentan.

52.- Via telefénica, el analista politica Andrés Roemers opina sobre la
politica de los rumores. Dice que para los rumores que tlenen sustento
legitimo la ley debe de actuar acorde pero para la de los rumores
fabricados se debe tener cuidado y evitar caer en su juego.

53.- Via Telefénica, el reportero Félix Mufilz Informa que hoy se
celebrard en Toluca el 180 aniversario de la eleccién del Estado de
Méxlco como un estado de la republica.

54.- El conductor se desplde y agradece la participacién del auditorlo.

PROGRAMA: ASI ES LA NOTICIA

FECHA: 02 MARZO 04

EMISION: SEGUNDA 13:00 A 15:00 HRS.
LOCUTOR: JORGE SANTACRUZ

1.- El conductor presenta el noticiario y lee el teaser mismo que
contempla slete notas locales y nacionales y tres notas internaclonales.
2.- La reportera Elizabeth Diaz, via telefénica, da el reporte de la Bolsa
Mexicana de Valores.

3.- El Reportero Israel Lorenzana via telefénica, da a conocer que se
reglistraron dos asaltos este martes. Uno en el Bancomer de periférico y
Calzada Méxlco-Xochimlico y, el segundo, sobre Boulevar Aeropuerto en
una sucursal INVERLAT.
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5.- Se dan cuatro reportes viales desde distintos puntos de la cludad

6.- Sergio Bafiuelos, el coordinador de deportes tiene la seccion y da un
resumen de lo que hablard durante el notlclero.

Corte comercial

7.- El conductor emite opinién acerca del asunto del ex Secretarlo de
Finanzas del Gobierno del Distrito Federal, Gustavo Ponce, quien hizo
varlos viajes a las Vegas para jugar y dar cuantlosas propinas.

8.- El conductor Invita a la cludadanfa de Xochimllco hacer sus quejas,
denunclas y peticiones. En la cabina se encuentran tres funcionarios de
la Delegacién Xochimllco para recibirlas.

9.- Se da el reporte vial. Princlpalmente sobre un traller que quedd
atorado en avenida taxquefia.

10.- El conductor da entrada al Reportero Francisco Rublo, qulen via
telefénica, informa que el Jefe de Goblerno del D.F destituye en su cargo
a Gustavo Ponce como Secretario de Flnanzas del Gobierno Capltalino.
Presenta audio original de Andrés Manuel Lépez. También, habla del
informe que presentd el Procurador Capitalino Bernardo Batiz al
respecto. (Se presenta audlo orlginal de Bétiz) asf como lo sefialado por
la contralora del Gobierno Capitalino Bertha Lujan, qulen aflrma que no
se puede revisar con lupa las declaraclones patrimoniales de cada
funcionario, pues son mas de 25 mil servidores publlcos. Ademds, dijo
que qué tlene de extraflo que Gustavo Ponce tenga cuentas bancarlas
en dolares cuando exlsten miles de braseros que hacen lo mismo (5e
presenta audio original de Bertha)

11.- El conductor emite opInldn al respecto. Dlce, que no se puede
considerar culpable a alguien hasta que se compruebe que tlene
responsabilidad pero qué tanto van a maniobrar en el D.F para proteger
a Gustavo Ponce.

12.- El conductor da entrada al reportero Carlos Jiménez qulen se dio
una vuelta por una de las propledades de Gustavo Ponce al sur de la
Cludad y pasé su reporte via telefénica.

13.- El reportero Jorge Flores desde el helicéptero da el reporte de la
vialldad en las inmediaclones de |a avenida Taxquefia, debido al traller
que quedd atorado.

14- El conductor da un adelanto de las notas que se trataran luego del
corte.

Corte comaercial

15.-El conductor entrevlista, via telefénica, al Dlputado local José Espina,
coordinador del grupo parlamentarlo del PAN en la Asamblea Legislatlva
sobre las medidas que tomard la oposlclén en torno al escandalo de
Gustavo Ponce, ex Srlo. de Finanzas del Gobierno Capltalino.

Corte comercial

16.- El conductor lee cabeza: “Se dlo a conocer el Plan de Austerldad del
Goblerno Federal se recortardn mas de 12 mil plazas este afio”. La
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reportera Elizabeth Dlaz da su reporte via telefénica. Presenta audio
original de Francisco Gll Diaz, (Secretarlo de Hacienda)

17.- Maru de Aragdn, Coordinadora de Informacién Internacional, da un
resumen de las noticlas mas Importantes que acontecen en el mundo.
(audio pre-grabado y editado)

18.- Se da el reporte vial

19.- Se da la nota de otro escandalo politico ahora en Jallsco. El
corresponsal Ulises Zamarrdn, via telefénica, reporta que ex regldores
de la zona metropolitana de Guadalajara recibleron bonos de 100 mil a
300 mil pesos. Por los menos, 21 ex regidores hablan negado dicha
situaclén.

20.- José Luls Guerra, reportero, informa via telefénica, que el senador
Jesis Ortega dice que no se puede considerar cémplice a Andrés
Manuel Lépez Obrador por las actividades de su ex Secretarlo de
Finanzas. Se presenta audio original de Jesus Ortega.

Corte comercial

21.- Desde Toluca, via telefénica, el Reportero Félix Mufiiz informa sobre
el 180 aniversarlo de la fundacién del Estado de México. Se presenta
audlo orlginal del Gobernador Arturo Montlel Rojas.

22.-El conductor Invita a los ciudadanos de Xochimllco llamar a Radio
13 para dar sus quejas y denunclas, porque hay tres funcionarios de la
Delegacion en cablna tomando nota.

23.- El conductor Informa sobre el primer balance de lo que fue el
primer operativo de captura de delincuentes con la utillzacién de las
esposas. Héctor Cano via telefénica reporta que Marcelo Ebrard asevero
que en el primer dia hubo 15 detenciones en la zona de Cuauhtémoc. Se
presenta audlo original de Marcelo Ebrard.

24.- Se invita a la poblaclén a llamar para reciblr como regalo un pase
doble para asistir a la obra: “Dlez, el marido perfecto”.

25.- Via telefénica, la Presldenta Ejecutiva de la Revista Encuesta, Aldé
Reséndez, opina sobre el asunto del ex Secretarlo de Finanzas.

Corte comerclal

26.- Se lee cabeza: “Reaparece el otrora poderosisimo lider petrolero
Joaquin Herndndez Gallicla “La Quina””. Rosalba Amescua, via telefonica,
reporta que la descapltallzacién de PEMEX no ha sido gratis. Se presenta
audio original de Joaquin Hdez,

27.- El conductor lee llamadas del audltorlo.

28.- El conductor da entrada a la reportera Rosalba Amescua con el
clerre de la Bolsa MexIcana de Valores.

29.- Se da el comentario del Reportero Arturo Corona.

30.- Seccién de Espectdculos con Norma Angélica.

31.-Sergio Bafiuelos, coordinador de Deportes, participa en su seccion.
32.- Se desplde el noticiario.
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PROGRAMA: ASf ES LA NOTICIA

FECHA: 02 MARZO 04

EMISION: TERCERA 17:00 A 20:00 HRS.
LOCUTOR: MARTIN MORENO

1.- Voz de la noticia. Se presentan tres audios originales de las
aflrmaciones del Representante de la Comislén Electoral de Venezuela,
del Secretario de Haclenda de Méxlco, Francisco Gil Diaz y de Andrés
Manuel Lopez Obrador.

2.- El conductor presenta el noticiario y lee el teaser de entrada.

3.- El conductor, lee el texto referente a que la Comisién Electoral de
Venezuela, informa, que no se reunleron los puntos para la revocacién
de Hugo Sanchez, como Presldente del pals Latinoamericano.

4.- Via telefénica, el reportero de Venezuela, Herrdn Correa, Informa
que se lleva a cabo una manifestacién por quinto dia consecutlvo de un
grupo disidente.

5.- Reporte vial

6.- Voz de la noticla. Audlo original del Presldente Vicente Fox referente
al recorte de funcionarlos.

7.- El conductor da teléfonos de cabina e Informa del libro “El cartero de
Neruda” de Antonio Escarneta, Invitado en cabina.

Corte comercial

8.- El conductor oplna sobre el caso de Gustavo Ponce Melendez, ex
Srlo. de Finanzas del Goblerno del D.F, quien iba a jugar a las Vegas
supuestamente con dinero del erarlo publico asf como la reacclén de
Andrés Manuel Lépez Obrador, Jefe de Gobierno Capitalino. Se presenta
audio original de Lépez Obrador.

9.- Se presenta audlo orlginal de Bernardo Batiz, Procurador del
Goblerno capltalino sobre el caso Gustavo Ponce.

10.- El conductor informa que Ponce Melendez tlene casas, un auto de
lujo y cuentas bancarias con valor de 2 millones de pesos. La contralora
Bertha Elena Lujan Informa de la declaraclén patrimonial del ex
funcionarlo capltalino. Se presenta audlo original de Bertha Lujan.

11.- Se Informa que desde el 27 de febrero, la Delegacién Gustavo A.
Madero presentd una denuncia ante la Procuraduria Capltalina por
desvio de fondos por parte de funcionarios de nivel medlo. Se presenta
audlo original del Delegado Octavio Flores Millan.

12.- Se leen llamadas del auditorlo

Corte comerclal

13.- El conductor lee cabeza: “Mas de 12 mil cargos publicos del
Goblerno Federal se van a recortar”. Se presenta audio de Francisco Gl
Diaz, Secretario de Haclenda.
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14.- El reportero Erick Lazcano, via telefénica, reporta que en la calle 16
de septlembre del Centro Histérico se reglstré una agreslén por parte de
elementos de la policia, qulenes colocaron los llamados Inmovilizadores
a un vehiculo en donde habla un menor enfermo.

15.- La reportera Neyra Moncayo, via telefénica, informa que Vicente
Fox dijo que la socledad mexicana estd cansada de actos de corrupcién.
Se presenta audlo orlginal de Fox.

16.- Seccién de Deportes con Héctor Lépez.

17.- Se leen llamadas del auditorio.

Corte comercial

18.- Informacion Internaclonal. El conductor informa sobre el atentado
reglstrado en el mausoleo Chiita Musa Alca Seemen en Bagdad. Se
presenta audio grabado de una mujer Chiita/ el conductor traduce el
audio.

19.- Se informa sobre la jornada electoral en Estados Unidos. John
Kerry tiene en la bolsa la candidatura demdcrata. Se presenta audio
grabado de Victor Kambl del Partido Demécrata.

20.- Se da el reporte financiero, Bolsa Mexicana de Valores y Ddlar.

21.- Norma Angélica Pérez da su seccién de espectdculos. Habla sobre
una entrevista realizada a Danlel Jiménez Cacho, actor y gue Edith
Mdrquez presentard un espectaculo.

22.- Reporte Vial

Corte comerclal

23.- Voz de la noticia: Se presenta audio original de Jeffrey Davidow,
Embajador de Estados Unidos en México.

24.- Via telefénica, el reportero Franclsco Rubio, da la Informacidon sobre
la destitucién en su cargo de Gustavo Ponce como Secretarlo de
Finanzas del Goblerno Capitalino. Se presenta audlo orlginal de Andrés
Manuel Lopez Obrador y habla de lo que dijo la contralora del Gobierno
Capitalino Bertha Lujan al respecto. Se presenta audio original de
Bertha.

25.- Via telefénica la reportera Neyra Moncayo, habla sobre la opinidn
de Vicente Fox al respecto. Se presenta audio original de Fox.

26.- La reportera Elizabeth Diaz, via telefénica, Informa sobre lo que
Francisco GIl Dfaz, Srio de Haclenda, dijo sobre el recorte de
funcionarlos del Gobierno Federal, Se presenta audio orlginal.

27.- Se leen llamadas del auditorio.

Corte comerclal

28.- En cabina, participa Francisco Rodriguez columnista del periddico £/
Independiente. El conductor e Invitado hablan sobre diversos temas
entre los cuales destacan el asunto del ex secretarlo de Finanzas del
Gobierno Capitalino, la postura de Andrés Manuel Lopez Obrador y el
recorte de funclonarlos del Goblerno Federal.

29.- Reporte Vial

119




30.- Se lee llamadas del auditorio.

Corte comercial

31.- Héctor Lépez con Informaclén Deportiva. Se habla de la visita de
Jorge Baldano director técnico del equlpo Merengue de Espafia a México,
32.- El reportero Jorge Ldpez via telefénica informa que en el eje 8 sur a
la altura del eje 1 orlente, se registrd un tiroteo entre secuestradores y
policias.

33.- Via telefédnica Carlos Montemayor da su opinldn sobre los
acontecimientos politicos de Haitl. Descalifica la postura y acclén de
Estados Unidos al secuestrar al Presidente Jean Bertrard Aristide.

34~ Reporte Vial

Corte comercial

35.- En cabina Antonio Escarneta autor del libro “Et cartero de Neruda”
presenta y habla de su obra.

36- Reporte Vial

37.- El conductor lee entrada: “En Estados Unidos hoy es super martes”.
Se presenta audio grabado del qulen pudiera ser el proximo presidente
de Estados Unidos, John Kerry va a la cabeza para ganar la candldatura
del partido demécrata.

38. El conductor lee el resumen de noticlas.

Corte comercial

39- La voz de la notlcla: Audlo orlginal de la escritora Cristina Pacheco,
quien se describe y callflca como una mujer emprendedora.

40.- Los Espectdculos con Norma Angélica Pérez.

41.- Reporte vial

Corte comerclal

42.- Informacién Internaclonal con Maru de Aragén. Caso del Presidente
de Venezuela Hugo Chavez.

43.- Informacién Deportiva.

44.- Via telefénica, la Reportera Rossy Ahuactzin, desde la CAmara de
Diputados, reporta la molestia por parte de los legisladores ante el
anuncio del recorte de mds de 12 mil funcionarios.

45.- Despedida del noticlero.
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CONCLUSIONES

La radio, como medio de comunicacidn masiva tiene gran
relevancia entre la poblaclén en general, no sblo por ser un medio
accesible para un auditorio que exige informacién confiable, veraz y
oportuna, sino como un Instrumento formativo y de sustento para el
desarrollo soclal.

Lo anterlor, le ha permltido prevalecer como una opcién vy
competlr entre radiodifusoras por conservar y aumentar su audltorio.
Esta competencia ha logrado que cada estacién tenga un estllo para dar
a conocer la Informaclén y de manera “egolsta” adjudicarse una “técnica
propla” para justificar su diferencla.

Sin embargo, la diferencla que pudiera notarse, justamente es, en
el proceso de produccién de noticlas, no sélo como un circulo que
plantea un Iniclo y un fin, sino tamblén, los factores que Intervienen
precisamente en ello, politicas de la empresa, habitus del periodista,
criterios para selecclonar la Informacién, etc.

Bajo esta premisa, se llevé a cabo la presente Investigacion con el
estudio de caso del proceso de producclén de noticlas en Radio 13. Aqul
se pudo perclblr, que las investigaclones realizadas sobre el proceso de
produccién de noticias, o blen, Soclologla de la producclién de la
informacién periodistica, aln son vigentes; sin embargo, los actores del
proceso, especificamente en Radlo 13, desconocen la teorfa. Se han
acostumbrado al ritmo de trabajo y a un estllo que no saben que fue
moldeado para la actividad que desempefian.

Las noticlas que se escuchan en la frecuencia del 1290 de AM,
slguen el proceso de produccién de noticlas, se respeta el orden,
recoleccién, seleccidén y procesamlento. Sin embargo, su organizacién es
deficlente. Aunque tienen una divisién de trabajo, las lineas de
produccldn no son funcionales; varlas personas toman declisiones, lo que
hace dificll observar la jerarquia de autoridad que permita operar con un
sistema de reglas para recolectar, selecclonar y procesar la Informaclion.
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En Radio 13, se trabaja dlarlamente 24 horas para consegulr
“informar” al audltorio; la diferencla de cada emisién radica en cdmo se
Informa, no tanto lo gue se informa.

Las noticlas pueden ser las mismas en cada emislén, dependiendo
del horario, porque si ocurre un hecho en la primera emision,
Unicamente se Informard de lo que acontece, pero a partir de Ia
segunda, se amplia, se comenta, e Incluso se discute, segun el estllo del
conductor.

Las noticlas se seleccionan por “olfato” y para ello, se utllizan los
valores clasicos: trascendencia; mads que el hecho, importa el
significado del hecho. Los principales espacios se destinan a las noticias
mas trascendentes; oportunidad, Informar de los sucesos en el
momento en que suceden; confirmacién, se difunden sdlo noticlas
confirmadas.

La fuente se reserva sélo cuando asi se le soliclta a la empresa y sl
se tlene la certidumbre de que ia referencla es conflable y certidumbre.
Se agotan los significados parclales para que la audlencla tenga los
suficientes elementos para asumir un criterio proplo y blen sustentado.

La observacién participante, el andlisis del registro de observacidn
y las entrevistas, permitieron deducir que lo que mas Influye en la
recoleccidn y seleccibn de Informacién es Ila “costumbre”, ja
rutinlzaclén.

En la teoria, esa costumbre no Identificada por los actores
principales (redactor, reportero, locutor, directlvos), viene slendo lo que
llamamos habltus del perlodlsta, es decir, una cultura interiorizada en
forma de disposiciones para la accion.

Tanto los jovenes de practicas profeslonales —quienes Integran la
escuela de cuadros-, como quienes ingresan a laborar a Radio 13,
aprenden a selecclonar la Informaclén mediante Ila “rutina” que van
adquiriendo paulatinamente al interlor de la organizacién informativa.
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Todo el personal que labora en la direccién de noticias, trabaja con
tension por la rapldez con que debe manejarse y transmitirse la
informacién. Su objetlvo es claro, procesar la noticla aun cuando fallan
los instrumentos o herramientas, slempre encuentran el modo y la
forma de continuar con la actividad.

La gente con mas experiencla, labora en horarios, donde se
requiere mayor precisién y rapldez en el manejo de informacién.
Quienes Ingresan a laborar a Radio 13, procedentes de la “escuela de
cuadros”, son instalados en el turno nocturno, porque es un horario
donde no hay mucho movimlento.

La barra Informativa de Radio 13, contempla horarios, donde
exilste mas competencla y que por las necesldades proplas del auditorio
se cree factible la transmisidn. Los horarios van desde las 6:00 de la
mafiana hasta las 23:00 horas, dlvididos en cuatro espacios de cuatro y
dos horas, asi como capsulas informativas cada hora cuando no hay
noticiario.

Pese a que todas las mafianas se lleva a cabo una junta editorlal,
donde se discuten las principales noticlas del dfa anterlor, avances,
tropiezos y determinan la importancia de los hechos del pais y del
mundo, no se aplica en lo que es la Agenda Setting; no elaboran con
antelaclon una agenda de trabajo sobre la Informaclén que van a
difundir ni le asignan un orden planeado y pensado raclonalmente con el
objetivo de lograr mayor audlencla, un mayor Iimpacto y una
determinada conciencia sobre clerto tema, a la vez que deciden como
evitar referirse a determinada informacion.

Cabe destacar, que durante la entrevista a diversos empleados se
pudo constatar la gran ignorancia que tienen sobre la Agenda Setting,
situaclon que les impide prever y forjar en el audltorio una “conclencia”
del hecho.

Los conductores de Radlo 13 buscan imprimir su sello al noticlario
con la ayuda de su productor, quien hace agil el programa. Todos tratan
con “mesura” las noticlas analizadas en la junta editorlal para no afectar
las relaciones comerclales y politicas de la empresa, e incluso
personales.
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Aunque cada noticlario tiene una orden de edicién y un guilén -el
cual se conforma por un conjunto de cabezas ordenadas
jerdrquicamente-, dificimente se respeta. Aunque el productor es quien
dirige el noticiarlo, el conductor decide el tlempo que le da a cada
entrevista via telefénica o en vivo, lo que hace que se muevan [0S
tiempos del gulén y también que no se transmita toda la informacion
selecclonada y procesada para la emision.

En Radio 13 hay clara diferencia entre conductores y locutores,
ambos con licencia. Los primeros son periodistas que se Inlclaron en la
calle y que por su experiencia incursionaron en la conduccién de
programas Informativos; en tanto, los locutores, son aquellos que leen
las cdpsulas Informativas o un tema en especifico, en breves
participaciones.

Por lo anterior, es necesario establecer un formato a segulr para el
proceso de produccién noticiosa, desde la etapa de planeaclon hasta la
emision, mismo que establezca los valores, el criterlo empresarial y su
mislon. Conocer los beneficlos y utilizar la Agenda Setting como parte de
su organlzacién.

También se requiere de mayor transparencla econémica para el
adrea de notlclas, a fin de lograr una mayor calldad en el &rea
informativa, lo que ademds redundaria en beneficlos econdmicos. Esto sl
se parte del hecho de que se trata de una empresa solida, con recursos
importantes, provenientes de la venta de publicidad.

Hay que resaltar, que los dlez afios de experiencla de Radio 13
en el manejo de noticiarlos, le ha permitido mejorar paulatinamente su
equipo y herramlentas de trabajo en beneficio de los noticlarios. Con el
nombre de “Asi es la Notlcla” se marcé un camblo radical tanto de
personal como de organizacién en la direccién de noticlas. Sin embargo,
el camblo no se dio en la relacién Directivos y personal del mismo; aidn
queda de lado el “procurar” a su gente para que, a su vez, éstos
respondan con mayor eficiencla al realizar su trabajo y no solo busquen
adquirir practica para moverse a otra empresa.
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Ante la modernizacién de la Radlo, la fuerte competencla y la
aparicidén del Internet, Radio 13, S.A de C.V logré llevar sus noticiarios a
la Red a través de su paglna @www.radiol3.com.mx. No sélo la gente
del Distrito Federal y &rea conurbana, sino, también, del interior de la
republica y del mundo podrdn escuchar los noticlarios “Asi es la Noticia”.

Radio 13 sigue un proceso para la produccién de noticlas, cuenta
con reporteros, redactores, locutores y productores que saben lo que
hacen (aunque ahl mismo hayan aprendido), respeta su organizacion,
siempre busca mejorar sus espacios Informatilvos, cuenta con
herramientas y equipo necesario, Instalaciones lujosas, pero, carece de
planeacién. De llevarse a cabo ésta, se mejorarfan las emisiones de “Asi
es la Noticla”, porque se podria trabajar con un orden mas pensado que
mecanlzado.
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ANEXOS

ANEXO No.1

LEY FEDERAL DE RADIO Y TELEVISION

TEXTO VIGENTE

(Uttima reforma aplicada 30/11/2000)

Nueva Ley Publicada en el Diario Oficlal de la Federacion del 19 de enero de 1960

LEY Federal de Radio y Television.

Al margen un sello con el Escudo Nacional, que dice: Estados Unidos Mexicanos.-Presidencia de
la Rapublica.

ADOLFOQO LOPEZ MATEOQS, Presidenta Constitucional de los Estados Unldos Mexicanos, a sus
habitantes, sabed:

Que el H. Congreso de la Unidn se ha servido dirigirme el siguisnte

DECRETO:

El Congreso de los Estados Unidos Mexicanos, decreta:

LEY FEDERAL DE RARIO Y TELEVISION

TITULO PRIMERO
Principiog Fundamentales

CAPITULO UNICO

Articulo 1

Corresponde a la Nacién el dominio directo de su espacio territorial y, en consecuencia, del madio
en que se propagan las ondas electromagnéticas. Dicho dominio es inalienable & imprescriptible.
Articulo 2

El uso del espacio a que se refiare al articulo anterior, mediante canales para la difusion de
noticlas, ideas ® imagenes, como vehiculos de Informacion y de expresldn, sdlo podra hacerse
previos conceslén o permiso que &l Ejacutivo Federal otorgue en los términos de la presente ley.
Articulo 3

La industria de la radio vy la televislon comprende el aprovechamiento de las ondas
electromagnéticas, mediante la instalacién, funclonamiento y operacion de estaciones
radiodifusoras por los sistemas de modulacién, amplitud o frecuencla, television, facsimile o
cualquier otro procedimiento tecnico posible.

Articulo 4

La radio y la televisién constituyen una actividad de interés pablico, por lo tanto el Estado debera
protageria y vigilaria para el debido cumplimianto de su funcién social.

Artlculo 5

La radio vy 'a television, tienen la funcién social de contribuir al fortalacimiento de la integracion
nacional y el mejoramiento de las formas de convivencia humana. Al efecto, a través de sus
transmisiones, procuraran:

|- Afirmar el respeto a los principlos de la moral soclal, la dignidad humana y los vinculos
familiares;

I1.- Evitar influencias nocivas o perturbadoras al desarrollo armonico de la nifiez y la juventud;

l1.- Contribuir a elevar el nivel cultural del pueblo y a conservar las caracteristicas nacionales, las
costumbres del pals y sus tradiciones, la propiedad del idioma y a exaltar los valores de la

nacionalidad mexicana.
IV.- Fortalacer las convicclones democraticas, la unidad nacional y la amistad y cooperacion
internacionales.

Articulo 6




En relacién con el articulo anterior, el Ejecutivo Federal por conducto de las Secretarfas y
Departamentos de Estado, los Goblemos de los Estados, los Ayuntamientos y los organismos
ptiblicos, promoveran la transmision de programas de divuigacion con fines de orlentacion social,
cultural y clvica.

Artlculo 7

El Estado otorgara facllidades para su oparacion a las estaciones difusoras que, por su potencla,
frecusncia o ubicaclén, sean susceptibles de ser captadas en el extranjero, para divulgar las
manifestacionas de la cultura mexicana, fomentar las relaciones comerciales del pals, intenalficar la
propaganda turistica y trangmitlr Informaciones sobre los acontecimientos de la vida nacional.

TITULO SEGUNDO
Jurisdiccion y Competenclas

CAPITULO UNICO

Articulo 8
Es de jurisdiccidn federal todo lo relativo a la radio y la television.

Articulo 9
A la Secretaria de Comunicaciones y Tranasportes corresponde:

.- Otorgar y revocar concesiones y permisos para estaciones de radio y television, asignandoles la
fracuencia respectiva;

I.- Declarar el abandono de tramite de las solicitudes de concesion o parmiso, asi como daclarar la
nulidad o la caducidad de las concesiones o permisos y modificarios en los casos pravistos en esta
Lay.

lIl.- Autorlzar y vigilar, desde el punto de vista técnico, el funclonamisnto y operacion de las
astaciones y sus serviclos,
/

V.- Fijar ol minimo de las tarifas para las estaciones comerclales;

V.- Intervenir @n &l arrendamlento, venta y otros actos que afecten al régimen de propiedad de las
8mIisoras;

VI.- Imponer las sanciones que correspondan a la esfera de sus atribuciones, y
VIl.- Las demas facuitades que le confleren las leyes.

Articulo 10
Compete a |a Secretaria de Gobernacion:

I.- Vigilar que las transmisiones de radio y televisién se mantsngan dentro de los limites del respsto
a la vida privada, a la dignidad personal y a la moral, y no ataquen los derechos de tercero, ni
provequen la comision de algun delito o perturben el orden y la paz publicos;

Il.- Vigilar que las transmisiones de radio y television dirigidos a la poblacion Infantil propicien su
desarrollo armoénico, eatimulen la creatividad y la solidaridad humana, procuren la comprension de
los valores nacionales y el conoclmiento de la comunidad Internacional. Promuevan el interés
clentifico, artistico y social de los nifios, al proporcionar diversion y coadyuvar a su proceso
formativo;

Ill.- (Se deroga).

IV.- Vigilar la eficacia de las transmisiones a que se refisre el articuio 59 de esta ley;

V.- Imponer las sanciones que correspondan a sus atribuclones y denunciar log delitos que se
cometan en agravio de las disposiclones de esta ley, y



VI.- Las damas facultades que la confieren las leyes.

Articulo 11

La Secretarla de Educacidn Publica tendrd las sigulentes atribuclones:

|- Promaver y organizar la ensefianza a través de la radio y |a television;

II.- Promover la transmisién de programas de interés cultural y clvico;

lll.- Promover el mejoramiento cultural y la propiedad del ldioma nacional en los programas que
difundan las estaciones de radio y television,;

IV .- Elaborar y difundir programas de carécter educativo y recreativo para la poblacion Infantl;

V.- Intervenir dentro de la radio y la telavisién para proteger los derechos de autor,

VI.- Extender certificados de aptitud al personal de locutores que eventual o parmanentemente
participe an las transmisiones,

Vil.- Informar a la Secretaria de Gobernacion los casos de Infraccién que se relacionen con lo
preceptuado en este articulo, con excepcién de la fraccion IV, a fin de que Imponga las sanciones
correspondientes, y

VIIl.- Coordinar el funcionamiento de las estaclones de radio y television pertenecientes al
Gobierno Federal, con apego al articulo tercero constitucional cuando se trate de cuaestiones
educativas; y

IX. Las demnas que le confiera la ley.

Articulo 12

A la Secretaria de Salubridad y Asistencla compete:

l.- Autorizar la transmision de propaganda comercial relativa al ejercicio de la medicina y aus
actividades conexas;

IIl.- Autorizar la propaganda de comestibles, babidas, medicamentos, insecticidas, instalaciones y
aparatos terapéuticos, tratamientos y articulos de higiene y embellecimiento y de prevencion o de
curaclén de enfermedades;

fIl.- Promover y organizar la orientaclon soclal en favor de |a salud del pueblo,

IV - Imponer las sanciones que correspondan a sus afribuciones, y

V.- Las demas facultades que le confiera ia lay.

TITULO TERCERO
Concesiones, Parmisos a Instalacionas

CAPITULO PRIMERO
Conceslones y permisos

Articulo 13

Al otorgar {as concasiones o permisos a que se reflere esta ley, el Ejecutivo Federal por conducto
da la Secretaria de Comunicaciones y Transportes determinard la naturaleza y proposito de las
estaciones de radio y television, las cuales podran ser. comercliales, oficiales, culturales, de
experimentaclén, escuslas radlofénicas o de cualquler otra indole.

Las estaciones comerclales requerirdn concesién. Las estaciones oficiales, culturales, de
experimentacion, escuslas radiofénicas o las que establezcan las entidades y erganismos publicos
para el cumplimiento de sus fines y servicios aclo raqueriran permiso.

Artlculo 14

Las concesiones para usar comerclalmente canales de radio y television, en cualesquiera de los
sistamas de modulacion, de amplitud o frecuencia, se otorgarén Unicamente a ciudadanos
mexicanos o a sociedades cuyas soclos sean mexicanos. Si se tratare de sociedad por acciones,
éstas tendran precisamente e! cardcter de nominativas y aquélias quedaran obligadas a
proporcionar anualmente a la Secretaria de Comunicaciones y Transportes |a lista general de sus
50Cios.

Articulo 15




La Instalacidn de una difuscra de radio que vaya a operar retransmitendo o anlazada
permanantemente a otra que no era recibida anteriormente en la localidad en gue pretenda
ubicarse, serd conslderada como una estacion nueva y, en conascuencia, debera llenar todos los
requisitos respectivos.

Articulo 18
El trmino de una concesion no podra excader de 30 aflos y podra ser refrendada al mlamo
conceslonaro que tendra preferencia sobre terceros.

Artliculo 17

Salo se admitiran solicitudes para el otorgamiento de concesiones para usar comerclalmente
canales de radio y television, cuando el Ejecutivo Federal por conducto de la Secretarla de
Comunicaciones y Transportes, previaments determine que pueden destinarse para tal fin, lo que
hara del conocimiento general por medio de una publicacion en el Diarlo Oficlal. Las solicitudes de
concesldn deberdn llenar los sigulentes requisitos:

I.- Nombre o razén social del interesado y comprobacion de su nacionalidad mexicana;

II.- Justificacion de que la sociedad, en su caso, estd constituida legalmente; y

I).- informacién detallada de las inversiones en proyecto.

Artlculo 18

La Sacretaria de Comunicaciones y Transportes sefialara al solicitante el monto del deposito o de
la flanza que deberd constituir, para garantizar que sa continuaran los tramites hasta que la
concesion sea otorgada o negada.

De acuerdo con la categoria de |a estacion radiodifusora en proyecto, el monto del deposito o de la
flanza no podra ser menor de 10,000 ni excader de 30,000 pesos.

Si el interasado abandona el tramite la garantla se aplicara en favor del erario federal,

Procade la declaracién de abandono de tramite, cuando el interesado no cumpla con cualquiera de
los requisitos técnicos, juridicos o administrativos dentro del plazo que sefiale fa Secretaria de
Comunicaciones y Transportes. Para tal efecto se seguiré el procadimiento a que alude el articulo
35 de esta Ley.

En todo caso, el plazo real para el cumplimiento de la totalidad de los requisitos citedos en el
parrafo precedente, serd de un afio; sin embargo, a juiclo de ta Secretaria, dicho plazo podra
prorrogarse hasta por un perfodo lgual, si existen causas que asl lo ameriten.

Artlculo 18

Constituido &l depésito u otorgada la fianza, el Ejecutivo Federal por conducto de la Secretar(a de
Comunicaciones y Transportes, estudiard cada solicitud que éxista con relacién a un mismo canal y
calificando el interds social, resolvera a su libre julcio, sl alguna de ellas debe seleccionarse para la
continuacion de su trdmite, en cuyo caso dispondra que se publique, a costa de! interesado, una
sintesls de la solicitud, con las modificaciones que acuerde, por dos veces y con intervalo de diaz
dias, en al Diario Oficial y en otro periédico de los de mayor circulacion en la zona donde debe
operarse el canal, seflalando un plazo de treinta dias contados a partir de la dltima publicaclon,
para que las personas o instituciones que pudieran resultar afectadas presenten objeciones.

Si transcurrido el plazo de oposicion no as presentan objeciones, previo cumplimiento de los
requisitos técnicos, adminiatrativos y legales que fije la Secretaria, se otorgara la concesion.
Cuando se presenten objeciones, la Secretaria oird en defensa a los Interesados, les recibira las
pruebas que ofrezcan en un término de quince dias y dictara la resolucion que a su juicio proceda,
en un plazo que no exceda de treinta dias, oyendo a la Comision Técnica Consultiva astablecida
por la Ley de Vias Generales de Comunicacion.

Otorgada la concesion, serd publicada, a costa del Interesado, en el Diario Oficial de a Federacion
y se flara el monto de la garantfa que asegure el cumplimiento de las obligaciones que imponga
dicha concesidn. Esta garantia no serd inferior de diez mil pesos, ni excedera de quinisntos mil.
Una vez otorgada la garantia antes citada, quedard sin efecto el depdsito o la fianza que se
hublere constituido para garantizar el trdmite de concesion.

Los sclicitantes que no hayan sido seleccionados, tendran deracho a la devolucion del deposito o
fianza que hubieren otorgado para garantizar el trdmite de su solicitud.



Articulo 20

Las garantias que deben otorgar los concesionarios en cumplimiento de las obligaciones que
contraigan de acuerdo con las concesiones y permisos respectivos, y [as demas que fijan las leyes
o reglamentos, se constltulran en la Nacional Financiera, S. A, cuando sean en efectivo. La
calificacién de las flanzas u otras garantias serd hecha por la Secretarla ante la que deban
presentarse.

Articulo 21
Las concesionas contendrdn, cuando menos, |o siguiente:

a).- Canal asignado;

b).-Ubicacién del equipo transmisor;

¢).-Potencia autorizada,

d).-Slstema de radiaclén y sus especificaciones técnicas;
&).-Horario de funcionamiento;

f).-Nombre, clave o indicativo;

g).-Término de su duracion.

Articulo 22
No podran alterarse las caracteristicas de la concesion sino por resolucion administrativa en los
términos de esta ley o en cumplimlento de rescluciones judiclales,

Articulo 23

No se podré ceder ni en manera alguna gravar, dar en fideicomiso o enjenar total o parciaimenta la
concesion, los derechos en ella conferidos, inatalaciones, servicios auxiliares, dependencias o
accesorios, a un gobierno o persona extranjeros, nl admitilos como soclos de fa empresa
conceslonaria.

Articulo 24

Las acciones y participaciones emitidas por las empresas que exploten una estacion radiodifusora,
que fueren adquiridas por un gobierno o persona extranjeros, desde el momento de la adquisicion
quedaran sin efecto para el tenedor de ellas y pasaran al dominio de la nacion los derachos que
representan, sin qua proceda Indemnizacidn alguna.

Articulo 25

Los permisos para las estaciones oficiales, culturales y de experimentacion y para las escuelas
radiofonicas, s6lo podran otorgarse a cludadanos mexicanos y sntidades u organismos publicos o
socledades cuyos soclos sean mexicanos. Si se tratara de socledades por acciones, éstas tendran
pracisamente el cardcter de nominativas y aquéllas quedardn obligadas a proporcionar anualmente
a la Sacretarla de Comunicacionas y Transportes la lista general de sus socios.

Articulo 26

Solo se autorizara e traspaso de concesiones de estaciones comerciales y de permisos de
eataciones culturales, de exparimentacion y de escuelas radiofénicas, a entidades, personas
flsicas 0 morales de orden privado o publico que estén capacitados conforme esta ley para
obtenerlos y siempre que hubleren estado vigentes dichas conceslones y parmisos por un término
no menor de tres afos y que el beneficlario hublese cumplido con todas sus obligaciones.

Articulo 27
Para que una concesién pueda ser transmitida por herencia o adjudicacién judiclal o cualquier otro
titulo, se requerird que los causahablentes reinan la calidad de mexicanos.



Artlculo 28

Cuando por efecto de un convenlo internacional, sea indispenaable suprimir o restringir el empleo
de un canal originaimente asignado a una radiodifusora, el concesionaric o permisionario tendra
deracho & un canal equivalente entre los disponibles y lo mas proximo al suprimido o afectado.

CAPITULO Il
Nulidad, caducidad y revocacion

Artlculo 29
Son nulas las concesiones y los permisos que Be obtengan o se expldan sin llenar fos tramites o en
contravencion con las disposiclones de eata ley y sus reglamentos.

Articulo 30
Las concesiones otorgadas para el funclonamiento de las estaciones de radio y telavision,
caducaran por las causas sigulentes:

1.- No iniciar 0 no terminar la construccion de sus instalaciones sin causa juatificada, dentro de los
plazos y prérrogas que al efecto se sefialen;

il.- No iniciar las transmisiones dentro de los plazos filados en la concesitn, salvo causa justificada;
1Il.- No otorgar la garant{a a que se refiere el articulo 19 de esta Ley.

Articuio 31
Son causas de revocacion de las concesiones:

|- Carnbiar la ubicacién del equipo transmisor sin previa autorizacién de la Secretarla de
Comunicaclones y Transportes,

.- Camblar la o las frecuenclas asignadas, sin la autorizacion de la Secretarla de Comunicaclones
y Transportes,

HI.- Enajenar la concesion, los derachos derivados de ella o el equipo transmisor, sin |a aprobacion
de la Secretaria de Comunicaciones y Tranaportes.

IV.- Enajenar, ceder o transferir, hipotacar, dar en garantia o en fideicomiso o gravar de cualquler
modo, Integra o parciaimente, la concesion y los derechos derivados de ella, el aquipo transmisor,
o los bienes afectos a su actividad, a Gobierno, emprasa o individuo extranjeros, o admitirlos como
soclos de la negociaclon concesionarla.

V.- Suspander sin justificacion los servicios de la estacién difusora por un periodo mayor de 80
dias;

Vi.- Proporcionar al enemigo, en caso de guerra, blenes o sarviclos de que se disponga, con
motivo de la concasion;

VIl.- Cambiar el concesionarlo su nacionalidad mexicana o solicitar proteccion de algun goblerno,
empresa o persona extranjeros.

VIil.- Modificar |a escritura soclal en contravenclan con as disposiciones de esta ley;

IX.- Cualquier falta de cumplimiento a la concesion, no especificada en las fracciones anteriores.



Artlculo 32

En los casos de los articulos anterlores, y cuando la causa sea imputable al concesionario, éate
perdera a favor de la nacion el importe de |a garantia que hubiese otorgado conforme al articulo 18
o al 19 en su caso.

Articulo 33

En los casos de las fracciones IV, VI y Vil del articulo 31, el concesionario perdera la propiedad de
los blanes en favor de la naclon. En los demas casos de caducidad y de revocacion, el
conceslonario conservard la propledad de los bienss pero tendrd obligacién de levantar las
instalacionaes an el término que al efecto le sefiale la Secretaria de Comunicaclones y Transportes,
la cual podra efectuar dicho levantamlento a costa del concesionario, sligulendo ol procedimiento
administrativo establecido en el Cddigo Fiscal de la Federacion.

Articulo 34

El Ejecutivo Federal, en los casos a que se refiere el articulo anterior, tendré en todo tiempo,
derscho de adquirir los blenes que el concesionario conserve en propiedad, previo pago de su
valor, fijado por peritos nombrados conforme al procedimiento Judiclal sefialado en materia de
sxproplacién, que log valien conforme a las normas de la misma.

Articulo 35
La caducidad y la revocacidn, seran declaradas administativamante por la Secretarla de
Comunicacionas y Transportes, conforme al procedimiento sigulente:

I.- Se hara saber al concesionario los motivos de caducidad o revocacién que concurran, y se le
concederd un plazo de trainta dias para que presente sus defensas y sus pruebas:

Il.- Formuladas |as defansas y presentadas las pruabas, o transcurrido el plazo sin que se hubieran
presentado, la Secretaria dictara su resalucién declarando [a procedencia o improcedencia de la
caducidad o de la revocacion, salvo cuando medie caso fortulto o fusrza mayor.

En los casos de nulidad se observard el procadimiento anterior para declararia.

Artleulo 36 .

£l baneficlario de una concasién declarada caduca o revocada no podra obtener otra nueva, dentro
de un plazo de uro a cinco afics, segln la gravedad de la causa que motivo la declaracion,
contados a partir de la facha de ésta.

No podra otorgarse otra nueva concesion al qus hubiere Incurrido en alguna de las causas
enumeradas en las fracciones IV, Vly Vil del articulo 31.

Artlculo 37
Los permisos para el funcionamiento de estaciones de radio y telavigion, podran ser revocados por
los siguientes motivoa:

|- Cambiar la ubicacién del equipo transmisor sin la autorizacion de la Secretarla de
Comunicaclones y Transportes;

Il.- Cambiar la o las frecuencias asignadas, sin la autorizacion de la Secretarla de Comunicaciones
y Transportes;

lL- Transmitir anuncios comerclales o asuntos ajencs a aquéilos para los que se concadio el
permiso;

IV.- No prestar con eficacla, exactitud y regularidad, el servicio especializado, no obstante i
apercibimiento; y



V.- Traspasar i permiso sin la autorizacién de la Secretaria de Comunicaciones y Transportes.

Artlculo 38
Las autorizaciones otorgadas a los locutores extranjeros, seran revocadas cuando éstos hayan
reincidido en alguna de Ias infracciones sefialadas en esta ley.

Articulo 38
En los casos previstos en los dos articulos anteriores, se declarard la revocacion obaervando lo
dispuesto en el articulo 35 da esta ley.

CAPITULO NI
Instalaciones

Articulo 40

Cuando fuers indispensable, a juicio de la Sacretarla de Comunicaciones y Transportes, el uso de
algun blen de propiedad federal para ser empleado en la instalacién, conatruccion y operacion de
las estaciones y sus serviclos auxiliares, dicho uso debera sujetarse a las leyes y disposiciones
relativas. El Ejecutivo Federal podra acordar en los casos a que se refiere oste articulo, que no se
cobren contraprestaciones por el uso de estos blenes, ni en su caso, se causen derechos.

Articulo 41
Las estaciones radiod!fusoras se construlrdn e instalarn con sujecion a los requisitos técnicos que
fie la Secretaria de Comunicaciones y Transportes, de acuerdo con los planos, memorias
descriptivas y demas documentos relacionados con las obras por realizarse, los cuales debaran
ajustarse a lo dispuesto por esta lay, sus reglamentos y as normas de ingenieria generalmente
aceptadas.

Las modificaciones se someteran igualmente, a |a aprobaclon de la Secretaria de Comunicaciones,
salvo los trabajos de emergencia nacesarlos para |a realizacion del servicio, respecto a los cuales
debera rendirse un informe a dicha Secretaria, dentro de las 24 horas siguientes.

Articulo 42

La Secretaria de Comunicacionses y Tranaportes dictara todas las medidas que juzgue adecuadas
para |a seguridad y eficiencia técnica de los servicios que presten las radiodifusoras, las cuales
debaran estar dotadas de los dispositivos de seguridad que se requieran,

Articulo 43

Las estaciones radiodifusoras podran instalarse dentro de los limites urbanos de las poblaciones,
slempra que no constituyan obstdculos que impidan o eatorben el uso de calles, calzadas y plazas
publicas, y que cumplan los requisitos técnicos indispensables para no interferir la emisiéon o
recepcion de otras radiodifusoras. Ademas, en las torres deberan ingtalarse las sefiales
preventivas para la navegacion aérea que determine la Secretarfa de Comunicaciones y
Transportes.

Articulo 44
Las astaciones difusoras podran contar con un equipo transmisor auxliiar, qus eventuaimente
substituya al equipo principal.

Articulo 45

La Secretara de Comunicaciones y Transportes sefialard un plazo prudente, no menor de 180
dias, para la terminacion de los trabajos de construccion e Instalacion de una smisora, tomando en
cuenta los calculos que presente al concesionario o permisionario, de conformidad con los planos

aprobados.

TITULO CUARTO



Funclonamiento

CAPITULO|
Oparacion

Articulo 46

Las difusoras operaran con sujeclon al horario que autorice ia Secretarla de Comunicaciones y
Transportes, de acuerdo con los Tratados Internacionales vigentes y las posibilidades técnicas de
utiizacion de los canales.

Articulo 47
Las estaciones no podran suspander sus transmisiones, salvo hecho fortuito o causa de fuerza
mayor. El concesionario deberd informar a la Sacretaria de Comunicaciones y Tranaportes:

a).- De |a suspensién del servicio;

b).- De que utilizard, sn su caso, un equipo de emergencia mientras dure la eventualidad que
origine la suspension,

¢).- De la normalizacion del servicio al desaparacer |a causa que motivé la emergencia.

Los avisos a que se refieran los incisos anteriores, se dardn en cada caso, en un término de
veinticuatro horas.

Articulo 48
Lag astaciones operaran con a potencia o potencias que tuvieren autorizadas para su horario
diumo o nocturno, dentro de los limites de tolerancla parmitidos por las normas de ingenleria.

Las estacionss qua deban operar durante las horas diurnas con mayor potencia que la nocturna,
estaran dotadas da dispositivos para reducir la potencia.

Artlculo 48

El funcionamiento técnico de las estacionas de radio y television debera reunir las condiciones
sefialadas en las disposiclones que dicts la Secretaria de Comunicaciones y Transportes, de
acuerdo con las normas de ingenler(a reconoclidas.

Artlculo 50

La Secretarla de Comunicaciones y Transportes dictard las medidas necesarias para evitar
interferancias en las emisiones de radio y television, Toda estacion o aparato cientifico, terapéutico
o industrial, y aguellas instalacionas que radien energia en forma suficisntemente perceptible para
causar perurbaciones a las emisiones autorizadas, deberan suprimir esas Interferencias en el
plazo que al efecto fijs la Secretarfa.

Articulo 51

La misma Secretaria avitara las interferencias entre estaciones nacionales e internaclonales, y
dictara las medidas convenientes para ello, velando porque ias estaciones qus operen sean
protegidas en su zona autorizada de servicio.

Determinara también los limites de las bandas de los distintos servicios, la tolerancia o desaviacion
de fracuancia y la amplitud de las bandas de frecusncia de emision para toda clase de difusoras
cuando no astuvieren especificados en o tratados en vigor.

Articulo 52
No se consideraré interferencia objetable la que provenga de algun fendmeno aesporadico de

radiopropagacion.



CAPITULO Il
Tarifas

Artlculo 53

La Secretarla de Comunicaciones y Transportes fijaré el minimo de las tarifas a que deberan
sujetarse las difusoras comerciales én el cobro de los diversoe sarvicios que les sean contratados
para su transmlsion al pablico.

Articulo 54
La misma Secretaria vigilarda que se apliguen corractamente las tarifas y gque no se hagan
davoluciones o bonificaciones que impliguen ta raduccién de las cuotas safaladas.

Articulo 55
Se exceptuan de lo dispuesto en el articulo anterior:

|- Los convenios celebrados por las difusoras, con &l Gobierno Federal, Gobiernos Locales,
Ayuntamientos y organismos publicos, en interés de la Sociedad o de un serviclo pliblico;

Il.- Las transmislones gratultas o las reducciones que hagan las empresas por razones de
beneficiencia a instituciones culturales, a estudiantes, a maestros y a conjuntos deportivos.

Artlculo 66
Las estaciones difusoras deberdn tener a disposicidn del publico, en sus oficinas, suficlentes
ejemplares de las tarifas respectivas y de sus formas de aplicacion.

Artlculo 57
No se concederan prerrogativas que impliquen privilegios de alguna empresa de radio y televisién
en parjuicio de las demas.

CAPITULO NI
Programacion

Artfculo 58

El derecho de informacién, de expresion y de racepclén, medlante la radio y la television, es libre y
consecusntements no serd objeto de ninguna Inquisicién Judicial o administrativa ni de limitacion
alguna ni censura previa, y se ejercera en los términos de la Constitucién y de las leyes.

Articulo 59

Las estaciones de radio y television deberan efectuar transmisiones gratuitas diarias, con duraclén
hasta de 30 minutos continuos o discontinuos, dadicados a difundir temas educativos, culturales y
de orientacién social. El Elecutivo Federal sefislard la depsndencia que deba proporcionar el
material para el uso de dicho tiempo y las smisiones serdn coordinadas por el Consejo Naclonal de
Radio y Televigion.

Articulo 59 Bis

La Programacion General dirigida a la poblacion Infantil que transmitan las aataciones de Radio y
Television dabera:

|.- Proplciar el desarrollo arménico de la niftez;

Il.- Estimular la creatividad, la Integracion familiar y la solldaridad humana;

.- Procurar la comprensién de los valores nacionales y el conocimiento de la comunidad
internacional;

IV - Promover el interds cientfico, artistico y social de los nifos;



V.- Proporcionar diversion y coadyuvar el proceso formativo an la infancia.

Los programas infantiles que se transmiten en vivo, las series radiofonicas, |as telenovelas o
teleteatros grabados, las peliculas o series para niflos filmedas, los programas de caricaturas,
producidos, grabados o filmados en el pais o en el extranjero deberan sujetaras a lo dispussto en
las fracclones anteriores,

La Programacion dirigida a los nifios se difundira en los horarios previstos en el reglamento de esta
Ley.

Articulo 60
Los concesionarios de aestaciones radiodifusoras comerciales y los permisionarios de estacionss
culturales y de experimentacion, astan obligados a transmitir gratuitamente y de preferencia:

|.- Los boletines de cualquler autoridad que se relaclonen con |a seguridad o defensa del territorio
nacional, la conservacién del ordan publico, 0 con medidas encaminadas & praver o remediar
cualquier calamidad publica;

Il.- Los mensajes o cualquler aviso relaclonado con embarcaciones o asronaves en peligro, que
solicitan auxilio.

Articulo 61

Para los efactos del articulo 59 de esta ley, el Consejo Naclonal de Radio y Televisién oira
previamente al concesionarlo 0 permisionario y, de acuerdo con ellos, fijara los horarios a que se
refiere al citado articulo.

Artlculo 62

Todas las estaclones de radio y television en el pals, estardn obligadas a encadenarae cuando se
trate de transmitir informaciones de trascendencia para la nacion, a Juicio de la Secretaria de
Gobernacion.

Articulo 63

Quedan prohibidas todas las transmisiones que causen la corrupcién del lenguaje y las contrarias 8
las buenas costumbres, ya sea medlante expresionas mallciosas, palabras o imagenes procaces,
frases y escenas de doble sentido, apologia de la violencia o del crimen; se prohibe, también, todo
aquello que sea denigrante u ofensivo para el culto civico de los héroes y para las cresncias
religiosas, o discriminatorio de las razas, queda asimlsmo prohibido el empleo de recursos de baja
comicidad y sonidos ofensivos.

Articulo 64
No se podran transmitir:

l.- Noticias, mensajes o propaganda de cualquier clase, que sean contrarios a la seguridad del
Estado o el orden publico;

Il.- Asuntos que a juicio de la Secretaria de Comunicaciones y Transportes impliquen competancla
a la Red Nacional, salvo convenio del concesionario o permisionario, con la citada Secrataria.

Artlculo 656

La retransmision de programas desarroliados en al extranjero y recibidos por cualquier medlo por
las estaciones difusoras, o la transmision de programas que patrocine un gobierno extranjero o un
organismo internacional, inicamente podran hacerse con la previa autorizaclén de la Secretarla de
Gobernaclon.



En el caso de programas para nifios debera cumplirse con lo establecido en el Articulo 59-Bis de
osta Ley.

Articulo 66

Queda prohibido interceptar, divulgar o aprovechar, los mensajes, noticlas o informaciones que no
estén destinados al dominio publico y que se reciban por medio de los aparatos de
radiocomunlcacion.

Articulo 67
La propaganda comerclal que se transmita por la radio y la television se ajustara a las sigulentes
bases:

I.- Debera mantener un prudente equlilbrio entre el anuncio comerclal y el conjunto de la
programacion;

Il.- No hara publicidad a centros de viclo de cualguler naturaleza;

lil.- No transmitira propaganda o anunclos de productos industriales, comerciales o de actividades
que engafien al publico o e causen algin perjulcio por la exageracion o falsedad en la indlcacién
de sus usos, aplicacionas o propledades.

IV.- No debera hacer, en la programacidn rafarida por al Articulo 58 Big, publicidad que incite a la
violencia, asi como aquélla relativa a productos alimenticios que distorsionen los habitos de la
buena nutricion.

Articulo 68

Las difusoras comerciales, al realizar la publicidad de bebldas cuya graduacion alcohdlica axceda
de 20 grados, deberan abstenerse de toda exageracion y comblinaria o altemaria con propaganda
de educaclon higiénica y de majoramiento de la nutricién popular. En la difusién de esta clase de
publicidad no podran emplearse menores de edad; tampoco podrén Ingarirse real o aparentemante
frante al publico, los productos que se anuncian.

Artlculo 69

Las difusoras comerclales exigirAn que toda propaganda da instalaciones y aparatos terapéuticos,
tratamiantos y articulos de higiene y embellecimiento, prevenclén o curacién de enfarmedades,
esté autorizada por la Secretar(a de Salubridad y Asistancia.

Articulo 70

Solo podrd hacerse propaganda o anuncio de loterlas, rifas y otra clase de sorteos, cuando éstos
hayan sido previamente autorizados por la Secretaria de Gobernacidn. La propaganda o anuncio
de las Instituciones de Crédito y Organizaciones Auxillares y de |as operaciones que realicen,
deberd contar con la autorizaclén de la Secretaria de Haclenda.

Articulo 71

Los programas comerciales de concuraos, los de preguntas y respuestas y otros semejantas en
que se ofrezcan premios, deberan ser autorizados y supervisados por la Secretaria de
Gobesmacidn, a fin de protager la buena fe de los concuraantes y el publico,

Articulo 72

Para los efectos de la fraccion 1l del articulo 50. de la presente lay, Indepsndientemente de ias
demas disposiciones relativas, la transmisién da programas y publicidad impropios para la nifiez y
la juventud, en su casg, deberan anunciarse como tales al publico en el momento de iniclar Ia
transmision respectiva.

Articulo 73




Las difusoras deberdn aprovechar y estimular los valores artisticos locales y nacionales y las
expresiones de arte mexicano, dedicando como programacién viva 8l minimo que en cada caso fije
la Secretaria de Gobernacion, ds acuerdo con las peculiaridades de las difusoras y oyendo la
opinién del Consejo Nacional de Radio y Television. La programacién diaria que utilice la actuaclén
personal, deberd incluir un mayor tiempo cublerto por mexicanos.

Articulo 74
Para loa efectos del articulo anterior, se entendera por programa vivo toda Intervencion personal
realizada en el momento de la transmision, exceptuando el anuncio o0 mencion comarcial.

Artlculo 76
En sus transmisionas las estaclones difusoras deberén hacer uso del idioma nacional.

La Secretaria de Gobernacién podra autorizar, en casos especiales, sl uso de otros idiomas,
siempre que a continuacion se haga una version al espafiol, (ntegra o resumida, a juicio de la
propia Secretaria.

Articulo 76

En toda transmision de prueba o ajuste que se lleve a caho por las astaciones, asl como durante el
desarrolio da los programas y en |apsos no mayoras de 30 minutos, deberan expresarse en
espafiol las latras nominales que caracterizan a |a estacion, seguidas del nombre de la localldad en
que estd instaiada.

Articulo 77

Las transmisiones de radio y television, como medio de orientaclén para la poblacion del pals,
incluirdn en su programaclén diaria informacién sobre acontecimientos de cardécter politico, social,
cultural, deportivo y otros asuntos da interés genaral nacionales o internacionales.

Articulo 78
En las informaciones radiofdnicas, deberdn expresarse la fuente de la informacldn y el nombre del
locutor, y se evitard causar alarma o panico en el publico.

Articulo 79 .
Para que una estacion de radio y television se dedique a la transmisién de 86lo uno de los asuntos
permitidos por esta ley, se deberan llenar los siguientes raquisitos:

|- Que se trate de un servicio de interés publico, a juicio de la Secretarfa de Comunicaciones y
Transportes,

Il.- Que se garantice |a regularidad y eficlencia del serviclo, y
lIl.- Que no se crae una innacesaria multiplicacién del miamo sarvicio.

Articulo 80
Seran responsables personalmante de las infracciones que se cometan en las transmisiones de
radio y televisidn, quienes en forma directa o indirecta las preparen o transmitan.

CAPITULO IV
De las escuelas radiofénicas

Articulo 81

Las escuelas radiofénicas constituyen un sistema de estaciones emisoras y raceptores especiales
para los fines de extension de la educacion publica, en los aspectos da difusidn cultural, instrucclon
técnica, industrial, agricola, alfabetizacion y orlentacion social.



Articulo 82

La transmision y la recepcién de las escuelas radiofdnicas, eatardn ragidas por las disposiciones
que sobre la materia dicte la Secretarla de Educacién Publica, la cual seleccionara al personal
aspecializado, profesoras, locutoras y técnicos que participen en ese tipo de programas.

Articulo 83

Los Ayuntamientos, sindicatos, comunidades agrarias y cualesquiera otras organizaclones que se
inscriban en ese sistema, tandrén la obligaclén de instalar en sitios adecuados, el nimero de
receptores que satisfaga las necesidades de cada comunidad.

CAPITULO V
De los locutores

Articulo 84
En las tranamisiones de las difusoras solamente podran laborar los locutores que cuenten con
certificado de aptitud.

Articulo 86

Solo los locutores mexicanos podran trabajar en las aestaclones de radio y television. En casos
especiales |a Secretarla de Gobernacién podrd autorizar a extranjeros para que actuen
transitoriarnente.

Articulo 86
Los locutores seran de dos categor(as:

Ay B. Los locutorss de la categoria A deberén comprobar que han terminado sus estudios de
bachlilerato o sus equivalentes, y los de la categoria B, los estudios de ansefianza secundaria 0
sus equivalentes; unos y otros cumplirdn, ademas, con los requisitos que establezca al reglamento.

Artlculo 87

Los concesionarios o permisionarios de las difusoras podran emplear aprendices de locutores para
que practiquen por perlodos no mayores de 80 dias, previa autorizacién de la Secretarfa de
Educacion Pablica.

Artfculo 88
Las estaciones difusoras hasta de 10,000 vatios de potencia, podran emplear locutores autorizados
de cualquiera de las dos categorias.

En las de mayor potencia, cuando menos el 50% de sus locutores autorizados serdn pracisamente
de la categoria A.

Articulo 89

Los cronistas y los comentaristas daberan ser de naclonalidad mexicana y presentar un carificado
que acredite su capacidad para la actividad especial a que se dediguen, sxpedido por la Secretaria
de Educacién Pablica.

TITULO QUINTO
Coordinacién y Vigllancia

CAPITULO
QOrganismo coordinador

Articulo 90

Se crea un organismo dependients de la Secretarla de Gobernaclén denominado Consejo
Nacional de Radio y Televisién, integrado por un representante de dicha Secretaria, que fungira
como Presidenta, uno de la Secratarla de Comunicaciones y Transportes, otro de la de Educacion



Publica, otro de |a Salubridad y Asistencia, dos de la Industria da la Radio y Television y dos de los
trabajadores.

Articulo 81
El Consejo Nacional de Radio y Television tendra las siguientes atribuciones:

1.- Coordinar las actividades a que se refiers esta lay;

Il.- Promovar y organizar las emisiones que ordane el Ejecutivo Federal,
lll.- Servir de érgano de consulta del Ejecutivo Federal;

IV.- Elevar el nivel moral, cultural, artfstico y soclal de las tranamisiones,

V.- Congcer y dictaminar los asuntos sometidos a su eatudio y opinion por las Secretarfas y
Departamentos de Estado o por |las inatituciones, organiamos o personas relacionadas con la radio
y la telavision;

VI.- Todas las damas que astablezcan las leyes y sus reglamentos.

Articulo 92
Ei Consejo celebrard sesiones ordinarias y extraordinarias, conforme a su reglamento. El
Presidents tendra voto de calidad.

CAPITULO N
Inspeaccion y vigilancia

Articulo 83
La Secretaria da Comunicaclones y Transportes, para cumplir con las funciones y atribuciones que
osta loy le sefiala, podrd practicar las visitas de inspecclén que considere pertinentes.

Articulo 94

Las visitas de inspaccidn técnica de dichas estacionas tendrdn por objeto comprobar que su
operaclén se ajuste a la potencla, fracuencia, ublcacion, normas de ingenieria y demas requisitos
fijados en la concesién o el permiso, en la ley y los reglamentos, o para determinar sl su serviclo es
aatisfactorio y se presta con las especificaciones sefialadas.

Articulo 95
Las visitas de inspaccién se practicardn en presencia del parmisionario o concesionario o de
alguno de sus empleados, dentro de las horas de funcionamiento de la estacion.

Articulo 96
La Secretaria de Gobernacion, para cumplir con las funciones y atribuciones que esta ley ls sefiala,
podra practicar las visitas de inspeccion que considere pertinentes.

Articulo 87

E! conceslonario o parmisionario esta obligado a atender las observaciones que por escrito le haga
la Secretaria de Gobernacion, si a juicio de ésta las transmisiones no se ajustaren a la presente lay
y 5u reglamento.

Articulo 98
Las visitas se practicardn o se suspenderdn mediante la orden axpresa de la Sacretar(a facultada

para la inspsccion.



Artlculo 99
La inspeccion y vigilancia ta cubrirAn las Secretarias de Comunicaciones y Transportes y de
Gobernaclén, con parsonal a su cargo.

Artfculo 100

Los datos que el personal de Inspeccién obtenga durante o con motivo de su visita tendran el
cardcter de confidenciales y séio se comunicarén a la Secretaria que haya ordenado la practica de
esa diligencia o al Consejo Naclonal de Radio y Television, para los efectos legales
correspondientes.

TITULO SEXTO
Infracciones y Sanciones

CAPITULO UNICO

Articulo 101
Constituyen infraccionea a la prasente ley:

|.- Las transmislones contrarias a la seguridad del Estado, a la Iintegridad nacional, a la paz y al
orden publicos,

.- No prestar los servicios de interés nacional previstos en esta ley, por parte de los
concesionarios o permisionarios,;

iil.- La operacién de una emisora con una potencia distinta a la asignada, sin autorizacién de la
Secretarla de Comunlicaciones y Transportes;

IV.- La alteracion sustancial por los locutores de los textos de boletines o informaciones
proporcionados por el Gobiermno, con cardcter oficial para su transmision; asimismo, [a emisién no
autorizada de los textos de anuncios o propaganda comerciales que requieran previaments |a
aprobacién oficlal;

V.- Utilizar los servicios de locutores, cronistas o comentaristas que carezcan de certificado de
aptitud;

VL1.- tniciar las transmisiones sin la pravia inspeccion técnica de las instalaciones;

VII.- No suprimir las perturbaclones o Interferenclas que causen a las emisiones de otra difusora en
el plazo que al efacto les haya fijado [a Secrataria de Comunicaciones y Transportes;

VIIl.- Modificar fas Instalaclones sin la previa aprobacién de la Secretaria de Comunicaciones y
Transportes;

IX.- La violaclédn a 1o dispuesto sn ef articulo 46;
X.- No cumplir con Ia obligacién que les impone el articulo 59 de esta lay;

Xl.- La falta de cumplimiento a cualesquiera de las obligaciones contenidas an al artfculo 60 de
asta lay,

Xll.- No encadenar una emisora cuando se trate de transmitir las informaciones a que se refiare el
articulo 62;

XIll.- La desobediancia a cualquiera de las prohibiciones que para la correcta programacion prevee
al articulo 63 de esta ley;




XIV.- La violaclén a lo dispuesto por el articulo 84 de esta lay,

XV.- Contravenir lo dispuesto por cualesquiera de las tres fracciones del articulo 67 de esta ley;

XVI.- Contravenir las disposiciones que, en defensa da ia salud publica, establece el articulo 68 de
la presents |ay;

XVI|.- Realizar propaganda o anuncios an contravenclan al artlculo 70,
XVIIl- Faltar a lo que dispone el articulo 75 en relacion con el uso del idioma naclonal;
XIX.- La violaclén a lo dispuesto en el articulo 78;

XX.- No acatar las observaciones que haga la Secretaria de Gobernaclén en los términos del
articulo 97;

XXI.- No acatar las érdenes o no respetar las caracteristicas de las autorizaciones que sobre
transmisiones formule la Secretarla de Gobarnaclon;

XXIl.- No transmitir los programas que el Estado ordens en el tiempo cuyo uso le corresponde en
los términos de esta Ley u otros ordanamientos.

XXIHI.- Oparar o explotar estacionas de radiodifusion, sin contar con la previa concesion o permiso
del Ejecutivo Federal; y

XXIV.- Las demads infracciones que se originen del incumplimiento de esta Ley.

Artleulo 102

Quianes dafen, perjudiquen o destruyan cualquier bien inmuable o mueble usado en la Instalacion
u operacién de una estaclén de radio o televisién, interrumplendo sus servicios, seran castigados
con tres dias a cuatro afios de prisién y multa de $1,000. 00 a $50,000.00. Si el dafio se causa
empleando explosivos o materias incendlarias, |a prision serd en ase caso de 6 a 10 afios.

Articulo 103
Se impondra multa de cinco mil a cincuenta mil pesos en loa casos de las fracclones |, 11, 111, Vi,
X1, XX1, XXl 'y XXIII del articulo 101 de esta Ley.

Artlculo 104
Se impondra multa de quinientos @ cinco mil pasos en los casos de las fracciones IV, V, VI, VII, IX,
X, X1, X1, XIV, XV, XVI, XV, XVIlI, XIX, XX y XXIV del mismo artlculo 101.

Articulo 104 Bis

Ei que sin concesidn o parmiso del Ejecutivo Federal opere o explote astaciones de radiodifusion,
sin perjuicio de la multa prevista en el articulo 103, perdera en beneficlo de la Nacion todos los
bienes muebles e Inmuebles dedicados a la operacion o explotacion de la estacion de que se trate.

Cuando |a Secretarla de Comunicaciones y Transportes tenga conocimlento de alguno de esos
hechos procederd al assguramiento de las construcclones, instalaciones y de todos los demas
blenes dastinados a la operacidn o explotaclon de la estacidn de que se trate, poniéndolos bajo la
custodia del depositario interventor que ésta designe. En el momento de (a diligencia se notificara
al presunto infractor que dispone de un término de diez dias para que presente las prusbas y
defansas pertinentes. Transcurmido éste, la Secrataria de Comunicaciones y Transportes dictara la
resolucion que corresponda.




Articulo 105

Para imponer las sanciones a que se refiaren los articulos 103 y 104 de esta ley, la autoridad
administrativa oird previamente al o a los presuntos infractores. Cuando se encuentran
Iregularidades de cardcter tdécnico durante las visitas de inspeccion a las radiodifusoras, se les
concedera un plazo perentorio para corregirias, sin perjuicio de formar el expediente de infraccion
que proceda, a que se refiere el parrafo antecedente y de que la autoridad administrativa dicte
oportunamentea la resolucidon que corrasponda.

Articulo 108

Para la fijacion del monto de las sanciones pecuniarias que resulten aplicables segun el titulo sexto
de esta Ley, los importes minimo y maximo establecidos se convertirdn a dias de salarioc minimo
general vigente en el Distrito Federal y Area Metropolitana, a razén de un dla por cada dlez pesos,
taniendo en cuenta la fecha en que se cometid la infraccién.

En las Infracciones a que se refiare el Articulo 104, la multa minima sera de veinte dias de salario
minimo.

En todo caso, la sancion se aplicara en consideracion a la gravedad de la falta y a la capacldad
economica del infractor.
TRANSITORIOS

Artleulo Primero
La presents ley entrard en vigor al dia sigulente de su publicacion en el Diario Oficlal de la
Federacidn.

Artlculo Sagundo

Se deroga el capltulo sexto del libro quinto de la Ley de Vias Generales de Comunicaclén, con
excapcion de lo relativo a instalaciones de aficionados, consignado en su articulo 408. Se derogan
también todas aquellas disposiciones que ae opongan a la prasente ley.

Articulo Tercero
Las concesiones y permisos otorgados al entrar @n vigor esta ley, conservaran su vigencia y se
ajustaran a fa misma en todo lo no previsto en dichas concesiones y permisos.

Articulo Cuarto

Las autorizaciones expedidas hasta la fecha, por la Secretaria de Comunicaciones y Transportes,
a locutores, animadores, narradores, comentaristas, cronistas y conferenciantes de estaciones de
radio y television, continuaran en vigor.

Articulo Quinto
Las solicitudes de concesiones o permisos en tramite, se ajustaran a los tdrminos de esta ley, y los
interesados gozaran de un plazo de 90 dias para cumplir con sus requisitos.

Articulo Sexto
La Secrataria de Comunicaciones y Transportes otorgara la concesién a las eataciones de radio y
television que operen con permiso provisional, ajustandose a los requisitos de esta ley.

Articulo Séptimo

Para cumplir con lo establecido en el articulo 90 de la presente ley, los organismoa oficiales,
industriales y de trabajadores, deberén acreditar ante la Secretarla de Gobernacién en un plazo de
30 dias a sus representantes a fin de constituir el Consejo Nacional de |a Radio y la Television.

Juan Sabines Gutlérrez, D.P.-Guillermo Ibarra Ibarra, S.P.- Marta Andrade de! Rosal, D.S.-Carlos
Roman Celis, 5.5.-Rubricas.




En cumplimiento de lo dispuasto por la fraccién | del articulo 89 de la Constitucién Polltica de los
Estados Unidos Mexicanos y para su debida publicacién y observencia, expldo la presente lsy en
la resldencia del Poder Ejecutivo Federal, en la ciudad de México, D. F_, a los ocho dias del mes de
anaro de mlil novecientos sesenta.-Adolfo Lopez Mateos.-Rubrica.-El Secretario de Gobernacién,
Gustavo Diaz Ordaz.-Rubrica.-El Secretaric de Comunicaciones y Tranaportes, Walter C.
Buchanan.-Rabrica.-El  Secretario de Educacién Publica, Jaime Torres Bodet.-Rubrica.-El
Sacretario de Hacienda y Crédito Publico, Antonio OQOrtfz Mena.-Rubrica.-El Secretario de
Relaclones Exterioras, Manuel Tello. - Rubrica.-El Secretarlo de Salubridad y Asistencia, José
Aivaraz Amézquita.-Rubrica.-El Secretario del Patrimonio Naclonal, Eduardo Bustamanta.-Rubrica.-
E! Secretarlo del Trabajo y Prevision Social, Salomon Gonzalez Blanco. - Rabrica.

ANEXO 2

VICENTE FOX QUESADA, Presidente de ios Estados Unidos Mexicanos, en ejarciclo de la
facultad que ma confiere |a fracclon | del articulo 89 de la Constitucion Politica de los Estados
Unidos Mexicanos, y con fundamento en los articulos 20., 13, 26, 27, 36, 38 de la Ley Orgdnica de
la Administracién Publica Federal, y1o., 20., 30., 40., B0, 60., 70., 80., fracciones | y II, 10, 11, 13,
14,15, 16, 17, 18, 19, 20, 21, 22, 23, 24, 25, 26, 27, 28, 37, 58, 59, 59 bis, 80, 61, 62, 63, 64,
fraccién |, 85, 67, 68, 70, 71, 72, 73, 74, 75, 77, 78, 80, 84, 85, 86, 87, 88, 89, 90, 91, 92, 96, 97,
101, fraceionas | 11 IV, V, X, XI, XIL, X1, XIV, XV, XVI, XVII, XVIII, XIX, XX, XXI, XXl y XXIV, 103,
104, 105, 108 y demas relativas de la Ley Federal de Radio y Telavision, y

CONSIDERANDO:

Que &l Raglamento de la Ley Fedaral de Radlo y Television, vigente deade 1973, ya no responde a
la actual realidad politica y social de nuestro pais, donde el pape! de los medlos de comunicacion
os esencial para consolidar una democracia moderna; Que en un marco de gobernabiiidad
dernocratica y Estado de Derecho, la adecuacion del Reglamento debe responder a los principios
de libartad de expresion, certeza juridica y de responsabllidad social, para lograr un sano
desarrollo de la industria de radio y television de nuestro pals, tan importante para todos los
mexicanos; Que en el Plan Nacional de Desarrollo 2001-2008 se establece la necesidad de
fortalecer la funcion social que las corresponde dessmpefiar a la radio y la television en su calidad
de medios concesionados y permisionados, asl como el compromiso de promover una eficiente
administracion y utilizacién de los tismpos del Estado, respacto a lo cual, no dabe omitirse que en

forma complementaria se buscard ajustar los tlempos del Ejecutivo Federal, Que para establecer
los lineamientos y criterios de clasificacién de los contenidos de peliculas, telenovelas, series
fimadas y taleteatros debe incorporarse la participacion ciudadana en el Consejo Nacional de
Radio y Television, a fin de garantizar el aflanzamiento de la unidad naclonal, el enriquecimiento de
nuestra cultura y también de la educacion de la poblacidn, asi como la mejora en la calidad de los
contenidos; Que la funclon soclal de estas actividades debe llevarse a cabo con transparencia y
objetividad, teniendo la finalldad primordial da proteger el sano desarrollo de la nifiez y juventud
mexicanas, Que la tarea Informativa debs constituir una actividad especifica de la radio y la
televislon tendiente a orientar a la comunidad, en forma veraz y oportuna, dentro del respeto a la
vida privada y a la moral, sin afectar los derechos de terceros, ni perturbar el orden y la paz
piblica; Que el marco Juridico qua rige a los concasionarios de radio y television debe establecer

condiciones transparentes para el otorgamlento y refréndo de las concesiones y permisos que
hacen operar a la industria; Que en el esquema juridico actual, existe incertidumbre en &l alcance
de audiencia efectiva que tienen los tiempos del Estado en loa rmedios electrénicos de
comunicacion, lo que obliga a replantear su uso para que éstos puedan cumplir adecuadaments su
propdsito social, Que la experiencia demanda simplificar sustantivamente los trémites relacionados
con las actividades de la radio y la television, como en materia de programas de concursos y de
transmisiones provenlentes del extranjero o en Idloma distinto al espafiol; Que en [a democracia, la
libertad de expresién deba ejarcerse con respeto absoluto a |08 derechos de réplica y de privacia
de los cludadanos frente a los medios, de manera que tanto éstos como los comunicadores
puedan defender al derecho para presarvar Intacta su dignidad personal, Que los principios gue
debe incorporar la reglamentaclon de la radio y la televisién son la libertad de expresion, el respeto



mutuo, la participacion ciudadana y las condiciones de transparencia y claridad juridica, con el
objeto de lograr una relacion mas confiable y banéfica para nuestro pals, entre log conceslonarios y
o! Estado; Que a partir de la construccién de consensos, al Consejo Nacional de Radio y Telavision
debe constituirse en un instrumento de orientaclon de la politica piblica y de asesorfa del Ejecutivo
Federal on materia de radiodifusion, capaz de satisfacer las necesidades de los concesionarios, del
publico, de los anunclantes, y de la sociedad civil, a la cual se la otorga participacion en dicho
Consejo; Que el marco normativo debe propiciar una Indusira de radic y television fuerts,
competitiva, modema y comprometida con |a sociedad, por lo que le debe otorgar certeza juridica
para realizar inversiones de largo plazo, aprovechar el desarrollo tecnolégico, Impulsar nuevos
mercados, constituirseé como un genarador de smpleos y, en general, contribuir al fortalecimiento
de la economia nacional;, Que los cambios que se ha estimado conveniente reflejar en el
Reglamento vigents se refieren a la actualizaclon de las atribuciones en materia de radlo y
televisién de las secretarias de Gobernacién, da Comunicaciones y Trangportes y de Educacion
Publica: la simplificacion administrativa mediante la reduccion de requisitos y plazos para la
autorizacion de programas que otorga la Secretarfa de Gobemacion y reglas para el
funcionamiento del Consejo Nacional de Radio y Television, que Incluya la particlpacion de la
sociedad civil, Que, igualmente, se incorporan cambios que orientaran la radio y television en sus
actividades de fortalecer la solidaridad, la equidad de género y el respeto a los derechos de grupos
vulnarables; qus promoveran el derecho de réplica, mejorarén 1a calidad en los contenidos de las
transmisionas y se creara un Registro Plblico de Conceslones y Permisos, en beneficio de la
trangparencia de 1a accion publica;

He tenido a bien expedir el siguients:

REGLAMENTO DE LA LEY FEDERAL DE RADIO Y TELEVISION,
EN MATERIA DE CONCESIONES, PERMISOS Y CONTENIDO
DE LAS TRANSMISIONES DE RADIO Y TELEVISION

TITULO PRIMERO

Disposiclones generales

Articulo 10.- La radio y la telavision constituyen una actividad de interds publico y corresponde al
Estado protegerla y vigilar el cumplimiento de sus funciones sociales.

Articulo 20.- En el cumplimiento de las funciones que establacen la Ley Federal de Radio y
Television y este Reglamento, la radio y la television deben constituir vehlculos de integracién
nacional y enaltecimiento da la vida en comin, a través de sus actividades culturales, de
recreacion y de fomento econdmico.

Articulo 3o.- La radio y la televisién orientardn preferentsmente sus actividades a la ampliacion de
la educacién popular, la difusion de la cultura, la extenslon de los conocimientos, la propagacion de
las ideas que fortalezcan nuestros principios y qqqtradiciones; al estimulo @ nuestra capacidad
para el progreso, a la facultad creadora del mexicano para las artes; a la participaclon cludadana y
a la solidaridad, y al analisis de los asuntos del pais desde un punto de vista objetivo, a través de
orientaciones adecuadas que afirmen la unidad nacional, la equidad de género y si respeto a los
deraschos de los grupos vulnerables.

Articulo do.- La funcién Informativa constituye una actividad especifica de la radio y la television
tendlente a orientar a la comunidad, en forma veraz y oportuna, dentro del respeto a la vida privada
y a la moral, sin afectar los derechos dm terceros, ni parturbar el orden y la paz pablica.

Articulo So.- La programacion de las estaciones de radio y television deberd contribuir al

desarrollo acondmico del pals, a la distribucién aquitativa del ingreso y al fortalecimiento de su
marcado.

Articulo 80.- Para efectos de |a aplicacién de la Ley Faderal de Radio y Television, aa considerara
que en el idloma nacional estdn comprendidas las lenguas de los pueblos y comunidades
indigenas existentes en el pals.

TITULO SEGUNDO
De la competencla
Articulo To.- El presente ordanamiento reglamenta (nicamente las atribuciones que la Ley Federal
de Radio y Television otorga a la Secretaria de Cornunicaciones y Transportes en materia de



concesiones y permisos; a la Secrataria de Gobernacion, por conducto de la Direccion General de
Radio, Televislén y Clnematografia, y a la Secretaria de Educacién Pablica.

Artlculo Bo.- A la Secretaria de Comunicaciones y Transportes compaten las atribuciones a que se
refiere el articulo 8o. de la Ley Federal de Radio y Televigion,

Articulo 90.- A la Direccion General de Radio, Television y Cinematografia de la Secretarfa de
Gobernaclén compete:

I. Ejercer las atribuclonas que las leyes y raglamentos le confieren a la Secretarla de Gobernacion
an materia de radio y television,;

Il. Someter al acuerdo del Secretario de Gobamacion lo relativo a la coordinacidén, promocion y
fornento de las actividades que, en e 4mbito de su competencia, realiza la Secretaria en materia
de radio y telavision;

lit. Reguilar los contenidos de las transmislones de radio y television;

IV. Resolver |as solicitudes de clasificacion para transmitir peliculas cinematograficas, series
fimadas, telenovelas y telsteatros, producidos en el pals o en el extranjero, as{ como vigilar su
observancia;

V. Autorizar la tranemisién de programas desarrollados o producidos en el extranjero, asl como la
de programas que patrocine un goblerno extranjerc o un organismo intarnacional;

V. Vigilar, con la participacion que corresponda a otras depandencias, que fos contenidos de las
transmisiones de radio y television cumplan con las disposiciones de la Ley Federal de Radio y
Television, de ests Reglamento y de los correspondientss titulos de concesién o permisos,

VII. Autorizar la transmision de programas an Idiomas diferentes al nacional por radio y

telavision;

Vill. Conceder permisos para la transmisién de programas de concursos, de preguntas y
respuestas y de otros semejantes, en coordinacién con la Unidad de Gabiemo de la Secretarfa de
Gobamacion en los casos que proceda,

IX. Promover, con la Intervenclén que corresponda a otras depeandencias, la produccion de
materiales de radio y televisién para que se difundan a través de los tiempos del Estado;

X. Proveer lo necesario para el uso del tliempo que corresponda al Estado en las estaciones de
radio y televislon;

XI. Ordenar y coordinar el encadenamiento de las estaclones de radio y televisitn, de acuerdo con
lo dispuesto an el articulo 62 de la Ley Federal de Radio y Television;

XIl. Conocer praviamente {os boletinas que los concesionarios o permisionarios estén obligados a
transmitir gratuitamenta y ordenar a éstos su difusién, salvo en los casos de notoria urgencla, en
los cuales |as autoridades podran diractamente y bajo su responsabllidad, ordenar su tranamision
de acuerdo con lo sefialado por el articulo 60 de la Ley Federal de Radlo y Television;

Xill. Emitir ia opinién a que se refiere la fraccion |l del articulo 38 de la Ley Orgénica de la
Administracién Pablica Federal,

XIV, Vigilar la transmisién del Himno Nacional por estaciones de radlo y television, asl como a
proyeccion por televiaién del Escudo y de la Bandera Nacionales y los programas que versan sobre
los mismos, o que contengan motivos del Himno, en coordinacién con la Unidad de Goblerno de la
Sacretaria de Gobernacion;

XV. Imponer las sanciones gque correspondan por incumplimiento de las disposiciones aplicables
en el dmbito de su competencia, y

XVI. Las demas que le conflere este Raglamento y otras disposiciones normativas aplicables.
Articulo 10.- A la Secretaria de Educaclon Pdblica compeate:

l. Intervenir en el Amblto de Ia radio y la televislon para proteger los derechos de autor y los
derechos conexos respacto del uso exclusivo de sus emisiones, y

Il. Expedir los certificados de aptitud de locutores, cronistas o comentaristas que eventual o
permanentemente participen en las transmisiones de las estaciones de radioc y television.

TITULO TERCERO

De las concesiones y de los permisos

Articulo 11.- En el procedimiento para el otorgamiento de concesiones previsto en |a Ley Federal
de Radio y Television, se atendera a lo siguiente:

I, Para los efectos de la fraccion Il det articulo 17 de la Ley Federal de Radio y Television, se
antiende por Informacion detallada de las inversiones en proyecto la relativa



a:

a) Descripcién y especificaciones técnicas;

b) Capacidad técnica,

c) Programa de cobertura;

d) Programacion;

@) Programa de inversion,

f) Documentaclén con que acredite la capacidad financiera;

g} Programa comercial, en términos de las caracteristicas de la plaza o zona de concesion
especificada en la publicacién a que se refiere el articulo 17 de la Ley Faderal de Radic y
Telavision, y

h) Capacidad administrativa.

Con base en la informacién a que se refiare esta fraccion y a lo que sefiala el articulo 17 de la Ley
Federal de Radio y Television, la Secrataria de Comunicaciones y Transportes callficara el Interés
soclal para fines de selecclon de la solicitud, en su caso.

Il. La Secretarla de Comunicaclones y Transportes procederd al estudio de las solicitudes recibidas
an &l lugar y dentro del plazo establecldo;

lll. La Secretaria de Comunicaciones y Transportes solicitard a la Secretaria de Gobernaclon ia
opinion a que se refiere la fraccion |l del articulo 36 de la Ley Organica de la Administracion
Puablica Federal;

IV. Para seleccionar la solicitud que continuara el tramite conceslonario, la Secretaria de
Comunicaciones y Transportes realizara un estudio comparativo entre las solicitudes recibidas que
hubieren cubierto los requisitos exigidos, a fin de evaluarias y seleccionar la que, a su juicio, mejor
satistaga el Interés social;

V. En el acuerdo de susceptibilidad de explotacidon comercial a que se reflere el articulo 17 de la
Ley Fedaral de Radio y Telavision, la Secretaria de Comunicaciones y Transportes sefialara el
plazo dentro del cual deberd llevaree a cabo la publicacion, a costa del Interesado, prevista en el
primer parrafo del articulo 18 del mismo ordenamienta legal;

VI. El establecimlento de requisitos técnicos, administrativos y legales para el otorgamienio de la
concesldn a que se rafieren los parrafos segundo y tercero del articulo 19 de la Ley Federal de
Radio y Television, sera potestativo para la Secretarla de Comunicaciones y Transportes; se fljara
por unica ocasién y se notificara al Inferesado n un plazo maximo de quince dias a partir de que
concluya el término para presentar objeciones al acuerdo de seleccion, y

VIL. Cuando a Juicio de la Secrataria de Comunicaciones y Transportes las solicltudes prassntadas
ho aseguren las mejores condiciones para la prestacion de los servicios de radiodifusion, ésta
dictard acuerdo en el que se resusiva la terminaclon del procedimiento administrativo
concesionario por 8sa causa.

Articulo 12.- Los permisos a que se reflare la Ley Federai de Radio y Television se otorgardn
conforme al giguiente procadimiento:

I. Los solicitantes deberan presentar, cuando menos, ia Informacién a que se refieren los incisos a),
b), ©), d), @), f) y h) de la fraccién |, del articulo anterior,

Il. Recibida la solicitud, la Secretaria de Comunicaclones y Transportes procederd al analisis y
avaluacion respectiva, y

lll. Anallzados los requisitos y considerando el Interés social, la Secretarfa de Comunicacionas y
Tranaportes resolverd lo conducente, previa opinion de la Secretarla de Gobernacidn.

Articulo 13.- La Secretaria de Comunicaciones y Transportes, de conformidad al ambito de su
compatencia, evaluara el cumplimiento de las obligaciones contenidas en los titulos de concesion.
Para el rafreando de las concesiones, en términos del articulo 16 de la Ley Federal de Radio y
Telavision, se observara lo siguiente:

I. Que &l conceslonario haya hecho un buen uso del espectro radioeléctrico asoclado al o los
canales concesionados, para lo cual la Secretaria d@ Comunicaciones y Transportes tomara en
cuenta el resultado de las evaluaciones periddicas de cardcter técnico, previamente realizadas,
conforme lo establezca el titulo de concesion, asl como la opinién de la Secretarla de Gobarnacion,
en el ambito de su competencia, y

il. Que el concesionario haya cumplido con las obligaciones establecidas en su titulo de concesion.
£l conceslonario debera solicitar, por escrito, el refrendo de la concesion a mas tardar un afio antes
de su terminaclon.



TITULO CUARTO

Del Regystro de Radio y Televisién

Articulo 14.- La Secretaria de Comunicaciones y Transportes llevara el Registro de Radio y
Telavision, en el que sa Inscribira la sigulente informacién de concesionarios y permisionarios:

|. Los titulos de concesldn y los permisos, asl como sus litulares y las modificaciones de cardcter
legal o técnico de las concesiones o permisos;

Il. Las sancionas que imponga, en &l ambito de su competencia, la Sacretaria de

Comunicacionas y Transportes, que hubieren quedado firmes;

Ill. La informacion sobre la transiclén tecnologica de |a radio y television, y

IV. Los datos astadlsticos de la radio y telavision.

La Sacretaria de Comunicaciones y Transportes mantendra actualizado el Reglstro. La Secretaria
des Comunicaciones y Transportes tomara las medidas necesarias para que la informacion
contenida en el Registro pueda ser consultada por medios elactrénicos a distancia. La Informacion
contenida en el Registro podra ser consultada por el publico en general, salvo aquella que, por sus
propias caracteristicas, se considere legalmente con cardcter confidencial.

TITULO QUINTO

De la programaclién

Capltulo |

Del tiempo del Estado

Articulo 15.- Es obligacién de las estaciones de radio y television Incluir gratuitamente en su
programacion diaria, treinta minutos, continuos o discontinuos, sobre acontecimientos de caracter
educativo, cultural, social, politico, deportivo y otros asuntos de interés general, naclonales
internaclonales, del matsral proporcionado por la Secretarla de Gobernacion, a través de la
Diraccién General de Radio, Televisidn y Clnematografia. La forma en que podran dividime esos
treinta minutos sera |a siguiente:

I. Hasta 10 minutos en formatoa o segrmentos de no menos de 20 segundos cada uno, y

I. Veinte minutos en bloques no menores de 5 minutos cada uno.

El tismpo del Estado podréd ser utilizado de manera continua para programas de hasta treinta
minutos de duracion.

Articulo 16.- Los horarios de transmisién de materiales con cargo al tiempo del Estade a que se
refiere el articulo 59 de la Ley Federal de Radlo y Television, se fijarén de comin acuerdo con los
concesionarios y permisionaros con bass en las propuestas qua formule la Direccién General de
Radlo, Television y Cinernatograf(a.

Los concesionarios ¢ permisionarios de estaciones de radio y television estén obligados a
conservar la misma calldad de tranamision que la utilizada en su programacion normal, en el
tismpo de que dispone el Estado.

Articulo 17.- En el &mbito electoral, para el uso y duracion de los tiempos del Estado se observara
Io pravisto al efecto en el Codigo Federal de Instituciones y Procedimientos Eiectorales.

Capitulo I

De los programas transmitidos directamente desde el extranjero

Articulo 18.- Las solicitudes para la transmisién directa de programas originados en el extranjero a
que se refiare el Articulo 65 de ia Ley Federal de Radlo y Telavision, seran presentadas ante la
Direccion General de Radio, Televisibn y Cinematografla précisaments por las empresas
concesionarias o permisionarias que pretendan efsctuar dicha transmislon, cuando menos cinco
dias antes del evento, salvo an sl caso de que ia naturaleza o ias circunstancias no lo parmitan,
debiendo observarse las siguientes reglas:

I, Con la solicitud, deberan adjuntarse los documentos que comprueben los derechos de la
transmision del programa, otorgados por el goblemo extranjero o el organismo Internacional,
patrocinadores, el organizador o empresario privado o, en caso de que el evento o acontecimiento




no tenga -por naturaleza- un organizader responsable, la estacion de radio o de televisldn que
origine la transmision;

II. Si dichos documentos no hubiesen sido otorgados en México, se presentaran legalizados, y

ill. En caso de que los documentos estén redactados en idioma diferente al espafiol, se
presentaran traducidos bajo protesta de decir verdad del concesionario o permisionario. Con el
propdsito de contribuir a la simplificacién administrativa, fa Direccion General de Radio, Television y
Cinematografla podra emitir autorizaclones genéricas o por tismpo determinado.

Capitulo I

De los concursos y sorteos

Articulo 19.- Los programas de concursos, de preguntas y respuestas y otros semejantes en que
se ofrezcan premios, sdlo podrén llevarse a cabo con autorizacion y supervision de la Secretaria
de Gobernacién, con la Intervencion, en su caso, del supervisor que dicha dependencia designe.
Articulo 20.- Para obtener autorizacién para la transmisidn de programas de concurso a que se
reflare &l articulo anterior, debera presentarse a la Direccion General de Radio, Televisién y
Cinematografia una solicitud por escrito por lo menos cinco dlas habiles antes de la facha de
iniciacion del programa, la que contendra lo siguiente;

I. Nombre y duracion;

Il. Contenido y forma de realizaclon;

1ll. Monto da los premios y fianza que los garantice, expedida por institucion

legalments autorizada, y

IV. Lugar de transmision.

Articulo 21.- La Secretarla de Gobernacion autorizard los programas de concurso siempre y
cuando se destinen a premiar la habilidad, el talento o los conocimientos de los participantes, no
sean lesivos para su dignidad personal ni su integridad fisica y procuren la elevacion de sus niveles
culturales.

Articulo 22.- En la propaganda o anuncio de loterias, rifas y otra clase de sorteos, se hara
mencién de la autorizacidn expedida por la Secretaria de Gobernacion.

Capltulo IV

De las transmisiones en otros idiomas

Articulo 23.- La Direcclén General da Radio, Television y Cinematografia autorizara transmisiones
en idiomas diferentas al @spafiol, tomando en consideracion lo siguiente:

1. Lag caracteristicas de la transmision;

Il. La duracién de la transmision, y

Iii. Los demas requisitos que establece la ley de la materia.

Capitulo V

De la autorizacién y clasiicaclon de programas

Articulo 24.- Para los efectos de los articulos 59 bis, parrafo (itimo, y 72 de la Ley Faderal de
Radio y Telavision, la Direccion General de Radio, Televisidn y Cinematografla clasificara las
peliculas, telanovelas, serles filmadas y teleteatros grabados de la sigulente manera:

1."A’: aptos para todo publico, los cuales podran tranamitirse en cualquier horario;

Il. “B™ aptos para adolescentes y adultos, los cuales podran transmitirse a partir de las veinte
horas;

1il. “B-16": aptos para adolescentes mayores ds 15 afios y adultos, los cuales podran transmitirse a
partir de las veintiuna horas;

V. “C": aptos para adultos, los cuales podran transmitirse a partir de las veintidos horas, y

V. “D™ aptos para adultos, los cuales podran transmitirae entre las cero y las cinco horas. La
Secretarla de Gobarnacitn, previa opinlén del Consejo Nacional de Radio y Telsvisidn, emitira los
criterios generales da clasificacion. Estos criterios deberén ser publicados en el

Diarlo Oficial de la Federacién y seran aplicados por la Direcclon General de Radio, Televislon y
Cinematografia para la clasificacion de peliculas, telenovelas, series filmadas y teleteatros
grabados. La Secretaria de QGobernacidén podré autorizar la trensmision, a cualquier hora e
independientemente de su clasificacion, en casos especificos y cuando a su juiclo existan
circunstancias que asl lo ameriten, como la calidad artistica del programa, el tipo de auditorio a que
va dirigida, su tematica u otras razones similares.

Articulo 25.- Los concesionarios o permisionarios que transmitan peliculas cinematograficas,
saries filmadas, telanovelas y teleteatros grabados, podran someter al examen de la Direccion



General de Radlo, Television y Cinematografia, los argumentos y adaptaciones en que proyectan
basar su produccién. En este caso, se otorgara autofizacidn provisional, que sera confirmada sl el
material se ajusta a la adaptacion o argumento examinado, se hayan atendido, de haberlas, las
indicaciones dadas, y no vioclen en su realizacion la Ley de la materia ni las disposiclones de este
Reglamento.

Articulo 26.- Los concesionarios y permisionarios anunciarén las clasificaciones que correspondan
en los términos del articulo 24 de este Reglamento, al iniclarse la exhibicion del programa y a ia
mitad del mismo, utilizando algun macanismo técnico de sobrelmpresion que no afecle la imagen.
El anuncio deberé taner una duraclén minima de treinta segundos.

Capitulo VI

De los materiales grabados

Articulo 27.- La solicitud de clasificacion a que se refiare el articulo 90. de este Reglamento,
deberd presentarse por lo menos ocho dias antes de la tranamision, venir acompafiada de una
copla Integra del material y proporcionar la siguiente informacion:

I. Titulo de Ia pelicula, seria fimada, telenovela o teleteatro grabados;

il. Nombre del concesionarlo o denominacién de la socledad o, en su caso, nombre de la
permisionaria;

1ll. Una relacion que contenga los nombres del productor, autor del argumento, adaptador, director
y princlpales actores, y

IV. Numero de rollos o metraje en que asté contanido el material.

Articulo 28.- Las autorizaciones para la transmision por television de materiales grabados
procedentes del extranjero, se otorgarén, en su caso, de acusrdo con las siguientes raglas:

I. Deberan ajustarse en todo a las disposiciones de la Ley de la materia y de este

Reglamento;

Il No atentaran contra los valores nacionales ni contra los simbolos patrics, y

Ill. Sismpre y cuando no axistan razonas de raciprocidad o de interés puablico que to Impldan.
Articulo 29.- Se consideraran como naciongales los materiales grabados que se hayan producido
an México, asi como los producidos o coproducidos en el extranjero por personas fisicas o morales
de nacionalidad mexicana.

Articulo 30.- La Direccién General de Radio, Television y Cinematografia podra clasificar una
pelicula, una serie fimada, una telanovela o un teleteatro grabado fuera del términc que as fija en
al articulo 27 de este Reglamento o de las horas habiles, asl como fuera de las oficinas de la
Direccién General.

Articulo 31.- Para los efectos del articulo 73 de la Ley Federal de Radio y Televisidn, se
considerara programacion viva la primera transmisién en cada estacion, de aquellos programas
que se hagan de peliculas o videocintas que ae filmen o se graben en tarritorio nacional, asf como
los programas que se realican en sus instalaciones o fuera de ellas, que estén sucediendo en el
momento de la transmision.

Articulo 32.- La duracion de los programas vivos que para el caso 3s safiale por |a Secretaria de
Gobernacién a las estaciones emisoras, en los términos dal articulo 73 de la Ley Federal de Radlo
y Telavision, no podra ser inferior al cinco por ciento en las estaciones de radio y televiaion, del
tismpo total da la programaclén diaria de cada estaclon.

Articulo 33.- Quadan incluldos dentro del porcentaje a que se refiere el articulo que antecede los
noticieros, programas literarios y de concurso, conferancias y controles remotos de espectéculos
deportivos, culturales y de actos sociales y civicos.

Articulo 34.- Queda prohibido a los concesionarios, permisionarios, locutores, cronistas,
comentaristas, artistas, anunclantes, agencias de publicidad, publicistas y demas personas que
participen en la preparacion o realizacidn de programas y propaganda comercial por radio y
telavigion lo sigulents:

I. Efectuar transmisionas contrarias a |a seguridad del Estado, a la integridad naclonal, a la paz o al
orden publicos;

Il. Todo aquello que sea denigrante u ofensivo para el culto de los héroes o para las creenclas
religiosas, asl como lo que, directa o Indirectamente, discrimine cualesqulera razas,

1Il. Hacer apologla de |a violencia, del crimen o de vicios;




IV. Realizar transmisiones que causen la corrupclén del lenguale y las contrarias a las buenas
costumbres, ya sea madlante paiabras, actitudes o imagenes obscenas, frases 0 escenas de doble
sentido, sonidos ofensivos, gestos y actitudes insultantes, asi como recursos de baja comicidad;

V. La emisién de textos de anuncios o propaganda comercial que, regquiriendo la previa
autorizacion oficial, no cuente con ella;

VI. Alterar substanclalmente |os textos de boletines, informaciones o programas que se
proporcionen a las estaciones para su transmision con cardcter oficial;

VII. Pregentar escenas, imagenes o sonidos que induzcan al alcoholismo, tabaqulsmo, uso de
estupefacientes o de sustancias psicotropicas, y

VIII. Transmitir informacionss que causen alarma o panico en el publico.

Articulo 35.- Se considera que se hace apologla de la violencla, al crimen o los vicios en los
siguientes casos:

I. Cuando se excite al desorden, se acongaje o se Incite al robo, al crimen, a la

destruccion de bienes o se justifique la comision de los delitos o a sus autores;

Il. Cuando sa defiendan, disculpen o aconsejen los vicios; y

lil. Cuando se ensefle o muestre la forma de realizar delitos o practicar vicios, sin demostrar
durante la transmision fas consecuenclas sociales adversas de esos hechos.

Artlculo 36.- Se considera que se corrompe el lenguaje cuando las palabras utilizadas por origen o
por su UsSo sean consideradas como procaces.

Articulo 37.- Se consideran contrarias a las buenas costumbres:

l. El tratamiento de temas que estimulen las ideas o pricticas contrarias a la moral, a la Integridad
del hogar, se ofenda al pudor, a la decencia o excite a la prostitucién o a la prictica de actos
licenciosos, y

Il. La justificacion de las relaciones sexuales ilicitas o promiscuas y el tratamiento no cientifico de
problemas soclales tales como la drogadiccién o el alcoholismo.

Articulo 38.- Toda persona, fisica o moral, podré ejercitar el derecho de réplica cuando un materlal
que sea difundido en cualquier programa de una estacion de radio o television no cite la fuente de
la cual extrajo la informacion y considere que los hechos que |a aluden son falsos e Injuriosos.

Para hacer valer este derecho, el intaresado presentard, por escrito y dentro de las cuarenta y
ocho horas siguientes a la transmision, la solicitud de aclaracién pertinente ante la estacidén de
radio o telavision correspondiants, ia cual svaluard su procedencia, & efacto de hacer la aclaracion.
En caso que la estacion de radlodifuslon estime que la aclaracién solicitada as improcedente, el
interesado tendra a salvo sus derachos para recurrir a las vias jurisdicclonales correspondlentes.
De obtaner el interesado resoluclén firme y favorable de la autoridad juriediccional, el concesionario
o perrisionario de radio o televisién transmitiré la aclaracién correspondients en los términos de la
resolucion. El deracho de réplica podra ser ejercido por el perjudicado aludido y, a faita de éste, por
sus parientes en linea ascendente o0 descendente en primer grado. En caso de que |a estacién de
radiodifusion cite la fuente de la cual extrajo {a informacién y ésta haga la aclaracion
corraspondiente, el aludido podré ejercitar ants e concesionario o permisionario de radio o
talevigién el derecho consagrado en este articulo.

TITULO SEXTO

De la propaganda comerclal

Articulo 39.- La propaganda comerclal que se transmita por estaclones de radio o telavision,
deberda mantener un prudente equilibrio entre o tiempo destinado al anunclo comercial y el
conjunto de la programacion.

Articulo 40.- El equilibrio entre el anuncio y el conjunto de la programacién se establece en los
siguientes términos:

l. En estaciones de television, el tiermpo destinado a propaganda comercial no excedera del
dieciocho por ciento del tiempo total de transmision de cada estaclon, y

Il. En estaciones de radlo, el tlempo destinado a propaganda comercial no excedera dsl cuarenta
por cianto del tiempo total de transmision. La duracién de la propaganda comercial no incluye los
promoclonales propios de la estacion nl las transmisiones correspondientes a los tlempos del
Estado y otros a disposicién del Poder Ejecutivo.

Articulo 41.- Los comerciales filmados o aprobados para la television, nacionales o extranjeros,
debaran ser aptos para todo publico.

Articulo 42.- La publicidad de babidas alcohdlicas deberd;



I. Abstenerse de toda exageracion;

Il. Combinarse dentro del texto o alternarse con propaganda de educacion higiénica o del
mejoramiento de la nutricidn popular, y

lil. Hacerss a partir de ias veintidés horas, de acuerdo con la fraccion Il del articulo 24 de este
Reglamento.

En el anuncio de bebidas alcohdlicas, queda prohibldo el empleoc de menores de edad. Asimismo,
queda prohibido, en la publicidad de dichas babidas, que se ingieran real o aparantemants frente al
publico.

Articulo 43.- No podra hacerse propaganda comercial al tabaco en el horarlo destinado para todo
publico.

Articulo 44.- Queda prohibida toda publicidad refarente a:

I. Cantinas, y

II. La publicidad que ofenda a la moral, el pudor y [as buenas costumbres, por las caracteristicas
del producto que se pretenda anunciar.

Articulo 45.- Se considera como publicidad de centros de viclo la transmision de cuaiquier
espectiéculo desde esos lugares.

Articulo 46.- Las estaciones de radio y television concesionadas podran transmitir, de las 00:00 y
hasta las 05:59 horas, programacion de oferta de productos. La Secretarla de Gobaernaclon podra
autorizar la transmision de dichos programas en un horarlo distinto. Los tismpos del Estado a que
sa rafiere la fraccion Il del articulo 15 de este Reglamento no aa podran tranamitir en los programas
destinados a la oferta de productos.

TITULO SEPTIMO

Del Consejo Naclonal de Radio y Televisién

Articulo 47.- El Consejo Nacional de Radio y Talevisién contard, de manera parmanente, con un
secretario técnico, que serad el Director General de Radio, Television y Cinematografia de la
Saecrataria de Gobarnacién. El Consejo Integrara como invitado psrmanente con voz, paro sin voto,
a un representante de |a sociedad civil organizada, asl como @ uno mas de (a Industria de la radio y
la television. Asimismo, podra invitar de manera temporal, con voz pero sin voto, a representantes
de sectores vinculados con la radio y la televisidn. La dasignacién de los invitados a participar en e
Consajo Nacional de Radio y Televisién se realizara conforme a lo establacldo en el manual de
operacién del propio Consejo. Para la mejor atencién de los asuntos de su competencia, el
Consejo podrd contar con comitas o grupos de trabajo, a los que podra invitar a particlpar a
personas, instituciones u organizaciones que no sean mismbros del Consejo. Los cargos del
Consejo seran honorarios.

Articulo 48.- El Consejo celebrard sus sesiones y tomara sus acuerdos conforme a lo que
establezca su manual de operacidon. Para cumplir con sus funciones, contara con el parsonal
administrativo y técnico que sea necesario. Tanto el manual de operacion como sus
modificaciones, deberan publicarse en el Diario Oficlal de la Federaclén.

Articulo 49.- Para |a realizacldn de sus fines, el Conse|o tendré, entre otras, las

atribuciones siguientes:

I. Fungir como érgano de consulta del Ejecutivo Federal sobre el servicio que presta la radio y la
television a la sociedad,

Il. Recomandar medidas que estime convenientes para el buen funcionamiento de las estaciones
de radio y television;

lIl. Realizar los estudios, investigaciones y analisis que considere necesarios sobra los contenidos
programaticos de la radio y 1a television;

IV. Proponer medidas que astime convenientes para el eficaz cumplimiento de |as disposiclones de
la Ley de la materia;

V. Organizar festivales o concursos sobre los diferentes géneros de programas y de comerciales
publicitarios para !a radlo y television,

VI. Promover la autorregulacién en materia de contenidos, con el propésito de lograr

una programacion de claridad y responsabilidad dentro de los parématros legales;

VIl. Coordinarse con la Direccién General de Radio, Television y Cinematagrafia, en lo

relativo a la transmisién de los tiempos det Estado;

VIIl. Emitir su manual de operacion, y

IX. Las demas que establezcan la Loy Federal de Radio y Television y este



Reglamento.

Articulo 80.- Para los efectos de la fraccion IV del articulo 81 de la Ley Federal de Radio y
Televisidn, los concesionarios podran organizar concursos sobre adaptaciones de obras
nacionales y extranjeras, histéricas y de ficcion, para la realizacion de telenovelas y sobre
programas informativos, comicos, Infantlles, culturales, artisticos, deportivos, comerciales
publicitarios, de interés social y cualesquiera otros que por su destacada significacion lo merezcan.

TITULO OCTAVO

De las sanciones

Articulo 51.- La Direccion General de Radio, Televisién y Clnematografia de la Secretarla de
Gobernaclon Impondra las sanciones correspondientes por las violaciones a las disposiciones de la
Ley Faderal de Radio y Televisién y de este Reglamento

Articulo 82.- La Diraccidn General de Radlo, Televisién y Cinematografia hara las observaciones o
extrafiamientos que procedan, de conformidad con lo que dispone el articulo 87 de s Ley Federal
de Radio y Television. En caso de que no sean atendidos, se impondran las sanciones
corraspondientes @n los términos de dicha Ley.

Articulo 83.- La Imposicion de sanciones administrativas se ajustara a lo dispuesto por el articulo
105 de la Ley Federal de Radio y Telaevisidén y, supletodiaments, por la Ley Federal de
Procedimiento Administrativo y demas disposiciones aplicables.

Articulo 54.- Los afsctados por las sanciones dictadas por la Direccion General da Radio,
Televisién y Cinematografia conforme a este titulo, podran interponer el recurso de revision dentro
de los quince dias habiles siguientes a la fecha de su notificacion, el cual se resolvera en los
términos de la Ley Federal de Procedimiento Administrativo.

TRANSITORIOS:

PRIMERQ.- El presente Reglamento entrara en vigor al dia siguiente de su publicaclén en

ol Diario Oficial de la Federacidn.

SEGUNDO.- Se abroga el Reglamento de la Ley Federal de Radio y Television y de la Industria
Cinematografica, relativo al Contenido de las Tranamisiones en Radio y Television, publicado en el
Diarlo Oficlal da la Federacidn el 4 de abril de 1973.

TERCERO.- Se abroga el Dacrato por el que se crea sl Comité Asesor del Consejo

Nacional de Radio y Televislén, publicado en el Dlarle Oficlal de la Federacién el 30 de
Noviembre de 1986.

CUARTO.- El Consejo Nacional de Radlo y Telavision se integrara en un plazo no mayor de trainta
dias naturales contados a partir del iniclo de vigencia del presente Reglamento; expedira su
manual de operacidon a mas tardar sesenta dias despuéds de instalado y emitird su opinidn respecto
de los criterios de clasificacion en un plazo que no excedera de 180 dias a partir de su inatalacién.
QUINTO.- En tanto la Direccién General de Radio, Television y Cinematografia de la Secretar(a de
Gobarnacion no amita los criterios de claslficacion de programas a que se refiere el articulo 24 de
este Reglamento, dicha unidad administrativa continuara clasificando las peliculas, series filmadas,
telenovelas y teleteatros grabados aplicando los criterios vigentes antes de la entrada en vigor del
presente Reglamento.

SEXTO.- Las concesiones que venzan antes del 1 de enero de 2004, podrén solicitar el refrendo
da concesidn en plazos menores a los sefialados an &l presente Reglamento.

SEPTIMO.- E! Registro a que se reflere el presente Reglamento se hard publico an los términos de
los articulos 70. y segundo transitorio de la Ley Federal de Transparencia y Acceso a la
Informacion Publica Gubernamental.

OCTAVO.- Loa procedimientos concesionarios que se aencuentren en trémite se continuaran
conforme al procedimisnto vigente durante su Iniciacion.

NOVENO.- En caso de que al inicio de la vigencia de este Reglamento, alguna concesionaria de
radio o televisién venga transmitiendo programas de oferta de productos en horarios distintos al
comprendido entre las 00:00 y las 65:59 horas, podrén continuar haciéndolo en los mismos horarios.
En cualquier otro caso, se raquerra de la autorizacién a que se refisre el parrafo primero del
articulo 46 del presente ordenamiento. Dado en In residencia oficlal del Poder Ejecutivo Federal, en
la Cludad de Méxlco, Distrito Federal, a loa diez dias del mes de octubre de dos mil dos.- Vicente
Fox Quesada.- Rubrica.- El Secratario de Gobarnacion, Santiago Cresl Miranda.- Rabrica.- El
Secretario de Comunicaclones y Transportas, Pedro Cerlsola y Weber.




ANEXO No. 3

GRUPOS RADIOFONICOS DE LA CIUDAD DE MEXICO

1.- Grupo Radio Centro 5.A de C.V

2.- Grupo ACIR 5.A

3.- Niicleo Radlo Mil

4.- Imagen Telacomunicaclones S.A de C.V

5.- Radio Univarsidad (UNAM)

6.- Organizacién Radlo Férmula

7.- Radlo Educacién XEEP

8.- Radio S.A de C.V

9.- Organizacién Radlorama

10.- Cadena Grupo Slete

11.- Radiodifusoras Asocladas 5.A de C.V

12.- Radio Chapultepec, XEOC (Promosat de México, 5.A de C.V)
13.- Instituto Mexicano de |a Radio

14.- Televisa Radlo

15.- ABC Radlo (OEM)

16.- Sociadad Mexicana de la Radlo

17.- Info Red

18.- Universidad Ibaroamericana

19.- Escuela superior de Ingenieria, Mecénica y Eléctrica
20,- MV5 Radio

ANEXO No.4
ESTACIONES CON PROGRAMAS DE NOTICIAS EN LA CIUDAD DE MEXICO

En AM

560 Radio Chapultepec (XEOC)
620 Radlo Férmula

690 La 69 (XEN)

760 ABC Radio (XEABC)

790 Formato 21 (XERC)

830 Radio Capital (XEIT)

900 W Radio (XEW)

970 Radlo Férmula

1000 Radio Mil (XEOQY)

1030 Radio Centro (XEQR)
1110 Radlo Red AM (XERED)
1160 Radlo Educaclén (XEQR)
1260 Radlo Acir (XEL)

1220 Antena Radlo (XEB)
1290 Radlo 13 (XEDA)

1440 Radlo Noticlas ((XEEST)
1470 Férmula 1470

1500 Radio Férmula (XEDF)
1560 Radio Monltor (XEINFO)

En FM.

88.1 Radlo Red FM (XERED-FM)
88.9 B8.9 Noticias (XHFM)

90.5 IMAGEN 90.6 (XEDA-FM)

96.1 Radio UNAM (XEUN FM)

96.9 W Radio (XEW-FM)

98.5 Reporte 98.5 (XHDL)

103.3 Radio Férmula FM (XERFR-FM)
105.7 Orbita (XHOF)



ANEXO No.5

ESTACIONES CON FORMATO DE RADIO HABLADA EN LA CD. DE MEXICO

£n AM

590 Tuya AM (XEPH)

620 Radlo 620 (XENK)

660 Comunicacion 660 (XEDT)
730 Estadlo W (XEX)

760 ABC Radio (XEABC)

830 Radlo Capltal (XEIT)

1030 Radio Centro (XEQR)
1220 Comunicaclén (XEDTL)
1260 Radio ACIR

1290 Radlo 13 (XEDA)

1320 Radlo Bienastar (XEJP)
1350 Cludadanos (XEQK)
1440 Radlo Noticias

1530 Frecuencla Positiva (XEUR)

En FM.

95.3 La Nueva Amor (XHSH)
103.3 Radio Férmula FM (XERFR-FM)



ANEXO No. 6
LAS ESTACIONES DE LA CIUDAD DE MEXICO QUE_$E ESCUCHAN EN LA RED INTERNET SON:

ENFM

88.1 Radlo Red (XHRED-FM) / G.R.C

90.5 Radlo IMAGEN (XEDA-FM) / Imagen
91.3 Alfa Radio 91.3 (XHFAJ-FM) / G.R.C
92.1 Universal Stereo (XHFO-FM) / G.R.C
92.9 La Ké Buena (XEQ-FM)/ Talevisa Radio
93.7 Stereo Joya (XEJP-FM) / G.R.C

94.9 Fracuencia CEM / CEM

96.1 Radio UNAM (XEUN-FM) / UNAM

96.9 Frecuancla Adictlva (XEW-FM) / Televisa Radlo
97.7 Stereao 97.7 (XERC-FM) / G.R.C

98.5/ 98.5 (XHDL-FM) / Imagen

101.7 Vox FM (XEX-FM) / Televisa Radlo
102.5 Best (XHMVS-FM) / M.V.5

103.3 Radlo Férmula (XERFR-FM) / O.R.F
104.1 Radlo Uno FM (XEDF-FM) / O.R.F
104.9 Exa FM (XHMRD-FM) / MV5

107.3 La Z (XEQR-FM) / G.R.C

EN AM,

690 XEN (XEN-AM) / G.R.C
730 La nuava X (XEX-AM) / Talevisa Radio

860 Radlo UNAM (XEUN-AM)

900 La voz de América Latina (XEW-AM) / Televisa Radio
970 Radio Férmula (XERFR) / O.R.F

1030 Radlo Centro / G.R.C

1060 Radio Educaclén (XEEP-AM)

1110 Radio Red AM (XERED)/ G.R.C

1150 Formato 21/ Red-G.R.C

1290 Radio 13 (XEDA) / Radio S.A

1470 Formula 1470 / O.R.F

1500 Cadena Radio Uno / O.R.C



ANEXO No.7

PROGRAMAS DE LAS ESTACIONES EN AM DEL DISTRITO PEDERAL QUE SE TRANSMITEN via

INTERNET.

Frecuencia

Estacién

Wab sitas

560

RADIO
CHAPULTEPEC

XEOC Promosat
de México, SA
da CV

http://www.radiochapultepec.com.mx

ESTADIO 590

XEPH  Nucleo
Radig MIl

http://www.nrm,com.mx

RADIO 6.20

XENK
Radiodifusoras
Asocladas, 5SA
de &V

http://www.620.com.mx

COMUNICACION

XEDTL Instituto
Mexicano de |a
Radio

http://www.Imer.gob.mx

LA 69

XEN Grupo
Radio  Centro,
S.A de GV,

http://www.radlocentro.com.mx/

RADIO 710

XEMP Instituto
Mexicano de la
Radlo

http://www.Imer.gob.mx

LA NUEVA X

XEX
Televisa Radip

http://www.esmas.com/radlo/

ABC RADIO

XEABC ABC
Radig (OEM)

http://www.760.com.mx/

FORMATO 21

XERC  Grupo
Radio  Centro,
S.A. de C.V.

http://www.radiocentro.com.mx/

RADIO CAPITAL

XEITE Socledad
Mexicana de

Radio, SA de CV

http://www.radiocapltal.com.mx

RADIQ UNAM

XEYU

http://www.unam.mx/radlounam

W RADIO

XE
Televiga Radlo

http://www.esmas.com/radlo/

ENAMORADA 940

XEQ
Televisa Radlo

http://www.esmas,.com/radio/

RADIO FORMULA
AM

XERFR  Radio
Formula

www.radloformula.com.mx

RADIO MIL

XEQOY  Nicleo
Radio Mil

http://www.nrm.com.mx

RADIO CENTRO

XEQR  Grupo
Radio  Centro,
S.A.de C.V.

http://radiocentro.com.mx/rcentro/

RADIO CENTRO

XEQR  Grupo
Radlo  Centro,
S.A. de C.V.

http://radlocentro.com.mx/rcentro/

RADIO
EPYUCACION

XEEP

http://www.radloeducacion.adu.mx/

RADIO RED AM

XERED Grupo
Radlo Centro,
S.A. de C.V.

http://www.radiocentro.com,mx/

EL FONOGRAFO

XECMQ Grupo
Radio Centro,
5.A. de C.V,

http://www.radlocentro,com.mx/




RADIO FELICIDAD

XEFR  Grupo
ACIR, 5.A,

http://www.grupoacir.com.mx

LA B GRANDE DE
MEXICO

XEB
Institut
o Mexicano de

la Radjo

http://www.imer.gob.mx

RADIOQ ACIR

XEL Grupo
ACIR, S.A.

http://www.grupoacir.com.mx

RADIO 13

XEDA  Radio
SA deCV.

http://www.radiol3.com.mx

RADIO
BIENESTAR

XEJP Info Red

http://www.radioblenestar.com.mx/

XEQK 1350

Unlversidad de
la Cd. de México

http://www.ucm.df.gob.mx

ROMANTICA 1380

XECO
Radlorama, S.A.
de C.V.

www, radlorama.com.mx

SINFONOLA

XEBS  Nicleo
Radio Mil

http://www.nrm.com.mx

RADIO NOTICIAS

XEEST Cadena
Grupo Slate

http://www.gruposieta.com.mx/radio.
html

FORMULA 1470

XEAI Radio
Férmuyla

www . radloformula.com.mx

RADIO UNO

XEDF PRadlo
Formula

www.redloformula.com.mx

LA MEXICANA

XEUR
Radiorama, S.A.
de C.V.

www,radlorama.com.mx

LA BANDA 15.60

XEFA) Info

http://www.labandal560.com.mx/

BONITA

XEVOZ Grupo
ACIR, S.A.

http://www.grupoacir.com.mx

ANEXO No. 8

PROGRAMAS DE LAS ESTACIONES EN FM DEL DISTRITO FEDERAL QUE SE TRANSMITEN VIA
INTERNET.

Estaclén Grupo Wab sitas
Radiofénico

XERED-FM Grupo
Radio Centro,

S.A. de C.V.

Fracuancia

88.1 RADIO RED FM http://www.radlocentro.com.mx/

]

XHM-FM
ACIR, S.A,
XEOY-FM

Nucleo
Radlo Mil
XEDA-FM
Imagen
Telecomunicacion
es, SA de CV

AZUL 89 Grupo | hitp://www.grupoaclr.com.mx

OYE 89.7 FM http://www.nrm.com.mx

IMAGEN 90.5 http://www.Imagen.com.mx

XHUIA-FM
Unlversidad
Iberoamericana
UNIVERSAL XHFQO-FM  Grupo
STEREO Radlo Centro,
S.A.deC.V

IBERO http://www.lberoamericana.com.mx/

http://www,radiocentro.com.mx




92.9 KE BUENA 92.9 | XEX http://www.esmas.com/radio/
Telavisa Radio
93.7 STEREOQ JOYA http://www.radlocentro.com.mx/
XEJP-FM
Grupo Radio
Centro, S.A. de C.
V.
91.3 ALFA RADIO XHFAJ-FM http://www.radlocentro.com.mx/
Grupo Radlo
Centro, S.A. da C.
V.
94,5 OPUS 94.5 XHIMER-FM http://www.grupoacir.com.mx/amor/
Instituto
Meaxicano de la
Radio
95.3 LA NUEVA | XHSH-FM  Grupo ( http://www.grupoacir.com.mx/amaor/
AMOR, 95.3 ACIR, S.A,
95.7 RADIO XHUPC-FM http://www.radio.lpn.mx/0
POLITECNICO Escuela  Superlor
de Ingenieria,
Mecénica y
Eléctrica
96.1 RADIO UNAM XEUN-FM http://www.unam.mx/radiounam/
m} Universidad
Naclonal
Auténoma de
México
96.9 W Radio XEW-FM http://www.esmas.com/radio/
Tolevisa Radio
98.5 RADIQACTIVO XHDL-FM http://www.985.com.mx/
Imagen
Telecomunicaclon
eg, SA de CV
97.7 STEREO 97.7 XEQR Grupo http://radiocentro.com.mx/rcentro/
Radlo Centro,
SA deC V.
99.3 DIGITAL 99 XHPOP-FM http://www.grupoaclr.com,mx/digital
Grupo ACIR, 5.A.
100.9 STEREO CIEN | Nuicleo Radio Mil http://www.stereoclen.com.mx |
101.7 SABROSITA XHSON-FM
100.9 Nucleo Radio Ml http://www.esmas.com/radlo/
102.,5 Bast FM XHMVS-FM http://www.best.fm
MVS
Radio
RADIO XERFR-FM www,radloformula.com,mx
103.3 FORMULA FM Radlo Férmula
104.1 RADIO UNO XEDF-FM www radloformula.com.mx
Radlo Férmula
104.9 EXA FM XEDA  Radio http://www.exafm.com/ | mvsradio@mvs,.com
S.A. de C.V.
105.7 ORBITA 105.7 XHOF-FM http://www.Imar.gob.mx
O Instituto
Mexicano de la
Radio
106.5 MIX FM http://www.grupoacir.com.mx/mix/

XHDFM-FM




Grupo ACIR, S.A.

107.3 LAZ XEQR-FM http://www.radlocentro.com.mx/
Grupo Radlo
Centro, 5.A. da C.
)

107.9 HORIZONTE XHIMR-FM http://www.imer.gob.mx
108 Instituto
Maxicano de la
Radlo

ANEXO No. 9

ORDEN DE TRABAJO PARA REPORTEROS, MARTES 22
DE JULIO DEL 2003

NEYRA MONCAYO: PRESIDENCIA DE LA REP(JBLICA

PENDIENTE DE LAS ACTIVIDADES DEL PRESIDENTE FOX.

JOSE LUIS GUERRA: SENADO DE LA REPUBLICA

REALICE ENTREVISTAS CON LEGISLADORES DE LOS DIVERSOS PARTIDOS SOBRE EL RETORNO DEL EX
PRESIDENTE CARLOS SALINAS A LA ESCENA POLITICA. A LOS PRIISTAS PREGUNTE QUE MECANISMOS DE
CONTROL APLICARAN EN EL QUEHACER LEGISLATIVO PARA FRENAR LOS INTENTOS DEL EX MANDATARIO
POR DEFINIR EL RUMBO Y LA AGENDA QUE EL CONGRESO DISCUTIRA CON EL GOBIERNQ DE FOX, Y EN
GENERAL, CUESTIONE A LOS REPRESENTANTES POPULARES SI DETRAS DE LA REAPARICION DE SALINAS
ESTA LA PRESION POLITICA PARA SACAR A SU HERMANO DEL PENAL. ENTREVISTE A LEGISLADORES, A
LOS NUEVOS COORDINADORES SOBRE LA PRIORIDAD DE LOS TEMAS EN LA AGENDA LEGISLATIVA.

ROSSI AHUACTZIN: CAMARA DE DIPUTADOS

QUE LECTURA HACEN LOS LEGISLADORES SOBRE LA DETERMINACION DE LA PGR DE EXONERAR POR LOS

DELITOS DE LAVADQ DE DINERO Y USO INDEBIDO DE RECURSOS A LOS LIDERES PETROLEROS Y EX

FUNCIONARIOS PRIISTAS INVOLUCRADOS EN EL PEMEXGATE,

PENDIENTE DE LAS REUNIONES QUE LLEVEN A CABO LOS PROXIMOS COORDINADORES PARLAMENTARIOS,

ASI COMQ DEL PROCESO DE ENTREGA-RECEPCIC)N DE LAS INSTALACIONES DE LA CAMARA DE

DIPUTADOS. ENTREVISTE A LEGISLADORES,

FELIX MUNIZ: SECRETARIA DE GOBERNACION

GIRA DE TRABAJO DEL SRIQ. DE GOB. SANTIAGO CREEL A LA PRESENTACION DEL PROGRAMA INTEGRAL

DE SEGURIDAD PARA CIUDAD JUAREZ. TIENES QUE ESTAR A LAS 8:30 HRS, EN EL HANGAR DE LA SRIA.

GOB.

CECILIA HERNANDEZ: PRI, PAN Y PRD NACIONALES Y CAPITALINOS

ﬁALAS 11:00 HRS, EN EL PRD NACIONAL, CUBRE LA ELECCION DEL PROXIMO VICECQORDINADOR EN SAN
ZARO

REALICE ENTREVISTAS CON L{DERES DE PARTIDOS SOBRE EL RETORNO DEL EX PRESIDENTE CARLOS

SALINAS.

ELIZABETH DiAZ: SECTOR FINANCIERO.

A LAS 10:30 HRS. EN LA SECRETARIA DE ECONOMIA, CUBRE LA FIRMA DE CONVENIO ENTRE EL GRUPO

FINANCIERO BBVA BANCOMER, LA SECRETAQRfA DE ECONOMIA Y LA FUNDACIéN PARA EL DESARROLLO

SOSTENIBLE EN MEXICO EN APOYO A LAS MICRD, PEQUENAS Y MEDIANAS EMPRESAS.

PENDIENTE DE RESULTADOS DE LA SUBASTA DE VALORES GUBERNAMENTALES.

ROSALBA AMEZCUA: SECTOR PRIVADO: CONSEIO MEXICANO DE HOMBRES DE NEGOCIOS,

CONSEIO COORDINADOR EMPRESARIAL, CONCAMIN, CANACINTRA, CONCANACO, TURISMO,

SECRETARIA DEL TRABAJO, SINDICATOS, COMISION DE SALARIOS MINIMOS Y CENTRALES

OBRERAS.

REALICE ENTREVISTAS CON EL SECTOR PRIVADO SOBRE EL CRECIMIENTO EXPLOSIVO DEL COMERCIO

INFORMAL. SEGUN DATOS DE BANCOMER, ACTUALMENTE TRES DE CADA CINCO MEXICANOS ESTAN

INMERSOS EN LA ECONOM{A SUBTERRANEA Y ESA TENDENCIA CRECERA AUN MAS EN EL CORTO PLAZO.

ANDRES TOLEDO: GOBIERNOQ DEL DF, DELEGACIONES

CUBRE LA REUNION QUE SOSTENDRA A LAS 6:00 HORAS ANDRES MANUEL LOPEZ OBRADOR CON SU

GABINETE DE SEGURIDAD PUBLICA. PREGUNTE A LOPEZ OBRADOR EL SALDO DEL QPERATIVO DE ANOCHE

EN PARADEROS, RUTAS Y BASES DE MICROBUSES Y TAXIS PARA LA DETECCION DE ASALTANTES Y

VIOLADORES. A FRANCISCO GARDURO, SRIO. DE TRANSPORTE, PREGUNTE SOBRE LA DIMENSION DEL

PROBLEMA DE LOS TAXIS CLONADOS.

HECTOR CANO: ASAMBLEA LEGISLATIVA ASI COMO LAS COMISIONES DE DERECHOS HUMANOS,

TAMBIEN PROCURADURIA GENERAL DE LA REPUBLICA PROCURADURIA DE JUSTICIA DEL




DISTRITO FERERAL, SEGURIDAD PUBLICA FEDERAL, SUPREMA CORTE DE JUSTICIA, TRIBUNAL
SUPERIOR DE JUSTICIA DEL DF, SEDENA, MARINA Y CONSEJIO DE LA JUDICATURA.

A PARTIR DE LAS 6:00 HRS SE UBICA EN EL PARADERO DE INDIOS VERDES PARA QUE INFORME SOBRE
LOS OPERATIVOS. REALICE ENTREVISTAS CON USUARIOS Y LIDERES DE RUTAS PARA QUE INFORMEN
SOBRE LOS MECANISMOS DE SEGURIDAD QUE ELLOS APLICAN,

A LAS 10:00 HRS. EN LA SECRETARIA DE HACIENDA, REALIZARAN PLANTON TRABAJADORES DEL INEGI,
SEDESOL, SNTE Y DEL METRO.

PABLO TABOADA! SECTOR SALUD, IMSS, ISSSTE Y RELACIONES EXTERIORES, SECTOR
RELIGIOSO, SECTOR SOCIAL Y EDUCATIVO.

A LAS 10:00 HRS. EN EL AUDITORIO LUIS PADILLA NERVO DE LA SRIA. DE REL. EXTERIQRES CUBRE EL
SEMINARIQ SOBRE LOS AVANCES EN LA AGENDA DE NEGOCIACIONES QUE ORGANIZA LA CANCILLERIA Y
EL COMITE ORGANIZADOR DE LA QUINTA CONFERENCIA MINISTERIAL DE LA ORGANIZACION MUNDIAL DE
COMERCIO (OMC)

COMO TEMA ESPECIAL, INVESTIGUE S1 HA SIDO RESUELTO AL MENOS PARCIALMENTE EL PROBLEMA DEL
DESABASTO DE MEDICINAS EN LAS INST, DE SEGURIDAD SOCIAL.

A LAS 18:00 HRS. EN EL CENTRO DE INFORMACION DE LAS NACIONES UNIDAS, CUBRE LA CONFERENCIA
DE PRENSA SOCIEDAD CIVIL, GOBIERNO Y ORGANIZACIONES INTERNACIONALES CONVOCAN AL PREMIO
NACIONAL AL VOLUNTARIOQ 2003.

JUAN DARNEL: MARTA SAHAGUN, AGRICULTURA, REFORMA AGRARIA, CONSEIO NACIONAL
AGROPECUARIO, SRIA. DESARROLLO SOCIAL, PROCAMPO.

A LAS B:30 HRS. EN EL SALON ALCATRACES DEL PISQO 42 DEL WORLD TRADE CENTER, CUBRE LA
CONFERENCIA DE PRENSA QUE DARA PROCAMPO SOBRE CADENAS PRODUCTIVAS AGROALIMENTARIAS.
ESTARA EL SUBSECRETARIO DE AGRICULTURA, FRANCISCO LOPEZ TOSCANO Y JUAN ANTONIO
FERNANDEZ, COORDINADOR GENERAL DE APQYOS DIRECTOS DE LA SAGARPA,

FRANCISCO RUBIO: IFE, IEDF Y TRIFE.

A LAS 11:00 HRS. EN EL INSTITUTO ELECTORAL DEL DF. CUBRE LA SESION ORDINARIA DEL CONSEIO
GENERAL, ABORDARA EL PROYECTO DE ACUERDO POR EL QUE SE APRUEBAN LAS NORMAS DE
RACIONALIDAD, AUSTERIDAD Y DISCIPLINA PRESUPUESTARIA DEL IEDF AFPLICABLE LOS MESES DE
AGOSTO A DICIEMBRE DE 2003,

POR EL LADO DEL IFE NO DESCUIDE EL CASO “"AMIGOS DE FOX~

OCTAVIO GARCEA:

A PARTIR DE LAS 9:00 HRS EN EL CONGRESO DEL TRABAJO, CUBRE LA REUNION QUE ENCABEZARA CON
DIVERSAS ORGANIZACIONES SINDICALES EL PRESIDENTE COLEGIADO DE LA UNT, FRANCISCO
HERNANDEZ JUAREZ. CONVOCARA A LA FORMACION DE UN FRENTE EN CONTRA DEL DESEMPLEO QUE SE
HA AGUDIZADO EN ESTE SEXENIO.

FRANCISCO COLMENARES: DESDE LAS 6:00 HRS. DEBERAS ENVIAR INFORMACION DESDE EL
PARADERO DE MICROBUSES UBICADO EN LA CALZADA IGNACIO ZARAGOZA Y BULEVAR PUERTO
AEREO. REALICE ENTREVISTAS A USUARIOS.

A LAS 15:00 HRS DE JUANACATLAN CON DIRECCION A LA SECRETARIA DE GOBERNACION, CUBRE LA
MARCHA QUE REALIZARAN TRABAJADORES DEL SINDICATO DEL METRO.

ELIAS ZAGA:

DESDE LAS 6:00 HRS DEBERA PASAR REPORTES DESDE EL PARADERQ DE MICROBUSES UBICADO EN LA
ESTACION CHAPULTEPEC.

HERIBERTO OCHOA,

MUY ATENTO A LA INFORMACION NOCTURNA,




ANEXO No. 10
ORDEN DE EDICION

PROGRAMA: “ASf ES LA NOTICIA”

FECHA: MIERCOLES 03 DICIEMBRE DE 2003.
SEGUNDA EMISION 13:00 A 15:00 HRS.
CONDUCTOR: JORGE SANTA CRUZ.

ID: INFORMACION

13:00 TEASER.

ID: REPORTE POLICIACO
PRIMER REPORTE

1D: PROTECCION CIVIL DEL ESTADO
DE MEXICO.
LIC. ARTURO VILCHIS,
DIRECTOR DE PROTECCION CIVIL DEL
ESTADO DE MEXICO.

ID: DEPORTES.
AVANCES DEPORTES.

MAURICIO HDEZ.

EN VIVO.

SERGIO BANUELOS.

13:10 SALUDOS Y CREDITOS. -

ROMPE TEASER

CORTE COMERCIAL

13:15
ID: EL PAfS

13:18 EL PRI TIENE DOS COORDINADORES
13:23 LA FSTSE. APOYA A CHUAYFFET

13:25 LA LP, NEGOCIARA CON EL CEN DEL PRI
13:27 PIDEN CALMA Y SERENIDAD

13:29 SI HABRA REFORMAS ESTRUCTUALES
13:31 BAJAN EXPECTATIVAS DE CRECIMIENTO
13:33 URGE FOX A DIPUTADOS

ID: MARIO ROSALES BETANCOURT.

13:36 CASO ELBA ESTHER-CHUAYFFET

CORTE COMERCIAL

ROSSY AHUACTZIN,
SEN. JOEL AYALA.
HECTOR RANGEL.
FERNANDO CANALES.
SANTIAGO CREEL.
ELIZABETH DIAZ.
NEYRA MONCAYO

13:40

ID: EL PAfS.
13:43 TRAICION, VENTA DEL PADRON
13:46 40 DIAS DE AGUINALDO A BUROCRATAS
13:49 INSISTE DERBEZ EN PAGO MIGRATORIO
1D: LA METROPOLI

13:51 CATEAN OFICINAS DE PUBLI XIII
13:54 SANCIONAN A METROGAS

14:00 RESUMEN
RESUMEN FINANCIERO

FRANCISCO RUBIO
ROSALBA AMEZCUA
QCTAVIO GARCEA

HECTOR CANO
ELIZABETH DfAZ

JORGE SANTA CRUZ
ELIZABETH DfAZ.




REPORTE POLICIACO MAURICIO HDEZ.

ID: EL PALS.
14:09 ANULAN SENTENCIA A CAPOS FCO. RUBIO.
14:12 SENTENCIAN A ENRIQUE HARARI TEXTO

ID: LA CIUDAD.,

14:14 EVASION FISCAL EN DF OSCAR ROSADO
14:16 MOROSOS EN EL PAGO DE AGUA ALEJANDRO OLVERA
14:20 CORTE COMERCIAL

ID: LA ENTREVISTA

14:23 LIC, ENRIQUE TORRES ENTREVISTA
PROFESOR DEL CECYT No. 14 DEL IPN
TEMA: DOLPICOR,

ID: EL PALS.
14:33 AMAGAN CON PARO DE UNIVERSIDADES ROSALBA AMEZCUA
14:36 EXPULSAN A PORROS DEL CCH. ALEJANDRO OLVERA.

ID: TAMBIEN ASf ES LA NOTICIA
14:39 FUTURISMO DESBOCADO ARTURO CORONA

14:40 CORTE COMERCIAL

ID: LA ECONOMIA

14:43 BANCOS UNIFICARAN SERVICIOS ELIZABETH DiAZ.
14:46 DESEMPLEQ EN INDUSTRIA DEL VESTIDO ROSALBA AMEZCUA

ID: EL MUNDO

14:49 CONTRATA EU SISTEMA DE MISILES TEXTO
14;51 PREVE EU MAS ATENTADOS PORTAVOZ DEPTO. DE

ID: INFORMACION

14:52 RESUMEN FINAL JORGE SANTACRUZ
14:55 CREDITOS JORGE SANTACRUZ

TEMA MUSICAL

15:00 MUSICA Y DESPEDIDA JORGE SANTACRUZ



