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doy en dia la identidad gréfica es de suma importancia para cualquier
producto, la correcta comunicacion del concepto de la imagen de cada marca,
puede ser determinante en la preferencia de los consumidores entre una marca
y otra.

Para comenzar el proceso de disefio es necesario hacer una investigacion
tanto tedrica como mercadolégica, estos pasos daran las bases necesarias para
poder realizar el proceso de disefio. La parte teérica nos dara la informacion
donde se basa el concepto y la filosofia de Twilight, aparte de la teoria del diseno:
composicién, tipografia, color, etc. Este serd el punto clave para este proyecto.

En la parte mercadoldgica observaremos las caracteristicas del consumidor
y las preferencias del mismo, para poder definir cuales son los codigos gréficos
a seguir para partir de un punto clave para la realizacion del proceso de disefio.

Es necesario para cualquier identidad gréfica, seguir ciertos lineamientos,
desde el logotipo hasta sus aplicaciones, con el fin de transmitir el mensaje de
una manera clara y precisa, razén por la cual éste proyecto también incluird un
manual de identidad grafica.

Debido a la gran cantidad de grupos del género Death-black metal existentes
en el mercado, es necesario crear una identidad grafica de calidad que se distinga
de entre las demads y que sea capaz de reflejar las caracteristicas propias del
grupo y de cubrir los requerimientos de mercado para poder ser competitiva en
el ambito profesional. Dicha imagen serd reflejada por un logotipo que le permitira
ser reconocido entre la competencia por los consumidores.

i o
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El diseno de la identidad grafica es un factor decisivo en la comercializacion
de cualquier producto, ya que de ¢ésta depende la compra del producto por el
consumidor, por lo que, cada dia los grupos musicales toman conciencia de o
esencial que resulta tener un buen disefio en su producto.

El objetivo primordial es crear una imagen grafica para el grupo Twilight
ya que no cuenta con ella, ésto resulta de vital importancia cuando se habla de
un grupo musical, ya que es necesario contar con una identidad visual para
darse a conocer en el medio, puesto que este género (Death-Black Metal), como
en cualquier otro, el numero de grupos y propuestas nunca dejara de crecer.
Pero, la gran diferencia que existe entre este género y los demas es que éste
dificilmente tiene difusién masiva, como podria ser la television, la radio, etc.
Todo esto hace mas dificil su promocion en el mercado puesto que cuando un

rupo es nuevo, primero se debe comprar el material auditivo (entiéndase
cassette o CD) basandose anicamente en el material visual del grupo (playeras,
carteles, flyers o la portada de su album) para conocerlo.

Un buen manual de identidad grafica para el correcto uso de la misma y
sus aplicaciones lograra que Twilight sea inmediatamente identificado por el
consumidor. Es en el punto anterior donde reside la importancia del manual.

. -.q;\ar"'.

El crear una imagen para algo tan basto y profundo como lo pueden ser
determinados géneros musicales como el metal, el jazz, el blues, el rock, con la
mayoria de sus ramas o subgéneros, es tan excitante y estimulante como para
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INTRODUCCI®N

dedicarle tiempo, creatividad y trabajo, ya que, cada género y a su ves, cada
grupo tiene "su" forma de expresar cosas como el dolor o la gloria, el sentimiento
o la indolencia, la vida o la muerte, la frustracion o la victoria, etc. En pocas
palabras los musicos expresan en su musica "eso" que los disenadores expre-
samos a través de nuestros disenos.

La tesis constara de la siguiente informacién:

GENESIS (Capitulo I, Twilight)

En esta etapa comenzara el proceso de disefio, recopilando los datos
necesarios, como los antecedentes, filosofia e investigacion de mercado. Este
paso es el mas importante, ya que es necesario conocer los origenes, historia y
concepto actual de Twilight, asi como las preferencias del consumidor. Por otro
lado, también se hace un estudio de la competencia y de las graficas anteriores.

NEMESIS (Capitulo 11, Disefio Gréfico)

En este capitulo se encuentran las bases del diseno grafico, y va de lo
general a lo particular. Comienza por la comunicacion en general hasta la
comunicacion y el mensaje visual, posteriormente se habla del diseno grafico:
sus elementos, la composicion, tipografia y color. En la tercera parte se habla de
la Semiotica: el signo, el icono, el indice y el simbolo. Y para finalizar, se llega
a la identidad grafica: la marca, logotipo y el manual de identidad grafica.
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EXODUS (Capitulo III, Aplicaciones)

En este capitulo estara el desarrollo de las alternativas, a través de bocetos,a
los que se les haran las correcciones necesarias para su optimizacion. Una vez
obtenida la idea final, se haran los dummies necesarios para poder visualizar
la imagen.

MANUAL DE IDENTIDAD GRAFICA (Capitulo V)

En esta parte, se establecerdn los parametros y lineamientos con el objetivo
de asegurar la legibilidad, visibilidad y la correcta utilizacion de la identidad
grafica de Twilight.

En el transcurso de esta investigacion se logrard una imagen gréfica que
cumpla con los requerimientos del grupo (Twilight), del producto (la musica)
y del consumidor. Se necesita una imagen que demuestre la calidad de los grupos
mexicanos, no s6lo mediante la musica en si, sino como un todo: masica e
identidad gréfica.

En conclusion, esta tesis pretende crear una identidad grafica para Twilight
que tenga la calidad suficiente como para competir tanto con grupos nacionales
como del extranjero.
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AT Alsta es la historia del génesis de Elder Twilight o Antepasado Sombrio.
Todo comenzo6 hace ya veintitrés anos, cuando nacié Khaine o Leon Felipe
Romero, cuyo seudonimo significa emperador de los elegidos (los elegidos son
artistas, magos y lideres rebeldes entre otros) segun los antiguos; quien desde
pequeno adquirio por conducto de su padre, una guitarra que desperto su interés
por hacer musica. Para los siete anos interpretaba ya algunas canciones que su
papa le enseno.

Poco tiempo después, tenia ya una guitarra eléctrica. A los doce anos formo
un grupo que tocaba canciones de bandas como Sepultura, Deicide, Death y
Morbid Angel (Destacados grupos de Death Metal, una evolucion natural del
Rock duro o Heavy Metal). Al mismo tiempo, estudio técnicas de Heavy Metal
para guitarra durante un ano. Posteriormente ingresa a la Escuela Nacional de
Musica, la cual abandona por severos problemas de adiccion al alcohol y a las
drogas. Después de experimentar un reclusorio, un psiquiatrico y la soledad de
la calle, ingresa a una clinica buscando rehabilitarse. Al poco tiempo, la necesidad
de expresar sus emociones y pensamientos a través de una creacion musical y
poética, se vuelve insoportable.

Es en el invierno de ‘98 cuando Khaine decide formar un grupo para dar
vida a éstas composiciones, conoce entonces a “Eternal tears” 6 Lagrimas eternas,
un grupo de Doom Metal (variacion lenta del Heavy Metal) y es entonces cuando
“Elder twilight” comienza a tomar forma con los siguientes integrantes: Luis
Rios en la bateria, Carlos Aleman en el bajo, Favio Lopez en la guitarra ritmica,
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Gonzalo Becerril en ¢l teclado, Antonio Contreras en la voz y Khaine en la
guitarra lider. Aan bajo el nombre de Eternal tears, se sumergen en un fluido
proceso de composicion y arreglos, dando como resultado, canciones con una
esencia completamente diferente a lo que era el concepto de Eternal tears, razon
por la cual Khaine propone el nombre de Elder twilight. Al cabo de cinco meses
de ensayo y algunas presentaciones en vivo, Favio decide salir del grupo debido
a las diferencias personales con Khaine y Luis al componer. Es entonces cuando
Edgar Carranco ocupa el lugar de guitarra ritmica. Para junio del *99 contaban
ya con ocho canciones y deciden grabar cinco para un demo (cinta de
demostracion) titulado “Visions from an OCLUI’( Past” (Visiones de un oculto
pasado) en el estudio “Within the caverns” con la ingenieria, produccion y
distribucion a cargo de ellos mismos, con un tiraje de cien copias y booklet
(cuadernillo) a color con letras. Una de cstas copias llega a manos de Javier
Torrija, Productor de la compania “TOA] productions” y éste les propone
producirles una grabacion en el estudio ”]LFL , con el ingeniero José L. F.
Ledesma, una maquila de mil cassettes y quinientos CD’s de ocho canciones
cada uno, con booklet a color y letras, disenado por Shiru-Lamashta (seudénimo
que significa Virgo reina de los espectros con origen en el Necronomicon en

Babllcmn) o Jessica Rocha y Khaine, titulado “Glorious Galaxial Tales” (Gloriosos
cuentos galacticos). Terminada la grabacion en el estudio, se suscitaron
algunas dificultades en el grupo, en especial a la hora de componer, puesto que
Khaine seguia en la linea de aquellos ritmos exoéticos, es decir, compases de 3
y 2/4, no tan utilizados en la musica en general, que caracterizan a Elder twilight,
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grupo tendia a ritmos mas comunes en el Death Metal.

Lo anterior origino rinas entre los integrantes, quienes después de algtn
tiempo deciden expulsar a Khaine e iniciar otra banda, éste altimo, siendo el
creador del concepto Elder twilight y autor de musica y letra del repertorio, opta
por comenzar de nuevo, haciendo audiciones para encontrar a los nuevos
integrantes de Elder twilight. Es asi como conoce a Nebo (Jorge A. Torres),
baterista con un alto nivel técnico y con la misma tendencia a aquellos ritmos
exoticos y latinos. Posteriormente Nebo invita a Shiru Lamashta (Jessica Rocha)
en el teclado, quien se une al proyecto agregando el toque atmosférico y melédico
que las letras requerian. Twilight comenzaba a tomar forma, sin embargo, para
satisfacer su necesidad de tocar en vivo, hacian falta dos elementos importantes:
el bajo y la voz. Esta busqueda no fue facil, ya que se buscaba un bajista percusivo
y melddico, es asi como en Abril del 2001, Leannan (Priscila Garnica), ocupa el
lugar con excelente quimica. Por otro lado, Twilight buscaba un vocalista que
alcanzase tonos mas extremos, pues la musica asi lo requeria, es en Mayo que
Magnus (Javier A. Ambriz) comienza con las vociferaciones dando como resultado
himnos melodicos que transportan a lugares sombrios y apartados, asi como
letras de antiguas leyendas épicas de dioses paganos descritos como msoportables
a la vista del ojo humano, catalogables como historias de arcaico horror césmico
escritas en inglés.

Ya con una alineacion completa se decide eliminar del nombre el “Elder”,
esto debido a que tiene un mayor impacto y es mas facil de recordar una sola
palabra que dos. Debutan ya como Twilight en un festival Metalero en el Auditorio
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G.Martell, recibiendo muy buena aceptacion. De ahi en adelante, el proceso de
ensayo y composicion dio como resultado un sonido mas maduro, que se refleja
en sus frecuentes presentaciones en vivo en lugares como: el tianguis del Chopo,
el Judas Fest, la Rock'a Maya, la ENAH (Escuela Nacional de Antropologia e
Historia), la Arena Lopez Mateos y diferentes bares de la ciudad y el estado de
México. Es gracias a esto, que en Julio son llamados por la compania Metrdpolis
Records a participar en el acoplado: "Lo mejor del metal Azteca", con la cancion
"Godz of Black Light" siendo esta, su primera grabacion de estudio y actuando
como unico grupo debutante en el disco. Es en la presentacion de este, que
graban en vivo dos canciones mas: "The Dragon Awakes" y "Netherworld Calls",
que serian incluidas junto a "Godz of Black Light" en su Demo "Netherworld's
Gate", el cual fue producido por ellos mismos para contar con una carta de
presentacion de calidad para ir en busca de una buena oferta con alguna compania
disquera, y tener material para los seguldores que asi lo requieran.

La distribucion del material, la promocion y el manejo del grupo quedan
a cargo de Khaine, actuando éste como representante de la banda.

=Mara ellos, el crear musica de la mejor calidad, con una propuesta
dlferente y cargada de ritmo, que exprese y a la vez satistaga el espiritu guerrero
y g0z0so que nace en la concepcion de que cada dia representa una guerra, la
cual se gana haciendo lo que se tiene que hacer para asi salir victoriosos dia tras
diaya Efa postre, otorgando al espiritu el premio de la sabiduria, el gozar de la
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[.3 TIP® DE

MUSICA

vida y por lo tanto la victoria; el tocar sus canciones en vivo y ver manifestada
su fuerza en el movimiento euforico de la audiencia; El preferir la noche al dia,
el misticismo a la superficialidad, la antigiiedad a la moda, la luz tenue de la
luna a la luz cegante del sol, lo gélido a lo tibio; son conceptos en los que se ci-
mienta la filosofia de Twilight. "Nosotros sabemos lo que ellos temen y se los
mostramos una y otra vez; artistas como nosotros hemos sido continuamente
censurados, encarcelados, encerrados en psiquiatricos y hasta quemados en la
hoguera, por ser espiritus tan libres y reveladores que no deben ser tolerados"

ngj eniendo todo esto como base, la musica que emanan esta abundantemente
cargada de ritmica, melodia y poderio con cimientos en las antiguas culturas
paganas como los Sumerios, Vikingos, Toltecas, Incas y Egipcios entre otros.
Encajan perfectamente en la categoria del Death-Black Metal. La musica de
Twilight alberga pasajes gloriosos que recuerdan los canticos de antiguas guerras,
percusiones violentas y veloces, guitarras con tonalidades infernales, a veces
funerarias y apocalipticas, teclados que crean atmosferas gélidas y transcosmicas,
un bajo y una voz profundos, cavernosos, que desentierran abominables rituales
antiguos, al mismo tiempo sugieren una cosmogonia en donde lo arcaico y lo
actual conviven al mismo tiempo, creando asi extrafias imagenes tribales (de
tribu) que engendra una perfecta unidad entre magia y tecnologia, aunado a
esto, su vestuario invariablemente negro, su desempeno en el escenario, cargado
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de un intenso performance 6 representacion de primigenias alabanzas a dioses
olvidados como Wotan, Quetzalcoatl, Horus, Ctulhu, Huanca Malcé, etc., copal,
fuego y sangre, hacen de Twilight una banda genuina en el escenario y en sus
composiciones. Lo anterior es transportado por ellos a cada aspecto de su vida,
el ocultismo y la meditacién, hacen posible todo esto.

Su musica se escucha severamente influenciada por grupos como el antiguo
Samacl, Morbid Angel, Necromantia, Varathron, Mercyful Fate, Root y el antiguo
Rotting Christ. Sus letras, situadas en algin lugar entre el antiguo credo Sumerio,
el ocultismo medieval, la antigua tradicion Tolteca, el Neo-Satanismo de Anton
Szandor LaVey y Aleister Crowley, son trabajadas al estilo poético de la escuela
de Budelaire y la prosa de Howard Phillips Lovecraft.

=== 0s planes de Twilight a corto plazo son: poner a la venta “Netherworld’s
Gate” y promoverlo tocando en vivo, hacer su cuarta grabacion en los estudios
de la escuecla de musica G.Martell con una produccién de mayor calidad y
presentarlo como demo a las compariias mds importantes en el ramo, como lo
son OZ Productions, American Line ¢ Distorted Harmony. A mediano plazo
pretenden crear su propia pagina web, promocionarse en fanzines (revistas
amateurs) y a largo plazo firmar contrato con alguna compania de renombre
como Century Black, Earache, Nuclear Blast o Metal Blade, grabar en el mejor
estudio y tener giras mundiales patrocinadas por la compania.

10
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=M ara la produccion y promocion de este cuarto album, Twilight pretende
poner a la venta la grabacion directamente en Disco Compacto con un tiraje de
quinientas copias, al mismo tiempo que la impresion de playeras con la nueva
imagen de Twilight, flyers y carteles promocionales para dar a conocer la nueva
identidad grafica, entendiéndose asi que por parte de Twilight correrdn todos
los gastos. Por esta razon es que las playeras, los flyers y carteles tendran que
ser de tirajes no mayores a 100 unidades respectivamente.

1] publico de Twilight puede dividirse en un setenta y cinco por ciento
de hombres y un veinticinco por ciento de mujeres, esta desigualdad se debe a
que el tipo de musica en cuestion es bastante violento, por lo tanto tiene mas
audiencia en el publico de sexo masculino por su naturaleza, todos ellos con un
rango de edad que va de los quince a los treinta y cinco afos y de nivel
socioeconémico medio y bajo con ingresos mensuales desde mil hasta quince
mil pesos en promedio. Son en un cincuenta y cinco por ciento estudiantes,
treinta y cinco por ciento empleados y diez por ciento obreros. Su nivel cultural
es medio (preparatoria), aunque la mayoria tiene inclinaciones por la lectura de
textos ocultistas, satanistas, oscurantistas, neo-satanistas, etc. Por lo regular se
retinen en lugares como el “Dos.Nueve.Nueve”, el “Circo Volador”, “Rockotitlan”,
la arena “A. Lopez Mateos”, el teatro “Ferrocarrilero”, etc. Cabe aclarar que el
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1.7 COMPETENCIA 4

estudio anterior es solo del publico
receptor mexicano. Por otro lado,
Twilight va dirigido principalmente al
publico del extranjero, ya que es en
lugares como Suecia, Grecia, Noruega,
Brasil, Holanda y EU donde existe una

mayor cultura del metal, por lo tanto
este tipo de musica tiene un mayor
arraigo y es mejor apreciada y pagada.

p
i)

==l a competencia para Twilight
son grupos como “Under Moonlight
Sadness”, “The Chasm” y “Shamash”
por ser los que se encuentran en el nivel
técnico, cuentan con una grabacion en
CD y son distribuidos en el mismo
stand en el que Twilight lo serd. Para
la obtencion de los datos anteriores
Khaine fungié como principal fuente
de informacion.

En el logotipo de Under
Moonlight Sadness podemos ver que

utilizan como soporte visual una esfera,
que es donde se posicionan las letras
“UMyS”, el color del logotipo se basa
en una escala de grises, la tipografia es
en negro con un out-line en degradado
color blanco. La tipografia utilizada es
manuscrita, en altas con remates
estilizados. Este logotipo funciona, el
unico inconveniente es que la musica
de este grupo es mas violenta de lo que
se ve en su logotipo.

Under Moonlight Sadness

12



El logotipo de The Chasm utiliza
una composicion circular, el color del
logotipo se basa en una escala de grises,
la tipografia va en negro con un out-
line con volumen en gris. La tipografia
fue disenada especialmente para el
logotipo, por lo que no pertenece a
clasificacion tipografica alguna, tiene
remates estilizados y con forma de
ramas o raices. Este logotipo carece de
legibilidad y leibilidad, lo que hace que
sea dificil de recordar el nombre del

sTupo. 7~

The Chasm

El logotipo de Shamash es en
plasta de color negro, la tipografia
utilizada tiene ciertos rasgos de la
tipografia romana pero con un
tratamiento especial, la “s” en
particular, podria utilizarse como
monograma ya que tiene elementos
decorativos como los rayos del sol, el
tejido en la parte central y el ornato de
la misma. Este logotipo es legible, pero
tiene algunas formas que introducen
ruido visual, ya que éstas al parecer
carecen de significado.

The Chasm
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=29 aciendo un analisis de la grafica
anterior, se observa que anteriormente
se utilizaron dos logotipos distintos, el
primero lo realizo Khaine para el demo,
posteriormente (6 meses después) éste
fue redisenado por Shiru-Lamashta
especialmente para la portada del
cassette.

Se observa que el logotipo utili-
zado en el demo es tan s6lo el nombre
de Elder twilight en tipografia Lucida
Blackletter en plasta roja con un out-
line blanco, cabe mencionar que la
altima “t” de la palabra Twilight se
encuentra reflejada. Este logotipo
resulta poco legible por las caracteris-
ticas propias de la fuente tipografica.
Por otro lado, no tiene mayor impacto
visual por el hecho de carecer del
estudio de las formas y del tratamiento
de las mismas.

Logotipo para el demo.

Por otro lado, en el cassette es
utilizada la misma tipografia, sin
embargo el puntaje de la palabra
"Elder" es menor con el proposito de
integrarse en el espacio existente entre
la"t"y la"l" de la palabra "Twilight”,
en esta palabra se observa otra dife-
rencia con respecto al primer logotipo:
la altima “t” tiene el mismo sentido
que la primera. Este logotipo no es en
plasta, tiene un tratamiento de
degradado central que va del amarillo
hasta el rojo oscuro, ésto se hizo con el

14
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fin de que existiera un contraste con el
color azul de la portada del cassette
que se habia elejido previamente. Cabe
mencionar que el resultado final no
representa con eficacia la antigtiedad,
el misticismo, lo cosmico y lo tribal que
encierra el concepto de Twilight.

ALEAY
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Logotipo para el cassette.

En cuanto al diseno del booklet
del demo, se observa que del lado de
la portada existe un fondo negro a
excepcion de la portada y de la foto-
grafia del grupo, la cual es manejada
como una superposicion de dos
imagenes, la de la luna de fondo y la
de los integrantes encima. La tipografia
que se utilizé como principal es Lucida

Blackletter, por lo que resulta un tanto
dificil la lectura.

En la parte posterior, donde se
encuentran las letras de las canciones,
se manejo un fondo tratado con una
imagen monocromatica en magenta
que no es lo suficientemente transpa-
rente y la tipografia esta en color rojo,
por lo que no existe legibilidad ni
leibilidad y la lectura resulta extrema-
damente cansada.

En conclusion, a los elementos
que lo componen, les falta integracion,
esto se puede observar en la imagen
monocromatica de las letras, donde
encontramos montanas, nubes y una
antigua ciudad en el fondo y en la
portada una imagen de la formacion
de nuestra galaxia, por lo tanto falta
un riguroso estudio de las imagenes a
insertar para lograr una buena
composicion y poder hablar un sélo
idioma en vez de ser una lluvia de

o P
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Por otra parte, al hacer un analisis del disefno del cassette, la portada
contiene una imagen que va de acuerdo con el Concegto que Elder Twilight
deseaba, en el logotipo resulta un contraste relativo debido al degradado, que,
por tener color amarillo en el centro contrasta con el fondo que es azul oscuro,
pero, en la parte de los extremos se pierde por ser de color rojo oscuro. La
tipografia que se utilizo para el nombre del material "Glorious Galaxial Tales"
es Lucida Blackletter en azul claro conteniendo asi el contraste necesario. Sin
embargo, existen varios problemas en la imagen de los integrantes del grupo,
el primero de ellos es que, por tratarse de un collage, las fotografias de aFgunos
integrantes aparecen fuera de foco, por lo que cambia bastante la definicion de
la imagen de integrante a integrante. Resulta obvio también que las fotografias
no tienen el tratamiento adecuado, puesto que no se consigui¢ ni la integracion
entre ellas ni con el fondo. En la misma imagen aparecen los nombres de los
integrantes y el instrumento que tocan en la misma tipografia ?ue el titulo, pero,
por razones de espacio se alargo verticalmente y resulta dificil la lectura. En los
ultimos dos segmentos de esa cara del booklet graficamente es correcto, se trata
de un fondo negro con un criptograma (antiguo talisman de la cultura sumeria
extraido del Necronomicén de Babilonia) centrado en color rojo y la tipografia
en blanco hace que sea perfectamente legible y leible. En la parte posterior se
encuentran las letras de las canciones, donde hay problemas de leibilidad debido
a que el fondo, que tiene una textura de piedra no es lo suficientemente claro y
la tipografia es demasiado pequena, también }:Inor razones de espacio. En
conclusion, el disefio del cassette es bueno desde el punto de vista compositivo,
pero pudiera haber sido mejor si se hubieran tomado en cuenta estos detalles.

17
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1.9 PROBLEINA DE COMUNICACI®N
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| problema de comunicacion de Twilight es que no cuenta con una
imagen o identidad grafica ya establecida. Esto resulta de vital importancia
cuando se habla de un grupo musical, ya que es necesario contar con una imagen
grafica para darse a conocer en el medio, puesto que en este género musical
(metal), como en cualquier otro, el namero de grupos y propuestas nunca dejara
de crecer. Pero, la gran diferencia que existe entre este género y los demas es
que éste dificilmente tiene difusion masiva, como podria ser la TV, la Radio, etc.
Todo esto hace mas dificil su promocién en el mercado puesto que cuando un
grupo es nuevo, primero se debe comprar el material auditivo (entiéndase
cassette o CD) basandose unicamente en el material visual del grupo (playeras,
carteles, folletos o la portada de su album) para conocerlo.

Por todo lo anterior resulta indispensable una identidad gréfica para la
promocion y distribuciéon de Twilight.

Para la informacion acerca de Twilight, Khaine (Leon Felipe Romero)
guitarrista y lider del grupo, fungi6 como principal fuente, dicha informacion
fue copilada por medio de varias entrevistas realizadas a partir de septiembre
del afno 2000 hasta abril del 2001, con una actualizacién en febrero del 2002.
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NEMESIS

CAPITUL® 11

2.1 COMUNICACI®N

DEFINICI®N

= omando en cuenta las definiciones de Bruno Munari, Otl Alcher, Martin

Kramper y Abraham A. Moles, la comunicacion se puede definir como un medio
imprescindible para transmitir informacion de un emisor a un receptor, el emisor
tiene un mensaje, el cual es codificado (le asigna un c6digo); el receptor, es el
que recibe el c6digo y lo descifra asignando al mensaje tan solo un significado
de entre los muchos que tiene en su haber.

En otras palabras la comunicacion es la transmision de mensajes codificados
para influir en el comportamiento del receptor.

ESQUEMA DE LA COMUNICACION

1.CLIENTE 2.PRODUCTO DEL DISENO 3.DISENADOR 4.MEDIO DIFUSOR 5.CONSUMIDOR
emisor mensaje codificador  transmisor o canal receptor

COMUNICACI®N
VISUAL

==l ara hablar de la gran importancia de la comunicacion visual es nece-
sario considerar que "El hombre como receptor de mensajes, obtiene informacion
a través de sus cinco sentidos, pero cada uno de ellos realiza una funcién de
diversa indole. Actuando por separado, cada uno de los sentidos tiene tan solo
un porcentaje relativo de efectividad: el gusto, el olfato, el tacto y el oido, en
conjunto, consiguen el 20% de informacion, mientras que a través de la vista se
capta el 80% restante".

4 Pty
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1 de la Torre y Rizo, Guillermo, El lenguaje de los simbolos gréficos, pag. 51 20
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MENSAJE VISUAL
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La comunicacion visual se define como todo lo que percibe nuestro sentido
de la vista. Todo aquello que perciben nuestros ojos son emisores potenciales
de mensajes, pero el propésito de la informacion recibida se hace mas claro por
la clasificacion del tipo de informacion enviada por nuestro entorno.
Segun Bruno Munari la comunicacién visual puede ser casual o intencional. En
la comunicacion visual casual la interpretacion del mensaje es libre para el
receptor, por lo contrario, en la comunicacion visual intencional la interpretacion
del mensaje por parte del receptor, debiera contener el mismo significado que
desea el emisor. La comunicacion visual intencional puede ser dividida a su vez
en informacion estética e informacion practica.

da comunicacion visual se produce por medio de mensajes visuales, los
cuales actian sobre nuestros sentidos. Es preciso tomar en cuenta que el receptor
esta dentro de un ambiente lleno de interferencias que pueden deformar e incluso
anular el mensaje. Suponiendo que el mensaje visual no sea modificado durante
la emision llegara al receptor, sin embargo alli también encontrara otros obstaculos,
los cuales llamaremos filtros. Los filtros pertenecen a cada receptor y tienen que
ser cruzados por el mensaje visual para que éste sea recibido. Uno de los filtros
es el sensorial, que como su nombre lo indica se refiere a los sentidos, otro filtro
es de caracter operativo, el cual depende de las caracteristicas constitucionales
del receptor y el ultimo filtro, el cultural, el cual solo dejara pasar los mensajes
que formen parte de su universo cultural.

21



Estos filtros no son muy distintos entre si. Pueden actuar en el orden
anterior o se pueden invertir, alterar o contaminar reciprocamente. Al cruzar
todos los obstaculos, el mensaje visual llega a la zona interna del receptor,
también llamada zona emisora del receptor, la cual puede tener dos tipos de
respuestas, una interna y otra externa.

El mensaje visual se Fuede dividir en dos partes, una es la informacion
propiamente dicha, la cual lleva consigo el mensaje, y la otra es el soporte visual,
que es un conjunto de los elementos (como son la textura, la forma, la estructura,
el modulo y el movimiento) que hacen visible el mensaje.

2.2 DISEN® GRAFIC®
DEFINICI®N

o

p g .
A omando en cuenta la definicién de Robert Scott Gillam, el Diseno
Grafico es “la disciplina proyectual creativa”, Luz del Carmen Vilchis dice que
dicha disciplina es "orientada hacia la resolucion de problemas de comunicacion
visual que el hombre se plantea en su continuo proceso de adaptacion al medio
y segun sus necesidades espirituales'2, emocionales y materiales y la satisfaccion
de estas.

ELEMENT®S DELp
DISEN®

e

==l 05 elementos del disefio estan relacionados entre si, puesto que
reunidos determinan la apariencia definitiva y el contenido del disefio. Se
dividen en: Elementos conceptuales, elementos visuales, elementos de relacion

S i, i A

2 Vilchis, Luz del Carmen, Diseno, Universo de Conocimiento, pag. 35
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y elementos practicos.

Los elementos conceptuales son elementos no visibles como el punto, que
indica posicion sin largo ni ancho; la linea, que es el movimiento de un punto
y tiene posicion y direccion limitada por puntos; el plano, que es el recorrido de
una linea y tiene posicién y direccion limitados por lineas; y el volumen, que es
limitado por planos y que, en un disefio bidimensional, el volumen es ilusorio.

Los elementos visuales se hacen visibles cuando los elementos conceptuales
se reunen. Los elementos visuales forman la parte mas prominente de un
diseno,por ser lo que se ve. La forma aporta la identificacion principal en nuestra
percepcion.

La medida nos dice que todas las formas tienen un tamano que es fisicamente
mensurable. El color nos habla de que una forma se distingue de sus cercanias
por medio del color. Y por ultimo la textura que puede ser plana o decorada,
suave o rugosa, y puede atraer tanto al sentido del tacto como a la vista.

Los elementos de relacion gobiernan la ubicacion y la interrelacion de las
formas en un diseno. La direccion depende de como esta relacionada con el
observador, con el marco que la contiene o con otras formas cercanas. La posicion
es juzgada por su relacion respecto al cuadro o estructura. El espacio puede estar
ocupado o vacio, ser liso o ilusiorio para sugerir profundidad. La gravedad no
es visual sino psicolé(gfica, ya que tenemos tendencia a atribuir pesantez o
livianidad, estabilidad o inestabilidad a formas, en grupos o individuales.
Y por ultimo, los elementos practicos estan detrds del contenido y alcance de un
disenio. En éstos se encuentran la representacion que se deriva de las formas
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tomadas de la naturaleza o del mundo creado por el ser humano, otro es el
significado que sc hace presente cuando el diseno expresa un mensaje y para
finalizar estd la funcion que se encuentra cuando el disefio debe servir un
determinado propésito.

1] hablar de composicion se debe tener en cuenta que es la etapa mas
importante del proceso creativo para resolver un problema visual, ésto debido
a que las medidas compositivas que tome el disenador denotaran el propoésito
y el significado del disefio que mas tarde recibira el espectador. Es en este paso,
donde el comunicador visual debe expresar compositivamente el mensaje.
'El equilibrio es la referencia visual mas fuerte y firme del hombre". El equilibrio
se da cuando la posicion de uno o varios elementos de una composicién son
visualmente equivalentes, con el fin de que ninguno de ellos se superponga por
accidente a los demads. La posicion de los elementos afecta la percepcion del
equilibrio, es decir, cuando se tiene una igualdad en el peso de los elementos,
la composicion obtiene estabilidad. La tension "es la complejidad, variacion
inesperada, lo mas irregular y lo inestable"s. La carencia de regularidad y
equilibrio es un factor desorientador.

La armonia y la estabilidad son generadores de tension, en psicologia,
estos opuestos se denominan nivelacion y aguzamiento. Cuando ocurre esta
ambigiiedad visual aparte de disminuir la intencion compositiva, disminuye
también el significado, debido a ello es preferible evitarla para hacer un uso

3 La Sintaxis de la Imagen, D. A. Dondis, pag. 36
4 Op. Cit. pag. 38
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adecuado de una sintaxis visual correc-
ta. Las formas visuales deben siempre
de comunicar armonia o contraste,
deben atraer o repeler, relacionar o
chocar, pero nunca quedarse a medias.

Existen otras maneras de maxi-
mizar la tension visual. Una de ellas es
la preferencia del ojo humano por el
angulo inferior izquierdo de cualquier
campo visual. El ojo sigue primera-
mente un esquema que sugiere exami-
nar con minuciosidad el campo vertical
y horizontalmente, posteriormente
responde a un impulso perceptivo
inferior izquierdo.

Ejemplo de la preferencia del ojo.

Esta preferencia visual puede ser
basada en algunas teorias como son la
del método occidental de impresion o
la lectura, que son ambas de izquierda
a derecha, por otro lado, se encuentra
la teoria de que el I6bulo izquierdo del
cerebro recibe un mayor riego
sanguineo que el derecho. De alguna
manera, no es posible asegurar el
porqué ocurre este fenémeno, pero lo
indiscutible es que ocurre.

Al hablar del equilibrio compo-
sitivo se debe tomar en cuenta el peso
que representa un incentivo para la
atencion del ojo. El peso de un ele-
mento depende de su tamarfio, forma
y tono. Los elementos oscuros son mas
pesados que los claros, aunque los
elementos claros sean de mayor
tamafio. Cuando en una composiciéon
se sitian los elementos en areas de
tension, tienen mayor peso que aquellos
que estan nivelados.

25
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Las formas complejas, inestables
e irregulares, predominan visualmente
por incrementar la tension visual. "El
peso o predominio visual de las formas
esta en relacion directa con su
regularidad relativa's.

Ejemplo de forma compleja e inestable.

Para que una composicion sea
mas organizada y ordenada, se puede
recurrir a la utilizacion del contrapeso.
Para que exista un mayor dinamismo
compositivo, se puede hacer uso de la

5 Op. Cit. Pag. 45

asimetria para crear equilibrio.

Ejemplo del uso de la asimetria.

Otro principio compositivo es la
fuerza de atraccién que ejercen los
elementos visuales. La ley del agru-
pamiento propone una circunstancia
de lucha de la interaccion relativa.

Los puntos, por ser armonicos,
se atraen y entre mds cercanos, mas es

26
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su fuerza de atraccion. Cuando se
observa un conjunto de elementos
visuales individuales puede ser que
estos formen otros distintos contornos.
El ojo proporciona los enlaces faltan-
tes entre los elementos y esto se debe
a la percepcion humana de unificar los
puntos con respecto a su atraccion.
Este hecho hizo posible que el hom-bre
descubriera las constelaciones.

Ejemplo de la atraccion de puntos.

Cuando existen unidades seme-
jantes, el ojo automaticamente los re-

M‘ .""'.ﬁﬁ s oy
v T e b,

laciona otorgando las conexiones
necesarias, sin embargo, si estas uni-
dades son opuestas, se repelen.

En el lenguaje visual, lo que capta
nuestra atencion con mayor fuerza se
le denomina elemento positivo, y el
elemento negativo es aquello que se
capta en segunda instancia.

Ejemplo del uso de las claves visuales.

Esto puede resultar un tanto
engafnoso para el ojo puesto que puede

27



ver algo que en realidad no se encuentre
alli, esto, gracias a las claves visuales,
que, ya sean activas o relativas pueden
"hacer que un objeto sea tan
convincente que nos resulte casi
imposible ver lo que realmente estamos
mirando"s.

Para la comprension de estos
hechos psicofisicos de la vision, se
pueden ejemplificar de la siguiente ma-
nera: cuando se tienen dos elementos
y alguno es mds ancho que el otro,
parece estar mas cercano, cuando se
utiliza la superposicion se percibe una
distancia relativa, por otro lado, cuando
se utilizan elementos claros sobre fondo
oscuro, tienden a ensancharse y cuando

hay elementos obscuros sobre fondo Ejemplo de ensanchamiento.
laro ti ontraerse. ATEST AA o A

claro tienden a contraerse T 5 eI 70

El tener en cuenta estos hechos 4 Iﬁﬁll A B ) [V F,;:
perceptivos facilita la realizacion de e Qtﬁ'{ el L2

g , 1"{# 154t R S {f {H“S&.S&ﬁ

una composicion adecuada y con una o u g 3730 L6 g50 O gt
sintaxis estratégica basada en la alfa- Ejemplo de contraccion.
6 Op. Cit. Pag. 49 28
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=1 ara hablar de tipografia es indispensable hacer hincapié en que aparte
de ser una comunicacion verbal escrita, también puede comunicar visualmente
segun el tratamiento que se le dé. El lenguaje tipografico es una actividad que
es generada en el pensamiento y la imaginacion, y el grado de creatividad que
contenga, depende del disenador. Todos los tipos tienen una personalidad propia
y en base a ello, se hace la elecciéon, dependiendo de la clase de mensaje que se
desee transmitir. Cada tipo cumple con determinadas funciones, ademas, es
posible mediante un tratamiento gréfico, modificar su cardcter. Sin embargo, se
debe tomar en cuenta la personalidad del tipo cuando se cuestiona si es la idénea
para el mensaje a transmitir.

Cuando todos los caracteres son de la misma clase y tamano se la considera
fuente tipografica y, normalmente, consta de mayusculas, minuasculas, cifras y
signos de puntuacion. En una matriz se encuentran todas las formas de caracteres
de ese aspecto en todos los cuerpos existentes para este tipo. Las formas dependen
de las familias y los cuerpos.

Hoy en dia existen muchos grupos tipograficos distintos, sin embargo,
casi todos los tipos pueden ser agrupados en familias con caracteristicas ya
establecidas. Una familia consiste en un grupo de caracteres que obedecen a un
disefio tipogréfico determinado. La fami!fia alberga ciertas variaciones, como lo
son la redonda, cursiva, fina, media, negrita, condensada y espaciada. Cada
variacion expresa algo distinto, aunque provenga de un mismo diseno. Segun
Martin Solomon las mas conocidas son: la romana o redonda, la gética o palo
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caligrafica o manuscrita y la ornamental
o decorativa. Cada familia tipografica
tiene su propia personalidad, inde-
pendientemente del significado de las
palabras, las letras crean cierto estado
de animo en la persona que las lee.
Es necesario describir las prin-
cipales caracteristicas de cada familia
para comprender lo que expresa cada
una y los usos que se le pueden dar.
En los tipos romanos o redondos
nos encontramos con que sus prin-
cipales caracteristicas son: el marcado
contraste que existe entre los trazos
gruesos y los delgados y en casi todas
la utilizacion de remates, aunque puede
no tenerlos. Estas caracteristicas hacen
que estos tipos sean de lectura facil por
su nitidez. A pesar de que en su diseno
estructural son similares, las letras
romanas se pueden subdividir en dos
grupos: el estilo antiguo, que tiene
menor variacion de grosor en el trazo,

es menos formal y los remates se unen
a las terminales de los tipos que estan
junto a ellos y el estilo moderno, que
tiene un aspecto mas mecanico y menos
artistico que el antiguo, los remates son
rectos, finos y discontinuos y existe
mayor contraste entre los trazos gruesos
y finos.

Romana Antigua
Romana Moderna

Estos caracteres por lo general
tienen blancos internos abiertos con el
fin de que su estructura sea facilmente
identificable. También se componen
con amplias separaciones entre letras,
palabras y lineas, lo que hace que el
ritmo de la lectura sea confortable. Por
todas estas cualidades la letra romana
es muy utilizada para hacer textos de
libros, en especial si son para ninos, ya
que es éste tipo de letra la que se utiliza

30
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ara ensefar a leer por su gran legi-
bilidad, también es utilizada para
titulares.

===l 3 letra gotica en un principio se
caracterizo por tener un aspecto solido,
con dngulos muy marcados, trazos
perpendiculares y por lo general una
ornamentacién abundante, pero con el
paso del tiempo la letra gética o palo
seco evolucioné hasta convertirse en
una letra de trazo uniforme sin los
trazos finos y gruesos de la romana.
Casi todas las letras goticas carecen de
remates, pero cuando lo tienen es tan
fino que apenas sobresale de la
estructura del tipo. La letra gotica
moderna tuvo mayor auge en la
Revolucién Industrial, ya que reflejaba
el espiritu del funcionaf;smo, aparte de
que tiene un aspecto mds formal. El
tipo de letra goético moderno es utili-

zado para encabezados, carteles, libros,
textos publicitarios y cualquier material
que no requiera de una lectura tan
fluida. Sin embargo hoy se sigue utili-
zando el tipo gotico antiguo para
ocasio-nes especiales como
graduaciones, bodas o material
religioso, documentos y diplomas. Es
indispensable que se utilicen
mayusculas y minasculas puesto que
la lectura de puras mayusculas resulta
muy dificil.

Gotica Antigua
Gotica Moderna

==l 3 letra manuscrita o caligrafica
se refiere a los tipos que estan escritos
a mano. Este estilo esta basado en el
trazo de una linea continua con dife-
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rrupciones entre los tipos. La diferencia
entre los grosores de la linea se dio
gracias a la utilizacion de la pluma de
ave flexible con que era impresa en un
principio. En este tipo de letra en-
contramos que existe otro muy
parecido, la caligrafia de pincel en
donde la tnica diferencia esta en que
los tipos son independientes unos de
otros y no tiene trazos de union.
Aunque algunos autores integren éstas
a la familia de las caligraficas, esto no
es correcto ya que, sélo se les
consideran caligraficas porque parecen
trazadas rapidamente y a mano. La
letra ma-nuscrita o caligrafica se
caracteriza por tener una apariencia
fluida, uniforme y mas decorativa que
la gética o la romana esto es porque se
disefiaron adornos caligréaficos y vifietas
(adorno del texto), ésta ultima se
convirtié en una parte fundamental de
este tipo de escritura. Es apropiada la

utilizacion de ésta en el diseno de
invitaciones, membretes de cartas,
anuncios y tarjetas de inscripcion para
acontecimientos de ceremonia. Sin
embargo, no es reco-mendable
utilizarlas en la composicion de textos
muy extensos.

Wlanwsernita. o
Caligrafia de pmce[

In el grupo delasletras ornamentales
o decorativas no existe una definicion
precisa puesto que las caracteristicas
de las letras que componen este grupo
no son especificas. En el siglo XII se les
llamaba también letras historiadas, ya
que dan la connotacién de deter-
minado periodo, tiempo, lugar o moda
ya establecida. Son consideradas como

32

¢



St M

g ek

-

ya que eran utilizadas para abrir capi-
tulos o parrafos tanto en libros como
en textos publicitarios. Es indispensable
tener en cuenta que, por su caracter
decorativo, no se prestan para la com-
posicion de textos o titulares demasiado
extensos.
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=mlna ves que se ha hecho la elec-
cion de un tipo, es necesario compren-
der las interpretaciones que se pueden
lograr con éste. Cuando un cuerpo es
grande se dice que grita, mientras que
uno pequeio susurra. Cuando se re-
quiere destacar un titulo o restar

importancia a un texto secundario, es
conveniente cambiar el cuerpo del tipo.

Un elemento de suma impor-
tancia es la funcionalidad, ya que ésta
varia segun las necesidades de cada
clase de texto. Por ejemplo, cuando
tenemos un texto largo que requiere de
una lectura continua, es necesario
hacerlo lo mas accesible que se pueda
y tomando en cuenta la legibilidad,
debiera estar compuesto por columnas
de altura y grosor uniformes para que
el ojo encuentre un punto de regreso
al que se adaptara rapidamente. Y por
el contrario, cuando se trata de un texto
minimo, como titulos, encabezados, etc.
es mas libre el manejo puesto que por
tratarse de pocas letras o palabras
requieren de menor legibilidad.

El espaciado y el formato de-
penden de las caracteristicas especiales
de los distintos tipos. Se debe tomar en
cuenta que el espacio que ocupa la letra
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letra misma y el espacio que existe dentro y alrededor de ella son cosas distintas.
También hay que considerar los trazos de cada forma de la letra. Una letra o
una palabra aislada ganara importancia, en tanto que el agrupamiento hara que
las palabras o letras compltan entre si, que también es vdlido si eso es lo que se
persigue. Estas distribuciones se dan a través del manejo del espaciamiento y
del interlineado.

La forma y el tamafo del soporte donde estaran los caracteres, llamado
formato, también se puede utilizar para reforzar o aclarar el mensaje deseado.
El acomodo de los tipos en determinado formato, puede modificar por completo
su caracter.

Una de las caracteristicas del lenguaje es que la comunicacién visual por
medio de tipos funciona con ideas o conceptos que se generan uniendo algo que
comienza de manera abstracta, como lo pueden ser las letras mismas, en una
estructura, que puede ser la palabra, que adquiere por este medio un significado.
Ha pesar de la serie de convencionalismos que existen en el tratamiento de las
palabras individuales como en los textos, es valido, mediante el estudio del
lenguaje hacer caso omiso de dichas convenciones. Por ejemplo, los nombres
propios pueden iniciar y terminar con mayusculas, las letras se pueden colocar
hacia atras, de cabeza, e incluso se pueden omitir.

Con la utilizacion de capitulares ornamentadas y un cuerpo de texto
pequefio aislado se puede adquirir una imagen sofisticada de calidad y tradicion
académica.

Cuando el tipo contiene ciertos rasgos no deseados o si su naturaleza es
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autoritaria, puede ser pertinente la escritura a mano. Los trazos hechos a mano
pueden evocar una sensacion de intimidad y calidez; y son asociados con la
preocupacion por personas, sucesos o problemas y pueden se pueden utilizar
cuando este sea el objetivo, por otro lado, los trazos nerviosos, enérgicos o los
garabatos pueden proyectar emociones fuertes.

Existen otras formas para conseguir que las letras y las palabras adquieran
nuevas cualidades y, por lo tanto, nuevos significados. Esto se puede lograr por
medio de la construccion, que significa subrayar o agregar recuadros al tipo o
al grupo de letras, lo cual suma importancia al mensaje, también se puede anadir
ornamentacion, utilizar pantallas o hacer inversiones para cambiar el énfasis.
Otra forma es la destruccion que admite el desgarramiento de las letras o de las
palabras para posteriormente reagruparlas con fragmentos faltantes, hacerlas
desaparecer, o difuminarlas.

Es importante tener en cuenta que, aunque el tipo comunica un mensaje
por medio del lenguaje, es posible por medio del tipo y el tratamiento grafico
que se le dé, controlar el tono de voz en que se desea comunicar ese mensaje.

El uso del color en la tipografia es una herramienta muy importante y
versatil, puesto que las variaciones y combinaciones dentro del espectro pueden
ser empleadas para cambiar la percepcion que se tenga del material visual. Hacer
una variacion en el tono crea una diferencia, y puede ser muy util cuando nos
encontramos con restricciones de presupuesto.

Para hablar del color en la tipografia es importante dejar claro que los
colores poseen ciertas propiedades y que, "indudablemente poseen caracteristicas

35

-

it o sl i

e



1
'
4
{

asociativas adquiridas"7. Estas asociaciones pueden ser de caracter simbélico,
muchas de las cuales estan avaladas por tradiciones de varios siglos de antigiiedad.
Otro tipo de asociaciones sirven para sugerir cualidades de un producto en la
promocion del mismo, es por ello que el color desempena una funcién primordial
en la tipografia utilizada para la promocién de cualquier producto.

Es importante tomar en cuenta el color cuando se habla de la estrategia
comercial, ya que éste puede ser utilizado para llamar la atencion de ciertas
agrupaciones de personas, ayudando a fijar el mercado determinado al que se
va a dirigir creando asi una imagen mas atractiva para ninos, jévenes o viejos,
para habitantes del campo o de la ciudad, o para personas de distintos niveles
socioeconémicos o culturales, o de diferentes origenes étnicos.

También, el color como los diferentes tipos y cuerpos, puede ser utilizado
para distinguir niveles de importancia o bloques de informacién. Esto es
sumamente ttil cuando se trabaja con informacién en donde la lectura resulta
compleja.

Para hablar de los esquemas de color corporativos, es importante saber
que el color posee propiedades culturales y asociativas, que contribuyen en la
creacion de una identidad gréfica que muchos clientes necesitan y desean. Para
atraer con mayor rapidez y eficacia la atencion del publico y que éste identifique
esa imagen corporativa inmediatamente es necesario contar con un esquema de
color que se grabe facilmente en la memoria y que por lo tanto sea
instantaneamente identificable. Si esto se logra f/ se obtiene un esquema de color
corporativa impactante puede llegar a ser la insignia de la organizacion.

7 March, Marion, Tipografia Creativa, pag. 36
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El uso de color en los tipos puede ser eficaz, sin embargo se debe tener en
consideracion la legibilidad, que puede disminuir si el fondo es de un color no
contrastante con respecto al de los caracteres ya que pueden competir entre si.

Cuando se habla de la identidad de grupo se refiere a que ciertas subculturas
han quedado identificadas por determinados colores. Tal es le caso de los hippies
con los colores psicodélicos o de los darks con el negro. Las naciones se identifican
con los colores de sus banderas, los regimientos tienen sus estandartes y hasta
en el deporte, se identifica el equipo por los colores del uniforme. En realidad,
en todos estos casos el color es simbdélico, es decir, que conlleva un significado.
Lo que es de gran utilidad para establecer los colores a utilizar y mandar un
mensaje codificado instantdneamente identificable por la subcultura especifica
en cuestion.

En conclusidn, "la tipografia es un medio para justificar un fin"s, es decir,
su tnica funcién es ayudar a que la comunicacién sea eficaz, sin embargo,
siempre cabe la posibilidad de explotar la creatividad para cambiar la personalidad
del tipo con el que se va a trabajar, siempre y cuando esto no impida el proceso
de la comunicacién o distorsione los significados.

EGIBILIDAD Y
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AA egibilidad , es el término empleado en el diseno tipografico para definir
una cualidad deseable en los tipos, es una propiedad del disefio de Ia letra.
La leibilidad, es una cualidad de la tipografia como conjunto, o del uso
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de ella, esto es, que la persona que lo va a leer pueda hacerlo de manera facil y
rapida"¢

La legibilidad de un caracter disenado destinado a un texto seguido,
depende de sus caracteristicas especificas y concretas, y la leibilidad del modo
en que se va a utilizar.

Cuando se requiere un tipo con mayor legibilidad, es conveniente tomar
en cuenta las siguientes propiedades:

1. El espacio interior o contorno interno del caracter debe ser lo bastante
abierto para que no se confunda con otro o cuando se reduzca el tamano no se
cierre el espacio interior. Es preferible un tipo de letra normal que cualquiera
de sus series por tener mayor legibilidad en un texto seguido. Las series o
variaciones se disenaron para dar énfasis a una palabra u oracion y para dar
variedad por lo que resultan menos faciles de leer que la redonda normal. Existe
mayor legibilidad en una tipografia con trazos delgados, puesto que conforme
se van engrosando los espacios interiores de la letra se van cerrando.

2. Las descendentes y ascendentes no deben ser demasiado cortas para
que se puedan distinguir.

3. La letra con remates es mas legible, siempre y cuando éstos no sean muy
exagerados. Las letras con trazo terminal o serif efectiian tres funciones basicas:
permiten guardar cierta distancia entre las letras; al leer, el ser humano utiliza
el "llenado perceptual” u "organizacioén por figuras" que se refiere a la organizacion
de letras por palabras que posteriormente son reconocidas por su forma, en
donde los patines contribuyen en gran manera por unir las letras de una palabra;

9 Larranaga Ramirez, Mariana, De la Letra a la Pagina, pag. 57
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y finalmente ayudan a diferenciar unas letras de otras.

Al mismo tiempo, los tipos sin patines resultan menos legibles, debido a
que es usual confundir las letras que son parecidas entre si. Existen ciertas letras
que debido a su forma pueden causar confusion, si no tienen el espacio suficiente
cuando se unen con otras resultan menos legibles y requieren de mayor atencion,
yson:lac, lae lai lal, lanylau. Porotro lado, las letras con mayor legibilidad
son: la k,lam, la p,la q, law, lax, la z, y todas las mayusculas a excepcion de
la I.

También es dificil una lectura cuando se utilizan contrastes muy drasticos
en el grosor del trazo de la letra, sin embargo, la lectura se vuelve muy monétona
cuando se utiliza una tipografia en donde los trazos son del mismo grueso.

Es sumamente importante tener presente la legibilidad al trabajar, ya que
de ésta depende que un texto sea leido o no.

I hecho de que un tipo de letra tenga una buena legibilidad no es
suficiente, puesto que un mal manejo de la misma puede hacer que leibilidad
disminuya en el texto. Para lograr que el tipo de letra seleccionado sea leible, se
deben considerar los siguientes aspectos:

1. Para no cansar al lector, es importante saber que el material impreso en
un formato normal se lee a una distancia de 30 a 35 centimetros, por lo tanto el
: tamano de la letra se debe calcular basado en ello, puesto que, si las letras son

N extremadamente grandes o pequenas, el lector realizara un mayor esfuerzo para
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leerlas.

2. Resulta mas facil leer un texto continuo en minusculas, puesto que
gracias a sus ascendentes y descendentes la tipografia obtiene mayor movimiento
haciendo que la lectura sea continua.

3. Cuando en una pégina, no existen trazos la lectura puede llegar a ser
monotona por la uniformidad que se presenta. Esto puede ser resuelto agregando
interlineado, ilustraciones, texto de resalte o lo que sea necesario para romper
la solidez del texto seguido.

4. Es recomendable que las palabras estén cercanas unas de otras, lo cual
se puede lograr tomando como espacio 6ptimo el ancho de la letra "t" y como
maximo el de la letra "a", puesto que si el espacio entre palabras es muy amplio
se crean "rios" que resultan bastante desagradables a la vista.

Es importante hacer la aclaracion de que la mayoria de éstas reglas se
aplican para cuerpos de textos, sin embargo se pueden romper cuando se van
a utilizar en titulos, frases cortas o slogans.

2 e dice que el color es fisico, por que lo vemos; que comunica, porque
recibimos informacion de su lenguaje y que es emocional, porque despierta
nuestros sentimientos.

El color desempena un papel muy importante en la comunicacion, ya que
se pueden expresar ideas por medio del lenguaje del color y, en algunas ocasiones
se hacen innecesarios el lenguaje oral y el escrito. Con frecuencia se obtiene una
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respuesta emocional cuando se nos presenta determinado color, solo o combinado
y esta respuesta emocional es especifica y puede ser predecible gracias a la
percepcion y a la psicologia del color.

El tipo de respuestas es mds amplio cuando se utilizan los innumerables
valores, tintes y matices de un color. El hacer poderosas combinaciones de éstos
es el objetivo de quienes trabajan con el color.

Para comprender mejor el lenguaje del color, es indispensable conocer la
armonia de éste, que en otras palabras, significa saber qué colores, orden y
proporciones utilizar para crear una reaccion, obtener la respuesta en el estado
de animo deseada o comunicar un mensaje.

El valor de un color tiene que ver con la cantidad de negro o blanco que
contenga el tono, es decir, qué tan obscuro o qué tan claro sea.

El circulo cromatico contiene doce segmentos, integrados por los colores
primarios, los secundarios, los terciarios, y sus tintes y matices. Cuando se agrega
blanco a algun tono y por lo tanto se aclara el valor se le llama tinte. Y si, por
el contrario se agrega negro o gris al tono, es decir, se obscurece el valor se le
llama matiz.

Las cualidades del color son las respuestas emocionales que despiertan
ciertos colores o combinaciones de éstos. Para describir las propiedades de los
colores o combinaciones son utilizados innumerables adjetivos, sin embargo,
la distincion basica es claro y oscuro. Sin luz, ya sea natural o artificial, no hay
color debido a que dependemos del reflejo de ésta o color, que es lo mismo para
expresar ideas y emociones.
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Los siguientes son aspectos del color y combinaciones que estan en armonia
mutua y en un equilibrio espectral. El equilibrio espectral es un fenémeno natural
que se da en el ojo "cuando miles de ondas de energia electromagnética de
diferentes longitudes rebotan de (o son absorbidas por) los componentes quimicos
de cualquier objeto"10. El rojo, el amarillo y el azul son los reflejos de las ondas
de luz, y por otro lado, las varas y conos de la retina mezclan y seleccionan al
mismo tiempo estos colores reflejados en miles de tintes y matices, que crean
infinitas posibilidades y permiten que el color sea utilizado de manera especifica.

Se puede considerar al color como simple por el hecho de que cada tono
tiene un significado, sin embargo es también complejo por el hecho de que no
para las personas de diferentes culturas significa lo mismo. Es imposible que un
color sea apreciado por dos personas de igual manera. Se podria decir que el
color trabaja universal e individualmente, y siempre comunica una infinita
variedad de mensajes.

Por otra parte, es indispensable conocer las caracteristicas individuales
que posee cada color, comenzando por los primarios: el rojo, el azul y el amarillo;
los secundarios: el verde, el naranja y el morado; y por tltimo el blanco, el negro
y el gris.

1 rojo, se dice que es el color de las emociones como la fuerza, la pasion
y la masculinidad. El rojo vivo simboliza la ira, la sangre, el sexo y el fuego. Este
color ejerce un gran poder psicolégico sobre nosotros, cuando se utiliza en el

10 Whelan, Bride M., La Armonia en el Color, pag. 13



diseno de interiores cono en una habitacion provoca un ambiente célido, excitacion,
hambre y motivacion.

Por otra parte, el rojo también significa peligro y por lo tanto es utilizado
en avisos de tipografia gruesa y clara y en simbolismos que requieren importancia
o urgencia. El sentido de alerta es reconocido de inmediato por el hombre.

El color rojo también es utilizado para crear imagenes atrevidas, por
naturaleza es un excelente captador de atencion. En el disefio es importante
conocer que el color rojo debe utilizarse con cuidado, ya que seguramente se
convertira en el color dominante del diseno.

La gama de valores del color rojo es muy amplia. Los valores mas oscuros
dan al diseno un aspecto mas discreto y menos atrevido, y si por el contrario se
utilizan los mas claros el rojo al convertirse en rosa adquiere otras caracteristicas
muy distintas.

Si se habla de tipografia, el rojo sobre el blanco o viceversa tiene una
legibilidad excelente. Si se utilizan tipos gruesos sobre fondo rojo vivo, se dice
que el mensaje gritara. Pero si el rojo del fondo es mas oscuro, el mensaje sera
mas discreto. Para la utilizacion del rojo en el disefio es importante considerar
que: Cuando es necesario captar la atencion de la gente lo mas adecuado es la
utilizacion de los rojos vivos, los rojos atraen a todas las edades y sexos por tener
una fuerza emocional, un aspecto atrevido y limpio, los rojos calidos tienen
mayor impacto que los frios; los rojos en general pueden ser agresivos y los rojos
oscuros pueden contribuir a que un diseno adquiera un aspecto de alta calidad
y lujo.
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1] azul es el color de la serenidad y pureza, tiene connotaciones naturales
como el mar, el cielo, el agua, etc. y gracias a esto surge la idea de que el azul
denota frialdad, limpieza, frescura y pureza. Es utilizado en proguctos que
requieren de estas distinciones.

El azul es por naturaleza un color frio que transmite estabilidad, formalidad,
respetabilidad, conservadurismo y confianza. Sin embargo, es un color opresivo
ya que si es utilizado en una habitacion puede causar depresion. Para disminuir
la formalidad es recomendable combinarlo con un color vivo.

En una imagen monocromatica, el azul es el color que funciona mejor que
cualquier otro, esto gracias a la amplia gama de azules que se pueden obtener
en un mismo azul, creando asi mayor contraste que cualquier color por si solo.
Gracias a esta propiedad del azul se puede usar como sustituto del negro, siempre
y cuando sea bastante oscuro.

El azul claro es suave y frio, pero al oscurecerse adquiere un caracter mas
misterioso, evocando la noche y la oscuridad. Para que el azul se vuelva calido
basta con afiadirle un poco de rojo.

En la tipografia se pueden utilizar tipos en blanco sobre fondo azul oscuro
ya que esto resulta bastante legible.

Una caracteristica del azul es que serda dominado por los colores calidos
cuando se utilicen en el mismo disefio. El uso del azul en el disefio con frecuencia
se da en folletos de vacaciones o en cualquier diseno en donde se quiera resaltar
una vida sana, tranquila y al aire libre. En casi todo el mundo los azules se
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para denotar masculinidad o productos de consumo masculino. Cuando se usan
los azules vivos junto con los amarillos se obtiene un aspecto deportivo.

1] amarillo es el color mas claro, tiene menos de la mitad de luminosidad
de la que tiene el azul y este es un factor que domina sus caracteristicas y su uso.

El amarillo es cadlido, alegre, atrae la atencién, es amable y esta lleno de
energia. Es el color mas visible y reconocible de todos, por lo que es utilizado
como senal de peligro en productos quimicos y radiacion donde su viveza, su
excelente visibilidad y el alto contraste que crea junto al color negro son explotados.

El amarillo representa frescura, en especial el amarillo limon, el cual
contiene una pequena cantidad de azul, éste es mas fresco que el amarillo puro.
El amarillo verdoso pélido es asociado con la primavera y el amarillo huevo que
contiene un poco de rojo es mas calido.

El amarillo es comunmente usado para representar la luz, el sol y la
naturaleza; sin embargo también se la asocia con la enfermedad, si una habitacién
es pintada de este color, la gente puede verse enferma o sentirse agobiada e
incomoda. Por otra parte, el amarillo puede evocar tiempo, es decir, las telas
blancas, el papel y las fotografias suelen hacerse amarillentas con el tiempo.
Conocer esto, puede ser de gran utilidad cuando se desea que un diseno parezca
antiguo.

El amarillo vivo y claro es brillante y dominante, a diferencia de los
amarillos claros que, por lo regular, tenderan a retroceder al fondo. El amarillo
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existe ya que si se le agregara negro se convertiria en un verde color fango. Para
obtener un contraste poderoso se le puede combinar con el azul o con el negro.

Para el uso en la tipografia resulta muy dificil la lectura cuando los tipos
son amarillos y el fondo es blanco, pero si por el contrario, el fondo es negro
resulta una imagen poderosa que puede ser utilizada en rétulos de gran formato.

Es dificil utilizar el amarillo como color principal de un disefio, sin embargo
es excelente para acentuar o destacar un area del mismo. Razon por la cual es
utilizado en vinetas que contienen un mensaje importante en empaques o
publicaciones. También se le utiliza en productos médicos o de limpieza. El
amarillo, por tener connotaciones naturales como el trigo, la luz del sol y arena,
es de gran ayuda cuando el disefio requiere de un aspecto natural. Los amarillos
que contienen un poco de negro pueden transmitir nostalgia o antigtiedad y el
amarillo mostaza da una apariencia de mucha calidad.

,

l verde es el color que tiene la connotacion de ser el mds natural. Se le
divide en dos: los verdes naturales y los verdes artificiales. Los verdes naturales
transmiten paz y tranquilidad y cuando son utilizados en el disefio de interiores
crean un entorno confortable. Los verdes artificiales son los que contienen mayor
cantidad de azul y adquieren un caracter activo y deportivo. Los verdes oliva
o los que estan cerca del café evocan paises cdlidos, camuflaje o militarismo.
Cuando se le agrega negro a un verde azulado adquiere un aspecto antiguo. Los
verdes oscuros dan una sensacién de tradicion o calidad ya establecida.
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El verde es el color complementario del rojo y cuando ambos son utilizados
en un mismo disefio ninguno domina al otro y pueden parecer navidenos o
festivos.

Una cualidad del color verde es que puede llegar a ser casi tan oscuro
como el color negro y la diferencia se podra apreciar solo si son comparados
uno junto al otro. La utilizacion del verde en la tipografia es excelente cuando
se usan tipos blancos sobre fondos de color verde fuerte o vivo.

El verde claro es el color de la frescura y por lo tanto es utilizado en
productos que contienen menta o fruta. Los verdes claros tienen un aspecto
sedante que es utilizado en productos del cuidado de la salud, cremas o servicios
sanitarios, tienen un cardcter tranquilizante e inspiran confianza. Cuando un
verde claro es usado junto con el blanco adquiere un aire clinico, pero si el verde
es vivo y se combina con otros colores de la misma luminosidad, el disefio
obtendra vida.

Por su connotacion tan arraigada, el verde dificilmente podra ser utilizado
en un diseno que no necesite evocar naturalidad.

1] naranja es un color calido, vibrante vivo y claro; tiene connotaciones
de lugares calidos, exéticos y la fruta fresca. Slmbof' iza salud y vitalidad al igual
que la fruta. Se puede utilizar para crear una atmosfera tropical y exética.
El color naranja es el complementario del azul y al usarse este altimo como
fondo sirve para crear motivos solares como paisajes tropicales o lugares bafados
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por el sol. Los naranjas oscuros son naturales, campestres y otonales. Si se le
agrega un poco de negro se obtiene un naranja sucio que puede dar un aspecto
de anejamiento. El naranja atrae especialmente a la gente joven y es un captador
natural de la mirada pero si es utilizado en grandes cantidades puede llegar a
fatigar la vista por lo que es mejor utilizarlo en pequenas porciones del diseno.

Cuando se utilizan los naranjas amarillentos junto con los naranjas rojizos
dan una sensacion de calidez y frescura. Resulta dificil 1a utilizacion de este color
en al tipografia, a menos que se le utilice como fondo para tipos de colores
oscuros 0 menos vibrantes, esto dara la apariencia de que los tipos tienen relieve.

Su viveza, su tendencia a brincar al primer plano, su capacidad de evocar
al sol o una imagen de verano hacen que un disefio que contenga naranja se
distinga en gran manera de los demas.

Los naranjas vivos tienen gran éxito en el mercado juvenil. Utilizados
como colores secundarios, resultan muy utiles en servicios o productos que
requieran un toque de animo sin estar condicionados a la tradicion. En general,
el naranja puede estar enfocado a un mercado moderno y sofisticado.

1] color morado o purpura tiene connotaciones de realeza, excelencia y
alto rango. Es un simbolo de poder y prestigio. Cuando se le combina con el oro
y la plata se hace lujoso o de aspecto caro, aunque por si solo puede ser un color
romantico y femenino. Es el color caracteristico de la época victoriana.

El morado es un color con el que se debe tener cuidado al disenar, ya que
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no cualquier disefio lo favorece. Con tan solo un toque de morado se puede
impactar en un diseno y, combinandolo con colores que contengan rojo o azul
puede funcionar.

El morado es el color complementario del amarillo, por lo que esta
combinacion, sin duda alguna, llamara la atencién.

La utilizacion del morado en la tipografia no es muy comun, pero puede
funcionar cuando se usan tipos de color morado oscuro sobre fondo blanco o
viceversa, esto resulta bastante legible. Los morados oscuros dan tonos mucho
mas oscuros que el azul o el rojo.

Cuando el morado es utilizado para pequenos toques de color puede crear
una atmosfera de misterio, intriga o sexualidad. El morado profundo, por
tradicion, ha sido empleado para denotar énfasis e importancia, reafirma el
rango y la categoria de las jerarquias supremas de la iglesia catélica. El morado
tiene también connotaciones intelectuales puesto que es un color ambiguo con
ramificaciones tanto emocionales como culturales.

El morado tiene cierta sensibilidad, caracteristica que es explotada en el
mercado en areas como la cosmética y la perfumeria. Cuando se utiliza un
morado profundo junto con alguna placa metélica pueden dar como resultado
un envase de la mas alta calidad.

Los morados mas claros sugieren espiritualidad y son adecuados para
disenios que van dirigidos a mercados donde es importante una respuesta
emocional, de cardcter moderno y sofisticado. También tiene un caracter teatral
que puede ser apropiado para la promocién de casi cualquier obra clasica. El
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morado contiene en si mismo un dramatismo selecto que atrae a la gente joven
y sofisticada.

1] café es un color que tiene una enorme gama que va desde los cafés
cobrizos que contienen rojo, los cafés verdosos aceitunados, los cafés tostados
que parecen negros calidos hasta la gran variedad de los cafés palidos como el
ante y el beige. El café es un color cdlido, tranquilizante y confortable que no
estd sujeto a la moda. Es asociado con cosas como la tierra, la madera, el campo,
el otono, el trigo, el barro y el ladrillo. Los cafés y antes oscuros dan un toque
rustico y tranquilizante. Cuando se utilizan cafés contrastantes juntos parecen
sofisticados y evocan al otono.

El café sugiere también una buena salud y los tonos van desde el color del
pan hasta el color de una piel bronceada. También pueden transmitir buena
calidad si se les utiliza como fondos en papel con toques de café.

El café usado junto con el blanco da un aspecto vigoroso. El café puede
evocar nostalgia o imagenes historicas, y por ser el color de la tierra es asociado
con una vida sana, productos naturales y actividades al aire libre. Por ser un
color de tono bajo no llama la atencién. El café también tiene connotaciones
intelectuales cono de estanterias de roble en librerias o cualidades de instrumentos
musicales de madera. Por su cualidad de evocar actividades al aire libre, los
cafés suaves pueden ser usados en imagenes de deportes tradicionales como la
caza, la pesca o el tiro y el color bronce para las vacaciones.
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1] blanco, el negro y el gris son los colores de la sofisticacion y de la
seriedad. El color negro es el color mas oscuro y el blanco es el color mas claro.
Los negros y los grises tienen una amplia gama de contrastes gracias a su escala
tonal. El blanco y el negro son colores que tienen una excelente legibilidad debido
a su gran contraste, sin embargo los colores que tienen la mayor legibilidad son
el amarillo y el negro pero después de cierto tiempo resultan molestos a la vista.

El negro puro no tiene intensidad ni tono, la tinica manera de medirlo es
por su luminosidad, sin embargo cuando el negro contiene algtin otro color
pueden cambiar sus caracteristicas y efectos y se le puede dar la profundidad
que por si solo no tiene. Cuando se le agrega rojo se vuelve cédlido y cuando se
le agrega azul se vuelve frio. Lo mismo ocurre con los grises y si a estos se les
agregan dos o mas colores aparte del negro se tornan mas lujosos. Cuando se
le anade azul al blanco parece mas limpio que cuando contiene rojo o amarillo.

El gris es el lazo que une al blanco con el negro y suaviza el contraste que
existe entre ellos, estos tres colores funcionan bastante bien como el fondo de
cualquier imagen. El negro por si solo es un buen color para utilizarse como
fondo ya que hace que destaque cualquier color al que rodee, pero los colores
que mas destacan sobre el negro son los més claros y en especial el amarillo. Los
grises sirven para hacer que cualquier color que rodeen parezca llamativo,
aunque este sea un color apagado. También se pueden utilizar para aislar un
color.

La utilizacion del negro en cualquier disefio le da un perfil duro, si se le
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desatura y se convierte en gris se suaviza, pero si se vuelve demasiado claro
adquirira un cardcter fantasmal y etéreo. El gris no aporta ningtin tono ni caracter
adicional al diseno.

El blanco y el negro son los colores ya establecidos para la impresiéon de
publicaciones como los libros, periédicos y revistas a un solo color.

El negro es la mejor opcién cuando se habla de textos abundantes, fotografias
o dibujos a pluma. Una imagen en blanco y negro puede ser habil y vigorosa y
ofrece la opcion de invertirse a negativo, de hecho, las paginas negras con
pequenos tlpos en blanco como titulos gruesos o frases cortas resultan muy
poderosos, siempre y cuando el texto no sea muy abundante, ya que esto puede
ser dificil de leer.

El negro es asociado con la serenidad, la muerte, la tristeza y el misterio.
Cuando es utilizado en el diseno, éste adquiere un aire de sofisticacion y estilo
y pertenece mads al estilo distinguido que al mercado de masas. El negro mate
esta asociado con la alta calidad y transmite una sensacion de inteligencia y
seriedad.

El contraste mas débil entre negros se puede crear a través de la impresion
en una superficie negra también. Imdgenes en negro brillante sobre una superficie
negro mate son perfectamente distinguibles gracias a la intensidad que le da el
brillo al negro en contraposicion al negro mate en donde la luz es absorbida por
el mismo.

El gris es un color conservador, de buen gusto y serio, por lo que hace que
el mercado confie en el producto o servicio que lo porte. El gris puede ser frio,
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discreto, digno y generalmente no es un captador de atencion, puede utilizarse
para crear un diseno selecto.

El blanco es vigoroso y tiene connotaciones de limpieza, inocencia y pureza.
Es magnifico para utilizarse de fondo. Dependiendo del contexto en el que se
le utilice, el blanco puede ser un color llamativo. En un disenio donde no se
utiliza ningtn color mas que el blanco puede parecer sélido y sera llamativo si
es colocado en un estante junto con otros productos coloreados.

)
(&

A xiste una gran variedad de combinaciones ya establecidas, y su estudio
resulta de gran utilidad para disenar, como son:

Los colores ardientes, que nos remiten al rojo mds saturado o de mayor
intensidad dentro del circulo cromatico, son bastante llamativos. Las propiedades
de los colores ardientes son las siguientes: son fuertes y agresivos, y pareciera
como si vibraran dentro de su propio espacio. Su poder es tan fuerte que llegan
a alterar al ser humano, produciendo un aumento en la presion sanguinea y una
estimulacién en el sistema nervioso.

Los colores frios parten del azul mas saturado y evocan el hielo y la nieve.
Los sentimientos que generan son contrarios a los que generan los ardientes, el
frio baja la intensidad del metabolismo e incrementa la sensacién de tranquilidad.
Cuando se colocan juntos los colores frios y los ardientes vibran, es una sensacion
parecida a cuando se juntan el fuego y el hielo.

Los colores calidos son todos los tonos que contienen rojo. La diferencia
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entre los colores ardientes y los colores cédlidos es que en los ultimos el rojo
contiene amarillo. Los colores calidos resultan confortables, espontaneos y
acogedores.

Los colores oscuros son tonos que contienen negro. Pareciera como si
enceraran el espacio o lo hicieran mas pequeno, son colores concentrados y
serios. Cuando se combinan los colores claros y los oscuros se obtiene un contraste
dramatico, razon por la cual suelen ser utilizados para representar opuestos de
la naturaleza como el dia y la noche.

Entre las combinaciones anteriores encontramos también los colores
poderosos, estos colores estdn llenos de excitacion y control e invariablemente
son asociados con el rojo ya que este color combinado con cualquier otro jamas
puede pasar desapercibido. El rojo es el color del poder, es vigoroso, audaz y
extremo. Las combinaciones poderosas pueden simbolizar nuestras emociones
mas fuertes como el amor o el odio. Representan los extremos emocionales.

Las combinaciones entre colores palidos son elegantes y faciles de combinar
casi con cualquier otro color. Los tonos cremosos dan la impresion de holgura
y opulencia, al crear una apariencia de ser clasicos.

Cuando se combina la plenitud del azul con la fuerza del rojo se crea el
morado azulado y las combinaciones que surgen de este color simbolizan la
autoridad y la inspiracion regia también se les asocia con elementos de sorpresa
y magia. Cuando el morado es combinado con el naranja y el verde se convierte
en parte de una combinacién excitante, y levemente excéntrica.

Las combinaciones que surgen entre los grises y negros son neutrales pero
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si se combinan con colores vivos y brillantes como el rojo, el amarillo, el verde,
el azul o el naranja, dan como resultado un diserio de apariencia sobria y de
gran calidad.

El conocimiento de las caracteristicas individuales que posee cada color
y las connotaciones de las combinaciones que se pueden crear con estos es de
gran valor para el disefiador, ya que es necesario conocer a fondo el lenguaje
del color para poder crear disefios en donde el mensaje sea preciso.

== 3 ciencia que estudia los signos se llama Semiotica, y parte de la
utilizacion de los signos en un contexto social. Gracias a los signos es posible
hacer un andlisis de una formacion social determinada.

1] signo es una especie de materializacion de algo, y solo a través de este
se puede analizar una cultura y entender la ideologia dominante. Sin la existencia
de los signos no habria discurso ni ideologia. Dominar los signos equivale a
dominar el discurso, y esto representa el dominio del poder ideolégico.

Sin los signos no se podria entender la ideologia al igual que sin el estudio
de dicha ideologia, no se podrian entender los signos de manera aislada. Entonces,
se dice que los signos que son la materializacién de una ideologia, es decir,
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la hacen vivir.

Si se entiende de esta manera, el signo se aleja de lo abstracto, y cuando
se concretiza, se vuelve una herramienta sélida y concreta, con la que se puede
ejercer dominio y lucha, ataque y defensa, convencimiento y expresion.

Humberto Eco dice en su libro titulado "Signo", Temas de filosofia que el
hombre es su lenguaje, porque la cultura se constituye como un sistema de signos
y al conocer las reglas de estos signos, se conoce la sociedad.

La correcta utilizacion de los signos depende del conocimiento que se
tenga de los mismos, es decir, de la semidtica. Los signos en el Disefio Grafico,
pueden hacer que el grupo social que los recibe "actue", o pueden llegar hasta
condicionar al mismo dependiendo la manera en que obliguen a consumos,
conductas, votamones opiniones.

Peirce dice que "la division de signos fundamental es la que los clasifica
en indices, iconos y simbolos” Por lo tanto, es indispensable el conocimiento de
los mismos para poder hacer cualquier tipo de andlisis sobre los distintos procesos
de la comunicacion grafica. Esta clasificacion es de gran importancia por las
siguientes razones:

A) El icono, el indice y el simbolo pertenecen al area de la practica del
signo. Son las unicas formas de practicar el signo.

B) Por medio de un conocimiento adecuado del indice, del icono y del
simbolo, se puede perfeccionar y afinar la practica de la comunicacién grafica,
logrando asi, mayor precision en los mensajes.

C) Es posible privilegiar uno de los tres elementos sobre los otros dos,
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para definir el género de comunicacion que se desea establecer con el receptor.

D) Cuando se realiza un mensaje que contiene los tres clementos, y cada
uno ocupa la jerarquia que le corresponde segun el género de dicho mensaje,
las posibilidades comunicativas se facilitan y se incrementan. Y si, en un mensaje
se utiliza un solo elemento, por lo regular se debilita la fuerza del mismo. Si en
un cartel se utiliza solo un icono o solo un simbolo, siempre serd un cartel més
débil que uno que contenga al icono, al indice y al simbolo de manera simultanea.

4] icono es un signo que hace referencia a un objeto, pudiendo tomar una
o varias propiedades sobrentendidas de dicho objeto. El icono nace de las
propiedades del objeto, y las reproduce, o por lo menos, reproduce una de las
propiedades esenciales del mismo. El icono representa al objeto principalmente
por su similitud, es decir, el icono debe ser parecido al objeto. La utilizaciéon del
icono es la Ginica forma de comunicar una idea de manera directa. El icono es
un signo que toma sentido de "representante”, puesto que existe una semejanza
entre este "representante", la "representacion": y aquello que representa. En el
proceso de la comunicacion, el icono cumple con la funcion de hacer referencia
de algo.

Es importante aclarar que el icono, el indice y el simbolo no se presentan
totalmente puros y diferenciados en el proceso de la comunicacién, siempre se
mantiene una influencia de los otros dos elementos. Asi que un icono puede ser
simbolico o viceversa.
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El significado de un signo siempre depende del contexto con que se usa.
Segun Juan Manuel Lopez Rodriguez, los iconos se podrian clasificar como:

1.- ICONOS IDENTIFICATIVOS, son aquellos que reproducen al objeto
a través de alguna de sus caracteristicas.

2.- ICONOS DESCRIPTIVOS, estos son parecidos a los primeros, pero
contienen una descripcion visual mds detallada de las caracteristicas del objeto,
tales como altura, color, edad, raza, brillo, opacidad, dureza, suavidad, aspereza,
tersura, etc.

3.- ICONOS NOMINATIVOS, son los iconos en los que la imagen "nombra"
al objeto, como en los casos donde una fotografia hace el mismo papel del nombre
para identificar al objeto.

4.- ICONOS VICARIALES, son aquellos que aparecen como apoyo de un
texto, funcionan como elementos redundantes, ya que el texto no puede ser
sustituido por la imagen iconica, pero si se apoya en ella.

A partir de estas clasificaciones pueden surgir subclasificaciones, tales
como: iconos informativos, iconos redundantes, etc.

Alualquier cosa que nos sobresalte, es un indice. Cualquier cosa que
atraiga nuestra atencién es un indice, en cuanto que marca la articulacién entre
dos partes de una experiencia"i1 y posteriormente menciona que los indices lo
son "en tanto promueven que el receptor utilice sus poderes de observacion para
poder establecer una conexién real entre su mente y el objeto".

11 Sanders, Peirce Charles, Elements of logic, Book II, Speculative grammar, de sus Collected Papers
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Considerando lo anterior, se puede decir que el indice es el signo que tiene
una conexion real con el objeto que indica. Asi, el indice forzosamente tiene que
ser preciso y debe tener un solo significado, ya que para establecer una conexion
real con dicho objeto, no deben existir interpretaciones ambiguas o confusas. El
indice crea un tipo de accién en el receptor, una respuesta activa que puede ser
positiva o negativa, segun el caso. El indice tiene una relacion de cercania con
el objeto, debido a que hay una especie de contacto fisico entre el indice y su
objeto.

"Un indice esta asociado a su objeto por una contigiiedad efectiva, existencial:
y un icono por una similaridad efectiva (...) El indice es el unico signo que, al
revés del icono y del simbolo, implica copresencia real del objeto"12.

Cabe recordar que icono y simbolo se dan en ausencia del objeto, a diferencia
del indice en donde esta ausencia es relativa. La justificacion de la existencia
del signo, se da gracias a la ausencia del objeto ya que el signo funciona como
vehiculo de un significado. Sin embargo, en el caso de indice, el objeto esta
implicito como si estuviera relativamente proxima y presente. En el caso del
indice, la ausencia del objeto es menos notoria que en efycaso de iconos y simbolos.

Los pasos que sigue el proceso del indice dentro de la mente humana
desde su percepcion hasta su significacion, son los siguientes:

1.- Una fuerte provocacién visual a los receptores da como resultado la
recepcion de los indices. El indice se concibe en la necesidad de sefialar, mostrar,
prohibir, dirigir u orientar algo.

2.- La dificultad del receptor de ver el objeto indicado por el indice, hasta

12 Jakobson, Roman, Nuevos ensayos de lingiiistica general
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que el objeto es indicado; lo que convierte la claridad inicial del primer paso en
una necesidad de buscar la significacion por medio de la busqueda de dicho
objeto, que estara siempre en correspondencia del indice.

3.-La facilidad de hacer que resalte el objeto que estd indicado, mds alla
del indice mismo. Lo que esta indicado sera de una importancia bastante mayor
que la que el indice pudiese tener.

"Cualquier cosa (objeto, mirada, dimension o color) que nos obligue a fijar
la atencion, a realizar una accion, a seguir una direccion visual, o que nos prohiba
o impida hacer algo (no fumar, no estacionarse, etc.), puede ser considerada
como indice"13.

1] icono "reproduce" al objeto que no estd, el indice crea una "conexién
real” con el objeto y el simbolo es un signo que lleva dentro el significado para
cuya expresion y representacion se utiliza. "El simbolo se caracteriza por el hecho
de que no es totalmente arbitrario; no esta totalmente vacio, existe en él una
cierta relacion natural entre el designante y lo designado (...) el simbolo se halla
en relacién racional con la cosa (objeto) designada™i4

El significado etimologico de simbolo o "symbolum" en latin, viene de
"bolum", que tiene la implicacién de algo que se arroja, es decir, simbolo significa
algo arrojado conjuntamente. A esto se debe que el simbolo sea un signo que
"conlleva" el significado del objeto en su propio ser. "El significado del simbolo
como el de todo signo, no se encierra en un contenido intuitivo propio, sino en

13 Lopez Rodriguez, Juan Manuel, Semidtica de la comunicacion grafica, pag. 270
14 Sassure, Curso de lingtiistica general
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otro contenido (objeto, proceso, relacion, etc.) que dicho simbolo significa,
simboliza"1s.

Los signos clasicos de la comunicacion visual en manifestaciones culturales
intensas, tales como el arte o la religion, suelen ser mas simbdlicos. Se dice que
los simbolos crecen, porque al nacer, se difunden, y es en esa difusién donde
crece su significado. Los simbolos nacen de otros signos, que por lo regular son
iconicos o abstracciones de "algo" que en apariencia no puede ser representable,
como: patria, masculinidad, gloria, calor, etc. El simbolo es una especie de signo,
que establece su relacién con el objeto por ley o por costumbre, dependiendo de
los espacios culturales de los diferentes grupos sociales en los que se gesta. Por
tal razon, su significado depende de los marcos culturales que tenga el receptor
en de una manera mucho mas profunda que el indice o el icono.

La caracteristica mas importante del simbolo es que designa un "tipo" de
objeto, y no un solo objeto en particular, ya que ni "reproduce" al objeto, ni lo
"seniala" de manera directa. El simbolo siempre se ird a un plano mas general,
ya que si particulariza, dejaria de ser simbolico y entraria en otras categorias.

2.4 LA IDENTIDAD GRAFICA

DEFINICI®N

Itimologicamente, identidad viene del latin identitas, atis, de idem, lo
mismo. Identidad equivale a identificacion, autenticidad y verdad, identidad
significa idéntico a si mismo. Filosoficamente, la identidad es la esencia.
Identificarse con algo significa descubrir o compartir de algiin modo esa esencia.

15 L.O., Reznikov, Semiotica de la publicidad
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LA IDENTIDAD ©
IMAGEN GRAFICA

La identidad corporativa es un sistema de signos visuales que tiene como
objetivo distinguir a una empresa u organizacion de las demads. Para ello es
necesario facilitar el reconocimiento y la recordacion de la empresa u organizacion.
La mision de la identidad corporativa es diferenciar, asociar determinados signos
con cierta organizacién y significar, en otras palabras, es transmitir elementos
de sentido, connotaciones positivas; es decir, aumentar la notoriedad de la
organizacion.

==8 magen corporativa se refiere a la imagen que una empresa ha adquirido
entre el publico y, por otro lado, identidad corporativa se refierc a la imagen
que la empresa desea conseguir, con el fin de crear una buena reputacién entre
sus clientes.

Los signos de la identidad corporativa son de diversas naturalezas:

1) La lingtiistica se refiere al nombre de la empresa, que es un elemento
de designacion verbal que el disefiador convierte en una grafia distinta; es un
modo de escritura exclusiva llamada logotipo.

2) La iconica, que tiene que ver con la marca grafica o el distintivo figurativo
de la empresa, su uso viene de la costumbre ancestral del acto de marcar con
una senal indeleble las cosas y los objetos. La marca cristaliza un simbolo o un
signo convencional portador de significados.

3) La cromatica, que consiste en el color o colores que la empresa adopta
como distintivo emblematico.
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La identidad puede ser de un individuo, de un grupo, de una empresa,
de una civilizacion o de un pais. Cada uno de ellos sera reconocido por un
conjunto de signos perceptibles que le son propios y que lo caracterizan, es decir,
sus signos de identidad. La identidad de las cosas y los seres es evidente a los
sentidos gracias a la diferencia.

ir
)

==l a concepcion de marca es etimoldgicamente ligada a la identidad, a la
propiedad y a la accion del marcaje de los objetos. La marca es un signo sensible
que distingue una cosa de otras para reconocerla, denotar su origen, calidad,
etc. Marcar es el hecho y resultado de estampar, sellar, imprimir o acunar, es
decir, de transferir una sefial determinada a algin soporte.

La marca esta relacionada con un propietario, a un individuo o grupo
poseedor y, por medio de ella, éste es identificado por los demds. La marca es
un distintivo de propiedad y ésta abarca de igual manera lo que su propietario
posee y lo que hace.

La marca se manifiesta como una sefal en forma de una inscripcion, una
figura, un rasgo distintivo, una sigla, un pictograma simboélico o un emblema,
que son acuiados o impresos de manera indeleble en el producto, de esta manera,
forma parte fisicamente de él, de su entidad como objeto, de su funcionalidad
y de su psicologia. Asi, la marca se vincula al mismo objeto de consumo. Cabe
mencionar que la marca, a pesar de ser destruida junto con el objeto, permanece
después, de manera mds o menos estable, en la memoria de
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EL LOGOTIP®

una colectividad.

La marca, morfolégicamente, es una combinacion de tres modos diferentes,
pero simultdneos, de expresion. Es una superposicion de tres mensajes diferentes:
uno semantico (la que dice), uno estético (como lo dice) y uno psicolégico (lo
que evoca). Estos mensajes superpuestos en el concepto de marca se desglosan
en diferentes signos, que pueden ser sonoros y visuales.

El signo verbal o nombre de la marca, tiene un signo alfabético determinado,
es decir, la palabra o ¢l nombre escrito, su grafia. Sin embargo, cuando ésta se
escribe con un rasgo que sea caracteristico y propio, recibe el nombre de logotipo.
El logotipo posee un diseno especifico, dotado con algun rasgo habitual o
exagerado que lo hace facilmente identificable y memorizable para la gente.

¥] logotipo es el primero de los signos visuales de identidad. Es la
manera particular que toma una palabra escrita, con la que se designa y al mismo
tiempo se caracteriza una marca comercial, un grupo o una institucion. Logotipo,
etimolégicamente, viene del griego logos que significa palabra o discurso y de
typos que significa acufiacion o impresion. El logotipo es una palabra cuajada
que forma una unidad y no una simple sucesion de letras. En el logotipo se juega
con los contactos, enlaces y superposiciones de sus letras, con lineas que encierran
a la palabra asi logotipada. De esta manera, el lobotlpo pasa del orden legible
al visible. Asi, el nombre de marca adquiere una forma particular y caracteristica.
En otras palabras, el logotipo es una palabra / imagen.

P «-—m& bl
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Segun Joan Costa en su libro "Identidad Corporativa", para ejercer
Optimamente su funcion de caracterizar un nombre, el logotipo tendra que reunir
alguna o algunas de las condiciones que se enuncian a continuacion.

Primero, el logotipo debe estar disefiado por medio de caracteres de letras
originales, que no estén al alcance de otras empresas. Esto en especifico del
logotipo, que lo hace tnico y exclusivo, implica un disefio especial para las letras.
También es vélido redisefar inteligentemente alfabetos o fuentes ya existentes.

En segundo lugar, el logotipo debe exponer alguna de las formas originales
logotipadas o enlazadas. La superposicion de letras, los contactos entre ellas, la
exageracion de ellos, son otros tantos recursos que contribuyen a caracterizar
el logotipo de identidad.

Por otro lado, el logotipo necesita un espacio propio para poder alcanzar
una relevancia notoria. Por tal razon es comun la forma del contorno que lo
encierra para aislarlo. El contorno puede tomar distintas formas, puede ser un
escudo, una orla envolvente, una forma geomeétrica simple y a veces es un rasgo
que pertenece a la tipografia que se extiende para circundar la palabra, por otra
parte, un subrayado, un sombreado o cualquier recurso grafico que opero
alrededor del nombre, lo destacard, es decir, le crea un espacio propio y lo aisla,
facilitando asi su localizacion y distincion dentro de un contexto visual.

Los principios anteriores del logotipado de nombres de marca o de empresa,
dentro del diseno de la identidad visual, tienen su fundamentacion por cuanto
caracterizan, destacan y aislan al logotipo, otorgandole un caracter relevante en
relacion con los demads elementos visuales que coexisten en un mensaje
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MANUAL DE IDEN~

TIDAD GRAFICA
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determinado. En la medida en que un logotipo sea caracteristico, sera mas
memorable para la gente.

=n manual de identidad visual de la organizacion, aparte de contener
signos simples, leyes de la estructura y una serie de normas, contiene también
un conjunto de técnicas de aplicacion. Todo lo anterior se retine de manera
exhaustiva y precisa en un manual, el cual es un instrumento espacialmente
normativo y funcional.

El manual debe contener los elementos simples de la identidad; el logotipo,
el simbolo y la gama cromatica; los elementos secundarios de escritura: formatos,
tipografias, modulos y pautas; y los criterios de las combinaciones, que deberan
ser estrictamente definidos para una aplicaciéon correcta del sistema.

El manual de identidad abarca y organiza todos los elementos que
constituyen el sistema y es dirigido a todos los usuarios que deben conocer las
reglas que aseguran una utilizacion racional y eficaz de los elementos de identidad
en todas sus posibilidades de aplicacion.

La funcién esencial de todo manual es la de salvaguardar la unidad de
estilo, es decir, la imagen visual de la compania. Por tal razén, las normas que
se dictan en el manual no deben ser nunca modificadas en ningtin sentido. Es
indispensable que esté siempre asegurada la coherencia visual de la empresa,
es decir, garantizar la construccién correcta de su imagen visual.

El contenido de un manual de identidad varia segtin los casos. Los factores
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que determinan la pertinencia dependen de la estrategia de comunicacion
adoptada, la cual definird a su vez la politica de comunicacion, los soportes, las
ocasiones y la frecuencia, asi como su coordinacién y control.

Es funcional hacer una organizacion del manual que abarque desde los
signos y su estructuracion hasta las pautas estructurantes y las formas precisas
de aplicacion.

Por otra parte, la expresion visual de cualquier cambio que vaya a efectuarse,
debera estar prevista y perfectamente explicada en el manual de identidad
grafica.

Cabe mencionar que con un manual de identidad grafica, se realiza un
programa, el cual se implantarda y posteriormente se verificara.

oy
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3.1

LOGOTIP®

BOCETAJE

T

B i st W i

A\ ;
2 omando en cuenta los caminos

posibles a seguir en base a la investiga-
cion, se comenzara a bocetar a mano
las primeras ideas, posteriormente se
se hara una seleccion de ellas con el fin
de presentar dos propuestas completa-
mente diferentes. A continuacion se
muestran los bocetos que se realizaron.

En este boceto lo que se busco fue darle una
apariencia de arte celta, que se caracteriza por el disefio
de entramados o tejidos laboriosamente trazados para
crear figuras (en este caso tipos). Esto se hizo con el
fin de evocar tanto la antigiiedad como la elegancia
que caracterizan a esta cultura.

Sottde

Se trabaj6 con una tipografia original, la cual
fue disefiada especialmente para Twilight. Se buscé
una forma irregular y aguzada con el fin de darle un
toque de violencia y dinamismo al logotipo, ésto hizo
que la tipografia adquiriera una forma realmente
abstracta, reduciendo asi la legibilidad del mismo.
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Se buscaron elementos representativos del Para este boceto se utilizo de base una fuente
death-black metal, en este caso un pentagrama, tipografica de la familia Gotico antigiio, pero se le di6
colmillos y unos cuernos. Para darle un toque de  un tratamiento especial a cada tipo, alargando, reafir-
antigtiedad se utilizé una fuente tipografica de la ~ mando y aguzando sus rasgos naturales. Esto se hizo
familia Gético Antiguo, el pentagrama esta unidocon  con cl fin de darle movimiento, elegancia (segun el

T

la letra “g”, formando asi parte de la palabra.  concepto que tiene de ésta el metalero) y antigiiedad.
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En esta etapa, se analizaron las
cuatro alternativas y se escogieron la
primera y la cuarta, las cuales se pre-
sentan a continuacion.

Boceto No.1

b Y

£/ "y

.
St O L e i R W i 5 W

Primer Boceto:

En esta primera opcion, se utilizé
una tipografia en altas y bajas, la
primera “T” y la altima son iguales
Fero con distintas direcciones, es decir,

a segunda esta reflejada como en
espejo.

A cada tipo se le dio un
tratamien-to especial para que pareciese
tejido, ésto se hizo con el fin de evocar
las ca-racteristicas del arte celta, tales
como la elegancia, la antigiiedad y el
movi-miento.

En general, la tipografia quedo
bastante cuadrada, por lo que es
necesario aguzarla un poco.

Para esta alternativa se esta
pensando en retomar el pentagrama
del tercer boceto, pero éste debera ser
tejido también como la tipografia.
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Segundo Boceto:

En esta opcion, se utilizé como
base una fuente tipografica de la familia
Gético Antiguo, y como en el primer
boceto la primera y la tltima letra son
iguales pero con distintas direcciones.

A cada tipo se le dio un
tratamien-to especial, para lo cual, se
reafirmaron las principales
caracteristicas de esta familia, se

e re ol
| Q‘/ aguzaron los dngulos, se alargaron y
; /l ‘ se hicieron curvos algunos trazos y se
\7 7 intento que cada tipo tuviese un aspecto
JUH H D 3 solido. Lo anterior se hizo con el fin de
\ ‘& darle elegancia, anti-giiedad vy

movimiento al logotipo, sin perder de
vista la legibilidad en la palabra
“Twilight”.
Para esta alternativa se esta
Boceto No.2 pensando en utilizar un out-line grueso.

L

g e -
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En esta etapa se seguira tra-
bajando sobre las dos alternativas,
haciendo los cambios y ajustes nece-
sarios para llegar a una seleccion final.

£ S

’
4 r

=
L%

Pentagrama No.1

Pentagrama No.2

Pentagrama No.3

Py

i P A i P P ol i

Primer Boceto:

A continuacion se presenta la
primera alternativa sefialando los
cambios y correcciones realizadas.

En la opcién final se disené un
pentagrama con el mismo estilo de la
tipografia para usarlo como parte del
logotipo, se eligio la tercera opcién por
el hecho de parecerse mas a los tipos
aparte de ser la mas clara visualmente.

También se arreglo la tipografia,
se suprimieron los angulos rectos de
los remates haciéndolos mas aguzados
y alargandos, ésto hizo que
disminuyera el aire futurista que tenia
en un prin-cipio.

Al final se le integro el pentagra-
ma en la parte posterior de la tipografia,
el cual va centrado horizontalmente.
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Boceto No. 1. Final

73




EXO®DUS

CAPITUL® III

b*"’ -

L

L e

wia, /.

ey M&f w.c a...rlu....

Boceto No.2

Segundo Boceto:

A continuacién se presenta la
segunda alternativa sefialando los
cambios y correcciones realizadas en
dos etapas.

En la primera etapa se arreglo la
tipografia, se empez6 homogenizando
los trazos, posteriormente sc invirtio el
sentido del pico superior de la “h”, ésto
con el fin de que fuese simétrico con
respecto al pico de la “w” y finalmente
se le agrego out-line.

En la segunda etapa se cambi6
de posicion el pico superior de la “w
se paso del lado derecho para el centro
con el fin de crear un equilibrio con
respecto a la “h”. También se ahuecé
el out-line en la parte superior de la
“w” y de la “h”, en el pico superior
derecho de la primera “T”, en el pico
superior izquierdo de la segunda “T”

por altimo en la parte inferior de la

i r
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Boceto No.2. Final
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Alternativa final del logotipo:
A continuacion se presenta la
alternativa final. Se eligio el boceto
numero dos, por ser el que cumple con
las caracteristicas necesarias que
Twilight desea transmitir, tales como
la elegancia, la antigiiedad y el movi-
miento. El logotipo adquirio fuerza,
aparte de hacer que el mensaje fuese
mas claro por tener mayor legibilidad
que el primer boceto.
Alternativa final En conclusion, el segundo boceto
funcionard mejor por el hecho de
contener tipos cuya personalidad es la
idonea para el mensaje que se desea
transmitir.

Por otra parte, se decidi6 retomar
el criptograma utilizado en el disefio
del cassette. Este criptograma es un
antiguo talismdn de la cuﬁura sumeria
extraido del Necronomicén de Babi-
lonia, que simboliza la comunién entre
Criptograma el hombre y los dioses.
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RETICULA

I continuacion se presenta la reticula del logotipo de Twilight, ésta
resulta de vital importancia cuando sea requerida la reproduccion o el redisefio
del mismo con el paso del tiempo.

En ella se pueden observar las direcrices verticales, las horizontales, las
curvas tomadas como base y el espacio libre 0 marco que hay que tener en cuenta
para la adecuada utilizacion del logotipo, éste espacio libre fue creado para que
el logotipo no pierda, en ningun caso, el impacto visual que tiene cuando se le
utilice junto con texto, graficos o imagenes. El espacio debera ser manejado en
el color del fondo de la aplicacién a utilizar.

El logotipo de Twilight, trazado sobre la siguiente reticula, debera
presentarse en todas las aplicaciones o soportes de comunicacién visual siempre
que sea posible, ya que esto contribuye a la unificacén y consistencia de la
transmision del concepto asi como su reconocimiento entre la competencia.
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PRUEBAS DE COL®OR

48 continuacion se presentan
las pruebas de color que se realizaron
para el logotipo de Twilight.

A
1%
/1

3 .&u.

i, i
N g o B,

Prueba No. 1
En esta primera opcidn, se rellenaron los tipos
con color rojo, éste se utilizo por ser el color de la
emociones como la fuerza, la pasion y la masculinidad,
a[)arte de sus connotaciones tales como la ira, la sangre,

el sexo y el fuego. Este color funciona por su aspecto
agresivo y atrevido.

Prueba No. 2
En esta opcion se utilizo una textura en lugar
de un color ¢n plasta, se utilizo una fotografia del cielo
en tonos que van del azul oscuro hasta el blanco. Ha-
blando del significado de la palabra Twilight o
crepusculo, es imposible no pensar en el cielo, por esta
razon fue que se eligi6 esta fotografia para los tipos.
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Prueba No. 3 Prueba No. 4
En esta opcidn, se dio un tratamiento al En esta ultima opcién también se utilizo una
logotipo con textura para que pareciese de piedray  textura, solo que esta vez se utilizé una fotografia de
su color comprende la mayor parte de la escala de  fuego en tonos que van del rojo oscuro hasta el amarillo
grises. Esto se hizo con el fin de retomar una de las  vivo. Con esto se desca que el logotipo adquiera un
caracteristicas principales que Twilight desea transmitir, ~ aspecto mas fuerte y agresivo. Se desea que pareciese
la antigtiedad. como si los tipos vibraran dentro del out-line negro.
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Alternativa Final

De las cuatro pruebas se eligi6 la
cuarta por ser la que reunia todas las
caracteristicas del color necesarias.
Anteriormente se habl6 de las propie-
dades asociativas del color rojo, pero
es indispensable hablar de la combi-
nacion utilizada que va desde el rojo
oscuro hasta el amarillo vivo, para
dicha combinacion se utiliza el término
de colores ardientes y poderosos. Los
colores ardientes se destacan por su
poder, que es tan fuerte que llega a
alterar el sistema nervioso, produciendo
un aumento en la presion sanguinea,
lo anterior es justo lo que Twilight
pretende al ser escuchado. Las
combinaciones poderosas simbolizan
nuestras emociones mas fuertes y ex-
tremas como el amor o el odio. En ge-
neral los colores seleccionados son los
colores del poder, son vigorosos, au-
daces y atrevidos y convinados con el
negro adquieren un aspecto de calidad.

ci',‘
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3.2 PAPELERIA
BASICA

Wy z

CBIAY continuacion se presentan los ejemplos del diseno adecuado de cada
aplicacién de papeleria basica que se realizé. La papeleria bésica contiene los
siguientes soportes: hoja carta membretada (1ra y 2da hoja), sobre, folder y
tarjetas de presentacion.

Es importante mencionar que no se trabajé con una especie se etiqueta que
se pudiera repetir o “pegar” en cada soporte, el disenio de cada aplicacion de la
identidad grafica de Twilight comenzoé tomando como base el soporte mismo,
es decir, las dimenciones de éste y la informacion que debia contener.

El tipo de composicion en los distintos soportes es la misma, con el fin de
mandar el mismo mensaje en todos los casos. Los elementos de la composicion
van centrados verticalmente y la altura de éstos dependera del espacio visual
de cada soporte.
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H®]A CARTA MEMBRETADA (IRA Y 2DA)

Para la hoja carta membretada se hizo una
composicién en donde los elementos que la componen
se encuentran centrados de manera vertical, es decir,
el espacio que existe de lado derecho de los elementos
hasta el filo de la hoja es el mismo que de lado
izquierdo. Para la primera hoja se utilizaron los
siguientes elemen-tos: el logotipo en la parte superior,
el criptograma como marca de agua y la direccion en

1
A

En caso de que el texto abarque mas de una
hoja, se debera utilizar la segunda, disenada especial-
mente con este fin. Para esta segunda pagina se trabajo
con la misma composicion que la primera, s6lo que en
este caso se quité el logotipo y la direccion. El
criptograma es en color gris y se debe utilizar al 15%
de transparencia de su saturacién original al igual que
en la primera hoja.
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En el sobre se utilizo el mismo tipo de
composicion que en la hoja membretada, pero en este
caso no se utilizo la direccion en la cara del sobre. El
criptograma es de menor tamano dy aqui no debera ser
utilizado como marca de agua, debera estar al 100%
de saturacion del PANTONE 432 CVC.

Alheli No.d Jardioes de la Hacienda, Cuautitlan lzeall,
Edo. de Mex. CP 34720. Mexico.

En el reverso del sobre debera estar el
remitente, éste debera estar situado en el centro de la
pestana superior.

La tipografia a utilizar es Casablanca Antique
Regular de 24 puntos en color negro. La informacion,
deberé estar condensada en dos lineas.
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FOLDER

El folder sera de papel rododendro color negro.
En la portada se utilizé la misma composicion que en
el sobre, pero el logotipo se ubicara en la contraportada
y se verd a travéz de un suaje que estard en la portada,
al mismo tiempo, el criptograma debera estar pegado,
siendo éste de rododendro gris. En el interior debera
tener un epacio para un Cd, una o varias hojas tamano
carta y una tarjeta de prescntacién.
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TAR|ETAS DE PRESENTACI®N
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HELLISH STRINGS H(-Bv
IGUITARRA) FEEVERSE PULEL
WATERIAY
Yol 381747 4 .
el 04433 21 3869 37 DA
urukakbaine @hotmailcom jategroove @ hotmail.commy

Se disenaron cinco tarjetas de presentacion,
una por cada integrante, y se utilizo6 la fotografia de
cada uno para crear su propia tarjeta, la fotografia
debe ser en alto contraste y en blanco y negro y debera
ser del rostro del integrante. Las fotografias son
utilizadas como marca de agua, se uusaron a un 20%

i - PR :

s, de su saturacion original. La composicion es como las
) anteriores, el logotipo se posiciona centrado en la parte
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Maanus

BFELLS. (NYOKATIONS & CHANTE

el 326030 13
magnus_teilight @hotmailcom

SHIRU

SIOERAL ATMOSFHERED il
(TECLADS)

tel, 58 77 06 49
cel 04455213869 37

shirulamashta@botmailcom :

te). 55 66 80 8!
semmprix@hotmail.com

superior de las tarjetas, en la parte media se encuentra
el nombre del integrante y el intrumento que toca, las
tipografias utilizadas son Abaddon Regular de 20
pun-tos y Copprpl Goth BT de 8 puntos
respectivamente. En la parte inferior se encuentran los
teléfonos y la direccion de correo electrénico en la
fuente Casablanca Antique Regular de 11 puntos. Los
textos se posiciona-ran dependiendo del espacio visual
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3.3 DEM®

DIPTIC® (I LAD®)

Leannan

vat e hanpen

El diptico sera la portada y la contraportada
del Cd de demostracion o Demo. El nombre del CD
es Netherworld’s Gate y se utilizara como carta de
presentacién ante productores, disqueras y fans que
asi lo requieran. La portada contendra el logotipo
centrado en la parte superior, el fondo sera negro y
habra una imagen de la luna y como marco tendra
unos monjes que seran de un color un poco mas claro

NETHERWORLD'S CATE

que el negro del fondo. En la contraportada también
se utilizara el logotipo centrado en la parte superior,
pero de menor tamano, las fotografias de los integrantes
del grupo seran las mismas que las utilizadas para las
tarjetas de presentacion, en la parte superior o inferior
de cada foto vendra el nombre e instrumento de cada
integrante y en la parte inferior un verso. La tipografia
usada es Casablanca Antique de 12, 11 y 8 puntos.
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Darkness Within
(preludium}
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Godz of Black Light
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The Dragon Awakes”

Netherworld Calls”

TWILIGHT
21T S PIOAIIRIIN

El reverso contiene los nombres de las cancio-

nes, el nombre y datos del grupo, del CD y de la
grabacion. Para el disefio del mismo, se utilizé un  de 12 puntos. Para el nombre del grupo se utilizo la

. "vﬁ-?

1% fondo negro con el criptograma centrado en gris. Para  fuente Abaddon Regular y para el nombre del CD se
) . e Ab yparaclnoh

; el nombre de las canciones se utilizo la fuente Casa-  utilizo Casablanca Antique Regular en 14 putos.
‘; blanca Antique Regular de 20 puntos a excepcion de La ctiqueta del CD sera en fondo negro y
3 la palabra ”rreludium” que estd en 15. Para los datos ~ contendra solo el criptograma en gris tratado con los

‘i“

del CD y del grupo se utilizo la misma tipografia, pero  filtros bevel and emboss y satin.

"
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EX®DUS

CAPITUL® 111

3.4 CD

TRIPTIC® I (CARA)

Bvmgnn

fram Seft to Tight:
Aine - Hellich dirfngd (guitar)
2hirn - ideral atmutphrres (beuboard)
Wingung - Speilp. hevvhativng u'chantd (eciferatian)
Yraunan - Hocturnal whicper (baod)

T o s Fise Baisep Bexeard e Mooy

En el triptico | estara la portada (derecha), la
fotografia del grupo (centro) y los datos del Cd
(izquierda). El fondo del triptico estd compuesto por
tres fotografias. La parte izquierda contiene los datos
de la produccion del Cd, para ello se utilizo la fuente
Abaddon Regular de 12 puntos y la mancha de texto
eta centrada en la parte superior. La parte central se
compone por la fotografia del grupo y los nombres

O~

‘u.\ - .
‘

& 2
’l'jl-'.'..

‘ % ,
3 ",'*‘1

- b..,.» wmw,....’ma -

e instrumentos que toca cada integrante, la tipografia
que se utilizé fue Frankenstein Regular de 9 puntos y
la mancha tipogrifica esta centrada en la parte inferior.
La portada consta de una fotografia de un eclipse lunar,
el logotipo y el nombre del Cd. El logotipo va centrado
en la parte inferior. Para el nombre del Cd se utilizo
la fuente Abaddon Regular de 18 puntos y esta centrado
debajo del logotipo.

20



= X®DUS

CAPITUL® 111

TRIPTIC® II (REVERSD)

"-.sn-:. 2

En el triptico Il estaran las letras de las 10 justificandose primero en el margen superior y luego
canciones. El fondo del triptico es una fotografia de  en el inferior una a una. La fuente tipografica que se
una tormenta eléctrica con el eclipse lunar, sus colores  utilizo para los titulos de las canciones es Abaddon
van del azul casi negro, la noche, pasan por el azul del ~ Regular de 10 puntos y para la letra de las canciones
contorno de los rayos hasta llegar al blanco de laluz.  Architecture Regular de 5.5 puntos. Toda la tipografia
Las manchas tipograficas de las canciones van  es en blanco.

o

4 A LV
a,-«.-.,.,.% A soe . P 0 it 2 TP
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EX®DUS

CAPITUL® 111

REVERS® (EXTERI®R E INTERIDR)

Twtanr B
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cswrsln Canns
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Gooz o Bracs L
Toe O Craws
Luty e 13
Lisesaney o e Seseesr SwoRp
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&
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TWILIGHT

2937 /o Khaing. -
ts reserved.

El reverso que ira por el exterior contendra el
titulo de las 10 canciones, para los cuales se utilizé la
fuente Abaddon Regular de 14 puntos y estaran
alineados de lado izquierdo en la parte superior. El
nombre tanto del grupo como del Cd estaran centrados
horizontalmente. Para el nombre del grupo y del Cd
se utilizo la fuente Abaddon Regular de 16 y 14 puntos
respectivamente. Para los datos del Cd se utilizé la

{

'l!.‘lﬁ;

{e
./f.

PR Mxﬂ-w

fuente Casablanca Antique Regular de 11 puntos y la
mancha tipografica esta situada de lado derecho del
codigo de barras. En la parte interior del reverso sélo
habra una frase vertical en la fuente Casablanca Antique
Regular de 16 puntos y estara verticalmente centrada
de lado izquierdo. El fondo de éste sera la fotografia
de una tormenta eléctrica con el criptograma
transparente en el lugar que ocupara el disco.
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EXO®DUS

CAPITUL® III

ETIQUETA
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La etiqueta del Cd tendra como fondo la misma
fotografia del reverso interior de la tormenta eléctrica
con el criptograma transparente y éste debera estar
rebasado. El logotipo de Twilight debera estar centrado
en la parte superior. La etiqueta tendra un circulo
concéntrico para el orificio del Cd que debera medir
2 cm de diametro.
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EXODUS

CAPITUL® III

3.6 CARTEL
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El cartel tendra como fondo la fotografia de
la tormenta eléctrica y contendra una fotografia de los
integrantes del grupo recortada y la portada del Cd.
Ellogotipo de Twilight debera estar en la parte superior
de lado derecho. El texto debera estar situado en la
parte inferior derecha, para las dos primeras lineas y
para los datos se utilizo la fuente Casablanca Antique
Regular de 14 y 12 puntos respectivamente. Para el
nombre del Cd se utilizé la fuente Abaddon Regular
de 14 puntos. El crédito del disefio esta en la fuente
antes mencionada en 9 puntos y esta situado en la
parte inferior de lado izquierdo.
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EX®DUS

CAPITUL® 111

3.6 FLYER

“La muertc toca cl mas osciiro tono micotras'sc cléva fa lupa...”
FIRE RAIED BENEATH THE MOON
& el mas reciente ataque en CD de esta horda def Mictlan

disgrnibk ea: 2o 1A J
the twilight tribe 2 mso.com Tel 5897 47 04 Cell. 04455 21 38 69 37 ¢ /0 Khaine
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El flyer sera en blanco y negro y tendra como
fondo la fotografia de los integrantes en un bosque
con el criptograma resplandeciente en lo alto. El
logotipo de Twilight debera estar centrado en la parte
superior. El texto que aparece en la parte infgrior
contendra una leyenda, el nombre del disco y el
contacto y debera ir centrado en la parte inferior. Para
la leyenda y para el contacto se utilizé la fuente
Casablanca Antique Regular de 11 y 9 puntos
respectivamente y para el nombre del Cd se utilizo la
fuente Abaddon Regular de 14 puntos.
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INTR®&DUCCI®N

El Manual de Identidad Grafica contiene todas las indicaciones necesarias para la
reproduccion de la marca como son:

Guias de trazo, colores especificos, tipografias utilizadas, restricciones y
diferentes aplicaciones en papeleria, Cd’s, publicidad y articulos promocionales.

Es importante scguir las indicaciones y tomar en cuenta las cspecificaciones o
restricciones que se presentan en este manual, para asi dar una uniformidad a todas
las aplicaciones que se pretenden hacer; de esta manera se lograra un buen
posicionamiento de la marca en la mente del consumidor y éste podra identificar
mas facilmente nuestro producto.
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PRESENTACI®N

2000 afios de esclavitud han llegado a su fin, los antiguos dioses de su suefio se
levantan,

escuchen!

Canalizando en himnos esos gritos de venganza y guerra, a ese falso dios aplastaremos.
Les decia yo a mis amigos cuando decidimos dar vida a Twilight con la idea de
hacer metal furioso que despertara mentes y espiritus de la mentira en que los han
sumcrgldo despojandolos de sus raices, esclavizandolos con un podcr que no existe,
sus pasiones, su fuerza adormecidas por moral y culpa hacia una “existencia” servil
y monotona. Hartos de la cotidineidad de esta asquerosa vision, encontramos una
via conocida desde civilizaciones inmemoriales hacia un estado alterado: la musica.
Aburridos de ver a los jovenes escuchando mensajes disefiados para deprimirlos,
agregamos poesia de fuerza y coraje para cxaltar y desatar su creatividad y actitud,
recordando antiguas cosmogonias y cantando el gozo de “ver”
Twilight (ocaso) es la palabra que define nuestras intenciones y anuncia el
levantamiento de la oscuridad con su nueva luz.

El imperio de las sombras y el fuego enterrado por eras, resurja...
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LeGeTIP® 101

RETICULA DE TRAZ®

Logotipo

Nombre de la marca: | =2, S =2 _—
Twilight o crepusculo. e — = - - e

Es un grupo musical que sc¢ destaca por la a0 i Ml e - S e
fuerza de su musica, la clegancia en el //r/}j e T T T N T <

escenario, el movimiento evolutivo de |'
pensamiento que proponen con sus letras 'i
y la pasion en su mancra de vivir. Lo

anterior se refiere a las caracteristicas que

debe reunir ¢l logotipo. :

|
. : |
Género musical del grupo: #

Death-Black metal. /A
La identidad grafica de Twilight debera \

presentarsc en todas las aplicaciones o
soportes de comunicacion visual siempre
que sea posible, ya que esto contribuye a
la unificacion y consistencia de la transmi-
sion del concepto asi como su reconoci-
miento entre la competencia. '

A continuacion se presenta la reticula- L |[ | ‘
Ciél’l dCl logctipo, ésta rCSUIta de vital i sn}"ui_atl%iu_{_ s !3: Ex.lér 2.=.! 5x Ax 31' 5 Iu 2 mélu 7 m:_l PR :ul.u lebl I?x T e beJ_{';x g I;..ulpxll [ } . o
importancia cuando sca requerida la 10x -
reproduccion o el rediseio del mismo con i — '

el paso del tiempo.




Logotipo

Es importante dejar un area libre en los
limites del logotipo para la utilizacion de
texto, graficos o imagenes. Estc espacio
debera ser manejado en el color del fondo
de la aplicacion a utilizar.

A continuacion se presentan las medidas
minimas del espacio libre o marco que hay
que tener en cuenta para una adecuada
utilizacion del logotipo.

LeGoTIP® 102
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Criptograma

Ll criptograma es un antiguo talisman de
la cultura sumeria extraido del Necrono-
micon de Babilonia, simboliza la comunion
entre el hombre y los dioses.

Se extrajo esactamente igual de como
estaba, es decir que no se realizo ningun
cambio al original.

A continuacion se presenta ¢l criptograma
en plasta en color negro.

CRIPT®GRAIIA

IDENTIDAD GRAFICA
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POSITIVE 104

IDENTIDAD GRAFICA

Positivo

El positivo de la tdentidad grafica sélo
puede ser aplicado en los colores de la e e = s =mae— me W,
identidad grafica o corporativos, si esto no ¥ 10x
es posible debe utilizarse una monocromia I :
en negro.

Es importante tener en cuenta los limites
del espacio libre minimo para la utilizacion
de la identidad grafica cn cualquier
aplicacion.

A continuacion se presenta el logotipo en
positivo con las medidas de espacio ninimo
requerido.




Negativo

Al igual que el positivo de la identidad
grafica, el negativo, sélo puede ser aplicado
cn los colores de la identidad grafica o si
es el caso en blanco.

Los limites del espacio libre minimo deben
ser, de igual manera respetados.

A continuacion se presenta el logotipo en
negativo con las medidas del ¢spacio
minimo requerido.

10x
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Usos correctos

El area de la identidad es un rectangulo,
por lo que en su utilizacion en un soporte
cuadrado perfecto debe posicionarse al
centro del mismo basado en el ancho del
espacio libre y centrado posteriormente
(A). De la misma manera en soportes
alargados debe tomarse el ancho de los
mismos para proporcionar ¢l tamano de la
identidad y debera cstar siempre
centrado (€, H). En otros casos se deberan
considerar los limites de las figuras para
posicionar la identidad (C, D, I, K). En
formatos mayores a la identidad, se puede
utilizar ¢sta de cualquicr tamafio y debe
aparecer centrada, ya sea en la parte
superior (£, G) o en la inferior (B, |).

Es importante mencionar que ¢l logotipo
puede estar posicionado sobre cualquier
textura o sobre ¢l criptograma, para lo cual
no es necesario tomar en cuenta el espacio
libre del logotipo.

US®S CORRECT®S DE LA IDENTIDAD

IDENTIDAD GRAFICA
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Usos incorrectos

La identidad nunca debe ser posicionada
verticalmente (A) ni en los limites de
cualquier formato sin contemplar el espacio
libre minimo (C, G, H). La identidad no
puede ser rotada o posicionada arbitraria-
mente en ningun caso (A, C, G, I).
Tampoco puede ser posicionada en la parte
inferior izquicrda (B, I), asi como c¢n la
parte superior o inferior derecha (C, €, £,
G). El logotipo debe mantener siempre sus
proporciones y por ningun motivo debe
ser alterado en su forma, ya sea a lo ancho
(E)oalolargo (D).

US®S INC®RRECT®S DE LA IDENTIDAD

IDENTIDAD GRAFICA
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MINIM® DE REPRODUCCIGN 108

TIP®GRAFIA

6 cm

Minimo de reproduccion

El tamario del logotipo no debe ser menor
de 2 cm de ancho y puede crecerse ili-
mitadamente dependiendo de la aplicacion
y el soporte a utilizar; la altura del mismo
debera modificarse siempre proporcio-
nalmente con la medida horizontal.

4em




Tipografia basica para textos infor-
mativos

Para la aplicacion de textos informativos
en cualquier aplicacion, debera utilizarse
la fuente tipografica Casablanca Antique
Regular con un minimo de 8 puntos y con
¢l maximo proporcional al tamafio del
formato.

En ¢l caso dec esta tipografia no sc utili-
zan negritas ni italicas.

TIP®GRAFIA BASICA

TIP®GRAFIA

Casablanca Antique Regular 14 puntos
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnaopqrstuvwxyzj!;?
1234567890 8%/ *()":..

Casablanca Antique Regular 12 puntos
ABCDEFCH]]KLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnaopgrstuvwxyzj!;?
1234567890 8% /*()":..

Casablanca Antique Regular 10 puntos
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghiykImnaopqrstuvwxyzj!;?
1234567890 8% /" ()":..

Casablanca Antique Regular 8 puntos
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

ahedefghijkimoaopgrstovwxys !, ?

1234567890 8%/°() ..
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Tipografia Basica para textos titulares

Para la aplicacion de textos titulares debera
utilizarse la fuente tipografica Abaddon
Regular con un minimo de 8 puntos y con
¢l maximo proporcional al tamano del
formato.

Cabe mencionar que esta fuente tipo-
grafica carece de la letra fi, de numecros y
simbolos, por lo que, si se requicre de éstos
debera utilizarse cualquier tipo-grafia antes
mencionada.

En el caso de esta tipografia no sc utili-
zan negritas ni italicas.

TIP®GRAFIA BASICA 110

TIPOGRAFIA

Abaddon Regular 14 puntos

ABCDECEFGHIJBLMNOPOBSTUAVWAYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPOQRSTUVYVWAYZ 0 [
0oo0000O0O00 OOOODODO OOC

Abaddon Regular 12 puntos
ABCDECEFGHIJBRLMNOPOBSTUAVWARYZ
ABCDEFGHIJBRLMNOPUBRSTUVWAYZ 0 0
ooooOoO0O0OO0OD OCODOCOD ©OODOGO

Abaddon Regular 10 puntos
ABCDECFGHIJBLMNOPOBRSTUVWXRYZ
ABCDEFGHIJKRLMNOP OBSTUVWAYZ 0 0
gcooooO0OCOC DOODODOO OOODO

Abaddon Regular 8 puntos
GBCDCFGHIJBRLMNOPORSTUVWAYLZ
ascperaHIdJsLmyorugstuvwayz 0 0
gooooooQoCO0 OOCDOODOO




Tipografia secundaria para textos cortos

Para la aplicacion de textos cortos o
decorativos sc podran utilizar dos fuentes
tipograficas. La primera podra ser utilizada
en cualquier texto corto con las siguientes
caracteristicas: debe requerir legibilidad y
no necesitar de mintsculas. La fuente
tipografica a utilizar en este caso es
Copprpl Goth Bt Regular con un minimo
de 8 puntos y con el maximo proporcional
al tamano del formato.

En el caso de esta tipografia no se utili-
zan negritas ni italicas.

TIPOGRAFIA SECUNDARIA

TIPOGRAFIA

Copprpl Goth Bt Regular 14 puntos
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZi!¢?
1234567890 %% /7*()“;.,

Copprpl Goth Bt Regular 12 puntos
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZi!d?
1234567890 %%/ *()*“;.,

Copprpl Goth Bt Regular 10 puntos
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZi!i?
1234567890 $%/*0";.,

Copprpl Goth Bt Regular 8 puntos
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZi!i?
1234567890 8% /%) .,
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Tipografia secundaria para textos cortos

Para la aplicacion de textos cortos o
decotarivos se podran utilizar dos fucntes
tipograficas. La segunda podra ser utilizada
en cualquier texto corto con las siguientes
caracteristicas: no debe requerir de absoluta
legibilidad y debe necesitar minusculas,
La fuente tipografica a utilizar en este caso
¢s Frankenstein Regular con un minimo
de 8 puntos y con el maximo proporcional
al tamarnio del formato.

En ¢l caso de esta tipografia no se utili-
zan negritas ni italicas.

TIP®GRAFIA SECUNDARIA 112

TIP®GRAFIA

Frankenstein Regular 14 puntos
AVBECDEFOGHIJIKLMRNOPORSTURWEY ]
abedefghijhlmunopgrstuvwxyy;!;?
1234567890 S%/*()“;.,

-

Frankenstein Regular 12 puntos
ABVBCDEFOGHIJIKLMANOCPORSTIUVWEY
abedefghijhimniiopgqrstuvwxyy;!;?
1234567890 $%/*()“;.,

Frankenstein Regular 10 puntos
AVECDEFOGHIJIKLMANOPONSTUBWREY
abedefghijhlmuiiopgestuvixyy;!.?
(234567890 $%/*()“;.,

Frankenstein Regular 8 puntos

AVEDPEFHHIJKEMNAACPLORNSTUBREY 3

abedcefaghijhlmniopgrotuvwxyy;!;?
1234567890 8%/*()";.,




Tipografia secundaria para textos largos

Para la aplicacion de textos informativos
cn donde no exista ¢l suficiente espacio o
se requiera de una mayor legibilidad,
debera utilizarse la fuente tipografica
Architecture Regular con un minimo de
6 puntos y con el maximo proporcional al
tamafio del formato.

En el caso de esta tipografia no sc utilizan
negritas ni itdlicas.

TIPOGRAFIA SECUNDARIA

Architecture Regular 12 puntos
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqrstuvwxyzijl;?
12345678905%/*()";.,

Architecture Regular 10 puntos
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
obedefghijklmniopgrstuvwxyzj!s?
1234567890S%/°()";.,

Architeeture Regular 8 puntos
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijklmnaopgrstuvwxyzil;?
12345678905%/°()";.,

Architecture Regular & puntos

ABCDEFGHEJKLMNROPORSTUNWIYT

abedefghijkimndopgrstuvwayzjle?

1234567890S%/°()";.,

TIPOGRAFIA
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COL®RES DE LA IDENTIDAD 114

CoL®Rr

Color

Los colores de la identidad grafica se
consideran colores corporativos, por lo
que deben ser considerados en cualquier
aplicacion de la misma.

La textura del interior de la tipografia fué
sacado de una fotografia de fuego, por lo
cual, los colores no son utilizados en plasta
st no en degradados. Son tres los
degradados que se utilizan: de negro a rojo,
de rojo a naranja y de naranja a amarillo.
El color negro (PANTONE Black CVC), el
rojo (PANTONE 485 CVC), el naranja
(PANTONE 1665 CVC) y el amarillo
(PANTONE 123 CVC) dcben utilizarse
siempre en su tonalidad mds saturada y en
caso se ser utilizados como fondos de agua
o transparencias, deben siempre tener el
mismo valor tonal. PANTONE BLACK
En caso de no poder utilizar los codigos

de Pantonc aqui mencionados sc presentan y 4
los siguientes porcentajes dc CMYK para PANTONE 485 CVC :
igualar los tonos:

PANTONE 485 CVC

PANTONE 1665 CVC

PANTONE 1665 CVC PANTONE 123 CVC

ROJO NARANJA AMARILLO

C 0% C 0% C 0%

M 100% M 69% M 31%

Y 91% Y 100% Y 94% _ . -

K 0% K 0% K 0% Nota: El color que se utilizo para el criptograma es el PANTONE 432 CVC, cuando sea utilizado

como marca de agua se especificara el porcentaje de trasparencia de su saturacion original.




EFECT®S 115

CoLeRr

Efectos

La tipografia fue tratada con los siguientes
efectos:
Inner Glow
Structure
Blend Mode: Screen
Elements J W
Technique: Softer ({
Source: Edge 3
Choke: 0 % N
Size: 4 px
Bevel and Emboss
Structure
Style: Inner Bevel
Technique: Smooth
Depth: 116 %
Direction: up
Size: 6 px
Soften: 0 %
Shading
Angle: 120 grades
Use global light
Altitude: 30 grades

L, R
e e

Notas: estos efectos fueron aplicados a la
tipografia unicamente midiendo ésta 6.5
cm de ancho.

Para la utilizacion del logotipo en una
monocromia debera utilizarse solo el negro
como se muestra en el positivo (pag 3).




Hoja membretada

Tamano: carta

Dimensiones: 21.5 por 28 ¢cm

Papel: Bond Blanco de 58 g/m2

Sistema de impresion:offset

El logotipo de Twilight va centrado en la
parte superior de la hoja y mide 6.8 cm de
ancho.

[l eriptograma va centrado verticalmen-
te, mide 19 cm y tiene un espacio de 1.25
cm de cada lado. Es color gris (PANTONE
432 CVC) y esta utilizado como marca de
agua por lo que se debe usar al 15 % de
transparencia de su saturacion original.
Para ¢l remitente sc utiliza la fucnte
tipografica Copprpl Goth Bt de 8 puntos
cn negro, va centrado usando el mismo
margen que el criptograma.

En caso de que el texto abarque mas de
una hoja, se debera utilizar la segunda,
la cual debera tener solo el criptograma
con la misma ubicacion que en la primera.
Este es un ejemplo de la correcta uti-
lizacion de la identidad grafica en una hoja
carta.

1.25
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Biografia

Tamanio: carta

Dimensiones: 21.5 por 28 cm

Papel: Bond Blanco de 58 g/m2

Sistema de impresion: inyeccion de tinta
La biografia es la carta de presentacion del
grupo para cualquier persona que esté
interesada en el.

En la primcra hoja sc encucentra la histo-
ria del grupo, asi como la historia indivi-
dual de los integrantes y los datos para
poder ser contactados. La tipografia que
se utilizo es Casablanca Antique Regular
de 14 puntos, la mancha de texto va cen-
trada tomando como basc ¢l criptograma.
En la segunda hoja se incluye la estrofa
de una cancion, una fotografia de la banda
y el nombre e instrumento que toca cada o
integrante. Para la estrofa se utilizo la ' p T O - OB e A
misma tipografia de 12 puntos y la mancha o e
tipografica va centrada cn la parte superior
de la hoja. La fotografia es circular y toma
su lugar en el centro del criptograma. En
la mancha de texto inferior se utilizo la
misma tipografia, sin embargo en ésta no
se utiliza en mismo puntaje para todo, el
nombre de los integrantes va cn 16 puntos
y ¢l resto en 12 puntos.

Nota: En ¢l caso de la biografia, el crip-
tograma de la segunda hoja va centrado.
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Biografia Mayo del 2000. Khaine. guitarra y voz en la etapa primigenia. conoce a Nebo
(bateria) y arman algunas canciones que resultan crudo Black Metal con reminiscencias

A continuacion se presenta el texto Death, y letras msplradas en la cosmogonia de antiguas culturas paganas. escritas por Khaine.

de la biografia. Después de un tiempo. Nebo invita a Shiru (teclado). quien se une al proyecto, agregando

el toque atmosférico y melodico. que las letras requerian. Twilight comenzaba a tomar forma,
sin embargo. para satisfacer su necesidad de tocar en vivo, hacia falta un elemento importante:
el bajo. Esta busqueda no fue facil, se buscaba un bajista percusivo y melodico. es asi como
en Abril del 2001, Leannan, ocupa el lugar con excelente quimica. Por esas fechas, Twilight
buscaba un vocalista que alcanzase tonos mas extremos, pues la musica, asi lo requeria. Es en
Mayo que Magnus comicnza con las vociferaciones y debutan en un festival Metaleso en el
Auditorio G.Martell. recibiendo buena aceptacion.

De ahi en adelante, el proceso de ensayo y composicion. ha dado como resultado un sonido
mas maduro, que se refleja en sus frecuentes presentaciones en vivo, en ¢l tianguis del Chopo,
en el Judas Fest, la Rock’a Maya, Ia ENAH (Escuela Nacional de Antropologia ¢ Hlstona]
la Arena Lopez Mateos y diferentes bares de la ciudad y el estado de México. Es gracias a
esto. que en Julio son llamados por la compaiiia Mc:ropol;s Records, a participar en el
acoplado Lo mejor del metal Azteca’. con la cancion "Godz of Black Light", siendo esta.
su primer grabacion de estudio y actuando como unico grupo debutante en el disco. Es en
la presentacion de este, que graban en vivo dos canciones mas, "The Dragon Awakes™ y
"Netherworld Calls’, que serian incluidas junto a "Godz of Black Light", en su Demo:
"Netherworlds Gate”, ¢l cual fue producido por Khaine, Shiru y Nebo para contar con una
carta de presentacion de calidad para ir en busca de una buena oferta con alguna compaiia
disquera, y tener material para los seguidores que asi lo requicran.

Para mas informacion, comunicante a Metallion Management con Alex Mendoza al tel.
57 71 38 14. mail: blackdock a hotmail.com, o directamente con Khaine al mail: urukukhaine
a hotmail.com.

LARGA VIDA AL METAL DE MUERTE !!!




Sobre

Dimensiones: 22.8 por 30.5 cm

Papel: Bond Blanco de 75 g/m2

Sistema de impresion: Offset

El sobre es el que contendra el folder, el
cual a su ves contendra la biografia y una
tarjeta de presentacion,

En la cara del sobre se debera situar el
logotipo de 5.5 cm dc alto y 8.8 cm de
ancho, debe estar centrado a 3.5 cm del
margen superior. El criptograma debera
medir 13 cm tambien debera estar cen-
trado a una distancia de 5 cm del logotipo
y a 3.5 cm del margen inferior. Es utilizado
como marca de agua, por lo que se debe
usar al 40 % de transparencia de su
saturacion original.

El reverso del sobre debera contener el
remitente en la pestaiia superior, tambien
debera estar centrado a 3 cm del margen
izquierdo y a 1.4 cm del margen superior.
La tipografia que se deberd utilizar es
Casablanca Antique Regular de 24 puntos.

8.8
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Folder

Dimensiones: 22.5 por 29.5 ¢cm

Papel: Rododendro Negro y Gris
Sistema de impresion: Offset

El folder contendra la biografia, una tarjeta
de presentacion y el demo. En la portada
llevara un suaje, por medio del cual se
podra observar el logotipo, (de 12 por 7.2
cm) que estara en la contra-portada, éste
deberd estar centrado, situado a 5.25 cm
del margen izquierdo y a 2.5 cm del margen
superior. También tendra el criptograma
(de 13 por 13 cm) que sera de rododendro
gris, y estara pegado a 4.75 cm del margen
izquierdo y a 2.5 cm del margen inferior.
En la plantilla del folder debera haber una
abertura de 14.3 por 12.5 cm a 3.6 cm del
margen izquierdo y a 3 cm del margen
inferior, esto es para que la caja del cd
entre ahi.

Nota: El criptograma también podra ir
grabado sobre el rododendro negro.

FOLDER 120\
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Tarjetas de presentacion

Dimensiones: 5 por 9 ¢m

Cartulina: Fotografica mate de 165 g/m2
Sistema de impresion: Offset

Se disenaron cinco tarjetas, una por cada
integrante, y se utilizo la fotografia de cada
uno para crear su propia tarjeta, la
fotografia debe ser en alto contraste y en
blanco y negro y debera tener solo cl rostro
del integrante. Se utilizo como marca de
agua, es decir, la fotografia se uso con una
transparencia del 20% de su saturacion
original. El logotipo, que mide 4.5 por 2.7
cm, se posiciona a 0.25 cm del margen
izquierdo y a 0.3 ¢cm del margen superior.
Para la direccion de correo electronico se
utilizé la fuente Casabanca Antique
Regular de 11 puntos y ésta se situa
centrada a 0.3 cm del margen inferior. Para
los nombres de los integrantes se utilizo
la fuente Abaddon Regular de 20 puntos,
para el instrumento se utilizo Copprpl Goth
BT de 8 puntos y para el teléfono se uso
Casablanca Antique de 12 puntos.

Nota: El nombre del integrante, el instru-
mento y el teléfono se deberan centrar
verticalmente y la altura en la que se
posicionan dependera divectamente del
espacio visual de la fotografia.

TARJETAS DE PRESENTACI®N

PAPELERIA BAsica
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Diptico (1 lado)

Dimensiones reales: 24 por 12 cm.
Dimensiones aqui presentadas: 12.8 por
6.4 cm.

Papel: Glossy de 165 g/m2

Sistema de impesion: Offset

El diptico serd la portada y la contra-
portada del CD de demostracion o Demo.
El nombre del CD es Netherworld’s Gate
y se utilizara como carta de presentacion
ante productores, disqueras y fans que asi
lo requieran.

El logotipo de la portada (derecha) debera
ir centrado verticalmente y a una distancia
de 0.5 cm del margen superior y debera
medir 5 por 3.2 cm. Por otra parte, el
logotipo de la contraportada (izquierda)
debera medir 4.6 por 2.8 cm y debera estar
centrado verticalmente y a una distancia
de 1 cm del margen superior. En la
contraportada se encuentra la fotografia
de cada integrante, cada una mide 2 por
3.6 cmy se situan a | cm de los margenes
y la de enmedio va centrada. Arriba o abajo
de cada fotografia se encuentra un texto
con el nombre y el instrumento de cada
integrante, para ello se utilizo la fuente
Casablanca Antique Regular de 12y 8
puntos respectivamente. La misma fuente
se utilizo para el verso de la parte inferior,
pero éste es de 11 puntos.

DIPTIC® 122
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Reverso (1 lado)

Dimensiones reales: 15 por 11.8 cm
Dimensiones aqui presentadas: 6.2 por 6.4
cm.

Papel: Glossy de 165 g/m2

Sistema de impesion: Offset

El reverso contiene los nombres de las
canciones, ¢l nombre y datos del grupo,
del CD y de la grabacion. Para ¢l disefio
del mismo, se utilizé un fondo negro con
el criptograma, el cual mide 11 em y esta
centrado, ubicado a 2 cm de los margenes
izquierdo y derecho y a 0.4 cm de los
margenes superior ¢ inferior. El color del
criptograma es el PANTONE 432 CVC. Para
el nombre de las canciones se utilizo la
fuente Casablanca Antique Regular de 20
puntos a excepcion de la palabra
“preludium” que esta en 15 puntos. Esta
lista se encuentra centrada verticalmente
y a 2.8 cm del margen superior. Para los
datos del CD y del grupo se utilizo la
misma tipografia, pero de 12 puntos y
tambien esta centrada verticalmente y a
0.5 cm del margen inferior. Ambos textos
son en PANTONE 428 CVC. Para el nombre
del grupo se utilizo la fuente Abaddon
Regular y para el nombre del CD se utilizo
Casablanca Antique Regular en 14 putos,
ambas estan en blanco a 2.8 cm del margen

superior.
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Etiqueta

Dimensiones reales: 12 por 12 cm 12
Dimensiones aqui presentadas: 7.4 por 7.4
cm.
Papel: Autoadherible blanco de 58 g/m2
Sistema de impesion: Offset
La etiqueta del CD serd en fondo negro y
contendra solo el criptograma en gris
(PANTONE 432 CVC), éste debera medir 11.4
cm de didmetro y deberd estar centrado y
tratado con los siguientes filtros:
Bevel and Emboss
Structure

Style: Inner Bevel

Technique: Smooth

Depth; 100%

Direction: Up

Size: 21 px
Shading

Angle: 120°

Use global light

Altitude: 30°

Highlight Mode: Screen

Opacity: 75%

Shadow Mode: Multiply

Opacity: 50%

114

Satin
Blend Mode: Dissolve
Opacity: 75%
Angle: 45°
Distance: 63 px
Size: 42 px
Invert
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Triptico I (2 lados)

Dimensiones reales: 35.8 por 12 ¢cm
Dimensiones aqui presentadas: 16.3 por
5.4 cm.

Papel: Glossy de 165 g/m2

Sistema de impesion: Offset

En el triptico [ estard la portada (derecha), | : | b, o B o, A At
la fotografia del grupo (centro) y los datos
del Cd (izquierda). !

El fondo del triptico estd compuesto por

tres fotografias.

La parte izquierda contiene los datos de la
produccion, la grabacion, masterizacion y

el disenio del Cd, para cllo se utilizo la
fuente Abaddon Regular de 12 puntos y

el texto esta a 1 cm de los margenes supe-

rior, izquierdo y derecho.

La parte central se compone por la foto-

grafia del grupo y los nombres ¢ instrumen- hein e S
P . Zhirn - SHberal amesphenes [hcgboard)
tos que toca cada integrante, la tipografia S S5t i o i - S
que se utilizo fue Frankenstein Regular de 04— e : : et -

9 puntos y la mancha tipografica esta a 0.4 l
cm del margen inferior y a 2.3 cm de los
margenes 1zquierdo y derecho.

La portada consta de una fotografia de un
cclipse lunar, el logotipo y el nombre del
Cd. El logotipo mide 4.5 ¢cm de ancho y
se encuentra a 3.7 cm de los madrgenes
izquierdo y derecho y a 1 ¢m del margen
inferior. Para el nombre del Cd se utilizo
la fuente Abaddon Regular de 18 puntos
y esta centrado a 0.4 cm del margen
inferior.

1.8 12 12
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Triptico I (2 lados)

Dimensiones reales: 35.8 por 12 ¢m
Dimensiones aqui presentadas: 16.3 por
5.4 cm.

Papel: Glossy de 165 g/m2

Sistema de impesion: Offset

En el triptico II estaran las letras de las 10
canciones. El fondo del triptico es una
fotografia de una tormenta clcetrica con
el eclipse lunar. Las manchas tipograficas
de las canciones van justificandose primero
en el margen superior y luego en el inferior
una a una, el espacio que hay hasta cl
margen superior es de 0.6 cm y para el
inferior, ¢l izquierdo y el derecho es de
(0.4 cm. La fuente tipografica que se utilizo
para los titulos de las canciones es Abaddon
Regular de 10 puntos y para la letra de las
canciones Architecture Regular de 5.5
puntos. Toda la tipografia es en blanco.

358
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Reverso (2 lados)

Dimensiones: 15 por 11.8 cm ¢/u
Dimensiones aqui presentadas: 6.9 por 5.4
cm.

Papel: Glossy de 165 g/m2

Sistema de impesion: Offset

El reverso que ira por el exterior conten-
dra el titulo de las canciones, para los
cuales se utilizo la fuente Abaddon Re-
gular de 14 puntos y estaran situados a 1.2
c¢cm del margen superior y a 2 cm del
margen izquierdo. El nombre tanto del
grupo como del Cd estard centrado hori-
zontalmente a 1.2 cm de los margenes
superior ¢ inferior, para el nombre del
grupo y del Cd se utilizo la fuente Aba-
ddon Regular de 16 y 14 puntos respec-
tivamente. Para los datos del Cd se utilizo
la fuente Casablanca Antique Regular de
11 puntos y esta situada a 4 cm del margen
izquierdo y a 0.3 cm del margen inferior.
Para ésta cara del reverso se utilizo de
fondo la fotografia del eclipse lunar con
un mayor acercamiento.

En la parte interior del reverso so6lo habra
una frase vertical en la fuente Casablanca
Antique Regular de 16 puntos y estarad
verticalmente centrada a 1.2 cm del margen
izquierdo. El fondo de éste serd la foto-
grafia de una tormenta cléctrica con el
criptograma fransparente cn ¢l lugar que

ocupara cl disco.
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Etiqueta

Dimensiones reales: 12 por 12 cm
Dimensiones aqui presentadas: 7.4 por 7.4
cm.

Papel: Autoadherible blanco de 58 g/m2
Sistema de impesion: Offset

La etiqueta del CD tendra como fondo la
misma fotografia del reverso interior de la
tormenta eléctrica con el criptograma
transparente y éste deberd estar rebasado.
El logotipo de Twilight debera medir 5.2
por 3 cm y estara situado a 3.4 cm del
margen izquierdo y a 1.4 cm del margen
superior.

La etiqueta tendra un circulo concéntrico
para el orificio del Cd que debera medir 2
cm de diametro.

34
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Manta

Dimensiones: 16 por 10 cm (1/25 del
tamafio real) | 18 124
Material: Tela _

Sistema de impresion: ploter 0.7
La manta estd a escala, las medidas que

aqui aparecen se deberan multiplicar por
veiticinco para su utilizacion en la medida

real que sera de 400 por 250 cm. La manta

sera para que se coloque en la pared que 42
estara detras del grupo en los conciertos,

es decir, enfrente del publico. El fondo de

la manta serd una pared de fuego que
contendra el logotipo de Twilight, impreso =
en los colores corporativos. El logotipo

medira 12.4 por 7.5 cm, y estara colocado

a 1.5 cm del margen superior, a 1.8 cm de

los margenes izquierdo y derecho y a 1

cm del margen inferior. El criptograma

estara a 0.7 cm del margen superior y a

5.9 cm de los margenes izquierdo y derecho

y medira 4.2 cm de diametro. El cripto-

grama tendrd una textura de piedra. La

manta sera impresa en ploter a una
resolucion de 300 puntos por pulgada.

7.5




Cartel

Dimensiones: 15 por 22.5 cm (1/4 del
tamatrio real)

Papel: Glossy dc 58 g/m2

Sistema de impesion: Offsct

El cartel publicitario esta hecho a escala,
es decir que las medidas que aqui apa-
recen deberdn ser multiplicadas por cuatro
para su utilizacion en la medida real que
sera de 60 por 90 cm. El cartel tendra como
fondo la fotografia de la tormenta elécetrica
y contendrda una fotografia de los
integrantes del grupo recortada y la portada
del Cd. El logotipo de Twilight debera
medir 8.8 por 5.4 cm y estara situado a 0.7
cm tanto del margen superior como del
margen derecho. El texto que aparcce en
la parte inferior derecha esta situado a |
cm del margen derecho y a 1.5 cm del
margen inferior. Para las dos primeras
lineas y para los datos se utilizo la fuente
Casablanca Antique Regular de 14y 12
puntos respectivamente. Para ¢l nombre
del Cd se utilizo la fuente Abaddon Regular
de 14 puntos. El crédito del disefio esta en
la fuente antes mencionada en 9 puntos y
esta situado a 0.5 cm del margen izquierdo
y a 2 cm del margen inferior.

CARTEL

PUBLICIDAD
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Flyer

Dimensiones reales: 10.75 por 14 cm
Dimensiones aqui presentadas: 8 por 10.5
cm.,

Papel: bond blanco de 58 g/m2

Sistema de impesion: Fotocopias

El flyer serd en blanco y negro y tendra
como fondo la fotografia de los integran-
tes en un bosque con el criptograma
resplandeciente en lo alto. El logotipo de
Twilight deberd medir 5.5 por 3.3 cm y
estara situado a 0.4 cm del margen superior
y a 2.65 ¢cm de los margenes derecho ¢
izquierdo. El texto que aparece en la parte
inferior contendra una leyenda, el nombre
del disco y el contacto y debera estar
situado a 0.3 cm del margen inferior y a
0.5 cm dec los margenes izquicrdo y
derecho. Para la leyenda y para el contacto
se utilizo la fuente Casablanca Antique
Regular de 11 y 9 puntos respectivamente
y para el nombre del Cd se utilizo la fuente
Abaddon Regular de 14 puntos.

FLYER

PUBLICIDAD
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Playeras (hombre y mujer)

Tallas: Grande y chica

Las playeras, tanto la de hombre como la
de mujer, deberan ser negras y seran
impresas e¢n serigrafia con los colores
corporativos. Las dimensiones de los
elementos seran en funcion del tamarfio de
la playera, ya que éste varia dependiendo
de la marca, sin embargo sc deberdn de
respetar las proporciones. La playera para
hombre contendréd en la parte frontal el
logotipo y el criptograma rebasado a la
izquierda, ¢ste debera estar difuminado en
la orilla de la playera y debera ser impreso
en PANTONE 432 CVC. En la partc
posterior contendra también el criptograma
pero ¢ste deberd estar centrado en la parte
inferior ¢ impreso en plateado (PANTONE
877 CVC). Justificado en la parte inferior
del criptograma habra un texto, escrito en
la fuente Casablanca Antique Regular ¢n
PANTONE 428 CVC con un out-line negro.
La playera para mujer, en la parte frontal
contendra solo el logotipo, en la manga
1zquierda estard el criptograma en plata y
en la parte posterior sera muy similar a la
de hombre, pero en el lugar del criptograma
estard el eclipse lunar en los PANTONE
368 Y 5473 CVC (lila y azul respectiva-
mente).

PLAYERAS

PROM®CI®ONALES
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PROM®O®CI®NALES

Plumillas

Dimensiones reales: 2.5 por 3 cm
Dimensiones aqui presentadas: 7 por 8.5
cm. T
Sistema de impresion: Serigrafia

Las plumillas seran para regalar a la gente

que asista a los conciertos. Seran de la

marca Ernie Ball y deberan ser negras ¢

impresas cn scrigrafia con los colores

corporativos, solo estara impreso un lado

de la plumilla, ya que del otro lado estara

la marca de la misma. En el lado que ira

impreso debera estar el logotipo centrado

en la parte superior, midiendo éste 2 cm

de ancho. El criptograma debera cstar ¢n -
la parte inferior, medir I cm de diametro
y estar impreso en PANTONE 432 CVC.
Abajo a la derecha hay un ¢jemplo de
tamaiio real.

Tamario real




CONCLUSI®NES

a2 espués de toda la documentacion que se obtuvo acerca de Twilight, se
comprobo que es un grupo que ha logrado conquistar el oido de la gran mayoria
de quienes los han escuchado, quienes identifican perfectamente su logotipo.

La metodologia utilizada en este proyecto, permitié conocer a fondo el
problema a resolver, ya que se pas6 por una profunda investigacion y analisis
de los aspectos méds sobresalientes de dicho mercado. Gracias a esto se pudieron
obtener las caracteristicas y requerimientos necesarios tanto para el producto
como para el proceso gréfico y asi lograr representar los conceptos que encierra
Twilight dentro de su filosofia, tipo de musica, etc.

Los objetivos de esta tesis han sido logrados al haber disefiado la identidad
grafica de Twilight y sus aplicaciones. También se realiz6 el manual de identidad
grafica, debido a su gran importancia para la aplicacion y reproduccion adecuada
de la misma.

Personalmente, este proyecto cumple con todas mis expectativas, ya que
lejos de enfrentarme con algin problema en la investigacién, me encontré con
algunas ventajas, la principal de ellas es que la mayoria de los logotipos de la
competencia carecen de legibilidad, de leibilidad, del estudio de las formas y de
investigacion. Esto contribuye a que el logotipo de Twilight tenga mayor impacto
visual que casi cualquier logotipo existente en el mercado nacional, por el hecho
de permanecer en la memoria del consumidor.

La identidad grafica de Twilight obtuvo un impacto visual bastante
satisfactorio ya que logré un buen posicionamiento de la imagen de Twilight en
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la mente del consumidor, esto se logré gracias a que se tomaron en cuenta
aspectos del disefio gréfico como la forma, la legibilidad, la leibilidad, el color,
la composicion, el equilibrio, etc.

En conclusion, este proyecto de tesis aparte de cumplir con todos los
objetivos antes mencionados, cumple también con la parte funcional y estética
de una identidad grafica de calidad. Es por ello que personalmente me encuentro
completamente satisfecha con este proyecto, razon por la cual no cambiaria nada
de su contenido.
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