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INTRODUCCION

La produccién periodistica del reportaje en televisién es un trabajo sobre el
vinculo préctico entre periodilsmo, reportaje y televisidn, cuenta con un enfoque
particular cuando nos referimos al aspecto cultural como un rubro que acompafia
y da color al reportaje televisivo, convirtléndolo en una propuesta para la
produccién periodistica especlalizada.

La alternativa del periodismo de reportaje en televisién del rubro cultural
es perlodismo de difusién, una producclén especial que, para su reallzaclén en
los medios, requiere un proyecto fundamentado en la Investigacién,

Esta tesis estudia la producclién del reportaje en televisidn con propuestas
de contenldos para la preparacion, la aplicacién de la disciplina periodistica y la
difusién, las caracteristicas del guién literario y el guién técnico, aplica un
formato con un guién, asi como el diseiio de los elementos de reallzaclén
integrados en una perspectiva dindmica de todo el proceso. También alude a la
disclplina periodistica, Informativa y notic/osa, marco de referencia para esta
labor.

Mencliono ademas algunos aspectos en los que surge el acontecimiento que
genera la notlcia y su tratamiento en los medios. Considero a los géneros
periodisticos herramlentas fundamentales de este enfoque, describo brevemente
sus caracteristicas y la distincién de sus cualidades informativas, interpretativas
y de oplnidn. Porque acudo a ellos como parte de la columna vertebral tanto del
periodismo como del reportaje.

En el primer capitulo defino, explico y comprendo al periodismo como
disciplina especlallzada en la difusion de noticlas a través de los medlos de
comunicacién; es una habllidad, y lo observo como una oportunidad de creacién
artistica en el empleo de técnicas propias para dar a conocer acontecimientos a
través del tiempo en las diferentes socledades.

Enuncio algunos momentos relevantes de las notlclas; subrayo a la
Informacién en televisién por su audiencla maslva, entre otros aspectos; clasifico
los programas y los distingo por sus contenidos perlodisticos. Hago un breve
acercamiento a los hechos noticlosos desde su apariclén oral, en la prensa
escrita, en la actividad radlofénica, el cine y el perlodismo via Internet, con el
fin de dar un marco tedrico y referenclal al contenido de este trabajo.

Durante el segundo capitulo trato a los géneros periodisticos, considero
que hacen posible la redaccién especlalizada; los veo como herramientas,
instrumentos Indispensables para la organizacién de datos a fin de obtener un
resultado educativo, entretenido, dlvertido, testimonial y potenclal registro
histérico. Me parece importante sefnalar que el tema tiene relaclén con el
reportaje y como género periodistico se requiere reconocer los deméas utensilios
que lo componen.



En el perlodismo Informativo la nota es el Instrumento su/ generis para el
tratamiento de datos. E! acontecimlento puede ser captado en un modelo de
respuestas a cinco cuestionamientos: <&qué?, &quién?, écomo?, <{cudndo?,
<dénde?, que brinda suficientes elementos para la investigacidn vy, a su vez,
genera un producto nuevo apoyado en {a redaccién de la nota periodistica.

El periodismo de opinién comprende al articulo, la resefia y la entrevista.
Cada uno tlene distintas caracter(sticas; sin embargo, los identifica una misma
virtud: el estllo y la formulacidn de julclos individuales del periodista. El
argumento, la explicacién y las opiniones utllizadas en estos géneros son
Indisperisablas.

La crénica y el reportaje son exponentes de periodismo Interpretativo. El
evento narrado en el transcurrir del tiempo, Ia descripcién, los detalles, en una
lectura amena y con datos veraces, se destaca en la crénica.

El reportaje permite incidir en los hechos sociales de manera agll y
dinémica los temas de Interés humano caracteristicos y esenciales del
periodismo. Este género se distingue porque le estd permitido el uso de 1a nota,
la resefla, Ia entrevista, el articulo (géneros perlodisticos) y Ja crénica,
narracién, descripcién, poesfa, asi como ia activa participacién del reportero. Por
esta razén recurro a ellos.

El reportaje s un género adecuado para el tratamiento de la informacién
cultural, su realizaclén suglere un proceso de Investigacién y conocimierito de las
técnicas para su creacién y trasmisién: es un ~util recurso para cubrir la
programacién especial con alta calidad en la Informacién y Ia interpretacién
porque la riqueza en color, en datos novedosos, en constantes sorpresas para la
audiencia, hacen un programa apto para toda la famiiia.

El tercer capitulo dirige mi atencién hacia el proyecto de /a produccidn
perlodistica en televisidn con una propuesta para la difusién de programas de
corte cultural que conlleva cometidos Gtiles, l6gicos, posibles, précticos, para
afirmar y nutrir el reportaje. Sefialo tareas apropladas, propongo un guién: un
principio de organizacién y clasificacién de los datos para estructurarios y llevar
a cabo una serfe televisiva referente a un tema especifico de una cultura
tradicional.

L& vIsBIlidsd dél périodismo cultursl radics én 1a funddmentacidn del
proyecto, el para qué?, el icdmo?, el cudndo? v ¢ddnde? de los aspectos a
tratar de 13 culturd, [as bellas drtes, 12 litersturd y @l cdso de [as tradiciones y su
difusién.

El capftulo cuatro es un proyecto de produccién sobre una costumbre
prehispénica de la cultura nihuatl en el estado de Morelos, en la actualidad se
practica en Tepoztién, Amatién, Santa Mariad, Yautepec, Jiutepac, Cudutla, @s un
tema ‘de tradiclén prehispénica: e/ temazcalli, baflo ancestral de purificacldn,
cérémonia qué se éféctia con el propositd deé curdr, medidnte 18 medicins
tradiclonal, diversas enfermedades.



Debido a que hay poca Informaclon sobre algunas costumbres de nuestros
antepasados es pertinente promover una serie de reportajes que expliquen los
antecedentes, practicas, beneficios y usos de este bafio.

En ml familia ha sido utllizado como una costumbre en el proceso de
posparto, durante la cuarentena de reposo, las mujeres son beneficladas con tres
bafios cuya alta temperatura propicia el allvio y descanso; ademas, mediante una
técnica especlal se acomodan los huesos para cerrar la estructura dsea. Mi
abuela llega a la capital con este conocimiento, ml blsabuela habla ndhuatl.
Después de parlr siete veces, mi madre se bafia en cada ocasidn en el temazcalll
adaptado a la casa, con hierbas preparadas que se compran actualmente en el
mercado; mis hermanas y las mujeres de mi familia utilizan este bafio como parte
del proceso de curaclén y rehabilitacion después de dar a luz.

Con la inquletud que me provoca el particular aroma de las hierbas para el
bafio de temazcalll (cuando nacen mis sobrinos) comlenzo a indagar sobre esta
tradicidn y me Interno en las historias de mis abuelos para encontrarme con una
escuela rica en el conocimlento de la tlerra, el amor a la naturaleza y a la vida,
al cuidado de la salud y, sobre todo, al agradecimlento profundo que existe para
la creacién.

Desde mi punto de vista, la tradicién oral es un factor Importante en la
preservaclén de costumbres prehispdnicas como el caso del temazcalll, un
conocimiento de tradiciones antiguas que persiste en la actualidad como parte de
la vida cotldlana en comunidades, pueblos y cludades; al parecer, sin la
comunicacién verbal trasmitida de generacidn en generaclén las tradiclones
tlenen poco valor o no se pueden conocer, de alguna forma nos enfrentan con la
vida moderna, de su influencia en el actuar y sentir de la humanidad.

Este bafio es considerado una ceremonia, una celebracidn a la nueva vida,
al renacimiento, una cosmovislén Indigena con una leyenda universal y cuya
practica difiere segin la regldén geografica: las cuatro direcclones es lo més
importante; los cuatro elementos, para otros; para otros la trayectoria de la
luna; y unos mas lo utllizan sélo en los camblos de estacidn (equinoccios y
solsticios); de preparto, parto y/o poesparto; para nlios; hombres; mujeres;
anclanos, abuelas; sus beneflclos en la salud contribuyen a aliviar problemas del
aparato respiratorio, digestivo, muscular, hormonal, neuronal, dseo, cuténeo,
slcoléglco, emoclonal, sus técnicas derivan de conocimientos ancestrales para
obtener la salud en niveles fisicos y espirituales. Dice mi abuelo Julio, oriundo de
Amatlén, que Quetzalcoatl utiliza diario y hasta dos veces al dia estos bafos de
vapor, debido a que es visto como una mediclna (milenaria) que ayuda al
fortalecimiento del ser. Regresar a los origenes para encontrarnos con el
conocimiento ancestral, con nuestro arbol genealdglico, es como la pldtica de una
leyenda.

El acercamlento a la definiclon de periodismo nos ayuda a reglstrar el
princlpio de una metodologia practica para la elaboracién de reportajes en
television que trasmitan el tema del temazcal/li de ancestral tradicién; en
consecuencia y durante el Oltimo capitulo explico un proyecto de producclén
periodistica Gtil para la programaclén televisiva debido a que es un asunto
dirigido a los interesados en conocer nuestra historia.



1. £Qué es periodismo?

El periodismo es una actividad cuyo objetivo es obtener Informacién y
colectivizaria, hacerla piablica, a través de los diversos medios de comunicaclén:
prensa, radio, cine, televisidn, redes de cdmputo que, sin ser fos Unicos medios,
se diférenclan por [a pecullaridad de trasmitir mensajes con cualidades masivas.

*Liamamos comunicacién de masas a las operaciones por {as cuales clertos
grupos de especialistas, utllizando procedimlentos técnicos (mass technological
devices: prensa, radio, cine, televisidn) difunden ciertos contenidos simbélicos
entre un publico amplio, heterogéneo y geogréficamente determinado”. !

Esta disciplina es participe de un momento social, se involucra con un
acontecimlento de ia comunidad, se introduce en un hecho para dario a conocer,
difunde un. suceso transformado en noticia. Empleza como una necesidad soclat:
las personas han requerido dar y recibir mensajes para acrecentar su
conocimiento, perpetuar sus logros y tradiclones, en sintesis, trasmitir su
cultura. Para ello se vale de técnicas idéneas y emplea /a Informacidny /a noticla
que nos |leva a comprender a la comunicacién misma.

Ello significa aprehender un suceso con técnica y ‘égtito, adecuario a un
piblico interesado, facllitarfo en una dimensién espaclo-temporal, atribuirle
cualidades tegibles, cognoscibies, a través de letras, patabras; sonidos, imdgenes -
y otros recursos que surgen de [a imaginacién perlodistica.

El pertodismo es un arte por el uso ‘de clertas cualidades estéticas; uri
negocio, debldo a las posibllidades Industriales y empresariales que representa;
una’ virtud, porque el perfit dét periadists es antco’ un quehacer prictico porque
el perlodismo es cotidiano; es una disciplina Gtil y creativa; un serviclo social} en
la actualidad puede resultar una clencla por ¢l empleo de un método; una técnica
por el uso de herramientas précticas, Implica, de manera Intrinseca, a la
invastigacidn.

El periodismo se caracteriza por las “actividades cientificas, técnicas y
artfsticas que se realizan con los objetivos de planear, organizar, producir y
difundir, a través de distintos medios (prensa, radio, cine, televisién) la
lnformaclé;! y sus andlisis periddicos del acontecer que Interesan y afectan a la
socledad”.

El periodiémo puede maniféstarse en todos los dmbitos de ta vida humana
a través de los medios masivos y colectivos de comunicacldén, utlliza fendmenos
Informativos, fofinas de redaccidén, andlisis y ¢lasificacién de datos, esquemas
adecuados al suceso-noticla; su peculiaridad es que hace una distincién en la
socledad de los acontecintientos y los hace publicos.

1 Martinez Albertos, José Luis. El mensaje lnformai!vo. Ed. Coleccién Libros de
Comunicacién Social. A.T_E. Barcelona, Espafia, 1995, pig. 18.

2 Del Rio Reynaga, Julio. Teoria y prdctica de los géneros periodisticos informativos,
FCE. México, 1997, pég.16.




La actividad perlodistica utitiza técnicas, herramientas spropisdas para ha
captura de los eventos, sin éstas los sucesos no pueden ser retenidos para su
difusion. Ademds, se basa &n un principlo Informativo al divuigsr mensajes que
proporcionan a los individuos clertos conocimientos para determinados fines.

El perlodismo es infofmacién, “es ¢l nexo entre el hecho y el hombre;
entre el acontecer y el acontecimiento., Cumple una funcién formativa y educativa
cuya trastendencia soctal pudiera no haber sido win suficientemente valorada.
Todos quieren servirse y disponer de los medios de informacién; todos quieren
sefvirse y disponer de sus objetivos comerciales. La influencia dé los medios de
Informacién es tal que pone en contacto entre s{ a los seres al participaries de
asuntos para fos cuales hay un Interés coman.”

Para elaborar mensajes se utiliza 1a /nformacién, un enunciado que
contiene datos, éstos son detalles especificos basados en |a realided; "en Ia
prictica soclolégica un dato es un /nsumo potencial. Insumo comunicativo
conformado por Indicadores y rasgos. Los Indicadores son elementos verbales,
icédnicos o escritos, cuantificables. Son (ndices de cantidad que permiten ubicar
un hecho o acontecimiento en tiempo, lugar y frecuencia de repeticién del
mismo. Los rasgo: sofi parte descriptiva de los datos, indican la calidad antﬁs
que la cantidad de los hechos, sujetos u objetos”.*

Un mensaje es un texto perceptible (visual, auditivo, oral, téctil) que
contiene informacién o elementos informativos emitidos a través de un canal o
varios y expuesto a sei procesado en I8 capacidad refiexiva individual. -

Hoy en dfa se ha generalizado un término a fin de darle sentido a la
mancuerna informacién-noticia de la que hablamos: e/ mensafe Informativo. E|
mensajé én tanto alimento vital de los médios dé comuhicacion y Ia Informacion
como columna vertebral del periodismo proplamente dicho, es decir, aquel que se
acerce 3 un método para el togro de una indagatidn exscts. Aqui ¢ periodista se
convierte en un Investigador, de esta manera da inicio un proceso metodoldgico.

£1 colector de datos usa ciertas técnicas o herramientas a fin de registrar
la materis prima para el medio o canal. El verbo /nformar Implica una serle de
responsabiiidades como asuntos tangenciates; {o ‘més cercano a esta préictita es
Investigar. '

No hay informacién si antes no hay parantia de investigacidén, obtener
detalles: nimeros, nombres, lugares, noticias, estadisticas, fechas, medidas,
testimonios, hechos verdaderos, mensurables vy descriptibies, pueden ser
catalogados, -enlistados o jerarquizados de acuerdo a un orden preastablecido. La
informacidn se caracteriza por e empileo exhaustivo de datos.

£2 necesario conocer fas {eyes que rigen i fa Informacién y saber de fa
importancia que representa hacer un serviclo a la comunidad por utilizar los
medios que pueden o no Influir en 1a opinién pablica.

’ Fernindez, Jorge. Enseflanza de periodismo y medios de informacidn colectiva. Citado
en: Del Rio Reynaga, Julio. Op.cir., pig. 14.

4 Gallardo Cano, Alejandro. Propucsta de contenidos para la materia Teorias de la
comuntcacion. UNAM, México, 1990, pag. 120. |




“Asl como existe una técnica industrlal para trabajar las cosas, también
existe una técnlca social para obrar sobre la opinlén de los hombres. La
particular técnica de trabajo nos permite actuar tanto sobre el proceso
informativo como tamblén llegar a entender el mecanismo de dicho proceso, es lo
que Fattorello denomlina /a técnica soclal de la Informac/dn ”5

De hecho, como técnica social, la informacién Influye en quien la captura a
medida que tenga la capacidad de retener mas o menos datos y en la manera en
como los utiliza en la vida cotidlana. Es Inteligente hacer practica la Informacién
y més alGn Indagar, crear, o generar una nueva. Tlene la caracter(stica de ser
objetiva debido a que se trata de una exposicién de la realldad por ser medida y
calificada. Slempre hay datos en la informacidn.

“Informamos los datos al darles una utilidad especifica; la Informacién no
son los datos sino lo que hacemos con ellos. Nuestro contexto soclal nos ensefia
formas mas o menos comunes de usar las cosas y las relaciones; podemos decir
que nuestros sentldos comunes estdn informados o que nuestra comunicacién
estd Informada aunque no sepamos por qué o para qué”.®

Sl se trata de una informacion destinada fundamentalmente a educar, es
declr, su meta es didactica o pedagdgica, en Teor/a de la Informacidn se llama
Informaclién no contingente. Por ejemplo: llbros, manifestaciones artistlcas,
estudio de la opinidn piblica, procesos de ensefianza, agitacién polftica.’ Otra
posibilidad es la /nformacién contingente o publicistica relacionada [ntimamente
con el periodismo. Esta informacion es actual, temporal y trascendente... tiene
como fin genérico la difusidn de mensajes entre los grupos sociales de una
comunidad.®

Cuando la informaclién no tlene como mdvil principal educar, los medios de
comunicacién colectiva, el perlodismo, publicidad, mensajes persuasivos o
relaclones piblicas ° son vehlculos de su difusidn.

En este caso nos referimos a la Informacién cuyas caracteristicas la hacen
Intrinseca a la actividad periodistica. Dada la magnitud de su influencia, el
perlodlsmo no podria realizarse sin informacién. Esta relacién contribuye a
fundamentar a las clencias de la comunicacién relaclonadas a su vez con las
ciencias soclales.

Para el investlgador, buscador de datos, la principal tarea es obtener la
mayor cantidad y calidad de informaclon en todo momento. Un periodista no
puede hacer caso omiso de la importancia que tlenen los sucesos y estadisticas
en su profesién.

> Martinez Albertos. Op.cit., pag. 30.

® Paoli, Antonio. Comunicacién e informacién, Ed. Trillas. México, 1986, pag.16.
" Gallardo. Op. cit., pag. 213.

® Martinez Albertos. Op. cit., pég. 27.

® Gallardo. Op. cit., pag. 213.



Estamos de acuerdo que la comunicacidn es distinta de fa informacién y
ésta es Intrinseca al proceso comunicativo debido al Intercambio de mensajes.
podemos crear diférentes formas para decir a los demés cdmo se han registrado
determinados hechos y describirios, darlos a conocer en un tiempo, un espacio
geogréfico y un medio.

“El hombre contemporéneo se ve inmerso en una necesided vital de
conocer 10 que ocurre en el mundo para obtaner de este conocimiento una
ventaja préctica y establecer una linea de conducta. Se exige informacién para
fines materiales o espirituales; personales o colectivos; précticos y realistas;
concretos o bien egoistas”.? '

El periodismo tiene objetivos especificos de acuerdo al género, al medio
tratado, a las cualidades profesionales de los medios que pueden ser: Informar,
opinar, explicar, interpretar, entretener, divertir, anunciar o educear, la manera
de alcanzar estas metas depende de las técnicas utilizadas y el tipo de
informacién que se difunde; las implicaciones, legisiadas o no, forman parte de
una ética profesional, por ejemplo en la 7Teoria de responsabilidad social |a
difusidén es un servicio, ademés no debe inclinarse més que por ef pluratismo y {a
diversidad libre de opinldn.

Actualmefite el periodismo existe como una profesién universitaris,
académica, una ensefianza rica en conocimiento, es como un terreno fértil, una
manera de especializacién magisteriai, doctoral y, sobre todo, préctica, con una
utllidad real en el campo de trabajo, en la vida cotidiana, por ello se debe tener
conclencia de la responsabiiidad de la informacién,

Los precursores del periodismo expresan oraimente en fas localidades
diversos sucesos. En la antigua Roma, Julio César ordena la redaccién diaria de
reportes sobre las actividades del senado romano llamados Acta Dlurna pars ser
leldos por los cludadanos, una serie de tablones expuestos en los muros del
pafacio Imperial o en el foro, en los que se recogian los (ftimos y més
Importantes acontecimientos ocurridos en el Imperio.! También se usa el pregén
como vehiculo para divulgar las disposiciones de los sefiores a sus sibditos.

“La prehistoria del periodismo se puede ublcar en ias cartas de los
comerciantes de la Edad Media, documentos en los cuales relatan las noticlas y
hechos acaecidos en sus viajes. Estas crdénicas alcanzan tal éxito que en
Inglaterra, alrededor del siglo XIII, se populariza el oficio de recopllar y difundir
informacion, la cual es vendida a las altas clases sociales”.?

£n ia Edad Media surgen los mercaderes de noticias que redactan los
Avisos, tamblén llamados follos 8 mano, consisten en cuatro péginas manuscritas
que no llevan titulo ni firma, con ia fecha y el nombre de ia ciudad, se venden en
los puertos y ofrecen Informacién del mediterrdneo oriental, recogen noticias
facilitadas por marineros y peregrinos, estos avisos son censurados por {as
autoridades de toda Europa.

1 Clausse, Roger. Sociologia de la informacion, Ed. CIESPAL, Ecuador, 1987, pég. 2.
1 galama, Girgis, Nigerian journalism. Ed McGrill. USA, 1983, ptg. 142,
2 yalenzuela, José Francisco. Historla del periodismo. En: www.saladeprensa.com



También los Jjuglares, peregrinos que van de posada en posada dan
informaclén verbal de todo lo que ocurre, son ploneros del periodismo. Después
nacen las Efemérides, la primera forma de hacer prensa escrita Incluyendo todo
lo ocurrido en un ano. Posteriormente salen las hojas volantes meramente
noticiosas.'

Los trovadores cantan todo tipo de acontecimientos. £/ cantar, trasmisor
de hechos Importantes, como la informacién sobre guerras o noticlas sobre Las
Cruzadas |lega a determinado auditorio a través de estos singulares artistas. En
torno de los puertos existen the price-currents con Informaclén sobre precios de
las mercancias en el mercado internacional, los horarios de los barcos, itinerarios
o intercambios de productos.

“Las clvilizaciones se desarrollan con la escritura y es el transito de la
comunlcaclén oral a la palabra escrita lo que desarrolla una civilizacién. Pero
hasta la Invencién de la imprenta, la cultura de toda sociedad se fundamenta
princlipalmente en la trasmision oral. Hasta que los textos escritos son
reproducidos a mano por amanuenses, no se podra hablar aGan del hombre que
lee. Leer y tener algo qué leer fue hasta finales del siglo XV un privileglo de
poquisimos doctos”.*

Antes del desarrollo de la Imprenta en el siglo XV, las vias de transporte
son limltadas, los Informadores anunclan a la comunidad diversos hechos de
manera oral, pictérica, mimica o dramdtica, por esta razdén, viajan distancias
asombrosas con la consecuente inversion de tilempo para dar a conocer los
mensajes.

“El homo sapiens que multiplica el proplo saber es el llamado hombre de
Gutenberg. La Biblia impresa por Gutenberg entre 1452 y 1455 tuvo un tiraje
(hoy risible para nosotros) de 200 coplas. Pero aqueilas 200 coplas se podian
reimprimir. Se habfa producldo el salto tecnoldgico. Asi pues es con Gutenberg
con quien la trasmision escrita de la cultura se convierte en algo potencialmente
accesible para todos”.®®

El perlodilsmo comlenza a tener un sentido masivo, popular, de una
difuslén que puede reglstrarse, guardarse, leerse cuantas veces sea necesario y
adaptarse a las condiciones soclales requeridas. Aparecen nuevas publicaciones
periédicas: /los ocaslonales que informan sobre hechos excepcionales, los més
famosos son los de Cristébal Coldn, con el descubrimlento de América; pronto los
publican los goblernos y los usan como medio de propaganda; tienen formato de
libro y portada llustrada. Tamblén se Publlcan las relaclones que Informan sobre
los sucesos mas relevantes en Europa.'s

® Saez, Anabel. Historia del periodismo. En: www.saladeprensa.com

“ Sartori, Giovanni. Homo videns. La sociedad teledirigida. Ed. Taurus. Espafia, 2001,
ag. 25.

B dem.

Bernabeu Morén, Natalia. Breve historia del periodismo en México. En:
www.saladeprensa.com
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En el siglo XVI aparece un nuevo tipo de Informaclén con /os canards, de
corte popular con temas sensacionalistas, espectaculares y religlosos. Hacla
principios de este siglo, el perlodismo es utilizado en la practica como
propaganda politica y comerclal, mediante la aparicién de /a gaceta. Los
almanaques y prondsticos surgen en el siglo XVII, “son lIbritos de aspecto
Inofensivo, adornados con imégenes que se distribuian a millares por los pueblos
y cludades: ofrecfan, bajo el pretexto de Informar sobre el tlempo, los mds
variados contenidos: datos sobre los cambios de la luna, pensamientos, formas

de conducta, oficlos”.”

En el siglo XVIII el 80% de la poblaclén en nuestro pals se clasifica como
analfabeta, los lectores de periédicos son una minoria llustrada de nobles y
clérigos, miembros de la burocracia real, oficlales del ejército y algunos sectores
de la clase media como médicos, abogados, profesores y comerciantes. Esta
situaclén muestra al! periodismo como una actlvidad elitista aun con sus
beneficios masivos.

El progreso de la reproduccién Impresa es lento pero constante y culmina
-entre los slglos XVIII y XIX- con la llegada del periédico impreso todos los dfas,
el diario.”®

Después de la Revoluclén Francesa hay en Europa una reaccién
conservadora y con tintes de absolutismo por lo que el periodismo liberal tiene
que dirlglr sus esfuerzos a luchar contra ello. Las publicaciones de clara
tendencia politica defienden la libertad y ejercen una Importante labor en las
revoluciones liberales de 1830 y 1848, son creadoras de opinién pdblica y
fomento de las instituclones democraticas. Con el triunfo del liberalismo, todos
los paises occidentales reconocen, hacia 1881, la libertad de expreslén y dictan
leyes de prensa.®

Durante la Prlmera Gran Guerra el periodismo colabora con el ejército y
difunde entre la poblaclon sucesos falsos de historlas heroicas, con el fin de
mantener el entuslasmo de la retaguardia y fomentar el odlo entre los
contrincantes. Los europeos descubren el engaiio al terminar la guerra y los
lectores, concientes de que han sido manipulados plerden la conflanza en los
medlos escritos.

A medlados del siglo XIX surgen las agenclas de noticlas y publicidad. Las
vias ferroviarias favorecen la difusién periodistica; el telégrafo es usado por las
agenclas de noticias para dar a conocer la Informacidn. Asi nace un perlodismo
con mensajes claros, precisos y objetivos.

En las postrimerias de este siglo, el perlodismo Introdujo Innovaciones
técnicas al mejorar los métodos para la recopilacién de noticlas y los sistemas de
distribucién, para tal efecto contribuyen la mecanizacldn de la imprenta, las
mejoras en la fabricacién de papel y la tinta, los adelantos en los sistemas de
comunicacién como la extension del ferrocarrll.

" fdem.
® Sartori. Op. cit., pag. 25.
' Bernabeu. Op. cit., pag. 46.




De esta manera, el periodismo empleza a ser parte de la vida cotidiana en
todos los pueblos y ciudades del mundo.

Durante el siglo XIX se diferencian dos bloques de medios Informativos: /2
prensa politica, utlliza a los medios para difundir clerta ideologia y /a2 prensa
informativa, cuyo objetivo Inmediato es el beneficlo econdmico.

Después de la expansién de la Imprenta el periodismo se convierte en una
actividad propla de la prensa y empleza a manifestarse en los diferentes medios
de comunicacidn, pero hasta el siglo XX comlenza a sentar bases como disciplina
metddica, objetiva, analizada y discutida en aulas universitarias.

A partir de entonces, edltores y publicistas interesados en f{a cultura
impulsan el nacimiento de nuevos medlos impresos. El quehacer perlodistico en
la socledad comlenza a surgir en otros medios que se han inventado hasta
nuestros dfas y que le han dado al perlodismo una modernidad que fluye con el
siglo XXI.

1.1 Periodismo en television

La Primera Gran Guerra proporciona altos indices de materlal de difusion a tal
grado que el periodismo entonces recibe un fuerte Impulso, tanto en las
trasmislones de radio como televisivas. Con las primeras Imégenes llevadas a la
pequefia pantalla hacia 1928 comlenza un nuevo camino en la historla de la
humanldad; con el tiempo la televisién se ha convertido en uno de los medlos
més populares en el mundo, ademds de la radio.

La expansidon de la emisién televisiva a partir de la Segunda Guerra es
notoria. Antes del tercer Reich, hay bases experimentaies en Estados Unidos,
Reino Unido, Francla, Alemania y Rusla. Pocos afios después de la guerra, una
vez aprovechados los avances tecnoldgicos derivados de la conflagracién, el
numero de receptores en el mundo se aproxima a 200 mil en 1940. Los alemanes
son los primeros en inclulr comerclales limitados en namero y tiempo por dia;
ademas realizan un sistema de color (PAL) adoptado después por varlos paises de
Europa Occldental.

A flnales de 1940 ocurre un cambio significativo cuando se adoptan nuevos
sistemas de televisiéon electrénica que dan nueva forma al perlodismo con la
apariclén de las noticlas instantadneas, es decir, trasmitidas en directo desde el
lugar de los acontecimientos. La batalla de Pearl Harbor a principios de los
cuarenta es pledra angular en la emisién informativa para TV, de tal forma que al
final de este decenio los noticlarlos televisivos forman parte de las
programaciones cotidianas.

“La principal caracteristica de la televisién es la Inmediatez, que choca sin
embargo con la necesldad de disponer de un tiempo determinado para completar
una informacién televislva.”®

2 www.saladeprensa.com Texto de Oliva, Llicia, et al. Las noticias enitelevision.
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“Cuando comlenza la television comerclal en 1946 se vive el problema de
determinar la manera en que deben trasmitirse las noticias. Pronto se advierte
que la televisién debe hacer algo més que apuntar la cAmara a un reportero que
se encuentra ante un micréfono leyendo unas hojas escritas a méaquina. Se debe
presentar materlal visual, pero no es posible televisar todos los acontecimientos
importantes de las noticias. La solucién consiste en usar peliculas y fotografias
fljas. Se ponen a prueba diapositivas, mapas, gréaficas, diagramas y otros
materiales graficos. Desde entonces las agencias de noticlas, las cadenas de
televislén y las grandes estaclones han perfeccionado la técnica de los noticlarios
a tal grado que es posible llevar al espectador al escenarlo de la gran noticla, a

veces cuando apenas da iniclo”.?

Antes de la década de los cincuenta la emisién de noticlas televisivas
evoluciona con lentitud; la televisién entonces adapta programas de radio. De
alguna manera la buena relacién entre la banda sonora y el Iconoscopio
contribuye a legltimar el periodismo televisivo. Esta relaclén tlene Implicaclones
notorlas en los procesos de produccién. Las noticias difundidas via radlofénica
ahora cuentan con imégenes reproducldas en los hogares. Este impacto soclal da
al periodismo la oportunidad de ubicarse en una realldad Inmedlata, verosimll y
real.

“Durante la guerra de Corea (1950) los noticlarlos muestran su utilidad.
Llevan a los hogares aspectos del conflicto. Las calles de Sell se convierten en
algo real para el mundo. Los rostros de hombres, mujeres y nifios pueden verse
en toda su lacerante desesperanza. Las cAdmaras de televisién van al frente y
captan Imagenes de violencia y destrucclén en los combates”.?

La utilidad de los noticiarios televisivos no radica precisamente en reflejar
aspectos béllcos, ésta se determina porque proporclona a la socledad Informacién
a distancia de sucesos trascendentes, Importantes y de Interés general. Mientras
que la guerra continda, los programas de noticlas por radlo aumentan 30% y en
television 70%.2

Diversos palses interesados en superarse a través del area de la
comunlicaclén empiezan una carrera por acaparar espaclos; asf, Innovan para Ir
paulatinamente hacla un adelanto televisivo.

“Las noticlas en televisién son para todo publico, las ve gente de todas las
clases sociales, de diferente formacidn intelectual y de distinta ideologia, por ello
es importante que el espectador tenga acceso directo a la noticla, esto significa
que se debe procurar Inclulr en la Informacién televisiva declaraciones de los
protagonistas de los sucesos, el sonido amblente”® y, sobre todo, claridad,
coherencia, precisidn, veracidad, datos.

2 Mandel, Siegfried. Periodismo moderno. Ed. Letras. México, 1994, pég. 181.

2 CBS News. Técnicas de las noticias por televisién. Ed. Trillas. México, 1985, pag.
19,

B {dem.

n www_saladeprensa.com Texto de Oliva, Llicia, et al. Las noticias en televisién.
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El Impacto politico de la television se maniflesta en diversas partes del
mundo. En la transformaclién soviética y en China comunista, la television es
vista como un instrumento del goblerno (paclficar a la poblacién, por ejemplo)
para exponer su Ideologia; hay quien afirma que el movimlento estudiantil de los
sesenta es facllitado por ella debido a que comunica la presencla de los
estudiantes de un pafs a otro con una urgencia que otro medio no posee.”

La televisién funclona como una especle de muleta personal de multiples y
varlados regimenes; en la Espafia franquista, el Portugal de Salazar, el Egipto de
Nasser, la Quinta Republica de De Gaulle, tiene fuerza critica. En la Repiblica
Sudafricana donde apenas se enteran de la era de la TV y su trascendencia, llega
a ser poderosa arma de propaganda para el partido en el poder.

La television en nuestro pais da inicio como un proceso experimental, con
tintes académicos, didacticos y clentificos.

La televisién con sistema de circulto cerrado llega a manos de Guillermo
Gonzélez Camarena, un estudiante de escasos 17 afios del Instituto Politécnico
Naclonal, quien trabaja en un laboratorio Instalado en una radlodifusora (XEFO)
Durante varios afios el ingenlero del Politécnico experimenta con el equipo que €l
mismo construye desde 1934. En 1939, cuando la televisién en blanco y negro
funclona en otros paises, Gonzalez Camarena Impacta al mundo al inventar la
television con color graclas a su sistema tricromdtico secuencial de campos que
obtiene la patente en 1940. Este sistema de televisién a color se empleza a usar
con fines clentificos. En 1951 trasmite lecciones de anatomia desde la Escuela
Nacional de Medicina. La primera trasmlisién en blanco y negro se lleva a cabo el
14 de agosto de 1946.%

La televisidén se Instala en México a lo largo de la década de los cincuenta
y al iniclar el sexenio lopezportillista, la TV estatal esta formada por dos cadenas
de caracter naclonal: Cana/ 13y su red de repetidoras para las zonas urbanas del
pais y la red de lo que entonces se llama Televisidn Cultural de México (TCM)
para las areas rurales.

*Quizé el goblerno mexicano sea el mas sensato en cuanto a determinar el
uso de la televisién al decretar una especifica legislacién que da derecho al
12.5% (zzle la totalidad del tiempo televisivo justificando su politica con las

n 27
masas”.

El incipiente periodismo comienza a estudlarse con una actitud de
manipulacién mas que de Informaclén. El gobierno mexicano se percata de la
Influencia soclal de las programaciones y estipula una normatividad a fin de
regular los mensajes televlsivos.

2 Coppa, Frank, Screen and society. The impact of TV upon aspects of contemporary
civilization, Ed. Frank Coppa USA, 1979, pag. 22,

26 www.camaranacionalderadioytelevision.com

7 Coppa, Frank. Op. cit., pag. 19.
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“Mediante un acuerdo presidenclal con la secretaria de Hacienda y Crédito
Pablico (Julio de 1969) se establece el sistema de pago de Impuestos, primero a
las radlodifusoras y después a los canales de TV, denominando al 12.5% tiempo
fiscal, el tiempo de trasmisién concedido para el estado. Durante el régimen de
Lépez Portiilo, la televisién de estado vive un caos administrativo, cuyo mas flel
reflejo se manliflesta en un permanente cambilo de directores de canal.
Transformado en botin politico de diversos grupos y bajo el muy especial estilo
de dirlgencia que predomina en la Direccién General de Radlo, Televisién y
Cinematografla (R7C), el proyecto de televisién estatal alcanza njveles extremos
de desgaste, al tiempo que el monopolio de la televisién privada consolida su
posicién”.®

Las trasmisiones televisivas via satélite para uso naclonal comlenzan en
1981 y desde 1982 México cuenta con su proplo sistema de comunicaclén
satelital.

“Dias después de asumlir la presidencia Miguel de la Madrid, el Congreso
aprueba la adicién al articulo 28 de la Constitucién Politica Mexicana: se declara
a la comunicacién via satélite funcién exclusiva del estado. Desde entonces no se
menclona mas al Ithuicahva (seffor de los clelos) nombre original del sistema
satelltal y en marzo de 1983 el proyecto adquiere otro nombre: Morelos”.?

“Desde 1985 han operado dos satélltes nacionales de comunicacidn
llamados Morelos I'y I1. En 1992 y 1993 se pusieron en 4rbita otros dos satélites:
Solidaridad I'y II, en ellos se utlliza la tecnologla mas avanzada en trasmisiones
radiofénicas y televisivas, principalmente, con capacidad para ofrecer serviclos
de telecomunicaciones a todo el territorlo naclonal y a més de 23 palises del
continente amerlcano”.®

Esta riqueza en la comunicaciédn y la transmisién de diversa informacidn
ayudan al periodismo televisivo a consolidarse en la vida cotidiana. De hecho, la
televisién da iIniclo a un proceso de difusién en todos los &mbitos de la vida
humana; se trata entonces de una relacion estrecha entre el individuo-
telespectador y la sociedad-informadora.

2 Arredondo Ramirez, Pablo. Comunicacién social, poder y democracia en México. Ed.
Universidad Auténoma de Guadalajara. Centro de estudios de la informacién y la
comunicacién. México, 1987, pdg.181.

® Fernandez Christlieb, Fatima. Sistemas satelitales. En: Comunicacién y cultura en
América Latina No. 13. Revista Cuatrimestral, Ed. UAM. México, marzo de 1985, pidg.
18.

 www.camaranacionalderadioytelevision.com
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“La televisién contribuye a crear nuevos rituales cotidlanos, en el sentido
de que muchos patrones de relacién de la audiencia con la televisidon pueden ser
considerados como r/tua/es en cuanto manifestaciones de reg/as microsoclales
(famlllares) y macrosociales (culturales). Como consecuencia del poder cultural
de la television, la actividad regular, repetida, puede alcanzar un nivel casi
ceremonial. En algunos hogares puede suceder que ver determinado programa
constituya un ritual en el que participa la familla (o una parte de ella) y que
trata de preservarse de otras actividades dlarias, alterando, sl es necesario

determinados horarios”.®

Hoy en dia la programacién televisiva en nuestro pals es decadente,
comercial y poco critica. La pequefia pantalla se' empobrece dia a dia con las
telenovelas, televentas (te/lemarketing), la nueva generacién de programas para
discutir problemas familiares (paneles o talk shows), vlolentas caricaturas,
adlvinadores y supuestos astrélogos que advierten a usted sobre su pasado,
presente y futuro; en fIln, pareclera ser una falta de respeto a un publico
necesitado de informacién, educaclén y clencia. A pesar de la alta tecnologia en
los sistemas de comunicacion, la televisidén y sus contenldos han disminuldo su
responsabilidad informativa.

“Lamentamos el hecho de que la televisidn estimule la violencla y tamblén
de que informe poco y mal o blen de que sea culturalmente regresiva (como ha
escrito Habermas)”. ™

Aunado a esta sltuaciéon, me llaman la atencldén los teclentes estudios de
los informatilvos para televisién. “Hay que tener en cuenta que las noticias
televisivas producen un efecto transitorio en la memoria: es cierto que dejan un
rastro de estimulos visuales y auditivos, pero son tan numerosos, répidos y
varlados que cuando el informativo ha terminado la mayorfa del pablico ya no
recuerda ni la mitad de lo que ha visto y ofdo”.%

James Carey sostiene que las comunicaciones masivas tlenen un papel
relevante en la creacion de nuevos rituales cotidlanos. Asegura que la
consideracidn ritva/ de la comunicacién no se orienta a la extensién de un
mensaje en el espaclo, sino al mantenimlento de la socledad en el tiempo, a
compartir clerta vision del mundo. Para Nordenstreg ver televisién constituye un
ritual famillar, cuando comprueba que los noticiarios tlenen una dudiencia del
80% en Finlandia, estudia la comprensién de estos programas en los
espectadores y descubre que apenas se acordaban del contenido de los
Informativos y la Impresién general del publico era de que nada especial habia
ocurrido. Por ello concluye que ver las noticias en televisién constituye un ritual,
una forma de dividir el tlempo diario, una costumbre que contribuye a mantener
un sentimlento de seguridad en el publico.*

' Garmendia Larrafiaga, Maialen. (Por qué ven television las mujeres? Television y
vida cotidiana. Ed. Universidad del Pafs Vasco. Bilbao, 1998, pag. 20.
32 .
Sartori. Op. cit., pag. 11,
* www.saladeprensa.com Texto de Oliva, Llicia, et al. Las noticias en televisién.
* Garmendia. Op. cit., pag. 21.
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“Evidentemente este es un aspecto Importante pero, al mismo tiempo, no
se puede obviar el impacto paralelo que tiene la televisién en la canalizacidn
perlodistica de la realldad y en la cultura popular”. ® La televisién es un medio
masivo que continda multiplicdndose alrededor del planeta.

1.1.1 Programaclién

Desde un punto de vista practico es importante revisar en breve la programacién
televisiva, distingo en este apartado programas destinados a la difusién del
perlodismo. "

Noticlario. Se caracteriza por ia trasmisién de noticlas, utlliza todos los géneros
del periodismo y da color con el cromakey y otras tecnologias que facilitan la
continuldad: locutor a cuadro, vifietas, imagenes en directo y de archivo. Es un
programa destinado a Informar sobre acontecimlientos cotidianos de la localidad y
el mundo.

Documental. Podemos conslderar este género como un registro histérico de la
realidad con calldad en la realizaclén; en general, son programas pregrabados,
con un gulén especializado. Cuentan con una investigacién metddica, en general,
son programas unicos.

Reéportaje. Este género, del que abundamos con anterioridad, puede ser un
programa Independiente con un formato novedoso, creatlvo o tradicional. El
potencial del reportaje en televisién radica en los elementos para la produccién,
satlsface los requerimlentos técnicos de un gulén y utiliza los otros géneros del
periodismo para dar a conocer la realidad de manera amena, dindmica y con
Iniclativa.

Entrevista. Los programas de entrevista dan informacldn sobre un contexto, una
personalidad, una sltuacién, el porqué charlar con el (la) entrevistada (o); la
entrevista proporciona datos del arte, la cultura, de una época, del pensamiento
de un lider de opinlén,

Mesa redonda. Es una metodologfa para recopilar datos sobre un tema; en la
mesa redonda se describen testimonlos, anécdotas, opiniones, a fin de informar
sobre un acontecimiento de relevancia. Puede ser un programa en directo o
diferido en el que participan mas de dos personalldades especialistas, ademas del
conductor o periodista que guia y da coherencla al contenldo.

Panel. Cuando se trata de un programa serio, documentado, con expertos, con
opinlones de doctos en el tema a tratar, se puede conduclr la conversaclén hacla
la veracldad de datos que ayuden al auditorio a formarse su proplo criterio sobre
el tema expuesto. Ademds de enterarse de otras probleméticas actuales.

Misceldnea. Cuando se analiza como un género periodistico debe contener
informaclén veraz, oportuna y fldedigna, su formato utlliza varios programas
independlentes pero con relacién en torno de la Informacién.

* {dem. |
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1.2 Periodismo en otros medios

La radio surge a princlplos de los afios veinte, su presencia en el periodo bélico y
posbélico representa un factor de camblo. Este nuevo sistema viene a
revoluclonar al periodismo y la comunicacién porque es la primera vez que los
acontecilmientos se difunden de manera soclal a través de un transistor a larga
distancia que entrega mensajes en los hogares.

En un principlo significa la posibilidad de pedir auxillo o darlo, asl como
Intercamblar mensajes de un punto a otro. La radiodifusién terrestre, naval o
aérea se adapta a las necesldades de comunicacién a distancia.

En otofio de 1919, la compaiiia General Electric Instala la Corporac/dn de
radio en América (RCA-Victor) que absorbe a la compafifa telegrafica Marcon/y
después se constituye como una de las empresas mas poderosas del globo.

: No obstante, antes de existir un perlodismo radiofénico hay una radio
comercial desde su presentaclén en las esferas sociales a princlpio de la década

de los veinte. A partir de entonces da iniclo el audio casero por excelencia con

programas artisticos, musicales, teatrales, de entretenimiento o informativos.

“Los orlgenes de la radio comerclal en México, de la década de los 20
hasta los 40, desata la creatividad de musicos, artistas, declamadores,
productores, dlsqueros, locutores del buen dec/r que promueven una cultural
nacional media, valida para todo el territorio mexicano y buena parte del
continente. Asf, Guty C&rdenas, Agustin Ramirez, Lorenzo Barcelata o Pepe
Guizar dejan de ser sélo yucatecos, guerrerenses, tamaulipecos o tapatios, y
ellos y su muasica se convierten en folklore naclonal. Gabllondo Soler y Manuel
Bernal se convierten en leyendas para la Infancla, Independientemente del lugar
o grupo donde estén. Agustin Lara, en el proceso, trasciende sus antecedentes
de pianista en burdeles para convertirse en musico roméntico para la clase
medla®.®

A partir de los afios 40, comprobada la sensiblerfa melodramatica no sélo
en México sino en todo el continente a través del auge de la industrla
cinematogrifica mexicana, la radlo como mecanismo de competencla y en
sintonia con las audiencias mads maduras y mas clertas en las historias
reconoclibles descubre un capital nuevo: el de los gulonistas de radionovelas,
efectistas de sonido, musicalizadores, actores radlofénlcos que se traducen en
blenes radlofénicos diferentes.

* www,lazarillo.com/latina Texto de Aguiar Paz, et al. Apuntes para el estudio de la

radio informativa en México. Programa doctoral en ciencias de la informacion.
Universidad Auténoma de Yucatdn. Mérida, México, 1998.
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Coexisten, en consecuencia, los formatos muslcales -como los conclertos
en vivo, la hora de los aficionados, la hora azul de Agustin Lara, etc.- con los
dramatizados como las radionovelas, didlogos y cortos. De los afios 60 a
principios de los 80, la radio mexicana fue entrando en un "impasse" derivado
por la fuerza de la televisién y la falta de proyectos para reconvertir su
programacién y su funclén soclal. Los jugadores del campo, expertos en
muslcallzacién y gqulonismo, representacldn, tienen que dedicarse a otras
actividades como el doblaje de peliculas o a la elaboracién de boletines oficiales
del estado. Luls de Llano Palmer dice que "la radio y la televisién fueron
perdiendo la magla de sus Inicios, cuando las agencias de publicidad Unicamente
se dedicaron a colocar anuncios" y las emisoras a programar canciones.”

En este sentido, la socledad escucha dlversas producciones que permiten
estimular la Imaginacién mediante gulones cuya caracteristica es el empleo de
efectos especiales realizados en cablipa. La radio se presenta como una nueva
forma de promocién mercantll. Misica, discursos, noticias, lecturas de obras
literarias, representaclones, efectos especiales, la Informaclén y la opinién, son
el soporte de los Inicios radlofdénicos.

*Algunos de los noticiarlos en la década de los veinte e inclusive en la de
1930 se leen diractamente de los peri6édicos. Los directores de las estaciones de
radlo entregan dlarlos a los anunciadores que dicen noticias por el micréfono.
También se trasmiten los reportajes a control remoto de acontecimientos
especlales, como convenciones politicas, elecclones, crimenes, desastres y
deportes. Los auditorios son reducidos y especlalizados y muchos de los
- programas de noticlas no tlenen patrocinador debido a que otro tipo de
_programas atraen a mas oyentes. Pero no es costoso producir notlclarios y
contribuyen a ocupar las horas requeridas de programas de servicio pablico”.®

Cuando los nazls toman el poder en 1934 acuden a una estacién de radio y
dan su particular versidn de los hechos, utllizando la propaganda a su favor.

Hacia 1938 aparece uno de los primeros ejemplos de la estructura
informativa del guién: la adaptaciéon de la novela de H.G. Welles, La guerra de
los mundos realizada por el joven Orson Welles sobre la llegada de
extraterrestres a la tierra, provoca que miles de radioescuchas se aterroricen y
cunde, Irremedjablemente, el panico.

*El mensaje de abdicacléon del rey Eduardo VII (se trasmite en directo,
control remoto por onda corta), la crisis de Milnich de 1938 y el estallido de la
guerra en 1939 dan a los perlodistas una gran oportunidad. La radio mexicana
encabezada por la XEW difunde programas musicales, radlonovelas y algo de
Informacién”,®

" Mandel, Siegfried. Op. cit., pag. 178.

* fdem.

¥ Romo Gil, Ma. Cristina. Introduccién al conocimiento y prdctica de la radio. Ed.
Diana. México, 1989, pag. 38.
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Durante la Segunda Gran Guerra los medios de Informaciéon (prensa y
radio) tlenen fines propagandisticos, usan técnicas, férmulas y trucos de
- persuasléon. Entre ambas grandes guerras surge el totalitarismo en distintos
paises de occidente (nazismo aleman, fascismo Itallano, comunismo ruso) y se
establecen entonces dos modelos de Iinformacién diferentes: el de estos estados
totalitarios que hicleron de la propaganda uno de los medios fundamentales de
su organlzacién y control de sistemas informativos en radio, libros, arte,
educaclén, sometidos a los fines del partido en el poder; y por otra parte, el
modelo llberal que reconoce la libertad de expresién, como en Inglaterra.

“Los criticos de los noticlarios de radio dicen que cuando termine |a
Segunda Guerra, el publico no se Interesa en la trasmlsién de noticlas. Sin
embargo, la gente slgue oyendo los noticlarios. Durante la guerra hay
analizadores y comentaristas que Interpretan las noticias en la radio. Contintan
estos programas y a ellos se agregan otros, como las discusiones Informales de
mesa redonda en las que participan personalidades competentes, entrevistas con
personajes famosos, debates sobre temas discutlbles y reportajes
documentales”.®

De 1940 a 1970 se vive una etapa de expansién econémica que repercute
en el desarrollo del sector informativo. Las naclones deflenden la libertad de
expresién y, al mismo tiempo, establecen normas de control en los medios. El
negoclo Informativo crece y las empresas de Informacién aumentan su poder.
Esto favorece la concentraclén de los medlos a pesar del control de los estados
que promulgan leyes antimonopolio. ’

A medida que avanza el siglo, evoluciona el periodismo en radio, los
notlciarlos radlofénicos encuentran popularidad y aceptacién en los escuchas, dia
a dla se promueve la calidad Informativa y la fugacidad de las ondas es
trasmitida en cadenas que llegan a todos los rincones del planeta.

Por su parte, “el cine se vuelve perlodismo en lo que llamamos, en forma
un tanto Indefinida, pelicula no teatral. En las primeras peliculas del siglo XX,
aparecfan acontecimlentos y Personajes reales y por eso fueron los precursores

de los noticlarios modernos”.*

Podemos ublcar los origenes del periodismo clnematogréfico con la labor
del cineasta ruso Dzilga Vertov y e/ c/ine-ojo. Con una cdmara capta los aspectos
de la realidad, a veces cruda, fria, como es, sin embellecer el cuadro, lo que
proporciona a la cinematografia los primeros pasos de las posibilidades
periodisticas en cuanto a edliclén, montaje, claridad y una visuallzaclén estética
del encuadre.

“ Mandel. Op. cit., pag. 180.
! www.saladeprensa.com Texto de Fraser, Bond. Introduccién al periodismo.

18



El cine-ojo es una teoria y método de trabajo desarrollado en 1923 por el
sovlético Dziga Vertov quien desde una Optica marxista, pretende un tipo de cine
sin actores, sln Interpretaclén, en el que la funclén del montaje y la
espontaneldad de las tomas contribuyen a una reorganizacién Ideolégica del
mundo tal como es. Esta practica se nutre de los acontecimientos que
conmoclonaron al arte moderno a principios de slglo. Futuristas, dadalstas,
escritores y plntores utillizan elementos que no han sido creados por. ellos con,
métodos estéticos innovadores como el collage, objetos diversos agrupados, foto-
montajes. Representantes de esta tendencia son, entre otros, Duchamp vy
Rodtchenke.®

El trabajo de Vertov, quien en 1916 construye un laboratorio del oldo, le
permite Investigar sobre el montaje de ruidos. Esto le sirve para afiadir al cine-
ojo en el momento de la apariclién del cine sonoro, lo que él llama la radio-oreja.
La revoluclién de octubre y su labor a partir de 1918 como redactor de Ki/no
Nedelja (Cine-Semana) primer semanarlo soviético de noticlas flimadas,
proporciona al cineasta |la base ideolégica de su teorfa. La teoria se estructura
sistemdticamente en una serie de Ideas formales sobre el cine-ojo durante los
afios 1922 y 1923. Vertov expresa sus teorias en varlos nimeros de su revista
Kino Pravda (Cine-Verdad) que se traduce como cine-periddico.

En junlo de 1923 se publica el maniflesto del clne-ojo (K/noks-Revolucidn)
Vertov se opone al cine narrativo, a los actores y al tratamiento (considerado
como perezoso) de los notlclarios flimados. Preconlza una reorganizacién del
mundo visible gracias al montaje. El cine-ojo, es un ojo més que un cineasta, un
veo mas que pienso, un ojo armado (la cAmara ve mejor que el ojo humano). El
montaje se encuentra presente en todas las fases de la construccién de la
pelicula, antes y después del periodo de observaclén, durante las tomas, hasta
llegar al montaje final.

La técnica de montaje aplicada por Vertov concierne a los planos, al
mavimiento entre Imagenes, a las transiclones entre impulsos visuales, a todo lo
que él llama montaje de los intervalos. Los acontecimientos no se retocan nl
preparan, quedan aprisionados de una forma que evita toda trampa y engafio
acerca del mundo real. La vida aprehendida de Improviso permite comprenderla
sin distorslones. Hay que procurar que el ojo armado, capaz de captar datos
imperceptibles al érgano visual, pase tan desapercibido como el humano.

En sus dos altimas peliculas personales, 7Tres cantos a Leniny Cancldn de
cuna (Kolybel'naja, 1937), Vertov se orienta hacla el documental poético, género
floreclente en Europa en aquel momento. Las teorfas del clne-ojo, al margen de
la Influencla inmediata que pudieran tener sobre clneastas como Ruttman, Jean
Vvigo, Stork, Ivens, Grierson, son retomadas y sistematizadas por los seguidores
del cine directo de los afios sesenta: los canadienses del Candld Eye, el Ingiés
Stephen Leacock, los americanos David Mayles, Albert Maysles, Don Alan
Pennebaker, los franceses Jean Rouch, Chris Marker”. ®

“ http://thanitart.com/dzigavertov/
“ http://thanitart.com/dzigavertov/
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Dziga Vertov, consciente de la Influencia de las imagenes en el Individuo,
se enfrenta a una realidad y encuentra los primeros Indiclos del periodismo
cilnematografico.

El documental clnematografico forma parte del periodismo audiovisual.
Este género de cine encuentra aceptacién en la gran pantalla como una forma de
expreslén, sobre todo en ese momento.bélico. Desde la década de los cincuenta
el tema en todos los médlos de comunicaclén es la guerra. Los documentos
visuales llenan las pantallas de informacién que constata lo veraz en los campos
de batalla.

“La pelicula documental, para atraer, parte del supuesto de que los hechos
pueden ser tan Interesantes y tan pictéricos como lo Iimaginado. El
perfecclonamiento de este tipo de pelicula en los Gltimos afios ha hecho historia,
tanto cinematogréfica como educativa. Actualmente, la pelicula documental se
exhibe mucho en escuelas, coleglos superiores e Iglesias y ha llegado a ser
aceptada como medlo de comunicacldn nacional e Internaclonal de ideas.
Semejante a la documental, porque utlliza la misma técnica, es la pelicula de
propésito especial, es una pelicula que enclerra un mensaje. La emplean con
fines de propaganda en Iglesias y grupos rellglosos, los hospitales y las
Instituclones caritativas, los fabricantes, las empresas comerclales, grandes y
pequeifias, los ferrocarriles y algunos movimientos soclales”.*

Hacla los sesenta, |a actlvidad periodistica en las salas cinematograficas se
manifiesta en los noticiarios de la gran pantalla antes de las proyecciones
filmicas. Sus temas son de propaganda y alguna Informacién sobre
acontecimientos relevantes en el ambito nacional e internaclonal.

Podemos constatar en las mismas salas de exhilbicién comerclal y, en
muchas ocasiones privadas y culturales, que el periodismo cinematografico ha
tenldo poca popularidad; hoy en dfa, el noticlario ha sldo descartado de las salas
comerciales, los anuncios publicitarios tlenen un tlempo considerado en las
proyecciones; en general, dilez o quince minutos de anunclos son trasmitidos
antes de la funcién de cine.

De hecho, las noticias han quedado delegadas a otros medios maslvos,
como en la prensa escrita, el radlo, la televisidon y ahora la c/bernoticia.

El periodismo en Internet da Iniclo en las salas de redacclén en los
periédicos de todo el mundo. Los diarios Incluyen péglnas web para los
Informativos. Hay prensa, radio, televisién y cine en Internet, es posible tener
acceso a cualquler estacléon radlofénica, ver un canal de televisidn, una
proyeccién filmlca de cualquler parte del mundo a través de una computadora.

“ www.saladeprensa.com Texto de Fraser, Bond. Introduccién al periodismo.
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“En la actividad perlodistica, ¢! primer contacto con una computadora es
ascribir con ellag. Han sido el sustituto de las viejas Olivetti o Remington de las
salas de prensa. Conforme el tiempo, no muy largo, pasé, empezamos a
aprovechar sus herramientas, come Word o Excel pars simacenar los datos.
Después utilizamos el correo electrénico por medio de las portétiles para enviar
‘nuestras notas a las salas de redeccién o para recibir algin documente oficlal y
hasts respuestas de algin entrevistado. Hoy, a través del uso de las
computadoras persongles en I» vids cotidisns, hemos hecho de Internet una
fuante de informacidn, tal es el caso de notas levantadas directamente de los
sitlos de la red por otros madios de Informacidn. Es as{ como utiizamos el
espaclo virtual, pero hoy también la red nos utlliza a nosotros los periodistas”.“

La red ha permitido nuevas relaciones en los espad'los" informativos:
sociales, econémicos, de entretenimiento, familiares, culturales, eréticos,
gastronémicos, turisticos, de salud, deportivos, de espectéculos.

El perlodismo en Internet es una manifestacién de las nuevas tecnolog(as,
de Innovadoras formas de obtener y recibir datos. Se llama navegar ¢ la
bGsqueda de informacién en el ciber-espacio, dentro de una realidad virtual, en
un universo lienp de datos, creatividad, de invenciones peculisres psra consuiter
cualquier tema, a cualquier hora y en cuaiquier lugar del orbe.

Internet se encuentra en un nuevo estudio, unk manera de hacer
periodismo diferente, virtual, real, unico. Cuenta con la inmediatez de programas
en directo, tiene también programas diferidos y es una herramienta viable para
los investigadores.

*Internet es una red de redes de computadoras que permite a los distintos
servidores conectarse a un sistema computarizado mundial. Aunque Internet ha
existido por méds de 20 afios, su crecimiento en los uUltimos tiempos es
extraordinario,,. ha sido una herramienta de Investigadores universitarios. No
obstante, el periodismo estd descubriendo con rapldez 10s usos de Internet en el
reportero: 1. El correo electrénico, a través del cual los periodistas pueden
encontrar, contactar y entrevistar a fuentes de informacién (en cuaiquier lugar
del mundo) 2. El acceso a un sinnOmero de informacién de Instituciones publicas,
educativas, comerciales, politicas y de organizaciones no gubernamentales. 3. L8
capacidad de acceder a versiones electrdnicas de periédicos, lo que muchos
consideran el futuro de la prensa escrita”.®®

“ www.saladeprensa.org . _ _ .
* Benavides Ledesma, José Luis, et al, Eseribir en prensa. Redaccion informativa ¢
interpretativa. Ed. Alambra, México, 1997, pég. 249.
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“Hasta la llegada de la televisién a mediados de nuestro siglo, 1a acclén de
ver del hombre se ha desarrollado en dos direcclones: sabemos engrandecer lo
mas pequefio con el microscopio y sabemos ver a lo lejos (con binoculares y
telescoplo) Pero la televisién nos permite ver/o todo sin tener que movernos: lo
visible nos llega a casa, practicamente gratis, desde cualquier lugar. SIn embargo
no es suficlente. En pocas décadas el progreso tecnolégico nos ha sumergido en
la edad clbernética, desbancando a la television. Estamos pasando a una edad
multimedia en la cual, como su nombre lo Indica, los medlos de comunicacién son
numerosos y la televisldn ha dejado de ser la reina. La nueva soberana es ahora
la computadora y con ella la digitalizaciédn de todos los medlos, porque no sélo
unifica la palabra, el sonido x las Imé&genes sino que introduce realidades
simuladas, realldades virtuales.”"

Incluso algunos tedricos como Glovannl Sartori, Goran Therborn y Roman
Gubern, hablan del impacto de la era visual en los Infantes, las nuevas
generaclones (video-nifios) estdn sujetas a juegos novedosos que llmitan la
imaginacidn, la facultad de abstracclén, la capacidad de entender, el poco interés
creatlvo, en breve, se estd creando un nuevo tlpo de ser humano.

En este auge tecnoldgico surge la era clbernética, “el término cibernética
fue acufiado por Norbert Wiener para denominar el control y la comunicacién en
el animal y en la maquina. Trata de los mensajes de drdenes que el hombre da a
la maquina, también los que la maquina da a la maquina y los que ésta le
devuelve al hombre. El significado etimoldglco es arte del piloto™.

Con la posibilidad de complejas redes que facilltan las actividades
humanas, la apariclén de las computadoras domésticas parece dar a la television
un segundo término; sin embargo, la televisién es considerada un medlo maslivo
tnico, pues al incluir a la computadora en sus sistemas digitales tiene ain mas
amplltud de audlencla, cobertura, contenldos y, sobre todo, en amplias
posibilidades perlodisticas.

Se trata de modos de comunicaclén diferentes. La televisién Insiste en el
espectaculo y el entretenimlento, e Internet en la comunicacién Iinterpersonal, en
el correo, en los foros, en la navegaclén, en el Intercamblo.

“NiI viejas, nl nuevas tecnologias sino fases de expansién, de bing bang
progresivo del que surgen las diversas innovaciones. No hay cortes bruscos entre
lo viejo y lo nuevo. Hay tecnologfas de comunicaclén e Informaclén, como la del
teléfono, que tlenen mas de clen afos y ofrecen en la actualldad una de las
mayores transformaciones. La red telefénica es una tecnologfa de vanguardla por
la que pasan Innovaciones como Internet, bancos de datos, radio por cable y
diversidad de procesos comunicatlvos. Si hablamos de Innovaclones nos
referimos a los antiguos y reclentes camblos de unas y otras tecnologias. La
innovacién supone mutacién en todos los 6rdenes”.®

Y gartori. Op. cit., pag. 32.

“ fdem.

49 Cebrian Herreros, Mariano. Cambios técnicos, comunicativos y pedagdgicos. Ed. PirAmide,
Universidad Complutense. Espafia, 1999, pdg. 59.
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La tecnologia digital estd transformando profundamente el sector
audiovisual. La digitalizacién no sélo supone un extraordinario incremento de la
informaclén y el contenldo audiovisual que reclbe el cludadano, permite que
muchos més operadores nuevos puedan producir y distribuir esta informacién.

Por ejemplo, mientras que las redes de televisién por cable, con técnicas
de transmislién similar, sélo permiten la difusién entre 30 y 40 cadenas, las redes
digitales por cable ofrecen, ademéas de cientos de cadenas, serviclos Interactivos,
telefonfa vocal y acceso rapido a Internet, un exponente de la revolucién digital.
Estas redes permiten acceder a una cantidad de datos electrdénicos virtualmente
infinita, a un costo cada vez menor, y abre miultiples horlzontes a los
proveedores de Informacién, Incluidos creadores, productores y distribuldores del
sector audlovisual.

La televisién diglital comienza a tener Importancia: los serviclos de
televisidn digital, a través de un decodificador o un televisor digital integrado
podrian convertirse en una puerta de acceso a gran parte de la informaclén en
linea y del comerclo electrénico. El marco juridico debe intentar optimizar las
posibilidades de crecimlento econdémico y de creacién de empleo que genera el
auge del sector audiovisual como consecuencia del desarrollo de la tecnologia
digital.

Tomando en cuenta la funcidon soclal y cultural de los medlos de
comunicacién del sector audiovisual, el marco juridico tamblén debe proteger el
interés general, principio sobre el que se aslenta la legislacién de la politica
audlovisual desde su creaclén.

Ademds, hay camblos en los proplos medios: a la televisibn de masas se
afiade la television personal o de auto-programacién medlante los sistemas
digitales, aunque slempre dentro de las ofertas dadas por alguien.%

Un estudlo patrocinado por la empresa Comverse en Relno Unldo revela
que los usuarios de television digital muestran un gran Interés por reclbir y
enviar mensajes cortos, mensajes de voz, correo electrédnico y mensajerfa
Iinstantdnea en sus televisores. Para la elaboracién del citado estudio se conté
con la colaboracién de los componentes de cuatrocientos hogares britanicos.

De ellos, 17 por clento son usuarios habituales de correo electrénico a
través de la televisién y mas del 30 por ciento de los encuestados querrian
mensajes de voz a través de su TV. En cuanto al costo, estarfan dispuestos a
pagar una media de 11 peniques por mensaje por este serviclo.®

De las computadoras personales se pasa a las computadoras en red: redes
locales, naclonales e internacionales Integradas en Internet. Parece magla el
sistema digital. Es Indispensable utllizar al periodismo desde un punto de vista
formal, académico, es declr, de investigacién y encaminarlo a todos los medlos
medliante una metodologfa. Para ello se utllizan los géneros periodisticos asl
como las técnicas de Investigacléon para el tratamlento de la Informacidn
periodistica especializada qué compete a esta labor.

* www.saladeprensa.org
' www.video.com
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2. Géneros periodisticos

Los géneros perlodisticos son herramientas adecuadas para recopilar datos, junto
a las técnicas formales de investigacidn metodolégica da inicip el proceso
profundo de hlisqueda. Estos utensilios hacen la tarea més sencllla, representan
una fuente de datos y, al conocerlos, los periodistas muestran sus inclinaciones y
van forméndose los estilos, manera personal de cada Investigador para enmarcar
las ideas.

*Los géneros perlodisticos son las diferentes modalldades de creacién
lingUistica destinadas a ser canalizadas a través de cualquier medio de difusién
colectiva y con el 4nimo de atender a los dos grandes objetivos de la informacién
de actualidad: el reiato de acontecimientos y ef juicio valorativo que provpcan
tales acontecimientos”.* '

El comunicador obtiene los datos con objetividad y enfrenta a la noticia
con pleno conocimlento de sus propledades. Los géneros proporcionan los
elementos para la redaccién perlodistica susceptible de ser difundida en los
medios de comunicacién colactiva. El periodista entonces puede convertirse de
un momento a otro en Investigador siempre y cuando aplique el método de las
clencias soclales.

Para los periodistas, los géneros se convierten en técnlcas, éstas son
especiales y alimentan el trabajo informativo; requieren de clertps habilidades y
su empieo apoya los bloques de noticlas, principaimente.

A partir de la exposiclén de hechos o comentarios (ideas) puedo apreclar
Jos criterios de clasificacién genérica: nota, entrevista, cronica, articulo,
réportaje glie se realizan pot el Informador quien define sus astructuras, y les da
forma y colaor, segin su personalidad.

En resumen, la actividad periodistica tlene la particularidad de obtener
datos informativos para difundirlos en prensa, radio, cine, television y redes de
cémputo. Para tal efecto se vale de herramientas Idéneas a su quehacer (lamadas
. généros periodsticos a fin da dar un mandjo diféerénclade y critico de la
Informacién y los datos. Tienen la finalidad de emitir Informacién perlodistica que
no es otra cosa sino /& noticia explicagda de acuerdo a clerto género o génaros y
las condiclones requeridas por el medlo en cuastién.

iCudles son los rasgos comunes que hermanan y a Ia vez diferenclan a los
géneros periodisticos? Todos ellos utilizan elementos fundamentales del
periodismo como son las oraciones breves, los pérrafos cortos, la jerarquia de
informacion, el lenguaje liano y una deseable Imparcialidad.

! Martinez Albertos. Op. cit., pag. 217.
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AGn cuando existen amplias discusliones sobre ellos y nuevas
clasificaciones, 19s géneros periodisticos son aceptados por su sentido préctico;
su Importancia es tal que se han convertido en Ia técnica bésica para 1a emisién
del mensaje-noticla.

Desde los primeros diarios impresos hasta nuestros dias podemos clasificar
tres géneros del periodismo en los que se conjugan las herramientas
indispensables para procesar los acontecimientos: perfodismo Informativo;
Interpratativo y de opinidn en 108 que se clasificen los géneros periodisticos
proplamente dichos; de alguna forma se trata de exponer, narrar, describir,
relatar, explicar, valorar, 105 sucesos que se dan a conocer a la audiencia.

Para continuar con esta exposicién, sintetizo algunos programas via
televisidn relacionados con el perlodismo. Lo importante es observar, en breve,
las diferentes opciones de informacién que tiene el auditorio en el televisor y en
esta medida, enfatizar la importancia de los reportajes culturales por su alto
contenido en datos, entretenimiento, diversién y color.

2.1 Periodismo Informativo

El periodismo informativo se caracteriza por |la narracién o relato de noticlas, del
acontecimiento, 1a Informacién; aparece en Inglaterra hacla 1870 y en 1914 se
arraiga con fuerza en Norteamérica. Se le llama as{ porque expone los hechos,
trata de alinsarse a los principlos de imparcialldad, no hay opinién, no comenta
nl valora y se basa en la cronologia. Es como la semilla germinal que da cauce a
las expectaciones para la trasmisién de los eventos. El género predominante es [a
nota.

Para redactar perlodisticamente la informacién es necesaria la noticla, ésta
copstituye el slemento que [os medios de comunicacion trasmiten respaldada por
el periodismo. La informacién ~propone Moles- es todo el conjunto que procede
del exterior y contribuye a modificar ¢l amblente del receptor, o sed todo Ib que
de nuevo hay en el mensaje y no es parte integral e inmutable de este ambiente.
Los géneros periodistices constityyen, juntos, la técnica para darle forma vy
coherencia a la noticia. En ella se encuentra la informacién {contingente) propia
del periodismo.,

Algunos periodistas aestdn encargados del acopio y redaccién de noticias
para ser adaptadas al lenguaje particular de cada medio. Se dehe a /a notic/a la
presencia del perlodismo informativo impreso, cinematogréfico, radiofénico y
televisivo. Abundan Iss definiciones en torno de ella; de hecho, no slempre son
Igualeds, sus diferencias se relacfonan con caracteristicas adquiridas durante su
difusion,
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La noticla es ta aprehensién de un hecho, evento o suceso ocurrido en la
reslidad cuyo cardcter esencial del periodismo (obtener Informacion ge
actualidad) es dirigido a receptores por un profesional de la Informacién a trav
de uno o varios medios de comunicacién colectiva. Es decir, este evento es
noticia s{ y sélo s{ es trasmitido por algin medio de comunicacidn.

‘En una vecindad de alguna colonla marginada una mujer de dleciséis aflos
da a luz a ¢inco varones en condiclones insalubres. No hay periodistas alrededor
y, al parecer este suceso estd destinado a permanecer ignorado por el resto de la
socledad Lpodemos considerario noticia?

Por ser un momento de la realidad que apela tanto a madres de familia
como a cientificos especializados e Incluso al conjunto soclal, es noticla; sin
embargo, no se ha dado a conocer en los medios de comunicacidn. '

Sl fos cinco varonhes de ia mujer han crecldo y son Importantes
funcionarlos de goblerno, tal ver algulen se interese en publicar su historla y
regresar a aquella ver en una colonia marginada, para hacer de sus vidas
personales una noticia. El pdblico receptor querrd saber de su nacimiento y la
forma en que se desenvolvieron social y politicamente.

El factor tlempo es necesario cuando se difunde el hecho en un lapso
preciso, adecuade y de acuerdo en la forma ¢omo ocurre, de lo contrario; |a
noticla envejece y al perder su- condicién novedosa deja de serlo para
convertirse, quizé, en historia.

S| hay una costumbre muy antigua que se practica en ciertas regiones y es
difundida por los medios déndole uyn aspecto actual, también se considera
noticia. El tratamiento de un tema y su relacién con los medios 0 hace ser
noticia. Todo esto nos conduce » Imaginar Jos diversos y posibles factores que
rodean a los hechos noticlosos pero con caracteristicas suficientes para
clasificarios en géneros madulares de la actividad periodistica. Podemos
considerar a la noticla como el alimento de los medios de comunicacién masiva
en el terreno del periodismo.

Entre Ias teorias mas destacadas que explican y definen a la noticia
exjsten dos grandes corrientas: teor/ss normativistasy teorias culturalistas.

En el primer rubro se encuentra la Teor/a de prensa Ilbre cuyos
precursoras son John Milton y John Stuart Mill, Sus idess centreies s basap en
la libertad de comunicacién publica como un aspecto esencial siempre que los
indlviduos busquen Ja verdad y plantean el descubrimisnto de ésta como un mdvil
de evolucién hacia un orden soclal ideal. La noticla, por tanto, debe ser veraz.

La Teoria del mercado de Ideas liderada por los publicistas de la Penny
préss afirma que las Ideas Irrumpén #n un mércado que debe ser auto-
promovido: aquellos perlodistas que difundan los mejores contenldos serén los
més exitosos.
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Mlentras que la Teor/a progresista de reforma soclal encabezada por
Pulitzer y Scripps alude a que la prensa debe servir como vigllante asiduo de los
grandes negocios y del gobierno como lider del progreso. Dicha vigllancia da
iniclo y es guia de una util reforma social.

La Teor/a de responsabllidad soc/al representada por la Comisidn de
Prensa Libre dice que la noticla en la prensa debe existlr para el avance y
servicio soclal y como tal, asistir al desarrollo y preservaclon del plurallsmo.

Dirigida por Harrison existe la Teoria de la interrupcidn. Describe a la
noticla como un recuento de las relaciones cambiantes del hombre; es un
Informe, dice, de eventos actuales que Interrumpen el status-quo o tlenen el
potencial para causar tal Interrupcién, tiene impacto soclal y consecuenclas en la
comunidad. La interrupcién es explicada en el sentldo de una alteracién en la
establlldad social y todo suceso que altere ese orden, es notlicla.

Por otra parte, las Teorfas culturalistas comienzan con los argumentos de
la Teorfa neomarxista precedida por Bard Willlams y Jeremlah Hall quienes
afirman que los medios son propagadores de una forma de cultura consensual
que sélo sirve al interés de una pequefia clase. Las élites mantienen el poder
mediante el dominio de polfticas de significacidn.

l.La Teoria sobre la cultura del status-quo encabezada por Gary Tuchman y
Hal FlIshman qulenes sefialan, en breve, que las noticlas tienen la peculiaridad de
legitimar el status-quo.

La Teorla de cultura pdblica cuyos representantes son Tamoutsu Shibutanl,
Joseph Gusfield y Herbert Gans, afirma que las notliclas en primer lugar orientan
al pablico hacia un lejano y heterogéneo amblente social, que propagan
definiciones consensuales (y estandarizadas) de eventos y personas, que existe
una eminente dramatizaclén y una presentacidn ritual.

De cualquler manera, podemos distinguir a las noticlas porque tlenen
cualidades ampliamente distinguibles de los deméas hechos. Veamos algunas de
sus principales virtudes:

Proximi/dad. La comunldad quiere saber sucesos de su propla reglén; sin
embargo, una noticia del extranjero no deja de ser préxima al encontrarse en el
noticiario del proplo pais. La proximidad alude al contacto directo del receptor
con el hecho; corresponsales y reporteros deben tomar en cuenta que un hecho
es proximo no sélo por tratarse del drea conocida (la localidad) sino porque es
percibida por un receptor.

Trascendenc/a. Las noticlas se consideran tales en funcion de las
consecuenclas soclales. Un evento es noticia porque trasciende, sl en apariencla
no genera consecuenclas, su emision mas simple debe provocar en el receptor
clerta inquietud que lo i{leve por lo menos a meditar en torno de ella. Por
supuesto hay hechos mas trascendentes que otros; por ejemplo, un partido de
fatbol es de pequefia consecuencla, una campafia politica de mayor consecuencia
y una querra, quizd, de mayor trascendencia.
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Temporalidad. Entre menos tiempo transcurra de su aparicién a su
difusién, |a naticia parece mas oportuna y fresca, Inclyso un tema antiguo pyede
parecer nuevo. No vale la pena guardar las noticias para la semana préxima
porque los acontecimientos suceden continuamente y s! un hecho no es
presentado a tiempo se devalua, plerde actualidad. A pesar de elio, hay noticias
que liegan a la sala de redaccién y son seleccionadas para la publicacién
dominical o algin suplemento y no por esto dejan de tener valor, calidad y ser
actuales.

Prominencia. Por lo general, los productores de noticlas saben qué
personas y qué lugares son los focos de atencidn del momento y lo que ocurre a
su alrededor o les afecte directamente. podemos considerario noticia.

Importancla e Interds. Ocurren eventos tan especliaies como para influir
positiva o negativamente en el conjunto social y es probable que éste no se
entere. Estar al tanto de algo, saber qué pasa en el entorno, mantenerse
informado, es un hébito que se desarrolia en clertos Individuos con deseos de
saber més sobre cualquier tema.

Podemos distinguir asi diferencias entre lo que es importante y o que es
interesante. Importa un acontecimiento porque su presencia concierne 3 una
comunidad entera y es interesante en fa medida en que un individuo lo valore
como tal.

La percepcidn selecciona lo significativo para el individuo. Significativo no
sdlo en el sentido de importante sino de portador de significado. Hay noticias
Importantes que a algunos miembros de la comunidad no les Interesan. La
eleccién préxima del candidato presidencial es Importante para el pals aunque
puede no Interesarle a ciertos Individuos al abstenerse de votar o evitar o més

posible cueiquier informacidn sobre ol hecho.

Es Indiscutible el vinculo entre la importancia y el Interés; en el caso de
Ias. noticias. esta relacién adquiere fundamental relevancla por considerar estos.
dos tépicos medulares en fa produccién.

En resumen, Ia Importancla de una historfa estd determinada por su
intengidad y extenslén: el numero de. parsonas afectadas. El interés es un
aspecto individual contemplado a partir de clertos sondeos de mercado que
ayudsn para distinguir » 18s noticles de Jos deméds sucesos.

Apelacidn personal. E| acontecimiento se refiere a un fendmeno que atrae
al individuo, ya sea por gusto personal, por andlisis o porque simplemante
interesa a su conocimiento particular.

Simpatfa. No s6lo en el sentido de una provocacién lidica se promueve el
interds, sino por una situacidn de empatfa involuntaria que supone, ademis de
clerto momento agradable, una cuestién atractiva por la noticia.

Novedad. Si un perro muerde a un hombre, no es noticia, pero sl un
hombre muerde a un perro, es noticla. Lo novedoso llama la atencién no sélo por
desconocido sino porque su existencia efimera o permanente no ocurre nl se ve
todos los dips. :
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Progresa. Este es otro mévil del interés. Puede manifestarse en los

acontacimientos de corte cientifico, tecnolégico y les Inventos humanos que
promueven clerto espiritu de hazafia y triunfalismo.

Conflicto. Un evento interesa por el grado de conflicto que representa: un
enfrentamiente biblice; un hombre contra otre; un hombre contra si mismo, ¥
naturaleza o 1a divinidad. Los sentimientos que pudieran retlejarse en el
espectador 30n de tensidn y sorpresa.

Desastre. Incertidumbres: por ejemplo, de la naturaleza: (luvias de
inundacién, temblores, navadas, inselacionas, huracanes, ciclonas, sequias,
Incendlos, accidentes.

Secuencis. Hay hechos que se convierten en noticia por presentar
continuldad, son secuenclales e Impredecibles.

Suspenso. Este factor conduce a los lectores por sentimientos de Intriga y
emociones diversas (el caso da los narco-satdnicos, los narco-bebis, por
ejemplo) que los mantienen atentos 8 temas de su interés. :

Animales. €1 reino animal ha sido punto de atencién a las miradas humanas
(civiles y clentificas) Los animales representan un eslabén més en la cadena del
“Interés noticioso.

Otros. El sida en el sigio XX ha generado una serie de restriccionas en el
trato sexval asi como plblicas sugerencias preventivas que influyen en el
comportamiento de la gente. Ei dmbito sexual es inherente a los hombres y lo
surgido en torno dal temy atree el Interés del lector. Divorcios, amorfos,
escéndalos entre [as estrellas de cine y bellezas famosas.

En sentido estricto, el Interés humano es el valor de la historia y no el
wvalor de la noticla. Un evento tiene significado a través de su contexto, las
citcunstancias que lo rodean; de esta manera es dificll distinguir el valor de la
noticla de un hecho completamente aislado, excepto en género.

El interés no es precisamente un valor medido para un hecho fuera de
contexto, es un término Gtll para caracterizar ios materiales que completan las
columnas de noticias y que son atendidas por determinada audiencis.

Con propésitos précticos, el interés se acepta de acuerdo al conflicto,
trascendencia, desastre, progreso, novedad, prominencia, Cuslquier evento dado
puede sugerir y requerir algin tratamiento de Interés,

Algunos autores® han caracterizado a la noticla por las similitudes en
zémo ocurren y por la forma de su redaccién. En el primer casp tenemos Ias
sigulentes nominaciones: notic/as duras, noticins blandas, noticlas en desarrolio,
noticlas de secuencia, noticlas subitas y noticias exteriores; y por |la estructura
de su redaccién existen dos modelos del texto noticloso: Ja pirdmide normal y Ia
pirdmide invertids a los que me reflerp més adelante.

2 Tuchman, G. La preduccién de la noticia. Ed. Gustavo Gilli. México, 1983, pag. 15-
30. .
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En este trabajo es relevante para ml distingulr estos aspectos de las
noticlas porque encamino el estudlo hacla un tema de tradicién ancestral, es
declr, es un tema que existe antes del periodismo mismo, ¢cOmo dar actualidad a
una tematica ancestral? A través de las técnicas y de la orientacién del
programa, es declr, que Incluyo este subcéplte para dar un sentido tedrico a esta
tesis y relaclonar el enfoque que tienen los sucesos en el tratamiento de la
redaccléon. De esta manera, doy continuldad con la sintesls de los géneros que le
dan al reportaje cuerpo y definicldn.

2.1.1 Nota Informativa

La nota Informativa es un género del periodismo, un Instrumento para tratar la
informacién. Como técnlca periodistica se aproxima al suceso cuando responde
veridica y brevemente a cinco bésicas preguntas desglosadas a partir de un
modelo norteamericano llamado "las clnco w": what, who, when, where, why; es
decir, qué, quién, cudndo, dénde y por qué, respectivamente.

Las respuestas a esos cuestionamientos conducen a la obtenclén de los
datos minimos Indispensables para conocer al acontecimiento noticloso.

Este género expone la realldad tal y como ha ocurrido en el tlempo y en el
espaclo sin otro aspecto que la adorne o trate de explicarla. Cuando la noticia ha
sldo detectada por el periodista, puede convertirse en una nota (sl el
acontecimiento es de Importancla e Interéds) siempre y cuando en ésta se
encuentren contenidas las cinco respuestas condicionadas a su vez por el técito
distanciamiento entre las opiniones del periodista y el suceso.

En el tradiclonal modelo de "las w" no existe el cdmo, tal vez porque
suglere una respuesta abierta en la que se pueden alcanzar niveles subjetlvos
que en la nota informativa sobran. Ello no resta importancia al cémo, siempre
que existan datos complementarios; su consideracién en la estructura de la nota
no es fundamental ni necesaria, pero si debe ser tomada en cuenta y coordinada
-sl es el caso- por el periodista.

La utllidad de la nota informativa se determina porque a partir de ella es
posible tener los principlos de la informacién periodistica; con el material
recopllado en este género se puede elaborar cualqulera de los otros géneros del
periodismo.

Es tan signlificativa como técnica periodistica que sin la nota informativa
es dificll encontrar un esquema adecuado que nos dirija al conocimiento del
evento de manera objetiva, directa, llana y eficaz.

“Los enunclados son cortos, van al grano; el estilo es simple y directo.

Est4 escrita para ser lefda en voz alta y con una sola lectura debe entenderse”.

34 Macdougall Curtis D. Reporting for beginners. Ed. Mcmillan, N.Y. USA, 1987, pag.

76. L
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Se dice que hay un lenguaje "simple y directo” cuando se utilizan
proposiciones sin redundancias, circunioquios y ¢on senclilez en el vocabularlo,
responde a los datos privativos de ia noticla y se adapta a las peculiaridades del
medio que trate. En general, los tiempos verbales son dos: presente y pasado.
Ambos contribuyen a dar la (dea de Inmediatez en el receptor siempre que se
reflera 2 temas de actualidad y cuente con importancia ¢ interés humano,

Las agencias de Informacién se apoyan en la nota informativa. Los
bpletines sp coracterizan porque smplean princippimente sste génerp parp dar a
‘conocer las noticlas. ' ' '

Cuando se redacta una nota para la prensa escrita, encontramos que los
encabezados son elaborados en la jefatura de redaccién o el departamenty de
formado. Por tratarse de Informacién “pura”, es declr, sin comentarlos, se adapta
a Ia casa editorial y su contenido se alinea a los requerimientos de ésta. Las
notas Informativas (y en general todos los géneros) tienen un nimero blen
limitago de lindas da acudrdo con @l éspacio &n las planas.

" Los encabezados o titulares deben sintetizar en una frase a la noticia, casi
siempre responden al qué del hecho y su gramética no esté decidida por el
periodista sino por quien cuenta los cuadratines en los esquemas para formar el
periddico.

De manera que balazos, sumarios y cabezas esthn condicionados al espacio
vy Bl uso que hagan los técnicos de los detos recabados por el periodista. Razén
de més para que las notas se adecuen a la informacidn, .

En radio, 1as hotas informativas constituyeh el soporte del hoticiario; a
veces son extractos de informacién publicada en los periédicos del dfa, otras son
parte de boletines de dependencias gubernamentales o agenclas y otras més son
datos obtenidos por reporteros contratados y todas deben responder al modelo
de 1as "cinco w".

Al Igual que en la prensa escrita, el lenguaje es breve y conciso, cuenta
con @ apoyo del recurso musical, cort/n/llas o puentes Que aparecen como punto
final entre las notas. Un estriblilo o rdbrica identifica al noticlario y divide la
informacion parn indicar al escuchas que son diferentas los sucesos de actuplided.

La emisién radiofénica de las notas preciss de un locutor capacitado en la

diccién y velocidad de palabra a fin de emitir con elocuencia la Informacion y la
interpretacién; durante la lectura del texto se sugiere no Incluir otros efectos.

Las notas Informativas para televisién ademéds de contener oraciones
directas estdn complementadas con imdganas de la réalidad, grabadas én &l lugar
de los hechos de tal manera que el histrionismo permanece lejos de la cdmara
telavisiva. Los cinco tépicos deben responderse &n la totalidad dil mensaje sk»
eh imagen, audio 6 ambos,

Las notas Informativas suelen aparecer como encabezados del noticlario
televisivo; a manera de resumen advierten el panorama de noticias que podré ser
tratado a profundidad en otros géneros durante el programa. Generalmente,
pracuran Incitar al receptor a atender durante el tiempo de trasmisién.
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Hay cuatro factores de corisideracién durante la emision de noticlas por
Tv: a) el conductor (o lector de las notas) b) el cromakey ) Ios encabuzaﬂos Yy
sefiales (cues) d) la vor en off.

El conductor lee ias noticlas con rapidez; la diccién y entonacidn proyectan
la sintaxis y la comprensién del evento as/ como reflejan su claridad. Tamblén es
necesario emplear enunciados cortos. La inflexién dada por el locutor.a las
palabras brinda Ja posibilidad de enfatizar clertos acontecimientos.

El cromakey \lustra a la noticia. Es factible ver en un pequefio recuadro
ubicado en alguna parte superior o Inferior de }a pantalla, imégenaes alusivas a la
noticia mientras se dice informacién que Ia complementa o [a reitera.

Los encabezados y sefiales constituyen |3 clave para las entradas, sslidas
o pausas que hacen saber al conductor el momento de Iniclar determinada
informacién, finiquitarla o dirigir al televidente hacla otro tipo de cuadros.

La vor en off aparece cuando las imégenes ocupan toda |a pantalla y el
conductor sigue narrando el hecho sin su presencla fisica.

Es com(n que en 105 noticlarios televisivos, el reportero o corresponsal se
comunique telefdénicamente y mientras expone la nota, el locutor a cuadro
sostiene la bocina a menos que se hayan solicitado previamente al personal de
almacén (stock), imégenes apropladas y &#n off se emita los datos.

En el caso de una grabacién en directo, la chmara se dirige al lugar del
suceso y los televidentes ven con sus proplos 0jos qué ocurre.

Los ejemplos més comunes de notas los podemos encontrar en las grandes
empresas productorag y expartadaras de. noticlas: CRS, NB(, BBC, ABC NEWS,
ITA; ademés de las agenclas de Informacién que también apoyan su subsistencla
con el intercamblo y venta de notas Informativas, mismas que pueden ser
trasmitidas por cualqulér medlo: UPI, AP, TASS, EFE, DPA, ANSA, REUTER,
NOTIMEX, AFP, PL, IFS, ANN, entre otras.

Existen en el periodismd, comb menciohambs antes, dos funciohales
estructuras que sirven para jerarquizar la informacién. Una se Hama pirdmide
normal y la otra pirdmide Invertida. Las dos obedecen a una organizacién
preliminar de los datos segin el género tratado, el estilo lingQistica del misma y
atlenden a una particular cronologia.

La finalidad de los géneros perlodisticos es Iinformar, cada uno cuenta con
ol estilo personal del redactor, es decir, cémo coloca los datos por orden de
importancia y qué tipo de lenguaje utiliza para ello.

La manera de estructurar ia Informacién debe estar pensada siempre en
términos de difusidn y adecuasrsa lo més posible a fa imparciaildad perlodistica.

La pirémide normal constituye una l6gica secuencia de la noticia de menor

a mayor Importancia e Interés, ello significa que e ciimax de fa historia quedard
comprendida al finat del texto.
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Se relata el hecho atendiendo a la valoracién de los datos para que el
receptor conazca lo mds Importacte en ultimo término. Es oirémide normal
porque es un tridngulo (con uno de los vértices hacla arriba) que el perlodismo
rétoma en sentido figurado: de Jo més peauefio 2 Jo més grande, de jo menos
significativo al climax del asunto.

Al redactar la noticla siguiendo esta analogia, de menos a més, se-
pratende interesar al lector durante todo el relato a manera de Intrigante
narracién pues se husca mantener su atencién hasta terminar la historia en un
extenso puntqQ climético.

La pirdmide Invertids describe el o los climax al principio del texto para
después desencadenar [a historia. La invertida 5 una pirémide que desde Ias
primeras lineas evoca el aspecto principal del suceso, lo més importante, aquello
que constituye 1a noticla misma. Define primero el qué, para deslizarse despuds
por los distintos tépicos que dan a conocer el suceso.

El clfmax va al principio y ello no disminuye ia atencién del receptor (o0 no
debe disminuiria) por las cualidades lingdisticas empleadas en la redaccién, con
esta especial cronologia el fector permanece atento hasta saber el deseniace de
la historia.

La nota informativa debe usar ia férmula de la pirémide Inve}tlda para
jerarquizar la informacién, Lpor qué?

_ Si empleamos a {a normal como la pirdmide modelo de este género serla
notoria la contradiccién: la nota Informativa expone 10 més importante de la
noticia de principio a fin, '

Los cinco cuestionamientos adoptados por todas (as escuelas de
periodismo dan forma al suceso, I3 noticia deja de ser una abstraccion para
convertirse en una fuente de datos maleables por el reportero y sus lectores. Lo
adecundo entonces, es redactar Ia nota teniendo en mente 2 la pirfmikie invertida
para procesar [a informacién en orden de Importancia. La nota informativa es en
s/ misma un recurso directo de informacién.

2.2 Periodismo de opinién

Es pertinente destacar aqul el periodismo de opinién como parte fundamental en
los géneros; se llama asl porque surge de acuerdo a tendencias proselitistas gque
pueden ser politicas o religiosas con preferenclas a partidos |polltlccm y luchas
Ideoldgicas; es doctrinal, modernizador —por |a retdrica oficlal- y prasenta més
comentarios que Informacidn. Aparece en 1918 y 1919 con articulistas, |(deres de
opinidn, comentaristas, editorialistas, con una labor mis apegada a los Intereses
de la direccién que a la informacién. Sus géneros més comunes son el articulo, la
resefia y la entrevista.
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*Los periddicos del sigio XIX no contanian avisos publicitarios, eran como
cartas de notas semanales, se ligaban a partidos polfticos, s¢@ comprahan
suscripcidn y circutaban entre los miembros de un partido. Sus columnas ten tn
anjltsis de noticias con atagues injuriosos contra ifderes de oposicion. Disefiadas
para una eﬂte urbana fas suscripclones eran demasiado costosas para los
trabajadores”,*

En los razonamientos del perlodismo de opinién influye el estiio del
peripgdista, hay unp intencidn implicita en Ia informpcién, existe clerto criterio y
vatoracién de ta noticia; en general, trata de persuadir a la sudiencia sobre un
tema.

"En todo comentario son muy Importantes el principio y el final: el hecho y
su Gltima consecuencia. Empezar y terminar blen un comentario garantiza su
efectividad. El primer pérrafo debe captar ia atencidn del lector, arrastrario a la
lectura. El Gitimo pérrafo, por su trascendencla, debe quedar grabado en quien lo
lee... Al lector inteligente —a quien a fin de cuentas va dirigido el comentario- no
50 lo convence con frases hachas, con lugares comunes, con sonoros latiguillos
falsamente oratorios: se convence con raronamientos, con hechos, con Juiclos
Idglcos "™

Este género del perfodismo mantiene a los lectores de noticlas atentos a
las valoraciones del suceso. “Es el enjuiciamientp personal del periodista a un
acontecimliento de actualidad, generaimente. Para ello hace uso del juiclo, en
ocasiones critico, con la ayuda de la retdrica vy de un lenguaje y estilo muy
proplos. A veces, sobre todo en épocas reclentes, ademdés de utilizar al
argumento como arma de staque, utiliza datos pera fundamentar sus tesis sobre
el hecho, objato del comentarlo. Velada o explicitamente el articulista realiza su
comeantario desde una ideologia. Por lo genersl el articulg seé compone de un
planteamiento, seguido de un anélisls crftico donde se argumenta a favor 0 en
contra del hecho y finaimente da concluslonos que protondnn 1» persudsion. "

El periodismo de opinidn trata de convencer al receptor a fin de darle
elamentos suficlentes para formarse un juiclo personal sobre determinado
acontecimiento. Los géneros son: el articulo, la resefia y la entrevista que a
continupcidn esbozamos para establecer referencias en este trapaio.

2.2.1 Articulo

El artfculo es un género periodistico trasmitido a través de un medio de
comunicacién cuya principal caracteristica es dar a conacer Informaclén vy
opiniones obtenidas por el perlodista sobre un tema. Este género pertenece al
periodismo de opinién, su redaccién se relaciona con el empleo de valores,
juicios, opiniones fundamentados en la Investigacidén y difundidos a través del
uso del lenguaje,

s"'I'uclmuu Op. cis., pég, 217.

* Martinez Albertos Curso general de redaccion periodistica. Ed. Mitre. Barcelona,
198, pig. 49.
3% Del Rio Reynaga. Op. cit., phg. 49.
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Para un articulista no es tan imprescindibie que existan las cinco
respuestas a "las w", esto significa que no son indispensables como en el caso de
ia note pero si Gtlles; se discrimina el abuso en fa exposiciéon de hechos y el
lenguaje procurs atraer al lector durante todo el relato. Los articulos pueden
tratar temas de noticlas; de investigacidn; de opinién y/o para divertir.

Eflo significa que son muy variados y tratan sobre lugares (una comunidad,
una fabrica o negocio), topicos (educecion, ciencla, economia; fliosofla), eventos
(conciertos, programas, circos), sobre gente conocida o desconocida; animales;
objetos: arte o productos y en general todos aquellos 4mbitos requeridos por el
medio.

La mayorfa de los articulos apelan al interés humano y envueiven
emocionaimente al lector. Abarcan informaclén veraz y detallada, atractiva y
creativa.

Se emplea més tiempo que en la elaboracién de una nota debido a que
preciss del profundo conocimiento del tema, un caudal de opinignes y una
capacidad de creacién linglistica.

El articulo es Utll porque tiene fa ventaja de informar al tiempo que
proparciona al receptor comentarios, juiclos o ideas sobre ess lnformgclén, con
¢l incentivo de obténer sus proplas conciusionas en torno deél tema tratado.

Este género tiene la cualidad de emplear un lenguaje basado en la
argumentaclién. Pasado, prasente e incluso futuro son los tlempos verbales que
bien pueden ser conjugados durante la historia pero con la apremiante de
argumentar cada premisa o proposicién.

Si los géneros tienen ia meta de difundir datos, el articulo ademds Intenta
entretener y, algunas veces, divertir. Lo significativo de &l as que no aborda
slempre temas de noticlas en sentido estricto; de un hecho simple u ordinario, el
articulista puede desentrafiar una serle de situaciones que adem#s de Informar al
piblico lo interese, otorgéndole a este hecho, en algunas ocasiones el giro
noticloso al hacer del articulo una redaccién que Importe a la sociedad y al
individuo, haciéndolo asf{, préximo, Inmediato y actual.

Como hemos dicho, es tal ia cantidad de temas que pueden abarcar {os
articulos que han surgido clertas clasificaciones a fin de distinguirios.

Articulo de nolicia. Se desarrolla en torno de noticias del dia, eventos con
inmediatez y temporalidad, o hecho es analizado con aportaciones personples,
citas de autores y quizd, emocidn. Estos articulos acompafian a las notas
informativas como historias de color que aportan subjetividad a los temas que
abandera el medio. En genetal, tratan sobre Ia nota principal, llamada de ocho
columnas, que tiena como principal caracter(stica ser la Informacién primordial.
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Articulo de perfil o esbozo de I8 personalidad. Alude 8 personas
destacadas. Ei articulista expone aspectos de su carécter, vida y obra. El perfil
casl slempre es una pleza de revista aunque aparece también en publicaciones
diarias. El esbozo de personalidad se hace al dascubrir virtudes particulares o el
estilo de vida del personaje, sin que éste tenga ia oportunidad de manifestar sus
ideas. Se colocan ean las secclones de entretenimiento: soclales o aquellas
dedicadas a la cultura.

Articulo de fondo. Esta clasificacién estd basada en una rigurosa

~ Investigacién. En el proceéso de ohtencidn de la poticia, el articulista deba buscar

tdatos de otras fuentes y, al realfzar &l producto apoyerse en el principlo

argumentativo; esto es que deja précticamente la exposicién para comprobar con

rasuitados fidedignos determinado suceso. Busca con razonamientos

comprobables o por lo menos iégicos, persuadir al lector para que acepte o
rechace ias tesis planteadas.

El de fondo es uno de los artfculos mas elaborados, cuenta con Ia oplnién
como uno de sus principales elementos. Se preocupa del por qué y ¢l c6mo del
hecho, lo desmenuza atribuyéndole cualidades objetivas y lienéndolo a la vez de
subjetividad para mantener la atencién del receptor.

Articulo de opinidn. Como su nombre lo Indica, este texto Inicia y termina
con las puras opiniones del periodista. Basado en el supuesto de que la audiencia
conozca determinada noticia, el articulista de opinién escribe lo que él considere
positivo o0 negativo, trascendents o extraordinario. Plantea sus proplas
inferenclas y cuestionamientos, dudas e intereses,

Ello no implica abandonar la investigacién, al contrario, debe dar a los
lectores datos suficientes para fundamentar sus ideas. Tambidn los artfculos de
opinién tratan de persuadir al lector para conducirio a determinadas conclusiones
y buscan casi siempre ganar su simpatfa.

Editorial. €1 editorial es como "el articulo de la casa". Los editorlalistas
(quienes dirigen 1a edicién) realizan articulos -de cusiquier tipp- cuya mayor
distincidn es que estdn firmados por fa empresa.

El medio condiciona su tema principal (de ocho columnas, encabezados o
titulares) este espacio es considerado la "linea del periédico”, de la emision
radlofénica o televisiva, a |a que se denomina poiltica editorial porque en torno
de ella se canalizan los demAs temas en los diferentes géneros.

Editorializar es estar a la vanguardia de la Informacién, se trata de emitir
una Informacidn actual, importante y con intervalos de opinién para dar a
conocer con un lenguaje sencilio, coloquial o formal que es una seccidn directriz
del medio.

€s un articulo que gira en el anonimato; sin embargo, se sabe que son
textos escritos por Ia "case editora”. No importa quién hace el editorial sino lo
que opina alrededor de la noticia y sobre todo cuéi es el medio que fo trasmite.
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Columna. Estos articulos se llaman as( porque son espacios difundidos en
el mismo lugar del periddico, del radio o la televisién, dentro del formato, y
estén escritos por determinado periodista. Su opinién y particular estilo estén
contenidos en {a emisién Informativa, las columnas son parte de la programacién
y son leldas por los Inferesados en conocer los juicios del columnista y sus
conclusiones,

Se titulan con el mismo nombre y acostumbran trasmitirse en un especifico
lugar durante la publicacién o el programa, Aunque las columnas afrontan un
tema especifico, es posible tratar de vez en cuando otros distintos de acuerdo a
las necesidades del medio o la jefatura de Informacién asi como los objetivos del
redactor.

En cuanto a la estructura del articulo, tradicionalmente utiliza ¢l modeio
de. Ia pirémide normal. Como desglosa un tema de actualidagd, por lo general,
deja el climax hasta el final, ello no Implica una regla. Hay articulos cuya
ordenacién de datos se basa en la pirénide Invertida; debido al pringipio -
argumentativo del articulo se recomlenda a la pirdmide normal como Ia
estructura ldénea del texto.

Hay que distinguir o més conveniente para iniciar o Tinalizar el articulo,
pues » veces, Ins conclusiones pudden adecuarse mijor én el primer pérrafo,
esto es posible deducirio mediante la oportuna organizacién de los datos y el
estllo proplo del articulista,

Encabezados. El titulo del articulo debe ser sugerente para atraer de
inmediato in atencidn del Jector y colocario frente a Ia historja, Los encabszados
pueden variar en contenido y estilo, pueden ser proposiciones afirmativas,
preguntas, extractos de didlogo, partas textuales, enunciados Inusuales e incluso
‘expresiones ldiométicas. Estos son propuestos por los articulistas.

Transiclones. 8\ el titulo es el sefiuelo para atraer a la audiencla, la
transicidn entre pérrafos es el anzuelo que no permite al receptor algjarse de Ias
iineas formadas por el articulo, lo haré querer continyar hasta el fin,
prometiéndole algin tipo de recompensa: informario, entretenerio o divertirio.

Cuerpo. Puede estar constituldo por el uso de la descripcién, narracién,
exposicién y le as permitido el empleo de aigunos tropos literarios como la
metéfora o alegor{a. Debe contener el conocimiento veraz del tema aunado a las
habllidades en la escritura (que llevan sl lector a variadas experiencias) con
datos documentales y detallados. Es posible entonces, desarroliar una especie de
trama durante la redacclén.

Contlusiones. Las conclusiones 36 vinculan con el résto del trabajo
estableciendo unidad; de preferencia dejan en el receptor clerto sentido de
satisfaccién; a menudo, ello se consigue con un breve y conciso resumen,

En ocasiones es posible conclulr con alguna anécdota o cita que se
agregue a la sustancia de la historia. Si el climax ha sido reservado para =l final,
las conclusiones pueden liegar a formar parte de él.
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Los artfculos pueden tener cuaiquier longitud; a veces, llagan a publicarse
en varias partes; los articulos cortos complementan el programa, la mayorfa de
veces son como descansos entre las noticlas que més impactan y dominan en la
edicidn ayudando a dar variedad informativa.

Los més prolongados pueden acompafiarse de recursos gréficos: esquemas,
fotografias, gréficas, mapas, caricaturas, dibujos, pinturas.

En radio, este género tiene las mismas caracteristicas que en prensa,
difieren en Ia trasmisién; se trata de medios distintos. Hay locutores dedicados a
emitir sus artfculos durante el programa de noticlas. En general, no cuentan con
masica o efectos durante la lectura y de igusl forma son altamente subjetivos.

En los articulos para televisién, la mayorfa de las veces las imégenes
cuentan més que ia historia. Son més comunes en este madio an comparacion
con la radio. Todas las estaclones televisivas tienen archivos de artfculos; los
articulistas procuran retomar las noticlas dédndola un enfoque suave, entretenido,
que dista de semejarse a las notas, reseflas o entrevistas.

En televisidn, el articulo tiene el mismo propésito que en publicaciones
periddicas: captura la atengién de la audienclp sobre cuplquier aspecto (de la
realidad); Informa, proporciona una opinién y de ser posible Incita al
entretenimiento.

2.2.2 Resefia

La resefla, como género periodfstico, tiene sus peculiaridades y una especial
audiencia. Este género se distingue por utllizar a la descripcion come uno de los
principaies recursos Hurahte el reinto. Si blen responde a o3 cinco
fundamentales Incisos, la resefia los describe vinculados a las abstracciones y
juiclos valorativos del Informador, por ello, quienes la leen buscan una opinién
para actuar en consecuencia.

Como técnica periodistica, la resefia se basa en reportar y evaluar, en
estar al tanto de Jas ditimas novedades de espectéculos, nuevos programas de
televisién o radio, viajes, incluso cultura culinaria: el piblico se aproxima a este
género para saber en qué ocupar su tiempo (y dinero) y dénde no vale |a pena
Invertirio.

Si una resefia no describe las cinco preguntas ("las w") corre el riesgo de
ser un género literarlo y no periodistico debido a que la descripcion es un
recurso de la literatura. €l periodista puede reflejar lo que percibe con detalle,
su propio astilo vy lengusie,

De hecho, las resefias son analizadas como género periodistico a partir de

la etapa del perlodismo interpretativo. Al explicar una noticia, invariablemente se
alude a Ias abstracciones; se alcanzan grados de subjetividad.
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L4 resefia exige describir cualquier informacién emanada del particular
pensamiento del periodista. De tal forma que puede asegurar que tal evento es
recomendable o pésimo cuando es capaz de basar sus opiniones en la evaluacién
y los rasultados.

Por consigulente, |a resefia debe someterse a una minuciosa indagacién
para argumentar las Interpretaciones surgidas en torno del tema. Por supuesto
que una buena resefia es breve, precisa y su texto se encuentra completo de
informacidn.

La responsabilidad de una resefia es seria; aunqué su estlid emplee
objetividad Perlod!stlca,. tiene opiniones objetivas al margen de las Inclinaciones
del gran pablico. Es satisfactorio y recomendabie aceptar la Invitacién a un
espectéculo o a la lectura de un libro cuando sabemos que la informacién
empleada goza de conflabilidad.

"No es lo mismo ser critico que reseflador. La resefia cubre la Industria del
arte y la critice escribe acerca del arte y sus artistas™.”

Los criticos, en geheral, estdn dedicados a un campo especial: drama,
danza, pintura, literatura, musica, escultura y sus publicaciones son durante
trasmisiones especiales o revistas especlalizadas.

Las resefias incursionan en todos los medios de comunicacién colectiva y
500 capaces de manejar variedad de temas con juicios, recomendaciones y un
{enguaje autorizado al empleo de recursos literarios que pesan en ia descripcidn,
elio supone que el redactor también s un especialista del género.

Describir los cinco tépicos del periodismo es tarea de la resefia, se
preocups demasiado del cdmo del evento. Los enunciados son cortos y
profundizan en la descripcién y el comentario sobre todo de acontecimientos
tales como exposiciones, exhibiciones de cine, danza, teatro, -miisica,
presentaciones de libros y noticias de aste tipo.

Debido a que no existe un formato Unico para ia elaboracién de resefins,
sugerimos los siguientes caminos:

a) Antes de realizar este género es conveniente hacer un esquema de
investigacién. 51 se trata de la resefia de un libro, hay que encontrar datos
acerca de su autor, sl tiene otras publicaciones, cuédl es su nacionalidad. En el
caso de una obra de teatro se pueden entrevistar algunos personajes y obtener
informacidén preliminar lo més vasta posible.

b) Redactar en breve qué tipo de tema es. Por ejemplo: sl se trata de una
peliculn, especificar s1 -es drams, melodrams, tragedia, comedia © sl e5 un
conclerto qué clase de musica (jazz, clésica, rock, contempordnea, new age,
experimental y sl es ensamble, orquesta, instrumental, electrénica).

% Newsom, Doug, et al. Media writing. News for the mass media. Ed. Wadsworth
publishing Company. Belmont, California, 1985, pag. 372.
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¢) Hacer anotaciones sobre las inclinaciones personales y especificar el
porqué.

d) Argumentar las opiniones. Ello Implica tener preclsién; el exceso de
adjetivos, diminutivos o superlativos sélo refleja la posicidn y gustos del
reportero y no describe el suceso. No es lo mismo afirmar que determinada obra
tiene una escenograffa mala a explicar con detalle la distribucion del espaclo
escénico o el uso del color que hacen ver aquella escenografia poco o nada
adecuada al espectéculo.

La reseila fundamenta opiniones para la audlencla, con estilo
(sentimientos y reacclones) y sobre todo con Imparcialidad. Este género puede
estructurarse en cualquiera de las dos pirdmldes. Sugiero que sea la invertida el
modelo principal por tratarse de una necesldad Inmediata, sin rodeos, de la
informacién.

En la mayoria de los casos el Gltimo parrafo de la resefia estd dedicado a
los datos de referencla. La ficha bibllografica, el lugar, el preclo de los boletos, y
algunas publicaclones anotan una, dos, tres y hasta cuatro estrellas que sugieren
ir a ver la obra, leer el llbro, escuchar el disco o definitivamente "no
recomendable”. En cualquier caso los razonamlentos estdn ampliamente
explicados.

La duraclén o longltud de las resefias depende del programa o la
publicacién. En la prensa escrita, pueden abarcar desde varias planas, media
columna o unos cuantos parrafos. Pueden tener una duraclén de 5 a 15 minutos
en television o constituir un programa de mayor tiempo con una serie de resefias.
Para radlo y televisién, ademas de ser breves, se someten a tres temas
bdsicamente: cine, libros, espectdculos, inauguraciones. En radlo, las resefias
son emitldas con énfasls, cierta Inflexlén de voz y la pronunciacién con un tono
pausado. Son Incluidas en la cartelera radiofénica y en programas de corte
cultural.

“Mis resefias de cine duran dos minutos con quince segundos Incluyendo el
tlempo que toma Introducirme al tema. Las resefas de teatro, noventa segundos
incluyendo la Introduccién. Podemos pensar que las palabras son la parte méas
Importante pero el efecto total es camblado por las imégenes (fliminas de teatro
y extractos filmicos incluidos en la pleza) Trato de usar pocas palabras, pocos
adjetivos, frases cortas, introduclendo todo al punto definido enfatizdndola de
una a cuatro veces. Opino que las palabras son lo mas Importante, también la

Improvisacién ayuda a gular a la audlencia hacia donde sugiero”.*

Con el apoyo visual, los realizadores de reseflas quizds no encuentren
demasiadas complicaciones para trasmitir su mensaje. Como la resefia tampoco
pierde las caracteristicas propias durante la escritura, el periodista que reseiia
no pierde la oportunidad de sellar el programa con sus opinlones, rodearlo con lo
que quiere Iinformar y expresar.

* {bidem, pag. 380.
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En televisién, fas résefias aparecen antes de la emisién de una pellcula o
después. El o la resefiista, a cuadro, expone sus comentarios y datos con el
auxilio de imégenes; relata breves avances de la trama, platica sobre la vida del
directar y / o los personajes, comenta la ﬂlmograﬂa y en general se presenta
como un conocedor de la exhibicién.

Se difunden también como programas aisiados o como contenido de las
cépsulas informativas, resefian una obra ge testro, una novela o la noche de lm
oscares,

Las resafias flegan & formar parte del nodticlarid: &l conductor s& convierte
en resefiista cuando presenta un nuevo libro y lo resefia, es decir, reporta y
evalia lo Investigado en torno de la obra.

Varios periodistas encuentran oportuno citar obras de reconocldos
escritores, asl como masicos o cantantes. Hacen un reporte especial sobre un
producto literario, pictérico o de otra (ndole, por lo general, se trata de obras
contempordneas y artisticas.

Otras veces son programas pregrabados que completan el noticiario y son
realizados por reporteros o corresponsales. La resefia no es comiin en television.
Se debe tener cuidado con el manejo que se hace de los géneros periodisticos
debldo a que de elios depende que la Informacién sea difundida veraz, oportuna,
confiable y entretenidamente dentro de los marcos establecidos por la redacclién.

2.2.3 Entrevista

“La palabra entrevista no es propledad exclusiva de la actividad periodistica; es
mas, lag primarag antravistas no aparacieron en planas de pariddices ni fyeron
idea de un sagaz reportero; a partir de la Invencién del {enguaje, los seres
humanos se encontraban ya muy cerca de sostener sus primeras entrevistas. Se
sabe que Sécrates fincd la estructura de su doctrina filoséfica en el sistema de
preguntas y respuestas. Su nombre deriva del inglés /nterview. En los siglos XVI
y XVIII, la entrevlsta se conslderd primordlaimente como un medio para entablar
negoclos”.®

Ahora, ia entrevista es una técnica periodistica que paulatinamente se ha
convertido en un género propio del periodismo. Un Individuo adlestrado en algin
tema responde a los cuestionamientos del periodista-investigador.

% Perdomo Orellana, José Luis. En el surco que traza el otro. Ed. CONBICC, México,
1987, pag. S.
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Como & divisién social del trabajo ha generado, de una forma u otra, cada
ver més especializaciones, algunas personas se dedican 3l andlisis de
determinados objetos de estudio, convirtiéndose en conocedores de su materia.
Estos especialistas son capaces de portar consigo informacién de su frea ademds
de experiencias particulares como seres sociales. Si para complementar la
informacién noticlosa requerimos ayuda y conocimiento de otros se puede acudir
a ellos por medio de Ia entrevista.

*Mucha de fa informacién obtenlda por fos periodistas en el curso de su
trabajo esté bosada en entrevistar~,®

La entrevista requiere de habilidades y conocimientos del periodista para
hacer de é5ta un género profesinnaimente préctico.

Ademds de la posibilidad para acoplar datos, ia entrevista presenta una
serle de factores localizados a partir de su flexibllidad en cuento puede ser
trasmitida por cuaiquier medio de comunicacién cofectiva.

Los profesionales de la Iinformacién saben cémo usar ia entrevista para
alcanzar sys fines; sin embargo, es pertinente sefialar que una buena entrevista
&5  aguelia dohde el entrevistador @5 cthpaz de  eiitir tdh  Tidelidad
cueastionamientos que interesen a la audiencia.

El periodista debe conocer el campbd de trabajo del entrevistado y datos de
su vida personal y profesional. Las dudas deben presentarse como
cuoestionamientos inteligibies y, sobre todo, que feven 3l informador a
reflexionar en su respuesta.

"El puablico no tiene ia oportunidad de poner las preguntas por si mismo,
debemos conduciriss hacla ¢ desentrafiamiento dﬁ Jos idens. ™

Esta técnica del periodismo no sélo es un listado de preguntas-gufa para
formuinrse 8 clerta personplidad; es un encuentro, unp charip, une cita, donde
las interrogaciones serdn aclaradas en el tiempo concedido, Como vehiculo de
lﬂ?ﬁﬂﬂlti’ﬁn, In entrevista es capaz de proporciongr altos porcentajes de delos
sobre un tema.

No todas fas entrevistas se realizan de Igual forma, tamblén existen
clasificaciones diversas que contribuysn a seleccionarias para su estudio y
préctica. El periodista cuenta con 1a posibllidad de utilizar a |la entrevista como
mas |8 convenga. Desde 1a obtencién de una cita hasta 1a manera de agradecer el
tiempo valloso que ha dedicado el personaje a & causa informativa,

“Akiba Cohen. The television news. NY University Pross. USA, 1976, pig. 12.
! Swalow, Norman. Factual televisién. Communication art books. SA NY. 1986, pig.
19.
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S| blen no podemos precisar el momento en que [4 éritrévistd aparece
divuigando Informacién, fue en 1859 cuando un periodista llamado Horace
Greetey % publca entrevistas y explica sus proplas formulaciones técnicas. Al
parecer, Greeley emplea a la entravista para proponerla como un género esencial
del perlodismo, adem4s, le atribuye clasificaciones: de rutina, de personalidad y
de simposio que contribuyen a delinearia en un sentido tedrico.

Actuaimente estdn reconocidas: la entrevista Informativa, de opinién, de
semblanza y en profundidad. ®

Existen clertas consideraciones funhdamentaies pard llevar 3 cAboé una
entrevista con fines perlodisticos: 1. Previa investigacién 8 fondo. 2. Desarrollo
de técnicas y estrategias. 3. Presentar una actitud aproplada. 4. Jerarguia y
clasificacidn de datos. 5. Redaccién final.

Eh primer fugar se debe buscar fa manera de hater uha breve historia
sobre @l tema y la relacién con el sujeto. ¢Por qué voy a entrevistarlo? écudl es
su trayectorla profesional? ipor qué se relaclona con la Informacién que
buscamos? Recopllar datos sobre ia vida y obra del entrevistado(a) y de ser
posible memorizar algunos titulos o citas que permitan conocerio un poco maés.

Se investiga para conocer el tema requerido al grado de suponer las
respuestas: puede ser que el entrevistado esté en un error 0 que las otres
fuentes sean las erréneas, hay que permitir al informante una explicacién clara

acerca de 10 que sfirma y por qué; sus aseveraciones pyudan pl investigador a ia
captacién de datos conflables.

Existen tantas técnicas y estrateglas como perlodistas en el mundo.
Retomamos una serie de posos que pusdsen ser de gran vtilidad:

a) Hacer una Introduccién clara y precisa. Asumir el rol de reportero.

_ b) Asegurarse del titulo y nombre del entrevistado antes de formular
praguntas.

¢) Permitit al especialista hablar libremente, no interrumpir y hacer notas
mentales o escritas de los puntos que necesitan mis explicacién.

d) Las preguntas "més dificiles® dejarias al final de la entrevista: el
propsito es obtener informacion, hacer una preguntd complicads entre Id choria
puede provocar en el entrevistado un cambio de actitud,

¢) £star consclente del tiempo de fa entravista.

f) No hay que aferrarse a las preguntas preparadas, es poslbld'entablar
una nueva linea de discusién sl las respuestas se encaminan a ello.

QAkiba. Op. cit., pag. 54. |
® perdomo. Op. cit., pigs. 27-28. Taylor. $.J., et al. Introduccidn a los métodos
cualitativos de investigacion. Ed. PaidOs. Espaiia, 1996, pAgs. 100-132.
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g) De preferencla formuldr préguntas ablertds; no sirven de mucho las
respuestas con un s/ o no ya que conducen casl siempre al por qué; con una sola
pregunta abierta el entrevistado encuentra un camino para extender sus
conocimiantos.

Es muy préctico registrar ia entrevista, Hoy en dfa las pérsonas estamos
acostumbradas a ia tecnologia y con su uso, los detalles que no se alcancen a
anotar, pueden ser verificados en [a cinta; es Importante apuntar fechas,
jugares, nombres, niGmeros, para lievar una especie de secuencia y puntos clave
que permitan estructurar la entrevista de [a manera més eflcaz y conveniente, as(
como lograr una préctica clasificacién de los datos. Al tratarse de televisién, la
grabacién debe cuidarse. Se sugliere revisar el audio antes y es necesario hacer
una prusha con el entrevistado, ello puede evitar cualquier alteracion.

La neutratidad no permite al reportero emitir opiniones nil perrianecer al
margen de la plética. Debe ser Imparcial, objetivo y cortés, as/ como interesarse
verdaderamente en las respuestas.

La entrevista se caracteriza por ser un texto que busca intercalar
continuamante 1as aportaciones del entrevistador y el entrevistado. El lengusje
debe ser breve y Hano, al trabajar con opiniones se pueden abordar niveles tan
subjetivos que pueden remitirnos a is estética iingiifstica.

Sin pensaria como género literario, fa entrevista tiene la cualidad de
presentarse como un texto tan bello en el empleo del lenguaje y jerarquia de
datos que bien puede ser considerada como tal, pero no debemos confundirla
dado que los géneros fiterarios estén determinados en 12 esfera de este arte; Ja
entrevista aqui es una herramienta metodoldgica y perfodistica.

Las entrevistas pueden organizar [a informacién baséndose en cualquiera
de los dos tipos de pirémides periodisticas. No es fundamental iniciar o terminar
con el ciimax, aunque antes de redactarla, el periodista debe considerar
qnalfﬂcargtnte los objetivos del texto asi como los Intereses propios y dei medio
en cuestion. : '

Se dan casos en que algunos especlalistas nos conceden una entrevista
por teléfono y, de la misme forms, se puede trasmitir en cusiquier medio.
Cuando disponemos de este género para [a prensa escrita, la posibilidad de
creacién literaria puede desbordarse pues es vilida la descripcién y narracién
durante el relato que muestra los hechos més relevantes (importantes e
interesantes) de In entrevists,

Al trasmitir una entrevista por radio es muy probable que el escucha
preste atencién inmediata a ésta no s6lo porque puede interesarte el contenido
sino por presentarse como una varfante en el conjunto de la programacién. Una
voz distints, una opinién diferente, emite comentarios, ideas, datos. La radio
tradicional mantiene a un locutor {(cuando més dos) al aire. En la entrevista hay
unp voz ajena a la cotidianidad radinda que emite opiniones, fuicios, respuestas,
Informa, entratisne, .
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Como entrevistadores en radlo, ademds de conocer a |la entrevista como
género, consideremos slempre Invitar a la audiencia al traslado mental
momentaneo hacla el lugar de los hechos, asi como llevarlo a imaginar algunas
peculiares virtudes del entrevistado.

En el particular caso de la televisién, las entrevistas cuentan con el
lenguaje propio de este medlo; sin perder objetividad, este género incluye
opinlones y / o comentarios.

Los origenes de la entrevista televisiva los encontramos hacla 1939
durante un programa tltulado Te/evision Roof 8  trasmitido desde el Centro
Rockefeller en la cludad de Nueva York.

SI se trata de una entrevista por teléfono, por muchas razones: el
entrevistado se enfermé, no pudo llegar, viajé de Improviso, podemos recurrir a
las im&genes de archivo (stock), al conductor o reportero a cuadro o al cromakey
para apoyar la Informacidn.

En general se presenta en los programas de noticlas, aunque hay algunos
que son dedicados a este género en su totalldad. Sus funciones son: Informar,
entretener o ambas; puede ser breve, de 1 a 27 minutos; mediana, de 30 a 60
minutos o larga, de 60 a 90 minutos o més,

“Una entrevista mas larga es un programa que Implica produccién, las
respuestas no tlenen mas de tres minutos en las de medlana duracién”.®

Se puede considerar el grado de formalidad de la entrevista: muy formal,
moderadamente formal o Informal, como una situacién premeditada o
espontdnea.

Algunas veces, la entrevista es anunclada al Inicio del noticlario como
parte del programa; otras, es durante el mismo que el conductor casi sorprende
al televidente como diclendo: équién cree usted que se encuentra con nosotros?

En prensa y en radio se deben hacer pruebas de sonldo antes de formular
la primera pregunta al personaje. Sin audio es dificll llevar a cabo una entrevista
y en televisién debemos rectificar como dlisciplina que el entrevistado esté listo
para emitir su voz en el momento indicado cuando nos encontremos en el estudio
y fuera de él.

Las entrevistas en estudio pueden ser grabadas a una o dos camaras (a
veces mdas) y por lo general los participantes se encuentran sentados
(cédmodamente en sillones o slllas) ya sea en el set de noticlas o en un /imbo-set.

o5 Castleman, Harry, et al. Watching TV. Ed. McGraw Hill Book Company. USA, 1982,

ig. 10,
Bﬁ Sampio, Walter. Journalismo audiovisual. Vozes limitadas. Ed. Petrépolis. EUSP. Sao

Paulo, Brasil, 1971, pags. 106-109. |
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Tradiclonalmente, los encuadres para realizar una entrevista son: medium-
shot, full-shot, over the shoulder y close-up y como base el dngulo normal. En
realidad Ia variedad y combinacién de todos los édngulos y encuadres posibles
lleva a la realizacién de un programa elaborado que Implica produccién y edicién.

En un programa d/ferido pueden alternarse varios entrevistados en torno
de la misma Idea o tema; en caso de que sus comentarios excedan los tres
minutos pero tienen cablda en el programa, pueden mezclarse Imégenes fljas o
en movimiento con el recurso de vor en off del antrevistado.

Es posible recrear una historla paralefa al tiempo de grabacl’éh que dé
validez e Hustre el tema. sin hacerlo parecer aburrido y poco comprensible.

Cuando una entrevista es editada, ain después de Ia grabacién, puede
existir in tentacion de abrevisr 1as respuestas o cortar uno o varios enunciados
especificos que no se consideren asociados con fa pregunta. Se puede justificar
esta accién diciendo que es por cuestiones de claridad: ia respuesta original no
es preclsa y se readapta al colocar los mlsmos puntos de una forma méis
inteligible o atribuyéndole énfasis.

El espfrltu y la objetividad de la entrevista no han sido afectados en
sentido alguno, {es esto posible? ipuede explicarse este tipo de edicion? Tales
problemas ocurren todos los dias en el mundo de las noticlas, es engafioso
suum:r que un vasto nomero de programas teleyisivos es experto en este.
sentido.

La esencla del programa nace primero como una idea. Cuando los intereses
de produccién no permiten la publicacién de clertas opiniones, ya sea contra
empresas, goblerno o sociedades particulares, 1a censura parece transformarse
an auto-censura; sin embrago, con un inteligente tratamiento de las opiniones es
posible abordar todos los temas sin dafiar la estabilidad de una naclén,

*El arte en el uso de la palabra y la imagen se puede convertic en artificlo
cuando se trata de crear las condiclones para que se pueda Insertar
necesariamente una informacidn. Se crean en forma material las clrcunstancias
de un contexto informativo, (operando una recontextualizacién) y se rescribe la
estructura de la argumentacién original alterando su sentido. Este tipo de
manipulacién recibe el nombre de reconstruccidn forzada. Lo més importante
serfa, después de todo, no apoyarse en viclos como la conmutacidn sino
conclenclar clerto manejo de la Informacién en cuanto puede ser manipulada; la
conmutacién es, junto con el silenclo, la forma més eficaz de manipulacién y es
comparable con el efecto de censura, la conmutacién es una desviacién radical
de la norma periodistica elemental por la que se comunica una Informacién
diferente de la original. Es probable que este término haya sido tomado de las
mateméticas donde se advierte que una férmula puede varlar el orden de los
factores sin alterar el producto, es otro factor que viene a redondear la seleccidn
fortuita o premedltuda necesaria para la formacidén, en tanto son creados, de
programas”.

%  vVilches, Lorenzo. Manipulacién de la informacidén televisiva, Bd. Paidés
Comunicacidon. Barcelona, 1989, pag.31. :
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La selecclén de datos, materlales y recursos resulta arbitraria si la vemos
como una valoracién del periodista, por ello la importancia de las herramientas
utiles del periodismo que ayudan a organizar con imparcialidad los detalles para
crear una redacclén especlal como el caso de la entrevista. La férmula bdasica de
preguntas y respuestas resuita una fuente de Informacidén.

2.3 Periodismo interpretativo

“La Interpretacidn perlodistica tlene su orlgen en Estados Unidos: la prensa
sensaclonalista del siglo XIX. Su propésito era tanto mercantil como
propagandistico: atraer mas lectores y muchas veces servir de Instrumento
politico”.® SIn embargo, desde 1945 se consolida el perlodismo /nterpretativo, su
apogeo es durante la década de los cincuenta y se caracteriza porque consta de
la combinaclén simulténea del relato y el comentario.

“Periodismo Interpretativo es el que busca el sentido a los hechos
noticlosos que llegan en forma alslada, situarlos en un contexto, darles un
sentldo, entregarselos al lector no especializado. Esta Interpretacién debe
basarse en hechos concretos y en opiniones responsables y que sean pertinentes
y debe ser presentada en forma amena y atractiva”.®

Los Informadores comlenzan a teorizar analiticamente sobre las
posibllidades del uso de la objetividad y la subjetividad perlodistica, asi como del
metddico estudio de la comunicacién, EvalGa y valora los hechos.

“El periodismo Interpretativo contin(a hoy dia en la cobertura de noticias.
La postura de narrar un hecho y comentario ha propiciado el surgimiento de un
periodismo apoyado en la opinién. Las columnas, por ejemplo, son modelo de
creatlvidad estllistica. En opinién de Barthes (1967) el lenguaje y el estllo,
aunque Imposibles de separar, estan de todas maneras Indlvidualmente
condicionados. Mientras el lenguaje estd determinado por los factores exteriores
y culturales referidos por Lévi-Strauss, el estllo estd referido a aquellos factores
Internos y personales dentro de la historla del escrito que son Idiosincrésicos -y
tan Involuntarios- como sus huellas digitales.””™

% Benavides. Op. cit., pag. 160.

® Santibafiez, Abraham. Periodismo interpretativo. Ed. Andrés Bello. Chile, 1995, pég.
42, :
 Baggaley, J., et al. Andlisis del mensafe televisivo. Ed. Gustavo Gilli. Espafia, 1985,
pag. 60.
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El formato Interpretativo de la prensa contemporénea atrae la atencion del
lector y brinda Interpretaciones de la realldad mediante la unidad narrativa, el
contexto y la significacién soclal. (N6tese que hablamos de Integpretac/ones en
plural: no hay una Interpretacion Gnica y completa de la realidad).

El periodismo Interpretativo atiende al por qué y al como de la noticla,
profundiza sobre estas respuestas y proporciona al lector una visidn
caracteristica del medlo, de las opiniones de los perlodistas y, a veces, de los
anunclantes. En el periodismo lnterpretatlvo encontramos a la crénica y al
reportaje como sus exponentes.

2.3.1 Crénica

La crénica, como el ensayo, estd considerada en el campo de los géneros
literarios; sin embargo, la practica ha determinado el uso de este género en la
actividad periodistica. Lejos de despertar algin tipo de Inconformidad entre los
literatos, la crénica es utllizada como un género més del periodismo y como tal
cuenta con especificaciones que le son proplas; es una expresion del arte
literario y se ha adecuado al &rea del perlodismo en los medios de comunicacion
colectlva.

Sus origenes se remontan a la época de reinados, dinastfas e Instituciones, -
se limita al registro de acontecimientos en anales y décadas segiln ocurren en
tiempo y espaclo.

A partir del siglo XV con Fernao Lopes (en Portugal) alcanza niveles
literarios. Etimolégicamente, crdnica se derlva del latin chronica y del griego
chronik, biblia, libro de relacién de sucesos en el que se observa el orden de los
tiempos debldo a la participacién de los cronistas.

Se trata de una especie de recuento histérico redactado por escritores
dedlicados a verter los hechos del momento en dlarlos que van constituyendo
poco a poco anuarlos y posterlormente décadas o decalogos.

Este género ha contribuido enormemente a formulaciones histéricas, por lo
menos verosimiles de los sucesos cotidianos en determinada sociedad. Su éxito
depende del cuidado que se dedica a la trascendencla porque finalmente las
crénicas atienden al presente en cuanto los hechos se dan en ese preclso
momento; al pasado cuando se vuelven motlvo de consulta analitica y de
conocimlento y al futuro por estar pensadas para ser aprehendidas por las
préximas generaclones.

Al tratar de definir a la crdnica actual, la encontramos como un texto
corto, testimonlal, cuya principal caracterfstica es dar Inicio con un hilo
conductor que va desglosando los hechos hasta el final; puede crearse en un
sentldo lirlco, épico o narrativo.

' Benavides. Op. cit., pag. 159.
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Se escribe en prosa y es sumamente sensible a la estilistica dei cronista,
su estructura estéd dividida en dos grandes y principales bloques: el tema y el
cuerpo, éste, a su vez, delineado por sus derivaciones (un tema opuesto u otro
emanado del principal, narracién del hecho o fébula con todo y aspecto
moralizante)

Existe una postura ldeoldgica, motivaclén y excesiva concentracién del
cronista, quien puede Incluir conclusiones, aspectos lidicos, ironfa o cuelquier
enunciado que le permita continuat con la secuencia del relato.

Hay cronistas oficliales, escriben sobre los acontecimientos histéricos de un
puehio, una cludad o una nacién,

“En las crénicas tiene lugar la actualidad (a veces a partir de una noticla
del periddico), la memaria (se regresa a la (nformacién, sus distinclones,
recuardos, nostalgias), el ambiente (se evoca a la cludad, el campo, los
diferentes tipos de realidad), la tipologfa humana (los afiladores de tijeras, el
zapatero, el cllindrelo ciego, los frecuentadores de café) y finalmente, ciertas
fabulaciones de tipo onfrico, marayilloso o fantdstico que més tarde pueden
‘concretizarse en la obra de ficcién del cronista”.”™

El cardcter estético de la crénica la hace tener cualidades literarias por el
empleo de géneros literarios como la narracién, descripcidn, alegoria, metéfora.
La crénica es un Instrumento de trabajo perlodistico, un relato de los
acontecimientos a través del tiempo, nerra e/ scontecer cotidleno, la crénica
figura como una de las redacclones especializadas que han tenido popularidad en
los diarlos impresos y las emisiones radiofénicas.

La Informacién, la noticla y los géneros rodean al periodismo déndole
forma y definicién, juntos hacen de esta prictica un complejo estructurado. Los
géneros periodisticos son las herramientas Indispensables para el tratamiento de
la Informacién en los medios. Con las posibilidades técnicas, el perlodismo se
convierte en una puerta a la disciplina metodolégica.

2.3.2 Reportaje

El reportaje es un género con caracteristicas que {0 hacen ser una de las
columnas vertebrales de fas técnicas periodfsticas, Con el desarroilo tecnoldgico
de los medios de comunicacién el reportaje se ha convertido en el patrén de los
dem#s géneros y no sblo por ¢f modelo que ha llegade a representar sino por Ja
subordinacién que los otros géneros le manifiestan. Para entrar al estudio del
reportaje 10 voy a observar en el marco del periodismo.

™ Los Universitarios. Organo de la coordinacién de difusién cultural de 1a Universidad
Nacional Auténoma de México. Mensual. Dir. Gonzalo Velorio. UNAM. Tercera época.
Septiembre, 1989, pég. 15.
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Los instrumentos periodisticos, en su calidad de udnlcos (con
singularidades) constituyen juntos una técnica mis de expresar la noticia a
través de la accién iInformativa al encontrarse en una unidad diferente que
lamamos reportaje. La nota, la resefia, la crénica, el articulo y la entrevista al
conjugarse armoniosamente y apoyados en vertientes literarias auxilian a
conformar un nuevo género, una estructura privativa denominada reportafe. Este
género permite incidir en los hechos sociales de manera égll y dindmica, as(
como aproximarse a los temas de interés humano bésicos del periodismo,

Se distingue entre otros aspectos porque le esté permitido el uso de la
crénica, narracién, descripcién, exposicién, metéfora, argumentacién, parodia,
alegoria, poesia y la participacién activa del reportero por lo que se le puede
considerar tamblén como un género literario. Es decir, ¢l reportaje empled los
elementos objetivos proplos del periodismo y los etementos subjetivos proplos de
la lteratura. Es por medio del reportaje que se puede reflejar | realidad de
manera tal que el espectador o lector puede formularse sus proplos juicios,
opiniones o nuevas ideas, sobre todo busca generar clerta conciencla sobre aigo,
independientemente de (a subjetividad empleada por el reportero.

“Hacer reporfaje significa ir al lugar de 103 hechos después de hacer una
minima investigacién, tomar notas y después, tras completar 1a nvestigacidn,
elaborar un texto con respecto a ese acontecimiento. Como los demas géneros, el
repqrtaje pasae todas las caracter(sticas ganeraies del periodismo pero, a la veg,
va d agregar otra, particular, peculiar para lfos requerimientos del perlodismo: su
capacidad de recrear las descripciones y comentarios a la manera de los géneros
narrativos de la literatura. E! reportaje es ol rey de los géneros periodfsticos, no
sélo por su trayectoria histérica (representando siempre las caracteristicas més
funcionales y atractivas del perlodismo) sino también por sus objetivos, los
cuales producen una estructura flexibie y a la vez amplia y operativa. Ademés
cuenta con las caracteristicas y cuasiidades proplas de todos los géneros
period(sticos.””?

El formato del reportaje es fluldo en su presentacidén; veraz, confiable e
Innovador en la exposicién del tema; actual (no precisamente nuevo) y oportuno
en su emisién o publicacidn; contiene altos (ndices de Interés humano y, sobre
todo, al Integrarse gracias a la ayuda de los otros géneros debe auxillarse de una
rigurosa y sistemética investigacién a fin de trasmltlr la informacidén lo més fiel,
resumida y amena posible.

La realizacién del reportaje exige un proceso de investigacidn vy
conecimiento de técnicas para su creaclén y difusidn. E! uso que hacen los
medios de este género le da un lugar singular en el tratamiento de la noticla.

Podemos situar los origenes del reportaje desde [a Invencidén de la
mprenta porque la accién de reportsr da inicio pricticamente en este medio; sin
embargo, como género ya constituido lo vemos en el primer tercio del siglo XX. A
partir de-entonces ha existido voluntad y prepcupacién por hacer de este género
|a forma més completa de dar y rectbir fa Informacién periodistica.

™ Dallsl, Alberto. Lengnajes periodisticos. UNAM. México, 1987, pigs. 63-64.
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El reportaje nace como consécuencia de las necesidades sociales de vivir
en /3 noticla (estar Informado) y se moderniza conforme lo adoptan las nuevas
tecnologias en el Ambito de la comunicacidn soclal.

Las primeras evocaciones tedricas del género que ahora estudiamos datan
de 1938 cuando Curtis MacDougal propone los principlos que han de conducirio
posteriormente hacia el anéiisis profundo de la noticla, llaméndolo reportaje
Interpretativo. . Algunas décadas después (1972) surge el término reportaje de
Investigacidn a ralz de ias publicaclones sobre historias ocurridas en Watergate;
aunque su uso ha sido pondersdo antes por perlodistas y literatos desde la
década de fos treinta, se perfecciona y difunde hacia fos afios cincuenta y

m_gﬂta H

“Stone, el reportero que escribid sobre el goblerno federal de los Estados
Unidos de Norteamérica (1953), Upton Sinclair con la novela titulade La Jungla
acerca de la Industria empacadora de carne en Chicago; Ran Stannard Baker con’
sus escritos referentes a las condiciones de trabajo en los infantes; Ida Tarbell
sobre las Injustas précticas laborales de ta Standar O/ o Truman Capote con su
novgla titylada A sangre fria*”

Es importante subrayar que algunos reportajes se convierten, por sus
caracteristicas narratives en géneros literarios del érea de la novels,
principalmente. Estos son Iguaimente vélidos a medida que dichas obras tienen
relevancia popular, se apoyan en noticlas y toman, al mismo tlempo, carécter
informativo alejdndose evidentemente del mero aspecto ficticlo para tratar un
tema naticlose basado en {a realidad cotidiana,

La Segunda Guerra Mundial trae a la radio los primeros reportajes;
trasmitidos gracias a los boletines de agencias, emiten al escucha Informes sobre
lo acontecido durante y después de la guerra. Al parecer este género tiene poca
importancia en |a radio, su difusidn comienza a ser suplantada por ngticlarios
Cuyos contenidos se apoyan sobre todo en la nota, |a entrevista y el articulo,
ademés del radio-teatro y musicales.

73 Existe una produccion filmica que se basa en la historia real de un asesinato
multiple.
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3. Periodismo cultural

Para referlrnos al perlodismo cultural es pertinente acercarnos a una definicion
accesible de /o cultural, desde una perspectiva teérica y practica para dar
seguimiento a nuestro trabajo y contar con diversas aportaciones que
contribuyan a comprender este estllo de periodismo.

“Desde comienzos del siglo XVIII, con la producclén pionera de escritores
perlodistas como Swift, Defoe, Addison y Steele, para periédicos como The
Tatler, The Spectator, The Review y The Examiner, el campo del llamado
periodismo cultural no cesé de expandirse y diferenciarse en el mundo entero.
como un aspecto més de la haute vulgarisation y del profundo proceso de
soclalizacién y diversificaclén cultural desatado por la imprenta de Gutenberg a
medlados del siglo Xv".” '

La cultura es el conjunto de relaclones humanas que caracterizan a una
socledad. “Un modo de organizar el movimlento constante de la vida cotidlana.
La cultura es el principio organizador de la experlencia, mediante ella ordenamos
y estructuramos nuestro presente a partir del sitlo que ocupamos en las redes de
las relaclones soclales”.”

En este sentido podemos referlrnos a una cultura moderna y a una cultura
tradiclonal, ésta tiene relevancia para nuestro estudio debldo a que se trata de
una parte de la cotldlanidad fundamentada en la trasmisién oral del conocimiento
a través de las generaciones.

“La era tecnoldgica ha Invalidado el conocimiento aristotélico tradicional
que ordenaba el mundo en categorfas definidas y subordinadas entre si. Hoy
descubrimos el mundo al azar y por un proceso de ensayo y error, segun las
vicisitudes de nuestra propia historia. La cultura de nuestro tilempo es
desordenada, aleatoria, fragmentada. Carece de princlplos jerdrquicos, e/
Individuo sabe todo de todo aunque permanezca en la superficie de las cosas.
Estamos ante la cultura en mosaico. Un gréflco de Moles deflne la cuestién:””

L--q
Cultura Cultura
tradicional moderna

™ Rivera B. Jorge. El periodismo cultural. Ed. Paidés. Estudios de comunicacié6n.
Argentina, 1995, pag. 41.

¢ www.geocites.com Texto de Barei, Silvia. E!/ sentido de la flesta en la cultura
opular.

5 Tubau, Ivan. Teorfa y prdctica del periodismo cultural. Ed. ATE. Barcelona, 1982,
pag. 33.
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El periodismo cultural se define por la difusién especifica de las relaciones
comunitarias que incluyen costumbres, vida cotidiana, historla social,
antropologla, bellas artes, historla regional; sus espaclos se consolldan en las
secclones dedicadas a la cultura, revistas especializadas, suplementos culturales
y secciones especiales.

Se define por la tematica de sus contenldos. Busca difundir aspectos de la
socledad y para la sociedad pero no en un sentido ampllo como el caso de la
Informacién de actualldad, sino que sus temas son especlales de acontecimlentos
dedicados a estos aspectos. '

Periodismo cultural es la forma de conocer y dlfundir los productos
culturales de una sociedad a través de los medios de comunicaclén”™; “es una
zona compleja y heterogénea de los medlos, géneros y productos que aborda con
propésitos creativos, criticos, reproductivos o divulgatorios los fendmenos de las
bellas artes, las corrlentes de pensamlento, las clenclas soclales y humanas, la
llamada cultura popular y muchos otros aspectos que tlenen que ver con la
produccl_67;1, circulacién y consumo de blenes simbélicos, sin importar su origen o
destino”.

En un acercamiento al estudio de la programaclén televisiva cultural
encontramos que "“Canal 22 es un canal estatal con programacién cultural...
Canal 11 (XEIPNTV) desde un principio presentd como Instrumento para su labor
educativa, programas de corte cultural. Desde entonces la televisién cultural ha
recorrido yun camino dificil para llegar a convertirse en una opcién que Interese y
guste al publico mexicano... El proyecto mds significativo, anterlor a Canal 22,
fue realizado por Televisa, surge a principlos de los 70, encabezado por la
Fundacién Cultural Televisa A.C. y tiene como objetivo la difusién de educacién y
cultura para la socledad mexicana... Televisa habla designado el Canal 9 para
trasmitir programas culturales pero finalmente le redituaba més la programacidn
de entretenimiento, sin difusion cultural, asi que, al cabo de unos afios, se
modificé la programacién, regresé a ser un canal comercial”.®

Aqui nos tocd vivir es un programa de Canal 11 con cerca de velnte afios
de trasmisién cultural. Su formato obedece a los géneros de entrevista,
reportaje, crénica, algunos articulos y su aceptacion es tal que es uno de los
programas de mas ralting en la televisién cultural del pais. “Este ejemplo puede
servir como punto de partida para hablar de la produccién televisiva cultural que
debe responder a las necesidades Eartlculares de la socledad en que se genera,
ese debe ser su principal objetivo”.™

Por lo tanto, el perlodismo cultural no se define por el campo -como lo
puede ser el periodismo especlalizado en la literatura, la pléstica o el cine-,
aunque los Incluya, slno por una especlal manera de ver cualquler préctica social.

™ {bidem, pég. 37.

? Rivera. Op. cit., pag. 63.

% Rodriguez Lo6pez, Nelly. Canal 22, una alternativa para la difusién cultural en la
television de México.Tesis. UNAM. FCPy S. Ciencias de la Comunicacién. México,
2002, pags. 55-57.

¥ Herndndez Carvajal, Roberto. La televisién cultural a través de canal 22 a partir de
la creacién del Consejo nacional para la Cultura y las Artes. Tesis. UNAM. FCPyS.
Ciencias de la Comunicacién. México, 1997, pag. 40.

53




3.1 Reportaje cultural

El reportaje cultural se deflne por su contenido temético, en éste, la técnica
periodistica prevalece como herramienta Indispensable en la redaccién, se
distingue por el tratamiento y el tema del suceso-noticla. El reportaje cultural
dedica sus paginas a difundir aspectos de la vida soclal inherentes a la cultura.
De alguna manera hablamos de hechos culturales en forma de Informacién de
actualidad, o sea, perlodistica. En consecuencia tratamos aqui con el periodismo
especializado, se encarga de una fuente especifica y se convierte en un
conocimiento propio de expertos.

En este género especlal se pueden obtener habilidades para el
procedimiento del acoplo Informativo cultural en forma de reportaje aun cuando
sea dirigldo a un pulblico no especializado. De hecho, el reportaje debe tener
senclllez y dinamismo, sobre todo si trata temas cotldianos o histéricos.

“La especlalizacién estd llamada a convertirse no sélo en la columna
vertebral de un nuevo perlodismo que sirva mejor a los Intereses de la sociedad,
sino en el crisol fundente de una nueva concepcién de la empresa informativa.
Abundan quienes sostienen que es un objetivo totalmente obligado, aunque por
el momento, mas sobre la mente que sobre la practica”.®

Al realizar un reportaje cultural se debe tener en cuenta el amplio
concepto actual de cultura: “la cultura deja de fundamentarse en las obras de
arte y pasa a conslderarse desde el punto de vista de cdmo se organlza y realiza
un estilo de vida".® La perspectiva del nuevo periodismo unifica este género a
través de la investigacién y lo Integra en un equipo de produccién.

Enfocamos este trabajo al caso de la trad/c/dn como eje de la actividad
soclal cotidiana: la continuldad del conocimiento a través de las costumbres que
se ensefian y aprenden medlante la palabra y se trasmiten de generacién en
generaclén hasta nuestros dias. Como ejemplo tenemos el caso del bado
ceremonlal temazcalll, como parte de la medicina tradicional, la herbolaria, las
ceremonias y rituales prehisp&nicos que prevalecen hoy como una forma de vida
tanto en los pueblos Indigenas como mestizos, en las zonas rurales y urbanas.

Existen tradiclones antiguas que han dado a nuestro presente bases para
la obtencién de datos Iimportantes que han sido datiles para los estudlos
clentificos, antropolégicos, soclales, histéricos, culturales y, en nuestro caso,
periodisticos.

Estos sucesos han formado parte de las costumbres de nuestro pais antes
de la época prehispéanica hasta nuestros dias, esto significa que se conservan en
la vida cotidiana clertas practicas indigenas que no fueron transformadas por la
conquista espafiola; ello se debe, en gran medida, a la tradiclén oral.

% Tubau. Op. cit., pag. 16.
® fbidem, pag. 80.
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“La tradicién oral es la fuente Inagotable del pasado que facilita » la
humanidad la relacién constante del presente en épocas pretéritas, pardidas en
ol ‘hundo mitico para buscar aquellos datds que permiteh explicar sus rafces y as(
evitar la ruptura del hoy con el ayer. La tradicién oral relsciopa al hombre con
sus semyjantes durante toda su existancia, en €l uso comdin de (a palabra, Esta
relacién tiene ¢l cardcter de una comunicacién directa y personal. La oralidad es
¢l ‘miedio que permite avanzar en fa’' presérvacién de (dentidades y culturas, por
eso, 8l selecilonar la fuente es necesario previamente establecer-is verdad o.
falsedad de los testimonios & trdmsmitiv. Mas alld’ de distinguir entré faivtawia o
realidad en la interpretacidn de la historia, la tradicién oral demanda acabado
Eonocimivfito y experiencia-de vida propias'de dulen hg vivido o péiteiiece a urid
comumidad para transmitic, fehacientemente y con autoridad, su mensaje. La
necesiddd del coriocimiernto del’ medio en que se¢ desarroltan las tradiciones
precisa recaudos propjos esenclales, entre ellos elecclén de temas, veracidad en
ta fuente, precisién en la trasmisién."®

Por lo tanto, ‘el reportaje cultural puede adecuarse a los temas de
trasmisién - oral porque es un asunto factible de publicarse en secciones
destinadas & la culturd misma. Hay une difusién de una memoria ancestral,
conductual y de antropolog(a social. Es el reportaje el que mejor se adapta a las
condiciones comunitarias porque utiliza a todos fos géneros en su estructura.

“Se supone que una persona no esté capacitada para iniciar un proceso de
comunicacion utiizando simbolos convencionales, 8 menos que posea una
memoris de funcionamiento adecuado. La misma suposicién recae sobre la
persona. receptora; & menos que otras experienclas Internas y paralelas puedan
ser provocadas en las funcliones de la mamorta; cuando esa paersona responde al
simbolo, no podrd producirse la comunicaclén. El paralelismo de la expariencia
requiere que ambas partes hayan sido expuestas a convanciones culturales,
relativas al vinculo entre el simbolo y su referente. (Cédmo funciona la memoria
humana? y (cuéles son tas consecuencias de las funciones de la memoria para et
acto bésico de la comunicacién? E£i concepto méds importante que ayuda 2
comprender el funcionamiento de la memoria humanz es /o seffa/, toda
experiencia de la que el lndlvlduo se entera queda /ndeleblemente Impress en las
células nerviosas del cerebro.”™

Nos- ancont;ramos con simbolos, sefiales, referencias, impresiones en i
memoria soclal, el lenguaje articulado como impulso de la Informacién
generacional, las anécdotas, leyendas, mitos, los momentos mensurables
mediante las técnicas de regQistros Informativos, por -ejemplo, los géneros
periodisticos. §i hablamos de una memoria colectiva, antigua, generacionsl,
genética, familiar, soclal, reglonal, local, existe un sentido de busqueda
constante para el reportaje cultural. Se trata de la vivencia cotidiana & través de
los fendmenos Iinformativos que adoptan aspectos tradicionales de una cultura.

 Paredes Jiuregui, Nancy. En: www.escolares.com.ar
® De Fleur, Melvin. Teorlas de la comunicacién de masas. Ed. Paidés. México, 1987,
pags. 172-173. i
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En este sentido, el reportaje. cuitural es un recurso adecuado para difundir
{as tradiciones autdctonas, nacionales, regionales, locales, a través de Ia
historla, tal es ol caso del temascalll que se efectia en el estado de Morelos ¥
del que abundamos en el sigulente capitulo, cuyas caracteristices lo involucran
con el nueveo perlodismo.

3.2 Produccién periodistica en televisién

La televisién tiene finalidades definidas: entretener, Informar y / o vender; el
aspecto comercial de Ia televisidn nos permite refiexionar sobre lo opuesto: la
difusién cultural contribuye a elevar ol conocimiento de una comunidad y el
reportaje es5 un género adecuado a temas culturales porque puede utilizar otros
géneros periodisticos en su dstructura. Con la cualidad en directo y diferido,
estos temas pueden expresarse con articulos, entrevistas, reseflas, crdnicas,
unidos en una serie de reportajes. _

“El tema de fa televisién como medio de cuitura preocupd tempranamente
@ muchos Investigadores soclaies, motivados por las acysaciones de banal y
kscapista que se levantaron contrd ella tsmbién en forma temprana. Uno de los
primeros intentos sisteméticos de explorar el campo en el sentido apuntado se
llevé a cabb en Francla a comienzos de la década de los cincuenta, cuando et
equipamiento televisiva y el propie desarrolio del medio se encontraban todavia
en una etapa de real insipiencis. Una red de pequefios pusblos franceses,
esparcidos en un radlo de 100 kildémetros al este de Parls, conoclé la televisién a
través de lo que se.definié entonces como la experiencla de los telac/ubes o
grupos zonales de consumo y debate de los contenidos televisivos”.%*

En el 4rea televisiva, el reportaje tiene sus primeras apariciones como
Qénero en el periodo de la posguerra (1950) es entonces cusndo surge en un
sentido Interpretativo y con el recurso de la Imagen se convierte en una
manifestacién expositiva con fines, claro, de difusién de los sucesos.

“Entre la década de 1950 y 1960 comienza a trasmitirse en progfa'maclones
c%mo CBS Reports, 60 minutos (de la CBS también), MEC White Papers y Véalo
ahora”. '

Durante los sesenta (os acontecimientos de la guerra de Vietnam tienen
relativa fama entre los reportajes televisivos. :

En.un principlo, Jos reportajes de Investigacidn se clasifican de acuerdo a
clertos géneros cinematogréficos: documental, min/-documental, repovtajes
espaciales y programas de revists; las Gltimas tres denominaclones se: ajustan
con rapidez a la televisidn. Posteriormente, el reportaje simplifica sus cualidades
Y se convierte en un género interpretativoy de profundidad.

¥ Rivera. Op. cit., pag. 159,
86 Newsom. Op. cir., phg. 320.
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ct documental pera televisidon durs de 30 a 90 minutos; trata sobre un
tema especifico y a menudo expone una perspectiva politica, econdmica y / o
cultural, de una -realidad -determinada; deja la puerta abierta para raﬂexlonar
sobre al camblo soclal.

Los recur’sos empieados para la reslizacién del documental son complejos,
se necesita un equipo de trabajo permanente, de tlempo completo: camardgrafo,
reportero, lluminador y sus respectivos equipos técnicos: cémaras, grabadoras,
tripode, luminacién. Ello Implica un financlamiento que no slempre se ve
retribuldo por los raftings® representados por el documental. Es objetivo en
Imagen y audio. Expone, explica, reporta, atlende a los marcos que su realidad
implique, e3to significa que existe Impacto, importancia y sobre todo la
posibllidad de creacidn periodistica.

Después de proponer un tema, es aceptado por el director y el productor,
deben conocer detalles sobre el porqué y propésito de! programa, caracteristicas
y sudiencla, as( como los recursos necesarios para su realizacién. Debido a que
{a fundamentacion es un mdévil apropiado que Invita a la produccién.

El mini-documental aparece determinado tiempo asignado en diferentes
dias: dos, tres, cinco partes 0 més; regularmente no excede los 45 minutos. Este
tipo de programa comienza & ser producldo por la CBS (Corporation Broadcasting
System) hacia 1968 y se comerclaliza en América.

El reéportsje de profundidad es el reportajo de Investigacidn dél que
hablamos a {o largo de este estudio, forma parte del nuevo periodismo en su
calidad metodoldgica, rigurosa, y de acuerdo con la alta tecnologia que pueda
emplear,

Se llaman reportajes especiales aquellos que se constituyen en una serie
emitida previa promocién y horarlos especiales (quizds dominicales o nocturnos)
se distinguen porque son altamente especlalizados y hacen constante llamada al
Interés humano. Cuentan con una produccién detaliada y en genaral, cuentan con
un personal de investigacidn que se encarga de los contenidos. Como el caso de
los reclentes reportajes de Enrique Krauze llamados S/gl/o XX, sobre la historla
econdmica, artistica, poiftica y social de México.

El reportaje de revists es el que aparece én programas de contenido
variado; en la misceléned que lo trasmite se prasentd como programa
independiente y elio no (e priva de sus peculiaridades como género. Su duracién
¢5 de 10, 15 o 20 minytos para emitirse en programas de una hors u hora y
media. Le pueden acompafiar 1a reseffa, el articulo o editorial del programa. Se

utiliza como eficiente recurso para atraer a la audiencla.

Estas son clasificaciones que dieron origen a Ilas que conocemos
actuaimente y se resumen en dos: e/ reportaje interpretativo y el reportaje de
profundidad o de investigacidn.

*" En television cada punto de raiting abarca aproximadamente 69,200 hogares. Geremy,
George. /Quién es quién? En: New York Times. Revista. Julio deo 1989, pig. 4.
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Ambos, debido al elemental aspecto de investigacidn convergen en el
requisito Indispensable de todo reportaje: el proceso tedrico-prictico de
investigar. Esto significa que cuaiquier otra denominacién queda comprendida en
astos dos ordenamientos del género.

El interpretativo es el tipo de reportaje que deja.|a mayor parte de su
redaccién a la opinldn, basada en los datos, como si se dejara llevar siempre por
la -abstraccién y explicacién del reportero; el {ndice subjetivo: valoraciones,
juicias, argumentos personales, se suman en la estructura, forman parte del
periodismo interpretativo:

_ El reportaje de profundidad es Informativo, pretende distanciarse de ia
opinién, Seé acerca al dacumental pero con Ia firme certeza del empieo y dominlo
de los otros géneros periodisticos. Es decir, presenta dinamismo, fluidez y
agiiidad como reportaje al tiempo que o4 abundante en la Informacién.

Como género periodistico el reportaje tiens la principal distincidn de hacer
conciencia en el lector sobre el tema tratado. Pars etlo utilize un lenguaje
adecusado basado en {a Interpretacién e Iriformacidén, con todes las fibertades
permitidas.

Se emplean pérrafos cortos, oraclones largas o breves, se responde a los
Clnco tépicos y se elabora un minucloso ¥ riguroso esquema de investigacion que
no le parmite demasiatdo apoyarse en el conocimiento puramente empirico.

Delre emplear: las. técnicas de Investigacidn: observacién directa e
Indirecta, investigacidn documental, bibliogréfica, hemerogréfica, especiatizada,
‘Iconografica, fltmica, teéstimonial que proporcionan al reportero (investigador)
todos jos detalies posibles, 5e somete a {a observpcion, experimentacidn,
C'omprbuacldn de resultados y elaboracion del producto.

La continua y certera mezcia.de opiniones, anécdotas, factores hidicos,
desecs, apreciaciones, a su vez condicionados por una serie de particularidades
impiicitas. en el periodista: sus Intereses, la seleccién de informacién, su
naclonalidad, contexto, marcos referenclales.

La -ﬂbxiblll_dad utilizada por el reportaje para el empleo .de las técnicas de
Investigacién y de la lengua misma |0 hace ser un medio eficaz pars |a trasmisidén
de conocimiento mediante Infinidad de mensajes.

Como género periodistico el reportaje cultural para televisién trata con
hoticlas elaboradas por el periodista de manera tal que constituyen alge nuevo,
innovador, Importante, as{ como-de verdadero interés pars muchos.

Persigue hechos con frescura e Inmediatez mediante un -proceso de
elaboracidn que los retendré méds tiempo al ampleado por cualqulera de los otros
géneros. Son acontécimientos que el periodists convierte en noticia al
transfarmarlos an reportaje del érea de 1a cultura. No piarden validez como taies
aunque no ocurran el -mismo dia de su emisidn. '
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“La programacién temporal -que: apunta al establecimiento de. una
crohologla- no debe ser confundida con la programaciéh textual que efectoa &l
enunciador obedeciendo a las coerciones y aprovechando las libertades debidas a
1a ‘fisturaidza fineal (YEMPGral b eWpECial) ‘del texto.”™

Nos enfrentamos por una parte, al tiempo del discurso informativo y por
otra al tiempod del acontecimlentd, “en otras palabras, podriamos decir que uno
es el t.l.empo del texto y otro el tiempo de las cronologlfas vinculadas por el
texto”. '

En ol reportaje televisivo nos enfrentamos con uno- de. los principales
cometidos del quehacer Informativo: construlr el mensaje de manera que
suponga el tiempo real. El espectador puede tener la sensacién de percibir el
acontechniento an un tampo Inmsdiato y con (a perspectiva Yormal de dctualidad
remitirio al plano de lo verosimil.

Se inquieta del porqué y ¢l cémo de la historia, [a desentrafia y le
proporciona Un SIQHITICAdD precisd, ahalitado y Vistd deste Varias perspectivas
por permitirse el uso racionado de distintos géneros.

El reportaje televisivo se adapta a las distintas situaciones ocurridas en el
tlempo real, segdn sucedieron. El texto intenta seguir una secuencla cronoldgica,
las transiciones entre pérrafes parecen lievarnos de un saito a la subjetividad.
Ambas pirdmides puaden ser utilizadas segin la capacidad creativa del redactor.
Podemos iniciar con una breve entrevista para sunaria a8 una resefia y ésta a un
articulo para terminar siempre con una estructura cronpidgica,

El reportaje cultural no plerde sus dimensiones Informativas, de
entretenimiento y originalidad aun cuando tenga la lmperiosa necesidad de los
otros géneros pues éstos dejan de serlo en s{ mismos transforméndose para el
reportaje. De cupiquier manera que sean eiegidos parna I8 redaccidn del texto
final constituyen una estructura coherente con significados, sintaxis, pragmética
y estilo.

Se requlere introduccidn al tema, desarrolio por capltulos o incisos
~expifcitos o implicitos- v conclusiones, asi como una continua v certera mezcia
de los argumentos hechos por el periodista. Tenemos un sector complieto de
Informacién en sentido estricto y otro de valores, en sentido amplio, que
conjugados encuentran su méxima exposicién en este género perlodistico.

Las pirémides ayudan a jerarquizar la informacién, este ordenamiento
obedece a tres principales circunstancias: los objetivas del tems, e! purito de
vista del informador, su estilo.

De acuerdo al esquema de investigacién, los abjetivos se desglosan en (a
estructura (cualitativa y cuantitativa) del reportaje. No deben perderse de vista
debido » que forman el hilo conductor del relato y pueden basarse en dos
grandes bloques: informar o entretener e Informar.

® Greimas, A. Semiotigue. Ed. Avangard. Paris, 1984, pég. 323.
® Vilches. Op. cit., pag. 164. |
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Los reportajes pueden promovaf ta participacidn de |a audiencia en una
realidad inevitable, en ufl suceso con datos manipulados para darse 8 conotar.

Es valioso tener cleros los objetivos, de elios depende .lo que se inflere en
las conclusiones y en la estructura misma. Existen reportajes cuyo principio las.
explique e incluso- expone los resultados, ello sumenta la- calidad a medida que-
los objetivos eatén constantemente buscados durante el trabajo.

Al emplear las técnicas de Investigacidn, delimitar el tema, plantear y
justificar, definir objstivos, formular enunciados hipotéticos, sefialar y descubrir
fuentes, analizar y estructurar conclusiones, el reportefe cultural es un trabajo
minucloso, metédico y ordenado. Abarca el conocimiento de técnicas en el nivel
-metodoiégico. Necesits un modeio Gtil que establezca los pasos a seguir para la
eficaz realizacién del producto. Por ello incita a fa bisqueds de Informacidn e
interpretacién para ser procesadas por el periodista. Seleccionar la informecion
Amplica una opinién, estructuraria pare su difusién requiers de clarto andlists.
Bajo esta perspectiva parece ser entonces que la objetividad es una estampa
formal mds que real.

El estilo forma parte fundamental en ia redaccién de noticies, en ¢ caso
de los reportajes este aspecto contribuye a su éxito y lo hace trascender funto
con la noticia misma. Al remitirnos al aspecto estilistico es necesario’ Introducir
.elementos estéticos desprendidos de la elocuencia empleads en el uso del
lenguaje. Sus cualidades de belleza deben relaclonarse para coparticipar en la
produccién.®

La combinacién de lo real y lo escrito vertida en las formas més exaitadas
de ia gramética Hingdistica y del adecusdo manejo de su vasta riqueza hace de
los momentos periodisticos acercamientos al arte literario, y pueden mirarse
como géneros estéticos. Es en el estilo donde ronda |a veterans discusién sobre
periodismo y literatura que encuentra su méxima expresidn -en la creacién del
reportaje.

Cualquiera de las dos pirémides elegidas para estructurar et cuerpo dei

reporteje requiere dedicacién del reportero pars ordenar los datos de |a manera
adecuada.
Si- se trats de |a pirdmide Invertida, por ejempto A sangre fris de Truman
Capote, se usa lo mas directo de Ja informacidn en las primeras i(neas; despuds,
'POCO 8 poco se agregan los detalles que incluyen aportaciones condicionades a
su vez por 1a préctica estilistica del realizador. '

Luego de conocer el tema que se aborda en el reportaje, el sigutente
cometido es redactar una agenda de trabajo, ésta tendrd las snotaciones més
completas sobre el calendario de actividades: qué dia y cémo aplicaremos las
distintas técnicas de investigacion metodolégica y periodistica.

® Por ejemplo los programas de Jaques Coustew: El leuguaje de las delfines. Francia,
1993. 60 min. Jinetes del visnto. Francia, 1996. 60 min. El misterio de les arrecifes
oculios. Francia, 1997, 60 min. Las éltimas sivenas. Francin, 1997. 60 mia, entro otros,
que. almacena .la videoteca de Canal. Once del Institute. Politécnico. Nacional.
Informacién de la videografia de Cousteu en: www.uom.oes/BUCM/bio/Mediateca htm
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Contamos con mas de diez tdcnicas (ademés de Ias exciusivas del
periodismo) para ayudar a elaborar el producto con eficacla y de acuerdo al
tiempo disponible desde el iniclo a su difusion. :

Por medio de la observacién directa, Indirecta, investigacién 'blbllogrtﬂba'-,‘
hémerografica, documental, testimonial, especializada, fiimica, iconogréfica, se
enicuentra la mayor cantided de datos posibles.

Luego se divide el acoplo de éstos en- dos grandes columnas: una.
informativa y otra interpretativa, de manera tai que sea viable ordenar lo§
acontecimientos, los datos, en su apartado correspondiente.

Se catalogan los detalies y se da inicio & un breve proceso de clastficacién -
por capitulos, ya sean expresados o implicitog al Interior de ia historla.

Como un boceto, esto suglere tener un primer acercamiento & ln estructura
de la produccién. La agenda de trabajo consiste &n definir con aproximacién
cudnto tiempo, qué dfas y qué técnicas usaremos, es decir, se erlumeran los
distintos cometidos que se pretenden realizar de acuerdo al tema, la duracién y
la imaginecién del reportero.

Después'de recoplidr toda la Informacién mediante las técnicas de
investigacién y los géneros perlodisticos, se buaca Intercalar las columnas
slgulendo 1a secuencia de tos capftulos.

Se puede procurar el constante equilibrio- entre fa: reatidad y Ia'opl'nldn',
1uﬁ.-tl.ﬂf;ajdo an el procese de investigacién para obtener el contenldo del
reportaje. | .

tos capitulos estdn pensados con base en- una cronologfa por las
necesidades del tema o la Informacién. Contribuyen a la ordenacién de datos y se
retacionan ‘con la-seleccion del tipo de plrdmide,

La organlzaclén informative requiere de fa jerarqula de datos. En este
gantido, intercalados los a5pectos Informativos e interpretativos en atencign a
una cronologla  especifica, se procede a la redaccién final del producto.
Apreciaciones e informacitn estén contenidas en el reportaje.

Los enunclados -breves o prolongados- buscan interactuar hasta batancear
sy contenido en los dos dmbitos.

No se parece afl artlculo, entrevista o resefia; el reportaje’los comprende a
todos vy 105 utiliza de acuerdo a las formulaciones elementales del periodismo.
Responde por lo tanto a las cinco preguntas; describe, expone o-narra el cémo Y
&5 cCapaz de emitir Informacién hasta en el mensaje més subjetivo,
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“El pueblo de Holocomb estd en las elevadas lanuras triguaras del oeste
de Xansas, una rona solitaria que otros habitantes de Kansas laman "alld™. A
més de clen kildmetros al este de 1a frontera de Colorado, el campo con sus
nitidos clelos atules y su aire purd como del desierto, tiena una stmésfera que se
parece mis al Lejano Oeste que al Medio Oeste. El acento local tiene un aroma
de pradera, un dejo nacal de pedn y log hombres, muchos de ellos, levan
pantalones ajustados, sombreros de ala ancha y botas de tacones altos y punta
afilada. La tierta e llana y las vistas enormemante grandes; caballos, rebaflos de
ganado, racimos de blancos silos que se alzan con tanta gracia como templos
griegos son visibles mucho antes de que el viajero llegue hasta elios”. ™

- La entrada (/ead) del reportaje incita ol lector a continuar. Cada pérrafo es
como un aplsodio, intriga al recaptor hasta que termine de Informarse sobre 1o
scontecido, sabe que- es una historta de ta vida real descrita con el particular
andlisis del autor. Cualquier medio de difusion es vélido para Ia trasmisidn de
reportajes culturales y consideramos a ta televisién como uno de 108 recursos
més idoneds para este tema. .

St bien el reportaje puede adaptarse a las formalidades del guién
radiofénico, aqul la noticia (en sentido ampllo) es trasmitida sélo en audio; los
reportajes para este medio adin no' encuentran verdadero acomodo al ser
desplazados por 105 hOICIALIDS O 105 programas te corte musical.

En cuanto al periodismo cinematogréfico, el reportaje ha transitado por s
gran pantalla como un medio publicitario mds: en Inglaterra este génerc Negd a
su comercializacién por medio de la industria filmica. En los palses socialistas se
ha gbnvtmdo fundamentalihente ah uh programa con tendenclas documnentales o
didécticas.

A través de Internet, los reportajes de reforma.com, y lajornada.com son
breves, parecen més notas informativas que este género,. y dunque erdn accesos
gratuitos hoy en dia cobran una suscripcién para et periédico, programas de
radio y television, en /inea.

El directo es una cualidad inherente a ta televisidn, su préctica es cast una
rutina J’: las cdmaras reporteras. Tiempo real, espaclo real y accién real son
dones del directo. _

Se Hema: en diferido (en radio y TV) cuando se simula un tiempo, un
espaclo y / o una accién. El diferido es un programa pregrabado, antes de su
emisién ha sido editado y trata con imégenas esponténeas o escenas
prameditadas. Para hacer manipulables estos tres factores, s posible adecuar
variedad de recursos segun ias necesidades de produccién. Por ejempio: en caso
de tratar con el espaclo, se puede acudir a las locaclones, la escenografia o
Huminacidn.

* Truman Capote. 4 sangre fria. FCE. México, 1989, pag. 9
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El directo origina una forma de lenguaje que de entrada rehuye a la
narrativa sincopada -y aun retérica- propia del relato filmico. El directo es flel
al tiempo real (también lo era en cine Solo ante el pellgro (High Noon, 1952) de
Fred Zinnemann, pero a diferencia del fllm, la narraciéon televisiva en dlirecto
tamblén es fiel al espacio (nico.)®

Tempo, espacio y accion pueden verse como acclones manipulables. El
tlempo real Implicito en directo es apreciable cuando se trasmiten Imagenes
desde el lugar de los hechos, en un espacio uUnico y en el marco de una accién
impredeclble,

La television es un medlo de comunicaclén con significados que trabajan
como lenguajes, éstos son bésicamente tres: Imagen, audio y guién, cuya
practica obedece a un cbdigo especifico.

Podemos referirnos a estos elementos de manera Independiente sin
encontrarles relacién alguna pero hemos de acordar que juntos hacen al /enguaje
televisivo, esto sugiere que aceptamos la presencia del término por formar un
sistema generalizable en el quehacer de la televisién donde hay una simbologfa,
asl como una serie de signos formadores de cédigos previamente establecidos
para grabar programas.

En ditima Instancia, el cédigo llega a ser una norma, funciona de Igual
manera para quien lo utilice, se generallza y, por ende, puede ser manejado por
el usuario que lo conozca, domlne y haga practico. De cierta forma, qulenes
emplean el lenguaje de la television envian contlnuos mensajes a los receptores;
por ello es de vital importancla para el perlodista en televisién conocer técnicas y
estrateglas proplas en la realizacidn de clertas trasmisiones. Unas se conocen a
tréavés del cédigo televisivo (su lenguaje) y cada trasmisién de acuerdo a un
geénero.

Otro aspecto de la pantalla chica es su relacldn con los flnanclamlentos de
producclén, se requiere invertir con la finalidad de reprodutir los recursos
empleados. Es decir que el dmbito lucrativo ha hecho de las televisoras empresas
que acaparan los mercados, constituldas en monopolios.

Este sentido comercial ha provocado que la cultura se tome en cuenta
poco para las programaciones televisivas. En general, los contenidos obedecen a
necesidades empresarlales y no sociales.

Las tradiclones, costumbres, rltuales ancestrales, medicina alternativa,
juegos antiguos, flestas regionales, pocas veces se ven en la televisién. En
general, estos temas son tratados como programas ailslados y cuyos
patrocinadores son los institutos de cultura a través de organismos
gubernamentales, o canales de corte cultural como el Canal Tres del Estado de
Morelos, el Canal Once y el Canal 22.

% Lloreng, Soler. La televisién: una metodologia para su aprendizaje. Ed. Gustavo Gili.
Barcelona, 1993, pag. 105.

63



A las empresas televisoras no les interesa el aspecto cultural y no por su
importancia sino porque aGn es un tema poco tratado en televisién debido, quizé,
a la naturaleza de su realizacién: ardua Iinvestigaclon, relaciones antropoldgicas,
etnoldglicas, histéricas, soclales, registros.

iQué sucederfa sl los programas culturales fueran trasmitidos de manera
cotidlana en televisién? &éCAmo sustentar las producclones? El monto de las
inversliones se ve retrlbuido por los ra/t/ings publicltarios. La publicidad es la que
sostiene parte de los flnanciamientos de produccién y la difusién de la cultura es
medular en las sociedades.

Esta préactica puede tener consecuenclas posltivas sl se aplican los
conocimientos de la redaccién perlodistica cultural por televisidn. Es declr, sl
hablamos de la produccidén televisiva de calldad es oportuno referirse a los costos
y mecanismos mercantiles y, sin duda, podemos pensar en dos posibilidades: una
que es de un preclo muy elevado o tal vez mddico. Depende del cristal con que
se mire.

La mayor(a de la producclon de excelencia estd hecha con un bajo costo si
se relaclona con los éxitos millonarios que representa. Imaginemos con cifras las
ganancias comerciales de la producclén televisiva.

“Tamblén existen canales de televisién cultural multinacionales y algunos
paises, Incluso, mantienen cuotas de programacién propia con el fin de proteger
sus Industrlas audiovisuales, ya que han tomado conciencla de que é&stas
encarnan aspectos de su identidad y cultura naclonal y no son meros objetos de
consumo Yy comercio. En América Latina, el 60%, en promedio, de la
programacién de los canales ablertos es Importada, y proviene, en su mayor
parte, de Estados Unidos. En los canales ablertos se trata de serles de
entretenimiento, peliculas y, sobre todo, programacidn infantil. En los canales de
nicho y /o de cable proliferan los documentales”. *

Seglin este estudio de la profesora Magdalena Acosta, Televisa es la més
grande productora de habla hispana en el mundo® su capacidad industrial la ha
convertido en ello.

Pero écdmo se organizan los costos de produccién? iqué secclones pueden
verse Involucradas? {quiénes participan para la realizacién de calidad? Existe
todo un complejo que se complementa para finalizar un producto de valor soclal,
histérico, cientifico, didactico, antropolégico, sicoldglco, bioldgico, civico,
multldisciplinario. El asunto radica en la manera de Imprimir el mensaje. Qué
vamos a ver en la pantalla chica. Cdmo lo vamos a registrar. Quiénes lo van a
realizar. Dénde se produce. Cuéndo se difunde.

“www.academia.ccc.cnart.mx Texto de Acosta, Magdalena. La distribucion
internacional del documental. Centro de capacitacion cinematografica. Centro Nacional
de las Artes.

» {dem.
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Un cometido de esta tesls es Incluilr en el disefio de produccidn puertas
practicas, utlles, puntuales, especificas, ordenadas y en armon{a con el tlempo
para contribulr a la produccién de calidad y, al mismo tiempo, que permita
obtener gananclas como resultado de las inversiones. Después de todo, se puede
ver tamblén como un negoclo, debido a su Iintrinseca relacién con los sistemas
mercantiles del capitallsmo.

Sin un plan de producclén, sin una organizacién casl exagerada, sIn una
importante fecha limite, es obvio que la produccldn podria perderse. Tamblén es
necesarlo un seguimiento de la posproduccién, como un final complementario a
esta actividad para mejorar cualquier deficlencla medlante la practica.

A contlnuaclén presentamos un acercamiento a los actuales organigramas
para la produccién desde una perspectiva mercantll. Vemos cantidades actuales
de costos de producclén. También sefialamos a la calidad como parte de la
realizaclén, pues en ella se sustenta una televisién creativa, analitica, de
servicio, cultural y todo unido a la vez. Lo comercial no debe separarse de lo
cultural, artfstico y bien hecho.

“Obviamente, el cllente 0 anunciante requiere de una retribuclén para su
inverslén, podemos justificar el costo de producclén en términos de clerta
ganancla en relacién con la inversién. Para ello tendremos que preguntarnos:
iCuél es el nivel probable de audlencia? Debe tomarse en cuenta sl acaso serd
una presentacién unica o si los costos de produccién podrédn ser amortizados en
el tlempo presentando el programa a otras audlenclas”.®

Este tipo de cuestionamientos se hacen las grandes empresas con el fin de
obtener mas ganancias pues, como hemos menclonado, la televisién tiene un
conslderable costo. Con el fin de relaclonarnos con una de las partes implicadas
en la produccién del reportaje cultural televisivo hablemos de inversién. La
television de alta tecnologia estd catalogada entre las mejores, hay una Industria
extendlda por todo el orbe con Ingresos millonarios.

El costo de la televisién y el cine es elevado; se hace Indispensable una
economia proporcional que permita ganancias de lo invertido. Sin embargo, la
televisidn estd en el apogeo de su existencla en el mundo. Nunca antes ha
habido tanta oferta de televisién (documentales, peliculas, serles de
entretenimiento, publicldad) en el mercado Internacional.

Existen més de 10 mercados grandes de televisién, algunos llevan 35 afios
de existencia. En los mercados que se celebran en Cannes dos veces al afio,
asisten alrededor de 2400 compaifiias (grandes y pequefias), representando cerca
de 100 palses. ¥

En México tenemos televisoras o canales de televisién que rivallzan entre
si por mejorar sus niveles de audiencia. Cada canal tiene su manera especlal de
ganar espectadores y vender tiempo.

* De Victoria, Raul. Procesos y elementos que integran la produccién en televisién. Ed.
Trillas, pdg. 76. '

"www.academia.ccc.cnart.mx. Acosta, Magdalena. La distribucidn internacional del
documental. Centro de capacitacién cinematografica. Centro Nacional c‘le las Artes.
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i{Cudnto- cuesta producir un reportaje - cultural para teievision? Hay
diferentes posiblilidades y medios para realizar un reportaje. Se puede tener tan
sélo una cdmara con cualidades. digitales y conexiones a sistemas de cémputo por
$4,000.00 pasos y de ahf reproducir tantas coplas como sean necesarias; pero
ello no sirve de mucho sl se considera que la televisién de canales competitivos
requiere alta tecnologla.

"En algunas-televisoras la produccién conmerclal es una manera efectiva de
generar Ingresos. El anunclante paga para qgue la astacldn produzca su comerclal
~l0-que ayuda a recuperar el costo de.los equipos--y paga nuevamente para que
trasmita. Para aprovechar esta clase de serviclo, sin embarga, un canal necesita
ser -competitivo. no sélo en costos de -produccidn, sino- tamblén con talento
creativo y técnico. Muy a menudo una compafila productora de comerclales
independiente puede pagar a- su mejor gente mds dinero que una televisora. Por
aso un gerente debe saber balancear los altos salarios que tal vez se tengan que
pagar frente a.cualquier incremento potencial de gananclas”.

En México las televisoras naclonates tienen gran fmpetu en Ia produccién
de programas de calidad y, de hecho, hay una busqueda para ganar audiencia,
hay una’'nueva forma de hacer televisidn; sin embargo, para-fundamentar esto
debemas Investigar otros temas que se apartan de nuestros objetivos, por lo
pronto analicemos las sigulentes cifras a fin .de considerar l0s costos y ganancias
de un programa de televisién factible de ser difundido en un canal comerclal de
calidad.

Existen mecanismos para calcular los costos de .una producclén y para ello
se requlere de un presupuesto de produccién. A fin de llevarlo a cabo con
facilidad los gastos pueden ser divididos en categorfas: sobre-la-linea y bajo-la-
Iinea.

Los gastos sobre-/a-iinea géneraimente se refleren a los elamentos de
realizacién y produccién: talento, guldn, mdsica, serviclos de oficina. Los
-componentes bajo-la~ifnea se dividen a su vez -en dos grandes clases: las
secclones fisicas (sefs, estructuras, maquillaje, vestuario, graficas, transporte,
equipo de produccién, estudio-e instalaciones y- edicién) y- el personal técnico
(personal de estudio, personal de ingenlerfa, operadores de VTR, operadores de
. audio y-labores generales)

De acuerdo a los- estudlos mercantiles del quehacer televlslyo,-éxlsten tres
bases para medir |a efectividad de costos: costo por minuto, costo por
espectador y casto vs beneficlos medidos.

También. se puede. determinar el costo por espectador con una férmula
sencilla: se divide el costo total de producclén por la audlencia actual ©
anticipada. Como hemos notado, en el campo de la publicidad, el CPM (costo por
millar) es una medida comGn. SI 100,000 personas ven un programa que cuesta
producirio $5,000; e’ CPM serd de $50. En las: bases del costo por espectador:
esto se convierte en cinco centavos por persona.

" Hersh, Carl. Produccion televisiva. El contexto latinoamericano. Ed. Trillas. México,
1995, pag. 142.
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Costo por resultados medlidos, es la méas dificl de determinar. Para ello
debemos comparar los costos de produccién contra los resultados esperados. En
la televisién comercial podemos vender 300,000 paquetes de afeltadoras después
de transmlitir un comercial de 60 segundos. SI nuestra ganancia de 300,000
paquetes fue $100,000 y gastamos $100,000 produclendo y transmitiendo el
comerclal, tendriamos que cuestionarnos si el anuncio fue una buena Inversién.

Por supuesto que, una vez producidos, la mayoria de los anuncios son
transmitidos més de una vez. Esto significa que el costo de futuras transmisiones
es unicamente la compra de tiempo de transmislén. Sl el costo de tiempo de TV
fue $10,000 y vendimos 300,000 paquetes de navajas de rasurar cada vez que
transmitimos el comerclal, entonces obtendremos una ganancia de $90,000 con
cada trasmlisién, por lo menos hasta que la gente se canse de ver el comercial.

Calcular el retorno sobre la Inversion no es siempre facil. Contadores,
administradores, tesoreros y cualquier intervencién de tipo econdmico es un
apoyo para conocer las gananclas, los gastos, las utilidades o comp usted qulera
llamar a los circulos de dinero en cantidades industriales.

Hay diferentes formas de organizarse en el terreno monetarlo. El 85% de
los documentales transmitidos por DOlscovery son producciones originales
realizadas medlante férmulas de coproduccién, adquisicién o comisidn a
productores Independientes. E|l tema mds popular es la dlvulgacién de la ciencia.

Es evidente que los programas tlenen un costo de producclén que se
determina de acuerdo a ciertos gastos conslderados por su importancla en la
elaboracldn final. Los gastos se retribuyen graclas a la publicidad, la propaganda,
las aportaciones voluntarias, las coproducciones que operan medlante convenios
para estipular porcentajes o distribucién de las ganancias.

La publicidad es un producto cultural doblemente determinado: por un
lado, una légica soclal de orientacién marcadamente econémica; por otra parte,
en cuanto experlencia de mediacién comunicativa, la publicldad debe ser
considerada como un Importante factor de soclalizacién y representacién cultural.
La funcién econdmica de la publicidad se orienta a la difusién social de los
productos, empresas e Instituclones econdmicas en el marco de la competencia
que favorece, estructuraimente, la orlentaclén y ampliacién de la demanda seg(n
las exigencias de reproduccliéon del sistema productivo, garantizando no ya la
clrculacién de los productos, bienes o servicios, en el mercado, slno mds bien la
producc|gn misma de blenes y servicios, y, por lo tanto, la acumulaclén de
capltal.

Toda estrategia de marketing plantea despertar la atencién, desarrollar el
interés y, lograr la adheslén de los consumidores, Independiente del contenido
del producto. La retdrica es por ello el medio privileglado del marketing para, a
través de la palabra, la Iimagen y el sonido, poner al serviclo de lo mas
superficlal la estructura profunda de los mensajes. '®

» www.saladeprensa.com Texto de Sierra, Francisco. Publicidad. Universidad de
Sevilla.
1% fdem.
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Poco 'a poco la televisién se ha qonvertido en-una empresa grandiosa, con
jugosos monopolios y una increfbte capacidad masiva, amphtud geogréfica y con
miras a tener cada vez mds y més televidentes. Con las nuevas tecnologlas,
recursos novedosos para trasmitir Informacién, Increfbles sistemas digitales y de
conexiones: espaciales, este medio- de comunicacién merece atencién en el &rey
de Investigacidén y andlisls para los estudlantes. Reconocer su evolucidn a través
- del tiempo, identificar sus procesos tecnoeldgicos (hardware) y de -contenidos
(software); ver la historla en la tv, tal vez sea mirar nuestra propla historia.

La televisién llega a un publico de méas de mil millones de espectadores, la.
mayor parte de los transmisores 'y receptorés se encuentran concentrados &n
unas cuantas regiones. Casi la mitad de la audiencia televisiva estd en Estados
Unldos y lo que ahora .es la Comunidad Econdmica Europea. De América Latina,
sdlo. Brasll se encuentra dentro de las diez audiencias mas grandes.

- El flujo de la programacidn televisiva se concentra-basicamente entre diez
de los paises més ricos del planeta: EU, Reino Unido, Canada, Japén, Australla,
Alemania, Francla y Brasil. Esto tlene consecuenclas importantes para la
produccién de todo tipo de programas.

La creclente penetracién de la televisidn y la proliferacidn de canales
regionales y de cable ha Incrementado la demanda de materiales a ser
diundidos. A diferencia de otros bienes y productos, un mismo programa de
televisidn o filme puede ser visto simultdneamente en muchos paises, en dlversos
medios de distribuclén (cominmente Hamadas "ventanas") y su vida Gtll puede
durar décadas,

Et reportaje cultural para televisién puede trascender el marco econdmico
y ubicarse dentro de los géneéros con mdés audiencia a8l lograr su especial
dlfusldn, piblico adecuado e Interés social.

Dos posiblildades darén a nuestra produccién las primeras sefiales de vida:
por una parte los géneros y, por la otra la forma de alimentar la Informacidn
veridica, inmediata y eficazmente, a través - de documentoes escrltos y
audiovisuales. Juntos nos Introducen al quehacer perlodistico.

Puede llegar un momento, oportuno, en-el que casi todo es un testimonio,
Los ojos de la cémara'®, la documentacién, la Informacién planeada para
televisién se puede convertir en anecdotario sl no se cuida con detalle el disefio,
el plan y las técnicas pertinentes para el resultado.

El ptan de trabajo. ha Iriciado su marcha, las técnicas se apresuran a
abtener una masa poliforme y, al parecer, infinita de datos, son come una lluvia
interminable que ronda sobre un mismo tema y tienen varlaciones, vertlentes,
pero sl hay un tema tan solo, ése nos conduce por el sendero apropiado y nos
lleva al deseubrimiento del suceso, poco .a poco, o-de subito.

Nos acercamas a una madeja de estambre sin tejer. Tenemos datos sobre
el tema, Incluso variantes, textos visuales, sonoros, escritos, hemos reunido
material suficiente para darle cuerpo al producto,

10.Recordenos el cine vjo de Dziga Vertov.
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Utilizamos los géneros, la Investigacién documental y de campo, pero no
hay um principto o un fin, quizé las fechas nos ayuden. Con bt investigacton
hecha, da Iniclo la clasificacién y seleccién de material. éCOdmo calificar la
informacién de utittdad? dqué parémetros manejar para tomar decistones? Con el
bagaje Informativo frente a nuestros ojos, se Inicla el sigulente paso. Una
manera de valorar los datos déndoles clerty jerarqulx en lx seleccldn.

En esta etapa contamos con estrateglas para procesar la Informacidén: la
clasificacién del materlal obtenldo medlante fichas y gracias a iz posibitidad
digital de |a televisién, se puede acceder con facllidad los datos requeridos.

Hoy en dfa, un video digital cuenta con i{a posibilidad de buisqueda
instantdnea, se dirige a los cortes de cdmara y trae la imagen solicitada en 1a
pantalla. También el uso de fichas y documentacién se puede almacenar con
facilidad en 18 computadora y son de locatizacién inmediata,

Al emplear los novedosos recursos tecnoldgicos se facllita la realizacién de
las Ideas. Los datos comienzan a tener un lugar, un ndamero, una ficha, un
enunciado, una fecha, se puede acceder a ellos. Encontramos la manera de
ubicartos y aprehendertos cuando los elegimos comg parte del cuerpo del
reportaje. Tienen ahora un valor, porque se aproximan a los objetivos
particulares del tema. Dan sentido a ta produccién misma. La informacidn
empleza a dibujar. El periodista puede contemplar de lejos el suceso, evalua los
datos, ¢son suficientes? dtienen calidad? {falta algo?

Aquf la intulcién y el sentido profesional son de relevancia. Las diferentes
entradas del reportaje estdn descritas principalmente en dos fconos conocidos
como plrdmide normal y pirdmide invertida. Son las bésicas cualidades de la
redaccion pard Iniciar un texto periodistica. Sin embargo, podemas encontrar
otro tipo de Imagan como un pentdgono, es declr, buscar los cinco puntos
climéticos de la noticla y concentrarlos en el cuerpo hasta dejar que sea siempre
el lector creador de sus propias conclusiones,

Se pueden incluir los cinco tdpicos (las w) en cada caracteristica de la
televisién a un mismo tiempo. Por ejemplo: iqué? vor en off;, <iquién?
Superimposicién; écudndo? Superimposicidn; icdmo? en imagen; Ldénde? Voz en
off.

Esto significa que la entrada puede presentarse a un mismo tiempo con
todas las opctones bésicas del tratamiento noticloso de la informacién.

Esta forma pentagonal le puede dar 3l periodista un estilo propio y
diferente. Es tan solo una reflexién para destacar la posibllidad de utilizar al
reportaje para televisién como una herramienta idénea.
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Lqué? |} | jeuanda? |

Lquién? / I ,dénde?

jcémo?

Enrlquecido con imagen, texto, audio y el disefio de produccldn, este tipo
de estructurs para el cuerpo det reportate le da apertura a la investigacién,
primero y a la difusidn, después. Puede darle al receptor posibilidades de hacer
su particutar interpretacién. Et consumo de notictas por tetevistén es cast una
préctica cotidiana, una vertiente diferente y llena de colorido que le da a la
televisién otra catidad.

Es pertinente menclonar que se cuenta con la capacidad (en sentido
préctica) de #zhondar en &mbitos artfsticos de manera pecuttar dadas las
condiciones de realizacién. Incluso hay algunos cursos de composicién plastica
que dan a conocer las bases para admirar et arte cotiditano. Es decir, se puede
hacer de la Imagen informativa un cuadro estético slempre y cuando existan
técnicas. Em consecuenclts se logra una composicién  ptéstica, artistica,
estructurada, pensada, condiclonada, cuya proyeccidn sea capaz de estimular en
.el .aspectador (pablico, lector, receptor) emociones, de cualquier indote que. éstas
gean, consideradas elementos potenciales para que los datos cuenten con clerta
susceptibitidad de ser retentdos en la memorta de forma protongada.

S| la imagen tlene composicién, en sentido estricto, podemos decir que
busca aicanzar alguna cualidad de bellera o /dgica aun cuando tenga el propdsito
de Informar. En caso de grabar las Imdgenes en el momento de ocurrir existe o
debe existir clerts sensibilidad naturat det reporterc grafica (camarégrafo) para
hacer de sus encuadres un mensaje legible y sl conoce sobre el oficio de la
produccién tetevisiva, sin duda sus registros tendrén un significado especial para
el espectador. Por ello nos hemos referido a la susceptibilidad de-la imagen al
ser retenida en la memorta sensible.

Una composicidn pléstica proviene de la pintura y ahora sabemos que el
artista grafico hace tamblén television. Hay técnicas para componer en el espacia
visual un encuadre con armonia, equilibrio, con el recurso del color, luces y
sombras, profundidad, rtmo, estructura, en ftn, ung serte de térmmings que se
. conocen mediante un acercamiento a la composicién como expresién del arte.
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Algunos criticos y tedricos de la comunicacién han visto en el cine un

- testimonmto artistlco por las postotiidades cast nfinltas del encuadre. Por ejemplo,

‘el video-arte Inicla en los sesenta una breve revolucién en (a pequefia pantalla,

asi surgen 1as escowlas Jde videvastas y teleastas que comenzaron una basqueda

del arte audiovisual creando un nuevo lenguaje. Una de las pioneras del video-

arte en nuestru pais es Pola Weiss (1544-1988), catedrdtica de la Pacultad de
Clencias Politicas y Sociales.

En la actualidad algunos .artistas en el quehacer televisivo estédn
atumbrando el principlo det milento; tas nuevas generactones cuentas con
posibilidades innovadoras, creativas, llenas de vigor, alta tecnologfa, pero
slempre y en todos los casos basadas en la Investigacidn soclal, propositiva, con
técnica y estilo.

En los propdsitos del estudio radica, quizd, la verdadera pasién de un
pertodista. Et parqué se vuetve cast uany actitud inconsclente. Se busca ume
verdad Inmediata. Es slempre una sorpresa el encuentro con los hechos
grabados. Una realidad visible.

Necesitamos saber cudles son los alcances de nuestro trabajo y por qué o
para qué to estudtamos. ¢Strve @ una comuntdad amptta, se pusde gemeratizar,
aporta un beneficio a muchas personas?

Estas respuestas conforman los objetivos de nuestro- estudio. En aigunos
temas habrd o soto objetive general; sin embaryo, cast shempre existen
objetivos secundarlos. o colaterales.

‘Una ver definido el objeto de estudio, el tema, -el planteamiento del
probtema, la elaboraclén de ta agenda, se puede entrar en et terreno de la
suposicion, elucubrar es el sigulente paso. Cuestionarse cada palabra de flos
enynclades, acydir a labores. de campo. Hasta puede parecer uma metdfora
porque se slembra en el terreno de la comunicacién y se cosecha en la difusién,
como en un cicio agricola.

Las hipétesis sobre la noticia o sobre un hecho a investigar dependen de
la informacién previg obtenida, son enunciados afirmativos no comprobados que
gufan el curso del trabajo. No hay trabajo en el que las hipdtesis elaboradas no
sufran modificaciones durante el proceso de Investigacion. Las hipdtesis Iniciales
se desechan, es decir, son remplazadas por otras mejor fundamentadas y
estructuradas, ¢

Conforme avanza la busqueda fas hipdtesis tienen sentido, una especie de
direccién para no divagar en el intento. Por ejempilo: e/ baflo de temascalll es
una alternativa eficaz de curacidn. Para llegar a este resuitado entonces se
emprende 1a fabor de Investigacién.

1" Baenn Puz, Guillermina, La historia de la no politica de comunicacidn, pig. 16. En:
Zurda. Revista. Agosto, 1990. No. 78. México, 1990, pag. 16.

2 Rojay Soriano, Ravl, Mérodos para la investipacion ocial. Unra propodicién
dialéctica. Ed_. Plaza & Valdés, México, 1992, pag. 69.
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Se plantea y delimita el problema segin la regién, poblacién, estado,
cludad, municipio, localidad, colonia, cada vez mdas preciso en definicién vy
contenldo. La forma mas sencilla de aclarar el problema es mediante la
formulaclén de preguntas.

Esta parte de la Investlgaclén es de gran Importancla, ya que a partir de
aquf podra elaborarse el marco tedrico y conceptual de referencla y el sistema de
hipétesis. Antes de anallzar estos dos momentos y procesos de la Investigaclén
es necesarlo subrayar que el planteamiento del problema es un proceso que no
se construye en forma definitiva sino que slempre cabe la posibilidad de afinarlo,
enriquecerio con las aportaciones teédricas y empliricas que el investigador
recoplle para construir su marco tedrico y conceptual y sus hipétesis.'®

Al emprender [a tarea, nos encontramos de frente con el marco tedrico.
Entonces aparece, en efecto, el marco conceptual.

Sucede lo mismo en los reportajes culturales. Hay una Investigaclién que
lleva a la comprobacién de ciertos resultados. Es evidente a través de las
im&genes que existen hechos para ser difundidos.

¢COmo se conoce el marco tedérico? A través de los especialistas,
bibllograffa que se reflera al tema, técnicas de pesquisa Informativa, datos. Es
una investigacion obtenida de registros, ficheros.

De esta manera aparece otra técnilca Importante para la reallizaclén del
reportaje televisivo que se sustenta en la obtenclén, ordenacién, redaccién de la
Informacidn. En esta etapa de proceso los resultados se escriben en un formato
llamado gu/idn.

Gulén

Con la finalidad de’ distinguir un guidn Informativo del guién literarlo y del
técnico, presentamos un resumen de ellos. Son herramlentas para el quehacer
televisivo, contribuyen a la creacién de nuevas producciones, organizan los
datos, ayudan al profesional a hacer programas de calidad y, sobre todo, son
especialidades del guionismo como labor profesional, didactica y pedagdgica. El
guldn literarlo y el guién técnico sirven para clasificar, organizar Informaclén vy
elaborar reportajes.

El gulén llterario es la explicacidn narrada de una noticla para difundirse
en un canal televisivo; es declr, la prosa se convierte en un Instrumento para
este quehacer cuando abordamos un tema que se fundamenta con una historia
real. El guldn llterario es un texto que comprende la narraclén de las imégenes
en pantalla y tlene como objetivo fundamental la organizaclén y coherencia del
programa.

El gulén es un hllo conductor, una gufa bésica para iniclar el proceso de
grabaclén en el que detectamos cuatro etapas:

1% fbidem, pag. 34.

72



Introduccidn expositiva: abre la narraclén al enunciar los términos del
conflicto que va a desarrollarse a lo largo del guldn. Se expone con claridad el
carécter de los personajes o actuantes Involucrados, asl como la historia en una
obra argumental o los hechos que se van a exponer en el documental. Tamblén
Introduce al espectador en el clima de |a obra televisiva.

Desarrollo y articulacién del conflicto. A partir de los términos expuestos
en la etapa anterior, aqui se describe la evolucién de las acclones del o los
protagonistas en la consecucidn de sus objetivos con todas sus alternativas
anecdoéticas o la descripcién progresiva de los hechos documentales, en un
crecimiento progresivo del interés.

Culminacidn del conflicto. Es el momento en que se define la historia;
fracaso, exlto o postergacién en el objetlvo propuesto por los personajes o los
hechos que han comenzado a plantearse en la primera etapa y se han
desarrollado en la segunda. Aqul culmina o podria culminar un conflicto, una
tensién dramética, una explicaclén técnica, es el momento de méxima tensién o
de giro en la historla.

Desenlace. Es la nueva etapa de relacion entre los componentes de la
historia después del giro efectuado en la culminacién. El proceso o la accién que
se descrilbe ha pasado de un estado a otro a través de la culminacién del

conflicto.'®

Una de las diferencias de un guldn literario y un guién técnico es la
estructura del contenido, aunque sea el mismo, su manejo es diferente, en el
primero acudimos a la tensién dramatica de un hecho y en el sequndo tratamos
de realizar mediante un proceso de produccién dicha tensién dramética sin caer
en la falacia o el histrionismo, pues hablamos de sucesos reales. El tratamlento
de estos sucesos hace la diferencla entre un texto y otro.

E! guldn técnico tlene cualidades especiales al ser manipulado por los
operadores y periodistas en un ambiente de trabajo especializado en Ia
producclion periodistica televisiva. Brinda la poslbllidad de bdsqueda en los
mecanismos de reallzacién. Esto significa que puede construirse de diversas
maneras de acuerdo a una metodologfa especial. Cada Investigador-guionista
cuenta con diferentes formatos para la obtenclén de un producto.

Este texto-guia es una férmula que Implica el conocimiento previo del
lenguaje audlovisual, es declr, requlere saber los nombres de los planos,
encuadres, procesos de sincronfa, tecnicismos que promueven paso a paso la
explicaclén detallada de las imdgenes en pantalla.

Cada imagen cuenta con una explicacién previa en su composicién, por ello
se requlere conocer el manejo de la cé&mara y sus aptitudes a fin de
aprovecharlas al maximo, de esta manera hay claridad, tiene un sentldo
especlfico y el mensaje es directo.

'% Feldman, Simén. Guidn argumental guién instrumental. Ed. Trillas. México, 1987,
pag. 60.

73



El guién técnico es la base de un programa de televisién profesional. Sin
este recursty se puede recurrir a la improvisacién, tambtén véalida st estd blen
hacha, o a |a poca seriedad, pues no hay un sentido coherente en 105 mensajes
grabados.

Para el reportaje en televisidn, el guién técnico tiene una labor de
seguridad en ef producto, contribuye & crear y recrear tas imégenes de acuerdo a
la guia. Asf, no hay manera de divagar o salirse del objetivo del programa, pues
estdn considerados todos los elementos disponibles para Ia profesidn.

El' disefio de produccién puede estar representado par una agenda. En
términos técnicos es un escrito para definir con aproximacién exagerada las
especificas tareas que han de-llevar a cabo técnicos e Intelectuales y se basa en
¢f tiempo de produccidén.

En cuanto a la obtencién de recursos, es necesario saber lo disponible
para efectuar ias grabaciones: el nGmero de cdmaras, procesos de edicidn,
‘traslados a otras regiones, documentacidn, corresponsal(as.

Graclas a |a ventaja de trasladarse sin demasiada dificuitad con el equipo
de grabacidn dada su condicidn portdtil, se poeden grabar eventos em fugares
distintos y en sities donde ‘es dificil el acceso a transportes. Por lo- general, en
los canales abiertos hay un reportero y un camardgrafo para cubrir los eventus
exteriores.

Los recursos pueden generarse mediante mecanismos dae publicidad o.
pueden seér financianientos federales, estatates o municipales; tos noticiarios
existen como fuentes potenciales de.datos.

Cuando los. noticlarios se apegan a un trabajo. periodistico profesional,.
fuera de intereses efitistas o individuates, nos adentramos al estudlo det
periodismo como'una evidencia soclal, casi como una necesidad -de difundir los
hechos porque fueron captados en el momento de suceder.

Muchas veces en la -practica cualquler periodista se las ingenia sin guidn,
sin escaletas, pero con un texto para ser narrado 3 cuadro. Este texto merece
atencion: exige conocer la gramatica visual y perlodistica para aplicarias al
momento de eniazar ia imagen.

Con muchas probabllidades, este texto comprende un porcentaje alto de
informacion y se liega a & de manerd tan natural para e periodista que fo
trasmite sin tantas notas o escritos. Va -al grano.

El guién es un manuserito. presentado en secuencias cuyo contenido
corresponde al matertat de audio y video, asi como las direcciones pertinentes
para ser practicadas durante el programa. Tiene un procedimiento técnico para
ganar la wtencidn inmediata del televidente como la responsabifidad mds
importante que el reportero- tiene desde ¢l comienzo hasta el final del escrito,

E! guién es un Instrumento de atraccidn, es buscar la informacién fiel con

1a intencién de proporcionar al lector datos confiables con tel agilidad que fo se
vea. motivado a cambiar el canal. '
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En el guién estdn contenidos aspectos de la agenda asl como el manejo de
técnicas en determinado lugar y tiempo y con el equipo apropiado. En esta fase
se describen escalén por escalén qué locaclones se visitardn, las entrevistas a
-grabar (con quién, qué preguntas, cudndo, dénde) asl como las tomas vy
encuadres Idéneos para el producto final.

Para un reportaje en televisién este escrito consta de una serie de
imégenes y sonido sollcltados por el periodista. Al buscar la noticla, Indagar lo
relaclonado a ella, el hacedor de reportajes forma un cuerpo coherente. Para ello
se ha creado un vocabulario especial cuya imprecisa traduccidn a otros Idlomas
ha provocado que se generalice con su fonologla original.

La imagen tiene significaciones especificas por encima o al margen de su
funcionamiento textual, esto es, desde efectos perceptivos hasta significaciones
simbédlicas fuertemente enraizadas en la tradicléon cultural de nuestra sociedad
occidental. 1%

Para un conocimlento mas certero del calé o del llamado lenguaje técnico
es necesario conocer el glosario de términos empleados en la produccldn
televisiva. La nomenclatura de tomas, encuadres y planos debe codlificarse por el
equipo de produccién; ademés de las seiiales de llumlnacién, las de audio y
switcher asi como las operaclones que deben llevar a cabo los elementos
Involucrados en dicha produccién mediante las indicaclones (cues) contenidas y
coordinadas en el guién.

Cualquier programa para televisién necesita un gulén previo a la
grabaclén, su formato contiene los mecanismos para relatar la historla. Los
guionistas pueden utilizar varios formatos en los que se puede describir un
programa: gqulén de wna columna, dos columnas, story board o escaleta y
medlante este trabajo encontramos otra posibilidad de redaccién del guién que
llamo guidn informativo.

A reserva de explicar cada uno, el guién es una herramlenta implicita en la
fase de preproduccién del programa. En este texto es poslble comunicarse a
través del lenguaje televisivo. Los elementos, categorias visuales y sonoras se
fusionan para ser trasmitidas al mismo tiempo, es decir, en el lapso de emisidn.

Espaclo, accién, tiempo y audio, utllizan en televislén una terminologia
propia y util para explicar cuadro por cuadro la realidad. En sentido técnico o
literario, el guidn requiere de la Iinvestigaclén pues es el alimento de la TV,

Mantener atento al espectador no es dificil menester si se lleva a cabo una
investigacién previa por innovadora o antigua que parezca. De lo contrario, sl
nuestro programa se encuentra al aire, el espectador puede camblar el canal o
dejard encendido el televisor sin prestar atenclédn al iconoscopio. Los textos lo
llevardn a creer que no es necesario mirar las Imagenes porque se trata de una
relteracién del audio.

'% Vilches. Op. cit., pag. 273.

75



Para fabricar un gulén se debe comenzar por considerar la Interrelacién
entre lo visual y lo audible. George M@llé es quizé el primero en organizar y
filmar una serie de escenas con decorados, vestuario y actores en funclén de un
texto preestablecido.'” Formado en el quehacer teatral, M&li& no hizo un guién
como lo conocemos hoy en dia sino anotaciones para ser flimadas con base en un
argumento de teatro. A partir de entonces, las Imigenes en movimiento
concebidas por Louis Lumléré y también por Dziga Vertov habfan de tomar
nuevas denominaciones al ser definidas por escrito y por superar en gran medida
a la fotograffa e iconos estdticos medlante un texto-gufa con una estructura
dramética y una linea narratlva.

Durante los afios de cine mudo, la clnematografia buscd y desarrollé los
elementos de su proplo discurso. David Wark Griffith aporté una escala de planos
y Sergel Mikajlovic Einsensteln el sentido del montaje. La sintaxis de un lenguaje
particular para las imdgenes ya estaba en camino, quizé el guidn naclé como una
respuesta a una realidad cinematografica que crecia, dejaba de ser fotografia en
movimiento, testimonlo o documento; mero producto de la técnica donde lo
importante era demostrar que se podia jugar con las Imagenes sin Importar
cudles. El texto-gufa tuvo que dar seguramente un salto cualitativo cuando el
cine sonoro hlzo su apariclén. De la mimica excesiva de los actores del cine mudo
y la obligada interrupcién de los cartones para que los espectadores leyeran los
didlogos y pudieran seguir la trama, se pasaba una nueva dimensién narrativa: la
palabra hablada. El oficio de escritor para cine se complicé pero tamblén se vio
enriquecido porque dispuso de un nuevo recurso; a la habilidad anecdética habia
que agregarle la habilidad para dialogar.'®

Desde un promocional hasta una serfe es necesario conceblir el contenido a
partir de un gulén. Los requerimientos técnicos para hacer un guién con el
formato de una columna y de dos columnas estdn explicados en diversos
manuales técnicos. ®

El story board es la narraclén televisiva o filmica por medio de cuadros
gréficos que representan la distribucién del espacio en la pantalia. Esto significa
crear la composicién audiovisual (de principio a fin) mediante dibujos.

“El story board es usualmente dibujado sobre papel especlal que tlene
clertas &reas representando la pantalla de televisién, el audio y otra informacién.
Contlene sefales de visuallzacién para Imagen y audlo, ofrece claves para
requerimientos de producclén como locaciones, posicién de cAmara, métodos de
audlo, disefio, posproduccion, entre otros”.'10

La escaleta es el resumen preciso de la historla numerando a grandes
rasgos las secuencias utllizadas para su coherencla.

7 Joskowics, Alfredo. (Es el guién cinematogrdfico una disciplina literaria?. En: Los
}lgliversitarios. Revista mensual. Ed. UNAM. México, septiembre de 1990, pag. 18.

dem.
'® Linares, Marco Julio. El guidn. Elementos, formatos y estructuras. Ed. Edicupes.
México, 1986. 264 pégs.
""" Zettl, Herbert. Televisién production handbook, phg. 535. Ed. Wadsworth. USA,
1984, pag. 535,
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La necesidad de un guidn informativo obedece sobre todo a la utthizacién
del perlodismo como disciplina, se tratx de un diferente formato para la
organizacién de datos y la produccion en sf. Al elaborar un esquema de trabajo
Gtll, la investigacidn tlene un sentido practico y acorde con los requisitos de
difusién. En este novedoso esquema suglero combinar la técnica para la
elabaracién de gulanes con la Investigacién.

Presento una propuesta para la produccién de una serie de reportajes
culturales trasmitidos a través de la televistén, He elegido un tema especifico de
medicina tradiclonal, explico el parqué; hay un desglose del posible contenido de
la sarte, objetivos, metas, actividades, audiencla, recursos, costas, y de. manera -
hipotética hay probables presupuestos para la produccién; por Ultimo doy un
¢jemplo del guidn como recurso adecuado ‘a este género perlodistico
especializado. _
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4. Proyecto de reportaje para television del bafio
ceremonial temazcalli

El teryazcalll -es uria pr&ctica que forma parte de l@ cultura naclonal, interesa
difundirio porque es herencia de .mi familta y es una costumbre cotldiana en
Amatlén de- Quetzalcoatl y en otros lugares de Morelos, Puébla, Veracruz,
Hidalgo, Tlaxcala. El estado de Morelos es una muestra de la vigencia y eficacia
de estos bafios; se llevan a cabd como parte de la vida dlarla; su empleo y
utilidad han prapiclado que gente de dlferentea lugarqs del mundo vigite Qsta
estado ‘para participar de este ritual.

La riqueza de la enseﬁanza de nuéstros antepasadios ha sido registrada en
cada pohlacién, en forma oral, tradiclonal, cotidiana, costumbrista; .clertas
comunidades Indigenas én las que predominan fas ‘leriguas autdctonas (zona
masoamericana: ‘Guatemala, El Salvadar, Méxlco, Nicaragua, Panamd) utllizan el .
temaicalll como parte de ‘la vida cotidiana, como una alternativa de curacién y
conservacién de Ja salud. Es una ceremonia que tonra sentidos rituales a través
de'lg historla.

El bafio’ ceremonlales una propuesta de curacién ancestral; se conoce en
otras ' culturas mesoamericanas, es un legado de testtmoniq qral, ha - sido
protegtdo por anclanas y anclanos de diferentes reglones del’ mundo, :‘.u utilidad
se puede constatar en el actual auge que tiene en importantes y lujosos centros
de salud gimnasiod, spa, balnearlos, hotelas, deportivos y lugares alternativos.

£ste téma, 5ustentatlo en la Investlgdcldn, es un Invaluable tésoto para la
‘cultura de nuestro pais y de otras raplones del mundo. los acqntecimlentos -
prehispdnicos llaman la aténtidén en antropologia;, argueblogia, sociologfa,
pertodismo, literatura, arte,.asi como en un sector. predominantemente .turistico.
que ha activado los conceptos de turismo de salud -0 ecoturismo utilizados por
organismos dedicados a la promocién turistica, agencias de viajes, hoteles, en
los que se promueven actividades terapéuticas, novedosa$ y relacionadas con las
‘tradiciones.

Este testimornio prehispanico forma parte de ta cultura de un pueblo; a
pesar de. su practica a lo largo de las décadas, adn no encuentra.difusién en Ios
medios, e$ desconocido para algungs sectores de’la poblacién y significative para
otros; -todavia. no se instrumenta.la Investigacién del temazcalli que conduce
hacla el nuevo ‘petiodismd; & emplear und metodoldagfa para la prodacclén
periodistica televisiva, es posible investigar sobre.un tema de.antigua tradicién.

‘Los aspectos comerclales y culturales de la televisién 'pa‘rECeﬁ' estar
‘separados;. sin embargo, los programas con.temas de cultura pueden integrarse a.
Grid’ programacién ‘de corte comercial, el caso del tembzcdlll es un asunto due

. amerita 1la produccién del reportaje para difundir un conoclmlento prehispénlco,
es declr, es susceptibie de trasmltlrse en un canal comercial o cuttural.
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Existen programas para televisién que pueden servir como referencla
porque tlsnen. un.enfoque cuitural: De sol. & so/, Canal 9, s&bados de 11:00 a2
12:00; Pueblos arteianos, Canal 22, sébatios 13:30 a 14:00; Mochila al hombro,
Canal 11, domingo de 3:00 a 13:30; .Agulla .0 sol, sabor a barrla, Canal 11,
domingos y martes a las 21:00'"° :

El - reportaje cultural para tefevisién es un género especializado, su
dinamismo y flexibilidad ayudan a verlo con un estilo pecullar, informativo y
entretenido. Por otro lado, la medicina tradicional es una manifestacién Cultural,
un rubro de Interds por tratarse.de ia salud. Este trabajo pretende la difusién y
fomento de ta cultura: el temazcalll-es un evento que puede ser trasportado a-la-
televisi6n via fa produccién periodistica.

- Mediante 'un proyecto para la produccién periodistica en televisién se
define el tema; los objetivos perfilan el trabajo. El contenido de la serie tiene
cincuenta’y dos programas con un proyecto.de produccién. Hay una reflexién en -
torno de los recursos.humanos y materlales para-permitir.un. acercamiento. actual
y fehaciente a los presupuestos y costos. El plan de produccién Incluye
encuestas,  escaleta, guién técnico para la realizacién del reportaje, breakdown y
un desglose de los recursos. Fundamento esta ldea con diferentes puntos de .
vista que me permiten encontrar un hilo conductor a este breve estudlo,

4.1 Fundamentacién

“Si bien la- medicina alépata estd bien desarroliada en & mayor parte del mundo,
grandes sectores. de la pohlacidn. de lgs palses an desarrollo tadavia. dependen de
los profesionales tradicionales, las plantas medicinales y los medicamentos
herbarios para su atencldn primaria. Es mds, durante los dltimos decenlos, el
interés del pdblico en las terapias naturales ha aumentado enormemente en los
palses' Industrializados, y se halla en expansién el.uso. de plantas, medicinales’y
medicamentos herbarios. Las muchas y diversas formas de los productos
medicinales tradiclonales han evolucionado frente a entornos ampliamente
diferentes en lo etnoldgico, cultural, climatico, geogréfico' y aun filoséfico.
Evaluar estos.productos y asegurar su Inoculdad ¥ eficacia mediante el registro y
la reglamentacién plantean importantes desafios. La finalidad de este documento
es intercamblar las experiencias nacionales: en la formulacién de politicas sobre
medicamentos: tradicionales e introduccién de- medidas para su- registro y
reglamentacién, y facilitar el intercambio de informacidn sobre estos temas entre
logs estados miembros. En ia actualidad, el documento cubre 52 palses, pero
después de. unos afios se actualizard y se ampliard atendiendo a la experiencia.
Mucho se agradecerin las contribuciones adicionales de los gobiernos,
ingtitucianes y. otras”.'*!

0 Chivezr Gutiérrez, Markx Miguel. Propuesta de una serie de television cultural y
furistica. Tesis. UNAM. FCPyS. Ciencias de ta-Comunicacién. México, 2003, phg. 16-
18.

W Organizacion mundial de 1a salud. Documento sobre medicina tradicional. Situacion
reglamentaria de los, medicamentos herharios. Génova, maye, 2003,
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De hecho, los consumidores de la medicina tradicional se han encargado
de darle actualidad y eficacia en los diferentes grupos soclales donde la utllizan.
Han sido las mismas generaciones las que han conservado y practicado, las que
le han dado vigor, conocimiento y difusién a esta tradicién antigua.

Los diferentes estudlos y documentos al respecto estdn en proceso de
obtener concluslones fehaclentes sobre los retos que Implica la reglamentacién y
regulacién de esta medicina.

“La medicina tradicional representa una conexién culturalmente aceptada
entre el pasado y el presente en México. Las culturas prehispanicas desarrollaron
una manera orlginal y potente de clasificar el conocimiento. La Investigacién ha
"Individualizado la medicina mexicana prehispdnica, con lo cual se logré una
comprenslén de sus sistemas de clasificacién y el reconocimlento de la valldez de
aspectos nunca incluidos en el pensamiento occidental. Durante su larga historla,
la medicina tradicional reiteradamente fue declarada llicita y se prohlbleron sus
practicas. Sin embargo, y a pesar de estas medidas, la medicina tradicional
mexicana ha sobrevivido la tendencla politica de dar a la medicina cientifica
moderna una prioridad absoluta y la tendencia de los clentificos de reducir al
minimo el conocimiento tradicional”.'®?

Estos estudlos reclentes han corroborado su eficacia en distintos
problemas de salud, hay congresos sobre medicina natural y tradicional que han
probado clertos remedios para diferentes enfermedades. Continuamente se
reinen especlallstas (mexicanos, alemanes, espafioles, cubanos, hinddes,
argentinos, colomblanos, rumanos, venezolanos, puertorriquefios, chllenos,
peruanos) cuyas Investigaciones han llevado a la eliminacién de més de 360 tipos
de céncer y medicinas naturales para tratamlentos del corazén; por ejemplo:

“Entre los especialistas de Iberoameérica se espera con especial Interés la
Intervenclén de médicos Indigenas mazatecos de la slerra de Huautla de Jiménez,
Oaxaca, cuya medicina y practicas naturales —que datan antes de la llegada de
los espafioles- han demostrado cientificamente sus resultados. Actualmente, en
todo el mundo, el divorcio entre la socliedad y la naturaleza, ha acentuado cada
dia la inclinacién a padecer enfermedades. La medicina natural y tradicional
apuesta porque se vuelva, poco a poco, y con el apoyo de las instituciones e
Instanclas oficiales de la medicina en el mundo, a valorar los recursos que la

propla naturaleza brinda al ser humano”. ***

El bafio de temazcalll esta considerado como parte de una medicina
ancestral. La palabra temazcallf es de origen néhuatl y significa ftema, baio o
vapor y calli, casa. Es un bafio de vapor empleado en sus inicios como parte de
la vida cotidiana de los antiguos pueblos mesoamericanos.

3 Viesca-Treviflo C. Traditional Herbal Medicines around the Globe: Modern
Perspectives. Mexican Traditional Medicine and its Pharmacological Resources, pag.
79.

4 Rivera, Luz Maria. Naturaleza contra enfermedad. 1V Congreso Iberoamericano de
Medicina Natural y Tradicional. El Universal.27 de octubre de 2003. Secc. Cultura. F

pég. 1.
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En la cultura maya se le congce como Zumpul-che, un bafio para mujeres
después de parir, utllizado principalmente por personas que quleren ellminar
enfermedades de sus cuerpos. En 1787 el Italiano Francesco Clavigero escribe
que los bafios mexicanos son un poderoso remedio y pueden ser usados en
Europa para curar el reumatismo.

En general, la cosmovisién Indigena sugiere que el primer rayo de sol
matutino tlene una relaclén amorosa con la tlerra, la fecunda y nace la vida,.
Todo existe alrededor gracias a ese acto amoroso del sol con la tlerra, por ello |a
tlerra se embaraza y le crece una panza que es el temazcall/l donde guerreros y
guerreras entran a convertirse en embrlones, gestar un nuevo corazén y renacer
con ese mismo amor con el que han sido engendrados.

En sus Iniclos, el temazcalll se hace en las viviendas como un bafio de
sudor; las mujeres son atendidas en estos bafios antes, durante y después del
parto; los hombres al regresar de la cacerfa; los niflos para sanarlos de cualquier
dolor; viejos, jévenes, bebés, forman parte de este ritual sagrado que tiene
profundas ralices en la historia de México, en otras partes de América y el mundo.

“El rito se lleva acabo, necesarlamente, en un lugar sacro que puede ser el
bafio de sudor llamado temazcal —presidido en la vieJa época precortesiana por
una deidad venerada-. Antes de la ceremonla se reallza el barrido rltual del
aposento para asegurarle una limpleza magica, el humo del tabaco agrega una
secuencia méas al acto de purificacién unido al simbolo siempre presente del
fuego -el abuelo- representado en los casos méas apegados al rito primigenio por
una gran hoguera; los actos de purificacion no se limitan al local sagrado,
abarcan tamblén a las personas que Intervienen en la ceremonia: el enfermo o
consultante, el(la) temazcalero(a), familiares, vecinos y allegados. El rito, pues,

comprende a un grupo de gente que ayuna previamente”, !

El temazcalli es una tradicién prehispdnica que ayuda a tener salud fisica,
siquica y emoclonal. Este ritual ayuda a equilibrar los diferentes sistemas del
-cuerpo: resplratorlo, cardiovascular, 6seo, sangufineo, muscular, nervloso,
reproductor, digestivo, procesos gineco-obstetras; ademés conduce al ser
medlante clertos valores éticos como el perddn, la voluntad, el respeto, el amor,
la paz, la alegria, la energla, la bondad, la abundancia.

varia en su forma y practica en las distintas reglones en que se utiliza; sin
embargo, se trata siempre de un aposento reducido con techo bajo, sellado a la
intemperle y oscuro. Aunque se sabe muy poco de esta practica entre los
antlguos mexicanos, se cuenta con Informacién de los cronistas espafioles que,
pese a su sensibllidad e interés por comprender lo diferente, dificiimente
pudieron enmarcar en el contexto de la cosmogon(a indfgena los procedimlentos
que observaban, a pesar de que algunos lo adoptaron como instrumento de
higiene.

15 Aguirre Beltran, Gonzalo. Obra antropolégica. Fondo de Cultura Econémica.
México, 1992. Tomo VIII, pags. 145-146. '

6 fdem.
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En fa actualidad son pocas las publicaciones especificas sobre el tema y
tienden a enfocarse al estudio de la medicina herbolaris. Cada vez més
Investigadores analizan, sintetizan y comprueban el comportamiento bloquimico
de las plantas usadas por los médicos tradicionales. Aungue cada ver més la
herbolaria mexicana es incorporada a los pardmetros de ia medicina occidental y
aunque comprendamos cientificamente los efectos de someter el cuerpo humano
a condiciones controladas de extrema temperatura para el restablecimlento y
culdado de lo salud, lo clerto es que la concepcién de la enfermedad para el
curandero incluye un complejo sistema de referenclas misticas que han
demostrado ser de gran ayuda para tratar enfermedades que hoy conocemos bajo
el concepto de crdnicas y sicosomdticas.

Hasta el momento no existe compendio alguno que registre la practica viva
del uso del temazcalll en las distintas comunidades Indigenas mexicanas ni en
otros grupos soclales del pais que han sido cautivados por este instrumento de
higiene que se practica en los sigulentes estados y culturas:

Baja California: pail-pal, mixteco, triqul, zapoteco. Chiapas: chol, chuj,
mame, tojolabal, tzeltal, tzotzil, zoque. Dlstrito Federal: nahua. Estado de
México: nahua. Guanajuato: otomi Guerrero: tlapaneco, mixteco, nahua. Hidalgo:
otomi. Morelos: nahua. Oaxaca: cuicateco, chocho, Ixcateco, mazateco, mixe,
"mixteco, triqui, zapoteco. Puebla: nahua, otomi, totonaco. Sinaloa: mixteco,
triqui, zapoteco. Sonora: seri, mixteco. Tlaxcala: nahua Veracruz: nahua,
tepehua, totonaco.

La medicina herbal'y 1as costumbres naturales de salud son especlaimente
sobresallentes en Oaxaca, donde una caracter(stica muy importante es la
pulcritud y limpieza de la gente, el bafio a vapor con hierbas forma parte de lo
tradicional y se utiliza por las mujeres antes, durante y después del parto, para
el tratamiento de diversos males de la poblacién y para la purificaclén y
blenestar general.

Muchos ritos religlosos también se asoclan con los bafios. El bafio
tradicional de vapor con hlerbas se llama temazcalll y su diosa patrona es
temazcaltoc/ en nédhuatl, la lengua que fue de uso general para el comercio en
todo mesoamérica.

‘Este bafio ceremonial es en s{ mismo una medicina antigua, tiene la virtud
de proporclonar a los particlpantes diferentes niveles de curaclén: fisica,
emocional, mental y de purificacién a través de la energfa universal concebida de
distintos modos, segin la cultura: Ometeotl, Temazcalitzin, Teo, Tao, Yavé,
Jehovd, Dios, Creacién, Amor, Naturaleza, Ella, El, el"sefior de los mil nombres,
energia universal,

Si bien el corazdn del temazcalll es el sol, como para la danza es el
tambor, cada ceremonia tlene tantas maneras de realizarse como
temazcaleros(as) en el mundo. Cada vez es diférente, aunque tenga siempre la
misma forma operativa.

82



“Las ceremonias pueden leerse como una respuesta a acontecimlentos
externos, ya sean ciclicos y esperados, ya sean (nlcos e inesperados. Se
contraponen a los acontecimlentos rutinarios lo mismo que las crisis graves. En
un contrapunto con las actltudes de la vida cotidilana, comentan las esperanzas y
los mledos de los camblos estaclonales, el acometimiento de empresas azarosas,
el paso a nuevas condiciones fisiolégicas, tales como la muerte y la pubertad o la.
adopclén de una nueva condiclén soclal, por ejemplo, el matrimonio... Entre las
ceremonias que se refileren a acontecimientos de existencia Independiente, una
serle de ellas se reflere a acontecimlentos del pasado y otra serle a
acontecimientos del presente. Las ceremonlas referidas a acontecimlentos del
pasado pueden considerarse conmemorativas. El acontecimiento ya ha sido
enunclado en la historia, pero su fijeza puede variar considerablemente.”

Es cotldlano y a la vez ceremonial; en el temazcalll existen clertos
momentos de Interiorizacién que llevan a los baiilstas a mirarse de otra manera.
Los procesos de curaclén se reallzan con plantas medicinales, cantos ancestrales
dirigidos a las direcclones del universo: este, sur, este, norte, clelo, tierra y
centro-corazdn; en algunos casos se utiliza la terapla fisica como masajes,
ajustes vertebrales, técnicas de respiraclén; los elementos son considerados
sagrados: aire, agua, tierra, fuego, tambilén. se utlliza el caracol, sahumerio,
copal, plumas de aqgulla, jicara, pledras, ofrendas, tabaco, veladoras. Usualmente
este baflo es de techo bajo, se entra en cucllllas y se realiza con grupos de
personas.

El vapor es producido por el agua medicinal depositada en pledras
callentes. Al respirar este vapor se Inicia el proceso curatlvo. Hay quienes
aseguran vivir experlencias (nicas a fin de sanar relaciones, sentimientos o
enfermedades crénicas.

Algunos estudios antropoldgicos han encontrado en el temazcalero, qulen
dirige estos baitos, clertas similltudes con el chamén, “Individuo visionarlo,
Inspirado y entrenado en decodificar su Imaginerfa mental que en nombre de la
comunidad a la que sirve y con la ayuda del espiritu allado o guardianes, entra
en un trance profundo o estado modlficado de la mente sin perder la conclencla
despierta que estéd viviendo, durante la disoclaclén, su ego sofiador establece
relaciones con entidades que el chamén vivencla como de cardcter Iinmaterlal y
puede, hasta cierto punto que depende de su proplo poder personai, modificar el
orden del cosmos invisible de acuerdo a su interés y / o al de su colectividad. El
chamanismo se ha convertido en uno de los temas de estudio més importantes
para la antrapologfa.”!®

Segun las definiclones, hay estrecha relacién entre el chamén y el
temazcalero; podemos decir que un chamdn puede dirigir con facllidad un
temazcalll, y un temazcalero puede tener virtudes chaménicas.

117
118

www.chamanismo.com Texto de Dayan, Daniel, et al. La historia en directo.
www.chamanismo.com Texto de Fericgla, Joseph Ma. El chamanismo como sistema
adaptante.
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La diferencla quizd radique en que no todos los chamanes son
temazcaleros pero todos los temazcaleros pueden comenzar un camino
chaménico. La curaclén es parte medular de sus actividades, en general, un
chaméan ha pasado por extremas situaciones de dolor, abstinencla, enfermedad y
muerte; su comprensiéon de la naturaleza humana y del reino elemental (fuego,
aire, agua, tierra) lo hace portador de una sablduria poco comun.

El término chamdn tiene un halo de misterloso y puede evocar realidades
diversas e Incluso contradictorias. Ello no es extrafio porque nos refiere a algo de
orlgen ancestral y la propia creaclén de la cultura nos ha distanclado de sus
métodos, muchas veces arcaicos y extremos. La palabra usada
Internaclonalmente chamdn es de origen manchi-tungu y llegé al vocabulario
etnolégico a través del ruso. La palabra tungu orlginal de saman (xaman) se
derlva del verbo scha, saber, por lo que chamdn significa por tanto algulen que
sabe, sabedor, que es un sablo. '

Algunas Investigaciones etimoldgicas explican que la palabra proviene del
sénscrito por mediaclén chino-budista al manchi-tungu. En Pall es schamana, en
sénscrito sramana es algo asl como monje budista, asceta. E! término chino
Intermedlo es scha-men. Los pueblos siberlanos y de Asia Central tuvieron
tamblén denominaciones locales para el chaman. En el turco altaico era kam; en
Asla Central bakshi, para los samoyedos fad/be, para los lapones moita, para los
finlandeses t/etd/d y hingaros, tdltos. *°

En relacién con el mundo actual se considera lo chaménico como algo que
pertenece a zonas geograficas y a grupos alejados, marglnales o fronterizos,
como algo conceptualmente difuso. Para numerosos investigadores el chamén
actla en un drea de la realidad que en muchas ocasiones es compartida por los
misticos y los médicos, segin Henry Sigerist (1987), Michel Harner (19833,
Sudhir Kakar (1982), Stanley Kripner y Max Welch (1992) y Joan Oleza (1996).

El chamén incluye en su actividad lo que serfa proplo de un siquiatra o
sicoterapeuta prehistérico. Especialmente si se considera que "la psicoterapia es
un camino para la expansiéon de la conclencla. Es una actlvidad en el desarrollo .
de nuestra vida con la cual nos ayudamos a nosotros mismos y a los otros, para
despertar del estupor de la inconsclencia y la Ignorancla conociendo quiénes
somos nosotros realmente (Steven Shainberg, 1993)"™

' www.chamanismo.com. Joseph Hoppal. Chamanismo siberiano y euroasiético.
20 fdem.
! fdem.
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El temazcalll es una construcclén de origen prehispénico, sus beneficios
contribuyen a la salud fisica y emocional. Cuando Hegan los espafioles a
México'“, lo consideran _negmtlvom para el establecimlento de su cultura, por
esta razén lo prohiben y, en consecuencia, destruyen estas estructuras como
muchas otras; sin embargo, anclanos y anclanas, hombres y mujeres de
conocimiento, contintan reallzdndolo en forma secreta porque saben de las
ventajas obtenldas antes, durante y después de la elaboracién del temazcalli; de
tal manera, a lo largo de las generaclones se conserva este conocimiento a
través de la tradicién oral en familias dignificadas por este tipo de curacién
tradicional.

En la actualldad el temazcafll parece una moda. A pesar de ello y su
antigiiledad, mucha gente desconoce esta tradicldn de nuestros antepasados
mesoamericanos. Hoy en dia hay grandes cadenas hoteleras que lo Incluyen en
los servicios a huéspedes; el concepto de spa también lo considera en los
provechos de salud; algunos importantes centros naturistas y de meditacién asi
como en magnos eventos de difusidn y conservacién cultural tamblén lo llevan a
cabo; de esta forma el temazcalll se ha convertido en un tema de actualldad que
interesa a hombres, mujeres, nifios, indlgenas, mestizos, de todas las edades y
estratos soclales,

Segun una breve encuesta realizada a sesenta personas (que presento mas
adelante) hay mexicanos que aun desconocen este tipo de medicina ancestral
como una eficaz manera de integrar una diferente y novedosa concepcién del
mundo a través del equilibrio del cuerpo y la mente al retomar esta cosmovisidn
Indigena. Se propone entonces una nueva conciencla de los elementos agua, aire,
tierra y fuego, con la salud. Las enfermedades, por lo tanto, son estudiadas
como un desequlilibrio de esos elementos en la naturaleza humana.

Poco se ha Investigado sobre este tema, el marco tedrico se reduce a
algunas publicaciones localizadas en el pais y otros textos en mesoamérica; via
Internet se maneja informacién en cuanto a lugares donde se efectia el
temazcalli, asi como cursos extraordinarios para ser temazcalero en la
Universidad Auténoma del Estado de Morelos, la Escuela de Enfermeria de la
Universidad Auténoma del Estado de Morelos, la Revista Electrénica
Multidisciplinaria Tlahui y el Instituto Maeaxicano de Madicinas Tradicionales
Tlahuilli A. C.; asi como gufas para obtener Informacidn sobre sus beneficios y
logro

SIn embargo, no existe hasta el momento una serle de programas para
televisibn que brinde a la audiencia Informaciédn suficlente para tener
conocimlento de las posibliidades para participar y obtener beneficio de este
recurso medicinal de antigua tradicion.

12 «1,a aculturacién comprende aquellos fenémenos que resultan cuando grupos de
individnos de culturas diferentes entran en contacto, continuo y de primera mano, con
cambios subsecuentes en los patrones originales de uno o de ambos grupos.” Aguirre.
Obra antropolégica, Tomo VI, p, 13-14 “Aculturacién significa simplemente contacto
de culturas”. Aguirre Beltran. Tomo VI, pag. 10.

1B puede ser que les sorprendiera la desnudez de los indigenas y ello atentara contra la
moral predominante en la Corona Espafiola: “Que se bafiaban mucho, no curando de
cubrirse de las mujeres sino cuanto podia cubrir la mano” Fray Diego de Landa.
Relacién de las cosas de Yucatdn, FCE. México, 1996, pag. 114.
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Las fuentes de informiacién para la obtencién. de datos som directas:
observaclén, practica, participacidn activa durante este recurso y documentales,
como textos escritos durante la -conquista de .[a Nueva Espafa. As{ como
bibliografia reclente publicada por la Escuela Naclonal de Antropologla e Historla,
el Instituto Naclonal Indigenista, la Unlversidad del Estado de Morelos, datos
emanados via Internet, testimonios, entrevistas, grabaclones de campo,

Los especiallstas que efectiian esta ceremonia se localizan en dreas rurales
principaimente, sobre todo en los estados de Morelos, Estado de México, Puabla,
Tlaxcala, Veracruz, Michoacén, asl como en otros paises: Guatemala, Nicaragua,
El Salvador, en el centro de América, en Arizona, Nuevo México, Utah, al sur de
Estados Unidos. También se practica en Asla y Rusia.

Esta Informacién es, sobre todo, de trasmisién oral, por ello requiere una
difusién cultural, soclal y etnogréfica adecuada a través de |a televisién, En este
sentido, el modelo de comunicacion y lenguaje de Ogden y Richards (1923) y el
modelo de Halliday (1978) y |la Teor/a de responsabilldad soclal, ayudan en gran
medida a fundamentar el aspecto tedrico de este ejemplo sobre el temazcalli.

Tambidn es factible aplicar el .modelo tedrico de Joffre Dumazediér que
habla de la teorfa del oclo mediante la relajacién (proporciona la liberacién
individual de la fatiga); el entretenimiento (libera del aburrimiento) y el
desarrolio personal (libera de rutinas, pensamientos y acciones dlarios)

Por medio de cincuerita y dos programas televisivos se pudden dar datos
comprobables para la poblacién interasada en asuntos culturales. Sin duda, el
tiempo concedido al estddo 3 través de los canales de radio y televisién debe
incluir en sus objetivos la difusion constante sobre la: alterpativas de salud para
la poblacién.

Con esta informacién se brinda al espectador diversas posibilidades para
acrecentar su conocimiento, trasmitir su cultura y aplicar los beneficios en forma
préctica.

n la actualidad la palabra temazcalli es utllizada en diferentes
comerciales televisivos, radiofénicos, en prensa y via Internet; sin embargo, aun
no se ha dado a conocer de manera comercial 0 privada su historia, usos,
precauciones, requisitos, beneficlos, recursos, plantas medicinales empleadas,
entre otros asuntos de Interés para la poblacidn infantll, juvenil y aduita.

Los temazcalil que se realizan en Amatldn, Morelos me Hlaman 1a atencidn
porque es una zona en la que su empleo es cotidiano en |8 mayor parte de las
casas de este pequefio pueblo localizado a 130 kildémetros de la ciudad de
México. Hay temazcaleros y temazcaleras de tradicidn que son conocidos y
buscados por nacionaies y extranjeros asistentes a este tipo de ceremonias

Por estas razones as indispensable dar Inicio con [a elaboracién de
programas para televisién que Informen lo relacionado con esta tradicién
ancestral que ha permanecido a lo largo de ia historla y hoy se realiza comd una
posibllidad préctica de curacién.
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Estos programas brindan la posibilidad de Investigar a fondo un recurso
tradiclonal para tener un acercamlento al empleo de técnicas estudiadas por la
clencia y practicadas de manera rastica desde los principios del temazcalll, como
la termoterapia, hidroterapia, fltoterapla, sicoterapia, fisioterapia, energfa
dinamlca, medicina tradicional o medicina herbolaria.

"La medicina tradicional es |a suma total del conocimiento, habilidades y
practicas basadas en las creenclas y experienclas Indigenas de diferentes
culturas; explicable o no, se usa para el mantenimiento de la salud, en la

prevenclén, dlagndstico y tratamiento de enfermedades fisicas y mentales”.!?

La organizacibn mundial de la salud ha publicado definiclones,
reglamentos, registros, estatutos, en torno de la mediclna tradicional que se
aplica en todo el mundo. Al mismo tiempo, ha reconocido la complejidad de esta
tarea y ha solicitado apoyo a los diferentes paises para unir acuerdos; mientras
tanto, esta practica de los primeros formadores de las comunidades se realiza de
una forma cotidlana y singular.

En lo referente a la reglamentacién y registro de los medicamentos
herbarlos, es declr, la sltuaclén juridica de medicinas preparadas con hierbas
varfa de un pals a otro. En algunos, las filtomediclnas estidn blen establecidas,
mientras que en otros se les considera como alimentos y no se permite sostener
que poseen cualidades terapéuticas. Sin embargo, los palises en desarrollo a
menudo poseen una gran cantidad de medicamentos herbarlos de uso tradicional
y muchos conoclmientos populares sobre ellos, pero no -tienen casl ningin
‘criterio legislativo para establecer dichos medicamentos de uso tradiclonal como
parte de la leglslacidn sobre medicamentos.'?

“Entre los factores que se aplican en los sistemas reguladores para la
clasificaclén de los productos medicinales herbarlos o tradicionales flguran los
slgulentes: descripclén en una monograflfa de farmacopea, situacién de la
prescripcidn, aflrmacién de un efecto terapéutico, Ingredientes o sustanclas
regulados o programados, o periodos de uso. Algunos paises hacen una distincién
entre productos ofic/lalmente aprobados y oficialmente reconocidos, segun lo cual
éstos pueden comercializarse sin evaluacién clentifica por parte de la autorldad
pertinente.”!

De hecho, es una practica tan antilgua que su aceptaclén legal o llegal es
evidente. Las plantas medicinales y los productos derivados de ellas han
Incrementado su demanda, por ello la Organizaclén Mundial de la Salud consldera
. Importante regular el sistema de conservacion, venta y consumo.

En México la medicina de tradicién es considerada una soluclén Inmedlata
para remedlar algunos padecimientos. En el estado de Morelos, especiaimente, su
practica es cotidiana y la popularidad de estos baflos es de relevancia para la
gente que los utlliza con regularidad y para el turismo de salud o ecoturismo.

% Orgenizacion mundial de la salud. Legal status of traditional medicine and

complementary, OMS. Bruselas, 1999, pdg. 25.

B fdem.

2 www.oms.com Texto de Jayasuriya, D.C. The regulation of medicinal plants a
preliminary review of selected aspects of national legislation,
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A través del recurso de la television nos podemos informar sobre este
conocimiento prehispdnico de cosmovisién Indigena utilizado por diferentes
culturas y religiones. Es un hecho de la vida cotidiana. La vida de los
temazcaleros de tradicién es disclplinada, constante, coherente, con gran (mpetu
por el aprendizaje y la ensefianza; los que hacen el temazcalli, por lo general,
proceden de bisabuelos, blisabuelas, abuelas y abuelos Indigenas, ¢uyo
conocimiento ha sido legado durante generaciones. Esta riqueza se puede dar a
conocer por medio de la televisién. Medlante una investigacién rigurosa,
metddica y eficaz que dé principlo a una motivacién en la etapa de preproduccién
se puede sensibilizar al espectador con la produccién reallzadasobre la historia
del temazcalll, un bafio de purificacidn ancestral, con los sigulentes objetivos:

4.2 Objetivos

Producir una serie de television para promover el temazcalll entre la
poblacién por su eflcacla y el conocimlento legendario que de ella tlenen
nuestros antepasados y que han dejado a través de la Informacién oral y
en escritos redactados por Investigadores.

Difundir a través de un canal televisivo una serle de cincuenta y dos
programas que Instruyan sobre medicina tradicional,

Dar a conocer el empleo de la mediclna tradicional en el tratamiento de
enfermedades.

Objetivos particulares
Difundir la utilldad del ritual prehlspanico llamado temazcalll.

Dar a conocer las poslibles formas de curaclén para las vias respiratorias
en este bafio antiguo. Exponer la medicina tradiclonal para su tratamiento.

Investigar y difundir los temazcallis que se realizan en Amatldn en el
estado de Morelos

Dar a conocer a la poblacién aspectos sobre su cultura, sus raices
auténticas, sus antepasados y su historla en materla de medicina
tradiclonal para enriquecer el acervo Informativo y emplearlo con. flnes
practicos.

Participar con estos programas en un plan alternativo de medicina
tradicional con fines domésticos.

Brindar datos sobre el temazcalli que se reallza en el extranjero.
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4.3 Metas
Difundir un programa de cultura tradicional en el estado de Morelos.
Practicar la produccién del reportaje cultural televisivo.
Dar un sentido didéctico al tema de medicina tradicional.

Enfatizar [a riqueza de fas raices culturales de México.

4.4 Actividades

Esta ﬁropuesta tiene como objetivo realizar un proyecto de perlodismo cultural;
el tratamiento estd enfocado a una.antigua tradicidn llamada temazcalll apqyada _
en la medicina tradicional.

Con el fin de proporcionar un sentido préctico al marco tedrico empleado
durante -este. trabajo,. presento esta iniciativa como ejemplo. para elaborar una -
serie de cincuents y dos reportajes culturales susceptibies de trasmitirse
semanalmente a través de un canal televisivo. Este especial tema: requlere
insertarse en {a metodologia de Investigacién para llevar a cabo un producto
final.

Los principales cometidos de esta produccién son:

Agenda

Investigacion documental

Técnlcas de Informacidn

Trabajo de campo

Difusidn

La agenda es uno de [os elementos de la preproduccién, es la elaboracidn
de yn calendario de cometidos detallados en cada dfa de.trabajo. De acuerdo con -
los dfas de la semana, se describen las tareas asignadas a cada érea, asunto,
momento, personal, dfa, hora. La agenda es una' técnica de realizacién en la
primera fase de produccién. De su Importancia depende la organizacién y, por
tanto,:la calidad del.programa. .

Resuita de gran ayuda disefiar un cronograma que permita tener idea del
tlempo que comprende cada una de las etapas con el fin de fijar la fecha
aproximada para concluir. La agenda se relaciona con el tipo de investigacién

que se¢ realiza, asi .como la dlsponlbllldad de recursos humanos, financleros y
materiales,
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Por ello al hacer el cronograma se requlere lievar a cabo un anélisis de
dichos, factares para- asignar el tlempo que se juzgue necesario para  ejecutar

cada una de las diferentas etapas.

Cada Investigador puede elaborar su personal agenda. s de suma
importancia .la organizacidén diarla de las, actlvidades en la produccién en
televisién; es, de hecho, indispensable para dar inicio al tema de investigacién.

El concepto de agenda se podria describir como la hipdtesis segun la cual
los medios de comunicacién pueden indicar a sus destinatarios en torno de temas
para reflexionar, qué contenidos deben Incluir 0 excluir de su conocimiento, a
qué acontecimientos darles importancia 0 no, qué cosas valorar de las personas y
problemas. @

El- formato del cronograma contiene Informacidn sobre costos de
produccién, recursos humanos y técnicas, tlempo para la elaboracién del
producto, actividades, tema, tiempo de duracidén, tareas para cada persona del
equipo, con un calendarto (cuéntos y cudles dias serdn ocupados para la
produccién). _

La realizacién del reportaje cultural para televisién en apariencla parece
muy compleja; sin embargo, al manejar el lenguaje técnico se convierte en un
quehacer facll, coherente, divertido y diferente si se utiliza la investigacién como
eje fundamental en su creacién. La televisidn inicla un proceso de camblo al
adecuarse a las técnicas y a las nuevas vertientes tecnoldgicas que dan un auge
novedoso a las producciones actuales.

La agenda se puede convertir en un p/an de trabajo, una opcién eficiente
para las labores de investigacién. Es la génesis de la organizacldn, es una
propuesta de acciones especiales para acercarse pauiatinamente a los objetivos,
debido a que hay un acercamiento profundo a la técnica de Investigacidn
periodistica, metodolégica y social. Es una propuesta para la vasta obtencién,
organizacién y produccién de datos. La llaneza de su elaboracién implica una
bdsqueda exhaustiva de Informacién y requliere del conocimiento de fas
diferentas técnicas disponibles.

Hay variedad de esquemas para realizar la agenda, de hecho cada
periodista puede hacer su propla agenda. Se puede conslderar de acuerdo con las
actividades, fechas, horarios, tareas, recursos, locaclones, trasiados, grabaciones
y, como hemos dicho, fuentes y recursos.

Presento algunos ejemplos para la elaboracién de agendas que gufan las
actividades de produccién y apoyan para el logro de las metas, pueden
considerarse para un dar inicio con el plan de trabajo:

U Rojas Soriano, Raul. Op.cit., phg. 45.
7 yilches, Lorenzo. Op. cit., pig. 34.

90



Plan de trabajo: Tema: Temazcalll, baho ancesiral de purificacion
Serie: Programas de introduccién. #1: Orfgenes del temazcalli

Medio o canal: Canal Once y Canal 22
Fecha de estreno: siete de enero, 2004

L -

Técnicas
Géneros periodisticos. Investigacidn

Notas Documental
Articulos Archivos
Entrevistas
Crénicas De campo
Reportajes Grabaciones

Organizacién

 Hojas de clasificacion " Hojas de seleccidn

rare

o i m R
* y k

Guidn informativo

Difusion: semanal. Medio: Canal Oncé

Edicién. Producto'ﬂnal. Muaster

y /o Canatl 22

Horario: viernes de 20:00 a 20:30 horas
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Cronograma general para la propuesta de produccién de una

serie de reporiajes culturales para

telévision dedicades a una tradicion del estado de Morélos: ef temazcalli, bafio ancestral de purificaci6n.

|

SEP / OCT NOV/ DIC ENERC
ACTIVIDAD _ {1 10 15 15 20 25 28| 7
Preproduccitn 7 _
Produccién *| % |
Pospreduccién %l %R
Detalles
Difusién / Publicacién L
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. 9.0..3@..»3» um:.m:w. de ia propuesta para _m produccién de reportajes culturales para television
dedicados & una tradicion antigua que se lleva cabo en el estado de Morelos: el ternazcalli. bafio
ancestral de purificacion.

CRONOGRAMA

FECHA . . . >Qd<5m_umm

Primera sesmana Reumiones con & _anEvcnw

1 al 6 de septiembre prodiiccién, con la coordinacién
&%gﬁg

da inicio la investigacion
documental y de camipo.
_BEvoaoﬁ.&So?EBQﬁmﬂ.
un temazcalli en Amatlan, Morelos
con dofla Vicenta.
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03:833 a de Q_Samnmm diarias para la naﬂ:mmﬁ am produccién de reportajes culturales en

‘televisién dedicados a una tradicion que se efectiia en el estado de Morelos: ef fernazcalli, bafio
:8%&%?%8&9
TIME Em.% A. CRONOGRAMA |
FECHA: 1 &3&33? Rx womg E INTRODUCCION: Onﬂaa&snﬁo%
VZ.).H:w\oo%}me Horario: viernes de 20:00 a 20:30 h Fecha de estreno: enero 7 de 2005
AGENDA DIARIA mﬁﬁm&ﬂoﬂ&g@.
"HORARIO | LUNES MARTES znmwnowmm JUEVES | VIERNES | SABADO | DOMINGO
...._oomw.”co Reunion de Reunién con [2 { Instrumentar la Elshoraciéa de un Ordenarla | Preparativos
_ oroduca Coordinacid R Archivo por orden |inf ” pars partici
8:0039°00 1. Seplanean ejecutiva del | Implementar la AlGsbético. | Documenta! |ien la ceremohia
fas taréas de programa. informacion al para el archive | de Temarcalli
10:00 2 11:00 | cada persons équipo Investigacion en Amatian, ‘
008 13:00 | dias y las horas.| Anifisis de [os | Basqueda i ..
_ . recursos de bibliografia sobre . Temazcaili en
00 & 14:.00 financieros. ¢l tema. 1 . Amatlin
00 2 15:00 o dofla Vicenta.
00 2 16:00 | Brain storme. ) u,o&moﬂ_ﬁo
o i : _ de produccitn,
001 18:00 | Time line Andlisis de los § Creacion de un Hacer cita en el Mﬂhﬂ@aoﬁ_&
0021900 |- técaicos: sobre ef tems. qﬂuﬁﬂnn&m, evahuir las .
- nﬂ.m%munn traslado
00 & 22:00 temazcalli en eflexiones
Tepoztién, Morelos| sugerencias




La investigacidn documental es Indispensable, Implica consulta de
archivos, blbliografia, textos; asl como las filmaciones en exteriores, Interiores o
en el extranjero. Los registros grabados son un documento para este género que
presentamos, debido a que el tema cultural es parte del acervo social.

Para la preparacién del trabajo de campo es necesarlo tener listos el o los
Instrumentos para captar la Informacién, asl como el disefio de la muestra,
debido a que son elementos fundamentales para formular la estrategia a seguir
en esta fase. '®

Todo en orden. Camarégrafos, asistentes, transportes, cdmaras, tripodes,
textos, extenslones, sitios, vidticos, cintas de grabacién, sefiales de producclén,
para dar iniclo a la captacién de imégenes poslibles para ser trasmitidas via
televisién. Dos posibilidades dan a nuestra produccién las primeras sefiales: por
una parte los géneros y, por otra la forma de alimentar la Informacién ver(dica,
Inmediata y eficaz a través de documentos escritos y audlovisuales. Juntos nos
introducen al quehacer periodfstico.

Técnicas de Informacién. Para el reportaje cultural en televisidn, las
técnlcas periodisticas, es declir, los géneros proplamente dichos, nos ayudan a la
bisqueda exhaustiva de datos. La nota, resefia, entrevista, articulos, crénica,
unidos en el reportaje, que hemos esbozado antes, son fundamentales para la
produccién.

A contlnuaclén presento el fragmento de una entrevista elaborada con la
inquietud de aumentar las opiniones de los especiallistas, indagar sobre el tema
en cuestién y presentar un ejemplo. Habla un anciano oriundo de Amatlan lugar
donde nace Quetzalcoatl (sefiorio 834 a.C.), la serplente emplumada.

Entrevista a don Ehecatl Cdzares, sembrador, femazcalero de tradicién y
guardién del fuego sagrado en Amatidn de Quetzalcoatl, Morelos

Las montafas de Amatldn de Quetzalcdat| tienen escrita la historia de una serpiente
alada que envuelve la vegetacién déndole abundancia, color y formas médgicas. Es un
pueblo de escasos mil habitantes, cuenta con biblioteca, un kinder y una primaria. En
la plaza civica de este pueblo hay un tétem que representa la figura de un caballero
con cabeza de dguila y cuerpo de serpiente.

*Quetzalcdat| -selala don Ehecat! al té6tem iluminado con brillantes colores-
reinaba en el sefforio B32 AC, él nos enseKS el mafz, a sembrar y cosechar, nos dijo
cémo caminar por los cerros, cémo escuchar el canto de las aves y nos dijo cudndo va
a llover y cudndo no. Era pura luz aquel entonces, digamos que nos trajo una palabra
de mucho amor y esa palabra se quedé para siempre entre la gente... hay lugares
sagrados en medio del monte en los que é| se baRaba, hay mucha agua entre tanta
piedra, pozas gigantes y la tierra que nos dejaron los antepasados es fértil y
hermosga...” '

¥ Rojas Soriano, Raiil. Op. cit, pag. 181.
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Don Ehecat! es un hombre de sétenta y siete afos, fuerte y tranquile, use
sombrero, huaraches, camisa de'manta y pantalones de mezclilla; sus ojos son negros
y profundos, habla pausade y ha vivido toda su vidd en este pueblo,

"€l temazcalll se realiza en Amatldn dedde anted que usted y yo naciéramod, lo
empezaran a hacer nuestros ‘abuelot parque necesitaban curarse y baKarse muy-hien
como quien dice, el espiritu, o sea que este balo se hace como una ceremonia para
sudar todo lo malo y respirdr lo nueve, sanar &l cuerpo y la mente, hay algunos que
usan hlerbas, otros sélo agua sin mds, como quiera hay un efecto que hace ¢l calor en
el cuerpo, quita el frio interno, cierra por dentro las heridas, infla los puimones y el
corazén comienza a latir muy fucrtc entonces rejuvensce porque daca fo feo... no es
una religién, el temazcalli ¢s sbla un haka de vapar, na tigne relacidn can nada fuera
de lo comdn ni es dlgo oculto, tampoco le va a usted a trdaer buena o mala suerte, es
parte de ta vida, es baNarse, limpiarse... las creenclas de cada uno son aparte”

La lluvia nos ha obligado a permanecer debajo de un gran ciruelo repleto de
fruta que cae a nuestros pies, la levantamas, la limpiamoy un poco gabre nuesteq ropa
y dequitdmos unds jugodds ¢iruelas. Reimos dl vernos un poco hdmedos y saboredndo
cada gota de ciruela en nuestros dedos.

"A ml me gusta rezar, cuando uno cuida el fuego de una veladora, de un
temazcalli, hasta de una iglesia, fijese usted, tiene uno la sensacién de estar cerca
de una luz muy poderosa que eftd en realidad dentro de uno, pero que se presenta
afuera, todo es lo mismo, 8i la luz ¢3 myy fuerte pues no te deja ver paro si la sabes
ver, te ilumina... esta ¢ciruela nos ha esperado para entregarse a nuestro gusts para
alimentar nuestro cuerpo y seguir caminando, asi e la luz, se entrega, se da...”

¢Cémo lo relaciona con el temazcalli?

*Digo que no Imﬁortu la religién para el remarcalli, no es una ceremonia
religiosa, €8 una costumbre antigua en la que pueden participar parsonas de todas las
religlones y digo que a mi 8i me gusta rezar, porque como guardidn de esta tradicién
mis abuelos me enseflaron a rexar, yo rezo en ndhuatl y le canto y le bailo a Teo, la
creacién, porque asi me ensefaron pero si usted no cree en nada ni nadie, eso ho
imparta para el remazcalli... ya lo vea asi porque entramos tades a lo que 1€ ve cama
la panzd de la tierrd, entonces nos hacemos hermanos y hermanas y ese es ¢l sueRo
dal espiritu, tener un mismo padre, una misma madre... todos juntos en la tierra...
cada quien lo ve como lo quiere ver...”

La lluvia ha cegado, comenzamos a caminar por lad calles empedradas, hay
rlachuelos abundantes que ¢ dirigen hacia el rio, bajamos cuatro calles y llagamaes q
un lugar lleno de drboles frutales, comemos guayabas, peras, mandarinas, ciruelas, y
otros hallazgos: anis y unas deliciosas flores moradas: el olor de Amatldn es como el
olor del barro fresca...

Todos los datos que se puedan recopllar en cualquler modalidad
periodistica son indispensables para un acercamiento paulatino al contenido y
forma de la serie, primero y de cada programa, después.



Trabajo de campo significa un compromiso con la producclon misma. Es la
actividad en el campo laboral, cuando se crea la accién, por eso el periodismo es
una especlal disciplina porque requiere el momento de aprehension de la realidad
donde se ex/ste, se es, a través de un hecho. El comunicador social, emisor de
mensajes, constata un momento de la vida social.

Las técnicas de Investigacién se dividen en dos ramas: documental y de
campo. Las primeras equivalen a la memoria de la humanidad registrada en cada
uno de los objetos sobre los que ha dejado huella el ser humano y en la
investigacién de campo contamos con la observacién. '®

Observacién directa e indirecta, Investigaclén documental, bibliografica,
hemerografica, testimonial, Iconogréfica, auditiva, especlalizada, estadistica
(encuestas, sondeos, gréflcas, folletos) y los géneros periodisticos (en todos los
medlos) son los instrumentos utlles y necesarlos para el reportaje cultural en
televisidn, para darle cuerpo, creatividad y difusiédn. Estas técnicas apoyan y
sustentan el acopio de datos, lo propician. Las mdas primitivas, pulcras y
evidentes son las que se obtlenen ante nuestros ojos mediante fuentes directas,;
de las /ndirectas también es posible tener Informacién confiable aun cuando
provengan de segunda mano.

Considerar como vital el conocimiento de estos utenslllos, saber de su
sentldo practico, ayuda a organizar el contenido de una estructura periodistica.
Sin pretenslones ostentosas: con un espafiol llano, fluido y verosimil se puede
moldear una produccién coherente, entendible, informativa, Interpretativa y ¢por
qué no?, entretenida. De tal forma que el estimulo visual reclbldo por el
televidente lo puede llevar a la profunda reflexién del suceso. Ello sélo se logra
con datos a fin de construlr siempre.

En el mercado de la television (como sistema digital) hay multitud de
aparatos para hacer de ella un medlo de comunicacién cada vez mas soflisticado.
Asl como clentificos o artistas utllizan a la tecnologia para alcanzar sus objetivos,
los perlodistas han hallado en el 4mblto electrénico vias Idéneas a sus fines. El
recurso digital logra complicadas combinaciones de Imdagenes y audio en
secuenclas obtenidas con base en una magistral edicién, pueden ser Instantidneas
(en directo) o pregrabadas; a declr verdad, su feliz logro se debe a la destreza
del operador.

La realidad modlflca la profesién periodistica. La tecnologia y en lo
particular la electrénica y la computaciéon, modifican més al perlodismo. La
planeacién de la informacidn se hace con mds recursos documentales a través de
computadoras, asi como los procesos de fotocomposicién, fotomecdnica e
impresién. Mayor nimero de redactores utiliza las terminales para redactar y
editar informacién. El reportaje que ahora se hace por excepclén se hara
dlarlamente gracias a los bancos computarizados. ™

130 Duverger, Maurice. Métodos de las clencias sociales, Ed. Ariel. Barcelona, 1978,

ag. 115.
B Del Rio Reynaga, Julio. Op. cit., pag. 30.
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El reportaje es especial en televisién, no es comdin y si fuera cotidiano,
ser(a parte de la pragramaclién. En ocasiones no se encuentra tampoco en los
noticiarios diarios. Al emplear adecuadamente la tecnologin audiovisual para la
creacién de programas adheridos a la investigacidn, aun cuando sean cédmicos, la
television tiene otra calidad.

Los géneros periodisticos son herramientas adecuadas para recopilar
datos, con las técnicas formales de investigacién metadoldgica que menclonamos
antes, se Inicia el proceso profundo de blsqueda. Estos utensilios hacen la tarea
mas senclila, representan una fuente de datos y, al conocerlos, los perladistas
muestran sus Inclinaciones y van formandose los estilos, manera personal de
cada investigagor pars enmarcar las ldeas. Nota, entrevista, crénica, articulo y
sus diversas clasificaclones son asidas por el Informador, delinea sus estructuras
y les da color segin su personalidad.

"El campo de Investigacién y el asesoramiento histérico para la produccidn
cinematograficas, televisiva y de video cultural merece un comentario puntual: se
trata de un rubro altamente especializado dentro del universo de la produccién
audiovisual que exige de quienes lo Intentan una formacién rigurosa y amplia en
temas especificamente histéricos, de historia de l(a cultura, historia de las
corrientes del pensamiento, historla social, historia de las ideas estéticas, vida
cotidiana, historia de las clencias y las tecnologias, movimientos politicos y
sociales, antropologia”.'

En lo que respecta a la difusion, hay clertos canales adecuados para la
programacién cultural en el pals: Canal/ Qnce, Canal 22, Canal Tres de Morelos,.
TVUUnam; cabe sefialar que también hay programas culturales que pueden
trasmitirse en un canal comercial Interesado.

Los programas culturales pregrabados pueden comprobar la informacién
para hacerlos fehacientes, con validez y actualidad en cualquier momento de su
trasmisidn televisiva. Debido a que estos programas implican una Investigacién
dada su especlalizacién, es conveniente hacerlos en diferido; es decir, es
necesario utilizar la tecnologfa en materia de edicidn.

Con una serie de cincuenta y dos programas se puede establecer una
sistematizacion de Iinformacién sobre el tema tratado, ello significa un afio de
trasmisidn: programas semanales de 27 minutos cada uno.

Para continuar describo &l contenido de fa serle.

! Rivera, Jorge. Op.cit., pag. 165. -
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Contenido de |a serie
| SERIE: Temazcalll, bafio prehispénico de purificacidn
Propuesta de 52 programas con distintos subtemas en torno del temazcalli
Duracion de cada programa: 27 minutos.
Apto ‘p'a;'a' édole’scentes, niffos y aduitos.
Reportaje cultural.
Horario: Acteso a maéxima audiencia de 20500 'h ~ 20:'30'h
' Perlodicidad: Semanal,
1. Programas de introduccién (4)
1. Los origenes del temazcalli: aspecto ceremonial
2. Temazcalll en México: cosmovisién indigena
3. Ometeot!
4. Temazcalll en otros lugares del mundo
7. Programas: Los elementos y fas direcciones (4)
5. Fuego, tierra’
6. Agua, viento
7. Este, sur, oeste, norte
8. Clelo, tleri-a, corazén humano.
3. Programas: Beneficlos del temazcalii curativo (4)
é. Termoterapia
10. Hidroterapia
11. Fitoterapia

12. Sicoterapia

99



4. Programas: Arquitectura del temazcalll (6)

13. Temazcalll subterréneo (de los més antiguos)

14; Tembzé:alﬁ de pledra o de ombligo (zona maya, totonaca)

15. Temazcalll de adobe (zona centro del pafs: chichimeca, olmeca,
" ndhuatl) |

16. Temazcalli de tortuga (navajo, Iakbta)"

17,

18.

Temazcalll Igli (sleske, zonas nérdicas)

Temazcalli tipie (sur de Estados Unidos) y otros

5. Programa: Temazcalll en México (12)

19.

Baja California: pal-pal, mixteco, triqul, zapoteco.

20. Chiapas: chol, chuj, mame, tojolabal, tzeltal, tzotzll, zoque.

21!

Distrito Federal: nahua.

22, Estado de México: nahua

23.
24,
25.
26.

27,

Guanajuato: otomf
Guerrero: tlapaneco, mixteco, nahua.
Hidalgo: otoml

Morelos: nahua.

Oaxaca: cuicateco, chocho, Ixcateco, mazateco, mixe, mixteco, triqul,

zapoteco.

28,

Puebln: nahua, otomi, totonaco

29. Sinaloa: mixteco, triqul, zapoteco Sonora: serl, mixteco.

30. Tiaxcala: nahua Veracruz: nahua, tepehua, totonaco.
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6. ﬁroaramas: Enfermedades tratadas en el temazcalli (4)

31. Vias resolratorias

32. Nervios. tensiones musculares. lumbaao. torticolis, tendonitis. aota,
rauntas

33, Miarafias. vérlceé. artritis. adicciones, réconstrucclén de teildos.

34. Flulo sanauineo. oroblemas diaestivos. problemas de esterilidad entre
oLros.

7. Programas: Temazcalll familiar (4)
35. vViolencia Interfamliliar
36. Comunicacién familiar
37. Depuracién de relaciones
38. Elerciclos dindmlcos
8. Programa: Temazcalll infantil (4)
39. Nifios v nifias en el temazcalli
40, Aprendlzaje
41. Ensefianza
42, Curacién
9. Proarama: Temazcalll de pareia (3)
43, Ometeotl: la dualidad
44. Depuracién de relaclones
45, Femenino-masculino
10. Programas: Temazcalll femenino (4)
46. Influencia de la luna
47. Periodos menstruales
48. Procesos de embarazo: preparto-parto-posparto

49. Relaclones conyugales
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11. Programas: Plantas y resinas medicinales empleadas en el temazcalll

50. Copal, Ocote, Axlhuitl (eupatorlum macrophyllum L.), Pericén (tagetes
lucida cav.), Romero (rosmarinus officinalis L.), Estafiate, Eucalipto,
Bugambllia, Tapacola, Hierba de &ngel (parletaria pensylvanica L.)

51. Salvia, Jarilla, Ortiguilla, Citricos: limén, naranja, mandarina, limén
real, lima, Jatropha cordata (medicina para el dolor de cabeza)

52 Hoja de Pastor, Verbena, Santamaria, Barro, Sabila (aloe vera), entre
otras.

4.5 Audiencia

d{Hacla quién se dirige el reportaje cultural televisivo? El tema de este programa
define en gran medida el perfll del teleauditorio: desea Informarse, entretenerse,
divertirse y sl el contenido apela al interés, dificlimente dejard la trasmisién
hasta que concluya.

“Quienes se Inclinen, por razones vocaclonales, a escribir para cine y
television deben pensar que ambos medlos son esencialmente /magen vy
movimlento y que los dos tienen en comin su condicién de espectéculos
colectlvos, pensados en general para pablicos con un alto promedio de
heterogeneldad, fragmentacién y dispersién, rasgo que se potencla en el caso

especifico de la televisién ablerta”.'®

En el caso del temazcalll consldero que los televidentes son adultos,
jévenes y nifios; sus preferencias dependen en gran medida de los temas y
formas de reallzacién de los programas, por ello, si éstos se hacen con un
lenguaje llano, directo, natural, entretenido, el resultado es un alto rat/ng.

Durante el dia, las televisoras dividen las horas: Despertador de 7:00 h a
9 h. Maflana de 9 h a 13 h. Acceso al mediodia de 13 h a 14:30 h /15 h. Mediodia
de 14:30 h/15 h a 16 h., Sobremesa de 16 h a 17:30 h/18 h. Tarde de 17:30 h/18
h a 20 h. Acceso a horario de maxima audiencia de 20 h a 20:30 h/21 h. Maxima
audlencia de 20:30 h/21 h a cero horas. Noche de las cero horas a 2:30 h.
Madrugada de 2:30 h a 7 h.

De acuerdo a estos horarios y al contenido, los programas se clasifican
para nifios, adolescentes o adultos. El tema del temazcalll es apto y adecuado a
todas las edades y de hecho hay algunos programas especlales para el publico
infantil, femenino y masculino.

" Rivera, Jorge. Op.cit., pag. 163.
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iDe qué manera podemos conocer las oplniones del auditorio? El concepto
de feedback es para referirce a la retroalimentacidn posible del canal con el
piblico. Hay distintas maneras de efectuarse: via telefénica, correspondencia,
sondeos de mercado, encuestas, estrategias de opinién publica, para analizar la
respuesta obtenids y en esta medida evaluar los resuitados a fin de aprovechar
al méximo las maneras de mejorar la calidad de la produccién y adecuarse a las
exigencias y opiniones de quienes finaimente disfrutan o rechazan Ia
programacién televisiva.

BEn este caso realizo un sondeo con una encuesta aplicads & sesenta
personas: 20 mujeres, 20 hombres y 20 nifios para acercarme a determinar si la
gente conoce el tema. £l 65% de los encuestados desconoce esta tradicién, no
conocen los beneficlos del bafio de vapor prehispénico; el 8% ha participado en
un temarcalli; el 35% bha escuchado sobre el tema pero no lo conoce a
profundidad.

Los hombres representan la tercera parte de los encuestados, el 7% de
ellos ha participado en un bafio de vapor tradicional y el 27% no lo conoce. Las '
mujeres entrevistadas tiene mayores referencias sobre esta ceremonia, el 20%
de ellas respondié que sl lo conoce o ha tenldo contacto y el 13% lo desconoce.

Estos datos nos acercan de alguna manera a tener un primer contacto con
el panorama general que representa la audiencia; ademds la variedad de
subtemas que hemos considerado en el contenido de [a serle, es versétil y de
interés para el publico.
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3 Rl Domingo |53 aftos

5 |José Ramiez {13 afos

6 [Carins Gomez (48 aflos

7 {RamiroLuna |64 alos

8 |Vicents Soto |74 aflos

8 |Andnés Gama |36 afios

10 {JuarnVazquez |26 ailos

11 {Diego Fonseca |44 afios

12 |Ricardo Romo (29 affos

13 |Luis Rueda 42 alos

14 |Emesto Disz (23 afos

15 {Jacobo Harnan |18 aftos

16.Psbio Ocejo |39 afos

17 {René Alvirde |47 effos

18 |Atonic Sierma |56 affos

19 NVictor Garza 152 afios

lonatio Garza ;59 affos

Manusol Pérez |25 afios

Guillermo Ruiz |22 aifos

Laura Ruexia (36 afos

JElisabDuarte |66 a’ios

Carmen Castro |43 afios

Beatriz Borja |32 afios

Omﬁw:m Meding 20 aftos

Martha Madina {24 afios

X% & K8

8 BRER

Sandra Serrano 23 aiios Di

Seima Canseco 48 afos

el sl

Lupe Ramirez |68 afos

Gladis Mulioz |57 aios

34 |Aranza Suérez (3% afos

3. |Enriqueta Leal |55 aftos

35 |Esther Nufiez |18 afios
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1 12 Opini6n del temezcal 3.¢ He participado en una? |4.;Conoce fas beneficios? |5.4Le gustaria unc en casa?
2 |No lo conoce |Le gusta Nolegusia |Si No Si No St No __I|Nolosabe
3] xXxx _ XXX XXX - XX
4 ] XXX . xXxXx - XX XXX
5§ XXX XXX XXX XXX
8 X0 XXX . XXX XXX
7 X0 XXX XXX XX
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9§ XXX XXX XXX _ XXX
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36| XXX XK XXX XXX

37

38 XX XXX XX XK

39 XK XXX XX XK
40} 0K XXX XK XXX
41} XXX XXX XXX XK
42 XXX XK XK XXX

43[ XX XXX XXX XX
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46 Yook XXX XXX XX
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48] 0K XXX XXX X0k
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55 XK XXX XXX XXX

58] XXX XXX XXX . YK
571 XXX XXX XXX XXX

58] XXX XXX XK XK
59 XX Ok XX XXX

63| XXX XXX XK XK
61 XX XXX XK XAX
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4.6 Recursos humanos

La persona que estd a cargo de la produccién completa es e/ productor. El o ella
pueden definir el concepto global del programa, calculan el presupuesto de
produccién y toman las decislones Importantes. E| productor es el lider del
equipo, trabaja con los ascritores, decide el talento principal, contrata ai diractor
y quia la direccién de la produccién.

En el caso de las producclones pequefias, el director puede también asumir
las responsabllidades del productor. En este caso la dualidad del puesto se {lama
productor-director. Algunas producciones pueden contar también con un
productor asoclado, qulen se encarga de arreglar las citas para el talento, el
personal y en general, asiste al productor en las actividades.

En una produccién mayor una de (as primeras {abores del productor es
contratar un escritor para elaborar un guidn. En general, el talento para la
produccién serfa la sigulente cuestion considerada por el productor. El talento
Incluye actores, reporteros, anfltriones, invitados y narradores en off (Cualquiera
cuya voz es escuchada o aparece en cdmara).

Asiste al director en fa cabina de control el director técnica quien opera el
video switcher (consola de video) El diractor técnico es tamhlén responsable de
coordinar todos los aspectos técnicos de la produccién, es necesario enfatizar
que las responsabilidades del personal pueden variar ampliamente en cada centro
de produccion.

Uno ¢ mas asistentes de produccién pueden ser contratados como
auxiliares del productor y director. Durante [os ensayos estas personas llevan
notas de las necesidades y cambios en la produccién, notifican al personal sobre
éstos, entre otras actividades.

Otra persona es el director de iluminacidn que puede ser un fotdgrafo
qulen se encarga de disefiar el esquema de lluminacién, supervisar la colacaclén
de los equipos y autorizar 1a plantilla de luces. La iluminacléon puede mejorar o
arruinar una produccidn. En algunas producclones puede haber un disefiador de
set (escendgrafo) qulien, en colaboracién con el productor y el director, disefia y
supervisa la Instalaclén. Un sonidista cantribuye a elevar {a calidad del sonido.
Puede haber un maquillador o estilista, quien procura que la imagen del talento
saa impecable.

En una entrevista por televisién, Michael Grade, director general de
Channel Four. televisora plblica Inglesa que ha incursionado con éxito en [a
producclén, declaré: /a televisidn es un medio para escritores; ellos son el
principal elemento creativo. La produccion televisiva es un esfuerzo colectivo con
funclones muy compartimentadas; lo que le da unidad y coherencia es la visidn
del ascritar. El cine, en cambio, es un media en donde el principal elementa
creativo es el realizador.

13 gky. Canal 307. Films and Arts. Produccion de television. Viernes 11 de Julio, 21:00
hrs.
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El realizador es el Gltimo en decidir los contenidos y la manera de contar,
de narrar una historla con Imdgenes, el realizador posee elementos artisticos
sutiles para llevar a cabo programas de alta calidad y con virtudes para
Integrarse al mercado Internacional.

~Un equipo de produccién periodistica Informativa requiere de un
perlodista-investigador quien obtiene lo Indispensable para el contenido del
programa, aprehende los datos y los propone para las posibllidades de edicién.

El editor tiene la destreza visual y operativa para imprimirie al producto un
sello especial, pues el proceso de edicidn se ve como una forma alternativa de
creacién. El momento justo de los cortes de cdmara, la materializacién de una
Idea, el relato en Imégenes, la coherencia y claridad en la lectura, la
comprensién del contenido son cualidades de la ediciédn.

Bl camardgrafo obtiene las imdgenes en el campo de trabajo gulado por la
diraccién. También un musicallzador tiene la sensibilidad de darle a la parte
auditiva una unidad que enriquece a la imagen.

Locutor o Jocutora para las necesidades de voz en off, narraciones,
rubricas, textos, reflexiones. Ademés de asistentes para las dreas requeridas: de
direccién, de produccién, de realizacién, técnlcos. Un equipo humano que tome
decisiones para la terminacién del producto.

4.7 Recursos materiales

Los recursos materiales son considerados en su aspecto técnico y practico deblido
a su Importancia en los procesos de preproduccidn, produccién y posproduccién,
Los materiales requeridos para la produccién del reportaje en televisién deben
considerarse en este caso por su capacidad de trasmitir programas para canales
de televisidn abierta o cerrada; con calidad, definicidn, nitidez auditiva, limpleza
de registros, claridad visual, capacidad de almacenamiento, conservacién de
formatos.

Los recursos materiales incluyen cdmaras de grabacién, {entes, mesa de
sonida, monlitores, micréfonos, luces, tripodes, micréfonos, proyectores, cables,
conectores, fuentes de luz, edicidn off-/ine, listas de decisiones, vidticos,
salarios, gastos de preproduccidn, produccién y posproduccion.

En lo referente a [a publicidad y promocién, los preclos tienen relacién con
el canal, el medio, la programacién, las estrategias de mercado y el reglamento
de la ley federal de radio y televisién en materia de concesiones, permisos y
contenido de las trasmisiones de cine, radio y televisidn.

En los slgulentes esquemas hago un desglose de los gastos generales de
preproduccidn, producclédn y posproducclén. Al hacer la suma, es posible
constatar las cantidades monetarlas que se requieren para un programa
televisivo.

109



L il

Al

™ e o

Costos aproximados de preproduccién

Co.nceptn

Servicio

Costos en pesos

Renta de equipd
Renta de camara
Video digital Dv

Investigacién y

Grabacion digital

Minimo cuatro horas
Guidn, un dia rodaje y
Grabacioén, equipo técnico,
Camara digital DV, tripode,
grabadora, micréfono,
iluminacién 2,400 watts,
direccién, hasta cinco
minutos de musicalizacidn.

$ 6,000.00 por hora
$ 600.00 por hora

$ 20,000.00 pesos.'*?

Seguimiento Encuesta 100.00 p/h
Informacién documental 350.00 p/h
Informacidn de primera
mano 100.00 contacto
Informacién indirecta 300.00 p/h
Inf. por computadora 350.00 p/h

Costos aproximados de produceién
Conecepto Servicio Costos

Mezoladora

Renta camara | Sony DVW709 WSP Betacam digital

(con valor de | objetivo, tres baterfas, cargador,
$150,000.00) | cable para red

de audio Sonido directo, diez entradas,
digital

$ 4,500.00 p/dia

600.00 p/dia
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Costos aproximados de posproduccién

Concepto Servicio . Costos |
Edicion y calificacion [Revision de material de video
Off line betacam pvw 1800 $ 600.00 p/h
Revisién de material de video
digital dv 400.00 p/h
Revision de material de video
VHS,Hi8,Video8, Betamax 350.00 p/h
Digitalizaciéon de video| Betacam, DVcam, DV, 8VHS,
Hi8, VHS, Beta a Avid media
Componer 1000 750.00 p/h
Insercién Titulos, musica, locucién 850.00 p/h
Musica de stock (10 minutos) 2,000.00 p/h
Animacion Modelos y escenografias

Edicién digital

Efectos especiales

tridimensionales con ray tracing
formato 640 X 480 79 DPI de
resolucion. Salida de video a
componentes Betacam sp y VHS

Por segundo de video

Cinco segundos de animacion
terminada.

Video on line ¢on éditor Avid

La suite incluye grabadoras y
editoras con formatos de entrada y
salida digital y por componentes
a: Avid Media Composer 1000
PCI on-line para video

broadcast, belacam sp

pvw2800, jv¢ deck profesional
mini dv br-dv600u, sony hi8,
toshiba svhs, vhs, ntsc, pal y
secam, sony video 8, sony betamax
conversiéon de normas vhs

pal-ntsc secam, masterizado y
autoria de dvd, con editor
profesional certificado avid.
Generador y animacién de titulos

3,000.00 p/h
de disefio
1,100.00 p/s

5,500.00 5”
1,650.00 p/h

1,000.00 p/h
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El sistema de edicién off /ine profesional estd desarroliado exclusivamente
para trabajar con Betacam digltal y HDTV en calidad broadcast, es decir, para
usuarios que utllicen sistemas digitales como Avid, Jaleo, Editbox, entre otros,
que es lo conveniente para televisién ablerta profesional de calidad.

Cada accesorio empleado en la produccién tiene un valor proporcional a
las ventajas obtenlidas en la terminacion del producto. En la culminacién de los
objetivos y el alcance de las metas, en las bondades de la era tecnoldgica para
manifestar, a través de la difusién, que el perlodismo cultural es un recurso
aproplado para utilizar los recursos para la producclén,

4.8 Presupuestos / costos

A continuacién presentamos reciente informacion sobre los costos de produccidn:

PRODUCCION CANAL ONCE

En Canal 11 se trabaja basicamente con productores "de casa", aunque
algunos proyectos tamblén se realizan bajo el esquema de coproduccion con
otras empresas o entidades o se comisionan a productoras independientes. En
muchas de las producclones reclentes, los reallzadores han podido dedicar
meses a la preparacién de sus trabajos, tlempos razonables para el
levantamiento de imagen y la postproduccidn. Los presupuestos distan mucho
de ser holgados, pero al menos ya no existe la tiranfa de reallzar un "programa
a la semana”, la forma de trabajo convencional en la televisién mexicana hasta
hace muy poco tiempo. Como resultado de esta nueva forma de producir, se han
logrado premios y ventas Internaclonales, amén de una aceptacién cada vez
mayor del pablico.

Produccién de un spot para televisién
Concepto Servicio Costos
Formato betacam| Material de stock, eventos, testimonio,
Investigacion, edicién digital, logotipo
En tercera dimensién. $ 25,000.00
Audio Jingle original. Rubrica. Arreglos,
Derechos, direccion artistica, audio
Digital 33,000.00
Insercién en
Television Televisa. Spot de 20 segundos 156,000.00
Por un mes 1,900,000.00
TVAzteca. Spot de 20 segundos 141,000.00
Por un mes 1.900.000.00
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Un rgPortaje cultural para televisidn cuesta entre $50,000.00 vy
$90,000.00.'* Un documental especlal de treinta minutos producido por National
Gaographic cuesta 150,000 ddlares. Un gulonista cobra $4,000 délares por un
programa de televisién de 30 minutos.™

Los datos sobre el spot publicitarlo son una referencla en costos de
producclén. Estos ejemplos muestran las expectativas de cada empresa. Un
documental de treinta minutos para Nacional Geographic cuesta un mlilién de
pesos, es declr, que un reportaje para televisién de la misma calidad cuesta lo
mismo. Un millén de pesos por cada reportaje.

Un programa cultural por ejemplo, puede adecuarse mejor a Canal/ Once
que a Telev/sa. Los contenidos definen el perfll de la programacion. Hay canales
especlalizados via satélite y cable; presentan temas con aita calidad de
realizacién deblido al cuidado en la produccién, asf como del equipo técnico, los
recursos financieros; hay temas culturales en programas de televisién como
People and arts, Fllm and arts, BBCWorld, Arts, CNN, Deulsche Welle, via
satélite,

Algunas instancias de promocién cultural se encaminan a difundir servicios
con el objeto de registrar y enaltecer a las tradiclones, blen pueden patrocinar
esta serle de cincuenta y dos reportajes culturales. La Secretar(a de Educacién
Plblica; la Secretaria de Salud, medlante patrocinios para la Investigacién en
salud y apoyo a proyectos'®; la Secretaria de Turismo, a través del Instituto de
cultura del goblerno del Distrito Federal™; el Consejo Naclonal para la cultura y
las Artes, medlante los fondos a proyectos alternativos y los proyectos a
inversiones culturales'®; el Goblerno del Estado de Morelos, a través del fondo
mixto de fomento a la investigacldn'™; la Universidad Nacional Auténoma de
México, con el sistema de becas, apoyos y financiamientos.

Es factible comercializar esta serle en un canal v(a satélite a fin de ampliar
la cobertura y proporcionar una retribucién a dicho patrocinio. De esta manera,
los presupuestos se pueden amortizar a corto, mediano y largo plazo. Con la
posibilidad de publicar periddicamente estos reportajes de medicina tradicional,
se brinda un servicio y se pueden comercializar como productos.

*El costo de los reportajes se encuentra entre $50,000 y $200,000 pesos
mexicanos dependiendo de los dias de produccién y postproduccién y en la
adicién de valores agregados como animacién en tercera dimensién, utilizacidén
de actores y otros valores agregados de produccién. En caso de los videos de
comercializacldn corporativa de varios productos y servicios, cuestan
entre $3,000 y $10,000 délares cada uno”.'®

3 www.geocites.com

35 www.eluniversst com
16 www.ssa.gob.mx

7 www.cultura.df.gob. mx
Y www.arts-history. mx
9 www.oonacyt.mx

#® www.austral.addr.com
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4.9 Organizacién

En el formato de guién para televislén a dos columnas se combina la técnica para
la elaboracién de gulones con la Informaclén. Se trata de fusionar Ia
investigacién proplamente dicha con la produccién.

Este esquema ayuda a organizar la informacién con una especlal manera
de guiar al reportaje; a la vez le permite recrear aspectos de un especial tema
con imagenes apropladas que informan con amplitud y detalle.

Es una herramienta practica para jerarquizar la Informacién de acuerdo a
la narracién de la historla visual. Imagen, audlo, Investigacién y seflales son los
apartados que clasifican los datos de acuerdo a su naturaleza dentro del
programa.

El reportaje utiliza entonces todos los géneros, es flexible en su redacclén,
legible en la traduccién audiovisual, entretiene, informa, hace conclencia de la
cultura, en el caso del perlodismo cultural. Es tan sélo una propuesta para que
cada Investigador-comunicador encuentre su propia metodologfa ya sea con fines
didacticos o para el campo de trabajo profesional. Un esquema de organizacién
aumenta la eficacla en la produccién periodistica del reportaje cultural en
televisién.

A continuacién presento un ejemplo de escaleta, un guién para reportaje
cultural en televisiéon que trata sobre el temesazcalli, bafio prehispdnico de
purificaclén, y un desglose de produccldn o breakdown para facllitar la tarea.

Escaleta
1. Presentacién

Aapertura del programa. Rabrica musical y de texto que resume el tema del
programa; en este caso se elige una voz y un tftulo del contenido de la serle;
propongo la misica de Los chinelos una cancién popular que se baila cada afio en
el Estado de Morelas y simboliza una fiesta religlosa.

2. Antecadentas

Temazcalll es una palabra de origen ndhuatl que significa tema: bafo, y calli,
casa, es parte de la vida cotidiana en comunidades Indigenas, se practica en
Mesoamérica, se difunde al resto del continente y se le conoce en Asia, Rusla y
Europa. El temszcalli se hace en las viviendas como un bafio de sudor; las
mujeres son atendidas en estos bailos antes, durante y después del parto; los
hombres al regresar de la cacerfa; los nifios para sanarlos de cualquier dolor;
viejos, jévenes, bebés, forman parte de este ritual sagrado que tlene profundas
ralces en la historla de México, en otras partes de América y el mundo.
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En México se ha registrado desde la época prehlispénica, sobre todo como
parte de la rehabllitacién en los procesos ginecoldgicos. En el mundo se le
conoce desde la Edad de pledra.

Cuando llegaron los espafioles al pals, el temazcalll se prohibe pues es
considerado como una practica que atenta contra la moral soclal desde la visién
hispana debldo a que las famillas entraban desnudas a bafiarse y cantaban y
rezaban en su proplo dlalecto. “"Que se bafiaban mucho, no curando de cubrirse
de las mujeres sino cuanto podia cubrir la mano™*.

Es conservado en secreto por sus beneficios en la salud. Mesoamérica es
cuna del temazcalll. En El Salvador, Guatemala, Belice, Nicaragua, Panama, el
Sureste (y centro) de México, se sigue utilizando como una ceremonla ritual, de
tipo doméstico, y ahora abierto “al publico en general”.

La arquitectura del temazcalll varla de acuerdo a la regién geogréfica, la
cultura y los intereses de la comunidad. Las culturas que lo reallzan son
diferentes, en Baja Callfornla: pal-pal, mixteca, triqul, zapoteca. Chlapas: chol,
chuj, mame, tojolabal, tzeltal, tzotzil, zoque. Distrito Federal: nahua. Estado de
México: nahua. Guanajuato: otomf. Guerrero: tlapaneco, mixteco, nahua.
Hlidalgo: otoml Morelos: nahua. Oaxaca: cuicateco, chocho, Ixcateco, mazateco,
mixe, mixteco, triqul, zapoteco. Puebla: nahua, otomi, totonac.o Sinaloa:
mixteco, triqui, zapoteco Sonora: seri, mixteco. Tlaxcala: nahua. Veracruz:
nahua, tepehua, totonaco.

Es un bafio de vapor que combina diferentes curaciones: termoterapla,
hidroterapia, fitoterapla, sicoterapia, fisioterapia; sus beneficlos contribuyen a la
relajacién; allvla y regula los sistemas respiratorio, linf&tico, muscular, nervioso,
cardiovascular, éseo, reproductor, hormonal, enddcrino, emocional, mental.
Ayuda en los procesos de preparto, parto y posparto. Es recomendable para
mayores y pequefios, segin los abuelos.

El temazcalll es una medicina tradicional que Incluye aspectos
ceremonlales, rltuales, procesos de catarsis y terapéuticos, es un evento de
creacién y recreacién.

En esta ceremonia de temazcalll existen clertos momentos de
Interlorizacién que llevan a los bafistas a mirarse de otra manera. Los procesos
de sanaclén se reallzan con plantas curativas, cantos ancestrales dirigidos a las
direcciones del universo: este, sur, este, norte, cielo, tlerra y centro-corazén; en
algunos casos se utiliza la terapia fisica como masajes, ajustes vertebrales,
técnicas de respiracién; los elementos son considerados sagrados: aire, agua,
tierra, fuego; también se utiliza el caracol como un saludo ancestral; sahumerlo,
copal, plumas de Agulla, jicara, pledras, ofrendas, tabaco, veladoras. Usualmente
este baflo es de techo bajo, se entra en cucllllas y se realiza con grupos de
personas, puede ser famillar, sélo para nifios, sélo para mujeres, para hombres o
mixto. Encuentro en esta tradicién un tema de Importancia para darlo a conocer
mediante una metodologia de investigacién, con un enfoque tedrico que permita
comprenderlo desde sus origenes y en sus distintas formas.

“Z De Landa, Diego. Relacién de las cosas de Yucatdn. FCE. México, 1996, pag. 114
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3. Usos
Terapéuticos
Hidroterapia
Termoterapla
Fitoterapia
Sicoterapia
Fisioterapla
Ceremoniales
Medicinales
Religlosos
Recreativos
Meditacién
Reflexién
4. Cosmovisién

El temazcalll es un microcosmo porque Incluye de manera activa a los elementos
de s naturaleza: fuego, aire, tierra, agua. El temazcalll es la panza de la tierra,
embarazada por el sol. Tamblén se tiene la idea de que la tierra es una tortuga
que se alimenta del fuego que emana el sol. En general, se les conoce como
guerreros y guerreras qulenes participan de este bafio porque luchan contra sf
mismos para renacer a una nueva creacién.

5. Actividades

Cronograma

Técnicas de investigacion

Trabajo de campo

Difusién
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6. Talantos

Don Ehecatl Cizares. Temazcalero de tradiclidn. Guardidn del fuego sagrado en
las niontafias de Amatidn de Quetzalcéati en Morelos.

Dofia Vicenta Lépez. Temazcalera de tradicién. Curandera y partera de
Amatldn de Quatzalcoatl, Morelos.

Dofia Manuela Montiel. Temazcalera de tradicidn. Conocedora del bafio
prehispdnico para reclén nacidos y para sefioras que acaban de parir.

Dofla Margarita Buendfa. Temazcalera de tradicién. Curandera.
Don Andrés. Chamén huichol.

Narrador 1. Voz femenina.

Narrador 2. Voz masculina.

Cuatro hombres. Guardianes de la tradicldn del temazcalli. Tatoutzi
tatewarf.

Grupo de siete bailistas. Dos hombres y cinco mujeres.

Grupo de cuatro nifios y tres nifias.

Sahumadora ndhuatl. Conocedora de cantos y danzas ancestrales.
Lucia Rivera. Participante del temazcalll.

Niffios Edgar, Xochitl y Esteban. Participantes del temazcalll.

Sr. Humberto Garcfa. Participante del temazcalll.
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TEMAZCALLI, BANO PREHISPANICO DE PURIFICACION

Gui6n para television

VIDEO AUDIO
FADE IN, TRAV. |FADE__IN. RUBRICA. MUSICA
%M TRARICIONAL MORELENSE: JLOS
0] CHINELOS"”. FONDO A

TEPOZTECOQ, DESAPARECER.
SUPERIMPOSICION:
PRODUCCIONES
CHALCHITEPETL
PRESENTA
TEMAZCALLI,

R

1F |

EC.U. OJOS DE DON|VYOZ EN_OFF __DON EHECATL
EHECATL CAZARES | Quetzalcéatl reinaba en ¢l sefiorio
(SEMBRADOR, tolteca del afio 834 antes de Cristo,
TEMAZCALERO DE
TRADICION)
Z,Q}i A P.G. DON EHECATL [ VOZ EN OFF, DON EHECATL.
SENALA UN TOTEM CON |El nos ensefié ¢l maiz, a sembrar y
LA FIGURA DE UN | cosechar, nos dijo cémo caminar en

CABALLERO CON CABEZA
DE AGUILA Y CUERPO DE
SERPIENTE EN LA PLAZA
CiVICA DE AMATLAN DE
QUETZALCOATL,
MORELOS.

los cerros, como escuchar el canto de
las aves y nos dijo cuéndo va a llover
y cuando no.

,o._rgMAgg% FIGURA - DE
QUETZALCOATL, UN
HOMBRE CON CUERPO DE
AGUILA Y CABEZA DE

SERPIENTE, SUBE Y BAJA
UNAS ESCALERAS. EN SU

TRAYECTO DEJA
DESTELLOS DE LUZ
DORADA.

Z
BAJA A

A

DISCO 1 TRACK 7,
FONDQ. VOZ EN OFF, -DON
EHECATL. Era pura luz aquel
entonces, nos trajo una palabra de
mucho amor y esa palabra se quedd
para siempre entre la gente, hay
lugares sagrados en medio del monte
en los que él se bafiaba, hay mucha
agua entre tanta piedra, pozos
gigantes y la tierra que nos dejaron
los antepasados es fértil y hermosa.
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IM%GENES DE DIFERENTES

ESTRUCTURAS DE
TEMAZCALLI. CODICES DE
TEMAZCALLI.

VOZ EN OFF. NARRADOR 1.

La palabra remazcalli es de origen
nahuatl y significa fema, bafio o
vapor y calli, casa, es una casa para

baflarse. Se le conoce como una
practica mesoamericana, hoy
difundida por todo ¢l mundo. En

México es de tradicién prehispénica
y continia vigente hasta nuestros
dias. Las estructuras arquitectdnicas
del temazcalli varfan de acuerdo a la
régién geogréfica donde se localizan.

N, AL INTERIOR
DE UN HOYO HAY UNA
FAMILIA QUE SE BANA EN
UN TEMAZCALLI AL
INTERIOR DE LA TIERRA.

SUBE MUSICA.
Vv A DOR
Los primeros temazcallis que se

conocen eran hoyos en tierra de
arcilla del tamafio de una persona de
pie con una escalerilla de troncos
para subir y bajar con bancos de
barro hechos como parte de la pared.
Se cubrian con pieles de animales y
hojas de drboles.

ANIMACION. UNA
TORTUGA EN LA QUE
ENTRAN SERES HUMANOS
EN SU CONCHA. HAY
PIEDRAS CON CARAS DE
ABUELITAS Y ABUELITOS.
HAY UNA FOGATA QUE
CANTA UNA CANCION EN
NAHUATL.

VOZ EN OFF. N

Los temazcallis del sur de Estados
Unidos, lakotas y olmecas se llaman
de tortuga.

Cancidén en ndhuatl.
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ClU OJOS DE LA ABUELA
VICENTA CHUC
(TEMAZCALERA DE
TRADICION, ORIUNDA DE
AMATLAN, MORELOS)

YOZ EN OFF. DONA VICENTA,

Toda mi vida he hecho temazacallis.
Mi abuela me lo heredd como algo
mio, pero sé que es de todos.

ZB A FS DONA VICENTA
SENTADA EN UNA SILLA
PEQUENA JUNTO A UN
COMAL ENCENDIDO CON
LENA, ACOMODA LOS
TRONCOS. SOBRE EL
COMAL HAY UN POCILLO
CON AGUA HIRVIENDO.

YOZ DE DONA VICENTA.

El temazcalli es de tradicién antigua,
de nuestros antepasados indigenas.
Es una medicina 6til que ayuda a
aliviar dolores musculares, problemas
respiratorios, tensiones nerviosas,
enfermedades cardiacas, de los
huesos, problemas emocionales.

10

ZI LA CAMARA SE DIRIGE
AL INTERIOR DEL
POCILLO. DONA VICENTA
TOMA UNAS PLANTAS Y
LAS DEPOSITA EN EL
AGUA.

VOZ DE DONA VICENTA.

La montafia estd llona de medicina,
hay cientos de plantas con
propiedades curativas, si sabemos
utilizarlas podemos confiar en que
son efectivas.

11

CU HOJA DE ORTIGUILLA.
ZB___ A PG DE LA
ORTIGUILLA EN MEDIO DE
UN PAISAJE EN LA
CARRETERA A AMATLAN
DE QUETZALCOATL.

YOZ EN OFF, DON EHECATL.

La ortiguilla se usa en los temazcallis
para ramear a las personas, sirve para
sacar el aire sobrante del cuerpo.

12

ANIMACION,
LOS ESPANOLES
DESTRUYEN LOS
TEMAZCALLIS. UNAS
MUJERES PROTEGEN AL
TEMAZCALLI DE  LAS

ARMAS HISPANAS.

VOZ EN OFF. NARRADOR 2

Los espafioles se encuentran con el
temazcalli, al ver que las familias se
baflan desnudas y al mismo tiempo
rezan los prohiben por considerarlos
en contra de los principios catédlicos;
sin embargo, se conservan con su
prictica 'y enseflanza oral de
generacion en generacién, hasta hoy.
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C 0JOS DE LA ABUELA

13 VOZ —"EN  OFF. ABUELA
MANUELITA MANUELITA,
En un principio los temazcallis se
hacian para las mujeres embarazadas,
para la hora del parto y durante la
- cuarentena después de parir.
14 |ZB A FS MANUELITA ESTA | VOZ EN QFF, ABUELA
EN MEDIO DEL CAMPO. | MANUELITA
Después lo utilizan los hombres antes
o al final del dia. Los niflos ¥
ancianos para curar  algunas
enfermedades como presién arterial,
dolores de musculos, lumbalgia o
cuando los pequefios no pueden
dormir, Hoy cada vez més gente lo
busca.
15{CU 0JOS DE LA ABUELA | YQZ EN OFF, ABUELA
MARGARITA MARGARITA.
(TEMAZCALERA DE
TRADICION) Los temazcallis se hacen desde hace
mucho tiempo.
16 | ANIMACION YOz EN QFF. ABUELA
EL UNIVERSO LLENO DE | MARGARITA
ESTRELLAS, CON
ALGUNOS PLANETAS. Existe una cosmovisién indigena

EL SOL COQUETEA CON LA
TIERRA, GIRAN EN LA
ESFERA COSMICA, EL SOL
SE ACERCA A BESARLA,
ELLA SE AVERGUENZA, EL
SOL LA ABRAZA CON SUS
RAYOS, A ELLA LE CRECE

UN CORAZON EN LA
CABEZA, ESTE SE
TRANSFORMA EN  UN

TEMAZCALLI QUE LATE AL
RITMO DE LA MUSICA.

generalizada en la mayoria de las
culturas;, aunque tenga, cada una, su
manera particular de realizarse. Esta
cosmovisién tiene relacién con la
concepeion del mundo.

FADE IN, MUSICA DE FONDO,
PERCUSIONES, DISCO MANDALA
13 DE JIM DONEY, TRACK 3
CONTINUA VOZ EN OFF. ABUELA.
MARGARITA.
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RA  FOGATA CALIENTA

UNAS PIEDRAS QUE
ENTRAN BAILANDO AL
INTERIOR DEL
TEMAZCALLI, EL AGUA
CORRE PRESUROSA
DETRAS Y EN EL INTERIOR
MOJA A LAS PIEDRAS, EL

VAPOR SUBE Y EL
TEMAZCALLI COMIENZA A
SUDAR. EMPIEZA A

LLOVER Y EL TEMAZCALLI
SE SACUDE, SE SECA Y SE
VE FELIZ.

E1 primer rayito-de sol de la mafiana, |’
en cualquier lugar de la geografia en
que te encuentres, tiene una relacion
amorosa con la tierra, la fecunda y
nace la vida, la tierra se embaraza y
le crece una panza que ecs el
temazcalli donde entramos a gestar
Un nuevo corazéii, und oportunidad
unica de¢ renacer cada dia, cada vez
que uno sc bafta, la oportunidad de
cambiar, de transformarse como lo
hace el fuego sagrado. El temazcalli
es un microcosmo porque ¢stin los
elementos: agua, aire, tierra y fuego.
Se les canta, se les platica porque
ellos son nuestros abuelos, son los
primeros y mas antiguos, gracias a
ellos en el universo s¢ gencra la
creacion.

17

QVER _THE SHOWLDER,

VOZ DE DON ANDRES.

DON___ANDRES _CON _SU
TRAJE DE HUICHOL. EL
HORIZONTE DEL MAR. UN
ATARDECER CON EL SOL
ROJO, AVES, ALGUNAS
FORMACIONES ROCOSAS.

Una vez de muy lejos, de alld donde
da la vuelta el sol, llegaron unos
sefiores rubios, barbados, que bajaron
de unos barcos, traian caballos, y nos
dijeron que todo esto era de ellos y
nosotros les dijimos, bueno pues
llévenselo y miren, todavia esta todo
aqui.

18

PG CUATRO HOMBRES
VESTIDOS DE BLANCO
TIENEN EN SUS MANOS UN
TRONCO CADA UNO, SE
DIRIGEN AL ORIENTE, AL
SUR, AL PONIENTE, AL
NORTE, AL CIELO Y A LA
TIERRA; COLOCAN LOS
TRONCOS EN FORMA DE
CRUZ Y HACEN UNA CAMA
DE LENA:; SOSTIENE CADA

UNO UNA PIEDRA
VOLCANICA Y LA
LEVANTAN EN CADA

DIRECCION TAMBIEN: AL

E T JSI
YOZ DE LOS HOMBRES
YOZ DE HOMBRE |

Pedimos permiso a la creacidn para
dar inicio con este trabajo de
curacién, de salud en esta tierra
sagrada, presentamos esta madera a
donde nace el sol, al nuevo dia, al
principio, renacimiento, nuevo sol,
jometeotl|
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ORIENTE, AL SUR, AL
PONIENTE, AL NORTE,
CIELO Y TIERRA Y LAS
COLOCAN SOBRE LOS
TRONCOS, AMONTONAN 52
PIEDRAS Y LAS CUBREN
CON LENA, LE PRENDEN
FUEGO, REZAN Y CANTAN.

P -

VOZ DE HOMBRE 2

Presentamos esta madera para que sea
bendecida con la inspiracién del sur,
del viento suave que trae la inocencia
infantil, los bordados y tejidos de
colores, pedimos permiso a la luz de
la vida, la fertilidad, parda curdar ¥
curarnos, jometeotl;

VOZ DE HOMBRE 3

Al poniente, donde se oculta el sol y
la luna, donde .camina la béveda
celeste y empicza la  noche,
enséfianos oscuridad a caminar hacia
la luz, ayidanos a ver nuestra propia
noche para encontrar ¢l dia y la
claridad de un nuevo sol, una nueva
vida, mds saludable, mas equilibrada,
jometeotl;

VOZ DE HOMBRE 4

Presentamos esta madera y pedimos
permiso al Sefior de los mil nombres
para dar inicio a este trabajo de
tradicion de nuestros antepasados,
que sean ellos quienes a través de
nosotros manifiesten st
conocimiento, que sea la palabra luz
de creacion divina, al norte, ¢l surco,
¢l maiz, el trabajo con la tierra,
jometeotl;

YOZ DE HOMBRE 1
Al ciclo ofrecemos nuestro sudor,
permitenos, padre, iluminacion,

energia universal, amor, comprender
nuestro camino, ayGdanos a tener
inteligencia para sanar nuestiras
enfermedades, corazon para
entregarlas jometeotl|
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VOZ DE HOMBRE 2

Mama pacha, madre tierra, mamacita,
perdona nuestros maltratos, la
humillacién, la contaminacién de tu
vientre, tierra poderosa, bendita scas
protectora, td nos soportas, nos
sostienes y alimentas, nos das todo y
nos perdonas, gracias, tierra, por tus
frutos y tu abundancia jometeotl]

19

PG SE ACERCA AL FUEGO
UN GRUPO DE GENTE CON
TRAJE DE BANO, SE
PREPARA PARA ENTRAR
AL TEMAZCALLI, UNA
SAHUMADORA PONE
COPAL A UNA COPALERA
QUE PASA POR EL CUERPO
DE CADA PERSONA. LE
DAN UNA VUELTA A LA
FOGATA QUE CALIENTA
PIEDRAS VOLCANICAS.

SONIDO__AMBIENTAL. Rezos 'y

cantos de la sahumadora en nédhuatl.

EN OFF. NARRADOR |

El copal es la resina de uno de los
Arboles mds antiguos que se conoce
en la historia dc la humanidad, como
la ceiba, el amate, el tule, el ocote;
una de las virtudes del copal es
cambiar el humor de un lugar o de
una persona, e¢s detonador de la

memoria ancestral y €5 un
estimulante del sofiar.
20 |PG CADA PERSONA SE |VOZ P
HINCA EN LA ENTRADA |DE_UN TAMBQOR QUE _TOCA LA
DEL TEMAZCALLI Y PONE | SAHUMADORA. __SONIDO _ DEL
LA FRENTE EN LA TIERRA. | CARACOL, YOZ _DE CADA
LA SAHUMADORA TOCA |PERSONA.

UN TAMBOR Y UNO DE LOS

Por mi y por todas mis relaciones

HOMBRES TOCA EL | jometeotl]
CARACOQL SEIS VECES.

21 [ ANIMACIQON, NARRADOR 2
UN CARACOL TRATA DE

SALIR DE SU CONCHA
PERO LE PESA, SE DA
CUENTA POR PRIMERA
VEZ QUE ES PARTE DE SU
CUERPO Y COMIENZA A
QUERERLA.

El temazcalli tiene momentos {ntimos
que permiten la reflexidon sobre cada
persona y ayuda en los procesos de
cambio en la mente, el cuerpo y el
espiritu.

124




22

MS UNA MUJER SUDANDO
DENTRO DEL

CANTOS “EN _GRUPO. BATAN A
FONDO,

TEMAZCALLL Agua vital, purificame, fuego del
amor, quema mi dolor, viento del
alba llévame al altar, madre tierra,
vuelvo a mi hogar, en e} temazcal.
NARRADOR 1 Ometeotl es una
palabra compuesta: ome, dos y teotl,
todo, dos en todo, todo en dos, dios
en ti y td en él, arriba-abajo, blanco-
negro.

23 (PG EL INTERIOR DE UN [SONIDO _AMBIENTE, __CANTOS |
TEMAZCALLI CON NINOS Y | INFANTILES g%ﬂ SONAJAS QUE
NINAS UE  CANTAN, [ TIENEN L.OS NINQOS,

SUDAN Y RIEN. '

24 [ ANIMACION, EL CUERPO [ NARRADOR 2
HUMANO EN CARICATURA
ES SOMETIDO AL CALOR | Cuando sometemos al cuerpo a altas
SE PONE COMO UNA OLLA |temperaturas, se dilata, hay un

EXPRESS Y ES BANADO
CON CUBITOS DE HIELO Y
AGUA, Y REGRESA A SU
ESTADO NORMAL, MAS
FUERTE Y TRANQUILO.

cambio en [a presién arterial, la
respiracién, ritmo  cardiaco y
estimulacion de la percepciéon y los
sentidos, al contacto con el agua fria,
en un bafio de reaccién, el cuerpo
regresa a su temperatura adecuada

proporcionédndole  relajaci6én y
curacidn en diferentes. niveles.

25 | CUJ OJOS DE DON MANUEL |VOZ EN OFF DE JUAN SOTO.
La primera vez que tomé un

temazcalli pensé que me iba a morir
de lo mal que me encontraba

-t

26

"DON MANUEL
ES.TK SEMBRANDO UN
SURCO CON MAIZ,
SOSTIENE UNA COA Y

DEPOSITA SEMILLAS EN
LA TIERRA.

Lo ok s A

VOZ DE JUAN SOTC.

Porque no habia comprendido que
debemos dejarnos llevar por la vida
tomando decisiones sin razoén, si
estamos contra la vida, enojados,
malencarados, no hay un fluir y
podemos enfermar, ahora el
temazcalli me ayuda a sentirme
mejor, méds tranquilo, me relaja y me
deja en paz.
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27

¢ 0JOS DEL NINO EDGAR |
DE DIEZ ANOS.

VOZ EN OF N
A mi me gusta el temazcalli porque
cantamos, jugamos y nos reimos

28

ZB A FS EDGAR SOSTIENE
UN AVION DE MADERA
CON EL QUE JUEGA.

VOZ EN OFF DEL NINO EDGAR

Ademdas contamos cuentos y cosas
que nos pasan durante el dia o
durante nuestra vida.

PG UN GRUPO DE

29 F
PERSONAS SALE DEL | MUSICA TRADICIONAL
TEMAZCALLL N T

SAHUMADORA, "

30 | FOTO SECUENCIA. T NA
DIFERENTES MORELENSE., BAJA A FONDO
TEMAZCALLIS, ASPECTOS | NARRADOR |

DE LA CEREMONIA,

MUIJERES, NINOS,
ANCIANOS, SENORES,
SAHUMERIO, VELADORA,
COPAL, HIERBAS
MEDICINALES, TE,
PIEDRAS CALIENTES,
TEMAZCALLIS DE

CARRIZO, ADOBE, PIEDRA,
INIPI, HOYOS PROFUNDOS
EN LA TIERRA, PLANTAS
MEDICINALES, GENTE QUE

TOMA TE, GENTE
RECOSTADA, TRANQUILA,
TEMAZCALLIS

TOTONACAS, MAYAS,

LAKOTAS, OLMECAS.

Las diferentes maneras de realizar los
temazcallis se determinan por la
region geografica, los totonacos, por
ejemplo, conciben a la panza de la
mujer como una estructura un poco
cuadrada, y sus temazcallis son
cuadrados, de picdra, de ombligo
porque s¢ calientan desde el interior.
Los mayas también tienen temazcallis
cuadrados, los wusaban antes y
después de las ceremonias formales o
juegos de pelota. En la mayorfa de
las culturas mesoamericanas es una
priactica medicinal que ayuda en los
procesos ginecobstetras, asi como al
equilibrio y armonfa de la mente, el
cuerpo y el espiritu.
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CU CARA DE DONA LUCIA
RIVERA

FAD
D

Yo no conocia ¢l temazcal hasta que
me invité una amiga y fui, ahora me
gusta también invitar a otros amigos
a tomar este bado porque una se
sierite méjor, mds sdludablé y mds
tranquila.

32

CU CARA DE LA NINA
XOCHITL UC

YOZ DE XQCHITIL, UC

Para mi ¢l temazcalli es parte de la
casa, mis papas siempre nos han
hecho el temazcalli para limpiarnos y
para rezar. -

33

CU CARA DEL SENOR

HUMBERTO GARCIA

v T R

Desde la antigiedad se
acostumbraban los temazcallis, se
bafiaban las mujeres y los recién
nacidos porque la mujer debia
descansar 40 dias para reponerse del
parto, no que ahora las mujeres salen
a la calle y ya andan caminando
arriba y abajo al segundo dia del
nacimiento del bebé, deben tomarse
un tiempo de reposo con un bafio de
hierbas caliente, descansar, alimentar
y alimentarse bien.

34

CcU NINO JOAQUIN

ESTEBAN

VOZ DEL NINO  JOAQUIN
ESTEBAN

A mi no me gusta sudar, tanto calor y
estar adentro del temazcalli, no sé,
siento que no aguanto, pero cuando
me tranquilizo, me relajo y me dejo
llevar por mi corazén, entonces s{ me
gusta y es mejor.
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ANIMACION :
QUETZALCOATL RECOGE
LOS DESTELLOS DE LUZ
QUE DEJA EN EL CAMINO,
LOS DEPOSITA EN ©UN
MORRALITO DE COLORES
QUE SOSTIENE EN UNA DE
SUS PLUMAS, LO SIGUE
XOLOTL, SU HERMANO
GEMELO, SE SALUDAN Y
SUBEN HACIA EL CIELO
HACIENDO ESES.

SUB MUSIC DIC
TEP
HUEHUETL, P VIA.

36

SUPERIMPOSICION

PRODUCCIONES

CHALCHITEPETL

PRESENTO

TE I, bafio a
ificacion.

QR%DITO?

D

IRECCION Y GUION:

Fernanda Montiel \
ASISTENTE DE DIRECCION:

Luis Fandresco
SIETE DE ENERO DE 2005

BAJA MUSICA_A TERCER PLANO.
FADE QUT,

Para finalizar con estos ejemplos expongo el desglose de producclén o
breakdown a fin de Implementar un sentido préctico a este disefio.
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Ortiguilla desde |a carrstera.

indigenas y espaficles. Caricaturas.

CU de los ojos

PG de la milpa

Muasica  |Caricaturas dei sol y la tierra.
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Un atardecer en la playa

Lefia, piedras, cerilios, ocote. Se visten de blanco.

Sahumadora nahuatl. SEGUNDO PLANO
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Conclusiones

1. Un proyecto para la realizacién del reportaje en televisiéon, apoyado en el
periodismo de investigacién, facilita la organizacién del proceso de produccidn.

2. La producclén del reportaje cultural en televisién requlere fundamentar una
propuesta mediante un disefic de integracidn de los géneros periodisticos y de la
unidad de trabajo de un equipo especializado en perlodismo.

3. Instrumentada la investigacién, la reunién de recursos materlales y humanos
dirlgidos con un propésito de difusién y fomento de la cultura hace poslible la
realizacién de calidad.

4. La declsién para efectuar una produccién cultural en televisidn se determina
por las caracteristicas de fundamentaclién del proyecto.

5. EI perlodismo cultural tiene las funciones de educacién, entretenimiento,
diversién, Informacién, proplos de ia televisién; utiliza temas de bellas artes,
antropologfa, historla, tradiciones, costumbres, socledades; expone contenidos
selecclonados de aspactos que hacen hincapié en una aiternativa a la perspectiva
comerclal de la televisldn mexicana.

6. Los géneros periodfsticos son Instrumentos de implementacién para la
realizacién de proyectos culturales con caracterfsticas  informatlvas,
Interpretativas y de opinién.

7. El reportaje en televisién del rubro cultural es una produccién periodistica que
refleja los rasgos de vida en la cotidianidad de fa socledad; es un vehiculo
aproplado para la trasmisién del conocimiento, cultura, educacién, y facilita
informaclién de los habitos y las costumbres de la diversidad de las reglones.

8. El periodismo es la herramienta adecuada para la produccién de programas
culturales. Los procedimientos del nuevo perlodismo o periodismo de
Investigacién son indispensables para tratar acontecimientos tradicionales.

9. El reportaje televisivo con un tema de tradicién cultural como el caso
especifico del temazcalll, bafio ancestral de purificacldn, contribuye a la difusidn
de un conocimiento prehispanico legado por indigenas de diferentes reglones que
prevalece hasta nuestros dfas. La actualldad de un proyecto cultural, aun cuando
se trate de una tradicién antigua, permite a Ia produccién televisiva una
realizacién especlal. .

10. La Investigacién en torno de las tradiclones de México es una fuente de
informacién para el acervo cultural de la produccidn televisiva.

11. La tradicién oral es un factor importante para acercarse a las tradiclones de
México.

12. La produccién de este tipo de programas culturales tiene trascendencia soclal
porque trata del conocimiento ancestral de un pueblo.
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Glosario

Chamén. La palabra es de origen manchi-tungu y llegé al vocabulario etnoldgico
a través del ruso. La palabra tungu original de saman (xaman) se deriva del
verbo scha-, "saber”, por [o que chamén significa algulen que sabe, sabedor, que
es un sabio. Hombre o mujer con sabidurfa.

Chamanismo. Actlvidades que realizan los chamanes. Curaciones, principalmente.

Comercial, Parte de un programa durante la cual el publicista dice a la audiencia
acerca de los productos o serviclos. Programa auspiclado por un publicista.

Conductor. Es el "maestro de ceremonias" del programa, conduce el contenido
del mismo hacia donde el director le Indique.

Conmutacién. Cuando se comunica una Informacién diferente de la original,
manipulando la Informacién.

Cromakey. Es un efecto utilizado en los noticlarlos para dar a conocer el
acontecimiento en un recuadro pequefio junto al conductor.

Cronograma. Agenda de trabajo por afios, meses, dfas, horas, con especificas
anotaciones sobre las actividades a realizar.

Cue. Seffal de que inicia |a grabaclén (sea video o audlo) generalmente se hace
con a! dedo indice apuntando directamente a la accién en el momento justo de
grabar.

Cultura. Conjunto de relaciones humanas que caracterizan a una socfedad. Un
modo de organizar el movimiento constante de la vida cotidiana. Es el principlo
organizador de la experiencia, mediante ella ordenamos y estructuramos nuestro
presente a partir del sitlo que ocupamos en las redes de relaclones sociales.

Ecoturismo. Visitantes, viajeros con Intereses ecolégicos.

Edicién. Luego de que se han hecho las tomas, para la construccidn del programa
son sincronizadas a través de un proceso técnico complejo llamado edicién; al
finalizar el programa, cuando es editado, existe una secuencia entre Imégenes y
audio obtenida fundamentalmente por el guién. En television el anélisis se
efectia siguiendo lineas paralelas desde la parte superior izquierda hasta el
extremo inferior derecho de la misma.

Feedback. Retroaiimentaclén del medio con el auditorto. Interaccliones.

Géneros perlodisticos. Son las herramientas perlod(sticas: nota Informativa,
artfculo, resefia, crénica, entravista, reportaje.
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Géneros perlodisticos Informativos. Se caracterizan por |a narracidn o relato de
noticias, del acontecimiento, la informacién, los datos, da a conocer los hechos,
no hay opinidn, nl comentarios, su exponente es la nota Informativa. El
perlodismo Informativo surge en Inglaterra hacla 1870 y en 1914 se consolida en
América.

Géneros perlodisticos de opinién. Aparece en 1918 con articulistas, |ideres de
opinién, comentaristas, editorlalistas; presenta més comentarios que
Informacién; sus géneros representativos son e/ articulo, la resefla y la
entrevista.

Géneros periodisticos Interpretativos. Combinan de manera simuitdnea el relato y
el comentario; el periodismo interpretative surge hacla 1945, comenta, opina,
interpreta, en los géneros de reportaje y crdnica perfodistica.

Guién. Herramlenta para organizar los datos de una produccién. Hllo conductor
de una historia.

Guién Informativo. Combinacidén simuitdnea de Imagen, audio, investigacién y
seffales en una técnica de produccidn: el guidn.

Informacidn. Relacién de datos: fechas, niameros, lugares, nombres, estadisticas,
caracterfsticas, y la riqueza de experiencias. “Informamos los datos al darles una
utllidad especifica; la Informacidén no son los datos sino lo que hacemos con
ellos. Nuestro contexto soclal nos ensefia formas més o menos comunes de usar
las cosas y las relaclones; en este sentido, podemos decir que nuestros sentldos
comunas estdn Informados o qlue nuestra comunicacién estd informada aunque no
sepamos por qué o para qué.”* -

Informacidn contingente. Utlliza a los medios de comunicacién para difundir
mensajes.

Informacién no contingente. Su objetivo es educar, tiene una finalidad didéictica,
pedagdglca.

Locaclén. Lugar de grabacién. Las locaclones son los lugares donde se fleva a
cabo la grabacidn, pueden ser /nteriores o exteriores, es declr, espacios cerrados
0 ablertos.

Locutor. Es 1a voz y presencia del programa.

Medicina alépata. Se realiza en laboratorios a través de férmulas quimicas y se
consume mediante prescripciones que describen las dosis adecuadas a los
pacientes.

Medicina herbolaria. Utiliza como base las plantas con fines curativos.

2 paoli, Antonio. Op. cit., phg. 16.
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Madicina natural. La que no tiene procesos quimicos elaborados por la mano
humana.

Medicina tradiclonal. “Es la suma total del conocimiento, habilidades y précticas
basadas en las creenclas y experienclas Indigenas de diferentes culturas;
explicable 0 no, se usa para el mantenimiento de la salud, en la prevencién,
diagnéstico y tratamiento de enfermedades fisicas y mentales”.'®

Medios de comunicacidn masiva: prensa, cine, radio, televisién, internet.

Modelo de Joffre Dumazedier. Expone la teorfa del oclo mediante la relajacién
(proporciona la liberacién individual de la fatiga); el entretenimiento (libera del
aburrimiento) y el desarrollo personal (libera de rutinas, pensamientos y acclones
diarios)

Modelo de Halliday (1978). Explica diferentes enfoques del lenguaje: como arte,
como sistema, como conocimiento y como comportamiento y los relaciona con las
diferentes disciplinas: literatura, fllosofia, Idégica, linglistica, geografia,
antropologfa, sociolingilistica, sociologia, sicologla soclal, sicolingDistica,
sicologfa, patologia, fisica (acustica) y fisiologla.

Modelo de Ogden y Richards (1923). Es un diagrama piramidal que expresa la
relaclén entre la experiencia u objetivo y su simbolismo por la via del
pensamiento o referencias que pueden ser simbolos o Instrumentos de
representacién y/o experiencia u objeto referente. Existen representaclones asf
como relaclones causales.

Noticia. Aprehensién de un evento de la realidad para ser trasmitido en los
medios de comunicaclén colectiva,

Nuevo periodismo. Término empleado para referirse a la integracién de un equipo
interdisciplinario para realizar la investigacién. Es el periodismo de Investigacién
con cualidades Informativas, Interpretativas y de opinién.

Ometeotl. Palabra de origen ndhuatl: ome, dos; teot/, energla universal, el todo
La creacidn, Dias. La dualidad: arriba, abajo; afuera, adentro; blanco, negro;
femenino, masculino; fa energia en uno, uno en la energia, en orlente ie llaman

el ying y el yang.

Organizacién Mundial de la Salud. OMS. Organismo Internaclonal dedlcado a
regular procesos juridicos, Informativos, y solucién de variables en torno de la
salud,

2 Organizacién mundial de la salud. Legal status of traditional medicine and
complementary, p, 25
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Periodismo. El perladismo son aquellas actlvidades clentificas, técnicas y
artisticas que se realizan con los objetivos de planear, organizar, producir y
difundir, a través de distintos medlos (prensa, cine, radlo, televislén) la
Informacién y sus andlisis periédicos del acontecer que Interesan y afectan a la
socledad.'® El perlodismo es un arte por el uso de clertas cualldades estéticas;
un negoclo, debldo a las posibllildades Industriales y empresariales que
representa; una virtud, porque el perfll del perlodista es unlco; un quehacer
préctico porque el perlodismo es cotidiano; es una disciplina Gtil y creativa, un
servicio social; en la actualidad puede resultar una clencia por el empleo de un
método; una técnica por el uso de herramlentas practicas, implica, de manera
intrinseca, a la Investigaclén.

Perlodismo cultural. Se define por el tema de los contenidos, es la difusién
especifica de relaclones comunitarias que incluye costumbres, vida cotidiana,
historla soclal, antropologla, bellas artes, historla reglonal; sus espacios se
consolidan en las secclones dedlcadas a la cultura, revistas especlalizadas,
suplementos culturales y secclones especlales,

Periodismo de Investigacién. Utlllza técnicas metodoldgicas para recopilar
informacién. Implica una pesquisa exhaustiva de datos para la redaccién
periodistica.

Pirdmide Invertida. Estructura para jerarquizar los datos en la redaccién
perlodistica. El clfmax del suceso es inicio del relato.

Pirdmide normal. Estructura para la jerarquia de datos en un texto noticioso. El
climax del suceso se lee al final de la noticia.

Postproduccién. Cualquier actividad de produccidn que ocurre después de la
produccién. Usuaimente es la edicién de imagen y audio. Todas las operaclones
técnlcas que partlendo del material grabado conducen a la obtencién del master
de un programa.

Preproduccion. Lo que antecede a la grabacién del programa, la preparaclén de
tomas, el gulén, las actividades a realizar, el equlpo necesario, recursos que
anteceden.

Produccidn. Esta fase abarca desde el primero al Gitimo dia de grabacién.

Programa plloto. Demostracién de un programa producldo para suministrar la
informacién de programas en serle o aislados.

Radlo-teatro. Corrlente artistica que fusiona la dramaturgla con la elaboracién de
un gulén técnico para radio.

Reportaje. Género periodistico caracterizado por utilizar en forma simulténea,
amena, Informativa, entretenida, a la nota, la resena, |la entrevista, el articulo, la
crénica.

% Del Rio Reynaga, Julio. Op. cit., p4g. 16.
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Spa. Concepto de club en el que se dan serviclos para el acondiclonamiento ‘
fisico, la salud y belleza del cuerpo.

Temazcalll. Palabra de origen ndhuatl que significa: tema, bafio, vapor y calli,
casa; casa o bafio de vapor. Es un bafio medicinal prehispénico de ancestral
tradicidn.

Temazcalero(a). Quien dirige un temazcalli.

Turismo de salud. Viajeros, visitantes que buscan curacién.

Vor en off. Una voz ajena a la imagen relata algo, no se percibe su presencia
fisica en la pantalla, sélo se escucha su voz,
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