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intfroduccidén

Hace ya algunos afios que visité por primera vez Santiago
Tianguistenco, conoci el lugar y algunos de sus alrededores den-
tro del mismo valle de Toluca, Estado de México. Recuerdo la
impresién al conocer su tianguis, de gran tamafio y singular
vanedad de mercancias con un ordcnamiento de las mlsmas pro—

1stenco, junto con ¢l mercado pcrman nte de la ciudad;
para que las generaciones actuales y futuras del lugar tengan una
referencia visual de su tianguis tradicional contemporineo.

Son muchas las actividades que ocurren en el mercado de
Santiago Tianguistenco, su mismo tamafio provoca que exista
variedad en todos sus componentes, desde mercancias hasta los
mismos marchantes. El tianguis, o mercado rural de Santiago
Tianguistenco existe desde el asentamiento de las etnias que
poblaron estas tierras del valle de Toluca; como también de otras
regiones del pafs; el papel del tianguis dentro de la economia del

mercado indigena fué y es un modo de convivencia entre los
pequefios niicleos de algunas provincias de México. Actualmente
ningin mercado resguarda en su totalidad la forma de un mer-
cado indigena, todos son mestizos. Al mercado rural de Santiago
Tianguistenco (como en algunos otros lugares del continente

parte esencial del objetivo principal, de preservar la memoria de
las tradiciones indigenas del tianguis de Santiago Tianguistenco.
Se propone resolver el objetivo general con un reportaje, mis de
las formas o medios de hacer reportaje gréfico vigentes sélo el
fotogrifico es suficiente para realizar una historia de imagenes,
es decir una “memoria fotogrifica”. Con otros medios de hacer
reportaje -como la televisién- las personas como objetivo de estu-
dio sobreactuarfan. El recurso de la fotografia es suficiente, vali-
do y reconocido por estudiosos de la Historia y la Antropologia
en este tipo de trabajos; puede hacerse mds y con otra intenci6n,




pero este trabajo estd delimitado a una valoracién principal-
mente etnogréfica valiéndose del fotorreportaje.

Esta Tesis es un compendio fotogrifico con investigacion
documental y de campo que comenzé en el mes de marzo del
aino 2000, hasta abril del 2003, las fechas de las tomas fotogra-
ficas son variadas y en momentos muy singulares; esto provoca
que las tomas asi también sc presenten, es un trabajo que no se
concentra en una sola actividad en especial, que da cabida a otras
imdgenes tan importantes por su contenido social como su
riqueza visual y compositiva, interviniendo en esto dltimo direc-
tamente el Disenio Gréfico.

& e R

cado al estudlo que compete a las: _enc.la.'s,_-
socxales se aborda la matena de esmdlo e inves-

co necesario para llegar al colofon en un tercer capitulo con la
propuesta fotogrifica del tianguis y mercado permanente de
Santiago Tianguistenco; sustentada y enriquecida por el marco
tedrico, finalizando con un apartado de conclusiones.

Algunas reflexiones de tipo social que aparecen en el trabajo
podria decirse que son gratuitas (no fundamentales en el
contenido de la Tesis), ya que no es la intencién influenciar en el

criterio del lector, la presente pertenece al drea del Disefo
Grifico y este es el punto de anclaje.

Para la fluidez de la lectura he colocado las citas textuales al
final de cada capitulo, un indice de graficos, un glosario para la
consulta de tecnicismos y palabras que aparecen en negritas
durante el texto, ajenas al 4drea del Disefio Griéfico.

Aunque el documento basicamente es dirigido a gente del
gremio del Disefio y la Fotografia, es igual de atractivo para otras
reas donde se puede considerar como aplicacién; puede ser el
punto de i

partida de un estudio Antropolégico, Sociolégico e
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I.E LMERCADOYELTIANGUIS
DESANTIAGOTIANGUISTENCO

“... y desde que llegamos a la gran plaza,

que se dice Tatelulco,

como no hablamos visto tal cosa,

quedamas admirados de la multitud de gente y
mercaderias que en ella habla y

del gran concierto y regimiento

que en todo tenian.” |

niestas lineas se busca encaminar al lector hacia el conocimien-
 de la informacién, datos y teorfas que aplican al fun-
. cionamiento del tianguis en México. Para llegar a una perspecti-
'_,."'-'va desde ¢l diseno -es decir, bhasta donde le baste saber al
3 dxsermdor— retomaremos los conceptos de mercado abordado
esde la Antropologia, la Sociologia y la Historia; s6lo nos aso-
maremos lo necesario al ambiente apropiado para la compren-
sién 'e‘(.str.. tipo de documentos; que siendo el caso de esta Tesis,
con unatvaloracién dual: la etnografica y la fotografica.

. 1.1IELMERCADOD ESDEELDISENO

a los actos'quc lo hacen ser: el vender y comprar. La Economia
lo aborda‘desde el simple print:lplo dc compra-venta y lo clasi-

al e informal, y no por eso se excluye el término nahuatl
anguis, ¢l Titulo del trabajo es la primera aplicacién como



En el camino a comprender la economia informal que se realiza
en los tianguis del México contemporineo es imprescindible
comenzar definiendo el género de donde se desprende éste tipo
de comercio: el mercado. Partamos pues, retomando como
modelo el estudio de un investigador etnégrafo del mercado,
Pedro Carrasco: “Entiendo por mercadeo un sistema de inter-
cambio en el que participan una multitud de ofertores de ciertos
bienes y una multitud de demandantes, con la libertad de esco-
ger, unos y otros la contraparte con quien hacer los cambios.”?
Una visién universal y flexible, aplicable a cualquier modelo de
mercado de cualquier época, formal o informal.

Atin con esto no podemos enfrascarnos y conformarnos con este
solo concepto; tomemos en cuenta la opinién de otro investiga-
dor de la ENAH hacia el mercado, Alejandro Marroquin,3: “es
una institucién que estd en etapa de transicién”. El mercada
como otras instituciones dentro de la linea econémico-politi
de cualquier pafs se encuentra en cambios y ajustes constante
decir “en permanente devenir”. Porque toda actividad progdh
va va de la mano con sus necesidades y autoconsumo, “St

dores de algd

giro las
ina.

nace la importancia del mercado como institucién eco
un pueblo.

En la poblacién se destina un sitio pablico para la v,
mercancias utilizadas en el mercadeo. El mercadeo es
efecto de mercadear entre compradores y vendedory
articulo. Dependiendo del giro de las mercancias |
denomina.

Ahora podemos obtener una definicién del mercado
mentos necesarios para ser visto desde el Disefio u otg
especialista en el tema. El mercado es un lugar pibl
de una poblacién reservado para la compra-venta
varios articulos.

El mercado informal surge como una necesidad merc
sociedad lo va exigiendo, al no satisfacer sus necesi
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primarias con la auto produccién y tiene que salir a buscarlas. El
intercambio de los articulos comienza de un solo pueblo y des-
pués con dos 0 mas, asi sucesivamente hasta lograr un complejo
ciclo de mercadeo ¢en una regién. Algunos han llegado a incrus-
tarse en las poblaciones de forma inalienable para convertirse en
el nicleo econémicamente activo, como los definiera
Marroquin: una “Ciudad Mercado™, tal es el caso de
Tianguistenco, por la funcién e importancia que tiene en su
actual ciclo, y para su comunidad; ciudad que revisaremos ade-
lante, ya que serd nuestra materia de estudio en gran parte de
esta Tesis.

1



LILITIPOSDEMERCADO

Segiin la postura citada de Pedro Carrasco,’ el rasgo que diag-
nostica el tipo de mercado va de acuerdo a la decisién de ambas
partes que realizan el mercadeo, y a la vez clasifica al mercado:
el libre y el dirigido. Una clasificacién muy general que no abraza
a todos los modelos de mercados que existen, formales o infor-
males. El mercado libre es donde existe un acceso abierto para
todo tipo de piblico, con amplios derechos de propiedad y
libertad de contratacién; los precios son determinados en base al
juego de la oferta y la demanda, signo distintivo del capitalismo
prematuro. En contraste, el mercado dirigido restringe los dere-
chos de propiedad por medio de una organizacién estamental,
aplicando las reglas suntuarias que se le imponen al comerciante
como condicién para poder disponer de sus bienes; el acceso g
restringido por ciertas categorias sociales y las reglas suntua
Los precios se controlan con la existencia de equivalencias
cios tasados para las autoridades, ellas, toman en cuen
carencias y recursos con los que cuenta la poblacién y
su objetivo es el intercambio entre proveedores, dedica
tintos giros de varias poblaciones para satisfacer las ne
de cada clase. :

Hoy dfa ningin mercado institucionalizado queds
fuero del Estado; el mercado totalmente libre no e3
comerciantes que aparentemente pertenecen al grupo:
cio ambulante e informal, ellos también tienen que d3
un lider que rinde tributo a alguien que lo respald;
Estado por ser parte del mismo personal; son co
adquiridos motivados por otros intereses. Lo mej
modelo de mercado libre es la motivacién al ~ crecimig
libre empresa con la circulacién libre de las mercanc
deja entrever una luz de empresa y desarrollo,
Capitalismo. Por su parte el modelo dirigido nos impone
trol en las transacciones, por consecuencia también en elit
entre mercaderes y esto repercute a nivel social de una fo

12



grave; ya que cuando un pueblo actGa de una manera
heterogénea (no andrquica) dificilmente se le puede implantar la
no libertad de comercio con el ritmo de vida de la sociedad, atin
en el régimen Socialista no se da asi, ahf la limitante es el poder
adquisitivo. Aunque este sistema tiene sus ventajas; las tierras de
produccién y trabajo se ven favorecidas por contar con un marco
geogrifico y demogréfico, delimitados y reforzados con una
fuerte estratificacién social con tecnologia y productividad con-
troladas. Los trabajadores cuentan con un ingreso seguro y fijo,
y algunos opinan que vale la pena porque se trata de una forma
de estabilidad, que muchos por su cuenta nunca llegan a
saborear.

Los modelos de hoy pueden parecerse o no; porque no todos son
totalmente libres y/o totalmente dirigidos, lo que si define el
. acceso a determinados mercados es la plusvalia. No todos -por
“ejemplo- podemos comprar y cotizar por Internet, no todas las
ilias tienen una computadora y una tarjeta de crédito a la
n. De cualquier modo solo o combinado el mercadeo por
io de intercambios reciprocos o de redistribucién, crea
. interpersonales.”® Las relaciones entre las personas
el crecimiento de los individuos, sus familias, sus
sus naciones. De sus relaciones depende la sobreviven-
er humano, necesitamos de las relaciones y el comercio
acto; de hecho el descubrimiento de América se da
terés comercial; el ser humano evoluciona al rela-
onoce otras cosmogonias; el comercio da una triple
a satisfaccién de necesidades, la ganancia monetaria
ones interpersonales.

w‘.—,ﬁr\-‘uwu'ww.&ﬁﬁ_

es naciones han llegado a conformar por unanimidad
rde pueden intercambiar sus mercancias en bruto o en
al mismo tiempo sus lazos de relacién crecen, en estos
ya no se limitan al simple intercambio de mercancias si
circulacién interregional de bienes, a esto se le denomina
c0”7; en este modelo el mercado internacional asume un

SItI0S |
espe
lu

-
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buen nimero de giros empresariales, el mercado del petréleo,
por ejemplo; el mercado de la moda y la alta costura, el merca-
do negro, el mercado de valores, etc. En su mayoria, estos esti-
los de mercado tienen puntos estratégicos para la realizacion del
trafico, se denominan “Puertos de Trifico”8, y su funcién es la de
ser un lugar de paso, se caracteriza por atender a grandes com-
pradores y vendedores internacionales.

Al grupo no internacional, de menor amplitud de mercado y que
se desarrolla en un lugar publico y se encuentra en poblaciones
o0 en una regioén, se le adjudican un sin fin
de nombres, dependiendo del pais y su
idiosincrasia: “tianguis, azogue, Zoco,
bazar, plaza, etc.”® De acuerdo con esta
clasificacion y en especial la que nos
corresponde, partiremos hacia el estudio
del Mercado en México. De estas plazas
comunes o mercados hay en gran canti-
dad como la poblacién misma en el
mundo; sélo van cambiando de nombre y
apariencia, en esencia cumplen la misma
funcién de satisfacer a los asistentes de
esa regién y suele concentrarse en el
comercio de bienes de consumo; muy dis-
tinto a los comerciantes internacionales y
sus puertos de trafico, éste se denomina
como “factoria” y es siempre el lugar
donde se efectiia el comercio exterior y
de distribucién, y en cambio; la plaza sélo
se dedica al comercio interior; es pura-
mente un mercado.

El mercado, grafico 1

«RAAAAARAARIAARAARARAARARGARRASAAARRARLALAA]




1.2REVISIONHISTORICA
D ELMERCADOE NMEXICO

La evolucién del mercado va de la mano con la historia; en
México los hechos marcan con énfasis su andar; la época
Prehispénica, la Colonia Virreynal, el periodo de independencia,
la Revolucién y hasta la época actual. Hay una perspectiva dis-
tinta del mercado a partir de la colonia, y desde entonces se
puede analizar como partes pertenecientes a la misma historia.

En el México Precolombino los grupos étnicos precursores de
las civilizaciones de renombre: el grupo étnico Maya, Mixteco,
Purepecha, Nahua, etc; conocieron al mercado como una insti-
tucién, como mecanismo de distribucién de mucha importancia.
A partir de este instante de la historia comenzaremos la revision.

1.2.1E LMERCADOPRECOLOMBINO.

En si, todo el comercio mesoamericano comparte varios rasgos,
todas sus actividades mercantiles se daban en lugares bien
definidos que con el tiempo se convertian en las tradicionales
plazas o “tianguis (tianquizco) y la existencia de mercaderes pro-
fesionales (pochteca) con una organizacién propia en barrios
determinados™! Seria dificil nombrar los sinénimos de mercado
y sus elementos materiales y humanos de toda mesoamérica, por
esta razon Unicamente se enfatiza su equivalente nahuatl,
ademds de ser la principal influencia al tianguis de Santiago,
objeto de estudio de la presente Tesis.

Gréfico 2
Los tianguis tenian un dia fijo, cada cinco, nueve o veinte dias;

nadie podia comerciar fuera de sus limites. Toda actividad era
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controlada por la autoridad: los dirigentes para cada clase de
bienes llamados tianquizco teyacanque, y los sefiores mercaderes
que eran llamados pochteca tlatoque, que conformaban un tri-
bunal con una jurisdiccién sobre el mercado, resolviendo toda la
problemdtica que les era presentada. En los mercados de México
Tenochtitlan y Tlatelolco los precios eran tasados ademds de
vigilados por los dirigentes de mercadol2,

Grafico 3

Los Pochteca; mercaderes que ocupaban un escal6n importante
dentro de las clases sociales Mexicas; son descritas por Sahagun
de una manera singular: “fieles que discurren por el mercado de
noche o de dia que son para lo que se comprare e vendiere en el
dicho mercado no haya engafio.”13 Estos personajes eran tam-
bién instrumentos del gobierno para recoger el tributo a los mer-
caderes de Tlatelolco, prestaciones que eran acumuladas como
un basamento para las guerras. Los impuestos se cobraban a gru-
pos que representaban a los vendedores o artesanos de cada pro-
ducto, esto denota una participacién grupal y no tanto una com-
petencia individual. “Predominaban en sus operaciones el
trueque, aunque ciertas mercancias, por ser tipicas y por su
aceptacion general, tenfan funcién de verdadero papel mone-
da.”1# Un intercambio intertribial que evolucioné al trueque.

*Tianquiztli, el mercado”. Fray Diego Durdn’

Habfa un linaje entre los mismos pochteca, las actividades
desarrolladas por los comerciantes del tianguis eran muy distin-
tas a las de los mercaderes llamados pochteca-Oztomeca, que
iban viajando, trocando en tierras lejanas, representando a sus
gobernantes en pueblos conocidos o conquistados. No era asi en
las otras poblaciones, ahi su tarea era espiar desde los mercados.
Como indumentaria, los Pochteca portaban un tzacuilhuazti y
un xonecuilli para los posibles peligros que encontrasen en su
peregrinar. Los viajes los hacian principalmente los Pochteca de
Tlatelolco, y en su mayoria hacia el sureste del pais, porque esos
pueblos eran mas ricos que los del norte, y es de ellos de donde
se abastecfan los articulos que carecian los Mexicas.



“La poblacién urbana de Tenochtitlan se ocupaba solo marginal-
mente en la produccidn agricola, pero por el contrario dependia
sobremanera de los productos alimenticios importados de fuera
de la ciudad.”’5 Ademis de todos estos méritos, los Pochteca
“tenfan fuero propio y estaban sujetos a jurisdiccion especial y
solo a sus jefes”,16 “y de esta manera servian los pochteca para
traer a los tecuhtli de Tenochtitlan todas las noticias que nece-
sitaban a los pueblos y regiones que habian de conquistar.”17 En
sus viajes tenian un punto de referencia: Xicalanco. No sélo para
los Aztecas, también servia como punto de encuentro para otros
grupos como el maya; aqui se trocaba con artfculos exéticos y
con esclavos. Xicalanco se ubicaba junto a la costa de Anahuac y
en realidad los Pochteca comerciaban en el trayecto del viaje.
Aqui, los “cultivadores superiores”,!8 se reunian por compartir
rasgos como: limites geograficos, composicién étnica y carac-
teres generales en coman.

s Aztecas eran los supremos representantes de la familia
ua. En el sub-apartado 1.3.3 nombraremos rasgos de éste
o étnico y su determinante influencia en la cotidianidad del

ochteca y sus costumbres - por esta razén se nombran
mento principal- y los grandes mercados como el de
3, ya descrito por Bernal Diaz del Castillo al comienzo
pitulo; ciertamemnte, la plaza Tlatelolco era la mis
en el imperio Mexica y el mundo Nahua, y sin lugar
o de los mds importantes de Mesoamérica. Todo se
ntrar en Tlatelolco, desde un cascabel hasta tejidos
yyas de oro. Pero el consumo principal iba dirigido al
juento de alimentos, herramientas para la agricultura y
ividades u oficios. El comercio era una actividad
en la sociedad Azteca y, tenfa varios status ademds de
gbrados Pochteca, existian otros personajes con no tan
¢ y directa actuacién  en el comercio en si: Pochteca-
meca, Tlanecuilos, Nahualoztomecas, Teucnenenques y
ntecas.!® La riqueza se conceptualizaba un tanto distinta, el

B B e
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Quachtli, hombre rico que era considerado asi porque contaba
con gran cantidad de mantas y unidades de tela de algodén y
servian como uno de los principales medios de cambio en una
gran variedad de transacciones.

Evidentemente las ciudades Aztecas contaban con un sistema
mercantil completo, es imaginable del porque los ojos de los
conquistadores se asombraron; después, el cambio que sufrié el
comercio fue brusco y ahora existe como una tradicién mestiza
enriquecida por tantas influencias, la diferencia de visiones era
tan grande que parte desde su mismos nombres, para los
antigiios mexicanos el mercado era llamado y conocido como
tianguis o tianquiztli y la visién europea lo denominaba como
mercado. Ahora el tianguis o mercado es mestizo, s6lo que el
campesino a diferencia del citadino conserva mayormente actos
y rasgos propios de lo que era el tianguis precolombino; y lag
parte que existe desde entonces y hasta nuestros dias como tian:
guis, en escencia es la misma y se mantendra ahi hasta que d¢j
mos de asistir a estos mercados.
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1.2.2E LTIANGUISDESDELACOLONIA

Durante la época colonial “la politica de los conquistadores con-
sistio en adaptar las instituciones econémicas indigenas a las
necesidades de sustentacién de sus grandes centros de predo-
minio; el tianguis se convirtié asi, en una pieza importantisima
de la politica colonial de abastos.”20 Los indigenas con tal de
que les permitieran celebrar el tradicional tianguis, se sometian
dejando que los espafioles impusieran sus condiciones, creando
un sistema de “explotacién parasitaria®! al servicio de la comu-
nidad espafiola y en contra de la minorfa indigena; los espaiioles
no querfan pago en especie, y esto mermé al trueque porque
ahora lo que valfa era la forma de pago con monedas, al estilo
europeo. La paga de impuestos era cada vez mayor y después
afecté hasta al grupo mestizo; un golpe bajo -para la actividad
rural y sus trabajadores; la politica conquistadora impactaba al
grueso de la poblacién que nutria a diario sus necesidades del
campo, y si la tierra no produce lo suficiente no hay que vender
o trocar en el mercado, y tampoco habra recursos para comprar
las mercancias. Un pueblo con hambre no puede desarrollarse. Y
el panorama actual no ha variado considerablemente desde
entonces. El campesino apenas tiene recursos para trabajar la
tierra y para comprar lo que necesita en los mercados, y tal vez
por esa carestia el trueque no desaparece por completo y el
campesino actual sigue tomando de la tierra su principal susten-
to, por precario que éste sea.

Grafico 4

e . . Aun asi el tianguis ha ido evolucionando,
la politica conquistadora impactaba al 1, poblacién crece y los tianguis que

grueso de la poblacién que nutria a diario  pertenecian a un ciclo informal de comer-
sus necesidades del campo, y si la tierra ¢io, s instalaron permanentemente todos

. e los dias; otros, como el de Santiago
Ne prOduce lo suficiente no hay qye Tianguistenco, permanecen en su modo

vender o trocar en el mercado tradicional (Santiago también cuenta
aparte con su mercado fijo). Ahora en la
mayoria de los tianguis (sobre todo en los
urbanos) predominan las carpas y
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delantales, demostrando con esto un control y organizacién
desde el gobierno.

La situacién socio-econémica tampoco ha variado mucho desde
la opresién del conquistador; hay millones de indigenas mexi-
canos, que no se sienten como tal por el rezago hacia ellos y su
falta de presencia en los programas de desarrollo nacional por
considerarlos un lastre para el pais. Los nahuas, mayas, mixtecos,
huicholes y otros grupos étnicos, que atin subsisten; viven en
extrema pobreza, y se hace la invitacién de compartir y difundir
esta reflexion.

Gréfico 7

Grafico 5

Grafico 6
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Gréfico 8

1.3E LTIANGUIS,U NAINSTITUCIONVIGENTE

Para identificar en una sociedad a una institucién ésta tiene que
comenzar por estar establecida con origenes y principios bien
definidos, desde lo material hasta lo ideoldgico para que la
sociedad en la que exista se sirva de ella. Para la economia, el
mercado rural o tianguis es considerado una institucién porque
pone su atencién en la praxis, en la actividad que materialmente
se realiza; el tianguis también pertenece a un ciclo de mercadeo
instaurado para el servicio de las comunidades sustentado en una
estructura organica que lo convierten en una institucién
econémica-social; pero hace falta saber {qué es el tianguis?,
{como funciona? y {porqué?, el mercado tradicional de Santiago
Tianguistenco cae en ésta clasificacién.

Segiin algunos estudiosos del tema, definen al mercado indigena
o tianguis como “el mercado local o regional donde se retinen
los productores directos, agricultores o artesanos, a intercambiar
sus productos”,22 cuenta con una estructura en su organizacién
complicada; funciona como “un aparato de distribucién destina-
do predominantemente al servicio de las comunidades indigenas
y que conserva en su estructura una singular combinacién de
pautas y principios tradicionales, junto con normas tipicas de la
economia capitalista en mayor o menor grado de desarrollo.”23

Se le llama mercado indigena porque esos son sus origenes, y de
ellos guarda muchos rasgos que adin se practican ademds de que
la produccién de las mercancias es artesanal; y el mercado for-
mal, establecido y 100% capitalista es industrializado.
Obviamente el modelo del tianguis antes citado es tedrico,
porque el tianguis dejé de ser exclusivo de indigenas, siempre ha
encajado de una manera burda en la economia de superacién
nacional. Y aunque no se tenga conciencia de la realidad hay que
dar rienda al desarrollo del mercado rural; inevitablemente
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apareceran los riesgos y consecuencias, porque en apariencia
detras de ciertos aspectos exteriores de “su aire tradicional
(vendedores sentados en la calle, regateo, etc.), y en ¢l fondo son
uno de los nervios centrales de la articulacién de la economia
mercantil simple o campesina con la economia capiralista
nacional, y a veces internacional,”?4 y esto no lo aparta de como
lo concebimos.

Al tianguis rural acude el campesino a vender o intercambiar los
productos de su trabajo, a la vez, él adquiere mercancias de ori-
gen agricola e industrial que €l ya no produce. En este acto se da
un intercambio desigual, las mercancias que ofrece el campesino
tienen mayor valor que el precio que recibe por ellas, si es que
se recibe dinero; pero cuando intercambia sus mercancias por
otros productos de obtencién industrial, se da un intercambio
desigual, son productos de menor valor; esto explica porque la
produccion en serie abarata al producto, a causa de las diferen-
cias de productividad en el proceso, ( lo artesanal y lo indus-
trial) y se da la desigualdad entre la economia campesina y el
mercado capitalista; pero por otro lado se saca el excedente de
las regiones alejadas de las grande urbes y las redistribuye a
donde puedan ser aprovechadas. Finalmente es un ciclo, como
una cadena dentro de un ecosistema.

Gréfico 9

El tianguis todavia se ocupa del inter-

cambio entre productores directos, Al 4ignguis acude el campesino a vender
aunque en una escala muy reducida; y en

general funciona como una institucién o mterccmblar IIOS pr(?duc?os de ’SU
econémica-social, con aparatos organi- 1rabajo, a la vez, él adquiere mercancias
zados que pareciera que no existen como  de origen agricola e industrial que él ya
tal: no produce.
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- e =] Moercado como instituclon=s

El aparato material. 1. Sitio o lugar
2. Instrumentos materiales que sirven de sustento al mercado
(puestos, productos, ¢tc.)
3. Elementos de transporte (carretas, camiones, animales, hua-
cales, cajas, envolturas, etc.)

El personal. Conjunto de personas que acude al tianguis.

1. Comerciantes profesionales fijos

2. Ambulantes indigenas o mestizos

3. Marchantes o clientes

4. Paseantes o curiosos

5. Autoridades: jueces de mercado, politicos, cobradores, lideres, etc.
6. Trabajadores complementarios: cargadores, barrenderos, etc.
=1.in‘tosneros; privados o al servicio de determinada imagen o iglesia

Lasvn rmas. 1. (,ostumbrt_s
b A l’rmcxplos
5 3. Leyes *

El aparato material es lo que fisicamente estd ahi y que lo damos por hecho. Desde el
$mo sitio donde se desarrolla el mercado; los instrumentos como los vehiculos o los
mismos puestos, las mercancias y los animales que se exiben para su venta, etc. El
amafio de este aparato dcpcndcra de la cantidad y dimensién de las operaciones y

segin la oferta y !a demanda de mercancias en le tianguis.

El aparato del personal estd compuesto por la gente que asiste al tianguis y hace posi-
ble el ciclo del comercio: comerciantes, paseantes, las autoridades de mercado,
limosneros, los marchantes, etc.

‘La normatividad ¢s la parte simbélica de cualquier institucién; algunas normas con el
-~ paso del tiempo se hacen leyes, ademds de principios abstractos que regulan de una
manera espontdnea la actividad del personal en el mercado. Hay normas complicadas
“otr:l:, son menos, como el transito de las personas en los pasillos del tianguis. Estas
es se cumplen “con absoluta independencia del hecho de que las personas que actian
¢l mercado tengan o noconciencia de las mismas.”26 Hay una estrecha relacién entre
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las normas y la ideologia; porque lo que ideolégicamente esta
bien, se aprueba como una norma o ley.

En la normatividad va implicita la ideologia; ésta consiste en el
conjunto de adaptaciones, interpretaciones y actitudes que los
grupos proyectan sobre la institucién llamada tianguis; concep-
tos religiosos, principios étnicos que sugieren ciertas formas de
conducta en la honestidad de las transacciones que en los mer-
cados formales no son respetados, son consideradas como leyes
tacitas. Todo el personal cumple con las normas fundamentadas
en su ideologfa; asume su actividad en el tianguis; todos utilizan
el aparato material simultineamente, como en un aparente
desorden, cumpliendo cada uno de ellos
con sus tareas, “resulta a la postre una
coordinada actuacién colectiva debida-
mente sistematizada®27

Gréfico 10

En el desarrollo del tianguis de Santiago
~ Tianguistenco se pueden identificar los
aparatos que conforman al tianguis como
una institucién econémica-social, y esta
informacién nos ayudari a valorar las
imdgenes de la propuesta fotogrifica del
capitulo tercero.
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Grafico 11

1.4CARACTERIZACIONDESANTIAGO
TIANGUISTENCO

Segiin la etimologfa nahuatl, tianquiztli significa tianguis, tenntli,
orillay y co, en. Interpretado a nuestro idioma se resume como:
en la orilla del tianguis, pudiendo usar la palabara mercado -de
origen europeo- como sinénimo de tianguis -de origen nahua-
Oficialmente Santiago Tianguistenco es el nombre que aparece
en la ley orginica municipal. “En la ldmina 67 del cédice
Mendocino, se halla el jeroglifico de ‘tianguez’, equivalente a
tianquiztli, que se convierte en el topénimo de Tianguistenco™ 28
El jeroglifico que aparece en este codice se refiere al pueblo
mexica, su vida y sus costumbres; y en “la ldmina de referencia
presenta a un pueblo no identificado donde su cacique fué
emplazado a guerra por no someterse al sefiorio de Tenochtitlan,
evidentemente el poblado no corresponde a la ciudad hoy cono-
cida como Santiago Tianguistenco.”?? Esto se refiere a que lo que
hoy conocemos como la ciudad de Santiago Tianguistenco y sus
alrededores pertenecfan en su totalidad al seforio de
Xalatlahuco y de Capulhuac. En el subapartado 1.4.2. se da la
ubicacién exacta del actual municipio de Santiago Tianguistenco.

El jeroglifico que realmente corresponde “a este top6énimo pro-
cede, segin indica Antonio Pefafiel, del manuscrito de 1560
conservado en la biblioteca nacional de Paris. Cesar Macazaga
Ordono lo describe de la siguiente manera: un mercado (tian-
quistli), representado por un anillo de puestos de mercaderes,
que aparece rodeado en su exterior por una cuerda. Deja libre la
zona central para permitir el libre transito de los compradores,
representados por huellas de pies colocados en desorden.”30
Santiago Tianguistenco tiene su origen cuando existfa un
Tianquiztli del pueblo de Capulhuac que se hallaba al sur de su
poblacién, sefiorio de Xalatlahuco; bajo el gobierno azteca.31Los
mercaderes pidieron permiso al gobernante para poder celebrar
un tianquiztli a las orillas del sefiorio, después todo se fué
poblando alrededor del mercado. A la llegada de los
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conquistadores espaifioles ~1524 cuando Herndn Cortés arriba al
valle de Toluca- todo cambi6 para Tianguistenco; los recién lle-
gados con el afin de mantener sus caracteristicas genéticas, deci-
dieron buscar una provincia para su cometido, eligiendo esa
regién; asi , los espafioles fundaron “un pueblo con la pretensién
de que solo fuera habitado por espafioles, dindole el nombre de
Santiago, el patrén de las Espafas.”32. En ese momento
Tianguistenco era habitado por diversas etnias, independientes
de su gobierno; después y a pesar del conquistador se dié el mes-
tizaje; y muchas tradiciones siguen vivas; sobre todo la principal:
el tianquiztli.

“un pueblo con la pretensién de que solo
fuera habitado por espafoles, ddndole el
nombre de Santiago, el potrén de las«
Espafas.” o "



Grafico 12

1.4.10RGANIZACIONGENERAL,
POLITICAYSOCIAL
DESANTIAG OTIANGUISTENCO

La sociedad se organiza en todos sus escalafones, se acomodan
en los roles a cubrir; la gente participa en uno de ellos y asf sub-
siste. El fin, es lograr que las actividades se realicen, asi la gente
satisface su necesidad de recreacién, gobierno, politica, ali-
mentacion, profesional, educacién, etc. En la sociedad de
Santiago Tianguistenco es mds comin encontrar a un comer-
ciante o campesino que muchos otros oficios o profesiones,
porque predomina en el territorio un ambiente campirano, sin
dejar de ser ciudad. En Tianguistenco la mayoria de la gente es
descendiente de los grupos étnicos que habitaron la zona lacus-
tre del valle de Toluca.

El municipio de Santiago Tianguistenco cuenta con un gobierno
“de conformidad con la ley orgdnica municipal, el gobierno local
estd a cargo del ayuntamiento elegido por voto directo, com-
puesto por un presidente, seis regidores de eleccién mayoritaria
y cuatro de representacién proporcional, un sindico procurador
y el secretario. La residencia oficial del consejo es el palacio
municipal.”33Para las comunidades laterales se representa a la
autoridad por delegados municipales. Para todos los servicios de
alcantarillado y agua potable hay dentro del gobierno una ofici-
na municipal correspondiente; un conciliador municipal para los
casos penales y civiles, o alguna falta al bando municipal.

Santiago Tianguistenco tiene la categoria de ciudad (28 de junio
de 1996), con todos los servicios bésicos y algunos especializa-
dos. La principal actividad es ¢l comercio y sigue siendo la causa
principal de la inmigracién al municipio y su crecimiento., Esto
exige un redoblamiento en los servicios, el crecimiento demogra-
fico es implacable —del cual hablaremos en el siguiente suba-
partado- y la tasa de natalidad hace que crezca la cantidad de
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nifios y jovenes que necesiten educarse. Después de la ali-
mentacién el rubro a cubrir es el intelectual. Hasta hace apenas
tres generaciones la gente tenia como logro miximo (en cuanto
a educacibn se refiere) el aprender a leer y a escribir; en caso con-
trario siempre habfa una tierra y animales que atender; para esas
generaciones el analfabetismo no es mal visto.

Hoy no es asi. Los jévenes de la zona mis urbanizada alcanzan a
estudiar en promedio el bachillerato, pocos optan por una
carrera universitaria; en general piensan que no se necesita de
muchos estudios porque el atender el negocio familiar no lo
amerita; y cuando no es asf, los individuos se casan entre los 16

y 20 afios. Hay que trabajar para proveer y proteger; los hom-
bres que no trabajan en el campo lo hacen en la industria que
cada vez son mds. Las mujeres tienen bastante por cuidar ya que
tienen de 3 a S hijos por pareja; el trabajo para las mujeres es en..
general doméstico y en demasfa, porque las familias son extensds
donde las propiedades tienen grandes terrénos que requieren de
su mantenimiento. Los nifios de las rancherfas apenas alcanzan la
secundaria en promedio, la tierra exige su tiempo de atencién.

El panorama entre otras poblaciones aledafias a Santiago no
cambia. Los hijos de los comerciantes cambian- sus tardes de
juego por trabajo en el campo después del colegio; s6lo1os nifos

no es raro que los nifios vayan cargando la lefa o
mientras la madre busca el mejor postor para tro
cancfas; algunos, si el padre lo considera, hasta llega

responsables de la atencién de algiin puesto (sobre:
plaza que se sittia al centro del municipio).



en preescolar, 33 primarias, 16 secundarias, 2 para profesional
medio y cuatro para bachillerato. Al término los egresados tienen
la opcién de ingresar a u nivel superior en la UAEM, ubicada en
Toluca. El municipio brinda ademds al servicio del educando,
cinco bibliotecas publicas esparcidas estratégicamente al pleno
del municipio; la casa de la cultura Profesor Carlos Hank
Gonzalez”,3* en ella imparten cursos y talleres artisticos, con-
ferencias, exposiciones y conciertos, concursando e intercam-
biando eventos a nivel municipal, estatal o federal.

Ahora vamos con la religién. Son importantes los festejos reli-
giosos; es un municipio predominantemente catélico ; la fiesta
mayor es ¢l 25 de julio en honor al sefior Santiago, como le lla-
man los habitantes; el santo mayor de la regién, sobre todo por
el tiempo que tiene de ser venerado y por la fe de la gente al
rezarle a uno de los discipulos del profeta mayor del cristianis-
mo. Existen varias parroquias pertenecientes al obispado de
Toluca. Toda festividad de tipo religioso-catélico, va acompafia-
da de la feria popular con los entretenimientos y juegos de azar
para todas las edades, danzas y bailes de salén, juegos pirotéeni-
cos y jaripegs. Toda una fiesta claramente mestiza, uno de los
rasgos donde podemos observar mayor mestizaje es en las dan-
zas que acompanan las festividades y que por lo general son por
favores recibidos del santo festejado. En especial, la danza de los
arrieros (propia del Estado de México) deja ver como una
maquina del tiempo la vida campesina y sus patrones desde tiem-
pos antiguos; hay otras danzas como los negritos, los vaqueros y
las pastoras, los arrieros es la danza mds representativa de la
regién; esto responde a una religiosidad. Toda la fiesta es coor-
dinada por la mayordomia. Hay otras religiones que son la
minoria, y sus celebraciones no son populares. Las otras fiestas,
las civicas; propias del municipio, “se conmemoran con luto
municipal el 14 de abril y el 7 de mayo, la primera en memoria
del popular charro-torero Ponciano Diaz”3% y la segunda por
José Miranda rodea; el 9 de julio la ereccién del ayuntamiento
municipal y el 29 de octubre, el paso del ¢jército insurgente de
Miguel Hidalgo por Santiago Tianguistenco.
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1.4.2PAISAJEFiSICOY DEMOGRAFICO

El municipio de Santiago Tianguistenco pertenece al Estado de
México, y se sittia “en la regién sur oriente del valle de Toluca,
en las estribaciones de la sierra del Ajusco. En coordenadas
geogrificas estd situada a 19° 10.8” de latitud norte y 99° 28.1°
de longitud oeste del meridiano de Greenwich”.36 Sus vecinos
del norte: Capulhuac, Ocoyoacac y Metepec; al sur: Huitzilac,
Joquincingo y Ocuilan; al oriente: Xalatlaco y con las delega-
ciones politicas de Magdalena Contreras y Tlalpan de la ciudad
de México; y al occidente colinda con: Texcalyacac, Atizapan,
San Antonio la isla, almoloya del Rio, Calimaya, Mexicaltzingo
y Chapultepec. Su extensién es de 181409 km2. aproximada-
mente. “La configuracién topogrifica del municipio presentd
grandes variaciones; asf en las partes altas, correspondientes a'lla
sierra, la altura sobre el nivel del mar sobrepasa los 3600ms
planicie riberefia al rio Lerma es ligeramente menor a 2600m
sobre el nivel del mar”37Teniendo como principal fuente;
al Lerma hasta 1954, cuando dejo de eletll‘. La cause del rio
Lerma atraviesa de sur a norte. -

Otros rios como el Jalatlaco ~que atraviesa de oriente @ poniente-
y el Balsas, son importantes en la regi6n. Atn ‘esto, la
poblacién obtiene el agua de pozos, y la mayoria d
sobreexplotados porque se usan para abastecer del
ciudad de México.

El panorama actual de Santiago no varfa mucho, la difetencia es |
que ya no esté el Lerma. El Tianguistenco precolombine'y desde

favorecia las condiciones para que un pueblo se desarrol
la fertilidad de su suelo. La forma de riego para la tie
acuerdo a la época de lluvias; y no toda la tierra en ¢l m
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Grafico 14

para el pastoreo del ganado. La tala de 4rboles por los
industriales ha traido problemas en el monte de la zona, es un
problema a nivel estatal y nacional. Los operativos en contra de
la tala afectan también al campesino por considerarlos los prin-
cipales causantes del dafio del ecosistema. La temperatura media
en Santiago es de 12° a 14°C. En temporada de primavera se
registran con un miximo de 33° y en invierno de -6°C. “Las
heladas tienen una frecuencia de 100 a 120 dfas al afio en la zona
intermedia y de 80 a 100 dias en las zonas altas y bajas; ocurren
por lo general entre los meses de octubre a mayo.” 32 La pre-
cipitacion pluvial es irregular, depende de al altura de las
regiones y esta es variable. En la zona intermedia es de aproxi-
madamente 1200 y 1500mm.

La flora obedece al mismo factor. Las regiones altas albergan
encinos, pinos, topozanes, oyameles, madrofios y fresnos acom-
pafiados de matorrales y pastizales.

Aunque en menor cantidad, en la fauna prevalecen: coyotes,
tejones, viboras de cascabel, zorrillos, tlacuaches, conejos, tuzas,
ardillas y ratas; también aves silvestres como los cuervos, codor-
nices, gorriones y gavilanes. Al cambio de estacién, en otofio, lle-
gan las garzas, patos y galleretas. En época de aguas se pueden
ver ranas, ajolotes, acociles y sapos. El ripido crecimiento
demogréfico y la falta de una cultura de respeto hacia la flora y
fauna han llevado a la extincién del venado, el tigrillo y el
zopilote. -

En verdad la problemitica de la explosién demogrifica es una
situacién que por si sola da que pensar en Tianguistenco, y en
todo México; segiin el censo estatal®® de 1995 arrojé los
siguientes nimeros: 51149 habitantes, 26119 mujeres y 25030
hombres. De acuerdo con el censo de 1990 la densidad de
poblacién en el municipio fué de 240.74 habitantes X km?2 y con
el de 1995 ascendi6 a 281.95 habitantes X km2.
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Esto arroja un crecimiento de 5.7% anual con la diferencia de
7476 habitantes entre ambos censos. Un 62.5% mayores de 15
afios; un 77.90% sabian leer y escribir, mayores de 6 afos. En
los niimeros de la natalidad, “en el bienio 1995-1996, nacieron
828 nifios varones y 802 mujeres, en total de 1630 nacimien-
tos”41 La tasa de mortalidad en 1995 se “contaron 327 defun-
ciones; 177 hombres y 150 mujeres. De ellos 85 corresponden a
fallecimientos de nifios menores de un afio, 43 hombres y 42
mujeres.”42
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1.4.3LOSGRUPOSETNICOS:NAHUA,OTOMIY
NAHUATLACA;SUSTRADICIONESVIVASYLAS
MESTIZAS.

El hecho de que Tianguistenco mantenga su importancia por el
comercio, atrae gente de las poblaciones y ciudades cercanas;
primero pasan momentdneamente hasta que deciden quedarse a
vivir ahi. Y.de esos grupos migratorios un dia se conformé la
comunidad de Tianguistenco. El valle de Toluca siempre
ha sido concurrido por la fertilidad de sus tierras,
benévola a la agricultura y para la crianza de ani-
males. A estas tierras arribaron (1300 a.c. aprox.)
grupos olmecas, provenientes probablemente de
Tlatilco, Naulcalpan; por los vestigios encontra-
dos: “figurillas olmecas y olmecoides junto con la
tradicién de figurillas al pastillaje.”#3 Asi mismo
se ha especulado que existia un santuario de 2*
importancia: Quauhchichinolca; centro ceremo-
nial gobernado por los toltecas. El grupo de los
toltecas aporté a los futuros grupos étnicos “la
supremacia intelectual y artistica”™4 de la cual
gozaban.

Después arribaron tribus tepanecas, otomfies y
mazahuas. Los matlazincas tiempo después se
establecieron en el territorio del valle de Toluca,
logran su supremacia y forman varios sefiorios indepen-
dientes entre si, uno de ellos era el de Xalatlahuco, donde
actualmente situamos a Santiago Tianguistenco. Algunos tepanecas,
otomies y mazahuas emigran hacia el valle de Anahuac, se estable-
cen y conforman Atzcapotzalco. Cuando las tribus nahuatlacas (los
mexicas) llegan desde un lugar llamado Aztlan, se instalan en el
islote del lago de Texcoco, pagando a cambio tributo a Tezozomoc,
tlatoani de Atzcapotzalco; un siglo después los mexicas eran ya,
una potencia militar, deciden liberarse del yugo Azcapotzalca

(1430) bajo el mando del tlatoani Izcoatl, aconsejado por “el



joven pilli Nezahualcoyotl (hijo de Ixtlixochitl el viejo, cuyo
sefiorfo de Tezcoco habfa sido conquistado por Tezozomoc™5
por el afio de 1418. El sefior de Coyoacan al ver destruidos a sus
hermanos de sangre, convocé a la defensa de su gobierno. Envié
“mensajeros a Xalatlaco y a Atlapulco, para que lo viniesen a
ayudar, la cual gente era de serrania, labradora gente de
monte.”#6 No quisieron combatir, porque no era su “voluntad de
ser contra ellos ni dar favor y ayuda en su prejuicio.”™” Los
mexicas destruyeron Coyoacan, algunos escaparon por el
Axuchico (Ajusco) con sus hermanos matlazincas-otomies.
Tiempo después el campo y lagunas del valle de Toluca fueron
invadidos y conquistados por la triple alianza (Tenochtitlan,
Texcoco y Tlacopan) para asegurar alimentos de las tierras lacus-
tres, ya que desde esos tiempos tenian su fama; ademds estas
tierras eran un punto estratégico y de acercamiento para después
someter a los purepechas.

Tanto el sefiorfo de Xalatlahuco, Capulhuac, Atlapulco y otros
mas, le tributaban a Tlacopan, que este a su vez permanecia
sumiso al imperio Azteca. El tiempo de predominio de los
mexicas duré 40 afios, hasta el triunfo del conquistador Cortés,
en agosto de 1521.

Santiago Tianguistenco surge después de
la conquista azteca a los matlazincas- “#|q gsociedad de los pueblos que hoy

otomies; gracias a la creacién del tian- Hi | C ' f d
quiztli que daba abasto a todas las pobla- cOonsthayen e MURItIplo e55Uv0 Tormadda,

ciones aledafas. A la llegada de Cortés al casi en su totalidad, por familias
valle de Toluca, dominé a todos estos indigenas de origen matlaltzinca, otomi

pueblos imponiendo las encomiendas. La y en menor proporcién, nahuat!”
conquista fisica e ideolégica se dié de una !

forma rdpida y brusca. Los habitantes

(como en todos los pueblos conquistados) tuvieron que adaptar

su cosmogonia a la europea por conveniencia; el resultado es el

mestizaje en todos los niveles, nacieron muchas tradiciones y

creencias hibridas (por ejemplo Tonantzin Maria Guadalupe),

muchas tradiciones indigenas sélo se maquillaron, y gracias a eso
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ahora contemplamos su cambio y evolucién; contadas son las
que quedan intactas, la mayoria son mestizas y es dificil identi-
ficar su origen indigena.

Haciendo un recuento de los grupos étnicos que han pasado por
el actual Santiago Tianguistenco, son variados tanto en nimero
como en costumbres; “la sociedad de los pueblos que hoy
constituyen el municipio estuvo formada, casi en su totalidad,
por familias indigenas de origen matlaltzinca, otom{ y en menor
proporcién, nahuatl; la cabecera municipal fué la excepcién, ya
que si bien tuvo una comunidad de origen autéctono que se
mantuvo durante el periodo virreynal, fué asiento de la repabli-
ca espanola de la regién, en cuyo seno convivieron familias
criollas, mestizas y desendientes de negros y mulatos, éstos alti-
mos como sirvientes en las propiedades del conde de Santiago
de Calimaya”8 A pesar del trago amargo de la conquista muchas
tradiciones prevalecen presentes en la regién. Nombrando algu-
nas tradiciones vivas indigenas#?, todavia se puede ver el tipo de
casa, hecha de adobe y teniendo como techo el tejamanil o teja
con caida de una o dos aguas; acompaiiando a las viviendas un
jacal, que por lo general se utiliza como cocina y bodega, hecha
con tablones y teja. También los sincolotes, que son recolectores
de los granos cosechados. En sus vestimentas las mujeres conser-
van el uso del enredo y la blusa con bordados.

La agricultura es representada por la cosecha del mafz, principal
alimento de la cocina indigena; las mujeres muelen el grano en
el metate para obtener la masa que darad forma a las tortillas, a
las gorditas de haba y de frijol, granos que también se cultivan.
Algunos campesinos usan la coa, como herramienta de trabajo.
De forma notoria, cada vez se cultiva menos el maguey; planta
de la cual se obtiene el aguamicl, que cuando se fermenta se
transforma en pulque, parte también de la alimentacién.
Artesanalmente, se conserva el uso del tule; material con el cual
se elaboran los chiquihuites y sombreros.
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Los animales que se atin se crian son el guajolote y algunas galli-
nas silvestres, también los conejos, aunque en menor proporcion.
Subsiste el uso comin de la familia nuclear en la sociedad,
aunque esta no es exclusiva de la forma de vida indigena.

En las ceremonias funerarias se rinde culto a los muertos con
ofrendas de alimentos, bebidas e inciensos; los rezos durante el
velorio y el uso de ceras acompafnado de musica (aunque la
instrumentacién ha cambiado) y con flores de cempasuchil, el
amortajamiento y la sepultura. La gente recurre a los chamanes
o curanderos para la cura de aires, mal de ojo, espanto o bru-
jerfa; algunos tienen el poder de desviar las trombas para prote-
ger la cosecha, ellos reciben el nombre de ahuizotes. Sigue el
mito de la llorona y las almas en pena.

En el 4mbito comercial se continiia con el trueque; es una activi-
dad indigena, aunque en el caso de Tianguistenco se han intro-
ducido rasgos de otras fuentes y orfgenes; y ahora también puede
ser considerado como mestizo. Muchos de estas tradiciones se
conservan y se heredan oralmente, como es el caso de la misma
lengua nahuatl atin hablada por algunos naturales.

Toca el turno a los rasgos identificados
como mestizos. En realidad son costum-
bres evolucionadas por la combinacién de

el trueque; es una actividad indigena,

ambas culturas. Comenzando por la Qungue en el caso de Tianguistenco se
constitucién ffsica de los habitantes. han introducido rasgos de otras fuentes y

Primero esta el mestizaje entre las étnias, origenes; y ahora también puede ser

luego el mas marcado: indigenas con
espafioles.

Actualmente se adopta el uso de las telas; sobre todo el uso y
fabricacién de ]Ja manta para la elaboracién de blusas, camisas,
pantalones; ademas se adopta el uso de guarache, sombrero y

considerado como mestizo.

+RAAAAARRARAAAAAASARALRARIARAARAAARAARIALAAD



tocado para las mujeres. Con la llegada de la lana se elaboran
como artesania los jorongos, gavanes, abrigos y prendas para la
proteccién del agudo frio de la regién. Se retoma la familia
extensa; ¢l matriarcado se convierte en la figura mas importante
por el liderazgo que ejerce. En Santiago, se acostumbra el
heredar a los hijos una porcién del patrimonio familiar; asf los
ahora nuevos padres de familia construyen sus hogares en esos
terrenos y a la vez son vecinos; una forma combinada de familia
nuclear con la extensa. Religiosamente las cosas cambiaron en
apariencia; con la llegada del cristianismo en su modo de catoli-
cismo, cambian los cédigos con los que eran juzgadas las
personas.

La introduccién de la cruz como signo representativo ¢
_imprescindible en toda celebracién religiosa-social, rito o fiesta:
frendas a los muertos, ceremonias funestas, danzas (que tam-
- b én la mayoria se transformé en bailes mestizos), bodas, bauti-
wetc. Con algunos de estos festejos familiares se acostumbra
.el compromiso del compadrazgo; que funciona para enfa-
a amistad de mayor respeto entre dos familias y sus diri-
;,entcs.'Toda invitacién a compadrazgo y pedimento de mano de
una novm, van acompafiados de un presente llamado contento
(mole, ar%roz, pollo, tamales de haba, frutas y botellas de vino en
una camzﬂa) Se introduce la figura del mayordomo que organi-
za las f1 Stas principales del pueblo y sus santos.

‘En .la,.agr;ia'::ﬁltura, el conquistador trajo granos y cereales como el
trigo que se acopla y complementa el circulo alimenticio de la
poblacién;'y en toda Mesoamérica. La crianza de animales ahora
cuenta con ganado ovino, equino, porcino y bovino; mismo que
es criado y vendido para usos de trabajo, alimento y usos milti-
ples como corridas y jaripeos.
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1.4.40RGANIZACIONDELAPARATO
ECONOMICO:TIERRAS ,INDUSTRIA,
OCUPACIONES DIVERSAS,
AMBITOCOMERCIALY MERCATIL.

Para la comprensi6én del funcionamiento del aparato econémico
de Santiago Tianguistenco -y de cualquier pueblo- hay que des-
glozarlo desde los rubros: agropecuario, industrias mercantil y
comercial, ademds de otras actividades productivas.

A principios del siglo XX, Santiago Tiangusitenco estaba repar-
tido en grandes solares; los terratenientes optaron por la venta
de sus tierras. Curiosamente coincide con la decadencia de la dic-
tadura Porfirista. Medio siglo después el balance entre la impor.
tancia de la agricultura y el comercio se descompensa, la ag
cultura no es la principal actividad que mueve al ap
econémico de Santiago Tianguistenco.

Hoy el régimen de propiedad de la tierra es ejidal, comu
vada; y todavia puede llegar a verse al campesino trabajg
la yunta, barbechando la tierra, como dato histérico es
ciarse, pero eso también habla del rezago y descuidoj
causa de migracién a las ciudades. La mayorfa de los
usan tractores en el barbecho, combinado con la coa
La preparacién, la siembra y la cosecha se realizan
campesinos cultivan sus tierras en primavera para q
pos de lluvia se riegue de forma natural; sélo en al
se utiliza el riego “de tipo rodado con agua provenie
antiales y arroyos.”5? Se cosecha el maiz, avena, haba
ria. Hay campesinos que recolectan alimentos silvestre
hongos y los quelites. Para el almacenamiento de “las ¢
cuenta con tres unidades de bodegas rurales CONASU]
para el uso familiar se ocupan los sincolotes que tienen
de huacales, fungen de almacenadores de granos de una n
fresca.
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La industria es una actividad importante en el municipio; existe
una asociacién de industrias de Tianguistenco (ITAC), y en la
cabecera municipal el parque industrial Santiago Tianguistenco
(PIST). Una de las empresas internacionales establecida en la
regién es la armadora de vehiculos Mercedes Benz.

Las industrias siempre traen consigo empleos para los habitantes;
a opinién personal la industria ocupa el tercer lugar como activi-
dad econémica, dcspucs del comercio; ésta es una actividad
dcronador,a,dé uge de Santiz anguistenco, a tal punto que
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1.5ELTIANGUISDESANTIAGOTIANGUISTENCO

La plaza de Santiago es grande, y esta aseveracién va mas alld de
lo que se observa al llegar al lugar. El encanto radica en esa acul-
turacién de las costumbres indigenas, otras claramente mestizas
y las contempordneas formas de mercadeo y sus mercancias,
todo en'un conjunto hibrido; retratado en las tomas de este
documento; y en todo momento los actos tradicionales suceden;
este trabajo es una coleccién de éstos momentos.

Hablar de la historia del tianguis es hablar de la misma del muni-
cipio. “Un grupo de comerciantes pidieron permiso al gobernan-
te de Xalatlahuco para celebrar el tianquiztli en una planicie cer-
cana para intercambiar sus mercaderias con los otros sefiorios/
(Atlapulco, Calimaya y Capulbuac)en un punto estratégio
Dada la accidentada configuracién de Xalatlaco, el tianguis ]E)ca]
no se ubicé en el entorno urbano de la cabecera del sefiorio, sino
que se trasladé al estratégico cruce de dos importantes; :__fs 0
caminos: el que unfa a Toluca con el sefiorio tlah X
Cuauhnahuac y el proveniente del norte, seguramente de la tomas de 951”9?

ancestral Tula, en direccién de los centros ceremoniales de momento los acto
Chalma y Malinalco, localizados en la entrada a tierra ca]u.n- esfe tra bcx|o es

t€,1470 -1475755 momen{o

Con la conquista el sefiorio de Xalatlaco fué cedidoien.enco-.
mienda a don Leonel de Cervantes. El conquistador “Cortés

fundé en las cercanfas de Tianguistenco la estancia de :
Concepcion de Atenco, que fué pionera en la Nuevail
la cria de ganado ovino, bovino y caballar,”5¢ asi el 3
variedad en mercancias a vender y trocar enriquecid al mercado
indfgena, aunque estos animales pudieron venderse hasta el siglo
XVI con la ereccién de Santiago Tianguistenco; fué hasta:_ este
tiempo que se pudo celebrar con libertad el tianguis y algunas
mercancias’”. As{ como Velisquez lo describe en estas lineas
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pesinos bajan
un’rualmen’re-

también algunos naturales relatan los origenes de lo que hoy
conocemos como Santiago Tianguistenco, el que estd a la orilla
del mercado.

Actualmente la plaza de Santiago Tianguistenco se divide en tres
grandes secciones: ¢l mercado de animales (conocido como el
meson), la plaza principal (que es lo mds acercado al tinguis
comiin: en todo México) y el tianguis tradicional (donde se da el
trueque de lesia por mercancia).

En “el mes6n”, se lleva a cabo principalmente la compra - venta
de animales, y ocasionalmente el trueque entre animales y pro-
ductos derivados de los mismos. Se le conoce con este seudéni-
mo porque anteriormente ahi se descansaban los animales en que
viajaban los campesinos. En esta seccién de la plaza de los mar-
tes, se encuentra ganado bovino, ovino, equino, vacuno y aves de

. corral. Habitualmente se hallan ejemplares de todos los tipos de
- animales para granja, todos los aditamentos tanto para el animal

(forra]e, reatas, medicamentos, herraje, sillas, etc) como para el
granjero o ganadero (calzado, ropa, sombreros, berramientas de
:raba;o, etc.). La venta de mas de cinco animales es cldsica de los
gana&eros de la regién, porque el campesino de clase menos pri-
vilegiada llega a vender a la plaza con menos frecuencia, sélo lo
hace ‘cuando tiene que satisfacer esa necesidad de adquirir un
ammalfﬁara sus actividades, y es normal que vendan y adquieran
poCos amma]eq

- Los s pre ios son tasados por los lideres de mercado que simultd-

o hacen con otros, de algunos ranchos y mercados de
e otras regiones y de otros tianguis pertenecmetes al

Santiago Tianguistenco es una ciudad, que alberga muchas

traste
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tradiciones indigenas y mestizas vivas.

En la plaza principal, es de mayor familiaridad la forma de mer-
cadeo. Es un mercado donde predomina lo mestizo, y los tian-
guis de las grandes ciudades de alguna manera se le parecen.
Aqui se encuentra todo tipo de mercaderfas para el sustento
familiar, que va desde alimentos preparados, vestimenta, pro-
ductos para el hogar, frutas y verduras, jarcierfa, etc.

Todo lo que se vende, es en grandes cantidades y con muchos
puestos de gran tamafio. Es como otra plaza dentro del conjun-
to porque existe una clasificacién y lugar para cada una de las
mercaderfas y productos. Esta plaza tiene como centro a la Plaza
Libertad,-de aqui la relacién entre la palabra tianguis y plaza,
porque generalmente era en ese lugar de la poblacién donde se
refiza el acto def comercio- frente se encuentra el Palacio

tro y otras calles mas.

El tianguis de Santiago es famoso por su tamaio, el mis
cado municipal se acopla a la plaza de los martes, inclus
ciona también a toda su capacidad un local permanen
nes variadas, comida tradicional de la regién (facos 4
consomé, barbacoa de borrego, chorizo verde, longani
miisicos que amenizan esta zona de la plaza de los|
considera plaza principal por ser la de mayor tamai
todo es aqui donde se realiza la mayoria de las trans;
donde los pobladores de la regién (y no solo de Ti
obtienen sus ingresos y es la seccién que estd contro,

sujetos del fuero de la Primera Reglduna.
De los pueblos aledafios los comerciantes se surten de '_
para llevar a vender a la capital del Estado y al Distrito {

La plaza principal es un collage de las tres secciones del trang
también se puede encontrar a la venta animales (principal]

42



~if——— carretera federal a Malinalco

Jarclerla, pieles y sombreros

a4 N\ 5
4 MERCADO
: DE ANIMALES
d ra
a Grafico 17
a
Zona
Industrial C TIANGUIS
: TRADICLONAL
\ J
m
a N
lacteos comida
g Mercado preparada
de carnes
varios omid
y comida y
salida a Toluca =]
venta de Mercado
frutas y verduras municipal ropay
zapatos J
s alida a Xalatlaco
W j
especies s articulos de ferreteria
a
|
i
d ;
a PLAZA
PRINCIPAL J
alfareria
a

aves de corral

C
a
" p Palacio f
I
u Municipal a
\ | r
e
u 5
a N[ R
artesanias § ¢ bancos
y ropa
varios
J l v J

aves de corral) y no es raro observar a
campesinos que dificilmente tratan de tro-
car para obtener el sustento semanal, para
el trueque hay una parte especial, que el
tiempo se ha encargado de arrinconar y
sin querer, de conservar: el tianguis tradi-
cional.

El tianguis tradicional, es el eje y causa
motora de esta Tesis. Aqui se da el true-
que martes con martes, los campesinos
bajan del monte para acudir puntualmen-
te; el mismo paso marcado de sus necesi-
dades se los exige; es bién sabido que la
pobreza del campesino mexicano es parte
de una realidad nacional de rezago y dis-
criminacién, y curiosamente esta limitan-
te ha ayudado al acto del trueque a sobre-
vivir hasta estos afos (como lo menciona-
mos en el subapartado 1.2.3); si no hay
dinero, lo que queda es continuar con lo
que hasta ahora les sigue favoreciendo: el
trueque, porque da lo que desde un prin-
cipio promete y saben que obtendrin lo
minimo necesario.

En el México actual pocos son los grupos
étnicos que preservan (al menos lo mds
apegado a como fué) sus tradiciones vivas
e indigenas, y en este pequeiio rincon de
lo que algin dia fué gobernado por el
imperio mexica, el trueque contintia sien-
do una de las principales fuentes de abas-
tecimiento de las familias campesinas.

Para celebrar el tianguis, los protagonistas
del trueque cambian en su mayoria lena,



sacada del mismo monte que habitan. En “el mercado de la
lefia”, como le llaman los mismos campesinos, los precios son
tasados en cantidad de “palos de lefia”, y cada mercader ofrece
sus mercancias por lo que el considere que le conviene cambiar-
lo, claro, también influye el tamano de la necesidad. Por ejem-
plo, una trucha envuelta y preparada en hojas secas de maiz ¢s
cambiada por 20 6 25 palos de lefia, de hecho el precio queda a
voluntad de los ofertores y ellos deciden si lo cambian. En este
mercado es comiin encontrar las siguientes mercaderias: lena,
jitomates, frijol, nopales, tortillas, sombreros, zapatos usados,
pan blanco y de dulce, chiles, melones, aguacates, habas, pulque,
horcones, plitanos, manzanas, cilantro, hongos, truchas, ropa,
etc.

Al mercado lo asisten principalmente las mujeres, algunas acom-
pafadas de sus hijos (que rara vez reciben su educacion bdsica
escolar) y asi se asegura que la tradicién serd transmitida; los
sefiores acompanan a sus esposas cuando el cambio suele ser en
grandes cantidades, aquf la funcién del hombre es en general la
de llegar por eso del medio dia en adelante para cargar a casa lo
cambiado; muchos utilizan animales de carga para transportarse
(burros, mulas y caballos) solo los “grandes comerciantes™ usan
camionetas para sus mercancias; que es un grupo de comercian-
tes con un monopolio por la cantidad de mercancia que llevan
a trocar. El trueque es una tradicién que va desde lo oral y que Gréfico 18, La plaza de Santiago Tianguistenco
pasa por el acto mismo de ser practicado,
los campesinos de la regién no pierden la " -
oportunidad de incluir a sus hijos, los En “el mercado de la lefAa ”, como le
nifios lo asocian con una actividad lddica [laman los mismos campesinos, los
hasta llegar a ser algo cotidiano; asf nacen precios son tasados en cantidad de ”palos
y se desarrollan. % 3

de lefra”, y cada mercader ofrece sus
En el mercado de la lefia se daunactoque Mercancias por lo que el considere que
pone en peligro su integridad: latalaclan- |e conviene cambiarlo
destina de arboles. Esta actividad se hace
notar mayormente en las partes de monte
del municipio de Xalatlaco que colindan
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con el Ajusco. Esta pudiera ser una de las razones del desapare-
cimiento del tianguis tradicional de Santiago Tianguistenco en
un futuro. Son muchas las posibilidades que podrian darse; las
actividades de los grupos y comunidades se van adaptando y uno
de esos movimientos puede ser definitivo, para nunca mas volver
a presenciar actos como éstos; y este fotorreportaje serd -posi-
blemente- una referencia visual de lo que seguramente, seguird
siendo materia de estudio e investigacion, y parte de la historia.
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2.L. AFOTOGRAFIAYELFOTORREPORTAIJE

“En una familia grande, todos saben que las buenas

relaciones no impiden que a veces los primos,

primas, tios y tias tengan conversaciones tumultuosas o fatigantes.
Cuando siento que el tono va a subir, saco el album de las
fotos de la familia. Todos se precipitan, se sorprenden,
primero bebés, luego adolescentes;

nada puede enternecerios mas y, muy pronto,

. el orden vuelve a reinar"!

s7un rasgo natural de la civilizacién humana el querer tener
1 recuerdo de lo que sucedié. Todo mundo quiere retardar los
omentos especialmente buenos y nunca olvidar esa vivencia;
ando la gente recurre a la fotografia piensa que ésta realizard
ometido, porque eso basicamente hace la cdmara fotografica:
ar imagenes -por su cualidad fdctica- mas el fotégrafo retra-
pre con una finalidad, aunque el grueso de la gente y los
icionados no estén concientes, la fotografia es maleable al
del fotégrafo aun en esas fotografias de album familiar;
fotografia no se limita a un uso tan parco de la vida social.

pte la introduccién de la presente se justifica la pertinencia
ir a la fotograffa como medio en la realizacién de esta
s disefladores grificos recurren continuamente a la
ifia como recurso imprescindible en su labor profesional,
ce que la técnica fotogréfica tenga un lugar considerable
5 distintas dreas donde el disefiador grifico se desarrolla.
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2.1E LRECURSOG RAF|C ODEL AFOTOGRAFIA

La fotografia se desarrolla sin necesidad de otras técnicas o for-
mas de representacién grafica, desde su invencidn (oficialmente,
junio de 1839) ha ido de la mano con las formas de reproduc-
cién en serie causando a la vez su abaratamiento, -factor que la
acerca a los bolsillos del piiblico en general- también es necesario
decir que es un medio dominado “por la tecnoestructura cuyo
objetivo persigue la creacién incesante de nuevas necesidades.”?
El mundo de la publicidad ejerce esta inercia y se ve reflejada en
el bombardeo de imagenes que a diario recibimos en los medios
masivos de comunicacién, por esto mismo, la tecnologia fotogra-
fica también ha evolucionado enormemente, sobre todo en este
nuevo siglo no unicamente se ha avanzado en la fotografia anélo-
ga y sus materiales, ahora también se puede hacer uso de la tec-
nologia digital y lo tinico que la separa de la andloga es la cali-
dad de resolucién al imprimirse una imagen.

Aniélogas o digitales las fotografias que aparecen en las publica-
ciones son “uno de los medios mis eficaces de moldear nuestras
ideas y de influir en nuestro comportamiento™3y en todo lugar y
momento de nuestra sociedad se manifiesta esta intencion. Por
esto la gente necesita nuevamente individualidad de ser y de
decidir frente los demds, no quedar fuera de tanto acon-
tecimiento y tanta tecnologia. “Hacer fotos se le antoja como
una exteorizacién de sus sentimientos, una especie de creacion.
Asf se explica el creciente nimero de fotégrafos aficionados que
hoy se cifra por cientos de millones y que tiende a incrementarse

cada dfa mas.”

Con la fotografia se dan distintas motivaciones que a la vez
satisfacen la comunicacién entre los demés y el intercambio de
sentimientos, el revivir afioranzas; la fotografia se encarga de
encerrarlas en una esfera en contra del tiempo; la realizacién de
un individuo al poder observar su evolucién (como el caso
extremo: José Luis Cuevas); en otras ocasiones juega a ser un juez

Mi familia; grafico 19
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aparentemente imparcial del prestigio social, satisfaciendo no
solamente eso sino también proezas técnicas, al fotografiar testi-
monios de una realidad personal o algin trabajo de gasto osten-
tador con fin publicitario; y de estos actos se desprende una
autorrealizacién por parte del fotégrafo al cederle cierto poderfo
que va mds alld de una simple distraccién.

“En la vida contemporanea, la fotografia desempefia un papel
capital. Apenas existe actividad humana que no la utilice de uno
u otro modo. Se ha vuelto indispensable tanto para la ciencia
como para la industria. Es punto de arranque de mass media
tales como el cine, la television y las video-cassettes. Se
desarrolla diariamente en los miles de periédicos y revistas.”s
“Uno de sus rasgos mis caracterfsticos es la idéntica aceptacién
que recibe de todas las capas sociales. Penetra por igual en casa
del obrero y del artesano como en la del tendero, del funcionario
y del industrial.”6

Por estas circunstancias sociales la fotograffa tiene una larga vida
 los afios venideros y por lo tanto es una opcién viable a ele-
como instrumento de documentacién grafica.

cualidad factica, el papel de la fotografia en la presente es
lesarrollar una historia de imdgenes a manera de documento
_f&ccrca del tianguis de Santiago Tinguistenco.

segundo capitulo se completa el marco tedrico para que
guis de Santiago Tianguistenco sea visto por el Disefiador
valiéndose de una paleta con matices histéricos, etno-
econémicos y fotogrificos, siendo este dltimo el més
nte ya que la presente es un documento de cardcter gra-
cial; y para comprender y clasificar este trabajo como un

t;-;portaje analicemos el siguiente subapartado.
¢
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22FOTOGRAFIAAPLICADA

Una de las predisposiciones de la fotografia es su versatilidad
para aplicarse. La fotografia es adoptada y acoplada a muchas
tareas del ser humano, los alcances de la ciencias y las actividades
comerciales aumentan al valerse de tan apropiado instrumento.
Para esto la fotografia se ha extendido y ramificado en distintas
dreas; esto es una revisién sin pretender ser un muestrario
detallado de todas las aplicaciones de la fotografia; nos sirve para
delimitar los alcances de este trabajo:

Fotografia cientifica y técnica. La exactitud de observacién
que requieren las investigaciones cientificas obligan al hombre
mismo, valerse de la fotografia. La vista es limitada y no puede
maximizar imdgenes como el zomm de una cdmara, “tiene
limitaciones como instrumento de observacion directa: responde
s6lo a un espectro limitado de longitudes de onda y funciona
dentro de un intervalo de luminosidades muy estrecho, lo que
significa que no.perabc los ob]etcl»s demafslado luminosos ni los el product shot y el deporte
que son demasiado poco. También es incapaz de seguir los gréficos 20 y 21
movimientos muy ripidos o los cambios que se producen a lo
largo de horas o dias. En cuanto al tamafio, los objetos de manos
de aproximadamente 1/10 de mm resultan pricticamente invisi-
bles. En todas estas situaciones, la fotografia es una herramienta

de anélisis superior a la vista.”” O en los casos en que los obje-
tos se encuentran demasiado lejos que parecen inalcanzables,
como pasa en la astronomfa.

Fotografia médica y forense. No es fotografia de cuerpo o
figura humana porque no tiene un fin comercial o social; este
tipo de fotografia existe solamente con la intencién de aclarar la
funcién de un cuerpo y sus érganos, “se usa para facilitar el
establecimiento de diagnésticos, para controlar el efecto de
determinados tratamientos y para registrar operaciones quirir-
gicas-y muestras de todo tipo.”8 Y en esencia la medicina forense
y su aplicaci6n judicial busca lo mismo en la fotografia; con ella
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se revelan los rasgos més importantes en una investigacién legal
o médica; “la fotografia aporta pruebas que facilitan la resolu-
cién de los mds complejos casos criminales o penales y su campo
de accion cubre la toma de fotograffas de accidentes y lesiones,
la reproduccién de objetos robados y los retratos de
identificacién.”®

Fotografia aérea. Dependiendo la altura a la que se encuen-
tre Ja cdmara habra objetos que se puedan fotografiar, no es lo
mismo tratar de fotografiar la vista aérea de un estadio a la de
un continente, y con esta aseveracién se descubre que no sélo
con aviones se logran tomas aéreas. Las tomas tienen que ser
desde el aire o del espacio exterior hacia la tierra para entrar en
esta clasificacién “La fotograffa aérea es una herramienta muy
valiosa en planificacién urbana, investigacién arqueolégica, car-
tograffa, oceanografia, silvicultura, localizacion de recursos
naturales y espionaje militar.”10 Este tipo de fotograffa bien
puede considerarse como de paisaje pero ésta tiene aplicaciones
distintas.

Fotografia de la naturaleza. No solamente a la especie
humana se le considera en una clasificacién para ser fotografia-
dos, a la fotografia de plantas y animales se le considera
fotografia de naturaleza. Los estudiosos de estos temas se sirven
de la fotograffa para contemplar un catélogo de especies en su
habitat natural. Estas tomas sirven para su estudio cientifico,
el retrato; grafico 22 también son parte del arte de una enciclopedia o una revista.

Fotografia de la figura humana. El preservar la imagen
para la posteridad es una de las pasiones humanas. La figura
humana y en especial el rostro, siempre serdn temas de
inspiracién contempordnea; de hecho todo lo que el hombre
crea a su servicio es a su semejanza y la fotografia no se queda
fuera, lo que més se capta en las peliculas fotogréficas son las
personas en su mds simple postura y esencia. Este tipo de
fotografias son mas para un uso interfamiliar y social. La
fotografia cldsica: el retrato.
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Fotografia de deportes. Aunque es una actividad comiin en
cualquier sociedad, el deporte es una de las actividades de mas
multitudes. La prensa y otros medios le dejan un lugar especial
en sus espacios. Los fotégrafos dedicados a esta linea en realidad
se familiarizan con las peliculas y equipos aptos para las tomas
deportivas, esto provoca que se le considere como una ramifi-
cacién independiente.,

Fotografia de arquitectura y paisaje. Toda construccion
que salga de la cotidianidad siempre causa asombro, y un poco
més a los especialistas en disefio y sus fundamentos. Siempre
habrd un motivo que valga la pena fotografiar en las construc-
ciones, se toman desde su comienzo, y en algunos casos hasta el
final, como restos arqueoldgicos; de hecho las fotos con
perspectiva abierta son de paisaje, y no se confunda con el con-
cepto de campo rural. El paisaje pasa desde lo campirano, lo
urbano, hasta lo industrial. “Tanto el paisaje como la arquitec-
tura cuentan con un mercado amplio. Ofrecen un registro obje-
tivo del entorno y dan una idea clara de las relaciones entre las
estructuras naturales y las artificiales construidas por el hombre,
sirven de publicidad a promotores de viviendas y agentes turis-

ticos y constituyen imégenes atractivas por si mismas.”!! Es
caracterfstico que en la mayoria de las fotos de arquitectura y el paisaje, grafico 23
principalmente de paisaje, aparezca la linea de horizonte, un ele-

mento cldsico en este tipo de tomas.

Fotografia publicitaria y de ilustracién. La mayoria de las

aplicaciones antes citadas llegan a servir como parte de la publi-

cidad, pero esta en especial puede y estd disefiada especifica-

mente para eso, son clisés prefabricados con el fin de que ven-

dan. Las fotos de esta clase pueden ser

parte de un folleto, un libro o alguna  cgpta todo lo que el hombre ejecuta en
revista (pensando en que tengan como fin ¢, ciedad. Abarca todos los intereses de una
un impreso aunque no necesariamente, : di vo d
pueden tener como fin la interet y sola-  © otra forma, porque es un medio masivo de
mente se baja la resolucion), se les da comunicacién de simple decodificacién, con

publicidad a servicios o productos un lenguaje universal: la imagen

-+ LAAMAARRARLAALSARAAALRANLIAAAMAMARRARLLAL



(produt-Shot) valiéndose de la leal técnica. No todas las tomas
tienen que publicitar, algunas sélo ilustran. Las condiciones de
trabajo son sefialadas por el director de arte, se siguen las reglas
ya estudiadas por otros profesionales y es un trabajo meramente
profesional y con un equipo multidisciplinario. Este tipo de
fotografia por su calidad controlada, se presta a su manipulacién
andloga o digital (los fotomontajes). Para estas fotos, existe la
mayor variedad de equipo y materiales. En esta rama de la
fotografia los disefiadores gréficos la asumen como un modo de
vida profesional, se cuenta con el factor creatividad y con los
conocimientos adecuados sobre la técnica.

Fotografia de periodismo gréfico. Una tltima clasificacién
para este subapartado, la médula de este trabajo. La sociedad
mundial reconoce al fotorreportaje como un medio (original-
mente informativo) acaparador de toda la atencién e interés; es
simple, la fotografia de periodismo grafico es socidloga: capta
todo lo que el hombre ejecuta en sociedad. Abarca todos los
intereses de una u otra forma, porque es un medio masivo de
comunicacién de simple decodificacién, con un lenguaje uni-
versal: la imagen. Hay fotografias que son un poco més que eso,
rebasan las espectativas, tal es el caso de la foto mas famosa del
National Geograthic: “Una foto, una sola foto, ha logrado que
miles de personas se sensibilicen ante la tragedia de los refugia-
dos y hagan algo para ayudarlos. Mucha gente incluso se alisté
como voluntario para socorrer a las victimas. Desde que apare-
ci6 la foto de la nifa afgana”12

La finalidad de la fotografia de reportaje es bisicamente ilustrar
griaficamente los hechos, dan al espectador una idea visual
generalizada de la realidad.

Gréfico 24 la foto de la nifa afgana
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2.3E LFOTORREPORTAJE

La fotografia de reportaje llega al piblico en general por con-
ducto de los medios masivos, principalmente en los diarios
donde se le presta un caracter documental. Es la fotografia mis
improvisada, y esto dificulta su realizacién porque tiene que ser
ademds actual e inmediata. Interpreta la realidad mas que
obtener una copia exacta; dicha interpretacién nace del foté-
grafo apoyada en las notas a pié de foto o de pégina.

Puede exibirse sin un contexto editorial o publicitario, si esto
sucede al momento adquiere otra interpretacién: la de obra de
arte. “La produccién de una imagen perfecta por medio de la
fotografia es un arte, la produccién de un negativo técnicamente
perfecto es una ciencia”13; ésta cita pone en evidencia la dico-
tomfa arte-ciencia inseparable en la fotografia - en cualquiera de
sus aplicaciones- y que en la presente también se toma en cuen-

ya que este capitulo contiene tanto aspectos histérice
socia]es como técnicos de la fotograffa. La labor del disenac
grifico pudiera encajar en “la produccién de una im
perfecta.”

“La fotograffa inaugura los mass media visuales cuando el retra-
to individual se ve sustituido por el retrato colectivo. Al mismo
tiempo se ccmv:erte en un poderoso medlo de prop agan

SR,

los mtereses de quienes son los propietarios de la prens:

se puede ver para que s6lo eso se pueda dar a conoce_
lizacién que la gente de prensa hace de la fotograffa
ser’: el fotégrafo de prensa transmite la imagen de lo qué
visto del mismo modo que su colega periodista testimo
escrito.”15

Con el fotorreportaje se puede dar testimonio d
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acontecimientos por su naturaleza objetiva como técnica. Sin
embargo en ocasiones no se puede presentar unas tomas tan
realistas por muy objetivo que se quiera realizar un trabajo, exis-
ten prohibiciones morales, “impiden a veces a los reporteros gra-
ficos a tomar clisés, éstos solamente sirven para determinar cier-
tos enclaves en el drea de lo fotografiable sin, no obstante,
determinarlo.”16

El verdadero mensaje entre lineas (lo que el fotégrafo decide
tomar y lo que la editorial decide publicar) que existe entre la
auténtica libertad de prensa y lo que llega a las rotativas no se
decide con el criterio del fotégrafo o del reportero porque
depende de todo un equipo que funciona con sus politicas, la
libertad auténtica de la que hablamos queda en segundo plano;
como lo que deberfa de ser. La consideracion del fotégrafo y la
valuacién por parte del editor va a depender de que tan cauti-
~vante sea la toma para el espectador, no depende del valor
intrinseco de la obra y de la cual emanan muchas expresiones;
‘sino sobre todo del cardcter excepcional del encuentro entre un
eso fortuito (habitualmente dramdtico) y el fotégrafo: hay
star allf en el mismo momento en que ¢l acontecimiento se
ce,”17 y que por légica es muy poco probable que se de una
dad con estas caracteristicas. Se presentarfa lo que en
portaje se conoce como foto-choque, es decir una
fa que habitualmente es dramitica, producida de una
éra‘imprevisible e instantinea.

de sobra apuntar que para lograr un foto-choque se nece-
> una amplia experiencia por parte del fotégrafo; un pro-
que sepa captar movimiento y un equilibrio asimétrico

prefabricada y posada, que cuando se tenga que tomar un
5 no se vea como un documento de filiacién sino como una
en que te diga que siente aquel individuo que ha sido
sorprendido  en algtin acto de importancia para él; y que sus
esticulaciones nos cuenten de su personalidad, todo esto sin
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sobrepasar los lineamientos de la editorial y ademés lo que la
sociedad aprueba como reproducible a la opinién piblica, a la
cual censura y pertenece.

El reportaje en imdgenes es mas viejo que la fotograffa. Los
ilustradores del siglo XIX a la vez eran reporteros e iban al lugar
de los hechos para encuestar a los individuos que presenciaron el
hecho para que él se encargara de representar la escena en una
ilustracién apoyindose del grabado en madera y, por la tematica
que manejaban esas ilustraciones podemos vislumbrar que no
hay una diferencia con los fotorreportajes de un siglo después
donde los temas bélicos, catdstrofes, paisajes y problematica
social son los dominantes; a diferencia de que hay (todavia)
ilustradores que pueden recrear una escena, aiin cuando ésta ya
hubiera pasado; y el fotégrafo dificilmente puede coincidir en el -
tiempo y espacio de los hechos. Esto nos hace reflexionar de que
si en realidad se quiere informar o vender imégenes conmove-
doras y sensacionalistas- la prensa atn continua con la tradicién

recurra al fotomonta;e.

Las imigenes de las fotografias deben ser simbélicas,
de los objetos de la fotografia debe remitir a un tel6n dé
a una ‘memoria’ y resumir por su sentido connotado elit
reportaje.”18 A veces es un tanto complicado compila
cientes elementos que en tiempo, lugar y espacio n

presentan.
Muchas de las facultades de la fotografia y en especi

35mm son mal aprovechadas, estas y otras serdn nombrad:
el subapartado 2.5, subrayando las que se utilizaroni
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El cuerpo de un nifio refugiado
de Afganistan es preparado para
su entierro, en Pakistan®

el fotorreportaje, grafico 25

fotografiar el mercado de Santiago Tianguistenco.

La responsabilidad moral de la gente que dirige medios masivos
como la prensa a veces es nula, y por si fuera poco carecen de
ética profesional. La fotografia de prensa es considerada mala
por “mucha gente y sus representantes son objeto de
desconfianza y desdén. Al igual que en los primeros dias de su
invencion, la fotografia atrae a muchas personas que creen haber
encontrado en ese oficio facil de aprender, un medio de ganarse
la vida, sin que nada les haya preparado para ejercerlo. A estos
tltimos se afiade una nueva raza de reporteros, nacida en Italia
en los anos cincuenta, los paparazzi. Sus éxitos no hacen mais,
que aumentar la depredacién del oficio”,1? por sélo importarles
la adquisicién de una foto sensacionalista, muy bien cotizada.

A la gente se le tiene que concientizar para poder apreciar un
fotorreportaje por su contenido social y no por su apariencia
espectacular, Ensefiarlo a tomar en cuenta su valor intrinseco,
capaz de despertar un sin niimero de emociones; la finalidad es
poder llegar a crear la conciencia de que un fotorreportaje no
tiene que mostrarse siempre catastréfico, como las imdgenes de
una matanza, una guerrilla o un asalto; imdgenes que los
receptores estamos acostumbrados a mal digerir. Se manipulan
irresponsable y peligrosamente los ideales y la estabilidad social,
de paso se venden como mercancia de novedad. Poca conoce de
la importancia de la fotograffa y sus aportaciones a la vida diaria,
pueden pasar horas enteras frente al televisor sin percatarse que
la programacion ha terminado; ni siquiera se tiene presente a su
inventor (Nicéphore Niépce) que como tantos visionarios, murié
en la miseria sin presenciar la ctispide de su creacién y su actual
acorrientamiento y, que para poder cambiar el mal enfoque mar-
cado por los mass media seria necesario considerarla como
una obra de cultura, “despejar el sistema de normas que presiden
su fabricacién”20 y poder considerarla como un documento
soci6logo y auténomo para en verdad informar aspectos de la
sociedad de una manera analitica y objetiva.
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Falta bastante por hacer, y la postura de Pierre Bourdieu que
acabo de citar -y a la cual me adhiero- se vuelve utépica sobre
todo en un pafs carente de una cultura de valorizaci6n e inter-
pretacién del arte fotogrifico y la obra de arte en general; lo que
hoy preocupa es vender, y generalmente este tipo de reflexiones
se quedan solamente a ese nivel.

62




[CNENE)

grafico 26

2.3.1E LFOTORREPORTA)EE NMEXICO.

“Envi6 las fotografias que se tomaron en Querétaro después de la ejecucion,

es decir del chaleco del criado de Maximiliano, que llevaba el emperador,

a quien se habia robado su ropa,

asl como de los retratos del grupo de soldados que le fusilaron.

Me ha proporcionado estas fotografias el médico en jefe que embalsamé a Maximiliano o,
por mejor decir,

que le embald pues le puso grandes ojos negros por falta de ojos azules.

Estas fotograffas han sido hechas en secreto’ 21

El parrafo citado es el testimonio de un anénimo gacetillero, en
septiembre de 1867; el caso descrito en €l es la primera situacién
fotografiada y considerada como fotografia de reportaje en
México, aunque nadie lo consider6 asi en su momento; de ahi
partiremos.

A la fotografia siempre se le ha utilizado como un referente para
evaluar la historia del hombre de estos dos tltimos siglos, pero
en si, ella misma conforma su propia historia. Los usos van desde
la investigacién, reconocimientos geogrificos, retratos de la bur-
guesia del siglo XIX, etc.; independientemente la fotografia es
un ente al que se le puede redactar su linea de existencia.

Ya explicamos que el reportaje en ilustracién fué desbancado por
la fotografia; con la fotografia se verificaba y comprobaba toda
noticia, ya que si éstas no iban acompanadas de una imagen, no
eran fidedignas.

“El foto reportero, el fotégrafo de prensa y el trotamundos se
convirtieron en personajes casi miticos, encarnacién del aven-
turero en un mundo de transformacién en el que ya no quedaba
nada por descubrir, porque se enfrentaba cara a cara con peli-
gros, arriesgaba su vida en los frentes de batalla o en la bisque-
da de la noticia, el foto reportero alimenté durante casi medio
siglo no sélo las paginas de los periédicos y las revistas que lo

AAAMAARAARLMAALLAARLAARIARAAMAAARAARLALLY



empleaban, sino una literatura (y una paraliteratura) que conté
sus gestas en forma de autobiograffas, relatos en primera per-

sona, e incluso tiras cémicas y peliculas” 22

De la misma manera aunque no de forma absoluta, la fotograffa
ha sido desplazada parcialmente por la radio y la television, ya
que ellas le aventajan en velocidad. La fotografia asimismo ha
ganado campo en la publicidad y en el cine. Y separando de la
fotograffa al fotorreportaje como un ente capaz de ser por si
mismo, va mas all4 de una coincidencia al tener una cdmara por
casualidad o retratar una efigie de portada o pigina principal de
un diario. De ahf la necesidad de redactar este subapartado
dedicado a las proezas del fotorreportaje en México.

Durante la época de la intervencion francesa y el breve imperio
de Maximiliano, la litografia y ¢l grabado tuvieron un acierto
especial a su favor, la tecnologia contribuia al cambio de la .
historia una vez mis. Las imdgenes se podian ya reproducir en
medio tono, traduciendo los clisés en pequefios puntos d
diferentes densidades para lograr el gradiente tonal en
soporte; asf la noticia en fotograffa impresa en ciertos ejemplar
fue todo un acontecimiento.

Aubert; é] trabajaba para el imperio. Aubert y compaii
nombre de la razén social que Francois dirigi6, y uno de sus
grafos de esa compaiifa se encontraba en el momento

Maximiliano fué apresado en Querétaro, junio de 18_
hecho es el parrafo que se describe al comienzo del sub

soldados que en Ia Ie;ama, conduce a los condenados alfc’
las Campanas. En el primer plano nopales destruidos po%%f
de las tropas, agregan a una nota emleetra a la imagen. ':fa "

medidas de seguridad, capturar el instante supremo en los
sucesivos, sin embargo, completé su material fotogrifico
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manera de Matthew Brady en ¢l campo de la batalla de
Gettysburg durante la contemporanea guerra de Secesién de los
Estados Unidos: subié al cerro, tomé dos imédgenes del lugar de
la ejecucién (en una de ellas, el emplazamiento del emperador
estd indicado por una corona de cartén, una cruz de madera
recostada sobre un cimulo) reunié luego al pelotén de
fusilamiento, que posé en la fila de frente a la pared. Logré tam-
bién penetrar en el recinto donde ¢l doctor Degethoft embal-
samo los caddveres. Retratd el cadaver de Maximiliano en su
atatd, vestido de gala, con los ojos de vidrio de una Virgen de
los Remedios cercana, y el de Mejfa, sentado en una silla, encor-
vado, el maxilar pendiendo en una horrible mueca.” 23

Otra toma presentaba las ropas ensangrentadas del emperador
sobre una mesa, su camisa, el pantalén y chaleco de Mejfa;
aparte una vista del carro que traslado a Maximiliano al lugar de
su muerte. Por su puesto Aubert, absorbié el crédito de las fotos
ya que su nombre pesaba sobre el de los demds fotégrafos, y
pronto empezd la comercializacién de este reportaje con una
nensa popularidad, y no sélo en México; estas fotos fueron
madas para su explotacién. Hubo otros trabajos de Aubert
o el de la llegada de Benito Juérez a la a Ciudad de México

turno del general Diaz. A ¢l le tocé montar un aparato de

e escenografia. El fotégrafo Manuel Ramos lo retraté
do juramento al ejército en todo un templete previamente
Al general Diaz le preocupaba la apariencia a los ojos de
ros y de los propios capitalinos por rescatar de una
nostalgica los palacios a la manera del Segundo Imperio
los miembros del gabinete también fueron representa-

ydasla figura de poder de Porfirio Diaz la logré por esas
‘apafiencias captadas por las lentes de los fotégrafos; los edificios
fachadas flamantes aunque en sus interiores inconclusos, el
endor del paseo de la Reforma y los teatros reformados eran
deleite para los reporteros en aquella ladica acritud de
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aparentar. Y ahi va la fotografia y su evolucién.

“Veinte afios antes de los festejos de 1910 la forografia ingresé a
la prensa mexicana a iniciativa de Rafael Reyes Spindola, con-
vencido porfirista y fundador de El Universal, EI Mundo
Ilustrado, el Imparcial y El Mundo; quien introdujo en 1896
rotativas de gran tiraje, linotipos alemanes y la técnica del medio
tono utilizada en Estados Unidos a partir de 1810.724

Aiin con esto la fotograffa de reportaje no tenfa importancia de
la que ahora goza, tan sélo acompanaba a las ilustraciones
grabadas o litografiadas, se utilizaba como un recorte extra, vifie-
ta o recuadro sobrepuesto. S6lo fué una novedad que vino
como elemento adyacente, con la cualidad que a su vez se
distingufa de las demds técnicas con objetividad y veracidad.

cio en la prensa como medio de representacién y de
pafiamiento de la palabra escrita.

La herramienta a utilizar: primero las cdmaras de fuell
pesados tripiés, luego las manuales Kodak (Kodak 3%),

la Graflex que en buenas condiciones de luz no n :
tripié, posteriormente, la llegada de la Leica con pelicul
mm.

Y a pesar de la burla de los Casasola hacia los herma
por la novedad, en pocos meses la Glafex es relegad
fotégrafo se convierte entonces, ya no en espectador deil
ria, sino participe, y a veces en su creador”. 25 ]

Y desde la Revolucién tuvo su lugar y contribucién. Dé
marcha de Madero que parti6é en Ciudad Judrez hasta la
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de México estuvo abarrotado de fotorreporteros, desde 1911
hasta 1917.

El encanto de la historia de la Revolucién que hasta nuestros dias
continua rebasando fronteras en cuanto interés de extranjeros y
por consecuencia de las prensa de los Estados Unidos: Jack
Iroson, Jimmy Hare, Walter Horne, por nombrar algunos de la
lista. Una revolucién muy fotografiada y no sélo por fotégrafos,
también lo hicieron espectadores y participantes que no tenian ni
idea del trabajo que a la fecha se sigue produciendo.

Las imagenes mias célebres: Francisco I. Madero sentado en el
lobby de un hotel con su equipo de trabajo; también en otra
toma montado a caballo en Chihuahua, en su carro en San Luis
y luego la escena de su llegada a la Ciudad de México; estas
tomas muestran a Madero de buen gusto, gente bien, apariencia
totalmente encontrada con la de Pascual Orozco y PFrancisco
Villa y que decir de “aquellos bandidos adolescentes, harapien-
os, cubiertos de cananas, con el fusil en alto, que se divisan en
otra orilla del Bravo desde los edificios més altos del Paso,
uilados por sus duefios a grupos cada vez mis numerosos de
i0sos. En Tijuana también durante las escaramuzas de la toma
E c:udad por los magomstas en 1911 algunos empresarios

que rodeaba a Madero fué creada por los reporteros de
y sirvié como detonador para que los lideres rebeldes -
' Villa, Obregén y Carranza — contrataron fotégrafos de
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estuvieron detris de las cAmaras”. 27

En 1911 Agustin V. Casasola funda la agencia fotogrifica mexi-
cana donde la produccién crece, y por todos los puntos
estratégicos del pais hay un foto reportero para captar esa
revolucién tan diversa en ideologfas. No asi el punto de interés
extranjero, s6lo captaban lo que tuviese que ver con violencia y
extrema miseria.

Cada personalidad fotograffada imponia sus estilo, por ejemplo
“Alvaro Obreg6n propone un culto: el de su mano. La foto més
célebre y celebrada del general es una hazafa de guerra, tomada
por Jesis H. Abitia, asiste a la herida, entra en el quiréfano
durante la amputacién. Obregén en camilla, sonriendo a pesar
del dolor, con el brazo colgando a ras del suelo. Una imagen
heroica, ahf en la imagen la mano se convierte en trofeo. Luego
se elevard un monumento en el parque de la Bombilla, donde
seri expuesta hasta 1989, cuando finalmente fue incinerada”.28/

Los fotégrafos llegaban a pagar y a tener arreglos con el ejérg
para que los favorecieran dejindolos estar en primera fila d

fusilamiento y hasta que los prisioneros fueran sacrificad?

por conseguir armas, fondos y prestigio.
“Lo interesante, nuevo e intrigante del lugar se podfa obs
la vitrina de la tienda de Agustin Casasola frente a 14

aglutinaban los curiosos, en busca de noticias, verifi
imigenes, comprobando el estado de la Revolucién”.2°

del pres:dente Porfirio Diaz.

Todo este tipo de prensa era impresa en medios tonos gra
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legado del “sefior José Tabarrache, el forograbador emigrado que
trajo la tipografia artistica, el procedimiento de grabar con goma
cola lepages y que perfecciond el grabado en medio tono” 30 que,
antes habfa sido introducido a México por Don angel Ortiz
Monasterio, comodoro de la Armada.

Por otro lado, la prensa El Imparcial publica una excepcional
fotografia de Manuel ramos: “una espectacular cogida del torero
Segurita”. 31 Fué la primer foto firmada al pie de la imagen. Y
atn no se podia decir que el reportero grifico era reconocido
como tal. A pesar del surgimiento de revistas ilustradas como
Artes y letras, El Tiempo Ilustrado, etc.; y de fotégrafos como los
Casasola, Samuel Tinoco, Luis Santamarina y Uribe. Hasta la
aparicién en escena de las revistas Hoy, y la heroica Rotofoto.

Rotofoto es una propuesta que en su disefio es muy parecido al
de la revista norteamericana Life. Era el afio de 1937 y Rotofoto
surge como un medio para el reportaje y el contenido politico;
participaban en ella: Ismael casasola, Antonio Carrillo ]Jr.,
Enrique Diaz y luis Zendejas. Una propuesta totalmente
rente por su calidad de impresién y disefio grafico.“Sin
cedentes, creemos en el periodismo de ninglin otro pafs,

foto todo lo dice por medio de la fotografia, que se vuelve
ocuencia insospechada —escribe Antonio Rodriguez (...)
tiecndo a la fotografia en instrumento de insospechada
lidad, Rotofoto hace chistes fotogrificos, da informa-
ataca, alaba, caricaturiza y destroza. Pero al mismo tiem-
‘destruye, rompe la cabeza de varios titeres, Rotofoto
e la certeza de que por medio de la fotografia se pueden
mas amplias gamas de lenguaje”.32

ncia de Rotofoto al fotoperiodismo del pafs es una nueva
la publicidad y disefio en este tipo de publicaciones y
a la fotografia como documento veras y formal,
to imprescindible. El registro documental que aportan los
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calificar de testimonios que encierran en si mismos la fotografia
de la historia y por otra, si tomamos en cuenta los soportes, las
técnicas empleadas y los fot6égrafos que las realizaron, nos brin-
dan un panorama en el que esti implicita la historia de la
fotografia de nuestro pais”.3? Para una consulta amplia existe la
Fototeca del INAH.

Es de suponerse que la maravilla llamada Rotofoto no podia
durar mucho, sobre todo algunos fotégrafos contemporineos
apuestan a que el General Cérdenas tuvo que ver en su desapari-
cién, ya que Rotofoto publicé una fotografia del presidente en
traje de bafio en un rfo. Més el maestro Carlos Monsivdis narra
el real y funesto final: “Con rapidez, ‘Hoy’ se consolida, el
semanario moderno, que combina la informacién politica
nacional e internacional, la interpretacion satirica (la seccién ‘la
semana pasada’ escrita admirablemente por Salvador Novo), las
colaboraciones de escritores famosos (fosé Vasconselos, el mds
constante), las secciones de color local, modas, cine (el critico,
Xavier Vilaurrutia), deportes. Y en 1937, también Pagés dirige la
revista “Todo’ y funda Cine y Rotofoto.

gréfico 27, barrenderos

En especial Rotofoto es memorable y sus — .
once nimeros prueban la agilidad y las Ninguna, sin embargo, volver& a hacer

virtudes agresiva de su director. el mismo hincapié en. la imagen, ni
Fundamentalmcnt'c grfifica, Rotofotp ¢ propondrd jamés un periodismo visual
provocadora y divertida. En su primer : : Sl

niimero, por ejemplo, en la foto de la tan imaginativo
portada el Presidente Lazaro Cardenas,

en cuclillas, participa en un banquete a

ras de tierra, acompafado de una indigena imperturbable. Luego

el nimero incluye un reportaje grifico de la Madre Conchita,

una seleccién de fotos de Agustin Lara, la foto del ministro de
gobernacién Ignacio Garcfa Téllez posando sirénicamente en la
playa y diversas instantdneas de pobres, no como denuncia sino
como registro pintoresco. En otros nimeros, se ve al General
Manuel Avila Camacho corriendo en traje de bafo, a Novo y

José Mojica en poses estremecedoras para la época y, la causa del

fin de la revista, el gran reportaje griafico sobre el rebelde
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Saturnino Cedillo en la Huasteca (‘yo me rio cuando el gobierno
lanza sobre mi pequefias columnas para combatirme’). El
poderoso lider de la CTM, Vicente Lombardo, llama a ultraje,
denuncia la revista y exige su cancelacién. En su altimo niimero
Rotofoto trae en la portada la imagen de Lombardo levantando
el brazo derecho. A la foto la acompafian unas lineas: ‘El agente
de trafico més conspicuo de México pretendiendo detener la cir-
culacién de Rotofoto. Lamentamos estar de prisa y nos resolve-
mos a cometer la infraccién’. Rotofoto se defiende, pero en
vano. Encabezados por Lombardo, varios lideres promueven una
huelga en la revista, el asalto y el incendio de sus instala-
ciones.”34

asta El responsable del fotorreportaje, enrique Diaz, fotégrafo que
logra captar (en otros trabajos) una nostalgia de la revolucién
que el Cardenismo queria postergar, el militar y la soldadera des-
pidiéndose en las vias.

Y asi como llegé el término de Rotofoto se concluyé un capitu-
o en la historia del fororreportaje. Hubo otras publicaciones
do, Mariana, siempre, Esto). “Ninguna, sin embargo, volverd
er el mismo hincapié en la imagen, ni propondra jamas un

- pertodismo visual tan imaginativo”™3

intenta continuar la labor pendiente con exposiciones. Al
incipio Rodrfguez aplaude la labor tras bambalinas del gremio
afico para los diarios y revistas. Después se retracta
tando: “Como primera exposicién de este tipo, no estd
rizada con un- criterio selectivo riguroso. En verdad
de las fotos presentadas no obedecen totalmente al tema
t0.”36 Una propuesta casi amorfa segin Debroise, atin
sta impresion el mismo Rodriguez reconoce la relacién de
- reporteril de la fotograffa mexicana sin comprometerse
ciar implacablemente la exposicién porque los fotégrafos
i _‘ querer hacian arte aparentemente separado del documento

formativo en si. Un intento mds hecho por el mismo
odriguez, en el afo de 1951 y 1952 se publicaron en la revista

71



Mafiana, entrevistas a fotégrafos de pren-
sa y no hubo reconocimiento justo hacia
la labor del fotorreportero. Desde 1947
hasta 1975 no se lograron abrir mis espa-
cios (museos) y hasta entonces, “gracias a
la tenacidad de dos outsiders de la profe-
sién, Héctor Garcia y Nacho Lépez, la
fotografia penetrd, por segunda vez, en el
sacrosanto recinto museografico”37

La herencia de los fotorreporteros esta en
los archivos fotograficos, la variedad de
temas es grande que van desde escenas de
la vida cotidiana, los ferrocarriles, la ves-
timenta, la revolucién, los sitios
arqueolégicos, los escenarios de guerra y
politica, los conventos con su influencia
barroca, los retratos sociales; “una histo-
ria que estd ahi atrapada en daguerroti-
pos, ambrotipos, placas negativas de
colodién, impresiones en papel albumina-
do, placas secas de cristal y modernas stiifico 28, Jusgoside Gierra
peliculas de 35 milfmetros.”3® Por esa riqueza la magia es

innegable. Las imdgenes atrapadas por la lente son poseedoras de

una gran calidad estética y una gran aportacién documental.

“Los fotégrafos, capaces de ver mds alld de la percepcion comiin,

quienes asomaron hasta el escenario de los acontecimientos y al

discurso de lo cotidiano, aportaron su genio para que hoy sea

posible disfrutar, no obstante el tiempo transcurrido, imdgenes

en las que estd plasmada la impronta de momentos cruciales por

los que ha atravesado nuestro pais desde hace mds de 150

anos.”3?

Y ahf va la aventura de la historia mexicana y del mundo en
fotografias, gracias a los foto reporteros contemporaneos ganan-
do espacios y reconocimientos.
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2.4. AELABORACION:COMPOSICION

El fotégrafo determina las caracteristicas de una toma a partir de
lo que ve. Implica una serie de decisiones donde entra en juego
el codigo de estética que €l tenga. No basta con conocer los
aspectos mecdnicos de la fotografia: el como disparar el obtu-
rador, el revelar peliculas, como manipular la sensibilidad de la
pelicula y el manejo de las caracteristicas de la cdmara, que sélo
afecta al aspecto técnico de las tomas, y acerca de la composicién
no nos beneficia. No es suficiente con seleccionar el sujeto a
fotografiar, la verdadera produccién y post-produccién de la
fotografia comienza después de elegir al o a los sujetos; sobre
todo cuando se trate de fotos u objetos a fotografiar en donde se
pretenda resaltar actos sociales para su estudio como en este caso
que nos ocupa al Fotografiar actos de naturaleza etnogrifica; y
definitivamente el usar la composicién fotogrifica ayuda a la
estética de las fotografias del mercado de Santiago

ina composicién, a veces las mejores composiciones son las
ples, todo es cuestién de organizar la imagen en el visor
gar a una analogia de la definicién de composicién de
“Variedad dentro de la unidad”. Sin dejar a un lado
buen fotégrafo no intenta decir demasiadas cosas a la
kPara los disefiadores el panorama tiene grandes posibili-
on ¢l buen manejo de la composicién, el Artista Gréfico
e los resultados, aiin con las limitantes implicitas en
bajo que tiene como causa la satisfaccién a una necesi-
almente asf trabaja siempre un disefiador. No importa la

¥ l"hc;on y drea, el disefador siempre podrd contribuir o
abgrar en su totalidad trabajos con ese “plus”, que distingue al
cio de una profesion. Es simple, “tenemos el ojo educado”, se
en el gremio.

N

s |
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El punto de partida para hacer composicién, es el punto de vista.
Este elemento tiene que ver con la perspectiva, el punto de vista
es el factor determinante en cuanto a qué contendré la obra y
siempre tiene que variar. Por ejemplo, al hacer una fotografia
descriptiva de una familia “ los enfoques son numerosos: ¢ Son
las caras lo que nos interesa?, ¢Es el detalle del atuendo?, <El
ambiente o el entorno?, ¢Las expresiones de cada uno?, <O las
relaciones familiares?.”41

La mayoria de las veces el punto de vista se encuentra a la altura
de la mirada, lo que se conoce en perspectiva como linea de
horizonte, linea imaginarfa que existe a la altura de la vistay disefiadors?
domina todo el campo visual. No siempre este punto de vista "
favorece a todas las tomas, hay que tratar de encontrar el mejor
punto de vista; sobre todo si se tiene el tiempo para hacerlo
como cuando estamos creando product shot. Para algunos obje-
tos es conveniente colocarlos al centro de la toma, pero sélo se
puede tomar uno el atrevimiento si las formas del sujeto son lo#

posicién monétona y aburrida. Podemos hablar de malas
posiciones, més no de ausencia de la misma. Aparte de |
cién de los elementos es necesario definir que trata de e;
la imagen: el ambiente de soledad, abrigo o grandeza
mandad de una comunidad, las texturas, las formas, lo
de las vestimentas, etc. Y si es el caso de los comercial
tianguis, podemos interesarnos tal vez en: sus vestime
mercancias, el acto especifico del trueque, las expresion
rostros al realizarlo o simplemente retratar cada uni
diferentes personajes que lo asisten. Podemos ir observz
los conocimientos para poder realizar la fotografia de
van en aumento, lo cual hace més rico, por depender
punto de vista formal compositivo y desde el connot:ftsi

El componer no es sencillo. “Es mucho mis ficil compo

buena imagen si se tiene una buena razén para hacerla.
caso todo consistirfa en organizar los elementos de form
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apoyasen el tema principal o, al menos, no entrasen en conflicto
con éL.”42 Lo importante es tener siempre en cuenta que es lo
que quiere expresar y de que elementos del disefio fotogrifico
nos valdremos. La fuerza de las sensaciones deseadas y su
impacto final dependen del punto de vista de la toma, la com-
posicién y su organizacion.

Volviendo al hecho de que un buen fotégrafo dice muy pocas
cosas a la vez, la misma foto es la indicada para constatarlo.
Conviene que la toma diga una sola cosa y con claridad.
Organizando los elementos podemos lograrlo. La cdmara no
actta igual que el ojo humano, o mejor dicho, que una mirada.
La cdmara es como un rasero; registra hasta el detalle menos
importante (dependiendo los objetivos a insinuar) para la com-
posicién; por esto, la foto debe contener sus elementos organi-
zados y educar al ojo para ensefiarle a registrar como una
camara. Un ojo en el visor de la cdmara y el otro observando por
fuera y finalmente el fotégrafo decide el donde, el cuando y el
ue, a fotografiar.

organizaciéon no solamentelo se refiere al acomodo de los
os principales, es necesario observar las texturas, ritmos,
ientos, color, etc.; determinar si armonizan con los suje-
incipales o si entran en conflicto. Se debe comenzar por
i se quiere trabajar con un formato horizontal 6 vertical,
formato de fotograffa brinda esa opcién. “El formato
\es decir, el formato horizontal, produce un sentimiento
idad y de espacio, mientras que el formato retrato, o sea
tiende a sugerir un sentimiento de fuerza.”3 Muchos
os ubican casi por intuicién al sujeto de interés en uno
extremos, es decir en alguno de los tercios del espacio
ntal: es la regla de los tercios. “La colocacién de las lineas
jorizonte cerca de la parte superior o de la parte inferior del
1r6 resulta més dindmica que situarlas en el centro. El uso de
fuertes como marcos concentra la atencién en el sujeto,
as que la divisién del cuadro en tercios, para luego aco-
ar la composicién para que coincida con esas divisiones,
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ayuda a un equilibrio de la imagen.”44

Casi de manera innata sabemos cuando algo esti ordenado y
equilibrado. “La fuerza de una imagen formal radica frecuente-
mente en la relacién de los elementos con las lineas imaginarias
que las dividen horizontal y verticalmente en tres partes iguales.
Aquellas con primer plano, distancias medias y fondo claramente
discernibles resultan especialmente eficaces si estas dreas forman
tercios. La interseccién entre dos tercios horizontal y vertical
constituye una buena localizacién para el centro de interés.
Desde aqui la vista puede recorrer toda la imagen siguiendo
lineas y curvas o recorriendo centros secundarios de
atencién.”#5

El centro de atencién (punto principal) de acuerdo a su comple-
jidad es mds importante “determinar un punto de vista y un
dngulo que clarifiquen la imagen e ilustren exactamente lo que 4
se pretende.”¥6 Por lo general si lo que se quiere es acentuar
sujeto principal se utiliza un zoom que amplifique lo interesa
y al mismo tiempo se elimina lo que no sirve, siempre y cu.
se tenga conciencia de estas intenciones y no dejarlas al
aunque parezca dificil también es conveniente aplica
fotorreportaje.

Conviene incluir en la toma una diversidad .de tama
respecto al sujeto importante para establecer una |
diferentes contrastes. También con la sobreposicién de!
mentos se puede -y se debe- lograr profundidad. Dicho
puede lograr también con el recurso técnico de la pers
de la perspectiva paralela preferentemente. Toda foto
destinada a ser contemplada para un uso en especial, aun
sea el mero gusto de posecrla, pero de la fotogr it

pre se con51dcra en especial al color. Gracias a este eleme 1
fuente de iluminacién se pueden distinguir las formas
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elementos bésicos para hacer fotograffa; por lo tanto el color
siempre estard presente en cualquier foto, aunque esta sea con-
siderada una fotograffa en escala de grises; el color determina
una parte importante del resultado final deseado; de la fotografia
a color y b&n hablaremos en el 2.6.

El fotGgrafo profesional no debe dejar pasar por alto el estudio
de “la forma, el volumen, las tramas, la textura y el color; son
todos ellos diferentes aspectos del caricter fisico de los objetos.
Cuando todos estdn presentes en una fotografia, ‘cuentan’ el
objeto completo: su aspecto y el material que lo compone. La
imagen puede también tener un ritmo, no necesariamente propio
del objeto, sino quizd del resultado de la repeticiéon de formas,
volimenes o texturas similares. Aunque por lo general lo impor-
tante es el efecto conjunto de todos estos elementos, es posible
ejercitarse cada uno de ellos por separado. El conocimiento de
las aportaciones de cada uno permite controlar las fotografias
acentuando las cualidades més caracterfsticas o mds llamativas
sgriaficamente.”¥7 En ocasiones la configuracién de la forma no
coincide con algo figurativo, entonces podemos hablar de una
abstraccién, recurso que en fotograffa es socorrido; sobre todo

tografia lo que el desee, y en la medida de que se tenga
ia de este factor, se verdn mejores fotograffas y no sélo
iarios.
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2.5L AFOTOGRAFIAE N35MM

Para hacer fotografia se necesita de una cimara fotogriéfica; este
subapartado no va intencionado para hablar de los tipos y cuali-
dades de todas las cimaras, s6lo serd de las que funcionen con ¢l
formato de 35mm, y de las caracteristicas que comparta con otro
tipo de cdmara. Las siguientes lineas se perfilan més por el aspec-
to del formato y su uso en disefio, sus cualidades gréficas y
visuales como aportaciones a la fotografia de reportaje en
general.

Hay distintas cdmaras para distintas necesidades, pero en lo
minimo todas constan de un cuerpo, objetivo, diafragma visor,
obturador; una pelicula que también se puede considerar aparte
para su uso y estudio; en esta Tesis se considera en otro
subapartado.

El cuerpo es el elemento que soporta fisicamente a los demas
una caja herméticamente cerrada, dentro alberga a la pel]
que es quemada por la luz que pasa por la abertura del ob
éste “enfoca los rayos de luz que emanan de lo que
fotografiar™¥8, su funcién principal es definir (enfocar) Ig
quiera fotografiar. El que controla la cantidad de luz q
y pasa por el objetivo es el diafragma que se dilata
como la pupila de un ojo humano para controlar la en
luz y del tiempo en que dura esta accién se encarga el
su funcién es controlar “el intervalo de tiempo en que
a pasar a la pelicula abriéndose sélo cuando se dispara |
El tiempo que dura la apertura de éste, se llama t
exposicion”.4? Por dltimo el visor; con el se puede a
campo visual a fotografiar segiin la perspectiva del fo

O

En la clasificacién de las cimaras de 35mm se establ
grupos o tipos: las de visor directo y las cdmaras “SLR”
primeras “el visor es independiente del objetivo y se re
por la ventanilla situada en la parte frontal superior del ¢

78 LAAALRARLARAAAALARAA ALY



de la cimara. El sujeto siempre se ve claro y nitido, aunque el
objetivo no esté enfocado. La imagen se registra al pulsar el
disparador.”50

Las cdmaras SLR, tienen la diferencia en “un espejo montado
entre ¢l objetivo y la pelicula para reflejar la imagen hacia una
pantalla de enfoque, en la que se observa en su posicién correc-
ta a través de un ocular. El caracteristico penta prisma de cristal
sirve para contrarrestar la inversién lateral provocada por el
espejo”.51 Cuando la cdmara es mecénica el fotégrafo tiene la
oportunidad de componer y fabricar a voluntad el resultado que
él tenga preconcebido. Es un trabajo més artesanal.

Para fotografiar al tianguis de Santiago Tianguistenco se decidié
trabajar con cdmaras de 35mm ya que de entrada era el equipo
con el que se contaba, ademds de sus caracterfsticas que a con-
tinuacién se enuncian (resaltadas en negritas), las demis, sin
dejar de ser importantes son cualidades que facilitan la labor del
fotégrafo y de paso, con todas estas caracteristicas se entiende el
porque ¢l formato de 35mm es el mis comercializado:

1. El formato de 35mm ofrece una alta calidad de resolucién de imagen.

2. El equipo es variado y ligero.
3. Es el més barato de todos los formatos.

4, Tiene mds variedad en peliculas “y se venden en longitudes que oscilan entre

12y 750 exposiciones”. 52

5. Se utiliza como formato estidndar para especticulos audiovisuales, ilustraciones

de libros, revistas, folletos y prensa.

6. Por su comercializacién, el proceso de revelado e impresién es facil y barato, porque

hay gran variedad de equipos y ampliadoras.

7. Las peliculas se puede adquirir ficilmente para fotos en color y blanco&negro, en

un gran abanico de posibilidades. Son baratas.

8. El formato se puede trabajar vertical u horizontalmente, considerando la forma
del motivo a fotografiar o la sensacién a causar. Las tomas se pueden planificar

segln las necesidades de la editorial y sus disefios.

PRINCIPALES MECANISMOS DE
LA CAMARA REFLEX DE 35MM

Este es uno de los modelos de cdmaras que se usaron en la ejecucion
del fotorreportaje: Nikon FM10 y Canon, EOS Rebeld.

gréfico 29

1. Aro de velocidades de obturacion
y sensibilidades de pelicula
ASA/NSO

2. Disparador y exposimetro

3. Palanca de avnce de la pelicula
4. Contador de fotografias

7. Palanca del disparador
automatico

9. Zapata de contacto

10. Manivela de rebobinado de la
pelicula

12. Ventana de sensibilidades de
pelicula ASA/ISO

13. Aro de aberturas de diafragma
14. Escala de distancias

15. Aro de enfoque

16. Palanca para comprobar la pro
fundidad de campo

18. Exposimetro independdiente
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9. Tiene una serie de formatos predeterminados en unidades de pulgadas, compatibles
con los de los procesos de impresién.
10. Gracias a su proporcién de 2:3 (el nimero de oro), el formato de 35mm da cabida a toda
clase de composicion.
11. Las impresiones en papel se pueden amplificar a gran escala sin casi perder resolucién; a diferencia
de formatos més pequefios.
12. Las tomas se filman en pelicula negativa para reproducir la imagen en papel fotografico las
veces que se deseen.
13. Tiene la opcién de usar pelicula de transparencias (diapositivas a color, blanco & negro); resulta
favorable, porque su digitalizacién es mis nitida.
14. Puede ser procesada en mini-labs portétiles.
15. Las fotografias se pueden archivar en hojas de contacto, no importa si son a
16. En la fotograffa a blanco y negro de 35mm, se ha rescatado y creado ung
en efectos fotograficos exclusivos de este arte. 7
17. Se puden ordenar las impresiones a “papel completo” o “negativo.¢
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A pesar de los adelantos en la imagen digital, y de tecnologia de -
punta en el campo, nada, y asi lo tenemos que sefalar; ha
superado la calidad de la fotografia tradicional de peliculas y
papeles; pero la tecnologia digital avanza ripidamente y es muy
probable que falte poco tiempo para igualar la calidad de la
fotografia andloga, atin asi no desaparecerd pronto ya que las
grandes empresas fotogréificas como kodak, continuan sacando
productos actuales y mejorados para la fotografia tradicional. En
esta Tesis se habla muy poco de la fotografia digital por la
simple razén de que no se us6 para la realizacién del fotorre-
portaje. Cabe senalar que los fotorreporteros profesionales
actualmente viajan y trabajan con ambos equipos, después de
todo la finalidad es obtener un buen trabajo fotogrifico.
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2.6LAFOTOGRAFIAACOLORYBLANCO&NEGRO

Para interpretar la calidad y contenido de una imagen fotografi-
ca a blanco&negro se requiere de un criterio sensible a la valo-
racién del arte en su mas simple expresién; ¢Acaso, ésto se
deberi a que histéricamente aparece primero?; y por consecuen-
cia la limitante de la monocromfa, forza al fotégrafo valerse de
su creatividad y aquella “limitante”, se convierte en un
detonador que la hace en artistica. Subrayando también el hecho
de que el proceso es atin artesanal; para el fotégrafo esto se con-
vierte en una delicia, porque nada iguala la sensaci6n de tomar
tus fotos, revelar e imprimir y, todavia, darle algiin efecto espe-
cial; el fotégrafo es artesano de su trabajo fotografico; y tal vez
este sea el principal de los encantos que vuelven a esta téenica la
favorita del gremio.

La tecnologia actual enriquece al arte fotografico por los resul
tados de calidad que exige la época. “Durante mucho tiem
este handicap se consideré como un defecto de la fotograffa.
Actualmente, cuando la mayoria de los que poseen una cin
fotografian en color y la foto al instante cautiva a las m:
fotograffa en blanco y negro se restringe en el campo a
status de un ‘procedimiento de imprenta noble’. Pero

manecer fieles a esta técnica y para desarrollarla cadafve

s6lo que uno tiene que conmdcrarlo como una opc16n r‘i’aé
confiarse en que las fotografias a color siempre se podﬁﬁ%‘g
vertir a escala de grises; el resultado siempre es distinto por:
una toma se tiene que concebir desde el principio lo méas a

do a lo mentalizado.
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Hay que pensar en blanco y negro, y aunque parezca absurdo,
tomando en cuenta el color real. “Las cualidades del tema a
fotografiar, tales como tamafio, forma linea, trama, textura y
tono juegan papeles cruciales en la estructuracién de la imagen,
pero, curiosamente, es preciso tener en cuenta los colores, ya que
afectan al equilibrio tonal de la imagen.”55

El status de la técnica se debe a la eleccién de los temas que se
imprimen, aquellos que se prestan a la relacién tema-sensacién
y que a su vez son de interés intelectual, tales como las Bellas
Artes, Sociedad y Realidad nacional, Retratos, Polftica,
arqueologia, antropologfa social, etc. La técnica de b&n es muy
socorrida para fotografiar desnudos, una moda que pareciera
que llegd y no se ira.

En la presente la minoria de las forograffas son a b&n, no siem-
pre se tuvieron presentes todas las sugerencias. mencionadas en
cuanto a composicién y técnicas en general, los resultados no son
excelentes pero si suficientes para cumplir con los requerimien-
tos del objetivo principal.

grafico 30

Cuando se decide trabajar con peliculas a color, lo esencial es

pensar en el color mismo de la toma, porque él da forma a la

imagen. Deliberadamente uno puede caer en retacar las fotos de

. ) colores saturados, sobreponiendose los

La técnica de b&n es muy socorrida para  unos con otros, con acciones como esta

fotografiar desnudos, una moda que sélo se demuestra que se compré una

pareciera que llegé y no se ird. pelicula capaz de registrar estos tonos, y

sin obtener un buen resultado en la
mayorfa de las ocasiones. Asi como elegi-
mos hecer lo anterior, podemos limitar la paleta de colores a los
ocre, pastel, etc; el color no debe saltar de la fotografia, sino que
debe formar parte de ella. Para la cocina, por poner un ejemplo,
las especies realzan el sabor de los platillos, pero no los
contaminan.

A pesar de que la fotografia a color surge después que la de blan-
co&negro la tecnologfa le ha apostado mis; se pueden revelar
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imégenes a color con una técnica manual y un tanto artesanal, los
fotégrafos contemporaneos coinciden que en este caso lo conve-
niente es utilizar los servicios de los laboratorios, el buen
manejo de las miquinas del laboratorio es una garantia absoluta.
El conocimiento de peliculas, papeles y equipo, es mis que
importante; es responsabilidad de todo fotégrafo profesional
conocer sus alcances; el decidir si conviene manejar un equipo
automitico o mecdnico; con que objetivos, lentes de acer-
camiento y filtros se complementan, ademas; de todo el equipo
de iluminacién del que se puede hechar mano, etc.

Para la Psicologia del color los matices manejan una dualidad:
connotacién y denotacién. Una fotograffa a color tiene amplias
posibilidades de decir “mds que mil palabras”, porque te mues-
tra una interpretacién variable de la realidad como todos los
colores de la fotografia, y a la vez te sugiere lo que el fotégrafo
quiere que decodifiques; a esto se refiere la bisceralidad del
color. '

En Composicién, el color organiza visualmente y sugiere unale
tura de la imagen de acuerdo a las cualidades propias de
color, coloca los elementos en planos y combinado con
mas y su situacién armoniza y equilibra la imagen, y est
siempre ocasionar en una composicién fotografica; au
tomas espontineas de los fotorreportajes.

El elegir trabajar esta Tesis s6lo a b&n 6, sélo a color
limitante, ya que el tianguis de Santiago Tianguisten
ser valorado con ambos resultados por su versatilid
aparatos que lo conforman (subapartado 1.3).



Este listado de peliculas
(a la derecha) es

lo més solicitado

por los fotégratos

de socioles y
fotorreporteros.

Fuente: Cémora #1. Aro2002

2.7PELICULASYFILTROS
FOTOGRAFICOS

Para elegir una pelicula fotogrifica es necesario tomar en cuen-
ta las caracteristicas de las tomas; fotografias a color o blan-
co&negro; la calidad, tipo y cantidad de luz; por dltimo, si se
desean diapositivas o fotos impresas que provengan de una
pelicula negativa. Ademds de no hacer a un lado el precio y la
cantidad tomas que se requieran. El desarrollo de este suba-
partado va en ese mismo orden.

Las peliculas de 35mm se fabrican en color, blanco y negro,
contraste extremo, sensibles al infrarrojo y las instantineas. No
importa cual sea, todas vienen protegidas en un chasis que tam-
bién es de medida universal, varian las sensibilidades y su longi-
tud (néimero de exposiciones) a mayor sensibilidad las peliculas
son mds ripidas, entre mds sensible sea una pelicula es mas cara
y si el nimero de exposiciones en el carrete es corto el costo de
una pelicula aumenta. El cédigo del tipo de pelicula, el cédigo
del tamano, el niimero de exposiciones, la sensibilidad, fecha de
caducidad y niimero de lote son especificaciones de las pelicu-
las, las puede uno observar en el envase comercial. En este
subapartado no hablaremos de peliculas especiales como: infrar-
rojas e instantdneas, por no ser de uso comercial y sobre todo no
se usaron en esta Tesis,

Para diferenciar una pelicula negativa de una diapositiva es sen-
cillo; la imagen que se observa de las diapositivas es la misma
que la cdmara registré al instante, por lo general esta imagen es
proyectada sobre una pantalla; la pelicula negativa es solamente
un paso intermedio antes, de que por medio de una ampliado-
ra se imprima la imagen en el papel fotogrifico, esta pelicula
negativa tiene una tonalidad general dmbar, las diapositivas se
ven del color real. Estdn estructuradas de diferente forma y sus

TIPO DE
PE L'_fC_U'LA

MARCA DE LA
PELICULA

Fuli Pro- Mos. Color

Fuiiéolor;_ﬁﬁper.iq

" Color

X-Tra. Color

Sensia. Color

u[trd.::'_C‘oio'i;' Yty

supra. Color

Tmax. b&n .

HP5- Plus b&n




procesos de revelado son distintos en ambas peliculas. “Pueden
obtenerse diapositivas y copias en blanco y negro a partir de
negativos en color, y copias en color a partir de diapositivas,
aunque a veces la calidad se resiente.”56

La sensibilidad y la resolucién son renglones basicos de com-
prender y considerar siempre, independientemente de que se
prefieran las fotos a color o blanco&negro. Para crear una ima-
gen en una pelicula la sensibilidad es vital, porque dicho factor
influye totalmente durante el proceso de exposicién. La exposi-
ci6n de una pelicula comienza cuando un fotén de luz incide en
la superficie de la emulsién de la pelicula. Las emulsiones para
color y b&n fisicamente son distintas. En el caso de la pelicula a
b&n “consta de cuatro capas bésicas. La capa fotogrificamente
activa se llama emulsién y es una suspensién de sales de plata
sensibles (haluros cristalinos) en gelatina transparente. La emul-
sién estd recubierta por una sustancia resistente a la abrasién que
la protege del roce. Ambas capas se apoyan en una base de plds#
tico transparente, que en los materiales modernos suele s
acetato de celulosa. La cara posterior de la base de la peli

capa antihalo cuyo objeto es evitar que los rayos luming
reflejen y expongan la emulsién por detris”.57

En el caso de las peliculas a color es diferente. Ya con el
de tener el elemento del color es distinto; la estructura deiuna..
pelicula negativa a color es tricapa, cada una de las emulsié
sensible a los colores primarios en su forma aditiva, sobrepu
en una base transparente; “Como en los materiales
negro, la parte superior a la emulsion estd protegid
capa de gelatina dura resistente a la abrasién y detrds del s
hay una capa antihalo que impide que la luz se refleje en I
ficie interna de aquél y exponga la emulsién una segun
esta capa antihalo se elimina durante el revelado.”8
pafiias fabricantes de peliculas tienen su propio cédig
nombrar comercialmente a las peliculas, por ejemplo en
se usan todavia los sufijos: color, chrome, etc.
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Para la produccién de peliculas los fabricantes tienen que exper-
imentar el tamafio, niimero y disposicién de los cristales. Para
aumentar la sensibilidad lo tnico que hay por hacer es aumen-
tar el tamafo de los cristales o granos, pero esto repercute
seriamente en el factor resolucién ya que al aumentar
considerablemente una foto de tamafo el grano se revienta.

Entre mds sensible sea una pelicula afecta mas a la resolucién de
la imagen, y el precio por obtener velocidad es a cambio de una
baja calidad de nitidez; la ventaja es que con una alta sensibilidad
podemos obtener resultados con condiciones de luz no 6ptimas.
Estas serian las llamadas peliculas rdpidas. Para poder obtener
una mejor resolucion es necesario usar una pelicula con baja sen-
sibilidad ya que, ésta ticne una emulsién mds delgada y los gra-
nos son mas pequefios y cuando reaccionan a la luz los reflejos
internos entre los cristales son menos y la imagen se degrada
menos; y estas peliculas se convertirfan en el inverso, lentas.

a manera de los paises occidentales: ISO (Organizacién
acional de Normalizacién). Los valores ISO combinan los
os ASA (Asociacién Norteamericana de Normalizacién)
| DIN (Normas industriales Alemanas). Comparando una
a con un ISO alto (de ISO 800 a 3200) con otra de baja
ilidad -50 por ejemplo-, la diferencia a la hora de comprar
peliculas es en el precio, pero el resultado final es adver-

a ISO 400; y por eso son las peliculas mas usadas sobre
fotografia a blanco&negro y en algunas ocasiones tam-
onsidera para el uso de peliculas de color.

na pelicula es adaptable a todas las situaciones a
afiar, la variedad es inmensa porque se debe maliciar y vis-
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diapositivas; y sobre todo el tipo de luz y el motivo a
fotografiar. Es recomendable no variar mucho en gustos de
peliculas ya que de tanto hacerlo nunca se logra conocer y
aprovechar al miaximo una determinada pelfcula. Es muy arries-
gado el afirmar que la pelicula a blanco y negro es mejor que la
de color o viceversa, la eleccién depende de los resultados
deseados.

En ocasiones las tomas no se ven con los resultados esperados.
La tecnologfa favorece con herramientas para hacer a un lado
algunos imperfectos y/o poder anadir algiin efecto en especial a
la imagen. A continuacién se presenta un listado de filtros?
como un aditamento y auxiliar en la labor del fotégrafo, aunque
todo fotégrafo debe tener por lo menos el filtro UV, Sélo los
primeros dos se usaron en las fotografias del tianguis de Santiago
Tianguistenco.

Fia

S

Filtros de contraste. Se usan regularmente para fotografia :ﬂ;

E

b&n; modifican la reproduccién de los colores. “Los filtros di
contraste siempre estin coloreados y el resultado que prod
es muy fécil de predecir: dejan pasar la luz de su color y fil

Sofin

eso se ve rojo, claro).”

Filtros ultravioleta y de cielo. Los dos, comﬁnmcmﬁ{fﬁi
como proteccién para los objetivos, son filtros que t_kf; 0
grafo debe tener. Los primeros son llamados filtros U\f;blqé
la radiacién ultravioleta; se utiliza en todo tipo de fotogra fai. :

filtros de cielo reducen el exceso de azul, enfatizan la ¢
de vidrio éptico pricticamente transparente y no modifican 1
exposicién, pues la cantidad de luz que absorben es mﬁeﬁﬁ
cante. No obligan a hacer ningiin ajuste, y a cambio prote

la arenilla y las rayas.”
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Filtro polarizador. Se encarga de matar los brillos, sin afectar
otras cosas; ¢s hasta cierto punto neutro. Comtinmente se utiliza
en fotograffas de produc-shot, vitrinas 'y metales. Una de las
desventajas es que tiene que ajustarse girdindolo en su montura
hasta obtener la vista previa del resultado deseado, esto lo hace

lento.

Filtros neutros. “Son como las gafas de sol de la cidmara.
Reducen la luminosidad sin altemr la reproduccién de los
ere limitar la profundidad de

z amblental es excesi-
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; FOTOGRAFIANDOA LTIANGUISD E

@@‘ SANTIAGOTIANGUISTENCO
J =

as fotograffas que se presentan en este capitulo aportan una
caracterizacion del tianguis tradicional y del mercado en
Santiago Tianguistenco, abordado desde ¢l diseno grifico.

[
A

Las tomas fucron concebidas con la prermisa delimitada de
obtener tomas con una importancia predominantemente etno-
grafica, asi se plantea desde la introduccion y se trabajé en esta
misma linea. Fotografiar a la plaza de Santiago Tianguistenco ha
sido dificil, educativo y de todas formas apasionante.

3.1 LFOTORREPORTAJEL NLAPLAZA

Durante las sesiones fotogrdficas se experimentaron situaciones
a las que cualquier fotografo de prensa estd expuesto. La cdmara
ticne una naturaleza agresiva que muy pocos consienten, y rara
vez, solo algunos la ignoran por completo; pero la cdmara no les
cra del todo ajena al personal del tianguis; cominmente al verla
sobreactuaban; habia que invertir muchas horas de presencia en
todo el mercado, hasta que de alguna manera te aceptaban por
la costumbre de verte y depués de todo, ya no eras tan ajeno.
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Aunado a esa desconfianza, en el Estado de México existen san-
ciones muy severas a la tala del bosque; los campesinos son muy
asediados por obvias confusiones; el campesino obtiene su lefia
de los drboles secos, mis no de los verdes; la lefia himeda no
sirve y no es aceptada dentro del mercado.

En la realizacién de las tomas se utilizaron dos cidmaras reflex de
35mm: Cannon Eos Rebel’d “G” y la Nikon Fm 10; la cannon
se utiliz6 muy poco, la de mayor uso fué la Nikon, que en ver-
dad te da esa sensacién de que las fotos son mas tuyas a diferen-
cia de la automdtica Cannon.

De las peliculas las de mayor uso fueron: pelicula Reala (Color),
Fuji Pro- Plus (Color), Scala (b&n), Pro Image (Color), Agfacolor
(Color), T-max (b&n).

Todos los trabajos se procesaron en el
laboratorio Cidmara #1, por lo tanto todo
lo referente al revelado e impresion ellos

Hay que

CENO N

conocer las técnicas vy

mismos se encargaron, de todas formas materiales para saber que limitantes Y

fueron necesarios los dltimos subaparta-
dos del capitulo dos, por el conocimiento

ventajas podemos obtener de ellas, es

de las propiedades de los materiales UNa premisa para todo disefador

fotogrificos. Hay que conocer las técnicas

y materiales para saber que limitantes y

ventajas podemos obtener de ellas, es una

premisa para todo disefiador, asf podri exigir la calidad justa en
la ejecucién de sus trabajos a los técnicos especializados. Al asis-
tir a los laboratorios profesionales se aterriza mucha de la teorfa
revisada previamente y se aprende mucho mds de la materia, no
cabe duda que el campo laboral es distinto a muchas teorfas e
hipétesis. Algunos fotégrafos coolaboraron con sus experiencias
para ayudar en esta labor, la mayoria de ellos fotdgrafos de
prensa. :

Las tomas de este documento fueron seleccionadas en funcion de
lo que se queria lograr, claro estd que a la hora de la seleccién
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entran a juicio otros puntos pero siempre la parte importante
fué el acto por si mismo y su contexto; y aunque en teorfa algu-
nas tomas podrian servir o parecer atractivas se hicieron a un
lado. La eleccién no fué deliberada.

Toda la informacién que se ha presentado en los capitulos ante-
riores no queda separada de este tercero, durante su desarrollo
se hizo hincapié que al concluir con la presentacién fotogrifica
toda esa informacién se aplicaria, se aterrizaria en la realizacién
prictica de la presente. Lo importante de este capitulo
indudablemente son las fotografias y si no aparece texto en
demasia es porque todo el trabajo teérico estd en los capitulos
anteriores.

A continuacién aparecen las tomas fotogrificas en el siguente
orden:

|. ¢realidad nacional?
2. herreros trabajando
3. los huapangueros
4. El trotamundos
5. las nifas fresas
6. la vendimia
7. la vendedora de pan
8. mujeres trabajando
9. mujeres trabajando 2
10. las flores silvestres
| 1. paseo por la plaza
12. trocadores 1
|3. trocadores 2
|4. trocadores 3
15. la bebida de reyes
16. las moleras

|7. trocadores 4
18. trocadores 5
19. trocadores 6
20. trocadores 7
21, un vistazo al cielo
22. herreros trabajando 2
23. el rey
24. el meson
25. trocadores 8
26. trocadores 9
27. la vendimia 2
28. mujeres trabajando 3
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3.2APLICACIONESDEL
FOTORREPORTAIE

“Fotografiando al mercado tradicional de Santiago
Tianguistenco” es parte del acervo fotogrifico del archivo
municipal, desde abril del 2003; consta de un total de 28
fotografias, integrada por fotografias a color y b&n; las amplia-
ciones son de 8x10”y 8x12”; negativo completo y papel com-
pleto. Las tomas estdn captadas en pelicula negativa de 35mm,
s6lo algunas son ampliaciones de transparencias de b&n. Las
fotografias se ampliaron a estos tamafios para que se pudieran
apreciar y poder reproducir con buena calidad en la mayoria de
los medios impresos y multimedia.

Como principio,el Municipio utiliza estas imigenes en promo-
cién de Santiago Tianguistenco a través del Intituto Mexiquense
de Cultura del Gobierno Estatal.

A manera de adaptacién algunas fotografias fueron también uti-
lizadas en el concurso fotogréfico : “Ecos de Juventud II” con-
vocado por la Comisién Nacional de los Derechos Humanos,
ahora también forman parte del archivo de imédgenes de dicha
institucion.

Las aplicaciones en realidad son ilimitadas, es una cualidad de la
fotografia la de poder acoplarse a trabajos o documentos (carze-
les, pdginas web, gacetas, boletines informativos, monografias
municipales, investigaciones documentales, etc.) de cualquier
linea.
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conclusiones

Cuando trabajas en algo que no tiene forma al principio, y que en el trayecto de materializarlo te dejo un sin
fin de conocimientos y experiencias, concluyes que ha sido satisfactorio; porque ademas de alcanzar tu obje-
tivo se obtienen otros més. Este trabajo es solamente un fotorreportaje que caracteriza a la plaza de Santiago
Tianguistenco independiente a cualquier institucion o empresa. La presente surgié originalmente por el interés
personal de realizar un trabajo de Tesis relacionado con alglin tema etnogréfico, lo que resulté

después al encontrar diversas aplicaciones fué en el proceso de realizacién, mismas que se
mencionan en el subapartado anterior; la naturaleza del trabajo se presta a que sea
el punto de partida para otros trabajos o aplicaciones, planteado todo esto desde
el marco introducmrio.

_nzo, lzi Tesm se basaba en que con el recurso grifico del fotorreportaje se
pudieran observar algunos actos subc1tados en eI tianguis y en ¢l mercado de
] ' ] 1 1mportanc1a etnograflca ’ asf =

_ tacién dmo documento social, y no tanto en o técmco. Esro a su vez
 justifica que no esté saturado de graficos como la mayorfa de los documentos
de Diseno Gréfico, ademds de que seria perjudicial para el fotorreportaje,
porque le causaria ruido. Lo importante aquf son las fotografias del capitulo

tercero y no es la intencién dar una citedra sobre fundamentos de diseiio

fotogrifico o aspectos técnicos, mucho menos de demostrar como se hace tra-
bajo etnogrifico ya que que la presente es una Tesis perteneciente al 4drea del
Disefio Griéfico. De como hacer fotografia de reportaje o prensa, si podria afir-
mar que en ningin libro se describe el camino a seguir, porque no siempre se




trabaja con los mismos elementos y recursos, todas las situciones son distintas, Durante la toma de fotografias
siempre existieron variaciones que hicieron de este trabajo un cimulo de experiencias que no pertenecen al
mundo de la fotografia, dicho de otra forma; me refiero a la convivencia interpersonal en el tianguis; de lo
que ocasionaba el que te presentaras con una cdmara fotogrifica a irrumpir su cotidianidad, y que por
supuesto no todos toleraban. Era un “estira y afloja” constante con todos ellos y en el transcurso es inevitable
valorar si existe 0 no vocacion para el trabajo de fotorreportero, que va mis alld de un oficio.

Creo que después de todo el disefiador siempre estd creando durante su vida profesional; es un acto reflejo,
y para ello se necesita de un constante nutrimiento de los contextos que lo rodean a él y a sus disefios. En la
realizacién de este fotorreportaje no bast6 con saber de fotografia y Disefio, también se recurri6 a otras dreas
de estudio como la Sociologia, la Etnografia y la Historia. Cualquier tra-

bajo para que pueda considearrse profcmonal se tiene que plantear asi:
como un trabajo multidisciplinario. ! - '

pcr _on'a y la somedad en gcneral No ha" que perdef, e vista. que”,
sta Tes:s_ no estab:_x tan com_ermall_zada otograffa digital, ‘?‘3@

é,rafaco atin no chnd() la formacién del Diseriador, y esto es Io que le da un toqut} distintivo
a esta Tesis.
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glosario

Bisceral. Con doble utilidad y significado.

Efigie. Representacién o imagen de una persona o pueblo.

Explotacién parasitaria. Estilo del conquistador al pago de los impuestos por parte de los
Indigenas, disefiado para que solo cobraran sin nada a cambio.

Factoria. Establecimiento comercial en un pais extranjero,

Hergueménicas. Elaborado a la forma de la mano.

Idiesincrasia. Modo de ser y peculiar de cada individuo.

Paparazzi. Generacién de fotdgrafos contemporéneos dedicados al fotorreportaje sensacionalista.

Plusvalia. Variacién del valor de vida de acuerdo a su contexto

Pochteca. Comerciante.

Praxis. Préctica o teoria aplicada.

Reglas suntuarias. Era el lujo con el impuesto o derecho de poder vend

Tatelulco. Tlatelolco

Temporalero. Cada estacién o temporada.

Tianquizco. Tianguis

Tianquiztli. Tianguis

Tzacuilhuaztli. Bastén.

Xonecuilli. Abanico.

130



INCeNON

gréfico |.
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citas de graficos, capitulo | y Il

Trocadores 7. Parte del fotorreportaje de esta Tesis
Se reparan estufas.... Bianco, José. Ciudad de México, Espejos del siglo XX. pag 68

"Tianquizth, " el mercado . Fray Diego Durdn"; Cervera, Alva, SANTIAGO TIANGUISTENCO, Crénica de un

mercado prehispanico
Blanco, José. op. cit. pag 35
ibid. pag. 60
ibid. pag. 44
ibid. pag. 69
ibid. pag. 22
ibnd. pag. 46
. bid. pag. 20
.Archivo Municipal, Santiago Tianguistenco
. tbidemn
. tbidern
. Scheffler, Lilian. LOS INDIGENAS MEXICANOS
. Ibidem
Mapa de localizacién del mercado en Santiage
Vista aérea de Sanuago Tianguistenco. Acerve fotogrifico personal
. Acervo fotogréfico personal
Herrera, Catalina. KALEIDOSCOPIO, verano 2001 . pag 26
1bidern
De Aysa. Eduarde. PRIMERO, Air Europa, Magazine. Portada
Herrera, Catalina. KALEIDOSCOPIO, verano 2002. pag 18
ibid. pag. 7
ibid. pag. |7
Rodriguez. José. Alquimia, nam. 5. pag 6
Barrenderos. Rodriguez. José. Alquimma. ndam 2. pag 24
Herrera, Catalina. KALEIDOSCOPIO. “juegos de guerra”, castellanos, pag 16. Otofio 2003
Manual de usudrio. Nikon fm |0
. Acervo fotogréfico personal
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