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INTRODUCCION.

la propuesta de esta investigacion es la creacidn de un
instrumenfo para conocer las preferencias electorales en México.
Concretamente se estudié el caso de cinguenta estudiantes que cursan
(ban) del guinto al octavo semestre de licenciatura en dos universidades

de la ciudad de México.

Nuestro cuestionario tiene el fin de investigar datos relacionados al
estudio no sélo de la preferencia electoral como elemento informativo de
utilided  inmediata  sino, vy fundamentalmente, trabagjar con  los
conocimientos sobre las técnicas, modelos y propuestas de estudios de
efectos, opinion publica y especificamente de preferencias electorales,
para en futuros tfrabajos lograr aportar datos referentes a la formaciéon de

esta preferencia, mediante una investigacion académica.

En un inicio. conforme a o reportade por Alejandro Garnica
Andrade!, el estudic de la opinidn publica a través de encuestas en
Mexico ha cobrado atencién desde hace catorce ancs, pues por un lado,
no existfta la competencia de otros partidos frente al PR! [Partido
Revolucionario Institucional) vy, por olro lado, estos estudios fueron
opacados por la supremacia de la fenomenologia y el mandsmo

{Alejandro Garnica, 2001: 11 y 12).

! Alejandro Garnica Andrade, “El prondstico del pasado y ks recuerdos del porveni™, Boletin de o Asockacidn
Mexicana de Agencias de Investigarion de Mercado y Opinidn Patlica [AMAI), afo 8, nom. 29, ogosio 2001, pp.
11 -23
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Se escogio la técnica del estudio por encuesta de tipo seccidn
fransversal no ponderada?, mediante un cuestionario autoaplicable en una
entrevista personal?, porque se considerd como la mas propia para ta
investigacion de la preferencia electoral donde no se cuenta con un
objeto concreto por el cual indagar, comoe sucede con {os tfrabajos
realizados por entrevista profunda o "focus group™. Ademdas, se pretende
el emplec futuro del cuestionario resultante en una investigacions donde la
muestra responda ¢ un estudio de tipo regional con 400, 700 o 1,000

sujetoss.

B titulo de este texto: Ef capital cultural, econdmico y social y la

preferencia electoral: Un estudio de caso, hace necesario precisar dos

2 Se frabajd con una encuesta de seccidn fransversal no ponderada pues aungue nuestro inferes era conocer kas
caracteristicas de esta poblacion en un momento paricular [el de aplicacidn), no s considera como
ponderada, no obstante el nimera de cincuenta entrevistados [no representativa), porque a tos enfrevistados
no se les considera una imporancia parficular sobre el resto de la pobilackon a estudicr. Ademés se eligid el
estudio de seccién transversal porque faciiita et andlisis de la informacion oblenida por medio de cruces.
3 Entre los posibies cuestionarios pora ser aplicados en ia técnica de encuesta existen aquelios por coreo, por
telétono o puesia a puerta: las dos primeras opciones pueden no tener respuesia por parte del entrevisiado, en
el caso del comeo porque no se desee emplecr fempo en conleslar, por via lefefonica porgque o enfrevistado
puede colgar y dejar la consulla a ka mitad; en el caso de puerto a puera las personas sienten inseguridad de
abr la puerla ai entrevistador y no siempre se cubren los cuotas de personas etegidas para ser interrogodas. Las
encuestas persona a persona permiten interactuar con el individuo a estudior. Se eligid para esta invesiigacion el
formato autoaplicable porque asi quien resuelve el cueslionario no se siente necesariamenie presionado por
quien o aplica ni existen interferencias por la forma en la cual se fomukan las preguntas.
+ En esta técnica se consulla a un grupo de personas sobre un asunlo concrelo ¢ un objeto (un film, un producto,
un promocional, un spot, efc.); pora tal efeclo se presenta el materict u objeto y entonces, basados en una guka
de preguntas se conduce una charlo que se graba y/o se videograba y los resullados se van anotando en un
fomato de vaclado de informacion. B frabgjo por medio de entrevista profunda fimia el nimero de
entrevistados a ka cantidad de personas que quepan an un cuortc y que permitan una pidtica de tipo personal;
el ndmero puede rondar entre los 10 y 25 individuos. Los resultodos oblenldos responden a necesidades
inmedialas como saber los efectos del objeto en cueshon sobre los indagados y conocer si el uso de ésie es
eleclivo. por ejemplo en una campanda publicitaria.
5 Los conocimientos y habikcades adquiidas por medio del presente frabajo, schbre ko aproximacion a las
prelerenchas electorales enfre estudiantes de 105 Oimos semestres de icenciatura, se pretende emplear en un
estudio futuro de encuesia de tipo secciones fransversales sucesivas para redlizar investigaciones sobre el mismo
tema y acerca de cullura civica en ka misma pobkacion [ounque no con los mismos indtviduos).
= Acerca del lomario de la muestra Pilar Bapfista, Carlos Ferndindez y Roberto Herndndez nos reportan que: “Las
mueshas nacionales, es deci. muesiras que representan a la poblacidn de un pais son por lo comin de mas de
1,000 sujetos.
(-]
Las muestras regionales {por slemplo kas que representan et rea metropolitana) algin estado del pais o algon
municipio o region son tipicamente mds pequenas con rangos de 700 a 400 suletos” (Baptista Loucio, Piar, 2000:
L24).
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aspectos importantes: 1) el estudio de los capitales cultural, econdmico vy
social y la formacion de la preferencia electoral se ha realizado ¢ través de
una invesligacion por encuesta y; 2) el cuestionano fue aplicade a una
poblacién considerada como de “jdvenes estudiantes™ que estudian
(ban} del quinto al octavo semestre de licencialura, circunstancia
reportada por los mismos entrevistadoss, y con edades entre los 19 vy 25

anos’ {con solo dos individuos mayores de 25 anos).

Anadimos a la exposicidon de las circunstancias de fa aplicacion del
cuestionario ofras situaciones que explican la representatividad de la
muesira poblacional hrabgjada. Después de haber formulado siete
cuestionarios (y haber usade tres en la UNAM -Universidad Nacional
Autdnoma de México- como cuestionarios piloto) y probar caracieristicas
como el fiermpo de contestacion, su caracter de gutoaplicable, su longitud
y el manejo de vocabulaiio, por fin se aplicd el instrumento definitivo de 28
preguntas entre cincuenta estudiantes: 23 de la Universidad del Tepeyac y

27 de la UNAM, campus Ciudad Universitaria.

A la representatividad asi como al margen de emror de la muestra

no se les prestd atencion como rigurosamente sucede en los estudios por

7 Elrango de estudio de jovenes estudianles conlorme al INEGI (inslitulo Nacional de Estadistica, Geografia e
Informatica) va de los 15 a ios 29 anos: respecto a esta poblacién este instituto reportd “La poblacion joven de 15
a 22 afios que asiste a la escuela en el afio 2000 representa 24.9% del lolat de la poblacion...™ INEGI, Mujeres y
Hombres en Mexico, Aguascalientes, México, 2001, p.158.

Sin embargo, estipular cudl es &l rango para delimitar o ko poblacion juvenit no es facil porque se deben
comsiderar diferentes aspectos, la siguiente explicacion asi ko expone: “Desde el punto de vista médico, los
crfterios son cada vez menos piecisos. Sila adquisicion definitiva de los caracteres sexuales baslara para marcar
el fin de la adolescencia se considerarian los 14 0 15 afRos en las mujeres y [os 15 o 16 en los varcnes, pero ofros
caracteres, comao o finalizacion del desarollo de la estatura ¢ ka osificacién del esquetelo flevan el limile hasta
los 21 0 22 afios” [Grawtz, Madeleine, 1990: 207).

5 Cuando se planted “0ltimo semestre” en el tituto de esta tesis. ésle perodo podia haber abarcado hasta un
décimo semesire.

* Se esimo que pora el momento de Jo aplicacion del cuestionario, los estudicntes del quinto semesire estuvieran
enfre la poblacién que ya habia participado en las eleccionas federales del 2000; por ese mative No se recums a
alumnos de ofros semestres de licenciatura.
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encuesta: la razén de esta circunstancia se encuentra en dos limitaciones
relacionadas con esta investigacion: 1} el tiempo de dos afos y medio
para estructurar, probar, aplicar, analizar y presentar los resultados; periodo
correspondiente o cquel para cursar las diferentes asignaturas del
programa de maestria de posgrado en la Facultad de Ciencias Pofiticas y
Sociales de ia UNAM y concluir las tesis y; 2] la dificultad para acceder alas
instalaciones de universidades privadas'®. La aplicaciéon del cuestionarico

final se logré finalmente en diciembre de 2002.

Ya considerada ia funcionalidad del instrumento mediante los
cuestionarios piloto; en preguntas resultantes se contemplaron varios
aspectos, que se exponen en el misme orden como se desanollan traves

de este texto:

1) La coexistencia en la formacion de una preferencia electoral de dos
comportamientos: por inercia (por costumbre o por araigo a un partido
y/o a su ideologia) y ofro por circunstancia [determinado por
conveniencia o insatisfaccion frente a las propuestas de un partido o un
candidato presente no sélo en momentos electorales). En este aspecto se
consideré la frayectoria histérica en dreas econdmica. social y culturail de
México y del proceso de maduracion de los partidos gue han 1enido en sus

manos el gobierno federal (PRI y PAN —Partido Accidn Nactonal).

2} La condicién cambiante de las encuesias en México cuyas

finalidades, presupuestos y patrocinadores han determinado sus alcances.

0 para diciembre de 2002 se conld con el apoyo de ka Universidad del Tepeyac, o ka cual ogradezco este gesto,
en la delegacion Gustavo A Madero.
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Gracias a la cronclogia elaborada por Radl de la Pefia! se pudo explorar
el procesc de transfiguracion de este valioso instrumento de acercamiento
al conocimientc del mexicano y de su comportamiento electoral.
Conforme a este frayecto histérico de las encuestas en México, por un lado
se planted crear un cuestionario donde se vincularan tanto la aportacion
de datos Utiles en fo inmediato como en el darea académica, por tanto
aunque no necesanamente, destinado a un término temporal mediato:
por olro iado se consideraron los datos aportados por Guadalupe
Pacheco!? Fermando Bazia'd: Ulises Beltran'4; Jorge Buendia's; Jorge
Hernandez Campos’é; Jorge Dominguez y James McCann'”: César
Cisneros Puebla y Enrique Alducin'® y; Francisco Orliz Pinchetti’? sobre el
compartamiento electoral del joven mexicano en fechas recientes. en
especial durante la campaia vy elecciones federales del afic 2000. Por
ultimo se relacionaron los dos aspeclos anteriores y se estabiecio empilear
el estudio de los efectos de los medios de comunicaciéon y aquellos scbre
lo publico y la recepcidn de mensgjes persuasivos de acuerdo con el
modelo de cascada de K. W. Deustch® y el andlisis de por medio de ires

niveles de Jack Mcleod, 7hongdang Pan y Dianne Rucinski?l,

" Ricardo de la Pefa, “Fietre de encueslas”, Pofitica, N. 119, jueves 18 de agosto de 1994, pp. 8- 10.

'z Guadalupe Pacheco Méndez, “Cambiar para Volar y Yotar para Cambiar. La Campada Elecloral del Disirito
lederal en 1997", Sociologica, n.42, ene-abr., 2000, pp. 145 - 183,

"*Fernando Bazia. “El Sufragio Util y el *Gran Elector'™, Proceso, nimero 1232, 11 de junio de 2000, pp. 24 - 29.

' Beliran, Ulises, et al., Los mexicanos de las novenla, IS, UNAM, México, 1997, pp. 207

" Buendia, Jorge, £l Flector Mexicano de los Noventa. aUn Nuevo Tipo de Votanie?, CID.E. ({Centrc de
Investigaciones y Docencia econdomicas). Divisidn de Estudios Potiticos, México, D. F., 2000, pp. 32 (Documento
de Trabajo n. 117},

's Herndndez Caormpos, Jorge, Portidos Poiicos y Ciudadanos: Entre ef Didtogo y ka Mercadotecnio, México,
CAMBIO XX! Fundocion Mexicana A, C., 1991, pp. 99,

* Dominguez. Jorge | Y McCann, James, A. Demacratizing Mexico. Pubdic Opinion and Bectoral Choices,
Bailimore, US.A., John Hopkins, 1996,

'® Ambos en Podila Herera, Aruro [comp.), La construccién de o juveni. Reunidn de investigadores sobre
lwventud 1994, Centro de investigacion y estudios sobre juventud, México, 1998, pp. 243

* Ontiz Pinchetti, rancisco y Crtiz Pardo, Francisco, Ef Fendmeno For. La histona que Proceso censurd, México, Ed.
Planeta, 2001, pp. 276

% fn la obra: Sartori, Giovanni, Elementos de teoria politica. rad. De Maria Luz Mordn,  Madrid, Espana, Allanza
Editarial. 1992, (Zol. alionza Universidad Texios nom. 142), pp.321.

' BExposicion hallada en ia abra: Glynn C., Herbst S, et al., Public Opinian, Westview Press, Oxford, 1999,

o]



especificamente los macro — macro (empresas de television abierta y
receptores] y el micro — micro {socializacion de la informacion obfenida en

noticiarios de television abierta entre receptores).

3) La formacién de preferencias electorales como un proceso
individual, influenciado por su ambiente, donde intervienen los capitales
cultural, soctal y econdmico, asi como la consistencia cognosciliva para
aceptar o rechazar un tema o un objeto, tal como lo expone H. T.
Revynolds22. Los conceptos de capital cultural?, econdmico y social? fueron
extraidos de los trabajos de Pierre Bourdieu?s y de Elinor Ostrorm y T. K. Ahn

(basados en James Coleman)?.

Conforme con todo lo anteror, desprendemos a manera de
hipotesis que ia preferencia electoral de los enfrevistados para que

conline o no el PAN en el gobierno tederal en el 2004, depende de:

1. La relacidon de los jévenes con la televisidn en canales abiertos, es decir,

la cantidad de candles y programas que se ven, la empresa que se

7 En Reynakds, H. T., Ph. D., Paiitics and the Common Mon, 3° ed., Dorsey Press, U. 5. A., 1976, pp. 228,

-* Piere Bourdieu frabaja el capital cultural en ires tipos de existencia de éster 1) el estado incoporado, es deci
o nelamente cultural en cuanto heredodo como aprepiado, Ya sed en objetos fiskcos (de lipo cutlural] o una
serie de habilidades o capacidades (slkempre cullurales); el estado objelivado, es decir, lodo blen fisico
intfercombiable econdmicamente y que transfiere cuttura (lodos los blenes poseidos aportan al entomo del
dueno cultural y; 3] el estedo inslitlucionalzado, aquel reconocimiento sockal a una persona por copital cultural
incorporado y objefivado y que en si mismo eleva o merma el propio capital cultural. B estado objetivado se
puede relacionar con e capital econdmico y el copitol insfitucionalizads con el capital social de James
Coleman.

u En el caso del capital econdmico en ki conceplualizacion de James Coleman, éste se remile a tos bienes
intercamblables, es decir ai capital fisico, comparable al eslado objetivado del copltal cullural de Pierre
Bourdieu. B capilal social se refiere a “.bos conceptos de confianza, nomas de reciprocidad, redes de
participacién civil, reglas y leyes” {Ostrom y Ahn, 2003: 171], gque se pueden relacionar con el estado incorporado
como con el inshitucionalizado del capilal cultural conforne a Yo expuesto por Bourdieu,

2 Bourdiev, Pierre "Los ires estados del capilal cultural”, Sociolbgicas. UAM Arcapofzaico, afio 2, nimero 5, oloho
1987, México, pp. 11 - 23.

% Efinor Ostrom vy T. K. Ahn, “Una perspecliva del capital sockal desde ks clencias sockales: capfal secial y accidn
colecliva”, Revisia Mexicana de Socialogia. Institute de Investigaciones Sociales, afio 65, nim 1, enero -~ marzo
2003, México, pp. 155 - 233.



prefiere para ver |0s noticianios, la memoria para mencionar los nombres de
los programas y la capacidad para relacicnar canal con et nombre del

noticiario.

2. La situacién econdmica de los entrevistados valuable dependiendo de
la ubicacién econdmica de la casa donde viven los mismos, de acuverdo
con el mapa BIMSA [Burd de Investigaciones Mercadoldgicas —-BIMSA-], y al
centro de estudios universitarios del encuestado: una universidad particular

{"Universidad del Tepeyac”] o una universidad publica [UNAM].

3. La socidlizacion de la informacidn adguirida por en entrevistado ya sea

con la familia, con amigos, su pareja o alguien diferente a estos grupos.

4. Enfonces de la relacion de los capitales culiural, econdmico y social del

enlrevistado con la preferencia electoral del individuo.

Bajo los supuestos anieriores se determind la hipdlesis de este
trabajo: a un menor capital cultural, un capital ecandémico medio vy un
capital social medio del entrevistado, se prefiere la continuacién del FAN
para el 2006. De otfra manera. la expectaliva seria que el PAN no siga en el

gobiermno federal para dentro de dos anocs.

Los resultados de la informacidn obtenida se andlizd en el Capitulo
cuatro mediante cruces de los indices comespondientes a los capitales 1)
cultural {canales de television abierta donde se ven noticigrios y o
memoria de nombres de los programas y la relacion con sus cancles

fransmisores}); 2} econdmico {ubicacion donde viven (ian), de acuerdo con

8



la zonificacidn de BIMSA y la universidad donde estudia (ba) el
entrevistado) y; 3] social (perscnas cercanas o lejanas a la familia con
quienes comenta la informacion obtenida en los noticianos de television
abiertg] con la preferencia electorol reportada por- los  estudiantes

inferrogados.

Los cinco capitulos estructurales de este trabajo de tesis, basados
en las teorias y propuestas de estudio mencionados en esta infroduccién
tienen como fin la exposicion de los diferentes elementos, que desde
nuestra perspectiva, explican en la actudlidad la preferencia electoral en
elecciones federales enire jdvenes estudiantes de licenciatura del quintfo

hasta el Ultimo semestre.

En el primer Capitulo se expone una breve historia del proceso,
entre la década de fos setenta vy 2000, de la pérdida de electores por
parte del PRIl y la ganoncia de adeptos por parte del PAN; teniendo como
explicaciones la conclusion, muy similar, de los investigadores Jorge ).
Dominguez vy James A. McCann? y Denise Dresser®: los cambios
econémicos que se fueron dando en Mexico, al imponer politicas
neoliberales, requirieron cambios en la estructura del parlido "tricolor”
dando como resultado la disminucién de electores cautivos, representados

nor el sector obrero, campesino y popular del partido.

7 Dominguez, Jorge | Y McCann, fames, A. Demacrafizing Mexico. Pubfic Opinion and Electoral Choices,
BaHimore, US.A., John Hopkins, 197¢

2 Dresser, Denise, "Muerte, modernizackin o melamortosis de! PRI: neoliberallsmo v reforma partidaria en
México", en Cook, Lorena, Kevin Middliebrook y Juan Molinar, (eds.). Las dimensiones politicas de o
reestruciuracion econdmica, México, Cal y arena, 1994, pp. 211 - 250.
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En el Segundo Capitulo se aborda el tema de las encuestas, pues
es el medio que se propone para trabgjar la investigacion de las
preferencias electerales por medio de ia teoria y el modelo empleados en
este frabaqjo: la consistencia cognoscitiva y el estudic basados en los
capifales cultural, econdmico y social de quien sustenta dicha

consistencia.

La encuesta ha sido una hemamienta de estudio en el area social
de gran importancia que ha permitido a ios estudiosos en este dmbito
complementar las primeras lecturas fenomenolégicas de la realidad social.
En este segundo apartadoe hemos empleado los hallazgos de encuesias
orientadas al conccimiento del comporiamiento de los electores jbvenes
de varios autores como Jorge Buendia, César Cisneros Puebla, Jaime
Arturo Padilla Herrera, Jorge Hemdandez Campos y Enrique Alducin, entre
otros; aunade a esta panordmica se visualizdé cémo tos medios fratan de
influir al {los) publicols), pero también se indagé en el como éste [os)
pubilico (s} responden a los emisores de un mensaje politico; es decir, nos
infroducimos al drea de la mecdnica de la opinién poblica para
determinar que: un mensqgje politico puede o no influir de manera
diferenciada y escalonada a uno o varios publicos de acuerdo con el

comportamiento de éste (os) en el medio social.

Bl Tercer Capitulo vincula la "Teorda de la consistencia
cognoscitiva™ y la propuesta de estudios sociales por medic de los
capifales cultural, econdémico y social con la creacidon del cuestionario

aplicado a los jovenes estudiantes del quinto al Ulfimo semestre de
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licenciatura, para indagar su posible eleccidn durante las votaciones

federales de 2006.

La exposicion de los pasos que se siguieron desde ta creacion hasta
la aplicacion del cuestionario, el andilisis de los resultados y el reporte de los
mismos estd contenida en el Capitulo Cuarto, donde se otorga mayor
espacio d la explicaciéon de la “Teoria de la consistencia cognoscitiva” y
del empleo particular de los capitales cultural, econdmico y social para el

estudio de las preferencias electorales de los jdvenes enfrevistados.

Por GHimo, en el Capitule Quinto, concluimos el frabajo mediante ta
relacion de tos resultados de la investigacidn y la comparacién de éstos
con lo planteado en la hipdtesis y los hallazgos de los estudios consultados.
Aungue se sabe que los estudios electorales han tendido a presentar
resultados aparentemente orientadores para el beneficic de los
competidores en periodos de campanas, la autora de esta tesis confia en
que las aportaciones resultantes de indagaciones fuera de esios periodos
permitiran  establecer lecturas mas completas y precisas sobre el

electoradao en nuestro pdis.



CAPITULO 1



Carituto 1.

En ef Capituio pnmerc de este texto se plantean dos modelos para
Iy investigacion de la intencion de voto; éstos fueron exiraidos de la obra
de Maria de las Heras, en Uso v abuso de las encuestas. Eleccion 2000: Los
escenarios??. En este agpartado la intencién es integrar ambos modelos: el
inercial y el circunstancial para estudiar las preferencias electorales entre

astudiantes del quinto al Gltimo semestre de licenciatura.

A partir del anterior planteamienio, y bajo el presupuesto de que la
poblacién de estudiantes entrevistados en esta investigacion forman su
preferencia electoral basados en antecedentes, que los cfectan de
manera directa o indirecta en sus capitales cultural, econémico vy social,
exponemos algunos sucesos historicos que influyeron en el cambio del
electorado mexicano desde la década de los anos setenta hasta el 2000
en dos plancs: 1} en las estructuras de los partidos v, 2) la relacion de ésios

con sus miembros, seguidores y cualquier otro elector.

Para entender los sucesos que modificaron las estructuras de los
partidos y sus relaciones con miembros, seguidores y electores se recumio,
por un lade, al trabgjo de Hancisco Reveles®, basados en ei modelo
Panebianco, para comprender los procesos de maduracion de los partidos

como estructuras; y por otro lado se abordd la exposicion de Teodoro

# De las Heras, Maria, Usc y abuso de fas encuestas. Efeccién 2000: Ios escenarias, Meéxico, Océano, 199, pp. 192,
» Reveles Vazquez, Francisco {coord. ), Partida Accidn Nacional: os signos de la institucionalizacion, Méexico,
Gemika-UNAM, 2002, pp. 551,

12



tuque?! referenle a la estructuracion de los partidos de acuerdo con

objetivos.

Como se mencicnd, estas estructuras vy relaciones se vieron
afectadas por sucesos histdéricos que se tratan en este Capitulo como
aspectos de tipo econdomico, social y cultural. Para el desarrollo de este
tema se emplearon dates aportados por Joy Langston32; Denise Dresserss;
Jorge 1. Dominguez y James McCann3; Miguel Gonzdlez Compedn y
Leonardo Lomeli3>; Lanssa Adler Lomnitz3; Cillali Villafranco Robles??,
Francisco Reveles Varquez®; Guadalupe Pacheco®; Raul Delabre#® v;

Alejandro Moreno4!.

En los Capitulos siguienies se expone todo lo relacionado al
cuestionario presentadoe como propuesta final de esta fesis donde se han
considerado, o ta luz de los sucescs y situaciones presentadas en el

presente apartodo, los aspectos histéricos de investigaciones por

N Luque, Teodoro, Mdrketing Politica. Un Andiisis de Intercambio Potitico. prol Enfigue Martin Armario,  Editorial
Ariel, S.A, Barceiona; Espana, 1994, pp. 117-160, ( col. Arel Economia,.

2 Langston, Joy, Why rules mater: the formal rules of candidate selection and leadership section In the PRI, 1978 -
1996, Meéxico, CIDE, Documentos de Trabajo, Nom. 58, 1996, pp. 33.

» Dresser, Denise, “Muerte, modemizacion o metamorfosis del PRI: neoliberalismo y reforma partidaria en
México”, en Cook, Llorena, Kevin Middiebiock y Juon Molinor, (eds), Las dimensiones politicas de ia
reestucturacion econdmica, México, Caly arena, 1994, pp. 211 - 250.

¥ Dominguez., lorge L Y McCann, James, A, Democralizing Mexico. Public Opinion ond Hecloral Choices,
Baltimore, U.S.A.. John Hopkins, 1996,

¥ Gonzdler Compedn: Miguel y Leonoardo Lomeli (Coords.), Ef patido de i revolucion. Instifucién y confiicto
{1928 - 1999}, México, FCE, 2000, pp. 814,

3 Larissa Adler Lomnitz, "El Fondo de la Foma: la Campano Presidencial del PRI en 1988”7, Nuevo Antropologia,
Vol. XI. No. 38, México, 1990, pp. 45 - 82.

37 Villafranco Robles, Citlali, Funciores y coracteristicas del discurso electoral en Méxco (1920 - 1994), Trabajo de
1esis para obtener el grado de MaesTa en Ciencia Polilica, México, FCPS-UNAM, 2002, pp. 200.

3 Op. cil.

¥ Pacheco Méndez. Guadalupe. Caleidoscopic Electoral. Elecciones en México, 1979 - 1997, México. LF.E. U. A.
M.y F. C.E. 2000, pp. 458,

“ Trejo Delabre, RaUl. Mediocracia sin mediaciones. Prensa, lefevision y elecciones, Ediciones Cal y Arena, 2001,
México, pp. 583.

1 Moreno, Alejandro. Ei vatante mexicano. Cemocrocia, achitudes poffficas v conduclas electorales, FCE,
México, 2003, pp. 252,
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encuestas; los frabagjos sobre |os jdvenes y sus rasgos como electores {(en las
elecciones de 2000 y 2003) y; por Ultimo, los elementos constitutivos del

cuestionario para redlizar un estudio de preferencias electorales.

En el cuestionario resultante se establece una relacion entre 1a
preferencia electoral por inercia y por circunstancia de manera conjunta y
no separada y se afrma que existe relacién entre ia preferencia efectoral
{afectada por el enforno historico ecandmico, social y cultural de nuesfra
nacién y los cambios estructurales de los partidos) v 1) el capital cultural,
verificable en preferencia de canales y programas de la television abierta
de los entrevistados; 2) el capital econdmico, radicade en la situacion
econdmica del entrevistado, establecido conforme at la ubicacion del
lugar donde habita y esludia y; 3) el capital social, andlizada en I manera
de socializacion de la informacion adguirida en la televisibn abierta por el

estudianie investigado con su familia y personas ajenas a ella.

1.1, MEXICO Y EL SUFRAGIO POR INERCIA Y POR CIRCUNSTANCIA.

El cuestiocnamienio acerca de la demmola del PRI ya era parte del
frabajo de Maria de |as Heras, expuesto en su libro Uso y abuso de ias
encuestas. Fleccion 2000: Los escenarios. En esta obra la autora considerd
dos lipos de electores, por un lado los de inercia, los gue volan
continuamenie a favor de un partido, ya sea por costumbre o porque
coensideran a éste como el mas proximo g sus ideales e intereses; y, por otro
lado se encueniran los sufragantes por circunstancia, es decir aquellos
cuyo voto se emite acorde con las circunstancias, o sea a los beneficios
inmediatos. Conforme esta investigadora "Si la preferencia inercial es
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fuerte, dificiimente puede ser modificada a corto plazo” {Heras, Maria de

las, 2000: 25).

El objetivo principal de este texto no es aprobar o rechazar la
propuesta de la investigadora, puesto que el interés de la Dra. Maria de las
Heras es trabajar con el volo en si y aqui la intencion es estudiar las
preferencias electorales pero no censideradas como producto de un solo
lipo de preferencia, es decir o totalmente conformada por la inercia o solo

por las circunstancias.

Para lograr esta investigacion de preferencias electorales, bajo la
perspecliva de la Teoria de la consistencia cognoscitiva, se ha
considerado la formacion de las mismas por medio de una preferencia por
inercia y/o circunstancia, es decir asumiendo los anfecedentes y rasgos de
los entrevistados a fravés de un cuestionario donde se averigien los
capitales cultural, econdmico y social de los posibles electores asi como
probables circunstancias inmediatas que pueden modificar la preferencia

de un elector.

Para indagar sobre la preferencia electoral enfre esiudiantes del
quinto al Ultimo semestre de la licenciatura en la ciudad de México se les
plantearon a los entrevistados las siguientes opciones para los comicios
federales del 2006: 1) la continuidad del PAN en el gobierno federal; 2] el
retorno del PRI a la presidencia; 3) el ascenso del PRD al poder gjecutivo
federal; 4) permitir a oiro partido acceder ¢ ese gobiemo o, por Ulfimo; 5}
no preferir a alguna de las opcicnes antericres para dicho poder. Se ha

dado importancia al partido del "sol azteca™ sobre otros partidos, que se
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les ha denominado como "ofros"4?, por su gobiemno en el D.F. y su
presencia como partido gobernante en, aproximadamente, un 16%43. Los
rasgos de los entrevistados serdn estudiados de acuerdo a sus capitales
cultural, economico vy social comparande 1os resultados con estudios
efectuados por especialistas como los mismos de Maria de tas Heras, Julia

Fiores. Guadalupe Pacheco, Rall Delabre y Alejandro Moreno.

Gracias a gue los parfidos politicos tienen cbjetivos, se vuelve
necesario aclarar la no estalicidad de los mismos y por ello la dificultad
para aceptar gue los electores formen su preferencia electoral sélo por
inercia, es decir contando con su arraigo a un parido. Por io anterior se
precisa entender 1} la estructura de tos partidos orientados a fines, 2}
algunas circunstancias que fomentaron modificaciones dentro del partido
"“fricotor” y que facilitaron su derrota  en las elecciones federales de 2000
ante el "albiazul” y, 3) algunas estrategias electorales empleadas por el
PAN para captar los simpatizantes y sufragios que lo hicieron ganador en

dichas elecciones.

s Primero se necesita entender a los parlidos como organizaciones
orientadas a objetivos para comprender que, a pesar de g ideologia gue
tengan, son estructuras no estaticas. Por ello, a veces tenderén a buscar el
voto y en ofras ocasiones se hallaran en situaciones comprometidas con la
estabilidad y, por consiguiente, se enfrentardn a la incomprension de sus

seguidores y electores at perder el partido su cardcter combativo y radical.

2 Convergencia por ka Democracia, Partido Alionza Social, Partide de la Sociedad Nacionalista, Partido del
Trabajo, y Partido Verde Ecclogista (partidos que hasta abril de 2002 apuarecian en la lista de patidos en ia
pagina de Intemet del IFE).

*) De los 97 millones 483 mil 412 habitanles en México apraximadomente al 57% esta gobemado por el PRI, 23%
por el PAN, 16% por el PRD y 4% por ofros partidos (Reforma, 2003: 12). Yease apantado: 4.2. Yolacion an &l 2004:
confinuidad o intemupcidn del gobiemo federal del Partido AcCcion Nacionor.
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+ Segundo, se requiere recordar los acontecimientos histéricos de
cardcter econémico, social y cullural aque afectaron el modelo
corperativista del PRI, donde los milifantes de éste estaban dfiliados a
cuaiquiera de los sectores representados en el revolucionario institucional:
el obrero, campesino y social; factor que aunade a la aplicacidn de
politicas economicas neoliberales (entre ofras circunstancias), le causé al
“tricotor” la pérdida de votos cautivos, abriendo con ello la posibilidad de

compelitividad electoral y de poder a otras propuestas electorales.

» Y, tercero, es necesario exponer algunas esfrategias de cardcter
organizacional y mercadotécnico, sin que éstas sean toda la explicacién,
que modificaron la dinémica de PAN y que llevaron a la victoria al

“blanquiazul” sobre el PRIy ofros partidos en el 2000.

Para la exposicion de los tres puntos antericres, en especial de los
dos Oltimos. se consideran acontecimientos ubicados entre ia presidencia
de José Lépez Portilio y Miguel de la Madrid, mismos gue a su vez se vieron
influenciados por eventos anteriores G estos sexenios como el movimienio
estudiantil de 1948. La conclusién de estos sucesos se manitesté en el 2000,
afrco donde por primera vez, después de siete décadas. oo partido

diferente al “iricolor” tomd posesion del gobierno federal.

1.2, LOS PARTIDOS COMO ESTRUCTURAS ORIENTADAS A OBIJETIVOS.

Los partidos politicos se encuentran conformados en organizaciones
que no se conservan estdaticas ni en su estructura ni en su monera de

relacionarse por un lado con sus miembros, simpalizantes y con los
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electores y/o; por ofro lado con las circunstancias politicas suscitadas en el
dmbito econdmicoe, social y cultural, no obstante el grado de autonomia
con respecto al ambiente y ia sistematizacion de la interdependencia
entre |as dislintas partes de la organizacién; elementos considerados por
Francisco Revelest como constituyentes del proceso de consolidacion

organizativa e institucionalizacion de un partido:

La instiluciondlizacion es la etapa de consolidacidon organizativa de un pariido. B nivel alcanzado se
aprecia tanto por “el grado de autonomia respecto al ambiente”, es decir, del escenario polilico o
econdmice en el cuadl aclia el partido, como por el grado de “sistematizacién, de
interdependencia enire ias dislintas parfes de la organizacion™ {Reveles Vazquez, Francisco, 2002:
13).

El fema de la vinculacion de los partidos y los electores es fratado
por Teodoro Luque en su libro Mdrketing Politico. Un Andiisis de Intercambio
Politico*s. En dicha obra se establece que la relacién del electorado con
las opciones paliticas se basa en un intercambic politico: oferta politica y

tas respuestas de las preferencias del electorado.

Strem agrupa, de acuerdo a los tedricos de la eleccidn racional, los
comportamienios competitivos: (1) partidos orientados al volo (Vole-
Seeking Party): {2} partidos orientados hacia el cargo [Office-Seeking Party)
busca controlar cargos politicos; (3) parfidos ornentados a la politica
(Policy-Seeking Party) intenta maximizar sus efectos sobre la pdalilica
publica. No obstante, se asume que los partidos buscan el voto, como

insfrumento, para lograr la influencia politica*.

“ Reveles Yazquez, Francisco (coord.), Partido Accion Nocional: ios signos de g insfitucionalizacion, México,
Germika-UNAM, 2002, pp. 551

 Luque, Teadoro, Marketing Polifico. Un Andiisis de inlercambio Foltica, prol. Ennque Martin Anrmario,  Editorial
Ariel, S.A, Barcelona; Espana, 1996, pp. 117-160, { col. Ariel Economia).

4 Existen criticas @ estos comportamientos que derdvan de tres asunciones poco redalistas para Strom: (1] estos
modelos obedecen a planteamientos eslaticos, como si los paridos no luvieran ni pasado ni futlwo; (2] dichos
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£ partido significa una “"marca polifica” con caracteristicas
simbdlicas [himno, bandera, formas de saludo y tratamiento, etfc.),
organizacionales, trayectoria histérica y credibilidad [Luque, Teodoro,
1996: 150 — 151). Los paridos. como se menciond, son estructuras que
constanlemente estan entre la sestabilidad que les da su “marca” y las
situaciones externas que lo llevan a buscar venigjos inmediatas como
mediatas para el partido como para sus candidatos y militantes. Si bien,
tanto candidato como partido tienen unca fuene actividad electoral, el
segundo ve a largo plazo y se vincula mas con el marketing politico que
con el electoral, de ahi que la relacidon candidato y partido es estratégica

y tiene que ver con el éxito en elecciones.

Se habla de bameras de entrada a la diferencia entre el coste de
produccién o demanda de los productos para las empresas existente y las
entrantes. En el caso politico el valor creado se puede fransferic de manera
mitada como en el caso de la transferencia del “capital politico” entre
descendientes. AUn cuando los politicos titulares se interesan en la
permanencia, no obstante existan otros candidatos, los politicos fungen
como intermediarios transmitiendo riqueza, por la cual cargan una tarifa o
comisién: el coste aumenta al no tener un buen desempeiio y al restar
apoyo tanto a candidatos como al partido. Es por medio de las inversiones
pasadas en la marca que los electores saben de las posiciones que
tomaran los politicos y se baje el coste de apoyos futuros en la
organizacién. Un aspirante debe producir una marca que de la esperanza

de hacerlo ganar y el titular se basard en las inversiones pasadas en su

planteamientos trolan a los partidos comao actores unitanias y espontdneos y: (3] estos modelos suelen ignorar €l
enlomo instilucional como determinonte de comportamiento (Lugue, Teadoro, 1996 155 — 154).
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marca, poseyendo asi una renta con su nombre. Asi los electores obtienen
informacién sobre la funcidén de utilidad a través de las acciones pasadas
del politico y mentir, si los votantes aclian de manera racional, le costaria

polittcamente y electoralmente a éste [Luque, Teodoro, 1996: 148 — 149}.

Los partidos politicos mantienen cierta estabilidad gracias a su
“marca”, sin embargo este coste de informaciéon no o hace inaccesible a
otras ofertas politicas, sino sus bameras de entrada que se pueden
manifestar en politica de las siguientes formas: 1) el factor de
organizacion.- el nuevo oferente politice se enfrenta con organizaciones
con mayor implantacién social; 2) la necesidad de medios.- especialmente
los financiercs; 3} la noloriedad e imagen; 4) la fideldad y grado de
compromiso; y 5] el saber-hacer y las conexiones a escala local, nacional,
e, incluso, internacional. La publicidad en el intercambio politico se utiliza
para adquirir notoriedad, para informar sobre posiciones y como forma de
comunicacién para atraer votos. La notoriedad alcanzada por el
candidato, la familiarizacién conseguida ante el elector como
consecuencia de grandes gastos en publicidad, hacen mas dificil el éxito
de un candidato nuevo, fo cual puede interpretase como distorsiones
monopolisticas y, desde un punto de vista social, estos gastos son pérdidas
{Luque, Tecdoro, 1996: 150 ~ 153}.

La ventaja competitiva politica de un partido sobre sus rivales se
debe relativamente a atributos v puede ser de &dmbito interno como
extemo; dicha superioridad se manifiesta en los rasgos organizacionales y
el grado de democracia internas del partido; en las caracteristicas del

candidato y de los representantes en las distintas circunscripciones y; en la
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credibilidad de la organizacion y de su oferta. En el dmbito externc una
opcién expresa su superioridad en su netoriedad: imagen y recuerdo de
lo(s} candidatols) por circunscripcion(es); y en su organizacion politica: en

la ideclogia y el programa {Lugue, Tecdoro, 1996: 158 — 159).

Existen diferentes niveles de situaciones de compelencia, desde la
electoral hasta la formacién de un gobierno pasando por la negociacion
legislafiva. Los votos aqui son valorados como instrumentos por lo que el
conflicto entre los fres objetivos se reduce o la busqueda de equilibric entre
los beneficios a corto v largo plaze de los partidos. Para Strom, autor del
modelo unificado, existen dos cuestiones para analizar las circunstancias
causanies de una mezcla de los objetivos de un partido: 1) en el cdmo
pcnderan los partidos politicos la influencia sobre los beneficios del cargo y
2) en el como se considera la realizacion a corto plazo de estos objetivos
sobre el largo plazo. Los determinantes crganizacional e institucional del
camportamiento competitivo se presentan en una dimension vertical y otra

horizontal (Luque, Teodoro, 1994: 156 — 157).

La relaciéon del comportamiento de un partido denfro del tiempo
elecioral como fuera de éste es importante para que el elector pueda
senfire airaido © no por un partido y/o un candidalo en tiempos
puramente electorales. Lo anterior se puede apreciar en el caso de los
partidos PRI y PAN durante su desempeno en toda su frayectoria, desde su
nacimiento hasta las elecciones del 2 de julio de 2000. En todas estas
etapas la balanza ha mostrado variaciones en las preferencias electorales

como de voto.
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1.3. CIRCUNSTANCIAS ECONOMICAS, SOCIALES Y CULTURALES ¥ LAS

MODIFICACIONES EN LA ESTRUCTURA OFL PRI Y EN EL ELECTORADQC:

MExico 1970 — 2000.

En el casa del PRI zcudl es el tipo de partido que estamos
rarandaoe: francisco Reveles, tundamentado en el trabgjo del investigador
Angelo Panebianco, nos indica gue no podemos determinar un estadio y
cardacter unico vy estable para un partido, pues éste esla definitivamente
relacionadoc con un proceso lleno de cambios que disponen su
nacimiento, estabilidad y madurez. Si esta perspectiva la orientamos a la
relacién de los diferentes grupos integrantes del partido, encontramos
espacios de poder, facciones y seclores, que en suma nos brndan un
panorama de competencia interng cuya interaccion comesponde dl

funcionamiento y dindmica del partido en cuestion.

De acuerdo a la agrupacién de Strom, referida por Teodoro Luque,
los partidos durante su trayectoria hacia la madurez también se ven
influenciados por los mismos requerimientos competitivos como por los
objetivos a conseguir. Los acontecimientos histdricos acaecidos en México
a partir de la década de los anos sesenta, aceleraron procesos
instiftucionates que afectaron tanio al modelo corporativista del PRI como o
la misma participaciéon ciudadana.  Estas  circunstancias  abrieron
posibilidades electorales a ofros partidos diferentes al “ticolor”. Joy
tangston nos proporciona. en su articulo Why Rules Matter: The Formal Rules

of candidate Selection and Leadership Section in the PRI, 1978 — 1996, un

47 Panebianco, Angelo, Modelos de parfido, Madrid, Allanza, 1990.
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ejemplo de la filiacién casi automdética de los integrantes de los sectores

obreros y campesino al PRI

De acuerde a los estatutos de 1978, los mexicanos se podian aute afiiar en el PRI en una sola forma;
cuando un individuo soficitaba la membrasia, automdticomente se e ubicabo en uno de los tres
seciores. de acuerdo a su aclividad laboral. Cuando un individuo se unia a la urién afiiada con el
sector de tos obreros, ese individuo automdticamenie pasaba a ser miembro del PRI y del sector
corespondiente {Langston, Joy, 1996: 4)*,

Tanto para Denise Dresser (1994} como para Jorge [. Dominguez (en
el mismo ano), de las crisis econdmicas en nuesira nacion enfre 1982 y 1994
surgid la urgencia de la aplicacién de politicas de libre mercado v la de
apertura al mercado extranjero y como resultado la confrontacion de la
ideologia neoliberal conta la antineoliberal y la debilitacion entre los

integrantes, seguidores y electores del PRI.

Entre las complicaciones sociales de los anhos sesenta se
encuentran 1) la sospecha por parte del sector cbrero de gue exstieran
fuerzas parecidas a los "Halcones” para reprimifos vy a su vez la
desconfianza del gobierno gue se estuviera vinculando este sector con el
PCM ({Parido Comunista Mexicano); 2] La sindicaizacion de o
trabajadores del campo y el nacimientc de a Ley del Instituto Mexicano
del café y; 3) Los temores, por parte de los jovenes, a represalias similares a
e entrada de la fuerza publica a las instalaciones de la UNAM {Universidad
Nacional Autdnoma de México) que hicieron gue surgiera el MNJR
[Movimiento Nacional de la Juventud Revolucionaria) dingido por Roberto

Madrazo Pintado (Gonzédlez Compedn y Leonardo Lomeli, 2000: 453 ~ 546).

< “According to the 1978 stalutes, Mexicans could affiiate themselves inta the PRI in only one way, when an
individuaf requested party membership, he was aufomaticofty ploced in one of the three Seclors, based on his
work activity. When an individual jomned a union afffiaied with the Workers® Sector, that individual cutomaticolty
cecome member of the PRI and the comesponding Seclor” [Langston, Joy, 1994 4).
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Como valvula de escape durante el gobiemo de José Lépez Portillo, se
cred la LOPPE o LFOPPE [ley de Organizaciones Politicas v Procesos
Electorales} que tuvo como finalidad abrir espacios electorales y de poder
a ofras propuestas politicas, ademdas de aceptar la participacién del PCM

de manera legal*® (Gonzdlez Compedn y Leonardo Lomeli, 2000: 444).

En el dmbitc econdmico la ya fracturada relacién entre el “ticolor”
con los sectores productivos: abrero y campesino se deteriord aion mas con
la aplicacion de politicas neoliberales y, al mismo tiempo, se mengud la
forma de obtener fondos econémicos del PRI, pues éstos no procedian
precisamente de jos militantes sino del emplec de los recursos publicos,
situacion que fue la perdicidn para el revolucionario institucional, pues al
cargar al sistema econdmico nacional con un modelo neoliberal y al
adelgazar la estructura estatal, su condicidon econdédmica se vio debilitada

asi como su capacidad para mantener volos caulivos®,

Dicha situacion llevd al partide a fallar en su papel unificador,
disehador de politicas publicas y legitimador que habia garantizado el
apoyo a las masas. Asl "De una economia de sustitucion de importaciones,
México pasariac a un crecimiento dirigido a la exportacion; del
proteccionismo a la competilividad: de la proteccidn estatal a la
premocion estatal” {Cook, Lorena. Middlebrook, Kevin y Molinar, Juan,
1996: 213).

# Con esfa ley se cambib 'a composicion de la Cdmara de Diputados ahora infegrada por 400 legistadores. 300
dipulados, electos segun el principlo de votacion mayoritaria relativa mediante el sisterma de distrilos electorales
uninominales, y 100 diputados electos segin el principio de representacion proporcional, mediante el sisterna de
listas regionales, vatadas en circunsaripciones pluinominales (Gonzdlez Compedn y Leonardo Lomell, 2000: 464).
PDense Dresser asevera que: *...como resullodo del proceso de reconversion econdémica. e partido comenzd a
fallor en su popel de unilicador, disefiador de politicas pabficas y legifimador. Incapaz de satistacer las
demandas de los sectores corporalivos, acostumbrados a un fijo de benefikcios malerlales, el partido perdio
representatividad enfre sus bases” (Cook. Larena, Middiebrook, Kevin y Molinor, Juan, 1994: 212,
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Gracias a la aplicacion de las politicas econdomicas neoliberales,
desde la época del ex-Presidente Llic. Miguel de la Madrid Hurtado,
diferentes sectores de la sociedad, entre ellos campesinos, obreros,
profesionales de clase media, efc., vieron socavados sus espacios de
movilidad economica. Estaba llegande a su fin el Estado paternalista y se
dificuitaban sus funciones como reciutador, entre las mayorias, de cargos
pUblicos; como instrumento de contral en la organizacidén de masas; como
legitimador de las elecciones y como aparato distribuidor de beneficios y
bienestar sociales. Acabdé con su mecanismo de bases formada de

organizaciones y no supo comoe inlegrar a los individuos a su partido.

Esta situacién se intenté modificar en la campana de Salinas de
Gortar y durante su periodo presidencial este ex-Presidente se presentd
ante las masas en 1988 como un padre omnipresente que atendia las
necesidades que le eran presentadas en los distintos poblados de la
Republica (Adler Lomnitz, Larissa, et al, 1990: 45 - 82).

Ademds de las dificultades que plantearon las politicas pUblicas de
corte neocliberal, el PRI enfrentd el resquebrajamiento de sus lazos politicos
en sus esferas administrativas, hecho manifiesio en el nacimiento de la
faccién cardenista y la lucha de dos grupos intemos del partido por la
direccidn de la institucién: entre ‘“renos” (renovadores) y “dinos”

(dinosaurios}.

Entre los cambios efectuados en el  dambito  cultural,
aspecificamente el politico, se halla el realzado al interior del PRI, Joy

Langston nos presenta uno muy concreto acontecido durante las reformas
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de 1996, interesante para nuestro frabajo porque se pueden apreciar los
origenes de la division entre os “dinos” v los “renos” cuando se brindd la
oportunidad de presentarse como candidatos en elecciones a personajes
del gabinete, no obstante e! corto fiempo de militancia vy de no

necesaramente haber ocupado un puesto de liderazgo en el parido:

Por ejemplo. en la reforrma propuesta en junio, los precandidatos para presidente debion ser
elegidos primero en el Consejo Politico Nacional. Todos aquellos que pudieron mostrar un apoye de!
10% del Consejo Polilico Nacional eran colocados en una lista, la cual se reduciria a cinco por voto
del CPN. Esto Esta se enviaria a la Asamblec Nacional, convocado especificamente pora este
proposito v votada por los delegados y el contendiente priista elegido presidencialmente. Este 10%
significaba que varios miembros del partido no necesoriomente unides al Presidente podian
competir por ka nominacion, haciendo mas dificil pora el Presidente imponer a su sucesor. La
chausula cayd en las negociaciones con el Presidente ontes de que Hegara a los estades. Un
segundo cambic importante de la propuesta original de junio estaba en ios requisilos para ser un
candidoto a presidente, gobernador y senador  por parte del PRI, Originalmente, estos aspirantes
tenian que ser un lider del partido o haber ganado alguna posicion electoral. Esto hocia mds difici,
perc ciericmente no imposible para los “tecndcratas” servir en el Gabinete Presidencial llenados los
requisitos. De cudlquier manera, en el documento de trabajo presentadae a discusidon en o
Asamblea Nacional, los requisitos fueron cambiados a que cuakquiera de los candidatos para los
tres puestos podia ser un militante o un lider del partido o haber mantenido una posicién electoral,
haciendo a todos los miembros del gabinete posibilidades presidenciales (Langston, Jay, 1996: 26} 5,

En este mismo dmbito cultural con respecto a los discursos del PRIy
de acuerdo con el frabagjo de tesis de Citlali Villafranco Robless?, egresada

de la UNAM. los discursos del “tricolor” en ias campafias entre 1920 y 1994

tenian la finalidad de consolidar su poder:

¥ “For exampfte. in the June reform proposal, the precandidates for president would first be voted on by the
natonal Polfitical Council. All thase who could show the suppart of 10% of the Nationol Political Council wouid be
pioced on g iist, which would be namowed dawn 10 five by a vale of the NPC. This st would be sent 1o the
National Assembly, called specificolly for this purpose, and voted on by the delegates and the PRI presidential
contender chosen. This 10% would mean that many Party members nol necessary tied to the Fresident could
viably contend for the nommnation, making it more difficult for the President to impose his successar. The clouse
was dropped in negofiations with the President before it reached ihe stales. A second important change from the
onginal June proposal were the requisites for being a PRI candidate for President, Governor. and Senator.
Ornginalty these hopelfuls hod io have been elther a party leoder o have won g previous elected position. This
would have made it more difficult, but certainly not impossible for the “fechnocralks” serving on the Fresdent’s
Cabinet be meel the requisites. However. in the working document mresented for discussion in the national
Assernbly, the requirement had been changed to, condiaales for this three positfions must have been eilther o
militani, of a feader of the Party or have neld eiected posifion, making all members of the Cabinet presidential
possibilifies” (Langsion, Joy, 1996 26).

37 Villafranco Robles, Citiali, Funciones v caracteristicas del discurso electoral en México {1920 — 1994}, Trabajo de
lesls para obtener € grado de Maoestro en Ciencia Polflica, México, FCPS-UNAM, 2002, pp. 200.
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Qs companas elecicrales permitian consolidar el apoyo de las distintas comentes nacionales y
proporcionaban el acercamiento de los ciudadanos con los candidatos, disminuion 1os conilictos
entre las clases polificas nacionales, dlentaban el conocimiento de la realidad nacional por pare
de los candidatos y revifalizaban la estructura parfidaria (Villafranco Robles, Citlali, 2002: 14}

Al enfrentar la pérdida de legitimidad por los sucesos relacionados
con el movimiento estudiantit de 1968, se dieron aigunos cambios entre Ia
década de los setenta y 1982 en el discurso de los candidatos prilstas. Otro
cambio cultural se dio en el ambito electoral al otorgar la mayoria de
edad a quienes tuvieran mas de 18 ahos de edad y con ello el derecho

de voto para responder de esta manera a las expectativas del electorado

juvenil, como lo reporta Citlali Villafranco:

£) unico cambio kegal importante, para la eleccidon de 1970, fue el decreto que reformo diversos
articulos de la ley electoral, destacando la relativa al arliculo $0%3, en el que se considerd como
ciudadanacs a los mayores de 18 anos, incluyendo con esto, a los sectores inconformes que se
manifestaron en 1948 [Vilafranco Robles, Citlali, 2002: 18).

Vinculado a este proceso de cambios culturales se aund oira
respuesta a la poblacién joven en edad de sufragar al ser presentada la
candidatura a la presidencia de Luis Echevenia Alvarez, un postulante
joven, universitario, que ademds contd con una campafia mas extensa.
Este candidato priista tuvo mayor contacto con la poblaciéon y con
discursos gue procuraran responder a los grupos inconformes {Villafranco

Robles, Citlali, 2002: 29).

En los discursos electorales entre 1970 y 1982, los priistas tendieron a
mantener el factor de legitimacién del partido como valuarte de la lucha
revolucionaria, pero discuria sin caer en promesas frente a la falta de

credibilidad de la poblacion. Para el periodo de 1988 a 1994, ante la

53 ClHall Villafranco se refiere al articulo 60 menclonado en la cita lextual de su tesis: *Decrato de la reforma de
105 articulos 51, 52 fraccion i, 80, 67, 70, 71, 72, 77. 78, 84 raccidn Il y pdgrato final, 93 Fracci il y Vi, 94 focciones |
1L, los 105 fraccion Vi y 110 raccion Nl de ko tey Blectoral Federal” (Villafranco Robles, Cillali, 2002: 18).
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mayor compefencia electoral, la tendencic a no hacer promesas,
aumentd. En los discursos de las campanias presidenciales, se observa
cémo la misma relacion del partido con sus militantes vy electores,
determind el mismo (Villafranco Robles, Citlali, 2002: 32 -53 y 80 - 83). “En
términos de resultados electorales el lapso 1970 — 1982 fue un éxito pora el
sistema y su parido, pero en términos sociales, economicos y politicos fue
de crisis. Hubo guemllas, movimientos estudiantiles, de sindicatos,

campesinos e indigenas” (Villafranco Robles, Citiali, 2002: 29).

Por fin y gracias « las circunstancias sociales, econémicas y
culturales expuestas, enfre ofras, las posibilidades electorales se ampliaron
y los discursos eleclorales tuvieron que cambiar de contenidos. En 1994 se
cred et IFE {Institutc Federal Electoral) organismo que otorgd mayor peso a
los consejeros civudadanos, de tal manera que la oposicion tuviera
posibilidades reales de disputar espacios de poder en el gobiemo en
diferentes niveles; a ello se aund legislacicnes respecto al uso del tiempo v
gasto de recursos en los medios de comunicacidon con fines electoraies
(Villafranco Robles, Citlali, 2002: 23 - 25). A partir de esta circunstancia el

“tricolor” empezo a buscar el voto en sus campanas.

La situacion se complicd durante el periodo de 1988 a 1994, pues
ahora la lucha no se libré con la oposicion sino contra los males resultados
administrativos del parfido; sin embargo, las campanas conservaron la
funcion de dar legitimidad en un proceso de competencia electoral, asi
fue necesario hacer campanas electorales para ganar votos. Zedillo, por

eiemplo ante un pueblo mexicano avido de un cambio, duranie su
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campana invitdé a la consclidacion democratica de México (Villafranco

Robles, Citlali, 2002: 39 — 42y 47).

1.4. ELPAN FRENTE A LAS MALAS POLITICAS ¥ LA CAPTACION DE ELECTORADC:

HAC!A EL 2 DE JuLiO DE 2000.

El caso del PAN es el de un parlido cuyo proceso de maduracién
fue fortalecedor: tenia militantes que se unian ol partido de manerqa
individual y no por organizaciones ¢ sectores™ y sus ingresos economicos
provenian de los militantes y seguidores, a pesar que en 1987 el Caédigo
Federal Electoral le ofrecié recursos al partido{Reveles Vazquez, Francisco,

2002: 23 - 29). De acuerdo con Francisco Reveles:

s “La mifitancia ponista lue redicionalimenle reducida hosta principios de los afos ochenta. A part del auge
electoral, particukarmenie desde 1988, la membresia se Incremenid notoriamente, pasando de 58 202 en 1989 a
141 490 en 1994. En los siguientes seis anos experimentd un estancamiento para llegar a solamenie 158 mll 354 a
principios de 2001, En cuanio a los miermnbros adherentes, los datos sefiatan un crecimiento consistente de 1997 al
200, cuando se pasa de 46 mil145 a 437 mil 801 (Reveles Yazquerz, Francisca, 2002: 174 - 175}

5 Conforme a los estatutos de 1999 y de acuerdoe con Francisco Reveles, la Infegracion de miembros at partido
"blanquiazul” se realiza ya sea como adherente o como miembro; kos segundos pasan por ser adherentes y sdto
en caso de ser funcionarios se les Impenen ciertas cantidades de saloros minimos, dependiendo de sus ingresos.
para el financiamionto del parlido: "Con el estatuto ded 99 se senald que los adherentes deblan afiiorse a ta
organizacion para ser considerados como lates.

La nocion panlsta de miembyo activo comesponde a la de militante en el sentido estricto. Tiene derechos y
obligaciones gue no comparten con los adherentes. En cambio, la nocién de miembro adherente esla muy
cerca de definir ol simpatizante, pues es oquel que apoya ol partido sin fener ningon compromiso fomal de por
medio. Para ingresar al parfido se requlere de haber sido miembro adherenie por ko menos drante seis
meses...Luego es preciso presentar una soicitud por esanilo ante cuakquiera de los drganos ejecutivos del partido
y contor con el apoyo de un miembro activo. Todos los miembros aclivos lienen lo obligacion de pagar una
cucta fimeshal voluntaria equivaiente a medio dia de sakxio minimo vigente. Los *‘tuncionarlos publicos de
eleccion popukar', come ilama el PAN a jos gobemadores, senadores, dipulados locales y federales, mlembros
de cabildos y presidente de la Republica, deben aportar ef 10 por ciento de sus Ingresos si és10s son superlores a
cinco salares minimos mensuales.,

En las nomnas secundanias es donde se aclara que paro Accidn Nacional ko miitoncla es estictamente individual
v que rechara lodo tipo de adhesién corporativa, asi como queda claro que también se opone a la doble
mililancia” {Reveles vazquez, francisco, 2002: 173 - 174).

Francisco Reveles se refiere en su nota de pagina nimero 8 que considera miembro y a sus fipos, como él o
sefiala en lo obra Partido Accidén Nacional: ks signas de la institucionalizacion, de acuerdo con lo expuesto por
Duverger en el texto Los partidos pofiticos (Reveles Vazquez, Francisco, 2002 173).

En cuonio a los estatulos del reglomento de las relaciones del PAN y funcionarios poblicos. Franclsco Reveles, en
su nola de pégina nomero 9, hace olusion ¢ fos arlicutos 31 y 32 y seficla que las cuotas son presentadas en el
cuadro 4 del texto "*Las senales de la institucionaizacion” del mismo Parfido Accidon Nacfenal: fos signos de K
institucionalizocién. En ta nola nimero 10 el profesor universitario aclara que los estatuios eran vigentes en el 2001
(Reveles Yazquez, Francisco, 2002: 174).
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£l asunto no fue debatido ofra vez sinc hasta 1987, luego de que 1o LOPPE fuera sustituida por el
Caodigo Federal Hectoral. Esta ley fue rachazada en lo general por el PAN; en lo comrespondiente al
firanciamiento, sin embargo. percibié con buenos ojos el que se definiera un pracedimiento
explicito para distribuir los recursos.

En 1987 el presidente del CEN* puso en dsbate en el Consejo Nacional la aceplacion ¢ el rechazo
al financiamiento publico. Las posiciones versaron sobre si era élico aceplar el subsidio en una
epoca de precaria situacion econdmica de la sociedad mexicana, aungue algunos apuntaron que
este osunte no tenia nada gue ver con la moral. También se dijo que el financiomiento era legal y
que debia aceptarse; ofros argumentaron ser tegal sin ser legitimo. No fueron pocos los qus
demandaren la aceplacion haciendo hincapié en las carencias de la infraestructura partidista. Pero
hubo también quienes manejaron la idea de que. Mds que recursos, se necesitcba trabajo
orgonizado y sistematizado [Reveles Vazquez, Francisco, 2002: 29).

No obstante el perfil dochinario con que nacié el PANY, orientado
a la concientizacién y no tantc a su aclividad electoral, cedid dl
pragmdtico a parlir de la década de los setenta, que pasando por ung
aversién por pactar con el gobiemno federal, terminé por ser un aliado en

volos a favor por las politicas neoliberales. Vicente Fox es caso ejemplo de

este panorama panista:

Vicente Fox representa fehacientemenie al politico panista que se desamolid en los Ultimos afos. No
fue un candidato extemno, ni legd de pronto para utilizar el aparato partidista en su camino hacia el
poder. Por el confrario, & es un genuino producto de esa organizacién politica. Personifica a la
fraccion de pragmaticos radicales que estuvo en contra del PRI, del estatismo. del corporativismo,
de o alianza con el goblemo, de ia via gradualista para el cambio polifics por la cual habia optado
la fraccion panista dominante desde Julio de 1988 (Reveles Vazquesz, Francisco, 2002: 240).

5 Consejo Ejecutive Nacional.

57 "Accion Nacional nacky con un perfil docirinaric que hacia predominar su papel como agenle concientzador
par encima de su actividad electoral. Este rasgo esenchal se mantuvo desde 1939 afio de su flundacién, hasta
1975, cuando padecid una crisis organizaliva de grandes dimensiones. Postedormente su rasgo distintivo fue su
profesionalizacion en el Gmbito politico electoral.

En estos dos grandes periodos se distingue el lipo de corrientes o frocciones inlernas. En primer término, enfre 1g
fundacion del partide y la crisis de los setenta, la molivacion de las fracciones fue ideolégica. Es decir, kos grupos
inlemos se consliluyeron con base en principios, en afinidad de ideas. Esto no sucede con las fracciones que
actian desde Ja crisis. De entonces G ka fecha 1os grupos aparecen mas bien como fracciones por poder. Esto
explica tanto el pragmatismo elecloral que el partido ha adoptado paukatinamente desde o década pasoda
como la dindmica de sus corientes. Por ello hoy mds que nunca resulta emdneo ratar de explicar ios conficios
internos en razén de dos comientes, una dochinara y olro pragmatica: octualmente todas las fracciones panistas
son esenclaimente pragmdaticas” (Reveles Yazquez, Franclsco, 2002: 112).

“Se pueden distinguir fres tendencias de dicha fraccion, presentes desde 1983 o la fecha. Una, ko pragmatico
moderoda (que aparecld en los setenta); ofra igualmente pragmdatica, pero radical; I tercera se desamollo
desde 1988 y su principal rasgo es su graduolismo. La primera guardd las carocteristicas sefaladas anteriomente.
Lo segunda contd con clerta esfructura anles de que llegara a puestos de alto nivel; esta fraccion se kdentiflco
cominmente coh el nombre de 'neopanismo’. La tercera se efigi® como froccidn hegemdénica durante la
segunda geslion de Luis H. Alvarez, quien sirvié de mediador entre los radicales y los graduadlistas” (Reveles,
vazquez, Francisco, 2002: 124},
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Se dafiliaron al partido "blanquiazul” miembros con presencia fuerte
en diferentes entidades, vinculados a la empresa y a la pragmdtica; este
fue le caso en 1989 de Manuel J. Clouthier y posteriormente del hoy
Presidente, Lic. Vicente Fox Quesada. Sin embargo, estos denominados
“barbaros del norte”® no eran bien vistos por algunos de sus companeros
de partido, come lo hacen ver las palabras de Carlos Castillo Peraza
«.estos empresarics padecen la 'neurosis de la victorna inmediata™

(Reveles Vazquez, Francisco, 2002: 143).

Aunque abierto a nuevos militantes®, ya fuesen activos o como
simples simpatizantes, el partido “blanquiazul” es, conforme a lo aseverado
por francisco Reveles, una organizaciéon politica conservadora, a pesar de
participar en un sistema democrdtico: “Su orientacion conservadora se
percibe en el articulo primero, en el cual dice buscar el ‘acceso al ejercicio
democratico del poder’ para subordinar 'la actividad individual, social y
del estado a la realizaciéon del bien comun'™ [Reveles Vazquez, Francisco,

2002: 168).

Algunas de las funciones que tuvieron estos adherentes en ciertos
momentos fueron importantes para hacer sentir la presencia del partido
frente al gobierno: un ejemplo de ello fue su opcién por la desobediencia
civica {un caso fue dejar de efectuar pagos de servicios). Mediante el

graduat reconocimiento de la presencia electoral del “blanguiazul”, estas

% “Ad mientras el panismo dochinario fue identificado principalmente con Gorzdlez Schmal, la fraccién
pragmalice radical (denominada comunmente camo ‘neopanisia’) fue encabezada por Clouthier quien se
asumia a si mismo coma un ‘barbaro del narte’™ [Reveles Vdzquez, Francisco, 2002: 123).

2 La militancia panista fue fradicionalmente reducida hasta principios de 1os ochenta. A partir ded auge
electoral, panticukarmente desde 1988, la membxesia se Incrementd notoriamenie, pasando de 59 209 en 1989 o
i41 420 en 1924" (Reveles Vozgquez, Francisco, 2002: 174).
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practicas fueron desapareciendo {Reveles Vazquez, Francisco, 200: 200 -

206).

Con fres anos de duracion®, su movimiento de integracién a la
causa de su campana denominado “Amigos de Fox" hizo que tanto
simpatizantes como los miembros activos participaran con sus donaciones
individuales. El vinculo entre Fox y sus “"amigos” fue de tipo amisioso,
profesional y politico. Para enero de 2000, el candidato ya contaba con
una cantidad de adeptos a su candidatura que forzd al partido a elegirlo
coemo Unico candidato [Reveles Vazquez, francisco, 2002: 153 — 154).
Aunado a esta membresia por simpatia, se contd con la alianza con el
PVEM (Partide Verde Ecologista de México) (Reveles Vazquez, Francisco,
2002: 243).

En lo campaina del actual presidente de México los discurso no
confradijeron la postura del partido por o cual contd con el apoyo del
mismo. En el area social, el erdonces candidato del “blanquiczul” proponia
la existencia de un estado fuerte que nc obstacularizara el desarollo
economico ni la armonia social, que impulsara la iniciativa privaeda. Con la
busqueda del “voto Wil" y posteriormente con el “Vamos a sacar al PRI de
los Pinos” acerco, 45 dias antes de las elecciones, a su candidatura un
nimero de electores que favorecian a Cuahutémoc Cdardenas (Reveles

Vdazquesz, Francisco, 2002: 249 -251).

€ " _Fox comenzd una larga camparna por la presidencia de la Republica desde el 6 de julio de 1997 por fuera
del paride. Su proselifisme fue dingido al misrme fiermpo hacia las huestes panistas camo hacia el conjunto de ks
cludadanos™ [Reveles Varques, Francisco, 2002: 241).
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El panorama conshuide por el PRI en el dmbilo econémico,
influyente en el resquebrajamiento del mismo partido revolucionario, se
traducia en cifras de pobreza. Karla Valverde Biseca nos proporciona las

siguientes cifras a escala global:

Entre 1975 y el 2000, el promedio de aros que una persona espera vivic al nacer, aumenid de 0 a
£5.5, es decir en quince afios se logré incrementar en 10.9% la posipiidad de sobrevivencia humana.
En contraste, los efectos del modelo econdmico impulsade y ia instrumentacion de politicas sociales
tendientes o aumentar o calidad de vida de millones de seres humanos en todo el mundo.
obtuvieron resuitados poco alentadores.

(]

En relacidn con nuestro pais, algunos datos del Banco Mundial sefialan que el nimero de pobres at
témino de los anos ochenta era de 25 millcnes, lo que derivd a calcular gue un 19.4% de los pobres
en Latinoamérica, se situara en Méxice. Indicadores nuevos como el indice de Desamrolio Humanc
clasifican a México en &l sitio cincuenta y una con un indice de 0.790, dentro del grupo de paises
con un desarrolle humano medio. Por otra parte, el presidente Fox en su Primer Informe de Gobiemo
reconocio ia existencia de 40 millones de pobras {Reveles Vézquez, Francisco, 2002: 294 y 296).
Ante ta! escenario econdmico, y de resquebrgjamiento del PRI, la
propuesta del PAN se ubicd, conforme a lo escrito por Karla Valverde
Biseca, en tres dmbitos: la vivienda, 1a salud y la seguridad social, aspecto
donde contempla el seguro conitra enfermedad, accidentes y para

pensiones (Reveles Vazquez, Francisco, 2002: 306).

El ideal de cambic de Vicente Fox ubicaba a los que no optaban
por el “cambic” como los antidemocraticos, a favor de lo corrupto,
vinculados con el atraso, la desigualdad, la inseguridad y la falla de
opeoriunidades ({Villafranco Robles, Citlali, 2002: 186). La inlencién del
gobierno foxista, de acuerdo con Vicente Fox, seria “superar con éxito los
tres desafios: crecimiento econdmico, desarollo personal y vivir en paz con

seguridad y justicia, enfrentando los desafios adicionales de democracia y
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buen gobierno” (Villafranco Robles, Citlali, 2002: 189)¢t. La orientacion de la
campana del enfonces candidato por la presidencia fue retomar en sus
discursos los maios resultados de las administraciones priistas. Un rasgo
favorable del guanajuatense fue que cungue siendo un candidato con
experiencia, no estaba vinculado con el PRI, por lo cuadl se gandé la

simpatia de amplios sectores sociales.

1.5. LA INERCIA Y LA CIRCUNSTANCIA: PREFERENCIAS ELECTORALES
SUPEDITADAS A ESTRUCTURAS DE PARTIDOS Y A ACONTECIMIENTOS

HISTORICOS.

La vinculacién de un partido con su proceso de maduracion, en un
regimen democrdtico obliga a constituir una estructura que permita la
ampliacién del nimero de candidatos adecuandose ademds a las
circunstancias  politico, econdmico, social y cultural que se vayan
presentando. El costo de no lograr este equilibrio fue uno de las razones por
las que el PRI tuvo que dejar “Los Pinos”. En los cuadros 1, 2, 3 y 4 se
resumen los aspectos tratados en este apartado como variables que
intervinieron en la permanencia como en el cambio de las caracteristicas
tanto del PRI como del PAN. éste Ultimo ganador de los comicios

electorales de julio de 2000.

La idea de considerar la inercia como elemento suficiente para
entender los sucesos en comicios electorales, las circunstancias como

ocasiones manipulables para ganar votos o la lectura de las cifras

' Tomado por Citlal Villafranco ded discurse de Vicene Fox titulado: “Por un desarrollo que sea visible para
lodos”
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electorales vinculadas a un mérketing concebido como “magice” vy
“maleable” nos aleia de la comprensién de la victoria de una campana
que no descansd solo en las eshrategios propias de un periode de
votaciéon. Debemos recordar como el candidatc del PAN para ias
elecciones del 2000, Vicente Fox Quesada, alargd su labor proselitista a tres
anos, fratando no solo de convencer a los ciudadanos sufragantes sino a
su mismo partido para obtener su apoyo. Como Tecdoro Lugue nos hace
ver, el desempeno de un partido influye de manera decisiva en los logros

de un partido como en aquellos de un candidato en particular.

De los sucesos acaecidos en Mexico, entre la década de los
setenta v la eleccién federal de 2000, gue pudieron influenciar en la
preferencia electoral de la paoblacion seleccionada para este frabajo,
jovenes de entre los 19 y 25 anos de edad que cursan (ban) enire el quinto
y Ullimo semestre de la licenciaturas?, y que intervinieron en el proceso de
cambio del entonces parfido en el poder federal mencionamos: 1] en el
ambito econdémico: la inconciliable aplicacion de politicas neoliberales
con la incapacidad del PRI por mantener su posicion paternalista; 2} en lo
social: la descomposicién del corporativismo del “fricolor” y; 3) en o
cultural: la posibilidad de que ofros partidos contaran con recursos vy
espacios para obtener logros electorales y el establecimiento de los 18

afos como edad a partir de la cual se puede sufragar.

El mantener el papel de partide hegemdnico le coslo al PRI la
pérdida de votos en los procesos electorales. Entre algunos factores

propiciadores de la demota del revolucionario institucional encontramos la

=2 De 1os cincuenta entrevislados 6 lenian 19 anos, 14 contaban 20 ahos, 14 con 21, 5con 22, 6 con 23, 3con 25y
2 con mds de 25.
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apertura a la competencia electorat o la critica al entonces gobiemo
federal priista por su manera de conducir el pais. B Unico pardmetro para
comprobar la capacidad de administrar un gobierno eran setenta anos
frente al poder federal. Los discursos de desacreditacién por parte del PAN

al “tricolor” se tornaron eficaces en la busqueda del voto por el "cambio”.

El fendmenao de la victoria del PAN sobre el PRI no se puede reducir
al solo hecho; es el resultado de la descomposicion del partido vencido en
sus bases, su manera de gobernar y la forma de relacionarse con su
electorado. La férmula del “cambio” exigid un estilo nuevo de llevar @

cabo la administracion del gobierno federal.

Cuadro 1.
Algunos aspectos de Jas estructuras de los parfidos de acuverdo a su proceso de

maduracién y a la marca de éstos y sus objetivos.

ALGUNOS ASPECTOS DE LAS ESTRUCTURAS DE LOS PARTIDOS.

Aancisco La institucionalizacién es lo elapa de consolidacion organizativa de un
Reveles, basadce | parfido. Bl nivel alcanzado se aprecio tanto por “el grado de aufonocmia
en modelo respecto al ambiente", es decir, del escenario politico o econdmico en el cual
Panebicnco. agctia el patido, como por el grado de ‘“sistematizacion, de
Proceso de interdependencia enfre las distintas partes de la organizacion” (Reveles
maduracion: Vézquez, francisco, 2002: 13).
Teodoro Luque, La marce es: El porlido significa una “marca politica”™ con caracteristicas
marca vs. simbdlicas  (himno, bandera, formas de saludo y tratamiento, elc),
o organtzacionales, trayectoria histérica y credibilidad [Lugue, Teodoro, 1996:
Objetivos: 150 - 151).
Entre los partidos dirigidos a objetivos estdn los:
1} Partidos orientados al voto [Vote-Seeking Party); (2) partidos orienlado
hacia el cargo (Office-Seeking Party]busca controlar cargos paolfticos; (3)
partidos orientados a la politica (Policy-Seeking Party) intenta maximizar sus
efectos sobre la pofitica publica [Luque, Teodoro, 1996: 155 - 156). ]
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Cuadro 2.

Algunos aspecios de la eshructura del PRI: década de los setenta hasta

2003.

ALGUNOS ASPECTOS DE LA ESTRUCTURA DEL PRI DécuiA DE LOS SETENTA A LOS NOVENTA

Francisco
Reveles,
basado en
modelo

Proceso de

Panebianco.

maduracion:

Fllacién casl forrada en
reglamento de
1978:"Cucndo un
individuo se unia ala
union afiliada con el
sector de los cbreros, ese
individuo
automaticamente
pasaba a ser miempro
del PRIy del sector
comespondiente
[Langston, Joy, 1996: 4).

Financlamiento y
representadividad
menguadas entre
goblemos de José Lépez
P. y Emesto Zedlllo Ponce
de Ledn: "._como
resultado det proceso de

reconversion econdmica,

el partido comenzd a
falkar en su papel de
unificador, disefador de
politicas publicas y
legitimador. Incapaz de
satfisfacer las demandas
de los sectores
corporafivos,
acostumbrodos a un flujo
de beneficios materiales,
el partido perdid
representatividad entre
sus bases” {Cook, Larena,
Middlebrook, Keviny
Molinar, Juan, 1996: 212).

Regukacién paro la
biusqueda de candidatos
e impedimento de la
imposiclén de candidato
presidencial:
“Originalmente, eslos
aspirantes fenian que ser
un lider dei partide o
haber ganado alguna
posicion electoral. Esto
hacia mdés dificil, pero
ciertamenie No imposible
para los ‘tecnécratas’
servir en el Gabinete
Presidencidl lenados los
requisitos. De cualquier
manera, en el
documento de frabajo
presentada a discusidn
en la Asamblea Nacional,
los requisitos fueron
cambiados a que
cualquiera de los
candidates para fos fres
puestos podia ser un
militante o un lider del
partido o haber
mantenido una posicién
electoral, haciendo a
todos los miembros del
gabinete posibilidades
presidenciates™
{Langston, Joy, 1994 26).

Teodoro
Luque,
MCO vs.

Cbjetivos:

47).

37

Camblo de discurseo legitimador por uno de competencia electoral contra otros
partidos y matas adminkstraciones: Durante el periodo de 1988 o 1994, pues
ahora ka lucha no se bré con la oposicion sino contra los malos resultados
administrativos del partido; sin embargo, las camparnas conservaron la funcién de
dar legilimidad en un proceso de competencia elecieral, asi fue necesario hacer
campanas electorales para ganar volos. Zedillo durante su campana invitd ala
consolidacién demaocrdtica de México (Villafrancao Roples, Citlali, 2002: 39 - 42y




Cuadro 3.

Algunos aspecfos de la estructura del PAN: década de los setenta hasta

2003.

_ ALGUNOS ASPECTOS DE LA ESTRUCTURA DEL PAN: DECADA DE LOS SETENTA A LOS NOVENTA

Francisco
Reveles,
basado en
modelo
Pansbionco.
Proceso de
maduracion:

Fillacién: “Para ingresar al
partido se requiere de
haber sido miembro
adherenta por lo menos
durante seis
meses..Luego es preciso
presentar una solicitud
por ascrito anle
cualquiera de los 6rganos
ejecutivos del partido y
contar con el apoyo de
un miembro activo. [..)

En las nomas secundarias
es donde se aclara gue
para Accion Nacional la
mililancia es

. estrictamente individual y

que rechaza todo tipo de
adhesion comorativa, asl
como queda claro que
también se opone ala
doble militancia™

{Reveles Vazquez,
Francisco, A302: 173 -
174).

Financlamiento: " Todos
{os miembros activos
tienen la obligacion de
pagar una cuota
frimestral voluntana
equivalente a medio dia
de salario minimo
vigente. Los 'funcionarios
pUblicos de eleccion
popular’, como llama el
PAN ¢ los gobemadores,
senadores, diputados
locales y federales,
miembres de cabildes y
presidente de la
Republica, deben
aportar el 10 por ciento
de sus ingresos si &stos son
superiores a cinco salarios
minimos mensuales”
{Reveles Vazquez,
Francisco, 2002: 173~

L 174).

Candidatos: Con el arribo
en 1989 de Manuel
Clouthier como
candidaio presidencial
del “albigzul” entra una
nueva tendencia de
candidatos con
presencia fuerte en
diferentes enfidades,
vinculados a la empresa
y a la pragmatica. Sin
embargo, estos
denominados "barbaros
del norte" no eran bien
vistos por algunos de sus
companeros de partido,
como o hacen ver las
patobras de Carlos
Caslillo Peraza “.._estos
empraesarios padecen la
‘neurosis de la victoria
inmediata’” (Reveles
Vézquez, Francisco, 2002;
143}

Teodoro
Luque,
marca vs.

Objetivos:

"Accion Nacional nacié con un perfil doctrinario que hacia predominar su papel
como agente concientizador por encima de su actividad electoral. Este rasgo
esencial se mantuvo desde 1937 aiio de su fundacidn, hasta 1975, cuando
padecid una crisis organizativa de grandes dimensiones. Posteriormente su rasgo
distintivo fue su profesionalizacion en el ambito politico elactoral” (Reveles
Vazquez, Francisce, 20021 112).
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Cuadro 4.

Algunos aspectos sociales econémicos y culfurales en México que

influyeron en los procesos de cambio en las estructuras del PRI y del PAN Y

en general en el panorama electoral: 1976 - 2000.

ALGUNOS ASPECTOS SOCIALES, ECONOMICOS ¥ CULTURALES EN MEXICO QUE INFLUYERON EN LOS PROCESOS DE CAMBIO EN
LAS ESTRUCTURAS DEL PRI ¥ DEL PAN Y EN GENERAL EN EL PANCRAMA ELECTORAL 1976 — 2003.

Perlodo.

Aspecto Social.

Aspecto Econdémicos:

Aspecto Cuttural:

Gobiemo de
José Lopez
Portillo

s  Companas del PRI
con discursos
legitimizadores del poder.
s Porlaincursién en
1948 de fuerza publica en
la UNAM se cred el MNJR.
»  Econdmices:

= Sospecha por parte
del sector obrero de ia
existencia de fuerzas
parecidas alas de los
“halcones” .

* Sospechas del
gobiemo acerca de la
proximidod del sector
obrero con et PCM.

s+ Sindicalizacion del
sector compesino.

« Creaciondela
LFOPPE.

« Nuevaedad para
sufragar. 18 anos.

Gobiemo de
Miguel dela
Madrnd

« Discursos de
campaia presidencial
del "tricolor” sin grandes
promesas.

s Aplicaciénde
paliticas necliberales.

Gobiemo de
Salinas de
Gortar.

+« Campahas del
candidato presidencial
del partido revolucionario
con postura paternalislo
y con el aobjetivo de
ganar votos.

« Secontinda conla
aplicacion de politicas
neoliberales. Rechazo al
nolieralismo.

« Actitud paternalista

Gobiemo de
Ernesto
Zedillo
Ponce

e Invitacién ala
consclidacion
democratica de México
en el discurso de
campana presidencial
de! PRI

« Problemas entre
“renos” y "ainos”.
Candados para evitar la
eleccion del sucesor

i presidencial por parte del

mismo Presidente de la
Republica. Cambio de la
“y" por la "*o" en las
condicionas para ser
candidato en las
reforrnas de 1994,

= Se cambia el poder
federal en las eleccionss
de 2000 al Parfido Accidn
Nacional.
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Este proceso de cambio también hace expresa su necesidad de
resultados para verificar la existencia fangible de este nuevo gobierno,
como formula novedosa y diferente de llevar la administracion federal. Este
es el momento histérico donde e! elector puede realizar un ejercicio

comparativo enire la administraciéon pasada vy la actuat del “cambio”.

En la preferencia electoral hacia un partido palitico intervienen no
solo los factores de la estructura de un partids y su evolucién histérica,
también esta integrada por aspectos relacionada a los capitales con 1os
cuales cuenta el elector como son el cultural, econémico y social:
vinculados a su vez con el consumo de los medics de comunicacion, pues
como lo saben los creadores de campaiias eleciorales, estos aspectos son
considerados en todo proceso de publicitacién de un partido Y un

candidato, antes y después de periodos electorales.

Por el momento, la exposicién sobre algunos de los rasgos
estructurales de los partidos del PRI y del PAN y la capacidad para captar
votos, no solo nos permite visualizar el aspecto formal del vinculo histérico
entre gobiemo y electores, si no ademds, nos proporciona elementos para
la elaboracién, la aplicaciéon y andlisis de un cuestionario para el estudio
de la preferencia de voto en una poblacion determinada no sélo en

procesos electoraies.
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CAPITULO 2



CAPITULO 2.

En este Capitulo 2 se exponen tres aspecios considerados como
fundamentales para la comprension de la forma en la cuat fue construido
el cuestionario de esta investigacion: 1) la historia de las encuestas en
México: 2] los rasgos de los jdvenes electfores mexicanos, en especial
durante las elecciones de julio de 2000 y; 3] la indagacién de los efectos

sobre el receptor desde ia perspectiva de los niveles.

En la cronologia sobre las encuestas en México, realizada por
Ricardo de la Penas3, encontramos diferencias en los objetivos de éstas a
fravés de los anos debidos a sus presupuestos, sus patrocinadores o las
intenciones en la divulgacién de los datos resuitantes. Para este trabagjo,
consideramos a nueastro cuestionario de encuesta como un instrumento de
investigacion ubicado en el ambilo académico, y por lo mismo, no
supeditada a inftereses Unicamenie inmediatos sino  también  y
basicamente a propdsitos de estudio donde se unen los aspectos historicos
relacionados con el area de la ciencia politica, la sociclogia y las ciencias

de la comunicacion.

Ha sido importante remifimos a otros estudios para conocer las
caracteristicas del elector joven mexicano, en especifico durante las
elecciones federales de 2000 porque a partir de esta caracterizacion se
han desprendido aigunos supuestos sobre el uso de los medios de

comunicacion entre esta poblaciéon y su comportamiento frente a una

<0 Ricardo de la Pefia, “Invesligacion de la Opinidn Pablica en México”, Este Pais, Méxice D. F., abril 2000, pp. 2 -
14.
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oferta politica gue supo explotar este aspecto en su campana. es decir la
del PAN. Las fuentes empleadas para la obtencién de informacion al
respecto fueron los datos aportados por INEGI (Instifuto Nacional de
Estadistica, Geografia e Informdticas?) en el 2000; Guadalupe Pachecoss;
Fernando Bazuasé; Ulises Bellran®’; Jorge Buendia®®; Jorge Hermndndez
Campost?; Jorge Dominguez y James McCann’®; César Cisneros Puebla y

Enrigue Alducin’! y; Francisco Ortiz Pinchetti’2,

En cuanto a la forma de estudiar los efectos de la televisién abierta
sobre los entrevistados de esta investigacion, se atiende en este apartado
a un mecanismo donde las informaciones publicas se difunden de manera
estratificada y polifénica y no de manera directa e inmediata. Ademads se
entiende como un proceso diferenciado en niveles donde las empresas
que emiten publicamente informacién estdn en el nivel macro gue puede
vincularse con €l nivel micro, es decir con los receptores, pero cuya
influencia, en nuesiro caso, sobre la preferencia electoral estd también
determinada por la relacidn entre receptores, es decir, en un nivel micro —

micro. Para abordar estos aspectos recunimos a los siguientes autores

o INEGI, Anuaiio de Estadisticas por Enfidad Federativa, INEGI, Aguascalientes, México, 2007, pp.
s Guadalupe Facheco Méndez, “Cambiar para Yotar y Yotar para Cambkor. La Compadia Electoral ded Distrito
federal en 1997", Sociologica, n.42, ene-abr., 2000, pp. 145 183.
ssFemando Banjo, "B Sufragio Uil y el *Gran Hector'™, Proceso, nimero 1232, 11 de junio de 2000, pp. 24 - 29.
s* Bellran, Ulises, el al., Las mexicanos de los noventa, 1S, UNAM, México, 1997, pp. 207.
¢ guendia, Jorge, El Elecior Mexicano de los Noventa. zUn Nueve Tipo de Votanfe?, CID.E, [Centro de
Investigaciones y Docencika econdmicas). Division de Estudios Politicos, México, D. F., 2000, pp. 32. {Documento
de Trabajon. t17}
& Hemandez Compos, Jorge, Farfidos Politicos y Ciudadaonos: Entre el Didlogo y ko Mercadotecnia, México,
CAMBIO XXI Fundacion Mexicana A C., 1991, pp. 99.
1 Dominguez. Jorge L Y McCann, James, A, Democratizing Mexico. Public Opinion ond Electoral Chotces,
Ballimore, USA., John Hopkins, 1994,
1 Ambos en Padilla Hemera, Afuro (comp.). La constuccion de fo juvenil. Reunidn de investigadores sobie
fuventud 1996, Cenlro de invesligacion y estudios sobre juventud, México, 1998, pp. 243
72 Ortiz Pinchett, ranckco y Orliz Pardo, Francisco, £l Fendémeno Fox. La hisforia que Proceso censurd, México, Bd.
Planeta, 2001, pp. 274.
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Giovanni Sartori’s; Nora Rabotnikot’s; Felipe Aguilar Villanueva? y: Jack
Mcleod. Zhongdang Pan y Dianne Rucinskié. De manera superficial se
hace menciéon del trabajo de Francisco Orliz Pinchetli v de Doris A.

Craber’’.

2.1, LAS ENCUESTAS EN MEXICO. BREVE HISTORIA DEL EMPLEQ DE LAS

ENCUESTAS EN MEXICO.

De acuerdo con la cronologia redlizada por Ricardo de la Pefa, la
primera encuesta considerada fue la realizada por Martin Luis Guzmdn en
1942 en la revista Tiempo y se relaciond con la opinién de los mexicanos
sobre si debicmos ingresar o no a la Segunda Guerra Mundial y atacar a los
paises del eje. Al final, la decision del gobierno no considerd el trabajo de
dicho investigador. Posteriormente Luis Guzman, en ofro esfuerzo por
continuar sus estudios de la opinidn publico, convocd a una serie de
conferencias a Lazlo Radvanyi, ex-director del Instituto de Opinidn Publica
y de Prensa de la Universidad de Catedraticos en Exilio de la Ciudad de
Paris; en ésias se trataron los problemas del muestreo y mecanismos de
consulta y el tema de la opinidn publica y el poder. Dos anos mds tarde, se
dejé de conlinuar con la creacion, aplicacion y estudio de encuestas en

opinion pablica pues se desvirtuaron en trabajos de fipo propagandisticos.

~ Sarfori, Giovanni, flementas de teora pofifica, trad. De Marfa Luz Moran, Madkid, Espana, Alianza Ediloriai,
1992, (col. Alianza Universidad Textos nom. 142). pp.321.

" Rapbofnik, Nora, £ Espacio Poblico y la Dernocracia Modema, IFE, México, 1997, pp. 82

> Aguilar, L. F. "Una recenstruccion del Conceplo de Opinidn POblica”, Revista Mexicana de Ciencias Politicas
n.130, oct-dic., 1987,

™ En Reynolds. H.T., Ph. D, Poitics and the Common Man, 3° ed., Dorsey Press, U. 5. A, 19746, pp. 2728.

T Graber, Doris A, Processing the News. How People Tame the iInformation Tide, pp.178 - 199.
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La cronologia de las encuestas en México expuesta por Ricarde de
la PeRa estd dividida en cinco tases: {1) encuestas realizadas sdlo por
investigadores especializados y extranjeros; {2) encuestas patrocinadas por
algunos medios impresos, cuyos antecedentes estan aun en aquellas
levantadas por investigadores para cieros institutos; (3] encuestas que
empezaron a ser divulgadas con regularidad en la prensa referidas a
procesos electorales proximos y generalmente efectuadas mediante
convenios con empresas aspecializadas; (4) encuestas no estictamente

preelectorales; y [5) las exit polls. Véanse cuadros 5 al 9.

Cuadro 578,

(1) Encuestas realizadas sélo por Investigadores especializados y exiranjeros:
Autor y anio. Tituio. Contenido. Caracteristicas.
Rogelio Dicz Guerrero | Psicologia del Reglizada  por  un
{1954). mexicano académico.

Rafael Segovia (1975) |La politizocion del nifio Infome publicado por
mexicano - o £ Colegio de México.
Jorge Montado Los pobres de la Editado por Siglo XXI.
ciudad en los
asentamientos
espontdneos. 7
tlevada a cargo potla | Encuesta Nacionol Encuestas sobre A cargo de la Cémara
Universidad Nacional. | sobre Radio y audicién de radio y Nacional de la
(519822) Television. televisian. Industria.
Centro de estudios fncuestas sobre Analizados
Fronterizos del Norte de prefencias en posteriormente por
Meéxico. television Amelia Malagamba en
Procesos de
comunicacion enla
frontera norte. Un
enfoque descriptivo.

Estudios realizados por extranjeros.

{ Autory ano. Titulo. Contenido. Caracteristicas.
! Gabrie! Almond y The civic cutfure., Esquema de h
| Sidney Verba (1963}, diferenciacion de las

| variables que
‘ intervienen en la
\ padicipacion politica.

7 Cronologia extraida de Ricardo de ka Pena. “Investigacion de la Opinién Publica en péxico”, Esle Pals, México
D.F., abxil 2000, pp. 2 - 14. El cuadro con la informacion proporcionada en esle lexto es creacion de la outora de
lo presente investigacion.
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Erich Fromm y Michael
Maccooy {década de
los sesentq).

Sociopsicoandiisis del
campesino mexicano,

Keneth Coleman.
{década de los
sesenta),

La opinién publica en
la civdad de Meéxico
acerca dej sistema
electoral.

Wayre Comelius.

Los inmigrantes pobwes
enla civdad de

Fubiicada en 1975 por-
el Fondo de Cultura

México. (Andlisis). - Econdmica.
. Esludios sobre acontecimientos del 68. I
Autor y ano. | Titulo. | Contenido. Caracterfsticas.

Manue! Canibe.

Ef movimiento
estudianti! y Ia opinidn
publica.

Incluide en el nOmero
de enero-febrero de
1970 de la Revista
Mexicana de Ciencia
Politica.

Cecilia Imaz.

El apoyo poputor a |

movimiento de 1968.

Publicado en Revista
Mexicana de
Sociotogia (abril4unio
41975}

Estudios realizados para la mercadotlécnia.

Fundamentalmente llevadas a cabo por empresas como IMOP

{Gallup/México), Nielsen, BIMSA v filial mexicana de INRA.

Auvtor y ano.

Errique Alducin (década
de los ochenta).

Tituio.

Los valores de fos
mexicanos.

Coordinada por Alberto

Como somas los

[“Estudio de amplia

Contenido. Caracteristicas.

Primer produclo editado
en 1984, a esla le siguid
ofra en 1987,

cobertura comao los
pafrocinados por
Banamex.

Sobre los valores de ta

Patrocinada por e!

Medina y Luis Namra mexcanos. poblacidon basados enlios | Consejo Nacional de
Rodriguez. resulfados de una recursos para la Atencion
encuesta nacional de la Juventud (CREA)
levontada en 1982, para el Cenfro de Esludios
Educativos.
Bibllografia sobre encuestas en esta fase: ]
Aulory ano. Titulo, Confenido. Caracteristicas.
Basafez, Miguel. El pulso de los sexenios. | Andiisis profunde de los | Ed. S@o ol i

resullados de dos
amplias encuestas
nacionaies (1983 y
1987). Basanez
pretendia hacer una
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caraclerizacion de }
I regiones y estrates
sociales con base a los
datos empiicos
anteriores.

Cuadro 677,

{2) Encuesias patrocinadas por algunos medios impresos,

Encuestas patrocinadas por aigunos medios impresos, Cuyos
antecedentes estan aln en las realizadas por investigadores para ciertos

institutos En este grupo se hallan:

Autor y ano. Titulo. Contenido. Caracteristicas.
Miguei Basanez. Poner a prueba la utilidod | Con base en ka encuesta | En Nexos de jﬁliaae 1985.
,‘ y confiabilidad de los nacional 1983 {antes
sondeos de opinion mencionada) y olra
piblica. levantada en el estado

de México dos afos
después, se presenta un
intento de prondstico i
electoral.
Lamentablemente paco
riguroso, al incorporar
valoraciones puramente
__lsubjetivas. _
Ivan Zavala. Sobre valores polificos de | En Nexos,
los  jovenes mexicanos.
basado en una encuesta
nacional  reglizada  por
Hechos y Opiniones y
CREA en diciembre de

1984.
Facultad  de  Ciencias Encuesia en 14 dislhrilos
Politicas y Sociales. electoraies en ocasion de
las elecciones federales
e de 1985.
Carlos  Sirven!  y  1a Polémica encuesta  en
Universidad Autonoma de Chivhuahua.
Ciydad Judrey (1986].
Carlos Siven {1983, Encuesla atribvida a ko

Universidad Nacional
Auténoma de Meéxico
(UNAM) por Excelsfor ef 13

» Cronologia exlraida de Ricardo de ka Pena, "Investigacion de la Opinidn Publica en México". Este Pais, México
D F., abrl 2000, pp. 2 - 14_Fl cuadra con la informacién proporcionada en esle texto es creacion de la autora de
Iy presente investigacion.
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de mayo de 1988 ]
Encuesia nacional en 45 |
distritos eleciorates cuyo
resultado lue lavorable
para el Parlido
Revolucionario
Institucional [PRI}.

fiNome (1985).

Sé@ulmien!o dela
popularidad de los
candidatos.

A padir de esta encuesta
surge el Deportamento
de Investigacion {&sle
triplicard de 1989 a 1950
su volumen de operacicn
con cien mil enfrevistos
levantadas) de ese diario.
Le seguiran olros estudios
sobwe aspectos de la vida
cotidiana. £f Mexicano y
el semanano Zeta de Baja
Calilomia van g intentar
emular g Ff Norte.

1988,

Andlisis de encuestas
carenle de rigor.

&l Cotidiono nimero 25. “

| Lo Jomada {1988). A
carqo de Prospecliva
Estrategica,

Sobre el Pacto
Economico en el Distrito
Federal.

Findles de mayo de 1988, |

la Jomodafﬁéaa}. A
cargo de Prospectiva
Estategica.

Intencion de voto
mediante el mélodo de
cuolas.

Aparecio el 5 de julio de
1988.

Consejo Mexicano de
Ciencias Sociales.

Rebasan el mero intento
de medicibn de
intenciones de volo. Se
realizh en la entidad

Divulgada por La
Jomada. Seleccidn
aleotcria bietdpica
basoda en el listado de

Francisco Baez.

capital. empadronados. 1
' Bendixen & Law. Rebasan el mero inlento Divulgada por ta
de medicion de Jomada.

intenciones de volo. Con
coberiura nacional.

Proyecto Dafavox como
simulacro de eleccian.

Semanario capilalino
Funto.

£l Universal (1968,

Cobertura nocional
donde ks infenciones de
volo favorecian al PR).

Gallup Grganiza ton
(1988).

El Norte (1988).

L

Autory ano.

S

Pora la empresa Eco
medianie disiribucién de
papeletas con opciones
electorales.

Encuesta nacional en
civdades capilales. La
observacion mas
desviada de los resuttados
chiclales.

foros Nacionales.

Titulo.

Contenido.

Caracteristicas.

[ Factiad de Ciencias
Politicas y Soctales
UNAM (1988).

|

Encuestas de opiridn y
Elecciones: aspectos
politicos.

Orgonizodos; afinales
de junio de 1988.
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Cuadro 732,
(3) Encuestas que empezaron a ser divulgadas con regularidad en la

prensa referidas a procesos electorales préximos.

Encuestas que empezaron a ser divulgadas con regulandad en ia
prensa referidas a procesos eleclorales proximos y generalmente realizadas
mediante convenios con empresas especializadas. Dentro de este tfipo

tenemaos las siguientes:

Surgimiento y consolidacion de diversas empresas investigadoras.

Centro de Estudios de Opinién PUblica {CEOP), Opinidn Profesional
{{OP), Investigaciones sobre Opinion Publica (ISOP) y el Gabinete de
Estudios de Opinidn [GEQ).

Autor y afio, Titulo. Contenido. Caracteristicas. |
]
- - —_— i
Centros de Estudios de Encuestas de opinidn y Encueslas realizadas Encuestos patrocinadas |
Opinidn Publica en Flacciones: aspectos mediante el método de por La Jornada. Julio de
Michoacan y Baja polfficos. cuotas. 1989. Encuestas donde se
California. preveia el pimer caso de

una cerada
campetencia enfre el PRI
y PRD v atorgando en el
sequndo (Baja Califemial,
una ligera ventcja a
Ernesto Rufto sobre
Margarila Ortega,
resuttados que podian ser
contrastados con los de

N - _lZefa-ti Nore.
La Asociacién Encuesia realizada en Encuesta encargada por
Michoacana de ocasion de jas elecciones | Lo Vor de Michaocan

Socidlogos. locaies comoe *la
realizada por la
Universidad Nacional
Aulénoma de Puebla en
1989 relaliva a los seis

% Cronologia extraida de Ricardo de la Pefa, “invesligacion de la Opinidn Publlca en México', Este Pais. México
D.F. . abiil 2000, pp. 2 - 14. B cuadro con la infarmacion proporcionada en este 1exio es creqacion de la autora de
la presente investigacksn.
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Universidad Nacional
Auténoma de Pueblo
(1989 o
Cenlra de Estudios de
Poblacion de la
Universidad Autdnema de

principales municipios de

esa enlidad y **la
encuesta det Cenbro de
Estudios de Poblacion de
ia Universidad Auténoma
de Hidalgo sobre !
inforrmacion polifica y ‘
preferencias eiectorales
de los hidalguenses previa
a las elecciones de
diputados federales gal 21
de erero de 1990,
levaniada a pincipios de
1989 y publicada dias
antes de |0s Comicios.

- esa enlidad.

1 Relaliva a los seis
principales municipios de

Sobre informacidn politica
y preferencias eleclorales
de 'os hidalguenses.

Previa a las elecciones de
dipulados federales del
2| de enero de 1990,

levantada a princigios de
1989 ¥ publicada dias
antes de kos comicios.

Hidakgo.

Encuestas de reconocimiento de actifudes con intenfo de prediccién.

Aparicion de la revista Encuestalic en la revista Nexos,
originaimente encargada «a los directivos de CEQOP (septiembre 1988 —

junio de 1989).

[ Tituio.

Autor y ano. Contenido. Caracteristicas.

Aspeclos variados
como liderazgo,
distnbucion del ingreso,
machismo, preblemas
nacionales,
abstencionismo o
intfencionas de voto
por sector social, con
base en encuestas
previamente
publicilodas. :
Pasteriormente se .
preguntaba sobre la
visita del Papa, el
Traiado de Libre
Comercio o las
actitudes ante el
informe presidendcial.

49

Encuestalia (CECP)
{septiembre 1988 —
junio de 198%).




{Nexos).

[oPiss0).

Encuesioifi?oﬁlié EC?T

Postericrmente se ‘
dedico a presentarilos |
resultados de
investigaciones inéditas
realizadas por diversas
instancias poblicas v
privadas.

La Encuesta Nacional

de Valores Fducalbivos.

Sobre La Encuesta
Nacional de Valores
Educativos y los
resultados de
exdmenes escolares
aplicados por Datavox.

Los resulfados de la
encuesta por Datavox
se dieron a conocer en
junio de 1991.

Empresa encargada
de realizar encuestas a
jdvenes mexicanos
sobre aspectos
culturales,

Publicd la revista
Examen en su ndmero
de enero de 1970.

Revista Mexicana de
Comunicacion.

Publicacion de
productos de
reducidos operativos
realizados por la
Unidad de Opinidn
PUblica de fa misrna
empresa entre las que
destaca la encuesta
sobre salario minimo
para periodistas y abrid
sU espacio para ofros
Irabajos elaborados
por Instituciones
profesionales en el

Opinion Profesional.

o campo.
El Nacional (a partir de Resultados obtenidos
1989%). —Estudios de por Opinién

Profesionat sobre
informes de gobiemo
del Ejpcutivo federal y
balance anual de su
gestion, asi como
posturas ante la Firma
del Tratado de Libre

Comercio.
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Cuadro 881,

(4) Encuestas no estrictamente preelectorales:

Autory ano.

Tituto.

‘| Contenido.

£l Nacional {a partir de
abrit de 1990]. A raves de
los operativos del
Gabinete de Estudios de
Qpinién en el Distrito
federal.

Poilfica - en su
suplementoe Dominicaol
{Geo). {Amancaron en
mayo de 1991).

Excéisior (CEOP).

Es la primera experiencia
perodistica por consiruir
una sefie histérica de
observacicones mediante
encuesias con un método
uniforme que permilira su
comparatibiidad.
Aflende no solamente
aspectos electorales, sinc
pretende detectar
indicadores relativos a la
cullura politica de los
ciudadanos de la entidad
capital y sus actitudes
frente coyunturas
especificas.

Caracteristicas.

Mediante encuestas con
un mélodo uniforme que
permitird su
comparatibilidad.
Medionte mueastreo por
zonificacion con aranque
aleatonio y entrevistas en
hogares.

Amplic informe sobre
sexualidad de los
capitalngs,

Permilid conocer delalles
de la iniciacidn y
experiencia sexyal y de
pareja de la pobkacién
capitaling, asi como sus
practicas, preferencias y
actitudes frente a la
sexualidad y
problemdaficas lales como
esterilizacion, Sida y
aborroe

Con base en enlrevistas
autoaplicadas y
confidencicles a una
seleccion aleatoria de
personas.

Una encuesta sobre ta
reforma palitica en el
Distrito federal que mostrd
la recuperacion de|
priismo en la capital.

Publicada en septiembre
de 1989

| Excélsior {CEOP).

Olras encuestas previas a
las elecciones
municipales en noviembre
de 198% en Michoacdn y
que dio venlaja de diez
puntos ai PRI sobre el PRD,

Excélsior ([CEOP)

Excéisior (CEQP). Este
diario se retrd del campo

Una encuesta nacional

. sobre lqs retaciones

Publicadas el 6 de mayo
de 1990.

81 Cronologia extfraida de Ricardo de la Pefta, "Invesligocion de a Opinkdn POblica en México”, Este Pais, México
D.F., abril 2000, pp. 2 - 14. El cuadro con la informacién proporcionada en esle taxio s creacion de ka autora de

la presente investigacion.
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ded campo de
invesligacion por
encuesta.

Ft Dicr a través del
operativo en el Distrito
Federal a cargo de
Investigacién Publica.

incursiond en el
conocimienio de los
valores de ka poblacién
capitalina.

Método aleatorio
sistematico en dos
etapas.

Autor y ano. Titulo. Contenido. Caracteristicas.

CEOP Recupera opiniones Publicada por La
de la poblacion del Jornada el 6 de mayo
Distrito Federal en torma | de 1950,
areprivatizacion de la

B banca en México.

GEO. Operotivo enla capital | Publicado por El
sobre la participaciéon | Nacional el 31 de
de México en la enero de 1991.
Guermra del Goilfo.

Gallup. Estudio en torno al Reclizado en las fres

fratade de libre
comercio.

nacionas involucradas.
Dodo a conocer en
diversos diarios el 5 ce
abrit de 1991.
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Cuadro 982,

(5) Las exit polls.

Entre algunas encuestas del empleo de este instrumento onentado
a conocer los comportamientos electorales anticipadamente a los
resultados oficiaies tenemos:

A ufor_y ano. Titulo. Contenido. Caracterfsticas.

Aplicados en el estado | Aplicados en

de México. municipios
seleccionados en el
eslado de México
durante las elecciones
del 11 de noviembre

I de 1990.
Grupc Rivas en Mérida, Aplicadas el 25 de
por encargo de la noviembre de 1990,

| astacior XEB.

Exit poll aplicada en el
! estado de Morelos que
: se levanté en ocasion
de [as elecciones
municipales del 17 de
marzo de 1991,

17 de julio de 1990
aplicé una encuesta
de salida en Nuevo
Ledn para la eleccion
de gobemador de
dicho estado,

Grupo Rivas, per Resullados obtenidos Publicado en La
encarge de la estacion de un exit polf Jomada el 12 de
XEB. aplicados por encarge | noviembre de 1990.

de este peridaico (Lo
Jornada), con el
apoyo del Consejo
para la Democracia, a
fin de obtener
resultados generales y
en fres municipios de!
Estado de México en

B2 Cronclogia extroida de Ricardo de la Pefa, “Investigacion de 1a Opinidn POblica en Méxica”, Este Pais, MEXICo
D.F., abril 2000, pp. 2 - 14. El cuadro con ki infomacion proporcionada en este texto es creacion de la autora de
la presenie investigacion.
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ias elecciones
municipales del dia
cnterior.

Abril de 1991, aparicion
de la pimerarevisia
orientada
centralmente ala
publicacién de
encuestas: Este Pais.
[CEOP).

El grupo Rivas por
encargo del Diario de
Montemrey.

Los dos primeros
numeros de Este Pais
retomaron informacion
producto de
operativos realizados
en 1990 por CEOP,
como fue la Segunda
encuesta mundial de
valores y el estudio
sobre religiosidad
antericrmente refendo.

Aparncion de la
primera revista
onenlado
centralmente ala
publicacion de
encuestas: Fsie Pais.

Este Pais. ([CEOP).
Encuesta patrocinada
por la Universidad
Auténoma de
Querétaro en
|noviembre de 1990.

CEOP con el apayo del
Consejo parala
Democracia.

Su tercer nimero
presenté resultadas de
una encuesta sobre
preterencias politicas.

Instituciones interesadas en la investigacién de opinion pablica por

encuestas.

institucion y fecha.

Tifulo.

Contenido.

Caracteristicas.

CEN del PRI

Avaonces y perspeclivas
de investigacion sobre la
opinién publica

Coloquic publicado en la
revista Examen el 16 de
noviembre de 1939 enla
civdad de México.

Universidad Aulbnoma de
Nuevo Ledn, jos dias 7y 8
de julio de 19%).

Opinidn Pablica v
encuestas 1990,

Sirmposio en Monterrey.

Universidad de las
Américas y 1a Revista
Mexicana de
Comunicacidn en Puebla,
los dias 20y 21 de oclubre
de 1990.

Las encuestas de opinion
en el proceso electoral.

Simposio en Puebla.

Debates sobre Metodologia.

‘Noviembre de 1990.

Bebate en tomo de ias

encuesias preeleciorales

en el eslado de México

en noviembre de 1990,

Este debate gird en fomo

al katarmiento de los

i datos producto de

| encuestas, que resultabon |
por demdas coincidentes

[ Tratemienta de las datos

- de la observacion -gque

producto de encuestas,
que resultaban por
demds colncidenles en el
balance global
directamente resulianie

otorgaba amplia ventaja
al PRI-_A pesar de los
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en el balance globa
directamente resultanie
de lg observacion —gue
oforgaba omplia ventaja
al PRI-. A pesar de las
diferencias en cuanto
melodos y coberlura.
Mientras que ISOP y O.P.
circunscribieron su
preseniacion a gichos
daios directos, CEOP
realizé un gjuste fundado
en la asignacién de
indecisos® conforme a
otras respuestas -método
antefiormenie ulilizedo
pOr esta empresa para la
previson de resultados-
que proporcionaba un
poco creible predominio
perredista,

diterencias en cuanio
i métodos y coberturg,
\3 Mientras que ISCP y O.P.

circunscribieron su
presentacion a dichos
dalos directos, CEOP
realizd un qjuste fundado
en’la asignacion de
indecisos conformme a
oiras respuestas -método
anferiommente utilzado
por gsta empresa para o
prevision de resultados-
que proporcionaba un
poco creibie predominio
perredista.
Observaciones de
froncisco Baéz publicadas
~en Bl Naciona! el 9 de
noviembre de 1991,
Intervenclon fardia  de
Ivan Iavala publicada en
Lta fomada el 5 de marzo
de 1991.

Enfrentamisnto televisivo
de Nexos entre Miguel
BasGhez y Maria de kas
Heras.

Guera de jos encuestas.

Acompanaode de
despiegados de ia Liga
de Economislas
Revolucionarios
cuestionando los estudios
de CEOP y con fa
publicacidn de cobros at
gobiemo del eslado
realizodos por esta

Dio tribuno La Jornado
durante ka primera
quincena de diciembre
de 1990. acompaiado
de desplegados de la
LUiga de Economisias
Revolucionarios
cuestionando 1os estudios
de CEQP y con la

empresa. publicacion de cobros al
gobierno del estada
. realizados por esla
| empresa.
No obstante las diferencias enhtre los investigadores y la

incredulidad en las encuestas su nUmero y su especializacidn han crecido;
ahora se divulgan de manera mds regular y amplia esic se debe, segin el
Ricardo de la Pena, a cuatre razones: 1) la aparicidén de foros publicos
(considérese aqui las tres primeras reuniones uvbicadas en el dltimo cuadro),
2) establecimiento de programas educativos (Universidad beroamericana
en 1988, 3) la bisqueda de la vinculacion gremial en esta area [provecto
de conformacion de una Sociedad Mexicana de estudios de Opinidn

Poblica (1988)., a través de la conslitucidn en febrero de 1991 de la

8 Negrillas y cursivas mias.
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Asociacidon Mexicana de Investigadores de la Opinién Piblical vy, 4) el
empleo de instrumentos como los sondeos para las decisiones del gobierno
(uso del sondeo sobre la promoga del programa “Hoy No Circula”). A este
desarrollo, se han sumado una serie de debates respecto a la seriedad,

metodologia y el empleo de las encuestas de opinidn.

En el frabajo del investigador Ricardo de la Pena®, aparecen ofros
de tipo regional importantes para la conformacién de la cultura de la
opinion publica; sin embargo, aqui sélo reportfamos aquelios relacionados

a investigaciones y fuentes de informacién a escala nacional.

La realizaciéon de este tipo de estudios en tiempos no electorales de
tipo presidencial, puede servir para el conocimiento del comportamiento
electoral de los jévenes, en nuestro caso de los mexicanos. Para los
investigadores de Ia universidad de Michigan o para Guadalupe Pacheco,
la poblacién juvenit es considerada como voldfil, es decir sin una intencién
de voto duraderc y por tanto cambiante. Por tal motivo, el "blanguiazul™
debe atender su desempefio actual en ia administracién federal pues el
PAN estd en constante evaluacion por lo novedoso y prometedor de la
autonominacién de “el gobierno del cambio”, es decir debe cuidar la

transmision de poder presidencial en las votaciones del 2000.

2.9, LAS ELECCIONES PRESIDENCIALES EN MEXICO DE 2000 Y LOS JOVENES.

Para las elecciones del 2000 la lista nominal del Instituto Federal

Electoral {IFE) contaba con 58, 782,737 electores, de éstos 63.97% participo

= Ricordo de ka Pefa, “invesligacion de la Opinion Publica en Méxice”, Este Paks, México D.F_, alil 2000, pp. 2 -
14,
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en dichas votacicnes, es decii, 37.601,618 ciudadanos, contra el 36.03%
que se abstuvo de sufragar, o sea, 21, 181, 119 ciudadanecs. De acuerdo
con los dates amrojados por el INEGI, en ese mismo ano los jovenes entre los
veinte y veinticuatro anos de edad eran 9, 137, 662, 1o que representaba
casi una sexta parte de esta lista nominal, suponiendo que todos ellcs
estuvieran registrados en la misma. De esta cantidad de elecicres jovenes,
entre 1995 y 2000 habia una existencia de 136,249 estudiantes de

licenciatura.

El voto juvenit es uno de los mas importantes, pues enfre los
eleciores es el mas voldtil de todos por diversas razones; inexperiencia y
débil vinculacion grupal, como lo hace notar Lazarsfeld; o por su poco
araigo a un partido, como indica Guadalupe Pacheco. Este voto volatil,
es un volo gue puede convertise en el “voto Ofi" tal como lo
conceptualiza Fernando Bazua, donde la eleccidon se escinde entre tener
una preferencia electoral y una intencion de voto de Gltima hora. En el
caso de las elecciones del 2000, la intencion de vofo se orentd
direclamente a dar el mayor apoyo al PAN para que hiciera salir de "“Los

Pinos™ al PRI.

Tras la victoria del Presidente Vicente Fox en las volaciones
nacionales del mes de julio de 2000, los electores se felicitaron por su
participacion por el “cambic” y la “muerte del gobierno" de 71 anos del
PRI. Este festejo no sdlo marcd este suceso, sino, ademds, manifestd el
poder del empleo del denominado voto voldlit en un momento propiciado
por toda una trayvectoria de gobiermno del partido revoluciongrio; tal y

como se expuso en el Capitulo primero de este texto donde hemos
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relacionado la fractura del corporativismo priista por ta aplicacion de
politicas econdmicas neoliberales y la consecuente pérdida de electores
cautivos abiertos a nuevas propuestas partidistas v electorales y la escision

entre los grupos dominantes en el “tricclor” {“dinos” y renos”}.

Este panorama de cambio se remite a un procesc donde se
conjugaron tanto hechos de tipo ideocldgico, econdmico, social e histoérico
gue han progucido efecte sobre las actitudes de los eleclores; en general
uno de los aspectos fundamentales para la existencia de la posibilidad de
la competencia elecioral se haila en la medificacién del cddigo electoral,
que respondi® a todas las exigencias que los nuevos panoramas
{econdmicos, politicos y sociales) habian planteado tanto al PRI como a ta

misma poblacién mexicana:

En el plano cultural, ka modemizacion se entiende como el abandono de los modos fradicionales de
concebir el mundo, la aparicién de tendencias de secularizacion y el predominic de ta rocionglidad
instrumental sobre ko racionalidad efectiva.
Ahora bien, la modemizacién, de haber ocurmido, estaria asociada a las reformas gubemamentales
emprendidas por los diversos gobiermos en las Ulimas décadas, y con mayor énfasis en el periodo
1982 — 1994, Durante este pefiodo tuve lugar un canjunto de cambios inslitucionales y de polilicas
publicas que se osumieron explicitamente como modernizadoras y que, en efecto, lomaron como
modelo paradigmas de la teorfa de la modemizacion, en particular en el campo econdmico
{Beltran, Ulises, et. al., 1994: 16).

los diferentes aspectos que se tfoman en cuenta
metodologicamente para el estudic de los electores y de la participacién
politica de los mexicanos han side cuestionados por Guadalupe Pacheco
en su libro Caleidoscopio Electoral. Elecciones en México [979-1997.
Mientras esta autora aborda en esta obra el tema del empleo del voto por
generaciones, el investigador Jorge Buendia no favorece en su texto £
Elector Mexicano en los Noventa: zUn Nuevo Tipo de Votante?2 el andlisis
sincronico de datos econdmicos, sociaies, culturales y electorales, porgue
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para él la actitud electoral se debe a la valoracion de la situacion
econdmica personal como nacional en periodos ne electorales (periodos
de capilalizaciéon de un partido, de acuerdo con Teodoro Luque) como
durante campanas eleciorales [periodos politicamente  orientados

principalmente a ganar la mayor numero de intencicnes de voto a favor).

Si es cieto que lo diferencia de edades y las situaciones
econdmicas, sociales y culturales de los individuos determinan las
decisiones sobre su voto, las circunstancias de fos jdvenes electores no seré
la misma por siempre; de ahl que el acierto de Guadalupe Pacheco seq el
de haber diferenciado a los electores por edades, mas fue un desatino el
marcar por generaciones a la poblacidn pues en la nuestra los estudios
generacionales no son aplicables por la desigualdad sociceconémica vy
cultural de la sociedad mexicana; debido a esta Iimitacion, en este trabgjo
es necesario abordar esta division como una instantdnea del momento de
inferés y considerar al grupo en cuanto muesira de una porcidon de la
juventud mexicana: aquellos jévenes estudiantes enfre el quinto y Ultimo

semestire de licenciatura en universidades de la ciudad de Méxicoss,

En esta tesis nos centramaos en conocer la preferencia de voto para
las elecciones por el gobierno federal en el 2006 y andlizar las variables
comprendidas en sus capitales cultural, econdmico y social expresadas en

sus preferencias por cierfos noficiarios transmitidos en canales abierfos

8 En nuesho caso o encuesia fue de lipo seccion fransversai ne ponderada con cincuenia individuos
enrrevislados y el andlisis de 1a informaocién oblenida se analizé por medio de cruces. Bl grupo estudiado no se
sobreestimo, es decir, no se le conskderd por lener una importancia en particular, sino como pane de un estudio
de preferencias electorales en un cierto momento lomando en cuenta caracteristicas de la poblacion en un
momento particulac. Bl acercamiento ol estudio de preferencias electorales entre estudiantes de licenciatura
fiene la intencién de ser empleado en un fuluro con una encuesta Irabajada en secciones ansversales
sucesivas con aplicacion de cuestionarios a havés del fiempo vy a la misma pobkacién en cuanto las
caracteristicas establecidas y no necesaricmenie a los mismos individuos.,
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nacionales; su posicion econdmica, segun el lugar donde habita en la
ciudad de México y su lugar de estudios y; €l medio donde comenta la
informacion obtenida en los noticiarios. Jorge Hemdandez Campos nos
advierte acerca de este tipo de estudios y de su aplicacién en la realidad

al momento de emilir el voto:

Cuando habiamos de encuestias electorales estamos pues suponiendo que ia composicion ae 1Q
volacion el dia de ia eleccion es un hecho contingente, que no se fermina hasta que
efectivamente ocume. Puesto de cotra manera, las tendencias gque se miden a fravés de una
encuesta son “intenciones de voto™ de los entrevistados y para gque fas infenciones se conviertan en
volos, van a intervenir diversas cuestiones coma el animo del elector el dia de la eleccidn, et clima
que hace, la cola que hay en la casilla, el capitulo de ta tefenovela que se estd fransmitiendo, los
invitados que van a tener en su casa ese dia, etcétera {Herndndez Compos, Jorge, et. al., 1991, p.
19).

En la preferencia por el desempefo de un partido o de un lider, la
educacién, la clase social vy el consumo de medios informativos en
tetevision {asi como la actitud ante éstos), serdn parGmetros ufiles, pero en
especial, el nivel de educacién por ser un proceso socializacion de los

electores en la transicién a una cullura democratica.

La cultura politica mexicana explorada en 1969 por Rafael Segovia.
en su estudio de la socializacidon politica entre los ninos en edad escolar,
encontré amplia evidencia de la existencia de actiludes autoritarias entre
estos infantes, y hallé que la tendencia a crientaciones democrdaticas se
incrementaron marcadamenie de acuverdo con el mayor nivel de estudios

(Dominguez, Jorge, 1996: 27)8.

8 “Another aspect of 1his compiex piclure was explored in 1969 by Ratael Segovia in his fine study of the polifical
socialization of Mexican schoolchilaren. Segovia found omple evidence of authoritarion affifudes among these
children, thaugh he aiso noled ihat the likefihood of democratic crientations increosed markedly as levels of
educahon incregsed" (Dominguet, Jorge, 1996: 27).
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Referente a la eleccion por partido o candidato existen divergencias
sobre la importancia de una u ofro, asi mientras José N. Pards en sy articulo
"Campanas Electorates y Comunicacién” reporta que “hay que recordar
también, pues esto es muy importante aunque a veces algunos candidatos
suelan olvidarle, que las encuestas han demostrado que el 65% 6 el 70% de
los eleciores votan preferentemente por partidos politicos ¥y no por
candidatos'™ [Hernandez Campos, Jorge, ef. al., 1991, p. 73); Yolanda
Meyenberg indica en 1os resultados de su estudio “Modelos de politica,
percepciones polilicas, gestion gubernamental” que “El 53% de los
encuestados optd por el candidato y el 28% por el partido, tendencia que
no varia ai considerarse ias variables econémicas” (Beliran, Ulises, et. al.,

1994: 58).

El PAN y el PRD (Parfido de la Revolucion Democrdtica) se
beneficiaron de las percepciones negativas de la economia nacional en
sus discursos electorales. Aunque en las condiciones econdmicas negativas
se incrementd el vote por el partide del “sol azlteca”, en 1991 y 1994 su
impacto electoral no fue tan importante como para el “blanquiazul”; por
ejemplo, en 1991 la probabilidad de votar por el “albigzul" aumentéd en
ochc puntos porcentuales por la percepcion de un deterioro en la
ecconomia nacionai; mientras el incremento fue de sélo dos puntos
porcentuales en el caso del PRD. Este es un resultado que no coincidié con
frabajos previos donde se enconird que el partido que mds obtuvo
provecho del deterioro econdmico fue el det “sol arteca” (Moganoli, 1999;
Poiré, 1999; Sanchez, 1999). Sdlo en 1997 el PRD logrd conseguir mayor

canlidod de votos que Accidn Nacional a consecuencia del deterioro

61



econdmico: la probabilidad de votar por el PRD aumentd 17 puntos
[Buendia, Jorge, 2000: p.21).

El caso de los jGvenes es muy interesante porque de acuerdo con
César Cisneros Puebla, en el Estado del Arle scbre Participacion Poiitica v
Ciudadania, existe una hipdtesis central: “..la 'normalidad democratica’
es una aparicidn inédita en la vida colidiana de |os jdvenes y que a partir
de ella existe una primera generacidon de jdvenes que debiesen ser vistos
en términos del impacto que fendrd su parlicipacion electoral dentro de la
constitucion competitiva de un sisterna de parfidos” [Padilla Herreraq, Jaime
Arturo, 1996: 36).

Ei presente trabgjo se inspird en el fendmeno de la victoria del
entonces candidato presidencial del PAN en las elecciones en México el 2
de julio del 2000, Vicente Fox Quesada. En dicha confienda el pueblo
mexicano expresé el deseo de cambic de porfido en el poder
presidencial. Uno de los recursos de la campana del PAN fue la creacion

de un grupo dencominadoe “Amigos de Fox8” con el cual no sdlo reunid

87 “Fundada en lebrero de 1998 por José Luis Gonzdlez -su primer coordingdor nacional-, Ling Komodi y 150
guanajuatenses, la asociacion Amigos de Fox logré afilior en su primera convocatoria, a finales de ese ano, a
10,000 ciudodanas. En ka segunda semana de febrerc de 1999 la organizacion realizd su primera ‘semana de
afiliacién’, con el fin de lograr el apoyo practico de 100 mil simpatizantes. La meta fue superada, con 110 mil
afiliados. Al final de ka segunda campaia, en maizo de 1999, la ascclacion ya fenia 350 mil amigos de Fox. casi
el mismo nomero de militantes activos y adherentes del PAN an el pais, estimado en 340 mil. Casi 12 meses
después cuenta ya con mds de dos millones de miembros.
Ante el éxito obienido, el grupo se ha recrganizado en la Red Fox 2000. Surgen por todas partes las 'casas de
amigos de Fox', en miscelineas, lokeres y casas rentadas. que ilegan a 310 en todo & pais. £l estcdo con mayor
numere de ellas es laiisco, que cuenta con &0 locales de este tipo. Bsa red esid dividida a su vez en diversos
Qrupos especializados, como Mujetes con Fox, Arfistas con Fox. Grupo de discapacilados, Jovenes con Fox,
Deportistas con Fox, Maestros con Fox, Grupo de la tercera edad, Militares con Fox, Empresarios con Fox,
Chiquillos con Fox. Ademds existe la red cibemélica, que cuenta con 100,000 miembros. sobre 1odo de eshatos
altos.
También acida en Estodos Unidos. Bl grupo Migranles mexicanos pol & cambio, a decir de Martha Real.
coordinadora de ese movimiento, cuenta con 357 mil ofilados -independientemente de los dos millones de
‘amigos’ que hay en México —principaimenie en Califomia, pero lombién en Minois, Texas y Arizona. " bhlizamos el
melodo grass rutes, muy conocido en los Estados Unddos™, explica Real. ‘Consiste en el convencimiento de
persong a persona’
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fondos, sino ademas, invitaba a la paricipacion de tipo interactiva por

medio del infemet.

El empleo de medics masivos®, en especial los de caracter
individual®?, es un rasgo propio del fin de ia Guerra Fria, aspecto que viene
a modificar la comunicacion verlical de los grandes poderes para
privitegiar la horizental; es “..esta comunicacion horizontal v altamente
individual, propiciada por la multiplicacién creciente de eso que Jaques
Attall ha llomado 'objetos némadas’ {teléfonos celulares, computadoras

personales, fax, etc. efc.)” [Herndndez Campos, Jorge, et. al., 1991: 12).

Toda ver que el PRI bloqued ja reforma legisliativa para que tos mexicanos en el extraniero pudiesen volar,
Migranies por el cambio —lundoda el *dia de la reintegracién’, el 16 de septiembre de 1999- tlene par objelivo
‘ejercer influencia sobre nuestros farniliares que viven en México para gue voten por Vicente Fox; convencerlos
de que nosofros hemos cumplido con nuestra compromiso de imos a frabajar ¢ Estados Unidos para brindaries
mejores condiciones de vida, y que ahora les coresponde a ellos asumir su propio compromiso. sacando al PRI
de Los Pinos™” [Ortiz Pinche, Francisco, 2001 83 y B4).

BPara referrnos a los medios masivos de comunicacion, pimero se define al medlo. conforme al texto: De la
Mota, Ignacic H., Diccionario de comunicacidn. Television, pubicidod prensa, radie, Ed. Paraninfos §. A., Madrid,
Espana, 1988, Tomo |l po. 387. "Medio: En el roceso técnico de comunicaciksn, portador del mensaje
informativo con deslino al publice que pueda estar intefesado en su recepcion (De ka Mota, Ignacio H., 1988: p
23). De ocuerdo con ka mismo obra un medio de comunicackon de masas es ka “Traduccidn espafiola de la
locucion inglesa "mass media”. Sistema de transmisién de un mensale plblico numeroso, disperse v heterogéneo
a través de diferenies instrumentos técnicos existentes: prensa, cine, radio, televisidn, disco, libro, etc. También
por extensian, se da este nombre a las empresas que o producen. Interpretes de la realfidad y suminisiradores de
la informacian, cuyos fines son servir al sistema politico concienciando al publico para su porticipacion en la
sociedod a fin de salvaguardar sus derechos frente al Estade, siviendo al sistermna econdmico mediante 1a
nublicidod. v colaborando al entretenimiento v o la cultura popular en sus mas diversos aspecios dentro de ia
Ibertad de expresion que le debe conceder la avtosuficiencia econdmico suficiente para liberarle de cualquier
fipo de presion exlemna™ [De la Mola, Ignacio H., 1988:94).

Para Eulalio Rodriguer Femer {en Ferrer Rodriguez, Eulolio, Comunicacion y comunicoiogio, Fdiciones Eufesa,
México, 1982, pp. 120 —Col. Comunicaciones}, los medios de comunicacién masiva obtienen este nombre tanto
por una aplicacion histdrica como por su mismo funcionamienlo: “En una de las varanies del proceso operclivo
de la opinion publica, como elemento catalizador y dinamizante de todas sus motivaciones y energias, estén los
medkos de comunicacion —prensa, cine, radio, lelevision-, llamodos genéricamenta de masas por la Influencia
acunada en la Revolucion Soviglica. Medios de masas porque rompieron e sentido elifisia o aristocratice que
muchas de las facetos de la comunicacion humana habia conservado desde el invenlo de Gulemberg. De
hecho fue ta aparicion de lo prensa, mas que la del libro impreso, la que primero posibilild 1a difusion y
divuigacion de ideas, conocimiento y sucesos a grupos Numerosos de personas v, sobre lodo, fa que generalizd
en el hombre moderne el conceplo de actualidod, de pertenencia a un tiempo hisldrico. Los peridédicos no
vocilaran en llamar articuios de opintdn a los que aspiraban g formarle e influira en una gran variedad de temas
en los que sobresalion los politicos

(-}

Anolemos de pascda gue cuando kos medios se denominan de masas, el concepto referenciol estd envolviendo
a una suma genérica de individuos que, ain siendo distintos y helerogéneos. se sienten identificados a los
demas” {Ferrer, Eulalio, 1982: 31).

# Los medios individuales estan definidos en el Diccionane de comunicacidn... coma”tos que se diigen al
individuo. publicaciones. radio, felevisidn y publicacién directa” (De la Mola. Ignacio H, 1988: 94}. Sin embargo,
Jofge Herndandesz se esla refiiendo a los objetos nomadas mencionados en ki cilo textual.
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Basta un teclazo para gue el mensgle legue simultdneamente a mas de 8 mil 500 usuarios
registrados en la red electrdnica de los Amigos de Fox de tode el pais. Cada uno de ellos lo
refransmite por intemet a sus “ligas” personales, que en algunos casos supera las 500 direcciones. El
universo final, estiman los foxistas, es superior a los 100 mil receptores, a tos que se llega en minutos
con informacidn, encuestas, instrucciones, avisos. Objetivo cendral: contrarestar acciones contra el
candidate y el efecto negativo de los medics de informacién.

Los operadores de la pagina web vicentefox.org.mx son Alberto y Mercedes Bolanos. Cuentan con
cuatro iistas de direcciones: una, de lo gente del equipo de comunicacion de los estados, para
enviar instrucciones e informaciones importantes a los diferentes comilés de campana; otra. la lista
geneardl, con 8 mil 500 nombres de los ciberamigos de Fox [Ortiz Pinchetti, Francisco, 2001: 14%).

Acerca del comportamiento electoral de un joven, Jorge Buendia

indica que:

La edad de una persona es relevante para explicar la participacion electoral. En las tres encuestas
aqui analizadas, la gente de mayor edad tiene una prebabilided mas alta de acudir a kas urnas que
los jévenes. Este resultado es consistente con estudios hechos en los Eslados Unidos (Wolfinger y
Rosenstone, 1980: 47). Una explicacion probable de ko anterior es que, a medida que la gente
crece, se fiene una mayor fomiiandad con los requisitos del proceso electoral como
empadronamiento, encontrar ka casilla, etc. Una vez que se pagan kos costos de aprendizgje se
torma mas facil votar en la siguisnte aeleccion [Weolfinger y Rosenston, 1980: 60) (Buendia, Jorge, 2000:
26).

Para Enrique Alducin, los jévenes no le dan casi importancia a la
politica, tienen bdjo nivel educativo, es un grupo heterogéneo vy ellos se
sienten felices con la situacidon actual del pais (Padilla Herera, Jaime
Arturc, 1996: 27 — 32). Las actitudes de este sector joven de electores a
examinar, estudiantes de nivel licenciatura, con respecto a la situacion
econdémica del pais se pueden vincular fambién con el contexto socio
econdmico de cada grupo juvenil, asi lo hace ver Jaime Aruro Padilla
Herrera cuando asevera que un estudiante de un instituto privado se
presenta pasivo anfe la situacién econdmica en su futuro porque et mismo
sistema ies garantiza tranguilidad, en cambio, en el caso de los pasantes
de universidades publicas estGn en desventgja y por tanto son

politicamente mdas activos:
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Esta afimacion es fundamental porque se fundo en un heche ciero: los esludiantes de la
universidad privada ne comparten Ia preccupacion de la universidad pubkica. De hecho, tampoco
se comparten las preocupaciones denfro de una universidad privada en relacién con io que sucede
en otra universidad privada.

(-

sFor qué senalar esto?. Por lo que el avtor refoma de Hirshman y O'Sonell, en el sentido de gue 1o
paricipacion juvenil, aparentemente se funda en una vococidn emotiva que el joven no puede
hacer de lado y que, ademds, se explica come una necesidad de inserfarse en el mundo social.

En ese escenario fragmentado, 3qué pasa con la necesidad de participacion politica de 1os jovenes
universitarios?: zpor qué esa participacion politica es muche mds discreta. silenciosa, callada, casi
nula en ias universidades privadas$. La respuesta estd en el mismo textc; tas universidades privadas,
sin duda, ofrecen a los estudiantes una mayor posibiidad, casi una garantia de insercidon social
{Padilla Herrera, Jaime Aruro, 1994: 40).

De esta manera “La democracia les ofrece a los jovenes no una
solucidn a todos sus problemas, pero si muchas cosas positivas; les ofrece
un mecanismo de insercion y participacion dentro del sistema secial de
una forma directa mediante el voto;..."” [Padilia Herrerq, Jaime Arturo, 1994:
42).

2.3. LA INDIVIDUALIZACION, LA SOCIABILIZACION DE LOS JOVENES ELECTORES

MEXICANOS Y LA OPINION PUBLICA.

La discusion sobre o que es 0 no es opinidn publica tiene una larga
discusidn derivada de los multiples empleos que ésta ha tenido a lo largo
de su historia; Sartori en su trabajo “Opinidén Publica”, nos remite a la
opinién de los ilustrados de la Francia de 1789, a la opinidn consensada, de
los romanos tardios, como elemento gue se ha mantenido hasta el dia de
hoy. Conlempordneo a la idea de ilustracion, convivieron el concepto de
“voluntad general” de Rousseau, o la idea de la doctrina liberal de Locke
de la legitimidad. Sin embargo, bajo el dominio del ideal de que “el puebio
no sabe” de Platén y “el espirtu del pueblo” de los romdnticos. Aunado

con la democracia representativa, es decir, el de gran escalq, la situacion
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conlleva a una serie de principios y fuentes de reflexion que la hace dificil
de asir; el autor, al final, nos deja esta definicion de opinidén publica: “un
publice, o una multiplicidad de publicos, cuyos estados mentales difusos
{opiniones) interactian con flujos de informacidén sobre el estado de la

cosa publica”, a ésta agrega una explicacion de su definicion:

Bien entendide. la opinidén publica fal y como se define aqui confiene, como ingredientes de
cualguier estado mental: pero contiene ademds, y como un factor caracterislice, datos sobre cdmo
se gestiona la cosa publica. B en este Vltimo aspecto, y por este motivo, por lo que la teoria de la
opinién pdblica se convierte en parte constituyente de la teorta de la democracia {Sartori, Giovanni,
1992; 149 - 151).

En el mismo planc del cuestionamiento, perc ahora en el empleo del
espacio publico, MNora Rabotnikof, nos indica que, gracias. al proceso
histérico, existen tres tipos de espacios de discusién politica que conviven
actualmente: el del modelo clasico; el moderno-ilustrado®™ vy el de
sociedad de masas, sociedad funcionalmente diferenciada. Al referirse a
sociedad de masas, la autora también presenta ka omnipotencia de los

medios que hacen fluir la informacién verticalmente:

.el impocto de esos medios nos hablo de una polencicl extension horzontal y vertical del espacio
pdblico. Honrontal en cuanto supone que la comunicacion se expande mas alld de los limites
nacionales de las sociedades civiles; verfical, en tantos nuevos sectores se incorporan a la
comunicacion. La extension vertical se relaciona también con la escenificacion y tematizacion de
‘episodios hasio hace poco relativamente privados de la intimidad profesional, conyugal o familiar
y, mas alld, de ka intimidad Ultima y de fas angustias reprimidas (Rabotnikof, Nora, 1997:72).

De esta forma, la comunicacién de temas de tlipo verlical, en
América Latina, como lo subraya la misma autora, deja sin garantia la

dimension  poblica legal, falta el ejercicio de la responsabilidad

20 Nora Rabotnikof se refiere al mogelo cldsico con el de la idea de ko democracia griega antigua donde el
demos influia direclamente sobre las decisiones de goblemo, considerando comoe pueblo a los ciudadanos con
derechos y ne @ esclavos, nifos ni a ias mujeres; en cuanto al modelo ilustrado, la democracia estd relacionada
con la paicipacion de quienes tiene 1os conocimientos para poder hacerlo, es dech, los lustrodos. Robolnik,
NorQ, £ Fspocio Poblico v io Democracia Modema, IFE, México, 1997, p. 82.
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“horizontal”, la puoblica, es decir, no integra en su funcionamienio o
indicado per Sarteri como legitimidad. Asi el cuestionamiento del cambio
de poder federal en México en el 2000 nc debe quedar como una
instanténea de la voluntad de dmbito publico, sino como un estudio del

espacio publico en fransfermacion.

Hasta aqui se ha considerado al Estado conformado por ia opinién
de privados, sin embargo esta situacion se torna compleja con la aparicion
de lo social al ampliarse las demandas consideradas ya denfro de la

opinidn publica:

La crisis del Estado de derecho liberal estd delerminada precisamente por la crisis de la igualdad
formal, de la forma del derecho igual gque habia permitido mediar entre el valor de la igualdad y ef
hecho de la desigualdad, a fravés def circulo virtuose del sujeto igual=derecho igual.

A parfir de la aparicion de las masas, el problema de la decisidn pofitica de Estade, al que hace
referencia la opinidn odblica, se complejiza ne sdle por la presencia de nuevos sujetos politicos,
grandes organizacicnes y no ya individuos diclogantes, sinc por el principio de referencia de su
accién pelitica, la igualdad social cargoda de contenido empifco de ks demandas determinadas.
Desde esta nueva perspectiva, la pregunla 3cdmo procucir una decision politica? Significaba, en
conexidén con ia nunca clvidada denctacidn primera del liberalismo, scdmo producir una decision
politica capaz de 'consensa’ de masas, es decir, de la idenfidad de sentidos con las demandas
particulares y concretas que necesariamente conlleva y desprende Ia invecacién del principio de
justicia-iguidad social? Bl nueve planteamiente no sélo *repolitiza lo social’, haciendo directamente
publico to privade y comenzande a bomar la separacién entre Estado y sociedad civil [Aguilar
Yillanueva, Luis 7 1987110},

Este planteamiento considera dos suposiciones: primera.- la
existencia de reglas de decisidén y de atencion consciente {a temas); v la
segunda.- girg en torno a la existencia de un tema atendible conforme a
las reglas relacionados a la racionalidad de decisiones, discusidn que tiene
cemo finalidad la "equifinalidad”. Sin embargo, como apunta Aguilar, esta
segunda suposicion no aliende las diferentes reglas de decision; este
pancrama funcional ha exagerado el poder de convocatoria y exige la

solucidn nomativa y técnica. No obstante, contar con temas de interés
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que convequen disminuye la complejidad en los procesos de

comunicacion politica:

El papel lsgislodor y gubemamental es también especifico y singular, pero su especificidad consisle,
a fravés de sus aparatos informativos y procedimientos defiberativos (a ellos pertenece la opinidn
publica), el productr las decisiones vinculantes para toda lo seciedad. Es evidente que cumplir su
funcién decisoria fiene como condicion entrar en “comunicacion politica”, mediante “temas”, con
su pUblico destinatario.

{-]

La legitimicdad de su red ya no depende del estado que guarda la opinién publica, sinc mds bien la
de los procesos electorales de seleccion del lider y temas de opinion {Aguilar, Felipe, 1987: 124}

Entonces, para poder entender la vinculacion entre el campo de 1o
macro y de lo micro?! en esa comunicacion vertical, es necesario estudiar
la aclitud hacia temas concretos, que si bien nacen en lo alto de una
cascada, son criticadas en diferentes ambitos hasta afectar al demos que

describe Deutsch?2.

2.4. |AS ENCUESTAS COMO UNA HERRAMIENTA EN PROGCESO DF CAMBIO.

Las encuestas como herramienta de trabajo en el area socioldgica
en México ha pasado a ser un insfrumento valioso para el estudio de la
opinion publica mediante la cual, en los Oltimos tiempos, los partidos
enconfraron la voz de las cifras donde apoyarse para convencer dl

electorado de que la eleccion ganadora se hallaba en su propuesta.

Hasta hace un poco mas de una década, estudicsos de fa opinion
pUblica como Maria de las Heras o Alejandro Garnica, han visto la
necesidad de gue la encuesta no sea empleada con fines de fipo

especulativo, sino, y sobre fodo, de investigacion como 1al. La misma

*l Véase el apartado 2.5, “E estudio de la opinkin publico desde la perspeciiva dei consenso cognosciiivo™
72 Ch. Apartads 2.5.
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tendencia de colocar a las encuestas y sondeos como voz declaratoria del
estado de ias cosas no sélo periudica ol elector comin, pues también

confunde y enceguece a los mismos partidos.

El estudic sobre el voto juvenil no puede ser investigado con las
puras cifras, ahora se manifiesta necesario recurmir a nuevos planteamientas
donde ef aspecto social, fecnoldgico y cultural requieren sus espacios en
éstos. Después de las elecciones del 2 de julio de 2000, quedd clare gue no
solo se jugd con las diferentes tecnologias al alcance de la mano de los
creadores de las diferentes campanas, sino ademds fueron usadas para
atraer a diversos pUblicos. En el caso de los jdvenes se consideraron sus
iendencias de vinculacion con estas tecnologias, su participacion social vy

sUs aspiraciones y exigencias.

Por lo anterior, las encuestas tienen que recurrir a modelos
complejos donde se vinculen teorias diferentes y complementarias. Por eflo,
lo retrospectivo es contraparte y complemento de lo prospectivo y la
preferencia electordl se ubica enfre la inercia vy la circunstancia; estas
polaridades y complementariedades deberdn ser valoradas como
variantes de un mismo tema invesligacion: la formacidn de la |s)

preferencia [s) de voto.

Ante la problemdtica de la vinculacidn gobierno-eiectores vy
partido-candidato-electores, el procesc histdrico es fundamental para
comprender los frayectos de estas relaciones; pero es a parlir de la
investigacion de las preferencias electorales de la poblacion juvenil a

través del estudio por medio del modelo de los ires niveles de Jack
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Mcleod, Zhongdang Pan y Dianne Rucinski, que se logra relacionar los

niveles macro con los micro?3,

Para estudiar la actiiud de los jovenes, hemos elegido la aplicacion
de la teoria cognoscitiva y para rastrear la consistencia en la preferencia
de electoral en la poblacion elegida decidimoes emplear los capifales
cultural, econémico v social de los individuos para visualizar el vinculo de
éstos con un objeto determinado, en este caso la preferencia de voto pard

la eleccion de poder federal para el 2006.

Por un lado, del capital cultural oblendremos informacién sobre
todo aquello referido a la preferencia por cierfos noficianos y canales
abiertos de cobertura nacional que los fransmiten; por otro lado, el capitai
econdémico nos brindard  informacién  relacionada a la  situacién
econdmica del entrevistado y; por dltimo, el capital social nos
proporcionard un panorama scbre |la vinculacion del encuestado con su
manera de relacion del interrogado en espacios como el familiar, el
escolar y/o laboral, pero también con los medios de difusion [en este caso
noficiarios fransmitidos en canales de televisiGn abierta) y su forma de
consumo, es decir, llegar a saber con quiénses comentan los contenidos

recibidos a través de ellos.

Todo el proceso de estudio de los resultados del cuestionario

aplicado a 23 alumnos de la Universidad del Tepeyac, en el norte de la

%3 Expresados en la relacion de los noticiarios transmilidos en canales de televisidn abiefa {y elegidos v
consumidos por los pantidos en diferenies momenios, no necesariamente en periodos de campaias) y los
receplores [los entrevislados de esta invesligocion) y entre receplores [los interogodos at aplicar et cuestionario
de esle esludio y personas con quienes comento la infomacion obfenida en la lelevision abierta). Véase

apariodo 2.5,
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ciudad de México, y a 27 estudiantes de Ila UNAM, campus CU [Ciudad
Universitaria), de acuerdo con los capitales propuestos:  cultural,
economico y social, 1) nos proporcionaran elementos para comprender los
planos de relacidn en 1os niveles macro-micro y micro-micro planteados
por Jack Mcleod, Zhongdang Pan y Dianne Rucinski en su modelo de
evaluacion  de gobiermmos y; 2} nos permiltirdn  elaborar  cuadros
comparativos sobre las vinculaciones de tos jévenes con su medio social,
con sus preferencias de consumo de medios informativos en canales

abiertos vy con los parides politicos.

2.5, E! ESTUDIO DE LA OPINION PUBLICA DESDE ILA PERSPECTIVA DEL CONSENSO

COGNOSCMVO.

De acuerde ccn el modelo de cascada de K. W. Deutsch?4, la
informacion politica llega vericalmente a la poblacidon en general, no son

ellos quienes Ila originan®. La opinidn publica no sélo es de tipo vertical

1 Véase cuoadro n 10,

® Las opiniones NG son innGlas y no surgen de la nada; son ef frulo de procesos de formacion. sDe qué modo,
entonces. llegan o formarse o se forman las opiniones?.

Una pimera represeniacion de los procesos de opinidn es (a del bubble-up, de la opinidn plblica como un
wrebullim del cuernpo social que sale hacia lo alte. Deulsch confrapone a esta imagen el coscade model, es decir,
una sarie de rocesos descendentes en ken cascadan cuyos saltos son contenidos a intervalos por canlenedores
en las cuales se vuelven a mezciar cada vez. Fn el modelo de Deutsch los niveles o depdsitos de cascada son
cinco. En 1o alta est@ el contenedor en el gue circulan 1as ideas de las Sites econdmicas y sociakss, sequida por
aquel en el que se ancueniran y enfrentan las élites politicas y de gobiermo. H tercer nivel esta constluido por tas
redes de comunicacion de masas v, en buena medida, por el personal que lmansmite y difunde 1os mensajes. Un
cuarto nived lo proporcionan tos wideres de opinidn a nivel local, es dech, aquel 5 — 10 por ciento de la poblacion
que verdaderamenle se inferesa por la politica, que estd atento a los mensajes de ios media y que es
delerminante en la plasmacién de kas opinicnes de 1os grupos y con los que interachion los lideres de opinidn.
Finalmente el fodo confluye en el demos, en el depodsito de los publicos de masas. Profundizaremcos a
continuacion en los procesos que tienen lugar en este allimo nivel. Por el momento basle con sedakar que el
grueso de la literatura mds reciente niega la pasividad de kas denaminadas masas, y de este modo subvaya
cédme el receptor de 1os mensgjes es, al recibirles, bastante mas aciivo que pasivo,

Volviendo at esquema de conjurio de Deulsch, es oporluna poner en evidencia fres aspectos. Bl primero es la
imporiancia del nivel de los fideres de opinién local: un lugar de paso y de inlermediacidon que ha esiado
infravatorado duranle 1argo fiempo. B segundo aspecto es que ninguno de los niveles es monolitico y tampoco.
nomalmente, solidario; en el interior de cada depdsito las opiniones y kos inlereses son discordantes, 1os canales
de comunicacion muoltiples y polifénicos. Lo gue equivale a decir que en todos los niveles encontramos un ciclo
compieio de dialeclico de opinion. El lercer aspecto es gue, aunque el sentido de una cascoda es
descendente, Deutsch subraya ia continua presencia de leedbacks, de refroacciones de retomo. En este Olitimo
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descendente sino ademads es mediatizada por una serie de grupos de
personas reconocidas por el publico como autoridades en el tema. De ahi
qgue sea necesario también comprender los puntos de referencia de los
electores considerados en la poblacion que se desea estudiar, es decir los
medios de comunicacion mas frecuentados para su informacion politica;
aqui debemos considerar lo gque el mismo creador de este modelo nos
indica no confundir a los lideres de opinién de la vida cofidiana del demos

con los lideres de opinidn de los medios de comunicacion,

Sobre Martha Saghun, Francisco Orliz nos refiere que ella es
conocedora det como maver al demos por medio de la visudlizacidn de un
panorama de la epinion publica en forma de circulos:

La coordinadora de comunicacién social, mujer muy cercana al candidato, explica la feoria de
Vicente sobre la comunicacion. "g habla siempre de los dos circulos: el circulo rojo y el circulo
verde. B circulo rojo. reducido, estd conformado por gente que hace opinidn, gente informada,
analistas, columnistas, intelectuates. Bl circulo verde lo compane el pueblo, la ciudadania. que es
muy sabia y capla las cosas de monera diferente. Esto fue claro en el dichoso martes negro. En el
circulo rojo se captd y se manejd como un gran fracaso de Fox, su derumbe, pero en el creulo
verde la percepcion fue ola, la genfe lo vio bien y el supuesto fracaso se convirtio en el gran

empuibn del final de lo campona. La gente percivid ka actitud de Vicente como tenacidad,
pefrseverancia, honestidad” {Ortiz Pinchetti, Francisco, 2001: 217 -218).

Reynolds al tratar la consistencia cognoscitiva indica que para
conformar sus actitudes, el individuo recurre a funciones: 1} socializar, ser
compatible con el grupo al que pertenece; 2] la defensa de si mismo,
poder mantener las propias ideas, no obstante las diferencias existentes
con quién [es) convive; 3) la expresion de sus valores, mantener una linea

de vdlores ante lo presentado por el exterior y; 4) la expresion de lo que se

respecto podia mantenerse gque el madeks de ta cascada incorpora, como un elemenlo propio intemo, &l del
resurgimiento, el del bubbfe-up. Me parece mas exacto ver los dos tipos de procesos como fendmenos
ablemnativas que pueden muy bien coexistir, pero que nomalmente se reemplazan el uno al oo™ {Sartod
Giovanni, 1992 153 y 154).
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sabe de algo, un tema, por ejemplo. En estas cuatro funciones enira el
grupo de perienencia y su vinculacion con un objeto implicado, como
puede ser la lectura de determinado material, faveorecer a un partido

politico, participar en ciertas actividades, etcétera.

Cuapro N° 10
MODELO DE CASCADA DE LA OreviGn PUBLICA

éiffes econGmicas v <>

éhtes politees y ‘ﬁ
B GOk <>

Redes de comunicadin de E§
masas y & persana que diunda
wecrekeerocusen —

Un 5~ 10 por Gamnto de persands qua sa
infomon de polfica ¥ eshd alenta a los Cj.
ek ok Comnkcorson

[ demos o pOblces 08 masar.

WCrmocitn decancenia an ko pollonka

¥

L o 3 nlammacidn decodificnda en dsenso an polic entrica
y codificadks en consenso.

Hecto de bubtxeup o respuesio codificooa dentro
g de kn padmeos legales de un cOdigo en un

P e il o

(Interprelocién de la exposicion hecha por Giovonni Sartor en su texio "Opinidn Publica™).

El voto por lo tanto estd ligado a la economia de la maximizar los
beneficios de un voto como 1o reportan Glyn y Herbst?s al referirse al

frabajo de Downs en su An Economic Theory of Democracy:

Downs se percatd que los beneficios tangibles del acto de votar eran pequeios, por lo cual cada
ciudadano cast no tiene cportunidad de afectar en los resultados de ung eleccidn. Contra estos
beneficios reducidos, los electores deben valorar no solo los costos inmediatos de votar {tal como el
fiempo lo marca) sino fambién aquellcs relacionades a la obtencidn de informacién de cémo

%6 Glynn C., Hertost S, et al., Pubdic Cpinion, Westview Press, Oxlord, 1999,
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decidir volar. AUn si los volos preccuparan enormemenite, os electores quisieran tener suficiente
informacion para decidir cudl candidato probablemente tes “pagard mejor. Y o pesar de que tos
electores prospectivos se equivoquen, los electores no racionales buscordn informacion sobire
candidatos y temas [Glynn C., Herbst S, et al., 1999: 335)%7.

A pesar de estar de acuerdo con el modelo de cascada de
Deutsch y la concepcion de la opinion publica como fruto de actifudes
formadas por una consistencic cognoscitiva planteada en el trabajo de
Reynolds, el frabajec de Graber nos propone ser mads flexibles en cuanto la
ceoncepcion del mundo de las personas, en especial el politico y 1o
relacionado a los issues o lemas paliticos expuestos por los grupos de elite
y los medios. Més alld de la coincidencia con la anterior perspectiva de la
opinién poblica, el punto de amangue de la investigadora es el fipo de
mecanismo: las personas ne siempre van a tener el interés y el deseo de
ocupar tiempo en hacer consistentes los asunfos pUblicos desde su
perspectiva y sdlo se recure a esquemas [aungue se cause disonancia
cognoscitiva). La confroversia se solucicna con el planteamiento del
mismo Reynolids, quien indica que el individuo siempre buscard una linea

de equilibrio para no sentirse incémodo.

Entre oftros autores acordes con la teoria de la consistencia
cognoscitiva, estdn Markus vy Zajonc, Heider y Osgood y Tannenbaum.
Basicamente el desequilibrio se presenta cuando existe una configuracion
cognoscitiva inconsistente y ante la tension, el individuo busca restaurar la
consistencia modificando  ciertos elementos cognoscitivos:  actitudes,

opiniones, percepciones, etc., sin embargo, el conflicto no sdlo queda en

» 'Downs notes, the tangible benefits of voting are tiny, because each citizen has almosf no chance of affecting
ihe election oulcome. Against these small benelifs, citizens must weigh not only the inmediate cosfs of voning
{such the fime entailed) but olso the cost of gathering encugh information to decide how fo vote. Even if voles
mattered a great dedl, voters would want just enough information to decide which candidate would probably
‘oay off' best for them. Since prospective volers could generally afford to be dead wrong. na rational voter
would seek oul information on candidales and issues” {Ghynn C., Herbst S., et al., 1999: 335.
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el ambito individual porque se confronta en lo grupal. En esta busqueda, es
en el modelo de accesibilidad? donde Ilos medios de comunicacidn
ayudan en el logro de vinculacidn con los marcos de referencia de los

electores.

El frabajo de Jack Mcleod, Zhongdang Pan y Dianne Rucinski,
indica que se requiere de una perspectiva de moltiples niveles para poder
visualizar todo el proceso de o opinion individual. Los vinculos entre estos
niveles se les denominan lazos de nivel cruzado. Estos autores citan cuatro

tipos de relacion:

El nivel micro-micro: en este nivel se examinan los procesos
individuales cognoscifivos y afectivos de la formacion, cambio y expresion
de la cpinidn, éstos se representan en un proceso psicolégico que

antecede al proceso de exposicidon ante sucesos y eventos.

Nivel macro-macro: aqui son  consideradas las  cuestiones
relacionadas a ta opinidn poblica, politicas pablicas y la relacion y

conflictos con los medios de comunicacion.

El nivel macro-micre| flujo de lo afto a lo bajo Top-down flow, en un
control social}: Un ejemplo de éste es cuando un candidate en campana

intenta influir en el electorado.

Y el nivel micro-macro {llujo de lo bajo a lo alto Bottom-upen), la

agregacion: caso menos comdn porque un individuo con su voto no

% accesibilidad atos medios y o la inlormacion.
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decide la eleccidn de un candidato, sdlo en casos especiales donde éste

tenga un peso especial como por ejempio uno institucionalizado.

En el nivel micro, los procesos relacionados con esle nivel estan
caracterizados por tres tipos de actividades relacionadas: la exposicion a
los medios de comunicacion y el comporfamiento que se procesq,

procedimiento cognoscitivo y la expresion de la cognicion.

De acuerdo con estos investigadores, en una parte de los medios de
comunicacion existe un input sobre los asuntos que después crean opinion
en los individuos. Cuando no existe memoria, lo mds sequro es gue se deje
el asuntc en el olvido, si llega a tener algo de significativo para el
involucrado en el proceso, entonces existird la seleccion de cémo
encontrar acomodo para lo que se estd interpretando, pero después de
que llega a ser opinion se queda en este nivel o se pierde en el nivel micro
social o desconectado de los canales de comunicacidn o unidades

macro.

El asunto pasa entonces a la esfera de lo plblico y es necesario
acceder al nivel de relacion macro donde se desarrollan las “agenda-
setting” y el “gatekeeping” en ellos se expresa ei sentir de las elites oficiales
y politicas. Agui los medios de comunicacidn siguen teniendo gran
importancia porque pueden llegar a romper un sistema o hasta crear
diferentes jerarquias burocrdaticas. Los fres sujetos mas influyentes son las
elites politicas, el pdblico en general y los medios de comunicacion que

llegan a filtrar su influencia en el nivel micro.
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Los roles de los medios de comunicacion en los procesos de cruce
pueden ser estructurados en términos de sus funciones como 1) canales ©
conectores, 2] agentes de cambio vy, 3] recursos [aparaios)
epistemolégicos. Como  canales o conectores, los medios de
comunicacién logran este rol en tres categorias de actores: elites politicas,
periodistas y publico en general. Los individuos en cada una de estas
categorias liene diferentes niveles de control sobre los canaies de los
medios de comunicacion para reunir informacion y en la diseminacion e,

inCiuso, para la recepcicn y comprension de los canales.

Agregamos a la influencia y fuerza de los medios de comunicacion
la capacidad de brindar el lenguaje para la discusién interpersonal [Katz y
Lazarsfeld; Chaffee; Gamson; o Kathleen K. Reardon; en cuanto la
intencion de persuasion en los medios) v con ello establecer las premisas
del comporlemiento para inferacciones ‘informdéandonos” coémo ofra
gente, tal vez, fue influenciada por los medios de comunicacién. Véase

cuadro 11 scbre teorias y modelos de investigacion de efectos.

De esta manera el estudio de la posible influencia de los medios de
comunicacidn informativos en los jovenes seleccionados como muesira
nos permite verficar la relaciéon entre éstas y las futuras posibles intenciones

de voto a través de las actuales preferencias electorales.
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Cuadroll
Teorias y modelos de investigacion de efecfos®.

Primeros frabajos sobre persuasién.

' Aytor, ] | Estudio, Comentario.
" Aristoteles (s, IV Obra.- Retorica: sobre los principios que | No es un estudio
L ac.) regulan el arte de la persuasion. experimental ni ain se

vincula con los efectos de
los medios de

N B comunicacion.

Lasswell (1948) Andlisis de las campafrias de AUN no se estudia el
propaganda durante la primera guera | cambio de actitud nila

! mundial y durante el surgimiento de los | relacion de éslos con

} partidos totalitarios. procesos de i
, Lazarsfeld {1948) | Estudios, por medio Se confimd la recrganizacion |
de encuestas, para hipotesis del cognoscifiva. :
establecer los “flujo de dos
efectos de la niveles': los
campana medios influyen

presidencial de 1940 | sobre los lideres
sobre la conducta de | de opinidn™y
los electores, éstos tienen
midiendo ia reaccion | influencia sobre
del publico a diversas | la parte menos
fuentes. activade la
poblacién

Estudios sobre cambios de actitud desarmrollados a partir de los afios 50.

1) Teocria perceptiva: Sherif y Hoviand (1961).

Estudio. Comentario.

Estudios sobre el cambio de Para estos investigadores, en el juego de la persuasion
percepcion de los objetos: no infervienen las creencias ni las actitudes cuanto al
para predecir qué efecto cambio de percepcion de un objeto. No se incluye en
tendrd sobre las actitudes este proceso la organizacion cognoscitiva.

determinada comunicacidon es | Hovlan crilicd sus estudios por su caracter expertmental
precisc saber como recibe el y por considerar solo los aspectos “esidticos” de la
mensaje la persona, cémo la comunicacion persuasiva en el admbito de ios “aspectos

interpreta, comprende o de validez ecoldgica” (no se contaban con datos
distorsiona la informacién externos a los del laboratorio). !
recibida. o B i

7 Expasicidn sobre las leorias tradicionales sobre la comunicacion persuasiva halkada en Ricci Biti, Pio y Zani
Brunq, La comunicacion como proceso social, rad. Manuel Arbol], Grijalbo, CNCA, México DF., 1990. pp.235 -
241, {cot. Los noventa). £l cuadro fue elaborado por lo autora de esta tesis.
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2) Teoria funcionalista: Danjel Kaiz (1960).

Estudio. Comentario. - o
Investigaciones sobre Estos estudiosos toman en cuenta lo latitud de la no :
el cambic de actitud participacian, es decir cuando unindividuo es indiferente ante
ligadaala un mensaje. :

aceptacion orechazo | Tiene las funciones a) “utilcitana” o adaptativa como

de un mensaje; esle es | Insfrumento de la consecucion de un propdsito con ei fin de
aceptado s entra en maximizar necesidades y satisfacciones propias;

la latitud de bjexpresiva’para mantener unc imagen del yo mas proxima a
aceptacion. La la deseada vy juslificar la propia conducta; ¢jde conocimiento™
aceptacion o rechazo | o econdmica, disposicién del individuo de una organizacion
esta vinculado conla | cognoscitiva de lo real, clara, coherente y dotada de

utilidad, las significado que le permita actuar en situaciones complejas v
necesidades y tener un marco de referencia estable para dar arden ala
" satisfaccion de quien experiencia (puede tener la funcion de “defensa del yo™ para
_hace esta decision. maniener una imagen positiva de si).

3)Enfoque de la coherencia cognoschiiva: altecria del equilibrio: Helder (1946), b)leoria de
la disonancia cognosciliva: Festinger (1957), ¢)teoria de fa congruencia: Osgood y
Tannenbaum (1955).

Estudio. o Comentario.

Trabajos relacionados con las modalidades que | Estos investigadores sostienen que es
una persona adopta a nivel de creencias, de igual eficacia inducir un cambic
actitudes y comportamientos para mantener en el comportamiento y luego actuar
una armonia interna en el sisterma cognoscitivo. | de manera que la persona modifique
De acverdo con esle enfoque, se tiene un su actitud para justificar su nueva
cambio de actilud, para mantener cierto conducla y no necesarnamente gue
equilibrio y reducir ia disonancia, cuando se de un cambio de actitud se
interviene algun elemenio que produce produzcan modificaciones a nivel de
incoherencia en el sislema. conducta. _

4) Enfogue de la respuesia cognoscitiva: Pelty, Ostrom y Brock (1981).

Estudio. e Comentario. o '
De acuerdo con estos investigadores, La respuesta cognoscitiva en una

quien recibe una comunicacion comunicacion es influenciable silos
persuasiva trata de vincuiar la nueva pensamientos explicados son favorables
informacion con los conocimientos gue para receptor, de lo contrario, si son

fiene sobre el tema; en esta operacion se antagonistas, porque los conocimientos def
utilizan elementos cognoscitives no recepltor son contranos alos temas

presentes en la comunicacion por parte propuestos por el emisor, el sujeto no
delreceplor. modifica sy actitud,
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2.6. ENCUESTAS BASADAS EN LA EXPERIENCIA DEL COMPORTAMIENTO
ELECTORAL JUVENIL: UN ESTUDIO POR CONSISTENCIA COGNQOSCITIVA'Y POR

NIVELES.

En este Capitulo segundo de este texto se rastrearon dos elementos
historicos fundamentales para plantear la forma en que se trabajaric el
cuestionario de esta investigacion, per un lado se expuso el desarrollo de
las encuestas en México con la finalidad de precisar nuestro objetivo, es
decir, realizer un frabaojo académico con resultados manifiestos en una
instantdnea sobre la preferencia electoral de nuestros entrevistados, pero '
también la posible comparacion de los resultados con trabajos reatizados
anterormente donde se han podidoe verificar o rechazar algunes supuestos
con los cuales se construyd la hipdtesis'® de esta tesis basdndonos en los

capitales cultural, econdmico y social de cada estudiante consultado.

Por ofre lado, se realizd una aproximacion at como los jdvenes
mexicanos se comportan electoraimente y cémo se relacionan con los
medios de comunicacion, en especial durante las campanas electorales
de 2000. Estos investigadores nos reportan que este segmento de la
poblacion es individualista y apegade a las nuevas fecnologias como es el
Internet; razon por la cual se consideré redlizar el frabajo comprendiendo
lo mds posible a esta parnte de los electores limitando el trabdjo o la
adquisicion de informacion por medio de canales y noticiarios de television

abierta, pues la felevisidén es un medio a la mano de cualquier consumidor

m Donde se propone que a un menor cepital cultural, un copital econdmice medio y un capital social medio del
en'ravistado, se prefiera la continuacion del PAN para el 2006. De ofra manera. la expectaliva seria que el PAN
no continucrd en ef gobiemo Tederal pora denfro de dos anos
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puesto que no requiere habilidades especiales para acercarse a ella vy

consumir sus productos.

De acuerdo con lo anterior se trabajo en fres planos: 1} en el cdmo
los medios de comunicacion influyen o no en los receptores, 2) en la forma
en que se difunde la informacién de interés publico, y 3} la relacion de las
empresas duefias de los medios d comunicacion y los receptores y la
socializacion de la informacidon obtenida en dichos medics entre los

receptores.

1} Para el estudio de la poblacidn investigada se considerd la Teoria de la
consistencia cognoscitiva donde los individuos, ante un tema u objelo,
toman una actitud conforme a sus ideas de tal forma que se sienten

conformes con su decision y su previa manera de pensar;

2) En cuanto a la infermaciéon que afecta o no la preferencia electoral de
cualquier elector adoptamos la perspectiva de la difusion y respuesta a la
informaciéon publica, tal como K. W. Deutsch lo hace, en un moedelo de
cascada donde la divulgacion de un tema cae, pero por estratos es
discutida polifdnicamente y llega a ser respondida y no sélo absorbida sin

posibilidad de ser socializada y:

3} Respectc at manejo de las preguntas formuiadas en el cuestionano, se
eligid el estudio por niveles macro — micro (empresa — receptor) y micro —
micro (receptor - receptor). Aunada a la decisidn del tipo de niveles a
emplear en este estudio y para comprender coémo se forma la preferencia

electoral de los entrevistados se determiné el uso del modelo de cascada
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(conjuntamente con el estudio de los capitales cultural, econdmico vy social
~expuestos en el Capitulo 3 de este texto- de los jovenes consulfados) y se
planted analizar la influencia o rechazo de la informaciéon proporcionada

en noficiarios en el proceso de socializacidon de ésta.
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CAPITULO 3



Carituto 3.

Bl presente Capitulo 3 tiene como finalidad la exposicién de los
capitales culturgl, econdmico y social asi como la "“Teoria de la
consistencic cognoscitiva” y la relacidén de éstos con la indagacién de
preferencias eiectorales entre estudiantes del quinto al dltimo semestre de
licenciagtura en dos ceniros de estudios universitarios de la ciudad de
México. Para tal propdsito se explican el capital cultural y los capitales
econdmico y sccial, ya sean como parte del capital cultural ¢ separados
de éste; y se vinculan estos tres capitales con los indicadores considerados
como correspondientes al andlisis de cada uno en el estudio de las

preferencias electorales de la poblacién mencionada.

Mdas adelante se expone parle de la "Teoria de la consistencia
cognoscitiva’ para explicar cémo cada individuo conforma, en parte, su
preferencia electoral a través de un proceso de elecciones, de acuerdo
con sus capitales, de 1) canales y noliciarios de television abierta y 2) de
persondas con quienes comentar la informacion obtenida en estos medios.
En este aspecto solo estamos estudiando, como se expuso en el Capifulo 2,
la recepcion de los contenidos de noticiarios de 1a television abierta {en
cuanto la relacién de los niveles macro — micro pero mas especificamente
aquella existente en el nivel micro — micro), es decir en la vinculacién de

las empresas emisords y el receptor y entre los mismos receptores.
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Para el desarrolle de este apartado se recunid a la consulta del
texto de Pierre Bourdieu'®' y el de Elionor Ostrom y 1. K. Ahn'02, en cuanto
los capitales cultural, econdmico y social. En el case de la exposicion de la
“Teoria de la consistencia cognoscitiva” recurrimos al frabgjo de H. T.

Reynolds'®3,

3.1. LOS CAPTALES CULTURAL, ECONOMICO Y SOCIAL Y LA CONSISTENCIA
COGNOSCITIVA!  ELFMENTOS FARA FEL ESTUDIO DE LA PREFERENCIA

ELECTORAL.

El capital cultural depende de tres formas de existencia para que
éste pueda mds que ser definido, englcbado en sus diferentes
manifestaciones. La primera forma de existencia, el estado incorporado, se
vincula con aquelio relacionado a la cultura, como cbietos (cuadros, libros.
elc), expresiones de fipo cultural gue rodean a un sujeto y que van
formando parte de una agregacién cuftural en el mismo y el tiempo
dedicado a cultivarse comresponden al capital cultural, en éste se involucra
la capacidad de infercambio de ios bienes por medio de un capital
econémico problematizado por la dificultad de tasar un precio de
infercambic gracias a las consideraciones de fipo simbdlicas. En esle tipo

de valoraciones entra el Arrow generalizado'™, efecto por et cual todo lo

19 | g intormacion de la exposician sabre los fres capitates involucrodos en el capital cuilural se extrajo de: Plemre
sourdieu, "Los tres eslados del capital cultural”. Socioldgicas, UAM Azcapotzaico, afo 2, nomero 5, otoio de
1987, México, pp.t1 - 23.

1®2 Acerca del capital fisica o capilal economico y et capilal social la informacion empleada se extrajo del texto:
Einor Ostrom y T. K. Ahn, “Una perspectiva del capital social desde las cienclas soclales: capital social y accion
colectiva”, Revisla Mexicana de Sociologia, instituto de Investigaciones Sockales, ano 65, num . eneio — marzo
2003, México, pp. 155 -233.

1® Materiol extraide del texto: Reynolds, H. T., Ph. D., Politics and the Common Man, 3° ed.. Dorsey Press, U. 5. A,
1978, pp. 228.

1w Lo que yo llamo Armow generclizado, es el hecho de que el conjunto de los bienes cullurales, cuadros,
monumentos, méquinas, obietos latrados, y en parlicular, todos los ojefos que forman parte del amblente
natal, ejercen por su sola existencia. un efecto educalivo; es sin duda uno de los factores estructurales de 1a
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gue rodea a un sujeto agrega valor a un objeto producido por éste (0s).

Por ejempio, la cotizacion de un objeto arqueoldgico.

La segunda posibilidad de existencia del capital culural estd
reflacionada con el objelo en si, es el esfado objetivado, ya sea en
cuadros, cbjetos de ornamento, libros, ... Su valoracién ya considera en sila
posibiidad de apropiacién del mismo por medio de un capital econdmico.
Sin embargoe, la presencia del estado incorporadc sigue siendo un
elemento fundamental en el intercambio de este tipo de objeto porque si
un comprador consume una computadora, por ejemple, también
requerird de la preparacion necesaric para hacerla trabajar, habilidad
adqguirida en un cenfro de ensenanza y por lo tanto de tipo cultural, el cual

incorpora capital cultural a quien lleva el conocimiento en si.

La tercera existencia del capital cultural coresponde al esfado
institucionalizado, es decir, la valoracién social e institucional del capital
cultural incorporado de un sujeto. Su presencia se debe gracias a gue “..la
alquimia social produce una forma de capital que tiene una autonomia
relativa respecto de su porador y del capital cultural gque él posee
efectivamente en el momento” (Bourdieu, 1987. 16). Por ejemplo, al
confratlar a un profesor en una universidad se considerard su nivel
educativo, lugares donde fue formado, y trabajos publicados por el mismo;
de fodo lo anterior dependera si su contratacion sea considerada o no vy el
profesor valoraré el salario propuesto por el frabajo solicitado vy las

ventqgjas que de esta conlratacion puedan resultar.

explosidn escolar, en el sentido en que el cracimiento de ko cantidad de capital culfural acumulade en el estado
abjelivo incremenia, a su vez, ka accidn educaliva que ejerce cutomaticamente el medic ambiente. Si ademas
de esto, el capllal cullural incorporade crece constanlemente, se puede ver cémao, en cada generacion, lo que
el sisterna puede considerar como ya adquirido, se ha incrementado” (Bourdiey, Pierre, 1987: 14).

85



Un esquema del capital cultural, de acuerdo con lo planteade por
Bourdieu, debe contener todos los objetos vinculados con aquellc que
hace portador a un objeto o a un sujeto de un conocer, de una relacion
con su historia o de la capacidad para poder apreciar objetos gracias d
un goce estético. Deseamos expresar graficamente las existencias del
capital cultural y la presencia de los capitales sociales dentro de éstas en

siguiente esquema'os:

Cuadro 12
Los fres estados def capital cuftural.
Est Estado
incorporado.- la sfa
cuttura instilucionaiizado.-
heredada Beneficios socioles y
El estado habitos por econdmMicos gracias
objetivado.- al estado
Toda cuturales v A
) ¥ objetos incorporado, pero
manifestacion tambiél
. heredados. 1en
cuttural fisica: institucionalizado
ibr_os. cuadros, {fitulos y/o grados}
objetos obtenidos duranie el
orrunentg[es,... tiempo inverido en
Pero fambién un centro de estudio.
fundaciones de Capital cultural.
beneficencia. @

£l capital cullural se presenta en quien posee un cierto capital
cultural en tres estados 1) el esiado incorporado, 2) el estado objetivado y

3) el estado institucionalizado (Bourdieu, Piere, 1987:12):

a) Estado incorporado.- esta relacionado netamente con lo cultural tanto

heredado como apropiado, referido a objetas fisicos de tipo culfural o una

185 Ver cuadio 12.
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serie de habilidades o capacidades culturgies heredadas o adquindas. El
capttal economico estd oculio en este caso. Interviene el capital cuttural y
el social, en cuanto fransmision de la cultura, y en menor medida el capital

econdémico (Bourdieu, Pierre, 1987: 12 - 14).

b} El estado objetivade.- es toda manifestacién cultural fisica de un capital
cultural gue se puede valorar econdmicamente de manera directa. En
este estado dei capital cutturai Intervienen el capital cultural v el capital

economiceo (Bourdieu, Pierre, 1987: 15 - 16},

c) Estado institucionalizado.- es el corespondiente a ki transmision del
saber, a su acumulacion y a su ostentacion social. En esta manera de
existencia del capital cultural infervienen con mayor presencia el capiial

econdmico y el social (Bourdieu, Pierre, 1987: 16 - 17).

De acuverdo con el planteamiento de James Coleman, reportado
por Elinor Ostrem y T.K. Ahn (Ostrom y Ahn, 2003: 155 - 233}, el capital social
se vincula con el capital humano y el fisico, donde el capital social se
refiere a “...los conceptos de confianza, normas de reciprocidad. redes de
participacién civil, reglas y leyes” (Ostrom y Ahn, 2003: 171), elementos
creados entte persona que tienen un fin comin vy no recuren,
necesariamente, a las normas impuestas por una institucién, Bl segundo
tivo de capilal abarca todas las creaciones humanas ya sean intelectuales
como fisicas: por ejemplo aprender un nuevo idioma o conservar una
buena salud invitiendo tiempe en aparatos gimndasticos, su existencia es
similar a la de aquella del estado incorpeorado v el institucionalizado del

capital cultural de Bourdieu. En cuanto al capital fisico, se relegaria, al
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hacer una analogia al estado objetivado del capital cultural también

tratado anteriormente.

Referenie al capital social, en el texto de Elinor Ostrom y T.K. Ahn se
aclara que no sdlo se trata de tener la capacidad de ostentar una
situacidn cultural elevada dentro del sistema de las instituciones de estudio,
si no ademas a ka capacidad para que un grupo de personas pueda llevar
a cabo una serie de acciones conjuntas de forma exitosa. Bl capital social
se manifiesta bajo esta perspectiva como elemento sine qua non los
capitates humanos como fisicos no llegan a tener éxito, una red de
relaciones confiables proporcionan el ambiente propicio para levar a
efecto la consfruccidn de cualquier obra y que ésta misma sea Ot y

funcional.

Entre las dificultades para visualizar, medir y considerar al capital
social se encuentran sus propias caracteristicas, porque en comparacion
con el capital fisico, éste se gasta con el usc que no es facil de percibir ni
de medir, ademds de su dificultad para crearo a partir de inversiones
exfermas y su capacidad para ser afectado por regulaciones de lipo

nacional, regional o local.
Al relacionar los capitales que estan integrados en el capital

culural: et capital incorporado, el estado objetivado y el estado

institucionalizado, vy los indicadores usados en su seguimiento para esta
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investigacion'® en los cuadros 13, 14 y 15, éstos se vinculan de la siguiente

forma:

Cuadro 13.

Capitales incorporado y los indicadores usados en su seguimiento

 para esta invesliga on'

Estado

integrado
por el
capital
integrado,
relacicnado
conlo
netamente
cultural

incorporado:

“El sermestre que cursaba el entrevistado al momento de aplicar el cueshoncn'o.

*El conccimierio o desconocimiento de los canales y / o estaciones y del nombre
de los programas que, segun los jovenes entrevistados, ven.

. *El nivel de estudios de los abuelos patemos y matemos, de los padres y/o futores.

| *La creencia o no de lo dicho en la felevisién y/o la radio.
?

“Et ugar donde reqiizd el enfrevistado sus estudios desde la primaria hasta la

. universidad. -

*Su situacion coma estudiante, es decir, si estudia, estudia y frabaja o solamente
se dedica a frabajar. Lo anterior nos informa la capocidad de cémo
incorporacién la informacion obtenida por medio de Ia radio y television, ademds
de lo adquirida en la escuela, para formarse una preferencia electoral.

*En cuanio a las preguntas referentes a la preferencia elecloral, se debe

considerar con quign comenia el entrevistado las informaciones obtenidas por la

radio y television, porque en estudios anteriores se ha relacionado la preferencia
| electoral con aquelias de la familia.

Cuadro 14.
El estado objetivado y los indicadores usados en su seguimienfo
para esta investigacién:

Capliales incorporado y los indicadores usados ensu seguimiento para esta investigacién:

£l estado
objetivado:
aquel
referente a
los bienes

econdmicos,

pero que a
sU vez
transmilen
cullura.

“Los indicadores raferentes a la ubicacion de su lugar donde habita nos informa
sobre su capital econdmico: asimismo es importante observar génde se localiza el
cenire de estudios y la casa habitacién, pues esta informacién también nos habla
de los posibles gastos realizados por los mismos al moemento de desplazarse:
tomando en consideracién, ademds, si usa fransporte publico o vehiculo
particular.

*Otro indicador del capilal econdmice del entrevistado es lo ocupacion y posicion
laberal del padre y de la madre, pues los ingresos serdn diferentes si éstos son
empresarios, empleades, burdcratas o sdto se dedican a las labores det hogar.
Dependiendo, ademds, de la combinacidén de las dos posibilidades laborales de

| tos padres.

EE] centro de estudio donde cursd el entravistado la pimarnia hasta el centro en el
cual estudia fa camera,

*La sifuacién del estudiante como tal, si s6lo estudia, estudia y trabaja o
_,_Unicamente frabaja, nos informa sabre sus posibilidades personales econdmicas.

106 Fstos indicodores. como para nuestro caso de esludio, se pueden emplear en la investigacion de prelerencias

eleciorales por medio de fos capitales cultural, econdmico y soclal; aunque éstos fueron indagados en &l
instrumento empleado en las entrevistas no todos fuercn anolizados en los cruces.
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Cuadro 15.
El estado instifucionalizade y los indicadores usados en sv
seguimiento para esta investigacion:

_Lﬂddo institucionalizado y los indicadores usados en su seguimiento para esta invesligacidn:

Estado | *Para este tipo de capital hemos recurmido, por un lado, a preguntas sobre [0s
Insthucionalizado: | horarios, canales y estaciones y programas que el enlrevistado frecuenia. Por
los capitales otro lado, la socializacion estd presente en cuanto la atencion a los mismos
cullurales medios, visible en la capacidad del entrevistado para recordar tanto dénde se
apoftan cierto encuentran ios programas seleccionados para su informacion como el nombre
estotus socicta | de los mismos.

quien los posee. *Por otro lado, la credibilidad o no hacia o dicho en los programas que ve y/o

escucha et entrevistado también nos informa det tipo de acercamiento que se
| fiene d los mismos.

*Referente ¢ 105 centros de estudio del entrevistado, éstos nes reportan el circulo
de convivencia de ésle, los cudles serdn diferaentes si el enfrevistado asiste a una
universidad pdblica o a una privada.

£ antecedente (o respaldo - back ground -} proporcionados por los niveles
educativos alcanzados por abuelos, padres y/o fulcres.,

3.2. ANTECEDENTES: LA PREFERENCIA FLFCTORAL EN PROCESO DE AJUSTE CON

LOS TEMPOS.

De acuerdo con estudios redlizados sobre identificacién partidista,
preferencia de volos y valores de los mexicanos, hemos exiraido algunos
datos que consideramos importantes para formular nuestra  hipotesis,
donde “a un mencr capital cultural’®?, un capital econdmico medio® y un
capital social medio’® del entrevistado, se prefiere la continuacion del PAN
para e! 2006. De otfra manera, la expectativa seria que el PAN no siga en el
gobierno federal para dentro de dos anos”. Entre los datos aportados en

investigaciones anteriores encontramos que:

17 Como la poblacion elegida para este estudio cursa el mismo nivel de educacion supernor, 1o medicién de
capital cultural como mayor, medio o menor se determind por (a cantidad de canakes y programas Que se ven
en lelevision abierta. la credibilidad en ellos y la capacidad paro relacionar el nombre de los programas
televisivos con el canal que los emile.

18 Se relociond, para medi este indicador [capital econdmico}, el lugar donde se estudia y donde se vive.

W Parg medir el capital sockal como mayor, medic @ menor, se censidercron los espacios de sociatizacién de 1a
informacion obtenido en 1a television abierta.
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a) Las preferencias electorales no se han mantenido estables todo el
tiempo, éstas fueron variando por la misma aperura de posibilidades
electorales para otros partidos gracias a 1) circunstancias que lo orillaron,
tales como el movimiento estudiantil de 1968 o la misma expectativa de
hacer enfrar a México en el proceso econdmicc mundial U otros

fendmenos sociales, politicos como econdmicosio:

£n los Ultimas doce anos se observd un cambio en |as formas de organizacion de la economia. Este
cambio pretendia ‘la estabilizacion de la economia a partir de un manejo realista del presupuesto,
la privatizacion de las empresas paraesiatales, la reforma fiscal, la desreguiacion econdmica, la
reforma financiera, ka iiberafizacion del comercio, la renegockacidn de la deuda extema y el
fortalecimiento de la tenencia de la tiera’. Su aplicacion implicd el abandono de una politica
econdmica basado en la planeacion e intervencién del Estado, para dar poso a una forma de
gestidn en ka que se apoyaba al tibre mercado.

Esta reforma ha provecado algunas modificaciones en los palrones de culttra econdmica, que
tienden a la gradua! aceptacién de kas reglas de una economia de mercado. .

(-]

La opintdn mayoritaria acerca de la privatizacion de las empresas estatales no es positiva. Sin
embargo, los datos sugieren que las actitudes se modifican a favor de esta polifica: un porcentaje
relativamente alto no tisne una opmidn formada al respecto y el grado de acuerdo aumenta
proporcionaimente con el grado de escokaridad y con el nivel de ingreso. [Beltrdn, Ulises, et al., 1997:
25).

2) a la desvinculacién ideologia y situaciones coyunturales:

En su texto cldsico, Una teoria econdmica de la democracia, Anthony Downs argumenté gue en
condiciones de incertidumbre, los pariidos politicos se podricn apoyar en ideoclogias con el fin de
maximizar sus volos. Los elactores racionales, ademds, podrian decidir como votar enfocandose en
llamados ideolégicos en lugar de compara politicas; votar en compos ideoldgicos ahora tiempo
porque los electores no necesitan volverse expertos en issues especificos que separen a tos partidos
politicos. Las politicas mexicanas estuvieron seguramente marcadas por la incerfidumbre, pero los
llamades ideoldgicos partidistas se vieron fracasar porque los mexicanos no estaban ideologizados.
Sus puntos de vista en issues especificos no se superponian lo suficiente para permitir gue los
llamados ideolégicos tuvieran éxito en ka maximizacion de votos. Los puntos de vista de los
mexicanos parecian variar mas por issues que pot una vision del mundo!'t,

e yéase et Capliulo 1 de esla tesis y el Capllulo 1 del texlo de Julia Flores Los mexicanos de los noveria,
realizado por Yoianda Meyenberg. (Beltrdn, Ulises, et al., 1997: 25).

" i the ciassic work, An Economic Theory of Democracy, Anthony Downs argued that in conditions of
uncertainty, political parlies may rely upon ideclogies in order to maximize vates. Ratioral voters, morecver, may
decide how fo vote by focusing on ideclogical appecls instead of compaing poficies; vofing on eockogical
grounds saves fime because volers need no become experts on lhe specific sues that may separate the
politicol parties. In 1988, Mexicon polifics was surely marked by uncerlainty, but partisan ideclogical appeals were
fikely to founder because Mexicans were no ideclogues. Their views on specific issues did not overlgp sufficientfy
fo pemmit ideoiogical cppeats to succeed in maximizing voles. The views of Mexicans seem to vary more by fssue
than by worldview™ (Dominguez, Jorge y McCann, James A., 1996: 75-76).
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y 3} a la misma capacidad de los eleclores para plantearse nuevos

panoramas de gobierno duranie las elecciones:

En la actuckdad los pertidos han perdido gradualmente sus perfiles ideoldgicos para construir
amplias plataformas que tes permitan representar los intereses ¥y acoger las demandas de un
electorado heterogéneo. Esla nueva concepcion de los partidos es aceptado por el 63% de la
ciudadania, que prefiere a un partido que medifigue sus programas de acuerdo con las
preferencias de los volantes, mientras que sdio el 28% fiende a elegir a uno que siempre sigo sus
principios y sus ideales. La postura a favor de la adecuacion de los programas es constante, aon si se
toma en cuenia la intencién de voto. Los votantes del PAN la apoyan en 49%, los del PRI 1% v tos
del PRD en 65 por cienlo. {Baltrén, Uiises, et al., 1997: 57).

b) Los capitales culturales, econdmicos y sociales son medics para
acercamos d los ofigenes por los cualtes los jévenes conforman su
preferencia electoral. Consideramos que las preferencias formadas por
juicios no son resultado de una ecuacién lineal sinc que se fundamentan
en una serie de elementos que conforman la visibn de cualquiera de los

entrevistados. Para comprender ai votante, Alejandro Moreno nos remite a:

Compenetrarse en sus adhesiones partidarias, en su idectogia, en su sistema de creencias y en las
bases sociales que kas respaldan: en el interés y la atencion con que sigue los asuntos politicos; en
sus fuenles de informacion y en las predisposiciones y prejuicios gue e ayudan a entenderia y
procesara; en sus percepciones y opiniones acerca de los candidatos, de los partidos y de |os
gobemantes; en su propension a ser persuadido o a persuadrr a ofros acerca de por quién votar: en
sus avaluaciones acerca de las condiciones del pais y de su ambito personal y familiar, en sus
expectativas; en sus valores poliiticos y sus aclifudes hacia la democracia; en su nivel de tolerancia y
en su capacidad de coexistencia pofitica; en suma, en la manera comoe ve el mundo de la politica
con los simbotos, kas ideas y las imagenes que tiene a su atconce. {Moreno, Alejandro, 2003: 13).

c) Los medios mdés frecuentados para obtener informacidn de
campafias politicas v de tipo polilico son la television y la radio. Después
de las elecciones del 2 de julio de 2000 y de la victona del PAN, Alejandro

Moreno escribe que:

Durante el perodo de campanas de 2000, alrededor de dos tercios de ios eleciores (casi 66%)
dijeron enterarse ‘mucho’ o ‘alge’ de las noticias a fravés de sus televisores de manera mds o menos
constante, mientras que alrededor de un fercio siguid las noticias principatmente a través de |a radio
y poco més de ka cuarta parte 1o hizo por medio de los periddicos.
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El uso de estos medios altemativos y, para muchos, complementarios, de informacidn, tiene que ver
con su credibiidad. De acuerde con tas encuesias nacionales de Reforma redlizadas en 2000, 47%
de los encuestados dijo creer mucho o aigo a los noticianas de la television. Evidenternenie hay un
déficit de credibilidad, ya que alrededor de 66% dice enlerarse de noficias a través de ésta. Al
menos una quinta parte del electorado se entera de politica en lelevision pero no cree ko que ve y
escucha. {Moreno, Alejandro, 2003: 196). .

d) En el estudio de una preferencia electoral de un joven se deben
considerar siempre los cambios suscitados en el dmbito econdmico vy
politico en Méxicc y no esperar una situacion estable y segura en los
estudios de esta preferencia:; “....el voto por Fox provino significativamente
mas de un electorado joven, urbano, del electorado del norte, de votantes
que consideraban tener un cierfo delerioro en su sitvacién econémica
personal, de los panistas, de muchos votantes independienies y de los mas

escolanzados” {Moreno, Alejandro, 2003: 15).

Para cuando Guadalupe Pacheco escribid su texto Caleidoscopio

elecloral. Elecciones en México, 1979-1997,

H grupo de jévenes menores de 29 anos basicamente tuvo sus primeras experiencias con el mundo
de la politica nacional en los aftos de la crisis econdmica, a la par que le toco vivir las primeras
experiencias de la reforma poiilica de 1977, probablemente s una generacion en la que se
conjugaron fas actitudes de critica al régimen con ia angustia del futuro ocupacional. (Pachseco,
Guadalupe, 2000: 180).

e) Hay una estrecha relacion entre las preferencias de un elector y las
de su familia. En el caso de este estudio, la idea es comprobar si existe
vinculaciéon entre las preferencias electorales de nuestros entrevistados vy
ias preferencias electorales de gente externa a su familia. Alejandro
Moreno nos reporta de Miller y Shanks que “Al igual que la afinidad
refigicsa, la afinidad parlidista por lo general se origina en la familia, en

donde se establece durante la temprana socializaciéon deniro de las
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normas familiares” (Moreno, Alejandre, 2003: p. 52). Sin embargo, Alberto
Hemdandez Medina senala que los mexicanos, por lo comun, no tienen

fuertes lazos de este lipo, pero si se cuenfa con un fuerte ndcleo familiar’'2.

f) El capitat economico, de dacuerdo a Alejandro Moreno, ha influido
en el apoyo a cierfos partidos y en la manera de ser © no reaccionarnios
ante la situacién del gobierno, en especifico durante los gobiemos priistas.
Al respecto Moreno sefcia en su libro Ef votante mexicano. Democracia,
actifudes politicas y conducta electoral’? que: " ..la clase social parece
jugar un papel importante como determinante entre moderado y fuerte de
las identidades politicas: el perredisme tiene mds araigo enire electores de
menores niveles de ingresos, el panismno entre las clases medias, y el prismo

entre los electores menos escolarizados”. (Moreno, Alejandro, 2003: 14).

gl Se pueden vincular las condiciones econémicas de las zonas del
Distrito Federal vy de ic Republica con predicciones sobre las posibles
preferencias electorales de los entrevistados. Por su parte Guadalupe
Pacheco nos informa en su obra, con respecto a la regicnalizacion e

identificacién partidista en el Distrito Federal, io siguiente:

Bl espocio desempefa un papel estruciurante en o conformacion de cenductas sociales
especificas; esta espaciaidad fombién puede mediar el cambio en la produccién de ciertos
procesos politicos. Los fendmenos electorales son influidos por su contexto socioespacial, lo que se
expresa en el patrén de distibucion tenitorial det voto. Esto se debe a que la problemética que
impone el espacio sociol urbano a una comunidad, la lleva a compartir experiencias comunes y a
desarrollar patrones de conducta especificos, en tanto que colectividad definida por el espacio

1'2 ff mexicanc frata poco de convencer a los olros. 43%, habla poco de pofifica con los amigos, 36%, comparie
poco las opiniones politicas en la familic. Bl mexicano iene poca confianza individual o institucional: lienen un
fuerte niicleo familiar, pero es débil su tefido societario y mds fragit organismo social. Ver el texio coordinado por
Luis Narmo, Cémo samos los mexicanos, en el aparlade “3Qué vatoran los mexicanos?”, escrita por Alberto
Hemandez Medina_ {Narmo, Luis, 1987: 33-34).

n3 Moreno, Alejandro, £l votante mexicano. Democracia, aclitudes paiticas v conductas elecforates, FCE,
México, 2003, pp. 252.
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comun en e que habita. Las experencias compartidas por sus integrantes se constituyen en un
sustrato comun que confribuye a estructurar patrones compartidos de conducta electoral.
{Pacheco, Guadalupe, 2000, 204-205).

3.3. LA CONSISTENCIA COGNOSCITIVA ¥ LOS CAPITALES CULTURA,
ECONOMICO Y SOCIAL: VINCULO EN LA ELECCION POR UNA OPCION

POLITICA.

El capital cultural, estd relacionado con el nivel de educacion y al
consumo de bienes cullurales. B capital econdmico, o grupo
socieconémico al que pertenecemos v los bienes econdmicos con que
contamos; y el capital social, es decir, el respelo y reconocimiento social
adjudicado a nuestra persona, son elementos que conforman al individuo
en su contexto histérico, también son contemplados por Reynolds en la
formacion de actlitudes, en este caso pdliticas, en la preferencia por un

partido a la hora de sufragar.

De acuergo con Reynelds, una actitud puede ser considerada como
alge que la gente ya tiene objetivadc en la mente, pero nadie, en
contraposicidn, ha tocado vna actitud, de ahi que una opinidn es un juicio
acerca de una actitud-objeto!, y son las cudlidades evaluativas y
afectivas las que distinguen las actitudes de otros tipes de cognicidon. La
definicion de una actitud queda asentada asi por este estudioso: “Una
actitud es vna lectura individual o disposicion a responder de manera
favorable o desfavorable a algin objeto™ [Reynolds, H. T., Ph. D., 1974: 3]115,
Los psicologos definen una actitud con relacién a fres componentes:

cognoscitivo, afectivo y de comportamiento. Las actitudes se pueden

4 Pangamos, por ejernplo, mi posicidn frente a un tema como la legalizacidn de venta de drogas.
e MAn gtfifude fs on individual's readiness or disposition to respond in a favorable or untavaorable manner tc some
opject” (Reynolds, H. T., Ph. D, 1976: 3).
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componer por sy saliencia {capacidad para sobresalir], por  su
dimensionalidad, su estabilidad, por el centenido de una informacicn, las
creencias de una persona, las funciones de ésta para el sujeto, vy la
centralidad y contraste gue tenga el asunic con respecio a fa persona en

cuestion.

INTENSIDAD ¥ SOBRESALIENCIA (SALIENCE).- En América, como en ofros
paises, la politica es vista como fuera de la vida diaria y tiene interés o los
temas en este dmbito Hegan a ser sobresalientes solo hasta que son
tratados como algo publico o el interesado se siente involucrado en ellos.
Reynolds nos advierte de este hecho y nos previene sobre este aspecto
para el momento de realizar la lectura de los datos recabados por medio
de una encuesta: “Algunos individuos cambian de atrds para adelante en
sus preferencias simplemente porgue no estdn muy interesados con el
tépico. De ahi que no obstante la apariencia objetiva y cientifica, las
encuestas de opinién frecuentemente miden sdlo actifudes débimente
sostenidas” (Reynolds, H. T., Ph. D., 1976: 8)11¢.

DIMENSIONALDAD.-  Las  actitudes estdn formadas de  diferentes
dimensiones o componentes por lo cual en su observacion se debe
considerar una actitud coma mulfidimensional. Asi una persona gue
aparentemente es conservadora en un senfido, puede ser fiberal en otro,
por ejemplo, alguien que estd en contra de altos impuestos, después

puede estar exigiendo aumento en el gasto sacial.

18 “Many individuals seitch bock and forth in thelr preterences simply because they are not very concemed with
ihe {opic. Therefore, despite their objective and scientilic appearence, opinion surveys offen measure only
weakly held atifudes™ (Reynotds, H. 1., Ph. D., 1974: 8).
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EstasiLipAD.- Tiene relacion al mantenimienfo ¢ no de una actitud; los
psicélogos han observado una predisposicion al mantenimiento de largo
plazo de las actitudes cuando éestas son aprendidas, sin embargo, algunos
estudios {en especial estudios de voto) han demostrado que ta actitud es
inestable. Por ejemplo "Existen diferentes razones para la inestabiidad.
Algunos temas no son sobresalientes o importantes al publico. Ast las
personas naturaimente cambian de manera de pensar ocasionalmente. A
esto se agregan fuerzas de corto plazo, una campana politica por
ejemplo, algunas veces crea interés temporal en un 16pico” {(Reynolds, H.

T..Ph.D., 1976: 11]1V7,

CONTENIDO DE LA INFORMACION [COMPONENTE COGNOSCITIVO).- Las actitudes
estan relacionadas con informacién sobre el actitud-objefo. Asi si una
persona favorece a un candidato es porque frecuentemente cuenta con

mas informacion sobre éste.

CRrEENCIAS.- Las creencias sobre el objefo-actitud se refieren a las
cualidades y caracteristicas de ese objeto al cuadl se le imputan ciertos
atributos; segun Reynolds un psicdlogo mantiene que las creencias estan
vinculadas a la actitud, asi si se cambian las primeras la segunda se
moedifica, por ello no es posible simplificar la actitud hacia un candidato o
un parido pues las actitudes se basan en una cantidad numerosa de

creencias.

" "There are several reasons for instabifity. Many issves are not salient or importont to the pubdic. 5o peopte
naturally change their minds occasiondlly. in addition, short-term forces, ¢ political campaign. for example,
someltimes create a temporary interest in a fopic™ (Reynolds, H. T., Ph. D., 19746: 11}.
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FunCIONES.- La trayectoria de un individuo con relacion a sus actitudes
deberia tender a una via recta y centrada para evitar el mayor nimero de
contradicciones, de ahi que una actitud es funcional si permite al individuo
entender y caminar a través del mundo, pero es distuncional si no e
permite adaptarse al medio. “Se ha argumentado que las actitudes sirven
a una variedad de funciones. Un ejemplo es el qjuste social” [Reynolds, H.

T..Ph.D., 1976: 13)118,

CENTRALIDAD ¥ CONSTRASTE.- Una ideologia estd frecuentemente
relacionada al contraste de actitudes y creencias, como por ejemplo entre
los conservadores v los liberales, sin embargo, en un estudio efectuado en
1950, Converse se dio cuenta que las ideoclogias no son frecuentes entre el
publico y que en ese entonces solo el 4 por ciento de votantes podia ser
clasificado como ideologizado. Por ello los votantes tienen dificultades
para votar de manera racional por no contar con una dimension ni
abstracta ni general con la cual medir el desempeno de sus
representantes. Cuando los electores se dan cuenta de su inconsciencia se

motivan para dar respuesta a los desequilibrios de una u de ofra manera.

Para la redlizacion de esta labor de estudio de actitudes conforme
a la consistencia cognoscitiva, acudiremos al frabagjo de Jack Mcleod.
Zhongdang Pan y Dianne Rucinski sobre los tres niveles de andlisis en {a
investigacién de opinidn publica y a la indagacion de los capitales

culturales, econémicos y sociales de los entrevistadaos.

18 “It has been argued that atfitudes serve a variety of funciions. One example is social adjustiment” (Reynolds, H,
T.Ph.D..1976: 13-
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3.4. LA CONSISTENCIA COGNOSCIIIVA ¥ LOS CAPITALES CULTURAL,

ECONOMICO Y SOCIAL: L ESTUDIO DF LA PREFERENCIA ELECTORAL,

Para poder estudiar las preferencias elecforales mediante un
cuestionario se han considerado, antes de llegar a este tercer apartado 1}
en el primer Capitulo de este texto los aspectos estructurales de los partidos
en sus diferentes estadios v la situacion histérica y politica de México, entre
la década de los setenta hasta el afio 2000; 2) en el segundo Capitulo, la

cronologia de las encuestas tomando en cuenta sus caracteristicas.

Después de los dos primeros capitulos se subrayd la necesidad,
para redlizar nuestra investigacion, de formulacidn de preguntas
orientadas a comprender los rasgos del eleclor joven, especificamente en
el caso del mexicano y en especial durante las Ollimas elecciones
federales, e indagar en &l cuestionario la influencia de Ia televisibn abierta
en las preferencias de los entrevistados por medio de los niveles los macro —
micro (emisores de television abierta y receptores) y el micro — micre (entre

receptores).

Es en este Capitulo tercero, donde mediante la exposicion de los
capitales cultural, econémico y social relacionados con la "“Teoria de la
consistencia cognoscitiva”, se ha establecido la forma en la cual se estudid
en &l siguiente Capitulo, bagjo el supuesto de que los electores son
individuos cuyos capilales les hacen preferir o desechar cierfas actitudes-
objetos, las preferencias eleclorales de los estudiantes de licenciatura
entrevistados en nuestra investigacion, y cdmo la hipdtesis de este trabagjo

se comprobd.



CAPITULO 4



Capiruto 4.

Basados en la "Teoria de la consisfencia cognoscitiva” v en el
estudio de los efecios de los medios de comunicacién en ios receptores y
en sus preferencias electorales, se trabajd este Capitulo 4 con los niveles
macro — macro (vinculo empresas de felevision abierta — receptores) y
micro — micro (socializacién entre receptores), para relacionar los capitales
cultural, econdmico y social de los entrevistados con sus preferencias
electorales para las elecciones federales de 2006. Las opciones
presentadas a los enfrevistados fuercn la continuaciéon del PAN en el
gobierno federal, el regreso del PRI a este poder, la ascension del PRD para
la presidencia, la tema de posesién del gobierno federal por parte de
cualquier ofro partido diferente al “"albiazul”, el “fricolor” o el parido del
“sol azteca”, o simplemente no votar por algdn partido para esos comicios

electorales.

E nivel macro — micro fue estudiado mediante el capital cultural,
para este fin se pregunto a los entrevistados por la cantidad de noticiarios
que ven, los canales de television abierta donde ven estos nofticiarios y los
nombres de los programas (noliciarios) que se ven; posteriormente se
relaciond los canales usados para ver los noticiarios y los nombres de los
noticiarios. Asimismo se pudo entender las preferencias de los entrevistados
por empresas de television abierta y por los noticiarios fransmifidas en éstos

y sUs preferencias electorales.

Por medio del caopital econémice se siguid estudiando af

enfrevistado en si, para mds adelanie relacionar estos datos con su
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stuaciédn social, en su capital social. En cuanlo al capital econdmico
primero se le preguntd a los estudiantes investigados por el lugar donde
viven (ian) y esta informacion se analizdé conforme a la zenificacion
econémica de BIMSA para determinar el ingreso de éstos!!'?. Después, por
el hecho de haber acudido sélo a dos centros de esfudios de la ciudad de
México para llevar a cabo la aplicacidn de nuestro instrumento:
“Universidad del Tepeyac”. en el norte, vy la UNAM en el campus de CU, en
el sur, no fue necesario cuestionar sobre el lugar de estudio de los
indagados. Finalmente se relaciond el capital econdmicc de los

enfrevistados y su preferencia electoral.

B nivel micro — micro se estudié fundamentalmente por medio del
capital social de los entrevistados, se recumi¢ al frabajo realizado en la
investigacion del capital cultural y se relaciond con las personas con
quienes el estudiante comenta la informacién cobtenida en noticiarios
transmitidos en canales de la television abierta. H capital social reportd la
sociglizacion de la informacién de esta informacidon noticiosa y la

preferencia electoral.

Para la realizacion de este apartado se recumoé a autores que en
fechas recientes han elaborado frabajos por medico de encuestas,
referentes a la situacion econémica, social y cultural de los mexicanos y sus
preferencias electorales e intenciones de voto. Enfre los investigadores

consultados estan: Jorge 1. Dominguez y James A. McCann'2: Julia Flores y

17 Pot 1azon de limite de iempo y las dificultodes para aplicar el cuestionario que se sustituyd, después de haber
frabajado con siete inslumentos piloto, algunas preguntas no se realizaron como cudl era el ingreso de 1os
enirevistados, por la pregunla 162 sEn qué colonia habitas? y ésta se relaciond con la zonificacién econdémica de
BIMSA para oblener este dato.

1% Dominguerz. Jorge Ly McCann, James, A., Democratizing Mexico. Public Opinion ond Flecloral Choices,
Ballimore, U.S.A., John Hopkins, 1996,
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Yolanda Meyenberg'?!; Luis Namo y Alberto Hemdndez Meding'??:
Guadatupe Pacheco!??; Maria de las Heras'?4; Alejandro Moreno!2s; Enrique

Alducin!?; y Raul Trejo Delabre!?7.

Este Capitulo, asi como loda esta tesis, debe mucho para su
reaiizacion a la FCP y S (Facultad de Ciencias Politicas y Sociales) de la
UNAM, al Instituto de Investigaciones Sociales de la misma casa de estudios
y al trabdgjo de profesores e investigadores que apoyaron de manera
paciente y generosa a la aufora de este texto. Muchas gracias a mi asesor
y prefesor Murilo Kuschick Ramos y a los académicos e investigadores que
intervinieron en la estructuracion, formulacion y andlisis de las preguntas del
cuestionario resultante: ast como en las aportaciones referentes al manejo
de teorias y planteamientos en las ciencias sociales para el estudio, por
medio de encuesias, de las preferencias electorales. A continuacion
menciono [os nombres. en orden de infervencién y no por lo mucho que les
quedo en deudd, a quienes diric mi agradecimienio: Alma Alva de la
Selva, Margarita Yépez Hemdndez, Uriel Caballero, Mauricio Suez, Raul
Vega Gil, llya Adler, Francisco Reveles Vazquez, Jorge Dettmer y Martha

Marquez.

' Bellran, Ulises, Los mexicanas de ios noventa. instituto de Investigaciones Sociales, UNAM, México, 1997, pp.
207.

12 Namo, Luts, (coord.], Cemo somos los mexicanos, 29 ed., Centro de estudios educativos CREA, México, 1987,
pp. 299,

1% Pacheco Ménderz Guodotupe, Caleidoscopio Electoral. Elecciones en México, 1979 — 1997, México, |.F.E., U, A,
M.y F. C_E., 2000, pp. 458.

"% De las Heras, Maria, Uso y abuso de s encuesias. Elecaidn 2000: ios escenarnios, México, Océano, 1999, pp.
192

' Moreno, Alejondro. El volante mexicana. Democracia, actitudes polticas y conductas electorates, FCE,
México, 2003, pp. 252

"2 En: Cesar Cisneros Puebla. “Parficipacion Polilica y Ciudodania, De Triplicos, Espejos y Paradojas”, Lo
Caonsfruccitn de o Juvemi. Reunidn Naciona! de Investigadores Sobre Juventud 1996, Cenfro de invesigacion y
Estudios Sobre lo Juveniud (Cousa Joven), México, abril de 1998, pp. 33 - 37. (Coleccidn Joven/es) n. 2).

' Trelo Delabre, RaOL, Mediocracia sin mediaciones. Prensa, televisidn y elecciones, Edicicnes Caty Arena, 2001,
Mexico, pp. 564
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Deseo hacer extensivo este agradecimiento a los profesores que
conformaron el cuerpo docente de mis estudios de maesitia y a mis
companeros por sus valiosos cuestionamientos sobre este trabagjo. A tcdos

ustedes, muchas gracias.

4.1 LA APUCACION DE UN CUESTIONARIO BASADO EN EL ESTUDIO DE LOS
CAPITALES CULTURAL, ECONOMICO Y SOCIALD INDAGACION DE LA

PREFERENCIA ELECTORAL.

Para Ia redlizacion de este trabagjo de investigacién sobre la
preferencia elecloral enire jovenes estudiantes del quinto al Jdltimo
semestre de nivel licenciatura en la civdad de México, se recumé a la
técnica de la encuesta o invesfigacién tipo survey. El estudio es de tipo
exploratorio, por lo cudl, la muesira no pretende respetar el margen de
error. sino lo elaboracion de un cuestionario orientado al estudio de la

preferencia de voto de esta poblacion.

Esta investigacion fuvo como finalidod la aplicaciéon de teoras y
planteamientos para el estudio de las preferencias electorales por medio
de un instrumento cuyos los hallazgos vy logros puedan ser empleados en un
futuro en una encuesta de la misma naturaleza. A la representalividad de
ja muestra no se le dio lanta importancia como a elaboracion de las
preguntas, la aplicacién del cuestionario y la comparaciéon de los
resultados obtenidos con aquellos de frabajos de investigadores orientados
a la indagacion, sobre los Oltimos veinte anos, de la situacidn econdmica,
social y cultural de los mexicanos y de las preferencias eleciorales e
intenciones de voto. Esta falta de rigor se explica fambién por el limite de
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fiempo para la estructuracian del instrumento de investigacion como para
la realizacion de esia fesis, establecido por el tiempo para cursar ios
estudios de maestia, es decir dos y medio anos; y los recursos econdmicos
determinadcs por la naluraleza de este estudio, ¢ sea los propios de un

becario.

Se recumieron a dos universidades de la ciudad de México donde se
pudiera trabajar con dos poblaciones con el mismo nivel de estudios perc
cen diferentes circunstancias en tanto que unos estudian {aban} en una
universidad privada y ofros o hacen (ian} en una publica. La intencidn
inicial no fue polarizar sino abarcar dos espacios delimitados por ia
sifuacién econdémica gue implica socializar informacién de noficiarios o
hasta preferencias electorales en uno u ofro cenfro de estudios superiores:
publico o privado. En el frayecto de la investigacion se dificulio el acceso a
diversas universidades privadas para entrevistar a jos estudiantes de éstas:
finalmente se contd con el apoyo de la Universidad del Tepeyac, en la

delegaciéon Gustavo A, Madero.

Tres de los siete instrumentos piloto se aplicaron en la UNAM.
Finalmente en diciembre de 2002 y por razones de tiempo, sélo se frabajo
con 23 estudiantes de la UNAM de diferentes dreas de estudio v con 27
alumnos de la Universidad del Tepeyac de la carrera de Ciencias de ia

Comunicacion.

Entre los objetivos del cuestionario creado estaban que fuera un
instrumento autcaplicable y rapido de ser resuelto, con promedio de

quince minutos y que contestar siempre escribiendo datos sino mds bien
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llenando espacios con equis “x". Ademas se buscd que la extraccion de la
informacion no resultara dificil, sino sencilla, y que el andlisis de ésta no

complicaran la labor de la investigacion.

En el frabajo de estructuracion del cuestionario y en la aplicacion de
los instrumentos piloto se verificd la comprension de los temas cuestionados
y la facilidad para contestarlo; sin embargo, al momento de relacionar la
propuesta tedrica del estudio por medio del capital cultural, el social vy el
econdmico, las variables no facilitaban et andlisis de la informacidn. Por tal
motivo se desecharon algunas preguntas y respuestas y se laboré con otras
consideradas cemo claves!?. S6lo cuando se indagd sobre el capital
econdémico se acudio a la zonificacion econdmica de BIMSA de 1998 de la
ciudad de México, pues entre las preguntas formuladas no se contemplo

interrogar sobre los ingresos de los entrevistados.

A continuacién se exponen los elementos constitutivos de este
frabajo: Orientacion en el campo de investigaciéon y formulacién de un
sisterna de hipdtesis; construccion, evaluacion y manejo de instrumentos de
recoleccion de datos (cuestionario) y muesirec; recoleccién de
informacién;  procesamiento y andlisis de dailos vy, presentacion de

resultados.

2 Pregunta 17 sexo al gue perenece el intemogado: hombre ¢ mujer; 2, Edad; 10.Canal y nombre del noticiario
que se ve; 11, Conquién se comenla la informacion de los noficiarios: con alguno de ks abuelos, con alguno de
los padres. con hermanos, con tulor, con tu parejo, con alguien aglenc a tu familia, con nadie, con ofros; 146,
colonic donde habita el enfrevisiado y; 22.por cud! parido votaria entre Convergencia por la Democracia,
Partido Accién Nacional, Partide Allanza Social, Partido de la Revolucion Democrdlica, Parlido de Ja Sociedad
Nacionalista, Partido del Trabajo, Parfido Revolucionario instilucionat y Partido Verde Ecolegista [partidos gue
hasta abril de 2002 aparecian en la fista de partidos en la paging de Intemel del IFE).
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L Orientacion en el campo de investigacién y formulacién

de un sistema de hipotesis.

La hipotesis de este trabajo: “a un menor capital cultural, un capital
econdmico medio y un capilai social medio del entrevistado, se prefiere la
continuacion del PAN para el 2006. De ofra maneraq, g expectativa seria
que el PAN no siga en el gobierno federal para denfrc de dos gAos!®” se
elaboré conforme a la investigacién de tres ejes que nos proporcionaron
informacién sobre los elementos que intervienen en las preferencias
electorales de los entrevistados: su capital cultural, su capital econémico y

su capital social.

Se plantes la investigacion de los capitales cultural, econdmico y
social, de acverdo con lo establecido al respecto por 1) Pierre Bourdieu'®
(relacionando al capital cultural con su caracter netamente cultural en su
estado incorporado; en su estado objetivado, vinculado con su aspecto
econdmico en tanto su potencial para ser comercializado; y en su estado

insfitucionalizado en el drea de la socializaciéon del capital cultural) y 2)

129 En cuanto al capilal cullual se considerd que quienes ven mds cancles de felevision y aunque no
memorizoron ios nombres de los programas, por et hecho de consultar mas noliciarios se les cansiderd, entre [os
cincuenta entrevislados, coma los de mayor capilat cultural. Se consldend como capilal cultural menor st se
veian de cero a dos noficianos, como medio si el rango era de uno a cuatro noficiarios Y Mayor de uno A seis.
En la vadoracion del capital econdmico se lasé come 1} capitales econdmicos mayores los rangos A/By C+ {con
ingresos mensuales de los $21,000.00 a los $49,000.00 pesos); 2) como medios 105 que enfragron en [os niveles C Y
D+ (cuyos Ingresos mensucles estan entre los $6.000.00 y $20,000.00 pesos paa e primero, y pora el sequndo de
$4,000.00 a $5,000.00 pesos] y. 3| como menores a aquellos que se encontraron entre {os rangos D (con ingresaos
al mes de entre §1.500.00 y $3.000.00 pesos} y £. También se evalud el cenlro de estudios donde cursan sus
estudios los enlrevistados; si eflos frecuentan ka “Universicad del Tepeyac”, por ser ung escueka privada, se les
considerd en la valoracion de caplial econdmico mayor y si asislen a la UNAM, entonces en capttal econdmico
menar; este dato podia variar dependiends de la ubicacidn del lugar donde se habita.

Referente al capilal sociol. éste se valord con respecto al lugar donde 1os entrevistados comentan jo inforrnacién
oblenica en los noliciarios de canales de lelevision abiertos y de cobertura nacional. B&sicamente se considerd si
los jovenes comenian la informacidn en el ndcleo tamilior 0 no, en caso de hacero sdla, o Ia mayoria de kos
casos. con ia familia, enfonces el capital social se designd como menor; si se comentan fuera de la familia,
entonces el capital social es mayor; sdle en case de hacero farto con la familia como con gente externa al
nicleo familiar, entonces se le fornaria como de capilal social medio.

" Bourdieu, Piemre “Los fres estados del capital cultural™, Socioldgicas, UAM Azcapotzalco, ano 2, numero 5,
atofo 1987, Méxica, pp. 11— 23
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James Coleman'?¥ [referido al capital fisico y social). Los estudios de estos
dos investigadores, uno en el dmbito de la educacién y €l otro sobre la
influencia del capital social en la poelitica, nos brindaron una material
bésico para el planteamiento de ia hipotesis de este frabgjo. La intencidn
fue averiguar la influencia que fienen estos capitales en la preferencia
electoral del entrevistado (ubicada en la pregunta 22 del cuestionario por
“Si hoy fuera 2006 y se llevaran a cabo las elecciones presidenciales, indica

el partido por el que votarias”).

La estructuracién final del cuestionario encontré su origen en frabajos
redlizados por estudioscs de la opinidon pUblica en México, ya sea antes de
las elecciones del 2 de julic de 2000 como posteriores a ésta (Jorge 1.
Dominguez y James A. McCann, Julia Flores y Yolanda Meyenberg, Luis
Narro y Alberto Herndandez Medina, Guadalupe Pacheco, Maria de las

Heras, Alejandro Moreno, Enrique Alducin, elfc.).

II. La construccion, evaluacion y manejo de instrumentos de

recoleccion de datos (cuestionario) y muesteo.

Para la eloboracion del instrumento de levantamiento de
informacién, se crearon siete versiones pilofo que han pasado por la
supervision de algunos especialistas en la materia, enfre ellos: Mauricio Suez
y Raul Vega Gil del Instituto Federal Electoral, Urel Cabdllero del

Tecnoldgico de Monterrey; v los profesores del programa de posgrado de

131 Eliner Ostrom y T K_ Ahn, “Una perspectiva del capital social desde las ciencias sociaies: capilal social y accion
colectlva’, Revista Mexicana de Sociologia, Instifuto de Investigociones Saciales, afo 65, nim 1, enero — marzo
2003, México, pp. 155 - 233.
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la Facultad de Ciencias Politicas y Sociales de la Universidad Nacional

Auténoma de Mexico, Murilo Kuschick, Margarita Yépez e liya Adler.

La intencion final de este trabajo fue aplicar este cuestionario a una
muestra de cincuenta estudiantes divididos entre dos universidades: una
privada {Universidad del Tepeyac) y ofra publica [UNAM) y obtener, por
medio de dicho instrumento, informaciéon sobre el consumo de medios
informativos, la relacion de la informacién obtenida con la preferencia
electoral de los jovenes seleccionados, asi como conocer la influencia en
ésta por parte del capital cultural y de la sitluacién sociodemografica de

los entrevistados.

El cuestionarico fue aplicado a 23 alumnos de la Universidad del
Tepeyac, en el norte de la ciudad de México, y a 27 estudiantes de la
UNAM, campus CU. De las cameras que éstos cursaban en diciembre de
2002, 20% estudiaban en el drea de las ciencias exactas (actuaria o
ingenierias). 10% en la administrativa, 64% en las ciencias sociales [entre
ciencias de la comunicacion, relaciones internacionales, ciencias politicas
¥y sociologial, v 6% estaban matriculados en  estudios artisticos | de la

Escuela Nacional de MUsica de la UNAM).

Cuadro 16.
Cruce: Semesfire / drea de esfudio.

| Semestre que cursan los Canfidad ds entrevistados de acuerdo al 4rea de esludio
| entrevistados.
Ciencias Administrativas iencias isticas [Total
Exactas . [Sociales
quinto 2 2 25 | 29
sexto 2 2 4
e SEPlMO 6 3 1 10
octavo 7 7
Totat 10 5 32 3 50
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Grdfica 1.
Del cruce: Semaestre / Grea de estudio.

Todos los entrevistados cursaban entre el quinto y el octavo semestre
de manera reguiar, 58% estaban en el guinto semestre, 8% en el sexfo, 20%
en el séptimo v 14% en el octavo. 16 eran hoembres y 34 mujeres entre los 19
y 25 anos de edad [con excepcion de dos casos): 12% de 19, 28% de 20,
28% de 21 anos, 10% de 22, 12% de 23, 6% de 25 y 4% de mas de 25. En
cuanto su estado civil 2% estaban solteros, 4% en unién libre y 4% casados.

De los entrevistados, séle 2 tenian hijos.

Cuadro 17.
Cruce: Edad / sexo.

Edad de fos Cantidad de entrevistados,
entrevistados.. de acuerdo a su edad y
Sexo0.
Hombre | Mujer | Total
19 1 5 6
20 2 12 14
21 6 8 14
22 2 3 5
23 1 5 6 |
25 2 1 3
_Masde2s | 2 | [ 2
Total 1 34 50




Grdfica 2.
Del cruce: Edad / sexo.

1 'mHombre
i | B Mujer

i

ill. Recoleccién de informacion.

Fueron aplicados tres cuestionarios, dos de elios como pruebas piloto
para depurar el instrumento de recoleccion y el Gltimo fue la aplicacion del
cueslionario definitivo: la primera occasion se enfrevistd a diez estudiantes
de la Universidad Nacional Autdénoma de México, la segunda a siete
jovenes de la misma casa de estudios en el Centro de Ensenanza de
Lenguas Extranjeras y la tercera se aplicd el cuestionario a 27 estudiantes
de la Universidad Nacional Auténoma de México [UNAM], en el campus

CU. y a 23 de la Universidad del Tepeyac, al norte de ka civdad de México.

Las preguntas incluidas son abiertas ccmo cermadas vy se considerd ta
escala de Guttman para saber los diferentes niveles dentro de las
respuestas de los enftrevistados. Las preguntas giraron en forno a a)
aspectos personales de los enfrevistados, b) la obtencion de informacion

en noticiarios y programas de discusion politica en televisibn en canales
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abiertos, ¢} los espacios de socializacion de la informacion adquiida en los
medios y programas antes mencionados, dj la situacion del nivel de
educacion de los familiares del entrevistado, e) la situacion econdmica del
estudiante, y 1] la preferencia electoral por medio de la pregunta de “por

cudl parlido votaria para el 2006".

De 28 preguntas, formuladas en siete paginas, 17 son ceradas
compuestas por 12 donde se presentaban mdas de dos posibles respuestas,
pero no siempre se podia responder con mas de dos contestaciones. Enfre
las 11 preguntas abiertas 5 contaban con posibles resuliados y por tanto
eran dirigidas. Se realizaron 3 preguntas de identificacién del entrevistado
{sexo y edad)32; 7 sobre su situacion cultural {relacion con los medios de
comunicacion y antecedentes culturales: escolaridad del estudiante como
de sus padres y abuelos)'; 13 referentes a su capital econdmico [si tiene
hijos © no: lugar donde vive; lugar donde cursd anteriormente sus estudios;
su calificacion sobre la seguridad en diferentes espacios y; la circunstancia
laboral de ios inferrogados y de los padres) 34 4 respecto a su capital social
(personas con quienes comenia los noficiarios}'3s y; 2 acerca de las
preferencias electorales de los estudiantes para los comicios electorales
federales de 2004'3%. En cuanto al lugar donde el interogado realizd sus
estudios, pregunta 192 de la bateria de preguntas, se contabilizd entre las
respectivas a los aspectos econdmicos y culturales porque ésta aporta
informacion sobre ambos; por ese motivo la suma del enlistado reportado

en este parafo no resulta de 28 sino 29 preguntas.

2 Pregunias 1. 2y 3.
‘™ Pregunias 5, 6. 9. 10,13, 17,y 19,
W Preguntas 4, 14, 15, 16, 1819, 20, 23, 24, 25, 24, 27 v 28.
135 Preguntas 7,8, 11y 12
3% Preguntas 21y 22,
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Originalmente no sélo se interrogaba sobre canales y noticiarios de
television abierta, sino también sobre eslociones y programas noticiosos en
radio; asimismo se cuestionaba sobre la calificacién que los entrevistados
daban a la segundad en la ciudad de México v por lo tanto ol gobierno
federal por su tratamiento de este aspecto. Sin embargo la informacion al
sef analizada se hacia compleja en su manejo vy llegd a ser un frabagjo
titdnico que aportaba datos no tan Gtiles para nuestro fin, razon por la cual

se desecharon estos aspectos.

IV. Procesamiento y andlisis de datos.

Se reqlizé el vaciade de los resultados con ayuda del programa SPSS.
En cuanto al andiisis de los resubados se pretende hacer un estudio de
contenido mediante cruces de varables para poder ver la relacién entre
las diversas variables y la interpretacion de los resultados que nos permitio
acercarnos al  conocimiento de la  preferencia electoral de los

enirevistados.

Los cruces responden a los planteamientos de las hipdtlesis
planteadas para este trabajo: se cruzarcn los datos 1) de los jovenes que
prefirieron Ia continuacion del PAN en el gobierno federal después de las
elecciones de 2006, 2) de los que optaron por el retorno det PRI, 3) de
aquellos favorables al ascenso del PRD a la presidencia, 4) de los
entrevistados que prefirieron ofro partido diferente al PAN, PRI ¢ PRD frente
al gobierno federal y, 5) de los indagados cuya decision seria no votar por
algin partido para los préximos comicios electorales, con a) su consumo

de noficiarios en television, b) con respecto a su lugar de habitacién en la
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ciucdad de México v lugar de estudio y, c) con el consumo de noticiarios en
television abierta y con el espacio de socializaciéon de la informacion

adaquirida en las mismaos.

V. Presentacion de resultados.

La informacion recabada, gracias a las entrevistas realizadas tanto
en la Universidad del Tepeyac como en la UNAM, nos han permitido
elaborarta y registrarla  como datos sobre la preferencia por la
conlinuacién del PAN en el gobierno federal para ef 2006 o la oposicion o
esta conlinuacién con una preferencia por cualquier partide o ninguno)

para que llegue como nuevo gobiernc a escala federal.

El interés de este trabajo no sdlo es conocer la preferencia por un
partido o por ninguno en las elecciones federales de 2006, sino apreciar y
analizar el juego de aquellos elementos propios del capital culturdl,
econdmico y social del entrevistado que conforman esta tendencia a

favor o en contra del actual partido en el gobierno federal.

De acuerdo con los prondsticos, de las caracteristicas de los
entrevistados que preferirian la continuacidn del “albiazul” para el 2006 en
el gobierno federal, en la hipdtesis de este trabajo, los resultades obtenidos
no se alejan mucho de los aportados en estudios anteriores al presente.
Conforme a estos trabajos se ha encontrado de manera general que por
un lado, los panisias pertenecen a la clase media con un nivel educative

alto y que casi siempre ven los noticiarios por television y, por otro lade, que
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la preferencia por el PRI ha decalde en los Otimos afios en el D. F. por el

mismo aumento de nivel educativo!¥.

137 Las siquientes citas, sobre rasgos de los electores del PAN en kas aleccionas federakes del 2000, Acerca dal
capital cultural, se loman las palabras de Raut Trejo Delabre nos reporta que “En una invesligockén que también
realizd Reforma, se conslatd que el 0% de los posibles volantes reconocian que se enleraban ‘mucho’ o 'alge’
de tas noticias a raveés de la felevision. Enfre quienes dijeron que se enferaban ‘mucho’ por TV apenas el 8% eron
posibles volantes de Cardenas, el 37% de Labaslida y el 53% dijeron ser simpatizantes de Vicente Fox.

()

En otras polabras, los volantes de Fox eran mucho mds fisles a las noticias en television que cualquler otro
candidate” (Trejo Delabre. Radl, 2000: 395). Sin embargo, la relacion entre ef coanal donde el enfrevistedo ve los
noficlarios y el nombre del programa consultado, determind si el capilal cuttural es mayor, medic o baio. En el
presente frabajo se contempld to dicho en el pdmafe anterior, que tos seguldores del “alblazul” se enferan
“mucho™ por medio del lefevisor; sin embarge, en nuestro caso sGlo se preguntd por las noticiaros g los que
recuren para informarse de las nolicias.

Relerente al capital econémice {relativo a ka zona donde vive (ia) el entrevistado, en este mismo cuarlo
Caopilulo. contamos con el dato aportado por Guadalupe Pacheco y ka pérdida de volos “clientelares” en zonas
det D. F., en ias locaciones establecidos por la investigodora poda hallarse poblactén favorabie al “alblazul™
“Por el contrario, en el D. F. existen ofro fipo de dishitos, donde se conceniran las colonias de clases medias y
allas, ¢ menudo con mayor anligbedod en la cludad, y ¢con un promedic elevodo de electores de nivel
educativo medio y alto. Ahi la movilizackén clientelar del vato fiene menos peso, debido a tas coracteristicas
socidles de sus habitanies: lo cual favorece o presencia del eleciorado panista, (Pacheco. Guadalupe, 2000
207}.

$6te con el fin de ampliar la informacién sobre las supasiciones de los capilaies cullurol, econdmico y social de ta
pobiacion estudiada, con respecio al capital econdmico (referente al lugar donde se estudia la unlversidad] y
relacionado ol seclal en el Capitulo 2 Jaime Padilla nos reporta cémo, para &), los estudiantes de las
universidades privodas fienden a comportarse comparados con aquelios que cursan sus estudios en una
Institucion pablica: *...los estudiantes de ks universided privada no comparten la preccupocion de ka universidad
publica. De hecho, lampoco se comparten las preocupaciones dentro de una universidad privada en relacion
con lo que sucede en ofra universidad privada

()

sPor qué senalar esto?. Por lo que el autor retoma de Hirshman y Q'Danell, en et sentido de que la participacion
juvenil, aparentemente se funda en una vocaclén emoliva que el joven no puede hacer de lado y que,
ademgs. se explica como una necesidad de insertarse en el mundo social.

En ese escenario fragmeniodo, gqué pasa con la necesidad de paricipacién polifica de tos j6venes
universitarios?: gpor qué esa parlicipacion politica es mucho mas discrela, silkenciosa, callada, casl nuka en ks
universidades privadas?. La respuesia estd en et mismo texio; los universidades privadas, sin duda, ofrecen g los
esludicnes una mayor posibilidad, casi una garantia de inserclén social” (Padilia Herera, Jaime Aruro, 1996: 40).
Acerca del copital social los dolos brindados par Alejendro Moreno {de una encuesia naciongl de 2000) ¥ no
cilados en esle apartade cuarto, sobre Ia relacion de hijos con padies con simiares o diferentes preferencias
eiectorales, es Utll pora comprender ja Importoncka de este aspecto en o formacion de la preferencia electoral
de un individuo. sobre todo si se kata de la influencia de un progenilor sobre sus descendientes:

1] En ef caso del PRI, se deckararon como muy priistas el 29% de los padres muy prifstas y ef 23% como akgo
priistas cuando sus padres eran muy pristas; se decian algo prilstas el 23% de los hijos de podres algo priistas y el
39% de los descendientes de algo pifistas;

2) Para el coso del PRD, et 50% de tos hijos declorados como muy perredistas tenfan padres muy perredistas y el
0% se ubicd como aigo perredistas s los padres evan muy peredbias; 0% se denomind como algo peredista
cuando bos progenitores eran clgo perredistas y 44% se localizé como algo perredista st sus padres eran algo
peredistas y;

3) Encuanto el coso de los panistas se consideron muy panistas el 17% de hijos de padres muy panistas y 13%
de progenifores alge panistas; 33% se caraclerizé como aigo panista cuando sus padres eron muy panisias y 23%
stlos padres eran algo panistas (Moreno, Alejandre, 2003: 58).
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Consideramos, asimismo, que el andlisis de la informacion recabada
no sélo aporta informacian referente a la preferencia por un determinado
partido, o ninguno, para el gobierno federal en el 2006, sino que ademas
vincula aspectos personales de los entrevistados con sus estimaciones para

dentro de dos anos.

B andlisis se refiere a la posibiidad de la continuacion o ia
destitucion del PAN en la eleccion federal de 2006 de ocuerdo con el
orden en que se plantearon los prondsticos referentes a los capitales
cultural, econémico y social de los enfrevistados favorables a la
continuacion del “blanguiazul” en la presidencia para denfro de dos anos
en las hipdtesis. es decir, relacionando la preferencia por el PAN con 1) un
consumo menor de informacion a fravés de la television a fravés de
noticiarios; 2) su lugar donde vive y de estudio, determinando su
pertenencia a la clase media y; 3) las personas con quienes comenta el
estudiante la informacidén obtenida en los noticiarios transmitidos por

television abierta, ubicando esta socializacién como baja.

Hacemos mencidén de estudios como los de Alejandro Moreno,
Guadalupe Pacheco, Radl Trejo Delabre, que sirvieron como antecedentes
ofiles para comroborar la informacion obtenida mediante el cuestionario
aplicado. En el caso de la valoracion del caopital econdomico de los
entrevistados, gracias a la ubicacién de su casa, recunimos a los estudios

mercadolégicos de ia ciudad de México realizados por el BIMSA en 1998.
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4.2. VOTACION EN EL 2006: CONTINUIDAD O INTERRUPCION DEL GOBIERNO

FEDERAL DEL PARTIDO ACCION NACIONAL.

El cuestionario que se aplicd para el presente ifrabagjo; pretende ser
un acercamiento a un posible panorama electoral para el 2006 donde el
planteamiento mas importante fue: “3i hoy fuera 2006 y se llevaran a cabo
elecciones presidenciales, indica el partido por el que votarias”. Se dieron
a elegir como preferencias electorales la continvidad del PAN en el
gobierno federal; elegir otro partido entre el Panido Revolucionario
Institucional vy el Partido de la Revolucion Democratica; seleccionar a los
partidos considerados como nuevos y que se les denomind como “Otros”,
entre ellos encontramos al Partido Convergencia por la Democracia,
Partido Alianza Social y al Partido Verde Ecologista y: también se dio
espacio a la opcién “ninguno”, para considerar a los encuestados gque no

darian su voto a alguno de los partidos mencionados.

De los cincuenta entrevistados, 21 dijeron que no votarian por ningin
partido, es decir el 42%; el partidc con mayor preferencia fue el Partido
Accidn Nacional con 22%, como segunda preferencia quedd el Partido de
la Revolucion Democrdtlica con 18%, la tercera preferencia la obtuvo el
grupo de "Ofre" con 12%. y la cuarta preferencia fue para el Partido
Revolucionario Institucional con &%. La posible continuidad o no deil
“albiazul” es un prondstico que no se puede remitir sélo al juego con el
"voto voldtil" de tos jédvenes!3s, entran en juego diferentes circunstancias

como se verifica en los resultados de las elecciones del 6 de julio de 2003

1% Véase ia explicacion sobre el “Voto volatil” en *2.2. Las elecciones presidenciales en México do 2000 y kos

jovenes".
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donde se constatd el poder del PRI en el pais; de 55 millones 977 mil 274
mexicanos, 57.42% estd gobernado por el “tricoler" y 22% por el “albiazut™,
este factor parece condicionar numéricamentie la continuidad del

"blanquiazul” en la presidencia.

Cuadro 18.

Por cudl opcién votaria pora las elecciones federales de 2006.

Partido. Frecuencia y porcentaje de entrevistados gque
votarian por PAN, PRI, PRD, olro o ninguno de
elios an las selecciongs federales de 2006.
Frecuencia Porcentaje
Ninguno 21 42
Partido Accidon Nacional 11 22
Partido Revolucionario Institucional 3 B
IPartido de la Revolucidn Democratica 9 18
Ctro & 12
[Total 50 100
Grafica 3.

Por cudl opcién volaria para las elecciones federales de 2006,

Las siguientes cifras extraidas del perddico Reformai®® nos reportan

la importancia del “tricolor” como panide gobernante en nuestro pais: En

México habemos 97 millones 483 mil 412 habitantes, de éstos 55 millones

¥ “Montiene PRI su Influencia’, Reforma, 13 de julio de 2003, pp. 12.

1z



977 mil 274 son gobernados por el PRI, el PAN gobierna a 22 millones 254
mit 043 mexicanos, 15 millones 331 mil 203 de habitantes son gobernados a
su vez por el PRD y bajo la férmula de alianzas son gobernados 3 millones
920 mil 892 connacionales. En el caso del DF con 8 millones 605 mil 239
habitantes (repartidos en 16 delegaciones) y con el ¢. Manuel Lopez
Obrador como partidista de! PRD al frente del gobiemo, el panorama
favorece a este partido con 13 delegaciones bajo su gobierno, es decir, 7
millones 795 mil 349 capitalinos gobermnados por el partido del “sol azteca™
2 delegaciones estan bajo el poder del “albiazul” (713 mil 118 habitantes);
y 1 delegacion para el PRI con 96 mil 773 habitantes (Reforma, 2003: 12).
Tanto en el caso nacional como local, en la ciudad, de México el PAN ha

quedado como Ia segunda fuerza de gobierno.

Cuadro 19.
Canfidad de mexicanos gobernados por partidos a partir de julio de
2003.
Cantidad de mexicaros gobemados por ef PRI, PAN, PRD o alianzas e partir
Partido. de 2003.
Cantidad Porcentaje
PRI 55'977 274 57.42%
PAN 22'254,043 22.82%
PRD 15'331,203 15.72%
Alianzas 3'920,892 4.02%
Total 97'483,412 99.98%
Grdfica 4.
Cantidad de mexicanos gobernados por partidos a partir de julio de
2003.

I
!
Alanzas \
4% |

]
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Asimismo es de remarcar el abstencionismo, que para estas
elecciones' fue del 60% en promedio; la cual se manifestd como muy
simiiar en los resultados de la aplicacion del cuestionano enire los jovenes
entrevistados. Sin embargo, y aungue se ha especulado bastante sobre la
razon de esta cifra al momento de la emision de los votos, la investigadora
Maric de las Heras, en el programa radiofénico Radio Red, en su seccidn
de mesa politica del dia 7 de julio de 2003 explicaba que es comun la baja
participacion en elecciones intermedias y que los sufragios provenian en

estas contiendas a aquellos electores de "“voto duro”.

Fuera de que la aplicacién del cuestionano se realizé en tiempo no
electoral (diciembre de 2002), los datos obtenidos sdlo reportan la
vinculacion de ciertas caracteristicas de ios entrevistados (capital cultural,
econémico vy social} con su preferencia electoral para el 2006. Aunque no
son definitorios los resultados de esta investigacidén para pronosticar el
panorama electoral entre la poblaciéon andlizada, al relacionar éstos con
los productos de estudios redlizados con anteficridad al presente, sl nos

gcercan d la comprensidn de fa formacion de las preferencias electorales.

A continuacidn se hard mencién de las cinco posibilidades de voto
expresado por los entrevistados y mas adelante se establecerdn las
caracteristicas que se rastrearon enfre los  encuestados, rasgos

determinados por el capital cultural, econémico y social de los mismos.

Las opciones de vofo propuestas se orientan a gue los jovenes

encuesiados prefieren: 1) la continuidad del PAN en el gobiemo federal, 2}

4 Es declr, en las elecciones del 6 de julio de 2003,
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el retorno del PRI en el poder federal, 3) darle la oportunidad al PRD de
gobemar por primera vez a escala federal, 4) ofros partidos en el poder
federal para el 2006 y 5) no volar por algin partido presentado como

opcién.

Los indices en el cuestionario referentes al capital cultural son: a) ios
canales de television que ve el encuestaedo y b) la capacidad del joven
cuestionado para recordar los nombres de los noficiarios y Ia relaciéon con
los canales de television abiertos que se mencionaron como fuenfes de
informacion. La informacioén recogida nos permifid valorar, mediante su
andlisis, 1.- La vinculaciéon de la eleccién por un fipo de voto con la
preferencia por uno o varios canal [es) de felevision y 2. idenfificar
circunstancias gue, en el enlace de estas dos variantes, nos posibilitd inferir

la manera en que los encuestados ven estos canales de television.

Los indices para rastrear enftre los entrevistados su capital
econémico fueron valorados de acuerdo con @) e lugar donde se
encuentra {baj la vivienda del joven encuestado y b} el centro educativo
donde el joven cursa (ba) sus estudics universitarios: particular o federal. Los
datos obtenidos nos permitieron saber 1.- si la ubicocién de las casas
donde habitan (ban} los encuestados, de acuerdo con su situacion
econémica como la determina el mapa BIMSA, fiene relacion con su

preferencia de voto y 2.- El vinculo entre el hecho de estudiar en un centro

1 Como se menciond anteriormente, no se preguntd por los ingresos de los entrevistados sino por el lugar donde
viven [ian), a partir de esa informacion y ki redacion de ingresos con 2onas de la ciudad de México de BIMSA, se
determinaron los ingresos de tos inlerrogades. Cierfamenle ero mejor haber indagado concretamente por los
ingresos de cada individuo y no apegamos a los estudios de ingiesos promedio por zonas de la metrépoli. sin
embargo. fue lo forma de contar con un acercamienio a este aspecio en la investigadion del capital
economico del estudianle inlervenido.
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universitario privado o federal y la eleccién por uno de los votos propuestos

en el cuestionario de la encuesta.

Referente al capital social, se prestd atencidén a dos momentos de la
socializacién de la informacién: a) los canales de television abierta y los
noticiarios que ve el encuestado (cir. andlisis det capital cultural) y, como
segundo, nos infereso saber b) con quienes comenta el encuestado mdas la
informacién adquirida en el medio anteriormente mencionado: padres de
tfamilia, hermanos, pareja. amigos o con gente giena a estos vinculos. Los
resultados permitieron saber la relacion del tipo de voto a emifir parg el
2006 para el gobierno federal per parte de los encuestados y ios espacios

de socializacion de la informacién adquirida en la television.

4.2.1 CAPITAL CULTURAL: LOS NOTICIARIOS Y LAS PREFERENCIA

ELECTORALES.

En este espacio del apartado de andlisis de la informacion recogida
durante la aplicacién de la encuesta, nos centramos en dos aspectos, 1 .-
cudles canales abiertos de television ve el entrevistado v 2.- cémo ve el
encuestado estos canales de television. Como se podrd apreciar mas
adelante, la relacién entre los canales gque se usan para ver noficiarios
tiene que ver con los canales que consultan los electores que prefieren o
no un determinade parfido. De acuverdo con los trabagjos de Radl Trejo
Delabre, durante fa campana para las elecciones del 2 de julio de 2000, tos
canales mas solicitados para comprar espacios publicitario por parte de los
partidos politicos, aungue no especificamente por el "blanquiazul”, fueron

el 13 de T.V. Arteca y el 2 de Televisa. Como los resultados de la contienda
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del 2000 fuercn favorables para el PAN, de ahi se determind que los
sufragantes que favorecieron ab “blangquiazul” frecuentaron esos dos
canales de television, es decir, se relaciond mayor consumo de medios con
mayor cantidad de electores favorables al partido ganador (este
planteamiento se verificd con los resullados del andlisis de dotos del

cuestionario aplicado para este tfrabqgjo).

La manera de ver los conales de television por parte de los
entrevistados nos da indicios sobre la credibilidad o no en los mismos. Se
supuso que si solo se ve uno o dos canales de television sin recurrir a ofro, la
credibilidad es mayor, si se ven mas de fres, enfonces la credibilidad en los
medios se pone en juicio. A mayor canlidad de canales gue se ven es
mavyor la inquietud de los entrevistados sobre lo visto en los canales
televisivos. La memornzacién de los noficiarios que se ven en un canal de
television no es reflejo de un vinculo muy estrecho con et canal o no, sélo
nos habla de la atencidon o distracciéon con la que se ve dicho prograrma

televisivo.

Los porcentajes de enfrevistados que veian unc o dos noficiarios
abarcan el 66% del total de los cincuenta encuestados, el resto acepio ver
de tres a cuatre naoticiarios o simplemente no ver ninguno. En el caso del
cruce de datos relacionados con la preferencia electoral y ka cantidad de
noticiarios vistos en la television, en canales abiertos, los panistas tienen la
cifra mas alta con 11 personas que ven noliciarios por televisidon, sin
embargo la mayoria sélo ven un noliciario para informarse de los
acontecimientos diarios, tres de éstos jdbvenes recumen a dos programas

para tal fin,
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Cuadro 20.
Cantidad de noliciarios que ven en televisidn.

Cantidad de naticianos. Frecuencia y porcentaje de entrevistados que
ven de uno a seis noticiarnios 0 que no ven
ninguno.
Frecuencia Porcentaje

no ve noticiarios en tv 4 8%

ve un noticiario en tv 16 32%

ve dos noticiarios en tv 17 34%

e tres noficiarios en tv 7 14%

ve cuatro noticiarios en tv 5 10%

ve seis noticiarios en tv 1 2%

Total 50 100%

Grdfica 5.
Cantidad de noticiarios que se ven los enfrevistados en televisién.
Ve cuatro V° !'msen No ve

El autor de Mediocracia sin mediaciones. Prensa, Television y

elecciones, Rall Trejo Delabre sefald al respecto:

En una investigacion que lamkbién reolizé Reforma, se constatd que el é0% de los posibles votantes
reconocian que se enferaban ‘mucho’ © ‘alge’ de kas noticias a través de ia television. Enfre quienes
dijeron que se enteraban ‘muche’ por TY apenas el 8% eran posibles votantes da Cardenas, el 37%
de Labastida y el 53% dijeron ser simpalizantes de Vicente Fox.
[
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tn ofras palabras, los volanfes de Fox eran mucho mas fieles a las nolicias en television que
cualquier otro candidate (Trejo Delabre, Radl, 2000: 395).

Aunque el canal mas visto por los panistas es el 13, de acuerdo alos
resultcdos del cruce de datos de este trabdjo, se menciona con mas
frecuencia el noficiario de Lépez Dorigo comoe medio para ver noficias, por
ende la vinculacion de los en'revistados con el noticiario sdlo se aprecia

por la memcria del canal, mas no por el nombre del programa.

Cuadro 21.
Cantidad de enfrevisfodos que votarian por el PAN en las elecciones federales de
2006 y que ven noficiarlos en los canales 2, 4, 7, 11, 13, 22 y 40 de la lelevisién abierta.

Numero de entrevistados que volarian por el
PAN en las elecciones federales de 2006 y gue
ver noficiarios en los canales 2, 4, 7, 11, 13, 22
Canal. y 40
nat. 2 8
not. 4 3
not.7 1
not. 11 0
not. 13 e 6
not. 22 0
not. 40 1
Grafica &.

Cantidad de enfrevistados que votarian por el PAN en las efecciones federales de
2004 y que ven noliciarios en los canales 2, 4, 7, 11, 13, 22 y 40 de la television abierfa.

Entrevistados que votarian por el PAN en las elecciones
federales de 2006 y log canales d¢ television abierta donde ven




Cuadro 22.
Canlidad de enfrevistados que votarian por la continuacién del PAN
en las elecciones federales del 2006 y que ven CNI, Hechos, Lépez Dériga.

Nuamero de entrevistados que votarian
por el PAN en las elecciones federales
de 2006 y que ven los noticiarios CNI,
Hechos, de Lépez Dériga, ven mas de
Programa. dos de éstos, ven ofro o na ven ninquno.
Sin mencién 3
CNI 0
Hechos 1
Lépez Doriga 3
Mas de dos programas 0
Otro o 4 B

Grdfica 7.
Canlfidad de enlrevistados que votarion por la confinuacion del PAN
en las elecciones federales del 2006 y que ven CNI, Hechos, Lépez Dériga.
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Sobre la imporiancia del canal 13 y del 2 sobre los demd@s, asi como
su empleo esiratégice en la campana del 2000 de Vicente Fox, Radl Trejo
Delabre reportd socbre el segundo debate como un evento que se
fransmiti¢ en cancales de segunda para no perder la presencia ganada en

el debate anterior:

..visto por 7 millanes 3346 mil 201 ciudadanos en las fransmisiones que hicieron los canales 7 y 9 de
Televisa.

()

De cualquier manera se trata de una audiencia baja st se considera gue el 2 de julic el padrén
electoral reuniric a mas de 50 millones de ciudadanos con derecho a votar,

{.)

La audiencia del debate no fue mdas alta, entfre ofras causas debido a le negativa de las empresas
televisoras para transmitir en sus canales de moyor coberlura. B canal de Televisa con mayor
audiencia es ef 2, que segun datos de esa empresa era sintonizado por el 40.6 % de los televidentes
en todo el pais. & canal ¢ de esa misma empresq, tenia una audiencia del 11%. Segun esa misma
fuente, con datos de julio de 1998, el canal 13 de Television Azteca tenia €! 11.7% de Ig oudiencia
nacional, en tanto que el canat 7, el 8.1%.

(-]

Al comenzar el ano 2000, en el cand 2 un anuncio de 20 segundos a tas 19 horas costaba 112 mil
pesos, un anuncio de ka mismao duracidn, en el mismo horario tenia un precio de 18 mil 400 pesos en
el candal 9. En Azteca al parecer las tarifas eran iguales en kos canates 7 y 13 Trejo [Delabre, Rad,
2000: 424 -425).

Es interesante observar como los panistas ven un procgrama de
noticias mientras los pemredistas recurren a dos o cuatro nofticiarios para
obtener informacion noticiosa, lo cual nos habla de una poblacién mas
critica, y menos crédula de lo dicho en los medios, bajo el supuesto
expuesto anteriormenie: si sélo se ve uno ¢ dos candles de television sin
recurrir a otro, la credibilidad es mayor, si se ven mas de fres, entonces la
credibilidad en los medios se pone en juicio. Los panistas se conforman, en
cambio, con un sclo medio del cual recuerdan con mayor atencidén el

canal, pero no el nombre del programa.
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Cuadro 23.

Parlido por el que volaria en kas eleccicnes federales del 2006 y canfidad de noficiarios que ve en

tefevision.

Partido por el que votarfa para el 2006. Cantidad de naoficianios que ven los
entrevistados de acuerdo con el partido
por el que votaria en las elecciones
federales de 2006,

. cero | uno dos | tres |cuatro| seis
Ninguno 1 7 6 6 1
Partido Accién Nacional 1 6 3 1
Partido de la Revelucion Institucional 1 2
Partido de la Revolucién Democratica 1 4 1 3
Otro 2 1 2 1
Total 4 16 17 7 1

Cuadro 24.

felevhién.

Partido por el que volaria en las elecciones federales del 2006 y cantided de noficiarios que ve en

\Partido por ef que votaria para el 2006

Canal de televisibn abierta y cantidad de
antrevistados que ven noticiarios en ellos.

not.2 | not.4 | not.7 |not.11|not.13|not.22 [not.40
Ninguno 12 3 4 6 9 12
Partido Accién Nacional 8 3 1 6 1
Partido Revolucionario Institucional 2 2 2 1
Partido de Ja Revolucion Democratica 4 4 3 2 4 1 B
Otro 3 3 1 1 1
Total 29 12 11 9 22 1 21
Cuadro 25.

Programa de noficiario y parfido por el que volarian fos enfrevistados en las elecclones federales del

2008.
Programa de | Cantidad de enfrevistados que ven los noticiarios CNI, Hechos,
noticias. de Lopez Dériga, mas de dos programas, otro o no se menciona
y el partido por los que volarfan en las elecciones federales de
2006.
Ninguno | Partido Partido Partido de la| Otro
Accion | Revolucionario | Revolucion Total
Nacional | Institucional |Democratica
ISin mencion 6 3 1 3 13
ICNI 2 2
Hechos 1 1 2
Lépez Doriga 3 1 4
mas de dos 3 1 4 8
rogramas
otro 9 4 2 4 2 21
21 11 3 9 6 50
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De los tres electores que elegirian al PRI para confinuar en el poder
federal después de las elecciones federales de 2006, dos ven dos
noficiarios y uno sélo un noliciario; en dicha eleccién se observa la
preferencia por la empresa Televisa y después por T.V. Azteca. Ninguno

menciond el nombre del noficiario que veia.

Cuadro 26.
Canlidad de enirevistados que volarian por el PRI en las elecciones federales de 2036 y que
ven noliciarios en los canales 2, 4, 7, 11, 13, 22 y 40 de ia televisién ablerta.

Nimero de
Entrevistados que votarfan por ¢! PRI en las
eleccionas federales de 20086 y que ven noliciarios
Canal. en los canales 2,4, 7, 11, 13, 22 y 40.
not. 2 2
not. 4 2
not.7 0
not. 11 0
not. 13 2
not 22 0
not. 40 1
Gnifica 8.

Canfidad de enfrevisiados que volarian por el PRI en las elecciones federales de 2006 y que
ven noliclarios en los canales 2, 4, 7, 11, 13, 22 y 40 de la televisién ablerta.

Entrevistados que volarian por el PRI en las elecciones federales
de 2006 y canales de television abierta donde ven noticiarios.

' OPartido Revolucionario
! Iinstitucional

128



Cuadro 27.
Cantidad de enirevistados que votarion por el PRI en las elecciones
federales del 2006 y que ven CNI, Hechos, Lépez Dériga.

Numero de
entrevistados que volarian por 8l PRI en las
elecciones federales de 2006 y que ven los
noticiarios CNI, Hechos, de Lépez Dériga, mas de

Programa. dos, otro o se menciona.

Sin mencion 0

CNi 0
Hechos 0

Lopez Dériga 0

Mas de dos programas 1 )
Otro 2

Grdfica 9.

Cantidad de entrevistados que votarian por el PRI en las elecciones
federales del 2006 y que ven CNI, Hechos, Lépez Dériga.
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Entre los nueve jdvenes que apoyarian para el 2006 al partido del
"sol azteca”, cuatro ven dos canales de television, tres ven cuatro canales
y dos ven uno y tres candles; estos entrevistados frecuentan canales con
rating no censiderado alto, como 1o reportd Delabre en su apreciacion en
la contratacion de canales para la emisién del segundo debate durante la
campana para el 2 de julio de 2000, a excepcidn del caso del canal 22.

Ninguno mencioné el nombre de algin programa.

Cuadro 28.
Canfidad de enfrevisiados que volorian por ef PRD en las elecciones federales de 2006 y
que ven noficlarios en los canales 2, 4, 7, 11, 13. 22 y 40 de Ja television ablerta.

Nomero de
entrevistedos que volarfan por el PRD an las
eloccionas fedseraias de 2006 y que ven noticiarios
Canal. en fos canales 2, 4, 7, 11, 13, 22 y 40.
not. 2 4
not. 4 4
not.7 3
not. 11 2
not. 13 4
not. 22 1
not. 40 6
Grdfica 10.

Caniidad de enirevistados que volarian por el PRD en [as elecciones federales de 2006 y que van
noliciarios en los canales 2. 4. 7, 11, 13, 22 y 40 de Ja lelevision ablerfq,

Entrevistadas que votarian por el PRD en las elecciones federales de
2006 y canzles de television abierta donde ven noticiarics.

{0 Partido de la Revolucion
i Democratica
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Cuadro 29.
Cantidad de enfrevistados que votarian por el PRD en las elecclones
federales del 2006 y que ven CNi, Hechos, Lépez Doriga.
Nomero de
Entrevistados que votarian por el PRD en
las elecciones federales de 2006 y que ven
los noticiarios CNI, Hechos, de Lopez
Daériga, més de dos, olro o no se
Noticiario. menciona.
Sin mencidn 1
CNI
Hechos
Lépez Dériga
Mas de dos programas
Otro

Sl OO|OC

Gidfica 1.

Canfidad de enfrevistados que volarian por ef PRD en las elecciones federales del 2006 y
que ven CNI, Hechos, Léper Dériga.

[

i

Referente a los que optarian por ohos partidos, 6 en total, dos ven
dos noticiarios, ofros dos ne ven ninguno, y unc acude a un solo noticiarios

y ¢fro a cuatro.
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Cuadro 30.
Canfidad de enirevistados que votarian por ofro parfido diferenfe al
PAN, PRI o PRD en las elecciones federales de 2006 y que ven noficiarios
enlos canales 2, 4, 7, 11, 13, 22 y 40 de Ia televisién abierla.

Numero de
entrevistados que votarfan por olro partido

diferente al PAN, PRI o PRD en las elecciones

federales de 2006 y que ven noticiarias en los
Canal. canales 2, 4, 7, 11, 13, 22 y 40.
not. 2 3
not. 4 0
not.7 3
not. 11 1
not. 13 1
not. 22 0
not. 40 1

Grdfica 12.

Canlidad de enfrevistados que votarian por ofro partido diferente al
PAN, PRI o PRD en las elecciones federales de 2006 y que ven nolficiarios
enlos canales 2, 4, 7, 11, 13, 22 y 40 de la felevision abieria.

Entrevistados que votarian por otro partido diferente al PAN, PRI,
o PRD en las elecciones federales de 2006 y canales de
television abierta donde ven noticiarios.

| 25

15

, .
e B e ey

10
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Cuadro 31,
Canfidad de entrevistados que volarian por otro partido diferente al
PAN, PRIl o PRD en las elecciones federales del 2006 y que ven CNI,
Hechos, Lépez Ddriga.

‘ Numero de
enlravistados que votarian por ofrc partido diferente al
PAN, PRI o PRD en las elecciones federales de 2006
y que ven fos noliciarios CNI, Hechos, de Lépez
Noticiario. Dériga, mas de dos, otro 0 no se menciona.
Sin mencion 3
CNI 0
Hechos 0
Lépez Dériga 1
Mas de dos
programas 0
Otro 2
Grdfica 13.

Cantidad de enlrevistados que votarian por ofro parlido diferente al PAN, PRI o PRD
en las elecciones federales del 2006 y que ven CNI, Hechos, Lopez Dériga.

De los 21 encuestados que declararon que no votarian por ningdn
partido para el 2006, siete dijeron ver un noficiario, seis mencionareon dos y

tres noticiarios, uno recurre a seis y otro a ninguno.
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Cuadro 32.

Canlidad de enirevistados que no votarian por algin parlido en las elecciones
federaies de 2006 y que ven noficlarios en los canales 2, 4, 7. 11, 13, 22 y 40 de Ia

television abieria.
Namero de
entrevistados que no volarian por algin
partido en las elecciones federales de 2006 y
que veri noticiarios en los canales 2, 4, 7, 11,
Canal. 13, 22 y 40.
not. 2 12
not. 4 3
not.7 4
not. 11 6
not. 13 9
net. 22 0
not. 40 12
Grdfica 14.

Canfidad de enirevistados que no volarian por algin parlido en las elecclones
federales de 2006 y que ven noficiarios en los canales 2. 4, 7, 11, 13, 22 y 40 de la

felevisién ablerta.

Entrevistados que no wtanan por algun partido en las elecciones
federales de 2008 y canales de teiavision abierta donde ven

noticiancs.

|




Cuadro 33.
Canfidad de enfrevistados no votarian por algin parlido en las
elecciones federales del 2006 y que ven CNi, Hechos, Lépez Dériga.

Ndamero de
entrevistados que no volarian por ningan
ipartido en las elecciones federales de 2006
¥ que ven los noticiarios CNI, Hechos de
Ldpez Dénga, mas de dos, ofro o no se
Noticiario. menciona.
Sin mencion 6
CNI 2
Hechos 1
Lépez Dériga 0
Mas de dos
rogramas 3
Otro 9
Grdfica 15.

Cantidad de entrevistados no votarian por algin parltido en las elecciones
federales del 2006 y que ven CNI, Hechos, Lépez Dériga.

| Sin
/ mencion
| 29%
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4.2.2. CAPITAL ECONOMICO: CENTRO DE ESTUDIO, UBICACION DE

VIVIENDA Y PREFERENCIA ELECTORAL

La calegorizacion de las zonas habitadas por los entrevistados se
recalizé con base a la informacién proporcionada por el mapa BIMSA; de
acuerdo con las investigaciones de esta empresa, para 1998 de 16'064,340
habitanies en la ciudad de Meéxico los pertenecientes a la categoria A/B
eran 1'050,380 (6.54% de la poblacion), de la C+ 1'190,640 (7.41%), en la C
se encontraban 3'784.721 capitalinos [{23.57%), en la D+ 3'832,083 [23.85%).
para el rangc D se hallaban 4'694,108 {29.22%), y en el E se contaron
1'512,408 comespondientes al 2.41% del total.

Grdfica 16.
Relacién de zonas econdmicas, designadas por BIMSA, y cantidad
en porcentajes de habitantes de la ciudad de México.

24%

Las asignaciones de las categorias se determinaron con respecto a
con los ingresos promedio de los habitantes de cada zona. En la zona
determinada como A/B los ingresos son mayores de $50,000 pesos
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mensuales; para el rango C+ van de los $21,000 a los 49.000: en el nivel C se
encuentran enfre los $6,000 y $20,000; para el D+ se consideran
mensualmente $4,000 a 5.000; en el estrate D se registraron como entradas
mensuales de $1,500 a $3,000 pesos; vy en la Gltima categeria, la E, los
ingresos son menores a $1500 pesos.

Cuadro 34.
Ingresos conforme a la zonificacién econémica de BIMSA.

Zona Cantidad de dinero de ingresos por zona de
economica acuerdo a o estipulado por BIMSA.
A/B $50,000
C+ $21,000 - $49,000
c $6,000 - $20,000
D+ $4,000 - $5,000
D $1,5000 - $3,000
E $1,500
Cuadro 35.

Cruce: Partido por el que se volaria en las elecciones federales de
2006 / zona econdémica donde habita (ba) el enirevistado.

Partido por el que votarian los Cantidad de entrevistados que viven (lan) en
enfrevistados en las eleccionas las zonas econdmicas D, D+, C, C+ y A/B.
federales de 2006,
Partido por el que votaria en 2006 Zona econdmica

D D+ Cc C+ | A/B | Total
Convergencia por la Democracia 1 1
Partido Accidn Nacional 2 3 1 2 8
Partido Alianza Sccial 2 2
Partido de la Revolucién 1 4 1 2 8
Democratica
Partido Revolucionario Institucional 1 1 2
Partido Verde Ecologista 1 2 ~
Ninguno 11 4 3 18
[Total 1 21 12 4 4 42

Los once jovenes que votarian por el PAN para las elecciones por el
gobierno federal en el 2006, de acuerdo con el mapa mercadoldégico de

BIMSA, viven (ian) entre la zona D+ a la A/B, donde su mayor presencia se
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ubica enire el D+ y el C. Tres de los entrevistados no mencionaron su lugar
de habitacion. De los estudiantes que si refirieron la colonia donde vivian,
dos lo hacen (ian) en la colonia Lindavista catalogada como A/B; uno en
Claveria tasada como C+; fres se localizan en colonias det tipo C: Viaducto
Piedad, Progreso y Rinconada Coapa; y poara terminar, dos de los
entrevisiados tienen (ian) sus casas en zonas determinadas como D+, Jorge

Negrete y Viveros de Xalostoc.

Cuadro 36.
Cruce: Colonias donde viven {fan) los enirevistados que votarian por el PAN en las
elecclones federales de 2006 / Canfidad de enfrevistados que viven (fan) en elias.
IColonia donde viven {lan) los entrevistados | Cantidad de entrevistados que viven (lan) en las
que volarfan por el PAN en [as elecciones distintas colonias mencionadas por los
foderales de 2006. entrevistados que votarian por el PAN en las
alecciones federales de 2006.

ISin mencién
Claveria

Lindavista

tJorge Negrete
Viveros de Xalostoc
Viaducto Piedad
Frogreso

Rinconada de Coapa
[Total

Y
L P RN P | ST TS

Grdaflca 17.
Del cruce: Colonias donde viven (ian) los enfravistados que votarian por el PAN en ias
elecciones federalas de 2006 / Canfidad de enirevisiados que viven (ian) en elas.

De acuerdo con los estudios de Guadalupe Pacheco al respecto,
nos reporta que la civdad de México fiene una conformacion diferenciada

por sus caracteristicas historicas que han modificado a lo largo del tiempo

138



a las poblaciones gue la habilan. Ademds agrega que el PRI fue
perdiendo peso en el D. F. gracias a que el voto de ese partido se basa en
la poblacién con bajo nivel educativo vy ecendmico, situacién que ahora

en esta ciudad se ha modificado42,

En cambio, las zonas marginadas, donde ha crecido la poblacién
gracias a la inmigracién de otras partes de la Republica y todas las
poblaciones adn ejidales, conforman el grosso del electorade propenso at
clientelismo. Regresando al proceso cronolégico de la urbanizacion de la

ciudad capital, Guadalupe Pacheco escribid:

En el primer iugar estd la ciudad central o interior que se expande y satura entre 1200 y 1930,
constituida per kas delegaciones Cuauhtémoc, Benito Judrez, Yenustiano Carranza y Miguel Hidalgo;
en seguida se desarolld el primer anillo de conurbacion enfre 1930 y 1950, cuando ia ciudad se
expandié sobre las delegaciones Azcapoizalco, Gustavo A. Madero, Alvaro Obregén, Coyoacdn,
Iztapalapa e Itacalco; estG oleada continUa entre 1950 y 1970 con el segundo anillo de
conurbacion e incorpora a Tlalpan, Xachimikco y la Magdalena Contreras; séto Cugjimalpa, TiShuac
y Milpa Alla montienen un cardcter ural, pere han registrode un proceso en marcha de
conurbacion (Pacheco, Guadalupe, 2000: 214).

Los jovenes que preferirian al PAN en el 2006 en el gobierno federal
se localizaron en zonas determinadas como C o D+ que en sus exiremos los
ingresos mensuales de esta poblacién se encueniran entre los $4,000 a los
$20,000 pesos. Como casos fuera del promedio de este grupo se
encuentran dos entrevistados que habitan en zonas A/B, caso similar que el

PRD, pero no en el del PRI.

142 Por el contrano, en el 0. F. existen otro tipo de distitos, donds se concenlren las colonias de clases medias ¥
altas, a menudo con mayor ontigdedad en la cludad, ¥y con un promedic elevado de electores de nivel
educativo medlo y alto. Ahi la movillzacion clientelar del volo tiens menos peso, debido a las caraclerfsticas
sociales de sus habilantes: 1o cual favorece la presencia del eleclorado panista {Pacheco, Guadaupe, 2000:
207).
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Grdfica 18.
Zonas econémicos donde viven (ian) los enirevistados que votarian por el PAN en
las elecciones federales de 2006.

En cuanto el lugar de estudio del tipo de encuestados favorables al

“albiazul”, 18% de los once hacen sus estudios en La Universidad del
Tepevac, {privada) y 18% en ia UNAM {pUblica). Este Uitimo dato, sélo en
cuanfo a la inversidon que se realiza en el drea educativa, apoya también
la informacién extraida de estudios anteriores sobre electores y sus
caracteristicas econdmicas, donde los panistas pertenecen a la clase

media y clase media alta.

Gréfica 19.
Cenkro de estudio de las enkrevistados que volarian por el PAN en las elecciones federales
de 2006,

UNAM

Tepeyac

Reterente a los tres encuestados que favorecerian el regreso del PRI

en el poder federal para el 2006, éstos declararon vivir uno en una zona D+,
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la colonia, Santa Maria Tultepec, con ingresos de $4,000 a $5,000 pesos
mensuales y ofro en zona C, Narvarte, con un monto de enfre $6,.000 y
320,000 pesos de ingresos mensuales; el tercer entrevistado no menciond el

lugar donde vive (ia).

Cuadro 37.
Cruce: Colonia donde viven (ian) los enfrevistados que vofarian por el PRI en kas elecciones
federales de 2006 / cantidad de enfrevistados que viven (ian) en ellas.

IColonia donde viven los Cantidad de entrevistados que viven en las distintas
nlrevistados que votarfan por el colonias mencionadas por los enirevistados que

PRI en ias elecciones federales volarfan por ef PRI en las elecciones federales de

de 2006. 20086.

ISin mencion 1

(Santa Ma. Tultepec 1

Narvarte 1

(Total 3

Dos de los jGvenes que favorecerian al PRI en las préximas elecciones
federales estudian [ban) la universidad en la “Universidad del Tepeyac” y
uno en la "UNAM", Al contar sélo con tres entfrevistados en este grupo, esta
cifra sélo nos permite hacer la observacion del hecho de que cursan sus
esfudios en una u otra institucion sin que este aspecto sea determinante
para precisar que los encuestadoes favorables al retorno del PRI al poder

federal tiendan a estudiar en universidades privadas.

Grafica 20.
Centro de estudio de los enfrevistados que volarian por el PRI en las elecciones federales
de 2005,

Tapeyec

Enfre los nueve encuestados que votaran por el PRD para el

gobierno federal en el 2006, cuatro viven (ian) en zonas econdmicas D+,
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colonias San Juan Tlahuac, La Pradero, San Francisco Culthuacan y Santa
Ursula Coapa, con ingresos mensuales de $4,000 a $5.000 pesos; dos en
A/B, en las colonias Campestre Churubusco y San Jerénime, con $50,000
pesos 0 mds como ingreso mensual; uno en zona C, en la colonia Villa de
las Flores, cuyo ingreso mensual estimado es de los $6,000 a ios $20,000
pescs mensuales y; ofro en zona B, en la colonia Jardines de Cemro Gordo,
con ingresos mensuales de $1,500 a $3,000. Sélo uno no dijo donde vive

fia).

Cuadro 38.

Cruce: Colonia donde viven (fan) los enfrevistados que vofarian por

el PRD en las elecciones federales de 2006 / canfidad de enfrevistados que
viven(ian) ellas.

Colonia donde viven (fan) | Cantidad da entrevistados que viven (fan) en las

Vos entrevistados que distintas colonias mencionadas por los
vofarian por el PRD en las | entrevistados que votarfan por el PRD en las
elecciones federales de elecciones federales de 2006.

2006.

Sin mencion

Jardines de Cerro Gordo
Campestre Churubusco
[San Juan Tlahuaca

l.a Pradera

'San Jerénimo

Villa de las Flores

sn Fco. Culthuacan
Progreso Nacional

Total

O | A d | | | | o | o |
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Grdafica 21.
Ionas econémicas donde viven (ian) los entrevisiados que votarian por el PRD en las
efecciones federales de 2006.

A e _
Los nueve jovenes que apoyarian al partido del "sol azteca” realizan

(ban) sus estudios universitarios repartidos de la siguiente forma: 78% lo
hacen (ian) en la UNAM y 22% en la "Universidad del Tepeyac”. La relacion
ingresos con lugar de estudios nos hace estimar que la mayoria de los
encuestados favorables a darles la oportunidad en el 2006 al PRD para que
gobieme a escala federal es una poblacion que confia en una institucién
publica para estudiar la universidad, no obstante la pertenencia a este
grupo de entrevistados aquellos cuyos ingresos 1os ubicartan entre la clase

media y media alta.

Grafica 22.
Ceniro de esiudio de los enlrevistados que volarian por el PRD en las etecclones federales
da 2005.
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Los seis entrevistados que optarian por “Otro” partido para gobemar
a escala federal viven (ian) repartidos en la zona D+, en las colonias
Moctezuma, San Juan de Aragén y San Rafael, con ingresos mensuales
enire los $4,000 y $5,000 pesos y C. en las colonias Industrial {dos de ellos) vy
Los Reyes [Ziacala, cuyos ingresos mensuales fluctoan entre los $4,000 v

$20,000 pesos.

Cuadro 39%.
Cruce: Colonia donde viven (ian) los enfrevistados que volarian por ofro parfido
diferente af PAN, PRI o PRD en las elecclones federales de 2006 / canfidad de
enfrevistados que viven (fan) eilas.

Cofonia donde viven (fan) fos Cantidad de entrevistados que viven (lan) en las
entrevistados que votarfan por otro distintas colonias mencionadas por los
ppartido diferente al PAN, PRio enlrevistados que volarfan por otro partido
IPRD en las slecciones federales de| diferente al FAN, PRI ¢ PRD en las alecciones
12606. federales de 2006.
Industrial 2
Moctezuma 1
ISan Juan de Aragén 1
) os Reyes Iztacala 1
[San Rafael 1
[Total i]

Grdafica 23.

Zonas econémicas donde viven (ian) los entrevistados que volarian por ofro
parlido diferente al PAN, PRI o PRD en las elecciones federoles de 2006.
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Estos seis jovenes entrevistados estudian (ban} su preparacion
universitaria distribuidos como sigue: 67% en la "Universidad del Tepeyac™ y
33% en la “UNAM". Considerando que tres de los encuestados
pertenecientes al grupo de los que optarian por “"Otro” partidc en el
gobierno federal para el 2006, tiene ingresos medios vy otros fres se iasan
como bgjos, la eleccion de cuatro de ellos por estudiar en un centro
universitario privado nos indicaria rechazo a estudiar en la “"UNAM”.

Grdfica 24.
Centro de estudio de los enirevistados que votarian por ofro partido
diferente al PAN, PRI o PRD en las elecciones federales de 2006.

De ios veintiun entrevistados que dijeron no preferir a ningun partido
para el poder federal en el 2006, once viven (ian) en zona econémica D+,
cuatro en zona C, tres en la zona C+ y fres no dijeron donde vive (ia).
Siendo el grupo mds grande sdélo mencionaremos que los ingresos de este
grupo estan entre los $4.000 a los $5.000 pesos en la zona D+, de $6.000 ¢
$20.000 pesos en la C y de entre los $21,000 a los $4%,000 pesos para la C+.
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Cuadro 40.

Cruce: Colonia donde viven (ian} los enfrevistados que no vofarian por algion portido en kas

elecciones federales de 2006 / canlidad de enfrevistados gue viven (ian) elias.
Colonia donde viven (fan) los Cantidad de enfrevistados que viven (fan) en

nirevistados que no votarian por algin | las distinfas colonias mencionadas por los
partido en las electiones federales do  |enlrevistados que no votarian por aigtin partido
12006. en las elecciones federales de 2006.
[Sin mencion
Presidente Ejidales
[El Arenal
Escalera o
Guadalupe Insurgentes
Vallejo
I5an Juan de Aragon
iSan Martin de Porres
Colonia Albert
Culhuacan |V
[Santa Cruz Meyehualco
Wmantla
Manuel Romero de Terreros
Héroes de Padiema
Fantitian
[Santa Ursula Coapa
[Total

Nia|alam|ai=amalamalalalalale

Grdfica 25.
Ionas econdmicas donde viven (ian) los enfrevistados que no vofarian por algim parfido en
las elecciones federales de 2006,

Estos veintion encuestados, gue no votarian por ningun partido para

el 2006, estdn repartidos de la siguienle forma de acuerdo con el lugar
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donde realizan (ban) sus estudios universitarios: 71% en la UNAM y 29% en la
“Universidad del Tepeyac™. Es interesante observar cémo es el grupo con
mayores ingresos y que considera a la UNAM como un centro de estudios
universitarios donde desarollarse en la efapa de licenciatura.

Grafica 26.
Ceniro de estudio de los enirevistados que no volarian por algin
parlido en las elecciones federales de 2006.

4.2.3 CAPITAL SOCIAL: COMENTARIOS DE NOTICIAS CON LA FAMILUA Y

CON PERSONAS AJENAS A ESTA Y LA PREFERENCIA ELECTORAL.

En este aspecto se frataron las tres preferencias para comentar tas
noticias visfas en television. Si bien, Alejandro Moreno nos reportd a la
television como el principal medio para obtener informacion sobre las
campanas, resulta interesante vincular ese dato con la credibilidad en este

medio entre tos seguidores del ahora Presidente Vicente Fox:

Por ello, el mensaje de ka campaia de Fox, que sostenia gue "Ya ganamos, nos vermnos el 2 de julio”,
pudo haber jugado un papel importante en difundir la creencia de que, efeclivomente, un triunfo
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foxista era posible. Ofros mensajes televisivos en los que se mosiraban resuitados de encuestas
favorables a Fox eran tan solo una parte de esta idec generalizada de que la contienda estaba
muy cerrada y gue cudiguiera de enlre Fox y Labastida podian levantarse con el tiunfo. {Moreno,
Alejandro, 2003: 158},

De acuerdo con el cruce de datos, entre los entrevistados que
prefieren la continuaciéon del parido "blanquigzut” en el gobierno federal
para el 2006 comentan la informacion obtenida en noficiarios de elevisién
preferentemente con alguno de la familia, ya sean los padres o algun
hermano; después con las amistades; la pareja; con alguien diferente a
estos grupos o; con nadie. De acuerdo con tfrabagjos anteriores, los
mexicanos recumimos a la famiiia para comentar sobre aspectos de
politica y, de hecho, las preferencias por un partido inicialmente se
generan en el seno familiar, pero no por ello tiene una fuerte influencia

sobre las preferencias de 1os hijos en el caso del PANI43,

De los once j6évenes que preferirian votar por el PAN en el 2006 en
primer fugar seis en tolal (55%) comentan las noticias con los padres y
hermanos; en segundo, fres |27%). con aiguien ajeno a la familia; y en
tercero, unc(9%). con la pareja. El panorama anterior hace ver como los
encuestados que optarian por la continuacion del partide "blanquiazul”
sociabilizan preferentemente ta informacion obtenida en pocos canales de
television (véase Capital cultural en este cpartado) con miembros muy
cercanos a su vida privada,: padres y hermanos, y con una diferencia

menor con personas fuera de su circulo familiar,

2 pe acuerdo con ka encuesla de Reforma levantada en abxil de 2000, resultaron identificados como muy
panistas el 17% de los hijos de podres muy panistas, y el 33% como olgo ponistas los descendientes de
progenitores muy ponistas: el 13% se idenlifico como muy panista Cuando sus padres 1o hacian como olgo
panistas v 23% se decia alge panista si kes padres se consideraban algo panistas. (Moreno, Alejandro, 2003: 56-
57).
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Cuadro 41,

Cruce: Cantidad de entrevistados que votarian por el PAN en las
efecciones de 2006/ personas con quienes comentan en primer lugar la
informacién obtenida en los noficiarios de televisién ablerta.
Los enfrevislados que volarian | Cantidad de enfrevistados que voltarian
ipor el PAN en ias elecciones | por ef PAN en [as elecciones federales

federales del 2006 y las de 2006 y que comentan la informacion
[personas con quienes de los noliciarios con padres, hermanos,
comenfan la informacion de los| Ia pareja, alguien ajeno a la familia,
noticliarios. olros o sin mencion.

Con alguno de los padres 3

Con hermanos 3

Con la pareja 1

Con alguien ajeno a la familia 3

Con nadie 0

Otros 1

Sin mencion 0 i

Grdfica 27.
Del cruce: Cantidad de enfrevisfados que votarian por el PAN en las
elecciones de 2006/ personas con quienes comentan en primer lugar la
informacién obienida en los noficiarios de televisién abierla.

Sin

mencion
Otros 0%
o] /

Con  Connadie |/ aicmde
alguien 0% _ aguno
ajenoala-— los padres
familia 2%

2%

Con la Con
pareja hermmanos
9% 2%

Los tres entrevistados cuya opcion en el 2006 seria el regreso del PRI
al poder federal se remiten a sus padres para comentar las noticias que

vieron en canales tanto de la empresa “Televisa™: 2 y 4: “T.V. Azteca”: 13,y
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canales abiernos ajenos a estas cadenas 22 v 40, B vinculo mas fuerte a la
hora de socializar la informacion entre los priistas contina siendo la familia,
como se refind ya en el apartado de este mismoe texto: “3.2 Antecedentes:
preferencia electoral en proceso de ajuste con los tiempos” en el inciso
“e}” de la exposicién.

Cuadro 42.
Cruce: Cantidad de entrevistados que vofarian por el PRI en las elecciones
de 2006/ personas con quienes comentan en primer lugar la informacién
obtenida en los noficiarios de televisién abierla.

| os entrevistados que Cantidad de enfrevistados que votarian

votarian por el PRI en las por el PRI en las eleccionss federales de
elecciones federales del 2006 | 2006 y que comentan la informacién de

Y las persocnas con quienes fos noticiarios con padres, hermanos, la

comentan la informacion de | pareja, alguien ajeno a la familia, otros o
los noticiarios. sin mencién.

Con alguno de los padres 3

Con hermanos

Con ia pargja

Con alguien ajeno a la familia
Con nadie

Otros

Sin mencién

OO0 IoIC

Para los nueve posibles electores del PRD en el 2006, el primer
espacio para la socializacién de la informacion adquirida en diferentes
canales: 2, 4,7, 13, 11y 40 es la familia donde cinco comentan ias noticias
con los padres y tres con los hermanos, sélo unc de este grupo lo hace con
alguien agjeno a la familia. Los datos anteriores nes hacen ver una poca
sociabllizacion externa a la familia enire los entrevistados favorables al

partido del "sol azteca".
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Cuadro 43.

Cruce: Cantidad de entrevistados que votarian por el PRD en las
elecciones de 2006/ personas con quienes comenfan en primer lugar la
informacién obtenida en los noficiarios de televisién abierla.

Los entrevistados que votarian por
el PRD en las elecciones federales
del 2006 y las personas con
guienes comentan la informacién
de los noticiarios.

Canftidad de entrevistados gue votarian
por el PRD en las elecciones federales
de 2006 y que comentan la informacion
de los noticiarios con padres,
hermanos, la pareja, alguien ajeno a la
familia, otros o sin mencioén.

Con alguno de los padres

5

Con hermanos

Con la pareja

Con alguien ajeno a la familia

Con nadie

Otros

Sin mencién

Qoo=(Ow

Grdfica 28.

Del cruce: Conlidad de enfrevistados que votarian por el PRD en ias
elecciones de 2006/ personas con quienes comenfan en primer lugar la
informacién obtenida en los noticiarios de television ablera.

|

‘ Con
alguien

agencala-
familia
11% '

Con nadie

Otros
/S 0%
e

0%
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En cuanto los seis entrevistados que votarian por otro partido
diferente al PAN, PRl o PRD. la distribucién sobre los espacios de
socializaciéon de las noticias resulté la siguiente: tres (50%) lo comentan
preferentemente con su pareja, dos (33%) no mencionaron con quien
comentan las noticias y sélo uno {17%) hace comentanos con sus padres:
en esle caso el alejamiento del nicleo familiar es mayor, pero también, y
debido al reducido nimero de jbvenes en esta opcion, es significativo el
numero de dos que no mencicnaron con quién comentan las noticias.
Debemos considerar que nos refemos a dos individucs que ven dos
noticiarios y otre uno, siendo fres de ellos que dicen no ver ninguno (cir.

Capital cultural de este apartado).

Cuadro 44.

Cruce: Cantidad de enirevistados que votarian por otro partido diferente al
PAN, PRI o PRD en ilas elecciones de 2004/ personas con quienes
comentan en primer lugar la informacion obtenida en los noliciarios de
televisién abierta.

L as entrevistados que votarian Cantidad de entrevistados que votarian
ipor otro partido diferente al PAN, | por otro partido diferente al PAN, PRI o
PRI 0 PRD en las elecciones IPRD en las elecciones federales de 2006 ¥
federales del 2006 y las personas| que comentan la informacion de los

con quienes comentan la noticiarios con padres, harmanos, la
inforrmacion de fos noticiarios. pareja, alguien ajeno a la familia, otros o
sin mencion.

Con alguno de los padres
Con hermanos

Con la pareja

Con alguien ajeno a la familia
iCon nadie

‘Otros

Sin mencion

NSO IOIW -
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Grdfica 29.

Del cruce: Cantidad de enirevistados que votarian por ofro partido
diferente al PAN, PRl o PRD en las elecciones de 2006/ personas con
quienes comentan en primer lugar la informacién obtenida en ios
noficiarios de lelevisién abierta.

Sin Con |
r mencion, dgl.l’!) de ;

3% \ { los padres

| / 17%
Con \ /
aiguien Con
aencala- — —— hermanos

‘ familia . 0% ;
| 0% !
! ’ I
f Conla i
- "l‘ pareja :
1 0% |
Con nadie |
| 0% |
| .

Entre los veintion enirevistados que no votarion por algin partido
para el gobierno federal en el 2006. doce (56%) comentan las noticias con
los padres, cuatro [19%} con la pareja, fres [10%) con alguien gjeno a la
familia y dos (10%) con nadie. Este grupo ve dos o mas noticiarios que se
encueniran repartidos en casi todos los canales abiertos propuestos en
este trabagjo, excepto el 22. La socidlizacidbn de las noticias estd mas
apegada al nacleo familiar con 16 personas {75%), entre los que comentan
con los padres y 1a pareja y se aleja de los grupos externos con cinco
individuos repartidos enfre los que comentan las noficias con alguien ajeno
a la familia y los que no mencionaron con quién o hacen. Por lo anterior

deducimos que su capital sccial es menor.
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Cruce: Cantidad de enfrevistados que no volarian por algin partido en las
etecciones ae 2006/ personas con quienes comentan en primer lugar lo

Cuadro 45.

informacién oblenida en los noficiarios de televisién abierta.

L os entrevistados que no
votarian por algin partido en
las elecciones federales del
2006 y las personas con
quienes comentan la
informacion de los noliciarios.

Cantidad de entrevistados que no
volarian por algin partido en las
elecciones faderaies de 2006 y que
comentan ia informacién de los
noticiarios con padres, hermanos, la
pareja, alguien ajenc a ia familia, otros
0 sin mencion.

Con alguno de los padres . 12
Con hermanos 0
Con la pareja 4
Con alguien ajeno a la familia 2
Con nadie 2

Otros 0
Sin mencidn 1

Del cruce: Cantidad de entrevistiados que no votarian por algin parlido en
las elecciones de 2006/ personas con quienes comentan en primer Jugar la

Grdfica 30.

informacién obtfenida en los noficiarios de television abierta.

Con
. alguno de
los padres
56%
\n
Con
harmanos
D% s
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4.2.4. PREFERENCIAS ELECTORALES PARA LAS ELECCIONES FEDERALES DEL
2006: PREFERENCIAS FLECTORALES Y CAPITALES CULTURAL,

ECONOMICO Y SOCIAL

De acuverdo con lo planteado al inicio de este apartado, nuestro
interés es el de conocer las preferencias electorales de los jévenes
enlrevistados para las elecciones federales de 2006 mediante un
cuestionario donde se indagan tos capitales cultural, econdmico y social
de los encuestados. En el procesamiento de la informacidén, se trabajo
primero con la perfeneciente a los entrevistados cuya orientacion era la
continuacion del PAN en el gobiemo federal, posteriormente nos
adentramos en el andlisis de aquella de los estudiantes con ofras
preferencias: 2) el regresa del PRI al poder federal; 3} la victoria del PRD en
las elecciones presidenciales; 4] el hunfo de ohto partido: Partido
Convergencia pof la Democracia, Partido Alianza Social y af Partido Verde
Ecologista o; 5} la preferencia por ningdn partido como ganador para

dicha contienda.

La hip6&tesis principal de este trabajo “a un menor capital cultural, un
capital econémico medio y un capilal social medio del entrevistado, se
prefiere la continuacién del PAN para el 2006. De oftra manera. la
expectativa serfa que el PAN no siga en el gobierno federal para dentro de
dos cfio”, contrastd con la informacién obtenida en ta aplicacién del

cuestionario elaborado.

El menor capital cultural se leyd con los siguientes pardmetros: 1)
cantidad de noticiarios que se ven, 2] canfidad de empresas felevisivas de
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canales abiernos a los que se recumen, vy 3) a la capacidad para recordar ¢
no los nombre de los programas vistos y la capacidad para relacionarlos
con el canal que los transmite!*. Los posibles electores del PAN paro el
2006 ven de uno a dos canales de television para ver noticiarios, recumren
preferentemente a “Televisa” y “T.V. Azteca” en sus canales 2 y 13: ademds
entre estos once encuestados mencionaren ver tres a “Lépez Dériga” y uno
a "Hechos”, tres no dijeron cudl programa ven y cuatro sélo marcaron otro:

por tanto la vinculacién con el medio es medio.

El capital econdmice medio se leyd mediante 1) la zona econdmica
donde viven éstos jdvenes, determinada acorde al mapa BIMSAMS y 2] al
centro universitario al cual recurren para hacer sus estudios universitarios!4,
Bl resulado de los posibles electores del "blanguiczul” fue que éstos
vivenlian) en zonas de la D+ a la C, es decir, que sus ingresos son entre los
$4.000 vy $20.000; sélo, excepcionalmente, uno de los once encuestados de
este grupo estd (ba) en la zona C+ con ingresos mensuales de $21,000 a
$49,000 pesos y otros dos estdn en el rango A/B con ingrescs por mes
mayores a los $50,000 pesos. La situacidon del capital econdmico de la
mayoria de estos jdvenes es media. En cuanto la universidad donde cursan

los encuestados sus estudios de licenciafura, los jovenes favorables al

4 Quienes ven mas canales de television y aunque ne memaorizaron kos nomixes de ios programas, por el hecho
de consultar mdas nolickarios se les considerd, entre los cincuenta entrevistados, como los de mayor capital
cuitural. Se considerd como capital cultural menor si se velan de cero a dos notickaios, como medio si el rango
era de uno a cuatro noticiarios y mayor de uno ¢ seis.

s Es importante recordar que en ko formulacion de las pregunias del cuestionario no se intefrogd direclamente a
los entrevistados por sus ingresos o 10s de su familia, por ke tanto sdlo se contaba con el cuesttonamiento sobre la
colonia donde viven [ian] los iflerrogados y este dalo se vinculd con la zonificacion econdmica de BIMSA.

1t Se consideraron como capitales econdmicos mayores los rangos A/B y C+ [con ingresos mensuales de los
$21,000.00 a1 los $49,000.00 pasos); como medios [0s gue enfraron en {os nivelas C y D+ (Cuyos ingresos mensuales
estan entre los $6,000.00 y $20,000.00 pesas para el primero, y para el segundo de $4,000.00 a $5,000.00 pesos); ¥
como menores a aquellos que se enconfraron enfre 1os rangos D (con ingresos al mes da enfre $3,500.00 y
$3,000.00 pesos) y E. También se evalud el centro de estudios donde cursan sus estudios los enlrevistados: si ellos
frecuenian ia “Universidod del Tepeyac”, pol ser una escuela privada, se les considerd en la vatorocion de
capilal econdmico mayor y si asisten a la UNAM, enfonces en capital econdmico menor; este dalo podia variar
dependiendo de la ubicacion del lugar donde se habita.
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“albiazul” para el 20046 estudian en su mayeria en escuelas privadas: nueve

en la “Universidad del Tepeyac” y dos en la UNAM.

En cuanto a su capital social, éste resulté medio considerando 1) con
quiénes comenta mdas las noficias: con alguno de la familia, o alguien
gieno a su nuclec familiar y por tanto de su espacio intimo'#7. Los posibles
electores por el PAN dijeron comentar tanto en la familiar como fuera ge
ésta: seis entre familiares, tres con padres y tres con hermanos; y cinco
fuera de este circulo: fres con alguien ajeno a la familia, uno con ia pareja

y ofro no menciond con quien comenta las noficias.

Como vemos, después del andlisis de la informacién obtenida en la
encuesta, comparada con la hallada en diversos textos referente a los
electores considerados como panistas, y ia confrastacion con la apuesta
formulada @ manera de hipdtesis de este trabaijo, los jdvenes que prefieren
la confinvidad del “blanguiazul” coinciden en sus caracteristicas mas
comunes tanto en sus capitales econdmico y social; excepto por el capital

cultural el cual resuitd medio conforme a nuestros parametros.

En el caso de los que preferirian al “tricolor” en el gobierno federal
después de las elecciones de 2006, la fé6rmula que se plantearia para
determinar los resultados del andlisis de la informaciéon recabada seria: A
mediano capital cuitural, capital econdmico medio y capital social menor,

se preriere el regreso aei PRI en el gobiemo federal para el 2006.

7 Referente al capital social, se valord con respecio al ugar donde los enhrevistados comentan ta Informacion
obtenida en los noliciarios de canales de televiskan abiertos y de cobertura nacional. Basicamente se considero si
108 jGvenes comentan la infermacion en el nicleo familiar o no, en caso de hacerto sdlo, o ka mayoria de los
casos, con la familia, enlences el capllal social se designd como menor, sl se comentan  luera de kx famifia,
entonces el caplial social es mayor; s¢lo en caso de hacerlo tanlo con la familia como con gente externa al
nucleo famiior. entonces se le tomaria como de capital social medic.
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En el caso de preferir al partido del “sol azteca” en el poder federal
en las elecciones de! 2004, el planteamiento seria: A capital cultural medio,
capital econdémico medio y menor y a un capital social mayor, se prefiere

el ascenso del PRD al gobierno federal para ef 2006.

Si la preferencia es para la victoria de otro partido diferente a los
fres anieriores en el gobierno federal, después de las elecciones federales
de 2004, el planteamiento quedaria de la siguiente manera: A un capitai
cultural medio, un capital econdmico medio y un capital social mayor, se
prefiere otro partido diferente al PAN, PRl o PRD en el gobiemo federal
para el 2006.

En caso de que la preferencia sea por ninguno de los partidos
mencionados en el cuestionaric para ganar las elecciones federales de
2006, entonces el planteamiento se haria de la siguiente forma: A un
capital cultural mayor, un capital econémice mencr y un capital social

menor, se prefiere a ningin partidc en el gobiemo federal para ef 2006.

Para concluir, 1} los mas informados son los jévenes que preferirian
no votar por ningln parlido en las elecciones federales en el 2006, mientras
los menos informados son los partidarios de las demdas opciones; 2) Todos
los enfrevistados cuya preferencia es diferente al PRD para et poder
federal para la contienda electoral de 2006 tienen un capital econdmico
medio, pues los que preferirian ol partido del "sol azteca™ tienen un capital
econdmico medic y menor v; 3) Favorecen al PRD como a la opcidén “otro”

los de mayor capital social, en contraparte, los encuestados que optarian
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por el PRl o por ningin partido durante las volaciones de 2006 tienen un

capital social menor.
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CONCLUSIONES



CONCLUSIONES.

Los frutos de la labor desamrollada en estg tesis han side de gran
utiidad para la aulora y se proyectan como la base para tabagjos a
desarmrollar en un future en el drea de la opinidén pdblica y la cultura civica;
nc cobstante las limitaciones para o realizacién del texio tales como:
Miempo de dos afios y medio dividido entre los estudios propios del grado
de maeshia, perfeccionamiento del proyecto de invesligacion,
elaboracién  del instrumento de trabajo propuesto, aplicacién  del
cuestionario, vaciado de la informacién, andlisis de la misma y redaccion
del reporte de los datos obtenidos; 2) la dificultad de acceso a
universidades privadas para enfrevistar a la poblacién planeada y; 3) el
mismo proceso de aprendizaje de manejo de técnicas como la encuesta,
el andlisis de los resultados obtenidos en ella vy la aplicaciéon de teorlas,
modelos y propuestas de estudic de la opinidn publica, efectos de medios

de comunicacién, actitudes y preferencias electorales.

Se hace mencion de esle proceso de aprendizaje v entrenamiento
en la labor de la investigacidon académica en el estudio de preferencias
elecforales y de cultura civica en el drea de la opinidn pdblica porque se
desea expresar que el fransitar por el mismo constiltuyd en sl un
enriquecimiento cultural invaluable para quien presenta este trabajo; por
lo mismo repito mi agradecimiento a la Facultad de Ciencias Politicas y
Sociales de la UNAM, a profesores, investigadores y a mis companeros de
estudic de maestria por todo lo aporiado para su realizacién. También
quedo agradecida con {a Universidad del Tepeyac por permitirme trabajar

en sus instalaciones y con alumnos de su centro de estudios asi como con
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aquellos estudiantes de esa institucién, como los de nuestra casa de

estudios, que colaboraron resolviendo el cuestionario frabagjado.

Atendiendo a la exposicién del frayecic de las encuestas en México
realizada en una cronologia por Ricardo de la Pena; el propdsitc de este
frabgjo responde a necesidades inmedialas como conocer las
preferencias electorales de una poblacién, asi como a las mediatas en el
ambito académico al estudiar estas preferencias como producte de los

antecedentes culturales de los individuos que la detentan.

Si bien en los resultados de los cruces redlizados en el Capitulo 4 se
pueden observar los datos gue responden a la interrogante inmediata
sobre las preferencias electorales de los estudiantes entrevistados, fue lo
investigacion sobre los elementos que la formaron (capitales cultural,

econdmico y sccial} a la gue mds tiempo y esfuerzo se e dedico.

En la exploracién referente a los antecedentes de las preferencias
electorales se trataron, en los cuatro primeros capitulos de esta tesis, los
siguientes aspectos: 1} el hisidrico, en el cual los cambios econdmicos,
sociales y culturales en México transformaron las estructuras de los partidos,
especificamente el caso del PRI y PAN y la relacién de éstos con los
electores; 2) el estudic de la opinién publica por medio de encuesias,
donde en el case mexicano se ha visto la necesidad de no sdlo resolver
inferrogantes inmediatas sino combinar los fines académicos con
investigaciones con respuestas coyuniurales; 3) la influencia de los
capitales cultural, econémico y social sobre una preferencia electoral (a

través de los cucales se puede averiguar tanto en lo individual como en lo
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social la formacion de la misma) y; 4) la comparacién y relacion del andlisis
de la informacién levantada con los dolos aportados en otfros frabajos
reclizados por investigadores experimentados en el area de inquirir por

medic de la técnica de la encuesta en el ambito electoral.

En el pimer Capilulo se concluyd gue sucesos histéricos, entre la
década de los anos setenta y el 2000, en el dmbito econdmico, como la
aplicacién de politicas neoliberales; en el social, tales como las sospechas
entre la poblacién de apariciones de grupes armados y los temores del
gobierno por la vinculaciéon del sector obrero con el Parlido Comunista
Mexicano; o en el cultural politico, como la aportacién de dinero por parte
del Estado a través del IFE para la realizaciéon de campanas politicas para
los partidos registrades como confendientes o la posibilidad de votar a os
18 afios de edad; incidieron en la estruciura de los paridos cuya relacion
con sus miembros, seguidores y con los electores en general se modificd
haciendo al PRI vulnerable, frente a ofras opcicnes partidarias, ante los
malos manejos adminisirativos de sus gobiernos federales y su imposibilidad
para mantenerse como el partido patemalista e integrador de los sectores

obrero, campesino y popular en su seno.

En el Capitulo segundo de este texio se expuso el desamollo de las
encuestas en Méxice por medio de la cronologia y lipificacién de estos
frabajos realizado por Ricardo de la Pefia. Este aspecto nos llevd a
considerar la necesidad de realizar un estudio orientado a responder a una
interrogante inmediata: las preferencias electorales para las elecciones
federales de 2006 y; a otras cuestiones mds trascendentes en el area

académica como es en si la formacion de una preferencia electoral. Se
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establecié trabajar con un cuestionario donde 1) se considerara los efectos
de los medios de comunicacién, relacionados con asuntos publicos, en
varios publicos, donde la informacidon llega en niveles estratificados de
amiba hacia abagjo, pero con la posibilidad de tener resonancia, por medio
de la socializacién de las misma en un sistema polifénico, dirigida a los
estratos ubicados amiba de aquellos donde fue recibida y; 2) se investigara
los mismos efectos de los medios de comunicacién sobre estos pUbliceos en
dos fipos de relacidn de las empresas de television abierta y sus
consumidores: el macro- micro [|empresas de televisibn abierta y
receplores), y el micro — micro {socializacién de la informacion publica

recibida en los noficiarios de felevision abierta entre los receptores).

Después de la exposiciébn de aquello que integra los capitales
cultural {en su estado incorporado, objelivado e institucionalizado, de
acverdo con lo establecide por Pieme Bourdieu), social y econdmico
{trabajados tanto por Bourdieu como por James Coleman); en el Capitulo
tercero se determinaron los indicadores con los cuales se abordaria, en el
cuestionario formulado, el estudio de las preferencias electorales para las
elecciones federales de 2006; ya fuese por la contfinuacién del PAN frente
al gobierno federal; el retorno en esa posicién del PRI; la ascensiéon del PRD
a la presidencia; la opcién por olro partido diferente al “albiazul”, al
“tricolor” o al partido del “sol azteca” para tal cargo; o simplemente no

votar pos algun parlide en dicha contienda electoral.

Para el capilal cultural se consideraron los canales de television
abierta y los nofticiarios que ve el enfrevistado, referente al capital

econdtmico se tomod en cuenta la ubicacidn de la colonia donde vive [ia}
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el intferogado y el lugar donde cursa [ba) su licenciatura, y en cuanto al
capital socical se establecieron como indicadores las personas con quienes
los indagados comentan la informacion obtenida en los noficiarios de

television abierta.

En este mismo Capitulo tercero se establecié que los partidos

manlienen ciertos rasgos que los hacen ‘“ser", no cbstante las
circunstancias nacionales y las modificaciones de los intereses de los
mismos; por &l cardcter intermedio de estabilidad y capacidad de cambio
de las estruciuras de los partidos y de sus objetivos, se considero que el
cuestionario para el instrumento de investigacién de preferencias
electorales debia basarse en la leoria de la consistencia cognoscitiva
porque: 1) no todos tos hechos peliticos son de importancia para todos los
electores, 2} no siempre se verdn de una sola forma fodos los actos
politicos, 3) es dificl mantener la estabilidad de las opiniones en
determinadas circunstancias politicas, 4} la informacién que llega «al
elector no siempre sera suficiente o estd brindada de una manera
imparcial. 5} la forma de analizar la informacién estd influida por creencias,
) la informacién no siempre es funcional para quien la recibe y a veces es
rechazada si no es funcional y 7) los electores buscardn maneras de
mantenerse centrados frente a los confrastes que la informacién sobre lo

que su parfido hace o no vy la preferencia politica que apoya.

En el Capitule cuarto se expuso la forma en que se elabord el
cuestionaric para la presente investigacién, ahf se presentaron los datos

obtenidos de los cruces de los indicadceres propios de los capitales cultural,



econdmico y social con la preferencia electoral de los entrevistados para

las elecciones federales de 2006

Como el capital cultural toca aspectos como la cultura que el
individuo ha podido acumular a fravés de su vida y éste le da las
posibiidades de concebir el mundo desde la perspectiva que le permite
poseer dicho capital, nos remitimos fanto a la cantidad de noficiarios vistos
por el enitrevistado v o empresa televisora transmisora de éstos pora
valorar el capital cultural de los entrevistados en este trabajo. Quienes ven
mds canales de television y aungque no memorizaron los nombres de los
programas, por el hecho de consullar mds noficiarios se les considerd,
enfre los cincuenta entrevistados, como los de mayor capital cultural. Se
considerd como capital cuttural menor si se veian de cero a dos noficiarios,
como medio si el rango era de uno a cuairo noliciarios y mayor de uno a
seis. Los estudiantes intemogados gue no votarian por algin partido (nueve
encuestados) tienen mayor capifal cultural que aquellos que preferirian
ofro (s) partido (s) (41 entrevistados) en el gobierno federal en el 2006 cuyo

capital cultural se le considerd como menor.

Para valorar el capital econdmico de los encuestados, se recumrid a
dos datos: la ubicacidn econdmica {tasada de acuerdc con el mapa
eloborado por BIMSA) y el centra de estudios donde cursa la licenciatura el
enfrevistado. BIMSA maneja rangos que van del més alto en la zona A/B
con ingresos mensuales superiores a $49,000.00 pesos, hasta el mas bajo
en la zona E con ingresos por mes menores a $1,500.00 pesos. Se
consideraron como capitales econémicos mayores los rangos A/B y C+

{con ingresos mensuales de los $21,000.00 a los $49.000.00 pesos}; como
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medios los que entraron en los niveles C y D+ [cuyos ingresos mensucles
estan entre los $6,000.00 v $20.000.00 pesos para el primero, y para €l
segundo de $4,000.00 a $5,000.00 pesos); y como menores a aquellos que
se encontfraron entre los rangos D (con ingresos al mes de entre $1,500.00 y
$3,000.00 pescs) y E. También se evalud el ceniro educative donde cursan
sus estudios los entrevistados; si ellos frecuentan la Universidad del Tepeyac,
por ser una escuela privada, se les considerd deniro dei nivel de capital
econdmico mayor y si asisten a la UNAM, entonces en capital econdmico
se tasd como menor (s6lo en cuanto la cantidad de dinero invertido en el
rubro de educacién por concepto de pagos de inscripcion vy
mensualidades). El resullado final, nos amojé que: los cuarenta y un jovenes
que preferirian a cualguier partido o a ningunc diferente al PRD fienen un
capital econémico medio y aquellos que quisieran que el partido del “sol
azteca” venciera en las elecciones federales de 20046 fienen un capital

econdmico medio y menor.

Referente al capital social, se valoré con respecte al lugar donde los
enfrevistados comentan la informacién obtenida en los noliciarios de
canales de televisidn abiertos y de cobertura nacional. Bdsicamente se
consideré si los jovenes comentan la informacién en el niclec familiar o no,
en caso de hacerlo sdlo, o la mayorla de los casos, con fa familia, entonces
el capital social se designd como menor; si se comentan fuera de la
familia, entonces el capital social se determind como mavyor; sélo en caso
de hacerlo tanto con la familia como con gente externa al nucleo familiar,
entonces se le tomd como de capital social medio. Los entrevistados que

preferiian a la opcién “Otre” ¢ al PRD en el gobierno federal después de
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las elecciones de 2006 fienen un capital social mayor; en cuanto los que

optarian por el PRl o por ningun partido, su capital sociat es menor.

De acuerdo con la hipdtesis de este frabgjo. "a un menor capital
cultural, un capital econdmico medio y un capital social medio del
enfrevistado, se prefire la continuacion del PAN para el 2006. De ofra
manerd, la expectativa seria que el PAN no siga en el gobierno federal
para dentro de dos afnos”, ésta coincide con dates propercionados en
texios sobre el panorama politico y eiectores en México, tanto en
momentos electorales como no electorales, y la informacion extraida de la
aplicacion del cuestionaric elaborado. En el case del capital cultural,
conforme a nuestros parametros y andlisis de los datos, resultd como medio

¥y no menor como se habia pronosticado.

Entre los dafos que obtuvimos en esta investigacién, referentes a los
capitales cultural, econdmico y social de los entrevistados que preferirian al
“albiazul” en el poder federal para el 2006, estGn que: los posibles once
elecfores del PAN para el 2006 ven de uno a dos canales de television: 2 y
13: ademas de estos encuestados tres mencionaron ver a “Lopez Doriga” y
uno a "Hechaos”, tres no dijeron cudl programa ven y cuatro sélo marcaron
“ofro”; por tanto la vinculacién con el medio es muy baja, pero su capital
cultyral se le ha determinado como medio por la cantidad de noticiarios a
los cuales recurren para obtener informacién noticiosa. Estos jovenes viven
en zonas de la D+ a la C, uno de los once encuestados de este grupo estd
en la zona C+ y ofros dos estan en el rango A/B , por tanto, 1a situacion del
capital econémico de la mayoria de estos jdvenes es media; y en relacion

a la universidad donde cursan sus estudios de licenciatura, en su mayoria
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en escuelas privadas: nueve en la Universidad del Tepeyac y dos en la
UNAM. Los posibles electores por el “blanquiazul” dijeron comentar tanto
en la familiar como fuera de ésta: seis entre familiares, tres con padres y
tres con hermancs; y cinco fuera de este circulo: fres con alguien gjeno a
la familia, uno con la pareja y otro no mencicné con quien comenta las

noticias.

Si bien considerar gue Ias actitudes y posibles conductas se forman
de acverde con la consistencia cognoscitiva, y que los anlecedentes de
las preferencias electoraies se pueden rastrear mediante el estudio de los
capitales cultural, econdémicae y social de un individuo, nos permite vincular
las circunstancias historicas que producen cambios estructurales en los
partidos y, a parlir de esta relacién comprender el crecer o decrecer del

poder de los partidarios.
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ANEXOS



Anexo I.

Anexo lI: Cuestionario Aplicado.

Buenos dias {c tardes). Bl presente cuestionario tiene finalidades de
tipo académico. Los datos recabados por este medio serdn mantenidos

como confidenciales. De antemano agradecemos tu disponibilidad para

participar.

1. Marca con una equis [X) el sexo al que perteneces:
Hombre: { 1) Mujer: [2)
2. Escribe enla linea la edad que tienes;
3. Marca con una equis {X) tu estado civil:
Soltero(q): { 1 ) Casado(a):( 2 } Enunidnlibre:[ 3) Viudo{a): (4 )
4. Marca con una equis (X): stienes hijos?
St ) No:{2)

5. Marca el horario en que escuchas y ves noticiarios y programas de debate de noticias
en la radio y en la television:

- Radlo, Television,
Horaric: | }.  Programos de 2. Programas de 3. Programas de 4.  Programas de
nolickas. debate. noflcias. debale.
1. Mafana,
2. Medio dia.
3. Tarde.
4. Noche.

6. De acuerdo con tu preferencia indica en la lineg el {los) programals) y estacion(es) de

radio de tu preferencia para escuchar noticiarios y programas de debate de noticias:
Noticias Debate de noticias

1. Estaciones de radio. 2. Programas, 3. Estaclones de radic, 4. __Programas.

A
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7. Escribe en orden del
primerc al tercero zcon quien
comentas mads sobie esfos
programas de radio de

noticias?:

8. Escribe en orden det
primero al tercero zcon quien
comentas mas sobre estos
programas de radio de

debate de noticias?:

9. Marca con una eauis {X}.zcrees © no crees en |os nolicianos y/o en programas de

debate de noticias de la radio?

101 )Con alguno de los abuelos.
{ 02 JCon aiguno de los padres.
[ 03 )Con hermanas.

{04 JCon tutor.

{05 )Con tu parejo.

{

{

06 )Con alguien gjene a tu familia.

07 )Con nadie.
Otros. {Indica en kalinea
correspondiente).

[ 01 JCon alguno de los
abuelos.

[ 02 )Con dalguno de los
padres.

[ 03 )Con hemanos.

[ 04 )Con tutor.

[ 05)Con tu pareja.

| 06 )Con alguien gieno a tu
familia.

{ 07 )Con nadie.Ofros.
{Indica en la linea
corespondienta).

20

30

1. Siempre |2. Frecuen 3. A veces|4 Aveces |5 Casino [6. Nocreo
Ccreo. temente si creo. no creo. creo. nada
creo.
1. Noticia-
ros.
2. Progro-
mas de !
debate de
noticios,
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10. Ancta, de acuerdo con el canal sefalado, el programas donde ves noticiarios y

programas de debate de noticias:

1. Noficiorio(s}: ___[2. Programas| de debate:
1. canal2 o | ]
2. canal4 L
3. _canol? [ . . }
4. canaill o
| 5. __canaild e B _
6. canal 22
7. _canal 40 . ]
11. Escribe en orden del { OF }Con alguno de los 1o
abuelos.
primero al tercero gcon quién [ 02 |JCon dlguno de los
p padres.
comentas mas sobre estos 103 )Con hermanos.
programas de television de { 04 ]Con tutor. 2
- {05 )Con tu pareja. —-
nolicias?: { 06 }Con alguien gieno a fu _ ~
familia.
{ 07 )Con nadie Otros.
(indica en lalinea 3 -
comespondiente).
12. Escribe en orden del ( 01 jCon alguno de los ie
. .. abuelos.
primero al tercero gcon quién { 02 JCon aguno de los o
: padres,
comentas mas sobre estos (03 }Con hermanos.
programas de television de {04 }Con tutor. .
. (05 )Con tu pareja. -
debale de noficias?: [ 0& )Con alguien gjeno a tu .
familia.
[ 07 )Con nadie.Otros,
[indica enla inea 3°
correspondiente).
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13. Marca con una equis (X).zCrees © no crees en los nolicianos y/o en programas de
comentarics de noticias de la television?

! 1. Siempre 2. Frecuen |3. A veces|4. Aveces |5 Casino |6. Nocreo

creo. temente si creo. no creo. crea. nada
creo.

1. Nofticia-

rios.

2. Progra-

mas de

debate de

ncticias. N

14. Marca con una equis (X). Indica el nivel de seguidad percibes de acuerdo con los
siguientes lugares:

1. Muy 2. Seguro. 3. Aveces |4. Aveces |5 Inseguro. b, Muy
segure. sequro. inseguro. inseguro.

1. Enel
fransporte
puUbkco.

2. En
vehicuio
particular.

3. Como
transedntes.

4. En
bancoes.

5 En
Casas
habitacion.

15. Marca con una equis {X) dentro del paréntesis el fipo de vivienda donde habitas:

{ 1 )propla.
[ 2 } rentada.
{3 }oto,

16. 3En qué colonia habitas?:
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17. Marca con una equis {X]: 3cudl es el nivel de escotaridad de tus parientes o tutores?:

Abvelo ‘T’Z. Abuela | 3.

paterno. : paterna.

4, Abvuelo
maierno.

Padre.

3. Abuela |6

matema.

Madre,

7. Tulor ‘
{a). .
(Sies el coso) |

01, N«'nguncf._

02, Primaric
sin terminar.

03. Prmaria
terminada.

04. Secundarl
a sin kerminar. ;

05, secundar |
a teminada.

04. Preparator
ia o camera
lecnica sin
terminor.

07. Preparator
ia o carera
técnica
terminada.

08. Carera
universitaria sin
terminar,

09. Camera
universitana
lermmincda.

10, Estudios
de
posgraduada.

18. Marca con una equis (X) squée posicidn ocupan us padres en su trabaio?:

1. Padre.

2. Madre.

Ol. Come empleade del gobierno.

0z. Es dueno de una empresa.

Es duefio de una empresa pequefa.

04. En una empresa particular como empleado con base.

05. En vna empresa particular como empleado eventual.

04. Hace tfrabajos de manera independiente.

07. Ama de casa y ofra actividad.

Sélo ama de cosa.

Ctro. indicaen la

inea:

185



19. Marca con una equis {X). :Donde has realizado los siguientes estudics?:

1. Escuelade 2. Bscuelo privada. 3. Seminario o
gebiemo. convento.
1. Prmana.
2. Secundaria. _
3. Carera comercial u
4. Preparatoria. [ [ U
5. Universidad.

20. Marca con una equis (X).

Indica cudl es el enunciado que

describa mejor tu situacién
como estudiante.

(1
[ 2

) Actualmente sélc estudio.
) Actualmente estudio y
trabdgjo.

{ 3 } Actuaimente sélo trabajo.

21. Si hoy fuera 2006, de acuerdo con los siguientes partidos ordenados alfakeéticamente,
menciona en orden tres partidos que consideres serian contendientes:

1,
.
3°

JConvergencia por la Democracka.
JPartido Accidn Nacional.

JPartido Alianza Social,

JPartido de la Revolucidn Democrdatica.
JPartido de la Sociedad Nacionalista.
JPartido del Trabajo.

JPartido Revolucionaro Institucional.
JPartido Verde Ecologista.

{1
[ 2
{3
[ 4
[ 5
[ 6
(7
(8

22. Si hoy fuera 2006 y se llevaran a cabo elecciones presidenciales, indica el parlido por
el que votarias:

JConvergencia por la Democracia.
JPartido Accidn Nacional.

)Partido Alianza Social.

JPartido de la Revolucion Democrdlica.
|Partido de la Scciedad Nacwonalsta.
JParfido del Trabaijo.

JPartido Revolucionario Institucional.
JPartido Verde Ecolagista.

{1
{2
(3
{4
(5
(6
{7
(8
{9

INinquno.
23. Marca con una equis { 1) Muy adecuado.
{X). 3Cémo cdlificarias el { 2 ) adecuado.
trabajo del gobiemo { 3 ) Avecesadecuado.
federai mexicanc en { 4 ) Aveces adecuado.
- { 5 ) Inadecuado.
cuanto seguridad en [ & ) Muy inodecuade.

nuestro paise
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24. sPor quét:

25. Marca con una equis (X) en el paréntesis corespandiante: screes que la situacion
de la seguridad mejorard en este sexenio?.

1 ) Si, apor qués: e

[ 2 ) No.zpor qué?;

Muy adecuado.
adecuado.

26. Marca con una equis {X). )
)
} A veces adecuado.
!
)
I

»Coémeo calificarias el trabajo del
gobierno federal mexicano
anterior en cuanto seguridad en
nuestro pais?

]
{2
{3
{ 4 | Aveces adecuado.
[ 5} Inadecuadoe.

{ & } Muy inadecuado.

27. sPor quée:

28. ;Crees o no crees que al actual gobierno le falta algo para mejorar {a situacion de la
seguridad poblica?

Si(1)

No: { 2 ) [Agui termina el cuestionario. Gracias).
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