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INTRODUCCIAON

LA PROPUESTA DE DISENAR UNA VIANDA CALENTADORA DE ALIMENTOS, ESTA MOTIVADA
POR LA NECESIDAD DE OBTENER UN PRODUCTO QUE PERMITA TRANSPORTAR Y CALENTAR
ALIMENTOS, PARA CONSUMIRLOS FUERA DE CASA.

AL INVOLUCRARME EN LA INVESTIGACION, DESCUBRI QUE ESTA NECESIDAD LA TIENE UN
GRAN NUMERDO DE PERSONAS RUE POR FALTA DE TIEMPO O POR SU HORARIO ESCOLAR O DE
TRABAJO, LES RESULTA IMPOSIBLE REGRESAR A 5U DOMICILIO A CONSUMIR SUS ALIMENTOS.

ACTUALMENTE, NO EXISTE EN EL MERCADO UN OBJETO CON ESTAS CARACTERISTICAS Y QUE
LLENE ESTE VACIO, POR TAL MOTIVO EL DESARROLLO DE LA INVESTIGACIAN -EN LA PRIMERA
PARTE- CONSISTE EN ANALIZAR LOS PRODUCTOS DE COMPETENCIA DIRECTA, INDIRECTA Y
ANALOGA, CON EL FIN DE DETECTAR LOS ELEMENTOS A CONSIDERAR PARA OBTENER UN
MEJOR DISENO DE VIANDA.

EN LA LINEA TERMICA RUE PLANTEO EN M| PROPUESTA, NO ENCONTRE INFORMACION,
UUNICAMENTE MODELOS DE VIANDAS RUE HACEN USO DE OTRO ARTEFACTO ELECTRICO PARA
CALENTAR ALIMENTOS COMO EL HORNO DE MICROONDAS, SIN EMBARGO, ESTOS
CONTENEDORES SE ANALIZARON PORRUE CONSTITUYEN UNA REFERENCIA VALIDA PARA EL
PROYECTO.

Asi MISMO, EN ESTE TRABAJO SE EVALUARON DETENIDAMENTE LOS MATERIALES QUE SE
UTILIZARAN, CONSIDERANDDO SU DURABILIDAD, RESISTENCIA Y BAJO COSTO.

LA FABRICACION DE LA VIANDA, LA PLANTED CON UNA ESTRUCTURA DE MEDIANA EMPRESA Y
CON UN LABORATORIO EXTERNO. m



EN CUANTD A LA EETETIBA, ES MUY IMPORTANTE LA FORMA EN LA QRQUE EL CONSUMIDOR
PERCIBE EL PRODUCTO, DEBE PROVOCAR LA SENSACIAON DE FUNCIONALIDAD, HIGIENE Y
LIGEREZA, ADEMAS DE SER UN OBJETO BELLO.

HE CONSIDERADO CARACTERISTICAS ESPECIFICAS DE EMPAQQUE Y EMBALAJE, CON LAS QUE
DEBERA CONTAR ESTE PRODUCTO EN FUNCIAGN DEL MERCADO.

DE ESTA MANERA, SE PRESENTAN LAS BASES PARA EL DESARROLLDO Y CREACIAON DE UNA
VIANDA CALENTADORA DE ALIMENTOS.
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ANTECEDENTES

EN LA ACTUALIDAD, TODA EMPRESA O NEGOCIO ESTA EN COMPETENCIA PERMANENTE
PROPORCIONANDO DIA A DIA UN MEJOR PRODUCTO O SERVICIO AL CLIENTE, CON EL OBJETO
DE UBICARSE EXITOSAMENTE EN EL MERCADO.

LA GRAN VARIEDAD DE ARTICULOS QUE SE COMERCIALIZAN, HAN PROVOCADO QUE LAS
FAMILIAS ACUMULEN UN SIN FIN DE OBJETOS, LOS CUALES EN ALGUNOS CAS0S HAN
SATURADO LOS ESPACIOS DE LA CASA Y MUCHOS DE ELLOS SON REALMENTE
INNECESARIOS, UNICAMENTE SE LES CONSERVA POR EL VALOR SENTIMENTAL O ESTETICO
QUE REPRESENTAN.

EN ESTE CONTEXTO, EXISTEN OBJETOS RUE SON REALMENTE NECESARIOS Y PRACTICOS
PARA FACILITAR LA VIDA DE AQUELLAS PERSONAS QUE TIENEN QUE TRANSPORTAR sSus
ALIMENTOS, YA QUE POR RAZONES DE DISTANCIA, DE HORARIO ESCOLAR O DE TRABAJO, SE
VEN EN LA NECESIDAD DE COMER LEJOS DE SU HOGAR Y ES AﬁlUi DONDE EL TIEMPO Y LA
ECONOMIA JUEGAN UN PAPEL IMPORTANTE. DE ACUERDO AL INEGI LA POBLACION
ECONOMICAMENTE ACTIVA DE NUESTRO PAIS ES APROXIMADAMENTE DE 34,154,854
PERSONAS QUE TRABAJAN, YA SEA EN EL CAMPO, EMPRESAS, FABRICAS, OFICINAS,
SERVICIOS Y COMERCIOS, Y EN LOS LLAMADOS SUB-EMPLEOS O ECONOMIA INFORMAL EN LA
CIUDAD Y EL CAMPO; SIENDO UN PORCENTAJE MUY ALTO DE ESTA POBLACIAN LOS
CONSUMIDORES POTENCIALES DE NUESTRO PRODUCTO. (INEGI — 2000).

DADA LA SITUACIAN EXPUESTA, ALGUNAS EMPRESAS SE HAN VISTO EN LA NECESIDAD DE
RACIONALIZAR EL HORARIO DEL TRABAJADOR, SURGIENDO COMO ALTERNATIVA LA
PROPUESTA DE COMER EN LOS SITIOS DE TRABAJO, GASTANDO MENOS, CONSUMIENDO
ALIMENTOS MAS SANOS Y EVITANDO CONTRAER ENFERMEDADES POR CONSUMIR COMIDA
“BARATA Y CHATARRA"”, DANDO COMO RESULTADDO ENTRE OTROS, ELEVAR EL RENDIMIENT

DEL TRABAJADOR POR ESTAR FISICAMENTE MAS SALUDABLE.
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DE ESTA MANERA, VARIAS EMPRESAS HAN INCORPORADO A SU NEGOCIO SERVICIOS QUE LE
SON NECESARIOS E INDISPENSABLES COMO CAFETERIAS O COMEDORES; O BIEN ESPACIOS
CON INSTALACIONES PARA ELECTRODOMESTICOS COMO SON: HORNOS DE MICROONDAS,
CAFETERAS, SERVIBARS, ETC, CON EL OBJETO DE PROPORCIONAR AL EMPLEADO UN LUGAR
PARA CONSUMIR SUS PROPIOS ALIMENTOS. EN EL DISTRITO FEDERAL EXISTEN 2.,B64
ESTABLECIMIENTOS QUE VENDEN COMIDA PARA LLEVAR (INEGI-2002).

DEBEMOS MENCIONAR QUE PARA LAS PERSONAS RUE COMEN LEJOS DE CASA, RESULTA
MUCHO MAS cAMODO TRAER CONSIGO SUS ALIMENTOS, EVITANDO COMER FUERA DE SU
TRABAJO Y EXPONIENDOSE A CONTRAER ENFERMEDADES. EN ESTAS CONDICIONES, RESULTA
UTIL TENER UNA VIANDA ADECUADA PARA TRANSPORTAR Y PRESERVAR LOS ALIMENTOS,
POR LO QUE EL USUARIO TIENE LA NECESIDAD DE BUSCAR EN EL MERCADO ESTE UTENSILIO.
EXISTE UNA GRAN DIVERSIDAD DE MARCAS COMO RUBBERMAIN, COLEMAN, TUPPERWEARE,
TONTARELLI, ETC, QUE FABRICAN ESTOS CONTENEDORES.

EN ESTE ASPECTO, MI PROPUESTA ES LA DE DISENAR UNA VIANDA RUE ADEMAS DE
TRANSPORTAR Y PROTEGER, CALIENTE LOS ALIMENTOS, ESTO LO HARA A TRAVES DE LA
REACCIAN RUIMICA DE UNA PASTILLA QUE SE COLOCARA EN LA BASE DEL CONTENEDOR, Y
RUE AL CONTACTO CON EL AGUA, PRODUCIRA CALOR; LO QUE HARA RUE SE CALIENTEN LOS
ALIMENTOS. ESTA VIANDA TENDRA ADEMAS DE ESTA CUALIDAD (CALENTADORA DE
ALIMENTOS), LAS MISMAS CARACTERISTICAS DE CALIDAD, CAPACIDAD, HERMETICIDAD,
DURABILIDAD, FACILIDAD DE LIMPIEZA Y MANEJO, QUE LAS. QUE EXISTEN EN EL MERCADO.
LA PASTILLA uiMIcCA EN NINGUN MOMENTO ESTARA EN CONTACTO CON LOS ALIMENTOS,
ESTA SE COLOCARA EN LA BASE DE LA VIANDA (EN UN APARTADO ESPECIAL) QUE AL
PONERLE AGUA, SE ACTIVARA Y CALENTARA EL ALIMENTO. EL VAPOR QUE SE DESPRENDERA
DE LA COMBUSTIAN DE LA PASTILLA ES INOFENSIVO A LA SALUD.




EL CONTENEDOR TENDRA UNA CAPACIDAD DE 750 ML., Y EN SU INTERIOR EXISTIRAN TRES
DIVISIONES, PARA COLOCAR DIFERENTES TIPOS DE ALIMENTO, YA SEA SOLIDA, SEMI-SOLIDA
0 LIQUIDA; ESTE DISENO SE HACE ATENDIENDO LOS USOS Y COSTUMBRES DE LA DIETA DEL
MEXICANO, COMPUESTA PRINCIPALMENTE POR SOPA, GUISADDO Y GUARNICIAN, ESTA COMIDA
SE TRANSPORTARA EN LA VIANDA SIN RIESGO DE QUE SE DERRAMEN O DE MEZCLEN LOS
ALIMENTOS.

EN EL MERCADO, ACTUALMENTE NO SE ENCUENTRA NINGUNA VIANDA CON ESTAS
CARACTERISTICAS, SIN EMBARGO, CABE MENCIONAR QRUE EN LA BUSRUEDA DE
CONTENEDORES QRUE AUTO-CALIENTEN LOS ALIMENTOS, ENCONTRE, QUE DENTRO DE LOS
PRODUCTOS MILITARES, EXISTE UN ARTICULD LLAMADO MRE (MEAL — READY — TO - EAT).
HEATER US 1991 OP6N 64 NSN B970-01-321-9153. QUE ES UN ALIMENTO EN
FORMA DE GALLETA CUBIERTA POR UNA CAPA DE X MATERIAL, QUE AL SUMERGIRLA EN AGUA
SE CALIENTA, Y DESPUES DE CINCO MINUTOS SE CONSUME EL CONTENIDO, ESTE ALIMENTO,
ES DE USO EXCLUSIVO DEL EJERCITO, LA GALLETA ES LA UNICA PRESENTACIAN Y NO SE
VENDE AL PUBLICO.

CON LOS ANTECEDENTES MENCIONADOS, CONSIDERDO RUE LA PROPUESTA DE LA VIANDA
CALENTADORA DE ALIMENTOS, PUEDE CONSIDERARSE COMO UN PRODUCTO UTIL PARA
TRANSPORTAR Y CONSUMIR ALIMENTOS CALIENTES, A LA HORA RUE EL USUARIO LO
NECESITE, Y EN CUALRUIER PARTE DONDE SE ENCUENTRE, YA SEA EN EL CAMPO, LA
FABRICA, LA ESCUELA, LA OFICINA ETC. INCLUSO EN LUGARES DONDE NO HAY ENERGIA
ELECTRICA. LOS CONSUMIDORES POTENCIALES DE ESTE PRODUCTO, SON TODO TIPO DE
PERSONAS, QUE QRUIERAN LLEVAR CONSIGO SUS ALIMENTOS.

i
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FABRICACIAON DE LA PRIMERA VIANDA

HISTARICAMENTE SE SABE QRUE A FINALES DE LOS ANOS 30's EARL TUPPER, UN
COMERCIANTE E INVENTOR DE NEW HAMPSHIRE, ESTADOS UNIDOS DESCUBRIO UN METODD
PARA PURIFICAR LOS DESECHOS DEL PROCESO DE REFINACIAN DEL PETRAOLEO Y
CONVERTIRLOS EN MATERIAL FLEXIBLE, INDDORO, LIGERO Y DURADERO (EL PLASTICO).
DESPUES DE LA SEGUNDA GUERRA MUNDIAL, CON EL USO GENERALIZADO DE LOS
REFRIGERADORES, SE DISENGO LA PRIMERA LINEA DE RECIPIENTES PARA EL GUARDADO Y
CONSERVACIAGN DE LOS ALIMENTOS.

EN 1946 APARECIO EL TAZAN MARAVILLA, FABRICADO CON ESTE NUEVO MATERIAL
PLASTICO PARA EL GUARDADO DE ALIMENTOS LLAMADO “TUPPERWARE” QUE ATRAJO LA
ATENCIAN POR SU NOVEDOSO SELLO HERMETICO, DURABILIDAD, FACILIDAD DE LAVADO,
LIGEREZA Y BELLEZA QUE EVITARIA CUALRUIER TIPO DE CONTACTO EXTERIOR,
CONTAMINACION, MEZCLA DE SABORES, DESPIDO DE OLORES Y POR LO TANTO
DISMINUCIAN DE ENFERMEDADES.

HOY EN LA PRODUCCIAN DE CONTENEDORES DE ALIMENTOS, NO SALO LA MATERIA PRIMA
ES LO MAS IMPORTANTE SINO LA VARIEDAD DE DISENOS {UE OFRECE EL MERCADO EN
CUANTO A TAMANO, FORMAS, COLORES Y FUNCIONES.

EN UN PRINCIPIO, LOS PROBLEMAS ECONGMICOS A LOS QRUE SE ENFRENTARON LOS
CONSUMIDORES DE ESTOS PRODUCTOS, FUERON MUY POCOS, LA VENTA ERA A
CONSIGNACION Y EL PAGO EN TRES PARTES. DE ESTA MANERA FUE CRECIENDO EL
NEGOCIO, FORMANDOSE UNA GRAN CADENA POR VENTA DIRECTA SE REALIZA CON
CONSUMIDORES CONFIABLES, ASI SE EXTENDIERON LAS VENTAS TANTO EN LOCALIDADES
PERQUENAS Y LEJANAS COMO GRANDES ESTABLECIMIENTDS.

M\




ACTUALMENTE, LA COMERCIALIZACIAN DE ESTE PRODUCTO, SE REALIZA EN TIENDAS DE
AUTOSERVICIO, EN LOCALES INDEPENDIENTES LOS CUALES UNICAMENTE VENDEN
PRODUCTOS DE UNA SOLA MARCA, Y TAMBIEN SE VENDEN POR CATALOGO, COMO EN LOS
ANOS 50's (LA DINAMICA DE SU COMERCIALIZACION GENERA INGRESOS COMPLEMENTARIOS
A LAS AMAS DE CASA YA QUE VENDEN LOS PRODUCTOS EN REUNIONES CONCERTADAS
ENTRE FAMILIARES Y AMIGOS, CREANDOSE DE ESTA MANERA REDES RUE HAN CUBIERTO A
MAsS DE 100 Paises).

MI PROPUESTA AL DISENAR UNA “VIANDA CALENTADORA DE ALIMENTOS"”, TIENE COMO
FINALIDAD OFRECER UN PRODUCTO INNDVADOR EN LA FABRICACION DE CONTENEDORES
PARA TRANSPORTAR ALIMENTOS, QUE POR SU EXCELENTE CALIDAD Y DISENO TENGA LA
POSIBILIDAD DE INCIDIR EN EL MERCADO NACIONAL E INTERNACIONAL (YA QUE SABEMOS
QUE EN MEXICO SE PRODUCEN AL ANO 40 MILLONES DE RECIPIENTES DE PLASTICO),
ABRIENDONOS UN AMPLIO PANORAMA EN LA COMERCIALIZACIAGN DE ESTE PRODUCTO
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PERFIL DE PRODUCTO
FUNCIAN

EL PRODUCTD QUE SE VA A DISENAR SE DENOMINA “VIANDA CALENTADORA DE ALIMENTOS”
Y TIENE COMD FUNCION CALENTAR, TRANSPORTAR Y CONSERVAR LOS ALIMENTOS YA SEAN
LiQuipos o sALIDOS, CALIENTES O FRIOS SEGUN SEA LA NECESIDAD DEL USUARIO, ESTE
OBJETO ES CONOCIDO EN EL MERCADO COMO TUPPER O CONTENEDOR DE PLASTICO, MI
PROPUESTA, ADEMAS DE DISENAR UNA VIANDA, TIENE LA CUALIDAD DE CALENTAR LOS
ALIMENTOS CUANDO ASi LO REQUIERA EL LUSUARIO.

EL DESEO DE DESARROLLAR ESTE PRODUCTO, SE DEBE A QUE EN EL MERCADO NO EXISTE
UN CONTENEDOR QUE CALIENTE LOS ALIMENTOS ANTES DE SU CONSUMO, POR LO QUE EL
USUARIO TIENE LA NECESIDAD DE USAR ALGUN APARATO EXTRA, COMO LO ES EL HORNO DE
MICROONDAS, ESTUFAS, PARRILLAS, ETC. POR TAL MOTIVO, CONSIDERO RUE LA “VIANDA
CALENTADORA DE ALIMENTOS” PODRIA TENER UNA PROYECCIAN VIABLE EN EL MERCADO DE
LOS CONTENEDORES.

ESTETICA

LA PRESENTACION VISUAL Y FORMAL DE LA VIANDA, SE DISTINGUIRA DE LAS EXISTENTES
EN EL MERCADD, POR SU DISENDO, SUS TRANSPARENCIAS, SUS COLORES Y POR LA
CARACTERISTICA DE AUTO-CALENTAMIENTO; ESTOD SE HARA CON LA FINALIDAD DE SER
ACEPTADA POR TODO TIPO DE PERSONAS COMO ADOLESCENTES, JAVENES Y ADULTOS.
SERA UN PRODUCTO AGRADABLE A LA VISTA, YA QRUE EL PLASTICO NOS POSIBILITA UN
AMPLIO DISENO DE FORMAS, TEXTURAS Y TRANSPARENCIAS.

LA VIANDA LE DARA AL USUARIO LA SEGURIDAD Y LA SATISFACCION DE PODER USARL?\

CAMODAMENTE Y SIN RIESGOS. U



EN CUANTO AL COLOR, LA VIANDA SERA DISENADA EN DISTINTAS TONALIDADES, LOS
CONSUMIDORES AL ADRUIRIRLA PODRAN COMBINAR EL COLOR DE LA TAPA Y DEL ENVASE
CcCOMDO MEJOR LO CONSIDEREN O ESCOGER AMBAS PARTES CON LA MISMA TONALIDAD.

ERGONOMIA

USUARIOS A CONSIDERAR!

LISUARIO PRINCIPAL

ESTE PRODUCTO VA DIRIGIDO A TODAS AQUELLAS PERSONAS QRUE POR SU HORARIO
ESCOLAR 0O DE TRABAJO, POR LA DISTANCIA QUE RECORREN DIARIAMENTE, POR FALTA DE

TIEMPO, POR SU SITUACIAON ECONOMICA 0O SIMPLEMENTE POR SALUD, TIENEN LA NECESIDAD
DE TRANSPORTAR SUS ALIMENTOS PARA CONSUMIRLOS FUERA DE CASA.

LISUARIO SECUNDARIO

CoMO USUARIO SECUNDARIO CONSIDERAMOS A LAS PERSONAS QUE ARMAN Y SUPERVISAN
LA CALIDAD DEL PRODUCTO, TANTO EN LA FAER!DA, COMO EN LA TIENDA DE AUTOSERVICIO,
TAMBIEN SE INCLUYEN LOS VENDEDORES A DOMICILIO. PARALELAMENTE A ESTA
INVESTIGACION, SE REALIZARA UN ESTUDIO DE MERCADO Y SEGUIMIENTO ESTADISTICO DE
LAS DISTINTAS FORMAS DE US0O QUE EL USUARIO DA A ESTE PRODUCTO, TOMANDD EN
CUENTA MEDIDAS, MOVIMIENTOS Y ESPACIOS DONDE SE UTILIZA.
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PRODUCCIAN

PARA LA FABRICACION DE LA “VIANDA CALENTADORA DE ALIMENTOS”, SE ELIGIG coOMO
MATERIA PRIMA EL PLASTICO (POLIPROPILENO PP5), EMPLEANDO EL PROCESO DE

INYECCIAN.
SU ELABORACIAN CON ESTE TIPO DE MATERIAL, NOS GARANTIZA UN PROCESO BARATO

RAPIDO Y CON GRANDES VOLUMENES DE PRODUCCIAN.
ALGUNAS VENTAUJAS:

®SERA UN PRODUCTO INDUSTRIALIZADO Y ESTANDARIZADO POR LOS
GRANDES VOLUMENES DE PRODUCCIGN.

®SIN LA NECESIDAD DE CAMBIAR DE PROCESO, EL POLIPROPILENDO PPS5
PERMITE PRODUCIR PIEZAS DE DIFERENTES TEXTURAS, FORMAS Y COLORES.

®EL PROCESO DE INYECCIAN ES UNA TECNOLOGIA DE PUNTA QUE
DEMANDA POCOS OPERADORES Y GARANTIZA CALIDAD Y RAPIDEZ DE

PRODUCCIAN.
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MERCADO

EN EL MERCADO, LA COMPETENCIA CUENTA CON PRODUCTOS SIMILARES A ESTA VIANDA, SIN
EMBARGO, LA MAYORIA DE ESTOS CONTENEDORES NO LOGRA AL 100% LA HERMETICIDAD,
CAUSANDO ACCIDENTES AL USUARIO Y A SU ENTORNO, POR TAL MOTIVO, EL CONSUMIDOR
SE VE FORZADO A USAR COMO PROTECCIGN BOLSAS DE PLASTICO, LIGAS Y DOTROS
ADITAMENTOS EXTRAS, LOS CUALES ACABAN SIENDO ESTORBOSOS, ANTIESTETICOS E
INEFICIENTES, CONSIDERANDO ESTOS RIESGOS, ALGUNAS PERSONAS PREFIEREN NO
UTILIZAR EL PRODUCTO.

LA “VIANDA CALENTADORA DE ALIMENTOS”, A DIFERENCIA DE LO QUE EXISTE EN EL
MERCADO, OFRECE UN MEJOR DISENO, HERMETICIDAD COMPROBADA, VARIEDAD DE
COLORES Y MAYOR FUNCIONALIDAD Y EFICIENCIA.

PARA CONOCER LOS DISTINTOS CONTENEDORES Y DISENOS RUE EXISTEN, FUE NECESARIO
HACER UN ESTUDIO DE MERCADO, EN 40 SITIOS DONDE SE VENDEN ESTOS ART‘EULDS,
CON PREGUNTAS COMO: SéMARCAS DE CONTENEDORES EXISTENTES EN EL MERCADO?, éEﬂUé
CAPACIDAD TIENEN?, <CON I;IIJé COLORES CUENTAN?, S¢DE ACUERDO A LAS MARCAS LT,lLlé
PRECIOS MANEJAN?, c'.QLIé CARACTERISTICAS DE usO TIENEN?, c'.ElLII:: TIPO DE EMPARQUE
USAN?, ETCETERA. ESTA ENCUESTA FUE APLICADA EN LOS SIGUIENTES SITIOS!

®eSUPERMERCADOS TALES cCcOMO: COMERCIAL MEXICANA, CARREFOUR, WAL MART,
SUPERAMA, DE TODO ETC.

®TIENDAS DEPARTAMENTALES CcOMO: LIVERPOOL, SUBURBIA, SEARS, PALACIO DE HIERRDO.

M\
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eMOLLS: ESTABLECIMIENTOS PEQUENDO INDEPENDIENTES, CARRETAS DE ARTICULOS DENTRO
DE LAS PLAZAS COMERCIALES, CASAS DE ARTICULOS PARA LA COCINA Y EL HOGAR.

SESTABLECIMIENTOS PROPIOS DE LAS MISMAS MARCAS CcOMO: PARTY'S TUPPERWARE,

(CENTRO COMERCIAL, MAZARICK Y PLAZA SANTA FE), TIENDA EXCLUSIVA DE RUBBERMAIND (PLAZA
SANTA FE ).

®VENTAS POR CATALOGO Y OTRAS REDES DE VENDEDORES A DOMICILIO.

®*MERCADOS SOBRE RUEDAS (POR COLONIA) Y OTROS “TIANGUIS” PERMANENTES COMO
TEPITO Y LAGUNILLA.

DEL ESTUDIO OBTUVE LOS SIGUIENTES RESULTADOS!:

EN SUPERMERCADOS Y TIENDAS DEPARTAMENTALES, ESTOS ARTICULOS SE VENDEN A UN
PRECIO ACCESIBLE Y ESTAN A LA VISTA DEL CLIENTE; SE PUEDEN TOCAR, ABRIR Y
MANEJAR, NO EXISTE NINGUNA PROTECCIAN DE EMPAQUE O CAJA QUE IMPIDA QUE EL
USUARIO LO AGARRE, DEPENDIENDO DE LA MARCA, ALGUNOS CONTENEDORES TRAEN EL
INSTRUCTIVO EN SU INTERIOR.

ESTOS ARTICULOS SE VENDEN EN COLORES AZUL, AMARILLO, VERDE, NARANJA; EN
TONALIDADES PASTEL, TAMBIEN EXISTEN TRANSPARENTES, FLUORESCENTES.

CUENTAN CON UNA PERQUENA LINEA DE MODELDS (TAMANOS Y FORMAS). SE LOCALIZARON
VIANDAS CON DISTINTAS FUNCIONES!: PARA EL HORND DE MICROONDAS, CON
COMPARTIMENTOS, PARA GUARDAR ALIMENTOS EN EL REFRIGERADOR, PARA TRANSPORTAR
ETC. SU PAGO ES EN EFECTIVO Y SU ENTREGA INMEDIATA. SE PODRA DEVOLVER O CAMBIA
S| EL PRODUCTO SALE DEFECTUOSO.
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EN LOS ESTABLECIMIENTOS PERQUENOS, DENTRO DE LOS MOLLS, POR LO GENERAL LOS
ARTICULOS RQUE SE DISTRIBUYEN SON LOS DE ULTIMA MODA DEBIDO A RUE LA ENTREGA ES
DIRECTAMENTE DE LA CASA MATRIZ. VENDEN AL MENUDEO Y A PRECIOS MAS ELEVADOS
QUE EN EL SUPERMERCADO, LA VENTA ES DIRECTA Y EN ALGUNDOS LUGARES HAY VENTA
POR CATALOGO Y SISTEMA DE APARTADO, IGUALMENTE SE PUEDE CAMBIAR EL ARTICULD
DEFECTUOSO.

EN LOS ESTABLECIMIENTOS PROPIOS DEL ARTICULDO, SE CUENTA CON UNA GAMA DIVERSA
DE DISENOS Y COLORES, ADEMAS DE QUE TIENEN LOS ULTIMOS MODELOS EN EL MERCADOD
TANTO NACIONAL COMO INTERNACIONAL. SE PUEDE COMPRAR AL MAYOREDO Y OBTENER EL
ARTICULD AL INSTANTE O BIEN, A TRAVES DE SU SISTEMA DE APARTADO; EL PRECIO VARIA
DE ACUERDO AL MODELO Y A LA CANTIDAD DE ARTICULOS POR ADRUIRIR. POR LO
GENERAL EN ESTOS ESTABLECIMIENTOS RESULTA MUCHO MAS COSTOSO COMPRAR UNA
SOLA PIEZA.

EL USO DEL PRODUCTO, SE EXPLICA DIRECTAMENTE AL COMPRADOR Y SE LE OBSEQUIA UN
INSTRUCTIVO PARA SU MANEJO. EN ESTAS TIENDAS TODOS LOS PRODUCTOS SE PUEDEN
MANIPULAR Y PROBAR, UNA VEZ QUE SE ADQUIERE, EL ARTICULOD SE EMPACA EN CAJAS DE
LA PROPIA EMPRESA.

EN LOS MERCADOS SOBRE RUEDAS Y EN LA COMPRA POR CATALOGO, (VENTA DIRECTA DE CASA
EN CASA) GENERALMENTE SuU PAGO ES A PLAZOS Y SU ENTREGA INMEDIATA, LO QUE
ESTIMULA AL CONSUMIDOR A COMPRAR POR ESTE SISTEMA.

LA VARIEDAD EN PRECIOS Y DISENDOS ES MUY AMPLIA, AQLII' SE ENCUENTRAN DIRECTAMENTE
EL VENDEDOR Y EL COMPRADOR.

EL VENDEDOR ADQRUIERE DIRECTAMENTE DE FABRICA LOS MODELOS MAS RECIENTES COMO
PUEDEN SER LOS QUE SE USAN PARA MICROONDAS, PARA REFRIGERAR, PARA AGUA, CON
COMPARTIMENTOS, ETC. LA FORMA DE PRESENTACIAN ES DISTINTA, EL VENDEDOR MUESTRA
Y EXPLICA LAS CARACTERISTICAS Y USO DEL PRODUCTO Y NO PERMITE LA m

MANIPULACIAN POR EL USUARIO.




VENTAJAS Y DESVENTAJAS DE LOS CONTENEDDORES
EXISTENTES EN EL MERCADO
VENTAJAS

- COMO LO PUDIMDOS CONSTATAR EN EL ESTUDIO DE MERCADO, EXISTEN MUCHOS LUGARES
DONDE SE PUEDE ADQUIRIR FACILMENTE ESTE PRODUCTO.
- POR LA GRAN VARIEDAD DE CONTENEDORES QRUE EXISTE EN EL MERCADO, EL USUARIO

TIENE LA POSIBILIDAD DE ELEGIR EL DISENDO, COLOR Y TAMANO QUE MEJOR SE APROXIME A
SUS NECESIDADES.

- GENERALMENTE EL COSTO DE ESTAS VIANDAS ES BAJO Y POR LO TANTO ALCANZABLE
PARA TODA CLASE DE FAMILIAS.

-POR EL TIPO DE MATERIAL CON EL QRQUE ESTAN FABRICADOS ESTOS PRODUCTOS, SON
LIGERDOS, DURABLES Y FACILES DE TRANSPORTAR.

DESVENTAJAS

- EXISTE EN EL MERCADO UN CONSTANTE CAMBIO DE DISENOS, POR LO RUE EL USUARID
PREFIERE LOS MODELOS NUEVOS, DEJANDO DE ADQRUIRIR RAPIDAMENTE LOS DISENDOS
ANTERIORES.

- POR LA VARIEDAD DE PRECIOS QRUE TIENEN ESTOS ARTIiCULOS, HAY UNA GRAN
COMPETENCIA ENTRE LOS FABRICANTES.

- POR LOS GRANDES VOLUMENES DE PRODUCCION, EL DESECHO DE ESTE PRODUCTO
OCASIONA GRANDES CANTIDADES DE BASURA PLASTICA DEGRADABLE Y NO DEGRADABLE.




PRODUCTOS DE COMPETENCIA DIRECTA
SE CONSIDERAN PRODUCTOS DE COMPETENCIA DIRECTA AQUELLOS QUE POR SUS
CARACTERISTICAS DE PRODUCCIAON, MATERIAL Y FUNCIAON EXISTEN EN EL MERCADO.
TABLA DE ARTICULOS DE COMPETENCIA DIRECTA!:

Tecnoware cuenta con cuatro

modelos (chiquitito, chico,

mediano y grande), todos de

forma rectangular.

Los colores que maneja son : el
T cuerpo del contenedor es blanco

Este contenedor lo encontramos en’ el Tecnoware. México. fraslicido y las fapas son de

Y mercado en cuatro disenos: $5.00 - $14.90 colores brillantes (rosa mexicano,
sandwichera, jara de agua y dos cajas amarilo canario, verde fuerte,
Sterilite. USA contenedoras. Los colores que maneja la Material: PP5 naranja, azul claro.)

$12.00 - $33.70 empresa en el mercado son : azul, verde,
amarillo, blanco y transparencias.
Material: PP5

El Mercado de esta marca
es muy variado, tanto en
precios como en formas.

Es una de las empresas
mas reconocidas
intemacionalmente. Los @
colores que la representan |
son una gran gama de

Estos contenedores los
encontramos en fres formas
(cuadrado, redondo, vy
Vaso).
Se encuentran en colores
vivos y brillantes.
Todo el contenedor es de
un mismo color, no

verdes y azules, blancos y —— maneja fransparencias en
Plasvic. México.
amarillos pastel. R it los materiales aplica
maid. México, Y
En sus tapas, el contenedor ug:be §13 0% $78.00 - texturas en la parte superior * $11.00 - $30.90
es traslicido. . ’ - * de los tapas.
Material: PP5



Acuarela. Guatemala.
$17.00 - $23.00

Material: PP5

Esta maica de contenedores,
es barata. Se encuentra en seis
distinfos tamanos y fres
formas, Unicamente maneja
cuatro colores en el mercado
(naranja, azul, amarilo vy
verde). Estas viandas no son
para usarse en microondas ni
en lavavaijillas.

Joy. México.
$6.90 - $15.00

Material: PP5

La marca “Joy ‘en el
mercado es una de las
mads economicas.
Cuenta con gran
variedad de viandas de
fodos colores, tamanos
y formas. Las hay para
uso normal, para
microondas y  para
usarse en lavavdgiillas.

Andrémeda. México.«
$§16.00 - $36.00

Es una

microondas.

Marca libre, (pirateria)
Taiwan, Japén, Chinag,
México.

$5.00 - $25.00

Material: PPS

inea de productos muy pequena,
unicamente tiene dos modalidades: rectangular-
tamano sandwichera y panera-tamano mediana.
Viene en colores sélidos y pastel.

No son para

Estos productos son los
mds vendidos en el
mercado, cuentan con
tfodo tipo de colores,
formas, tamanos vy
texturas. Se venden en

América Latina
principalmente y Asia.
Su precio es muy

accesible y se encuentran

a la venta en los
mercados,  tianguis vy
supermercados. Se

venden por mayoreo.




Tontarelli. ltalia.
$16-$170

Material: PP5 y
LLDPE

&Z/ Es una marca muy reconocida en
Europa, en México apenas estd
enfrando al mercado. Cuenta con
una amplia produccion de
contenedores de distinias formas.
Los colores los prefiere brillantes,
utiliza transparencias  con sdlidos
combinados en sus disenos. Sus

precios son muy variados y solo se

vende en fiendas
departamentales.

Se utilizan para uso normal,
microondas, congelador y
lavavdijillas.

v

Adler International.
México.
$30 - $69

Esta marca fabrica diferentes
tamanos de viandas.

No se pueden tllizar en
microondcs ni en lavavaijillas.
Unicamente siven para
guardado de dalimento y se
venden en paguete con
distintos tamanos, su
presentacion es en  colores
solidos vy brillantes.

v L ras=ng
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Easy Seal. USA.
$22 - §110

Material : PP5

.4

Cuenta con una amplia gama de articulos de diferentes formas, colores y tamanos.
Esta marca unicamente se deberd emplear en homos de microondas, también se
pueden colocar en el lavavdijilas. Este articulo se vende en Liverpool y Palacio de

Hiero.

@
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Ideas, linea y hogar.

México. $10 - $28
Material: PP5

v

Tupperware. México — USA
$12 - $240

Material: PP5 y LLDPE

Esta es una linea muy econdmica,
cuenta con disefios rectangulares y
fres tamanos (chico, mediano vy
grande), utiliza colores vivos y sus
contenedores se pueden usar en
microondas y congeladores.

Esta marca es de las mds reconocidas a nivel
mundial. Tiene una amplia variedad de Tuppers,
disefios y colores. Utiliza pldsticos traslticidos vy
opacos; en sus productos podemos encontrar
texturas combinadas con partes lisas. Sus precios

son muy variados.

Podemos encontrar Tuppers para uso normal,
microondas, congelador y lavavdiillas. Este articulo

Unicamente se vende por catdlogo.

O
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ANALISIS DE LA COMPETENCIA DIRECTA

CoMO RESULTADO DEL ESTUDIO DE LOS PRODUCTOS DE COMPETENCIA DIRECTA, SE
OBTUVIERON LOS SIGUIENTES DATOS!:

FUNCIAON

EXISTEN CUATRO FUNCIONES PRINCIPALMENTE EN EL MERCADO:

- PARA MICROONDAS.

- PARA REFRIGERAR Y CONGELAR ALIMENTOS.

- PARA ARTICULDS QUE SE PUEDEN LIMPIAR EN LAVAVAJILLAS.
- PARA TRANSPORTAR Y GUARDAR ALIMENTOS.

- TODOS TIENEN UN SISTEMA DE CERRADO HERMETICO.

INSTRUCCIONES GENERALES DE US0O Y CUIDADO

1.- LOS RECIPIENTES NO DEBEN COLOCARSE CERCA DEL FUEGO, SOBRE HORNILLAS, NI EN
HORNDS CONVENCIONALES O ELECTRICOS.

2.- EL USD DE UTENSILIOS METALICOS O AFILADOS DANA EL PRODUCTO.

3.- EVITE ELEMENTOS DE LIMPIEZA ASPEROS (FIBRAS METALICAS, POLVOS ABRASIVOS) Y
SOLVENTES EILI[MIBEIS DE ALTA POTENCIA.

4.- LOS CONTENEDORES SON RESISTENTES A MANCHAS Y OLORES, S| ESTO SUCEDE,
DEJENSE REMOJAR DURANTE LA NOCHE, AGREGANDO UNA CUCHARADA DE CLORO POR
CADA TAZA DE AGUA.

5.- NO ALMACENE LOS RECIPIENTES TAPADOS CUANDO NO ESTEN EN USO.




6.- PARA DESPRENDER LAS ETIQUETAS ADHESIVAS 0O EL RESIDUO DEJADO POR ELLAS,
APLIQUE SOBRE ESTAS UN POCO DE ACEITE VEGETAL Y TALLE CON UN ALGODAN O TRAPD
SUAVEMENTE.

7.- PARA EVITAR LA FORMACIAN DE VAPOR Y LA POSIBILIDAD DE QUEMADURAS, NO TAPE EL
RECIPIENTE CUANDO SE USE EN EL MICROONDAS.

B.- PARA EVITAR MANCHAS PERMANENTES Y BURBUJAS, EVITE RECALENTAR LAS

COMIDAS QUE CONTENGAN EXCESO DE ACEITES, GRASAS, AZUCARES O TOMATES.

9.- PARA LIMPIAR GRASAS, REMOJE EL ENVASE EN AGUA CALIENTE Y JABAN. ALGUNAS
VIANDAS PUEDEN LAVARSE EN LAVAVAUJILLAS.

10.-PERMITA QUE SUS COMIDAS O Lfl’.{!UIDDS CALIENTES SE ENFRIEN ANTES DE SER
VACIADDOS A LOS RECIPIENTES.

11.-LAS TAPAS Y LAS BASES DEBEN GUARDARSE POR SEPARADO PARA QUE SE AIREEN.

EJEMPLOS DE INSTRUCTIVOS PARA EL USO DE ESTE ARTICULDO:
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INSTRUCCIONES PARA RECALENTAR LOS ALIMENTOS

1.-LAS VIANDAS QRUE ESTAN DISENADAS PARA RECALENTAR ALIMENTOS EN HORNO DE
MICROONDAS, NO SE DEBEN USAR EN HORNOS 0O ESTUFAS CONVENCIONALES NI BAdJO
DISPOSITIVOS PARA DORAR ALIMENTOS.

2.-NUNCA DEBE TAPARSE EL HERMETICO, CUANDDO SE INTRODUZCA EN EL HORNO.

3.-NO MANIPULE LOS RECIPIENTES CERCA DEL FUEGQO.

4.-SUJETE EL ENVASE POR LAS ASAS Y TENGA CUIDADO CON EL VAPOR AL MOMENTO

DE SACARLO DEL HORNO.

5.-NO DEJE ENVASES DENTRO DEL HORNO CUANDO NO ESTE EN USO.

6.-LOS CONTENEDORES NO DEBEN EMPLEARSE PARA COCINAR TOCINO EN EL MICROONDAS
NI PARA HACER CARAMELOS.

o 7.-CONSULTE EL MANUAL DEL MICROONDAS PARA CONOCER OTRAS INDICACIONES E
INSTRUCCIONES A SEGUIR.

LA CAPACIDAD Y LAS FORMAS MAS CONVENCIONALES DE ESTOS CONTENEDORES SON LAS
SIGUIENTES!:

Rounds Ovals Rectangles Squares ﬁ

Rondes Ouvrés Rectangulaires | Carrées g

Redoados Olvés Rectangulares .. | Cuadrados <

8oz Lunch Bax 1

160z, 2002 60OmM 1 1L

1Q Bz T75m 150t 13L

15Qe 180z 16  14L 2 19L

2a 1Q 250 23L 2800 24L ;

35 20t 1Ga  37L 12Gel 450 Pastiies Comodors Peindvddo 2 Compacio Serverss




ESTETICA

EN EL MERCADO, LA ESTETICA DE LOS PRODUCTOS CON RESPECTO AL COLOR, TEXTURA Y
TAMANO NO VARIA, SIN EMBARGO ENCONTRAMOS COMBINACIONES MUY PARECIDAS ENTRE
si, POR EJEMPLO:

- EL MANEJO DE cOLOR UNICO PARA TODO EL PRODUCTO (SIN TRANSPARENCIAS).

LAS COMBINACIONES DE CONTENEDORES TRANSLUCIDOS CON TAPADERAS DE

COLOR SOLIDO.

EL USO DE COLDORES BRILLANTES, LOS MAS COMUNES SON: AZUL, BLANCO

Y VERDE.

LA APLICACIAGN DE DIFERENTES TEXTURAS EN LA PARTE SUPERIOR DEL

ARTICULDO (TAPADERAS).
- LOS CONTENEDORES EN SU MAYORIA SON DE UN TAMANO ESTANDAR. (TAMAND

CONVENCIONAL QUE TIENEN LOS CONTENEDORES. (VER PAG 22)

ERGONOMIA

EN ESTOS PRODUCTOS, ENCONTRAMOS TODO TIPO DE FORMAS CON UN ESTANDAR
ERGONGMICO. ESTE TIPO DE DISENO FACILITA SU MANEJO: LAVADO, GUARDADO Y DESTAPE
DEL ARTIiCULO.
EJEMPLO:
- TODOS LOS MODELOS SON DE FORMAS AMABLES RUE HACEN FACIL SU
MANTENIMIENTD Y PUEDEN SER USADOS CON TODA CONFIANZA Y SIN NINGUN RIESGO.
- ALGUNAS VIANDAS EN SU DISENDO TIENEN MUESCAS, INDICANDO COMO SE
PUEDE TOMAR EL ARTICULO CON MAS SEGURIDAD.
- LA MAYORIA DE LAS TAPADERAS, POR TENER UN SELLADO HERMETICO, CUENTA CON
OREJAS, BROCHES Y/O AGARRADERAS, LAS CUALES FACILITAN EL ABRIR Y CERRAR DEL m
PRODUCTO.

e S 0\6




MUESCA PARA DESTAPAR DOREJA PARA DESTAPAR CERRADO HERMETICO CON HENDIDURA PARA SOSTENER
CON MAS FACILIDAD. COMODAMENTE. BROCHE DE SEGURIDAD MEJOR EL ARTIiCULDO
(BROCHE METALICO).

PRODUCCIAON

LA PRODUCCIAN DE ESTOS ARTICULOS ES RELATIVAMENTE BARATA, SE DEBE A QUE EL
MATERIAL CON EL QUE ESTAN FABRICADOS (PLAsTico PP5 Y LLDPE), ES
MULTIDISCIPLINARIO.

ESTOS MATERIALES TIENEN UNA DEMANDA CRECIENTE EN PRODUCTOS DE LA INDUSTRIA
DOMESTICA, DE LA CONSTRUCCIAN, DE LA FARMACEUTICA, DE LA AERONAUTICA ETC., POR
LO QUE LOS PROVEEDORES DE MATERIA PRIMA, LOS MARUILADORES Y LOS INDUSTRIALES,
ATIENDEN UNA INFINIDAD DE PRODUCTOS TERMINADOS CON PROCEDIMIENTOS SENCILLOS
Y AUTOMATIZADOS. ESTOS PROCEDIMIENTOS Y MATERIALES RESULTAN ALTAMENTE
RENTABLES YA QUE PERMITEN ABATIR COSTOS QRUE SE PROYECTAN EN LOS BAJOS
PRECIOS DE SUS ARTICULOS.

LA CALIDAD DEL PRODUCTO NO SOLO DEPENDE DEL POLIMERO QUE SE UTILICE, SINO QUE
ESTA CIRCUNSTANCIALMENTE LIGADA AL TIPO DE MARUINARIA, MOLDES,

)
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ESPECIFICACIONES Y PROCEDIMIENTOS DE CADA MERCADO.




PRODUCTOS DE COMPETENCIA INDIRECTA

SE CONSIDERAN PRODUCTOS DE COMPETENCIA INDIRECTA A AQUELLOS QUE
EXISTEN EN EL MERCADDO Y QQUE SON SIMILARES AL PRODUCTO OBJETIVO A

DISENAR.

Bolsas: Se usan para contener y proteger los alimentos,
cubriendolos del polvo y otros confaminantes. Por lo general, una
vez que el producto se consume, la envoltura se tira. Las bolsas
se adquieren en varios tamanos y colores, las mds comunes son

v
Loncheras

Este arliculo es muy
practico para transportar
varios dlimentos en un
mismo contenedor, sin
embargo si éstos no estdn

fransparentes. Su sistema de cerado es por medio de nudos.
Estos productos se adguieren en supermercados o bien, se
compran en paquetes de 50 piezas, el precio varia segun la
marca.

Bolsas de pldastico “

Estos articulos
estdn disenados
exprofeso para
guardar o
transportar un
determinado tipo
de alimento.

» Contenedores de

unicel.

Estos contenedores son de “Usese y
filese”, no son hemméticos, la
tapadera  Unicamente cubre los
adlimentos, por lo tanto no ofrecen
ninguna seguridad durante su
fransporte.

Estos articulos se obsequian en
restaurantes y tiendas de autoservicio
donde se adaguieren alimentos,
fambién se pueden comprar en
paquetes de100 unidades.

perfectamente
acomodados y
distribuidos, pueden
dermamarse.,

Estos articulos se compran
individualmente o

en

paquetes de 12 unidades.

M\
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ANALISIS DE COMPETENCIA INDIRECTA

CoMO RESULTADO DEL ESTUDIO DE LOS PRODUCTODS DE COMPETENCIA INDIRECTA, OBTUVE
LOS SIGUIENTES DATOS!

VENTAJAS

- ESTOS ARTICULOS LOGRAN CONTENER LOS ALIMENTOS PARA TRANSPORTARLOS DE UN
LUGAR A OTRO.

- MANTIENEN LOS ALIMENTOS CUBIERTOS, FUERA DE POLVO Y DE ALGUNOS OLORES.

- SON FACILES DE ADRUIRIR Y MUY ECONGMICOS.

DESVENTAJAS

-LA MAYORIA DE ESTOS PRODUCTOS SON DESECHABLES.

-NO PROTEGEN AL CIEN POR CIENTO LOS ALIMENTOS.

-NO SON HERMETICOS, POR LO TANTO, SU CONTENIDO SE PUEDE DERRAMAR FACILMENTE.
-POR SU FORMA ESPECIFICA Y POCA RESISTENCIA, NO TODOS LOS ALIMENTOS SE PUEDEN
TRANSPORTAR EN ESTOS CONTENEDORES.

-DESPUES DE USARSE, SON POCO HIGIENICOS.

POR LO GENERAL, ESTOS PRODUCTOS SE USAN POR IGNORANCIA, POR COMODIDAD (POR NO
CARGAR EL CONTENEDOR) O SIMPLEMENTE, PORQUE ESTE TIPO DE USUARIO NO ES MUY
EXIGENTE Y LE RESULTA MAS PRACTICO, RAPIDO GUARDAR Y TRANSPORTAR LOS ALIMENTOS
DE ESTA MANERA.

/M
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PRODUCTOS ANALOGOS
SE LLAMAN PRODUCTOS ANALDE‘:DE, A AQUELLOS QUE TIENEN VALORES O

PROFPIEDADES SEMEJANTES A LOS DE NUESTRO PRODUCTO.

En estos productos
podemos guardar los
alimentos y
frasladarlos de un
lugar a ofro. Existen
muchos disenos y de
muy variados
materiales (madera,
pléstico, metal, etc.)

Jarras y vasos Estos articulos son contenedores de
A liguidos, algunos tienen tapadera. Se
fabrican en diferentes tamafos vy
colores,
' 6” Contenedores

Charolas «

Estos productos son similares a las
viandas, contienen el alimento y se
pueden transportar, tfienen la
desventaja de no usar tapadera. Se

», pueden adaquirir en tiendas

departamentales, su mantenimiento y
uso es muy sencillo, no necesitan

instructivo.

Este articulo es para contener alimentos al aire libre. Por
su disefno, el producto se puede trasladar de un lugar a
oftro, ya sea jaldndolo en blogque o cargando
individualmente las charolas. La mayoria de estos
contenedores son de pldstico,



- ] £
\ ' “m Este contenedor se usa
' 3 Fd principalmente para agua,
en algunas ocasiones se
usa también como
depdsito de ropa y de
otros  materiales.  Estd

\_ fabricado en pldstico y es
Las canastas son articulos que por lo de gran resistencia vy
general siven para contener y  transportar v durabllidad. En el
diferentes articulos. Existen de muchos tipos, . mercado, podemos
tamanos y materiales. Cubetas y Jicaras encontrar una gran
varedad de colores vy

tfamanos.

» Canastas

Estos articulos sirven para
depositar basura, cuentan
con una tapadera, la cual
evita que los olores salgan.
Son féciles de transportar y
se venden en cualquier
supermercado.

Contegledor de
cubiertos

Botes de basura
Este producto contiene los cubiertos separados, es de
pldastico y se puede lavar facimente, Se disena en varios
colores y su precio es muy economico.




Su funcién principal es la de
contener objetos o}
alimentos que previamente
han sido lavados,
colocdandolos aqui para
que escurma el liquido
sobrante, En el mercado
existe una diversidad de
modelos, por ejemplo: para
utensilios de cocina, para
frutas vy verduras, efc,
Generalmente estos
productos son de pldstico.

Ensaladera

Saleros y
especieros

Y

Estos pequefios contenedores
en su mayora cuentan con
tapadera, la que pemite
proteger y mantener frescas vy
secas las especies. Por ser un
producto de pldstico es
resistente y facil de lavar,

Es un objeto, disenado para contener y mezclar los vegetales antes
de consumirse. Generalmente se fabrica en plastico ligero, su
precio es muy econémico.

O
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ANALISIS DE PRODUCTOS ANALOGOS

DENTRO DE ESTA VARIEDAD DE PRODUCTOS, ENCONTRE QUE ESTOS ARTICULOS TIENEN

EN COMLUN LO SIGUIENTE:

- POR SU FUNCIONAMIENTO, SU OBJETIVO ES CONTENER DIFERENTES PRODUCTOS Y
MANTENERLOS EN BUEN ESTADO.

- POR EL MATERIAL CON EL QUE ESTAN FABRICADOS, GENERALMENTE SON DE
PLASTICO, LIGEROS Y SE PUEDEN TRANSPORTAR FACILMENTE.

- POR SU DISENDO, ESTOS ARTICULOS LOS ENCONTRAMOS EN DIFERENTES TAMANOS Y
FORMAS.

- POR SU PRESENTACION, EXISTE UNA GRAN DIVERSIDAD DE COLORES Y TRANSPARENCIAS.

CONCLUSIAN

EL ESTUDIO DE MERCADD DE CONTENEDORES DE ALIMENTOS, ME PERMITIO CONOCER
PRINCIPALMENTE LA DIVERSIDAD DE VIANDAS QRUE EXISTE EN EL MERCADO, LAS
CARACTERISTICAS EN CUANTO A DISENDO, ESTETICA, MATERIA PRIMA, VOLUMEN DE
PRODUCCION, COSTOS Y PREFERENCIA DE LOS USUARIOS.

EN EL ESTUDIO, ENCONTRE QUE LA MAYORIA DE ESTOS ARTICULOS ESTAN FABRICADOS EN
PLASTICO RESISTENTE, TAMBIEN PUDE CONSTATAR QUE EXISTE UNA GRAN DEMANDA, PESE A
LA VARIEDAD DE DISENOS, TAMANOS, MARCAS Y PRECIOS, LO CUAL, LO HACE SER UN
PRODUCTO POLIVALENTE.

ES IMPORTANTE MENCIONAR QUE EN EL ESTUDIO REALIZADO, NO ENCONTRE UNA VIANDA
QUE CALIENTE LOS ALIMENTOS, LAS QUE EXISTEN, LO HACEN POR MEDIO DE UN PRODUCTO
COMPLEMENTARIO COMO LO ES EL HORNO DE MICROONDAS.

EN ESTE CONTEXTO, LA FABRICACIGN DE UNA VIANDA CALENTADORA DE ALIMENTOS, LLENh

UN VACIO EXISTENTE EN EL MERCADO.

O
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ESTUDIO TECNICO
FACTORES DE USO Y FUNCIONAMIENTO

DE ACUERDO AL PROYECTO DE DISENAR UNA VIANDA QUE ADEMAS DE TRANSPORTAR Y
PROTEGER, AUTO-CALIENTE LOS ALIMENTOS, A TRAVES DE LA REACCIAN QUiMIBA DE UNA
PASTILLA, QUE AL CONTACTO CON EL AGUA, PRODUCIRA EL CALOR DESEADO PARA
CALENTAR LA COMIDA; FUE NECESARIA LA PARTICIPACIAN DE UN QIJIIMIBCI Y UN INGENIERO
EN METALURGIA, QUIENES NOS FACILITARON INFORMACIAN PARA CALCULAR Y ENTENDER
EL PROCESO DE CALENTAMIENTO DE LA PASTILLA QUIMICA.

DEBO MENCIONAR, QUE GRACIAS A ESTE TRABAJO INTERDISCIPLINARIO, LA PARTE TECNICA

DEL CONTENEDOR ES FUNCIONALMENTE FACTIBLE.
TAMBIEN SE RERUIRIERON LOS SERVICIOS DE UN DISENADOR INDUSTRIAL, EL QUE SE
~ RESPONSABILIZO DE LA ESTETICA DEL PRODUCTO, HACIENDOLO ATRACTIVO Y FUNCIONAL

PARA LOS CONSUMIDORES.

FUNCION — SECUENCIA DE USO

EL PRODUCTO FUNCIONARA DE LA SIGUIENTE MANERA:

LA “VIANDA CALENTADORA DE ALIMENTOS” SERA UN ARTICULO GUE GRACIAS A LAS
CARACTERISTICAS PROPIAS DEL MATERIAL CON EL QUE ESTARA FABRICADA (PLASTICO
POLIPROPILENO, PASTILLA QRUIMICA Y AGUA), PODRA TRANSPORTAR Y CALENTAR LOS
ALIMENTOS CUANDO LA PERSONA AS|i LO RERUIERA, SIN HACER USO DE OTRA FUENTE DE
ENERGIA.

PARA SU USO, PRIMERO SE INTRODUCIRAN LOS ALIMENTOS AL RECIPIENTE, QUE SE TAPARA
HERMETICAMENTE PARA EVITAR QUE ESTOS SE DERRAMEN; POSTERIORMENTE PARA
CALENTAR EL CONTENIDO, EL USUARIO COLOCARA LA PASTILLA EN LA PARTE INFERIOR
INTERNA DEL RECIPIENTE E INTRODUCIRA AGUA POR LA PARTE SUPERIOR DEL CONTENEDOR
QUE AL LLEGAR A MEZCLARSE CON LA PASTILLA REACCIONARA QUIMICAMENTE Y PRODUCIRA




EL CALENTAMIENTO DESEADO EN LOS ALIMENTOS.

EL VAPOR Y GASES QUE SE PRODUCEN, SUBIRAN POR LAS PAREDES LATERALES
PREVIAMENTE PERFORADAS, DE ESTA MANERA EL PROCESO SE REPETIRA COMO SE INDICA
EN EL SIGUIENTE ESQUEMAI

—_— 5
PASTILLA REACCION DE CALENTAMIENTO
PASTILLA - AGUA
INTEGRACIAN AL CONTENEDOR GENERA
E INICIA ENFRIAMIENTO — VAPOR Y GASES

UNA VEZ UTILIZADA ESTA VIANDA, SU LIMPIEZA SE HARA UNICAMENTE CON AGUA Y JABGAN

Y EN CASO EXTREMO SE PODRAN INCLUIR UNAS GOTAS DE CLORD.
(VER INSTRUCCIONES GENERALES DE USO Y CUIDADO RAG 19)

NUMERO DE PARTES RUE INTEGRAN EL PRODUCTO

ESTA CONFORMADO POR SIETE PIEZAS Y LA PASTILLA:

-LA PRIMERA, CORRESPONDE AL CUERPO 0O CAJA CONTENEDORA QRUE HACE DE DOBLE
FONDO: UN ESPACIO PARA LA PASTILLA QRUIMICA (NO TIENE CONEXION CON LOS
ALIMENTOS).

-LA SEGUNDA SE REFIERE AL CONTENEDOR DE ALIMENTOS.

-LA TERCERA SE REFIERE A LA TAPA RUE CERRARA LA VIANDA HERMETICAMENTE Y A
PRESION. POR DONDE SE INTRODUCIRA EL AGUA. (PARTE SUPERIOR).

-DE LA CUARTA A LA SEPTIMA CORRESPONDEN A TRES TAPAS INTERNAS Y UN TAPAN
PEQUEND.

ESTAS PIEZAS SE FABRICARAN COMO PIEZAS SEPARADAS.

- UNA PASTILLA CALENTADORA /\
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ESQUEMA DE TRANSMISIAON DE CALOR

LA PASTILLA SE PRODUCIRA QUIMICAMENTE EN UN LABORATORIO.
CORTE DE VIANDA PARA EL FUNCIONAMIENTO

TAPA HERMETIC ENTRADA DE AGUA
INTERNA

) g
ﬁ =3 m PARED DE VAPOR Y

AGUA

SALIDA
DE
VAPORES

ALIMENTO

PASTILLAQUIMICA ~ «—— ) CORTE

LA SALIDA SE TRANSMITIRA EL CALOR
DE LOS A TRAVES DE LAS
GASES ES PAREDES Y LA PARTE
POR LAS INFERIOR.

PAREDES

LATERALES.

O
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.- Una vez que tenga armada su
vianda, con la pastilla en el interior,
coloque sus alimentos.

~Ya que la vianda esté
herméticamente cerrada, destape el
orificio del centro y vierta agua hasta la
medida senalada.

.- Tape correctamente los

alimentos.

.- Espere un minuto para
disfrutar de sus alimentos
calientes.

VIANDA CALENTADORA DE ALIMENTOS

Syrel Jiménez Lobato

O
Centro de | tigacion de =
ntro de Investigacién o (:\j (:)

Disefio Industrial Ad
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MATERIALES Y PROCESOS
MATERIAL: PLASTICO.
NOMBRE: POLIPROPILENO PP5
FUNCION: CONTENEDOR DE ALIMENTOS

POLIPROPILENDO PP 5
INTRODUCCIAN

EL POLIPROPILENO (POLYPROPYLENE PP) ES UN TERMOPLASTICO QUE TIENE UN BUEN
EQUILIBRIO DE RESISTENCIA TERMICA Y RUIMICA, EXCELENTES PROPIEDADES MECANICAS Y
ELECTRICAS, ASI COMO FACILIDAD DE PROCESAMIENTO.

EL POLIPROPILENDO PERTENECE A LA FAMILIA DE LAS POLIOLEFINAS TIENE UNA DENSIDAD DE
DE 0.90 &/cM3, CON UN RANGO DE CONTRACCION DE 1 A 2%, Y UNA CAPACIDAD DE
RESISTENCIA AL IMPACTO DE 600 KG/CM?2

LA PRODUCCIAN COMERCIAL DE PP CRISTALINO, SE INICIO A FINALES DE 1957. FUE EL
PRIMER POLIMERO CON APLICACIONES EN TODAS LAS TECNICAS DE PROCESAMIENTO!
MOLDEADO POR INYECCION, EXTRUSIOGN DE PLACAS Y PERFILES, PELicULAS, ETC.

EL POLIPROPILEND ABRIO NUEVOS MERCADOS FPARA EL EQUIPO DE MOLDEO, AL CAPITALIZAR
LAS PROPIEDADES BASICAS DE LIGEREZA, RIGIDEZ Y RESISTENCIA QU‘MIDA, CAPACIDAD
UNICA PARA FORMAR BISAGRAS INTEGRADAS, ALTA RESISTENCIA TERMICA Y TENACIDAD
CUANDO SE MEZCLA CON ELASTOMEROS. ‘

ACTUALMENTE HAY CASI 120 cOMPANIAS PRODUCTORAS EN EL MUNDDO DE

POLIPROPILENO.




PROPIEDADES
EL POLIPROFILENO NO ES UN PRODUCTO UNICO, HAY CIENTOS DE POLIPROPILENOS CON
PROPIEDADES Y CARACTERISTICAS DIFERENTES. CUENTA CON UNA GRAVEDAD ESPECIFICA
DE 0.91 B/cM®.
SuU MONAMERO BASE TIENE LA SIGUIENTE ESTRUCTURA MOLECULAR: lé—g-z— g

CA; CH; CH; CH,
EXISTEN DIFERENTES TIPOS DE POLIPROPILEND:
esPOLIPROPILENDO HOMOPOLIMERD
ePOLIPROPILENDO COPOLIMERO IMPACTO

*POLIPROPILENDO COPDLIMERO RANDOM
sPOLIPROPILENO MODIFICADD
ePOLIPROPILENDO T.P.O. (MEZCLADO CON EPDM)

EL POLIPROPILENO QRUE SERA UTILIZADO EN ESTE PROYECTO ES EL PP COPOLIMERO
IMPACTO, QRQUE SE OBTIENE POR EL PROCESO DE POLIMERACIAN. ESTE TIPO DE PP
REACCIONA CON ETILENO + CATALIZADOR, AL CUAL SE LE PUEDE ADICIONAR E.P.D.M. EN
DIFERENTES PORCENTAJES, DEPENDIENDDO EL GRADO IMPACTO.

CONCEPTO MEDIDA cosTO

POLIPROPILENO 1 LIBRA $3.32
GRADO DE INYECCIAN.




VENTAJAS Y DESVENTAJAS

LAS VENTAJAS DE UN PRODUCTO, VARIAN SEGUN EL USUARIO. ACTUALMENTE SE HAN
SUPERADDO MUCHAS DEFICIENCIAS DE LOS POLIPROPILENDS.
PROPIEDADES RUE SE CONSIDERAN VENTAJAS INHERENTES DEL POLIPROPILENDO:

®BAJO PESO ESPECIFICO (pensibab. ALTO FLudo 0.907¢/cm3 . Bauo FLuua 0.912g/cmd)
®EXCELENTE RESISTENCIA QU‘MlCA.

®ALTA TEMPERATURA DE FUSIAN. (ALTO FLUJD. 160-165C. BAJD FLUJO. 160-164C)
®BUEN BALANCE RIGIDEZ/TENACIDAD.

®*ADAPTABLE A MUCHOS METODOS DE TRANSFORMACIAN.

* GRAN VARIEDAD DE CLASES ESPECIALES.

®EXCELENTE PROPIEDAD DIELECTRICA. ( ALto FLudo. 700 kv/icm. Baso FLuso700 kvicm.)

eBAJD CcOSTO (POR UNIDAD DE VOLUMEN).

®eBUENAS PROPIEDADES DE BARRERA A LA HUMEDAD.(ABSDRCIAN DE ABUA. <2MQ)

®RESISTENCIA AL CALOR CONTINUO.

ADEMAS DE ESTAS PROPIEDADES, ESTE MATERIAL PERMITE INYECTAR PAREDES DELGADAS O
GRUESAS, PUEDE ESTAR EN CONTACTO CON ALIMENTOS, ES ATOXICO, NO GUARDA OLORES
NI SABORES.

PROPIEDADES RUE SE CONSIDERAN DESVENTAJAS DEL POLIPROPILEND:
®|NFLAMABILIDAD.

®FRAGILIDAD A BAJAS TEMPERATURAS. (EXISTEN PP CUYA TEMPERATURA DE
FRAGILIDAD ES INFERIOR A —122 ° F(-80° ©C) Yy coN MADULOS DE FLEXIAON, MAYORES
RUE 1.5 MILLONES DE IB/PULG? (10-300MPA)




*RIGIDEZ MODERADA.
*L0OSs POLIMEROS SE IMPRIMEN, PINTAN Y PEGAN SIN PROBLEMA).
*BAJA RESISTENCIA UV. (LOS ESTABILIZADORES DE AMINAS IMPEDIDAS ESTERICAMENTE,
SON ESENCIALES PARA LOS PP RESISTENTES A LA LUZ ULTRAVIOLETA, QUE SOPORTAN
HASTA 10 ANDOS DE EXPOSICION).
*NEBULOSIDAD, FALTA DE TRANSPARENCIA. (SE APLICA EL GRADO MODIFICADO RANDOM
O CLARIFICADOR, EL CUAL COMBINA LAS PROPIEDADES MECANICAS DEL PP CcON UNA
EXCELENTE TRANSPARENCIA).
*BAJA RESISTENCIA CUANDO ESTA FUNDIDO.

EXISTEN VARIOS GRADOS MODIFICADOS QUE CONTIENEN FIBRAS DE VIDRIO, CARBONATO
DE CALCIO, TALCO 0O MICA, LOS CUALES MEJORAN LAS PROPIEDADES MECANICAS DEL
POLIPROPILENDO. PARA LA REALIZACIAON DE LA VIANDA SOLO SE VAN A USAR PIGMENTOS Y
ALGUN TIPO DE CLARIFICANTE PARA OBTENER EN ALGUNAS PARTES MAS TRANSPARENCIA Y
BRILLO.

TECNICAS DE PROCESAMIENTO

®|NYECCIAN.
®EXTRUSION.
SEXTRUSIAN SOPLOD.
®TERMO FODRMADD.

PROCESO DE INYECCION

CoON EL PROCESO DE INYECCION SE PUEDEN PRODUCIR PIEZAS COMPLEJAS, CON
SUPERFICIES LISAS; PAREDES DELGADAS 0 GRUESAS, EXCELENTES PROPIEDADES DE
RESISTENCIA, ELEVADA PRODUCTIVIDAD, PIEZAS LISTAS PARA ENSAMBLE O US0O FINAL. /_\
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EL PROCESO DE INYECCION ES UN PROCESO DE TRANSFORMACION PARA MOLDEAR
PLASTICO EL CUAL VA A SER ALIMENTADO DE MATERIA PRIMA EN FORMA DE POLVOS O
PELLETS AL INTERIOR DE UN DEPOSITO DONDE VA A SER RECIBIDO POR UNA TOLVA.

ESTE DEPOSITO TRANSPORTA EL MATERIAL A UNA CAMARA CALEFACTORA DONDE SE FUNDE
Y CONDUCE EL MATERIAL, A TRAVES DEL GIRO DEL HUSILLO, A LA CAVIDAD DE UN MOLDE
CERRADO BAJO PRESIGN. EL PRODUCTO SE PUEDE RETIRAR DEL MOLDE DESPUES DE QUE
PASO UN TIEMPO DE ENFRIAMIENTO.

ETAPAS DE PROCESO DE INYECCIAGN

CIERRE DEL MOLDE,
INYECCIAN.
SOSTENIMIENTO.
ALIMENTACION.

- ENFRIAMIENTO.

- APERTURA DEL MOLDE.

- EXPULSIAN DE LA PIEZA.

|
2.
3.
4,
8.
6.
b7

SE LE LLAMA MOLDE DE INYECCION AL ARREGLO DE VARIOS ELEMENTOS ENSAMBLADOS,
FIJOS Y MOVILES, QUE CUENTAN CON LA CAVIDAD DE LA FORMA DEL PRODUCTO DESEADO,
ENTRE LA CAVIDAD O PARTE NEGATIVA Y EL CORAZGON O SECCIAN POSITIVA.

LAS FUNCIONES BASICAS DE UN MOLDE SON LAS DE DISTRIBUCIAON Y ACOMODO DE MASA
PLASTICA FUNDIDA, FORMACION DEL PRODUCTO, ENFRIAMIENTO, SOLIDIFICACIAON DEL
MATERIAL Y EXPULSIAN DE LA PIEZA.

EN LA ETAPA DE SOSTENIMIENTO ES DONDE SE VA A GENERAR UNA PRESION SOBRE EL
MATERIAL PARA COMPACTAR LA PIEZA Y CON ESTO EVITAR QUE ESCAPE PLASTICO DEh

MOLDE EN CONTRAFLUJO MIENTRAS EL PRODUCTO SOLIDIFICA. U

( VER DETALLE PAG.54 )



APLICACIONES

CorPOLIMERO IMPACTO + INYECCIAN = RECIPIENTES PARA COMIDA, HIELERAS, JUGUETES,
PERFILES, TUBOS, CAJAS DE USO RUDO O INDUSTRIAL, ELECTRODOMESTICOS, TAPAS,
CONTENEDORES, ARTICULOS MEDICOS Y OTROS.

O




COMPOSICIAN DE LA PASTILLA E{IUiMICA
DESCRIPCION DE LA PASTILLA

LA PASTILLA ESTA COMPUESTA DE: MAGNESIO, /:\E:IDEI TARTARICO, CARBON ACTIVADO,
HARINA DE TRIGO Y AGUA.

MATERIAL: MAGNESIO
CLASIFICACION: METAL ALCALINOTERREO GRUPO 2.

TIENE COMO SiMBOLO guiMico: Mg
NUMERO ATAOMICDO: 1 2
MASA ATAOMICA: 24,3050

DENSIDAD: 1,74
PUNTD DE FUsIiON: ( °C ): 650
PUNTDO DE EBULLICION: ( °C ): 1090

ESTRUCTURA CRISTALINA: HEXAGONAL.
COLOR Y BRILLD SEMEJANTE AL DE LA PLATA, ES MUY BRILLANTE Y BASTANTE DURO.

ENTALPIA DE FUSION (KJ.MOL '): 9,04
ENTALPIA DE EVAPORIZACIAON: KJ.MOL ' ): 128,7
FUENTES: AGUA DE MAR (SALES DE MAGNESIO: 1,29 KG DE MAGNESIO/M3), EPSOMITA,

(MgSO,.7H,0), MagNEsiTA (MgCO.)), boromita (CaMg(CO,),

X
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HISTORIA

DESCUBIERTO EN 1754 POR Jd. BLAKE.

LAS RESERVAS NATURALES DEL MAGNESIO SON CONSIDERABLES: EN LA CORTEZA
TERRESTRE, ES EL ELEMENTO QUE OCUPA EL OCTAVO LUGAR EN ORDEN DECRECIENTE DE
ABUNDANCIA (2,2%). REPRESENTA EL SEGUNDO CATION MAS IMPORTANTE DEL SECTOR
INTRACELULAR, DESPUES DEL POTASIO Y ES EL QUINTO MINERAL POR SU ABUNDANCIA EN EL
ORGANISMO HUMANDO.

EXTRACCION DEL MAGNESIO

ACTUALMENTE St OBTIENE POR ELECTRALISIS pE MQCL, Funpipo can CaCL, vy NaCL, a una
TEMPERATURA DE 700-720°C EN CELDAS DOW (EL MAGNESIO SE PRODUCE EN EL CATODO
Y EL CLORO EN EL ANODO), Y POR REDUCCION siLicoTERMICA DE MJO EN coNTENEDORES
DE CROMO-NIQUEL (CON UNA MEZCLA DE FERROSILICIO [SI(FE)], EsPaTo rFLUor(CaF,) v
DOLOMITA CALCINADA), A BAJA PRESIGN Y 1160°C.

PROPIEDADES QUIMICAS.

EL MAGNESIO, EN UN MEDIO ALCALINO, ES INSOLUBLE Y S| SE ENCUENTRA EN UN MEDIO
AcIDO, ES FACILMENTE ATACADO.

SE VUELVE LIGERAMENTE MATE AL AIRE Y FORMA UNA CAPA COMPACTA DE OXIDO QUE
IMPIDE RUE EL PROCESO CONTINUE; Y, SI ESTA FINALMENTE DIVIDIDO, SE INFLAMA
FACILMENTE AL CALENTARLO. ARDE CON LLAMA BLANCA, INTENSA Y DESLUMBRANTE,
DEBIDO A GUE REACCIONA CON EL NITRAGENO Y EL DIAOXIDO DE CARBONO, ADEMAS DEL
OX{GENO, CUANDO ESTA HUMEDECIDO; POR ESTA RAZGON NO DEBE EMPLEARSE AGUA NI

M
N
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exTINTORES DE CO, PARA APAGAR UN FUEGO DE MAGNESIO.

REACCIONA CON LOS HALAGENOS FORMANDO DIHALOGENUROS. CON AGUA, REACCIONA
LENTAMENTE PUES FORMA UNA CAPA SUPERFICIAL DE HIDRAXIDO INSOLUBLE,
DESPRENDIENDOSE HIDROGEND.

TOLERANCIA HUMANA

uUsos

ALEACIONES LIGERAS PARA AVIONES, AUTOMAVILES Y BICICLETAS (CON ALUMINIO,
MANGANESO, LITIO, COBRE), LUCES DE EMERGENCIA Y COHETES DE SENALES.

EN FARMAGCEUTICA: LECHE DE MAGNESIA, ANTIACIDO ESTOMACAL Y LAXANTES.

LA INGESTA DIARIA. DEL Mg DEBE ESTAR ENTRE LOS 300 Y 350 mg./DiA PARA LOS
HOMBRES 280 mg./DiA, PARA LAS MUJERES ENTRE 320, Y PARA EMBARAZADAS ENTRE 350
mg./DiA. POR LO TANTO, NO ES NOCIVO PARA LA SALUD NI EL MEDIO AMBIENTE.

EL MATERIAL QUE SE VA A UTILIZAR EN LA ELABORACION DE LA PASTILLA PARA LA “VIANDA
CALENTADORA DE ALIMENTOS”, ES EL SIGUIENTE!:

MaeNEsIo (Mg) PDF 35-821 coN BAJOo cONTENIDO DE FIERRO (F€) PDF 6-696 vy TRAazAS

DE cArRBdAN (C) PDF25-284, 26-1075 Y 46-945, EL CARBAN PRESENTA PLANOS
ORIENTADOS.

O



REACCIAON RQuiMICA
EL CLORO HUMEDO, ATACA DE FORMA INTENSA AL METAL, MEDIANTE UNA SERIE DE
REACCIONES DE GENERO CATALISIS, DEBIDO A LA HIDROLISIS DEL CLORURO DE MAGNESIO
eN oxicLoruro MgO, MgClz:

2Mg CI 2+ H20 MgO, - MgCl2 + 2 HC |

2HCI+Mg—-> MgCL2 +H2

MgO, MgCL2 + H20 - Mg (OH)2 + MgCL2

LA REACCION FINAL POR CONSIGUIENTE ES:

Mg + 2 H20 - Mg (OH )2 + H2

PARA QUE EL MATERIAL SEA TRANSFORMADO EN HIDRATO, NECESITA DE UNA PERQUENA
CANTIDAD DE CLORO QUE LO VA A ENCONTRAR EN EL AGUA Y ASi SE PODRA HIDRATAR Y
OXIDAR NUEVAMENTE EL METAL.

REACCION DE HIDRATACION: MgO +H,0 - Mg(OH),

NOs DAMOS CUENTA QUE EL METAL HA SIDO OXIDADO, PORQRUE SE LE HA FORMA UNA CAPA

sLanca (Mg (OH),), LA cuAL IMPIDE QUE SIGA REACCIONANDO EL Mg. DeuJanNDO DE
CALENTAR.
LA REACCION DE OXIDACION ES LA sicuienTte: Mg+ O, 2> (MgO)

PARA QUE ESTA REACCION SE NEUTRALICE, SE LE PONDRA Acipo TarTARico (C,H Oy), que
VA A LIMPIAR EL MQ., cON EL FIN DE QUE ESTE SIGA REACCIONANDOLA CONTACTO CON EL
AGUA.

LA REACCION QUEDA COMO SIGUE: Mg(OH), + H® (C,HsO;4) = H,O + Mg (C,H.Oq ),

DE ESTA MANERA, EL MATERIAL DE LA PASTILLA SEGUIRA CALENTANDO

___________________________________________________ : - O O_
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MATERIAL: Acipo TARTARICO

EL ACIDO TARTARICO CORRESPONDE A LA FAMILIA DE LOS ACIDULANTES NATURALES; ES
EXTRAIDO COMO LA NATURALEZA LO PRODUCE SIN MODIFICAR SU ESTRUCTURA RUIMICA.

ES BIODEGRADABLE, POR SER UN ACIDO NATURAL NO PRODUCE RIESGO A LA SALUD NI AL
MEDIO AMBIENTE. SE CONDCE COMD SAL MONOPOTASICA, ES UN HIDROXIACIDO.

ASPECTO: POLVO CRISTALINO BLANCO, INCOLORDO Y TRASLUCIDO.

HUMEDAD (% MaX): 0.5

FORMULA!: CsH:0,

OH OH
I I
HOOCCH - CCHOOH

Uusos
ES UTILIZADO EN LA INDUSTRIA FARMACEUTICA (COMPUESTOS EFERVESCENTES), EN LA
VITIVINICOLA (CORRECTOR EN LA ACIDEZ DE VINOS, EXALTA EL SABOR FRUTADO), EN

ALIMENTOS (BEBIDAS SIN ALCOHOL, GASEOSAS Y JUGOS NATURALES, CARAMELOS,
PANIFICACIAN, ETC.) Y EN LA INDUSTRIA DEL ENVASE (BOLSA DE PAPEL MULTIPLIEGO CON
BOLSA INTERIOR DE POLIETILENO, BOLSONES DE POLIPROPILENO PARA UNA CARGA DE 500
@ 1000 KG. CON BOLSON INTERIOR DE POLIETILENDO.) NO ES DANINO PARA LA SALUD



MATERIAL: CARBAN ACTIVADO

ES IMPORTANTE MENCIONAR QUE EL CARBON ACTIVADO DA COMO RESULTADO QUE LOS
CARBONES TENGAN PROPIEDADES DIFERENTES AL CARBOAN NORMAL, ESTAS

CARACTERISTICAS DEPENDERAN DEL PROCESO DE ACTIVACIAN DE ESTE.
EL CARBON QUE UTILIZAREMOS, ES UN CARBON ACTIVADO EXTRUSIONADO, QUE PUEDE SER

REACTIVADO TERMICAMENTE.

| o

EL GRAN VOLUMEN DE SUS POROS Y SU EXTENSA
SUPERFICIE DE INTERCAMBIO, HACEN DEL CARBON
ACTIVADDO UNA EXCELENTE ELECCION PARA LA
ELIMINACION DE OLORES, LA DISMINUCION

DE CLORO, DE OZONO, DE MICRO-CONTAMINANTES
Y DE OTRAS SUSTANCIAS ORGANICAS DISUELTAS.

LA REACCIAN RUIMICA QUE SE EFECTUA AL HACER CONTACTO EL AGUA, EL MAGNESIO Y EL
CARBAN ACTIVADO, ES LA DE LIMPIAR EN FORMA DE FILTRO EL LIQUIDO INTRODUCIDO Y
AYUDAR A LA PRODUCEION DE VAPORES Y DE HIDRAGENDO, QUE VAN A SER EXPULSADOS
POR LAS PAREDES LATERALES DE LA VIANDA.

MATERIAL.: HARINA DE TRIGO
LA HARINA DE TRIGO ES 100% NATURAL, LA CUAL CONTIENE, HARINA DE TRIGO, NIACINA,

HIERRO, VITAMINA B, (TIAMINA), VITAMINA B2 (RIBOFLAMINA), Y ACIDO FALICO. LA HARINA
SE USARA SOLO COMO AGLOMERANTE EN LA PASTILLA QUIMICA,




GAS: HIDRAGENDO

SimMBoLD: H

CLASIFICACIAN: NO METAL. GRUPO 1
NUMERD ATAMICO: 1

MASA ATAMICA: 100744

NUMERO PROTOGN, NEUTRON: 1

PUNTO DE FUSION: (KLMD-) -25934
PUNTO DE EBULLICION: ( °C) — 252,87

ES GASEOSO0O, AL COMBINARSE CON EL OXIGENO FORMA EL AGUA, ES INFLAMABLE Y ARDE
CON LLAMA PALIDA, ES 14 VECES MAS LIGERDO QUE EL AIRE.

CoMO SABEMOS, EL HIDRAGENDO ES UN GAS FLAMABLE, POR LO TANTO ES IMPORTANTE QUE
NO HAYA NINGUN TIPO DE FUEGO CERCA DE LA VIANDA QUE PUEDA PROVOCAR QUE EL GAS
SE INFLAME.

EN LO QUE SE REFIERE A LA PASTILLA Y AL AGUA UTILIZADA, S| EXISTEN SOBRANTES, ESTOS
NO PODRAN USARSE NUEVAMENTE.

TANTO LA PASTILLA COMDO EL AGUA, UNA VEZ USADDOS DEBERAN TIRARSE A LA BASURA.

S1 AL MISMO TIEMPO SE UTILIZAN MAS DE 10 CONTENEDORES, CON SUS RESPECTIVAS
PASTILLAS, SE DEBERA HACERLDO EN UN LUGAR VENTILADO, POR LA CANTIDAD DE VAPOR Y
DE GAS QUE ESTO GENERA.

M\




SUSTANCIA: AGUA

EL AGUA ES LA SUSTANCIA MAS ABUNDANTE EN LOS SISTEMAS VIVOS Y CONSTITUYE EL
70% O MAS DEL PESO DE LOS SERES VIVOS. EL AGUA ES UN LIQUIDO TRANSPARENTE,
INSIPIDO, INODDORO E INERTE, POSEE UN PUNTO DE FUSIOGN, DE EBULLICIGN Y UN CALOR
DE VAPORIZACION MAS ELEVADO [RUE EL DE LA MAYOR PARTE DE LOS LiQUIDOS
CORRIENTES.

SUSTANCIA: AGUA

Formura: H,0

TEB. PUNTO NORMAL

DE EBULLICIAN: (°C): 100.0

PUNTO DE CONGELAMIENTO (°C): 0.0

CALOR DE EVAPORIZACION CA/g *: 540

AH, . ENTALPIA DE VAPORIZACION (KJ/MaL): 40.7
AH_ ENTALPIA DE FUSION (KJ/mMOL): 6.02

EL AGUA TIENE PROPIEDADES DISOLVENTES, MEJOR QUE LA MAYOR PARTE DE LOS
DISOLVENTES CORRIENTES, LA MAYOR PARTE DE LAS SALES CRISTALIZADAS, SE DISUELVEN
CON FACILIDAD EN EL AGUA. EL AGUA DISUELVE TAMBIEN MUCHOS COMPUESTOS ORGANICOS
SENCILLOS QUE POSEEN AMINO 0O CARBOXILO LOS CUALES TIENDEN A IONIZARSE POR
INTERACCIAON CON EL AGUA.

EL AGUA PURA ES UN ELECTROLITO MUY DEBIL Y SE IONIZA ESTA ECUACION:
H,0 H"+OH

EL PUNTO DE EBULLICION DEL AGUA SERA A 98.6°C A LA PRESION DE 0.950 atm. Y A
101.4°C A LA PRESION DE 1.05 atm, SOLO A LA PRESIAN DE 1.00 atm. EL AGUA HERVIRA

A 100°C. EL PUNTO NORMAL DE EBULLICIAN DE UN LIQUIDO SE DEFINE COMDO LA TEM. /\
A LA CUAL LA PRESION DE VAPOR DEL LIQUIDO ES IGUAL A 1 aTM.



ANALISIS TOXICOLOGICO DE LA PASTILLA

PARA CONOCER EL GRADDO DE TOXICIDAD DE LOS ELEMENTOS DE LA PASTILLA
RUIMICA, SE REALIZA UN ESTUDIO DE DIFRACCIAN DE RAYOS X EN EL INSTITUTO DE
INVESTIGACIONES EN MATERIALES DE LA UNAM.

EL ANALISIS SE HIZO A TRAVES DE UNA PERUENA MUESTRA DE MATERIAL INORGANICO
DE LA PASTILLA, ESTE MATERIAL FUE EXPUESTO A UN DIFRACTGMETRO DE POLVOS
BRUNE-AXS DB- ADVANCE Y CON EL SOFTWARE DIFFPLUS B S Y LA BASE DE DATOS
DEL ICcDD( PDF POWER DIFFRACTION FILE).

CoMO RESULTADO, OBTUVIMOS LOS SIGUIENTES DATOS!

° -METAL METALICO, MAGNESIO (Mg) PDF 35-821 coN BAJO CONTENIDO DE FIERRO (FE)
PDF 6-696. NO TAxicoO.

-CARBAN acTivapo (C) PDF 25-284,26-1075 Y 46-945 DE TRAZAS, EL CARBAN
PRESENTA PLANOS ORIENTADOS. NO TAXICO.

-Acipa TarTArRICcO (CHOf) PDF 20-190, compPuesTo peE cLoruro pe sobio (NaCh.
NOo Téxico.

ELEMENTO AGUA (H20). No Tdxico.

-HARINA DE TRIGO. No Téxico.

M\
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Poner todos los elementos quimico para hacer una mezcla uniforme.

0]

Una vez que se tiene la mezcla correspondiente,
se vacia en moldes para que los elementos se
sequen y se compacten. De esta manera se le da
el tamano y la forma requerida a la pastila
quimica.

VIANDA CALENTADORA DE ALIMENTOS

—

Syrel Jiménez Lobato

. M
Centro de Investigacion de | ng({-) q

Disefio Industrial UNAM . Ad
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PROCESOS Y MANUFACTURA DE LOS MATERIALES

EL PROCESD Y MANUFACTURA DE LA “VIANDA CALENTADORA DE ALIMENTOS”, SE REALIZARA
EN UNA EMPRESA MEDIANA, EN LA QUE SE PRODUCIRAN LAS DISTINTAS PIEZAS CON UN
ACABADDO DE PRODUCTO TERMINADO. PARA LA ELABORACION DE LA PASTILLA, NOS
APOYAREMOS EN UN LABORATORIO EillJfMlCD EXTERNO A LA FABRICA.

PROCESOS DE INYECCIAN DE PLASTICO
LA FABRICACION DE LA TAPA, CUERPO INTERNO, EXTERNO, TAPAS Y TAPAN SE HARAN EN
PLASTICO POLIPROPILENO CON EL PROCESO DE INYECCIAON EN DIFERENTES COLORES Y

TEXTURAS.
(VER PROCESO DE TRANSFORMACION DEL ENVASE PAG 54)

PROCESOS uiMicaos

LA ELABORACIAN DE LA PASTILLA, SERA MEDIANTE UN PROCESO Q@UIMICO DE
COMPACTACIAN CON MATERIALES ORGANICOS E INORGANICOS (MAGNESIO, ACIDO
TARTARICO, CARBOAN ACTIVADO Y HARINA DE TRIGO). EN UN LABORATORIO QuiMicO
PARTICULAR.

(VER PROCESO DE TRANSFORMACIAN DE LA PASTILLA PAG. 49)

PROCESO DE ENSAMBLE
PARA EL ARMADO DEL ENVASE, SE REE@UERIR;\ DE UN ESPACIO Y HERRAMIENTA, ESTO SE

HARA ANTES DE LLEVARLD AL AREA DE ETIQUETADO Y EMBALAJE.

y
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ELABORACION DE LA PASTILLA CALENTADORA

PARA LA ELABORACIAN DE LA PASTILLA QUE SE UTILIZARA
PARA CALENTAR LA BASE DE LA VIANDA,

FUE NECESARIA LA PARTICIPACIAN DE UN INGENIERD
METALURGICO, EL QUE COLABORG EN EL SIGUIENTE
EXPERIMENTO.

PASTILLA FINAL

g
( /_\ PROCESDO PARA LA OBTENCION DE LA PASTILLA
~— LA PASTILLA ESTA COMPUESTA DE:

MAGNESIO , ACIDD TARTARICO, CARBAN ACTIVADO, HARINA DE TRIGO, AGUA

hoantl -

CoMO PRIMER PASO, SE HIZO LA RELACIAON EN PROPORCION ENTRE EL MAGNESID, EL
CARBON ACTIVADO Y EL ACIDO TARTARICO, PARA OBTENER LA FORMULA EN LA QUE EL
MATERIAL, AL REACCIONAR CON EL AGUA ALCANZA LOS 90°C.

O
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- EL MAGNESIO, AL CONTACTO CON EL AGUA FORMA UNA REAGCION EXOTERMICA, LA CUAL VA
A PROVOCAR QUE SE CALIENTE EL METAL Y ESTE A SU VEZ CALIENTE EL RECIPIENTE.

- CaMO LA REACCIAN DE CALENTAMIENTO ES MUY LENTA, SE LE AGREGHA coOMO
ACELERADOR EL ACIDO TARTARICO, QUE HARA QUE EL MAGNESIO DESPRENDA ENERGIA
CALORIFICA MAS RAPIDO.

Amqa'

Tartaric O

PREPARACIAN DE LA PASTILLA RESIDUOS DE LA PASTILLA YA UTILIZADA

- CUANDDO EL MAGNESIO SE TERMINE, DEJARA DE CALENTAR POR LA REACCIAN DE
OXIDACIAN QUE LE PRODUJO EL AGUA.

- CONCLUIDA ESTA REACCIAN LOS RESIDUDS, DE LA PASTILLA NO PODRAN SER
REUTILIZADOS.

- EL CARBON TIENE COMO FINALIDAD, PURIFICAR EL AGUA QUE VA A SER ABSORBIDA POR LA
PASTILLA PARA QUE NO SE CONTAMINE CON RESTOS DE ALGUN DOTRO MATERIAL.




EL CUERPO QRUE LE DA FORMA A LA PASTILLA ES DE =
MATERIAL ORGANICO (HARINA DE TRIGO), QUE AL
CONTACTO CON EL AGUA NO TIENE NINGUNA
REACCIAN, UNICAMENTE SIRVE COMO AGLOMERANTE
PARA MANTENER UNIDO EL ACIDO TARTARICO, EL
MAGNESIO Y EL CARBAN ACTIVADO Y ASi, DARLE LA
FORMA Y EL TAMAND DESEADO.

A CONTINUACIAON SE HARA UNA PEQUENA DESCRIPCION DEL

EXPERIMENTO FINAL. . e —— e —

PASTILLA DE HARINA

UNA VEZ RUE LA PASTILLA SE ELABORO CON LAS CANTIDADES EXACTAS DE
MAGNESIO, CARBON ACTIVADO Y ACIiDO TARTARICO, SE COLOCO DENTRO DE UN
RECIPIENTE DE POLIPROPILENO PARA MEDIR LA TEMPERATURA GQRUE ALCANZA Y
OBSERVAR LA REACCIAN DEL CONTENEDOR.

COLOCACIGN DEL MATERIAL TEMPERATURA ALCANZADA CONTENEDOR LIMPIO SIN

DENTRO DEL RECIPIENTE CON DENTRO DEL ENVASE. NINGUN DANO.
AGUA.



-SE OBSERVO QUE LA PASTILLA AL CONTACTO CON EL
AGUA, DESPRENDE GASES DE HIDRAGENO Y VAPOR,
POR LO TANTO, ES NECESARIO QUE EXISTA UNA
SALIDA DE ESCAPE PARA ESTOS.

RESULTADO FINAL: EL CALOR DE LA PASTILLA ES
SUPERIOR A LOS 90°C. Y EL CALOR QUE TRASPASA
AL SEGUNDO CONTENEDOR ES APROXIMADAMENTE

DE 75°C.
PORrR LAS GARADTERfSTICAS DEL MATERIAL Y POR LA — |
I::EIMF'EIS!CM‘EIN EGLI?MICA DE LA PASTILLA, LA CORTE LATERAL DE LA VIANDA.

TRANSMISION DE CALOR NO PODRA SER MENOR DE
\ | 60°C., NI ALCANZAR UNA TEMPERATURA SUPERIOR A . = = —
e Los 85°C. _ .

TAPA

CORTE ISOMETRICO

D-D

| ENSAMBLE DE LA VIANDA

e o M\
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PROCESO DE TRANSFORMACIAON DEL ENVASE

EL PROCESO QRUE SE VA A UTILIZAR EN LA ELABORACIAN DEL ENVASE, ES EL DE INYECCIAN,
EL CUAL VEREMOS A CONTINUACIAN.

EL MODELDO POR INYEGCCIAN, ES UN PROCESO PARA PRODUCIR PIEZAS DE PLASTICO, ES UN
SISTEMA DE FUSIAN, MEZCLADO CON RESINA Y DISENADO PARA SER EXPULSADO A ALTA
PRESIAN UNA VEZ QUE SE ENCUENTRE EN ESTADO LiQUIDO; PARA SU FABRICACIAN SE
REQUIERE UN MOLDE METALICO HECHO DE DOS O MAS PIEZAS, CUYA CAVIDAD TENGA LA
FORMA EXTERIOR DE LA PIEZA DESEADA Y UN SISTEMA DE CIERRE DE MOLDE, QUE EVITE
RUE ESTE SE ABRA AL RECIBIR LA PRESIAN INTERNA DEL PLASTICO FUNDIDO.

PARA AGILIZAR EL CICLO PRODUCTIVO DE LA MAI:IUINA, SE USARA UN SISTEMA DE
ENFRIAMIENTO DE MOLDE, QUE ES UN ELEMENTO PERIFERICO.

LAS VENTAJAS DE ESTE PROCESO SON LAS SIGUIENTES!:

®5E OBTIENE UNA SUPERFICIE LISA EN LOS PRODUCTOS.

®*PROPIEDADES DE RESISTENCIA EXCELENTES, A PESAR DE OBTENER ESPESORES DE
PAREDES DELGADAS.

ePOSIBILIDAD DE FORMAR ORIFICIOS, CAVIDADES, REFUERZOS, INSERCIONES, ETC.

®ELEVADA PRODUCTIVIDAD DEPENDIENDO DEL TAMANDO DE LA PIEZA.

®OBTENCIAN DE PIEZAS LISTAS PARA ENSAMBLE Y PIEZAS DE GRAN EXACTITUD EN
FORMA Y DIMENSION.

PARA EL PP SE RECOMIENDA UN HUSILLO DE L/D = 16:1 A 24:1 (RELACION LONGITUD-
DIAMETRO DEL HUSILLO) Y PASO CONSTANTE DE 1D.SuU VELOCIDAD DE GIRO DEBE SER D
750 mm/s Y SU VELOCIDAD MAXIMA SE 850 mm/s.




LA ZONA DE ALIMENTACIAON CORRESPONDE AL 0O.5L. LA ZONA DE COMPRESIAN ES DE 0O.3L
Y LA DE DOSIFICACION DE 0.2L, CON UNA RELACION DE COMPRESION DE 2.5:1 A 3:1. LA
VELOCIDAD DEL HUSILLO ES DE 50 Y 150 R.P.M. PARA RUE HAYA SUFICIENTE FRICCIAON
PARA FUNDIR EL MATERIAL SIN RUE SE DEGRADA ESTE. LA BOQUILLA DEBE USAR UN
ANGULO DE 60 GRADOS. LA FUERZA DE CIERRE POR CM? DE AREA PROYECTADA SERA DE
0.233 A 0.388, Y ESTA DEPENDE DE LA VISCOSIDAD DEL MATERIAL, LA CUAL ES DE
1-1.2 EN EL PP.

EL PROCESO PARA LA FABRICACION DE LA VIANDA ES SENCILLO: SE HARA A TRAVES DE
CONTENEDORES HABILITADOS CON MANGUERAS ASPIRADORAS, LA MATERIA PRIMA (PELETS
DE POLIPROPILENO, COLORANTES Y OTROS ELEMENTOS) EN LAS MARUINAS DE INYECCIAN,
SE SOMETERA A UNA TEMPERATURA RUE ALCANZA LOS 200 °C., EL MATERIAL SE
CONVERTIRA EN LIQUIDO, POSTERIORMENTE UN PISTAN INYECTARA LOS MOLDES QUE DARAN
FORMA A LA PIEZA EN CUESTION DE SEGUNDOS.

MATERIA PRIMA MARQUINARIA DE INYECCIAN
PELLETS DE POLIPROPILENO PIEZA INYECTADA




LA TEMPERATURA DEL MOLDE VA A INFLUIR MUCHO EN EL COMPORTAMIENTO DEL PLASTICO,
YA QUE DE ESTO DEPENDE DE COiMO VA A FLUIR EL MATERIAL EN LAS CAVIDADES, LA
CALIDAD DE LAS PIEZAS, DIMENSIONES, Y EN LA ESTETICA FINAL DEL PRODUCTO. SI EL
MATERIAL NO ESTA A UNA TEMPERATURA OPTIMA EL PRODUCTO PUEDE SER PERFORADO O
MARCADO POR LOS PERNOS EXPULSORES.

DESPUES DE SER INYECTADOS LOS MOLDES, UN ROBOT TOMARA LA PIEZA Y LA COLOCARA
EN UNA BANDA DONDE SERA RECIBIDA POR UNA PERSONA PARA PONERLE EN EL SALON DE
ACABADOS FINALES, DONDE SE PROBARA Y EXAMINARA EL PRODUCTO, PARA
POSTERIORMENTE LLEVARLO A LA FABRICA, DONDE SE LE INCORPORARA LA PASTILLA, SE
ETIQUETARA Y EMPAQUETARA COMO PRODUCTO FINAL.

PRODUCTO TERMINADDO SALA DE ACABADOS FINALES.




ESTETICA
EL PRODUCTO Y SU BELLEZA ESTI—fTIBA

A LO LARGO DE NUESTRA EXISTENCIA, NOS HEMOS RODEADO DE INFINIDAD DE OBJETOS
QUE HAN SIDO PRODUCIDOS INDUSTRIALMENTE CON DIFERENTES COMPLEJIDADES Y
TAMANOS, QUE VAN DESDE UN VASO, UN BOLIGRAFO, UN RELOJ, DIVERSOS PRODUCTOS
ELECTRICOS, DISENOS DE AUTOMOAOVILES, AVIONES Y HASTA PRODUCTOS BELICOS.

ESTOS OBJETOS SON PROYECTADOS DESDE QUE FUERON CONCEBIDOS EN UN MOMENTO DE
CREACIGN, SU PRODUCCIAN MECANIZADA (EN SERIE), OBEDECE A LA FABRICACION DE
GRANDES VOLUMENES, QUE FINALMENTE INGRESAN AL CAMPO DE LA COMERCIALIZACION.

POR CONSIGUIENTE, NO DEBE EXTRANARNDOS QUE NUESTRA MODERNIDAD, SE CARACTERICE
POR LA PRESENCIA DE UNA ENDORME CANTIDAD DE OBJETOS PRODUCIDOS
INDUSTRIALMENTE, LOS CUALES MEDIANTE SU FORMA, SU COLOR Y SU TEXTURA, PUEDEN
INFLUIR POSITIVA O NEGATIVAMENTE EN NUESTRAS FACULTADES PERCEPTIVAS (A NIVEL
CONSCIENTE O SUBLIMINAL) Y POR ENDE, TAMBIEN EN NUESTRAS TENDENCIAS CREATIVAS YA
SEA PARA DISENAR O PARA ELEGIR LOS PRODUCTOS QUE CONSUMIMOS EN NUESTRA
COTIDIANIDAD.

EL DISENO INDUSTRIAL TIENE POSTULADOS ESTETICOS QRUE LOS ENCONTRAMOS EN EL
PENSAMIENTO DE ADDISON, BURKE (FUNCIONALISTAS) ¥ KANT (EMPIRISTA), LOS CUALES
HABLAN DE LO BELLO Y LO UTIL DE UN OBJETO, DE SU FUNCIONALIDAD Y DE LA BELLEZA
LIBRE Y ADHERENTE, CONCEPTOS QUE SE DEFINEN A CONTINUACIGN:




BURKE Y ADDISON

LOS AUTORES CONCIBEN EL OBJETO YA SEA ARTISTICO O NO, COMO UN OBJETO
FUNCIONALISTA. ESTO RUIERE DECIR, QUE POR UN LADO HACEN UNA DISTINCION ENTRE
BELLEZA Y CONVENIENCIA Y POR OTRO, ENTRE PROPORCION (ENTENDIDA COMO ELEMENTO
CONSTITUTIVO DE BELLEZA) Y CONDOCIMIENTO DEL USO; A PESAR DE LO CUAL SE VISLUMBRA
LA POSIBILIDAD DE IDENTIFICAR, CONTRAFPONER 0O SUBORDINAR LO UTIL A LO BELLO,
INTEGRANDO AMBOS CONCEPTOS EN EL DE FUNCIAN.

EJEMPLDO: <<CUANDO EXAMINAMOS LA ESTRUCTURA DE UN RELOJ Y LLEGAMOS A CONOCER EL USO DE TODAS Y
CADA UNA DE SUS PARTES, SATISFECHOS COMO QUEDAMOS AL VER LA CONVENIENCIA Y PROPORCION DE TODO EL
OBJETO, ESTAMOS AUN MUY LEJOS DE ENCONTRAR EN ESE MISMO RELOJ ALGO BELLO (...). EN LA BELLEZA PURA,
EL EFECTO PRECEDE A CUALRUIER CONOCIMIENTO DE USO; MAS PARA JUZGAR LA PRODUCCION HUMANA TENEMOS
QUE CONDOCER PRIMERO EL FIN, A QUE ESTA DESTINADO UN OBJETO.>>

IMMANUEL KANT

EL AUTOR SOSTIENE RUE EXISTEN DOS CLASES DE BELLEZA; BELLEZA LIBRE Y BELLEZA
ADHERENTE; LA PRIMERA NO PRESUPONE CONCEPTO ALGUNO DE LO RUE EL OBJETO DEBA
SER; LA SEGUNDA, PRESUPONE UN CONCEPTO Y LA TENDENCIA A LA PERFECCIOAN DEL
OBJETO SEGUN SU FUNCION.

LA PRIMERA, LLAMESE BELLEZA (CONSISTENTE EN si MISMA) DE TAL O CUAL COSA, PODRIA
CONSIDERARSE “NATURAL”, PERO, POR LA PARTICIPACIAN HUMANA SE LE DENOMINA ARTE;
LA SEGUNDA ES ANADIDA, COMO ADHERENTE A UN CONCEPTO (BELLEZA CONDICIONADA), A
OBJETOS QRQUE ESTAN BAJO UN FIN PARTICULAR Y I:JTIL., ESTA BELLEZA IMPLICA QUE EL
OBJETO DEBA SERVIR PARA SATISFACER UNA NECESIDAD ESPECIFICA Y ES CUANDOD
INGRESA AL CAMPO DE LA ARTESANIA Y/O LA CIENCIA.




EJEMPLO: LAS FLORES SON BELLEZAS NATURALES, LIBRES, LO QUE UNA FLOR DEBA SER,
DIFICILMENTE LO SABE CUALRUIER PERSONA, AUN EL BOTANICO GQUE ADEMAS DE
RECONDOCER EN ELLA EL ORGANDO DE REPRODUCCION, NO HACE REFERENCIA ALGUNA A ESE
FIN NATURAL, CUANDO LA JUZGA SEGUN SU GUSTO.

EN EL JUICIO DE UNA BELLEZA LIBRE, EL JUICIO DE GUSTO ES PURDO, NO HAY PRESUPUESTO
QUE LO LIMITE O CONCEPTO ALGUNO PARA EL CUAL EL OBJETO DEBA SERVIR, TAMPOCO
EXISTE REGLA O NORMA DE COMO SE DEBA REPRESENTAR; POR LO CUAL, LA LIBERTAD DE
LA IMAGINACION SE COMPLACE EN LA OBSERVACION DE LA FIGURA POR Si MISMA.

LA BELLEZA ADHERENTE PRESUPONE UN FIN, UN INTERES RUE DETERMINE LO QUE DEBA
SER EL OBJETO (VALOR AGREGADO), POR LO TANTO, PARTE DE UN CONCEPTO DE
PERFECCIOAN; ASi, LO “AGRADABLE” (LA SENSACION) Y LO “BUENO” SON VALORES QUE SE
SUMAN A LA BELLEZA, QUE PROPIAMENTE SOLO CONCIERNE A LA FORMA E IMPIDE LA
PUREZA DEL JUICIO DE BUSTO, VOLVIENDOSE UN JUICIO DE CONDOCIMIENTO PONDERADO
POR LA RAZGN, DEMANDANDO POR LO TANTO FUNDAMENTOS TEOGRICOS Y EFICIENCIA
PRACTICA.

LA BELLEZA NO PRESUPONE CONCEPTO ALGUNDO, SINO QUE ESTA INMEDIATAMENTE UNIDA A
LA REPRESENTACIAON MEDIANTE LA CUAL EL OBJETO ES DADO.

BELLO ES LO QUE SIN CONCEPTO, PLACE UNIVERSALMENTE. KANT

O



CONCLUSIAON

DICHO ESTO, SE ENTIENDE RUE LA BELLEZA INDUCIDA EN LA FORMA DE UN PRODUCTO O
DE UNA MANIFESTACIAN ARTISTICA, SE VE REFLEJADA ESENCIALMENTE EN EL GRADO DE
PLACER O DISGUSTO QUE LOS OBJETOS DAN A LAS PERSONAS.

POR LO TANTO, S| EL PRODUCTO PROVOCA PLACER VISUAL, EFICIENCIA FUNCIONAL Y
ERGONGMICA, ETC., SE PODRIA HABLAR DE UN OBJETO BIEN RESUELTO EN LOS TERMINOS
MAS AMPLIOS Y CONTEMPORANEOS.

DICCIONARIO
AGRADABLE: LLAMESE A LO QUE DELEITA.
BELLO: LLAMESE A LO QUE PLACE. ES LO QUE SIN CONCEPTO, ES REPRESENTADDO COMO OBJETO DE UNA

SATISFACCION SIN INTERES ALGUND, “ES UNIVERSAL”.
BuENDO: LLAMESE A LO QUE ES APRECIADO, CUuYO VALOR OBJETIVO ES ASENTADO.

BURKE- LO SUBLIME Y LD BELLO.
EMMANUEL KANT- JUICIO DE GUSTO Y JUICID ESTETICO.

SELLEZA LIBRE Y BELLEZA ADHERENTE. m




EL COLOR Y EL PRODUCTO
TENDENCIAS DEL COLOR DEL SIGLO XXI

EL CENTRO AMERICANDO DE INVESTIGACION DE COLOR INC. Y EL (CMG) COLOR MARKETING
GRrROUP, REALIZO UN ESTUDIO, EL CUAL INCLUYE LAS DIFERENTES TONALIDADES Y EFECTOS
CROMATICOS EN LOS CONTENEDORES DE PLASTICO Y ARTICULOS DE COCINA, EL
RESULTANDO FUE EL SIGUIENTE: EL CONSUMIDOR REFLEJO DE MANERA DETERMINANTE LA
ADQLIIBIEIéIN DE PRODUCTOS EN COLOR AZUL.

PATRICIA VERLODT (DISENADDORA ITALIANA), AFIRMA RUE EL AZUL Y EL BLANCO TIENEN UN
EFECTDOD DE TRANRUILIDAD SOBRE LA GENTE, YA QUE EVOCA AL CIELO O A UNA TARDE
SOLEADA.

THE COLOR MARKETING GROUP COINCIDE CON LA DISENADORA Y AFIRMA QUE LA MODA EN
ESTOS ARTICULOS SERA EN AZUL OSCURO, AZUL COBALTO Y AZUL MEDIO.
EN CAMBIO BETTY BAUGH (DISENADORA ITALIANA—VIDRIO), AFIRMA QUE SURGIRAN COLORES
cCALIDOS, QUE SE REDUCIRA LA GAMA DE AZULES Y PURPURAS, RUE PERDURARAN LOS
COLORES PASTEL CON TERMINACIAN SATINADA, Y RUE SALDRAN AL MERCADO LOS
VERDES, AMARILLOS Y NARANJAS.
LAS TENDENCIAS DEL COLOR INDICAN QUE LOS CONSUMIDORES DE TODO EL MUNDO PIDEN
EFECTOS ESPECIALES COMO TEXTURAS Y TERMINACIONES APERLADAS 0O VIDRIADAS,
MODIFICANDO LA GAMA DE COLORES E INCLUYENDO EL COLOR METALICO COMO EL ORO Y LA
PLATA, LUNIDOS AL CROMO Y AL ACERO.
RICHARD AHERN (DISENADOR USA) DE “RUBBERMAID”, NOS DICE QUE EN EL MERCADO
EXISTE UN AUGE EN LA MESA DEFINIDA COMO TERMALES, QUE COMPRENDEN COLORES FRIOS
COMO LA GAMA DE AZULES, VERDE AZULADO, VERDE AGUA Y TURGUESA. /\
\./
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ESTE ANO, “RUBBERMAID” INTRODUCIRA AL MERCADO COLORES QUE RESALTEN, EN
TONALIDADES IRIS, NARANJA TROPICAL Y VERDE.

Tendencias del color del siglo XXI en articulos para cocina

Color de preferencia

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

| Porcentaje de usuarios

ESTA TABLA FUE REALIZADA POR EL CENTRO AMERICAND DE INVESTIGACION DE COLOR INC.
Y EL COLOR MARKETING GrRouprP (CMG) EN EL aANO 2001.

INFLUENCIA DEL COLOR
LOS COLORES NATURALES O DE LA TIERRA, SON LOS COLORES Y PRODUCTOS QUE

/M
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CELEBRAN A LA NATURALEZA.




LA VERLODT DICE: “ESTOS COLORES SON CONFORTABLES, COMPRENDEN TONALIDADES
cCOMO EL TERRACOTA, EL VERDE RAMA Y EVOCAN COLORES DE LUGARES LEJANOS COMO
ROJOS VIVOS, OROS DE LA INDIA, AMARILLOS DE PROVINCIAS FORANEAS Y AZUL PALIDO
QUE ES EL QUE UTILIZABA ‘LA MADRE TERESA'. ESTOS COLORES SON UNIVERSALMENTE
FAMILIARES GRACIAS A LA TELEVISION Y A OTROS MEDIOS DE COMUNICACIAN".

STIVEN LiIZAK (VICEPRESIDENTE DE “MIKASA STUDIO NOVA”), OBSERVA: “EN EL FUTURO SE
INTRODUCIRA AL MERCADO UN NUEVO COLOR, EL PURPURA".

SEGUN VERLODT “ADEMAS DE LA GAMA DE PURPURAS, PREDOMINARAN LOS COLORES
PASTEL, EL SABIA Y EL ESPUMA DE MAR".

“HOME LAUGHLIN CHINA CO. S” FIESTAWARE, “PROPONE UNIR LOS COLORES A LAS
LINEAS, JUNTO CON EL BLANCO Y EL NEGRO, COLOCA COMO BASE EL BLANCO SUCIO Y EL
MANDOLA Y AFIRMA QUE LOS COLORES NEUTROS PERMANECERAN MAS DIFUSOS”.

“LA KITCHEN AID"” (LA MARCA MAS IMPORTANTE DE ELECTRODOMESTICOS DE
“WHIRLPOOL”), INTRODUJO UNA NUEVA TONALIDAD EN VERDE Y MARROAN CON TINTES
NEGROS Y CON UN RETORNO AL GRIS, OFRECIENDO COLORES CAMALEGONICOS QRUE SE
MIMETIZARAN CON EL AMBIENTE. “EL COLOR TRANSITARA ENTRE UNA TONALIDAD DE GRIS Y
BEIGE, UNIENDOLD CON LA ALTA TECNOLOGIA".

CON ESTOS EFECTOS, SE INTENTARA MEJORAR LA CALIDAD DEL COLOR Y PARECERA RUE ES
UN NUEVO PRODUCTO CADA VEZ QUE ESTE CAMBIE SU TONALIDAD. LAS NUEVAS
TECNOLOGIAS PERMITIRAN A LOS CONSTRUCTORES DE COLORES CREAR EFECTOS
MULTIDIMENSIONALES Y HOLOGRAFICOS, ACOMODANDO LOS CONTENEDORES UNO SOBRE
OTRO; LAS TEXTURAS Y LOS MODELDOS CREARAN ZONAS DE MAXIMA LUZ Y REFRACCION QUE
CONTRIBUIRAN A CREAR EL EFECTO PREVISTO. AFIRMA AHERN DE “RUBBERMAID” QUE “LOS
NUEVOS COLORES SERAN ESTIMULANTES, LOS EFECTOS ESPECIALES LLAMARAN LA ATENCIO
Y DE ESTA MANERA INFLUIRAN EN LA VENTA DE LOS PRODUCTOS”.
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LIZAK OPINA “DICHOS TRATAMIENTOS DARAN RELIEVE A LOS PLATOS, A LOS
CONTENEDORES Y A OTROS PRODUCTOS AUMENTANDO EL INTERES DEL CONSUMIDOR,
TAMBIEN SE UTILIZARAN COMO TERMINACIONES METALIZADAS, YA RUE CON LA NUEVA
TECNOLOGIA ES MAS FACIL SIMULAR LA LAMINATURA DORADA Y PLATEADA QRUE TENGA UN
OBJETO”. EFECTIVAMENTE LA BAUGH, CONFIRMA HABER VISTO MUCHAS TERMINACIONES
DORADAS Y PLATEADAS EN LOS NUEVOS DISENOS.

LIZAK PREVE: "EL ORO ESTARA MUY FUERTE Y SE ASOCIARA CON LA PLATA”, LA VERLODT
DEFINE ESTE EFECTO COMO EL ROLEX LuUX (PLATA Y ORO), Y AFIRMA: "EL COBRE ESTARA
DE MODA POR SU COLOR METALICO Y DE ASPECTO CALIDO, EL CROMO ADQRUIRIRA GRAN
IMPORTANCIA Y TAMBIEN ESTARA DE MODA PRINCIPALMENTE EN EUROPA”.

CONCLUSIAON

EN LA ACTUALIDAD, LOS CONTENEDORES DEBEN SER ESTETICOS Y FUNCIONALES YA QUE
EN MUCHOS PAISES ESTOS UTENSILIOS -JUNTO CON EL AMBIENTE DE LA COCINA-, NO SON
OBJETOS LUNICAMENTE PARA GUARDAR O ACOMODAR ALIMENTOS, SINO RUE TAMBIEN
FORMAN PARTE DE LA DECORACIAN DE ESTE ESPACIO, QUE EN OCASIONES SE CONVIERTE EN
LUGAR DE REUNION MOMENTANEA PARA CONVERSAR CON LA FAMILIA Y /0 CON LOS AMIGOS.
POR LO TANTO, ESTOS ARTICULODS DEBEN SER PLACENTEROS A LA VISTA, ESPECIALMENTE
EN LO QUE SE REFIERE AL COLOR, YA RUE ES UN FACTOR DETERMINANTE PARA SU
ADRUISICIAN. )
EL COLOR VENDE, PERO EL COLOR JUSTO VENDE MEJOR. VERLODT.
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LA MODA EN EL PRODUCTO

CoMO ES SABIDO, EL MUNDO ESTA EN CONSTANTE CAMBIO, ESTO HACE RUE LAS COSAS
RAPIDAMENTE SE VUELVAN OBSOLETAS, DE TAL MANERA, QUE MAS QUE CREAR MODAS EN
LOS OBJETOS, HAY QUE DISENAR Y FABRICAR ARTICULOS DONDE SE FUSIONE EL PASADO,
EL FUTURO Y LA NUEVA TECNOLOGIA PARA OBTENER ARTICULOS FUNCIONALES, CONFIABLES
Y ESTETICOS.

EN LD RQUE RESPECTA AL DISENO INDUSTRIAL, NO HAY DUDA DE QRUE ESTOS
OBJETOS ESTAN SOMETIDOS COMO NINGUN OTRO A LA RAPIDEZ DE SU CONSUMO Y SU
DESECHO; POR LO MISMO, ESTAN EXPUESTOS A UN CONSTANTE CAMBIO DE DISENOS, LOS
CUALES PODRIAN INTERPRETARSE COMD GRATUITOS Y ATRIBUIRSE A UN FENGMENO DE
“MobaAa”, PERO ESTE HECHO ES IMPORTANTE YA QUE FORMA PARTE DE LA EVOLUCION Y
MEJORAMIENTO DEL PRODUCTO.

ESTILO

EL DISENDO DE LA “VIANDA CALENTADORA DE ALIMENTOS”, BUSCA LA INNOVACIAN, NO LA
MODA. SU PRINCIPIO PROYECTUAL SE EXPLICA EN LA DOBLE FUNCIAN UTILITARIA QUE
CUMPLE Y QUE ES LA DE TRANSPORTAR Y CALENTAR LOS ALIMENTOS; POR SU FORMA Y POR
SUS ANGULOS REDONDEADOS SOBRE UNA SUPERFICIE SATINADA, ES TAMBIEN UN OBJETO
BELLO. EL PRODUCTO SE FABRICARA EN TONALIDADES FIRMES, TRANSLUCIDAS Y
BRILLANTES, LOGRANDO CON ESTO, QUE SEA ATRACTIVO AL CLIENTE, AMIGABLE Y
ACTUALIZADO. '

LA VIANDA SALDRA AL MERCADO EN UNA SOLA PRESENTACIAON (BASE Y TAPA) Y EN
DISTINTAS TONALIDADES DE AZULES, VERDES, ROJOS Y AMARILLOS. LAS TAPAS SE PODRAN
INTERCAMBIAR ENTRE LOS DIFERENTES COLORES QRUE EXISTEN. CON EL FIN DE NO ECHAR
A PERDER EL PRODUCTO S| LAS CUBIERTAS SE PIERDEN O ROMPEN, ESTAS SE ﬁ
PODRAN ADRUIRIR INDIVIDUALMENTE EN EL MERCADO.




LA SELECCIAON DE COLORES, SE HIZO, DESDE EL PUNTO DE VISTA F’SIGDLIfIGICD; YA QUE
“SE HA DEMOSTRADDO QRUE LA MAYORIA DE LOS INDIVIDUOS ESTAN DETERMINADOS POR

RELACIONES |INCONSCIENTES Y POR ASOCIACIONES GQUE TIENEN RELACION CON LA
NATURALEZA, AL ELEGIR ALGUN COLOR DETERMINADO".

ROJO VERDI

DE ESTA MANERA, EL AZUL ESTA DIRIGIDO A PERSONAS TRANQUILAS, CON UNA NUTRIDA
VIDA INTERIOR, TAMBIEN ESTA VINCULADO CON LA INTELIGENCIA Y LAS EMOCIONES
PROFUNDAS, YA QUE SE RELACIONA CON EL CIELO Y EL AGUA.

ES UN COLOR SEDANTE Y CONFORTABLE, SUGIERE FRIALDAD, AGUA Y FRESCURA.

EL =10 ES EL COLOR DE LA ACCIAN, EL MOVIMIENTO Y LA VITALIDAD. SE CONSIDERA
RUE LO PREFIEREN PERSONALIDADES EXTROVERTIDAS, QUE VIVEN HACIA FUERA Y TIENEN
TEMPERAMENTO AMBICIOSO, TAMBIEN SON PERSONAS MATERIALISTAS Y SE DEJAN LLEVAR
POR EL IMPULSO MAS QUE POR LA REFLEXION.

ESTE COLOR ESTA RELACIONADO CON EL FUEGO Y SUGIERE COLOR Y EXCITACION.

EL VERDE ES EL COLOR DEL EQRUILIBRIO, LAS PERSONAS QRUE LO PREFIEREN SON
TRANRUILAS Y CONFORTABLES (NO IMPORTA LA EDAD), BUSCAN LA COMPARNIA DE OTROS™
SERES Y DETESTAN LA SOLEDAD.

ESTE COLOR SUGIERE FRESCULRA, VEGETACIAON Y SIMBOLIZA LA NATURALEZA. O_O



EL AMARILLO SE RELACIONA CON EL SOL Y SIGNIFICA LUZ RADIANTE, ALEGRIA Y
ESTIMULO, ES EL COLOR MAS INTELECTUAL Y PUEDE SER ASDOCIADO A UNA GRAN
INTELIGENCIA. SIMBOLIZA ARROGANCIA, ORO, FUERZA, VOLUNTAD Y ESTiMULD.

ESTE COLOR SUGIERE SALUD, FRESCURA Y ABUNDANCIA.

FORMA

SE PROPONE PARA LA VIANDA UNA FORMA DE AMIBA, CON TRES COMPARTIMENTDS
INTERNOS, INDEPENDIENTES PERO UNIDOS POR UN MISMO CENTRO. EL PROPASITO DE
SEPARAR EN TRES PARTES EL CONTENIDO, ES CON EL OBJETO DE NO PERDER EL CONCEPTO
DE VIANDA, QUE POR LO GENERAL SON TRES RECIPIENTES ENCIMADOS UNIDOS POR UN ASA,
DE ESTA MANERA, LA ICONOGRAFIA DE ESTE PRODUCTO NO SE PIERDE, SIGUEN SIENDO
TRES COMPARTIMENTOS PARA TRES ALIMENTOS DISTINTOS.

CONSIDERO QUE PARA EL ACOMODO DE LOS ALIMENTOS, ES MUY PRACTICA, YA QUE NO
TIENE UNA FORMA PREDETERMINADA PARA BGUARDAR ALGUN ALIMENTO EN ESPECIAL. DE
ACUERDO A LAS NECESIDADES ALIMENTICIAS DE CADA PERSONA, EL CONTENEDOR TIENE
SUFICIENTE ESPACIO PARA GUARDAR TODO TIPO DE ALIMENTOS. POR SU FORMA Y POR LOS
MATERIALES DE FABRIBACI[&N, EL LAVADO Y ACOMODO DE ESTE ARTICULO ES MUY RAPIDO,
PUEDE COLOCARSE UNDO SOBRE OTRO,

DICCIONARID _
MODA: FENAMENDO RUE EXISTE SALOD EN UN DETERMINADO TIEMPO EN LA SOCIEDAD HUMANA, ES UN
EFIFEN[&MEND CON RESPECTD AL ESTILO, O SEA, COMO LA PRESENCIA DE ALGO EN DETERMINADD PER{DDD
HISTORICO.
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COMUNICACION GRAFICA
MARCA

LA MARCA SE PODRA ENCONTRAR EN LA PARTE INFERIOR DEL PRODUCTO JUNTO CON LAS
ESPECIFICACIONES CORRESPONDIENTES DE CONTROL DE CALIDAD, ESTOS DATOS ESTARAN
EN LA ETIQUETA, LA QUE SERA SERIGRAFIADA EN UNA BANDA DE FPAPEL Y MONTADA CON
ADHESIVO EN EL PRODUCTO UNA VEZ QUE ESTE COMPLETAMENTE TERMINADO.

POSTERIORMENTE, SE INTRODUCIRA EN EL CONTENEDOR UN PEQUENDO INSTRUCTIVO CON

LAS SIGUIENTES ESPECIFICACIONES: FORMA DE USO, UN BREVE Y PERUENO ESRUEMA DE
FUNCIONAMIENTO Y CARACTERISTICAS DE MANTENIMIENTO EN GENERAL.

IMAGEN Y GRAFICOS DE LA ETIQUETA

LA IMAGEN DE LA ETIQUETA (LETRA Y GRAFICO),
SE REALIZARA EN COLORES VIVOS, EN CONTRASTE CON

LA BANDA QUE ENVUELVE EL CONTENEDOR, LOS CUALES u
AYUDARAN A QUE RESALTE EL PRODUCTO ENTRE y (

OTROS CONTENEDORES.

MARCA

MANGeR




INSTRUCTIVO

EL INSTRUCTIVO ES UN PEQUEND TRIPTICO DONDE SE ENCONTRARAN TODAS LAS
ESPECIFICACIONES.

INSTRUCCIONES GENERALES

- No use los recipientes cerca del fuego ni
en homos convencionales o eléctricos.
- Evite golpearios.
- Las tapas y los envases deben

guardarse por separado para
que se aireen.
-Para desprender las etiquetas o residuos
de ellas, aplique sobre éstas un poco de
aceite.
- Sujete el envase por las asas
y tenga cuidado con el vapor al momento
de abrirlo.
- No use microondas, con la
Pastilla en el contenedor.
-Una vez que la pastilla se us6, ya no se
puede volver a utilizar.

FUNCIONAMIENTO
Introduzca los alimentos al recipiente (tibios
o frios), coloque individuaimente las
pequefias tapas que cerrara
herméticamente para evitar que la comida
se derrame o se contamine con los otros
alimentos y el exterior.
Cierre la vianda con la tapa general.
En la parte inferior de la vianda introduzca
la pastila y sobreponga los dos
contenedores cerrando herméticamente con
la tapa general, posteriommente vierta agua
hasta donde se indica por el orificio que se
encuentra en la parte superior de la tapa
general.
Al instante el contenedor empezard a
calentar los alimentos y usted podra
disfrutar de una comida caliente.

LIMPIEZA
- Evite el uso de elementos de limpieza
asperos o cortantes.
- Para quitar la grasa, sumerja su envase en
agua fria y jabén.
- No lave los recipientes con limpiadores
quimicos.
- No coloque el contenedor en lavaplatos.
- El sobrante de la pastilla se desechara.

HECHO EN MEXICO

QO

GARANTIA
Los recipientes “manger” para guardar y
calentar alimentos, han pasado por un
riguroso control de calidad para
asegurarnos de que funcionan tal como
fueron concebidos.
Si por alguna razén los resultados no le
satisfacen, le cambiamos el articulo o le
reembolsamos su dinero.

OO
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INDICACIONES

Nomere DE FUENTE: TWENTIETH CENTURY |
TAMANDO DE FUENTE: 14

COLOR DE FUENTE: CONTORNO NEGRO, CON AZUL, O ROJO, O VERDE, Y/O AMARILLO

LQUE VA A ESTAR DIFUMINADO DE ARRIBA HACIA ABAJO

COLORES DE LA MARCA: FONDO - AZUL REY, ROJO, VERDE, Y/O AMARILLO.
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ENVASE Y EMBALAJE
INTRODUCCION

HoOYy EN DIA LA FORMA MODERNA DE DISTRIBUCIGON DE VIANDAS ES LA DEL TRANSPORTE
SOBRE PLATAFORMAS (PALETAS) Y CONTENEDORES, EN ESTE ULTIMO, PUEDEN ESTIBARSE Y
ACOPLARSE UNIDADES DE EMBALAJE DE DIVERSOS TAMANDOS Y FORMATOS, DENTRO DE
CIERTOS LIMITES. EN LA PALETIZACIAN SE EXIGE LA ADAPTACIAN A LAS DIMENSIONES PARA
DISTRIBUIRSE SOBRE LA SUPERFICIE DE LA BASE.

LAS DIMENSIONES DE LA PLATAFORMA O PALETA NORMALIZADA EN EUROPA, SON DE 1200
X 800 mm; ESTO SE DEBE A QUE LA SUPERFICIE RECTANGULAR HA DE CARGARSE DE TAL
FORMA RUE SE POSIBILITE EL ESTIBAJE ENSAMBLADO.

PARA CUMPLIR CON ESTA EXIGENCIA, LA SUPERFICIE BASICA DE LAS UNIDADES DE ENVIO
DEBERAN SER DE 400 x 800 mm.

A DIFERENCIA DEL COMITE IS0O - TC 122 SCU REUNIDO EN ESTOCOLMO EN 1968, QUE
ACEPTO UNA PROPUESTA ALEMANA FRANCESA E ITALIANA, SEGUN LA CUAL LA SUPERFICIE
BASE DEBIERA SER (PARA MAYOR COMODIDAD), DE 400 Xx 600MM cOoMO TAMANO
ESTANDAR PARA LOS EMBALAJES. ESTO SIGNIFICA QUE EL ESTIBAJE NO PUEDE SER
ENSAMBLADO.

S| PARTIMOS DE LAS DIMENSIONES ESTANDAR RECOMENDADAS PARA LOS ENVASES
INDIVIDUALES QUE CONTENDRAN LAS CAJAS, TENDREMOS QUE PRECISAR LAS MEDIDAS
PARA QRUE SE ADAPTEN AL TOTAL DEL PRODUCTO. EN GENERAL RESULTA MUY DIFiCIL
CUMPLIR ESTA EXIGENCIA, YA QUE LAS DIMENSIONES DE UN ENVASE DEPENDEN DE MUCHOS
OTROS FACTORES.




AHORA BIEN, PARA EL EMBALAJE DE UN RECIPIENTE DE PLASTHJEI, SE PENSARA EN UNA
DISTRIBUCIAON RACIONAL DEL ESPACIO, YA QUE PARA QUE SE OCUPE EL ESPACIO AL 100%,
UNICAMENTE SE PUEDE ELEGIRSE UN CONTENEDOR CON BASE RECTANGULAR O CUADRADA.
S| TENEMOS EL ESTIBAJE DE UN RECIPIENTE DE SECCION SEMI-TRIANGULAR COMO ES EL
CAS0O DE LA “VIANDA CALENTADORA DE ALIMENTOS”, ESTE SISTEMA ES POCO FAVORABLE
YA QUE LA DIFERENCIA EN APROVECHAMIENTO ENTRE LOS RECIPIENTES RECTANGULARES Y
LOS CIRCULARES ES DEL 75% DEL TOTAL DEL ESPACIO PARA EXPEDICION O ALMACENAJE.
COMO PODEMOS DARNOS CUENTA UN 25% SE CONSIDERA AREA PERDIDA, SIN EMBARGO,
ESTE ES EL EMBALAJE QUE USAREMOS.

PARA LA TRANSPORTACION DE ESTE ARTICULO, SERAN NECESARIAS LAS SIGUIENTES
ESPECIFICACIONES;

PELICULA DE POLIESTER: SE HARA USDO DE UNA BOLSA DE POLIESTIRENO, QUE AYUDARA A
CUBRIR EL PRODUCTO DEL POLVO Y LA HUMEDAD DURANTE EL TRANSPORTE A SU DESTINDO
FINAL.

CAJA DE CARTON CORRUGADO: UNA VEZ RUE EL PRODUCTO ESTE GUARDADO EN BOLSAS,
PODRA SER ACOMODADO EN CAJAS DE CARTAON PARA HACER MAS FACIL SU TRASLADO.

CERRADO: EL CIERRE DEL EMBALAJE SE HARA CON CINTA CANELA O CINTA ADHESIVA SOBRE
LAS CAJAS Y LAS BOLSAS. ESTO NOS SIRVE COMO GARANTIA DE QUE EL EMBALAJE NO HA
SIDO VIOLADO DURANTE EL TRAYECTO DE SU TRANSPORTACIAN.

FLEJADO O EMBALAJE! SE HARA USO DE FLEJES DE ACERO LAMINADO, S| LA CANTIDAD DE
ARTICULOS SOLICITADOS SON MUY PESADOS Y EL VOLUMEN EN PIEZAS MUY ALTO, ESTE ES
EL TIPO DE AMARRES QUE SE UTILIZARA PARA EXPORTAR EL PRODUCTO.




FACTORES DE LEGISLACION
PATENTES Y REGISTROS

LA VIANDA CALENTADORA DE ALIMENTOS, ESTA CONFORMADA POR UN CONTENEDOR Y UNA
PASTILLA CALENTADORA. EL CONTENEDOR SE REGISTRARA BAJO LA DENOMINACIAN DE
MODELO O DISENO INDUSTRIAL, Y LA PASTILLA, POR EL HECHO DE SER UN PRODUCTO
NUEVO, SE PATENTARA COMO SECRETO INDUSTRIAL. LA INNOVACIAN DE LA PASTILLA,
CONSISTE EN RUE ESTA, AL CONTACTO CON EL AGUA, POR SU COMPOSICION RUIMICA,
PRODUCIRA CALOR.

REGISTRO DE LA VIANDA COMO MODELO O DISENDO INDUSTRIAL

ARTIiCcULO 31.- SERAN REGISTRABLES LOS DISENOS INDUSTRIALES QUE SEAN NUEVOS Y
SUSCEPTIBLES DE APLICACIAN INDUSTRIAL, LOS DISENOS INDUSTRIALES SE PUEDEN
PROTEGER CUANDO SON NUEVOS Y ORIGINALES DE CREACION INDEPENDIENTE. NO SON
NUEVOS S| NO DIFIEREN DE LOS DISENOS YA CONOCIDOS O DE LA COMBINACION DE LAS
CARACTERISTICAS DE VARIOS DISENOS. NO SE DA LA PROTECCION S| ESTE NO OBEDECE
CONSIDERACIONES FUNCIONALES O TECNICAS, UNA VEZ PROTEGIDO UN DISENO, SE PUEDE
IMPEDIR RUE OTRA PERSONA VENDA O FABRIQUE EL MISMO. LA PROTECCION QRUE SE
ADRUIERE ES DE 10 ANOS IMPRORROGABLES.

")

LA VIANDA TIENE INNOVACIAN EN EL PROCESO Y EN LA ESTETICA, LA FORMA
TRIDIMENSIONAL QRUE SIRVE DE MODELO O PATRON, PARA LA FABRICACION DE UN
PRODUCTO INDUSTRIAL (PROTOTIPO), OBEDECE A LA APARIENCIA Y A EFECTOS TECNICOS.
SE REGISTRARA, TANTO EL PROCESO COMO LA ESTETICA DEL NUEVO PRODUCTO.

EN FORMA TRIDIMENSIONAL, SE PRESENTARA EL MODELD DE LAS PIEZAS DE LA VIANDA.
(BASE , CONTENEDOR DE ALIMENTOS, TAPAS Y TAPON.) f\

.................................... L O\f-)




PATENTE DE LA PASTILLA COMO SECRETO INDUSTRIAL

SE CONSIDERA SECRETO INDUSTRIAL, A TODA INFORMACIAN DE APLICACION INDUSTRIAL O
COMERCIAL LUE GUARDE UNA PERSONA FISICA O MORAL CON CARACTER CONFIDENCIAL
(PROCESOS, FORMULAS I:IUiMlEAS, ETC.) QUE LE SIGNIFIQUE OBTENER O MANTENER UNA
VENTAJA COMPETITIVA Y EE:EINIfIMIEA, RESPECTO DE LA CUAL HAYA ADDOPTADO LOS MEDIOS
0O SISTEMAS SUFICIENTES PARA PRESENTAR SU CONFIDENCIALIDAD Y EL ACCESO
RESTRINGIDO A LA MISMA. NADIE PUEDE HACER USO DE ESTA INFORMACIAON.

EL SECRETO INDUSTRIAL, SE LE APLICARA A LA PASTILLA GILI‘MICA, YA RUE SU FAORMULA
SERA SECRETA EN EL LABORATORIO Y DENTRO DE LA MARCA.

MARCA
ES EL SIGNO DISTINTIVO PARA IDENTIFICAR UN PRODUCTO O SERVICIO FRENTE A OTROS RUE
SEAN SIMILARES.

LA MARCA QUE SE VA A UTILIZAR, SERA REGISTRADA COMO MARCA MIXTA, PARA PROTEGER
LA DENOMINACION, EL TAMANO O TIPOGRAFIA Y EL LOGOTIPO.

MARCA MIXTA.

ES LA COMBINACIAN DE UNA MARCA FIGURATIVA Y OTRA NOMINATIVA, LA DENOMINATIVA
ESTA INTEGRADA POR UNA O VARIAS PALABRAS Y LA FIGURATIVA POR UN ELEMENTO
GRAFICO (DiIBUJO, IMABENEE, RASGOS GRAFICOS).




EN ESTE TIPO DE MARCAS SIEMPRE HABRAN DE ENCONTRARSE UN ELEMENTO PRINCIPAL O
EARAGTER[ETIBD Y UN ELEMENTO ACCESORIO O SECUNDARIO, SEGI:IN PREDOMINEN A
PRIMERA VISTA LOS SIGNOS GRAFICOS. (VER MARCA PAG 67)

INSTRUCTIVO

EL INSTRUCTIVO DEBE ESTAR CLARAMENTE REDACTADO EN ESPANOL Y FACILMENTE
ENTENDIBLE, DE ACUERDO A LA EDAD DEL USUARIO PARA EL CUAL SE DESTINA EL
PRODUCTO, LOS DIAGRAMAS DEBEN SER COMPRENSIBLES Y DEBEN COINCIDIR CON LA IDEA
0O IMAGEN RUE SE PRESENTE EN EL EMPARUE O INSTRUCTIVO. DEBE IR IMPRESO EN TINTA
INDELEBLE Y CONTENER LOS SIGUIENTES DATOS: RAZON SaclAL, DIRECCION DE
FABRICANTE, EDAD RECOMENDADA, MARCA REGISTRADA O siMBOLO DEL FABRICANTE,
NOMBRE DEL PRODUCTO, ADVERTENCIAS, INDICACIONES NECESARIAS PARA EL MANEJO, USO
Y CONSERVACIAGN DEL PRODUCTO, PRECAUCIONES Y RECOMENDACIONES PARA EL USO0O DE

TODOS LOS PRODUCTOS O PARTES QUE INTEGRAN EL PRODUCTO.
(VER INSTRUCTIVO PAG 68)

O
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MEMORIA DESCRIPTIVA

PROPUESTAS
PROPUESTA #1
FORMA: SEMICIRCULAR, “FLOR".

FUNCIAON: CONTENER Y TRANSPORTAR LOS ALIMENTOS
Y EN CIERTO MOMENTO CALENTARLOS.
MATERIAL: POLIESTIRENDO DE ALTA.

PROCESO DE PRODUCCIAN: INvECCIAN

ESTETICA: SERA REALIZADO EN COLORES SALIDOS, CON
COMBINACIONES TRASLUCIDAS EN LA TAPA Y
EN LA PARED PERIMETRAL.

,
SEMIOTICA: LA APARIENCIA INTERNA ES SIMILAR A
CUALRUIER OTRA VIANDA EXISTENTE EN EL MERCADO.

DEFICIANCIA: LA CAPACIDAD DEL ESPACIO INTERNO ES MUY
REDUCIDA Y LA FORMA NO PERMITE UN ACOMODOD
APTIMO EN EL LUGAR DE VENTA, ALMACENAMIENTO
Y TRANSPORTE.

PROPUESTA #2

FORMA: OVALADA “OVNI”".

FUNCION: CONTENER Y TRANSPORTAR LOS ALIMENTOS
Y EN CIERTO MOMENTO CALENTARLOS.

MATERIAL: POLIPROPILEND.

PROCESO DE PRODUGCIAN: INYECCIAN.

ESTETICA: SERA REALIZADO EN COLORES SOLIDOS CON

COMBINACIONES TRASLUCIDAS EN LA TAPA
Y EN LA PARED PERIMETRAL.




SEMIATICA: Es uN ARTiCULO RUE POR SU FORMA LOGRA IMPACTAR AL CLIENTE.

DEFICIENCIA: LA FORMA DEL PRODUCTO, HACE QUE EL USUARIO DUDE DE SU
FUNCIONAMIENTO Y POR ESTA RAZAON PROBABLEMENTE NO LO COMPRE,
ADEMAS NO PERMITE UN ACOMDODO GPTIMO EN EL LUGAR DE VENTA

ALMACENAMIENTO Y TRANSPORTE.

PROPUESTA #3
FORMA: SEMIRECTANGULAR.
FUNCIAON: CONTENER Y TRANSPORTAR LOS ALIMENTOS
Y EN CIERTO MOMENTO CALENTARLOS.
MATERIAL: POLIESTIRENO DE ALTA.
PROCESO DE PRODUCCIAN: INvECCIAN
ESTETICA: SERA REALIZADO EN COLORES SOLIDOS, cON
COMBINACIONES TRASLUCIDAS EN LA TAPA
Y LATERALES.
SEMIATICA: Su FORMA ES UN POCO CONVENCIONAL, BUSCA
INTEGRARSE A LOS ARTICULOS DE LA
COMPETENCIA,
DEFICIANCIA: LA CAPACIDAD DEL ESPACIO INTERNO ES
REDUCIDA Y POR SU ESTETICA, NO SE
OBSERVA [RUE SEA UN PRODUCTO DIFERENTE
A LOS YA EXISTENTES.




PROPUESTA #4 et

FORMA: SEMI-OVALADA.

FUNCIAON: CONTENER Y TRANSPORTAR LOS ALIMENTOS

Y EN CIERTO MOMENTO CALENTARLOS.

MATERIAL: PouLPROPILENO. PP5

PROCESO DE PRODUCCIAN: INYECCIAN.

ESTETICA: SERA REALIZADO EN COLORES SALIDOS.

SEMIATICA: BuscAa LA INTEGRACIAN CON PRODUCTOS
SIMILARES, SU FORMA DA AL USUARIO UNA
GRAN SECBURIDAD YA QUE SE SIENTE
FAMILIARIZADO CON EL A LA VEZ ES
INNDVADOR POR SU FUNCIONAMIENTO.

DEFICIANCIA: LA cAPACIDAD DEL ESPACIO INTERNO ES REDUCIDO,

PROPUESTA #5
FORMA: SEMI-OVALADO.

FUNCION: CONTENER Y TRANSPORTAR LOS ALIMENTOS
Y EN CIERTO MOMENTO CALENTARLOS.

MATERIAL: PoLiPROPILENDO. PP5

PROCESO DE PRODUCCION: INvYECCIAN

ESTETICA: SERA REALIZADDO EN COLORES SALIDOS, CON
TRANSPARENCIAS EN LA TAPA
SEMIATICA: BUSCA LA INNOVACIAN, SU FORMA DA AL
USUARIO SEGURIDAD YA GQUE SE SIENTE FAMILIARI-
ZADD CON LA ABGARRADERA QUE POSEE. _
DEFICIANCIA: LA CAPACIDAD DEL ESPACIO INTERNDO ES REDUCIDO
Y NO PERMITE EL ACOMODO GPTIMO EN EL LUGAR DE h
VENTA, ALMACENAMIENTO Y TRANSPORTE.
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PROPUESTA FINAL # 6

FORMA: AMIBA UVA. SEMI-TRIANGULAR

FUNCION: CONTENER, TRANSPORTAR LOS ALIMENTOS
Y EN CIERTO MOMENTO CALENTARLOS.

MATERIAL: PoLIPROPILENO. PP5

PROCESO DE PRODUCCION: INYECCIAN

ESTETICA: SEeRA REALIZADO EN COLORES SALIDOS,
CON TRANSPARENCIAS EN LA TAPA

SEMIOTICA Busca LA INNOVACIAN, SU FORMA DA AL
USUARIO SEGURIDAD.

NUMERO DE PIEZAS: 1 CONTENEDOR EXTERNO
1 CONTENEDOR INTERNO
3 TAPAS INTERNAS
1 TAPA GENERAL
1 TAPAN EXTERNO

TAPITAS

VIANDA COMPLETA

VIANDA CONTENEDORA INTERNA

SEPARACION PARA ALIMENTOS

CONTENEDOR EXTERNO
PORTADOR DE PASTILLA CALENTADORA
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ANTROPOMETRIA

LA ANTROPOMETRIA JUNTO CON LA ERGONOMIA, NOS SIRVEN PARA LA ADECUACIAN
DIMENSIONAL BGPTIMA DE LOS PRODUCTOS DE DISENDO, EN SU RELACIAN CON EL
HOMBRE.

(VER ERGONOMIA PAG. 9,22)

EN EL DISENO DE LA VIANDA CALENTADORA DE ALIMENTOS, SE UTILIZGO LA
ANTROPOMETRIA PARA SACAR LAS MEDIDAS ADECUADAS DE ESTE PRODUCTO.

1.- ESBTAS MEDIDAS SON IMPORTANTES PARA MANIPULAR EL OBJETO CAOMODAMENTE EN
SU PARTE EXTERNA, Y PARA QUE NO SE PRODUZCA NINGUN ACCIDENTE POR FALTA DE
APOYO.

2.- TAMBIEN FUERON REQUERIDAS ESTAS MEDIDAS PARA DEFINIR EL TAMANO DE LAS
LENGUETAS INTERNAS Y EXTERNAS, QUE SIRVEN PARA ABRIR Y CERRAR LAS TAPAS; DE
ACUERDDO A LAS MEDIDAS ANTROPOMETRICAS, ES IMPORTANTE QUE ESTAS LENGLUETAS
SEAN LO SUFICIENTEMENTE GRANDES PARA MANIPULAR LAS TAPAS EN EL MOMENTO DE
ABRIR Y CERRAR EL CONTENEDOR.
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ANTROPOMETRIA
MANO R R R R RS T
ADOLESCENTES .
SEXO: FEMENINDO

EDAD : 12 A 17 ANDOS

DIMENSIONES

LONGITUD PALMA MAND

ANCHURA DE LA MAND
ANCHURA PALMA MANDO

DIAMETRO EMPUNADURA

12 ANOS 13 ANDOS 14 ANOS

(IN=161) (N=138) (N=144)

PERCENTILES PERCENTILES PERCENTILES

X D.E. B 50 95 X D.E. 5 50 95 X D.E. 5 50 95

g3 %7 81 93 104 |94
B6 6 76 86 96 88
72 5 64 72 80 74
7 4 30 38 44 40

B2 95 =106 o6
78 B7 o8 90
66 74 82 75
35 41 45 41

84 97 108
80 S0 100
67 74 82
36 41 46
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DIMENSIONES

LONGITUD PALMA MANO
ANCHURA DE LA MANO

ANCHURA PALMA MANO

O 0 o P

DIAMETRO EMPUNADURA

16 ANOS
(IN=121)

15 ANOS
(N=91)
PERCENTILES

X D.E. 5 50 g9 X D.E.

90 97 106 98

o8B S 6
89 5 81 90 97 90 5
74 < 67 75 =R <
39 3 34 40 44 40 3

PERCENTILES

5

88
82
68
35

50

299
90
75
40

95

108
o8
82
45

17 ANOS
(N=138)

PERCENTILES

X

o8
89
75
40

D.E.

Wwwouauwn

5

o0
81

70
35

50

o8
90
D
40

95

106
97
80
45
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SEXO: FEMENIND
ESTUDIANTE

EDAD : 18 A 24 ANOS
TRABAJADORES

EDAD: 1B A 64 ANOS

18 ANOS

(N=91)
PERCENTILES

X D.E. 5 50
Q7 6 89 Q7
89 5 81 89
74 4 67 74
39 3 34 39

19 - 24 ANOS
(IN=121)

PERCENTILES

g5 X

107 94
97 B89
81 74
44 39

DE.

woowoo

S

84
81

66
34

DIMENSIONES

LONGITUD PALMA MANDO
ANCHURA DE LA MANDO

ANCHURA PALMA MANDO

o 0O o »

DIAMETRO EMPUNADURA

18 - 65 ANOS
(N=138)
PERCENTILES

50 95 X D.E. 5 50 95

94 104 97 4.58 St 97 1TaS5
89 97 93 6.90 83 92 1049
73 82 76 3.58 71 76 92
38 44 29 3.23 23 30 35

O
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MANO

ADOLESCENTES

SEXDO: MASCULIND

EDAD : 12 A 17 ANOS

DIMENSIONES

LONGITUD PALMA MANO

ANCHURA DE LA MANO

ANCHURA PALMA MANO

DIAMETRO EMPUNADURA

12 ANOS
(N=228)
PERCENTILES

X D.E. 5

93 7 81
89 7 &7 4
73 = 65
37 S 29

50

93

89

77
37

25

105
o1
81

45

ANTROPOMETRIA

-------------------------------------------------------------------------------------------------

13 ANOS
(IN=148)
PERCENTILES
X D.E. 5
Q7 7 85
94 7 82
b 5 69
40 4 33

50

97 -

93
87
40

95

109
106
85
47

14 ANOS
(N=141)
PERCENTILES
X D.E. 5
101 7 4 89
Q7 6 87
B1 5 73
42 4 35

50 95
100 113
98 107




DIMENSIONES

A LONGITUD PALMA MAND

B ANCHURA DE LA MAND

C ANCHURA PALMA MANDO

D DIAMETRO EMPUNADURA
15 ANOS

(N=74)

PERCENTILES

X D.E. 5 50

A 107 6 Q7 106
B 102 6 92 103
C 85 5 77 85
D 43 3 38 42

16 ANOS
(N=105)

. PERCENTILES

gs X

117.107
112.101
93 84
48 43

D.E.

7z
6
5
4

5

95
91

76
36

17 ANOs
(N=151)
PERCENTILES

50 95 X D.E. 5 50 95
107 119: 107 7 97 107 119
101 111 102 6 92 102 112
85 92 B4 5 76 84 92
43 50 43 3 3B 44 a8

0




SEXO: FEMENIND

ESTUDIANTE

EDAD : 18 A 24 AaNOS
TRABAJADORES
EDAD: 1B A 64 ANOS

18 AROS
(N=91)

PERCENTILES

X D.E. 5 50
A 97 6 89 o7
B 89 5 81 89
cC 74 4 67 74
D 39 3 34 39

19 - 24 ANOS
(IN=121)

PERCENTILES

g5 X
107 94
97 89

81 74
44 39

D.E.

woowo

5

84
81

66
34

O 0O o P

50

94
89
73
38

295

104

= 3

82
4 4

DIMENSIONES

LONGITUD PALMA MANDO
ANCHURA DE LA MAND
ANCHURA PALMA MANO

DIAMETRO EMPUNADURA

18 - 65 ANOS

(N=138)

PERCENTILES

X

977
93
76
29

D.E.

4.58
6.90
3.58
3.23

5

S0
83
71

23

50

97
92
76
30

95

105
104
92
35
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PRODUCTO FINAL

PERFIL DEL CONSUMIDOR

LA PERSONA RUE ADRUIERA LA “VIANDA CALENTADORA DE ALIMENTOS”, LO HARA PARA
SATISFACER LA NECESIDAD DE TRANSPORTAR Y CALENTAR LOS ALIMENTOS SIN USAR OTRO
APARATO O ADITAMENTO EXTRA.

EL USUARIO DE ESTE PRODUCTO, AL MANIPULAR EL CONTENEDOR, DEBERA SENTIR LA
SEGURIDAD DE ADQRUIRIR UN PRODUCTO DE CALIDAD CON EL QUE NO CORRERA NINGUN
RIESGO.

LA VIANDA ESTA DISENADA PARA QUE LA USEN PERSONAS TANTO DEL SEXO FEMENINO
COMO MASCULINDO Y QUE SEAN MAYORES DE 12 ANOS.

PERFIL DEL PRODUCTO FINAL

PRODUCTO: VIANDA CALENTADORA DE ALIMENTOS

NOMBRE: MANGER

EL ARTICULO SERA ESTETICO, AMABLE AL TACTO, A LA VISTA, ACCESIBLE AL PRECIO Y
DEBERA ESTAR DISPONIBLE EN CUALQUIER TIENDA DE AUTOSERVICIO.

FUNCIGN

LA VIANDA TIENE COMO FUNCION TRANSPORTAR Y CALENTAR LOS ALIMENTOS A TRAVES DE
UNA PASTILLA QU‘MIBA, QUE AL CONTACTO CON EL AGUA, CALENTARA LA COMIDA MINUTOS

ANTES DE CONSUMIRLA.

@



MATERIAL

PARA LA FABRICACIAN DE LA VIANDA SE ELIGIG COMO MATERIAL EL POLIPROPILENDO PP5;
PORQUE POSIBILITA EL TRATAMIENTO DESEADO EN TEXTURAS, COLORES Y FORMAS.

GRAFICOS

PARA QUE EL CONTENEDOR SE IDENTIFIQUE FAEILMENTE EN EL MERCADO, ES IMPORTANTE
CREARLE UNA MARCA, UNA IMAGEN Y UN NOMBRE, POR LO QUE FUE NECESARIO DISENAR
UNA ETIQUETA QUE CONJUNTARA ESTA INFC.IRMADIIfIN E HICIERA ATRALCTIVO EL PRODUCTO.
PROCESO DE PRODUCCIAN

EL PROCESO DE INYEEBIIﬁN ES EL QUE SE PROPONE PARA LA F‘REIDUGCIIfIN DE LA VIANDA,;
YA QUE POR EL TIPO DE MATERIAL CON EL QUE SE FABRIEARA, POR EL DISENDO Y POR EL

VOLUMEN DE PRODUCCIAN, ESTE PROCESO ES EL MAS ADECUADD.

ESTETICA

LA VIANDA TIENE CUALIDADES ESTETICAS Y SENSORIALES, SU FORMA ES SEMI-TRIANGULAR,
LO QUE PERMITIRA QUE EL PRODUCTO SEA FACIL DE TRANSPORTAR Y DE ALMACENAR. EL
CONTENEDOR SE FABRICARA EN COLORES SALIDOS Y TRANSLUCIDOS CON DIFERENTES
TEXTURAS Y TRANSPARENCIAS.

LA PROPUESTA DE QUE EL PRODUCTO SEA TRASLI:.IBIDCI, O TENGA PARTES TRASLUCIDAS O
TRANSPARENTES, SE DEBE A RUE ESTOS ELEMENTOS TIENEN DDS GRANDES VENTAJAS: LA
PRIMERA, LA DENOMINO “FUNCIONAL”, PORQUE A SIMPLE VISTA EL USUARIO PUEDE m




OBSERVAR QUE LA PASTILLA, LA PARTE SUPERIOR DE LA VIANDA Y LA TAPA, ESTEN BIEN
cOoLOCcADOS; Y LA SEGUNDA LA DENOMINDO “ESTETICA- EMOCIONAL"”, PORRUE SIN LA
NECESIDAD DE DESTAPAR EL CONTENEDOR, A SIMPLE VISTA SE PUEDE OBSERVAR SU
CONTENIDO Y SABER EN l'.{ll.lé ESTADO SE ENCUENTRAN LOS ALIMENTOS, (SIEMPRE Y CUANDO
EL USUARIO ESCOJA TAPITAS Y TAPADERA TRANSPARENTES).

VENTAJAS

eLA VENTAJA PRINCIPAL DE ESTE PRODUCTO, ES QUE NDO EXISTE EN EL MERCADO OTRA
VIANDA QRQUE SIN UWUSAR ELECTRICIDAD, CALIENTE LOS ALIMENTOS, MINUTOS ANTES DE
CONSUMIRLOS, SIN NECESIDAD DE USAR OTRO ADITAMENTO.

*POR EL TIPO DE MATERIAL CON EL QUE ESTA FABRICADO, ES UN PRODUCTO LIGERDO,
DURABLE Y FACIL DE TRANSPORTAR.

®EL COSTO DE ESTE CONTENEDOR ES BAJO, Y POR LO TANTO ACCESIBLE A TODAS LAS
PERSONAS QUE DESEEN ADQRUIRIRLO.

¢EL PRODUCTO SE ENCUENTRA DISPONIBLE EN LUGARES CoOMO: SUPERMERCADOS,
TIENDAS DE AUTOSERVICIO, TIENDAS DEPARTAMENTALES, MOLLS, ETC.

® OJTRA VENTAJA MUY IMPORTANTE ES QUE LA VIANDA SE PODRA USAR TANTO EN LUGARES
ABIERTOS (cAMPAMENTOS, PIB'NID’E, ETC.) COMO EN LUGARES CERRADOS (OFICINAS,
SALONES, TALLERES, ETC) Y EN CASOS EXTREMOS, EN SITUACIONES DE EMERGENCIA. ETC.

M\
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DESVENTAJAS

®ESTE PRODUCTO, ESTA RECOMENDADO PARA PERSONAS MAYORES DE 12 ANOS.

®*POR LOS GRANDES VOLUMENES DE PRODUCCIAN, EL DESHECHO DE ESTE CONTENEDOR
OCASIONA BASURA PLASTICA NO DEGRADABLE, PERO Si RECICLABLE.

®LA PASTILLA UNA VEZ UTILIZADA NO SE PODRA REUTILIZAR.

MERCADDO

EL PRODUCTO SE VENDERA EN TIENDAS DE AUTOSERVICIO, INCLUYENDO UNA PASTILLA.
LAS PIEZAS SE PODRAN ADQUIRIR TAMBIEN POR SEPARADO, CON LA FINALIDAD DE QUE EL
USUARIO PUEDA REPONER ALGUNA DE SUS PARTES 0O SIMPLEMENTE PORQUE BUSQUE
NUEVAS COMBINACIONES.

LAS PASTILLAS SE VENDERAN EN PARUETES DE 3 PIEZAS EN EL MISMO SUPERMERCADDO.




ESTETICA DE LA VIANDA CALENTADORA DE ALIMENTOS

EL DISENDO DE LA VIANDA CALENTADORA DE
ALIMENTOS, SURGIO DE LA SIMILITUD DE UN
RACIMO DE UVAS, SIMPLIFICADO Y ESTILIZADO.

ESTA FRUTA, ES UN CONJUNTO DE PERUERNAS
ESFERAS RUE SE AGRUPAN EN FORMA PIRAMIDAL
O TRIANGULAR, SIENDO ESTAS FORMAS (ESFERA
Y TRIANGULO) TAN ERQUILIBRADAS EN Si MISMAS,
RUE SE LES CONDOCE COMO FIGURAS PERFECTAS.

DENTRO DE ESTA IDEA DE RACIMO DE UVAS,
CABE MENCIONAR QUE PARA MANTENER EL
CONJUNTO UNIDO DE ESTA FRUTA, SE REQUIERE
DE UN ELEMENTO CENTRAL QUE ES EL TALLO,
CUYA FUNCIAGN ES LA DE SOPORTAR Y PROVEER
CON NUTRIENTES DICHO CONJUNTO.

YA ANALIZADAS LAS FORMAS DEL TRIANGULO,
ESFERA Y SOPORTE CENTRAL DE ESTE RACIMO
DE UVAS, LA PROPUESTA DE DISENO SE FUE
SIMPLIFICANDO, PARA LLEGAR A LA “FORMA
BASE" DONDE NACE UNA PRIMERA FORMA
VOLUMETRICA, CONFORMADA POR TRES ESFERAS
COLOCADAS TRIANGULARMENTE.




UNA VEZ OBTENIDA LA FORMA INICIAL DE LA VIANDA, SE EMPEZO A JUGAR CON LA
GEOMETRIA DE LA FIGURA BASE, AMPLIANDOLA Y MANTENIENDO LOS EJES DEL DISENO,
CON EL OBJETO DE ABRIR LA DISTANCIA ENTRE LAS GRANDES ESFERAS. EN ESE ESPACIO,
SE INCORPORARON DTRAS TRES ESFERAS VIRTUALES SOBRE LOS MISMOS EJES DEL
DISENO, CREANDO AUTOMATICAMENTE UNA AREA INTERIOR QUE SERA EL SOPORTE QUE
UNE A LAS TRES GRANDES ESFERAS.

SE PUEDE OBSERVAR, QUE LAS TRES PERUENAS ESFERAS VIRTUALES, CONFORMAN UN
TRIANGULO INVERSO AL TRIANGULO MAYOR RUE CONFORMAN LAS GRANDES ESFERAS.
PARA MANEJAR UNA DISTANCIA (d) PROPORCIONADA ENTRE LAS TRES GRANDES
ESFERAS, SE USA UNA RELACIAN DE 1:2, ES DECIR, EL DIAMETRO DE LA ESFERA ES
IGUAL AL RADIO (I DE LA ESFERA mavor: I=d 6 D= 2d.

PropOorRoioN

VIERTLAL § A =8

EJES DE DISENDO uf\



LOS EJES DE COMPOSICIAN DEL DISENO PASAN POR LOS CENTROS DE TODAS LAS
ESFERAS, GENERANDO UNA AREA CENTRAL QUE LOS UNE, SIENDO UN ELEMENTO RiIGIDO
QUE DA SEGURIDAD Y DISTRIBUYE LAS CARGAS Y TENSIONES DEL CONJUNTO Y A PARTIR
DE ESTE ELEMENTO CENTRAL, SURGEN 5US EJES CONSTRUCTIVOS.

EN TERMINOS GENERALES, LA FORMA DE LA VIANDA CALENTADORA DE ALIMENTOS ESTA
REGIDA POR DOS TRIANGULOS EEILHLATERCIS CONTRAPUESTOS Y SEIS CIRCULOS UNDO EN
CADA CUSPIDE, LOS CUALES VAN A SUAVIZAR LAS TENSIONES VISUALES POR MEDIO DE
LAS PUNTAS EXTERNAS REDONDEADAS.

€ lgmento
TRIANGULDO

t p I
UNIO M
v REPARTOOR. \ / INTERND

DE CARGA Y

TENSION
VIRTUAL

TENS\9
TRIANGULDO

VIANDPR | EXTERNO




LA SIMETRIA DE ESTA FIGURA, SE BASA EN LA DISTRIBUCIAON DE SUS PARTES RUE ESTAN A
120°% ESTO TIENE UN PRINCIPIO CONSTRUCTIVO QUE REPARTE LAS CARGAS ERUITATIVAMENTE
EN TRES PUNTOS, LOGRANDO CON ESTO, MAYOR RESISTENCIA A LAS TENSIONES A LAS QUE
ESTA SOMETIDO EL MATERIAL. AUNRUE ESTAS CARGAS SEAN MINIMAS, NECESARIO
CONSIDERARLAS EN EL cALCuULD DE LA SECCION DE LAS PAREDES,

Y DEL PLASTICO QUE SE USARA EN NUESTRO PRODUCTO. ,
UNION DE

ELEMENTOS
EN LAS ESTRUCTURAS NATURALES Y MINERALES,
ENCONTRAMOS PATRONES SIMILARES, UNDO DE ESTOS ES o
HEX-PENT, QUE ES LA UNIAON DE HEXABONOS Y
PENTAGONDOS, CON BASE EN UN MADULO TRIANGULAR, EL
CUAL SE ENCARGARA DE REPARTIR LAS CARGAS Y MANTENER /
EN EQUILIBRIOS LAS ESTRUCTURAS. /
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ESTE MISMO PRINCIPIO ES EL RUE APLICAMOS EN
NUESTRO DISENDO, Y POR ELLO ENFATIZAMOS QUE
LOS ESFUERZOS EN NUESTRO PRODUCTO ESTAN BIEN
DISTRIBUIDOS, ADEMAS DE LAS CUALIDADES
FORMALES QUE RESPONDEN A LA ANTROPOMETRIA Y
ERGONOMIA DE LA MAND.

S1 EL DISENO NO CONTARA CON UNA BUENA
DISTRIBUCIAN EN LAS CARGAS, Y NO SE REPARTIERA
LA TENSIAON UNIFORMEMENTE, LOS CONTENEDORES
INTERNOS SE DESERUILIBRARIAN Y PODRIAN LLEGAR
A CAUSAR ACCIDENTES FLEXIONANDOSE HACIA LA
PARTE INTERNA, S| NO EXISTIERA EL CONTENEDOR
EXTERNDO.

EL CONTENEDOR EXTERNO, ADEMAS DE HABER SIDO
CALCULADO PARA NO DEFORMARSE, AYUDA A
PROTEGER AL CONTENEDOR INTERNO, Y A DARLE UNA
ESTRUCTURA FINAL SUFICIENTEMENTE RIGIDA, PARA
PRESERVAR EL DISENO.

e T T Y o 4
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CONTENEDOR

L) CONTENE PO INTERNO

CONTENEDO®

INTERNLCI



@)

ORGANIGRAMA DE LA EMPRESA MANGER

] : DEPARTAMENTO DE
ADMINISTRACION

PLANEACIGN Y

MERCADOTECNIA
DISTRIBUCIAN
DEPARTAMENTO
< _ DEPARTAMENTD
DE EMPAQUE Y

DR AEMADI‘_‘I

EMBALAJE

FUNCIONES
DIRECCIAN

ES LA INSTANCIA QUE REPRESENTA A LA EMPRESA, ANTE LAS DISTINTAS AUTORIDADES A
NIVEL dURthBD, FISCAL, Y MERCANTIL; TANTO PARA CONSEGUIR PERMISOS DE
FUNCIONAMIENTO, COMO PARA EJERCER CIERTOS DERECHOS 0O INCENTIVOS, QUE EN
OCASIONES OTORGA EL GOBIERNDO, CON EL OBJETO DE GENERAR EMPLEOS PERMANENTES.

LUNO DE LOS ASPECTOS MAS IMPORTANTES DE LA DIRECCION, ES MANTENER LA BUENAﬂ
IMAGEN DE LA EMPRESA ANTE SU PUBLICO CONSUMIDOR , DANDO GARANTIA




DE CALIDAD Y BUENOS PRECIOS EN LOS PRODUCTOS QUE SE ESTAN OFERTANDO. AL
INTERIOR DE LA EMPRESA, LA DIRECCION ES LA RESPONSABLE DE COORDINAR TODAS LAS
ACTIVIDADES ¥ TOMAR LAS DECISIONES QUE PERMITAN UNA PRODUCTIVIDAD EFICIENTE,
ECONGMICA Y DE ALTA CALIDAD.

DEPARTAMENTO DE PLANEACIAN Y MERCADOTECNIA

SU RESPONSABILIDAD ES PROPONER, EN TIEMPO Y FORMA LA PROMOCIAN DEL PRODUCTO Y
DISENAR LA (8) RUTA (8) DE PENETRACIAN AL MERCADO, TAMBIEN ES IMPORTANTE
OBSERVAR COMO RESPONDE EL CONSUMIDOR Y COMO REACCIONA LA COMPETENCIA; ESTO
ES CON EL OBJETO DE GARANTIZAR LA ACEPTACION DEL PRODUCTO Y DE INCREMENTAR
SUS VENTAS EN LOS TIEMPOS PREVISTOS.

OTRA RESPONSABILIDAD ES INSTRUMENTAR EVALUACIONES PERIADICAS EN TODAS SUS
FACETAS; DESDE LA ADQUIEIGH&IN DE LOS PRINCIPALES INSUMOS (PASTILLA Y VIANDA),
PASANDO POR SU ENSAMBLE Y SU DISTRIBUCIAN, HASTA SU CONSUMO, ESTO SE APOYA EN
LA INFORMACIGN QUE LOS AGENTES DE DISTRIBUCIAN LEVANTAN EN CAMPO, CUANDDO
HACEN SONDEOS DE MERCADO, CONSIDERANDO SIEMPRE EL TRABAJO INTEGRAL DE LA
EMPRESA.

DEPARTAMENTO DE ADMINISTRACION Y VENTAS

ESTE DE DEPARTAMENTO, DETERMINA LA POLITICA DE PRECIOS PARA LA VENTA DEL
PRODUCTO EN COORDINACION CON EL DIRECTOR DE LA EMPRESA. ATIENDE LA DEMANDA,
DE ACUERDO A UNA ESTRATEGIA DE MERCADO DISENADA POR EL DEPARTAMENTO DE
PLANEAGIﬁN, ATIENDE LAS RELACIONES ADMINISTRATIVAS, FISCALES Y LABORALES DE
TODOS LOS TRABAJADORES DE LA EMPRESA.

SE ENCARGA DEL MANTENIMIENTO DE LOS ESPACIOS, DE LA MAQRUINARIA Y DE LA

HERRAMIENTA. DA SEGUIMIENTO A LA COMPRA DE INSUMOS PARA LA PRODUCCIAN DE Lﬁ

VIANDA. SE ENCARGA DE LA PUBLICIDAD Y DE LAS CAMPANAS PROMOCIONALES.

e



DEPARTAMENTO DE ARMADDO
PRODUCCIAN:

ESTE DEPARTAMENTO SE SUPEDITA A LOS LINEAMIENTOS QUE LE DA EL DEPARTAMENTO
DE F’LANEADIéN, Y SuU PRODUCCIAN RESPONDE A UN PLAN, UN PROGRAMA Y UN
CALENDARIO PREESTABLECIDO.

ACTIVIDADES:

AQU‘ SE ENSAMBLAN LAS VIANDAS Y BE INTRODUCE LA PASTILLA mUiMIEA A LA BASE DEL
CONTENEDOR, TAMBIEN SE EMPACA LA PIEZA ARMADA Y SE LA ENVIA AL DEPARTAMENTO
DE EMPAQUE Y EMBALAJE.

RELACIONES!:

AL INTERIOR DE LA EMPRESA, ESTE DEPARTAMENTO ESTE RELACIONADO CON EL
DEPARTAMENTO DE PLANEACIAGN Y EL DEPARTAMENTO DE EMBALAJE. AL EXTERIOR SE
RELACIONA CON LA FABRICA DE PLASTICOS QUE PRODUCE LA VIANDA Y CON EL
LABORATORIO QUE PRODUCE LA PASTILLA C.',ILI‘MIBA.

DEPARTAMENTO DE EMPAQUE

SE ENCARGA DEL ALMACEN | ATIENDE EN EMPARUE DE LOS ENvios. ESTE
DEPARTAMENTO ESTA SUPEDITADO A LA PLANEACION GENERAL DE LA EMPRESA,
RESPONDE A UNA DEMANDA PROGRAMADA Y ATIENDE PEDIDOS DE MAYOREO Y
MENUDEDO PARA DISTINTAS LOCALIDADES.

DEPARTAMENTO DE DISTRIBUCIAN

SE ENCARGARA DE ATENDER FISICAMENTE LA DEMANDA DEL PRODUCTO (VIANDA),POR
LAS RUTASB DE DISTRIBUCIOAN RUE LE INDIQUE EL DEPARTAMENTO DE PLANEACIAN,
ADEMAS DE COBRAR Y FACTURAR LOS PEDIDOS INDICADOS POR EL DEP. DEV

ADMINISTRACHﬁN, PROMOVERA LA PUBLICIDAD EN TODOS SUS RECORRIDOS. :—),(—:



FABRICACION DEL PRODUCTO
“VIANDA CALENTADORA DE ALIMENTOS”

PASTILLA QUiMICA

LA PASTILLA SE MANDARA FABRICAR A UN LABORATORIO QUEMICCI, EL QUE SE ENCARGARA
DE LA COMPRA DE LOS ELEMENTOS QUE LA CONFORMAN, LA MEZCLA DE ESTOS Y LA
TRANSFORMACIAN EN PASTILLA. UNA VEZ TERMINADO EL PROCESO DE ELABORACIAN,
AMBAS PARTES - LAS PASTILLAS Y LAS VIANDAS — SERAN LLEVADAS AL AREA DE ENSAMBLE
Y EMBALAJE, EN LA QUE POSTERIORMENTE SE COLOCARA LA PASTILLA DENTRO DE LA
VIANDA.

VIANDA

LAS PARTES DE LA VIANDA, SE MARUILARAN EN UNA FABRICA MEDIANA DE INYECCIAN DE
PLASTICOS, DONDE SE INYECTARAN LAS SIGUIENTES PARTES!:
(VER PLANDOS PAG.116)
®*LUN CONTENEDOR EXTERNO
*LUUN CONTENEDOR INTERNO
*TRES TAPAS MEDIANAS
°*LINA TAPA GENERAL
*LUN TAPAN

UNA VEZ OBTENIDAS TODAS LAS PARTES DE LA VIANDA, SE LLEVARAN A LA SALA DE

ACABADOS FINALES, PARA ARMAR EL CONTENEDOR Y POSTERIORMENTE EMPAQUETARLD[\

ENVIARLO A SUS DIFERENTES PUNTOS DE VENTA.

SO



casTas

PROTOTIPO UNA PASTILLA CALENTADORA

PRECIO: COSTO DE UNA PASTILLA QUE PESO 20J. EN SU TOTALIDAD.

MATERIAL PESO GRAMD COSTO POR GBGRAMD TOTAL
MAGNESIO 7.00 $ 12.00 $ 84.00
Acipo TARTARICO 10.59 $ 2.00 $ 21.00
CARBAN ACT. 1.59 $ 0.95 $ 1.40 -
HARINA 1.0 $ 0.40 $ 0.40 '
20.09
COSTO POR UNIDAD 5 1 96.80

EL COSTO DE LA PASTILLA DISMINUYE UN 15% A PARTIR DE 10,000 FPzs. CON UNA
DISMINUCIAON PROPORCIONAL EN CADA DECENA DE TAL MANERA QRUE CUANDO SE PROCESAN
80 0O00PzS EL COSTO ERUIVALE A $5.02 Y ES LA PRODUCCIAN MINIMA QUE ESTAMOS
OBLIGADOS A ADRUIRIR PARA MANTENER DICHO PRECIO, CONCLUYENDO QUE S! SE FABRICA
EN GRANDES VOLUMENES EL PRECIO FINAL DE LA PASTILLA RESULTA MUY ECONGMICO.

'




PORCENTAJE DE MATERIAL EN LA PASTILLA

MATERIAL CANTIDAD 9%

MAGNESIO 35.0%

Acipo TARTARICO 52.5%

CARBGAN ACTIVADO 7.5%

HARINA 5.0%
EQUIVALE AL PESO TOTAL DE LA PASTILLA 100.0%

LA PASTILLA PARA ACTIVARSE NECESITA 50 ml. DE AGUA O ALGUN TIPO DE LIQUIDO como
MiNIMO.

CONTENEDOR

LA VIANDA COMPLETA PESA 245 g. RUE INCLUYE DOS RECIPIENTES, UNA TAPADERA
GENERAL, TRES TAPITAS, Y UN TAPOAON. '
COSTO DEL CONTENEDOR:

_.NOo. DE PIEZAS . BRAMOS DE PP5..  PRECID MERMA i

1 VIANDA 245 (. $1.66 5%

EL KILO DE POLIPROPILENDO CUESTA $6.64 POR KILO.
POR CADA KILD Y CON SUS RESPECTIVOS COMPONENTES SE FABRICAN 4 VIANDAS. !
S| SE PRODUCEN 10,000 VIANDAS, SE NECESITAN 2500 K. DE MATERIA PRIMA,
EL FABRICANTE DE LA VIANDA NOS VENDERA CADA VIANDA COMPLETA EN $ 2.00




NEMPRESA # PERSONAL HORAS POR SUELDD TOTAL
(- -) SEMANA SEMANAL MENSUAL
DIRECCIAN 1 DIRECTOR 40 $ 3 000 $ 12 000
PLANEACIAN 2 0OFICINA 60 $ 3 600 15 480
| GABINETE $ 2 00oo
AYUDANTE $ 1 600
ADMINISTRACIAN 1 CONTADOR 30 $ 1T 100 $ 4 400
ARMADO Y ENEAMBLE;E 4 OBREROS 160 % 900 $ 15 480
EMPAQUE Y EMEALA.%JE 4 OBREROS 160 $ Q00 $ 15 480
DISTRIBUCIAN 2 PERSONAS 80 $ 2 500 $ 10 750
| CHOFER $ 1 500
AYUDANTE % Q00
TOTAL $ 73 590
PRESTACIAONES: (IMSS, ABINALDO, IMPUESTOS, ETC.) ES 35% = 8$25 756.5
TOTAL $ 99 346.5

GO




EGRESOS / MES

COSTO NETO

DEPRECIACIAON/MES

$ $
PREDIAL & 3 500 % 350
TRANSPORTE $ 200 000 & 1 111 (15 AROS )
GASOLINA % 100 % 2 150
EQUIPO DE CAOMPUTO $ 20 000 B 333 ( 5 ANDOS)
PAPELERIA $ 1 00O % 1 0DOO
MOBILIARID $ 20 ooo % 1 117 (15 ANDS)
LUZ % 1 oDoOo F 1 ooo )
TELEFONDO % 2 000 % 2 000
AGUA $ 500 % 500 >SERVICIOS
FAX & 1 OO0 % 1 0Doo
EMBALAJE % 5 000 3 5 ooo
% 15 555 TOTAL
SALARIOS % 99 346.5
INDIRECTOS % 15 555.0
EGRESOS / MES $' 114 901.5

\/ N\
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ANALISIS DEL PRECIO UNITARIDO

MATERIAL # PIEZAS % $ PARCIAL
PASTILLA 1 PZA $ 5.02
VIANDA 1 PZA $ 2.00 $ 2.00
PAGAMENTO .005mL $ 125 $ .05
EMPAQUE $.125 $ 125
ETIQUETA 1 PZA $ = % .05
MANO DE OBRA JORNADA
OBRERO 002 214 .43
AYUDANTE 0002 214 .43
EQUIPO Y HERRAMIENTA o B PARCIAL
4600 Pzs POR/VIAJE TRANSPORTE 1 PZA $.D44

COSTO DIRECTO
INDIRECTOS ( IMPUESTO, PRESTACION , ETE))

COSTO DE PRDDUCDILL__]N"_ POR UNIDAD

$

14.81

B TOTAL
\
j 7.84
.B6
} .045
$ 8.14
5 6.67

@,
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COSTO DE PRODUCCIAN $ 14.81 pzA

GANANCIA FABRICANTE + 25% $ 3.70
PRECIO VENTA AL MAYOREO $ 18.51 Pza
GANANCIA DFISTRIBUIDOR + 25% $ 4.62
PRECIO DE VENTA AL PUBLICO $ 23.13 PZA

POLITICA DE VENTA

EL cCcOSTO DE LA PASTILLA VALE $5.02 SIEMPRE Y CUANDO SE COMPREN AL
LABORATORIO 80,000 UNIDADES CADA MES. ESTAS SE PONDRAN A LA VENTA POR
SEPARADD EN PARUETES DE TRES A UN PRECIO DE $ 20 PESOS.

LA VIANDA SE SACARA AL MERCADA EN UN VOLUMEN DE 10 000 UNIDADES POR MES
CON UNA PASTILLA.

EL DISENDO DE LA POLITICA DE PROMOCIGON COMO UN PRODUCTO NUEVO SE ACORDARA
CON LAS CASAS DISTRIBUIDORAS.




CosTO DE HONORARIOS PARA EL DESARROLLO DEL PROYECTO

PRODUCTO: VIANDA CALENTADORA DE ALIMENTOS

% / HORA: $ 128.00
ACTIVIDAD HORAS DE TRABAJO

INVESTIGACION Y 320

DESARROLLD

PROPUESTA 210

LABORATORIO 250

PLANOS Y RENDERS 100

CORRECCIONES 120

DOCUMENTO FINAL 200

MODELDO A ESCALA 80
SUBTOTAL: 1 280

TOTAL PESOS: $163 840.00




GASTOS INDIRECTOS

PRODUCTDS RUIMICOS
MATERIAL FOTOGRAFICO
PAPELERIA

PLASTILINA PARA MODELDO
ASESORIAS TEAQRICAS

MODELDO FINAL

$ 670
$ 300

$ 140

$ 400

$ 1300

TOTAL

VALOR TOTAL DEL DISENDO

$ 2 840

DE LA VIANDA CALENTADORA DE ALIMENTOS

$166 680

®
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NOMBRE MATERIAL

CANTIDAD

PROCESO

ACABADO

TAPAN | PP5

1

INYECCION

BRILLANTE

p

CORTE

A

TRANSVERSAL

VIANDA CALENTADORA DE ALIMENTOS

SYREL JIMENEZ LOBATO

CENTRO DE INVESTIGACION DE

. DISEND_INDUSTRIAL .. UNAM .

1/10 A4

@,
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NOMBRE MATERIAL |CANTIDAD PROCESO AcaBaDO

TAPA PP5 1 INYECCION| TRANSPARENTE O
MATE, TEXTURIZADDO

ABPA VIANDA CALENTADORA DE ALIMENTOS
VISTA INFERIOR SYREL JIMENEZ LOBATO ™\
CENTRO DE INVESTIGACIAN DE RENDER ( 1 .)
DISENDO INDUSTRIAL . LUNAM l2/10 | A4




VISTA SUFRPERIOR

DETALLE

TAPA/TAPON

VIANDA CALENTADORA DE ALIMENTOS

SYREL JIMENEZ LOBATOD

CENTRO DE INVESTIGACION DE RENDER

_.D1SEND INDUSTRIAL . LUINAM I3/10 | A4

N
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NOMBRE MATERIAL CANTIDAD PROCESO ACcABADO
TAPITA PP5 3 INYECCION MATE
TEXTURIZADO

N
o

VIANDA CALENTADORA DE ALIMENTOS

SYREL JIMENEZ LOBATO

CENTRO DE INVESTIGACION DE

e DISENQ INDUSTRIAL.....

....... LUNAM. l4a/10

O
SO

A4
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NOMBRE MATERIAL CANTIDAD PROCESO AcAaBADDO
CONTENEDOR PP5 1 INYECCION | BRILLANTE
INTERNDO Liso

S
*%°

VIANDA CALENTADORA DE ALIMENTOS

SYREL JIMENEZ LOBATO

CENTRO DE INVESTIGACION DE

. DISENO INDUSTRIAL . LINAM__|

5/10 | A4

=
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NOMBRE MATERIAL CANTIDAD PROCESD ACcaBADO
CONTENEDOR PP5 1 INYECCION MATE O
EXTERNDO BRILLANTE

TEXTURIZADD

VIANDA CALENTADORA DE ALIMENTOS

SYREL JIMENEZ LOBATO

DISEND INDUSTRIAL...

CENTRO DE INVESTIGACION DE

LHINAM.

16/10 l A4
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VIANDA CALENTADORA DE ALIMENTOS

SYREL JIMENEZ LOBATO

CENTRO DE INVESTIGACIAN DE

. DISENO INDUSTRIAL . LUNAM

7/10

A4

)
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VIANDA CALENTADORA DE ALIMENTOS

SYREL JIMENEZ LOBATO

N
CENTRO DE INVESTIGACIAN DE O_O

_DISENQO. INDUSTRIAL. LINAM. 8/170 ‘ A4




O

VIANDA CALENTADORA DE ALIMENTOS

SYREL JIMENEZ LOBATO

=Y
2
CENTRO DE INVESTIGACION DE O_O

. DISEND_INDUSTRIAL. .. LINAM._ lg/10 | A4
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VIANDA CALENTADORA DE ALIMENTOS

SYREL JIMENEZ LOBATO

e DISENOINDUSTRIAL... LUNAM _|10/10 |A4

N
CENTRO DE INVESTIGACIAGN DE ()\%:)
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GLOSARIO

SISTEMA.- CONJUNTO FORMADO POR INNUMERABLES PARTES DE DIVERSOS TIPOS, QUE AL
TRABAJAR EN CONJUNTO FORMAN UN SISTEMA. LOS SISTEMAS NO PUEDEN CEDER O RECIBIR
ENERGIA MAS QUE EN FORMA DE TRABAJO O EN FORMA DE CALOR

CALOR.- ES EL PROCEDIMIENTO DE INTERCAMBIO DE ENERGIA DE UN SISTEMA CON EL
MEDIO QUE LO RODEA.

TEMPERATURA.- SE APLICA ESTA DENOMINACIAN A UNA PROPIEDAD DE LA MATERIA QUE
ADQRUIERE EL MISMO VALOR EN DOS SISTEMAS EN ERUILIBRIO.
(CUANDO 2 SISTEMAS A DISTINTA TEMPERATURA SE PONEN EN CONTACTO A TRAVES DE UNA PARED

DIAMETRICA, EL PASO DE LA ENERGIA CALORIFICA TIENDE A CAMBIAR DE UN SISTEMA DE TEMPERATURA
MAS ELEVADA AL DE TEMPERATURA MAS BAJA.)

TERMOS.- “THERMOS” EN GRIEGO SIGNIFICA CALIENTE. EN 1906 JAMES DEWAR, INGENIO
UN DISPOSITIVO DE AISLAMIENTO TERMICO PARA CONSERVAR LOS GASES EN ESTADO

LiQuipo, INVENTA EL TERMO. EL FUNCIONAMIENTDO DEL TERMO ERA SENCILLO, CONSISTIA EN UNA
BOTELLA DE VIDRIO CON DOBLE PARED QRUE MANTENIA UN VACIO INTERMEDIO PARA AMINORAR LA PERDIDA
DE CALOR.

PARED ADIABATICA.- ES TODA PARED A TRAVES DE LA CUAL NO PUEDE INTERCAMBIARSE
ENERGIA EN FORMA DE CALOR. EN LA REALIDAD NO EXISTE NINGUNA PARED RIGIDA O
IMPERMEABLE A LA ACCION DE LOS CAMPOS ELECTRICOS, PRACTICAMENTE ES IMPOSIBLE
OBTENER UNA PARED COMPLETAMENTE ADIABATICA.

PARED DIATERMICA.- ES UNA PARED PERMEABLE AL PASO DEL CALOR. \-/
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TRANSFERENCIA DE CALOR.- SE LE LLAMA AS| A TODOS LOS FLUIDOS DE ENERGIA QUE

SURGEN DEBIDO A UNA DIFERENCIA DE TEMPERATURA.
FORMAS DE TRANSFERENCIA DE CALOR: CONDUCCIAN, RADIACION, CONVECCION,

ConpDucciiiN: Es EL MEDIO COMUN DE TRANSMISIGN DE CALOR A TRAVES DE CUERPOS DPACOS sALIDOS.
RADIACIAN: LOS MEDIOS POR LOS CUALES LA ENERBIA PUEDE SER TRANSMITIDA A TRAVES DE ESPACIOS,
SIN LA PRESENCIA DE UN MEDIO INTERMEDIO.

CONVECCIAGN: CUANDO FLUIDOS CALIENTES O FRIDS PASAN SOBRE SUPERFICIES SALIDAS Y ESTAS SE
MEZCLAN.

TERMOPLASTICOS.- SE LE LLAMA ASi{ A LOS ARTICULOS DOMESTICOS DE PLASTICO POR
SER RESISTENTES AL AGUA Y NO PUDRIRSE.

PELLETS.- MATERIA PRIMA PARA HACER PLASTICO, SON ESFERAS NO MAYORES A
5 mm. DE DIAMETRO. SE UTILIZA EN PRODUCTOS GRUE VAN A SER FABRICADOS POR EL
PROCESO DE INYECCIAN.

PESO MOLECULAR.- SUMA DE LOS PESOS ATAMICOS DE TODOS LOS ATomaos QUE
COMPONEN UNA MOLECULA.

POLIMERDS.- COMPUESTO DE ALTO PESO MOLECULAR CUYA MACROMOLECULA RESULTA DE
LA UNION DE UNIDADES ESTRUCTURALES SIMPLES, QUE SE REPITEN MODULARMENTE Y SE
LES LLAMA MONOGMERDOS. SEGUN LOS TIPOS DE MONAMEROS. LOS POLIMEROS PUEDEN
DESARROLLARSE EN UNA O VARIAS DIRECCIONES; POLIMEROS AMORFOS, POLIMEROS
SEMICRISTALINDS, POLIMETROS TERMOINDURENTES Y POLIMEROS TERMOPLASTICOS.




POLIMERDO TERMOPLASTICO.- POLIMERDOS QUE SE REBLANDECEN CUANDO SON
CALENTADOS MIENTRAS SE VUELVEN RIGIDOS POR EFECTO DEL ENFRIAMIENTO.
EL CICLO ENTUMECIMIENTO — REBLANDECIMIENTO PUEDE SER REPETIDO NUMEROSAS VECES.

HERMETICO.- PERFECTAMENTE CERRADO. GRACIAS AL CERRADO NO SE PERMITE LA
ENTRADA NI LA SALIDA DE NINGUN MATERIAL ORGANICO, INORGANICO O GAS.

ION.- AToMD PARTICULA FORMADO DE VARIOS ATOMOS QUE TIENEN LA PARTICULARIDAD DE
POSEER UNA CARGA ELECTRICA POSITIVA O NEGATIVA DEBIDO A UN DEFECTO O UN EXCESO
DE ELECTRONES PLANETARIOS.

CATIAON + .- ION QUE EN EL ELECTROLISIS DE UNA SITUACIAN SE DIRIGE AL CATODO,
ATOMO O GRUPD DE ATOMOS RUE POR HABER PERDIDO UNA PARTE DE SUS ELECTRONES

TIENEN CARGA POSITIVA.

ANION.- |ON CON CARGA NEGATIVA QUE DA ELECTRONES.

O
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