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NTRODUCCION

La revista imaggen de la Universidad Simon Bolivar se publica desde 1983,
pero se tiene registro desde el 84. Esta fue la llamada epoca 2 y era una
revista de un formato casi cuadrado (18.5X21.5 cm.); la época 3 comenzé
en octubre de 1988 y el formato era un centimetro menos de carta. Hasta
esta etapa la hacian los alumnos de la carrera de Disefio Grafico como
parte de una de sus materias. Tenian a su cargo todo el proceso inclusive la
impresién, que se realizaba en uno de los talleres en una pequefia maqui-
na de offset con la que contaba la licenciatura.

Al pasar de los afos, en agosto de 1993, su publicacion quedé en manos de
la responsable de la direcciéon de Promocién y el disefio lo realizaban alum-
nos de Servicio Social. El problema se centraba en que los alumnos tarda-
ban en familiarizarse con la publicacién, y ya que se acoplaban al trabajo,
llegaba a término su seis meses de servicio y habia que capacitar a otros.

Los alumnos ponian su mejor esfuerzo en el disefio de la revista, pero estar
solamente seis meses y después dejar la publicacion implicaba romper con
una secuencia, una continuidad. También era necesario alguien que tuvie-
ra la experiencia de trabajar en este tipo de publicaciones.

Comenzamos a colaborar en el nimero 36. Con dos afios de experiencia en
revistas comerciales, en febrero de1995, en el nimero 39, me asignaron a
imaggen en forma permanente como Unica disefadora de la revista. A
partir de un analisis nos dimos cuenta que la revista tenia deficiencias que
habia que corregir, por lo tanto y definimos:

La revista imaggen carece de personalidad y hay que
crearle un estilo propio, acorde a la institucién de don-
de emana. De ahi la necesidad de hacer un "Manual de
procedimientos editoriales de la revista imaggen de la
USB" como proyecto de tesis.




La revista presentaba un “"muestrario tipografico amplisimo®. El primer
paso fue establecer una familia tipografia que se utilizaria siempre. El tni-
co cambio tipografico permitido, de acuerdo con el criterio de quien dise-
fie, es el de las cabezas.

Otro inconveniente notorio, era la organizacién del contenido. Lo mismo
podiamos encontrar una articulo que terminaba a mitad de péagina o al
inicio de la misma; y ahi mismo iniciaba el otro aunque no tuvieran rela-
cion alguna entre ellos.

Asi, en esta edicion el lector podra encontrar en forma breve, la historia de
algunos de los elementos que rodean una revista. Asi, encontraremos la
escritura, luego la tipografia, el papel y finalmente la imprenta. Le sigue el
disefio editorial. Aqui explicamos qué es el disefio editorial y las caracteris-
ticas de los tres ejemplos mas destacados: el libro, el peridédico y la revista.
Esta altima ha sido mas detallada, ya que es el centro de nuestra publica-
cion. Explicamos desde los primeros trazos de una revista hasta la particu-
laridad de un articulo.

Siendo cada vez mas especifico el tema, llegamos a la revista de la Univer-
sidad Simon Bolivar: imaggen. Y es a partir de todos los temas anteriores
que se dara una guia practica de cdmo hacer esta revista con el ejemplo de
algunos articulos. Cada articulo tiene su personalidad y se ajusta a diversas
variables, pero se ha tratado de hacer una explicacién muy general que
abarque la diversidad de articulos que hasta la fecha se han disefiado para
imaggen. Existen algunos casos especiales de articulos que se han explica-
do al final, concretamente los que casi no varian.

Hay que tener presente que este es un manual de algo que ya esta estable-
cido, y que se ha venido haciendo durante alguin tiempo. Asi es que, la
mayoria de los elementos que se consideran como fijos, ya estan “listos
para usarse”, y se encontraran en la computadora al momento de que
alguien ajeno o de nuevo ingreso intente hacer la revista. El presente es
una guia para quien intente hacerla por primera vez, pero debe tratarse
de un disefiador grafico con experiencia en disefio editorial, y sobre todo y
muy importante, con un dominio del programa PageMaker.
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] aciendo un poco de historia nos podemos remon-
| tar a las pinturas rupestres como uno de los pri-
B meros medios de expresién. Estas surgen de la
necesidad de comunicar sucesos y actividades del hom-
bre. Entre las mas antiguas que se conocen estan las ca-
vernas de Altamira (Santander, Espaiia) y las de Lascaux
(en Francia). En ellas no sélo podemos observar el refle-
jo de la vida cotidiana sino la necesidad del hombre de
comunicar su entorno y la actitud que tenia ante éste.

A partir de estas primeras formas graficas de expresion,
poco a poco se derivan las que posteriormente llegan a
conformar alfabetos, ya que la interpretacion de las for-
mas era relativa y se tenia la necesidad de lograr una
simbologia que representara algo mas que objetos y que
en si representara ideas.

En el transcurso del tiempo el hombre evoluciona y co-
mienza a desarrollar su imaginacién y mas alla de comu-
nicarse s6lo con imagenes se crea una escritura inheren-
te a cada cultura, que se hizo evidente por ejemplo en
codices acompainados de simbolos ya determinados e
imagenes que los apoyaban. Cada cultura fue desarro-
llando formas de expresién escrita llegando a constituir
un lenguaje pictogréfico. La evolucién y unificacion de
formas diversas logré lo que hoy conocemos como el al-
fabeto al desvincular imagenes y simbolos.

La escritura china data del afio 1800 a. C. y consistia de
44 mil caracteres. Esto nos dice que para saber leer y
escribir dichos caracteres se necesita un alto nivel de co-
nocimientos. También los chinos fueron precursores de
la enciclopedia. Ejemplo importante los 12 mil volume-
nes de la enciclopedia del emperador Ming, Yung-lo.

Las escrituras fenicia, hebrea y aramea fueron similares
ya que tenian valores fonéticos semejantes, las 22 letras
de sus alfabetos, asi como la forma de escribirla de dere-
cha a izquierda, haciendo a su vez una simplificaciéon de
los jeroglificos y de la escritura cuneiforme de Babilonia.

1 Ignace Gelb, Historia de la escritura, Alianza Editorial, Madrid 1994,

Este alfabeto se comenzé a usar por el afio 1500 a. C.
Ejemplo de esto es el sarcéfago del rey Ahiram del
afo 1000 a.C., que contenia un alfabeto totalmente
desarrollado. La cultura griega adopta el alfabeto fe-
nicio hacia los afios 1000 y 700 a.C. Ademas de las
formas adoptan los nombres de las letras que poste-
riormente fueron evolucionando, estableciendo final-
mente el estilo de escritura de izquierda a derecha.
La forma de escribir se basa en el empleo de una cana
gruesa y hueca cortada como una pluma afilada. No
se mantenia ninguna separacién y se escribia sola-
mente con mayusculas lo que dificultaba su lectura.

Habia diferentes formas de escribir segun la finali-
dad. Para la escritura corriente se usaba la letra cur-
siva de letras ligadas y con trazo rapido, mientras que
en los manuscritos se usaba una caligrafia especial
que era aprendida por los escribas. Siendo la epigrafia
la mas usada para las leyes, informacién del gobierno
y decretos.

Los romanos afianzaron su escritura tomando los alfa-
betos griegos y etruscos dandoles la forma clasica que
mas tarde seria adoptada por casi todo el mundo.

La superficie en la cual se escribia era el cuero siendo
la piel de cordero, ternero y cabra la preferida de los
romanos, usada para escritos breves, cartas y docu-
mentos. !

Fotografia de una
de las pinturas
rupestres de Lascaux.



n la historia iban de la mano la
tipografia y el avance en el arte
grafico pero adn asi se buscaba
que la tipografia tuviera caracteristicas
universales, como lo son los elementos
de cualquier composicion: equilibrio,
armonia y simetria; estos aunados a su
legibilidad y sencillez.

Todo esto hace que cambie el concep-
to de tipografia. De usar tipos de for-
mas demasiados adornados, a la sen-
cillez en los tipos con ausencia de di-
chos adornos, dandole una valoracién
a los blancos y usando fotografias y/o
dibujos para aumentar la atenciéon en
todo su contexto. Un ejemplo de ello lo
son las paginas simétricas con fondos y
textos con sangria, tal vez usando como
foco de atencion algunas letras de alfa-
betos clasicos y utilizando ya la armoni-
zacion en el uso de colores.

Los cambios en el uso de estos ele-
mentos provocan que las publicacio-
nes existentes manifiesten estas modifi-
caciones en su disefio. Esto hace que
el disefiador grafico vaya ajustando y
aplicando todos estos elementos que se
dan con los cambios de contexto. La fi-
nalidad del disefiador grafico en el di-
sefio editorial, es lograr que los impre-
sos conlleven todas aquellas exigencias
tanto estéticas como de légica con el
fin de hacerlos mas utiles y eficaces.

Hay un binomio dentro de la actividad
grafica: la técnica con el arte. Antes
eran sacrificadas las técnicas con tal de
alcanzar el esplendor del arte, pero hoy
en dia este binomio alcanza los mismos
resultados sin que alguno salga sacrifi-
cado. Se adaptan, cuidando los gustos
armonicos y estéticos para realizar la
composicion, reproduccion e impresion
aprovechando todos los adelantos tec-
nolégicos en nuestras manosy que con-

forme avanza el tiempo se hacen cada vez més indispensables. La ti-
pografia se define como la representacién gréfica del lenguaje habla-
do. A la unidad de tipo se le conoce como caracter.

Tipo DE LETRA
Los caracteres, son el elemento primordial en la mayoria de los impre-
sos y son uno de los mas importantes medios de expresion. Se eligen
en funcién del tema impreso, estilo, formato, destino, estructura, ilus-
tracién y época.

Tiene cualidades que la definen y la determinan para ser elegida en
uso o no. Estas cualidades causan efectos funcionales, estéticos y psi-
colégicos cuando se ven en el material que se imprimieron.

Con respecto a la legibilidad, se tienen que considerar los blancos inte-
riores y exteriores de las letras en relacién con su estructura, el color del
papel y de la tinta, el estudio del cuerpo del tipo en relacién con el
tamano que tiene el impreso, el interlineado y margenes de la pagina.

CLASIFICACION DE LOS CARACTERES
Los caracteres se dividen en tres grandes grupos, que son:

Estiloo esla forma o caracteristicas distintivas de un alfabeto,
familia:  a partir del disefio de sus astas y remates. Ej.:
Frutiger
Figura: es el conjunto de caracteres de los distintos cuerpos que
son del mismo estilo, obtenidos de un mismo disefio y
tienen el mismo nombre. Ej.:
mayusculas FRUTIGER
minuasculas frutiger
ndmeros 1234567890
signos 1@#$% &
Serie: son las variedades dentro de una misma familia. Ej.:
Frutiger Roman redondo
Frutiger Italic cursiva
FRITIGER versales
FRUTIGER versalitas
Frutiger Bold negra
Frutiger Bold Italic negra cursiva

2 Zavala Ruiz Roberto, El libro y sus orillas, Biblioteca del Editor, UNAM 1995,



En la actualidad los estilos que mas se utilizan se basan en el estilo
romano, utilizado en casi todas sus variedades, excepto el gético, los
de fantasia y los de escritura.

Es recomendable la uniformidad de la tipografia en sus variantes para
lograr armonia de trazo y estilo.

El disefiador, debe tener un conocimiento general de las cualida-
des de los tipos de letras mas utilizados en las publicaciones, para
que las caracteristicas psicolégicas, funcionales y estéticas en un
material impreso sean las mas acertadas.

Para poder distinguir las diferentes tipogra-
fias, existen elementos que las identifican
como lo son el asta o elemento necesarioy
el remate o terminal, que es un elemento
exclusivamente decorativo. "Asta: rasgo
principal de la letra que define su forma
esencial; sin ella no podria existir la letra®3;
"Remate: elementos constitutivos de los ca-
racteres, junto con las astas"*

Vértice
Asta
i Asta Gota
' mondante mondante Brazo
' _ Oreja o
Ascendente | gancho —
| interno
Blanco Anillo Ascendente
interno |
i Blanco
Ojo Descendente interno Anillo
Cuello i
] i Remate
! Ojal Cola
Barra Cola
curva

Analisis de caracteres segun Blackwell®,

¥ Martin E./ Tapiz L., Martin e Industrias Graficas, p. 98, Ediciones Don Bosco, Barcelona 1981,
¢ Blackwell, Lewis, La tipografia del siglo XX, p. 164-165, Editorial Gustavo Gili, Barcelona, 1998,
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Cada alfabeto tiene caracteristicas diferentes en cuanto
al espesor del asta de la letra, asi como en su modelo y
forma. Dependiendo de estas diferencias, se dividen en
cuatro grandes grupos de los que se deriva la tipografia
actual, segun Thibaudeau *

1. Romano antiguo: esta caracterizado por la des-
igualdad de espesor en el asta dentro de una misma
letra, en su modelacién y en la forma triangular y
céncava del remate.

Ejemplo: GaramOI]d

2. Romano moderno: se deriva del antiguo romano,
son caracteres rigidos y armoniosos de terminal rec-
to y fino, siempre del mismo grueso y de astas muy
contrastadas.

(j:‘Jnggtury Schoolbook.

3. Egipcio o square serif: su asta es uniforme y el re-
mate rectangular, entre el asta y el remate no hay
diferencia de espesor.

Ejemplo: C our i er.

4, Palo seco, grotescas o sans serif: su asta es unifor-
me en el grueso y sin terminal.

semplo: AVANT garde.

También existen los caracteres de escritura, que se inspi-
ran en las caligrafias clasicas o manuscritos corrientes,
escrituras estilizadas, decorativas y figurativas, como la

rash senippt

Los caracteres de fantasia que son alfabetos exéticos

AMAL F 14

La tipografia utilizada en la revista imaggen, es la
frutiger, que pertenece al estilo palo seco. Su creador es

$Martin E.f Tapiz L. Op. Cit.
% Craig, James and gton William, D

el Suizo Adrian Frutiger, quien realizé también una de
las familias mas conocidas y utilizadas: la Univers. Fue
en 1975 cuando disefié la tipografia frutiger para el
aeropuerto nuevo de Paris. Inicialmente se le nombré
Roissy, por el lugar donde se encontraba el aeropuer-
to, hasta que se adapté por Linotype como fuente ti-
pogréficay adquirié el nombre con el que se le conoce.

TAMARNO DE LA TIPOGRAFIA

Es muy importante antes de elegir el tamafo de la
columna, establecer el tipo de letra que se va a utili-
zar. Para esto se deben tener algunas consideracio-
nes como la distancia a la que habitualmente se lee,
el tipo de persona que sera el lector potencial, la ex-
tensién del texto y el nimero de columnas que de-
seamaos.

Normalmente la distancia a la que se lee un libro es
entre 30 y 35 cm., esto es para la mayoria de las per-
sonas, pero un nifio o un anciano necesitan un puntaje
de letra mayor al usual. Cuando se trata de titulares
o por el contrario pies de imagenes, la tipografia pue-
de ser mayor a la normal o menor respectivamente,
ya que como son textos breves como frases, no se dara
la fatiga visual por el uso de éstos tamaiios.

El nimero de columnas deseadas interviene recipro-
camente en su longitud, ya que las columnas muy es-
trechas necesitan de una tipografia muy reducida y
viceversa, para una lectura descansada y agradable.

Las columnas muy anchas dificultan la lectura, ya que
se pierde la secuencia de las lineas al quedar dema-
siado lejos el fin de unay el principio de la siguiente.
De igual manera las columnas demasiado delgadas
no ofrecen una lectura corrida ya que rompen dema-
siado las palabras.

Madller afirma que en una linea debe haber como
minimo siete palabras, mientras que Craig hace una
proporciéon mas exacta: “Una buena regla es de-
terminar una linea alrededor de dos y media veces
la longitud del alfabeto tipografico a utilizar (65
caracteres)”®. Se puede observar que las dos son
similares, ya que siete palabras ocupan casi el mis-
mo espacio que 65 caracteres.

igning with type, basic course in typography, Fourth Edition, 1999,

Thetss



JERARQUIA TIPOGRAFICA

Dentro de la jerarquia tipografica se debe conside-
rar la diferencia entre la tipografia para titulos, sub-
titulos, y mancha de texto o tipogréfica, las cuales
se explicaran a continuacién:

Tipografia de titulo o letra de resalte: es la que por su
caracter especial, tamafio, estilo, etc., destacan del texto.

Tipografia de subtitulo, letra de menor resalte: es la
que esta destinada a marcar cierta importancia jerar-
quica, para ayudar a la introduccién de la informacion.

Tipografia de mancha de texto, o letra de base: se re-
fiere a la tipografia que forma el volumen principal
del material impreso. En la practica cotidiana (o en
forma coloquial) se le llama “grueso del texto”.

Para obtener mayor uniformidad en el texto se reco-
mienda que las letras de resalte y las de base sean del
mismo estilo pero que a la vez se distingan entre si.

Esta diferencia se puede establecer por el tamario, es
decir, de mayor o menor puntaje. También se puede
diferenciar por la serie, es decir con letra seminegra,
normal, cursiva (dependiendo del caso), disposicion es-
pecial, llamativa; pero la importancia de esto radica
en el caracter que a los titulares o al texto se le desea
dar, la relacién proporcional y visual que mantienen
entre si.

Por su parte la tipografia de ornamentacién es, como
su nombre lo indica, para adornar la pagina donde se
encuentra. Es de caracter expresivo.

Las capitulares o letras capitulares son letras general-
mente orladas, iniciales de los capitulos o articulos .

Por lo que respecta a los pies de foto, estos son una
leyenda que acompafian generalmente a una grafica,
fotografia o dibujo con el objeto de explicarlo. Debe
ser de puntaje menor que la de la mancha tipogréfica,
poco resaltante y breve.

™ = Gran Jubileo del Afo 2000 |
Jubileo JOVENES

\

1 19deagosto, en la ciudad de Roma, dos i
Bones de jovens de 160 pakes y de tods las
faza fueron kb grnsorpness de Sransubiles
AMO2000 Lagaron par eNcOMrarsecon 8?&?
despues de haber recomico ee dias decenas de
metos bajo un solimplacable con

cldlares para poder pagar o viajey b estanciade s
105 venes.

Juan Fablo 11, en su discurso, planted una pre
gunta cue casi todos los jovenss sintieon en su
proplo palljo: “En o an02000, s esdificilcreery.

akaraaban b330 graciosa b somba . 31 Mence, un
85 porciento de humead. Sin 2aberl, cach uno de
elics seconvinid en del encuentro mis
grande qua ha b Cidad stema en toda su
historia.

? Martin EJ Tapiz L. Op. Cit.

La resp del Fapa fueclara: “Si o dificil Mo
hay que ocukario.
“Tambi&n hoy, creer en Jesds —constatd—oonlle
Va Una Opcian por B y, nO pocas ¥ec K, & como un
iric: & martiro dequk

or oMo ayer,
& llamado a ircontra comiente par seguiral divino

mancha tipografica
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ue necesario la produccién de la base o soporte

para la es-critura. En un principio se utilizan di

versos soportes como huesos y pieles de anima-
les, piedras, maderas, telas, etc.

El primer soporte de que se tiene conocimiento, es el pa-
piro que utilizaban los egipcios. Este se obtenia del tallo
de una planta de la que le viene el nombre “papiro”.

El soporte mas utilizado fue el pergamino que facilité
la utilizacién del libro ya que al no almacenarse en
rollo permitia su recopilacién en forma de paginas
cuadradas o rectangulares y al finalizar la escritura
se ponian las ilustraciones y dibujos alusivos al escri-
to para después ponerse tablas de madera a manera
de portadas.

Inicialmente los orientales escribian sobre seda pero
por su costo se buscé otro tipo de soporte. A los chinos
se les da el crédito de la invencién del papel, ya que
en el siglo VI, debido a la escasez de papiro los chinos
presentan una muestra de él. Este era obtenido de un
proceso manual donde se mezclaban diversos mate-
riales como cafia de bambu, paja de arroz y fibra de
madera, con lo que se obtenia una pasta que se ex-
tendia lo mas posible para que al secarse se conver-
tian en papel fino y delgado (superando el primer pa-
pel que obtenian de trapos de seda). A los chinos se
les atribuye también la invencién de la tinta, aunque
existen registros de que los egipcios ya la conocian.

Ya en el siglo XI los escribas comenzaron a usar
formatos especificos segun el documento a realizar,
ellos transcribian pasajes biblicos mientras que en Fran-
cia se escribian episodios épicos.

Hacia el afio de 1799 se inventa una maquina que ayu-
da a la fabricacion de papel en forma continua, lo
cual provoca la demanda en fibras vegetales que

* Glosario de términos para compradores de papel, Editorial. Ragsa
¥ Martin E./ Tapiz L. Op. Cit.

contienen celulosa las cuales en sus diferentes tra-
tamientos daba como consecuencia la obtencién de
variadas formas de papeles.

El papel se fabrica de diversas fibras vegetales, anima-
les o minerales. Dependiendo del tipo de fibra del que
se trate seran las caracteristicas del papel.

También se determina un papel por el tipo de superficie.
Las hay rugosas, lisas, mates, brillantes, etc. En funcién
del acabado se les nombra de manera especifica.

Otra caracteristica del papel, es su peso, al que comun-
mente se le denomina gramaje. Asi, gramaje es el tér-
mino empleado para expresar el peso de un papel o
cartulina, y la medida utilizada es el peso de un pliego
de un metro cuadrado, expresado en gramos sobre me-
tro cuadrado (g/m?). La muestra minima aprobada por
los estdndares internacionales es de 1/10 de m?, o sea
de un pliego doblado de 20 por 25 cms. o sencillo de
25 por 408,

Por lo general en el papel es menor a 225 g/m? de 250
g/m? a 400 g/m? las cartulinas, hasta llegar a los 600 g/
m? en cartén °, La revista imaggen utiliza un papel de
135 g/m? en sus interiores; y de 160 g/m? en sus forros.
El tipo de papel que se utiliza para imaggen es couché
mate de dos caras.

Aqui se ilustra
parte del proceso
de la elaboracion
del papel en la
antigGedad.



El papel seglin su peso de divide en:

Papeles para escritura

(Writing)
Lbs Grs/m?
16 61
20 75
24 90
28 105
32 120 (Text)

Papeles para texto

Grs/m?

59

74

89

104

118

133

148 Papeles para forros

176 (Cover)
Lbs | Grs/m?
50 135
65 176
80 216
920 243
100 | 271
130 | 352

Como se puede observar las diferentes caracteristicas del papel, determinan
su uso. Si es para escribir, para imprimir, para forros, etc. '°

Din

Es el nombre con el que se denomina a la serie de ta-
manos de papel estandarizado que se encuentra en el
mercado, y es el que se maneja en el medio de los im-
presos.

Existen algunas ventajas que proporciona la medida
establecida de este papel, ya que es con la que estan
estandarizadas maquinas de impresién, dobladoras,
cortadoras, etc. Ademas, los formatos de tarjetas, ho-
jas, carteles, folletos y demas publicaciones estan da-

" Apud. Marcela Noriega

dos por esta medida para el mejor aprovechamientoy
no desperdicio de materia prima que, dia a dia, se esta
acabando.

El formato din se obtiene, a partir de un pliego de
papel de la serie A, que se dobla a la mitad y la mitad
resultante, nuevamente a la mitad, y asi sucesivamen-
te hasta llegar al tamafio minimo que define la serie.
Un formato es el doble del que inmediatamente le si-
gue. Esto significa que si se dobla un formato din se
obtendra nuevamente otro.
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En el momento en que se hace un doblez al pliego, Los formatos comerciales mas utilizados son:
por la mitad se obtendran dos hojas de papel o cua-

tro paginas, si se hacen dos dobleces, se tendra un Cuadrupto Carta 56 X 87 cms.
cuarto de pliego, que corresponde a cuatro hojas 57 X 72 cms.
de papel u ocho paginas. 58 X 89 cms.
Existen cuatro series de medida de los pliegos de Triple 60 X 80 cms.
papel: 66 X 96 cms.
* A =841X1189 mm considerada como la base, a Cuadrupto Oficio 70 X 95 cms.
partir de la cual se dan las demas 70 X 100 cms.
71 X101 cms.
+ B =1000X1414 mm son formatos sin cortar
Quintuplo 77 X 100 cms.
+  C=917X1297 mm son formatos de envoltura
y sobres para la serie A. Sextuplo 74 X 111 cms.
+ Lasseries Cy D son las llamadas adicionales. "' Generalmente al realizar una publicacién, para cerrar plie-

go se toma en cuenta el nimero de hojas totales. Para
evitar desperdicio de papel, generalmente se deben te-
ner como numero de paginas, un multiplo de 8.

A2
A9 |
A10
AS A7 | AB Al
A6 AD = 841 X 1189 mm
Al = 594 X 841 mm
A2 = 420 X 594 mm
A3 A3= 297 X 420 mm
A = 210 X 297 mm
AS= 148 X 210 mm
AB = 105 X 148 mm
AT = 74 X 105 mm
A4 A8 = 52X 74 mm
A9 = 37X 52mm
A10 = 26 X 37 mm

Divisién de un pliego a partir de la serie segin Muller-Brockmann™

" Maller-Brockmann, Josef, Sistermas de reticulas, p. 16, Editorial Gustavo Gili, Barcelona, 1982.
" |bldem
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' n la edad media, se da poca
importancia a las invenciones
; mecanicas, pero con el rena-
cimiento la gente tenia inquietud
por conocer la escritura y poder
leerla. Con esto se dieron las condi-
ciones propicias para la llegada de
la imprenta, surgiendo en esta épo-
ca los primeros intentos de impre-
sion. Estos estaban basados en blo-
ques de maderas que eran graba-
dos, dejando las palabras en relie-
ve para que a la hora de ponerles
tinta y en contacto con la piel que-
daran impresos, pero este proceso
era muy lento.

Evento por demas importante la
invencion de la imprenta, que nace
desde el afio de 1403 en Corea don-
de se hace una de las primeras im-
presiones con tipos moéviles de me-
tal, pero realmente a quien se le
adjudica el perfeccionamiento de
este invento es a Johanner Guten-
berg entre 1439 y 1440. Afos de
prueba lo llevan a solucionar va-
rios problemas de impresién. Era
necesario inventar o establecer un
método que permitiera producir
tipos exactos que pudieran mover-
se de cualquier manera y fueran
usados una y otra vez, sin que es-
tos se alteraran en su forma.

Con todos estos antecedentes
Gutenberg logra superar obstacu-
los, y en 1447 imprime lo que enun
principio se pensoé que era un calen-
dario astronémico y mas tarde se
supo que eran una serie de cuadros
planetarios para horéscopos. En
1456 imprime lo que se califica
como su obra mas importante “La
Santa Biblia”™.

W, M. Jackson, Inc., Enciclopedia de conocimi

El continuo avance de la comunica-
cién grafica, pronto lleva a la inven-
cion de las maquinas de composi-
cién, que trae consigo rapidez a la
hora de componer los textos, dan-
do en pleno siglo XIX una solucién
a la impresion de revistas y periodi-
cos que tienen mucha informacién
y poco tiempo para su formacion.

Las cilindricas dobles y cuadruples
aparecen por la necesidad de tirajes
muy grandes en poco tiempo, has-
ta que en el afo 1865 aparece la pri-
mera rotativa la cual era caracteris-
tica de peridédicos y semanarios, y
en la incansable bisqueda de comu-
nicacién surge el fotograbado, el
huecograbado, hasta llegar al off-
set, todos estos surgidos por el
avance de procedimientos fotoqui-
micos. Y finalmente o al menos por
el momento, la pre-prensa digital.

DESARROLLO DE LA INDUSTRIA
EDITORIAL EN NUESTRO PAIS

El uso de la imprenta se extendié
por toda Europa. En cada region
se crearon y perfeccionaron tan-
to tipografias como métodos de
impresion. En México, la llegada

Primeros talleres
de imprenta.

de la imprenta ocurrié cuando la
conquista estaba consumada, es-
tableciéndose la primera impren-
ta de América en el afio de 1539,
publicandose asi el primer libro. A
partir de este momento surgen
otros medios impresos tales como:
las hojas volantes, que tenian un
caracter informativo y su tematica
era variada; las gacetas, que eran
impresos de ocho o mas hojas tam-
bién con caracter informativo.

Al ir creciendo la necesidad de in-

formar, nacieron publicaciones pe-

riédicas mas sistematizadas como:
1.- "La gaceta de México y noti-
cias de la Nueva Espafa”, que
fue publicada en 1722. Era una
publicacién mensual.
2.- El diario y la revista, que sur-
gieron en el siglo XVIII. El primer
diario fue “El diario de México”.

Por su parte las revistas fueron
evolucionando con los aconteci-
mientos del pais, asi como con
los diversos status sociales y co-
mo respuesta a la necesidad de
las personas de mantenerse in-
formados sobre los aconteci-
mientos de la nacién.

El Nuevo Tesoro de la Juventud, Tomo IV, p. 190-200, Grolier International, Inc., México, 1972.



La industria editorial en el siglo XIX
se caracterizé por los avances me-
canicos que aparecieron tanto en la
elaboracién del libro, como en su
ilustracion.

Con la importacién de la tecnolo-
gia como el linotipo que llegd a
México en 1896, y junto con las pri-
meras rotativas y la fotografia im-
presa, asi como la concepcion del
periodismo como empresa, la indus-
tria editorial en nuestro pais tuvo
un gran avance.

A principios del siglo XX empezé
una lucha abierta por la libertad
de prensa, la cual se consolidé en
1812, pero no con la fuerza nece-
saria. En este afio surgieron las
primeras publicaciones, las cuales
en su mayoria eran de indole po-
litico: "El pensador mexicano", "El
diario de México", etc..

En los albores del siglo XX aparece
el impresor y las primeras casas edi-
toras mexicanas como Porruay Pa-
tria. En el afio de 1934 se fundo el
Fondo de Cultura Econémica, con
el cual se consigue llegar al merca-
do internacional de habla hispana.
El avance fue tal que para 1979 exis-
tian 491 empresas dedicadas a la
edicién de libros y 785 a la produc-
cion de diarios y revistas. Para 1984
estas cifras crecieron considerable-
mente, ya que habia 1549 empre-
sas dedicadas a la impresién, 612
dedicadas a libros y 937 a la produc-
cion de revistas y periodicos.

Surge la invencién del fotograba-
do, huecograbado y como deriva-
do el offset. Esto conlleva la busque-
da en la tipografia, surgiendo una
gran variedad en disefio y forma,
estableciendo en 1935 los preceptos
en cuanto a: sencillez, brevedad,
legibilidad, armonia y equilibrio. Sur-
ge la tipografia elemental que care-
ce de adornos y da un valor a los
blancos y formas sencillas, reflejan-

dose en trabajos publicitarios y re-
vistas, logotipos, titulos y nom-
bres decorativos. Algunos medios
de comunicacién son determinan-
tes para el cambio de disefio de
revistas ya sea en comunicacién
visual como grafica.™

LAS ARTES GRAFICAS

EN EL DISENO EDITORIAL

"Las artes graficas son las activi-
dades industriales encaminadas
a la produccién de impresos. Este
nombre abarca desde la prepa-
racion hasta la presentacién de
todo trabajo u obra impresa” **.

Con el desarrollo para la produc-
cion editorial fue necesaria la es-
pecializaciéon de quienes mane-
jaban lo relacionado con este
proceso. Asi, uno de los involu-
crados el disefiador quien, como
veremos mas adelante, debe te-
ner diversidad de conocimientos
entre los que se encuentran los
de las artes graficas, y mas hoy
en dia cuando la tecnologia
avanza dia a dia.

No se puede disefar sin bases
tedricas ya que éstas nos ense-
fan las posibilidades y limites de
reproduccién. Cada impreso tie-
ne ciertas caracteristicas a las que
debe adecuarse dependiendo de
diversas variables como pueden
ser, la finalidad, los recursos téc-
nicos y econémicos, etc. Las ca-
racteristicas de los impresos es-
tan dadas por las necesidades
propias de cada uno: el tamafio
del impreso, el tipo de papel, el
color, formato, tipografia, ima-
genes, realizacion correcta de
originales, tiraje, medio de im-
presién, etc.

Taller de impresion.

" Furlong S. J. Guillermo, Origenes del arte tipogrdfico en América, Editorial Huarpes, Buenos Aires, 1943,

* Martin E/ Tapiz L. Op. Cit.

El tamafo del impreso esta determi-
nado por el tamafio de papel que exis-
te en el mercado, y hay que adecuarlo
para el 6ptimo aprovechamiento refle-
jandose favorablemente en la parte
econémica del mismo. Puede utilizar-
se un formato diferente a los tamarios
estandar, pero esto repercute directa-
mente en el costo de la publicacién. Ya
esta dada la estandarizacion de todo
lo que interviene en el proceso. Asi, es
necesario tomar en cuenta estas medi-
das para lograr un mejor resultado, in-
clusive en un tiempo menor que si se
tratara de una medida especial lo cual,
retrasaria todo el proceso de prepara-
cion de un impreso.

Una vez resuelto un problema de co-
municacién, con los elementos dispues-
tos correctamente: proporciones ade-
cuadas, lograda una armonia, aplica-
do adecuadamente el color, en resumen
un mensaje excelente; seria una pérdi-
da de tiempo si técnicamente no se pu-
diera reproducir por no realizarse de
acuerdo a los lineamientos técnicos
estandarizados y finalidad deseada.

Todo el conocimiento de produccién de
impresos ayuda a realizar un buen tra-
bajo evitando errores en la produccién
final, evitando elevar costos o reducir
ganancias, y evitando retrasos de fama
ya conocidos.
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n los Gltimos tiempos, los impresos han adquirido gran

importancia. Los libros, las revistas, folletos etc. requie-

ren cada vez de mayor cuidado en su presentaciéon, en
la distribucidn de los elementos en cada pagina, en la cali-
dad de impresion y del papel, etc. La novedad de éstos cre-
ce adiario y por esto se ha desarrollado y especializado una
rama del Disefio Grafico que se encarga de ellos.

Asi definimos al disefio editorial, como el disefio especializado
que se encarga de todo lo que se va a imprimir. Es decir, todo
medio impreso que cuente con la relaciéon de dos elementos
siempre constantes: textos e imagenes, como revistas, libros,
periddicos, boletines, folletos, volantes, cualquier propaganda
impresa, etc.

Seguin algunos datos el concepto de disefio que aqui nos ocu-
pa, es reciente. Comienza a nombrarse en las primeras décadas
del siglo XX por la Bauhaus, en donde se empez6 a utilizar el
disefio industrial aplicado a la tipografia.

Hay quienes elevan al disefio casi al nivel de las ciencias y de las
matematicas diciendo: “asi como las matematicas empezaron
con la medida de los objetos y el espacio, el disefio empezé con
la composicién de los objetos en relacién arménica y con el
espacio que ellos ocupan” 6. Recordemos que en la época an-
tigua el arte se basaba en la composicién armodnica de los ele-
mentos dentro de un espacio y que para lograrlo se utilizaban
proporciones matematicas.

Muller-Brockmann sefiala que “el trabajo del disefiador debe
basarse en un pensamiento de caracter matemaético, a la vez
que debe de ser claro, transparente, funcional y estético” V.

El disefio y el arte estan ligados entre si ya que requieren de
imaginacién y de ambos se obtienen creaciones. Pero el disefio
esta obligado a ciertas cuestiones y posibilidades: “el disefiador
grafico necesariamente debe afadir a su preparacion artistica
el conocimiento técnico de los materiales y procedimientos de
elaboracion para que el impreso se realice integramente sin
dificultades. Por tanto, tiene que considerar todos los aspec-
tos: el artistico, el econémico, el comercial y el funcional” *.

' Hulburt Allen, The grid, (disefio editorial y produccion de periddicos, revistas y libros), VNR, NY,1978.

' Maller-Brockmann, Josef, Op. Cit.
'* Martin E/ Tapiz L. Op. Cit.
'* Scott, Robert William, Fundamentos del disefo, Buenos Aires, Ediciones Don Bosco, 1980.

El aspecto artistico es rescatado por otros auto-
res, dejando de lado a los que le otorgan el cré-
dito a la cienciay a la técnica. Uno de ellos afir-
ma que la importancia del disefio radica en la
creacién y el sentimiento: “disefio es toda ac-
cién creadora que cumple su finalidad. En el di-
sefo, la comprension intelectual no llega muy
lejos sin el apoyo sentimental” '°. Por eso deci-
mos que cada obra tiene el sello del autor, ya
que el artista plasma en cada obra su sentimien-
to, su personalidad.

Podria entonces decirse que para que un
disefiador dé la mejor solucién a algun pro-
blema de comunicacién grafica, especial-
mente en la produccidon de impresos que es
lo que nos compete por esta vez, es necesa-
rio que tenga conocimientos y practica en
varias disciplinas que son diversas y pudiera
considerarse que no tienen relacién alguna.
Las armas ideales y necesarias que todo di-
sefiador debiera tener son: matematicas, psi-
cologia, teoria de la comunicacién, econo-
mia, sociologia, teoria del color y una dosis
suficiente de ciencias aplicadas que dan el
conocimiento necesario para comprender el
funcionamiento y caracteristicas de la tec-




nologia de vanguardia que reproducen los CARACTERISTICAS EDITORIALES
mensajes. Pero no podemos olvidar o dejar DEL LIBRO, EL PERIODICO Y LA REVISTA
de lado ciertas habilidades, sensibilidades y
conocimiento en dibujo y pintura, ademas
de sentido creativo, buen gusto y talento
para transmitir mensajes, ideas, conceptos, etc.  Libro
Un libro es “una reunién de mu-
De lo anterior podriamos resumir que el dise- chas hojas de papel, ordinaria-
fio editorial es la convergencia de disciplinas mente impresas, unidas entre
de la ciencia, las artes y la tecnologia para la i, formando un volumen” 2.
creacion y composicion armoénica de dos ele- .
mentos: imagenes y textos que se utilizan para  Esta es quiza la principal ca-
resolver problemas especificos de comunica- racteristica de un libro: mu-
cion impresa. chas hojas, aunque también
los hay de pocas. Por esto su
El disefio editorial, generalmente se caracteri- disefio es mas sencillo que el
za por la busqueda de la organizacién de la del periédico. Esto depende
informacién que va a contener, es decir, lase- del tema que trate la publica-
cuencia logica y jerarquica de la informacién. cion, del tamafio y del tratamiento
que se quiera dar.

Generalmente los libros comunes no muestran
un disefio muy elaborado cuando tienen mucho texto,

como los libros de literatura. Por ejemplo, existe otro tipo de
libros que tienen igual espacio en texto como en ilustraciones,
estos implican un cuidadoso disefio que llega a compararse con
el de revistas, como es el caso de enciclopedias ilustradas o li-
bros de arte.

Los libros tienen una delimitada proporcién, aan cuando
sean de texto corrido. El espacio que se utiliza para el texto
se denomina mancha tipografica, y ésta varia segun la ima-
gen deseada. Una mancha tipografica reducida con respec-
to al tamano del papel que la contiene, representa elegancia.
Los libros normales utilizan generalmente una proporciéon en
la cual la cabeza debe medir una y media veces la del lomo, el
margen de corte dos veces la del lomo; y el margen de pie tres
veces mas grande que la del lomo ?'. Como podemos observar
la medida del lomo es la que da la pauta para establecer las
demas mediadas. Casi todos los libros manejan una sola man-
cha tipografica en todas sus paginas.

Periodico

“En afios recientes, los periédicos han ido tomando una apa-
riencia mas fresca que el de las tradicionales columnas delga-
das que conforman sus paginas. La mayoria de los periédicos
americanos usaban arreglos de ocho columnas para sus pagi-
nas hasta los afios 60as. Desde entonces un creciente
numero de diarios cambiaron al arreglo de seis co-
lumnas. Con el cambio de las columnas, también se
cambi6 el tamafio de las letras. La tipografia de nue-
ve puntos ha ido gradualmente reemplazando al tra-

P

 Martin, E., La composicidn en artes graficas, Tomo primero, p. 8, 8* ed., (2 vols.), Edebé, 1970, Barcelona.
' Maller-Brockmann, Josef, Op. Cit. esquema p. 41.
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dicional de siete y ocho puntos. "Detras de este cambio en
el tamaro de tipografia estaba la preocupacion de una me-
jor legibilidad."%,

El periddico se habia caracterizado por una saturacién de
texto a ocho columnas, donde un articulo podia tener va-
rios cambios de columna y también el famoso pie de colum-
na: “pase a la pagina...”, etc. Era una gran masa de texto
que resultaba dificil de leer. A pesar de ser y seguir siendo
una de las caracteristicas mas importantes de la estructura
de los periddicos.

En la década de los treintas el cambio tipografico en los
diarios contribuyé al mejoramiento de su disefio en gene-
ral y particularmente de los encabezados. Tradicionalmen-
te los encabezados se encontraban atrapados dentro del
marco de la estrecha columna por tanto la letra era cada
vez mas condensada. En ésta época la concepcién empezé
a cambiar y comenzaron a experimentar con encabezados
de dos o mas columnas y se colocaban tanto en lineas supe-
riores como inferiores. Hoy en dia la mayoria de los periédi-
cos ha adoptado esta forma de encabezados.

En otras partes del mundo, el disefio del peridédico ha ido
evolucionando. En México, aunque es reciente, también se
ha hecho el intento por mejorar la presentacién que busca
facilitar la lectura, de hecho la mayoria ya cambiaron al arre-
glo de seis columnas.

Revista

Es una publicaciéon periddica, la cual contiene textos e ima-
genes sobre uno o varios temas, tratados por varios autores
reunidos en un ejemplar. Estas son las caracteristicas que
distinguen a una revista de otra publicacién.

Por su contenido y tiempo de realizacién, las revistas pue-
den tener un disefio mas libre y dinamico. Esto significa que
una revista tiene una estructura mas complicada que la de
un libro, logrando mas movimiento en sus elementos, cam-
biando de tamario y forma sin que se salgan de la armonia
y formato de la pagina. Al igual que el periédico, la revista
ha sufrido cambios sustanciales en su forma y contenido.

Aunque las revistas son muy diferentes entre si, tanto en
contenido como en forma, el procedimiento desde la con-
cepcion de la idea hasta las paginas terminadas, es muy pa-
recido, siguen un patrén similar.

Actualmente casi todas las revistas tienen mucho cuidado
en el disefio de la publicacién ya que pretenden limpactar
lo mas posible. Inicialmente las revistas que utilizaban re-
ticula eran las de arte, arquitecturay disefio. “Revistas como
‘domus’ en Italia, "desing” en Inglaterra, ‘du” en Suiza e ‘In-

“ Hulburt Allen, Op. Cit.
# |bidem.

dustrial design” en norteamérica fueron las que
abrieron camino en el campo de la reticula de re-
vistas. Por muchos afios ellas han seguido demos-
trando cébmo una estructura modular puede brin-
dar un sentido de produccién, orden y continui-
dad en las revistas modernas”?,

Existen tantos estilos en el disefio como géneros
de revista. La personalidad de cada revista la de-
fine su tamano, formato, tipografia, perfil, obje-
tivo, tratamiento tematico, frecuencia, etc. En una
misma revista existen diferentes nimeros de co-
lumnas por articulo, logrando con esto movimien-
to entre un articulo y otro. Pero por lo general lo
que se mantiene constante es la mancha tipogra-
fica, aunque en algunos casos se puede rebasar.

En México las primeras revistas que empezaron a
utilizar la diagramacién, fueron las traducciones
de revistas de arquitecturay arte americanasy eu-
ropeas. Actualmente casi todas las revistas que se
producen en nuestro pais poseen una diagrama-
cion elaborada y cuidada; aun las que tienen ele-
mentos, estan dentro de un moédulo especifico
cuya funcién es solamente contener ese elemen-
to en las paginas de la revista, como pudiera ser
una marca de agua.

La revista se presenta generalmente envuelta por
un papel mas grueso que el del resto de la publi-
cacion. A éste se le denomina forros y técnicamen-
te se divide por nombres conocidos como la por-
tada o primera de forros. La mayoria utilizan fo-
tografias, aunque existen las que sélo contienen
tipografia. La segunda de forros, que es el rever-
so de la portada, la tercera de forros que es usada
basicamente para anuncios publicitarios o propios
de la compafia que la edita; y finalmente la cuar-
ta de forros que es el trasero de la revista, tam-
bién se utiliza para anuncios de publicidad.




En la segunda de forros se puede poner anuncios u otros ele-
mentos como lo son:

*El directorio

Contiene los datos técnicos de la revista; el nombre de los
responsables del contenido editorial y grafico; nombre de
personas, instituciones, asociaciones, sociedades y grupos
que intervienen en la produccién, impresion, distribucion y
venta de la revista; asi como tiraje, registro, direccién, etc.

directorio

*El indice

Nos presenta un resumen del contenido de la re-
vista, enlistando los titulos de los articulos asi
como el nimero de pagina.

Este es el caso de la revista imaggen, ya que en la
segunda de forros encontramos los dos elemen-
tos llevados a la practica. Asi, del lado izquierdo
queda el directorio, y del derecho el indice del
contenido de la publicacién.

indice

*El cuadro editorial

Es el comentario que el editor
hace con respecto al contenido
de la revista o algn tema en
especial. Generalmente ocupa
una pagina completa. En
imaggen se reserva la primera
pagina para ello.

Una revista esta conformada en
su cuerpo por dos areas.

Zona comercial

Se incluyen los anuncios o pu-
blicidad, se puede colocar en la
parte final o en la tercera o
cuarta de forros, en el indice y
el directorio; también puede
encontrarse en la parte interna
entre los articulos, distribuidos
de acuerdo al espacio solicita-
do o vendido al anunciante.
Pueden ser anuncios de la pro-
pia empresa que edita.

Zona de contenido

Articulos y secciones. Los articu-
los son cada uno de los repor-
tajes o entrevistas de la revista;
y las secciones son las agrupa-
ciones de los articulos de acuer-
do a su contenido o relacién
entre ellos de forma tematica.

Una vez conocidos los elemen-
tos que forman a una revista,
abordaremos sus caracteristicas
de contenido.

“La revista desde la creacién de
su primer modelo buscabalare-
produccién de los aconteci-
mientos y personajes. El conte-
nido de una revista busca hacer
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susceptible de imitarse lo bueno o ex-
presar lo censurable, por lo que tiene
que comunicar la noticia memorable de
una forma psicolégicamente retenible”.

En una revista el texto ocupa el papel
primario y las imagenes un papel se-
cundario, pero estas tienen la caracte-
ristica de lograr un efecto mucho mas
intenso en el lector.

Por lo que respecta a las caracteristicas
formales de una revista iniciaremos con
un aspecto basico y de suma importan-
cia: el formato.

Las revistas de tamafio pequeiio se uti-
lizan particularmente para publicacio-
nes de una cantidad mayor de texto y
menor cantidad de imagenes. Por otro
lado existen las revistas de caracter ar-
tistico donde lo que predomina son las
imagenes con un minimo de texto. Los
formatos para revistas mas grandes
buscan darle un mayor énfasis a las ima-
genes. El uso mas comin de formato
es el de 21.5 x 28 cm. La mayoria de los
formatos para revistas son rectangulos
verticales.

Otro aspecto de suma importancia
para una revista es el manejo de blan-
cos y margenes. Una revista que se in-
teresa en la transferencia de concep-
tos, necesita de la maxima sofistica-
cion en presentacion visual. Esta debe
ser clara y correcta. El orden y la sim-
plicidad son las caracteristicas que de-
ben imperar en un buen disefio edi-
torial. Por lo que respecta a los mar-
genes, estos deben cumplir con la fun-
cion de enmarcar, y ayudan a que las
paginas y los desplegados sean mas
atractivos, englobando los elementos
de una pagina en un recuadro rodea-
do con areas blancas.

En cuanto a la portada, se debe de es-
timular la atencién, crear el deseo de
entrar al mundo que nos estan ofre-
ciendo. Debe lograr una identificacion
instantanea con respecto a la compe-
tencia, ademas de lograr distinguirse de
numeros anteriores. La portada esta
formada por el nombre de la publica-

cién, por titulares de articulos que "suenen” atractivos o ilustraciones
vistosas, que muestran parte del contenido de la revista, pudiendo
combinar ambos elementos. Los textos que se manejan en la portada
deben ser de tamario suficientemente legible para su reconocimiento
inmediato. También deben ir los datos de la publicacién, que se divi-
den en dos renglones. En el primero dice: "revista de la Universidad
Simon Bolivar; y en el segundo el nimero del ejemplar, y la fecha que
incluye los meses que cubre la edicién y el afio: "No. 53, mayo-diciem-
bre del 2001".

Por lo que se refiere a los géneros periodisticos que incluyen en sus
secciones, la gran mayoria son articulos y entrevistas de interés. En
cuanto a la publicidad, esta area es de suma importancia, ya que gra-
cias a ella se mantiene econdmicamente su produccién, es por ello
que ocupa un lugar especial dentro de la misma. Su acomodo debe ser
planeado para que realice satisfactoriamente su funcién.

nombre de la
publicacién

ilustraciones

datos de la
publicacién

titulares



MANCHA TIPOGRAFICA

“La estética no es lo mas importante en el impreso, pero si
es lo que produce la primera impresién en el lector, y posi-
blemente el efecto mas valido y el impacto mas duradero” 2,
Hablamos de limpieza en el impreso, refiriéndonos con esto
al uso adecuado de todos los elementos de diagramacion,
sin abusar de ellos. Es muy importante mantener una pro-
porcién en el uso de todos ellos, ya que cualquier “abuso”
“ensucia” una publicacion.

Es indudable que un impreso llama la atencion desde el
momento de ver la portada o de hojearlo, y puede hacer
mucho mas placentera la lectura si ésta primera impresién
es agradable, atractiva.

Los libros mas célebres desde que empezé la imprenta, y
aun desde antes, presentan la distribuciéon de blancos cui-
dadosamente proporcionada y calculada, estos blancos lle-
van relaciones matematicas que se basan en las leyes clasi-
cas de la armonia.

Los margenes reciben su nombre segun el lugar donde se
encuentran:

Parte superior de la pagina: cabeza

Parte inferior de la pagina: pie

Parte del costado interior de la pagina: lomo

Parte del costado exterior de la pagina: corte

cabeza

lomo

corte

pie

“ Martin E,, Op. Cit,, Tomo Il p. 54.
# Maller-Brockmann, Op. Cit., p. 40,

La anchura de estos espacios no debe ser muy pe-
quenia, ya que ello provoca una impresién éptica
negativa. En ocasiones, las ilustraciones grandes
ocupan parcial o totalmente el espacio de los mar-
genes, lo que se utiliza para hacer mas llamativa
dicha ilustracién, a esto se le llama “rebase”.

“Si son demasiado pequefios, el lector siente que
la pagina esta saturada y reacciona negativamen-
te, aunque sin darse cuenta, al ver que sus dedos,
al coger el libro, tapan el texto o las ilustracio-
nes” 2%, Esta puede ser otra buena razén para no
comprar una publicacién, ya que al empezar a leer
nos incomoda la “invasién” que con el dedo pul-
gar tenemos que hacer para sujetarla.

Una mancha tipografica que ocupa un espacio
centrado en la pagina pierde su armonia y dina-
mismo, por lo tanto, los margenes no deben de
ocupar el mismo espacio.
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Un sistema para armonizar el espacio de los margenes dice que el
margen del lomo debe ser el mas pequefio de todos, y debe ser
suficientemente amplio para poder leer desde el principio de la
linea cuando el impreso consta de muchas paginas, ya que suelen
ocupar algln espacio del margen interior cuando se encuader-
nan. El de la cabeza debe medir una y media veces la del lomo, el
margen de corte dos veces y media la del lomo; y el margen de pie
dos y media o tres veces mas grande que la del lomo %. Como
podemos observar la medida del lomo es la que da la pauta para
establecer las demas mediadas.

lomo =X
cabeza = X (1.5)
lomo
corte = X (2.5) 15 mm
pie = X (2.5) cabeza= X(1.5)
=X(3) 15 (1.5) = 22.5 mm
corte = X (2.5)
15 (2.5) = 37.5 mm
pie = X (2.5)
15 (2.5) = 37.5 mm
a
X(3)
................................ 15(3) =45 mm
cabeza
22.5 mm
lomo corte
15mm 37.5mm
pie
45 mm
L]

Otro sistema es denominado regla general y dice que "el margen
de corte es aproximadamente el doble que el de lomo, y el de pie, corte =21 mm

aproximadamente el doble que el de la cabeza"%.

lomo =X
corte = X (2)
cabeza=Y
pie=Y (2)

% Maller-Brockmann, Op. Cit, p. 41.
# De Sousa, José Martinez , Diccionario de tipografia y el libro, p. 176, Paraninfo, Madrid 1981

La forma mas sencilla para definir los mar-
genes, y que es la que utiliza imaggen es
la progresiva, es decir que el margen mas
pequenio es el interno, luego el superior,
el de corte y finalmente el margen inferior
que es el mas grande de acuerdo con Mar-
tin y Tapiz. En la actualidad el manejo de
los margenes es muy versatil gracias a la
computadora.

lomo = X
cabeza=X+n
corte=X +n(2)
pie=X+n(3)

lomo = X =15 mm

cabeza= X+n
15+ 3 =18 mm

corte= X +n(2)
15+3(2)=21mm

pie= X+n(3)
15+3(3) =24 mm

cabeza =18 mm

lomo =15 mm

pie = 24 mm

2



Esta es la forma mas sencilla, pero existen otros
métodos igualmente validos. Uno de ellos es en
el que se divide la diagonal de la pagina en varios
segmentos segun la porcién del area que se quie-
ra utilizar para la mancha y el caracter que se le
quiera dar a la obra. Las proporciones que mas se
utilizan son las de dos tercios, un tercio, un me-
dio, dos quintos, tres quintos y tres cuartos. Se
coloca el area obtenida dentro de la pagina a la
altura que se crea conveniente.

Los margenes del pie y cabeza son tan importan-
tes que si no estuvieran bien proporcionados, la
mancha podria parecer que se “sale” de la pagi-
na; ya sea hacia abajo, cuando el margen del pie
es muy pequefo, o hacia arriba cuando el mar-
gen de la cabeza es reducido. De igual manera
pasa con los margenes laterales.

Division de la mancha

La mancha tipografica se divide en espacios hori-
zontales (Ilamados campos) y verticales (llamados
columnas), los cuales se relacionan con un name-
ro de lineas y un ancho de columnas respectiva-
mente. La anchura de la columna no es sélo cues-
tion de disefio o formato; también es importante
plantear el problema de la legibilidad, como di-
cen Muller-Brockman. La cantidad de espacios re-
sultantes de las lineas divisorias que forman los
campos ¥ las columnas se denominan médulos.

ReticuLa

Una parte importante en el disefio de una publi-
cacion y en general de cualquier disefio, lo cons-
tituye el uso de las reticulas que forman la
diagramacién de una pagina impresa; un cartel,
anuncio, etc.

El uso de una diagramacién no es cosa reciente,
pues las primeras paginas impresas y aun las que
se realizaban a mano, poseian una construcciéon
sistematica que daba proporciéon y ritmo a los li-
bros que se escribian desde entonces.

La tendencia a la maxima ordenacion posible y la
economia en la aplicacién de los medios tipo-
graficos que existia en los afos veintes fueron
las que ocasionaron la utilizacién de la reticula
tal como las conocemos ahora. A mediados de
los afios cuarentas aparecieron las primeras pu-
blicaciones que habian sido disefiadas sobre la
base de una reticula. “Una rigurosa concepcion

# Muller-Brockmann, Op. Cit., p. 7.
# |bidm, p.10.

del texto y de las imagenes, una pauta unitaria para todas
las paginas y una orientacién objetiva en la presentacién del
tema constituian lo caracteristico de la nueva tendencia”?.

Fueron las escuelas en Europa las que desarrollaron esta
tendencia. Su influencia se extendié con gran velocidad a
todo el mundo en los afios cincuentas y sesentas. Este siste-
ma modular ha sido utilizado por un nimero creciente de
disefiadores graficos de las ultimas décadas hasta nuestros
dias, convirtiéndose en un sistema generalizado de los me-
dios impresos.

Para el disefiador editorial, la diagramacion es un elemento
de una significativa importancia, ya que utilizando las
reticulas puede ordenar los elementos que componen una
pagina impresa de un modo constructivo, proporcionado,
arménico y funcional. “Trabajar con el sistema reticular sig-
nifica someterse a las leyes universalmente validas”. Esto
significa que si utilizamos este sistema para realizar el dise-
Ao, lo mas probable es que sera aceptado.

En el sistema reticular se determinan tanto el tamafio y pro-
porciéon de las ilustraciones como el de la distribucion del
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texto en general: los titulares o cabezas, subcabezas, bala-
zos, secundarias, abstracs, pies de foto, notas, etc. La elec-
cion de la reticula a utilizar en un disefio en particular o un
grupo de disefios complementarios depende, en gran me-
dida, del formato de la pagina en la que se van a distribuir
los elementos.

Para todo tipo de mancha tipografica o gréafico, se tiene un
limite que corresponde a la diagramacion establecida. Es
mas facil que las fotos o ilustraciones se adectien rebasando
la diagramacién sin afectar asi al disefio. También se puede
hacer que el texto siga el contorno de una imagen, a los
que llamamos textos justificados a una imagen. Un péarrafo
puede tener la silueta de alguna forma geométrica sencilla o
de un objeto que haga alusién al tema del propio parrafo.

Establecer una reticula resulta muy practico al colocar las
fotografias o ilustraciones en la publicacién. Una diagrama-
cién comunmente usada para texto y fotografias o ilustra-
ciones, es la de ocho médulos que consiste en dos columnas
divididas en cuatro campos. “Una pagina con ocho campos
reticulares ofrece oportunidades suficientes para incorpo-
rar ilustraciones de distinto tamano, son cuatro formatos
estrechos y altos y cuatro anchos. Segun el problema plan-
teado el disefiador puede colocar en la misma pagina, ima-
genes de distinto tamafio en combinacién con el texto, o
sin é1” &,

Ocho campos.

# |bidem, p. 75.
* |bidem, p. 87.
" Ibidem, p. B2.

Como podemos observar entre mas divisiones
apliquemos a nuestra mancha tipografica, mayor
posibilidad de juego lograremos en el disefio,
consiguiendo asi un mayor dinamismo y origina-
lidad en el disefio. Entre mas campos tenga una
reticula se “requiere de parte del disefiador un
mayor grado de autodisciplina para evitar que,
en lugar de la visualidad, claridad y orden, se im-
ponga la confusién” %,

Aunque es muy importante saber utilizar la
reticula, un buen trabajo depende “... de la cali-
dad y actualidad de los textos y buenas image-
nes” 3. Asi, actualmente con el uso de las
computadoras, los campos (lineas horizontales)
no se marcan en forma automatica como las co-
lumnas. Estos los marcamos con las lineas guia
que nos da el programa, segun las necesidades
del disefo.

Doce campos.

Disefio Editor_i_ 1
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Blancos o margenes

Es de los primeros factores que se
toman en cuenta en el disefio de
cualquier pagina o articulo para el
acomodo de la informacién visual y
textual. No sélo constituyen el limi-
te inicial y final de la pagina tipo-
grafica, sino que ayudan a la unifi-
cacion y orden de los elementos en
cada una de las paginasy como con-
secuencia de la composicién visual.

“Unos blancos bien proporcionados
pueden acrecentar extraordinaria-
mente el goce de leer” 32, El arte del
disefio esta formado por bloques de
colory en blanco, dicho de otra ma-
nera: en espacios impresos y no im-
presos. Las partes no impresas lla-
madas blancos o contra grafismos
juegan un papel muy importante en
el disefio editorial, ya que de la bue-
na distribucién de éstos depende
una pagina proporcionada que no
sea demasiado pesada ni demasia-
do espaciada.

La amplitud de éstos depende, en
gran parte del tipo de publicacion
a realizar. Por ejemplo las publica-
ciones baratas, llamadas de batalla
0 econdémicas, requieren que se co-
loque la mayor informacién posible
dentro de un formato, para ocupar
menos paginas, por lo tanto los
blancos serdn menores. Las publica-
ciones de lujo, en cambio, no preci-
saran de mucha informacion en ca-
da pégina, por lo tanto, los espacios
en blancos pueden ocupar hasta las
dos terceras partes del area de la
pagina, lo que incrementa el costo.
Estas han logrado ser denominadas
como publicaciones elegantes.

Columnas

Es la division de la mancha en lineas
verticales, separadas entre si por el
medianil y estan enmarcadas por los
blancos.

* |bidem, p. 39.

Visualmente en una edicién publi-
cada, pueden tener desde una co-
lumna hasta ocho, como las de los
periodicos. Recordemos que en la ac-
tualidad la mayoria son de seis,
como lo mencionamos en el tema
del periddico. Pero en la reticula
pueden ser muchas mas (5, 9, 15,
etc.) como lo veremos en el disefio
de un articulo.

Medianiles

Dentro de la pagina tipografica exis-
te un margen o méargenes denomi-
nados medianil, este es el espacio in-
termedio que separa las columnas.
No puede ser muy grande ya que
provocaria la falta de integracién, y
no puede ser muy pequefio ya que
crearia confusién entre las columnas.
Un tamanio estandar es de 5 mm.

Folio

Es la enumeracién progresiva de las
paginas. La colocacién de este en
una pagina depende del espacio del
blanco destinado para el mismo.
Debe de ser funcional y estético. En

el aspecto funcional, la colocacién
mas recomendable es la del blanco
del corte, porque se considera como
peso Optico del margen, y en ese lu-
gar es dificil que se pierda de vista.
Lo mas comun es que sea en la parte
inferior.

El espacio para la colocacién del fo-
lio debajo de la mancha debe de ir
en proporcién a lamisma, por lo que
se recomienda que la distancia sea
de una o dos lineas vacias.

En algunas revistas, los folios suelen
perderse entre la gran cantidad de
imégenes, lo que hace dificil su visua-
lizacién provocando hojear la revista
hasta encontrar un folio que oriente
para encontrar el deseado.

En la actualidad el folio se utiliza
como un pretexto mas para el derro-
che de ingenio de quien disefia y pue-
de lograr ser parte de la personali-
dad de una revista. Claro que todo
va ligado al logro de la unidad visual
de la misma.

columna

ol N

_ blanco o

blanco o
margen

D

margen

7

—T—— medianil

folio

\
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Asi, el folio es otro de los elemen-
tos que nunca deben faltar en una
obra extensa. “...entiéndase por
folio el nUmero que indica el or-
den de la pagina, bien vaya sélo o
acompafado de algin adorno o le-
yenda dada” #. Los folios pueden
presentarse de dos maneras: numé-
ricas y explicativas. Las numéricas
son las que sélo llevan el nimero
de la pagina; y las explicativas, ade-
mas del nimero llevan una leyen-
da o explicacién del texto, como
puede ser el titulo de la seccion
correspondiente. Actualmente la fo-
liacion es diversa tanto en libros
como en revistas por lo que resulta
imposible mencionar todas las va-
riantes existentes o posibles que se
pueden encontrar. La ubicacién del
folio en la pagina puede encontrar-
se en la cabeza, en el pie, a los ex-
tremos o en el lomo. Pero el lugar
mas comun es en el espacio que hace
escuadra entre el pie y el costado,
colocandolo en cualquier momento
a lo largo de todo este espacio.

CONCEPTOS UTILES PARA EL
DISENO DE UNA REVISTA

El impacto visual que nos propor-
cionan los medios impresos es de-
terminante para la aceptaciéon o el
rechazo del mismo. Es mediante la
adecuada distribucién de los ele-
mentos visuales como llega la in-
formacion. El impacto que se reci-
be de un disefio, llega indudable-
mente por medio de la vista. La
atencién llega después, porque lo-
gra un significado a lo que atrajo
la atencién en un principio, esto
puede producir un efecto psicolé-
gico ya sea positivo o negativo.

En el disefio grafico existen concep-
tos, que pueden provocar que un
elemento se vea dinamico, o estéti-
co, pesado o ligero, alegre o serio,

* Martin E., Op. Cit., Tomo | p. 452.

formal o informal; direccional, con-
tinuo, etc. Estos conceptos son:

Simplicidad

La simplicidad es para el lenguaje
verbal y la presentacién visual. El
comun denominador de una comu-
nicacion efectiva, es una busqueda
por transmitir en la forma mas pre-
cisa y efectiva una idea con los ele-
mentos suficientes: “la sintaxis vi-
sual simple y directa es importante
para las revistas debido a la natu-
raleza conceptual de gran parte del
contenido de estas” 3.

Equilibrio

Es la sensacion de contrapeso, que
resulta de una distribucion relati-
vamente igual de pesos en relacién
con el centro 6ptico de una area de
disefio, €s decir es el balance que
los elementos visuales provocan en
un espacio determinado.

Algunas veces podemos encontrar
un equilibrio informal, que es
donde se distribuyen los elemen-
tos de acuerdo a su peso, tama-
fio, tono, y forma. Lo que provo-
ca una sensacién visual que varia
de acuerdo con el disefio.

Las formas irregulares y obscuras,
son mas pesadas que las regulares
y las claras respectivamente, pero
cuando existe un elemento obscu-
ro aunque sea pequefio, predomi-
na mucho sobre los claros.

El espacio en blanco, en el disefio
simétrico es pasivo, en cambio, el
asimétrico es activo, ya que ofrece
puntos de atraccion por la tensiéon
que provoca.

Simetria

Es la igualdad de los pesos visuales
en un material grafico, es un recur-
so muy utilizado, pero sino es bien
aplicado produce un efecto de ri-

#* Arthur T., Turnbull/Rusell, N. Baird, Comunicacidn Grdfica, p. 245, México: Trillas, 1995,
5 puff, Charles, Introdicing the Macintash, p. 53, Mc Graw Hill, 1984,

¥ Arthur T., Turnbull/Rusell, N. Baird, Op. Cit., p. 247.

gidez o falta de dinamismo y podria
resultar aburrido. Por el contrario
la asimetria permite al espectador
acomodar y concebir los pesos de
manera diferente, lo cual provoca
satisfaccion y goce estético.

La simetria en una publicacién, pue-
de lograrse de pagina a pagina, en
la colocaciéon de pesos duplicados a
los lados del eje vertical o en el in-
terior de la misma, este también
puede ser de manera horizontal

Armonia

“La armonia resulta del contraste
controlado y del uso de tiposy otros
elementos que son lo suficiente-
mente diferentes como para ser vis-
tos, pero suficientemente similares
como para mezclarse entre si.” 3,

La armonia siempre busca un signifi-
cado, y en una revista, no sélo esta
considerada como un gréfico disefia-
do sino también como la selecciéon
de los elementos visuales, es decir
busca la adecuada relacién entre el
temay la presentacién visual.

Los elementos de contaste utiliza-
dos en forma controlada y progre-
siva dan una armonia a los impre-
sos. Este es el caso del color, que al
ser utilizado en ese contraste con-
trolado, logra una armonia visual.
En el caso de imaggen la impresién
de los interiores es en una séla tin-
ta, lo que nos da toda la gama la
"escala de grises", y el color del so-
porte que es un color claro.

Contraste

Es la oposicién total. Contraste: “fuen-
te de todo significado donde no
existe el conocimiento de alto sin
el concepto de no alto o bajo” 3,

El contraste puede aplicarse con po-
laridades de tamafio, forma, color,
posicién, textura y direccion.



Contraste de tamanio: se refiere a
la exageracién bidimensional, las
proporciones insélitas u otras com-
binaciones semejantes que pueden
aumentar la eficacia expresiva.

Contraste de formay posicion: esto
serefiere a lasimagenes en relacién
con el espacio.

Contraste de color: se logra utilizan-
do colores calidos y frios, con figu-
ras en plasta o linea, imagenes cla-
ras y obscuras, etc.

Contraste de textura: un ejemplo de
esto podria ser la diferencia que
provocan lo rugoso y lo suave.

Contraste de direccién: significa
guiar al lector a través del mensaje,
provoca dinamismo.

Proporcion

Es la nocién total de los elementos
del disefio en cuanto a tamarios y
fuerzas balanceadas, arménicas. La
proporcién es aplicable a las rela-
ciones de los elementos que impli-
can tonos, peso, tamanio; y a las di-
mensiones del soporte sobre el cual
se esta trabajando.

Es necesario poner en claro cual de
toda la informacién, ya sea visual o
de texto, va a destacar primero, por
lo que es importante evaluar si la
informacién no va a competir en-
tre si, lo que de igual forma puede
suceder con los articulos.

Control de la direccion

Consiste en que el disefiador sepa
llevar la atencién del lector a través
de la informacion desde el punto de
inicio hasta el final. Existen diver-
sos recursos tipograficos que crean
movimiento visual, con los cuales se
puede lograr la direccién, estos son:
elementos sobresalientes, lineas
explicitas e implicitas, los habitos del
lector, etc. La agrupacién de dichos
elementos puede asignar direccién

# Martin E., Op. Cit., Tomao | p. 500.
* Miller-Brockmann, Op. Cit., p. 69.

horizontal o vertical y se inicia de
izquierda a derecha o de arriba ha-
cia abajo, esto depende del punto
de arranque, por lo que es permisi-
ble jugar con la direccién.

AIRE

Los espacios en blanco que existen
entre los titulos, subtitulos y el tex-
to, también tienen importancia y
dependen de varios factores: “la co-
locacion de blancos de separacién
y espaciado de los titulos y subtitu-
los en una obra ha de ser uniforme
y estara en relacién directa con las
caracteristicas de la edicién, con la
indole de la materia que trata, con
los caracteres en que se ha com-
puesto y hasta con el interlineado
de la composicion” ¥7. A estos espa-
cios, coloquialmente, también los
llamamos “aire”. Es importante dar
el mismo “aire”, o al menos procu-
rarlo, a toda la publicacién para lo-
grar unidad (ritmo, armonia).

Aunqgue son muy importantes los
espacios de los margenes, no lo son
menos los que se tienen entre las
columnasy los bloques. De estos es-
pacios depende que los bloques de
texto e ilustraciones se identifiquen
individualmente y al mismo tiempo
logren la unidad y el ritmo en la
composicion.

La distancia entre columnas y blo-
ques depende también del tamafio
y caracteristicas de la tipografia, de
lo contrario podria confundirse una
columna con otra.

Cuando se le quiere dar importan-
cia a un elemento en especial, como
a un titular, una fotografia o ilus-
tracion, necesitaran un espacio en
blanco mayor que del que general-
mente se da a los otros elementos.
No es comun encontrarse un enca-
bezado con la misma separacion que
el texto base. Normalmente éstos
ocupan un médulo completo, de tal

manera que es facil reconocerlos
dentro de la composicidn. De igual
manera se separan las ilustraciones
o grupos de las mismas para dar un
enfoque especial, o se agrega algin
elemento que haga distinguirlo de
otras fotografias o del texto. “El
espacio libre entre los titulares y las
columnas de texto intensifica la
importancia de ellas al provocar el
efecto de una zona de descanso” ,

Es importante que las lineas de tex-
to de diferentes columnas queden
alineadas entre si. Por eso es conve-
niente que cuando se quiere poner
un espacio en blanco entre la cabe-
za y el texto, entre textos y secun-
darias o entre parrafos del texto,
que se consideren éstos en espacios
de lineas completas o bien, en blo-
ques modulares. De otra forma po-
driamos lograr un desajuste visual
en la armonia de una pagina.

ELEMENTOS DE APOYO

Las paginas impresas dependen no
sélo de la distribucién del texto nor-
mal y de las ilustraciones, sino ade-
mas de elementos denominados de
apoyo. Toda publicacion posee, ade-
mas de los elementos obligados los
de apoyo que son las plecas o filetes,
las notas de pie de pagina o de foto,
cabezas de seccion, marcas de agua,
etc., o cualquier elemento que ador-
ne o armonice el disefio.

» El pie de foto, es una descripcién bre-
ve o nota explicativa que casi siempre
acompana a las ilustraciones, fotogra-
fias, gréaficas, vinetas, etc. El tamano de
la letra de estas notas debe ser al me-
nos de uno o dos puntos abajo del que
tiene el texto base y se coloca dentro
de la reticula sin sobrepasarla.

« Las cabezas de seccién, sefnalan el
inicio de determinados articulos
bajo un mismo temas.

» Las cabezas de articulos, sefialan
el inicio de un tema especifico.
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* Los titulos deben tener un lugar
especial dentro de la pagina impre-
sa, por lo que su tamafio y el espa-
cio entre éste y el texto normal debe
de ser mayor que el espacio entre
lineas o interlinea normal. En las pu-
blicaciones econémicas, el espacio
entre el titulo y el texto puede ser
de dos o tres lineas, mientras que
en las publicaciones mas elegantes
este espacio puede llegar a ser del
tamario de un médulo completo. El
tipo de letra que se utiliza en los
titulos puede ser diferente al tipo
de letra del texto general, siempre
y cuando la pagina conserve unidad
con el resto de la publicacion.

Un elemento muy util tanto para
separar los elementos como para
usarlo de adorno son las plecas o fi-
letes. Son lineas de diferentes grue-
sos y formas, que puede utilizarse
tanto en forma vertical como hori-
zontal. En algunas publicaciones las
utilizan para separar columnas, para
destacar titulos o subtitulos, para dar
uniformidad a las paginas o para se-
parar alguna nota importante. Las
plecas pueden ser de diversos anchos
y formas dependiendo del caracter
que se quiera dar a la obra. Cuando
la linea forma un elemento cerrado
en cuadro, entonces recibe el nom-
bre de recuadro, sirve para resaltar
alguna nota, enmarcar una fotogra-
fia o separar un texto complemen-
tario al bésico, y puede ser hueco
(outline) o relleno (solid).

Orlas que es un elemento ornamen-
tal grafico —ordinariamente de li-
neas o adornos sencillos y reduci-
dos— en tira, que sirve para adornar
textos o formar recuadros. Sirve para
adornar trabajos de fantasia.

ILUSTRACIONES Y TEXTOS

La diagramacién de ocho campos
ofrece una posibilidad de variacio-
nes que resulta muy eficiente en
problemas sencillos que poseen ele-
mentos con cierta uniformidad de
tamafno.

* Martin E., Op. Cit,, Tomo Il, p. 127.

Si las dos columnas las dividimos a
la mitad de tal manera que queden
cuatroy el area vertical la dividimos
en cinco campos, obtendremos un
diagrama de veinte médulos el cual
da una variedad en multiples casos
para colocar tablas, ilustraciones,
fotografias y el texto base.

Una reticula que ofrece atiin mayo-
res posibilidades que la de veinte
campos, es la de treinta y dos cam-
pos, la cual se utiliza en libros y re-
vistas que poseen muchas fotogra-
fias o ilustraciones.

Cuando se requiere de publicacio-
nes con ilustraciones pequefias o de
diversos tamafios, entonces se debe
usar una reticula de campos peque-
fios, la cual pueda contener toda esa
variedad de informacion sin que se
pierda la unidad del impreso.

DEFINIR EL ESTILO

DE UN PROYECTO

Antes de empezar un nuevo pro-
yecto es necesario plantear los pa-
sos a seguir. "El proyecto es la pro-
gramaciéon completa de todos los
pormenores del ciclo de trabajo, o si
se prefiere, es el documento que re-
une los datos necesarios y convenien-
tes pararealizar una determinada la-
bor, en todas sus fases” %, Esto es dar-
le una personalidad que dara los
lineamientos a seguir de cada publi-

Veinte campos.

Disefio Editorial

cacion. Asi se facilita y agiliza el tra-
bajo posterior de cada nimero de la
edicién. Se podria definir casi cual-
quier cosa como por ejemplo que de
acuerdo con la divisién de la man-
cha tipogréfica, el campo inferior
externo de ambas paginas debe per-
manecer en blanco para poner en
folio. Se establecen también las ca-
racteristicas del mismo: la tipografia,
el tamanio, el color y los elementos
que le dan la personalidad de ese
proyecto.

Los trabajos, entre mas complicados
sean, requieren de un proyecto mas
detallado que nos permitira reali-
zar con exactitud los pasos necesa-
rios, para saber de manera general
lo que se quiere lograr en cada uno.
Esto lo denominan los administra-
dores como “factor de productivi-
dad”, producir mas en el menor
tiempo posible.

Para el disefiador grafico uno de los
puntos mas importante es el de la
creacion, es decir, el boceto. Del gra-
do de detalle que éste presente de-
pende que la realizacién sea mas o
menos precisa, y reduce la posibili-
dad de error que pudiera presen-
tarse posteriormente.

Cuando un boceto es casi real, es de-
cir que hace el efecto de un impreso
terminado, completo y detallado,
realizado en el mismo tamano y pa-
pel que se empleara en la impresiéon
y utilizando los mismos colores, se le
conoce.como “dummy”.

Treinta y
dos campos.
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a aplicacion de la computadora en el di-

sefio grafico surgié por la necesidad de

comunicary disefar graficamente de una
manera mas rapiday de calidad. Dentro del de-
sarrollo de esta tecnologia surgieron diferentes
opciones y programas que podian satisfacer las
diversas demandas del mercado enfocado al di-
sefio gréfico.

Asi vemos que Lottus, IBM, Microsoft, Apple,
Commodore, Hewllett Packard entre otros, en-
contraron en sus productos y equipos la ma-
nera de atender los requerimientos de com-
puto, cubriendo las necesidades para manejo
de texto, imagenes, dibujos, ilustraciones,
vifietas, diagramas, graficas, etc.

LA COMPUTADORA COMO HERRAMIENTA
En 1982, empezd a tener auge el mercado
de la edicion electrénica. Asi el disefio edi-
torial por computadora ha ido tomando dia
con dia mas fuerza debido al apoyo tan im-
portante que en cuanto a precisién, calidad
y reduccion de tiempo implica. La gran de-
manda editorial ya empezaba a requerir de
equipos de cémputo que permitieran alige-
rar la constante y laboriosa tarea de hacer
publicaciones.

Las herramientas de computacién en edicion
y disefio grafico se pueden clasificar en dos
categorias. La primera se refiere a aquellos
programas que permiten crear y adaptar los
diversos elementos independientes, como los
procesadores de texto, los editores y genera-
dores de graficas, digitalizadores y manipula-
dores de imagenes, etc; y la segunda para la

integracién de la informacion, que se refiere a los pro-
gramas que permiten integrar los elementos individua-
les, con la finalidad de conformar el disefio final.

SurGimiento b MAcINTOSH

En los afios setentas Steve Wozniack y Steve Jobs, eran em-
pleados de IBM, y tuvieron la idea de crear una computa-
dora, que fuera de acceso a todo tipo de personas y no
sélo a los técnicos, logrando con esto las computadoras
personales. La propuesta de estos dos jovenes, era que fuera
una computadora pequefa, poderosa, veloz y amigable,
pero el proyecto no le intereso a IBM porque sus objetivos
se enfocaban a grandes proyectos tales las macros.

Jobs y Wozniack consiguieron
la patente y continuaron con
sus planes logrando el surgi-
miento de "Apple Computer
Incorporation”, con sus mode-
los apple y apple II.

Para ese entonces la empresa Xerox habia implantado
un nuevo sistema grafico, que permitia una mejor
interfaz, con el usuario, este sistema grafico fue adquiri-
do por apple para el perfeccionamiento de la nueva com-
putadora.

En 1983 surge la lisa operada con mouse y con el am-
biente grafico. Bastd solo un
modelo para que apareciera
por fin la Macintosh de
Apple, en el afio de 1984.
Este equipo se caracterizd
por la rapidez tanto en el ma-
nejo de informacién y mani-
pulacién de texto, como en
la integracion de graficas.
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Dentro y fuera de toda computadora existen dos
elementos de suma importancia, que sin alguno
de estos dos elementos la computadora simple-
mente no podria funcionar. Nos referimos al hard-
ware y al software. El primero es un sistema de
computacién utilizable que tiene que ver con los
dispositivos electro-mecanicos de entrada, salida,
memoria y proceso de trabajo que permiten am-
pliar y complementar su fuente de informacién,
en pocas palabras el hardware es todo aquello
dentro y fuera de la computadora que es tangi-
ble, es decir, todo aquello que podemos ver y to-
car, se le llaman "fierros". En términos generales
es el equipo fisico, como lo son el CPU (unidad
central de proceso), el monitor, el teclado, el
mouse, los cables, los circuitos, las tarjetas, etc. El
segundo se ocupa de los programas que permi-
ten manipular los elementos para la creacién de
una composicién, por lo regular es la informacién
almacenada en disquetes, discos removibles, dis-
cos duros, etc., es decir, el software es todo aque-
llo que es intangible, no lo podemos ver ni tocar,
son todos los programas que vamos a utilizar. En
el caso del disefio editorial, los programas o soft-
ware mas usados son: PageMaker, QuarkXpress,
Word, Freehand, Photoshop e Illustrator.

PROCESADORES DE PALABRAS

El programa que en disefio editorial es muy utili-
zado como procesador de palabras es el Word de
Microsoft, el cual permite la captura de la infor-
macién a modo de texto. Es-
tos programas se caracterizan
porque la captura de los da-
tos se hace de manera conti-
nua, y sus caracteristicas per-
miten pulir y revisar bien el

documento antes de disefiar.

PROGRAMA DE DIBUJO
El programa lllustrator de Adobe, cuen-

ta con gran variedad de herramientas especiales
que permiten deformar, rotar, mover, copiar, bo-
rrar, etc.; editar los elementos de tantas formas
como la imaginacién y/o la habilidad en el ma-
nejo técnico del programa nos lo permita. Los ele-
mentos aqui se pueden hacer
en color o blanco y negro. Se
pueden transportar fotogra-
fias y agregarles elementos
dibujados de linea.

PROGRAMAS EDITORIALES

Para formar las paginas de una revista se utilizan progra-
mas como PageMaker de Aldus y, QuarkXpress de Quark.
Estos paquetes son idoneos para el manejo simultédneo de
texto y de imagenes o cualquier tipo de gréfico en la for-
macién de revistas y otros documentos de muchas paginas.
Permiten el manejo de tipografia con diversas fuentes,
puntajes, estilos, posicion (subindice, indice, etc.). A los pa-
rrafos permite definir-
les en forma especifica:
interlineas, sangrias,
justificacién, tabulado-
res, etc. A las columnas
se les puede delinear o
contornear con formas.
También estdn aptos
para recibir graficas e
imagenes hechas en
otros programas. Logran
integrar todos los ele-
mentos en un sélo docu-
mento.

EDITORES DE IMAGENES
El programa creado por Adobe, llamado Photoshop, nos per-
mite retocar imagenes que han sido escaneadas o
digitalizadas para la computadora. Cuenta con diversas he-
rramientas para poder corregir las imagenes digitalizadas.
Tiene una gran variedad de efectos como la de invertir de
positivo a negativo, trazo lineal y efectos novedosos, inclu-
so aplicarles efectos de cdmaras con filtros especiales. Una
vez que se ha modificado y retocado la imagen es posible
guardarla en el formato correcto dependiendo del progra-
ma en el que se va utilizar. El formato mas utilizado por su
compatibilidad es el EPS.

Para poder captar informacién
proveniente de soportes bidi-
mensionales como figuras, dibu-
jos o fotos, existe lo que se co-
noce como scanner, que lee los
datos que nosotros le damos
para que posteriormente pue-
dan ser manipuladas o envia-
das a los programas adecua-
dos para darles un trata-
miento especifico.
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. ablemos ahora de la revista que nos com-
pete, en donde se aplicaran los concep

| B tosy elementos antes mencionados. Co-
noceremos quién la lee, quién la edita y la dise-
fia, sus caracteristicas y las de la institucién que
la publica.

ORIGEN DE NUESTRA UNIVERSIDAD

Nace el 15 de agosto de 1981 en la Ciudad de
Meéxico, dentro de la Iglesia Catélica, para servir
a Dios en la realizacién de su plan de salvacion,
mediante la educacidn cristiana y la evangeliza-
cién de la cultura.” 4

La universidad catdlica

“La Universidad Simén Bolivar, inspirada en el
amor a las criaturas del universo y en especial al
hombre, que animé a Francisco de Asis.

“Las caracteristicas esenciales de la Universidad
Catdlica son las siguientes:

* Lainspiracién cristiana en todos los
miembros de la comunidad universitaria.

* La fidelidad al mensaje del Evangelio.

* Lareflexion permanente a la luz de la fe
catdlica sobre el creciente tesoro del
saber humano, al que trata de ofrecer
una contribucién con las propias
investigaciones.

El esfuerzo institucional al servicio del pueblo de
Dios y de la familia humana en su itinerario ha-
cia aquel objetivo trascendente que da sentido a
lavida.’

*...Todas las actividades de la Universidad Simén
Bolivar, se armonizan y vinculan con la misién
evangelizadora y la investigacién, realizada a la
luz del mensaje cristiano, pretendiendo poner los
nuevos descubrimientos humanos al servicio de

“ Nuestra filosofia, editada por la USB, 1999,
' Ibidem,

la persona y de la sociedad. La formacién impartida en el
contexto de fe, prepara a los estudiantes para ser capaces
de emitir ideas constructivas que beneficien a la sociedad...”*!

IMAGGEN, LA REVISTA DE LA USB

El primer ejemplar que se tiene de la revista es de 1984. Ini-
cialmente era un formato cuadrado (18.5X21.5 cm.) y se pu-
blicaba anualmente y la imprimian los alumnos dentro de la
institucion como parte de su ensefianza.

Con el paso del tiempo la publicacién comenz6 a demandar
mayor dedicacién de los alumnos que la realizaban, desaten-
diendo sus otras clase, por lo que se tuvo que crear un de-
partamento que se hiciera cargo de la edicién de la revista.

El disefio lo seguian realizando los alumnos, ahora como un
programa de servicio social. Aqui surge otro problema ya
que al término del servicio se cambiaba al disefador o
disefiadores y el editor tenia que empezar de cero cada se-
mestre. Finalmente se contrata a un disefiador para que se
encargue de imaggen.

A partir del nimero 41 cambié el formato a tamafo A4,
siendo el que se conserva hasta hoy.

Al tomar el lugar como disefiador de la revista, nos encon-
tramos con una publicacién desordenada donde lo mismo
terminaba un articulo casi al inicio de una pagina que a la
mitad, mismo lugar donde comenzaba el otro. Con esto,
habia casos en los que no se veia que fuera un articulo dife-
rente sino hasta leerlo.

Otra observacion es que la revista parecia un muestrario ti-
pogréfico: cada uno de los articulos contaban con un estilo
diferente.

Y finalmente no apareci6é un manual para la revista, sélo lo
que la editora sugeria a partir de su experiencia.
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Tipo de publicacion

La revista imaggen es una publicacién de la Universi-
dad Simén Bolivar. Su periodicidad es semestral y esta
dirigida a toda la comunidad universitaria, pero prin-
cipalmente a sus alumnos. La comunidad universitaria
esta integrada por la Rectoria, Vicerrectoria Académi-
ca, Vicerrectoria Administrativa, Directores técnicos de
cada escuela, alumnos, personal académico y personal
administrativo.

Por el perfil de lector y el tipo de revista que es imaggen,
buscamos un estilo carente de rigidez, por el contrario
libre y dinamico pero manteniendo un estilo guiado
por su diagramacién. Es un disefio versatil, ya que debe
adecuarse a las necesidades de cualquier publicacién
en donde a veces se necesita una foto rebasada, o de
pagina completa; o incluso un articulo carente de todo
elemento grafico que cuenta sé6lo con el ingenio del
disefiador.

Es una revista que no cuenta con muchos recursos eco-
némicos, por lo que se imprime en una sola tinta en
interiores; y los forros en seleccién de color..

Como la USB es una institucion de inspiracién cristia-
na, los articulos de imaggen no contienen informacién
agresiva o censurable; tienen que ir acorde a la filoso-
fia institucional.

Perfil del lector

El porcentaje mas alto de lectores de la revista imaggen,
son los alumnos de la USB. Estos jévenes pertenecen a
once licenciaturas diferentes: Administracién de Em-
presas, Biologia, Ciencias de la Comunicacién, Conta-
duria Puablica, Disefio Grafico, Educacién Primaria, In-
genieria en Alimentos, Ingenieria en Electrénica y Co-
municaciones, Mercadotecnia, Quimico Farmacéutico
Bidlogo y Sistemas Computacionales e informatica.

Pertenecen a una clase socioeconémica media, con una
edad entre los 18 y los 27 afios, aproximadamente.

Existe un lector que no esta abiertamente considera-
do, pero que lee la revista, nos referimos a los familia-
res y amigos de la matricula de la USB.

El otro porcentaje, el menor, de lectores de la revista
imaggen son adultos, que trabajan en la institucion.

Perfil del alumno
El perfil del alumno se desprende necesariamente del
ideario, carisma y misién de la Universidad. En el idea-

Normatividad para los al de la USB, editada por la USB.

rio se expresan los objetivos que esta Casa de Estudios
se propone para formar profesionistas cristianos com-
prometidos dispuestos a servir a la sociedad con digni-
dad y honradez.

La Universidad Simén Bolivar quiere ver en cada uno
de sus egresados, un hombre que dejando a un lado su
egoismo, comprenda que su profesion debe estar al
servicio del bien de los demas. Un profesionista que
sea consciente de la dignidad que implica ser tal, que
no aproveche su profesion y experiencia para enrique-
cerse egoistamente, sino para ponerse al servicio de
quienes saben y pueden menos. Un ser que ponga toda
su capacidad creadora para construir un mundo distin-
to en el que todos los hombres se sientan felices de
existir y de haber nacido.” *

Perfil del profesor

El perfil del docente, también se desprende necesaria-
mente del ideario, carisma y mision de la Universidad.
Es por ello el compromiso de educar cristianamente a
la juventud.

Un académico en la USB se caracteriza por su incondi-
cional espiritu de servicio, se solidariza con las necesi-
dades de la sociedad de la que forma parte. Desarrolla
sus programas académicos de acuerdo a la realidad
nacional y a los avances cientificos y tecnolégicos.

Asi como el santo de Asis se ocupaba en evangelizar a
todos los hombres, de igual manera, la funcién princi-
pal de los educadores debe ser la salvacion de las al-
mas de sus discipulos mediante el amor, el servicio y el
buen ejemplo. Por lo que los educadores comprometi-
dos, aportan a la institucion su competencia y testimo-
nio de fe.

Perfil del disenador de imaggen

Es de suma importancia que el encargado del disefio
de la revista de la Universidad Simén Bolivar, sea un
disefiador grafico o egresado de una carrera afin, y
con experiencia en disefio editorial; pero lo mas im-
portante es que comulgue con la
filosofia de la institucién, porque
al crear una idea de imagenes o
en la redaccion de textos necesa-
rios para la revista, no podria pen-
sarse en cosas ofensivas u obsce-
nas como contenido de ésta. Tam-
bién debe comulgar con la filoso-
fia institucional.




RECIBIENDO EL MATERIAL

Todo el material relacionado con la revista, proviene
del departamento Editorial. Este departamento se en-
carga del contenido editorial de la revista. Es ahi don-
de se decide qué articulos se publican. Realiza la inves-
tigacién de temas, las entrevistas y elige el material
grafico que se requiere para cada articulo.

El disefiador de la revista recibe todo lo que va a nece-
sitar. En primer lugar recibe el texto del articulo captu-
rado y copiado en un disquete y un impreso del mis-
mo. También se reciben los graficos del articulo, como
archivos o para ser escaneados. Una vez que se tiene
completo el material se procede a su disefio.

Los textos son capturados de origen en plataforma PC,
por lo que en ocasiones existen pequefnos desajustes
que deben ser checados.

En cuanto a las fotografias y gréaficos deben ser digita-
lizados en formato EPS, a 300 dpi, a linea e blanco y
negro o en escala de grises, y a menos que sea para la
portada, seran a color en CMYK.

ANTES DE EMPEZAR

Esta es la parte practica de lo que llamamos “Definir el
estilo de un proyecto” en paginas anteriores. Page
Maker es como su traduccién literal lo indica, un “ha-
cedor de paginas”. Este programa permite integrar en
un sélo espacio texto e imagenes.

La facilidad con la que operan este tipo de programas
simplifica el trabajo, lo que permite dirigir el esfuerzo
en pro de una mayor creatividad en el disefio. Esto fa-
cilita probar alternativas, mover bloques enteros de tex-
to, contornearlos a una figura, seleccionar especifica-
mente un sélo parrafo, intercalar dibujos o graficas,
afinar detalles, cuidar las lineas sueltas (huérfanas y
viudas), probar un sin nimero de opciones de tipogra-
fia (puntaje, anchura del tipo, altura, posicién, porcen-
taje de color, etc., es decir, “jugar con la tipografia”),

nimero de columnas, acomodo de las imagenes, ta-
mafio de las mismas, etc., que es lo que ha permitido
el dinamismo de las publicaciones de hoy.

La mayor ventaja y la caracteristica principal de Page-
Maker es que es un programa de integracién de ele-
mentos. Una vez pulida la informacién, se pueden ob-
servar y analizar los resultados mediante una impre-
sion casi instantanea por medio de impresoras perso-
nales, a fin de poder checar y modificar, si fuera el caso,
en el momento. Es necesario darle salida a los articulos
terminados para poder leerlos en forma natural, y no
através de la pantalla, donde generalmente se nos es-
capan algunos errores.

El tamafio de la pagina elegido es el A4 del formato
Internacional, con una mancha tipografica definida por
las siguientes medidas: interior o lomo 15 mm, supe-
rior o cabeza 18 mm, inferior o pie 24 mm y lateral o
corte 21 mm.

Esta revista esta dividida en secciones acordes a la na-
turaleza de los articulos.

LAs seccioNes

Cada seccion tiene una imagen distintiva. Se han ido
creando con el paso del tiempo, segin vayan nacien-
do las secciones y algunas se renuevan. Generalmente
se crean en lllustrator o Photoshop, o con el uso de
ambos. Solamente en las cabezas de seccién y de algu-
nos articulos se esta permitido no utilizar la tipografia
base de la revista, que es la frutiger.

Si es cierto que no existe una regla absoluta en el or-
den de las secciones de la revista, también es cierto
que generalmente la primera secciéon de imaggen es
"Comunidad Universitaria" y la Gltima es “Titulados”,

También se toma en cuenta el articulo principal de la
revista, definido por la importancia que tiene para la
institucion. Esto es que si se puede acomodar en las
paginas centrales se coloca ahi, ya que las grapas cen-
trales hacen que la revista se abra y permita ver ese
articulo.

El resto de las secciones se acomodan segln sea nece-
sario. Esto depende del disefio de los articulos y su con-
cepcién original. Esto es que si un articulo fue concebi-
do como una doble pagina, se acomoda de manera
que no se rompa con el disefio. Hay articulos donde
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esta situacion no tiene mayor importancia. Da lo mis-
mo si se coloca la primera pagina como derecha o iz-
quierda, de manera que cuadre toda la revista.

No siempre se cuenta con articulos para todas las sec-
ciones de imaggen, entonces no aparecera ésta en al-
guna revista. Con esto entendemos que en cada nuG-
mero varian las secciones.

A continuacién se explicard brevemente el contenido
de cada una de las secciones de imaggen, y cuales son
éstas, todas en relacién con la USB.

Editorial

Es el comentario que el editor hace con respecto al con-
tenido de la revista o algtin tema en especial. General-
mente ocupa una pagina completa. En imaggen se re-
serva la primera pagina para ello.

__L__DITORIAL

Comunidad Universitaria

Recuento de actividades y sucesos que ocurren gene-
ralmente dentro de la institucién, o tienen que ver di-
rectamente con las personas que son parte de esta co-

munidad.
U%Waria

Entorno Universitario
Todo lo relacionado con los alumnos y ex alumnos de
la USB, fuera de las instalaciones de la misma.

UNIVERSITARIO

@0

Servicios
Los servicios que se ofrecen en la USB y su desarrollo
en la practica, conferencia y eventos.

§ilvicio}

Conoce a tus maestros
Son las vivencias laborales y personales de los docen-
tes de la USB, su desarrollo profesional y humano.

Semana de...
Resefia de lo ocurrido en la semana dedicada a cada
una de las escuelas en la USB.

'K

Mas empleos

Todo lo relacionado con la colocacién de alumnos en
empresas a las que prestan sus servicios tanto en prac-
ticas profesionales como empleos.

I'd

LA SEMANA DE...

0S

Nombramientos )
Los movimientos de personal administrativo, nuevos y
cambio de puesto.

NOMBRAMIENTOS
MOWBE VINIEALO?Z

El placer de leer
Cuentos, poemas, historias, etc, escritos por la comuni-
dad en general.

EL PLACER DE LEER
(00D FREND FOIt [ESVS SAKE TORTEARE.
10 DICC THE DVST ENCLOASED HARL:
BLES"E Be § MAN Y SIARES HES STONES

En la cancha
Todo lo que pasa alrededor del gimnasio “El Juglar de
Asis”, en cuanto a eventos deportivos.

EN LA CANCHA

Mi experiencia en el Servicio Social
Alumnos que han prestado sus servicios en alguna area
de la institucién o fuera de ella.
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Personajes USB
Alguna particularidad, o simplemente la trayectoria de
alguin personaje singular no docente de la institucion.

RSONAJES

Integrarte
Articulos relacionados con el arte en general.

LA ORGANIZACION EN LA COMPUTADORA

Aunque no es una regla y cada quien se puede organi-
zar como le parezca, de a cuerdo a la experiencia es
recomendable abrir un folder con el nombre de la pu-
blicacién para poner ahi todo lo relativo a ese nimero
en especial: imaggen 53.

Dentro de ese folder, abrir otros, uno por cada sec-
cién: Comunidad U. 53, Entorno 53, etc. También sera
necesario abrir un folder por articulo, dentro del de la
seccién, donde se guarda todo lo que se relaciona a
este. Con esto se logra trabajar en forma mas ordena-
day agil, ya que se podra localizar facilmente una foto

\

Titulados

Las fotografias de los ex alumnos que presentaron su
examen profesional, su nombre, el titulo de su tesis y
la licenciatura de la cual son egresados.

OeTitulados o

Estas son las secciones de imaggen hasta el momento,
pero segun los articulos, acontecimientos y necesida-
des de la comunidad pueden crearse otras.

Una vez que ya se tienen todos los elementos necesa-
rios para la realizacion del disefio de los articulos como
la captura del texto por articulo, las fotografias reto-
cadas y al tamaiio deseado, etc., podemos empezar.

o un texto del articulo en un mismo lugar. Claro que
no se colocan de manera automatica, hay que tener el
habito de que cuando nos pasen un texto, o cualquier
grafico, lo coloquemos en el lugar que le corresponde.

De esta manera no se perderan los archivos en el disco
duro, ya que a veces uno no se acuerda del nombre
exacto.

Asi, se tendran tantos archivos como secciones tenga

la revista. Con la maravilla de la tecnologia, al final
desde un archivo se podra compaginar toda la revista.

Adobe Pegetaker 6.0 document

4| Imaggen S3 por secciones

\\\“

| para llevar

revista 53

ZZ 7T

En un sélo folder que se llama como la
publicacién en turno, se guardan los otros
folders que son parte de la revista; y asi
sucesivamente, cada uno contiene otros
elementos clasificados.

| Adobe PageMaker 6.0 document
Adobe Pogetiaker 6.0 document

' Adobe Pagataker 6.0 document

¥ pdobe Pepititor 69 document

B i Popetiber 6.0 icomant

¢  Adobe PegelMaker 6.0 document

 Adobe PogeMaker 6.0 document
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INTERIORES
Plantilla

Lo primero es hacer un archivo que nos sirva de “ma-
chote” para todos los articulos, es decir un molde don-
de estén contenidas todas las especificaciones. Asi cada
vez que se empieza una nueva seccion se abre una co-
pia de ese archivo y se empieza a trabajar. Aqui se le
ha llamado “plantilla” y le sigue el nimero de la edi-
cién correspondiente; en el caso de nuestro ejemplo
es “plantilla 53". Se guarda con el nombre de la sec-
cién y se le agrega el namero de la edicién. Por ejem-
plo comunidad 53. Esto no es una regla, simplemente
una sugerencia de organizacion.

En la plantilla vamos a definir las columnas, las pagi-
nas maestras, el folio y los estilos.

Columnas

En esta plantilla hay que definir las diferentes paginas
maestras que pueden ser utilizadas en la publicacién,
desde una hasta once columnas o mas, con un medianil
de 5 milimetros. Mas adelante se explicara lo del ni-
mero de columnas, quiza extrafio.

Lo Unico que se establece como regla es que las entre-
vistas siempre son a “dos columnas”.

Paginas maestras

A esta “plantilla” hay que adecuarla con las caracteris-
ticas que se utilizan en la revista. Aprovechando las
ventajas que ofrece la tecnologia, hay que definir todo
lo que el programa permite que se establezca para ob-
tenerlo por default.

Paginas maestras

Tamafio Nombre D
[Ninguna] |
2c
|_: 3c
'_3 4c
i Se
| 6c
= Te
= 8c Cada pagina maestra
9¢ tiene un nombre. Aqui se
— les ha puesto un nimero y
= c10 una "c" que es de
el ] columna. Asl cada una
— F N indica segun su nombre,
=é] c12 ey el nimero de columnas
2% que tiene. La 9¢c es una
Iﬁ pégina maestra de 9
columnas.

Margen inferior

Es el espacio dende va la identificacion de seccién en
las paginas subsecuentes a la cabeza de seccion. Colo-
cando el “cero” en el margen superior izquierdo (an-
gulo recto), se pone una linea guia horizontal a 264
mm, otra a 274 mm; y una al centro vertical a 88 mm
en la pagina izquierda, y a 298 mm en la derecha. Se
considera til como una referencia mas.

Linea guia
“cero” al centro vertical
a 88 mm.
Linea guia \
horizontal
| Linea guia a 274 mm.

. horizontal

T TR VLT L i i e

Folio

La tipografia es frutiger roman 14 puntos, normal con
sombra. Y del lado derecho igual; el de la pagina iz-
quierda justificado a la derecha, y el de la derecha jus-
tificado a la izquierda.

Colocando el “cero” en el margen superior izquierdo
(angulo recto), y punto superior izquierdo en el cua-
dro de referencia en la barra de control; el folio iz-
quierdo se coloca en X=-17.6, Y=256.4; y el derecho en
X=387.3, Y=256.4.

lzquierdo.

Derecho.
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Estilos

En el ment de tipos se elige “definir estilos”, y ahi pon-
dremos todos los estilos mas frecuentemente utiliza-
dos para la revista. Esto facilita la aplicacién de estilo
que es recurrente en la edicion, y evita pérdida de tiem-
po al tener que estar recordando cada uno de los atri-
butos utilizados en cada caso. También ayuda a man-
tener unidad en el disefio.

Una vez definidos, se pueden hacer ajustes de acuerdo
a las necesidades de cada articulo. Los estilo que se
definen son:

Balazos
B Frutiger Bold, 14/16.8, 80% negro,
centrado o justificado.

Secundarias
BI Frutiger Boldltalic, 14/16.8, cursi-
va, 80% negro, justificado.

Texto frutiger
R frutiger Roman, 10/12, 100% de negro,

MANOS A LA OBRA

Diseno de un articulo
Lo primero que se hace es leer el texto para

justificado.

Introduccién

L frutiger light 16, en este caso la
interlinea fija es de 22 puntos pero
se puede abrir o cerrar de acuerdo
a las necesidades de cada articulo,
100% negro, justificado.

Créditos
I Frutiger Italic, 9/10.8, alineado a la derecha,
100% negro.

Pie de foto
R Frutiger Roman, 7/8.4, centrado pero se puede modificar, 100% negro.

Ya tenemos los elementos repetitivos que utilizamos
en nuestra revista. Ahora pasemos a lo particular, a las
secciones y los articulos.

saber de que trata el articulo. Esto nos ayu-
da a saber si es un articulo serio, dinamico,
“chusco”, cultural, etc., lo que nos da la per-
sonalidad del mismo, lo que representa una
guia para su disefio. El acomodo de image-
nes y de texto depende de la divisién de la
mancha y de la creatividad del disefiador.
Una vez leido el articulo se hace un peque-
fio boceto mental de su disefo, y si fuera
necesario sobre un papel.

Empezamos por abrir una copia de la “plan-
tilla 53", y la salvamos, como habiamos di-
cho, segln la seccién a la que pertenece:
“comunidad 53".

Se recomienda colocar todos los elementos
del articulo desde un principio para saber
con todo lo que se cuenta o necesita ser
colocado.




Elegimos el formato de dos columnas tentativamente
para vaciar el texto correspondiente. Lo seleccionamos
todo y le aplicamos de la paleta de estilos, el del grue-
so del texto que en este caso se denomina "texto
frutiger”. Inmediatamente después de esto
checamos los tabuladores contra el texto que

se nos entrega por escrito en papel, ya que
hay veces que no pasan este tipo de atribu-

tos de los parrafos de PC a Mac. En imaggen
usamos un tabulador de 5 mm.

Y YU ATV TN TN ATU TN

[Ningin estilo]

balazos

cabezas

credito fotos

8
:
| Y CTVY AN CTTA TN CITY TN TV AN ML AT

Se separa del "grueso del texto”, las cabezas, los crédi-
tos, la introduccién, los balazos y las secundarias, ya
que no van en el mismo puntaje. A excepcion de la
cabeza, y el grueso del texto, no siempre se cuenta, en
cada articulo, con todos lo elementos mencionados.
Para cada uno de ellos, se tiene un estilo definido que
s6lo tiene que ser aplicado.

cabeza\

primeros pasos de una

autor del — .
articulo

pies de foto — |

~ Radic enpansifinlos




El texto no es ilustrado tal cual, por lo que no siem-
pre se tiene relacion exacta de lo que va diciendo el
texto con las fotografias o graficos, por lo que no
altera su intencidn el lugar que se les destine. Pero
cuando existe una secuencia especial, hay que ir
checando que coincida.

Como se recordara, en la parte tedrica del presente, se
menciona la importancia de los blancos en una publi-
cacién. Este es el caso de imaggen. También, anterior-
mente, se menciond que se tendrian paginas maestras
hasta de once columnas. Una cosa esta relacionada con
la otra. Si decidimos que el articulo en turno, estara
compuesto por dos columnas, lo que podemos hacer
es aplicar una pagina maestra de once columnasy sélo
utilizar ocho de ellas en "dos columnas*”. De este modo

capitular

i
]
L
]

cada columna utiliza el espacio de cuatro columnas
guias, por llamarlas de alguna manera, como lo pode-
mos observar en la ilustracion.

Como podemos observar, queda un espacio de tres
columnas guia si usar. Esta puede utilizarse para poner
balazos, secundarias, fotografias o cualquier otro gra-
fico como se hizo en este caso.

Una vez definido el ancho de la columna se pone la
capitular. No todos los articulos la llevan. Por ejemplo
las entrevistas empiezan con pregunta, por lo que no
lleva capitular, a menos que tuviera un texto como in-
troducciéon previa a las preguntas. En imaggen, la ca-
pitular es de tres renglones y con la tipografia del
"grueso del texto" con sombra.

::E
k
i
E
E
i
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Aqui otro ejemplo. En este caso se utilizé una pagina Esto tampoco es una regla, ya que se puede modificar
maestra de siete columnas y se queria poner la intro- dependiendo de varios factores:

duccién en una séla columna, por lo que se utilizaron -Dependiendo de la limitacion de espacio en la revista.
las cinco columnas centrales y se dejaron dos sin utili- -De la idea que el disefiador tenga en mente.

zar, una de cada lado. En este caso se dejaron en blan-  -Y por ultimo, la personalidad del articulo.

co, sin elemento alguno.

| a doc o}ka

Clotils
o

FOR PAR EXAs|CHIROPRACTIC :l’I.I.lGI

Este and 6 uno <eilos mo
orgullo en sy historia,
doctora Clotilde Montoya Juaréz, rectora
ra quer iversicad, rec{if una d¢
riones antes qu
el nom iento '
e fue otiongado pér fa Texas|Chiropraciiq College
de Houstan, Texas

e|concedida en uj nermoss
p ssistieron,|entre olras perso-
itados especiales gel Texas

continy
N resum
‘recidos
Ells y el
vicerrectg

Clorilde ﬂéﬁzr

= HON

's‘" u;-:fn oEy Taxa

PLLEGE

respuesta de nuestra rectora. Sste ang B USB Wvio uno de :
orqullo s en s historia,
Hoctora Sletilde Modtoya i
ira querida Lr , recibid una de
thones s impert;
& nambt Hoctora

| lefue ototgado por la Tems <
de Housicn, Tears,

B distine|on le fue|concedda en una nermass
_ccurnor‘h: a la qup feistierch, entre olras perso-

lidades, varios inyitados especiales cel Texas
| Chiropractic Collegel
B | i i

A continision pre
un ven de los discursos
dos:pi of docter Donald
Elis y el dacter Shelby Elliot,
vicemector i rector, fespect!
. de la Institucion

dounidense; as! zomo k3
P de nuestrn fectora.
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La cabeza del articulo se puede ex- iz o e

plotar para poder lograr por medio
ansion

de ella, darle fuerza o personalidad

a un articulo. Una cabeza es un gan-
LOS PRIMERODS PASOS DE UNA
COMUNICACION ALTERNATIVA

cho de atraccién para el lector. Con
mayor razén, cuando se tratara de
un articulo sin graficos. En ese caso
se puede jugar con formas y panta-

Ilas. Inclusive, un texto puede tomar | s 5 S S
formas variadas para atenuar la mo- Radio expansion los

notonia al que es condenado al ca- :P rimeros pasosi de una
recer de graficos. ' . ep | .
comunicacion alternativa

La cabeza no necesariamente tiene © Edgar Martinez -

que ir en la parte superior. Hay arti-  ||: { N |

culos que se prestan para "jugar” fucktad S b i srania i ouned pimlaalm&m.ﬂgﬁﬁzﬁg

conel acomodo de lacabeza, ytam- 13| htiin ol o ronamenadels P sene sote

bién con sus otros elementos. gob__dbakdn :

De hecho, cada uno de los elemen-

tos tipograficos de un articulo, pue- La cabeza de este articulo se

de convertirse en un elemento de di- }Lz';:j:;ai?eﬂ e e it
sefo incitador a la vista del lector. crecer el tamafio de la tipografia,

o
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Las fotografias se van
colocando para lograr
una armonia visual. No
siempre se utilizan
todas las fotografias
con las que se cuentan.




Existe otros elementos que distinguen aimaggen. Unodeellosesel Los elementos que se colocaron al final
crédito del autor. Es decir el que escribié el articulo en turno. Para  fueron los pies de foto. En este caso, los
ello se coloca su nombre ya sea debajo del titulo del articulo o antes nombres de las personas que aparecen en
de empezar el texto. Este también esta definido en los estilos y se  las fotografias, se utilizaron como pretex-
llama "créditos”. Va en | frutiger italic, 9/10.8 justificado a la dere-  to de disefio. Los otros pies de foto se co-
cha. Tiene una particularidad: una "manita escribiendo" que es un  locaron distantes de su fotografia, por lo
guidn en tipografia normal, pero que se le aplica la zapf dingbats, que se numeraron. Esta es otra forma en
que es una tipografia de dibujitos, elementos diversos.

que se pueden manejar para no "ensu-
ciar" una fotografia o dejar limpio un es-

Lo mismo pasa con otro de los elementos mencionados. Al final de  pacio, respetar los espacios en blanco o
cada articulo se pone un punto final. En tipografia normal es la un equilibrio de paginas en un disefio si-
letra "b" minuscula y se le aplica la wingdings.

meétrico.

"créditos" Al final se aplica la pAgina maestra gene-

Edgar Martinez #

me siento mal”, tienen que
tarse a como de lugar, como!

horaindicada. @ ——

ral. Ahi estd contenido el folio, que se
pone consecutivamente en forma auto-
matica al ser aplicada a la pagina. Tam-
bién tiene esta pagina maestra las guias
para poner la identificacién de la seccién
a la que pertenece el articulo.

punto final
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Las entrevistas, como ya se menciond, siempre son a dos co-
lumnas. Se puede utilizar la pagina maestra de dos columnas,
la de siete, como se explicé anteriormente, o haciendo una
pagina asimétrica. Esto es, teniendo guias para siete columnas
se hace una columna que ocupe cuatro y otra tres.

Existen articulos que abren cabeza de seccion. Cada seccién
cuenta, como ya se menciond, con una imagen distintiva, por
lo que hay que estar pendientes cuando se trate de empezar
la seccion para colocar su identificacion.

Por otra parte, es necesario que algunas de las fotografias sean
retocadas, manipuladas o corregidas en Photoshop. Los efec-
tos que se puedan logra dependen de la creatividad y habi-

lidad del disefiador en el manejo del pro-
grama, y a veces del tiempo con que se cuen-
te, ya que es un trabajo extremadamente la-
borioso.

El trabajo de retoque de fotografias puede ser
tan detallado que en cierto momento debe de
detenerse, ya que se puede pasar horas traba-
jando un gréafico.

Es preferible que antes de empezar el disefio
de un articulo, se tengan todos los elementos
listos, pero en ocasiones es necesario hacer re-
corte de fotografias sobre la marcha.

lJ FRIMEEOS

CEMUNILACIG

Este articulo consta de dos partes. La primera, es la narracién del desarrollo de un proyecto; y la segunda es
una entrevista. En la primera se utilizé una pagina maestra de once columnas como ya se ha explicado. Para la
segunda, se utilizé una de diez para diferenciar entre la primera parte y la segunda. La justificacién de los
textos en la derecha queda igual. Se "jugé con una columna delgada y otra mas ancha.
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Casos especiales de articulos

Existen algunos articulos en los que su formato es prac-
ticamente igual cada nimero. En este caso se encuen-
tran: Editorial, Bolsa de trabajo y Titulados.

En estos casos, el disefio esta preestablecido, por lo que
se utiliza el anterior como plantilla. Se elimina la infor-
macién vieja y se renueva.

El editorial se disefia a una columna, pero no del an-
cho de la mancha tipografica. Tiene dos elementos
constantes: su cabeza de seccién y el logo de la revista.
Generalmente la cabeza de seccién es en su tamano a
proporcién, del mismo ancho que el de la columna del
texto; y el logo de imaggen, con un
text wrap de 4 mm. alrededor (medi-
da dada por default), justificado con

la columna, tanto a la derecha como
abajo. La tipografia utilizada es la
misma “grueso del texto”. Esta es la
Unica pagina que no se numera, no
lleva folio.

Cabeza
de seccion.

Texto.

Y&, DITORIAL

Logo de
imaggen.




Mas empleos, utiliza un formato de plastas
de color. Una para los empleos, otra para las

practicas profesionales y otra para el servicio mm

social. Cada uno de estos subtitulos se pone

como encabezado de cada caja con un texto Colocados por la
(estilo, “grueso del texto”) a tres columnas (en Bd d. ﬂball'
realidad es una columna trabajada con tabu- A T

ladores para lograr las listas). La primera con- de la l'SB

tiene los nombres de los alumnos o ex alum-
nos, segun sea el caso, que se logré colocar a
través de la Bolsa de trabajo de la USB. La se-
gunda es la carrera a la que pertenecen o de
la cual son egresados. Y por ultimo, la empre-
sa que los contrato.

Las subcabezas van del color del papel, ya que
llevan una plasta de color al 100% de negro; y
van en frutiger bold a 18 puntos, en altas.

La cabeza es en frutiger extra bold, en letra
extendida (entre un 110 y un 130%) y puede
variar su puntaje ya que se adecua al espacio
que queda después de haber distribuido las tres
cajas. A veces, no hay servicio social, quedan-
do mas aire en el articulo.

De la misma manera se acomoda la cabeza de
seccion, en el lugar “que sobre” en la parte
superior.

Existen cartas o constancias de
PRACTICAS P 1ALES . : felicitacion, tanto para la Bol-
o] : e : e sa de trabajo como para los
alumnos y ex alumnos. Esta
seccioén casi siempre queda en
dos paginas, por lo que estas
cartas se intercalan entre las
paginas de la seccién, agre-
gandose una nota que expli-
ca la razén de ser de la misma.
La mayoria de las veces las car-
tas se reducen poco para que
se pueda leer su contenido.
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Titulados es una seccién sin mayor problema en el disefio. Por
su naturaleza la presentacién no requiere de cambios constan-
tes, mas que los propios; pero si encierra un trabajo muy labo-
rioso. Generalmente en cada edicién son 70 titulados aproxi-
madamente. Cada fotografia tiene que pasar por un proceso
en Photoshop para crearle un path. El path que se le crea es
ovalado. Todas las fotografias de esta seccion quedan super-
puestas sobre un 6valo negro sombreado, con un desfasamiento
de 3 mm., a la derecha y 3 mm hacia abajo. Este 6valo ha sido
creado en Photoshop, tomando de referencia una de las foto-
grafias y con un fether de 15, en 100% de negro. El path nos
sirve para que quede transparente el fondo de la fotografia y
se vea el évalo. En algiin momento se renovara esta seccion
para que no se vuelva monétona, ya que no es muy esperada
mas que por los interesados: los titulados.

Hay que ser muy cuidadosos en el momento de colocar las fo-
tografias y el texto, ya que deben coincidir sin duda alguna.
Cada fotografia lleva su leyenda debajo en el siguiente forma-
to: el estilo “grueso del texto”, pero con unos pequefos ajus-
tes. Lo primero es que el texto va centrado; la primera linea es
el nombre del titulado y va en bold; después, el titulo de su
tesis profesional, que debe ir en itdlicas; y finalmente, la carre-
ra a la que pertenece, que va igual que el nombre, en bold.
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Cada vez que se termina de disefiar un articulo, se imprime al tamafio en hojas
tamarnio A4, para su revision. Primeramente deben ser checadas por el disefiador,
en cuanto al disefio se refiere. De ahi pasa al editor para correccién de texto,
para checar que la separacién de las palabras sea la correcta, que no hayan
quedado viudas y/o huérfanas, etc.

Viuda son las pocas letras que quedan al final de un parrafo. Cuando no
excedan de tres caracteres, sin contar el punto, deben de recogerse ajustan-
do el texto para que suba a la linea anterior. Es cuestion estética, peroenla
mayoria de las publicaciones es un detalle que siempre se cuida. El progra-
ma en el que se hace la revista, PageMaker, tiene la opcién de cuidar
automaticamente de esto.

Huérfana es una o dos lineas que han quedado sueltas en otra columna

diferente a donde esta el parrafo de donde proviene. También por cuestion

estética se debe de arreglar este detalle. Se pueden dejar si son dos lineas .
completas, si son menos deber recogerse. También de esto se encarga en viuda
automatico el programa.

El humanismo de

Francisco

Asis

jE
B Doctors Cotilde Montoys Jiar sz i
14
Para entender a Francisco de Asis wno-  preescogia las mejores telas del negodo de su padre
cerlo antesy despuds de sz para hacer su ropa Como joven rico, le encantaban
= |as fiestas, | as cuales siempre costed para sus amigos;
4 Frand sco fue hijo de Pedro B uncomer  legustaba & vino, sin ser un borracho; la miscay el
| LE dante de telas muy rico, Pica una mujer de  canto, y casi siempre, después de las fiestas nocturnas,
3 origen francés. Nadd erfAsis, Itdia en 1183, Fue  soliacantar los cantares alasjovenesy damasbellas al
4 unjoven muy al ‘trovador, con dmadepoe-  pie de sus bacones. Usaba un bastdn como para de
ta, pero tambi a muy ambidoso, nada con-  mostrar queiba ala cabeza de la juventud. Fue ama

alo mékimo, ¥ cuando lo lo-  do por sus amigos al grado que étos lo Bamaban el
més y més Mo sdlo se conformé  Rey de la urverriud.
K , N0 que apird a tener un titulo de
. noblezé tuvo lavirtud de lograr lo que se propu- Conl! urnpo, iundm comprendié que gastandoy
$0. h *‘ﬁ-lud‘mum!wﬂ:
nada en Iavidg #6lo conseguiria ser alguien mejor
Le gustabavestir muy bieny con dlegancia, siem-  amando aDiosy asus hermanos.

b - ABABARAEABAR ST

huérfanas
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También hay que checar que la jerarquia esta-
blecida de la tipografia haya sido respetada. Una
vez hechas las correcciones, se le dan de vuelta
al disefiador para que las ejecute. Se vuelve a
imprimir y se repite el proceso sucesivamente,
hasta que queda sin errores de ningan tipo el
articulo. Cuando se llega a este punto se hace
una ultima impresién a tamano real en hoja
tabloide (doble carta) para poder checar rebases.

Es vital para un buen resultado de trabajo que
tanto el disefador como el editor, estén en es-
trecha comunicacién. Existen situaciones muy va-
riadas que obligaran al disefiador a pedirle al
editor que acorte o alargue un texto, que recor-
te elementos graficos que no afecten la com-
prensién del articulo, etc. También se da el caso
en que "sobren® paginas; es decir, paginas sin
llenar al momento de cerrar pliegos y no hay
mas material, por lo que sera necesario "crecer"
un articulo, ampliarlo. Se puede dar también el
caso que al disefiador se le ocurra lo que consi-
dere como una gran idea y cambie algan grafi-
co, siempre con el afan de buscar el mejoramien-
to visual de la revista.

Terminada la revista se compaginay se guarda en archivo trans-
portable: zip o cd, segin con lo que se cuente. Se lleva a que
le den salida a la revista en negativos, para posteriormente
entregarselos al impresor.

REGLAS DE ORO PARA NEGATIVOS
Preparar el documento para darle salida en negativos es la
parte mas tardada y la mas minuciosa.

En primer lugar hay que checar que todos los elementos grafi-
cos estén vinculados. Después hay que archivar todos los ele-
mentos contenidos en la publicacion, la tipografia utilizada, y
los archivos correspondientes para llevarlos al lugar donde se
les dara salida. En el caso particular de esta revista, se tienen
dos archivos: por una lado los de una sola tinta, que son los
interiores; y el archivo de seleccion a color, que son los forros.

Todas las fotografias deben de ir en formato EPS, a 300 dpi.
Ademas, las de blanco y negro en escala de grises; y las de
color en CMYK,

Como se ve, no es dificil disefiar una revista, pero si hay que
estar muy atentos al trabajo que se realiza ya que hay muchos
detalles que cuidar. Son esos detalles los que conforman la
revista y la hacen diferente de otras.




Conclusiones

Cuando un disefiador con cierta expe-
riencia se encuentra frente a una publi-
caciénya existente, tiene que adecuarse
aella. Inicialmente ha de asimilar la per-
sonalidad de la revista y posteriormen-
te hacerle cambios propios de su gusto
para imprimirle su estilo.

Existen infinidad de posibilidades para
realizar una publicacién. A cada publi-
cacién se le va creando su propia perso-
nalidad. La revista imaggen tiene un
perfil definido, lo que genera una per-
sonalidad propia y directamente rela-
cionada con la filosofia institucional de
USB. La relacién directa con el trata-
miento de los temas de esta publicacién
es una constante inalterable. Sus seccio-
nes presentan, por su tematica, criterios
a seguir como los que ya se han men-
cionado. Pero ello no impide la necesi-
dad y la posibilidad de hacer cambios
propios para una mejor imagen visual
de la revista en su disefio.

A lo largo de este documento se han
establecido los procedimientos para la
elaboracién de esta publicacién; y los
lineamientos basicos para el disefio,
pero para mantenerla vigente es ne-
cesario estar en constante renovacion.

Existen muchos detalles, que hay que
cuidar en una publicacién. Son deta-
lles que si no se tiene experiencia y
atencién a los mismos se pueden pa-
sar por alto. Ningun detalle es lo sufi-
cientemente pequefio para restarle
importancia. Existen elementos que no
se pueden suprimir y que hay que cui-

LSTA TESIS N
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dar y de ahi la utilidad de un manual
como este. Antes de este documento
no habia consciencia de todos ellos, en
importancia o existencia, concreta-
mente lo que sucedia con los alumnos
de Servicio Social.

Valorar en su justa dimension la tec-
nologia es parte de un proceso. Apro-
vechar sus bondades es una ventaja.
La maravilla del proceso en la compu-
tadora difiere a la utilizada anterior-
mente, sobre todo por la riqueza de
la vista preliminar.

Al "mandar parar la tipografia® no
podian llevarse a cabo con tanta pron-
titud y precisién esas pequefias modi-
ficaciones y hacerse esos minimos ajus-
tes que permiten la armonia visual y
el cuidado casi extremo de viudas y
huérfanas, que hacen la diferencia
entre el trabajo artesanal y el realiza-
do en computadora. Esto representa
una enorme ventaja con respecto a la
galeras de antafo. Entonces, habria
que esperar para mandarlas y que re-
gresaran hechas las correcciones.

Entre otra de las ventajas de la tecno-
logia esta el de las fotografias. Desde
la visualizacién de un dummy perfec-
to hasta el manejo de todo el texto:
las vifietas, fotografias, simbolos, ple-
cas, etc. Todos estos elementos pueden
ser modificados una y otra vez, en co-
lor, tamafio, posicion, ubicacién, etc.,
dependiendo de la capacidad, creati-
vidad y sobre todo del tiempo con el
que cuenta el disefiador a cargo.
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Es muy importante que ya que esta
estructurada la linea editorial y la per-
sonalidad grafica de la revista
imaggen, se siga el estilo para obte-
ner continuidad en la publicacién. Esto
no impide hacerle cambios, pero no es-
tructurales. No de fondo pero si de for-
ma. Hacerla atractiva, actual.

Uno se da cuenta de que una publica-
cion después de cierto tiempo se vuel-
ve parte de uno mismo, © uno mismo
se hace parte de ella. Se plasma un se-
llo personal que debe renovarse junto
con el correr de los acontecimientos y
del entorno en el que se desarrolla.

Otro aspecto muy importante es que
el disefiador no puede mantenerse al
margen del contenido de la publica-
cion. Si bien se ha dicho que no hay
una rigidez en el disefio a seguir, tam-
bién se ha dicho que cada articulo tie-
ne su personalidad. Es de la lectura del
articulo de donde se asoma la temati-
ca de cada articulo y de ahi su perso-
nalidad para disefarlo.

La realizacién de este documento ha
sido como la reunién de los conoci-
mientos adquiridos durante la licencia-
tura y la experiencia laboral. Plasmar
en papel lo cotidiano, el procedimien-
to diario del trabajo. Hacer consciente
lo habitual. Recordar que en cierto mo-
mento se establecieron medidas y ubi-
caciones en un espacio bidimensional
que a lo largo del tiempoy de su uso, se
habian perdido en el anonimato de una
rutina, pero que estan ahi, sirven y se
utilizan dia a dia.

Al igual que la propia revista, uno co-
mo disefiador, también va teniendo la
necesidad de cambios. Inicialmente la
revista se hacia en el programa Page-
Maker. Al tomarla como responsabili-

dad propia, se decidié de cambiarlo a
QuarkXpress, por ser el programa que
se dominaba. Por las necesidades pro-
pias de la publicacién hubo que aden-
trarse en el conocimiento del progra-
ma inicial y es asi que desde entonces
se realiza en PageMaker.

Algo de suma importancia es la salida,
es decir los negativos. Se puede tener
el mejor trabajo en la computadora,
pero si no se le puede dar salida o la
salida correcta, no sirve de nada, ya
que su calidad no seria adecuada. Dar-
le salida a un trabajo es obtener los
negativos para la impresion, que es el
caso de imaggen, o darle salida direc-
ta, es decir impresion directa en el so-
porte elegido. Al final del documento
se escribieron las reglas para esta eta-
pa de la revista, aunque breves, son ba-
sicas para que los negativos sean lo que
se requiere para la impresion de esta
publicacién.

Los programas de apoyo, como Word,
lllustrator y Photoshop también van
cambiando. Mejoran dia a dia y el di-
sefador lo mismo. Ha de mantenerse
vigente y a la vanguardia de la tecno-
logia, sin perder de vista que es una
herramienta de trabajo.

Es necesario estar abierto al conoci-
miento, siempre tener nociones de lo
que esta pasando a nuestro alrededor,
del mundo cambiante, en progreso. De
la misma manera al comentario, a la
critica que enriquece la publicacién.
Puede crecer en contenido y también
en presentacion.

Sirva el presente documento para la
realizacién de imaggen, con la idea
siempre firme de mantener vigente
una publicacién semestral de la Uni-
versidad Simén Bolivar.
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