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Introduccion

Esta tesis presenta un proyecto de
creacién de vna Campana Turistica
Cultural de la Ciudad de Oaxaca con
el objetivo de informar y difundir los
aspectos culturales para lograr aumentar
el turismo y que haya una mayor
derrama econédmica dvurante todo el
afio. También tiene como objetivo lograr
que aumente el turismo interesado por
la cultura, siendo lag Civudad de Oaxaca
una de las ciudades en ia RepUblica
Mexicana que ofrece muchos atractivos
para el turismo durante todo el ano.

El propdsito como disefiador grafico es
comunicar visualmente lo que se quiere
dar a conocer, que en esta tesis, son los
aspectos culturales de la Ciudad de
Oaxaca como festivales anvuales,
gastronomia, museos, arquitectura y
arqueologia, a través de un proceso de
diseho y de acuerdo al mismo, la
estructuracion de esta tesis se compone
de tres capitulos.

En el Capitulo Primero se desarrolla lo
que ofrece la Ciudad de Oaxaca dando
una idea de su historia, describiendo
cada uno de los festivales anuales, sitios
arqueoldgicos, museos, iglesias, edificios
y la gastronomia, que han trascendido
a través del tiempo. También se hace un
andlisis de la campana anterior de Ja
Civudad de Oaxaca con apoyo grdafico.
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En el Segundo Capitulo se desarrollan
todos los conocimientos necesarios para
realizar la campana. Incluye el estudio
e investigacion sobre el disefio grafico,
comunicacién, todo lo referente a la
estrategia de campaina como slogan,
puUblico objetivo, entre otras. También
se desarrollan los medios impresos con
sus ventajas y desventajas asi como
tos elementos del disefo editorial
para medios impresos, como reticula,
tipografia, imagen, entre otros. Todo
esto es con la finalidad de obtener
fundamentos para elegir el mejor camino
para solucionar el proyecto de manera
grafica y visvai.

Por UlItimo en el Tercer Capitulo se
presenta el desarrollo grafico de la
campafia, con el planteamiento del
problema. su desarrollo, etapa de
bocetaje y las aplicaciones en cada

medio.
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Capitulo I
La Civdad de Oaxaca es la capital de!

Estado de Oaxaca la cual se encuentra
- ubicada al sureste de la Republica
1.1- Breve Historia de la Ciudad Mexicana, limita con los Estados de
de Oaxaca de Juérez Puebla, Veracruz, Chiapas, Guerrero y
con el Océano Pacifico.
La palabra Oaxaca viene del Ndahuat!l y
sus raices son: Huaxin- Guagje
Yacatl- cima, punta
Es traducido al castellano como *“la
punta de los guajes.”
“El emperador Carlos V elevd de rango
el pueblo de OCaxaca a civdad en 1532.
La Civdad de Oaxaca se encuentra a
una altura de 1,550 mts. sobre el nivel
del mar, la temperatura promedio anual
es de 29.3°C maxima y minima de
12.5°C. En el afio 2001 la poblacién es
de 244,727 habitantes.”!
La cultura oaxaquena es mestiza y se di-
vide en tres etapas principates: la
indigena- prehispanica, el barroco- co-
fonial y el presente Que conserva una
parte de las dos etapas anteriores.
En el periodo preclasico, en el territorio
oaxaquefo se asentaron diversas etnias
como la zapoteca y la mixteca. De la
cultura zapoteca se encuentran las
rvinas arqueoldgicas de Monte Alban,
Mitla y Yagul que son las mas importantes
entre otras. De la cultura mixteca se
encuentran Monte Negro, Diquiyd vy
Huameluapan entre otras. Ambas
culturas tuvieron una fuerte influencia de
la cultura olmeca.
El valle de Oaxaca fue dominado porlos
zapotecos hasta 700d.C. cuando los
mixtecos comenzaron a dominar esa
zona, entonces, Monte Alban dejé de ser
el eje del mundo zapoteca pero toda la
region de los valles de Oaxaca vy la

oo ———— S — For
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civdad tiene mucha mas influencia
zapoteca ya que dominaron la zona por
mads tiempo. Mientras tanto, la conquista
espafola comenzaba a ganar fuerza
y una vez consumada la conquista en
México-Tenochtitian, los espafioles
entraron en territorio caxaquefio y
aprovecharon las rivalidades entre
mixtecos y zapotecos para facilitar la
conquista. Tres siglos después se consuma
ta Independencia, Oaxaca participa en
la creacidén de la nueva Republica y el
primero de Junio de 1824 se convierte en
un estado libre y soberano.
Actualmente la poblaciéon indigena
restante en la ciudad y sus alrededores
conservan muchas tradiciones antiguas
zapotecas asi como el idioma vy
la gastronomia. La gastronomia
caxaquehna es muy variada Yy
elaborada, algunas recetas son muvuy
antiguas como el mole, chocolate,.
chapvulines, tamales, pan de yema...
pero actualmente existen mas de 50
platillos tipicos de Oaxaca y todos son
altamente recomendados. Oaxaca es
de los estados mds ricos en historia,
cultura y turismo.

B 7o~ CON
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La palabra cultura segin Gustav Klemm
significa “la organizacién de los pueblos...
costumbres, utensilios y habilidades,
1.2- QUé Involucra la Pal'abra' vida doméstica y publica en tiempo de
Cultura paz o guerra, religién, ciencia y arte.” 2
La Civdad de Oaxaca ofrece riqueza en
varios aspectos tanto culturales, como de
entretenimiento, diversién, gastronomia,
etcétera.
Esta tesis se enfoca a la promocién cuj-
tural de la ciudad la cual ofrece:
1- Festivales Anuales
2~ Museos
3- Arqueologia
4- Arquitectura
5- Gastronomia
1- Festivales Anuales
En la Civdad de Oaxaca existen tres
festividades al afio que son Muy
importantes y significativos para su
cultura, los cuales son La Noche de
Rabanos, La Guelaguetza y El Dia de
Muertos.
La Noche de Rdbanos es una fiesta
popular que congrega a todos los
habitantes de la civdad en el z6calo. Lo
que se hace es admirar la creatividad
de los floricultores que exhiben sus
rabanos con disenos especiales. El con-
curso se realiza el 23 de diciembre y de
todas las fiestas navidefas ésta es la mdas
tradicional de la ciudad.
Antiguamente los ocaxaquefios asistian a
misa de gallo y la cena de navidad
surgié mucho tiempo después. La primera
vez que se expusieron los rabanos fue el
23 de Diciembre de 1897 y fue al aire
libre en la Plaza de Marqués que ahora
es el Jardin de la Constituciéon.
Las imagenes que se hacen en los rabanos
son inspiradas en motivos navideios
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como la llegada de los tres Reyes Magos,
el Nacimiento... y también en tradiciones
oaxaquenas como el Dia de Muertos,
bailes, origenes histéricos entre otras.

La noche del 23 de diciembre culmina
cuando terminan los juegos pirotécnicos
al finalizar la premiacion por las mejores
obras de arte expresadas a través de los
radbanos.

La Guelaguetza es la fiesta por
excelencia tradicional caxaquefia mas
conocida y popular. Las “Fiestas de los
Lunes del Cerro” se llevan a cabo los dos
siguientes lunes del 16 de Julio en la
Civdad de Oaxaca y la participacién es
de todos sin distincion. Los origenes de
estas fiestas se remontan a la época
colonial y tienen relacién con la fiesta
de Corpus de laiglesia del Carmen Aito.
“Los indigenas de los pueblos cercanos
mostraron mucho interés por estas
festividades y los evangelizadores
querian imponer ritos Catdlicos pero se
permitié que se incorporaran elementos
de tradicion indigena y asi llevar una
mejor relacion entre espanoles e
indigenas ademdas de ensefar el
catolicismo.” 3 En estas festividades de
Los Lunes del Cerro, ahora destaca la
muUsica, bailes, cantos y danza llamados
Guelaguetza. La palabra Guelaguetza
es zapoteca y significa dar. cooperar y
participar. La Guelaguetza de los Lunes
del Cerro se representa en vna ofrenda
en la Civdad de Oaxaca que hacen
grupos muy significativos de las siete

regiones oaxaquenas que son: Los Valles
Istmo de

Ofrenda en el pantedn San Miguel. . .
Centrales, Sierra Juarez,

Tehuantepec, Tuxtepec, La Canada, La

Costa y La Mixteca. De cadaregion se
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hacen bailes, cantos, musica y muestran
la vestimenta tradicional.

Cuando termina esta muestra de
cada regién, los grupos reparten su
“Guelaguetza" entre el publico que son
objetos caracteristicos de sus respectivas
regiones. Cada ano, desde hace varios
siglos, Oaxaca celebra la fiesta del Dia
de Muertos, este es el dia en que los
vivos conviven con los ausentes y es de
mucha alegria levantar los altares de
muertos. Estas festividades de muertos
se conocen también como “Todos los
Santos” y son de gran importancia
religiosa, sobretodo en comunidades
rurales. Esta celebracidén se lleva a cabo
el dia 1 y 2 de noviembre y se origina
por la necesidad de la trascendencia
después de la muerte, es algo que
siempre ha preocupado a la humanidad.
La tradicion oaxaqueina es adornar las
tumbas con Jla clasica flor de
Cempazuchiti y veladoras, pero un altar
mas eiaborado lleva fruta. se quema co-
pal, se ofrecen platillos, pan de yema.
chocolate... Las ofrendas varian un poco
en cada regién de Oaxaca, en la
Ciudad de Oaxaca los altares son
verticales y ocupan también el suelo
para poner una cruz de pétalos de
Cempaziuchitl rodeada por veladoras.

2- Museos
La gran diversidad cultural y la rica

historia de la Civdad de Oaxaca hace
que ofrezca un gran numero de museos
importantes y variados para todo gusto
del espectador. Los museos mas
importantes son los siguientes:

1-Museo Regional de Oaxaca - se
encuventra en Santo Domingo y tiene
b ainkaadal hON i
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muchos tesoros zapotecas asi como la
séptima tumba de Monte Alban,
también tiene muchos articulos y
figurillas de los mixtecos. Otras secciones
del museo muestran la historia de
Oaxaca desde la conquista espafola. El
museo fue fundado en 1932.
2- Centro Cultural de Oaxaca -
Localizadoe junto a la iglesia de Santo
Domingo, en 1993 los edificios del
monasterio fueron entregados al
gobierno del Estado de Oaxaca y fue
entonces cuando se convierte en museo,
antes, durante un siglo fue utilizado
como oficinas militares. Ahora también
hay un jardin botanico y una escuela de
artes plasticas.
3- Museo de Arte Contemporaneo - Se
encuentra en la colonial casa de Cortés,
una mansién construida en los siglos XVH
y XVII. La exposicion permanente esta
formada por pintores oaxaquefios como
Rufino Tamayo, Francisco Toledo, Fran-
cisco Morales, Rodolfo Nieto y Rodolfo
Morales. Hay espacios para exposiciones
temporales y cuenta también con una
biblioteca.
4- Museo Rufino Tamayo - Fue donado
por el famoso pintor y este museo se
enfoca principalmete a artefactos
prehispdanicos y a la evolucién artistica
de la preconquista.
5- Centro Fotografico Alvarez Bravo -
Pertenece al pintor Francisco Toledo y
abrié sus puertas en 1996, es un centro
cultural que promociona artistas de todo
Interior det Museo Rufino Tamayo México, también es un centro de
investigacion ya que cuenta con una
buena biblioteca. Apoya mucho la
conservacion y exhibicién de fotografias
de todo el mundo. Tiene una exposicion
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permanente del fotdgrafo Manvuel
Alvarez Bravo. Este centro también
cuenta con diferentes actividades como
presentaciones de libros, lecturas, cine
y visitas guviadas.

6- Museo de Filatelia de Oaxaca - Esta
es una nueva institucién que tiene una
colecciédn permanente de estampillas
mexicanas y oaxaquenas asi como un
pequeho niumero de estampillas de otros
paises. Hay exposiciones temporales y
actividades culturales para promocionar
la filatelia al publico.

3- Arqueoclogia
Debido a que en el valle de Oaxaca se

asentaron principalmente dos culturas
muy importantes, zapoteca y mixteca,
ahora se puede apreciar la grandeza
de esas dos cvulturas con las ruinas
arqueoclogicas.

Las principales ruinas en las cercanias de
la Civdad de Oaxaca son Monte Alban,
Mitla y Yagul.

“Monte Alban fue la capital de los
zapotecos, florecié entre los arios 500
a.C.y 800 d.C. y llegdé a tener 35,000
habitantes.” 4 La historia de Monte Alban
se divide en cinco etapas. En la etapa |
(S00 - 100 a.C.) surge esta civdad como
el centro de poder econémico y politico
de toda laregidén. En la etapa Il (100a.C.-
250d.C.) se tienen datos de que los
habitantes de Monte Alban tuvieron
contacto con grupos mayas de Guate-
malay Chiapas, de ahi proviene el culto
al murciélago. En la etapa lll se llega al
momento de mayor crecimiento de la
civdad y esta etapa tiene dos subfases,
en la primera (250-650 d.C.) existe
influencia de Teotihuacdn que se refleja

mroTo no\T
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en la arquitectura yv en la segunda
subfase fueron construidos la mayoria de
los edificios que actualmente se pueden
apreciar. En la etapa IV (800-1325d.C.)
comienza la caida de grandes centros
urbanos y la poblacion

disminuyd. En la quinta y Oltima etapa
los mixtecos invadieron todo el valle y
el imperio zapoteco cayd por completo
en toda la region. Mitia se encuentra a
38 km de la civdaod de Oaxaca. La
palabra Mitia viene del Nahuatl y
significa “lugar de los muertos”. La
civudad se construye en 900 a.C. y fue
habitada desde entonces hasta 100d.C.
cuando los mixtecos invadieron el valle
y fue tomada por los mismos. La zona
arqueocldgica de Mitla cuenta con cinco
grandes grupos de estructuras, esta
civdad fue muy importante para
sacrificios y culto a la muerte.

Yagul fue una civdad que comenzd du-
rante la etapa | de Monte Alb&an y
también fue desalojada durante la
caida de los zapotecos ante lainvasion
mixteca. Yagul significa “darbol viejo” y
en esta civdad zapoteca fue construida
la cancha de pelota mdas grande del
valle y la segunda mdas grande de
todo Mesoameérica. En cuanto a la
arquitectura. es muy similar en ciertos
edificios a Monte Alban y Mitla pero esta
civdad no llegd a tener tanta importancia
como las dos ya mencionadas.

Vista del conjunto de Monte Albéan

Te1 CON




Iglesia y ex-convento de Santo
Domingo de Guzmdn.

4q- Arquitectura

La civudad de Oaxaca cuenta con una
rica historia arquitectdénica ya que se
pueden apreciar iglesias y ex-conventos
coloniales de diferentes periodos asi
como edificios modernos. A continuacion
se mencionan las construcciones mas
importantes de la civdad, con una breve
explicacidn de su historia e importancia.
La iglesia y ex-convento de Santo Domingo
representan algo de lo mas importante del
tesoro colonial oaxaquefno., datan de los
siglos XVI, XVl y XVII. En la fachada de ila
iglesia predomina el barroco y en el in-
terior es el rococd el estilo predominante.
en ambas construcciones existe también
una fuerte influencia del renacimiento.
Debido a la diversidad de influencias en
su construccién, lejos de ser un torpe
intento de arquitectura sin caracter, es
una construccidén original y onica en
toda la obra colonial de América.

San Juan de Dios es una iglesia
importante ya que sirvié como catedral
durante un tiempo, la arquitectura es
modesta y se inicié su construccién en
1526. La importancia de este templo es
historica, en los muros hay pinturas
inspiradas en los acontecimientos mas
importantes de la conquista y colonia
ocurridos en Oaxaca.

La Catedral es una construccién de gran
extension y se comenzd en 1533, su
fachada es bellisima y de estilo
barroco. En el interior y exterior de Ia
catedral existen muchas caracteristicas
del tipo romantico.

El templo y monasterio de Carmen Alto
fueron construidos en 1679 sobre un
templo que ya existia g de la

TesIS CO
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diosa Centeotl, esta construccidén se hizo
para que los indios olvidaran sus
costumbres paganas e idolatricas.

La Basilica de Nvuestra Senora de la
Soledad se comenzd a construir en 1582,
la fachada del templo es una de las mas
bellas en Oaxaca, tanto como Catedral
y Santo Domingo. Actualmente el
convento anexo esta totalimente
abandonado. Este templo fue levantado
en honor a la Virgen de la Soledad que
antes de Ila Independencia fue
declarada patrona del Estado de
Oaxacay es laimagen mas venerada en
todo el Estado.

§- Gastronomia

La Ciudad de Oaxaca cuenta con una
extensa carta de platillos muy tradicionales,
algunos son desde antes de que los
espanoles vinieran a conquistar.

La gastronomia oaxaquena es una de las
mads variadas de la comida mexicana, es
conocida en todo el mundo por sus
sabores exquisitos y Unicos, algunos de los
platillos mas famosos son el mole negro.
los chapuvulines, el chocolate de agua, el
quesillo, los tamales, las tlayudas entre
muchos otros. La preparacion de estos
platillos son muy laboriosos y es foda una
tradicion que lleva su historia y cultura
de esta regién de la Repdlblica

Mexicana.

Catedral de la Ciudad de Oaxaca
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1.3- Andlisis de la Uitima Campafia
de la Ciudad de Oaxaca

Interor del Folleto de Guelaguetza 2001,

4

l GELAGH FTOA

Portada dei Folleto de
Guelaguetza 2001.

|

Las uUltimas campanas realizadas en la
Civdad de Oaxaca fueron para
promocionar la Guelaguetza y el Dia de
Los Muertos del 2001, ambas fechas son
de suma importancia ya que son de las
que reciben mas turismo anuvalmente
junto con las fiestas de Navidad y Afo
Nuevo.

Los medios seleccionados para la
difusion de la campana fueron
principalmente carteles y folletos, esto se
debe a que segun encuestas realizadas
por SEDETUR son los mejores medios para
que la gente se entere en la calle ya que
muchos turistas no ven TV ni escuchan la
radio mientras estan en su viaje. Esto es
un error ya que hay otros medios como
espectaculares, anuncios de revistas...
de hecho también los spots de TV y ra-
dio son de mucha importancia ya que
no es necesario que el turista se entere
ya llegando a la ciudad que visita, sino
que por el contrario es mejor que se
entere desde la ciudad donde radica
para que asi esté mas seguro de que
visitar la civdad de Oaxaca es la mejor
opcién.

El folleto que a continuacién se va a
analizar es el de la Guelaguvetza,
contiene un mapa del centro histérico
de la ciudad y todo el itinerario de
actividades durante el festival en el in-
terior, la informacién es buena y amplia
en cuanto a los horarios y lugares de las
actividades. En la portada, como se
puede apreciar en la fotografia, viene
una ilustracion de un bailarin caxaqueno
con el traje tipico de las fiestas de los
Lunes del Cerro en la esquina superior
derecha y al centro del folleto dice
“Guelaguetza” con uvna tipografia

ToT CON
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bastante legible y cada letra con un
color diferente, principalmente colores
primarios y secundarios, a fa derecha y
mdas arriba viene escrito '2001" con la
misma fuente tipografica. Es un diseno
muy sencillo y agradable a la vista. es
muy entendible pero no se utiliza
justificacion reticular en el “2001"” ya sea
debajo de la ilustracién o al mismo
margen de donde termina la palabra
Guelaguetza. En la esquina inferior
derecha estda la pagina de internet, todo
el folleto tiene fondo blanco y eso hace
que sea mas legible. En la parte posterior
del folleto aparecen los patrocinadores
del evento bien distribuidos los logotipos
a lo largo del folleto. El folleto mide 34 x
10.5 cm ya doblado., es un formato muy
grande, eso hace que sea atractivo pero
poco funcional ya que los folietos mas
pequenos son faciles de consultar y de
transportar.

El cartel que promociond el Dia de
Muertos es totalmente diferente al de
Guelaguetza, en este se utilizd una
fotografia de un fragmento de un aitar
de muertos, el ailtar esta Illeno de
ofrendas lo cual hace que la imagen este
muy cargada de color y de objetos, sin
embargo es agradable g la vista ya que
la fotografia esta en la parte superiordel
cartel. Abajo de la fotografia dice “Days
of the Dead”™ en una fuente tipogrdéfica
muy legible pero algo pesada, mas

DAYS OF THE DEAD

n Ousaca

I '
abgjo dice “in Oaxaca" con una fuente

oaxqg_g italica mucho més agradable que la
P ——— otra y también se entiende muy bien.
Después vienen las fechas en que se

celebra el Dia de Muertos y debajo
viene el logotipo de Oaxaca México
utilizado para promocionar la Civdad de
TEETS CON
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Oaxaca en la Jultima campana. En ge-
neral el cartel es bastante llamativo y
cumple su funciéon pero se puede
mejorar en la tipografia y haciendo la
imagen del altar un poco mas pequena.
El logotipo de Oaxaca México ya se
puede ver en algunos eventos que ha
organizado la Civudad de Oaxaca,
Huatulco, Puerto Escondido entre otras,
como eventos y actividades especiales.
Es un poco cargado de color pero
funciona para la Ciudad de Oaxaca ya
que las grecas son de las ruinas de Mitla.

Este analisis servird de apoyo para
explicar el problema de comunicacion
visual que se encuentra mdas adelante.
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1.4- Turismo

E! turismo es una gran actividad
econdmica en la cual una o mas perso-
nas se desplazan de su hogar durante
un tiempo por motivos de trabajo.
descanso, salud, cultura, deportes,.
religion y familia.

Esta actividad genera muchos empleos
y hay gran inyeccién de dinero en el pais
visitado. El turismo solo tiene lugar si en
el pais visitado existen atracciones las
cuales animen al turista a dejar su hogar
por un tiempo determinado. El pais o la
region debe contar con todos los
servicios turisticos para que el turismo
realmente sea una actividad econdmica.
Existen muchas clasificaciones del
turismo:

Descanso - Son los periodos de reposo los
cuales permiten reiniciar labores con mas
vigor.

Compras -El objetivo es realizar compras.
aumenta la produccién de artesanias.
Religioso - Se mueve el turismo por
romerias y peregrinaciones que los fieles
hacen a sus lugares sacrosantos.
Deportivo - El desplazamiento se hace a
consecuencia de eventos deportivos en
diferentes lugares del mundo.

Aventura - Se desarrolla principalmente
en paises que tienen selvas y rios
caudalosos.

Negocios - Antes se excluia ya que su
finalidad era lucrativa pero este tipo de
personas utiliza los mismos servicios
proporcionados al turista.

Cientifico - El propdsito del viaje es visitar
bibliotecas o archivos que atraen mucho
a investigadores.

Gastronémico - Es la aficién a satisfacer
los gustos, dando lugar a un continuo
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intercambio de alimentos y bebidas.
Estudiantil - Los viajes son un excelente
complemento de la educacion.

Familia y Amigos - El propdsito es visitar
amigos o parientes en el extranjero o
nacional.

Salud - Es el turismo que busca los medios
para conservar, fomentar y restaurar la
salud como clave fundamental del
bienestar fisico, mental y sociail.

El turismo cultural es uno de los mas
frecuentes que causa el desplazamiento
de las personas. Este turismo interesado
por la cultura trata de enriquecer sus
conocimientos y de disfrutar emociones
artisticas a través de ia arquitectura,
museos, sitios arqueolégicos, costumbres,
tradiciones. artesania, entre otros. Este
tipo de turismo es nuestro publico
objetivo.

Anualmente, la Ciudad de Oaxaca
recibe turismo dela mayoria de los paises
Europeos, Estados Unidos, Canada,
Centroameérica y Sudameérica. El turismo
del pais extranjero que mas llega a la
Ciudad de Oaxaca es de Francia y con
respecto al turismo nacional la mayoria
de los visitantes son del Distrito Federal y
del Estado de México, sin embargo,
también hay mucho turismo de Veracruz,
Michoacdan., Tabasco. Guanajuato,
Guerrero y Tiaxcala.s De todo el Estado
de Oaxaca, la Civdad de Oaxaca es la
mas visitada, esto es porla gran variedad
de actividades, puntos de interés como
museos. festivales, sitios arqueologicos,
entre otros. en general la Civdad de
Oaxaca ofrece muchisimos atractivos y
sobretodo de aspecto cultural, es por esto
que es una de las civudades mas
importantes y ricas de toda la RepUblica.

g
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Debido al andalisis anterior de la dltima

campana de la Ciudad de Oaxaca es
1.5- Problema de Comunicacidn | necesario crear una nueva enfocada

Visual | especificamente a Ilos aspectos

culturales de la ciudad como son
festivales anuales, arqueoclogia,
arquitectura., gastronomia y museos. La
necesidad de una nueva campafna se
debe a la poca difusidn ya que solo se
utilizaron carteles y folletos con pocos
ejemplares, y a lo segmentado de la
campana anterior ya que no hay ningoun
tipo de difusion de otras actividades
culturales, esta nueva campafia cubrira
una difusiéon mas amplia utilizando
medios impresos y publicidad exterior
debido a que los recursos econémicos Nno
son muy elevados. Ademads se propondra
dar a conocer lo que se considere mas
importante de los aspectos culturales.
El objetivo principal de esta nueva
campafia es que el publico, de ambos
sexos entre 16 y 55 anos de edad, se
informe y logre interesarse por |os
aspectos culturales de la Ciudad de
Oaxaca siendo éstos muy diversos para
todos los gustos y edades.
Como beneficio para la Civudad de
Oaxaca se tendrd un incremento de
turismo y esto a la vez deja una derrama
econédmica mayor en la ciuvudad. Se
planea lanzar esta campafia por etapas.
siendo lo primero en los estados
aledafos al de Oaxaca y poco tiempo
después en toda la RepuUblica para que
tenga mas alcance.
La permanencia de esta campana sera
prolongada ya que no nada mas se
promociona v terminado
TR GON
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como es la Guelaguetza, sino se dara a
conocer al pUblico objetivoe que todo el
afio la Civdad de Oaxaca ofrece
muchas actividades culturales a los que
se puede asistir.
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Capitulo 11

2.1- Diseiio Gréfico

EMISOR MENSAJE RECEPTOR

Esquema Basico del Proceso de Comunicacian

. ___ . ]
6- VILCHIS, Luz del Camen. Risefio, Universo de Conocimiento. p-30
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Definicién de Disefio Grafico
Proviene de la palabra *"disegno” en
italiano que significa la realizacion de un
dibvujo. El disefio en la actualidad es un
termino que trata de representar varios
medios de comunicacién a través de
imagenes y dibujos.

El resuitado de un disefio es consecuencia
de todo un proceso de reflexiéon y creativo
de un disefiador ante una necesidad
especitica de comunicacidn visual.

“El disefo, es el resultado de la actividad
consciente de configurar imagenes cuyo
contenido se determina por una serie de
ideas relativas a dichas imagenes, las
cuales forman parte de la percepcion vi-
sual."*

El diseno implica un proceso de
comunicaciédn comenzando por el
esquema bdasico de comunicacién en
donde el emisor tiene una funcion de
intencionalidad, el mensaje es lo que se
emite y el receptor debe tener una
disposicién. El disefiador tiene la funcién
de analizar la necesidad, codificar y
configurar el mensaje, de seleccionar el
medio para hacer llegar dicho mensaje
al receptor y asi obtener vna respuesta

del mismo.
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Areas del Disefio Grdéfico

El diseno grafico se divide en dos
grandes ramas que son el disefio de
informaciéon y el disefio de identidad.
“El disefio de informacién son los
mensajes qQue transmiten contenidos
complejos y abarca todo el conjunto de
recursos graficos. El disefio de identidad
son los signos que identifican a una
empresa, editorial, institucién o
patrocinador.” 7

El disefio de informacién se divide en tres
grupos los cuales son Informaciéon
Funcional, que se dirige a la vutilidad
puUblica, es decir, al individuo de una
sociedad: Informacion Diddactica que es
la presentaciéon y transmisiéon de
elementos de formacién del saber como
cultural, cientifico, profesional y técnico;
Informacion Persvasiva es la propa-
ganda y la publicidad comercial que
busca el impacto por medio de
imdagenes sobre las sensaciones.

E! disefio de identidad también se divide
en tres grupos que son: Marca, constituye
un elemento referencial de orientaciéon
de un producto; Identidad Corporativa
es la investigacién, marketing y manage-
ment; imagen Global es el resultado de
las aplicaciones del disefo con un criterio
integrador.

El tema de esta tesis es una campana
de difusidn, por lo tanto el area de
diseno a la que corresponde es de
informacion persuasiva.

TESIZ CON
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Definiclén de Campafia

Una campana estd compuesta por las

funciones necesarias para transformar un
2.2- Campaﬁas tema en un programa coordinado
cumpliendo un objetivo en favor de
algo. ya sea un servicio, producto, idea
etc...
“Las campanas publicitarias es el puente
que une el producto con el consumidor
o puUblico objetivo."® Campana es una
serie de actividades promocionailes
relacionadas a un tema en especifico
cumpliendo tla meta en un tiempo
determinado. Se necesita de una
estrategia bien planeada para alcanzar
nuestro objetivo.

Tipologia de Campaifias

Existen cuatro tipos de campanas que
se diferencian entre si por el objetivo de
éstas, sin embargo., todas estas
campafas tienen muchas similitudes
como las funciones generales de una
campana que tratan de convencer aun
pUblico objetivo de que compre algun
producto, apoye una causa., dar a
conocer algun lugar, conocer sobre
servicios, derechos y obligaciones como
civdadano; en general las campanas
guian. informan, dirigen y convencen
sobre diferentes aspectos de la vida
cotidiana del hombre, modificando asi
ciertas preferencias y actitudes de éste.
Los tipos de campanas son los siguientes:

- Campana Publicitaria.

Su objetivo es la venta de productos,
bienes o servicios a los consumidores, se
maneja la persuacion y es lucrativa.

—
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- Campana Propagandistica.

Se utiliza la manipulacion ideoldégica,
induce e intensifica acciones especificas
en el publico objetivo. Generalmente
este tipo de campanas se enfocan en la

politica.

- Campana de Concientizacién o Social.
Se basa en difundir mensajes educativos,
de prevension, ecoldgicos etc... con la
finalidad de ensenar. Trata de crear
conciencia o de cambiar conductas
sobre el pUblico objetivo.

- Campana de Promocion o Difusion.

Su objetivo es dar a conocer expo-
siciones en museos, eventos especiales,
turismo... Trata de difundir para que el
pUblico objetivo se entere y asista. Este
tipo de campana es no lucrativa ya que
no tienen valor comercial. Son realizadas
por organizaciones del gobierno y
privadas para mostrar algo que sea de

interés.

i el "‘ ~
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La base de la estrategia publicitaria

tiene tres elementos los cuales son:

Publico Objetivo en donde se definen
2.3- Estrategia | _.jios de vida, cuitura comportamientos
y la actitud del consumidor hacia el
producto, servicio o idea; Eil Entorno
Competitivo es donde se analiza a toda
la competencia y se puede ver cémo se
entra en el mercado; El Posicionamiento
es donde sabemos cdmo se percibe
ahora y como queremos que se perciba
el producto, servicio o idea en nuestro
pUblico objetivo.
Para Luis Bassat existen otros elementos
en la estrategia que también son muy
importantes.
“A) La promesa- una promesa de
beneficio relevante que nace de los
problemas del puUblico objetivo que
nuestra marca soluciona o de los deseos
que (racional o emocionalmente) podra
satisfacercon ella. B) La justificacion- son
las razones explicitas o implicitas que
apoyan la promesa y refuerzan que la
marca pueda cumpliria. C) La forma y
el tono- la personalidad del producto se
dar& relacionando la promesa y la
justificacién con los estilos de vida.
actividades y valores del puUblico
objetivo.” ®
Aunque esta tesis no es una campaha
publicitaria, es también vna campafa
y las bases de la estrategia son las
mismas sélo que trata de dar a conocer
un lugar en vez de vender un producto.

Medios
Los medios que se utilizaran en esta

campana sélo son impresos y publicidad
exterior debido a que se cuenta con
poco presupuesto, sin embargo, también

. ] rrt
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hay medios masivos como son la radio,
television y paginas web que son muy
eficaces pero debido a la estrategia a
seguir y el bajo presupuesto sélo se
analizaran los medios ya mencionados.
Medios impresos

Los medios impresos son muy variados y
en ellos se encuentra uvna gran
oportunidad de dar a conocer algo ya
sea un producto, un lugar, una empresaqa
entre otras. Se tienen grandes ventajas
debido a las diferentes caracteristicas de
cada tipo de los medios impresos los
cuales son:

1- Revista
Existen numerosas posibilidades en las

revistas de aspecto creativo gracias a las
caracteristicas técnicas y mecdnicas.
Entre ellas se encuentran paginas sin
margen, cubiertas. inserciones, paginas
dobles o moultiples, tamahnos especiales
con medias paginas o islas compartidas.
Las ventajas mdas importantes de la
revista son: Flexibilidad ya que hay una
amplia opcién de cobertura regional y
nacional, diversos famanos y enfoques:;
Color, se mejora mucho la imagen y
atrae mdas Ila atencién a diferencia del
periédico;: Permanencia, las revistas
tienen larga vida en un anaquel y
permite al lector evaluar detenidamente
los anuncios posibilitando un mensaje
mas completo; Rentabilidad, se reduce
al minimo la circulacidn desperdiciada,
ademads si se anuncia en dos o mas
publicaciones se obtienen mejores
precios; Selectividad de audiencia, la
Portada de revista “Adveniure”, 2002 revista es la mas eficiente excepto por

el correo directo, se pueden centrar
camparias en determinadas regiones y
segmentos como deportes, negocios,
jovenes, viajes, entretenimiento entre

otras.
TROTC 7 7y
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Anuncio de peridédico de Modern Art Cgté

2- Periédico

Es un medio masivo que comiUnmente
se publica diariamente, permite argu-
mentar y reflexionar. Tiene diversas
clasificaciones como son la frecuencia
de publicacién, que puede ser diaria,
semanal o quincenal, los tamafios que
hay es el estandar (22 x 13 pulgadas)
o el tabloide, y el tipo de audiencia
ya que se puede repartir solo en
determinados barrios, o a gente que
habla determinada lenguva, hay
también para la comunidad financiera,
fraternidades, grupos religiosos entre
otros. El periodico tiene diversas ventajas
como que es un medio local, tiene
contenido variado, oportunidad de
ventas, compras y biusqueda de trabajo,
flexibilidad creativa ya que se hacen
inserciones, y los anuncios pueden ir a
color o en escala de grises, pero la gran
ventaja es que ofrece gran credibilidad
y el pUdblico lo reconoce, es el medio con
mas credibilidad de todos.
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3- Folleto

El folleto es un impreso de varias paginas
con varios colores e imagenes. Su fin es
desarrollar una argumentacion extensa
sobre un producto, tema o lugar
determinado. Se puede enviar por
medio del correo directo y esto lograuna
gran selectividad en el publico objetivo,
ademdas de ser el medio impreso que
puede contener mucha informacion y
ser de gran atractivo a la vez. Las
ventajas mas sobresalientes son el con-
trol ya que los materiales preimpresos
permiten al anunciante controlar la
circulacién y la calidad de la
reproduccion, la exclusividad porque los
anuncios de competencia no distraen al
lector, y por Ugltimo la flexibilidad ya que
el disefho puede ser muy creativo
logrando un gran impacto ademdas de
ser econdémico.

e W WE e
Cublerta de folieto de la Universidad de
Salamanca
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4- Carte!

El cartel es un medio impreso que por
su gran formato causa impacto al
pUblico, se puede colocar en diversos
lugares ya sean interiores y/o exteriores,
dependiendo de la necesidad, y su
objetivo es dar a conocer un producto,
lugar, evento etc... pero el contenido de
texto informativo debe ser breve ya que
lo principal es captar la atencién y sa-
ber de qué se trata lo que se anuncia
en unos segundos. El color en el cartel es
muy importante ya que esto ayuda a
atraer la atencién mdas rapido. es muy
flexible en cuanto a la creatividad ya
que los formatos pueden variar.

Es un medio muy flexible, debido alt
disefio e informacion que maneja.

Cartel Tradicional
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Publicidad Exterior

La publicidad exterior a tenido un gran
auge en los Uitimos anos ya que en las
grandes ciudades es parte de la
decoracidén de las calles es un medio
muy barato por el ndmero de veces que
llega a ser visto (hasta seis veces al dia
por persona) ya que con el mismo precio
tiene una cobertura del 86.4% y un spot
de television tiene una cobertura de
76.5%. Es un medio que causa gran
impacto por las grandes dimensiones y
las variables. Existen varios tipos de
publicidad exterior como los boletines,
pdaneles poster, péster de ocho hojas
y el espectacular tradicional. EI
espectacular estandar mide 12 x 7
metros y es la estructura bdasica de la

publicidad exterior.

1- Publicidad en Trdnsito o Mévlil
Este tipo de publicidad es la mdas nueva
y a crecido ain mas porla gran eficacia
que a demostrado. Algunos tipos de
publicidad en transito son las paradas
de autobuses, pdsters en terminales,
posters exteriores {en taxis), y tableros de
Bt N).A‘N.G.QE)‘L,”: exhibicién. Las ventajas principales son:
! Mensajes leidos con gusto ya que el
parajero se aburre y Ila lectura es uvuna
distraccion: es repetitivo porque se ve
constantemente por el puUbilico;
Satisfaccién de necesidades. se puede
anunciar cosas en diversas épocas del

ano.

Espectacular Tradicionatl
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Slogan

El slogan es el resumen de toda una
campafna en vuna frase. Requiere de
muchas horas de trabajo y andglisis del
pUblico objetivo ya que solo después de
conocer perfectamente las necesidades
y objetivos de la campana, comienza la
elaboracion del slogan. * El valor de un
slogan radica en lograr que ia gente lo
haga suyo, que lo repita, qQue se
identifique con é&[."'° Para obtener un
slogan se requiere de tener una serie
de conocimientos y ademdas una crea-
tividad relevante. Hay una caracteristica
que distingue a los slogans y es si lleva o no
el nombre de lainstitucidon, en este caso, ésta
se integra formando parte de la frase, por
ejemplo “Todo un Ford”. Los slogans para
que tengan mas éxito deben ser cortos,
memorables, impactantes., perdurables,
creibles y relevantes.

Los slogans que llevan el nombre de la
institucion tienen diferentes objetivos los
cuales son:

- Diferenciar el nombre institucional.

- El slogan como denominador comin.
- Resumir lo que Ia institucién hace.

- Destacar el beneficio principal que la
institucién ofrece haciendo énfasis en el
pUblico objetivo.

- Hablar principalmente del publico al
qQue se dirige.

“Todo un Ford"

TESIS CON
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PUblico Objetivo
E! publico objetivo es muy importante
. identificarlo para dirigir bien el mensaje
= publicitario deseado. Se tiene que
definir estilos de vida, tendencias
. culturales, actitudes, comportamientos,
S status social, intereses etc... La meta de
las campanas es recabar suficientes
datos del mercado para elaborar los
-7 perfiles exactos de los consumidores
para asi tener el publico objetivo
bien definido y comenzar con la
comunicacién por medio de Ila
campana. “Para ello se debe estudiar el
comportamiento del consumidor, los
procesos mentales y emocionales, asi
como las actividades fisicas de los que
adquieren y utilizan los bienes y servicios
para satisfacer sus necesidades y
deseos."!!
Hay dos categorias que influyen en el
comportamiento del pUblico objetivo
que son: las influencias interpersonales
(familia, sociedad y cultura) y las no
personales (tiempo, lugar y ambiente).
Estos factores rigen el comportamiento del
pUblico objetivo y su influencia varia
mucho de un pais a otro. La segmentacion
demogrdfica nos ayuda a caracterizar la
poblacién;: sexo, edad, etnicidad,
ocupacién, ingresos, escolaridad, entre
otfras. La demografia se combina con la
segmentacién geogrdafica para asi
seleccionar bien el puUblico objetivo y
lograr dirigir correctamente las campafnas.

11- ARENS, F. Willom. Publicidad, p-129 FALLA DE ORIGEN




2.4- Elementos del Diseifo Editorial
para Medios Impresos

folio

octavo
32*

23|

Dobleces de un pllego de papel.

cuarto

16*
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Un drea del disefio grdafico es el disefo
editorial que se puede aplicar en
diversos soportes como en revistas,
carteles, folletos, libros, periéddicos,
entre otras siempre y cuando el texto y
la imagen sean Ila base de Ila
comunicacion. La funcién del disefo edi-
torial es muy importante ya que a traveés
de €l se le da una composicion visual a
las revistas, folletos, carteles entre otras,
en cuanto al texto e imdagenes para que
sea comprensible y agradable al
espectador. Los elementos basicos del
diseno editorial son los siguientes:

1- Formato

La manera mas adecuada para obtener
el formato de una publicacion es
doblando un pliego de papel completo
cuantas veces se necesite como se
muestra en la imagen, hasta llegar al
tamano deseado. “El formato de
cualquier impreso no se determina de
forma arbitraria, por lo menos no cuando
se quiere economizar y evitar el
desperdicio de papel sino que depende
directamente de las medidas en que se
fabrican las diferentes clases de
papeles.”'?

En México las medidas mds comunes son:
57 x 87 cm

78 x 28 cm

87 x 114 cm

Es importante mencionar que existen
otras variantes que determinan el
formato como puede ser el usuario que
a veces busca lga comodidad y facilidad,
por ejemplo, si el impreso se dirige al
pUblico infantil, debe ser ligero y
pequeno. A veces hacer un formato
diferente provoca que haya desperdicio
de pape! y es mucho mas costoso.
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2- Reticula

La reticula es la divisién de espacio de
disefio que contiene los elementos
impresos como texto, ilustraciones,
cabezas, entre otras, ayvudando a dar
una composicién al disefo. Dentro de la
estructura que se forma con las reticulas
se puvede dar diferentes énfasis a los
elementos y ajustar proporciones dando
armonia a la publicacién, “"puede
manipularse el recurso compositivo de la
reticula para segmentar el area del
diseno"'?

Las reticulas dividen la superficie en
columnas, que es el ancho del texto y
tienen una profundidad qQue es el
numero de lineas del texto. Las columnas
se separan unas de otfras por un espacio
Hamado medianil con el fin de que no
se junte el texto con otro texto o con
imagenes y asi tener facilidad para leer
y que la armonia no se pierda.

Existen diversos tipos de reticulas, no sélo
las cuadriculadas, hay también triangu-
Reticula con 2 columnas y medianil. far basandose en los cuadrados y
también la proporciéon aurea es una
forma de reticula pero la mas vtilizada
es la cuadricular.

Reticula bdslca cuadricular
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Complex
Egipcia
Garamond

Romana Antigua

Lucida Bright

Romana Moderna

14- MARCH, Marion, Iigegratig CreQtivg. p-18
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3- Tipogratia

La tipografia es un elemento escencial del
disefo editorial. “El disefio tipografico
es una forma de arte especializada que exige
una formacion practica considerablemente
amplia, que no solo afecta el estudio de las
tetras propiamente dichas, sino también de
las dimensiones y proporciones.” ' Para la
seleccion de la tipografia es necesario tomar
en cuenta varios aspectos como la familia,
fuente, puntaje entre otras. pretendiendo
una buena legibilidad y leibilidad. La familia
es el conjunto de caracteres en donde estan
las letras. nUmeros y signos de un mismo estilo,
las familias se clasifican en cuatro grupos
fundamentales:

Sans Serif- palo seco y palo baston, no tienen
terminales o patines.

Egipcia- las letras tienen patines tanto en la
cabeza como en el pie.

Romana antigua- se combinan los trazos
gruesos y delgados y tienen los remates trian-
gulares.

Romana moderna- es similar a ila antigua
pero los trazos gruesos contrastan mucho mas
con ios delgados ademas de que los patines
son horizontales.

La fuente son los caracteres que componen
el estilo de las letras, nOmeros y signos. Las
series son las variantes que tienen las familias
como son itdlica, light, medium y bold.
extendiday condensada.

El puntaje se utiliza para indicar la altura
vertical de las letras. El tamafo de la letra
es el cuerpo y se mide en puntos, esto es
que va desde la alineacidn superior a la
inferior.

La legibilidad es la interaccidn entre el lec-
tor y la composicion, es una cualidad de
la tipografia como conjunto, la persona
que disefia debe observar y debe tomar

T 20N
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en cuenta el interlineado, los espacios
interiores. et tamarfio de la letra, que el peso
del texto si es normal se lee mejor que en
cursiva o negritas ya que éstas solo se
utilizan para dar énfasis, los margenes, las
letras con patines se leen mejor porque
hay vuna distancia adecuada entre las
letras en una misma palabra, entre otras
cosas. La leibilidad es una propiedad del
diseho de la letra, es todo en conjunto
ya que aunque un tipo de letra sea leg-
ible. el mal manejo de ésta puede
provocar mala leibilidad. Para lograr una
buena leibilidad se debe de tomar en
cuenta el tamano de la letra, que el
texto este en altas y bajas, abrir el
interlineado y el espacio entre palabras
sin dejar rios ni que se encuentren muy
apretadas.

Existen también elementos de la pa-
gina que su funcién es hacer una
composicion atractiva. Estos elementos
son ( segun cita Roberto Zavala Ruiz en
su libro El Libro y sus Orrillas):

Sangria- es un espacio en blanco al
comenzar un parrafo.

Colgado- es un espacio en blanco que
se deja al comenzar un capitulo.
Cabeza y Subcabeza- son el titulo y el
subtitulo, resaltan e! texto haciendo
énfasis en el tema principal de la
publicacion.

Plecas- son elementos ornamentales y
funcionales para separar columnas,
imagenes o simplemente decorar la
pagina y darlie seguimiento a la
publicacioéon.

Folio- son los numeros que indican el
orden de las paginas.

Todos estos elementos nos sirven para dar
armonijia a la publicaciéon.




flustracién

Fotografia a color
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15- TURNBULL . Arthur. Comunicgcion Graficg. p- 259.
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4- Imagenes

Las imagenes pueden ser fotografias e
ilustraciones, lo que varia es el grado de
iconicidad, la fotografia tiene un grado
de iconocidad mas alto que las
ilustraciones, sin embargo hay diversas
técnicas de ilustracién como acuarela,
lapiz de color, wash, éleo, entre otras. Las
imagenes son un apoyo grafico para el
contenido de la publicacién y son de
gran importancia para poder comunicar
lo que se quiere sin el uso de palabras y
asi se facilitala comprensiéon al lector. Es
importante cuidar que las imagenes con
su ubicaciéon y tamano en conjunto con
el texto sea agradable. Las imdagenes se
deben de adaptar al tipo de
publicacién ya que es un apoyo al
mismo y puede variar el tipo de imagen
dependiendo el objetivo que se quiera
alcanzar, hay variables que se deben
considerar a la hora de armar la
publicacién como por ejemplo que sean
a dos tintas, en todos los colores,
ilustracién, fotografia entre otras.

5- Color

El color es muy 0til en la comunicacion
impresa ya que atrae mas la atencién
del espectador. * El color debe ser
aplicado a los elementos de mayor
significado.”'s Se deben considerar tres
aspectos importantes al usar el color en
el disefno grafico que son:

- Atraer y lograr la atencion

- Ser legible y comprensible

- Causar impresion

El color tiene tres dimensiones las cuales
son matiz, que es el propio color; valor,
que es la claridad v oscuridad del color;
y laintensidad , que se refiere a la fuerza
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o debilidad del color relacionado con
sU pureza.

La combinacion de colores puede ser
muy amplia y utilizar tos contrastes que
es la combinacién de los colores que se
encuentran opuestos en el circulo de
colores. Al usar una gama amplia de
colores se pueden obtener diferentes
sensaciones y asi ser el complemento del
mensaje que se desea comunicar. Las
sensaciones provocadas por el color son
muy importantes y se debe de conocer
pertectamente la sensacidn que
provoca cada color para asi lograr que
el mensaje sea comunicado 1o mejor
posible y evitar la mala comprensiéon del
mismo. El uso del color es muy importante
en la comunicacion visuval y sabiendo la
psicologia del color es de gran ayuda
para lograr una buena comunicacion.

Circulo Cromdtico
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Offset

Existen muchos sistemas de impresién como

el huecograbado, flexografia y serigrafia
2.5- Sistemas de Impresion | . i otras, para medios impresos. Debido
a que la propuesta de medios en este
proyecto es en impresos, lo mas
recomendable y econédmico por el tiraje,
numero de tintas, resolucién de imagen y
el tipo de papel es el offset. Las prensas de
offset son rotativas ya que los cilindros
hacen laimpresién mientras giran, cuando
se van a imprimir varios colores se uftiliza
un negativo para cada uno, primero se
imprime el amarillo, luego magenta, cyan
y por Ultimo el negro. Este sistema de
impresion permite imprimir cualquier tipo
de imagenes como medios tonos, linea,
tinta directa y seleccién de color, el
gramaje del papel puede ser desde 90 a
225 gr. y se puede usar papel cuché, bond,
revolucion, adhesivos etc... Actualmente
existe el offset digital que evita la
elaboracion de los negativos y porio gen-
eral se usa para tirgjes mdas pequenos.
Existen también diversos acabados como
el laminado y plastificado que dan mas
calidad a la impresién.
Existen muchos tipos de encuadernacion,
la eleccién de ésta depende del uso que
se le vaya a dar y el disefiador debe tomar
en cuenta esto. El tipo de encuadernacién
mdas comun es cubrir el impreso con uvna
cartulina y coser las paginas del mismo, sin
embargo también existe la encuadernacion
con pegamento, el engrapado y el
engargolado con diversos tipos de aros ya
sea metdlico o de pldastico. Al imprimir en
offset se debe tomar en cuenta cémo sera
la encuadernaciéon ya que el formato
varia dependiendo de la encuadernacion
que se aplicarda al impreso.

FALLA DE CRIGEN
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Impresién de Gran Formato (Plotter)

Es un sistema de impresion digital que
permite la elaboracion de impresiones
de grandes dimensiones como posters,
lonas, parabuses, espectaculares, entre
otros. Permite la impresion sobre una
gran variedad de materiales como lona,
vinil, poliestireno, etc...

Es muy importante que el disenador
conozca sobre los diversos sistemas de
impresion con ventajas y desventajas
para asi recomendar al cliente el sistema
mds conveniente de acuerdo a las
especificaciones del proyecto realizado,
en este caso solo se vutilizara el pilotter
para la impresion de espectaculares ya
que todo lo demas serd en offset.
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Capitulo III
Antes de que un disenador pueda

comenzar a crear, se debe conocer a

fondo el problema. realizando una
3.1- Planteamiento del | c.iensa investigacion para asi encontrar

Problema | o mejor solucién.

Las tres preguntas bdasicas sabiendo el
problema son las siguientes: 3Qué se va
a hacer?, 3Como se va a hacer? y zPara
quién?
En base a la investigacidén realizada en
el Capitulo | sobre el andlisis de la
campaina anterior y el problema de
comunicacion visual que ésta tiene, se
logro resolver las respuestas a estas
preguntas ya mencionadas.

-2Qué se va a hacer?

Debido a la deficiencia de la campafa
anterior, se crearad una nueva enfocada
especificamente a los aspectos
cvulturales de la Ciudad de Oaxaca,
como son los festivales anvales,
arqueologia, arquitectura, gastronomia
Y museos.

-aCoémo se va a hacer?

Lanzar vna nueva campana apoyada
con diversos medios impresos para lograr
una difusién muy amplia sobre las
ventajas de visitar la Ciudad de
Oaxaca. El diseno debe ser muy efectivo
y lograr que el mensaje se comunique
objetivamente al receptor.

~-sPara quién se va a hacer?

Para un puUblico objetivo previamente
analizado y seleccionado, que se
muestra la descripcién mas adelante.

Con las respuestas de las preguntas
anteriores se generaron las conclusiones
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para asi adecuarlas e introducirias al
objetivo de comunicacion y garantizar
la promesa bdasica.

-Objetivo de Comunicacion
Basicamente es difundir entre el publico
objetivo los aspectos culturales de la
Civudad de Oaxaca, ya que con la gran
diversidad de atractivos culturales como
festivales anuales, museos, gastronomia,
arqueologia y arquitectura que ésta
ofrece se tratara de garantizar que
encontraran lo que buscan y que les
gustara.

-Beneficio de Camparia

Se incrementard el turismo y esto a la vez
deja una derrama econdmica mayor en
la civdad. También se busca
incrementar e! turismo gustoso por la
cultura y que otro tipo de turismo se
interese por la cuitura ocoaxaquefa que
tiene gran diversidad.

-PUblico Objetivo

Psicografico:

Que sean personas gustosas por vigjary
conocer lugares nuevos para explorar,
asi como también gustosas por la cultura
en general y descubrir las costumbres de
otras regiones de México.

Demografico:

Son mujeres y hombres entre 16 y 55 anos
de edad, de clase media. media-alta
con vun ingreso aproximado de 10,000 a
20.000 pesos mensuales que vivan en
pequenas, medianas y grandes zonas
urbanas.

Geografico:

Dentro de la RepuUblica Mexicana

TESIS CON
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-Patrocinadores

Instituto Nacional de Antropologia e
Historia. {INAH)

Secretaria de Desarrollo Turistico
(SEDETUR)

Al obtener los datos anteriores como el
pUblico objetivo, el beneficio de
campana entre otras, ya se puede
comenzar con el primer paso y el mas
importante para el disefio de Ila
campana y esto es la creacion del
slogan.

-Slogan

La generacién det stlogan es la parte mas
importante para comenzar a disenar la
campahna. En este caso se quiere resaltar
los aspectos culturales de la Civdad de
Oaxaca y se pensd en palabras como
“Disfrotala” o “DescuUbrela”, pero no
comunicaba lo que se requeria.

Se trataba de buscar el mensaje o slo-
gan con cierta fantasia que motivara al
receptor para que quiera ir a visitar la
Civdad de Oaxaca. Se necesita un
solgan que sea corto, memorable,
creible y sencillo y como se quiere
explotar los aspectos culturales se
generaron tres sub-slogans entre signos
de admiracién para denotar énfasis en
el verbo y asi en conjunto con la imagen
invitar al receptor a visitar la Ciudad de
Oaxaca, los cuales son:

jVivelal - con este sub-slogan se
destacan las costumbres y festivales
anuvales, es por eso que se invita a
involucrarse o a *vivir” estas costumbres
de los habitantes de la Civdad de
Oaxaca.
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jDescUbrelal - Aqui se quiere invitar al
puUblico objetivo a “descubrir” todas las
maravillas arqueocldgicas, arquitecténicas
y los museos de la Ciudad de Oaxaca.

jSaboréalal - Lo que se destaca con este
sub-slogan son las delicias de la
gastronomia caxaquena e invitar al
puUblico objetivo a probarlas.

Estos tres sub-slogans, {gque se les
denomina asi porque se complementan
con la frase principal y se van
cambiando dependiendo del medio e
imagen que se utilice), se complementan
con el slogan Mds alla de tu Imaginaclién
que aparecerda en todos los medios y que
envuelve el mensaje con cierta fantasia
para el receptor, ya que es inimaginable
lo que uno espera ver, sentir, oir o probar
en la Ciudad de Oaxaca.

Ahora que ya esta delimitado el
problema y que se establecié el objetivo
de comunicacion, el beneficio de la
campana, el publico objetivo y el slogan
se harad la justificacion de medios que se
utilizaran en la campana.

_ TESIS CON
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3.2- Justificacién de Medios
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Para la realizacién de la campafna se
requiere una serie de medios que el
alcance con el puUblico objetivo sea
elevado. Se pretende que los medios
utilizados comunigquen el mensaje de
forma breve, clara, directa, impactante y
especifica. Con el andlisis de los medios
citados en el Capitulo Il se llegd a la
conclusion de que los medios impresos
funcionaran en esta campafia por los
siguientes factores: alcance, frecuencia,
impacto, amplia cobertura de audiencia,
difusion y costo. Ademdas de que se
pueden relacionar entre si, combinandolos
adecuvadamente.

Los medios que se utilizaran son:

Cartel, Espectacular., Folleto, Revista,
Prensa y Timbre Postal.

-Cartel

Los carteles se colocaran en las areas
nacionales e internacionales de los
principales aeropuertos de la RepuUblica
Mexicana en las ciudades de Acapvulco,
Cancun, Chihuvahvuva, Guadalajara, La Paz,
Ledn, Mérida, México, Monterrey, Tijuana,
Veracruz entre otras. También se colocaran
en las principales centrales de autobuses
de tas ciudades de la RepUblica
Mexicana. Cada cartel se colocara en
puntos visibles pero con espacios
suficientes para no causar ruido ni cansar
al receptor, de tos Ilugares vya
mencionados, asi, durante el tiempo de
espera del pasajero y sus acompanantes
quedaradn expuvestos mas tiempo al
mensaje y lo veran repetidamente en
diversos puntos.
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-Espectacular

Los espectaculares se colocaran sélo en
las civdades grandes y muy pobladas
antes mencionadas de la RepUblica
Mexicana, en las avenidas, circuitos y
ejes mas importantes y circulados para
qQue asi el receptor reciba el mensaje
repetidamente logrando una cobertura
y frecuencia muy alta.
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-Folleto

El folleto se caracteriza por transmitir el
mensaje de una forma mas amplia y
detallada, asi el receptor se involucra
mas con los atractivos culturales logrando
mayor impacto junto con el apoyo de los
otros medios que son mas impactantes
pero con menos informacion.

Los folletos se distribuiran en diversas
agencias de viajes, operadores
mayoristas, en las oficinas y mostradores
de las lineas aéreas que tengan como
destino la Ciudad de Oaxaca y en las
lineas de autobuses directamente en las
centrales de autobuses que también
tengan como destino la Civdad de
Oaxaca. De este modo el receptor esta
en el lugar adecuado para persuvadirse
de viajar a la Ciudad de Oaxaca,
donde puede Illevarse el folleto y
analizario detenidamente para ver lo
que se le esta ofreciendo en este lugar.
Los folletos estaran colocados en
folleteros que estaran sobre los escritorios
en las agencias de viajes y sobre los
mostradores de las lineas de autobuses
en las centrales.
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-Revista

El anuncio se colocara en la revista
México Desconocido que es una
publicacidn mensvual. Se eligié esta
revista porque es la de mayor venta en
la Republica Mexicana sobre viajes y
lugares por explorar en México. Se
colocara un anuncio de una columna
vertical en pagina impar cada dos meses
durante ocho meses que es la duracién
de la campahia.
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-Prensa

Este es un medio que tiene un numero
de lectores muy alto y generalmente se
publica diario, asi que el mensaje se
transmite repetida y constantemente al
receptor. El anuncio de prensa se
publicara en los periédicos Reforma. El
Universal y Excelsior ya que todos éstos
tienen buen prestigio y una circulacion
muy alta por sus ventas y distribucién. La
finalidad es que el mensaje se transmita
por un medio considerado como el mas
creible y asi generar confianza en el
pUblico objetivo.
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-Timbre Postal

El timbre postal es un impreso no muy
explotado por las empresas o el gobierno
para hacer publicidad. Ahora con esta
campafia es un medio de apoyo muy
importante ya que se trata de difundir
la cultura en la Ciudad de Oaxaca y este
serd un timbre postal de edicién espe-
cial o conmemorativo, ya que éstos
adquieren mayor demanda y son mas
popuvulares. Son emitidos especificamente
para recordar un acontecimiento o
difundir un tema o asunto especial, son
de tiragje limitado {minimo 300,000 y
maximo de 1,000,000) vy no deben ser
reimpresos. Se vendera en todas las
oficinas de correos de México y éste
tendra un alcance muy alto ya que
todavia el correo convencional es
bastante utilizado y también se cubriran
algunos paises del extranjero debido al
envio de correo. Por este medio elrecep-
tor recibira el mensaje ocasionalmente
pero junto con los otros medios, éste sera
un gran complemento y ademas original.
Las imprentas autorizadas para imprimir
timbres son el grupo Grafico Romo y el
T.I.E.V (Talleres de Impresién de
Estampillas y Valores). El sistema de
impresion es offset y rotograbado, el
segundo es mds caro pero tiene mejor
calidad. El diseno del timbre se hace por
concurso., se debe de entregar el
dummy y el Servicio Postal Mexicano
elige el disefo.
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Plan de Medlos

En esta campana se propone que la
duraciéon sea de 8 meses comenzando
en mayo de 2003 y finalizando en
diciembre de 2003. Segun la Secretaria
de Desarrollo Turistico de Oaxaca la
temporada mas alta es durante la
Guelaguetza en el mes de Julio y
principios de Agosto, la segunda
temporada mas alta es el puente del 2
de Noviembre por la celebracién del Dia
de Muertos y después Navidad y Afo
Nuevo. Si se comienza la campana en
mayo se tendrd mas promocién para
las fechas de temporada alta e
incrementara el turismo durante todo el
verano y los siguientes meses también. A
continuacidén se presenta el calendario
con el seguimiento de fechas y medios.

Producto: Campafia Turistica Cultural de la Ciudad de Oaxaca
Fecha: Lanzamiento~- Mayo 2003

Mayo Junio Julio J Agosto |Sep nbrej Octubre oviembre Piciembre
Medio 5 129 6;'791%211 714 2128'411 IB—FSI aps 6 [13|20(27§ 3 [10{17[24f1{8 15
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3.3- Etapa de Bocetaje
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En esta campana cuyo tema principal
son los aspectos culturales de la Civudad
de Oaxaca desde un principio se pensd
en vutilizar fotografias como imagenes
debido a que el grado de iconicidad es
muy alto y para el pUblico objetivo es
mds atractivo ver en los medios las
fotografias que ilustraciones por el nivel
de realismo. En estos primeros bocetos
aparecen las fotografias y los espacios
de texto donde iria el sub-slogan, slogan,
el lugar que se promueve y logotipos, en
el primero es uvuna fotografia de fondo
para todo el espacio y sobre ésta los
textos ya mencionados, y en la segunda
propuesta se pensd en colocar vna
fotografia centrada en ia parte superior
y los textos en la parte inferior, pero
resultaron un poco pobres, estas ideas no
cumplian con las espectativas ya que
eran muy tradicionales y la propuesta
era pobre en cuanto a un disefio
creativo.

El obtener el slogan desde antes de la
etapa de bocetaje ayudd mucho para
avanzar y tener una idea mds ciara de
lo que se queria transmitir por medio de
un grafico.

En el Ultimo boceto informal ya nos
acercamos a lo que se queria llegar, se
colocd una fotografia principal del
campanario de Sto. Domingo ya que el
sub-slogan debe ir de acuerdo a la
imagen se colocd “jDescuUbrelal” y abajo
el slogan, la civdad y espacios de
logotipos. a la derecha se utilizaron tres
fotografias para complementar los otros
aspectos culturales de la ciudad. Estos
bocetos son de cartel y en base a este
se sacardn los demadas medios para que

sean del mis i
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En este boceto digital se utilizaron
fotografias como ya se habia pensado
pero alrededor tienen un filtro que las
hace ver como si fueran timbres postales
ya que éste nos remite inmediatamente
a viajes o algun lugar importante o
interesante por conocer.

La fotografia principal va con colores
originales y a las otras tres fotografias se
les pusieron filtros de diferentes tonos de
naranja, esto es para dar un poco de
variacioéon en los medios, ademdadas de que
es el color del cempazichitl y el dia de
muertos es muy famoso en Oaxaca.
Todos los medios tendran el fondo
negro esto es porque el barro negro
es de Oaxaca y se trabaja mas
especificamente en laregion de los valles
donde se encuentra la ciudad de
Oaxaca. En los demdas medios se
utilizaran fotografias diferentes, varia
dependiendo del sub-slogan que se
utilice.

En la Ultima etapa de bocetaje se
definié la fuente tipografica que se
utilizara en la campana, se buscd una
fuente palo seco modificada por ligeros
patines pero moderna. Al analizar las
cualidades de diversos tipos de fuentes
la que mejor cumplié con las
caracteristicas necesarias fue la
tipografia ITC Korinna Regular y Cursiva
logrando estética, funcionalidad,
armonia en conjunto con las imagenes,
legibilidad y leibilidad.

En cuvanto al folleto y otros datos en otros
medios se eligié la tipografia Helvetica
Regular por ser una fuente que también
cumple con las caracteristicas ya
mencionadas que se requieren.
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CARTEL

En el cartel se decidid poner el sub-
stlogan “jDescuUbrelal!” debido a que la
imagen principal es de arquitecturay se
colocaron las otras tres imagenes como
complemento y en tonos de naranja
para que la fotografia principal llame
mas la atencion.

Color

Todo se coloca sobre fondo negro
porque hace buen contraste y nos remite
al barro negro de Oaxaca, la tipografia
va en color blanco por su contraste con
el negro. Las tres fotografias en tonos
naranjas hace que llame mas Ila
atencién la fotografia principal ademas
de que los textiles de Oaxaca tienen
gran colorido y el dia de muertos es muy
famoso y al mezclar el negro con naranja
nos remite de inmediato a éste festival.

Formato
65 x 90 cm.

imdagenes

La imagen principal es un close-up del
campanario de la lIglesia de Sto.
Domingo, siendo lo principal en el carte!
la arquitectura se colocd el sub-siogan
ya mencionado. En la parte izquierda
hay tres fotografias, una de una ofrenda
de muertos moderna, otra de vun rincoén
del Ex-Convento de Sto. Domingo vy la
Uitima es de chocolate de agua, éstas
tres Uitimas van de arriba a abajo con
filtros de color naranja en diferente
intensidad. Se eligieron éstas tres
fotografias para complementar con los
otros atractivos culturales como
gastronomia y festivales anuales.

TTETS ~oay
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Composicién

Las imagenes nos {levan a una lectura
natural de arriba a abajo con el peso
visval del lado derecho y haciendo
contrapeso con tres fotografias del lado
izquierdo, terminando con los slogans.
Tres fotografias estan rebasadas para
que la composicidon sea madas atractiva.

Tipogratia

-ITC Korinna Regular en sub-siogan,
Ciuvdad de Oaxaca y patrocinadores.
-ITC Korinna Cursiva en slogan.

Sustrato
Papel Couché mate, 125 gr.

Impresién
Offset
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ESPECTACULAR

En el espectacular se colocd el sub-
slogan “jDescUbrelal” porque laimagen
principal es la Catedral de la Ciudad de
Oaxaca vy como complemento se
colocaron otras dos imagenes en tonos
de naranja.

Color

Se vutiliza fondo negro para hacer
contraste con las fotografias y ademas
porque nos remite al barro negro de
Oaxaca, la tipografia es blanca por su
contraste con el negro. Las otras dos
fotografias van en tonos de naranja
porque nos remite al festival de Dia de
Muertos y al colorido de los textiles
oaxgquenos.

Formato
12 x 7 mts.

Imdgenes

La fotografia principal que va en color
es la Catedral de ta civdad que esta al
centro de la composicién siendo lo
principal la arquitectura. las otras dos
fotografias una es de un danzante que
forma parte del festival de Ila
Gueilaguetza y la otra es de una salsa
tradicional caxaquefa, se colocaron
como complemento de los otros aspectos
culturales, esto es la gastronomia y ios
festivales anvales, estas dos uUltimas
fotografias van en tonos de naranja para
tener mdas contraste en el espectacular.

Composicién

El espectacular se ve de izquierda a
derecha siendo lo primero las imagenes,
montadas una sobre otra de alguno de
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sus extremos, la principal en el centro y
las otras dos en la parte superior
cargadas una a la izquierda y otra a
la derecha. se termina con los textos
cargados de lado derecho para
hacer contrapeso con las fotografias.
Es sencillo y agradable ya que por las
caracteristicas de este medio se debe
captar el mensaje claramente y en
pocos segundos.

Tipografia

-ITC Korinna Regular en sub-slogan y
Civdad de Oaxaca

-ITC Korinna Cursiva en slogan

Sustrato
Lona para exteriores de alta resistencia

Impresién
Plotter Electrostdatico

TESIS CU
FALLA DE ORIGEN




iDescubrela!
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Crudtad de OOaxsaca

'

iDescubrela!

Chatrcdad ddes Oraxac a
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REVISTA

En la revista se colocd el sub-slogan
“iSaboréala!’” porque laimagen es de un
quesillo oaxaquefio, un gran ejemplo
muy conocido de ta gastronomia
oaxaquena. La imagen esta rebasada
en la parte superiory como en todos los
medios tiene el efecto como si fuera un
timbre postal. Al ir bajando se leen los
textos. Como informacién adicional se
colocd la pagina de internet.

Color

Fondo negro por el contraste con las
fotografias y porque nos remite al barro
negro de Oaxaca, la tipografia en
blanco por el buen contraste con el color
negro. La fotografia se colocd en sus
colores naturales porque no hacia faita
colocaria en tonos de naranja, ya que
asi es muy atractiva ademas de ser la
Onica imagen.

Formato
8.5 x 25.3 cm

Iimagen

Es una fotografia en sus colores naturales
de un quesillo ocaxaqueno en un
plato decorado y bien presentado,
representando la gastronomia, ya que
en otros medios se han mostrado
otros aspectos culturales como la
arquitectura, arqueologia y festivales
anuales. Alrededor tiene un filtro que da
el efecto de parecer un timbre postal.

Composicién

Todo el disehio se lee de arriba a abajo,
comienza con la fotografia rebasada y
continban los textos con el puntaje
adecuvado para dar mds importancia a

TSIS CON
FALLA DE ORIGEN




=1

lo que se debe. Al final viene la pagina
de internet y los patrocinadores.

Tipogratfia

-ITC Korinna Regular en sub-slogan,
Civdad de Oaxaca y patrocinadores.
-ITC Korinna Cursiva en slogan
-Heivetica Regular en pdagina de
internet

Sustrato
El papel que se utiliza depende de la

revista donde se publica, por lo general
es couché mate o brillante.

Impresién
Offset
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Saboreala!

Noos cnllor Lot
frrvcicpiniole (o

Chatrdad de OXasxaca

Reiiiculo del anuncio de Revista

[ Saborealal

Nl bl Lot
Jrovoicjrrr e ioon

Coavrcdad dee Craaxae g

Anuncio de Revista Final
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PRENSA

En el anuncio de prensa se decidid
unificar la campafna colocando los tres
sub-slogans con vuna imagen que sirva de
apoyo para que se entienda mejor el
mensaje, como informacién extra se
colocd la pagina de internet. Se eligid
este medio para unificar la campana
porque es un medio que sale a diario y
si en algin momento dado se necesita
se puede cambiar algo para dar
informacion de dltima hora.

Color

El fondo es de color negro como todos
los medios por el contraste y porque nos
remite al barro negro de Oaxaca. Las
fotografias van en escala de grises
porque el anuncio de prensa es a
blanco y negro, las fotografias se ven
claramente a pesar del color. La
tipografia es blanca por el contraste con
el negro.

Formato
16 x 27 cm

Imdéagenes

Son tres fotografias a blanco y negro
cada una con su respectivo sub-slogan.
la primera es de la Basilica de la Virgen
de la Soledad colocando el sub-slogan
iDescUbrelal por tratarse de
arquitectura, después es un altar de
muertos colocando el sub-sliogan jVivelal
por tratarse de Festivales Anuales y por
Ultimo un quesillo caxaquefo con el sub-
slogan jSaboréalal por tratarse de
gastronomia.
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Composicién
La lectura es de arriba a abajo y de

izquierda a derecha, la primera imagen
estda rebasada en la parte superior y
continban hacia abajo provocando
peso del lado derecho; a un lado de
cada imagen se colocd el sub-stogan
que corresponde a cada fotografia
haciendo contrapeso con las imagenes,.
Para terminar se lee el resto de los textos
en la parte inferior.

Tipogratia )
-ITC Korinna Regvular en sub-slogans y

Ciudad de Oaxaca
-ITC Korinna Cursiva en slogan.
-Helvetica Regular en pagina de

internet.

Sustrato
Papel Revolucidn

Impresién
Offset
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iVlV(fld! 6.6 cm

Tcm

Saborcala!l 5.5cm

Nl callor cle e T o e o iDﬁ’,S(‘LVJl')r(—,‘ld!

Coudad de Oaxac o EEEEg

Reticula del anuncio de Periddico .
o Vivela!

iSaboreala!

R S T

percdardd e Oyarxae a

Anuncio de Periodico Final
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FOLLETO

Este medio es muy importante por el
contenido de informacion, en el interior

del folleto se describen los atractivos
culturales con sus caracteristicas con el
apoyo de imagenes para informar atl
pUblico objetivo de éstas, se buscd que
fuera atractivo y agradabie. El estilo es
similar a los demas medios, conservando
el fondo negro combindandolo con
naranjas y vna fotografia en tonos
naranja en la contraportada.

C- 0%

M- 44% Color

Y- 82% En la portada y contraportada se utiliza

K- 0% fondo negro por hacer un gran contraste
y porque nos remite al barro negro. del

C- 0% fado derecho gqueda una pestafia que

M- S58% se colocd de color naranja para

Y- 92%, mantener los colores que se han

K- 0% utilizado., la tipografia en el exterio es de
color blanco por su contraste con ei
negro. En el interior se colocd fondo

C- 0% blanco y tipografia negra para que la

M- 67% lectura fuera mas facit y rapida en todo

z: (9);% en texto, los subtitulos son de color azul

° para dar mds vida al texto.

C- 95% Formato

M- 49% 25.5x 19 cm

Y- 5%

K- 2% fmdagenes
En la portada esta la Iglesia de Sto.
Domingo en color natural asi como las

ﬁ‘_ %7% fotografias del interior, colocadas cada

Y- 0% una con el tema que se rnenciopo, en

K- 100% arqueologia esta un edificio de Mitla, en
gastronomia uvna fotografia de choco-
late de aguva., en arquitectura el inte-

Colores Utllizados en el interior y exterior del Folleto
rior del Ex-Convento de Sto. Domingo. en
la infroduccién unos arcos muy famosos
que es la entrada de un cine-club., vy
por Gltimo en la contraportada es una

TESIE ZON
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fotografia de una ofrenda de muertos
moderna en tonos naranja para resaltar
y mantener el estilo de la campana.

Composicién

Tanto el exterior como en el interior del
folleto se ve agradable debido a que se
dejaron los margenes y espacios
adecuvados entre las manchas
tipograficas y las imdagenes. Al hacer los
dobleces se queda una pestafia del lado
derecho en la portada donde esta el
slogan y hace que sea mas atractivo.

Tipografia
-ITC Korinna Regular en sub-slogan.

Ciudad de Oaxaca y patrocinadores.
-ITC Korinna Cursiva en slogan y subtitulos
en el interior del folleto de los atractivos
culturales.

-Helvetica Regular en todo el texto
informativo en el interior del folleto.
-Helvetica Cursiva en Atractivos

Culturales.

Sustrato
Papel couché mate, 175 gr.

Iimpresién
Offset

T=SIS CON
FALLA DE CRIGEN




7.6 cm

cm

7.6 cm bc

7.6 cm

Arqueologia

BIETTTE] os una zona arqueckgica que se

encuentra en tas cercanias de ta Ciudad de
Oaxaca, ubicada a 38 kilbmetros de distancia.
La palabra Mitla viens del Ndnhuatl y significa
“lugar de los muertos”. |
La ciudad fue construida en 900 a.C. y 'ua
habitada desde entonces hasta el afic 100
d.C. cuando los mixtecos invadieron et valle y
fue tomada por los mismos. La zona
arqueoldgica cuenta con cinco grandes
estructuras, esta ciudad fue muy importante
para sacrificios y cutto a la muerle. Sin duda
©s un lugar Que No se pueda dejar oe visitar.;

Monte Alb&

fue ta capital de
zapotecos, florecié entre
los ahos 500 a.C. y 800
d.C. y llegd a tener
35,000 habitantes. La
historla de Monte Alban
se divide en cinco etapas
principatmente que
cominza desde su
tundacisn, su época de
mayor auge y la caida
del imperio.

El conjunto es muy
reconocido por su bella
arquitectura y pledras
grabadas, también por las
190 tumbas que se han
havado hasia la fecha .«

Museos

I
La gran diversidad cultural y 1a rica historia de’
Ia ciudad hace que ofrezca un gran nUMero de'
musecs importantes y variados para todo gusto’
del espoctador. Los musecs mas importantes:
=0n los siguentes:

E1 Museo Regions) de Oaxaca se encuentra’
en Santo Domingo y tiene muchos tescros:
zapotecos y mixtecos. asi como también
‘cuenta con exposiciones temporales. i
E) museo de Arte Contamporsnec ora antes’

con  platikcs
deliciosos como fos
tamalos caxaquenos,
tas o
‘chocolate de agua, el pan de yema, tasajo, el
atole de granillo, la cecina enchilada... sin duda,
ia

no se puede pasar por alto. «lls

ia casa de Cortés, una en
los siglos XVIl y XVII. La exposicion
permanente cuenta con pinturas de los pintores

- caxaquefos mas tamosos

como Rufino Tamayo,
Francisco Toledo, Rodotto
Nieto, Francisco Morales.. .
€) Centro Fotografico
Manue! Alvarex Bravo os
un centro cuttural qQue
promociona a artistas
nuevos asi como tiene
unas  fotogratias  de

Arquilectura
Sin duda. o mas
rapresentativo de
cludad es el Tempio y
Ex-Convento de Santo
Domingo por wu rica
omamentacion de estilo

wy

embargo, existen mas
barroca como’

de la

. Alvarez Bravo. as
° un centro de investigacion
ya que cuenta con una’
biblicteca muy amplia.
£1 Museo de e Filstela
cuenta con una coieccion

son la Catedral, et Ex-Convento de Santa
Catalina de Siena que ahora es @l famoso
Hotel Camino Real. El Templo y Ex-.
Convento de Carmen Alto, Basflica de
Nuestra Sehora de la Soledad, La
G Todos ellos de gran importancia

7

uoeuIbe

de
mexicanas y del extanjero.;
también

¥y belleza debido a su historia e influencia
de etapas det

Reticula de! Interior del Folleto

Arqueologia

Z{ es una zona arqueciégica que se
encuentra en tas cercanfas de la Cludad de
ubicada & 38 do
La palabra Mitla viene del Nahuatl y signitica

“lugar de los muertos®.

La ciudad fue construida en 900 a.C. y fue
habitada desde aentonces hasta el afo 100
d.C. cuanda los mixtecos invadiaron el valie y
fue tomada por los mismos. La zona
arqueoldgica cuenta con cinco grandes
estructuras, esta ciudad fue muy Importante
para sacrificios y culto a ta muerte. Sin duda
s un lugar Gue no ze pusde aa‘lr de visitar,

Monte Albd,

fue la capital de
zapotecos, florecit entre
fos afos 500 a.C. y 800
d.C. y Hegs a tener
35.000 habitantes. La
historia de Monte Alban
se divide en cinco etapas
principalmante que
cominza desde  su
fundacién, su eépoca de
mayor auge y la caida
del imperio.

El conjunto es muy
reconocido por su bella
arquitectura y piedras
grabadas, también por las
190 tumbas que se han
hayado hasta la techa.ee |2

Interior del Folleto Final

Museos

L a gran diversicad cultural y Ja rica historia de
1a cludad hace que clrezca un gran numero de
museos importantes y varlados para todo QUSTO

barroco mexicano. Jfla.

Gastronomia

atractivos
ofrece

del espectador. Los MUsSeOs mas
son los siguentes:

EI Museo Regional de Caxaca se encuentra
en Santo Domingo y tiene muchos tesoros
zapotecos y mixtecos, asi como también

con platilos  tipicos
deliclosos  como
tamales

ias el io, los el
de agua, el pan de yema. tasajo. ol

cuenta con

El museo de Arte COMemMPOraneo era antes
on

atoleaagunmo Ia cecina enchilada... sin duda.
no se puede pasar por aho. el

ta casa de Cortés, una
jos  siglos XVl y XViI

La exposicion

Rufinoc  Tamayo,
Francisco Toledo. Rodotio
~ Nieto, Francisco Morales..
€1 Centro Fotogréfico
Manuel Alverez Bravo es
un centro cultural que
promociona a artistas
nuevos asi como tiens
fotogratias  de

Arquilectura

Sin duda. 1o mas
rapresentativo de 1a
udad es e Templo

Wy m ap gje sely

embargo, existen mas
barroca como

de la

.. Anasez Brava. ®s
* un centro de investigacion

ya Que cusnta con una

biblioteca muy amgpha.

€ Museoc de la

cuanta con una coleccion

son la Catedral, el Ex-Convento de Santa
Catallna de Siena que ahora es e} famoso
Hotel Camino Real, EI Tempio y Ex-
Convento de Carmen Allo, Basilica de
Nuestra Sefora de la Soledad, La
Todos ellos de gran importancia

S

“uoeuIbe

de
mexicanas y del extanjero.
tambisn

y belleza debido a su historia e inftuencia
de etapas del

Hay

ompondes.

barroco mexicano. <«
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Bienvenidos

Qoaxaca 03 ol estado que reune la mayor
Blodversidad do_Maxico, distnuida en sus

. playas y cascadas. Su nombre
fsidrorag} oy huaxyacac que significa

a

costumbres caxaquenas.

£n 1967 fue declarada por ta UNESCO como

Patrimonic  Cuttural de la Humanidad,
rvando mucho de

Reticula del Folleto por Fuera

Bienvenidos

Qoaxaca es o1 estads que recne ia mayor
biodiversidad de México, distribuldo en sus

wmmlmmvnlmcaﬂosv
La cullura

vivo y fastivo Como un verdadero tesoro dae la
cutura X

Conocer la Ciudad de Oaxaca con su
amuitectura barroca on templas y Ex-conventos,
museos, edificios y calles de cantera varde y las
Zonas amueoldgicas alocanas, sera una
axperiencia rnaravilbsa y vivir todos SUS

ta
Semana s.mu., Dia do Muertos y Noche de
haberse

en tan solo una pequena parte de las
costumbres caxaquenas.

En 1987 fue declarada por la UNESCO como
Patrimonio Cultural de la Humanidad.
Ao a época

Folleto por Fuera Final
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museos, edificios y calles de cantora vorde y las
zonas amqueckégicas aledafas, sera una |
ewperiencia maravillosa y vivir todos  SuS |
como H
Semanas.sma, Dia de Muertos y Noche de
haberse

en” tan’ solo una’ pequena parte’ ‘de” las |
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TIMBRE POSTAL

En este medio se decidié colocar el sub-
slogan “jVivela!™ y como en los demas
medios el fondo es negro con los textos
en blanco por el contraste. Se decididé
poner Mitla, Oaxaca porque esta zona
es aledana a la ciudad, sin embargo se
considera también como parte de la
Ciudad de Oaxaca al igual que Monte
Alban.

Color

El fondo es negro para hacer contraste
y porque nos remite al barro negro de
Oaxaca. la tipografia es de color blanco
para hacer contraste con el fondo

negro.

Formato
40 x 48 mm

Imagen

La fotografia es un close- up de las grecas
de un edificio de Mitla en sus colores
naturales ya que asi es la imagen qQue se
quiere lograr, se encuentra al centro y
tiene también a las orillas el efecto de tim-

bre postal.

Composicién

La composicion se forma por dos
diagonales cruzadas con la imagen al
centro, los textos van a las esquinas
superiores e inferiores, cada uno con el
puntaje adecuvado para dar mas
importancia a los que se deben.
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Tipogratia

-ITC Korinna Regular en sub-slogan. Mitla
Oaxaca y México 2002.

-ITC Korinna Cursiva en slogan.
-Helvetica Regular en el importe. taller
de impresiéon y nombre del disefiador.

Susirato
Papel de seguridad

Impresién
Offset en talleres autorizados como

imprenta Romo y Talleres de Impresién
Estampillas y Valores.

T CON
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iVivela!
8 mm
Alas alla de to linragornactorn
27 mm
Mitla. Oaxaca 7 o
Mexico, 2003
4 mm

keti}:ulo del Timbre Postat

S 6.00 jVivela!

Nlas alla de to Tmmaginacion

Mitla., Oaxaca

Mexico, 2003

Timbre Postal Final
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3.5- Costos

Costos de Prensa y del resto de la

=1

Campaiia
Periédico Seccién Tamafo No.de [ .costo por Total
y Color Anuncios Anuncio
Reforma De vigje 16x27cm B/N 25 28.000 700.000
Excelsior . Primera - [16x27 cm B/N 25 18,500 462,500
El Universali | Primera [16x27 cm B/N| 25 23,700 592.500
Total Prensal 1,755.000
Medio Papel No. de Costo por Total
Unidades Unidad
Espectacular Lona para 25 14,000 350.000
Exteriores
Cartel Couché Mate 600 13.60 8,180
Folleto Couché Mate 15,000 4.78 71,848
Revista Couché 4 23.000 92,000
Meéxico Desconocido)

Costo Total de la Campafa-

2,277,

028 pesos
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Conclusiones

La elaboracién de esta tesis aplica los
conocimientos adquiridos a lo largo de
mis estudios en la Licenciatura en Disefio
Grafico. Se logré cumplir con los objetivos
planteados desde el comienzo de este
proyecto, en este caso el disefio grafico
resolvidé un problema de comunicaciéon
visval en una campafa de promocion
o difusion para lograr aumentar el
turismo en general y especificamente el
cultural en la Civudad de Oaxaca para
aumentar la derrama econdmica en

esta ciudad.

Se cumplido de manera estéetica y
funcional el desarrolio de los medios
debido al buen empleo del color,
imdagenes, tipografia y composiciéon que
engloban el dise”no. Ademas de toda la
investigacién y estrategia que esta
detras del diseno.

De este modo se puede decir que la
elaboraciéon de todo el proyecto obtuvo
la utilidad necesaria ya que aporta una
serie de beneficios en diferentes areas
como econdmica y social.

Econdmica por la mayor derrama que
dejara en la Civdad de Oaxaca y ese
dinero beneficia a todos sus habitantes
y ayudard a crecer y a desarroliar la
civdad para lo que se considere mas

importante.
TES!S CON Social porque viajar es un gran
FALLA DE ORIGEN entretenimiento sano y relajante., que
mejor que ir a un lugar que ofrece tantas

]
EZSTA TESIS WNO SALE
DE LA RIRILYOT i A
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cosas para gustos diferentes. Nuestro
pais tiene grandes cosas de aspecto cul-
tural que mucha gente ni se enteray el
objetivo de esta campaina es difundir la
cultura de una ciudad y sus habitantes.

Me encuentro satisfecha de haber
concluido una de mis mayores metas en
el aspecto académico gracias a los
conocimientos obtenidos durante la
carrera y el siguviente paso esta en
ofrecer mi servicio como DiseAdadora
Grafica trabajando profesional vy
éticamente para el beneficio social y

personat.

T o oy
JON
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Disefnio, Universo de Conocimiento

Ed. Claves Latinoamericanas
México, 1999
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WONG., Wucius
Principios del Disedfio en Color
Ed. Gustavo Gili. Barcelona, 1988

INTERNET

www.oaxaca.gob.mx/sedetur
Noviembre 2001

www.mexonline.com/oaxaca
Diciembre 2001

www.exploramexico.com/canales/oaxaca
Diciembre 2001

www.oaxaca-travel.com/guide
Enero 2002

OTRAS FUENTES

La Secretaria de Desarrollo Turistico de la
Civdad de Oaxaca me proporciond
datos y estadisticas impresas en graficas
de datos de los niveles de turismo
nacional e internacional en todas las
temporadas del afo durante 2001, asi
como los graficos de la campana ante-
rior de la ciudad.
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