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HIPOTESIS

La exportacion de artesanias.de barro negro procedentes del Municipio de San
Bartolo Coyotepec, Oaxaca, a Alemania es viable, para lo cual es necesario que
los productores conozcan el plan de negocios adecuado para la exportacién.




PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

El desarrollo del comercio internacional, hasta hace muy corto tiempo, se habia
circunscrito a la presencia de grandes empresas productoras y exportadoras de
mercancias; no obstante la firma del Tratado de Libre Comercio ha obligado al
gobierno mexicanc a reestructurar una politica de apoyoc con asesoria y
recursos a las pequenas y medianas empresas (PyMES) a fin de mejorar e
instrumentar su produccién para poder competir en la conquista de nuevos
mercados. Esta reestructuracion obedece a que dichas empresas. de acuerdo
al Sistema de Informacion Empresarial (SIEM), contribuyen significativamente
en la formacion del Producto Interno Bruto (PIB) y con un porcentaje que oscila
entre un 42% y un 64% en la generacion de empleos, lo que representa un

segmento muy importante en el desarrollo industrial de México.

El presente trabajo tiene como finalidad aportar nuevas investigaciones para
coadyuvar al desarrollo del comercio exterior de artesanias mexicanas
enfrentando serias dificultades, sobre todo de informacion, ya que mucho de
ella es incorrecta o corresponde a datos obsoletos, o simplemente no se
obtiene porque existe la tendencia de esconderla o venderla al mejor postor,
esta costumbre ancestral obstaculiza todo intento de investigar aquelio que nos
interesa; es por esta razon que se recurrid a la investigacion de campo que
aunque representa un cargo oneroso en tiempo y dinero tiene una validez
insuperable porque el problema se vive y se siente y es en ese momento
cuando surge la idea de apoyo a la comunidad para la cual nos formamos.

Para estructurar este trabajo se acudié a fuentes bibliograficas para localizar los
principales lugares donde se produce artesania y es sorprendente y muy
agradable saber que México es uno de los paises con mas variedad y. calidad
en la elaboracion de artesanias. que existen en el ,mundo. Esta singular
situacion coloca al pais, también en uno de los mas codiciados para promover
la exportacion de artesanias a todos los mercados  posibles. Con esta




informaciéon se programaron visitas a los siguientes centros artesanales
ubicados en el Estado de Meéxico, Michoacan, Querétaro, Puebla y Qaxaca,
seleccionados en base a la informaciéon recabada en el Sistema de Informacion

Empresarial Mexicano (SIEM). De estos lugares investigados el que se

considero mas impactante por su artesania Unica en el pais, fue el Municipio de

San Bartolo Coyotepec en Qaxaca, cuyas especificaciones se describen
detalladamente en el analisis del producto exportable, (capitulo 2). Es por todos

estos antecedentes que surgen las siguientes interrogantes:

o Que viabilidad tiene la propuesta de exportar artesanias de barro negro al

mercado aleman, con una promocién adecuada? y

¢ Cuales son los principales obstaculos que se presentan en la exportacion de

artesanias y particularmente en la artesania de barro negro?




OBJETIVO GENERAL

Dar a conocer los alcances y limitaciones del comercio exterior mexicano y
proponer los procedimientos administrativos y aranceles necesarios para llevar
a cabo un plan de negocios que nos permita exportar “artesanias de barro
negro” a Alemania aprovechando las ventajas del tratado de libre comercio que

México tiene firmado con la Unién Europea.

OBJETIVOS PARTICULARES

Describir la evolucion del comercio exterior mexicano, su normatividad y

*
su situaciéon actual en el mercado global.

* Analizar las bondades del producto exportable, el mercado meta, asi como
los procedimientos administrativos para la exportak:ién.

* Proporcionar una estrategia de capacitacion, que pueda ayudar a las

empresas artesanales a conseguir sus propdsitos de exportacion.




JUSTIFICACION

El barro como materia prima para la elaboracion de “utensilios de barro” puede
considerarse muy comun o sin ninguna importancia comercial, no obstante las
artesanias de barro tienmen una gran diversidad de formas y colores,
especialmente las artesanias de “barro negro” que ocupan el mismo barro pero
durante el proceso de produccion éste se convierte en una artesania de color
negro. Esta situacion especial hace de la artesania, que guste a los ojos del
consumidor y que haya propiciado el comercio de este producto en el mercado,
cuya actividad comercial se desarrolla en dos vertientes: interna y externa; en
esta ultima se han mejorado sustancialmente los canales que facilitan el
desenvolvimiento del comercio exterior en este rubro, lo cual representa para
nuestro pais una excelente oportunidad, no solo para dar a conocer la artesania
como una forma de recuerdec o de manifestacion cultural sino para concertar
importantes negocios de los productos artesanales de origen mexicano, ya que
la artesania, como su nombre lo dice, es un arte sin igual y que puede tener

diferentes usos (decorativo o de utilidad practica).
- Importancia comercial de las artesanias

Existe una variedad muy importante en las artesanias mexicanas que van
desde objetos de madera muy sencillos hasta la elaboracidn de sofisticados
articulos de pedreria de oro y plata con incrustaciones de diamantes y perlas,
cuyo precio en el mercado internacional puede ser de miles de ddlares. Es de
sobra sabido que la artesania mexicana tiene mucha aceptacion en el
extranjero y México es uno de los principales paises productores y exportadores
de artesanias, existiendo en la actualidad muchos objetos artesanales, entre los
cuales se pueden mencionar algunos como: los rebozos de Chilapa, las cajitas
de Olinala, los plateros de Taxco, en el estado de Guerrero; lo mismo podemos
mencionar de las artesanias que se elaboran en los estados de Michoacan,
Guanajuato, Sonora, Estado de México, entre otros.
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En el estado de Oaxaca existe una muy variada artesania, especialmente de
utensilios de barro. que han hecho de los artesanos de ese contorno unos
verdaderos artistas en la elaboracion de objetos decorativos, muy codiciados en
el mercado internc y seguramente en el mercado internacional; de esta gama
de artesanias me han impactado las artesanias de barro negro porque es poco
comun en los utensilios de barro, cuya utilidad podria ser exclusivamente
decorativa. La produccidon de este articulo tan singular tiene un lugar preferente
en el consumo nacional y con una adecuada promocion seguramente tendra
una aceptaciéon generalizada en mercados internacionales como la Unién

Europea, Estados Unidos, Centro y Sudamérica.

Desde el criterio de empresa pequenfa, pareceria imposible lograr una creciente
exportacion, pero la sociedad empresarial en el exterior esta creciendo_cada
vez mas, poniendo en alto las importaciones de productos mexican’os en varias -
partes del mundo. La tendencia internacional actual es que, en un futuro no muy
lejano, todos los paises del mundo puedan comerciar libremente entre ‘eilos sin
la existencia de barreras arancelarias que signifiquen Un amparo de la

economia nacional.

El comercio exterior es una rama de la macroeconomia y es una actividad
economica que en los ultimos veinte afos ha cobrado una singular importancia
para México y se ha convertido en el pivote de nuestro desarrollo econdmico,
porque con orgullo se puede afirmar que México ya no es monoexportador,
ahora son miles de productos mexicanos los que se exportan y generan
beneficios importantes a nuestro pais, impactando directamente en la economia
nacional e internacional, asi se fortalecen las relaciones comerciales y por otro
lado permite la generacion de empleos propiciando un crecimiento importante

en el desarrollo familiar.
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Relacion de la carrera de Administracion con el desarrollo del comercio
exterior mexicanao

El Licenciado en Administracion. empleando los conocimientos adquiridos
dentro de la carrera. tiene la capacidad de llevar a cabo un plan de exportaciéon
y un control exhaustivo sobre las normas y procedimientos que se tienen que
realizar dentro de una empresa o un negocio, para llevar a cabo la actividad de
exportacion como se plantea en este trabajo.

La importancia que tiene el comercio exterior para un administrador, se

establece en la facilidad que va a disponer al planear, organizar, dirigir y
controlar las actividades necesarias para que en el momento preciso, la
mercancia y/o producto que pueda venderse, esté en el lugar indicado y en la
fecha comprometida. Asi al estar presente en el mercado, el pudblico va a
tomarlo en cuenta al hacer una seleccion, para conocerlo, probario y comprarlo,
y con base en ello tomar una decision con exactitud, y esto a su vez se traduce

directamente en una seguridad de permanencia en el mercado para la empresa

exportadora.

Anteriormente, el comercio exterior era una actividad casi exclusiva de algunos
paises y empresas solamente. ahora ha llegado a ser de direccién empresarial,
fundamentalimente porque el mercado exige los servicios especializados de un
profesional que propicie la competitividad con otros paises a través del
desarrollo de nuevas tecnologias, acordes a la exigencia del mercado
internacional; para ello es necesaria la presencia de un profesional
especializado como lo es el Licenciado en Administracidn, que no sdlo orienta al
sector empresarial sino que esta en condiciones competitivas de elaborar
proyectos, para comercializar la produccion con el exterior y de esta forma
incrementar esta actividad a fin de garantizar el crecimiento a gran escala para

las empresas mexicanas.
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INTRODUCCIAON

Mucho se ha hablado que la exportacién mexicana es muy complicada, que se
requiere de talento. esfuerzo, disciplina y alta tecnologia; se ha dicho que los

fracasos mas grandes se encuentran en el mundo exterior, que todos se

quieren aprovechar de nosotros, y gque nos quieren comprar con pocas

monedas lo que con tanto esfuerzo se produce; también que, dadas las
circunstancias del pais, seria mejor que cerrara la fabrica o el comercio que

sequir arriesgando, que es mas conveniente lo mucho guardado que poco en

riesgo.

Es cierto que la exportacion requiere de una disciplina 'y en muchos casos
mejorar esquemas de produccién; también, que se tratan de aprovechar. de
aquellos que no saben como exportar; pero también es cierto que muchos han
logrado tener éxito, mantenerio y hacer de la exportacion su gran negocio.

En el mundo existen diversos tipos de mercado, tan grandes y tan pequenos
como se pueden sonar; capaces de recibir productos de muy alta calidad-a-
precios elevados, o de muy mala calidad a precios ridiculos; mercados’ que
venden nombre mas que producto, y otros que venden “"precio” sin importar
nombre ni calidad. Esto le permite al exportador seleccionar el mercado de
venta que desea para sus productos, de acuerdo a sus propias caracteristicas.

E! desarrolio de los temas que abarca este trabajo es de la siguiente manera:
en el capitulo 1 se analiza el concepto, origen y evolucion del comercio exterior,
asi también, se examina el concepto de la balanza de pagos, se dan é. coynb’cer
los tratados de libre comercio que México ha firmado y se mencionan: las
normas y dependencias que hay en Meéxico. para la actividad del :comercio

exterior.
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En el segundo capitulo se explica la definicion, la historia y la impbnancia que
tienen las artesanias en México. se hace una breve resefa de lo que es el
poblado y la elaboracion de la artesania que se analiza en este trabajo (el barro
negro). también se describen los organismos que apoyan a las empresas que
quieren dedicarse a la exportacion.

En el capitulo 3. se menciona el cdmo se debe de realizar un plan de
exportacion en donde se determina un mercado meta para nuestro producto;
también se conoce la relacién que México ha tenido con Alemania, que es el
pais mercado meta de nuestra mercancia, teniendo en cuenta que ya se firmoé
el tratado de libre comercio con la Unién Europea, donde se mencionan sus

caracteristicas; también se observa la balanza comercial- de Meéxico con

Alemania.

El capitulo 4 es donde se analizan las actividades que se deben de realizar péra
la exportacidn; producto y precio de exportacson cuales 'son los requnsutos Y
tramites, logistica de exportacion, gastos aduanales. reglas de ongen etc., Y. asi
poder cumplir el objetivo principal; lograr la exportaclon de la anesan!a de Vbarro

negro.

Por ultimo, es mi deseo smcero que este trabajo Ie sea util a qu:en tenga la

oportunidad de tenerlo en sus manos.
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CAPITULO 1 MARCO DE REFERENCIA
1.1 Posicién de México frente a una economia globalizada

La economia mundial desde hace dos décadas se encuentra en una recesion
grave debido a caidas fuertes y lentas recuperaciones. Pero el ambito global de
esta crisis se tradujo en peérdida de la rentabilidad y acumulacién de capital, se
presentan nuevos tipos de desempleo estructural, reduccién del nivel de vida de
la poblacion afectando a los sectores mas desprotegidos como son las mujeres,
nifios, ancianos y etnias, ademas de que se presentd un nuevo repunte de la

pobreza extrema.

Uno de los principales mecanismos de contagio de una crisis es el derrumbe de
las exportaciones. Las crisis de los afios noventas fueron consecuencia de un
conjunto de factores, entre los mas destacados, la globalizacion, la libre
movilidad de capitales y su mayor escasez. Con esto se puede afirmar que
cuando un pais ofrece estabilidad econdmica-politica-social y rentabilidad,
sea atractivo para la entrada de capitales, lo cual

propicia que dicho pais
moneda, reducir la inflacion, mejorar la posibilidad de

contribuye a estabilizar la
pago de deuda e inflar el sistema bursatil. Lo inconveniente es que, no se
invierte en el area productiva por lo cual en cualquier momento de inestabilidad,
estos capitales se desplazan hacia otro pais donde haya estabilidad.

El problema del poco desenvolvimiento del comercio exterior en paises pobres,
es que. regularmente son paises con altos niveles de endeudamiento externo
de corto plazo. y tienen incapacidad de hacer frente a obligaciones‘ ante‘,sus !
deficits en cuenta corriente, lo que origina devaluaciones y fuertes-caidas en.las™
bolsas de valores, esta situacidén va acomparnada de inestabilidad cambiaria, lo

cual desvaloriza los activos reales y financieros.



A causa de diversos fendmenos econdmicos negativos y de comercio
internacional dificil, muchas naciones se han visto en la conveniencia de la
integracion economica. lo cual es un proceso de negociacion entre dos paises o
mas, para promover el comercio, la inversion y el empleo. Actualmente,
pequenas empresas no se encuentran en condiciones favorables para poder
desarrollar un proceso de exportacion de sus productos de manera mas agil y
econdomica, por varios motivos: falta de financiamiento, relaciones
internacionales, falta de decision, pero sobre todo por desconocimiento y failta

de capacitacion en un mundo que ofrece muchas oportunidades para el

comercio internacional.

La politica econémica mexicana adoptada desde los cincuentas: "sustitucion de
importaciones”, tocaba a su fin en 1980'y a partir de entonces era necesario
buscar otra politica que fuera acorde con los tiempos actuales y para enfrentar
los cambios mundiales y poder competir por la supervivencia, fue necesario
diversificar la economia para cambiar la politica proteccionista y abrir las
fronteras a la nueva politica comercial basada en otro modelo. el neoliberal.

La apertura comercial de la economia mexicana puede sustentarse en la
siguiente afirmacion: “la modificacion estructural de la politica comercial de
México, tiene como propdsito eliminar la proteccion arancelaria que se aplico
desde 1940 a la industria establecida en territorio nacional. Tal cosa con el
objeto de facilitar mediante la aplicacién de aranceles bajos, la entrada de
mercancias del exterior que anteriormente estaban limitadas en su entrada al

nl

pais por los llamados sistemas de permisos previos.

! Ortiz Wadgsmar, Arturo. “Introduccion al Comercio Exterior de México™ Ed. Nuestro Tiempo 4% ed..
Meéxico, 1993, 1. 139,
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1.2 Breve analisis del Comercio internacional

A partir de la década de los 90's, la economia mundial ha. experimentado
profundos cambios. estos carmbios han convertido : un-comercio puramente
nacional en un comercio global, es decir, practicamente un comercio en el que

el mercado es todo el mundo.

El comercio internacional corresponde a una actividad de compra-venta de
mercancias. servicios y capitales entre paises; es el conjunto de transacciones
comerciales que realizan todos los paises del mundo entre si; esta
representado por las importaciones y exportaciones de los mismos.

El comercio exterior s el que realiza un pais con el resto del mundo; es una
prolongacion del comercio interior y surge por la necesidad que tienen los
paises de obtener bienes y servicios que no se producen internamente; por lo
tanto el comercio exterior mexicano es el que realiza México con los demas
paises de! mundo. De ahi su gran importancia y la relevancia que ha tenido éste

a lo largo de la historia de México.

La exportacion no es la venta en inglés de los mejores productos a precios mas
baratos. es tan solo una venta mas que se realiza en condiciones ventajosas
por ambas partes; tampoco es un proceso sencillo, es un proceso que amerita
mucha atencion, paciencia y dedicacion, exige grandes conocimientos sobre el
mercado-meta, sobre las técnicas de promocion y de negociacion ademas
sobre los tecnicismos generales de comercio exterior. El comercio exterior
como en toda actividad, economico-administrativa requiere de una base teorica,
de instrumenta! analitico y de amplia informacion, de meétodos y técnicas de

investigaciéon. que puedan promover la cultura de esta actividad.

Mexico siempre ha intentado fomentar sus exportaciones como objetivo giobal
en materia de politica comercial, pero por desgracia siempre ha habido serios



problemas de coordinacion técnico-administrativa, que basicamente han llevado
a la dispersion en numerosos organismos los esfuerzos de la implementaciéon

de politica comercial a corto y a largo plazo.

Se deben vencer obstaculos y cambiar dramaticamente nuestra manera de ver,
de tal forma que la cultura del comercio exterior logre trascender los limites en
los que esta actualmente confinada. Las empresas necesitan 'exbertos que
sepan operar en los mercados internacionales conociendo todos los aspectos

administrativos relacionados con la exportacion y la importacion.
1.2.1 Evolucion del Comercio Internacional

El comercio internacional se origina desde el mercado mediterraneo de la baja
‘Edad Media, en Génova, Venecia y Pisa que ocuparon puestos relevantes a
raiz de las ultimas Cruzadas (siglo Xlll), que activaron en alto grado el trafico en
el Mediterraneo, estas republicas italianas servian de puntos de enlace con el
Oriente, sobre todo para el comercio de produccion de lujo (sedas, especias,

plata, oro. porcelanas).

A continuacion se explicaran brevemente las principales teorias del comercio
exterior, con el fin de entender la importancia que tiene esta actividad

economica en el desarrollo de una nacion.

1.2.2 Los Mercantilistas

Fue la primera corriente de pensamiento econénﬁico’que hablé sobre la teoria )
Surge y se desarrolla:entre los 5|glos XVI1'y XVIll con
lnglaterra Yy

de la balanza comercial.
Inglaterra y Francia. Los representantes son Thomas Mun en

Antonio Serra en Italia.



*...consiste en anteponer los intereses del Estado a los del individuo; proponen
que se debe luchar por consolidar un Estado econdmicamente rico .y
politicamente poderoso. La clave para obtener la riqueza es lograr un superavit
en la balanza comercial, para ello se deben promover las exportaciones Y-

restringir las importaciones”.’ ) ;
1.2.3 Los Clasicos

Es otra corriente de pensamiento en el comercro exterlor Se desarrolla entre
los siglos XVill y XIX. Sus representantes son Adam Smlth y Davnd Rlcardo :

“...sostienen y demuestran que la fuente de'la riqueza es la produccii:’m y no el
comercio,... el actor principal en'el proceso econémico debe ser el individuo y
no el Estado,... justificaron la necesidad de eliminar las politicas proteccionistas

y optar por el libre comercio,..."*

Esta idea expone la teoria de las ventajas absolutas (Adam Smith) y la de las
ventajas comparativas (David Ricardo), y tienen como objetivo fundamental de
probar por que el libre comercio traeria beneficios para los paises que lo

realizaran.
- Teoria de las ventajas absolutas

“Adam Smith (siglo XVill) plantea que en el intercambio de dos productos entre
dos paises, invirtiendo la misma cantidad de trabajo un pais produce mas de
uno de los productos que el otro y viceversa, por lo que si cada uno se
especializa en aquel donde es mas eficiente e intercambian sin_restricciones
sus productos, los dos conseguiran beneficios,. pues’ obtendran mas producto

* Flores Paredes, Joaquin, “El contexto del comercio exterior de México: retos » oportunidades en <l
mercado global™, Ed. UNAM-FESC. México, 2001. P, 11. .
T bidem. P11




importado que si lo produjeran ellos mismos en el mismo tiempo que invierten

en el producto que exportan a cambio.™

- Teoria de las ventajas comparativas

David Ricardo (siglo XIX), teoria que “afarma que cada paxs exportara aquel blen
en el que la productividad del traba]o, en termmcs’relatnvos al; otro blen sea
mayor que la del otro pais y de esta fcrma saldrlan todos benefcnados.

1.2.4 La Teoria Neoclasica

Heckscher-Ohlin (1919-1933). Esta teoria. propone que la mercancia que mas
produce un pais es la que debe exportar;.ya que es: la’que tiene en mayor
cantidad. Parte de dos factores productivos: trabajo Y capxtal. “Esto significa que
aquel pais en donde la disponibilidad de cépital es ébundante. exportara bienes
en cuya elaboracidn se emplea en formaﬂ'vint:ens’ivar capital, mientras que otro
exportara bienes elaborados con participacion mas intensiva en trabajo si este

factor es el que mas abunda en tal pais."
1.3 Resefia historica del Comercio Exterior en México

El comercio exterior en Meéxico surge en la colonia espafiola, durante la
conquista de Ameérica, México se vid sometido no solo al exterminio de su
poblacion indigena sino también a un saqueo irracional de sus recursos
naturales. principalmente los yacimientos de metales preciosos y plantaciones

de especies tropicales.

5 i
Ibidem. .1
thidem. I°. |
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1.3.1 Periodo Colonial

Una de las actividades econdmicas mas codiciadas por un enriquecimiento facil,
fue la explotacion minera especialmente (oro y plata), debido a ta mano de obra
gratuita de que disponian los conquistadores a través del sistema de
encomienda (esclavismo) impuesto por ellos mismos; este vergonzoso sistema
marcd el inicio del comercio exterior mexicano a través de los siguientes

mecanismos:

Se dispuso un puerto en Veracruz para exportar el oro y la plata
provenientes de varias minas ubicadas en Pachuca, Zacatecas, Taxco y
Guanajuato, el cual era el unico autorizado en realizar el comercio con el
puero de Cadiz, en Espafa, pues estaba tan monopolizado el comercio
que se penalizaba a los barcos extranjeros hasta con el embargo de los
mismos. Fue esto lo que favorecid el contrabando y la pirateria en
Tampico y Campeche donde se sometia a la poblacidn y se introducian en
ilegal mercancias que dafaban seriamente las importaciones

a)

forma
esparfiolas. Esta actividad ayudo a la acumulacion originaria del capital en

Inglaterra ya que los piratas llevaban el oro y la plata a ese pais, lugar
donde se destinaban a la expansion de grandes negocios de . tipo
capitalista, surgiendo el capitalismo mercantil y su evoluciéon hacia el

industrial.

b) En 1778 se le quita a Cadiz el monopolio del comercio con las 'colonias.
mediante la ordenanza de Carlos lll. Durante esta época se . snguno el

rumbo inspirado en la escuela mercantilista. -

1.3.2 El Comercio Exterior en el Méxi}:& ind'ependié’nte :

A partir de la consumacion de la independencia el 27 de septiembre de 1821, el
comercio exterior mexicano tuvo un desenvolvimiento muy irregular, de acuerdo



a las tormentosas etapas histdricas que le toco vivir al pais: desdé la lucha de
partidos (Liberales y Conservadores), la mutilacion de nuestro territorio el 13 de
septiembre de 1847, la sangrienta guerra civil, la instauracion de las leyes de
Reforma. el Porfirismo. etc. No obstante estos hechos, la evolucién histérica del

comercio exterior, marca las siguientes fechas como las mas relevantes:

En 1827 se incrementa el comercio con inglaterra mediante la firma de los
"Tratados de Amistad, Navegacion y Comercio”, una vez finalizada la

independencia.

A partir de 1829 y durante 22 afios, Estados Unidos cuenta con una baja
comercializacion con México siendo que sufre de una guerra civil y por
otro lado Inglaterra y Francia se lo impiden. En este lapso, México exporta
a ese pais metales preciosos, tintes, ganado, especias y otros productos
agricolas principalmente. Pero Estados Unidos exporta a Meéxico
manufacturas. maquinaria, tejido, transporte, papel, armamento y granos.

Hasta 1860 las principales exportaciones de Meéxico se realizan hacia

Inglaterra, Francia y Estados Unidos.

= Desde 1878 se abre una libertad econdmica donde aparece el capitalismo

financiero y la exportacién de capitales.

= A partir del triunfo de la Reforma. Ias relacnones dlplomatlcas con
,apoyado ~al  gobierno de

Inglaterra quedan rotas despu S

Maximiliano.

productos Gatiles para E U.A.

= Hubo fallidos intentos en 188
omsta “de” Estados Unidos de

y Meéxico, debido a la’ paliti
Ameérica, lo cual da inicio a una ci;mpetenc:a desleal.

prote



1.3.3 El Comercio Exterior en México en los primeros 50 afios del

siglo XX

Con la aparicion de la Revolucién Mexicana en las postrimerias del porfirismo
1910. que aunque no propicid un cambio estructural, si propicid un cambio de
forma, la tendencia del Comercio Exterior en nuestro pais, paulatinamente se
fue convirtiendo en monoexportador, cuye producto, el petréleo, marcéd un hito
que perdura hasta nuestros dias, siendo los aspectos principales los siguientes:

= A partir de 1904, se dan las primeras concesiones a compahias
extranjeras para operar en nuestro pais y extraer el petréleo, y asi dar
origen a su exportacion a partir de 1907.

Durante el periodo de 1911 a 1920 se incrementd la exportacidon, de -
petréleo a consecuencia de la Primera Guerra Mundial, siendo el pri‘ncipaif

cliente E.U.A.

= En 1934, entre las compahias “petroleras y- el rgobierno:
problematica, afectando Ia  exportacion::del prodgciq Par:
prevalecieron las exportaciones e importaciones. con E UA"’yr eh, 1938 -

culmina la expropiacién petrolera, afio donde diSmihu.iy ’f ',Iayj,"

exportacion del petréleo.

En 1937 fue creado El Banco Nacional de Comercio Exterior, con la
finalidad de impulsar las exportaciones mexicanas, que en ese entonces
se constituian basicamente por productos provenientes del  sector
agropecuario. Este banco es el instrumento del Gobierno Mexicano cuya
misidon consiste en incrementar la competitividad de las empresas
mexicanas, primordialmente las pequefias y medianas, vinculadas directa
e indirectamente con la exportacidon y/o la sustitucion eficiente de
importaciones, otorgando un apoyo integral a través de servicios de



calidad en capacitacion, informacion, asesoria, coordinacidon de proyectos

y financiamiento.

La historia de este banco no corre paralela a la de nuestras relaciones
comerciales, los conocimientos que se han sucedido en esa relacion
rebasan et campo del “financiamiento a l|as exportaciones e
importaciones”, formulacién técnica que apenas llegd a cobrar importancia
a causa de las necesidades de la comunidad internacional, para agilizar el
comercio mundial en el decenio de los cincuenta's. Podemos fijar los
antecedentes de México en los créditos al comercio otorgados en el siglo

XVI1 por la corona espafiola para la exportacion de las Indias.

En diciembre de 1941 se informaba haber realizado tres convenios
fundamentales con el gobierno de Estados Unidos en materia econdmica:
el relacionado con el asunto petrolero, el de las reclamaciones pendientes
por dafos causados por la Revolucion Mexicana y un convenio financiero.

Para diciembre de 1942, Estados Unidos de Ameérica decidié salir de su
prolongado letargo de proteccion interna basada en altos aranceles y
tratados bilaterales con sus socios comerciales. Las ventajas que se
esperaban de tal acuerdo eran la reduccion de los aranceles que obstruian
el flujo de ciertas mercancias mexicanas como hortalizas, ganado, plata y
cerveza, asi como obtener una mejor asignacién de cuoctas para las
exportaciones mexicanas de hule, guayule, henequén, ixtle, garbanzo,
chicle, sal, pescado. candelilla y platano, con base en la Clausula de la
Nacion mas Favorecida. En este afo se firma un convenio con E.U. dande

inicia la etapa de dependencia econdmica de México hacia el exterior.

Parece valido decir que México no interpretd bien el animo de Estados
Unidos de favorecer el libre comercio. Aunque México habia acordado
firmar el acta final de la Conferencia de las Naciones Unidas sobre



Comercio y Desarrollo (la carta de La Habana), como persuasivamente se
ha sostenido, seria una imprecision calificar de medida proteccionista que
Estados Unidos no ratificara la Carta. México declind participar en el GATT

y en las negociaciones mundiales de comercio.
1.3.4 El! Comercio Exterior mexicano en la segunda mitad del siglo XX

A partir de la segunda guerra mundial el comercio exterior mexicano ha
experimentado sensibles cambios que van desde el proteccionismo comercial
en los anos 1940 — 1970 hasta la apertura comercial de los ochentas y la
globalizacion economica actual, a veces inducida por economias fuertes como
la de E.U.A. y otras veces adoptada por necesidad practica; que han hecho del
comercio exterior una norma de desarrollo economico; entre cuyos puntos

dignos de mencionar sobresalen los siguientes:
1.3.4.1 Periodo 1940 - 1970

= Mexico firmo la carta de la Habana de 1948 que dio origen al Acuerdo
General sobre Aranceles Aduaneros y Comercio (GATT) y desde entonces
habia venido participando como observador en los trabajos de ese
organismo internacional. El 24 de junio de 1950 el gobierno de México
anunciaba que, de comun acuerdo con las autoridades norteamericanas,
se habia denunciado el tratado comercial entre México y Estados Unidos,
mismo que expiro el 31 de diciembre del mismo afo, afectd principalmente
las exportaciones de petréleo. plomo, sulfato de zinc, aguarras, algunas
resinas, cobre, tomate y ganado. Nuestro pais deseaba industrializarse y
para lograrlo bhabia seleccionado el modelo de sustituciéon de
importaciones. Se habia rechazado la incorparacion al (GATT), puesto que
habia participado en toda la negociacion de la Organizacion Internacional
de Comercio (QIC) nacida de la Conferencia de las Naciones Unidas para

el Comercio y el Empleo.



A partir de 1850 y en los proximos 23 anos, la situacién no cémbié mucho
a pesar de la adhesiéon de Mexico a la Asociacidn Latinoamericana de
Libre Comercio (ALALC). "... México pudo crecer a un ritmo relativamente
rapido de 6.4% anual, uno de los mas altos de América Latina.”” Las
tendencias contra la produccion primaria y las exportaciones condujeron a
un descenso considerable de la participacion de México en los mercados
mundiales de productos primarios, particularmente en el de productos
minerales, y en los de café y algodon. La participacidon de las
exportaciones de productos primarios en la oferta agregada también
registra un descenso importante: desde 12% en 1950 a sélo 4.3% en 23

afos despueés.

Desde 1952, se consolidd la propiedad privada del sector agrario, ademas
inicia un proceso de endeudamiento externo que ayuda a la industria

nacional.

= A partir de 1953, el indice de aumento de los precios fue de sélo 4.3%
anual en un lapso de 20 afos. Las exportaciones, fueron importantes sélo
en el caso de los bienes de consumo, donde su contribucidn al crecimiento
de la demanda fue mas alto que el de la sustitucion de importaciones:

2.1% y 0.8% respectivamente.

= Las oportunidades para expandir sus exportaciones que abridé a México el
Acta de Comercio de 1955, se ignoraron ampliamente. La politica de
sustitucion de importaciones se justificd con el argumento de que el pais
tendria un mayor grado de “control” del proceso de industrializacion que
esquemas de promocion de expaortaciones. La

bajo los
la integracién entre México y las otras dos

complementariedad y

del Comercio Exterior de

T Bueno Zirion. Gerardo M., “Medio siglo de i
Ménico™, Vol 11 Ed. Ensayos Conmemorativos, México, I987 P. 27.

12



economias del norte, como los flujos comerciales, lejos de aumentar,

disminuyeron.
1.3.4.2 Periodo 1970-1980 *

Se fomentaron las exportaciones con nuevas medidas gubernamentales,
en paricular estimulos fiscales. La tasa de crecimiento de las
exportaciones de manufacturas en 1970 y durante los proximos 3 anos fue
mucho mas baja que la alcanzada por Brasil en Ameérica Latina y por
Corea. Singapur, Taiwan y Hong Kong, en Asia. A pesar de que se
fomentaron las exportaciones con la adopcion de varias medidas, la
produccion de bienes y servicios se desarrolld muy lentamente: solo 3%
anual en términos reales, reflejando la sobrevaluacion del peso; la
importacion de bienes y servicios aumenté 9%, lo cual significé un
creciente déficit en la cuenta corriente de la balanza de pagos. Esta subid
de menos de 2% en 1972 a mas de 5% en tres afios despueés.

> lLa politica econdmica continud descansando en una estrategia de
desarrollo orientada hacia el interior y favoreciendo la sustituciéon de
importaciones. El sexenio de Luis Echeverria cred algunas entidades
como el Instituto Mexicano de Comercio Exterior (IMCE), para ayudar a los
exportadores en sus operaciones en los mercados extranjeros. También
fue creada la Ley de Inversiones Extranjeras. En 1976 la deuda publica
externa alcanzo un nivel de 22 mil millones de ddlares, cerca de cinco
veces la magnitud de la deuda en seis afos atras (4.3 mil millones). En
agosto del mismo afo, el peso se devaludé y México firmd un acuerdo de
estabilizacion con el Fondo Monetario Internacional para un fondo de

facilidad ampliada.

* tbidem, P 29-31



= En 1977, se redujo la proteccion arancelaria asi como el nadmero de
productos sujetos a restricciones cuantitativas. En los dltimos meses de
este ano, se iniciaron negaciones para adherirse al GATT, y el gobierno se
mostro decidido a seguir una politica variante mas realista y a intensificar
el fomento de las exportaciones. Las exportaciones de mercancias
también crecieron rapidamente en 1978, de 6 mil millones de dolares a
mas de 21 mil millones de dolares en cuatro afos, las exportaciones de
petréleo llegaron a ser las predominantes, representando mas del 75%. En
otras exportaciones hubo reducciones como en las de productos
primarios, o un estancamiento, como en la exportacion de manufacturas.
En este mismo ano, Mexico quiere ingresar al GATT, pero el senado

desactiva esta iniciativa.

= En 1979, por medio de la ley de Acuerdos Comerciales, se obliga a
eliminar ayuda a las exportaciones mexicanas, a tener mas acceso a las
exportaciones norteamericanas y a resolver controversias comerciales en

el GATT.
1.3.4.3 Periodo 1980-2002 *

= En 1980 hubo dos acontecimientos dignos de atencion, el Plan Global de
Desarrollo para el periodo de 1980-1982 y la direccion de posponer la
adhesién de México al GATT. En lo que se refiere al primero aparecié muy
tarde en la administracién del presidente Lopez Pornillo y tuvo poco
impacto en la toma de decisiones politicas. En relacion con el GATT la
decisién se basd principalmente en cuestiones politicas y no puede

considerarse como una medida proteccionista.

de) Comercio Exterior de

' Hernandes, Cervantes Héctor. “Medio siglo de i i
Ménico”, Val 11 Ed. Ensayos Conmemorativos, México. 1987, P 14.
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El rapido crecimiento de las exportaciones de petrolec y de las
importaciones, contribuyé a un cambio posterior del papel de México en el
contexto de las relaciones norteamericanas. Después de la devaluacién de
1982, Mexico cambid de inmediato su posicion de liberar Jlas
importaciones. Se elevaron los aranceles de la mayoria de las
importaciones, se extendieron los controles hasta cubrir practicamente el
100%. A partir de diciembre de 1982 Meéxico cambia su modelo de
comercio exterior. El nuevo gobierno hubo de enfrentarse a los siguientes
retos: un gran deficit del sector publico; fuertes requerimientos para pagar
el servicio de la deuda externa; altas tasas de inflacion de casi 100% por
ano: la pérdida de confianza de la gente en las instituciones econdmicas y
en la administracion, todo lo cual condujo, entre otras cosas, a la fuga de

capitales especulativa y a una aguda escasez de divisas.

Entre 1982 y 1984 las exportaciones de mercancias crecieron de 21.2 a
24.1 mil millones de ddlares (13.6%). Las exportaciones de petrdleo se
estancaron en esos afos. por lo que el incremento de las exportaciones
no petroleras fue de cerca de 2.5 mil millones de ddlares: mas del 50%. En
1983 se hizo necesario replantear la necesidad .de relacionar
gradualmente la proteccion a la industria y utilizar de manera coordinada
las politicas macroecondémicas, fomentandose la promocién . de
exportaciones no petroleras, para captar las divisas que requeriria la
continuacion del proceso de desarrollo econdmico del pais.

Durante 1984, el valor del comercio alcanzo los S00 millones de ddélares,
es decir, 6% de las ventas no petroleras que realizamos a Estados Unidos

en ese afo.

En 1985 las tendencias de crecimients  habrian’ continuado 'y las
exportaciones no petroleras representaron 31.6% del total de las

exportaciones.



Meéxico se incorpora al GATT en 1986, como un pais subdesarréllado y
para el sexenio .que empezaba en 1988, Mexico : firmd - un aci.xer'do de
comercio exterior con Cyhile. que diez afios después se transfoima en TLC
y un tratado de libre comercio con E.U. y Canada (TLCAN).: '

1.4 Tratados de libre comercio firmados por México

Las negociaciones comerciales internacionales de México se han constituido en
pilares fundamentales para la promocion de las exportaciones, y constituyen un
instrumento importante en la estrategia de crecimiento y modernizacién del
pais. Hasta la fecha y en su deseo por diversificar sus mercados, México ha

negociado diversos Tratados y Acuerdos Comerciales con otros paises.

"El concepto de libre comercio se ha manipulado simplemente para dejar manos
libres a las grandes corporaciones trasnacionales, minimizar el poder de los
Estados nacionales y las fuerzas culturales autdoctonas para pasar a un 'proceso
globalizador de los mercados, tomando como punta de lanza la conhotécién
with Mo et A

ideologica del ltamado ‘libre comercio’..

Los acuerdos y tratados suscritos por México, tienen como objetivo intensificar
las relaciones economicas y comerciales; aumentar y diversificar el comercio;
coardinar y complementar actividades econdmicas, en especial"e‘n”lasa'r'eés'
productivas de bienes y servicios; estimular las inversiones, facilitar la creacion
y funcionamiento de empresas bilaterales e intensificar la integracion entre los

paises.

En el siguiente cuadro se muestran los tratados que México ha firmado:

" Otz Wadgy mar. Arturo, La nueva economia mundial™, Ed. UNAM-IIES, México. 1999, P. 1 16.
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Cuadro ]

Tratados comerciales de México con ¢l resto del mundo

Publicacién del Diario

Foerocdis en b igzor

Tratado de l.ibre ¢ omercio
Oficial de la Federaciéon

20 doe diciembire de 1993

Fde encro 199

NMoevieo - B dos Umdoes ¥ Canada
PO de encrode 1905

Mo - Costa Rica Tde enerar de 19493
TS cnero [0S

Je enerode 1903

Moo - Coloimbra s Vencsucla
TEde encro 1093

Nesions - Bobivn Fde enero de 1995

Moo - Ntz T de el de 1998 T dc rulio de 199

Menceo - Chile I de gulio de 1999 I de agosto de 1999

Nlevico - Umion Furopea I de julao de 2000 O de gunio de 2000

1 de julior de 2000 28 de junio de 2000

Mexaeo - Israed

Froanguio del Nortee
el sador, Giuatemala 15 de marzo de 2001 14 de marzo del 2001
¥ Hondurasy
Meswo - Asoviacion Europea
de Labre Comercin
1 de julio de 2001 29 de junio Je 2001

CEFTAD Islandial Liechiensiein,

Noruega y Suiza

Fuunic Secretana de Economia

1.5 Analisis de la Balanza de Pagos

Balanza de Pagos: Es el instrumento-o baréometro bara analizar y medir el

comportamiento del sector externo.

“La Balanza de Pagos de cualquier pais puede definirse como el registro
sistematico de las transacciones comerciales realizadas entre los residentes de

un pais frente al resto del mundo, en un’.perlrodo determinado normalmente en

un afo™."' :

d. Nuestro Tiempo, 44 ed..

" Orne Wadgymar, Arturo, “Introdaccion al Comercio Exterior de Mésico™,
Méxicao, 1993, P 38,



Es un documento financiero que muestra los resultados positivos o negativos de
las transacciones de un pais con el exterior, tambien es un indicador basico de
la situacion econémica general, que permite, medir el nivel actual de i1a reserva
manetaria del pais y con ello evaluar la solidez de! valor internacional de la

moneda nacional frente a las del resto del mundo.
La Balanza de pagos esta dividida en secciones:
a) Cuenta Corriente
b) Cuenta de Capital
c) Errores y Omisiones
d) Variacion de la Reserva Internacional

“La primera seccion de la balanza de pagos es la Cuenta Corriente, que incluye,
como indica su nombre, el comercio de los bienes y servicios producidos en un

periodo.”'?

"En la Cuenta de Capital se registran los ingresos en ddlares, que en este caso
significan importaciones de capital y los egresos que representan exportaciones
de capital.”'?

La seccion de Errores y Omisiones es la suma de todas las transacciones no
registradas. Estas son transacciones clandestinas y fraudulentas, asi como
transacciones legales que no fueron contabilizadas, las cuales se ven reflejadas
en los reportes de existencia de ddlares del sistema bancario nacional que

impiden que |la balanza quede contablemente equilibrada.

" Pucker, e R Fundamentos de Economia®™. Ed. Thomson Learning. 3* ed.. México, 2001, P. 469,
Y Flores Paredes, Juaquin, “EL contesta del comercio exterior de México: retos ¥ oportunidades en ¢l
mercade global™, Ed. UNAM-FESC, México, 2001, 1 60,
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En la cuarta seccion de la Balanza de Pagos, se sefala la Variacion de la
Reserva Internacional. es el renglon de cierre de la balanza que refleja los
cambios en la existencia de medios de pago internacionales. México cuadra su

balance mediante el flujo de divisas que realizan los paises.

En Meéxico, la institucion que se encarga de publicar el registro de estas

transacciones comerciales es el Banco de México.

Cuando la balanza de pagos indica superavit (saldo positivo), es porque las
reservas internacionales se han incrementado y cuando indica déficit (saldo
negativo), su importancia radica en determinar como se originan tales
situaciones. La balanza de pagos puede tener un superavit en combinacién con
un déficit en la cuenta corriente, lo que significa que para comrarréstar tal déficit
se ha acudido a la contratacion de una deuda externa, ya sea a largo o a corto
plazo. asi como a inversion extranjera directa o de cartera. Ante esta situacion
podemos acordar que el equilibrio contable de la balanza de pégos refleja la

fragilidad de la economia mexicana para competir con el resto del mundo,

A continuacion se muestra cuales son las secciones y renglones que.integran la
Balanza de Pagos de México y su correspondiente comportamiento en los afios

de 2001 y 2002:
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Cuadro 2
BALANZA DE PAGOS DE MEXNICO

(Miles de Millones de dilares)

2001 2003
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1.6 Normatividad del Comercio Exterior en México
1.6.1 Restricciones al Comercio Internacional

“El intercambio comercial de cada pais con el resto del mundo responde al nivel
de desarrollo y la competitividad del mismo, pero la competencia en el mercado
internacional no esta exenta de limitaciones, principalmente a Ia |mportac16n y a

veces a la exportacion que cada pais establece."'?

El arancel es una herramienta que proporciona segurldad tanto al
como al exportador, en cambio las restricciones no arancelanas no son tan
claras y en ocasiones constituyen verdaderas estrateglas de comercio’ desleal

aquin, “El contexto del comergio exterior de México: retos y aportumdadc% enel
. UNAM-FESC, México. 2001, P.97.

' K tores Pared
mercado global™,
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disfrazadas de medidas regulatorias, pues  con frecuencia son dificiles de

interpretar adecuadamente. lo cual dificulta su cumplimiento.

a) Regulacién arancelaria.

“El arancel es un impuesto que se aplica en el comercio exterior para agregar
valor al precio de las mercancias en el mercado receptor. Se gravan las
mercancias que se importan a fin de proteger a las similares que se fabriquen
en el pais. Los aranceles a la exportacion, tienen la misma finalidad de
proteccion y la contribucion disminuye el ingreso real del comerciante con el

objetivo de asegurar el abastecimiento del mercado nacional.”'*®

A continuacion se describen algunos de los aranceles mas usados:

Ad valorem
*...se expresa en términos porcentuales y se aplica sobre el valor en aduana de

la mercancia. Este impuesto de importacion se caicula con base en el valor de
la factura. el cual debe determinarse conforme a las normas internacionales
previstas en el articulo VIl de! Acuerdo de la Organizacién Mundial de Comercio

(OMC)."1"

Especifico
“Se expresa en términos monetarios por unidad de medida... Este mecanismo
de gravamen se usaba de manera generalizada hasta el inicio de la nueva era

del comercio internacional; en la actualidad su empleo es excepcional, para
controlar el flujo de ciertas mercancias muy especiales."'’”

Mixto
Es la combinacion de los dos tipos de aranceles, Ad valorem y el Especifico.

' Bancomest. “Guia Basica del Exportador™. Ed. Buncomest, 9 ed., México, 2002, P. 51.
" hidem. 1S
"Tibidem. P51



Cuota

“Es aquel arancel que grava el excedente de importacién sobre la cuota

autorizada,”'*

b) Regulaciones no arancelarias

Son las restricciones de tipo cuantitativo y cualitativo a las importaciones que no

son gravamenes o impuestos.

Restricciones Cuantitativas

Se aplican a cantidades de productos que se permiten importar a un pais-o
contribuciones cuantificables a las que se sujetan esas mercancias distintas dei

arancel, como las siguientes:

« . Permisos de exponééiéh e importacién

«  Cupos ’ i

-  Precios oﬁcnales

Medidas contra préctlcas desleales de comercio internacional: dumping y

- subvenciones

Restricciones Cualitativas

Tienen que ver con la calidad de! producto y sus accesorios (éhvase, embalaje)
sin importar la cantidad. estas medidas se aplican a todos los productos que se
deseen introducir a un pais y no sélo a una cierta cantldad .de ellos. Su objetivo
es la proteccion de la vida y salud humana, vegetal y anlmal con su aplicacion
se evita la introduccion, propagacion de epldemlas. plagas y. enfermedades,

entre las que destacan:

aquin, El contexto del comercio exterior de México: retos ¥ oportunidades en ol
d. UNAM-FESC. Meéxico, 2001, P. 98,

¥ Flores Paredes
mercado global”



« Normas fitozoosanitarias

- Regulaciones de etiquetado

- Regulaciones de envase y embalaje
- Marcado de pais de origen

-« Regulaciones sanitarias

- Normas técnicas

« Regulaciones de toxicidad

- Normas de calidad

- Regulaciones ecolégicas

1.6.2 Practicas desleales de comercio

“Son mecanismos que permiten mejorar artificialmente la competitividad en el
mercado internacional, considerando ilegales y sancionados por organismos
internacionales y penalizados con medidas gubernamentales que tienden a
neutralizar la ventaja.”'” La principal de ellas es el Dumping: :

El DUMPING., ocurre cuando un producto se vende en un mercado extranjero a:

un precio inferior al de su valor comercial normal en el mercado del pals que lo

exporta o en terceros paises.

Existen tres clases de dumping:

“El dumping persistente se basa en que Ia elastlcndad de la demanda es
mayor en el mercado mundial que en el domestlco. porque en aquel exxste una
mayor disponibilidad de sustitutos y por tanto’ mayor competencna mlentras que ’
la menor elasticidad de tal demanda en el mercado doméstlco le permlte vender

a un precio mayor internamente.

" thidem P04

I¥]
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El dumping predador es el mas desleal, porque busca ganar él control del
mercado extranjero de manera deliberada, ofreciendo bienes a un precio
reducido temporalmente para desplazar a competidores en ese mercado y una
vez logrado el objetivo. ejerce su poder monopolico elevando los precios

substancialmente.

El dumping esporadico es cuando algunos gobiernos garantizan un
precio minimo a productos agricolas con el objetivo de estimular la produccion,
pero cuando se satura el mercado y el precio internacional disminuye, el
gobierno exporta a un precio mayor del que adquirio a los productores locales y

absorbe la diferencia, por lo que también se identifica con los subsidios

w2th

gubernamentales a la exportacion.

1.6.3 Los Incoterms

Su significado son las siglas en idioma inglés de Internacional Commercial

Terms (Términos Internacionales de Comercio).

Los Incoterms tienen como finalidad establecer un conjunto de términos y reglas
de caracter facultativo, que permiten acordar los derechos y las obligaciones
tanto del vendedor como del comprador en las transacciones comerciales
internacionales, por lo que se pueden utilizar en contratos de compraventa con

el extranjero.

“Las principales condiciones que toman en cuenta los diferentes INCOTERMS,

se refieren a quien deba asumir la obligacion de™:*'

- Lugar de entrega de la mercancia.

I ihidem. P 103
=Y Lerma Kirchner. Algjandro, “Comercio Internacional™, Ed. ECAFSA. 3° ed., México, 2000, P. 361-362.



Pago de transporte, tanto local como internacional.

. Pago de seguros.

Pago de las operaciones de carga y descarga.

- Tramitacion ad_ﬁanera.

Pago dé derechos e impuestos de importaciéon y en su caso, exportacién.
- Pago de licencias.

. Documentacion.

Los incoterms, se pueden clasificar en dos formas, por:

- Grupos. y

- Transporte a utilizar

La version vigente de los Incoterms es la 2001, por lo que es conveniente hacer
referencia a esto en la_ cotizaciéon ‘que se presente en. una operacién de

Comercio Exterior.



Cuadro 3

Términos Internucionales de Comercio

Categoria INCOTERMS I'runsporte
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1.6.4 Legislacion aduanera

a) LEY DE COMERCIO EXTERIOR

«... aparecida en el Diario Oficial de la Federacnon del 27 de julio de 1993, tiene
por objeto regular, promover y adecuar el comercto exterior a la integracién a la
economia mundial, tomando ” 7como “base: los .acuerdos y. convenios

internacionales, tanto firmados como por firmar.**?

b) LEY ADUANERA

..entrd en vigor el 1 de julio de 1982 y fue modlfcada para actualnzarla con los

cambios que el pais ha sufrido en este rubro desde su ngreso aI'GATT en
xterlor, a‘su base

1986,... esta Ley se refiere a. los" nmpuestos del comercn i
gravable y a los distintos regimenes aduaneros que se establecen para apoyar

tal comercio.”**

c) LEY DEL IMPUESTO GENERAL DE IMPORTACION Y EXPORTACION

En esta Ley conocida como de Tarifas, encontramos dos puntos esenciales: la
nomenclatura y la especificacion del impuesto que corresponda, la primera es
un modo muy practico de clasificar las mercancias segun su origen,
composicion fisica y funcidon que desempefien, a cada una de ellas se le fija un
codigo numeérico de seis digitos, todo ello basado en el Sistema Armonizado de
Designacion y Codificacién de Mercancias; esta es la forma en que actualmente
se maneja de manera agil el comercio mundial y que México ha adoptado

desde 1988.

~ Ortiz Wadgymar, Arturo. “Introduccian al Comercio Exterior de México™, Ed. Nuestro Tiempo, 4* ed..

A\!L\IS,(‘ 1993 . 186,
T Flores Paredes,
mercado global™, Ed.

21 contexto del comercio exterior de México: retos ¥ oportunidades en el
1-FESC, México. 20010, 2.109, 110.
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La fraccidbn arancelaria es un cdadigo de 6 a 10 digitos dependiendo del pais de
origen de las expartaciones. la cual va a identificar a la mercancia y determinara
el pago del impuesto correspondiente. Esta tarifa contiene la clasificacion de
cada mercancia dependiendo de sus caracteristicas fisicas. La tarifa esta
clasificada en orden progresivo, lo que determina la forma de ordenar las
mercancias, de lo mas simple a lo mas complejo de lo menos elaborado a lo

mas elaborado y de lo mas especifico a lo mas genérico.
Ejemplo: el arancel de la artesania se encuentra implicito en la fraccién 6913390

Informacién estadistica
Cap.: 69 Productos ceramicos.
Part.: 6913 Estatuillas y demas articulos para adorno, de ceramica.

Fraccion: 691390 — Los demas.

d) OTRAS LEYES Y DISPOSICIONES RELATIVAS AL COMERCIO
EXTERIOR

LEY. FEDERAL SOBRE METROLOGIA Y NORMALIZACION. Se refiere
a la ‘Nomma Oficial Mexicana (NOM) 'que deben cumplir ciertos
productos que sean introducidos al pais o que se produzcan en el

mismo.

LEY GENERAL DEL EQUILIBRIO ECOLOGICO Y LA PROTECCIC)N
AL AMBIENTE. Se refiere a las disposiciones normativas para proteger

el medio ambiente del pais. -

LEY GENERAL DE.SALUD.,Es de dondé provienen las disposiciones -
normativas para proteger la salud de los mexicanos.



LEY FEDERAL DE SANIDAD VEGETAL. Tiene como finalidad regular y

promover la sanidad vegetal del pals.

LEY FEDERAL DE SANIDAD ANIMAL. Tiene por objeto fijar las bases

para el diagnostico, la prevencion, control y erradicacién de las

enfermedades y plagas de los animales, con excepcién de los que

tengan como habitat el medio acuatico.

LEY FEDERAL DE DERECHOS. Establece los términos en que se
ampara la propiedad industrial e intelectual.

LEY DEL IVA. Determina el impuesto al consumo de mercanclas en el

pais.

LEY DE IMPUESTO ESPECIAL SOBRE PRODUCTOS Y. SERV!CIOS:
Establece los impuestos al consumo de bebldas alcohohca y tabaco.

entre otros.

REGLAS FISCALES DE, CARACTER GENERAL EN: MATER‘A DE

COMERCIO EXTERIOR: .Es. una Ley regl mentana'que determma
algunas dnsposncuones |mpo tlvas a:la lmportac:on y exponac:én .

1.6.5 Dependencias que. mtervnenen en las actlvldades del Comercio

Exterior.
SECRETARIA DE ECONOM]A (’SECON)‘

Otorga los permisos de exportac:én e |rnporta<:|on ademas de los programas en

los que participa, y ofrece los siguientes servicios:

- Informacion sobre servicios, programas y tramites

pod



- Asesoria empresarial

- Capacitacion

- Tramites en la SECON

- Estadisticas de comercio exterior

. Contratos registrados ante la SECON

SECRETARIA DE HACIENDA Y CREDITO PUBLICO (SHCP)

Autoriza los impuestos y las franquicias aduanales, clasiﬁca Ias mercancfas
impuestos, cambios de aduana o de régimen, asi como las autonzactones de
importaciones y exportaciones y del RFC para fines aduanales (homoclave del

importador y exportador), entre otros.
SECRETARIA DE SALUD (SS)

Expide certificados para exportacion de libre venta, de analisis de producto y de
conformidad de buenas practicas sanitarias, comunica .acerca de-:alimentos
procesados, bebidas, productos. para el aseo, productos ‘de ‘tocador,  etc.,
registra los medicamentos, da la autorizacion sanitaria: de “importacion y
exportacion de materias primas, equipo medico, instrumental, - productos

terminados, medicamentos, etc.

SECRETARIA DE AGRICULTURA, GANADERIA, DESARROLLO RURAL,
PESCA Y ALIMENTACION (SAGARPA)

Tiene entre sus objetivos propiciar el ejercicio de una politica: de apoyo que
permita producir mejor, aprovechar mejor las ventajas comparativas de nuestro
sector agropecuario, integrar las actividades del medio rural a las cadenas
productivas del resto de la economia, y estimular la colaboracion de las
organizaciones de productores con programas y proyectos propios, asi como
con las metas y objetivos propuestos, para el sector agropecuario, en el Plan



Nacional de Desarrollo. También, asesora la importacién y exportaciéon de

animales. entre otros.

SECRETARIA DE MEDIO AMBIENTE, RECURSOS NATURALES Y PESCA
(SEMARNAP)

Autoriza la exportacion e importacion de acuerdo a la guia pesquera, registra a
los importadores y exportadores de la Camara de la Industria Pesquera. Sus
objetivos son: frenar las tendencias de deterioro del medio ambiente, los
ecosistemas y sus recursos naturales y sentar bases para un proceso de
restauracion y recuperacion ecolégica. Fomentar el crecimiento y desarrollo
pleno y sostenido de las actividades pesquera y acuicola, silvicola, flora y
fauna, actividades industriales limpias y el uso racional de la zona federal
maritima terrestre, para aumentar su participacion en el desarrollo econémico y
social del estado. Transformar a la delegacion en una institucion eficiente que
preste servicios de calidad acordes con las demandas de la sociedad.

INSTITUTO NACIONAL DE ECOLOGIA.

Opina acerca de la exportacibn de animales silvestres: productos  y
subproductos, etc. Hace un desarrollo y analisis estadistico y economeétrico de
bases de datos para la creacion de instrumentos econdmicos y politicas
publicas en materia ambiental, desarrolla y analiza modelos sectoriales,

regionales y de comercio.
SECRETARIA DE LA DEFENSA NACIONAL (SEDENA)

Es responsable en autorizar la exportacion ordinaria y extraordinaria de armas

de fuego y explosivos.



SECRETARIA DE EDUCACION PUBLICA (SEP)

Promueve e incrementa las actividades de cooperacidn e intercambio cientifico,
educativo, cultural, técnico y artistico con otros paises, asi como fortalece los
vinculos con los organismos internacionales y ministerios de educacion de otras
naciones. Y registra la coleccion de piezas prehistoricas que autoriza a la
exportacion, importacion y repatriacion de cuadros, esculturas y obras de arte

del siglo XIX en adelante.

BANCO NACIONAL DE COMERCIO EXTERIOR (BANCOMEXT)
Su misidn consiste en incrementar la competitividad de las empresas
mexicanas, primordialmente las pequefias y medianas, vinculadas directa e
indirectamente con la exportacion y/o la sustitucion eficiente de importaciones,
otorgando un apoyo integral a través de servicios de calidad en capacitacion,

informacion, asesoria, coordinacién de proyectos y financiamiento.

(%)
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CAPITULO 2 ANALISIS DEL PRODUCTO EXPORTABLE

2.1 Concepto de Artesania

Artesania es el medio a través del cual:se manifiestan valores culturales
concretados en objetos donde ‘se’ relacionalo “simbélico,  la  tradicion -y 'lo

utilitario.

"ARTE", capacidad del hombre para crear belleza, de la familia de ésta palabra,
con la misma raiz, encontramos artista, artisticamente y artistico; con distinta
categoria gramatical descubrimos, artesania.

Artesania, proviene del vocablo extranjero Artigiano de Idioma Italiano,
pertenece a la familia de la palabra Arte, del latin Arts, Artis, definido como la

capacidad del hombre para crear belleza, las producciones hechas por el

hombre. Si alguien pregunta a los artesanos, qué significado tiene para ellos la
palabra artesania. la respuesta que den es que no tienen respuesta, y es que
para los artesanos en la mayoria de los casos nunca se han puesto a pensar en
que son los artesanos o que ia labor que desarrollan se puede catalogar como
artesania; sencillamente para ellos su trabajo es una parte mas de sus vidas,
una forma de ser o un oficio mas heredado por sus padres o por su comunidad.

Entonces. la palabra artesania en un principio no tiene ningun significado para
ellos, con la interpelacion que van teniendo con la sociedad al tratar de
comercializar sus productos, se van dando cuenta que la labor que realizan
tiene un significado especial, para quien adquiere sus piezas, la persona que
compra un objeto artesanal no lo compra unicamente porque le parece bello
sino que también lo compra porque representa una forma de mantener viva
nuestra cuitura, nuestras tradiciones, nuestra historia y al que realiza un trabajo
casi en su totalidad manualmente, tiene un nombre y se llama ARTESANIA y

quienes lo realizan pueden ser llamados ARTESANOS.

[
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Los creadores de belleza de arte ordinario se personifican en los ariesanos, sus
producciones tienen un fin practico, asi como utilidad comercial, los artesanos
son personas que ejercen un oficio manual. El instrumento que utilizan para
producir su creacién es: la mano, definida como la parte del cuerpo humano que
va de la mufieca a la extremidad de los dedos, podemos observarios en su
creacion utilizando tecnologia endégena, es decir herramental creados por ellos

mismos. La capacidad creativa del artesano. esta en la habilidad, resumida

como la destreza para crear.

Los valores aplicados en su creacidn, se presentan en la tradicidn que se define
como los valores transmitidos generacionalmente, de abuelos a padres y de

padres a hijos. Las producciones de estos hombres creadores de belleza, de
arntesano, la artesania,

Toda artesania
Hay algunos

arte ordinario, asi como de obras de arte son: el
determinada como el trabajo del artesano de hechura manual.
es una obra de arte, y por ende, todo artesano es artista.
artesanos que sobresalen por encima de sus congéneres porque logran
plasmar en sus objetos esa chispa de genialidad, espontaneidad y maestria

técnica que denotan una aproximacion especial hacia sus materiales y su

trabajo.

En las artesanias nunca encontrara dos piezas exactamente iguales: la estacién |

del afio, la humedad del ambiente, la; mtuncxon creahva del artesano e |ncluso en

ocasiones la impredecible reaccion de los materlales vuelve cada pleza Unica e

irrepetible.

2.2 Antecedentes de la producciénbdé 'aktesan_ias >n México

La artesania nacid con la hlstorla del hombre puede decnrse mcluso. que la
ar forma a‘los” primeros

historia del hombre comienza cuando’ fue capaz de
utensilios de piedra, esto hace mas de 200,000 afos y basta recordar el periodo

prehistorico, que en el afan de transformar la materia, lo llevo a desarrollar la

DN
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curiosidad y el razonamiento, comenzd golpeando piedras insistentemente,
hasta partirlas y obtener cantos filosos, habia fabricado manualmente su
primera herramienta. en adelante no dispondria solamente de sus instintos.
contaba ademas con su habilidad sumada, de los conocimientos que serian
trasmitidos de abuelos a padres y de padres a hijos, motivando la produccion de
armas y herramientas. que lo llevarian a dominar la naturaleza; éste relato, nos
invita a descubrir la presencia de la artesania y su origen, a través de un
temporama de facil comprension, considerando los datos sobresalientes, de

cada una de las épocas y etapas del hombre y la mujer artesana.

Los nombres de los periodos de la prehistoria, se dividen de acuerdo a los
materiales con los que elaboraron sus instrumentos. El periodo paleolitico, se
identifica por la piedra tallada, el periodo neolitico por la piedra pulida, el
calcolitico ia piedra y el cobre en la edad de los metales, la edad de bronce,
donde la curiosidad del hombre por exponer los metales al fuego,. lo llevo a
descubrir la técnica de la fundicion y asi continua la edad del hierro, que
propicio la técnica del templado y en efecto el desarrollo de armas antiguas en
la edad antigua se caracterizd por guerras sociales, en la edad media florecen
las técnicas artesanales, en el manejo de los metales preciosos,
manufacturando articulos de belleza personal, coronas, dijes etc., en la edad
moderna aparecen las ceramicas de ailta temperatura, como el caso de la
Talavera de la reina. y por ultimo en la edad contemporanea, la taracea y el
repujado de aluminio explican que la artesania pertenece al mundo y a todos

los tiempos que perdura en nuestros dias y por lo tanto es universal.

Los gremios constituyeron la forma de agrupacion legal que e! gobierno.de la
Nueva Espafa, a semejanza de la Espana Europea, utilizd para reglamen}ar}a

praduccion de los diferentes oficios y el respectivo pago de impuestos. -

Los talleres donde se desempefiaban estos oficios estaban formados por el
maestro, uno o mas oficiales y varios aprendices, estos Ultimos con frecuencia
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eran muchachos de escasos recursos encomendados por sus padres al
maestro con la esperanza de que aprendieran una actividad de provecho.

A principios de cada ano los maestros de los diferentes gremios se reunian para
elegir un Veedor cuyo cargo era confirmado por el ayuntamiento. La tarea de
este funcionario era visitar los talleres, verificar la calidad de las materias primas
asi como de los articulos producidos, evitar las falsificaciones y denunciar faltas

que eran sancionadas por el cabildo.

Antes de la llegada de los esparnioles, en ciudades como Texcoco, los artesanos
se agrupaban segun su oficio en barrios pero ya en la Colonia los talleres se
distribuyeron de acuerdo a la actividad que desempefaban, asi por ejempio los
sastres. zapateros, plateros y talabarteros buscaban ubicarse en el centro de la
ciudad mientras que otros como los molineros de aceite y las almidonerias, al

tratarse de articulos que se requerian como materias primas para otros

procesos, se quedaban en la periferia.

Pero los talleres, a diferencia de como los podemos imaginar ahora, no eran
solamente el lugar de trabajo, eran también la tienda y formaban parte del
habitat del maestro, que con frecuencia vivia en alguna accesoria de junto o, si
sus recursos se lo permitian, rentaba la casa donde se encontraba el taller. Esta
utilizacion del espacio junto con el sentido gremial que se aplicaba son dos de
los rasgos mas representativos de los talleres artesanales en este periodo. En
todo caso debe ser portadora de identidad nacional que la distinga del resto de
las manufacturas propiamente utilitarias. El sector artesanal, realiza su
actividad. por tradicion. con elementos que obtiene de la propia naturaleza; con
aquella tierra a la que denominamos barro; con madera de un arbol por demas

escaso.



Lo seralado es tan solo un esbozo de la gama de materias primas, todas
naturales, que nuestros artesanos usan para la elaboracion de sus productos y

muchos de estos insumos, han entrado en un proceso de extincion.

Cada dia son menos las familias que enfocan sus esfuerzos a la produccion de
artesanias, debido a la baja rentabilidad de la actividad y si a ello le sumamos la
paulatina extincion de las materias primas, jde qué forma es posible la
preservacion de esta actividad economica? Las instituciones, municipales,
estatales y federales, sclo se involucran en ciertos aspectos, sin buscar planes

integrales que propicien una acertada solucion a la situacion que priva en el

sector artesanal.

El sector artesanal, hace uso irracional de la naturaleza, por desconocimiento;
porque nadie le ha dicho el jqué? y el ,como? Aprovechar con mas eficiencia
lo que a! alcance de su mano tiene. La imposibilidad de tener accesos simples a
las materias primas para la elaboracion de artesanias. incrementa costos,
reduce las probabilidades de preservar las tradiciones y genera inestabilidad
economica en las comunidades artesanales. La tradicion artesanal tiene raices
arraigadas en las profundidades del tiempo y de la historia de las grandes
civilizaciones mesocamericanas. herencia que ha sufrido fracturas vy
transformaciones definitivas, que se producen de manera mas evidente con la

llegada de los conquistadores espafioles al continente americano.

Pueblos y comunidades tradicionalmente han sido y son productores de
artesania, como actividad secundaria para la obtencién de ingresos extras a su

actividad principal.

Los artesanos en realidad estan conscientes de que su trabajo es parte de la
herencia cultural que reciben de sus: antepasédos prehispanicos. En 'la
actualidad estan aprendiéndolo a raiz de que al relacionarse con medios
externos a sus comunidades se dan cuenta de que su trabajo surge de lo que



sus padres y abuelos crearon para utilizar en la vida cotidianaA O para sus
ceremonias y que en la actualidad ellos lo realizan, ya sin ese significado
religioso o practico que tenian, pero que es su obligacidon como herederos de
estas tradiciones. conservarlas, asi como también es su obligacién esforzarse
por liberarse de otro tipo de herencia cultural de su pasado reciente, que es el
concepto bien ganado a veces que se tiene de ellos y que se ha convertido en
un estereotipo de que los artesanos son personas sumamente informales,

impuntuales, flojos y negados al progreso.

En la postrevolucion de los afios 20's empezd a buscarse por parte de
intelectuales y el sector publico simbolos nacionales para identificar a México
ante el mundo. encontrando las artesanias, principalmente las elaboradas por
generalizandose asi la utilizacidon del término arte popular y se

indigenas,
las cuales fueron

empezaron a organizar exposiciones de arte popular a
llevados los indigenas y mestizos dedicados a elaborar manufacturas
artesanales todo con cargo a las arcas oficiales, creando asi un paternalismo
hacia los artesanos y una dependencia de estos hacia el gobierno, pues los
artesanos dependian de €l para poder salir de sus comunidades a vender sus
productes. mal acostumbrandose asi, a que si no iban por ellos a su lugar de
origen, les pagaban un salario, hospedaje y alimentaciéon, los artesanos no
salian de sus comunidades. Esta misma dependencia ha hecho que el artesanco
sea objeto de manipulacion y engafos por parne de comercializadores e

individuos que persiguen fines totalmente ajenos al artesano.

Para tener éxito en la comercializacion tienen que ser competitivos, y para ser
competitivo hay que ser productivo, y para ser productivos deben saber
administrarse y capacitarse en todos los aspectos técnicos de una empresa.
Una manera de facilitar esta labor es la organizacién, en la forma que mejor se
adapte a nuestras costumbres y aprender de las experiencias exitosas:de
artesanos que han podido mantener la esencia de la artesania y que a la vez

estan siendo exitosos.



2.3 La produccion actual de artesanias

Es indudable que la riqueza artesanal con la que contamos en este pais, es
envidiable; que su mosaico de productos es por demas significativo y que sus

formas y texturas son de lo mas variado que podamos imaginar.

Son muchas las instituciones que estan involucradas con cuestiones

artesanales. los esfuerzos que éstas hacen por dicho sector, se atomizan
sensiblemente y no fructifican como deberian hacerio. Se atienden problemas
referentes a integracion de los grupos, produccion, capacitacion,
comercializaciéon y otros; la propia quincuagésima séptima legisiatura del H.
Congreso de la union, de la camara de diputados, constituye la comision de
artesanias. cuyo objetivo es el de impulsar el desarrollo integral del sector
artesanal, mediante la creacién y perfeccionamiento de las leyes que
regulan esta actividad, para lograr el bienestar de los artesanos y sus

familias: para cumplirse en el periodo 1997—-2000.

Considerando que el Congreso de la Unidn esta pugnando por establecer
acciones en beneficio de los artesanos de México, bien valdria la pena el hacer
un planteamiento perfectamente sustentado, de la importancia que revierte el

incluir en la ley, un tema que involucre esta problematica.

Los artesanos, desconocen los sistemas que deben aplicar para preservar la
materia prima. Si se les puede proveer de esta informacién, asesoria y
capacitacion, es seguro que podremos seguir apreciando nuestra riqueza
artesanal. Los gobiernos municipales. son entidades que tienen que figurar en
el grupo. como principales impulsores de este proyecto. Ellos saben y estan
convencidos de que ei arte popular, que en la antigledad fue una industria, en
ta actualidad también puede ser una industria, una industria artesanal, creemos

que una forma de preservar nuestra tradicion artesanal es logrando la

comercializacion de los productos artesanales.



Las artesanias indigenas mexicanas son un reflejo de la sensibilidad y los
objetos producidos dentro de esta tradicion encuentran considerable aceptacién
en el mercado. por su colorido y originalidad. La creacidn artesanal constituye
parte de una tradicion familiar, comunitaria o regional que pasa de padres a
hijos y que se ha arraigado en su forma de vida, al constituirse en una fuente
basica o alternativa de sustento. Los hogares de muchos artesanos mexicanos,
son a la vez, verdaderos talleres de produccion, lugares donde la convivencia
durante la alimentacion, el descanso, el tiempo de ocio y demas actividades de

la vida cotidiana se mezclan con el artificio de las manualidades.

A pesar de que un alto porcentaje de los artesanos mexicanos se encuentran
en situacion de pobreza extrema, viviendo en condiciones bastante precarias, la

artesania no ha cesado de producirse.

Apreciar la artesania y reconocer al artista popular, significa asumir ciertas
responsabilidades como en cualquier otra rama del arte: adentrarse en- una
tematica dentro de una concepcidn estética perteneciente a culturas étnicas.y
populares que siempre mantienen una especificidad cultural. - Requiere
compenetrarse en la o las técnicas artesanales utilizadas para reconocer el

oficio y la maestria técnica.

Detras de cada pieza esta tanto la tradicion de su lugar de origen, como [a
creatividad de su alrededor. En los ultimos afos continda transforma’mdosé el

barro en hermosas piezas, con la fuerza y habilidad de sus artesanos.

Toda artesania tiene un valor. El valor percibido por la mayor parte de la
poblacién consumidora coloca al arte popular en un escaldn inferior al llamado
arte. Su venta cotidiana esta mas identificada con la tienda de artesanias que

con la galeria de arte. y por ende, las escalas de precio son menores.
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2.3.1 Principales centros productores y exportadores de artesanias

Se entiende por oferta: “... la cantidad de mercancias que pueden ser vendldas '
a los diferentes precios del mercado por un individuo o por; el’ conjumo de
individuos de la sociedad."?® Esta produccién constituye la oferta. total de

artesanias.

En el Sistema de Informaciéon Empresarial Mexicano (SIEM), existen registradas
626 empresas que se dedican a fabricar diferentes tipos de artesania en toda la
Republica Mexicana. en el siguiente cuadro se puede ver los estados
participantes, en el anexo 1 esta el detalle de cada empresa. Las empresas en
este sector generan 150,000 empleos, de ellas unicamente el 12% exportan. Ei
98 % de las empresas son micro y pequefias y en su mayoria cuentan con una
estructura administrativa de tipo familiar.

A continuacion se puede ver el potencial productor de artesanias de la

Republica Mexicana:

T Mendez Morales, José Sifvestre, “Fundamentos de Economia™. Ed. McGraw-Hill. México, 1990, P.
132,
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wdro 4

productores de artess s, 2001

Estados de la Repabli

asvalientes 13
Baga Cahtornia A0
Bapa Californig Sar 33
Campeche 3
Coahwila =
Chiapas i
Chihaahua 21
Ihstnito Federal 22
Estado de NMevico 33
CGruanijuato B
Tidalgo B
Jalisco 93
Michoacian [
Morchos 2
Nayant 1
Nucvo Leon 17
Oavaci 9
Buebla 15
Queictano o
Quintang Row
San Lur Potosy
Ninaloa s
Sonoa a9
Tabasce !
Tamaulipas 3
Thaveala 1
Neracius 31
Yueitin 15
Zagaledas 1
WOt I Ca s ien e s datos JT S TENT
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También hay un registro de las empresas exportadoras de todo tipo de
artesania y en total son 174, (ver anexo 2). Hasta el afio 2000 el sector se habia
caracterizado por tener un crecimiento de las exportaciones. La vulnerabilidad
del sector. conformado por empresas micro y pequenas con nula o poca
experiencia empresarial. poco susceptibles de financiamiento, de lenta
incorporacion a nuevas tecnologias y disenos, ha propiciado que la inestabilidad
econdmica en general afecta mas a las empresas que lo conforman. Sin
embargo el sector presenta una flexibilidad para adaptarse a requerimientos del
mercado y una disponibilidad de mano de obra con habilidades artesanales. En

el anexo 3 se puede ver a qué paises se han exportado mas artesanias.

Solo existen 25 empresas registradas que exportan artesanias de barro en

general y se muestran en el siguiente cuadro:



Cuudra 3

Empresas exportadoras de artesanias de barro en general

OMBR

ALBERTO J. TORRI:

ARTE LATINO (MENICO 115

ARTESA DEL SOLLS A DEOC N

ARTESANIAS PANCHOS

CASA RAMIREZ TIN & CLAY

CLYP. S A DEC WV

CREACIONES DE AJJIC.S.A DRV

DECO GENIAL COLUS A DEC N

DECOBARRO.S A DECV

L-COMMERCE INTERNATIONAL MEXICOUS A DECV

EL SOL Y LALUNAS A

EXPORTADORES DENMICHOACAN. S A DECY

FLEVRIEL DEMENICO. S N DECV

AT EREA LA MANO NMAGICN

(GOBANIBA MENICO, S A DOV

GUPER TRADING DI MENICO.S A DE OV

HIL DA GONZALEZ CORTES

INSTITUTO DE INVESTIGACION Y FOMENTO DE LAS ARTESANIAS DEL ESTFADO DE

MIIXICO

JE D NMEXTCO 7 JUAN RODRIGUEZ

1.0 NUEBESTROY

NALDE LOS ANGELES SANTOS OY AVIDIE

MARLEN DE LA SOLEDAD GARCEYBARON

MULTLORAFITS. S A DECV

PRO:GART EXPORTACIONES. S A DECV

VICTOR SOTENO FERNANDILZ

Tuemte Wancianest Sms
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E! siguiente cuadro es una balanza comercial del sector de articulos de regalos,
se muestra en este sector porque las artesanias estan contempladas dentro de

este grupo.

Cuadro 6

Batanza Comere de Articulos de Re

(Millones de Dolares)

PR

Exportaciones L 338 515 630 841 S60 240 1.0306

Importaciones 500 283 RIN 38K 472 483 032
} -02 232 34 453 EXE] 457 303

Para facilitar la exportacion de artesanias, rubro que representa una variedad
infinita de modelos, tamanos., materias primas, origen, peso, etc. las

autoridades gubernamentales las han clasificado en ocho grupos homogéneos

como se indica en el siguiente cuadro:

Cuadro 7
3 por afno de operaciaon

EFxportadores de artesanias del grupo Alfareria y Ces

Joneria y orfebreria S0 a2 170 224 207 202 328 21
Nitarcria y ceramica 5] 53 oS o0 53 128 =0 {12
Produs fos de madera o1 75 NG Tiz 131 T3 TR
Tndusiti aftownal de v [ 607 o SN T 7 S3 S5 N
TN Ul e plasticn 30 ) 33 = 77 77 03 o
Toonparas oromentiles 33 B 73 o 73 Trs |11
[ etas, pentinas » arabados 0 = 0 X 33 ER 2 s
Productos de otras tracciones 57 on 1z 03 BN 104 o
XY B FED] HEE N ETT N D 1036 | 10
Fuctte Warld fzade Nibas
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"Se ha mostrado una tasa de crecimiento anual importante en sus
exportaciones en 12.29% en el aino 2000. Los mercados mas importantes para
los productos ceramicos son Estados Unidos, seguido de Canada, Chile, Paises

n2s

Bajos, El Salvador y Puerto Rico.

Algunos paises de destino de las artesanias de barro en general en el ano

2000, son:

Cuadro 8

Paises de destino de L: de barro en of afio 2000

490 3

% 2.700L04 3

2.7 3 S LA33Am

[UER S 464220

Puerto Rico 0.7t S 2065087
Alemana 1) 5S¢ S 291,503
“hale [EE h3 123435
21 Salvador 00z % 13,021
Resto 1031 S 5513260
Total 100,01 SR2.4064.35Y

Fucnie Bancomest”

2.3.2 Organismos de apoyo a los exportadores mexicanos

Se tiene participacion con diversos organismos publicos y privados, algunos de

ellos son:

.
TTawaen bancomest.gob.ms



PRIV AIC

CONMPEN (Conson Mt paea L Promocion de CONCE (Consejo Mencano de Comercin ateriorg

Lis | aportacioness

FENTE N o conas SMesacanas de D xpariacion) ANTLRN (A Sociacoon Navional de Tmportadores s

tsportidores de i Repubbor Mesicamn A ¢

SINIE N (Sestema Messcano de Promocion CANACO CHIDAD D NMENTCO oCamara

[INTCTINT] Nacwonal de Comercio de b Cradad de Mexieos

CONPRONE N (Connision para la Protecan del CONCANMIN (Contederacion de Camaras

Comercio Faterson de Mesico) Industiales de los Estados odos Mexicanos)

CONITTE D ENCHEPTTACTON ADUANIRA CEMAL(Consejo Empresarid NMoesicano pia

Asuntos Internacionalesy

CONSEIO FVALUADOR DEL PRENMIO
NACIONAL DE EXPORTFACION

BANCONMEX T (Banco Nacional de Comercio

Isterion

PUBLICOS

COMPEX. La Comision Mixta para la Promocion de las Exportaciones, reune a
las autoridades que participan en las operaciones de comercio exterior y recibe
los planteamientos y las iniciativas de los exportadores para eliminar trabas y
restricciones a la exportacion. Las autoridades y los exportadores acuerdan las
acciones que permitan fortalecer las ventas en el exterior, apoyar proyectos de
gran envergadura regional y definir medidas que hagan mucho mas operativos
los apoyos al exportador y que agilicen los tramites. En esta comision se
proponen las acciones promocionales que se llevaran acabo en coordinaciéon

con los gobiernos de las entidades federativas.
Todo problema concreto que obstaculice las ventas externas, eleve costos. o

aumente el tiempo de las exportaciones, y que la autoridad competente’ no
solucione ni le brinde apoyo, conviene presentarlo, por escrito, a esta comision.
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FEMEX. Las Ferias Mexicanas de Exportacion tienen como objetivo fomentar la
realizacion de ferias en el pais para promover las exportaciones de mercancias

mexicanas a los mercados internacionales.

La Secretaria de Economia (SECON) emite un Certificado de Ferias Mexicanas

de Exportacidon que se entrega a:

1. Los organizadores de ferias cuando cumplan, con lo siguie‘nte:
a) Promueyan las éxportaciones como abjetivo fﬁnda’rﬁe’mal,'
b) Se comprometan a realizar la feria tres veces ininterrumpidas.
c) inviertan p‘or lo menos 12 millones de pesos.

d) Garanticen la participacion de por lo menos 100 empresas expositoras y
100 compradores extranjeros. )

2. Los constructores de recintos para la realizacion de ferias obtienen los

siguientes beneficios:

- El Banco Nacional de Comercio Exterior, S.N.C., propoi’cion_a apoYos
financieros a los organizadores de ferias que cuenten con el Certiﬁcadp
de Feria Mexicana de Exportacion, al amparo de un. programa qué
ofrece: :
Prestarles el servicio de banca de primer piso.
Otorgarles crédito conforme a los productos financieros v'igenvtes.
Promover sus eventos en escala internacional. :
Apoyar la participaciéon de compradores profesionales . de otros

00 00

paises.
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Los titulares del certificado contaran, con los apoyos financieros y las
facilidades administrativas y de promocion que las dependencias y
entidades de la administracion publica federal establezcan en el ambito

de su competencia.

SIMPEX. El Sistema Mexicano de Promocidon Externa, es un proyecto e
instrumento del que se sirve Bancomext para difundir informacion sobre el como
explorar los posibles mercados, estos instrumentos ayudan a las empresas
mexicanas a identificar oportunidades comerciales, intereses de
subcontratacion e inversion y licitaciones en el exterior; también promueven
oferta exportable e intereses de conversidn nacionales en sus areas de
adscripcion. Los avances tecnoldgicos en materia de sistemas vy
telecomunicaciones del Simpex permiten la transferencia de informacién de
manera rapida y eficaz entre las representaciones de Bancomext en el
extranjero, las oficinas regionales y la sede central, asi como entre las
instituciones que, junto con Bancomext y la coordinacion de la SECON, han

participado en la realizacién de este proyecto.

En el Simpex se difunde informacion sobre la oferta exportable del pais, la
demanda externa de productos mexicanos. los extranjeros interesados en

invertir en México y la demanda mexicana de inversién extranjera.

COMPROMEX. Es un organismo que fue creado mediante la Ley que crea una
Comision para la Protecciéon del Comercio Exterior de México, publicada en el
Diario Oficial del 31 de Diciembre de 1956. Entre las atribuciones de la
COMPROMEX, relevantes para este analisis al menos, se encuentran las de
intervenir en las quejas relacionadas con operaciones de comercio internacional
en que intervengan importadores o exportadores domiciliados en la Republica
Mexicana y que se presenten por ellos o en su contra. Puede también emitir
dictamenes sobre las quejas. mismas que se publicaran en el Diario Oficial, que
se refieren a las operaciones de comercio internacional cuando no haya habido
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sometimiento expreso de la parte al arbitraje de la Comision. Cuando hay dicho
sometimiento, resolver en arbitraje mediante la emisidn de un laudo. Puede
actuar como arbitro cuando las partes en una controversia asi lo establezcan,
siempre que una de ellas sea mexicana, pudiendo asi emitir un laudo obligatorio
También puede actuar emitiendo recomendaciones no

para las partes.
controversia en materia de comercio

vinculantes cuando surge una
internacional. Parte de su trabajo también consiste en establecer contacto con
las partes y tratar de hacerlas llegar a un acuerdo amistoso, utilizando las
representaciones comerciales que tiene el Gobierno de la RepuUblica en
diferentes paises del mundo. Los servicios que prestan consisten en la

intermediacion, queja y arbitraje.

COMITE DE FACILITACION ADUANERA. Su objetivo es analizar y presentar
propuestas de interés comun de las empresas asociadas ante las autoridades
locales a través del comité de Facilitacion Aduanera relacionadas con
situaciones que obstaculicen las operaciones de importacion y exportaciéon

derivadas del despacho aduanero de las mercancias.

CONSEJO EVALUADOR DEL PREMIO NACIONAL DE EXPORTACION. Se
establece el Premio Nacional de Exportacién como un instrumento del Gobierno
Federal para premiar y reconocer anualmente el esfuerzo, la constancia y
creatividad de los exportadores nacionales y de las instituciones que apoyen la

actividad exportadora.
BANCOMEXT. Banco Nacional de Comercio Exterior, S.N.C.

La estrategia de Bancomext para las actividades promocionales considera cinco
objetivos principales para enfrentar los retos que impone la dinamica mundial

del comercio y la inversién:



Identificar y desarrollar empresas con oferta exportable, apoyandolas con

asistencia técnica para la adaptacion de sus productos. al mercado

internacional.

Mejorar cuantitativa y cualitativamente la postctcn de la oferta mexucana de
bienes y servicios en mercados externos concentrando esfuerzos en un

esquema de promocion selecnva con base en proyectos dmgnd s 'a

productos y mercados especificos. -

Aprovechar la tecnologia de - punta - en. 'r;nateria de svstemas 'y
telecomunicaciones para difundir oportunidades de negocnos en Me co y

en el exterior.

Fortalecer la concertacion de alianzas estratégicas’y Ia ;:iromocic'm de"
inversidn extranjera en México, en un entorno en el que se interrelacionan
la exportacion de productos y servicios con. proyectos .de: inversion,

subcontratacion y maquila.

Integrar el binomio promocidn-financiamiento mediante esquemas que
apoyen de manera integral la participacidn de las empresas mexicanas en

el comercio exterior.

La actividad promocional del Banco en el exterior se lleva a cabo mediante un
grupo de promotores en comercio e inversion que se apoya en una. sola
infraestructura de comunicacién y sistemas que le permite estar en contacto
permanente con el centro de Servicios al Comercio Exterior (Cscex) y las

direcciones regionales en todo el pais.

Los principales servicios que ofrecen las representaciones son los siguientes:

Analisis de mercados



- Deteccion y difusion de oportunidades de negocios

- Identificaciéon de importadores e inversionistas

- Promocion de inversion extranjera

- Apoyo en la participacion en eventos internacionales
- Desarrollo de proyectos comerciales

Los promotores en México cuentan con el respaldo de las oficinas en el exterior
para atender las necesidades de los empresarios en las etapas de prospecciéon
incursién, consolidacion o diversificacion de negocios en los mercados

internacionales.
Bancomext, ademas proporciona los servicios que a continuacion se sefalan:

. Inforrmacion sobre estadisticas de comercio exterior, de mercados y
productos; directorios de proveedores, exportadores e importadores;
regimenes legales y arancelarios; normas internacionales y acuerdos
comerciales de libre comercio, entre muchos otros temas. Esto lo realiza

gracias al acervo biblioelectréonico especializado en comercio exterior.

- Asesoria en diferentes temas del comercio exterior que permiten al
exportador elaborar una plantacién cuidadosa y conocer los
procedimientos, requisitos y metodologias para desarrollar con éxito sus
operaciones internacionales. Esta area panticipa como conciliador y arbitro
para la solucién de controversias de comercio internacional, y tiene a su
cargo la Secretaria Ejecutiva de la Comision para la Proteccion al

Comercio Exterior de México (Compromex).

w
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PRIVADOS

COMCE. ElI Consejo Mexicano de Comercio Exterior, representa a sus
asociados como vocero institucional, ante los poderes ejecutivo, legislativo y
judicial, asociaciones. camaras y toda clase de organismos y entidades publicas
y privadas, nacionales y extranjeras en todo lo relativo a Comercio Exterior e
Inversion. también busca a empresas extranjeras con las que empresarios
mexicanos deseen establecer vinculos. a través de las Embajadas de México
en el extranjero y de las contrapartes con las que COMCE tenga firmados
acuerdos de cooperacion. Promociona nuevos productos mexicanos en el
exterior asi como la difusion de ofertas del exterior dentro del sector empresarial
agremiado, a traves de las contrapartes de COMCE en el extranjero y coordina
misiones empresariales al y del extranjero para la identificacion de negocios y
nuevos nichos de mercado a través de delegaciones empresariales, ferias y

exposiciones internacionales.

ANIERM. La Asociacion Nacional de Importadores y Exportadores de la
Republica Mexicana (ANIERM, A.C.), surge como un organismo no lucrativo del
sector privado y de afiliacién voluntaria especializado en Comercio Exterior que,
desde el momento de su fundacion ha apoyado al Comercio Exterior de México
respaldando a las empresas importadoras y exportadoras para que tengan
mayor presencia en los mercados internacionales. Asimismo, promueve la
expansion de la infraestructura para el desarrollo industrial y del comercio

exterior.

CANACO CIUDAD DE MEXICO. La Camara Nacional de Comercio de la
Ciudad de México, tiene por objetivos:

- Representar y defender los intereses generales del comercio.
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Ser organo de consulta y colaboracion del Estado para el disefio y
ejecucion de politicas, programas e instrumentos que faciliten la expansion
de la actividad econdmica.

Promover las actividades de sus empresas afiliadas en el ambito de su
circunscripcion.

- Defender los intereses particulares de las empresas afiliadas.

- Actuar como arbitro, perito o sindico, segun lo sefale la Ley.

Prestar los servicios que tenga establecidos en favor de sus afiliados.
Operar el Sistema de Informacién Empresarial Mexicano (SIEM).

Tiene un area responsable del comercio exterior y negocios internacionales, Por
su importancia, funge como odrgano consuitor del Gobierno Federal para

emprender acciones que afectan al sector comercio.

CONCAMIN. La Confederacion de Camaras Industriales de los Estados Unidos
Mexicanos es el organismo clupula de representacion industrial en México, el
cua! agrupa a 67 Camaras y 23 Asociaciones industriales. Su objetivo
promover, representar y defender los intereses nacionales e internacionales del
sector industrial confederado, con base en los principios de libre empresa, de
bienestar individual y colectivo y de asignacion y uso eficiente de los recursos
de la economia. Ofrece a sus miembros servicios en materia de comercio
exterior y asuntos internacionales, asuntos juridicos, informacion industrial,
comunicacion y relaciones publicas, administracion y finanzas. Tiene 24

Comisiones de Trabajo relacionadas con aduanas, asuntos sanitarios,

comercializacion, compras de gobierno, comercio exterior, ecologia,
energéticos, financiamiento, asuntos relacionados con pequefia y mediana

empresa, fiscales, legales, tecnologia, transporte y otros mas.
CEMAI. Es el Consejo Empresarial Mexicano para Asuntos Internacionales.

Conformado por los Organismos miembros del CCE (Consejo Coordinador
Empresarial), promueve y coordina a las empresas del sector privado en e! area
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internacional. Organiza reuniones de negocios con empresarios extranjeros, a
través de comités bilaterales con el objeto de fomentar el comercio exterior.

2.4 Localizacion del centro productor de artesanias de barro negro mas

importante de la Republica Mexicana

El municipio de San Bartolo Coyotepec, con caracteristicas usos y costumbres
similares a los que predominan en todo el Estado, se encuentra localizado a 20
minutos de la ciudad de Oaxaca. Coyotepec es una palabra en nahuat! y
significa "en el cerro del coyote”, “Coyotl”, Coyote y “Tepec”, Cerro. Aunque la
region esta enclavada en la zona zapoteca, los aztecas dominaban la region en
la época de la conquista europea y ya habian rebautizado el lugar con ese
nombre. Posee la tradicion en la fabricacion de la artesania del barro negro, en
este lugar se pueden encontrar piezas que valen la pena y que tienen fama

nternacional a precios muy accesibles.
2.4.1 El Estado de Oaxaca

Qaxaca, es uno de los estados mas ricos en arte popular, tanto en la capital
como en sus pueblos de los alrededores. La variedad de artesania que se
produce en el estado representa el sustento de muchas familias caxaqueras y
la admiraciéon de todo aquel que lo visita. Cesteria, alebrijes, textiles, palma,
hojalateria. hierro forjado, ceramica, alfareria y barro negro, son solo algunos
ejemplos de la inmensa tradicion artesanal que alberga este Estado del sur.
Inciuso. muchas variedades de artesania han encontrado lugares privilegiados
en museos de renombre en todo el mundo y son vendidas en las tiendas mas
exclusivas del planeta. Cada pueblo tiene su propio estilo, su propia artesania,
o que hace muy interesante efectuar un recorrido por todos estos poblados
que. ademas. se encuentran a poca distancia de la ciudad de Oaxaca. El
turista, ademas de conocer a las distintas poblaciones indigenas ocaxaquenas,
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su estilo de vida y forma de trabajar, tendra la oportunidad de adqu&rir piezas de

artesania de primera y, aun mas interesante: "originales”.

. es un estado con tradicion, de glorioso pasado historico y orgullo de México.
Localizado en el sur del pais, comprende el territorio en que convergen la Sierra
Madre del Sur, la Sierra Madre de Oaxaca y la Sierra Atravesada. Donde se
forman multitud de valles, entre los que destacan el de Oaxaca. Nochixtlan y
Nejapa. Esta surcado por los rios Papaloapan. Coatzacoalcos, Mixteco, Atoyac
y Rio Tehuantepec. Su clima pasa del semiseco-semicalido de los valles al
humedo de las sierras orientales. La poblacién se distribuye entre el medio rural
y el urbano, y desde e! punto de vista demografico e! habitat se concentra en
ciudades como Oaxaca de Juarez (la capital), JuchitAn de Zaragoza, Loma
Bonita, Salina Cruz y San Juan Bautista Tuxtepec. Las carreteras
panamericana y transistmica son las principales vias de comunicacion.

El estado fue creado por decreto del H. Congreso de la Unidn, el tres de febrero
de 1824. Su nombre proviene del nahuatl Huaxyacac, que significa "En la nariz
de los guajes”. Esta localizado en la region sureste del Pacifico Mexicano: limita
al norte con Puebla y Veracruz, al este con Chiapas y al oeste con
Guerrero. La superficie territorial de la entidad es de 95 mil 364 kilometros
cuadrados; lo que representa el 4.8% del total nacional. Por su extension,
ocupa el quinto lugar del pais después de los estados de Chihuahua, Sonora,
Coahuila y Durango. La entidad posee una superficie nautica de 11 mil 351
kildbmetros cuadrados y esta ubicado a mil 558 metros sobre el nivel medio del
mar. Su conformacion politica, econdmica y social. de Oaxaca consta de 8
regiones geoecondmicas: Cafada, Costa, Istmo, Mixteca, Papaloapan, Sierra
Norte, Sierra Sur y Valles Centrales; siendo su capital la ciudad de Oaxaca de
Juarez, considerada Patrimonio Cultural e Historico de la Humanidad, dividido
en 570 municipios y en mas de 9 mil localidades que gozan de variados

microclimas.
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2.4.2 Desarrollo sociopolitico del Estado de Qaxaca 7

POBLACION: En el “censo del afio 2000, se registraron 3,438,765 habitantes™®,
lo gue convierte al estado en una de las 10 entidades federativas del pais con
mayor densidad poblacional. El 5§4.05% de la poblacion mayor de 12 afos es
considerada como econdmicamente activa, de ella el 98.89% se encuentra

ocupada.

El siguiente cuadro nos muestra la distribucién porcentual de la poblacion

economicamente activa:
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Cuadro 9

Distribucion porcentual de b poblaciin ccondmicamente activa en el Estado de

Oaxaca
2002
Periodo General Hombres Mujeres
Enero 59.4 72.7 48.7
Febrero 56.8, 70.4 435
Muarzo 535 8.7 414
Abuil 599 74.7 8.5
Mayo 54.7 65.9) 3.3
Junic 54.5 67.8 43.5
Juliv 9.1 749 $6.8
Agosto 544 69,1 42.7
Sepuembre 53.8 067.8 42.0
Octubre so.8 73.8 43,0
Noviembre sS40 091 2.3
Diciembre 85.0 71.2 42.0)]
2003
Enero ™ 351 715 424
Febrero 5068 733 433
e 12 > Nk,
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DESARROLLO SOCIAL: Es el primer estado que define a la politica social
como su politica de gobierno. Las acciones implementadas en este rubro han
sido dirigidas a satisfacer y beneficiar al 75% de los municipios que se clasifican

como de “alta” y “muy alta marginacion”.
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SALUD: El sistema de salud atiende a la poblacion caxaquena en sus 2 mil 204
unidades conformada por: hospitales y clinicas. En el siguiente cuadro se
muestra cémo esia distribuida la poblacion en diferentes instituciones:

Cuadro 10
Poblacion total, condicion de derechohabicencia, institucion de salud y su

ios de salud en

on de uso de servi
i, 2000

distribucion porcentual segin condi

ituciones de salud del Estado de Oa

Concheaon de uso de servicion aiud.
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EDUCACION: El analfabetismo llegd a “454,377 personas que representa el
21.4% y se ha reducido a través de diversos programas de atencion educativa

un 0.5%, 11.973 personas en el periodo 2001-2002."

A continuacion se presentan las principales caracteristicas del sector educativo,

durante el periodo 2001/2002:
Cuadro 11
h 2001/2002

s del sector educativo en ¢l Estado de Oaxa

Principales caracteristi

Nacional
Educacion bisica o/ 201,718 237559 1.028.523
Educacion medi supenior b/ 10587 31205 219,408
Capacitacion para el trabajo of 53.218 11219 36,184
Educacion supenior d/ 31906 2.147.1 219.804

Entidad
Educacion bisica i/ 1.1o2 9889 S43.322
LEducacion media superior b/ 387 105.0 3.052
Capaciacion para el trabapo o/ [31¢] 27.1 879
Educacton superior Jf 77 slo 3.245

WCmprende procea Oy secundana

WCHmprende profesional anie » b itterans

/B L medicy e gae Jos curas de capasiticnn para el trabago tenen ona perodicidiad diterenie al sesto de s onvcles
CUBLMIY N SO S VIO Con G estiades paca este crelo edudating

ACHmprende notmal ioeneatna y possiada

13

Fuenty Poadenad e L Repubiica Y et o Queesds Segunde Informe de Gobiere Ane s Bxiadintice, Mex o, 20

SERVICIOS BASICOS: 79 de cada 100 oaxaquefios cuentan con agua
potable, 2 de cada 5 con servicio de drenaje sanitario en su hogar, 4 mil 200
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localidades reciben servicio eléctrico, lo que representa actualmente que, el
87.3% de los oaxaqueios tengan energia eléctrica en sus viviendas."""

DESARROLLO POLITICO: El Gobierno es republicano, representativo vy
popuiar, el Poder Ejecutivo recae en el Gobernador Constitucional del Estado
que es elegido cada 6 afios mediante sufragio popular. En 1995 se realizd una
profunda reforma al Codigo de Instituciones Politicas y Procedimientos
Electorales de Qaxaca (CIPPEQO); a partir de esta reforma, se han efectuado
dos procesos de eleccion locales: la renovacion del Congreso del Estado y de
570 concejales municipales, ademas de la renovacion de la Representacién

Federal.

CONGRESO LOCAL: El Poder Legislativo local se renueva cada 3 aros, siendo
éste integrado por 42 escafios, 25 son elegidos por el principio de mayoria
relativa y 17 por representacion proporcional. En la LVIIl Legislatura del Estado
las 25 diputaciones de mayoria relativa corresponden al Partido Revolucionario
Institucional, 13 al Partido de la Revolucion Democratica y 4 al Partido de
Accion Nacional. El resto de los institutos politicos no alcanzaron ninguna curul.

PRESIDENTES MUNICIPALES: Cada tres afos se llevan a cabo procesos
electorales para cambiar a las autoridades municipales. En 1995 la Legislatura
Electoral oaxaquefia aprobd la realizacion de elecciones bajo el régimen
tradicional de Usos y Costumbres indigenas para la renovacion de presidentes

municipales.

REPRESENTACION FEDERAL OAXAQUENA: Corresponden a. Qaxaca 4
representantes populares en el Senado de la Republica, dos son electos por
mayoria relativa, uno por el principio de primera minoria’y. uno:mas. por
asignacién proporcional. Oaxaca esta dividida en 11  distritos electoralyes

*wawvwLoanacitgob.ms
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federales. por lo cual, el numero de representantes en la Camara de Diputados
corresponde a esta cifra. Los diputados federales son electos cada 3 afnos.

2.5 Proceso de fabricacién de artesanias de Barro Negro

Cozamalotl, es una Sociedad Cooperativa que trabaja directamente con
artesanos de diferentes regiones' del pais para ofrecer al publico piezas
artesanales de la mas alta calidad, elaboradas mediante procesos naturales y
ancestrales. Esta Sociedad nos explica el proceso de elaboracion de las vasijas

de barro negro:

“El proceso de elaboracion de las vasijas de barro negro que se lleva a cabo en
San Bartolo Coyotepec data de antes de la Conquista, actualmente tiene solo
unas cuantas variaciones, siendo la principal el hecho de que los cantaros ya no
se usan, ni pueden usarse para contener agua o preparar alimentos, ya que por
la falta de cocimiento tienden a deblhtarse y ‘quebrarse, por lo que son

unicamente ornamentales.

A continuacion, se explican las etapas del proceso, desde la extraccion hasta su

etapa final:

Extraccion de la arcilla
Los artesanos extraen el barro del cerro de "La Mina" o el cerro del "Coyote",

encajan una barreta al subsuelo y observan. la. tierra incrustada en .la

herramienta, si ésta presenta un brillo, consistencia y coloracuon que solo ellos

saben distinguir, entonces extraen el barro.

Remojamiento y amasamiento :
Posteriormente lo acarrean en burros o:carretas’ar sus ‘casas. Remojan Y
asolean el barro por algunos dias para que "madure"” y o amasan con los pies
durante horas sobre un petate de palma o plastico hasta que adquiera una



consistencia chiclosa. Después lo guardan en bolsas para que no pierda su

humedad y pueda utilizarse.

Moldeado
Después el artesano elabora a mano las piezas, que pueden ser cantaros,

jarras, lamparas, jarrones, juguetes o muchas mas. Para ello no usan torno,
sino que se valen exclusivamente de su habilidad. Aunque algunos artesanos

prefieren utilizar unos platos concavos para facilitar |a tarea.

_ TESIS CON
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Raspado

Hay que eliminar. las imperfecciones de las vasijas, para ello lo primero es
raspar.la pleza como lo haclan en la época prehispanica, cuando tapaban de
esta forma Ios poros de los cantaros para que pudieran almacenar agua.

’Tallado ) calado

Con:la’ ayuda dé diversas utensilios, como cuchillos, palitos o alambres, el
artesano elabora las: figuras que adornan la pieza de barro, haciendo flores,
rombos u otro patréon de formas. Esta operacion podra omitirse si se desea un
cantaro |ISO, un jarrén u otra cosa que no se desee adornar de esta forma. Por
lo rtléVguIar’la cala se le hace a las lamparas para que a través de las aberturas

en el barro pase la luz.

Pulido

Doria Rosa, una artesana de Coyotepec descubrid que si se tallaba con cuarzo
el barro antes de cocerlo, éste salia del horno con un brillo muy particular. A
partir de entonces los artesanos han aprendido a pulir el barro, aunque para ello
cada quien utilice diferentes utensilios, siendo los mas comunes el cuarzo y las

varitas de carrizo.



Pulir la vasija puede llevar mas tiempo que moldearla con las manos, ya que
requiere que la herramienta utilizada "alise" completamente toda la superficie de

la pieza una y otra vez hasta que adquiera un lustre adecuado.

Cocido
Las vasijas que han sido moldeadas, se dejan secar al sol para semicalentarlas,

posteriormente se introducen a un horno subterraneo, en donde se les calientan
a fuego lento hasta que estén al rojo vivo. Inmediatamente se tapa el horno con
lodo por donde se alimenta el fuego, de esta manera el humo queda encerrado
en la tierra y esta falta de oxigenacion se encarga de darle a las piezas ese
color negro y brillo natural. El horno de San Bartolo Coyotepec es diferente a los
demas que se utilizan en Mexico; éste esta formado por dos pozos
subterraneos conectados por un tunel, en uno de los pozos se coloca la
alfareria y en el otro hace la funcién de chimenea para el tunel en donde se

quema la lefa.

El proceso de coccion lleva generalmente de 6 a 8 horas, y al siguiente dia se

destapa el horno y se sustraen las vasijas cocidas.

Salida 3 ;
Cuando sale del horno una llama de fuego, es cu?ndo los artesanos tienen que

tapar ambos pozos rapidamente. Cuando. el. fuego €s excesivo las piezas de
barro pueden quebrarse. Cuando las pi'ez_‘as'de b“a'rr’c; se queman mas tiempo
del indicado. ya no salen negras del horno, sino de un color grisaceo, con las
cuales si se puede almacenar agua o prepafar alimentos. pero éste no es el fin

de la alfareria de Coyotepec, sino producir bellos adornos.

Algunas veces se hace un esgrafiado en la artesania, se pintan dibujos, o se le

somete a procesos adicionales para embellecer las piezas, el Unico limite es el

alcance de la imaginacion del artesano."!

wanwcozamatoti.conveulturasespanol/bnprocesocs.htm
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En el anexo 4 se pueden observar algunas figuras que se realizan de barro
negro.

Este procedimiento se puede ver en el siguiente Diagrama de Flujo:
v

Arasamiento

Maldeido

g ——

DBetallado yro
*' decorado
. |
o ¥
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CAPITULO 3 EL MERCADO META - ALEMANIA

3.1 ‘Determinacion del mercado meta

La exportacion, es una actividad en la cual se debe estar conscrente de la
magnitud de comercio que se esteé realizando. Para poder desarrollar con éxuto
esta actividad es necesario desarrollar un plan de exportacnon que requnere
definir objetivos especificos. El exportador debe empezar por preguntarse (,que

praducto va a exportar?, adonde? y (como?

*...México debe exportar mas CALIDAD que CANTIDAD, no se debe competir o
intentar competir con los grandes productos, se debe aprovechar mas nuestro
ingenio y mano de obra para obtener mas productos de Calidad, acercandonos

a los mercados mas elitistas y exigentes.” 3*

“El plan de exportacién es el documento que guia el esfuerzo exportador de

cualquier empresa. le dice hacia donde ir y como llegar  al mercado

internacional.""

El plan_de exportacién es el plan de mercadotecnia, aplicado. a mercados
especificos en el exterior, las condiciones del mercado internacional son muy
diversas, como: canales de distribucion, perfil, usos y costu‘mbrés;,de los’
consumidores, diversas complicaciones por barreras: arancelarias;’ -no
arancelarias, tramitacion aduanal, transporte, embalaje, con‘tfatacic';h,' medios de -
pago internacionales, y ventajas y restricciones de acuerdqs‘cor‘nercia!es
bilaterales y multilaterales. e

A continuacion se mencionan algunas ideas para tener éxito en la exportacion:

La Mentalidad Exportadora™, Ed.Bancomext, México, 1993.' P. 40.

7 Reses Diaz-Leal, Eduardo, *
“Comercio Internacional™, Ed. ECAFSA, 3° ed.. México, 2000, P. 87.

3 - N
t.erma Kirchner, Alejandro.
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. Contar o desarrollar productos o servicios que sean exportables, con las,
caracteristicas necesarias para ser una opcion viable de compra para los

clientes y/o consumidores en otros mercados.

- Seleccionar &l o los mercados meta., donde esa produc<:|on exportablei
pueda ser exitosa, ademas que represente un buen negomo para la
empresa; esta seleccidon se hace con base en la informacion resultante de
la investigacién producto-mercado correspondiente, document_o;_que;es:

basico en formulacién del plan de exportacidon respectivo.

. Promocién y gestién de ventas, utilizando los mecanismos aplicables a
cada situacién, como lo son: cambaceo internacional, misiones y ferias
comerciales, uso de bases de datos, comunicaciones por correo, teléfono..
fax e internet, envidé de muestras, etc., hasta la elaboracién de propuestas,”
negociacion y firma de contratos de exportacion. : :

- Cuando se desea exportar un producto o servicio industrial y hacer la
venta en forma directa, para efecto de promocidn y ablandar el mercado,
es aconsejable identificar las revistas especializadas en el mercado y-:
analizar el costo beneficio que le representaria contratar un anuncio,
entrevista o articulo en esa revista especializada, que debera llegar al ..

segmento de mercado que usted desea.

- Realizacion de la logistica necesaria para hacer llegar el producto o
servicio al cliente en el exterior y obtener el pago correspondlente.

3.2 Mercado meta: ALEMANIA

Como consecuencia de la globallzacuon los paIses se’han ablerto
internacional, haciéndose cada.dia: mas competmvos para poder captar nuevas
oportunidades; México no puede estar al margen de esta situacion, razén por la
cual ha buscado nuevos mercados a nivel mundial a fin de no depender
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exclusivamente de los Estados Unidos con quien realiza aproximadamente un
85% de su intercambio comercial. Poco a poco ha colocado diversas
mercancias en paises europeocs, asiaticos, latinoamericanos, etc.
distinguiéndose en la exportacion de productos como magquinaria y equipo de
transporte, equipo eléctrico y productos agricolas con destino a la Union

Europea y a Japon.

Entre las mercancias poco mencionadas pero con un alto grado de aceptacién
se encuentran las artesanias, dada su variedad, colorido y belleza, como lo
demuestran las multiples visitas con productos de muestra que se han llevado a
diversas ferias internacionales especialmente a Europa, de donde ha nacido la
idea de diversificar en lo general la produccion artesanal y en lo particular de
artesanias de barro; surgiendo asi una nueva especializacién en la produccién
de alfareria, de un producto tnico como lo es el barro negro. Cuando en las
ferias nacionales en donde han asistido turistas de procedencia europea se han
presentado productos artesanales elaborados con barro negro, se ha observado
esa preferencia y gusto por este tipo de productos, como lo prueba el hecho de
una delegacion de turistas alemanes que se interesé en conocer el lugar de
origen de esta alfareria, naciendo asi la idea de producir esta mercancia en
gran escala para poder colocar en un futuro este tipo de ceramica en el

mercado europeo y especificamente en el aleman.

Alemania es un pais que desea conocer las culturas de otros paises, uno de
ellos es México; por tal motivo ésta es una gran oportunidad para satisfacer el
gusto de las familias alemanas por medio de las artesanias, que forman parte

inherente de nuestras costumbres y tradiciones.

Si a lo anterior agregamos la solidez de la economia alemana,’ Ias perspectlvas
de exportacion de este tipo de artesanias son excelentes, hecho que permmra
el desarrollo socioecondmico y cultural de la zona de produccién, tan urgida de

nuevas oportunidades para elevar su nivel de vida. Por otra parte es muy



importante conocer la situacién econdmica actual de Alemania, como lo
mencionan las siguientes opiniones que confirman lo acertado de la eleccidon de

Alemania como mercado meta:

“La Republica Federal de Alemania es la tercera economia mas poderosa del
mundo, luego de Estados Unidos y Japdon. La estructura  econdmica
predominante es la tipica de los paises altamente industrializados, con una ..
creciente participacion en el PIB de los servicios, seguido por la actividédi
industrial y finalmente con un porcentaje cada vez mas reducido, -la’
ula .

agricultura.
“En la actualidad, la economia alemana debe superar diversas dificultades,
entre las que destacan, disminuir la brecha existente entre los antiguos'y
nuevos Estados Federados en el ambito econdomico y social, reducir la tasa de
desempleo y adecuar la actividad econdémica a las condiciones de la
globalizacion. A pesar del descenso de la actividad econdmica a nivel mundial y
de los posibles efectos de la Crisis Asiatica, Alemania a partir del afio 2000,
presentd signos de recuperacion en su economia, motivado a la adopcion ' de
una politica exterior mas amplia que ha permitido captar nuevos mercados de
exportacion, el aumento del consumo interno, la inversion en equipos,. el recorte

presupuestario y la recuperacion de la demanda global."3%

“Precedido de Estados Unidos y Japon, Alemania es el tercer pais productor en
el mundo. Hecho que se fortalece con el aumento a partir del afio 2000 de las
exportaciones y por tanto de la produccion. E! producto per capita aleman
asciende a 22 mil dolares. Con un pronodstico de crecimiento del PIB del orden
de 3.2% y una inflacién del 1.8% en el afo 2000"", Alemania consolido su

liderazgo en la economia de la Unién Europea.

M aww bancoes.com Banco de Comercio Exterior de Venezuela

 bidem
" ancoment., “Productos con mayores posibilidades de exportacion en ¢l mercado de Alemania™, Ed.

Bancomext, México, 2000, P. 1.
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La caracteristicas del comercio exterior aleman se sintetizan en los siguientes

rubros:

Principales Productos Exportados
Bienes manufacturados, combustibles, quimicos, alimentos, vehiculos y textiles.

Principales Socios Comerciales de Exportacion
Francia (12.22%), Estados Unidos (10.91%), Reino Unldo (9. 01%). ltalia
(7.93%). Holanda (6.97%), Austria (5.70%), Bélglca (5. 54%), Sunza (4 83%)

Espada (4.69%), Polonia (2.61%).

“El primer destino de las exportaciones alemanas durante el afio 2001; fue :
Francia, especificamente en el sector de bienes, por un valor de USS 69.51
billones. por lo que la participacion de Francia en el total de las" exportaciones
alemanas se situd en 11.1%. El segundo lugar en importancia de las
exportaciones alemanas lo ocupd los Estados Unidos, hacia donde se .
exportaron bienes por un valor de USS 66.17 billones, lo que corresponde a un
10.6% de todas las exportaciones alemanas. De los 15 principales socios
comerciales de exportacion de Alemania se encuentran 8 paises miembros de

la Union Europea, por lo que este bloque concentré el 55.2% .de las.

exportaciones totales alemanas en el 2001."7
Principales Productos Importados
Autombodviles, petréleo, aviones, combustibles, partes de maquinaria 'y

electrénica, alimentos, textiles y metales.

Principales Socios Comerciales de Importacion .
Francia (11.38%), Reino Unido (8.39%), Italia’ (7.39%). Holanda (6.50%),
Austria (5.31%), Beéigica (5.16%), Suiza (4.50%); Esbaﬁa (4.37%), ' Suecia

(2.25%), Dinamarca (1.67%).

T www.bancoex.com Banco de Comercio Exterior de Venezuela
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“En cuanto a las importaciones, los Paises Bajos tuvieron la segunda posicién
después de Francia. De los Paises Bajos en el afio 2001 se importaron bienes
por un valor de USS 45.52 millardos. lo que corresponde al 8.4%. E| porcentaje
de los paises de la UE en las importaciones alemanas aumenté de 50.9 a
52.1%. comparado con el afo anterior. Las importaciones de este pais

alcanzaron el 9.4% del total."*®

Exportaciones e Importaciones de Alemania en el afio 2001
Las exportaciones que tuvo Alemania durante el arno 2001 fueron del orden de
679 billones de délares y en cuanto a las importaciones, 613 billones de ddélares

en el mismo periodo.

Socio comercial de México
"Alemania ocupd durante 2001, con:1. 504 m|I mallones de dolares el 3r. lugar =
después de los EEUU y‘,Canada, corno pais compradcr de productcs

mexicanos.™?"

Si - bien -1a’ participaci
crecimiento:
aumentos, -

impresoras; tabaco, microscopios y aparato

otros.

Oportunidad para los productos mexicanos k
El mercado aleman, por su alto grado de descentralizacidén y 'por sus elevados
parametros de calidad y de competitividad, constituy‘e un verdadero reto para
las empresas que deseen incursionar en el mismo. La recompensa es alta:
permanencia duradera, reconocimiento de calidad y una respuesta positiva
dado su elevado poder adquisitivo: 22 mil délares de ingreso per capita. Se han

* Ibidem

" wavw.embajuda-alemaniaorg. mx



identificando nichos de mercado para los siguientes productos mexicanos:
mango, limoén, fruta fresca en general, muebles, articulos de ferreteria, calzado,
pantalones de meazclilla para caballero y niflo, ropa interior femenina, velas

decorativas y materiales de construccion.

Debido a la tradicidn de organizar ferias . internacionales, Alemania se ha
convertido en el foro mas importante para los encuentros entre la oferta y la
demanda, dando como resultado la celebracion 'de mas de 200 exposiciones

especializadas al a#fio.

Relacion comercial bilateral

El analisis de las cifras, tanto de fuentes mexicanas (Banco de Mvé’iico—lN'EGl) _'

como de las alemanas (Statistisches Bundesamt), coinciden“en’reportar

crecimiento de las exportaciones mexicanas a Alemama Sin embargo. exlsten

diferencias considerables en cuanto a los montos.

Los principales productos exportados por Meéxico a Alemama son automovnles
de cilindrada mayor a 1500-3000 e¢m?® con motores ‘de’ gasollna diesel,
seguidos de partes y piezas para carrocerias, partes de motores y mctores de

encendido.

Ante estos hechos, se confirma no sélo la importancia de Alemania como pais
receptor de las exportaciones mexicanas a nivel europeo, sino a nivel“mundial."
ademas de que refleja la estructura de las exportaciones mexicanas en las que.

mas del 90% se componen de bienes manufacturados.

La tendencia de crecimiento de las exportaciones mex:canas a Alemanla ha
lo que ha propiciado que el* tradlcional déﬁcnt

continuado en el ano 2002,

comercial que tiene nuestro pais con Alemania presente una tendencia

decreciente.



Inversion alemana en México

“Al mes de septiembre de 2002 se contaba con el registro de 776 sociedades
con participaciéon alemana en su capital social, 3.0% del total de sociedades con
inversion extranjera directa (IED) registradas en México (25,451). Las empresas
con inversion alemana se dedican principalmente a las actividades de la
industria manufacturera (36.0% del total), a servicios (34.5%) y al comercio

(24.0%). y se localizan en mayor medida en el Distrito Federal, Estado de

Mexico y Quintana Roo.""

Entre enero de 1999 y septiembre de 2002, estas empresas realizaron
inversiones por 1,291.7 millones de ddlares (mdd). cantidad que representa el
2.1% de la IED total que ingreso al pais en ese lapso (61,086.5 md)*' y el 11.7%
de la inversion aportada por los paises de la Union Europea (11,044.3 mdd).

La distribucion sectorial de la inversidon alemana en este periodo se destind a la
industria manufacturera, que recibié 74.3% del total; el comercio capté 18.9%: y

otros sectores, 6.8%.

P wwav.econamiitgobmx

B meluy e para 2002 1y estomacion de ta JED reatizada que ann mo b sido aatits 2 al RN,
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Cuadro 12

Pri ales ramas cconomicas receptoras de inversion alemana

Monto
(mles de

deélares)

I JIndustria basica del loerro y delbacern S22.855.8 38
2 [Fabnicacion de sustanicras quinicas basicas Tio.0080
3 [Habricacion de otras sustancias 3 productos quinmiacos 280630 3 205
4 [Cometcro de productos ao alimenticios al por masaen 2600512 19.0)
5 [Industnia automots 244130 0 179
G Eabncacion de cquipe electroneo de mdno, teles imaon, comumcaciones s de 2042380 15.0
uso medaco
7 Tt 100 (e M HIis Lok, SO S dCCuaortie Clect o SS.AIS 3 [
S [Servicion protestomilos, (enicos v especializados 57.067 3 32
9 HOtros servicios imobiiarios 306.007.1 2.0
LG flmprentas, ediarciles e andustras conesas 32.980.2 2.4
L jOeras -807.280.4 -30.1
Total 1.365,996.1 1000

Toente Se.retart abe Foonoms Diteecson Genvral de Inversion Strangers, Si02

De acuerdo al destino geografico de la inversion alemana, ésta se dirigio
principalmente a las siguientes entidades federativas:

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

-1
»
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Cuadro 13

Destino geogrifico de la inver nalemana ¢n Ménico

F «tado Monto

(miles de délares)

1 San Luis Potosd 4010710 359
2 Bistado de Neveo 4133107 203
3 Pucbla [EEERTIOE 14 >
-4 Jabisen 148 300 8 1o
hl Neracing 48067 )
G| Querétaro 31308 2 30
Morelos 242850 .8
s Tlaxcala 137313 1.0
v Tamathpas 13.277.7 1.0
10 Guanaguate 12.885.4 0.9
1 Otros 34300 -2.5
Tuotal 1.365,9906.1 [LUING

Fuctite Secrctar de Boonomia Dirceoron General de Inversion Extrangers

3.3 Bloque comercial Unién Europea

La Union Europea (UE) sa2 encuentra inmersa en el mayor proceso de cambio
de sus casi cuatro décadas de existencia juridica: el Mercado Comun Europeo
(MCE) se desarrolld hasta convertirse en un Mercado Unico Europeo (MUE); a
su vez la Comunidad Econdmica Europea se transformo, primero, en la
Comunidad Europea (CE) y hoy ha dado vida a la UE. Se trata, sin duda, de
una nueva e inédita etapa en el proceso de integracioén.

La UE, esta “formada por los siguientes paises: Alemania, Austria, Bélgica,
Dinamarca, Espafa, Finlandia, Francia, Grecia, Holanda, Inglaterra, Irlanda,
[talia. Luxemburgo, Portugal, Suecia.™? Esta en plena mutacidn historica ya que

* Lerma Kirehner, Alegandro, “Comercio Interae

nal™. BEd. BCAFSAL 3%ed.. Meéxico, 2000, P 35,
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prepara su proxima ampliacion hacia el este del continente europeo, lo que la
convertira, en el afio 2004 en una institucion de 25 miembros. Asi, la nueva
Europa sera el resultado de la asociacidn de dos procesos simultaneos: la
profundizacién de la integracion y la ampliacion de la UE. La transformacion de
la UE es radical. No se trata solamente de un mercado comun de bienes,
incluye ademas de la libre circulacion (de éstos), la de los servicios, los

capitales y las personas dentro de un espacio sin fronteras interiores.

En 1992, la UE logré sacar adelante un programa para abolir las fronteras
nacionales para el sector servicios. En consecuencia, en el corto plazo, la
consalidacion del MUE requiere garantizar la calidad de la aplicacién
comunitaria en sectores clave como las telecomunicaciones y energia, y
promover un entorno mas eficiente para las empresas con apertura de cambio
hacia la sociedad y la informacion a través del desarrollo de un marco
regulatorio que propicie los flujos intracomunitarios. La cooperacién comunitaria,
sin embargo. esta condicionada:; de acuerdo con el Consejo, en caso de
violaciones fundamentales y persistentes de los derechos humanos y de los
principios democraticos, la Comunidad podria modificar, e incluso suspender, la
cooperacion con los estados interesados, limitando la cooperacion unicamente

a las acciones que atienden directamente a las necesidades de |la poblacion.

Existe un consenso acerca de que la democracia es la forma de gobierno que a
todos conviene y que los principios de  ellar deben hacerse valer, aunque
también es cierto que otros temas unidos, como el respeto a los derechos
humanos y la conservacion del medio ambiente, presentan percepciones
diferentes, no soélo entre los estados sino, incluso, en su ambito interno. Para
llegar a donde ha llegado, el proceso de integracion europea, ha requerido la
actualizacion de propdsitos, ideas e instituciones. En la combinacién de ideales
y pragmatismo posiblemente se encuentre la clave que explique por qué el
proceso no se ha detenido y ha salvado obstaculos que parecian dificiles.
Varias de las condiciones que la UE imponia en sus acuerdos han dejado de
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ser validas al concluir la época del bipolarismo por el triunfo universal de la
democracia, la economia de mercado asociada a ella y la aceptacion general
del respeto a los derechos humanos y la preservacion del medio ambiente que,
ahora, son tareas que competen a todos los paises y no a unos cuantos.

La importancia del esfuerzo de integracién europea no ha pasado inadvertida
para México, pais que puede ser visto tanto como limite extremo del sur o, al

contrario, como limite extremo del norte.

Con la apertura de la Mision de México ante la Comunidad Econdmica Europea
(CEE), en Bruselas 1960, se legitimaron las relaciones que, de manera informal,
se habian iniciado desde 1958. La creacion de la CEE, asi como las
negociaciones que la hicieron posible, coincidieron con el periodo presidencial,
en Meéxico, de Adolfo Lopez Mateos (1958-1964). Por primera vez desde el fin
de la Segunda Guerra Mundial, se realizé un esfuerzo por diversificar las
relaciones de México con el exterior, el cual incluyd, entre otras actividades,
varias giras a Europa. Hasta entonces, las relaciones se habian centrado
fundamentalmente en Estados Unidos, bajo la llamada “relacidn especial”; pero,
en la medida en que se fue dando una rapida recuperacion de Europa
Occidental, ésta comenzd a atraer la atencidon de México. El acuerdo con
Meéxico fue el segundo firmado en 1974 (después-del brasilefio), de una serie de
acuerdos establecidos por la CEE con paises de Ameérica Latina, debido,
principalmente, a iniciativas de Alemania e ltalia, que buscaban establecer
vinculos juridicos con América Latina en momentos en los cuales el Reino
Unido solicitaba un trato especial para los paises de la Commonwealth, sobre
todo en Asia. Finalmente, la CEE determind que tanto Ameérica Latina como
Asia recibirian el mismo tratamiento "no preferencial®, como paises no
asociados., mediante acuerdos que posteriormente serian llamados de

"segunda generacion”.
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La principal funcién del Acuerdo México-CEE de 1975 fue aplicar la “clausula de
naciéon mas favorecida® a nuestro pais -el cual aun no formaba parte del
Acuerdo General de Aranceles Aduaneros y Comercio (GATT)- y, de manera
marginal, se dirigid a fomentar el contacto entre los operadores econdmicos de
ambas panes. En el marco institucional del mismo, se celebraron ocho
reuniones de la Comision Mixta (la dltima se realizé en Bruselas 1989), en las
cuales se lograron avances en materia econdmica, mas alla de lo contemplado
en el texto del acuerdo. Tal fue el caso del desarrollo industrial, cientifico-
técnico y energético, temas que cobraron importante impulso a partir de la VI

Comision Mixta, de 1986.

El Primer Acuerdo Marco México-CEE se firmo en julio de 1975, contaba con 13
articulos. En su parte declaratoria enunciaba como principales objetivos:
desarrollar y equilibrar el comercio reciproco y ampliar la cooperacion comercial

y econémica entre las partes.

Por primera vez en los acuerdos que la CEE habia firmado con otros paises, el
acuerdo con México preveia el establecimiento de una cooperacion econoémica
y no un mero trato comercial; alentaba las inversiones y las transferencias de
tecnologia. preveia contactos periddicos entre empresarios de los estados
miembros y México. etc. También incluia una “Clausula evolutiva” que permitia
mantener actualizado el acuerdo, ademas de que se cred una Comision Mixta
que debia reunirse cuando menos una vez al ano. México también habia

registrado cambios que impulsaban la. diversificacion de las relaciones

econoéomicas del pais.

A partir de 1986, se dieron algunos cambio's:_m,uy impbnantes enfla,ecdncmia
mexicana: se past de una economia protegid»a‘y:'cengralizada por el Estado a
una apertura econdmica inédita. Méxiéd ‘sé{{ un{ié al*Acuerdo "General de
Aranceles Aduaneros y Comercio (GATT), y comenzd ka privatizar empresas
publicas. Los cambios se reflejaron en el comercio entre la CEE y México. Entre
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1982 y 1991 las exportaciones mexicanas a la CEE se diversificafon: mientras
que el petroleo representaba el 75% de ellas en 1982, para 1991 las
exportaciones petroleras sdélo representaban el 43%. Ademas, el comercio de
México con la CEE casi recuperd, en la segunda mitad de los arfios ochenta, el

dinamismo que tenia en la década de los setenta.

El Acuerdo Marco de Cooperacion entre los Estados Unidos Mexicanos y la
CEE se firmo en Luxemburgo el 26 de abril de 1991 y entrd en vigor el 1 de
noviembre de ese mismo ano. El acuerdo que sustituyd al de 1975, menciona
en el preambulio la importante situacion econdmica de México y su participacion
en el Grupo de Rio; ademas, senala las implicaciones favorables del proceso de
reforma y modernizacion economica en México para las relaciones econdémicas
y comerciales entre las dos partes. El acuerdo, suscrito por decisidon del
consejo, es el mas completo de los firmados con cualquier pais asiatico o
latinoamericano. Consta de 44 articulos y tiene una clausula evolutiva por la
cual se pueden aumentar los niveles de cooperacion y formular propuestas para

ampliar dicho ambito en forma mutua.

En lo que se refiere a las nuevas circunstancias internacionales, baste recordar
que el fin de la Guerra Fria y el inicio de nuevas formas de interrelacidn
econdomica y politica entre paises, gobiernos y otros actores internacionales,
empezo a cobrar cuerpo a partir de la década de los noventa. Posteriormente.,
se inicid una recomposicion econdmica y politica del mundo que pone como
principios rectores el multilateralismo, el regionalismo y la interdependencia;
ahora, la economia ha adquirido una relevancia importante en el ambito de las
relaciones internacionales; la incidencia de la actividad comercial es cada vez

mas determinante en la definicién del equilibrio del poder.
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3.4 Tratado de Libre Comercio Unién Europea — México (TLCUEM)

La UE es el mayor mercado del mundo y una de las principales potencias
a escala mundial en materia de comercio e inversion.

La UE es el segundo socio comercial y la segunda fuente de Inversion
Extranjera Directa en México. Sin embargo, la relacion bilateral esta por.

debajo de su potencial.

. Actualmente, México ocupa el tercer lugar como proveedor de Estados
Unidos y el numero 34 de la Union Europea. )

Un TLC con la Union Europea diversificara las relaciones comerciales de

Meéxico, logrando:
o Abrir nuevos mercados para los productos mexicanos.

o Reducir la vulnerabilidad de nuestra economia  a : choques

externos.

o Mejorar la oferta de - insumos. internacionales para la industria

mexicana.

El TLCUEM reforzara la posicion éstratégica de México en el Comercio

Mundial

- Mexico sera el unico pais' con acceso preferencial: a'los dos mayores

mercados del mundo, ademas de América Latina.’

. El TLCUE, junto con nuestros otros  acuerdos, ‘creara’ ¢ondiciones de
certidumbre y seguridad juridica en ‘la.relacion .de Meéxico con las

principales potencias inversionistas del mundo.
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3.4.1 Caracteristicas del TLCUEM
En el actual orden internacional, incluso el problema de la seguridad tiende a
transitar del nivel estrictamente geopolitico al gececondmico. Con base en la

nueva situacion internacional y los cambios experimentados por México y por el

propio proceso de integracion europea, la UE ha propuesto ia necesidad de

replantear el marco en el cual se inscriben las relaciones México-UE. EI

acuerdo alcanzado, se divide en once capitulos:
1 Acceso a mercados
2) Reglas de origen
3) Normas técnicas
4) Normas sanitarias y fitqsanitarias
5) Salvaguardas
6) Inversic';n y pégos relacionados
7) Comercio de séwicios
8) Compras del sector publico
9) Competencia
10) Propiedad inyteléi:tual

11) Solucion de controversias



Este acuerdo permitira a Meéxico:

Garantizar un acceso amplio, preferencial y seguro de las exportacnones
mexicanas al bloque comercial mas grande del mundo.

Diversificar las relaciones econdmicas de Meéxico, el destino de nuestras

exportaciones y nuestras fuentes de insumos.

. Generar mayores flujos de inversion extranjera y promover allanzas

estratégicas, lo que permitira la creacion de nuevos empleos-en la
economia mexicana.

- Fortalecer la presencia de México en el exterior y nuestra posicion -

estrategica en el comercio mundial. México sera el tinico pais con acceso

preferencial a los dos mayores mercados del mundo (Europa'y. Estados:

Unidos), ademas de América Latina.

Aportar la seguridad juridica y las condiciones de acceso preferenciales
que requiere la pequerfia y mediana empresa para incorporarse al sector

exportador.

La Comunidad Europea es la comunidad comercial mas grande del mundo,
seguida por Asia y Ameérica del Norte. La mayor parte de esta actividad de
exportacion e importacion se da en el area manufacturera como la maquinaria
industrial. las computadoras, los televisores, las videocaseteras y otros aparatos
electronicos. Sin embargo, una proporcidn creciente del comercio mundial
corresponde a los servicios. La informacién relativa a las exportaciones e
importaciones nos ayuda a entender el impacto que los negocxos»'
internacionales tienen en la economia. las exportaciones y la actividad ‘de los
negocios internacionales son indispensables para el éxito de la economia

porque ofrece un mercado mas amplio para sus mercancias.



3.5. 'Balanza Comercial México - Alemania

Balanza comercial: Es “el valor. .de las exportaciones menos el valor de las
. " 43

importaciones se denomina saldo de la balanza comercial.
A continuacidn se dan a conocer algunas cifras que se vieron reflejadas durante
el periodo de 1993 a 2001:

Cuadro 14
Balanza Comercial de México del aio de 1993 al 2001

(Millones de Daolares)

1ora vkt towr <] esien axn] corve] wone| o] wesval (e
NORIEAMERICY Tintc] ot a] tnaena| 12 wn] wwnd t]| 1dcoso| tmasen I
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El siguiente cuadro muestra la balanza comercial que tuvo Mexico con
Alemania desde el afio de 1999 hasta el 2002:

Microeconemicn sersein para Latinoamérica™, Hd. 'eareon

T Packn, Michael. y Gerarder Esqurs
1St ed L N, 2001 P 47
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Cuadro IS

tnzan Comercial México - Alemania

(Millones de daolares)
Importaciones 5.032 3.728 6.080 6.066
Exporticiones 2.073 1.544 ) 1.237
Saldo -2.959| -4.184 -4.829
Comercio Bilateral 7.102 7.268 7.303]

Fusnte Worlg Trade atas

Para el aino 2000, nuestra exportacion fue de 1,544 millones USD, con respecto
al afio 1999 que fue de 2,073 millones USD.

Por lo que se refiere a las importaciones, éstas registran montos mas elevados,
alcanzando la cifra de 5,032 millones USD en 1999 y 5,728 millones USD para

el afno 2000.

En el ano 2002, hubo una exportacién de unicamente 1,237 millones USD, con

respecto al ano 2001 que fue de 1,505 millones USD.

En cuanto a las importaciones, éstas alcanzan una cifra de 6,080 millones USD .
en el ano 2001 y 6,066 millones USD para el afo 2002. .

De esta manera, Alemania también es el principal proveedor de productos en la
Union Europea, y es el pais con el que mantenemos el déficit mas elevado,

constante y en aumento.

La tabla que sigue nos dice los principales productos que Alemania ha

exportado de México durante el afio 2001:

TESIS CON
FALLA DY UnIGEN




Cuastdro 16

Alemania durante 2001

Faxportaciones de México h

Producto Porcentaje

Productos Alimeaticios l 2047,
Mternias Primas 07"
Productos seaviterminados ENTEON
A

Productos intermedios

Productos rerminados

- sehiculos (52 <30,

= productos electrotecnicos (18 97%,)

- maqumas pant oficing (4T
Desoluciones y sustituciones RN EEN
TOTAL Lo,

BEIIE WA SR add T Org ny

Como puede observarse en este cuadro, no aparece el rengldn de artesanias y
menos aquellos que provienen del barro negro, lo que significa que es poco
significativo en términos monetarios y la gran oportunidad de entrar al mercado
aleman que a su vez representa la entrada a la Union Europea en donde se

podran colocar varias cantidades de este tipo de mercaderias.

TESIS CON
Lu& DE ORIGEN
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CAPITULO 4 = PROCESO PARA LA EXPORTACION DE ARTESANIA DE
BARRO NEGRO'

4.1 * Producto y ﬁrecfo de eprrtacién

De las m‘altiples artesanias elaboradas de barro negro se ha escogido
cuidadosamente una, que llama mucho la atencién por su novedad, belleza y
colorido. Es un cantaro de barro negro, mide aproximadamente 16 cm. de altura
por 25 cm. de ancho, con un peso aproximado de 1.5 kg., Yy como parte de su

decoracion tiene una figura cailada.

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN
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Para la determinacion del precio de exportacion se tomd como basé el costo de
compra, incrementando un porcentaje de utilidad y agregando los gastos que se
originan de la exportacion. El incoterm que se utilizara es FOB, lo que se refiere
a entregar la mercancia a bordo del barco. Cada vasija de barro es comprada
en $120.00 pesos y se exportaran en una primera etapa 500 piezas, cuyo

precio quedara de la siguiente forma:

[Costor por preza H120.0
KCoNO por 300 prezas S60.000.00
T Utilidad 2507
Utilidad S1301.000AK
Total $210.000.0¢
Empaque v Embalaye $6.053.75

=

Transpuorte terrestre OOV AN

Fransporte maritumno 2.500.00

Gastos aduanales 25000
NManiobras 150000
Pedimento 350.0¢
rOTrAL 4,904, 75

#

Precio untana de eap 34981

De acuerdo al calculo anterior, el precio de exportacion por vasija es de $449.81
en MN., pero al cliente se le vendera en dolares lo que es equivalente. a 41.26
UDS., tomando en cuenta que el tipo de cambio es de $10.90. :

Lugar de entréga al importador
El cliente es “G(Iobo Fair Trade Partner”, quien su ‘repvlrje'sen'tame es el Sr. M.

Winkler, con quien se hizo un convenio_de. entregar: la.mercancia a bordo del
barco en el Puerto de Veracruz, ya que se acordé el incoterm FOB.
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4.2 Regquisitos y tramites de exportacion

Los requisitos y/o documentos mas lmportantes en México para las artesanias

de barro negro son los siguientes: . -

Registro Federal de Contnbuyentes (RFC) con homoclave Y domncmo

fiscal.

Factura o documento que exprese el valor comercual de Ias mercanciaS'
IVA tasacero, se debe ‘presentar-en orlgmal y sels copias con firma

autografa (Ver anexo 5).

Lista de empaque (Packing List), ésta se debe presentar en orlgmal y seis
copias y se entregara a la empresa transportadora' Anexo 6) :

Carta de instrucciones o encomienda al agen aduanal (Anexo 7).

Pedimento de exportacion, en orlglnal b% selskcopuas adjuntando ia factura

correspondiente, (ver anexo 8).

Certificado de Origen para la obtencion de un trato preferenmal arancelarlo
en el pais de destino, estos deberan er tramltados en la Secretaria de:

Economia, (anexo 9).

Documentos de transporte: tamblen se elaboraré en ongmal con. seis

copias, que en este caso sera:

Ma'ritimvo:’Conocimiento de‘Embarque (Ocean Bill of Lading-B/L).

- Seguro de trénsporte.
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Sera necesario contratar los servicios de un agente aduanal para que haga
todos los tramites necesarios del despacho aduanal, como el pedimento de

exportacion y manejo de mercancia en la aduana de salida.
4.3 Logistica de exportacion

Embalaje

Se utilizara plastico de burbujas grande para envolver cada pieza de barro,
posteriormente se pondran en cajas de carton de doble corrugado midiende 70
cms. de largo por 30 cms. de altura por 30 cms. de profundidad, colocando 4
vasijas por caja, dando un total de 125 cajas, esto es para proteger nuestra
mercancia y facilitar el transporte hacia un contenedor de 20 pies para carga

seca donde seran acomodas las cajas para una mayor proteccion.

Transporte

El transporte permite que el consumidor tenga oportunamente el producto en el
estante y a buen precio; por tanto, puede determinar la venta de una mercancia.
La transportacién es uno de los factores significativos del costo de una
operacion de comercio internacional y puede significar el fracaso o el éxito de
una empresa. Para competir con éxito en los mercados internacionales es
indispensable efectuar un analisis exhaustivo del medio de transporte. Un
parametro importante de este analisis son los costos y la oportunidad en la

entrega.

Asimismo, toda mercancia cuyo valor en relacion con su pesoc sea alto conviene
remitirla por via aérea, ya que el costo de transporte incide en proporcion muy
baja en el costo del producto. Ademas hay que tener en cuenta que a menor
tiempo de transporte, son menores los riesgos, las primas de seguro son mas
bajas y los costos de embalaje también disminuyen.
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En cambio, en el caso de los productos manufacturados, cuyo peso y volumen
son altos y hay que enviarlos a un comprador del que nos separa el mar, lo mas
recomendable es la via maritima. Sin embargo, no en todos los casos es facil
decidir el medio de transporte, si terrestre (ferrocarril o camiones), maritimo,

aéreo o una combinacion de dos o varios.

Hay que considerar que mientras mas lento es un transporte mas bajas son sus

tarifas: pero el costo financiero se eleva por el inventario requerido.

El valor unitario, el peso y el volumen del producto tienen mucha importancla'en
los costos de transporte. Las relaciones valor-peso y valor-volumen son

variables fundamentales para tomar una decision.

En este caso (artesanias de barro negro), se contratara a la empresa Asesores
Profesionales en Carga, ya que es una empresa seria y con experiencia en
transportaciéon de carga, quienes llevaran la mercancia desde San. Bartolo

Coyotepec, Oax. hasta el Puerto de Veracruz,

Una vez puesta la mercancia en el Puerto de Veracruz el agente aduanal se

encargara de los demas tramites.
Seguros para mercancia y transporte

Seguro para mercancia

Existe un nivel de riesgo sobre la integridad de los bienes exportados, ya que
son susceptibles de malos manejos y accidentes, por.tal motivo, los seguros
protegen al exportador de la carga econdmica que representaria la pérdida total

o parcial de los bienes.



A solicitud expresa del cliente, la cobertura puede ampliarse. a. riesgos

adicionales (robo, contacto con otras cargas, manchas. derrame, rotura,

oxidacion, etc.).

Seguro para transporte

Incluye una serie de coberturas para resarcir al asegurado por las pérdidas o
los daros materiales que sufran los bienes muebles o semovientes durante su

transporte por cualquier medio o combinacién de medios.

Durante el transito de los bienes, se cubren los riesgos por peérdida total o
parcial y por dafos materiales sufridos a causa de algunos de los siguientes
siniestros: incendio., explosién, hundimiento., colisién, caida de aviones,

volcaduras y descarrilamiento.

Si se solicitare por parte del cliente, esta cobertura se podria ampliar a otro tipo
de riesgos como: robo, contacto con otras cargas, manchas, roturas, derrame,

oxidacion y mojadura de agua.

4.4 Gastos Aduanales

El exportador esta obligado a presentar en la aduana':yun pedimento de
exportacion, en la forma oficial aprobada por la Secretaria’ de Hacienda y
Crédito Publico, por conducto de un agente o apoderado: aduanal. Dicho

pedimento de exportacion se debe acompaniar de:

» La factura. LT :
+ Los documentos que comprueben el cumplimiento de las regulaciones o

restricciones no arancelarias a la exportacion.
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Indicar numeros de serie, parte, marca'y modelo,. o las:especificaciones
técnica o comerciales necesarias para identificar. las - mercancias y

distinguirlas de otras.

El despacho aduanero se debe realizar por conductc dve“un'age:rit'e‘ 6va‘p'éderado .
iegaimente autorlzados para actuar a nombre detl

aduanal. quienes estan
exportador. La tarifa que el agente aduanal suele ap car por sus serv os es de'

0.18% del valor de exportacion.

Del despacho aduanero resuita el pedlmento de expor!ac:on el cual permlte a
la empresa comprobar sus exportaciones ante la SHCP para Ios e ctos fiscales
que correspondan (devolucién o acreditamiento de contnbuc:ones e IVA) :

Por cada operacion de exportacion que se realice, debera pagarse el derecho
de tramite aduanero (DTA), el cual se actualiza cada tres meses en el Diario

oficial de la Federacion.

Corresponde al exportador - pagar: - todas - las- diferencias “Hen: |
contribuciones, asi como las muitas y krecargos a que- se; haga‘ ‘aéA:ree:dVdrr;porf
inexactitud o falsedad de los datos e .informes que.: haya. pf;aporléiohado'e‘li
agente aduanal, de conforrmdad con lo dlspuesto en los articulos 54. y 195 de Ia N

ley Aduanera.

El agente aduanal sera responsable solidario de la veracidad y la exactitud de -
la informacion suministradas., la determinacion del régimen

los datos Yy
la clasificacién arancelaria y las contribuciones

aduanero de las mercancias,
causadas, asi como del cumplimiento de las demas obligaciones en materia de

restricciones o regulaciones no arancelarias que se apliquen a ‘dichas

mercancias.



Los exportadores deben adjuntar al pedimento de exportacion correspondiente,
documentos similares a los que presentan los importadores en funcion del
producto de que se trate, todo ello se presentara por el agente o apoderado

aduanal que él designe.

Los documentos que generalmente se requieren para la exportacién son:

- Copia del Registro Federal de Contribuyentes, con homoclave y domicilio

fiscal de la empresa.

- Carta de encargo para el embarque de la mercancia.

- Reservacién en la’ agencra navuera en Ia que ‘se; efectuaré el embarque de
la mercancia en’caso de tratarse de un despacho por aduana rnarmma

- Si se trata. de conlenedc es, ,sollcnar su oportuno envio para cargarios con
la mercancta que se exportara ‘y tenerlos Ilstos para su embarque con tres

dias de’ ant:c:pacnon. o

- Si la clase .o naturaleza de la mercancia asi lo requiere, debera agregarse

lo siguiente:
o Permisos o autorizaciones
o Certificados de analisis qufmicosu
o Lista de empaque

El agente aduanal que se va a contratéi;"es Rosa Elena Gonzélez Bulnes; quien
tiene su despacho en Av. Xicotencatl No. 596 Fracc. Faros, c.p. 91709

Veracruz, Ver., México.
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4.5 Reglas de origen

Las reglas de origen son ordenamientos legales que sirven para conocer la
autenticidad del origen del producto que se va a exportar; es verificar si los
materiales que se han utilizado en la elaboracion de dicho producto, son
originarios del pais o importados. Para exportar o importar cualquier producto,
es importante conocer el crigen de éste, ya que nos dice la nacionalidad de lé
mercancia, identifica qué mercancias son susceptibles para recibir. un trato

arancelario preferenctal dentro de un acuerdo o tratado comercial y asegura que

las preferencias de un tratado comercial se otorguen sdélo a bienesi producidos .
en los paises miembros y no a los elaborados en otras naciones. La’téndéhcia

de los acuerdos de libre comercio es a establecer reglas de origen r'egicn‘ayl.

Existen criterios que determinan el origen de un producto, como son:;

- los qué se

1. Salto arancelario: se emplea cuando’ Ios matenales
fabrica un bien han sido importados de, otro pais no mlembro del mismo
tratado y tienen una clasificacion arancelana dlstlnta al producto que se

va a exportar.

2. El criterio de minimis, constdera ‘al: producto o ‘lglnano cuando sus
componentes externos no exceden del 7% de su valor total.. :

3. Valor del contenido regional: este criterié tiéné dos ‘r‘nétodos; el de yalor
de transaccion que toma como base el precio de venta del producto de
exportacion restando el valor de los materiales no originariovsu'q:l;le'i se
utilizaron en la produccion del bien y el método _dga costo n‘e‘to‘ic';ue'se"
obtendra restandole al total del costo de la produccién}}oé,g‘asktoskde
pago de regalias, publicidad, empaque’ y embalaje, 'asi"cohﬁo;'una
pequerfa porcidn del costo financiero. Este valor debera representar
generalmente el 50% o mas del costo total.



4. Cuando el producto se produzca por comple'tor dentro de uno o mas de

los paises miembros del tratado.

En esta investigacion el producto que se va a exportar. es un‘ca'ntaro de barro
negro y cabe dentro de esta clasificacion “originario” porque es totalmente de

origen mexicano.

El certificado de origen que es un documento que sirve para avalar la
procedencia de los productos fabricados en el pais, ademas de confirmar que
cumplen con los criterios de origen establecidos por los paises a donde se va a
exportar, con el objetivo de obtener una preferencia arancelaria. Las
exportaciones que son acompafiadas por un certificado de origen permiten
obtener beneficios arancelarios a los importadores en los paises de destino, de
las mercancias, lo cual confiere ventajas al exportador sobre sus competidores

con quienes se ha firmado algun tratado o acuerdo comercial.

4.6 Forma de pago

La forma en que se cobrara la mercancia tiene que ser determinada por el
importador y exportador, en este caso utilizaremos la carta de crédito
irrevocable, esto por seguridad para ambas partes. Se acordo. con el cliente
mandarle la factura, el pedimento de exportacién y el Bill of Lading .al embarcar
la mercancia en Veracruz, con el compromiso de que ocho dias desbu_és se
hara efectiva la carta de crédito internacional, para lo cual participaran una filial

de City Bank en Hamburgo, Alemania y Banamex en México.
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CONCLUSIONES

La informacion que se obtuvo en este trabajo de todo lo relacionado con el
comercio exterior, @€s inmensa, pero lo que se pudo conocer es sumamente
importante y profundo. También hay informacidn incorrecta, como cuando se
esta buscando un mercado meta las instituciones que pueden ayudar no tienen
datos actualizados © simplemente niegan la informacion a personas con
escasos recursos y por eso no hay muchas empresas que se dediquen a
exportar sus productos. Las exportaciones mexicanas han tenido un crecimiento
importante en los ultimos anos, pero posiblemente no lo suficiente como para
tener un saldo positivo en la balanza comercial. Las empresas que quieren
exportar deben tener en cuenta un plan de exportacidon para que puedan
guiarse y llegar hasta su objetivc, asi también fijjarse un mercado meta y
considerar las normas y procedimientos que se requiere para exportar, como
saber cual es el arancel de su producto y el tipo de incoterm que van a utilizar.

Muchos empresarios con giro artesanal que la mayoria son familias, no tienen
claro lo que es exportar, quizas sepan qué es vender a otro pais, pero lo que no
saben es que es toda una disciplina y cultura para llevar a cabo esta actividad.
Este trabajo fue enfocado hacia la artesania de barro negro, pero puede
utilizarse para cualquier tipc de artesania que utilice como materia prima la
arcilla. La artesania es algo que caracteriza mucho a los mexicanos y por eso
quisiera que fuera reconocida en diferentes paises. El poblado de San Bartolo
Coyotepec en el estado de Oaxaca esta creciendo gracias a esta tradicion que
ha heredado. Oaxaca es un estado que requiere mucho del turismo y de sus
ventas artesanales para cubrir cada una de sus necesidades, probablemente
por lo mismo existen Muy pocas empresas que estan registradas con este giroy
de ahi se deriva también que son pocas las empresas que exportan; no se sabe
cual es la causa de este indice tan bajo, pero existen diversos programas y
organismos que se dedican al apoyo de la exportacion, como las ferias
mexicanas de exportacion que organiza la Secretaria de Economia y como la



ANIERM que ayuda a toda empresa que requiera tener un reépaldo en el

mercado internacional.

A lo largo de los afos, México ha firmado tratados y acuerdos comerciales, con
los cuales se ha facilitado el libre comercio de muchos productos, estableciendo
un espacio libre de barreras arancelarias y no arancelarias, como es el caso del
Tratado de Libre Comercio de Ia Union Europea, donde Alemania forma parte.
La relacion comercial México — Alemania viene desde el arfio de 1823 y hasta la
fecha los dos paises han mantenido ese lazo de unién mercantil. Para llevar a
cabo todo el procedimiento de exportacidén de artesania de barro negro, se
requiere una serie de documentos y tramites, verificar el tipo de transporte
necesario y el servicio de un agente aduanal. Todo esto para que nuestra

mercancia llegue con mas seguridad a su destino.

En base a la investigacion realizada, se ha podido constatar que es combliéado
para un solo empresario llevar a cabo la exportacién, ya que los gastos son
excesivos y la produccion de un solo taller es insuficiente, por eso: es
recomendable a los artesanos que se constituyan en un tipo: de asociacion o
cooperativa, para que puedan abastecer el mercado internacional y réducir los
gastos, de esta manera, se beneficiaran varios artesanos a la vez. Para lo cual,
es necesario que algunos de ellos sean capacitados con la finalidad de que se
hagan cargo del proceso de exponrtacion, pues de otra manera siempre habra el

riesgo de que los mas beneficiados sean intermediarios externos.
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ANEXOS

Anexo 1
IMPRESAS PRODUCTORAS DE ARTESANI

TELEFONG
£ AX
CORREQ ELECTRONICO
ARTESANIAS ALEX S A [CALLE IGMACIO RAMIREZ 1806 JALISCO (01318241823
lpEcv COL FRACCIONAMIENTO JARDINES  |GUADALAJARA 8241823
DEL COUNTRY
cp 13210
ARTESANIAS ¥ CALLE #AMBURGO 15C LOC 52 DISTAITO FEDEAAL 15155114095 De 51 a 100
[ANTIGUEDADES SA DE [COL. COLOMNIA JUAREZ CUAURTEMOC 55258214 '
v cP 08500 [artyant 2 mad interret com mix
[ARTES Y ARTESANIAS |PANVADA WAR TURCGESA [QUINTANA RCO 10198)770651 De 5t a 100
SA DECY (CARRETERA AL GARRAFON LOTE 3. [ISLA MUJERES 770708 [2
AB
COL ZONA FEDERAL 1SLA MUJERES
cp 77aon
JALBOR ARTESA! S [CALLE TULIPAN 385 DISTRITO FEDERAL (515953573 Oe 0 a 50
JOE AL 2 ICOL COLOMNIA EL ROSAL MAGDALENA 2
cP 10600 CONTRERAS LA
[ARTESANIAS BAZA, S A [BOULEVARD 2D0 £JE CRIENTE BAJA CALIFORN(A (554)6233400 De 0 a 50
OE ¢ PONIENTE ESQ CALLE 1125 TIUANA 6233072 307
COL COLOMIA CILDAD HIDUSTRIAL
NUEVA TIUANA
cP 22500
BOULEVARD “URULCAN CC LA:SLA [QUINTANA ROO 1) Ce 0 a 50
<M 125 ZONA =OTELERALOCAL G-5 |BENITO JUAREZ 3
=
[COL SECTOR CanCLN CENTRO
cp Trseo
[CALLE PROLONGAC ON HiAGARA 103 [AGUASCALIENTES ) De 0 a 50
COL PUEBLO Sa ANTCHNIO DELOS [LESUS MARIA s
HOACONES
cp 2000
CALLE ERULIANO ZAPATA 53 SALISCO (013)5331281 De 101 a 200
PORANEAS  [COL COLONIA TOMALA CENTRO TOMNALA 5331281 s
ONALA S :.,QE,G;{ Co 15400
[CALLE CAMINO REAL XX B30DEGA 3 |YERACRUZ De 201 a 500
COL COLOMNIA YLANG “LANG BOCA DEL AIO 8
cP asrey
CAULE EL CARMEN ~>L0C 1 DISTRITO FEDERAL De 3.001a
ICUAUHTEMOC 6.000
3
GUANAJUATO (315)1523323, 1525893 De300ta
ALLENDE 1526893 5 000
”
AVENIDA MEXICO cALIsCo De 501 a 1.000
COL FRACCIONARIENTO GUADALAJARA 2
RESIDEMCIAL SAN JORGE
CP 15w
BOULEVARD PACIFICO 14531 & BAJA CALIFORNIA De30G1a
COL COLOMIA AGUALE DE LA TLHA  [TIUANA 5060
1A SECCION a7
cP 22450

TESIS CON
Fio.d DE ORIGEN




[sRTESANIAS ¥
FANTASIAS JULIO S8

Cy

CALLE REP DE ARGENTINA 244
[COL COLCHIA CENTRO DE ta
CluD2D DE MEXICO AREA 3

DISTRITC FECERAL
[CUAUHTENOC

(}

De 0 a 50
ja

COL COLOMIA TOHABA C!
Cp acanC

ARTES2HS cr 05020
NIASIAS JULIC § 4
EC V)
~RTESA v [CALLE REP DE ARGENTINS 24 DISTRITO FEDERAL () De 0 a S0
FTASIAS JLID, 34 [COL COLCTNIA CENTRO CE LA ICUAUHTELIOC 3
DE C 7 C1UDAD DE MEXICO AREA 3
| ARTESaruaS ¥ CP 05020
FariTasias Juto 54
DEC V)
A RTESANISS FITL [CARRETERA CHETURIAL CANCUN A%t [COINTANA RGO 0 De 0 & 50
g HIE GCAND, 2 SCLIBARIDAD 2
FECERAL CILCAD PLAYA
E*
CALLE PROLONGACION Ay MARIANG [33LISCO 0 Da0as0
oTERC 5108 22PCP 3
COL COLCNIA CIUDAD GRANIA
cP 45010
ALENIDA TONABA 155 saLiSCO i De 0 a 50
ENTRO TONABA t

TALLE WARGONIA 35 8

CISTRITC FEDERAL

(552075375

De 501 a 1.000
3

LONIA JUARED CUAUHTEMOC 52076283
0
AVENID: BUERRERG CENTRO 15LA  |GUINTANA ROO 0 De 0 a 50
LIUJERES 70 513 LIUJERES
[CoU 20MHA FEDERAL 1SLA MUUERES CANACAN@CANGUN RCE GO Mx|
00
NMLIO CARRANAZA 248 LALISCO 0133)36575879 De3001a
CCL COLCHIA TLAGUERAIUE TLACUESSQUE 16.000
FE TR
500
LLE ~ERRERA ¥ CAIRD 470 IR e] () De 3001 2
SUTIA TLACUESACUE TLALUEPAQUE 5.c00
3
SALisCO (013316595461 Oe 100t a
L COLStAA TLAGUEPAGLE TL4 SUEPAQUE 3 000
s
TR (013)3683C804 De 0 a 50
Zapopan 100
CALLE ALLENDE 75 $ALISCO (0133136357053 De 101 a 200
Cor coLonIa TLACUEPAGUE TLAQUEPAQUE 13635105, 3
cenTRO
P sss0C
CALLE JOSE CARCEL 8 CISTRITO FEDERAL  [(015/86767903 Ce0as0
COL PUEBLO SAN PEDRQ NALPA AZZAPOTZALCO 8
=5 n2re
BCULE.*RD ACCLEO LOFEZ MATEDS [GUANAJUATO (01217107700 Do 512 100
1127 2TE LESH 3
COL COLTNIA JULIAN CE OBREGON
CPp 37290
3 ENIDA FELIX U GOMES NTE 3420 [NUEVO LEON (0181)83313980 Ge 201 a 500
[COL COLTNIA JUAtA DE 2RCO MONTERREY 83313990 1
[cP 54510
TRTESANIAGLO S ENIDA 12 OICIELEBRE 1040 caLisco 0 De 6,001 a
UESTROS A DEC Y [COL COLONIA CHARALITA CRIENTE  [2APSPAN 12.000
cP 45040 36
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SRTESAMNAS ¥ [CALLE M ENCINAS 2445 BaJa CALIFEORNIA SUR [(112)5 50 16 De 0 a 50
MOVEDADES CE (.4 COL COLONIA LOS OLIVOS Paz. La s
“EGA S DE R cP 23040
[ARTES2NIAS ¢
HOVEDADES CE LA
JEGA S DERLJ
_args-w-s L ICALLE 12 DE DICIEMBRE 1040 JA0sCO o Ce0aso
STR e C v [COL COLOMIA CHAPALITA CRIENTE  [22PCRAN g
cP 45040
AVENIDA LINCOLN 787 CRHIHUARG S (16) Ce0a 50
COL COLONIA LA PLAYA JUAREZ 3
cP 32317
[CALLE ATLITLALAQUIAN 1771 (013)35512167 [De 101 2 260
COL COLONIA DEL SUR 36912167 &
cp_ 15200
ANDADOR MOSQUETA 33 FECERAL  [15,55294445 Ce 0a50
COL COLONIA GUERRERO s} 3
CP_ (5300 reqistre@cergrico com mx
CAULE CESUS MARIA 138 L0C C DISTRITO FEDERAL  [(01)55422753 Ce0as0
[COL CCLONIA CENTRO CE La [CUAUHTELICC Al
s CIUDAD DE MEXICO ARE2
ATESINISSEL CP 05090
FICRTESITH
[AVENICA (NSURGENTES SUR 2105 [DISTRITO FECERAL  [(5)5959323 De 0 aso
COL COLONIA SAN ANGE 2L.2RC OBREGCH 3
c” 01000
[AVENICA CONSTITUYENTES 58 GUERRERQ (7)4 85 53 30/ 4 86 90 91 Ce 101 a 200
CCL COLONIA VISTA ALEGRE AC:PULCO DE JUAREZ 2
cP 39560
[AVENICA FRANCISCO | MADERO 1142 [T28A5C0 (01913121043 De 501 a 1,000
COL SECTOR VILLARERMQSA ILLAMERMOSA 3
CENTRO
cP ac0a0
TALLEICN SIXTO GORJON 5] 0 Ce 12001a
CCL ZCHA FEDERAL TEQUILS 2uILA 30.000
CP 45300
[CALLE MANUEL JOSE OTHGN 320 SANLUIS POTOSI (414)8220622 8220764 De 501 a 1.000
COL COLCNIA SAN LLIS SaN LUIS POTOS) 8220764 18
P raitg canagnirasip@mtosel petn mx
LUIARES 16 2 B2 CALIFORNIA SUR | De 0 3 50
[CCL COLONIA SAN JOSE CEL CABO  [C2E3S.LOS i
CENTRO
cP 23400
[PRIVACAINTERIOR DEL ©a1a CaLIFORMIA SUR 4114124455 Ce 1.001a
5 [AERCPUERTO INTERNACICNAL 5.4 [CABCS, O 3.000
Ot SECTOR SAN JOSE CEL CaBOD r‘-rlACO<JQ @CRBQMET NET MX |5
HTRO
23400
4+ ENDA JUAREZ 705 RUAHUA (514)105073 371292 De 501 a 1.000
TOR ZONA CENTRO CHIRUAHUA 106073 10
AVENIDA TONABA 1549 1sLisCo 0 De 201 a 500
[COL COLONIA BARRIO NUEVO SaNTa|TCHABA 2
CRUZ
cP 45410
*(‘nsgr‘mr‘r ES SVENICA FRANCISCO | MACERO TS |[TLAXCALA (01)24u 4611449 Oe 3.001 a
ARTESANIAS maxr;s COL PUEBELO SAN BERNARDINO CCHTLA DE JUAN 4510 16.000
[+ S ccntLa CuanaTZl cnny asA nitas@aol com 16
cPp scaro

1043
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CALLE MNORTE 21 165.3 SISTRITO FEDERAL (01157978771 De 201 a 500
COL COLOMtA MOCTEZURIA 24 L ENUSTIANG y

SECCION Cirrarza

cp 15530

[CALLE REPUBLICA DE GUATEMALS  LALISCO (33136351550, 36391489 De 1001 a

ke TLAQUEPAQUE 36573248 3.000

COL COLCHIA COLONIAL wanrato tdnfosel net mx 20

TLACUEPACUE

[CP 45570

[CZLLE REPUBLICA DE GUATENIALA 101316351650 Oe 3.001 2

355 6351550 [5.000

COL COLCNIA COLOHIAL 20

TLAQUEPAQUE

cP 45570

u-LLE JU-RE‘ pe 10133)35355653 Oe 201 a 500
o la

(322131305 [Oe 0 a 50

CANACCIRIQNAVIRTUAL COM X

RD «URULC AN PLATA [CUINTANA RGO M De 512100
e R IIL 11510 BELITO JUAREZ |2

SALERIA DE ARTEZEN

rwaty ApTESATRAL

CCmTANA RGO 0 Ce0a50
BENITO JUARED 2

(0133135575504 Ce 201 a 500

8

LLE »#&CEPENCENCIA 225 (0133336195519 De 3,001 a

COLIHIZ TLACUERAQLE 6.000
B
RUTO FEDERAL [15)55255059 Oe 51 a 100

UMTENMOC 52079354 7

N TRITO FECERAL 15155125371 De 0 a 50
LEL HIDALGO 3

reqistro@ecmanico com ma
CISTRITO FECERAL  [(5/55145971 Destai0
3

-1 3UEL HIDALGO
regstro@cgmexice com mx

[CALLE PABLO QUIRQGA 227 -~L1I5CO (01315557256 De 51 a 100
[CCL SECTCR GUADALAJARA GuiCaLAJARA 6567296 2
CENTRO
co 13100
[CaLLE MORELCS 230 L2LISCO () Ce S1a 100
COL COLCNIA Z2PTPAN CENTRD 22PcRAN 3
CP 45120
[CALLE VOLCAN PCRPOCATERETL 5431 LALISCO (013]656?276 Ce O a 50
(oL CCLOMIA EL COLLE SITY 2aPOPaN 6567275 2
CP 45035
[CALLE PABLO QUIRCGA 327 JALISCO O De 0 a 50
CoL COLCHIA CSNSTITUCICH zaPCPan 2
cP 15130
[CALLE ENCINAS 1 CISTRITO FEDERAL _ [15156410479 Oa 0 a 50

103 TESIS CON
FALLA D& URIGEN




0 Cv COL COLCTMIA SANIIARCOS NCRTE  |[<OCHIMILCC 56410479 1
iCP 16038 QIS tre s
' ERC 200 DE CALLE TAMAGNO 87 C CISTRITO FECERAL  [1015)7590113 De5ta 100
ARTESANIAS Z2RFAN. [COL COLONIA PERALYVILLO CUAURTERICC 5173067 2
52 DEG Y |CP 068220
o= OLOTCRA DE ICALLE HERCICO COLEGIO MILITAR  [BaJ2 CALIF ZRNIA SUR [(112)28387 De 51 a 100
ZRTESZras v S.N Paz L 2
[COMERCIOSDE R L [COL RANCHQ ' RANCHERIA TCLUS
SANTOS
CP 23300
ICALLE MIGUEL HIDALGO 22 SUERRERT [(Fe2124730 Ca0as0
[COL COLTtia TAxCO LE 2LARCTH |TA IO CE ALARCGON 2
CENTRO
ICP 10200
[CALLE MIGLEL HICALGC 02 SUERRERD [(T62)24130 Cas5ta 100
COL COLCMIA T2 xCO TE ALd CE ALARCON 2
/_[CENTRO
cP 10200
[CALLE GARDE A MT B LT 13 RITO ERAL (5154263307 54353272 Ce 1001 a
[CCL COLCHIA TORRES DE POTRESO PO ZBREGCN 54253272 3.000
cP 01340 camesacBprodgy ret m 13
[AvENIDA ALDARA 1002 [CHIRUARUA 161414107216 4101585 Ce 512 100
[COL SECTOR ZTHA CENTRD CeUARUA 4107215 2
cP 31000
PRIVADA CTEL CasOM 5% (0123)36831434 Ce 201 a 500
[COL COLOHIA LCMAS OE TCNABA 10
v |cP asao0
[CIRCLUITO CEL CAJON B3 0133)36832380 Ce 101 a 200
[COL COLONIA TCHABA CENTRO 15
cP 45400
JCALLE NARCISQ MIENCOSA NTE 206 [MUE.OLECHN 1821)2180048 Ce51a 100
[COL PUESLO PUUALAMUISES HLUALAHUISES 2120257 n
CP 57380 canaco@unares catre
CIRCUITO PLAYA ESTERC S.H B3J3 CALIFORNIA 15461766234 Cedaso
COL EDO CHAPULTERPEC E1SENADA 1766244 6
cP 227as ingr net
AVEMNIDA YASCO DE QUIROGA SN LUCHOACAM () De 0 a 50
COL PUEBLO QUIROGA (GUIROGA 1
P 58420
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Anexo 2

EMPRESAS EXPORTADORAS DE ARTE

NOMBRE OF LA EMPRESA

1 - ACHE ARTE ¥ ARTESANIA
2 JALBEATO J TORRES

3 - ALEJANDARO DANIEL PE &

4 - ALEJANDRO JALDIVAR ABREY

5 - ALFONSO SADA CAMPOS CERAMICA AL.ESA

6 - [AUCIA QUIROZ CONDE

7 - ALVEX EL SOMBREDD SA DEC v

8 - [ALUMINAAT SA DEC YV

@ - AMPEASOMN ARTS S A DEC Y

10 - {ARACEL! 8ROWN FIGLEREDQ

11 - [ARCELIA EUGENIA 3RISEND RAMIAE,

12 . |ARTE PARA REGALAR

13- JARTES CRYSELV.SA DEC v

13- |ARTESADEL SOL. SA DEC Y

15- JARTESAMAL DEL SURESTE SC DEAL

15 ARTESAMIAS CHIMALLL. S A SEC V

17 - JARTESANIAS CON LAZO DE TULANCINGO MGO

18 - |ARTESANIAS FINAS ¥ PLATERIA SA DECV

19 {ARTESANIAS HIDALGUENSES JAVAR

2 ARTESANIAS PANCHOS

21 ARTESANIAS 54

20 . [ARTESAMNIAS UMIDAS DE & ECLARD EL AGUNA S DERL
[23. |AATURO vAZQUEI CORTES

24 . [ASQCIACION MEXICANA OE HAPQPULAR A C
25 - 1BAGUIVA COMERCIQ ExTERIC

25 - [BARIOLES. S A DEC v

77 |BLANCA LAURA SJELTIS GO'sZALES

c8-_[Br1T REGALOS S 2 DECY

29 - |BODEGAS OAXACA S & DEC W

30 - [BRAC SEAVICIOS NTEGRALES S 4

31 [CANTEAAS AR TECTQUICAS DE #'D DERL DECV
32 CAPACITACION INVESTIGAC!ON 7 () LLTORIA. S A DEC v ICICSA MEVCO)
33 - JCARD'MAL POINTS COMERCIAL:ZADORA 3A DECV

34 [CARLA ALESANDRA CARRILLO =ERLER"

35 - |CASA OE LAS ARTESANIAS DE WNCROAC AT DE OCAMPO

36 - |[CASARANRED ity & CLAY

37 CASATEMOLTTIN SA DEC

38. |CEDESART S DEC Y

30 . JCERAMICA FINA DE CL‘E“?-&V-’-C—?

30- [ClvP s GEC

37 - |COLECCICH LACALDONA S &

22 |COLOR ¥ TERRA SA DEC v -

23 COMEACIAL DE AR

43 - [COMEACIAL TEQCAL

32 [COMERCIALIZZCION LQGIST'CA v BRGYECTOS EN COMERCIO E4TER:CA 5 A DECY
35 - |COMEACIALIZADORA ARTES A SADECY

27 [COMERCIO INTERNACIONAL *

33 . [COMSOLIDEZ 5A DECV

33 JcREACIONESDE 2IC S & DEC

50 - |[CUERNAVARTE
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51- [DECOGENIALCO SA DECY
DECOBARRO. 34 CECV

52 -
DEC 4/

53 - |[DISTRISUIDORA ELCCR S &

4. |DLS CORPORATION 5S4 DEC Y

CCARY SATCECY

DORA FRANCIS ESCOTO 2BAUNTA
CCMMERCE INTERNATICHAL MEWCO 5 = T
UIZA TRACE MEXICO

EL ARTE EN LA ARTESANIA DE :AL!SED S 4
EL SOL Y LA LUNA S 4

ENLACE \NTERCCNTINENTAL TE LESCOCICS
ESAL COMERCIALIZADCRA

m|
)

3]
m
i

Slofe

@
»
I
m
0

53 - [ETRA INTERNACICNAL 53 CEC
54— [EXPORT CORPORATICN 53 TE
65 - «PCRTADCRES CE MICHCAC AN -

APCRTNCRLD § A T
E<POSICICN v JENTA CECCRATIVA 3 4

6
[68 . [FANTASIAS MIGUEL 5 A CEC ¥

59 . [FATTOAMANC 54 DEC .

70 - |FIBRA ACUATICA SA DEC Y

T Fix 3 CER:

7. JFLAMELUZ INCORPCRARO S 4 CE

73 |FLEURIEL DE MESICO 5 & OF

74 - [FLOR VARCN TAZARTES

©5 . FRANCISCO PaCILA LOPED

751G MARIN EXPCRTS

77 _IGALERIA DE aRTE EN JOVAS ¥ ARTEGAN'AS 54 DEC V.
73 . JGALERIA LA MANO MAGICA

3 - (GALERIAS EL TREBCL S A CE

80 - [GENESIS DISTRIBUTICN HEXKCS S A
+ |GILDARDO THERRY LECH
GIRASOLES

GOARNI S A CEC v
GOBAMBAMESLICS. SA T
IGRUPO mERNANCES AR ™
GRUPO LINCRA 5 A CEC L
GRUPO TLALI

[GRUPQ TRAZODE MEXICC 5 A DE(
GUILLERIC ALETANDRO BAES 251
IGUPER TRADING DE MEWCO 5 4
HALPEL EXPCRTACICNES 34 DEC »
HECTCOR RUIZ RCORIGUED

HILCA GONZALEZ CCRTES

PNIVECOM. S A DEC Y

IMAR PEWTER SA CEC W
INSTITUTO CE INVESTIGACICN ¥ FOMENTO CE LAS ARTESANIAS DEL E5TADO DE MEXICO
INTERNATICHAL TRADER MART OE 84JA CALIFCRNIA 5S4 DEC ¥

iRIA LORENA $1CRA PADILLA

JAVIER ESTRADA FLCRES

100 - [4F DE MEXICO 7 JUAN RCCRIGUEZ

101 . [JOSE ANTCONIO JUARES SCBERANIS

102 - JJOSE CARMEN SILVA MARTINEZ

103 - DJOSE EUGENIO MCRALES PRACC

104 - [JOSE JESUS GARCIA GARCIA

105 . L GROUP INC. 5A DEC WV

105 - ILAZOS INTERMNACIONALES SA CEC YV

wfm
o
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LiD1A ESTER CARNIVAL BONLIPAROLA

[LIL12HA GALERIA DE ARTE

LG NUESTRO

LOCER!A JALISCIENSE

<lw
3
<]
m
¢

LUIS GOMEZ S DEC

COIS MNGUEL MIARTINES

LYSSA HOGAR ARTES.

1A DE LOS ANGELES SAN

1.1A DEL CARMEN LARTINI

T1A DEL SOCCRRQO TORRE

F1ARCO ANTCHIO BERGER GARCH:

tIARCO ANTCHIO ZALCIVAR MICH:

PIARELY S CEC Y

1MARIA CE LA SCLECAD GAR

P0ARIA CE LOS SNGELES

r1AR A CEL CARLIEN GL

MARITZA FUENTES MORALE
FIARIICL LABRADO 1B
PIARMCLES INCUSTRIAL CEC
lAAROTO Y ASCCIALGS 53 DE O 4
FIARTHA ELENA RAMIREZ YR'T

128 . [METALURG.CA ARTEBANAL .

129 . [MEXPORTS SA CEC W

130 - NGUEL MOCTEZURE 3 4

131 MULTICRAFT 5A CEC v

132 MULTI.CRAFTS G A DEC v

133 - [NACICHAL CCMERCIALL SACECY

134 HES HCRIZTHTS

135 [OURIAN MARRICL

EMNA 54 DEC v

130 JORFEBRERIA ¥ DLAT!

[130" [pars sACEC Y

[T31 T IPATIANE HERNMANOS SUCE

137 . [PAULS RARINA HERNANDEL

143 - [PaULNO SARCIA

133 [PERFECT GLASS DEMEWCO S A

135 . [PREMISPANIA

136 - [FRO-ART EXPORTACICNES 5& CE T .

147 . [PRCCESEM S & DEC V.

144 . (PRCOYCTCRA 2R

119 . [PROMOCIONES UL TRAMAR TRA®

150 - [PROTIME. 33 CEC «

151 - ICUETZAL

162 - [RAICES MEXICANAS EN

T5) - |REAL DEL MCN

154 - (RCEERTO MAURC SANCHED AL, 3RED

NIAS HIDALGUENSES

155 . [ROBMA CCMERCIALIZADCRA CE 4R

165 - IRCSARY ARTEFINO S CERLMI

157 - [RUIBAL'S DE MEXICO S 4 REC v

SANCERAN TINEA 55 5

SERGIO ORTESSE MARIN

SERVICIO INTEGRAL DE MENS3JERIA CORPORATIVA PROFESICNAL S A DEC V

SHEIN POPULAR ART S A DEC v

SILVIA RUIZ PASCUEL / ARTE LATING

100
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163 - [SYMARK
164 - |[TALADURA DE PUEBLA S+ DEC VY
1655 - [TALLADOS ARTISTICOS SA DEC Y
166 - |[TECATE RED CLAY PCTTERY

167 - [TERARNMEXICANA S& CEC v
168 - [TRAL. SA DEC V

159 - [TRIMDE MEXICO.S CERL CEC
170 - [VAN HUIGENBOS MENCRIK

171 - [VICENTE FERNANDEZ S & CEC
172 - [VICTOR SOTENQ FERNAMNCEZ

173 - [YITRALES GRANADCS S4 CEC Y
174 WAFAH KURI HAMNRA

1o
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EXPORTACIONI

Anexo 3

DEFINITIVAS DE PRODUCTOS CERAMICOS

197 1998 [ 2000
PATS LS DI T 'S DS T US DI US DI Y

EYRTINITRY ~ A43723% 123 s 156 630 TECNE 116,370 [NEY 291363 ) e
iTctica E HIE 230 (ECRE ERDETH TIR % IR IEEERE KRR s
[Can PR IO TouRFel DXGRE) EREEERC

i L andos | 31.337.369 TORA S 320dlelst t3 07 [$ A2 T6IA3% 77 20 S Alauosin

b pan, ) [EXINEE YIS FEENL [KERE] R3L MK IR 46222

Tt e S 7a3TATe 1794 (S TorT el Teon |8 7RIZS06 1314 [%  Tdomanl

ronaa NAR23TR6Y L | S 330N [ oo |8 [T N E R T (X

Tirrte Thannomost {1

ey 1T

IRE)

TESIS CON

JFALLA DE ORIGEN




Anexo 4
ARTICULOS DE BARRO NEGRO LISTOS PARA VENDER
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Anexo S

FACTURA COMERCIAL

FACTURA COMERCIAL

e Fauturg

[

Expedir a:

Cart=:7raldels mercadetia

Cantidad Descripcion Precio Precio
Unitario

Toma/;
1

T101AI

Datos dci Transportista

e mbre delaamprara trin

s ce entrega
LSS o TN ]

Declaracian Jurada
e t POl e B3 1Al T T T RISt D0 ) PR SAntE (BNTLINEr A SO Freake ey 10

ACAIGE SON 05 ATt AT

Frniy Sein

21308 Lottrintdl, e DUt Sat 2 artde Tvgun dos

Lot wi uns ey
(attar de Cada amprasy

+ PAGACOS O PO PAGAF, Fud 2: 15tendo Alteraciones o
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Anexo 6
LISTA DE EMPAQUE

LISTA DE EMPAQUE

(1} La presente listi se reficee a fa mcmn Nro. d.: Fe(_hn

(L.,"’""d"d :‘;"“"' Contenido de cada bulto (-x) Dunv.n;mnus de cadu bullu (5) ""“’ bruto de cada

N

Métado de Embalaje:

Marcis ¥ nimeros: (8)
Numero total de Bultos  (9)
Volumen total 10y
Peso Neto Total )y
Peso Bruto T (12)

Scepan la numeracion impresa en ¢l formato se indicara la clave para el Ilenado del

mismo,

Refterencia al namero de factura que corresponde., si los dos documentos son

distintos.

2. Numero (total) de cajas
3. Para cada tipo de mercancias

4. Contenido de cada caja.

3. Dimensiones exteriores de cada caja.
6

7

por tipo de mercaderia comprendidas en el embarque.
los niimeros seguidos a las cajas que contengan.

Peso bruto de
Forma de embalar las mercaderias, Si se encuentran en “paletas™.
indicarse. Si requieren una manipulacion especial, debera indicarse también.
los numeros utilizados.

deberid

8. Forma de marcar las cajas
9. Nuamero total de bultos de la expedicion.

10, Volumen total de la expedicion, en metros cibicos.

11. Peso neto total (excluido el embalaje) de la expedicién.
12, Peso bruto total de la expedicion enviada.
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Anexo 7
CARTA DE INSTRUCCIONES

T AFORTALLR
T

AL ~lienTE CELIGNACD ANIBA SE LE SCLIGITA ACLPTAR CL BWVIG DE LA MERCANG &~
A4S SEZTITA  SHLUMENTADA EN .3 GLIA OEL TRANSAORTADOR SAHA LA THANS.

= S EMBARTUE FOR LAS CTMRARAS BAATICIPANTES ENTRE €.
PUSATC D€ SALICA v JEL CES™ w0 ¥ Pafe CUALCU ER E4PED CICN ¢ REEAPECIZID
¥ LAS GONSIS 5 CITASAS EN LAS REFERIDAS GLIAR ¥ SAAA CLASIFICASISA SE TAR:
Fas £U0TAS DEGLANENTIS v nCRAMOS BN A GLIA TUE IE FMTE

[~REC ok e Cone 2

SCNSIGRATARIO
GTIREE. DIRFEIGH P REFTOLA,

oA HOHA.

‘A CARGA SFIA CNTREGADA & SU ALMAGEN €L Dia
NSPCHRTISTA

Iy TELEIZNG.

CUBRIR SEGURD DE THANSPCURTE

Si POR UM VALCR DE

!

NC

TIPG Gk TRANSPORTE,

VIA AEREA

VIA MARITIMO
ViA TERRESTRE

TRISEN

DIRECTO, UGENTE
x 20°
CAJA DE 48~

x 40"

“o= M FHeL

CAlA DE 53°
OTROS. : v

VAUOR GEGLARAQOD ¢

CONDICIONES DE PAGO lPESD RRUTO :

lbuEpaganc
+

AETIDAS TICLIMEN

INSTRUCCIONES ESPECY

ArEsUS

FECGHA | i N

NCLAORE ¥ FIRMA ;




Anexo 8
PEDIMENTO DE EXPORTACION

HOJA DE,
FECHA DE PAGU ___ . o PEDIMENTO PR
TiPO DE OPERACION CLAVE PEDIMENTO T C
ADUANASES | T FACT1OMMONEDA EXTRANIERA
FECHA PRESENT TRANSPORTE _ __ PESO -
. PAIS COMPRADTR __1PAIS DESTINO
1 XPORTADOR e
BOMICILIO
CILDAD ELD TovIGo
KACTUP.ASFECHAS FORMA DE FACTURACICN L ORPR ADOR BOMICILIO
. B N e o __SFLLOS
ComcCRTENTENR e S THCL LGS N
VLS
o ORDEN ERCIGI 0% DE MURCANCTAR PRECIO COMERCIAL | TASA | FP TMPURSTO
UsiTanio
TR [ TIOAn [T Nman AT Irar w T
PERMISOSS, ALTORIZACTONLS) £ IDE S TIFIC \DORES tis
ClAvES S A HOS Y
NCUSE DF RICW CODINO DF BARRAS CONTRIRLCIONES
TOrALES P -
EFECTIVO jram— _-
orros je— j—
TOTAL pu— pu—
ISTAT ACIoES I
FATENTR, NOMURE, AFC ¥ F1RMA GEL AGENTE O APGBERADOG ADANAL 4

(ISTRIBUCTON DE COPIAS ¥ COLORES SEGUN INSTRUCTIVO)
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Anexo 9

CERTIFICADO DE ORIGEN
1E [ pas) ZkNl'Arrlslu
3 O [ 3 pais)

6 Lugar y fecha de

que -- medio de

CERTIFICADO
HOS A MANO
(HANDICRAFTS}
para ta n del
Comunidad Europea
4 Pais de fabricacion

anla

RELATIVO A DETERMINADOS PRODUCTOS
HE

del

5 Pais de

destino
7 Datos suplementarios
8 Marcas y -~ PUMerS y natural de ios Dullos - 9 Cantidad 10 Valor
DESIGNACION DETALLADA DE LAS MERCANCIAS ™ FOB (%)

11 VISADO DE LA AUTORIDAD COMPETENTE
El abajo firmante certfica que el envi

12 Autoridad C

io
artesara rural del pais indicado en 1a casilla N° 4

mas arba

CPUE <1 @ TRl e

moneda del contrato de compes

. pais)

aniero de presas, de metros, de 17 0 de K ilograns.
Ay enta

hechos a mano por Ia

{Firma)

(Selio)

17
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