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INTRODUCCION

El presente trabajo de tesis que lleva como titulo “Estrategia de Exportacién de Miel Organica a
Alemania, Propuesta para la Unién Regional de Ejidos de la Costa Chica de Guerrero
(U.R.E.C.CH.)™; pretende mostrar las posibilidades que tiene la miel orgdanica mexicana para

introducirla en mejores condiciones (envasada) que las actuales al mercado aleman.

En cl primer capitulo se presenta un marco de referencia donde se plantean los antecedentes del
Comercio Exterior de México, pasando por las principales etapas econdmicas, ademas de incluir
los Tratados de Libre Comercio entre México y otros paifses, haciendo énfasis en las relaciones
ccondmicas entre México y Alemania, debido a que es ¢l mercado al cual va dirigida nuestra

propuesta de exportacién de micl organica.

Por otro lado se mencionara la situacion actual del comercio en nuestro pais, tratando de

detectar los productos mds competitivos en el exterior.

En el segundo capitulo se muestran los principales productores de miel y el lugar que ocupan en
el mercado mundial de la misma, asi como también quienes son los principales consumidores en

el mundo y los precios en que se cotiza este producto. s

En el capitulo tres se presenta un antecedente de la actividad apicola practicada por los mayas,
hasta llegar a una mayor tecnificacion de la produccién y diversificacién de la misma en
nuestros dias. También se presentan las regiones productoras mas importantes de la Republica

Mexicana. Ademas se mencionan los sistemas productivos, las variedades y calidades de ia miel

asi como los apoyos gubermamentales que recibe la actividad apicola, pr do una r

de las asociaciones de apicultores en el estado de Guerrcro.



De esta mlsmu formn se mucstra el volumen vy valor de la produccioén de la miel, incluyendo sus
subproductos. “También se mueslra 1a situacién actual de la produccién de miel orgdnica en
Meéxico asi como las normas de apicultura orgdnica a seguir, determinadas por la SAGARPA y
los problemxis kde cqmefcialimcién de este producto en el mercado nacional.

Posteriormente en el capitulo cuatro, se describen las condiciones en que la miel mexicana es
exportada a los principales paises importadores de la misma como son Alemania y E.U.A., entre
otros; se identifican a los principales exportadores en el pais, asi como la importancia que tienc

la actividad apicola en la generacién de divisas:

En el capitulo cinco se mostrard informacién acerca de Alemania, en cuanto a sus caracteristicas
socioecondmicas y el interés que tiene este pais en el consumo de productos orgdnicos,
incluyendo su normatividad en cuanto a la produccion. De esta misma forma se analiza el

Proceso de Desgravacion Arancelaria prevista en el TLCUEM, asi como las caracteristicas del

envase y embalaje permitido en dicho pais.

En el capitulo seis se analizan las caracteristicas generales de la U.R.E.C.CH. y su produccién
} las prop estratégicas para incrementar las

de miel. Finalmente en este capitulo se
exportaciones de miel de esta organizacion, con la intencién de que sean realizadas en mejores

condiciones que las actuales.

Por ultimo, se retoman varios elementos de los capitulos referidos y en funcion de los objetivos

planteados para este trabajo de tesis, se presentan las conclusiones.



OBJETIVOS

Objetivo General: Proponer una Estrategia de Exportacién de Miel Orgdnica de la U.R.E.C.CH.

a Alemania que les permita obtener un mayor margen de beneficios a los productores.

Objetivos Particulares:

*  Analizar el mercado meta en sus aspectos técnicos, social, econémico y politico actuales.

* Evaluar la situacion de México como productor de Miel a nivel internacional.

e Revisar las posibilidades que tiene la Miel Mexicana para introducirla al mercado aleman en

mejores condiciones que las actuales.



HIPOTESIS

El mercado alemdn constituye una oportunidad para las exportacioncs de miel organica

mexicana.
Si se mejoran las condiciones del sector apicola en México se fortalecerd la posibilidad de

incrementar las exportaciones de miel de calidad.
Si la estrategia de comercializacién y exportacién propuesta para la U.R.E.C.CH. es la

correcta entonces obtendran un mayor margen de utilidad.



PAGINACION

DISCONTINUA



CAPITULO 1.
MARCO DE REFERENCIA

1.1. A dentes del cio exterior de México.

Durante el gobierno de Porfirio Diaz fue posible poner en practica el liberalismo econémico que
sirvié como eje de la politica comercial y cabe destacar que en esta etapa coincide con ci
momento de la expansiéon mundial del intercambio comercial, tanto de productos bisicos de
consumo como de materias primas, agropecuarias y forestales dentro del sector agricola. Tal
expansion obedecfa al crecimiento demogrifico y al desarrollo industrial de las potencias

europeas y de los Estados Unidos de América (E.U.A).

El comercio exterior de México se fue integrando al mercado cstadounidense cada vez en mayor
proporcién, pero tal integracién se intensificé a partir de 1880, cuando el sistema ferroviario
quedo ligado al de E.U.A.. Por esta situacién fueron desplazados los mercados europeos, sobre
todo cl de Inglaterra y Francia al grado de que sus transacciones con México se redujeron a la

mitad, no asi en el caso de Alemania que incluso habria de aumentar su comercio con México.

Y es asi como se va estructurando una economia primario-cxportadora, pues con la inversion
extranjera se desarrollan areas vinculadas con la expansidn del mercado externo. Durante 1 888-
1889 segun Diego Lépez Rosado, el 69% de las exportaciones se destinaron a E.U.A., el 19.8%

a Inglaterra, el 5.1% a Francia, el 4.3% a Alemania y el resto a diversos paises.'

Mientras que en las estadisticas del Colegio de México, muestra que las exportaciones
mexicanas a E.U.A. tienen un crecimiento que va del 36.1% de 1872-1873 y el 76.4% en 1910-

191 1. La plata continué ocupando el primer lugar en relacion con el total de las exportaciones,

' Lépez Rosado, Diego. Historia y Pensamiento Econdmico de México, tomo 1V, UNAM, México, 1967,
pp-169-171



CAPITULO {. MARCO DE REFERENCIA

seguido de productos agricolas como el henequén, garbanzo, chicle, tabaco, cacao y café.?

Durante la Rcvolumén 1911 19"0 no se mtcrrumplé el comercio exterior de México, pues se
notd un cremmlcnto con ldcrable en las exportaciones petroleras, debido a la Primera Guerra
/ ‘se debian importar ali os y arr 1tos por la si ién que

Mundml pero a su

vivia México en esa época

Para estos afios  las exportaciones a E.U.A. fueron de 76.6%, el principal producto fue el
petréleo y sus derivados, aun sin dejar de lado el café, algodén, henequén, ixtle, legumbres,

chicle; maderas finas, pieles, vainilla, etc.. Mientras que las importaciones fueron de un 57.9%.

Al concluir la Revolucidn en 1920 se da inicio a la época de la gran reconstruccién del pais por
parte de los gobiernos revolucionarios y de acuerdo a las relaciones de dependencia con E.U.A.
Durante la Gran Depresién de 1929-1933 . las importaciones y exportaciones sufrieron

importantes reducciones y solo vuelven a crecer hasta 1934.

En 1935 el comercio con E.U.A. es predominante, pues las exportaciones hacia este pais fueron

de un 62.8%, entre los productos exportados d el i , sombreros, cestos, cerveza,
pieles, pescados ¥y mariscos diversos. Las importaciones que realizé México fueron de 63.3%,

de los productos que destacan son el calzado, muebles, papel, periddico, productos quimicos y

farmacéuticos.

Con el gobiemo de Lazaro Cardenas (1934-1940) se¢ nacionaliza el petréleo, durante ecste
sexenio se mantiene un saldo pasitivo de la balanza comercial en monto cada vez menor, debido

a la caida de los precios internacionales del petréleo y de las materias primas.

De 1940 a. 1970 se le conoce como la etapa del Proteccionismo Comercial, que coincide con

cinco sexemos. lo que tienen en comun todos estos, es que el entorno mundial favorece el

2 Colegio de México. Comercio Exterior 1877-1911, Estadisticas Econémicas del Porfiriato, México, 1960, pp-
165-177

18]



CAPITULO 1. MARCO DE REFERENCIA
resurgimiento de las politicas proteccionistas.

Manuel /\vila Camacho, los mversnomstas europeos Y

po un pzus con establhdad poliuca, abundames recursos

En el sexenio .del gcneral

noncamencanos fueron atra
naturales Y mano de obra bumm, que ndemés es vecmo dcl enorme mercado noneamencano.

Asi se inicia’ el largo:"perfado de susli‘tucién'dc importaciones, ‘que se complementaria con
medidas protccciohislhs (zirimceles elevados, sistema d‘e‘ cuotas : y permisos previos para
importar). En este periodo se logré sustituir con éxito la imponécién de bienes de consumo
inmediato y duradero, tales como los alimentos procesados, herramientas de mano, aparatos
domésticos y automéviles, también fueron sustituidas las impéﬁaciones de algunos bienes
intermedios, tales como algunas materias primas industriales, partes y componentes. Solo quedé
en proyecto llegar a consolidar la sustitucién de importacion de bienes de capital, que por su
grado de sofisticacién tecnolégica y/o cuantiosas inversiones, s6lo se inicio tibiamente con la

intervencion directa de instituciones gubernamentales como Nacional Financiera.

A finales de la década de los 60°s, las. politicas - proteccionistas mostraban signos de
agotamiento, lo cual se vié reflejado con la reduccién del ritmo de crecimiento de la economia
en la segunda mitad de tal década. Por lo que el gobierno de Luis Echeverria (1970-1976)

reconoce ' la ' necesidad ~ de una’ mis ‘equit‘ativa distribucion del ingreso, mediante la

instrumentacién de medidas populislas. :

Debido a la devnluncnén del d6|ar frenle al’ oro en 1971, en México se decide sostener la paridad

fijay conunuar con sus poliucas pro(eccmmstas, ‘ocasionando un déficit creciente en la balanza

comercml que se ﬁnancné con d‘\uda extema pnncupalmcme. Esto al final del sexenio forzaria a
' - de $12.50 2 $19.95.

Lopez Porullo hereda un pais con.una deuda externa en casi 5 veces mayor respecto al sexenio

anterior, tamblen hcred los me: os para reactivar la maltrecha ¢conomia. La confirmacion de Ia

existencia de yaCIrmentos de pelroleo en’la zona de Campeche, asi como el incremento de los



CAPITULO 1. MARCO DE REFERENCIA

precios internacionales de  este  hidrocarburo, son la base de la economia para esta
administracion. En 1979 entro en vigor la Ley de Acuerdos Comerciales de E.U.A., ello
obligaba a los paises con quicnes comerciaba a eliminar los subsidios de exportacién y
determind que las controversias sélo serian resueltas en el seno del GATT, tanto asi que Lépez
Portillo propone al senado el ingreso de México a este arganismo, pero ¢l senado de la
Republica Mexicana rechazo la propuesta por lo que fallé en su intento de pertenecer a éste, ya
que seguian implementando sus politicas proteccionistas. Pero eso no es todo ya que Ronald
Reagan, presidente de los E.U.A.. anuncio la Nueva Ley de Comercio y la aplicacién del
Sistema Generalizado de Preferencias (SGP) para presionar a aquellos pafses que no liberaran su

comercio. por lo que tomaba impulso en América y Europa el modelo econédmico neoliberal.

Esta reactivacién de la economia se trunca abruptamente con la ligera baja de los precios del
petroleo, pero sobre todo por el incremento de las tasas de interés internacionales que asociadas
al vencimiento de los plazos en los prestamos a corto plazo, provocando la segunda macro

devaluacién de nuestra moneda en 1982 y su secuela fue de estancamiento y crisis.

El gobierno de Miguél de la’ Mad»rid'inicié un proceso de apertura comercial en 1983, por los
compromisos contraidos con el FMI, que dié en llamarse de “racionalizacion de la proteccién™,

el fin era reestructurar la planta productiva y fomentar exportaciones no petroleras.

La apertura comercial se aceleré en 1985 con la sustitucién de permisos previos para importar
por aranceles, ademds de reducir las tasas a un maximo de 20% ad valérem y como
consecuencia se da la quiebra de pequeiias y medianas empresas que no resisticron la agresiva
competencia externa. Esto propfcié la contraccion de la demanda que ademas de la devaluacion

limité el crecimiento de las importaciones.

En 1986 México  firma’ el protocolo de adhesion al GATT (hoy OMC) cuyo proposito
fundamental era’ la liberalizacién del comercio mundial. Por lo que México adopto el libre
comercio frente al mundo y es aceptado como pais en desarrollo. por lo que no otorgaria

reciprocidad en todas las negociaciones y acuerdos internacionales.



CAPITULOQ 1. MARCO DE REFERENCIA

La combinacién de apertura comercial con estancamiento econémico, inflacién'y depreciacion
del tipo de cambio, redujeron las importaciones 'y produjo’ un saldo -positivo en'la.balanza

comercial.

Para 1987 eran evidentes los resultados de la apertura comercial - y cl pro;,rama de a_]uste

econémico, pues habian resultado desastrosos ya que la economia no crecm quebraron varias

empresas, aumento el desempleo y la inflacién que a finales de este aﬂo Ilegé ‘n 157%

Con Salinas de Gortari se establecieron compromisos con las'principale' ﬁieﬁns cconéniicxis y
los. objeuvos para

se redujo la inflacién a un 50% y volvio a crecer la economia, pues es!os el
su sexenio, pero ademds era posicionar al pais en los mercados |ntemac1onales, por. fo tanto el
primer paso para avanzar en sus propésitos seria la negociacién de un tratado comercial con su

principal socio (E.U.A.) para crear junto con é! un drea de libre comercio.

éste ya tiene firmado un Acuerdo de Libre

Para cuando México inicia negociaciones con EU
Comercio con Canada; esto induciria al Tmmdo de Libre Comercio de América del Norte
(TLCAN) el cual entraria en vigor'en 1994, La pélitica comercial de México se caracterizé por
una mayor upertum,'pues'tnmbiéh se" negocia’con Chile un Acuerdo de Complementacion
Econémica en el marco de la ALADI, que entraria en vigor en 1992. Se toma la iniciativa para
proponer la apertura con Latinoamérica y surgen otros tratados de libre comercio con Bolivia,
Costa Rica, Colombia y Venezuela (entraria en vigor en 1995). Por lo que en este sexenio se
desmanteld el sistema proteccionista. El resultado de esta apertura y la sobrevaluacion del peso,

fue el crecimiento de las importaciones, al no pedir reciprocidad al resto del mundo.

Lo que encontré el gobierno de Ernesto Zedillo fue un déficit comercial y de la cuenta corriente
de la Balanza de Pagos por lo que tuvo que tomar acciones para implementar un rescate
financiero junto con la participacién det gobierno de E.U.A. y ¢l FML, los cuales sc aseguraron

la facturacién de las exportaciones de petréleo como aval.
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El sexenio de Zedillo continué con la politica neoliberal, lo cual incluyo firmar mas Tratados de
Libre Comercio como el de 1998 con Nicaragua; en 1999 el Acuerdo que tenia con Chile, se
transformo en TLC; mientras que en noviembre de ese mismo _aiio . concluyeron las
negociaciones con la Unién Europea y en marzo del 2000 con Israel, los cuales entrarian en

vigor en julio del 2000. Y todavia en ese mismo afio pero en noviembre se negocié con la
se

2

Asociacién Europea de Libre Comercio (Noruega, Suiza, Islandia yﬂl iech in) y ad
iniciaron contactos con el MERCOSUR y Singapur. : :

Todo lo anterior contrajo un déficit comercial y en Ia cuenta corriente. Ademds, a pesar de que
se presentaron evidencias de dumping con paises asidticos y con el propio E.U.A., asi como
pricticas proteccionistas encubiertas por este @ltimo (esto se dio durante 1998 hasta el 2000), el

gobierno solo reaccioné con medidas defensivas parciales.

1.1.1. Relaci omi Meéxico-Alemania.

Fue en la época colonial, con la llegada de religiosos como el padre Kino, de comerciantes y de

técnicos alemanes, cuando se iniciaron las relaciones entre los dos paises.

Desde la Independencia de México, el intercambio comercial entre México y Alemania ha
observado un dindmico desarrollo, pues el joven estado se convirtié para los europeos y sobre
todo para los alemanes en un nuevo socio comercial interesante. Los vinculos comerciales se
establecieron ripidamente a través de la firma de tratados de comercio y navegacién (el primero
en 1823 con Hamburgo) y con la fundacién de casas de comercio alemanas en varias regiones del

pais. En esta época se dan las primeras inversiones alemanas en la mineria (Compaiiia Alemana-

Americana de M‘inns)._

En 1825 se éStqblec‘ e Ve:i'a:ic_r_uiz"cl primer Consulado General Aleman, de tal importancia que
Prusia decide enviar ‘en 1829 ‘al Dr. Carl Koppe como primer Cénsul General y primer

representante de Alemania en México. En cl aito de 1870 comerciantes de Hamburgo, Liibeck y
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Bremen lograron manejar dos terceras partes del comercio exterior mexicano y se desarrollaron a

través de las Casas Comerciales Hanseiticas en Alemania.

Dumnt# la indyslﬁali?ﬂ@idn ;ie México, en la época de Porfirio Diaz, se consolidaba lo que mas
"‘cdlqnia ‘glémhné"'rés'idemc en México. En 1895 se fundo el Colegio Aleman en la

tarde seria lgi
Ciudad de México .

En 1922 lirpn‘n‘igrz‘iion unos 25,000 menonitas -gente de origen aleman- desde Canada hasta México
v se cslz‘\blec;ierbﬁ ‘en Chihuahua y en Durango. En 1929 se fundé la Camara Alemana, la cual

posterior'ryiii:hle'se_convinié en la Camara México-Alemana de Comercio e Industria (CAMEXA)

ubicada en la Cfudéd de México.

Durante la’ época de la.persecucién politicn en Alemania de los afios 30’s y 40°s, el presidente

Ldzaro Cardenas abrié6 las pueﬁas de México para los refugiados alemanes.

Después de la Segunda Guerra Mundial, en 1952, se reanudaron las relaciones diplomiticas y
rapidamente se volvieron a fortalecer los estrechos vinculos econémicos, politicos y culturales. Se
da la fundacién de la Volkswagen de México en Puebla en el afio de 1964, este es un ¢gjemplo de

las inversiones alemanas en México, que mds tarde se diversificarian hacia otras actividades y

regiones.

1.2. Marco juridico del comercio exterior.

Las fuentes juridicas internas son el conjunto de disposiciones juridicas de todo tipo que regulan

en ¢l territorio nacional los intercambios de mercancias entre México y los mercados externos.?

* Witker. Jorge, Comercio exterior de Afévico, Marca Juridico y Operativo, Mc Graw Hill, México. 1996, pp. 1-19
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A Adrtictdo 131 Constitucional.

Es facultad privativa de la Federacidn gravar las mercancias que se importen o exporten o que
pasen de trinsito por el territorio nacional, asi como reglamentar en todo tiempo y aun prohibir,
por motivos de seguridad o de policia, la circulacién en el interior de la Repablica de toda clase
de efectos, cualquiern que sea su procedencia pero sin que la misma Federacién pueda
establecer ni dictar en el Distrito Federal los impuestos y leyes que expresan las fracciones V1y

VII del articuio 117.

El Ejecutivo, podra ser facultado por el Congreso de la Unién para aumentar, disminuir o
suprimir las cuotas de las tarifas de exportacién e importacién expedidas por el propio
Congreso, y para crear otras, asi como para restringir y para prohibir las importaciones, las
exportaciones y el transito de productos, articulos y efectos, cuando lo estime urgente, a fin de
regular el comercio exterior, la economia del pais, la estabilidad de la produccién nacional o de
realizar cualquier otro propdsito en beneficio de! pais. El propio Ejecutivo, al enviar al

Congreso el presupuesto fiscal de cada afio, sometera a su aprobacién el uso que hubiese hecho

de la facultad concedida.

B.Ley de Comercio Exterior.
La presente ley tiene por objeto regular‘y promover eI .comercio exterior, incrementar la
efcneme de los recursos productivos

competitividad de la economia nac:onal
del pais, integrar adecuadamente la cconomfa mexicana, con la internacional y contribuir a la
clevacion del bicnestar de la poblag:lé . La Gltima reforma al texto vigente de la Ley es del 13 de

marzo de 2003.

C.Ley Aduanera (D.O.F. 30 de dn:lembre de 2002)

Esta ley entré en vigor el 1 de _|uho de. l982 Y. fue modificada para actualizarla con los cambios
que el pais ha sufrido en este rubro dcy;densu ingreso al GATT (Acucrdo General de Aranceles y
Comercio) en 1986, hasta la fm'nav'dél TLCAN que entro en vigor ecn 1994. La nueva Ley
Aduanera y su reglamento entro envf‘;‘igor en abril de 1996 y junto con la Ley del Impuesto

Gencral de Importacion y Exportacion, asi como otras leyes aplicables, regulan la entrada y salida
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del territorio nacional, de las mercancias y los medios en que se transporta, el despacho aduanero

¥ las actividades que de él se derivan.

Entre los aspectos relevantes que determina la Ley Aduancra es que los iniponudores deben
presentar a través de su agente o apoderado aduanal, el pedimento correspondiente en Jas formas
oficiales autorizadas por la Sccretaria de Hacienda y Crédito Publico (SHCP) acompailado de Ia
factura comercial, el conocimiento de embarque  correspondiente .de - los: certificados y
autorizaciones que correspondan-a la mercancia en cuestion. Esta ley también establece los
criterios para determinar ¢l valor en aduana de las mercancias, que es la base mas frecuente para

calcular el pago de aranceles de las mismas.

Por su.parte, los exportadores deben adjuntar el pedimento de exportaciéon correspondiente,
documentos similares a los que presentan los importadores en funcién del producto de que se
trate, todo ello'sg presentara por el agente o apoderado aduanal que ¢l designe. En otros rubros de
imponacidﬁ,: esta ley se refiere a los impuestos al comercio exterior, a su base gravable y a los

distintos regimenes aduaneros que se establecen para apoyar tal comercio.

D.Ley del ]n)pi)cslo General de Importacién v Exportacion (D.O.F. 15 de diciembre de 2001).
También conocida como tarifas, tienen por objeto clasificar las mercancias y determinar el

respectivo impuesto al comercio exterior.

En las tarifas encontramos dos partes fundamentales:

* La nomenclatura: es la clasiﬁcaéién de todas las mercancias transportables que segin su
composicién o funcion deben ubicarse en un cédigo de identificaciéon universal basado
en el Sistema Armonizado de Designacién y Codificacion de Mercancias adoptado por
el Consejo de Cooperacién ‘Aduanera y vigénte en la mayoria de los paises miembros de
la OMC (Organizacién Mundial del Comercio).

* Impuestos: en cuanto a los inipl}eslés ad valérem podemos decir que son tributos fiscales
que en funcion de la ubicacion ide los hroductos en la nomenciatura, las aduanas cobran

por la importacion de productos extranjeros o nacionales que entran o salen del territorio
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aduanero mexicano. Esto esta previsto en la Tarifa del Impuesto General de Importacién

y Exportacién.

E.Orras Leyes y Disposiciones relativas al comercio exterior.

a.Ley Federal sobre Metrologia y Normalizacién (D.O.F.19 de mayo de 1999): se refiere
fundamentalmente a [a Norma Oficial Mexicana (INOM) que deben cumplir ciertos
productos que sean introducidos al pais 0 que se produzcan en el mismo. El objctivo
basico de una norma oficial mexicana es establecer las caracteristicas y especificaciones
que deben reunir los productos, materias primas y procesos cuando puedan constituir un
riesgo para la seguridad de las personas o dafiar la salud humana, animal o vegetal. el
ambiente o para la preservacién de recursos naturales.

b.Ley General del Equilibrio Ecoldgico vy la Proteccion al Ambicnte (D.O.F. 13 de junio
de 2003): se refiere a las disposiciones normativas para proteger el medio ambiente del
pais. La relacién de esta ley con la actividad de comercio exterior, se presenta
fundamentalmente en lo que se refiere a la importacién o exportacién dc materiales o
residuos peligrosos.

c.Ley General de Salud: 1a vinculacién que esta ley tiene con el comercio internacional, se
da en la regulacion sanitaria del procedo de importacion y exportacion de alimentos,
bebidas no alcohélicas, bebidas dlcohélicas, di s, estupefaci n y i
téxicas que constituyen  un’ nesgo para la salud, asi como las materias primas que

intervienen en su elaboracién.
d.Ley General de Sam'dad
(Secretaria de Agncultura, Ganaderia, Desarrollo Rural, Pesca y Alimentacion) en
coordmacnén con la Secretarin de Economia deberin expedir las normas oficiales en las

nh'nai (D.O.F. 12 de junio de 2002): la SAGARPA

que estnblezcan los casos en que la importacién y la exportacién de animales, sus
prdductos b4 subpl;oductos requieran de certificado sol sanitario en razon de riesgo que
impliquen.

e.Ley General de Sanidad Vegetal (D.O.F. 23 de diciembre de 1993): tiene por objeto
promover y vigilar la observancia de las disposiciones fitosanitarias; por lo que se refiere

a su vinculacién con el comercio exterior y de acuerdo a este ordenamiento la
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importacién de vegetales, productos o subproductos. agentes patogénicos y cualquier
tipo de insumos, materiales ¥y equipos, queda sujeta a control mediante la expedicion del
certificado fitosanitario respectivo.

f.Ley Federal de Derechos (D.O.F. 29 de agosto de 2003): es un aspecto importante que
debe tomarse en cuenta al realizar una operacién de comercio exterior ya es el pago de
los derechos correspondientes, los que se encuentran consignada en la Ley Federal de
Derechos. De acuerdo a este ordenamiento, s¢ pagard el Derecho de Tramite Aduanero
(DTA), por la operaciones aduaneras que se efcct'l.'nen utilizando un pedimento en los
términos de la ley en la materia.

g.ley de IVA (D.O.F. 30 de diciembre de 2002): es la Ley del Impuesto al Valor
Agregado, en donde las persona fisicas y morales que importan bienes o servicios, estin
obligados a pagar una tasa del 15%. Por otra parte, es conveniente apuntar que las
empresas residentes en el pais calcularin el IVA aplicando la tasa del 0% al valor de la
enajenacion de bienes o prestacion de servicios, cuando uno u otros exporten.

h.Ley del Impuesto Especial sobre Produccién y Servicios (IESPYS )(D.O.F. 30 de
diciembre de 2002): establece los gravamenes al consumo de bebida alcohélicas y
tabaco, entre otros.

i.Ley de Impuesto sabre la Renta (LISR): en materia de comercio exterior, destaca en esta
ley la disposicién que establece para hacer deducible fiscalmente una adquisicién de
bienes de importacién debera comprobarse que se cumplieron con los requisitos legales
para su importacién; asi mismo, el importe de dichas adquisiciones no podra ser superior
al valor en aduanas del bien que se trate. Cuando se trate de operaciones de importaciéon
o exportacion la Secretaria de Hacienda y Crédito Puablico podra determinar
presuntivamente el precio en que los contribuyentes adquieran o enajenen bicnes.

J-Reglas Fiscales de Cardcter General en materia de comercio exterior: es una ley

reglamentarin que determina algunas disposiciones impositivas a la importacién y

exportacion.
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1.3. Sit io tual del cio exterior de México en gencral y por bloques de paises

mas importantes.

Como se pucde observar en el cuadro no.l, el comercio exterior que tuvo México con su principal
socio E.U.A., pasé de ser un déficit en 1993 a un superivit, pues tanto en ¢l 2000 y 2001 se
caracterizd por ser mayores las exportaciones de productos mexicanos quc las importaciones
estadounidenses a nuestro pais, por lo que en el 2000 las exportaciones fueron dc 147,686
millones de délares y las importaciones fueron de 127,534 millones de délares, mientras que en el

2001 las exportaciones fueron de 140,373 millones de dolares y las importaciones de 113,646

millones de ddlares.
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CUADRO No. |
I COMERCIO EXTERIOR DE MEXICO POR BLOQUES ECONOMICOS ¥ AREAS GEOGRAFICAS

(MILLONES DE DOLARES)

2{HH 20001
Pais Expor Impor Saldo Exportaciones Importacioncs Saldo
TOTAL 166 458 174 458 - R D03 315K 547 16R 276 -9 729
AMERICA DEL 151 039 131 881 19 488 143 444 117 8sg 28 %63
NORTE
Conadd 3 353 4017 - 663 3071 4235 =1 164
Estados Unidos 147 686 127 534 20151 140373 113 646 26 727
ALAD 2 820 3973 -1 084 2 991 4 700 - 1709
CENTROAMERICA 1694 453 1240 1726 404 1322
Hiclics 2 a8 36 2 34
Costa Rica 180 106 338 184 154
El Salvador 20 226 274 30 244
Guatcmala 9t 444 559 95 464
] 13 190 180 17 163
Nicampua 27 66 92 31 60
Panama 120 163 247 45 202
EUROPA 10 165 =7 IS8 2792 11308 =8 309
Alemania S 758 =4215 1 508 6 0RO -4 574
Francig 1467 =1 092 373 1577 -1.204
Italia | B49 =1 627 241 2100 =1 860
Reino Unido 1091 =221 673 1344 =671
NICS 16 092 14 252 3732 20 249 ~tA 817
Corea 3690 -3511 293 3 532 =3 239
Taiwén 1 993 =1 8S1 172 3015 =2 843
Hong Kong A6 2269 120 A4 =322
Sineapur 606 -ata 242 1147 =905
Japon 6 466 -5 535 623 8 086 -7463
China 2 830 2 676 282 4027 -3 745
RESTO DEL 12223 -6 241 % R62 1394 -Ba79
UN!

Gente: SE con dates Ranco XICO.

En lo que se refiere al comercio exterior de México con Europa se observa un déficit durante
estos afios. ya que les compramos mas de lo que les vendemos a ellos. En el caso particular de
Alemania, es el unico pais de Europa que importa mas productos mexicanos con una cantidad de
1.544 y 1,505 mitlones de ddlares en el 2000 y 2001 respectivamente, micntras que nosotros les
compramos mas a este pais con una cantidad de 5,758 millones de ddlares en el 2000 y 6,080

millones de délares en el 2001, por lo que Alemania sigue siecndo nuestro tercer proveedor mas

importante.
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México se ha colocado como el principal exportador en América Latina durante 1999 hasta 2002,
pero los principales exportadores son Jas empresas maquiladoras y transnacionales automotrices®,
asi mismo empresas njexicnnaé como CEMEX, BIMBO y GRUPO MODELO.

El crecimiento de ’losy pré'cibsl del “;petrélco en ¢l mercado . internacional desde 1999 y el
crecimiento - ‘d‘e_" 'Ia ‘economin norteamericana’ durante ‘el sexenio zedillista, contribuyé al
crccimiehtp delas expormciorics\y de la entrada de dw:sas La sobrevaluacién del peso coadyuvé
a reducir la inflacion, no obstante lo cual las imporﬁcionm han seguido creciendo. Es claro que

México depende de la situacién mundial y en particular con E.U.A..

El haber firmado tantos tratados ya sea con potencias econémicas como E.U.A., Canada y la
Unién Europea, pone a México en gran desventaja comercial pues las pequeiias y medianas
empresas no cucntan con el apoyo financiero y técnico. Mas sin en cambio con los paises
centroamericanos México se encuentra en mejores circunstancias comerciales, pues esta situacion
también representa una oportunidad para diversificar su comercio, dada la ubicaciéon geogrifica

que se puede aprovechar.

El nuevo gobierno que a partir de diciembre de 2000, surgié de un partido distinto del que habia
ocupado el poder durante 71 aiios. Este nuevo gobierno encabezado por Vicente Fox continua con
fa misma politica neoliberal, al igual que sus dos antecesores, y tambi¢n la misma linea de accion
en cuanto a comercio exterior pues busca inversion extranjera, otorgando las mismas facilidades
que los anteriores gobiernos e iniciando nuevas negociaciones para firmar tratados de libre

comercio con bu(sés como Brasil, Uruguay, Perd, Japén y Singapur.

Con motivo de los acontecimientos del 11 de septiembre de 2001, se acentuaron los sintomas de
estancamiento de la economia del pais y del mundo; esto se ha reflejado en un menor dinamismo

de las exportaciones.e importaciones, pero el menor déficit comercial en el afio 2002 (7,997

E imico de Méxi Revista

* Fugi, Gerardo. £/ Comercio Exterior Manufucturero y los Limites al Cr
Comercio Exterior. Vol. 50, Num. 11, noviembre 2000, pp. 1008-1014,
14
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millones de délares)® que cl de 2001, sélo se explica por el incremento de los precios del petréleo

y menores importaciones de la industria.

1.3.1. Relaci iales México-Alemania.

Durante 1999 Alemania fue -después de E.U.A.- el segundo aliado mas importante en comercio
exterior con el 2.55% del volumen comercial total dé Meéxico (7,105 millones de délares), aunque

con una enorme diferencia respecto al comercio con E.U.A..

Como proveedor, Alemania ocupa el tercer h.llgar de;pﬁés de E.U.A. y Jap6n con un volumen de
54% del volumen total de la importacién mexicana.

5,032 millones de délares en 1999, es decir

Como pais comprador dc*p;oductdé ~mexicanos. Alemahixlx ocupé durante 1999, con 2.073

millones de délares, el tercer lugar déspﬁés de EU.A. y Canada.

CUADRO No. 2

EXPORTACIONES MEXICANAS A ALEMANIA DURANTE 1999 (%) I

Productos Alimenticios 4.9
Materias Peimas 1
Productos Semiterminadas 1.5
Productos 4.6
Productos Terminados 86
Devoluciones v Sustituciones
Gcnic : Oficing Federal Alemana de Estadistica (Statistisches Bundesamt)

* INEG1- Boletin informativo 12/11/03
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CUADRO No. 3

' IMPORTACIONES MEXFICANAS DE ALEMANIA DURANTE 1999 (%) J

Productos Alimenticios 1.5
Drimas 0.24
Productos Semitenninados 2.5
Productos Intermedios 9.6
Productos Terminadas 86
0.06
€s Dundcsamt)

Dcspués de’Brasil, Méxlco es para Alemania el segundo aliado comercial mds umponante de

Amérlca Lnunu en cxportacnones—nmportacnoncs.

El capltal alemédn nverudo en Méx:co es.en su mayur{a mvers:én directa y reinversion, con

pcrspcctlvas a mediano y lnrgo pluzo. .

'n\ielsié'_ﬁ directa realizada durante 1999. por
ques' de dolares (5.9%).

Conforme a ] cstndis cas ot'cmles mexncan

empresas alemanas en Méxlco, alcanzo Ic

Alemania ocupo, con el 5.9% del totnl de lasi mversnones extranjeras en México, durante 1999, el
cuarto lugar después de E.U.A. (62. l%), Japén (13%) y Holanda (7.5%).

De acuerdo a cifras oficiales de la Secretarfa. de Comercio y Fomento Industrial ( hoy Secretaria
de Economia) la inversion directa por parte de las empresas extranjeras ascendié durante 1999 a

un total de 11.6 mil millones de délares en México.
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itives de México en ¢l Mundo.

1.4. Prod mis [}

Es evidente que México se encuentra insertado en el proceso de globalizacién que vive el mundo
‘pues.el hecho de
ueé los . productos

y ha tendido los puentes que lo comprometen a avanzar en el libre comerci
haber entablado 10 Tratados de Libre Comercio con 31 paises, perm
mexicanos sean exportados a estos paises con las reglas establecidn$ ‘en dichos tratados.

Encontramos que las exportaciones petroleras en el afio 2000 fucron clie,l‘_G.v383 millones de
délares mientras que en el 2001 fueron de 12,802 millones de délares. Mientras que las
exportaciones no petroleras alcanzaron un valor de 150,071 millones de dolares en el 2000 y en el

2001 fueron de 145,745 millones de délares (para mas detalle ver el cuadro no. 4).
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CUADRO Nao. 4

, CTORES DONDE SE REGISTRAN EXPORTACIONES MEXICANAS DE ENERO-DICIEMBRE |

(MILLONES DE DOLARES)

2000 2081
Sector Valor Participaciin Valor Par v
Agriculturg v Silvicultura 3615 2.4 3432 2.4 5.0 - s
Ganaderla. Apiculrura, Cazay 602 0.4 583, 0.4 : :
Pesca
Gonaderia y apicultura 451 0.3 454 0.3 0.5
Industrias Exsractivas 520 03 a8g ) =254
Industrias Manufactureras 145 021 96.6 140 972 96.7 : 2.8 &
Alimentos. Rebidas y Tabaco 4144 2.8 4257 2.9
Textiles., articulos de vestir ¢ 12 520 8.3 11168 7.7
industria def cuero )
Industria de la madera 1139
Papel, imprenta ¢ industrial 1349
Quimica 5661
Productos plasticos y de caucho 2627
Fabricncién de otros productos 2886
mincralcs cn diversas formas
Siderurgia 2984
Minero metalurgia 1703
Productos metalicos, 108517
maquinaris y equipo
Paru los ferrocarmiles 545
Para oteos transportes y 32339

cumunicaciones

Muaquinas y cquipos especinles 23088
parn industrias diversas

Equipo profesional y cientifico 2301
Equipo y apuratos cléctricos y 49201
Aparatos de fotografia 293
Otras industrias 1491
Ciros 313
Fuenie: Dircccion d¢ Andlisis Leonomico de EANEGMEJ

KE.



CAPITULQ 1. MARCO DE REFERENCIA

Los principales productos que son exportados por sector de origen son los siguientes:

* En’ el sector de Agricultura y Silvicultura encontramos productos como las legumbres y
hortalizas, jitomate y café crudo en grano. .

* Y en ¢l sector Ganadero, Apicultura, Cm Y. lPeséé;pbicnmos el ganado vacuno y la miel
como los principales productos de exportaci 6 ; : )

* En el sector de la Industria Extmctivn;lds min
son el zinc en minerales concentrados y el ;:o:t;ré en _bm!o 0 en concentrados.

* En cuanto al sector de las Industrias Mi\ﬁufacturefgs, el cual se divide en subsectores, en

les metilicos que son mas competitivos

donde ubicamos a las industrias que tienen més’ productos exportados:
1.Alimentos, bebidas y tabaco, los'provductos son:
® Cerveza, -
* Tequila y otros aguardientes.
< Camardn congelado.
e Legumbres y frutas preparadas o en conservas.
2.Textiles, articulos de vestir e industria del cuero son:
= Articulos de telas y tejidos de algodén Y fibras vegetales.
= Articulos de telas y tejidos de seda, fibras artificiales o lana.
» Fibras textiles artificiales o sintéticos.
3.Quimica son:
* Materias plasticas y resinas sintéticas.
* Productos farmacéuticos.
e Acidos policarbixilicos.
4.Siderurgia son:
* Hierro o acero manufacturado en diversas formas.
* Hierro en barras y en lingotes.
S5.Para otros transportes y comunicaciones cncontramos:
* Automéviles para transporte de personas.
* Automéviles para transporte de carga.
* Partes sueltas para automéviles.

* Motores para automoviles.
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= Partes o piczas para motores.
6.Miquinas y equipos especiales para industrias diversas son:

* Equipo de computo.

* Partes y pieczas sueltas para maquinaria.

= Llaves, vilvulas y partes de metal coxﬁﬁn.

= Grupos para el acondicionamiento de aire.

 Prensas y trituradores. B T _'

* Hornos, calentadores, estufas no eléctricos.



CAPITULO 2.
EL MERCADO MUNDIAL DE LA MIEL

2.1. Paises productores ( Produccién Mundial).

Con base en la informacién de la FAO®, la produccién mundial de Miel no ha registrado cambios
significativos en los ultimos aios y de hecho se define que el 2002 reporté un crecimiento del
0.2% con respecto a la produccidn registrada el afio precedente, para ubicarse en el orden de

1°266.616 toneladas (ver grificano. 1).

GRAFICA No. |

PRODUCCION MUNDIAL DE MIXL

MILLOKES DE TONELADAS
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2002*Preliminar
Fuente: FAOSTAT (FAO Statistical Database)

Para el afio 2002 la FAO reporté que 127 naciones aportaron informacién con respecto a su
produccién de miel, con base en ia cual se establece que 8 naciones tienen una participacion

significativa Veh el entorno mundial con aportaciones superiores al 4% sumando ecstas el 57.6% de

® FAOSTAT,. “FAO Statistical Databasc™. La base de d

atos disponibles por la FAO corresponde a los reportes
presentados por los paises y no pre guarda congyr ia.
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la produccién mundial, destacando Chma con el "O 3%, E. U.A. con 7. 9%, Argentma con 6 7%,_

Meéxico con 4.8% (que en aiios anteriores ocupaba el scxto lugar, pam el 2002 se posu:lona enel
1 43%y la lndla con el 4 1%

cuarto lugar), Turquia con el 4. 7%. Ucmma con 4 7%, Rusna «

(ver grafica no. 2 y cuadro no. 5).

El comportamiento de la produccién en esms nactoncs en'los ulumos aitos, con excepcion de
nientos minimos del 1%. México presenta un

Meéxico, muestra una practica establllzaclén o crec:
crecimiento significativo de 2.5% para el 2002, contrario a esto, Argentina disminuye su
produccién en un 5.6% al pasar de 90,000 toneladas en ¢l 2001 a 85,000 toneladas en ¢l 2002

(relacién de la produccion en el cuadro no. 6).

GRAFICA No. 2

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

PRINCIPALES PA{SES PRODUCTORES DE MIFL
N EL 2882

42.4%
7.9% CHINA -
EUA =
ARGENTINA D
MEXICO
TURQUIA
uUCkRaNIA TN
RUSIA -
INDIA -
OTROS —_

2002* Estimado
Fuente: FAOSTAT (FAO Statisticat Datobasc)
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CAPITULO 2. EL MERCADO MUNDIAL DE LA MIEL

I PRODUCCION 200 l

POSICION PAlS PORCENTAJE
io. CHINA 20.30%
2a. E.UA. 7.90%
3ro, ARGENTINA 6.70%
4to. MEXICO 4.80%
St0. TURQUIA 4.75%
6to. UCRANIA 4.74% M
70, RUSIA 4.30%
Hvo. INDIA 4.10%
OTROS 42.40%

Fuente: FAOSTAT (FAO Statistical Databasc)
2002¢ Estimado

Como se puede observar en el cuadro nimero 6, China ha conservado el primer lugar como
productor mundial de miel de abeja en los ultimos nueve afios; de igual manera E.U.A. y
Argentina han conservado el segundo y tercer lugar respectivamente en el mismo periodo. Por su
parte, la posicién de México en el periodo antes referido ha oscilado entre el octavo y cuarto

lugar, lo cual le da una presencia significativa como productor mundial de miel.



CUADRO No. 6

CAPITULO 2. EL MERCADO MUNDIAL DE LA MIEL

PRODUCCION MUNDIAL DE MIEL DE AREJA
(TONELADAS)

PAlS 1994 1998 1996 1997 1998 1999 2000 2008 2002
CHINA 188,17 182.090 188,791 215,138 210,691 236.283 25).839 254,758 257.758
EUA 98.500 95,454 B850 K9,147 99.930 94.000 100243 100,243 100,243
ARGENTINA 64,000 70.000 57.000 70,000 75.000 93.000 98.000 90,000 85,000
TURQUIA 54.908 6#8.620 62,950 63319 67,490 67.259 61.091 60,190 60,190
UCRANIA 62,050 62.728 $5.305 SR.062 58.899 55451 52,439 60,043 60,033
MEXICO 56,432 49.228 49178 53681 55,297 $5.323 SK.Q15 59.069 60,563
INDIA 51.000 51.000 52,000 51.000 51.000 $1.000 52.000 52,000 52.000
RUSIA 43,900 £7. 748 46228 AR 756 40 554 S1.034 53.900 54.000 54.000
CANADA 342458 30,575 26,980 3o 46.080 i7.010 3460 31,733 31,733
22.036 19.274 27.312 31.544 32,700 32.000 32.000 32.000 32.000

ETIOPIA 25.000 26.000 27,000 27.600 23,000 28,500 29.000 29,000 29,000
TANZANIA 24.000 24.500 24,000 24,500 25,000 25,500 26.000 26.000 26,000
FRANCIA 17.780 19.181 20,000 28.000 17.212 18.097 18,000 18,000 18,000
KENYA 23.500 24.000 24,300 24,500 24,700 24.800 24.990 24940 24,940
ANGOLA 21,000 22.000 23.000 23.000 22.000 22.000 23.000 23.000 23,000
OTROS 33412 339,898 316,906 308.296 323.773 339.261 343,234 349,397 352,146

2002° Estimado

Fucnte: FAOSTAT. FAO y CEA. SAGAR.

2.1.1. Exportaciones Mundiales.

En relacion a las exportaciones de estos paises productores y de acuerdo con informacién de la
FAO. en ¢l 2001 un total de 105 naciones rcportaron ventas a otros paises, las cuales ascendieron
a cerca de las 360,284 toneladas, ubicindose dentro del rango de minimos y maximos registrados
en afios anteriores que va de las 310,000 toneladas (1994) a las 370.000 toneladas (2000)

aproximadamente.

El grado de concentraciéon de proveedores de este producto es importante, ya que solamente 10

naciones venden el 78.2% dec la miel que se comercializa a nivel mundial. sobresaliendo 3

naciones que aportan el 56.3% de esas ventas, sicndo China con 29.7%. Argentina con 20.3% y

Meéxico con 6.3%.
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- En los iltimos afios la produccién de micl en China se ha incrementado, reportando ventas en el
2001 por 106,868 toneladas, destinando su abasto principalmente a Japén. Estados Unidos y
Alemania. entre otros. Los datos preliminares de exportaciones de miel China dan cuenta de un

volumen comercializado en los primeros cinco meses del ailo 2002 de 24,179 ton. por un monto

de US $ 19.9 millones de délares”.

China es el pais que marca la pauta en el mercado, ya que presenta los precios mis bajos a nivel
internacional y a que casi el total de su produccion es destinada a la exportacién. esto es debido a

que el consumo interno es minimo representado por 20 gramos per—céplm (al nﬂo), los cuales son

utilizados principalmente como mcdlcamcnto.

produccion.

“los® principales productores de miel,

- Actualmente, Argentina es considerado;
vel ‘mundial. En cl 2001 consiguié

ademas de ocupar el 2° lugar cdnﬁo“e)&po i
exportaciones por 73,022 toneladns"‘desthé'ando su’participaciéon en el mercado europeco. Los

informes mas recientes indican que Afgentin‘ expornéd en'f‘cl primer semestre del 2002 un volumen
péﬁo a'los US $ 57 millones de délares®, cifra

cercano a las 49,000 toneladas por un mon
récord que continua incrcmen!éndds n. un 4% en volumen y 29% en valor, destinando su

abasto principalmente a Alemania, Gmn Bi-etaﬂa, ltalm y Japén.

Se destaca el hecho de que el consumo de m|el en este pais es practicamente nulo. ya que solo del
6 al 7% de su produccnén es consumldo en el mercado doméstico. de ahi que pueda destinar casi

la totalidad de su prodqccmn a la exportacién. La miel de Argentina se exporta Unicamente a

? www.api-cuttura.com.ar/ Direccién de Industria Alimentaria -SAGPyA- sobre la base de SENASA, Datos provisorios a Julio del 2002,

* Idem
25
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granel y su calidad es reconocida a nivel mundial porque prescnta ‘un mismo esmndnr de color.

sabar y aroma, por lo que su coumclon es m.’:s alta que la de otros palses. .

- Como se puede observar en la gnifca no.:3 y el cuudro no.. 7 Méxtco se ha desempcﬁado como
¢l tercer provccdor a mvd m!ernacmnal mamemendo una concurrencm en promedlo de’ 24 800
toneladas en el pcnodo de I994 a ”OOl con unn dnvemlfcaclén dc sus mercados dentro de los
que se ublcan Alcmama. Ingla(erm, Estados Umdos y palses de Asm (ver relucnén detallada de

c.\por(ac:ones por pais en el cuadro no. 8)

Dentro de las siguientes 10 posiciones (ver cuadro no. 7). 5 estin ocupadas por naciones de la
Unién Europea, las que también participan en forma importante dentro de las importaciones, de

ahi que se presuponga que éstas realizan operaciones de transformacion minima del producto

(mezclas y envasado) para su venta posterior.

TESIS CON
GRAFICA No. 3 FALLA DE ORIGEN

‘ EXPORTACIONES MUNDIALYS DE MIFL DE
ABEJA 2001

21.8% 29.7% CHINA

6%
36%; 5%

L)
20.3% RUMANIA

6.4%

TN

Fuenie: FAOSTAT (FAO Statistical Database)
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CAPITULO 2. EL MERCADO MUNDIAL DE LA MIEL

CUADRO No. 7

I’}:KI‘ORTACIONI‘,S 20 j
FOSICION rals PORCENTASE
fo. CHINA 29.70%
20. ARGENTINA 20.27%
3ro. MENICO 6.36%
Ao ALEMANIA
Sto. CANADA
6100, 1HUNGRIA
Tio. URUGUAY
$vo. AUSTRALIA
9no. ESPANA
10mo. RUMANIA
OTROS
TOTAL

Fucnte: FAOSTAT (FAO Statistical Databasc)

CUADRO No. 8

EXPORTACJIONES MUNDIALES DE A

EL DE ABEJA
{TONELADAS)

rAlS 1994 1998 1996 1997 1998 1999 2000 2008
CHINA 102,183 87,048 83.546 48.306 78,787 H#7.364 103,042 106,868
ARGENTINA 62,436 63,51t 48274 70.422 68.301 93.103 88,467 73,032
MEXICO 25,650 27.449 22,68) 26,322 19.838 22,477 31118 22923
ALEMANIA 14.291 14,639 16,170 13.061 13.574 17.149 22,307 20,273
CANADA R.510 15,648 9.962 8408 11,481 14.717 15.513 12,862
AUSTRALLIA 13.595 10,754 12,772 13.287 10.363 10.363 9.077 B8.486
ESPARA 5.453 4,830 6,927 9,619 9,708 7.019 #.892 7.968
HUNGRIA 13,498 13.028 13.159 7.675 9262 9.889 12.806 12,725
RUMANIA 1.729 2.050 6,425 8,478 5,743 7.235 7.512 6,869
TURQUHA 2.735 2,934 5423 8357 5.570 5.306 3.515 4328
URUIGUAY 4,833 7.147 6,466 7.714 S.81 10.647 2,899 9.646
F.UA, 3.88R 10,116 5.254 4011 5.024 5,043 3,746 3,409
1.384 1.693 3.6KS 1.565 4,436 1,745 4,616 6,506
CUBA 3.000 4.300 3.500 3.800 3.800 5,151 5.697 6.000
FRANCIA 4.035 1,829 3.560 2,674 3.108 3.306 3.021 2,997
OTROS 40.737 30,698 44,771 34,159 52,549 39,768 47,770 55.392
TOTAL 307957 300,673 292,575 268,058 306,725 340,282 370,995 360,284
Fuenie: FAUSTAT, (FAO Staustical Database)
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2.2, Paiscs idores (Principales Importadores).

Las compras de miel en el mercado mundial muestran una tasa de crccmuento prom dno del l.2%
| u:n 0s de 7. 3%

.4%, :

cen ¢l periodo 1990-1998, pero al comparar los aios sngmcnte' se eﬂ
(afio 1999) y de 6.4% (ailo 2000) para caer en un. dec ment
reportindose compras cn el 2001 de 356,625 toneladas; que representan 15,542 toneladas menos

que el afio anterior (para mas detalle ver cuadro no. 10).

Aunque 143 naciones reportaron compras de mu:l en
el 2001 es mas que significativa, ya que tan sélo. lO de esas naclones oncentran el.8l.5% de las

importaciones totales de este producto, ublcandose en ellas 8 nay ones que pertenecen a la Umon

Europea, ademas de Japén y los E.U.A (grifica | no. 4).

El total de los paises miembros de la Unién Europea en su conjunto absorben el 51.8% de las
importaciones de este alimento en particular, las 3 primeras posiciones de importaciones a nivel

mundial son ocupadas por Alemania con un 25.9%, E.U.A. con 18.4% y Japén con el 11.27%
(ver grafica no. 4 y cuadro no. 9).

No podemos decir que el total de las importaciones sean consumidas por estos paises, ya que en
¢l caso de Alemania en particular, la mayoria de las ocasiones las compras corresponden a miel
que es utilizada como materia prima para elaborar mezclas, para adicionarse ¢n alimentos que

posteriormente son exportados dentro de la misma Unién Europea o con otros destinos.

Alemania, que se ubica en el primer lugar de importaciones, pero también forma parte de los
principales exportadores a nivel mundlal ublcandose en el 4to. sitio. Ademas Alemania realiza
el total de sus compras de miel a y'.anel por lo que se puede deducir que se encarga de mezclar

y revender el producto envasado Iogrando con ello un margen de utilidad mayor.



GRAFICA No. 4

PRINCIPALES IMPORTADORES DE MINL

CAPITULO 2. EL MERCADO MUNDIAL DE LA MIEL

CUADRO Na. 9

EN KL 2881
-
IAPON -
REINO UNIDO =
FRANCIA e
ESPARA =
ITALIA
BELGICA-LUXEMBURGO T
SIZA =
DINAMARCA [ mas |
OTROS ==
Fuente: FAOSTAT (FAO Statistical Datahuse).
I ORTACIONES 2601
POSICION PAIS PORCENTAJE
to. ALEMANIA 25.85%
20. E.U.A. 18.44%
3ro. JAPON 1127%
4to. REINO UNIDO 7.33%
Sto. FRANCIA 436%
610, ESPARA 4.14%
T, ITALIA 3.35%
Bvo. BELGICA- 2.96% -
: LUXEMBURGO
9no. SuIZA 1.94%
10mo. DINAMARCA 1.84%
OTROS 18.51%
TOTAL 100%

Fuente; FAOSTAT

(FAO Statistical Database).
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CUADRO Nu. t0

IMPORTACIONES MUNDIALES DE SMIEL DE ABESA

(TONELADAS)
rails 1994 1998 1996 1997 1998 1999 2000 2000
ALEMANIA R2.H66 BO21S R7.982 R3.295 93,552 89,617 95,016 92200
EALA. 55,897 40,503 68310 75.950 60,039 82.791 £9.890 65,749
JAPON 40,112 39.200 41.592 34318 29,425 34.658 40,077 40,188
REINO UNIDO 12.628 19388 21.069 21.223 24,699 22.902 22,748 26,151
FRANCIA R.618 11,585 12,552 11,946 12,503 15319 15,724 15,547
ITALIA 11.362 13,482 11,762 12.204 12.074 12,439 12,487 11,96)
ESPARA 13,112 16.249 8,964 7.169 10,260 13335 13.625 14.756
BELGICA- 6,137 £.120 R.423 7499 9061 8672 10,264 10,577
LUXEMBURGO

S.160 2445 3,742 3.228 6,858 S.161 $5.596 6,557

PAISES BAJOS Ba6d 6.922 6,903 5.530 6,789 8314 8,234 4,549

SINZA 5.385 5.987 5.769 6,199 6.328 6,722 6,784 6,921

YEMEN 5.377 12,088 4330 6183 7.693 578 704 704
ARAHBIA SAUDITA 2,019 4.370 4.901 4,661 6.042 .200 6,397 7.730
AUSTRIA 5.669 3.684 6.013 4.208 4439 5.634 4.430 4.612
GRECIA 2,294 2.003 2.006 2.294 3.352 2616 2.079 2.433
OTROS 32.016 36,141 47,493 33.756 32,967 35.837 38,112 45.990
TOTAL MUNDIAL 297,116 307.382 341,843 319.860 326,081 349,795 372,167 356.625
Fuente: FAOSTAT. (FAO Statistical Database)

2.3. Precios internacionales de la Miel.

Con base en la informacién disponible por la FAO, se estimaron 3 precios, uno calculado con
base en cl valor reportado de las exportaciones, otro en el de las importaciones y un tercero que

corresponde al promedio de los dos anteriores.

Esta informacién indica que ¢l mayor promedio registrado en la década de los noventas fuc de
Us $ 1,702 délares por tonelada en 1997 y para el afio 1998, éste se deprimié a US $1,505
doélares. Como precio independicnte, ' se . determiné que el mayor reportado fue en las

exportaciones de 1996 con US §- 1,720 délétes por tonelada. (ver grafica no. 5)
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GRAFICA No. §
Provios infemacionales de la miel deabgja

Oimportacton WPromen O Exportacion
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Fuente: Direccion General de Gunader i con informacion de la FAO.

El anilisis de los precios de exportacion reportados para 1998 por las principales naciones
abastecedoras del mercado internacional indica que mientras los paises netamente exportadores,
no revendedores, fluctuaron su cotizacion entre US $ 1.10 délares por kg. (China) y 1.71/kg.
(Canada), los principales exportadores que mezclan y revenden el producto envasado oscilaron

sus precios entre los US § 2.12 délares por kg. y los US $ 2.42 délares por kg.

os precios i'eportados en las operaciones de aduana

Para el caso de las cxponaéioﬁés‘:mexican
muestran un erecimiento deédé‘ 1’99’0 hasta’1996.pasando de los 850 a los US $ 1,700 délarcs por

“ www todomiel.com.ar/Apiservices
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En lo que respecta a las cxponaciones argentinas, éstas cuentan con un precio promedio de US $

1.81/kg. Destacando que; el prec:o m(mmo fuc de US'$ 1L 10 por kg para "los mercados de
Alemania y Espaﬁa b un preclo maxxmo de US $ l 48/kg. para el mercado de ‘Australia'®,

para sus dcsunos mas mpormnte que fueron A‘ ia E.U.A. e_ I 'u; BN

Dcpcndnendo dcl tlpo de mlcl su calldad Y color el precto pued vanar. ya que en el mercado

curopeo hay una (endencm a udqulnr las mlcles de color claro y. sabor exéuco. ademas de mieles

organicas las cuales presentan un precio mayor al de la miel conyencnonal. .

A continuacién en el cuadro numero 11, se detallan los precws de mlel a granel pagados en

E.U.A.. los cuales incluyen derechos pagados y comencdor. por lo que cstos precios son mis altos

que los anteriormente seilalados.

CUADRO NO. 11
ORIGEN TIFO DE MIEL
Derechos ﬁ-z-dm ¥

Costa Este
Miéxico Muttiflora-ligth Ambar 2.04
Uruguay Mutltifloru-igth ambar 201
Vietnam Multiflora-figth ambar 1.96 - -

Fuente: USDA. Precios correspondicntes a Junio de 2002,

" www.apl-cultura.com.ar/ Direccion de Industria Alimentaria -SAGPyA- sobre la base de SENASA. Datos provisorios a Julio del

2002.
! waw.bancomext.gob.mx
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3.1, A dentes de la Apicultura en México.

La Apicultura o aprovechamiento de las abejas es una actividad que en México se practicaba
desde antes de la llegada de los espaiioles al Continente Americano, conociéndose que los
antiguos pobladores de México ya eran productores y agentes comerciales de miel de abeja.
Testimonios histéricos demuestran la existencia de una deidad llamada Ah Mucen Cab (dios
descendente que trae didivas a los hombres), observindosele en representaciones en piedra o en

estuco localizadas en diversos sitios como Sayii, Chichén Itza, Coba y Tulum, todos ellos de la

cultura Maya.

E! tipo de abeja empleado por los untlguos mayas corresponde al genero Meliponinae o abejas sin

aguijén, de las especies mchpona Y. mgona, la cual aprovecha los suficientes recursos meliferos

de la conOCIda hoy como Penfnsula de' Yucaum.

fas altamente apreciadas y servian para el trueque por cacao

La miel y la cera constituian
ue ‘el “intercambio de estos productos se daba hasta

que entre los mayas la miel fue elemento esencial en la preparacion de

las bebidas sagradas 1 adas balché Yy zacé; que servian para sus ritos religiosos.

En la época dc la colonia. ,las dxfculmdes para aprovisionar desde Espaiia con miel y cera a los

pobladorc.s dc los temtono conqmsmdos conllevé a que se esiableciera el pago de tributos con

estos produclo

Diferentes: docu lstoncos descrlben la actividad apicola practicada por los mayas y el

intenso culdndo quc lenmn con las abejas, disponiéndose de instalaciones especificas para ubicar

los nidos (troncos) y resguardarlos del medio ambiente. Con la introduccion del cultivo de la caiia

33



CAPITULO 3. LA PRODUCCION DE MIEL EN MEXICO

de aztcar y el establecimiento de grandes haciendas dedicadas a su produccion, la miel ‘prodbu'cidd

en el Sudeste del pais perdié mercado, manteniéndose la produccién con destino. principal al

abasto dc la zona peninsular.

La produccién melifera se mantuvo con base en la explotacion de meliponas.y de hecho no es
sino hasta mediados del siglo XV en que se introduce al pais la abeja europea, la cual en un
inicio se explota en el centro del pais, debido a dos factores, la resistencia de Jos meliponicultores
por ¢l cambio hacia una abeja que picaba y por lo que se consideraba innecesario al contar con
una buena produccioén de miel y cera a través de sus abejas meliponas. La introduccién de la abeja
europea en la zona Sudeste del pais se da hasta finales del siglo XIX y de hecho no fue sino a

partir de 1920 en que se extiende su empleo, en conjunto con la utilizaciéon de colmenas de

marcos moviles.

Todo esto se relaciona con la capacidad del mexicano en la actividad, teniendo como capacitador
bisico el tiempo con la experiencia que se ha tomado de los afios y el aprovechamiento de la flora

de México que es rica en plantas que producen el néctar para la produccién de micl, aunada a la

demanda mundial por este producto.

México es un pais apicola por excelencia y cuenta con recursos nectarpoliniferos suficientes para
mantener la infraestructura existente e incluso crecer en un 100%. La importancia de la
Apicultura no s6lo se'sustenta en la arraigada tradicién de su practica, sino en la importante
produccidn que nos ubica como sexto productor a nivel mundial y su sobresaliente participacion
en el mercado externo, en donde México se ubica como el tercer proveedor de miel. la cual se

considera de excelente calidad por su sabor y color.

Adicionalmente, es una actividad que genera un importante niimero de empleos, en donde los
mis de 40,000 apicultores se ven apoyados por mano de obra familiar o empleados. para dar

ocupacion a cerca de 400.000 personas , ya sea en forma directa en la produccion o en actividades

conexas.
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En los ultimos aflos la Apicultura se ha caracterizado por una mayor tecnificaciéon de la
produccién y la diversificacion de la misma, en donde sobresale el mejoramiento genético, la
sustitucion de colmenas rusticas por tecnificadas. el aprovechamiento de otros productos apicolas

como los propéleos y el polen, asi como la creciente incorporacién de la Apicultura en la

polinizacion de cultivos.

3.2. Regiones Productoras nuis importantes.

La disposicién de recursos como el néctar y el polen, asi como la tradicién en la prictica de la
Apicultura, conllevan a la concentracién de esta nctwldad hacm algunas entidades del pais,

condicién que  muestra, pocos cambios en el pasndo recxente ¥ que se estima continuara

prevaleciendo en el futuro cercano.’

La produccidén se concentra principalmente en 8 Estados con el 70% de Ia produccién nacional,
en orden de importancia Yucatdn, Guerrero, Jalisco, Campeche, Quintana Roo, Chiapas, Puebla y
Veracruz. Independientemente de lo an!erio'r, * por: las caracteristicas climdticas y flora existentes

en México. se distinguen cinco regiones apicolas, caracterizadas por la flora nectarpolinifera y la

existencia de explotaciones apicolas (ver inapa no. 1).
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MAPA Nood

S APICOLAS EN MEXICO J

PENINSULA

Fuente: PNPCAA 7/ SAGAR

Region Norte: se caracteriza por la excelente micl que produce, principalmente de la flor de
mezquite, con un fuerte mercado en los E.U.A. Corresponde a la mayor extension de terreno, con
aproximadamente 230,000 kmz2, caracteriziindose por una vegetacion de tipo xeréfila y cuenta con
amplias zonas de pastizales y bosques espinosos y de coniferas. En esta region, también se ubican
zonas agricolas de riego enfocadas a cultivos de exportacion, lo que ha sustentado el desarrollo de
la actividad de polinizacion como destino principal de la apicultura. La miel obtenida es de
excelente calidad y su precio es ¢l mejor pagado, las épocas de floraciéon corresponden a los

meses de Marzo a Mayo y de Agosto a Octubre.

Regién Centro o Antiplano: esta drea dispone de una superficie aproximada de 390,000 kmz y
dispone de vegetacion del tipo matorral xer6filo, bosque espinoso, pastizal y bosque de coniferas

¥y subtropicales, ademas de ubicarse en ella importantes zonas agricolas. Las épocas de floracion
2] calidad,

van de Abril a Mayo y. de Septiembre a Noviembre. la micl obtenida es de ex
principalmente_del:tipo ambar y. ambar claro, de sabor suave y baja humedad. asi como la
denominada mantequilla, que por su presentacion es altamente codiciada destinandose en su

mayaoria al consumo interno. Esta area al ser la mis densamente poblada y con una imponante
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ubicacion de zonas urbanas, ha resentido en mayor medida el retiro de productores ante la llegada

de la abeja africana al considerarse alto riesgo para la poblacién humana.

Regién yl'acil'ico: es una nmplia‘zonn de aproximadamente 260,000 km2 que abarca desde el
ion predominante es el bosque tropical

noroeste hasta su frontera con Guatemala. La veg
caducifolio y subcaducifolio, encontrandose ademds bosques espinosos de coniferas y encinas. En

esta érea se ubican importantes zonas de produccién agr!céylu‘_fi:!'e_produclos de exportaciéon y
frutales, que ademads de apoyar la produccién de _mieles de’buena calidad, principalmente de
origen multifloral y de mangle, posibilitan la poliniznéién. Aunque se registran dos épocas de
floracién, la de mayor importancia es la de Octubre a Diciembre que por su excelente calidad se

destina a la exportacién, en tanto que la obtenida en la'época de Primavera, la cual contienc un

alto grado de humedad, se destina al abasto interno.

Region Golfo: esta drea ocupa una superficic de 250,000 kmz. estando cubierta en su mayor
proporcién por bosque tropical perennifolio y en menor medida por bosque tropical caducifolio.
Las amplias extensiones dedicadas al cultivo de citricos, permiten la obtencion de una miel
altamente preciada por su color y sabor a azahar, destacando la miel ambar clara que se produce
principalmente del naranjo. Ademas de este tipo de miel, sc obtienen otras de baja calidad
provenientes de la zona de manglar y de la que proviene de Ia recolecta de exudados de la cafla
quemada durante la zafra. Las colectas de miel se realizan en los meses de Noviembre y de Abril
a Junio. En esta zona la producciéon se ve limitada por aspectos climatologicos al presentarse

heladas y sequias en su parte norte, o su exceso de Huvias en ¢l sur, ademas de ser una zona con

presencia de ciclones.

Region Peninsula: esta drea que comprende las tres entidades de la Peninsula, dispone de una
superficie de 140,000 km2, con una vegetacién que abarca los bosques tropicales caducifolios.
subcaducifolios y perennifolio, con una gran vegetacion néctarpolinifera que provee de estos
insumos desde Noviembre hasta Julio. No obsiante que esta region se ha visto afectada en los
altimos afios como consecuencia de ciclones que han motivado la perdida de la poblacién de las

colmenas y de las propias colmenas, asi como la afectacion de los recursos nectarpoliniferos. su
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participacién cn la produccién nacional se ha mantenido entre el 30% y el 35%. Sobresale la
participacién del Estado de Yucatin, que sin lugar a dudas es'el mas ih1porlante en produccién de
miel. En esta regién se concentra la mayor produccion y también de productores a nivel nacional.
La miel de csta zona goza de un gran prestigio tanto nacional como internacional, ya que se
caracteriza por tener su origen en floraciones inicas como de Tzi tzil che en una época y en la

otra una miel de tajonal, destinindose en su mayoria al mercado de la Unién Europea.

3.3. Sistemas Productives, Variedades y calidades de la miel, Apoyos Gubernamentales y

Organizacién de Productores.

La Apicultura en México la realizan productores con dos vertientes socioecondémicas, una
representada por apicultores y campesinos de bajos recursos, en su mayoria indigenas, que poscen
cl 80% de las colonias de abejas que emplean tecnologias tradicionales y que practican esta
actividad en forma complementaria a otras labores econémicas como la agricultura. El resto de la
poblacién apicola esta en manos de apicultores medianos y de empresas integradas, con
tecnologin de punta, que ubican la produccidn de miel y otros productos de la colmena como su

principal actividad econémica.

3.3.1. Si Prod ivos

La apicultura al igual que otras ramas de la produccién en México. se da bajo un amplio mosaico
de sistemas de produccién y de integracion vertical y horizontal del proceso productive. Con
objeto de detallar las principales caracteristicas de la produccién, se delimitan 3 grandes sistemas

de produccion. determinados principalmente por el nivel de tecnologia empleado.

a) Tecnificado: Este sistema productivo incorpora los adelantos tecnolégicos disponibles a
nivel mundial y de hecho no sélo adopta dicha tecnologia. sino que ha generado

tecnologia propia adecuada a las condiciones productivas en México, aportando
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aproximadamente cl 30% de la produccidn nacional de miel. El uso del sistema sobresale
en los estados de Oaxaca. México, Puebla, Veracruz, Jalisco, Agunscalientcs, Chihuahua,
Sinaloa, San Luis Potosi, Morelos. Nuevo Ledn y Tamaulipas.‘Ur‘m,de las caracteristicas
importantes de ecste sistema es la movilizacién de colmenas siguiendo las floraciones, lo
que apoya la obtencién de una elevada productividad, la cual en promedio es de 70 kg. de
mie! por colmena al aflo. Cuenta con una posicién importante en el mercado nacional,
basicamente dirigido al envasado de miel en los grandes centros urbanos del pais. sin
embargo, su enfoque central es la concurrencia al mercado externo y al encontrarse
altamente integrada desde la produccion hasta la comercializacion, es en ésta donde se
observa mayores ingresos para los productores, fortaleciendo su desarrollo y una creciente

participacién dentro de la produccién.

Semitecnificado: Este esquema productivo se encuentra diseminado pricticamente en
todo el territorio nacional y opera bajo sistemas variables de tecnificacion, lo que se
traduce en menores niveles de productividad. La poblacion de colmenas en explotacién
pdr productor es en promedio de 80 colmenas y a pesar de que se han realizado esfuerzos
por introducir técnicas de mancjo a fin de obtener mcjores niveles de productividad, sus
resultados han sido marginales. La produccion que se obtiene bajo este sistema se calcula
en un 50% del total nacional, fluyendo a través de canales de acopiadores cuyo mercado
es el de ‘exportacién. Normalmente estos acopiadores operan asociadamente con
intermediarios - intemacionales que aportan recursos o financiamiento del pais

industrializador o comprador.

Trﬁldiéionnl: Este tipo de producciéon se localiza en todo el territorio nacional. la
qu!ﬁcién en explotacidén por productor va de 10 a 60 colmenas. constituyéndose como
una’ actividad complementaria a otras labores, principalmente agricolas o ganaderas de
autoébas(ecimienlo, de ahi que la incorporacién de la tecnificacién no sea una practica
comin. En su mayoria los productores no movilizan colmenas y la tecnologia e¢s
tradiciona! ¢ inclusive se¢ puede calificar de ancestral, de ahi que sus parametros

productivos sean sumamente bajos, sicndo de cntre 15 a 20 kg. de miel por colmena al
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aflo. Este estrato productivo es el que mayores |mpac(os ‘negativos ha rescnudo por-la

presencia de la abeja africana, la varroasis y los fenémenos de sequia, propxcmndo que su
n; obtenida,

participaciéon en la produccién nacional tienda a la- baja. La produc 3
estimada en un 20% a nivel nacional, se destina pnncmnlmenle nl auloabastecnmlenlo oal
abasto de mercados de tipo local, donde se obtienen precios de hasta un 30% menorcs a

los que rigen en el mercado nacional.

3.3.2. Varicdades y calidades de la miel.

De acuerdo con informes de la SAGARPA Meéxico cuenta con una diversidad de flora
apibotdnica en sus cinco zonas apicolas, la produccién varia de acuerdo a la riqueza de ésta y
permite obtener néctar de donde se derivan mieles de diferentes colores, aromas y grados de

humedad. Esta variedad permite ofertar micles dc excelente calidad de acuerdo a las exigencias

del mercado nacional e internacional.

La apicultura, al estar supeditada a los recursos de néctar y polen disponible por la flora nativa de
las regiones en donde se practica, asi como de las areas de cultivos, muestran amplias
fluctuaciones a lo largo del afio, determinindose 2 épocas en donde la produccién se conjunta,
corresponden a las denominadas épocas de cosecha. La primera abarca los meses de Abril a Junio
¥y corresponde a la produccién obtenida principalmente en las regiones Sureste y Costeras del
pais. obteniéndose en ésta alrededor del 32% de la produccién anual, en tanto que la segunda se
obticne de los meses de Octubre a Diciembre y que corresponde fundamentalmente al
levantamiento de la miel en las regiones Antiplano y Norte. representando ésta en promedio el
40% de la produccion. La produccion obtenida en ¢l trimestre Enero-Marzo ha medido el 17% de

la produccion anual, en tanto que en el lapso de Julio a Septiembre se obtiene alrededor del 11%.

Durante 1999 la prolongacién del periodo de estiajc en el Norte del pais. la presencia de heladas
tempranas en el Antiplano y las fuertes Iluvias en la peninsula de Yucatin. ocasionaron algunas

fluctuaciones cn el comportamiento estacional de la produccién, sin embargo. el patrén general
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histérico se mantuvo.

Caracreristicas del producto

Las propiedades de la micl dependen generalimente del ambiente que rodea al colmenar, La miel
se compone esencialmente de 3 tipos de azucar que se encuentran en solucién acuosa (agua). Se
trata de la glucosa, levulosa y sacarosa. Alrededor del 17% de la miel madura esta formada por
humedad, es decir agua. Las autoridades federales y estatales reglamentan el porcentaje de
humedad mdximo permitido, porque un exceso de agua no tan sélo disminuye el valor
alimenticio de la miel, sino que reduce también su estabilidad de almacenaje, como producto

genuino de la naturaleza que es, ya que su composicién varia de un tipo a otro.
A continuacion se presenta la siguiente composicion quimica de ]la miel:

CUADRO No. 12

' COMPOSICION QUIMICA DE LA MIEL j

Agun_ 17.70%

Levulosa A0.50%

Glucosa 34.02%

S 1.90%

Dextrinas y pomas 1.51%

Cenizas 0.18%

Sin identificar 5.39%
Fuente: ASERCA con datos de ta SAGARPA

Una caracteristica importante en los distintos tipos de miel es la mayor o menor facilidad con que
granulan. Este factor depende principalmente de la proporcién en que se encuentra la glucosa y la
levulosa. Cuando mds saturada este una miel de giucosa, tanto mds rapidamente se produce el

aumento de los cristales.

Los tipos y calidades de la miel ‘dependen de sus varias caracteristicas, como es la acidez,
coloides. higroscopicidad. cristalizacién, color, densidad, entre otras. las cuales varian segun las

propiedades de la floracion existente en las regiones donde se localizan las colonias apicolas
ET!
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productoras. de miel. Sin embargo, en términos de comercializacién la miel se clasifica

principalmente por su color, el cual permite determinar su calidad.

L.a mencionada falta de uniformidad»dé los’ caracteres fisicos ¥ quimicos que se transmite por
diferencias en el sébor.v consisiencia; aspecto, granulacién, color, ete., de las distintas cnliciades,
debe tcnersé en cuenta en.la comercializacién, exportacién e industrializacién’ de la niiel; En
algunos mercados se prehere una miel de color claro y sabor suave, en algunos otros x,ueta un

produclo mas oscuro de sabor fuerte. e

Las tonalidades en el color de la miel, van desde el que es comparable al agua hasta el oscuro, -
pasando. por el claro, dmbar palido y ambar oscuro. Por lo regular el sabor y aroma estin en
funcién del color, los colores claros corresponden a miel y aroma mas exquisito, mientras que las
de color aoscuro corresponden a miel de sabores fuertes y con poco aroma. - o

Los principales tipos de miel son los siguientes:

Por su origen:
a) Miel de néctar: micl oblcmda pnnczpalmemc dc] necuu' de las flores.
b) Miél de mielada: miel obtenida prmc:palmeme a parur de secreciones que producen las
partes. vivas de las plantas o ‘se. encucnlran obre ellas, su color puede variar desde el

castaiio claro o verdoso hasta un \ono casi ncgro.

Por ¢l modo de pr 6n o de cxt. "-n

estos panales.

b) Miel con trozos de panal: miel que contien bun o val
c) Miel virgen o_micl de gota: miel obtcmdn por escu

rozos de miel en panal.

miento de panales desoperculados y

sin cria. !
d) Miel centrifugada: miel extraida mediante centrifugacion de panales desoperculados y sin
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cria.
on: miel extraida prensando panales sin cria, con o sin la ayuda'de

e) Miel extraida por presién:

calor moderado.

L.a clasificacién comercial por color es la siguiente:

CUADRO Na. t3

l CLASIFICACION COMERCIAL POR COLOR J

Blimco de agua

Extea blanco
Blanco
Ambar extea claro
Ambor claro
Ambar

Qscuro
Fucnte: ASERCA con datos de 1a SAGARPA

La determinacion del color de la miel depende del tipo de flores de las cuales las abejas
recolectan el néclar, asi las ﬁi:les oscuras provienen de flores como el aguacate o el eucalipto,
mientras que el color érhl;ar se oﬁgina de flores como los citricos. Oscura, clara, liquida o s6lida,
todas las mieles son de exceleme cahdad La forma en que se establece el color de la miel, se

hace a través de un npamto Hamado “compamdor colorimetro de revisar™ que tiene una escala

graduada cnlre l y 140 mm.

Un producto sobrecalentado. reco;,:do en sitios desusc.udos. con: |mpurezns de cualquler indole,
secha antes de que haya concluido su proceso natural de fermentacién v deshidratacion, da
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como resultado una miel de calidad inferior.

El color y la crlstullzac:én dc la miel frecuentemente causan confusnon en la gente, ya que cxiste

la idea de que la’ mlel cristalizada no es pura, sin embargo. es todo lo contrario, deb:do a que la

cnsmllzacnon es un lndlcndor de pureza.

Cualidades AT R S e

Segun datos de la SAGARPA, pocos alimentos reinen tantas propledades como la miel ya que es
rica en aziicares y que son facilmente asimilables por el org.lmsmo debido’a que prevmmcnle es

procesada por las abejas y no requicren ser desdoblados por el npnrato dlgesuvo ‘como succde con
La* “miet mejom el

el azticar comin, ademis de que conticne minetales y nmmoﬁmdos.

rendimiento fisico asi como la resistencia a la fatiga fisica ¢ intelectual.:"

Usos de la miel

La miel es un alimento natural porque es recogido de la naturaleza, poco transformado y porque
satisface las necesidades energéticas de nuestro organismo gracias a los aziicares que contiene.
Generalmente se usa directamente en los alimentos como son las frutas, yogurt, hot cakes o bien
como producto dictético y medicamento auxiliar en 'prqblemas de las vias respiratorias. Es un

medicamento porque posec propiedades preventivas y a veces curativas.

Ademds de uso como edulcoramc. la mxel nene mfmdad de usos pricticos entre los que se

encuentran los siguientes: reposleria. c smclologfn. elaboracnon de vinos de mesa, vinagre de
n de’ convalec entes y deportistas.

miel. lll'lllSepthO, cicatrizante y en lﬂ nuln

Es importante sei‘ialar que los gmndes mdusmales han visto lu nnportancm de adicionar a sus

productos la mlcl tal es aiz, Ia; echc, pan. galletas, bombones,

caramelos. jarabe de m:el yogun, emre otros.
para diluir y conservar la jalea real, en la fabricacion de hidromiel v de alimentos infantiles.

Adcmﬂs de los usos nnlermrcs Ia micel se emplea
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Valor_terapéutico de la guel los constituyentes de la miel le confieren innegables propiedades

medicinales y dietéticas . .
a) Administrada por via bucal, la miel éurzi o mitiga los t'mslornos; intestinales, las ulceras del

estomago. los males de yargnnt't. ciertas afecciones cardiacas..
b) En uso cx(emo cum quemaduras. las hendns Y puede ser sumxmstmdn por via intravenosa

para rcgulanznr el rllmo cardlaco.

Otros. nroduclos de las abejas:
a) Cera
b) Jalea Real
c) Polén .
d) Propdleo

3.3.3. Apoyos Gubernamentales y Or ion de Prod es.

SECRETARIA DE AGRICULTURA (Actualmente SAGARPA)

La Sccretaria de Agricultura en un esfuerzo por ofrecer cada dia informacién técnica para
apicultores, profesionistas, técnicos y todas aquellas personas interesadas en la apicultura,
editaron una serie de publicaciones, con aspectos referentes al tema los cuales estuvieron al

alcance de los apicultores. En el dmbito nacional implements los siguientes programas que atin

siguen vigentes :

Lrograma de Alianza para el campo

Esta apoyando a los nplcultores para impulsar la produccnén de miel, la cria de las abejas reina, la

comercializacion ' y comml dc cnl‘ermedndes, por medlo de Ia’ adquisicion de los siguientes

de Desarrollo Integral de la Apicultura en la Costa Chica de Guerrero,

* Estudio de Facti J para un Prog

Junio de 1998,
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componentes: colmenus, nbeJns rema, acancndas, nucleos dc fecundacnén, mezcl dor&s pam mxcl

Entre el aﬁo de, 996 y 1999 los goblcmus es!awlcs y ﬁ.dcra.l mvnrueron casi $ ]01 ‘millones de
pesos en ndqu:snclén dc' ’ :

« 187 mil colmenas

* 50 mil nicleos de abeja

=233 mil abejas reina k :

@ 539 mil tratamientos contra la varroasis pari\'manlener el crecimiento en la produccion de

miel. y ’
* Adquisicién de |7 mil tnmbos pam me;orar la comercializacion de miel principaimente

para la exportaclén.

Con este programa se ha bcneﬁciado a casi 37 'mil productores de miel principalmente en ei
sector social (el 86%). En beneficio de 15,540 productores en el afio 2000, el gobiermo federal
presupuesté $ 1,200 millones 526 mil pesos que se destinaron a apoyar la adquisicion de 25 mil
colmenas, 100 mil abejas reina y nucleos de abgja. 114 tratamientos contra la varroasis, 148
puentes de colmena y equipo para fomento de la apicultura en general. Con estos propdsitos los

pobiernos estatales y los productores aportaron $ 34 millones 464 mil pesos.
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Programa Rector de la Apicultura 1995-2000 '3

Examind la situacion de la actividad apicola y se establecieron las estrategias generales para su

desarrollo:

A)Objetivos:’ .

°lﬁé§<;inenmr ia pfoduccién nacional de miel a un ritmo anual del 17.1% hasta sumar
alfededor dé 113,612 toneladas en el 2000. '

= Elevar la rentabilidad promedio anual por colmena de 25 a 30 kg., asi como incorporar a
1a produccién 300,000 colmenas cada afjo.

« Sustituir 15% de las colmenas risticas, principaimente en Yucatan, Veracruz, Jalisco.
Puebla y Michoacdn e impulsar la produccion de abejas reinas y elevar su numero en este
lapso de 793.600 a 2.3 millones. Para lograr esto 1ultimo, la Secretaria de Agricultura
instrumento programas de mejoramiento genético y adquirié y distribuyo cn los apiarios

del pais 780,000 de cstas abejas durante el desarrollo del programa.

B)Estrategias generales para concretar las metas planeadas:
* Reactivar el Comité consultivo nacional para el control de la abeja africana, para alentar la

participacion de las dependencias gubernamentales en el apoyo del programa rector.

* Crear mecanismos viables de financiamiento con la participacion de los apicultores.
envasadores, exportadores, Banca Comercial y de Fomento y Gobierno Federal y Estatal.
Se pretendid impuisar una mayor variedad de mecanismos de financiamiento a la
actividad. con fideicomisos. cajas de ahorro, sobre promesa de venta. mercado de futuros
v Bolsa de Miel.

* Instrumentar programas de tecnificacién apicola que incorporen el enorme potencial
néctar-polinifero del pais. mejoren la genética, diversifiquen la produccion y controlen y

erradiquen las enfermedades y plagas. en particular la varroasis.

* Diario Ofticial de la Federacion del 10 de Abril de 1995
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Programa Nacional para el control de la Abeja Africana;

Cabe destacar que México fue el Unico pais de Latinoamérica en tomar medidas preventivas antes .

del arribo de la Abgja Africana. Es asi como en Octubre de l98{li‘p9|j’ dééreto‘pfgsidgqcial se
beja Africana, cuyo

declaré de orden publico e interés social la prevencién y conuoi de’1
objetivo fue proteger el valor social y econémico de la Aplcultum de Méxlco, asi como’ proteger
fa salud publica de los dafios que pudiese ocasionar este mseclo.‘ El prosrama cuenta con un
representante en cada entidad, quien se encarga de establecer interacciones con los apicultores,
Gobiernos, Estados y otras instituciones para llevar a cabo las acciones para ¢l control de la Abeja
Africana. El impacto de este insecto en México ha sido menor que en otros paises, gracias a las
acciones coordinadas por la Secretaria de Agricultura. A través de este programa se han tenido los
siguiente logros:

* Nuestro pais sigue conservando un lugar preponderante como productor y exporiador de

miel a escala mundial.
* El consumo de miel entre la poblacién ha incr do, gracias a las campaiias realizadas

para promover el consumo de este producto en todo el pais.

« Incremento en' el nivel téénico tanto de apicultores como de profesionistas y un mayor
avance en la infraestructura apicola.

 Retraso en el proceso de africanizacién.

* Mayor produccién de'abejns reina que se utilizan como pie de cria con caracteristicas de
las europeas como docilidad y mayor productividad, las cuales son obtenidas de las
reservas genéticas y criaderos que existen en el pais.

» Diversificacion de la produccion.

El reto de todas aquellas personas involucradas en la apicultura, es que esta actividad siga

tloreciendo para conservar la dulce riqueza que representa la miel para los mexicanos.

Campaita permanente contra la Varroa

Esta campafa cuenta con diferentes métodos para el control de la plaga. como la aplicacién de
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sustancias acaricidas para fumigacioén. aspersién o por la misma actividad de las abejas mediante
unas tiras de plastico colocadas en diferentes sitios del panal. Tambi¢n se recomienda utilizar
productos autorizados por las autoridadcs sanitilrias. el manejo integral de la colmena para
asegurar mayor éxito uullzando lratnm:entos blOlOglCOS alternados con productos quimicos,

realizar un buen manejo de las colomas, camblar de lugar a las abejas reina una vez que han

puesto sus huevos y crias, entre otros tratamlemos.« :

SAGARPA (Secretaria de Aé',v,:' ria, Desarrollo Rural, Pesca y Alimenracion).

Esta Secretaria ha de;r}é:/rrolla'dd lz;s siguientes actividades:

= El esmblec:mlento dc cuatro cnadcros rcg:onales con capacidad de produccién de 15,000
abejas cada uno.

< La distribucién de reinas mejoradas en Yucatin y en la isla de Cozumel.

= La creaciéon de la reserva genética de las Islas Marias que produjo al final del periodo

1995-2000 mas de 30,000 de estas abejas, que se distribuyeron en todo el pais como pie

de cria.

Fideicomiso de Riesgo Compartido (FIRCQ):.

A partir de la presente administracion federal de Vicente Fox. la Secretaria de Agricultura,
Ganaderia. Desarrollo Rural, Pesca 'y Alimentacion (SAGARPA), le ha encomendado al
Fideicomiso de Riesgo Compartido (FIRCO) la responsabilidad de transformarse en una Agencia
Promotora de Agronegocios, la cual en el mediano plazo podra ser administrada por las
organizaciones econdmicas de los productores y constituir sus propios centros de gestion
empresarial. El FIRCO participa en la identificacién y promociéon de proyectos productivos
(agronegocios) con alto impacto socioeconémico y efecto demostrativo, con la finalidad de dar
respuesta a las directrices y politicas de equidad. sustentabilidad, competitividad y desarrolio

regional del Plan Nacional de Desarrollo 2001-2006.
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Asimismo, en ‘el marco dcl Programu Scctorml de Agncultura. Ganaderia, Desarrollo Rural,
22006, se b‘sca a’ través’ de la promocién y fomento de los

Pesca y Allmenwmén :
agronegocnos conu'lbunr al: lmpulso. modemlznc:én v acercamnento de la poblacién rural al

mercado de productos. al transformar e mcorpomr valor agregado a la produccién que genera.

Como complemento a las acciones de promocién de agronegocios, por mandato de la
SAGARPA, operé el Fondo de Apoyo Especial a la Inversiéon para el Fomento a la Pequeiia
Industria Rural 2001 (FAPIRU). cuyos recursos se aplicaron en beneficio de 80 empresas rurales,
distribuidas en 28 entidades federativas, propiciando la generacién de aproximadamente 3,700

empleos directos y 10,600 indirectos.
BANCO NACIONAL DE COMERCIO EXTERIOR (BANCOMEXT).

Tiene como principal funcién apoyar al sector exportador del pais mediante la promocion y
financiumiento de las actividades de dicho sector. Realiza esfuerzos por incrementar las
exportaciones de miel. Las tareas de [a institucion de desarrollo no soélo se limitan al
financiamiento de la actividad, sino también al asesoramiento y promocion de las exportaciones
de los productos. Las Consejerias Comerciales de BANCOMEXT en Alemania y Estados Unidos,
han elaborado perfiles del mercado de la miel, en los que se incluyen las oportunidades detectadas
vy se ofrece informacién oportuna al comercializador. Las oficinas foraneas de la institucién tienen
la responsabilidad de coordinar con las empresas extranjeras la venta directa de la miel mexicana,

va sea envasada o a granel, para reducir el actual intermediarismo que encarece ¢l endulzante.

El Centro de Servicios al Comercio Exterior de BANCOMEXT es una opcion viable para que el

exportador de miel consulte revistas especializadas, perfiles de mercado e informacién

estadistica. En cuanto a la -elaboracion de planes de negocios y estrategi con
profesionales, la institucién ofrece asesoria y apoyo a las empresas por medio de sus técnicos

promotores en toda la Republica. Con el apoyo de BANCOMEXT la miel de México podra
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abrirse camino du nueva cucn(a con base en su rcconocnda calldad adqulncndo con ello un mayor

precio y la expor(ncu’m de su vusm vnrledad de ﬂorncnén.

Perspectivas para el Sgclof')ihléﬁlu '

En el goblemo del Presndeme Vie ‘te Fox atin no se ha presentado un programa en relacién a la

Apicultura, - por lo’ que’se ha segludo trabajando con el Programa Rector de la Apicultura de

1995-2000. Dentro de las perspecuvns que se tuvieron con este programa se¢ encuentran las
su,ulcnles.

= Aumentar la exportacién de miel de calidad en 113% en el aflo 2000, localizando nuevos
nicleos de mercado como son los paises drabes y la Cuenca del Pacifico.

* Promover la produccién y venta de miel orgénica para pasar de 540 a 1,000 toneladas de
miel en el afio 2000 con el fin de ocupar el ler. lugar en este renglén a través de la
Asociacién Americana de Certificadores de Miel Organica.

* Promover la instalacién de laboratorios para la constatacion de la calidad de la miel.

* Fomentar la comercializacién de 4 productos de la colmena (micl, polen, jalea real y
nicleos)

eInducir la participacién de productores en 3 eventos internacionales para Ja
comercializacién de la miel.

* Coordinar con los apicultores la utilizacién de los medios informativos para favorecer la
comercializacién de los productos de la colmena, como son el SINM y ASERCA.

*Con BANCOMEXT se promoverd la firma de convenios comerciales con empresas
extranjeras a fin de realizar la exportacién de miel envasada de manera directa. con el
objeto de disminuir la  intermediaciéon ocupando los mercados internacionales e
incursioﬁnndo‘en huévos nichos de mercado.

OMedmnte ampaﬁas de difusion se promovera la produccion, industrializaciéon y consumo

de m|el polen, propéleo, Jalea real ceray nucleos.

* Lineas de accién para la Apicultura en el afo 2000. SAGAR
51



CAPITULO 3. LA PRODUCCION DE MIEL EN MEXICO

* Realizar eventos de promoclén y de;,ustacxén de mlel ‘a nlvel nac:onal en coordinacion

con productores Yy envasadores, con el obJeto de que el publlco conozca las cnhdades de la

colmena y aumentar el consumo intérao,
icles de acucrdo a su orlgen floral para que alcance su precio

- Proplcmr la mtegmmén dc

real en ¢l mercado ‘

Aun no se hani'dndo éxv’ééripé los ' res ltados de dlChaS perspectivas por lo que no podemos

asegurar que se hayan llevado acal
ORGANIZACION DE I’RODUC’ TORES

En los ultimos afios se han registrado avances en la organizacion de productores, con la
incorporacién de 17 asociaciones ganaderas locales de Apicultores. con lo cual en la actualidad la
Unién Nacional de Apicultores (UNAPI) se compone por 167 Asociaciones, las cuales afilian
aproximadamente 13,000 apicultores. En paralelo a estas organizaciones de tipo general se cuenta
con dos de tipo especializado, la Asociacidon de Apicultores Movilisticos. A.C., con 50 socios y la

Asociacién de Criadores de Abejas Reina A.C., con un nimero igual de asociados.

Adicionalmente a este-tipo de organizaciones conformadas al amparo de la ley de Asociaciones
Ganaderas, existe un sinnimero de organizaciones sociales del tipo de cooperativas (44
iones). Sociedades de Solidaridad Social y de Produccién Rural, donde sc distinguen 8

or,
de gran relevancia con .m.’xs de 11,000 productores agremiados.

Ademas de que existen 123 asociaciones sin registro, que operan dentro de los comités de
Fomento y Proteccién Pecuaria en los estados, una Union de Apicultores Indigenas y la
Asociacién Co;nefcializadom de Miel que determina un crecimiento de las asociaciones de
agentes proccsﬁdqres y comercializadores de miecl de abeja, dentro de las cuales se ubican la
Unidn Nacional de Envasadores de Miel de Abeja (UNEMA) con aproximadamente 50 socios y
la Asociaciéon Nacional de Exportadores de Miel de Abeja (ANEMA) con 30 socios.
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lbualmenle se observa el crec:m:en(o de agremmdos ul ConseJo Rt.gulador de la Miel de Abcja

ultores en’ el Estado de

igacion se encuentra en este

1. Asociacién de Apicultore ria N. 8 Zona Centro C.P.
40930 - Atoyac de Alvarez. Gu
2. Asociacién de Apicultores de

‘ol.: Sta. Cruz - Acapulco,

Guerrero. México.

3. Asociacioén de Apicultores de Arc 'y N. 4 Col. Nerey C.P. 40500 -

Arcelia, Guerrero. México.: =
4. Asociacién de Apicultores de Iéﬁula, Gro.-

Febrero - lguala, Guerrero. México. 7
5. Asociacion de Apicultores de Azoyu. Gro. - 15 de Diciembre N. 15 - Azoyu, Guerrero.

Ruffo Figueroa N. 31, 2da. Parada Col. 24 de

Meéxico.
6. Asociacién de Apicultores de Ometepec, Gro. - Calle Democracia N. 27 Col. Lazaro

Cardenas - Ometepec, Guerrero. C.P. 41706. México.

3.4. Volumen y valor de la producciéon de ia miel mexicana.

Volumen

La apicultura registro su mayor crecimiento durante la década de los sesenta y principios de los

ochenta y fue hasta 1991 cuando obtuvo una produccién récord de 69,500 toneladas y esta se

* netcall.com.mx/abejas/apicultores.
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mantienc estable hasta 1994. Pero durante 1995 y.1996, la apicultura sufrié un estancamiento
ocasionado por la caida del precio_internacional, la invasién de miel chinn a nuestro pais, la
presencia de fenémenos natumles, el lns,reso de abejas africanas y de la varroasis, la insuficiente

produccion de abejas reina y la poca diversificacion de la producclén aplcola.

La adecuada condicién del clima y disponibilidzid de recufsoS alimenticios para las abejas en
algunas regiones del pais. conllevo a que durante 1997 se tuviera’ un crecimiento de la
produccién para ubicarse en 53,681 toneladas y en 1998 se tuvo un creclmlento del orden del
3% subiendo a 55.300 toneladas, nivel que se mantuvo sin cambxos s:gmfcauvos en 1999,

Parte importante de la recuperacién de la apicultura en México se ha debido a la
profesionalizaciéon de esta actividad y su tecnificacién, dejando atrds el caricter meramente
extractivo que la caracterizaba y que durante los altimos afios ha habido un crecimiento en la

demanda por alimentos, dentro de los cuales se ubica la miel de abeja.
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CUADRO No. 14

PRODUCCION DE MIEL DE ABEJA EN MEXICO 1996-200

(TONELADAS)
Extado 1996 1997 1998 1999 2000 200t
Aguasealienies 194 159 249 26 - 159 100
Baja 200 198 132 233 . LT 248 e . 267
Californin : [
Baja 250 201 187 175 237 210
California Sur .
Campeche 3213 2.950 4.799 4.397 7.593 . 7.208
Coahuila &5 163 68 76 239 271
Colima (.06 539 509 473 481 474
Chinpas 3,146 2,674 2.893 3.112 2.520 2.735
Chifiuhun 364 638 320 480 500 539
Distrito 197 "3 185 100 100 100
Duranpo sos 64 221 361 421 327
Guanajusto 1097 R61 1.147 500 247 13
Giuerren otR 3.B68 4497 5.899 4.356 3718
Hidaleo 1.200 1,223 1,093 972 X8 817
Jalisco 5212 6,065 6,091 5.004 5916 5,614
México 793 R01 814 829 768 977
Michuacan 1,786 1,976 1.591 1.R12 1.903 1,791
Morelos 181 s41 200 885 141 419
Nayvarit s1s 563 509 655 sa2 283
Nuevo Letn 502 430 420 420 430 370
Onxaca., 2,598 1.837 1,776 2,039 2.12% 2172
Pucbla 2,269 2.939 3207 2200 3.103 2,900
o 141 98 1ns 117 90 66
Quintana Rog 2.640 3.88% 2,941 3,164 3627 2,544
San Luis 1.390 964 982 794 o4
Sinaloa 682 912 1413 1,546 1,061
Sopom 920 69) gog 530 352 478 |
Tahasco 80 86 118 114 120 15
Tam. as 760 706 630 609 595 573
Ttaxcala 335 335 362 a7t 413 s68
Verncruz 4.456 4.592 4,658 5,669 5.909 6,614
Yucatan 9250 10.302 9618 9,980 11,040 9,169
Zucatecas 2.164 1.884 2377 1,725 1.601 1,486
Total 49,178 $3.681 55.297 55,323 58,935 55.783
uente: Sistema de Y E: i ia y Pesquera (SIAPLSAGARPA

Ultima actushizacion: 20/02/02

No obstante la produccién de miel en el 2000 fue de 58,935 toneladas. una produccion superior

a anos anteriores, para ¢l 2001 se tuvo una produccién de 55,783 toneladas y para el 2002 una
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produccién de 60, 563 toneladas (ver cuudro no. 14) Durante 1998 y 1999 se incorporaron mds
de 228,000 colmenas a la. produccién, acumulando -un inventario total de 1.95 millones de
colmenas (ver grifica no. 6). Lo anterior abedece a dos factores fundamentales, la reactivacién

de 1a apicultura, con la participacién de autoridades cstatales y federales y el crecimiento de las

labores de polinizacién.

GRAFICA No. 6

INVENTARIO APICOLA EN MEXICO
(MILES DE COLMENAS)
23500 2294 2292 z
_E 2000] 1118 3088 108 2054 150 e 1731 1245 F}
] 1300 -
3 : £
é 300 : £
ANE £

T1990 1991 1993 1993 1994 1995 1996 1997 1998 - 1999

FALLS DE ORIGRN,

Fuente: Centro de Estadistica Agropecuaria / SAGAR. 2000. B

mejora‘en la producc:én de los aplcuhores tmdlclonales los cuales gracias a la capacitaciéon y a

las acciones de conlrol dc Ia abeJa nfncnn s de la varroasis, han elevado su productividad.

Aunque se delermma el crec:mxenlo ‘del mventano de colmenas en produccion. Ja distribucién
|p|camente productoras ubicadas en el

de éstas contmuu concenlrandose hacna las re

sureste y en lns Zzonas costcm% det pmc como se puede observar en el mapa no. 2.
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AMAPA NG, 2

STRIBUCION GEOGRAFICA DEL INVENTARIO APICOLA EN MENICO —I

03 Menos de 49,900

- De 50,000 2 90 o1
W De HOM0 = 100N
3 Mas de 200,000

Fuente: SAGAR

Valor

E! valor de la produccion de micl y de cera de 1990 a 1999 mostré una Tasa Media de
Crecimiento Anual (TMCA) de 10% resultante principalmente de la mejoria de los precios
liquidados por estos dos productos. Cabe seilalar que durante 1999 el valor de la produccién de
la miel y cera fue 3.2% superior a la de 1998, como sc observa en la grifica no. 7. en donde se
distingue una depresién del valor de 1a cera en -3.8% el cual es compensado por el crecimiento

en 3.6% del valor de la miel.

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN
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GRAFICA No. 7

VALOR DE LA PRODUCCION DE MIEL Y CERA
1990 . 1999

2086 gro7 9114

3143 3623

2177 2364
21 .. K
1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999

Miloras de peses

1990 1991 1992

EECea CIMia

Fuente: Centro de Estadistica Agropecuaria / SAGAR 2000,

Adicionalmente a este valor, el cual se conforma en un promedio por e! 94% del valor de la miel
¥ en un 6% por la cera, se suman - los ingresos por concepto de polinizacién, servicios cuyos

ingresos llegan a representar mayores ingresos por colmena que por la venta de la miel y la cera.

Estimaciones : extraofi cuales seﬂulan que durante 1999 esta actividad reporto ingresos a los
apicultores por. un mml de” 37 4 mlllones de pesos (ver grzif'ca no. 8), equivalente al 4% del

valor de la roduccnén de ]a mlel cera en ese aiio. T
P ‘ y T‘EQY"‘ CON

FALLA DE ORIGEN

GRAFICA No. 8

ESTIMACION DEL VALOR DE LA
POLINIZACION POR ABEJAS EN MEXICO

40 374
- 324
! 30- 303
] 194
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1
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Fuente: PNPCAAS SAGAR 2000,
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La produccién de cera, que se da en forma paralela a la de miel, no ha seguido un patrén
especifico, ya que su obtencién se ha visto determinada por la necesidad de su destruccién ante
1a presencia de enfermedades de las abejas, se utiliza para la elaboracién de velas y artesanias

asi como por un creciente reciclaje de la colmena ya que esto ha permitido que reduzcan los

costos.

GRAFICA No. 9

PRODUCCION DE CERA D¥ ABEJA EN MEXICO
1990 - 1999

Mirs de torahdas

Fuente: Cenirn de Estadistica Agropecuaria / SAGAR 2000

Como se puede observar en la grifica no. 9, durantc 1998 se obtuvo una produccién

comercializable de 2,299 toneladas de cera, 21% superior a la de 1997 y para 1999 desciende
14.5% para situarse en 1,966 toneladas. Ademas de la miel y cera se ha incorporado el polen,
jalea real, propéleos y veneno de abeja para obtener un mayor valor de actividad. estos son
vendidos en bruto o transformados por los mismos productores (ver grifica no. 10). los

transforman en productos farmacéuticos y de belleza, asi como compilementos alimenticios.

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN
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GRAFICA No. 10

PRODUCCION DE POLEN Y PROPOLEO
EN MEXICO

Tondadas

=
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Fuente: PNPCAA/ SAGAR 2000

En paralelo a la mejora en la produccién de miel y otros productos de la colmena, la apicultura
también ha tenido un avance significativo en su empleo para la polinizaciéon de cultivos de

hortalizas como: pepino, calabacita, sandia y melén, lo cual ha dado ocupacién a partc de la

planta apicola, generando empleos e ingresos.

3.5. La micl orginica en México y su situacién actual.

La agricultura organica, es aquella en la cual se eliminan totalmente la utilizaciéon de
fertilizantes quimicos y no se admite el uso de pesticidas tradicionales ni herbicidas sintéticos,
no se utiliza ningiin tipo de agroquimico '® La agricultura orgdnica es un sistema de produccién
que fomenta el cuidado y la preservaciéon del medio ambiente y en particular de la biodiversidad,
los ciclos bioldgicos y la biologia del suelo. Se basa en nonnas de produccion especificas y

precisas, cuya finalidad es lograr agro ccosistemas éptimos que sean sostenibles desde el punto

de vista social, ecoldgico y econémico.

' Trapaga, Yolanda y Torres. Felipe, £ mercado Internacional de la Agricultura Orgdnica, UNAM, México pp. 14

» -0
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Este tipo de agricultura organica era utilizada por nuestros’ amépaéados, pues utilizaban
clementos organicos para fertilizar la tierra. En México se cullivan‘prpduclos organicos tales
como el caté. ajonjoli, frijol, algodon, plitano, jamaica, miel de' nbéju ¥ algunas hortalizas. La
produccién de alimentos orgdnicos, se dio por la creciente preocupnclén del consumidor por la

inocuidad de los alimentos. la apicultura orgénlca ingreso a medlados de la década pasada.

NORMAS DE PRODUCCION APICOLA ORGANicA

De acuerdo con’ la’ Secretaria..de ! Agricult Dcsdrrollq Rural, Pesca y

Alimentacién. se deben seguir las sigui i6n apicola orgdnica:

A.1. Criterios gencral

*La:’ produccnén‘ pormnles bcnef‘ icios a la

dora de las abeJas.

contribuyendo a aumenmr la producu 1da del sistema explolacnén y acrecentando Ia

diversidad biolégica.

B.2. Ambito de aplicacién
« La produccién, industrializacién, transporte, rotulado y comercializacién de miel,
1 de origen orgénico, ecolégico o

asi

como otros productos y subprod »s de Ia cc
biolégico, quedan reglamentados por esta Norma de Produccion

* Para recibir la denominacién de Orgénico, Ecolégico o Biolégico, se establece un
periodo de transicion de dos (2) aitlos en cumplimiento del articulo 4° de la Resolucién
N° 1286 del 19 de noviembre de 1993 del ex-servicio nacional de sanidad animal.

= Dicha denominacién involucra sélo a las colmenas y/o nacleos declarados
oportunamente, quedando exceptuadas de ésta a las que hubieran ingresado a! Lazareto,
las que deberin pasar por un nuevo periodo de transicién no inferior a un (1) ailo.
siempre y cuando la totalidad de la cera sea sustituida por otra que cumpla las
condiciones fijadas en la presente norma.

« Este periodo de transicion podri ser extendido o reducido de acuerdo a fos antecedentes
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comprobabies para cada situacién en particular por parte de la empresa Certificadora y
con el consentimiento del Servicio Nacional de Sanidad y Calidad Agroalimentaria.

C.3. Ubicacion de los Apiarios - Zonas dc Liberaciin

* Los ‘Apiarios deberdn estar perfectamente en zonas silvestres, siempre y cuando no se
vea amenazado el propio ecosistema, y las fuentes de néctar, polen y agua estén
aseghrﬁdm; en cantidad y calidad y respondan a los principios de produccién orgdnica; o
bien en zonas con cultivos Orgdnicos Certificados. Estas dreas deben ser debidamente
identificadas y los apicultores proporcionardin a la entidad ceniificadora documentacion
apropiada y evidencias, incluyendo andlisis sustentables si fucra necesario. que las
mismas responden a los criterios encuadrados en la Resolucion N 423 del 3 de junio de
1992 de la ex-secretaria de Agricultura, Ganaderia y Pesca, y sus modificaciones y
anexos.

*La vegetacién melifera no debe poseer tratamientos con productos no permitidos de
acuerdo a las resoluciones antes mencionadas. En caso de riesgo deberin hacerse anilisis
tanto de la vegetacién como del producto.

*La distancia minima de los apiarios orgénicos o bajo proceso de certificacién a los
cultivos convencionales deben ser de uno con cinco (1,5) kilémetros. En caso de que la
entidad Certificadora considere que la zona no posee suficiente fuente de alimentaci6n,
deberd extender e} radio hasta una distancia de tres (3) kildSmetros.

* La distancia minima a otras fuentes de contaminacién como son poblaciones, fibricas o
cualquier otra fuente de contaminacién debera ser de tres (3) kilémetros.

« La permanencia de las colmenas y/o naclcos en los ni s podra ser fija o

transitoria (trashumancia), ambos tipos de asentamicntos estarian bajo seguimiento y con

iguales requisitos.
* La provision de agua debera ser accesible y abundante y provendra de fuentes libres de

contaminacién. De ser necesario se solicitara anilisis de las mismas.
* Se debera contar con un sector lo suficientemente alejado de las colmenas en produccion
orgdnica para colocar de ser necesario las colmenas en tratamiento sanitario convencional.

Este sector (Lazarcto) debera ser debidamente identiticado y su produccién no podra

62



CAPITULO 3. 1.4 PRODUCCION DE MIEL EN MENICO
comercializarse como Orgdnica.

D.4. Matcriales inertes constitutivos
*Los materiales inertes utilizados para la construccién y mantenimiento de las colmenas

deberan ser naturales y no contaminantes al medio ambiente ¥y a los productos que se

obtengan de la misma. La proteccién interna y externa deberin hacerse igualmente con
productos no contaminantes al medio ambiente y/o los productos que se obtengan.
* Se autoriza el uso de revestimientos de origen vegetal tales como el aceite de lino.

* Se prohibe el uso de coberturas con productos provenientes de la sintesis quimica o que

incluyan metales pesados.

Cera estampada
* La cera utilizada para el estampado de ldminas serd de origen ccoldégica producida en el

mismo establecimiento o de cera ecoldgica externa certificada.

= Por excepcidn al punto anterior, podrd solicitarse a la entidad certificadora autorizacion
para la utilizacién de ceras convencionales cuyo origen sea confiable y comprobable sélo
durante el periodo de transicién. Una vez otorgada la certificacion totalmente organica las
ceras utilizadas deberdn provenir exclusivamente de la fundicién de opérculos o cuadros
de colmenas orgdnicas. Por tal motivo los productores organicos deberin asegurarse
suficiente produccién y reserva de cera para ser reciclada.

* A estos ecfectos, los elaboradores de laminados deberdin garantizar una manipulacion
especifica de las ceras "orgdnicas" y contar con registros documentados a tal fin.

* Sélo se deberdn aceptar aquellos laminados que contengan 100 % de cera de abeja en su
constitucién y que puedan ser esterilizadas.

= Se¢ prohibe la adicion de parafinas o sucedianeos de la cera natural.

» En caso de ser necesario podran solicitarse aniilisis de calidad y de residuos.

E.S5. Alimentaciéon
* La base de la alimentacion de las abejas es la micl y el polen producidos y almacenados en

el propio panal. A tal efecto se deberin dejar reservas suficientes de los mismos para la
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supervivencia en época invernal.
» Se prohibe la cosecha de miel con fines especulativos y su reemplazo por jarabes, melazas

o sucedancos de la miel. )
*Como excepcion del punto anterior, la entidad certificadora podra autorizar. la

alimentacion artificial a base de miel orgdnica o jarabe de aziicar orgénico sdlo cuando se
ubsi ia del colmenar ante la eventual pérdida de las colonias por

vea an la
falta de alimento. Esta prdictica .sélo debera aplicarse en caso de excepcién y durante el

periodo de letargo de la colmena, es decir alejado del periodo caomprendido entre la Gltima

cosecha y el comienzo de una nueva mielada.
* Se deberdn llevar registros de la cantidad de colmenas alimentadas y tipo de producto

utilizado.
* Otros alimentos que difieren de los indicados anteriormente no podran ser utilizados en

apicultura orggnica.

F.6. Manejo Sanitario
* Se deberi procurar que todas las pricticas de manejo sean dirigidas a la prevencién de las
enfermedades.
eLa revisién periédica, la identificacién individual de las colmenas y los registros
sanitarios aseguraran un manejo préﬁléctico.
1 ion de razas resi y adaptadas a la zona, la renovacién continia

* Se procurari la
de ceras y reinas, el alimento de las colmenas atacadas por enfermedades y la desinfecciéon
con productos autorizados. Deberd denunciarse obligatoriamente todo brote de
enfermedad infectocontagiosa y/o parasitarias.

*Las colmenas que llegaran a enfermarse ¢ infectarse deberan ser tratadas en forma
inmediata con productos permitidos. pero si el uso dc éstos no fuera efectivo y corra
riesgo la vida del colmenar, bajo la responsabilidad de un Médico Veterinario podri
autoriurse el uso de productos alopaticos de sintesis quimica. Ante csta siuacién se
preferiri el aislamier)to de las mismas en el apiario destinado al Lazareto.

- A estos efei:los. se llevaran registros sanitarios detallando el diagnéstico, el principio

activo utilizado, dosis, fechas de aplicacion y método de administracion.
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Desinf ion de Coli

Autorizados:
- Tratamiento térmico

- Cal y cal viva

- Hipoclorito de sodio

- Acidos acético. férmico. lactico y oxdlico
- Alcohol

- Formaldchido

- Sosa Cdustica

Varroasis:

- Medidas de Control:
tratamientos curativos. Se recomlenda Ia renovacuén de reinas, captura con trampas o cuadros

se BCOHSEJI! en . casos de bajos niveles de parasitismo no utilizar

zanganeros.

el uso de acido férmico, acido lactico, acido oxalico,

1

- Tratamientos especifi cos: ‘se uulon

Eucallplol Mentol.

rotenona y aceites esencmles C m

tos es el otofio cuando se encuentra menor cantidad de

La época recomendada para’los tratami
ca de mielada. No obstante esto, deberin efcctuarse tratamientos

cria operculada y lejos de la ép : :
controlados especificos para cada zona en particular dado la gran variabilidad de las condiciones

ambientales.

Se prohibe: .
* Cualquier tmtamiénté preventivo sistematico o rutinario
« El uso de labh!as de fabricacion casera impregnadas con antiparasitarios de sintesis

* Realizar tratam:entos sin evaluar su efectividad
* Dejar. los medlcamcmos en forma permanente dentro de las colmenas
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G.7. Cosecha y retirvo de alzas

eSolo se cosechardan alzas melarias ‘que correspondnn a colmenas debidamente

identificadas y avaladas como ecoléblcas o ecoléglcas en u-ansnc:én por una entidad

certificadora.

Registros de cosecha:
* A 1al efecto, en el momento de la cosecha, se reglstrarﬁ el nimero de colmena y ia

cantidad de alzas y/o medias alzas que le correspondan. Esta informacién sera enviada a la
planta de extraceion, lo que conformara el Remito de Envio.

« [os cuadros deberidn estar debidamente operculados.

*Se pfohibe el uso de repulsivos quimicos. Se autoriza la utilizacién de humo o
combustibles orgénicos no polucionantes, el soplado de airc y el cepillado o sacudido de
alzas. :

* Se prohibe la cosecha de cuadros con cria.

H.8. Elaboracién
* Todos los establecimientos que extraigan. fraccionen, estacionen, acopien o envasen Miel

Organica, deberin dar conformidad a las disposiciones del Servicio Nacional de Sanidad y
Calidad Agroalimentaria para Miel Convencional (Resolucién N° 220 de fecha 7 de abril
de 1995 del ex- Servicio Nacional de Sanidad Animal para la habilitacién de plantas); a la
Resolucién Grupo Mercado Comin (GMC) N° 80/96 sobre Buenas Practicas de
Manufactura; mas las propias del presente reglamento.

* Deberdn poscer condiciones optimas de aireacidn, ventilacién y humedad que eviten la
rehumidificacién de la materia prima..

« La temperatura de la miel no debera superar los 40° C en cualquiera de sus procesos.

Recepcion y descarga:
* Se debera contar con un sector apto para tal fin, en cl que sélo se podra descargar material
a certificar, no pudiéndose descargar al mismo tiempo material convencional.

* E! material debera ser acompaiiado con su respectivo Emito de Envio. y asentado en el
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registro de la planta, al cual se le asignara un nimero de Lote de Exlrac‘cifm, o

Extraccion y Almacenamicnto:
«Los cstablecimientos que industrialicen Miel Orgamca y Convcncmnal deberan posecer
‘En eslos cusos el

separacién comprobable en tiempo y lugar para cada; uno ‘de ellos.
control por parte de la Certificadora debera hacerse para ambas

iones. Astmlsmo, ’
v

entos’ entre_uno y otro

se-debera asegurar la limpieza y desinfeccién de (od‘os:‘lo ‘el

proceso, como asi también la identificacién y la separacidn fisica de ambos productos en

el lugar de almacenamiento. . .
« LLos tanques, cubetas y conductos deben ser de acero in xidab'le,o bien recubiertos con

pintura_epoxialimentaria. No sc¢ permite el uso de'n;mc_:ria]e; gélvanizados o de chapa
desnuda. : :

* Los envases destinados a contener miel ‘a’ granel deberan encuadrarse bajo el marco
Normativo de la-Resolucién N° 121 de fecha 20 de octubre de 1998 de la Secretaria de
Agricultura, Ganaderia, Pesca y Alimentaciéon, deberan estar identificados

individualmente para su registro.

Fraccionamiento:
*Las empresas que adquieran materia prima certificada a granel de terceros para su

posterior fraccionamiento, deberdn firmar un convenio con una empresa certificadora para
el seguimiento de su produccién y abtencién del certificado correspondiente, a su vez
dardan cumplimiento a los mismos requisitos higiénicos-sanitarios que para las plantas
extractoras.

*Los envases serin preferiblemente de vidrio y con cierre hermético o de aquellos
matcriales de calidad alimentaria preferiblemente reusables o reciclables,

« El lavado y desinfeccién de los materiales s6lo podra hacerse con sustancias autorizadas.

1. 9. Registros
* Los establecimientos que extraigan, elaboren o fraccionen Miel Orgianica deberan llevar

registros tanto del origen de la materia prima como del proceso de claboracion, de tal
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manera que pueda realizarse seguimiento (trazabilidad) del producto-desde el lugar de
produccion (apiario) al de destino final. 7 G

¥ Registro de Apiarios y sus colmenas

v Registros de Envio de material

¥ Registros de Recepcion

v'Registros de Elaboracién (Lotes)

v'Registros de Identificacién de tambores

= Estos registros estardn siempre a disposicién de la Autoridad de Control.
e Las Empresas Certificadoras confeccionardn un manual de procedimientos que contenga
el flujograma de produccion, la me(odologfn para la confeccién de los lotes y Ia forma de

control de los registros.

La apicultura orgénica . en México en 1996 sc ubicaba en las 50 tonecladas, sufricndo un
vertiginoso crecimiento para alcanzar en 1999 las 500 toneladas. Si bien es cierto que este
volumen es poco ;éigr;iﬂcalivo con respecto a la produccién nacional de miel, los precios a los
que se cotiza:este producto llegan a ser hasta un 150% mayor a los liquidados por la miel

normal, aportando importantes ingresos al apicultor.

Debido 2 las condiciones especificas necesarias para la obtencién de miel organica, ésta sélo se
registra en pequeifias areas de los estados de Jalisco. Colima, Michoacan, Guerrero, Oaxaca,

Chiapas, Campeche y Quintana Roo (ver mapa no. 3).
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MAPA No. 3

I ZONAS DE PRODUCCION DE MIEL ORGANICA l

Fuente: PNPCAA / SAGAR

Sobre este producto es importante anotar que en su totalidad sc¢ destina al mercado de
exportacién, debido a la baja demanda por productos organicos en México y por sus altos

precios al consumidor.

Esa orientacion de la produccién responde al creciente movimiento de fa demanda por productos

alimenticios obtenidos sin el empleo de medicamentos o sustancias quimicas que pudieran

traducirse en riesgo para la salud.

El alto precio pagado por este tipo de miel ha dado pie a que los apicultores ubiquen sus apiarios
en zonas alejadas de cultivos agricolas, que eliminen la posibilidad de contaminacion con

productos agroquimicos o bien. en dreas agricolas donde se prictica la produccion organica.
Este sistema de produccion requicre de un mayor manejo que abarca desde las propias colmenas

empleadas hasta la continua supervision de los apiarios para constatar la salud de las abejas,

evitandose con ello la necesidad de emplear medicamentos.
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3.6. La comercializacién y sus problemas en ¢l mercado nacional.

Hasta hace pocos afios la produccidn apicola nacional se encontraba directamente influida por el
comportamiento del mercado internacional de 1a miel, ya que cerca del 90% de la produccién

mexicana de este alimento se destinaba a la exportaciéon a través de representantes de las

compaiilas envasadoras de agentes mayoristas y el 10% se consumia en las regiones

productoras, sin embargo, las acciones desarrolladas por productores y envasadores de miel,
respaldados por las autoridades han conllevado a que en la actualidad aproximadamente el 50%
de la produccion de la micl en México sea consumido por el propio pais, de ahi que la evolucion
de la economia nacional, en especifico la de los consumidores que tengan cada vez mayor

influencia sobre la produccién apicéla.

El crecimiento de.la demanda. doméstica por la miel y la estabilizacion de sus precios
internacionales, se ha traducido’en precios internos atractivos para el productor y el envasador,

lo cual soporta la realizacién de inversiones en este sector y se observa un crecimiento en la

En el mercado ‘na nal se presenta toda una gama dc agentes de comercializacién, desde la

venta dxrecm (aplcultores-consumndor) hasta Ja cadena tradicional (apicultor, acopiador, local,
mayonsm, emp{t_:sa envasadora, distribuidor, subdistribuidor, tienda, consumidor). Por lo

anterior, se distinguen tres canales de comercializacion:

A.1. Directo: En'el cual el apicultor vende su producto al consurnidor. Ocurre preferentementc
en los pequefios productores y los apicultores con colmenas risticas. Esta se expande sin
registro oficial, cuyo mercado se limita a zonas cercanas a los centros de produccién, ya que es
comun ver en los caminos tiendas improvisadas, vendiendo este producto en formas ristica en
envases reciclables y a un costo menor, pues el precio de este ha mejorado la economia del

productor. Se calcula que el volumen equivale a 6 mil toncladas de este tipo de

comercializacion.
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B.2. Con un intermediario: Los productores envasan la miel en ﬁ-ascos yla enu-egan a las

casas comerciales detallistas. quienes la expenden pnnc:palmente en las cxudades. Se

comercializa en cubectas de 27 Kg. de micl aproximadamente, esta se vende en tmnguls y ou'os

comercios, calculandose que en esta presentacion se comercuullzan 2 nul tonclnd

C.3. Con dos o mis intermediarios: Los productores 'se la venden a a’cap{iru ores y g’st’os‘a su

comercial.

Pero la distribucién de la miel regis;radé
dependiendo del grado de participa_ciéh"defap

n’'pone su marca y la distribuye a las casas

A)EI apicultor vende su miel al envasad
comercmles detnlhstas
B)EI productor envasa la mlel la vende a la casa comercial y ésta le pone su marca.

C)EIl productor envasa su mxel, pone su marca ¥y la vende al distribuidor, quien la expande
a las tiendas. ’

D)EL! productor envasa su miel y cuenta con sistemas de distribucion al mayoreo, o con
una empresa filial o representante que coloca el producto con las casas comerciales
(Carlota, Mielita, etc.). En el caso de la marca Carlota, la empresa cuenta con

diversas ciudades, que atienden el mercado en regiones circunvecinas.

representantes en
las cuales generalmente operan de la

E)El! productor es miembro de una sociedad,

siguiente manera:

A los productores miembros se les dan los envases en los cuales han de depositar la miel
cosechada, para ser embarcada en camiones de la organizaciéon. Al llegar la miel a la
planta, esta se vacfa en tambores homogenizados en latas de 27 Kg. o en tambores de 200
litros (300 Kg. de miel). La miel es graduada y se le paga al productor una parte del precio

71



CAPITULO 3. LA PRODUCCION DE MIEL EN MEXICO

total (anticipo). Después se procesa, se empaca y luego sc:vende a través de su
organizacién de ventas. En fecha posterior a Ia venta se le paga al productor el remanente
de su precio de venta, luego de descontados los gastos en que incurrié la organizacion

para su procesamiento, empacado y ventas.

Probdlemas de la comercializacion

Dado los elevados costos de los insumos (frascos, tapas, etiquetas, ¢tc.) por parte de los
envasadores y el alto financiamiento interno para los comercializadores (debido a que a la
inversiéon hecha en la compra de la miel se le agregan los intereses por su falta de consumo y la

tardanza de su venta), hace que los precios al menudeo sean mucho mis elevados que cl precio

al mayoreo.

Por lo que el precio de la miel se encuentra en un nivel muy bajo. lo que provoca que ni siquiera

permita obtener los gastos de operacion. De esta manera, los margenes de ganancia se ven

afectados por dos factores:

A.l. Cuando las condiciones climadticas son negativas (fuertes lluvias), se hace necesario

alimentar a las abejas, lo que representa un gasto extra que merma la ganancia.

B.2. La caida en los precios internacionales quc obviamente incide en los productores

nacionales.:

La evplucién de los precios de la miel pagados al productor indica que para 1997 alcanzé un
tope de. v$16.9 por Kg. como resuitado de los altos precios registrados en el mercado
intemacioriml y el tipo dec cambio vigente en ese afio. Para 1998 el promedio liquidado a nivel
nacional muésua una drastica caida para ubicarse en $9.50 por Kg. y para ¢l siguiente aiio

(1999), sellr:»)iasérva una ligera recuperacién que lo ubico en los $10.50 por Kg.
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En las diferentes regiones del pais, se observan importantes ﬂuctuacuoncs ‘en cuanto a los
precios liquidados, lo cual esta determinado por el tipo de produclo y el mcrcado al que se
destina. De tal forma encontramos que durante 1999 la menor couzuclén se ‘alcanza en los
estados de la peninsula de Yucatin con un promedio de $5.8por Kg cn: tanto ‘que ¢l mayor

promedio es registrado en la region norte, con $11.90 por Kg.:

En cuanto a los precios registrados para los diferentes upos de mneles, se establecio que las
mieles oscuras y ambar fluctuaron su precio entre los $6 ylos $13 por kg. y las de tipo ambar
claro, registraron cotizaciones entre los $7 y $17 por Kg.. Algunas mieles especiales como las

de tipo cristalino y las de citricos llegaron a cotizar por‘encirfia de los $14 por Kg.

Otro problema se ve en las diferencias que hay entre Jos apicultores pequeiios de los grandes
apicultores, estos ultimos cuentan con un proceso de produccién-comercializacion elevada, con
instalaciones apropiadas en tamaiio y tecnologia, que les permite obtener una buena limpicza de
su miel asi como el envasado al menudeo. Este tipo de productores, las plantas son propiedad de
particulares o de asociaciones de apicultores, ademas de exportar miel a granei son los gue
aportan mayor cantidad del producto envasado con marca comercial al mercado organizado
nacional. Sus plantas estan instaladas en las grandes ciudades con acceso a las vias de

comunicacion, tanto para exportacién como para el mercado nacional.

»Las Asociaciones de Apicultores de Guanajuato y Aguascalientes. realizan la

comercializacién de la miel por medio de intermediarios.

e En Jalisco venden la miel a grandes intermediarios de Guadalajara, que son los que
exportan.

* En Morelos, existe un grupo ejidal de productores de micl que la venden en el exterior,
por medio de un intermediario.

*En el caso de la Peninsula de Yucatan, los apicultores pertenecen a asociaciones y
cooperativas por lo que ¢l gobierno realiza la comercializacion en gran parte. y s6lo una
o dos cooperativas realizan su propia comercializacion.

* En México existen algunas empresas que se benefician de las plantas de gran tamaiio.
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entre las que sobresalen ocho empresas envasadoras importantes a las que se les atribuye

cl envasado de aproximadamentc 4 mil toneladas (ver cuadro no.15).

CUADRO Na. 18
EMPRESA TONELADAS ESTADO
Miel Carlota. S.A. 2.000 Cucmavaca. Mor.
Micl Vita Reat 400 Tonatico. Méx.
Mict 200 v Ver
Miel Tierm Buena N.D. A i Ags.
Acamiel N.D. Acapulco. Gro.
Miel Herlinda ND Murelin. Mich
Micl Aharca R0 México. Méx.
Mict Oro .D.
Fucnte: Estudio ae Factibilidad para un Programa de Desarrollo Inicgral de a Apicuitura on 1a Costa Chica de Guerrero, México, junio 1998,

La miel es comercializada de varias formas, de acuerdo a los dos sistemas de produccion: la de
apicultores que tienen métodos modernos de produccién operativos y eficaces y la de los
pequeiios productores que tienen que explotar la mano de obra barata, ya que sus recursos son
muy bajos. Los grandes productores venden a base de muestra y los pequefios productores lo

hacen generalmente a través de ventas a menudeo.

Otro problema se da en los pequeiios productores en las zonas apartadas, pucs utilizan animales
de carga para su transporte hasta las poblaciones que cuentan con caminos o bien utilizan
carretas para llevar los tambores de miel hasta los sitios en que transitan los camiones. Sin
embargo, la mnyof parte de la miel se transporta especialmente en camiones de carga, propiedad
de los apicultores y de empresas especializadas, cuando se dispone de volimenes considerables

se utilizan los servicios de carga de Ferrocasriles Nacionales de México.
Para el almacenamiento de la miel. es comun que cada apicultor, sociedad de crédito apicola o

cooperativa, disponga de locales pequefios o grandes. dependiendo de las necesidades y su

situacién econdmica, destinados para almacenar su miel en tanto se realiza su venta.
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El mercado interno de miel en México no se ha desarrollado, es poca de la demanda, por ser alto

¢l valor comercial y se realiza por dos mecanismos:
a) El sistema de comercializacién con uno o varios intermediarios (camo se vio anteriormente).

b) La miel envasada con marca en centros comerciales.
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EXPORTACION DE MIEL MEXICANA

4.1. Condiciones en que se exporta Ia Miel Mexicana.

Dado que el consumo doméstico a nivel nacional es poco significativo debido a diversos factores

que en el capitulo anterior se han mencionado, que van desde culturales hasta econémicos, la micl

mexicana se destina en su mayoria a la cxportacion.

Tradicionalmente México ha comercializado miel de abeja a granel derivado del alto consumo de
este producto a nivel industrial. Observandose una creciente penetracion del producto mexicano

en los paises europeos, principalmente en Reino Unido e Italia, donde se reconoce la calidad de

nuestro producto.

En lo que se refiere a la demanda de miel mexicana en el exterior, ésta sufrié descensos
significativos en la década de los 90°s partiendo de 43,720 toncladas en 1990, hasta caer a 22,477
toncladas en 1999. Alcanzando un maximo de exportacién en el afio 1991 con 50,088 toneladas
que dificilinente se ha podido igualar ¢n los ultimos afios, ya que para el 2001 solo contamos con

exportaciones de 22,922 toneladas ( ver cuadro no. 16 y grifica no. 11).

La principal causa de estc fenémeno sc debe cntre ouros factores a la introduccion de miel china,
da por repr ar €l precio

que ha pesar de su baja calidad rige ¢l mercado de la oferta y la d

mas bajo a nivel internacional.
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CUADRQO No. 16

CAPITULO 4. EXPORTACION DE AMIEL MEXICANA

l EXPORTACIONES DE MIEL MEXICANA EN LOS 90'S l

Afo ‘Toneiadas
1990 43.720
1991 S0.088
1992 44.500
1993 34,900
1993 30.200
1995 25,600
1996 27446
1997 22,681
1998 26.330
1999 22477

uente: FAOSTAT (FAQ Statisucal

GRAFICA No. 1t

Database)

EXPORYACION DE MIFL MEXICANA
ENLOS 99'S

TESIS CON

FALLA DS ORIGENJ

Fuente: FAOSTAT (FAO Statistical Database)

Lo anterior indica que la industria apicola en nuestro pais podria entrar en un periodo de receso,

debido principalmente a las tendencias mundiales que influyen de manera determinante en la

cadena produccién-consumo. Dichas tendencias que determinan la situacién mundial de la miel

son una baja en el nivel de produccién, en ¢l de la exportacion y en la del consumo doméstico del

producto.
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Con respecto a las expor(umones de miel se han b 16 al prefe. ncie “:m larias para

las ventas mexncanus “al ampuro de Ios lmtados comercmles 1‘ n-nados con olros pmses, por

ejemplo dentro del TLCUEM se tiene prcv sto u para’este afio (2003) se ag e un arancel de un

son los slgulentes

a) La miel debé scr pura (que no contenga aziicar, gluco:a u otros cdulcorantes).

b) El contenido méximo de humedad deberd ser de 18.6% aunque algunos mercados
prefieren un porcentaje inferior (1726 en el mercado norteamericano y canadiense).

¢) La miel deberi ser de calidad uniforme.

d) La miel deberd ser limpia, es decir sin impurezas (moscas, otros insectos, plumas, etc.).

e) El factor hidroximetil furfural (HMF), es vigilado en el mercado europeo, ya que da una
clara indicacién respecto a la adulteraciéon de Ia miel. Este factor se refiere al grado de

acidez de la miel cuando se calienta a altas temperaturas, ¢l minimo aceptado es de 40

mgJ/kg.

Dentro de las condiciones para exportar la miel, México enfrenta ademis problemas de
comercializacién que van desde escasos canales de distribucion entre el productor y consumidor;
deficiencias en el empaque y embalaje; escasa clasificacion del producto por color y
practicamente nula por tloracién; venta del producto a granel lo que permite al pais importador
procesarla y re-exportarla con un mayor valor agregado, hasta una carencia de estrategias

comerciales adecuadas para atacar mercados nuevos.
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4.2. Principales Exportadores Mexicanaos.

Existen a nivel nacional diversas empresas receptoras de miel, que s¢ encargan dc rccolecmrla en

pequeiias comunidades productoras, asi como’ Umones nplcolas que - se dcdncan a':las

exportaciones de la misma, las cuales nombraremos por lmponancm dc ventns

«* Grupo BERHFER, S.A de C.V.
Privada de la Calle 22 # 2725-D
Zona industrial C.P. 44940
Guadalajara Jalisco
Tel.: 3812-9053, 3812-3738
Ventas: USD $ 14.0 millones
Pais destino: Alemania. Reino Unido, Arabia Saddim.

«+ Empresas Longoria S.A. de C.V.
Reforma 1262 Centro, C.P. 21100
Mexicali, Baja California Norte
Tel: 6552-4407, 52-2351
Ventas: USD $ 12.3 millones
Pais destino: E.U.A.

o2 Agranociacién Apicola S.A.
Calle 18 #91 entre calle 13 y 15 C.P. 97100
Itzimna, Mérida Yucatin
Ventas: USD $ 7.0 millones
Pais destino: E.U.A., Inglaterra, Alemania.

'? Primer Directorio Apicola Mexicano APITEC 1999-2000. Publicacion anual México 1999
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«* Colmenar Santa Teresa, S.A de C.V.
Calle 31-D # 212 C.P. 97144
Meérida Yucatin .
Tel: 9927-4467 :
Ventas USD $3. 8 mlllones
Pais destmo‘ E. U.A Alemamn. Relno Unldo

Qe

e}yndy Unido

'R9|n6_ Unido, Alemania.

< ECEX Chlapas S.A. de C.V.
Central Pomenle # 1414 Moctezuma C.P. 29030

Tuxtla Gut;errez Chmpas

Tel: 9612-7301, .9628 1090

Ventas: USD $ 2.0 millones

Destih@f E.U.A. Reino Unido, Dinamarca, Israel.

<+ Promotora Agropecuaria Universal, S.A. de C.V.
Acordada # 42 San José Insurgentes, C.P. 03900

CAPITULO 4. EXPORTACION DE MIEL MEXNICANA
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Meéxico. Distrito Federal

Tel: 5598-0344

Ventas: USD $ 1.6 millones

Destino: E.U.A., Europa Occidenm_l y Oriental.

Miel y Cera Campeche S. de S.S.

Carretera Campeche-Hampulol km. 1 s/n Solidaridad, C.P. 24560

Campeche

Tel: 9817-5260, 9817-5261

Ventas: USD § 1.6 millones

Déstind: Vehezuéla, Espaiia, Alémanid.

Salsas Picantes de Chile Habanero el Yucateco
Calle 32 # 506-O Centro, C.P. 97000

Meérida Yucatin

Tel: 9940-1180, 9940-4085

Ventas: USD $ 1.5 millones -

Destino: E.U.A. .

Rucker de México, S.A. de C.V.

Uruguay # 37-101 Centro; C.P. 06000

Meéxico, Distrito Fedel;él ;

Tel: 5512-8801 . .

Ventas: USD $ 1.5 millones

Destino: Costa Rxca. Vénezuela. Alemania, Reino Unido.

Néctar de Cumpeche. S.A.deC.V.
Centro Comercial Ah;kim-Pech local 409, C.P. 24000

Campeche, Campeche
Tel: 9822-0015, 9843-2755
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Ventas: USD § 0.7 millones ;
Destino: Alemania, Finlandia, Noruega, Suecia.

Como podemos observar, Yucmtin ademas de ser el principal productor de miel a nivel nacional,
es también el Estado en donde hay una gran concentracién de cxponadores de miel, los cuales

presentan altas ventas con destinos principales a E.U.A., Alemania e Reino Unido.

4.3. Principales Paises Importadores de Micl Mexicana.

En la actualidad. la miel juega un papel primordial como endulzante, debido a las preferencias

alimenticias de origen natural del consumidor.

Las relaciones comerciales de México con el resto del mundo le permiten exportar miel a

diversos mercados, aunque enfrenta una fuerte competencia. La informacién disponible indica
b. da por Al ia, EU.A.yel

que durante el 2001 México realizé ventas a 23 naciones,

Reino Unido, las que en conjunto absorbicron el 87%% de dichas ventas.

Alemania:

Alemania representa el principal destino de las exportaciones de miel mexicana, pasando del 60%

en 1999 al 70% en el 2001 de dichas exportaciones (ver grafica no. 12, cuadro no.17 y no.18).

Debido a que el consumidor alemdn observa un refinamiento ¢n sus costumbres dietéticas, existe
una mayor receptividad a productos de mayor calidad y exclusividad. Por lo que toca a la micl, se
advierte un incremento en el consumo de mieles uniflora. encontrandose ahora mieles de las mas
variantes tloraciones en el comercio. Por la evolucién de este mercado puede afirmarse, sin duda,
que las micles de floraciones exéticas tendran gran aceptacién. tales como las de mango y piiia.
La ventaja de la comercializacién de estas micles radica no s6lo en alcanzar un precio de venta

mayor. sino ademads, en presentar un producto nuevo e¢n un mercado altamente receptivo a la

B2



CAPITULO 4. EXPORTACION DE AMIEL MEXICANA

innovacién y a lo exético. El consumo de miel en’Alemania estd en relacién con'las ventas.

El consumo estimado en el 2001 fue de 92,200 toneladas. Hay que tener resente que aunque

Alemania representa un atractivo mercado para los oﬁ:rentcs extran_;cros, consutuyc también un

mercado muy competitivo y maduro, caracterizandose por ser stable, en el’que los importadores
¥y agentes buscan establecer relaciones comerciales de larbo plazo con sus ol’eremes, basadas en la

confianza, sericdad y estricto cumplimiento de los convenios ‘de compm-venw.

Estados Unidos de Norteamérica:

Los Estados Unidos de Norteamérica poseen una industria apicola de alto grado de desarroilo,
asimismo los exigentes compradores americanos presionan a las empresas productoras para
atender sus necesidades y gustos, lo que incita a México a mejorar la calidad y servicio en la

exportacion de miel.

La penetracidn del producto mexicano en las importacioncs totales nortcamericanas han sufrido
un descenso en los ultimos afios, pasando de 5,596 toncladas en 1996 a 2,659 ¢n el 2001, a pesar
de ello. México es el cuarto proveedor de E.U.A. (ver cuadro no. 17 y no. 18). La miel canadiense
y la miel china representan la principal competencia para la miel mexicana, sin embargo, China
debido a problemas de calidad ha perdido presencia en el mercado disminuyendo su participacion
en 30%, situacién que México debe aprovechar para incrementar sus expontaciones a E.U.A.. El

consumo de miel de abeja en este mercado esta dirigido en un 60% al consumo de mesa y 40% al

industrial.

Europa:

El mercado europeo ha sido tradicionalmente el principal destino de las exportaciones de miel
mexicana. Las importaciones de miel de los paises curopeos crecié en promedio anual 14.2% este
mercado se encuentra concentrado en cinco paises que importan el 72% del total curopeo, entre

los que se encuentran Alemania, Francia, Reino Unido, Italia y Espafa.
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En los Gltimos aflos se ha dado un fuerte impulso a la apertura y consolidacién de mercados no

tradicionales, determindndose crecimientos importantes en las exportaciones hacia paises como

Suiza, Venezuela y Puerto ,Riéq. v;(v'crj_ ’cundi

fno.'l7yno. 18).

CUADRO Na.t7

I EXPORTACIONES DE MIEL DE ABEJA EN EL 2001 ]

< N® QCUPADO i | 05 PAlS %

U e | ALEMANIA 70.00%

N L 2den E.UA, 11.60%
“i3en: REINO 5.00%

e v UNIDO

4t0. suzA 1.75%

Sta. BELGICA 1.74%

OTROS 9.69%

TOTAL 100.0%
Fuente: Sistema de T . SECOFT

Fuente: BANCOMEXT

CUADRO No, 18

FRINCIPALES DESTINOS DE LAS EXPORTACIONES MEXICANAS DE MIEL. DE ABEJA

(TONELADAS)
PAIS 1996 1997 1998 1999 2000 200t 2002
ALEMANIA 18.522.1 12,140.8 17.682.5 13.266.8 19,349.7 16.093.7 5.063.7
E.UA 5.596.6 4.772.2 1.777.7 3.691.8 3,101.0 2,659.3 1.514.5
REINO UNIDO 1.558.6 3,859.9 4.415.6 3.435.7 4.803.0 1,144.5 499.8
SUIZA 348.0 157.0 283.6 464.1 454.2 402.9 21.0
BELGICA 251.8 288.1 368.9 322.3 273.4 400.7 2704
VENEZUELA 0.0 147.5 301.1 303.4 318.2 257.7 88.9
PUERTO RICO 82.3 42.1 142.9 230.5 192.1 111.2 61.2
FILIPINAS 61.2 129.6 122.4 144.1 40.8 20.4 20.4
BAHAMAS 88.0 0.0 0.0 137.2 0.0 0.0 0.0
ITALIA 11.9 82.3 114.3 125.6 125.4 96.0 20.9
OTROS 928.0 1.061.9 1.121.0 355.8 2.647.1 1,736.4 B812.2
TOTAL 27,448.5 22,681.2 26,330.0 22,477.3 31,1149 22,922.8 ,373.0
Fuenfel Sistema d¢ L4 co, SELOFT

Fuente: BANCOMEXT

* Datos estimados al 31 de Agosto de 2002

84



CAPITULO 4. EXPORTACION DE MIEL MENICANA

GRAFICA No. 12

EXFORTACIO :;:.}i’]l:;‘:(l,lll]. MEXICANA TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

ALEMANIA
EUuA
REING UNIDO
suza
BELGICA
OTROS

|
H
1
H
i
H
)
i
i

istema de Informacion Comercinl-México, SECOFI

Fuente:
Fuente: BANCOMENT
* Datus estimados at 31 de Agosto de 2002

4.4. Importancia de las exportaciones de Miel en 1a Bal C.

El sector Agropecuario (conformado por la Agricultura, Silvicultura, Ganaderia, Apicultura,
Caza y Pesca) ha contribuido de manera constante en las exportaciones totales con porcentajes en

el 2000 de 2.6%, en el 2001 con 2.5% ¥y en el 2002 con 2.6%.

Como se puede observar en la Balanza Comercial Agropecuaria (ver cuadro no. 19), en la
década de los noventas existieron saldos negativos, a excepcion de 1995 en donde se presenta un
superavit por el efecto de la macro devaluacién en cse mismo afio. A partir del 2000 el saldo
negativo se ha incrementado debido a que se importa mas de lo que se exporta, esto a

consec ia de las las condiciones del campo, de los pocos 0 nulos apoyos gubernamentales

y de la tendencia de los campesinos a emigrar a los Estados Unidos de América en busca de

mejores condiciones de vida para ellos y sus familias.
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CUADRO No. 19

BALANZA COMERCIAL AGROPECUARIA
(MILLONES DE DOLARES)

AROS - 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001
EXPORT. 2373 2112 2505 2678 4016 3592 3828 3794 3926 4217 4018
IMPORT. 2130 2858 2633 3371 26443 4671 4173 4773 4480 4799 5132

SALDO 243 -746 -128 693 1372 -1079 -34% -97% -554 -882 -1187
Fuenic: La A n cilras de 1991 @ 1997 3 de T99R @ Z0UT Banco de FRAe 3 SAGARDA

Por otra parte, la Apicultura es una actividad que ha representado y representa un papel
fundamental dentro de la ganaderia del pais, tanto por la generacién de importantes volamenes de
empleo, como por constituirse en la tercera fuente captadora de divisas del subsector ganadero,

contribuyendo en un 0.3% del total de las exportaciones en la Balanza Comercial Mexicana (ver

cuadro no. 20).
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CUADRO NO. 20

COMERCIO EXTERIOR DE MEXICO, LARI (RESUMEN ENERO-DICIEMBKE)
(MILLONES DE DOLARES)
Concepto 2000 2001 2002
Balanza Comercial -8003.0 -9,729.2
total
De Maquiladoras 17,758.6 19.243.4 p 12.408.7
No Maquitadoras -25.761.6 ~2B972.7 . .
Exportaciones Totales 1663548 158,546 .8 '
Petroleras 16382.8 12,802.2 ;0
No Petrolems. 150,072.1 145,744.6 .
Agtopecuarias 4.217.2 4.014.7. N
Extractivas 520.7 388.5
Manufactureras 145334.2 1513418 i
De Maquilndoras 79,467.4 76.842.0 3 i ::51,1506
No Maquitadoras 65,866.8 64,499.5 .- 42,5223
Importaciones Torales 174,457.8 168.276.1 109‘960.5 .
De Maquiladoras 61,708.8 $7.59%.5 38.741.8
No Magquiladoras 112,749.0 110.677.5 712187
Bicnes de Consuma 16,690.6 19.766.6 13.1132
Bicnes Intesmedios 133,637.3 126,013.7 83.044.0
Bienes de Capital 24,1299 22.495.7 13,8033
Fuente: L de Analisis dc BAN MEXT, con basc en informacion def grupo
de trabajo conformado por el Banco de México, ¢l INEGL, of Servicio de Administacion
Tri in yla ia de

* Datos preliminares a Agosto del 2002,
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CAPITULOS.
ALEMANIA, PRINCIPAL PAIS IMPORTADOR

i Soci 6mi de Al

5.1. Caracteri:

Alemania (nombre oficial, Bundesrepublik Deutschland, Repiblica Federal de Alemania), pais
localizado en Europa Central; limita al norte con ¢l mar del Norte, Dinamarca y el mar Baltico:
al este con Polonia y la Republica Checa; al sur con Austria y Suiza. y al oeste con Francia,
Luxemburgo, Bélgica y los Paises Bajos (ver mapa no.4). Durante la mayor parte de su historia,
Alemania fue un término geogrifico utilizado para designar un drea ocupada por varios Estados.
Se convirtié en un Estado unificado durante 74 afios (1871-1945), pero fue dividido al término
de la I Guerra Mundial en la Republica Federal de Alemania (RFA. conocida como Alemania
Occidental) y la Republica Democratica Alemana (RDA, conocida como Alemania Oriental). El
3 de octubre de 1990, pasé a formar parte de la RFA, por lo que Alemania volvié a ser una

nacién unificada. Berlin es la capital y la ciudad rmas importante.

Territorio

Extendiéndose desde los Alpes hasta ¢l mar Baltico y el mar del Norte, Alemania abarca una
amplia variedad de paisajes. Montafias, bosques, colinas, llanuras, lagos, rios y costas forman
este gran pais que limita con nueve paises europeos. Tiene una superficie de 356.970 km?.

Alemania consta de tres grandes regiones fisiogrificas: una llanura de tierras bajas en el norte,
un area de mesetas en el centro y una regién montafiosa en ¢l sur. Las tierras bajas, que
conforman la llanura de Alemania del norte, tienen un reliecve variado que engloba diversos
valles tluviales y un gran terreno poblado de brezos (Lineburger Heide). El punto mas bajo es la
linea costera, que comprenden dreas de dunas y marismas. Frente a la costa hay varias islas,
entre las que se encuentran las islas Frisias Septentrionales, las islas Frisias Orientales y

Helgoland en el mar del Norte y Fehmam y Rilgen, en el mar Baltico. El extremo oriental de la
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1lanura posee¢ un suelo muy rico para la agricultura. La regién de las mesetas centrales, cuyos
limites aproximados estin entre Ja ciudad de Hannover en el norte y el rio Main en el sur, abarca
un territorio compuesto de suaves montaiias, valles fluviales, rios y cuencas bien definidas. Las
cadenas montafiosas incluyen las cordilleras Eifel y la regién de Hunsrilck al oeste, las montailas
Taunus y la region de Spessart en el centro y la cadena de los montes Fichtel al este. Dos
estribaciones del Jura y un gran bosque, la Selva Negra o Schwarzwald ocupan la mayor parte

del suroeste de Alemania. En el extremo sur estin los Alpes Bavaros, que contienen el pico mas

alto de Alemania, el Zugspitze (2.962 m).

MAPA No. 4

_——

Fuente: Enciclopedia Microsoft, Edicidn Basica 2002

Rios

La mayoria de los grandes rios alemanes estin en la zona occidental del territorio. El mas
importante es el Rin, que forma parte de la frontera con Suiza y Francia antes de desembocar en
la costa de los Paises Bajos. Entre los afluentes del Rin estian el Lahn, el Lippe, el Main., el
Mosela, el Neckar y el Ruhr. Otros rios importantes son el Elba. que discurre desde la frontera
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checa en el sureste hasta el mar del Norte y el Danubio, que atraviesa el sur del territorio antes
de entrar en Austria. El Oder, junto con el rio mis pequefio Neisse de Lausitz, forman la mayor
parte de la frontera oriental de Alemania con Polonia. Cuenta con pocos lagos grandes, de los

que cabe destacar el lago Constanza (en aleman, Bodensee), que se extiende ¢n parte del

territorio de Austria y Suiza.

Clima

Alemania tiene un clima templado, con una temperatura media anual de 9 °C. La temperatura de
enero varia desde -6 °C hasta 1 °C. de promedio, segun la situacién, mientras que la temperatura
del mes de julio varia entre los 16 °C y los 20 °C. Las tierras bajas del norte tienen un clima algo
mds cdlido que las regiones centrales y del sur. La precipitaciéon es mayor en el sur, donde
alcanza unos 1.980 mm al afio, la mayoria en forma de nieve. Las mesetas centrales reciben un
miaximo de 1.500 mm de lluvia al afio y las tierras bajas del norte llegan hasta 710 mm al ailo.
Al ser uno de los paises mias industrializados del mundo, Alemania afronta graves problemas de

contarninacién atmosférica y del agua.

Temas ambicntales

Las condiciones medioambientales en Alemania Occidental y Oriental siguen siendo diferentes
debido a la disparidad econémica y a la politica previas a la reunificacion. En Alemania
Oriental, el 38% de la electricidad se obtienc a partir de centrales nucleares (1990), de las que
habia 22 en 1989. Alemania Occidental. donde la demanda de energia es muy alta debido a la
la

industria pesada, sigue basando su suministro en el carbén. Tras la reunificacién,

preocupacion por el medio ambiente acabé cermando los reactores de fabricacién soviética que
actual Al ia Oriental

operaban en la antigua Alemania del Este. Como co
emite 15 veces mas diéxido de carbono que Alemania Occidental y consume una tercera parte
1 Ad as, Al ia Oriental emite, hoy en

de todo el lignito de los mercados internacio
dia. cinco veces mas azufre que Alemania Occidental, lo que contribuye en gran medida al

aumento de la lluvia acida. cuyos cfectos se dejan sentir a menudo en los paises vecinos.
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Las emisiones totales de la mayoria de los elementos contaminantes son mas altas en Alemania
Occidental. ya que aqui el nivel de vida es superior, pero la emision por habitante es a menudo
mas alta en Alemania Oriental. Se espera que estas emisiones se reduzcan como resultado de la
puesta en practica de las directivas de la Unién Europea (UE) y de los protocolos sabre el azufre
de la Comisién Econémica para Europa (CEE) de la Organizacion de las Naciones Unidas
(ONU). Ademis, recientemente, se han puesto en marcha otras regulaciones a nivel nacional en
la antigua Alemania Oriental. El pais en general tiene un grave problema de contaminacién de
agua dulce, sobre todo en la zona oriental, donde las aguas residuales de las materias primas y
los vertidos industriales a los rios estin contaminando el mar Baltico. En la parte occidental, {a

regulacién nacional ha hecho aumentar la colaboracion ciudadana en los programas de

reciclado.

Los bosques de Alemania, antaiio extensos, han ido desapareciendo con el paso de los siglos, a
pesar de que desde mediados del siglo XIX existe una legislacion para protegerios. En 1985,
mas de la mitad de los arboles de Alemania estaban afectados por la lluvia acida. La ley forestal
federal de 1975 reconocié oficialmente la importancia de los bosques para la ecologia regional y
promulgé la utilizacién sostenible y la conservacién con fines recreativos. Hoy en dia los

bosques cubren una superficie aproximada de 10.740.000 ha (2000).

En Alemania existen multitud de parques, reservas y otras zonas protegidas, entre los que se
encuentran una serie de parques sin fronteras que este pais comparte con sus vecinos. Un
acuerdo internacional ejemplar que obliga a Alemania a ayudar en la proteccién medioambiental
del Waddenzee o mar de Wadden, el brazo oriental del mar del Norte que comparte con Paises
Bajos y Dinamarca. Alemania firmoé el Convenio sobre el Patrimonio de Ia Humanidad en 1976
¥y cucnta con nueve rescrvas de la biosfera reconocidas por el programa El Hombre y la Biosfera
de la Organizacién de las Naciones Unidas para la Educacién, la Ciencia y la Cultura
(UNESCO). Ademas, existen una serie de leyes de la Union Europea (UE) que obligan a
Alemania a determinar una serie de zonas protegidas especiales y a tomar las medidas

necesarias para preservar las aves salvajes y otras especies.
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Alemania ha firmado y ratificado varios tratados internacionales sobre medioambiente, entre los
que - destacan aquellos sobre’ contaminacién atmosférica, especies en peligro de extincién,

contaminacion de los mqrcs; capa de ozono, madera tropical, zonas humedas y caza de ballenas.

Recursos mincrales

Alemaﬁi;—{ ti:ne.‘ grandes jééirhién(os de diversos minerales. El mas importante es el carbon
bimmin:o§o; el .cuél V'stev éncﬁéhtra'principﬂhnen(e en la regiéon del Ruhr y en el Territorio del
,San"e:.' uuqqué la’ industria alemana ha agotado la mayor parte de este recurso. L.a zona este
prodﬁce gran canligiéd de lignito (carbdén de baja calidad). La potasa abunda en el suroeste, cerca
de Friburgo, y los depésitos de petréleo y gas natural se encuentran en el norte, cerca de las
desembécnduras de los rios Ems y Wesser, y al este del Kiel. También tiene grandes
yacimientos de sal gema, ademas de pequeiias cantidades de mercurio, plata, sulfuro y filones de

plomo, uranio y cinc.

Poblacion

La poblacién consta en su mayor parte de dos grupos de raza caucasica. El principal es el tipo
alpino, qiie se concentra en las regiones centrales y meridionales; la poblacién del grupo

teutdnico vive principalmente en la zona septentrional.

Demografia

* Poblacion actual: 82 millones de habitantes (2000), dec los cuales 7.3 millones son
extranjeros).

* Porcentaje de poblacién urbana 87% (2001 estimado)

* Porcentaje de poblacién rural 13% (2001 estimado)

* Crecimiento 1991-2001: 0.6%

* Menores 15 afios en %: 16

. * Mayores 64 afios cn %: 16
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Salud
* Esperanza de vida
« Poblacién total: 76,99 aios (2001 estin"nado)
*Femnenina 80,9 aiios (2001 estimado) '
* Masculina 74.5 afios (2001 estimédo) o
* Tasa de crecimiento de la poblnciéh: 0,27% (2001 estimado)
«Tasa de natalidad: 8,84%(2000) T

® Tasa de mortalidad: 10,77% (2000) )
* Tasa de mortalidad infantil: 5 fallecidos por cada 1.000 nacidos vivos (2001 estimado)

blacic

Ce icion de la p

* Alemanes 95,1%
® Turcos 2,.3%

« [talianos 0,7%

* Griegos 0,4%

* Polacos 0,4%

* Otros 1.1%

Caructreristicas de la poblacidn

Alemania contaba con una poblacién ( estimaciones para 2001) de 83.029.536 habitantes. La
densidad de poblacién era de 233 hab/km?. Las densidades de poblacion en la antigua Alemanija
Oriental son, por lo general, mas bajas que en Alemania Occidental. El pais estid muy
urbanizado, en torno al 87% de la poblacién vive en lugares que superan los 2.000 habitantes.

La capital de Alemania es Berlin y posee una poblacion de 3.472.009 habitantes (segun
estimaciones para 1997). Sin embargo, las oficinas gubernamentales todavia permanecen en su
mayor parte en la antigua capital de Alemania Occidental, Bonn (293.072 habitantes), una vieja

ciudad universitaria al lado del Rin; el traslado definitivo a Berlin no tendra lugar hasta el afio
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2003. Aparte de la capital, las ciudades mds grandes del vpals son Hamburgo (1.705.872
habitantes), un puerto importante; Munich (1.244.676 habitantes), centro cultural y comercial;
Colonia (963.817 habitantes), ciudad industrial con una famosa catedral; Frankfurt del Main
tacturera; Essen (617.955 habitantes), centro

(652.412 habitantes), ciudad con fal ¥y n
productor de acero en el Ruhr; Dortmund (600.918 habitantes), centro industrial con minas de

carbén en sus cercanias; Stuttgan (588.482 habitantes), una ciudad manufacturera y comercial;
Diisseldorf (572.638 habitantes), ciudad industrial de la moda y centro financiero: y Leipzig

(481.526 habitantes), también un centro industrial y comercial.

Lenguax aficiales y habladas

El aleman es el idioma oficial del pais y lo hablan casi todos los ciudadanos pero tambi¢n se
habla ingles, ruso y serbio. Existen varios dialectos regionales, algunos de los cuales difieren
sustancialmente del alto alemidn. La Unica minoria lingilistica significativa esta constituida por
unos 100.000 sorabos (descendientes de las tribus eslavas denominadas wendos o vendos por
los alemanes en época medieval) que viven en la regién de Lusacia, en la que se encuentran las

ciudades de Cootbus y Bautzen, y hablan una lengua eslava.

Educacién

La enseiianza en Alemania es obligatoria y gratuita para la poblacién entre 6 y 18 afios. Aunque
d ion, un si de coordinacién

los gobiernos de los estados federados controlan la
nacional asegura que los requisitos del sistema escolar sean los mismos en todo el pajs. Casi

todos los adultos en Alemania saben leer y escribir.

Los nifios empiezan su educacién a los 4 afios en una Grundschule (escuela primaria), donde
se someten a amplias pruebas,

permanecen hasta los diez afios; en ese mo > los est
cuyos resultados son determinantes para su posterior orientacion escolar. Casi la mitad de los
estudiantes van a una Hauptschule (escuela superior) durante cinco afos. Tras ese momento

llevan a cabo un programa de formacion profesional durante tres afios. en el que se realizan las
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experiencias en un trabajo ademas de la instrucciéon en una Berufsschule (escuela de formacion
profesional). ‘Aproximadamente vna quinta parte de los alumnos que terminan la Grundschule

i 1 a la Realschule, donde cursarin materias de comercio y administracion de empresas

durante seis afilos; a su término, estos estudiantes pueden entrar en una escucla de formacién

prbfesional ;superior (Fachoberschule). El porcentaje de alumnos que al acabar en la
Grundschule pasa al Gymnasium (escuela superior académica) es de una cuana parte. El
Gymnasium ofrece un programa riguroso de nueve aiios que culmina con examenes para el
Abitur (diploma), que es neccsario para la entrada en la universidad. Segun las reformas
introducidas en la década de 1970, las distinciones rigidas entre los tres tipos de escuela se
volvieron miis flexibles, por lo que algunos estudiantes pueden cambiar de una clase de escuela
a otra durante su educacion. Estos cambios a mitad de curso eran mas ficiles en un pequeiio
pero creciente nimero de escuelas que englobaban todos los niveles educativos, y que ofrecian
los tres programas completos (formacién profesional, comercial y académico). En 1995 se
matricularon 3.804.887 alumnos en enseiianza primaria y 8.382.335 cn secundaria. Las escuelas
de educacién permanente de adultos, como las numerosas Volkschochschulen (universidades

populares), ofrecen gran variedad de cursos y desarrollan programas que permiten alcanzar

titulos oficiales.

Gobierno

Alemania se gobierna bajo una Ley Fundamental (Grundgesetz) prc Igada el 23 de mayo de
1949 para la antigua RFA (Alemania Occidental), que ha sido enthendada en varias ocasiones.
La Ley Fundamental, que califica al pais como un Estado federal democritico fundamentado en

la justicia social, es muy similar a la Constitucién de la Republica de Weimar (1919-1933). pero

permite un mayor nivel de autoridad de los gobiernos de los estados federados.

Con la unificacién del pais el 3 de octubre de 1990, la Ley Fundamental de la RFA se amplio

para cubrir el nuevo estado.
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Salud y bienestar social

Alemania cuenta con un amplio slslema de Segundad Soc:al que cubre los casos de enfermedad
y accidentes, a los jubilados, dlscapacnados y desempleados. Las contribuciones obligatorias de
los empresarios y empleados, mas las aporlacnones federales, financian el sistema. En 1998 sc¢
disponia de una cama de hospital por cadn 108 hnbltnntes y un médico por cada 413 personas.

Economia

A pesar de los grandes destrozos sufridos por las dos Alemanias durante la Il Guerra Mundial,
ambos paises surgieron como potentes economias en la década de 1960. Alemania Occidental se
convirtid6 en una potencia econémica mundial en las dos décadas posteriores, mientras que
Alemania Oriental fue una de las economias mas avanzadas entre los paiscs componentes del
Pacto de Varsovia. La reunificacién ha supuesto un golpe muy duro para la ecconomia de ambas
zonas. La Alemania Occidental ha tenido que soportar los costes de la financiacién de las
mejoras en la infraestructura, el medio ambiente y la industria de la parte oriental, mientras que
muchas empresas del Este han quebrado decbido a la fuerte competencia de las de Alemania
Occidental. Aun asi, Alemania sigue siendo una potencia en la economia mundial. En 1999 el
producto interior bruto fue de 2,11 billones de délares (norteamericanos).

* Producto Interior Bruto (PIB) per capita: 21.260 $SEE.UU. (1999)

* Producto Interior Bruto (PIB) por sectores:

® Servicios: 64.4% (1999)

* Industria: 34,5% (1999)

* Agricultura: 1,1% (1999)

Agricultura y ganaderia

La agricultura representa un papel escaso en la economia alemana, pues el pafs importa casi un
tercio de su consumo de alimentos. Las explotaciones agricolas en Alemania Occidental son

bastante pequefias (un 75% ticnen una superficie de 20 ha o menos y son propiedad de
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granjeros, que disponen de otros 'trabajds).’En' 'Alemﬁnia‘»‘Ori:enml la mayor parte de las
explotaciones funcionan de forma’ colectiva y‘el_i;xmgﬁb jefs x‘miyor; el gobiemno esta en proceso
vidual.” Aproximadamente un 3% de los

de convertir la tierra en un sistema de posesién ind

trabajadores se dedican al sector agricola. "

Las mejores tierras de cultivo se localizan en ei extremo sur de las llanuras septentrionales. Los
principales cultivos de la nacién son: remolacha azucarera (28 millones de ton.), trigo (21,3
millones de ton.), patawas (papas, 11.6 millones de ton.), cebada (12 millones de ton.), y centeno
(4 millones de ton.). Alemania también produce grandes cantidades de uvas (1.648.000 ton.),
algunas de las cuales se usan para elaborar vino para el mercado internacional. En las

explotaciones también se cria ganado vacuno (2,3 millones), porcino (27 millones), y aves de

corral (114 millones).

Silvicultura y pesca

Alemania tiene importantes industrias de Silvicultura y pesca. La mayor parte de los 38 millones
de m?® de produccién maderera de 1999 procede de los grandes bosques del suroeste; mas del
70% son coniferas. En los Gltimos afios los bosques de coniferas han padecido la Huvia acida,

resultado de la polucién industrial causada por los centros industriales.

Los puertos pesqueros principales son Bremen. Bremerhaven y Cuxhaven, en el mar del Norte,

¥ Kiel, en el mar Baltico. En 1997 las capturas anuales aicanzaron las 318.785 ton., casi todas

dec especies marinas, en especial el arenque.

Transporte

Alemania tiene un sistemna de transporte muy desarrollado, que en 1998 comprendia 656.140 km
de carreteras, con unos 10.500 km de autopistas sin peaje (autobahnen). En 1997 habia 529
vehiculos por cada 1.000 habitantes, de los cuales 508 eran automéviles. No hay limite de

velocidad en las autopistas, pero la congestiéon y los atascos de trifico reducen a menudo la
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velocidad. Alemania tiene .un excelente sistema de ferrocarriles, (la Deutsche Bundesbahn)
propiedad del gobierno. El ferrocarril conecta todas las zonas del pais y ticne una gran
aceptacién como servicio de pasajeros y de mercancias. Varias linecas de alta velocidad estdn en
servicio o en perspectiva, como las que comunican Hamburgo y Munich, Frankfurt y Dresde y
Bremen y Hannover, con enlaces hasta Berlin. Grandes fletes de mercancias alemanas salen
desde Hamburgo, Wilhelmshaven, Bremen, Nordenham y Emden cn el mar del Norte, y desde
Litbeck, Wismar, Rostock y Stralsund en el Baltico. En aguas interiores, se utilizan como
medios de transporte rios como ¢l Rin y varios canales, como el canal Mittelland (en ¢l centro
del pafs) y el canal de Kiel. que une el mar del Norte con el Baltico. El principal puerto interior
es Duisburgo. El aeropuerto intermacional miis grande de Europa esta cerca de Frankfurt. La

principal compaiiia aérea alemana, Deutsche Lufthansa A.G., explotada por ¢l gobiemo. ofrece

un amplio servicio interior e internacional.

Moneda y banca

La unidad monetaria en Alemania es el deutsche mark, o DM (1,84 marcos alemanes equivalian
a 1 délar estadounidense en 1999, por lo que la tasa de cambio esta vinculada al valor del euro
desde el 1 de enero de 1999, con un cambio fijo de 1,95583 marcos por euro; la divisa nacional

fue reemplazada por el curo en el afio 2002 ). El marco se divide en 100 pfennigs.

El banco de emisién es el Deutsche Bundesbank, una institucién auto no guber
con sede en Frankfurt. Entre los bancos comerciales privados mas grandes de Alemania se
encuentran el Decutsche Bank A.G.. el Dresdner Bank A.G. y ¢l Commerzbank A.G. Existen
muchas instituciones de ahorro y créditos. Tras la reunificacién, los bancos mis grandes del pais

se establecieron rapidamente en la antigua Alemania Oriental.

La unidad monetaria de Alemania Oriental era el marco de Alemania Oriental subdividido en
100 pfennigs. En julio de 1990, las monedas de las dos Alemanias se unicron. A la mayor parte
dc los alemanes oricntales se les permitié equiparar 4.000 marcos orientales a los occidentales y
les a un cambio de dos a uno. Segin las estipulaciones del

canjear ¢l resto por marcos occid
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Tratado de Maastricht se formé un Banco Central Europeo, que tiene sede en Frankfurt.

Comercio exterior de Alemania

El Acuerdo General sobre Aranceles y Comercio (GATT) situaba a Alemania como uno de los
principales paises exportadores en 1993. Desde comienzos de la década de 1950 hasta la de
1980, Alemania Occidental obtuvo un mayor bencficio de las ventas por exportacion de lo que
gastaba en importacién. Alemania Oriental desempeiié un importante papel comercial dentro del
bloque soviético. Sin embargo, tras la unificacién, el excedente comercial de Alemania se ha
reducido. Las principales exportaciones del pajs son maquinaria, vehiculos de motor, productos
quimicos, hierro, acero, tejidos y vestidos. Sus principales importaciones son petréleo crudo y
refinado, maquinaria, alimentos, productos quimicos, ropa y vchiculos de motor. Alemania
continua siendo un destacado socio comercial de los paises occidentales (entre los que destacan
los Estados miembros de la Unién Europea, Estados Unidos, Suiza y Austria y los paises de
Europa Oriental). Ademads, en la Unién Europea la mayoria de los productos industriales
alemanes circulan libremente en los Estados miembros de la Asociacion Europea de Libre
Comercio (EFTA). En 2001 el valor de las exportaciones fue de 570.8 billones de délares y el

de las importaciones de 492.8 billones de doélares'®.

Exportaciones:

Productos manufacturados como maquinas y herramientas, productos quimicos, vehiculos
a motor, hierro y acero, productos agricolas, materias primarias y combustible.
Principales paises destinatarios:

* Unién Europea:
Francia 11,7%, Reino Unido 8,1%, Italia 7,6%. Holanda 7.5%. Bélgica y

Luxemburgo 6,5%. y Austria 5,5%
* Europa del Este: 8,0%

'® www.wto.org (consultado el 14/07/03)

Cuadro 111-38
99
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* Estados Unidos 7.3%
«Japén 2,5%

Importaciones:

Productos mdhufaétumdos; productos agricolas, materias primas y combustible.

Prmcnpales paises de ongen'

. Unlon Europea' . :
Francm 10.8%, Hola.nda 8,6%, Italia 8,4%, Bélgica y Luxemburgo 6.6%,

chno Unldo 6.4%. Austria 3,9%
- E'ur_-opu'del Este 8,7%
« Estados Unidos, 6,8%
* Japén 5,3%
* China 2,4%

En importaciones asi como en exportaciones la Republica Federal de Alemania ocupa desde hace

dos afios el segundo lugar en el comercio mundial, después de tos E.U.A. y antes de Japon.

Su principal socio comercial dentro de la Unién Europea es Francia, seguido de Italia, el Reino
do fuera de ella

Unido y los paises del Benelux (Bélgica, Holanda y L burgo), d.
E.U.A.. En aifios anteriores, casi la mitad de las exportaciones alemanas se dirigié a los paises de

la Comunidad Econémica Europea.

Los bienes exportados de Alemania, en 1999 muestran una tendencia notable hacia productos
terminados con una participacion de 86%, los productos sobresalientes fueron los vehiculos con
una participacion del 32.3%, es decir 232.75 mil millones dc délares. mientras que los aparatos
electrénicos, 6pticos y de fotografia con 23.7%, es decir 170.4 mil millones de dédlares, y las
maquinas y herramientas con un 22%, con 158.2 mil millones de délares. Los factores

caracteristicos de la exportacién alemana que se consideran en todo el mundo de una excelente

calidad en los servicios y la puntualidad en los suministros.
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En cuanto a productos alimenticios, Al'eman‘in cxpona\productos elaborados de alta calidad.
Cerca del 80% de toda la’ exponactén de b:enes ngricolas Y., ahmenuelos recae sobre productos

manufacturados. 'Y ‘sus exportacnones en este sr..ctor nsc:endcn a mas de 511 mil millones de

délares.

En cuan!o a lns lmponaclones, dcstacan las matenus pnmas ¥y los productos agricolas, en este

punto es el prmclpnl 1mponndor de produCtos alimenticios a nivel mundial, sus compras totales

asclenden a 435 mil mlllones de délares.

Pero los' p;bductos terminados también representan la mayor parte de las importaciones cn 1999
con un 61%. Los productos electrénicos, éptica y de fotografia representaron un 26% con 134.5
mil millones de délares, mientras que los vehiculos un 25% con 132.1 mil millones de dolares, y

la maquinaria y la herramienta llego a 19% con 98.7 mil mitlones de délares.

Comercio exterior con México

Segun informacién de la Oficina Federal Alemana de Estadisticas, Alemania es el tercer socio
mas importante en comercio exterior con México. Como pais de destino de las exportaciones

mexicanas ocupa el tercer lugar y en tanto como pais proveedor ocupa también el tercer lugar.

Las importaciones mexicanas originarias de Alemania ascendieron a 6,080 millones de délares en
el 200]1. Los principales productos importados provienen de los sectores automotriz,

metalmecanica, farmacéutica, mecanica fina y maquinaria.

En cuanto a las exportaciones mexicanas, ascendieron a 1,505 millones de délares en el 2001 y

los productos que destacan son las autopartes. productos electrotécnicos, calzado de piel, petroleo

crudo, mdaquinas de escribir y plasticos.

Las importaciones alemanas de productos mexicanos (en cuanto al scctor alimentos procesados y

bebidas) se concentran basicamente en miel de abegja, bebidas alcohdélicas, en otros se encuentran
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tabaco crudo, fruta fresca, conservas de frutas y verdura y algunos vegetales frescos (ver cuadro

no. 21).

Y si bien las exportaciones de productos organicos mexicanos hacia el mercado alemin. son
relativamente recientes. cuentan ya con productos establecidos en el mercado, tales como café,
cereales. cacahuates, ajonjoli., cardamomo y miel, especialmente en este ultimo caso las

exportaciones mexicanas a Alemania resultan ser muy competitivas.

CUADRO No. 21
' PRICIPALES ALIMENTOS FROCESADOS Y BEBIDAS IMPORTADOS POR ALEMANIA J

Fraccién Producto Export E -junio 2001
40900 Miel natural 21,390.198 12,743,430
2208901 Tequila 15,003,735 7.696.610
220300 Cerveza de malta 6,110.866 1,101,991
220840 Ron y aguardientes de cana 2,297.859 6,492.094
220820 Aguurdiente de vino o de Orujo de uvas 1.522.240 3,579.200
Fuenie: World Trade Allas 2001,

Meéxico ha sido tradicionalmente, el primer proveedor de miel en la Repiblica Federal de
Alemanija, aproximadamente el 70% de las exportaciones mexicanas de miel se destina al

mercado aleman.

5.2. Alemania: Perfil de Alimcntos Orgénicos.

Los productos orgidnicos son aquellos que provienen de cultivos ecolégicos controlados, es decir,
son aquellos en los cuales se renuncia en un alto porcentaje al empleo de agroquimicos,

procurando siempre mantener la fertilidad y la calidad biolégica del suelo.
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Req itos de impor

Se requnerc de.un ccnlﬁcado que garantlce fa condlcnén bloléglca del producio. Todos los

“ZAlemania

‘-Alemania
-Francia
-Reino Unido
-Espaiia
-E.U.A.

Algunas org; zac nes de comrol reconoc:das por la Unién Europea:
~"'BIO-CONTROL- YSTEM :

"'IMO-Instuut Mnrlbkologle

Caraucteristicas del Mercado

El tamafio del mercado (consumo): de acuerdo a informacién proporcionada por Protade

(organismo alemin para la promocién de las exportaciones). el interés dc los consumidores en
ite a la conci ia actual de la

productos organicos va en aumento, lo que se debe basi
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poblacién en materia de salud y medio ambiente (ver cuadro nd. 22)."Si bien el consumo de
productos orgéanicos tuvo_uha baja participacién en el pasado, en la Gltima década se ha triplicado
este mercado, represenmndoven’ 1988 €1 4% y cn 1998 el 17% del consumo total de alimentos.

Los motivos | por los que el consumldor ulemnn pref iere productos org{lmcos son:

<Alta cnhdad ; :
Un menor contenido de residuos qu[mlcos producndos en forma convencional.

R °MeJor sabor.
«3»Proteccién del medio amblente.
< Inconformidad con la cahdad de la oferta actuul de ulxmcmos.

**Confianza en el origen del producto.
<-Disminucién de alergias ocasionadas por diversos alimentos convencionales.

Los motivos por lo que el consumidor alemén no adquiere los productos organicos son:
<*Nivel de precios demasiado alto.

+*Surtido lu'nllndo.
*El consumldor frecuememente duda del origen y de la autenticidad dc los productos

provementes de cultivos ecolégicos controlados.

La demanda de productos orgdnicos se encuentra principalmente en hogares con alto poder

adquisitivo.

El porcentaje de determinados estratos que compran productos orginicos son:
34% de empleados con posiciones altas.
30% de empleados menores.
27% de los trabajadores independicntes.
24% de wabajadores calificados.

20% de trabajadores no calificados.

El precio de los productos puede llegar hasta 100% mas caro que los productos tradicionales. El
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indice de mercado se¢ centra principalmente en la clase alta que es la que prefiere pagar estos

precios, esperando una buena calidad.

CUADRO No. 22

[ PRODUCTOS ORGANICOS QUE IMPORTA ALE.\I:\NI:\‘]
Priducto Grato de claboracidn Origen
CEREALES:
Quinua Sin elaborar, Bolivia
A Sin Meéxico
NUECH
Anucarda S eluborar/ mantequilla Brasil, Mozambique ¢ India

Cacahuate

Sin eluborar/ mantequillu

Nuez de Brasil

México, Pamguny, Hrasil ¥ Bol ia

Brasil v Balivia

Frutas secas:

Pifia Togo
Papava Topo
Manpo Topo

il Marruecos

Aionjoli Sin cluborur/ manteguilla/ sceite México y Burkina Faso
Coco Astillas de coco rallady copra

Scmillas de cardo

Aceilc de cardo

Paruguay

HIERBAS Y ESPECIAS:

Menta
Egipio
Metlisa Egipto
Hibisco Tanzanio
Pimicnta verde/ negra/ blanca Brasil, Y Sri Lanka
Chile
Anis
C . México y Sri Lanka

Clavos de ofor

Brasil, Madagascar y Sri Lanks

Cancin Madnpascar y Lanks
Vainuls Madapnscar
OTROS:
Accitunas Marruccos
EDULCORANTES: -
Rapadura /pancia Brasil
Demerarn (azicar de cafia) - Madagascar

Miel

México y atros palses Latincamericanas

Meéxica, Guatemala, Bolivia, Repiblics

Dominicana, Papua y Nucva Guinca

uente: Protade
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La venta de estos productos bioldgicos a nivel de comercio minorista, generalmente se lleva a
cabo en tres vias de comercializacién independientes:

« Comercios especializados en alimentos naturistas.

* Tiendas para la venta de productos dietéticos.

e Puntos de venta convencionales. : '

El siguiente es un esquema que muestra los canales de comercializacién de alimentos orgdnicos

en Alemania.

ESQUENMNA Neo.l

CANALES DE COMERCIALIZACION DE
ALIMENTOS ORGANICOS

[ weu - mcion ]
» o N ~
l Caomercio mayorista k___l kxp/lmpjl__\“% ’w

[comercio minorista | [ 5er /tiendas asturistas |
—_— '

i Estudios y Perfiles de Mcrcado. BANCOMEXT. México 1999,

Fuente: Perfil de Al O

La comercializacién de alimentos orginicos podria ser mayor porque la demanda entre el piblico
), por 1o que se destaca que el 77.9% de los menores de 24

consumidor en’ 1 va en at
afnos prefiere adquirir los productos en el supermercado, sélo el 8.3% cn ticndas naturistas, cl

62.2% de los 55 a 64 ailos prefieren los supermercados y el 16.2% compran en tiendas naturistas.

En Alemania existen 1,700 tiendas naturistas aproximadamente.

Normatividad

De acuerdo con el etiquetado, el Reglamento de la Unién Europea considera que un producto

leva indicaciones referentes al método ecoldgico de produccion cuando en el etiquetado, en la
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publicidad o en los documentos comerciales, el producto o su's‘ingrediemes se caractericen por las
indicaciones que se utilice en cada Estado miembro de"la Unién-Europea y que sugieran al

comprador que el producto o sus ingredientes han sido obtenidos de ncuci’dq con las normas de

produccién. En particular por los términos siguientes::
En alemiin: oekologisch

En espaiiol: ecolégico

En el etiquetado o en la publicidad de los productos organicos sélo‘ se ‘podrxi hacer referencia al
método de produccién ecolégica cuando:

v Dichas indicaciones pongan de manifiesto que se trata de un método de produccion
ecoldgica, al menos el 95% de los ingredientes de origen agrario del producto sean o
provengan de productos obtenidos con arreglo a las normas establecidas o hayan sido
importados de paises terceros en el marco del régimen vigente.

¥'Ni el producto o sus ingredientes hayan sido sometidos a tratamicntos que impliquen la
utilizacion de radiaciones ionizantes.

vLa indicacién relativa a los métodos de produccién ecolégica debera dejar claro que se
refiere a un método de produccidn agraria y deberd ir acompaiado de una referencia a tos
ingredientes de origen agrario de que se trate, a menos de que dicha referencia figure
claramente en ia lista de los ingredientes.

¥ El producto haya sido producido ¢ importado por un operador sujeto a las medidas de
control especifico establecidos.

v En el ctiquetado de los productos preparados después del 1 de encro de 1997 constara cl

nombre y/o el nimero de cédigo correspondiente a la autoridad o al organismo de control

de que dependa el producto.

A) Uso de fertilizantes: Si se utilizan para Juchar contra plagas o enfermedades de los vegetales:
* Que sean indispensables para 1a lucha contra una plaga o enfermedad en particular para lo
cual no existan alternativas ecolégicas, fisicas. de cultivo o de seleccion de vegetales.
* Y su utilizacion no produzca ni contribuya a producir efectos inaceptables sobre el medio

ambiente, ni tenga como resultado la contaminacion del medio ambiente.
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B) Sistema de control: Toda empresa que produzca, elaboie o impone‘de un pais tercero algun
producto orgdnico con vista a su comercializacion debera:

« Notificar sobre esa actividad a Ia autoridad competente en Alemania.

= Someter a la empresa al régimen de control. sélo sera aplicado a una o mas autoridades de
control designadas o por organismos autorizados.

* Indicacion de conformidad con el régimen actual.

* La indicacién o el logotipo, cuando se trate de miel, pues indican que el producto cumple
con el régimen de control y sélo podran figurar en el etiquetado de los productos
orgdnicos cuando estos:

v"Cumplan todos los requisitos establecidos

v Hayan estado sometidos al régimen de control durante todo el proceso de
produccion y de elaboracion.

v'Se venda direcctamente en envases ccrrados por ¢l productor o elaborador al
consumidor final o sean comercializados como alimentos envasados.

¥ Lleven en el ctiquetado el nombre y/o la razén social del productor, elaborador o
vendedor, asi como el nimero del cédigo de la autoridad u organismo de control y
las indicaciones que exigen las disposiciones reglamentarias.

¥ No podrd figurar, en ¢l ctiquetado ni en la publicidad, ninguna mencién que
sugiera al comprador que la indicacién contemplada sobre la miel, constituye una

garantia de una calidad organoléptica. nutritiva o sanitaria superior.

Tanto la autoridad de control como los organismos de control deberan:
* En caso de que descubran alguna irregularidad, disponer que suprima todo lote o toda la

produccién afectados por irregularidad.
Mecanismos de promocién:

Feria: BIO FACH
Lugar: Nilrenberg, Alemania

Frecuencia: anual
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5.3. Desgravacion Arancelaria en ¢l TLCUEM.
Tratado de Libre Comercio Union Europea-Mexico

El primer Acuerdo Marco de Cooperaciéon entre México y la entonces Comunidad Econémica
Europea se firmé a mediados de 1975. En 1991 fue sustituido por el todavia vigente Acuerdo
Marco, de los llamados de rercera generacion, el cual incluye una gran diversidad de temas
objeto de cooperacién entre las dos partes: industria; mineria; propiedad intelectual, normas y
criterios de calidad; ciencia y tecnologia; pesca y piscicultura; energia; proteccion dei medio
ambiente; gestién de recursos naturales; servicios (incluidos los financieros); turismo; transporte;

telecomunicaciones e informdtica; promocién de inversiones; salud puablica; lucha contra Ia

droga, y comercio, entre otros.

Con el TLC enue México y la Unién Europea se institucionaliza una relacion de intercambio de

bienes y de capitales con los 15 paises que la integran.

Las consideraciones que se presentan del TLCUEM son la liberaciéon del comercio de bienes, las
compras del gobierno, la cooperacién para la competencia, las consultas sobre la propiedad
intelectual y los mecanismos para la solucién de controversias, en lo que se refiere a productos

agropecuarios y agroalimentarios.
El TLCUEM entr6 en vigor el 1 de julio de 2000, reconociendo un trato asimétrico a favor de
México, la mayoria de las exportaciones mexicanas estarin desgravadas en 2003, mientras que

las europeas en 2008.

Proceso de Desgravacion

En el proceso de liberalizacién comercial Uniéon Europca y Meéxico se distinguen dos
instrumentos: el arancel y el arancel-cupo. Para la reduccién porcentual de Jos aranceles

mexicanos base (2015) se proponen cuatro grandes etapas que corresponden a cuatro categorias y
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un grupo de productos, que serian una qumta categoria. que se negocmrtu a mas tardar en 2003,
mas una categoria scis y. otra. siete en'total, eﬁto en cuanto a productos agricolas y pesqueros.

uslrlales mcx can sa pamr del nﬂo 2003 el IOO% podmn ingresar al

Respcclo a los producto
mercndo comunitario libres de arance

i obsérVa'k los Calendarios de Reduccién de Aranceles
grfcolns y Pesqueros de México y la Unién Europea. (Por

Base a Imporm’ o
falta de espnc:o los cuadros se encuentran en la su[,ulcnte pégmn)

Hio
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CUADRO No. 23

UNION EUROPEA: CALENDARIO DE REDUCCION DE ARANCE LB BI\SE A LAS IMI'ORTACIONB AGIUCOLAS Y
PESQUEROS PROCEDENTES DE MEXICO (PORCENTAJES) i ol : .
Categorin Jutio de 2000: : ST
Emtrada cn vigor 2000 2002 2003 2004 2005 . 2006 . 2007 2008 2009 - 2010
1 det anexo | a0 -
2 del anexo ! a?7s - 250 a2s ald - :
3 del anexa l a 89 a78 K67 a 356 n4s a34 a23 al2 a0 L
4 def anexo | a7 a75 a62 a50 a37 - a25 al2 a0’
4a del apexo | " a90 a 80 a70 a 60 as50 ad40 a30 a20 alo a0
5 del anexo ! De conformidad con cf articulo 10 (anies de 2003 cl Conscjo Conjunto considera la desgravacion
ulterior mediante In revision caso por caso y de [as reglas de origen.
Julio 2000 Julio 2001 Julio 2003
6 del ancxo | Cupos splicndos segun A mas tardar el | de Se revisarun tos cupos y el
{Ciertos productos las con nes del anexo | de septiembre se inician proceso de liberacion, caso
agricolas y Licencias dec importacion parn abrir antes del ) de por caso, a més tardar en
i enero de 2002 un cupo 2003
con trato preferencial
lomos de atin.
7 del anexo 1 Los se apli segun Ins ici del anexo 1. El Conscjo Canjunto podrd
(Ciertos productos decidir sobre de cupos y ion de de los
gr de México, que se aplicaran cuando los aranceies de
bisicos scan i o resulten de mutuas de
procesados
EP def ancxo | Se aplicaran la tasa ad valdrem, pero n los aranceles que resulien de precios de cntrada, de
no respetarse cf nivel de precio de catrada no habrd di ion de iginarios de
México y productos idénticos de 0110 paiscs.
0 del unexo 1 No se i ¥y que dichos productos estan cubicrtos por
denominaciones protegidas en In Union Europea,
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CUADRO No. 24

MEXICO: REDUCCION DE ARANCELES BASE A IMPORTACIONES DE PRODUCTOS AGRICOLAS Y PESQUEROS
PROVENIENTES DE LA UNION EUROPEA (PORCENTAJES)

Categurin Julio de 2000:
Entradacn vigor 2001 2002 2003 2004 200§ 2006 2007 2008 2009 2010
1 def nnexo | a0
1 det anexo It a0
2 det anexo 11 ats sl 825 w0
3 del anexo 11 a %9 w78 867 836 045 a3d w23 a2 a0
4 del anexo It 587 275 @62 0350 a37 a25 at2 a0
4n del anexo I a%0 a80 a70 a60 w50 ad0 430 220 ai0 aoQ
S det anexo U De conformidad con ¢l articulo 10 (antes de 2003 ef Consejo Conjunto considera ta
desgravacion ultcrior mediante 1a fevision caso por caso y de las regins de origen).
Julio 2000 Julio 2001 Jutio 2003
6 del anexo 11 Cupos aplicados segian A mas tardas el | de Se revisuran los cupos y ol
(Ciertus productos tas condiciones del ancxo | de septiembre ac inician  proceso de liberucion, caso
agricolas y Licencias de importacion para abrir antes del 1 ¢ por caso, a més tardar en
pesqueros) automaticas. encro de 2002 un cupo 2003

con trato preferencial
fomos de atan.

7 del ancxo I Segun las condiciones det ancxo I. El Conscjo Conjunto podra decidir sobre productos,
(Cienos p de cupos y de de los iginarios de la Union
I que se apli cuando los de basicos scan idos © resulten de
: mutuas de

A continuacién se explican cada una de las categorias del Calendario de Reduccién de Aranceles

y los productos que las conforman, asi como el proceso de desgravacion'®.

. CA'I;EGORI'A 1) En julio de 2000 el arancel base baja hasta 0% para productos como el
café sin tostar ni descafeinar y el cacao cn grano (que se podria reexportar de Africa o de
algin otro pais hacia México.), tabaco, bebidas alcohélicas, jugos congelados de frutas,
haﬁna de flor de cempasuchil, sorgo, frijol, soya. grasa butirica para adicionar a la leche
dés&érﬁada en polvo, semillas y esqucjes para la produccion de flores.

* CATEGORIA 2) El arancel base disminuira 25% cada aiio hasta Hegar a O en 2003. Los

productos que se enlistan en esta categoria son: aceitunas, peci varias, hor

1o Aguilar, Javicr de )., en Revista Comercio Exterior, Vol, 52, Num. 6, Junio de 2002, PP. 552-559
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congeladas y frutas en conserva, vinos de mesa, champaiia y tabaco.

« CATEGORIA 3) El arancel base debe descender 11% cada afio, hasta llegar a 0 en ei
2008. Los productos considerados son: otros vinos de mesa, vermouth, brandy, picles de
cerdo, alimentos para perros y gatos, Y abejas. En algunos muy probablemente estén
vigentes derechos de propiedad intelectual. También aparece en este apartado el agua para
beber, soya en grano, harina, pasta de soya, despojos de bovino y harina de carne.

« CATEGORIA 4) El arancel base desciende, a partir de 2003, cuando se ubica en 87%,
12% y 13% hasta llegar a 0 en 2010. Los productos comprenden cerdos vivos mas de 110
Kg., aceites de soya, de girasol, de cartamo, de maiz y otros granos, frutas frescas y
algunas secas y bebidas refrescantes a base de frutas y de vino.

« CATEGORIA 4 a) El arancel base debe descender 10% anual desde 2000 hasta el 2010, a
partir de] 90% que se establecid para la fecha de entrada de vigor de TLCUEM. Los
productos son frutas secas (peras y duraznos), harina de yuca. aceites de olivo y aguas
para beber de una sola fruta u honaliza, con colorantes o aromatizantes.

« CATEGORIA 5) De esta categoria, ambas partes han acordado discutir a mas tardar en el
2003. Sc desgravardi de conformidad con las disposiciones del articulo 10 (Productos
agricolas y pesqueros) en el cual se llevara a cabo una revision caso por caso.

Entre los productos estan el trigo, maiz, arroz, cebada, centeno, sémola, aceite de oliva,
salsas de carne.

Preparaciones de camne de bovino, azucar, el café y cacao procesados industrialmente,
alimento para animales. tomates preparados en conserva, quesos de todos tipos y sangre de
bovinos y otros animales y la miel.

¢ CATEGORIA 6) Sélo se considera algunos tipos de atin. Cupos arancelarios con
aranceles reducidos sobre las importaciones a la Comunidad Europea.

* CATEGORIA 7) Se incluyen algunos productos agricolas como el chicle, que podria ser
importado ya procesado a la Union Europea, pues podria hacer valer cl origen geografico-

botinico. Las tasas arancelarias se harin especiales a ciertos productos agricolas

procesados originarios de México.
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Desgravacion de la miel
Anexo de desgravacién de la Comunidad

Capitulo
04 Leche y produc(os lnctcos- huc\'o de ave; miel natural; productos comestibles de origen

animal no expreﬁados ni comprendldoﬁ en otras partidas.

Partida
0409 Miel natural =

CUADRO Na. 280
l Fraccién Descripeién l Tass base l Cateporin
' SIS I 56

“* Natural honey -

L 01090000

CUADRO Na. 26 O .
Categoria - - DescriE CE S
: ; “L.os aranceles aduaneros sobre’ las uupm ) ‘en’;la. Ci idad "de prodi
originarios de México, listados en la” calcgorln 5 dclv nnexo 1 (Calcnduno de
Desg: i6n de la C idad), se eli ir 1 dc 'conforrn dud con Ias dlsposu:iones
def antfeulo 10. Lo

Explicacién de las categorias de desgravacién arancelaria

CHADRO Na. 27

Descripcién
La Comunidad permitird la importacion de 30.000 toneladas de productos originarios de
Mixico clasificados bajo la fraccién 0409.00.00, con un arancel aduanero preferencial no

mayor al 50% dcl mis bajo entre:
NMF aplicable al de la impontacién; y

Categorin
6

(a)el éﬁlncel

‘0 SG¥ aplicable al de la importacion a las importaciones

(b)el

en México de dichos productos.
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Por lo que se reficre a Alemania. ya que es uno de los 15 pafses miembros de la Unién Europea,
se rige por las disposiciones arancelarias y sanitarias aplicables a‘toda ' la Unién manteniendo sin

embargo algunas dispos

iones y reglamentos de caricter nacional.

En el caso de la miel a granel, Alemania tiene una tarifa exterior comin del 22.1% mientras que
cl arancel del SGP (Sistema Generalizado de Preferencias). aplicable a México es de 22.1% de
derechos de importacion ad valérem. Y en lo que se refiere al proceso de liberalizacion de la miel
entre México y la Unioén Europea, se discutira en el 2003 conforme al articulo 10. Clausula de
revisién de Productos Agricolas y Pesqueros, en donde se llevard a cabo una revisién, caso por
caso. de los aranceles aduaneros aplicables a los productos listados en la categoria 5" de los
anexos 1 y I (Calendario de Desgravacién de la Comunidad y Calendario de Desgravacion de
Meéxico. respectivamente), asi como las reglas de origen pertinentes, #cgl’m se . considere

apropiado, se prevé pagar un arancel de 0% en este aiflo.

No existen restricciones cuantitativas para la importacién de miel a griqnel, pero. si debe
presentarse el Certificado de Origen (EURI!) o bien otorgar una. declaracién- ya sea sobre la

factura de ventn, la nota de entrega y otro documento comercial que describa los productos en

cuestion con suficiente detalle para identificarlos.

5.4. Caracteristicas del envase y embalaje permitido en Alemania.

Los alimentos son de los productos cuya comercializacién tienen que enfrentar estrictos controles
para ingresar en los mercados internacionales. Los principales paises importadores de alimentos
cuentan con reglamentaciones que tiecnen como objetivo proteger la salud de los consumidores,

impidiendo la importacién de productos en mal estado o contaminados.

Estas reglamentaciones pueden ser sujetas de modificaciones especialmente en los casos de los

paises industrializados, quienes principalmente se constituyen en los principales compradores de

estos productos.
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Por ello, es importante que los exportadores mexicanos que quieran competir en estos mercados

estén informados sobre los cambios que se generan a fin de que puedan cumplir con las

condiciones establecidas.

Dentro de las reg,ulacloncs no arancelarias uphcnbles a'la comcrcmlxmclén de dlfcremes

productos. destacan las de ectiquetado.y las ecoldgicas. l’am lo< dlfere.mes productores y

exponadores de productos como los allmentos. son lmpormntes que se tomen en’ cuenta estas

regulaciones no arancelarias, toda vez que no le |mp|dan pamcnpar con éxuo en estos mercados.

De acuerdo a los reglamentos establecidos por ln UE (ademis de otras considerﬁcionés de cada

estado miembro de la UE) para los productos que se encuenlren enla rama de Ahme os. Bebldns

y Tabaco, en general, la etiqueta deberd contener Ia sngulenle mtormnclén, preferemcmeme en el

idioma del pais receptor:

* Nombre del producto

* Peso neto

* Fecha de caducidad

* Cédigo de barras

« Indicaciones de uso y conservacién

* Ingredicntes

» Conservadores y aditivos utilizados - - : o
* Imprimir la simbo!dgfa de reciclable y “e” (garantia que el peso es exgélo)

L.os procedimientos HACCP (Anahsns de Rlesgos v Comrol de Pumos cn cos en el Proceso) se
: ) La "UE: esupula que esms empresas deben

aplican a las mduqlrms roccsado

identificar cada parte del proceso que t
comprometen a mantchr Y revmar‘hs medldas acordcs pnra ,lo&.mr la  seguridad para el

a un efecto dc sal ubridad &n su< ‘productos y ademas se

consumidor en base a los nhmenlos del HACCI
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Otro de los procedimientos que sc utilizan para la aprobacion de alimentos procesados es la
aplicacién de la Ley'de:Aditivos ‘Aprobados.” En ella se establece las cantidades de sustancias
nutritivas que se pueden agregar a los productos alimenticios.

En Europa hny una rebulnclén para la produccnon. ln lransformac:ori. los sistemas de control y la

mtormncnén sobru los produc(os orgumcos. )

1. Los envases de los produclos que se comercialicen deben ser fubncados con materiales
reciclables ¥ que sean favorables al medio ambiente.
2. Deberan limitarse los desechos producidos por los envases, reduciendo el volumen y el

peso de Jos mismos.

Asi, todas aquellas empresas que. fabrican envases o bien,: produclos quc sirven como base

(Materia Prima) para. la  manufactura’ de’ envases. deben cumphr con estas regulaciones

ecologicas. También estan sujetos de estas dlSpOSICIOneS los que comerclallzan los envases.

1. Exactitud de’la cantidad contenida en un envase en cuanto a peso y volumen. Solo se

"z
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permite en Alemania importar productos en envases cerrados.

2. Indicacién de la cantidad contenida cn el envase.

De este ultimo pumo se dLbeI"l seguir los <1guxentes prmc:pma'
« Debe encontrarse ta c‘mudnd contenidu del envase. en una panc donde sahc a Ia vista.
Aunque es recmnendahle indicar la canudnd conlenlda enla’ cara dclumem del envase o

etiqueta.

*La denominacion usual en el comercio, la dumcnén de utlllzucxon ¥ la”indicacion

contenida de manera que pueda verlas el consumidor.

* Letra visible y legible en las indicaciones numéricas de la canudnd conten_dn nommul

nimero de unidades. niimero de envases lndlv:duales, peso escumdo Y cantldad total,

habrdn de utilizarse fetras del tamaiio minimo siguiente (ver cuad o; no, 28): E

CUADRO No. 28 e

Cantenida nominal en geamas o miligramos . * 2 Tamann de tas letras en

N

5 hasta S0
Mas dc 50 hasta 200
Mas de 200 hasta 1000
Mis de 1000 El B

afalw

* Impresion indeleble, que no sufran alteraciones dumnte el tmnsporte yenel comercio.
= Por principio, se indicara en los envases definitivos de produclos alunenucxos liquidos, el
volumen y en los envases de otros productos sélidos, el pcso en caso especialmente

reglamentado.

Como principio vale:
*Las indicaciones de cantidad para productos alimenticios liquidos serdan segin su
volumen: .
Mililitros (ml)
Centrilitos (ch
Litros (O]
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 Para otros productos alimenticios:
Gramos (€]
Kilogramos (Kg.)

Ademias si el envase incluye fotografias de sugerencias de presentacién o preparacion, el caricter
lncqun'ocu.

y sentido de tales ilustraciones han de indicarse de forma clara ¢
Es importante que el exportador mexicano tenga especial cuidado sobre las condiciones de
higiene cn todas las fases o proceso que comprenda la exportacion especiaimente para el caso de
alimentos. Esto incluye los envases en que seran exportados los alimentos, también se debe evitar

cualquier clemento extraiio que pueda afectar la imagen de higiene del producto.

l.a legislacién alemana al respecto, sugicre utilizar tinicamente latas con barnizado interior
completo. Esta capa de bamiz debe cstar aplicada de tal forma que no se desprenda o contamine

el contenido. Se consideran peligroso para la salud los productos que hayan absorbido del envase

metales como ploma, cobre o zinc.

Se debera evitar el uso de rcc:plentes fabncados ‘con PVC o que estén recubiertos con material

que daiie la salud. Adcmés que el material del cmbala_}e debera ser reciclable.

La miel s6lo debe almacenarse o transportarse en i-i:cipiemes que estén limpios por dentro, que no
tenga influencia nociva sobre el olor. sabor o composncnén del producto que cstén fabricados o
revestidos con materiales destinados a estar en contacto con los productos alimenticios y quc se
emplee exclusivamente para ¢l almacenamiento o transporte de productos alimenticios.

La miel a granel se envasa cn mmbores de 200 ; Y 300 kllogramos netos revestidos con barniz

interior para alimentos. No se ncep(a el rcvesudo de ccra. Se puede usar tambores nuevos o

reconstruidos. Se pone c%pecn.:l alencnon a la Ilmpleza de. los tambores y al hecho de que éstos

estén libres de abolladuras.
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En el mercado aleman, es escasa la micl envasada de origen. Si bien es probable comercializar la

miel en esta modalidad de prcscntuéién; hay que tomar en cuenta las siguientes consideraciones:

*Se rcquu:rv. 1,amnt|zar un estricto ‘control de calidad de la miel y umformndad de Ia mlsmn.

Se debera obtcncr una micel con las snguuenlcs caracteristicas: o . - B

CUADRO Nu. 29
Humedid Maxima 1U%
HMF Maxima £3 mp/Ke.
Residuos Ninguno
Color . Unilorme
Floracion Putd: ser mulunorn © und flora: en cste ultimo caso se deberd garantizar un minimo de 60%% de
‘contenido de floracion Que se anuncis cn I etiqueta,

*Se debcm tomar- en cons:dcmcnén que los frascos mayormente usados son los de 500

gramosy en m}nor es ‘ln los dc 250 y 1000 gramos.

Esto pucde dnr idea al exponador mt.xxcano sobre la importancia de conocer las reglamentaciones
que se aphcnn a los envases para su mpormc:én y comercializacion de estos productos. En

Alemania se ha observado que los productos alxmenuclos envasados en frascos de vidrio.

registran un volumen creciente de ventas yde acep!ncxén entre los consumidores.

No esta permitido que en los envases definitivos'de productos para la venta al publico deben

aparentar un contenido mayor que el que realmente posee, en consecuencia queda prohibido dejar
camaras de aire demasiado grandes.
Embaluyje

Ademas. que ¢l material del embalaje debera ser reciclable. Con el fin de armonizar las diferentes

legislaciones. la Unidon Europea emitio una directiva para empaque y para materiales de empaque
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(Directiva 94/62/EC) con los estandares minimos. Para el afio 2000 los estados miembros déBemn

reciclar entre 50% y 6_5% dc"lo‘s empaques.’

ima’ concentmcnén del plomo. cadrmo.vmercurlo y cromo que dcbe

Se csupulo quc la m
comcner cada empuque es de ”SOpar(e por millén (ppm) desde el 30 de junio de 1999 y a partir

del "00] sera‘'de; lOOppm

dlcacmnes numérlc.ls en los envolvenn.s de los en1bnlu_|c< colectivos deben tener

Ademds las
los mmuﬁos snbulentes. o

CUADRO No. 30 ; .
Contenido nominal de envases individuales en

_Tamanos de las letras mil gramos o

: Hasta 50

50 y mas de 50 -

Por wodo lo anu:nor, las empresas que q emn



CAPITULO 6.
PROPUESTA DE EXPORTACION DE MIEL ORGANICA PARA UNA
ORGANIZACION DE PRODUCTORES (U.R.E.C.CH.)

6.1. Caracteristicas generales de In Union Regional de Ejidos de In Costa Chica de

Guerrero (U.R.E.C.CH.).

Constitucion, registro legal v extructuras.

La Unidén Regional de Ejidos de la Costa Chica de Guerrero (U.R.E.C.CH.) sc constituyé el 18
de junio de 1981, obteniendo el Registro Agrario Nacional (RAN) namero 148-7789/82 y surge
a instancias de la Secrctaria de la Reforma Agraria (SRA) y del Instituto Nacional Indigenista

(IN1), con el objetivo inicial de agrupar a los apicultores de la Costa Chica de Guerrero.

Sin embargo detrds del proyecto -organizativo de la SRA y del INI, se encontraba una
concepeidn y prictica paternalista, asi como interds y pugnas institucionales que veian a los
apicultores como medio para adquirir influencia y cuotas de poder ¢n la regién.

Ante la incapacidad de ambas instituciones para responder a los intereses de los apicultores, un
grupo de éstos apoyndds por algunos maestros y profesionistas inicié a fines de 1982 un proceso

de organizacién autogestivo al que le denominaron: Comité Regional de Apicultores.

Los primeros pasos de este comité fueron sumamente dificiles, en otras cuestiones porque
carecia de una figura juridica y por consiguiente de financiamientos que les permitiera la
rcalizacién de operaciones comerciales. Esta problemitica motivé a los apicultores a regresar a
la U.R.E.C.CH.. con la finalidad de transformarla en uma organizacién campesina
verdaderamente representativa. No es sino hasta 1984 cuando el cambio de los 6rganos de
direccion y de vigilancia de la Unién de Ejidos. se logra poner al frente de la Unién a una

planilla integrada por auténticos campesinos, los cuales llevan el mandato de sus bases de
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introducir y desarrollar en la rescatada y nueva organizacién, priacticas democriticas y con claro
sentido social y colectivo. .

A partir de este momento la Unién empieza a tener vida organica y activa con una gran
participacion de los campesinos, cuya finalidad principal es coordinar las actividades de 76
socios (gjidos y comunidades) ubicados en 7 municipios de Ja Costa Chica del Estado de
Guerrero. los cuales en su conjunto tienen mis de 13 000 miembros. La zona de impacto de la
U.R.E.C.CH. incluye municipios que se caracterizan por sus altos grados de marginacién, asi
comto por la presencia de 4 etnias indigenas (mixtecos, amuzgos. nahuatls y tlapanecos). Con
esto la Unién empicza a trabajar en la produccion, comercializacidn de miel, maiz. frijol, chile ¥
ajonjoli ¥ en la compra y distribucion de fertilizantes, asi como en el abasto de los productos

bisicos. se empicza en aquel entonces a perfilar una visién integradora de los trabajos.

A continuacioén se presenta el mapa no.4 para facilitar la ubicacién geogrifica del municipio de

Ometepec. Guerrero.

MAFA No. S

SIS CON
A DE ORIGEN

™

FALL

i
P ote>e .
Naciorn sl -

Fuente: Enciclopedia Microsott, Edicion Basica 2002

En ia relacién con la estructura organizativa de la U.R.E.C.CH.. esta ha venido adecudndose a

las condiciones imperantes, de tal forma que actualmente ¢s la que se muestra en el siguiente
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organigrama.

ORGANIGRAMA Nao, 1
IGRAMA DE LA LLRE.C.CH..

DF. DELEGADOS

EQUIPO DE FLANEACION
Y PROMOCION

CONSEJO DE VIGILANCIA

[sEcclones

I T I I | 1
PRODUCCION ABASTO [[vecuario | SERVICIOS [[comerciaLizacion’] [AprunisTRACION |
COMUNITARIOS I l

[ | I I I
li}._' enpo I__..I r_l;ool___i &b ,.._l u;ou’_l b0 enpo

Fuene: Estudio de Fuctiihdad pasa un Prognuna de Desanrollo Intepral de e Apiculnua en n Costa Chica de Guersern, Maxico. Junio de 1998

La maxima autoridad de la U.. R.E C.CH. es la Asamblea de Delegados la cual se conforma con
el 51% de los delegados que pam lal fin se hayan elegido en cada uno de los ejidos que integran

laURECCH..

Para la represen ,cbié‘ legal de la Unién se elige, de entre los delegados, a los miembros del
Conscjo’ de Adhiiﬁlstrdi:ién ‘compuesto por un Presidente, Secretario y Tesorero con sus

rcspectlvos suplemes La supcrvns:én de las funciones y atribuciones de los érganos de

npresentacnén y operacnon. ‘estan bajo responsabilidad de un Conscjo de Vigilancia intcgrado

por un Presndentc, Secretarm ¥ un Vocal con sus respectivos suplentes.

Las directrices asi como los acuerdos y consensos. son ejecutados conforme a su tema y asunto

por las secciones de trabajo previamente establecidas, que son coordinadas por las comisiones
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respectivas.

Los ejidos son la base cn la” cual dcben‘concretzuse cada uno de’los lineumicntos. trabajos,
actividades y cﬁ asu vez cl pun!o dv.. paruda de las nuevas propuestas, dt.mandas e iniciativas

que deberdn dcmrrollnrsc en adelnnte, tanto en el nucleo ugmno como en el 4rea de influencia

de la Umon dl.. Ejldos. ;
Nﬁclco.\"Ag'r‘('uth‘w

Esta mlegrada por dos llpos de nicleos agrarios:
1) Los que penenccen legalmente a la Unién de Ejidos. ;
2) Los ejidos y comunidades solidarios (no se encuentran en.el acta constitutiva pero por

acuerdo de la Asamblea de Delegados. son beneficiarios 'y concspoﬁsules ‘de las actividades de

la U.R.E.C.CH.).
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CUADRO Na3)

l EJIDOS QUE PARTICIPAN EN LA UR.E.C.CH. I

MUNICIFIO NOMHRE FIRMANTES DE ACTA REGIMEN DE FROPIEDAD
CONSTITUVA SOCIAL
AZOYH AZOYU st ENnG
JUCIUTAN EJDO
ZOYATLAN St COMUNIDAD
ZAPOTITLAN st BIDO
QUFTZALAPA COMUNIDAD
MANMAL
MACAHUITE
CUAININICUILAPA CERRU DEL. INDIO st
MATDONADO
TIERRA COLORADA Si
SAN NICO| AS EIDO
IGUALAPA ACALMANI sl ENDO
CHACALAPA £IDO
IGUALAIA £ EJDO
IGUALAPA € COMUNIDAD
ILANOG DI M ENDO
LLANOG DEJ EIID0
SAN JOSE B EHDO
OMETEPEC LA CONCEICION st ENDO
LA GUADALUPE si ENDO
HUNXTEPEC st EOD
HUAJINTEPEC si ENDO
TIERRA HLANCA st ENDO
EL CAPRICHO. ENDO
PIEDRA §i. si ENDO
SAN JOSE E EHDO
: ZACUALPAN C. st COMLINIDAD.
ZACUALPAN E st EHDO
COCHOAPA si ENDO
SANTA MAREA sost EHDO
LA SOLEDAD - . EIDG
ACATEPEC st ENDO
TLACOACHISTLAUUACA SAN PEDRO C st - EJIDO
TERRERO V. st COMUNIDAD
LAS MINAS " si EIDO
EL CAPULIN 1 [i8i]e o]
CRUIZ ALTA (S COMUNIDAD
SAN CRISTOHAL - st COMEINIDAD
RANCHO C COMUNIDAD.
TLACUACHIS. EJIDO
HUEHUETONOC ENDO
NOCHISTIAUACA Xocins * EINDo
COZOYOAPAN COMUNIDAD
CERRO HRUNCO 3 ENDO
RANCHO DEL CHRA ENDO
ENDO

PLAN DEG

‘Total: 46 Nucleos Agrurios
studio de Fuctibilidad pury

Programa de Desarrollo integral de 1a Apiculturs en la Costn Chica de Guerrern, México, Junio de 1998
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Es importante mencionar, que sélo se citan a la sede de los nicicos, aunque vale decir, que en
algunos de cllos existen anexos agrarios, los cuales ticnen relaciéon en el aspecto de la tenencia
de Ia tierra con su sede, no asi en ¢l aspecto municipal. ya que para tal caso tienen sus propias
autoridades como Io son los Comisarios. en tal sentido, el nimero de localidades que participan

en la Unidn de Ejidos se incrementa notablemente, llegando a alcanzar la cifra de 75.

Beneficiarios

Actualmente en las diferentes actividades de la U.R.E.C.CH. se¢ estima que participan

aproximadamente 3 000 familias campesinas de 75 localidades, pertenecientes a 6 municipios.

Cabe aclarar. que no en todos Jos micleos agrarios se impulsan y desarrollan todos y cada uno de
los trabajos que realiza la Unién de Ejidos. depende de su potencialidad productiva. de su nivel

organizativo o de su interés participativo.

Lincas de accion

La U.R.E.C.CH. desde hace ya varios afios ha venido desarrollando las siguientes lineas o ejes

de accién:

t.Produccién:
En este terreno se fortalecen ¢ innovan técnicas de produccién altemativas, como es el hecho de

producir actualmente miel orgénica y de diversificar la produccion agricola. de elevar la calidad
de dieta alimenticia (horticultura familiar) y por consiguientc de clevar el nivel de vida de las

familias campesinas.

En referencia a la diversificacion de Ia produccién agricola de la region, la U.R.E.C.CH. ha

impulsado el cultivo del jitomate y de la sandia inicialmente con recursos propios y a partir de
ias que apoyen a los

los resultados obtenidos, se ha logrado convencer a diversas fuentes credi
campesinos para producir estos cultivos, cabe decir que la produccion de sandia ha tenido una
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gran aceptacién por parte de los productores. -

Sin embargo. es importante sefialar, que los avances que ha tenido la Unién de Ejidos en este
aspecto no han sido suficientes, por o que paré)lelé\mcpte se viene trabajando también con
aquellos productores que atn pérsisten"en usar las técnicas y prﬁcticas convencionales de la
apicultura y de la agricultura, en donde el uso de agroquimicos (fertilizantes, ' herbicidas e
insecticidas) es adan considerable, por lo que la U.R.E.C.CH. desarrolla programas de acopio y

distribucion de agroquimicos ya sea de venta directa o a crédito.

2.Comercializacion:
La comercializacion de los productos agropecuarios es una de las principales actividades de la

Unidn de Ejidos, dentro de estos, por mucho la miel es el producto mas importante, actualmente
la comercializacién a granel al mercado internacional fundamentalmente a Inglaterra. Alemania
¥ Suiza, también sé esta iniciando el beneficio ¥y envasado de la miel para su venta al mercado

nacional en tiendas de autoservicio; el ajonjoli lo destinan al mercado nacional y el maiz al

mercado regional y local.

Por otra parte, en lo que se refiere al aspecto pecuario, hoy en dia comercializan colectivamente
ganado bovino (becerros) a otros estados de la Republica y en lo que respecta a caprinos las

experiencias de su mercadeo a introductores de Acapulco han sido exitosas.

Es pertinente mencionar,’ que los precios a los cuales csta comercializando la U.R.E.C.CH. en

mucho son superiorc$ a los que otras Empresas Pablicas y Privadas manejan para la regién. esto

en beneficio directo de lo ductores que participan en la Unién.

3.Abasto: B Ly
En este aspecto.la U.R.E,.C.CH. desarrolia trabajos relacionados con el Sistema de Abasto Rural

que implementa en’ la regio DICONSA filial de CONASUPO incluso se puede sciialar que la
totalidad de la Adminislm’cu‘én y Operacion del Sistema (almacén, transporte y tiendas) se

rcaliza de manera corresponsable entre la Unién de Ejidos y la Empresa.
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Como complemento a las actividades de CONASUPO, la U.R.E.C.CH. realiza un programa de

Abasto con recursos propios al que le llaman Programa de Compras Directas, el cunl cons:s(c en
Oaxaca, aquellos. productos de primera

obiener en el D.F., Acapuico y Pinotepa Nacional,
necesidad que CONASUPO por diversas circunstancias no puede hacer llegar a la regién.

4.Servicios Comunitarios:
La U.R.E.C.CH., rcaliza trabajos de¢ gestoria para las comumdadcs quc carecen de dlversos

servicios tales como: electrificacién, caminos, puentes, escuelas, agua po(able, de xgual manera

atiende aspectos relacionados con la tenencia de la tierra, asi como los derechos humanos.

A groso modo, estas son las lineas de accién que desarrolla la Uniéon de Ejidos en los niicleos
agrarios, sin embargo, es menester mencionar las actividades que realiza en torno.a la
capacitacion, a la cultura y a la aportacién de sus experiencias para asesorar y coadyuvar con

organizaciones de otras regiones, estados y paises.

6.2. Produccion de Miel en a U.R.E.C.CH..

La actividad apicola en la regién de la Costa Chica se inicia a finales de la década de los 70’s
como resultado de los apoyos otorgados por ¢l Instituto Nacional Indigenista, cobrando una gran
importancia, tanto por los volumenes producidos como por su significado en las pequefas y

medianas unidades de produccién campesina. A partir de Ia fundacién de la U.R.E.C.CH. en
itacién y asi icia técnica a los apicultores, logrando

1981, esta interviene apoyando con cay
obtener en 1992 la certificacién como productores de miel organica por parte de Organic Crop

Improvement Asociacion (OCIA). Esto les permitio ¢en 1993 y 1994 acopiar y comercializar al
mercado europeo, principalmente a Alemania e Inglaterra hasta ¢l 50% de la miel producida por
los municipios de su darea de influencia. Desde 1988 y a la fecha, la U.R.E.C.CH. comercializa

1a miel con las empresas Twing Trading LTD. Kimpton Brothers Limited y Rapunsol Naturkost.
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Sin embargo, atin cuando la calidad orgénica de la miel les confirié una ventaja compe(i(iva en el
mercado. también les presents la obligacion de no utilizar agroquimicos para el control sanitario
de plagas y enfermedades. De esta forma. plagas como el caso de la varroa provocaron una
disminucion cercana al 50% de los apiarios por los altoa mvc,les de mﬁ.smcu&n ocurridos a partir
de 1993. Asimismo. otros factores relevantes pura la crisis dg ta aplcu!tum en la regién fueron la
disminucién en los rendimientos de 'las colmcnas‘por ln"ivrfubcién de la abeja africana desde 1988

y al estancamiento en el precio de la miel durante un periodo dé¢ cuatro afios a partir de 1991.

Lo anterior ocasioné que el acopio y. comercmhznc on de mlel que realizaba la U.R.E.C.CH.
en nnual de 100.25 toneladas en 1989, bajé

disminuyera considerablemente. pues de: un vol
19.89 toneladas reportadas para 1997, lo cual a'su’ vez es reflejo de la reduccién en el nimero de

apiarios. Actualmente se cuenta con ”15 aplcullores registrados, con un total de 1,914 colmenas

en explotacién y una capacidad de produccnén cercana a las 76.6 toneladas de miel anuales, a

razén de 40 kg./colmena.

A partir de 1995 y con el objeto de dar.un mayor valor agregado a la miel, la U.R.E.C.CH.
construyé una planta env:isadom en el municipio de Ometepec, Gro., contando para ello con el
apoyo financiero del Fondo Nacional de Apoyo a Empresas en Solidaridad (FONAES). Esta
250 toneladas de miel anuales, cantidad suficiente para la

planta fue’ diseflada para pr
produccion actual de los apicultores asociados y aOn para los de regiones colindantes. La

tecnologia de la planta es simple, con una linca semiautomatica que consta de cribado, filtracion.
decantacion y envasado, pero que hasta la fecha no ha tenido operacion regular, por la falta de
una estrategia de comercializacion definida y por el hecho de no contar con el abasto suficiente
para garantizar el volumen minimo de ventas que les solicitan los compradores interesados.

La competencia local para la U.R.E.C.CH. sc encuentra representada por la Sociedad de
Solidaridad Social “Miel Ometepec™ y por ACAMIEL focalizadas en la Costa Chica de Guerrero.
Estos dos prc}dﬁclores y la U.R.E.C.CH. son los mis importantes de la region y manejan politicas

similares de precios, volumenes, calidades y penctracion al mercado aunque no estin trabajando

en proyectos conjuntos.
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En los cuadros no. 32 y no. 33 podemos observar la produccién de micl en cl aflo 2000 en
volumen y valor del Estado de Guerrero, los cuales estin desglosados por region. Como se puede
ver. la Costa Chica representa la 2°. Regién mas importante del Estado en cuanto a produccion de
Miel de Abeja, contando con dos temporadas de cosecha, la primera en Noviembre-Diciembre y

la segunda en Febrero-Marzo.

CUADRO No, 32

VOLUMEN DE LA PRODUCCION DE OTROS PRODUCTOS PECUARIONS
PFOR REGION EN EL ENTADO DE GUERRERO (ANO 2000)

REGION LECHE DE LECHE DI PIELES HUEVO PARA MU CERA
. (Miles de titron) (Miles de litros) (T ) T T (T
ESTADO .~ 80981 3548 9524 10105 4656 288
Ticrea Catiente I3"767 787 3587 1182 154 °
Norte 14716 353 1716 2668 590 33
Centro 8952 542 675 2718 154 9
Montafa 6397 507 494 970 LRE] f‘ s
Costa Grande 17816 248 1549 1253 1 %90 . 105
Costa Chica 16597 . : » 839 S E L ) 1110 1370 B 97w
Acupuico 2736 T ND igas :;nx ND

a/ncluye Acapuico - = R .
FUENTE: § de Agri G .o Rural, Pesca y Alimentacion. Delegacion en ef Estado.

Subdelegncion de Ganaderia, Programa de Desarrolto Pecuario
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CUADRO No. 33
VALOR DE LA PRODUCCION DE OTROS PRODUCTOS PECUARIOS POR REGION
EN EL ENTADO DE GUERRERO (AR 2000) (MILES DE PESOS)

REGION TOTAL LECIE DE LECNHE DE PIELES HUEVO PARA MIEL - CERA
ESTADO S70L512 364,400 159587 19,048 RO 840 T4A89 16,764
Tierra Ra4910 61.950 3842 7074 9216 2,458 %70
Norte 105.165 66221t 2480 3.432 21342 9.538 2146
Centto 68,829 40283 2.439 1.350 21,746 2458 553
Montany 41,972 28.789 2282 YRR 7761 1.783 369
Costa Grande 131478 80,170 1116 3.098 10,024 : 30245 6.825
Costa Chica 118,567 74.685 3778 30060 . 8879 21914 6305 o/
Acapuico 20.591 b/ 12312 31 ND 1.872 6,096 ND
a/ Incluye Acapulco -

b/ Se refiere a Ia suma de los con i i
Ruml, Pesca y Alimentacion. Delegacion en of Estado.

FUENTE: S de Agri G D
3 ion de G Programa de D Pecuario.

En Enero de 1999 la U.R.E.C.CH. firmé un convenio de Financiamiento y Cooperacién Técnica
con el Banco Interamericano de Desarrollo (BID) para emprender el proyecto “Desarrolio
Integral de ba Apicultdn de la Costa Chica del Estado de Guerrero™ obteniendo un préstamo
de US $ 742 mil, este proyecto tiene como objetivos principales:
1.Reactivar la actividad apicola y mejorar el ingreso de los productores que pertenccen a la
Unioén Regioﬂal_dé Ejidos de Produccién y Comercializacion Agropecuaria de la Costa
Chica. .
2.lncremcma;‘;']a produccion de miel de la organizacion. mediante el financiamiento de
4,500 nue;/a:svcolm‘enas a 150 apicultores asociados.
3.Asegurar el'funcionamiento pleno de la planta envasadora de miel de la U.R.E.C.CH..
mediante el ‘abasto suficiente de materia prima. el equipamiento nccesario y la
capaéimciéh y asistencia técnica a los operarios.
4.Establecer en forma directa canales de comercializacion para la miel envasada y a granel
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de la U.R.E.C.CH.. tanto a mercado nacional como de exportacién.

S.Desarrollar un programa de capacitacién, asistencia técnica y formacioén de personal de
supervisién en aspectos productivos y sanitarios, que contribuya al mejoramicnto de los
niveles de eficiencia. al aprovechamiento integral de subproductos y a la reduccién de
pérdidas por plagas y enfermedades.

6.Establecer una unidad de produccién de abeja reina para el control de la africanizacién en
los apiarios y el mejoramiento gendtico de las abejas en produccion.

7.Fortalecer a Ia organizacién mediante el diseiio y opembién de un proyecto apicola

incluyente y participativo.

Para emprender este proyecto y ja comercializacién de los productos derivados del mismo, la
U.R.E.C.CH. cred fa “SECCION APICOLA™. la cual opera con los criterios de una empresa
privada para atender los compromisos comerciales, sin perder su cardcter de organizacion
campesina en los objctivos y el resultado de sus operaciones. La seccion apicola esta conformada
por personal profesional y especialista en el manejo y operacion de plantas envasadoras de
alimentos, asi como personal profesional en el manejo y supervisién del area apicola, ademais de

contar con paquetes de computo para la administracion y contabilidad de sus operaciones.

6.3. Proy a de prod i6n de Micl Organica.

Ya se ha mencionado que la U.R.E.C.CH. logré la certificacion como productor de miel
organica: no obstante, para erradicar la plaga de la varroa los obligé a utilizar agroquimicos para
su erradicacion y control. Este hecho contraviene las recomendaciones técnicas para conservar
la centificacién de miel orgdnica, por lo que tal certificacién fue suspendida. Esta circunstancia

podra ser superada en un plazo corto, con ello. la U.R.E.C.CH. podra recuperar la certificacion

que le fue suspendida.

Considerando lo anterior se propone a la Unidon Regional de Ejidos de la Costa Chica de

Guerrero (U.R.E.C.CH.). aumentar su produccion de miel orgdnica. debido a la alta demanda de
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productos organicos en el mercado mlcmaclonal en especml en el alemén ademas ‘de que
obtendrian’ mayores dividendos con ‘1a venta “de . miel organica, debldo fundamcnmlmente al

precio mas alto que alcanzan estos productos rc<pecto a los convencionales.

De¢ acuerdo a las exigencias mundiales, la produccion de micl orgdnica debe cumplir con
normas y certificaciones nacionales ¢ internacionales, ya que esto detenmina su calidad, por lo
que la U.R.E.C.CH. debe cumplir con las normas de apicultura orgdnica establecidos por la

SAGARPA a nivel nacional y estar certificados. ya sea por una empresa . nacional o

internacional. En el caso nacional puede ser la CERTIMEX u otra empresa, pero estos deben ser
vilidos por alguna certificadora reconocida internacionalmente, por ejemplo - Naturland,
Demeter ¥y Alimentos Organicos (BIO-OKO). esta ultima certificadora de Alemania. Asi
obtendran un sello de certificaciéon, con el cual el consumidor tendrd la certeza de que el
producto cumple con los criterios minimos que demanda, ya que sera mas facil diferenciarlos de

aqucllos productos denominados convencionales.

Aunque la U.R.E.C.CH. emplea sistemas de produccion con bajo grado de industrializacién y de
menor impacto ambiental. no le sera dificil crear nuevas zonas de apiarios que cuenten con las
normas de produccién apicola orgdnica, esto lo podria lograr siempre y cuando se utilice el
apoyo otorgado por el BID (manteniéndolos informados sobre esta decision), ya que algunos de
los objetivos del proyecto de “Desarrollo Integral de la Apicultura de la Costa Chica del Estado

de Guerrero”, pueden aplicarse para aumentar {a produccién y productividad de micl organica.

Estos objetivos son:
LIncrementar la produccién de miel de la U.R.E.C.CH.. mediante el financiamiento de
4.500 nuevas colmenas a 150 apicultores asociados.
2. Amplmr la parucnpacnon actual de! mercado de la U.R.E.C.CH..
3. Esmblcce programas tendientes a incrementar la productividad de micl por colmena.

Otra inéﬁncia quc"pqdrip hpoyarlos es BANCOMEXT que cuenta dentro de sus programas de

apoyo a pequefias y medianas empresas. exportadoras directas. indirectas y potenciales, con ¢l
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Programa de Asistencia Técnica. conacido por sus siglas PA'T. La misién de este programa es
apoyar a empresas meXicanas encauzando recursos econémicos que  permitan mejorar sus
procesos productivos, cumplir con norimas y certificaciones internacionales. elaborar planes de
negocios para exportacién. desarrollar estudios de mercado internacionales, asi como realizar

campaiias de imagen a fin de incrementar la calidnd y competitividad de. los productos

mexicanos en e exterior.

En el caso de certificaciones o cumplimiento de normas requeridas en ¢l mercado internacional,
BANCOMEXT podra apoyar hasta por un 50% del costo total, sin exceder la cantidad de 250
mil pesos. El apoyo esta dirigido a empresas individuales. Los montos de apoyo podrdn llegar a
ser hasta del 75% del costo total del proyecto para organizaciones o grupos de productores

indigenas, si el comité respectivo lo autoriza.

Promover entre otras comunidades adheridas a la U.R.E.C.CH. el establecimiento de nucvos
apiarios. una vez que se muestren resultados positivos de la seccién apicola. con ello se lograria
incrementar la produccién de miel, se mcjoraria el uso de capacidad instalada de la planta

envasadora y se podri fortalecer la capacidad negociadora con los nuevos clientes de la miel

organica de la U.R.E.C.CH..

Las ventajas de comercializar miel organica son:
* Un precio mayor a la de la miel convencional.
*Un produ;to cien por ciento natural.
* Proteccion al medio ambiente

* Minima competencia.

Por lo que ademas el consumidor aleman obtiene:
* Un producto cien por ciento natural,
= Con mejor s.xbor .
» Un producto de alta calidad.

* Confianza en el origen del producto.
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*Un producto mludnblc libre de residuos téxicos. -

En el mercado aleman. es escasa la miel envasada de origen. Si bien es probable comercializar

Ia miel en esta. modalidad- de .presentacién, hay que: tomar en cuenta  las siguientes

consideraciones técnicas:

CUADRO No. 34
Humedad Maxima 10%%
HMF Maxima 15 my/Kp.
Residuos Ninguno
Color Uniforme
Floracion Puede ser multifiors o uni flora: en cste allimo ¢aso se deberd garantizar un minimo de 60%
* de contenido de flaracion que se anuncis ¢n b etiquetu.

En cuanto al tipo de envase que se les recomienda utilizar son los frascos de vidrio con cierre
los consumidores alemanes muestran una mayor

hermético, ya que se ha observado:qui
aceptacion por este tipo de envase pdrii los p”roduclos alimenticios.

Ademss de atender los rétiuerixﬂiéntos técnicos de la produccién de miel organica, la
U.R.E.C.CH. debe cons:demr la necesidad de lograr una adecuada organizacién administrativa,
pucs esto contribuiria a formleccr 1a produccion. Al recupcrar la certificacién como productores
de miel organica, se puede considerar que iniciardn una nucva etapa en la seccién apicoia de la
U.R.E.C.CH., por lo que se justifica ampliamente revisar 'y mejorar la organizacion

administrativa de esta como empresa de tipo social.

ion Apicola de Ia U.R.E.C.CH..

6.4. Aplicaciéon de un Aniilisis Estratégico para la

Una de las herramientas actuales que se utiliza para mejorar el funcionamiento administrativo es
la planeacidon estratégica. En esta parte del trabajo. nos ocuparemos de describir el
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funcionamiento actual de la administracién de Ja U.R.E.C.CH. en su seccién apicola, a partir de

1a cual haremos la propuesta de reorganizacién basada en la plancacién estratégica.

El organigrama actual de la U.R.E.C.CH. para la Seccién Apicola es cl siguiente:

ORGANIGRAMA an.z
: ORGANIGRAMA BASICO DE LA PLANTA

BENEFICIADORA DE MIEL DE LA U.R.E.C.CH.

CONSEJO DIRECTIVO ____l COMISARIO l

DE LA UR.EC.CH.

GERENTE GENERAL SECRETARIA
DE LA PLANTA RJECUTIVA

AUDITORIA EXTERNA

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

OPERADORES Y SUPERVISORES ADMINISTRACION
TECNICOS Y PROMOTORES. CONTABILIDADAD
' PRODUCCION Y BENEFICIO Y
DE MIEL FINANZAS
Fuente: Estudio de Factibilidad para un Programa de D Integral de la i en ta Costa Chica de Guerrero. México, Junio de 1998,

Dentro del catalogo de funciones se er tran las sig;

a) Asamblea General dé‘Deylggados.
La Asamblea General de Socios es el 6rgano supremo de la organizacién y sus funciones

on las siguientes:

'l.Acordar y ratificar todos los actos y operaciones de la sociedad.
2.Elegir y renovar, en su caso, al Consejo Directivo ¥ al Comisario y fijar sus
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honorarios.
3.Discutir, aprobar’ o rechazar los. estados financieros de la Planta y tomar las

medidas que juzgue convenientes sobre este aspecto.

b) Comisario.
La vigilancia dc la c_]ecucnén del proyecto debe estara cargo deﬂ n'com
ser socio o pemona con una gran calidad y prestlglo moml en la Ol umdnd propuesto por

rio, que puede”

la organizaciéon y uprobado por el Banco. Entre sus funcnones encontramos lns sngu:entes‘

lCcrciorarse que los . Dircctivos: con las

responsablhdades contraidas con la Or;,anlzamén. R

2.Revisar periédicamente los activos y pusxvos de la empresu y las operaciones de la
misma. .

3.Convocar a asambleas - ordinarias y extraordinarias de Delegados, en caso de
omisién por parte de los Directivos y Administradores de la planta y en cualquier
otro caso que juzgue convementc.

volo, a todas las sesiones del Consejo Directivo y a las

4.Asistir con voz, pcro

asnmbleas de Delegados. =

c¢) Consejo Directivo.
estar constituido por dos o mas pcrsonas elegidas

rcahcen nqucllns.
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d) Gerente General de la l»’lermm Beneficiadora de Miel.
Es el cjecu'livo‘designndo por ¢l Conscjo Directivo para dirigir las operaciones de la

Planta.” Del Gen.nte General dependen. en fonna dlrecln lns funciones tdcnicas,

udmmustrauvas. de mercado y fi H ientos e mdlrcclamcnte el Departamento de

Auditoria Externa. El Gerente General tiene como funciones:

1.Planear, dirigir y supervisar la produccién de miel, seleccionar y vigilar la calidad
de ésta y la de los productos. determinar los cambios que deben hacerse en los
sistemas de produccién para mantenerlos operando eficientemente, conel costoy
la calidad necesarios para competir adecuadamente en ¢l mercado.

2.Realizar en detalle 1a planeacion y supervision de la produccién.

3.Establecer controles de calidad para determinar si la miel y los subproductos
llenan en todo momento las especificaciones requeridas.

4.Investigar mercados, localizar puntos de venta, determinar precios 'y canales de
distribuciéon de los productos, el tipo y nivel de promocién, de . publicidad y en

general la técnica comercial que ha de seguir la empresa.

e¢) Jefe de] Departamento Admihisualivo y Contable.

1.Tiene como ﬁmpic_Sn qqnu‘olar las operaciones de la Planta en lo general y las
actividades y benéf cios del personal y de los apicultores.

2.Seleccionar'y supervlsar Ios sistemas contables, de manejo de fondos, de control
de costos y de conu'ol de inventarios.. La seleccion y vigilancia de procedimicntos

para el pago. de’ lxs obhg,acmnes internas y externas, asi como la preparacién,

analisis e mterprelacnén de los estados financieros de la Planta y la realizacion de

audltonas mlemns .
3.Dirigir la sel zccion el reclt i >, el adi amiento y el manejo de personal,

asi como. la’ admmlst.racnén de sueldos yJomaIes a los apicultores. Como mancjo
de pemonal se encarga de determinar lnv funciones y las posiciones del personal

dentro de la Planta, asi como procurar que ¢l mismo se mantenga en una actividad
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positiva hacia las metas de la propia Organizacién, a través de’ programas

adecuados de seguridad, higiene, confort, beneficios e incentivos.

4.Asimismo. también serd responsable de. obtener en las condiciones mas
iasi como

favorables. los recursos que necesita la Planta para su operacid)
establecer politicas de manejo de los recursos adquiridos: y ‘optimizacion de

inventarios y de politicas de crédito y cobranza para la plamé beneficiadora de

miel.

1) Departamento de Auditoria Externa. o B ¥
El! Jefe del departamento de Auditoria Externa es propuesto por el BID

funciones: ] g -
1.La revisién de todas las operaciones de la emi)rés;a que; impliquen manejo de

fondos, a través del examen de los libros y regis;uds que se lle\fen'eri la Planta.

2.Evaluar los estados financieros de la misma.

CRITICA:

Al revisar la organizacién administrativa actual, observamos que a pesar de los problemas que
ha enfrentado la produccion de miel en la U.R.E.C.CH. en cuanto a la apariciéon de plagas que
en el pasado redujeron su nivel de produccién ; asi como de Ia falta de prevision respecto a la
baja en el precio internacional de Ja miel, no se ha realizado un diagnéstico que, como punto de
partida, permita conocer la situacién actual de la empresa en sus aAmbitos productivo. financiero
y comercial, para valorar de manera objetiva su potencial de desarrollo futuro, asi como definir

sus aspiraciones. objetivos. metas y estrategias.

En lo particular observamos que en el organigrama propuesto por la U.R.E.C.CH. para la Planta
Beneficiadora de Miel, pddemos encontrar ciertas fallas estructurales debido a que le da gran
importnncin'a las funciones de la Secretaria Ejecutiva a la cual le designa un lugar en su
estructura organizacional. siendo que un organigrama se compone de los puestos y las jerarquias,
en donde los puéslos son unidades especificas de trabajo y las jerarquias son niveles de autoridad

que existen en una organizacion, por lo tanto esto quicre decir que la Secretaria Ejecutiva no
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ocupa una jerarquia importante: dentro del organigrama como para sefialarla dentro del mismo.

Ademas de que no se menciona ¢n el catilogo de funciones las actividades que clla debe realizar.
PROPUESTAS: =~ .. . ~ " . = 0 0

Para que funcione de una forma mas eficiente la Seccidon Apicola, megjore su productividad y sea
is: Estratégico dec la misma, esto con el fin de

mas rentable, se propone llevar a cabo un Anil
que llegue a detectar los puntos o dreas donde pueda obtener ventajas competitivas, es decir,

aquellos puntos que le permitan una ventaja adicional o margen compeétitivo que la pueda colocar
arriba o delante de las demds empresas ::xpov‘rludoras de Miel a nivel Nacional. De jgual forma,
debe identificar aquellos aspectos vulnerables que la coloquen en desventaja para superarlos y los
retos que debe enfrentar en su entorno. :

El andlisis estratégico de la Seccién Apicola se debera realizar a partir de 2 perspectivas

fundamentales:
1.Anilisis de desempeiio actual de la organizacién.

* Debe incluir las caracteristicas generales del mercado en que esta inmerso, tales
como su tamailo, estructura y crecimiento.

* Un anilisis de las fuerzas competitivas en donde se debe incluir las caracteristicas
de los proveedores y los clientes, amenazas que sipnifiquen los productos
sustitutos ( azucar, miel de maiz) y las caracteristicas de la competencia.

* Se deben también identificar las causas de los cambios en las condiciones del
entorno, como son los cambios en los gustos y preferencias de los consumidores;
las innovaciones tecnolégicas y su beneficio-costo: las restricciones ecologicas y
de financiamiento. asi como las condiciones eccondmicas. politicas y sociales del
pais.

2.Anilisis de Fuerzas, Oportunidades, Debilidades y Amenazas (FODAS)

® En este punto se deben identificar los aspectos internos cn los que la empresa esta

en mejores condiciones de enfrentar la competencia (fortalezas) v aquellos otros

en que su situacion es endeble (debilidades). por gjemplo: su situacion del
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personal. la gestién empresarial (imagen y prestigio ‘de la éempresa), su situacién

financiera, los asp os de mercad lia y su proceso productivo.

se deberdn vislumbrar  las amenazas - (aspectos  externos) que

* Adicionalmente
acechan los intereses de la empresa, lo cual se puede plantear como retos que

debera enfrentar, asi como las oportunidades que también son nspei:tos externos

favorables a la empresa que por algiin motivo no se han aprovechado.

Posteriormente la U.R.E.C.CH. ¢n su seccién apicola debera identificar y definir 1a Misién, que
representa la razén de ser y hacia la que deben orientarse todos sus esfuerzos. Adicionalmente sc
revisa Ia Visién que representa el escenario tuturo al que aspira la organizacion. Este debera ser

producto de una reflexion profunda de los miembros de la organizacién y por ello aqui no se

definen.

A partir de la determinacion de la Vision de la Seccion Apicola sc definirin los objetivos
estratégicos donde se deben plasmar los indicadores de resultados y cstablecer las metas
cuantitativas y cualitativas. Tales metas dcben partir del diagnostico objetivo de la situacion
actual. Por ejemplo uno de los objetivos estratégicos que se le propone a la Seccién Apicola es el
de exportar Miel Organica envasada a Alemania con las condiciones propuestas por nosotros las
cuales se mencionan en el punto 6.5.. Finalmente se determinaran las estrategias claves a seguir y
los proyectos especificos para implementar dicha estrategia de exportacion. Esta ultima es
desarrollada en cl siguiente apartado de este trabajo.

Ademas del Andlisis estratégico se propone realizar una reestructuracién cn el organigrama, en
donde de crearin nuevos departamentos en los cuales agruparemos las actividades de manera mas
objetiva. evitando la duplicidad de funciones y con cllo presentar una estructura organizacional

acorde a las necesidades de la Seccion Apicola. El organigrama propuesto es el siguicnte:
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ORGANIGRAMA No. 3

ORGANIGRAMA BASICO FROPUESTO PARA LA PLANTA
BENEFICIADORA DE.MIEL PE 1A URECCH

ASAMBLEA GENERAL

AUDFITORIA

[CONSEJQ DIRECT! l COMISARIO I

DE LA U.R.E.

GERENTE GENERAL DE
LA SECCION APICOLA

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

rl‘RODUCCION l IMERCADOTECNU\ J CONTABILIDAD KFCURSOQ
Y FINANZAS HUMANOS

Las funciones para la Asamblea General de Delegados, el Consejo Directivo, el Comisario y ¢l
departamento de - Auditoria Externa seguirdn siendo las mismas, a excepcion de que el
departamento de Auditoria Externa y el Comisario se presentardn en una linea de Staff, ya que sus

funciones son sélo las de observar ¢ informar pero sin poder de decisién.

El catidlogo de funciones se reestructurarda a partir de las funciones del Gerente General de la
Seccidn Apicola y es el siguiente:

a) Gerente General.

1.Plancar, dirigir y supervisar el funcionamiento de la Seccién Apicola, siguiendo
los lineamientos del Consejo Directivo de la U.R.E.C.CH..

2.Planear, dirigir y supervisar las operaciones de la Seccién Apicola en general.

3.Toma de decisiones para resolver problemas graves en contacto directo con cada
uno de los jefes de los diversos departamentos.

b) Jefe del departamento de Produccién.

1.Supervisar la produccién de miel. determinar los cambios que deben hacerse en
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los sistemas de produccién para mantenerios operando eficientemente, con el costo

¥ la calidad nccesaria para competir adecuadamente en el mercado. )
2.Establecer controles de calidad para determinar si la miet y los subproductos

licnan en todo momento las especificaciones requeridas. o o )
3.Supervisar el abastecimiento de miel dentro de la Planta. -

4.Proponer 'y supervisar los programas conu_'auerifermédades (varroasis,

africanizacion. entre otras).

5.Supervisar la  produccién dc miel organica,; siguichg:lo' los‘-linéumiemos

internacionales establecidos. ; S
6.Mantener programas de capacitacion y actualizacién para los productores.

¢) Jefe del departamento de Mercadotecnia.
l.Investigar mercados, localizar puntos de venta, determinar precios y canales de
distribucion de los productos.
2.Determinar el tipo y nivel de promocién y de publicidad que requieran los
productos de !a Seccién Apicola.
3.Analizar, proponer, implementar y controlar programas destinados a expandir sus

mercados no sélo a nivel nacional sino internacional.

4.Revisar Jas normas y r iones en > a envase y etiquetado del pais al cual
se va ha exportar y adecuarlo a sus productos.

S.Proponer estrategias de ventas, asi como la realizacién de prondsticos de las
mismas.

6.Medicion de la fuerza de la competencia.

d) Jefe del departamento de Contabilidad y Finanzas.
1.Elaborar los Estados Financieros de 1a Seccién Apicola.
2.Seleccionar y supervisar los sistemas contables. de mancjo de fondos. de control
de costos y de control de inventarios.
3.La seleccion y vigilancia de procedimientos para ¢l pago de las obligaciones

internas y externas, asi como la preparacién, anilisis ¢ interpretacion de los
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estados financieros de la Planta y la realizacién de auditorias internas.
4.0Obtener en las condiciones mas favorables los recursos - financicros que necesita

la Planta para su operacion. .
5.Establecer politicas de manecjo de . los recursos ﬁnnncncros adquiridos y la’

optimizacion de inventarios y. de pollucns,de crédito y cobmnm para la Seccion

Apicola.

e) Jefe del departamento de Recursos Humanos. A
i
1.Ejecutar la seleccién, el reclutamiento, el adncstn.umemo y el manc_]o dc pcrsonal :

asi como la administracion de sueldos yJomales a los aplcultores.

2.Determinar las funciones y las posiciones del personal dentro, de la Planux. as{
como procurar que el mismo se mantenga en una actividad positiva hacia las metas
de la organizacion.

3.Establecer programas de seguridad, higienc., capacitacion y estimulos a la

productividad.

Esta propuesta de funciones, debera ser lo suficientementc flexible para adaptarse a las
condiciones de una empresa social, donde ademas una parte de los miembros de la organizacion
idad. Por esta razén, también es muy recomendable

son indigenas con > nivel de escol

mantener una comunicaciéon fluida con los productores. procurando que esta sea lo

suficientemente clara pero sencilla a la vez.

6.5. Propucsta para la exportacién de Miel Organica.

Como ya se menciond anteriormente, le sugerimos a la U.R.E.C.CH. aumentar la produccién de
miel orginica debido a que presenta una gran variedad de ventajas. Ahora y debido a la gran
competencia que existe en el mercado Mundial de la Micl dec Abeja convencional, se lc propone
a la U.R.E.C.CH. ampliar su mercado con exportaciones de miel orginica, por lo tanto debera

tomar en cuenta las siguientes estrategias para la mezcla de Mercadotecnia:
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V. Estrategius de Promocion:
* Realizar programas promocionalcs con apoyo de BANCOMEXT, la chrctaria de
Economia y organismos privados.
* Participar en ferias comecrciales para promocionar el producto y conocer _las

tendencias de los importadores y los mercados de la competencm. L

* Presentar la miel envasada con un disefo innovador en su euquela. )

* Facilitar muestras de la miel, ademas de degustaciones de la mlsma, tan(o a nivel

nacional como internacional.
= Enviar folletos a los posibles compradores en donde se muestren lns caracten’sucns
y beneficios del producto. mostrando las diversas pre“.entucxoncs del mismo.
2. Estrategias de Plaza: N S

« Contactar organizaciones de consumidores de alimentos brgf\nicbs en Alemania.

* Localizar nuevos canales de distribucion.

® Introducir el producto con marca a los canales de distribucién internacionales
seleccionados.

3. Estrategias de Precio:

® Seleccionar el INCOTERM miis adecuado.

* Establecer alianzas estratégicas para compartir riesgos y beneficios.
. E.\'.rramgias de Producto:

*Hacer de la miel orgdnica .un. producto diferenciado, en relacién a otros
endulzantes, tomando en cuenta su color, sabor ¥ origen floral, resaltando su valor
nutricional. y S

* Buscar la diversificacion del uso de la miel en nuevos productos.

* Disefar el envase de‘vidl;iojt.into con una empresa fabricante de los mismos, para

presentar un producto final que cumpla con las expectativas del mercado.
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i i de C. idores Al Y/o

6.5.1. Propuesta de Alianza Estratégica con Org;

de Empresas Importadoras de Miel.

Actualmente el mercado curopeo tiene una tendencia al consumo preferente de alimentos
organicos. en especial Alemania, pais al cual va dirigida nuestra propuesta de exportacion. Los
alemancs son ciudadanos conscientes de la necesidad de utilizar los recursos naturales de una
manera responsable y de cuidar el ambiente, aunado a que es la economia mas grande de Europa

con un ingreso per cipita de 25 mil dolares al afio, por lo que su demanda de alimentos orgdnicos

¥ con calidad va en aumento.

El mercado meta al cual va dirigido el producto se encuentra entre los consumidores de cualquier
rango de édad, ya que este producto es susceptible de ser consumido y utilizado en un sinnimero
de productos. En la actualidad los jévenes cuentan con una mayor capacidad de aceptacién hacia
los alimentos orginicos, por lo tanto pueden ser una gran eleccion dirigirse hacia ellos y con esto

poder. crear una demanda futura duradera.

También se propone establecer algunas alianzas con organizaciones de consumidores de miei o
con los principales importadores de la misma en Alemania. Esta alianza se refiere a proponer que
los costos originados por la exportacién sean a cuenta de los importadores, ademas de que la
promocion y distribucion de la miel envasada se lleve acabo de acuerdo a las caracteristicas y
gustos del mercado al cual va dirigido, siempre y cuando se respete la marca y origen de la miel

mexicana producida por la U.R.E.C.CH..
PRINCIPALES EMPRESAS ALEMANAS IMPORTADORAS DE MIEL

ROBERT KRAEMER GmbH &: Co.
Plantage 13
28215 Bremen

TUCHEL & SOHN GmbH
Nigen Rigen 1

22159 Hamburgo .
Tel: 49-40/6430069 Tel: 49-421/355023
Fax: 49-40/6452107 Fax: 49-421/320064
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ALLWEX FOOD TRADING GmbH
Aufdem Sande 1

20457 Hamburgo

Tel: 49-40/362712

Fax: 49-40/372272

CORNEHLS & BOSSE GmbH
Kaiser-Wilhelm-Str, 115
20355 Hamburgo

Tel: 49-40/351345

Fax: 49-40/346347

ADOLF DETERMANN
Aufdem Sande 1

20457 Hamburgo

Tel: 49-40/365041-42
Fax: 49-40/373977

EL PUENTE
Bischofskamp 24a
31137 Hildesheim
Tel: 49-5121/514121
Fax: 49-5121/515117

HONIG-VERBAND DER
BUNDESREPUBLIK DEUTSCHLAND E. V.
Am Wall 146" :

Tel: 49-421/325552

Fax: 49-421/324387

JEBSEN & JESSEN GmbH & Co. KG

YBODO MERANER
. Sasecler Chaussee 56

22391 Hamburgo
Tel: 49-40/640104 1
Fax: 49-40/6407171

MIETENS & CO. Realitiiten Service
Spaldingstr. 130 A

20097 Hamhurgo

Tel: 49-40/231245

Fax: 49-40/231269

K-W. PFANNENSCHMIDT GmbH
Offakamp 7-9

22529 Hamburgo

Tel: 49-40/5531057

Fax: 49-40/5536414

SCHLUTER & MAACK GmbH & Co.
Ost-West-Str.49
20457 Hamburgo
Tel: 49-40/32811030
Fax: 49-40/32811010

KESSLER & Co. AGRARPRODUKTEN
HANDELSGESELLSCHAFT mbH
Hohe Bleichen 13
Tel: 49-40/341201
Fax: 49-40/346971
JOH. GOTTFRIED SCHUTTE & Co.
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Bornstr. 16-17

28195 Bremen

Tel: 49-421/30421
Fax: 49421/3042285

Lange Mihren 9
20095 Hamburgo
Tel: 49-30/301401
Fax: 49-10/327091

TKL-TECHNIK-KONTOR GmbH
Heidelerchenweg 46
22399 Hamburgo
Tel: 49-40/6022127
Fax: 49-40/6021222

E.A. SPRINGER & Co.
Steindamm 86

20099 Hamburgo

Tel: 49-40/241366

Fax: 49-40/249430

WAREN-VEREIN DER HAMBURGER BORSE
Grosse Bickerstr. 4
20095 Hamburgo
‘Tel: 49-40/3743759
Fax: 49-40/362624

UNIVERSAL TRADING BLAUTH GmbH
Heidenkampsweg 74
20097 Hamburgo
"el: 49-40/234744
Fax: 49-40/234754

La virtud de la alianza estratégica propuesta, permite facilitar la penetracion del producto en el
mercado meta, porque los socios, que en este caso serian las organizaciones de consumidores
alemanes, de productos orgidnicos y/o las empresas importadoras de miel quienes conocen mejor
los canales de distribucién,: los precios y la competencia en tal mercado. Otra ventaja de estas

alianzas es que se comparten riesgos y utilidades entre las dos partes.

Intentamos infructuosamente obtener informacidn sobre organizaciones de consumidores de
productos orgdnicos, pues tanto en la Embajada Alemana como en la Camara México-Alemana
de Comercio (CAMEXA), 'asi como en el EUROCENTRO, no nos proporcionaron Ila

informacién solicitada.
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6.5.2. Negociaciéon para Exportar a Alemania (INCOTERMS y Trimites para cxportar).

Identificacion y caracteristicas del producto

1.Nombre del producto: Miel de abcja.
2.Sector al que pertencce el producto: Agroindustrial (Productos comestibles de origen

animal).
3.Descripcién del producto por clasificacion arancelaria: Miel natural.

4.Clasificacion arancelaria: 04 09 00 00
5.Varicdades y usos: Alimentacion, cosmetologia, entre otros.

INCOTERAMS

Los INCOTERMS forman parte del lenguaje que se maneja en las transacciones del comercio
internacional. E! significado de las siglas en inglés son International Commercial Terms
(Términos Internacionales de Comercio), no se constituyen como ordenamiento legal, por lo que
su adopcién es voluntaria y se aplica cuando el comprador y vendedor lo acuerden y estipulen en
el Contrato de Compra-Venta Internacional y/o en la cotizacién pactada del precio.

El propdsito de los INCOTERMS es la definicion uniforme de los términos mas utilizados en la
prictica comercial internacional, delimitando responsabilidades tanto para el importador como
¢l exportador. Actualmente la version vigente es la del afio 2000, por lo que debera especificarse
en ¢l pedido correspondicnte, que la cotizacién del precio esta basada en INCOTERMS 2000.

A continuacién se mucstra una tabla donde se pueden consultar los 13 INCOTERMS.
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En el cuadro no.35 se observan los INCOTERMS con sus respectivas especificaciones respecto

a las responsabilidades del comprador y vendedor. es decir las’ éli_lighciones ‘del lugar y términos

de entrega, asi como la distribucién de los riesgos y ‘gastos: entre las pane_s. Estos_aspectos

podrian plantearse de la siguiente forma: X
= Obligacién del vendedor de poner la mercancia al comprado

un punto determinado.

* Definicion de quién asume los costos del e

del seguro.
* Quién realiza los tramites y asume los gasto.

ga,’ descarga’ e mspecmén de la

*Quién cubrc los costos por las . maniobras

mercancia.

Estos INCOTERMS se puecden clasificar en ﬁmcuén nl txpo dc (ransponc que utiliza, ya que el
FAS (Free along side ship), FOB (Free on board). CFR (Cosl and freight), CIF (Cost insurance
and freight), DES (Delivered ex ship) y el DEQ (Dellvere ex-quay) utilizan transporte maritimo.
En tanto que el DAF (Delivere at frontier) emplea el transporte terrestre. Mientras que ¢l FCA
(Free carrier at...). CPT (Cost paid to...) y el CIP (Cost insurance paid to...) emplean tanto el
transporte aéreo como el terrestre. Y por ultimo ¢l EXW (Ex works), DDU (Dclivere duty
unpaid) y el DDP (Delivere duty paid) emplean todo tipo de transporte

También se puede observar el grado de responsabilidad que tiene el exportador , cn el caso del

EXW es minima, ya que solo entrega debidamente embalado al transportista contratado por el
|mponador,rm|entras que éste asume todos los costos, trimites y riesgos. En caso contrario es el
DDP, en'el ‘que ¢l exportador es quien realiza todos Jos tramites y asume los costos nccesarios

para hacer llegar la mercancia hasta la puerta de la empresa importadora.

Con las anteriores consideraciones y tomando en cuenta que s¢ buscard una alianza estratégica
con alguna organizacién de consumidores o importadores alemanes. se propone que el tipo de
INCOTERM a utilizar sea el FOB (Free on board) Libre a bordo (Puerto de embarque). En
donde el vendedor termina su obligacién cuando los productos son dejados en el paso por la

terminal de salida del pais de origen: en este caso en el puerto de Veracruz v ¢l comprador se
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hace cargo del costo de transporte, el seguro y los gastos aduanales de importacion.

Las obligaciohcs del vendedor:
*Se encurgil del embalaje.
= Carga en almacén de salida.
* Envia a la zona de grupaje.
» Tramites aduaneros de exportacion.

*Y lo dgja en paso por terminal de salida del pais de origen.

Las obligaciones del comprador:
* Se encarga del transporte internacional principal.
* Del seguro de transporte hasta el paso por la zona de grupaje de la terminal de llegada.
* Los tramites aduaneros para la importacion, impuestos y derechos en su caso.

» Envio al almacén de destino.
A continuacién se muestra en el cuadro no. 36 la determinacién del INCOTERM (FOB) que se

les propone utilizar a la U.R.E.C.CH., para sacar el precio de venta que pagara el importador en
el puerto de embarque.
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CUADRO Na. 36

| DETERMINACION DEL INCOTERM ]
POR UNIDAD 38400
DE 750 GRS [UNIDADES
FOS]'OS FUOs $7.00 $268,800.00
COSTOS VARIABLES $1300 $499.200 00
COSTO TOTAL $20.00 $768,000.00
MARGEN DE GANANCIA
30% $6.00 $230,400.00
PRECIO DE VENTA NACIONAL $26.00 $998,400.00
TRANSPORTE
OMETEPEC-VERACRUZ $153.600.00
ISEGURO $70,485.00
$1,222,485.00
IGSASTOS ADUANALES $11,704.00
ICOSTO FINANCIERO $24,578.00
PRECTIO FOB VERACRUZ $1,258,767.00

PRECIO UNITARIO
$1.258,767.00 /38,400 us= $32.78

1 EURO = $12.00*

PRECIO TOTAL (38400 UNIDADES)
- . .'$1,258,767.00 f $1200= € 104397

-"PRECIQ UNITARIO (3$32.78)= €273

*Tipo de cambio A gosto de 2003

Formaros necesarios para la exportacion

a) Factura comercial por sextuplicado, la cual debe de contener lo sighien(e:
0. Lugar y fecha de expedicion. i : . '
Nombre y domicilio del destinatario de Ia mé@nncia .
3. Descripcion comercial de las) nie_rcz!ncfas;: " clase.” cantidad., unidades de
identificacion. valores unitarios y g‘,lo‘bales, L
4. Nombre y domicilio del vendedor

5. Traduccion cuando sea distinto al espaiiol, en este caso en aleman.
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b) Carta de instrucciones: la clabora el exportador dirigida al agente aduanal, donde se
desglosa detatladamente los aspectos relativos al movimiento del embarque.
c) Lista de empaque: es un documento que permite al exportador, al transportista. a la

compailin de seguros, a la aduana y al comprador, identificar las mercancias y saber que
contiene cada bulto o caja. que coincida con la factura. C

d) Cerntificado de origen: requisito principal para que los productores mgxicanos:puednn
gozar de las tarifas preferenciales del TLCUEM (Secretaria de Economia otorga dichos

certificados).
Pedimento de exportacion por sextuplicado y adjuntando la tactum en cl cuul se describe
de ln opcracmn de

cada una de las piezas que se van a exportar y Ias camclt.rlsllcas

exportacion, este lo elabora el agente aduanal.
f) Documento de embarque, que en este caso seria el Bnll of Ladmg. donde se detalla el

origen y ¢l destino del embarque.
Los documentos que se requicren para el proceso de exportacién estin disponibles en el

apartado de anexos.

6.5.3. Env do y eti do de la Miel Orgdnica.

Hay que tener en cuenta que para que la miel orgdnica envasada tenga éxxlo en ¢l mercado

alemin. debe cumplir con las regulaciones necesarias para su venta

El envase deberi ser preﬁ,rtblememe de vidrio y con cierre hermétlco o de materiales de calidad

alimentaria que sean rcusables o rec:clables. Ya que en el mercado alemnn se ha observado que

los productos allmcnucxos envasudos en frascos: de vxdno reglslran un volumen creciente de

ventas. con respecto de nquellos ahmentos enlmados oen tnrro PET Ademas de que en este tipo

de envase, permm. que el produclo pcrdurc tanlo en sabor como olor. I
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Asi mismo, debe presentar un etiqueta o rotulo que contenga - la siguiente informacion (en

alemin):

1.Nombre comercial del producto.

2.Peso neto, es decir la cantidad contenida en el envase en cuanto a peso y volumen
(expresado en gramos o kilogramos).

3.Lista de ingredicntes o informacién nutrimental.

4.Fecha de caducidad.

5.Denominacioén de miel orgdnica (esta mencidn podra complementarse por una mencion
de origen flornl o vegetal o bien un nombre regional, territorial o topogrifico).

6.E1 nombre o razén social y la direccion oficial del productor o de vendedor establecido
en la Unién Europea.

7.Cédigo de barras.

8.Indicaciones de uso y conservacion.

9.Imprimir la simbologia de reciclable y

“e” (garantia de peso de exacto).

También se afadira los términos ockologisch (en aleman)-ecolégico (en espaiiol), ya que el

producto puede llevar las indicaciones referentes al método ecolégico de produccién.

CUADRO No37

Disfritelo en frutes, pan tostedo y hot cakes,

INFORMACION NUTRIMENTAL
TAMARO DE PORCION (750 gs )y
Cortenido energético
Proteinas (g) ...
Grasa total (g)

Potasio (mg).

PORQUE MERECE LA MEJOR MIEL

MIEL ORGANICA ENVASADA POR:
UNION REGIONAL DE EJIDO DE
PRODUCCION Y COMERCIAL IZACION
AGROPECUARIA DE LA COSTA CHCA
(URE.CCH.)

CERTIICADA POR:
NATURLAND

Campo Aérea No. SO0
Col. Campo Aéreo
Ometepec, Guerrerc. CP. 41700
Tél. 74121881

’ l"ﬂlmmmm '::’ @  ieokigico  FECHADECADUCDAD

HECHO EN MEXICO

156

FALLA DE' ORIGEN




CAPITULO 6. PROPUESTA DE EXPORTACION DE AEL ORGANICA PARA UNA ORGANIZACION DE PRODUCTORES (URE.C.CH.)

6.5.4. Embalaje y medio de transporte.

La micl orgdnica ya envasada, se colocari en cajas de cartén dependiendo de la presentacion,

como se presenta a continuacion en el cuadro no. 38:

CUADRO No. 38
PRESENTACION PU.$ CAIA PRECIO CAJAS MEDIDA CAJAS/
FRASCO DE 350 GRAMOS 14.00 24 ENVASES 336.00 25X22X19 2700
FRASCO DE 750 GRAMOS 26.00 24 ENVASES 624.00 31X23X24 1600
FRASCO DE 1000 GRAMOS 35.00 12 ENVASES 420.00 39x29x18 1050
bicada en la Cludad de Ometepec, Ginrrera, Mexico.

NOTA: Iistos precios son F.CL13.en 18 Planta ul

A continuacion se muestm el disefio de la caja en donde se identificaran las marcas precautorias.

CUADRO NO39

DISERO BDEL EMBALAJE

TESIS CON
FALLA DE ORIgy

[ Senalizacién de mancjo de manipuleo

Fragile 77

Marcas de cargador, /\/\ i
: Feagil L/
I l ; e ]
SHUIPPER | Recmiver L= Marcas precautorias
i ALEMANIA —_—— e de des
i Order 1075 uls de destine
tadein | oo 6T HAMBURGO | F—— Puerto de cntrada
U Net : 375/29-M N Noumero de embarque
‘1 i 39x20x18 = ' ¥ medidas de bulto

Pais de origen l

Sefinlizacion de pesos y estiba m&tirﬁu k .
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Etiqueta del embalaje:
1.Pais de destino. Nombre y direccion del destinatario (No. de orden de compra u otra

referencia).

2.Pucrto de entrada.

3.Numero de embarque.

4.Sefalizacion de pesos y estiba maxima. 'I'ESIS CON
5.Numero y medidas del bulto. FALLA DE ORIGEN

6.Senalizaciéon de mancjo o manipulco.

7.Pais de origen.
&.Marcas precautorias.

9.Marcas del cargador.

A continuacion se indican cuales son las marcas precautorias que deben ponerse en el embalaje:

Arriba Oben Montacargas Proteger contra 1a humedad
vor Nasse schittzen

.
—,

Fragil Zerbrechlich Proteger contra calor vor Hitze schitzen
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Medio de transporte a wrilizar.

De acuerdo al tipo de INCOTERM propuesto (FOB), el @édio de tmﬂspon’g que'u ii;:rzi la
re, ‘utilizando camiones

Union Regional de Ejidos de la Costa Chica de Gucrrgfb,é:ﬁ el terr
que lleven la mercancia desde la Costa Chica de Guerrero al. Puerto d Vemcmi Por'lo que la
obligaciéon de la URECCH termina en dejar la mercincia en el paso por terminal de salida de

pais de origen. es decir en ¢l puerto.

CUARO Nea. 40
LOGISTA DEL PRODUCTO (OMETEPEC A VERACRUZ)

Mientras que la empresa importadora utilizard como medio de transporte el maritimo. con

destino al puerto de Hamburgo, Alemania.

CUADRO No. 1

CA DEL PRODUCTO (VERACRUZ- HAMBURGO)

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN | s
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6.5.5. Medios de Pago.

En el Comercio Internacional se cuenta con varias formas para realizar o recibir pagos de las
mercancias. Es muy recomenduble conocer las caracteristicas y opciones de las distintas
modalidades de pago internacional existentes y elegir la que, pnrzi exportador ¢ importador,
resulte la mis confiable, poco sofisticada y menos costosa. En forma muy general. algunas de

ellas son las siguientes clasificadas por su nivel de seguridad:

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

CUADRO No.42

Chegue
Giro Banca
Orden de Puge

in

Nivel de sepuridag Medio Cobranza bancaria inernacional

Alto. : Cartn de Crédito

e« CHEQUE: En algunas opc‘racio‘it:es‘dev-c'omvgl"cio internacional se conviene en que los
pagos se efectien con cheque#, :pofcvlue se tiene la confianza en que se cobraran sin
dificultad. Sin embargo, esta orden de 'pqéo solo seni cumplida por el banco, si los fondos
disponibles en la cuenta ¢n el momento de presentacion del cheque alcanza a cubrir el
importe respectivo. y la firma de quien lo suscribe es idéntica a la que el banco tienc
autorizada en sus registros. Ademads el cheque debe ser presentado fisicamente en las
oficinas del banco en ¢l extranjero, por lo que el exportador debe recurrir a un banco de su
localidad y por lo genecral depositar ese cheque salvo buen cobro. Los riesgos de csta
priactica son muchos.

* GIRO BANCARIO: El giro bancario es un cheque expedido por un banco a cargo de otro
banco que se liquida cuando se compra. Lo anterior ha originado que al giro bancario se le
considere como “un cheque perfeccionado™ ya que al haber sido liquidado por el
ardenante ¢n el momento de su compra. elimina la posibilidad de que no sea pagado al
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beneficiario por falta de fondos. Dentro de sus ventajas se¢ encucntran las siguicntes: se
puede comprar en cUalqulcr banco pucs no se requiere ser cuentahabiente; s¢ puede emitir
en casi cualquier divisa; son nominativos ya que no se expiden giros al porlador' no
pueden ser cobrados por terceros puesto que los bancos soélo los reciben para abono en
cuenta. Para simplificar tramites de cobro, es necesario que previamente el exportador o°

e al importador u ordenante la plaza y de ser posible el banco a cuyo

beneficiario pre:
cargo desee el giro.

® ORDEN DE PAGO: Es una operacion que se establece directamente entre un banco loqnl :
vy un banco fordineo con ¢l que ¢l primero mantiene relaciones de corresponsalia, para que,.

se deposite cierta cantidad de recursos en la cuenta del vendedor por orden del comprador..
¢l Ordenante, que es la persona que

Las partes que intervienen en esta operacion son:
compra la orden de pago, el Banco Ordenante, el cual vende la orden de pago y recibe en
sus ventanillas el importe de la misma, ¢l Banco_Pagador, que acepta cfectuar el pago

mediante depdsito a uno de sus cuentahabientes y ¢l Beneficiario, que es el que recibird en

su cuenta el importe. El ordenante inicia los tramites en un banco de su localidad llenando
un formato en el que anota la cantidad y la divisa de la orden de pago, los datos completos
del banco pagador, el nimero de la cuenta en la que deberdan abonar los fondos, el nombre

y domicilio completo del beneficiario. Con esta informacién el banco ordenante

transmitird al banco pagador el mensaje respectivo para que se abonen los fondos en la

cuenta del beneficiario.

® COBRANZA BANCARIA INTERNACIONAL: Es un servicio bancario de manejo de
documentos sobre la base de instrucciones recibidas para la aceptacion y/o el pago de un
adeudo y Ia entrega de documentos. La Cobranza Bancaria se divide en Cobranza Simple

y Cobranza Documentaria. En la Cobranza Simple se manejan exclusivamente

documentos financieros como cheques, giros bancarios, pagarés o letras de cambio, que
son representativos del pago de'las mercancias. La Cobranza Documentaria es la mas
usual, en ella se ncompaﬂzin ademas de los documentos financieros los documentos

comerciales  como - la faclum. ¢l documento de transporte, entre oOtros. que son

indispensables para tomar posesion de la mercancia.
* CARTA DE CREDITO: Esta opcién es una orden condicionada de pago que recibe un
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banco emisor que contrata e} importador, para que efectile por cuenta de éste un pago at
bencficiario designado a través de un banco corresponsal en el pais del exportador y de
acuerdo con este ultimo. Tal operacion de pago a través de los bancos. se hace contra la
presentacion al banco emisor de documentos especificados o de la mercancia misma. que
certifiquen la venta, embarque, calidad. cantidad y demds condiciones pactadas entre las
partes del bien o servicio. Las Cartas de Crédito Internacionales estan reguladas por Ia
Camara de Comercio Internacional. La version vigente de la reglamentacion de estas
cartas es la UCP 500 (Uniform Customs and Practices for Documentary Credits), que
articula y facilita las pricticas bancarias, redefine responsabilidades de los bancos y 1a
aceptabilidad de los documentos de transporte. Existen varios tipos de cartas de Crédito
que se pueden utilizar, dependiendo de sus caracteristicas que tienen que ver con su

naturaleza. su disponibilidad o forma de pago y su transmisién de derechos.

La modalidad de pago deberd ser acordada entre las pur‘lc‘sbimporladom ¥y exportadora, por lo que

deﬁmmn el momento de embarcar ¥y pagar. El exporlador debera decidir si embarca la mercancia

importador de que recibira la’ mercancfa en el punto acordado.

Existen otms modnhdades de pago, pero representan un riesgo mayor para el importador, para el

exportador o para ambos. Entre ellas, las que representan un riesgo intermedio para ambas partes

son: el giro bnncuno y las transferencias electrénicas a través de la banca.
La modalidad de pago propuesta para la U.R.E.C.CH. es la trunsferencia electronica ya que sus

ventajas son- la de pagar menos comision que con una Carta de Crédito y se tiene la seguridad de

que se actda con entidades bancarias reconocidas internacionalmente.
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NTA DE ENPORT:

CAPITULO 6. PROPUES
Para llevar a cabo esta modalidad de pago. el importador deberd contar con una cuenta bancaria
en Alemania y a su vez la U.R.E.C.CIH. debera tener una cuenta en México. Ambos bancos, para
facilitar la comunicacion. seran los filiales del City Bank: en México serin BANAMEX y en
Alemania una sucursal de City Bank en Hamburgo. Las condiciones de venta seran el 50% de
anticipo a la confirmacion del pedido, el dia de la entrega de la mercancia en el Puerto de
Veracruz se enviari via fux el documento de embarque. donde se certificard que la mercancia ya
fue puesta a bordo del barco y se solicitarda que se lleve a cabo la transferencia del 50% del costo
restante a la entrega de la mercancia en el puerto de destino (Hamburgo, Alemania), csto es
posible ya que existe un sistema electrénico que enlaza a los principales Bancos en el Mundo

(swifl). El tiempo estimado de entrega scra de 8 dias.
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CONCLUSIONES

Después de haber terminado esta investigacion y de haber explicado nuestra propuesta de
exportacién, podemos concluir que existen muchas posibilidades de aumentar las exponaciones
de miel orgdnica a Alemania. ya que podemos hacer valer nuestra condicion como ¢l tercer
proveedor de miel a nivel internacional, ya que en este caso la miel orginica presenta una gran

calidad. mejor sabor y un minimo contenido de residuos quimicos.

La Apicultura es la actividad que representa un papel fundamental dentro de la ganaderia del
pais, tanto por la generacién de importantes voliimenes de empleco, como por constituirse en la
tercera fuente captadora de divisas del subscctor ganadero, contribuyendo en un 0.3% del total

de las exportaciones de nuestra Balanza Comercial.

Actualmente las preferencias de los consumidores alemanes observa un refinamiento en sus
costumbres dictéticas, por lo que presentan una tendencia hacia productos procesados bajo

estrictas normas de seguridad e higiene, bajos en grasas, sin consei'vadores artificiales, debido a
lacion a su s.nlud y en la conservacion

su cultura ‘ecolégica lo que hace que sean cc ientes en r
del medio ambiente, ademds de que muestrnn una mayor recepthldud a productos de catidad y

exclusividad, por lo que los productos orgumcos mexucanos tienen un gmn potencml y tienen

presencia en este mercado.

posibilidad de comercmllmr ;
comercializacién y cxporlacu)n propueﬁlas ala Unlén chmnal dc L'Jldo< de ia ,Cosm C ica de
empre y ‘cuando se

Guerrero (U.R.E.C.CH.) presentada en esta tesis, puLdCH;"cgnr ser vmblc< E
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sigan las normas de produccion ccologica ademas de que al proponer que la miel orgédnica se
exporte ya envasada, puede generar un mayor margen de utilidad para los productores. no
obstante la Unién deberd recuperar la certificacion como productores de miel orginica. Se
propone establecer una alianza estratégica con ¢l importador aleman para incursionar con éxito en
el mismo. esto hard mas facil la adquisicion de la presentacién envasada de este producto. pucs
conacen las caracteristicas de dicho mercado y aumentarian sus ingresos por la venta de este
producto. Se sugiere tratar de maximizar todos los recursos con los que cuentan, como su planta
envasadora de miel, la cual se encargaria del proceso de envase y embalaje, por lo que deben
mantenerse informados sobre los cambios, asi como las nuevas reglamentaciones que se den en

cuanto a este producto en Alemania. ademis de tomar en cuenta las recomendaciones de la

mezcla de mercadotecnia para ampliar sus exportaciones.

Alemania pucde ser la puerta de entrada de los productos orgdnicos mexicanos hacia los demas
paises de la Unién Europea. Con lo anterior podemos precisar que las hipétesis planteadas en
esta tesis resultan ciertas, debido a que si cxisten perspectivas para aumentar las exportaciones

de miel orgdnica mexicana a Alemania; a través de la adecuada implementacion de la estrategia

dc exportacién y de mercadotecnia propuesta.

Ademds proponemos la aplicacion de un Anilisis Estratégico para la Seccién Apicola de la
U.R.E.C.CH.,, teniendo como objetivo el que lleguen a detectar los puntos o dreas donde puedan
existir obsticulos que limiten su desafrollo 'y ‘otros- en los que puedan obtener ventajas
competitivas para incrementar su produccién ¥ exportacion, considerando que no solo pueden

ser competitivos en la region sino a nivel nacional ¢ internacional.

México es un pais apicola por excelencia y cuenta con recursos nectarpoliniferos suficientes para
mantener la mtraestruc(um existente e incluso crecer en un lOO%.y mejorar sus condiciones de
producclon en cuanto’ a' la’ clasificacién del producto por color y floracion, mejorando las
deficiencias en su empaque 'y embalaje. asi como. buscar los canales adecuados de distribucion
entre productor y consumidor. tratando de evitar el intermediarismo. En muy importante
consolidar la imagen de un producto de calidad frente a los consumidores v seguir exportando
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miel de calidad. debido a que China, su principal competidor, ha reducido su participacion en et

mercado internacional por problemas en ia calidad de su producto.
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FACTURA

MEXICO

FOSTA MIFL, UNION REGIONAL DE F[IDOS DE PRODUCCKON ¥ COMERUIALIZACKIN
AGROPECUARIA DF LA CONTA CHICA (LR E.C.CH

TAMPO AFREO Moo 350, COE L CAMPU AFREO OMETEPEC.GULRRERO. C.B. 41700

‘ FOLIO l
1628 ]

SOXIIRT]
IDUBC 1A CAS

HEIGAR. OAEITRL
SLHNTE TUCHIL A NONN ¢
2 N

S IEAMBURGEY, ALEMANIA

IMPORTS EN TFTRA, UN MILLON DOCIENTOS CINCUENTA Y OCHO MIE SETECIENTOS SESPNTA ¥
INFIRMACION DEL PEDIDO Y 51Fw A LA ENTRIGA EN PUERT)

e DE ANTICIPO A LA ¢

E<TA DIBERA SR O

IMIPPORTE

S1,238,767

€ 104,897.25

TANTIDAD PRECIO
[ERTTIT S32.78
38,400 us - ORGANICA 750 GRS, €2.73

TOTAL

51,258,767

€ 104.897.25

SUPLICAMOS A USTED SUPAGO DURANTE EL PLAZO ESTABLECIDO. EN CASO DE NO RECIBIRLO EN UN TERMING MAXIMO 2 DIAS POSTERIORES

AL VENCIMIENTO. QUEDARA SIN EFECTO EL DESCUENTO Y SE CARGARA UN 10% MENSUAL POR CONCEPTO DE INTERESES MORATORICS.

EN CASO DE DEVOLUCION DE SU CHEQUE POR FALTA OE FONDOS U OTRA CAUSA IMPUTABLE A USTEDES DEBERAN, CUBRIR, EN LOS TERMINOS DEL

ART. 193 DE LA LEY GENERAL DE TITULOS ¥ OPERACIONES DE CREDITO, EL 20% DE SU VALOR POR CONCEPTO DE DANOS Y PERJUICIOS.




Ometepec Guerrero. México a 15 de Julio de 2003

LIC. FRANK OLIVER WILLY TAFEL _
b RS TESIS CON
‘ | FALLA DE ORIGEN

La Unioén Reyonal de Ejidos de la Costa Chica de Guerrero (U.R.E.C.CH.) le proporciona los

siguientes datos paru quc Ileve a cabo los requisitos necesarios para la salida de las mercancias

del lemtorlo ‘nacional
El tipo de mercancins que debem presentar en el despacho aduanero (maritimo) a fin de que

sean exummndas por Ia nutondad correspondlenle son:

Miel Organica’ |
Fraccion Arancelaria 04090000 - -

[ mo.casas T~ unibapesscasa | mMepipascasa [ pEsorcata s [ rESOTOTAL | CONTENEDOR ]
1.600 1 24 ENVASES | 3ixax24 | 20w | aneoona | - 20" .

Siendo un total de 38,400 unidades de frascos de miel organica con un valor FOB Veracruz de
$1,258,767. Quedando como destino final el Pucrto de Hamburgo, Alemanta. La exportacion de

la miel orginica sc hara bajo el régimen aduanero de exportacién definitiva y al amparo del

TLCUEM.

Ademas de realizar las formalidades correspondientes para !a salida de la mercancia. se le

solicita que realice la supervisién del embarque y estiba de la mercancia.

GERENTE GENERAL DE LA SECCION APICOLA

|&F
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COSTA MIEL, UNION REGIONAL DE EJIDOS DE PRODUCCION ¥ 5..\ .;J
COMERCIALIZACION AGROPECUARIA DE LA COSTA CHICA

(U.R.E.C.CH.)
LISTA DE EMPAQUE

EXPORTADOR (NOMBRE, DIRECCION COMPLETA, PA is)

COSTA MIEL. “UNION REGIONAL DE EJIDOS DE PRODUCCION Y

COMERCIALIZACION AGROPECUARIA DE LA COSTA CHICA (U.R.E.C.CH)
CAMPO AEREO No. 500. COL. CAMPO AEREO OMETEPEC, GUERRERO. C.P. 41700

MEXICO

IMPORTADOR (NOMBRE, DIRECCION COMPLETA, PAIS)

TUCHEL ‘& SOHN GmbH e
NIGEN RAGEN 1 22159 TESIS CON
HAMBURGO, ALEMANIA FALLA DE ORIGEN

No, DECAJAS | rcaa | DECAJA | PESO/cAla | pesovoTAL |

[ 1600 | 2aenvases | 31x23x24_ | o0kG. | 32000kG. |

{ o



CERTIFICADO DE CIRCULACION DE MERCANCIAS
EUR.1_No A 000.000

cportadar (Nombre, apellidos, diteccion completa v pais)
DOS DG PRODUCCION Y COMERCIALIZACION

EINICIN REGIONAL S
AGROPFCUARIA DE (A COSTA CHICA (1 RE.C CHLY [VEanmn tas notas del revers antes sde fHenar ol
TAMPO ALRFO Nox S0 COL. CAMPO AEREO OMETEFEC.GUERRFRO 2. Certificado utilizado en los interc

[MI Nt preferenciales entre

3. Destinatario (Nombre, apel

completa y pais)
(mencion facultativa)

om, direccion

{indiquesen los paises. grupos de paises o territorios
ALEMANIA a que se refiera)
[ Paix, grapo de palses [5. Pais, grupo de paises
o territorio de donde sgo territorio de destino
fconsideran or
lox productos
M »

7. Observac

YU & SOIN ¢
NIGEN RAGEN 1 22159 HAMBURGO,

narios

ALENTANIA

"

relativa al transporte
MARITIMO
B.Niamero de ordenimarcas, numeracion » naturaleza de los bultos 7. Maxa bruta (kg) u otrall(). Facturas
1 )i designacion de Jas mercancias (2) medida (litros, m3, ete)
FACTUHRA 1625 FACT
1628

1. VISADO DE LA ADUANA O DE LA AUTORIDAD 12. DECLARACION DEL EXPORTADOR

GUBERNAMENTAL COMPETENTE
certificada conforme 156 que suseribe declara que las mereancias arriha desgnadas
Selln kumplen lax condictunes exigidas para fa expedicion del

prerente certificadn

de eaport

(Firma)

(1) En caso de que las mercancias no estén embaladas, indiquese el ngmero de articulos o escribase

a granel”, segun sea el caso.
(2) Incluye la clasificacion arancelaria de la mercancia al nivel de partida (4 digitos).

{3) Rellenese unicamente si la normativa de! pais o territorio de exportacién lo exige.

\"r\



4. RESULTADO DEL CONTROL

13. SOLICITUD DE CONTROL, con destino a3

retrado gue este cortficade(*)
ha o

[CI control efectuadn ba de
[ 1a rido chectivamente expedido por 1 ad
Lutoridad gubernamental comperente indicada ¥ que
a informacian que conticne ex exacta

No cumple las condiciones de autennicidad y exactitud

e rolicita la verihicacion de la autenticidad v de I
regularidad del prescnte certificada.

requeridax (véase notas adjuntas)

[En

En
Sclio

(Firma)

(*) Mirquese con una x el cuadro que corresponda.

Notas

(1) El certificado no deberd llevar raspaduras ni correcciones superpuestas. Cualquier modificacion
debera hacerse tachando los datox erroncos y aiiadienda, cn su caso, los correctos., Tales
rectificaciones deberan ser aprobadas por la persona que haya extendido el certificado y ser visadas
por las autoridades aduaneras o la autaridad gubernamental compcetente del pais o territorio de
expedicién
(2) No deberin quedar renglones vacios entre los articulos
articulo ira precedido de un niémero de arden, Sc trazara una linea horizontal inmediatamente
dudpucs del ulumo articulo. Los espacios no utilizados deberan rayarse de forma que resulte

licados en el certificado y cada

fiadid, po(lcrlor.

ible @
se de acuerdo con los usos comerdiales y con ¢l detalle suficiente

(3) Las mer {as deberin desug
para que puedan ser identificadas.




FE 20505014

PELIMENTOY

Piona t de |

AU PEDIMEN GO, 02 47 1146 HM1077

N RIGIMIN END

T OrER.

WNTING

TIPO DF CAMBRI. ADUANA f:/~

TERTIFICACIONEN

MFEDEROS DE TRANSPORTE
ENTRADA/SALIDA:

§ 1M R97.25
41,222 485 00
25K, 767.4m1

'ALOR FUIRONS.
VALOR ADUANA
PRECIO PAGADO/VALOR COMERUCIAL [

ARRIBC SALIDA

DATOS DELIMPORTADOR 2 EXPORTADUOR

FCOURT -SRI R KT Ne

Hre

HONICILICY

THRE, DENOMINACION O RAZON SOCIAL
SNAL DI ENIDOS D1 PRODUICUION ¥ COMERCTALIZACTON

1ON RIG
AGROPECUHARIA DL T A COSTA CHICA R E CCH
CAMPOAFRLO Noo 300, COL_CAMPO AFREGH, OMETLEEC, GUERRIRO, ME

3

ICC

AL M GUROS

o

FLETES 1TMBALAJ S CFTROS INCREMENTABLES
4, 2H2

SEGUROS

CUSE ELFUTRONICO DF
ALIDACION

CPAVE DE LA SECCION ADUANERA
D DESPACH)

BANCU 6, BANAMEN

ADUANA 47 SECC 0

"AJA 12

IPCRACION 8971101
1. 14T-20HOTH

£4eer 20014

CLECTRONICO S21N07

SFLLO DE CAJA

17:45 M0 .

TARCAS, NUMIROS ¥ _TOPAL DE WILTOS
TR PANAN A NIVT 1 PEDINENTO
NTRADA ORI VIOT Tasa rAsA
G iy 0
CUADRO DI IQUIDACION
Coe I CONCEFTO [ IMPORTE TOTALES
\ " erECTIVEY o
ara o PTROS o
TOTAL o
DATON DEL PROVEEDOR 7 COMPRADOR
1D FISCAL NOMBRL_DEROMINACI N ) RAZON SOCIAL DOMCHIO Micutacion
TUCHEL K SOHN GubH _INiGEN RAGEN 1 22159 HAMBURGO, ALEMANIA
UM DF FACTHRA FICHA [INCOTERM MONEDAFACH VAl NOM TACT, FACTOR MON. FACT. VAL EURO.
12N 15 DI JHLIO DL 200 FOB 1 curos | {
UMERO (GUIA 2 ORDEN LMBARQUEY 7 3D | [ | 1 1
OBNERVACIONES j
PARTHIAS
< FRACCION  SURL VING_ METVALIUME CANTIDAD UAMC_UMT CANTIDAD UMT ] PV/C PO/ D
DFESCRIFCION (RENGLONES VARIARLES SEGUIN S CON  TASA ™ IMPORTE

VAL ADU/LURGY IMPLPRECIO PRECIO HINIT FVAL AGRIEG E_§
/VALEIR COMERUIAL

CODIGO PRODUCTO

MARC I sopere |

MIEL ORGANICA ENVASADA EN ERASCOS DE 750 GRS

T MEN-ALEMANIA
N

HENTE ADUANAL, APODERADO ADUANAL (3 ALMACLN
IMBRE O RAZON SOCIAL TRANK OUVER WY TAF

COWITR

YR PATENTE €2 AUTORIZACION: 2518

FIRMA AUTORIZADA

OECLARO BAJO PROTESTA DE DECIR VERDAD, EN LOS T
M 1O DISPUESTO EN EL ARTICULO 1 DE LA LEY ADUANERA:

MINGOS

IANSPORTISEA

Duettes/nesgen: iterior del puic

\ =



EMERY OCEAN SERVICES

EMERY
WORLDIWIDE L/C 151593
COMBINED TRANSPORT OCEAN BILL OF LADING
Bill OF Lading No. Container No.

COSTA MIEL, UNION REGIONAL DE EJIDOS DI PRODUCCION A7030016282 ANMVFYO14360

CUARIA DE LA COSTA CHICA

F‘hippur / Exporter

N COMERCIALIZACION AGROPE
TR NI B N o X U

CTAMIPO RLEO No, 3600, COL, CAMPO AEREO,
OMETEPEC, GUERRERO, C.I° 41700

I'o The Order Ta

VHCHEL & SOFHIN Gbit

INIGEN RAGEN 3 22139

P EANBUIRGO, ALEMANIA

Export Reference
FACTURA [628

Forwarding Agent-Reference

Point and Country of Origin
ON IPEC, GUERRERO

Notily Party Domestic Routing/ Export Intructions

Fict For Delivery Apply To:
Vewsel Voyage No. Port OF Loading
VERACRUZ VERACRUZ MEXICO

Port OF Deschange For Transhipment To
AMBURGO DEUTSCHEAND
[MARKS AND NUMERS [No. OF PKGS DESCRIFTION OF PACKAGES AND GOODS GROSS WT MSMN

CONTAIN NBER: 1 TONE) 20" 11C CONTAINER ONLY

AMVE 901436-0

b L NHR: “SHIPeT 'S LOAD AND COUNT™ 32,000 KGS.

ANIRIH90 SAID FO CONTAIN:

. 38,400 I'CS. CLAY HANDICRAFTS
CLEAN ON BOARD AS PROFORMA INVOICE/ORDER HAC01-0200
2003,

ALIGUST 17th, 2003 DATLED JULY 154
[_EMERY OCEAN SERVICE FREIGHT CHARGES PAYABLE BY
Recene by the Carrier in apparent good order and condition DESTINATION/CONSIGNEE
unless otherswise indicated hercon, the Container (+) andZor FREIGHT COLLECT
goods hercinafter mentioned (0 be transported and Zor otherwise PREPAID [ICOLLECT

forwarded from the Place of Receipt 10 the mntended Place off
Diefivery upon and subject to all the teems nad conditions OCEAN FREIGHT usD 107 520.00]
on the face and hack of this Bitl of Lading. 1f INLAND CARTAGE usD 28 155.00
by the Carrer, this ] of Lading duly endorsed inst THC uspD 2 565.00f
red in exchange or the Goods or dekivery order. SERVICE FEE usD 2 565.00|
EXPORT CUSTOM CLEARENCE usD 12 795.00]

T HAS

. h NOR AND
DATL, ONE OF WHICH BEING ACCOMPLISHED THE OTHIERS
T NTAND VOID.

EXNERY
WORLDAWIDE AUGHST 17 153 600.00
1800 36 A FRANK OLIVER WIHLLY

AN AGENT OF BEIALE OF TAIN
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