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INTRODUCCIÓN 

El presente trabajo de tesis que lleva como título uEstrategia de Exportación de Miel Orgánica a 

Alemania.. Propuesta para la Unión Regional de Ejidos de In Costa CWca de Guerrero 

(U.R.E.C.CH.)' .. ; pretende mostrar las posibilidades que tiene la miel orgánica mexicana paro 

introducirla en mejores condiciones (envasada) que las actuales al mercado alemán. 

En el primer capítulo se presenta un marco de referencia donde se plantean Jos antecedentes del 

Comercio Exterior de México9 pasando por las principales etapas económicas. además de incluir 

los Tratados de Libre Comercio entre México y otros países .. haciendo énfasis en las relaciones 

económicas entre México y Alemania .. debido a que es el mercado al cual va dirigida nuestra 

propuesta de exportación de miel orgánica. 

Por otro Indo se mencionará Ja situación actual del comercio en nuestro país. tratando de 

detectar los productos más competitivos en el exterior. 

En el segundo capítulo se muestran los principales productores de miel y el lugar que ocupan en 

el mercado mundial de la misma. así como también quienes son los principales consumidores en 

el mundo y los precios en que se coti:za este producto. 

En el capítulo tres se presenta un antecedente de la actividad apícola practicada por los mayas~ 

hasta llegar a una mayor tecnificación de la producción y diversificación de la misma en 

nuestros días. También se presentan las regiones productoras más irnponantes de la República 

Mexicana. Además se mencionan los sistemas productivos. las variedades y calidades de la miel 

así como los apoyos gubernamentales que recibe la actividad apícola.. presentando una relación 

de las asociaciones de apicultores en el estado de Guerrero. 



De esta misma fonna se muestra el volumen y valor de la producción de la miel. incluyendo sus 

subproductos. -También se muestra Ja situación actual de la producción de miel orgánica en 

México as{ como las normas de apicultura orgánica a seguir. determinadas por la SAGARPA y 

los problemns de comercialización de este producto en el mercado nacional. 

Posteriormente eO el capítulo cuatro.- se describen las condiciones en que la miel mexicana es 

exportada a lOs principales paises importadores de la misma como son Alemania y E.U.A .• entre 

otros: se identifican a los principales exportadores en el pais. así como In importancia que tiene 

la actividad apícola en Ja generación de divisas. 

En el capitulo cinco se mostrará información acerCn de Alemania. en cuanto a sus características 

socioeconómicas y el interés que tiene este país en el consumo de productos orgánicos. 

incluyendo su nonnatividad en cuanto a la producción. De esta misma forma se analiza el 

Proceso de Desgravación Arancelaria prevista en el TLCUEM. asi como las caracterfsticas del 

envase y embalaje permitido en dicho país. 

En el capitulo_seis se analizan las características generales de la U.R.E.C.CH. y su producción 

de miel. Finalmente en este capitulo se plantean las propuestas estrntégicas para incrementar las 

exportaciones de miel de esta organización. con la intención de que sean realizadas en mejores 

condiciones que las actuales. 

Por ultimo~ se retoman varios elementos de Jos capítulos referidos y en función de los objetivos 

planteados para este trabajo de tesis. se presentan las conclusiones. 

11 



OBJETIVOS 

Objetivo General: Proponer una Estrategia de Exportación de Miel Orgánica de la U.R.E.C.Cl-1. 

a Alemania que les pcnnita obtener un mayor margen de beneficios a los productores. 

Objetivos Particulares: 

Analizar el mercado meta en sus aspectos técnicos .. social, económico y político actuales. 

Evaluar Ja sinmción de México como productor de Miel a nivel intemncional. 

Revisar las posibilidades que tiene la Miel Mcxicaña para introducirla al mercado alemán en 

mejores condiciones que las actuales. 

111 



HIPOTESIS 

El mercado alemán constituye una oportunidad para las exportaciones de miel orgánica 

mexicana. 

Si se mejoran las condiciones del sector apícola en México se fortalecerá la posibilidad de 

incrementar las exportaciones de miel de calidad. 

Si la estrategia de comercializnción y exportación propuesta para In U.R.E.C.CH. es la 

correcta entonces obtendrán un mayor margen de utilidad. 

IV 
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CAPITULO l. 

MARCO DE REFERENCIA 

1.1. Antecedentes del comercio exterior de México .. 

Durante el gobierno de Porfirio Diaz fue posible poner en practica el liberalismo económico que 

sirvió como eje de la política comercial y cabe destacar que en esta etapa coincide con el 

momento de Ja expansión mundial del intercambio comercial, tanto de productos básicos de 

consumo como de materias primas. agropecuarias y forestnlcs dentro del sector agrícola. Tal 

expansión obedecía al crecimiento demográfico y al desarrollo industrial de las potencias 

europeas y de los Estados Unidos de América (E.U.A). 

El comercio exterior de México se fue integrando al mercado estadounidense cada vez en mayor 

proporción .. pero tal integración se intensificó a partir de 1880 .. cuando el sistema f"crroviario 

quedo ligado al de E.U.A ... Por esta situación fueron desplazados los mercados europeos9 sobre 

todo el de Inglaterra y Francia al grado de que sus transacciones con México se redujeron a la 

mitad. no así en el caso de Alemania que incluso habría de aumentar su comercio con México. 

Y es asi como se va estnictunmdo una economia primario-exportadora. pues con la inversión 

extranjera se desarrollan áreas vinculadas con la expansión del mercado externo. Durante J 888-

1889 según Diego López Rosado,. el 69% de las cxponaciones se destinaron a E.U.A.,. el 19.8% 

a lnglate~ el S.l % a Francia.. el 4.3% a Alemania y el resto a diversos paises. 1 

Mientras que en las estadísticas del Colegio de México. mucstr.i que las exportaciones 

mexicanas a E.U.A. tienen un crecimiento que va del 36.1% de 1872-1873 y el 76.4% en 1910-

19 l 1. La plata continuó ocupando el primer lugar en relación con el total de las cxponaciones. 

1 López Rosado. Diego. Historia y Pemwmiento Ecunúmico de Afé.xico. tomo IV. UNAM. MCxico, 1967. 
pp.169-171 



CAPITULO l. MARCO DE REFERENCIA 

seguido de productos agrícolas como el henequén,. garbanzo. chicle .. tabaco,. cacao y café.:! 

Durante In Revolución 19_1 l_-1920 no se interrumpió el comercio exterior de México,. pues se 

notó un crecimi~~t~ ConSid~ri.bte ~n las exportaciones petroleras. debido a la Primera Guerra 

Mundial. pero~ su. V~z··i~mbié~··~e· d~bían importar alimentos y armamentos por In situación que 

vivía Méxic~· C:n esa ·é~Cn. ' 

Para estos años las exportnciones n E.U.A. fueron de 76.6%,. el principal producto fue el 

petróleo y sus derivados, aún sin dejar de lodo el café,. algodón. henequén .. ixtle., legumbres,. 

chicle .. maderas finas, pielcs;_vainilla~ etc .. Mientras que las importaciones fueron de un 57.9%. 

Al concluir la Revolución en 1920 se da inicio a Ja época de In gran reconstrucción del país por 

parte de Jos gobiernos revolucionarios y de acuerdo a las relaciones de dependencia con E.U.A. 

Durante la Gran Depresión de 1929-1933 las importaciones y exportaciones sufrieron 

importantes reducciones y solo vuelven a crecer hasta 1934. 

En 1935 el comercio con E.U.A. es predominante,. pues las exportaciones hacia este país fueron 

de un 62.8%,. entre los productos exportados destacan el azúcar,. sombreros, cestos, cerveza. 

pieles, pescados y mariscos diversos. Las importaciones que realizó México fueron de 63.3%. 

de los productos que destacan son el calzado. muebles, papel. periódico. productos quimicos y 

farmacéuticos. 

Con el gobierno de Lázaro Cárdenas (1934-1940) se nacionaliza el petróleo, durante este 

sexenio se mantiene un saldo positivo de la balanza comercial en monto cada vez menor, debido 

a la caída de los precios internacionales del petróleo y de las materias primas. 

De 1940 n .. 19_70,. se le conoce como la etapa del Proteccionismo Comercial. que coincide con 

cinco sex.e_~ios ... Jo. que tienen en común todos estos .. es que el entorno mundial favorece el 

2 Colegio de México. Comercio Exterior 1877./9//, E. .. tadislicas Económicas dd Pnrflriuto, México, 1960. pp. 
165-177 
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resurgimiento de las políticas protC:ccionistas. 

En el sexenio del gen~i:a• .. · ... :~'vf~,~el. Ávila Camac~09 • los inv~rsion.ista~ .europeos y 

norteamerica~os fueron a(raid.os por_. un -país con estabilidad politié:a. abundantes recursos 
\ -• . y, ,· ··, · • .':'• 

naturales y .mano .de 'obra.bai:n~ que'Ddemás es vecino del eñonne_'mercado norteamericano. 

Así se inicia el largo perIOdo de sustitución de importacioncs9 ·que se complementaria con 

medidas proteccionistas (aranceles elcvados9 sistema de cuotas y pennisos previos para 

in1portar). En este periodo se logró sustituir con éxito la importación de bienes de consumo 

inmediato y duradero. tales como los alimentos procesadOS9 hernunientas de mano. aparatos 

dornésticos y automóviles. también .fueron sustituidas las impOrtaciones de algunos bienes 

intennedios. tales como algunas materias primas industriales. panes y componentes. Solo quedó 

en proyecto llegar a consolidar Ja sustitución de importación de bienes de capitnl9 que por su 

grado de sofisticación tecnológica y/o cuantiosas inversiones. sólo se inicio tibiamente con In 

intervención directa de instituciones gubernamentales como Nacional Financiera. 

A finales de Ja década de los 60•s. las polfticas proteccionistas mostraban signos de 

ngotamient09 Jo cual se vió reflejado con Ja reducción del ritmo de crecimiento de la economía 

en In segunda mitad de tal década. Por lo que el gobierno de Luis Echcverria (1970-1976) 

reconoce la necesidad de una rTiás equitativa distribución del ingreso.. mediante Ja 

instrumentación de medidas populistas. 

Debido a la devaluación del .dólar frente ~f~ro en J 971. en México se decide sostener la paridad 

fija y conáii~ar con su~ polítÍc~-¡;roi~Ci~~·¡·Stas9 ocasionando un déficit creciente en la balanza 

comercial.que-.s~ fi':lan~¡{,·~~~ ~C~~~·:~~~~~~.ª.J:!rincipnlmente. Esto al final del sexenio Corzaría a 

la depreciné:ión del peso fre~t-". aldólaí-;_d;, p,.;.,... de $12.50 a $19.95. 

•·: ... ' ,-;··>> /;::{- ;::! . - ·-~· -- •. ;:~ 
López Panilla:· heied~_ un·p·~.I~:,C~~;~n·a.·~~UdU: externa en casi 5 veces mayor respecto al sexenio 

anterior. tambiéO hc-~d¡:JO:~'~;~'j'~~~~~'·f~~c¡ivar la maltrecha economía. La confirmación de Ja 

existencia de yacimientos de Peiróleo en.-la zona de Campeche. a.<.;Í como el incremento de los 
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precios internacionales de este hidrocarburo. son la base de la economía para esta 

administración. En 1979 entro en vigor Ja Ley de Acuerdos Comerciales de E.U.A •• ello 

obligaba a Jos paises con quienes con1crcinba a eliminar Jos subsidios de exportación y 

dctenninó que las controversias sólo serían resueltas en el seno del GAlT .. tnnto asi que López 

Portillo propone al senado cJ ingreso de México a este organismo. pero el senado de Ja 

Republica t-..1exicana rechazó Ja propuesta por lo que falló en su intento de pertenecer a éste .. ya 

que seguían implemcntnndo sus políticas proteccionistas. Pero eso no es todo ya que RonaJd 

Rengan. presidente de Jos E.U.A .• anuncio la Nueva Ley de Comercio y Ja aplicación del 

Sistema Gencralizndo de Preferencias (SGP) para presionar a aquellos paises que no liberaran su 

con1ercio. por lo que tomaba impulso en América y Europa el modelo económico ncoliberal. 

Esta reactivación de la economía se trunca abruptamente con la ligera baja de los precios del 

petróleo .. pero sobre todo por el incremento de las tasas de interés internacionales que asociadas 

al vencimiento de los plazos en Jos prestamos a corto plazo. provocando Ja segunda macro 

devaluación de nuestra moneda en 1982 y su secuela fue de estancamiento y crisis. 

El gobierno de Miguel de la Madrid inició un proceso de apertura comercial en 1983. por Jos 

compromisos contraídos con el FMI~'-que dió en llamarse de "'~racionalización de la protección'"· .. 

el fin era reestructurar la planta productiva y fomentar exportaciones no petroleras. 

La. apertura comercial se aceler<:J en J 985 con la sustitución de permisos previos para imponar 

por aranceles. además de reducir las tasas a un máximo de 20o/o ad valórcm y como 

consecuencia se da la quiebra de pequei\as y medianas empresas que no resistieron la agresiva 

competencia externa. Esto propició la contracción de la demanda que además de Ja devaluación 

limitó el crecimiento de las imponaciones. 

En J 986 México finna . el protocolo de adhesión al GA"IT (hoy OMC) cuyo propósito 

fundamental era -~ª libc_ralización del comercio mundial. Por lo que México adoptó el libre 

comercio frente al mundo y es aceptado como país en desarrollo .. por lo que no otorgaría 

reciprocidad en todas las negociaciones y acuerdos intemacionalcs. 
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La combinación de nperturn comercial con estancamiento económico. inflnción ·y depreciación 

del tipo de cambio. redujeron las importaciones y produjo un saldo positivo en In balanza 

con1ercial. 

Para 1987 eran evidentes los resultados de Ja apertura comercial· y el prog~f!lª de ajuste 

económico. pues habían resultado desastrosos ya que In economía n~ crecía; quebrnrari Varias 
• • ' > '"' ~ • 

empresas.., aumento el desempleo y la inflnción que a finales de e~te ai\o llegó a- ~ ~7~.o 

Con Salinas de Gortnri se establecieron compromisos con las.principilleS f-.Je~~·e~onó~icns y 

se redujo In inflación n un 50% y volvió a crecer la economía~ P~t'?~· .esi~s e~~ 1,0~: o~jelivos para 

su sexenio. pero además era posicionar al país en los mercados' intém~ciOluúe's.: Pc>r lo tanto el 

prhner paso para avanzar en sus propósitos sería la negociación de un tratado comercial con su 

principal socio (E.U.A.) para crear junto con él un área d~ libre·comercio. 

Para cuando México inicia negociaciones con E."U.A~ éste ya tiene finnado un Acuerdo de Libre 

Comercio con Canadá; esto induciría al Tratado. de Libre Comercio de América del Norte 

(TLCAN) el cual entraría en vigor en 1994. La política comercial de México se caracterizó por 

una mayor apertura..,, pues también se· negocia con Chile un Acuerdo de Complementación 

Económica en el marCo de Ja ALADl9 que entraría en vigor en 1992. Se torna la iniciativa para 

proponer Ja apertura con Latinoamérica y surgen otros tratados de libre comercio con Bolivia. 

Costa Rica. Colombia y Venezuela (entraría en vigor en 1995). Por lo que en este sexenio se 

desmanteló el sistema proteccionista. El resultado de esta apertura y la sobrcvaluación del peso. 

fue el crecimiento de las: importaciones. al no pedir reciprocidad al resto del mundo. 

Lo que encontró el gobierno de Ernesto Zedilla fue un déficit comercial y de la cuenta corriente 

de la Balanza de Pagos por lo que tuvo que tomar acciones para implementar un rescate 

financiero junto con la participación del gobierno de E.U.A. y el FMl. los cuales se aseguraron 

la f'acturación de las exportaciones de petróleo como avaL 
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El sexenio de Zedilla continuó con Ja política neoliberal, lo cual incluyo firmar más Tratados de 

Libre Comercio como el de 1998 con Nicaragua; en 1999 el Acuerdo que tenía con Chile, se 

transfonno en TLC; mientras que en noviembre de ese misn10 ~año concluyeron las 

negociaciones con la Unión Europea y en marzo del 2000 con Israel, Jos cuales entrarían en 

vigor en julio dc!J 2000. Y todavía en ese mismo ailo pero en noviembre se negoció con la 

Asociación Europea de Libre Comercio (Noruega,, Suiza, Islandia y Li~chtenstein) y además se 

iniciaron contactos con el MERCOSUR y Singapur. 

Todo lo anterior Contrajo un déficit comercial y en la cuenta corriente. Además, a pesar de que 

se presentaron evidencias de dumping con países asiáticos y con el propio E.U.A.,. así como 

prácticas proteccionistas encubiertns por este último (esto se dio durante 1998 hasta el 2000),. el 

gobierno solo reaccionó con medidas defensivas parciales. 

1 .. 1 .. 1. Relaciones económicas México-Alemania. 

Fue en la época colonial,. con Ja llegada de religiosos como el padre Kino,. de comerciantes y de 

técnicos alemanes,. cuando se iniciaron ]as relaciones entre los dos países. 

Desde la Independencia de México, el intercambio comercial entre México y Alemania ha 

observado un dinámico desarrollo. pues el joven estado se convinió para los europeos y sobre 

todo para los alemanes en un nuevo socio comercial interesante. Los vínculos comerciales se 

establecieron rápidamente a través de la finna de tratados de comercio y navegación (el primero 

en 1823 con Hamburgo) y con In fundación de cusas de comercio alemanas en varias regiones del 

país. En esta época se dan las primeras inversiones alemanas en Ja minería (Compañia Alcmana

Americana de Minas). 

En 1825 se establec.i?.en~Ve~~ruz el primer Consulado General Alemán~ de tal importancia que 

Prusia decide envi~ ·~~ 1829 DI Dr. Car) Koppc como primer Cónsul General y primer 

representante de Alemania en México. En el año de 1870 comerciantes de Hamburgo,. Lübeck y 

6 
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Brcnten lograron manejar dos terceras partes del comercio exterior mexicano y se desarrollaron a 

trJvés de las Casas Comerciales Hanseáticas en Alemania. 

Durante .In indust~al~za~ió~ de México, en Ja épocn: de Porfirio Díaz se consolidaba lo que más 

tnrde sería JO .··col~nia alemana'"' reSidente en México. En 1895 se fundo el Colegio Alemdn en la 

Ciudad de,México. 

En 1922 inmigraron unos 25,000 menonitas -gente de origen alemán- desde Canadá hasta México 

y se estabteCierorl 'en Chihuahua y en Durango. En 1929 se f"undó Ja Cámara. Alemana.. la cual 

posterio~~nte se.convirtió en Ja Cámara México-Alemana de Comercio e Industria (CAMEXA) 

ubicada en la Ciudad de México. 

Durante la· época de la persecución política en Alemania de Jos ai\os 30'"s y 40'•s .. el presidente 

Lázaro· Cárdenas abñó las puertas de México para los refugiados alemanes. 

Después de Ja Segunda Guerra Mund.ial,. en 1952, se reanudaron las relaciones diplomáticas y 

rápidamente se volvieron a f"ortalecer los estrechos vínculos económicos,. políticos y cultura.les. Se 

da la fundación de Ja Volkswagen de México en Puebla en el año de 1964. este es un ejemplo de 

las inversiones alemanas en México .. que más tarde se diversificarían hacia otras actividades y 

regiones. 

1.2. Marco jurídico del comercio ell:terior. 

Las fucntcsjuridicas intemas son el conjunto de disposiciones jurídicas de todo tipo que regulan 

en el territorio nacional los intercambios de mercancías entre México y los mercados externos. 3 

" Witkcr. Jorge:. Comercio exterior de ~léxico. Afarca Jurídico y Operatll-o. Me Graw Hill. México. 1996. pp. 1-19 

7 
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A .. Articulo 1.31 Con.\·ti111cio11ul. 

Es focultad privativa de In Federación gravar las n1ercancías que se imponen o exporten o que 

pasen de tr.insito por el territorio nacional._ así como reglamentar en todo tiempo y aun prohibir. 

por motivos de seguridad o de policí~ In circulación en el interior de la República de toda clase 

de efectos.. cualquiera que sea su procedencia pero sin que la misma Federación pueda 

establecer ni dictar en el Distrito Federal los impuestos y leyes que expresan. las fracciones VI y 

VII del articulo 117. 

El Ejecutivo. podrá ser facultado por el Congreso de Ja Unión paro aumentar, disminuir o 

suprimir las cuotas de las tarifas de exponación e imponación expedidas por el propio 

Congreso, y paro crear otras, así como para restringir y para prohibir las importaciones, las 

exportaciones y el tránsito de productos, artículos y efectos, cuando lo estime urgente, a fin de 

regular el comercio exterior, In economfa del pnfs, la estabilidad de la producción nacional o de 

realizar cualquier otro propósito en beneficio del país. El propio Ejecutivo, al enviar al 

Congreso el presupuesto fiscal de cada nño, someterá a su aprobación el uso que hubiese hecho 

de Ja facultad concedida. 

B.Ley de Comercio Exterior. 

La presente Jey tiene por objeto regul~. y · pr~r:n.~"'.e~, .el comercio exterior. incrementar Ja 

competitividad de Ja economía naciona.l~· ~·i?P,i~.~.~ .. '.c:_•.:.~ ·é:ficiente de Jos recursos productivos 

del pals, integrar adecuadamente la:e.coOC;~}~·.:~~~-¡~.~na ~on la internacional y contribuir a la 

elevación del bienestar de la población.; u.::·Í.Íii~~ ·~~f~~a al texto vigente de la Ley es del 13 de 
marzo de 2003. ·>;~·-,:.-':--

CLeyAduanera (D.O.F. 30 de diciemb;.e de 2002). 

Esta ley entró en vigor el 1 de juli~ de· 19s.2 y:fue.modificada para actualiz.arla con los cambios 

que el país ha sufrido en este rubro d~~de su ingreso al GA"IT (Acuerdo General de Aranceles y 

Comercio) en 1986, hasta la finna. del TLCAN que entro en vigor en 1994. La nueva Ley 

Aduanera y su reglamento entro en· vigor en abril de J 996 y junto con la Ley del Impuesto 

General de Jmponación y Exportación, así como otras leyes aplicables~ regulan la entrada y salida 
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del territorio nacional .. de las mercancías y los medios en que se transporta .. el despacho aduanero 

y las actividades que de él se derivan. 

Entre los aspectos relevantes que detennina la Ley Aduanera es que los importadores deben 

presentar n través de su agente o apoderado aduanal. el pedimento correspondiente en las formas 

oficiales autorizadas por la Secretaria de Hacienda y Crédito Público (SHCP) acompai\ado de Ja 

factura comercial.. el conocimiento de embarque correspondiente de los certificados y 

autorizaciones que correspondan a la mercancía en cuestión. Esta ley también establece los 

criterios para determinar el valor en aduana de las n1ercancías. que es la base más frecuente para 

calcular el pago de aranceles de las mismas. 

Por su parte. Jos exportadores deben adjuntar el pedimento de exportación correspondiente,. 

document~s. similares a los que presentan los importadores en función del producto de que se 

trate,. todo ello se presentara por el agente o apoderado aduana) que él designe. En otros rubros de 

importación,. esta ley se refiere a Jos impuestos ni comercio exterior,. a su base gravable y a los 

distintos regímenes aduaneros que se establecen para apoyar tal comercio. 

D.Ley del In1pUesto General de Importación y Exportación (D.O.F. 15 de diciembre de 2001). 

También conocida como tarifas9 tienen por objeto clasificnr las mercancías y determinar el 

respectivo impuesto al comercio exterior. 

En las tnrifü.s encontramos dos partes fundamentales: 

•La nomenclatura: es In clasificación de todas las mercancías transportables que según su 

composición o función deben ubicarse en un código de identificación universal ba..">ado 

en el Sistema Armonizado de q~signac~ón y Codificación de Mercancías adoptado por 

el Consejo de Cooperación Aduanera y vigente en la mayoría de los paises miembros de 

la OMC (Organización Mundial del Comercio). 

•Impuestos: en cuanto a los impuestos od vnlórcm podernos decir que son tributos fiscales 

que en función de la ubicación de los productos en la nomenclatura. las aduanas cobran 

por Jo. importación de productos extranjeros o nacionales que entran o salen del territorio 

" 
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aduanero mexicano. Esto esta previsto en la Tarifa del Impuesto General ~e· Importación 

y Exportación. 

E. Otras Leyes y Disposiciones relativas al con1erclo exterior. 

a.Ley Federal sobre Metrología y Normalización (D.O.F.19 de mayo de /999): se refiere 

fundamentalmente a Ja Norma Oficial Mexicana (NOM) que deben cumplir ciertos 

productos que sean introducidos al país o que se produzcan en el mismo. El objetivo 

básico de una norma oficial mexicana es establecer las características y especificaciones 

que deben reunir los productos. materias primas y procesos cuando puedan constituir un 

riesgo para Ja seguridad de las personas o dai'iar la salud humWla .. animal o vegetal. el 

ambiente o para Ja preservación de recursos naturales. 

b.Ley General del Equilibrio Ecológico y la Protección al A1nbicnte (D.O.F. 13 de junio 

de 2003): se refiere a las disposiciones nonnativas para proteger el medio ambiente del 

país. Ln relación de esta ley con Ja actividad de comercio exterior. se presenta 

fundamentalmente en Jo que se refiere a la importación o exportación de materiales o 

residuos peligrosos. 

e.Ley General de Salud: Ja vinculación que esta ley tiene con el comercio internacional .. se 

da en Ja regulación sanitaria del procedo de importación y exportación de alimentos .. 

bebidas no alcohólicas .. bebidas alcohólicas. medicamentos. estupefacie~tcs y sustancias 

tóxicas que constituyen un· riesgo para la salud .. así como las materias primas que 

intervienen en su elaboración. 

dLey General de Sanidad Animal (D.0.F. 12 de junio de 2002): la SAGARPA 

(Secretaría .de AÍ;;ricultura.. Gl\rl8deri~ Desarrollo Rural. Pesca y Alimentación) en 

coordinación con la Secretaría de Economía deberán expedir las nonnas oficiales en las 

que establezcan los casos en que la importación y Ja exportación de animales. sus 

productos y subproductos requieran de certificado sol sanitario en razón de riesgo que 

impliquen. 

e.Ley General de Sanidad Vegetal (D.O.F. 23 de diciembre de /993): tiene por objeto 

promover y vigilar la observancia de las disposiciones fitosanitarias; (Xlr lo que se refiere 

a su vinculación con el comercio exterior y de acuerdo a este ordenruniento la 

10 



CAPITULO l. MARCO DE REFERENCIA 

importación de vegetales. productos o subproductos. agentes patogénicos y cualquier 

tipo de insumos,. materinJes y equipos .. queda sujeta a control mediante la expedición del 

certificado fitosanitario respectivo. 

f.Ley Federal de Derechos (D.O.F. 29 de agosto de 2003): es un aspecto importante que 

debe tomarse en cuenta al realizar una operación de comercio exterior ya es el pago de 

los derechos correspondientes. los que se encuentran consignada en In Ley Federal de 

Derechos. De acuerdo a este ordenamiento,. se pagará el Derecho de Trámite Aduanero 

(DTA). por la operaciones aduaneros que se efectúen utilizando un pedimento en los 

términos de la ley en la materia. 

g.Ley de /VA (D.O.F. 30 de diciembre de 2002): es In Ley del Impuesto al Valor 

Agregado,. en donde las persona fisicus y morales que importan bienes o servicios. están 

obligados a pagar una tasa del 15%. Por otra parte. es conveniente apuntar que las 

empresas residentes en el pa{s calcularán el IV A aplicando la tasa del 0% al valor de la 

enajenación de bienes o prestación de servicios .. cuando uno u otros exporten. 

h.Ley del Impuesto Especial sobre Producción y Sen•icios (IESPYS )(D.O.F. 30 de 

diciembre de 2002): establece los gravámenes al consumo de bebida alcohólicas y 

tabaco. entre otros. 

i.Ley de Impuesto sobre la Renta (LISR): en materia de comercio exterior. destaca en esta 

Jey la disposición que establece para hacer deducible fiscalmente una adquisición de 

bienes de importación deberá comprobarse que se cumplieron con los requisitos legales 

para su importación; así mismo~ el irnpone de dichas adquisiciones no podrá ser superior 

al valor en aduanas del bien que se trate. Cuando se trate de operaciones de importación 

o exportación la Secretaria de Hacienda y Crédito Público podrá detenninar 

presuntivamente el precio en que los contribuyentes adquicro:lll o enajenen bienes. 

j.Reg/as Fiscales de Carácter General en materia de comercio exterior: es una ley 

reglamentaria que determina algunas disposiciones impositivas a la importación y 

exportación. 

ti 
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1...3. Situación actual del comercio exterior de México en general y por hloque'5 de paises 

más importantes. 

Con10 se puede observar en el cuadro no. I., el comercio exterior que tuvo México con su principal 

socio E.U.A .• pasó de ser un déficit en 1993 a un superávit., pues tanto en el 2000 y 2001 se 

caracterizó por ser mayores las exportaciones de productos mexicanos que las importaciones 

estadounidenses a nuestro país. por lo que en el 2000 las exportaciones fueron de 147,.686 

millones de dólares y las importaciones fueron de 127.,534 millones de dólares. mientras que en el 

2001 las exportaciones fueron de 140.,373 millones de dólares y las importaciones de 113.646 

millones de dólares. 

12 
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CllAl>KONo.1 
.--~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~ 

1 
COMEKCIO E.'\.."TEllJOK P•: IUÉXJCO l"OM. Bl#OQIJL .. •:coNó"ucos ,. ÁM.EAS GEOGMÁFICAS 1 

(MILLONES DE DÓLARES) 

lfHHI ::moo1 
r.1. E11pun•rionn lmpuM•dnnn S•lclo Eapc..-t•rin•- l•part•rlonn 

TOTAL 166455 174 458 -x 003 ISH S47 l6R 276 

AMitKJCA 1>•:L 1$1 fJ.)9 U15SI ........ ... 3 ...... 117 IUll 

NOK'l·t: 

Canadl!i J 353 4017 ·M3 3 071 4 235 

E!ilados Unidos. 147686 127 534 20 151 140 373 113 646 

Al..Al>I 28?0 3974 -1 º"" 2991 4700 

CE,,._TROAMt.KIC' ... \. 169.f 4!<.1 12 .. 1 1 7:!6 41M 

J7 4< '" C~1nRicn ,.. 180 106 338 IH4 

El Salvador 246 20 226 274 30 

<iualcntalil 535 91 4J4 SS9 95 

f-fonduru<1 2"' 13 190 IHO 17 

Nio:atul?Ull 93 27 66 92 31 

Panam1' 2u 120 163 247 45 

F.l'ROPA 3011 10 16!"1' -7 f!"I'~ 2 792 11 101 

Alemania 1 544 S 758 -4 215 1 sos 60RO 

Francia :ns 1467 -1002 373 1 577 

Italia 222 1849 -1 627 241 2 100 

Rrino Unido H70 1091 -221 673 1344 

NICS IH40 1#0092 142.~ 1732 202 .. 9 

Corra 179 3690 -3SI1 293 3 532 

Taiwén 143 1994 -1 RSI 172 3 OIS 

"' •<• _.,,.Q no 
Sineanur 196 606 -410 242 1 147 

Ja"6n 931 6466 -S S3S 623 8 086 

China 204 2 880 -2 676 282 4027 

R~"TODEL !'i91U 12223 -62 .. 1 !'11162 13941 

MUNDO 
ucn1e: ~t:. con dalos dc:'I Uanco de Me:iuco. 

S•ldo 

-9729 

25563 

-· 164 
26717 

-1 709 

1.122 

154 

2J4 

464 

lh3 

60 

202 ...... 
..... S74 

-1 204 

-1 R60 

-671 

-1• !'17 

-3 239 

-2 IUJ 
_3.,.., 
-905 

-7463 

.3 745 

-11879 

En Jo que se refiere al comercio exterior de México con Europa se observa un déficit durante 

estos años. ya que les compramos más de lo que les vendemos a ellos. En el caso panicular de 

Ale1nania. es el único país de Europa que importa más productos mexicanos con una cantidad de 

1.544 y 1.505 millones de dólares en el 2000 y 2001 respectivrunente. mientras que nosotros les 

compramos más a este país con una cantidad de 5.758 millones de dólares en el 2000 y 6.080 

millones de dólares en el 2001. por lo que Alemania sigue siendo nuestro tercer proveedor más 

importante. 
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CAPITULO l. MARCO DE REFERENCIA 

México se ha colocado como el principal exportador en América Latina durante. 1999 hasta 2002. 

pero los principales exp<>rtadores son ~ns empresas maquiladoras y tmnsnacionnles automotrices"'. 

así mismo empresas mexicanas como CEMEX. BIMBO y GRUPO MODELO. 

El crecimiento· ·de los predos del 'petróleo en el mercado internacional desde 1999 y el 

crecimiento de' la_ economía norteamericana durante el sexenio zedillista. contribuyó al 

crecimiento de las exportaciones y de Ja entrada de divisas. La sobrevaluación del peso coadyuvó 

a reducir Ja inflación .. no obstante· lo cual las importaciones han seguido creciendo. Es claro que 

México depende de In situación mundial y en particular con E.U.A .• 

Él haber firmado tantos tratados ya sea con potencias económicas como E.U.A.,. Canadá y la 

Unión Europea,. pone a México en gran desventaja comercial pues las pequeñas y medianas 

empresas no cuentan con el apoyo financiero y técnico. Más sin en cambio con los países 

centroatllericanos México se encuentra en mejores circunstancias comerciales .. pues esta situación 

también representa una oportunidad para diversificar su comercio,. dada la ubicación geográfica 

que se puede aprovechar. 

El nuevo gobierno que a partir de diciembre de 2000,. surgió de un partido distinto del que había 

ocupado el poder durante 71 años. Este nuevo gobierno encabezado por Vicente Fox continua con 

la mismn política neolibeml, al igual que sus dos antecesores .. y también Ja misma linea de acción 

en cuanto a comercio exterior pues busca inversión extranjera .. otorgando las mismas facilidades 

que Jos ant~riores gobiernos e iniciando nuevas negociaciones para firmar tratados de libre 

comercio con paises Como Brasil,. Uruguay,. Perú. Japón y Singapur. 

Con motivo_dC los acontecimientos del J 1 de septiembre de 2001. se acentuaron los síntomas de 

estancamien¡ci·:;d~ la economía del país y del mundo; esto se ha reflejado en un menor dinamismo 

de las expo~~_iones e importaciones. pero el menor déficit comercial en el año 2002 (7 .. 997 

"' Fugi. Gerardo. El Comercio Exterior Alanufacturero y /os Limites u/ Crecimiento Económico de Aléxicu. Revista 
Comercio Exterior. Vol. SO. Núm. 11. noviembre 2000. pp. 1008-1014. 
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CAPITULO l. MARCO DE REFERENCIA 

millones de dólares)5 que el de 2001. sólo se explica por el incremento de Jos precios del petróleo 

y menores imponnciones de Ja industria. 

1.3.1. Relaciones comerciales México-Alemania. 

Durante 1999 Alemania fue -después de E.U.A.- el segundo aliado más importante en comercio 

exterior con el 2.55% del volumen comercial totnl de México (7.105 millones de dólares),. aunque 

con una enom1e dilerencia respecto al comercio con E.U.A •. 

' ,, 

Como proveedor. Alemania ocupo el tercer lug8r de~pués de E.U.A. y Japón con un volumen de 
- . ·-'.· .. :··-· 

5.032 millones de dólares en 1999. es dCcir·3~5_4%'del_VOlumen totnl de In importación mexicana. 

Como país comprador de - productós -~~~·i~~~~~.':~:Ái~~·:io¡n ocupó durante 1999. con 2.073 

millones de dólares,, el tercer lugar despllés de E.U.A. y Canadá. 

CUADMONo..:! 

E.XPORTACIONES l'IEXICANAS A ALEMANIA DURANTE 1999 f%) 

Producios Alimc:-nlicin!i 4.9 

l"ruduct~ Scmilenninados 1.5 

Prnduct04' ln1enned10"i 4 6 

Productos Tenninados 86 

~oluc1ones '' Sust11ucio11es 2 
Fuenle: Ohcma fedcpl Alemana de Estadls11ca c~1a11s11schcs Uundcsarlll) 

"INEGI- Boletfn infonnativo 12111103 
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C11AUH.0Nn • .J 

1 IMrORTACIONES JUE.XICANAS DE Al.E~IANIA D'-'RANTI; 1999 (%) 

Productos Alimenticios 1.5 

M•k.-ia'I P.-ima.<1 0.24 

Productos Scmitcnnin•dns 2.5 

Pmductos Jn1erniedms 9.6 

ProductOJi Tenninados 86 

O..."'VolucionC!ll y Sustituciones 0.06 
Fu.:nte: u11c1nu reui:ru1 A1i:n1uua uc: ;.su1u1suce t.:~u1l1!>U,;c ICS uunucs.u1nl) 

Después de· Brasil, México es para Alemania el segundo nliado comercial más importante de 

Arnéricn LaÚnii en exportaciones-importaciones .. 

-INVERSIÓN DIRECTA 

El capital ~(~~~~ .irl.VC'rtido en México es en su mayoria inversión directa y reinversión. con 

perspectiv~· ;·~,;d·~Bno 

Conforme ~}~.-~~diSiicas ~fic~lll~~ .m,CX~~~·;_-j·~:i·n~C~ión directa realizada durante 1999 .. por 

empresas a1~.ii;;;:;as en México, al~o l~s 723.4 lrimor1es d~ dólares (S.9"/o) . 
• ,_ ."' .:; < 

Alemania·~~~~ ~on el 5 .. 9°/o dei tOi~( d~ }~ ~aversiones extranjeras en México. durante 1999 .. el 

cuarto lugar después de E.U.A. (62.1%), Jápón (13%) y Holanda (7.5%). 

De acuerdo a cifras oficiales de Ja Secretaria. de Comercio y Fomento Industrial ( hoy Secretaría 

de Economía) la inversión directa por parte de las empresas extranjeras ascendió durante 1999 a 

un total de 11.6 mil millones de dólares en México. 
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1 .. 4 .. Productos más competitivos de Mé:xico en el Mundo .. 

Es evidente que México se encuentra inscnndo en el proceso de globaliza~ión que vivé el_ mundo 

y ha tendido los puentes que Jo comprometen a avanzar en el libre comerci<? .. · pUes el hecho de 

haber entablado 1 O Tratados de Libre Comercio con 31 paises .. pez=m'it~',; ~·~~ Jos productos 

mexicanos sean exportados a estos países con Jas reglas establecidru;:'en dicÍi~s-JaladOs. 

Encontramos que las exportaciones petroleras en el afta 2000 fueron de 16.383 millones de 

dólares mientras que en el 2001 fueron de 12,.802 millones de dólareS~· Mientras que las 

exportaciones no petroleros alcanzaron un valor de 150,.071 millones de dólares en el 2000 y en el 

2001 fueron de 145.745 millones de dólares (para más detalle ver el cuadro no. 4). 
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CllADKONo..4 
.-~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~-, 

1 
SECTOKE."i DONDE s•: K•:cr~-rllAN t:..XPOKTACIONF-~ IUEXICANAS P•: ENEKO-PICIEMBRE 1 

(MU~LONE.o;; PE PÓLARES) 

~lur 

Gnnadcrla. ApJcultunt, Ca-.a J' 

Pe:ica 

G1mmh:rla y uricullura 

/nd1utr1a:i .\fa,,ufacturera . ., 

Alimcnlrn;. Beh1da.• y Tahmco 

TC"'(fll~. 11r1fculus de ves1ir e 

indusiria del cuero 

2000 

'\'•lor 

3615 
602 

451 

1'45 021 

4144 

12 520 

P•rtiripad(Jn 

2.4 
0.4 

0.3 

"' 
96.6 

2.8 

8.3 

, ... , 
'\'•lor PartirJ,..ri6n ''•ri•ri6• 

3432 2.4 -5.J 

583. 0.4 -3.1 

454 0.3 0.5 

"' -"'.'id 

1'40 972 96.7 •2.R 

4257 2.9 2.7 

11168 7.7 "-10.8 

·.· 

·' 
lndus1m1 de la madera 1139 o.a 898. 0.6 '· ..• /.·· -21.1 .· '·' 

J>n(lCI. imro11:nta e induslti11l 

Qulmica 

Productos rlAsticos y de caucho 

Fabricación de otros rroducios 

minerales en divC'f'SaS formas 

Sidcnngia 

Minero mctaJurgia 

rruduclos m<'lálicos. 

maquinaria y equipo 

Pam l<l!i f«TOCarrilcs 

rara otros lram;;roncs y 

cc.imunicacioncs 

Maquinas y equipos esrccinlcs 

rarn industrias diversa..'i 

Equiro rrolC!iional y cienllficu 

Equiro y urura105 cléclricos y 

clccln'mico~ 

1349 0.9 
5661 3.8 

2627 1.8 

2886 1.9 

2984 2 
1703 1.1 

108517 

545 0.4 
32 339 21.S 

23088 15.4 

2301 1.5 ,:,:· 2633 - . ., 1.8 14.4 

49201 33.8 

Arara1os de fotografia K9J · 0.6 ':; ",-· 974 0.7 : 9.1 

Otras industrias 1491 1 ~-: 1340 1.1 3.2 

Otro& 313 0.2 · ; 370 0.3 IR.I 
Fuente· uuecc1ón ue Anlllll!'il!I ~conom1co ac uA, ...... ..,, ... ,..., ..... con......, ...... ~n onnac.on dc:I grupa oc lrahaJa: u.neo m~1cu, """""''• .,.AT y 

S.E. 
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Los principales productos que son exportados por sector de origen son los siguientes: 

•En· el sector de Agricultura y Silvicultura encontranlos productos como las legumbres y 

hortaJizas,jitomnte y café crudo en grano. 

•Y en el sector Ganadero .. Apicultura, Caza Y, Pes~,·.ubicamos el ganado vacuno y la miel 

como los principales productos de exportación. 

• En el sector de la Industria Extractiv~· los minC~tes metálicos que son más competitivos 

son el zinc en minerales concentrados yel cObre·en.·bruto o en concentrados. 

•En cuanto al sector de las Industrias M~ufac~~:..:Cras, el cual se divide en subsectorcs~ en 

donde ubicamos a las industrias que tieriCn más.productos exportados: 

l .Alirncntos, bebidas y tabaco, los productos son: 

•Cerveza. 

•Tequila y otros aguardientes. 

• Camarón congelado. 

• Legumbres y frutas preparadas o en conservas. 

2.Textiles, artículos de vestir e industria del cuero son: 

•Artículos de telas y tejidos de algodón y fibras vegetales. 

•Artículos de telas y tejidos de seda. fibras artificiales o lana. 

•Fibras textiles artificiales o sintéticos. 

3.Química son: 

•Materias plásticas y resinas sintéticas. 

• Productos farmacéuticos. 

•Ácidos policarbixilicos. 

4.Siderurgia son: 

•Hierro o acero manufacturado en diversas formas. 

•Hierro en barras y en lingotes. 

5.Para otros transpones y comunicaciones encontramos: 

•Automóviles para transporte de personas. 

•Automóviles para transporte de carga. 

•Panes sueltas para automóviles. 

• Motores para automóviles. 
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•Partes o piezas pruu motores. 

6.Máquinas y equipos especiales para industrias diversas son: 

•Equipo de computo. 

•Partes y piezas sueltas para maquinaria. 

• Llaves .. válvulas y partes de metal común. 

•Grupos para el acondicionamiento d': aire. 

• Prensas y tñturadores. 

• Hornos .. calentadores .. estufas no eléctricos. 
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CAPITUL02. 

EL MERCADO MUNDIAL DE LA MIEL 

2.1. Paises productores ( Producción Mundial). 

Con base en Ja inCormación de Ja FAO\ la producción mundial de Miel no ha registrado cambios 

significativos en Jos últimos años y de hecho se define que el 2002 reportó un crecimiento del 

0.2·% con respecto a la producción registrada el año precedente., para ubicarse en el orden de 

J "266.616 toneladas (ver gráfica no. 1 ). 

GRÁFICA No. 1 

PR.ODVCCIÓN MUNDIAL De MID.. 

::¡ 1200 

i 1000 i' 
'..J;I 

:=: (" 
tJ ~-: 
"" 400 § :-
5il 200 !t. 

f:~ 

l .. , ... , l ... 

.AÑOS 

2002•Prcliminar 

Fuente: FAOSTAT (FA.O S1a1is11cal Datahascl 

Para el ai\o 2002 la FAO rcponó que 127 naciones aportaron información con respecto a su 

producción de miel~ con base en la cual se establece que 8 naciones tienen una participación 

significativa en el entamo mundial con aportaciones superiores al 4% sumando estas el 57.6% de 

b FAOSTAT. -FAO Statislical Dntnbase•·. La base de datos disponibles por la FAO corresponde a los repones 
presenlados por Jos paises y no siempre guarda congruencia. 
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la producción mundial. destacando China con eJ 20.3%. E.U.A~- con 7.9%.·Argentina con 6.~%. 

México con 4.8% (que en ai'\os anteriores ocupaba ~l sexto lugar. Para el 2002 S~'j:>0Si.Cio~á en el 

cuarto Jugar). Turquía con el 4. 7%. Ucrania con 4. 7% •. R~-~ia- con e'( 4~J~ ~ Ja IÓdia con el 4.1·% . '; ·' ·,:- .. -· 

(ver gráfica no. 2 y cuadro no. 5). 

El co1nportamiento de la producción en estas naciones eO · 1os últimos años. con excepción de 

México. ntuestra una práctica estabilización o crecinl.ientos mínimos del 1 %. México presenta un 

crecimiento significativo de 2.5% para el 2002. contrario a esto. Argentina disminuye su 

producción en un 5.6% al pasar de 90.000 toneladas en el 2001 a 85,.000 toneladas en el 2002 

(relación de Ja producción en el cuadro no. 6). 

GR...\.t:tC.\No.:2 

42.4% 

PmNCIPALD PAim N.ODUCTOllD DI! 111D.. 
ern.2992• 

2002 • Einunado 

Fuente: FAOSTAT(fAO S1atis11cal 011lohuse) 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

CHINA -
EU.A c::::J 

ARGENTINA -

,....Ex1co -
TURQUIA S::::. 

UCRANIA -

RUSIA -

INDIA -
OTROS c:::::J 
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1 PRODUCCIÓN 2002• 

POSICIÓN PAIS 

lo. ClllNA 

2o. E.U.A. 

3ro. ARGENTINA 

410. Mfix:TCO 

510. TURQUfA 

610. UCRANIA 

710. RUSIA 

8vo. INDIA 

OTKOS 

Fucn1e: FAOSTAT (FAO S1.1111sucal Dalaha.~, 

2002• Enimado 

CAPITULO 2. EL MERCAtxJ MUNDIAL DE LA MIEL 

1 
PORCENTAJE 

20.J°"í. 

7.90"'4 

4.80% 

4.74% 

4.JO"í. 

4.10% 

42.40-4 

Como se puede observar en el cuadro número 6, China ha conservado el primer lugar como 

productor mundial de miel de abeja en los últimos nueve a.i\os; de igual manera E.U.A. y 

Argentina han conservado el segundo y tercer lugar respectivanlente en el mismo periodo. Por su 

parte, la posición de México en el periodo antes referido ha oscilado entre el octavo y cuarto 

lugar, lo cual le da una presencia significativa como productor mundial de miel. 
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<:llAIJKONn.6 

1 
l'HOOllCCIÓN l\lllNOIAI. OE 1\111:1. Ut: AHF..JA 

1 (TONt:L.AIJAS) 

P;\fS .... l"IY!i ,..,, . .. , ..... ,.,.,., 2.000 :lOCll loo:i-

Cltl:"'IOA 181.17 IK2.IJ90 IHH.791 21S.13K 210.691 236.283 2S 1.839 254.158 2S7.75H 

El'..-\. 98.500 95.45-1 H9.H5CI 89.l .. 7 99 .... 30 94.000 100.243 100.243 IUO.l43 

AKGE:"ooTINA 6-f.000 70.000 57.000 70,000 75.000 93.000 9H.OOO 90.000 xs.ooo 
TUHQlllA 54.908 6K.620 (•2.950 63.319 67.490 t.7..2.S•J 61.091 60.l'IO 60.190 

tlCHA:"'IOIA 62.0SO f~2.72R 55..JOS 5R.Ol•2 SH.899 SS.451 52.439 60.043 60.043 

!\IF.XICO 56.43::!: 4Q.22K 4<J.17H 53.t.KI SS.297 SS.323 SH.9JS 59.061,1 60,563 

ISIH:\ Sl.000 Sl.Ooo 52.000 Sl.000 Sl.000 s1.noo !!12.000 52.000 52.000 

JU 1SI\ 43,QOO S7.74H 46.22H 4K.7St. 4Q SS4 Sl.034 53,QOO 54.000 s.a.ooo 
CASA U.\ 34.245 30.575 2t>.•JHO .11.0lfl 46,0HO 37.010 31.460 31.733 31.733 

1-:Sl'A~A 2:!.0.16 19.274 27 . .112 31544 3:!.700 32.000 32.000 32.000 32.000 

ETIOPIA 25.000 :!6.0011 :!7.000 27.600 28,000 2K.SOO 29.000 29,000 29.000 

TAN7 .• ASIA 24.000 24.SOO 24.000 24.SOO 25,000 2s.soo 26.000 26.fMlO 26.000 

•'KAr"oi'CIA 17.7HO 19.IHI 20,000 28.000 17.212 18.097 18.000 18.000 IR,000 

~E .... YA 23.SUO 24.000 24.JOO 24.SOO 24,700 2..i.KOO 24.~0 24.940 2..i,940 

A?"liGOl..A 21.000 n.ooo 23.000 23.000 22.000 22.000 23.000 23.000 23,000 

OTROS 334.12 JJ9.H<.IH 316.9()(, JOH.296 323.773 339.261 343.234 349,397 352,146 

2002• Estimado 

Fuc:n1c: FAOSTAT. FAO y CEA. SAGAR. 

2.1.1 .. Export11ciones Mundiales. 

En relación a las exportaciones de estos paises productores y de acuerdo con infonnación de la 

FAO .. en el 2001 un total de JOS naciones reportaron ventas a otros paises .. las cuales ascendieron 

a cerca de las 360~284 toneladas. ubicándose dentro del rango de mínimos y máximos registrados 

en años anteriores que va de las 310.000 toneladas (1994) a las 370.000 toneladas (2000) 

aproximadamente. 

El grado de concentración de proveedores de este producto es imponante .. ya que solamente 10 

naciones venden el 78.2% de la miel que se comercializa a nivel mundiat sobresaliendo 3 

naciones que aportan el 56.3% de esas ventas. siendo China con 29.7o/o. Argentina con 20.3% y 

México con 6.3%. 
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- En los últimos años la producción de miel en China se ha incrementado. reportando ventas en el 

:?001 por 106.868 tonelodas. destinando su abasto principalmente a Jopón. Estados Unidos y 

Alcn1ania. entre otros. Los datos preliminares de exportaciones de miel China dan cuenta de un 

volumen comercializado en Jos primeros cinco meses del ai\o 2002 de 24.179 ton. por un monto 

de US $ 19.9 millones de dólares7
• 

China es el país que marca Ja pauta en el mercado. ya que presenta los precios más bajos n nivel 

internacional y a que casi el total de su producción es destinada a la exportación. esto es debido a 

que el consumo interno es minhno representado por 20 gramos per-cápita (ni año). los cuales son 

utilizados principalmente como 1nedicamento. 

En 1997 los reportes indicaban miel adulterada~en ;d ,;,,erc~do i~temacional proveniente 

principalmente de China y la 'cual ~b~Cab~·,;¡;·~O% :¡¡¿~··':;¿·~··~d~:~~U ·p~oducción. además de que 
;':.; ·., ">''·" ,-·d;~.'-i':'~c'l'.IJ.<7_-,.f;'.·-:'"~'~~.;";!.,~·:. ,;_>;'•' ··. -~ 

presentó problemas sanitarios en la-ÍniSma; Esto_'ObliSó'.il'loS"rij)iCultofeS a acudir al Ministerio de 

Agricultura para obtener mayor . informa~iókr~;t~·~'.{'.~~·~~~·i~nto adecuado para mejorar su 

producción. .. '. _: "-·~. ,... ··~·:-. ~,~;:.c:-'- ,. . 
.. ,.,.·,.::.::._;,: ~-~;- :~~>-

- Actualmente. Argentina es considenido:, ~~'.¿~~. ~~·-:~d~- JOs- principales productores de miel, 

además de ocupar el 2º lugar cOmo ··CxPo~~Or.:;:·':'.'~i~el mundial. En el 2001 consiguió 

exportaciones por 73.022 toneladas~· .dest8C~Uid~·'·,·su:,'Jn1rticipación en el mercado europeo. Los 

informes más recientes indican que ~~Ol~-~k~~-~·~Ó'~~: el pñmer semestre del 2002 un volumen 

cercano a las 49.000 toneladas por.un:·moC.tO-_.s·U·í)erior a los US $ 57 millones de dólares8~ cifra 

récord que continua incrementáncÍO~e··,;~~;:·;_.n ··4.o/o -~n volumen y 29% en valor. destinando su 

abasto principalmente a Alemania.. Gran Breiafta, Italia y Japón. 

Se destaca el hecho de que e~ conSumo de miel en este país es prácticamente nulo. ya que solo del 

6 al 7% de su producción es consumid~ en el mercado doméstico .. de ahí que pueda destinar casi 

Ja totalidad de su prod~cción a la exportación. La miel de Argentina se exporta únicamente a 

'www.ape-cultura.eom.ar/ Olreedón de lndustrta Alimentaria -SAGPyA- sobre la base de SENASA. Datos provisorios a Julio del 2002. 
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granel y su calidad es reconocida a nivel n1undial porque presenta ·un n1ismo estándar de color .. 

sabor y aroma .. por lo que su COtiZación es más nlta quC la de otros (>aiSCs. 

- Co1no se puede observar en la gráfica no. 3 y el cuadro no •. 7. México se ha desempeñado como 

el tercer proveedor a nivel inté~n~i·~nal:~.-~n·n·leniendo un~ concU,:..~,~ieia Cn· p~o~edio de 24 .. 800 

tonelndas en :el ~riodO.de 1994 a 2001 .. · Con t..ina.d-iversi~~ación.dC-.. sus mercados dentro de Jos 

que se ubi~ -A.lemarli~ .. 1nSlater':l1.; ~tados.- Unid~s ··;; P,aí.~es de Asia (v~~ .reÚ1ción detallada de 

exportaciones pÓr país en ef'cuadro no. 8). 

Dentro de las siguientes 1 O posiciones (ver cuadro no. 7) .. S están ocupadas por naciones de In 

Unión Europea.. las que tnrnbién participan en forma importante dentro de las importaciones,. de 

uhi que se presuponga que éstas realizan operaciones de tronsfonnación mínima del producto 

(rnezclas y envasado) para su venta posterior. 

GJL\.FICA No • .3 

' EXPORTACIONES ll1JNDIALES DI! MIEL DE 
ABUA2eel 

l'ncnlc. FA< lST;\T Cl'A' l Sta11 .. 1u:;1l IJ111uha.-.c) 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

-AflGF.t<llNA c::::J 
MF...XICO C=:J 
ALEMANIA -

CANAOA -

11UNOR1A -

URUGUAY -

AUSTRALIA -
ES PANA -
RUMANIA c:::::J -
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C"llADKO Su. 7 

1 •:xroRTACIONF-"t:WOI 1 
l'OSICIÓS l"AfS l"OKCENTA.ft; 

lo. ClllNA 

2o. ARGl:NTJNA 20.27';. 

Jro. MÉXICO 6.36'·• 

400 ALEMANIA 

S10. CANAOA J.S7'H, 

610. llUNGRfA 

710. URUGUAY 2.6K% 

"'"º· AUSTRALIA 2.JS~. 

9no. E."il'Ar\lA 

IOmu. RUMANJ,."\. 

OTROS 21.Kl""• 

TOTAL 
Fuc:nlc. FAOSTATtFAOSlal1:.11c:al Du1aha.<iel 

CllAl>RONo.H 

E."'PORTACIO:-olES MUNDIALES ut: "1H:L nt: ABF-IA 

1 (TONEl..ADASJ 

rAfS 199• 19% 1996 1997 199K 1999 2000 2001 

CHINA 102.183 87.048 83.546 48.306 78.787 87.36"' 103.042 106,868 

AKGEZ"liTINA 62.436 63,SI 1 48.274 70.422 68.301 93.103 HR,467 73,032 

1'1L1'1CO 2S,650 27.449 22,681 26,322 19,K38 22.477 31.115 22.923 

ALEl'UANIA 14.291 14,639 16.170 13.061 IJ.S74 17.149 22.307 20.273 

CANADÁ R.S:IO 15.648 9.962 8,408 11.481 14.717 IS.Sil 12.862 

AllSTKALIA 13.595 I0,7S4 12,772 13.287 I0.363 I0.363 9,077 8.486 

E."'tPARA S.453 4,830 6,927 9,619 9.708 7.019 R.892 7,968 

llUNGKIA 13.498 13.028 13.159 7.675 9.262 9.889 12.806 12.725 

Hll~IANIA 1.729 2.050 6.42S H.478 S,74J 7.235 7.512 6.869 

·n,RQll(A 2.735 2,934 5.423 H.4S7 5.570 5.30<• 3.515 4.328 

(rRtlGl'AY 4.833 7,147 6,466 7.714 5.IHI I0.647 2.899 9,646 

E.11.A, 3.HKH I0.116 5.254 4.111 5.024 $,043 4,746 3,40<> 

Cltll.J: 1.384 1.693 J.t.85 1,565 4.436 1.745 4,616 6,506 

c1r11.\ J.000 4.JOCI -1,500 3.800 3.800 5,151 S.697 6.noo 
FRANCIA 4.035 4.829 J.560 2,674 3.108 3.306 3.021 2.997 

O"l"KOS 40.737 JO,t.9H 44.771 34.IS9 52,549 39.768 47.770 55.392 

-ro·r,\t. 307.957 300.t.74 292,575 2f•K.OS8 306.725 340.282 :no.995 360.284 

ltum1c:. FAUSTAl.11 AU s1aus11c:al l>lllHhlt!iC:I 
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CAl'ITULO 2. EL MERCADO MUNDIAL DE LA MIEL 

2 .. 2 .. Paises consumidores (Principales Importadores). 

Las compras de miel en el mercado mundial muestran una tasa de cre~i.~ier:i=~º ·~~~~~~~ ~.«=~. 1.2% 

en d periodo 1990-1998. pero al comparar los años siguientes sc.reÍJ~ja~:_~ieCÍ;¡~~~o~~de 7.3% 

(año 1999) y de 6.4~1> (año 2000) para caer en u~ ~e~~~~~·n~~,.~'.'~~=~:i.~f{,~ii~/-de~'::~-·.:·.4.4%. 
reportándose compras en el 2001 de 356.625 toneladas. qtie ·rcp'r~~:ti-n: 15:5.4{to~~lli~~··.:...enos 
que c1 año anterior {para más detalle ver cuadro no. 1. O).;·· ··)\:~~[~~\i~"J~x~·t;;1L:·:}:~ •· 
Aunque 143 naciones reportaron compras de mi~I en_. el ~Xte~·¡.~·~.·l~''~'Q~~Cn~".ió'n r~gf~t~d.~ para 

el 2001 es más que significativa. ya que tnn sólo.10'd~-~~ n~~¡~~·~s.'~¡,~~~~i,-i:~:~¡'.·g-):5% de las 

importaciones totales de este producto. ubicándo~e eri ~iJ~ -~ -~aC::i'~rl~~ ·~~~{~~~~~~~~-.a la Unión 

Europea, además de Japón y los E.U.A (gráfica no. 4). 

El total de los países miembros de la Unión Europea en su conjunto absorben el 51.8% de las 

in1portaciones de este alimento en particular. las 3 primeras posiciones de importaciones a nivel 

mundial son ocupadas por Alemania con un 25.9%. E.U.A. con 18.4% y Japón con el l 1.27o/o 

(ver gráfica no. 4 y cuadro no. 9). 

No podemos decir que el total de las importaciones sean consumidas por estos paises. ya que en 

el caso de Alemania en particular, la mayoría de las ocasiones las compras corresponden a miel 

que es utilizada como materia prima para elaborar mezclas. para adicionarse en alimentos que 

posterionnente son exportados dentro de la misma Unión Europea o con otros destinos. 

Alemania. que se ubica en el primer lugar de importaciones. pero también fonna parte de los 

principales exportadores a nivel mundial.ubicándose en el 4to. sitio. Además Alemania reali7..a 

el total de sus compras de miel a granel. por lo que se puede deducir que se encarga de mezclar 

y revender el producto envasado logrando con ello un margen de utilidad mayor. 

::?8 



CllAl>RONn.'!I 
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PRINCIPALES IMPOKTAl>O.Rl!:S DE MID.. 
EN'EL2Ml 

-l:Oll .• A -

JAl'ÓN -
kEINO UNUX> l:=J 

FkANCIA -
ro..<;f'AJ'.IA C=:J 
ITALfA mi 
Hl:LC.ICA·LUXl<MUUROC> -
SUIZA lia 
l>INAMAffCA c::::J 

E!I 
Fucnh: f'AOSTAT (FAOSlal1!oll.:.al Parnhww:I. 

1 l!HPOKTACIONEsaot 1 
POSICIÓN PA(S POKCENTA.IE 

lo. ALEMANIA 25.85% 

2o. E.U.A. 18.44% 

J~. JAPÓN 11.27% 

410. REINO UNIDO 7.33% 

510. FRANCIA 4.36% 

610. ESPAJ\IA 4.14% 

710. ITALIA 3.35% 

8\lo, BELGICA- 2.96% 

LUXEMl\URGO 

·~· 
SUIZA 1.94"'" 

IOmo. DINAMARCA 1.84% 

OTROS IR.SI% 

TOTAi~ IOO% 

Fuente: FAO:,'TAT CfAO S1aus11cal Oa1.ahasc1. 

i:~.SlS CON 
i'ALLA DE ORIGEN 



CAPITULO 2. El. ;uERCADO MUNDIAL VE LA MIEL 

CllADKO Nu. IO 

f IMP<>KTACIONt;.o,¡: l'tl'NDIAl.F-.._ IJE l'IH:L DE AllF..IA 1 
(TONEl..ADAS) 

FA.IS .... 199!'1 19'J6 l'l"J7 ,.., . , .. ,., 2000 2001 

AJ.J:MANIA R2.H66 HQ.2JS R7.952 RJ,.295 93.S!":! 89.617 9.5.016 92.200 

t::.ll.A. S.5.H97 40 • .503 6H_ll0 75.'150 60.0.JQ 82.791 89.890 65,749 

.JAl'ÓN 40.J 12 39.20tl 41.592 34.JIH 29.425 34.658 .. 0,077 40,IRR 

REINOllNIDO 12.628 14..lHH 21.(1(•9 21.223 24,6119 22.Q(J2 22,748 26,1.51 

f.ºR,\.NCIA R.6IH 11.SK.S 12.!'iS2 11.946 12.503 15.319 15,724 15 • .547 

ITAl.IA 11.36::? 13.482 11.76::!: 12.201 12.074 12,439 12.487 11.961 

ESPA~A 13.112 16.2-19 8,9(>4 7.169 J0.260 13.J35 IJ,625 14.756 

HELGICA· 6.IJ7 R.120 R.-12J 7.-1'}9 9.0fol H.672 10.264 10,577 

l .. llXF.MHllffGO 

PISAM.\RCA !".16U .J.4-15 3,7-1::? 3 .... "'R 6,R5R 5.161 5,596 6,557 

P A ISt:.c.¡ flA.IOS H.464 b.'J22 6,9(>4 5.530 6.789 8.314 M.234 4,549 

Sl'l7 .. A 5.385 5.'IM7 5.769 6,399 6.32M 6.722 6.784 6,921 

'\'t:~U:N 5.377 12.0MH 4.JJO 6.ISJ 7,61.13 '78 704 704 

ARAlllA SAl!IJJTA. 2,0l<J 4.370 4.Q(>I 4,661 6.042 5.200 6,397 7.730 

Al!S"l"RIA 5.66•J 3.68-1 c .. 011 4.208 4,439 5.634 4,430 4,612 

GRECIA 2.:2'1-I 2.003 2.006 2.:294 3.J52 2.616 2.079 2.433 

OTROS 32.016 36,141 47.49-1 33.756 32.%7 35.MJ7 38.112 45,990 

TOTAL IUllNUIAI .. 297.116 307.382 341,843 319,860 326,081 349.795 372.167 356,625 

Fucn1e; FAOSfAJ. (f·AO Slilll!illcal l.>amhn..-.c) 

2.3 .. Precios inlernacionales de la Miel. 

Con base en la información disponible por In FAO, se estimaron 3 precios, uno calculado con 

base en el valor rcponado de las exportaciones, otro en el de las importaciones y un tercero que 

corresponde aJ promedio de los dos anteriores. 

Esta infonnación indica que el mayor promedio registrado en la década de los noventas fue de 

US $ 1,702 dólares por tonel.;da en 1997 y para el ai\o 1998, éste se deprimió a US $1.505 

dólares. Como precio independiente, se determinó que el mayor reportado fue en las 

exportaciones de 1996 con US $ 1.720 dólares por tonelada. (ver gráfica no. 5) 
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GR.;\1-"ICA No.$ 

PnXilU inrcmackn1lc.s cr la mi-:-1 dcabrja 

e lrrpatactcn •PromOOD CD.patacno 
:;e:; 

1,90Ci ir;..;:¡ 

¡ 1.700 :;z: Q 
e:> i::c; ¡: 1.roo C...-"><::> 

- 1,300 
U> i:-:1 ! 1,100 üi ¡::::::¡ ¡ !()0 ~ ~ g ~ roo 
~ f,()0 

199ol 1005 199& 1997 19"'" 

rucutc Duc..:.:1on General de Ou.nudcrla con inli.•nllat:1ó11 de la FAO. 

El análisis de Jos precios de exportución reportados para t 998 por las principales naciones 

abastecedoras del mercado internacional indica que mjentras los paises netamente exportadores, 

no revendedores, fluctuaron su cotización entre US $ LIO dólares por kg. (China) y 1.71/kg. 

(Cnnadá), los principales exportadores que mezclan y revenden el producto envasado oscilaron 

sus precios entre los US $ 2.12 dólares por kg. y los US $ 2.42 dólares por kg. 

Para el caso de las cxponacÍones-,~~-j~~~~~:·:·Ji~,.~~~fci~ reportados en las operaciones de aduana 

muestran uO crecimiento de~d~·.1'990-.~¿~~~~~··9~6~~¡~~~-¿, d.e Jos 850 a los US $ 1~700 dólares por 

:::::;::;o-'°"º~§t~~11t1~:~~y us • """ "'•= ~· ~""'"'" "" d 

Los datos preliminares de.'eX~ljri~io.rles· de'~rTii~l .Chiila a· Julio del 2002 dan cuenta de un precio 

:~~~t;¿:~~~~~~~~l~i:±fE~::::~:::::::.=": 
,., ... -

·:,.-

'' W'\.\-"\-\'.todomlel.com.ar/AplservKes 
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CAPITULO 2. EL MERCADO MUNDIAL DE LA MIEL 

En Jo que respecta a las exportaciones argentinas,, éstas cuentan con un precio promedio de US $ 

1 .81 lkg. Destocando que el -precio· míriimO fuC de, US $ 1.1 O por .kg. para· los mercados de 

Alcn1ania y Espafta y un·~-~~io m~imo ~e uS $ _1.4~/kg. P3!3 el mercado de Australia 10
• 

México prese~tn er¡ el-primer,bimé..tni del 2002 un precio prC>;,:;edio de venta de US $ 1.34/kg .• 

para sus_d~stin~s ~~ i~~~n~~s-q~e fuerOn Alemrulia. E.U.A. f7 .. I_n.Srate~ 11
• 

Dependiendo del liPo·d·e ~iel~ su calidad y color el precio puede'~variar,, ya que en el mercado 

europeo hay una tendencia a adquirir las mieles de color claro y sal:>or ex~tico. además de mieles 

orgánicas las cuales presentan un precio mayor al de la miel convencional. 

A continuación en el cuadro número 1 1. se detallan los precios de miel a granel pagados en 

E.U.A .... los cuales incluyen derechos pagados y contenedor. por lo que estos precios son más altos 

que Jos anteriormente sei'lalados. 

Cl'ADRON0.11 

ORIGEN TIPO PE IUH:L 

Costa Este 

Mut1toora0 1igth Mnhar 

Uru¡may Multi0ora0 1igth ámhar 

Vietnam 

Fuen1e: USDA. Precios COfRSPORd1cn1es a Jumo de 2002. 

PRECIO,·_; 

D"rtthU!I f11•R•drn1 )' 

2.04 

2.JI e• 

1.96 

111 W\o\--w.apl-cultura.com.ar/ Dirección de Jndustna Alimentaria -SAGPyA- sobre la base de SENASA. Datos p.-ovtsor;os a Jullo del 
2002. 
11 ~'"·ww·.bancomext.sob.rnx 
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CAPITUL03. 

LA PRODUCCIÓN DE MIEL EN MÉXICO 

3.1. Antecedentes de la Apicultura en J\1éxico. 

La Apicultura o aprovechnmicnto de las abejas es una actividad que en México se practicaba 

desde antes de Ja llegada de los españoles al Continente Americano. conociéndose que los 

untiguos pobladores de México ya eran productores y agentes comerciales de miel de abeja. 

Testimonios históricos demuestran la existencia de una deidad llanusda Ah Mucen Cab (dios 

descendente que trae dádivas a los hombres). observándosele en representaciones en piedra o en 

estuco localizadas en diversos sitios como Snyii. Chichén ltza. Coba y Tulum .. todos ellos de la 

cultura Maya. 

El tipo de abeja empleado ~r los antiguos mayas corresponde al genero Meliponinae o abejas sin 

aguijón. de ·~-e~peciC?S meli~n~ Y:.~gont_t,_ la Cual aprovecha los suficientes recursos n1elíferos 

de la conocida hoy como _P~J?li:isula d~ Y~catán. 

La miel y la_~~~--~~nstit~I~:~~~~~-fas altamente apreciadas y servían paro el trueque por cacao 

y piedras P.~~~~S~;:/~o'"!«;,~iitld,~~é:.:;~que el intercambio de estos productos se daba hasta 

Centroaméri_C~>ad~~ás \j~'QUe·-~nU-~ los mayas la miel fue elemento esencial en la preparación de 

las bebidas sa~rad~~-.J~-~d~',b~t~hé y zac~ que servian para sus ritos religiosos. 
·,_-.. <: ;'. . ~, :· ·-. ·. ,•. ·~ 

En la época d~-.~- COionia;:i~ dific'~Ítades para aprovisionar desde España con 111iel y cera a los 

pobladores dt! l~s te~-~~rios·c~nciuistados conllevó a·que se estableciera el pago de tributos con 

estos productos~--

Diferentes· d_o~..¡n;i~_nto~,;~~i~tóricos describen In actividad apícola practicada por los mayas y el 

intenso cuidado 'qUC teíiian Con Jll.s abejas., disponiéndose de instalaciones específicas para ubicar 

Jos nidos (troncos) y resguardarlos del medio ambiente. Con la introducción del cultivo de la caña 
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de azúcar y el establecimiento de grandes haciendas dedicadas a su producción., la miel pr~ucidll 

en el Sudeste del país perdió mercado., manteniéndose la producción con desti~o principal al 

abasto de la zona peninsular. 

J...n producción n1elíCera se mantuvo con base en la explotución de mcliponas y de hecho no es 

sino hasta mediados dd siglo XVIII en que se introduce al país la abeja europea., la cual en un 

inicio se explota en el centro del país .. debido a dos f"actores .. la resistencia de Jos meJiponicuhores 

por el cambio hacia una abeja que picaba y por Jo que se consideraba innecesaño al contar con 

una buena producción de miel y cera a través de sus abejas meliponas:. La introducción de la abeja 

europea en la zona Sudeste del país se da hasta finales del siglo XIX y de hecho no Cue sino a 

partir de 1920 en que se extiende su empico~ en conjunto con la utilización de colmenas de 

marcos n1óvilcs. 

Todo esto se relaciona con la capacidad del mexicano en Ja actividad .. teniendo como capacitador 

básico el tiempo con Ja experiencia que se ha tomado de los aftos y el aprovechwnicnlo de la nora 

de México que es rica en plantas que producen el néctar para la producción de miel .. aunada a la 

demanda mundial por este producto. 

México es un país apícola por.excelencia y cuenta con recursos ncctarpoliniferos suficientes para 

rnanlencr la infraestructura existente e incluso crecer en un J 00%. La importancia de la 

Apicultura no sólo se sustenta en Ja nrrnigada tradición de su prtíctica .. sino en la importante 

producción que nos ubica como sexto productor a nivel mundial y su sobresaliente participación 

en el mercado externo. en donde México se ubica como el tercer proveedor de miel. la cual se 

considera de excelente calidad por su subor y color. 

Adicionahnente., es unn actividad que genera un imponantc número de empleos. en donde los 

1nás de 40 .. 000 apicultores se ven apoyados por nlano de ohra familiar o empicados. para dar 

ocupación a cerca de 400.000 personas~ ya sen en fonna directa en la producción o en actividades 

conexas. 
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En Jos últimos aiios In Apicultura se ha carJcterizado por una mayor tecnificación de la 

producción y In diversificación de Ja misma. en donde sobresale el mejoramientO genético. la 

sustitución de colntenas rústicas por tecnificadas .. el aprovechamiento de otros productos npicolns 

co1no Jos propóleos y el polen., nsi como la creciente incorporación de la Apicultura en In 

polinización de cultivos. 

3.2. Regiones Productoras nuís importantes. 

La disposición de recursos como el néctar y el polen .. así como Ja tradición en la práctica de In 

Apicultura... conllevan a Ja concentración de esta actividad hacia álgunas entidades del país, 

condición que muestro pocos cambios en el , pasadO ~iente y que se estima continuara 

prevaleciendo en el íuturo cercano. 

La producción se concentra principalmeÍ1te·en 8 Estados con el 70% de la producción nacional, 

en orden de importancia Yucatán, Guerrero,· Jalisco, Campeche, Quintana Roo, Chiapas. Puebla y 

Verncruz. Independientemente de lo anterior, por las características climáticas y flora existentes 

en México .. se distinguen cinco regiones-apícolas~ caracterizadas por Ja flora ncctarpolinifera y Ja 

existencia de explotaciones apícolas (ver mapa no. 1 ). 
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FucJJtc: PNl'C AA I SAGAR 

Región Norte: se caracteriza por la excelente miel que produce .. principalmente de la flor de 

mezquite .. con un f"uerte mercado en los E.U.A. Corresponde a la mayor extensión de terreno, con 

aproximadamente 930.,000 krru .. caracterizándose por una vegetación de tipo xcrófila y cuenta con 

amplias zonas de pastizales y bosques espinosos y de conffcras. En esta región .. uunbién se ubican 

zonas agrícolas de riego enfocadas a cultivos de exportación .. lo que ha sustentado el desarrollo de 

Ja actividad de polinización como destino principal de la apicultura. La miel obtenida es de 

excelente calidad y su precio es el mejor pagado.. las épocas de f1orJción corresponden a los 

n1eses de Marzo a Mayo y de Agosto a Octubre. 

K~ión Centro o An•iplano: esta área dispone de una superficie aproximada de 390,000 knu y 

dispone de vegetación del tipo matorral xerófilo, bosque espinoso. pastizal y bosque de conitCras 

y subtropicales~ además de ubicarse en ella importantes zonas agrícolas. Las épocas de floración 

van de Abril a Mayo ·y de Septiembre a Noviembre .. la miel obtenida es de excelente calidad. 

principalmente del tipo· álnbar y ámbar claro, de sabor suave y baja humedad .. así como la 

denominada· tnanh:quilla.. que por su presentación es altamente codiciada destinándose en su 

mayoría al consumo interno. Esta área al ser In más dcnsarncntc poblada y con una importante 
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ubicación de zonas urbanas .. ha resentido en mayor medida ~I retiro de productores ante la llega.da 

de la abeja africana al considernrse nito riesgo para la población humariá. 

Región Pacifico: es una amplia zona de aproximadamente 260~000. knu que abaren desde el 

noroeste hasta su .frontera con Guatemala. La vegetación predo,m~nante es el bosque tropical 

caducifolio y subcaducifolio .. encontrándose además bosques esPi:fÍ~~s de coníferas y encinos. En 

esta área se ubican importantes zonas de producción agrfcóla ~.·de. productos de exportación y 

frutales .. que además de apoyar In producción de ~ieles de· buena calidad .. principalmente de 

origen multifloml y de mangle .. posibilitan la polini7..ación. Aunque se registran dos épocas de 

floración. Ja de mayor importancia es la de Octubre a Diciembre que por su excelente calidad se 

destina a Ja exportación .. en tanto que la obtenida en la época de Primavera. la cual contiene un 

alto grado de humedad .. se destina al abasto interno. 

Región Golfo: esta área ocupa una superficie de 2509 000 knu. estando cubierta. en su mayor 

proporción Por bosque tropical percnnifolio y en menor medida por bosque tropical caducifolio. 

Las amplias extensiones dedicadas al cultivo de cítricos, permiten Ja obtención de una miel 

altamente preciada por su color y sabor a azahar. destacando la miel ántbar clara que se produce 

principalmente del naranjo. Además de este tipo de miel.. se obtienen otras de baja calidad 

provenientes de la zona de manglar y de la que proviene de la recolecta de exudados de la e.afta 

quemada durante Ja zaf"ra. Las colectas de miel se realizan en Jos meses de Noviembre y de Abril 

a Junio. En esta zona la producción se ve limitada por aspectos climatológicos al presentarse 

heladas y sequías en su pane norte. o su exceso de lluvias en el sur .. además de ser una zona con 

presencia de ciclones. 

Región Pcninsula: esta área que comprende las tres entidades de la Península. dispone de una 

superficie de 140 .. 000 knu .. con una vegetación que abarca los bosques tropicales caducifolios .. 

subcaducifolios y perennifolio, con una gran vegetación néctarpolinífcra que provee de estos 

insumos desde Noviembre hasta Julio. No obstante que esta región se ha visto afectada en los 

últimos años como consecuencia de ciclones que han motivado la perdida de la población de las 

coln1enas y de Jas propias colmenas .. así como la afectaciún de Jos rt...~ursos m:ctnrpoliniferos. su 
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participación en la producción nacional se ha mantenido entre el 30% y el 35%. Sobresale la 

participación del Estado de Vucatán .. que sin lugar n dudas es el más in1portante en producción de 

rniel. En esta región se concentra la mayor producción y también de productores a nivel nacional. 

La n1iel de esta zona goza de un gran prestigio tanto nncionnl como internacional .. ya que se 

caracteriza por tener su origen en floraciones únicas como de Tzi tzil che en una época y en la 

otra unn miel de tnjonnl. destinándose en su mayoría ni mercado de In Unión Europea. 

3-3. Sistemas Productivos .. Variedades y calidades de la miel .. Apoyos Gubernamentales y 

Organización de Productores. 

La Apicultura en México la realizan productores con dos vertientes socioeconómicas. una 

representada por apicultores y campesinos de bajos recursos. en su mayoría indígenas. que poseen 

el 80% de las colonias de abejas que emplean tecnologías tradicionales y que practican esta 

actividad en forma complementaria a otras labores económicas como la agricultura. El resto de la 

población apícola esta en manos de apicultores medianos y de empresas integradas. con 

tecnología de punta., que ubican la producción de miel y otros productos de la colmena como su 

principal actividad económica. 

3.3.J. Sistemas Productivos 

La apicultura al igual que otras ramas de la producción en México. se da bajo un amplio mosaico 

de sistemas de producción y de integración vertical y horizontal del proceso productivo. Con 

objeto de detallar tus principales características de Ja producción. se delimitan 3 grandes sistemas 

de producción .. determinados principalmente por el nivel de tecnología empleado. 

a) Tecnificado: Este sistema productivo incorpora los adelantos tecnológicos disponibles a 

nivel mundial y de hecho no sl?lo adopta dicha tecnología .. sino que ha generado 

tecnología propia adecuada u las condiciones productivas en México. aportando 
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aproximadamente el 30% de la producción nacional de miel. El uso del sistema sobresale 

en los estados de Oaxaca. México. Puebla. Veracruz. Jalisco. Aguascalientes. Chihuahua. 

Sinaloa.,. San Luis Potosi .. Morelos. Nuevo León y Tamaulipas. Una de las características 

importantes de este sistema es la movilización de colmenas siguiendo las floraciones. lo 

que apoya Ja obtención de una elevada productividad, la cual en promedio es de 70 kg. de 

miel por colmena al año. Cuenta con una posición importante en el mercado nacional. 

básicamente dirigido al envasado de miel en Jos grandes centros urbanos del país .. sin 

embargo. su entOquc central es la concurrencia al mercado externo y al encontrarse 

altamente integrada desde la producción hasta la comercialización. es en ésta donde se 

observa mayores ingresos para los productores.,. fortaleciendo su desnrrollo y una creciente 

participación dentro de la producción. 

b) Semitecnificado: Este esquema productivo se encuentra diseminado prácticamente en 

todo el territorio nacional y opera bajo sistemas variables de tecnificación. lo que se 

traduce en menores niveles de productividad. La población de colmenas en explotación 

por productor es en promedio de 80 colmenas y a pesar de que se han realizado esfuerzos 

poi introducir técnicas de manejo a fin de obtener mejores niveles de productividad.,. sus 

resultados han sido marginales. La producción que se obtiene bajo este sistema se calcula 

en un 50% del total nacional.,. fluyendo a través de canales de acopiadores cuyo mercado 

es el de exportación. Normalmente estos acopiadores operan asociadamente con 

intennediaños internacionales que aportan recursos o financiamiento del país 

industrializador o comprador. 

e) Tradicion•I: Este tipo de producción se localiza en todo el territorio nacional. la 

~.~~ación en ·explotación por productor va de 1 O a 60 colmenas. constituyéndose como 

una actividad complementaria a otras labores~ principalmente agrícolas o ganaderas de 

autoabastecimienlo.,. de ahí que la incorporación de la tecnificación no sea una práctica 

común. En su mayoría los productores no movilizan colmenas y la tecnología es 

tradicional e inclusive se puede calificar de ancestral. de ahí que sus parámetros 

productivos sean sumrunente bajos._ siendo de entre 15 a 20 kg. de miel por colmena al 
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año. Este estrato productivo es el que mayores impactos· negativos ~a resentido por In 

presencia de In abeja africana,. la vnrroasis y los fenómenos "cie sCquia,.- prOpi~iando que su 

participación en la producción nacional tienda n la· baja. La. pr~~ucc_ión, obtenida. 

cstirnada en un 20% a nivel nacional. se destina principalmente ni nutonbastecimiento o al 

ab:isto de mercados de tipo local. donde se obtienen precios de hOsta un Jo% menores a 

los que rigen en el mercado nacional. 

3.3 .. 2. Vuricdadcs y calidades de la miel. 

De acuerdo con informes de In SAGARPA México cuenta con una diversidad de flora 

apibotánica en sus cinco zonas npicolas. la producción varia de acuerdo a la riqueza de ésta y 

permite obtener néctar de donde se derivan mieles de diferentes colores. aromas y grados de 

humedad. Esta variedad permite ofertar mieles de excelente calidad de acuerdo a las exigencias 

del mercado nacional e internacional. 

La apicultura... al estar supeditada a Jos recursos de néctar y polen disponible por la flora nativa de 

las regiones en donde se práctica,. así como de las áreas de cultivos,. muestran runplias 

fluctuacioÓes a lo largo del ai'.io,. determinándose 2 épocas en donde la producción se conjunta. 

corresponden a las denominadas épocas de cosecha. La primera abarca los meses de Abril a Junio 

y corresponde a la producción obtenida principalmente en las regiones Sureste y Costeras del 

país. obteniéndose en ésta alrededor del 32% de la producción anual .. en tanto que la segunda se 

obtiene de los meses de Octubre a Diciembre y que corresponde fundamentalmente al 

levantamiento de In miel en las regiones Antiplano y Norte ... representando ésta en promedio el 

40o/., de In producción. La producción obtenida en el trimestre Enero-Marzo ha medido el l 7o/o de 

Ja producción anual .. en tanto que en el lapso de Julio a Septiembre se obtiene alrededor del 1 1 %. 

Durante t 999 la prolongación del periodo_ de .. estiaje en el None del país. la presencia de heladas 

te111pranas en el AÍltiplano y las .ri.:.ert.~· IÍ;,\'.•ias en la península de Yucatán. ocasionaron algunas 

fluctuaciones en el comportamiento estacional de la producción. sin embargo. el patrón general 
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histórico se mantuvo. 

Curacrerb.-tica.\· <le/ producto 

Las propiedades de Ja miel dependen generahnente del ambiente que rodea al colmenar. La miel 

se compone esencialmente de 3 tipos de azúcar que se encuentran en solución acuosa (agua). Se 

trata de la glucosa .. levulosa y sacarosa. Alrededor del 17% de Ja miel madura está formada por 

humedad. es decir agua. Las autoridades federales y estatales reglamentan el porcentaje de 

humedad máximo perntitido.. porque un exceso de agua no tan sólo disminuye el valor 

alimenticio de la miel .. sino que reduce también su estabilidad de almacenaje, como producto 

genuino de la naturaleza que es. ya que su composición varia de un tipo a otro. 

A continuación se presenta la siguiente composición química de Ja miel: 

CtlAllKO Nn. J:?: 

J CO!\IPOSICIÓN QUl"llCA DE LA l\llEL 1 
Alll'UU 17.70% 

1...rvulo!'la 4050% 

GluCO!la 34.02% 

Sitcarn!UI 1.90% 

Dextrina.o; •· ~-as 1.51% 

Cenint.• 0.18% 

Sin identificar 5.39"'.A 
fuente: ASERCA con dalos de la SAGARPA 

Una característica importante en los distintos tipos de miel es la mayor o menor facilidad con que 

granulan. Este f"actor depende principalmente de la proporción en que se encuentra la glucosa y la 

levulosa. Cuando más saturada este una miel de glucosa, tanto más rápidamenle se produce el 

aumento de Jos cristales. 

Los tipos y calidades de la miel depelldcn de sus varias carJctcrísticas. como es fa acidez. 

coloides .. higroscopicidad .. cristalización, color. densidad. entre otras .. las cuales varían según las 

propiedades de la floración existente en las regiones donde se localizan las colonias apícolas 
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productoras de miel. Sin entbargo., en ténninos de comercialización la miel se clasifica 

principalmente por su color., el cual permite dcitenninar su calidad. 

La mencionada falta de uniformidad. de los caraCteres tisicos y químicos que se transmite por 

diferencias en el sabor. co~sistenci~ aspecto, granulación. color, etc .• de las distintas calidades, 

debe tenerse en cuenta en la comercia~ización. cxponación e industrialización· de la miel. En 

algunos mercados se prefiere unn inieJ de color claro y sabor suave, en algunos otro~ gusta un 

producto más oscuro de sabor fuerte. 

Las tonalidades en el color de la miel .. van desde el que es comparable al agua ha..o;ta el oscuro .. 

pasando por el claro. á1nbar pálido y ámbar oscuro. Por lo regular el sabor y nronla están en 

función del color., los colores claros corresponden a miel y aroma más exquisito. mientras que las 

de color oscuro corresponden a miel de sabores fuertes y con poco aroma. 

Los principales tipos de miel son los siguientes: 

Por su origen: 

a) Miel de néctar: miel obtenida princip~lme~te del ~éctar de las flores. 

b) Mic!J de rnielnda: miel obtenida- principalinente-- 8 partir de secreciones que producen las 

partes vivas de las plantas o'se.é~cueniran:,S?bre ~llas.~sU color puede variar desde el 

castaño claro o verdoso hasta Un tó~o c:~f~~gr~:. , 

Por el modo de presentación o de extracción: 

a) Miel en panal o secciones: miel nlm~~Cnnd~ ·:·~~~·.:'J~~·\~~jas en las celdillas de panales 

recién construidos y sin cría. vendi~a· e~ ·~~~·~.1~~:~~,~~C~~s"doS. enteros o en secciones <le 

estos panales. . ' -. c~·> .. Y.:,:: ,/·:~;~.·,~·?;'~ .. 
. -- -- ·-·'e+::~·{' 

c) Miel virgen o miel de gota: miel obtcnid~'P:>;: ~~·.:¡~·¡_¡.;i¡~~to de panales dcsopcrculados y 
' ~ '•• > V ) :._"'-'•' 

sin cría. 

d) Miel centrifugada: 1nicl cxtruida 1ncdinntc centrifugación de panales dcsopcrculados y sin 
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crin. 

e) Miel extraída nor nresión:·miel ex.trnida prensnndo panales sin cría .. con o sin la ayuda de 

calor moderado. 

La clnsificación comercial por cé:>lor es Ja siguiente: 

CllAUKO N'u. IJ 

j CLASWICACIÓN COMERCIAi~ l'OK COLOR J 

Uh"1co de pgua 

Ulanco 

Ámhlu ex1ra claro 

Ámharclam 

Ámhar 

<>.;curo 

Fuenle: ASERCA con dalos de la SACiARPA 

La determinación del color de Ja miel depende del tipo de flores de las cuales las abejas 

recolectan el néctar, nsí las mieles oscuras provienen de flores como el aguacate o el eucalipto .. 

mientras que el color ámbar se origina de flores como los cítricos. Oscu~ clara. liquida o sólida. 

todas las mieles son de excelente calidad. La forrna en que se establece el color de la miel .. se 

hace a través de un aparat<:t llamado '"'"comparador colorímetro de revisar""' que tiene una escala 

graduada entre 1 y 140 mm. 

Los factores~~~. 1e~~~en}~~~)~flu~.n~i~ .e~:.~-~---~'~'.~.~~~·: d·~.l .J?r?ducto,. entre Jos que destacan son: la 
higiene,. los niétodos de~ extracción. la filtracióO;'.,"Ja::cJasificación y rnndurJción de la mieL Esto 

contribuye a:~-~t~~~;·'.~ni1\í1~rcancía .dé_·6~1:¡'~~-d/--¡~;·1~i~-¡~~:~··ab·rillaritadn. sin gustos cxtraftos y con 

buenas p~o~i~d~des dé·~~~~e~~CióÍl.' .:· · -': .. ::.t',~·,·}j~:~·-:·:~ _ 

Un producto sobrecalentado. recogido en ·.siáos d~sas~-~d~~.-·con inlpurezas de cualquier índole~ 

cosecha antes de que haya concluido su proceso natural de f"Cnncntnción y dcshidraroción .. da 
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como resultado una miel de entidad i,;fcrior. 

El color y la cristalización de la miel frecuentemente causan confusión en la gente, ya que existe 

la idea de que la miel cristalizada no es pum .. sin embargo .. es todo IÓ contrario,. debido a que Ja 

cristalización es un indicador de pureza. 

Cualidctdes 

Según datos de la SAGARPA .. pocos alimentos reúnen tantas propiedades cé>mo ~a m~el, y~ que es 

rica en azúcares y que son fácilmente asimilables por el organismo debido a que Previ¡.:rilCrlt'e es 

procesada por las abejas y no requieren ser desdoblados por el aparato digesti~o ·~oíno suc~de con 

el azúcur común~ ndcmt'is de que contiene mine.roles y aminoácidos. La ·miel mejoro el 

rcndin1iento fisico así como la resistencia a la fatiga fisica e intelectual. 

Usos de la n1icl 

La miel es un alimento natural porque es recogido de la naturaleza.. poco trnnsfonnndo y porque 

satisface las necesidades energéticas de nuestro organismo gracias a Jos azúcares que contiene. 

GenemlmeÓte se usa directamente en los alimentos como son las frutas~ yogu~ hot cakes o bien 

como producto dietético y medicamento auxiliar.en ·problemas de las vfas respiratorias. Es un 

medicamento porque posee propiedades preventivas y n. veces curativas. 

Además de uso como edulcorante .. Ja miel: tiene, infinidad de usos prácticos entre los que se 

encuentran los siguientes: rt:posterÍa. co~m~l·~l~~Ía .. ·elaboración de vinos de mesa. vinagre de 

miel .. antiséptico. cicatñzante Y Cn Ja nutri~ióri: .ét:C' c~~~81ecientes y deportistas. 

Es importante seíl:~lar·que_.los.s~~~~- ~~d~,~Ui~l~s_'h~~ -visto la hnportancia de adicionar a sus 

productos Ja ~iél. ·tal . c:s ~· · c~~'.'..~~ "_ ~~~:~/~~j{;~í~¡~<~: ~~-:~~aí~·;.1a::.1echC~ pan .. galletas .. bombones .. 

caramelos. jarabe de miel, yoS,url~ -e~Í~~-. ~~$~ "A·d~mfu; de, l'as ~sos Ónteriores la miel se emplea 

para diluir y conservar la jalea real .. en la ·rab~icación de hidromiel y d~ alimentos infantiles. 
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Valor tcrnnéutico de In ntiel: Jos constituyentes de In miel le confieren innegables propiedades 

medicinales y dietéticas . 12 

a) AdministrJda por vía bucal .. Ja miel cura o mitiga los tmst~mos intestinales., las ulceras del 

estomago .. Jos males de garganta. ciertas _afecciones cardiacas. 

b) En uso externo cura quemaduras .. las J:teridas y puede ser suministrada p~r Vía intravenosa 

para reglllariznr el ritmo cardiaco. 

Otros nroductos de las abejas: 

u) Cera 

b) Jalea Real 

e) Polen 

d) Propóleo 

3.3-"l. Apoyos Gubcrnan1cntales y Organización de Productores. 

SECRETARIA DE AGRICULTURA (Actualmente SAGARPA) 

La Secretaria de Agricultura en un esfuerzo por ofrecer cada día infonnación técnica para 

apicultores.. profesionistas.. técnicos y todas aquellas personas interesadas en Ja apicultu~ 

editaron una serie de publicaciones .. con aspectos referentes al tema los cuales estuvieron al 

alcance de los apicultores. En el á1nbito nacional implc1nentó los siguientes programas que aún 

siguen vigentes : 

Progra111a de Alian:a nara el ca111no 

Está apoyando n los npiculto.res pa~ impulsar la producción de miel, la cría de las abejas reina. la 

comercialización y control .de' enfermedades. por rned~o. 4:1e la. adquisición de los siguientes 

1 ~ Estudio de Factibilidad purJ un Programa de Desarrollo Integral de la Apicultura en la Costa Chica de Guerrero. 
Junio de JQ98. 
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componentes: colmenas. abejas rein:ly acar.icidns. núcleÓS: de f"~undaciÓn; nlezcJ~doras para.miel. 

filtros para 1niel. tambos y exiractores' manualesc.y eié~tric~~{·oe:Csm··m:~~~r3)cis'~..iidu'é:tores 
reciben a~yo vía subsidio .. en el pr~ci~ de -a~~ui~i~ión·_·d_~:·~~~~ri~i~~~, ~~Üi~ ·~ .ins~~~~ º~~~·esta 
actividad. :}~~.!~·: ·' · -· -

'· •, '· . '-:·.e•" <'.' ·{; ~ • :.',.•.·:.: <:·• •"<:_'.'.~- ::.,~:;:: .:\;~.:,:-·:;·~:·~~f :, 
·::.;:<. ,,_·_'· ·.~ -. .:-·;··.:_ '··. ":;. ·!,<.'\_:::;;¡~-' ~:>., 

~~;3~~~~~~~~~~1éd.§:?fSJ~:!r::1~fi:t~~ 
Entre el ai'lo dé.·1~96 y 1999 Jos gobiernos estatales y federal invirtieron casi"$ JOI millones de 

pesos en adquisición de: 

• 187 mil colmenas 

• 50 mil núcleos de abeja 

• 233 mil abejas reina 

• 539 rniJ tratamientos contra la varroasis para mantener el crecimiento en Ja producción de 

miel. 

•Adquisición de 17 mil tnmbos parll mCjorár Ja comercialización de miel principalmente 

pará Ja exportación. 

Con este programa se ha beneficiado a· casi 37 mil productores de miel principalmente en el 

sector social (el 86%). En beneficio de 15.540 productores en el ai'io 2000 .. el gobierno federal 

presupuestó$ 1,200 millones 526 mil pesos que se destinaron a apoyar la adquisición de 25 mil 

colmenas. 100 mil abejas reina y núcleos de abeja .. 114 tratamientos contra la varroasis .. 148 

puentes de colmena y equipo para fomento de la apicultura en general. Con estos propósitos los 

gobiernos estatales y Jos productores aportaron $ 34 millones 464 mil pesos. 
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Programa Rector de la Anic11/t11rá 1995-2000 13 

Examinó In situnción de la actividnd apícola y se establecieron las estrategias generales para su 

desarrollo: 

A)Objetivos: 

•lnci-ementnr la producción nacional de miel a un ritmo anual del 17.1% hasta sumar 

aliededor dé 1 13.612 toneladas en el 2000. 

•Elevar Ja rentabilidad promedio anual por coln1ena de 25 a 30 kg . ., así como incorporar a 

fo producción 300.,000 colmenas cada afio. 

•Sustituir 15% de las colmenas rústicas .. principalmente en Yucatán. Vemcn.az., Jalisco .. 

Puebla y Michoacán e impulsar la producción de abejas reinas y elevar su número en este 

lapso de 793 .. 600 a 2.3 millones. Para lograr esto último., la Secretaria de Agricultura 

instrumento programas de mcjormniento genético y adquirió y distribuyo en los apiarios 

del país 780.000 de estas abejas durante el desarrollo del programa. 

B)Estrategias generales para concretar las metas planeadas: 

• Reactivar el Comité consultivo nacional para el control de la abeja af'ricana. para alentar la 

participación de las dependencias gubernamentales en el apoyo del programa rector. 

•Crear mecnnisn1os viables de financiamiento con la participación de los apicultores .. 

envasadores. exportadores., Banca Comercial y de Fomento y Gobierno Federal y Estatal. 

Se pretendió impulsar una mayor variedad de mecanismos de financiamiento a la 

actividad .. con fideicomisos .. cajas de ahorro. sobre promesa de venta .. mercado de futuros 

y Bolsa de Miel. 

•Instrumentar programas de tecnificación apícola que incorporen el enorme potencial 

néctar-polinifcro del país .. mejoren la genética. diversifiquen la producción y controlen y 

erradiquen las enfcnncdades y plagas .. en panicular Ja varroasis. 

n Diario Oficial de la Federación del 1 O de Ahril de 1995 
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Programa Nacional para el control de la Aheja Africana: 

Cabe destacar que México fue el único país de Latinoamérica en tomar me<:fidas preventivas antes 

del arribo de la Abeja Africana. Es así como en Octubre de 1984._por decreto presidencial se 
. '' - ' 

declaró de orden público e interés social la prevención y contr~l 'de· 1a :Abeja Africana .. cuyo 

objetivo fue proteger el valor social y económico de la Apicultura de México .. · asl como· proteger 

la salud pública de los dafios que pudiese ocasionar este insécto. El ·programa cuenta con un 

representante en cada entidad .. quien se encarga de establecer interacciones con los apicultores. 

Gobiernos. Estados y otras instituciones para llevar a cabo las acciones para el control de la Abeja 

Africana. El impacto de este insecto en México ha sido menor que en otros países. gracias a las 

acciones coordinadas por la Secretaria de Agricultura. A través de este programa se han tenido los 

siguiente logros: 

•Nuestro país sigue conservando un lugar preponderante como productor y exportador de 

miel a escala mundial. 

• El consumo de miel entre la población ha incrementado .. gracias a las campañas realizadas 

para promover el consumo de este producto en todo el país. 

• Incremento en el nivel técnico tnnto de apicultores como de profesionistas y un mayor 

avance en Ja infraestructura apícola. 

• Reiraso en el proceso de africanización. 

• Mayor producción de abejas reina que se utilizan como pie de cría con características de 

las europeas como docilidad y mayor productividad .. las cuales son obtenidas de las 

reservas genéticas y criaderos que existen en el país. 

•Diversificación de la producción. 

El reto de todas aquellas personas involucradas en Ja apicultur..t .. es que esta actividad siga 

floreciendo para conservar Ja dulce riqueza que representa la miel para los mexicanos. 

( ·a1npaña nertnanente contra la Varroasi.\·: · 

Esta campaña cuenta con diferentes métodos para el control de Ja plaga. como la aplicación de 
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sustancias acaricidas para fumigación .. aspersión o por Ja misma actividad de las abejns mediante 

unas tiras de plástico colocndas en diferentes sitios del panal. Twnbién se recomienda utilizar 

productos autorizados por las autoridades sanitárias .. el manejo integral de la colmena para 

asegurar mayor éxito utilizando tmtnrnientOs !-'iológicos alternados con productos químicos,. 

realizar un buen manejo de las colonias. cambiar~de lugar a Jas abejas reina una vez que han 

puesto sus huevos y crías,. entre otros "iratamientOs. 

SAGARPA (Secretarla de Ai~lcu/1ura.-.qOnader1a. Desarrollo Rural. Pesca y Allmcnrc1ció11). 

Estn Secretaria ha desSrro:ll~do ~~-~~~guie~ies actividades: 

• El establecimiento· de Cuairo criaderos regionales con capacidad de producción de 15,.000 

abejas cada uno. 

•La cÍistribución de reinas mejoradas en Yucatán y en la isla de Cozumel. 

• La creación de In reserva genéticn de las Islas Marias que produjo al final del periodo 

1995-2000 más de 30,.000 de estas abejas,. que se distribuyeron en todo el país como pie 

de cría. 

Fideicomiso de Riesgo Compartido fFIRCOJ: 

A partir de Ja presente administración federal de Vicente Fox .. la Secretaria de Agricultura,, 

Ganadería .. DesarroJJo Rural. Pesca y Alimentación (SAGARPA). le ha encomendado al 

Fideicomiso de Riesgo Compartido (FIRCO) la responsabilidad de transfomiarse en una Agencia 

Promotora de Agronegocios.. la cuaJ en el mediano plazo podrá ser ad1ninistrada por las 

organizaciones económicas de los productores y constituir sus propios centros de gestión 

empresarial. EJ FIRCO participa en la identificación y promoción de proyectos productivos 

(agronegocios) con nito impacto sociocconómico y ct"Ccto demostrativo,. con la finalidad de dar 

respuesta a las directrices y políticas de equidad .. sustentabilidad .. competitividad y desarrollo 

regional del Plan Nacional de Desarrollo 2001-2006. 
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Asimismo .. en el marco del .Programa Seciorinl ·de Agricultura .. Ganadería .. Desarrollo Rural .. 

Pesca y Ati~entáción::2001~:2006~-.'~~ ·~u~~.'·íl.,~vés· .de la promoción y fomento de los 

agronegocios contrib~ir :·al impUtso .. mode~ización y acercamiento de la población rural al 

mercndo de prod~Ct~-S .. ni troiasÍo~ar e iOcorporor valor agregado a la producción que genera. 

Fo11dn ele Ano}'n Esnecial a la Jnver.\"ión nora el Fo1'1ento a la Pequeña Jndustría fFAP/RUJ: 

Como complemento a las acciones de promoción de agronegocios.. por mandato de la 

SAGARPA. operó el Fondo de Apoyo Especial a la Inversión para el Fornento a la Pequei\a 

Industria Rural 2001 {FAPIRU) .. cuyos recursos se aplicaron en beneficio de 80 empresas rurales .. 

distribuidas en 28 entidades federativas .. propiciando la generación de aproximadamente 3 .. 700 

empleos directos y 10 .. 600 indirectos. 

BANCO NACIONAL DE COMERCIO EXTERIOR (BANCOMEXT). 

Tiene como principal función apoyar al sector exportador del país mediante la promoción y 

financiamiento de las actividades de dicho sector. Realiza esfuerzos por incrementar las 

exportaciones de miel. Las tareas de la institución de desarrollo no sólo se limitan al 

financiamfento de Ja actividad .. sino también al asesoramiento y promoción de las exportaciones 

de los productos. Las Consejerías Comerciales de BANCOMEXT en Alemania y Estados Unidos. 

han elaborado perfiles del mercado de Ja miel .. en los que se incluyen las oportunidades detectadas 

y se ofrece infonnación oportuna al comercializador. Las oficinas foráneas de la institución tienen 

Ja responsabilidad de coordinar con las empresas extranjeras la venta directa de la miel mexican~ 

ya sea envasada o a granel .. para reducir el actual intermediarismo que encarece el endulzante. 

El Centro de Servicios ni Comercio Exterior de BANCOMEXT es una opción viable parJ que el 

cxponador de miel consulte revistas especializadas.. perfiles de mercado e infonnación 

estadística. En cuanto a In elaboración de planes de negocios y estrategias comerciales 

profesionales .. la institución ofrece asesoría y apoyo a las empresas por medio de sus técnicos 

promotores en toda la República. Con el apoyo de BANCOMEXT la miel de México podrá 
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abrirse crunino de nueva cuenta con base en su reconocida calidad .. adquiriendo con ello un mayor 

precio y la exportación d~ su vas.ta variedad .de floración. 

Perspectivas para el Sector>IPlcO/u 14
: 

En el gobierno del Presidente ,V.iCt:ílte FOx, nún no se hn presentado un progmma en relación a Ja 

Apicultura,. por lo· que. se ha seguido trab.aj3:ndo con el Programa Rector de In Apicultura de 

1995-2000. Dentro de la..c; perspectivos que se tuvieron con este programa se encuentran las 

siguientes: 

•Aumentar la exportación de miel de calidad en 113% en el año 2000. localizando nuevos 

núcleos de mercado como son los paises árabes y la Cuenca del Pacífico. 

•Promover la producción y venta de miel orgánica para pasar de 540 a 1 .000 toneladas de 

miel en el nfto 2000 con el fin de ocupar el ter. lugar en este renglón n través de la 

Asociación Americana de Certificadores de Miel Orgánica. 

• Promover Ja instalación de laboratorios paro la constatación de la calidad de la miel. 

•Fomentar la comercialización de 4 productos de la colmena (miel. polen.jalea real y 

núcleos) 

•Inducir la participación de productores en 3 eventos internacionales para la 

comercialización de la miel. 

•Coordinar con los apicultores la utilización de Jos medios informativos para favorecer la 

comercialización de los productos de la colmena.. como son el SINM y ASERCA. 

•Con BANCOMEXT se promoverá la firma de convenios comerciales con empresas 

extranjeras a fin de realizar la exportación de miel envasada de manera directa .. con el 

objeto de disminuir Ja intermediación ocupando los mercados internacionales e 

incursionando.en nuevos nichos de mercado. 

• Medi.antC ::~~-~:a~.~. ~e difusión se promoverá la producción. industrialización y consumo 

de miel,. JX?len,.·pro~le~~jalea real,. cera y núcleos. 

,,. Lineas de acción para la Apicultura en el ano 2000. SAOAR 
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CAPITULO 3. LA PRODUCCIÓN DE Al/EL EN MÉ:A7C'D 

•Realizar eventos de promoción. Y degustación de ~iel. ·a nivel nacional en coordinación 

con productores y envasadores,.-~º~ el ~~jCto d~ qll·~ ~I públi~o C~nozca las calidades de la 

colmena y aumentar e.I ~o~~~~O i~tCnlo. 
Jii¡~.~~·.d·e ~CuerdO ·a ·su origen floral para que alcance su precio 

real en e1 meraldo.-' 
~. . . . ' .':'.- .· ': . ., . 

Aún no se han:·dado á conoCCC.Jos reSUltado"S de dichas perspectivas por lo que no podemos 

a...-..egurar que se hayan uCvad~ a cábo. 

ORGANIZACIÓN DE PRODUCTORES 

En Jos últimos ai\os se han registrado avances en la organización de productores. con la 

incorporación de 17 asociaciones ganaderas locales de Apicultores. con lo cual en In actualidad la 

Unión Nacional de Apicultores (UNAPI) se compone por 167 Asociaciones. las cuales afilian 

aproximadamente 13 9 000 apicultores. En paralelo a estas organizaciones de tipo general se cuenta 

con dos de tipo especializado9 la Asociación de Apicultores Movilisticos. A.C.,. con 50 socios y la 

Asociación de Criadores de Abejas Reina A.C.,. con un número igual de asociados. 

Adicionalmente a este tipo de organizaciones conformadas al amparo de la ley de Asociaciones 

Ganaderas: existe un sinnúmero de organizaciones sociales del tipo de cooperativas (44 

organizaciones). Sociedades de Solidaridad Social y de Producción RuraJ 9 donde se distinguen 8 

de gran relevancia con más de l l 9000 productores agremiados. 

Además de que existen 123 asociaciones sin registro. que operan dentro de los comités de 

Fomento y Protección Pecuaña en los estados,. una Unión de Apicultores Indígenas y la 

Asociación Comeicializadora de Miel que determina un crecimiento de las asociaciones de 

agentes procesádores y comercializadores de miel de abej~ dentro de las cuales se ubican la 

Unión Nacional.de Envasadores de Miel de Abeja (UNEMA) con aproximadamente 50 socios y 

la Asociación Nacional de Exportadores de Miel de Abeja (ANEMA) con 30 socios. 
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Igualmente .se observa el crecimient-:> d~ agre'!lindo.s ~I ~onsejo,. R~gulador de la MieJ de Abeja 

Mexicana · A~C.. asCendiC~dó ··a ·So socioS: en '·t~·t~l~· 'Con - lo: cúal se·. fortalecen las acciones de 

regulación en ·materia de·~?tid~d ~~l ~~~Ücio ·dc/i~;.:ni~l, ~~'~~ja~ 
¡.·· ~· .. \:.-..;- -----:-·- ; .:<:'.;'"_'. .__...., ·-- ·~· 

. . .·-- .·-: . :: _ , : ... ~<~~"-·_, ";·:):'1--~·-;.:'.~:~'-~-~-;;:·~4~/~~ :J.:-:'1--:·~:~::-,.~ ::i..A-:~.~: ~; .. '.~· .;.; :,,·· : . 
A continuación .·s.;·; pÍ-Cseiita_'.: Ünft~. í-e1tlCióri.:·ae~-'._18s·;_asOCiUCiO'iles.: de· apiCultores en el Estado de 

GucrrerO h.Bs~. ·19~9: ¡·5 ··y~·~:~~-,j~·)¿,';~~i~c'.:'.~~;;~-~~~~~::J·~.;~~~~ii;i f~~~~á~a~ió~· se encuentra en este 

Esmdo: • .•..•.• ···.; 2'~~Y~0~,~~~)1.;iiL~:'.~:)~:·:~:•.' ~· 
1. Asocia~ión de Apicultores ~e ·:A~o~~~:'d~{·~~~~~~:~,?~~;:>:·\~i-~t~~á N._8 Zona Centro C.P. 

2. :::~a:i~:0~:c:;i:U11:::~d~~i¡;;r;~t~~i~'¡~i~1i~~~Íc~);,ki: sw. cruz - Acapulco. 

Guerrero. México. ·;r .. ..., ·-"'·:';: ::;k~:;: , .. 
3. Asociación de Apicultores de Arc;,lia;-~io;;':~~Cfisto Rey N; 4 Col. Nercy C.P. 40500 -

Arcelia .. Guerrero. México. ''· -· ::~-~/· .·;• /,· 

4. Asociación de Apicultores de Iguala. Gro. - Ruffo Figueroa N. 31. 2da. Parada Col. 24 de 

Febrero - Iguala, Guerrero. México. 

5. Asociación de Apicultores de Azoyu .. Gro. - 15 de Diciembre N. 15 - Azoyu .. Guerrero. 

México. 

6. Asociación de Apicultores de Ometepec, Gro. - Calle Democracia N. 27 Col. Lázaro 

Cárdenas - Ometepcc. Guerrero. C.P. 41706. México. 

3 .. 4. Volumen y valor de la producción de la miel mexicana. 

Volun1en 

La apicultura registro su mayor crecimiento durante la década de Jos sesenta y principios de los 

ochenta y fue hasta 1991 cuando obtuvo una producción récord de 69 .. 500 toneladas y esta se 

1
' nctcnll.com.mxlabejas/apicullorcs. 
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mantiene Cstable hasta 1994. Pero durante J 995 y 1996-. In apicultura sufrió un estancamiento 

ocasionado por la caída del precio internacional-. Ja invasión de miel china a nuestro país. Ja 

presencia de fenómenos naturales. el ingreso de abejas africanas y de la varroasis-. la insuficiente 

producción de abejas reina y Ja poca diversificación de Ja producción apícola. 

Lu adecuada condición del cHma y disponibilidad de recursos alimenti_cios para las abejas en 

algunas regiones del país .. conllevo n que durarite : J 9~7. s". '.~viera- un crecimiento de la 

producción p3.ro ubicarse en 53.68J toneladas y en 1998 se tuvo un crecimiento del orden del 

3% subiendo a 55 .. 300 toneladas. nivel que se mantuvo si~ Cambios significativos en 1999. 

Parte importante de la recuperación de Ju apicultura en México se ha debido a la 

profcsionaliz.ación de esta actividad y su tecnificación~ dejando atrás el carácter meramente 

extractivo que la caracterizaba y que durante los últimos años ha habido un crecimiento en la 

demanda por alimentos. dentro de Jos cuales se ubica la miel de abeja. 
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No obstante la producción de miel en el 2000 fue de 58.,935 toneladas .. una producción superior 

a años 41nteriores .. para el 2001 se tuvo una producción de 55.783 toneladas y para el 2002 una 
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producción de 60., 563 toneladas (ver cuadro no. 14). Durante J998 y J999 se incorporaron más 

de 228 .. 000 colmenas n In producción .. acumulando un inVcntario total de J.95 millones de 

coln1cnns (ver gráfica no. 6). Lo anterior obedece a dos factores fundamentales .. la reactivación 

de la apicultura .. con la participación de autoridades estatales y federales y el crecimiento de las 

labores de polinización. 

GIL\.FICA No. 6 

INVENTAIUO APICOLA EN Mtxlco 
(MIIZS: DE COLMENAS) 

-:;¡;: 
~ 

2500 
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2110 2088 2108 DP4 ~S? 
F·~ 
e C-&:I 

t e:) 

' 
-: 
~ 

IP90 1991 1092 1993 lPP<t 

~ -... 
Fuencc: Ccncm de Estadistica Asmrccuaria I SAOAR. :moo. 

Los mayores adelantos se observan en los apicultores. t~íiifiCados, Jos que han mejorado sus 

explotaciones en fbrma significativa., tanlo.'co~- ·¡~,~~~-ci~ión de nuevas tecnologías .. como por 

un manejo adecuado en el cambio de .ma~er:l~l- ~i~-lÓ'~!it?'>:~~·.~~pccitico de abejas reina mejoradas 

genéticamente, que confiere ~n~ ~áYor·pr~d~¡;~t~~~~~-¡(~as Colmenas. También se observa una 

n1ejora en la.· p~,;ducci.60 de loS aPicuÍt~:~:S~-~di_~i~~aiC~~' l~s cuales gracias a la capacitación y a 

las acciones d~ contro'I de In abCjll arricaO~á')r;'dC 'fa v?rrotisis. han elevado su productividad. 

Aunque se d~te.~in~· ~I "crccimi~ntO 'del inven~ri.?.:d·~:"~~·~~i:tns en producción. Ja distribución 

de éstas corÍti~Í.n concentrjndose haci~ · las,.reSi·~ne~··:'t¡(l¡Ca~ente productoras ubicadas en el 

sureste y e~- J~ zOnas costeras d~J país. cO~O s~·p~·~ci~ ·ci~s~·~~ en el mapa no. 2. 
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El valor de Ja producción de miel y de cera de l 990 u 1999 mostró una Tasa Media de 

Crecimiento Anual (TMCA) de 10% resultante principalmente de la mejoría de Jos precios 

liquidados por estos dos productos. Cabe seil.nJar que durante 1999 el valor de la producción de 

la miel y cera fue 3.2% superior a la de J 998. como se observa en la gráfica no. 7 .. en donde se 

distingue una depresión del valor de la cera en -3.8% el cual es compensado por el crecimiento 

en 3.6% del valor de In miel. 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 
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GRÁl-"ICANo..7 
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Fuente: Centro de Esradlsticq A¡;rorc:.:uaria I SAGl\R 2000. 

Adicionalmente n este valor. el cual se confbnna en un promedio por el 94% del valor de la miel 

y en un 6% por In cera. se suman Jos ingresos por concepto de polinización~ servicios cuyos 

ingresos Jlegan a representar mayores ingresos por colmena que por Ja venta de Ja miel y la cera. 

Estimaciones extraoficiaJés/seflalmi:·que durante 1999 esta actividad reporto ingresos a Jos 
.· ;:e""''"' 

apicuJtores por un toinl de.·37.4 niillones de pesos (ver gráfica no. 8). equivalente al 4% del 
:. - -~·" - . 

valor de Ja producción de Ja miel y cera en ese año. 

GRÁFICA No. H 

DnMACIÓPf IXLVALORIJELA 
POLINIZACIÓN POR AllUAS .. ll:D:Jco 

nin o o o 
1996 1P97 ll>PS l9PSI 

Fuclll<!": 1°Nl'CAA/ SAOAR 2000. 
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Ln producción de cera.. que se da en forma paralela a la de miel,. no ha seguido un patrón 

especifico,. ya que su obtención se ha visto detcnninada por Ja necesidad de su destrucción ante 

Ja presencia de enfermedades de las abejas. se utiliza para la elaboración de velns y artesanías 

usi como por un creciente reciclaje de la colmena yn que esto ha pcnuitido que reduzcan los 

costos. 

GJL\FICA No. 9 
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Como se puede observar en la gráfica no. 9. durante 1998 se obtuvo una producción 

comercinlizable de 2.299 toneladas de cero. 2 Jo/o superior a In de J 997 y para 1999 desciende 

14.5% para situarse en 1.,966 toneladas. Además de In miel y cera se ha incorporado el polen,. 

jalen real,. propóleos y veneno de abeja para obtener un mayor valor de actividad. estos son 

vendidos en bruto o tnmsfonnndos por tos mismos productores (ver gráfica no. 1 O). los 

transforman en productos fannacéuticos y de belleza. así como complementos alimenticios. 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 
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GRÁ ... ICA Nu. IU 
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En paralelo a lu mejora en la producción de miel y otros productos de Ja colmen~ la apicultura 

twnbién ha tenido un avance significativo en su empleo para la polinización de cultivos de 

hortalizas como: pepino9 calabaci~ sandia y melón,, lo cual ha dado ocupación a parte de la 

planta apícola. generando empleos e ingresos. 

3.S. La miel orgánica en Mésico y su situación actual .. 

Lu agricultura orgánica. es aquella en la cual se eliminan totalmente Ja utilización de 

fC!nilizantcs químicos y no se admite el uso de pesticidas tradicionales ni herbicidas sintéticos .. 

no se utiliza ningún tipo de agroquímico 1t•. La agricultura orgánica es un sistema de producción 

que fomenta el cuidado y la preservación del medio wnbiente y en particular de Ja biodivcrsidad .. 

los cicJos biológicos y Ja biología del suelo. Se basa en nonnas de producción especificas y 

precisas. cuya finalidad es lograr agro ccosisten1as óptimos que sean sostenibles desde el punto 

de vista social. ecológico y económico. 

1
" Trapuga. Yolanda y Torres. Felipe. El mercada lnternaciunul de la Agriculturu Or¡.:ánica. UNAM. Mé1tico pp. 14 

»40 
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Este tipo de agricultura orgánica era utilizada por nuestros' antepasados., pues utilizaban 

elementos orgánicos para fertilizar la tierra. En México se cultivan· productos orgánicos tales 

con10 el cafC .. njonjo1í .. frijol, algodón, plátano .. jamaica.. miel de abejn y algunas hortal izns. La 

producción de aHn1entos orgánicos .. se dio por la creciente preOCup_nción del consumidor por la 

inocuidad de Jos alimentos .. la apicultura orgánica ing~só a m~diado~' de la década pasada. 

NOR.\fAS DE PRODUCCIÓN AP/COLA ORGÁNICA 

De acuerdo con Ja Secretaria de · Agric,';'lt~m,~·· •. ~:mn;d~rl~ Desarrollo Rural. 

Alimentación .. se deben Seguir las sigtiienÍ'eS n'omlas··dC prOducCión Dpícola orgánica: 
'::, 3 .:·:· '.' . '"! _· . 

.. _,·, 
,4 ~--

Pesca y 

A.I. Criterios generales ·> :\ -:¿;,; '.:;:·:\~'. 'u" ... 

•La producción · aplcoln". ~:0:.,·-:·r~~es~;ta·~~;J~.: .•. ~,;.'.~m-~;i~e;di~,·'a;~n:;~t~e·~.~ .... ·~1·,a~' .. ~;:od~6~-: irri'PQrtántCs··. beneficios a Ja 
produ~ción ngricolá·:.-:y'.r· 11 - ,;~~-i~~}/~-~,i~i~<:t.ora de las abej_as. 

contñbuyendo n aumentar: I~ Pr;,d~~ti~ida~ -d~l. SiStCnlS-' c::fe é'XP_lotación y acrecentando la 

diversidad biológica. 

B.2 .. Ámbito de aplicación 

• La producción., industrialización., transporte., rotulado y comercialización de miel .. así 

como otros productos y subproductos de Ja colmena de origen orgánico., ecológico o 

biológico .. quedan reglamentados por esta Nonna de Producción 

•Para recibir la denominación de Orgánico., Ecológico o Biológico. se establece un 

periodo de tnmsición de dos (2) ailos en cumplimiento del articulo 4° de Ja Resolución 

Nº 1286 del 19 de noviembre de 1993 del ex-servicio nacional de sanidad anima). 

•Dicha denominación involucra sólo a las colmenas y/o núcleos declarados 

oponunamente, quedando exceptuadas de ésta a las que hubieran ingresndo al Lazareto .. 

las que deberán pnsar por un nuevo período de transición no inferior a un ( 1) ailo .. 

siempre y cuando la totalidad de Ja cera sea sustituida por otra que cumpla las 

condiciones lijadas en la presente nonna. 

•Este periodo de transición podrá ser extendido o reducido de acuerdo a los nntecc:dentes 
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comprobables pam cada situación en particular por parte de la empresa Certificadora y 

con el consentimiento del Servicio Nacional de Sanidad y Calidad Agroalimenta.rin. 

C.3. Uhicación de los Apiarios - Zonas de Liberach)n 

•Los Apinrios deberán estar perfectamente en zonas silvestres .. siempre y cuando no se 

vea amenazado el propio ecosistema.. y las fuentes de néctar. polen y agua estén 

aseguradas en cantidad y culidad y respondan a los pñncipios de producción orgánica; o 

bien en zonas con cultivos Orgánicos Certificados. Estas áreas deben ser debidamente 

identificadas y los apicultores proporcionarán n la entidad certificadora documentación 

apropiada y evidencias. incluyendo análisis sustentables si Cuera necesario .. que las 

mismas responden n Jos criterios encuadrados en In Resolución Nº 423 del 3 de junio de 

1992 de Ja ex-secretaria de Agricultura .. Ganadería y Pesca. y sus modificaciones y 

un ex os. 

•La vegetación melifera no debe poseer tratamientos con productos no permitidos de 

acuerdo a las resoluciones antes mencionadas. En caso de riesgo deberán hacerse análisis 

tanto de la vegetación como del producto. 

•La distancia mínima de los apiarios orgánicos o bajo proceso de certificación a los 

cultivos convencionales deben ser de uno con cinco (1 .. S) kilómetros. En caso de que la 

entidad Certificadora considere que Ja zona no posee suficiente fuente de alimentación. 

deberá extender el radio hasta una distancia de tres (3) kilómetros. 

• La distancia mínima a otras fuentes de contaJninación como son poblaciones .. fábricas o 

cualquier otra f'ucntc de contaminación deberá ser de tres (3) kilómetros. 

•La permanencia de las colmenas y/o núcleos en los asentamientos podrá ser fija o 

transitoria (trashumancia). ambos tipos de asentamientos cstarJn bajo seguimiento y con 

iguales requisitos. 

•La provisión de agua deberá ser accesible y abundante y provendrá de fuentes libres de 

contaminación. De ser necesario se solicitará análisis de las mismas. 

•Se dcbeni contar con un sector Jo suficientemente alejado de las colmenas en producción 

orgánica para colocar de ser necesario las colmenas en tralarnicnto sanitario convencional. 

Este sector (Lazareto) deberá ser debidamente identificado y su producción no podrá 
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comercializarse como Orgánica. 

D.4. Materiales inertes constitutivos 

•Los materiales inertes utilizados para Ja construcción y mantenimiento de las cohnenas 

deberán ser naturales y no contaminantes al medio ambiente y a los productos que se 

obtengan de Ja misma. La protección interna y externa deberán hacerse igualmente con 

productos no contaminantes ul medio ambiente y/o los productos que se obtengan. 

•Se autoriza el uso de revestimientos de origen vegetal tales corno el aceite de lino. 

•Se prohíbe el uso de coberturas con productos provenientes de Ja sintesis química o que 

incluyan metales pesados. 

Cera estampada 

•La cera utilizada para el estampado de láminas scni de origen ecológica producida en el 

mismo establecimiento o de cera ecológica externa certificada. 

•Por excepción al punto anterior .. podrá solicitarse a Ja entidad certificadora autorización 

para la utilización de ceras convencionales cuyo origen sea confiable y comprobable sólo 

durante el periodo de transición. Una vez otorgada la certificación totalmente orgánica las 

ceras utilizadas deberán provenir exclusivamente de la fundición de opérculos o cuadros 

de colmenas orgánicas. Por tal motivo Jos productores orgánicos deberán asegurarse 

suficiente producción y reserva de cera para ser reciclada. 

•A estos etCctos. los elaboradores de la.minados deberán garantizar una manipulación 

especifica de las ceras "orgánicas" y contar con registros documentados a tal fin. 

•Sólo se deberán aceptar aquellos laminados que contengan 100 % de cera de abeja en su 

constitución y que puedan ser esterilizadas. 

•Se prohíbe la adición de parafinas o sucedáneos de Ja cera natural. 

•En caso de ser necesario podrán solicitarse análisis de calidad y de residuos. 

E.S. Alimentación 

•La base de Ja alimentación de las abejas es la miel y el polen producidos y almacenados en 

el propio panal. A tal efecto se deberán dejar reservas suficientes de los mismos para la 
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supervivencia en época invernal. 

•Se prohíbe la cosecha de miel con fines especulativos y su reemplazo por jarabes. melazas 

o sucedáneos de la miel. 

•Como excepción del punto anterior. la entidad certificadora podrá autorizar la 

alimentación artificial a base de miel orgánica o jarabe de azúcar orgánico sólo cuando se 

vea amenazada la subsistencia del colmenar ante la eventual pérdida de las colonias por 

falta de alimento. Esta práctica .sólo deberá aplicarse en caso de excepción Y durante el 

período de letargo de Ja colmena .. es decir alejado del período comprendido entre la última 

cosecha y el comienzo de una nueva mielada. 

• Se deberán llevar registros de la cantidad de colmenas alimentadas y tipo de producto 

utiliz.ndo. 

•Otros alimentos que difieren de los indicados unterionnente no podrán ser utHizados en 

apicultura orgánica. 

F .. 6 .. Manejo Sanitario 

• Se deberá procurar que todas las pnicticas de manejo sean dirigidas a la prevención de las 

enfermedades. 

• Ln revisión periódica. In identificación individual de las colmenas y los registros 

sañitarios asegurarán un manejo prÓfiláctico. 

• Se procurará la elección de razas resistentes y adaptadas a la zona. la renovación continúa 

de ceras y reinas,. el alimento de Jas colmenas atacadas por enfermedades y la desinfección 

con productos autorizados. Deberá denunciarse obligatoriamente todo brote de 

entennedad infectocontagiosa y/o parasitarias. 

•Las colmenas que Jtegaran a cnfcnnarsc e infectarse deberán ser tratadas en fonna 

inmediata con productos permitidos. pero si el uso de éstos no fuera efectivo y corrn 

riesgo la vida deJ colmenar .. bajo Ja responsabilidad de un Médico Veterinario podrá 

autorizarse el uso de productos alopáticos de síntesis química. Ante esta situación se 

pretCrirJ. el aislamiento de las mismas en el apiario destinado al La7.arelo. 

•A estos efectos .. se llevarán registros sanitarios detallando el diagnóstico. el principio 

activo utilizado .. dosis. fechas de aplicación y método de ad1ninistración. 



CAPITULO .J. U PRODUCCJÓ,\." DE .ti/EL E,V .tlÉXICO 

Desi1ifecció11 de Coln1e11a.-r 

Autori7..ados: 

- Trota.miento térmico 

- Cal y cal viva 

- Hipoclorito de sodio 

- Ácidos acético .. fórmico .. láctico y oxálico 

-Alcohol 

- Formnldchído 

- Sosa Cáustica 

Varroasis: 

- Medidas de Control: se aconseja en casos de bajos _niveles de pnrasitismo no utilizar 

tratamientos curativos. Se n..-comi~nda, ~n,,r~_novaCió~ _de" reinas, cnpturn con trompas o cuadros 

zanganeros. 
. .. · '·' 

- Tratamientos específicos: se~n'.'t~~.4:~.;:1,~, de ácido íónnico, ácido láctico, ácido oxálico, 

rotenona y aceites esenciáles co~~:-_~¡··n~oÚ EuéaJiptol .. Mentol. 
~ -~ -.~:. 

La época recomendada p~-- .. ~~\~~i~~:~~s es el otofto cuando se encuentra menor cantidad de 

cría operculnda y lejos d~ ,IO~_é~"é:ti?J~ n'.ii~lada. No obstante esto,. deberán efectuarse tratamientos 

controlados específicos pa~·~·d~-ZOna-·en panicular dado la gran variabilidad de las condiciones 

ambientales. 

Se prohibe: 

•Cualquier trata.l!'ie_nto_ preventivo sistemático o rutinario 

•El uSo de tablitas de fabricación ensera impregnadas con antiparasitarios de síntesis 

•Realizar tratamientos sin evaluar su efectividad 

•Dejar los medicamentos en forma permanente dentro de las colmenas 
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G. 7. Cosecha y retiro de alzas 

• Sólo se cosecharán nlzas melarías que correspondan a colmenas debidamente 

identificadas y avaladas como ecológicas o ecológicas en transición por una entidad 

certificadora. 

Regi.~tros de cos:ccha: 

•A tal efecto .. en el momento de Ja cosecha.. se registrará _el número de colmena y Ja 

cantidad de alzas y/o medias alZas Que le correspondan. Esia información será enviada 3 la 

planta de extracci6:n .. lo que conformani el Remito de Envio. 

• Los cuadros deberán estar debidamente operculados. 

•Se prohíbe el uso de repulsivos químicos. Se autoriza la utilización de humo o 

combustibles orgánicos no polucionantes .. el soplado de aire y el cepillado o sacudido de 

alzas. 

• Se prohibe la cosecha de cuadros con cría. 

H.8. Elaboración 

•Todos los establecimientos que extraigan .. fraccionen .. estacionen .. acopien o envasen Miel 

Orgánica,. deberán dar conformidad a las disposiciones del Servicio Nacional de Sanidad y 

Calidad Agroalimcntaria para Miel Convencional (Resolución Nº 220 de fecha 7 de abril 

de 1995 del ex- Servicio Nacional de Sanidad Animal para la habilitación de plantas); a la 

Resolución Grupo Mercado Común (GMC) Nº 80/96 sobre Buenas Prácticas de 

Manufactura; más las propias del presente reglamento. 

•Deberán poseer condiciones óptimas de aireación. ventilación y humedad que eviten la 

rehumidificación de Ja materia prima. 

•La temperatura de Ja miel no deberá superar Jos 40° C en cualquiera de sus procesos. 

Recepción y descarga: 

• Se deberá contar con un sector apto para tal fin. en el que sólo se podrá descargar material 

a certificar. no pudiénd~se descargar al mismo tiempo material convencional. 

•El matt:rial deberá ser acompañado con su respectivo Emito de Envio. y asentado en el 
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registro de Ja planta., al cual se le asignará. un número de Lote de Extracción. 

Ewracción y A b11acc11a1niento: 

•Los establecimientos que industrialicen Miel Orgánica y- Convencional ... deberán poseer 

separación comprobable en tiempo y lugar para cada Uno de ~llos~·'. Eri_···: ~s~os · ~asos el 

control por parte de In Certificadora deberá hacerse para nmbllS -pr'OdUCéi~ñ·e~. -~imismo., 
se deberá asegurar In limpieza y desinfección de todos:'l~s -.. ~.~~-~-~iO~- ¿¡¡~ ... ~rio y otro 

. . ., ',.e - . ,' .. 

proceso .. como así también Ja identificación y Ja separacióJ:i fisicá ~e 8.riibOs· productos en 

el lugar de almacenamiento. 

• Los tanques., cubetas y conductos deben ser de acero inoxici~ble_: o bien recubiertos con 

pintura epoxialin1entaria. No se permite el uso de ~at~-ria.J·~~' g~Ívanizados o de chapa 

desnuda. 

• Los envases destinados a contener miel a . granel deberán encuadrarse bajo el marco 

Normativo de la-Resolución Nº 121 de f"echa 20 de octubre de 1998 de la Secretaria de 

Agricultura, Ganadería., Pesca y Alimentación., deberán estar identificados 

individualmente para su registro. 

Fraccionamiento: 

•Las empresas que adquieran materia prima certificada a granel de terceros para su 

posterior fraccionamiento., deberán firmar un convenio con una empresa certificadora para 

el seguimiento de su producción y obtención del certificado correspondiente .. a su vez 

darán cumpUmicnto a los mismos requisitos higiénicos-sanitarios que para las plantas 

extractoras. 

•Los envases serán pref"eriblemente de vidrio y con cierre hermético o de aquellos 

materiales de calidad alimentaría pref"eriblcn1cnte reusables o reciclables. 

• El lavado y desinf"ección de Jos materiales sólo podrá hacerse con sustancias autorizadas. 

l. 9. Regi..<11tros 

•Los establecimientos que extraigan. elaboren o fraccionen Miel Orgánica deberán llevar 

registros tanto del origen de In materia prima como del proceso de elaboración., de tal 
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manera que pueda realizarse seguin1iento (trazabilidnd) del producto desde el lugar de 

producción (npia.rio) al de destino final. 

-ti"' Registro de Apiarios y sus colmenas 

../Registros de Envío de material 

-ti"' Registros de Recepción 

../Registros de Elaboración (Lotes} 

-ti"' Registros de Identificación de tambores 

•Estos registros estarán siempre a disposición de la Autoridad de Control. 

•Las Empresas Certificadoras confeccionarán un manual de procedimientos que contenga 

el flujograma de producción,. Ja metodología parn la confección de los lotes y la forma de 

control de Jos registros. 

La apicultura org~ica en México en J 996 se ubicaba en las 50 toneladas,. sufriendo un 

vertiginoso crecimiento para alcanzar en 1999 las 500 toneladas. Si bien es cierto que este 

volumen es poco significativo con respecto a la producción nacional de mieJ 9 los precios a los 

que se cotizn·este producto llegan a ser hasta un 150% mayor a los liquidados por la miel 

nonnal,. aponando importantes ingresos al apicultor. 

Debido a las condiciones específicas necesarias para la obtención de miel orgánica.. ésta sólo se 

registra en pequeñas áreas de los estados de Jalisco .. Colim~ Michoacán .. Guerrero .. Oaxa~ 

Chiapas. Campeche y Quintana Roo (ver mapa no. 3). 
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MAPASn.3 

ZONAS DE rKOOllCCIÓN ltE "UEL OKGÁNICA 

Fum1c: PNPCAA I SAO AR 

Sobre este producto es importante anotar que en su totalidad se destina al mercado de 

exportación.. debido a la baja demanda por productos orgánicos en México y por sus altos 

precios al consumidor. 

Esa orientación de la producción responde al creciente movimiento de la demanda por productos 

alimenticios obtenidos sin el empleo de medicamentos o sustancias quimicas que pudieran 

r:aducirse en riesgo para la salud. 

El alto precio pagado por este tipo de miel ha dado pie a que los apicultores ubiquen sus apiarios 

en zonas alejadas de cultivos agrícolas. que eliminen la posibilidad de contmninación con 

productos agroquímicos o bien., en áreas agrícolas donde se práctica la producción orgánica. 

Este sistema de producción requiere de un mayor manejo que abarca desde las propias colmenas 

empleadas hasta la continúa supervisión de Jos apiarios para constatar la salud de las: abejas. 

evitándose con ello Ja necesidad de emplear medicamentos. 
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3.6. La comercialización y sus problemas en el mercado nacional. 

1-lasta hace pocos ai'los Ja producción npicola nncional se encontraba directamente influida por el 

comportamiento del mercado internacional de la miel, ya que cerca del 90% de Ja producción 

mexicana de este alimento se destinaba n la exportación n través de representantes de las 

compañías envasadoras de agentes mayoristas y el 1 Oo/o se consumía en las regiones 

productoras., sin embargo., las acciones desarrolladas por productores y envasadores de miel., 

respaldados por las autoridades han conllevado a que en Ja actualidad aproximadamente el 50% 

de In producción de la miel en México sea consumido por el propio país., de ahí que la evolución 

de In economía nacional, en especifico la de Jos consumidores que tengan cada vez mayor 

influencia sobre la producción apícola. 

El crecimiento de la . demanda. doméstica por la miel y la estabiliz.ación de sus precios 

internacional_es., se ha traducido en precios internos atractivos para el productor y el envasador .. 

lo cual sopona Ja realización de inversiones en este sector y se observa un crecimiento en la 

producción. 

En el me~d?':ñ~~iOnal se presenta toda una gama de agentes de comercialización. desde la 

venta direé:Úl (apicultoCes-consumidor) hasta la cadena tradicional (apicultor, acopiador .. local. 

mayorista..~5· empre:5a.;,:·envasadora.. distribuidor, subdistribuidor .. tienda.. consumidor). Por lo 

anterior. sC-di~ingucn tres canales de comercializ.ación: 

A.l. Directo: En el cual el apicultor vende su producto al consumidor. Ocurre preferentemente 

en los pequeños productores y los apicultores con colmenas rústicas. Esta se expande sin 

registro oficial, cuyo mercado se limita a zonas cercanas a los centros de producción. ya que es 

común ver en los caminos tiendas improvisadas. vendiendo este producto en fonnas rústica en 

envases reciclables y a un costo menor, pues el precio de este ha mejorado la economía del 

productor. Se calcula que el volumen equivale a 6 mil toneladas de este tipo de 

comercialización. 
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U .. 2 .. Con un intermediario: Los productores envasan la miel en frascos y la entrCgan é:' las 

cosas comerciales detallistas. quienes In expenden principalmente en las. -ciudades~ Se ' _,_. 

comercializa en cubetas de 27 Kg. de miel aproximadamente .. esta se ves:-ide e~ _tiangu~s y <:>tros 

comercios,. calculándose que en esta presentación se comercializan 2 mil tonclad~: 
. . ' - ·-

, : .· •,·" .. 
C.3. Con dos o más intermediarios: Los productores.·se_ l~ ve~-~en_a a~p~~-d-~.r~~,-y ~stos a su 

vez n una empresa industrial dedicada al envase y fracciona~iC?~~;_dC}~.:-~:¡'~1/~&"·qUC a Su vez 

distribuye el producto en el comercio del ramo de alimentos .. CoO· SU ·m~~- "Se cOffiercializa en 

Jos centros comerciales donde se observan otros precioS-··d~P~~di~~-d~-d~·-,:~ marca y el centro 

comercial. 

Pero la distribución de la miel registrad~ -~fi~::i~rii~ni~~i~->~f~~-~úa de diversas maneras. 

dependiendo del grado de participacióÍl'del.·ap·¡~~~-1~~~~-~;/)~·,.;d¡-~"trib'Jé.iÓn del producto . 
. >~/i~ .::-:~'; : '~;.·>;!,~;.,~'.',::,"/~_";-;• 

A)El apic~ltor vende su miel al en~~~c)~,i~~i~~{;;I~su marca y la distribuye a las casas 

cOmerciales detallistas. ,.·~-~-;·.;:·,\'.:.; L~<:· ,._·.)-'. 
B)EI productor envasa Ja miel, IB vC_rí~-~-:á'.)á--C'W;a.comercial y ésta le pone su marca. 

C)El productor envasa su miel~ix>né su-marca y la vende al distribuidor, quien Ja expande 

a las tiendas. 

D)El productor envasa su_ miel y cuenta con sistemas de distribución al mayoreo._ o con 

una empresa filial o representante que coloca el producto con las casas comerciales 

(Carlota., MieJita., etc.). En el caso de la marca Carlota~ la empresa cuenta con 

representantes en diversas ciudades .. que atienden el mercado en regiones circunvecinas. 

E)El productor es miembro de una sociedad, las cuales gcncrJlmcnte operan de la 

siguiente manera: 

A Jos productores miembros se les dan los envases en los cuales han de depositar la miel 

cosechada .. para ser embarcada en camiones de la organización. Al llegar la miel a la 

planta. esta se vacía en tambores homogenizados en Jatas de 27 Kg. o en tambores de 200 

litros (300 Kg. de miel). La miel es graduada y se le paga al productor una parte del precio 
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total (anticipo). Después se procesa. se empaca y luego se vende a través de su 

organización de ventas. En fecha posterior a Ja venta se Je paga al productor el remanente 

de su precio de venta. luego de descontados los gastos en que incurrió la organización 

para su procesamiento. empacado y ventas. 

Problen1as de fu comercialización 

Dado los elevados costos de los insumos (frascos. tapas. etiquetas. etc.) por parte de Jos 

envasadores y el nito financiamiento interno para los comerciaJizadores (debido a que a la 

inversión hecha en la compra de Ja miel se le agregan Jos intereses por su falla de consumo y la 

tnrdanzu de su venta). hace que Jos precios al menudeo sean tnucho más elevados que el precio 

ni mayoreo. 

Por lo que el precio de la miel se encuentrn en un nivel muy bajo. lo que provoca que ni siquiera 

pennita obtener los gastos de operación. De esta manera. los márgenes de ganancia se ven 

afectados por dos factores: 

A.1. Cuando las condiciones climáticas son negativas (fuenes lluvias). se hace necesario 

alimentar a las abejas.. lo que representa un gasto extta que menna Ja ganancia. 

0.2. La caída en los precios internacionales que obviamente incide en Jos productores 

nacionales. 

La evolución de los precios de Ja miel pagados al productor indica que para 1997 alcanzó un 

tope de .~16.9 por Kg. como resultado de los altos precios registrados en el mercado 

internacional y el tipo de cwnbio vigente en ese año. ParJ 1998 el promedio liquidado a nivel 

nacional. muestra una drástica caída para ubicarse en $9.50 por Kg. y para el siguiente afio 

( 1999). se ??serva una ligera recuperación que lo ubico en los $1 O.SO por Kg. 
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En las diferentes regiones del pais. se observan importantes fluctuaciones en cuanto a los 

precios liquidados. lo cual esta detenninado por el tipo de producto 'y el ·mercado al que se 

destina. De tal fonna encontramos que durante 1999 la menor cotizaci~n .se alcanza en los 

estados de la península de Yucatñn con un promedio de $5.8por Kg. en tanto ·que el mayor 

promedio es registrado en la región none., con $11 .90 por Kg. 

En cuanto a los precios registrados para Jos diferentes tÍJ>?5_: d':.· .·n:iiCles., se estableció que las 

mieles oscuras y ámbar fluctuaron su precio entre los $6y los $13 ·por Kg. y las de tipo ámbar 

claro. registraron cotizaciones entre los $7 y $17 por Kg .. Algunas mieles especiales como las 

de tipo cristalino y las de cítricos llegaron a cotizar por encima de los $14 por Kg. 

Otro problema se ve en las diferencias que hay entre Jos apicultores pequeños de los grandes 

apicultores., estos últimos cuentan con un proceso de producción-comercialización elevada. con 

instalaciones apropiadas en tamaño y tecnología., que les permite obtener una buena limpieza de 

su miel asf como el envasado al menudeo. Este tipo de productores. las plantas son propiedad de 

particulares o de asociaciones de apicultores., además de exponar miel a granel son los que 

aportan mayor cantidad del producto envasado con marca comercial al merca~o organizado 

nacional. Sus plantas están instaladas en las grandes ciudades con acceso a las vías de 

comunicación .. tanto para exportación como para el mercado nacional. 

•Las Asociaciones de Apicultores de Guanajuato y Aguascalicntes.. reali7..an Ja 

comercialización de la miel por medio de intermediarios. 

• En Jalisco venden la miel a grandes intermediarios de Guadalajara .. que son los que 

exportan. 

•En Morelos. existe un grupo ejidal de productores de miel que la venden en el exterior .. 

por medio de un intermediario. 

•En el caso de In Península de Yucntán. los apicultores pcncneccn a asociaciones y 

cooperativas por Jo que el gobierno realiza la comercialización en grJn pane .. y sólo una 

o dos cooperativas realizan su propia comcrcializaciún. 

•En México existen algunas empresas que se benefician de las plantas de gran tamai'ío. 
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entre las que sobresalen ocho empresas envasadoras importantes n las que se les atribuye 

el envasado de aproximadamente 4 mil toneladas (ver cuadro no. IS). 

CllAPKO No. I!' 
~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~ 

t:l\tPKESA 

Miel CMIOla. S.A. 

M~I Vi1a Real 
••¡~-V 

Miel Tfnnt Huena 

Acamiel 

Miel lfrrlinda 

TON•:l-4.DAS 

2.000 

400 

•oo 
N.O 

N.O. 

NO 

MiC'I Oru N.D. 

E...~ADO 

Cuemuvucu. Mor 

Tona1ico. MélC. 
V V--

Acopulco. Oro. 

P\.tun:lia. Mich 

Fucnic: Estudio de fact1hll1dad para un Pro¡µuma de Desarrollo Jn1~1 de In Ap1culmn1 en ID Costa Chica deGucrttnJ. MC1uco,Jun10 1998. 

La rnjel es comercializada de varias fonnas .. de acuerdo a los dos sistemas de producción: la de 

apicultores que tienen métodos modernos de producción operativos y eficaces y la de los 

pequeños productores que tienen que explotar la mano de obra barata.. ya que sus recursos son 

muy bajos. Los grandes productores venden a base de muestra y los pcquef\os productores Jo 

hacen generalmente a través de ventas a menudeo. 

Otro problema se da en Jos pequeños productores en las zonas apartadas, pues utilizan animales 

de carga para su transporte hasta las poblaciones que cuentan con caminos o bien utilizan 

carretas para llevar los tambores de miel hasta los sitios en que transitan Jos camiones. Sin 

embargo. la mayor parte de la miel se transporta especialmente en camiones de carga.. propiedad 

de los apicultores y de empresas especializadas. cuando se dispone de volúmenes considerables 

se utilizan Jos servicios de carga de Ferrocarriles Nacionales de México. 

Para el almacenaJlliento de la miel .. es común que cada apicultor .. sociedad de crédito apicola o 

cooperativa.. disponga de locales pcqueftos o grandes. dependiendo de las necesidades y su 

situación económica.,destinados para almacenar su n1iel en tanto se realiza su venia. 
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CAPffULO .J. U PRODUCCIÓN DE MIEL EN M~\"ICO 

El mercado interno de miel en México no se ha desarrollado. es poca de la demanda.. por ser alto 

el valor comercial y se realiza por dos mecanismos: 

u) El sistema de comercialización con uno o varios intermediarios (como se vio anteriormente). 

b) La nliel envasada con marca en centros comerciales. 
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CAl'ITUL04. 

EXPORTACIÓN DE MIEL MEXICANA 

4.1. Condiciones en que se exporta la Miel Mexicana. 

Dado que el consumo doméstico a nivel nacional es poco significativo debido a diversos factores 

que en el capitulo anterior se han mencionado. que van desde culturales hasta económicos. la miel 

mexicana se destina en su mayoría u la exportación. 

Tradicionalmente México ha comercializado miel de abeja a granel derivado del alto consunto de 

este producto a nivel industriaL Observándose una creciente penetración del producto mexicano 

en Jos paises europeos .. principalmente en Reino Unido e ltali~ donde se reconoce la calidad de 

nuestro producto. 

En lo que se refiere a Ja demanda de miel mexicana en el exterior,. ésta sufrió descensos 

significativos en Ja década de los 90's partiendo de 43. 720 toneladas en 1990. hasta caer a 22.477 

toneladas en 1999. Alcanzando un máximo de exportación en el ano 1991 con 50,088 toneladas 

que dificilinente se ha podido igualar en los últimos rulos,. ya que para el 2001 solo contamos con 

exportacio~cs de 22.,.922 toneladas ( ver cuadro no. l 6 y gráfica no. l 1 ). 

La principal causa de este fenómeno se debe entre otros factores a Ja introducción de miel china .. 

que ha pesar de su baja calidad rige el mercado de In ofena y la demanda por representar el precio 

más bajo a nivel internacional. 
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Cl!ADRO No. 16 

GRÁFICA No. 11 

60000 
.50000 
40000 
30000 

20000 

10000 

CAPITULO./. EXPORTACIÓN DE Al/EL A/EX/CA.VA 

1 t:.'\':POKTACIONE..; DE l'llEL l'IF-'\':ICANA EN LOS9G'S 1 
Aftn 

1990 4).720 

1991 so.mue 
4-1.SOO 

1993 34.900 

1994 J0.200 

199$ 2S.600 

1996 27.446 

1"97 22.681 

1Qq8 26-130 

1999 22.477 

Fuc:n1c. fAOSTAT lFAOSt11U5t1cal Vatahn..~) 

.... 

l!XPORTACIÓN DI! MIZL MEXICANA 
EN'LOSM*S 

1991 ln~ 1993 19P4 lPP-' lP911 1W7 ...... .... 
Fuenlc: FAOSTAT tFAOS1ati5tical OatabuscJ 

Lo anterior indica que Ja industria npfcola en nuestro pnis podría entrar en un periodo de receso. 

debido principalmente a las tendencias mundiales que influyen de manera determinante en la 

cadena producción-consumo. Dichas tendencias que detenninnn In situación mundial de Ja miel 

son una baja en el nivel de producción. en el de Ja exponación y en la del consumo doméstico del 

producto. 
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C.4/>ITUL0-1. EXPORTACIÓN DE MIEL .W'E.\"ICANA 

Con respecto a las exportaciones de miel se han busc~o ~lgu':"as preferenc_i~-.nrancelarias para 

las vcntus mexiCanas' al -ampá;o de los tmtBd~s _.coni~rci~les·: tinTI~do~- CO~ otros países, por 
. - . . . - ' : . . . .. . . . . . ' '. . - - . . ~ ._ ' 

ejemplo dentro del TLCUEM se tiene previsto que ptira este_año (2003) se_ pague un arancel de un 
. . . . ' - . . - .. . . . . ~-· .. ~:·. 

0%. - . : . '-:~··· ' .-~:0_: .. 
''·: ---~ ·-~ ,;· :·,:. . ·."_:- :·,·,_;.·-._~~·; ... ~ 

Además. a p~i~ de~la-=,pues~_,en:~a~h~-~~-(-:~~-~-~~º:'-~f_~~~~~----D~li~ado a Ja miel de abeja 
mexicana flie Climiriiid;j· f'Bv~~;c¡c;:ridO'~oO :~,O~J·¡·~;¡~~rfu~ió'X~,d~I·~h,d~~to. 

-:-~- .,_:~'~¡-~·.,;'.'.,:"'·Y;:-~\~~- ~,- ~.::. -'~.-~··f: -_ '·;·.:- ;.'5, ·k}:~~- -~:" 

GeneralmCnte '10~--~firÍCiP81CS·1bc·i~res.'(¡UC:'se iO"nlan·c.:i:·-~ónSideraCión en la importación de miel 

a) La miel debe ser pura (que no contenga azúcar,. glucosa u otros edulcorantes). 

b) El contenido máximo de humedad deberú ser de 18.6% aunque algunos mercados 

prefieren un porcentaje inferior (17% en el mercado nonearncricano y canadiense). 

e) La miel deberá ser de calidad uniforme. 

d) La miel deberá ser limpia. es decir sin impurezas (moscas~ otros insectos. plumas. etc.). 

e) El factor hidroximetil furfuraJ (HMF), es vigilado en el mercado europeo .. ya que da una 

clara indicación respecto a la adulteración de la miel. Este factor se refiere al grado de 

acidez de la miel cuando se calienta a altas temperaturas. el mínimo aceptado es de 40 

mg./kg. 

Dentro de las condiciones para exportar la miel. México enfrenta además problemas de 

comercialización que van desde escasos canales de distribución entre el productor y consumidor; 

deficiencias en el empaque y embalaje; escasa clasificación del producto por color y 

prácticamente nula por floración: venta del producto a granel Jo que pcnnite al país imponador 

procesarla y re-exportarla con un mayor valor agregado .. hasta una carencia de estrategias 

comerciales adecuadas para atacar mercados nuevos. 
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CArnvLo 4. E.\"PORTACIÓN DE MIEL ME.\.IC'ANA 

4.2. Principales Exportadores Mexicanos. 

Existen a nivel nacional diversas empresas receptoras de miel., qu~ se encargan de recolectarla en 

pcquci\as con1unidades productoras. a.."iÍ como· Unionc:s apico.las _(¡ue -~ dedican a ·las 

exportaciones de In misma. las cuales nombraremos por imponnncia de! ventns 17• 

•!• Grupo BERHFER. S.A de C.V. 

Privada de la Calle 22 # 2725-D 

Zona industrial C.P. 44940 

Gundalajara Jalisco 

Tel.: 3812-9053. 3812-3738 

Ventas: USO$ 14.0 millones 

Pais destino: Alemania.. Reino Unido .. Arabia Saudita. 

•!• Empresas Longoria S.A. de C.V. 

Reforma 1262 Centro, C.P. 21100 

Mexicali .. Baja California None 

Te!: 6552-4407, 52-2351 

Ventas: USO$ 12.3 millones 

Pals destino: E.U.A. 

•!• Agroasociación Apícola S.A. 

Calle.IS #91 entre calle 13 y 15 C.P. 97100 

!tzimna. Mérida Yucatán 

Ventas: USD $ 7.0 millones 

País destino: E.U.A •• Inglaterra. Alemania. 

17 Primer Directorio Apicola Mexicano APITEC 1999-:?000. Publicación anual México 1999 
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•:• Colmenar Santa Teresa. S.A de C. V. 

Cnllc 31-0 # 212 C.P. 97144 

Mérida Yucután 

Tel: 9927-4467 

Ventas: USD $ 3.8 millones 

País destino: E.U.A .• Alemaliin; Reino Unido~ 
-.. ' ; ; . ·,. -.. . -... ~·- . .-

·=· La Anita Condi.~entos; Sa~~~::s.A. de C. V. 

Cnll;,, 19 # 42s Cdj¡;id..i~tria1 é:::.~. 97288 

Méridn YucnÍ:án · . ·~ '-·.:. 

Tel: 9946-ío65; 994~()~26.; 
Ventrui! u~Di3.:f~¡jfi,";.,-e,; 
DeStitio: E~LJ~J\.~·:<;j'~~~:~-R~J-no Unido 

"~ '\{~. '¡,_· ·:·_;f:· .·.~ . 

•:• MayaNn41~:,<\·'.~;;-~·X· 
Calle .IS# 99-k C.P. 97000 

Itzi~~ ·vJ~~~? ·-<~<Y ·<:~,' 
Te1:.9.927-8043}o'i:' 

VenÜ.S: USO :b:3 D;iiíones 

Destino: E.U2A:;~··R~Íri~ Unido, Alemania. 

•:• ECEXChiápaS S.A. de C.V. 

CentraJ Po~iente # 1414 Moctezuma C.P. 29030 

Tuxtla Gutiérre~ Chiapas 

Tel: 9612-7301 •. 9628-1090 

Ventas: USO$ 2.0 millones 

Destino: E.U.A.. Reino Unido. Dinamarca. Israel. 

•!• Promotora Agropecuaria Universal. S.A. de C.V. 

Acordada# 42 Snn José Insurgentes. C.P. 03900 

CAP/TUI.O J. EXPORTACIÓN DE MIEL MEXICANA 

80 



CAPffUl.O .J. EXPORTACIÓN DE MIEL MEXICANA 

México .. Distrito Federal 

Tel: 5598-0344 

Ventas: USO$ 1.6 millones 

Destino: E.U.A . ., Europa Occidenta.1 y Oriental. 

-:· Miel y Cera Cnmpeche S. de S.S. 

Carretero Campeche~l-lnmpulol km. 1 sin Solidnridad. C.P. 24560 

Campeche 

Tel: 9817-5260. 9817-5261 

Ventas: USO $ 1.6 millones 

Destino: Venezuela. Espail~ Alemania. 

•!• Salsas Picantes de Chile Habanero el Yucateco 

Cnlle 32 # 506-0 Centro. C.P. 97000 

Mérida Yucatán 

Tel: 9940-1180. 9940-4085 

Ventas: USO $ 1.5 millones 

Destino: E.U.A. 

•:• Rucker de México. S.A. de C.V. 

Uruguay# 37-101 Centro. C.P. 06000 

México. Distrito Federal 

Tel: 5512-8801 

Ventas: USO$ 1.5 millones 

Destino: Costa RiCa.oVenezuela. Alemania .. Reino Unido. 

•:• Néctar de Cnmpeche. S.A. de C.V. 

Centro Comercinl Ah-kim-Pech local 409. C.P. 24000 

Campeche. Campeche 

Tel: 9822-0015. 9843-2755 
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CAPITULO./. EXPORTACIÓN DE MIEL ME.\"JCAN'A 

Ventas: USO$ 0.7 millones 

Destino: Alemania. Finlandia. Noruega,. Suecia. 

Como podemos observar,. Yucatán además de ser el principal productor de miel a nivel nacional. 

es también el Estado en donde hay unn gran concentrdción de exportadores de miel., los cuales 

presentan altas ventas con destinos principales a E.U.A.,. Alemania e Reino Unido. 

4.3 .. Principales Países Importadores de Miel Mexicana. 

En la actualidad. la miel juega un papel primordial como endulzante. debido a Jas prererencias 

alimenticias de origen natural del consumidor. 

Las relaciones comerciales de México con el resto del mundo le pcnniten exportar miel a 

diversos mercados. aunque enfrenta uno fuerte competencia. La información disponible indica 

que durante el 2001 México realizó ventas a 23 naciones,. encabezada por Alemani~ E.U.A. y el 

Reino Unido. fas que en conjunto absorbieron el 87% de dichas ventas. 

Alemaniai 

Alemania representa el principal destino de las exponaciones de miel mexican~ pasando del 6()0/o 

en 1999 al 70% en el 2001 de dichas exportaciones (ver gráfica no. 12,. cuadro no.17 y no.18). 

Debido a que el consumidor alemán observa un refinamiento en sus costumbres dietéticas. existe 

una mayor receptividad a productos de mayor calidad y exclusividad. Por Jo que toca a la miel. se 

advierte un incremento en el consumo de mieles uniflora. encontrándose ahora mieles de las más 

variantes tlordciones en el comercio. Por Ja evolución de este mercado puede afinnarsc. sin duda. 

que las mieles de floraciones exóticas tcndrm gran aceptación. tales como las de mango y piila. 

La ventaja de Ja comercialización de estas mieles radica no sólo en alcanzar un precio de venta 

mayor .. sino además,. en presentar un producto nuevo en un mercado altamente receptivo a la 
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CAPITULO .J. E.\ºPONT.ACIÓ.\! DE MIEL ME.\ºIC.A/llA 

innovación y a Jo exótico. El consumo de miel en Aleffiania está en· relación C~n las venta.s. 

El consun10 estimado en el 2001 fue de 92.200 tonelada~. Hay, que ~e~,er: pres~nte que aunque 

Alemania representa un atractivo n1ercado para los ofere~tcs e~.i~je~O·~~ cOnsti~uye también un 

mercado muy con1petitivo y mnduro. caracterizándose por ser C-~lab1C~ en- el:.~Ue los importadores 

y agentes buscan establecer relaciones comerciales de largo pJazc;' Co~-s~ .oÍCrCntes, basadas en Ja 

confianza .. seriedad y estricto cumplimiento de Jos convenio$ de compra-venta. 

Estados Unidos de Nortcan1érica: 

Los Estados Unidos de Norteamérica poseen una industria apícola de alto grado de desarrollo .. 

asimismo los exigentes comprJdores wnericnnos presionan a las empresas productoras para 

atender sus necesidades y gustos. Jo que incita a México a mejorar Ja calidad y servicio en la 

exportación de miel. 

La penetración del producto mexicano en las importaciones totales norteamericanas han sufrido 

un descenso en los últimos años. pasando de 5 .. 596 toneladas en 1996 a 2 .. 659 en el 2001 .. a pesar 

de eJlo. México es el cuarto proveedor de E.U.A. (ver cuadro no. 17 y no. 18). La miel canadiense 

y la miel china representan la principal competencia para la miel mexicana.. sin embargo. China 

debido a problemas de calidad ha perdido presencia en el mercado disminuyendo su participación 

en 30% .. situación que México debe aprovechar para incrementar sus exportaciones a E.U.A .. El 

consumo de miel de abeja en este mercado esta dirigido en un 60% al consumo de mesa y 40% al 

industrial. 

Europa: 

El mercado europeo ha sido tradicionalmente el principal destino de las exponaciones de miel 

mexicana. Las importaciones de miel de Jos paises europeos creció en promedio anual 14.2% este 

mercado se encuentra concentrado en cinco paises que importan el 72% del total europeo .. entre 

los qut: se encuentran Alemania .. Francia .. Reino Unido. Italia y España. 
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CAP/TUI.O./. EXPORTACIÓN DE MIEL .\IEXICA.\'A 

En los últimos años se ha dado un fuerte impulso a. Ja apertura y consolidación de mercados no 

tradicionales. detem1inándose crecimientós iinporiantes en las exportaciones ha.cía paises como 

Suiza. Venezuela y Puerto Rico .. <ver cuadroº.?· 17 y no. 18). 

,. ( E.~PORTAClONESUEMIELDt:ABE.IAENEL ltNtt J 

· NºOClfPADO i .· PAIS 

1 cr. ALEMANIA 

2do. E.U.A. 11.~• 

.Jcr. Rl!INO 

LINUX> 

410. SUIZA 

310. BELOICA 1.74% 

OTROS 9.ttr.-• 

TOTAL 100.11% 

Fucnlc: HANCDMEX,. 

CUADKONo.JH 
~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~ 

. 1 PRINCIPALES DESTINOS DE LAS EXPORTACIONES MEXICANAS DE MIEL DE ABE.JA 1 
(TONELADAS) 

PAIS ..... .... 7 .... ·- 2GOO 2001 2002· 

ALEMANIA 18.522.1 12.140.8 17.882.5 13.266.8 19,349.7 16.093.7 5.063.7 

E.U.A. 5.596.6 4.772.2 1.777.7 3.691.8 3,101.0 2,659.3 1,514.5 

REINO UNIDO 1.558.B 3.859.9 4,415.6 3,435.7 4,603.0 1,144.5 499.8 

SUIZA 348.0 157.0 283.6 464.1 464.2 402.9 21.0 

BELGICA 251.8 288.1 368.9 322.3 273.4 400.7 270.4 

VENEZUELA O.O 147.5 301.1 303.4 318.2 257.7 88.9 

PUERTO RICO 82.3 42.1 142.9 230.5 192.1 111.2 61.2 

FILIPINAS 61.2 129.6 122.4 144.1 40.8 20.4 20.4 

BAHAMAS 88.0 o.o o.o 137.2 o.o o.o o.o 
ITALIA 11.9 82.3 114.3 125.6 125.4 96.0 20.9 

OTROS 928.0 1.061.9 1.121.0 355.8 2.647.1 1,736.4 812.2 

TOTAL 27,448.5 22.681.2 28.330.0 22.477.3 31,11•.• 22,922.8 8,373.0 
· uen1c: ~ 1~1c:n111 ...: n unnac1un .,_un1cr..:1n -•• c,11:0 •• 

Fuc111c: UANCOME}\.I 

'"' lJ11h.s c:s11mmJo" al 31 d~ A¡.irn.m <le :?fin;! 

84 



f:XPOR'l:ACIONf...'i DF.lttlH:I. MtXIC:ANA. 

tJ"rii H.2001 

F11en1e· HAN<...OMl:XT 

• Oalus c-o.lmuu.Jos ul 31 o.Je Ap.o:<iln de 200~ 

CANTULO .J. EXPORTACIÓN DE Al/EL .llF..\.ICA.VA 

TESTS CON 
FALLA DE ORIGEN 

ALEMANIA -

EU.A -
REINO UNIDO C:J 
SUl7A 1 7'•ío c:::::J 
Ur:LGICA C::l 

-: 
1 

4.4. Importancia de las exportaciones de Miel en la Balanza Comercial Mesican•. 

El sector Agropecuario (confonnado por la Agricultura; Silvicultura. Ganadería; Apicultura.,. 

Caza y Pesca) ha contribuido de manerct constante en las exportaciones totales con porcentajes en 

el 2000 de 2.6%. en el 2001 con 2.5% y en el 2002 con 2.6%. 

Como se puede observar en la Balanza Comercial Agropecuaria (ver cuadro no. 19). en la 

década de los noventas existieron saldos negativos. a excepción de 1995 en donde se presenta un 

superávit por el ef"ecto de Ja macro devaluación en ese mismo año. A partir del 2000 el saldo 

negativo se ha incrementado debido a que se impona más de lo que se exporta.. esto a 

consecuencia de las malas condiciones del campo. de Jos pocos o nulos apoyos gubemamentales 

y de la tendencia de los crunpesinos a emigrar a los Estados Unidos de América en busca de 

mejores condiciones de vida para ellos y sus familias. 
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CAPffULO .f. EXPDRTACIÓN DE MIEL ME.\'JCANA 

CtlADKO No. 19 

HALANZA COl'IENCIAl4 AGROPt:CllAKIA 

ll'llLLONt:S Dt: IK>l.AKF-'O) 

A~OS 1991 1992 199.J 1994 1995 l .... 1997 199• 19"9 2000 2001 

•:.XPOK'r. 2373 2112 250.S 2678 4016 3592 382K 37 ... 3926 4217 4015 

l!\ll'OKT. 2130 28S8 2633 3371 ,...., 4671 4173 4773 ..... 4799 Sl32 

SALDO 243 -7.U. -128 -69J l.J72 -1079 ...... -97!1 -.55' -912 -1117 
uc111c; 1 _.. 1,cunomu1 IVICAu::nn• en c1 r.s u.: 1 ~ . >"" DllCU de P,.IC:11.1co' 

Por otra parte~ la Apicultura es una actividad que ha representado y representa un papel 

fundamental dentro de la ganadería del país. tanto por la generación de importantes volúmenes de 

empleo .. como por constituirse en la tercera f'uente captadora de divisas del subsector ganadero .. 

contribuyendo en un 0.3% del totaJ de las exportaciones en Ja Balanza Comercial Mexicana (ver 

cuadro no. 20). 
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CtlA.DRO NO. ::ZO 

CAPffULO ./. EXPORTACIÓN DE MIEL MEXICANA 

C01'tt;NCIO E:\."Tt:KIOR DE ~IÉ.XICO. LAHI (HIESUMf:N ENf:NO-DICIEl't•ME) 
(f\111.LONES DE tK>l..AKIES) 

Conl'c."ptn 2000 2001 ::zoo2• 

Ba/Qn:a Conlf!rclul -KOOJ.O -9.72'1.2 -l,IJ2.B 

101 ... 1 

De Maquiladuras 17.758.6 19.243.4 
No Muquiladorus -25.761.6 -2K.972.7 

Export4':1~_. Tot"lrs 166,454.K 
PC'fmlcra.'il 16.3K2.8 9.172.3. 

No Pc1rolcrns IS0,072.1 ,·: :• '. 96,65.S.3 

Asropccuariilll 4.217.2 4,014.7. ;'~·,2.731.2 

E.xtractivas 520.7 388.5 .• '251'.::z-

fl..tanuf"uctureras 145.334.2 141.341.5 93,673.I 

De M•QUiladoras 79,467.4 76."42.0 51,150.6 
No Maquiludora• 65,866.8 64,499.S 42.522.3 

lmportac1orw8 Totalr.s 174,457.B 168.276,I 109,960.5 

De Maquiladonu 61,708.8 57.5911.5 38,741.B 
No Maqulladora.'lil 112,749.0 l I0,67º/.!'i 71.211.7 

Uk:ncs de Consumo 16,690.6 19,766.6 13,113.2 

Bienes lnlenncdio,; 133,637.3 126,013.7 83,044.0 

Bienes de Capual 24,129.9 22.495.7 13.803.3 

Fuente: D1~CIÓQ de AnAhsts cconómtcO de UANCOMEXT. con b.sc en inf"onn-cWan dd pupo 

de lrabajo confonnado por el Banco de Mb:ic:o. el INEOI, cf Servicio de Adminisuación 

Tribut...U. y la Secretaria de Economla. 

• Dalos preliminares a Agosto del 2002. 
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CAPITUL05. 

ALEMANIA., PRINCIPAL PAiS IMPORTADOR 

S.J. Caracreristicas Socioeconómicas de Alemania. 

Alemania (nombre oficial .. Bundesrepublik Dcutschland .. República FedcrdJ de Alemania). país 

localizado en Europa Central; limita ni norte con cJ mar del Norte .. Dinamarca y el mar Báltico: 

al este con Polonia y Ja República Checa; al sur con Austria y Suiza.. y al oeste con Francia.. 

Luxemburgo .. Bélgica y Jos Países Bajos (ver mapa no.4). Durante la mayor parte de su histoña .. 

Alemania fue un término geográfico utilizado para designar un área ocupada por varios Estados. 

Se convirtió en un Estado unificado durante 74 años (1871-1945), pero fue dividido al término 

de Ja 11 Guerra Mundial en la República Federal de Alemania (RFA. conocida como Alemania 

Occidental) y la República Democrática Alemana (RDA .. conocida como Alemania Oriental). El 

3 de octubre de 1990. pasó a formar parte de Ja RFA. por Jo que Alemania volvió a ser una 

nación unificada. Berlín es la capital y la ciudad más imponantc. 

Territorio 

Extendiéndose desde Jos Alpes hasta el mar Báltico y el mar del Norte. Alemania abarca una 

amplia variedad de paisajes. Montañas, bosques. colinas. llanuras. lagos,, ríos y costas forman 

este gran país que limita con nueve paises europeos. Tiene una superficie de 356.970 km:i. 

Alemania consta de tres grandes regiones fisiogrúficas: una llanura de tierras bajas en el none .. 

un área de mesetas en el centro y una región montañosa en el sur. Las tierras bajas,, que 

confonnan la llanura de Alemania del none .. tienen un relieve variado que engloba diversos 

valles tluviales y un gran terreno poblado de brezos (Lüneburger Heide). El punto más bajo es la 

linea costera. que comprenden áreas de dunas y marismas. Frente a la costa hay varias islas .. 

entre las que se encuentran las islas Frisias Septentrionales.. las islas Frisias Orientales y 

Helgoland en el mar del None y Fehmam y Rügen. en el mar Báltico. El extremo oriental de la 
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JJanurn posee un suelo muy rico para la agricultura. La región de las mesetas centrales. cuyos 

limites aproximados están entre Ja ciudad de Hannover en el norte y el río Main en el sur. abarca 

un territorio compuesto de suaves montañas. valles fluvial~s. ríos y cuencas bien definidas. Las 

cadenas montañosas incluyen las cordilleras EifeJ y la región de HunsrOck al oeste. las montaí\as 

Taunus y Ja región de Spessart en el centro y la cadena de los montes Fichtel ni este. Dos 

estribaciones del Jura y un gran bosque. la Selva Negra o Schwarzwald ocupWl la mayor parte 

del suroeste de Alemania. En el extremo sur están Jos Alpes Bávaros .. que contienen el pico más 

alto de Alemania. el Zugspitze (2.962 rn). 

!\IAPANn ... 

Ríos 

La mayoría de Jos gnmdes ríos alemanes están en la zona occidental del territorio. El más 

importante es el Rin. que forma parte de Ja frontera con Suiza y Francia antes de desembocar en 

Ja costa de Jos Paises Bajos. Entre los anuentes del Rin están el Lahn. el Lippc .. el Main .. el 

Mosela. el Neckar y el Ruhr. Otros ríos importantes son el Elba. que discurre desde la frontera 
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checa en el sureste hasta el mar del Norte y el Danubio,. que atraviesa el sur del territorio antes 

de entrar en Austria. El Oder .. junto con el río más pequei'io Neisse de Lnusi~ forman la mayor 

parte de la frontera oriental de Alemania con Polonia. Cuenta con pocos lagos grandes, de los 

que cabe destacar el lago Constanza (en alemán, Bodensee), que se extiende en parte del 

territorio de Austria y Suiza. 

Clin1a 

Alemania tiene un clima templado .. con una temperatura media anual de 9 ºC. La temperatura de 

enero varia desde -6 ºC hasta 1 ºC. de promedio, según Ja situación. mientras que la temperatura 

del mes de julio varia entre los 16 ºC y Jos 20 ºC. Las tierras bajas del norte tienen un clima algo 

más cálido que Jas regiones centrales y del sur. La precipitación es mayor en el sur, donde 

alcanza unos 1.980 mm al año, In mayoría en fonna de nieve. Las meseUlS centrales reciben un 

máximo de 1.500 mm de lluvia al ai\o y las tierras bajas del none llegan hasta 710 mm al afto. 

AJ ser uno de Jos países más industrializados del mundo, Alemania afronta graves problemas de 

contaminación atmosférica y del agua. 

Temas ambientales 

Las condiciones medioambientales en Alemania Occidental y Oriental siguen siendo diferentes 

debido a. la disparidad económica y a la política previas a la reunificación. En Alemania 

Oriental .. el 38% de In electricidad se obtiene a partir de centrales nucleares ( 1990), de las que 

babia 22 en 1989. Alemania Occidental. donde la demanda de energía es muy alta debido a la 

industria pesada9 sigue basando su suministro en el carbón. Tras la reunificación.. la 

preocupación por el medio ambiente acabó cerrando Jos reactores de fabricación soviética que 

operaban en la antigua Alemania del Este. Como consecuencia .. actualmente Alemania Oriental 

emite J 5 veces más dióxido de carbono que Alemania Occidental y consume una tercera pane 

de todo el lignito de Jos mercados internacionales. Además .. Alemania Oriental emite, hoy en 

día .. cinco veces más azufre que Alemania Occidental .. lo que contribuye en gran medida al 

aumento de Ja lluvia ácida.. cuyos efectos se dejan sentir a menudo en los paises vecinos. 
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Las emisiones totales de Ja mayoría de los elementos contaminantes son más altas en Alemania 

Occidental. ya que aquí el nivel de vida es superior. pero la emisión por habitante es a menudo 

más alta en Alemania Oriental. Se espera que estas emisiones se reduzcan con10 resultado de la 

puesta en prácticn de las directivas de la Unión Europea (UE) y de los protocolos sobre el azufre 

de la Comisión Económica para Europa (CEE) de la Organización de las Naciones Unidas 

(ONU). Además. recientemente. se han puesto en marcha otras regulaciones a nivel nacional en 

Ja antigua Alemania Oriental. El país en general tiene un grave problema de contaminación de 

agua dulce,. sobre todo en Ja zona oriental,. donde las aguas residuales de las materias primas y 

los vertidos industriales a Jos ríos están contaminando el mar Báltico. En Ja parte occidental. Ja 

reguhlción nacional ha hecho aumentar Ja colaboración ci udadan;1: en los progn:unas de 

reciclado. 

Los bosques de Alemania. antaño extensos,. han ido desapareciendo con cJ paso de los siglos. a 

pesar de que desde mediados del siglo XIX existe una legislación para protegerlos. En 1985. 

más de la mitad de Jos árboles de Alemania estaban afectados por la lluvia ácida. La ley forestal 

f'ederal de 1975 reconoció oficialmente la importancia de Jos bosques para Ja ecologfa regional y 

promulgó la utilización sostenible y la conservación con fines recreativos. Hoy en día los 

bosques cubren una superficie aproximada de 1O.740.000 ha (2000). 

En Alemania existen multitud de parques. reservas y otras zonas protegidas,. entre los que se 

encuentran una serie de parques sin fronteras que este país compane con sus vecinos. Un 

acuerdo internacional ejemplar que obliga a Alemania a ayudar en la protección mediomnbiental 

del Waddenzee o mar de Wadden. el brazo oriental del mar del None que comparte con Paises 

Bajos y Dinamarca. Alemania firmó el Convenio sobre el Patrimonio de Ju Humanidad en J 976 

y cuenta con nueve reservas de la biosfera reconocidas por el programa El Hombre y Ja Biosfera 

de Ja Organización de las Naciones Unidas para Ja Educación. la Ciencia y la Cultura 

(UNESCO). Además. existen una serie de leyes de la Unión Europea (UE) que obligan a 

Alemania a determinar una serie de zonas protegidas especiales y a tomar las medidas 

necesarias para preservar las aves salvajes y otras especies. 
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Alemania ha finnndo y ratificado varios tratados intemacionaJes sobre medioambiente. entre los 

que destacan aquellos. sobre co'ntaminación atmosférica. especies en peligro de extinción, 

contaminación dé los m~~· capa de, ozono. madero tropical, zonas húmedas y caza de ballenas. 

Recursos minerales 

Alemania- tiene· gmnde.s- yacimientos de diversos minerales. El más itnportante es el carbón 

bituminoso, e.1 cu~l 'se.· encuentra princjpalm.ente en la región del Ruhr y en el Territorio del 

Sarre .. aunque la industria alemana ha agotado Ja mayor pane de este recurso. La zona este 

produce gran cantidad de lignito (carbón de baja calidad). La potasa abunda en el suroeste .. cerca 

de Friburgo, y Jos depósitos de petróleo y gas natural se encuentran en el norte, cerca de las 

desembocaduras de Jos ríos Ems y Wesser, y al este del Kiel. También tiene grandes 

yacimientos de sal gema, además de pequeñas cantidades de mercurio, plata, sulfuro y filones de 

plomo, uranio y cinc. 

Población 

La población consta en su mayor parte de dos grupos de raza caucásica. El principal es el tipo 

alpino, qúe se concentra en las regiones centrales y meridionales; la población del grupo 

teutónico vive principalmente en la zona septentrional. 

Dt!mogrufia 

•Población actual: 82 millones de habitantes (2000) .. de los cuales 7 .. 3 millones son 

extranjeros). 

•Porcentaje de población urbana 87% (2001 estimado) 

•Porcentaje de población ruml 13% (2001 estimado) 

•Crecimiento 1991-2001: 0.6% 

•Menores J 5 años en %: 16 

• Mayores 64 años en %: 16 
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Salud 

• Esperanza de vida 

•Población total: 76,99 Dilos (2001 estimado) 

•Femenina 80.9 ai'los (2001 estimado) 

•Masculina 74.5 Dilos (2001 estimado) 

•Tasa de crecimiento de la población: 0.27o/o (2001 estimado) 

•Tasa de natalidad: 8,84%(2000) 

•Tasa de mortalidad: 1O,77% (2000) 

•Tasa de mortalidad infantil: 5 fallecidos por cada 1.000 nacidos vivos (2001 estimado) 

Compo.dción de la población: 

•Alemanes 95., I % 

•Turcos 2.,,3% 

• Italianos O., 7% 

• Griegos 0.,4% 

•Polacos 0.,,4% 

•Otros 1.1% 

Caracterfsticas de la población 

Alemania contaba con una población ( estimaciones para 2001) de 83.029.536 habitantes. La 

densidad de población era de 233 hab/km2
• Las densidades de población en la antigua Alemania 

Oriental son. por lo general. más bajas que en Alemania Occidental. El pais está muy 

urbanizado. en tomo al 87% de la población vive en lugares que superan Jos 2.000 habitantes. 

La capital de Alemania es Berlín y posee una población de 3.472.009 habitantes (según 

estimaciones para J 997). Sin embargo. las oficinas gubernamentales todavía pennanecen en su 

mayor parte en la antigua capital de Alemania Occidental. Bonn (293.072 habitantes). una vieja 

ciudad universitaria al lado del Rin; el traslado definitivo a Berlín no tendrá lugar hasta el afio 
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2003. Aparte de la capital, las ciudades más grandes del pals son Hamburgo (1.705.872 

habitantes). un puerto importante; Munich (J.244.676 habitantes). centro cultural y comercial; 

Colonia (963.817 habitantes). ciudad industrial con una famosa catedral; Frankfurt del Main 

(652.412 habitantes) .. ciudad comercial y munuthcturera; Essen (617.955 habitantes). centro 

productor de acero en el Ruhr; Dortmund (600.918 habitantes). centro industrial con minas de 

carbón en sus cercanías; Stuttgan (588.482 habitantes). una ciudad manufacturcrJ y comercial; 

DOsseJdorf (572.638 habitantes) .. ciudad industrial de la moda y centro financiero: y Lcipzig 

( 48 J .526 habitantes) .. también un centro industrial y comercial. 

Lengua...- oficiales y habladas 

El alemán es el idioma oficial del país y lo hablan casi todos los ciudadanos pero tambiCn se 

habla ingles. ruso y serbio. Existen varios dialectos regionales. algunos de Jos cuales difieren 

sustancialmente del alto alemán. La única minoría lingüística significativa está constituida por 

unos 100.000 sornbos (descendientes de las tribus eslavas denon1inadas wendos o vendos por 

Jos alemanes en época medieval) que viven en Ja región de Lusacia. en la que se encuentran Jas 

ciudades de Cootbus y Bautzen. y hablan una Jengua eslava. 

EducacióÍ1 

La enseñanza. en Alemania es obligatoria y grntuita para la población entre 6 y 18 años. Aunque 

los gobiernos de los estados federados controlan Ja educación. un sistema de coordinación 

nacional asegura que los requisitos del sistema escolar sean los mismos en todo el pafs. Casi 

todos los adultos en Alemania saben leer y escribir. 

Los niños empiezan su educación a los 4 ailos en una Grundschulc (escuela primaria). donde 

permanecen hasta los diez afios; en ese momento los estudiantes se someten a wnplias pruebas .. 

cuyos resultados son determinantes para su posterior orientación escolar. Casi la mitad de los 

estudiantes van a una Hauptschulc (escuela superior) durante cinco aftos. Tras ese momento 

llevan a cabo un progrdmn de fonnación profesional durante tres años. en el que se realizan las 
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experiencias en un trabajo además de Ja instrucción en una Berufsschule (escuela de formación 

profesionnl). Aproxintadamente una quinta pane de los alumnos que terminan la Grundschule 

asisten a la RealschuJe .. donde cursar.in materias de comercio y administración de empresas 

durante seis m1os; a su término. estos estudiantes pueden entrar en una escuela de formación 

profesional superior (Fachobcrschule). El porcentaje de alumnos que al acabar en la 

Grundschule pasa al Gymnasium (escuela superior académica) es de una cuarta pane. El 

Gymnasiurn ofrece un programa riguroso de nueve aftos que culmina con exámenes para el 

Abitur (diploma). que es necesario para Ja entrada en la universidad. Según las refonnas 

introducidas en la década de 1970 .. las distinciones rígidas entre Jos tres tÍJXlS de escuela se 

volvieron más flexibles .. por lo que algunos estudiantes pueden cambiar de una clase de escuela 

a otra durante su educación. Estos cambios a mitad de curso eran más fáciles en un pequeño 

pero creciente número de escuelas que englobaban todos los niveles educativos .. y que ofrecían 

Jos tres programas completos (formación profesional. comercial y académico). En 1995 se 

matricularon 3.804.887 alumnos en enseñanza primaria y 8.382.335 en secundaria. Las escuelas 

de educación permanente de adultos. como las numerosas VolkschochschuJcn (universidades 

populares}. ofrecen gran variedad de cursos y desarrollan progranias que permiten alcanzar 

títulos oficiales. 

Gobierno 

Alemania se gobierna bajo una Ley Fundamental (Grundgcsetz) promulgada el 23 de mayo de 

J949 para Ja antigua RFA (Alemania Occidental) .. que ha sido enmendada en varias ocasiones. 

La Ley Fundamental. que califica al pafs como un Estado f"cderul democrático fundamentado en 

la justicia social. es muy similar a la Constitución de la República de Weimar (1919-1933) .. pero 

permite un mayor nivel de autoridad de Jos gobiernos de los estados federados. 

Con la unificación del país el 3 de octubre de 1990,. la Ley Fundarncntal de Ja RFA se amplió 

para cubrir el nuevo estado. 
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Salud y bienes/ar .'tocia/ 

Alemania cuenta con un amplio sistema de Seguridad Social. que cubre los casos de enfennedad 

y accidentes .. a los jubilados .. discapacitados y desempleados. Las contribuciones obligatorias de 

los empresarios y empleados .. rnós lns ap:>'rtáci~~~~ ·c~cÍ~raies .. financian el sistema. En 1998 se 

disponía de una cama de hospital por cada 1-0~ habi.ta~tes y un médico por cada 413 personas. 

Econon1ia 

A pesar de los grandes destrozos sufridos por las dos Alcmanins durante la JI Guerra Mundial. 

runbos paises surgieron como potentes economías en la década de 1960. Alemania Occidental se 

convinió en una potencia económica mundial en las dos décadas posteriores. mientras que 

Alemania Oriental fue una de las economías más avanzadas entre los paises componentes del 

Pacto de Varsovia. La reunificación ha supuesto un golpe muy duro para la economía de ambas 

zonas. La Alemania Occidental ha tenido que soportar los costes de la financiación de las 

mejoras en la infraestructura.. el medio ambiente y la industria de la parte oriental. nllenttas que 

muchas empresas del Este han quebrado debido a Ja fuene competencia de las de Alemania 

Occidental. Aún así,. AJemania sigue siendo una potencia en la economía mundial. En 1999 el 

producto iÍlterior bruto f"ue de 2 9 1 l billones de dólares (norteanJericanos). 

•Producto Interior Bruto (PIB) per cápita: 21.260 $EE.UU. (1999) 

•Producto Interior Bruto (PIB) por sectores: 

• Servicios: 64 .. 4% ( 1999) 

•Industria: 34.5% ( 1999) 

•Agricultura: l, I % ( 1999) 

Agricultura y ganadería 

La agricultura representa un papel escaso en Ja economía alemana,. pues el país impona casi un 

tercio de su consumo de alimentos. Las explotaciones agrícolas en Alemania Occidental son 

bastante pequeñas (un 75% tienen una superficie de 20 ha o menos y son propiedad de 
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granjeros. que disponen de otros trabajos). En -Alemania ·Oriental la mayor parte de las 

explotaciones funcionan de fonna col~ctiva y el. inm~ft~ -es ~ayor; el gobierno está en proceso 

de convertir la tierra en un sistema de posesi~~. indiVidual. Aproximadamente un Jo/o de los 

trabajadores se dedican al sector agrícola. 

Las mejores tierras de cultivo se localizan en el extremo sur de las llanuras septentrionales. Los 

principales cultivos de la nación son: remolacha azucarera (28 millones de ton.). trigo (2 J .3 

millones de ton.). patatas (papas. 11 .. 6 millones de ton.). cebada (12 millones de ton.) .. y centeno 

(4 millones de ton.). Alemania también produce grandes cantidades de uvas (1.648.000 ton.). 

algunas de las cuales se usan para elaborar vino para el mercado internacional. En las 

explotaciones también se cría ganado vacuno (2,.3 millones). porcino (27 millones). y aves de 

corral (114 millones). 

Silvicultura y pe.vea 

Alemania tiene importantes industrias de Silvicultura y pesca. La mayor parte de los 38 millones 

de m 3 de producción maderera de J 999 procede de los grandes bosques del suroeste; más del 

70% son coníferas. En los últimos aflos los bosques de coníferas han padecido la lluvia ácid~ 

resultado de la polución industrial causada por los centros industriales. 

Los puenos pesqueros principales son Bremen .. Brcmerhaven y Cuxhavcn. en el mar del Norte. 

y Kiel. en el mar Báltico. En 1997 las capturas anuales alcanzaron las 318.785 ton ... casi todas 

de especies marinas. en especial el arenque. 

Transporte 

Alemania tiene un sistema de transporte muy desarrollado. que en 1998 comprendía 656.140 km 

de carreteras. con unos 10.500 km de autopistas sin peaje (autobahnen). En J 997 había 529 

vehículos por cada 1.000 habitantes. de Jos cuales 508 eran automóviles. No hay limite de 

velocidad en las autopistas. pero la congestión y Jos atascos de tráfico reducen a menudo la 
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velocidad. Alemania tiene un excelente sistema de ferrocarriles. (la Deutsche Bundesbahn} 

propiedad del gobierno. El ferrocarril conecta todas las zonns del país y tiene una gran 

aceptación como servicio de pasajeros y de mercancías. Varias líneas de alta velocidad están en 

servicio o en perspectiva, como las que comunican Hamburgo y Munich. Frankfun y Dresde y 

Bremen y Hannover. con enlaces hasta Berlín. Grandes fletes de mercancías alemanas salen 

desde Hamburgo9 Wilhelmshaven. Bremen. Nordenham y Emden en el mar del None. y desde 

Lübec"4 Wismar. Rostock y Stralsund en el Báltico. En aguas interiores. se utilizan como 

medios de transporte ríos como el Rin y varios canales .. como el canal Mittelland (en el centro 

del pafs) y el canal de Kiel. que une el n1ar del Norte con el Báltico. El principal puerto interior 

es Duisburgo. El aeropuerto internacional mús grande de Europa cstú cerca de Fr..inkfun. La 

principal compañia aérea alemana, Deutsche Lufthansa A.G ... explotada por el gobierno. ofrece 

un amplio servicio interior e internacional. 

Moneda y banca 

La unidad monetaria en Alemania es el deutsche mark., o DM (1"84 marcos alemanes equivalían 

a 1 dólar estadounidense en J 999 .. por lo que In tasa de cambio está vinculada al valor del euro 

desde el 1 de enero de 1999 .. con un cambio fijo de 1 .. 95583 marcos por euro; la divisa nacional 

.fue reemplazada por el euro en el ai\o 2002 ). El marco se divide en 100 pfennigs. 

El banco de emisión es el Deutsche Bundesbank. una institución autónoma no gubcmainental 

con sede en Frankfun. Entre Jos bancos comerciales privados más grandes de Alemania se 

encuentran el Deutscbe Bank A.G .• el Dresdner Bank A.O. y el Commerzbank A.G. Existen 

muchas instituciones de ahorro y créditos. Tras la reunificnción. los bancos más grandes del país 

se establecieron rápidamente en la antigua Alemania Oriental. 

Lu unidad monetaria de Alemania Oriental era el marco de Alemania Oriental subdividido en 

t 00 ptCnnigs. En julio de 1990 .. las monedas de las dos Alemanias se unieron. A la mayor parte 

de los alemanes orientales se les permitió equiparar 4.000 marcos orientales a los occidentales y 

canjear el resto por marcos occidentales a un cambio de dos a uno. Según las estipulaciones del 

98 



CAl'ITUL0-3. ALEAIA.\'IA. PRINCIPAL PA/S IMPORTADOR 

Tratado de Maastricht se fonnó un Banco Central Europeo .. que tiene sede en Frank.furt .. 

Comercio exterior de Alemania 

El Acuerdo General sobre Aranceles y Comercio (GATr) situaba a Alemania co1no uno de los 

principales países exponadores en 1993. Desde comienzos de la década de 1950 hasla Ja de 

1980 .. Alemania Occidental obtuvo un mayor beneficio de las ventas por exportación de Jo que 

gastaba en importación. Alemania Oriental desempeftó un importante papel comercial dentro del 

bloque soviético. Sin embargo .. tras In unificación .. el excedenlc comercial de Alemania se ha 

reducido. Las principales exportaciones del pafs son maquinaria. vehículos de rno1or. productos 

qufmicos, hierro. acero. lejidos y vestidos. Sus principales in1porta.ciones son petróleo crudo y 

refinado, maquinaria .. alimentos .. productos químicos. ropa y vehículos de mo1or. Alemania 

continúa siendo un destacado socio comercial de los paises occidentales (entre los que destacan 

los Estados miembros de la Unión Europea .. Estados Unidos. Suiza y Austria y los paises de 

Europa Oriental). Además. en la Unión Europea la mayoría de los productos industriales 

alemanes circulan libremente en los Estados miembros de la Asociación Europea de Libre 

Comercio (EFTA). En 2001 el valor de las exportaciones fue de 570.8 billones de dólares y el 

de las importaciones de 492.8 billones de dólares"'. 

Exportaciones: 

Productos manuf'acturados como máquinas y hernunienras. productos qufmicos. vehfculos 

a motor,. hierro y acero,. productos agrícolas, materias primarias y combustible. 

Principales paises destinatarios: 

• Unión Europea: 

Francia 11.7%,. Reino Unido 8,1%. Italia 7,.6%. Holanda 7.5%. Bélgica y 

Luxemburgo 6.5%. y Austria 5.5% 

• Europa del Este: 8.0% 

11 www.~10.org (consultado el 14/07/03) 
Cuadro 111-38 

99 



CAPffULO S . .ALEAIA.'\'/A. PRJ,\'CIPAL P.4/S J ... IPORT .ADOR 

•Estados Unidos 7.3% 

•Japón 2~o/o 

lmportacion.cs: 

Productos mánufaCturados, productos agrícolas, materias primas y combustible. 

Principales paises de origen: 

• l!nión Europea: 

Francia 10 .. 8%, Holanda 8.6%. Italia 8,4%, Bélgica y Luxemburgo 6.6% .. 

Reino Unido 6 .. ~%. Austria 3,9% 

• Eui:-opa del Este 8, 7% 

•Estados Unidos. 6,8% 

•Japón S,3% 

•China2,4% 

En Unportaciones así como en exportaciones Ja República Federal de Alemania ocupa desde hace 

dos afios e] segundo lugar en el comercio mundial. después de los E.U.A. y antes de Japón. 

Su princip'al socio comercial dentro de la Unión Europea es Francia. seguido de Italia.. el Reino 

Unido y Jos paises del Benelux (Bélgica, Holanda y Luxemburgo), destacando fuera de ella 

E.U.A .. En aftos anteriores, casi la mitad de las exportaciones alemanas se dirigió a los países de 

la Comunidad Económica Europea. 

Los bienes exportados de Alemania.. en 1999 muestran una tendencia notable ~acia productos 

terminados con una participación de 86%. los productos sobresalientes fueron los vehículos con 

una participación del 32.3%, es decir 232.75 mil millones de dólares .. mientras que los apararas 

electrónicos. ópticos y de fotografia con 23.7%,. es decir 170.4 mil millones de dólares, y las 

máquinas y herramientas con un 22%9 con 158.2 mil millones de dólares. Los factores 

característicos de In exportación alemana que se consideran en lodo el mundo de una excelente 

calidad en los servicios y la puntualidad en los suministros. 
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En cuanto a productos alimenticios., Alemania exporta·, productos elaborados de alta calidad. 

Cerca del 80% de toda la· exportación. de· bierles agl-rCOlas ·y, ·a1ÍrTienticios recae sobre productos 

manufacturados. Y sus exportaciones en est~··s~~tor.áscienden a más de 511 mil millones de 

dólares. 

En cuanto a lns importaciones., destacan las , niateriOS primas y los productos agrícolas. en este 

pÜnto es el·p~ii;acipal .. iÍnportador·de productos __ nlimenticios a nivel mundial., sus compras totales 

ascienden a :435 mil millones de dólares. 

Pero los productos terminados también representan Ja mayor parte de las importaciones en 1999 

con un 61%. Los productos electrónicos., óptica y de fotografia representaron un 26% con 134.5 

mil millones de dólares., mientras que los vehículos un 25% con 132.1 mil millones de dólares. y 

Ja maquinaria y la herramienta llego a 190/o con 98. 7 mil millones de dólares. 

Comercio exterior con Aféxico 

Según información de la Oficina Federal Alemana de Estadísticas., Alemania es el tercer socio 

más importante en comercio exterior con México. Como país de destino de las exportaciones 

mexicanas ocupa el tercer lugar y en tanto como país proveedor ocupa también el tercer lugar. 

Las irnponnciones mexicanas originarias de Alemania ascendieron a 6,080 millones de dólares en 

el 2001. Los principales productos importados provienen de los sectores automotriz. 

metalmccánica.. farmacéutica, mecánica fina y maquinaria. 

En cuanto a Jas exportaciones mcxicana..o;;: .. ascendieron a 1 .. 505 millones de dólares en el 2001 y 

Jos productos que destacan son las autopancs. productos electrotécnicos, calzado de pieJ. petróleo 

crudo .. máquinas de escribir y plásticos. 

Las importaciones alemanas de productos mexicanos (en cuanto al sector alimentos procesados y 

bebidas) se concentran básicrunentc en miel de abeja. bebidas alcohólicas .. en otros se encuentran 
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tabaco crudo. f"rutn íresc~ conservas de frutas y verdura y algunos vegetales frescos (ver cuadro 

no. 21). 

Y si bien las cxpon.nciones de productos orgánicos mexicnnos hacia el mercndo alemán .. son 

relativamente recientes. cuentan ya con productos establecidos en eJ mercado. tales como café. 

cereales.. cncahuates. ajonjolí. cardamomo y miel. especialmente en este último caso lns 

exponaciones mexicanas a Alemania resultan ser muy competitivas. 

CUAOKO No. 21 

,~-.. -R-IC-.-.. -.. -L-E.s-.A-Ll-,-.E-.,,-;,--o_s_·-··R-OC--ESA-.-.->0-.-.-.. -.-E-B_IP_A_s_··-.-IP-O_R_T_A_l>O_S_º_l'O_R_A_l.-E-.. -A-N-IA __ ..,I 
Producto Eae~J•nio 2901 

Miel natural 21.390.191 12.743.430 

2208901 Tequila IS. 003.735 7.696.610 

220300 CCf'VC7.ltdcmalla 6.110.866 1.101.991 

220840 Ron y aguwdicntcs de calla 2..297.859 6.492.094 

:?20820 Aguwdicntc de: vino o de Orujo de uva.<i 1.522..240 3.579.200 

Fuente: World Trade Al las 2001. 

México h8 sido tradicionalmente. el primer proveedor de miel en In República Federal de 

Alemania. aproximadamente el 70% de las exportaciones mexicanas de miel se destina al 

mercado alemán. 

5.2. Alemania: Perfil de Alimentos O~ánicos. 

Los productos orgánicos son aquellos que provienen de cuJtivos ecológicos controlados. es decir, 

son aquellos en Jos cuales se renuncia en un alto porcentaje al empico de ugroquímicos, 

procurando siempre mantener la fCniJidad y la calidad biológica del sucio. 
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Requisitos de itnportación 

Se requiere de un ceni~cad~ _que garantice Ja condiCión biológica del producto. Todo~ los 

productos c~ni~".~.~·~~:.- ~.~·. Mé~;ic~_·. d~be~·,:· sCr '., ValidtidOs po~ alguna ·cenificadom reconocida 
internacion~l~c~t~. ;;¡,·r ~j·~~~l~ N~t~~i'~d:·;<o-~:~~-~~·;:, 

. . -~ ,. ' , ,'!.- '" ' ,. ·::·, " " 

. ·-·~~,\~ ,:"-·~ 

Asimismo~·- todO;~ Jó·s~;prod·úélOS''.OrSáílicóS ~dCbeii·: cumplir.' con laS directivas del Reglamento No. 

2092/91 deÍ C~ns;,j~ 'ci~ J~Ú;;'¡~Ü Éii~'o¡;.;~~. > . . • . ·.. . 
-.~ . - -~, f.~: ·'- :~;; 

.. , -.. <:;;:~~::~'-'~.-~::~~!: ·F;(·~~:/::··.::::. : -. -·. " .. 
La depend~~-~i~ ~~.~~~¡.~'uC!:~ji ·-~~~~-~~- ~mi~a ·es Ja emprCsa certificador:a· ~ás-reconocida en México 

que se llan:i;. CERii~~CCe;o¡lh~dom Mexicana de Productos y Proc;,sos Ecológicos, S. C.) 
<. !:~·/:;::~·~\ ·.-· ,, 

A continuaéión s;: rn::~:.;iO:nan alitunas asociaciones que otorgan certificaciones internacionales: 

•:• Natíi~l'a;,d ? ;{' -Alemania 

-:·De~~~~~-~~~~,·~ 
4'•Nattii-e et Péogres 

4'•Soil nsoCiaéióD 
-!•Vid~~ri _-;, 

<-OCIA· 

-Alemania. 

-Francia 

-Reino Unido 

-España 

-E.U.A. 

Alguna.s oCg~~~i~n~,d~-~on~I re~o~Ocidas por la Unión Europea: 

•:OBIO~CONTROL.SYSTEM .. 

•:- ECOCERT. 

•:O IMO-Institut MártOkologie 

Caructerísticas del Mercado 

EJ tamaño del mercado (consumo): de acuerdo a información proporcionada por Protade 

(organismo alemán paro la promoción de las exportaciones)~ el interés de los consumidores en 

productos orgánicos va en aumento~ lo que se debe básicamente a Ja conciencia actual de Ja 
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población e.n materia de salud y medio ambiente (ver cuadro no. 22). Si bien eJ consumo de 

produCtos orgánicos tuvo una baja participación en el pasado, en In última década se ha triplicado 

este mercado~ representando .eri 1988 el 4% y en 1998 el 17%. del, consumo total de alimentos. 

. . . . . ' 

Los modvos por JoS:que _el consumidor alemán prefiere !1Toduc~~s or8ánicos son: 

•!•Alta cnlidaél . . . < . ~ ' 

·:· uit me~or COnté:nido de residuos q~imicos prod"ucidoS.'en .. ~orma convencional. 

•!•Mejor sabor. · 

•!•Protección del medio ambiente. 

•!•Inconformidad con Ja calidad de la oferta actual de alimentos. 

•!•Confianza en eJ origen del producto. 

<·Disminución de alergias ocasionadas por diversos alimentos convencionales. 

Los motivos por Jo que el consumidor alemán no adquiere los productos orgánicos son: 

•!•Nivel de precios demasiado aJto. 

•!•Surtido limitado. 

•!•El consumidor f"recuentemente duda de) origen y de la autenticidad de los productos 

provenieDtes de cultivos ecológicos controlados. 

La demanda de productos orgánicos se encuentra principalmente en hogares con alto poder 

adquisitivo. 

El porcentnje de detenninados estratos que compran productos orgánicos son: 

34% de empleados con posiciones uJtas. 

30% de empleados menores. 

27% de los trabajadores independientes. 

24% de trabajadores calificados. 

20% de trabajadores no calificados. 

El precio de Jos productos puede llegar hasta 100% más caro que los productos tradicionales. El 
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Indice de mercado se centro principalmente en la clase alta que es Ja que prefiere pagar estos 

precios. esperando una buena calidad. 

CUAUKONu..22 

1 rKOOtlCTOS OllGÁNICOS Qllt: l!Ul'OllT,\. ALEMANIA 1 
Pr,..aut"tu 

CEREALl.:'.S: 

~1in11n 

NIJl'!CI~: 

Anacardo 

C11calnm1c 

Fn11ns !liCCa!J: 

Pina 

Mnn .. o 

Dñtilcs 

Scmdlot.'i olc11"1nosa'li: 

Aifl\iolf 

Coco 

Semilla.• de cmdo 

HIERRAS Y FSPECIAS: 

Menta 

Jl>ian7.an1lla 

Mdi~ 

H1hi!JCO 

Pnn~la verde/ nc:o blanca 

Chile 

Anfs 

Card11nl0ffln 

Clavos de olor 

Canela 

OTROS· 

Accituna'li 

EDlll.CORANTI.:S: 

Rapadura /panela 

Danenu-a (azúcar de cana) 

Miel 

C'Af'I~· 

CafC 

1 uentc. Protadc 

Sin ehd>e•rnr 

Sin cluhorar/ -lllornlfn"I 

S111 elat...1r-.u/ m1m1c:nudlll 

Sm el;.1horarl m•mle••uillu 

Sin efnOOmr/ manrc:oquifla/ accilc 

Astmas de coco/ n1llado/ con.ra 

Accilc de cardo 

.· .. ~· 

... 

Ori~l'n 

Onfivia 

Mnico 

llrnil. Mozamhiuuc e India 

""'te"'ico. Pnrnuunv. Unuil v Bolivia 

Hra"lil .., Rolivia 

ToJ?o 

Manuccos 

Mbicn y Burkina FL"IO 

RcnUhlic. Dominicana v P..fmdallD.'lcar 

Panur:uav 

Fll!intn 

ERinln 

T.ru.-tia 

Bra.'liil M ase.-" Sri l..anka 

MCJCico v Sri Lanka 

lJrasil. Mad~ y Sri Lanka 

Dnnil 

Mb:ico v o1rrr.. tu1f!iCS Latino•mc:ricanos 

MC"icc.•. 0...1cma1-. Bolivia. Rcpúhlica 

Dominicana, r.pua y Nucv• Ouinc:a 
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La venta de estos productos biológicos a nivel de comercio minorista. generalmente se IJeva a 

cabo en tres vías de comercialización independientes: 

•Comercios especializados en alimentos naturistas. 

•Tiendas para Ja venta de productos dietéticos. 

• Puntos de venUt convencionales. 

El siguiente es un esquema que muestrn Jos canales de comercialización de alimentos orgánicos 

en Alemania. 

F-"'OllJ:.'\IA No.I 

~ 

CANALES PE CO~tEkCIALJZACIÓN DE 

ALl~IEN"l'OS ONGÁNICOS 

- ~ ~,C-o-~-.-m-id-o<_fi_on_a_I, 
Fuen1e: Alemania. Perfil de Alimcnlos Orgarlicos. Esludfos y ~les de Men=ado. BANCOMEXT. Mbcicu 1999. 

La comercialización de alimentos orgánicos podría ser mayor porque la demanda entre el público 

consumidor en- general va en aumento. por Jo que se destaca que el 77.9% de los menores de 24 

años prefiere adquirir los productos en el supermercado. sólo el 8.3% en tiendas naturistas" el 

62.2% de los 55 a 64 años prefieren los supcnncrcados y el J 6.2% compran en tiendas naturistas. 

En Alemania existen 1.700 tiendas naturistas aproximadamente. 

Normutividad 

De acuerdo con el etiqueUtdo. el Reglamento de la Unión Europea considera que un producto 

lleva indicaciones referentes al método ecológico de producción cuando en el etiquetado. en Ja 
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publicidad o en los documentos comerciales .. el producto o sus ingredientes se caractericen por las 

indicaciones que se utilice en cada Estndo miembro· de· la Unión·· Euro~n y que 'sugieran al 

comprador que el producto o sus ingredientes han sido obteni~os de nc'uerdo con las nonnas de 

producción. En particular por los términos siguientes: 

En alen1ñn: oekologisch 

En espai\ol: ecológico 

En el etiquetado o en Jn publicidad de Jos productos orgánicos sólo se podrá hacer referencia al 

método de producción ecológica cuando: 

V"'Dichas indicaciones pongan de manifiesto que se trota de un método de producción 

ecológica .. ni menos el 95% de Jos ingredientes de origen agrario del producto sean o 

provengan de productos obtenidos con arreglo n las normas establecidas o hayan sido 

importados de paises terceros en el marco del régimen vigente. 

Y"'Ni el producto o sus ingredientes hayan sido sometidos a tratarnicntos que impliquen Ja 

utilización de .radiaciones ionizantes. 

Y"'La indicación relativa a los métodos de producción ecológica deberá dejar claro que se 

refiere a un método de producción agraria y deberá ir acompai\ado de una referencia a Jos 

ingredientes de origen agrario de que se trate.. a menos de que dicha referencia figure 

claramente en Ja lista de Jos ingredientes. 

,,.....El producto haya sido producido o imJXlnado por un operador sujeto a las medidas de 

control específico establecidos. 

,,.....En el etiquetado de los productos preparados después del 1 de enero de 1997 constará el 

nombre y/o el número de código correspondiente a Ja autoridad o al organismo de control 

de que dependa el producto. 

A) Uso de fenilizantes: Si se utilizan parJ Juchar contra plagas o enfcnncdades de los vegetales: 

•Que sean indispensables para la lucha contra una plaga o entCnncdad en panicular para Jo 

cual no existan alternativas ecológicas~ fisicas_ de cultivo o de selección de vegetales. 

•Y su utilización no produzca ni contribuya a producir efectos inaceptables sobre el medio 

ambiente .. ni tenga como resultado Ja contaminación del medio ambiente. 
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D) Sistema de control: Toda empresa que produzca .. elabore o importe de un país tercero algün 

producto orgánico con vistan su comercialización debérá: 

•Notificar sobre esa actividad a In autoridad corÍlpetente en Alemania. 

•Someter a la empresa al régimen de contrOI. sólo será aplicado a una o más autoridades de 

control designadas o por organismos autorizados. 

•Indicación de confonnidad con el régimen actual. 

•La indicación o el logotipo .. cuando se trate de miel .. pues indican que el producto cumple 

con el régimen de control y sólo podrán figurar en el etiquetado de los productos 

orgánicos cuando estos: 

,,.....Cumplan todos los requisitos establecidos 

,,.....Hayan estado sometidos ni régimen de control durante todo el proceso de 

producción y de elaboración. 

,,.....Se venda directamente en envases cerrados por el productor o elaborador al 

consumidor final o sean comercializados como alimentos envasados. 

Y""Lleven en el etiquetado el nombre y/o la razón social del productor .. elaborador o 

vendedor .. así como el número del código de la autoridad u organismo de control y 

las indicaciones que exigen las disposiciones reglamentarias. 

~o podrá figurar .. en el etiquetado ni en la publicidad .. ninguna mención que 

sugiera al comprador que la indicación contemplada sobre la miel. constituye una 

garantía de una calidad organoléptica.. nutritiva o sanitaria superior. 

Tanto la autoridad de control como Jos organismos de control deberán: 

• En caso de que descubran alguna irregularidad. disponer que suprima todo lote o toda la 

producción afectados por irn!gulnridad. 

Mecanismos de promoción: 

Feria: BIOFACH 

Lugar: Nilrenbcrg .. Alemania 

Frecuencia: anual 
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S.3. Desgnt\.'ación Arancelaria en el TLCUEl\1. 

Tratado de Lihrc Comercio Unión Europea-Jift.!xico 

El primer Acuerdo Marco de Cooperación entre México y Ja entonces Comunidad Económica 

Europea se firmó a mediados de 1975. En J991 fue sustituido por eJ todavía vigente Acuerdo 

Marco,. de los Jlamados de tercera generación .. el cual incluye una gran diversidad de temas 

objeto de cooperación entre las dos partes: industria; minería; propiedad intelectual .. nonnas y 

criterios de calidad: ciencia y tecnología; pesca y piscicultura; energía; protección del medio 

ambiente; gestión de recursos naturales; servicios (incluidos Jos financieros); turismo; transporte; 

telecomunicaciones e informática; promoción de inversiones; salud pública; lucha contra In 

droga, y comercio .. entre otros. 

Con el TLC entre México y In Unión Europea se institucionaliza una relación de intercambio de 

bienes y de capitales con los J 5 países que la integran. 

Las consideraciones que se presentan del TLCUEM son la liberación del comercio de bienes~ las 

compras del gobierno, la cooperación para Ja competencia,. las consultas sobre la propiedad 

intelectual y los mecanismos para la solución de controversias .. en lo que se refiere a productos 

agropecuarios y ogroalimentarios. 

El TLCUEM entró en vigor el 1 de julio de 2000 .. reconociendo un trato asimétrico a favor de 

México .. Ja mayoría de las exportaciones mexicanas estarán desgravadas en 2003,. mientras que 

las europeas en 2008. 

Proceso de Desgravación 

En el pr:oceso de liberalización comercial Unión Europea y México se distinguen dos 

instrumentos: el arancel y el arancel-cupo. Para la reducción porcentual de Jos aranceles 

mexicanos base (2015) se proponen cuatro grandes erapas que corresponden a cuatro categorias y 
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un grupo de productos. que serian una qui.nta categoría. que se negociaría a más tardar en 2003. 

n1ós una categoría seis Y otra~ siete en .. totnl. est¡., en cuarito a productos agrícolas y pesqueros. 

Respecto a Íos productos i~duSt~i~eS.~cxicanos ~·partir del año 2003. el 100% podnín ingresar al 

mercndO'cOmw1iWi~·uf:i-~~·~~··-~r:ri~é'~·i~< 

En los cuadro~ ... ~~~~.f>'J:.n~:'~-~:4?-~~--~.~~~.e~ ob~rva:r los Calendarios de Reducción de Aranceles 

Bnse n lrnpo~c~~ri·~~-:d~~:~~i~-~~~os··:Attc~las·y Pesqueros de México y Ja Unión Europea. (Por 

faltad~ e~paci~ ··~S--;~~-~~rb~--~·~·¿n~~-~~¡~:en la ~i·g~iente página). 
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CtfADKONu.2.J 

UNIÓN r::UROPEA: CALENDARIO DE REDUCCIÓN DE AH.ANCl!LES BA.'iE A LAS. IMroRTACIONES AOIUCOL.A.S Y 

PESQUEROS PROCEOENTl!S DE MÉXICO (J'ORCENTA.IES) 

Cate~rla 

Jd.:-ln~ol 

2 del aneJ1.o 1 

J dd anexo! 

-a del anc.'oto 1 

411 del anexo J 

5 del anexo I 

6 del aoc:xo 1 

(Cienos produc1os 

agrlcolas y 

pesqueros) 

Julio de 2000: 

En1mda en \'igor 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 200• 20()Q 2010,. .. 
• 75 • so •25 .. 
• 89 • 7H a67 • 56 .. , •34 a23 • 12 "º 

••7 . " a 62 ... • 37 a2S a 12 ªº 
a90 a80 • 70 ... ... . .. a JO a20 • 10 .. 

De confonni<JaJ con el articulo 10 (•nle5 de 2003 el Con.<o;ejn Conjun10 considera la desg:ravnción 

uhcrior mcdinnle Ju revisión caso ror ca.~ y de In.• rq,tlas de origen. 

Julio 2000 Julio 2001 Julio 2003 

Curas urlicados scgUn 

las condiciones del anexo 1 

Licencilllli de importac'6n 

aulom81ica.'i. 

A mm lardar el 1 de Se revisaran k>s cupos y el 

de sqtlicmhre .e- inician rroceso de lihcntción. caso 

para abrir anles del 1 de por aaso. • rn'5 tnnlM en 

enero de 2002 un cupo 2003 

con 1ra10 rrefercnci•I 

lomos de •tUn. 

7 del ane"o 1 Los aranceles se arlicaran sevún lns condiciones del anexo J. El Cons<,io Conjunto podr.di 

(Cien~ produC1os decidir sobre prodUC1~. volumen de cupos y reducción de ar1mcelcs de los rnxfuctus 

agrlcolas proccsudO!IJ agricollllli procesados uriginariO!S de Md"ico, que se aplicarán cuando Jos aranc:clc:I de 

EP del ancxu 1 

Odcl anexo 1 

productos hbicos sean reducidos o resulten de conces1nncs ntuluas de productos agrlcolas 

procesados 

Se aplicamn la lasa ad vaJón:m. pero a los aruncclcs que resulten de rredos de cnltada. de 

no respetarse el nh1cl de precio de entrada no hahro dislmción de productos origina.rillll de 

f\.féXICO y rnldm::t05 iddnllCll!I de OlrOS paiso;. 

No se aplicarán concesionc:s arunccfanas. ya que dichos productos c:518n cuhicnos por 

denontin~ioncs pmtcgidao; en la Unión Europcu. 
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CllADRONu.2" 

MEXICO: REDUCCIÓN DE ARANCELliS BASE J\ IMPORTACIONES DE PRODUCTOS AGRJCOLJ\S Y PESQUEROS 

PROVliNIENTE."i DE LA UNIÓN EUROPEA (PORCENTAJES) 

Ca1~<urfn 

1delan~o1 

1 dclane"oll 

2 del anc:\.o 11 

3 del DUC"l(O 11 

4 del an~oll 

4a del ane"o 11 

.S del anc,_;o 11 

6 del anexo 11 

<Ciertos pmduC105 

agrfenlMy 

r>csQuemsJ 

Julio de 2000: 

En1rudu en vigor 2001 2002 200J 2004 200S 21Ml6 2007 2008 2009 

ªº 
ªº 
• 75 u so a25 "º 
a H9 a 78 a67 • 56 a45 a34 a23 lt 12 ªº 

a87 •15 • 62 ª'º •37 a25 a 12 

a90 a80 a70 a60 ª'º a40 a30 a20 a IO ªº 
Oc confonnidad cun el anfculo 101tm1cs de 200J el Consejo Ctlnjunto considera la 

dC!lgnwnción ul1nicw mcd1an1e la rcvi!l.ión caso ror caso y de I~ rcldns de llf'i~-cn). 

Juho2000 

euros aplicados scgUn 

las condicionC!'I del ane,.;o 1 

Licencias de imrortación 

au1omá1icm. 

Juliu2001 Julio2003 

A mu lardar el J de Se revi5amn los cupus y el 

do:" !leptio:"mhre !loe: inician proceso de liberación. cll!JO 

para ahr1r antcs del 1 de por caso. a más ltlrdar en 

cnen> de 2002 un curo 2003 

con tralo prefc:rau:it1I 

lomos de a1Un. 

7 del anexo 11 Scpin las condiciones dd AnCJlO l. El Consejo Conjunro ('Ollrá decidir sobre productos.. 

20JO 

ªº 

(Cienos produC1os volumen de cupos y reducción de anmccln de los produe1os miginarios de la Unión Europea. 

asrfcolu procesados) que ae aplicarlln cuando los aranceles de J'lmdUC'los bibico:s 5C'Bl1 reducidos o rcsullcn de 

concesiones mutuas de: pnidUC1os •picolas proccsadu!i 

A continuación se explican cada una de las categorías del Calendario de Reducción de Aranceles 

y los prodÚc.tos que las conforman .. así como el proceso de dcsgravación 19• 

• CATEGORÍA 1) En julio de 2000 el arancel base baja hasta 0% para productos como el 

café sin tostar ni descafeinar y el cacao en grano (que se podría reexportar de África o de 

aJgún otro país hacia México.). tabaco,. bebidas alcohólicas,. jugos congelados de frutas,. 

harina de flor de cempasúchil. sorgo. frijol. soya. grasa butfrica par..i adicionar a Ja leche 

desCremada en polvo. semillas y esquejes para la producción de flores. 

•CA 'J:"EGORÍA 2) El arancel base disminuirá 25% cada año hasta JJcgar a O en 2003. Los 

productos que se enJistan en esta categoría son: aceitunas. especies varias. honalizas 

1
4¡ Aguilar. Javier de J •• en Re\•istu Comerc:io Exterior. Vol. 52. NUm. 6. Junio de 2002. PP. 552-559 
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congeladas y frutas en conserva .. vinos de mesa .. champa.na y tabaco. 

•CATEGORÍA 3) El arancel base debe descender 11 % cada ail:o. hasta llegar a O en el 

2008. Los productos considerados son: otros vinos de mesa. vennouth .. brandy. pieles de 

cerdo. alimentos para perros y gatos.. y abejas. En algunos muy probablemente estén 

vigentes derechos de propiedad intelectual. También aparece en este apartado el agua para 

beber. soya en grano .. harin~ pasta de soy~ despojos de bovino y harina de carne. 

•CATEGORiA 4) El arancel base desciende. a partir de 2003 .. cuando se ubica en 87% .. 

12% y 13% hasta llegar a O en 2010. Los productos comprenden cerdos vivos mús de 110 

Kg •• aceites de soya .. de girasol .. de cartamo .. de maíz y otros granos. frutas frescas y 

algunas secas y bebidas refrescantes a base de frutas y de vino. 

• CATEGORÍA 4 a) El arancel base debe descender 1 0% anual desde 2000 hasta el 201 O. a 

partir del 90% que se estableció para la fecha de entrada de vigor de TLCUEM. Los 

productos son frutas secas (peras y duraznos) .. harina de yuca .. aceites de olivo y aguas 

para beber de una sola íruta u hortaliza, con colorantes o aro1natizantes. 

•CATEGORÍA 5) De esta categoría.. ambas panes han acordado discutir a más tardar en el 

2003. Se desgravará de conformidad con las disposiciones del aniculo 10 (Productos 

ngrícolas y pesqueros) en el cual se JJevará a caho una revisión caso por caso. 

Entre Jos productos están el trigo .. mai~ arro~ cebada, centeno. sémol~ aceite de oliva. 

salsas de carne. 

Preparaciones de came de bovino. azúcar. el café y cacao procesados industrialmente, 

alimento para animales .. tomates preparados en conserva .. quesos de todos tipos y sangre de 

bovinos y otros animales y la miel. 

•CATEGORÍA 6) Sólo se considera algunos tipos de atún. Cupos arancelarios con 

aranceles reducidos sobre las importaciones a la Comunidad Europea. 

•CATEGORÍA 7) Se incluyen algunos productos agrícolas como el chicle .. que podría ser 

importado ya procesado a la Unión Europea.. pues podría hacer valer cJ origen geográfico

botánico. Las tasas arancelarias se harán esp<.aciales a cienos productos agrícolas 

procesados originarios de México. 
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De ... ·gru\•uc:ión ele la miel 

Anexo de desgravación de la Comunidad 

Capitulo 

04 Leche y produétos · ló~tcos;. h~evo. de ave: miel natural; productos comestibles de origen 

anhnal no expresados ni c;,~pr~nd.idos en otras partidas. 

Purtida 

0409 Miel natural 

c11,unco Nn. 2."' · 

Descri cfón Ta~a base Cat orla 

· · Natuml hone 5:6 

Explicación de lás. ca~~S,orifts de desgravación arancelaria 

.-,., 

Cll~-\.DRO No. 26 : .:. 

Cutef!orla Dacrinción -. 

, Los aranceles aduaneros sobre las imponnciones en : Ja. Comunidad de productos 

originarios de México, listados en Ja ·,.~al;~;,;fa. _'...s~~- dei_ .. anexo. J (Calendario de 

Desgmvnción de Ja Comunidad), se elimirui~n_d~~:co~~o~·i~ud_ ~o~.,~. disposiciones 

del anlculo Jo. 

Explicación de las categorías de desgravación arancelaria 
CI fAl>RO No. 27 

Cutcguriu 

6 

Descripción 

La Comunidad pennitirá In importación de 30.000 1oneladas de productos originarios de 

México clasificados bnjo la fracción 0409.00.00. con un arancel aduanero prefcrencinl no 

mayor al 50% del más bnjo entre: 

(n) el arancel aduanero NMF nplicnble ni momento de Ja importación; y 

(b) el arancel aduanero SGP aplicable ni momento de la imponación n las importaciones 

en México de dichos productos. 
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Por lo que se refiere a Alemania .. ya que es uno de los IS países n1iembros de la Unión Europea.. 

se rige por las disposiciones arnncelarins y sm1itaria.c; aplicables a toda la Unión manteniendo sin 

embargo algunas disposiciones y reglamentos de canicter nacional. 

En el caso de In nticl a granel., Alemania tiene una tarit3 exterior cornún del 22.1% mientras que 

el ar-Jnccl del SGP (Sistema Generalizado de Preferencias) .. aplicable a México es de 22.1% de 

derechos de importación ad valórcm. Y en lo que se refiere al proceso de liberalización de In miel 

entre l\.1éxico y la Unión Europea .. se discutirá en el 2003 confomte al articulo 10. Ció.usuta de 

revisión de Productos Agrícolas y Pesqueros .. en donde se JJevnrñ a cabo una revisión., caso por 

cuso. de los aranceles aduaneros aplicables u los productos listados en la categoría .... 5 .... de Jos 

anexos 1 y 11 (Calendario de Desgravación de la Comunidad y Calendario de Desgravación de 

México. respectivamente).. así como las reglas de origen pertinentes, según se considere 

apropiado., se prevé pagar un arancel de 0% en este año. 

No existen restricciones cuantitativas parJ la imponación de miel a granel, pero si debe 

presentarse el Certificado de Origen (EURl) o bien otorgar una declaración· ya sea sobre la 

factura de venta.. la nota de entrega y otro documento comercial que describa los productos en 

cuestión con suficiente detalle para identificarlos. 

S.4. Caracteristicas del envase y embalaje permitido en Alemania. 

Los alimentos son de los productos cuya comercialización tienen que enfrentar estrictos controles 

para ingresar en los mercados internacionales. Los principales países importadores de alimentos 

cuentan con reglamentaciones que tienen como objetivo proteger la salud de los consumidores. 

impidiendo la importación de productos en mal estado o contan1inados. 

Estas reglamentaciones pueden ser sujetas de modificaciones especialmente en los casos de los 

paises industrializados .. quienes principahncnte se constituyen en los principales co1npradores de 

estos productos. 
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Por ello., es importante que los exportadores mexicanos que quieran competir en estos mercados 

estén informados sobre los cnn1bios que se generan a fin de que puedan cumplir con las 

condiciones establecidas. 

Dentro de las regulaciones no nranceJarins aplicables a la comercialización de diferentes 

productos.. destacan las de etiquetado y las ecológicas. Para los diferentes productores y 

exportadores de productos como Jos alimentos .. son importantes que se. tomen en cuentn estas 

regulaciones no arnncelnrins. toda vez que no le impidan partié:ipar con éxito en ~stos mercados. 

Dt: acuerdo a los reglamentos establecidos por la UE (además de otras considernéiC;;nes de cada 

estado miembro de Ja UE) para los productos que se encuentren en la rama -d~·.AlimerlloS., Bebidas 

y Tabaco. en general. la etiqueta deberá contener la sigui~nte int~nnnción.,· ~refere~.t~~e~te en el 

idioma del pnfs receptor: 

•Nombre del producto 

•Peso neto 

•Fecha de caducidad 

•Código de barras 

•Indicaciones de uso y conservaéión 

•Ingredientes 

•Conservadores y aditivos utilizlldOs 
' ' ,~ ·. ' . 

•Imprimir In simbo~ogía de réciélab_Ic y 0 e·· (garllÍltía qu·~ él peso es ex~cto) 

' ' 

Los procedimientos 1-IACCP (Anáiisis d~ ~~Csgos y COntrol de P~~·to~· críticos en el Pl"oceso) se 

aplican u fas industri~ ··proc.bs.adoms · dt! alime~tos.'·. La. ·uE .. estiÍlUra·." Q~e es'tus empresas deben 

identificar cada part~·_:del ·p~i,~e-~·ri quC. t~~·~~ ·~~~ ef~~~6 ~~ :~i~bridad Cn sus. productos y además se 

con1pron1cten a man.tener· y re:visar iá..~: nl~~idas: ~~~.~cÍ~s.···p~rii·~:JOgrar la seguridad para el 

consumidor en .base a Jos nlimentos del 1-IACCP.',-
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Otro de los proccdilnientos que se utilizan para In aprobación de alimentos procesados es la 

nplicnción de la Ley-de Aditivos Aprobados.· En ella se-establece las cantidndes de sustancias 

nutritivas que se pueden agregar a Jos productos alimenticios. 

En Europa hny unri regulación para Ja producción .. In transfbnnacióri .. Jos sistemas de control y la 

intbnnaéiórl ~obr~-- J:O~ P~_o·~~ctos orgán_icos . 

. ·,,. ··•' 

Reg11/ac/011e,.,· !'_.ª'".ª el éoi-?t_rol ele de.!echos 

Alenumia cuenta con ·1a LCy, General sobre Desechos. entre cuyos objetivos principales está el 

regular J~s desechos' -~rod~cidos -~r i'o~ ~ovases~ Para ello .. se estnbl~cen Jos siguientes puntos 

importantes: · 

t.· Los envases de los productos que se comercialicen deben ser fabricados con materiales 

reciclables y que sean favorables al medio ambiente. 

2. Deberán limitarse los desechos producidos por los envases .. reduciendo el volumen y el 

peso de Jos mismos. 

Así .. todas aquellas empresas que fabrican envases o bien ... productos qu.c sirven como base 

(Materia Prima) para la manufactur:--d de envases .. deben _cumpli~ con-· estas regulaciones 

ecológicas. También_ están suj~tos de es~ di~posié:io_nes ~C?S q~e 'cc:>?1.efi:ializan Jos envases. 

Re¡...'l1/acio11e.v para Jos en\•a.\·esy e1~~~Jaje .. ;e al~~,~~;o: ~~·~;;~~~~;~::· 
;-.;.·:~> ~-;,; ;·.- ',f~\':'', - .;~: ·.·"~)-~:' 

e,. 

::::::::'.~:":~ 1f ~~~~~;:'I~~~~~~::::.::.~'.:~=~w~. -
De acucrd~ ª.•~.-~~-"~~ ':~:~.-~~~;~~~g0~,~~."iél Decr~to.de Contrastes sobre envases definitivos para la 
venta ul público rcgulan-·c~~.nc~alm·entc:·:\ :~:~.;>'. ,¡;~~:-:·-.:· '-: .·• ·.: .:· :·;: 

1. Exactitud de la ca~tidad contenida en un envase en cuanto u peso y volumen. Solo se 
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permite en Alemania importar productos en envases cerrados. 

2. Indicación de Ja cantidad contenida en el envase. 

De este últhno punto se deben seguir los siguient~s principios: 

• Debe encóntrnrsc la ·cantidad contcnid~1 del envase. en una partC donde salte u Ja vista. 

~unque es rec~mendable indicar Ja cantidad contenida en Ja cara delantera.del cnVnse o 

etiqueta. 

•La denominación usual en el comercio. la duración de utiliza:ci~n ·.·y. Ja_. indicación 

contenida de manera que pueda verlas el consumidor. 
:}_.' -,. ·.· 

•Letra visible y legible en las indicaciones nmnéricas de la .. c8!1lid?~ 'conte~~da non1inul. 

número de unidades. número de envases individuales. p~S~º eSi:.U'!TidO y~ ~tidad total. , .. _ ..... -·-
habrán de utilizarse letras del tamaño mínimo siguiente (ver cuadro no.' 28): 

CUADRO Nu. 2H 

Mds de 50 has1a 200 

Más de 200 hasla 1000 

Más de 1000 

• Impresión indeleble. que no sufran alteraciones durante el transporte y en el comercio. 

•Por principio,. se indicará en los envases definitivos de productoS .al~cnticios líquidos. el 

volun1cn y en los envases de otros_ productos sÓtidos. el peso en caso especialmente 

reglamentado. 

Co1no principio vale: 

•Las indicaciones de cantidad para productos alimenticios líquidos serán según su 

volumen: 

Mililitros (mi) 

Centrilitos (el) 

Litros (1) 
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• Para otros productos alimenticios: 

Gramos (g) 

Kilogramos (Kg.) 

Aden1ás si el envase incluye tbtogralias de sugerencias de presentación o preparación. el carácter 

y sentido de tales ilustraciones han dt! indicarse de tbr1nn clara e inequívoca. 

Es i111portantc que el exponador mexicano tenga especial cuidado sobre las condiciones de 

higiene en todas las foses o proceso que co1nprcnda Ja exportación especialmente parJ el caso de 

nlitncntos. Esto incluye Jos envases en que serán exportados los alimentos, tarnbién se debe evitar 

cualquier elemento extrnño que pueda afectar In in1agen de higiene del producto. 

La legislación alen1unn al respecto, sugiere utilizar únicruncnte Jatas con barnizado interior 

co111pleto. Esta capa de barniz debe estar aplicada de tal tbnnn que no se desprenda o contrunine 

el contenido. Se consideran peligroso para la salud los productos que hayan absorbido del envase 

n1etnles como plomo, cobre o zinc. 

Se deberá evitar el uso de recipientes fabricados ·con PVC o que estén recubiertos con material 

que dafte la salud. Además,. que el material del embalaje deberá ser reciclable. 

La miel sólo debe almacenarse o tran~port8rse .en recipientes que estén limpios por dentro, que no 

tenga influencia nociva sobre el olor. sabor o composición del producto que estén fabricados o 

revestidos con materiales destinados a estar ~n contacto con Jos productos alimenticios y que se 

emplee exclusivamente para el almacena1nieiuo o transporte de productos alimenticios. 

La miel a granel se envasa en tambores de·200 y 300 .kilogramos netos revestidos con barniz 

interior para alimentos. No se acepta el rcv~s~ido d~. ce:~- Se puede usar tumbares nuevos o 

reconstruidos. Se pone cspeciul atención a la limpi.e~ _-d~ J~s tambores y al hecho de que éstos 

estén libres de abolladuras. 
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En el mercado alemán .. es escaSU; Ja miel envusadu de origen. Si bien es probable comcrcinlizar In 

miel en estn modalidad de prcscntnc"ión; hay que tomar en cuenta las siguientes consideraciones: 

•Se requiere garantizar un estricto-control de calidad de la miel y uniformidad de la misma. 

Se deberá obtener una rnicl co_n las siguientes _caractcrfsticas: 

Cl'AOUU Nn. :?'J 

flumcdm.J 

JIMF 

Color 

l'foración 

Ni11~u1111 

f>uC'dC' lk'r mul1illoru o unl flum; en csrc Ullimn CASO se dchcn\ ¡:urnn1i.7nr un mlnimo de 60'' de 

cunlcnido dC' floración que se: 11nuncu1 en Ju etiqueta. 

• Se deberá tomar en · considernciÓn que los frascos mayormente usados son los de 500 

gramos y en mi::no_r !!S~!:lla J~s, de 250 y 1000 gramos. 

Esto puede dar idea al expo_ruidOr in.exic~o sobre la importancia de conocer las reglamentaciones 

que se apiican a los envnseS para ··su':imporia~ión ·y comercialización de estos productos. En 

Alemania se ha observado que tOs':~~o~~~tc;>s alimenticios envasados en -frascos de vidño. 

registrJn un volumen creciente de venUis y de ~ceptación entre los consumidores. 

No esta permitido que en los envases definitivos de productos para Ja venta al publico deben 

aparentar un contenido mnyor que el que realmente posee. en consecuencia queda prohibido dejar 

cúmaras de aire demasiado grdndes. 

E111hahife 

Adcm•is. que el 1natt!'riul del crnbalnje deberá ser reciclable. Con el fin de armonizar las ditCrcntes 

legislaciones. la Unión Europea emitió una directiva para ernpaque y para materiales de empaque 
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(Directiva 94/62/EC) co1l los estándares n1ínimos. Pnru el ufto 2000 los estados miembros deberán 

reciclar entre 50% y 65% dc_los empaques. 

Se estipuló C¡uc 1a·_máxin1a· 'conct:nú:-ación del piorno~ cadmio~ mercurio y cron10 que debe 

contener ~~da ~mpa'qu~.--~5 ·d~: 250j)arte por millón (pp1ri) desde el Jo de junio de 1999 y n panir 

del 200 Í serÓ de 1 OOppm. . 

Adenuis lns indic8~·¡~~C-s nu~éri~as en los envolventes de los en1balnjes colectivos deben tener 

Jos tamaños siguientes: 

CI IAUKO No • .JO 

C"untc:nido nominal d.: ~m:uscs indi\'idual~ t:n 

:50ymbde:50' 

Por todo lo antcri~r~)~ em·p~éSas''qu~·«í~ié.rnn éXpO·rtaiiilim"'eOt~~ procesados a la Unión Europea 

tienen que tOmnr en-~Ü~nia J~-~~o~·atiVÍd~~ -~xi~te..;t~::-· 'º~~-· " ·-
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PROPUESTA DE EXPORTACIÓN DE MIEL ORGÁNICA PARA UNA 

ORGANIZACIÓN DE PRODUCTORES (U.R.E.C.CH.) 

6.1. Car-..1ctcristicas ~cneralcs de la Uni(Jn Rc~ional de Ejidos de la Costa Chica de 

Guerrero (U.R.E.C.CH.). 

c_~o11stit11ciú11. rcgi.~tro legal y ''.\'/ructuras. 

La Unión Regional de Ejidos de Ja Costa Chica de Guerrero (U.R.E.C.CH.) se constituyó el 18 

de junio de 1981 .. obteniendo el Registro Agrario Nacional (RAN) número 148-7789/82 y surge 

a instancias de In Secretaria de Ju RcCorn1a Agraria (SRA) y del Instituto Nacional Indigenista 

(INJ)9 con el objetivo inicial de agrupar a los apicultores de In Costa Chien de Guerrero. 

Sin embargo detrás del proyecto organizativo de la SRA y del INl. se encontraba una 

concepción y práctica patemnlistn,. _así co~o interés y pugnas institucionales que veían a Jos 

apicultores con10 medio para adquirir influencia y cuotas de poder en In región. 

Ante la incapacidad de ambas instituciones para responder a los intereses de los apicultores,. un 

grupo de éstos apoyados por algunos maestros y profesionistas inició a fines de 1982 un proceso 

de organización autogestivo al que le denominaron: Comité Regional de Apicultores. 

Los primeros pasos de este comité fueron suma.mente dificiles. en otras cuestiones porque 

carecía de una figura jurídica y por consiguiente de financiamientos que les permitiera In 

rcali7 .. ución de operaciones comerciales. Esta problemática motivó n los apicultores a regresar a 

la U.R.E.C.CH.. con la finalidad de transformarla en una organización carnpcsina 

verdaderamente representativa. No es sino hasta J 984 cuando el cambio de los órganos de 

dirc:cción y de vigilancia de la Unión de Ejidos. se logra poner al frente de la Unión a una 

ph1nilla integrada por auténticos campesinos. los cuales llevan el mane.lato de sus ba-.;cs de 
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introducir y desarrollar en la rescatada y nueva organi;,.ación. prácticas democrúticas y con claro 

sentido social y colectivo. 

A partir de este n1omcnto la Unión cn1pieza a tener vida orgánica y uctivn con una gran 

panicipación de Jos cumpesinos .. cuya finalidad principal es coordinar las actividades de 76 

socios (ejidos y con1unidades) ubicados en 7 municipios de Ja Costa Chica del Estndo de 

Guerrero .. Jos cuales en su conjunto tienen más de J 3 000 micn1bros. Ln zona de impacto de Ja 

U.R.E.C.CH. incluye 111unicipios que se caracterizan por sus altos grJdos de nlarginación .. así 

con10 por Ja presencia de 4 etnias indígenas (mixtecos .. amuzgos. nahuatls y tlapnnecos). Con 

esto Ja Unión empieza a trabajar en In producción., con1ercialización de miel .. maíz.. fríjol .. chile y 

ajonjolí y en Ja cornpra y distribución de fertilizantes .. así como en el abasto de los productos 

b~isicos. se en1pieza en aquel entonces a perfilar una visión integradora de los trabajos. 

A continuación se presenta el mapa no.4 paro faciliuir la ubicación geográfica del municipio de 

Omctepec~ Guerrero. 

En la relación con la estructuro organizativa de la U.R.E.C.CI-1 ... esta ha venido adecuándose a 

las condiciones imperantes. de tal fonna que actualmente es la que se muestra en el siguiente 
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organigrama. 

ORGASIGR.'\.~IA Na. 1 

A.~IHU!A DJ; DELEGADOS 

EQUll>o DE f'LANEACION 
,. PROMOCIÓN 

CONSEJO DE 
ADfl,llNISTKACIÓN 

AO"'llNISTR.ACIÓN 

La máxima autoridad de la U.R.E.C.CH. es la Asrunblea de Delegados la cual se conforma con 

el 51 % de los delegados que para tal fin se hayan elegido en cada uno de los ejidos que integran 

In U.R.E.C.CH .. 

,-:; .. /:' 
Para la represen'i~cióO)egal 'de_ la Unión se elige9 de entre los delegados .. a los miembros del 

Consejo de Adnlini_~~CÍÓn. compuesto por un Presidente9 Secretario y Tesorero con sus 

respectivos suplei-ites .. :La .. supervisión de las funciones y atribuciones de los órganos de 

representación y~ óPemción .. ·están bajo responsabilidad de un Consejo de Vigilancia integrado 

por un PresfderÍt~,. ·s.'ecretario y un Vocal con sus respectivos suplentes. 

Las directriCes así como los acuerdos y consensos. son ejecutados confonne a su tetna y a..~unto 

por las secciones de trabajo previamente establecidas .. que son coordinadas por las comisiones 
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respectivas. 

Los ejidos son In base, en ln c1:1nl_ deben concretarse cndn uno de' los li1~ea~ientos. trabajos, 

actividades y es n ~u .vez cl_punt~ de parlidn de Jns nuevas propuestas. demandas e iniciativas 

que deberá~ dcs..·u·¡:OÚ-n~~ en ~deÍnnl~, tn~to en el nÓcleo agrario como e~ el área de influencia 

de In Unióri de Ejidos. 

NIÍclcos Agrarios 

Estu integrada por dos tipos de núcleos agrarios: 

1) Los que pertenecen legalmente n In Unión de Ejidos. 

2) Los ejidos y comunidades solidarios (no se encuentran en. el acta constitutiva pero por 

acuerdo de In Asamblea de Delegados. son beneficiarios y correspon.snles ·de Jns actividades de 

In U.R.E.C.CH.). 
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CllAl>NO Su..JI 

JUUNIClr10 

A?OVI) 

TI.ACOACH1ST1.AllUACA 

Tolal: 46 NUclcos A1~rnnos 

J E.JIDOS QUE PARTICIPAN EH LA U.R..E.C.CH. 1 

A7.0YIJ 

JllCI ITÁN 

.ZOYATI-ÁN 

7..AJ"OTITLÁN 

Ot TFT ... Al Al'A 

CllACAt..Af'A 

IGUALAl'AC 

l l.ANOC. llE lf 

l.A C<JNC"l'.l"CIÓN 

LA GUAOALUl'IO 

lflllXTFl'EC 

llUAJINTEPE;C 

TIERRA fil.ANCA 

ELCAPRK"ftO 

f'IEDRAll 

7..ACUAl.PAN C 

ZACUAIPANF. 

COC"ttOAPA 

SANTA MARIA 

LASOLF.DAD 

ACATEl>J;C 

TElUtERO V. 

LAS MINAS 

El.CAl'ULIN 

SAN CRISTÓllAL 

RANCllOC 

TI.ACIJAClllS. 

C~RRO ltffUNCO 

RANC"lfO l'>U.CllRA 

•·1R,IAN'l'F-"i J>t: ACTA 
CON.,TfTll\'A 

st 

si 

SI 

si 

si 

si 
si 
si 

si 
si 
si 
si 

si 

si 
SI 

si 

si 
.. , sj·',. 

· ·-si 

Kt:GIME."" UF. PKOl'IEDAll 
SOCIAL 

COMIJNIPAU 

CoMtlNll'lAO 

FJIOC> 

COMUNIDAI> 

PJIL>O 

EJIDO 

EJIDO 

COMUNIDAD 

l'JIPO 

COMllNIOAD 

COMUNIDAD 

Fuc:nrc:: Estudio de: F11e11bilid11d fl'"" un Pr•'{!nurm de lk'iWTollo lntc:srul de: la Apicul111rn en la e, ... ,,. Chica de: Guc:rTCTO, Mc!:"ico, Junio de: 11198 
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Es importante mencionar. que sólo se citan n In sede de los núcleos. aunque vale decir. que en 

algunos de ellos existen anexos agrarios. los cuales tienen relación en el aspecto de la tenencia 

de In tierra con su sede. no a..c;í en el aspecto municipal. ya que para tal ca.<o;;Q tienen sus propias 

autoridades como Jo son los Comisarios. en tal sentido. el número de localidades que participan 

en la Unión de Ejidos se incremcntn notublen1cnte .. llegando a alcanzar Ja cifro de 75. 

Bcnejiciarios 

Actualmente en las diferentes actividades de la U.R.E.C.CH. se estima que participan 

uproximadan1entc 3 000 :familias campesinas de 75 localidades. pertenecientes a 6 municipios. 

Cabe aclarar .. que no en todos Jos núcleos agrarios se impulsan y desarrollan todos y cada uno de 

Jos trabajos que realiza la Unión de Ejidos .. depende de su potencialidad productiva.. de su nivel 

organizativo o de su interés participativo. 

Lineas de acción 

La U.R.E.C.CH. desde hace ya varios ai\os ha venido desarrollando las siguientes lineas o ejes 

de acción: 

J .Producción: 

En este terreno se fortalecen e innovan técnicas de producción alternativas. como es el hecho de 

producir actualmente miel orgánica. y de diversificar Ja producción agrícola_ de elevar Ja calidad 

de dieta alimenticia (horticultura familiar) y por consiguiente de elevar el nivel de vida de las 

tbmilias campesinas. 

En referencia a la diversificación de la producción agrícola de la región_ la U.R.E.C.CH. ha 

irnpulsado el cultivo del jitomate y de la sandía inicialmente con recursos propios y a partir de 

los resultados obtenidos. Se! ha logrado convencer a diversas Cuentes crediticias que apoyen a los 

cainpesinos para producir estos cultivos .. cabe decir que la producción de sandia ha tenido una 
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gran nceptnción por pane de los productores. 

Sin embargo. es imponante sei'ialar, que Jos avances que ha tenido la Unión de Ejidos en este 

aspecto no han sido suficientes. por lo que paralelázncnte se viene trabnjand_o también con 

aquellos productores que aún persisten en Úsar las técnicas y pn'ícticas convencionales de la 

apicultura y de la agricultura~ en donde el uso de agroqulmicos (fertilizantes .. herbicidas e 

insecticidas) es aún considerable. por lo que la U.R.E.C.CH. desnrrolla programas de acopio y 

distribución de ngroquimicos ya sea de venta directa o a crédito. 

2.Comercinlización: 

La comercialización de los productos agropecuarios es una de las principales actividades de la 

Unión de Ejidos. dentro de estos. por mucho Ja miel es el producto más imponante .. actualmente 

la comercialización a granel al mercado internacional fundamentalmente a Inglaterra. Alemania 

y Suiza. también sé esta iniciando el beneficio y envasado de la miel para su venta al mercado 

nacional en tiendas de autoservicio: el ajonjolí lo destinan al mercado nacional y el maíz ni 

mercndo regional y local. 

Por otra pane, en lo que se refiere al aspecto pecuario., hoy en día comercializan colectivamente 

ganado bOvino (becerros) a· otros estados de la República y en lo que respecta a caprinos las 

experiencias de su mercade~ a introductores de Acapulco han sido exitosas. 

Es pertinente mencionar .. q'ü~ Íos precios a los cuales esta comercializando la U.R.E.C.CH. en 

mucho so_n superi,ores '~~·~~·:~~~~otras Empresas Públicas y Privadas manejan para Ja región. esto 

en beneficio directo de. 10s·p~~-ductores que participan en la Unión. 

3.Abasto: 

En este aspecto Jn U.R.E.C.CH. desarrolla trabajos relacionados con el Sistema de Abasto Rural 

que implementa en la ~Cgi~~:~:Q1c.ONSA filial de CONASUPO incluso se puede señalar que la 

totalidad de la Administrn.~iÓn y Operación del Sistema (almacén. transpone y tiendas) se 

realiza de maner.i corresponsable entre la Unión de Ejidos y Ja Empresa. 
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Co1no complemento a las actividades de CONASUPO,. Ja U.R.E.C.CH. realiza un programa de 

Abusto con recursos propios ni que le llnmnn Programa de Compras Directas, el cual consiste en 

obtc:ner en el D.F., Acnpulco y Pinotepa Nacional.,, Oaxaca,, aquellos productos de primera 

nt..~csidnd que CONASUPO por diversas circunstancias no puede hacer llegar a Ja región. 

4.Servicios Comunitarios: 

La U.R.E.C.CH ... realiza trabajos de gestoría paro las comunidades- que carecen- de· diversos 
' - -" ' -

servicios tales como: electrificación .. caminos, puentes .. escuelas,. n,&ua potable .. de _igual manera 

uticnde aspectos relncionados con la tenencia de Ja tierra,. así como los derechos humanos. 

A groso n1odo, estas son las líneas de acción que desarrolla Ja Unión de Ejidos en Jos núcleos 

agrarios,. sin embargo, es menester mencionar las actividades que realiza en tomo a la 

capacitación, a In culturJ y a la nponación de sus experiencias para asesorar y coadyuvar con 

organizaciones de otras regiones,. estados y paises. 

6.2 .. Producción de Miel en la U .. R .. E .. C.CH •• 

La actividad apícola en la región de Ja Costa Chica se inicia a finales de la década de Jos 1o•s 

como resultado de los apoyos otorgados por el Instituto Nacional Indigenista, cobrando una gran 

importancia. tanto por los volúmenes producidos como por su significado en las pequeñas y 

medianas unidades de producción campesina. A partir de la fundación de Ja U.R.E.C.CH. en 

1981. esta interviene apoyando con capacitación y asistencia técnica a Jos apicultores,. logrando 

obtener en 1992 la certificación como productores de miel orgánica por parte de Organic Crop 

Jmprovement Asociación (OCIA). Esto les pcrmitio en 1993 y 1994 acopiar y comercializar al 

mercado europeo,. principalmente a Alemania e Inglaterra hasta el 50% de la miel producida por 

los municipios de su úrea de influencia. Desde 1988 y a la fecha. la U.R.E.C.CH. comercializa 

Ja miel con las empresas T\ving Trading L TD. Kimpton Brothers Limitcd y Rapunsol Naturkost. 
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Sin embargo. aún cuando In calidad orgánica de la miel les confirió unn vcnUtja competitiva en el 

111t:rcndo .. también les presentó la obligación de no utilizar agroquímicos para el control sanitario 

de plugns y enJ'Cnnedades. De esta forma.. plagas co1no e~ caso de In vnrroa provocaron unn 

disminución cercana al 50% de Jos npiarios por Jo.s alto~ ri~vcJes de infestución ocurridos a partir 

de 1993. Asimisnto .. otros thctores relevantes para la crisis de In apicultura en la región fueron la 

disntinución en Jos rendimientos de las colntcnas por la-.irrUpción de la abeja africana desde 1988 

y ~I estancamiento en el precio de la miel durantC u~ periodo: de cuatro ni'ios a partir de t 991. 

Lo anterior ocasionó que eJ acopio y coiriercializnción .de, miel que realizaba In U~R.E.C.CH. 

disntinuyera con...;;idemblementc. pues de un .. VoJÜm',"en. nnU~l de J 00.25 toneladas en 1989 .. bajó 

19.89 toneladas reportadas para 1997,:lo cu~l.~·~u-~ez ~S ~eflcjo de Ja reducción en eJ número de 

apiarios. Actualmente se cuenta con 215 apiCUÚOres registrados, con un total de 1.914 colmenas 

en explotución y una capacidad de prod-~C~ióri c~~cana a Jas 76.6 toneladas de miel anuales. a 

razón de 40 kg./colmena. 

A partir de J995 y con eJ objeto de dar un mayor valor agregado a In miel. la U.R.E.C.CH. 

construyó una planta envasadora en el municipio de Omctepcc .. Gro .• contando para ello con el 

apoyo financiero del Fondo Nacional de Apoyo a Empresas en Solidaridad (FONAES). Esta 

planta fue" diseilada para procesar 250 toneladas de miel anuales.. cantidad suficiente para la 

producción actual de Jos apicultores asociados y aún para los de regiones colindantes. La 

tecnología de Ja planta es simple, con una Jinea semiautomática que consta de cribado .. filtración. 

decantación y envasado .. pero que hasta Ja recha no ha tenido operación regular. por Ja falta de 

una estrategia de comercialización definida y por et hecho de no contur con el abasto suficiente 

para garantizar el volumen mínimo de ventas que les solicitan los cornpradores interesados. 

La co1npetencia local para Ja U.R.E.C.CH. se encuentra representada por Ja Sociedad de 

Solid::sridad Social .... Miel Ometepec•· y por ACAMlEL locali;r...adas en la Costa Chica de Guerrero. 

Estos dos pr~uctores y Ja U.R.E.C.CH. son los más imponantcs de la región y manejan políticas 

similares de precios. volúmenes. calidades y pcnctrnción al mcrcudo aunque no están trabajando 

en proyectos conjuntos. 
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En los cuadros no. 32 y no. 33 podernos observar la producción dt: n1icl en el año 2000 en 

volun1cn y valor del Estado de Guerrero. los cuales están desglosados por región. Como se puede 

ver. Ja Costa Chica representa Ja 2ª. Región más in1ponante del Estado en curullo a producción de 

Miel de Abeja. contando con dos temporadas de cosech~ la primero en Novicrnbre-Dicic1nbrc y 

la segunda en Febrero-Marzo. 

c_·1l,\.l)KO:--;o • .J2 

\·oLlll\U:N Dt: LA PRODllCCIÓS 1u.: o..-u.os l'KOUl'C''TOS Pt:Cl!AKIOS 

l"OK KF.GIÓN EN t:l4 E."iTAIK> DE Gl 1t:KRF.RO M,r';O 20110) 

R~GIÓN LECHE DI! LECUEDfi PIELES f-IUEVOPARA 

<Miles de li1rusl (Miles de litru5) {Tone Indas) tToneladnsl 

t:..'-TAl>O 809Nl 3545 9!"24 1010!"1 

Tierra Caliente 13 767 787 3 S87 1 152 

NoMe 14 716 55J 1 716 2668 

Centro N 952 542 675 271H 

Montana 6397 507 494 970 

Costa Grü11de 17 816 248 1 549 1253 

Cos1aChica 16597 839 t 503 al 1 110 

Acupulcu 2736 69 NO 234 

atmduyc Acapolcu 

FUENTE: Secretaria de Agricullura. Oanlldcrla. Desarrollo Rural. Pesca y Alimentación. Delegación en el Eaado. 

Suhdclcgnción de Ganadcrla. Pmg:nuña de D:sarnlllu Pecuario 

MIEi. CERA 

tTond11Ja..•) {Tuncl1t1hllll) 

"6!'116 2!'8 

154 

5•• 33 

154 9 

111 

1890 105 

1 370 97MI 

381 NO 
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C:tlAUKONo." 

\•At.OR UE 1..A l'KOIJllCCIÓN n¡.: OTKOS PKOl>l'CTOS Pt:CllAKIOS POR K•:GIÓN 

F.N t:L F-''"ºº 01: GUEKKEKO (AJ'\;O ;!:000) (l\llL•:s n•: .. ESOS) 

H.EGIÓN TOTAL LECllE DE LEClll! DI! rmLES lfUEVOPARA 

E. •. ...-rAOO !li71 .. "lli:l2 .3< ...... ,o l!li.~7 J•J.U-&H H-0.Mfl 

Tierra K4.QIO 61.9!'iO l.!'i42 7.174 9.216 

Non e IO!'i.16S 66..nl 2.48(,1 l.-'32 21.342 

Centro 6K.K:?'> 40.283 2..439 1.350 21.746 

f\.1contnftu 41,'172 28.789 2.282 ... 7.761 

Costa Grande lll.478 80.170 1.116 ),098 10.024 

CCl$1aClm:u 118..S67 74 .. 685 3.778 3,006 p/ S.879 

Acuruko 20.591 hl 12.312 311 NO 1.872 

lV lnclu)e Acapuh:o 

h/ Se refiere u Ja suma de las conceplos con información disponihlc 

FUENTE: Sccn:tarla de Ap-ic:uhum, Ganadcrin, Desarrollo Ruml. J>csc:o y Alimentación. Dclqµación en el Estado. 

Subdelegación de Ganndc:rla. Proa.ni.roa de: Dcsarrullo PccuRrio. 

MIEL CERA 

74A89 16.76H 

2.458 !'i70 

9.,,J$ 2.146 

2.45K »J 

l.7Rl 369 

30.245 <1 .. HlS 

21.914 6.3US al 

6.096 ND 

En Enero .de 1999 la U.R..E.C.CH. firmó un convenio de Financiruniento y Cooperación Técnica 

con el Banco Interamericano de Desarrollo (BID) para emprender el proyecto .. Desarrollo 

Integral de la Apicultura de la Costa Chica del Estado de Guerrero.., obteniendo un préstamo 

de US $ 742 mil .. este proyecto tiene como objetivos principales: 

1.Reactivar la actividad apícola y mejorar el ingreso de los producton!S que pertenecen a la 

Unión Regional .de Ejidos de Producción y Comercialización Agropecuaria de la Costa 

Chica. 

2.lncremcntar,_la producción de miel de la organi74'!ción .. mediante el financiamiento de 

4,.500 nuevas colmenas a 150 apicultores asociados. 

3.Asegurar el· funcionamiento pleno de la planta envasadora de miel de la U.R.E.C.CH ... 

mediante el abasto suficiente de materia prima.. el equipan1iento necesario y la 

capacitación y asistencia técnica a los operarios. 

4.Establcccr en fonna directa canales de co1nerciali7 .. ación para la miel envasada y a granel 
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de la U.R.E.C.CH ... tanto a mercado nacional con10 de exportación. 

5.Desarrollor un programa de capacitación. asistencia técnica y tbnnación de personal de 

supen..·isión en aspectos productivos y sanitarios. que contribuya al mejoramiento de Jos 

niveles de eficiencia .. al aprovechumiento integral de subproductos y a la reducción de 

pérdidas por plagas y enfcnnedades. 

6.Estableccr una unidad de producción de abeja reina para el control de In africanización en 

los apiarios y el n1ejoramicnto genético de las ·abejas en producción. 

7.Fortalecer a Ja organización mediante el diseño y operación de un proyecto apícola 

incluyente y panicipntivo. 

Pnra emprender este proyecto y Ja comercialización de los productos derivados del mismo,. Ja 

U.R.E.C.CH. creó la "SECCIÓN APÍCOLA". la cual opera con los criterios de una empresa 

privada para atender los compromisos comerciales.. sin perder su carácter de organización 

campesina en Jos objetivos y el resultado de sus operaciones. La sección apícola esta conformada 

por personal profesional y especialista en el manejo y operación de plantas envasadoras de 

alimentos., así como personal protcsional en el manejo y supervisión del área apícola., además de 

contar con paquetes de computo para Ja administración y contabilidad de sus operaciones. 

6.3. Propuesta de producción de Miel O~ánica. 

Ya se ha mencionado que la U.R.E.C.CH. logró la certificación como productor de miel 

orgánica: no obstante .. para erradicar la plaga de la varroa los obligó a utilizar agroquimicos para 

su erradicación y control. Este hecho contraviene las recomendaciones técnicas para conservar 

Ja certificación de 1niel orgánica .. por Jo que tal certificación fue suspendida. Esta circunstancia 

podrá ser superada en un plazo corto .. con ello .. la U.R .. E.C.CH. podrá recuperar la cenificación 

que le fue suspendida. 

Considerando lo anterior se propone a Ja Unión Regional de Ejidos de la Costa Chica de 

Guerrero (U.R.E.C.CH.) .. aun1cntar su producción de miel orgánica. debido a Ja alta demanda de 
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productos orgánicos en eJ mercado ·intcmaciomll. en especial en el .ale1_11án. además de que 

obtendrían n1ayores dividendos con la venta . d~ miel orgánica .. debí.do fundan~entalmcnte ni 

precio más alto que alcanzan estos productos respecto a Jos convencionales. 

De acuerdo a las exigencias n1undiales. la producción de miel orgánica debe cumplir con 

nonnos y certificaciones nacionales e internacionales. ya que esto deternlina su calidad., por Jo 

que Jn U.R.E.C.CH. debe cumplir con las normas de apicultura orgánica establecidos por In 

SAGARPA n nivel nacional y estar certificados. ya sen por una empresa nacional o 

internacional. En el caso nacional puede ser Ja CERTIMEX u otra empresa., pero estos deben ser 

válidos por alguna certifico.dora reconocida internacionalmente.. por ejernplo NaturJnnd. 

Demetcr y Alimentos Orgánicos (BIO-OKO). esta última certificadora de Alemania. Así 

obtendrán un sello de ceni ficnción. con el cual el consumidor tendrá la certeza de que el 

producto cumple con los criterios mínimos que demanda, ya que será más fácil diferenciarJos de 

aquellos productos denominados convencionales. 

Aunque la U .. R.E.C.CH. emplea sistemas de producción con bajo grado de industriaJización y de 

nlenor impacto ambiental .. no le será dificil crear nuevas zonas de apiarios que cuenten con las 

nonnns de producción npicoJa orgánic~ esto lo podría lograr siempre y cuando se utilice el 

apoyo otOrgado por el BID (manteniéndolos infonnados sobre esta decisión). ya que algunos de 

los objetivos del proyecto de .... Desarrollo Integral de In Apicultura de la Costa Chica del Estado 

de Guerrero"\ pueden aplicarse para aumentar la producción y productividad de miel orgánica. 

Estos objetivos son: 

1.lncremcntar la producción de miel de la U.R.E.C.CH .• n1cdiantc el financiamiento de 

4 .. 500 nuevas colmenas a 1 SO apicuhores asociados. 

2.Ampliar la participación actual del n1ercado de la U.R.E.C.CH .. 

3.Establecér progra~as tendientes a incrementar la productividad de miel por colmena. 

Otra inSmncia que·Pod¡.¡~ apoyarlos es BANCOMEXT que cuenta dentro de sus programas de 

apoyo a pequei'ias y medianas empresas. exportadoras directas. indirectas y potenciales. con el 
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Programa de Asistencia Técnica. conocido por sus siglas PAT. La misión de este programa es 

npoynr a entpresas mexicanas encnuznndo recursos económicos que pennitan mejorar sus 

procesos productivos., cun1plir con nonnas y certificaciones intemacionales .. elaborar planes de 

negocios para exportación .. desarrollar estudios de mercado internacionales., así como realizar 

campañas de imagen a fin de incrementar la calidnd y con1petitividad de Jos productos 

mexicanos en el exterior. 

En el caso de certificaciones o cumplimiento de nonnas requeridas en el mercado internacional., 

BANCOMEXT podrá apoyar hasta por un 50% del costo total., sin exceder la cantidad de 250 

111il pesos. El apoyo está dirigido a en1presas individuales. Los montos de apoyo podrán llegar a 

ser hasta del 75% del costo total del proyecto para organizaciones o grupos de productores 

indígenas .. si el comité respectivo Jo autoriza. 

Promover entre otras comunidades adheridas a Ja U.R.E.C.CH. el establecimiento de nuevos 

apiurios .. una vez que se muestren resultados positivos de Ja sección apícola.. con ello se lograría 

incrementar la producción de miel., se mejoraría el uso de capacidad instalada de la planta 

envasadora y se podrá fortalecer la capacidad negociadora con los nuevos clientes de la miel 

orgánica de In U.R.E.C.CH .. 

Las ventajas de comercializar miel orgánica son: 

• Un precio mayor a la de Ja miel convencional. 

• Un producto cien por ciento natural. 

•Protección al medio ambiente 

•Mínima competencia. 

Por lo que además el consumidor alemán obtiene: 

•Un producto cien por ciento natural. 

• Con mejor sabor. 

•Un producto de alta calidad. 

•Confianza en el origen del producto. 
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•Un producto saludable libre de residuos tóxicos. 

En el n1ercado alemán. es escasa la 1nicl envasada de origen. ~¡ bien es probable comercializar 

la mieJ en esta modalidad de .. presentación. hay que tOmar en cuenta las siguientes 

consideraciones técnicas: 

CllAOHONo.34 

llumednd 

UMF 

Residuos 

Color 

Floración 

M4.dma 1m• 
l\.t1b.in111 l:5m·•"-"-. 

Nin¡:unn 

Unifunnc: 

1 .. 1ede ser multinora o unl nora: w este úl1imo Ca:ia se deberé garanti7.ar un mlnimo de 60% 

~ eoruenido de flornción que se nnuncin en la etiqueto. 

En cuanto al tipo de envase que se l~S recomienda utilizar son los frascos de vidrio con cierre 

hermético., ya que se ha observadO:~qÜ:e)os consumidores alemanes muestran una mayor 

aceptación por este tipo de envase pará. -.~~ Productos alimenticios. 

Además de atender los requerimientos técnicos de Ja producción de miel orgánica., la 

U.R.E.C.CH. debe considerar la_. necesidad de lograr una adecuada organización administrativa., 

pues esto contribuiría a fortalecer Ja producción. Al recuperar la ccnificación como productores 

de miel orgánica. se puede considerar que iniciarán una nueva etapa en la sección apícola de la 

U.R.E.C.CH.. por Jo que se j~stifica ampliamente revisar y mejorar Ja organización 

ad1ninistrativa de esta como empresa de tipo social. 

6.4. Aplicación de un Análisis Estraté~ico para la Sección Ap(cola de 111 U.R.E.C.CH •• 

Una de las herramientas actuales que se utili7..a para mejorar el funcionamiento administrativo es 

la planeación estratégica. En esta parte del trabajo.. nos ocuparen1os de describir el 
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funcionamiento actual de la administración de Ja U.R.E.C.Cf-1. en su sección apícola .. a partir de 

Ja cual harc:mos la propuesta de reorganización basada en la plnncnción estratégica. 

El organigrama nctual de la ~.R.E.C.CJ·l. para Ja Sección Apícola es el siguiente: 

ORGANIGK,.\.l\IA Nu. 2 

ORCANICRAMA BÁSICO DE LA PLANTA 

BENEFICIADORA DE MIEL DE LA U.R.E.C.CH. 

OPERADORES Y SUPERVISORES 
TECNICOS Y PROMOTORES. 
PRODUCCIÓN Y BENEFICIO 

DEMIEl. 

ASAMAU!A GENERAi. 
DE DELEGADOS 

GERENTE GENERAL 
DELA PLANTA 

COMISARIO 

ADMINISTRACIÓN 
CONTABILIDADAD 

y 

FINANZAS 

Fuente: E."1udio de Factihilidad para un l"m¡;nuna de ~TTOllo Integral de la Apicultura en la Cosla Chica de Ouc:m::ro. México. Junio de J99K. 

Dentro del catálogo de funciones se encuentran las siguientes: 

a) Asamblea .. General de Delegados. 

La Asamblea Genei:at de ~ocios es el órgano supremo de In organización y sus funciones 

básicas para el PróY~ct~·:'So·n··Jas siguientes: 

J .AC~~da~·~·~Íifi~~/iO:dos los actos y operaciones de la sociedad. 

2.EICgir y renovar, en su caso,. al Consejo Directivo y al Comisario y fijar sus 
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honorarios. 

3.Discutir. aprobar o ·rechazar los estados financieros de la Planta y tomar lns 

medidas que juzgue convenientes sobre este aspecto. 

b) Comisario. 

Lu vigilancia de la ejecución del_ proyecto debe ~stnr-n cargo.de.un c0mi$ario, que puede· 

ser socio o persona con una gran calidad y prestigio nloral .. en 13 .. c~1it~·~¡d~d~ propuesto por 
'. . ·) .··.~·,'/'•_¡ , .... 

Ja organización y aprobado por el Banco. Entre sus funciones encontramos las siguientes: 

" ·',:~ :. ::!- ·.·;:3·;:i."'· 
l.Cerciorarse que Jos Directivos y · AdnliniStnldÓres cumplan con las 

'.."\• .,,:¡ 
responsabilidades contraídas con Ja Organizacióri. 

2.Revisnr periódicamente los activos y pasivos de In empresa y las operaciones de In 

misma. 

3.Convocar n nsnmblens ordinarias y extraordinarias de Delegados. en caso de 

omisión por parte de los Directivos y Administradores de la planta y en cualquier 

otro caso que juzgue conveniente. 

4.Asistir con voz. pero sin. voto, a todas las sesiones del Consejo Directivo y a las 

asambleas de Delegados:· 

e) Consejo DireCti~o .. 

El Consejo.,: D.~~~~ti_~~::-~~:s_~-~i~_.-.:, ~star constituido por dos o más personas elegidas 

periódicarltente_·.~~··{~~:-~~iÜ~\d~· la Organización y sus funciones principales son: 
- · (~_·::,:·\~:,J: .. :,\~~s~r2.tt~r:i·~v:~ _ 

' .----·-~--<_~~-- ·:- ;,:·,\\',}~~:: ,-

1 .Definí~ ~ó~---~-~Jeí.~~':?s·.~~~· Ja.Organización y determinar las actividades por medio de 

laS Cu~ICS s~ .. ~.~~C~~ lograrlos. 

2.C~~di~~r··~;:Y.~~;~¡.~~i~ las actividades directivas y administrativas de la 

Org~~-i-~~i~~~-: j~~uizando las autoridades y responsabilidades de quienes 

rc~li·c~Il- ~qU~ll_a~. 
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d) Gerente.General de la Planta Beneficiadora de Miel. 

Es el ejecutivo. designado por el Consejo Directivo para dirigir las operaciones de la 

Planta. Del Gerente ~eneral dependen en forma directa las funciones técnicas. 

administrativa~ .. de mercadotecnia y financiamientos e indirectamente el Departamento de 

Auditoria Externa. El Gerente General tiene como funciones: 

t.Planear. dirigir y supervisar In producción de miel. seleccionar y vigilar Ja calidad 

de ésta y Ja de Jos productos. determinar Jos catnbios que deben hacerse en los 

sistemas de producción para mantenerlos of>erando eficientemente. con el costo y 

la calidad necesarios para competir adecuadamente en el mercado. 

2.Realizar en detalle Ja planeación y supervisión de la producción. 

3.Establecer controles de calidad para determinar si la miel y los subproductos 

llenan en todo momento las especificaciones requeridas. 

4.lnvestigar mercados. localizar puntos de venta. determinar precios y canales de 

distribución de los productos, el tipo y nivel de promoción. de publicidad y en 

general Ja técnica comercial que ha de seguir la empresa. 

e) Jefe del Departamento Administrativo y Contable. 

1.Tienc como ~ción c:c:>ntiolar las operaciones de la Planta en lo general y las 

actividades y bene~cioS del personal y de los apicultores. 

2.Seleccionar·y su.,:Crvisar l~s_ sistemas contables;·de manejo de fondos. de control 

de costos Y. de coriirot -de inVentarios. La selección y vigilancia de procedimientos 

para el pago _de. las obligaciones internas y externas. así como la preparación. 

análisis e inte~re.t3ción de)os estados financieros de la Planta y Ja realización de 

auditorias inÍenias: 

3.Dirigir la selecci':1_n,. el reclutamiento. el adiestramiento y el manejo de personal. 

así como I_~ ª~-!11~nis.tración de sueldos y jornales a los apicultores. Como manejo 

de personal .. se encarga de detcnnin.ar las funciones y las posiciones del personal 

dentro de Ja Planta .. así como procur..lr que el mismo se mantenga en una actividad 
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positiva hacia las metas de Ja propia Organización. a través de programas 

adecuados de seguridad. higiene. confort. beneficios e incentivos. 

4.Asimismo. también será responsable de obtener en las condiciones más 

favorables.. Jos recursos que necesita la Planta para su operació~~; así como 

establecer políticas de nlanejo de Jos recursos adquiridos y. opti,~li~ción de 

inventarios y de políticas de crédito y cobranza para la_ pl~ta ~¡'.¡eficiadom de 

miel. 

1) Departamento de Auditoria Externa. 

El Jete del departamento de Auditoria Externa es prop~esto P:º[-: e_~ BU? ')/,'tic~e '?omo 

funciones: 
,.~., 

CRÍTICA: 

J.La revisión de todas las operaciones de ia empresa q'u~ .· Í;~~~li(Í~~n .. manejo de 

tbndos .. a través del examen de los libros y regiStros que se lleven"en la Planta. 

2.Evaluar Jos estados financieros de la misma. 

Al revisar la organización administrativa actual .. observamos que a pesar de los problemas que 

ha enfrentado la producción de miel en la U.R.E.C.CH. en cuanto a la aparición de plagas que 

en el pasaélo redujeron su nivel de producción ; asf como de Ja f'alta de previsión respecto a la 

baja en el precio internacional de Ja miel. no se ha realizado un diagnóstico que .. como punto de 

partida. pennita conocer la situación actual de la empresa en sus ámbitos productivo. financiero 

y comercial. paro valorar de manera objetiva su potencial de desarrollo futuro. así como definir 

sus aspiraciones .. objetivos. metas y estrategias. 

En Jo particular observamos que en el organigrama propuesto por Ja U.R.E.C.CH. parJ la Planta 

Beneficiadora de Miel .. pc;demos encontrar cienas f'allas estructurales debido a que Je da gran 

importancia a las f"unciones de la Secretaria Ejecutiva a la cual le designa un lugar en su 

estructura organizacional .. siendo que un organigrama se compone de Jos puestos y las jerarquías .. 

en donde los puestos son unidades especificas de trJbajo y las jerarquías son niveles de autoridad 

que existen en una organización. por lo tanto esto quiere decir que la Secretaria Ejecutiva no 
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ocupa una jerarquía importante· dentro del organigrruna como para scftalarla dentro del mis1no. 

Adcnuis de que no se rncnciona en el catálogo de funciones las actividades que ella debe realizar. 

PROPUESTAS: 

Para que funcione de una fomtn más e~cicnte la Sección Apícola., mejore su productividad y sea 

más rentable .. se propone llevar a cabo un Añálisis Estratégico de Ja misma .. esto con el fin de 

que llegue a detectar los puntos o áreas donde pueda obtener ventajas competitivas. es decir .. 

aquellos puntos que le pennitan una ventaja adicional o margen contpctitiyo que Ja pueda colocar 

arriba o delante de las demás empresas exportadoras de Miel a nivel Nacional. De igual fonnn, 

debe identificar aquellos aspectos vulnerables que Ja coloquen en desvcntnja para superarlos y Jos 

retos que debe enfrentar en su entorno. 

El análisis estratégico de la Sección Apícola se deberá. realizar a partir de 2 perspectivas 

fundamentales: 

1.Análisis de desempeño actual de In organización. 

•Debe incluir lns características generales del mercado en que esta inmerso., tales 

como su tamrulo. estructura y crecimiento. 

•Un análisis de las fuerzas competitivas en donde se debe incluir las características 

de Jos proveedores y los clientes. amenazas que signifiquen los productos 

sustitutos ( azúcar .. miel de maíz) y las caracteristicas de Ja competencia. 

•Se deben también identificnr las causas de los cambios en las condiciones del 

entorno. como son los cnmbios en los gustos y prefcrc:ncias de los consumidores; 

Jns innovaciones tecnológicas y su beneficio-costo: las restricciones ecológicas y 

de financiamiento .. así corno las condiciones económicas .. políticas y sociales del 

pais. 

2.Anñlisis de Fuerzas, Oportunidades, Debilidades y Amenazas (FODAS) 

•En este punto se deben identificar los aspectos intemos en Jos que la empresa esta 

en mejores condiciones de en.frentar Ja competencia (fortalezas) y aquellos otros 

en que su situación es endeble (debilidades). por ~;cmplo: su situación del 
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personal .. la gestión empresarial (imagen y prestigio de la en1presa) .. su situación 

financiera. los aspectos de mercadotecnia y su proceso productivo. 

•Adicionalmente se dcbcnin vislumbrar las amenazas (aspectos externos) que 

acechan Jos intereses de Ja empresa .. lo cual se puede plantear como retos que 

debeni enfrentar,. así con10 las oportunidades que . también son nspcCtos externos 

favorables n Ja empresa que por algún motivo no se han aprovechado. 

Postcrionnente la U.R.E.C.Cl-J. en su sección npicolá deberá identificar y definir la Misión,. que 

representa In razón de ser y hacia In que deben orientarse todos sus esfuerzos. Adicionalmente se 

revisa la Visión que representa el escenario futuro al que aspira Ja organización. Este deberá ser 

producto de una reflexión profunda de Jos miembros de la organización y por ello aquí no se 

definen. 

A panir de 13 determinación de Ja Visión de Ja Sección Apícola se definirán los objetivos 

estratégicos donde se deben plasmar los indicadores de resultados y establecer las metas 

cuantitativas y cualitativas. Tales metas deben panir del diagnostico objetivo de la situación 

actual. Por ejemplo uno de Jos objetivos estratégicos que se Je propone a In Sección Apícola es el 

de exponar Miel Orgánica envasada a Alemania con las condiciones propuestas por nosotros las 

cuales se inencionan en el punto 6.5 •• Finalmente se determinarán las estrategias claves a seguir y 

los proyectos específicos para implementar dicha estrategia de exponación. Esta última es 

desarrollnda en el siguiente apartado de este trabajo. 

Adenuis del Análisis estratégico se propone realizar una reestructuración en el organigrama. en 

donde de crcanin nuevos departamentos en los cuales agruparemos las actividades de manera 1nás 

objetiva. evitando la duplicidad de f"uncioncs y con ello presentar una estructura organizacional 

acorde a las necesidades de la Sección Apícola. El organigrama propuesto es el siguiente: 

142 



C.41'/TllLO 6. PROPUE."\TA DE EXl~RTAC/ÓN DE MIEL ORGÁ.'t.'J(~.,1 /'AR.<f UN.-1 ORG.4."t.'IZAC/Ó,"t." DE PRODlJCTORf:.. .. ~ (U.R.F...C.CI/.) 

ORGANIGRAMA Nu • .J 

ORGANIGRAMA llÁ.."i'.ICO l'ROrlfF~TO lºAR..\. '"' rLA!"il,ºA 

Ht:NF.FICIAPORA l>F. MU:l. l>t: l.A llNF.CCH 

ASAMllll!A Gl::NERAI. 
DE OEl.EGAl>OS 

AllDrrORIA EX'TERNA CONSEJO lllRl:cnvo 
DE LA ll.R.l!.C.<.:11. 

1 COMISARIO 

PRODUCCIÓN 

GEREN1C GENERAL l>l! 
LA SECCU'lN APfCOLA 

MUR.CADOTECNlA CONTAHILIDJ\D 
Y FINAN"/'.AS 

RECURSOS 
llUMANOS 

Lns funciones para In Asamblea General de Delegados., el Consejo Directivo., el Comisario y el 

depnrtament~ de Auditoria Externa seguirán siendo las mismas., a excepción de que el 

depnrtament~ de Auditoria Externa y el Comisario se presentarán en una línea de Staff, ya que sus 

funciones son sólo las de observar e informar pero sin poder de decisión. 

Et catálogo de funciones se reestructurará a partir de las funciones del Gerente General de la 

Sección Apícola y es el siguiente: 

n) Gerente General. 

J .Planear., dirigir y supervisar el funcionamiento de In Sección Apícola. siguiendo 

los lineamientos del Consejo Directivo de la U.R.E.C.CH .. 

2.Planear., dirigir y supervisar las operaciones de Ja Sección Apícola en general. 

3.Toma de decisiones para resolver problemas graves en contacro direcro con cada 

uno de los jefes de Jos diversos departamentos. 

b) Jefe del departamento de Producción. 

1.Supcrvisnr Ja producción de miel. dcrenninar los cambios que deben hacerse en 
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los siste1nas de producción para mantenerlos operando eficientemente .. con el costo 

y In calidnd necesaria para competir adecuadamente en el mercado. 

2.Establcccr controles de calidad para determinar si . la miel y Jos subproductos 

llenan en todo 1non1ento las espcci ficaciones requeridas. 

3.Supervisar el abastecimiento de miel dentro de la Planta. 

4.Proponcr y supervisnr los programas contra enfermedades (~arroasis~ 

nfricani;r..ación~ entre otras). . . . -
5.Supervisar la producción de miel orgánica. ·,siguiendo los' lineamientos 

internacionales establecidos. 

6.Mantener programas de capacitación y actualización pnrn los productores. 

e) Jefe del departamento de Mercadotecnia. 

1.lnvestigar mercados .. localizar puntos de ven~ dctenninar precios y canales de 

distribución de los productos. 

2.Detenninar el tipo y nivel de promoción y de publicidad que requieran los 

productos de la Sección Apícola 

3.Analizar .. proponer9 implementar y controlar programas destinados a expandir sus 

mercados no sólo a nivel nacional sino internacional. 

4.Revisar las normas y regulaciones en cuanto a envase y etiquetado del pafs al cual 

se va ha exportar y adecuarlo a sus productos. 

5.Proponcr estrategias de ventas~ así como la reali7..nción de pronósticos de las 

mismas. 

6.Medición de In fuerza de la competencia. 

d) Jefe del departamento de Contabilidad y Finanzas. 

1.Elnbora.r los Estados Financieros de Ja Sección Apicola. 

2.Seleccionar y supervisar Jos sistemas contables. de manejo de fondos. de control 

de costos y de control de inventarios. 

3.La selección y vigilancia de procedimientos para el pago de las obligaciones 

internas y externas. así como la preparación. análisis e interpretación de los 
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estados fim1ncieros de la Planta y la realización de auditorias internas. 

4.0btencr en Jas condiciones más fnvor..tbles loS recursos financieros que necesita 

Ja Planta para su operación. 

5.Establecer politicas de manejo de los recursos financieros adquiñdos y la 

optimización de inventarios y de iXiHticaS.de crédito y cobranza para In Sección 

Apícola. 

e) Jefe del departamento de Recursos Hun1anos. 

1.Ejecutnr In selección. el reclutamiento. el adiestnuniento y el manejo de personal. 

así como Ja administración de sueldos y jornales a los apicultores~ 

2.Detenninar las funciones y las posiciones del personal dentro, de In Planta. así 

como procurar que el mismo se mantenga en una actividad positiva hacia las metas 

de la organización. 

3.Establecer programas de seb.-uridad. higiene.. capacitación y estímulos a In 

productividad. 

Esta propuesta de funciones. debeni ser lo suficientemente flexible para adaptarse a las 

condiciones de una empresa social. donde además una parte de los miembros de la organización 

son indfgenas con escaso nivel de escolaridad. Por esta razón .. también es muy recomendable 

mantener una comunicación fluida con los productores.. procurando que esta sea lo 

suficientemente clara pero sencilla a Ja vez. 

6.5. Propuesta para la exportación de Miel Orgánica. 

Como ya se mencionó anteriormente .. le sugerimos a In U.R.E.C.Cl-1. aumentar la producción de 

miel orgánica debido a que presenta una gran variedad de ventajas. Ahora y debido a la gran 

competencia que existe en el mercado Mundial de la Miel de Abeja convencional .. se Je propone 

a la U.R.E.C.Cl-L ampliar su mercado con exportaciones de miel orgánica .. por Jo tanto deberá 

tomar en cuenta lns siguientes estrategias para la mezcla de Mercadotecnia: 
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t .Estr<1tegius de Promoción: 

•Realizar progran1as promocionalcs con apoyo de BANCOMEXT. la Secretaria de 

Economfa y organisinos privados. 

• Panicipar en ferias comerciales para promocionar el producto y conocer lns 

tendencias de los imponudores y Jos mercados de In competenciO. 

•Presentar la miel envasada con un disei\o innovador en su etiqueta. 

•Facilitar muestras de la n1iel. además de degustaciones de la misma,- tanto a nivel 

nacional como internacional. ,_, 

•Enviar tblletos a los posibles compradores en donde se muestren JaS características 

y beneficios del producto. mostrando las diversas presentaciones del mismo. 

2.Estrategius de Pla=a: 

•Contactar organizaciones de consumidores de alimentos orgánicos en Alemania. 

• Localizar nuevos canales de distribución. 

•Introducir el producto con marca a los cannles de distribución internacionales 

seleccionados. 

3.Estrategias de Precio: 

•Seleccionar el INCOTERM más adecuado. 

•Establecer alianzas estratégicas para compartir ricSgos y beneficios . 

./.E~irategias de Producto: 

•Hacer de la miel orgánica un producto diferenciado. en relación a otros 

endulznntes. tomando en cuenta su color., sabor y origen floral. resaltando su valor 

nutricional. 

•Buscar la diversificación del uso de Ja miel en nuevos productos. 

• Dise~ar el envase de vidrio junto con una empresa fabricante de los mismos .. pnm 

presentar un producto final que cumpla con las expectativas del mercado. 
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6.5.1. Propuesta de Alianza Estratégica con Organizaciones de Consumidores Alen1anes y/o 

de Empresas Importadoras de Miel. 

Actualmente el increado europeo tiene una tendencia al consumo preferente de alin1entos 

orgó.nicos. en especial Alcn1ania., pais al cual va dirigida nuestra propuesta de exportación. Los 

alemanes son ciudadanos conscientes de la necesidad de utilizar los recursos naturales de una 

manera responsable y de cuidar el ambiente. aunado a que es la economía más grande de Europa 

con un ingreso per cápita de 25 mil dólares al año. por lo que su demanda de alimentos orgánicos 

y con calidad va en aumento. 

El mercado meta al cual va dirigido el producto se encuentra entre Jos conswnidores de cualquier 

rango de edad .. ya que este producto es susceptible de ser consumido y utilizado en un sinnúmero 

de productos. En la actualidad los jóvenes cuentan con una mayor capacidad de aceptación hacia 

los nlilnentos orgánicos .. por lo tanto pueden ser una gran elección dirigirse hacia ellos y con esto 

poder crear una demanda futura duradera. 

También se propone establecer algunas alianzas con organizaciones de consumidores de miel o 

con los principales importadores de Ja misma en Alemania. Esta alianza se refiere a proponer que 

los costos originados por Ja exportación sean a cuenta de los importadores~ además de que la 

promoción y distribución de la miel envasada se lleve acabo de acuerdo a las características y 

gustos del mercado al cual va dirigido. siempre y cuando se respete la marca y origen de la miel 

mexicana producida por la U.R.E.C.CH .. 

PRINCIPALES EMPRESAS ALEMANAS IMPORTADORAS DE MIEL 

TUCHEL & SOHN GmbH 

Nigen Rügen 1 

22159 Hamburgo 

Tel: 49-40/6430069 

Fa.x: 49-40/6452107 

ROBERT KRAEMER GmbH & Co. 

Plantage 13 

28215 Bremen 

Tcl: 49-4211355023 

Fax: 49-4211320064 
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ALL\VEX FOOD TRADING Gmbl-1 

Aufdern Sande 1 

:?0457 Han1burgo 

Tel: 49-40/362712 

Fux: 49-40/372272 

CORNEHLS & BOSSE Gmbl-1 

Kaiser-Wilhelm-Str. 115 

20355 Hamburgo 

Tel: 49-40/351345 

Fax: 49-40/346347 

ADOLF DETERMANN 

Auf dem Sande 1 

20457 Hamburgo 

Tel: 49-40/365041-42 

Fax: 49-40/373977 

EL PUENTE 

Bischofskamp 24a 

31137 Hildesheim 

Tel: 49-51211514121 

Fax: 49-51211515117 

HONIG-VERBAND DER 

BUNDESREPUBLIK DEUTSCHLAND E. V. 

Am Wnll 146 

Tel: 49-4211325552 

Fax: 49-4211324387 

JEBSEN & JESSEN GmbH & Co. KG 

BODO MERANER 

SnscJcr Chaussee 56 

22391 Hamburgo 

Tel: 49-40/6401041 

Fax: 49-40/6407171 

MIETENS & CO. Realitllten Service 

Spaldingstr. 130 A 

20097 Hamburgo 

Tel: 49-401231245 

Fax: 49-40/231269 

K-W. PFANNENSCHMIDT GmbH 

Offnkamp 7-9 

22529 Hamburgo 

Tel: 49-40/553l057 

Fax:49-40/5536414 

SCHLÜTER & MAACK GmbH & Co. 

Ost-West-Str.49 

20457 Hrunburgo 

Tel: 49-40/32811030 

Fax: 49-40/3281 1O1 O 

KESSLER & Co. AGRARPRODUKTEN 

HANDELSGESELLSCHAFT mbH 

Hohe Bleichen 13 

Tel: 49-40/341201 

Fax: 49-40/346971 

JOH. GOTTFRIED SCHÜTTE & Co. 
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La.nge Mührcn 9 

20095 1-lamburgo 

Tel: 49-40/301401 

Fax: 49-40/327091 

E.A. SPRINGER & Co. 

Steindmnm 86 

20099 Hamburgo 

Tel: 49-40/241366 

Fax: 49-40/249430 

UNIVERSAL TRADING BLAUTH GmbH 

Heidenkampsweg 74 

20097 Hamburgo 

Tcl: 49-40/234744 

Fax: 49-40/234 754 

Bomstr. 16-17 

28195 Brcmen 

Tcl: 49-421/30421 

Fax: 49-421/3042285 

TKL-TECHNIK-KONTOR GmbH 

Heidelcrchen,vcg 46 

22399 Hamburgo 

Tel: 49-40/6022127 

Fax: 49-40/6021222 

WAREN-VEREIN DER HAMBURGER BORSE 

Grosse Blickerstr. 4 

20095 Hamburgo 

Tel: 49-40/3743759 

Fax: 49-40/362624 

La virtud de la alianza estratégica propuesta. permite facilitar Ja penetración del producto en el 

mercado meta... porque los socios., que en este caso serían las organizaciones de consumidores 

alemanes. de productos orgánicos y/o las empresas importador.is de miel quienes conocen mejor 

los canales de distribución., los precios y Ja competencia en tal mercado. Otra ventaja de estas 

alianzas es que se comparten riesgos y utilidades entre las dos partes. 

Intentamos infructuosamente obtener información sobre organizaciones de consurnidorcs de 

productos orgánicos .. pues tanto en la Embajada Alemana como en la Cámara México-Alemana 

de Comercio (CAMEXA).. así como en el EUROCENTRO.. no nos proporcionaron la 

infonnación solicitada. 
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6.5.2. Negociación para Exportar a Alemania (INCOTERMS y Tnintites para exportar). 

/dentfficaciú11 y curuc/eristicu.\· del producto 

J .Nombre del producto: Miel de abeja. 

2.Scctor al que pertenece el producto: Agroindustrial (Productos con1cstibJes de origen 

animal). 

3.Descripción del producto por clasificación nmncelurin: Miel natural. 

4.CJasiflcnción arancelaria: 04 09 00 00 

5.Varicdades y usos: Alimentación. cosmetologfa., entre otros. 

INCOTEJu.1S 

Los INCOTER..l\1S fonnan pane del lenguaje que se maneja en las transaccionés del con1crcio 

internacional. El significado de las siglas en inglés son lntcmational Commercial Terms 

(Términos lntt;mncionales de Comercio)., no se constituyen como ordenamiento Jega} 9 por lo que 

su adopción es voluntaña y se aplica cuando el comprador y vendedor lo acuerden y estipulen en 

el Contrato de Compra-Venta Internacional y/o en la cotización pactada del precio. 

El propósito de los INCOTERMS es la definición unifbnne de los ténninos más utilizados en Ja 

práctica comercia) intemacional9 delimitando responsabilidades tanto para eJ importador como 

el exportador. Actualmente Ja versión vigente es la del año 2000 .. por Jo que deberá especificarse 

en el pedido correspondiente., que Ja cotización del precio esta basada en INCOTERMS 2000. 

A continuación se muestra una tabla donde se pueden consultar los 13 INCOTERMS. 
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CAPITULO 6. PROPUE..\T..f VE EXPORTAc.:"IÓN DE .U/EL ORGÁNICA PARA UN.°' ORG . .fNIZ.fC/ÓN DE PRODUCTORES iU.R.E.C.CH.J 

En el cuadro no.35 se observan Jos fNCOTERMS con sus respectivas especifi~aciones respecto 

a las responsabilidades dt:I comprador y vendedor. es décir lns- ob~.ig3ciones -del lugar y términos 

de entrega. así como Ja distribución de los riesg~s y~ ga'stos .. e":~e las ~rte~. 1?5~os. aspectos 

podrían plantearse de la siguiente fonnn: 

•Obligación del vendedor de poner Ja mercnni:::íll·~-.-c~~n~riid~~·-c;n 'lu{·p~·ittO_cÍe~emtina~o. 
. - . ·. : . . . . .· -~-- .. ' - . ' ' - ' - : :·· ' : . : . .• ;:,·- ·• ~ ;, . : '' _, .. l :- ·: - :. '- -

•Definición de quién asume los costoS .del _elly~~~- Y~-~~m·~alajC~º-;d.~1~.-.·~s~ryt(PrincipaJ y 

• ~e~i::g:::i;w los trámites Y asume l~s-~~~;~j~~i~lf ¡€~f i~l~~~~~~ifü:~. ,'~. . 
• ~~:::n:l:~rc los costos por las maniob~·¡ ~f}~rF/~~c'1Cga · e inspección de la 

-.'-:-,: 

Estos INCOTERMS se pueden clasificar en función aríii}o de· Ímnsportc que utiliza,. yn que el 

FAS (Free along side ship), FOB (Free on board). éFR (Cost and freight), CIF (Cost insurancc 

and freight). DES (Delivered ex ship) y el DEQ (Delivere ex-quay) utilizan transporte marítimo. 

En tanto que el DAF (Delivere at fronticr) emplea el transporte terrestre. Mientras que el FCA 

(Free carrier at .•• ). CPT (Cost paid to ..• ) y el CIP (Cost insurance paid to ... ) emplean tanto el 

transporte aéreo como el terrestre. Y por ultimo el EXW (Ex works). DDU (Dclivcrc duty 

unpaid) y el DDP (Delivere duty paid) emplean todo tipo de transporte 

También se puede observar el grado de responsabilidad que tiene el exportador • en el caso del 

EXW es mínima,. ya que solo entrega debidamente embalado al transportista contratado fX>r el 

importador .. mientras que éste asume todos Jos costos. trñmitcs y riesgos. En caso contrario es el 

DDP,. eri el_ que el exportador es quien realiza todos los trámites y asume los costos necesarios 

para hacer llegar la mercancía hnstn la puena de la empresa importadora. 

Con las anteriores consideraciones y tmnando en cuenta que se buscará una alianza estratégica 

con alguna organización de consumidores o importadores alemanes. se propone que el tipo de 

INCOTERl\lf a utilizar sea el FOB (Free on board) Libre a hordo (Pucno de embarque). En 

donde el vendedor termina su obligación cuando los productos son d~iados en el pa..c;;o por la 

lcrminul de salida del país de origen: en este caso en el pucr1o de Vcrucruz y el comprador se 
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CAPITULO 6. PROl'UE..\T.~ VE EXPORTACIÓ.'\' DE MIEL ORGÁNICA J•AR.4 LJ,\,'A ORGA,\,º/ZACIÓ.V DE PRODUCTORES rU.R.E.C.Clf.J 

hace cargo del costo de transporte. el seguro y los gastos aduanales de importación. 

Las obligaciones del vendedor: 

•Se encarga del embalaje. 

•Carga en almacén de salida. 

• Envía a In zona de grupaje. 

•Tramites aduaneros de exportación. 

•Y lo deja en paso por terminal de salida del país de origen. 

Las obligaciones del comprador: 

•Se encarga del transporte internacional principaL 

•Del seguro de transporte hasta el paso por In zona de grupaje de la terminal de llegada. 

•Los tramites aduaneros para la importación~ impuestos y derechos en su caso. 

• Envío al almacén de destino. 

A continuación se muestra en el cuadro no. 36 la determinación del JNCOTERM" (FOB) que se 

les propone utilizar a Ja U.R.E.C.Cl·L, para sacar el precio de venta que pagará el imponador en 

el pueno de embarque. 
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Cll:\UKONo.36 

DE.TERMINACIÓN DEL IN=TERM 

PORUNID;J> 38400 

DE750GRS UNIDADES 
l...AX:jJOSFIJOS $7.00 $268,800.00 

COSTOS VARIABLES $I3.00 $499.200.00 

COSTO TOTAL $20.00 $768,000.00 
MARORN DROANANCIA 

30% $6.00 $230400.00 

PRECIO DE VINTA NACIONAL 526.00 $998,400.00 

irRANSPORTR 
OMRTRPRC-VERACRUZ $153.600.00 

SOOURO $70485.00 

$1,222.485.00 

OASTOS AOUANALES $11,704.00 

CDSTO FINANCIRRO $24.578.00 
PRECIO FOB YERAC.RL.IZ $1,258,767.00 

PRECIO UNITARIO 
$1.,258:,767.00 / 38,400 us• $32.78 

1 EURO- s12.oo• 

PRRCIO "I'OT AL (384lCl UNIDADES) 
Sl.~.767.00 I :n2.oo- € 104.897 

PRRCIO UNITARIO ($32.78)- €2.73 
•Tino de cambio Aeosto de 2003 

Fonniltos· nece.,·arios pura la exportució11 

a) Factura comercial por sextuplicado .. la cual debe de contener Jo siguiente: 

1. Lugar y fecha de expedición. 

2. Non1bre y domicilio del destinatario de Ja m~rc_ancia . 

3. Descripción comercial de las nlercancÍ~: clase.. cantidad. unidades de 

identificación. valores unitarios y globales. 

4. Nombre y don1icilio <lL!I vendedor 

5. Traducción cu~mdo sen distinto ni español. en este caso en alemán. 
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b) Carta de instrucciones: In elabora el exportador dirigida al agente aduanal .. donde· se 

desglosa demllndan1cntc los aspectos relativos ni movimiento del embarque. 

e) Lista de c111paque: es un documento que pcnnite al exportador .. ni transportista .. a la 

co1npnñiu de seguros .. n In aduana y al comprador .. identificar las mercancías y saber que 

contiene cudu bulto o caja. que coincida con la fhctura. 

d) Certificado de origen: requisito principal para que los productores mexicanos. puednn 

gozar de las tarifas prcfcrcncinfes del TLCUEM (Secretaría de Economía otorga dichos 

certificados). 

e) Pedirncnto de exportación por sextuplicndo y adjuntando Ja tbctum en el cual ·se __ describe 

cada una de lns piezas que se van a exportar y lns características. de: In_., operación de 

exportución .. este lo elabora el agente adunnal. 

f) Docun1ento de cn1barquc .. que en este caso seria el Bill of Lading~ donde se detalla el 

origen y el destino del embarque. 

Los documentos que se requieren para el proceso de exportación están disponibles en el 

apan.ado de anexos. 

6 .. 5.3. Envasado y etiquetado de la Miel OrgánicM .. 

Hay que tener en cuenta que para que la miel orgánica envasada tenga éxito en el mercado 

alemán .. debe cumplir con las regulaciones necesarias para su venta. 

El envase deberá ser preferiblemente de vidrio y con cierre he~éti.~_o_. ~ de ma_tcriales de calidad 

alimentaria qUe sean reusables o reciclables., ya que en el merCado ·alemán se ha observado que 

Jos productos alimenticios enV.asad~s en fmscO·s:de Vidri-~->~~i~t~:~.-i.m _volumen creciente de 
• - . '·, «,. .·. · .. 

ventas. con respecto· d~ ~quellos alimentos enla~ados o en tarro PET;·A~emás de que en este tipo 

de t:nvase., permi_t.e que ef pr~ducto perdure tanto en sabor como ~tor. 
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Así n1hm10 .. debe presentar un ctiquetu o rotulo que contenga la siguiente inCormación (en 

alemán): 

1 .No1nbrc comercial del producto. 

2.Peso neto. es decir la cantidud contenida en el envase en cuanto a peso y volumen 

(expresado en gramos o kilogramos). 

3.Lista de ingredientes o infonnnción nutrimentnl. 

4.Fechu de caducidad. 

5.Dcnominación de miel orgánico (cstu mención podrá complementarse por una mención 

de origen floral o vegetal o bien un nombre regional .. territorial o topográfico). 

6.EI non1brc o razón socinl y la dirección oficial del productor o de vendedor establecido 

en Ja Unión Europea. 

7.Código de barras. 

8.Indicaciones de uso y conservación. 

9.Imprirnir In simbología de reciclable y .... c .... (garantía de peso de exacto). 

Ta1nbién se ailadirá los términos ockologisch (en alcmán)-ecológico (en espai\ol) .. ya que el 

producto puede llevar las indicaciones referentes ni método ecológico de producción. 

CllAPRONu.37 

Distri'.telo en !rules, pan tostado y hot cakes. 
'"'HAMIELj 

INFORMB.CIÓN NUTRIMENT Al 
TAMAÑO OE PO~ION ( 7~0 grs) 

Contenido er.ergétrco 
Pr-oteínas (g) ......................... 1,375 
Grasa totOI (g) .. O 
CoirbOhri<dertos (mg) ••••••••••••.•... 60,:3 
SoefMj (ml1)... . ... 5 
PCJ10.s10 (mg). 51 

~ 
~ 
PORQLE MERECE LA .MEJOR MIEL 

CONTENIDO NETO 

11m11111111~u111 C) e 
TESTS CON 

FALLA DE ORIGEN 

MIEL ORGAlllCA ENVASADA POJt: 
UNIÓN Rl:G!ONAL DE EJIDO DE: 

PROOl.JCCtoN Y COMERCIALIZACtoN 
AGROPECU.A.Rtl. DE LA COSTA CHCA 

(UR.E.C.CH.) 

CDmrCAr>A JI 01: 

NATURLANC> 

Campa Aéreo No. 500 
ca. campo Aéfeo 

Omc1cpcc, Ouerrl!lf'O. CP. -41700 
Tél. 741218 EM 

FECHA DE CA[)IJCl)AO 

1-ECHO EN l\ÉXICO 
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6.5.4. En1balaje y ntcdio de Cransporte. 

La rnicl orgánica ya envasada .. se colocani en cujus de cartón dependiendo de la presentución .. 

corno se presenta a continuución en el cuadro no. 38: 

Cl !~'\UNO N"o • .JH 

PRESENTACIÓN P.U.$ CAJA PRECIO CAJAS MEDIDA CAJAS/ 

FRASCO DE 350 GRAMOS 14.00 24 ENVASES 336.00 2SX22X19 2700 

FRASCO DE 750 GRAMOS 26.00 24 ENVASES 624.00 31X23X24 1600 

FRASCO OE 1000 GRAMOS 35.00 12 ENVASES 420.00 39X29Xl8 1050 

NOIA. l.slus 11rec105 son 1 .(t.IJ .. cn la J htnla 11h1cada en la Cmdud d.: Ufnctcpcc. <•U1.'ffcto, l\.1Cx1cn. 

A continuación se muestra el diseño de la caja en donde se identificaran las marcas precautorias. 

Cll.ADHO N0.39 

l\.1nrcu.,. de car~uc..lur 

u1st:So IJEI .. El\IDAl..A.IE 

Scftallzación de mnnc:jo de manipuk-o 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

'---+--- l\.1nrcn..;: PT"-"Cnulurins 

----t--- Puis de d"'-s1ino 

Gross flAMBURGO , -----lf---- Puer1o de enlrui..la 
Nel 375/29.M Número de emhurquc 

......,_--l--------...:3_9...:"-'::.~""......:'...:8_ ---------__J-+--- Número y mc:didas de bulto 

Sctluli.wción de flC50S y eslibn máxima 
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Etiqueta del embalaje: 

1.Pais de destino. Nombre y dirección del destinatario (No. de orden de compro u otra 

referencia). 

2.Pucrto de entrada. 

3.Núincro de embarque. 

4.Scñalización de pesos y estiba móxinm. 

S.Nú1nero y medidas del bulto. 

6.Scrlalización de manejo o 1nnnipulco. 

7.Pnis de origen. 

8.Marcns precautorias. 

9.Mnrcas del cargador. 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

A continuación se indican cuales son las marcas precautorias que deben ponerse en el cn1balajc: 

iLil 
Arriba O ben 

Frágil Zcrbrcchlich 

.~Ji 
~ 

Montacargas Proteger contra In humedad 

vor Nassc schützcn 

1 

=?Ji& -
Proteger contra calor vor Hitzc schOtzcn 

l.5X 



c . .u•11VLO ti. l"RO/>UEST...f 01-.· ~:.\"l'OHTAC/(),\' /JF. .\//F./. oHG . ./:••fr..t l'AH.I U.V.-1 OHG.·l.\'/Z..fC/Ó,\" DF. PROVUCWRE. ... '(l/.R.E.C.CI/.) 

-'\A•dio df! transporte et 111ili=e1r. 

De ncuerdo nl tipo de INCOTER.f\-1 propuesto (FOB}. el mCdio de transporte que utilizarj la 

Unic."ln Regional de Ejidos de la Costa Chien de Óucrrero.S.crá el tcfr~~tre~-"utili? ... u~do citmiones 
, .. , " - ' - .. 

que lleven la 1nercancia desde Ja Costa Chien de Gu~rrcro al-Pú~~:6:d~:·v~~-,;~z. Por·I¿ que Ju 

obligación de la URECCU termina en dejar la mcrcáncia en c1·p3so"por tertninal de Salida de 

país de origen. es decir en el puerto. 

l.U(OIST.'\ Ut:1.1•NOIH'C-l"O (0!\ll:Tt:l't:C A Vt:KACRL'Z) 

Mientras que la empresa importadora~ utilizará como 1ncdio de transporte el 111aritin10. con 

destino al pueno de Hamburgo. Alemania. 

Cll,\IJHO :-0.o.41 

LOG.S'l'ICA Ut:I. l"K<>Dl ICl"O ('\'t.:llACNllZ- llAl'llll'NGOJ 
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6.5.5. J\1cdios de Pitgo. 

En el Comercio Internacional se cuenta con varias formas para realizar o recibir pagos de las 

mcrcancíus. Es muy recon1enduble conocer las características y opciones de las distint.."l..c:; 

rnodalidndes de pago internacional existentes y elegir la que. pnrn exportador e irnponador. 

resulte Ju más confiublc. poco sofisticada y menos costosa. En tbnna muy gcncrnt ulguna.s de 

ellas son las siguientes clasificadas por su nivel de seguridad: 

( "l!.\.OUO ~n.-U 

~u:o1os PE lºAGO 

Bajo 

Medio 

Allu 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

Chc:quc: 

Gitn Uancurin 

Orden de l'u¡;o 

Cubran7.a hanc11riu in1c:macional 

•CHEQUE: En algunas operaciones de· comercio internacional se conviene en que los 

pagos se efectúen con cheques,_ porque se tiene Ja confianza en que se cobrarán sin 

dificultad. Sin embargo. esta ordCn de pago soto serñ cumplida por el banco .. si tos fondos 

disponibles en la cuenta en et momento de presentación del cheque alcanza a cubrir el 

importe respectivo. y Ja finna de quien Jo suscribe es idéntica a la que el banco tiene 

autorizada en sus registros. Además el cheque debe ser presentado fisicamcnte en las 

oficinas del banco en el extranjero .. por Jo que el exportador debe recurrir a un banco de su 

localidad y por lo general depositar ese cheque salvo buen cobro. Los riesgos de esta 

práctica son muchos. 

• GIR<J BAJ\'C'ARICJ: El giro bancario es un cheque expedido por un banco a cargo de otro 

banco que se liquida cuando se compra. Lo anterior ha originado que al giro bancario se le 

considere como .. un cheque perfeccionado·· ya que al hnbcr sido liquidado por el 

ordenante en el morncnto de su compra. elimina Ja posibilidad de que no sea pagado al 
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beneficiario por thha de fondos. Dentro de sus venlajas se encuentran las siguientes: se 

puede comprar en cunlquicr hanco pues no se requiere ser cuenlahabicnte; se puede emitir 

en cnsi cualquier divisa.; son nonlinativos ya que no se expiden giros al portador.;. no 

pueden ser cobrados por terceros pueslo que los bancos sólo los reciben para abono· en 

cuenta. Para simplificar trú1nitcs de cobro. es necesario que previamente el exportador o 

beneficiario precise ni importador u ordenante la plaza y de ser posible el hnnco a cuyo 

cargo desee el giro. 

•ORDEN DE PAGO: Es una operación que se establece directamente entre un banco locnl 

y un banco foráneo con el que el primero n1anticnc relaciones de corresponsnlín. para ·~uc 

se deposite cierta cantidad de recursos en la cuenla del vendedor por orden del con1prador. 

Las partes que intervienen en eslu operación son: el Ordenante que es la persona que 

compra In orden e.Je pago, el Banco Ordenante el cual vende la orden de pago y recibe en 

sus ventanillas el importe de la misma~ el Banco Pagador. que acepta efectuar el pago 

mediante depósito a uno de sus cuentnhabientes y el Beneficiario~ que es el que recibirá en 

su cuenta el importe. El ordenante inicia los trámites en un banco de su localidad llenando 

un formato en el que anota la cantidad y la divisa de Ja orden de pago~ los datos completos 

del banco pagador .. el número de la cuenta en la que deberán abonar los Condos .. el non1bre 

y domicilio complelo del beneficiario. Con esta información el banco ordenante 

transmitirá al banco pagador el mensaje respectivo para que se abonen los fondos en la 

cuenta del beneficiario. 

•COBRANZA BANCARIA INTERNACIONAL: Es un servicio bancario de manejo de 

documentos sobre la base de instrucciones recibidas para la aceptación y/o el pago de un 

adeudo y la entrega de documentos. La Cobranza Bancaria se divide en Cobranza Simple 

y Cobranza Documentaria. En Ja Cobranza Simple se manejan exclusivamente 

documentos financieros como cheques ... giros bancarios .. pagarés o letras de cambio .. que 

son representativos del pago de las mercancías:. La Cobranza Documcntaria es la más 

usual .. en ella se acompañan además de los documentos financieros Jos documentos 

comerciales como la facturo.. el documento de transporte,. entre otros.. que son 

indispensables para tomar posesión de la mercancía. 

•CARTA DE CRÉDITO: Esta opción es una orden condicionada de pago que n:cibc un 
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banco emisor que contrata el imponudor .. parn que efectúe por cuenta de éste un pago al 

beneficiario designado a truvés de un banco corresponsal en el país del exportador y de 

acuerdo con este último. Tul operación de pago a trdvés de los bancos .. se hace contra In 

prescntnción ni banco emisor de documentos especificados o de la mercancía nlisma. que 

certifiquen Ja ventn .. cmburque .. calidad .. cantidad y dcn1<.'is condiciones pactadas entre las 

pnrtes del bien o servicio. Las Cartas de Crédito Internacionales estún reguladas por la 

CámnrJ de Comercio Internacional. La versión vigenh: de Ja rcglwnentución de estas 

cartas es la UCP 500 (Unitbnn Custo1ns anJ Practices for Documcntary CrcdiLc;). que 

articula y fncilitn las prácticas bancurios .. redefine responsubilidadcs de los bancos y la 

aceptabilidad de los docu1nentos de transporte. Existen varios tipos de cartas de Crédito 

que se pueden utilizar .. dependiendo de sus características que tienen que ver con su 

naturaleza. su disponibilidad o fom1a de pago y su transmisión de derechos. 

Ln modalidad de pago deberá ser acordada entre las pnrtCs importadora y exportadora.. por Jo que 

definirán el n1omento de embarcar y pagar. El exportador deberá decidir si embarca la mercancía 

antes o de~~~és ~e rcc:ihir_~l p~g~::. 

Por su gran u\Hización ~n ;a\l"Óc~ic~ moderna del Comercio Internacional, la Cana de Crédito se 

hn convertl~¡;.~.~:~~~~~~·~':.f~_~d.~~~~1 .. :d~1_mi~mo .. pues entre las diferentes formns de pago es la 

que brind~.'~.~~>~~~t~f.:f:~~,~-~;j~~.~i/~'./i~ '0P~t'.s .. ··at exportador de que cobrará en su plaza y al 

importador de, .que ·r~~J:>~.~ 1.a. mei:cancfa en el punto acordado. 

e"~• " •• ', ' • 

Existen ot~ ~~alid~des de pago .. pero representan un riesgo mayor para el importador .. para el 

exportador o para ambos. EÍltre ellas. las que representan un riesgo intermedio para ambas partes 

son: el giro bancario y las transferencias electrónicas a través de la banca. 

La modalidad de pago propuesta paro In U.R.E.C.CI-1. es la transferencia electrónica ya que sus 

ventajas son In de pagar menos comisión que con una Carta de Crédito y se tiene la scguridud de 

que se actúa con entidades bancarias reconocidas internacionalmente. 
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Par..i llevar a cabo esta rnodalidad de pago .. el in1portador deberá contar con una cuentn bancaria 

en Alen1ania y a su vez la U.R.E.C.Cl l. deber&Í tener una cuenta en México. Ambos bancos .. para 

fociliwr Ju comunicaciún. serán los tilinlcs del City Bnnk: en México serin BANAMEX y en 

Alcnmnia una sucursal de City Bank en J-Jamburgo. Lus condiciones de venta serán el 50% de 

anticipo n Ja conlinnución del pedido .. el día de la entrega de la 111ercnncia en el Puerto de 

VcrJcruz sc envinrú vía J'Ux el docu1ncnto de embarque. donde se ccnificará que la n1crcancia ya 

fue pucslu a bordo del barco y se solicituró que se lleve a cabo la transferencia del 50% del costo 

restante u la entrega de la rncrcancía en el puerto de destino (Hamburgo .. Alemania). esto es 

posible ya quii: existe un sistc111a electrónico que enlaza a los principales Bancos en el Mundo 

(s'\vifi). El tie1npo cstirnudo de entrega será de 8 dios. 
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CONCLUSIONES 

Después de haber tcrn1inndo esta investigación y de haber explicado nuestr..i propuesta de 

exportación. podemos concluir que existen muchas posibilidades de aumentar las exponacioncs 

de miel orgánica a Alemania .. ya que podc1nos hacer valer nuestra condición como el tercer 

proveedor de miel a nivel internacional .. ya que en este caso la miel orgánica presenta una gran 

calidad. tncjor sabor y un mfnhno contenido de residuos quirnicos. 

La Apicultura es In actividad que representa un papel fundamental dentro de la ganadería del 

país. tanto por In generación de importantes volúmenes de en1plco .. como por constituirse en Ja 

tercera fuente captadora de divisas del subscctor ganadero, contribuyendo en un O~Jo/o del total 

de las exportaciones de nuestra Balanza Comercial. 

Actualmente las preferencias de los consumidores alemanes observa un refinamiento en sus 

costumbres dietéticas. por lo que presentan una tendencia hacia productos procesados bajo 

estrictas normas de seguridad e higiene. bajos en grasaS. sin conservadores artificiales, debido a 

su cultura "ecológica lo que hace que sean conscientes e~ rela~ión a su salud y en la conservación 

del medio ambiente., además de que muestran una 'máy~r.feceptividnd.a productos de _calidad y 

exclusividad,. por lo que los productos orgánicos n1e.xic~'?.~· ~i~.ne~~.un·_-·gmn ·potencial _y·tienen 

presencia en este mercado. .: :~:!,:: -~ 
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sigan las nonnas de producción ecológica udemás de que ni proponer que la miel orgánica se 

cxpurtc yn envasad~ puede gcnerJr un mnyor 111argcn de utilidad para Jos productores .. no 

obstante Ju Unión deberñ rccupcrnr la certificación como productores de miel orgánica. Se 

propone establecer una alianz...1 estratégica con el in1ponador nlcnuin para incursionar con Cxito en 

el 111isn10 .. esto hará más fácil la adquisición de In presentación envasada de este producto .. pues 

conocen las características de dicho n1crcado y aurncnturíon sus ingresos por la venta de este 

producto. Se sugiere tratar de maximÍ7..3r todos los recursos con los que cuentan .. como su planta 

envasadora de miel. la cual se encargaría del proceso de envase y embalaje. por Jo que deben 

rnantenersc infonnados sobre los cun1bios. así como las nuevas reglmnentacioncs que se den en 

cuanto a este producto en Alemania. ~1dc1n¡\s de tomar en cuenta las recomendaciones de In 

nlezcla de mercadotecnia para ampliar sus exponaciones. 

Alcn1nnia puede ser Ja puerta de entrada de los productos orgánicos mexicanos hacia los demás 

paises de la Unión Europea. Con lo anterior podemos precisar que lns hipótesis planteadas en 

esta tesis resultan cienas,. debido a que si existen perspectivas para aU1nentnr las exportaciones 

de miel orgánica mexicana a Alemania; a través de la adecuada implementación de Ja estrategia 

de exportación y de mercadotecnia propuesta. 

Además proponemos Ja aplicación de un Análisis Estratégico para Ja Sección Apícola de la 

U.R.E.C.CH ... teniendo como objetivo el que lleguen a detectar los puntos o áreas donde puedan 

existir obstáculos que limiten su desarrollo y otros en los que puedan obtener ventajas 

competitivas para incrementnr su producción y exportación. considerando que no solo pueden 

ser competitivos en la región sino a nivel nacional e internacional. 

México es un país apícola por excelencia y cuenta con recursos nectarpolinifcros suficientes para 

mantener Ja infraestructura existente e incluso crecer en un 100%.y mejorar sus condiciones de 

producción en cuanto a Ja clasificación del producto po~ color y floración,. mejorando las 

deficiencias en su empaque y embalaje .. así corno buscar los canales adecuados de distribución 

entre productor y consumidor .. tratundo de evitar d intcnnediarismo. En muy in1ponantc 

consolidar la imagen de un producto de calidad frente u Jos consumidores y seguir exportando 
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miel de calidad .. debido n que China, su principal competidor .. ha reducido su panicipación en el 

mercado internacional por problemas en Jn calidad de su producto. 
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ilS.400u" :\llU. OH.G..\NIC.·\ 7511 GH,S. 

l'H.ECIO l:\1P01{TE 

Sl,258,767 
TOTAL € 104-,897.25 

SUPLICAMOS A USTED SUPAGO DURANTE EL Pl..AZO ESTABLECIDO. EN CASO DE NO RECIBIR.LO EN UN TtRMINO MÁXIMO 2 DIAS POSTERIORES 

AL VENOMIENTO, QUEDARÁ SIN EFECTO EL DESCUENTO T SE CARGARÁ UN 1°" MENSUAL POR CONCEPTO DE INTERESES MORA TORIOS. 

EN CASO DE DEVOLUCIÓN OE SU CHEQUE POR FAl TA DE FONDOS U OTRA CAUSA IMPUTABLE A USTEDES DEBERÁN, CUBRIR. EN LOS TtRMINOS DEL 
ART. 193 DE LA LEY GENERAL OE TlTULOS Y OPERACIONES DE CAt.olTO, EL 2o:i. DE SU VALOR POR CONCEPTO DE DAÑOS Y PERJUICIOS. 



On1etepcc Guerrero. México a 15 de Julio de 2003 

LIC. FRANK OLIVER WILL Y TAFEL 

AGENTE ADUANAL 

PRESENTE 
TESIS CON 

FALLA DE ORIGEN 
La Unión Regional de Ejidos d~ la Costa Chica de Guerrero (U.R.E.C.Cl-I.) Je proporciona los 

siguientes datos pá.rU q!-'e lleve n cabo Jos requisitos necesarios paru Ja sulida de las rnll!rcancías 

del territorio nacional. 

El tipo d~ mercancíns':quC deberá presentar en el despacho aduanero (marítimo) a fin de que 

sean exan1inad8s por Ja."D.utoridad correspondiente son: 

Miel Orgánica 

Fracción Arancelaria 04090000 

NO.CA.IAS UNIDADL~A PESO TOTAL CONTENEl>OM. 

1.000 l4 ENVASF.S 32.000KO 20" 

Siendo un total de 38.400 unidades de frascos de miel orgánica con un valor FOB Veracruz de 

$1.,258., 767. Quedando como destino final el Puerto de Hamburgo .. Alemania. La exportación de 

la miel orgánica se hará bajo el régimen aduanero de exportación definitiva y al amparo del 

TLCUEM. 

Adenuis de realizar las formalidades coITespondientes para Ja salida de la mercancía. se le 

solicita que realice la supervisión del embarque y estiba de Ja n1ercancín. 

GERENTE GENERAL DE LA SECCJON APICOLA 



···~·· 
COSTA /l:UEL, UNTÓN REGTONAL DE EJTDOS DE PRODUCCTÓN Y 

co,UERCTALIZACIÓN AGROPECUARTA DE LA COSTA CHTCA 

(U.R.E.CCH.) 

. r., ' ............. .-· 

LTSTA DE E/ITPAQUE 

EXPORTADOR (NO,UBRE. DIRECCIÓN COMPLETA, PAÍS) 

COSTA MIEL. '"UNIÓN REGIONAL DE EJIDOS DE PRODUCCIÓN Y 

COMERCIALIZACIÓN AGROPECUARIA DE LA COSTA CHICA (U.R.E.C.CH.) 

CAMPO AÉREO No. 500. COL. CAMPO AÉREO OMETEPEC, GUERRERO. C.P. 41700 

MÉXICO 

IllfPORTADOR (NOMBRE, DIRECCIÓN CO/llPLETA, PAÍS) 

TUCHEL ·& SOHN GmbH 

NIGEN RAGEN 1 22159 

HAMBURGO. ALEMANIA 

No.DE~AS UNIDADES/QUA 

1600 24 ENVASES 

MEDIDAS DE CAJA PESO/~A 

31X23X24 20 KG. 

TESIS CON .... 
FALLA DE Ol\iGúJ 

PESO TOTAL 

32,000 KG. 



CERTIFICADO DE CIRCULACION DE MERCANCIAS 

l. Es11ort.;ulnr (N111nhrt.•0 ..-. K•llidnio1. dirt.•cciún cun111lt.·t."1 ,. ,,....¡H) EUR.1 No A ººº·ººº 1 INI• Jf': 111 lilt INAL nr: l'lllH ... (JE l'llt IUllt '(_ ·1iJN ,. (."( 1~u:1u "IALl/.ACll.,N 

... liltl ,,.,. -u ... 1u ... u1: IA ,., , ..... , "t'ltll"A 11J R E.el "11 1 

"\\ll'l 1 ..,,-lll"fl Nn 'it"'· l.111.. t•A.\ll'IJ ."\l·llf"fJllMFTl.l'l:l".t;tfJ;ltRf'RIJ 

J. 1lei-tin;1t.-.rio (Non1hrt.• 0 o"IJM•JJiclu!i 0 dirt.•coi:iún 
t•cunplt.•t ... y po"IÍ•) 

(111r1u·1i>11 l:u·11h.1t1\;1J 

llU"lll I F.. S<JllNGuohll 

;o..;11;1 N R.-H;l-N 1 !.;?li'J lfA.\tUllRGtJ. ,\J J;MANI;\ 

• lnli»rm."lt.'iilu r1.•l.1th·a al tr.-.nsporlt.• 
tnwnt·r.'m fo1ruh.1tl\·.1) .'-IARITJ.'\10 

·.-..,,.,...,. 1.., .. notA• d•I r .. ,.c-,...._ • ..,,,. .. ,..1 .. ll•nAr .. 1 hn ·~· 

Z.. Ct.•rtific.,,do utili7.iulo 1•n loi. intt.•rc.unhins 
pn•fl.·r'"n'-:i.-.lt•s t.•nlr•• 

llN!f'!N f.!!IUWI•·\ 

~ 
(ind1quesen los paises. grupos de paises o terrrtorios 
a nue se refiera 

-'• Pail'. gru1>0 de.• (>.lÍ.,;•-s •f. P.-.i ... grupo dr J,....Ísc.-s 

-~~:~~.:.~:~·:,~·¡~;~:·;:::: st. • tt.•rritnrio de dt.•,.tino 

In,. prcJt.Juc..-to,. ,\l.L:'\.IANIA 

~lfOXlt"U 

~.Númt•rn tlt.• ord-.·n;n1.1rco1H 0 numt•rilciún ,. n..,tural1•;,.a <le lo!l huho!i 
( J ); <l-.•sig:n."lt.·iún cl1• l.11!< nu•rc.-.ncÍ...!i (2) ~ 

r
• /\la- bruta (kg) u otral'IO. Factura!' 

medicl.1 (litrus9 mJ9 etc.) 
l".\Cllm.\ lh:ZS 

11. VISADO l>E LA ADUANA O DE LA AUTORIDAD 
fc:;unr:;n.NAl\tENTAL CO,'\trETENTE 
[l ... 1 .. r .. ••••n••-rllf1t•rlo1u"'l<'nno• 
IJot0t1111o·nl••rl•• .. ,p.tr1.uj<>n(i): 

~1 ... 1.-1.. .. ········ . ···••·•··· 
·\~lu .. n• u .\ulorul.ul Guf,.·rnanH·rn•I c_-1nnr•·tc-n1<.•: ········•••·••••••···· 
lºa1''' t.-rrll••rl<•~I·· O"'<f'•"d"1o'111:. 
r ... 

(hrm,;o) 

12. DECLARACION DEL E.Xl'OH.TADOI\ 

FACT 
lfi2H 

El 1f•O.- _..._.,..,,.._. rlc.·1 l,.r,. lfU"' l,;o• met't-anda• ;¡¡.rrtha rlc. ... l~'Tiarb,. 

1.1mrlo•n J,.,.. c.·ond11·iun1 ... c.•"i~i•Lt." f""r• la c"'rt-'1"l111ún rld 
rr .......... ,,fl',"-""1Jllc.-a<lu 

En •••••••••••••.•••••••••••••• ," ••••••••••••••••••••••••••• 

(FlrmA) 

(1) En caso de que las mercancfas no estén embaladas, indiquese el número de artfculos o escribase 
a granel", según sea el caso. 
(2) Incluye la clasificación arancelaria de la mercancla al nivel de partida (4 dlgitos). 
(3) Rellenase unicamente si la normativa del pafs o territorio de exportación lo exige. 



1 J. SOLICITUD DE CONTROL. con d~tino .;1; 

l
;l.f. RESULTADO DEL CONTJlOL 

C:I c.·nntrnl t•l•"'",Uóirln h.t rlt•111<r<1ra.-lo 'iu•· •-h· c. .. ·r11tk;ariu(•) 

11• 1<ido eít·nh·anu.•nlr .-x¡>e•clulo por l,1 .nl11.111o1 o l.1 
~utor1d.1d guhrr1wn1C"nt."'ll rn1npc.·1••111r 111d1c-o1•lo1 y c¡ur 

¡,-----,-.,,,.,..,...-.,,,---,~...,-;--:-==...,..,,...,--,-----;.ª lnfon11anbn c111r c-unlic-n .. .,.,,. r\,1ct.1 
~ 1•ohcit• lo11 "'ll"rific-.ación d._. Jo1 .1Utrntiddold \'de lo11 No nunplr 1.ii~ 1:unchnoru•5 d..- .unrnucicl•<I y .-x.lctitucl 
11."~ul•rid.a<l drl pn>llC'ntc:- crrtificado. - <"qnrriclo11< (\·.'.·aM" not.u; old111ruJ~) 

En ••••••••••••••.••••••••••••••••••.• ª························· En ............................................................. . 
$dio S.-llo 

(Firmol) 

"*) !\t.-ín u .. 11r cnn un.1 x rl c.""\1,\dro < UC" corrcsooruJ.:.. 

( 1) El ccrtiflc..do no dcbc:r.i llev.u- raspaduras ni correccionc:c superpuest.u1. Cualquh:r mocLflc.ación 
deberá hacerse tad .. Uldo los datol'I. erróneos y añadiendo, en su caao, loa correctos. Tales 
rc::ctificaciuncs dchcrán :ocr aprobad .. s par la per500d que h.-.ya extendido el certific.ado y ser vi!ladas 
par las autoridades aduancrots o la autoridad guhernament.-.1 competente del país o t<'rritorio de 
expedición 
(2) No deberán qucd.-.r reng.lonc:'I vacíos entre los dh1tinto:< artículo:< indic .. dos en el certificado y c..d.1 
articulo irá precedido de un núrnero de orden. Se tra7.ará una linea horizontal inmedio1tamC"nte 
despuCs dd últi1110 ou-tículo. Los esp•cioa no utili~dos deberán rayart1e d<' Íorma que resulte 
impasihlc cu•lquicr añadido pmiterior. 
(3) Lu rncrc.mci.u: deberán dC'sugn<1rsc de acucnlo con los U:'l<>S conterd.-.les y con el d<'tallc suficiente 
p.ua que puedan ser idcntil"ic.-.da.c. 



1•ru1.'l.tFN'f11 ""l!:'"'" 1 •k 1 
11\1 l'lPl~llNlll U.:! .. 7 .... h .:!111111177 ·r 1u•11t.1_s-1• ('VI 

TU'tl ni' t"AMHll J. J•l" .. 111uun11 

.\tllJll1..;111:1R'l.N"'l'llltTI; 

.'\LC olt '\UU'l.N'I. 1-1.!.!l.-+H'> 01 F
AlllR 1 lllH•... 1· 10+.M•n.z; 

1 IU l 'H 11• 1u;,n11/\".'\I c •R ("tl'l.11 IH"l'I ,.l . .:!;H.7f,7 1111 llANl'l I h. hANA~U::X 
-------------.. -,-,_-,_-,-,,,~,'-',,"-,.'-,,"-,.'-',~.,"D~O~K~'-.~,~ .. ,-CH~U"-A"-U~<>~K=~---===~-----¡'\IHIANA -47 "l'l.'t." U 

f'<.I 1.'\IBIH, l.Jli'.ó• t.'\Ul'o;.\l'lt>i'.óll R."l.L.llN-.tll'l\I 

11:-.ll•t:O-:Rl••ICIN'l.I 111 1111u1 .. 111 l'Hltllll1'1·u1 .... l t"IJ.'\tlltt'f<\l1.1'.\l'f1°IN lf't:R:\t.'li"IN M't<l'11101 

l'Hl. 11-47-!111tl117H 

·===----------''-'.'"-""-"'-'"-''"-'"'"'e:.''-': ~.;;:·,'-;,-':•ce;'"-;.''-~''-'''-' _,,,_,. '-'""-"""-"''-''.'"'::c.:.;,.o.',· ,.oc~'co;~"-'.-'-.'~"'1;'-'-~,"'-:'-';.;:.c,'~"'';c.:.,~"',",'-'' ""''-"""''"'""'x"""-" '-' ---!~~~·;:;~~~~''-~~;:~':::!~;· 

t'll .. f lll<Tll<•"'-h'Clfll 

1\JH''"· ~ll'llH11 .. 'I ltlf<\I UL tlllL"H"" 

1 

1 

e 1~. 11011 l.."\" I r 1 .\ .. ' 

f.
,· l'A"''"' A !'.l\"11 l'l IH'\11Nll1 

'ltl\' 1 " 
t'tl.\lllHllJI IH)lllll . .\t'IC>"" 

·:1 
"I 1 

j IMl'tlllTI 

1 

UA"H"" fll I l'IHl\'l l l1t 11( / t'll~U•H..'\PI lll 

r
.·lllll\'11 

tTIUJ..; 

·11TAI. 1 

• l ll.l'OC 1.\tl-..!"l 'I• •N f 1 JlA:/"ÚN ,.l lt 'JAI 0<1'.\Ul"ll.lfl 

r1u·1111_,.. -.cut~ limhH NU.a N RM;I N 1 !!1~411.'\MIUlltG<>. Al.EMANIA 

:o'FLL<llll:CAJA 

'l.HlNfllA IAl.I N<J.\t l'\l•I VALl:URt>. 

I '> 01: lllLll 1 DL .!~•I 

11.\\l:RI l (<.:tllA / 1 IRDLS L\111<\IU.)llt' I 1 ll 

TASA 1 rT FP ¡ IMPORTE 

\\"INl" Ml:'f\'Al.!11.\\l" l'.'\Nfll>Allll.\IC llMTl"ANllPAll llMT l'V/C' PO/D 

1 Uf ... 4'Rfl•L"fl)N 1Rr:N1;1 t INI::-. \"ARl'\nl f" "'' t;flN SI: Rí.(,,llllERA) 

\'Al.APIJlllUUI 

1 MI J(Jl l_f 1 Ct'ILllt,;< 1 l'IU IDLIL"TO 

.\1111 ( 11u;ANll'A f-N\")\ .... ,uA EN f-RA:-.t_"( , ... UI: 7:;11(.;R. ... 

,¡:".TI- . .\l>llA:"..'1-. "l"I llll.lt.,ll( 1 . .\IJIHN.\I l 1 ''-\1.'\l'LN 

1'\tllHf f 1R"./.f1-..; "'' tt.'1.\I l ll.-\l°'ó'-- 111 IVI H \\"111 l" f .-\f-U 

t' \\llj...1 •i'iU·ll"I 

.\tl'"X·ALEM.'\NIA 

llfol'l.AR.f 1UAJI1 l'RI ITE...,TA DE Ot<..,R VfR.l>AD, EN L< 1:-; Tl;RMINCJ..; 

>I: 1<1IJl:O-l'lll:-:"n1 f:N EL ARTil."tll<l MI UE L'I. LEl' ADUANl:RA< 

f'ATl'NTf' f 1 AllTf IRl7.AC:ltJN, .?'>IN 

FIRMA A LIT< lRIZAUA 

TESIS CON 
FALLA DE otuGV.N \13 



E!\tr:RY OCEAN SERVJCES 
EMERY 

ll"OR/.011'/0/0 L/C JS:li'Jl 
CO.'\\DINED TRANSPORT OCEAN BILL OF LADING 

Shíppcr / Exportcr Bill Of Lacling No. 
"( '''I' \~BEL. UNIÓ~ Hl:Glo:-.:,\L nr: EJIDOS DI.' l"ltOl:>llCCIÓN A7o;:ooic.1tu 

y CIJ.'IH<CL\J IZ.\CIÓN A(.iH.Ol'l:cu .. \IU.-\ IJE '--'"' co:--1." ClllC.-\ l'
Cnnlainer No. 

:\~\VPHJl ... 3<.0 

~ 11.H.E.< ·.< '11.). 
(-.\,\11'0 .-\HU·O Nn.::000. COL c .. \~11'0 .-\f:iu::o. 
1 l.\ILTl'l'H~. Gt ll:l<HI HO. C.P. -4-1700 

l"o Tho..• ( >rdcr Tu 
n 1n ll:L l/,,; so11:-..; Cmhl 1 
:-.:reas H:\CiE.'." 1 1.:! 1 ,., 

Esp<..-t Rcfcrcncl.• 
J'.-\c-nritA 11t1s 

11.\'.'.IU llU0(..J •• \LL\l:\NI.-\ Pnint ancl Countr~· of (Jrigin 
0.'1Frt'.PEC. GUtRIU!HO 

N••lif~· 1•.u-1:-· Dnm'-~~tk Rt1uting/ Export lntructions 

Pwt For Ddin·ry Appl~· To: 

\'l'""'t•I Vuy.i.gy No. Port Of Loacling 
\TH,\CIU IZ \TR.-\C"RllZ MÉXICO 

IJ••rt c:>f Oc!-ch.1ng'-· F•lr Tran:.hipnH.·nt ,.o 
ll'\\111\HH:tt OEllT"l...llL<\SP 

.\1 ·\IU..:s .-\N() NI 1~11'1("' 

co;..:TAINER NBf{, 
.-\~l\'I' '>014-16·0 

Sl'.AL NllH: 
:\fJ'IX;4•Jú 

No. 01' Pt.:G, DESCf(lf'TION or- 1'1\C..::AGES AND GOOOS 

l(ONI:) 20' l IC CONTAINER ONLY 

"SlllPl'l:R'S LO:\D AND COllNT'" 
SAID TO CONTAIN: 

GltOSSWT 

.U,000 J.:.GS. 

/ E~1LRY OCl'AN Sfl-l.\'ICI 

H.-c rn•· I·~ tlw c-,1rr1o·r 111 .apl'•lrrnt ~nod ordrr .1nd .:ondition 
uuJr .. • olf1t•r"·tsr 11ul1t.1lt"J l1ert·on, tht• Con1 ... 111rr (,.) dr.d/or 

!-!""'J. l1.-u·111.1f1rr ni .. ntionrtl lo h .. tr•n,.punrJ •nd/or 01l1rn,·i~ 
fon\ .1nlt•d frutn tl1r Pl.u---r or f(r( •·11•1 to 1lu.• 1nlt'11drd PJ ... n_• nf 

l"lrl1•c·r~ llf>Oll .111d M1h1e•'I leo .111 tlw trr111., 11.ul 011ul111011" 

.1pp•·,1n11µ un thr 1:..-.- <111<1 hark of tlwc B11f of l .. ulm¡.:.. lf 

l'REIGMT Cl-IARGES P.'\ YA BLE BY 
OESTINATION/CONSIGNEE 

FR[IGl-IT COLLEcr 

1·•·•1111n·•l lt~ 1f,.. C.'.1rrwr. 1111 .. lhll ul"l..ad1n~ d11ly t•1Hl••rM"d 111 .. 1 

I><· ... 11nt•11•lo·n•1l 1n 1·-..tl1.1ni.:.•· ¡,,,. thr (0tH.J,. ur drln•rry urdrl". 
l.IAIUJ.IC;y OI· <...'AIUlll 1\ IS 1.1.'\\JTUJ UY TlllO 

C/\llfllAf;J: 01· c;oous Hl' Sl:A A<.., .• 
1:-.,; \\TI :"f'S-.; \\'l ll:RH )f· TI IE C.-\ltHllOH BY ITS AGl!NT l IAS 
SIG:-.UJ J Hll LS <Jl' l..\L>INC. ,\U. Of!Tt-H: SA~tlE TENOR .-\ND 
l>.-\TL <>!'.'.!'. OF \\'l 11t·11 Hl:ING .·\CC'O~ll'l.ISllEDTl IE OTJ IERS 
Tt > "'T.\'.':I> \'<)fil. 

1--."\.ffHY 

OCEAN FREIGHT 
JNLAND CARTAGE 
TJIC 
SER VICE l~EE 
EXJ>ORT CU:-.TOM CLEARENCE 

PREPAID 

uso 
uso 
uso 
uso 
uso 

\\'<JIU 1 >\\'llJI 
1-:-\0<l.ih>O.S-H-IJ 

.-\tl(;IJST 17 11t • .20t1J USO 
l'lt.·\j".;t.,: 011\'FH \\'11.1.Y TAFl:L 7-

" '"'"" "' "' ""' "' "'" ",~,,,,.,, "' l FAI]}~1f g:aEJ 

MSMN 

k.:'OLLECT 

107 520.0C 
28 155.0C 

2 565.0C 
2 565.0C 

12 795.0C 

153 600.00 



BIBLIOGRAFÍA 

l .. AGUILAI{ Áh:arcz de Alba, All"onso, Elcnu~ntos de l\lcrcadotccnia, Continental .. México 

19H3. 

2.HANCO DE MÉXIC0,. /11for111e . ..,; A111mles., ''arios años .. Hanco de México. 

3.HANCOMEXT 

• Ale1111111iC1: Alerctult> de /11 Afie/,. llanconacxt, l\1éxico 1994. 

• Ale111a11i11: Pet;fil de Ali111e11to.•• Or¡:1i11ico.'f, Hanco111cxt, México 1999. 

•Gula Bti.,·ict1 del E"·port1ult1r,. Uancomcxt .. 1\léxico 2000. 

•Gula p11ra E:r:p"rt11r Pr11t/11cto.'i Jtle.l:ic1111t>.'\" u /u U11ió11 E11r11peu, Dancumcxt .. México 

20112. 

• Mercadt1 tle 1'1iel y .'fu Prt.Jn1oci<;,1, JJancon1cxt, México 1999. 

• Rc,·isU• -con1ercio E.'t:terü1r"'",. ·varios nlimcros . 

.... DENNÍS.. \\'arreo G • ., Desarrollo Orga11i:::.acionul: s11 Naturaleza. sus Orlge111!s y 

Per.,pectinu, Fondo Educativo Interamericano. México 1973. 

5.BLANCO 1\1cndoza. Hcrn1inio. La_,,. Neg<,ciucio11e.'li Con1erciu/e.~ de Aléxico co11 el Alund~1. 

Fondo de Cultura Económica. México 199-&. 

(,.CARRETERO Lópcz. Galo. E11•·u.,,·e y Emhuluje <le A/i,,1e1110.~ Fre.~co.,,·, Hancomcxt, México 

J99H. 

7.EI Colc~io de l\léxico. E.~la<IÍ.'litica.'\· Ec<uu;111ica.,,· del P<Hfiriato. El C<1mercio E.t:terü1r de 

Altf.:~ico 11177-19 J J. El Colc~io de México, 1\téxico 1960. 

175 



8.FLORES 1•urcdes •• lmu1uin. El Co11texto riel Con1ercio Exterior e11 Altbdco: Reto.\· y 

Oport1111ül1ule.-.· e11 el Alt!rcrulo Glob11/,., UNAl\.1,., l\1éxico. 

9.GIHSON,., .lames,., h·uncc"•ich, .lohn y I>onnclly •• lames. Or;:a11i:;:ucit1111!.<t·: Ct1111port11111it!11to. 

E.wr11cturt1. l'roce.w1.'t. Nuc''ª Editorial lntcramericana. México 19HS. 

IO.GÓ1\.1EZ ltodrí~ucz. Putricia. G11ia tlel SectorApíco/11 purt1fi1ciliturel e.ifue~o export11t/or 

e11 lt1Pe1111e1iuy1'letlh111a E111pre.n1. LJNA1'1. l\1éxico 1998. 

11.HEINZ '\\'eihrich. ll11rold Koontz. At/111i11i.1o·1rucitj11 1111 per.'ipeclil-''1 Gloht1l. l\1c Graw llill. 

l\1éxico 1992. 

12.HUERTA Flores, .Juan .losi-. La Politica C11111erciul Jtfe.\·ica11nfre11te al Exterior,., Fondo de 

Cultunt Econt1mica. l\1éxico 1982. 

13.KOT ABE. llclson, Afarketi11g Global, Lirnusa, México 2001. 

14.LEDES1\1A, Carlos, Nuevo.'t Principfr>ji de Con1ercio /11ter11acitJ11ul. Maecchi. Buenos Aires 

1997. 

15.LEDESMA. Carlos, Principio.-.· de Con1ercio E.:.:teritJr. Macchi, Buenos Aires 1993. 

16.LÓPEZ Rosado. Dic~o. llistoria y Pe11.-.·amie11to EctJndtnictJ de Jt-léxico. Tomo IV, UNAM. 

1\téxico 1971. 

17.0RTIZ Wad~·mar, Arturo. ll1tr<1d11cció11 ni Cotnercit> ExteritJr de Aléxico. Nuestro 

Tic1npo, México 1992. 

IH.PÉKEZ Gt"tn~ora •• luan Carlos. Valores· e11 la Cultura Etnpre.-.·arial. un Modelo pura el 

C11111hio. J\.lc (;nt"-' llill, México 1999. 

176 



19.l'ERSANO., Aldo L • .,Apicu/t11ra Práctica., llen1isícrio Sur., España 1987. 

20.H.E'\'ES Poncc., Agustín. Adn1i11b.;tracicí11 ft.lt11/er1111. Lin1u~a .. 1\1éxico 1985. 

21.ROSELL. Mauricio y Aguirre. Pedro. La U11iá11 E11rope11. Ew1/11cüí11 y Per.,pectinl.\·, 

Leccio11e.ory Opr1rt1111ic/ades pt1rt1 Jttc!.,..ico., Diana. I\1éxico 1994. 

22.SAGARPA 

• l1tfor111e tle Lt1hores 1999-2000, Sa~Hr., México 2000. 

• Prit11er Direct'1rio Apic'1lt1 Jtlexict11u> APJTEC 1999-2tJfJfJ. Sagar. l\-1éxico 1999. 

• Progrt1111a Rect<>r tle la Apic11/lura /995-2t}(JO. Sugar .. I\léxico 2000. 

•Situacití11 Act11ul y Per ... pectit.•a tle lt1 Prod11ccití11 Apícolt1 e11 Aléxico 1990-

2()(JIJ.,Sagarpa. México 2000. 

23.SECRETAIUA DE ECONOMÍA 

Tratado ele Lihre Co111ercio U11iá11 Eurt1p~·a-Alé.. ... ico. SECO.,I .. México 2000. 

24.TRÁPAGA., Yolanda y Torres., Felipe., El n1ercudo i11ter11acit111al de la Agricultura 

Orgú11ica. UNAI\1., 1\téxico 19?? 

25.U.R.E.C.Cll . .,E. .. -111t/ic1 de fi1ctibilülad pura 1111 l 11n1grama de Oes·arrollt1 Integral de la 

Apicu/111rt1 e11 /u C'1.,·tt1 Cllicu tle Guerrert10 U.R.E.C.CH .• 1\tésico 1998. 

2<>. VACA Kh·cra. Rosa l\.faria .. R1.~¡:u/acitn1es para /o.J; E11i•a.,;e.'J" tle Alin1ento.,· e11 Ale1naniu. 

H.c,·ista de Negocios Internacionales .,No. 73., Abril de 199H. 

27.,VITKER., .lorge y .faramillo., Gcrardo. Coniercü~ exterior de Aléxic11, ftlt1rc11 Jurü/ico y 

Operatit.•o, l\lc Gra"· lfill., Méx.ico 1996. 

177 



PAGINAS ELECTRÓNICAS 

'".''"''°·ªPiculrura.com.ar 

w""'·.api-cultur.a.con1.ar/mcrcudo 

""WW.apicultura.dccuropa.ncf 

"·"~·.hancon1cxt.J!oh.n1x 

""'"''··hanxico.orJ!.RI:\.. 

"."'"'-hiofach.dc 

".""'""·cadicaa1.com.ar 

"'"'"''"·can1cxa.com.n1x 

ww·w.cddhcu.~ob.n1x 

"'"'"··dcutschland.dc/cs/ 

'"''"'~"·.cconomía.goh.mx 

"""°""·cmhajada-alcmana.or~.mx 

"""·n·.euroccntro.orJ!.n1x/canacintra 

"'"'ft'"·-curopa.cu.int 

"'""""'-fao."org 

·w"'"'"·-gcocitics.com/sitioapicola/organiza/indicc.htm 

"'"·"·-glohal-projcct-partncrs.com/puhlicacioncs 

"''W"·-inta.go\.·.ar/apinct 

n·w"·.naturland.dc 

""'"'"·.nctcall.com.n1x 

'''"°"·-sagurpa.goh.mx/Ogg 

"'"'"·-shcp.goh .. mx 

""'"°"'-sica.sagarpa.goh.ntx 

"'"'"'·sierramaestra.cu/ 

"·'"·'"·.tiatrini.cont.mx 

l7R 



''~·"· .. todon1icl .. corn.ar 

w~·.,·idasanlt.org/,•arios/cnlaces/asp. 

""''"'·'"'º·º~ 

17<> 


	Portada
	Índice
	Introducción
	Objetivos
	Hipótesis
	Capítulo 1. Marco de Referencia
	Capítulo 2. El Mercado Mundial de la Miel
	Capítulo 3. La Producción de Miel en México
	Capítulo 4. Exportación de Miel Mexicana
	Capítulo 5. Alemania, Principal País Importador
	Capítulo 6. Propuesta de Exportación de Miel Orgánica para una Organización de Productores (U.R.E.C.CH.)
	Conclusiones
	Anexos
	Bibliografía



