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a necesidad de comunicarse ha sido una
de las causas que influyé en el ser huma-
no a emplear métodos para transmitir
mensajes de manera eficaz, realizando
una bdsqueda que dio lugar a la comuni-
cacion visual; ésta satisface la necesidad
de expresar ideas mediante graficos.

Estas imagenes son organizadas
para convertirse en un mensaje estruc-
turado, que se dirige adecuadamente a
un «receptor»; este lenguaje complejo
da iugar al disefio grafico, cuyos objeti-
vos son la solucién de problemas o ne-
cesidades sociales de orden gréafico.

Esta disciplina se manifiesta en
diversas dreas graficas entre las que en-
contramos: disefio editorial, sefaliza-
cién, disefio publicitario, identidad cor-
porativa, disefio de envase y embalaje,
entre otras...

Dentro del disefio publicitario se

desarrollan una variedad de aplicaciones -~ -

gréficas, entre las que se sitda a la cam--

pafia publicitaria como elemento princi-

pal, que por su manejo de diversos me-"
dios como, la T.V,, radio, prensa, etc. aca-:
para un mayor nimero de receptores.”
Esta difunde temas diversos,”
que van desde promocionar un servi- .
cio, producto, destino turistico, pro-
selitismo, concientizacién, de preven-
cidn, hasta recaudacién de fondos.
Son bastas las campafias que
cuyo Gnico propdsito es mejorar las con-
diciones de vida de los muchos nifios que
habitan casas hogar en situaciones don-
de predominan la escasez de recursos
econémicos y articulos basicos.
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Es mucho el entusiasmo por par-
te de las personas encargadas de la casa
hogar «Ciudad de las Nifias» situada en
la poblacién de Apatzingdn, Michoacan,
pero es poco el gesto generoso del do-
nador, ocasionando la falta de recursos
econdmicos, el cual dificulta la posibili-
dad de que las nifias sigan reciblendo
educacién académica; ademds de mer-
mar los suministros de ropa, calzado, ju-
guetes y en el peor de los casos el ali-
mento que puede ocasionar graves se-
cuelas fisicas. .

La falta de una conciencia de apo-
yo a la causa emprendida por las H.C.A.S.
(hermanas cooperadoras del apostolado
social), y en ocaciones el desconocimien-
to de la casa hogar, son los factores que
influyen en la ignorancia de las necesi-
dades basicas de las nifias.

Por tal motivo la finalidad de este
proyecto de disefio, es mejorar las con-
diciones de vida de las infantas que ha-
bitan la casa hogar «Ciudad de las Ni-
fias»; mediante la generacién de concien-
cia a través de la implantacién de una
campafia de concientizacién para la cap-
tacion de recursos econdémicos.



- Campanias
“Medios de Difusion”.
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L a desintegracion familiar es un problema
que ha venido creciendo dentro de dife-
rentes ntcleos sociales; ocasionando ni-
fios y nifias abandonados a su suerte
formando parte de indices delictivos,
otros mas afortunados llegan a manos
de instituciones encargadas de mejorar
sus condiciones de vida.

El DIF es una de las Institucio-
nes mas importantes cuyo objetivo es el
apoye a la familia mexicana y por consi-
guiente los hijos de estas. Procurando
satisfacer sus necesidades para su de-
sarrollo fisico y mental; pero ésta no
siempre puede atender las necesidades
de tantos nifios abandonados que acu-
den o terminan en sus instalaciones; por
o tanto se ven en la necesidad de cana-
lizar a algunos de estos nifios a otros al-
bergues o casas hogar, formadas por
grupos de personas, que por medio de
una labor altruista brindan un hogar, que

Actualmente
es notable la cantidad
de jovencitas que
viven en condiciones
precarias y con un
futuro incierto.

si no es el formado por los padres de
estos nifios, procuran que se sien-
tan como en casa.

Uno de estas casas hogar es
la «Ciudad de las Nifias»; la cual es
fundada el 15 de agosto de 1965 por
la Madre Olvia Sanchez Pallares jun-
to con el padre Vicente Ochoa, en la
localidad de Apatzingan, Michoacan.
Las instalaciones abren sus puertas
ofreciendo albergue temporal a ni-
nas desamparadas de uno a dieci-
seis afios de edad, situdndose en un
terreno que fue donado en las afue-
ras de la poblacién.

La situacion de escasez de re-
cursos que se vive actualmente den-
tro de la casa hogar es el principal
problema que aqueija a la institucién,
ésta se deriva de la falta de
donadores que apoyen econdémica-
mente o por medio de articulos basi-
cos (calzado, ropa, juguetes, viveres,
etc.), que mejoraria considerable-
mente las condiciones en que habi-
tan la «Ciudad de las Nifias».

Pero muchas veces las perso-
nas con posibilidad de donar care-
cen de consciencia de apoyo, en
otros casos el desconocimiento de
las casas hogar; son los factores que
ocasionan la ignorancia de las ne-
cesidades bdsicas de las infantas.

Las carencias no pueden se-
guir toda una vida, se tiene que re-
solver el problema, ya que pueden
resultar consecuencias que afecten
severamente a las nifias, entre las
que podemos observar, la perdida de
la capacidad de aprendizaje por la
falta de nutriéntes adecuados, la
frustracion de sus estudios y en el

—
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La desintegracion

familiar, puede ocasionar
iovenes violentos, hasta el
grado de delinquir

peor de los casos ocasionar la desercién
de la jovencita (ya en edad de deci-
dir donde permanece), orillandola a
realizar actos delictivos, prostitucion
o alguna otra actividad denigrante
para obtener el sustento.

Es asi que este proyecto de Dise-
fio Grafico pretende solucionar las
limitantes de la casa hogar «Ciudad de
las Nifias», haciendo uso de una de sus
areas, el disefio publicitario, que aplica-
do a una campafia de concientizacion,
cuyo objetivo fundamental es influenciar
la conducta del ptblico receptor de una
manera clara y directa, a partir del em-
pleo de un mensaje adecuado e image-
nes, que constan de elementos como la
estética, armonia, color, equilibrio, entre
otros, para asi generar impacto visual y
una respuesta favorable.

Por tal, el objetivo principal de este
proyecto es crear conciencia en el piblico
michoacano, para que apoye econdémica-
mente o suministre articulos bdsicos que
son requeridos por los habitantes de la
casa hogar «Ciudad de las Nifias».

-
S
- Una joven

mujer desorientada
es capaz de cometer
errores irreversibles
en su vida.
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entro de la sociedad se considera
como unidad basica a la unién en-
tre varén, mujer e hijos, ésta cons-
tituye una familia para quienes na-
cen dentro de ella.

Se basa en el matrimonio; el
cual es la unién de comin acuerdo
entre la mujer y el hombre, cuya re-
lacién debe ser suficiente y durade-
ra para posibilitar la procreacién y
crianza de los hijos, en la que se
satisfacen las necesidades fisicas y
sociales del hijo. Esta unién entre
los padres y los hijos es considera-
da como el nicleo familiar.

Aunque cambia a medida que
los individuos avanzan hacia la eta-
pa adulta, debe de ser estudiada
como una unidad en evolucién cons-
tante y no como un grupo estatico,
ya que presenta transformaciones a
lo largo de su formacién, que van
desde la relacién que llevan los pa-
dres y la de estos con sus hijos, ésta
Ultima pasa a primer plano al mo-
mento de su procreacién. Es decir
que se convierte en el objetivo prin-
cipal de sus vidas, descuidando en
muchos casos las necesidades de su
pareja; lo cual puede ocasionar des-
integracion familiar.

Lainfidelidad:

es uno de las causas
mdas comunes de la
desintegracién familiar.
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ctualmente es alarmante el nivel que

a alcanzado la ruptura del vinculo fa-

miliar. Por lo tanto la desintegracion

se da cuando los sentimientos que

unen a la familia desaparecen, ésta

se presenta en el momento en que
prevalece la ausencia de comunica- -
cién, cuando no existe complemen-
tariedad, pérdida del interés sexual,
temperamentos incompatibles, esti-

los de vida divergentes, dependen- \ .
cias emocionales, maitrato fisico, psi- \

coldgico, material, emocional, abu-
so de alcohol u otras sustancias, ca-
rencias econdmicas, necesidades de
asistencia médica, ensefianza, baja
autoestima, padre o madre que pro-
vienen de un hogar desintegrado,
pérdida de la confianza, actitud labo-
ral, migracién, infidelidad, disfunciones
sexuales, abuso sexual en los hijos,
ausencia de amor y comprension, re-
beldia, delincuencia, hijos no desea-
dos, explotacién infantil, suicidio,
muerte, matrimonio por compromi-
so y abandono de los hijos, éste ul-
timo es considerado una de las con-
secuencias mas severas que afec-
tan directamente a los nifos, que-
dando en parcial o total horfandad
y a merced de la delincuencia u otra DE LOS OTROS
actividad que pone en riesgo sus vi- MIEMBROS
das.
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Cada dia son mas evidentes e
inevitables estas consecuencias de-
bido a que el individuo que ocasiona
un hogar desintegradoe es por que
vivio dentro de una situacién similar, L
predominando en los hijos de éste: la
pérdida de valores, asi como el mo-
delo del papel del adulto para que lo - Carteles para campaiia contra

la viol ja F ili Disefio: Octov.

sigan los nifios, vulnerabilidad emo- io Al Lépex.

DE LA FAMMIA
<FAMILIA
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cional, confusién, sentimiento de cul-
pabilidad en alto porcentaje en los
hijos, suspensién de la satisfaccion
sexual, resentimiento en contra del
cényuge y en la gran mayoria es vol-
cado contra los hijos (maltrato a me-
nores), estrechez econdémica, asumir
nuevas responsabilidades, bajo ren-
dimiento escolar, cambios de compor-
tamiento, depresién, ademas de que
los hijos adoptan papeles que no les
corresponden se convierten en adul-
tos chiquitos; hija mayor (segunda
madre) hijo mayor (segundo padre),
cuando la madre se ve en la necesi-
dad de trabajar y en ocasiones hasta
los hijos, algunas veces los hijos ma-
yores abandonan los estudios al sen-
tir la obligacién de contribuir con el
gasto familiar, encuentro con fugas ra-
pidas (alcohol, trabajo u otras drogas
y en muchos casos delincuencia).

Las deficiencias familiares
mensionadas anteriormente arrojan
como resultado, que los hijos de fa-
milias desintegradas quizas den Iu-
gar a familias desintegradas, ocasio-
nando nuevamente las consecuen-
cias mencionadas, convirtiendose en
una cadena de sufrimiento y desin-
tegracién.

O ®)
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E xisten diversas agrupaciones alre-

dedor del mundo que son creadas
con la finalidad de apoyar a la ni-
fiez, que sientan sus bases en las
necesidades de estos para asf cu-
brirlas y subsidiarlas en !a medida
de sus posibilidades.

UNICEF

Fue creado en 1946 por la Asamblea
General de las Naciones Unidas para
responder a las necesidades urgen-
tes de los nifios al concluir ta segun-
da guerra mundial en Europa.

En octubre de 1953, la or-
ganizacién conocida como Fondo
Internacional de las Naciones Uni-
das de Auxilio a la Infancia, se con-
virtié en una parte permanente de
las Naciones Unidas cuyo objetivo
era: responder las necesidades a
largo plazo de los nifios que viven
en condiciones de pobreza en los
paises en desarrollo.

Su nombre se abrevié y
pasd a llamarse Fondo de las Nacio-
nes Unidas para !a Infancia, aunque
se mantuvieron las siglas originales
hasta hoy en dia.

Misién del UNICEF

La Asamblea General de las Na-
ciones Unidas ha confiado al
UNICEF el mandato de promover
la proteccién de los derechos del
nifio, de ayudar a satisfacer sus
necesidades basicas y de aumen-
tar las oportunidades que se le
ofrecen para que desarrollen su
potencial fisico y mental.

-
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UNICEF

ayuda a satisfacer

las necesidades basicas
de los nifios: alimentos,
educacién, deporte, etc.



DIF i

10 de enero de 1977, se origina el
actual Sistema Nacional para el De-
sarrollo Integral de la Familia, (DIF)
en la ciudad de México. El cual esta
enfocado a atender problemas de la
familia, pero en el transcurso del
tiempo y conforme a las realidades y
exigencias del pais, el campo de ac-
cidén se fue ampliando en el ambito
de la asistencla social, en la actuali-
dad con veintitrés afios de vida, el
DIF se encuentra consolidado y or-
ganizado como una institucién des-
centralizada; esta organizacién se
encuentra presente en toda la Re-
pablica y en mas de 2,000 munici-
pios de México.

OBJETIVOS Y ATRIBUTOS:

Promover y prestar servicios
de asistencia social.

Apoyar el desarrollo de la fa-
milia ademas de la comunidad.

Realizar acciones de apoyo
educativo, para la integracién social
y de capacitacién para el trabajo a
los sujetos de la asistencia social.

Promover e impulsar el
sano crecimiento fisico, mental y
social de la nifez.

Proponer a la Secretaria de
Salud, en su carécter de administra-
dora del patrimonio de la beneficen-
cia publica, programas de asistencia
social que contribuyan al uso eficien
te de los bienes que lo componen.

Fomentar y apoyar a las aso-
ciaciones civiles, entidades privadas
cuyo objeto sea la prestacién de ser-
vicios de asistencia social.

Operar establecimientos de
asistenda social en beneficio de meno-
res en estado de abandono, andcianos
desamparados y discapacitados sin re-
cursos.

Llevar a cabo acciones en ma-
teria de prevencion de invalidez y de
rehabilitacién de discapacitados, en
centros no hospitalarios, sujetos a
la Ley General de Salud.

Realizar estudios e investiga-
ciones sobre asistencia social, con la
participacién, de las autoridades
asistenciales de las entidades
federativas y de los municipios.

Desarvolio Integral

I de la
F il (DIF), pr ¥y presta
servicios de asistencia social.

propone e impulsa
el sano crecimiento fisico,
mental y social de la nihez.
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Realizar y promover la capa-
citacién de recursos humanos para
la asistencia social.

Participar con la Secretaria de
Salud en el Sistema Nacional de In-
formacidn sobre la Asistencia Social.

Prestar servicios de asisten-
cia juridica y de orientacién social a
menores, anclanos, discapacitados y
en general a personas sin recursos.

Apoyar el ejercicio de la tu-
tela de los incapaces que corres-
ponda al Estado, en los términos
de la Ley respectiva.

El DIF

promueve la integracion de

dos en el ambito laboral

. El DIF realiza

programas de educacién,
asi como la entrega de becas .

Poner a disposicién del Minis-
terio Pablico los elementos a su al-
cance en la proteccién de incapa-
ces y en los procedimientos civiles
y familiares que les afecten;: de
acuerdo con las dlsposlciones le- "
gales correspondientes. : B

Realizar estudios e inves-
tigaciones en materia de lnvall-
dez y dlscapacidadr : g

Participar en programas de
rehabilitacién y educacidn.

Promover, como conducto de
la Secretaria de Salud y coordinada
con los gobiernos de las entidades
federativas y municipales, el esta-
blecimiento de centros y servicios de
rehabilitaciéon somatica, psicoldgica,
social y ocupacional.

Promover el establedmiento de
organismos de asistenda sodial en las
entidades federativas y municipales y
prestar a éstos apoyo y colaboracién teéc-
nica ademas de administrativa.

Emitir opinién sobre el otor-
gamiento de donativos y apoyos a
instituciones publicas o privadas que
actien en el campo de la asistencia
social.

Promover dentro de su &m-
bito de competencia, que las depen-
dencias y entidades destinen los re-
cursos necesarios a los programas
de servicio de salud en materia de
asistencia social.



si pues también se situan en todo
México agrupaciones civiles cuyo
unico objetivo es el saneamiento de
las necesidades de los infantes, es-
tas también conocidas como «orfa-
natorios» ya que la palabra provie-
ne de orfandad, que es toda falta
de ayuda, favor o valimiento en que
una persona se encuentra, por tal
un orfanato es un asilo el cual brin-
da apoyo a nifios y jovenes que se
encuentran en estado de privanza,
es decir, carecen de un hogar, ali-
mento, ropa, etc. Dichas institucio-
nes brindan asistencia social a ni-
fios en desamparo total, sus insta-
laciones estan conformadas por edi-
ficios que proporcionan alojamiento
contra las inclemencias del tiempo,
area de alimentacién y servicios va-
rios (aseo, diversién y articulos ba-
sicos), en algunas se les otorga edu-
cacién basica como es preescolar y
primaria; no obstante se cuenta con
personal al servicio de los infantes.

Cartel,

«SOS Childrens Home»,
Disefio por: Pierre Mendell.
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No obstante las casas hogar
pueden llegar a atender una diversi-

dad de padecimientos, las hay en for-
ma de albergues o asilos que propor-

cionan cuidados y atencién de las ne-

cesidades nifio, nifia, joven, hombre

maduro o adulto mayor; dependien-

do del estado inmediato en que se

encuentre.

Las mas comunes son las
casas hogar que atienden a nifios,
nifias o ambos, que son maltrata-
dos, abandono u orfandad; hay al-
gunas que fungen mas como alber-

gues temporales para nifios y fami-

lias dagnificadas o repatriadas.
Ademas existen institucio-

nes donde sus habitantes son disca-

pacitados, estos asilos se clasifican
N Simbolo
de acuerdo al tipo de padecimiento. de la discapacidad,
Hay una gran variedad de estos; a nivel dial

entre los que se encuentra la me-
dula espinal, ia parapléjia, la espina
bifica, discapacidad mental, sindro-
me de dawn, paralisis cerebral,
autismo, ceguera y discapacidad
psiquica.

a, la de la capacidad ditiva y del habla,
| de las di idades que aquej al ser h




También los hay para tra-
tar padecimientos del adulto mayor
como el Alzheimer (demencia) y el
Parkinson (perdidad de la cordina-
cién del tono muscular). Pero no to-
dos los asilos atienden este tipo de
transtornos fisicos, la mayoria y los
mas comunes les ofrecen a los an-
clanos atencliones de acuerdo a las
necesidades que exige su avanza-
da edad como: aseo, atimentacién,
medicamentos y esparcimiento.

Existen otro tipo de insti-
tuciones que albergan desde nifios
hasta adultos, con problemas de al-
coholismo o drogadiccion, estos son
los centro de rehabilitacién.

Por ultimo hay organismos
que atienden enfermedades de ca-
racter delicado como el SIDA (sin-
drome de inmuno deficiencia adqui-
rida), cancer, entre otras. Los cua-
les no suelen denominarse casas ho-
gar ni albergues, si No estan esta-
blecidos como clinicas que son aus-
piciadas por el gobierno o por aso-
claciones privadas que las mantie-
nen con la promocién de donativos.

ist las idades de los adul y y estar al pendiente
de sus padexci son los principal b de los rgados de estos.

Lai i de bebidas embr 1a adicci por la
cual es tratada en centros de rehabilitacién, ya sea para menores o adultos.
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e encuentra situado en la regicn
centro occidente de México; colin-
da, por el este, con los céntricos es-
tados de México y de Querétaro; por
el oeste, con Colima, por el norte,
con Jalisco y con Guanajuato, y por
el sur, con el estado de Guerrero y
el océano Pacifico. El territorio
michoacano se encuentra estrecha-
mente relacionado con el centro y
sur de la Republica. Entre las ciuda-
des mas importantes de Michoacan
cabe mencionar en primer plano a
su capital, Morelia ademds de
Uruapan, Lazaro Cérdenas, Zamora
y Apatzingan.

La diversidad de ecosiste-
mas , con los que cuenta éste Esta-
do,’es propicia para el desarrollo de
1a agricultura la produccién de algu-
nos frutos que son distribuidos de
manera internacional como: el agua-
cate de Uruapan, el limén de la re-
gién de tierra caliente, por mencio-
nar algunos de una lista de éstos,
que se generan obteniendo indices
de calidad notables.

. Michoacan es nicho de una
variedad de culturas y tradiciones,
q_ue con el paso de los afios se con-
servan y se heredan a las siguien-
tes generaciones; una de las mdas
notables sin lugar a dudas es la no-
che de muertos en la isla de
Janitzio, situada en la regién la-
custre de Patzcuaro. Las dan-
zas otra muestra de la cultura
michoacana conformada entre
otras por la danza de los vieji-

tos y el pescado de Patzcuaro y la
danza de los Curpites de San Juan
Nuevo. Las procesiones religiosas di-
rigidas hacia la poblacién de San
Juan Nueveo son otra manifestacién
de la cultura que, afio con afo los
14 de septiembre se dan cita miles
de fieles de diferentes partes de la
Republica en la santuario que alber-
ga el cristo llamado «El Sefior de
los Milagros».

Situacion geografica
jo de Mich & S




e ubica en el occidente del pais
en la regién de Tierra Caliente
del Estado de Michoacdan, limi-
ta al norte con el municipio de
Tancitaro; al este con Para-
cuaro y la Huacana; al sur con
el Tumbiscatio, y al poniente
con el de Aguililla y Buenavista.
Las coordenadas geograficas
son 19°06 "00" de latitud nor-
te y 102°22°00 de longitud
oeste del meridiano de
México. A-una altura de
350 metros sobre el ni-
vel del mar. Su superfi-
cie es de 805.71 Kiléme-
tros cuadrados, la cual
representa el 1.35 por
clento del total del es-
tado y el 0.000041 por
ciento de la superficie
del pais, ésta se divide
en 131 jocalidades.

De acuerdo con
el resultado del censo
general de poblacién y
vivienda 2000 (INEGI),
el municipio de Apat-
zingan cuenta con
117,849 habitantes.

La palabra Apatzingdn pro-
viene del idioma Azteca y los
etimologistas le atribuyen diver-
sos significados: unos dicen que
se forma de la palabra «aptztli»
que significa «lebrillo y tinzco»,
«detrds o a la espalda» y la ter-
minacion «gan», por «can» que
quiere decir, «lugar de».
Segin otras personas
Apatzingan quiere decir lu-
gar pequeiio donde se
exprime ropa, y se for-
ma de apatzca, expri-
mir ropa mojada;
«tzinco», que en az-
teca significa disminu-
cion y «can» [ugar de.
E! Lic. Cecilio A. Ro-
belo autoridad en
aztequismos, dice
que significa lugar de
cafiitas y se forma de
la palabra «apantzin-
tl». Pefiafiel dice
quesignifica Apatz-
tli: «Comadreja» y
«Can» que significa
«tugar donde hay
comadrejas».

TESIS CON
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La principal actividad econd-
mica es la agricultura, se produce en-
tre otras cosas Meldn, Sandia, Papaya,
Pepino, Maiz, Sorgo, Ajonjoli, Platano,
Limdn y Mango y todos los cultivos pro-
pios de las regiones tropicales.

Aparte de las actividades
agricolas, en Apatzingdn se dan lu-
gar empresas que contribuyen al pro-
greso del municipio como: la Coca
Cola, TelMex, Procesadora de aceite
«Gridnstein>», Empacadoras de frutas,
C.F.E., Cerveceria CORONA, Refrescos
AGA, Elektra, agencias-NISSAN,
CRYSLER, FORD, CHEVROLET, Vvw,
DINA, Unidades bancarias, dos hote-
les cuatro estrellas («Posada del Sol»
Yy «Posada del Balsas»). Ademas la
micro empresa encuentra un espacio
productivo, contribuyendo a ta gene-
racién de empleos.

La estructura municipal es
un conglomerado de servicios a la so-
ciedad que se basa en la satisfaccién
de las necesidades y el bienestar de
la comunidad Apatzinguénce, los cua-
les van de los basicos como lo es el
drenaje y agua, hasta la proteccion
del ciudadano, esta ultima conforma-

Frutas

de la regién de tierra

maiz,

{imén, entre otras.

da por: los cuerpos de policia y tran-
sito, PJE, PFC, PM, entre otros; los
centros de salud forman al igual par-
te de los servicios que ofrece este
municipio en los que se situa el IMSS,
ISSSTE y el Hospital Civil. Se cuenta
ademas con espacios como; la uni-
dad deportiva«Adolfo Lépez Mateos»
que alberga a su vez: canchas de fat-
bol, basketball, frontenis, estadio de
baseball, auditorio de basketball, pis-
ta de atletismo, alberca olimpica, jue-
gos para nifios; una biblioteca pabli-
ca «Benito Judrez», la casa de la cul-
tura en la que se exhiben los docu-
mentos originales donde se firmé la
constitucidn de México el dia 22 de
octubre de 1814, algunos otros arti-
culos como: uno de los trajes que ca-
racterizé a 3. Maria Morelos, pintu-
ras y fotografias alusivas a la fecha
mencionada; de esta ultima cada afio
se realiza una expoferia agricola, ga-
nadera, comercial y gastronémica. Pero
la feria no sdlo se concentra en la ex-
posicién que asi se le denomina a el
terreno donde se agrupan juegos me-
canicos, exhibiciones ganaderas, co-
merciales, y drea gastrondmica. Si no

|
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|
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Plaza de los
«Constituyentess.

»,

Catedral
de Apatzingéan.

que se extiende a lo largo de la ca-
Ile Constitucién de 1814 sur, desem-
bocando esta en la plaza de los
«Costituyentes», la cual se ubica en-
frente de la catedral, en esta dltima
previo a las festividades se constru-
ye un entarimado en forma de es-
cenario, donde los primeros dias del
mes de Octubre se dan cita eventos
de entretenimiento, una de sus fi-
nalidades primordiales de este es la
coronacion de la reina de las fiestas
octubrinas que se realiza el dia 21,
para posterior a este, el dia 22 co-
mienza el desfile inaugural partien-
do del monumento a {a cultura y pro-
gresando hasta las instalaciones de
ia expoferia; en el cual destacan el
colorido y la creatividad de las ca-
rrozas alegdricas, principalmente en
la que se posa la reina y la prince-
sa, después la de las escuelas, co-
mercios, e instituciones de gobier-
no; la culminacién de las festivida-
des el siguiente fin de semana con
el baile popular.

El desarrollo social de la co-
munidad Apatzinguense ha sido no-

table, fructificando en la generacidon
de unidades habitacionales por
ejemplo, el INFONAVIT «Pochote»,
INFONAVIT «Limones», FOVISSTE,
fraccionamiento «La parota», frac-
cionamiento «La fuente», estos son
algunos de los que habitan un cuar-
to de la poblacion.

Sin embargo el desarrollo
tiene mudltiples aplicaciones, estas
también conforman a las activida-
des recreativas que son requeridas
por cualquier sociedad, que si no
son propuestas gubernamentales,
forman parte de la micro empresa,
ejemplos de estas son: cuatro cines
(Judrez, Purepecha, Pilar y Cinema
2000) aunque actualmente solo la-
boran el Cine Pilar y el Cinema 2000,
este Gltimo en ocasiones se renta
para la puesta en escena de obras
de renombre nacional, otros centros
son las discotecas y bares para jo-
venes y por ultimo los de recreacién
familiar, encontramos en estos a la
mayoria de los balnearios, parque
zooldégico «amanecer», los cines
mencionados y las plazas centrales

«Constituyentes» y «Morelos» que
cada domingo se censura la entra-
da de vehiculos a las calles que ro-
dean a estas, destinandose sdlo
para transito de peatones.

Apatzingdn es una pobla-
cién que a esta destinada a un de-
sarrollo lento y paulatino debido a
la poca aceptacién de su clima ca-
luroso; su estructura mientras tan-
to seguird siendo la de un munici-
pio en vias de desarrollo.
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as Hermanas Cooperadoras del Apos-
tolado Social es una congregacion
religiosa, la cual se agrupa y esta-
blece como asociacién civil en 1965
en Apatzingan Michoacén, conforma-
da en ese entonces por la Madre
Olvia Sanchez Pallares y el Padre Vi-
cente Ochoa, estos dltimos miem-
bros fundadores. Posteriormente se
incorporaron la Madre Elena Cansino
Cisneros, la Hna. Francisca Sagrero,
ia Hna. Adelina Romero y la Hna. Ma.
de Jestis Gonzdlez. Actualmente son
23 integrantes los que conforman di-
cha asociacién cuyo objetivo ha sido
desde su origen conformar un grupo
para auxiliar y promover el apoyo de
la nifiez que se encuentra en total
orfandad.

Debido a la inquietud de ia
madre Olvia S&nchez Pallares junto
con el Padre Vicente Ochoa, surge
la necesidad de ofrecer una casa ho-
gar para nifias desamparadas, las
cuales que ya estaban siendo orilia-
das hacia la prostitucién, dentro de
esta se pretendia fomentar su desa-
rrollo en el ambito educativo, social
y espiritual.

Sus intenciones logran bue-
nos frutos, fundando la casa hogar
«Cjudad de las Nifias». La cual abre
sus puertas el 15 de agosto de 1965
en la ciudad de Apatzingdn Micho-
acan, ubicada en la salida de ia ca-
rretera Apatzingan-Cuatro Caminos
a la altura del kilémetro 4.

Se comenzé con una nifia y
con un edificio en construccién el
cual se ha venido acondicionando
paulatinamente con donativos.

LA
Algunas
integrantes de las
Hermanas Cooperadoras
del Apostolado Social.

- Las jovencitas

que son orilladas a la
prostitucién se ubican en la
plaza de los Caonstituyentes de
Apatzingan.



Edificio donde habitan las nifas,
dormitorio para las nifias pequenas «Chicas»,
recémara para las ninas «Medianas» y
cuarto para las nifas mayores «Grandes».

Hoy dia la casa hogar estd conformada por
dos edificios; uno para las madres encargadas y
otro para las nifias, este uUltimo tiene tres grandes
dormitorios y cada una con 16 camas, bafios y re-
gaderas colectivas, lavanderia, salén de tareas y
comedor solo para las nifias, otras de las dreas de
la casa es la capilla, un foro para eventos especia-
les, areas verdes, alberca, juegos, ademdas un ca-
midn que fue comprado con la ayuda de donadores,
el cual es empleado para trasladar a las nifias que
habitan la casa hogar ya sea a la escuela o a
paseos.

Actualmente la capacidad de alojamiento
de las instalaciones oscila entre 50 y 60 nifias,
estas son canalizadas ya sea por el DIF, los pa-
dres o algan familiar con escasez de recursos que
se ve imposibilitado para e! sostenimiento de la
menor.

La procedencia de las nifias abarca ciuda-
des como: Morelia, Uruapan, Apatzingdn,Tepal-
catepec, Coalcoman, Lazaro Cérdenas y munici-
pios como: Aguililla, Dos Aguas, el Aguaje, entre
otros.

Para su ingreso se requieren documentos
como acta de nacimiento, constancias de estu-
dios, bautizo, confirmacion, primera comunién (si
se cuenta con estas), y un registro o documento
de procedencia.

Una vez que ingresan a las instalaciones
las madres Adela Mejia Aguillén, Teresa Echeverria
Zuiiiga y Griselda Romero encargadas de la casa
hogar, se dan a la tarea la distribucién de las ni-
fias en las recdmaras, agrupandolas por edades;
hay tres secciones, la primera se destina para jo-
vencitas de doce afios en adelante, las cuales son
clasificadas como «grandes», en otro dormitorio
se agrupan nifias cuyas edades varia entre los ocho
a once afios de edad y son denominadas «media-
nas», el dormitorio restante es para las llamadas
«chicas» las edades son alrededor de los ocho afos

de edad. TESIS CON
FALLA DE ORIGEN




TESIS CON

. FALLA DE ORIGEN

Pero debido a la afluencia, ca-
recen de espacio para albergar mas
nifias, por tal las religiosas encar-
gadas, localizan una casa hogar ya
sea en Morelia, Patzcuaro o Urua-
pan, en la que tenga cabida para las
menores en cuestion.

Durante la estancia de las
menores en la «Ciudad de las Nifias»
se les proporcionan beneficios, los
cuales consisten en una formacion
integral y moral, ademds de talleres
de cocina y costura. Pero no obstan-
te deben de cumplir con obligacio-
nes que van incluidas en su forma-
cién; estas consisten en acudir a di-
chos talleres aparte de ayudar a las
madres encargadas en las labores de
aseo de las diversas dreas de la casa
hogar.

El lapso que determina la es-
tancia de las menores no se condi-
ciona estableciendo una edad, en la
cual estas deban de retirarse de la
casa hogar al cumplirse, sera deci-
sidn de ellas al sentir la capacidad
de continuar con sus vidas fuera de
las instalaciones o de los familiares,
que a su vez decidan retirarlas de la
institucién.

En el transcurso de 25 afios,
la «Ciudad de las Nifas» se han al-
bergado nifias que alcanzaron la ma-
yoria de edad, manteniéndose inte-
gradas al seno de la casa hogar; ac-
tualmente se solventan los estudios
profesionales de varias mujeres in-
tegrantes de la «Ciudad de las Ni-
fAas». Uno de los beneficios que tie-
ne la casa hogar, es que las nifias no

pierdan el vinculo con sus familiares,
las cuales atin permaneciendo en la
casa hogar tienen contacto con elios,
estas son visitadas los domingos de
cada mes manteniendo horarios de
10:00 a 12:00 y de 16:00 a 18:00
hrs., en las cuales les llevan comi-
da, regalos o les hacen algin feste-
jo como: cumpleafios o santo, todo
dentro de las instalaciones.

- Las ninas, en el

tr de su
de formacién integral y moral .




Aunque se han hecho innu-
merables ’acclones para mejorar las
instalaciones y satisfacer las necesi-
dades de las niiias que conforman la
casa hogar «Ciudad de las Nifias»,
no ha mermado el interés de las me-
nores que entre 1996 y 1997 se pen-
s6 en la posibilidad de abrir un ex-
pendio de pan, la madre Olvia
Sanchez presenta al SEDESOL (Se-
cretaria de Desarrollo Social) la pro-
puesta de la panaderia, destinando
un 50% para la adquisicién de ma-
quinaria, el resto del monto fue cu-
bierto por las hermanas cooperado-
ras del apostolado social (H.C.A.S.)
posteriormente se puso en marcha
el expendio y desde entonces hasta
la fecha se encuentra en la calle José
Ma. Coss en la colonia Babilonia en
Apatzingdn, a un costado del parque
«Amanecer» en un local que fue
acondicionado en la cochera de una
casa que es propiedad de las
H.C.A.S., el expendio se encuentra
a cargo de las hermanas Adela Céar-
denas Contreras, Cristina y la Madre
Olvia, que a su vez es atendido por
las nifias que forman parte de la
casa hogar, pero éstas habitan en
el predio donde se encuentra la pa-
naderia junto con las madres encar-
gadas de esta, de los ingresos que
se obtienen parte son destinados
para el sostenimiento de la «Ciudad
de las Nifias».

Otro de los ingresos de las
H.C.A.S. se perciben por medio de
un kinder llamado «Carrusel», que
se funda poco después de la «Ciu-
dad de las Nifias» nuevamente por
la madre Olvia Sanchez Pallares

apoyada por la madre Adelina, este
se encuentra situado en la Av. Ma-
dero esquina con Filomeno Mata en
la colonia Buenos Aires. No menos
importante se cuenta con el apoyo
de bienhechores o pequefios comer-
cios que contribuyen con una apor-
tacién econdémica la cual puede ser
mensual o de articulos basicos, to-
dos los martes se recolecta comida
en almacenes y mercados con va-
les que son otorgados por el «Club
de Leones» otra parte es comprada
por las religiosas (H.C.A.S.).

En ocasiones o fechas espe-
ciales se realizan bailables organi-

-,

-~

Jardin de

Nifos «Carrusel»
propiedad de
las Hermanas
Cooperadoras
del Apostolado
social.

<

Panaderia de
tas Hermanas
Cooperadoras
del Apostolado
Social.
Atendida por
jovencitas de Ia
«Civdad de las
Nifas»,

zados por las H.C.A.S. en las que
participan las nifas de la casa ho-
gar, estos se dan cita en el parque
«Amanecer» o en el foro de la «Ciu-
dad de las Nifias», con la finalidad
de recaudar ingresos econdmicos
con la venta de pan, palomitas de
maiz o raspados; pero sin dejar de
lado el esparcimiento y motivacién
que encuentran {as nifias en dichas
actividades, ya que estas se encuen-
tran en los planes a futuro de las
H.C.A.S. y es seguir proporcionan-
do mejores condiciones de vida para
que asi se integren a la sociedad a
la cual pertenecen.

TESIS CON
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Las mejores condiciones de
vida de los habitantes viven dentro
de la casa hogar «Ciudad de las Ni-
fas»; como se ha mencionado,
siempre han sido las metas de las
H.C.A.S. pero el desarrollo tiene
muchas caras y no solo el acondi-
cionamiento de las instalaciones es
muestra de ello; otra parte del pro-
greso de una institucién se basa en
utilizar una imagen para identificar-
se (logosimbolo, logotipo, etc.) y
todo lo que abarca una «Identidad
Corporativa».A pesar de lo peque-
fio de la casa hogar se cuenta con
una imagen que identifica a la «Ciu-
dad de las Nifias»; esta consiste en
unas manos que acojen a tres ni-
fias que a su vez son protegidas por
un techo de casa, una barra sostie-
ne el grifico, en la parte inferior se

acomoda el nombre «Ciudad de las

Nifias A.C.»; este unificado forma un
logosimbolo, que no del todo care-
ce de disefio gréfico, ademas de que
ia imagen se aplica en sobres y ho-
Jjas membretadas pero, debido a la
pretensién de este proyecto la cual
es dar mayor difusién a la casa ho-
gar por medio de una nueva ima-
gen renovada que le trasmita al pG-
blico la confianza de realizar dona-
tivos econdmicos o de articulos b&-
sicos, para asi obtener el tan anhe-
lado bienestar de todas las nifias de
la casa hogar.

N\

CIUDAD DE LAS NINAS

A.C.

P
==

B Logosimbolo

de la casa hogar «Ciudad

de las Ninas» y hoja
membretada.
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S e considera disefio grafico a la disci-
plina que tiene por objetivo la trans-
formacién de ideas y conceptos de
caracter visual, en la cual se encuen-
tra la resolucién de problemas de co-
municacién grafica manejada de ma-
nera creativa y original.

El disefio grafico se vale de
una variedad de técnicas para el
manejo de lo visual como: la foto-
grafia, tipografia, ilustracidn, entre
otras, para ampliar las posibilidades
del servicio que ofrece dentro del
ambito comercial. Este a su vez tra-
baja de manera dual, una parte
creativa en la cual se conceptualiza
una idea y la parte realizadora, que
es la que se encarga de proporcio-
narle caracteristicas fisicas al resul-
tado final.

Actualmente es considerada la
disciplina que integra la innovacién y
creacion de graficos que facilitan el
proceso de comunicacién visual, con
el que se convive todos los dias.

~_ TESIS CON
FALLA DE ORIGEN




a comunicacion visual es tan ances-
tral como la existencia del hombre
mismo. Sus origenes se remontan a
la prehistoria, en la que los grupos
primitivos de Africa y Europa impri-
mieron pictografias en sus cuevas;
las cuales eran realizadas con
pigmentos que a su vez se mezcla-
ban con grasa animal. Las finalida-
des de estas pinturas rupestres eran
mantener una especie de archivo
grafico. que. se mostraria a genera-
ciones venideras y con fines ritua-
listas. . :

La evolucién del hombre es

algo inevitable que da pauta al de- -

sarrollo de actividades a raiz de ne-
cesidades, la pictografia primitiva si-
gue sus fines hasta que los requeri-
mientos de los antiguos pueblos co-
menzaban - a evolucionar hacia el
empleo de escritura.

TESIS CON
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Surge en Mesopotamia a par-
tir del vinculo entre la necesidad de
comunicarse y dejar acentada una
informacién o mensaje. Para lo que
los chinos a la par crearon su propio
sistema de escritura caligrafica. Pos-
terior a esto, Ts ailun inventa un
proceso de impresién a base de un
bloque de madera en el que se gra-
baba la pagina completa, esto per-
mitié a los chinos duplicar el nimero
de ejemplares de un mismo libro,
entre otras multiples aplicaciones.

La evolucién de la imprenta
trajo con Pi Sheng el desarrollo de
los tipos mdviles; los habia de arci-
lla, cera y madera.

Simbolo

rupestre de la edad de

piedra, primera forma de
expresiéon grafica en la historia
del hombre.

Tablilla en cuneiforme

procedente de Tell el-Amama
en la antigua Akhetatén egipcia.
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Grabado con

la representacion del poeta Tu Fuy
muestra de la escritura caligrafica.




Pero el desarrollo de la im-
prenta ain no liegaba a Europa, los
fabricantés de libros seguian ote-
niendo grandes riquezas con la ven-
ta de libros que solo podian ser com-
prados por los miembros de la no-
bleza.

Al mismo tiempo los monjes
realizaban en los monasterios, be-
llos manuscritos decorados con gra-
ficos coloridos.

Durante el medievo hasta el
Renacimiento, surgié una gran de-
manda, QUe orillé a los fabricantes a
encontrar un método que agilizara
el proceso de produccién de libros a
un bajo costo para que asi fueran ac-
cesibles a todo publico.

Fue entonces que Johann
Gutemberg elaboré un sistema de
impresién con caracteres individua-
les que revolucioné el proceso pro-
porcionando mayor auge y prolifera-
cién de los libros a lo largo de los
siglos XV hasta el XVIII.

Fay
- Libro «De Bello Itélico Adversus Gothos
Gestosy, de Leonardus Brunus Aretinus (1471).

A finales del s. XVIII e inicios
del XIX evoluciona rapidamente el di-
sefio. Entonces el «Art Nouveau»
tendencia en boga, da pauta para
que el disefio grafico, deje de ser sélo
un medio de transmision de ideas,
para pasar a ser todo un proceso ela-
borado de comunicacién visual.

Artistas como Toulouse Lau-
trec, asi como disefiadores industria-
les como Peter Behrens, Arquitectos
como Frank Lloyd Wright y Charles
Rennie Mackintoch, cada uno apor-
to e impulsé a su manera la nueva
tendencia de las artes graficas.

Prensa Albinén,
tecnologia utilizada por
Johann Gutemberg (1471).
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La influencia

de los grabados japoneses
llegaron a Europa en la 2a.
mitad del siglo XIX, inspirando a
pintores como Toulouse Lautrec.
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de la revista
De Stijl, 1917
importante
influencia del
arte grdafico.
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Bouton- Capeland & Day

Las revistas que surgen en
-
ese entonces de disefio y arte, em- L o ub
. z-1
pezaron a fomentar las aportaciones Amarillo (1894),
grédficas que distinguian a cada ar- por Audrey Beardley.

tista o disefiador.

Estas ideas no sdélo eran arte
grafico, a la par con estas se dio un
vinculo con la filosofia del arte, la
practica del disefio termind fusionan-
dose para formar el estilo que domi-
naria en el siglo XX «el Modernismo»,
éste no sdlo se referia al disefio y el
arte; la arquitectura era la que se
vio mas influenciada, pero también
la pintura, el disefio de muebles, ce-
ramica, joyeria, el disefio industrial,
la ingenieria de la construccion, el
cine y la fotografia, los medios de co-
municacion (telégrafo y teléfono), asi
como los periddicos, carteles, revis-
tas y las ediciones risticas.
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La tecnologia era cada vez
mas evidente y la influencia que mar-
caba en las artes y el diseiio, ya que
proporciond nuevos medios graficos
a ilustradores y disefiadores. Entre
1850 y 1910, la maquina de escribir,
la trama, el proceso de impresién en
color, la fotografia en color, la com-
posicién automatica, la flexografia,
fa estereotipia, la instantdnea y el
efecto de camara lenta, la fotografia
de alta velocidad, la fotografia de
rayos X, la pelicula de fotogramas
mdviles, la pelicula de animacion,
entre otras; sirvieron de apoyo e
inspiracién para el disefiador de la
época.

- Cartel

revolucionario ruso
que muestra el marcado
estilo modemista de la época.



Los nuevos principios se ins-
piran en la industria, la arquitectura
y la construccién como: el automd-
vil, el rascacielos, la maquinaria in-
dustrial, los ferrocarriles, entre otros.
La construccién modular en cuadri-
cula en edificios de estructura de
acero, estos principios arquitecténi-
cos, influenciaron directamente a las
artes graficas, en la cual se desarro-
llan los estilos asimétricos y los no
tradicionales del modernismo. La
construccion en reticulas se convir-
tié en una herramienta fundamen-
tal del disefiador grafico.

Para 1919 Walter Gropius
funda la «<BAUHAUS>» escuela de arte
y disefio, esta es considerada la fuen-
te de inspiracién mas importante,
para el desarrollo de estilos del dise-
fio grafico del siglo XX. Mas de S0
afios son testigos del estilo «INTER-
NACIONAL>» que difundié la Bauhaus
en el ambito de! disefio grifico; pos-
teriormente los Nazis cierran la
Bauhaus en 1932.

B Disefio

Grdafico de la Bavhaus
en la década de los veintes.

ALEZRYT LANOUN
vEmiLaD midMcrEN

KINVERSUCHHAUS DU BAURAURRLET Y

EIN VERSUCHSHAUS
DES BAUHAUSES

BAUHAUSBUOCHER

La publicidad alcanza un cre-
cimiento tal, que proporciona al dise-
fiador nuevos mercados, en los que
exigia la creacién de nuevas formas.
Las nuevas tecnologias apoyaban el
desarrollo del disefio grafico, am-
pliando las posibilidades en la impre-
sion. A lo largo de veinte afios pos-
teriores a la conclusidén de la 23 gue-
rra mundial, el disefio grafico se ve
influenciado por el creciente estilo
que conjugaba caracteristicas «MO-
DERNISTAS» integrando la compo-
sicion asimétrica, el tipo de palo seco
y el uso del margen izquierdo. La
nueva ideologia del disefio pregona-
ba el uso de la tipografia en conjun-
to con la imagen para clarificar los
graficos.
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Aparece en la Suiza neutral,
con Max Bill, ex-estudiante de la Bau-
haus, un estilo asimétrico con armo-
nia y legibilidad. E! paso del estiio
Suizo posiciond su influencia con la
creacién de dos tipografias sans serif;
estas fueron creadas por disefiadores
Suizos en los cincuenta: la «Univers»
de Adrian Frutiger y la «Helvética»
de Edouard Hoffman juntocon Max
Miedinger.

| HELVETICA |

Posteriormente el nuevo es-
tilo a lo largo de las décadas de los
cincuenta y los sesenta le imprime
su marca al disefio grafico de Esta-
dos Unidos y Gran Bretafia, donde
tomaba cada dia mayor auge el «pop
art» en conjunto con la musica. El
disefio grafico entonces cuenta con
una gran variedad de herremientas ti-
pogrdficas, que eran utilizadas como
ilustracidén, para asi convertir, al pop
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Los Beatles,

principal exponente
de la masica de los 60°s.

art en el estilo que predominaba en
los sesenta.

Los estilos graficos no dejaron
de surgir a lo largo de los afios seten-
ta y ochenta, influenciandose de mo-
vimientos como: el Dada y las tipo-
grafias del siglo dieciocho, conjugan-
dolas en el nuevo estilo post-
modernista.

A mediados de los setenta
Jamie Reid realiza la cubierta de los
LP’s de la banda de punk-rock «sex
pistols», emplea técnicas dadaistas
para ilustrar la personalidad nihilista
del grupo punk. A finales de los se-
tenta e inicios de los ochenta el estilo
punk unido a la tipografia post-suiza
forman parte de postmodernismo,
evolucionando hasta llegar a los esti-
los post-punk, post-modernismo y
post-apocaliptico, de donde se reali-
zaron peliculas como: Mad Max, The
Last Battle y Blade Runner, en las que
los disefiadores expresaron visual-
mente las ideologias de la época.

gu“(w ‘
HSIANE: |

La computadora,
el vehiculo que lleva al
disenador actual a su destino.

A finales de siglo XX, el dise-
fio grafico cuenta con una gran va-
riedad de informacién aunado a esto
existe una amplia gama tecnoldgica
que extiende las posibilidades para
desarrollar la profesion.

Actualmente el potencial de
la computadora que funje como he-
rramienta pero a su vez como medio
masivo de comunicacién con el «in-
ternet». La versatilidad del disefiador
es aun mayor, ya que tiene en sus
manos los elementos para generar
mejores resultados visuales, aplica-
dos al proceso de disefio y a las ten-
dencias en voga, logra resultados ex-
celentes.



c omienza hace apenas treinta afios a

partir del desarrollo de las olimpiadas
del 68. Posterior a estas el disefio
gréfico consolida sus bases teéricas
y toma mayor importancia, ademas
de asumir un papel relevante en el
desarrollo industrial, se convierte en
un elemento integral como medio vi-
sual del pais, para comunicar men-
sajes a toda clase de publico y que
ese mensaje fuese un mismo lengua-
je gréfico para todos.

- Logotipo

para las Olimpiadas del 68.

SPUTNIK,

es una revista mexicana
que muestra la tendencia
del disefio futurista.
_Interior de la revista_>

Esta accidn fue el punto de
partida para fundar al poco tiempo
las primeras escuelas de disefio gra-
fico en México. Debido al gran inte-
rés que mostraron empresas priva-
das e instituciones pudblicas por re-
novar su imagen grafica, con la fina-
lidad de obtener mayor prestigio y
mejores ventas de sus productos.
La evidente apertura comercial y la
tendencia mundial llamada «globa-
lizacién» que se propaga rapidamen-
te, hoy obligan a México a la bus-
queda de nuevas soluciones para su
desarrollo.

El disefio, como principal fu-
ente creativa juega un papel impor-
tante, que cada vez se reconoce con
mayor claridad. En conjunto, los
disefiadores empiezan a entender
cual es su participacién en este nue-
vO espectro, para colaborar en el
desarrollo de la imagen y los produc-
tos de un pais en proceso de cambio
como lo es México.

i TESIS CON

FALLA DE ORIGEN

“
- ler. nUmero de la

revista a! DISENO; una muestra
del buen Disefo Grafico en México.

T T



| disefiador grafico de los Gltimos
treinta afios ha dado un importante
avance en la aceptacién del plblico
en cuanto a su labor, que a raiz del
incremento de su potenciatidad a
impulsado al disefio grafico para
crear «cultura visual» en el especta-
dor. Un disefio innovador, aplicado en
la musica popular, en la calle y en la
televisién; la cual ha funjido como
medio educador y persuasivo, influ-
yendo en la conciencia del publico, y
en mayor medida desde los setenta.

Dicha aceptacién en parte es
resultado de la creciente proliferacién
de cursos de actualizacién a los que
acuden disefadores de diversas par-
tes, que son resultado de la expan-
sién del disefio gréifico, de donde el
disefiador se ha transformado en un
integrante y promotor de la cultura
popular de la actualidad.

- Power Mac G4 cubo,

uno de los mejores recursos
tecnolégi que exi 2 hoy dia.
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NO LO HAGAS POR COMPETIR
HAZL0 POR GANAR

$250.000.~ €N PREMIOS

-
Premio al, lo

mejor del disefio en México.

Otro factor que a contribuido,
es la amplia gama tecnoldgica que
permite aumentar la capacidad del
disefiador que facilita el proceso de
comunicacién, por lo tanto el dise-
fiador no solo debe ser creativo, si
no que necesita conocer y dominar
todas las caracteristicas de esta tec-
nologia compleja. Aprender a utilizar
las herramientas y procesos para
cada trabajo y asi acortar la distan-
cia que existe entre la idea y las ma-
quinas, permitiendo que fluya con
mayor facilidad una idea, que des-
emboca en un mensaje dirigido de
manera grafica.



| disefiador grafico trabaja en el me-
dio de comunicacién de masas mas
antiguo. Mds de 500 afios son ejem-
plo de lo que se ha realizado en cuan-
to a disefio de la comunicacidn vi-
sual; la pagina impresa y la repre-
sentacién de informacién dentro de
esta, ha impulsado al disefiador gra-
fico hasta la revolucidn de las comu-
nicaciones. El medio grafico es aho-
ra el método establecido de comuni-
car texto e imagenes, no sdlo en li-
bros, revistas y otros medios impre-
sos, si no también en la pantalla de
televisidén y en la computadora. Los
campos son tan diversos que abar-
can el diseiio de escaparates e inte-

I L T TR SN

riores de tiendas, televisidn y video,

envase e identidad corporativa, se- :
fializacién, graficos de computado- PR
ra, material educativo e informes
empresariales; esto es sélo en cier-
ta medida la contribucién del
disefiador grafico.

)

PusLCipan Mirv e FENETRA

Escaparate,

vend‘e publicidad '
artistica en tarjetas postales. TESIS CON

. *ALLA DE ORIGEN

amplia la gama
de opciones

que tiene un - _
disefador para Actualmente son mas los es
desarroliar su pacios que el mundo ofrece para fo-
creatividad. mentar al disefio grifico, es eviden-

te que la gran competitividad que
existe en el ambito de los negocios
a influido en la difusidn y la acepta-
cién del disefio grafico como un ser-
vicio de primera necesidad, que pro-
porciona distincién entre las empre-
sas y aceptacién por parte de un
publico consumista.




ara la practica de las diversas areas
del disefio, se considera que es ne-~
cesario apoyarse en un proceso de
estudio para la solucién de proble-
mas, para asi obtener un resultado
adecuado.

Existen una variedad de pa-
sos a considerar que se deben reali-
zar antes de comenzar a disefiar

XIdentificar o definir el problema con
la informacién que se rescate del
cliente.

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

Produccién de originales; este es la
digitalizacién de los bocetos para
impresion.

Implementacion; es la parte en la
que se plantean las aplicaciones gra-
ficas.

Evaluacién; esto con la finalidad de
medir los resultados obtenidos y
comprobar si se alcanzaron.

Estos son los pasos a seguir
para la resolucién de cualquier pro-
blema de disefio que necesite solu-
cién de manera grafica.

o

Recabar informacién; la obtenida de
la entrevista con cliente y del anali-
sis de su empresa.

Organizar y analizar el material ob-
tenido. . T

Plantear objetivos; los cuales seran
el resultado que se desea obtener.
Presupuesto; en este se analiza el
costo total del proyecto

Una vez delimitado el problema se
procede a disefiar, basandose en los
siguientes pasos.

Previsualizacion o bocetos prelimi-
nares

Ante proyecto o bocetos en forma;
en este se afinan para conseguir
mayor presentacion.
Retroalimentacién con el cliente; se
fe muestran los bocetos para definir
cual de las opciones le agrada.

La metodologia es

un proceso de disefio grafico
para obtener el concepto de

una imagen grafica.



L a finalidad del disefio gréfico estrans-

mitir ideas por medio de un' lenguaje
visual, el cual se manifiesta en todo
tipo de aplicaciones graificas en el
ambito del disefio; el cual se desa-
rrolla con gran rapidez, debido a la
afluencia competitiva de productores
de mercancias y servicios, ya que
cada empresa pretende posicionar
una imagen U(nica y atractiva para
promocionar sus productos o servi-
cios de una manera original y eficaz,
para comunicarse con su consumi-
dor.

La forma que adoptara el tra-
bajo grafico puede encajar en mu-
chas categorias entre las que se en-
cuentra: £/ disefio audiovisual; con-
siderado un medio de comunicacién
importante debido a la influencia
auditiva y visual que ejerce en el es-
pectador, pero en cuanto a masi-
vidad el mejor medio es la televisidn,
ademads del cine y el material multi-
media, este Gltimo para computa-do-
ras.

£En el disefio de envase y em-
balaje; se encuentran todo tipo de
etiquetas de envases y los utilizados
para su resguardo como las bolsas,
cajas, etc.

El disefio de sefializacion;
conjuga elementos que se utilizan
para la movilizacidn de las masas (se-
fiales de transito y vias de acceso).

E/ disefio editorial; el cual
hace referencia al disefio de pagi-
nas, ya sea de libros, revistas, perio-
dicos, entre otras.

£/ diserio publicitario; es el
que tiene por objetivo la publicidad
de un bien o servicio, ya sea con ma-
terial impreso (cartel, volante, espec-
tacualr, etc.) o por algin medio elec-
trénico como la televisidn.

La identidad corporativa; es
la imagen de una empresa; es con-
siderada parte fundamental de su
crecimiento y difusién asi como las
aplicaciones que conlleva esta iden-
tidad (tarjeta de presentacion, hoja
membretada, sobre, uniformes, for-
mas fiscales, vehiculos unitarios, en-
tre otros).

Asi pues las areas del disefio
gréfico encuentran nicho en todo
tipo de aplicaciones referentes a la
comunicacién de mensajes graficos.

Energy Bar

de Gatorade, ejemplo
de diseno de envase.

Disefo publicitario

en un anuncio de revista para
la marca Gatorade.

TESIS CON
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IDENTIDAD CORPORATIVA

La diferencia que existe entre dise-
fiar marcas y logotipos, estriba en
la divergencia que va de disefiar un
signo Unico, a disefiar un sistema
mas complejo de normas; en el que
va implicito el signo asi como otros
elementos en una estructura corpo-
rativa.

El avance que se dio en el
disefio de identidades, se debié en
mayor medida a el preindustrialismo,
el mercado y la comunicacién. Este
ha sido influenciado enormemente
por los cambios, que suceden en el
ambito socicecondmico enfocado
hacia el consumo, asi como también
en la tecnologia. Y no obstante los
cambios de mentalidad introducidos
por los medios de comunicacién.
Pero esto no significa que la identi-
dad corporativa, elimina la marca si
no gue la expande en un universo
de identidades.

TESIS CON
i FALLA DE ORIGEN

La identidad corporativa
surgida de una situacién socioeco-
noémica, que se desarrolla constan-
temente, influenciada por la comu-
nicacidn, no s6lo tiene por objeto
identificar fisicamente a los produc-
tos, si no desarrollar un concepto
visual que proporcione personalidad
e identidad corporativa, aplicada en
un manual que amplia y coordina las
caracteristicas que deberan predo-
minar dentro de la imagen corpora-
tiva.

Disefio

de empaque para
teléfonos PEGASO.

Papeleriay
Folleteria para promo-
cionar el servicio PEGASO.

- Anuncio de

revista para mostrar
las virtudes del producto.



ELEMENTOS DE

LA IDENTIDAD CORPORATIVA
Cualquier proyecto de Identidad Cor-
porativa que se emprenda es suscep-
tible de incluir en este la utilizacidn
de los elementos del disefio.

La eleccién adecuada de es-
tos constituird en ocasiones fa influen-
cia primordial en el modo en que se
transmite una idea, tomando en cuen-
ta que no todos los elementos son
apropiados para un determinado pro-
yecto de Identidad Corporativa.

El color puede ser interpre-
tado por cada persona a su manera;
debido a la «psicologia del color»; la
cual consiste en el empleo de este
adecuadamente para provocar emo-
ciones en el publico. Resulta facil
comprender hasta que punto puede
reforzar el mensaje y es también un
aspecto escencial en el disefio, pero
esto sdélo darad resultado si el
disefiador comprende o son de su co-
nocimiento las propiedades del color
y es consciente del efecto que se pro-
pone conseguir.

‘Red 032 U

La tipografia, en el curso
de los siglos, los tipos se han desa-
rrollado desde letras formadas a
mano, talladas en madera, pasando
por tipos metalicos hasta hoy en el
presente, que se cuenta con un gran
y extenso banco de tipografias al-
macenadas en computadoras o ca-
talogos, pero indudablemente siem-
pre se a considerado el aspecto psi-
colégico de las tipografias, el cual
consiste en determinar el tipo ade-
cuado para trasmitir la personalidad
planeada por el disefiador, que en
conjunto con el color es una herra-
mienta fundamental. Pero incluso en
la actualidad, a pesar del uso mu-
cho mas amplio de la fotografia y la
ilustracion, la tipografia y su disefio
son adn, elemento clave de todo tra-
bajo grafico.

Logotipo para: el Instituto

de Neurcologia y Neurocirugia (USA).

Por tal, si no se presta aten-
cidén al impacto e importancia del ele-
mento tipografico en el disefio, se
pueden estropear ideas creativas.
A finales del siglo XX, la comunica-
cién visual se basa en la lectura e
interpretacion de imagenes. Pero no
obstante el disefiador debe saber que
determinados tipos ocasionan reac-
ciones y emociones predecibles. Por
ejemplo: el uso de un tipo fluido y
caligréfico se asocia al momento con

-
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{a elegancia y el lujo; por el contra-
rio la aplicacién de tipos sencillos y
explicitos a menudo se encuenttran
en carteles politicos y en publicacio-
nes para las industrias de la cons-
truccidn, ya que su publico no ne-
cesita sofisticacion.

Las asociaciones relaciona-
das con los tipos son parte integral
de cualquier cultura.

La imagen juega un papel de
suma importancia en la mayoria de
los medios de comunicacion entre los
que se encuentran la televisién y los

SEMANA
DEL DISENO
SrATico

A
OELI0AL T5 D6 RO DEL 2001

I B Imagen para promocionar la

Semana de Diseno Grafico en Cuba.

impresos; a partir de su empleo pasa
a ser pieza fundamental para obte-
ner mayor impacto visual, aunado a
el mensaje a comunicar, el cual sera
interpretado mas rapido y retenido
por un lapzo mas prolongado en la
memoria del receptor.

Existen diversas modalidades
de imagenes que sirven como ins-
trumento para el disefiador, que uti-
lizadas de manera adecuada se lo-
gran optimos resultados.



La fotografia considerada la
mas trascendente en cuanto a defi-
nicién grafica e impacto visual. Exis-
ten muchas razones por las cuales
utilizar una fotografia, inclusive en
lugar de una ilustracién. A parte del
hecho de que el cliente haya pedido
una fotografia para formar parte in-
tegral del disefio, hay ocaciones en
las que sdélo la fotografia funciona
bien. Por ejemplo: imaginar un folle-
to de turismo lleno de dibujos a plu-
ma. Nada puede evocar tan claro tan
claro como la fotografia la presencia
de un lugar, persona o producto.

La ilustracién otra herra-
mienta no menos importante, esta
hace posible la creacién de escenas
fantdsticas e irreales; generalmente
se recurre a esta cuando la idea del
disefiador trasciende los limites de
las posibilidades de una fotografia.
La realizacién de una buena ilustra-
cién requiere de elementos como 13-
pices de colores, gises o lapices de
pastel, acuarelas, gouache, tinta chi-
na o algdn otro material para lograr
texturas visuales o imagen deseada.

- llustracién de Miguel

Angel Pérez Arteaga, (1997).

TESIS CON
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s
- La fotografia es la principal

vendedora en los catalogos de motos.

La estilizacion al igual que
las otras dos, es de las mas utiliza-
das, pero tiene un aspecto a consi-
derar, el cual es la perdida de todos
los rasgos de la fotografia y la ilus-
tracion, pasando a ser una modali-
dad abstracta, por lo tanto para lo-
grar una estilizacion éptima, se cuen-
ta con tres niveles: represen-
tacional: el cual conserva la mayoria
de las caracteristicas de una imagen,
abstracto: este comienza a perder los
rasgos de la forma y simbdlico; se
realiza cuando se quiere conservar
la figura basica, esta casi siempre es
manejada por el disefador en base
a un concepto. La estilizacién es una
herramienta muy utilizada en la apli-
cacidén de logosimbolos, como parte
de una identidad corporativa.

- Estilizaciéon de un

tanque de buxo en grado abstracto.



MANUAL DE
IDENTIDAD CORPORATIVA

Dentro de este se hallaran
los fundamentos referentes a la per-
sonalidad grafica de la empresa.
Este debe de fungir como medio
para resolver cualquier duda refe-
rente a la identidad.

El contenido del manual se
determina por el plan que arroja las
necesidades de la empresa y tam-
bién por las caracteristicas de la mis-
ma.

En el manual se introducen
todos los elementos que conforman
la identidad; abarcando la explica-
cién del significado de los signos de
la identidad empresarial, hasta la
manera 'de'réproducirlos y aplicar-
los.

Un esquema bdsico del con-
tenido de la identidad corporativa del
que se extiende una introduccién,
objetivos del programa, vocabulario,
signos de identidad, logotipo, sim-
bolo, identificador, gama cromédtica,
uso de los colores, la estructura vi-
sual de la identidad, tipografia cor-
porativa, normas tipograficas, siste-
ma modular de! disefio, formatos,
elementos graficos, compaginacion,
aplicaciones, impresos alta direc-
cién, impresos comerciales y admi-
nistrativos, publicaciones institucio-
nales, publicidad, anuncios (carte-
les, cine, televisién), envases, eti-
quetas, embalajes, material punto
de venta, material de exposicion,
material de promocién, sefializacién,
decoracién de vehiculos, uniformes,
muestras de material normalizado.

A grandes rasgos estos for-
man parte integral del espectro de
la identidad corporativa, todo esto
con la finalidad de establecer igual-
dad en las diversas areas de una
empresa que fluctuardn en una co-
municacién visual.

Manuval de

identida grafica para grupo
intermo *Enlace Bancomer®.

! de j
idad Corporativa:
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DISENO PUBLICITARIO

El comercio y el consumis-
mo es cosa de todos los dias, debi-
do a la gran demanda causada a raiz
de la explosidn demogréfica. Actual-
mente el enfrentamiento con la ex-
pansion de los medios de comuni-
cacién fluctia en el bombardeo de
productos y campaiias publicitarias.
A través de estos se observa que
una funcién basica del disefio publi-
citario es ganarse toda la atencidn
del consumidor.

Al mismo tiempo, es pri-
mordial que el disefic de un anun-
cio se entienda facil y rapidamente.

Otro de los principios del di-
sefio publicitario, que cada vez es
mas importante: es el estilo o la apa-
riencia que el disefiador le propor-
ciona. En los inicios de la publicidad
los fabricantes solo se concentraban
en informar las descripciones y los
precios de los productos. Hoy el es-
tilo se convirtié en un factor de con-
siderable importancia en las decisio-
nes del consumidor al comprar. Ge-
neralmente en lo dnico que compi-
ten los productos es en su aparien-
cia, a través de su publicidad y en-
vase.

Se podria decir que el dise-
fio publicitario tiene tres funciones:
hacer que se entienda facilmente y
que contenga un estilo que favorez-
ca tanto al producto como al consu-
midor. :

Existen diversos tipos de
publicidad, enfocada a diferentes
necesidades. Las hay para promo-
cionar algun servicio, por ejemplo
una Aerolineas; en las que se aplica

- Actualmente

los productos son un
apilamiento de imagenes
que confunden al consumidor.

ia promocidn de esta por diversos
medios, que van desde la Television
hasta los articuios promocionales.

Otro de los tipos de publici-
dad esla empleada para generar
conciencia, recaudar fondos econé-
micos, articulos basicos para disca-
pacitados, juguetes, etc.

Otra manera de denominar
al disefio publicitario, es como cam-
pafia; en sus diversas manifestacio-
nes.
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on varias las campaiias, las cuales
persiguen el mismo fin, captar la
atencién del ptblico, aunque pre-
sentan variantes en cuanto a los ob-
jetivos que pretenden obtener.

CAMPANA PUBLICITARIA

En esta se platea una imagen a di-
fundir, donde se compaginan una se-
rie de anuncios con similitudes en-
tre si, cuya finalidad es vender.

Slogan de la

campana publicitaria
uvtilizado por la compania PEGASO.

CAMPANA ELECTORAL

Esta se realiza con la finalidad de
dar a conocer, a la persona que esté
postulada, propagando sus propues-
tas y soluciones que influiran en la
sociedad a gobernar.

CAMPANA DE GUERRA
Transmitir los ideales de la causa,
asi como los beneficios que se ob-
tendran con esta, ademas de forta-
lecer el nexo que se da entre los
combatientes.

CAMPANA DE AGITACION
Pretende impulsar la grilla en un cir-
culo social, agitar, alterar la paz y el
orden comunitario, influenciando en
la necesidad del cambio social.

CAMPANA DE PROMOCION
Pretende proliferar una imagen, ser-
vicio o necesidad por medio de un
conjunto de mensajes coordinados.

La promocion es confronta-
da por elementos como: la publici-
dad, la venta personal, la promocién
de ventas y las relaciones publicas,
y a la vez estrecha lazos con la pro-
paganda que se basa principalmen-
te en las ideas de la comunicacién,
la psicologia cultural. De estas se
desglosan y adoptan diversos obje-
tivos determinados por una necesi-
dad inmediata.

At 17 et
[t My
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- Los anuncios

de revista son parte
integral de una campafnia
para promocionar a un vehiculo.

CAMPANA RELIGIOSA

Las bases de esta es difundir la fe,
que trascienda las fronteras socia-
les en una ambito especifico.

CAMPANA CULTURAL

Impulsa las raices de un contexto
social, dando a conocer sus mani-
festaciones.

RNV
FE R A
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ENTRAODA B

LIBRE

Cartel para la VIl

Feria Metropolitana del libro.

CAMPANA ECOLOGICA

Se asienta en el fundamento de
concientizar a las masas sociales,
por evitar la destruccién del medio
ambiente con el que interactda el
hombre.

CAMPANA DE INSTITUCIONES
BENEFICAS

Radica en la inquietud de manifes-
tar los problemas que aquejan a las
personas atendidas por estas insti-
tuciones. Crear conciencia para co-
operar es su principal objetivo.

Et objetivo primordial de una cam-
pafia a sido influir en un grupo so-
cial para que adopte una conducta
determinada.



S u propdsito es transmitir un proble-

ma que aqueja a una sociedad, bus-
cando la cooperacion de esta para
darle solucién. Esta se caracteriza
por hacer uso de las bases de la
campaifia publicitaria y de promo-
cién, las cuales son:

>las tdcticas de .venta.
>los medios de promocion.
>estudio de la poblacidn.
>estructura del mensaje.

Solo- que ‘las adecua a sus
necesidades y objetivos, que diver-
gen de las otras camparias, ya que
su’finalidad ‘no es de lucro.

"7/ La’ planeacién de una cam-
péﬁa de ' concientizacidén se rige por
los principios basicos de la propa-
‘ganda; en la que se estipula el
. *cdmo llegard el mensaje al publi-
‘co* y.por que medio. Para esto se
c!ebé considerar un mensaje de
transmisién, el objetivo y el puablico,
definir que tipo de aliciente se em-
bléara’ y considerar la magnitud de
la influencia en el receptor.

TESIS CON
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B calcomania,

prueba de apoyo
al *TELETON®" .

Publicidad impresa

en el reverso de una caja de
galletas, con el fin de promo-
cionar el *"TELETON®".




ara definirlos en la mayoria de los
casos, requiere de una sintesis de
las ideas realizadas por los encarga-

dos de la mercadotecnia y de planifi-

cacién. La investigacidn realizada a
cargo de estas contiene ocho pun-
tos informativos: una descripcién del
producto y de su posicién en el mer-
cado, los objetivos de la publicidad,
el publico objetivo, el concepto cla-
ve o la proporcién de los medios, el
medio donde aparecera el anuncio,
pautas sobre el tono y la personali-
dad de la publicidad, el presupuesto
asignado a la produccién. Dentro de
los medios seleccionados como re-
sultado de la investigacidn se pue-
den dividir en visuales, auditivos, es-
critos o impresos y mixtos.

La television

el medio masivo por excelencia.

Dentro de los audio-visua-
les cabe situar a el cine, la televi-
sién, diapositivas, internet, etc. En

“cuanto a los auditivos se encuentran

Ia radio, los discos y audiocassettes.
Y por dltimo entre los medios escri-
tos o impresos contienen a los libros,
catadlogos, folletos, manuales, pren-
sa, entre otros.

Encontrando esto en un
marco de referencia: la campaia
publicitaria, que en su espectro re-
une algunos de los medios publicita-

rios ya sea visuales, auditivos, im--
mixtos (visuales .y

presos ©
auditivos).

MEDIOS ELECTRONICOS

La televisién es uno de los medios

de comunicaciéon masivo mas com-
pleto, porque adquiere cuzlidades vi-
suales y auditivas.

Utilizado como medio de comunica-
cién de ideas y apoyo de una cam-
pafa puede resultar en la optimiza-
cién de los objetivos tornandolos be-
néficos, pero resulta costosa su uti-
lizacién para los fines que se persi-
guen.

Internet, la supervia de acceso a la
informacion o simplemente, la red,
es para muchos, un nuevo medio de
comunicacion; para otros, fuente de
informacion o entretenimiento. Pero
para el disefiador es eso y mas: un
excelente nicho de desarrollo y
tembién una valiosa herramienta de
negocio para él y sus clientes.

Al igual que los medios impre-
sos, en internet la funcién es mas
Importante que la forma.: EL’ cbjetl—

" vo es lograr una’ transaccion entre

empresa Yy usuario, entre quien se

i da a conocer a través de un sitio en

intemet Y. el Internaulz.
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La arroba, simbolo y

llave de acceso del Internet.

El radio es un medio de comunica-
cién auditivo, que al igual que la te-
levisidn predomina su masividad,
pero carece de impacto que genera
la visualizacién de graficos (televi-
sién). Es un medio de audicién co-
lectivo que establece una comunica-
cién de manera personal y directa.
Utilizado para ampliar el espectro pu-
blicitario de una campaia coopera de
una manera mas accesible al presu-
puesto de esta en el andar de su di-
fusion.



MEDIOS IMPRESOS

El periddico es ubicados
dentro de los medios de comunica-
cién impresos, su funcidn es trans-
mitir informacion escrita de aconte-
cimientos locales, nacionales y ex-
tranjeros. Este seria el equivalente
de un noticiero de television.
Existen gran variedad de publicacio-
nes cuyos contenidos diversifican en
secciones de interés para publicos di-
ferentes; los que publican noticias y
articulos referentes a un tema espe-
cifico; algunos tienen un circulo so-
cial como objetivo; los hay diarios,
semanales o quincenales, mante-
niendo distribucién matutina o bien
vespertina.
Es el medio tradicional! por excelen-
cia, estableciendo’una comunicacién
personal y di‘recta, ya que su men-
saje lo da por escrito y es accesible
para todo tipo de personas.

La revista es una publicacién
periddica que funje como medio de
comunicacién masivo, las cuales
pueden ser desde semanales hasta
anuales.

La revista esta dentro de los medios
de comunicacién impresos con ma-
yor aceptacion, ya que la mayoria de
ellas esta impresa a todo color
(cuatricromia).

Existen todo tipo de publicaciones es-
pecializadas en temas como: la fa-
milia, ciencia, el mundo del especta-
culo, sociedad, economia, infantiles
y las especiales, que solo hacen re-
ferencia a las actividades de alguna
empresa u organizacidn.

Estas funcionan a partir de la venta
de espacios dentro de la misma a los
llamados patrocinadores, con la fina-
lidad de promocionar sus productos
o servicios.

Publicaciones de la revi: al

disefio, nimeros (a)32, (b)33 y (c)34.
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. El cartel es considerado en
el -ambito de la comunicacidon “un
grito en al pared” y uno de los que
cuenta con trayectoria promocio-
nando.. Retine caracteristicas parti-
culares como la sencillez, la capaci-
dad de llamar la atencién e infor-
mar de un solo vistazo; para lo que
debera ser legible ya que su lectura
se da a distancia y con rapidez; debe
de tener impacto inmediato; requie-
re de un manejo de color adecuado
a las necesidades.

Existen diversos tipos de carteles,
dependiendo de su finalidad:

se disefia

27 de abril / dia Mundial del Diseino

Ea
- Cartel conmemorativo del dia mundial
del Disefo Grafico. Disefo: Octavio Alonso Lopexzx.

E/ cartel comercial es el medio publi-
citario que persigue la venta y pro-
pagacion de productos o servicios.

- Cartel, para

promeocionar la pelicula
Belleza Americana.

(a) Cartel de la coleccién

£/ cartel decorativo informa pero a la
par con la decoracion de algin es-
pacio arquitecténico resulta un en-
torno disefio de manera agradable.

NMAN ~+ I\IATUI'%E

Ao
(4

THE FUTUREaOF
DEVELOPNMENT

*Medio ambiente y desarrollo”, Brasil 1993,
y (b) Cartel para el Parque Tepozéan, 1999.

£l cartel conmemorativo funje como
medio informativo que hace alucidn
a algiin evento en especial.

£l cartel social tiene contenido te-
mas de interés social como eventos
politicos, culturales, sociales, depor-
tivos, entre otros.

CARRITTRA IRCACHO ARFCO KM 103

PARQUE TEPOZAN

UN BOSOUE PARA LA RECREADION
¥ LA IDUCADIGN AMBINTAL

[OViEmTeTE CON wOzOTRGS!
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El espectacular sitia sus

bases en el contexto tedrico del car-
tel, persigue los mismos objetivos y
surge a partir de una misma necesi-
dad «comunicacidon instantdnea».
Pero la caracteristica distintiva de
este medio consiste practicamente
en cuanto a dimensién; las necesi-
dades de ampliar el campo de visibi-
lidad para hacer llegar el mensaje a
gran distancia y 28 una velocidad
mayor del transetnte con claridad y
precision.
Este medio es utilizado con mayor
frecuencia donde la circulacién
vehicular es constante y conflictiva,
para asi asegurar el mayor nimero
de receptores.

Las bardas son un recurso
muy utilizado, debido a su gran se-
mejanza .con los anuncios especta-
culares, siendo. aplicadas de igual
manera, con la finalidad de ser visi-
bles a grandes distancias y por un
mayor nimero de personas.

Las bardas a diferencia de los
espectaculares, son mucho mas ba-
ratas en cuanto a su reproduccidn,
ademads de ser faciles de hacer, pero
tienen la desventaja que hace impo-
sible la aplicacién de fotografias o
graficos complejos como: texturas,
efectos de computadora, entre otros,
ya que el proceso de elaboracion es
a base de la rotulacién con pintura
para pared.

B Los anuncios en bardas son

de los de mas bajo presupuesto, ya
que se hacen con pintura vinilica,

ON
FALLA DE ORICE\I

n Espectacular

para la campana
publicitaria de Construrama.

El folleto es un medio cla-
sificado entre los impresos, estruc-
tura en su contenido la descripcion
y los componentes de un mensaje
(producto o servicio). La folleteria
esta condicionada en cuanto a su
masividad por el tiraje (nimero de
folletos impresos), por tanto la
interaccién con su publico se da de
manera individual y directa, descri-
biendo el contenido del! folleto y
desglosandolo.

Folleto promocional de
las bellezas de XCARET, ubicado
en Cancdn, Quintana Roo, México.




odo disefador grafico comienza con
la generacidn de una idea, para pos-
teriormente hacer el disefio. Podria
considerarse que la prepensa co-
mienza desde la generacién de la
idea. Un breve concepto de lo que
es prepensa seria todo el procedi-
miento que se lleva a cabo antes de
la impresién del trabajo final.

Los distintos tipos de pre-
prensa desde |la antigliiedad hasta
hoy dia en el siglo XXI son:

1> La pre-prensa manual es
aquella en donde tiene que ver las
manos para que pueda ser realiza-
da, actualmente es conocida como
un tipo de impresién artesanal, ejem-
plos de este tipo de impresidn son la
xilografia (Que es un grabado en
madera), huecograbado (raspar una
placa de cartén), etc.

El rey Arturo

con sus Caballeros .
Xilogratia del siglo XV.

2> La pre-prensa Mecanica
se refiere al tipo de impresion en la
cual ya existe maquinaria de por
medio, que hace que el trabajo sea

mucho menos pesado y no requiera
de tanta dedicacion, a diferencia de
la manual, como su nombre lo dice,
este tipo de impresién ya no se lleva
a cabo por medio de herramientas
rudimentarias para crear huecos en
una placa. Un ejemplo de este tipo
de pre-prensa es la linotipia, que ya
no acomoda los tipos de manera
manual, sino que por medio de una
maquina acomoda las lineas para
que después pase el rodillo con tinta
por el texto para asi lograr la impre-
sién.

|
Maquina de Linotipo.

3> E! tipo de impresion
electrénica se lleva a cabo en la
fotomecanica, en donde se dan los
disefios para que después estos se
conviertan en negativos. Este con-
siste en fotografiar el grafico con una
cadmara que a su vez estd conectada
a un equipo electrénico que procesa
la informacién en multiples lineas.

TESIS CON
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Fotocompesicién

de numerosisimas lineas
que forman al caracter.

4> A diferencia de la pre-
prensa electrénica, la pre-prensa
digital pasa su informacién a niime-
ros, es un sistema binario. La cali-
dad de este tipo de impresién es mu-
chisimo mejor y muy alta. Un ejem-
plo de este tipo de pre-prensa es la
fotocomponedora, que es un apara-
to que sirve para dar material de sa-
lida listo para imprenta. El material
puede ser de pelicula o lamina.

PREPRENSA

Fotocomponedora

de negativo y positivo de
hasta 82 x 120 cm.



ara un disefiador es fundamental co-
nocer las diversas técnicas de impre-
sién. Para hacer una adecuada se-
leccion del método que prometa
cumplir las caracteristicas con las que
debera culminar el disefio ya impre-
so.

Asi pues el disefiador depen-
derd del conocimiento que tenga de:
tamarios, peso y acabados de papel;
ademas de la moderna tecnologia de
impresién y reproduccidon, que per-
mitird a este hacer uso creativo de
los recursos técnicas.

El plotter de chorro de tin-
ta por sus caracteristicas abarcan un
gran numero de aplicaciénes profe-
sionales, entre las que destacan:
>Publicacién para el punto de ven-
ta, escaparates, ferias y exposicio-
nes.
>Produccién de displays, carteles y
fotografias en gran formato en ne-
gocios de impresién digital y labora-
torios fotograficos. -
>Fotografia y Arte Grdfico en gran
formato. .
>Aplicaciones que requieran de una
gran presicién, tales como los Siste-
mas de Informacién Geografica
(GIS), los mapas y fotografias por
satélite y los estudios topograficos y
metereolégicos. También disefios in-
dustriales que utilizan' modelado en
3D (caso de industria automotriz o
aérea).
>Simulacién 3D en arquitectura e
ingenieria.

La rotulacién por compu-
tadora (plotter de navaija) es el
recorte que lleva a la actividad fisi-
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ca lo realizado por la computadora;
siempre y cuando esto cumpla con
las caracteristicas necesarias, las
cuales consisten en que los graficos
deben de ser Unicamente plastas de
color, no se pueden rotular fotogra-
fias ni efectos especiales de compu-
tadora como: difuminados o volume-
nes.

Existen todo tipo de colores y
texturas que vienen en rollos de di-
ferentes formatos, adecuados af tipo
y tamaiio de plotter, el cual tiene en

Epson Stylus 7000

Plotter de chorro de tinta,
impresién en gran formato.

su interior una navaja, que corta las
plastas que conforman a la imagen
en un vinil autoaderible, que puede
ser pegado casi en cualquier super-
ficie, desde un vehiculo hasta un
anuncio luminoso.



La serigrafia se basa en el
uso de una malla (originalmente era
de seda, pero ahora puede ser de
nailon o una fina reticula metdlica)
estirada sobre un marco de madera
o metal en la cual se adhiere una
emulsidén, bajo esta se coloca una
imagen. Por ejemplo: en un papel
albanene se dibuja un cuadro negro
Y en el centro de este se deja un
circulo sin pintar, que posteriormen-
te es expuesta a una luz especial la
cual quema solo la parte que estuvo
expuesta a la claridad (el circulo).

Los materiales utilizados por
la serigraffa, consisten un gran va-
riedad de tintas y solventes, asi como -

el marco sujetado por unas bisagras
1_Laimagen se . que pekmite que este se levante,
expone a la luz sobre la malla. para meter papel y se baje para im-
2;?;"?,:;:::::.:’;,";13_&" primir. Este equipo puede ser total-
3_Se produce la imagen sobre mente manual y por consiguiente
una superficle. muy barato. Las prensas manuales

pueden usarse para tirajes de pocas
docenas de ejemplares a un costo
muy accesible. »
Las prensas profesionales son
semi o totalmente automaticas, y los
mecanismos alimentadores de papel,
cuentan con una capacidad de alre-
dedor de seis mil copias por hora.

TESIS CON
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manera de imprimir con
el proceso de serigrafia.
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El offset es un proceso
planogréfico, basado en el principio
de que el aceite y el agua no se mez-
clan. La impresidon se obtiene divi-

diendo la superficie plana de una pla-
ca en dreas receptivas a la pintura
grasa; (impresién) y otras al agua (no
impresién). Después se humedece la
placa con agua, para que las areas
de no impresién rechacen la tinta.
Se aplica tinta, la cual se adhiere sélo
a las dreas de impresidén, y se pre-
siona el papel sobre la piaca, para
asi transferir la imagen sobre este.

Las modernas prensas usan
el método de cilindro offset, por el
cual la imagen entintada es transfe-
rida a la superficie de goma de un
cilindro metdlico rotativo, y sdélo en-
tra en contacto con el papel.

Existen dos tipos de prensas
offset, (la de plano y la rotativa),
segun si imprimen en pliegos o por
hojas individuales de papel. Estas
maquinas pueden imprimir sélo un
lado del papel o bien por ambos a la
vez. Las maquinas offset mas desa-
rrolladas llegan a imprimir los cuatro
colores (magenta, amarillo, cyan, ne-
gro) en un proceso llamado
cuatricromia en ambos lados del pa-
pel durante un sélo pase por la pren-
sa; algunas, ademas pliegan, dan el
acabado brillante al papel, entre
otros acabados.

Actuaimente el proceso offset
conserva los mismos principios, pero
ahora con el apoyo incondicional de
la digitalizacién de imdgenes por me-
dio de la computadora, que permite
imprimir cualquier elemento grafico
por mas complejo que este sea.

La pelicula

positiva se expone a una
placa fotosencible.

<_Se fija la placa al
cilindro de la maquina de
offset.

<_Un rodillo aplica la
tinta, otro rodillo -de
agua~- mantiene home-
das las areas de no
impresion.

<_Lla imagen entintada
se transfiere al cilindro de
caucho y de alli al papel.

Ofsset cilindrica
de cuatro colores.




ACABADOS

Ademas de la impresién, el impresor
ofrece otros servicios. Algunos pue-
den incluirse en la prensa durante
esta, otros necesitan prensas espe-
ciales u otros equipos. Estos proce-
sos mundialmente se les conocen
como «acabados». Estos en su es-
pectro incluyen:

E! cortado el material impre-
so sale de la prensa en pliegos y se
ha considerado antes un margen que
rodee cada parte que debe de cor-
tarse, para dar lugar a carteles, li-
bros, revistas, cartas membretadas
y folletos. El proceso de cortado se
llega a realizar en guillotinas.

El alzado es colocar todas las
paginas impresas en el orden que
han de encuadernarse o leerse. El
proceso que se lleva a cabo es simi-
lar al de una copiadora, la cual por
medio de bandejas clasifica y alza las
copias.

El rayado es una especie de
grabado con laminillas de acero, pre-
sionando estas sobre materiales
rigidos o flexibles desde un cartén
hasta una cartulina, consiguiendo
una textura uniforme de rayas.

El perforado consiste en
hacer uno o varios agujeros que atra-
viesen de un lado a otro del bloque
del papel y pasar por los orificios un
hilo de alambre o plastico para suje-
tarlo.

EL plegado es la operacion
que se realiza mecanicamente, que

consiste en forzar el pliego de papel
a través de una ranura que lo forza-
ra a pasar entre un par de cilindros
para hacer dobles exactos.

El troquelado es dar forma
o cortar de manera adecuada piezas
de distintas formas como el cuero,
cartén, entre otros.

En una caja de

perfume intervienen varios

por ej plo en
esta: el corte o suaje de la forma
de estq, rayado de superficie,
grabado o troquel y empaquetado.

l - Envase extendido.
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La termografia es un proce-
dimiento de impresion en relieve con
el empleo demanera adecuada piezas
de distintas formas como el cuero, car-
tén, entre otros.

Las esquinas redondeadas
su funcidn principal es el decorado de
cualquier presentacion, cortando con
piezas especiales las esquinas dando
el acabado redondeado.

Esquinas redondeadas

en una etiqueta para Hewlett
Packard.

Las formas irregulares, a
este acabado también se le llama
perfilado, ya que el corte que se le
da a los materiales impresos es de
formas complejas o irregulares.

El estampado es una impre-
sién que se realiza en hueco, dando
como resultado final una impresion
con sensacion en relieve.

Barnizado: para este se uti-
liza una sustancia liquida transparen-
te la cual es aplicada como protec-
cién sobre la superficie impresa.

Etiquetado: proceso en el
cual se coloca una etiqueta a un
objeto donde se hacen aclaraciones
acerca de que es, su contenido o al-
guna otra cosa.

Empaquetado: es el proce-
dimiento final que forma la envoltu-
ra y armazén que sirve de protec-
cidén al producto.

e om  TOSHIBA  Canon
x
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Empaquetado de marcas,
por lo general los productos se

resguardan en



a situacién de escasez econdmica
en muchas familias de la sociedad
mexicana, es ya algo de todos los
dias, donde los nifios se ven mas
afectados. ‘ o

Son muchos las obras de bien-
hechores, que se han hecho, en un
lapso. Pero este problema se a con-
vertido en un fenémeno nacional e
inclusive mundial; a treves del
proporcionamiento de albergue tem-
poral, donaciones econémicas y ar-
ticulos basicos a casa de asistencia,
etc, es como se a venido mermando
el nimero de nifios, jovenes y adul-
tos que viven en dicha situacién.

Sin embargo hay mucho por
hacer y el camino esta cuesta arriba,
y no muestra sefiales de disminuir.

Este proyecto de disefio gra-
fico, observé y analizé la problema-
tica de la casa hogar «Ciudad de las
Nifias»; y pretende por medios gra-
ficos solucionar en medida las
{imitantes que han venido afectan-
do a este centro; conjugando las
herramientas del Disefiador Grafico
como: el disefio de Identidad Corpo-
rativa, Disefio Publicitario y Disefio
Editorial, ademas de las aptitudes
graficas, para asi obtener un resul-
tado 6ptimo en el desempefio de la
propuesta.
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D entro de este proyecto se abordd la pro-

blematica en que viven los nifios prove-
nientes de un hogar desintegrado. Dan-
do pauta a las limitantes de las nifias
habitantes de la casa hogar «Ciudad de
las Nifias»; las cuales han venido mer-
mando los deseos de {as Hermanas Co-
operadoras del Apostolado Social, los
caules han sido siempre el brindar la
mejor educacion moral, escolar y espiri-
tual; ademas de atencién médica,
remodelacién y ampliacién de las insta-
laciones.

No obstante a través de la disci-
plina del Disefio Grafico se vislumbro la
posibilidad de generar una estrategia por
medios graficos, para la difusidn de la
casa hogar y la nueva imagen creada a
partir de este proyecto; asi como tam-
bién la recaudacién la cual forma parte
defundamental de la estrategia, que con
la venta de productos (disco compacto,
caja de galletas), ademas de la realiza-
cién de una gran fiesta de beneficencia
para inaugurar la introduccién de la es-
trategia. :

TESIS CON

FALLA DE ORIGEN ;




TR T e

©10







D‘) pu



| perfil conceptual de un logosimbolo,
adquiere su imagen, a p“artir del con-
texto social para el cual sera objeto.

iLa’ casa hogar ciudad de las
nifias cuenta con un antecedente gra-
fico, que generara el punto de parti-
da para el desarrolio de la nueva ima-
gen de la casa hogar, motivo de este
proyecto de tesis, dando como resul-
tandeo un reedisefio para la actual
identidad de la misma, aunandole al-
gunos conceptos mas, reforzando asi
el mensaje que se trasmitira al pabli-
co receptor.

PROCESO DE DISENO

Imagen en un principio {os concep-
tos que se manejaban en el disefio
anterior de la casa hogar consistian
en el empleo de tres imagenes fun-
damentalmente: las nifias (tres), dos
manos que soportan y protegen a
estas y un techo de una casa; estos
tres conceptos cumplian con el prin-
cipal objeto de un logosimbolo, el cual

Proceso de

bocetaje para el reediseiio
de la imagen de la casa hogar
«Ciudad de las Nifas».

22

@
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CIUDAD DE LAS NINAS
A.C.

es transmitir en la primera vista el
mensaje deseado.

En el nuevo disefio se retoma-
ron los tres elementos mencionados
anteriormente pero sumandole otros
tres (felicidad, prosperidad, protec-
cién) mas, para asi reforzar el concep-
to general de la nueva identidad. Es-

L

tos en conjunto con los otros dan pie
al proceos de disefio.

Primero se visualizaron todos
los conceptos individualmente, para asi
asignarles un elemento grafico a cada
uno, para despues formar parte de una
unidad como identida gréfica. Las ni-
fias que evolucionaron a una sola, la

TESIS CON
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cual simboliza la femineidad y consi~
derando la necesidad de transmitir las
ganas de vivir, ademas del perfil de
felicidad que marca la conducta de un
ser humano en su etapa infantil, por
tal se utiliza como elemento principal

dandole mayor jerarquia, se determi-
né que en segundo nivel de importan- @D

cla es necesario utilizar la techumbre
de una casa la cual 2 su vez da forma
a una punta flecha con direccién ha-
cia la prosperidad (arriba), las manos
que forman parte fundamental en el
anterior disefio de la casa hogar, aho-
ra es solo una que sale de la forma
del techo; como la ayuda parte de la
casa hogar.

Logosimbolo solo restaba agregar a
la nueva imagen {a razon social «Ciu-
dad de las Ninas» y el mensaje de ser
una casa hogar. El trabajo tipogréfico
consistid, en un juego gerargico en el
que predominan las palabras «Ciudad»
y «Nifias», dando asi un resultado
optimo en el proceso de comunicacion
que realiza la imagen para con sus re-
ceptores.

Muestra de la nueva

imagen con el trabajo tipogréfico .

@9@

-
Aplicacion tipografica

en la nueva imagen..




El color fue seleccionado a partir de
{a necesidad de reforzar el logosimbolo
con colores que hicieran referencia a
la casa hogar; dado que es un centro
que es atendido por religiosas, debia
de retomarce un color que evocara
religiosidad por tradicidn, seleccionan-
do por ende el pantone 2715 CV (mo-
rado claro), empleando a este en un
80% de la imagen; el resto del

logosimbolo y para la parte del ima-
gen donde se ubica el rostro sonrien-
o P El empleo de colores
te de la nifia se utilizd el pantone 236 a través de la gama cromdatica
U (rosa). PANTONE agiliza y facilita a los
futures impresores a poder lograr

las mezclas adecvadas para lograr
los matices deseados. ‘
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La Tipografia juega un papel fun-
damental, ya que refuerza el mensaje
dentro del logosimbolo de manera que
el receptor identifique inmediatamen-
te el significado de la imagen. El em-
pleo de la tipografia Albertus Extra Bold - Alberctus Extra Bold
en «Ciudad de las Nifias» y «casa ho-
gar», es debido a sus caracteristicas
en sus rasgos que combinan un tipo > Ta homa
serif con sans serif, evocando una ti-
pografia conservadora pero a la vez
moderna. En algunas aplicaciones que
conforman la identidad de la casa ho-

i
|
!

gar se incluira la tipografia Tahoma, PN

- La tipografia Albertus, mezda
en textos largos o para reforzar a!gun de una tipografia co vadora y ala
mensaje corto, este con la finalidad vez moderna; el tipo Tahoma legibley

de hacer mas fluida y clara la lectura. agradable a la lectura.
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Las Aplicaciones fueron selecciona-
das a partir de las necesidades basi-
cas de la casa hogar «Ciudad de las
Nifas». Partiendo de lo primordial
como la papeleria (tarjeta de presen-
tacidén, hoja membretada, sobre y un
recibo de donativo), ademas se deci-
dié que es importante recurrir a una
sefial que dirija el conocimiento de las
personas hacia la ubicacion exacta de
la casa hogar, ésta, situada a orillas
de la carretera Apatzingan-Cuatro Ca-
minos, una vez indicado el camino
hacia la casa, se necesita rotular la
fachada principal de la misma con la
nueva imagen y sus colores institucio-
nales para asi reforzar el trayecto y el
acceso a «Ciudad de las Nifias», den-
tro de una «identidad institucional»
forma parte integral la implementacion
de la imagen en los vehiculos utilitarios
como los utilizados por la casa hogar
(camién y camioneta), esto con la fi-
nalidad de que en cada trayecto la
imagen se disperse por todo el cami-
no hacia sus destinos.

Otro acierto en la difusion de
la nueva imagen y recaudacién de re-
cursos econdmicos y basicos, a partir
de el empleo de recursos como los

_articulos promocionales, aqui la taza,

el llavero y un lapiz de madera, todos
estos decorados con la imagen de
«Ciudad de las Nifias» contribuyen de
manera basica pero constante para
obtener las metas deseadas «Difun-
dir y recaudar».

Los articulos
promocionales dentro
de cualquier institucién
son una de las mejores
estrategias de difusiéon ..

SISISI= L
e
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o
- Desde la papeleria, hasta la implementacion
de vehiculos utilitarios, de la «Cludad de las Ninass»



No obstante se considerd convenien-
te y un gran comienzo, el presentar la
nueva imagen y las intenciones a un
publico mas amplio, a través de una
magna fiesta de beneficencia, que
posteriormente seria anual; pero para
que esta tenga lugar, es necesario
partir de un orden y control en su
organiacién, por lo tanto el boletaje
para controlar el acceso y la promo-
cion del evento a cargo de un volante,
un espectacular y una invitacién para
donadores potenciales, todo esto nue-
vamente aplicando la nueva imagen.

SIS CON
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No. 1823

Rifas
Subastas
Eventos Musicales
Recaudacion de fondos y ma

Un folleto que mostrara los de-
seos de un grupo de religiosas por
mejorar las condiones sociales de pe-
quefias nifias que se encuentran ha-
bitando un hogar desintegrado o en
muchos de los casos, caresiendo de
el, asi también la manera en que se
puede brindar ayuda consumiendo al-
gunos de los productos o articulos pro-
ducidos por la «Hermanas Coopera-
doras del Apostolado Social» o gene-
rosamente donando alguna cantidad
monetaria o articulo basico.

B Portada

del folleto para la
casa hogar «Ciu-
dad de las Nifas»
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Los vproductos a los que se hizo
réferencia en el parrafo anterior, con-
sisten en una produccién de un Disco
Compacto con material compuesto y
cantado por religiosas de las casa ho-
gar; ademas de la venta de galletas
en un envase transparente, estos con
un concepto comercial adecuado para
acaparar mayores ventas.

Todos estos productos, articu-
los, eventos y papeleria se venderan

y promocionaran dentro de un Stand B
Portada y parte
posterior del DC «Himno al Amors.

Movil con 1a imagen de la casa hogar
«Ciudad de las Nifias», el cual sera
ubicado en diversos puntos estratégi-
cos de la ciudad de Apatzingan, Mich.

aD
Eﬁquen:s para las
enla
de las Hermcncs Coepercdoros
del A 1 Soci
vainillu y rayas de chocolate .

; .—_‘
).miﬁﬁm’ﬁﬂll'

B Stan Movil, este sera

leado los d gos y dias
£ { , POra pr i los
orkulos, productos, ademas de
conci a las per a

través de la charla directa y el
mune]o del folleto como herra-

para hi de a
maés concisa.




n el proceso de la creacion de una Identidad
Grafica conllevan varios elementos, estos ele-
mentos no son mas que las partes que con-
formaran la manera grafica en que una insti-
tucidn o empresa comunica su imagen a un
publico determinado, esta necesariamente
debe de quedar plasmada dentro de un ma-
nual de identidad corporativa o grafica.

En este manual se enumeran los ele-
mentos que lo conforman, asi como los
lineamientos de reproduccién grafica, apor-
tando a toda la informacién necesaria para
su subsecuente implementacién.

Las necesidades en cuanto a las apli-
caciones graficas varia, de acuerdo al perfil
institucional, y las necesidades de una
aerolinea no son las mismas a ias de una casa
hogar en la cual se brinda asistencia altruis-
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ta, es decir no se cobra por el
servicio a diferencia de en la
aerolinea.

A continuacién mostrare-
mos el motivo de este predmbu-
lo introductorio, que dara pie a el
manual de Identidad Grafica crea-
do para la casa hogar «Ciudad de
las Nifias», la cual subsiste con las
pequefias aportaciones econdmi-
cas y de recursos basicos, dona-
dos de buen corazdn por bien
hechores.

Pero las neceslidaes van en
aumento y las nifias que habitan
la mencionada casa, necesitan sa-
tisfacer sus necesidades basicas y
los deseos de muchas pequedias
por superarse recibiendc educa-
cién escolar.

Hoy se ha detectado esta
limitante que resulta en problema
para todas las habitantes de la Ciu-
dad de las Nifias; en el siguiente
manual se presentaran diversas
aplicaciones grificas que le brin-
daran a la casa hogar identidad y
el reedisefio de productos distri-
buidos por las religiosas encarga-
das-de la «Ciudad de las Nifias»,
para recaudar fondos econémicos.

0
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Papeleria Basica
Vehiculos Utllitarios <

Aplicaciones Externas

Articulos Promocionales



En simples palabras:
» Felicidad-nifia sonriendo,
» Proteccidn-Brazo que brinda ayuda,
» Prosperidad-casa en forma de flecha,
¢ Nifias-Rostro de una nifia,
» Casa Hogar-Forma de techo.

Este simbolo conserva un
trazo serxillo para conservar una
mayor eficacia en el momento de
transmitir susignificado.
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El simbolo apoyado con el
nombre de la casa hogar, le propor-
dona una mayor eficiencia, identifi-
candose as{ de manera concisa y
contundente.

En la parte inferior del logo-
simbolo se ubica el disintivo “casa

dicha imagen grafica.




Esta sitia al logosimbolo
dentro del marco visual, cuya finali-
dad es de mantener la composicion
indicada de los elementos. Asi como
las proporciones con respecto a el
elemento “R” que comprende la
altura de “C*, cuatro mdédulos de *R”
forman la letta "C"; se deberd tomar
como base a los médulkos “R” para
formar el resto de la composicidn.

TESIS CON
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Esta estipulia el espadio que
deberd respetarse alrededor del
logosimbolo, en cualquiera de sus
aplicaciones y variantes, el cual es
de mddulos de 16 “R.s”.

Esto con la finalidad de no
acercar en de macia algin grafico o
texto a los Iimites restringidos, para
no llegar a confundirse como parte
integral del logosimbolo o perturbar
su apreciacion.

En caso de aplicar el logo-
simbolo sobre fotos o plastas, se
omitiran las indicaciones anteriores.

i
|
1



Los colores se seleccio-
naron de acuerdo a la necesidad que
surge de evocar en el receptor la
imagen de femineidad, la cual se
obtuvo con el pantone 236 (rosa),
color 100% de fémina y al 10% en
el rostro de Ia nifia, en conjunto con
el pantone 2715, color que en
porcenta:; mas fuertes se consigue
el utilizado por el clero.

La conjuncidn de estos dos
colores, unifica a las nifas dentro de
un contexto “rosa” y el ambito en el
que se desenvuelven, el cual implica
los principios catslicos.

CASA HOGAR
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Para este apartado sdlo se
manejaran la presentacién original
(forma 1), y la versidn para los
productas comerciales o de publi-
cidad (forma 2), que es una variante
del logosimbolo 1 pero inclinando el
extremo derecho de la imagen,
aplicandole ademas en su forma la
cualidad tipografica (Italica).

Esto con la finalidad de no
confundir al receptor o consumidor,
<on un bombardeo de vardantes que
pudieran distraer y perder la esen-
cia de posicionar la imagen en la
regién como la de la casa hogar
“Ciudad de las Nifias".




Se contemplan diversos
usos en los colores institucionales,
asi como las posibles combinaciones
confondos.

Para la promocién de la
imagen en sus inicios se proponen
sdlo cuatro maneras de trabajar con
ellogosimbolo:

1 Laimagen con los colores institus-
clonales sobre fondo blanco.

2 Sobre fondo en uno de los colores
institucionales, ya sea pantone 236U
© pantone violet U, con esto el color
del logosimbolo que sea igual a
alguno de estos pantones,
automdticamente se cambia a
blanco.

3 Laimagen totalmente en blanco
sobre fondo de™x” color.

™
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Esta sera la excepcién en
cuanto a variantes de colores
institt a la utili 6n de la

psicologia del color para su
adecuado manejo en los productos
que producen fa casa hogar. Este
consta de tres variantes principa-
Imente:

4 Dentro de la modalidad de logo-
simbolo comercial, sera con los colo-
res institucionales, utilizada dni-
camenteen el folleto.

4a Laversion de galletas utilizara el
pantone 485 (rojo) en el texto, en e
contorno de este el pantone 712
(amarilio), un contorno extra serd el
pantone 1615 (café)

4b La version de galletas sabor
valnilla se utilizardan los mismos
colores excepto en la tipografria de
la “Ciudad de las Nifias” el cual serd
el Pantone Crange 021,




Albercus Exua Bold

23456789

Para “Ciudad de las Nifias”;
la -Albertus Extra Bold- resultc
excelerte, debido a sus rasgos
tipograficos, una combinacién entre
una tipografia serif con una sans

serif, que se convierte en un tipo
conservador pero con clertas
caracteristicas actuales (modemas).

La tipografia -Tahoma- se
utiliza de manera textual o en algu-
nos elementos graficos y es con la
finalidad de aligerar el campo visual
no entorpeciendo la visibilidad del
demas texto.

ABCDEFGHI1) KLMNﬂOPQRSTUV\VHVXYVZ"
s abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz .

_{yr1- -~ +¢?'0()—!;°1~35%a1>

123456789

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnﬁopqrstuvwxyz

AT T *+e?0Q)=!i°|"H#$%&/@
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En algunas aplicaciones
g.m'ﬁcas se requeriréd el auxilio de

1tos  cor con la
imagen de la casa hogar "Ciudad de
1as Nifias”™,

Una franja dividida en dos
colores; pantone 236y violet U 50 %
con un pequeiio espacio de 1mm.
entre colores.




Algunas de las defor-
maciones o alteraciones al logo-
simbolo, en las que incurririan
agentes terceros al momento de la
maquila de alguna de las aplica-
clones graficas que en este manual
se plantea; perjudicando la compo-
sicién estética de la imagen.

Es de suma importancia no
recurrir a alguna de estas variantes
incormectas de logosimbolo, con la
pretensién de brindar un punto de
vista distinto a la imagen o en vano
por novedad, ya que en el afan, se
estard ocasionando la perdida de
solidez y el concepto para e cual se
planeo sudisefo.

Vista 2 X
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~ar en alguno
Je la razdn soclal &

‘Vista SX

Ciudad,,
lasN lnaS

CASA HOL.

~timinar el simbok.
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ta lmagen y e1.
4 razén sochal en el
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.sivo todo ef log, .-~
e inclinario. . R
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Son tres las piezas prin-
dpales de la papeleria: la tarjeta de
presentacién, hoja membretada y

sobre.

1 Tarjeta de presentacicn:
observa ef formato promedio 9cm. X
5 em. Horizontal en cartulina opa-
lina, esta se le aplica un fondo
seccionado en pantone 236 y violet
U 50%, al frente de este se localizan
el logosimbolo, el nombre de la
religiosa en cuestidn, asi como la
direccidén de la casa hogar.




2 La boja membretada: B T
formato carta 21.59 cm X 28 cm en Formato Carta
papel bond. Es una variante de la 21..59X28 :
tarjeta de presentacién pero, en el .
costado izquierdo de la hoja en for-
ma de franja una abstraccion
obtenida de una fo-tografia tomada
aunanifia.
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Sobre Oficio
24X10.5:;

3 Sobre membretado: for-
mato de 24 cm. X 10.5 an. este
conserva uniformidad con la hoja
membretada, ubicando los mismos
elementos grificos sobre la super-
ficie externa de este, en ef lado opu-
esto de donde se localiza la pestaia.




4 El recibo de donativo:
formato en 1/4 de carta en papel
bond, este sdlo serd a una tinta,
pantone violet U 50%, agregando
los datos que se muestran en la
imagen.

NOTA: Ninguno de estos
disefios debera ser alterado de su
forma que a continuacién se pre-

senta.
.,Fornjafo de
?"‘qul\al‘:ivo‘:l./&t de carta’
DONATIVO .o mmomman € 7 T
RECIBI DE: R.F.C.

LA CANTIDAD DE

DIRECCION

Qunws Carancs
Tk, 91,453}

234-06-7/
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Las aplicaciones externas
consisten en unasefial, hecha abase Sefial
de vinil adheridoaunalona queasu .
vez esta es colocada en un bastidor
de metal, la proporcikin de la sefial
serd de 3m X 1.5m, encallado en dos
tubos PTR de 4" (pulgadas),
davados en el suelo en unas sepas
de concreto de 30 amn. De diametro.
Esta sefial se colocard en el paso de
la carretera Apatzingan-Uruapan, a
la altura del kildmetro 4.

Entrada

1.5m

6 m &6m




La aplicacién de la nueva
imagen de la Ciudad de las Nifas,
también se aplicara en la fachada de
la casa hogar, la cual consiste en
pintar con cal toda {a superficie de
ladrillo, quedando uUnicamente e
ingreso a esta, pintado con pintura
de aceite y ubicando en la parte
superior derecha del portdn el
logosimbolo de la Ciudad de las
Nifias.
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Las unidades encargadas
de movilizar a los habitantes de ia
Ciudad de las Nifias, consistirdn en
un camién para 36 personas senta-
das y una camioneta pick-up, cuyo
cupo es de tres pasajeros maximo.

Las unidades seran dota-
das de la nueva imagen de la casa
hogar, en los costados de estas con-
servando la franja en rosa y violeta
claro, seccionada por un circulo en
blanco que se mimetizard en la
superficie blanca del vehiculo pin-
tada con anterioridad, dentro de
esta circunferencia se localizara el
fogosimbolo.

Camida o
_ Fickeop




Estas serdn utilizadas como
muestras de color; parala imprenta o
en alguna otra aplicacidon grafica,
obteniendo asi uniformidad en los
jos que se realicen para la Ciu-
dad de la Nifias. Los pantones 236y
una seccién con
logosim~
bolo, mostraran la proporcién de la

muestras recortables del

imagen asicomo sus colores.

TESIS CON
| FALLA DE ORIGEN




TESIS CON
FALLA DE ORIGEN




wit

Ciud
lale

TESIS CON

FALLA DE ORIGEN




TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

Logostmbolo
Blanco y Negro
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Estos elementos son pla-
neados para conservar el mismo
estilo de disefio de las demas aplica-
ciones graficas, esto con la finalidad
de no alterar en lo mas minimo la
uniformidad de la imagen.

Los principales articulo que
promocionaran a Ciudad de las Ni-
nas son: Taza decorada con motivos
de la casa hogar y {ogosimbolo, lapiz
de madera y llavero d pador.
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TBastapador ™
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La publicidad de la Festa
de beneficencia, consta de volante,
invitacién, folleto, manta promocio-
naly boleto de cooperacidn.

Estos elementos que difun-
diran los atributos y expectativas de
la celebracidn, incluyendo en su
espacio visual cada uno de elics una
informacidn especifica.

1 Volante: formato en 1/4
de carta con logosimbolo de la Ciu-
dad de las Ninas, organizadoras del
mencionado evento, asi como el
motivo de la celebracidn, fecha, atri-
butos y expectativas de la festividad
y por Ultimo el patrocinador o plural.
Una manta de tela con formato 7m X
1m cuyo contenido de esta es iden-

o
Ciudad
" Ninas
VOLANTE No. 1823
1/4 de carta,
dos tintas

{_CASA HOGAR )

Subastas
» Eventos Musicales

tico al del volante; un boleto de
cooperacion con formato 1/8 de
carta cuya inforrnacidn conserva
igualdad con el volante y la manta,
excepto que se e suprimen los even-
tos que tendran lugar dentro de la
fiesta.

2  Invitacion:formato 1/4
de carta, en su contenido el
logosimbolo en la parte frontal de la
invitacién, en el reverso un mensaje
de la Madre. Olvia Sanchez Pallares,
slogan “Acompafiancs esto es por
ellas”, recomedacién, e horario de
incicio y teiéfono para informes. En
el interior el motivo de la fiesta,
fecha del evento y quien invita y
agradece por su asistencia.

BOLETO

DE COOP-.
1/8 de carta,
dos tintas




INVITACION - :i°

1/4 de carta,
dos tintas

! ESPECTACLLAR
DETELA
7ZmX1im

dos colores

Rifas
Subascas

Eventos Musicales X
Recaudacién de fondos y mas...
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3 Folleto: o cuadriptico,
formato media carta horizortal, en
dos colores, pantone236 y violet U
50%.

Las partes que componen
el folleto son: en las caras exterio-
res; portada, seccidén enumerada de
las necesidades de la Ciudad de las
Nifias, v el drea de teléfonos de
informacidn, direccidn y pagina de
intemer.

Las caras intemas, se con-
templa de izquierda a derecha: carta
de la Madre Oivia Sanchez Pallares
dirigida al lector, ademds de una
breve descripcién de lamaneraenla
que puedes cooperar con la causade
Ias religiosas.

o bt ot Paraciom premth far
e s 735 kn T A



Para el stand mévil se reali-
zard a partir del empieo de mate-

Al stand se le colocardn el
logosimbolo de la casa I'}ogar con sy

riales maderay

T ivapleca

Para el cuerpo de este se
utilzard lamina de hierro redondea-
da, para e alma del semi-drculo
donde se ubicaran los cajones serd
de metal con estos en madera; las
ruedas caucho empotradas en un
armazon de hierro, 1os manubrios de
todo el cuerpo, al igual seran de
hierro con protecciones de goma
aglomerada y unas pequefias llantas
para rodar el stand dentro de la
comioneta; un tubo de pvc atravesa-
r3 el cuerpo y en c! asta se colocara
una sombrilla con armazdn de varilla
conuna lona para proteccién del sol.

> 30 an. 4 100 am.

- -
80 cm.
L 4
20 cm.
112crn.
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R

all

——e Varilla de Aluminio
——— Lona de Vinil Rosa
——— Abatimiento de los cajones

de Metal Vista Posterior

» 205cm «

ﬁ ———— Armazén, tuvo 17 de ¢ ! !

—@ Cerradura
b Cajones p— 12em
r Cuerpo del Stand -
Beend — - 20em
-

4 Topes de Cajén




12 am.

El disco compacto, es la
evolucidn de [a versidn en tape, cuyo
concepto enciema el Jubileo del ano
2000, el cual es amor a nuestios
semejantes en el mundo, reflejado
en un Himno al Amor.

Combinacidn de colores
conjugan el todo de esta presen-
tacién, violetas azules rosados y
verdes, obtenidos a base de una se-
leccén a color.

El formato completo se im-
primira en papel couche de 90 kg.
El disco compacto en serigrafia
computarizada a 300 ppp en sele-
ccidén de color

12 am.

BT ey Ay

HIMNO AL AMOR

jveiLes 2000

DEL APOSTOLADO SOCIA
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FSERITIIREY ST,
gml

12 am.

< del Sodal, es una asoclackin que
tienen su sedeen Apatzingén, Mich. desde el afio de 1965cuando fue fundada por fa
Madre Olvia Sdnchez pPafares, dicho grupo de relglosas mantienen Jos mismos
cbjetivos hasta la fecha; conformar una usiién de religiosas para auxiliar y promover el
apoyo de la nlfiez que se encuentra en total orfandad.

Este CD reiine de las de ta Hna. Ma. Adela
Me¥a, con motiva de crearun "Himno al Amaor,

La pmduccusndesnemamnldolugargradasalawudadeblmhechoru
¥ encontramos en este espacio ia opor fes por su




> 12 cm. 4
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A

> 15 am.
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12 cm. §

12 cm.
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11.7 ¢




Dos presentaciones de
galletas; de vainilla y chocolate. Amr-
bas etiquetas estin basadas en el
mismo concepto, pero difieren enlos
colores que caracterizaran a cada
producto.

La versién en vainilla con-
juga las imdgenes de tres galletas y
tonos vainilla con naranja y un toque
de café. En las de chocolate, se
mantienen las tres galletas, pero los
oolores utilizados son: azul, crema,
rojo y tonos naranjas.

Estas serdn hechas a partir
de una seleccidn de color, impresas
en couche adherible y cortadas con
un suaje especial.

7.1 cm.
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Para después ser montadas ENVASE -
en el envase de las galletas, dicho de Gailetas .
envase serd un estuche de plastico
transparente, tipotoper.

La etiqueta se colocard
como se muestra en la grafica debi-~
do a la cualidad del couche aderhi-
ble. -

14 cm.

[ 4 7.1 em. <

s5ecm. PP fias
N

d_mmh

omismams!



XDENTIDAD CORPORATIVA

La reproduccién de la pri~
mera parte planteada de este pro-
yecto se llevara a cabo con el apoyo
de donadores; los cuales brindaran
aportaciones econdmicas o de servi-
cios sin costo alguno.

Todas las aportaciones he-
chas para realizar las diferentes
aplicaciones gréficas propuestas
para la casa hogar “Ciudad de las Ni-
fias”, seran deducibles de impuestos
para los donadores, por medio de la
entrega de un recibo de donativo ©
facturando a nombre del donante.
Para asi hacerle mas grato el dona-
tivo.

Con el apoyo de los bienhe—
chores, esta etapa serad el primer
paso a realizar de este proyecto, y su
realizacidn se establece en un rango
de 2 meses (enero-febrero), desde
el momento en que se cuente con el
capital o servicio disponibles para la
realizacion de las diferentes aplica-
ciones graficas.

2a. Etapa
INTRODUCCION DE LA FIESTA

Para esta etapa se recomi-
enda tener finalizada la primer etapa
de este proyecto, debido a que se
necesitard hacer escritos con la pa-
peleria de la casa hogar “Ciudad de
las Niflas™ solicitando apoyo econd-
mico y de instalacidn para la realiza~
cion de la fiesta de beneficencia, asi
como la entrega de tarjetas de pre-
sentacién y venta de algunos de los
articulos promocionales

Una Vez recaudadas las
aportaciones econdmicas o de servi-
cios se procedera a realizar los ele-
mentos grificos necesarios para la
promocion de ia fiesta.

Siguiendo las indicaciones
del manual es la manera de conser-
var la estrategia de difusion de la
nueva imagen de la casa hogar,
ademas de considerar un lapso de
aproximadamente de cuatro meses,
para el inicio de la recaudacion eco-
némica y otros cuatro para la organi-
zacion del evento, y asillegar al mes
de Octubre, ideal para unir la
recoleccion y creacidn de un fondo
econdmico con las festividades octu-
brinas.

3a. Etapa

STAND MOVIL

Esta etapa se considera {a
realizacion del modulo de infor-
macién y venta de productos produ-
cidos por la casa hogar “Ciudad de
las Nifias™ (stand mdvil).

La realizacion de este
elemento se puede venir haciendo
paulatinamente con alguna de las
etapas anteriores, ya que en su
manufactura intervienen donadores
de servicios distintos a los de las
anteriores etapas lo cual le permitira
llevarse a cabo en su totalidad sin
afectar el desarrolio de las anteriores
etapas.

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN




TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

PRODUCTOS DE VENTA

Etiqueta de galletas y Disco
Compacto: se pueden realizar simul-
tidneamente o de manera indepen-
diente.

Para la reproduccidn de
estos dos elementos, se considera la
apoyo econdmico de la Asociacion
Civil “Por Ellos, ubicada en la Ciudad
de Gudalajara, lalisco. A esta se le
presenta el proyecto, el cual es so-
metido a un estudio de factibilidad,

i por mer 5 y dise—
fadores de dicha agrupacion, los
cuales determinan si son viables las
propuestas. Si se demuestra la
viabilidad de los proyectos, la aso-
ciacién cubre el monto total de la
inversion, en caso de que no puedan
cubrir el costo global, aportan un
porcentaje y el resto lo cubren las
religiosas (Hermanas Cooperadoras
del Apostolado Social).

Para lo que se consideran
dos maneras de cubrir el posible
porcentaje restante: 1.- A través del
fondo econdmico que se geners con
ia realizacién de fiesta 2.- En caso de
no completar el monto total de la

inversidn, se recurira ala peticién de
recursos econdmicos o de servicios,
en el caso de la imprenta que sera
pieza fundamental para [levar a cabo
las dos propuestas.

Bl tempo estimado para
inidar actividades, con respecto a
este proyecto, se considera a princi-
pios de afo, osea dos meses des-
pués de la fiesta de beneficenda;
excepto la peticién a “Por Ellos, A.C.”
de oon la realizacién del los
dos productos o uno a la vez, la cual
se puede considerar su inicio
paulatinamente con la recaudacion
de fondos econdmicos para la fiesta
Y su realizacidén, esto con ia finalidad
de agilizar los tramites necesarios
para completaria peticién.




T
PRESUUIPUEST O |

| SimrTa |

Casa Hogar
CIUDAD DE LAS NINAS, A.C.

500 | Tarjetas de Presentacion, dos tintas, cartulina opalina, impresién en i $ 450. Oo
offset.
1000 | Hojas Membretadas, dos tintas, papel bond, tamarno carta, impresién . % 680.00
en offset.
1000 | Sobres oficio, dos tintas, bond blanco, impresién en offset. $ 580.00

1000 | Recibos de donativos, una tinta, 1/4 de carta, original en bond y copia
en papel autocopiable, folio y perforacion, impresién en offset. $ 560.00

800 | Boletos de cooperacion, dos tintas, 1/8 de carta, papel bond follo y

perforacion, impresion en offset. : $ 350.00

1000 | Volantes, dos tintas, 1/4 de carta, en papel! bond, wnpresuén en offset ' $ 250.00
250 | Invitaciones, dos tintas, 1/4 de carta, cartulina opallna con dobles. X

impresién en offset. s $ 480.00

500 | Folletos, dos tintas, 1/2 carta, pape! bond, con dobles, lmpresubn en

offset. $ 520.00

1000 | Etiquetas (sabor vainilla), seleccién de color, 7.1 cm. X 5.5 cm., con
suaje, en cartulina couche adherible, impresion en offset.” ~* $ 1,350.00 c/s

:Etiquetas (sabor chocolate), seleccién de color 7.1 cm. X 5.5 cm., Con $ 1.350.00 cfs
suaje, en cartuhna couche adherible, impresion en offset.

IMENCIONADO 66 MAS IVE | ToTAS $ 6,570.00

Sy PR&CIO; FINTE

TRANSVERSAL & ALORMM SR : L TR . \ .
COL. &L VERGEL A :
o wmorm M
TeL. o1 . BLICCT .
-

uRUAmAN, MICH. & m
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ROTULOS " EL POLLO

HECTOR RAFAEL AVILA ABURTO R.FC. AIAH 610128-TK3

FACHADAS, MANTAS, RAZON SOCIAL. DIBUJOS, ANUNCIOS LUMINOSOS
ESPECTACULARES, LONAS, TOLDOS. ROTULOS POR COMPUTADORA Y NEON

OBREGON No.34 COL CENTRO TEL:352 455 B9 URUAPAN , MICH.

URUAPAN., Mich. 27 de MAYO de 2002

CIUDAD DE LAS NINAS A.C.
APATZINGAN, MICH.

ATT'N

POR MEDIO DE LA PRESENTE DAMOS A CONOCER EL PRESUPUESTO SOLICITADO QUE £
CONTINUACION SE DESCRIBE:

EILABORACION DI 3 MANTAS DE 7.00 X 1.00 CADA UNA:

$ 800.00

C OSTOUNITARIO |

Nuestro Presupuesto no inluye iVA

SYN MAS POR EL MOMENTO ME DESPIDO DE USTED, ESPE| RAND()
VERME FAVORECIDQ CON SU RESPUESTA

I
L.%IZ”"

SR. HECTOR R. AVILA ABURTO

B Presupuesto

de la reproduccién de
espectaculares.



16 DE SEPTIEMBRE No. 127 CENTRO TX/FAX: 07 (4) 523 1569 . 523 8805 . 523 9694
BATALLA DE LA ANGOSTURA No. 783 CHAPULTEPEC SUR ITC/FAX: 01 (4) 315 2212 MORELIA, MICH.

ACEN e,
/ ;S Mg magest! '»'%"' “A‘ A\';—_
PROMOSER L3P 5
ART. PUBLICITARIOS ¥ SOCIALES T

Mayo del 2002.

CASA HOGAR CD. DE LAS NINAS
AT'N A QUIEN CORRESPONDA

A continuacién cotizamos a Ud. los articulos de su interés:

Descripcién Cantidad Precio
Par

Unidad
TAZA IMPRESA A . ‘100 30.00
TAZA IMPRESA . . . 500 2500

LAPIZ IMPRESO S 1000 3.00
DESTAPADOR LLAVERO METALICO IMPRESQ - ) 100 1500
DESTAPADOR LLAVERQO METALICQO IMPRESO - - - 500 12.00

Nota 1: Los precios aqui anotados no conticnen I.V.A

de su. dido, quedo de Ud.

En espera de la confir

ente

L.A.E. Eva'= \‘dml-bomir;lgﬁez

URUAPAN, MICH.

= pr @ulter.net

B..... " TESIS CON ’

la reproduccién de los

I
loreproducdén do los | FALLA DE ORIGEN
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U= HERXEnr

ANUNCIOS LUMINOSO os

Con atencién a Casa Hogar Ciudad de las Nihas A.C. :

Presupuesto para ia rotulacidn vy tabncacion de Starkd Movil,
retulacidn de Camioneta utititania v Carmian oaia ranspote de

1as NRGs, Trovicekes PAra stand mowil utilizando vinl marca Caton 2

v Avary con cinco aNnos de garantia en aacoloracion O rmrslicimxacion.

1 - Stand Movil
Fapncasion y rotyiac:on
Con 20% de descuento
Precio: $2.500 i
CAICHN B, DE MADNLRA § A5 o
2.- Camioneta Pick up

Con 20% de descuento

Procio: $1,000.00

3 Conudn
Con 20% aa descuento
Procry $ 3.000.00

4.- 4 oviceles
frecio: $60.00

NOto: Los precios antes mencionados se ies oumenta et IVA eén caso ge .
nexositar toctura. .

ZARO0 CARDENAS N° 105 TEL/FAX: Ol 4521 527 2 99 URUAPANMN. MICH.

B Presupuesto de :

la rotualacion del stand
movil y vehiculos utilitarios .




ue fundamental el planteamientoc de
una problematica, la cual seria punto
de partida para la idealizacién de los
objetivos que se pretendian con la ela-
boracién de este proyecto; no obstante
una vez planteados estos, se ubicd a
la disciplina de Disefio Grafico como
herramienta principal para erradicar
las limitantes de la casa hogar «Ciu-
dad de las Nifias»; apoyada a su vez
con los eslabones que conforman di-
cha disciplina, se creé una estrategia
de «Difusién y Recaudacién de Fon-
dos» para la mencionada institucién.
La experiencia que deja un pro-
yecto de la magnitud de este en parti-
cular es de una satisfaccion elevada,
ya que intervienen todos los sentidos
del disefiador como estratega de la
comunicacién, para plantear la solu-
cién de problemas de tipo grafico, en
los cuales se aplican los conocimien-
tos adquiridos con el transcurrir del
tiempo dentro del estudio de 1a disci- )
plina del Disefio Grafico. "« =" . i

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN




COMO DISENAR RETICULAS
AUTOR_Alan Swann
EDITORIAL_Manuales de Disefio
(G, GILI, S. A. DE C.V.).
EDICION_Barcelona 1990.

HISTORIA DEL DISENO GRAFICO
AUTOR_Philip B. Meggs.
EDITORIAL_Trillas 1991.

GUIA DEL DISENO GRAFICO
(Para Profesionales).
AUTOR_Simon Sennings.
EDITORIAL_Trillas 1995.

LA COPA MUNDIAL MEXICO 86
Edicién Alemana 1986.
EDITORIAL_Cumbre, S. A.

BIBLIOTECA DEL DISENO GRAFI-
co

Espafia 1994.

EDITORIAL_N.I.E.S.A.

DICCIONARIO ENCICLOPEDICO
UNIVERSAL SALVAT.

Barcelona 1996.
EDITORIAL_SALVAT Editores, S. A.
TOMO_14.

HISTORIA DEL ARTE.

SALVAT 1976

EDITORIAL_SALVAT MEXICANA DE
EDICIONES, S. A. DEC. V.
TOMO_1

REVISTA VISUAL.
No. 69

ANO_IX

ESPANA 1989.
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REVISTA a! DISENO.
No. 50

ANO_9

México 2000.

REVISTA LUDICA.
No. 9

ANO_3

México 2000.

COMO DISENAR MARCAS

Y LOGOTIPOS

AUTOR_John Murphy/Michael Rowe
EDITORIAL_G. Gilli, S. A.

DISENO Y REPRODUCCION
AUTOR_Giorgio Fiorganti
EDITORIAL_G. Gilli, S. A.

ARTE Y TECNICA DE IMPRESION
AUTOR_F. de Labordene
EDITORIAL_Acribia

BASES DEL DISENO
AUTOR_Alan Swann
EDITORIAL_G. Gilli, S. A.

METODOLOGIA PARA EL
DISENO GRAFICO
AUTOR_Oscar Olea
EDITORIAL_Trillas

IMAGEN GLOBAL
AUTOR_Juan Costa
Enciclopedia del Disefio

MANUAL DE IMAGEN
CORPORATIVA
AUTOR_Varios
EDITORIAL_G. Gilli, S. A.

INTRODUCCION AL
DISENO GRAFICO
AUTOR_Peter Bridgewater
EDITORIAL Trillas

COMUNICACION GRAFICA
AUTOR_Artur Turnbull/Rusell N. Baird
EDITORIAL_Trillas

P



	Portada
	Índice
	Introducción
	Etapa 1. Introducción
	Nivel 1. Análisis Social
	Nivel 2. Sub_A: Diseño Gráfico
	Etapa 2. Introducción
	Nivel 3. Sub_A: Proceso de Diseño
	Presupuesto
	Conclusiones Finales
	Fuentes Bibliográficas



