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“A menudo las imdgenes y las situaciones y lus fotos no lo son del todo hasta que llegan
los acontecimientos posteriores; comao si quedaran en suspenso, provisionales, pura verse
confirmadas 0 desmentidas mds tarde. Nos hucemos fotos, no con objeto de recordar, sino

para completarlus después con el resto de nuesiras vidas.

Por eso hay fotos que aciertan y fotos que no. Imdagenes que el tiempo pone en su lugar,
atribuyvendo a unas su awéntico significado, y negundo otras que se upagan solus, igual
que si los colores se borraran con el tiempo. Aquella foto que guardabua en la cartera era
de lus que se hucen para que luego udguieran sentido, dunque nadie sepa eso cuando la
hace.’

Arturo Pérez-Reverte en “‘La reina del sur”
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INTRODUCCION

Uno de los propésitos del presente trabajo es demostrar que el analisis sociologico esta en -

condiciones de dar razén no sélo.de la ‘prééti‘ca fotografica, sino también' de sus

mstrumcntos de sus objetos favorltos e su estetlca implicita, de la expenencxa que hacen
de ella-los sujetos, de las. srg,nuf' cacxones ‘que en t.lla depositan, y busca ademas mostrar que
la funcién social de la’ totograF a y(de la pubhcnana en particular) entrafia una complejidad
que rebasa el cumplimiento de un papel ulienante . La seduccion que ejercen las imégenés
fotograficas a nuestros ojos, se activa gracias a mecanismos historizados a lo largo de
miles de ojos de muchas generaciones que nos han heredado su fascinacion ante la imagen
impresa.

Sin la préténsi()n de abarcar demasiado, este trabajo es sin embargo, algo mas que un
acercmmento interesante ¥ necesario al consumo de fotografia publ1c1tana a saber, la que
aparuce en revnstas femenmas ;

En este. semldo se detcrmmaran relacnones existentes entre las funclones socmles de la |
totograha pubhcnana ast como usos p051bles que pueden otorgar a. las mujeres como
consum:doras de revxstas tememnas de esta forma, nuestro objetlvo mas general estara
basado en: anallzar “losvinculos existentes entre la funmon socnal de esta. modalidad
t‘otog,raf' ica y su consumo a través de una pubhcamon caractenstlca de este g,enero “Marie

C /alre =

Partlculannente y en el S|gu1ente orden, abordaremo salo largo de nuestros capitulos, los
siguientes toplcos A , . ' .
I La lmagen fotograf ica como una representacwn de la realldad que puede ser anahzada
desde. una perspectwa socrologlca con un entoque teonco b\d:mensmnal estructuralista y

funcionalista.

' La particularidad de las mujeres consumidoras de revistas femeninas de moda consiste en que hacen del
cuerpo prioridad como portador de una imagen; es aqui donde interviene el consumo de la fotografia
publicitaria que, objeto o prictica, representa una aspiracion que solo puede ser traducida gracias a la
existencia de determinadas convenciones sociales. La fotografia publicitaria ademas, se interpreta segun la
logica del sistema de valores implicitos que dominan socialmente y es recibida en [a medida en que cumple
una funcion social, ademas de que tanto opiniones estéticas como practicas de consumo, obedecen a modelos

culturales.
1 { J Eul-’ LJ. “Jr
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Il Un breve rccomdo a pamr de un -marce hlstonco-socnal acerca de como se ha
mcorporado la xmag.,en fotog,raﬁca al mercado de consumo masivo.- '

11 El andlisis de la soc1al|za01on delai imagen fotogréfica a traves de un enfoque semiodtico
que de cuema de la transfortacion de la imagen en mercancia ponadora de su,mf cado.

A% Una correlacnon entre la funcion social de la fotografia publicitaria y su consumo a

través de las revistas femeninas.

11

En nuestro pais la‘investigacién acerca de la fotografia y sus implicaciones teéricas, en el

sentido estncto son relauvamente nuevas. Actualmente, casi todo mundo tiene una camara -

totox.raﬁca y sabe tomar totos pero no por eso saben descifrarlas. Lo anterior estd en
estrecha relacion con la democralz -acion Jotogrdfica, esto es, el aumento exponencial de
aficionados a la camara, gracias -en parte- a la creciente simplificacion en los mecanismos
de toma fotografica y al abaratamiento de maquinas cada vez mds sofisticadas.

Del mismo modo, podremos, mas adelante, entender la democratizacion en el consumo de
imagenes, merced a la retroalimentacion del aparato publicitario a través de los cambios
sociales: en el caso que nos ocupa, con la creciente diversificacion de los roles tememnos
La democratizacion a la que aludimos estd implicita en tanto que ‘todas las muJeres al
menos formalmente, tienen acceso al juego politico?, pero solo algunas tendran las

estrategias eficaces que les permitan permaneceren él, SR e

I ) o
Historicamente, la fotografia publicitaria de moda -y con 'ell‘a el concepto de glumour-

cobraron importancia como parte de la cultura de masas debldo a tres factores principales:

la politica de relaciones pubhcas de 1a cada vez. mas"poderosa industria cinematografica

hollywodense, las columnas” de notas~,soc1ales en. dlanos lmportantes y las revistas
femeninas como una constante de los modelos de vxda sobre todo en el periodo de la

posguerra. En este contexto, los retratos glamour encontraron eco en casi todos los paises

? Vease cap. IV del presente trabajo. Cfr. “Medias miradas”, de Gil Calvo

*«_.con la inclusion de los efectos decorativos, y la concepcion decorativa de la fotografia el efecto erético
del cuerpo desnudo, puesto que acentuaba mas la armonia de lineas que los simbolos sexuales. Esta técnica
también era necesaria para poder publicar este tipo de fotos bajo las normas morales entonces imperantes (...)
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en los que grarides capas de la poblacién esiaban influidas por la industria cinematografica

v su publicidad, siendo ésta una de las razones por las cuales la fotografia tiene —hasta hoy-

una enorme importancia politica, que radica en la aceptacion de la que goza. Prueba de ello

es que su fd\dl incérporacién a la vida social y" coiid{dﬁﬁ esal, que va nadie la advierte,

La publicidad por su parte. es sélo uno de los usos sociales de la fotogratia, mismo que ha

sido fuertemente criticado en sus diferentes épocas, pues su objetivo esta comprometido

directamente con ¢l lucro. Sin cmbargo:como:,s,éﬁala’:Bourrdicuf un mismo acto fotografico
puede ser polivalente y referir de mahefa simulténea;"funciones distintas, ejemplo de ello es

el trabajo fotogréfico de Oliverio Toscani, pafé la:ﬁﬁna Benetton.

Iv

A la creacion de los publicos masivos antecede sin duda, el advenimiento de ciertas
tecnologias, y a diferencia de lo que ocurrio con los libros (que debido al invento de
Gutenberg, transformaron el acto de leer en voz alta en algo silencioso y privado), la
invencion de la fotografia trajo consigo la musificaciin de las formas de ver el mundo, v
con ¢llo la conformacion de discursos estéticos que hicieron de los objetos y sus imagenes
algo lo suficientemente digerible como para ser consumido por un publico estandarizado.
Sin embargo, en la actualidad son los mismos avances tecnologicos los que han flevado a
algunos creadores de fotografia a hacer de ellos medios alternativos de expresion. En lo que
a fotografia publicitaria se refiere, el uso de la tecnologia digital ha conducido a la
utilizacion de un sinnimero de artificios para hacer mas atractiva la representacion de los
objetos.

A la par de esto, el aparato publicitario no ha dejado de retroalimentarse a través de los

cambios sociales. incorporando a su discurso algunos valores occidentales® contemporaneos

Esta forma de estilizacion de la modelo luego alcanzo fama bajo la denominacion de glamour, y fue muy
aceptada desde un principic entre los miembros de la alta sociedad...” Tausk, Petr, “Historia de la fotografia
en el siglo XX, edit.Gustavo Gili, Espafia 1978, pp. 294.

* En este sentido, Enrique Gil Calvo sefiala la relacion entre los rituales de purificacion modernos y la
tradicion puritana, y aunque el espacio aqui es insuficiente, resulta interesante mencionar al menos, que en
esta misma perspectiva, Edmund Leites hace un bien documentado estudio acerca de lo que representaba la
mujer casta dentro del puritanismo. En este sentido, y contrariamente o lo que de comn se sabe, habia una
tendencia puritana que creia que las personas eran inevitablemente pecadoras...Para resolver esos fallos,
estaba la confesion, la absolucion y la penitencia; compatibles de alguna manera con los rituales de
purificacion femenina modernos que seftala Gil Calvo en su obra “Medias miradas” .
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que buscan prevalecerf a m'vel global a saber: la-democracia, la tolerancia, la ciudadania y
la equidad de género, entre Otros. . Tl

Ante- el creciente aug,e en. la promocnon de este ultlmo valor la publlcldad ha tomado parte

representando los: nuevos roles que ha- de encarar Ta mUJer modema y con ello tamblen se

ha encarvado de establecer modelos que mtentan colocar dentro del 1ma;,rmar1‘ femgmno

determmadas estrateyas para su 1ncorporac10n a nuevos jueqos polmcm '
consumo. se- plantea como un acto emancipador que da inicio.con.ese. seductor consumo e

lmagmarlo
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CAP. 1 LLA FOTOGRAFIA COMO OBJETO DE ESTUDIO SOCIOIJ(')GICO

“Hacernos imelectualmene dignos de
nuestras perplejidades, ¢s la unicu via
para empesar o superarlas”

{Fernando Savater)

LI Una filosofia organizadora de la realidad: Positivismo y fotografia en el siglo

SIX. ‘ , : s

En sus inicios, el positivismko fue un p‘r'oyecto progresista encaminado a desterrar
supersticiones, controlar la naturaleza y borrar voluntades divinas. Con el tiempo, se torno

un conductor del conocimiento hacia las necesidades manufactureras. Basta recordar en el

primer caso a todos aquellos intelectuales que bajo las mejores intenciones impulsaron

proyectos educativos vy culturales durante las primeras décadas del México del siglo XX,

Sin embargo, también es bastante conocido que mas tarde la doctrina positivista concentraba

ta posibilidad de todo conocimiento en el métado cientifico dejando fuera los conocimientos

de la cultura popular en todos los ambitos, a la vez que se le juzgaba por su eficiencia técnica
y su potencial para ¢l control y la apropiacion practicas. .

Es asi que, historicamente lo positivo en su sentido mas comin y mas antiguo designa lo
real, fo posible “...en un segundo sentido, este término fundamental indica el constante de
lo atil y lo inatil [...] segln una tercera significacion, se emplea con frecuencia para calificar
la oposicion entre la certeza y la indecision [...] una cuarta acepcidn ordinaria, confundida
con demasiada frecuencia con la precedente, consiste en oponer lo preciso a lo vago [con
relacion a la fotografia, dicha precision se asigna a lo que es réplica exacta del referente en el
momento de la toma], en una quinta aplicacion [...] igualmente universal, cuando se empiea
la palabra positivo como lo contrario de negativo. En este aspecto, indica una de las mds
eminentes propiedades de la filosofia moderna, mostrandola destinada sobre todo, por su

naturaleza, no a destruir, sino a organizar”.! Asi pues, tenemos que las consideraciones

' Mardones y Ursua; “Filosafia de las Ciencias Humanas y Sociales"; Fontamara, México , 1988, pp. 77-78,



anteriores corresponden a la postura comtiana: la reconocida premisa positivista que aboga
por el orden y el progreso humanos. Sin embargo, seria Durkheim y no Comte, quien mas
tarde concretaria lo que fuera solo una proclama y un deseo: la aplicécién del positivismo
(ahora si, como método para el estudio sociologico) al analisis de los hechos sociales.
Durkheim llama /iecho social no a todo aquello que tenga importancia social o a todo
acontecimiento que pueda estar relacionado con la sociedad, sino a aquellas maneras de
actuar, de pensar y de sentir que son externas al individuo, y que gjercen algin tipo de accion
sobre ¢l (llamense éstas moral publica, reglas de conducta familiares o religiosas, etc,.).
Ahora bien ;Por qué dar el tratamiento de “cosas’™ a los hechos sociales?... Pues por la
sencilla razén de que para Durkheim una idea conceptual difiere de una cosa, de la misma
manera que lo que esta dentro difiere de lo que esta fuera y que podemos ver y dar crédito
no solo con el entendimiento sino con los sentidos. Asi pues, cosa es todo aquel objeto de
conocimiento que no se concibe solo con actividad mental, sino'que exige datos exteriores al
individuo. procedentes de observaciones v experimentos. Dichos objetos se forman desde los
rasgos mas inmediatos y accesibles, hasta los menos evidentes pero no por eso invisibles.
Para el positivismo lo que no arroja a los sentidos un minimo de referencia, no existe.

Sin embargo, el propio Durkheim en “Las reglas. del método sociologico™ alerta acerca del
peligro que representa para el cientifico creer que esta ‘anteb‘fe'nc')menos faciles de comprender
y explicar. El investigador  --dice- debe culnvar laexkt‘raﬁeza, deshacerse de esa ilusion del
saber inmediato. Pensando de esta manera :res’ukiﬂtai necesario preguntarnos ,;Como hubiera
podido ser vista la fotografia en el siglo Lpéiéado bajo la perspectiva durkhemiana?
Seguramente tuvo que ser tomada: como- ev1den01a “como- objeto capaz de aportar-
conocimiento, como dato que —junto con el método estadlstlco tan en boga en’ el campo
social- haria perceptible la realidad externa al mdlvnduo »

Tenemos pues por un lado, a Augusto Comite, como aportador de la tendencna a orgamzar y -
a sustituir todo lo relativo con lo absoluto a traves de la entonces nueva cxencna somal (la
Sociologia) , y por otra parte a Emlllo Durkhelm qulen hace dcl posmwsmo un metodo
para el analisis de la reahdad social.- T
.Ahora bien, ;Cual es lat razon de ser de la lmagen en el siglo XIX? ;Qué dice el positivismo
acerca de cllo? . En este marco; cito a Durkheim en “Las reglas del método sociolégico” :

“No podemds sentimos tentados de sobrepasar los hechos, para explicarlos o dirigir su

| 'r;’-::sxs CoN
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curso, sino en la medida en que los creemos irracionales. Si son totalmente inteligibles,
bastan tanto para la ciencia como para la practica: parah‘ ci'enciei pues en ese caso nada nos

induce a buscar tuera de ellos su razon de ser; para. !a practlca pues su valor de utilidad es

una de esas razones”. Veamos entonces; pnmero la razon de ser de Ia imagen en el siglo
XIX era no solo de representqcnon smo de reﬂejo f‘el c.ra lncluso una via para conocer al

objeto. La forma en la que era wsta la 1otog'raha en el 51glo XIX encajaba precnsamente‘

dentro de la.idea. de conocnmxento de'la Flosotla posmvnsta cuyo fin-.-como lo argumentabaam

Comte- ‘era c.l control Yy lé /aproplamon de la naturaleza Asi, debia cumplir con un papel .
funcional de* e\actltud ob_,etxva ademas’ ;Coémo no habla de ser posible hacerlo? si era el
ojo mecanico, imparcial y “objetivo™ de la maquma quien daba cuenta de un pedazo de
realidad, cualquiera que éste fuera.

En segundo lugar, esa inteligibilidad de los objetos de la que habla Durkheim no ¢s otra cosa
-en cuanto que hablamos de la fotografia- que el poder sobre la apariencia, v dado que para
el positivismo conocer las propiedades tisicas de los objetos o cosas (segin la pefspectiya
durkhemiana) corresponde a poder observar y medir color, peso y masa, no poderons‘ dejar
de lado que hablar de apariencia y de conocimiento nos lleva a abn‘r discusi()n‘ en tofno a
cual es la naturaleza y ¢l significado del mundo. Esto cvndentemente resulta fundamental
para esta primera parte del presente trabajo.

El positivismo argumentaba que “El conocimiento del mundo no ‘puede lograrse por medio
de la razon abstracta [...] sino solamente a través de la acumulacion de apariencias
observadas; el mundo es un conjunto de particulas individuales de evidencia -hechos- que
deben descubrirse, reunirse y organizarse. Esta observacion debe ser imparcial y objetiva

( el conocimiento debe ser independiente del estatus social o credo de quien conoce) y no
estar contaminado por la teoria, que no es conocimiento sino hipétesis (el positivismo creyd
durante largo nempo en la posibilidad de un lenguaje neutral para la observacmn, de un
lenguaje que fuera reﬂejo puro del mundo, objeto por ob_,eto)” 3 —
Pero, volviendo a cual es Ia relacion que guardan positivismo y conoc1m1ento y cual es el
problema tundamental para el positivismo, podemos decir que en esos tenmnos el

conocimiento se¢ toma actmdad manufacturera, guiado nada mas y nada menos que por las :

2 op. cit. p. 86-87
3 Slater, Don, “£/ objeto de Ia fotograﬂa ensayo, s.p.i, p.9



necesidades del sistema econd:mico,-y bajo ésta misma prédica socava el mundo natural y lo
transforma en objetos de control de lo visible. Asimismo, el positivismo concentraba la

posibilidad y las potencialidades del conommxento en un metodo el metodo cientifico, en la

persona del cientifico, a quien se con51deraba entrenado para ser lmparcml " “Para la

comprension del -siglo (IX la. totograha er'1 1

,cgsplde- del lenguaje de la observacion
“d L

imparcial™.
Por si lo-anterior fuera: poco y ya en el terreno de la-(re) produccion de xmag,enes la camara
fotografica ofrecia -al 1gual que la ciencia- la imparcialidad que le otorgaba 'su “gjo”
independiente del observador.__ La fotografia se aferraba a lo positivo, registraba
objetivamente aquello que de otra forma seria devorado por el tiempo, Su ‘cro_ndici()n de no-
humana garantizaba la certeza de su vision acerca de la naturaleza social.

El positivismo en suma, “‘promovio el desencanto, el triunfo y la concretizacion del
conocimiento practiédblé ..Lo que logré fue el aplanamiento y reduc_;;:iéh de la verdad a lo
trivial, la Iimitacién delo réal a lo visible, parcial, individual, muerto, Pordue si nada hay
detras de Ia apanencna entre mas cerca estemos de un objeto, menor sngmﬁcado puede
tener” 25

Pues bieh,"'vmi’ apuesta en el presente trabajo con respecto a lo anterior es que, precisamente -
porque detrds de la apariencia hay un todo por descubrir, se hace necesario pensar la préctica
fotogréﬁca desde la sociologia, a través de ella, para contribuir a organizar y dar orden, a

nuestro enfendimiento de la realidad a la que alude 1a practica fotografica.

op cit. p. t1
op cit. p. 29




1.2 Estructuralismo y anilisis de la realidad no-visible.

“ln la ruiz del acto mental que constituve la estructura
hay una interpreiacion, una /zermeneuuca

es decir, una lectura del /em)meno que representa’”.
(G Durand)

(Por qué resulta pertinente un andlisis de la i‘mage'n‘ fotografica desde el
estructu.ahsmo Q...aneramente por que la exnstencna del scntldo inherente a la imagen
cobra imponancia sociologicamente hablando, y para fi nes del presente trabajo, en tanto
puede vmcularsc a una estructura” social que retxera a aquellas pautas de relaciones sociales
que: prxmero son relativamente estables v tnenden a perpetuarse en el tiempo: segundo, que
no cambian cuando cambian las personas en su seno; y tercero que incorporan una seri¢ de
oportunidades y limites a las personas implicadas, En otras palabras, las estructuras sociales
son sistemas relativamente estables y regulativos de relaciones sociales que definen las
_ oportunidades v limites de los actores implicados definen aquello que es posible y aquello
que es temerario hacer, limitando de esta forma el rango posible de actuaciones que los
actores pueden emprender

Lévi-Strauss y Lacan -hablando de sociedades- sefialaron que el “sentido” no era tal vez
mas que un efecto superﬁcial‘ qUe habia algo que nos penetraba de manera mas profunda y

podia tratarse ni mas ni menos Que. de un sistema, algo lmpersonal anonimo pensar, algo

tedrico que no es escuela m mov1m1ento ni corriente filosofica o literaria, se trataba

simplemente de un hay \ de una actitud estructuralista.

! La idea de estructura contribuye a unificar una gama de fendmenos extremadamente variada. Estan, claro,
algunas objeciones a su utilizacion. Una de ellas, a saber el “estructuralismo’ como método explicito, o la
utilizacion implicita de la nocion de ‘estructura’, hace preciso abordar el problema del fundamento
epistemologico del método, cosa que no haremos por el momento, por ser objeto de un trabajo de mayor
hondura que el que aqui se presenta.

Leer un conjunto de tenomenos a través de la nocion de estructura, es un instrumento operativo. Al respecto,
Umberto Eco asegura que *... para utilizar correctamente los modelos estructurales no es necesario creer que
su eleccion esta determinada por el objeto, sino que es suficiente saber que ha sido elegida por el método”.
Eco, Umberto, [La estructura ausente, edit. Lumen, Madrid, 1994, pp. 446. La anterior afirmacion puede al
menos abrir un cuestionamiento sobre si de lo que se trata es de elegir un método empiricamente adecuado, en
lugar de uno cientificamente legitimo. Hemos de reiterar sin embargo, que la utilizacion de la nocion
estructura tiene como una finalidad basicamente operativa.

% Cfr.la obra de Garvia, Roberto, “"Concepios fundameniales de Sociologta”, All ?,ﬂ' -
H15 p. WW .‘ ?\ ]
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La actitud estructumhsta se qpoya en la-idea de que conceptos como Mgmf cante,

\IL'N//I(,ac/() v wdlgo que se han- tomado de In hngunstlca no solo sirven a los. problemas

I3

lingaisticos sino tambl nlra I.1s CULSIIOnLS h]osoﬁcas lnerarlas sociales y eplstemolog,lcas

Dicha actividad: parte . ademas de que solo desde ese mundo de ideas es posibie una
explicacion adecuada a tales problemas

Se trata pues, de una actitud mental deducible del curso de la argumentacion, de un
conjunto operacional de_l’que debe aflorar la episteme, y que en cada estructura puede tal
vez presentar un cariz distinto, En tal sentido hablamos consecuentemente de una actividad
estructuralista y como tal debe entonces definirse su terminologia.

Barthes dijo: “El objetivo de cualquier actividad estructuralista sea de caracter reflexivo o
poético, consiste en reconstruir un “objeto” de tal modo que en su reconstruccion aparezcan
las reglas de su funcionamiento...”™. Hay sin embargo, otras formas de considerar la
actividad estructuralista; que permitirian ahondar ¢n la cuestion del sentiddo v su cardcter

sociologico. Una de ellas, la de G. Durand® nos dice que: “La nocion de "estructura’ punto

de referencia Gltimo de toda explicacion estructuralista es una mera forma de

inteligibilidad, separada e independiente del contenido, vacia, abstracia, invisible e
inconsciente, consistiendo la labor del intérprete en reconstruirla y descubrirla a partif,de
los elementos relacionales que la definen”.

Asi, una vez insertos en la actividad estructuralista, nos percatamos de que las estructuras
no existen con independencia de su inmediato contexto definitorio; las definiciones
socioldgicas, historico-culturales, antropologicas y econdmicas de la estructura nos remiten
a una definicion general. > Ahora bien, en la busqueda de comprender la conformacion de
dicha totalidad, considero pertinente abrir otras posibilidades definitorias de lo

estructuralista.

* Barthes, Roland, “Lo obvio y lo obtiso”, Paidds, Espaiia 1995, pp. 380

“En el nivel propiamente tiloséfico de la concepcion general del lenguaje G. Durand se encuentra
radicalmente enfrentado con el estructuralismo formalista, al cual considera como una prolongacion de la
posicion clasica aristotélica, fundada en s logica binaria del principio de no-contradiccion, asi como en la
sobrevaloracion (inflacion) de los aspectos formales (...) en detrimento de la dimension material”. Garagalza,
Luis “La imerpretacion de los simbolos™, edit. Anthropos, Espafia 1990, p.26

“Por estructura se entiende el conjumo de relaciones internas y estables que articulan a los diferentes
elementos de una totalidad concreta; estas relaciones internas determinan la funcion de cada elemento y
contribuyen a explicar el proceso de cambio de la totalidad. La caracteristica esencial de estas relaciones
internas es que le confieren coherencia a la totalidad, le dan el caracter de unidad. En el momento en que esta
coherencia y logica internas entran en crisis, aparecen las condiciones para el nacimiento de una nueva

estructura”. Bartra, Roger, “Diccionario de sociologia marxista”, Grijalbo, México, 1973, pp._ 149
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Sin embargc persiste la contradiccion entre la supuesta ldentldad del concepto de
cstructura yila dnersxdao de relaciones reales- que-se asumen por dicho concepto. Tres

aspectos ot

polisemia "'(que;yhace necesaria la v1snon func1onal|sta) la conte\tuahdad y la
permeabilidad.- = - R

La poliéemia (pluralidad de significados) por su parte, tiene una afinidad no muy clara pero

“'si muy estrecha con los-conceptos de “*funcion™y- slstema oY los | Pprocesos en ellos basados .

habria que describirlos algunas veces como andlisis de SIstemas y otras como anahms de
funciones.

Cabe sefialar la importahcia que cobrardn los procesos de comunicacién en la presente
investigacion, y que abordaremos mas adelante partiendo de una propuesta semiotica”.
Pongamos como ejemplo que en tanto experiencia estructurante’, es decir, en tanto
experiencia como proceso que “..los seres humanos captamos solamente aquellos

conjuntos que tienen sentido para nosotros en cuanto somos seres humanos. Hay una

acteristicos del empleo estructurahsta del concepto de estructura: la

infinidad de conjuntos distintos de los cuales nunca sabremos nada. Es evidente que nos es

imposible experimentar todos los elementos posibles que existen en cada situacion y todas -

las relaciones posibles, por ello hemos de echar mano de la experiencia adquirida como

factor de la percepcion, en cada situacion concreta..en otras palabras, lo que vemos
ciertamente es funcion de una media calibrada por otras experiencias pasadas(...]

De esta forma el sujeto actua a través de hipotesis v tentativas y guiado por la experiencia,'
llegando a componer estructuras que no son estdticas, sino que “estan sometfdas a

posibilidades operatorias distintas™"

" La importancia fundamental de abordar este trabajo bajo una perspectiva semidtica , es que:los modelos
semioticos pueden dar cuenta de una estructura sincronica, y a la vez de un proceso diacronico de los
fenomenos estudiados. Aun cuando dichos modelos deben considerarse provisionales, resultan de gran
utilidad para poder individualizar procesos y hacerlos descriptibles.

o<Experiencia estructurante?. .es una consideracion de Piaget cuando examina a fondo la inteligencia.
Umberto Eco la refiere en sus indagaciones acerca del génesis epistemolégico de la estructura. Al respecte
dice: “El sujeto inteligente actiia a través de una serie de hipotesis y tentativas , guiado por la experiencia , y
liega a componer estructuras [que son] estructuras movibles y reversibles, sometidas a posibilidades
operatorias distintas (...) si a nivel de la inteligencia se constituyen estructuras mevibles y variables, a nivel
de la percepcion existen nuevos procesos aleatorios y probabilisticas que hacen de ella un proceso con
posibilidades multiples (...) .Los resultados del psicologo -nos dice Eco- nos enfrentan con una actividad
continua de estructuracion en la que las estructuras toman forma gracias a una dialéctica que se equilibra y
que continuamente propone nucvas aventuras”. Eco. Umberto, “La estructura ausente”, edit. Lumen, Madrid,
1994, p. 400.

* op cit. p. 398. EC"T(" CO\
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-. Ahora bien, en cuanto a la contextualidad, €sta’ desempeiia indudablemente un “papel
importantisimo. pues-de acuerdo con Broekiman la teoria cientifica estructural trata el -
problema de si una estructura es un fin en si mismo o si ain es posible caracterizar objetos
particulares’ mediante enunciados - estructuralistas. Estructura, objelok Vv . contexto se
determinan mutuamente, ‘

La permeabilidad por su parte, esta dada en tanto que las descripciones cientificas y no
cientificas” de la estructura-alternan  de ‘manera constante en el-estructuralismo. -Nos
referimos - a los puntos de vista filoséfico-gnoseoldgicos, literarios, estéticos, politicos y
otros que funcionan de manera indistinta en las descripciones. Asi, los significados tienden

a rclativizarsé a favor de las relaciones, la construccion. -dice Broekman-  queda

“reconocida como la esencia de todo acto creador del hombre; el objeto viene reconstituido
cada vez a fin de que se manitiesten las funciones. EI camino que la obra manifiesta haber
recorrido es a veces mds importante y significativo que la obra producida.

La propuesta de G. Durand'” cobra relevancia en este sentido puesto que €l sin perder de
vista'la lmportancm del estructuralismo afirma que ...para evitar el callejon sin-salida del
estructuralismo (...) por su impotencia ante la cuestion del sentido G. Durand propone una
concepcion hermenéutica del lenguaje, basada en la revalorizacion y reconocimiento de los
aspectos materiales o de contenido (...)es verdad que un analisis formal puede decir muchas
cosas del lenguaje, pero también lo es que no las dice todas, ni siquiera las mds
importantes. :
Podriamos acotar esta nueva actltud (...) mediante dos postulados (que se cmmphcan
mutuamente): el postulado det uso yel postulado de la apertura en profundidad. Con el
primero, se relativiza la absoluta pnmama de la comunicacion, del intercambio de
informacion como tuncmn esencial del lenguaje (.:.) . Del mismo modo que en economla el

valor de cambio presupone un valor de uso, aunque a menudo lo enmascare, tamblen en el

” Al respecto, dice Umberto Eco: *.._las estructuras individualizadas no deben definirse nunca como las
ultimas, objetivas, naturales o independientes del punto de vista desde el que se construye la hipotesis.” En
este sentido, debe entenderse que si es posible caracterizar objetos particulares mediante enunciados
estructuralistas, y que esto se logra por medio de conﬁguracnones que, aunque provisionales, los hacen
descriptibles Op. cit. p. 404

"% “Frente a la estructura formal, Durand afirma ahora una estructura dialéctica, transformacional, dinamica,
incompleta que esta constitutivamente abierta al contenido vivido, al semantismo simbélico-arquetipico, no
pudiendo por tanto, despegarse del “trayecto antropologico™ concreto del que ha surgido. El modelo para la
comprension de tal estructura es el simbolo™. Garagalza , “La interpretacion de...”, p. 30



lenguaje natural la intencion comunicativa es secundaria en relacion a las de evocacion,

expresion, representacion, comprensién, etc,.”!

“Al undar se hace camino...”

(Porqué la actividad estructuralista puede dar razon de la practica tfotogrifica y lo que de
ella resulta (en este-caso; el consumo de imagenes)?...Por que dicha practica - mantiene.una
estrecha relacion con la estructura de los grupos sociales y la posicion de los mismos en la
gstructura social, pero mas que redundar en términos que aparecen ,de,mahera explicita
desde el principio, vemos a la actividad estructuralista como modelo de reflexion
indispensable en la sociologia contemporanea. De ahi que recurramos a ella en este trabajo
cuya primera intencion es, primeramente, lograr una reflexion sociologica acerca del
quehacer fotografico. o ; '

Estudiosos como Lucien Goldman v'Roland Barthes, entre'otros han desarrollado trabajos
enel c.ampo de la socnoloya que mvolucran el 'lcoplamlento de la estructum y las funciones
sociales'? (Goldmanjuzga mcluso que.‘son el motor de la hlstona responsables del cardcter

historico del hombre).

El praguense Jan Mul\arovsl\y, en sus escritos como ﬁlosofo y esteta, resulta ser piedra
angular no solo por haber contf\buldo -con sus principios- al desarrollo del quehacer_
estructuralista, sino porque considerd dentro de sus discusiones al arte como hecho
semiologico; el papel del sujeto dentro del pensamiento funcionalista y el cardcter

especitico de la funcion estética y la definicion de otras funciones.

li op. cit pp. 27-28

' Umberto Eco. en relacion a este acoplamiento proposne el siguiente ejemplo: “Utilizar una cuchara para
lievarse el alimento a la boca es el ejercicio de una funcion por medio de un producto manufacturados que lo
promueve v consiente: v decir que el producto manufacturado ‘promueve’ la funcion va quiere decir que
realiza una funcion comunicativa, que comunica la funcion que debe ser ejercida y el hecho de que alguien
utilice la cuchara, a la vista de la sociedad que lo observa, ya es la comunicacion de su adecuacion a
determinados usos (y no distintos, como el de comer con las manos o sorber directamente del recipiente).

La cuchara promueve cierta manera de comer y significa ésta manera de comer, de l1a misma manera que la
caverna promueve el acto de buscar refugio y comunica la existencia de una posible funcion; los dos objetos
comunican, incluso sin ser usados”. Eco, Umberto "La estructura ausente ", edit. Lumen, Madrid, 1994, p.
282. Valga lo anterior como ejemplo de que todo objeto o fenomeno producto de la cultura ejerce una funcion
comunicativa, incluso cuando no es usado. Luego entonces, todos ejercen al menos una funcion, la

comunicativa e
TRSS CON |
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Con Mukarovsky era ya ev:dente la 1mportanc1a que cobraban los problemas alrededor del
signo en los aﬁos treintas..

Ya no se- tratana entonces como en Jakobson y 1 ynjanov (representantes del fonnahsmo

ruso de los ahos velnte) que mdmeron a reﬂe\nonar la Ineratura y la ciencia llterana bajo el

esquema cstructuralxsta, Mukarovsky aborda la estética en cuanto tal *...el juicio acerca del

caricter del sngno‘3 de todo lo estético no se basa en un juicio sobre la obra de aﬁe como

hecho alslado’ ’ Ahora se trata: tanto del papel del autor, de.la llamada,,,',s'ubj’et" idad_det.

art.sta de a estluctura interna de la obra de arte, como de la V'rel )
< 14 :

1 entre ‘arte y
socnedad e
Resulta’ |mpo:1ante sefialar aqui, la insistencia de Mukarovsk » ;
estético deberia concebirse como un todo, pues sélo como gn,tqd@‘ipu‘é:c_iégdésempeﬁar su
funcién de signo y solamente asi puéd¢ éntendersgfso"cl’ia‘likﬁ"'jfén’te'.‘[{Adﬁis,’fes nuevamente
notorio el cardcter social delv'sigh‘o' 'que-niziys"‘tard‘e. la"“ée‘miét’ic?i de'E'co estudiara en su
caracter de fenomeno cultural en el proceso de comumcacxon ‘

Pero a todo esto, ;,Hemos logrado conc;har en estas pocas paginas al funcxonallsmo y al
estructurahsmo lo suficiente como para salpxcar su terminologia en el presente trabaJo asi,
sin mas ni mas?...Pues no, pero 51 podemos decir que el funcmnahsmo del pensamnento
estructuralista es -de acuerdo con los principios del circulo de Praga al que pertenec1a
Mukarovsky- por principio plurifuncional . “...el funclonallsmo estructurahsta consndera la
funcion desde el dngulo cambiante del respectivo sujeto frente’ al mundo extenor. Asi se
llega a un plurifuncionalismo, enfoque que puede contnbwr a detemunar el caracter

sistematico del pensamlento estructuralista”.'®

Signo, semiologia y semidtica.

...Signo, signo...he aqui - una acepcnon que aparece'a alo largo de nuestro trabajo; vale mds

por tanto ir perfilando el sentido que cobra este termmo en dlferentes autores

¥ Mas adelante expondremos con mayor precision el caracter las hmltacxones ¢ importancia que dan los
d\feremes autores que aqui se citan, al signo,

op cit. P. 29

op cit. P, 35

5 ., TESIS GO
LA TR ORIGEN




El signo es para De Saussure|6 la unién de significado y significante, y si la semiética
fuera la ciencia- que estudxa los sug,nos por- pr1nc1pno de cuentas quedarlan excluxdos

muchos’ f‘enomenos que en la actuqlldad se denomman semxotlcos "o que. le competen ala

semlonca La perspectxva de Plerce es mas amplla que‘la de Saussure ‘En una relacién de

vaccnon ha de estar mediatizado por

sem|05|s t‘.S cstlmulo € ~un SlgnO que para pl'OdUCll'

sentldo . significado”,

un tercer elemento (que podemos I,_lamar mterpretante

reterencm al codlg,o :

sente-su--objeto para el
17 &

destmatano o : ; o
La nocién tnadlca de Plerce por 'su pane 1mpllc'1 un. elemenlo de convencién y
sociabilidad, igual que la de Saussure salvo que puede apllcarse (cosa que no sucede en la
propuesta saussuriana) a. fenomenos que carecen de emisor, por ejemplo los fenémenos
naturales que los humanos llamamos sintomas, como Ia t'ebre o la aceleracion del pulso
Ahora blen admmr mcluso los sintomas como proce.so.- semioticos no sngmf‘ ica restar.
convencnonalldad a la semlonca sino que prueba que existen convenciones interpretativas
incluso en la forma en que intentamos descifrar los fendmenos naturales. Realmente es por
la cultura que hemos seleccionado e institucionalizado algunos fenomenos como signos,
partiendo del momento en que por diversas circunstancias comunicaban aigo.

Bajo la perspectiva anterior, la definicién de Peirce es mdas amplia que la de Saussure,
porque se basa en el concepto del signo no sélo como la unidn de significante y significado,
sino que asocia a la forma fisica del destinatario algo que ésta forma fisica denota 'y
denomina, pero que no es la forma fisica.

El vehiculo en que' Eco, por suparte nos conduce a través dél'esnidid-.‘ségriico'.‘s. esla

semiotica. Sin embargo, es bien claro al decir que en ella (en la semidtica) el método estd

16+ el método de analisis linguistico, iniciado por F. De Saussure con su Cursa de Lingiiistica generdl

establece una reduccion generalizada del lenguaje humano en su totalidad a la lengua, del significado al
significante, de la semantica y la pragmatica a la sintaxis. El habla (...) queda ahora explicada, haciendo caso
omiso al sujeto hablante, por referencia a la /enguu, que es un sistema inconsciente , un conjunto cerrado y
relacional, constituidu por meras diferencias (...) Se considera al lenguaje como algo objetivo, en tanto que
instrumento al servicio de la comunicacion, del intercambio de informacion, al que es posible aplicar (y
agotar con) el modelo de la informatica. El sentido concebido ahora como inherente a las formas lingtiisticas,
es asimilado al valor de cambio en un claro reflejo del mercantilismo economico.” , Garagalza, “La
mlerprelauon de los simbolos”, pp. 26-27
7 Eco,Umberto, “La estructura ausente”, Lumen, Espafia 1994, pp.24-25
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ausente y al estarlo no puede ser consnderado en’ sn mlsmo mas que como un mstrumento
»ol9 B

hlpOItthO para ensayar fenomenos y trasladarlos a correlaciones mas ampllas
El razonamiento en el que se origina su estudlo semlotlco us la posnblhdad de determinar
estructuras (reconociendo codigos) , a nivel. de Ios tenomeﬂos de comunicacion. Visto asi,
el problema epistemologico ;semidtica? (_'(/ue? /jpara yué? Se torna mucho mas claro, “...1a
_investigacion semiotica trabaja con un fendmeno social que es la comunicacion y son un
sistema de convenciones culturalés, que son los codigos™. Reconocerlos como codigos
quiza sea una ficcion, pero definirlos como fendmenos intersubjetivos que se apoyan en la
sociabilidad y en la historia, es un dato seguro”.”'

Ahora bien, una cosa es el universo de los seres humanos que se comunican y otra es ¢l
universo de los modelos comunicativos ( a los que se aboca -de acuerdo con Eco- el
estudio de la semiotica).

El salto consiste en pasar de uno a otro mediante una sucesion de ficciones. Ahondemos un
tanto en este sentido; v

La semidtica establece la hipotesis de codigos como modelos estructurales que asu vez
permitiran [os intercambios comunicativos. Estos -aclaro- son proposxclones hlpotetlcas
con caracter historico. ; ST 3 e |
Acto seguido tenemos que el papel de los codigos prdpuestos esta régﬂiad'o 'por' lo que Eco

denomina “logica de significantes™, bajo la que son reconocidos en el mensaje unos

I8 . . . . . . .
*...el niicleo de la posicion radical de Eco es que excluye una semiologia de tipo barthesiano y se remonta

(...)ala idea de que hay una historia del signo...
La primera estrategia empleada por Eco es la de una clasificacion a priori de los signos, lingiiisticos y no
lingiiisticos. Lo mismo que en Peirce hay una gigantesca catalogacion de signos y una grandiosa tipologia de
las posibles combinaciones de signos entre si, y por lo tanto una morfologia y una jerarquia muy complejas de
los signos. en Eco este tipo de semiotica se plantea como una teoria de tipo taxonomico. Empieza clasificando
los tipos de signos, y sigue con el estudio de las maneras de pasar de un signo a otro. Junto al componente
clasificador hay, pues. otro componente sintactico. que se ocupa de movimientos y acciones.” Fabbri, Paolo,

I A wiro senmuotico ™, Gedisa, Espafa, 2000, p. 29.

Op cit. p. 390.

“La semiotica que sigue razonando por signos se ha parado en el primer momento (...) Si hay signos y
comunicacion es porque hay un cadigo subyacente que regula sus funcionamientos , posibilidades y limites.
Esta imagen del codigo como sistema de elementos minimos y reglas de funcionamiento tuvo mucho éxito en
la semidtica de los aflos sesenta, y todavia hoy son muchos los que la consideran pertinente para la
descripcion de los lenguajes verbales o no verbales. Hasta el punto de que en los ‘subversivos afios sesenta la
nocion de codigo se entendio como una suerte de imposicion por arriba que habia que destruir a toda costa. La
idea de la deconstruccion obedece a que se toma en serio la nocion semiotica de codigo, con la consiguiente
radicalizacion (...) que no se entendia como una operacion unida a la comprension, sino como una accion,
politicamente necesaria, de ruptura de los codigos, como una destruccion de la codificacion para poder
Ilbrarla de unos enemigos no menos solapados™. Op. cit. p. 34,

! Eco, “La estructura ausente”. .. p. 390.
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significantes en lugar de otros, teniendo como resultado un primer proceso de
descodificacion. : '

En una primera aproxnmacnon debemos acotar que l'1 semmnw dehmd’l como estudlosa de
todos fos procesos culturales como procesos de c.omumcmnon dc,be e\cILur su formulacion
comuo sistema de signos” y como sistema de comunicacion™ porque el propio concepto de
comunicacion no esta claro ain v ademas la semidtica colinda con fendmenos culturales
gue claramente tenemos por “signos” -como-las palabras-. y otros que.parecen-tener-otras
funciones no-comunicativas -como un auto. por ejemplo- 'y, como argumenta Eco, en
tanto no se resuelva este problema limitrofe ni siquiera se puede aceptar la definicion de
semidtica como disciplina estudiosa de todos los fendmenos culturales como procesos de
comunicacion.

Vamos pues avanzando en la distincion de los términos entre un autor y otro™

Téngase en cuenta que esta definicion excluve por ahora dos formulaciones que’ ptldieran,
dar lugar a equivocos. La primera es "un’sis'lema de signos” y la segunda “sistema de
comunicacion”. |

La discusion en torno al nombre de esta disciplina jsemidtica o semiologia?, tiene que ver
directamente con los elementos que involucran los autores para su estudio v en como han
de ser utilizados estos en los procesos de estudio , aparte de las cuestiones de tipo historico
que indudablemente influyen, pero que por ahora dejaremos de lado. Asi, a la pregunta
.semiotica o semiologia? “semuologia™ si se tiene presente la definicion de Saussure,
“wepudrica” siose piensa en la leccion de Pierce (...) y se afiade que se podria hablar de
semiologia  si se pensara en una disciplina general que estudiara los signos v que

contemplara los lingiisticos s6lo como un reducto particular. Barthes* ha considerado la

‘B preciso ir formando poco a poco una tipologia de actos semioticos, pero entendidos no como figuras
retorieas, sino como fuerzas extrapoladas de la gramaticalidad linguistica (modos, tiempos, etc.)”.
ty Podnamos decir que los modelos son una especialidad de la semiotica: producir conceptos que puedan :
aplicarse. es decir, que () sean parcialmente adecuados a una posible aplicacion, pero al mismo tiempo
tenzan un caracter de suficiente abstraccion”™ Fabbri, “F/ giro semidotico™ .p. 116
' Barthes practicaba una semiologia (aun no era una auténtica semiotica) como critica de las
connotaciones ideologicas presentes de uno u otro modo en el hipersistema de signos que para €l era la
tengua. La semiologia segun Barthes, deriva de la idea de que en determinadas culturas hay varios sistemas de
signos. Estos signos no se estudian por separado, cada uno en si mismo, sino como regimenes de
significacion, ¢s decir. como elementos de sistemas semioticos organizados y autosuficientes. Ei problema es
¢l hecho de que -segun Barthes- todos estos sistemas de significacion son comprensibles y traducibles en el i
sistema supremo y extremo de signos que es la lengua™. Fabbri, “El giro...” p. 24 :

17

(: ‘\jf 3 GEN




semiologia como una translinguistica que examina todos los sistemas de signos como
reductibles a las-leyes del lenguaje, de tal forma que lo podemos considerar dentro de la
perspecnva semlologlca Por ello se cree que los que nenden aun estudio de los sistemas de
signos que no dependan necesariamente de la Imuulsnca [tal como propone Umberto Eco] '

~han de hablar de semlonca

¢ Por qué-lu semidtica de-Umberto Eco?.

Enla semlotlca de Eco Ia estructura esla ausente y al estarlo no puede ser considerada en si
misma mas que como un “‘instrumento hlpOtethO para ensayar fendmenos y trasladarios a
correlaciones mas amphas”'4 Para autores como l'abbn _-en cambio- la mision de la
semidtica es hoy, un reto.” ' '

Eco experimenta con la estructura comd,’l‘ih,;p{krf_;‘o_céso’ en el cual “..los seres humanos
captamos solamente aquellos conjuntos que Vt‘ie'rk\‘e‘n’ sentido para nosotros en cuanto somos
" seres humanos. Hay una infinidad de conjumos dlstmtos de los cuales nunca. sabremos
nada. Es evidente que nos es 1mposnble e\penmentar todos los elementos p051bles que:

existen en cada situacion y todas las relaciones posnbles Por ello; h ‘_mos de echar mano de

la experiencia adquirida, como factor de la percepcxon en cad" snuacnon concreta(‘ ) en

otras palabras, lo que vemos ciertamente es tunClon de una medla cahbradafpo otras

experiencias pasadas(...) De esta forma, el sujeto actia a traves de hlpotesns entatwas y

guiado por la experiencia, llegando a componer estructums que no. son estaticas. smo que
’726 - =il "7 . :

estin sometidas a posibilidades operatorias distintas.

Ahora bien, Eco convierte la semidtica -en un pnmer momento— en‘una teona ;,eneral de

la cultura (o en sus propias palabras, en un sustituto de la antropolog ‘cultural), si-bien no

debe caerse en el extremo de decir que toda cultura sea solamente comunicaci(’)n, si puede

M Eco, “La estructura ausente”. .. p. 390.

23 “..gran parte de la semiotica actual, (...) se encuentra en una situacion de “sobrepensamiento”, cavila
demasiado y produce pocos modelos traducibles entre sistemas de signos distintos. Estoy pensando en una
distincion especialmente desafortunada que ha propuesto Eco entre semiotica pura y semiotica aplicada.
Segun Eco, por un lado estarian las semidticas aplicadas, hechas por personas ‘con las manos sucias’ , que
trabajan con el lenguaje, las frases, los sonidos, la musica. los textos literarios, 1a gestualidad, etc,; luego
estaria la semidtica pura, que solo se interesa por la filosofia, y es la filosofia del lenguaje (...)

Hoy dia cualquier cientifico dira que la distincion entre puro y aplicado es una coavencion institrcionalmente
util pero conceptualmente vacta" Fabbri, Paolo, “Fl giro semiotico”, Gedisa, Espaiia, 2000, p. 117

! Eco, “La estructura ausente”... p. 399
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comprenderse mejor vista desde la comunicacion. Advnerte ademas que. «los objetos, los

comportamientos; las relaciones de produccion y los valores tuncnonan como tales desde el

punto de’ vmta social, precisamente porque obedecen a Clertas leyes semlotlcas” 7

Eco articula la investigacion semidtica en torno a los fenomenos de la comunicacion porque

considera que toda cultura es comunicacion,-y.en ese tenor establece dos h!pétesis,que
respaldan su articulacion de la semiotica en tormo a la comunicacion. “Estas son: a) toda
cultura se ha de estudiar como un fenémeno de comunicacion , y b) todos los aspectos de
una cultura pueden ser estudiados como contenidos de la comunicacion®, B

La radicalidad de la primera (en términos de que dice “se ha” y no “se puede™) subyace en
que para esclarecer algunos de los mecanismos fundamentales de la cultura ha de estudiarse
como fendmeno de comunicacion. Esta primera hipdtesis supone que desde el momento en
que el posible uso de un objeto ha sido conceptualizado ( no hace falta que dicho uso se
manifieste verbal o pictograficamente) éste se convierte en sigho concreto de su uso virtual,
“Por tanto, se trata de atirmar que desde el momento que existe sociedad cualquier funcion
se con\)ierte automaticamente en signo de tal funcion . Esto es posible a partir del momento
en que hay cultura. Pero existe cultura solamente porque esto es posible™.

Es por esto que la primera de sus hipotesis convierte a la semiotica en una teoria general de
la cultura, sin que esto quiera decir que la cultura es solo comunicacion, sino que puede
comprenderse mejor si se examina desde el punto de vista de la comunicacion, tomandd
ademas en cuenta que tanto objetos como comportamientos, relaciones_'derpr,oduc’:ci()'h, y
valores funcionan porque -desde el punto de vista social- obedecé.n a C_iert&é leyes

semioticas.

La semiotica al estudiar todos los procesos culturales como procesos de comumcacmn

tiende a demostrar que bajo los procewos cultura]es hay unos ststema a su vez la dialéctica

entre sistema y proceso. nos lleva a aﬁrmar la dlalectlca entre ’codlgo y mensaje como

intentaremos demostrar a-lo largo de este 'traba_]o

En un segundo momento,f’\ uestro autor. establece que todoc ‘los ‘ff'enomenos de cultura
pueden convemrse en objet (

de la cultura se convxerte en una umdad semantlc& Asi una semﬁntlca desarrollada no

up cit . p. 387 SR N
op cit. p. 28
# op. cit. p. 29
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puede ser otra cosa que el estudio de todos los aspectos de la cultura vistos como
significados que van comunicandose los hombres de manera-paulatina.

Con la hipétesis anterior, se “atirma que los sistemas de significados (entendidos como

sistemas de entidades o unidades culturales) se constituyen en estructuras (campos o gjes

semanticos) que obedecen a- las mlsmas leyes de las formas significantes (...) un

rautomovil”, por ejemplo no es solamente una entidad semantica a partir del momento en
que se pone en relacion con la ,ept;;i,ard;:sflgrj|7fj<;_qr)£g [automoyll/. Es unidad semantica a
partir del momento en que se dispone de un eje de oposiciones o de relaciones con otras

191y

“bicicleta™ o incluso “pie”. Un automoévil puede ser
30

unidades seménticas como “carro
considerado desde diversos niveles...” ™ el nivel social es uno de ellos, (y es el que
destacara mas édelante, cuando hayamos asentado las premisas necesarias) v considera que
el “automévil” tiene cierto valor de uso e indica a la vez cierto valor de estatus; claro que
estan ademas el nivel fisico, el mecdnico, el economico y el semantico, pero lo dicho basta
para dejar claro que existe al menos, una manera de considerar a nivel semiotico todos los
fenomenos culturales.

A nivel social, el objeto en cuanto tal tiene su propia funcidn segnica, y por tanto su
naturaleza semiotica. A este respecto, debemos agregar que I’ziiimagen posee una sustancia
expresiva especifica, con contenidos organlzados de manera partlcular expresa sentidos

que no pueden reducirse ‘a significados identificables lmguxstlcameme. ‘Entonces, la

segunda hipdtesis propuesta por.Eco, en'la cual los fenémenos culturales son contemdos de

una comunicacion posible, nos remite al primer momento, a la primera hipétesis, en la cual
los fendmenos culturales han de considerarse como fendmenos comumcatlvos

Es importante desde ahora, en el presente trabajo, establecer limites entre signo y funcnon

Para ello, Eco elabora una semidtica de aquellos objetos que en apariencia no comunican, -

sino que “'sirven para algo™. La tentativa para elaborar una semiética de la arquitectura sirve
para demostrar lo planteado por Barthes acerca de que en toda sociedad, apenas se
establece un uso, el objeto usado se impone como “signo de aquel uso”,

Hemos descrito hasta aqui cuales pueden ser los capitulos del conocimiento y de la practica
que competen a Ia'SQmiética; asi como sus alcances, dadas las condiciones actuales de esta

disciplina. Sin embargo no esti por demas hacer énfasis en que los fendmenos

30 op. cit. P. 375
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comumcatxvos -a los que se aboca el estudlo de la semidtica- no se mscnben umcamente

en las’ categ,onas lmgmstlcas De ahl el mteres de auxnhamos por. dlcha dlscxplma e mtentar

una mterpretamon,socnal para las comumcamones v15uales a saber la fotograF a.
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1.3 - De hermenéutica o la comprensién objetiva del sentido

*Desde el mismo momento en gue wia “cosa”
(ohjetividad) entra en relacion con el humbre,
queda revestida de un sentido figurado,
convirtiéendose en un simbolo™,

(Luis Garagalza)

Qle es el sentido de la hermenéutica en una m\estlgacmn sobre fotografia?...Por
pnncnpxo de cuentas ‘la_hermenéutica tiene una tesis fundamental de la cual parte su
consideracion en este trabajo, v es que no hay conocimiento sin interpretacion. Aunado a
esto existe otro poderoso argumento consistente en el efecto que ha tenido la hermenéutica
al destacar y evidenciar sistemas de signos no lingiisticos (la funcidn de los simbolos es
prueba palpable de ello) que tienen sus propias significaciones explicitables aun sin ser
lingiisticas. Es fundamentalmente por estas razones que la hermenéutica puede abrir una
posicion intermedia entre los  “ehjetivismos” y  “subjetivismos” que implica - la
interpretacion de la imagen fotografica.! Ahora bien, si partimos de un planteamiento
general acerca de lo que implica adoptar una posicion hermenéutica, bien podemos
empezar hablando de Gaston Bachelard (1884-1962) “formulador del ‘nuevo espiritu
cientifico’ que, abandonando el reducto abstraccionista en que se encuentran recluidas las
interpretaciones racionalistas v positivistas, se lanza hacia lo concreto (lo inexacto). Pero
esta inmersion en el reino de la concrecion no comporta de ninguna manera una actitud
"empirista’ en el sentido burdo acuiiado por Occidente que toma por titulo de credibilidad

el atenimiento a los *hechos’

! Precisamente porque la hermenéutica de Durand parece no dar opcion a la interpretacion que privilegia lo
lingiiistico, me parece de la mayor importancia incluir las consideraciones que al respecto hace Paolo Fabbri:
El discurso de la gestualidad de los sordomudos *...explica que (...) el lenguaje de los signos, acabe
modificando muchas ideas generales sobre la semiotica. Ademas parece capaz de plantear la cuestion
hermenéutica de un modo completamente distinto. Si permanecemos dentro de la lengua natural con los
medios de la propia lengua natural: una especie de eterna parafrasis realizada con los instrumentos de lo que
se quiere parafrasear. en un continuo circule vicioso del que no logramos salir.

...podemos imaginar una hermenéutica de los sistemas de signos distintos de la lengua: una hermenéutica de
la pintura, del cine, de la gestualidad, etc., gracias a las cuales estos sistemas de signos pueden hablar de si
mismos, interpietarse a si mismos, pero también interpretar otros sistemas de signos, mediante sustancias de
la expresion que (...) retraducen en parte el significado expresado en el sistema original™. Fabbri, Paolo, “Ef
giro semiotico”, Gedisa, Espafia , 2000, p. 78

? Garagalza, Luis , “La interpretacién de los simbolos™, Anthropos, Espaiia ,pp.206, p.f_L_\
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El autor en cuestion se propone , abordar la comprension de lo simbdlico por medio del

poema. del mito y-de la religion. Su método de comprension de lo simbdlico estd dado por

la Hamada fenomenologiu dimdmicd’ . A su vez, ésta se basa en el principio general segin -
el cuhl “la imagen solo puede ser estudiada por la imagen...™.* ‘

Es el momento de reconocer que estamos pisando terrenos en los que no resultaria dificil
extraviarnos, dadas las implicaciones filosoficas contenidas en el método del autor citado,
pero también-es el momento de reivindicar las formulaciones-de-Bachelard como posible
parteaguas -hasta este momento, €n nuestro marco tedrico- aunque sin pretender tampoco
enunciar todas sus reflexiones venidas al caso, en un espacio tan breve como este, a riesgo
de restar importancia a planteﬁmientos que en ese mismo tenor, serian de indudable
relevancia.

(.mmos pues a Bachelard porque efectivamente representa junto con G. Durand™ a los ejes
que promovieron las- partes del saber marginales (en referencia al nicleo psicoldgico-
cientifico) que en la actualidad han dado lugar a la convergencia de investigaciones
interdisciplinares que retinen a mitdlogos, antropdlogos, socidlogos, psicologos vy filosofos,
entre otros.

= ...Durand propone una concepcion hermenéutica del lenguaje’ basada en la

revalorizacion v reconocimiento de los aspectos materiales o de contenido (...) . Si bien es

1 . . . . Ce ..
* . Olvidando la rigurosa ascesis del “pensamiento objetivo”, Bachelard se propone abordar la comprension

de lo simbolico con un método apropiado, la feromenologia dindmica en la que lo imaginario “viene a
confundirse con el dinamismo creador, con la amplificacion poética de cada imagen concreta”. Tal
fenomenologia se basa en ¢l principio general segun el cual “la imagen solo puede ser estudiada por la
imagen, sofando imagenes tal como se componen en la ensofiacion”. Con lo cual se evita toda reduccion
conceptual de lo simbolico. Cuando una imagen sugiere otra imagen, esta “sugerencia’ no $¢ encueéntra
basada en una implicacion logica, como si los simbolos tuesen un accidental revestimiento de las estructuras
logico-conceptuales  Los encadenamientos de simbolos se rigen por las ‘resonancias’. por las atinidades
ocultas que residen en su contenido semantico, material” op.cit. p. 24

Copeit.p 23

*Perteneciente éste a la escuela de Eranos, fundada por C. G Jung en 1933 y que se caracterizo por su talante
cientifico-gnostico que perseguia la captacion del “sentido’ . Durand se declara discipulo de Bachelard. se
sirve de su obra como una plataforma por medio de la cual, por reinterpretacion, lanza su proyecto de
integracion v comprension de la totalidad del universo del discurso humano ( yendo de la poesia a los ritos,
las sociedades y sus neurosis) en una feoria antropologica unitaria.

* Desde una perspectiva metodologica, la hermensutica del lenguaje reaparece, (...) como un intento de
elaborar un lenguaje de los demas lenguajes, un lenguaje que nos permita comprender y valorar nuestros
lenguajes. Pues, si todo auténtico conocer es, en ultima instancia, una comprension del sentido e implica una
interpretacion medialmente lingiistica. Entonces sera Gnicamente en el lenguaje donde el sentido de ese
conocimiento podra elucidarse e interpretarse. Se tra‘a, por tanto de una disciplina que abarca el maximo
contexto (...) en el que la verdad no puede ser una mera relacion (externa) del discurso con la realidad, sino
que comparece como inmanente a un discurso en el que se revela con sentido (o sin sentido)”. Op. cit. p. 12
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cierto que un analisis formal puede decir muchas cosas del lenguaje, también lo es que no

las dice todas, ni ‘siquiera. las mds;importames. El lenguaje se resistiria a la reduccion

semiotica. de lo que convxerte en.un snstema cerrado de SIgnos dotado de un mero valor

relacional™.

Lo cierto es que- la p émic: entre ¢ ,estructurahsmo formal y la hermencutica va mas alla

de la denunua de esta

Itlma auerca de que el estructumhsmo es impotente en la cuestlon

del sentldo y la actltud que rep it Durand pr pone dos postulados el pnwu/adn de uso o

yel pmtuludo ¢[e /a apei tura en p; C _/zm(//c/ad

Con el primero, relatwuza la pnmac:a de la comumcacmn y. por ende de la semidtica
-enunciada por Eco— y del mtelcamblo de mformacmn como funcién esencnal del lenguaje
y se aproxima mas a'la concepcnon "del lenguaje como una torma de vida” o **...del mismo
modo que en una economia, ¢l valor de cambio presupone un valor de uso , aunque a
menudo lo enmascare, también en el lenguaje natural la intencion comunicativa es
secundaria en relacion a las de evocacion, expresion, representacion, comprension, etc. O
dicho en palabras del propio Durand: ¢l lenguaje remite a una funcion fundamental que lo
antecede y org,amza Ia Funmon simbolica, de la cual la comunicacién no seria mas que una
consecuencia™’ 7 e ;

En la concepcion hennéhéutiéég, la mision del Iénguaje es simbolizar el sentido. Este
sentido no . es objeiiVo,','Sino ks'ubjeti‘vo, cargado'dc lo que Durand llama “.s'ubjet.iyvidad
trascendental” o “inter.s'ubjetiva”, pudiendo “tomar cuerpo” en un variado reperton'd de
configuraciones (en las que, por ejemplo, /o\ sentidos se pueden ver simbolizados en las
imagenes ) , porque toda palabra es ya por si misma una transcripcion de lo que se quiere
decir...Es una traduccion, una interpretacion ‘. -relativa- en muchos casos de una vivencia.
Es por esto que nuestro autor demanda a la comprension del lenguaje una apertura de la

lingiiistica a la situacion pragmatica ( o a decir de otro autor, Ortiz-Osés, a la experiencia

* Garagalza, Luis, “La interpretacion de los simbolos”, Anthropos, Espaia, pp.206 , p. 27

op.cit p.28

“El pensamiento durandiano, por él definido como un “estructuralismo figurativo”, se encuentra presidido
por la figura mitica de Hermes, ‘el viejo sabio’ reconcialiador de los contrarios e intermediario entre lo
humano y lo divino. A nivel teodrico-filosfico este estructuralismo figurativo se presenta como una
arquetipologia general del lenguaje simbdlico, en la que el esquematismo -trascendental kantiano queda
concretamente reinterpretado a través de la imagenes arquetipicas. Pero, ademas, es mérito de.Durand el
haber elaborado a partir de esta vision tedrica una metodologia (...) para la interpretacion simbélica...” op. cit
p.15

K
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antropolog,lca suby'\uente) que \.ncuentra acomodo baJo un enfoque plundumensnonal y
multidisciplinario. T

~Nos introducimos con esto al segundo postulado enuncnado por Durand el de la apertura en

prolundldad en el que se puede decir que entre el hllo fdnetlco-smtactlco del dlscurso (en -

su forma supert’cml manifiesta) y el orden- profundo e la si rmhcacmn (lo Iatente"),

 hay
una ruptura de nivel. |

El antenor ‘postulado da cuenta de que el sentldo del lenguaje no se- puede captar (solo) bajo S

una. lectura loglco cientifica sino por su mterpretacmn stmbohca en un proceso en:que se
vea implicada la propia subjetividad y en el que haya que sumergirse en un contexto
antropologico-vital, Al respecto, y en alusion  al motivo por el que la hermenéutica es
tfundamental en este trabajo estd el hecho de que *...desde el mismo momento en que una
“cosa’ (objetiVidad) entra en relacién con el hombre, queda revestida de un sentido

" La fotografia contiene, sin duda, ¢lementos que

figurado, convnmendose en un simbolo”.
pueden ser objetivamente analizados (en la construccion de la imagen) pero también
aquellos que cobran sentido y que son comprendidos sélo cuando median las subjetividades
de quienes participan en el proceso de significacion. S

Ahora bien, Durand * establece una tesis central de su pensamlento Ia pnmacna del

Y,lo

sentido simbolico (o ﬁ;,urado) sobre el senndo propio (o literal) .. argume tando

con esto que el snmbolo es lo. ongmano la matriz de la que se’ derlva todo nombre y todo

concepto abstracto. .
Durand lmpnme a partir de los antenores postulados una transformacnon radlcal a la nocion
formal de estructura.(-no asf Su neg,acxon absoluta) despolandola del ‘caracter estético y
vacio de sentido que se le atribuia. La estructura de nuestro autor es de esta forma
dialéctica, dindmica, incompleta...abierta al contemdo vmdo una estructura que no puede

despegarse del “trayecto antropologlco concreto del cual ha surgxdo

Ahora bien, el modelo para la comprensmn de semejante estructura no puede ser otro que el

simbolo, eso si como estructura absoluta, como absoluta condlclon de todo pensamiento

humano *...con su ‘desfase’ dmamlco en el que un,sxgmﬁcado latcnte no puede

® Garagalza, "“La interpretacion... " p. 57 ' TL S C OK
Ll

' op.cit p.29
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manifestarse mas que por medlo de un S|gmﬁcante que es s:empre una dlstorsmn una

traduceion, una traicion (o) o il s
Entre el fenomeno y su modelo estructural medla una dlferenma snmlla. a: Ia L\lstente entre

el simbolizante vy el snmbohzado Como dlce Durand en: la’ ralz del acto memal que

constituye la eslructura hdy una mterpretacxon ina“hermen tica, e: demr una lectura del

fendmeno que representa”. T
Esta concepcnon del lenguaje; como una-: eplfama del perrmte que.sea.posible
seguir describiendo el lenguaje ‘en termmos de estruc ~como un sistema, pero -a

diferencia del estructuralismo tonmhsta- un sxstema cuahtatlvo de contenidos, cargado de

una significacion afectiva. De este modo, .la estru ura ocupana una posicién intermedia
entre materia y forma, como “estructura estructurante
Pero, como podriamos hasta este momento d:scnmmar los planteamlemos estructuralistas 0

hermenéuticos, o como concmanamos,,en su Vdefecto ambas propuestas, 0. -acaso

pudi¢ramos soslayar la importancia de una y de otra en ‘ uestra investigacion y buscar un
tercer camino?...Atendamos a Luis Garabalza eI hermeneuta que nos ha conducido hasta
aqui en la obra del va citado Durand: “...se podna hacer un planteamiento inverso,
haciendo radicar la diferencia no tanto en la,actxtpd del mvestlgador como ¢n ¢l aspecto del
lenguaje privilegiado por cada interpretacion. Asi, siendo el lenguaje una entidad doble,
con dos facetas, el estructuralismo estaria privilegiando la faceta diurna, externa, racional,
objetiva v la hermenéutica” (...) primaria el lado nocturno, oscuro, profundo y simbolico
que penetra en la intimidad de la vida, de la subjetividad™."

Asi, a partir de una disputa terminologica llegamos a un antagonismo profundo en el que se
contraponen dos regimenes de la imagen. ' : T
La interpretacion, hermenéuticamente interpretada, es- al- mlsmo tlempo modo de ser. y

conocer: lenguaje que articula a objeto y sujeto.  El discurso sobre nuestros discursos se

i

op.cit p.30
'2Frente a la simple imagen o copia de lo sensible, que se encierra en si misma, el simbolo viene a instaurar
un sentide. En €l la figura sensible no se anula a si misma por referencia al modelo del que procede, sino que
se reviste con un excedente de significacion. El simbolo no es ya un mecanismo de economia, un medio de
expresion del que se pudiera prescindir sin ningin problema, sino un auténtico medio (...) de conocimiento
( ..) “El simbolo es la epifania de un misterio” . Visto desde el lado contrario, lo que sucede es que lo sensible
(senudo literal) es reconducido a su sentido profundo: se transfigura.” op. cit. p. 51

? Metafricamente, Hermes, como dios des-represor permitiria la escapatoria del hombre moderno hacia la
experiencia del sentido.

*op.cit p. 31 | B
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asume como mterpretacnon remtegradora de las mterpretamones y el slmbo]o como

organon - de-la- lnterpretac:lon hermenéutica, ‘tiene- dos funcxones heterogeneas pero

concordables en un proceso de hermeneusis reciproc;
como la relaci‘()n'de[ loAr,aci'on‘al y lo irracional, pues aun !o que no . puede afirmarse
logicamente puédé'} ser-relatado lingiiisticamente. En este sentido, cabe reiterar esta
aseveracion como Lin'a‘iiniitante, pues se ha comprobado por diversos autores (Fabbri, es
uno-de ¢ellos) que:la‘int:}'pkretagién'Iinguistica no es la unica ni principal generadora de
sentido, y aqui parece haber una contradiccion entre G. Durand v Luis Garagalza, -quien se
dice su seguidor- en que : “...en opinion de Durand las cosas tienen un sentido, una cualidad
que se oculta al pensamiehto directo vy que es imposible de aprehender por medio de la
mera cuantificacion y cbrrelacién de fenomenos (...) Porque no hay una tnica objetividad
sino dlversos metodos de objetlvamon 0 “niveles estratégicos™ desde los que abordar la
realidad...

En tanto que mtcrpretacmn de Ia mterpretacnon la hermenéutica comparece no como una

pura contemplacxon de la- realldad en su ser, sino como una diccion humana de lo que lo-

real puede-“querer decir” mas alld de lo que efectivamente ‘dice’. Al respecto la
importancia de la hermenéutica de Durand en el analisis fotog,rahco se - deriva
fundamentalmente de lo que el andlisis desde el aspecto simbolico puede aportar a la
interpretacion de la imagen. En este sentido, considero que el simbolo tiene ventaja —en
cuanto a posibilidades interpretativas- sobre el signo. Fabbri lo ilustra maravillosamente al
decir * Tengo la impresion (...} de que el sentido tiene cara de medusa ( .) en esta idea de
que en el lenguaje no solo . hay representacmnes conceptuales ni tampoco sélo

representaciones de acciones 'y pasmnes en- el lenguaje interviene’ una. mstancna de

enunciacion muy vanable mscrlta en el texto, que. transforma los relatos en dlscursos ( ) :

que ademads de representar algo representa e inscribe en su mtenor la forma de su propla

subjetividad e mtersubjetmdad :
El texto [léase la imagen fotografica, propiamente dicha] no es una ,serkifcridvc

representaciones de estados del mundo, o mejor dicho, es una representacion de muchos

estados del mundo, entre los que se encuentra ese estado especifico del mundo que es el

hecho de que el texto esté en comunicacion con alguien (...) quiere decir sencillamente, que

: A51 la lnterpretacxon comparece

' op. cit. p, 39 TFQIS CO\T
27 FALLA DE ORIG

EN




un texto Heva inscritas, en forma-de sistema. enunciativo, las representacnones de . cémo

qunere ser con51derado dicho texto( S J' i S Sl o e

Lo lmportante es que la 1magen swmpre es. la mlsma o sea rque la forma de mlerpelacxon ol

mirada de medusa esta presente en la'i lmagen es la lmagen como tal mmutable a pamr d\.

la-cual puede: haber luego varias-reacciones distintas.?'%. o <o
Asi; bajo esta argumentaciéon estamos part1end0 aqul de una tesxs hermeneutlca
fundamental que dice que a0 hay conocimiento sin interpretacion. Una aseveramon como
esta sngmﬁca no solo un reto en el cumplimiento del objetivo. del presente trabajo sino
también una vertiente interesantisima que puede acercar a la sociologia en la comprension
del sentido de la imagen fotografica. ’

Frente al objetivismo y al subjetivismo que podria implicar el tratamlento interpretativo de’

un tema, la hermenéutica abre una posicion mtermedxa desde una perspectwa

metodologlca aparece como un intento de elaborar - un lenf,uaje de los demas

lenguajes'”... Uno que nos permita comprender y valorar nuestros Ienguajes

6 \* Fabbri, Paclo, "L/ giro semidtico”, Gedisa, Espafa. 2000, pp. 85-86

7 Fabbri se opone a que toda interpretacion dependa de significados que de alguna manera pueden decirse y
describirse lingiiisticamente, al respecto propone que las tipologias de series de signos no se pueden construir
de manera abstracta, sino que se reconstruyen en cada ocasion, lo cual plantea cierta apertura (mayor que en
la propuesta de Durand y Eco) en el andlisis de las imagenes publicitarias. Ejemplo de ello es el discurso de la
gestualidad de los sordomudos.
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CAP. I LA FOTOGRAFIA EN EL MARCO HISTORICO-SOCIAL

“No es arte, sino fotografia pura y simple.
Hay que evitar la belleza, el equilibrio...las convenciones al gusto.
odoeso ¢es cosa de pintores. Lo que hay que hacer simplemente
es abrir el obturador
Justo cuando la gente lo que quiere es cerrar los ojos”.
(Graham Swift, “Como de otro mundo™)

2.1 Momento histérico y surgimiento.

Es innegable la relacion existente entre las formas artisticas y la sociedad como tal, asi
como también es sabido que cada momento histérico ha presenciado el nacimiento_c:i,e unos
particulares modos de expresion artistica correspondientes al caracter politico a las fohnaS~ :
* de pensamiento y a los gustos de una €poca . Tal es el caso delos retratos reahzados ba_;o el
reinado de Luis XV, cuando la prospera burguesia se recreaba en dar a estos un’ caracter
tan suntuoso como fuera posible, pues era la nobleza quien; como clase detenmnaba la
usanza de la €época. ’ |

Corresponde ahora introducimos a las variaciones en la estructura social que a su vez han
influido a través del tiempo en los temas y en las modalidades de la expresion fotografica,
no siempre aceptada como expresion artistica.

Desde sus origenes, la fotografia ha formado parte de la vida cotidiana. A la fecha, es tal su

incorporacion a la vida social, que ya nadie la advierte. Rasgo caractenstlco s la

aceptacion que recibe en todas las capas sociales. Igual la encontramos documentando la,‘,,:v'f
feliz boda en casa de un obrero, que legitimando al presidente 0
de la banda presidencial, en la oficina de algun alto funcionario publico. - :
Es precisamente en esa aceptacion de la que goza qué resnde su gran 1mportancua
politica. Es el tipico medio de expresion de una sociedad, establecida sobre la civilizacién
tecnologica, consciente de los objetivos que se asigna, de mentalidad racionalista y basada
en una jerarquia de profesiones. Al mismo tiempo, se ha vuelto para dicha sociedad un
instrumento de primer orden. Su poder de reproducir la realidad externa  -poder inherente
a su técnica- ‘;le;pre'sta un cardcter documental y la presenta como el procedimiento de

reproducir, mds fiel y mas imparcial de la vida social”.!

! Freund, Giselle, “La fotografia como documento social”, edit. Gustavo Gili, Espaila 1993, p.77

TRSIE CON
2 FALLA D ORIGEN




Pero la llamada objetividad forograf'wa, mas que estar umda a Ia naturaleza, esté umda ala
posibilidad de- deformacion de-la reahdad y- es més. factlble hablar de esta ultlma

posibilidad “de -deformacién - como a]go objenvo que de “una: “ob;etwndad” propla de]

*mundo natural”, de cuyo seno nos sustraemos desde el momento mismo de nacer en el

Los antecedentes de la fotografia.

Correspondio al fetlfato fotografico presenciar el ascenso de amplias capas de la sociedad
del siglo XVIII, hacia un mayor significado politico y social. ‘

“Hacia 1750 comienza a esbozarse...el ascenso de las clases medias en el mismo interior
del aparato social que hasta ahora reposaba sobre una base aristocratica. Con el ascenso de
las capas burguesas y el incremento de su bienestar material, aumenta la necesidad de
hacerse valer (.. )‘ El retrato, vque en Francia era, desde hacia siglos, privilegio de algunos
circulos, se somete con el desplazamiento social, a una democratnzacnon (...)A medida que
se aﬁrmaba la necesidad de representarse a si mismo, esa moda creaba nuevas formas y
nuevas' tecmcas con objeto de satisfacerla.” :

La tarea de los pintores retratistas se extendia més alla de tratar de lmltar al rostro de moda

al tipo dominante: el Principe, a suministrar retratos a- precnos acorde ,'_‘a os recursos :

econdmicos de la creciente clase burguesa. La nobleza, por otra parte' ra’ cllentela dlf' cxl y

la tela no bastaba por si sola para la pretension de los efectos de tercxopelo y seda quef
satisfacian el gusto de la época. i 7
En su origen y en su evolucion, las formas arti'stiyéésh suelen revelarun pr"oéesorrr'lkuyb s'ilmilaf; :
al desarrollo interno de las formas soc‘i‘alesx "":a\s‘l""eh 'llo"s retratistas del siglo XVIIL,
encontramos las mamfestacmnes de Ias tendencms democratncas dela Revolucién Francesa,
Y es en Francia prec:samente entre 1786 y 1830 que se populariza un invento que

técnicamente nada tenia que ver con la fotografia pero que a la postre, se convertiria en su

precursor ideologico: el fisionotrazo, invencion de Gilles-Louis Chrétien y consistente en

2 op. cit. p. 82
? “Desde sus inicios la fotografia implicé 1a captura del mayor nimero posible de temas. La pintura jamas
habia tenido ambiciones tan imperiales. La posterior industrializacién de 1a tecnologia de la cimara solo
cumplié con une promesa inherente a la fotografia desde su origen mismo: democratizar todas las
experiencias traduciéndolas a imagenes”. Sontag, Susan, “Sobre la fotografia’, Edhasa, Espafia, 1996, p. 17
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un aparato que combmaba dos medos de retrato: el de la silueta (forma abstracta de
representacion, muy: en boga-hasta los afios-de Bonaparte) y. el de grabado. En suma; el
fisionotrazo funcionaba en base a los hoy: conocndcs pnncnplos del pantografo

Fue gracias al fisionotrazo que una porcin nnportante de la burguesia pudo tener acceso al
retrato, aunque el procedimiento aun:no respondiera a los deseos de esa amplxa capa en
ascenso. Ademas, en la ejecucion de estos trabajos dominaba el trabajo manual en contraste
con la técnica impersonal kprgponderante dela fotografia.

Vemos pues en lo antericr"él antecedente de la democratizacion fotografica. Es necesario
precisar que el término democratizacion no se debié solamente al ensanchamiento de
posibilidades de la fotografia como practica, ni al abaratamiento que fue logrado con el
paso de unos pocos afios, ni tampoco al numero infinito de reproducciones de que puede ser
objeto; no, el término puede ser aplicado a la fotografia desde su origen mismo, pues fueron
“tenderos, relojeros, sombrereros, y toda clase de gente que no disponia (...) mas que de un
pequefio capital y sélo poseian instruccion primaria suficiente para llevar su contabilidad,
encerradas en el estrecho horizonte de una tienda, pequefios funcionarios, en fin, (...) los
elementos de esas capas de la burguésia‘media que encontraron en la fotografia el nuevo
medio de autorrepresentacion conforme a sus condiciones econémicas e ideoldgicas. Su
situacion social determinaria, afios' mas ktar‘d'e, el cariz y la. evolucion de la fotografia.
Fueron ellos quienes crearon por vez primera una base econo’mAica‘sQ‘bre_la que podia

desarrollarse el arte del retrato accesible a las masas™.*
Sobre la invencion de la I«"OTOGRAFIA

Las invenciones estan condxcnonadas en parte por expenencms y conocnmlentos anteriores
y por necesidades socnales A esto podemos afadir cnerta gemahdad de algunas personas y
una proporcion de acnertos a menudo fortuitos.

Nicéphore Niepce, lrnventor de la fotografia, nacido en 1769, procedia de la burguesia
intelectual y e’rar_crifc,ig;a clase de “semisabios” cuya crianza en castillos y casas solariegas
hizo posible su dgdicyacién a los trabajos cientificos. Entre las ciencias exactas la moda ¢ra

la Quimica, y una diversién muy frecuente en aquellos afios, mitad juego de sociedad,

4 op. cit. p- 85 \ '1“7 Q‘L) UO\
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mntad expenmento cientifico era colocar sobre papeles preparados con sales de plata
objetos como-hojas, flores, etc,..'y exponerlos a la luz so]ar De esta fonna se: obtenian los

contornos marcados por los contrastes del negr,‘ y: el blanco: y no tardaban en desaparecer -

pues aun no se conocia el secreto de la f'Jamon
La litografia llevada a Francia en 1814 sugmo Nliepce la sustxtucnon de la pxedra por. la
placa de metal, y el lapiz por la luz solar Fue hasta 1824 que Nlepce obtuvo un resultadov
decisivo, pero el procedimiento era muy prnmano 'y no seria sino el- pmtor Daguerre qunenr:,-r
junto con el hijo de Niépce -y una vez muerto éste- explotaria el invento. Daguerre logro:
que la mencion del invento aludiera a su nombre, coldndose en los salones:en,;dondc,sc

reunia la alta sociedad, siendo tema favorito de las conversaciones.

Por otra parte, no fue casual, que a finales del primer tercio del snglo XIX cuando las

ciencias exactas cobraban importante impulso, que varios sabnos se mteresaran por la“

fotografia. Y todavia pasaron qumce afios a partir de su nac1m1ento para que un vasto

pubhco se enterara de su exnstencna

El mlsmo goblemo franc' u momento se adhmo a 1mpulsar el nuevo lnvento Un

proyecto de ley concedna Daguerre‘y' al huo del fal]ecndo Nlepce una renta vnahc\a De
gsta forma el Estado francés:adquma el mvento, y no solo eso smo que pubhcntaba el

procedimiento antc la Academna de. Clencms a‘donde habla acudldo la élite intelectual de

Paris, No tardanan en predecl e los mcalculab es beneﬁcnos que el nuevo invento traeria a

la ciencia; solo en la arqueologla ye en Ia astronomla el 'daguerrotipo podia llevar a buen fin

lo que en un trabajo del todo manual requerma de un esfuerzo inmenso.

Tan pronto la fotograf' ia. fue del'dom,mo {ﬁ'pubhco surgieron inventores que de alguna

manera respondlan a Ias neces’dade la epoca Mas de uno logrd encontrar un

procednmlento de fotograf a sobre -pape :Aunque la daguerrotipia no era susceptible de

d convemrse en una industria 1mportante, tuvo un éxito

consxderable sobre todo en Nort ca, donde alcanzé un comercio floreciente, pues este

nuevo medio de autorepresentacion colmaba los deseos de inmortalizar los orgullosos
logros de los pioneros. “No obstante, hubo que esperar al momento en que la placa metalica
de Daguerre, que no podia servir para la reproduccion, se viera sustituida por negativos de
vidrio, para que quedaran colmadas las condiciones indispensables que planteaba el

desarrollo de la industria del retrato (...) el procedimiento al colodion, abria el camino (...)

TESIS "ON
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al desarrollo de ciertas ramas de la-industria (...), la industria quimica [al igual que] la del
papel  se enriquecio mediante - esta nueva especialidad, y asi proliferaron pequefias
industrias (...). N 7 o
De este modo, poco a poco, fue desapareciendo la daguerrotipia y simultineamente,
comenzaba la historia de ia fotograf' a propiamente dicha”.

La evolucién de la fotografia fue un proceso tan acelerado, que los artistas del retrato se

vieron desbancados en unos: pocos afios. Se explica con esto, que de ahi- salleran los que—: S

primero se dedicaron a la nueva profesion, y se debié a su cualidad de artistas y anesanos laj '
elevada calidad de la produccion fotografica en los primeros afios. Pero, a med)da que_ el
desarrollo técnico se fue produciendo, el acabado artistico cayé en franco,deteri“c')rb‘. CCA
principios de la segunda mitad del siglo, la técnica de la fotografia se habia ‘completado lo
bastante como para no exigir ya de sus profesionales unos conocimientos especnahzados

La fotografia habia salido de los dominios de la experimentacion cientifica”®.

2

A partir de los cambios marcados por Ios avances tecmcos la “despersonahzacnon

de lns

tiempo la democratizacién en Francia promovxda por la revolucxon burguesa "hlzo que la

prictica del arte se volviera accesible a todas las clases socnales denvandose de esta; '
circunstancia una transformacion decisiva en los medlos mtelectuales surge una clase de
proletarios intelectuales cuya aparicion puede documentarse alredcdor del afio 1843 cuatro'

afios después de que la fotografia fuera actividad de dominio pubhco nos refenmos a Ia—

hvhemia. En este grupo ( literalmente jovenes, pues cuando mucho’

afios) no habia homogeneidad, pues muchos, en sus origenes habla perten

burguesia y tenian ya cierto prestigio e influencia consnderable 'mlentras que ¢ otros muchos
provenian de la pequeﬂa burguesm provinciana o del artesanado ¥ muy.pocos ‘miembros
de este ultlmo grupo, conseguian afirmarse.

Esa “despersonahzaclon de la que se hablo antes no privo desde el principio, ni en todo
momento én; la pi’écﬁca fotografica. Fotografos como Nadar, que llegaron a la fotografia

porque prométia cierta retribucion econémica, lograron utilizar en su justa medida los

op cit. p. 95
® op. cit. p, 97
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procedlmxentos fotograficos , dados sus antecedentes’ artlstlcos ademas de ‘la relacxon

personal que -le unia a sus modelos y al interés en el desarrollo artlsnco de- Ias obras de

estos. Nombres como Carcaj, Robinson, Le Gray, se umeron ‘al de’ Nadar relvmdxcando el e ,

valor artistico de la fotografia de los pnmeros afios.

Sin embargo, la clase de trabajo que los mlembros de. la bohemxa ealizabar vreypresentaba

un grave inconveniente, pues la mayoria de los amlgos que

la nueva clientela que llegaba de amblentes dlstmtos mlcnando con esto una segunda epoca

del estilo fotografico. o L ; ,
Pero el inicio de esta llamada segunda epoca tlene que ver. tamblen con los acelerados

avances técnicos que estaba temendo la Fotograf' ia Ios nuevos formatos los

procedimientos mas smphf cad ue ofrecra la qulmlca el advemmlemo de la calotzpza ,

-invencion de Talbot (pz"'cedl niento. de' negatxvo en papel vuelto transparente a base - de

cera, y que: pcrmma obtene multlples pruebas) tamblen contnbuyeron a que-los’ amstas

fotografos cedleran su ugar-'a ov fotog,rafos de oficio para quienes las gananc1as

prevalecian por encnma de la calldad
La fotografia en la sociedad del kSié(o’X]X. 7

..|a sociedad moderna habia creado por entonces un gigantesco aparato de funcionarios.

Esas capas burguesas proporcxonaron al retrato fotografico una nueva clientela. Tras

Ios a estos. o

alcanzar la seguridad material, pretendlan ‘afirmarse mediante signos externos. La tarea

principal de la fotografia con51st1a en satlsfacer ese afan de representacion”.’

A la par del desplazamnento dg la clientela y del surgimiento de fotografos de oficio,
surgidos de ambientes v‘dis;tinto‘s,’ se hallaba el abaratamiento de la fotografia por la
reduccion de los fdnﬁatos y la posibilidad de reproduccién por medio de negativos de
vidrio, con lo QUé'hiib posible su popularidad definitiva,

Esos afios de organizaci6n capitalista favorecieron los intereses particulares, pero también

converg'ile'ro'ri a favor de la comunidad. Las artes se vieron, en cierta medida popularizadas

“op. cit p. 102
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por Ia fotografi a La pubhcacnon de los retratos de los actores de teatro por ejemplo, dieron
mas populandad a- esta mamfestacxon amstlca Por otra parte, no pasarian muchos afios

antes de que la fotograf'a thlera notar su. xmportancla en la industria: en los estampados,

enla construcc1on enlai mg,e'uena en la arqunectura en la medicina, etc,.

Los fotografos entonces comenzaron a valorarse en tanto adaptaban su produccion no solo- 5

a la situaciéon econdémica de sp,«c‘hentef
ésta, La falta de- expresion -indit Igo-

“democratizacion” a través de ;la,maquma se jhabia concretado Ante los 0_]05 ‘del

espectador desfilan, en mtenmnables hxleras los representantes de todos Tos- niveles y de
todas las profesiones de la burguesxa y, detras de esas cstereoupadas imagenes, las

personalidades han desapareudo casi por entero (...) Mlentras los artlstas fotografos solian

situar el rostro’ como centro de la 1magen ahora el valorVrecae sobre la“ estatura. Los
accesorios que aderezan el retrato dlstraen al espectador de la] persona representada” 8

Ahora bien, las transformacnones sociales y economlcas qu vieron lugar en la burguesxa

corriente artistica del realismo concentrd sus simpatias en la filosofia pos;ﬂva, q_ue exlgia

exactitud mermf' ica en las reproduccnones

Entre los pmtores la lmagmacxon era una tendencna» la alsxﬁcaclo . La actitud con

respecto a la natu'aleza debla ser absolutamente nﬁpersonal postura de estos primeros
realistas era 1nseparable de la estética posmwsta y la“tecmca fotogréﬁca por su parte, habia
descubierto ;m ‘mundo hasta entonces desapermbldo. el mundo de las realidades cotidianas,
que literalmkéknte cobraban importancia de golpe.

Resulta interesante observar la escision muy clara entre las corrientes que iban abriéndose
paso en la fotografia: la estética de “término medio” o de la belleza ideal que la produccién

fotografica habia adoptado junto con la técnica del coloreado y el retoque durante la

ta blen a las condiciones mtelectuales de’

8 op. cit. p. 107

-que hablta en: ese tipo-de: 1magenes -Lase .
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segunda epoca rechazaba al naturahsmo emparentado con la pmtura que buscaba

reproduur las estrias de la plel Y los destellos de los o_;os de. los modclos

Pero el valor amstnco de'la fotograt~ a no fue el umco eje de dlscusxon a los largo del snglo e

X1X, cierta fotograha preocupo‘ alf’, Estado en tanto guardlan de la moral y las buenas

costumbres; No era dificil encontrar ‘buena acoglda para'las fotograF ias. que revelaban las :

gracias de las féminas, aunque las 1magenes que ~erah castlgadas severamente por
ultrajantes, hoy sélo provocarian sonrisas condescendlentes entre nuestros contemporaneos
Por fin, llegaria a su auge la democratizacion de la fotograf" a,y conello, la decadencia dt.l
oficio del fotégrafo. El fabricante Kodak, revolucionaria a finales de siglo, el mercado de la
foto y con la simplificacion de los procedimiemoé se permitia que cada vez mas individuos
tuvieran acceso a esos terrenos, con lo que la fotografia acabaria perdiendo su prestigio.

Seria hacia 1900 que tendria lugar la decadencna del retrato fotografico. El estilo

impresionista en la pintura desempenana un lmportante papel en esta nueva etapa de la

evolucion fotograhca se buscab ‘cywe otograf ia pareciese un sustituto de la pintura

utilizando toda clase " de ret ue eecto de dlfumlnamon pues era bajo esas

caracteristicas que el gran publlc la encontraba amsnca La decadencia resultaba

mas evidente “...sobre todo por el hecho de que’ el':fotografo dependla mas que nunca del

gusto de su cliente y que'est" bl}lg,adb a trabajar a bajo precio. Por esa época se

inventaron nuevos procedlmx s;como papeles carbon, a la goma, al Sleo, al bromo,
etc,..con ayuda de los cuales se pretendna que la fotografia se pareciera cada vezmasala

pintura al oleo (...) Los fotografos crelan dar una nota artistica a sus pruebas 51 borraban lo-
CT 9 S : g

que justamente es caractenstlco de la 1magen fotografica, su mtlde

Solo queda por reltera: en. este apartado, el desprestigio que para los. pnmeros amstas,
fotografos trajo consigo Ia democratxzacnon fotografica, mlsma que se extehdena de manera .
tan vasta como la industrializacion de todas las herramlentas matenales y técnicas que la
hacen posible. Despues dc-esta avasallante -difusién, el arte de hacer posibles lmagenes
mediante procedimientos casi alquimicos, ya no seria mas privilegio de artistas semi-
sabios. o

En la actualidad, la democracia de la practica fotogrifica se extiende a la par de ese

privilegio quémo que es el turismo, Parece antinatural viajar por placer sin llevar una

% op. cit. p. 110
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cdmara, pues esta se encarga de evidenciar que se hizo una excursion y que se gozo de ella.
Paraddjicamente, mientras se busca preservar los momentos: afortunados ;;Séd'és‘tmye un . .
namero increible de formas de vida bioldgica y SQFi*,‘,l,t:',iMeEQs, mal qrty;f':rte»gqmos medios
para registrar lo que estamos ‘ o conel

desapareciendo!.
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2.2 La fotografia como expresién publicitaria

“La critica econémica contempordnea ya no atribuye a
la publicidad la mision de agrandar los mercados;
tiende miis que nada a atribuirle la funcidn de disputar
la demanda existente para asegurar una parte
determinada de ésta a las empresas que recurren a
aquella”.

(Giorgio L.omazzi)

La pubhc:dad €s uno de los usos somales de la fotografia, y a cada uso social corresponden
una serie de reglas perceptivas y estéticas, de eso no hay duda,rpero (,como €s que la

publicidad haciendo uso de dichas reglas, puede hacer smgul"';"" imagen; "‘:'dotarla de ;

propiedades que no tiene?, Técnicamente, en la actuahdad ; ‘ ] ,
materiales que lo hacen posible, pasando claro esta por todas as po "blhdades que bnnda

la digitalizacion de imagenes,

La fotograha publicitaria ha sido hxstoncamente vnllpendlada por qulencs consxderan que

L.a fotografia pu_bi[icilar(a:{un Objetivo'comprometido :

Resulta dificil yv puede parecer arbitraria etiquetar a los fotdgrafos bajo el género de
publicidad, porque’ los profesionales en su mayoﬁa, algunakvez al menos, han aportado .
fotos para un desplegado, cartel o folleto. Los limites de este género radican en que la
eleccion de la factura no ests en manos de la libertad del fotégrafo, ya que necesariamente
debe servir a una intencién que no es la de él. Sin embargo, “este no vende lo que
fotografia, sino su fotografia. Para ello debe encerrar en su obra, significaciones opuestas

entre si, lograr un compromiso satisfactorio entre el realismo fotografico que aporta su

TES f,“ (‘(‘\T“{r
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valor proplo de prueba Y. el 51mb0hsmo pubhcltano que exige de la lmagen una potencia

n‘

tentadora (‘estamos aqul para crear una imagen que conducird al acto de comprar 1)

Hay-que seﬁalar pese a_todo, que el fotografo pubhcltano no solo muestra tamblen debe

sugerir, y para e]lo debe combinar las funciones que tecmcamente le permlytan mostrar su

instrumento™y equlpo (desde unas papas fritas que’ vuelan hasta--u
cerveza con g,otas de humedad tan grandes'y brillantes que Jamas podremos verlas como

resultado de"una casualldad) y ademas asumir-una- vanedad de- usos- ‘ocnales

acto fotograﬁco puede ‘sin duda, ser pohvalente y refenrse snmultaneamente 'Vfuncxones

dmtmtas sin por ello perder de v1sta su compromlso final. £

El fotdgrafo publicitario: jcreador o reproductor?

Se le puede asngnar a un fotografo Ia‘tarea de fotograﬁar un perﬁ,lme del cual podra hacer’ ~

tal vez decenas de tomas dxstmtas

ero hay que elegir la buena, y la decnslon de emplear

una y no otra va mas allu de las razones tecmcas y los logros v1suales pues 51 b'en es cierto

que debe haber una adecuacxon enfre el objeto que debe ser sngmﬁcado y la forma

sngmﬁcante en la que el clxente debe reconocer a su producto nuncxante no se

contentaria con la pura representacxon realista que una sxmple foto de aﬁcxonado podria'

aportarle del mismo modo ( .).Cuando ¢! fotografo publtcntano se 1mpone a si mlsmo‘
mostrar ‘bien’ el producto, sabe que todo su oficio reside en ese snmplc blen . Asx como un

bien econdmico desborda. la economia el obJeto reahsta sale de su- reahsmo gramas a la

imagen que llega a sngmﬁcar mas de lo que una fotov,bpu"de declr El mperatlvo

publicitario se hace presente en esa necesndad de hacer decu' ala fotograf' ia maés de lo que

diria si se le dejara librada a su mero reahsmo” 4

! , Bourdieu, “La fotografia; un arte intermedio”, edit. Nueva Imagen, México 1979, p. 28
? Estos diversos usos sociales estan dirigidos por los diferentes sistemas culturales en los que participan los

diferentes publicos.

3 “Lg esclavitud concreta que semejante compromiso implica para el fotografo publicitario se verifica en su

practica cotidiana, pues el tratamiento que vaya a dar a lo fotografiado estara siempre mediatizado por el upo

de relacion que lo une a su cliente .. .En publicidad estan los que pagan, los que conciben y los que e;ecutan

op cit. P. 219 [
* op. cit. p. 224 T a(‘ 1("\:-{

Lnu.‘ 13 LN J
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2.3  La fotografia contextualizada: ;creacién o reproduccion?

“Cada dia cobra una vigencia mds irrecusable
la necesidad de aduenarse de los abjetos

en la mas proxima de las cercanias, en la imagen,
mds bien en la copia, en la reproduccion”,

(Walter Benjamin, “Discursos interrumpidos”)

Alo largﬁo”;ire lra histqria, la_obra de arte siempre ha sido susceptible de reproduccion. Con

mayor intensida’d cada: vez la_ reproduccnon se ha venido lmpomendo de manera

1nterm1tente Hasta antes de la Vllograf

dibujos, y de la escntura por medxo de la lmprcnta
En sus inicios, la htograt‘a 1lustro la v1da dlana a la par- de la 1mprenta sin embargo no
hubo de pasar demasiado txempo despues de su invencion para que se viera aventajada por
la fotografia en cuyo proceso de reproducmon plastica la mano se desentiende “...de las

incumbencias artisticas mas importantes que en adelante van a concernir unlcamente al ojo

que mira por el objetivo; por eso se ha apresurado tantisimo el proceso de la reproduccnon o

plastica que ya puede ir a paso con la palabra hablada™.'!

De ahi que la reproduccion fotograﬁca se tornara entonces, no solo como sustntuto del

objeto a través de su imagen, sino “... un elemento de captacnén de la verdad” 2

Definiendo la creacion y la reproduccion como procesos

...Desde la perspectiva de la creatmdad a reproducmén se deﬁne como una ‘actitud

“sumisa” que reproduce las apanenclas de la:realldad Joan: Costa lo llamar{a lo v1sual-

visible, proponiéndose registrar las aparie n las de Io real tratese de seres, cosas, fenomenos
o acontecimientos.

“La sumisién visual supedlta la‘lmagen ala func16n»de reprodumr o representar lo que ya

nte en la realidad sin necesidad del

hemos visto o podriamos haber visto direct

documento fotografico (...) se trata de una sumision formal que en la medida que es

Beu;amin, Walter, “Discursos interrumpidos”, Taurus, Espafia, 1973,p.19

no habxa sndo posnble la reproduccxon tecmca de g

% Andrella Fabrizio, Genealogia del ojo posmoderno, La Jornada Semanal, No. 238 r
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reproductiva y ob)etnva deja de ser dlqconforme esto es creat1va"3 Sin embargo, el

quehacer- fotograﬁco aun- desde una; perspectwa no chatlva obedece a lmperatlvos de

gusto'y’ conc1encna por mucho que se busquerreﬂejar la reahdad

Ninguna fo(ograﬁa/mb/aporumla

Debe - insistirse- en- que-la- fotograt' a= ha de-verse -en -el- contexto - de la- historia - de la
fabricacion de signos mas que como un fenémeno aislado. Por eso Roland Barthes tenia
raz6n cuando decia que “la lectura de la fotografia siempre es historica”, dejando con esto
de lado ese prejuicio tan difundido de que “una imagen dice mas que mil palabras”, que
salta cuando sorpresivamente nos vemos impresionados por la elocuencia de una imagen.

Sin embargo, la faisedad de este enunciado es dificil de hacer creer en ocasiones por la
primacia de la vista como elemento rectificador de la palabra, elemento que rectifica lo que
de verdadero y real hay en la palabra. Pero e dominio de la mirada sobre los otros sentidos

también tiene su historia; el concepto mismo de “vision™ ha camblado y con ello. nuestra:? '

manera de mirar, pues hoy por hoy miramos cada vez mé.s a traves de tecnologlas opncas

mterpuestas entre nosotros y el mundo y menos con los OJOS

, las imagenes mediatizadas fascinan pero tamblén nenden a sustltuu' la complejndad

.no porque una imagen no pueda ser compleja smo p quye‘ su complejldad se descifra o
se ignora en la instantaneidad”.* e
Ahora bien, partiendo del hecho de que pin'ggha imagen fotografica puede “decirlo todo”
por ser solo la manifestacion dltima de,?ﬁn‘»'pfbéééb'qﬁé tiene historia, abordaremos el
problema de la reproduccion, que debid desétar importantes polémicas en los inicios de esta
actividad debido a que salia del llamado dmbito de autenticidad y singularidad.
Dice Walter Benjamin al respecto: “Incluso en la reproduccion mejor acabada falta algo: el
aqui y ahora de la obra de arte, su existencia irrepetible en el lugar en que se encuentra. En
dicha existencia singul}ar.y‘ién ninguna otra cosa, se realizé la historia a la que ha estado

sometida en el curso de su perduracién...”’

3 Costa, Joan, “La fotografia entre la sumision y la subversion”, Trillas, México 1991 pp. i71,p.8
4 Andrella, “Genealogia del ojo... ", #238
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Sin embargo el amblto de la autent:cndad se sustrae a la reproductlbllldad tecmca La

1magen de una’ V|rgen ‘medieval,-por ejemplo no era autentlc A en el tlempo en que fue:'

susceptlble de que se le reproduzca pues su smgulandad esta nmersa en la hlstorla‘de:su :

existencia.

“Mucho se discutio entonces con respecto a la pérdida del “aura™en- Ta obra de- arte,” sm
embargo, por varias razones lo auténtico conserva plena autoridad frente a la reproducc:on'
técnica, en primer lugar porque ésta dltima es més independiente que !a manual respecto
del original, y segundo porque cualesquiera que sean las circunstancias en que se ponga el
producto de la reproduccidn, se vera depreciado el aqui y el ahora de la obra original,

De esta forma es posible aseverar que “La autenticidad de una cosa es la cifra de todo lo
que desde el origen puede transmitirse en ella desde su duracion material hasta su
testificacion historica™® He ahi el problema de! desmoronamiento del “aura” *la técnica
reproductiva confiere una pfesencia masiva a las reproducciones que toman el lugar de una

presencia irrepetible, por ser una presencia historizada yjléfhaéé actual al permitirle salir al

encuentro de cada destinatario. . ;
Pero a todo esto, ;cuales fueron los condicionamientos sociales que posibilitaron el

desmoronamiento del “aura”?...

Segiin Benjamin estos condicionamientbi n en dos circunstancias, que a su vez

humanamente -como una d" as

poseer la smgularxdad acog,lendo la reproduccnon. chho sea,de' paso esta,asplrambn de

adueriarse y acercarse a Ios objetos por medlo de su reproduccnon de su 1magen tlene

3 > Benjamin, 1973, p.20

op cit. p.22

* Segun Benjamin esta referida a la representacion del valor cultual de la obra artistica en categorias de
percepcion espacial temporal. Lejania es lo contrario de cercania, lo esencialmente lejano es lo inaproximable.
" Y serlo es la cualidad capital de la imagen cultual (...) sigue siendo “lejania, por cercana que pueda estar...”
gBenjamin, 1976, p. 26]

Esta tesis resulta fundamental para entender el consumo de i:nagenes publicitaria. “Me acerco a través de la
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tamblen su hlstoncxdad en ‘la “instauracion  del ojo como érgano absoluto de
conocimiento™ . Es en el Renacimiento, con el advenimiento de la tecnologia de Ia

perspectiva, que el espacio y la mirada se entrelazan y asocnan en elr campo perSpectwo el
” 9

tamaiio de los objetos representados con la distancia que tlenen respecto al punto de vista”,

literatura- esta cediendo ante lo lconograhco ylo mstantaneo quees el_ntmo del lenguaje

:sm t empo mxentras que la

cultura de la 1magen propone la velocidad como amblcnte...,”.?0 La complejldad de las

masivo. “La cultura de la velocidad tiende a producir i 1magen

imagenes entonces se lgnora en la instantaneidad.

Lo antenor sm dudav es una resultante histérica y cultural Nuestra socledad se estd

0 una increible propag,acton de lo vnsual como elemento de verdad, y todo

caractenzando

se valo por

: 1l'|dad para ser mostrado sm que por eso esté mas cerca de las masas
que lo desean : . , e
Sin embargo el valor {inico. de la autent101dad de una obra estd fundado en el ntual en el

que tuvo su pnmer val ut11 cosa que excluye a la reproduccion que irrumpe en el campo ‘

amstlco por. medno e:la. fotograt' ia, aunada a la emergencia del socialismo generaria como

reaccnon;la teori ,l artv pour I'art”, en la que figura la idea de un “arte purq qug rechaza :

ademas cualquler funcxon social,

Si blen €s Cterto que ¢l fenémeno auratico estaba sujeto a los condlcmna entos |
los pnmeros anos de la fotografia en las formas ovales del retrato, el tratamlento de los

claroscuros la pose etc,. En los que se veia sngmﬂcado el gusto 'y 1o “artistico”, es cierto

también que -esaf,‘f aura” no era_ algo inherente a as' técnicas primitivas, sino a la

correspohdendié del dije:t"o (la fq;oglfaf a)y la nica, y que los efectos luminosos y los

¥ Andrella, “Genealogla del ojo...", #238

op cit.

© op. cit.
' “Aunque incompatible con la intervencion fisica, la utilizacién de la chmara sigue siendo una tforma de
participacion (...) Como el vouyerismo sexual, es una manera de alentar (...) la continuacion del hecho
observado. Tomar una fotografia es tener interés en las cosas tal como estdn, un status quo inmutable”,

Sontag, Susan, “Sobre la fotografia”’, Edhasa, Espaiia 1996, p. 22
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retoques no pudleron recuperax y muy p01 el contrano delataban “la 1mpotencna de aquella

g,eneracxon cara al‘progreso tecmco -

"

Esta “aura

al mlsmo tlempo

lrrefrenable con

unlnzarlas” 4

de las po b dad d v17 Jar y-rpo" tanto un simbolo de status social, recuerdo que se

12 Benjamin, p.73
13 Benjarain, “Discursos..."p.78
" op. cit. p. 79
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deseaba perpetuar sueno concretado a buen precno, que salvaba al v1ajante de los errores

técnicos que como fotografo oca51onal pudlera tener S :

en el mismo instante en que la norma de la autentxcndadlfracasa en la: produccnon amstlca ;

se trastorna la funcién integra del- arte En: lugar de su- fundamentacxon en- un ntual aparece«

su fundamentacién en una praxis dlstmta asaberenla polmca” 13

Sin embargo, las réplicas de la realidad nos dicen hoy menos que nunca sobre la reahdad :

como lo acoté Brecht. Una foto de moda o de un acontecimiento politico apenas sn'nos' ‘
dicen algo acerca de los contextos en los que suceden. Para construir el dlscurso en tomo a

estas imagenes habria que deconstruir, decodificar, hacer que cada uno de Ios elementos de

la "foto- se tornen signos, y en este sentido, signifiquen, y sdlo. asi nos hbraremos del

ana]fabetlsmo que predijo Benjamin; el de no saber leer las i lmagenes

i, lo que en otros tiempos fue un reconocimiento como obras amstlcas se ha tomado -
segun Benjamin- en valor exhibitivo, y la fotografia y el cine son la mqor prueba de ello.
Este valor exhibitivo rinde culto no sélo a los objetos y a la materialidad por medio de la
publicidad, por ejemplo, sino que también es refugio de las representaciones humanas, de
los seres queridos, de las fugaces expresiones de belleza en los cuerpos que posan, del
rostro humano cuyo gesto se desea imperecedero, en fin, la reproduccion fotogréﬁba plies"

fundamentada no a partir de lo ritual, sino de lo pol(tlco encuentra su sngmﬁcacxon'

histérica en o contextual de su publicacion , a saber. los ples de foto
Los pies de foto tienen un caracter muy distinto al del titulo de una obra pictonca Tlene
una funcién primordial en las publicaciones ilustradas; pues el lector recibe -de :ellos
directrices que lo ubican en la co:ﬁbréhsién de las imagenes, preescrita no solo por todas las
demds precedentes , sino édémés por la intencionalidad de la publicacién, es decir, su linea

ideologica, editorial y el discurso que se sucede en torno a estas.”

'* op. cit. pp 27-28

No olvidemos que en una revista ilustrada es primordial el criterio de “puesta en pagina™, referido a la selcccion, orden y disefio en que
se montan las fotografias, lo que junto con el texto escrito situa al lector en 1a linea discursiva de Is publicacion. Asi pues, no olvidemos
tampoco que no son cada una de las imégenes de 1a publicacion las que emiten los mensajes sino 1a sucesién y la manera en que estin
ordenadas todas ellas.
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CAP. il LO SOCIAL Y LA FOTOGRAFiIA

3.1  La socializacion de la imagen por el consumo

“El secreto es el modelo en su totalidad;
aparte de este esfuerzo creativo totalizador,
ninguna pista, ninguna cufla particular

pueden contener el significado

sin convertirlo en parodia”.
(Doug,las/lsherwood “El mundo de los bienes” )

El consumo es un asunto comphcado Tmsc1ende el ambito de la satisfaccion narcisista, el

exhnblcxomsmo la. busqueda de bienestar material, ¥ con ello las tendencias favoritas de

muchos teoncos que suponen que la gente compra blenes por dos o tres mOthOS en

partlcular

En el afan de- aproximarnos socio- antropologlcamente al concepto de mercancia , en el

presente apanado sondeamos las condlclones ‘en que se producen se dlstnbuyen y se.

consumen las mercancias atn cuando la tnica denommacnon que mterese por lo pronto sea :

la de imagen fotogrdfica.

Asi pues, abriremos con esto el tercer capltulo en el entendldo de que habremos mostrado s

que la practica fotografica y los usos que de’ ella se denvan trasc:enden con mucho la.

frivolidad en ocasiones atribuida por “criticas” que a su vez, no dejan de’ resultar fnvolas

La mercancia como signo.-

“El consumo tlene que ser reconocxdo como parte integral del mismo sistema social que
explica el 1mpulso para tmbaJar el cual forma parte de la necesidad social de relacionarse
con otras personas y de dlsponerVde objetos de mediacion para conseguirlo. Los alimentos,
las bebidas, la hbspitalidad hogarefia, las flores y las ropas para manifestar una alegria en

comun (...) todo ello forma parte del repertorio de objetos de mediacion. Las mercancias, el

! Douglas e Isherwood, antropéloga y economista ingleses, atinan a definir el consumo como un area del
comportamiento protegida por reglas que estan en posibilidad de comprobar de manera explicita que ni el
comercio ni la fuerza estan siendo aplicados a una relacion libre. Es a través de esto que explican por qué en
nuestra sociedad esta tan cuidadosamente trazada la linea entre el direro en efectivo y el regalo. El siguiente
ejemplo ilustra esta aseveracion: En una fiesta, los anfitriones pueden llegar a limites extravagantes con el
propésito de atraer y complacer a sus invitados, excepto ofrecerles dinero para que asistan a la fiesta. Es claro
que las sanciones sociales protegen los limites a los que se puede llegar.
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trabajo y'el consumo ‘han 51do artlt' c1almente abstraidos del conjunto del esquema social,

Esta extirpacion no ha hecho mas que ob°tru1r la p051b111dad de que entenda'nos tales

aspectos de nuestra vxda"‘ e S

El consumo, como acto que se comparte, también se torna elemento soc:ahzador En este '
sentldo las mercancias pueden y deben ser tratadas como sefiales cuya Jerarqula debera ser:
valorada en tarito nos permita apreciar los modos en que son utilizadas para conformar un
universo” inteligible. Tratadas como signos, las mercancias en propiedad-de *‘Valgrtblyiern‘j"
constituyén un informe que evidencia la jerarquia de valores suscritos por quien las ha
elegido. o N

De manera implicita, en el acto de consumo existe un didlogo de valores. Un conjuhto de
mercancias representan’ una serie de sugmﬁcados mas o menos coherente y dehberada, =
misma que solo podra ser percxbxda por qunenes conozcan el codigo. Pensando en la
fotografia publicitaria —que nos ocupara un apanado mas adelante- L,Acaso no es verdad -

que en el inmediato cotidiano dxscnmmamos v1sualmente a ciertas y solo czertas 1magenes L

ademads de rehusarnos (no premsamente de manera voluntana) a hacerla
nuestra razon? ;Y por qué solo ciertas lmagenes'7 . : ‘ :
En términos semiéticos, s6lo es posible iniciar una aproxnmacxén al consumo en func:on de -
la comunicacidn, a través de ir colocando elementos por encuna de otros e ir elevando alas
mercancias —estructuralmente hablando- a rangos tales que nos permltan establecer grados

ueden ser utlhzadas como murallas o como

de valor. El uso de. las mercanc:as es somal

puentes; en lo que aqui toca se les tratara como p ntes
las mercancias son consnderadas

Ahora bien, ‘en el ambno-i de' 'umver_so socnal

convencionalmente (recordcmos que algo ‘hace a un signo inteligible, es la

convencionalidad) como objetmdades cuya pertenencia hace pobre o rico a alguien, pero si
queremos tener una perspectwa d:ferente de andlisis debemos acercarnos de otra forma;
sirva de ejemplo, la siguiente dxrectni “E indigena que tiene las ovejas y vacas que desea,

indudablemente no se siente pobre. Podra carecer de electricidad y de transporte aéreo, pero

? Podemos ver el mismo acto fotogréfico convertido en *...una compulsion a fotografiar: a trasformar la
experiencia misma en una forma de vision. Por titimo tener una experiencia se transforma en algo idéntico a
fotografiarla, y la participacion en un acontecimiento publico equivale cada vez mas a observarlo en forma de
fotografia. El mas l6gico de los estetas del siglo XIX, Mallarmé, dijo que en el mundo todo existe para
culminar en un libro. Hoy todo existe para culminar en una fotografia”. Sontag, Susan, “Sobre la fotografia”,
Edhasa, Espafia, 1996, p. 34.

* Douglas e Isherwood, “El mundo de los bienes”, edit. Grijalbo-CNCA, colecc. Los noventa, 1979 p. 37
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- ¢qué le-importa eso? No es pobre en absoluto en el amblto del umverso que conoce, si tiene

acceso a toda la informacion que necesita y si puede tamblen compamr con otros sus

no se basa en las pertenencias materiales, sino’ en la msercnon socml”4

A51 pues loque
~hace posible la insercion social no es la sola: adqmsxcnon de ia: mercanma smo tambxen la

_capacidad con la que se cuenta para compartirla, para hacer;de ella', un‘ vchlculo de

comunicacion, y por ende, de socializacion, ~ = e s

Lu imagen fotogrdfica como mercancia

Situandonos en el universo de la imagen, cuyas formas han sndo generadas por ]a camara

fotografica y reproducidas con afanes publlcntanos —entre otro ‘podemos: seﬁalarrcomok

premisa de importancia capital para el presente trabajo, el 'hech" d ue a pretensmh de la'

imagen no es solo la venta del producto que anuncia, antes debe venderse ella mlsma Por si

sola se erige en mercancia antes de ser movil para _otras’ mercanc;ias, dando lugar a un
vehiculo -que no es susceptible de ser deshecho- en el que una mercancia con posicion
claramente ventajosa respecto a las demas, (ella, objeto publicitario, es el primer mévil de
una cadena de mercancias que también son moviles) se encarga de que las otras mercancias
que ella promueve sean lo suficientemente redituables como para permitir su propia
subsistencia. Hasta aqui, podemos establecer una primera jerarquia en cuanto a las
mercancias que circulan en un umverso social como el nuestro la imagen publicitaria como
mercancia que no solo antecede a otros blenes de consumo sino que ademas determma en
buena parte que sean 0 no: adqumdos aunque més adelante veremos  que todas’ las

mercancias portan sngmﬁcados pero mnguna por si mlsma.

) ‘con este razonamlento .

TESIS CON
FATT AT ORIGEN

* op. cit. p. 55 —
3. 1a fotografia publicitaria, su principal efecto es convertir el mundo en un supermercado o museo-sin
paredes donde cualquier modelo es rebajado a articulo de consumo promovido a objeto de apreciacion
estética. A través de la camara las personas se transforman en consumidores o turistas de la realidad (...) pues
la realidad es considerada plural, fascinante y objeto de rapifia”. Sontag, Susan “Sobre la fotografia”, Edhasa,
Espafia 1996, p. 120
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Por otra parte; no es dificil admitir que todas las posesxones matenales uenen sxgmﬂcados
sociales v que parte importante del analisis cultural que de ellas se hace ‘es: sobre su uso :
como comunicadores; lo que no.es tan facil, es definir si la’i .imagen fotograﬁca en manos de'
un consumidor funciona como una posesion, en ¢l amplio sentido del término. Sln dejar de
lado ésta importante cuestion, si es posible - afirmar que las mercancias sirven: para
establecer y mantener relaciones sociales, y de este modo pueden ofrecer un abanico mucho
mas amplio de significados sociales, que rebasan la tesis del consumo como una simple~ -
competitividad individual. Como signo, el consumo asume como funcién esencial, su '
capacidad de otorgar sentido.
Ahora bien, un significado por su naturaleza, fluye y es arrastrado, es dit’cil asirlb se
transforma a si mismo. Uno de los problemas de la vida socnal consnste en mmowllzar los
significados: no solo para las sociedades tribales, tamblen para nosotros los rituales 51rven
para contener el curso de los significados, “...los muales son o vencxoneélque sacan a la
luz las definiciones publicas (...) Antes del nto matnmomal habla dos personas hbres
después de él, hay dos personas reunidas en una. VlVll‘ sm ntuales es tanto como v1v1r sm '
significados precisos y quiza también sin recuerdos [ sin una lmpresmn con merta o

permanencia ‘foto’ que testifique el acontecimiento, no existe tal].. Los ntuales“mas :

eficaces utilizan objetos materiales, y cuanto mas costosos sean los mstrumentos ntuales,,

mas persistente tendra que ser nuestra intencion de fijar significados [la mar ad

mercancias, por ejemplo, y

v

el prestigio como algo susceptible de ser adqumdo por

compra]”.

Bajo la anterior argumentamon los blenes que se compran son, en gran parte medlos de
obtener objetlvos no objetnvos en si mlsmos es aqm donde retomaremos la cuestlon de si

la imagen totog,raﬁca puede ser o no una pose510n al |gual que lo es. un refngerador 0 unos

jeans. : S g
Dentro de un enfoqu es ﬁydécnr unenfoque que ‘nos’ permite tratar a las

mercancnas como si gnos y otorgarles una connotacxén comunicativa de ‘algo’, diremos que

son al mlsmo tlempo materia esve mmatenales pues la preocupacién del sistema bajo el

6 «_.el significado es el uso. Y por eso mismo la presencia y proliferacion de todas las fotografias contribuye
a la ercsion de 1a misma nocion de signiﬁcado a ese parcelamiento de la verdad en verdades relativas
aceptado sin reservas por la conciencia liberal moderna”, Sontag,. “Sobre la fotografia”, ...p. 116
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cual operan —es decir, un sistema de mformacnén que ‘haola a traves de un lenguaje no

verbal-"es verificar su proplo desempeﬁo El consumo pues rebasa la oposwxon cartesiana -

_entre experiencias fisicas y psiquicas.: Tan portadores de sngn‘ﬁcado son la comlda china- y -

los tacos, que satisfacen una necesndad fi sn_ca com‘o el ballet y_f la poesna esta dlstmcnon‘

credibilidad del consum:dor “El contrargumento propuesto es’ que todas’ las mercanc:asi

portan significado, aunque nmguna por si misma”.}

En ¢l curso de este sondeo por lo que. S|gmt' ca el consumo venamos bastante mas claro 5

omitimos hdblar del uso ‘f's:co de los blenes por ser’, e<ta el 4rea de conocnmlento enla

cual se tlene la ceneza de que los blene funcnona' como satisfa ores’ dehecesndades

fisicas, Sera mas productxvo entonces pasar a un espacno aun'pleno “de esceptlclsmo el de

informativo, parecera arbltrano deﬁmrr;los blenes mediante las circunstanciales

»9

amr nombres (Quién no ha preguntado alguna

’ o si ya leyé el ultimo libro del

bastardn do palabras para desatar en, nosotros un vasto discurso con elementos que

compammgs con;n‘uestro mterlocutor, esto se debe a juicio de la antropologia, a que el
gusto potfj"ébi;npart‘ir nombres [aunque el tema del gusto, requiera trato aparte] es
recomperisa a una constante inversién de tiempo, de atencion y de dinero. Interesante, muy
interesante resulta la aseveracion de que “el gasto fisico real que introduce una nueva
corriente de nombres en la coleccién puede ser denominado comprobacidn (...) sin

embargo, la mayor parte de su utilidad se encuentra no en el hecho mismo de su

—— TESS CON
T FALLA DE ORIGEN
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comprobacnon smo en el de compartxr nombres que han sxdo aprendldos aprehendzdos y

graduados.’ Esto es cultura mlo

Ahora’ bxen en 'térmmos de mvesugacxon el -problema_radnca en: .que el consumo ha

comunicacion, y como objeto de consumo tamblén lo es, en tanto que proporciona un
disfrute y una ‘marca o ,seﬁal’. para quien se lo. apropia, tanto como cualquier otra

mercancia.

2 op. cit. p. 78
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3.2 La irr‘upc,iéri,'d,e la Sociologia en el discurso estético de la imagen

“Nadie descubrio la fealdad a través
de las fotografias. Pero muchos, a
través de la fotografias, han
descubizrio la belleza. Salvo en
aquellas situaciones donde la camara
se utiliza para documear, o para
registrar ritos sociales, lo que incita a
la gente a tomar fotografias es el
hallazgo de algo bello”.

(Susan Sontag)

El presente apartado no pretende ser una alusion al tratamiento estético que, dentro del arte,
se le da la imagen. No pretende tampoco enfrentar el discurso artistico con el de la ciencia
social. De igual manera, no es la intencién llevar a debate a los tedricos que tan valiosas
aportacionés hén hecho a los topicos relacionados con la imagen...Si es nuestro objetivo en
camblo plamear pos:cnones que nos permitan aproximar ambos discursos: el artistico y el
cuentlf co, con el fin de desbrozar, al término del presente capitulo, el nudo tedrico en
donde . se socnahza el discurso. Puesta en claro nuestra encomienda, contmuemos con la

travesm socnologlca por la imagen fotografica.

Quien tenga la suerte de ser fotogénico, que pose...

(Por qué muchasy personas se ponen nerviosas cuando van a fotografiarse? Seguramente
temen la reprobacion de la camara, quieren una imagen que les haga lucir mejor que nunca,
que la cimara los vuelva mas atractivos de lo que son en realidad. Esto verifica nuevamente
que la capacidad de la cdmara para verter fielmente la realidad, es sélo un mito.

Susan Sontag afirma que la vision fotografica entrafia una aptitud para descubrir belleza en
lo que todos ven pero que consideran ordinario. Dicho sea de paso, la fotografia publicitaria
de revistas es convencional justamente porque busca lo contrario.

“El lugar de la funcion estética entre las demas funciones y su situacién en la estructura
general de las funciones constituye, de hecho, el problema de lo estético fuera del arte.
Mientras juzgamos lo estético desde la perspectiva del arte (...) la posicion de la funcion

estética no supone problema alguno (...) No obstante, en cuantc abandonamos 1a esfera del
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arte comienzan las dlﬁcultades (...) se impone a nuestra atenc1on surg._,xendo en las

mamfestacxones mas- dxversas de la vnda resultando ser un componente mdlspensable por.

ejemplo del habnat”del vestlr de la relacion social, etc ‘quees necesano reﬂexlonar sobre

nl

su papel en la orgamzacxon general del mundo™,

Ejemplo de ello en lo que nos atafie, es el de la pubhcxdad comercial Es a51 como emerge
la cuestion. de la funcnon estética entre las demas, y esto es en gran medida, por el
desencanto de : la funcnon formalista de belleza atemporal que es cada vez menos
convmccnte porque (,Cuantas jovenes actualmente querrian tener un cuerpo como el de la
otrora admlrada por un célebre pintor espaiiol, aquella famosa ‘Maja desnuda’ 7..En el
mundo Vmodemor hasta la belleza se ha democratizado®. En este sentido, “...una instantinea
funcnonal y sm pretensxones puede ser visualmente tan interesante, elocuente y beila como
las fotograﬁas amsncas mas aclamadas. Esta democratizacion de las pautas formales es la
contrapamda l16gica de la democratizacion de la nocién de belleza impuesta por la
t‘otogrziﬁzi. La fotografias han revelado que la belleza, tradicionalmente asociada con
modelos ejemplares (...) existe por doquier. Como a las personas que se acicalan para la
camara, a lo desagradable y chato también se le ha asignado su belleza™

Ahora bien, el hombre no es capaz de limitar su multiplicidad funcional, ain cuando asi lo
demande la convivencia social. Las diferentes funciones de cada uno de sus actos, entran
en una tension mutua, de tal manera que se jerarquizan, se cruzan, y se confunden
mutuamente. Asi pues, se define funcion —desde el punto de vista del sujeto- como “...1a

5 Funcién , definida desde el objeto,

autorrealizacion del sujeto frente al mundo exterior
estaria innegablemente vinculada a un objetivo determinado, que pretendiera ser logrado

mediante el acto de creacion, volviendo asi a esta tendencia que concibe las funciones de

\/[ukarovsky. Jean, “Escritos de estética y semictica’” edit. Paidos, Espaiia, p. 122.

? Mukarovsky refiere que los antecedentes de la concepcion de funcion son: la arquitectura funcional y la
lingtistica funcional. Conjuntamente, hace alusion a que no hay una sola esfera en la que la funcion estética
este fundamentalmente ausente; en potencia esta siempre, puede aparecer en cualquier momento.

? Desde una perpectiva historica muy interesante, Gil Calvo aborda el concepto de democratizacion de la
bell&a en su libro “Medias miradas”, edit. Anagrama.

Sontag, Susan, “Sobre la fo:ograﬂd edit. Edhasa, Espafla, 1996, p. 113

op cit. . 129
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manera umfuncmnalnra La tlpolog,la de las fi xunc10ne< entonces queda clasificada por el

teorico Mukarovsl\y de-la sx{,ulente forma: las funcnones mmedlatas y las funcicnes.de

signo® : las funmones mmedlatas _por su parte se dmden en practlcas y en la funcxon

tedrica; las de su.no comprenden la funcion sxmbohca y la estetxca

Ahora bien, una vez puesto enclaro el concepto de mulnf.mcnonahdad en las, acthdades -

humanas, -sefialado por Mukarovsky- pasemos a deﬁmr cual es la sxg,mf'cacxon que ei

funcionalismo hace dela totografia en-tanto- que ‘es-un uehacer- i mscnto en la esfera de EEE

intereses estetlcos

Considerada en el sentido artistico, la fotografia seria un signo auténomo compuesto de: la

obra material ( que a su vez tiene la signiﬁcacién de un simbolo sensible), del objzto
estético (arraigado en la conciencia colectiva y ocupa el lugar de “significado™ y de la
relacion a la cosa designada, que apunta al contexto total de los fenomenos sociales de un
determinado medio ambiente, Ahora bien, partiendo de este enunciado y considerando las
circunstancias sociales y técnicas en las que ha devenido la fotografia, podemos decir que
en su apaﬁcién, buScé reproducir ficlmente el “aura” de los _objetos que gracias a ella

quedaban inscritos no solo en el tiempo sino en el espacio social, teniendo como soportes

materiales elementos que, por su costo v su [ugar de origen, exclunan a todo aquel que no

estuviera llamado a pertenecer al umverso en donde los objetos se consagraban en el

tiempo. e \
Asi pues, la fotografia era lug,ar y Ob_]CtO en donde se trascendia en el tiempo, medio gracias

al cual se reatirmaba e! cs__tatus, reproduccion de realidades retocadas, reflejo de personajes

cuya naturaleza era la_pose;.en donde lo artistico consistia en desaparecer el lado humano
del sujeto y proyectarlo como poseedor de la belleza natural . Fotografia era entonces, un

soporte cuya materialidad tenia validez en tanto funcionara como documento validador de

® el signo estd entendido aqui, como un objeto, al igual que la realidad. La eficacia de la relacion entre el
signo y la cosa significada por €l es rasgo fundamental del signo simbolico.

Debemos enfatizar ademas que las correlaciones entre funciones de que hahla Mukarovsky no son jerarquicas,
sin embargo los periodos evolutivos historicos han hecho que en la acrual conciencia, las funciones aparezcan
claramente diferenciadas, esto debido a la creciente especializacion. Para el hombre primitivo —sefala- la
separacxon entre funcion practica y simbolica era sencillamente impensable.

7 Al respecto se seiiala -referido al mismo autor- que “Hay actividades cuya funcion es preponderantemente
tedrica y otras finalmente, en las que predomina la funcion estética. La esfera de actividades y creaciones
cuya funcion es preponderantemente estética se llama arre”.op. cit. p. 142 [El autor define a la estética como
‘la ciencia sobre la funcion estética, sus manifestaciones y sus portadores’. No es posible desarrollar aqui la
compleja problematica del arte, no ignoramas, sin embargc que es algo que inevitablemente rodea esta
discusion ]
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lo real, y cuya estetlcxdad se remmera a reproduc1r y a reaﬁrmar “los- valores

contemporaneos y aunque Ja cama:a puede ser bemgna tamblen e< e\cperta en

crueldad. Pero esa crueldad sélo produce otra espeme de belleza ( ) mlentras la fotograf ia-

de modas se basa en el hecho de que algo puede ser ma‘ "‘.bello en fotograt‘a que en la vida

real (a la par, busca convencer que lo real puede ser lgUal de bel]o), no es orprendente que

1l5unos fotogratos al servicio de la moda tamblen se sientan atraldos por lo no fotogemco
(...) La funcién tradicional de la pintura-de- retratos embellecer 0! ldeahzar al-modelo,
continia siendo la meta de la fotografia diaria y comercial™. 8 '

Por otro lado, y en contraste con lo anterior, la actualidad fotografica aﬂade a esta ancestral
funcion reproductiva ~misma que es puesta en duda por lo que caracteriza a muchas de las
creaciones fotogralicas contemporaneas- dos cualidades, a decir de Joan Costa: la expresiva
v la estética, ésta altima inherente al acto fotogréfico. “Estetizacion y semantizacion de la -
imagen son dos formas de subjetivismo creativo. Ambas cualidades devienen de la
intervencion del fotografo sobre la realidad, para representar el mundo visual tal como el lo
siente y no como la realidad lo presenta, , o para expresar lo que ¢l piensa y la realidadyno
expresa (...) En la estetizacion la imagen modifica el aspecto de las cosas reales poniendo .
de manitiesto que la realidad no es asi; asi es como yo la veo’, En la semantizacion® la
imagen expresa algo que la realidad misma no expresa; este ‘forzar el sentido’ (...) propone
que: la realidad no es asi, soy yo quien le arranco el sentido”.'’ De esta forma, la fotografia
ha servido para ampliar nuestra nocidn de lo estéticamente agradable, y en una sociedad de
consumo, aun las fotogratias mejor intencionadas y con atinados encabezados que revelan a
las protegidas clases medias los horrores del mundo terminan mostrando cierta belleza, Esta
tendencia estetizante de la fotografia es tal que a veces la angustia que pretende comunicar
la imagen termina neutralizada... De esta forma, la cdmara puede transformar la historia en

especticulo. Puede crear identificacion, pero enfriar emociones''.

TESIS CON
FALLA DF QRIGEN

¥ Sontag, Susan, “Sobre la fotografia”, edit. Edhasa, Espafla, 1996 pp. 114-115
? Semantizar, segiin Joan Costa, es dotar a las cosas representadas de un significado — o grado de expresion-
que ellas originalmente no tienen.

Costa, Joan, “La fotografia: entre la sumision y la subversion”, Trillas, México 1991, pp. 99-101
!« E| realismo de la fotografia crea una confusion sobre lo real que resulta a largo plazo) moraimente
analgésica y ademas ( a corto y largo plazo) sensualmente estimulante”. Sontag, Susan, “Sobre la...”, p. 120
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3.3 . Los artificios de la tecnologia: realidad que no vemos.

“Fs importante darse cuenta de que todo cambia,
pero todavia es mas importante darse cuenta

de que aquello de lo cual nos servimos

para dereclar el camblo también esta cambiando ™.
(Rene Berger)

La fotograha es un reglstro de luz un procedlmlento en el que trazos luminosos se fijan

sobre una superﬁcxe sensxble pero: ademas de este soporte tecmco (superf'CIe sensible a la
luz) para que una |magen sc.a llamada fotoz,ratla debe tener una funcion social que mas
tarde la pueda def' mr como tal De esta forma aparecen dos vertientes basicas —que no
absolut'ls- de acercamlento por un lado, un criterio de génesis tecnologica (al que
corresponden los mstrumentos y ‘materiales que se han empleado para hacernos llegar la
imagen:-que llamamos ‘f‘otograt'ca ),"y por otro, un criterio de funcionalidad (;Para qué y
como han serv1do hnstoncamente las imagenes ‘fotograficas’?). Pues bien, aqui
pretendemos situar esta parte del trabajo en el punto nodal de ambas vertientes, digamos
que el punto en e‘l"qu'e la tecnologia y la practica fotografica se han aproximado lo
suficiente. cohio bafa sér objeto de debates no solo tedricos® sino éticos ( sobre todo en el
campo del totopenodlsmo) lo que a su vez ha hecho indispensable continuar con la
conceptuahzacxon y el estudlo de la imagen bajo esta nueva premisa. Asi pues, la presente
mvestnz,actqn posnbthtara, con esta perspectiva, la comprension del quehacer fotografico

(sobre todo el que va dirigido a las publicaciones) y su interaccion con diversas alternativas

! Joan Fontcuberta cita en “Fotografia: conceptos y procedimientos” a Roméan Gubern, quien define asi a la
fotografia: “Fijacion fotoquimica, mediante un mosaico irregular de granos de plata y sobre una superficie-
soporte, de signos iconicos estiticos que reproducen en escala, perspectiva v gama cromatica variables las
apariencias Opticas contenidas en los espacios encuadrados por el objetivo de la camara, y desde el punto de
vista de tal objetivo, durante el tiempo que dura ala abertura del obturador”. Es un enfoque privilegiado por la
sociologia de la comunicacion -segun Rudolf Arnheim- se ha intercalado como elemento determinante la
conciencia de ese proceso por parte del espectador. Afirma este autor, que la fotografia obtiene sus
propiedades no solo a merced de su técnica de registro mecanico, sino al hecho de que suministra ai
espectador una experiencia especifica, que depende de la asuncion de su origen mecanico.

Asi pues, las imagenes difieren no solo por sus rasgos objetivos en su génesis, sino por las condiciones d
recepcion, o dicho de otra manera, en el contexto cultural e histbrico donde inciden. Este contexto atribuye unj
determinado matiz a cada medio.
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? En su tiempo, incluso algunos intelectuales progresistas sospecharon que el procedimiento mecinico de la
fotografia representaba que se intentaria reemplazar a nivelss industriales el trabajo manual de los artistas,
con imagenes baratas...Esto, a la larga, originé el “kitsch”. Walter Benjamin desplazé atinadamente la
cuestion, sefialando que el debate no era en tomo a si la fotogafia era un arte o no, sino cdmo la fotografia
habia modificado de manera sustancial la nocion de arte.
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de creacnon que se hacen p051bles a traves de los procesos qulmlcos con v1gencxa desde
tiempo atras, y de las novedosas tecmcas de man.pu'acnon delai 1magen

Dicho sea de paso, este apartado no’ tlene pon ‘objeto dar. contmuldad a polemxcas como la -

que se ha desatado por la mampulacnon por ejemplo, sino apro‘umamos al punto en donde

la sociologia puede dar cuenta de- ‘como se socializa el dlscurso sob' imégén" fbkto'glr'éﬁcal

y la tecnologia, asi como de la importancia de esta u]tlma en la fotograf"a publlcxtana ‘

El advenimiento de nuevas galaxias en el universo de la imagen

Joan Costa se ref' erea la fotograﬁa como el advemmxento de la galaua Niepce’, misma que
ha traldo con51go a la tecnologia de la i |magen desarrollando la facultad de producir (y no
solo de reproducxr) una nueva clase de 1magenes en grandes cantidades “... de reproducir
éstas y otras imagenes mdeﬁmdamente de dlfundlrlas gracnas sobre todo, a la imprenta y
al cine; y de conservarlas y dar nac1m1ento a muchas otras formas de la i imagen técnica que
seran aplicadas en las mas \'arxadas facetas de la actividad humana y social”.*

El advenimiento de la fotograﬁa,’ y-con ella el de la civilizacion de la imagen, importa en
términos de que es el medio més destacado —cuantitativamente hablando- de produccion de
imagenes y a su vez, medio insustituible de reproduccién de éstas y también de textos
impresos. Toda imagen que es. reproducida e impresa pasa por la fotografia en sus
aplicaciones fotomecamca y reprograﬁca, atin cuando la tecnologia electrénica este cada

vez mas mcorporada a este terreno

Por otra parte : ‘a eﬁalar que no son las tecnologlas las que deﬁnen a la lmagen como

impresa,. ammada electromca mformatlca fotograﬁca videografica y holografica: no

confundamos la cuesuon ec1swa esta en ¢l sentido etimolégico de la imagen como imago,

icono o representaclon wsu lr ‘Lo ‘que:si es especifico del mundo de la electrénica —

concretamente de laT. V- es lo instantaneo y lo simultaneo de la difusion de imagenes.
“Tal como lo sintetiz6 Abraham Moles. Lo que la tesis macluhaniana implica es

esencialmente esto: ‘Lo importante es el hecho de que el ciudadano tenga la television en

3 Alusién de McLuhan respecto a que en el terreno de la telecomunicacién se establecio una “Guerra de las
Galaxias” entre el medio impreso y el electronico -representados por Gutemberg y Marconi-, asi puede
hablarse de un antes y un después de Gutenberg y Marconi, y anilogamente habra para la imagen, un antes y
un después de Niepce.

4 Costa, Joan, “La fotografia, entre sumision y subversion”, Trillas, México 1991, p. 17
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su casa’. Sin embargo ello no anula a Gutenber;, m glonﬁca a Marcom smo que dlrecta
5 . . 8 3

pero mdlsyutxblemente relvmdlca a Nlepce

Pero bcual ha 31do f'nalmente,} '

ven nuesiros ojos. Hay que séﬁa’la

E3

subsidiarias de la evolucion de” Ia tecm a"fotograf aungt »
informatizacion de las artes graf' icas estd deSplazando ala. fotograf' ia, encargandose la

electronica de cuestiones antes reservadas a fotografos Y dlseﬁadores

Ahora bien, los elementos primarios en la fotog,rat‘a de moda no solo proceden de lo anco
(luz y movimiento), pues elementos técnicos como los tratamlentos de ]aboratono y los
filtros son fundamentales, pues éstos los msertan como creacnones con una estenca propla

que las hara funcionales en el medio pubhcnano

De esta forma, es por medio de la tecnolosla —y,,no de la analogla- que se ha otorgado una

de las especificidades mas caracteristicas de Ul, estetlca del medlo fotograf' ico: su aptltud

para generar sus propios signos visuales, ‘

Ahora bien, al hablar de signos visuales de la tecnologia, no hay que pensar que en rigor
debe existir una alteracion de la realidad’; es decir, se puede manipular la realidad en su
imagen, modificar su representacion, sin haber alterado la realidad. La modificacion de la

representacion se ha de lograr con los recursos de la técnica.

TL ol L \.)N

SopA cit. p. 24 }A] ! /\ B k:r)“

" _Manchas, puntos, rayas, que con frecuencia aparecen en las copias fotograficas, son Tlamados ruidos™
dentro del lenguaje de la teoria de la comunicacion. Tales “ruidos™ se introducen cuando se opera a través de
un medio técnico como la fotografia. Joan Costa afirma que “Todos esos ‘ruidos’ se definen como mensajes
no deseados incrustados en la inforracion original —de ahi su idea de perturbacion o interferencia-, y todos
ellos se deben al medio técnico empleado para su reproduccion. Por tanto, la idea de “‘ruido visual™ en el
mensaje totografico es absolutamente comprensible dada su naturaleza técnica”.

El caso es que este tipo de interferencias o “ruidos” en la fotografia no siempre pueden calificarse de
“accidentales” o “indeseados” o “antiestéticos”, sino que se integran perfectamente al mensaje, insertando
cualidades estéticas y expresivas, siendo con esto auténticos signos especificamente fotograficos,
caracterizados porque no son analogos a la realidad representada en la imagen, y tampoco son visibles en la
realidad fotografiada pero si en su imagen. Lo anterior -que Costa definiria también como infrafiguras-
permite demostrar por lo pronto que la objetividad y Ia literalidad de la imagen fotografica no son mas que
parte de una mitologia desplazada por el propio medio que ha refativizado ambos elementos.

" Piénsese por ejemplo en las polémicas fotografias de Oliverio Toscani hechas para ol firma Benetton, que

tanta contrariedad provocaron por haber utilizado escenas de muerte y sufrimiento humano para campaiias
publicitarias, sin haber sido alteradas o modificadas para tal efecto.
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Por otra parte, es dxﬁcxl nmagmar hoy ala fotograf a como act1v1dad productlva y. creatlva,

separada de” la F ccmn pues los sngnos espcclf' camente fotograf cos de los que hablamos”

relacmnados creacnon y tecnolog,la ,Indudablemente dncha relacxon ‘potenmahza el dnscurso

socmloglco con respecto a produccmn fotografica: “Hxstoncamente‘la tecno]ogla de las

comumcacxones no ha ahdo e una reflexion abstracta sobre el acto de comunicar. Es
Justamente lo contran lo. ‘ue se produce: el surglmlento de una tecnologla nueva, de

nuevas p051bll|dades y- de’ nuevbs problemas ha obllgado al ﬁlosofo al psicologo y al

socnologo a reﬂe\londr acerca de las leyPs generales que sostienen un vasto numero de

hechos pamculares a medxda"que estos se msertan enla vnda coudlana

El planteamlento de' roblemas como la reproduccnon -llevada a cabo gracnas a los avances

tecnoloycos- y co o a su ez mcxde en las practicas de consumo, contmuara como topico

fundamental de este ‘éapltulo ’

TESIS CON

; FALLA DE ORICEN
“La génesis de estos signos permitira establecer una especie de alfabeto iconi 8. 4e-divi ‘

grandes grupos: signos de origen 6ptico, signos luminicos, signos cinéticos y signos quimicos”. op. cit. p. 141
Moles, Abraham, “La imagen”, edit. Trillas, México 1991, p. 13
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CAP.. IV._CONSUMO FOTOGRAFICO, FOTOGRAFIA PUBLICITARIA.

“La mercancia es, en primer término,
un objeto externo, una cosa apia
para satisfacer necesidades humanas,

de cualquier clave que ellas sean "
(Marx, “El capital” )

4.1  Consumo de fotografia publicitaria

Los progresos de la fotografia, el rehnamlento de las tecmcas de 1mpresxon y ante todo, el

color, fueron factores decisivos en la creacnon de la rev1sta fotograt' ca moderna Por sobre

estos factores, fue la pubhcndad qu1en hasta la fecha ha desempeﬁado un pé.pél omnlpotente

en el éxito de las primeras.

Histéricamente, publicaciones como la revista Time en E.U apostaron con éxito a la
fotografia de sucesos, y a la publicitaria. Revistas como ésta, a la postre serian los
antecedentes més inmediatos de las revistas femeninas, constructoras de iconos de la

publicidad que maés tarde buscarian recrear en su cuerpo muchas mujeres de carne y hueso.

TESIS CON
FALLA D ORIGEN

Sobre la definicion de consumo

Empecemos por definir el consumo como “el uso de Vlos biénes materiales que esta mas alla
del comercio y goza de libertad »abs»oluvt_‘a frente a la ley...”.! Tras la ambigiiedad que
presupone esta definicion, trataremos de:establecer dénde se encuentra , en términos
generales, ese “mas alla” sin la pretension de hallar ningin hilo negro en la teoria
econdmica, pero estableciendo la rigurosidad necesaria que requiere este apartado.

Asi pues, utilizar de entrada la definicion anterior nos permite tener presente que existen -la
antropologia asi lo constata- maultiples formas de dar uso a un bien, y por tanto de
consumirlo, incluso en sociedades que no tienen comercio. Dichos usos entraiian decisiones

que una vez tomadas inciden en la evolucion de una cultura.

! Douglas e Isherwood, “El mundo de los bienes™, colecc. Los noventas, edit. Grijalbo-CNCA 1979,p.73
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Es acertado definir al como ‘ .un area de comportamlento proteglda por reglas que estan

en posnblhdad de comprobar e\phcnamente que ni‘e! comerc10 m, uerza estan 51endo

aplicados a una relacion libre™ pero tamblen €s. acertado qu la aphcacnon el

es necesaria cuando existen sanciones socnales Los anf'tnones na Festa pueden por

ejemplo. despilfarrar una fortuna para’ hacer atractwo el sus’ mvntados pero :

ofrecerles dinero para que vayan seria de mal g,usto Un 1 chlca que, ;n una boda use la

et

misma ropa que para ir a'la escuela“serd al menos cntlcada por o estar’ a la altura de las™
circunstancias™.

Asi pues, partamos no de que una bebida o un vestido son bienes necesarios para hacer
visibles y estables las categorias de una cultura. Admitamos que todaslas posesiones
materiales tienen significados sociales, y partamos para un andlisis sociologico del uso de
éstos como comunicadores ... las mercancias sirven para establecer y mantener relaciones
sociales; He'aq‘ui, un mas probado y fructifero enfoque dirigido hacia el lado material de la
existencia, que ofrece una idea de los significados sociales ... mas rica que la referida a la
simple competitividad individual™ . '

Si asumimos como funcion esencial del consumo su capacidad de dar sentido, podemos
olvidarnos de la idea de los “consumidores irracionales™; y las mercancias cobraran caracter
de medio no verbal para comunicarse, aunque sin olvidar la importancia que revisten como
materializadoras del proceso social de produccion -del que hablaba Marx- , sustraidas a la
vez del control de los actos individuales concientes. Asi pues, no se duda que la mercancia
represente una equivalencia del tiempo de trabajo dedicado a su produccion, y que con esto
exprese un valor, solo que lejos de sustraer a la mercancia de su cardcter de fetiche,
retomaremos junto con éste su caricter de significado bajd la perspectiva semiotica.

El objetivo mas general del consumidor es, por tanto, la construccién de un universo
inteligible, a través de la seleccion que haga de mercancias. Aunado a esto, la seleccion de
mercancias se ve influida por los rituales que se pretendan llevar a cabo, bien puede ser una
boda, un bautizo, u otro, el caso es que no se puede prescindir de ellos pues seria como

vivir sin significados precisos. En este sentido, los objetos materiales son utilizados para

S SHI TEGIS CON
FALLA DE ORIGEN
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dar més eficacia a los rituales, y en tanto mas. costosos sean mas per51stente seré el

esfuerzo por fijar significados:

Pensemos por ejemplo en una boda, sueﬁo qu "concreta?uno de. los. momentos de mayor——w -
consumo en la vida de muchos, y en el que el volumen de 'bjetos consumldos aumenta la

importancia significativa de los aCOntemmlentos e mmde enla trascendencna de estos en el

tiempo, hablese de una comunidad urbana o rural Caso snml!ar son las hestas de navidad,

ta seleccion de mercancias que en estos” casos” se. lleva a cabo &5 un medlo para la

discriminacion de valores,
(Cudl es la directriz sociolégica de las revistas en donde la fotografia predomina? -

“Hasta tmales del sxglo XJX los edxtores eran Ios productores exclusxvos del contemdo de

ser los productores de su propna mercancna (.‘; ) smo que se volvnan vendedores de mensajes

publicitarios™ : ; :
En 1936 apareceria en E.U, la revxsta cuya formu]a seria xmltada en todo el mundo ob_yeto

“@

foen

de coleccion, pionera en su. genero LIFE Glsele Freund doc menta que:

Norteamérica las revistas se hallan enteramente fmanCIadas por la pubhcndad,,y susn

beneficios dependen de ella...” - Ahora blen tomando en cuenta querno s6lo los modelos de

revista norteamericanas son lmltados por las nacnonales smo que mclu o, las mlsmas*"
ediciones sélo son traducidas al espaifiol para ser puestas en venta, podemos'entenderamas
cabalmente porqué la rentabilidad de este tipo de publicacidn. e

En la historia de las ediciones de este tipo han existido decesos memorables como ¢l caso

de la publicacién arriba mencionada en 1972, que desaparecia despuésde 36 afios de ser
publicada debido a factores como la inflacién, la competencia de la:inilzjiyg'eh televisiva y el

cada vez mas reducido tiempo que los consumidores dedican a la lectura, aiin de revistas

que vulgarizan el acontecer y el conocimiento, Y
TESES CON

FALLA DE ORIGEN

* Freund,Giséle, “Historia social de la fotografia”, 1993, pp. 124
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Fue este el motivo para que los editores se dleran cuenta de que revnstas especnahzadas se
ven -mucho menos afectadas por la t.v; ya que esta no dedlca mucho tlempo a problemas

particulares. Asi, s¢ proponen temas de saludf anS ahmentacnon

dé’bdri?:S;;;jCine, ,

etc.. aunque las revistas femeninas por su parte ya tenian su propxo pubhco cautwo

Asi utilizando como referentes discursos como el ecologlco democratlco etc

al consumo que promueven las revistas. femeninas se ' torna un dlscurso en sn mlsma

Fabrizio Andrella citando a Paul Virilio,; dice; *-No es una exageramon -d

ne vende suéteres sino publicidad. Benetton es sélo el primero en comprender que la

mercancia mas requerida (...) son los signos de pertenencia,.y que e

nees la producclon
"5 3 R L .

@s menos importante que la comunicacion..

Marx sostenia, al respecto, que “la produccién no produce solo un b_]ClO para el queto

sino tambi¢n un sujeto para el objeto”, aunque ~dice Andrella- tal vez Mah no lmagmo que
la publicidad seria el instrumento para esta operacion, ni tampoco que seria 1dent1ca aesa
modalidad de algunos pueblos “primitivos™ de fetichizar los ob)etos para aduefiarse de
ellos. Al respecto Jean Baudrillard ha dicho que “...la soc1edad estadoumdense la mas
avanzada, es también la anica sociedad primitiva actual”. El mana publlcltano construye

una hiperrealidad del mundo de los signos donde las mercancxas son solo vehiculos...
Consumo: entre el lujo v la necesidad,

En un informa sobre Desarrollo Humano presentado en 1998 por el Programa de ‘las

‘aciones Unidas para el Desarrollo (PNUD) se concluye que -con la globalizacion de
mercados ha habido una explosion de articulos y servicios de IUJo, mcluso en comunidades
v paises tradicionalmente pobres, ejemplo de ello es que les ventas anuales de televisores
en Brasil, Chile y la Republica de Corea equivalen a la de la mayona de las de los paises
industrializados o son incluso superiores, sin que por ello los pnmeros se hallen a la par de

consumo que éstos tltimos.

"l:l sex-appeal de lo inorgdnico”, Fabrizio Andrella, La Jornada Semanal, No. 219, Mayo 1999, p.4
6 ibidem
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Pese a todo, “La distribucio’n desigual del ingreso se traduce en exclusion social cuando el

snstema de valores de una somedad aslgna importancia exagerada a lo que una persona

posee mas blen que a lo que una persona es o puede hacer...

”7

La antenor af irmacion se sustenta en parte por las formas en que se establecen los

sngmﬁcados pubhcos y estas formas descansan en el principio de que “Los rltuales mas

eficaces utilizan objetos materiales, y cuanto mas costosos sean los mstrumentos ntuales

més persxstente tendra que ser nuestra intencion de fijar los significados™

En estos términos, los bienes son accesorios rituales, y el consumo un proceso ntual a

mayores mgresos COI’I’CSDOHan accesorios mas costosos que a su vez son un mCdIO para

discriminar valores Al elegir mercancias cambian de manera mcesante Ios mode]os de

dlscnmmamon se desplazan unos y se refuerzan otros..

TESIS COW |
FALLA DE QRi0EN

7 Ramirez, Aldana Enrique, “ Desigualdades para todos®, revista Macroeconomia, No. 72, México

8 Douglas e Isherwood, “El mundo de... "

,p-80
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4.2 I.a estética en los patrones de consumo de imdgenes fotogrificas

T tnerza de una forografia reside en preservar abiertos al escrutinio instantes que el flujo normal del
trempn recemplaza mmediatamente. I2ste congelamiento del uempo ha producido canones de bull:."a mlevos by
muds abarcadores’ L

{Susan Sontag)

Ver a traves de la totografia publicitaria incita a una relacion adquisitiva con el mundo; en

este caso, con el que se supone femenino . El movimiento del cuerpo, de telas, de
cabelleras, de expresiones faciales se congelan v a la vez se reemplazan en un fluyjo
continuo de imdgenes que buscan anclarse en las mentes femeninas como modelos de
descuhifidad ¢ incluso como arquetipos de juventud, adultez y elegancia.

En este apartado someteremos a escrutinio los patrones estéticos que se siguen como una
constante en las publicaciones femeninas, y se buscara establecer una relacion entre €stos y

las razones que Hlevan a adoptarlos.

TESIS CON

oA qruadn gustar?.. FALL/ ),C U iN

Segun la ocasion, las mujeres adultas adoptan diversas actitudes y atuendos, tratese de ir al
trabajo, con las amigas, a una boda o con la pareja. Siempre se antepone una dimension a
otra en detrimento de fas demds, me refiero a que si sale con la pareja, antepondra la
dimension de la atraccion sexual, igual que si se trata de una boda antepondra la
importancia de verse mejor que otras mujeres. ‘

Lina mirada a la ligera a estas publicaciones nos haria suponer que la importancia que las
mujeres ponen en ellas es con el afin de resultar mas deseables a los ojos masculinos, pero
en realtdad .. ]a deseabilidad no aporta mas que uno de los ingredientes de la imagen
femenina, el juicio masculino resulta poco importante sobre todo si tenemos en cuenta que
suele ser previsible, de puro automatico, ritual y fetichista (...) A quienes aspiran a gustar
las mujeres es a ellas mismas: a las demas mujeres, sean amigas, rivales o aliadas
potenciales, pero sobre todo a si mismas, como las criticas mas feroces de su propia imagen
refleja. De ahi que podamos traducir los tres ejes de coordenadas al esquema siguiente: el

eje sexiste busca lograr la aprobacidon del gusto masculino, plegindose a la definicion
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fetichista de la realidad sexual el eje regulador trata de conseguir el reconocnmlento de las_

demas mujeres compltxendo con ellas en pie de igualdad; y el eje e.tpres'zvo pretende

satisfacer el amor propio, obteniendo autoestima personal”.! I
A través de las consxderacnones anteriores hemos de sefialar que no se trata aqul de hablar

de ciertas modas o estilos, sino’ de los motivos que llevan a las mUJeres a consumxr una

publicacién que prioriza en vender imagenes con modelos estencos relteratlvos del deber

ser” femenino, segin la posicion que se ocupe en el marco famxllar y somal

Bajo esta perspectiva es que hemos elegido como referente en este andlisis a Ia revista
Marie Claire” .En ella se exalta la imagen femenina que se sabe adulta y madura, pero cuya
apariencia es eternamente joven. Esa es la ‘linea’ de la publicacién. En su discurso busca
conciliar a la mujer que tiene una pareja, hijos, casa que cuidar y trabajo, con uha imagen
(las fotografias y la puesta en pagina’ asi lo demuestran) andrégina que se mantiene
delgada, con un buen maqutllaje y preocupada por mantener al dia lo que Ennque Gil

Calvo llama capital fememn()

Se trata, en fin, de transmitir una imagen femenina racionalista y moderna, esto se traduce -

en fotografias de mujeres jovenes y virginales, alejadas de cualquier signo de maternidad

(redondeles, lineas curvas) altas, delgadas y descarnadas “...que ya han logrado borrar de ,

su cuerpo todos los signos de impura bajeza. Y el resultado es una cruzada emprendlda

contra las obscenas curvas femeninas, que son anatomizadas como prueba mancxllante de' :

groseria. La consecuencia es un progresivo refinamiento de la i imagen de las muJeres de

quienes pasa a exigirse un cuidadoso autocontrol de su puesta en escena cada vez mas

caracterizada por estrictas reglas formales de atuendo, adoro, gestuahdad, »mdumentan‘a y

i Calvo, Gil, “Medias miradas”, Anagrama, Espaiia, 2000, p. 26.

“ “En realidad, el sentido ultimo al que apunta la imagen femenina es la propia identidad personal, construida
a partir de la posicion intransferible que cada mujer ocupa en el marco de su entorno familiar y social. Y el
mensaje que queda eliptico, sin mostrar o fuera de la imagen, es precisamente lo que mas interesa: la

ersonalidad de su ego entendido como ser social”. Gil, Calvo, “Medias..."'p. 47.

Esta revista fue lanzada por primera vez en Francia, en 1937, v se coloca como la de mayor venta en
Europa. Posteriormente se edita en Alemania, Arabia, Béigica, Espaila, Gran Bretafla, Grecia, Holanda, Italia,
Japon, Portugal y Turquia...En 1990 inicia su publicacion en México y otros paises latinoamericanos. Su
eslogan publicitario es “La revista para la mujer inteligente”, mismo que se ve reforzado por cartas de su
lectoras (es) que halagan las cualidades ‘intelectuales’ y ‘preocupadas por el mundo real’ .

? Se refiere al encadenamiento entre la tematica del texto escrito y los anuncios publicitarios en una revista.
Ambos ordenados y jerarquizados de manera premeditada, que conforma a !o largo de la publicacion lo que
serd el discurso de la misma.
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etiqueta” ” . Se trata, para decirlo con brevedad, de Ia estética tipica de las modelos de

revista,

Imagen representativa de la ‘mujer racional’ Marie Claire, nov. 2002, anuncio Winstar,
Ford. Alude a diversos papeles que debe representar la mujer, segin el discurso de la ‘mujer
moderna’.

En la historia moderna, el puritanismo ascético logré inculcar en las mujeres la obsesion
por someter su apariencia exterior a estrictas reglas formales materializadas en un porte de
total rectitud. Para cllo —por supuesto- deben reprimirse las bajas pasiones corporales (a

saber, la sexualidad y la glotoneria) , de ahi la extendida moda de estar delgada para parecer

casta’.

TESIS CON
* Op. cit. Pp. 34-35 wq

5 “Este proceso de adelgazamicnto y asexuacion de la imagen femenina, impulsado por el puritanismo
moderno, se impone como imperativo estético desde el siglo X VI que instituyé la delgadez como signo
estamental de distincion clasista, decretindose por esnobismo la exclusion racista de las clases bajas, risticas
y groseras, para quienes la curva de la felicidad todavia era signo de abundancia, hermosura y riqueza. Y,
desde entonces, esta cruzada puritana se ha visto reforzada hasta la exageracion por el triunfo de la idcologia

67



De esta forma la delgadez es el lmperatlvo estetlco del comun de Ias revxstas femeninas;

las muJeres ven enello un sinonimo de“tener clase sm dejar de consnderar que no todas' .

las consumldoras podran llegar ala cusplde socna ] n mlembros “de” famlhasr

encumbradas 51 _pueden —gracias a la fotograha~ conformarse con estudlar a las grandes

damas pomendo todos sus recursos dlspombles para parecerse a ellas

“Una mujer no'sabe 10 que quiere; = =i sim s bl i e
hasta que se lo ve puesto a otra..." ‘

Sea cual sea el rango que se ocupe en la escala social: éste determinara los recursos
econdmicos y culturales que la mujer inverﬁré en esta imitacion. La imagen cldsica® que
promueve la revista- Marie Claire esta estratificada socialmente y dirigida a una clase
media, cuyas mujeres sin ser ricas si cuentan con informacion y capital cultural que les

permite imitar a un costo accesible.

¢ La imagen cldsica tiene su propia historicidad, que se remite directamente al caracter clasista de la
imposicion de las modas. Una imagen ‘clasica’ es aquella que transmite *“‘buen gusto” sin hacer alarde de
originalidad o extravagancia.

El caracter clasico de un atuendo, denota una cualidad intrinseca de los individuos no s6lo a seleccionar , sino
a portar prendas que se amoldan a la superioridad ‘natural’ de quien ostenta jerarquia social. “En otros
términos, tener clase es como tener gusto y distincion: pura cuestion de clase. Ha sido mérito del socidlogo
francés Pierre Bourdieu ofrecer un riguroso analisis de la distincion entendida como criterio discriminador de
la clase social (...) a la que se pertenece, en funcién del capital econémico y cultural disponible”. Gil, Calvo,
“Medias miradas”, Anagrama, Espafa, 2000, p.36-37.
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*Un negro para todas’, Marie Claire Nov. 2002, " La imagen cldsica tivne su propia historicidad, que se
remite directamente al cardcter clasista de la imposicion de las modas. Una imagen ‘cldsica’ es aquella que
transmite “buen gusto” sin hacer alarde de originalidad o extravagancia.
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4.3 El consumo fotogrifico como experiencia de lo femenino

"l primer campo de significacion que articula la imagen femenina es el natural o fisiologico, y estd
referido al grado de madure: reproductora que poseen las mujeres en funcion de su fertilidad (...)
Pero estas distinciones fisioldgicas esian ademas socialmente reconstruidas, a fin de proponer un

esquema de clasificacion compatble con la legitimacion del orden vigente ™,
(Enrique Gil Calvo)

Antes de la aparicion de la revista L/FF/ en E.U | ya circulaban revistas femeninas
dedicadas sobre todo a consejos sobre el cuidado de los hijos y el hogar, ademas de
secciones de belleza y moda. Al término de la 2, Guerra Mundial empezaron a concretarse
cambios relativos al papel social de las mujeres... La cada vez mayor incorporacion de la
mujer al mercado laboral trajo consigo nuevos deseos y necesidades: verse bien, ser
agradable y tener buenos modales, desenvuelta, extrovertida y en fin, poseer elementos para
adaptarse de manera espontanea a las diferentes situaciones sociales. ‘

En la actualidad hay en el mercado multitud de publicaciones destinadas a diferentes
publicos femeninos, la mayoria con una periodicidad mensual 'y enfatizando en su discurso
diversos elementos que van desde los domésticos, hasta los de mteres laboral y financiero.

La revista Marie Claire , en el mercado mexicano desde 1990, surge como una publlcacwne
que pretende satisfacer las exigencias de la lectora latinoamericana'. De ese afio a la fecha,' i
esas ‘exigencias” han tenido ligeras variantes en el discurso de la revista. Puede verse enlos -

Iemas publicitarios que van desde ““La revista nimero uno en Europa”, en sus’ 1mc|os hasta o

el actual “La revista para la mujer que hace avanzar al mundo”, pasando porff Laf

Allende, asi como articulos sobre el desempeﬂo laboral de “las mujeres y"sus'.
particularidades. En este sentido, se reconocia en la revista meno ‘interés por. llegar’*a' '

lectoras con niveles de escolaridad superiores al bdsico, sin dejar por esto de privilegiar los

' A decir de la editorial “...una mujer que se viste bien, sin ser esclava de la moda. Que se maquilla con
estilo, porque lleva la belleza innata. Que le gusta estar saludable, sin llegar precisamente al sacrificio. Que se
preocupa por su casa, por su pareja, por sus hijos, por su trabajo, por mantenerse al dia. Una mujer que es el
reflejo de lo que cambia, de lo que va a venir, de o que hay que saber y sentir para ser una persona abierta
pero realista. Una mujer que se mira con placer en el espejo, pero con una mirada mas profunda, que ve
mucho mas alla". Revista Marie Claire, México, Afio 1 No. 1, 1990, p. 9 TF‘S}" "O*T
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temas de moda y belleza, que ocupan -como en cualquier otra revista femenina- el mayor

numero de pag,mas

Respecto a lo anterlor la revxsta en cue "o

llmpla arreglarse, tener buena presenma parecer.joven etc Y Ia tercera que expresa su

estatus (estado civil'y posicion socxal Vbaswame su personahdad ‘lo que le exige: tener-

gracia, estilo o clase, ser cncantadora y elegante. .

Consumo fotogrdfico: mujeres tras la feminidad arquetipica

.. Para muchos, la imagen femenina siemipre serd una construccion social de la que son
victimas las mujeres sin poder evitarlo, pero ese determinismo resulta erréneo en la
4 ’

medida en que siempre hay margen para una cierta libertad de eleccion'™.

Asegura Enrique Gil Calvo en su interesante analisis de la imagen femenina®, que el primer

campo de significacion que amcu]a la imagen femenina es ¢l natural o ﬁsnolognco refendo
a la madurez reproductora que posee cada mUJer (en funcién de su femhdad) elemento que
ubica a las mujeres como jovenes, ‘maduras o viejas, y que pese a su origen aparentemente
fisioldgico, éstas distinciones - estan. ademas construldas soc1almente,, teniendo - como4 ‘
finalidad clasificar a las mujeres de manera compatiﬁle a'l"orden vigente, legitimandd asi
este ultimo. Ahora bien, estas distinciones que ubican a cada mujer en un grupo
cualesquiera (de jovenes, maduras o viejas) son el origen de esto que Gil Calvo® llama
Jeminidud arquetipica que significa —no someterse con resignacion- sino elegir por ‘gusto
propio’ los signos con los que mejor se adapten las mujeres a su posicion... Porque si bien

se saben obligadas a ocupar posiciones sometidas, pueden sentir su libertad de expresion

2 Gll Calvo Enrique, “Medlas miradas”, Anagrama, Espaa, 2000, p. 23
? Es preciso sefialar que si bien el enfoque del autor que aqui referimos es de una soctologm de género, no

pretendemos abordar problematicas relacionadas con la equidad, ni otros aspectos que si han sido tratados
por estudios de género. Se intenta en cambio, analizar las formas en que la publicidad de las revistas
femeninas presenta a la propia figura femenina. El tema de éste trabajo, 1o es lo femenino, aunque ello sirva
como referente empirico para una posible lectura de la fotografia publicitaria.

* Enrique Gil Calvo es profesor de Sociologia en la Universidad Complutense, es investigador en temas de
sociologia politica y sociologia de género. En la obra que aqui referimos, “Medias miradas”, explora la
paradoje de la mujer moderna: su cada vez mayor participacion en la vida profesional y laboral, que entraila
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reivindicada. cuando eligen la imagen visual con la que rcpresenlarén 'su_posicion.. En

términos de imagen, este aspecto es manejado por las revistas femeninas como “estilo

propio”.-Lo que se cxprese visualmente debe parecer natural y espontdaneo.-La tendencin de -

los cstilos corporales en las fotografias publicitarias de las rcvistas ¢s a conjugar

determinadas situaciones® que (se suponc) viven las mujeres con un estilo adecuado a cllas.

“AROMA DE LIBERTAD” ;s tu estilo? Esta imagen por demds sugerente, aparece en la revista Marie
Claire No.3 Afio 1992 ... ... La textura de la piel y la delgadez del cuerpo denotan una mujer muy joven
(aunque la revistu esta pensada para myjeres maduras) . Se asocian aqui, la piel desnuda, la arena, la

ligereza y caida del vestido y una pose “descuidada’, a la libertad que puede —-potencialmente- ser adoptada
por lalectora... i Qué necesita para ello? Primero haber reconocido algiin ‘deseo’ en base u los referentes
del ambicnte y el contexto de la pose, lnego comprar el producto anunciado.

una racionalidad, y que convive con un ritualismo y un glamonr que utilizan para crear una contradictoria
imagen publica.

1 lis interesante analizar (algo que de tan obvio, se pasa por alto) que estas ‘situaciones’ son literalmente
imaginarias , cs decir, ocurren solo en la imagen fotografica, pero a la vez son un referente para la
espectadora, que reconoce su deseo en ¢l ambiente y contexto de la pose fotogrifica; esto es en parte lo que
podemos entender por consumo de imagenes, y estd en relacion directa con la clase social a la que se
pertenece, lo cual no desmerece importancia, pero no es objeto de este trabajo.
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“...en esto reside la raiz de la feminidad o elegancia natural de las mujeres : en su
capacidad de aprender de la propia cxperiencia biografica, hasta llegar a adoptar con libre.
naturalidad inconsciente un estilo propio que, como si fuese su segunda naturaleza, les
permite adaplarse espontaneamente a las situaciones sociales en que se ven envueltas™.
iPor eso el discurso de las revistas femeninas —como Marie Claire- no deja de ser
arquetipico!...lor quc reitcra de manera inequivoca la sugerencia de verse ‘natural’ , y bajo
csle csquema natural los signos de feminidad que se sugicren (cuidados, pulcritud,
juventud) son definitorios de la atraccion sexual, que por ser material y perecedera termina
por decacr al concluir la madurez reproductora, En estos términos, la siguiente fotografia es
clocuente, porque la admiracion estética en cambio, es indefinida, perdurable, intemporal,
dada su naturaleza no carnal, sino imaginaria. Iin otras palabras, es ejemplo de una imagen

de feminidad arquetipica, que conjuga sin conlradiceion alguna la madurez y la juventud.

I omanto
ll(‘ '.’l
jus entued

[ERRLT
¢

CHNRINS

i
“EL TRIUNFO DE LA JUVENTUD?”, Marie Claire,, No, 8 1992.

la atraccion sexual, y mas aun, la feminidad es representada en las revistas femeninas a
través de signos que legitiman lo femenino con base cn referentes imaginarios, a su vez

anclados materialmente en fotografias de mujeres de carnc y hueso (mds hueso que carne,

* Op. cit. p. 51



tratandose de las rev1stas temenmas) Es en éstas 1magenes fotograf icas.en donde se

articula el doble dlscurso del deber ser fememno esto es el Juego de estrategla a través -

del cual lina vaJer,puede refuglarse enel papel que SO 'al'

dlstancmrse partl P ndo e eI solo a medlas cosa que es 1ble’a raves de los ntuales

socnale% en los que su 1maben y-lo que ésta representa son cruciales

En el entendldo de que la atraccxon sexual perece con la ed las ‘revistas femeninas

pr1v1leg1an a 'admlramon estética “de los cuerpos - femenmos, ;que':e'S’ una admiracion

lmagmana promovnda a través de fotografias que hacen parecer'a'la's mujeres inaccesibles y
por: tanto malcanzables pero admiradas... A través de una combinacion de estrategias para
adelg,a7ar y de un cuudadoso maquillaje se pretende construir una imagen resistente al paso
del tiempo, capaz de recrear un estado virginal donde el cuerpo, puro y pertecto, no habia
tenido relaciones contaminantes con otros cuerpos.

La virginidad en este sentido, es una metafora que permite imaginar como deberian ser los
cuerpos femeninos, de ahi la imagen de Mujer-Nifia como idciﬂ écrénico en las fotografias
de las modelos muy jovenes y con cuerpos etéreos € |mpolutos,aunen révistas como Marie

Cluire , destinadas a mujeres maduras.

*Op. cit. p 51

" Enrique Gil Calvo seiiala que **...las mujeres occidentales modernas [ritualizan] cuando escenifican los
compromisos dramaticos que asumen mediante una sobrerrepresentacion muy formalista y fetichizada:
ritualizar su conducta equivale a refugiarse detras de la repeticion ritual y cuasi liturgica de gestos, posturas y
formulas que remedan y simbolizan los ejemplos consagrados que les sirven de modelo de referencia. Y este
refugio, utilizado como barrera o tabla de salvacion , les permite distanciarse de los papeles que representan a
fin de poder contemplarlos ( y contemplarse a si mismas mientras los encarnan) desde fuera, regulando asi la
extension y la intensidad, pero también el sentido y el signo de su propia implicacion personal en la
representacion. De este modo, a través de la ritualizacion, logran comprometerse y distanciarse
reversiblemente, participando solo a medias de los mismos hechos que parecen protagonizar desde ei centro
del escenario. En suma, lo que hace posible la ritualizacion es el distanciamiento entre la persena que actua y
los actos que impersonalmente representa; pues durante el ritual, no es slla quien decide y escoge qué hacer ni
como hacerlo, sino que es el ritual colectivo quien decide y escoge por ella, imporiéndole 1a mejor forma
ritual de actuar con propiedad. Por supuesto, el cuerpo que actia es suyo, pero la forma de su actuacion sélo
pertenece al ritual, y no a ella, por lo que se comporta como si actuase sin querer”. Op cit. p. p 251-252
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| Sensunirdad. Fae gue viene de fahiricy can cada v o
- ? A
. \ )

Playtex “Sensualidad. Eso viene de fibrica con cada mujer™ £l ideal de helleza publicitario’, la imagen

anqeronica de mujer-niiia

El consumo imaginario a través de las revistas femeninas estd impulsado por el culto a
la juventud en el mundo moderno. “Y es que, como respuesta a todos estos cambios que
han abolido la necesidad de exigir el reconocimiento de la legitimidad matrimonial, se -
ha producido un desplazamicnto de la norma dc pureza que, ahora ya no esta fundada
en la virginidad (...) pero a cambio, continia demandando Ateneas jovenes, que

proporcionan ¢l modclo candnico que los ritos de purificacion intentan restaurar, Y es

7 Al respecto, cabe reiterar que esta imagen ideal de Mujer-nifia es 1a que domina en los medios publicitarios.
Tan ¢s asi, que las agencias venden indistintamente las mismas fotografias a revistas femeninas para
adolescentes, mujeres jovencs o maduras,
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que, en Ia modema socu:dad mdlwduahsta el cultoa la juventud de la mujer quees la

edad en que se- abren y pen'nanecen todavna mtactas sus- oportumdades labomles 0

conyugales de ascensron social, ha vemdo a sustttunr al arcalco culto a la v1rgm1d d que i

predommaba durante la premodema socnedad de famlhas

,,x'

rejuvenecer, que es la forma modema de punt' carse

La obligada alusion de las revistas femeninas para que las mujeresksean partlcrpes de los

conocidos rituales de maquillarse, arreglarse y ponerse guapas para ira trabajar, a bailar

o a ligar, son medios a los que unlversalmc.nte se recurre para “demostrar que se es

duefia de si misma, y se esta dlspomble para contraer relacnones De esta manera el
discurso de la revista en cuestlon parece decrrle afla lectora: iMuéstrate como si
estuvieras lista para seducir.. |eres duefia de tu cuerpo' Este elemento, consistente en
signos que buscan seducir *-tratese de mujeres )ovenes ‘o maduras- es una constante en
la fotografia de moda.

Enéstjos términos, las imagenes femeninas que en la fotografia publicitaria refieren a la
mujer-sumisa, la mujer-juguete, la mujer décil, la mujer-nifia, etc, no son mas que poses
ficticias cuyo verdadero sentido es mas elusivo y profundo. Los signos femeninos no

poseen necesariamente referentes externos, lo cual, hipotéticamente significaria que

estdn fundados en la autorreferencia, y en esto se veria involucrada la subjetividad en la, '

imagen femenina de la mujer actual, pues ya no es como en antaﬁo, que el _]UICIO de

valor al que eran merecedoras dependia de- la fonnahdad de su. imagen. Ahora

reivindicando su derecho a la libertad de expresron' el _|u1010 que de su imagen se haga

depende mayormente de la intencionalidad con que asume‘ como propia suimagen.
Prueba de que las mujeres tienen que escrutar constantemente sus deseos’, para escoger

entre las intenciones cuéles son ‘malas’ y cuales son ‘buenas’ y si deben o no sentirse

* Gil, Calvo, "Medias miradas”, ....pp. 96-97

° Entendemos que este espacio es en extremo limitade para ‘ahondar en la tematica del deseo y asimismo para
disertar respecto a su trasfondo social y psicoldgico, aqui solo pretendemos un breve atisbo para llamar la
atencion sobre la existencia de este imporante elemento en la construccion social y autorreferencial de la
imagen femenina.

TESIS CON
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culpables por ofrecer determinada imagen (Gnicas responsables de habcrlax_' elegido
~ como propia) es el cucstionamiento social que se le hace a las victimas-de-violencia
sexual acerca de las intenciones y riesgos a que se someten al portar qierté vestimenta,
pero no solo ¢so, sino que esa decisién es presentada como un atenuante a'la culpa del
violador, reiterando con esto la responsabilidad de la mujer al asumir determinada
“imagen como propia.
Cabe seiialar que la imagen femenina separada de la intencion con que se utiliza tienc

por supuesto, un caracler historico.,

“Enamérate de Andrea™.... Este anuncio aparece en la revista Marie Claire del mes de junio de 2001,

¢ Puede el lector decir qué intencion se infiere al ver lu imagen?
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A diferencia de los hombres, antéﬁ_o las mujeres esfabah privadas de‘lgc‘ces'o al trabajo
profesional. No existia una‘imageh"labdral femenina.ﬂLa”imageh burguesa, por tanto fue
la de una mujer ociosa, solo_dedicada al cuidado de su,casa,y"a,,cultivarjéd;imagEn; .
imagen que es faciimente idénﬁﬁcable en las revistas femeninas, pero que sin embargo
han tenido que adaptar a“la situacion actual de diversos tiposkde lectora: las hay
dirigidas a miembros de las elites, que pasan el tiempo acicaldndose, gastando, y
haciendo gala de su tiempo libre (Hola, Vogue, etc.) , las que trabajan para conocer
hombres (Cosmopdlitan), o como Marie Claire, dirigida a las ‘mujeres de hoy’ que
trabajan en su hogar y fuera de €l, se preocupan por el acontecer mundial, estan
pendientes de la moda y de los (ltimos tratamientos de belleza.../Para qué? Para tener
siempre una imagen renovada, para retrasar el envejecimiento el mayor tiempo
posible.'® :

De esta manera, pese a que revistas como Marie Claire incorporan temas médicos,
literarios € incluso politicos, el centro de atraccion femenino es la parte visual-sexual,
esto es, por un lado el espejismo de mujeres tentadoras, atractivas, eternamente jovenes
y con cuerpos olimpicos, frente a las lectoras de carne y hueso: materiales, terrenas y
destinadas al envejecimiento inevitable. Esta dualidad aparentemente irreconciliable, da
cuenta de los diferentes papeles que debe encarnar la mujer a través del cuerpo politico
que ocupa. “La boca del escenario ( o para los mismos efectos, la superficie impresa de
un anuncio publicitario y la pantalla de cine o television) es como un espejo de doble
uso, que marca la frontera de separacion entre dos espacios polarmente opuestos entre

si, multiplicando por dos la identidad de la mujer.

si a pesar de su redundancia el deporte puede resultar siempre una noticia, es debido al etemo retorno de

la expectacion que produce. dada la logica de la incertidumbre que le proporciona su estructura interna (...)
por eso mismo se espectaculariza la imagen femenina, creandose la expectativa de que lograra sorprendernos
una vez mas cada dia. Es una paradoja en términos logicos, pues se trata de ser siempre la misma (...) pero
siendo al mismo tiempo nueva, sorprendente y distinta cada vez que se le vuelve a contemplar. Y eso se logra
(...) creando una imagen tensada por sus contradicciones internas, capaz de combinar madurez con
virginidad, impureza con pudor y libertad con sujecion (...)

De este modo el espectador de la imagen femenina nunca sabe a qué atenerse y por eso no se cansa jamas de
mirar”. Y esa es la logica de las revistas de moda femenina; ir tras lo nuevo y llevar a sus lectoras tras esas
imagenes. Op. cit. p. 171
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Dc un lado, el frcﬁlc dél ésqcnario, cjue es ¢l terreno que pertenece al publico soberano,
ante ¢l cual hay que 'represcntar‘la' puesta en escena del cuerpo politico: intangible,
espectacular y eterno. Y del otro-lado, el trasfondo del escenario, donde se agazapa y se
resguarda el cuerpo natural de la mujer: carnal, vulnerable y caduco (...) de ahi que
haya que entrar en é! a la defensiva, revestida con una armadura politica que representa
una aparéhte inmunidad al paso del tiempo”."' Es en esta posibilidad de saber hacer una
representacion estratégica, en donde radican los ‘beneficios’ del consumo de imagenes
femeninas, pues éstas actiian como “comunicadoras” entre ambos cuerpos: el natural y

¢l politico.

| TESIS CON
LFALLA DE ORicy

“EL CUERPO DE HOY”, Marie Claire, No. 8 Afio 1992

“Jenny Howart, 28 aios, modelo; v Freddv, un bebé modelo. Para Jenny, un embarazo ejemplar: 9 kilos
de aumento en su peso, deportes, ningiin régimen en particular, pero fiel a la dosis diaria de masajes
gue ella misma se da. ( Bata en cashimere de Hérmes y sostén rojo de Chantelle)”.




Sobre la estrategia de la imagen femenina
(Qué espera conseguir una mujer mirando fotograf' as en una revista de moda” (Por qué
adopta algunas de estas -imagenes" como modelos para la construccron de una propra?

(Para qué se expone, al adoptar una estrateya de i imagen, al JUICIO de los demas? Gil

Calvo plantea en su anahsrs que srempre hay una’ estrategra emancrpaton

todo esto, entendiendo esta de dos maneras: politica, para resnstlr desvrncularse o',

liberarse (a la manera de los opnmrdos) y socnologlca rclacrona a con ] proceso en
que se adquiere un estatus socral

La imagen femenma que se muestra en este tipo de pubhcacrones(Man' Claire) no es

siempre resrstenmal pero si puede entenderse como. emancrpa 2:al Q‘Strar; el
amor conyugal como via’ prmcrpal para lrberarse_de la’tutela-:familiar ampoco lo
muestra como el mas 1mportante vehlculo para que ]as mu_)e fe: socralmente sm

embargo “...la imagen visual ritualmente e\hxbrda ante el publico, unque ahora ya sea’

una imagen extramatrimonial, continua representando el <|mbolo que permlte expresar

el grado de emancipacion alcanzado, que ahora ya no se crfra en el exrto nupcral sino en
el éxito académico, laboral y profesional. Por eso las mUJeres contmuan re]acronando su

estatus personal y social con la imagen que exhiben en publico, pues para ellas su
12 ST =

proceso de emancipacidn es indisociable de la imagen que representan”.

En este semldo en la actual sociedad meritocratica, emanciparse exige acumular caprtal S

humano, que en las mujeres es de dos tipos : el genérico, que es el mrsmo en que deben', '
invertir los hombres, y el especificamente femenino, entendrdo ‘como esa
especializacion educativa que hace compatibles las ambiciones profesionalés con las
familiares,  permitiendo que las mujeres puedan tener hijos sin sacrificar sus
oportunidades de éxito académico y laboral...Lo interesante del asunto es que este
capital educativo no‘se.,yrﬁ’iq;q:ﬂppr titulos académicos, sino que se adquiere de manera

informal y esta hecho de ‘buena’ presencia, capacidad de relacion y atractivo fisico.

”Op cit, p. 201

? op. cit. p. 239
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'CONCLUSIONES

Por prmc1plo ha sndo fundamental mdagar sobre la concepcion de lai 1magen fotograﬁca

desde su surgl

1glo XIX en cuyos aﬁos Ia fotograf' a fue smommo de

la observacnon xmparcxal,

En. este. rabajo

g

para reﬂex onar desdé la Socxologla acerca del’consumo de fotograf' a-en su-modalidad
publlcnana ‘ ' ‘

Sm duda la fotografia pubhc:tana de mod’t expresa una realidad femenina (no “la
reahdad", sino una realidad). Y es parte de ella en tanto signo de diferentes papeles que
tiene que representar la mujer en las dimensiones sociales en que se desenvuelve.

Ahora bien, ;Cual es la importancia de citar la vision estructuralista como marco tedrico
en este analisis?...Roland Barthes dijo que toda actividad estructuralista de caricter
reflexivo consistia en recdnstruir"‘un objeto” de tal modo que en su construccion pudiesen
aparecer las reglas de su funcxonamlento Este es precisamente uno de los aspectos que nos
permmmos descubnr a traves del analisis fotogréfico: tener evxdencnas acerca de las

“reglas™ que sigue la pubhcldad femenma para anc/ar en mu_;eres reales -que al menos en

imagen- llegan a ser radlcalmente Opuestas a la sugerencna fotograﬁca de un anuncno,

publicitario. Dentro de esta perspecnva podemos decnr que una estructura socnal reﬁere a
aquellas pautas de relaciones soc1ales que en pnmer lugar son relatlvamente estables

tienden a cierta perpetuldad en el tlempof;mcorporan ademas oportumdades y hmltes a los

actores implicados. Podemos entender entonces ‘por qué en las fotograﬁas de las revnstas

femeninas una muyjer que desempeﬁa su papel de ama de casa tlene que verse como tal; si

sale de j Juerga con sus a‘ gas n camblo no podra portar la misma lmagen |gual que no

el nacnmlento de una estructura distinta (lo cual seria bastante interesante, pero objeto de
otros estudno).
Igual importancia reviste la consideracion del analisis semidtico (desde la perspectiva de

Umberto Eco) en nuestro marco tedrico, pues este considera que toda cultura es

'“pammos,de esta aseveracnony(hecha desde una perspectwa positivista)
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comumcac:on yen ese tenor establece dos hipotesis: a) Toda cultura se ha de estudiar
como un fenomeno de: comumcamon y b)- todos los aspectos de una cultura- pueden ser-

estudiados como contemdos de. comumcacxon La primera hipétesis supOne que desde el

momento en que el “*posible uso” de un objeto ha sido conceptualuado este se conv1erte en
signo concreto de su uso virtual... Como los estilos en el vestir, en‘que las posnbxlldades de :

uso de ciertas prendas, permiten la construccion de estereotipos que a su vez se cAonkv1ertcn

en “signos de una funcion determinada”, Por ejemplo, en-las revistas fem‘éninasgsueler—»— o

representarse a la ama de casa con ropas holgadas, zapatos bajos y poco 'maquillajé; en
tanto que se representa a una mujer que trabaja, con traje sastre y zapatos de tacon alto;
estos tltimos son muy elocuentes al adjudicar un estatus especifico a las muleres pues se

tornan signos de “altura”, de “elevacion™ y de inaccesibilidad.

¢Cudl es la pertinencia de la hermendutica en unu mves!lgacwn .sobre fotograjla7
L.a hermenéutica tiene como una de sus tesis fundamentales que no hay conocxmlento

sin interpretacion™, y porque evidencia sistemas de sngnos no lmg,mstlcos abnendo con esto

una posicion mesurada entre los “objetivismos” que todavna supone la 1magen fotograﬁca
y los “subjetivismos” que implica su mterpretacnon. R e

L.a hermenéutica ademas, en tanto que mterpreta la: mterpretac:én no. es. con : lativa

de la realidad en su ser, sino que da cuenta de lo'que humanamente puede querer 'dectr; la

realidad, mas alla de lo que efectivamente dice.
En el caso que nos ocupa, este ‘querer decir’ de las imagenes pubhcltanas en rewstas

para mujeres se traduce como admiracion estética perdurable, potenc1almente mﬁn ta,.

su naturaleza inmaterial, puramente imaginaria. Es esta clase de admiracién i 1magmana que
los ‘rituales de purificacion’ desean suscitar; las fotografias de moda; con sus criterios de-
belleza, ejercitan esa inaccesibilidad propia de las intocables mujeres de clase alta, a
quienes imitan las demas mujeres de la escala social, a través de todo tipo de ritos de
purificacion. Por ejemplo, el origen cortesano y aristocratico de medias y tacones, cuyo fin
¢...era elevar el estatus simbdlico de las damas o de sus hijas, que se presentaban en
sociedad con fines matrimoniales, confiando en hallar un marido de mejor posicion social,

pero en tanto que signos de lujo visible, muy pronto fueron mimetizadas por la burguesia

advenediza que pretendia introducirse en la alta sociedad. Al democratizarse, su uso se
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vulgarizo, convirtiéndose en signos comunes de purificacion que estilizaban la forma de los

pies y corregian los defectos e lmpurezas de las piernas. Asi, medias y tacones pasaron a

considerarse - sefias convencionales e inmediatamente visibles de dentldad sexual ;

femenina”' , ;
En este sentido, el breve recorrido historico que antecede al analisis de la foto

publigitaria, tiene que ver con un‘proceso'democrali-ador no solo en lo que toca a que los

criterios de belleza- han penneado en toda la escala soctal _sino también al lugar que ha

ocupado la fotograf a en la hlstona comemporanea En efecto la democratizacion que hizo
posible que un pobre enla Francna del siglo XIX pudlera pagar una fotografia al igual que
lo hacia un~burg,ues, es en cierta forma, similar al hecho de que actualmente quienes
consumen pubiicidad a través de las revistas femeninas, vean este material fotografico
como referente para asumir actitudes que les permitan tener un desempeiio eficaz de cierto
papel, con la posibilidad de un ascenso de estatus, para lo cual no es indispensable que
pertenezcan a una clase acomodada y que tengan que invertir grandes sumas de dinero en
mejorar su apariencia, En este sentido debe entenderse lo que aqui lamamos

demoacratizacion fotogrdfica.
Una imagen en el papel, es la manifestacién dltima de un proceso que tiene historia.

Una de las te51s fundamentales para anahzar el consum de 'magenes publlcxtanas esel

acercamiento a los objetos a través de Ia reproducmén de una lmagen Este acercamiento
también tiene su historicidad. En el caso- de la pubhcndad en revnstas femeninas, la
historicidad tiene que ver con el papel polmco que la muJer ha de desempeﬁar con eficacia
de acuerdo al contexto con el que debe actuar si como madre esposa, mujer soltera, mujer
fatal, etc,.

La historicidad también esta lmphcna en la semantlzacxon que de la imagen se hace

“Yo le hago decir tal cosa (,Por aue le hago decn‘ eso? ‘ .‘Por que la mirada, por fugaz que -

parezca, tiene hx.,tona Y bajo esos referentes hlstoncos se hace posible que algunen lea en
una pose de una modelo algo que caracteriza a una mujer que trabaja, 0 a una que intenta

seducir,

! Gil, Calvo, Enrique “Medias miradas”, edit. Anagrama, Espafa, 2000, p. 88 TESI% CON
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En este acercamiento por medio de lo que aqui nombrames acto de consumo, existe un
“didlogo de-valores”. El uso de las mercancias es social (la fotografia, por supuesto, no s

la excepcidn). Convencionalmente, las mercancias ﬁrs:p;rywcpgfsfi_rq;rradas:comO'objetividades'

que hacen pobre o rico a alguien, pero esta consideracién'resUlta’insuﬁciénte para el caso

de la toto_L,raﬁa pues las medidas de pobreza no se- basan solo ien Ias pertenenmas'

materiales, sino en las posnbllldades de insercién social.

‘Asi: pues;-lo-que- hace p051ble esta, no-es solo-la- adqulClO- lde lz

ademas la capacxdad para compartlrla para hacer de ella un vehlculo de comumcacxon y

socializacion. Es este el criterio pertinente para el andlisis de consumo. de fotograFa

publlcnana en las revistas femeninas, pues al margen de que las mujeres que compran la.

publlcaCIon y miran sus fotografias tengan o no ¢l poder adquisitivo para vestir las prendas
y usar los cosméticos que ahi se anuncian, éstas /een las fotos como modelos que sugieren
multiples posibilidades dej'uego politico en los diferentes papeles y escenarios en que se
tiene que desenvolver la mujer. Esta lectura muestra que la tesis del consumo por simple
competencia individual, se ve rebasada por una amplia gama de significados sociales.

Bajo un énfoque semidtico (que permite tratar a las mercancias como signos y otorgarles
una conﬁotacién comunicativa de ‘algo’) todas las mercancias portan significado, aunque
ninguna por si misma. Los productos de belleza y las prendas que se anuncian con
fotogrét'ias en las revistas femeninas, no valen lo que cuestan, y no sirven para lo que sirven
solo por las caracteristicas materiales que ostentan, sino porque la publicacion les atribuye

un significado que a su vez encuentra ‘anclaje” en la lectora.

Por otro lado, se reconoce la 1mportan01a de la evolucion de las técmcas fotograt’ cas en',

la fotografia pubhcﬂana que han ad_]udxcado una estética propla que la hace funcional a sus

fines. Como ejemplo la mcorporacnon de. la mformanca para alterar las 'magenes perrmte'

demostrar que el mlto de la objetmdad y la llteralldad de'la’ 1magen fotografica ha sido
desplazado por nuevos elementos En el caso que se cita -la foto publicitaria- estos
elementos, que antes solo nos remitian al laboratorio de revelado, al manejo de la luz y el
uso de t' ltrqs, ahora pasan por una camara digital y pueden llegar a modificar la imagen de
manera decisiva. El uso creativo que hace el fotografo de los recursos digitales y técnicos, y
que da lugar a la manifestacion de ciertos criterios estéticos, potencializa el discurso

socioldgico con respecto a la produccion fotografica sobre todo en el campo de la

mercancna smo S
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pubhc1dad cuya perrmsnblhdad en el uso de c1ertos recursos (lease dxgna]es y tecmcos)

practicamente no tiene limites. e ; e e S

Ahora blen ademas de lo que lmpllca el que la lmage ’

capitulo “Lo social y la fotografia” se destaca el concepto de nzulttfu)fc)n&rlidad (Por

qué?, prec1samente porque-ademas de- este soponc ( en este a

funcionar como documento vahdador de lo real, al \.nunmar cnertos cntenos estetlcos

reproduce "y ‘reafirma valoreS'contemporaneos'('en" tal‘f'caso;%yaloreSftcontemporaneos;"*'

acordes a los distintos roles femeninos), porque en su caracter de signo, comprende también
una funcion simbolica -entre otras- que deviene en una semantizacion (muy propia de los
juegos publicitarios) es decir, la imagen expresa algo que la realidad misma no: es como

. . . . . . g ) . . b
arrancar o atribuir sentido a la imagen. Esto ejemplifica el caracter multifuncional”.

Sobre como una imagen fotogrdfica articula el discurso del ‘deber ser' femenino.

En las publicaciones femeninas se ve representado ese Juego estrateglco a traves del cual

la mujer entra y sale de su papel...Esto es —como lo. dma Gil Calvo-f;la hablhdad para

hacer uso del capital femenino (encantos, seduccnon Juve tud sen oltura o timidez;

extroversion y recato, audacia o mesura, segun sea el medio socia en que'se debe actuar:
trabajo, familia, pareja, etc,. ) o 8

Las publicaciones femeninas responden en mayor O menor medlda a tres dlmensnones de
la imagen femenina: la prlmera de naturaleza‘t‘ :.lC ser guapa tener buena fi igura). La

segunda, de imperativo cultural (ser hmpla arreglarse parecer ‘joven, etc,.) Y la tercera,

que expresa su estatus (estado civil y posmlon socnal basfamente)
La revista en cuestion “AMarie Claire” no es por supuesto una excepcion; puede verse

como el discurso de una revista hecha “para la mujer inteligente”, y se remite a que la

2 El cardcter multifuncional refiere a todos los aspectos que representan los signos, es decir a la funcion
sintactica que estos desempeifian, pasando en este caso de la purificacion a la atraccion. Por ejemplo, se
supone que las mujeres oficialmente emparejadas, al mantener repetidas relaciones sexuales, necesitan
purificarse para depurar las adherencias organicas residuales. Por eso se maquillan y se enjoyan, con la
finalidad de restaurar la imagen de exencion que su cuerpo debe revelar. Al mismo tiempo, exhibir signos de
frecuentes purificaciones permite ostentar el estatus conyugal, demostrando que se posee una pareja estable.
De ahi que los signos de purificacion, como el maquillaje y las joyas actien también como signos de

el papel) que ]a hace :

madurez, dado que convierten a los cuerpos en sexualmente practicables. e — .
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mujer mtehgente debe tener habllldad para el uso de su capltal f’ememno esto es sacar

provecho a° las habllldades que se consnderan ‘netamente fememnas de acuerdo al medxo

socnal en QUe se deseny‘uelve oo oiiy TN b o S i
de” la “libertad de

El dnscurso de la revnsta tlene como trasf‘ondo la relvmdlcacnon

ewpresnon femenma gracnas a Ia cual se puede'elegl

rev15ta llamé ‘tu proplo estllo

La tendencn'» “de’la fotograf a publlcua

VISual- poses consnderadas “fememnas -y -mujeres en un contexto que ublque ala leclora

dentro de un escenano pubhco posnble en el hogar, como madre 0 esposa,; fuera de e| ‘

como novia, o trabajadora y'en cualquier ambito, como consum:dora.

Ahora bien, en el entendido de que la atraccién se\ual perece con la edad, “Mane ;

Claire” -igual que otras revistas- privilegia la admnracnon estética de Ios cuerpos
femeninos, que es una admiracion imaginaria” (basada en las i imagenes vnsuales) promovnda
a través de fotografias que hacen parecer a las mujeres inaccE_:Siblk;s, pero admiradas.

Los signos femeninos a los que se recurre en la fotogfaf‘i‘é‘,‘,‘ho_",p&eeh'necesariamente
referentes externos, lo cual, hipotéticamente signiﬁcaria que estan fundados en la
autorreferencia, con esto se veria involucrada la subjetividad en la imagen femenina de la

mujer actual.

La creciente incorporacion de las mujeres al trabajo profesional ha hecho necesaria una
imagen laboral femenina, que en rev15tas como “Marie Claire" se presenta a través de una

imagen ‘renovada’, que retrasa el enve;ec:mlento el mayor tiempo posnble con la esperanza -

de ampliar las oportumdades para competlr en el ambito laboral, Nuevamente la rev15ta en
cuestion coloca como centro de mteres la parte visual-sexual. \

Una de las conclusiones que aqui nos resultan importantes (sin ser obvna, en lo absoluto)
es que una mujer mira fotografias de moda, buscando una estrategia de linmagcn ‘para
adoptérla. Esto, con una finalidad emancipatoria**, entendida de dos rr.lanéra's‘:":po"lilica,
para resistir, desvincularse o liberarse; y socioldgica, relacionada con la adquisicion de un

estatus social.

* En el imaginario femenino que presentan las revistas, prevalece el cuito a la juventud, asi como una

\ 1~:ual propla' lo que la

n revnstas femev nas es a:conjuvar en’lo™”

infinidad de artilugios para preservarla indefinidamente. r* . :
TESIS CON
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En la actual <oc1edad mentocratxca emanclparse e\clge acumular capxtal humano que en

las mu3eres es de dos np05' generrco (el mlsmo que para los hombres de t1po academlco) y

fotograhas pubhcuanas como comumcadoras alude a un dilema de eleccnon bmana

determmante en 1 pu sta en escena Fememna ;,qué me pongo?. :

La |magen ~kfemenma noi es entonces el cuerpo politico, es el cordon umblllcal que
vmcula al cuerpo natural y al politico, enfrentados como gemelos, como una muJer frente a
su espeJo La lmagen femenina asi vista, resulta tan ductil y flexible que puede servir para

comprometerse tanto como para evadirse de ser el centro de atencién.:
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APENDICE

*La primera parte de este trabajo (en la que se establece la relacion entre positivismo y '
fotografia en el siglo XIX) es fundamentalmente introductoria, con el un‘ico‘propésito”de
poner en claro cual era la mision fundamental de la fotografia, en sus lmcms como

documento social: la de vahdar la realidad. A la postre habria de ser la crecxente‘

tecnologizacion de este medlo Ia que dana cuenta de otras muchas posnbllldades‘

funcionales; entre ellas latanen boga re- recreamon de ‘realidades’ vmua]e ;

Algunos autores coinciden en que el surgimiento de la fotograf'a marca el inicio de la era -

de la imagen, entre ellos Marshall McLuhan y Vllem Flusser quxen aﬁnna la rc.ﬂexnon

acerca de la imagen en la era tecnograf‘ca no se agota con la for' g ino.q e se mlcna :
con ella. ' : ' ‘

De interés fundamental resuita el ensayo de Flussef “Hac:a una f:lowf' fa de Ia f )tograf'u

publicado por Trillas, en el que habllmente nos hace ver lo necesano que resulta dejar de
ser analfabetas visuales en un mundo con cada vez més lmagenes y —paradopcamente-

menos gente que sabe descifrarlas.

*La segunda y tercera partes del Capit"ulo [ "resultan‘ muy‘probablémerite' insuficientés " en

la profundndad y el espacno que debleran merecer, pero es pertmente seﬁalar: que en el

enfoques pueden parecer poco rigurosos en lo que corresponde a Su consic '16 1 teonca y
al mismo tiempo eclécticos debido a los autores a los que se “’,‘?,u L'sos matices
que éstos imprimen aun mismo concepto. s
Es posible, sin embargo, que ¢l lector conﬁrme las: af mdades existentes enrre autores que

parecieran no tener mucho que ver entre si: a saber Ias interesantes disertaciones de Paolo

Fabbri sobre la semlotlca asi como as deﬁUmberto Eco (en particular, de éste ultimo “Za

estructura ausente edltado por Lumen)

*Particularmente licido resulta el punto de vista de Susan Sontag en su obra “Sobre la

Sfotografia", editada por Edhasa, en la que ve a la cAmara como un objeto que ha terminado

o- e
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por promover el valor de las apanencms yala Fotograf' ia como elemento que norma la

apanencxa que ‘las cosas nos presentan, Tal’ aseveracxén es e"enonne 1mportancxa si la

situamos en-un. comexto de andlisis de fotograf' ia. pubhcxtana

Esel suyo un analms actual e incisivo por donde qu1era que se le mire.

*Pese a la escasa investigacion en nuestra lengua acerca del téma de este trabajo (tal vez

porque es un topico relativamente reciente), existen brlllantes dlsertamones que sin referirse
de manera especitica a la lectura de imagenes, si arrojan luz sobre el sentido del acto de leer
y mas aun, sobre el cardcter autorreferencial del consumo de i imégenes. Tal es el caso de
Gregorio Hernandez Zamora, al abordar en su articulo “Un debate inexistente en México:
(Quién define lo que es leer?” | la cuestion de que Ia‘,lectura no es solo ‘gusto’ o ‘placer’,
sino ademés un acto circular de identidad: uno se busaca a si mismo en lo que lee y se
construye a si mismo por lo que lee. Poner el dedo en la dolorosa llaga de la Iect’u‘raylé'no-
lectura, aporta una clave por demas interesante para nuestro tema; el que la- lectura de
revistas femenlnas como Marle Claire " proporciona elementos para entender las practxcas
de Iectura pues ¢éstas -contribuyen en la re-construccion de la imagen. pubhca femenma a

partir de Otra: la modelo

*Y a prop051to de modelos, he de admitir que no resisti a la tentacion de cerrar este breve_'
apéndice con unas palabras de la famosa top mode! Cindy Crawford que me. parece

resumen de manera sorprendente la importancia de que la mu_;er caractence eficazmente‘ sus*,

diferentes papeles polmcos “Las muJeres se preguntan por qué no se parecen a nosotras* no

se dan cuenta de que nusotras tampoco somos asi”
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“La fotog'/*afa'pzlblicitaria expresa ‘una realidad’ femenina en
tanto stgno de dzferentes papeles que debe /epresentaf en multzples

dimensiones sociales”.
: (FOTO: “Si tu forma de vida es siempre s
al vapor, T-FAL es para ti”, Marie Claire, Afio 13, No. 9, 200”)
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cQué hay en la fotografia que sugiere a las mujeres seguridad y
confianza?...La elegancia de un ‘buen vestido’, un ‘buen’ bolso, un
sombrero que resalta el atuendo pero que a la vez oculta el rostro, y
por supuesto unas medias que visten unas piernas que sin embargo
parecen desnudas (es el doble sentido otorgado por las medias) .
Todo esto en un contexto por demas costoso, dados los finos
acabados de la madera y la alfombra. La de la foto parece, sin

duda, una mujer con clase.
(FOTO: “Maxima elegancia, ajuste
perfecto: Active by Cannon", Marie Claire, Afio 3 No. 8, 1992)
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da 1magen como Jjuego estrategzco mediante e1 cual se entra y se

sale de unpapel...”
(FO \ O (,Esposao amante" Marie Claire, Ax’io 13 No 9 2002)
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“...sobre el sentido autorreferencial de la imagen femenina

contempordnea”.
(FOTO: “Una caricia que dura todo el dia”,
Marie Claire, Afio 12 No. 7, 2001)
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“La publicidad hace evidente la competencia entre
mujeres... Anuncios como estos estan hechos no para que ellas
conquisten a los hombres, sino para que entre sus iguales, se

sientan conquzstadoras
(FOTO: “100% Wonderbra™, Marie Claire, Afio10, No. 10, 1999)
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