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INTRODUCCION.

La evoluc:én, desarrcllo Yy progreso de toda soc-edad humana se sustenta .en el

producto de la actlwdad lntelectual que al materlahzarse redltua mvaluables benef"cnos ala

colectividad en Ios ém

habitantes del ¢

ideas, es deci

el lntercamblo
todo ello resulta de la actlvndad creatlva e mventlva del hombre, dlcha tendencua tiene como

propodsito fundamental el acceso Y competencna en el mercado mternacuonal




Por tal motvvo. la referlda accién eslata! merece en mayor medida sujetarse al analisis,

discusién y en todo caso a la sum:s:én a nuevos y constantes llneamlentos acordes a las

exigencias de: la corrlenle econémlca_ global pues la concurrencia de los Estados en el

indiscutiblemente

mercantil intern

En el transcurso de esta investigacic’)'n~se‘e$tudia ‘una disposicion legal de no

registrabilidad aplicable a las Marcas, las cuales constituyen al igual que otras figuras

~ TESIS CON
| FALLA DE ORIGEN

juridicas, un derecho intelectual.
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Las marcas ocupan un valioso. lugar en el patrimonio de toda empresa, pues le

permiten dlstmgwr sus mercancnas con signos . visibles: que. _dan al consumidor. final la

oponumdad de eleglr po i su 'a dadA‘ origen, manufactura, ingredientes u’ otros elementos, los

productos o serwcnos de

o de -explotacion

E! punto loral ‘de:est anéhs:s radlca en el examen de una prac diana”ubicada
en el contexto del derecho marcario, los acuerdos de coex:slenc:a o cartas; 'consentlmlento.
los cuales constituyen actos juridicos atipicos con efectos que surgen a partir de que el

Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial les reconoce eficacia e ldoneldad para superar

[ TESISCON ] 9
| FALLA DE ORIGEN )




un impedimento legal de no registrabilidad y que pueden impactar los intereses de la

sociedad.

La problemétnca que esta practica representa cons:ste en que Ios acuerdos de

coexustencua o cartas-consent:rmento no estan contemplados por a Ley y en'estncto sentldo

L.logre,

TS CON
FALLA DE ORIGEN
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TCAPITULO UNO.

1.- intervencion d‘eij_Estadq en el ambito del Derecho Intelectual. .

inventor”.

Es tarribién‘ - Uen(ra por

primera vez la- palabra patente en documentos que Iuden a: determmados derechos reales

adquiridos, a los que se les |mpondrlan crlter oS! est tos para su otorgamlento y para su v-gencsa y

1 ASTUDILLO Gomez, Francisco. Las denammacnones de Ongen Estudio Comparado Edllonal EDI.IVEN Caracas, Venezuela, 1992, pag.

19.
2 MARQUEZ Barraza, Manuel. Las Creaciones Intelectuales de Aplicacion Industrial y su Proteccion Juridica en Mexico. Summa

Académica. Boletin de la i Lt i ce G fia y i Mexico. 1994, pag. 234.
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explotacion en determinado tiempo. 3

Con respecto a'la proteccnén de Ias creacnones arﬁstlcas y Iiterarlas. Ia mayorta de. los

estudiosos councnden en que su proteccné se hIZO necesana a par‘t .de Ia apancnén de Ia imprenta ya
que con ella se amph ro 's en forma

masiva. 4

En lo Eeférehi

e mercado,”en:

aparicién del concepto’capitalist
signos, simbol >S

quienes participaban en el mercado

De esos data también la  existencia’'d

comunicacion oficial en materia dé pfopi
Por lo que respecta a las ma Iz s se plasmé en fos
articulos 1418 a: 1423 del C&d yo' de. Comerci brll de 1884 y su objetivo

consistia basicamente en proteger el no: prestador de servncms.

SRR R e TESIS CON
e, o0, 25 FALLA DE QORIGEN

4 SHERWOOD, Robert M. i ir saly D E i Ed. HELIASTA S.R'L. Buencs ATeE, ATgentra;

5 Instituto Mexicano de ta Propiedad Industrial. Primer Informe de Actividades 1994-1896. Documento pags. 7-14.




En 1889 entrd en vigor la Ley de Marcés de- Fébricas 1a dependencna encargada de su
eJecucuén fue también la Secretana de F’omemo’ Colomzacnén e Indusma y los aspectos mas

relevantes que se desprenden de dlChO ordenamlento son'

° Permitia la presentacion de solicitudes para obténer el registro a nacionales y extranjeros.

°La timlari‘da’qi de la r'ryjlarcamse otorgaba sin ‘e*anl-ne‘n previo.”

trasm irse - por Ios meleS

Industria,

Las disposiciones mas relevantes de dichos ordenamientos son:

..,
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° La Ley de Patentes de_ Invencion |ncorporé la hcencna obllgatorla e incluyo las figuras de

modelos y dibujos lndustrlales. Asnmlsmo. adopté el concepto de prlondad y. olorgé 20 anos de

1 de una pateme. :

proteccidn a partir de la fecha Iegal de

re'sus normas destacan:

a quien lo solicitara.

Propiedad’

Industrial,’ el

primer

e patentes -y marcas, su ejecucidon estuvo a

n"de'no\ledad de las patentes y a falta de explotacion,

° Reintrodujo la bosu i |d'ad de exprépiacién por motivos de seguridad y defensa nacional.

' FALLAD

E

Q)
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5

° Podian registrarse como marcas los nombres bajo una forma distintiva, las denominaciones

y en general, cualquier medio material que hiciere distinguible a los objetos a los. que se aplicare de

los de su misma'especie o‘qlase.

pnmara ley que agrupa

entre sus pnncnpales

vegetales,  ra;

aparatos antfcont_am antes,.entre otras.

° introdujo 1a figura dei certificado de invencién. "

° Impuso la obligatoriedad el»r/egis't o a los contratos de transferencia de tecnologia.

° Otorgd proteéciéh P s a las patentes’ a partir de’su »céncevsiébn y de 7 afos a los

dibujos y modelos industriale
° Reconocid las m‘aﬂrc'as de productos y las marcas de servicios.” -

° Definid como marca a los signos que distinguen a los articulos, productos y servicios, de

otros de su misma especie o clase. i [ -
IR OT -
g ~
1 = =~ Of‘!
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° Incorporod el concepto de leyendas no reservables.

° La vigencia del registro de marca era por 5 afios."

En 1987 se’

normatividéd

con la que se

Propiedad Industrial,’ como una Ventidadfr‘nbdé‘rna y

bore d eti po 1écnic 'qu;eV fungiria ‘come

auxiliar. de .la: Secr 2 la adm‘iynist{"acl N del sistema de

propiedéd industri

patentes . ‘en iun mayor numero de campos de

as, farmacéutica,. etc).

° Incluyd proteécidn para las marcas tridimensionales.”’

° Eslablééigﬁ la caducidad de'las marcas por falta de uso durante tres afios consecutivos.

° Reguld a las franquicias.

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN




° Amplis la vigencia de las marcas a 10 aiios, renovables por periodos iguales.

° Establecné la wgencla de Ias pa:entes a 20 anos contados a partlr de Ia fecha |egal de la

presentacion de Ia solucnu

Es en 1993 ct ndo 'se em ué el decreto de creac on' del lnsmu'

> Me. |cano de la Propnedad

lndustnal (IMPI) y se def'meron sus objetlvos y alnbu :

nes entre los que destaca

° Otorgar prolecmén a través de palemes, registros.de " modelos . d tilidad y disefios

industriaies; reg:slros de marcas Yy avxsos comermales. ofherciales; autorizar

el uso de denommac»ones de ongen y proteger los secretos ndustriale:

dustrial 1 0" constituyan

industrial en el extranjer

Amemacnonal

° Promover las-cooperacnén medlante el expenenc-as

administrativas yjurldlcas con nsmucn:mes encargadas del reglslro y proteccnén Ieg de la'propledad

industrial en otros paises.

o i {=~N'g) ON
FALLA DE ORIGEN




8
Con el propésno de me;orar Y actuallzar el marco jurlduco ofrecido por la Ley de 1991 el 2 de

Agosto de 1994 se publlcé en el dxaruo Of‘cual de Ia Federacnén el “Decreto por el que se reforman.

a Ley de Fomemo y Proteccnén de 1a’ Propledad

por México.

© Fortalecer la infrae ructura msmucnonal necesana para la adrnmlstracubn de Ios derechos de

propiedad industriél olorgando al lnsmuto Mexncano de la Propledad lndustr:al las facultades de

autoridad administrativa en esta materia.

~ TTCIS CON |
FALLA DE C‘RIGEN f
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Por su parte, Ios amecedemes Ieg:slatnvos reguladores de Ios derechos de autor como parte

integrante del derecho lntelectual pueden resumlrse de la s:gunente forma 6 .

lo concermente a

D.C., en este eve to

€ www.sep.gob.mx/INDA/documentos/antecedentes1.htm

FALLA DE ORIGEN
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compromisos adqumdos en esta Convenc.én se expldté eI 31 de dlcnembre de 1947 la pnmera Ley

Federal de Derechos de Autor la cual se pubhco en el Dlano Of'cral de la Federacuén el 14 de enero

de 1948,

el 24 de n?é;io de 1997, Est:
(INDAUTOR), :

el ambito del Derecho Intelectual

se considera que la

o creador sino: tambié: 3 z ‘si

econdmico.

TwSIS CON
FALLA DE ORIGEN

enrose (1974) y Archibugi y Pianta

En este sentido es cthehienlé ahu"ntar el crilerio dé
(1986)7. quienes consideran que a través de los derechos de propiedad intelectual el Estado establece

7 ABOITES A. Jaime y SORIA L. Manuel. Inr 1 pr y estr i La experiencia de ia

economia mexicana. UAM. Unidad Xochimilca. Migue! Angel Porria librero-editor. 1° edicién. México. 1990.
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un equilibrio _en el conflicto intrinseco-de intereses -(pablico. y  privado) en_la promocion de

innovaciones y, & su juicio son dos los equilibrios ‘parti'cula'res_que el Estado debe regular. - f :

Prime'ro. Equi brro por un Iado. entre os estimulos: a la nvenc n e innavacion | por medlo del,

fortalecu'mento de

invenciones coduficada

equilibrio entre’el.in

tecnolégicas.

intelectual que le corresponde admlmstrar. Lo c:erto es que ambas mstltucnones conncuden en la tarea

de proteger intereses parllculares b colechvos s|multéneamem_

TEQIS CON
FALLA DE QRIGEN
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1.2.1 Instituto Nacional del berecho d’é Autor (INDAUTOR).

1.2.1.1.Breve resefa de la evolucidn historica del INDAUTOR.

Finalmente’ medlante Decrelo publvcado en el d:ar‘

Diciembre de 1996, el amparo de la nueva Ley Federal del Derecho de Aulor. se crea el denominado

Instituto Nacional del Derecho de Autor.

. TE2IS CON }
FALLA DE ORIGEN
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ta de

otras -funciones,

personas que’'se encuentren en:co! ‘con’el derecho de

autor o derechos conexos.

Asimismo, organiza dlversos semmarnos cursos vy me s edondas con a pammpacnén ‘tanto

de servidores publicos como de rnedlos de comunlcac»én para promov rien forma contlnua el

Derecho de Autor.

publicaciones penéducas. persona)es f'chcvos o sumbéhcos personajes humanos de caractenzacrén

empleados en actuacuones amsllcas nombres amshcos, promoclones publlcnanas ‘de . senalada

originalidad y pubhcacvones penédlcas a8

8 www.sep gob.mx/INDA/antecedentes.htm.

'T'T‘"'TQ FO\J
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1.2.2 Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial.

1.2.2.1 Anlecedentes inmed»ia"tlos' del lnstigdlo_ Mexicano * de . la Propiedad

lndustrual.,_

La Dnreccnr.‘m General de Desarrollo Tecnoléglco (DGDT). dependnente de la Secretarla de

Comercio y Fomento lndustna' ‘es el antecedente mrnedlato del Insmuto Mexucano de Ia F’ropnedad

Industrial.

e Desarrollo Tecnoidgico tenia' enc

Decreto por el que se crea el | muto Mexlcano de la Propledad Industrial

712 CON
FALLA DE ORIGEN
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1.2.2.2 El Instituto de la Propiedad Industrial como érgano descentralizado de la

Administraciéon Pablica Federal.

La creacuén del Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial como organusmo descentralizado,

con personalndad jurldlca y palrlmonlo propio, constltuye. segun el crneno del Llcencsado Mauricio

Jalife Daher, un evento verdaderamente trascendemal pues muchos anos hubieron de pasar para

funciones materialment r ion ! ‘oltimo “caso vale la pena

mencionar que al Insmuto Mexncan de la Propledad Industnal se le ha otorgado la facultad de
pronunciarse no sélo sobre la valldez de Ios derechos de propledad industrial ya constituidos

{sustanciacion y resolucidn de procedimientos contenciosos-administrativos), sino que interviene en la
TESIS CON i
FALLA DE ORIGEN f
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imposicidn de sanciones administrativas e inclusive entre dictamenes respecto a la existencia de

hechos constitutivos de delito.

Canorme al Decreto de creacnén del Insmuto (pubhcado en, el Dlano Of'cnal de la Federamén

el 10 de D|<:|ernbre de 1993) éste tiene,: entre otras Ias s:guxentes atnbucnones

odelo‘s‘ de 'umidadfy diseios

nternacional mediante - el

administrativasiy uriduéasv’encafgada; déi'_registrbzy‘, pfptegcién blegal de:la propiedad industrial en

otros paises.

8 JALI DAHER, Mauricio. Comentarios ala Ley de |a Propiecad industrial. Ed. Mc Graw Hill, Senie Juridica.’ México, 1998, pag.6.

TeIS CON
FALLA DE ORIGEN




1.2.2.3 Estructura Organica vde‘l,lnstitulo Mexicano de ia Propiedad Industrial.

Publica y Salud

Metrologia.

La Direccion . General ‘es un 6rgano. de  representacidon ‘unipersonal cuyas  obligaciones

principales son cumplir las decisiones y acuerdos del cuerpo colegiado superior y aquellas que

"’ESIS CON
ALLA DE ORIGEN
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emanen del Poder Ejecutivo Federal, asr mismo, representa al organismo en todos los érdenes con

facultades de decnsnbn y ejecucmsn sobre sus subordlnados

Para el despacho de I s asuntos de su competencna el Insmuto cuenta con las siguientes

areas admmnstratlvas 11

° Junta defGoblerj o.

e Direcciéni Genera
xés d Pi"cj)piedad l_nrdqst,riafy Servicios de Apoya.

° Direcciones Generales Adj

e Direccidnes Di Sistemas y

Tecnologia de la Infor macnﬁn Tecnolégu:a, ‘Relaciones

internacionales; Oficinas Regionales Admmlstracnén y Asuntos Jurldlco

° Contraloria interna.’”

10 Ley de la Propiedad Industrial | .

11Articulo 5 del Estatuto O I det i Mexi dela i Industrial. Diciembre 1'999.
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1.2.2.4 Facultades de! Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial relativas al

otorgamiento de Registro para Marcas.

Como se ‘menciond en parrafos anteriores, una de las principales atribuciones del Instituto

Mexicano de Ia Propuedad Industrial es brindar proteccion a los derechos de Propiedad Industrial a

través del o(orgamlento de reg:stro. Dicha atribucién se fundamente en el numeral 6° Fraccion IH, de

Juridica y patrimo

1. Tramitar, y en $u
disenos induslriéles.
denominaciones de: orlgen

comerciales, asi como la’

La facultad que se mencion

Direccion Divisional de Mar a

Instituto Mexicano de la F;rbpiedad'lndustrial vy el Reglamento del mismo. Institut, espectivament:e}

Para efectos de este trabajo es de especial interés elbreg‘is'tro_de‘las marcas, p es'a'travéé de

su otorgamiento el Instituto Mexicano de la Propiedad Induslrial,ﬂcomo 6r§and del Estédo, reconoce y

concede al titular un derecho exclusivo de explotacidén sobre el signo distintivo que se sujetd al

procedimiento administrativo correspondiente.
TESIS COM

FALLA DE ORIGEN
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El reconocnmlento que se mencnona Y. los respechvos derechos que del regustrc emanan se

basan en la necesndad de estlmular las actl |dades comerctal e mdustnaf m:smas que. constltuyen

juridico en vigd o anterior, significa’que el Instituto tiene legnslativameme dehmnada su actuacnén y
no puede, jurfdncamente. ades que no Ie han sido encomendadas mednanle algun

ordenamiento.

TRSIS CON
FALLA DE ORIGEN
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Lo antes descrlio. puede conf‘rmarse a traves de la lectura al numeral 17 fracciones !l y Il del

Estatuto Organico_ del lnsmuto que a la Ietra dlce' . ’

Articul 17.-' Compete a |

|ento de carécter

€l registro, en el ca

derecho exclusivo respécto ‘al

exclusividad consiste en que el mular es |la unica persona que puede emplear Ircnamente esa marca
en nuestro pals, para distinguir los productos o servnmos para los que se obtuvo el registro, pudiendo,

por tanto. oponerse a cualquier utilizacion no autorizada que realiza un tercero. 12

TFTIE CON
FALLA 7“ ORIGEN |




A pesar de que el reg:stro de marcas no es Iegalmente obllgatorlo pues los derechos sobre

‘su tramltecnén toda vez que con él se puede evitar

éstas se mucnan con su uso resulta rec mendabl

ivo,‘ ‘

la copia o |m|tac én y el aprovechamlento de Ia reputacnén comercual del tl ular de derecho exclu

asi como e;ercntar las acc: nes legales conducemes contra quuen haga un uso no; autonzado por el

propietario de la marca en cuestlén

SIS CON

FALLA DE QRICE

w
= J

12 JALIFE DAHER, Mauricio. Aspectos Legales de las Marcas en Mexico. Editorial Sista. México. pags. 8 y 9.
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CAPITULO DOS.

2. Conceptds Fundamentales del Derecho Intelectual.

2.1. Propiedad Inmaterial.

La pro 'edad mmaterlal es un concepto explicable a través de la ieoria del musmo nombre .

sustentada por el autor ltahano Francesco Carnelutti en: su obra "Usucap:on de la Propledad

Industrial”.1a

comprendldos los derechos que’suelen llamarse derechos de autc f erechos de patente, derechos a

TESIS CON

Lid o

FALLA DE E ORIGEN

Por su parte. Ennerccercus14 mdlca que‘ “los productos del espimu humano tienen en nuestra

la marcay ‘otras denominaciones industriales

vida econdmica, una S|gn|ﬁcacu5n aulénoma independiente de las cosas., en las cuales cobran su

13 CARNELUTTI. Francesco Usucapion de la Propiedad Industrial, Editorial Porrua, S.A. Mexico, 1945, pag. 29
14 ENNECCERCUS. Derecho Civil. Parte General. Vol, Primero. Bosch, Casa Editorial. Barceiona, 1953, pags. 307 y 308.
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mamfestacu.‘m sensible. Una obra Ilterana o musncal un |nvento una marca o un modelo, en virtud de

las ideas o sentlmaentos a ella lncorporadas se nos represeman como algo lndependlente que

“blen ade uado para servir. a los

reconocndos por la: doctrina’:son aquellos que recaen sobre blenes mcorporales Y. Su e]ercmlo se

cimi nto.,estatal a lravés de dos elementos el

manifiesta, gracia ,av er_echo qe uso y de

defensa a la imitacio -
s T CON
~FALLA DE'ORIGEN

El Doctor Davnd Rangel Medina define.al derecho |n1electual como‘ el conjunto de normas que

2.2 Derecho Inlelectual.

regulan las prerrogat:vas y beneficios que las leyes reconocen y es(ablecen a favor de los autores y

de sus causahabientes por la creacion de obras artisticas, cientificas, industriales y comerciales™.1s

15 RANGEL MEDINA, David. Panorama det Derecho A i Derecho Ir sal. Ed. Mc Graw Hill. Serie Juridica. Mexico, 1998. pag.




Del anterior concepto podemos deducur que se trata de una dlscnplma jurndlca cuyo objeto es
el reconocimiento y e tab|ecum|emo de derechos a favor de quuenes en e;ercncno de una actividad

creativa o |nvent:va matenahzan ‘una |dea en blenes de aplncacnén amsllca. cuentlfca. Industrlal o

comercial.

Svgunendo el crlteno del Doctor Rangel Medma Ias obras que apuntan a Ia satnsfacc:én de

sentimientos esxétlcos o se relac onan con el campo del conoclmlemo y de la cultura en general son

objeto de proleccnén por la normatl;/ldad de Ia propledad i telectual en senudo estr to o derechos de

intelectuales ‘a los derechos . de

L olaiind ’:0?\!
F A.L\Ll A DE ORX.GEN
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2.3. Autonomia del derecho Intelectual.

Las dlsposu:nones reguladoras del derecho de ia propledad mdustnal al |gual que las del

derecho de aulor. han cobrado aulonomla |egxslat| a apadéndose ‘de las normas del derecho comuny

En el plano estatal,

’ instituciones juridicas también
acusa una indiscutibl )

acomodo auténom pecto de las et ; i onde han'te su origen y

autor y sobre propyied‘adv’ dustrial.

dichas materias..

16 ldem. Pags. 17 a 21.

TEAIE CON
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Por lo que se ref‘ere a la doctnna en nuestro pa{s es |nd|scutlble la exnstencla de estudms v.el

creciente interés en la materla sm embargo es convemente apuntar que aun el numero de traba;os B

publicados sobre el terna no es equnparable al dlspon ble v.r ferenlv a otras d|smplmas ]undlcas

Por su parte. Ia f'culxa |eg|sla en- el émbuto del derecho mtelectual

0 esponde al

Congreso de la Umén y.el sustento en Ia norma fundamenta| es eI numeral 73, Fraccnén XXIX-F que

a la letra dice:

Articulo 73.- El Congreso tiene facultades:

™aIe CON
FALLA DE ORIGEN
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XXIX-F.- Para expedir Ieyes tendlenles a la promouén de la inversion mexicana la regulacion

de la mversnén extranjera 1a tran encia de tecnologla y Ia generacnén dnfusnén y aphcacuén

de los conommlentos cuentlfcos y tecnolégucos que requ: " eI desarrollo na i

federales. reglamentanas del articulo 28 Constltuclonal es

d|spone eI precepto 89 fracc:én XV de la

2.5. Derechos’de Autor.

La Ley Federal de Dere‘cho'de_,AUt'cSr;b pu cada én'el Diario Oficial de la Federacion el 24 de

Diciembre de .1996,; déﬁri o corno el reconocnmnento que hace el Estado en

favor de lodo‘creadév de’ i:ra llleranas y arﬂstucas prevnstas en el articuio 13 de esta Ley, en virtud

del cual otorga su prolecc én para q el aulor goce de prerrogatlvas Yy prlvnleglos excluswos de

caracter personal'y pammqnlal._ Los pn}meros,lntegran ‘el lamado derecho moral y Ios segundos. el

patrimonial”.

TR CON
FALLA DE ORIGEN
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El derecho moral se consndera urudo al autor, por Io que no puede ser objeto de transml |én

alguna y no caduca con el paso del tlempo. Bésu:amente con5|ste en la facultad del autor. de decidir

si su obra ha de ser d' lgada y a travé' d qué meduos‘ de exlglr el reco ocwmen(o de su calldad de

autory el respeto a su obra;'de: modn‘car su obra si asl Io desea enlre otros aspectos. En camblo. el

derecho palnmon mitir y con ste en la facultad que posee el autor de explotar su

obra por si mlsmo o através de otros, nene como v:genma el tlempo de wda del autor y 75 afos mas

después de su \rnu

Por su parte,’ la‘obra mtelectual con5|ste en la expresmn personal perceptible, original y

6. Escultérica :
7. Caricaturés e historietas;
8. Arquitecténica’
9. Cinematoéréﬁca .y' demé‘sb 66}a5’é‘udiovisdales;

17 REVISTA MEXICANA DEL DERECHO DE AUTOR. INDA. Nue‘va Epoca. Afio 1. Namero Especial Noviembre,2000. Pag.12
18 www. Sep.gob.mxfindautor

T=SIZ CON
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10. Programas de cémputo‘

11. Programas de radlo y (elevasnén

12. Fotogréf‘ca u obra gréﬁca en serle.

licado que mcluyen el de dlseno gréf’co o textll y

13. Obras de arte' af

14. De co"mpil‘acién :ntegrada por las coleccnones ‘de obras tales como Ias en

que sea autora”;
2.6. Derechos de Propiedad Industrial.

El derecho de propiedad industrial es el privilegio de usar en forma exclusiva y termporal las

creaciones y los signos distintivos de productos, establecimientes y servicios.
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Bajo el criterio del. Doctor Dévid -Rangel. Medmaw “el derecho de propiedad industrial

comprende cuatro grupos de |nsmu::|ones que a saber son:

de mvencnén.

de modelos

variedades veg etales.

ntre los que ‘se encuentran: las. marcas

2. Sianos distintivos

los nombres comerciales, las

denominaciones de origén y los anuncios © avisos comerciales

3.

i»

su transml
2.6.1. Patentes.

La invencion: e | contenido syStantivo’del sistema de propiedad industrial, susceptible de

apropiacion en 'ciérlos ‘casos  por: pyar‘lyelivdell ihventor independiente o de la institucion (empresa,

universidad, mstltulo n) en la cual el'mismo labora' las formas de apropiacion son dlversas
dependiendo de su envergadura y/o de la voluntad del titular, modelo de utilidad, secreto mdustnal
también lo son los derechos y deberes que se derivan de las mismas.

19 RANGEL MEDINA, David. Pancorama del derecho A icana. Detecho Ir Ed. Mc¢ Graw Hill. Serie Juridica. Mexico 1998. Pag.2

TESIZ CON
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Para efectos jund»cos =] mvencnén consuste en una creacnén humana que perm:ta transformar

El hecho de que la invencidn sea el resuhado de una actividad inventiva implica que ésta sea

el producto de una operacién mental efectuada con motivo del planteamiento de un problema en la

: | TESIScon |
FALLA DE ORIGEN
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industria, es decir, que consmuya una propuesta de solucnén. (“... proceso creatlvo cuyos resultados
no se deduzcan del estado de la lécmc en forma evndente para un técmco en Ia matena —’Arﬁculo‘

12, fraccion i, Ley de la Propledad Industnal)

Finalmente, conviene sefalar.que respecto a los requisitos:de la solicitud, las formalidades de

la misma, documentos que debén anexarse, personas capacitadas para solicitar la patente, autoridad

ante la cual se hace la peticion y las notas esenciales del tramite de la solicitud hasta culminar con Jla

20 Idem. Pag.25. TESIS CON
FALLA DE ORIGEN
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expedicién del tituio, .estan expresamente lndlcados en los numerales 38 al 60 del ‘ordenamiento

regulador de la materl

y en los arliculos 24 al a9 del reglamento correspondlente. .

2 6. 2 stenos lndustr

industrial, da tal:f

propio”™; cuando ‘el objeti

cualidades técnicas

21 PEREZ MIRANDA. Ralael ‘Propledad_Indy “ca anc ) 5 = Segunda Edicion,

Editorial Porria, México, 1999, Pags. 116 y117.

22 RANGEL MEDINA, David. P del D M i .. Derecho sal, i Mc Graw Hill. Serie Juridica. México, 1998.

TZSIS CON
FALLA DE ORIGEN

Pag. 43.
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En razén de lo anterior puede concluirse que el dlseno mdusmal comprende la matenahzacnén

de una idea de orden eslétlco y no de orden técmco que se manxfesta a través de formas colores u

otros elemen\os en Ios produc(os de la mdustna proporcnonéndoles una apanencla dnstlnta

Por su parte, la-legislacién’ en vigo‘r',d terrhina en el numeral 32 'ique los _dlséﬁos industriales

comprenden::

1.

Los dnbulos d! ia

2.

Cabe mencionar quela proteccu‘m que ‘se obtuene con el reg|stro de un d:seno mdustraal tiene

una vigencia de L_nnce' s'a partlr de la fecha de presentactén de la sohc:tud.

2.6.3 Modelos de Utilidad.

Son modelos de utilidad, conforma a la acepcion juridica nacional, los objetos, utensilios,

aparatos o herramientas que como resultado de una modificacién en su disposicidén, configuracion,

Tworo f‘*’}“xI
FALLA DR ORIGEN
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estructura o forma, presémen una funcion diferente respecto de las paries que lo integran o ventajas

en cuanto a su utilidad (Ani;:ulb;za de Ié Ley de"la'P;ropiedad Industrial).

Segun Ia deﬁm ion’'de - lvan :Alfredo Paohz: el modelo de utilidad"es . 1a creamén industrial

consistente en la nueva, forma determ e un bjeto de uso préchco que me]ora funclonalmente

a este ultlmo ;

esa nueva estructurz

El sistema juridico-mexicano, contempla 'y, procufa la proteccion de esta figura en legislaciones

de diversa Indole." tal'e )m'ativ‘ ad penal." Iaboralfadministrativa y. en la que nos

ocupa, ia rama industrial

La concepcnén Iega|'en materia - industrial, la‘‘encontramos. en el articulo - 82 de la ley

correspondiente y (extualmente ispone:

23 PAOLIL, van Atfredo. El Modelo de LUtilidad. Ed. Depalma, Buenos Aires. 1982. Pag. 35. F C‘YQ CnN
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signifique obtener o mantener una vema]a competmva o econémma frente a terceros
en la relacion de achvudades econém-cas y respecto de Ia cual haya adoptado los

medvos o s:stemas suf‘cnentes para preservar ‘su confdencnahdad Y el acceso

reslnngndo a la misma::

que el secreto lndustnal ex1sta, es necesano que se cumpla con Io establecudo por el referido

24 GOMEZ SEGADE, José Antonio. El secreto industrial (Know how). Concepto y prOIECC|6n. Madria, 1974, Pag. 66.
25 JALIFE DAHER, Mauricio. Comentarios a la Ley de 13 propiedad Industrial. Ed. Mc Graw Hill. Serie Juridica. México. 1998. Pag. 73.
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precepto, esto es que ia |nformam6n correspondlente conste en un soporte material y por otro lado,
que en el caso de empleados deshnatanos de este hpo de mformacubn sean advemdos del carécter

reservado de la mi

De lo anterior, se colige que, se esta frente 'a un secreto. industrial cuando un conocimiénto

secrelo.

rvacién exitosa en secreto de

una innovacion o conocnmlenlo técnico, pero no otorga 1a prerrogativa de explotacion exclusiva.

TRCIS CON
- FALLA DE ORIGEN




39

Por v:rtud de lo antenor. resulta prudente consnderar Ia oplmén del autor Rafael Pérez

Mirandaze, en el sentudo de que et secreto mdusmal repona prmclpalmente beneﬁcnos de carécter

de las especies; S rque . d X C ientos de’

caracter ético.

En virtud de lo a; r. lanlo en el contexto nac onal co o e et’ al, la instauracion

de un orden juridlco protector de derechos mtelectuales rela onados can matena viva es

relativamente reciente.

26 Op. Cit. Pag. 166

27 Op. Cit. Pags. 17.a 21, TPQTS‘ ?OI\]
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Federal de

Variedades ‘Veg et

Dicha ley tiene por objeto fija 5 éréchos

de los obtentores dera como

obtentor a la bérsona fisica’o:mora ‘oblemdo y

desarrollado una-v

como proceso de mejo

una variedad vegeta‘ly (Artic

Existe Ieglslat amente
una variedad veg
Ganaderia, desarrolio’ Rura

Vegetales.

Este titulo constituye a favor det obtentér lyas siguiéntes prerrogativas:

28 PEREZ MIRANDA, Rafael. i [ ial y ©

cia en México. Un enfogue de Derecho Econdmico. Editorial Pormua,
México. Pag. 221,

TEOTY OO
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1. De caracter moral (mahenable e |mprescrlpuble), consistente en que el mular sea reconomdo

como obtentor de una vanedad vegetal' yv

gual’ que’ su

intelectual no reune  los requisito

“Por la importancié que reviste fos semiconductores paré la in}dustyria eléctrénica. y en especial

la informéatica, la falta de proteccién éludida derivé en el incremento de plagios que afectaron en

TESIZ CON
FALLA DE ORIGEN
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especial a las empresas norteamericanas por la rapidez y facilidad con que aprovechaba sus avances

la industria japonesa’. 29 .

La presuén para que‘se prote;a mternacnonalmente a las topograflas (mask work en ‘l;a

en Washington, ‘en mayo,

Norte, conforme al cual las panes se comprometen a otorgar dlcha pro\eccnén. de conformndad con o

establecido en los amculcs 2a 7 12 Y. 16 3

28 CORREA. Carlos A. C iay i Jal en la industria mi ‘6nica, docto. Del . Regionat de Cooperacion

en Inf ica y Mi ( P.N.U.D. — U.N.1.D.O.) Buenos Aires (Argentina). 1994,

30 KAPLINSKY, Raphael. Derecho de propiedad industrial e intelectuat a partir de 1a Ronda Uruguay. En el volumen GOMEZ URGANGA,
M. - SANCHEZ PADRON, M. —-DE LA PUERTA, E. El cambio tecnoiégico hacia el nuevo milenio. Ed. icaria. Barcelona (Espafa), aho 1992,

Pags. 299 y ss.

- TRETE CON
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El titulo Quinto Bis de I2 Ley de la Propiedad Industrial, publicada en él Diario Ofci'al de la

Federacién del 26 de D:cxembre de 1997 consmuye el snstema jUfIdICO normat:vo nacnonal referldo a

los esquemas de lrazado de cnrcunlos mtegrados y de’ acuerdo a su contemdo se ctan las slgunentes

definiciones:

1. Circuito integrédo. Es u producto’ e su

en el momento de su crea

“El esquema de tra a4 \tos que componen un

circuito integrado.;; El disefo o concepciéon; de a deﬁnlr las funciones

n esquema de trazado |mpl

electrénicas que se desea reahzar elaborar las formulas légncas de esas funcuones y plasmarias en

ur circuito eleclrémco que se incorpora en un ‘Gircuito integrado o producto semiconductor. Es en el

. Buoiaily Fnl‘]
FALLA DE ORIGEN
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esquema de trazado o topografia donde se concentra la creacién o prestacion intelectual que se

desea prote'ger".’31 g

Las condncnones de reglstrablhdad de Ios esquemas de trazo en nuestro pais se reducen ala

ongmalldad y ala novedad ‘La primera d' estas condlcmnes Ia establece el numeral 178 bis 2 primer

pérrafo de Ia Le‘ de:la Prop edad Induslrnal en’ el _"ue se’ establece la concepcnﬁn legal de un

De obten rla nuhdad de un: reglstro de dxseno de ifcuiiofintegrado o@brgado en violacién

de sus derechos.

31 RANGEL MEDINA, David. Panorama del derecho A i Derecho Mc Graw Hill. Serie Juridica, México. 1998. Pags. 17 a

23,

TESIS CON
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2.6.7 Signos Distintivos.

Dentro del marco de al propledad mdustnal se ublca a“los sngnos dstlntlvos. los cua!es

constituyen un instrumento de. gran ul dad pal:a4la |den1|‘f‘cacuén"de roductos, _sew:cuos,y

establecimientos en el contexto mercantil,:no se trata del.resultado.dé alguna actividad inventiva sino

de

industriales,-

de!{modo |nconsc1ente prelendan aprovecharse de la

Son signos dis ﬁtivps las marcas, los nombre y anuncios o avisos comerciales, asi como las

denominaciones de origen.

2.6.7.1 Marcas.

Conforme’ él aﬁiéulb 88 de la Léy de 1a Propiedad industrial se entiende por marca a todo

signo visible que distinga productos o servicios de otros de su misma especie o clase en el marcado.

TEZIZ CON
FALLA DF‘ ORIGEN
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De acuerdo a’las dlsposwnones Iegales en wgor, pueden consmunr una marca los s:gncs que

adelante se senalan snempre que no actuahcen alguno de. los supu stos de no regnstrab:ludad que

contiene el numeral 90 de la ley qug rlge

n de una marca Este tlpo de marca

puede reconocerse visualmente’ pero’:no . foné camente Su pecuhandad consiste, en ser. simbolos.

disefios, logotipos © .ualdulerve!ement > figurativo, que sea dlstqntlvo. X

32 www.impi.gob.i 3w0030ii.htemt l ! ? ﬂﬂ?\!
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3.- Tridimensional.- Son las marcas que protegen cuerpos con tres dimensiones como son los

envoltorios, empaques. envases. asl como la forma o presentaclén de los productos siempre y

cuando estos sean d:st:ntuvos

4.- Mixtas.~ Es la combinacion de cualquieravde los tres tipos de mércas anteriores.

solicitud de reglstro o del pr mer uso declarado en ést

A pesar de la falta de obligatorie'd'ad, el registro és: recomendable porque con €l se obtiene el
reconocimiento oficial a un derecho exclusivo que obviamente es oponible a terceros que copien,

imiten o bien, traten de algun modo de aprovecharse de la reputacién comercial de la marca.
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2.6.7.2 Nombres Comerciales.
El nombre comercial corresponde al signo distintivo que se utifiza para identificar la empresa
de una persona fisica o moral, de las demas que tiene la misma o sirﬁilalj actividad industrial o

mercantil.

Al nombre comercial también suele llamarsele “rétulo” o “muestra de estéb_lecimiento". )

=] auto’r‘Jo'aqulr"_n Garrig@es indicd. que el rétulo'no’r‘ninativb *es el que se compone del nombre

del comerciante o de'l

Por suparte
en nuestro Codigo
“muestra”, consideradaicom

medio de un signo cua

registro, basta su uso

Propiedad Industrial para
una presuncién de bﬁené

Propiedad Induétrial). :

TR TS SO
33 GARRIGUES, Joaquin. Curso de Derecho Mercantil. Editorial Porria. Mexico, 1981. Pag. 255. FALLA DE ORJ‘GEN
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Si bien es cierto que no es necesario registrar el nombre comercial para que este goce de la
proteccion legal, noes suﬁcuente la simple adopclén de un nombre distintivo de una negomacuon para
que el derecho al uso exclusnvo de d|cho nombre surja a favor de su propietario. De tal manera que la

exclusividad del derecho s:‘)lo se reconoce SI concurren estas ctrcunstanmas.

a) Que e'l

b)

i
i
¢

©)

Aun cuando la Ley de la Pro'piedbad Industrial (LPI) no establece expresamente cuales son los

derechos a favor del titular derivados de la publicacién de un nombre comercial (salvo el de caracter

™™o 20

FALLA DE ORIGEN
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genérico relativo al uso exclusivo), puéde deducirse. conforme a lo precepxuado por el Articulo 112

(que indica que esta rgura se reglré en lo que Ie sea apllcable y no haya dlsposmnén especnal por las

reglas que se ref‘eren a Ias marcas) que se g neran las sngunentes prerrogatlva

de la misma, 'y cuya’ cal

naturales y Ios

comprendiendo en éste |
Es a lravés de una- declara P é;pledad' Inapétrﬁal como se

brinda proteccion Jurndlca a las denomlnacaones de origen:y. ésta se.hace de oficio’'c a peticion de

quien demuestre tener interés Juridlco, es decir, en este ultimo casi siempre que se trate de personas
fisicas o morales que directamente se dediquen' a la extraccidon, produccion o elaboracién del o los

productos que se pretenda amparar con la denominacion; las camaras o asociaciones de fabricantes

TESIS CON
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o productores 'y las dependencias o entidades del Gobierno Federal y de los gobiernos de las

entidades de la Federacion.

La declarééié de prt}te_cc:éﬁ una enomi 'a,cién,de »oriéyen sé, publica en el Diario Oficial de

la Federacion, su vigencia depende’de la subsistencia de las condiciones que la motivaron y sélo deja

de surtir efeclds:a virtu una nueva resolucion del ns}gtﬁto Mexu:'anovdejla propiedad Industrial.

A fin de’que este tipo de signos distintivos gocen’de: proteccion'jur |ca a ruvel mternaclonal

Instituto, por‘

oteccion: de las

Intelectual. Este arregl
proteccion de usarlas

similares.

el Acuerdo de

Otro instrumento mlernacuonal vug' ; te y regulador de éstos s

Bruselas del 27 de Mayo de 1997 celebrado entre Ios Estados Umdos Mexucanos Y la,Comumdad

Europea (publicado en el Diario Of‘cxal de la Federacion el 21'de Julno de 1997) el cual se refiere a la

salvaguarda de las denominaciones en el sector de las bebidas espirituosas; en nuestro pais, las

bebidas con éste caracter son: el Agave Tequila y el Mezcal.

T=e1? CON
FALLA DE ORIGEN
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El titular de las denominacior{es de origen es el estado Mexicano,. sin embargo, cualquier
interesado, prev:o cumpllmlento de los reqwsnos Iegales puede solicitar Ia autorlzaCIén para usar

licitamente el s:gno dlstlntlvo

an de una autonzamén para el uso‘ de una

EI usuarlo autorizado tlene facultad para tra S| r'la autbrnzamén, siempre

que el nuevo mular cumpla ‘con los req sitos que exnge la ley - para

concederla:

L‘A.L.LA DE ORICEN




53

c) El usuarlc autorlzado puede permmr el uso. de la denommamén mediante

contrato, el cual deberé ser aulonzado por el lnsmulo para que surta efectos;

d) sar: la denomnnacuén ‘de orlgen tal y como

El usuano tlene la obhgacnén de

Instituto la

e)

un subusuano

2.6.7.4 Avisos o anuncios comerciales.

Los awsos ‘o'z erci def‘nen conforme ala Ley de la Propiedad industrial,

como las frase pubhco establecimientos o

negociaciones’ os, para distinguirios de los

informacidn, comunica

cualquier mensaje rel

con e! ejercicié licito.d

El derecho de explotacion exclusiva sobre un aviso comercial se adquiere mediante el registro

ante el Instituto Mexicano de la propiedad Industrial; su vigencia es de diez afos que se computan a

|
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partir de la fecha de presentacidn de la solicitud y existe la posibilidad de renovarlo por periodos de la

misma duracién. (Articuto 103 LPI).

grado de -conf

bienes, servicios o estable

s :é‘log'os.r éonidos.
imagenes y o‘tras descripcioneé que induzcan c;’p‘ueda‘n' inducir a error o confusion,
por su inexactitud (Articulo 32). Asimismo, indica que los Hatos que ostenten los

TPQ]'” F\J}\T
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productos o sus etiq‘uetas; envases y empaques y 1a publicidad respectiva, tanto de

manufactura nacnonal como de procedencna extranjera .se expresarén en ldloma‘

espanol y: su premo en moneda nacmnal en érmlnos comprensnbles fleglbles

conforme

b)

-300'y 306). i

rp*rar"rf.‘ r"f“\]‘

FALLA DE ORIGEN
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CAPITULO TRES.
3. Marcas.
3.1. Definiciones de Marca.

En razén de que el punto toral de esta investigacion. se constrlne al anéhsus de un precepto

rte del lnstltuto Mexlcano de la

tegal pl’OhlblthO'del reg stro de marcas y Su aplncacvén por

Propiedad Industrial resulta pemnente citar dlversos conceplos que Ia doctnna B2 la normatlwdad

juridica han generado en torno a la dermcusn de estos sngnos dlstmtlvos.

estudio:

En opinidn de Poulllet la

procedencia de la me cancia

que ella se encuentra 34

Por su parte Sepul eda expresé en su obra el 5|stema Mexlcano dela Propledad Industnal 35

que la marca ‘és un S|gno para’ dlshngunr. Se emplea para. senalarycaraclerlzar mercancfaso

34 E. POUILLIET. Traté des Marques de Fabrique et de la Concurrence Deloyale. Paris. 1912. Citado por RANGEL MEDINA, David.

Tratado de Derecho Marcario. Las Marcas Industriales y C i en México, ial Porraa. México, D.F. 1960. Pag. 154.

235 SEPULVEDA, César. El Sistema Mexicano de 1a Propiedad Ingustrial. México. 1955. Pag. 63.
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productos de la lndusma. dlferencnéndolos de otros "Tiene: por: objeto proteger Ias mercader[as

poniéndolas al abrngo d_e, la” omp Venc:a desleal medlante Ia ldentlf'camd 'Estén dest]nadas a

especializar los productos

Como se indiéo‘e e

36 DA GAMA CERQUEIRA, Joao. Tratado de propiedad Industrial. Vol. 1. Revista Forense, Rio de Janeirc 1946, Pag. 68. Citado por
RANGEL MEDINA, Davis. Op. Cit. Pag. 155.

3rDiccionario Juridico Mexi tnstituto de i Juridicas. UNAM, t. VI, México. Pag. 3. TT:* [ahfs] ﬂO}\T
PIPICE w4 A
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o combinacién de signos que syean‘ capaces de distinguir los bienes o servicios de una empresa de los

de otras empresas.

ia que reviste para nuestro pais. resulta mpr scindible citar Ia 'd‘efihiciér{’qu’e'

Por la |mportan

contiene el Tratado‘de

Libre Comerqio para’Ameérica-del Norte, el.cual dispone: que podra co‘nbstiu‘ﬁrf

f‘guralwos Y. Ias combmac ones de colores. asl como cualquler comb aciol

3.2 "’Fu'nciron‘es de las Marcas.

Ala uhhzacnﬁn de marcas en el comercio de productos y servucnos se |es alnbuyen dlferentes

finalidades, de .tal’ manera que resulta atil proporcnonar algunas de las oplmones que dlversos

tratadistas estudlosos de Ia matena han sostenldo al respect

Funcioén de procedencia u'origen

corporativa o sea el .medio de mdlv dualizacion del maestro.o de su taller. ar‘tesanal a ravés de sus

productos, como garantia del arte, de la legitimidad del ejercicio de’la‘'actividad de Ia cual el producto
derivara y de que‘env el déserﬁpéﬁo de dfcho ejercicio se habian respetado y cumplido todas las

38 RANCESCHELLI, Remo. Marchi di Impresa. in Novisimo Digesto italiano. Pag. 210. Citado por NAVA NEGRETE, Justo. Derecho de tas
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Marcas. Edilorial Porrda, 1985. Pag. 151,
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prescripciones técnicas de ese arte.

En épocas remotas ‘el em Ieo de marcas en los roductos efechvamente desempenaba una

forma de |denhf'cacu5n del amst P 'duclor Sm embargo, en Ia actualldad el notable mcremento en

la comerc:allzamén y dnstrlbucuén de’mercancias: demueslra que la funmén de procedencta u orlgen

atribuible a estos S|gnos se_ha debilitado.

Desde la perspectiva epénérnica por encima de la juridica hay quienes atribuyen‘a la. marca la

capacidad de garamiiér céhdad.

Asi el aqt'o‘r. M, Ga ‘39 cbnsidera ‘que gracias a la fuyncidn de: garantia de calidad, el

consumidor tier e lo ed s para reconocer una ‘marca’ pamcular como represemacuﬁn de .una

calidad conslame de productos determmados

39 GABAY. M., Le Role de la Marque dans ta du C r et le D des pays en Développement. Articulo

TESIS CON
FALLA DE ORIGER

Publicado en ta R.P.l. 87 annés No. 3 Mars. 1981. Géneve, pags. 107 a 118. Cit., pag. 1
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Esta tesis no cuenta con gran aceptaclén en el ambito juridlco pues resulta claro que un sin

numero de empresas cuya marca ha adqumdo ampha a eptamén en el plano comerclal la emplea

ue merezca crédlto .en el ambito

normativo, asimismo,

econdmico como lo es el’empleo de publicidad.

40 GHIRON, Mario. Corso di Diritto Industriale. Societa Editrice Del Foro Italiano. Roma, 1937, Pags. B y 9. Citado por NAVA

NEGRETE, justo. Op. Clt, Pag. 156.
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3.2.4 Funcién de Proteccion

Desde la posesnon del consumndor ta funcufm de proteccuén se traduce en 1a posub:hdad de

elegir de entre los dlversos prod ctcs o servmos d:sponubles en el mercado aquellos que sahsfagan

sus necesndades :

marca le permite’ proteccion

consumldor habnuado a reconocer

La funcion pub

del publico y tiene uh a

Esta trabajo de nveslngacnén sostiene:que. Ia marca no: sélo desemp fia una funcuﬁn Jurldlca

sino también econém ca,’que: |ene gran mfluencta en el marcado Y. por’, medlo de la publ:cndad

adquiere fuerza de - atracci los consumndores, consmuyendo a menudo un ‘elemento

primordial en la empresa.

TESIS CON
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En oposicion a este crlterlo puede af'rmarse Que el atrlbuto de publlcndad adquuere fuerza de -

atraccion sobre los consumldores consmuyendo a menudo un elem nto pnrnordual en la empresa.

H

leccnén de productos) y a _partir de la del titular del

signo (Io prolege contra sus competldores y po ] les usurpactones), por o que el caracter social de la

marca se percnbe en tanto se le reconoce como una msmumén de orden pubhco.

TESIS CON |
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Al respecto, David Rangel Medina en su libro “Tratado de Derecho Marcaﬁo cita la opinidn del

autor espafnol Agusun Ramella qunen aﬁrmé que “la garamla que produce Ia marca de, fébnca no es

solo en provecho del fabncante ©° comercxante, snno tambné en benef‘clo del consumndor

puede consmmr una marca SIempre que reuna los sxgmentes req
a) Capacndad o eficacia distintiva: y

41 Nava Negreta, Justo. Op.cit.Pag.166

C)
=y}
=
)
=1
=
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b) Licitud.
Bajo el cmerlo de olros estudlosos de Ia matena los requ:snos de vahdez pueden conshluur en

T phmue to necesano embargo en. su mayorra commden en

mayor nimero de conducmnes d ot L

que en el anéllsxs de un marca ‘los . dos'z spe os de mayor |mponanma 'son Ia ef‘cacna dlstlntnva yla

licitud, por lo que s “detallaré su contenido y alcance a contmuac:én

uno de Ios reqw5|tos de valldez que necesanamente

defin cnén Iegal

manifiesta que “sea para adquirir . y conservar el derecho excluswo ala marca, sea para dlsfrutar el

42 Idewm.pag. 166.
4 . Cit. Pags. 186. TTQTE {)
3 Op. Cit. gs. 185y 186. ,! :;SLS CUN
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contenido de  tal derecho, indole'distintiva de la marca es un factor determinante en el

planteamiento y soluc-én del mu itud: de varlados problemas que a diario surgen en las relacuones

industriales y mercanules con motlvo de Ia mterpretacuon y aplicacion de la ley que regula tales;

derechos. En efecto a ‘adm sion o rech ‘zo de marcas cuyo registro se solicita; algunos conceptos de

materias que

distintivo de la marca

Tambnén la mierpretac n ud:cnal de Ios preceptos relanvos a Ias marcas en nuestro pais

apunta hacia Ia |mporta C arécter dnstmtwo Yy puede adver‘hrse en el conterudo de ia snguuente

tesis:

Marcas. Las marcas - debe ] 'er:\suficrientemenle distintivas para poder distinguir los

product'c_:s‘ °o séhivéio’s a que se ’apliquén y no deben registrarse si son confundibles con

otras reg stradas n Peculxa dades de Ias marcas establecidas en los

ar!lculos 90;y 91,:frac n:VXIl de Ia Ley de Invencuones y Marcas Tratdndose de

cuestuones r la

quien fundamenlaln‘\e’nte merec proteccién pa’ra evitér desoriémacién y el error respecto a la

naturaleza Y ongen de Ios dIS ntos‘productos que concurren en el mercado y obviamente, al
mismo tiempo, garantlzar la mtegndad y buena fama del signo distintivo adoptado por el

comerciante, asegurando la facil identificacidon de las mercaderias; en otras palabras, la maca

TESIS CON
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ha de ser pecuhar para poder dustmgu:rse claramente entre las dernés marcas que ﬂuyen en el

para que su poder de

comercuo o estan reglstradas Y. Ia proteccubn de la ley ha de ser ple

laie stencna de’la’’

atraccién y. sy capacvdad dxshntu a’ -no sufran mengua esto Jusnf‘ca

' no . debe

Guillermo

A.- Toda marca de fébnca [} de comercuo reg|strada regularmente en el pa[s de origen sera
admitida al depdsito y proteglda tal cual es en los otros pa[ses de Ia Unlén bajo las reservas

indicadas a continuacion:
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.- (1) Sin embargo, podran ser rehusadas o invalidadas:

2° Las marcas désgfovistas de todo caréctér dislintivé. ...... .

3.3.1.1 Originalidad.

La orlglnahdad de la marca es uno de Ios crnenos que se consuderan para determmar la

eficacia dlstmtlva del 5|gno y resulta en la concesn n de protecc:én y reconocnn'nento legal ‘a aquellas

que cumplan con 1a mls:én de lndlv:duahzar los productos o serv:cms a Ios que se pllca

En opinion de Jisto Nava Negret -principio de originali 2 s perfectamente

por lo mismo no’ pueden :ser. objeto’ de!

insuficiencia en 1a o

signo o medio material distintivo

Por su parte. el autor David Rangel Medlna 45 con5|dera qu para g zar de la protecmén legal

la marca debe cumpllr su u cnfm dlferent:lador la cua ‘a vez ‘solo podré reallzarse SI la marca es

lo suficientemente ongmal para flamar la atencién de| comprador

3.3.1.2. Novedad.

La novedad de la marca también se relaciona intimamente con el caracter distintivo y exige
que e! signo sea inconfundible con otras marcas existentes registradas o usadas para los mismos o
(a2 {alFa]
TRCIS COW
) i
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similares productos o servicios.

Con relamén a la novedad Justo  Nava Negrete 46, <:¢::nsiderandi Ioé c Aiter'io's de Barrera Graf Yy

Greco, sefala que “la noveqad deb uzgarse prlmeramente en relacnén a otras marcas y en segwda.

Ia antenondad -eomo; destructora de la

novedad”.

Dichos prlncrplos se transcriben a continuacion, seguudos de tesns )unsprudenctales sostemdas

por los Tnbunales Federales de nuestro pals a efecto de hacerlos mayormente omprensnbles al

lector:

“A. La semejanza hay que apreciarla considerando la marca érl'Suﬁ'conj’ur\lo.
MARCAS SEMEJANTES, REGISTRO DE. De acuerds con io dispuesto por

el articulo 105, fraccién 14, inciso b) de la Ley de la Prop;iedad Industrial, las

denominaciones gque_se pretendan registrar como marcas, deben examinarse
en _conjunto v no tomando en cuenta simplemente los elementos gue aislados

486 Idem. Pag. 171.

47 Citado por NAVA NEGRETE, Justo. Op, Cit. Pag. 172.
TUSIS CON
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pudieran determinar_similitud; por o cual debe concluirse gque son distintas
entre si, las que, comparandolas resultan fonéticas y prosédicamenle distinlas
sin que pueda bastar la coincidencia de la~ ralz de los vocablos que las
forman, cuando es un prefijo descriptivo no regnstrable para mducnr en error. al

publico consumidor.

T. CXIX, P. 2178.. AMPARO ADMINISTRATIVO EN REVISION “5237/53
ATELIERS =" DE CONSTRUCCIONES ELECTRICAS“VDE CHARLEROI

SOC!ETE ANONYM 31 DE M 'RZO DE 954 UI\ANIMIDAD DE 4 VOTOS

Para determmar la enstencna de..

ON,L, 2221/60.

MARCAS IMITACION DE. Para deiermmar si emste imitacidn de una marca

no es mdncado 1omar como base las_diferencias_entre una v otra, sino las

semejanzas_que_se advierien para concluir, idgicamente. si en su coniunto

pueden_provocar confusidén. Es verdad que conforme a la ley, no sera
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considerada una marca como’ imitacién de otra registrada con anterioridad,
por el hecho de épa_recer en aquélla, menciones sobre calidad, cantidad, etc.,

- si la marca  posterior tiene caracteres distintivos que la hagan diferenciar

fécilmente‘ e 1a marca primordial, pero esto siempre qué tenga caracleres

d:stmtlvos que Ia hagan duferenc:ar Tacilmente, por tanto. 5| aparec-eren estas

dec:r " viendo

seme)antes e
de la Ley de . e no élo a un analisis
minucioso - de sus elementos gréf‘cos, fonétlcos e |deolég|cos (es decu’. a las
ideas que sugieren), exarmnando tas’ marcas pane por parte, sino que también

debe atenderse a su conjunto, es decir, al efecto que produzca tomadas

TESIS CON |
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globalmente. Y, de manera importante, es_de atenderse a_la primera impresion
al efecto gue puedan producir en_e! publico consumidor al primer golpe de vista,

o al ser oidas cuando son pronunciadas rapidamente, pues no es de suponerse

que dicho publico consumidor haga siempre_un_analisis_minucioso v detallado

de las marcas de los productos gue adguiere.

AMPARO EN REVISION 983/1970 (7893/1968).- ENRIQUE ORTIZ COLINA.-
MAYOQO 10 DE 1971.- UNANIMIDAD DE VOTOS. ° -

AMPARO EN REVISION 809/1979.- FICHTEL & SAGNS! A.G: FEBRERO 18 .
DE 1974.- UNANIMIDAD DE VOTOS. .5 :
AMAPRO EN REVISION 527/197.

DE 1975.- ANIMIDAD DE \'/eros

Esla regla es comprensible también a paﬁir de la tesis que precede, pues supone que durante

el analisis de marcas debe considerarse que el consumidor habitualmente no presta una cuidadosa

TESIS CON
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atencién en la eleccnén de la'marca. De ahi que, el sngno seré suficientemente distinto de otro, cuando

no exista la posibilidad de confus:én para qunen no- (enga ante si las dos marcas al momento de la

eleccion.

ncu:no de especna |dad
|gno o rnedlo materla
productos o _servicios

AT es\os se Ie Ilama la

en dafinitiva por el Insmuto, S

Al respecto conviene precisar que es'e numeral 59 del Reglamenlo de la Ley el que dispone la

clasificacidon de productos y servicios que menclona el artlculo antes senalado.

<g idem. Pag. 181.
48 idem. Pag. 183. "\'“T“l"tg CD}_\T
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En razén de que adelanle se abordaré el. tema relativo al procedimiento para el registro de

marcas, se con5|dera prudeme expllcar que al momanlo de preparar la solicitud correspondiente

deben indicarse con exacmud Ios produclo [= servucvos que se distinguen o distinguiran con la marca

teniendo como base Ia clasxrc

Antes"de' las: reformas que las marcasdeblan

servicios, segun la cIasuf‘cac 6n ormal Actualrneme la Iey deiermlna que.las marcas se’ reglstrarén en

relacién con produclos ° SEI’V|C|OS delermmados segun Ia clasnﬁcac-é que eslablezca el reglamento
(Articulos 93 de la Ley de Ia Propledad Indusmal 57 y 59 del Reglamento de Ia Ley de la F’ropnedad

Industrial).

Cabe mencionar que en nuestro pais se opid por la observacion de la dltima versién (séptima)
de la clasificacion internacional que deriva del Arreglo de Niza (Articulo 59 de! Reglamento de lé Ley
de la Propiedad Industrial), el cual es  “un. tratado Intérnacional . orientado  a - uniformar las

clasificaciones domésticas para hacerlas coincidentes™. so" -

México, sin ser miembro del arreglo, adoplé dlcha clasnf‘cacxén al practlcarse {as reformas a la

Ley de Invenciones y Marcas en Nov:embre de 989 a‘

nacional y el 27 de Abrl de 2000 Fnalmente el’Arreglo mencuanado fue aprobado por 12 Cémara de

Senadores del honorable Con Jresc

Federacion del 29 de Septlembre del mismo afi

De este modo, el 10 dé Abril del 2001 'se pu’blicé .en ei.periédico Oficial Federal el “Decreto
Promulgaltorio del Arregio de Niza Relativo a la Clasificacién internacional de Productos 'y Servicios

50 JALIFE DAHER. Mauricio. Comentarios a la Ley de ta Propiedad Industrial. Mc Graw Hill,. Serie Juridica. México. 1998. Pags. 212y 213

mados o: clases de .

'ndonando la uhllzamén de la clas:f’cacnén

ado n el D«arvo Of‘cnal de |a~‘
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para el Registro de las Marcas del quince de Junio de mil novecientos cincuenta y siete, revisado en
Estocolmo, Suecia el catorce de Julio de mil novecienios sesenta y siete y en Ginebra el trece de

Mayo de mil novecientos setenta 'y siete y modificado el veintiocho de Septiemb:r'e de mil novecientos

setenta y nueve”.

La adopcion del snstema d clasw‘camén e productos y ervncnos.v se suslenla en la |dea de

evitar la existencia de ma(cas [ osas,;es de pretende lmpedlr el bloqueo de clases completas de

productos o servicios.

Finaimente, con-el proposito de;brindar.un pancrama mas claro sobre el alcance de 1a regla de

la especialidad en nues’

VoL, LI, 3% RO. EN REVISIO

3100/60 LES PERFUMS

CHANEL, S.A 207 DE EPTIEMBREv DE 1961 UNANIMIDAD DE 4 VOTOS.

PONENTE: JOSE RIVERA PEREZ CAMPOS

i
'
[

s
|
,
i
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3.3.1.5 Excepciones a la regla de la especialidad.

Por virtud de la aphcacnén de la regla de la especialidad es posuble que exnslan marcas

regisiradas |dénhcas para amparar productos © servicios lotalmente dxshnlos. ta| es el caso de Ias

marcas IBERIA que se emp!ean para proleger mantequilla y servncnos de transpoﬁacnén aérea,

respecllvamen(e y perlenecen a utulares dlstmtos.

A pesar de Ios ante,or existen ‘dos casos en Ios que no; resulta ap able la regla de la

especialidad y son Io ﬁ(és;

1. Cuando se trata
2. Cuando los productos o servucms por su S|mlmud puedan ocasmnar confUSIbn al
consumidol S o

La ley de la’ materi

la marca como consecuencia de las actlvudad‘es comercxales

-la’promocion o

el conocimiento que se tenga de Ia marca en el 1errllono como consecuen

publicidad de 1a misma. ..

FALLA DE ORIGEN
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La prohibicién que se menciona opera como una excepcnén ala regla de la especxalldad y

tiene por objeto evitar que el uso de.un sngno distintivo |gual [} semejante a una marca noiornamente

conocida pueda generar confusidn o nesgo de asocnacuén con ‘el mular d esta.ulhma [ blen.

constituya un aprovechamiento que cause el despresllglo de Ia marca. 5

La excepcion que se comenta no ‘es apln‘ ab! | sohcnante d reg tio‘ qdeflambié‘n' sea el

titular de la marca nolorlamenle conocn

Con relacién a la sxmlhtud o afnudad entre productos o servicios consw!erada 1351m|smo como
excepcion a la observacion de |a regla de Ia especxalldad ‘indica Justo Nava Negrete 51 que “durante
el examen de la marca debe anahzarse pnmord:almente la naturaleza de Ios productos o servnmos Y
tomarse en cuen\a otros crltenos co o son: 'si &éstos estén deshnados ala satnsfaccufm de |dént|cas

necesidades, si eslén destmados ala mxsrna chentela si se trata del mlsmo uso etc

incompatibilidad, ni siquiera en el caso de

lamparas, materiales de construccidon o Iencerla no hay Ia més minim ad. de inte erencia, y

por lo tanto, no hay riesgo de confusuﬁn aunque exxsta |denudad entr marcas que los _diétinguen".

51 ldem. Pag. 186.

TTe CON
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La excepcidn a la regla de ta especlahdad es igualmente apreciable en el criterio sostenudo al

respecto por el Poder Judnctal en nuestro pan z

MARCAS" IDENT CAS O SEMEJANTES A OTRAS REGISTRADAS. El elemehto de

hay ni puede haber snmllltud ntre productos de dxstmtas clases. o

PRECEDENTES:

AMPARO EN REVISION g ALIFORNIA PACKING CORPORATION. 21 . DE

SEPTIEMBRE DE 1859. UNANIMIDAD DE VOTOS PONENTE:. JOSE. RIVERA PEREZ

CAMPOS. INSTANCIA SEG 'SALA' FUENTE' SEMANARIO “JUDICIAL®® DE LA

FEDERACION; EPOCA: 6‘ H VO XXVII‘ P 43

En opinién del autor Justo Nava’Negréie 53 la decision final sobre la similitud o afinidad entre

productos o servicios debe sustentarse en la consecucion de Ios siguientes propdsitos:

S3 Idem. Pag. 186. “Tq FON l

cad Aozt
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1. Evitar la arbitrariedades yvahlijuricidad. y por consiguiente la vulnerabilidad del
s-stema Jundlco, Y
2. Salvaguardar v asegurar los intereses Iegltlmos del consumldor evnéndole que

incurra en error Y. confuslén enla elecclén de ‘un produclc delermlnado. ,

3.3.2 La ficitud.

La hcntud corno requnsnc de valldez de Ia marca se lnfere de Ia aphcacnén de arﬂculo 4 de ' la

obre el m| mo objeto en. vmud de t u que se excluyan

mutuamente”.

Cabe destacar, que:la utud como reqmsnlo de vahdez de a marca se ref e’

ésta, por consuderarse. tanto’ por la docmna como por Ios ordenarnuemos jUfidlCOS que el sigho

distintivo es independiente del producto o servicio al que se aplica.

TES™® CON
52 RAMELLA, Agustin. Citado por RANGEL MEDINA, David. Op. Cit. Pags. 196 y 197, Pl ﬂ ]: LA DE ORIGE I\I
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£l propio Convenio de Parxs en, el arhculo 7 reconoce la independencia de.la marca respecto
al produclo: “La naluraleza del producto al cual la marca de fébrlca o de comermo ha de aplicarse no

pod-a, en ningun caso, ser obsléculo al reg-slro de Ia marca

3.4 Procedimiento pa

El regibstr>o‘ de

publicado el régist‘ro.

nulidad de éste, 'y "

TESIZ CON
FALLA DE ORIGEN

Articulo 151.- El registro de una marca serd nulo cuando:
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1. La marca sea idéntica o semejante en grado de confusion'a otra que haya sido usada en el

pais o en el exiranjero con antenondad ala fecha de presentactén de ta sollcutud de la marca

registrada y se apllque a Ios mnsmos o snmﬂares productos ° servucuos.'k |empre que qunen,

USado una ‘marca

haga valer el mejor derecho porb\ ’so anleruor, compruebe haber

mmlerrump-damenle en’ el pals o en el extran]ero antes de 1a fecha de presentacnén o, en su

caso, de la fecha de prlmer uso declarado por el que la reglstré

El carécter volunlano del: reglstro se deduce de la lectura del numeral 87 de la Ley .de 1a

Propnedad Industrlal que’indica expresamente que Ios industriales, comerciantes o prestadores de

servncnos podrén hacer uso de marcas.en la mdustna. en el comercio © en los servicios que presten.

a. Desde el momento.en.que; la solicitud: de registro se resenia (fecha legal). se origina el

,bloqueo e ‘solicitudes que terceros presenlen poslenormente para marcas lguales o

S|m|lares en la ‘misma c se.l utando co ello que cualqu er persona se apodere de la

: ,marca

55 JALIFE DAHER, Mauricio. Aspectos Legales de las Marcas en Mexico. Editorial Sista. México, 1998, Pags. 9y 10.
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b. Al oblenerse el registro, quien emplea la marca recibe el reconocimiemo of‘cial de que la

marca no invade derechos prevxamente adqumdos por 1erceros y Su_USO No. provoca la

comisién de una mfraccnén admun:strauva o de un delit

3.4.1 Solicitud 'de Re

publicadas en el diari ¢ _Oﬁcral'de la Fedékacnén v en la Gaceta, eh_el numero de e;erﬁp]ares y anexos

que se establezca en.la propia forma (actualfnente se exige que se presente la solicitud por

TESIS CON
FALLA DE ORLGEN

cuadruplicado).




Las formas deben présenlarsé debidahente req’uisitadas indicandose los siguientes datos:

1. Nombre nacvonahdad y dom-cmo del sol cnante, .

2. El signo. d:slmtwo men' T atlvo mnommado tndlmensmnal o mixto;

a que' no podré ser modlﬁcada ultenormente ola

3.
lndncaclén se presum:ra que no se ha usado Ia
4. io: ‘a los que se aplicara la marca;

5. Fecha de prlondad (esle dalo debe incluirse en el caso de que se sollcne reconocnmlento al

depésuto de una sohc-tud en olro pais miembro del Conven-o de Pans de conform-dad al
arliculo 4 de dncho convenio y a los numerales 117 y 1 18 de la Ley de la ma(ena. :

6. - Precisar Ias f'guras o leyendas no reservables;

7. Senalar domicilio para oir y recibir notificaciones en‘el territorio nacidnal;

8. Indicar el domicilio del establecimiento; ' T Y o ’

9. Datos del apoderado o persona autorizadai para p}omover é nombre del _sblicitante
(opcional); v : ‘ - o

10. Firma del solicitante o de su apoderado.

pre(enda la protecc n p, 1

2. Documenlos que acrediten la personahdad del apoderado [=) representante legal.

TESIS COW
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3. Traduccién al espanol de los documentos escritos en idioma distinto que se exhiban con la

solicitud.

4. Legalizacion de los documentos pféyeﬁientéé del extranjero.

5. Comprobante de pagc

Por transmgsnén . lellef
originales; el cém:}r_
recibo de lrénsﬁwisidn fa
dia sngwente de haberse

reglamento de la Ley de la Prop edad lndusmal)

TESISCON !
FALLA DE ORIGEN |
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3.4.2 Examen de Forma.

Segun o dlspuesio por el aﬂ ulo 119 de Ia Ley de la Propledad Induslnal el Insmuto debe’

efectuar un examen de . f

La fecha de"presehtacién o fecha Iega'l' es imp)yoynahlve porque determina la prejacidn entre las

solicitudes.

TESIS CON
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Por otra parte, ia falta de frma del interesado o su apoderado y.del comprobante de pago de

sohcn d (Arl culo 180 Ley de Ia

la tarifa correspond:ente, generan el desechamlenlo de plano de ]

Propiedad Industrlgl). .

de los examenes de

Finalmente, - e
documentos escriios e
Instituto, de un léﬁniq d
para exhibirla. Sin erf\b

solicitud. (Articulo 5° del

3.43 éxamen de Fondo.

Con fundamento’en el articuio 122 de:la liey_'debla materia, el Instituto procedera, una vez

concluido el examen de forma, ‘a p'racﬁ(:ar el examen de fondo el cual tiene por objeto verificar si la

marca es registrable de conformidad a las disposiciones aplicables.

ESIS CON
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Durante este examen se reahza un anéhsns fonétnco Y gréf‘co para comprobar que entre los

signos y denommacnones sohcutadas y Ias marcas reg|stradas con anterlondad no e :sla ldentldad =]

derecho alguno sobre la marca que se propondré a reg|stro. resulta de gran utmdad para conocer 51 1a

constltuya

marca sera registrabie o habré de enfrenlar a olra prevnamente regnstrada qu

impedimento. VoS-

Si la solicitud o Ia documenlac:én exhibida no cumple con‘ |os requxsﬂos legéles o

reglamentarios; si exxsto alglin |mped|mento para el regtslro de la marc o si - lsten ante orndades. el

Instituto fo comunucara por escnto al sohcnante otorgéndole un plazo de dos meses para que subsane

los errores u omxsnones en los que hublese mcurndo y mamfe te 1o ue a su de echo convenga en

relacion con los impedin1en(os y las ‘anterioridades cilad_as (A

e a Ley de la Propuedad'
Industrial). .

T}" oty M 3\1
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No obstante lo anterior, el interesado gozara de un plazo adicional de dos meses para cumplir
los requisitos a que se refiere el articulo anterior, sin que medie solicitud y com'probando el pago de la
tarifa que corresponda al mes en que se dé cumplimiento (Articulo 122 Bis de La Ley de la propiedad

Industrial). - P

El plazo adncuonal se computa 2 parur de “la fecha de vencimiento del périodo de dos meses

previsto por el numeral 122 de la Iey de Ia materla. N

126 de la Ley de la Propledad lndustrlal)

En caso de que el Insmuto nnegue el reglstro de Ia marca lo Comunicara por escrito al

solicitante, expresando los motlvos 2 fundamentos Iegales de su resolucnén (Art culo 125 de ia Ley de

la F’ropnedad lndustnal)

FALLA DE ORIGEN
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3.4.4 Vigencia del registro de Marca.

J una vngenma de diez anos contados a partlr de fa fecha de

El reg|stro de ma' a tend &

presentacion de la sol
siempre gue estajse, s

(Articulos 95'y 133'de)

plazo de sens meses postenores a la termmacnbn de la: vugencla del reglstro.

EI rcglstro caducara si al vencimiento de este’ ulhmo plazo no se ha presemado la sohcntud de

renovacnén. ’

‘Los requisitos para que proceda la renovacicSn del ré tro ‘se constr en a la presentacnén de

la solicitud correspondiente acompanada del comprobame de pago de la tanfa aphcable y la

manifestacién por escrito y bajo protesta de dec:r verdad consnsteme en que la marca se usa cuando

menos en uno de los productos o servncaos protegldos y que d:cho uso no ‘se’ ha mterrumpldo por un

periodo de tres afos o mas. (Artlculos 130 Y 34 ‘de

3.4.5 Derechos que confier ‘1a rﬁa:rc_a ré§i$ rada

Como: se expresé en neas-anteriores’ tro f‘d'e marca feporta a su titutar ademés del

derecho al uso excluswo.\la facult d o.no. aulonzado del signo protegido. Esta

prerrogativa devuene de numerosas dlsposu:lones conlemdas en la ley de la materia (Ley de la

Propiedad Industrial que en adelante se abrevnaré LPI) y 2 continuacidn se precisan:

TEEIT CON
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1. Derecho de persecucién a- infractores, medlante la solicitud de declaracion
admlmstrauva de mfraccnon (Aruculo 188, 189 215 Y 217 LPI)

2. Derecho de sollcnar al Insmulo que impidala mrculac:én de mercant:las con Ia marca

infractora (Amculo 199 bxs fraccvon nLPn),
3. Derecho de sollcnar al lnsmulo prohiba la comercxahzacaén de productos xlegalmente

marcados (Artnculo 199 bxs fraccidon Ill LPI),

4. Derecho de sohcnar el aseguramiento de .los produclds ilegalmente" marcados
(Articulo 199 bis fraccion IV, 211, 212 y 212 bis | LPI). ’ ' v

5 . . De‘rec‘ho de senalar el destino de los bienes asegurados (Articuio 212 bis, Hi-LPI),

6. MDé'recho de solicitar 1a practica de visitas de inspecciéon para comprobar Ioé hechos
qué puedan ser constitutivos de la infraccién al derecho de exclusuvndad del

propletano de la marca registrada (Articulos 203 a 209 y 217 LPI),

7. Derecho de sohcnar la aphcacnén de las sancnones admlmstrauvas establecndas por

] ley contra los mfractores (Artlculo 214 LF’I)

8. Derecho a mdemnlzaclén por danos Y perjunc:os causados por fa mfracmén

(Anicdlcss 22

Asimismo, del re

en las siguientes formya‘s
1. Concediend:
3. Transmmen

Finalmente, 1a Ley de la Propiedad Industrial también reconoce al titular del registro la facultad

de preservario segUn se aprecia en lo siguiente:

TESIS CONM
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1. Derecho de renovér'el registro por periodos subsiguientes de diez anos (Articulos

95, 133 a2 135 LPI).

2. Derecho a renuncnar I régist(oﬁmédiante la:solicitud de;'cam‘:e!az::i n (Arﬁcubs 154
3.
4.
5.

3.4.6 :Ma S ] Wforme’ al e a yigé’nﬁé. Aspectos
La ley estab|e¢ 3 = s iz : ‘ r‘ glslro a dlversas

denominaciones,’
determinan que un sug a(vconformg a los criterios
siguientes: . '
a. Porno s‘eir“ istintivas;
b. Por se descriptivés:

56 JALIFE DAHER, Mauricio. Comentarios a la Ley de la Propiedad tndustrial. Ed. Mc. Graw Hill. Serie Juridica. Mexico, 1998, Pags. 103 y
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c.” Por tratarse de swnbolos orcvales. :

d.: Por mducnr error dconfusnén'

e. Por estar |nt|mamente vmculadas a una persona =] empresa.

a. " 7 lLas’ denominaciones, : figuras. o :formas
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La traduccioén a otros idibmas de las palabras no registrables, 1o mismo que

el cambio capnchoso de su ortografla o.la forma arht"cnal de palabras no

reglstrables (fraccnén VI)

Las que sean reproduccuén o |m|tacu5n de escudos banderas o embiemas de

‘o‘ dxvrsmnes pollhcas. 'asl como - las
s:mbolos [} emblemas “de organizaciones

mentales o. .o o de cualqu:er organizacién

reqénociﬂdaof"cial ente mcluyéndose su desngnaaén verbal (fraccién Vil);

f'c:ale de conlrol y garantia. o sus imitaciones, asi como la
rebrédﬁécié ‘mllacnén ~_de ,mon‘edvas. billetes . de:. banco, monedas
conméfﬁoraplvés qualduier 'n"\é“dio' d_t;lcial ‘de’:‘ pago nacional o extranjero

(fraccion Vi)

puedan originar confusion obre la'procedencia de los productos o servicios

(fraccién’ ')'

Las denommacnones’de’_ poblacrones [ Iugares que S caracterlcen por la

: s, para amparar éstos (fracc»én Xl)

seudémmos ﬁrmas y retratos de personas. sin el

consentnmlenio de las mismas o de sus panentes proximos (fracmon Xny;

Los;mulos de obras intelectuales protegidos por- 2 legislacion autoral

(fraccion Xil);
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n. Las denominaciones, figuras o formas tridimensionales engafiosas acerca de

la naturaleza, componentes o, cualidades  de_ los  productos . o servicios .‘

(fraccnén XIV)

absolutas y relativas”.’,

Las absolutas se refieren a la aptitud del signo en si; con los casos en los que la ley prohibe
su registro, bien por falta de capacidad distintiva en relacién con el productos o servicio para el que se

57 Op. Cit. Pag. 106.
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solicita (en los casos de los signos genéricos, usuales o descriptivos), por constituir una indicacion de

procedencia no susceptible de apropiacidn como marca individual, o porque la _m'a‘rca es engafnosa,

ilicita o consiste en simbolos inapropiables.

Las prohibiciones relativas, en cambio, comprenden ;aq‘uello asos en.los que: el signo, ‘aun

Strables conform

‘3.4, 6.1 Marcas no regn al’articulo’90 fraccién XVi de’la Ley

de Ia Propledad lndust al.

Articulo 90.- No seran registrables como marca

‘Esta prohibicion de registro de marcas tiéne{su’slt‘ento en'la intencion del légis)a'dqr,de proteger

intereses privédos‘y colectivos.

El signo distintivo que se encuadra en la hipdtesis resulta no registrable por virtud de existir un

derecho previo sobre éste reconocido oficiaimente (registro) a favor de un tercero © bien, por

TESIS CON
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encontrarse pendiente el tramite de reglstro de una marca idéntica o' semejante en grado. de

confusion aplicada a los mismos o s:mllares productos o serwcms.

En este sentido, el mular del reglstro merece" proleccubn para usar en forma exclussva el S|gno

En ese mismo orden de ideas, Jorge Otamendi sg manifiesta que "determinar la existencia de
58 Op. Cit. Pag. 166.

58 OTAMEND!, Jorge, Derecho de Marcas. Abefledo-Perrot. Buenos Aires, Argentina, 1995. Pags. 157 y 158.

!
i
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confusion o la posbnhdad de que ella se de, es demr de confundlblhdad no siempre es tarea

facil; pues no ex:sle una regla matemétlca clara y precnsa de cuya aphcamén surja. mdubnable la

confundibilidad”.

las

caso por - caso, ' cuidadosamente.

adn—un stratlvo que los

specto’ivisual; ' fonético 'y

artlculos para su consumo con la unlca f‘nahdad de aumentar Ia‘ produccuﬁn de sus

productos y. por ende, sus ganancias econémlcas = incremento en el numero y
variedad de bienes que genera el aparato productivo, fortalece la presencia de las

marcas en el consumidor para identificarlos y poder seleccionar el de su preferencia.

TESIS CON
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Ahora bien, los mdustrxales comercnantes o presladores de servncnos podrén usar una

marca en la lndustna en el comerc:o o en Ios servncms que presten' empero. eI

derecho asu uso - exclus:vc se obt:en Ia autorvdad'

medname ‘su reglstro ant'

facil;

indubitabl,

que lo qu_e' para unos es.confundible para otros-no lo sera. Es mas, las mismas marcas

provocaran éonfuslén,, en’ un -cierto g:oynie'xt‘o' y en otro no; sin embargo, la
confundibilidad existird cuando por'él parecido de los signos el publico consumidor

pueda ser llevado a engafo. La confusion puede ser de tres tipos: a) fonéticas: b)

TESIS CON
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grafica y c) conceptual o |deoléglca La confusién fonética se da cuando dos palabras

vienen a’ pronuncxarse de modo sumllar En Ia préchca este tlpo de onfusnén es

concepto, es_ K

decir, es Ia represen(acnén [o] evocacuén a una n-usma ‘cosa caraclernshca o |dea la que

impide al consumidor distinguir una de otra.’ El contemdo conceptual es. de suma
importancia para decidir una inconformidad, cuando es diferente en las marcas en
pugna, porque tal contenido facilita enormemente el recuerdo de la marca, por ello

TESIS CON
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cuando el recuerdo es el mismo, por ser el mlsmo contenido conceptual 1a confusvén

es mevnable, aun, cuando tamblén pudleran aparecer s:mllltudes ortogréﬁcas o

fonét:cas Este tipo de confusnén puede onglnarse por. 1a snm itud de dIbLJjOS, entre una 1

palabra y un bu;o entre palabras con signi cados conlrapuestos y.por. la mclusnén en .

la marca del

snmllltud debe aprecrarse suponlende quela confuslén puede sufnrla una persona

meduanamente mtelsgente O sea el comprador medlo Y que presle la alencxon comun y

ordinaria. Lo anterior, implica en otros lérmmos que la marca debe apreciarse en su

tolalidad, sin particularizar en las diferencias que pudieran ofrecer sus distintos

~ TESISCON |
FALLA DE ORIGEN |
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aspectos [} detalles.; conmderados .de manera a:slada ‘o separadamente. sino

a(endlendo a sus semejanzas que resulten de su examen global para determlnar sus

semejanles en grado de confusnén conforme a la fracmén XVI del artlculo 90 de la Ley

de Fomento Yy Pro:eccuén de la PrOpuedad Induslnal debe atenderse a Ias reglas que

prevuamente se han cntado.
TERCER  TRIBUNAL? COLEGIADO’ ENMATERIAADMINISTRATIVA DEL ' PRIMER

AMPARO EN REVISION 1773/94. COMARICAL ¥ MANUFACTURERA, S.A. DE C.V.,
20 DE OCTUBRE DE 1984. UNANIMIDAD DE VOTOS. PONENTE GENARO DAVID
GONGORA PIMENTAL. SECRETARIO: JACINTO JUAREZ ROSAS.

TESIS CON
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AMPARO - EN REVISION '1963/94 THE CONCENTRATE MANUFACTURING
COMPANY :OF: IRELAND 14 DE. OCTUBRE DE 1994 MAYORIA DE VOTOS. )
PONENTE Y DISIDENTE',CARLOS ALFREDO SOTO VILLASENOR SECRETARIA .

SlLVlA ELIZABETH MORALES QUEZADA

udicial de ) Federacxén.

. Tomo XV N Febrero fe: 1995
Tesxs 1 3°.A 581A
Péglna. 207.

b. Comparacién_de marcas en funcién ‘de’ los ~productos "o servicios que -

distinquen.

PROPIEDAD INDUSTRIAL, ARTICULO 1:DEL' REGLAMENTO DE! LA 'LEY."'La

clasificacion que se conhene

SECRETARIO LICENCIADO GENARO MARTINEZ MORENO. PRECEDENTE TOCA
1110/1957. 2°. BOLETIN .p. 559.

TRIIE CON
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Otros precedentes relacionados:

p.2048.

de “vocablos -en_su

‘ producto que prov-ene de la misma casa que ha acrednado su marca, corno sucede en el caso

en que se usan dos marcas reg:stradas ‘que pueden dar Iugar a suponer que dos fabricas de

: TESIS CON |
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determinados objetos se han unido para lanzar al. mercado un producto mejor que los

anteriores.

PRECEDENTE: "

AMPARO EN REVISION 253/58 HELZER Y. COMPANfA S Al 27 DE OCTUBRE DE 1958 5

PRIMER TRIBUI L ADO . EN F DR RATIVA DEL PRIMER

CIRCUITO.:

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN




104

PRECEDENTE:

rés publuco que se trata de

PRECEDENTES

AMPARO ADMINI!
DE 1954. UN

R-336; ' FUENTE. -

SEMANARIO JUDICIAL DE LA
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e. Comparacién de _marcas en razén de’ los lugares en_que se ~expenden y

proporcionan.

ostensiblemente pudlera ducw al pubhco a error sobre la procedencta de tales aruculos que

ampara no fue violado.
PRECEDENTE:

AMPARO EN REV

ES EL OEL4 DE

los criterios que en a2 ac ndustrial para analizar
los signos distintivos, a través de su sitio en Iarlnterhet. En ese sentido y con {a intencidn de brindar al

lector un mas claro panorama de la actividad de este organismo en cuanto al estudio de la confusion
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de marcas y con fundamento en dichos criterios diremos que al efecto ha adoptado los siguienies

lineamientos basicos: -

1. La prohlbncsén contennda en el amculo 90 fraccuén XVI de Ia Ley de Ia Propledad Industrlal

4.

;anlecedentes que. aparecen ‘en ‘el estudio’ fonelico; ello’ significa que si existen
varias marcas que estén contennendo una palabra en comun se puede otorgar el

registro a alguna otra que pretenda utilizar esa palabra acompafada de otra que le

pRore ~ON

FALLA DE ORIGEN
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imprima dustlntividad (ejem lo. ALDO CONTI CARLA CONTI BRUNO CONTI

o de iconfusién

TRESIE COY
FALLA DE ORIGEN




TESIS CON 108
FALLA DE ORIGEN

3.4.6.2 Confusién de Marcas.

En el apadadb‘qb‘ev'breced'e” se-mencionaron algunas reglas basicas para determinar las

posnblhdades de confu n en(ré i'narc'as"y en Su caso, para resolver sobre su coexistencia. En esta

ocasion, se; expondré ‘sinte damenle el conceplo de confusién desde sus diferenles perspectlvas,

teniendo como base los crlterlos vertldos por Jorge Otamendi en su obra Derecho de Marcasso

bordar el tema de la confusidn.a partir de sus dxstlnzas varlantes

niv tiatiﬁaé y

partes de la u

la falta de verdad enlo que se dice, hace, cree, plensa o' .

concepto equivocado o juicio falso, y,engano

discurre”.

que en materia de: ie industrial,’ la ion sera el resultado de conducta del comerciante
o fabricante que est Ng: al - publice iendole: suponer-que . los: |

las normas, licencia o

60. V. Infra.

61 VINAMATA PASCHKES. Carlos. La i i sal i Trillas. México, 1998. Pag. 204.
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3.4.6.2.1 Confusion visual.

Es la confusién causadz

or la den dad o sm-uhtud de |os sugnos sean eslos palabras frases,

dibujos, eliqueta_s o"cujalql.uer

en que se percibe la marcéa y

La . confusion  visual semejanzas drieréficas o graficas, por. la

similitud de dibujos

a onstién debe apreciarse en

marcas fécilrhe

T.LV, P. 440 AMP RO AD

ENERO DE 1938 UNANIMIDAD DE 5»_ OTOS

TES™® CON
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va' . 'palabras tiene un‘a‘ fonética: similar.” Esta puede

-t

mReTT ﬂ,]‘
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3.4.6.2.3 Confusisn ideoiGgica.

Es la que deriva del. mismo o parecido contenido conceptual de:las marcas. Consiste en la

representacuén =] evocamén a una. misma cosa, caracleristica o idea la que |mp|de al consumldor

distinguir una, de otra.

El contenvdo ; conceptual es tamblén de |mponanma determmante para decidir -una

Ahora bnen es’los  Criterios: de Examen que publica el lnsmuto Mexlcano de la Propledad,

Industrial a lravés d. (www impi.qob.mx), encontramos un elern o en el que por

virtud de un distinto 'elemento eoléglco podrfa concederse el registro: marca MANGO vs. marca
TANGO. '

3.4.6.24 Confusién directa e indirecta.

Esta clasificacion corresponde al criterio del autor Jorge Otamendis3, quien opina que la

confusion tiene dos variantes:

63 Op. Cit. Pag. 159. P
T?("rt" It
CON
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1. La confusién dlrecta Aquella que proplCla que el comprador adqmera un producto

determ-nado convencldo de que esté comprando otro' 'y5

La confusnén md' . ta Aquella que tamblé

0 (que r sponde a

composiciéon fonétlca) y/o 1deol glca (que se. efere auna representacnén mental)

T=518 CON
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CAPITULO CUARTO.

4. Acuerdos de ‘Coexi.ste'nc‘ia o Cartas Consentimiento.

raleza vy alcance de los acuerdos de  coexistencia o carta

En razén de que los acuerdos de coexislencia o cartas consentimiento se originan en ¢
transcurso de un procedimiento de registro de marca en el que participan el Iinstituto Mexicano de |

TESIS CON
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Propiedad lndustnal como aulondad Yy el parhcular (persona fisica o moral) que pretende el

reconocnmlento y proteccnén estatal para usar b2 explotar de manera exclusnva ‘un S|gno d:stlntlvo. os

puntos anterlormeme descrltos cobran lmponanma ‘tal’ y como se observaré en adelante

ue’la marca

I articulo

‘T'T’C‘TC' TOYR 'I
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El lnsmuto medlante el ofcno. motnvando v fundamen\ando su emnsnén. |nforma al solicitante de
la existencia de anlernondad y Ie da Ia oponunldad de: manlfestar al respecto lo que a su derecho

convenga.

Con ‘el objelo de ejempllﬁcar

untuallzadc : en pérrafos antenores. a ‘continuacién - se

transcribe el comenndo de un crcno de antenorldad

LINSTITUTO MEXICANO DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL
Direccién Divisional de Marcas:
: Subd:reccrén Divisional de Examen de Slgnos Dis!mtlvos.
id Marcas., i

Méxlco, D' F.a__de de &

DATOS DE IDENTIFICACION DEL SOLICITANTE.
{nombre del solicitante o de su representante legal)
{domicilio indica;!o para oir y recibir notificaciones)

SIGNO DISTINTIVO' S
CLASE:

En respuesté a su solicitud recibida en este instituto Mexicano- He fa Prorj dad Industrial de
{(fecha), con fundamento ‘en _ los articulos 122 y 12 bis de la Ley.de la Propledad Industrial, se le
comunica que como resultado del examen de fondo se encontré como ant rpd

Para que manlf‘este lo' que a su derecho convenga y efectué el pago de la tar"a que por tramites
y servicios se debe cubrir al Instituto'Mexicano de la Propiedad Industrial, se le concede un plazo que
vencera el . apercnbido que de no hacerlo dentro de dicho término se tendra por abandonada su
solicitud. . . R N

E! suscrito firma el presente oficio con fundamento en los articulos 6 fracciones Iy IVy 7 bis 2
de la Ley de la Propiedad Industrial; 4 y 13 fraccién Il del Reglamento de este Organismo; 1 y 6, incisos
b) y e) del Acuerdo que delega facultades en Jos Directores Generales Adjuntos, Coordinador,
DIRECTORES Divisionales, Titulares de las Oficinas Regionales, Subdirectores Divisionales,

TESIS CON 5
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Coordinadores depanamentéles'yfbtros ‘sub’aller‘nos del Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial; y
17 fraccién Il del Estatuto Organico’de este’ Instituto, Ordenamientos Legales publicados en el Diario
Oficial de la Federacion el 2 de agaslo de 1994 el 14 15 y 27 de diciembre de 1999, respectivamente.

ATENTAMENTE

DEPA AMENTAL DE EXAMEN DE MARCAS.

dlversos surge entonces la: p05|b|hdad para el solucnantev de’ Negociar con el titular, de la anterlorldad

un acuerdo de coex:slencna o “carta consentlmlento .

La negociacion de un acuerdo de coexistencia o carta consentimiento se sustenta en e! hecho

de que las marcas aun cuando sean semejantes o inclusive idénticas, se aplican a productos o
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servicios dlversos y que por su naturaleza o. aphcacuén estén dlngldos a: dlstmtos ambitos

gnos:dnstlntlvos ‘déntlcos c e;ames no afectara los

comerciales. Por ende. Ia’ coemstenc:a d

intereses o derechos excluswos del tltula de la anterlorldad ni los del pubhco consum dor.

bicadas dentro de
mvbarg'd, es factible
ue comprendan
n estos casos:es necesario

rados pér cada

otorgara el consentimiento, s collge que Ia naturaleza de estos habré de determ:narse caso por

caso.

TR O
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Con la mtencnén de facumar su estuduo en el presente apanado se: plantea algunos

lineamientos, part:endo de Ia |dea de que los acuerdos de coexlstencua [=] cartas consentlmlento son

un contrato sur genens' 0 2

1. .Su'ce_lé,bracuén o

de la legislacién comun eas precedentes. su celebraclén no se su;eta a

una regulacién propla

a) Contrato Bila

Es posible aﬁrmar que en ocas-ones Ios acuerdos de coex:stenc:a o'cartas consenhmnento

constituyen contratos’ bula(erales cuando entre las’ panes se gene an der

hos ™ y obhgacnones
reciprocas.

'T"Fr!rn ,-;ﬂ ].
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Lo anterior se mf'ere de la d:spos:cnén cornun a gran numero de documentos en los que consta

ademas de la voluntad del utular de la ame |or|dad para perm ir el reglstro de Ia marca del solicitante

que enfrenta el nmpedumento.;la nmpo cion’ para' I ulllmo de no unllzar el sugno distintivo para

identificar determmados productos o servnc S.

stafel derecho de accionar en contra del

relacidén, como son'la malrlz y-sus subsndlanas En estas condncnones el'uso’de los’ S|gnos dlstlntlvos

por una u otras no afeclan Ios derechos de Ia mular del reglstro porque comparten el prestlglo que la

MTCTr -’w\I
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marca registrada haya adquirido y los beneficios que su exhlotacién reporta generan provecho para

ambas.

‘c) . Contrato gratuito u oneroso. -

pérrafos amenores Ia gratwdad y/

En razén de lo mencionado or vamen en Ios acuerdos

de coexistencia o.cartas ‘ol se' tim nto dependen de la postura que adopte el tltular de Ia marca

citada como anterioridad.

la facultad para usarla y expiotarla en exclusiva.

TRQIS CON
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‘d)" Conll;ato conmutativo.

Esta paracler!s a es apllcable en todos los casos. pues desde el momento en que el

tante sabe el provecho

otorgante au!drizafpor_ scrito el regnstro de Ia marca su;eta a trémite el so

la contlnuactén

el procedlmlento

que: el consen

celebracion del contr:

deben,’ es "decir, ‘aprecian’ inmediatamente : el beneficio. que la celebracion i del -~ acto ‘habra de

reportarles.>..’

Del estudlo a. lo o cartas consentimiento encontramos que ios

mismos se const:tuyen con los’ S|gwentes elementos.

1. De existenci Consentim:‘ nto y objeté(. -

A. Consentimiento.

TFSIS CON
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Entendido Como el primer .elemento de existencia que consiste en la manifestacion de la

voluntad para obiligarse.

Desde la‘po_rsmra def titular de la antericridad, sdlo es admisible cprﬁo forma de exteriorizacion

rruentraé qué desde la perspectiva del solicitante cbmanmente basta con ia

la expresa y por escrit
manifestacién ver‘bal n los asuntos en |os que se pacta una prestacnsn pecumana y se entlende

como consentlmlento técnto o por medlos mequlvoco, el'hecho de que exhlba ante el Insmuto la cartav

consenumlento que ‘e obhga a restnngur el uso de su sngno dnstmhvo para udenm'car determmados v

productos o servncuos. :

B. El Objeto)’

conducta gque segun la perspectxva que se adopte puede ser de caracter posmvo o negativo.

e AON
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Es de caracter posmvo en lanto el utular de la antenondad se obllga durante la negociaciéon a

la autonzacnén por escrlto para que el sol ci nte tenga oportumdad de que el procedimiento persista y

en el mejor de Ios casos, oblenga el requnsnto para su marca

En éambio uede entenderse como un hecho negativo la conducta de “no hacer” que el titular

caracteristica,

otivo licito y forma.

A. Capacidad. TT:”:SI_Q r‘or‘z
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En general este elemento se ref’ere a la aptltud reconoc:da por la ley en una persona para

celebrar por sfi m:sma un contrato. En ese sentndo. resulta ob o que en Ios acuerdos de coe stencla

o cartas consentlmnemo no cabe: la pos:b idad de’ que se celebren cuando una:o ambas parles no

cumplen con estas eguge

vicio, debete

TR O3y
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Por lo tanto, cabe at'rmar que el mular de Ia antenondad no tendré la dlsponxbnlldad de otorgar

su consentlmnento aun tercero s: dada la ocasnén ex:ste oportumdad de que el ulhmo se beneﬁc:e del

na antenondad sustentada en Ia fracc:én XVI del numeral 90 del

Como se explico anteriormente es . lmprescnndlble que el consentimiento del (itular de la

anterioridad se exprese por escrito, mlemraS‘

ve'la. voluntad del solicitante respecto a la obligacion
de restringir el uso de su marca a productos o servicios determinados queda acreditada con la

exhibicion del documento correspondiente ante el Instituto.

L nlatZa e Pet e
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Cabe deslacar que Ios documentos en los que. consta la autorlzac:én del titular y que se

presentan anle ‘el lnsmu(o no mcluyen ordlnarlamente la prestamén pecumarla ‘a que se hublere

obligado el sohculante. -

que concurren en

observable a parﬁr ;ﬁel,otorgamiemo del registr:

En ese sentido,’la aceptaclén de ESte hpo de conlralos implica la generac:on de efectos
positivos para el solicitante  que se traducen en la obtencnon del registro para su marca y
subsecuentemente, la exclusividad en el uso y demas facultades que se originan por virtud del titulo
(registro). .
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Resulta entonces mteresa dlscuur el fundamento Iegal que: sirve 'al-Instituto para aceptar

estos comratos pues como puede advemrse la regulaclon del procednmlenlo ‘de’ registro para marcas

no contempla nlngu 2’ dxsposncvén que alude ‘a éstos n| a Ia facu'ltad u obllgamén del Instituto para

a todo el sectol

consentimiento. si

nuestra sociedad exigé

TR OV
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CONCLUSIONES

Por' virtud de la realizacién del presente estudio resuitan de interés las siguientes

conclusiones:

1.

-El snstema normatlvo de la propledad mtelect al

La lmporlanma de la proteccion juridica a la propledad lntelectual es evidente, en
razoén de que " el motor del crecimiento de la socnedad humana se funda en la
materlallzacnén de ideas; basta un ejemplo sencillo Y. observar nuestro entrono para

’comprobar‘ que; en la existencia de cada herramlena u objeto se encuentra

plasn"\ada la creatividad de un hombre o de una mujer“

e§u|a y.:protege derechos de
sinventiva merecen un

partlculares que por. el e;ercncm de su a
embargo como en todo

ovemen(es de

amos, la importancia

Respecto a la proh nar 'confusién al

publico - consumldor. principaimente, la

protecmén juridica a & de’ la socnedad Y- subsecuentemente Ia
salvaguarda a los mtereses del pamcular que sea tl!ular de una expectativa de
derecho de fecha legal anterior a la recién propuesta a registro o bien, de un registro

de marca.
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En virtud de los crllerlos doctnnales. judiciales y administrativos considerados en
esta mvestugac:én percubxmos que la aplicacidon de las reglas para determinar ia
ur a formula matemétaca que pueda emplearse de igual
hi que surja la neceS|dad de analizar con prudencia
. concesnén de ‘un regnstro sin‘que se genere
icitud con me;or fecha

i al tltular del reglstro o’s

‘briﬁdar proteccion
a 6n y analisis del
n a las exigencias

'T'T‘ oTo Yy \T
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