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S troduccion?

«De una costilla de Addn, canta el Génesis, Dios creo
a la mujer. Desde entonces Ia mujer ha cruzado Ia historia
protagonizando el amor, generando la vida, escenificando
Ia gran aventura que significa existir. Es todo concepto
estético del fenémeno humano. La mujer en el arte es la
armonfa, Ila misica, es el color y el ritmo... De ella surge
Ia escala de valores que permite gustar lo que es bello y es
bueno. Eva nunca se entrega para siempre. Nuevas
manzanas surgen de sus manos y ¢l hombre se deticne
para observarla. Si es poeta le canta, si es pintor Ia
interroga sobre ¢l lienzo, si es misico le Hora melodfas.
Por Ia mujer es artista ¢l artista, desde que el mudo es
mundo, siglo tras siglo. Y cn el siglo que ha pasado invento
un nucvo arte, cl fotogrifico, quec encerré en una caja
milagrosa la facultad divina de dar eternidad a los
segundos. »
VICENTE LENERO

La imagen femenina forma parte de un todo
dindmico e interrelacionado que moldea a la
sociedad. Estas imdgenes se hicieron al principio
para evocar la apariencia de algo ausente, la gente
las mira de una manera condicionada por toda
una serie de hipétesis o suposiciones aprendidas
a lo largo de su vida, como la belleza. Seria dificil
tratar de acercarnos con precisién al concepto
de belleza femenina, ya que, la belleza que
conocemos, esta bajo un mundo Europeo
Mediterrdneo y Occidental, y entonces dariamos
el mismo pensamiento para todos los pueblos.
Kenneth Clark nos habla de que hay y siempre
ha habido dos tipos de belleza que ha llamado
cléasica y caracteristica. Pero el descubrimiento
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de la belleza femenina en algunos aspectos como
lo valoraron los egipcios, ha permanecido en la
vida =civilizada», hasta nuestros dias.

Fue en el News de Londres en 1622 que se
conoce la primera imagen de una mujer
publicada en un medio impreso con fines
publicitarios. A partir de que nace el consumismo
con la Revolucién Industrial, estas apariciones
fueron incrementandose. Pero después de la 1*
Guerra Mundial, por 1919, las clases trabajadoras
exacerbaron fuertemente, sentimientos
anticapitalistas.

Con la llegada del consumismo, durante el
periodo 1922-29, surge la publicidad en forma
masiva y empiezan a definirse tdcticas para
resolver los problemas de la distribucidén, la
competencia y la estrategia. Cada dia se hacia
mis claro que el lenguaje de la publicidad tenia
que expresar el imperativo de una hegemonia
social e ideol6gica. A medida que la mujer se
fue convirtiendo en un factor importante, surgen
publicaciones destinadas al consumo femenino,
como Vogue y Harper’s Bazar, entre las revistas
mds importantes. Posteriormente con
publicaciones como Elle y MacCall sentre 1952
y 1967, periodo en el cual este tipo de
representaciones y literatura publicitaria,
predomina un empleo intensivo de la fotografia
vy criptogramas psicoanaliticos. De ahi en
adelante observamos en las portadas de estas y
otras revistas un criterio basado en la incitacién
eré6tica y en el descubrimiento de datos de
feminidad.
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Estos mensaje visuales presentan un nivel
distinto e individual: el input visual, que consiste
en una abundancia de sistemas de simbolos que
identifican acciones, estados de danimo,
direcciones; simbolos que van desde los de gran
detalles representacionales a los completamente
abstractos. Gran parte de lo que vemos en las
portadas de revistas, sabemos de su interaccién
vy de su efecto causado a la percepcién humana
sobre el significado gracias a los estudios de
Gestalt, abordando la comprensién y el anilisis
de cualquier de estas imigenes, como un todo
constituido por partes interactuantes que pueden
aislarse y observarse en completa independencia
para después recomponerse.

Entonces asi podremos analizar cualquier
imagen desde muchos puntos de vista, analizar
los elementos bésicos de disefio, la composicién
vy el estilo visual, como también comprender el
lenguaje: modo o estilo de vida, prestigio, elite,
moda, canones de belleza, status, etc. Pasando
también por prescripciones acompailadas por
estas im#genes como requisito ineludibles: la
moda del vestido, el maquillaje, y el arte del
peinado.

En ninguna otra parte de la historia ha habido
tal concentracién de imdgenes, tanta densidad
de mensajes visuales, que estamos tan
acostumbrados a ser los destinatarios de miles de
imédgenes que apenas si notamos su impacto total.
Lo que percibimos como tinico no es lo que nos
muestra la imagen; su primera significacion ya
no estriba en lo que dice, sino en lo que es. La
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revista femenina es un factor determinante no
s6lo en la formacién ideolégica, sino como parte
de un contenido general, con caracteristicas y
fuerza propia.

La mujer como simbolo en las
publicaciones, serd visto desde un plano
universal, globalizado...(occidental), hasta
basarnos en el anilisis de las portadas de
revistas, «las revistas de la mujer para la mujer»,
que comprenderd un examen formal y conceptual
en su contenido temitico general. Las revistas
elegidas como muestra son: Vanidades,
Cosmopolitan y Kena.

Imagen 1
«El nacimiento de Venus~
Sandro Botticelli
Cercade 1485

Imagen 2
«Jeane Avril.
Henrt de Toulose-Lautrec
1899

Imagen 3
«Jolijn=
COSMOPOLITAN
Foto: Parrick Demarchelier, 2003
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Primeras
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1.1

Primeras
manifestaciones

hara el desarrollo de este trabajo, es im-
L portante remontarnos hasta las prime-
ras apariciones de iméagenes simbdlicas
de la mujer, ya que intentar representar las ex-
periencias de la humanidad y descifrar sus con-
ceptos a través de la historia, han sido tan va-
riables como el concepto de la Belleza, y mas
aun el de belleza femenina, donde se ha trata-
do de traducir de manera cada vez mas com-
pleta en cualquier tipo de expresion visual, lo-
grar una armonia de las formas y de los colo-
res para poderla representar. «No se trata de
la reproduccion exacta, si acaso la aproxima-
cion. La Belleza no es, en efecto, sino la ima-
gende )un sueiio tan antiguo como la humani-
dad.»

El hombre comenzé a vestirse por motivos
estéticos y no por necesidad. Segun l0s Soci6-

logos, se adorné antes de cubrirse; desde e!
origen de las sociedades, ha tratado de embe-
llecerse. Desde el arte prehistérico, que sé6lo
podemos conocer acudiendo a testimonios hu-
manos materiales, el hombre primitivo suplié
sus necesidades bésicas de supervivencia: ali-
mentacion, abrigo y vivienda, desed comuni-
carse; se expreso representando el peligro, su
admiracion, respeto y temor por los animales
principalimente. «Su mente fue el ojo que vio al
animal.» @

Los primeros objetos que se fabricaron fue-
ron con fines utilitarios, y asi como el ojo no
ve, sino que el hombre (0 utiliza para ver, igual
sucede con la sensibilidad, muy pronto estos
hombres comenzaron a manifestar y favore-
cer el desarrollo de lo sensitivo. «<Una dife-
renciacion importante, es que entre una facul-
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tad humana y sus productos, el arte nunca po-
dré ser considerado facuitad humana debido
a que es producto de la sensibilidad.»

Aunque las mujeres eran repre-
sentadas en diversos objetos
desde la Edad de Piedra, estas
no precisamente tenian el co-
metido final de representar la
belleza, sino mas bien, el de re-
presentar las experiencias de la
comunidad, el resultado final era
de orden mas significativo, era
mostrar sus principales atribu-
tos del cuerpo de una manera
exagerada, desnudas, donde el
sexo esta claramente marcado
como se muestra en la “Venus
de Willendorf~. Los artistas de
ta Edad de Piedra, estos hombre
primitivos buscaban el simbolo
de la fecundidad, ya que era lo
mas importante: vientres abulta-
dos simulando embarazos, los
senos pendiendo del cuerpo, el
rostro no existe o esta toscamen-
te marcado. Ella aseguraba la
continuacion de la especie.

Para la mayoria de los estu-
diosos de la historia del arte, 1a
transicion det periodo paleoliti-
co al neolitico tiene toda la apa-
riencia de una catastroéfica declina-
cién, de acuerdo con normas culturales gene-
rales, el Gitimo periodo significé un gran avan-
ce de la civilizacion. <El Neolitico en el arte,
atestiguo un mas amplio desarrolio de la sen-
sibilidad estética, una conquista mas de con-

ciencia pldastica, una unificacion y clasificacion
de la experiencia sensible.» (¥

En el pensamiento mesoamericano, todo lo

existente era una mezcla de las esencias de lo

femenino y lo masculino y era el predo-
minio de una de ellas lo que determi-
naba el grado de pertenencia de
cada ser a uno de los campos
taxonémicos. «Asi, la parte feme-
nina se vinculaba con la oscuri-
dad, la tierra, io bajo, la muerte,
fa humedad y la sexualidad.»
Los atributos ideales de la mujer,
tal como los consideraban algu-
nos pueblos mesoamericanos, se
reflejaban en los consejos o des-
cripciones de diversos textos en
ndhuat que nos hablan de la na-
turaleza y condicion de las mu-
jeres.

Figurillas femeninas encon-
tradas representan el ciclo vi-
tal de las mujeres del lugar:

nacimiento, adolescencia,
madurez, maternidad, ancia-
nidad y muerte, asi como ran-
g0 social que ocupaban. En
pictografias contenidas en los
coédices, la mujer le correspon-
dia un pape! protagoénico.

POCO a poco vamos encontran-
do Ia evolucion de la representacion de la be-
leza humana, de sus variaciones en el tiempo
que se afladen a variaciones en el espacio, de-
terminadas, sobre todo, por el factor religioso,
correspondiendo a la multicidad de concepcio-
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nes de lo bello, pero aan asi no dariamos el
mismo concepto para todos los pueblos, ya que
la raza, la tradicion, el espiritu van marcando
una huella diferente a un ideal que cada hom-
bre se hace del concepto de la belleza.

Cualquiera que examina la historia de arte
occidental debe toparse con el predominio de
imagenes del cuerpo femenino. «Més de cual-
quier otro asunto, la figura femenina connota
arte. La imagen ideada de un cuerpo femeni-
no, colgada en las paredes de una galeria de
arte, es un icono de cultura occidental, un sim-
bolo de civilizacion y I0gro.» )

Definir con precision los limites de una cul-
tura o de una civilizacion desde la cual parta
el cuestionamiento sobre la misma, es una ta-
rea practicamente imposible. «Toda cultura o
civilizacién es una constelacion de datos o de
hechos de una complejidad practicamente
inextricable.» (? Asi que tocaremos elementos
generativos para formar plena conciencia
disentida y significativa.

Imigenes
1 «Venus de Willendorf-
Austria, 30.000-25.000 a.C. Piedra caliza, 11.5 cm.

11 =Mujer divinizada por haber muerto en su primer paro=-
Figura de cerdimica procedente del Golfo de México,
periédo Clisico.

11X «Cabeza de mujer de 1a Groete du Pape~
Francia, hacia el 22.000 a.C. Marfil, 3.4 cm.

) «Las Obras Maestras del Desnudo en la Pintura Universal-
Daimon. Madrid, Espana 1962.

@ Graphic Desnzner-. Hollis Rlchan:l. Thames and Hudson.
New York 1996.

™ .Crftica del Arter. Acha _luan. Trillas, México 1994.

9 «Imagen e Idea». Read H. Fondo de Cul Econdmica.

® hrquecloniaM La t ispani
- uecologia Mexicanas. La mujer en el mundo prehi co.
Enero- Febrero 1998. Vol. V - Ndm. 29.

©® . The Female Nude=. Nide Lynda. Routledge Londres,1987.

™ «Sociologfa de las formas». Puig Amau. G.G. Barcelona 1979.
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1.2

LLa Mujer en
el arte

1 interés por {a belleza desde l0s egipcios
-4 ha permanecido como un valor en la hu-
manidad. «<Las mujeres primitivas en el
arte egipcio, aunque jévenes y saludables no
se les consideraba bellas. Los escultores egip-
cios inventaron un tipo de belleza que era el
no ser igual.» ‘' Un ejemplo de que completa-
mente el amor de belleza llen6é a las mentes
de artistas egipcios y probablemente de sus
patrocinadores, es la tumba de Ramsés, don-
de la idea de lienar de mujeres y hombres her-
mosos las tumbas, se fue convirtiendo en una
obsesion, ya que la jornada de ir al otro mun-
do tenia que ser 10 mas agradable posible.

En Egipto sus artistas representaban a la mu-
jer con el vestido pegado al cuerpo sin un solo
pliege, ello como parte de una creencia de la
supremacia del espiritu, aunado a la conser-

vacion del cuerpo; por eso embalsamaban a
sus difuntos y rodeaban a la momia en su tum-
ba con todo lo necesario para la existencia
uitraterrenal. «<En las inscripciones funerarias
se alaba a la mujer, la cual se representaba
en su papel de ama de casa; si las hijas no
asistian a la escuela y no desempefiaban nin-
guna funcién publica, recibian en cambio, sin
salir del hogar, una educacion refinada dedi-
cada a la misica y al arte del arreglo perso-
n%l. a l(g, cual que se le concedia especial aten-
cion.»

Esta obsesion con la belleza, alcanzé su ce-

" nit con un genial escultor, conocido con et nom-

bre de imhotep quien retraté a la reina Nefertiti,
revelando una belleza delicada que apenas
aparece de nuevo hasta e! sigio XiV en Fran-
cia, combinada con una dulzura y humanidad
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que asociamos
con el Renaci-
miento italiano.
£ste momento de
inspiracion ape-
nas sobrevivia en
el periodo de
Tutankhamun, y
después de esto
el arte egipcio
recayl en sus mil
anos de monoto-
nia. Pero en al-
£gdn momento du-
rante este perio-
do un escultor
desconocido lo-
gré un pedazo
deslumbrador de
belleza femeni-
na, “La Senora con Peluca”. En el catidlogo del
museo del Cairo dice: ella podria ponerse ade-
lante como la primera mujer bonita en el arte.

La belleza femenina en la pintura oriental nos
permite apreciar y comparar el abismo que
separa las diversas concepciones de la belle-
za femenina. En India, Persia y Japén, cuyas
obras tuvieron a la mujer como tema princi-
pal, fue debido a su religion, costumbre y su
concepcién del amor. Mientras que en
Mesopotamia las encontramos en pinturas
adornando grandes muros y puertas, en la in-
dia se manifestaba en figuras en piedra y bron-
ce, la influencia persa altero su desarrolio. In-
fluencias como la China y Japonesa eran esen-
ciaimente de orden meditativo.

Las representaciones femeninas de Oriente,

donde la mujer, incluso desnuda, desempeiia
una funcién que justifica su presencia en el
cuadro: es ia compafera de juegos del varon
o de un «Dioss, es la sirvienta, también espera
a su enamorado, o simplemente se ests pei-
nando o bafado. Esta doble mision armoniza
la presencia que desempefia, por un lado pa-
reciendo una mujer mortal, y por otro, es el
camino hacia la divinidad méas alla del alcan-
ce del hombre, mostrando asi un nivel estéti-
co muy notable en biombos, puertas, sedas y

papel.

Estas escenas ofrecen menos interés en el
color y méas en las lineas que reproducen la
gracia natural del cuerpo femenino. «<El artista
omite todo detalle que pudiera desviar la aten-
ciéon de lo esencial. Una linea basta para es-
bozar el rostro alargado y ojos como aimen-
dras, su boca
ain mas peque-
Mha y nariz poco
larga, palidez en
la piel y esbeltez
de la silueta, son
caracteristicos
det ideal de Belle-
za japonés.»

En la pintura y
escultura griegas
el hombre y la
mujer han repre-
sentado esta fun-
cién paralelamente. Kenneth Clark nos dice
que hay dos tipos de belleza, la Cissica y la
Caracteristica. La belleza ciésica que alcanz6
su climax en la Grecia antigua dependia de la
simetria, de la proporcion estableciday enras-
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macion mayor a la cara. No obstante estos dos
tipos de belleza tienen mucho en comun.

«Las formas rectilineas de l0s pliegues en las
vestiduras griegas y su empleo de un rigor fun-
cional, estdn en correspondencia directa con
la forma misma de los templos.» ¢? El simbolo
de la belleza femenina griega se encarna ge-
neralmente en las formas
femeninas, la belleza mis-
ma se llama Afrodita o Ve-
nus, el artista hizo de ella
el principal tema, de esta
manera, al despojar a la
mujer ideal de las imper-
fecciones terrenales, el
hombre no rinde homena-
je a Eva sino a Venus.

Al modelo platénico de
Venus el artista ha trans-
formado lo comuin o los ob-
jetos terrenales en celes-
tiales. Desde las edades :
primitivas, Venus era la pri- oo
mera manera de las belle- o
zas. Encarna en astrologia .
la atraccion instintiva, et
sentimiento, el amor, la v
simpatia, la armonia y la
dulzura. Es el astro del arte
y de la agudeza sensorial, del placer y del atrac-
tivo. «<Se le atribuye todas las manifestaciones
de Jla feminidad (el lujo, la moda, el adormo,
etc.), de hecho su signo zodiacal esta en rela-
cion con ias particutaridades de una silueta
femenina~. ) Agrupa en una asociacién
afectiva de sensaciones, de sentimientos y de
sensualidad, la atraccion simpética hacia el ob-

e d v

jeto, la embriaguez, la sonrisa, la seduccion,
el arranque del placer, de satisfaccion, de gozo
y de fiesta, estados emocionales que comuni-
can el encanto, la belleza y la gracia

Como divinidad aparece en todas las
mitologias con los atractivos méas bellos: no se
conciben adornos que pudiesen rivalizar con
los de Afrodita. Nacida de
la espuma del mar,
Afrodita, simbolo de la be-
lleza perfecta, es una mu-
jer que no ha conocido la
infancia y nunca conoce-
r& la vejez.» * Diosa de la
mas seductora belleza
cuyo culto, de origen asis-
tico, fué celebrada en san-
tuarios, principalmente en
Citera, hija del semen de
Urano (el cielo) derrama-
do sobre la mar, después
de la castracion por su hijo

Cronos (de ahi la leyenda

=y del nacimiento de
T " Afrodita, a partir de la es-
~ Ppumadel mar); esposa de
3 Hefesto el Cojo, simboliza
- la fecundidad, no en sus
frutos sino en el deseo
apasionado que encien-
den entre los vivos. “Ella extravia incluso la
razén de Zeus, 61, el méas grande de los dio-
ses...; incluso ella abusa cuando quiere...” <Es
el amor en su forma meramente fisica, el de-
seo y el placer unicamente de los sentidos, ex-
presa la perversion sexual. Afrodita podria apa-
recer como la diosa que sublima el amor sal-
vaje, integrandolo a una vida verdaderamente
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humana.» ? Grecia dejé al arte europeo, un
amor indestructible de la belleza fisica..

Una serie de figuras de mujeres, conocido

como el Kore, que estaban de pie
en la Acropolis de Atenas, que de-
bi6 de haber tenido algin propésito
ritual ciertamente, cuando este ri-
tual cambié y ia Acrépolis fue re-
construida, fueron tirados, pero han
emergido (del cascote circundante)
notabtemente bien conservados. El
llamado Peplos Kore que muestra
en una columna simple, el cuerpo
vencido por una cabeza de vivaci-
dad adorable. Los Kore contradicen
la nocién popular de que los grie-
gos eran indiferentes a la belleza fe-
menina, o por lo menos que lo tra-
z6 favorablemente para el varén.

Las mujeres griegas tenian el ideal
de ser bellas hasta la longevidad, y
esto ha permanecido notablemen-
te hasta la actualidad.

Encontramos cabezas esculpidas
de la belleza ideal de mitad del de-
cimonono siglo, y todavia se toma-
ria como un ejemplo de belleza per-
fecta. La nariz y la frente en una li-
nea, el labio superior es muy corto.
Todas las transiciones son lisas. El
mismo sistema todavia esté claroen
lo que era una vez la mas famosa

de todas las figuras antiguas, la Venus de Milo,
mostrando préacticamente ningun rastro de
emocion humana, pero a finales de ese siglo
los ojos nos puede parecer fuera de una dis-

tancia imaginaria con un cierto patetismo. Las
mas familiares ruinas, de las mas hermosas,
el Luto de Atena, estd como un epigrama in-
agotable que resume un entero complejo de
pensamientos y sentimientos; nun-
ca quizés el cuerpo de mujer fue
usado con tal referimiento como un
vehiculo de emocién profunda.
Muestran el sentimiento que han lla-
mado romantico, que nos recuerda
cO6mo es incompleta nuestra nocion
tradicional del arte clasico. La con-
cepcion cldsica de belleza se difun-
di6é a lo largo del mediterraneo, en
parte de la propia Grecia y en parte
de las colonias de Sicilia e Italia del
sur. Los medios principales de esta
diseminacion eran la acufiacion. Asi
como las monedas fueron disefia-
das por los escultores mas finos, los
pintores principales decoraron ele-
gantemente frascos de vino con fi-
guras humanas. Los talleres de es-
cultores en Atenas hicieron las lla-
madas estatuillas de Tangara, casi
todas representaban mujeres her-
mosas.

La escultura antigua encontrada
en Roma se importo6 de Grecia. Pero
es justo decir que el amor romano
al retrato, produjo unas cabezas de
mujeres que se agregan a nuestro
concepto de belleza, como la cabe-
za de Poppea.

En Roma de la época imperial, la mujer pue-
de instruirse como un hombre y dedicarse al
estudio del griego. «<Las romanas de ia buena
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sociedad se casaban muy jovenes, con el fin
de liberarse de la tutela paterna, después se
divorsiaban y pa-
saban de un ma-
rido a otro, y ya
en la época tar-
dia (sigio IV) de-
bian ser bailari-
nas nauticas y
presentarse en
exhibiciones, se
entregaban al de-
porte.- (8)

Ninguna mara-
villa en el con-
cepto Helenistico
de belleza feme-
nina permanecié
incluido en el
arte europeo después de que todos los otros
elementos de clasicismo habian desapareci-
do. Unos trabajos supervivientes de la mues-
tra del imperio romano tardio, fue un nuevo
tipo de belleza que parecia anticiparse el esti-
lo de Ravenna con tradiciéon de urbanidad clé&-
sica. Las caras ovales, o0jos grandes, y las ce-
jas arqueadas estan presentes. Podria llamar-
se como las primeras grandes obras de arte
bizantino.

Durante la desintegracién del imperio ro-
mano en el Oeste, |a belleza femenina podria
ser raramente asunto de arte, para cuando el
arte reavivo, pues era casi exclusivamente
como el sirviente de la nueva religion, hacia el
fin del duodécimo siglo, esos primeros temblo-
res de sensibilidad que era producido por uno
de los més grandes estilos en la historia que

vinieron, el Gético y entre los muchos logros
del estilo, estaba un nuevo tipo de belleza fe-
menina. Pero en algunas figuras hay un ritmo
y una nueva actitud hacia la humanidad, en
particular hacia la belleza femenina. Las Vir-
genes mas hermosas son de hecho mas refi-
nadas y exquisitas, y aparecen y reaparecen
en el arte europeo por casi doscientos afos.

El Diptico de Wiiton, que no puede ser ante-
rior al afio 1 400, que revela el mismo ideal de
belleza femenina, que podria encontrarse en
el 1 200. Los escultores medievales, ahos pos-
teriores eran incapaces de nuevas invenciones,
e incluso de una vision psicol6gica inespera-
da. Habia muchos miembros de la congrega-
cion de Notre Dame ciertamente de una gra-
cia magnifica, que fue sobresaitada para po-
der ver a «Nuestra Madre y al Cristo infantils,
que se vuelven
tan enfaticamen-
te en las direc-
ciones opuestas,
que aceptaron ia
creencia de que
todas las image-
nes estaban ins-
piradas por Dios.
En el temprano
siglo XV la con-
vencion gética se
habia compues-
to a muchos pun-
tos.

En la Edad Media se conocié y aparecio6 la
higiene. Son vastas las imégenes de mujeres
baftidndose. Los perfumes y los afeites eran
tan costosos que se usaban muy poco, con ex-
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cepcién de las mujeres de la mala vida. «Toda
mujer deseaba tener, como sucede hoy, un cu-
tis transparen-
te; de la donce-
lia ideal se de-
cia: Su plel es
tan fina, que
cuando bebe,
se ve deslizar-
se por la gar-
ganta el vino
rojo.»

Ei retrato de-
sarrollé una
nueva intimi-
dad, y por las
manos del pin-
tor Dieric que
ha hecho del
rostro de las mujeres santas un lamento as-
cendente de dolor. Ya no se pintaron las muje-
res en el aislamiento poderoso, se represento
una parte de una vida notablemente civiliza-
da. Al final de ese siglo, desnudé a la mujer de
Su ropa, y aparecieron en una variedad de pre-
textos, principalmente relacionado con hechi-
ceria o brujeria.

Asi el desnudo entra en el arte europeo, no a
través de la sensualidad, pero si a través de la
magia y la verdad. Hay un sentimiento gran-
dioso de verdad en Bathsheba de Memlinc. Por
otro lado, la Venus de Cranach es una fanta-
sia erdética. El descubrié (relativamente tarde
en su vida) las cualidades seductoras de un
cuerpo delgado, y creé una serie entera de Ve-
nus elegantes, totalmente desnudas salvo con
sus enormes sombreros. Estas figuras delga-
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das, provocativas se pintaron en esa misma
década como las grandiosas diosas de Tiziano.

El concepto entorno a la belleza femenina
logr6 sus triunfos méas completos en el Rena-
cimiento italiano. «Nosotros necesitamos sélo
pensar en Botticelli, Leonardo da Vinci,
Raphael, Giorgione y Tiziano para ver en nues-
tra mente, que ellos son el ojo de una proce-
sion variada de mujeres maravillosas unidas
por la gravedad de su belleza que todavia se
ha retratado.» 1

Mientras que Francia atravesaba el periodo
mas sombrio de la guerra de los Cien Afios y
Gran Bretaha se empefaba en la Guerra de
las Rosas, italia estaba en la época del Rena-
cimiento con una situacion politica y econémi-
ca que favorecia la exaltacién personal, y el
comercio contri-
buyo a crear un
clima espiritual
que permitié el
florecimiento de
un nuevo huma-
nismo.

Se vivié una
transformacién
del corte del ves-
tir femenino, co-
menzé a realzar
las lineas del
cuerpo; en las
mujeres nacioé la
preocupacion por la silueta. Posteriormente la
cintura habria de marcarse y pronto surgiria la
idea de equiilibrar una silueta alargada.
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«Mientras que el resto de Europa no se eman-
cipaba a la mujer, las italianas del siglo XV tu-
vieron oportunidad
de desarrollar su per-
sonalidad. El mejor
elogio que se le podia
hacer era decirtes
que tenian espiritu vi-
ril, un alma viril. Ha-
blaban latin y hacian
poesia. La cultura era
el bien mas precia-
do.» 11 A la mujer se
le consideraba igual
que al hombre, habia
libertad de costum-
bres y conversacio-
nes.

En francia Cristina
de Pisano, italiana que recidia en la corte, que
viuda muy joven y con hijos, decidi6é ganarce
la vida con la pluma. Precursora del feminis-
mo, proclamé que la mujer era igual al hom-
bre ya que si bien su fuerza fisica es inferior,
poseia una fuerza moral y una capacidad In-
telectual semejante.

El rumbo se prepardé en la primera mitad del
siglo XVIIl por el Fraile Filippo Lippi y de Luca
Robbia. Filippo continud 1a tradicion gética de
sensualidad idealizada, pero lo hizo de una ma-
nera mas individual, muchos de estas muje-
res que se parecen a nosotros las personas
reales. Imagenes como las Maddonas de Luca
de Robbia, mujeres bonitas, pero también
como las encarnaciones de sentimiento ma-
ternal y devocién: calmada, modesta, dicien-
do todavia la ditima palabra en el sentimiento,
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y estas Madonnas han influenciado mucho
maés a nuestra concepcion de belleza cotidia-
na que normalmente se comprende.

A mitad del camino, a través de ese siglo sale
uno de los mas grandes de todos los exponen-
tes de belleza femenina, Sandro Botticelli. Des-
de que €l se aclamo primero por Waliter Pater
en el afno 1870, sus Madonnas han llenado
un lugar en la imaginacion del hombre comiin
y corriente, previamente ocupado por las be-
llezas prosperas de Raphael. Sus detractores
tempranos lo llamaron enfermizo, y es verdad
que algunas de sus obras tienen esa mirada
de salud radiante, que normalmente se exige
como un componente de encanto fisico. Pero
hay rostros de Botticelli en los cuadros, como
la mano derecha de la Gracia en la Primavera,
qué parece la quinta esencia de belleza inmu-
table. Elos se
admiraron en
Su propia vida, y
ellos expresa-
ron el humor
encontrado en
los poemas del
poeta Poliziano,
ese sentimiento
de que la belle-
za es delicada y
aniquilable por
el doman non
c’eé certezza.

El promedio
florentino quiso
algo menos fugaz, y buscaba su ideal de femi-
nidad en Ghirlandaio y Desiderio Settignano,
quién Nos convence que retrataron la belleza
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de su tiempo exactamente como ellos la veian.

El concepto del quattrocento de belieza pre-
cisamente paso de moda al final de decimo-
quinto siglo. Tuvo lugar con un ideal que pre-
dominé durante tres siglos. Esta era la crea-
cion de Leonardo el da Vinci, Raphael y
Giorgione.

Leonardo es el punto de transicién. Sus pri-
meros dibujos son
de mujeres con
rostros de partes
exquisitas, de un
naturalismo ca-
racteristico del si-
glo XV, un natura-
lismo que se man-
tuvo hasta el fin
del sigio en tales
retratos como de
Cecilia Gallerani,
con brillos inMmoévi-
les sensibles a tra-
vés del rostro. En
el dibujo de la Vir-
gen y Santa Ana,
€l crea el ideal de
belleza que se une
eternamente con su nombre. La Virgen medio
sonriente, con una expresion que significa al
humano misterioso pero inmaovil, un concepto
de la Virgen Maria que nosotros podemos
aceptar alegremente. Es uno de los més deli-
cados y maduros de todos, Leonardo encarna-
dor de belleza femenina. Pero inevitablemen-
te era demasiado sutil para sus seguidores que
continuaron aprovechandose de ese tipo de be-
lleza para realizar cientos de réplicas.
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En su vida temprana Raphael hizo ia pintura
de las Tres Gracias, eso anticipé una docena
de maneras de realizar su concepto de belle-
za, pero en nuestro presente contexto 1os cua-
dros importantes son de renuentes andélisis.
Continua la tradicién del plan de la simplici-
dad tranquila del rostro. Raphael es la concep-
cién madura de belieza femenina que apare-
ce en sus grandes decoraciones, como el
Stanze del Vaticano. El concepto de Raphael
de belleza tenia
una influencia que
no puede exage-
rarse. «Durante
encima de tres-
cientos afos era
un ideal a que
cada mujer aspir6:
«Belle el une del
comme Madone
de Raphael-, era
una expresion nor-
mal de alabanza, y
se reflej6 en el tra-
bajo de docenas
de pintores.» 12

Pero precisa-
mente en esa mis-
ma década aparecia un concepto alternativo
de belleza femenina que sederivo de Giorgione
y Tiziano. La Venus de Dresde, casi era un des-
cubrimiento tan conclusivo como el de
Raphael, y més influyente, la Sefiora de
Granduca. Todas las figuras reclinan en el
venecianoy la pintura italiana del norte regre-
sa a esta fuente. Las figuras tienen una sim-
plicidad que hace a otras parecer ligeramente
ostentosa. La tal perfeccién no podria repetir-
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se, aunque algunas de las ejecuciones reales
probablemente como lo son el trabajo de
Tiziano. Donde las mujeres estan desnudas
mientras los
hombres se
visten, es la
muestra de
que Giorgione
pensd en ellas
como simbolos
de belleza.
Tiziano consa-
groé a la pintura
de una belleza
con una gama
amplia de sen-
sibilidad, y en
el cuadro cono-
cido como el
Sagrado y Pro-
fano Amor, €l nos ha dejado una declaracion
de su sentimiento. Hay una naturalidad glorio-
sa en su contestacién a la belleza femenina
que previene cualquier pensamiento de sen-
sualidad, y a veces, como en la Venus Rising
del Mar su sentimiento se controla por un sen-
tido austero de un plan escultural, para que
nosotros no 1o reconozcamos inmediatamen-
te qué sensual es la figura. Un sentido de sa-
lud y una agradecida aceptacion de un buen
cuerpo, como la Venus con el Organista, que
alza deseos carnales fuera de necesidades in-
mediatas.

Entretanto pintores mas limitados, estaban
haciendo una fuente principal de inspiracién
a la feminidad, como Correggio que contribu-
yo al estilo Barroco como pintor de mujeres her-
mosas por lo que siempre se le recordara. Sus

13

Santos y Virgenes estdn en el éxtasis, y su cua-
dro del rapto pasa mas allé de la adoracién al
martirio. «Su Santa Flavia es el primer caso de
belleza femenina que se usa como un medio
de elevar nuestro dolor a un acto de violencia
cruel.» 1»

Uno de los subterfugios para que los pintores
del barroco se liberaran de tener que enfren-
tar un proceso por realizar “pinturas deshones-
tas”, fue plasmar algunas Venus pudientes y
hacerlas pasar por languidas y devotas imé-
genes de Santa Maria Magdalena. «De igual
manera, los furtivos amorcillos o putti,
venusinos que se convertian en querubines
que asistian a la Magdalena durante su peno-
sa reclusion en el desierto y también son los
mismos angelillos que la elevaban por los ai-
res en los momentos climéaticos del éxtasis.
Estas finezas
le eran conce-
didas en vir-
tud de su in-
tensa vida de
penitencia y
ascetismo.
En realidad el
tema era un
recurso para
estudiar las
virtudes de la
anatomia y el
desnudo fe-
menino, tal como sucedia con la figura de San
Sebastidn, cuyo suplicio permitia también es-
pecular sobre las perfecciones del cuerpo mas-
culino», 4%

Si bien han sido frecuentes las imé&genes que
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representaban a la Magdalena con los estra-
gos de la vida eremitica, macerada su carne
porlos castigos y privaciones, también han sido
muy socorridas las obras, sobre todo italianas
y francesas, que se complacian en pintarla
voluptuosa, enjoyada y envuelta en finos y ele-
gantes ropajes. Incluso, en su papel de
ermitaiia, se le podria ver totalmente desnuda
y envuelta en sus largos cabellos al modo de
una naciente Afrodita. La condena de l0S te6-
logos y tratadistas
postridentinos a las
imagenes que explo-
taban la vena eréti-
ca del tema —cuando
la santa era una pe-
cadora «entregada a
los siete demonios”
y la exhortacion a los
pintores para con-
centrarse en los pa-
sajes que destaca-
ban su caracter pe-
nitente. Pero parece
ser que el atractivo
que significaba plas-
mar la figura de la
pecadora continué
hasta el siglo XVill
destacando las pares que se consideraban de
mayor provocacion sicaliptica (pornogréafico,
erético): hombros, espalda, pantorrillas y l0s
pies descubiertos .

Mientras Correggio estaba perfeccionando
su ideal de hermosura voluptuosa, Miguel
gel estaba Siguiendo un curso casi opuesto en
una serie de rostros de mujeres conocido como
Divino. Ellos estan entre 10 mas inexplicable
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de todo sus trabajos. Probablemente se hicie-
ron como regalos para un noble joven nom-
brado Gherardo Perini. Son una parte de su
trabajo que esta fuera de nuestro concepto de
lo que es Miguel gel. y es un recordatorio

més de c6mo era con sus patrocinadores. Sus
iméagenes divinas y su belieza imposible tenian
una influencia lejana més alla del lugar y del
tiempo de su origen.

Mientras Correggio
y Miguel Angel
estaban en su cenit,
y en parte como
resultado de su
trabajo, allf creci6é
esa alternativa a la
perfeccion ciésica, el
Amaneramiento, de
magnitud en un
momento negativo.
Los grandes héroes
del arte del Renaci-
miento habian gana-
do sus fines. Peroen
su persecucion de
belleza femenina
creativa, introdujo el
elemento de ex-
trafieza que el Tocino habia visto como una
primera condicién de belleza. Por alguna razén
todo el Amaneramiento involucra el
alargamiento, y nunca este era un desafio de
proporcion natural.

La Sefora Col Lungo de Parmigianino mues-
tra el estilo perfectamente asimilado, y su nue-
vo concepto de belleza femenina es armonio-
S0 y consistente. El podria extender su ideal
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Arriba, de Artemisa Gantileschi,
«Marfa Magdalena como melancolta~»
1622.

Arriba derecha, anénimo, siglo XV,
~Retrato de mujer elegante como
Magdalena~

Derecha, de Juan Cordero, 1822-
1884 ~Magdalena penitente~ , copia
de una obra de Guido Reni.
SABERver

Segunda época, ntim 13 junio-julio
2001
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de retrato sin cualquier pérdida de verdad.

El amaneramiento le dio una oportunidad
buena de aprovecharse de la belleza femeni-
na, ya que la perfeccion clésica habia hecho a
artistas. La Venus y la Diane el d "Anet de
Bronzino cuya elegancia y erotismo latente le
hacen del arte, el objeto perfecto. De hecho
en la mitad del décimosexto
sigio el artista francés y ale-
man fue llevado al amanera-
miento que se encontraba en
un reino de fantasia que ra-
ramente se acercé a Italia,
entonces en un estado de
fragmentacion, los ejemplos
ocasionales habian encarna-
do extrafa gracia. Muchos de
los resultados eran triviales,
o frecuentemente atrevidos.

Por una de esas paradojas
de excepcién en la historia
del arte de la monotonia, el
periodo de extravagancia de
Maneristas vio también la
carrera del mas sensato de
todos los grandes pintores,
Paolo Veronese.

Sus mujeres son hermo-
sas, de apariencia saludable. Era exactamen-
te este candor que estaba faltando en los pin-
tores bolofieses serios y trabajadores. Paolo
Veronese, parece pertenecer a un mundo di-
ferente. Ellos fueron los primeros académicos.
Antes de su tiempo habia sido supuesto, que
el arte simplemente continuaria con el despre-
cio de altos mandos y bajo la deuda a un ge-
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nio de cierta férmula . Las academias s6lo ha-
bian existido en el Renacimiento en el sentido
de que el artista eminente abrié sus estudios
a los supuestos aprendices.

Pero adelante del Carracci una academia que
era una institucién considerada con sus pro-
pios dogmas y ambiciones, no era sorprenden-
te que en tal atmadésfera la be-
lleza femenina perdiera su
frescura. Pero entre el aca-
démico Bolognese un artis-
ta a quien ese tipo de disci-
plina era universalmente an-
tinatural, conocido como «el
estimado Guido». Su senti-
miento para la belleza feme-
nina esté presente en todo
su trabajo, pero su fama se
puede decir esté en la popu-
laridad de combinar senti-
miento con piedad sincera.
«Guido, tenia una simplici-
dad hermosa de corazén, y
sus Madonnas se pintaron
con una clase de inocencia
que siempre daré placer en
una sociedad incorrupta.» (1%

El artista bolofiés que tuvo
en cuenta la mayoria al con-
cepto de belleza femenina era el Domenichino.
Como una linea lateral de su frescos admira-
bles, hizo una serie de figuras de mujeres que
estaban una vez entre i0os cuadros Mmas cotiza-
dos del periodo. Se designan como las sibilas
y profetizas, pero su funcion principal era per-
petuar lo que 6] pensé més admirable en las
mujeres. No son seductoras, pero basta ante
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guapas, de una manera impersonal, para en-
trar en cualquier estudio de belleza femenina.

Entre el Renacimiento Alto y los grandes pin-
tores del decimoséptimo siglo salieron artis-
tas como el ldltimo y méas grande del
Manierismo, El Greco. El era mas un interesa-
do por la belleza femenina; en sus represen-
taciones de /a Virgen y el
Nifio en el Museo de San
Vicente en Toledo, crea un
tipo de belleza, una cara
larga, con los ojos grandes,
que adelgaza a una barbi-
lia diminuta que es lo que
marco su estilo. El también
pinté uno de los mas con-
vincentes de todo el
portatraits de una mujer
bonita en el Stirling la co-
leccién de Maxwell. Pero el
Greco es un una figura ais-
lada. «Nadie era conscien-
te de su ideal de belleza
hasta en el decimonono
siglo, cuando la inspiraciéon
se hiz6 presente para cua-
tro grandes artistas que re-
presentaron el sabor de
ese tiempo: Rubens,
Bernini, Rembrandt y
Veldzquez quienes miraban a las mujeres con
los nuevos o0jos.» (1%

Rubens, el mas viejo del grupo por casi vein-
te afos, es el descubridor, o creador, de una
belleza femenina ideal, la mayoria recordado
generalmente, aunque no siempre en las con-

diciones adecuadas. Filisteo o inculito, es éi .
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simplemente el pintor de mujeres gordas, y es
sin embargo méas bien como un “chiste”. Es
verdad que en su trabajo maduro rechazé la
convencion de desnudez cldsica que se habia
extendido de Roma por Europa, y ies dio la gor-
dura descuidada a sus mujeres que es el for-
mulario de sus dos esposas, era su propio ideal
de belleza. Pero esto siempre era subordina-
do a un sentido de estilo
y un sentimiento de deco-
ro. En toda la inmensa
acumulacion de mujeres
desnudas en Rubens en
1os cuadros no hay ningu-
no que podria ser descri-
to como incidente. Su de-
vocion a la belleza feme-
nina lo llev6 a inventar ar-
gumentos en que podrian
congregarse grupos de
mujeres: El Jardin de
amor en el Prado, Las Mu-
jeres de Sabine en la Ga-
leria Nacional de Londres.
La Andromeda en Berlin,
un ejemplo brillante.
Rubens no solo represen-
t6 a las mujeres solamen-
te como los objetos de de-
X feite sensual. Tales obras

maestras como el Triptico
de ildefonso contiene figuras de mujeres tan
bonitas como en fantasias paganas, pero con-
sagradas y adoradas. La Bendita Ludovica
Albertoni, quién ha mostrado desmayandose
en la felicidad estatica de martirio. Es el des-
cendiente de Santa Flavia de Correggio, y es
igualmente un trabajo de un creyente sincero.




«Rembrandt es la contestacién a la belleza
femenina de una pregunta mas compleja. En
primer lugar él nunca se influencié en serio
por el ideal italiano; y dio su propio sabor indi-
vidual, lo afecto6 tan fuertemente que sus idea-
les de belleza femenina tomaron et formulario
de las mujeres simplemente en el amors.*”) El
Rembrandt mas intimo la declaracion de su
ideal, Danae en la Ermita, parece desed hacer
la figura tan hermosa como él pudo. Pero su
amor de verdad
lo consiguié. Ella
es sensual y de-
seable, pe-ro bo-
nita no es la pa-
labra que viene a
la mente. Y cuan-
do Rembrandt
pinta la emocién
que brilla a través
de su Bathsheba,
el rostro que pon-
dera encima del
Rey David, es la
carta que él logra
para un tipo de
belleza que es el
dependiente en
la vida interna y
no en el formulario fisico. En sus Gitimos afios
pinté a dos mujeres que son hermosas por
cualquier norma, representan a Lucrecia en el
acto de tomar su vida; de hecho la Lucrecia en
Washington es una de las mujeres bonitas mas
suplicantes en el arte.

El pedazo perdido en el estudio de belleza
femenina es Velazquez. Pinté varios desnudos
para agradar a su amo, pero el unico de ellos
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que ha sobrevivido, la Venus Rokeby. Es un tra-
bajo de separacion extraordinaria. El modelo
que habria inspirado sentimientos de deseo
fisico, la Venus Rokeby no despierta las emo-
ciones excepto una admiracion para la habili-
dad y veracidad con que se pinta. Probable-
mente ninguno de elios hizo pensar en el tipo
de compromiso que la belleza femenina nor-
maimente inspira. Pero él estaba comprome-
tido por la expresion dulce y seria del desco-
nocimiento a la
mujer en «La Se-
fiora con un En-
tusiasta», y ha
hecho unade las
mujeres mas
reales y amables
del decimosépti-
mo siglo. El ran-
go de belleza fe-
menina en el de-
cimoséptimo si-
glo temprano es
saber por el he-
cho de que casi
contemporaneo
con Velasquez,
van Dyck, hace
celebraciones de
feminidad. Retratos de Henrietta por Van Dick
es la muestra de que él supo que ella se pare-
cia exactamente, era una persona real. Su su-
cesor, Seior Peter Lely, era por mucho el artis-
ta menos considerable, pero produjo un tra-
bajo de belleza sensible en su retrato de una
sefora desconocida.

Nicolés Poussin tenia un menos intenso en-
volvimiento personal con la belleza femenina.
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Sus encarnaciones de gracia y virtud estan
adecuadamente apartadas, y ni siquiera sus
ninfas y maenads no parecen haber desperta-
do en él una contestacion muy fisica. El esta
mas consciente del significado de belleza fe-
menina en sus cuadros religiosos, por ejem-
plo en su bacanal en el rostro de la Sefiora en
una Sacra Conversazione en Edimburgo. Asun-
tos mitol6gicos que habian sido tan a menudo
la escena para la belle-
za femenina habian
perdido su sosteni-
miento en ia imagina-
cion pictorica en la dl-
tima década del deci-
moséptimo siglo. Pero
alli seguia siendo una
excepcion gloriosa
Giambattista Tiepolo.
El es el heredero a todo
el hedonismo glorioso
del Renacimiento Alto.
Eil también es el ditimo
artista para pintar la
balanza heroica antes
de la llegada de la méa-
quina poderosa de
Neo-clasicismo. Para el
mas grande artista de
principios del decimoc-
tavo siglo traté a la belleza femenina de tal ma-
nera que parece expresar su valor perfecta-
mente, quién pareceria estar en el mismo cen-
tro o concepto: Antoine Watteau. El extendié
nuestro sentimiento para la belleza femenina
de la figura entera a los movimientos maés li-
geros, el gesto de una mano enguantada o una
mirada de aquiescencia. Us6 estos movimien-
tos para crear un flujo de relaciones delicadas
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que hacen a nuestro concepto de belleza fe-
menina mas variado y més completo. Sus
mujeres mismas vienen cerca de nosotros. Son
animadas y sensibles. Watteau raramente vio
la bellezas en el aislamiento. Esto es o que lo
separa tan decididamente de sus seguidores,
Lancret y Peter, y de hecho de otros pintores
del siglo XVvill como Boucher, Fragonard y
Greuze, cuya preocupaciéon con la belleza fe-
menina era tan grande
como él, pero se limitd
a un su gocey a su in-
fluencia en los senti-
dos.

En el decimoctavo
siglo en inglaterra, la
belieza femenina tomé
un carécter mas social.
Gainsborough lo vio
como una sedial visible
de una crianza buena,
uno casi podria decir
de moda lesees bue-
nos, y hasta cierto pun-
to era correcto, para
una cara con todos los
atributos obvios de be-
lleza, pero que le failta
completamente las
gracias de sensibilidad, no de dosificacion. Es
mas Gainsborough, siendo principaimente un
pintor del retrato (diferente a Fragonard y
Greuze), tomo6 su punto de salida de una se-
mejanza. Ninglin pintor era més dependiente
en una sola cosa que Romneym. Es discutible
que esta aficion lo hizo bueno como artista:
limité el talento muy considerablemente cier-
tamente como se muestra en su autorretrato.
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«Pero o mejor fue que €l creé una imagen de
belleza femenina que tiene una apelacion casi
universal. Boucher es un artista notablemen-
te consistente, fiel a su estilo y su tipo. En el
contraste, su sucesor Fragonard pasa del esti-
lo, del tipo, con un deleite que lo hace un gran-
de lascivo de arte. Pero no podemos quejarnos
de su diversidad porque a casi cada giro, €l
descubre algo encantador.» *”’ En los cincuen-
ta afos que se cubre el término Neo-clasicis-
mo, de 1770 a 1820, la belleza femenina lo-
gré una posicion en el arte mayor que en la
antiguedad. El culto se difundié de Franciay,
en cuanto cualquier movimiento deriva de un
individuo, se comenzé por Jacques Luis David.
La Violacion de Sabines, la figura central es
una mujer joven extasidndose, que estéd usan-
do su belleza para separar a los antagonistas
del rival. Realmente el objetivo del cuadro era
el triunfo de la belieza femenina. Es por consi-
guiente apropiado que David frecuentemente
es recordado como el pintor de la belleza prin-
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cipal de ese tiempo. Bien 0 mal la tradicién se
funda con Ingres, cuando David era alumno,
trabajé con la fundaciéon de ese estilo. En cual-
quier estudio de belleza femenina Ingres debe
tener un lugar. Cuando se encontraba en
Roma, aproximadamente de 1806 a 1812,
estaba inspirado en casi cada mujer. Algunas
de sus maés grandes imédgenes de feminidad,
por ejempio La Grande Odalisca y La Fuente,
que MAas tarde se comprendieron COmMo pintu-
ras, por que anteriormente se entendian como
dibujos.

Ninguna cuenta de belleza femenina puede
omitir a Goya y su retrato de la Condesa de
Chichon. En lugar de la hermosura formaliza-
da del decimoctavo siglo, ella tiene una deli-
cada y perturbadora humanidad que ha per-
manecido ligeramente hasta nuestro tiempo.
Goya también nos ha dejado en su Maja Des-
nuda uno de I0S casos raros en que un gran
artista ha reconocido el instinto sexual; y toda-
via ella se pinta tan friamente que no despier-
ta ningdn sentimiento de deseo.

«E} realismo aparecié en una actitud
emparentada con el “pesimismo” del realismo




conceptual, y consiste en centrarse en lo tri-
vial del mundo que, en cantidad, es mas real
que lo seleccionado por bello. Por eso,
Caravaggio inicia el realismo al representar a
la Virgen con facciones de campesina.» (18 En
el decimoctavo siglo en inglaterra, la belleza
femenina tomo6 un cardcter mas social.

El estilo Neo-clésico era el medio ideal para
la realizacién de belleza femenina.
Proud "hon s
Jesephiney Paolina
Borghese de Cano-
va. Tienen una gra-
cia y humanidad
que atraen a nues-
tro propio tiempo
mas que el encan-
to cohibido del de-
cimoctavo. El cuer-
po ya esta ocuito
por las chorreras o
controlado por los
corsés, pero se des-
pliega en su linea-
miento natural. La
mujer deberia re-
presentarse por
Canova sin nada
mas de un lanzamiento de pafieria encima de
sus piernas, esto era de hecho asunto de co-
mentario escandalizado cuando la escultura
fue exhibida, pero la supremacia del incues-
tionable convencién clasica impuso silencio a
toda la critica.

El pintor mas comprensivo de belieza feme-
nina en el decimonono siglo era Manet. El era
diferente al encanto que podria manifestarse,
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y sus iméagenes de feminidad fueron de la se-
gura Lola de Valence a la mujer timida pero
atenta con un loro. Su camarera Folies
Bergeres se ha vueilto una de las imagenes
quintaesenciales del decimonono siglo. Tam-
bién pinté el primer desnudo moderno,
Olimpia. Lo que asusté a los aficionados del
tiempo no era su cuerpo desnudo, ellos esta-
ban acostumbrados a hacer cientos de ejerci-
cios académicos con mascaras convenciona-
les, los de 61 eran
obviamente un re-
trato verdadero,
eran desnudos
sexyes que pare-
cen haber sido to-
lerados en Ila
Victoriana Inglate-
rra, era bastante
sorprendente. 19

Aproximadamen-
te en 1850 las mu-
jeres tienden a en-
trar en dos catego-
rias: naturalista y
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roméntica. Por las
razones obvias la
categoria romanti-
ca es la mas grande, y esto es particutarmen-
te verdadero en fotografia dénde el realismo
esencial del medio es un desafio a las ambi-
ciones del fotégrafo. Un ejempio bueno de
naturalismo es Mitlais con los Triunfos de los
Corazones, de sabor Victoriano. Sesenta afios
mas tarde Sargent pintd un grupo similar en
que la conciencia de belleza es més evidente.

Renoir que encanté a la belleza femenina




como cual-
quier hombre
las encontra-
ba tan hermo-
sas, que pinta-
ba dos o tres
por dia. En
nuestro con-
cepto moder-
no de belleza,
el caréacter se
muestra mas
notablemente
en Virginia
Woolf que no
era una belle-
za por cual-
quier norma
clasica, pero
Su cara revela
una vida interna que Nosotros valoramos mas
de la conformidad a un ideal.

Un ejemplo extremo de cé6mo el sabor po-
pular lejano ha reaccionado contra la belleza
ideal es Picasso. La obra de “Seforitas de
Avignon”, piensan algunos analistas del arte,
cuyo valor es artistico y no estético, en tanto
que no contiene bellezas naturales represen-
tadas. Sin embargo sabemos que lo artistico
es completamente distinto, pues el arte de
nuestro tiempo no tiene que ver, con bellezas
naturales ni formales, como tampoco tuvo que
ver con ellas al arte de algunas culturas anti-
guas, como la azteca.» 2

Los adornos de belleza femeninos, el mas
natural se encuentra en una atmoésfera de sen-
timiento y romance. En este género uno de los
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inglaterra, el pintor-poeta Dante Gabriel
Rossetti. En La Aparicion de El Angel Gabriel a
la Virgen Maria, La Virgen tiene en su rostro
una belleza profunda que 6! nunca superd. Y
este sentimiento del ser de la cara es el espe-
jo del alma, estd conmovedoramente presen-
te en sus dibujos de Santa Siddal y después
pinté su suicidio, una tragedia que él creyé que
fue responsable. Rossetti trabajo mas tarde en
un nuevo y muy llamativo tipo de belleza. Esta-
ba inspirado por una mujer real, la esposa de
su amigo intimo William Morris. No hay ningu-
na duda sobre su sentimiento para ella, y su
apariencia maravillosa era influencia en el con-
cepto de belieza para casi siglo y medio.

El otro artista inglés para crear un ideal de
belleza fue Burne-Jones, que junto con Rosseti




y otros artistas sus obras fueron extentidas a
la ilustracion y al arte aplicado por la obra di-
dactica de Walter Crane y de William Morris.
Su trabajo temprano revela a un artista con la
vision afilada y un acercamiento personal, con
dibujos como el de Perseus y su novia. Dema-
siado pronto acepto6 el sabor del tiempo, y sus
mujeres entran en un tipo de belleza conven-
cional que los priva de vitalidad. Este senti-
miento para el caracter en Burne-Jones lo dis-
tingue de sus sucesores, como Leighton y Al-
berto Moore, donde las visiones de belleza fe-
menina son una reflexion sosa de sabor refi-
nado. Incluso Cameron, estaba demasiado pre-
ocupado por la belleza ideal, que no puede
excluir un eltemento salvador de verdad y la fo-
tografia del Nadar de Sarah Bernhardt estd sa-
tisfaciendo mas que muchas idealizaciones de
versiones de esa cara famosa. «Una sintesis
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entre el ideal y lo real, Lily Langtry, fotografia
conmovedora dénde su solidez anglosajona se
usa como una lamina al patetismo de Sarah
Bernhardt una de las fotografias més persua-
soras.» 2v

Es tan dificil actualmente aceptar o recha-
zar en nuestros tiempos la belleza como en
épocas pasadas, que por ejemplo podemos
asegurar que Greta Garbo, Marilyn Monroe o
Marlene Drietrich son discutiblemente unas de
las mujeres mas hermosas que han vivido al-
guna vez. Remontdndose encima del placas
uno tiene el sentimiento que, aunque casi todo
o demés en el mundo ha cambiado, la belleza
femenina ha permanecido constante.
Praxiteles se habrian arrodillado en homenaje
a la mujer de su pais la Duquesa de Kent.
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1.3

Estética y su
funcién de belleza

Y aimportancia de este tema en mi inves-
i tigacion se debe a que nos encontramos
quizas en el verdadero origen de un pri-
mitivo y ain sumamente remoto principio de
funcionalidad artistica, quizds mas primordiat
aun el que condujo a los hombres a ejecutar
sus dibujos en las paredes de las cavernas pa-
leoliticas. «Si bien la prehistoria no posee au-
tores de estética, los testimonios materiales
que nos han legado no solamente Nnos mues-
tra que tenia un innegable sentido de las for-
mas, de los volumenes y colores, sino también
que los artistas obedecian a ciertas normas
dictadas por esta o aquella concepcion de las
representaciones animadas, humanas o sim-
bdlicas.» (V' Vista con fines practicos, pero qui-
Z& también para ilustrar de aljguna manera la
idea de lo bello.
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El sentido original (griego) de la palabra es-
tética nos dice como lo sensible de una cosa
nos hace presente su sentido. «Por 1o estético
de una cosa, no se quiere significar su aspec-
to perceptible en general, sino precisamente
en cuanto habla a nuestra sensibilidad.» ®

Tanto el utensilio primitivo como el mas refi-
nado instrumento de precision de nuestros
dias, «poseen una doble caracteristica que les
es comun: la de estar investidos de una espe-
cifica funcién, y la de envolver, englobar,
encapsular dicha funciéon mediante un parti-
cular aspecto externo que debe asumir carac-
teristicas mas o menos constantes; en una pa-
labra, debe resultar estético.»

La palabra estética no hizo su apariciéon has-
ta el siglo XVili al empleario Baumgarten,y audin




en ese momento no significaba méas que una
teoria de la sensibilidad conforme a la etimo-
logia del término griego alsthesis. Sin embar-
go, la estética, aun sin haber llevado todavia
este nombre, existe desde tiempos de la Anti-
guedad. La posicion del problema de lo bello
para Platon y Plotino, es que ia belleza de la
vista; después de la belleza intelectual de las
ocupaciones, de las acciones, de las ciencias
y de las virtudes: “Lo bello se halla ante todo
en la vista”.

En 1741 el Padre André publica su Ensayo
sobre Io bello, expone su concepcion acerca
de io bello en tres proposiciones: hay una be-
lleza esencial e independiente en toda institu-
cién, aun divina; y hay una especie de belleza
instituida por el ser humano que hasta cierto
punto es arbitraria. Pero como lo bello puede
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considerarse presente sea en el espiritu, sea
en el cuerpo, para no caer en confusiones se
requiere aun, al estilo cartesiano, dividirio en
belleza sensible y belleza inteligible: “Lo bello
sensibles Qque percibimos en los cuerpos y o
bello inteligible que percibimos en los espirl-
tus ~. Ambos pueden captarse Unicamente me-
diante la razon, lo bello sensible, por la razén
atenta a las ideas que recibe a los sentidos, y
io bello inteligible por |la razén atenta a las
ideas procedentes del espiritu puro.

El concepto de lo femenino, ajeno a cuaiquier
acepcion naturalista o esencialista. «Se trata,
al contrario, de una constelacién simbélica,
desde el punto de vista seméantico, y de un en-
clave topolégico que permite tanto la apariciéon
de determinados fenémenos, cuanto la posi-
ble performance de los mismos, un punto de




vista pragmaético y comunicativo (divulgativo)».4

En las ciencias estéticas existen diversos pre-
supuestos, por ejemplo, segun la dicotomia
valuation/evaluation la idea de belleza tiene
al menos dos reinterpre-
taciones coexistentes: es
un nombre para designar
el conjunto de los valores
internos que se serializan
por medio de la valuation,
y es un pseudo-concepto
ideolégico que se aplica a
los resultados de la
evaluation sobre obras de
arte. «Lo que en definitiva
logra el marco tedrico de
los dos tipos de valores es
rechazar en ciencias esté-
ticas el prop6sito de deter-
minar qué obras de arte
son buenas y cudles “ma-
las”. ) La belleza esté pre-
sente como valor en as-
pectos fenomeénicos de las
obras. En el plano no-artis-
tico la belleza es una idea
que tiene su propia histo-
ria. No preexisten el gusto
y el criterio ideolégico de
bellieza al desarrolio de un
determinado estilo. En el
estilo mismo el que expre-
sa objetivamente el gusto.

En el libro «Signos estéticos y teoria» de Luis
Alvarez, nos dice que el modelo de verdad pues-
to en juego por las artes: literarias, musica-
les, escénicas, plasticas, etc. En tal modo que
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la estética opera la liberacién de lo simbdlico
resultante de la liquidacion del separador
disyuntivo entre Verdad y Apariencia. “Al final,
el mundo verdadero ha devenido fabula”. Si
no hay verdades separadas de las apariencias,
tampoco hay apariencias
no verdaderas. Las ideas
de Marx sobre la fuente y
la naturaleza de lo bello, lo
eastético, se presenta como
el reducto de la verdadera
existencla desgarrada que
el trabajo asalariado ha im-
puesto a los Individuos
bajo el capitalismo. La ac-
tividad artistica es un caso
particular de la praxis y lo
estético, como relacion pe-
culiar entre el hombre y la
realidad, se ha ido forjan-
do histdrica y sociaimente
en el proceso de transfor-
macion de |la naturaleza y
de creacion de un mundo
de objetos humanos.

La estética en el arte en
la reflexién marxiana (« Re-
flexiones sobre arte y esté-
tica» Fondo de Investiga-
cién Marxista), se nos pre-
senta como una actividad
préctica Que sirve de me-
dio para la objetivacion y la
afirmacion radical del hombre, para ia mate-
rializacion de sus esfuerzos esenciales, para
la plasmacién en un objeto material concreto
de sus fines, objetivos e ideales humanos. Pero
también para la propia humanizacion del hombre,




para ayudario a humanizar sus sentidos. Este
aspecto, en el arte es un elemento esencial
de las concepciones estética de Marx que lo
conectan con las ideas de Feuerbachy lo apar-
tan de la concepcion espiritualista de la esté-
tica hegeliana.

El arte no es un mero
nivel del espiritu absolu-
to, sino el producto sen-
sorial de individuos sen-
sibles un producto mate-
rial de seres materiales
(y sensuales). El arte es
un elemento clave en la
emancipacion de la sen-
sualidad. Los sentidos
no son meramente pasi-
vos ni subordinados, el
hombre se afirma en el
mundo objetivo no sblo
en pensamiento sino
con todos los sentidos, y
especialmente el de la
vista, el del ojo, el de la
belleza de las formas.

Sobre la funcion de la
belleza, Freud se pro-
nuncia por la estética: la
ciencia de la estética in-
vestiga las condiciones
en las cuales las cosas
se perciben como bellas. La belleza es una no-
cién que no sélo es central en la estética clasi-
ca, sino que planea como un jdeal, incluso
como un imperativo en nuestra vida cotidia-
na. Desde siempre, en todas las culturas el
ideal de la belleza ha ido unido a la exigencia
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de una perfeccién corporal y con especial re-
ferencia al cuerpo de la mujer. El goce de la
belleza posee un particular car&cter emocio-
nal ligeramente embriagador. La belleza no tie-
ne utilidad evidente ni es manifiesta su utili-
dad cuitural y sin embar-
g0 la cultura no podria
prescindir de ella. Exis-
ten las teorias de estéti-
ca general. Algunas de
estas teorias generales
son las ideas de G.
Birkhoff que nos dice
que la magnitud estéti-
ca se mide por la densi-
dad de las relaciones de
orden en el objeto esté-
tico que prefigura la
complejidad, concepto
de la estética de la infor-
macién actual.

Charies Morrisy sus in-
vestigaciones difundi-
das en torno al tema de
la estética semioética
(que es la que se apoya
en el estudio de la teo-
ria de los signos para lle-
gar a una explicacion
precisa del arte), <esta-
blece las diferencias en-
tre tres tipos de discur-
S0, reducibles a tres dimensiones: la seménti-
ca (que hace evidentes las relaciones entre los
signos y los objetos designados, identificable
con el discurso cientifico), la sintéictica (Que
estudia la estructura “signica” en la relacién
reciproca que se establece entre los signos,



identificables con el discurso estético) y la
pragmética que considera mas concretamen-
te la eficiencia de los signos en su uso practi-
co-tecnolégico.»  Segan Morris hay un tipo
peculiar de lenguaje constituido por ia obra
de arte, que son un signo o un complejo
signico, y que cuando se habla del “discurso
estético”, no quiere decir
hablar de arte, sino discu-
tir de lo discursivo de las
obras mismas.

Estos signos artisticos
son signos especiales que
define como iconicos para
senalar su caracter imagi-
nativo-mimético, es decir
su calidad de designar.

Si el signo estético, es
decir, la obra de arte como
tal es capaz de sehalar la
cualidad de valor de la obra
en siy ala vez un icono, o
sea la imagen en que se in-
corporan los valores espe-
cificos de la obra, el signo
estético sera, a diferencia
de los signos de que se
valen el discurso cientifico
o tecnolégico, un signo cuyo
designatum es un valor.

En el acto mismo de la percepcion y disfrute
de la obra, quien lo lleva a cabo no tendra ne-
cesidad de hacer referencia a otros objetos,
de recurrir a otras denotata, sino que hablara
de hacer referencia directa a los diversos va-
lores de o que la obra de arte es un Signo; es
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como una especie de comunicacion que Gni-

camente atafie a 10s “valores” y no a las afir-
maciones o a los elementos “veridicos”™.

Susanne Langer representante de la prime-
ra respuesta al simbolismo del arte, hace dos
consideraciones de una busqueda semidética:
La primera es que el con-
cepto de representati-
vidad surge como conse-
cuencia que el arte permi-
te conceptualizaciones,
pero no funciona como un
lenguaje, ya que es la ar-
ticulaciéon de un senti-
miento y no de un pensa-
miento. La segunda es
que el arte establece una
relacién de comunicacion
con el pablico. Langer
hace también el siguien-
te razonamiento: <El con-
cepto de arte entendido
como un especie de co-
municacién presenta al-
gunos riesgos. Sin embar-
£0, hay algo que puede ser
flamado comunicacion a
través del arte, y es preci-
samente el informe que
las artes dan sobre una
determinada nacién o
época a los hombre de otra época.» (7

Gillo Dorfles cree, que lo que esté en la base
de todo disfrute estético es un dato perceptivo,
y de otra parte, es posible que se trate de un
género especial de percepcion, que ha desig-
nado como percepcion especializada. La con-



tinuidad de ia tradicion es tal que el artista esta
condicionado casi siempre por el ambiente cul-
tural que le rodea y por jos monumentos artis-
ticos que conoce. Unicamente la continuidad
y la constante transformacion del lenguaje ar-
tistico pueden justificar la comprension y tam-
bién el consumo del arte.

El valor estético, iconico, sibélico de la ima-
gen femenina, de estas mujeres reales e
irreales que a lo largo de la historia han sobre-
salido, nos habla de como la humanidad ha
percibido a través del sentido de la vista como
ellas se presentan, No nos interesa qQuizas que
es lo que representan en estas apariciones,
mas bien nos fijamos en las propiedades
informaticas: colores, formas, independiente-
mente de que lo que ellas contengan repre-
sentado nos parescan familiar o no. S6lo sa-
bemos que los estimulos de la informacion que
percibimos de ellas nos produce placer, com-
placencia y goce.
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Paul Delvaux. 1936.
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1.4

La utilizacién de
la imagen
femenina

»— | hombre aprendi6é a grabar, conservar,

;¢ multiplicar y difundir los textos, y parale-

§ lamente aplico estas técnicas a las ima-
genes. El enorme poder de los medios impre-
s0s ha abierto el camino a la comunicacion o
la difusién masiva. La comprension, y poste-
riormente el conocimiento del mundo, tiene
que pasar forzosamente a través del lenguaje,
gracias a su capacidad, el hombre ha sabido
crear, entre €ly ia naturaleza, un universo arti-
ficial, constituido no por cosas Sino por sim-
bolos, por un sistema de signos que le permi-
te aprehender su realidad. Segun las palabras
del sociélogo canadiense Herbert Marshall, la
comunicacién ha trasformado en una a/dea
&global al mundo entero, antes dividido en cin-

co continentes.
Una verdadera revolucion cultural se produ-
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jo cuando se crearon los medios de comunica-
cién para tratar al lenguaje como un producto
material, para grabarlo a discrecion y difundir-
lo en una manera diferida. Desde entonces el
hombre no ha cesado de perseguir el suefio
de producir en su totalidad al mundo.

En toda comunicacion debe haber condicio-
nes para que se pueda establecer, debe haber
una reciprocidad. La comunicacion ests inte-
grada por tres registros: el del sentimiento, el
de la sabiduria y el del c6digo social.

La comunicacion gréfica la entendemos
como el proceso de transmitir mensajes por
medio de imagenes visuales que normalmen-
te estén en una superficie plana. El diseflador
o comunicador de estos mensajes impresos
también trabajan con un vocabulario, pero éste



no consiste en palabras sino en puntos, lineas,
formas, texturas y tonos.

La comunicacién publicitaria, al igual que
cualquier otra, se descifra con el esquema ba-
sico del modelo de comunicacién: Emisor, re-
ferente y receptor, donde e] publicista es el
codificador del emnsaje. El concepto de publi-
cidad, tiene que ir muy de la mano del concep-
to de consumo,
que son las que
designan instan-
cias de un com-
plejo contexto de
funciones socia-
les. <Este contex-
to no s6lo abarca
la configuracion
sensible a los ob-
jetos utilitarios,
sino también la
sensibilidad hu-
mana en su es-
tructura, el modo
de experiencia y
su conexién con
las impresiones
sensoriales, son : B
variables depen-
dientes de nuestra motivacion y nuestras ne-
cesidades.»

Al estar bombardeados por imégenes, existe
tal profusion de mensajes que no NoOs preocu-
pa ordenarlos. A partir de nuestra propia ex-
periencia podemos clasificar este caos ince-
sante, y paralelamente, comprender mejor los
variados papeles que juega la comunicacion
en los diversos niveles de nuestra vida.
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La comunicacion visual es la principal fun-
cién del trabajo generado con técnicas grafi-
cas, cuyo fin ultimo es la sociedad para quien
fue estructurada, es decir el disefo gréfico. Los
disefios permiten la comunicacion y se adap-
tan a las diversas modas y estilos de las épo-
cas.

La apariciéon de la imagen de la mujer en las
publicaciones, se
remonta a los
anuncios publici-
tarios. «El primer
anuncio de pren-
sa propiamente
dicho aparecié
en el News, en
Londres,en
1622.» @

Una de las téc-
nicas de repre-
sentacion gréafica
utilizadas y desa-
rrollas en las pu-
‘A » - =% blicaciones ha

/{" 117 sido el cartel.

. o, ET Toulouse Lautrec
es sin duda, con-

siderado por muchos, el padre del disefio gra-
fico. En estos trabajos podemos observar la
constante utilizacion de la mujer como simbo-
1o en ese mundo, en el ambiente nocturno de
cabaret, que lo hiciera famoso en 1891 por su
cartel en el salén det “Moulin Rouge”. Alum-
brado con lamparas amarillas bailan la Goulue
Valentin le Desosé, rodeados por ias negras
siluetas de los espectadores; los dos son la
atraccion de este cabaret, los dos estan al pun-

s #hce.-ﬁqbdem
cI1paris, -

wAS S
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el efecto de las siluetas de los personajes so-
bre fondos claros, asi como los contornos li-
neales de las superficies, resultaban eficaces
para el cartel, que tenia que ser vistos desde
lejos. Sus carteles son el resultado de un pro-
ceso de abstraccion y cristalizacién de muchos
estadios, «por o tanto no pueden ni deben Mos-
trar a las mujeres con la vivacidad de un esbo-
zo fresco o 1o intuitivo de una pintura. Sus ima-
genes son creadas con otro propésito, son el
concentrado de una observacién concreta,
simbolos y signos de lo que pretenden dar a
conocer.»

En paises comunistas la funcionalidad era
buscada por artistas y arquitectos que inten-
taron comprender las implicaciones de las
maquinas, el significado interno y caracter de
lo que diseflaban como en el Constructivismo

s.6zA D00 i
ENGLISH
SUFFRAGETTES

to maximo de su carrera. La profundidad esta
dada por las lineas que semejan las tablas del
piso, sobre todo lo descrito, letras rojas y ne-
gras anuncian el local donde se presenta cada
noche y donde cada noche hay baile. En estos
carteles Lautrec retoma las técnicas japone-
sas y eclosionistas: la simplificacién por gran-
des areas, los inusuales cortes por los bordes,
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Rusoyen la Escueila de La Bauhaus en Alema-
nia, que recurrian a la imagen de la mujer como
simbolo, en la publicacién de carteles.

La gran Guerra Patria de los aftos 1941-1945
contra Alemania nazi imprimioé el elevado tono
heroico-patriético en la obra de los pintores so-
viético. Pasaron a primer plano las artes que
producian mayor efecto en las masas. «<Cual
toque de rebato resoné del cartel del pintor
georgiano Irakli Toidze la exhortaciéon “jLa Ma-
dre Patria nos llama!”, baséndose en las tradi-
ciones del arte de propaganda de los tiempos
de la revolucioén, el pintor cred un simbolo hon-
do y expresivo de patriotismo.» ¥

La industria del teatro popular, producto de
la opereta y el vodevil, experimentd asimismo
una mutacién que dio pie a la aparicion de la
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préspera maquinaria del negocio del
espectéaculo. La fotografia y el cine, el nuevo
medio de Jas imagenes animadas,
desempeifiaron un papel doble en esta
evolucion, acelerando considerablemente el
proceso al tiempo que le daban publicidad. El
auge de la industria del espectaculo, los
artistas “serios” méas destacados, los
escritores, musicos, pintores y escultores,
jugaron asimismo el papel de promotores de
la moda, como habian hecho muchos de sus
antecesores, entre ellos Baudelaire (poeta y
escritor francés), Gioacchino Rossini
Compositor italiano), Jean-Francgois Millet
(pintor paisagista francés), Giacomo
Meyerbeer (Compositor de 6pera alemén) y
Alexandre Dumas (novelista y dramaturgo
francés). Después Gertrude Stein (escritora
norteamericana), Aldous Huxley (naturalista




inglés), Picasso, André Breton (escritor y poeta
francés), incluso James Joyce (escritor
irtandés), la sensible Virginia Wolf (Novelista
inglesa), Karl Kraus (fil6sofo alemén) y Jean
Cocteau (escritor de novelas, teatro y cine), en
una palabra la plana mayor de la vanguardia,
posaban complacientes ante los fotégrafos
como medio de adquirir prestigio social. «Los
artistas daban a su vez garantia y seriedad a
las revistas mencionadas, difundian un modo
de vida exético y envidiable y se erigian como
figuras estables dentro de la ruleta de la alta
sociedad del periodo de entreguerras.» >

Algunas de las formas gréaficas de representar
a la mujer, de las gamas coloristicas, hasta ayer
patrimonio exclusivo de las élites culturales,
hoy llega a filtrarse en el mensaje visual
destinado a las masas, de manera que el
hombre de la calle entra en contacto con la
obra de arte moderna, precisamente a través
del cartel publicitario o el anuncio cine-
matografico.

La moda, sobre todo la femenina, sus
aproximaciones crométicas y algunos
esquemas compositivos se han valido en el
siglo pasado, han sido inspirados -sin saberio
los mismos creadores de estas modas- por
innovaciones contemporaneas o un poco
anteriores del arte de élite. O sea que un
Mondrian, un Picasso, un Mir6, un Capogrossi,
han terminado por dejar su rastro en los
vestidos femeninos, 10s colores de vestidos, los
disefios de pafiuelos y estampados, acos-
tumbrado al piblico a una forma compie-
tamente nueva de entender y de gozar la
relacién cromética y pléastica.
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2.1

LLa moda

™ ese a su aparente frivolidad, el estudio
4 de los fenémenos de la moda es un com-
ponente de importancia para detectar las
transformaciones socioculturales de nuestra
sociedad. La moda se ird dictando desde el
trampolin del dinero. Estos cambios
socioculturales van acompaifados con trans-
formaciones decisivas en la estructura produc-
tiva. Gran Bretaia puso en marcha la Revolu-
cién industrial, empezando por los textiles. La
burguesia terminé con las Leyes Suntuarias por
lo que la moda responders a partir de ese mo-
mento a bases econémicas que terminaran la
ampliacion de su campo de accién, més que
una concesion democrética, respondera a una
necesidad industrial.

«Toda la historia del siglo XIX y XX, podemos
observar c6mo la moda se convierte en una
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industria, en un gran negocio. Por elio los ob-
jetivos iniciales de la burguesia de “democra-
tizar” la moda son limitados.» ‘> La moda bur-
guesa, que comenzaré con una ruptura formal,
la del neoclasico, se vuelve cada vez mas com-
plicada y refinada: a mediados del siglo XiX
resurge el mirifnaque y el corsé, que abando-
naron como prenda opresora de mujeres de
principios de ese siglo. En el dltimo cuarto del
siglo XIX aparecié el “modefo” de modas, que
se impuso alas mufiecas vestidas usadas has-
ta entonces para propagar las udltimas nove-
dades. La importancia de! modisto comenz6
en este siglo. Con el fen6meno de la confec-
cion se crearon dos tendencias con actitudes
separadas por un lado la “alta costura” inicia-
da por el briténico Worth que consistia en el
desfile de unos modelos presentados por unos
maniquis y por otro lado se presentaba la “con




feccion” con intereses distintos. El centro de
la moda femenina sigue siendo Paris, los fran-
ceses continuaron manteniendo una florecien-
te industrial textil especializada en tejidos de
lujo: sedas y encajes. Ademdés de las exigen-
tes normas de etiqueta, introducen algo nue-
vO en el concepto de moda: se instituye el cam-
bio periédico de vestimenta de acuerdo con
los ritmos industriales. Aparece, pues, 10 que
el lenguaje comin ha denominado “tempora-
das”: Otofo-Invierno y Primavera-Verano. La
economia de la moda centré asi unos cictos
obligatorios para la amortizacion del bien pro-
ducido.

En los primeros afos del siglo XX, la moda
se ve influenciada por las técnicas del movi-
miento artistico del momento. El modernismo.
Su ejecucion corre a cargo de la alta costura y
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de los creadores existentes de la mujer fomi-
nista. Dentro de este campo se desarvolla la
técnica del traje “reforma” que elimina la faja
dejando el cuerpo libre, lo que se identifica con
una liberacién de las formas de opresion més
O Mmenos existentes.

Producto del estrato social que propicio el
auge de la moda, fue el fotégrafo Adolf Meyer,
perteneciente al sequito del principe de Gales,
hombre preocupado por la moda en Londres a
principio det siglo . Homosexual Judio,
Meyer fue nombrado barén no precisamente
por sus lazos de sangre sino por su esposa
aristocratica, hija ilegitima del rey Eduardo Vill,
que reunia todas las caracteristicas de la ver-
sion ultramoderna de un matrimonio de moda.
Las llamativas fotografias del bar6n llevando
la marca del pictorialismo heredada de la pin-




tura de Whistler, su verdadero apogeo Hegé
cuando fue contratado por el editor americano
Condé Nast para la revista Vogue que acababa
de incorporar a su imperio entonces en plena
expansion. Con una serie reducida, en pocos

afos la revista adqui-
rié un peso especifico
en el universo de la
moda, convirtiéndola
en una especie de “ar-
bitro” periodistico “de
la elegancia». Vogue
desarrollé los criterios
de la vida mundana y
el barén Adolf, em-
prendedor de buen
gusto, como lo califica-
ron historiadores de la
moda, se encargo de la
imagen visual de la re-
vista hasta que io rele-
vO Steichen. Meyer
abandond su puesto
pues le rechazaron su
propuesta de realizar
la nueva edicion fran-
cesa e inglesa de la re-
vista en Paris, momen-
to que aprovecho el
magnate de la prensa
Randoiph Hearst, in-
mortalizado en la peli-
cula de Orson Wells
Ciudadano Kane, para

contratario en su revista Harper’s Bazaar.

Vogue y Vanity Fair, junto con Harper’s , lide-
res indiscutible que marcaban la pauta en
materia de alta costura y aita sociedad, eran
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todavia patrimonio de las cortes reales en los
primeros tiempos de las revistas de moda, an-
tes del comienzo de la primera guerra mundial.
Estas tres publicaciones ofrecian un marco ade-
cuado donde poder ver y ser vistos, de hecho,

las damas de sociedad
servian de modelos.

Durante doce afos,
de 1915 a 1926,
Harper s Bazar(Bazaar
desde finales de 1929)
encanté, divirtié e ins-
piré a sus subscriptores
con las fantasias de
moda elegantes crea-
das por el artista-
disefador Erté (Romain
de Tirtoff; «<Erté» que es
ta pronunciacion fran-
cesa de sus iniciales
R.T.). De nacionalidad
Rusa, trabajo en Paris ,
Erté hizo su debut ame-
ricano con una portada
para Harper s en ene-
ro de 1915 . El no sélo
hizo la portada, sino
que también hizo un
numero de paginas va-
riante dentro de larevis-
ta.

Erté es la amplia aso-

do eligié entre de Vogue o Harper 's. Este acer-

40

camiento, continuo con una maravillosa, ale-
gre, imaginativa y exquisitamente realizacién
de portadas, disefios e ilustraciones durante 22




anos. Terminando muy diferente, debido a la
influencia de Carmel Nieve editora en 1935,
ya que ninguna influencia o direccién antes de
ella fue dada,
nada se ejercidé
encima de Erté
durante esos lar-
gos afos de cap-
turar fabuosos
momentos. De
hecho, a menudo
se anticipaba a
las hechuras de
moda. Diana
Vreeland dijo,
que “nadie en el
siglo XX, tenia
una influencia
mayor en la
moda que el tra-
bajo de Erté, para
Harper~s Bazar
De hecho, las
portadas de Erté
para Harper's
Bazar ya son
como articulos
de coleccion.

Havrpers Basar)|

At ~22 FRICY A0 CTYTS

Erté tenia una
mano totailmente
libre para pla-
near su trabajo
en Harper s Ba-
Zzar. Entonces su
unica obligacion era que en las colecciones es-
tacionales, decidir una portada relacionada
con la coleccién proxima, y otras se consagra-
ban a las pieles y cosméticos. Ademas de sus
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portadas, Erté era el unico diseffador creativo
en la escena francesa que ilustraba sus pro-
pias creaciones, a diferencia de Lepape,
Barbier, Mertin,
Benito y Reynaldo
Luza que eran
ilustra-dores mag-
nificos de diseiios
de otras perso-
nas. En los afos
siguientes contri-
buydé firmemente
en el diseifo de
las portadas, los
bocetos y su pro-
pia marca de co-
mentarios.

De 1927 a
1936 continud ha-
ciendo las porta-
daspara Harper's
con su usual ta-
lento artistico e
imaginativo, pero
el elemento de
moda que ocupd
como parte de un
diseno era lo abs-
tracto y global en
lugar de un realis-
mo pictérico. No
muchos de los
trajes que Erté di-
sefio ha sobrevivi-
do, pero continidan manteniéndose vivos en su
pintura y sus bocetos. Con la excepcién de unos
dibujos de detalle menores, Erté muestra en
los bocetos un concepto muy personal de {0
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que seria una mujer completa: el traje, som-
brero o tocado, peinado, zapatos y toda la ma-
nera de accesorios. A veces incluso agregaria
partes de interiores. «El no $6l0 previo a la mu-
jer como criatura extremista-chic para quien
el dinero no era ninglin complemento, sino
también como /a diosa clasica, la estrella de
masica, la princesa
Aslria, la reina egipcia, la
favorita del harén o como
la nifla de la naturaleza
como las flores y 10s pa-
Jaros.» ? Todavia bajo
este velo de fantasia, la
ropa y accesorios que
Erté creo revelan una in-
terpretacion legitima de
o que realmente es su
trabajo.

Muchos de sus disefios
eran ingeniosamente pe-
dazos geométricos mera-
mente simples cubiertos
con ropajes o abrocha-
duras, mientras anudaba
o ataba varias partes se-
paradas. Los cinturones,
sogas o broches se
jalaban a los vestidos, a
los trajes, Erté despilfa-
rré franjas, borlas, cintas
y cuentas en ellos. A veces las superficies lla-
nas eran hechas mas suntuosas entrelazan-
do texturas o contrastando colores. Algunos de
sus sombreros tenian en las orejeras anima-
les. Los tocados acabaron en los aretes, se vol-
vieron collares o cinturones. Tan imaginativo
como pueden aparecer al principio, muchos
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son practicos y dan un buen sentido. Es una
nociéon popular de que la moda de las mujeres
de los aios veinte era bastante masculina. Lon-
dres se conviertiria ahora en el nuevo centro
de la moda masculina y la moda femenina
sufriria verdaderas transformaciones.

Realmente, no todas
las mujeres, particular-
mente en América, po-
drian llevar la ropa que
Erté disefaba para
Harper s Bazar, aunque
él produjo los vestidos
exclusivamente para
Altman y Bendel durante
tres afos. Asi tan popu-
lar eran sus contribucio-
nes a Harper's que las
mujeres esperaban cada
edicion ansiosamente
para ver lo que de él de-
pendia. Muchos guarda-
ron sus portadas y con-
servaron los dibujos de
las revistas en los &lbu-
mes de recortes.

La mayoria de las mu-
jeres, sin embargo, satis-
fechas disfrutaban y me-
ditaban sobre Ia belleza
estética de las portadas y la fantasia lirica de
los dibujos en blanco y negro. «Para algunas
mujeres este arte era la puerta de escape ha-
cia dentro de una «tierra del nunca jaméas», de
1o maéas fino, donde ellas se vestirian por Erté y
seérran‘at’ma parte del mundo de su imagina-
citn.»



Paul Poiret, otro diseitador de moda que era
ilustrado por Georges Lepape, disefiaba ex6ti-
cos vestidos de noche, con intensos colores
casi fauvistas, que tuvieron un gran impacto
en la moda de los afios veinte, y dieron origen
a nuevos y mas sofisticados gustos. Las ilus-
traciones de Lepape aparecieron en numero-
sas publicaciones de moda de la época, COmo
«Modes et Maniéres
d’Aujourd’huis.

Las revistas de moda
proporcionaron otra sa-
lida a los ilustradores
franceses: publicacio-
nes como La Gazette
du Bon Ton, Art, Gout,
Beauté, L"'Homme
Elégant, Vogue y muchas
otras, donde artistas
como George Barbier,
Georges Lepape, Umber-
to Brunelleschi, Erté,
Chariles Martin, Paul Iribe
y René Ranson, crearon
una soberbia y vistosi-
sima gama de laminas
en las que se expresa-
ban con gran estilo los
caprichos fluctuantes de
un publico pendiente de
la moda.

Durante los affos veinte y treinta, Paris vivié
en medio de un torbellino de actividad artisti-
ca, que engendré importantes movimientos
artisticos en el campo de la moda, emergiendo
en Art Deco, la estilizacién de este en el trata-
miento de la linea y el color influyé a una am-
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plia gama de composiciones. La artista de ori-
genpolaeoTamaradeLempickafueunode
los mejores y mas proifficos pintores de este
periédo que trataron de captar las evasivas per-
sonalidades y pasatiempos de la sociedad
parisina. «Gran obra de esta artista son retra-
tos estilizados de bellas mujeres, posando
CcOoMo maniquies entre planos yuxtapuestos de
patrones y colores me-
mlioos » (8

Entre los aifios treinta
y cuarenta, la moda ad-
quiere un corte militar,
para el hombre unos ca&-
nones deportivos y para
ia mujer hay un retorno
a la forma por encima
de la linea, es cuando
Chanel “pone de moda”
el género de punto, los
pantaiones y la bisute-
ria, los collares de per-
las largos y el cabello
corto. Gabrielle, de soO-
bre nombre Coco a Ia
que le envidiaban su
elegancia. Sin embargo
ella misma se hacia sus
vestidos. Se le ocurrié
dedicarse a la moda
abriendo una tienda de sombreros, posterior-
mente abrié su primera tienda de modas. Pese
a que no era de una gran belleza, Coco tenia
una fuerte personalidad y una ironia extraordi-
naria. Como era ambiciosa, decidié poner en
préctica sus ideas revolucionarias: queria pro-
ducir sombreros etegantes pero comodos de
llevar, adaptados a una nuevo tipo de mujer,




libre, desenvuelta y
dinamica, con la
que se identificaba.
Sus trajes (falda
corta y chaqueta)
eran elegantisimos,
de linea decidida
pro femenina, y las
mujeres mas distin-
guidas del mundo,
como Jacqueline
Kennedy, la duque-
sa de Windsor, Gre-
ta Garbo y Mariene
Dietrich, no tarda-
ron en adoptarios.
Pero Coco Chanel
no se limité a la
ropa. El éxito de un
perfume creado por
ella, Chanel n° 5, la hizo todavia mas celebre.
Chanel revoluciond las modas de Paris al in-
troducir prendas de dia, vestidos intemporales
de dos piezas y flamante joyeria de fantasia.
Lievaba con frecuencia sus propias creaciones,
promocionando «el estilo Chanel»de juventud
y elegancia.

A Coco le gustaba decir que ella tan sélo se
limitaba a realzar la belleza de las mujeres,
una belleza que a veces ni siquiera sabian
apreciar. «Hay que fijarse en la mujer, noen el
vestido». =<El objetivo de la moda es rejuvene-
cer a las mujeres y hacerias mas graciosas y
alegres.» ® Cuando mas se refiejaban los tra-
bajos de una nueva generacion de dise-
fadores, con Gabrielle “Coco”™ Chane! a la ca-
beza, la reivindicacion de la mujer a tener una
vida profesional fuera de casa, mas se esfor-
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zaba el universo de la moda por presentarse
de un modo distinto.

La guerra habia echado abajo un gran nu-
mero de barreras sociales, y las j6venes no se
veian ya como las “representantes” del “con-
sumo ostentoso” de sus acaudalados esposos
de clase alta.

Otra mujer importante en el mundo de Ia
moda lo fue Helena Rubistein, de origen pola-
co, inici6é su carrera a los treinta alos en Aus-
tralia, por casualidad encontré la receta de una
crema de belleza de su abuela y se le ocurrié
la idea de fabricaria. Helena pudo abrir su pri-
mer instituto de belleza en Londres, posterior-
mente en Paris, y al poco iempo en todas las
ciudades principales de Estados Unidos. Le-
vantdé un imperio econémico que ella misma

Helena

decia: «No existen
mujeres feas, so-
lamente mujeres
desculdadas» ™

Las maniquies
profesionales y
“modelos™ espe-
cializadas no tar-
daron en sustituir
a las condesas,
esposas de indus-
triales, cortesa-
nas y actrices,
para convertirse
asi en las nuevas
modelos a imitar
de la época.




La fotografia y la moda ahora tendrén pun-
tos en comun. Se podria decir que la moda ofre-
ce a la fugacidad del instante la posibilidad de
materializarse de alguna manera en el deve-
nir del tiempo; la fotografia muestra ese ins-
tante en un pasado irrecuperable. La moda y
la fotografia se comple-
mentan mutuamente.
Mientras gue la moda se
desarrolla por completo
en el presente, la fotogra-
fia deja constancia de la
desaparicion de lo quere-
trata. «Existe una sobre-
posicion: de la realidad y
del pasado. Hay otro fac-
tor significativo: posares
la actitud intrinseca de la
moda, y en fotografia in-
cluso una fraccion de se-
gundo puede captarse
como una postura. Moda
y fotografia son sinéni-
mos de artificialidad y de
pura superficialidad.» 7?
La fotografia de la moda
tiene sin duda sus pro-
pias leyes (como objeto
en si). A partir de la reali-
dad visible y tangible, in-
tenta recrear un universo
estetizante donde impera
el artificio. Steichen tra-
baj6 en la fria objetividad y en su fotografia de
la moda opta mas bien por un neoclasicismo
diluido con matices que ligan con el absurdo y
en ocasiones incluso con el surrealismo.

Pero no hay que pensar que la fotografia de
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la moda es impermeable de ias influencias ex-
ternas. A veces incluso se adelanta a ellas, crea
un espacio para los suefios colectivos.

La fia de moda es un tejido de espe-
ranzas, ideas, deseos, suefios y miedos.

Uno de los innovadores
maés radicales en el terre-
no de la fotografia de
moda fue el aleman Mar-
tin Munkacsi, excelente
reportero gréafico que co-
bré renombre por la per-
feccion de sus fotografias,
especialmente en depor-
tes y danza. Carme! Snow
de Harper’'s Bazaar, y Su
director Alexei Brodovich,
le ofrecieron un contrato,
y tras ser expulisado por
los nazis. Snow que habia
estado en Vogue y des-
pués de despedir a Meyer,
esperaba que Munkacsi
imprimiera una nueva vi-
sion a la fotografia de
moda.

El no estaba familiariza-
do con i0s clichés del gé-
nero, o cual supuso una
ventaja pues la moda de
los afios treinta, que en materia de ropa de-
portiva sustituia la elegancia sobria por un es-
tilo més informal, respondia perfectamente a
sus criterios de la fotografia.

Las modelos de Munkacsi no se diferencia-



ban a primera vista de las jévenes fotografia-
das por azar en la calle, en la playa o en un
campo deportivo, pasaban ante la cAmara con
una apariencia natural, liberadas de los cor-
sés de las cons-
trucciones so-
ciates, lo que
conferian a sus
imégenes la es-
pontaneidad de
las “fotografias
instantaneas”.
La moda foto-
grafiada por
Munkacsi no
era en absoluto
“natural”; tenia
mas que ver
con la actitud;
en la moda
todo es “parure”, adorno. Y mientras Meyer re-
vestia a sus modelos con los brillos deslum-
brantes de! lujo ostentoso y Steichen las en-
volvia en un halo de elegancia, frias y distan-
tes, «Munkacsi recurria al dinamismo del de-
porte y a la atmoésfera agitada del “teatro” de
1a calle. Pero su reatismo no dejaba de ser una
puesta en escena, por la simple razén de que
se retrataba la moda. La moda es la antitesis
de la naturaleza.»

La moda responde a si mismo a una para-
doja: la autodestruccion es su elixir de vida per-
manente. Cada moda nueva aniqulia a la an-
terior y sé6lo la fotografia confiere al caracter
efimero de la moda algo asi como una licen-
cia de durabilidad.

La estrategia estética de Munkacsi aportd a
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ia fotografia una trans [ ue
hizo escuela e inspird algunos de sus contem-
poréneos y a generaciones posteriores, y aun-

que no llego a dominar el espiritu de la foto-
grafia de moda de 0s aiios treinta y cuarenta,
por el contrario hubo creaciones de iméigenes
perturbadoras y solemnes alcanzando un pun-
to maximo de artificialidad (Cecil Beaton), y en
ocasiones llevando el clasicismo diluido al ex-
tremo de la parodia (Hoyningen y Horst).
Blumenfeild y Man Ray aspiraban a sintetizar
estas dos posturas opuestas, y a través de sus
insdlitas imagenes lograron retratar, las profun-
das discrepancias de este periodo de
entreguerras y las tensiones de una Europa do-
minada por el nacionalismo y el fascismo. En
una fotografia de Blumenfeld aparece una mo-
delo realizando acrobacias en o alto de la to-
rre Eiffel. El fotdgrafo hungaro Richard Avendon
habia liberado la
fotografia de
moda de las tra-
bas de las con-
venciones y ha-
bia dotado de
movimiento a
sus modelos, les
daba alma, senti-
mientos, estados
de &nimo y zonas
de vulnerabili-
dad. Sus fotos en
las calles de Pa-
ris testimonian
un desbordante
por la vida.

En sus imédgenes las modelos no cesan de
dar vuelitas y a veces encuentran un momento




para fumar un cigarrillo o beber un vaso de
vino. La intensidad febril de su actitud ante la
vida se trasmite directamente en el dinamis-
mo de sus actos. Por el contrario Penn, fot6-
grafo de moda de Vogue, se caracterizaba por
una disciplina estética y una economia delibe-
rada de los medios formales.

En los anos cincuenta y sesenta los fotégra-
fos de moda estudiaron la reivindicacion de la
fotografia de la autenticidad al adoptar ciertos
elementos del periodismos gréfico.

Nuestra civilizacion capitalista posindustrial
se apoya en el consumo. Modas y estilos dis-
curren en cambio constante y se convierte en
efimeros para dar paso a nuestras tendencias.
Las innovaciones provocan cambios perma-
nentes. Nuevas divinidades miticas aparecen
dispuestas a
hipnotizarnos
dia tras dia.

«A mediados
de los llamados
cincuenta, su-
perada la crisis
econémica de
posguerra, los
adolescentes
tuvieron, por
vez primera,
poder adquisiti-
vo, pero no te-
nian nada pro-
pio: ni masica,
ni vestidos, ni clubes, ni identidad: tenfan que
compartir su mundo con el de los aduitos.>™
Pronto los hombres de negocios, advirtiendo
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que estos se habfan convertido en unidades
les independientes, Con gustos y ne-
cesidades diferentes, empezaron a ofrecer
“cosas”:blue-
jeans, motos,
camisas, musi-
ca... asinacio el
primer estable-
cimiento de mo-
das Mary Quant,
el cine y el arte
de Andy Warhol
y la musica pop.
«La adopcion
del termino pop
en relacion con
este arte de
coNnsSumo nace-
ria con referen-
cia a la expre-
sion inglesa popular art propuesta, en 1955,
por Leslie Fiedle y Reyneer Banham. La expre-
sion se refiere a un conjunto de imégenes po-
pulares integrado por la publicidad, el cine, la
television, los comics, la fotonowvela,... y todo
ello producido, aceptado y consumido como la
cultura popular. Al popular art le faltaba, en
un principio, el sentido critico y la ironia que
caracterizaria, después, el Pop-art.s (1

Entre los muchos campos afectados por los
resurgimientos estilisticos estaban los carte-
les, las portadas de discos y revistas, los
escaparetes de las tiendas y otros articulos gré-
ficos tipicos de la cultura Pop. En Inglaterra,
disefiadores como Martin Sharp y la pareja que
se hacia liamar -Hapshash and the Coloured
Coat» recurrieron a numerosas fuentes del pa-
sado para sus pdsters, incluyendo el art Noveau,

3
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Alphose Mucha y Aubrey Beardsley, pero tam-
bién Walt Disney y patrones sacados del arte
isldmico, y asi produjeron una gama de posters
muy complejos para promocionar discosy con-
ciertos de rock.

Dentro de la cultura pop se incluyen una va-
riedad de categorias esté-
ticas entre las que desta-
camos el “Camp” y el
“Kitsch”. Los grandes es-
tudiosos de la estética, se
han dedicado ante todo a
profundizar en el Arte, a
la dificuitad de lo bello y de
lo sublime, que han sido
siempre un desafio para el
pensamiento. La aparente
facilidad de lo meramente
agradable, ameno, bonito,
cémodo, placentero, lo
cursi, lo kitsch, aunque co-
rresponda mas a la
aisthesis, ha actuado a lo
sumo como trasfondo.

El tema del kitsch es por
conocido en franceés y solo
se le empleo de un modo
casual en los trabajos
cientificos de E. Morin
(Espirit du temps). <Es un
concepto universal, familiar, importante y co-
rresponde sobre todo a una época de génesis
estética, a un estilo de ausencia de estilo, a
una funciéon de confort sobre afadido a las fun-
ciones tradicionales, a un “nada esté de mas”
del progreso.» (11 L o Kitsch no es un movimien-
to artistico, ni constituye un modelo estético,
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sino un calificativo que nacié como una acu-
sacion. Fue sefialar un camino equivocado, fue
la respuesta de quienes impotentes urgieron
a la humanidad a tomar poses pretendiendo
alejarse de lo vuigar mientras se precipitaban
de plano en lo inmundicia. Nunca fue necesa-
rio definir qué es el “kitsch”, por que siempre
se ha detectado “lo” kits-
ch. El objetivo de este se
origind a principios de si-
goy en los aflos veinte ad-
quiere importancia para
los estudiosos alemanes
de la estética, que anali-
zaron el incremento de lo
falso, lo cursi y lo ridiculo.
«Un fenémeno que antici-
pa la tendencia hacia una
humanidad vacia pero
recubierta de un mundo
decadente y manipulado
por la mentira. Fue la ima-
gon del nazismo, grandilo-
cuente, brutal, aparatosa
y sin fondo.» 9

La relacién entre el mun-
do de las imégenes y el

evolucionado y la publici-
dad es uno de ios canales
a través de 10s que puede
transitar con més eficacia un mensaje de
“buen gusto” o de “mal gusto” dirigido al publi-
co. Mérito o peligro es esta produccion en se-
rie de anuncios, carteles, folletos bles,

modelos tridimensionales, etc.; a través de la
prensa cotidiana y periGdica, y finalmente, a
través de los filmes publicitarios, cinematogré-

mundo de la realidad ha-




ficos y televisivos que son alcanzados por las
imagenes femeninas

Ese curioso fené6meno constante, 0 mas bien
inconstante psicol6gico-estético al que sole-
mos dar el nombre de “gusto”, mutable, ines-
table, mprecisable, que se ve sometido a los
resentimientos, preferencias y temperamentos
individuales repletos de equi-
vocos e incertidumbres. «El
gusto, esa indefinible catego-
ria estética, es mudable y 0os-
cilante; ante nuestros ojos se
transforma y cambia; somos
sus portaestandartes y sus vic-
timas; no podemos arrogarnos
el derecho de dictar sus leyes
ni poner al descubierto sus ar-
tificios.» ** En nuestros dias
ya no solo se trata de subdivi-
si6n de clases o rangos Mas o
menos concientes, sino de la
existencia de auténticos com-
portamientos estancados que
separan los diferentes secto-
res de la cultura y los hacen
incomunicables entre si. Exis-
ten estratificaciones del gusto,
que se basan esencialmente
en ia distincion intelectual, y a
las demas personas sé6lo tiene
la apariencia externa, el disfraz de agru-
pamientos culturales. Mucho de lo que hoy se
considera “arte” (arte de vanguardia) esta des-
tinado exclusivamente a una élite.

En la década de l0s sesenta y los setenta la
estética y la vision de la fotografia de moda
sufrié una trasformacion radical, debido en par-
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te al paso de la alta costura al prét-a-porter,
en parte a la prosperidad creciente que ase-
guro el éxito de la moda a precios accesibles,
y sobre todo al culto a la juventud que en aque-
llos afos se propag y que se mantendria sin
perder fuerza hasta nuestros dias. Los gran-
des conflictos generacionales se convierten en
una es tructura social predominante. En la fo-

a de moda las trasfor-
maciones externas e internas
se sentian mas en ia proyec-
cion de las modelos que en los
disefios que exhibian, se de-
dicaban a plasmar el estado
de amino de la sociedad occi-
dental centrada en la imagen
de la juventud.

Poco a poco borraron las
fronteras entre el periodismo
gréfico y la fotografia de
moda. Si bien la distancia, la
frialdad y una sensacion de
opresion caracterizan al estilo
fotogréfico (Helmut Newton),
da la impresion de que afloran
agresiones de naturaleza
sexual. Se ponen de manifies-
to los deseos ocultos. Los mie-
dos latentes. Se puede decir
que fue un pictograma de la
sociedad de fin de siglo. No es extrafio que el
interés pasara de la fotografia de moda profe-
sional a los retratos de los idolos modernos de

ia sociedad medidtica, una categoria social que
habfa llegado a ocupar el lugar de |a otra “alta

de expresion més adecuada a ia naturaleza



del medio y, por tanto, la mas convincente. Y
alun asi se halla mas préxima al campo de la
estética que cualquier otro género fotografico,
aunque el arte, sometido a los dictados de |la
vanguardia, la rechaza como supuesto polo
opuesto.

La sexualidad y la muerte constituian el prin-
cipal telén del fondo de las fotografias, y la im-
portancia que otorgaba a los accesorios de
moda, como en el
caso de famosas
campannias publicita-
rias, que respondian
por lo general a un fe-
tichismo de extrema
ambivalencia.

Como en la moda,
en fotografia todo
acaba siendo una
puesta en escena; la
naturalidad no es
sino una ficcién, o a
lo sumo el momento
menos artificial. Por
ello, la fotografia de
moda posee en el
fondo una calidad do-
cumental de mayor valor que gran parte de las
imagenes pretenden teneria. Y es la moda con-
centra el aspecto efimero de la existencia en
las leyes de gran alcance aunque de corta du-
racién, por lo que la puesta en escena es un
elemento esencial. Y viceversa, la fotografia
controla la fugacidad del instante como una
modelo sus prendas, como en las fotos de gue-
rra de Capa, las escenas del género de Cartier-
Bresson o las visiones de la vida politica o co-
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tidiana de Robert Frank. El realismo de la ima-
gen se reproduce en la puesta en escena re-
presentada. -Se puede decir por tanto que, de
algin modo, la fotografia de moda, al no tratar
de ocultar la puesta en escena, se convierte
en la forma de representacion fotografica mas
auténtica.» 4

La audacia e insolencia de algunos fotégra-
fos, subrayan la vitalidad de |a foto de moda
de finales del siglo XX,
inmune tanto al has-
tio de la fotografia del
arte contemporéneo
como a las tentacio-
nes de las nuevas tec-
nologias, ya sean
digitales o ciberespa-
ciales. Habfa una ma-
nifestaciéon obvia de
que en Nueva York se
encontraba la dife-
rencia innata en el
area delicada del sa-
bor de la industria de
ia moda que arqued a
los dictados de Paris,
de la arrogancia de
los modistos.

Poco a poco se borraron las fronteras entre
el periodismo gréfico y la fotografia de moda.
Si la comunicacién con el hibernado modisto
fue interrumpida Pero Dior dio la «Nueva Mira-
da~ cataclista, la soberania de Paris salié in-
cuestionable de nuevo. Al alba de los afios se-
senta, virtuaimente cada disefiador en Nueva
York buscé la inspiracion en los grados varian-
tes y en la aprobacion de Paris. Habia también



muchas tomas de corriente de Nueva York para
las réplicas fieles de prototipos del counture.
A muestras de moda semestrales organizadas
por los grandes almacenes, los originales del
counture desfilaron en el tdndem con sus co-
pias. Nueva York se encontré en el ojo de la
moda, y principalmente en la oficina del pelu-
quero Kenneth Battelle. La casa de artes Beaux
en la Calle 54 de la Quinta Avenida se habia
rodeado por las residencias de
esplendor solo comparable por
las construidas por los magnates
del comercio. Habia reuniones de
mujeres adineradas y elegantes.
Habian de hecho peregrinacio-
nes lujosas a Paris via el
trasatidantico de lujo. «Muchos re-
cuerdan bien la navegacion de la
media noche y las «fiestas del
shipside, donde el periodista Rob
Ritey en 1967, evocaba esos dias
cuando la apodé «La Especial
Séptima Avenida ». Kenneth era
el peluquero preferido de
Jacqueline Kennedy.» 1>

«Es duro para las personas in-
cluso para entender hoys, las lla-
madas ropas deportivas disefa-
das por Stan Herman, cuando
Nueva York todavia estaba bajo {a influencia
del couture. En 1968 se propuso una colec-
cion de vestidos con una tunica encima de los
pantalones, inspirado por un grupo de mufe-
cas indias. Kezia Keeble (editor de moda de
Glamour y Vogue) llam6 a Mildred Custin.

En 1965, abrié la boutique Paraphernalia en
la Avenida de Madison. Un estancia y escapa-
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rate para el talento de lo inexperimentado,
Paraphernalia anuncié una nueva época en la
moda de Nueva York. Pensaban que tomar las
cosas en serio era ridiculo, que s6lo es ropa.
Por consiguiente deberian ser divertido. Este
es el credo de Paul Young, mago de Moda del
Pop en Nueva York durante mediados de los
afos sesenta. Joven fundar de Paraphernalia,
&1 culminé con media década del gastado mer-
cadeo de la moda europea avant-
garde.

Durante los afios sesenta, Nue-
va York dio testimonio de un acer-
camiento significante entre ios
mundos de moda y las bellas ar-
tes. Las galerias Parisienses da-
ban una primera arena para las
modas que estaban a menudo
inspirado por el mismo Zeitgeis,
como arte sus usuarios lo esta-
ban observando. Quizés era una
verdadera simbiosis entre las
bellas artes y la moda que habia
cristalizado durante los afos
veinte en el trabajo de la artista-
disefador Sonia Detauney.

Durante los afios treinta, Eisa
Schiaparelli habian incorporado
las disyunciones perversas del Surrealismo.
Durante los 60s, Nueva York observé una je-
rarquia rigidamente estratificada.

El Pop Art fue la deuda para amasar la cultu-
ra comercial que iniciaimente habia sido una
espina en el artistas que cabildean para su afir-
macién académica seria. La comunidad de las
Bellas Artes de Nueva York se habia castigado



durante los aftos sesenta para el Pop Artcomo
enriquecedora de una ortodoxia de arte. En el
otofio de 1964, Larry Atdrich, un fabricante de
la Séptima Avenida, fue el encargado de una
coleccion de tejidos inspirada por pinturas del
Op Art. A la apertura de un Museo Moderno,
se observé en la primavera 1965, un reflejé
de las geometrias cinéticas desplegadas en las
paredes de la galeria.

John Kloss, dise-
Nador consistente-
mente inventivo duran-
te los afos sesenta,
habia fraternizado con
muchos artistas del
Pop y Minimalistas.
Kloss produjo el color
del campo e Yves San
Laurent, la califico en
el New York Times,
como una coleccioén
Mondrianesque. Para
su primera coleccion
del Paraphernalia, Joél
Shumacher disefé un
vestido-camiseta de
una linea que imita el
emblema del AMOR.
Las mercancias det
outré de Paraphernalia resonaron con |0s ecos
del Pop Art con antecedentes distantes de la
ética subversivas del Dada y del movimiento
Futurista. Se encontraron en vestidos de
Paraphernalia, objetos formados previamente
de materiales industriales depositados a
propdsitos.«El nuevo mundo valiente de
Paraphernalia incluy6 telas que «usted rocia-
ria con Windex, en lugar de limpiar en seco»,

53

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

revoca a Betsey Johnson. Estébamos en la lia-
marada del plastico sintético.» 1%

Mademolselie en 1964, previeron telas me-
télicas que estaban estampadas. Los vende-
dores comprendian que los disefiadores eran
nifios experimentales y que iban con ellos por
algo nuevo y funky, se refiere Deanna Littel.
Trabajaron un pldstico, como un cuero que se
usé para los imper-
meables de la policia
de noche. Littell formé
una serie de tarde im-
permeables de colores
fluorescentes, que bri-
laron por la noche, y
una chaqueta incan-
descente, también ha-
bia chaquetas de celo-
fan, mini-vestidos al
estilo motociclista de
negro-cuero con cjales,
utilizaban radiografias
para la colecciéon de
vestidos en plata como
la armadura de un es-
queleto.

La prominencia de lo
plateado en el espec-
tro de Warhol contribuy6 a la importancia en
la paleta de Moda del Pop. El plateado evocod
el lustre de hedonismo de noche, el cromo di-
fundido de la sociedad post-industrial, y en el
lustre del futurismo como vehiculos para ia ex-
ploracién del espacio exterior. inmediatamen-
te identificado por su tanque de lamina de alu-
minio, Johnson se aproximé por el ayudante
de Warhol, Gerard Malanga para vestir a los



adjuntos para un retrato de la revista del artis-
ta y su medio ambiente. «Nos encontramos con
un Warhol “Superstar” cuyo glamour pecullar
parece el de un granuja».*7}

Los procedimientos operacionales de
Paraphernalia glorifico el Pop Art en un mo-
mento fugaz. Diversos tipo
de indumentarias pasaron por
revistas como Modemoiselle
donde se lucian mini-vesti-
dos con estampados de los
Beatles, y Harper's Baazar
mostraba vestidos transpa-
rentes.

El dinero y fama eran tan
eficaces, el dinero mas co-
mun de apariencia. “El es-
tilo es 10 que usted tiene
que tener para conseguir la
Salvacién”, nos decia la re-
vista Holiday. El pelo osci-
lante. Los colores salvajes.
La mini-mini falda.

En 1967, se inaugur6 en
el centro de la ciudad el Cir-
co Eléctrico que se volvi6 el
ultimo domo de placer mix-
to de los medios de comu-
nicacion de Nueva York. Lu-
gar ligero y alucinégeno, es-
clavizaron cada sector de sociedad de Nueva
York, San Francisco y Los Angeles. Con una
discoteca en una boutique, incluida en un com-
plejo multi-nivelado que consistia en dance
fioor, underground-film (cuarto de proyeccién),
y stand de hot dog. Joan Tiger Morse era la
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sefiora de la Moda del Pop. Morse abanderd
el bordado hecho a mano y los espéciménes
agresivos de kitsch. Richard Julio, un ilustra-
dor frecuente de Glomour incorpor6é en algu-
nas portadas fiores pintadas en las vestimen-
tas de las modelos con disefios de Kezia
Keeble. Apenas importaba el Uso de las Muje-
res como las diosas, ahora
matronas de la dinastia
Kennedy, de! cine y conste-
laciones del pop que patro-
cinaban su negocio. Este
creci6 aplicando el sentido
del couture de proporcion a
los estilos exceso-intensi-
vos de esa década.

Jacqueline Kennedy era
el sui géneris entre este es-
calén. Ella era més joven
que la mayoria de sus cole-
gas en el monumento del
buen vestir; de hecho, la ad-
ministracién de su marido
habia pronosticado al tenor
juvenil de los afios sésen-
ta. Hasta su matrimonio
con Aristételes Onassis en
1968, era probablemente
la figura de moda més in-
fluyente para las masas
americanas. Insuficiente-
mente aventurera y dema-
siado casual (después de su retorno a la vida
privada) para muchas de las autoridades de
moda, su toque encanté. A un almuerzo de
Manhattan en 1966, lievaba una faida a la que
le subié varias puigadas de su rodilla, ratifi-
cando la minifalda para las Mujeres de América



encima de los treinta aftos. Ella acorta su fal-
da, pero retuvo 10S equipos corteses de anta-
Mo, a veces el accesorio de su mini vestido era
guantes largos que habia llevado como prime-
ra dama.

«La decisién de no aprovechar el Premio
Vogue (1951) otorgado por su ensayo “Gente
que me hubiera gustado conocer” le trajo a la
Jjoven neoyorquina de
escasos 22 afos
Jacqueline Lee Bouvier
un destino que jamdés
habia sofiado. Este pre-
mio consistia en un ato
de trabajo en la revista
Vogue, en paris.» “® En
el ensayo confesaba
cuanto le habria gusta-
do conocer a Baudelaire,
Wilde y Diaghilev. Pero
ella prefirié regresar a
su tierra. Después ingre-
saria a las oficinas del
Washington Times-
Herald (hoy Washington
Post) para desempeilar
el puesto de inquiring
camera girl. Gracias a
este empleo, tuvo opor-
tunidad de entrevistar a muchas personalida-
des de la época.

Era una joven hermosa, graciosas, inteligen-
te, culta, sociable y glamorosa que a todos en-
cantaba. Y en ese “todos” se encontraba el fu-
turo presidente de los Estados Unidos. Asi que
en 1947 habia sido llamada por el periodista
Igor Cassini “Queen Deb of the Year®, que se
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convertiria en aquel gloriosos 1961 en la pri-
mera dama de los Estados Unidos. En pocas
ocasiones la casa blanca habfa vertido con tan-
to encanto y buen gusto, igualmente era
hipnotizante observaria mientras le ofrecia un
cena al Comité de las Bellas Artes de ia casa
Blanca (sociedad que ella habia c':ado). que

pafiado a Jacqueline
Kennedy...y gracias a
ella lo estoy disfrutando
muchisimo”.

Todas las mujeres
adoptaban el estito de
ia més flamante de to-
das las primeras damas
norteamericanas.
“Jacqueline Kennedy es
uno de los iconos méas
importantes en la histo-
ria del estilo. Su profun-
da influencia sobre toda
una generacion que

nce. Cristian Dior, Givenchy... todos los
disefiadores sabian lo que para ellos sighifi-
caria verse integrados al “look de Jackie™. La

imaginario norteamericano cornwirtié a Jonh en
ol rey y a Jacquie en la princesa que jamés ha-
bian tenido, y a la casa Blanca la transformé
en el Cameiot del mayor imperio det sigio XX.

Wear Daily ha acufiado ef thtulo noblliaﬂo Her
Elega
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Cuando en 1967 la cultura hippie exploté de
San Francisco en la visibilidad internacional,
fa atencién del mundo se enfoc6é a una para-
doéjica estética de opulencia y austeridad. Se
produce una actitud anticonvencionalista y
antitecnisista: los hippies, que intentaron un
retorno a las esencias populares y a fa tradi-
cion, iniciando asi el movimiento folk. Aunque
elios rechazaron el entrampando de riqueza y
los trofeos del estado burgués, la ropa de los
hippies incorporé
a menudo en su
vestimenta el bor-
dado tan compli-
cado como el de
la «alta sociedad-.
Claro, en lugar de
costureras de ta-
fler. Sin embargo,
tal embelleci-
miento era a me-
nudo la obra ma-
nuat de la misma
mujer que lievaba
fos vestido tejidos
como una decla-
racion de inde-
pendencia de la
anonimidad de
estandarizacion post-industrial.

En 10s ojos de los medios de comunicacion,
San Francisco reemplazé de repente a Londres
como la nueva incubadora mas fresca y juve-
nil. «La revolucién~ hippie, George Melly afir-
ma en la Revuelta dentro del Estilo que que
«mato la imagen del Londres Oscilante, del ful-
minante dandi y del dolly frugging. Ciertamen-
te, la ropa de Moda improvisaba a los hippies,
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mientras LSD influencié la iconografia qué
transformoé el paisaje.

Una politica simbdélica fue efectuada cuando
los Beatles unié la cabalgata que vierte Haight
Ashbury, sin embargo. Lennon sobre todo... el
duro-hombre dejo crecer el pelo y uso gafas
del grannie que difundio. A o largo de 1665 y
1966 un paralelo estético se estaba desarro-
llando en ambas ciudades que subvirtieron me-
didas anteriores
de habilidades de
moda. Su ropa fa-
cilité la disolucién
de la condicién
social y el desa-
rrolio desenfrena-
do de nuevos es-
tilos de vida. Tal
como Londres,
San Francisco ha-
bia sido mucho
tiempo un asilo
para los inconfor-
mistas y una
cuna de contra-
culturas. Linda
Gravenities, la
disefadora de
moda més sobresaliente de la comunidad, se
mudo a San Frnacisco, ella se encontr6 como
un miembro iniciador de la colonia hippie.

Gravenities florecié como modista del Haight-
Ashbury. Su ropa se hizo cuidadosamente a la
medida de sus amigos en el nexo hippie. Elios
fueron a las paginas de Vogue y articularon la
mirada de San Francisco a su més arque-
tipos.Sus pastiches de terciopelo, cordon, y
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Dobles desplegados e ilustraciones de 16 pdginas a todo
color son el suplemento de un periédico de comercio de
moda sobre 1a visita de Twiggy a Nueva York, mostrando
su ropa llevando textiles de Monsanto, Todas los rostros
mostrados son de la propia Twiggy. (EEUU.)

«~PHOTOGRAPHIS'69~

International Annual of Advertising Photography
Editado por Walter Herdeg

Zarich, Aternania

58




segunda-piel sintética hizo eco del abrazo si-
multdneo de los hippies de modos tribales y
del futuro. «Ellos se volverian al pasado, pero
escandalizan en el presente», Myra Friedman
escribe en Enterrado Vivo, su biografia de Janis
Joplin, el cliente consumado de Gravenites. sEn
1968, Janis Japlin dijo a Vogue que Gravenites,
su trabajo resulta despacio y resulta bien y s6lo
resuita para aquélios que les gusta. Joplin e
pedia a Gravenites que le hi-
ciera equipos para una proxi-
ma apariencia.» 19

Cuando un par favorito de
pantalones vaqueros se Si-
guio rasgando, Gravenites ex-
perimento con el bordado flo-
ral para reforzar las secciones
raidas de esos pantalones va-
queros. Ella estaba inspirada
por un cantante para quien
ella habia hecho trajes. Bor-
do flores diminutas a lo largo
del dobladillo. Dos aitos des-
pués estos estaban en el mer-
cado.

De dia, con vestidos subes-
timando claramente marcado
su distanciar de la torpeza
singular de las riquezas del nouveaux. De no-
che, sin embargo, la ostentacion florecio, cuan-
do los peinados explotaron, radicé con 10S pos-
tizos en las invenciones muy altas al estilo de
Maria Antonieta. La joyeria de pasta relucio de
los vestidos de embajada de raso, mientras los
McCoy reales podrian deslumbrar al escote, 16-
bulo, muiieca, y pecho. Este era el uniforme
de las Personas Bonitas, el exquisites del
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hiperconsumo titulado por |a jefa de redaccion
de Vogue Diana Vreeland. Aunque sus arma-
rios normalmente se financiaron por sus mari-
dos, las declaraciones de moda de estas mu-
jeres eran a menudo sus solas ofertas para
una distincion aparte de sus eSposos. Los mo-
vimientos de la duquesa de Windsor durante
esta década ofrecida una recarga de la socie-
dad de vanidad personal. “Las mujeres toda-
via son un lujo en italia”, dice
la Princesa Luciana Pignatelli
en la revista Nova de Gran
Bretafa. “La demasiada joye-
ria le hace mirada... como Ssi
usted se rechazara por mu-
chos hombres ricos”™ dice en
la revista Mary Quant en
1967.

«Mary Quant, nacida en
1934, fue en los ailos sesen-
ta la creadora de una nueva
imagen para el diseflador de
modas y para el propio dise-
fio, dirigiéndose a ja juventud
mas que a los adultos y ofre-
ciendo ropas divertidas y eco-
némicas en lugar de |a alta
cultura sofisticado.» 2 En
19565, abrié su tienda Bazaar.
Sus negocios se ampliaron en los afios det
«Swinging London~, hasta convertirse en un
gran éxito financiero, que més tarde se dedic6
también a la rompa de cama y los cosméticos,
Quant se convirtié en un simbolo del Londres
de los sesenta, transformando el modo en que
la moda llega al consumidor con la invencién
de la boutique.



A las mujeres que adoptaron los trajes se les
acusé de traicionar su dignidad, de abdicar las
obligaciones de la edad madura. Hasta los aflos
sesenta, Fraser Kennedy escribe en The
Fashionable Mind, que todavia era completa-
mente el estilo de una mujer que se debe a su
edad y a su estado matrimonial. Habiendo sa-
bido a menudo de los origenes econémicos ig-
NomMIniosos, 10s cortesanos del couture de las
«Personas Bonitas» reaccionaron defen-
sivamente cuando el privilegio
a que ellos habian aspirado fue
desafiado. Esos hippies en sus
trapos son s6lo algo de que reir-
se. Valentino sonrié con des-
precioen 1967. Yo s6lo creo en
la alta moda ...

La ropa del diseifiador
Germnreich reflejé su orientacion
hacia el funcionalismo de la
Bauhaus. Ellos materializaron
tejidos raros y armonias
coloridas disonantes. Vogue bri-
tanica en 1964, asume una for-
ma terrifica y dramaética en el
cuerpo. Gernreich compartié
una muestra de moda retros-
pectiva en el Instituto Tecno-
logico de Moda en Manhattan con una incon-
formista compafdera, Elizabeth Hawes en
1967, hija del publicista Count Rudoipho
Crespi, diseladora de moda, escritora, y acti-
vista politica.

A Jane Holzem el medio-mundo del iouche
de Andy Warhol y sus discipulos ofrecié un con-
traste delicioso a la esterilidad de la burgue-
sia del haute del Parck Avenue. La esposa de
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un princeling inmobiliario, Holzer fue la prime-
ra Super-estrelia encarnada por Andy Warhol.

La «gente bonita» se enterré temporaimente
en la ducha de individualidad que explots al
final de los afios sesenta. «<En 1969, patrones
del pop art Ethel Scull confesd: Las Princesas
son tan caras que usted caeria como reo gas-
tando todo tipo de dinero, sobre todo con lo
que esta pasando en el mundo de hoy.» 21
Como los afos sesenta
termind, muchos creyeron que
los rituales venerables de
ostentacion y despliegue que
estaban extintos. El dinero ya
no tiene el valor como un
simbolo de estado, Rudi
Gerneich teorizé. Es vuigar a
la ostentacion, y 1o moderno.

Cuando la saturacion de
los mercados obligé a las
empresas a buscar solu-
ciones a sus necesidades
expansionistas mas alla de
las fronteras geogréficas de
Estados Unidos buscaron
respuesta a sus necesidades
de la industria y la busqueda
de nuevos mercados, elementos histo-
ricamente ligados a la publicidad.

Los medios trasnacionales de comunicacién
se expandieron con el fin de llegar a la publi-
cidad a nuevos consumidores, paises como el
nuestro pasamos a ser vistos como un
interesante potencial comprador. América
Latina fue definitivamente el camino para la
trasnacionalizacion del sistema de valores.



La metodologia para

la mujer
norteamericana, estudiada con detenimiento
por los estrategas de la publicidad y cuidado-
samente implementada por los medios de
comunicacion, era también aplicable a la mujer
latinoamericana y la revista publicitaria
femenina se convirtié en el medio méas ade-

cuado para proyectar el modelo de mujer
asi disenado.

Aparecen entonces, en América Latina
las primeras revistas femeninas
trasnacionales. Good Housekeeping
(Buenhogar en la version espaiola) fue
la primera en hacer
incursion en este
mercado. “Vanidades
Continental cons-
tituyé, junto con
Buenhogar, la van-
guardia de la prensa
femenina trasna-
cional en América
Latina. Vanidades,
que habia sido una
revista de la Cuba de
Batista, después de
la revolucion instalé
sus oficinas en Mi-
ami.” 22

R
ENESTAR

UN TU SiuNO

Estas revistas
propiciaron el modelo de las publicaciones
femeninas que invadieron el mercado
latinoamericano a partir de la década de los
60 y que hasta la fecha siguen en nuestras
regiones.

La mujer de los atos setenta, ochenta a

Kadii.

Elgranmeto
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nuestra actualidad, muestra cémo los
desarrollos dentro de las mujeres son en
movimiento, se han articulado por lo que se
refiere a una politica de identidad y del cuerpo
a través de la formulacién de nuevas
estrategias culturales. Fotografia de glamour,
pin-ups del periédico y varios formularios
suaves y también
pornografia del hard
core. Presentan una
serie de distinciones
culturales que no
sélo diferencian
tipos de iméagenes,
sino que también
clasifican los consu-
midores de esas
imagenes. En el
high-art el rostro
femenino no puede
estudiarse en el
aislamiento, pero
necesita aparecer
en el contexto mas
amplio de su rela-
cién con varios for-
mularios de cultura de masa, de los
publicos de iméagenes.

B

Las revistas publicitarias femeninas
son eficaces agentes del poder
trasnacional y constituyen a
universalizar el modelo de mujer que ese
sistema promueve.

Décadas posteriores nos encontramos ante
épocas de regresién econémica a nivel
mundial, como consecuencia, ante un voiver
a los antiguos convencionalismos, es decir,
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estamos ante un moda “retro” inspirada entre
los afos veinte y cincuenta. Actualmente la
moda intenta dar unas formas para el
desarrollo de unas técnicas que produzcan
prendas de facil poder adquisitivo y dis-
tinguidas a un éxito seguro
dentro de cada temporada.
Se basa en un decéalogo que
podria resumirse en un solo
pre-cepto: renovacion cons-
tante y afo tras afo, y, a ser
posible, temporada tras
temporada. Siempre hay que
ir a la moda.

La moda conlleva en si mis-
ma un continuo patrén de
cambios en cuya evolucién
ciertas formas gozan de una
temporal aceptacion. Si bien
los supuestos de la sociedad
se forjan en el campo de las
costumbres, la utilidad y el
meérito, las de la moda se for-
jan en el campo de |la sensi-
bilidad y del gusto. Una moda
puede crearse incluso fuera
del campo de las costum-
bres, elaborando soluciones
totalmente nuevas e inu-
suales.

El disefio de moda sigue un
proceso social caracteristico que tiene en cuen-
ta no sélo la sensibilidad y el gusto, sSino tam-
bién toda una multiplicidad de aspectos que
concurren en el grupo social, y que van desde
los de indole psicolé6gico hasta los de indole
politico 0 econémico, segun la naturaleza de
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la situacion. Todo ello inserto dentro de una
orbita de continuo cambio, refiejo de las nue-
vas tendencias y 10s nuevos intereses.

Hay un signo identificador de la moda, el tra-
je (vestido). Ello involucra
dos aspectos, la innovacién
y la seleccibén: la innovacion
contiene el “modelo” que an-
te la respuesta del grupo se
convertira a no en “moda”.

La moda surge en cada
momento y se desarrolla a
partir de su anterior estadio,
ya sea en ciclos o tenden-
cias. La aprehensién sensi-
tiva incluye el gusto, que ac-
tia como selector y como
base de la captacion o el re-
chazo de los elementos que
puedan satisfacer sus de-
mandas. La evolucién del
gusto es un factor decisivo
para la aceptacion del mo-
delo propuesto por el sector
innovador. La interaccion del
campo de la moda y el mun-
do circundante formaré o
educaré el gusto colectivo”
que, en su etapa primaria es
irregular y variable a la es-
pera de una direccion espe-
cifica y determinada. El modelo a imitar parti-
ré del sector innovador y el éxito y aceptacion
de dicho modelo dependera tanto de la capa-
cidad carismaética del modelo a imitar como la
del sector innovador para captar ia atencién

del grupo receptor. I ——
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Habria que distinguir entre moda y estilo, el
cual define un aspecto caracteristico y reco-
nocible que toma una forma o expresion de-
terminada, y Que recae directamente sobre el
objeto a persona que o adopta; esta aplica-
cion descriptiva, pudiendo adaptarse a ele-
mentos, objetos, caracteres o sensaciones.

En cuanto a moda se refiere, la referencia al
estilo podria aplicarse en
términos laudatorios (estilo
elegante, sobrio, clésico...,)
pero no innovador. El estilo es
algo de indole personal, cada
individuo tiene una forma per-
sonal o si se quiere, un manera
determinada de vestir, por-
tanto, el estilo equivale a modo
de ser, de vestir.

La moda se manifiesta prefe-
rentemente en el campo de la
indumentaria y en tal caso ad-
quiriré un valor conceptual, pero
su trayectoria y estudio puede
transcurrir a través de miiitiples
aspectos: musica, pintura, lite-
ratura, teatro, peluqueria, deco-
racion de interiores, etc. Cual-
quier rea de la vida social esta
abierta a la influencia de la moda.

«LO que parece como fundamental en la
moda es la aplicacién préactica, es decir, la ex-
presion de sus signos. El hombre crea al signo
como elemento sustancial para expresar, con
sSu apariencia y con su forma, el momento SO-
cial que esta viviendo, su contexto ideolégico y
sensible, ello se traduce asimismo en sus ma-
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nifestaciones artisticas. La variacion actual de
la moda femenina, implica la emancipacion de
la mujery su consiguiente adaptacion a la vida
dinédmica o la adopcién, con su enorme reper-
cusion, del “cuito a al juventud”™s. (*3La moda
estad representada en nuestros tiempo por el
proceso y ia expresiéon del gusto colectivo, la
“masa social”. Esta interaccién incluye una
gran proporcién de intereses econémicos en
los que el marketing va a jugar
un papel decisivo, consiente de
que el gusto colectivo s una
fuerza activa de consecuencias
imprescindibles y que actua
como vaso comunicante entre
seleccion y consumo.

Actualmente la moda puede
parecer en diferentes &reas del
colectivo humano y se transmi-
te y exterioriza no sélo a través
del gusto colectivo sino tam-
bién de la idiosincrasia de un
grupo disidente, quizds en un
intento de escapar precisa-
mente de ese gusto colectivo y
de la manipulacién consu-
mista, los grupos disidentes
crean efectivamente moda,
pero su mensaje se mantiene
siempre en el contexto de la protesta y no adap-
tacion. Por lo tanto su estadio abarcaré més
el campo de la investigacion psicolégica que
sociolégica, puesto que no parten de una ma-
nifestacion de gusto sino de una forma de con-
ducta o de comportamiento colectivo que no
tiene continuidad histérica, no surge de un
estilo anterior ni se desarrolia a partir de él.
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2.2

El mensaje
publicitario

a publicidad, especialmente en sus as-

pectos visuales, constituye uno de los

medios de comunicacién mas eficaces
de nuestro tiempo: en cierto sentido, ha evolu-
cionado ta relacién entre el mundo de las ima-
genes y el mundo de la realidad.

Un peligros y a la vez un mérito de la publici-

dad, es lo que se hace a través de la reproduc-
cion en serie: de anuncios, carteles, prensa,
en fin, en todas las publicaciones, afirmando
asi que casi todos los estratos del publico son
alcanzados por sus imagenes.

La «responsabilidad» ético-estética que gra-
vita sobre et actual publicista es grandisima,
dado que ha sido puesta en sus manos, casi
de un modo esclusivo, el arma capaz de guiar
y Qirigir el gusto de la mujer y el hombre de la

calle que constituye ya el verdadero soporte
de nuestra sociedad.

La publicidad también designa instancias de
un complejo contexto de funciones sociales.
Este contexto no s6i0 abarca la configuraciéon
sensible a las imagenes utilitarias, sino tam-
bién la sensibilidad humana en su estructura,
el modo de experiencia y su conexién con las
impresiones sensoriales.

Seiffert Lysinskis nos dice (1920) que la pu-

. blicidad es un técnica «para influir en las ma-

sas», (1920) o un «influjo espiritual (...) para la
aceptacion, autocumplimiento y reproduccion
voluntarios del (...) fin ofertado=(1966) !

Bajo el término <publicidad» entendemos
una gran veriedad de fendmenos cuya delimi-
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tacion respecto a otros fenémenos ajenos re-
sulta tan dificil como la captacién de su rela-
cién reciproca. Por “publicidad” se debe en-
tender esfuerzos por convencer.

En las ciuda-
des en que vi-
vimos, vemos
a diario cientos
de iméagenes
publicitarias.
Ningun otro
tipo de imagen
nos encontra-
mos con tanta
frecuencia. La
imagen publi-
citaria es cosa
del momento.
Deben reno-
varse continuamente para estar al dia. Sinem-
bargo, nunca nos habla del presente. A menu-
do se refiere al pasado, y siempre al futuro.

«Algunas de formulas gréaficas, de las gamas
coloristicas, hasta ayer patrimonio exclusivo de
las élites culturales, hoy liegan a “filtrarse”,
mas de 0o que se cree, en el mensaje visual
destinado a las masas.» @

Aceptamos el sistema global de iméagenes pu-
blicitarias como aceptamos el clima. Usual-
mente SOomos NOsSotros quienes pasamos ante
la imagen.

Normalmente, se explica y justifica la publi-
cidad como medio competitivo que beneficia
en ultimo término al publico (al consumidor) y
a los fabricantes méas eficientes... y con ello la
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economia nacional. Esta estrechamente rela-
cionada con ciertas ideas sobre Ia libertad: li-
bertad de eleccion para el comprador, libertad
de empresa para el fabricante. La publicidad
no es simplemente un conjunto de mensajes
en competencia; es un lenguaje en si misma,
que se utiliza siempre para alcanzar el mismo
objetivo general, la publicidad como sistema
hace una sola propuesta.

La publicidad nos convence para que reali-
cemos una transformacién mostr&ndonos per-
sonas aparentemente trasformadas y, como
consecuencia de elio, envidiables. La fascina-
cién radica en ese ser envidiado. Y la publici-
dad es el proceso de fabricar fascinacion.

No demos confundir la publicidad con el pla-
cer o los beneficios derivados del uso de las
cosas que enun-
cian. La publici-
dad es efectiva
porque se nutre
de lo real. Em-
pieza por actuar
sobre los apeti-
tos naturales.
Pero no puede
ofrecer el objeto
real del placer
en los términos
propios de ese
placer.

La publicidad
se centra en las
relaciones so-
ciales, no en los objetos. No promete el placer,
sino la felicidad: ia felicidad juzgada tal por
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otros, desde fuera. Es la cuitura de la socie-
dad de consumo. Se divuilga mediante las ima-
genes lo que la sociedad cree de si misma.
Necesita aprovecharse de la educacion tradi-
cional del espectados-comprador. No convie-
ne que estas imédgenes publicitarias sean com-
prendidas, basta con que constituyan reminis-
cencias de lecciones culturales aprendidas a
medias.

La fotografia publicitaria
es parel espectador-com-
prador lo que era el cuadro
al 6leo para el espectador-
propietario. Este medio de
comunicacion utiliza pro-
cedimientos altamente
tactiles para actuar sobre
el espectador, quien tiene
la sensacién de adquirir
algo real.

WIS, i #:12

El propésito de la publi-
cidad es que el espectador
se siente marginalmente
insatisfecho con su modo
de vida presente. No con
el modo de vida de la so-
ciedad, sino con el suyo
dentro de esa sociedad. La
publicidad le sugiere, le
ofrece una aiternativa mejorada a lo que ya
es.

La publicidad utiliza cada vez mé&s la sexua-
lidad para vender cualquier producto. Pero esta
sexualidad nunca es libre en si misma; es el
simbolo de algo que se presume superior a
ella: ta buena vida en la que uno puede com-

prar lo que quiera. Ser capaz de comprar equi-
vale a ser sexualmente deseable.

La publicidad no se juzga por el cumplimien-
to real de sus promesas sino por la correspon-
dencia entre sus fantasias y 1as del especta-
dor-comprador. Su verdadero campo de apli-
cacién no es la realidad sino 108 suefios.

Entre los elemento que
debe ordenar y elegir el edi-
tor y disefador de la revis-
ta se encuentran los de |la
publicidad, cuya presencia
es esencial para que una
revista “parezca” una revis-
ta.

Es la necesidad de aco-
modar la publicidad, lo que
hace que una de |as estruc-
turas més usadas consista
en colocar (08 articulos lar-
gos (lo que se conoce como
web “pozo™) entre una se-
rie de articulos mas cortos
at principio y al final de la
revista.

<La publicidad marca,
cada vez més el estilode la
revista. Con la sofisticaciéon de las técnicas
de mérketing, l1os publicistas son mas exigen-
tes.» ¥ Esto ha hecho que los directores de
arte tengan que disefar la revista para, en cier-
ta medida, contrarestar el impacto de la pubili-
cidad.
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3.1

La imagen v sus
simmbolos

as revistas siempre han sido una mez-
E cla de palabras e imagenes. Los dos ele-
mentos se combinan de diferentes ma-
neras para crear el aspecto Unico de cada pu-
blicacién. La tecnologia a desarrollado un pa-
pel muy importante en esta relacion: la habili-
dad de reproducir imédgenes y palabras ha me-
jorado sensiblemente, tanto en calidad como
en facilidad de produccion. A través de la his-
toria, los diferentes avances en las técnicas
tipograficas -metal caliente, letraset,
fotocomposicion- han puesto énfasis en el di-
seno con tipografias; de forma similar avan-
ces como la reproduccidon en mediotono y la
cuatricromia han forzado una especial aten-
cién de nuevo hacia la imagen.

«Recientemente esta influencian puede apre-
ciarse en la informatizacién del proceso de di-
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sefo. Desde |a aparicion de la Mac se han ex-
plorado con detenimiento las posibilidades que
ofrece la tecnologia y la tipografia... el
disefador tiene ahora un contro! total sobre
cada detalle tipogréfico. La relacion entre tec-
nologia y creatividad s6lo ha empezado ha ser
explorada.» (V)

En el aspecto més basico, Ia tecnologia ha
hecho de ia reproduccion a color una forma; la
calidad ha mejorado al tiempo que los costes
se han reducido, dejando el blanco y negro
como una opcién artistica més que como re-
sultado de un presupuesto reducido.

Los ultimos avances en software permiten
no s6lo ajustar colores y retocar fallos, tam-
bién alterar, combinar y manipular completa-

mente las iméagenes. .
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En la actualidad, cualquiera que disponga de
un ordenador puede tomar unas fotografias,
escanearlas y maquetarias en casa. La calidad
de este trabajo probablemente deje algo que
desear pero el principio esta ahi: el editor do-
méstico puede producir material de una cali-
dad sorprendente.

AUN quedan muchos pro-
blemas por resolver en
cuanto a la calidad, las prue-
bas y la consistencia de las
imagenes.

Tanto los ilustradores
como los fotégrafos estan
aprendiendo los unos de los
otros sobre tas posibilidades
que la computadora les ofre-
ce. El proceso de creacion
de iméagenes ha pasado a
ser un trabajo en colabora-
cién.

La imagen simbdélica, esta
ligada a la psicologia, cons-
tituye una codificacion, que
ha pasado de a ser un fendé-
meno sensitivo, espontdneo
y generalizado (psicologia
colectiva), a ser un fenéme-
no cultural.

«Sabemos que un simbolo es un elemento
sensible que esta en lugar de algo ausente, y
que no hay entre ambos relacion casual.» @
Estas imagenes simbdlicas se extienden en
campos muy diferentes, desde la literatura, la
poesia, la moda, el folklore, la etnologia, la re-

ligiobn, las civilizaciones, el

deporte,
obedenciendo a un simbolismo, es decir, que
pretenden contener un mensaje concreto.

Las imagenes simbdélicas utilizadas en las
portadas de revistas, en la publicidad el color
utiliza un papel importantisimo, en el terreno
concreto de la funcionalidad comercial. Si-
guiendo los principios psico-
l6gicos, el rojo es pasion, el
negro elegancia, el rosa ro-
manticismo. Estas conside-
raciones relativas a una sim-
bélica ya claramente funcio-
nalizada en el mundo de con-
sSumo, Nos aproxima a una di-
mension del color el “esque-
mético”, donde la variable
“emblemética” es un simbo-
lismo cromético funcional.

El termino “simbolo” sigue
siendo central hoy en ia epis-
temologia del campo estéti-
co. La dimensiéon simbdlica
es enfatizada cuando la teo-
ria estética se aviene al ries-
g0 de decir lo que el arte es.
La ciencia del arte ha de con-
tar con algiin concepto de
simbolo artistico, pues los
enunciados interpretativos y creadores de sen-
tido son acerca de simbotlos artisticos.

Entre las teorias alternativas en presencia
Ia m&s competente en el tema habria de ser |a
semidética, que trata de signos (y se supone que
el simbolo es un tipo de signo). Pero eso no es

asi forzosamente.
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Una obra de arte no es necesariamente un
signo, pero contiene necesariamente Signos.
Un tipo de signos que contiene son simbolos.
Los simbolos no son utilitarios, sino que son
duales: constan de un término morfolégico y
otro linguitico (idiomatico).

El simbolo es una verbalizaciéon sobre una
morfologia. Entonces, el
problema de su dualidad
es: donde esta ia referen-
cia y donde la representa-
cion del sentido educido
(terminologia de Frege).

Probablemente todos
los signos significan pero
ninguno forzosamente de-
nota. Son las dificultades
de la semio6tico estética
las que revelan la convi-
vencia de una distincion
definitiva entre denotar
(Russell y Frege) y simpli-
ficar, la cual de alguna
manera acaba con la teo-
ria del signo: que todo sig-
no ha de serlo de otra
cosa, que no hay signum
sul.

Ch. Morris nos habla de que hay signos que
no denotan ningun objeto. No son signos
aliorrelativos sino autorrelativos, por que no
hay una clase de objetos que no tienen otra
manera de existir que no sea signica. Por tan-
to los signos no la denotan, sino que la mani-
fiestan: esos objetos son los valores. Asi pues,
los signos, en el caso de que carezcan de
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denotacion, tienen siempre significacion.

La representacion de la mujer en imégenes
contienen un cierto grado de complejidad, ya
sean estas imégenes més simples o més com-
plejas. La diferenciacion entre simplicidad y
complejidad se establece a partir del nimero
de elementos presentes en cada imagen, sin
embargo, la distincion
entre las partes aislables
no siempre es facil y en
cualquier caso se trata de
un julcio que efectua Ia
mirada

Ciertos simbolos grafi-
cos, incluso muy antiguos,
han atravesado las fron-
teras de los territorios que
los vieron nacer y actual-
mente son utilizados en
todo el planeta y por po-
blaciones muy diferentes
entre si. “El sociélogo,
cada vez mas deberé con-
siderar la universalidad
de un imagen como carac-
teristica de la misma."™

Para Moles es el con-
cepto de “iconicidad”, se
refiere al grado de similitud entre una imagen
y el objeto que esta imagen representa o, sSi se
quiere, al grado de realismo de un dibujo (lo
que podria llamarse grado de abstraccion)

En la actualidad esté totalmente admitida la
teoria segun el cual el signo icénico, gestual,
tingiistico, etc., presenta dos aspectos diferen-
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tes; la cualidad se-
méntica y la cuali-
dad estética. El ca-
r&cter seméntico o
denotativo remite a
lo que dice (0 mues-
tra) una imagen, 1o
que objetivamente
puede ser visto y
puede ser traduci-
do sin perdidas a
otro lenguaje. El as-
pecto estético o
connotativo esta re-
lacionado, por el contrario, con todos los de-
mas valores, con todos los sentimientos que,
MAS O menos conscientemente, se descubren
en una imagen. La nuestra es una época vi-
sual. Estamos entrando en un etapa histérica
en la que la imagen se impone a la palabra
escrita. Las divisiones del lenguaje encontra-
mos la propuesta de Karl Bilhler, quien distin-
gue entre las funciones de expresion, activa-
cién y descripcion (también podemos llamar
sintoma, sefal y simbolo).

La imagen visual tiene supremacia en
cuanto a la capacidad de activacion. Las ima-
genes como los mensajes verbales, son vul-
nerables a la interferencia aleatoria que los
ingenieros laman ruido. «La posibilidad de
hacer una lectura correcta de la imagen se rige
por tres variables: el codigo, el texto y el con-
texto. Pero el valor real de la imagen escriba
en su capacidad para transmitir una informa-
cién que no se pueda codificarse de ninguna
otra forma.» ! Por fiel que sea una imagen que
sirva para transmitir informacion visual, el pro-
ceso de seleccion siempre revelars la interpre-
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tacién que su autor haga de lo que consideré
relevante, por ello el fotégrafo deberé encon-
trar la imagen reveladora.

La interpretacion por parte del autor de la
imagen ha de ser siempre correspondida por
la interpretacion del observador. Ninguna ima-
gen cuenta su propia historia.

CARACTERISTICAS DE LOS DIVERSOS TIPOS DE IMAGENES:

fconicidad o nivel de semejanza - o de abstrac-
cién -entre la modelo y su imagen.
Complejidad, o su universo, simplicidad, que
vienen dadas tanto por el numero de elemen-
tos que integran la imagen como por su grado
de desorden o de orden.
Normatividad o uso riguroso de las leyes de cler-
tos codigos y reglas, l0s cuales se emplean so-
bre todo en disefio técnico.
Universalidad, que es el carécter intemporatl de
ciertos signos, iméagenes y figuras simbdlicas
que han sido institucionalizadas o arraigadas
espontdneamente en grandes grupos sociales.
Historicidad o valor documental, cultural y so-
ciolégico de ciertas imagenes.
Estética o carga connotativa, que es un valor di-
rigido a la sensibilidad sensitiva de! espectador.
Fascinacion o capacidad de retencion de la mi-
rada y de seduccion que poseen ciertas imagen.

A continuacion un mapa, donde se muestran
las dos dimensiones fundamentales, segun
Abraham Moles en su libro Grafismo Funcional
(«maximo de varianza»): 1) grado de abatraccién
o, en sentido inverso, el grado de iconicidad, y
2) el grado de compiejidad o, en sentido inver-
s0, el grado de simplicidad, y a titulo demostra-
tivo se situan algunas imégenes.
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Grado de complejidad

Grado de simplicidad

Grado de iconicidad

At apa Aol mundo de las imdgencs
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Del libro «Arte Efimero y Espacio Estético»
de José Fernandez. «Las prescripciones acom-
pafiadas por estas imagenes como requisito
ineludibles.»

EL MAQUILLAJE:

Este términos es relativamente moderno y
procede de la palabra francesa magquillage.
Bajo esta denominacion en-
contramos tres acepciones,
que si bien son diferentes,
guardan una estrecha rela-
cién entre si, una hace refe-
rencia a la técnica, a la ope-
racion que se realiza sobre la
piel, mediante pintura para la
modificacion del rostro y el
cuerpo, también se emplea el
sentido de cosmético y, por
Gltimo, como designacion del
producto final resultante de
la aplicacion de esta técnica.

La costumbre entre los
hombres de cubrir su piel con
pinturas es muy antigua. Se
conoce la existencia de este
uso desde la prehistoria y ha
ido evolucionando hasta lle-
gar a lo que hoy entendemos por maquillaje.
En los pueblos primitivos también responden
a unos principios estéticos; el maquillaje coti-
diano no deja de tener unNos presupuestos ri-
tuales y el teatral intenta potenciar y embelle-
cer la imagen del actor. Pero en el fondo la fun-
cionalidad dlitima en los tres casos es cambiar
o alterar el aspecto normal para realizar algo
especial; ya sea para actuar en un escenario,
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participar en una ceremonia ritual o asistir a
un acto social.

En lo que se refiere a la comunicabilidad, es
evidente que el maquillaje la posee. Un ma-
quillaje nos comunica muchas veces cosas
ocuitas de la persona que lo lieva: personali-
dad, posicion y postura social... cada uno ex-
presa, a la hora de maquillarse, sus gustos,
preferencias, sentimientos,
etc., aunque muchas veces
sea de modo inconsciente. No
obstante en el maquillaje hay
una intencionalidad clara.
Toda persona quiere dar alos
dem&és una determinada im-
presion de ella misma.

No podemos olvidar el fac-
tor moda y su efecto sobre el
maquillaje. Como ya 1o he
mencionado cada cultura,
época 0 momento histérico
tiene su concepto de belleza
y, de acuerdo con éste, crea
un modelo ideal, un modelo
a imitar. Una de las razones
por la cual se ha valorado el
magquillaje es por su carécter
efimero, que es, por otra par-
te, una de sus caracteristicas principales. Un
magquillaje, en el mejor de los casos, Nno suele
durar més de un dia. Esta efimeridad, sin em-
bargo, dificulta el estudio

Los tratados para el cuidado del cuerpo exis-
ten ya desde la a » pero en la mayoria
de los casos se limita a ser un conjunto de rece-
tas en las que cosméticos y magia se confunden
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constantemente. Desde finales del siglo XIX y
principios del XX son de gran ayuda estas foto-
grafias, y las publicaciones dedicadas a las
mujeres que, normalmente, incluyen un apar-
tado de consejos de belieza que, en el fondo,
tampoco quedan muy lejos de aquellas rece-
tas magicas de los tratados especificos. Otra
referencia fundamental nos la ofrece La Biblia.
En ella parecen numerosas
citas sobre el maquillaje de
las mujeres. Asi nos habla
de Jezabel, esposa de Acab:
“Jehi, entre tanto, llegbé a
Jesrael. Cuando Jezabel lo
supo, se pinté los ojos, se
compuso la cabellera y se
asomo a la ventana”.

pgme-a,

Las damas egipcias guar-
daban sus cosméticos en
cajitas con varios comparti-
mentos donde colocaban el
blanco para el cutir, el rojo
para las mejillas y el carmin
para labios. La demostra-
cion mas completa de tos
enseres de maquillajes no la
ofrece un tocador del siglo
XVIl dinastia que se conser-
va en el Museo Britanico y
en el que se encuentran en
perfecto estado botes, jarros y agujas emplea-
dos por los egipcios para el adorno de sus ros-
tros.

En Grecia se dice esta aficion fue adoptado
por Afrodita para agradar a las divinidades
olimpicas. Sombreaban sus ojos de color ne-
gro y azul, mientras que el carmin lo utilizaban
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.para avivar sus meijillas. También pintaban sus

labios y ufias con un tono uniforme. De la mis-
ma manera apreciaban con gran medida las
pieles claras, y se dice que para conseguiria
ingerian gran cantidad de comino. En Roma
no s6lo se maquillaban las mujeres sino que
la cara de los hombres también aparecian re-
tocadas. Las damas se aplicaban mascarillas
por la noche compuestas de
miga de pan amasada con
leche. A la mafana siguien-
te, tras limpiarse la cara, se
pintaban los parpados con
antimonio, se colocaban las
pestafias postizas. El colore-
te lo estrarian de vegetales
que mezciaban con lanolina
para suavizar la piel.

Las japonesas también
empleaban los polvos de
arroz para pintar la cara uni-
formemente y, sobre esta
base blanca, 1as mujeres re-
petian unos rasgos comu-
nes que pertenecian al ideal
de belleza femenina nipén
del momento. Pero, sin
duda, ia fama alcanzada por
el Jap6én en el mundo del
magquillaje se debe a la co-
rrecta aplicacion de los cosméticos, realizada
mediante un efevado numero de pinceles con
los cuales esparcen el color.

Ya en 1573, aparecio en la ciudad de Paris,
un libro titulado /nstrutins pour les jeunes
femmes en o1 que se daban consejos de belie-
za y aparecian recetas para la confeccion de
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cosméticos. Lle-
g0 a sertal lacan-
tidad de colorete
consumida en
Francia, que en
1780 una compa-
fifa industrial
ofreci6 al estado
cinco miliones
de francos para
obtener el mo-
nopolio sobre la

venta del rojo para afeite.

Al iniciarse el siglo XX se empiezan a abrir
institutos de belleza, pero la primera guerra
mundial hace que las mujeres participantes
en ella intensamente dejen a un lado la pre-
ocupaciéon por su aspecto. Al finalizar la gue-
rra se vuelve al maquillaje y a 10s tratamientos
de belleza.

El cine de Holiywood sera quien impondra
modelos a imitar, surgiria el truco publicitario
del it (ello) que mas tarde se nombraria sex-
appeal. Cuando la famosa Coc6é Chanel se le
ocurrié pensar que la piel tostada podia hace
bellas a las mujeres, en 1922 impuso el bron-
ceado Después la moda se complicay acele-
ra. El cine dejara de ser la unica fabrica de
prototipos, se copiara estilos de cantantes. Las
décadas de los sesenta, setenta y los afos
transcurridos de los ochenta son una sucesion
de modas en maquillajes. En los sesenta se
dio el maquillaje Op-Art con motivos geomeé-
tricos en blanco y negro.

En los setenta, junto a un maquillaje que in-
tentaba resulitar lo mas natural posible, a ex-
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cepcidn de 1os 0jos que se pintaban de azul y
verde y se rodeaban con eye-liner, apareciot el
movimiento hippie. Los jévenes hipies solian
pintar en su cara algunos simbolos que los
identificaban: un flor, un corazén, las palabras
love, peace y el circulo que los unia. En esta
década se produjo un importante cambio en
la historia del maquillaje que se basé en el mo-
vimiento musical llamado gay power, represen-
tado por David Bowie, principaimente. La tra-
diciéon de afeitarse iniciada en el gay power se
continud en le movimiento punk a finales de
los sesenta. Lo punks pintaban sus cabellos
de colores extravagantes y se los ponen de pun-
tas.

De todas las maneras, que hemos estado
mencionando, no existe un estilo Unico y en
década postriores se define también por la re-
cuperacion de estilos preexistentes.

EL ARTE DEL PEINADO

Desde las primeras culturas existe un impor-
tante interés por la peluqueria. Conocemos la
existencia de peines en todos los continentes,
realizados con diversos materiales: hueso, ma-
dera, concha, etc. En Senegal, por ejempilo, las
mujeres ricas en ocasiones importantes, con
ayuda de trenzas de pita negra, se hacen un
peinado llamado goss/, que requiere un dia y
costaba en 1949 mil francos. En Nigeria, asom-
bra la elegancia de sus mujeres, COn unos pPei-
nados increiblements imaginativos, de nom-
bre tan fantasticos como sus estilo: “gas de
sol”, “cascada sobre la oreja”...

La cultura egipcia fue la que més desarrollo
y difundié la peluqueria. Fueron grandes maes-
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tros de la coloracion, sobre todo en la obten-
cién de caobas y rojizos. Las barberias grie-
gas, donde ademas de arreglarse la barba y
ufas, se tefiian los cabellos de color rubio. En
el mundo romano se da una especializacion
en el trabajo, segun las diferentes clases de
servicio que practicaban:

Cosmetas: eran las encargadas del peinado
Cinofles: las que preparaban y aplicaban las
pinturas.
Cinerarias: ayudan-
tes que cuidaban las
tenacillas y se ocu-
paban de calentar-
las.

Calamistas: ondula-
ban el cabello y co-
locaban crepé u
otros postizos.
Pscas: jovenes muy
iniciadas y daban los
ultimos toques.

El cabello, practica-
mente, en todas las
culturas y socieda-
des se emplea como
diferenciador social.
Igualmente durante
la Edad Media los individuos empleaban el pei-
nado para reafirmar su status, ya fueran perte-
necientes a la aita o baja nobleza.

En 1772 habia una variedad de 3.744 tipos
de peinados distintos, siendo éstos tan com-
plejos y elevados, que las mujeres, victimas
de la elegancia, no podian moverse libremen-
te. También cabe destacar la aparicion del pri-
mer peluquero de sefnoras: Champagne.

. -
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A lo largo detl siglo XX y gracias a 10s nuevos
descubrimientos cientificos (en 1867 entra en
escena el agua oxigenada y en 1883 aparece
el primer colorante sintético). Todo ello quedo
reflejado simbdélicamente en la imagen de la
mujer.

Asies como la peluqueria entra en todas las
capas de la sociedad, que va evolucionando y
consolidéndose.

En nuestro pais su-
cedié un fenémeno
especiaimente en las
zonas menos indus-
trializadas aparente-
mente sin gran im-
portancia. Las muje-
res casadas de los
afios cuartes y cin-
cuenta, que tradicio-
nalmente peinaban
sus cabellos en un
mofio, se cortan el
cabello; este hecho
hizo surgir por toda
nuestra geografia
(unido a un inicial
auge econémico) las
peluquerias de barrio. En especial la clase
media de los aflos sesenta, se impusieron la
costumbre de acudir al salén de belleza cada
semana.

La importancia delos movimientos juveniles
de tos afos 1950-1960 tuvieron como caracte-
ristica importante la expresiéon por el cabelio.

Las largas melenas hippies como simbolo de
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protesta y de re-
chazo de la socie-
dad del momento,
a su vez era simbo-
lo de una forma de
vivir, que posterior-
mente seria acep-
tada por todos. En-
tre los aios seten-
ta y ochenta se pro-
ducen distintos
revivals: se toman
ias modas de los
afos cincuenta, el
estilo pop de los
setentas, el peinado garcon de los 20’s impo-
nen las ondulaciones de los 30’s, etc.

No puede explicarse esta infinidad de esti-
los desde el punto de vista econémico, sino
también de gran importancia de la necesidad
del individuo de expresarse estéticamente, de
hacer de su propio cuerpo un medio de expre-
si6n estética.

Esta estética lleva a una “contraestética-"
que quedaria reflejada en el movimiento punk,
en la intencion de un grupo de individuos jove-
nes que rechaza la sociedad en la que vive y
que se expresa por medio de la fealdad. Pero
por extraino que pudiera parecer, esta fealdad
o “contraestética” ha creado una nueva esté-
tica, que ha invadido practicamente todas las
clases sociales.

Por medio de esa imagen se le relacionara
con los demés, de ahi su importancia. Una de
las motivaciones esenciales por las que se for-
maré un determinado /ook es el espectador.

TESIS CUN
FALLA DE ORIGEN

M Nyevo disefio de revistas”. Leslie Jeremy . G.G. México 2000
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del disefio. Ban:elona. Espafia 1
o "éa nmage‘ 9n9v elojo”. Gombnch. E.H. Alianza forma. Madrid.
pafia
W “Grafismo fu Abraham. CEAC Enciclopedia
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3.2

Generalidades

as revistas son tanto para leer como para

4 mirar. Necesitamos una nueva palabra

para expresar cuando ia experimentamos.

Las revistas son peligrosas amigas de los libros

y al mismo tiempo son el pariente inteligente

de los periédicos, pues visten un mejor papel,
una buena tinta y excelente encuadernacion.

Las revistas tienden a incitar los anhelos,
establecer estdndares, y sobrepasar el caracter
efimero de las noticias de un periédico. Las
revistas pueden considerarse también un
poderoso precursor y fuente de inspiracion de
las paginas web.

Cuando tomamos una revista no leemos, o no
tenemos por qué leer. Miramos e interactuamos.
Las primeras revistas ya contenian los rudi-
mentarios del hipertexto (multiples enlaces
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entre distintos contenidos).

“Las revistas nos invitan a hojear, pasear, a
elegir el camino por donde queremos ir.
Saboreamos unas imégenes por aqui y un
trago de palabras por ahi, y continuamos con
la anica ambicion de ser salpicados por algun
tipo de informacion.”

El balance entre buscar entretenimiento y
encontrar informacion varia de acuerdo con
nuestros deseos y necesidades.

Las primeras revistas aparecieron en
Inglaterra a principios del siglo XVill; eran
semanales y mas analiticas Que los periédicos
(de hecho las revistas nacen como una variante
polémica de los periédicos que aun se parecian
a las hojas informativas del sigio pasado). Las
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primmeras revistas que salieron a la calle a menudo hacian muchas de las revistas del pasado. La

plagiaban el contenido de otras revistas o libros. revista No necesita estar suscrita a ninguna
norma para existir, salvo la vaga promesa de

En los ultimos afos las revistas han que lilegara en cualquier momento. La mayoria
experimentado drasticos cambios en el de las personas van a l0s puestos de periédicos
contenido. Se caicula que en la ultima década a buscar una imagen. “Una revista es una
las imagenes han pasado a ocupar ocho veces invencion de la imaginacién un tanto como una
veces Mas espacio que el que ocupaban hace reserva mental, con estructura disefiada por
mas de diez afos. Este aumento se debe al editores y directores de arte. Una fantasia
desarrollo de ila tecnologia digital y a la compartido, es el total de la suma de su tonho,

reduccién de los costes de la personalidad y punto de vista.” @

impresién por lograr un contenido
atractivo capaz de competir en un
entorno sobrado de imagenes.
En la medida que la socie-
dad occidental mues-

tre preferencia

por un camino

‘.
personal hacia \1’\ g
B,

Al lector todo le importa: su
apariencia, pero también el
espesor, el peso, eltama-
Mo, la taxtura. Incluso
aquéllos que de-
ben tener en
cuenta tiras
de olor anun-
ciando perfu-
mes insertadas en

la informacion
como entreteni- <
miento, las revistas
reflejarédn esta situa-
cién y responderéan a

estas nuevas necesida- i L y' sonuna parte integra del
des un tanto egocéntricas. RS0 .~ mensaje editorial.

Una revista no es una sola cosa, sino Mas que cualquier otra cualidad, el
muchas; se define por su publicacion y elemento sorpresa es 10 que hace de una
poco méas; de ninguna manera por Sus conte- publicacion una revista. Independientemente det
nidos y cada vez menos por su formato. Al formato en que aparezcan, las revistas se basan
enfrentarse con este soporte, el lector querra en presentar de manera meticulosa y ordenada
descubrir el ultimo modelo de coche o de los diferentes tipos de informacion. Son un

ordenador, consultar diferentes analisis soporte basado en el tiempo y este rasgo debe
financieros, o bien disfrutara de los diversos tenerse en mente en todo su pProceso creativo.

objetos.
Actuaimente las revistas de papel conven-

Lo que esta claro, es que querra que la revista cionales digitales lanzarén lo que se llama “sitios
le hable de una forma diferente a como lo web de suscriptores”™ con poco contenido, y
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teniendo como
unico objetivo ase-
gurar la suscrip-
cién para la edicon
en papel. Otros
editores, aprove-
chan este medio,
no s6lo ofreciendo
gratis el contenido
de las revistas im-
presas sino ampliando su definicion al consi-
derar la revista como una experiencia completa
que se manifieta en un soporte.

“Esta emergiendo un nuevo estilo de
disefador, alguien que difumina las fronteras
con renacentista cibernético, que es a la vez,
periodista, director de arte, auto-editor y
empresario.”

M “Nuevo disefio de revistas™. Leslie Jeremy. G.G. México 2000.
@ “Magazine Deslgn Foges Chm Rotovision 1999,

M “Disefiode i ", Gill Martha. G.G. México 2000.
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3.3

Pablico y
contenidos

- e ha hablado y criticado mucho de aque-
“u las personas que gustan de leery com-
prar este tipo de revistas. En encuestas
realizadas y consultadas, nos damos cuenta
que a las diversas mujeres lo que las hace ele-
gir una estas revistas, primero es la portada,
después son los titulares y por Gitimo los anun-
cios (publicidad).

Pero una cosa es aquellas personas que son
compradores regulares y otra son el publico
en general, tanto hombres como mujeres que
les agrada observarlas, ojearlas y leerlas, esto
1o podemos constatar en l0S supermercados y
algunos centros comerciales, y sin lugar a duda
observamos el gran interés que despierta con-
suitar estas revistas. Las llamadas «<Estéticas
Unisex» 0 cualquier otro lugar parecido (pelu-
querias, clinicas de belleza, etc.), donde noim-
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porta la edad, condiciéon social o sexo, siem-
pre atraen y terminamos por verias. Otros luga-
res donde es clésico ver este tipo de actitudes
son los lugares de espera, obvies de hoteles,
consultorios médicos y dentales, oficinas, etc.

Un buen nombre debe tener relacion entre
él, el diseMo y los contenidos de la revista. En
el mercado menos competitivo de principios
del sigio pasado, las revistas se vendian por
su nombre se consideraba necesario afadir
material adicional a la portada. Hoy en dia, la
mayoria de las portadas de revistas se
abrillantan con titulares capaces de atraer a
cualquier comprador en potencia.

Robin Derrick, director de arte de la ediciéon
inglesa de Vogue no dice que “e/ problema de
las portadas es que acaban intentando captar
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a los lectores fiotantes. Ignoras a los 100.000
que compran la revista cada mes y te diriges alos
200.000 que la compran ocasionaimente”.'V

Cada revista tiene una norma de disefio es-
pecifica en cuanto a columnas, tipografia, etc.,
para cada seccion. No obstante, por muy me-
ticulosa que sea el orden de los contenidos, el
lector puede acceder a la revista por cualquier
punto y navegar libremente en cualquier direc-
cion. Algunos comenzaran a hojearia por el
centro, otros se irdn a su seccioén favorita y
otros consultaran directo al tema de la porta-
da por lo cual la compraron. No hay ninguna
manera de transitar por una revista, 1o que pro-
voca que el trabajo del diseilador sea una difi-
cil tarea, ya que esta en ia obligacién de guiar
ail lector, de sefalizar el contenido.
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Para conocer més a fondo sobre estos temas,
obtuve una platica con Margarita White, propie-
taria de las clinicas de belleza que llevan su
nombre en E/ Palacio de Hierro. También ha sido
modelo y conoce hacerca de las actitudes to-
madas por mujeres que acuden a sus clinicasy
que son lectoras de estas revistas. Margarita
hace los siguientes comentarios:

-No ha cambiado nada; la feminidad, la belleza, Ia
moda...,

-Existen complejos por parte de cierto sector de la
sociedad, grupos de mujeres que se desconectan
y que se sienten “superiores”: universitarias,
profesionistas, feministas, nacionalistas.

-ijHay que tener contacto con lo nuevol

-En la actualidad se opta por leer en vez de un
libro una revista, por que es informacién compacta.
Las revistas llenan sus espacios de simbolos de
superacién.

-Estan dividida en secciones, hay un sin fin de
temas, por ello se accede a la informacién de una
manera mas rdpida. No son denigrantes, son s6lo
probaditas de diversos temas.

-Al ver la Portada de la revista no sabemos de su
contenido sé6lo vemos la “ilusién de c6mo me
quiero ver”. Hedonismo-Vanidad.

-El materiail gréfico influye en las ventas, por lo gen-
eral hojeamos primero la revista con la mejor foto,
1a mejor impresion.

-La revista es para pasar el rato. Son cosas ligeras,
es informacion light. Son de precios econémicos.

A continuacion tenemos gréficamente
algunas otras observaciones de Margarita
White hacerca del contenido de estas y otras
revistas femeninas.
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La belleza es “toda la idea”.

“La transformacién de la mujer y su rol en la
sociedad va cambiando de ténica a través
de las décadas”.
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Lo revista tiene una “funcién de
orientacién”, de acceso a través de desfiles,
te dan pasos y consejos, son didacticas,
tiene una funcién social.

88
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Las vemos en las salas de espera, se
encuentran en los lugares mas comunes
(dentista, hospitales, peluquerias)

Sirve para poder acceder a informacién de
tipo social, cultural...
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Xiil Festival

gel Cantro Histonco

I=n trvor frezciear
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Las revistas tienen:
Poco contenido
Muchos gréficos
Ganchos publicitarios
Son sugestivas
Atrevidas

\
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3.4

ILa portada

| rostro femenino en la portada de revis-
=1 ta que mira directamente a los ojos del
lector, y sus diversos titulares relaciona-
dos con este, es en realidad lo que vende. «La
portada es el drea del diseno de revistas que
estd sometida a un control mas estricto, es
creadora de conflictos entre el disefador y el
objetivo bésico de beneficio, puesto que esta
pégina debe seialar sin equivocos tanto el ca-
réacter editorial como el contenido, depende de
ella el destino de hasta el 40% de la tirada de
la revista“’ Va a ser escogida entre muchisi-
mas otras, desalentar o atraer a los lectores
interesados.

El rostro debe tener personalidad, no ser
amenazador y reflejar una imagen especular
del lector (sus aspiraciones fisicas y sociales),
y estar rodeada de titulares tanto como se pue-
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dan introducirse por todos lados de la pagina para
asi saber mas acerca de su contenido general.

La portada no es s6lo un acto editorial. Es
un acto de mercado. Es la primera de muchas
paginas de texto, pero establece la identidad,
el caracter y la frescura que pueda tener segun
su presentacion y contenido. induce al puiblico
a comprario, abririo y leerio. Debe sorprender
al lector 0 debe prometerie y explicarie.

En los afos 80 el disefo de portadas revela
interesantes caracteristicas nacionales. Los
italianos no estaban confinados a las conven-
ciones y mostraron un uso imaginativo de im#&-
genes y logotipos; los franceses tuvieron una
preferencia clara por las fotografias de mode-
los de cuerpo entero; los norteamericanos y
los ingleses, por los rostros, y 108 japonenses
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por el torso y la cabeza, en ocasiones de maés
de una modelo.

La exposicion diaria a un bombardeo de ima-
genes visuales tienen el riesgo de caer en el
cliché, y la consiguiente preferencia por la abs-
traccion gréfica y la referencia simbdlica indi-
recta, en comparacion con la cruda simplici-
dad del retruécano grafico.

Lo que hace que TN
una portada sea T
memorable y el
grado en que ésta
afecte directa-
mente a las emo-
ciones y sensibili-
dades intelectua-
les y estéticas, son
cuestiones que sélo
puede decidir el ar-
bitro supremo: las cCi-
fras de ventas.

Algunos tipos de chi-
cas venden por si misma
la revista. Vogue por ejemplo, mostraba
a Cindy Crawford, la modelo que mejor re-
presentaba a América, su imagen se reservlo
para unos nuameros, segun los estudiosos del
mercado, correspondian a meses de febrero y
agosto, que preceden a los nGmeros en que apa-
recen las nuevas colecciones de la temporada.

La funcién comercial de la portada en una
revista puede dividirse en dos partes un tanto
conflictivas: debe vender la idea como un todo
y paralelamente debe expresar la novedad. La
portada debe gritar al lector esporadico que la

revista trata el tema X o VY, a la vez que debe
explicar 10s contenidos de ese nimero en par-
ticular, tanto al lector esporédico como al ha-
bitual. Independientemente de que |0s conte-
nidos variables que la portada pueda presen-
tar, la pieza clave es la cabeceara, el nombre y
cémo se presenta. Hay nombres que han so-
brepasado sus significados y tipografias origi-
nales y se han convertido en marcas, incorpo-
rando etiquetas de copyright. Pocos lectores
se detienen a pensar el significado
concreto de las
palabras, simple-
mente escogen la
revista con ese
nombre recono-
ciendo el disefio
de sus cabeceras.

«En sentido ge-
neral, todas las re-
vistas tiene un as-
pecto muy similar:
se ha desarrollado
un conjunto de re-
glas ad-hoc para que
cumplan con todas
las obligaciones co-
merciales.» (2 Se con-
sideran esenciales (0s rostros a tamaiio real,
que inciten el contacto visual. Cuantas més his-
torias aparezcan en la portada, mejor. Estas
normas no han sido establecidas por nadie,
las otorga la sabiduria de como hacer una re-
vista de éxito, son las responsables del gran
numero de similitudes entre las revistas con-
vencionales. Existen ademés otras normas
mas especificas, més locales, establecidas

por cada editor.
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El aumento de la competencia se ha traduci-
do en una limitacién del contenido grafico del
las portadas. Hoy las revistas mas comercia-
les s6lo muestran grandes titulares a todo co-
lor. Los editores estan permanentemente aten-
tos a lo que hacen
sus rivales, y cual-
quier innovacion es
copiada.

La “personalidad”
y las fotégrafas de
rostros dominan en
las portadas de los
semanarios popula-
res para la mujer y
las revistas mensua-
les de lujo, en las re-
vistas mensuales
para los hombres,
en las musicales, las
revistas de artes po-
pulares y de cinema-
tografia, y se estaim-
poniendo cada vez
mas en la revistas
comerciales y de ne-
gocios, sin duda por
profundas razones
comerciales. El ros-
tro vende revistas a
través del autorre-
conocimientoo de la
celebridad.

Lo que se requiere del disefador aparte de
unas aptitudes politicas considerables es una
imagen atractiva y dindmica, recortada para
crear la maxima fuerza y equilibrio, un agudo
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sentido del color y ia habilidad para combinar
un amplio niimero de lineas de tipo en un es-
pacio pequefio.

Encontramos cuatro alternativas de las por-
tadas: figurativo,
narrativo, abstracto
y la basada en el
texto.

La portada con-
ceptual, para la cual
la exhortacién de
una imagen memo-
rable tiene una rele-
vancia absoluta,
presenta un proble-
ma de diseo muy
diferente. Requiere
planificacion, capa-
cidad de sugerir indi-
rectamente una re-
daccién de texto in-
teligente y, sobre
todo, una ejecucion
de primera, ya que
una buena idea pre-
sentada torpemente
es menos que inutil.

2]

F
k4

N

it

Hay que pasar de
la general a lo parti-
cular, alcanzar un
puesto en la iconografia simbdlica, una
reinterpretacion y reintegracion de signos en
contextos nuevos para crear nuevos significa-
dos. Es una habilidad esencial en el disefio de
portadas de revistas cuyo contenido no condu-
ce por si mismo a la expresion visual literaria.
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Who Are You 11t '967

Vimat Vil You Wear?
what 6\(rn the Colors?
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Naturat or
Bama Gea
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Los disefios narrativos de portadas, estan
cuidadosamente planeados y ejecutados, ge-
neralmente con un margen de 24 horas entre
ia toma de las fotos y su impresion.

El crecimiento de la portada figurativa a ex-
presas de la narrativa no es facil de explicar.
La timidez de las directivas de las revistas es,
tal vez, la causa mas profunda, y la posiciéon
fuerte de la maquinaria de relaciones plibli-
cas. Pero todavia existen algunas revistas que
han logrado crear alternativas a la portada ba-
sada en “rostros”.

La ilustraciéon abstracta en la portada de re-
vista es un valioso apoyo para la prensa de
arte, disefo y arquitectura.

La portada basada en el texto, a base de
construcciones tipograficas se puede lograr
poderosos contrastes con las imagenes
visuales de las demaés revistas.

“La portada de una revista es una forma de
anuncio, un cartel que exhibe las mercaderias
del interior.”

LA Dard @ADL Le mosdul

EXPANIT 7
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4.1

Analisis

Formal

¥y as imagenes de la televisién, por ejem-
‘[:: plo, deben aparecer en un orden lineal
predeterminado y estén limitadas por el
espacio estandar de la pantalia. Internet faci-
lita un espacio poco mas flexible, pero se le
restringe al disefiador que debe moderar los
colores de fondo de la pé&ginay el tipo de letra.
Los disefladores de las revistas tienen una
mayor libertad a la hora de decidir en que for-
mato va a trabajar. «NoO existe ningin estandar
de tamano, formato o extension.» ()

Entre revistas de formato grande y pequefio
se ubican formatos estandar, tipo A4 (29.7 x
21.0 cm), utilizados por la mayoria de las re-
vistas. Este tamafo de pégina viene determi-
nado por el ancho de las bobinas de papel y
por el tamafio del tambor de las imprentas off-
set utilizadas para imprimir las revistas de ma-

“ 'G'l + i
il

yor tirada entre ellas las revistas femeninas.

Las revistas producidas fuera del circuito co-
mercial pueden experimentar méas a fondo el
formato. Publicar de esta madera signhifica tam-
bién eludir la presion de satisfacer los deseos
de distribuidores y tiendas. Los equipos de ven-
tas, prefieren las revistas que parecen revis-
tas, es decir, las que se ajustan a la norma:
llevar el nombre situado en la parte superior
de ia pégina y ocupar un tercio de su largo, la
tipografia en colores llamativos, el papel sati-
nado...

Hace unos 13 aifos, todas las revistas,
debian estar respaldadas por profesiona-
les en el tema: talleres de composicion y
fotomecénica. Actuaimente los ordenadores
han hecho sible que una sola persona es-
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criba los textos, los disponga en una péagina,
anada imagenes escaneadas y las envie por
correo electronico a la imprenta.

Estas revistas al igual que los peri6édicos se
basan en una reticula preestablecida, aunque
no sea raro el uso de mas de un formato, este
puede ser el rasgo de diseiio que se explota para
dar variedad visual. €l disefo de reticula es de
mayor importancia de cara al estilo de la revis-
ta, pues no so6lo afecta al aspecto general de la
misma, sino que también establece su propio
sello en el puesto de periédicos. Las revistas
punteras confian en que el disefho refleja el
«aire» del contenido de cada articulo particular
que, por lo general, se apoya en el tema ilustra-
tivo o fotografico seleccionado.

Con frecuencia se realiza la tipografia y sus
proporciones mediante el uso de blancos cir-
cundantes. Las revistas lideres cuitivan el di-
sefo para mantener las cualidades que su pu-
blico espera de ellas y, a veces, tiene prioridad
el estilo sobre el contenido.

El nombre de la revista es el Gnico elemento
constante. No se esfueza por cambiar de for-
mato en cada ndmero, sino que los temas de-
ciden siempre la manera en que éste se pre-
senta. Los tipos de letras como nos menciona
«Francis Meynell deben disponerce por el tip6-
grafo con un proposito (el del autor), pero tam-
bién para la comodidad (/a del lector). Los
cocteles de varios tipos de letra provocan el
rechazo.» @

Las portadas de la mayoria de las revistas
han establecido sus rasgos caracteristicos de
diseiio en el titulo, que suele ocupar una posi-
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cién y tener un tamafio predeterminado, de-
Jjando el espacio restante para otros rasgos de
disefio, que varian en cada numero. Esto sig-
nifica que el formato o reticula preestablecida
en la potada impone restricciones al disefio
naciente.

Aunque aparenten no tener estructura de
reticula, existen restricciones que el disefiador
debe considerar en cada namero. «La princi-
pal de ellas es la ubicacién y proporciones del
nombre de la revista, que siempre estan es-
trictamente en la misma posicion, esto junto
con el estilo tipogréfico, influye sobre las
decisones respecto a las proporciones, formas
y medidas de los elementos ilustrativos.»

Toda la industria comercial esté orientada
a producir, publicar y distribuir en un tamaioy
formato determinado, Ya que si no lo hacen
podrian estar destinadas al fracaso.

Donis A. Dondis en «La sintaxis de la Ima-
gens nos dice que en cuanto a /a composicion,
es el medio interpretativo destinado a contro-
lar la reinterpretacion de un mensaje visual por
sus receptores. E! mensaje y el significado no
estén en la sustancia fisica, sino en la compo-
sicion. ja forma expresa el contenido.

La sustancia visual de esta portadas se ex-
trae de una lista bésica de slementos que cons-
tituyen la sustancia bésica de 10 que vemos:
punto, linea, contorno, direccioén, tono, color ,
textura, dimension, escala y movimiento, son
la materia prima de toda la informacién visual
que esta formada por elecciones y combina-
ciones selectivas. La elecciéon de los elemen-
tos bésicos y de la manera den utilizarios ests
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relacionada tanto con la forma como con la
direccioén que da tugar al contenido. La estruc-
tura del trabajo visual es la fuerza que deter-
mina que elementos visuales estan presentes
y con que énfasis. Es /a eleccion delvisualizador.

El contenido (mensaje y significado) y la for-
ma (disefio, medio y orientacién) son los com-
ponentes basicos de los medios visuales.

La forma es la estructura elemental, las op-
ciones y las elecciones que conducen al efec-
to expresivo dependen de la manipulacion de
los elementos mediante las técnicas visuales.
Entre los elementos, las técnicas, y los diver-
sos medios que se le presentan al disefador,
hay una infinidad de elecciones para el con-
trol del contenido.

Para el control efectivo del efecto visual es
preciso una conexion entre mensaje y signifi-
cado y por otra parte las técnicas visuales. Las
técnicas de la comunicacion visual manipulan
los elementos con un énfasis cambiante, como
respuesta directa al carécter de lo que se di-
sefa y de la finalidad del mensaje. La técnica
visual méas dinamica es el contraste (exagera-
cidén, acento, asimetria, inestabilidad, fragmen-
tacién, audacia, variacion, agudeza, yuxtapo-
sicién, etc.) que se contrapone a la técnica
opuesta, la armonia (reticencia, neutralidad,
simetria, unidad, sutileza, sencillez, etc).

El contraste es , en el proceso de la articula-
cién visual, una fuerza vital para la creacion
de un todo coherente, el medio para intensifi-
car el significado y por lo tanto para la simplifi-
car la comunicacion. El contraste comienza en
la vision o no vision a través de la presencia o
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ausencia de la luz. La luz es tonal y oscila des-
de la brillantez (o luminosidad) a la oscuridad,
pasando por una serie de escalones de grada-
ciones muy sutiles. La presencia o ausencia
del color no afecta a los valores tonales, éstos
son constantes.

, O estado nivelado del disefio vi-
sual, es un método (til. El equilibrio axial ha
constituido una estrategia de disefio que ha sido
un auxiliar valioso en la confeccion de disefios
limpios y nitidos. El disefio de libros, por ejem-
plo, ha estado dominado por el aspecto clasico
de unas paginas en equilibrio absoluto.

Nosotros tenemos una parte intuitiva que
tiende a colocar los elementos de manera es-
table. El acomodo de varios elementos, cada
uno con su propia estabilidad o inestabilidad,
es lo que genera |a tensioén visual. Esta ten-
si6on puede manejarse a través del ordena-
miento predecible o del ordenamiento irregu-
lar; de la complejidad o de la simplicidad y sen-
cillez; del reposos o del movimiento; de la rela-
cion de la tensién. Reducir la tensidn, raciona-
lizar y explicar, resolver las confusiones todo
ello parece predominante.

Respecto a la funcién de la revista, como dice
Daniel Prieto Castillo en «Retérica y manipula-
cion masiva-, es precisamente convertir 0 «in-
creible» en verosimil, o lo increible en «creibles.
El desarrolio del relato (la retérica), el tipo de
adjetivacion utilizada, las pruebas que se tra-
ten en todo momento de ofrecer al lector, es-
tén orientadas a contradecir ablertamente el
titulo, ya que lo que se busca es no dejar nin-
guna duda respecto de la realidad de estos

fen6menos «increibless.
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Los temas que observamos en estas porta-
das, hace referencia a la connotacién del per-
sonaje que esta en esa o aquella revista. Esta
presente el uso del ejemplo para desembocar
en una premisa con pretensiones de afirma-
cion general: la similaridad posible entre ese
personaje (modelo o actriz) con nosotros (es-
pectador).

Encontramos en los titulos el empleo de
interrogantes, por supuesto, Con sus respues-
tas. Son poseedores de la «ultima palabras.

Su diseiio necesita expresarse correctamen-
te, esto es emitir un mensaje frente a un publi-
€O que actia como receptor. Busca ganarse al
pliblico en relacién con un determinado tema,
persuadirio con relacion a algo. A esto le lia-
mamos retérica «la retdrica es el arte de ex-
presarse bien para persuadir a un publico». Se
debe lograr que el publico se adhiera a tal o
cual idea y producto (creencla). Este acto de
comunicacion necesita inpresindiblemente de
la practica de la retérica.

«Este acto de comunicacion consiste en una
elaboracion programada, y efectiva para per-
suadir: poesia, metafora o belleza (figuras re-
toricas) que estan calculadas para lograr un
impacto en el publico.»

La figura retérica, da un giro que cambia Ia
expresion del pensamiento para hacerio mas
claro o maés facil de comprender. Se distinguen
las figuras que cambian el sentido de las pala-
bras, por ejemplo: elipsis (suprime aquello que
no es indispensable), silepsis (sentido recto y
figurado), inversion (orden distinto del direc-
t0), pleonasmo (repeticion de igual sentido),
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catacresis (sentido distinto al otro por carecer
de traduccién de idea), sinécdoque (toma una
parte por el todo, © todo por una parte), meto-
nimia (designa algo con el nombre de otra cosa
cuando estdn ambas unidas), etcétera, y las
que modifican sélo el sentido de la frase: anti-
tesis (contrapone dos cosas de contraria sig-
nificacion), exclamacion (expresiones fuertes
yvehementes), epifonema (exclamacion senten-
ciosa que resume), interrogacién (pregunta),
gradacion (disposicion de varios pensamiento
seguin una progresion ascendente o descenden-
te), reticencia (detenerse en medio de algo, de-
jando entender lo que se calia), hipérbole (exa-
gerar para impresionar el espiritu), etc.

Especialmente en la comunicacion gréfica,
observamos dos figuras retéricas muy impor-
tantes (la alegoria y la metédfora), las cuales se
manifiestan en las portadas de revistas elegi-
das como muestra para el anélisis.

La alegoria se confunde con el simbolo. «Es
una representaciéon puramente figurativa, y
més de las veces que la encontramos se trata
de una personificacién expresiva de concep-
tos abstractos cuyo propésito no es otro que
ilustrar de modo naturalista-realista, se trata
de hechos extraordinarios, situaciones excep-
cionales o cualidades sobresalientes. Esta pro-
vista de los llamados «atributos». Es la combi-
nacién de la figura histérica con el simbélica-
mente expresivo constituye la muestra abstrac-
ta alegoérica» ®, Casi esta siempre presente a
figura femenina como la Victoria, la Justicia o
la Libertad.

La metsfora del griego metaphora, traslacién,
figura por la cual se transporta el sentido de
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una palabra a otra, mediante a una compara-
cién mental.

Las figuras retéricas deben de ser compren-
didas como herramientas bésicas del
comunicador gréfico, debe de conocerlas y
aplicarlas. El disefio grafico es un proceso
creativo y no se debe dejar todo el crédito a la
tecnologia que es s6lo una herramienta mas.

La mujer como simbolo en las publicaciones
ha llegado hasta las portadas de revistas fe-
meninas actuales, donde observaremos su for-
ma y caracteristicas en general.

A continuacién presentamos muestra y una
breve explicacion de los elementos que com-
ponen las siguientes tres portadas:
COSMOPOLITAN, VANIDAES Y KENA.
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Titulo

= Precio

Titulares

imagen

La reticula que se muestra,
observamos las proporciones y
iciones de cada uno de jos

{
Cddigo de Barras

lo~

elementos.

£l titulo se encuentra en {a parte
superior , los titulares a los costados,
dejando libre la zona de central,
observamos que rodean a la imagen
femenina, aunque en ciertos casos
se encuentren sobre ella, pero nunca
obstruirdn la zona del rostro.

Es muy evidente 1a zona del rostro, se
encuentra limpia de cualquier ruido
que pudiera interferir en el principal
asunto, que es mostrar a la imagen

femenina.
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JUEGOS EROTICOS
PARA PIROMANAS
CARNALES

TROPICAL
Calor y color
para tu imagen

Libérate de la
rutina y vive
lavidade

tus sueiios
con estos

7 tests

Junl-um

nmcaa

Toma las riendas

La fuente utilizada,
corresponde a la
misma que la del

o tituto:

® Franckin Gothic,
Heavy Condensada,
medium, etc. En
diversos tamafios

La imagen ocupa maés de la
tercera parte, y se muestra a la
modelo de casi cuerpo entero de
frente.

oS
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Fotografia:

Matthew Roiston.

Directora de belleza y modas:
Elaine Farley

lof

Modelo:
Jennifer L6pez
Actrlz y cantante

Usaenlosojos. Eye Colour Trio, en
Renaissance; en los labios, Lip Colour
Glaze, en Sunm. Pearl como base

Sh
Blush, en Rosewooa todos de CIarins
Vestido:

Amario, por Michetina.

Cabello:

Oribe para Oribe. L “Oréal

Maquiltaje:

Scott Barnes para contact

Manicure:

LUisa Jachno. L Oréal
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: g————————o Titulo

Imagen

0 dos 2=

TRinacicnas

Fondo

Esta segunda reticula, muestra ias
proporciones y posiciones de sus de
elementos distinta a la primera.

El titulo se encuentra igualments en
la parte superior, los titulares a los
costados rodeando a la imagen

(————-- Precio
L—-' Cédigo de Barras

-
Titulares

oY

dejando libre ia zona del rostro.

Los titulares son vastos, hay mucha
informacion y diversas fuentes, sin
embargo no hay ruidos que pudieran
interferir en el rostro y pecho de |a
modelo.
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VANIDADE

El principe

La fuente utilizada,
en et titulo es del tipo

S

Tw Cen MT
Condensada

La fuente utilizada,
en el resto de la
portada es del tipo

William
dos meses
de aventura

y liberta

Arial, en diversos
tamanos.

La fuente utilizada,
en esta palabra es:

HAAKON
DE NORUEGA
se jugd el trono
por amor

Belleza

lo que viene

de ultima
1 moda..sssme-

Baskerville

En la imagen la modelo muestra el

pecho y rostro, posicionada de
lado pero voiteando a ver al
espectador.

jo¥
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Modeto:
Nadia
Magquillaje:

El principe Se
13 Peinado:

Wl” ia s - Luis Beltrén

Vestido:

Cristina Perrin para
boutique de Mayda
Cisneros

Fotografia:
Nolasco
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= Precio

TRulo

= Fondo

Imagen

[

AR L v Y

Cédigo de Barras

Titulares

Ho

En esta ultima reticula que se
muestra, observamos las
proporciones y posiciones de cada
uno de los elementos de una manera
diferente a las dos anteriores.

€l titulo se encuentra en la parte
superior, l0s titulares a 10S costados
cargados hacia abajo. dejando libre
toda la zona central, observamos que
el rostro femenino ests ocupando
casi todo el espacio.

Nada interfiere, no hay ningxin ruido,
toda la atencién esté dirigida al
rostro.
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WA TS CETIONIGLC oM. T

La fuente utilizada,
en el titulo es del tipo

EN A

... ES MENSUAL, ES ACTUAL

Lo oitimo
en cirugia
plastica

Baskerville

La fuente utitizada,
en el resto de la
portada es del tipo

Dieta a base -
de colores

Armani
Ky
de Il::adlgos La verdadera
El libro del aiio personalidad de
Cémo elegimos ANA
ser felices SERRADILLA
Eleva la autoestima
e los adolescentes Nuevos
___32., descubrimientos
Sw= e 2o para una mejo:
sexvualidad

200 AN

En la imagen observamos el

énfasis en el rostro de la modelo,
de frente mirando al espectador,
ocupando casi todo el espacio.

in

Century, en diversos
tamafios.
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La verrddaadercs
prercsonaltdad de

Fotografia:
Christian Besson
Coordinacio:

Ana Margara

e

Modelo:

Ana Serradilla
Actriz

Maquillaje y peinado:
Eduardo Arias
Vestuario:

Boutique La Coupole

Accesorios:

Monties
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4.2
Analisis

conceptual

ara el entender esta ultima parte de la
: - investigacion, es importante enfatizar en
las posibilidades conceptuales derivadas
de estas imégenes y de su poder,de sufiny la
intencion de la comunicacion. Cada una de las
revistas elegidas de muestra para el anélisis
(Cosmopolitan, Vanidades y Kena), como ya
hemos visto desempeiiian ciertas caracteristi-
cas. El periédico «Reforma» en encuestas rea-
lizadas actualmente sobre los habitos de tec-
tura, nos dice que son revistas competidoras
de importante circulacion.

Cosmopolitan, es una revista que muestra
una modelo casi de cuerpo completo, obser-
vamos una actitud en movimiento, tanto su
postura como sus titulares hablan que se diri-
ge a mujeres profesionistas, ejecutivas o uni-
versitarias, es quizas mas elegante.
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Vanidades en sus portadas observamos a
una modelo mostrando su rostro y pecho; tan-
to su postura y los titulares son de connota-
cion sexual.

Kena totalmente en versiéon Latina, mues-
tra de la modelo su rostro, y por 1o comun es
una figura publica, ya sea actriz o cantante, y
sus titulares hablan mas de una ama de casa.

Dentro de cada una, podemos observar en
sSus ventas publicitarias mé#és recurrentes, el
concepto que cada una de ellas quiere operar.
Por ejemplo: Cosmopolitan anuncia autos y
joyas, Vanidades ropa interior y bebidas
alcoholicas, y Kena comida para bebés e
utencilios de cocina.

Segin Margarita White:
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Cosmopolitan. Es escandalosa y hace uso del
Morbo. Tiene buena fotografia y sus articulos
son firmados.

Kena. Trata temas educativos, tiene
contenidos interesantes.

A evolucionado, es muy competitiva.

Vanidades. Es muy comercial, hay demasiadas
ventas.

De la empresa
Grupo editorial Tele-
visa pertenecen

tanto Cosmopolitan w2 %3

2Culd an Is reviete que més Ise? ¢

delo, pero si muy mujer. Es Cosmo-politan en-
cuentran a unaamiga a mano en todo momen-
to. A nivel pais, tienen mas lectoras entre 25 y
34 afos que cualquier otra revista femenina
mensual. Y las mujeres que leen Cosmo se pre-
ocupan mucho més por Si misma ya que con-
sumen més productos para el cuidado perso-
nal, concurren Mmas veces a institutos de belle-
za y disfrutan auin mas de la vida social que las
rodea. Cosmo forma parte de una red mundial
de publicaciones en mas de 40 paises.

VANIDADES por
C sSu parte nos dice:
2 Es la revista lider, [a

como Vanidades y TV Noveles ... 17%..... 16% T = 2 -1 han convertido en
en su péagina de TV Naotas ] 7 Tologuia 3 ) el nimero uno en
Internet nod dice: [ D— ) ¢ - thweocemensl . : - el universo femeni-
La mayoria de sus re s - L TSR N X no. El perfil del lec-
titulos son lideres g N . Hombro saludobile oo 2 e tor es de profesio-
en sus respectivas Sonnpcional/ - 1 nistas indepen-
categorias. Combi- 2 3 ConemeatMS .. .ot dientes(12%), tra-
nados estos titulos . 3 s iSa HY PR 3 bajan en relacion
tienen una circula- Erve. . 3 [ S " de dependencia
cibnde 7,4 millones g : 2 Otres rovistes 2T (30%), jubiladas

y un alcance de mas

de 44,3 millones de
lectores. Anualmen-
te la compaiiia vende més de 142 millones de
revistas,equivalentes a cuatro por cada segundo
del dia, generando un alcance por frecuencia de
881 miillones de lectores. Gracias a su asociacion
con empresas como Hearst , National
Geographic Society, ha logrado ser la compaiiia
mas grande del mundo de habla hispana.

En su péagina de internet , nos dice
COSMOPOLITAN que esta dirigida a mujeres que
pueden estar solteras o casadas. No es una mo-
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Encuesta del Diario Reforme, jseves 3 de abril de 2003

. (279%) y amas de
T casa (319%). Estado

civilde casadas 279%,
divorsiadas 16% y solteras 21%. Edad que mas la
leen es del 46 a 59 ailos 26%. En la capital y &rea
metropolitana la leen el 52% y en el interior de la
republica el 48%. El nivel de estudios es de se-
cundario 429%, terciario 31% e universitario 27%.

KENA del grupo editorial armonia dice: Te
hace mucho mas mujer. Combina orientacion
y entretenimiento, es para mujeres de 25
afios en adelante. Ofrece a la mujer lo que
gusta, busca y necesita.
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Televisa

Grupo Televisa

itarial

Editorial Televisa en Argentina

Editorial Televisa en América
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NPT

Televisa

National Geugrapnc

[ Cosmiupoltarn

PC Magaoine
Vanigades
Condgornta

Ciub Ninterndo

Renys Heatth

rlecamca Popular

H

. X 1geas
FEA @nvier Ciiow : Tu
TRy - Almanaque Mundial
Links

LE UNA RED
EN SU CASA

Guia completa

I pPeMmag com .as »

et
PC Magazine - MAYO 2003

Cosmopalitan 7S

Es ia revista femenina m3as leida @

def mundo. Contiene los temas
que mdas le importan a la mujer de
hoy: amor, belleza, moda, salud,
carrera, hombres, sexo, y todo
aquello que la rodea dia a dia. Se
dirige a cada lectora en particular
vy ha roto todo estereotipo de
revista femenina, llegando de una
manera diferente y directa a cada
una de ellas. Aporta soluyciones y
se interess a tal punto para que
una a una alcance {o que desea.
La mujer Cosmo tiehe entre 18 ¥
34 afios. Es econémicamente
independiente y puede estar
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Televis a

National Geographic
Cosmaopolitan
PC Magazine

. vanldcdes R

v»deadcs os lider en o mrudo '
. de revistas. femeninas. Cubre s

P Maganne SAYI 20038

todos los intereses de la mujer
COMBINPOr: moda

I Varsdades

Condorito

Ciub Nintendo
Men's Health
Mecanica Popular
ideas

Tu

Almanaque Mundial
Links
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grandes disefladores, los Gtimos -
on ct is, las :

) de’ ilaje .
scgun 108 expertos, su contenido
editorial (cubierto por una omnln

nutricién, cine, turismo, mn
salud ¥ nifios, emtre w.s. 1a han
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“El motivo que existe detrés de |la publicidad
es claro y unico: vender, ven-der y vender. Sin
embargo, las técnicas de la comunicacion que
logran este motivo estan bien ocultas.”* La
identificacion de 10s simbolos y 10s mecanismos
de represion que existen en el inconciente del
plublico, son usados extensamente. Las
variaciones posibles parecen infinitas.

La imagen en oferta lleva desde poder
consumiria hasta poder utilizarla segun la
interpretacién que se haga de ella, y su
apropiacion vendra con la posible expresion
de su proceso cognoscitivo. La imagen y el
poder, obligaran a conjugar el deseo de
conocer y reconocer con el deseo de crear y
recrear, forzando en algunos la obtencién de
esa conjugaciéon como forma para alcanzar,
para asimilar y aprehender el deseo. Esto se
representa de tal manera que en la actualidad
va unido con toda una forma de vida. Si para
unos se recrea la imagen para una mera
satisfaccion ante los demas, se conforma et
proceso dialéctico del ejercicio soclal en 1a
actualidad. Este ser social, se confunde con el
objeto real de acumulacioén; el cual dotaré a
unos y a otros de sabery conocimientos de su
propio deseo: sujecién o subordinacion.

Para esta comunicacion se han efectuado
accio-nes infinitas en el ambito social, una de
ellas ha sido esta expresion grafica del objeto
o del sujeto, y el mensaje o interpretacion que
consciente o inconscientemente se pretenda
enviar y también recibir.

La forma en que se perciba este mensaje
tiene que ver, en el ambito social, con la
obtencién social, con la obtencién y acumula-

cion de conocimientos, el cual va diriggdo a lo
politico -al todo- nos lleva al poder. Ese poder real
que permite influir en el mensaje y convertirlio
muchas veces en objeto deseado por el mismo
emisor, y claro que aceptado por el receptor. Si
cada vez se vuelve més Util el mensaje, el recep-
tor lo captard a simple vista, con una sola
hojeada. La imagen con la fuerza o expresion
que logre, satisfara o no al consumidor o recep-
tor, pero finaimente se logra de todas maneras
un proceso de conocimientos y, por que no, un
ejercicio intelectual. De la capacidad del emisor-
actor en la elaboracion de su imagen dependera
de la convocatoria a “un” ejercicio intelectual el
deseado por el emisor. De tal manera, una
imagen, ahora si expresada gréficamente, junto
con el deseo de poder, nos permite identificar
tanto la actividad intelectual de quien imagina
el poder de la idea como el simbolo que del
poder realiza quien recibe el mensaje.

En condiciones 6ptimas dentro de una lucha
por el poder -en cualquie nivel o situacion- el
proceso de abstraccion tendré que ser tan con-
creto como posible y tan amplio como imposible.

Entre més creacién exista, mas sublime el
ocuito deseo del mensaje o més burdo el
abierto deseo del poder.

En la elaboracion de estas imagenes,
deberan ser tan nuevas y tan frescas que
alcanzarén en si transmitir el deseo de poder.

Es poca la iformacion publica acerca de las
influencias subliminales. Como nos dice Erwin
Stephan en “Medios, democracia y fines”,
actualmente el pliblico general, los educadores
y otros que presumen de llevar la verdad
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publica, casi no saben nada. Las agencias de
publicidad poseen estudios analiticos
axhaustivos sobre el uso y los efectos de los
estimulos individuales. Estos estudios en
catidad privados deberéan ser datos a conocer
por bien del interés ptblico.

Hoy en dia utilizamos, manipulamos,
destruimos, creamos y agotamos nuestro
lenguajes simbdlicos en una medida
asombrosa. Cada aifio entran nuevas palabras
y conceptos simbdélicos en nuestro lenguaje.
Es probable que al aifo desaparezcan el mismo
numero de palabras y conceptos simbélicos.

Esta expresion gréfica de ese deseo, persisten
los sentimientos y adin la sensualidad. Esta
sensualidad la traducen en seduccién, tal como
la nueva mercadotecnia la utiliza. Pero es mas
antigua, |0 que sucede es que cada vez se
esconde con mayor frecuencia.

La mayor parte de ia publicidad nacional en
este tipo de images incluye la fijacién. Todas
las agencias publicitarias importantes cuentan
por io menos con un técnico en fijacion en su
departamento artistico. La palabra imbuida
con mas frecuencia en la industria publicitaria
norteamericana es sexo. Las técnicas de
impresion multidimensionales permiten que
los artistas publicitarios planteen docenas de
veces en un solo esquema, palabras que son
tabud, son usadas frecuentemente como
disparos subliminales para motivar el
comportamiento de comprar.

No cualquiera acepta -fuera de o artistico-

el mensaje subliminal de los sentimientos y
las emociones. Se comprende todo: gustos,

122

deseos, afectos, etc. Pero es interesante
observar c6mo reaccionan favorablemente al
mensaje y se estimulan sus emociones.

“El papel del perceptor va acompafiado de
numerosos comportamientos y de vivencias
como ya he mensionado. estos procesos
“efectuados”™ por la comunicacién son
designados en la bibliografia angloamericana:
effects (efectos), impacts (impactos), reactions
(reaccions), reply (respuestas) 0 SUCCesS
(6xito).” @

Las influencias van a estar determinadas por
el efecto, que es todo cuanto sucede. Son
procesos de comportamiento y de vivencia
suceptibles de ser observados y que derivan
de las circunstancias del perceptor.

El resuitado, es de la experiencia de la vision.
Es cualquier resuitado que sigue a un suceso.

El gbietivo es la atencién que se presta al
mensje, ia percepcion que de él se tiene y su
interpretacion.

E! comunicador se propone a influir en el
comportamiento. Las modificacines del
comportamiento estan seguin las intenciones.En
el libro de “Sociologia de la comunicacion
social"de Gerhard Maletzke encontramos el
andlisis sistemético de Cartwright:

1.~ El mensaje debe ser percibido por las per-
sonas sobre las que se debe ejercer la influen-
cia.

2.- El mensaje debe ser aceptado por el pre-
ceptor como parte integrante de una estructu-
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ra cognoscitiva. Si el mensaje no concuerda
con la estructura cognoscitiva preexiste, se lo
rechaza o modifica de manera tal que concuer-
de con ésta o se opere un cambio en la estruc-
tura cognoscitiva.

3.- El modo del comportamiento al que se quie-
re inducir al preceptor debe ser reconocido y
aceptado por éste, cComo ruta a una meta que
es de su propio interés.

4.- Para poner en marcha un modo de com-
portamiento, debe controlarse la conducta del
preceptor por medio de un sistema de motiva-
ciones adecuado, que en la situacion decisiva
conduce al preceptor al acto intencionado.

Los comportamientos son deseados cons-
cientemente por el comunicador.

La comuniacion es el hecho fundamental de
que lo seres vivientes se hallan en una visiéon
con el mundo. se hallan relacién entre si son
capaces de expresar el proceso y situaciones
interiores y dar a conocer, a los otras criatu-
ras, las circusntancias o también animarias a
un comportaminto especifico.

Es un proceso por medio del cual el indivi-
duo (comunicador) transmite estimulos (sim-
bolos) para modificar el comportamiento de
otros individuos (perceptores).

M «Medios, democracia y fines». UNAM. Direccién General de
@ Alenclany Setl;ric:os a la Comunndad Mexko 1990.
«Soci
Quito, Ecuador, 1976.
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Cada mujer, a uavés del tiempo nos habla de la condlcxdn humana con idéntica
Cada una de ellas destaca con idéntica claridad sobre las enormes superficies donde se ha manifeotl’
do deede la piedma hasta la impresionante tecnologfa de nuestro tiempo. -

X

RS

Al exammando la historia del arte y la comunicacién grédfica, nos topamos con el ptedommio de
nmigenes femeninas, y como nos dice Lynda Nide en «The female Nudes»: mds de cualquier otro
tema, la imagen femenina connota arte. La mujer reune de una manera completa, un anilisis de s
traductén histSrica de la feminidad, y una discusién del reciente arte feminista explomndo las mane
ras en que se producen estas imdgenes aceptables e inaceptables manteniéndose el neciente debue
en la nueva cultura. Al centro, y dentro del arte, la comunicacién, la sociedad,... La nnagen
na se ve como la culminacién visual de estética.

La mujer como sfmbolo en las publicaciones, ha sido sin duda una lndagnmén més cercana
historicidad y a los cambios socioculturales por los cuales de una manera muy general hn de‘ll.do
mu,er. S :

EnlosaﬁosGOenunamnsmaponada mterven(anhastasemfotégrafooalavez. Deudec:[\lelllte~ :

‘del plano de la experiencia viv:da.

TESIS CUK
124 FALLA DE ORIGEN




dé:la‘reviita, €3 como ‘el embalaje, tiene una sigrificacion pii
ién umfuncion ptotecton. defiende al articulo. Su disefio,
Setc., tiene que tener un’ contexto funcional debe incitar a po-eerla

; Actualmente, la sociedad camcteriaada por los constantes carnbioo enlos aq’ecwl sociales
ﬁcoa que redurndan en el abrumador contraste socioeconémico y cultural dela poblaci
ve:tlginoso desarrollo de la tecnologta, deben de provocar al quehacer de los comunicadores
vhuales. publicistas y directores creativos, utilicen una constante fusién de valores culturales que han

lnducndo a la globalizacion del mercado y los medios de comunicacién masiva. Debe de existir la nece- :

sidad de vincular armoniocsamente los aspectos teSricos-préicticos de esta forma de expresién gﬁfica. i;

Desgtacmdamente. con frecuencia el comunicador o el estudiante de disefio no conoce las hem'
mientas_con las que cuenta y que deberia de emplear. No se inculca a manejar técnicas, metqd_olog

procesos, figuras retéricas ... Pareciera que todo lo hacemos por intuicién, y el ordenador computari

nos ha hecho dependientes de la tecnologia, cuando es Gnicamente una herramienta mds de trabe

E'te estudio de arte y comunicacién grifica tuvo ciertas exclusiones e mclusmnes. y es mﬁa

un esfuerzo por examinar la simbolizidad de la mujer como un medio de ganar el acceso a’

amplio y mids significante estudio en el rango de problemas acerca de la mujer y su valor cul '

replesentacnonal de feminidad, politico y cultural.

l.a utilizacién de la mujer como s(mbolo en las publlcacnones no es un asunto enue un

2 es un juego en las normas especificas del ver y de los espectadorel.

¢altacultulaDy|0populat lmremmcmdehmujerywm

& idéntidades, deseos y necesidades, es un aspecto crftico de. ha polftica:

(2S5
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