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Introduccién

|

ntroduction

En 1a vida diarla nos vemos contaminados de soportes con carécter bidimensional e incluso hasta
soportes tridimensionales. En el presente proyecto hablaremos de la estampilla postal como parte
central del estudio del cartel. Cabe menclonar que en la actualidad existe un medio de comunleacién,
en donde nos podemos comunicar a cualquler parte de! mundo o enviar cualquler tipo de informacién
aeste medio se le denomina *La Internet”. Adn asf el uso de estamplllas postales sigue vigente debido
a que muchos no cuentan con la tecnologla de la Internet, Existen Interesados o aficionados en el
tema de Rlatella definiéndose ésta como el Arte de coleccionar estampillas postales en sus diversas
clasfficaciones, £l Séptimo Concurso Naclonal Universitarlo que realiza el Serviclo Postal Mexicano el
cual se titula Dia Mundial def Correo 2001 invita a los participantes a disefiar una estampllla postal
que tlene como funcién primordial dar a conocer la conmemoracién de dicho evento con cardcter
mundlal es motlvante que a través de ese pequedo formato de 2.4 x 4.0 cm se proyecta la Informaclén
que requiere dicho concurso y por la que esta constitulda una estampilla postal, y posteriormente sea
reproducida en serle para su largo recorrido de distribucién.

Se va a considerar el drea del cartel, el cual es empleado para publicidad de eventos soclales,
culturales y politicos, Informativos, preventivos, etc.; Por tratarse de una estampilla postal de cardcter
cultural, por consigulente al agrupar al cartel con la estampllla postal en los géneros editorlal,
paraeditorial, extraeditorial, podremos obtener una diferenciacién de la generalidad de objetos que
comprenden lo disefiado en fa comunicacin gréfica como consecuencla la estamplila postal pertenece
al género paraeditorlal por su gran Importancia que tiene la Imagen, el texto es minimo y especifico
solo conmemora el evento: Dfa Mundial del Correo 2001.

Asf mismo satisface las necesidades o ansledades que surgen a lo largo de! camino que recorremos
en a licenclatura, para comunicarnos con el receptor a través de un cartel que tiene como objetivo el
transmitlr un mensaje al piblico y como resultado obtener una respuesta que puede ser de agrado o

TS 00
FlLADE ORGEN




El presente trabajo esté constituldo por cuatro capitulos en los cuales encontraremos lo siguiente:

En el primer capitulo titulado: Serviclo Postal Mexicano, menclono cudl es la funcién e Ideclogfa
de la institucién que realiza el concurso; quien en este caso es el Serviclo Postal Mexicano por
consigulente como esta constituido su organigrama Instituclonal y cuales son las funclones que
desempefian cada uno de ellos, asf como tamblén se define y clasiflca lo que es filatelia, a su vez se
explica sus antecedentes histéricos y las dreas que conforman el Disefio Gréfico, como consecuente
se menciona el campo de estudlo del carte] qulen es el punto princlpal a desarrollar en este tema, asf
como tamblén la relacién que existe entre la filatella, el disefio y la comunicacidn, por ditimo como se
desarrolla la participacién de! disefiador gréfico al realizar el disefio de estampilla postal.

En el segundo capftulo titulado: Definicién, Clasificacién y Campo de Estudio del Cartel, se va a
dar iniclo con la historia de! cartel por tratarse de un medio de comunicaclén importante que conforma
|a Investigacién; por consigulente se va a definir y menclonar su campo de estudio del cartel y a su vez
cltar sus caracterfsticas y clasificacién del cartel.

En lo que respecta al tercer capftulo titulado: Proceso Proyectual Aplicado al Disefio de Estamplla,
se desarrolla e! proceso proyectual apllcindolo al disefio de estampllla postal para obtener un méximo
resultado con &l miimo esfuerzo dicho proceso o metodologla es del autor Bruno Munarl,

Por Gltimo, en e! cuarto capftulo titulado, Anélisls Semiético de Resultados en Funcién al Disefio
de Estampilla Postal, se tendrén que analizar los resultados obtenldos de las cuatro propuestas de las
estamplllas que conforman el resultado gréfico del presente proyecto, dicho anélisls se va a tener que
reallzar en funclén a tres niveles: sintéctico, seméntico y pragmético.

En lo que conclerne a la parte tecnolégica, selecclonar las dlaposltivas que conforman la imagen

de las cuatro estamplllas postales, se deben scanear para poderse manipular en plataforma PC, por
medio del programa Photoshop 5 y dar el tratamiento adecuado, por Gltimo utilizar el programa llustrator

al
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8 para realizar e disefio de las cuatro propuestas y finalmente los dommys como solucién final,
imprimir sobre papel de alta resolucién como es el papel giossy para asf obtener una mayor calidad
de Imagen y disefio, todo esto conforme a la previa bocetacién.

Después de una breve Introduccién se van adesglosar cada uno delos puntos que se menclonaron
para complementar. Las bases en que se fue desarrollando el disefio de estampllla postal para el
concurso del Dia Mundial del Correo 2001 que conmemora el Serviclo Postal Mexicano. A través de
una estamplla postal podemos, conocer hechos histéricos de México y el mundo, bellezas naturales,
arqueologicas, artfsticas (como pinturas famosas), flora y fauna, especies animales y vegetales en
peligro de extinclén y un sin nimero de temas se pueden coleccionar. La Platelia data de 1840,
cuando se inventd la primera estampilla postal en el mundo y en México existen desde 1856 algunas
que son reconocidas a nivel mundial,
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P ostal[Mexicano

1.1 Funcién e Ideologfa del Servicio Postal Mexicano

Esta Instituclén, mejor conocida como el Correo es un serviclo plblico que se encarga de satisfacer
necesldades colectivas como son el enviar o entregar una carta, un sobre, © un paquete a algulen con
tan sélo comprar unas estamplllas postales, las cuales son elegidas segiin sean las caracterfsticas de lo
que se envia y esto &s una consecuencla de |a naturaleza social del hombre que se desiva de la vida en
comin, y graclas a su buen funclonamiento garantizado para que el usuario encuentre a esas necesidades
su satlsfactor en el menor tlempo posible,

“El Correo en realidad no es una via de comunicacién, nl un medio de transporte proplamente
dicho, sino un serviclo pliblico que para cumplir con su cometido utiliza ambas cosas. La prasencia de
una necesidad colectiva que exige regularidad, continuidad y uniformidad en su satisfacclén; la
permanencla es la prestacién; la cuantfa o gasto que demanda debido a que el precio de costo supera
al de la venta, o blen porque la economfa del serviclo sea Imprescindible para casl la totalidad de [a
poblactén es lo que hace del Correo un serviclo piblico de sentido naclonal”!

El Serviclo Postal Mexicano labora Incansablemente, atento a las necesidades slempre creclentes
de la poblacién del pafs, Al lado de los Telégrafos Naclonales, el Correo es fa dependencla més activa
del Goblerno.

No se estanca, Por el contrarlo, su actividad dindmica y progresista sigue rumbos de continua
evoluclén, Asf ha sido desde su establecimiento; asf es y seré en el futuro. La historla del Correo en
México es eso: una persistente lucha mejorando los distintos serviclos que presta, acentuéndose esta
marcha desde el momento en que participa al lado de los organismos Internacionales de la Unién

[ CARRERA, Stampa Manuel, *Historla del Cotteo en Méxkco, Sectetarla de Comunkcaciones y 7
Transportes, México 1970, P65
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Postal Universal y fa Unién Postal de las Américas y Espafia, y por la adopcién de los medios de l2
tecrologfa de este siglo ha puesto a su disposicién, tenlendo como meta un mejor y mds préctico
concurso al blenestar y adelanto del pals. Tendencia de los Gitimos afios adoptada por la Sectetarla de
la cual depende el Correo, ha sido, por tanto, modernizar los muebles y el equipo mévil de que
dispone, y aumentarlos de acuerdo con su presupuesto anual, al mismo tlempo que afinar y hacer més
expeditos los servicios que presta al ptiblico.

Y para tal efecto ha venido trazando diversos proyectos y programas, unos a corto plato, otros de
mayor amblcién a tlempo més largo,

Esta Institucién aparte de cumplir con un gran funclonamlento slempre estd tratando de me]orar
sus serviclos para dar al usuario un resultado o una satisfaccién éptima a través de | exca
seguridad Instituclonal.
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1.2 Organigrama Institucional y funciones.

Una estructura organizacional es [a agrupaclén o conjuncién técnica de las refaclones que deben
presentarse entre las funclones, niveles y actividades de los elementos materfales y humanos dentro
de una Institucién con la finalidad de obtener su méxima eficlencla dentro de los planes y objetivos
determinados,

En una offcina naclonal de Correos, sobre todo su trabajo operativo es rutinarlo, en su mayor
parte es simple y repetitivo; como resultado, sus procesos de trabajo son altamente estandarizados.
Son estas caracterfsticas las que dan el origen a las organizaciones méquina en nuestra socledad,
estructuras afinadas con precisién que funclonan como méquinas blen Integradas, reglamentadas y
burderatas.

La forma més adecuada para dividir &] trabajo y que la gran mayorfa de las empresas modernas
emplea es |a de /a dlvisidn del trabafo por funclones, Definlr una funclén como una actividad, pero en
las organizaciones actuales generalmente dicha divisién Implica un grupo de actividades que se
Interrelacionan bajo ei mando de un Jefe de departamento Gnico.

“Actualmente [a Direcclén Generalestd estructurada en la forma que a continuacién se especifica:
A} DIRECTOR GENERAL, Al frente del Slstema Postal Mexlcano estd e Director General,

¢l cual tlene a su cargo la direccién, adminstraclén y sobrevigllancla de todo el Sistema,
ysu  buena marcha, orden, honestidad y progreso.

9



2 CARRERA, Stammpa Manuel, "Historia del Cormeo en México', Secretarla de Comuncaciones y
Transportes, Méxko 1970, P69
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B)

SUBDIRECCION GENERAL. EI subdirector ganeral sustituye al Director en su ausencla,
actGa en estrecha colaboracién con €l en sus funclones, lo asesora en ¢f estudio y
resoluctén técnica y administrativa de los asuntos, acuerda con €l y firma los asuntos
que se |e encomlendan.”?

Para e} mejor logro de sus funclones la Direccién General est integrada por las sigulentes

dependenclas:

El Departamento de Administracién atiende las cuestiones econémico-administrativas Internas
de la Direccién de acuerdo con los fineamientos y sistemas establecidos por fa Direccién General de
Administracién y ¢| Departamento de Personal de la Sacretarla de Comunicaclones y Transportes. Se
componen las sigulentes oficinas:

A

B

9

OFICINA DE PERSONAL. Lleva el reglstro y control de todos Jos movimlentos de
personal en general: vacantes, antigledad, sanclones, etc., y sus callficaclones
escalofonarlas {SIC): propone otorgamiento de premio y notas laudatortas o de
demérito del personal, becas y prestaciones; ademds lleva el control adminlstrativo
del Seguro de Vida y de Retlro del Empleado Postal.

OFICINA DE CONTROL DEL PRESUPUESTO. Se encarga de elaborar el anteproyecto
del presupuesto anual de Egresos de la Direccién, controlando el ejerciclo del que
haya sido aprobado para la misma. fila y controla las asignaclones de datos generales
consignados en los subpresupuestos de las oficinas foréneas de la Direccién.
OFICINA DE ABASTECIMIENTO. Tiene a su cargo formular el proyecto del plan anual
de adquisiciones que requlera |a Direccién, asf como €} célculo de consumo de formas
del Serviclo y (tlles de escritorlo. Gestlona la impresién de publicaclones y formas
oficlales postales, de clrculares y de boletines de emergencla, Gestiona la compra de
mobillarlo y vehiculos en general.

10
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Serviclo Postal Mexlcano

OFICINA DE LOCALES Y MANTENIMIENTO. formula proyectos, planos y presupuestos
para la construccién, adaptacién y reparactén de Inmuebles de propledad federal
destinados al correo; viglla e Inspecclona su estado de conservaciény mantenimlento
tanto los federales como los de propledad particular alquilados para el servicio,
OFICINA DE CORRESPONDENCIA Y ARCHVO, El manejo de [a enorme cantidad de
documentos y papeles que se tramitan se regulan de acuerdo con las reglas adoptadas
por ¢l departamento.

SECCION DE INTENDENCIA. Tiene a su cargo el aseo y vighancia del Palaclo Postal, de
la oficina de Transbordos Aéreos def Aeropuerto Central, de fas dependencias postales
de Pantaco y de las administraclones en el Distrito federal.

& Departamento Técnico y de Organizacién es muy Importante, por cuanto tlene a su cargo la
elaboraclén de anteproyectos de decretos, acuerdos, leyes, reglamentos y clrculares postales: tarlfas,
tratados Internacionales, revisién de estudlos téenicos y Juridicos, complicacién de leyes y disposiclones
legales. Se divide en las sigulentes oficinas:

A

B)

a

OFICINA DE ESTUDIOS TECNICOS. formula anteproyectos de tarifas para el Serviclo
Postal; tramita autorizaclones para emislones de estamplilas y para negoclar con
méquinas franqueadoras y sus refacclones; gestiona lo relativo a franquiclas,
OFICINA DEL SERVICIO INTERIOR. Se encarga de organizar y contratar la ejecucién
de los Serviclos Postales en todas las oficinas de operaclén en sus relaclones con el
plblico usuario; promueve todo lo relativo a establecimientos, camblos y supresién
de las offcinas en operacién {Adminlstraciones, Sucursales, Agenclas , Expendios de
Estampillas, Buzones); lleva el control de las publicaclones periodisticas registradas,
tramita las autorizaclones para las correspondenclas.

OFICINA DEL SERVICIO INTERNACIONAL, Mantiene relaciones y tramita las
comunicaclones con la Unién Postal Universal y 1a Unién Postal de las Américas y

i
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A

a)
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Espafia, Promueve la celebracién de convenlos postales Intemacionales y la
observargla de los acuerdos tomados en ellos, Viglla la aplicacién de las disposiclones
legales relativas a los Servicios Postales Internacionales, Elabora y revisa tratados,
arreglos, convenios y tarlfas de portes y derechos Intemaclonales. formula y revisa
las cuentas para el cobro de derechos de trénslto de correspondenila por via terrestre,
maritima y aérea. Controla y vigla la devolucién recfproca de valljas de los despachos
y de movimlento de los bultos postales.

OFICINA DE ESTADISTICA, Recoplla y concentra los datos estadisticos en matesla
postal, y previa la crftica respectiva, elabora cuadros analiticos, gréficas, Informes y,
ademds, estadfsticas que se requlera en materla postal.

OFICINA DE REZAGO. Tramita la correspondencla naclonal cuya entrega a los
destinatartos o devoluci6n alos remitentes no se haya efectuado, y la correspondencia
Internaclonal cuyo tratamiento final determinen las disposiclones legales al respecto;
finalmente, los remates de la mercancfas y objetos contenldos en la correspondencla
naclonal y la devuelta del exterlor calda en rezago.

OFICINA DE PLANEACION POSTAL. Tlene a su cargo elaborar los estudios necesarlos
para obtener una mayor eficlencla en la ejecucién de los servicios a cargo de la
Direcctén y para reduclr los costos de operacién.

LA ESCUELA DE CAPACITACION POSTAL. Se rige por su proplo Reglamento en cuanto
a su organizacién y funclonamiento, y por disposiciones emanadas por el Director
General y las altas autoridades de la Secretarfa de Comunicaciones y Transportes.

£l Departamento de Transportes es el encargado de proyectar, establecer, vigllar, modificar
y suprimir las rutas postales para la conduccién de las correspondenclas por vias de superficle y
aéreas, ya sea administradas directamente por el cotreo o por particulares o empresas a base de
contratos .

12
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Para el desempefio de estas funclones estd Integrado por las oflcinas sigulentes:

A

B)

9

D)

B

OFICINA DE OPERACION DE TRANSPORTES DE SUPERFICIE. Tiene a su cargo
proponer las normas de organizacién de las oficinas de! Servicio Postal Ambulante y
de Transbordos y establecimiento, ampllacin o supresion de ellas: efectuar exémenes
de admisién de los Agentes Postales Ambulantes e Inspectores de Transportes;
formular los Instructivos para el derrotero de las correspondenclas y gufas de
distribucién de despacho de ellas en los Estados y Territorios de la Repblica. £n fin,
efectuar trabajos de cartograffa, fotograffa y dibujo en relacién con el Servicio Postal,
OFICINA DE CONTROL DE AGENTES POSTALES AMBULANTES, Entlende de todo lo
relativo al personal de Agentes Postales Ambulantes, Inspectores y Visitadores
{aceptaclén, ascensos, descensos, movimlentos, callficacién, etc.), y lleva el control
del mobillarlo y Gtiles del Departamento.

OFICINA DE OPERACION DE TRANSBORDOS AEREOS. Formula los dlagramas
necesarlos Instructivos para la distribucién y despacho de correspondenclas del
serviclo aéreo, tanto del serviclo Interlor como intemaclonal, y elabora el dlbum de
horario de las rutas postales aéreas.

OFICINA DE CONTRATOS DE RUTAS DE SUPERFICIE. Tramita la contratacién de la
conduccién de las correspondencias en rutas terestres, fluviales o maritimas en
forma remunerada o gratulta. Revisa y depura las liquidaciones relativas a los serviclos
ejecutados en rutas de vias de superficie y culda que los contratlstas constituyan las
garantfas exigldas para su efectivo cumplimiento de las rutas, vigila su ejecucién, y
en fin, establece correos extraordinarlos cuando fas necesidades del Serviclo lo
requieran.

OFICINA DE SERVICIOS AEREOS. Tiene a su cargo establecer, contratar, tramitar y
viglar la conduccldn de las correspondenclas por rutas postales dreas; controlar el
despacho y rectbo de las correspondencias aéreas {Irregularidades, pases, etc.);

13
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culdar que los contratistas por esta via constltuyan las garantlas exigidas, depurar
las cuentas por el transporte de! cotreo aéreo y formular estadisticas sobre la
correspondencla transportada por via aérea naclonal e Internaclonal.

i} OFICINA DE SERVICIOS EN FERROCARRILES. Se encarga de lo relativo al equipo
ferrovlarlo destinado al correo y del tréfico de trenes. Viglla el cumplimlento de las
normas que rigen el Serviclo Postal Ambulante, Formula el Cuadro de la Red General
de Rutas ferroviarlas, para la liquidacién de la sobrecuota de Bultos Postales y
aplicacién del porcentaje correspondiente a cada empresa, lleva el reglstro de las
cantidades autorizadas a cada una y se encarga de todo lo relativo a las juntas
anuales con los representantes de ellas.

Q) OFICINA DE GUIAS. Se encarga de la recopllacién permanente de datos sobre las
haclendas, rancherfas, poblaciones y cludades del pals, para Incorporarlas a las Gulas
Generales que deben confecclonar para la distribucién de las correspondenclas por
Estados y Territorios. Confecclona Gulas Generales de poblaclones que no cuentan
con offcinas de Correos. Lleva un registro general de tarjetas de poblaciones de} pafs
que cuentan con oficinas de correos y sus comunicaclones; y otro de las que no
cuentan con Sewviclo Postal, en donde se especifican los medios de transporte y a
qué oficina debe concentrarse su correspondencla. Elabora boletines de Informactén
sobre camblos en la Red de Comunicacién Postales, establecimlentos de oficinas,
bases de distribucién, despacho, escala y entrega, etc.

£t Departamento de Contabllidad y Glosa estd dividido en diversas oficinas, a saber:

A OFICINA CONCENTRADORA DE CUENTAS, Lleva la contabilidad mensual general
en forma concentrada de las cuentas que rindan las Administraclones de Correos
del pafs; los aslentos de Diarto concentrados para darlos a fa Contadurfa de la
Federacién, y los comprobantes de Ingresos y egresos. Concentra el movimlento

14
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B)

q

D)

E}

de remesas de fondos, caja y estamplllas; ajusta €l movimlento de remesas de
fondos verificados mensuaimente, y levanta estadfsticas contables relaclonadas
con el Serviclo. Formula observaciones de orden y los pliegos de responsabilldades
que procedan. finca responsabllidades a los manejadores de fondos, vienes y
valores por delitos o Irregularidades administrativas.

OFICINAS DE CUENTAS DIVERSAS. Glosa las cuentas, derechos, productos y
aprovechamlento relaclonados con el Servicio, y las cuentas relaclonadas con
descuentos y percepclones a favor de terceros, asf como las de deudores,
acreedores y depdsitos diversos.

OFICINA DE GLOSA DEL PRESUPUESTO. Glosa todos los gastos de las oficinas de
Correos de la Replblica y de la Direccién General, de acuerdo con los diversos
capftulos presupuestales y las operaciones que afectan el Ramo de Deuda Piblica.
Efect0a anualmente el ajuste del presupuesto, estableciendo los créditos que
procedan, Exige el cumplimiento de las disposiciones legales hacendarfas, y finca
las responsabliidades consecuentes, Y en fin, lleva ef control de las érdenes de
pago Ay B, radicadas en la caja General de la Direccién y en las Adminlstraclones
de Correos, de las autorlzaciones de egresos, notas de cancelacién y demds
Justificantes que amparen erogaclones con cargo al Presupuesto de Egresos de la
Direcclén,

OFICINA DE GIROS Y VALES POSTALES. Lleva fa glosa de los Giros Postales
Nacionales (anterlormente también la de los glros Postales Circulares, hoy en
desuso): de Vales Postales, Cupones de Giros Internacionales {también antes de
Cheques Postales para iajeros, hoy en desuso), y el trémite y regularizacién de las
operaclones que resulten de ella. formula la liquidacién de glros y cupones -
respuesta del Serviclo Internacional,

OFICINA DEPURADORA DE CUENTAS. Tiene a su cargo la depuracién de expedientes
relactonados con responsabilidades econdmicas, observaclones por Justificacién
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o comprobacién provenientes de delitos o faltas de carédcter administrativo en que
incurren los que manejan los fondos, blenes y valores. Lleva el control y revisién
previade los pliegos de responsabllidades y observaclones que formulen las oficinas
glosadoras y de los libros auxillares que para todo lo anterior se requleran.
OFICINA DE CONTROL Y VIGILANCIA DE FONDOS Y VALORES. Se encarga de
controlar los fondos de las Administraciones de Correos, su movimlento y la
expedicién de letras de camblo en las Administraclones Autorizadas para obtener
fondos, utllizando esta clase de documentos. Viglla el manejo de los fondos, blenes
yvalores de a Federaciény de las Oficinas Postales a través del cuerpo de Visitadores
e Inspectores, qulenes se slrven del Instructivo relativo envigor (visitas, Inspecciones
e Intervenciones administrativas),

El Departamento de inspeccién Postal actlia en estrecha coordinacién con el Departamento de
Inspeccién General de la Secretarfa, mediante las oficinas sigulentes:

A

B)

OFICINA DE RECLAMACIONES. Conoce y tramita las quejas por causa de delltos,
faltas e Imegularidades que afectan a las correspondenclas del Serviclo Interior
motivadas por extravios, deterloros, violaclones, substracclones, demoras,
desviaclones, pérdidas, sinlestros o accidentes. Gestiona en su cargo el pago de la
Indemnizaciones o compensaciones respectivas.

OFICINA DE SERVICIOS ESPECIALES. Tlene a su cargo practicar investigaciones de
caréeter administrativo sobre quejas y reclamaclones que se hagan por atentado y
accidentes en contra de las correspordenclas, tales como falsificacién, uso Indebido,
mutilacién, destrucctén dolosa de estamplllas, robos usurpacién de funclones y
demds frregularidades del Serviclo Postal, Vigila fa conducta oficlal del personal de
Ia direccién para prevenir la comisién de faltas o delltos en sus dlarlas laborales,
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Controla la filtacién del personal de correos por medios fotogréficos, dactiloscépicos
yestudios de laboratorlo. Asigna comistones de vigilancia a Visitadores e Inspectores,
integrando con las actuaclones levantadas los expedientes relativos,

£l Departamento de Emistones Postales empez6 a funcionar desde el 1° de septiembre de
1966. Gestiona ante la Secretarfa de Haclenda y Crédito Piblico y demés dependenclas autorizadas la
elaboracién suficiente y oportuna, normal o extraordinarla, de estampillas,

Reclbe, revisa, recuenta, custodlay devuelve, ensu caso, las estamplilas y demés formas valoradas
en uso, Controla, contabiliza y glosa el movimlento diarlo de estampllas y valores a su cargo, y rinde
cuenta mensual. Planea el programa anual de emislones de estamplllas y formas postales valoradas.

La Caja General es la deposltarla general de todo el Sistema Postal Mexicano, puesto que recibe
y despacha las remesas de fondos de y para las offcInas de Correos. Controla y registra los documentos
contables relativos a la Caja, y expide los comprobantes de Ingresos, asf como exige la comprobacién
de los egresos efectuados por ella.

La Oficina de Correo Internacional tiene a su cargo recibir y hacer la apertura de los despachos,
correspondenclas y bultos con mercancias que le son consignados en su carécter de oficina de camblo,
y verifica su trmite aduanal, asf como las rectlficaclones arancelarlas, Act{ia como oficina de trénsito
en los envios postales remitidos fuera de la demarcacién en la cludad de México. Recibe y despacha
plezas postales de |a 2° a la 5° clase, Despacha al exterlor los envios que le concentran las oficinas de
correos y las recibidas en ella, haclendo la presentacién aduanal cuando sea necesarlo.

La Oficina de Transbordos Terrestres se encarga de recibir y despachar las commespondenctas
que se transportan por vias de superficle consignadas al Distrito Federal y las de Transito por la Cludad
de México, a todas las oficinas del pafs, conforme a los Instructivos expedidos por el Departamento de
Transportes.
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Controla el despacho de publicaciones con o sin franquicla postal, ManeJa fondos y Yalores que
recauda o le concentran otras offcinas; y reclbe los fondos pertinentes para cubrir fos gastos y erogaclones
que presupuestal o extraordinariamente estén autorizados.

La Oficina de Transbordos Adreos se encarga de recibir de las oficinas de Cotreos en el Distrito
federal y de la Oficina de Transbordos Terrestres, las correspondenclas de via de superficie que deban
transportarse por via aérea al Interlor o al exterior def pafs. Despacha a las offcinas concentradoras del
Serviclo Aéreo en el pafs y reclbe de las mismas por via aérea, la materla postal destinada al Distrito
Tederal o que deba reencaminarse por via aérea o de superficle, segfin proceda, al Interlor o exterlor,
Opera como oficina de camblo, reclblendo y despachando envios postales de y para las similares en e)
extranjero; y como oficina de trénsito para los procedentes de otras oficinas semefantes, presenta a
cotizacién aduanal las mercancas contenldas en los envios postales para oficinas del interlor, sujetos
a derechos arancelarlos, envidndolas a las oficinas destinatarlas,

La Oficina de Enlace y Zonificacién Postal del Distrito federal, opina sobre la ublcacién adecuada
de Administraclones, Sucursales, Agenclas y Expendios de Estamplllas, mejorfa de sus locales y su
ascenso y descenso, Propone la dotacién, traslado o retiro de muebles, formas y dtiles de las oficinas
de correos, Controla los buzones , los Apartados y los servicios de recoleccién y teparto, dellmitando
los rumbos asignados a cada zona postal en el Distrito Federal Toma conocimiento de las modificaciones
urbanfsticas y de nomenclatura en las calles de la Cludad. Coopera en la zonlficacién de directorios de
empresas y negoclaciones, ¥ se encarga del Directorlo General de Calles y Colonlas del Distrito Federal,
y altas y bajas del mismo (actuallzado en 1964), Implanta normas para el manejo de las correspondencias
por el sistema de zonlficacién; elabora horarlos e itinerarlos de los clrcultos de comunicacin postal.
Instruye al personal sobre normas en materla de zoniffcacién.
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Actualmente el Distrito Federal estd dividido en 23 zonas postales y en ellas hay 77
Administraclones. :

La Offcina de Servicios de Transportacién, Talleres y Vehfculos, controla el movimiento de los
vehiculos y el abastecimiento de combustlbles, lubricantes, refacclones, materlas primas, herramientas,
etc., para la atencién de sus funclones que son las de adaptaclén, conservacién, y reparacién de
bicicletas, motoclcletas, automéviles y camlones en uso de} Serviclo Postal, Efectda los trabajos de
taller mecénico, herrerfa, soldadura, etc., que soliciten las oficinas de Correos del D.F. y mantienen los
talleres en forma de prestar los servicios que se le encomiendan,

£l Museo tlene a su cargo la custodia, conservacién, acondicionamiento y exhiblcién de fas
colecclones y ejemplares de estamplllas, formas estampilladas, documentos y enseres referentes a las
actividades postales para que el visitante pueda obtener una ensefianza objetiva de la evolucién de los
serviclos postales, Se encarga de enriquecer las colecclones y dar la Informacién pertinente, La Biblloteca
tiene deblidamente claslficados y catalogados los volimenes que posee para dar sewviclo pchlico,
mediante el catélogo e Inventario de su acervo. Gestiona la adquisicion de obras que la enriquezcan, y
atlende las consultas que se le formulen.
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1.3 ¢Qué es la Filatelia?

Desde fa emisién de las primeras estampillas postales estas han tenido un gran enlquecimlento de su
temética con nuevas y varladas representaciones, conmermorando a través de ellas diversos
acontecimientos en los que México ha participado dentro y fuera del pals Ygracias asu valor histérico
existen aficlonados en la coleccién de estamplllas postales. * 1;

“FILATELIA se define como la aflcién de coleccionar estampillas postales y al estudio y
conocimiento de las diversas clases que hay en ellas. Etimolégicamente procede del grlego “phllos”
amigo, y “telos” tributo,”*

Bajo la casa Impertal Inglesa, a poco de haber sucedido en el trono a Guillermo IV la Relna
Victorla de Inglaterra, apareci la primera estampilla postal.

*Sir Rowland Hill, que naclera el 3 de diclembre de 1795 en Kinderminster, Inglaterra, fue el
inventor del sello postal adhestvo. Su disefiador fue Henry Courbould, ef grabado lo hizo Frederick
Hearth y fue Impreso por Jacobo Perkings: aparecié el 6 de mayo de 1840 en Londres, Inglaterra; los
valores fueron de 1 penny en negro y 2 pennles en azul, ambos con la efigle de 5.M. la Relna ictorla.™

Con la emisién de las primeras estampillas se Inicld la historla del previo pago de las plezas
postales, asf como la de la Flatella. )

El deseo de colecclonar naci junto con la aparicién de las primeras estampilias; al principlo con
clerta modestla, para después Ir transforméndose en el pasatiempo més extendido en el mundo.
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Como colecclonar estamplllas postales

Por medio de la Rlatella podemos enterarnos de hechos, sucesos y episodios desconocidos,
de guerreros célebres por sus hazafias portentosas; de especles vegetales y animales de las que jamés
hemos ofdo hablar, de cuadros que enriquecen los museos del mundo; de las sefiales monumentales
y artfsticas de las civlizaclones antiguas; de personajes a los que la fama doté de cualidades magistrales;
de recorridos turlsticos llenos de atractivos, de los modelos més avanzados y més viejos de aviones,
autombviles, coches de caballos, barcos, de la importancia de las mujeres en la historla, de las batallas
que camblaron el curso de la humanidad, de leyendas maravillosas, de danzas folkiéticas, y de un sin
fin de cosas més,

a)  DEFINICION
“Se entlende o define como estampllla, timbre o sello postal a un
pequeiio pedazo de papel adherlble que comprueba el pago
anticlpado para fines postales, o sea constituye una de las formas

LA LAY, actuales de franqueo.™
2000

DIAMUIDIAL DEL CCRPED

Fisicamente, la estamplilla postal es un pequefio pedazo de papel
con perforaclones en sus lfmites, por un lado con engomado y por
el otro esta impreso constando de varlos elementos de gran
Importancla como son:

Pafs

Dentado

Motivo gréfico

Valor

Disefiador

Ple de Imprenta
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b)  CLASIFICACION

Las estampllas postales se pueden clasificar con base en dos grandes criterios: el fllatélico y
el postal.

Segn puntos filatélicos las estamplllas postales se pueden dividir y clasificar en:
1. Nuevas o usadas ' ~
De dlferente color .

Separadas o perforadas por distintos procedimlentos

Impresas por distintas técnicas

Impresas en dlferente papel

Canceladas con diferentes matasellos

Con o sin filigrana

. De diferente temética

@O U s W

En base al criterlo postal, en México se han emiido diversas clases de estarhplllas postales,
como la mayoria de ellas han caldo en desuso.

Estamplllas Provisionales,

Estamplllas para ferrocarriles,
Estamplllas de porte de mar.
Estamplllas oficiales,

Estampillas de devoluclén o retorno.
Estamplllas de multa o falla de porte.
Estampillas de tasa o Impuesto.
Estamplllas conmemorativas.
Estamplllas flscales-postales.

Mo s

o o=
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10, Estampillas del ahorro postal,

11, Estamplllas del serviclo postal del seguro.
12,  Estampllias de beneficencia,

13.  Estampllias especlales,

Actual y regularmente ya no se emiten estas clases de estampillas, salvo dos: las ordlnarlas ylas
conmemorativas.

Hasta 1980 las estampillas postales en México tamblén se claslflcaban por el tipo de senviclo o
ruta postal al que Iban dirigldos, eran dos rutas o serviclos postales fundamentales' S

1. El Semviclo de Superficle que comprendfa la via terestre, it y marltlmé.
2. El Serviclo Aéreo, cublerto por lineas aéreas naclonales y extranjeras.

“Las estampllias de ambos serviclos llevaban diferentes motivos gréficos y valores, ademds las
del serviclo aéreo llevaban la denominacién de aéreo a diferencia de las otras, Esto hasta 1980, afio en

que las tarfas para estos serviclos se unificaron, y el 4 de Junlo de ese mismo afio aparecid la primera
estampllia con valor facial de tres pesos la cual sirvi6 Indlistintamente para cualqulera de los serviclos,
asf como hasta la fecha se usa."®

¢} CARACTERISTICAS

Hoy en dfa la Administracién Postal de nuestro pafs maneja dos categorfas de emisién : Ordinarta
y Especlal

Las ESTAMPILLAS ORDINARIAS tntegran la llamada serie permanente en venta en todas las oficinas de
Correos, las estampllias ordinarias se emiten en grandes cantidades y sus valores corresponden a las
dlferentes tasas vigentes, Las estamplllas de la serle permanente son emislones regulares de uso
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contlnuo hasta el momento que otra semejante las desplaza. Estas estamplllas suelen representar fa
efigle del soberano reinante en algunos pafses, o blen un motivo alegérico naclonal.

“En México la serle permanente actual que viene emitiéndose desde 1975 es la serle llamada
México Exporta y sus motivos gréficos estén conformados por los distintos productos de exportacién
del pafs: fresa, algodén, limdn, cerémica, tequlla, plata, mezcllla, etc.”?

Lacategorfa especial incluye las ESTAMPILLAS postales de la serie CONMEMORATIVAy ESPECIAL.
Estas estamplllas que generalmente se les conoce como conmemorativas no tlenen un tirale tan extenso
como las anteriores, por lo que se agotan més répido, Se puede decir que en comparacién con las
ordinarias, las estampillas conmemorativas desempeiian una funcién secundaria en el servicio masivo
def franqueo, ya que incluso manejan sélo dos valores nominales, pero en cambio, obtlenen una
operacién fllatélica superior ya qua se emiten en ocaslones especiales, y su venta con fines filatéiicos
hatenldo tal aceptacién que parte del tiraje se destina exclusivamente para este fin hasta su agotamiento,

d)  ACTIVIDADES DE GESTION

Con el franqueo por medio de estamplllas el Corrao Mexicano se pone a la altura de los correos
de las naclones més adelantadas, y participa nuestro pafs, como mlembro activo de Ja Unién Postal
Universal y de la Unién Postal de las Américas y Espafia, en las especificaclones Internaclonales con
referencla al despacho, transportacién y entrega de los envios postales. Implanta una emisin base,
Tegular y permanente sobre el cual gira todo el Sistema Postal al lado de otras de cardcter clrcunstanclal,

Se entlende por franqueo, el previo pago que se hace al Correo del porte que corresponde a la
pleza depositada de acuerdo con su clase y peso, para ser transportada y entregada a su destinatario,
Se supone que fa entrega debe de ser oportuna, es declr, en un lapso prudente. El franqueo debe
cubrirse precisamente por medio de estamplllas, y actualmente ademés, por marcas o matasellos de
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méquinas obliteradas, exceptuando las correspondenclas de Segunda Clase, por las cuales se cubre el
Franqueo en efectivo, y fas de |a Tercera Clase, cuando se trata de propaganda comerclal para¢ distribulrse
sin destinatarlo fijo. En sfntesls, el franqueo puede hacerse: 1) con estamplllas; 2) con méqulnas
franqueadoras; y 3) en efectivo,

Casl todos hemos requerldo de este serviclo plblico € cual conun mlnlmo pago segun seael
serviclo que se requlere es el costo, el tipo y la cantidad de estampllas, cumple con su cometldo el
cual es transportar, comunicar y para muchos a!lcionados el colecclonar. E i
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1.4 Definicién y Campo de Estudio del Disefio Grafico

Antecedentes Histéricos

“Hl Disefio Gréfico como disciplina profesional ha surgldo a partir de los Gitimos cuarenta aios; hasta
hace relativamente poco, era considerada como parte del arte".®

Sin embargo las dos dreas, arte y disefio, se han separado con el paso del tlempo, logrando
definir diferencias considerables entre los artistas y disefiadores, La funcién esencial del disefio es a
comunicacién de la Informacién de una manera masiva, ¥ la del arte es la expresién personal de la
percepcién de a realidad.

£t Disefio Gréfico tlene antecedentes hacia los afios sesenta en Europa y Estados Unidos,
baséndose en las sociedades de consumo que requerfan cada vez més de estrateglas publicitarias y
promoclonales efectivas sobre todo creativas,

En 1914, en visperas de la Guerra Mundial Henri van de Velde, arquitecto belga del At Nowveau
quién diriglé la Escuela de Artes y Oficlos de Weimar, renunclé a su puesto para regresar a Bélgica,
Durante los afios de la Guerra la escuela permanect cerrada, Se habfa decldido fuslonar las artes
aplicadas que orlentaban la Escuela de Artes y Oficlos de Welmar con una escuela de bellas artes y
formar la Academla de Arte de Welmar.‘Walter Gropius llamé a fa nueva escuela Das Staatliches Bavhaus,
y se abrid e 12 de abrit 1919 en una época en que Alemania se encontraba en un estado de gran
efervescenclala Bauhaus era la consecuencia légica de la inquletud alemana por mejorar el disefio
dentro de una socledad industrlal que vio sus origenes en el principlo de siglo."
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Los afios de la Bauhaus en Welmar (1919-1924) fueron Intensamente vislonarlos. Caracterizados
por un deseo utdplco de crear una socledad espirltualmente nueva, la primera Bauhaus buscaba una
unidad innovadora entre artlstas y artesanos para construlr el futuro.

“En la Bauhaus, no se hacfa distincién entre las bellas artes y el arte aplicado. Lo fundamental de
la educacién en la Bauhaus era el curso preliminar, Sus objetivos eran liberar las aptitudes creativas de
cada estudlante, desarrollar una compresién de la naturaleza fisica de los materlales y ensefiar los
principlos fundamentales del disefio, que son la base de todo arte visual.”*

La corrlente De Stjf se comenzd a dar a conocer este movimiento entre fa comunidad de la
Bauhaus. La Bauhaus y la corriente De Stijl tenfan objetivos simllares, Las dreas del disefio de mobiliario
y la tipografia fueron especlalmente influencladas por la corriente De Stijl

La pasién de Moholy-Nagy por la tipograffa y la fotograffa insplraron el interés de la Bauhaus en
la comunicacién visual y 2 conduleron a realizar experimentos importantes en fa unidad de la tipograffa
y la fotograffa. Moholy-Nagy vefa al disefio gréfico, especialmente al cartel, evolucionar hacta la
fototipografla.

* Groplus y Moholy-Nagy colaboraron como edltores en la Staatliches Bauhaus en Welmar, 1919-
1923, la primera publicacién de la imprenta de la Bauhaus. En este volumen Moholy Nagy contribuyé
con una declaraclén Importante acerca de la tipograffa *

En la fotograffa fija, Moholy Nagy empleaba la ¢4mara como un Instrumento de disefio,
Convenclonales Ideas de composlcién aparecian en un orden Imprevisto, principalmente por medio
del uso de la huz para disefar el espaclo.

En abril del aio 1925, parte del equipo fue trasladado, junto con los profesoresy los estudlantes,
de Welmar a Dessau y el trabajo comenzo Inmediatamente con medios provisionales. Durante el
perfodo de Dessau {1925-1932), la Identidad y la fllosoffa de la Bauhaus se desarollaron
completamente. Las [deas que flufan en abundancla de la Bauhaus Impactaban la vida y el disefio de
los productos, mobiliario de acero, arquitectura funcional y la tipograffa del siglo XX. En el afio 1926, la
Bauhaus reciblé el nombre de (Escuela Superior de la Forma) y se Inici6 la publicacién de la revista
Bauhaus y las serles de 13 libros de la Bauhaus.™"
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En 1928, Walter Groplus renuncid a su cargo para reanudar la préctica privada de la arquitectura,
Al mismo tlempo, Bayer y Monholy-nagy se fueron a Berlin, donde el disefio gréfico y la tipografia
fueron muy Importantes en sus actividades.

En 1927, a direccién de la Bauhaus fue asumida por Hannes Meyer, un arquitecto sulzo con
sélidas convicciones soclalistas.

" En el afio 1931, el partido nazi dominaba el Consejo de la Ciudad de Dessau y cancel6 los
compromisos con los profesores de a Bauhaus en el afio 1932, Los profesares votaron por disolver la
Bauhaus y fue cerrada el 10 de agosto de 1933, con un aviso para los estudiantes de que los profesares
estarfan disponibles para consulta sl era necesarlo. Asf termind la escuela de disefio més Importante
de este siglo. En 1937, Gropius y Marce! Breuer estaban dando clases de arquitectura en la Universidad
de Harvard y Moholy-Nagy establecié la Nueva Bauhaus (ahora el Instituto de Disefio) en Chicagor®

Al disolver los limites entre las bellas artes y las artes aplicadas, la Bauhaus tratd de establecer
una estrecha relacién entre el arte y la vida por medio del disefio, ! cual era visto como un vehiculo
para el camblo soclal y la revitalizacién cultural,

* Aunque gran parte de la Innovaclén creadora en el dlsefio gréfico durante las primeras décadas
del siglo XX tuvo lugar como parte de los movimientos de arte moderno, varlos disefiadores, trabajando
Independlentemente de estos movimientos o de la Bauhaus, hicleron aportaclones significativas al
desarrollar lo que se ha denominado /a nueva tipografia.” *

*Jan Tschichold (1902-1974) fue el principal responsable de! desarrollo de las teorfas sobre de
la aplicacion de las ideas constructivistas a la tipografa, y de Introduclrlas més ampllamente, Demostté
¢6mo los movimlentos de arte moderno podian relaclonarse con el disefo gréflco al sintetizar con
experlmentos nuevos su concepclén prictica de la tipograffa y sus tradiciones.”*

Durante los afios cuarenta su trabajo como tipégrafo para la Peguln Books condujo la tipograffa
tradiclonal al renacimiento internaclonal, Fue capaz de reavivar la expresién tipogréfica del siglo XX con
buenos resultados. El renacimlento de la tipograffa clésica devolvié la tradicién humanista ai disefio de
tbros y de}é una huella Indeleble en el disefio gréfico.
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La pasi6n por la nueva tipografia cred un torrente de estllos sans-serif durante los afios veinte,

Eric Gilt es una figura compleja y pintoresca que desafia la categorizacién en la historla del
Disefio Gréfico. Su primer estllo, Perpetua, es un tipo de letra romana antlgua inspirado en la inscripclén
de la columna trajana. En su llbro £nsayo sobre fa tipograffa, Glll fue el primero en anticlpar el concepto
de las longltudes de lineas desiguales en el disefio tipogréfico.

Afinales de 1928 y hasta su muerte, estuvo comprometido con la firma Hague y Gill impresores,
que empleaban una prensa manual, tipografia y papel hechos a mano y tipos disefiados exclusivamente
por Gill para la prensa.

* Durante los afios velnte en Alemania fueron disefiados varios tipos de letra sans-serf construidos
geométricamente, disefiados por Paul Renner,

Hermann Zapf se convirtié en disefiador independiente de tipos y libros. En sus actividades
como caligrafo, disefiador de tipos de letra, tipégrafo y disenador gréfico desarrollo una sensibilidad
extraordinarla para la forma de las letras. Zapf considerd al disefio de tipos de letra como una de las
expresiones visuales mds evidentes de una época.

*El trlunwirato de los tipos de letras disenados por Zapf durante el final de los afios cuarenta son
considerados como uno de los disefios de tipos més Importantes del siglo.”

* En el afio de 1931, Stanley Morrlson, consejero tipogréfico de la British Monotype Corporation
y de la Cambrige University Press, realizé la supervisién del disefio de un tipo de letra que serfa usada
en uno de los periddicos més Importantes de! siglo XX y en los tipos de letra de una revista encargada
por The Times de Londres, Bautizado como Times New Roman, hasta convertirse en uno de los tipos
de letra més usados del siglo XX."*

£l concepto de /sotipo involucra el empleo de pictogramas elementales para comunicar la
Informacién. E| fundador de este esfuerzo fue el sociélogo vienés Otto Neurath {1882-1945), En cuanto
estuvo disponible se adoptd el nuevo tipo de letra, Futura, de Paul Renner, para los disefios isotipo (de
las siglas en inglés de Sistema Internaclonal de Educacién por medio de la Imagen Tipogrdfica).
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TRYIS CON
PALLA DE ORIGEN

"Gerd Amntz el artlsta Xllogréfico cuyas Impreslones Insplradas en el constructivismo Inclufan
figuras geométricas arquetpicas se uni6 al grupo en el afio 1928, fue &l quien disefid la mayor parte de
los pictogramas. El Impacto de su trabajo sobre el disefio gréfico posterior a la Segunda Guerra Mundial
Incluye [ blsqueda del desarrollo de sistemas para un lenguaje visual universal y el amplio empleo de
plctogramas en sistemas de sefiallzaclén e informacién.

El dibujante Henry C. Beck propuso un disefio, que sustitulrfa la fidelldad geogréfica por una
Interpretacién diagramética. Zwart ordenaba palabras, las lineas y los sfmbolos obtenidos de una méquina
para componer y los manejaba juguetonamente sobre la superficle hasta desarrollar el disefio, Zwart
disefi6 el espaclo como un campo de tensidn que cobra vida por medio de la composicién ritmica, los
contrastes vigorosos de tamafio y peso.

“Hendrlk N. Werkman, establecié una pequefa compaiifa Impresora. Para produclr las
composiciones Gnicas llamadas druksels impresfones empleaba tipos, tineas, tinta para Impresién,
rodillos manuales y una pequefia imprenta. En e} afio 1923 Iniclé 1a publicacién de La proxima llamade,
compuso tipos de madera e Incluso partes de una cerradura vieja directamente sobre fa cama de la
prensa plana."

Ladislav Sutnar se convirtié en el principal partidario de! disefio funclonal, Abogaba por e} ideal
de la Bauhaus y por la aplicacién de los principlos del disefio. A ptincipios de los afios treinta trabajé en
la fundictén de tipos Deberny y Pelgnot, como fotégrafo y disenador tipogréfico y colaboré en los
carteles de Cassandre. Sus carteles de esos afios empleaban el fotomontaje, los camblos de escala
dindmicos y una Integraclén efectiva de la tipograffa y la liustracién.

“Walter Herdeg, durante los afios treinta fae otro Innovador en el uso de la fotograffa en el disefio
gréfico. Herdeg logr vitalldad en el disefio por medio de la seleccién y el recorte de Imdgenes
fotogréficas para la publicidad. o

Después d [a Segunda Guerra Mundial,"Willem Sandberg (1897), director y disefiador de los
museos municpales de Amsterdam, surglé como un profesional sumamente original de la nueva
tipograffa. Aspactos de la nueva tipograffa siguen slendo Influencias Importantes en el siglo que vivimos.
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El Disefio Gréfico de la época de depresién en Estados Unidos estaba dominado por la ilustracién
tradicional, En el Proyecto de Arte Federal del WPA se incluy6 un proyecto de cartel entre los numerosos
programas culturales. La mayor parte de los disefios estaban elaborados en serigraffa y en los estudios
los escultores y pintores se unleron a los Ilustradores y disefiadores grdficos desempleados.

A menudo se abordaba la tipografia desde un punto de vista estético y se wtilizaba como un
elemento composicién y comunicacién de un mensaje.

Walter Groplus, Mies van der Rohe y Marcel Breuer trasplantaron el movimlento arquitecténico
funclonalista a las costas estadounidenses.

Los carteles producidos por Bayer durante y después de la guerra fueton sorprendentes por sus
cualidades Hustrativas, En busca de otra campafia publicitarla Instituclonal que usara las bellas artes, la
Contalner Corporation decidié honrar a los estados al encargar pinturas a un artista originario de cada
uno de fos entonces 48 estados miembros.

Alexey Brodovich desarrollé gran destreza y seguridad como disefiador editorlal a lo largo de 10
afios, £l es un maestro del simbollsmo, la exposicién miltiple y de la reduccidn de la fotograffa a
Imégenes esenclales necesarlas para comunicar la naturaleza del contenido con una conviccién
Imponente.

A principlos de los afios clncuenta, Brodovich disefi la effmera revista de artes visuales Portfolio.
En la clisplde de su capacidad gréfica, Brodovich dié a esta publicaclén elegancla y fluldez visual que
rara vez han sido Igualadas ! ritmo de frecuencla, el recorte de Imégenes, asf como e} uso del colory
de la textura eran extraordinarios.

“Durante finales de los afios cuarenta y principlos de los clncuenta las formas blomérficas estaban
verdaderamente de moda en la pintura, el moblllario y otras formas del disefio. Las formas geométricas
y simbélicas del modernismo plctogrifico se volvieron masas monoliticas transformadas en simbolos
del poder militar y de los logros tecnolégicos de una nueva era de amamento sofisticado; ™

Glustl como disefiador gréfico tuvo habilidad para reducir las formas y las Imégenes a su esencla
simplificada minima. Sus imégenes se vuelven Iconogréficas y simbélicas, Glusti emplea el dibujo a
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pulso e Incluye evidenclas de este proceso en su obra, Las cualidades toscas, Iconogréficas de las
imégenes de Glustt eran usadas frecuentemente en campafias publicitarias, particularmente en las
Industriales.

Ladislav Sutnar, utllizaba la forma, la linea y el color no como elementos decorativos, sino como
elementos funclonales para dirigir la vista a través del disefio en tanto buscaba Informacidn, Descartd
la tipograffa simétrica porque carecfa de relacién con el flujo funclonal de la informacién. Logré la
unidad dptica por medlo del uso slstemético de signos, formas y colores.

“En el aio 1953, uno de los mayores logros de! diseiio gréflco de fines de los afios cuarenta y
cincuenta que marco un hito Importante en la presentacién de datos fue fa publicacién det Atlas
Geogréfico Mundlal de 1a Container Corporation! *

Will Burtin vefa el gran valor de la clenclay del método clentifico cuando se aplicaban a todas las
dreas de la vida soclal y psicolégica de! pueblo, incluyendo al arte. Burtin consideraba al disefiador
como el comunicador, el eslabén, intérprete e Insplrador capaz de hacer comprensible el conocimlento
de la clencla,

*Durante los afios cincuenta aparecié en Sulza un estilo de disefio que ha sido llamado, el Estllo
Tipogréfico Intemaclonal, Las caracterfsticas visuales de este estilo internacional incluyen: unidad visual
del dlsefio, lograda por medio de la organizacién asimétrica de los elementos del disefio sobre una red
dibufada mateméticamente; el uso de tipos sans-serif (particularmente del tipo Helvética, tras su
Introduccién en el afio (957)." &

Max BHl, jugé un papel Importante al aplicar un Ideal constructivista en el disefio gréfico. La
proporcién matemtica, la divisién espaclal geométrica y el empleo del tipo (particularmente el de
negrura media). La evolucién del arte y el disefio de Bill estaba basada en el desarrollo de principlos
coherentes de la organizaci6n visual, Dentro del disefio sulzo, Max Huber Introdujo una extraordinarla
vitalidad y complejidad en su trabajo. Aprovechaba la aparlencia de fas tintas de impresién para disefiar
formas e Imégenes que se sobreponfan para crear capas de Informacién.
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“ Bl naclente Estilo Tipogréfico Internaclonal alcanzé su expresién alfabética en varlos estilos de
nuevos tipos sans-serif, disefiados en los afios cincuenta, Debldo a que sus diferentes negruras, cursivas
y anchuras fueron productdas por distintos disefiadores en varlos pafses, la familla helvética carece de
la coherencia del Univers.” *

*En el afio de 1947 Armin Hofmann busca una armonfa dinémica donde todas las componentes
de un disefio estén unificadas, Trabaja en dreas diversas, incluyendo disefio de carteles, de publicidad
y de logotipos. E! disefio sulzo comenzé a Incorporarse como un movimiento Internacional a través del
petiddico New Graphic Desjgn.” ¥

£l cartel estd dentro del radlo de tres a cinco del justo medioy es considerado como e! recténgulo
més hermosamente proporcionado desde la época de los grlegos.

Odermatt jugé un papel Importante en la definicién del Estilo Tipogréfico Internaclonal aplicado
ala comunicacién de negoclos e Industrial. Combind la presentacién limpla, efictente de la Informacién
con una cualidad visual dindmica. Gran parte de la obra de Odermatt es puramente tipogréfica y
muestra una disposicién a tomarse grandes libertades con las tradiciones de la tipograffa.

En el afto 1968, Tissl se convirtié en socla de Odermatt formando el estudlo, e! cual liberd las
fronteras del estilo Tipogréfico Internacional e introdujo elementos al azar, el desarrollo de formas
sorprendentes e Inventivas, asf como la organizacion visual intuitiva en el vocabularlo de! disefio gréfico.

La rapidez y el avance de la comunicacién estaban convirtiendo al mundo en un pueblo mundial
El nuevo disefio gréfico desarroflado en Suiza ayud$ a satisfacer estas necesidades.

“ Fines del siglo XIX y principlos del XX, a la cludad de Nueva York, las artes florecleron. Nueva
York se convirtié en el centro cultural del mundo en pleno siglo XX y las Innovaclones en el disefio
gréfico ocuparon un papel Importante entre sus mérltos, E disefio europeo era tedrico y sumamente
estructurado; el disefio estadounidense era pragmtico, intultivo y més Informal en su enfoque para
organizar el espaclo.'®

“Esta época del disefio gréfico estadounidense Iniclé con fuertes rafces europeas durante los
afos cuarenta, ganando relieve Internaclonal por sus originales puntos de vista en los afios cincuenta y
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continuando hasta hoy, ha sido llamada por el disefador Herb Lubalin la Escuela Estadounidense del
Expreslonismo Gréfico, ® :

Paul Rand Inicl6 esta tendencla estadounidense del disefio gréfico. Se apoderé det collage y del
montaje de medios para Introduclr conceptos, Imégenes, texturas e Incluso objetosen un todo coherente.
Rand define al disefio como la Integraclén de la forma y la funcién para una comunlcacién efectiva.

Alvin Lustig Incorpord su visién subjetiva y de simbolos privados al disefio gréfico.

Thompson durante los afios sesenta y setenta, se volvié cada vez més hacla un enfoque clésico
del disefio del formato de libros y editorial.

Bass despojd al disefio gréfico estadounidense de fa compleidad visual y redujo la comunicacién
a una Imagen plctogréfica sencilla.

George Tscherny, define al disefio como una habilidad para apoderarse de la esencla del temay
expresatlo en términos pasmosamente senclllos.

£l Impacto de Alexey Brodovich, sobre una generacién de disefiadores editoriales y fotogréfos
reconocidos durante los afios cincuenta fue fenomenal y el disefio editorlal experimenté una de sus
més grandes épocas,

Storch ocupa un lugar destacado entre los Innovadores del perfodo, Su filosoffa de que la tdea,
el texto, el arte y la tipograffa debfan ser inseparables en ef disefio editorlal, tuvo gran influencla, tanto
en los gréficos editorlales como en los publicitarios.

“Allen Hurlburt tuvo la direccién artistica de la revista Look desde el afio 1953 hasta el afio 1968,
Algunos de los ensayos fotogréficos utilizados en Look durante los afios sesenta llevaron el disefio
edltorlal y la fotografia hasta un elevado nivel estético, ®

Los afios cuarenta fueron una década pobre para la publicidad, En el afio 1941 se Iniclé la
primera transmision regular por televislén, e inmediatamente después de la Segunda Guerra Mundlal,
comenzé su espectacular crecimiento como un medlo masivo publicitario. Los comerclales hechos
por la televisién se convirtleron en una calamidad para la conclencla pablical ™

La nueva publicidad se orlentd hacla técnicas de venta persuasivas e Intereses emoclonales
subjetivos, La tendencla l(idica del disefio gréfico que comenzé en los afios cincuenta y continué en los
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sesenta entre los disefiadores gréficos neoyorquinos fue el Interés en la tipograffa figurativa, Gene
federico fue uno de los primeros disefiadores gréficos a qulen le encantaba usar las letras como
imégenes,

La ventaja principal del fototipo fue la reduccién radical en el costo para Introduclr estllos de
tlpos nuevos. La expansién del fototipo en gran escala durante los afios sesenta fue acompafiado por
disefios nuevos y por la relmpresién de viejos disefios.

Glnzbrug y Luballn cerraron la década con el formato cuadrado de Avant Gardle, una publicaclén
perlédica prédigamente llustrada que publicaba ensayos gréflcos, ficclén y reportajes,

Durante la primera década de la ITC (tipos de letra), fueron desarrolfados y patentados 34
famillas de tipos completamente desarrolladas y cerca de 60 caras de letra encabezado adiclonales.

Durante la Segunda Guerra Mundial los avances tecnoléglcos fueron sorprendentes. La
prosperidad y el desarrollo tecnolégico estaban eslabonados estrechamente a las corporaclones cada
vez més grandes y estas organizaciones Industrlales y comerclales sintleron la necesidad de desarrollar
una Imagen y una Identidad corporativa entre varlos sectores del piblico.

La eflcacta de la Identidad corporativa de la CBS (Columbla Broadcasting System), fue la calldad
delainteligencla de cada solucién de disefio lo que permitié a la CBS establecer una identidad corporativa
exltosa.

Para finales de los afios cuarenta, comenzé a surglr una filosoffa corporativa de la publicidad.

Uno de los primeros esfuetzos hacla un programa de disefio corporativo internacional amplio
fue lanzado por CIBA (se deriva de sus Iniclales} a principios de los afios cincuenta. La Importancla del
programa de CIBA no era el logotipo, slno la consistencla programdtica con la cual era aplicada al
embalaje, los efectos de escritorio, fa sefallzaclén, los gréficos promocionales y los vehfculos.

"Para finales de los afios sesenta, las corrlentes en el Disefio Gréfico, incluyendo los programas
de Identificacién corporativa y el Estllo Tipogréfico Internaclonal, fomentaba la Idea de sistemas
completos de disefio, Muchos programas de disefio sobresallentes que se han desarrollado, el reallzado
para la XIX Olimplada, celebrada en la cludad de México en 1968, se destaca por su amplitud y
creatividad " *
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Un estudio exhaustivo de los antiguos utensilios aztecas y del arte popular mexicano, llevaron a
Wyman a Identificar dos Ideas de disefio que fueron incorporadas al programa. Primeramente el uso
de Iineas miltiples repetidas para formar patrones. En segundo lugar, la pasién mexicana por los
matices brillantes, puros, estaba en todas partes.

Los cInco aros del simbolo Olfmpico fueron traslapados y fuslonados con el numeral 68, Después
con la palabra México. Bl slstema abarcaba simbolos pictogréficos para eventos atléticos y culturales,
formatos para el Departamento de Publicactones, identificacién de parajes, signos direcclonales para
su implementacién por el Departamento de Disefio Urbano a fo largo de toda la cludad, incluyendo
carteles, mapas, boletos, estamplllas postales, asf como tftulos de peliculas y cortos.

El propésito de Wyman era crear un sistema de disefio que estuviera completamente unificado,
y que fuera faclimente comprendido por la gente de todos los idiomas y lo suficlentemente flexible
como para ser usado en una vasta gama de aplicaclones."Posteriormente a estos hechos, se generé la
primer Licenclatura en Disefio Gréfico en América Latina por parte de la UNAM, en el afio de 1970, Y
esto va a traer como consectencla todo un gran desarrollo soclocultural, sin duda alguna,” *

“Hl Disefio s una consecuencla una disciplina proyectual que se orlenta hacla la resolucién de
problemas que el hombra se plantea en su continuo proceso de adaptacién segin sus necesidades
fisicas y espirituales,

El Disefio es un proceso de creacién visual con un propdsito, Un buen diseio & la mejor
expresién visual de la esencla de afgo, ya sea esto un mensa]e oun producto .

Areas del disefio

Existen muchas subdivisiones del dlseno engeneral, se basa en dlasificaciones reallzadas por Ios mismos
disefiadores, De una manera formal, podemos desglosar al disefio en tres grandes srupos, de los
[ — cuales se derivan otras ramas especificas, ;

34 VILCHIS, Luz del Carmen, “Metodologfa del Disefio”, UNAM., México 2000, Segunda edicidn, 16
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DISENO DE OBJETOS O INDUSTRIAL

Se reflere af disefio de objetos tridimensionales e involucra un proceso de produccién industrial,
empleando la ffsica, la ergonomfa, la antropometria como dreas de accién especlflca en su
desarrollo,

DISENO AMBIENTAL

Se refiere al ordenamlento de espacios, e involucra al disefio arquitecténico, al disefio de Interlores
y al urbanismo, también es disefio tridimensional. En esta érea podemos mencionar la importancla
del estudio de la Proxémica, La Gestalt como parte conformante en su estructuracién,

DISENO GRAFICO

Se reflere a la estructuracién de signos y mensajes visuales. Es un proceso objetivo y generalmente
bidimensional.

Estas tres cualidades conceptuales tienen relacién directa con el ser humano, pero de diferentes
maneras, el Disefio Industrlal produce objetos de uso, el Disefio Amblental ordena espaclos para que
¢l hombre actie y el Disefio Gréfico produce mensajes que orientan la acclén del hombre De hecho
las tres disclplinas conforman la Comunicacién Visual,

Los mensaes configurados por el disefiador gréfico son desglosados en los ngulentes estratos:

DISENO DE IDENTIDAD

Que sefiala que [dentifica a un individuo, empresa, corporacién, Institucién, etc.
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PALLA DE CRIGEN

DISENO DE SISTEMAS O EDITORIAL

En este caso, el disefiador trabaja con la Informacién (puede ser técnica, clentifica, estadistica
etc.), ¥ la presencia en forma comprensible y utilizable, organizdndola lgica y racionalmente.

Todo sustrato en €] que mediante las técnicas de las artes gréficas se estampa el mensaje, es un
medlo Impreso. Medio es toda técnica de comunleacién que hace posible que el mensaje llegue
de un emisor a un receptor. En nuestro caso, nos referimos a cualquler técnica comunicativa que
requlera un sustrato para enviar el mensaje.

Hay varlas clases de medlos impresos, éstos pueden ser de cardcter masivo y de cardcter
directo.

Los medlos Impresos de carécter masivo llegan Indiscriminadamente a toda clase de piblico;

los de cardcter directo llegan a piblicos determinados que generalmente elige el comunicador.

Los medios Impresos son: prensa, folleto, catdlogo, tarfeta, carta, circular, telegrama, revista
Interna, literatura anexa al producto, cartel, pancarta, cartuling, calcomanfa, espectacular, periddico,
libro, ete.

Los Medlos Impresos se clastfican de la sigulente manera:

El Medlo Directo esté dirlgido a un pliblico determinado generalmente lo elige el comunicador o
empresa,
Ejemplo: periédico (no stempre)
Libro
Revista
folleto
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El Medio Indirecto estd dirigido a un publico mastvo a {cualquier persona).
Ejemplo: pertédico
Carteles
Espectaculares

DISENO DE CARTELES

Para esta aplicacién de disefio, se busca la eséncla del mehsa]e exﬁreséndolo de tal modo que sea
Inmediatamente comprensible, se busca un Impacto. emoclonal y répldo, através de Ia captaclén
defaidea y la forma, 5

DISENO DE PROMOCION O PUBLICITARIO 8

Esta aplicacién maneja la informacién desﬂnada a vender un producto. Lo més usual son las
campahas, ; i i

DISENO DE EMPAQUES ¥ EMBALAJE R o

En este campo el disefiador cumple dos funclones Informar sobre ¢l contenido del empaque, es
declr, sobre el producto mismo y venderlo

DISENO DE EXPOSICIONES
En esta aplicaclén, encontramos gran similitud con el disefio amblental, informa sobre los eventos

en la exposlcién, se sistematizan los signos informativos, se decora el amblente tratando de atraer
al plblico. Es un tipo de disefio efimero, ya que su duracién esté limitada,
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DISENO DE ILUSTRACION

Esta aplicackén pretende llevar una informacién visual planificada a un pablico, informacién que
usualmente Implica fa extensién de un mensaje verbal,

DISENO DE MEDIOS AUDIOVISUALES

Es una alternativa que ha permitido disfrutar de estas obras a personas que de otra forma no lo
hubteran hecho por no tener el tiempo o por no entenderlo con la reproduccién de la Imagen y el
sonido el hombre ha descublerto un sistema que parmite registrar experlenclas no solo de la
naturaleza y la actividad humana sino de la vida en general por todo esto el lenguaje audlovisual es
especlal y en las ultimas décadas ha adquirido mayor significado dentro de los dmbitos
educacionales y promocionales.

DISENG DE SISTEMA SERALETICO
Constltuye una disciplina técnica que colabora con la Ingenlerfa de la organlzacién, la arquitectura,

e acondicionamlento del espaclo (enviroment) y la ergonomfa bajo €l vector del Disefio Gréfico,
considerado en su vertlente més especificamente utllitarla de comunicacién visual.
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1.5 Relacién entre la Flatelia, el Disefio y la Comunicacidn

Muchos plensan en el disefio como en algiin tipo de esfuerzo dedicado a érnbellecér |a apariencia
exterlor de las cosas, Clertamente, el solo embellecimiento es una parte del disefio, pero el dlseno es
mucho més que eso,

*El disefio es un proceso de creacién visual con un propésito."** Una unidad de dlseno gréfico
debe ser colocada frente a los ojos del publico y transportar un mensaje prefijado.

En pocas palabras, un buen disefio es la mejor expresién visual de la esencla de algo, ya sea
esto un mensaje o un producto, Para hacerlo flel y eficazmente, el disefador debe buscar fa mejor
forma posible para que ese algo sea conformado, fabricado, distribuldo, usado y relacionado con s
amblente. Su creacién no debe ser sélo estético sino tamblén funclonal, mientras refleja o gufa el gusto
de su época. Y graclas a esa buena expresién visual por medio de la Rlatella pueden Ir conoclendo esos
sucesos desconocldos que contlenen las estamplllas postales con temas histéricos, conmemoraclones
de diversos acontecimientos, de especles vegetales y animales de los que nunca hablamos visto, de
civilizaclones antiguas, de recorridos turfsticos, modelos de automéviles, aviones, de leyendas, y de
muchos més temas que para muchos aficionados a la coleccién de estampillas son de su agrado y de
un gran valor histérico.

La impresién de las estampillas tamblén representa uno de los més Interesantes aspectos de
las Artes Gréficas, tanto por los procedimientos téenicos de Impreslén o el estampado empleado,
como por calldad artfstica que con ellos se logra dar a esos papelitos engomados que adheridos a un
sobre, una envoltura o paquete. Dan la vuelta al Mundo desde que su inveritor Rowland Hill logré que
se emitlera el 6 de mayo de 1840, en Londres el famoso One penny con la cabeza de la joven Relna
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Victorla de la Gran Bretaia (ascendlda al trono en 1837), grabado por frederick Heath, quién ¢ de la
reputada casa de grabadores Perkins Bacon and Petch, segiin el dlsefio de Benjamin Cheverton. ¥

Para hacer pasar la tinta a un papel, en este caso a una hoja o planilla de estampillas, existen
diversos procedimientos de Impresidn usados por las Artes Gréficas. A continuacién se mencionara
brevemente los Sistemas de Impresién que se han usado y se usan en México, con mayor demanda.

Grabado. A finales del siglo XV dedicados artlstas, que alcanzaron renombre, en huecograbado o
talla en dulce (intaglio) sobre planchas o léminas de cobre, coplando las obras de los grandes
maestros de las Artes Plésticas, logrando estampas dignas por su calidad artfstica de akternar con
las pinturas de los modelos orlginales,

La creaclén de la estampllla encontr6 aplicable este procedimiento. Lo acertado de |a eleccién
lo demuestra claramente la hermosa Impresién del Penny Post. En México la primera emisién fue la
hecha en 1856 con la efigle del Cura Hidalgo.

*El grabado es el procedimiento que ha dado las estampillas més bellas y finas en su acabado.
Desde que e! Coronel Espafiol franclsco L6pez Fabra aplic en 1869 la fotografia para reproduclr
imégenes sabre placas de zinc, las Artes Gréficas usan mucho de la fotograffa, que en los titimos afios
ha adelantado a pasos agigantados. Por medlo de! fotograbado (photo engraving) se obtlenen clisés
grabados en relieve sobre metal destinados a la Imprestén tipogréfica. La fabricacién de un clisé
fotograbado se Inicla a partir de varias reproducclones fotogréficas negativas del disefio de la estampllia
en tamafio mayor que la estampifla definitiva, En fotograbado se hicleron, entre otras, las estampilias
de Beneflcencia (de! mosquito) 1939, de Hidalgo, 1941; del joven leyendo, (946", ¥

Como ya se menciond el grabado en el medio de las Artes Gréficas es un procedimiento que ha
dado un fino acabado a las estamplllas como las que ya se menclonaron que tienen un grabado muy
detallado y fino, por tratarse de rostros, aunque este medio de Impresién es ayudado por la fotograffa
para el grabado de cualquler Imagen.
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Huecograbado. Por medio de este procedimiento de Impresin se utlliza un grabado en hueco
obtenido mediante métodos fotomecdnicos semejantes a los de fotograbado. Sobre una plancha
o cllindro de cobre o cobreado, segin se emplee una prensa plana o una rotativa.

Hellograbado o Rotograbado. Se basa en el mismo sistema anterlor con resultados semejantes,
en donde la reproduccién de periédicos y revistas de un tiro superlor a las 20,000 unidades lo
caracteriza,

Offset. La palabra offset significa repintado en Alemanla, donde se origin6 este procedimlento de
Impresién, uno de los més modernos y usados en las Artes Créficas, y como por medio de el se
verifica un trabajo répldo. se ha generalizado para la emisién de estampillas.

Por medio de fotomecénicos llamados fotolito-grabado o fito-offset, parecidos al de fotograbado,

se logra pasar dicha composicién a la plancha de metal sensibllizada de antemano con una solucién de
albimina y bicromato de potasa. La Impresién en offset o hueco offset como tamblén se le llama es
muy clara, y sl blen se consldera buena, no puede equipararse en belleza y exactitud al grabado. En
offset se hicleron las estampillas Pre Olimplcas (1% Serie) disefiadas por Dlego Rivera.

Offset Digltal. Es lo més cercano al offset tradicional, con la ventaja de no utilizar negativos nl
laminas. El offset digital Imprime directo del archivo de! cllente {zIp, floppy. CD) etc., utilizando
tintas liquidas y aceite mineral. Su resolucién es de 120 LPI hasta 250 LPI, utllizando un formato
de papel tamafio tabloide rebasado (46 x 31) y un drea de Impresién de 45 x 30, [mprime sobre
cualquler papel que sea {00% alcalino.

£l funcionamlento de la méquina es el sigulente; pre-prensa se encarga de mandar el documento

del cllente a un RIP externo de la méquina, ahf se pone a procesar el archivo y se le da salida hacfa la
méquina, ya estando en ella se saca una prueba para detectar fallas en fa Impresién, darle més color,
centrarla o revisar que salga blen las gufas posteriormente se le da un al cliente para que el la autorice
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y proceda a hacer el tiraje, supervizando la impresién continuamente, £l materlal de trabajo que se
utiliza para la impresién son las tintas, e! aceite mineral, RIP, blanket, trapos y papel.

Litograffa. *Fue inventada por el Checoslovaco Aloys Senefelder {1711-1834) en Praga 1796, A
partlr de entonces este procedimiento de Impresién se ha Ido mejorando. El método a segulr se
basa en el hecho de que una tinta para imprimir que contenga grasa no se adhlere a una superficie
pétrea que esté recublerta con una solucién de goma arbiga.” ¥
Se hace un dibujo en un pape, luego ese mismo dibujo se copla sobre la superficle de la pledra,
generalmente caliza, especial para eflo, empleando tintas grasas, y tratandose dicha superficie con
dcidos y goma ardbiga.
Las primeras estamplllas producto de este medlo o tipo de Impresién, son de las de 4 y 6
rappen de Zurich, Sulza, conocldas como cantonales, que aparecleron en 1843, En México las de
Maximlliano, Imperforadas de 1866, son las primeras en que se us este procedimiento.

Tipografia. Escribir es el arte de la imprenta, es declr, el arte de imprimit libros, perliédicos, folletos,
hojas sueltas, revistas, etc. Desde el momento en que Gutemberg perfecclond el materlal de la
prensa y el Impresor, con letras méviles de metal, dleron a [ Impresién un desarrollo considerable,
pues sus Innovaclones fueron de tal trascendencla que pudieron multiplicarse los ejemplares salldos
de sus prensas en menor tlempo hechas més cabalmente.

La mayor parte de |as emislones que van de 1864 a 1872 se hicleron en litograffa, exceptudndose
las de Maximillano de la segunda emsién, que fueron hechas en grabado.

La Oficina Impresora de Estamplilas ademds, y esto era de sus tareas principales, fabricaba los
sellos o estamplilas del Correo.

En la sala o taller de Impresién de grabado, aplicindose la téenica de grabado en acero o en
1émina de cobre, en varlas prensas. Conslderéndose, y con razén, que este procedimiento era el de los
més finos dentro de las Artes Gréflcas y el mejor para lograr trabajos de alta calldad artfstica, y que, por
otra parte, era el que ofrecla mayores garantfas contra Jas falslficaclones.

44



39IBIDEM, CARRERA. P 270

Servicio Postal Mexicano

Allf se imprimfan la mayor parte de los timbres fiscales, las estampillas postales, y el resello y
contrasefias que llevaban los billetes de los Bancos.

£l taller de litograffa con téreulos, planchas litogréficas, etc., y el de Impresién con linotipos y
prensas Inglesas, para diversas clases de impresiones llegaron a ser a fines de! siglo pasado y primeros
de éste, los mejores de la Repblica, bajo la acertada direccién del gran tipdgrafo Franclsco Dfaz de
Leén.

Con el tlempo y las circunstanclas, la Oficina Impresora de estampillas creclé en Importancla,
adoptando nuevos métodos y técnicas de Impresién impuestos por el progreso de las Artes Gréficas.

“En 1955 se empez6 a usar para la impresién de las estamplllas la méquina rotativa que Imprime
en huecograbado o grabado Indlstintamente, de perforacién automtica. Imprime 509.000 ejemplares
dlarlos a dos tintas en hofas de 50 a 100 especfmenes, ya se trate de estamplllas Aéreas o Comunes
(Incluyendo las Conmemorativas, etc.) respectivamente, ®

Por regla general nuestras estampillas llevan impreso, al ple de cada una, el lugar, el afio y la
oficina donde fueron estampadas,

A partir de 1965 aparecen impresos los apellidos de sus dibujantes, o como se dice ahora, sus
disefiadores.

Los antiguos no conocfan el papel: escribleron en un principlo sobre hojas de palmeras, corteza
de &rbol, tablillas de barro untadas de cera, plomo, etc., y por ltimo sobre la corteza de! paplro, cafia
que crece a orlllas del largo y venturoso Nilo y de la que se originado el nombre de papel.

En la actualidad la Industria de! papel, enormemente desarrollada, ademés de los materlales
sefialados se usa para papeles especiales, utlliza determinados drboles como el pino, el &lamo, la
morera, el abedul y otros, asf como el bagazo de la cafia de az{car.

Las estampillas de la época Distrital, 1856-1883, se fabricaron con diversos de los papeles
sefalados, generalmente franceses. Con posterloridad se vino usando papel fabricado en Inglaterra
hasta 1963, Actualmente se usa tamblén un papel inglés pero més grueso, y un papel americano.
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Existen otros papeles que tlenen blanqueador o abrillantador en la pulpa, y cuando se les anade
alguna materla luminiscente el resultado es una intensa luminosidad violeta-blanquecina bajo la luz de
los rayos ultravioletas, Este tipo de pape! se ha venldo usando en nuestras estamplllas a partir de
1967.

Los papeles usados para la estampacién de nuestras estampllias han sido muy varlados.
Diferentes entre sf por su coloracién, textura, dibujo, grosor, flligrana, goma, etc.

Es la Secretarlade Haclenda y Crédito Pablico, a través de los Talleres de Imprestén de Estamplilas
y Valores, la que determinan la clase de papel a usar en la Impresién de las estamplllas postales y los
timbres fiscales.

Sl en el tamiz en que se deposita fa pulpa se ha colocado un disefio de alambre, aparecerd en
la contextura det papel, definitivamente Inseparable, una marca a la que se le da el nombre de filigrana
0 marca de agua,

La més antlgua filigrana relaclonada con la filatella es la que circulé en la ista mediterrénea de
Cerdena, en el afio de 1820.

La varledad de fas marcas de agua en el papel usado para la Impresién de las estamplllas
mexicanas es flca, s! se considera que la mayorfa de los pafses no la usan.

La forma de separar una estampilla de otra o varias de la hoja o planilla Impresa de la cual forma
parte, al momento de su venta, le proporclona una de sus mdiltiples caracterfsticas.

Se llaman imperforadas o sin perforar a las estamplllas que estén lisas por sus cuatro lados. Las
primeras emisiones mundtales asf lo fueron 'y habfa que cortarlas por medios mecénlcos: tljeras, navaja
o cuchfllo.

La separacién de las estampillas se hace mediante tres sistemas generales:

ruleteado, perforado y coll,

Para que una emisién de estampllilas salga a la venta pdblica es necesarlo que pase las tres

etapas sigulentes:
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1, Soflcitud de emisién postal por parte de un organismo piblico o privado Interesado.
2. Hdisefo,

3. El decreto presidenclal,

Por medio de la filatella se obtienen conocimientos de algunos sucesos histéricos a través de
las estampillas postales que muchos pagamos para adquirirlas y enviar a cualquier parte del mundo
desde una carta hasta un sobre y otros pagan para colecclonarlas ya que en su mayorfa contlenen un
motivo gréfico de gran Importancla para los aficlonados el colecclonar dichas estampillas, ademés de
que su reproducci6n es de gran calldad y conforme ha pasado el tlempo ha evoluclonado su forma de
reproducirlas con el fin de que slempre contenga un gran valor en su motivo gréfico como tamblén una
excelente impresién.
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1.6 Participacion del Disefiador Gréfico Inmerso en el Disefio
de la Estampilla Postal

El disefiador es, en términos de comunicacién, el codificador de los productos y de los mensajes, Es
quién ejerce la interpretacién creativa de los datos de base, relativos a un propésito definido, y su
puesta en cdaigo inteligible.

El Disefio Créfico trabaja, en sintesls, con unos elementos simples que son los signos,
correspondientes éstos a sus cdigos, Letras y textos, en tanto que signos caligréficos, tipogréficos,
mecanogréficos, etc., pertenecen a cédigos lingiifsticos. Por otro lado, las figuras e Imégenes,
corresponden a cédigos leénlcos.

Estos elementos se comblinan en el espacio bidimensional de! trabajo gréfico: e} soporte
generalmente el papel, seglin un clerto esquema mental, un modo de razonamlento que es
esenclalmente dialéctico y que constituye el mismo proceso de blisqueda de soluclones: de sftests,
en un trabajo que coordina el pensamiento I6gico y el impulso creativo con el método combinatorlo,

“Un signo es un estimulo, es declr, una sustancla sensible cuya Imagen mental esta asoclada en
nuestro espiritu a la Imagen de otro estimulo,” ©

La funcién del signo consiste en comunicar Ideas por medio de mensajes, Esta operacién Implica
un objeto, una cosa de la que se habla o referente , signos'y por lo tanto un cddigo, un medio de
transmisién y, evidentemente, un destinador y un destinatario.
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“H slgno puede ser clasificado en” :*!

a) " leano, cuiando mantlene una relacién directa con su referente, o la cosa que produce €l
signo. |

b} Index o [ndice, cuando posee alguna semejanza o analogia con su referente, |

<) Simbolo, cuando la relacién con el referente es arbitrarla , convenclonal.

*A continuacién se definen seis funciones lingiifsticas:

La funcién Referencil, es la base de toda comunicacién. Define las relacones entre eI mensa]e y

el objeto al que hace referencla,

2. La funcién Emotiva, define las relaciones entre el mensaje y el emisor,

3. la Funcién Conotativa o Conminativa, deflne las relaclones entre el mensaje y el receptor. pues
toda comunicacién tlene por objeto obtener una reaccién de este Gitimo, i

4. La funcién Poética o Estética, es definida por Roman Jakobson como la relacién del mensaje
consigo mismo, ‘

5. La funcién Fatica, tlene por objeto afirmar, mantener o detener la comunicaclén,

6. La funcién Metalinguistica, tiene por objeto definir el sentido de los signos que corren el rlesgo de

no ser comprendidos por el receptor.

. Comprender y Sentlr, las diversas funciones, tal como acaban de ser definidas, son concurrentes.

Se les encuentra mezcladas en diversas proporciones en un mismo mensaje.

Todo signo implica dos términos: un significante y un significado, a los que ha que agregar un
modo de significacién o de relacién entre ambos, La relacién entre ef significante y el significado es, en
todos los casos, convencional, Sin embargo, la convencién puede ser implicita o explicita y ese es uno
de los Ifmites, si blen impreclso, que separan a los codigos técnicos de los cédigos poético.

La relacién entre el significante y el significado puede también ser mucho més imprecisa, Intultiva
y subjetiva, La significacién es més o menos codificada,
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La codlficaci6n es un acuerdo entre los usuarlos del signo que reconocen la relacién entre el
significante y el significado y la respetan en e! empleo de! signo.

La analogfa puede ser metaférica o metonimica segin si el significante y el significado poseen
propledades comunes que permitan asimilarlos. La analogfa es una representaciép: la foto, el retrato,
la representacién dramética, etc. Pero el valor Icnico de la representacién adopta en general una
forma més esquemética o hasta abstracta en un plano, un mapa, un Indicador caminero, etc.

La motivacién no excluye la convencién: la barrera del carte! que sefiala un paso a nivel es, a
pesar de su valor lcnico, un signo convenclonal que los usuarlos del cédigo no pueden ni alterar ni
camblar,

Sin embargo, es comprensible que la motivaclon libere el signo de la convencién y que, en
(itima Instancla, signos de pura representacién puedan funclonar al margen de toda convenclén previa,

Bl conocimiento en profundidad de la construccién elemental de las formas visuales permite al
visualizador una mayor libertad y un mayor niimero de opclones en la composicién; esas opclones son
eserclales para el comunicador visual.

“Para analizar y comprender la estructura total de un lenguale es Gtll centrarse en los elementos
visuales, uno por uno, a fin de comprender mejor sus cualidades especificas”.*

EL PUNTO. Es la unidad més simple, irreductiblemente minima, de comunicacién visual.
Tiene una fuerza visual grande de atraccién sobre €] ofo.

LA LINEA. Es un punto en movimiento o como a historia del movimlento de un punto, pues
cuando hacemos una marca continua o una lfnea, Tlene una enorme energfa, Nunca es estética;
es Infatigable y el elemento visual por excelencla de! boceto.

EL CONTORNO. La linea describe un contorno. Hay tres contomos bésicos; el cuadrado, el
clrculo y el trléngulo equildtero. Todos los contornos son fundamentales, figuras planas y
simples que pueden describlrse y construlrse fécilmente, ya sea por procedimientos Visuales
o verbales,
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DIRECCION, Todos los contornos bésicos expresan tres direcclones visuales bésicas y

signlficativas: el cuadrado; la horlzontal y la vertical; el tridngulo, la dlagonal; el cfrculo, la

curva, Cada una de las direcclones visuales tiene un fuerte significado asoclativo y es una

herramienta vallosa para la confeccién de mensajes visuales.

TONO. Los bordes en que la linea se usa para representar de modo apraximado o detallado,

suelen aparecer en forma de yuxtaposicién de tonos, es declr, de Intensidades de oscuridad o

clarldad del objeto visto. Las varlaciones de luz, o sea el tono, constituyen el medio con e} que

distinguimos Gpticamente la complicada Informacién visual del entorno.

COLOR. Las representaciones monocromaticas que aceptamos con tanta facllidad en los

medlos visuales son sucedéneos tonales del color, de ese mundo cromético real que es nuestro

universo tan ricamente coloreado.

TEXTURA. Es el elemento visual que sirve frecuentemente de doble de las cualidades de otro

sentido, el tacto. Pero en realldad la textura podemos apreclarla y reconocerla ya sea mediante

el tacto ya medlante la vista, o mediante ambos sentidos.

ESCALA. Todos los elementos visuales tienen capacidad para modificar y definirse unos a

otros,

DIMENSION. La representacién de la dimensién o representacién volumétrica en formatos

visuales bidimensionales depende también de la llusién. La dimensién existe en el mundo

real.

MOVIMIENTO. El elemento visual de movimiento, como el de la dimensién, esté presente en

el modo visual con mucha més frecuencla de o que se reconoce explicitamente.
Expresamos y reclbimos mensajes visuales a tres niveles: representacionalmente, aquello que

vemos Y reconocemos desde el entorno y la experlencla; abstractamente, cualidad cinestética de un
hecho visual reducido a sus componentes visuales y elementos bésicos, realzando los medios méds
directos, emoclonales y hasta primitivos de confeccién del mensaje, simbdlicamente, el vasto universo
de slstemas de sfmbolos codlficados que el hombre ha creado arbitrariamente y al que adscribe un
significado.
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“El método proyectual consiste simplemente en una serie de operaclones necesarlas, dispuestas
en un orden légico dictado por la experiencla. Su finalidad es la de conseguir un méximo resultado con
el minimo esfuerzo, * ‘

£l método proyectual para el disefador no es algo absoluto y definitivo; es algo modificable si
se encuentran otros valores objetivos que mejoren el proceso. Y este hecho depende de la creatividad
del proyectista que, al aplicar e] método, puede descubrir algo para mejorarlo. En consecuencla, fas
teglas del método no bloquean la personalidad del proyectista sino, que, al contrarlo, le estimulan a
descubrir algo que, eventualmente, puede resultar (til tamblén a los demés.

Un elemento de suma importancia en el mundo de las estamplilas dentro de la filatella, el
dibujo o disefio de una estampllla o serle de ellas, E! disefio debe sujetarse al motivo que le da origen,
tanto el motivo como el disefio son limitados. El disefiador debe suletarse al motivo sefalado por
quién programa las emisiones,

Los motivos para los disefios de estamplllas corren con el desarrollo y progreso del pals, desde
que naclé la primera estampilla en 1856 a nuestros dias, Se qulere dar a entender que los disefios de
las estampiflas muestran objetivamente los hechos més significativos de nuestro entero acontecer.

El disefador debe hacer el disefio ajustandose al motivo: de no hacerlo asf, salen las emisiones
un tanto disparatadas, en las cuales no hay una secuencia légica, ni histérica, nl mucho menos artfstica.

Del disefio depende el atractivo y belleza de las estampillas, su demanda serd tanto mayor para
€l colecclonlsmo tnterlor o internaclonal cuanto més bella sea. Y en esto no solo el disefio es un factor
determinante sino también lo es la Impresién bajo cualqulera de los procedimientos de estampacién
que se usen.

La estampilla postal no es un pequerio cuadro, nl un cartel, nl una fotografla en minlatura, sino
que es un espaclo que, por sus reducidas proporclones, crea limitaclones que un disefiador debe
superar para crear un arte nuevo. £l adelanto aicanzado por las Artes Gréficas permite lograrlo en
forma original. Los procedimientos de impresién, la varledad y firmeza de las tintas, la fidelidad de las
reproducclones, los mérgenes de seguridad en su registro (ahora electrénico), y el papel especlal,
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permiten que salgan de las méquinas Impresoras especimenes técnlca y artisticamente muy blen
logrados, de magnifica calidad y belleza: verdaderas obras de Arte Flatéiico, en las cuales colnciden la
© oportunidad y belleza pléstica del disefio, y la alta calidad de la estampacién, en su nitidez y elegancla,

Aveces los disefios son atractivos y llamativos. pero [a impresién es pobre, sin la calldad suflclente.
Otras veces el disefio es mediocre y la impresion es de calldad aceptable.

De la meticulosidad que se ponga en juego al planear las emisiones, delinear el disefio e
imprimirlo, dependeré el mérito artistico - filatélico de la estampllla o serie de ellas, debido en gran
medida a un buen selecclonador de colores y transportista, que no solo tenga conocimientos sélldos
de la combinacién de la gama cromética sino sentido estético. Y este personal altamente calificado es
dificil de tener,

La tendencla general que han seguido qulenes han proyectado las emisiones postales y fiscales
se ha inclinado por los motlvos convenclonales que ensalzan a los héroes y reproducen las efigles
gobernantes, simbolos nacionales y heréldicos de ciudades y socledades, y pasajes histdricos. Actitud
que st blen es clerto ayuda a fomentar el civismo en é] piblico usuarlo de los Serviclos Postales, resulta
conservadora actualmente,

Como ya se menciond la latella tiene una gran finalidad dar a conocer por medio de estamplllas
postales un suceso histérico lo cual es de suma Importancia ya que esa estampilla va a dar la vuelta l
roundo y existen muchos aficionados que las adquieren para coleccionarlas ya que para ellos su
contenido gréfico tiene un gran valor, como puede ser un hecho histérico, un palsaje, vegetacién,
leyendas, etc.. por medlo de cualquler técnlca de representacién pero slempre y cuando contenga
calidad para que cumpla su fin el comunicar. Por consiguiente la Rlatelia nos hace participes de la
coleccién de esas pequefas estamplllas en donde se logra alcanzar u obtener un conocimiento que
pertenece a: nuestra cultura y crear un gusto el colecclonar.
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Cabe menclonar que una estampilla postal no es un pequefio cuadro, ni un cartel, nl una
fotografia en minlatura; pero st blen es cierto que el carteltiene como misién comunicar algo apoyéndose
de tipograffa, imagen, color, etc., y que tiene como objetivo principal Informar de un solo vistazo &n un
soporte gréflco; por consigulente la estampilla postal se acerca a las caracterfsticas que posee un
cartel y aunque la estampilla es muy pequefia tambtén cumple 1 finalidad de comunicar, como éste
caso en particular la conmemoracién de un evento de cardcter mundial.

El atrevimiento a citar dicha comparacién es porque de acuerdo a fa historia del surgimiento del
cartel éste ltimo “es considerado como un cédigo soclal cuya funcidn era designar objetos de la
socledad, fungiendo al mismo tiempo como Identificadores de clertas dreas o localidades geograficas.”
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Deﬂmcnon. Clasmcaaon y

ampo de E stuydio del Cartel
2.1 Antecedentes Histdricos

El cartel como personaje principal que conforma este tema y que ha evoluclonado desde sus Iniclos
hasta la actualidad, es un medio publicitario con excelente eficacia pues transmite un mensaje a Infinidad
de personas a través de palabras e imigenes en donde ambas forman parte de su lenguale.

“Los carteles han mantenido una curlosa telacién con la pintura en sus primeros clen afios de
existencla. Aparte de llevar al consumidor medio los movimlentos artfsticos de! siglo XX, el carécter y
las limitaciones de fa publicidad han Influldo a veces en la forma y direccién de la pintura. Esto ocurrlé
por primera vez en 1870, cuando el cartel acababa de nacer.” *

La forma del cartel que ha llegado a nosotros data de estos afios y se debe a la colncidencla de
dos factores: clertas mejoras técnicas en la Impresidri litogréfica y fa presencia del proplo Chéret, Su
verdadera aportacién a la historfa del cartel se Iniclé con su regreso a Parfs tras una estancla de slete
afios en Inglaterra; fue entonces cuando empez6 a reallzar carteles con una maquinaria Inglesa nueva,
basada en los disefios de Senefelder. En Francla se habfa conservado la tradicién de la litograffa aplicada
a la llustracién de libros. Desde un punto de vista técnico, es posible trazar la evoluctén del cartel a
través de la pigina impresa,

Chéret asegurd Incluso que para € los carteles no eran necesarlamente una buena forma de
publicldad pero que, en camblo, eran excelentes murales. En lugar de relnterpretar los grandes murales
del pasado para el plblico de su tlempo creando extensos llenzos de salén, encontré un nuevo lugar
para su obra: Ja calle,
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Henrl de Toulouse-Lautrec, acentud el estllo de Chéret, pero lo utilizé para describir las vidas
Interlores de los habitantes de esas calles. Relaclona el cartel con el arte de! pasado al tiempo que lo
establece como forma de expresién; Lautrec relaciona el carte! con la evoluclén futura de la pintura al
tiempo que consollda esa forma de expresién, Los disefos de Lautrec alefan al cartel de las lustraclones
de libros y de la pintura tradiclonal de caballete,

El At Nouveau fue el estilo moderno més caracterfstico del camblo de siglo. El disefio de
carteles formd parte de este movimlento antfstico que afecto tanto a las artes mayores como a las
menores. £n cuanto estilo, el Art Nouveau dlo un valor decorativo y ornamental a las configuraclones
lIneales que con frecuencla derlvan a formas orgénicas. Las formas Inspiradas en los grabados |aponeses
son uno de los elementos més significativos del Art Nouveau, especialmente en su versién parisina,"fn
los afios de 1890, el boom de cartel estaba en todo su apogeo. Se haclan ediclones especlales para
los colecctonistas; a veces robaban los carteles de las calles!

El movimlento simbolista, que en francia va aseclado a plntores como Gauguln y Maurice Denls,
empleaba algunos de los métodos y elementos decorativos de ese estllo mds ampllo que conocemos
como Art Nouveau. Los artistas simbolistas utilizaban las retorcidas configuraciones lineales y los
contornos amorfos del Art Nouveau para describir tanto lo sagrado como lo profano, Las Imégenes
que podfan expresar, en términos equivalentes, la pasién y las excitaclones estaban cargadas de
referenclas clésicas o religiosas, pues asf lo exigfa una socledad que necesitaba enmascarar sus
sentimientos. Salomé, la Esfinge, Pan, Medusa, la mujer - nifia, la serplente, son temas todos que
aparecen una y otra vez en la pintura, el cartel y la poesfa.

Los simbolistas hicleron otras aportaclones a la evoluclén del disefio pictérico que afectaron ef
curso de la pintura y del disefio publicitarlo: desarrollaban diversos aspectos de una sola idea dentro
de una misma obra de arte.

Los disefiadores del cartel hippy recurren mucho al pasado, el pasado participa del presente, El
carte! hippy es més brillante, més elaborado y més accesible que su predecesor, Se han resucitado
algunos métodos empleados por los disefiadores de los afios noventa, pero exagerdndolos y
amplificando sus efectos.
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*En los afios sesenta, ef plblico ha desarroliado el hibito de ver sin leer, Incluso de off sin
escuchar realmente” *, Ciertamente el perceptor ha adqulrido el gusto por los soportes de comunicacién
directa como lo es el cartel, lo cual Implica que tanto la Imagen como la Informacién debe ser directa,
explicita y llamativa para que sea guardada en el recuerdo del publico en general, Se trata en esencla
de una actitud mental: los mensajes llegan generalmente a través de los sentidos, De este modo el
cartel hippy se utlliza para crear un entorno; constltuye en sf mismo una manifestacién de arte total,
como lo fue el Art Nouveau, Por ello el despliegue de un cartel hippy es tan ridfculo como colocar un
producto alslado del Art Nouveau para que se le admire en sf mismo como objeto de buen gusto.

£l cartel hippy tlene unos efectos mds amplios debido a la revolucién técnlca que ha
experimentado en el fnterim los procedimientos de Impresién: e desarrolio de la tipograffa y el uso da
la litografia en offset. Esto ha posibilitado la produccién en serle de obras en color y las grandes tiradas
de los carteles fotogréficos en blanco y negro.

El termino moderno ha llegado a sugerlr un clerto vacfo cuando se aplica a las artes, como sl
representase una soluctén al disefio que el tlempo hublese colocado completamente al margen de
todos los demds estllos. Dos factores parecen haber actuado en esta época de modo decisivo: el
disefio formal moderno y el modernismo decorativo. El primero esta fntimamente relaclonado con el
concepto de funci6n, que ocupé el lugar del término ornamento, utllizado para describir el disefio
decImonénico.El modemismo formal alcanzarfa su sintesis en el modernismo decorativo del Bauhaus
y cabe distinguir en el dos perfodos: el primero abarca desde las postrimerfas del Art Nouveau, hacfa
1900, hasta el auge de la Influencla del Bauhaus en los primeros treinta; y el segundo concide con Ja
primera etapa decorativa de fa socledad de consumo que se Inicia tras la Segunda Guerra Mundlal, €l
elemento mds Importante del disefio de esta época es la bisqueda de un nuevo orden estructural,
blsqueda que es més patente en los que Hamamos aqui Movimientos artfsticos formales, como el
cublsmo, ¢! constructivismo o De Stijl."

“En 1925, la Exposicién de Artes Decorativas de Parls supuso el punto culminante de otro capftulo
de la historla del disefio, aunque los efectos del disefio decorativo continuarfan dejéndose sentir en
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sucesivas oleadas, cada vez menos Intensas, de imitadores hasta los afios cuarenta, perfodo en que la
pleamar procedente de los Estados Unidos Introducirfa elementos frescos en el estllo de disefio.®

Una de las principales corrlentes artisticas, que habfa tomado Impulso a finales del siglo XIX, Iba
aelevar la pintura al nivel del grito, Se trata del movimiento llamado expreslonismo, enérgica y emotiva
declaracién artfstica que supuso una alternativa al naturalismo Imperante en gran parte de la produccién
decimondnica. Esta forma de expresién adquirié vigencia con las pinturas de Van Gogh'y Edvard Munch.

El auge del expreslonismo como movimlento artistico coinc!dié con el desarrollo del cine. Esto
es perfectamente aplicable a fos carteles y, de hecho, el cartel de cIne alemén exploté a fondo los
artificlos expresionistas. Las técnicas expresionistas, como el gesto distorsionado o el empaste y la
pincelada gruesa, han dejado tamblén su Impronta sobre los carteles. La técnlca se convirtié en el
tema de muchas pinturas expresionistas abstractas de los Estados Unidos y otros palses, €l uso pictético
de anchas superficles de color, tipico del exprestonismo abstracto, ha pasado a formar parte de la
fuerza llamativa del lenguaje de los carteles: buen nimero de los presentados por disefiadores de
prestigio a los Juegos Olfmplcos de 1972 utllizaban todavia el lenguaje del expresionismo abstracto.

“En Junlo de £919, hablando en una exposiclén sobre Arte en Publicidad celebrada en Rotterdam,
¢l disefiador Jac jongent dljo: La fuerza publicitaria, lograble mediante la pureza del disefio, puede
alcanzarse tamblén limiténdose a reproducir el articulo mismo clara y bellamente, con lo que éste se
convierte en un agente publicitario para los fabricantes. Una reproducclén flel contribuye a Insplrar
conflanza en el original.”*'

“La llustracién directa en los carteles es tan antigua como el cartel mismo. Ya hemos visto que
la flustracién de libros fue una de las précticas precursoras del desarrollo Iniclal de la publicidad pictérica
que, al extenderse, dio lugar al cartel tal como lo conocemos hoy.”*?

Muchos carteles Ingleses para productos comerclales o espectdculos presentan un tratamlento
naturallsta, préctica comin en numerosos pafses. El reallsmo se empleaba generalmente para anunclar
productos de gran calidad, pues el culdadoso tratamiento que exigla el grabado permitfa transmitlr una
imagen flel de los mismos. EI hébll trabajo de artistas especlalizados en el blanco y negro como frank
Brangwyn en Inglaterra segufan manteniendo niveles de calidad representativa que la cdmara no podfa
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Igualar, Al final de la Primera Guerra Mundlal, empezaron a surglr fotégrafos como Arnold Genthe
capaces de competlr con la imagen obtenida a mano, ¥ la fotograffa fue aceptada en los carteles.

“La técnlca plana del cartel europeo ha sido descartada cada vez més a favor de una versién
tridimensional, La fotograffa en color, el fotomontaje y ! aerégrafo tienden a aerodinamizar el cartel
amerlcano...Los carteles reallstas-naturallstas son, con mucho, la mayorfa y sélo ocaslonalmente aparece
un disefio moderno, abstracto o simbolista aqui o allé.” “’Las técnicas que se aplican a los carteles son
un factor muy Importante y caracterfstico, debido a que le va a dar un sentido y personalidad al
mensaje el cual se va a transmitlr a través del cartel

“Los signos y las letras de la sala de composicién no son los Gnlcos medios de que dispone hoy
la nueva tipograffa, Las imégenes son a menudo mejores que las palabras; transmiten més cosas y las
dicen més de prisa."* Debido a que el pliblico slempre esta de prisa por consigulente no se detlene a
leer y a observar el cartel, pero cabe recordar que el autor Parramén en su llbro titulado Asf se pinta un
cartel dijo que £ buen cartel es aquel en que el texto no tiene sentldo sin la Imagen y la Imagen no
tiene sentido sin el texto, por tal motivo la mayorfa de los carteles estan conformados por estos dos
elementos que son la Imagen y el texto slempre considerando que este Ultimo sea minimo y concreto.

Aparte de la fotografia normal tenemos, por ejemplo, los fotogramas (fotograffa sin c4mara,
una técnica desarrollada y perfecclonada por Meholy - Nagy y Man Ray), la fotograffa negativa, las
dobles exposiciones y otras comblnaciones {como el extraordinarlo autoretrato de El lissitzky) y el
fotomontaje. Cualquiera de ellas o todas pueden utllizarse al serviclo de la expresién gréfica,

Los surreallstas también utllizaron métodos dadafstas de la yuxtaposicién y la sorpresa, de la
sacudlda que se experimenta al ver una asoclacién insélita o Inesperada de elementos realistas, El
surteallsmo puede deflnirse como |a revelacién de una nueva dimensién de la realidad, revelaclén
posible cuando prescinde de la 1égica racional para sustitulrla por una asoclaclén arbitraria de Imégenes
del mundo real.

Un cartel nunca puede ser oscuro, dificil de entender, £l disefador tlene que trabajar tenlendo
en cuenta a su plblico, como le ocurre al empresarlo de un espectéculo, Los carteles suelen reflefar el
Idioma popular porque su funcién es tanto comunicativa como de decoracién. Dado que a comunicacién
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visual es la primera Justificacién de su existencla, £l aspecto de los carteles viene gobernado
principalmente por factores antfstico-profeslonales: los estilos de moda y los medios de expresién.

El idioma popular presenta dos corrlentes principales, Una fluye hacla arriba desde e nive! de)
arte popular y suele caracterizarse por su Integridad y un clerto ingenulsmo. La otra fluye hacla abajoy
normalmente recibe el nombre de cultura de masas; es la propaganda comercal o politica que
generalmente ha sido predigerida para que no ofenda el paladar de las masas de consumidores.

Un disefio objetivo y directo serd slempre atractivo para la mayorfa, y un disefio tosco y amateur
conseguiré slempre clerta aceptacién entre el piblico. La evolucién del idioma popular, que tanto
habfa fluldo en el disefio de carteles, reclblé ahora el Impacto que supuso e crecimiento en dimenslones
de ese mismo disefo. Uno de los usos més significativos de la imagen popular de los carteles por
parte de un artista es la obra secreta de Duchamp, &l se habla famillarizado en su juventud con una
serle de carteles populares en los que se anunciaban iémparas de gas.

£l humor se utiliza frecuentemente en publicidad por la sencllla razén de que es un Ingredlente
esenclal de la vida, y su asoclacién con un producto suscita hacla éste sentimiento de cordlalidad y
buena voluntad. Su aplicacién es universal, y las bufonas Intrascendentes, como la presencla del bufén,
es una salida vélida para las tenslones de un mundo complejo. También se emplean los juegos de
palabras y las frases de doble sentldo.

Posterlormente la vifieta de cémic y los dibujos animados se convierten en nuevas fuentes de
Influenclas sobre el humor gréfico, cuya persecucién sobre el disefio de carteles es patente, Mago de
Mauzan y Humanic de Kosel Gibson son buena prueba de ello,

“Hl carte] se consolidé en la socledad como un medio de exhiblcién y como objeto buscado por
los colecclonistas, Entre 1870y la Primera Guerra Mundial, los carteles se asactaron al arte y al comerclo.
Los carteles béllcos de la Primera Guerra Mundial presentaban Invariablemente el conflicto como una
cruzada, Los habfa de dos amplios tipos: los que se ocupaban del reclutamiento y los que solicitaban
dinero en forma de préstamo de guerra.”*

La evolucidn significativa de la historla del carte! politico, y una de las més Importantes en la
historia de los medios de comunicacién, se produjo en la Rusla de aquellos afos. Los carteles producldos
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durante la Segunda Cuerra Mundial no aportaron nada nuevo a los logros ya conseguidos en la evolucién
general del disefio de carteles. Los métodos de la comunlcaclén de masas habfa camblado y la
propaganda flufa a través del cine y la radlo, Se redujo la publicidad de! consumo de carteles se
dedicaron a aconsejar al personal civil sobre el mejor modo de cultivar plantas allmenticlas, conservar
sus viveres o guardar los secretos de los respectivos pafses,

El arte del pueblo y el arte para el pueblo pueden constitulr dos éreas distintas de expresién. Bl
cartel es el medio de transmisién de ambos tipos de mensajes gréficos; cualesquiera que sean sus
pretenslones como arte, debe ante todo hablar al pueblo,

Debldo a la evolucién que ha tenido el cartel a o largo de todos estos afios, nos hemos podido
comunlcar a través de este medio publicitario que ha llegado a adquirlr clertos valores y caracterfsticas
especificas para poder cumplir su funcién, por consigutente el cartel en general esta en el alcance del
pliblico ha sido y seré un medio de publicidad eficaz slempre al considerar el no omitir las necesidades,
gustos y caracterfsticas del piblico al que va dirigido para asf poder obtener ef éxito deseado.
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2.2 Definicién y Campo de Estudio del Cartel

Existen diversos medios Impresos no encuadernados como los periédicos y revistas pero tamblén
existen otros medios que estén a disposiclén de toda clase de pablico, los cuales tlenen un poder
publicitario eficaz, me reflero a la publicidad exterlor, que se encuentra ublcada en lugares estratégicos
pata poder informar al plblico en general, como es el caso del cartel quien en este tema es e personaje
principal a desarrollar.

A contlnuacién menclonare fas sigulentes definiclones de carte} que citan dos autores: La primer
definicién corresponde al autor ivén Tubau y la segunda al autor Radl E. Beltrén y Cruces.

“Que el cartel es algo que forma parte de nuestro mundo visual dlarlo no neceslta ser
demostrado: es obvlo."*

*El carte! es un grito pegado en la pared,”?

La primera caracterfstica del cartel es la sencillez, Un grito es una emisién poderosa de voz
capaz de llamar la atencién y de Informar de un solo vistazo, Un cartel es eficaz cuando logra enterar
de su contenldo a un pasajero o automovillsta que va a velocklad moderada, sin que se detenga.

Esta fuerza de comunicaclén solamente se puede mediante ef uso vigoroso del color, aplicado
con la mayor simplicidad en la forma. La sintesls en la Interpretacién de las formas y los volimenes de
fa llustracién ublcada en una composicién blen encuadrada, sin lujo de detalles, lluminadas por pocos,
pero agresivos colores, forman la anatomfa de un cartel,
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£l cartel debe dejar en la mente de! transetnte un mensaje sin la necesldad de que se detenga
a observarlo, el cartelista sabe que muchas personas tlenen la poslbliidad de observar detenldamente
los carteles, por lo que tamblén debe pensar en una redaccién que complemente o refuerce el mensaje.

£} cartel es una pleza publicitarla eminentemente llustrativa, en ¢] no cabe grandes textos, por lo
que la redacclén bésica no debe exceder de cinco o sels palabras, Lo Ideal es que se reduzea a una sola
palabra, Es més, el cartel puede constar exclusivamente de una palabra que haga las veces de llustracién
y texto y que ocupe toda el drea visual disponible, escrita en caracteres y color muy flamativos.

La fuerza publicitaria del carte! es extraordinarla. El hecho de que pueda ser visto de lejos, sinun
esfuerzo especlal, le da al cartel una gran penetracién. Es también un medio gratulto para el espectador,
basta que posea el don de a vista para que pueda disfrutarlo, porque por lo general los carteles son
verdaderas obras de arte que agradan a la vista.

Cuando un cartel esté blen disefiado, deja en el espectador una imagen duradera, Hay carteles
que estén tan blen hechos que se les recuerda por mucho tiempo, Incluso hay personas que los
colecclonan.

Es muy comin encontrar centros plblicos y muchos hogares decorados con carteles, Algunos
artistas han alcanzado la fama por la elaboracin de estas plezas publicitarlas.

El cartel se usa en ocaslones de relevante Importancia, por ejemplo, para conmemorar un hacho
histérlco, promover eventos exclusivos para publicidad turfstica o para algunos acontecimlentos politicos
de carécter extraordinarlo, etc. Su uso en ocaslones especiales obedece a que, por tratarse de una
obra de arte, su elaboraclén requiere del pago de artistas especializados y det tiempo suficlente para
lograr una buena calldad estética y comunicativa,

Bl cartel es algo que forma parte de nuestro mundo visual diarlo, los carteles de hoy pueden ser
mds expresivos que los de ayer, pues el piiblico ya esta més famillarizado con su pecullar lenguaje con
esto podemos permitimos una mayor libertad en nuestra ejecucién, Los encontramos en autobuses,
estaclones del metro, puertas de teatros y cines, en plazas de toros, en todas partes los carteles llevan
hasta nosotros su mensaje.
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En el dmbito de la publicidad el cartel puede ser un elemento primordial de muchas campaiias
publicitarlas en los diversos aspectos del arte publicitarlo, el cartel desborda en clerta medida un
poder publicitario estricto, y ya no es un elemento primordial sino, un factor bésico, muchas veces se
establecerd una barrera entre nuestra idea artistica y las necesidades de tipo utllitarlo de nuestro
cliente.

Los carteles son un medio de comunicacién de masas dicho sea para utilizar la terminologfa
soclolégica esta masa puede ser homogénea o heterogénea sobre una multitud se actlia mediante fa
afirmacin, la repeticién y el ejemplo lo cual puede crear en el piblico una reaccién de autodefensa y
de hostllidad existe una definicién clésica la cual la menclone anterlormente del autor Beltran, que
dice, el cartel es un grito pegado en la pared pero hoy en dia no sblo es eso, en la actualidad sfgue
hablendo carteles que gritan pero hay otros que dialogan. sugleren o despiertan... sin aullar, este
{ltimo del autor Ivén Tubau.
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2.3 Caracteristicas del Cartel

Para que un cartel o medio publicitario cumpla con su finalidad que es el comunicar algo es necesarlo
que se cumplan clertas caracter(sticas para obtener su cometido en una forma sencllla y eficaz. Por
consigulente el disefio de carteles es una especlalidad. :

La COMPOSICION, es la disposicién coherente y estructurada de los elementos visuales eﬁ un marco
de referencia; en funcién de su equilibrio, tensién, nivelaclén y aguzamiento asf como el fenémeno
gréfico aplicado y de la categorfa formal.

*Como primer elemento visual es el PUNTO, que hemos de definirlo como un ente abstracto,
En nuestro entendimlento aparece semejante al cero. Este cero descubre diversas propledades Aumanas.
En nuestra perceptibilidad, el punto es el puente esenctal, y dnico, entre pajabra y stlencio”*®

La LINEA geométrica esté conceptuada como ente Invisible. Es la traza que el punto deja con su
movilidad; por consigulente se trata de un producto suyo, el cual tlene su origen en el mero instante en
que se altera el completo reposo del punto, La linea es la contraposlcién rotunda del elemento plctérico
primario, esto es el punto.

La superficle material destinada a recibir el contenido de la obra constituye el plano bésico. El
PLANO se encuentra limitado por dos lineas horizontales y dos verticales, en cuya virtud se convierte
en una entidad que goza de Independencla con respecto al amblente en derredor suyo.

Slempre hay un segundo sonido que se asocla al primarlo del reposo célido o frio el cual se
encuentra Invarlable y orgénicamente enlazado a la situacién de fa linea = frontera. La posiclén de
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ambas lineas horlzontales es, segiin sea, superlor  Infetior, en tanto que la de las dos verticales es
derecha e izqulerda,

Con el arriba evocamos la imagen de una mayor soltura; nos da la sensaclén de ligereza, de
llberacién y, por dltimo, de la misma libertad. En camblo, los efectos que produce el abgfo son
enteramente contrarlos: condensaclén, pesadez, ligazén, Las dos verticales confinantes tlenen la posicién
derecha e lzquierda. Se trata de tenslones, y es el reposo cdlido el que fija su sonido Interlor, A la vista
de su fzquierda surge 1a Idea de una mayor soltura; se slente la sensacién de ligereza, liberaciény, por
Gitimo, de libertad. La deracha constituye fa continuidad del abajo, es declr: la continuidad del propio
debilitamiento; y sl la condensacién, la pesadez y el enlace disminuyen, las tensiones topan a pesar de
todo con una oposiclén mayor, més densa y dura que a la izqulerda,

Sl a través del Plano cuadrado trazamos una dlagonal, ésta forma un dngulo de 45° con la
horizontal, Al tomarse rectangular el plano, dicho dngulo aumenta o disminuye, La diagonal muestra
una propensién creclente hacla la vertical o hacla la horizontal. De conformidad con eso se convierte
en un correcto mediador de tensiones. De este modo surgen los lamados alto y largo formatos, que
en la pintura figurativa tienen un significado meramente naturallsta, despreocupéndose de su tensién
Interlor. La idea de que el formato alto es adecuado para el retrato y largo para el paisaje se obtlene
desde la academla de pintura,

"En una superficle bl-dimenslonal, todas las formas lisas que com@nmente no sean reconocidas
como puntos o lineas son planos. Una forma plana esta limitada por lineas conceptuales que constituyen
los bordes de la forma, Las caracterfsticas de estas lineas conceptuales, y sus Interrelaclones, determinan
fa figura de fa forma plana.

Las FORMAS planas tlenen una varledad de figuras, que pueden ser clasificadas como sigue:"*®
Geométricas, construidas mateméticamente,

Orgénicas, rodeadas por curvas libres, sugleren fluidez y desarrollo,
Rectllineas, limitadas por Iineas rectas que no estén relaclonadas mateméticamente entre sf.
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Irregulares, limitadas por fineas rectas y curvas que no estén relaclonadas matemétlcamente
entre sf, . :

Manuscritas, caligréficas o creadas a mano alzada

Accldentales, determinadas por el efecto de procesos o materlales especlales, u obtenldas
accldentaimente. i

“Las formas planas pueden ser sugeridas por medio del dlbu]o Eneste caso, debe conslderarse

el grosor de las lineas. Los puntos dispuestos en una {lla pueden asimismo sugerlr una forma plana.”®

como:

La ublcaclén y I Interrelacién de las formas en un disefio, a[gunos pueden ser perclbldos,

Direccién. La direcclén de una forma depende de cémo esta relacionada con eI observador.
con el marco que la contiene o con otras formas cercanas,

Poslcién. La posicién de una forma es Juzgada por su relaclén respecto al cuadroola estructura
Espaclo, Las formas de cualquler tamafio, por pequefias que sean, ocupan un espaclo, Asf el
espaclo puede estar octpado o vaclo. Puede asl mismo ser liso o puede ser llusorlo. para
sugerir una profundidad,

Gravedad. La sensacién de gravedad no es visual sino psicolégica. Tal como somos atraldos
por la gravedad de la tierra, tenemos tendencla a atribulr pesantez o Iiviandad, establlidad o
Inestabilidad a formas, o grupos de formas, Individuales,

*La TIPOGRAFIA, en su definicién més simple, es ¢l uso de tipos de letra para expresar y comunicar

mensajes.”® como e} lenguale escrito presenta relativamente pocos condiclonantes estructurales, el
tipégrafo puede disfrutar de una considerable libertad. Con sélo la estructura bésica de letras unidas
en palabras y éstas organizadas en frases, por lo demés dispone de la libertad de dar forma al texto
escrito, Tipograffa Incluye toda la comunicaclén escrita, a caligraffa y la tipograffa en sentido estricto,
mediante el uso de letras de Imprenta, La tipograffa Incorpora las caracteristicas de coherencla y
perfeccién técnica.
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“Normalmente, el origen de la tipograffa se sitGa en el siglo XV, con la Invenclén por parte de
Cuttenberg de los tipos de Imprenta méviles. Esta Innovacién no twvo solamente una Importancla
tecnolégica, sino que ademés transformé conceptualmente nuestra visidn de la Idea y el significado de
coherenclay preclsién, y tamblén el sentido de poder obtener milltiples coplas de una obra. La tipograffa
que se utlliza hoy en dfa parte del supuesto que los disefios que se crean serén reproducidos en
milltiples coplas, esenclalmente Idénticas, y que nuestras ideas pueden reproducirse casl a fa perfecctén
desde ¢! punto de vista téenico,

Dos técnicas Importantes en tipograffa, y que se han seguido repetidamente en fa labor tipogrdfica
alo largo de todo el siglo XX, han sido un planteamiento raclonal, ordenado, y un planteamlento més
libre e Intuttivo,

Los momentos intultlvos, o rebeldes, de la tipograffa, y la actitud que sigue existlendo
actualmente, fomentan la expresién Individual humana, a menudo evidenclada en compaginaciones
Irregulares, formatos alterados o manuscritos, y un aleamiento de los sistemas u otras Imposiclones.

Como la tipografia forma parte de las comunicaclones escritas, una forma de establecer una
vistén general serfa dividir el mundo de la tipografia en distintas &reas bésicas.

1, Logotipos, combinaclones especlales de letras que sirven de identlficacién,
libros, revistas y periédicos: la comunicac!én objetiva de grandes cantidades de texto.
Carteles, anunclos: titulares para comunicar cantidades reducidas de Informaclén.
Tipos de letra en el entorno: identificacién, Informactén y sefalizacién geogréfica,
Tipos de letra en el medio Informético: la tipograffa sobre la pantalla del ordenador.

o oB

Actualmente existe una Inacabable variedad de estllos y los intentos de clasificacién en grupos
raclonales se han quedado cortos debldo a fa mezcla de los rasgos de cada tipo. No existe una
clastficactén perfecta, aunque normalmente se usa un sistema general basado en e! desarrollo histérico

de los distintos tipos, Este Intento distingue los sigulentes grupos:
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Trad1c10nal contraste moderado. modulaclén Incllnada. remates oblicuos y sobre
enlaces Y un grosor seneral medlo "

Transicién contraste entre moderado y‘ﬁméxlmo‘, npdﬁlé¢léh catl vgnlcai. remates

agudos y sobre enlaces y remates Ilseramente Inclinados.

Moderno conraste méximo, modulaclbn vertlck

enlaces,

EglpClO poco contraste, sin nlm;una o muy pequena modulaclén. remates cuadrados y
gruesos y altura de fa x grande.

Sin _Senf poco contraste, modulacién casl vertcal, trazos cuadrados redondeados,

W no tlenen caracterfsticas precisas,

“Cuando la luz, ya sea solar o de una limpara Incandescente, se examina en esa forma, se
obtlene un conjunto de colores que van desde el rojo, pasando por el anaranjado, amarlllo, verde e
fndigo, hasta llegar al vicleta, Los colores se disponen de forma gradual uno a continuacién de otro,
formando el espectro,”*

De la misma manera que los componentes de luz blanca pueden ser separados, pueden ser
adiclonados nuevamente; segfin esto, la mezcla de todos los colores del espectro dard, légicamente,
luz blanca. Y es asf, que después del andllsls de la luz se llega al andlisls del COLOR
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La sensaclén que resalta varfa en cuanto a la luminosidad, tinte y saturaclén, respectivamente,
que son las 3 caracterfsticas necesarlas para la descripeién de un color,

Eltinte se utiliza para designar una clase de color; hay sels tintes fundamentales: verde, amarlllo,
rojo, magenta, azul marino y cyan. Cuando se cambla el tinte se estA varlando el color en direcclén a
uno de los colores vecinos en el clrculo cromético,

Existe un punto de saturacién que se refiere a como el color se acerca més o menos &l color
puro, y el brillo es el grado de luminosidad que tiene el color; es declr, es la caracterfstica de la
Intensidad {lo claro u oscuro del color).

£l brillo més fuerte sélo se puede obtener por la activacion simuitdnea de las tres sensibliidades
espectrales para producir e} blanco.

El cartel tlene sus proplas técnicas y requiere un profundo conocimiento del uso def color y de
sus efectos, al mismo tlempo una excelente creatividad y facilldad para la simplificacién de las formas.

Las medidas del cartel se ajustan al tamafio méximo de! pliego en que se Imprime, Es muy usual
dibujar los origlnales en cartullnas de 1.02 m x 0.75 cm. Lo Importante en este caso es obtener las
mayores dimensiones posibles a fin de poder adosar el anunclo sobre una pared normal,

Después de la brocha de alre, el procedimlento més solicitado es la fotograffa que actualmente
ha desarrollado técnicas de alto contraste, de efectos muy draméticos, Es usual emplear la combinacién
de brocha de alre con fotograflas y las varladas técnicas para la aplicacién del color,

Los textos del cartel se dibujan con caracteres grandes, pesados y de trazo muy sencillo, se
fluminan ademés en colores que contrasten con el fondo, pero evitando la vibracién,

Por supuesto, la serigraffa no es el tinico sistema para Imprimir carteles, Cualquler slstema es
bueno slempre que se logre [a méxima limpleza e Intensidad de color y que las tintas tengan la reslstencla
necesaria,

“Al carte] se le ha dado un enfoque soclal, Se le emplea para la publicidad de eventos soclales,
culturales y politicos y sus varlantes tlenen una utilidad eminentemente publicitarla en el dmbito
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Las varlantes del cartel son: la cartulina, la pancarta, el cartelén y los espectaculares,

Regularmente los papeles en que se Imprimen los carteles son pesados y de buena calidad, las
tintas tamblén tlenen caracterfsticas especiales de color, lustre, resistencia a la Intemperie, etc.

La distribuctén de los canteles es manual, lo que ocaslona elevados costos por mlllar aplicado.

Todos estos factores de costo dan al carte! la caracterfstica de ser una pleza de excepclonal
calldad que solamente se usa, como se sefialé anterlormente, en ocaslones muy especlales. Pero no
por esto se debe relegar el cartel a la calidad de gusto publicitario. La evoluclén de esta pleza dio como
resultado algunas varlantes que se aplican a la publicidad en forma mds econémica.
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2.4 Clasficacién del Cartel

Las particularidades que deflnen las varlantes del cartel son a mayor o menor cantidad de
texto, el materlal en que se Imprimen y sus dimensiones.

Cartulina

La cartullna es un material impreso que se adosa a las paredes, pero que tlene la encomienda
de dar informacién més detallada y que esté disefiada para que se pueda observar
detenidamente, Su composlcién es parecida a la de un anunclo de revista, pefo con clertas
caracteristicas de un cartel, por ejemplo: fuerte colorldo, textos sencillos y caracteres pesados
¥ claros para ser lefdos a distancla.

Generalmente las cartulinas se Imprimen en offset o tipograffa, sobre un cartoncillo forrado
comiinmente papel kaple, Este es un cartén econdmico que tlene una de sus caras cublertas
de pape! blanco, de la calidad de couché, lo que permite la Impresién de plezas de gran
colorido y con medios tonos de buena calldad,

Cualquler producto o serviclo se anuncla a través de cartulinas, las que pegan en lugares
diversos, como las paredes de una tienda, Interlor de transporte piiblico, en un estanquillo,
vidriera de una sala de espectdculos, etc.

Por o general la vida de las cartullnas es corta, pues se emplean en el lanzamiento de
nuevos productos o para promociones temporales; ademds, lo usual es exhibirias bajo techo,
Esto evita la necesidad de exigir a la Impresién una resistencia especial, por lo que se pueden
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Imprimir con tintas econémicas, ya que las tintas que dan al Impreso alguna resistencla especial
llevan una formulacién particular que generalmente aumenta su costo,

La principal funcidn de la cartulina es presentar sugestivamente y a bajo costo, ante
plblicos diversos, las bondades de un producto o serviclo, durante un periodo relativamente
corto y aprovechando los lugares de afluencia de prospectos.

Esta es la razén por la que la estructura de este medio tan eficaz no sea rigida, sino que
permite a sus productores modificarla para adaptarla al lugar de exhiblcién.

Sl blen, “la cartulina originalmente fue Ideada para ser fijada en la pared, pronto se
descubrié que presenta especial atractivo si es suspendida de los techos o las estructuras de
las tlendas." Efectivamente en la actualldad la cartulina es empleada de distintas formas con
clertas caracterfsticas y ublcadas en distintos lugares, todo esto con el fin de que sea presentado
el producto llamando la atencién del piblico.

La forma de las cartulinas no tiene que ser estrictamente rectangular, sino que pueden
ser suajadas. £l recorte de sus contomnos da a fa pleza publicitarla mayor atractivo y puede
aprovecharse para dar mayor énfasls a clertas partes del anunclo, sean éstas letras o figuras.
Cuando se usa este recurso se ha llegado al umbral del dispiay .

Banderola

Es una varlante de la cartullna y tamblén es un medio effmero, se usa més en Interlores que en
exterlores, :

El sustrato de la banderola es més ligero que el de las cartullnas, su disefio es més
sencillo y sus dimenslones son mayores. Este medlo de publicidad se imprime en serigraffa
por ser este sistema el ideal para tiros cortos, La cantidad de banderolas que se Imprimen
para una cadena de tlendas de autoservicios al fin de cubrlr todas sus tlendas, es muy pequefia
sin embargo, como las mismas se pueden necesitar de la noche a la mafiana, su efaboracién
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exige un slstema de Impresién répida, generalmente las tiendas tlenen un proplo taller de
serigraffa lo que les permite cambiar publicidad Interlor en pocas horas.

Por lo general, la composicién de las banderolas es tipogréfica y los caracteres son muy
claros, pesados y de gran tamaio. Como en todos los anunclos, a redaccién de las banderolas
es el soporte del mensafe, pero en éstas cobra particular importancla, pues como sefialamos
anterlormente, las letras son el elemento bésico de este medio, Es usual que la composiclén
se base en una palabra predominante por sus dimensiones y color. El resto del texto
complementa la informacidn con el menor nimero posible de palabras.

Algunas banderolas llevan sencillas flustraclones del producto, lo cual llama la atencién
de los visitantes de las tiendas.

La banderola es un elemento que no se usa alslado, sino que cada modelo se exhiben,
en |a misma tlenda y al mismo tlempo, muchas unidades, de modo que e} mensaje sea
suficientemente repetitivo,

La disposlcién de las banderolas dentro o fuera de una tlenda debe permitle al espectadar
verlasin el menor esfuerzo; puede decirse que sin obstrulr la vista alos productos- la banderola
estard slempre expuesta a /a vista del cllente. Esta presencla Imperlosa de] anunclo, aunada a
la senclllez y el colorido, da a este medio una enorme fuerza publicitarla, Se asegura que cada
banderola se usa durante todo el tiempo que dure cada promocién,

Banderin

Todos los clubes soclales y deportivos usan el banderin para que sus miembros lo ostenten
- orgullosos y se den a conocer como componentes de una organizacién, La publicidad ha

aprovechado este tradiclonal medio para favorecer la Imagen de los productos de consumo o
" de sus fabricantes,
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El banderin es una pleza de tela que lleva un escudo o logetipo, Impreso o bordado. Su
forma es la de un triéngulo muy alargado cuya base es vertical y sus medidas fluctGan entre 20
6 30 ¢m de largo. Este medio tamblén se Imprime en serigraffa sobre telas de buena calidad
y con colores llamativos, o s s de materlal pléstico se Imprime en flexograffa o rotograbado.

Se usa en campafias de tipo competitivo, cuando se qulere decir que el producto o
serviclo es mejor que los que se anunclan al mismo tiempo. Por lo general, las campafias de
tipo competitivo son campanas de temporada, por ejemplo, el mes del afio en que salena la
venta los nuevos modelos de automévlles; las temporadas de vacaciones; los camblos de
estaclon, etc,

Por su personal atractivo y la profusién de su distribucién, el banderin es un medio de
gran fuerza publicitaria y de carécter permanente,

Estandarte

Sl reunimos las caracterfsticas de la banderola y el banderin habremos obtenldo el estandarte,
tiene la fuerza tipogréfica, las dimenslones y la sencillez de la banderola; del banderfn tiene
los elementos bésicos: logotipo y marca, El estandarte generalmente estd Impreso o bordado
en tela, su forma es pentagonal Irregular: es declr, como una pirdmide Invertida, El estandarte
es una insignla que se cuelga de la fachada de las tlendas para significar alcurnla y personalidad
superior. Es muy usual en la Inauguracién de tiendas y en el arranque de algunas temporadas
de promocidn.

El estandarte no se adosa a las paredes, como los otros medios Impresos que ya hemos
estudiado, sino que lleva en su orllla superlor una varllla de madera rematada en los extremos
por borlas, y en ambos extremos se sujeta un corddn del que se cuelga la pleza a un méstil o
cualquler elemento saliente de la fachada.
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Manta

La manta o calicot es una pleza publicitarla Impresa en telas ligeras y de bajo costo, £l mensaje
slempre esté en forma escrita y muy pocas veces se ven llustraciones, excepto cuando se
trata de propaganda polftica. La composicién debe ser sencllla y el texto debe ser lo méds
breve posible, escrito con letras grandes y féclles de leer.

En publicidad, las mantas se utilizan para anunclar clertos acontecimientos, Cuando el
evento es de cardcter local se fijan a los postes y a las paredes, pero cuando es de cardeter
popular, se fljan, ademds, en los costados de los transportes piiblicos.

S6lo se puede hablar de propaganda cuando se expresan ideclogfas polfticas o religlosas,
Cuando se trata de anuncios comerclales se hace publicidad.

Precladores

La mayor parte de los comercios detallistas acostumbran poner el preclo de las mercanclas
en pequefias cartulinas, a esta pleza se llama preclador y ha evoluclonado con las técnicas de
la publicidad, i

£l preclador es esa pleza que se observa en los anaqueles de las tiendas de autoservicio
¥ que sobresale de las géndolas, separando cada género o marca de producto.’

Lleva Impreso e! logotipo de la empresa productora o una ilustracién motivadora
relaclonada con e! producto mistmo y con su calidad; lleva ademés impresa una [fnea en la que
sendica el precio del producto, lo que constituye su razén de ser, Estén Impresos en cartullna,
generalmente a todo color, Cuando son de un solo color, éste es muy llamativo y slempre se
busca que exista relaclén entre el envase y el producto. Algunos preciadores tienen el mismo
disefio de la etlqueta del producto.
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Son vendedores sin sueldo, puesto que por a manera como s les ublca y por su colorido
rotivan al consumidor a comprar el producto, presenténdole tamblén el preclo en forma
sugestlva, Los hay de lémina que tiene un rlel para insertar en el una pequefia tarjeta en la que
se apunta el preclo, £l disefio de estas plezas debe contemplar su permanencla durante todo
el afio.

Calcomania

Quizés el medio impreso més versitll es la calcomanfa, Esta pleza que empezé como un
elemento decorativo, se ha convertido en un excelente medio publicitario, pues por su facilidad
de distribucién y aplicacién se le considera extraordinarlamente eficaz, Précticamente la
calcomana se puede aplicar en cualquier superficle, sea plana o de volumen trregular, lisa o
rugosa.

Este medio ofrece al publiclsta una amplia gama de oportunidades de comunicacién
dada su versatilidad,

Podemos observar calcomanfas aplicadas en el Interior de los transportes piiblicos: en
toda clase de escaparates, en artfculos promoclonales de pléstico, madera o vidrlo, automéviles,
Juguetes, bicicletas, etc.

La calcomanfa es una pleza que se puede Imprimir en tipografa, ltograffa o serlgraffa.
Actualmente se ha dado Importancla a la Impresién serigréfica, en virtud de que permite
pequefias tiradas en cualquier tamafio y de que las capas de tinta son mds gruesas y opacas,
lo que permite mayor definiclén de los colores, mayor reslstencla y en algunos casos, en las
plezas de cerdmica, se puede produclr en efecto de pintado a mano.
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Espectacular

El cartel ha sufrido modificaciones y ha dado lugar, como hemos visto anterlor, como al
nacimiento de nuevos medios de publicidad, el més Importante es de ellos sin duda es el
anunclo o espectacular.

Los comunicadores se vieron en la necesidad de que el cartel se viera con més facilldad
desde distintos &ngulos y mayor distancla para cual empezaran a usar los muros clegos de los
grandes edificlos, los cuales son pintados o aprovechados para fijar a ellos grandes carteles
de ldmina o papel.

Como la publicidad es més amblciosa, necesitd ocupar mejores y més varlados lugares
para Instalar sus mensajes, por lo que se pensé que lo Ideal serla ocupar el espaclo libre sobre
las azoteas mejor localizadas, Para ta efecto se disefiaron estructuras capaces de soportar
los grandes carteles ubicados sobre las azoteas y capaces también de resistir los golpes del
viento y la lluvla.

Los resultados no se hicleron esperar, estos anuncios pronto fueron aceptados por los
plblicos y dieron origen a comentarios populares. El éxlto motivo a los amblclosos
comunicadores, quienes paulatinamente han Ido agregando fuerzas a estos anunclos,

Actualmente hay tres tipos de anunclos totalmente luminosos; los primeros constan de
grandes dispositivas fmpresas en materlal acrilico y profusamente iluminados por detrés de
las 14minas, dando la Impresidn de pantalla cinematogréfica; los segundos constan de un
mosalco de pequeas plezas plisticas (propileno) de colores muy brillantes, con las que se
da forma al anunclo, Estas plezas se montan sobre un tablero tras del cual se instalan las
lémparas, Estos mosalcos luminosos, ademés de ser muy atractivos, alcanzan larga duracién
sln deterloro alguno y son el mayor competidor del espectacular Impreso.

La técnica més moderna consiste en Imprimir serigrficamente llenzos y telas plésticas
translicidas, contintas tamblén transi{icidas de alto poder tintdricoy reslstentes ala intemperle,
Estos llenzos tapan una caja luminosa dentro de la cual Instalan [dmparas de luz fluorescente.
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Este procedimiento supera al de la caja acrilica por cuatro razones: el costo del sustrato es
infetior al del acrfico, la tela resiste méds a la Intemperte y permite mayor transparencia, con
este materlal se pueden confeccionar anuncios de mayor tamafio de una sola pleza,

La impresién de estos anunclos se hace preferentemente en serigraffa, debido al bajo
costo de la produccién de tiradas cortas y a que las tintas serigréficas poseen mayor resistencla
a la intemperle. No obstante se suele imprimir en otros sistemas.

La dererminacién del pablico Indica el tipo de avenidas en que debe exponerse el anuncio
espectacular. Hay avenidas que cubren slo una zona determinada donde habita una
determinada clase socioeconmica, otras cruzan toda la cludad y abarcan zonas muy diversas.
El publicista debe saber por donde transita su prospecto, para fablarle diarlamente a €.

Una vez que se cumplan todas estas caracterfsticas para cualquler cartel y sus varlantes que
existen como medios publicitarlos, obtendremos un excelente resultado conslderando el tipo de pblico
al que va dirigido y sin olvidar la sencillez que caracteriza al cartel para que a su vez logre llamar la

atencién y sea memorizado por el receptor,
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PC‘EHJ Hroyect ual

ﬁf““ ado al ;«E“}EQO de ? t:‘a.‘ﬂp illa
Como ya se menclond anterlormente, podemos ver que el Método Proyectual de’Bruno Munari consiste
en “obtener un méximo resultado con el minimo esfuerzo™* y es algo que deseo obtener, un excelente
resultado en el disefio de estampilla postal sigulendo la metodologla de dicho autor, ya que varlas
ocaslones he empleado y experimentado el método proyectual de Munarl y he obtenido un buen
resultado por tal motivo elijo dicha metodologia para la realizacién dei disefio de estampllla postal,

3.1 Planteamiento del Problema

Es una estructura metodolégica que nos fleva a pasos més sisteméticos cronolégicos por cubir diversas
necesidades de nuestro entorno; como un fin de comunicar. En este problema el referente es el Serviclo
Postal Mexicano ef cual es un serviclo ptblico que slempre esta creclente en las necesidades de la
poblacién del pafs. Por consigulente el Planteamiento de este problema es :

El disefio de estampllla postal para et concurso del dfa mundlal del correo 2001 que celebraré el
Serviclo Postal Mexicano
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3.2 Elementos de! Problema
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Se cltan los diferentes factores que refuercen el planteamlento del problema original, en funciéna :

A) REQUERIMIENTOS TEMATICA

1
i
3
4.
5,

. Por qué el tema turismo
. Definiclén de Haclenda

Ublcaclén Geogréfica
Breve historla de la Haclenda de Chlautla :
Estudio de! estado de Puebla en funcién a su ublcacién Geogréflca Soclo cultural, ;

B} REQUERIMIENTOS DE AUTOR

Elegf dicha temética ya que conforman uno de los temas que contlenen como motivo gréfico las
estamplllas postales y es de mf agrado hacer promocién turfstica como es en este caso el de la
Ex - Haclenda de Chiautla que es uno de los lugares que como pocos tlene escrita su historla.
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C) REQUERIMIENTOS DEL CONCURSO
Conjunto de requerimientos y determinantes de neceéidéd:s :de k!a problemética a satlsfacér.

El disefio debe ser a tinta, acuarela, computadora,”

En un soporte rigido de 28 x 21 cms. ' .

Con un formato vertical u horlzontal, de un 400% a 600% del tamano real dela estampllla 24 x
40 mm. Por lado, Iibre de llustracién.

Una reducclén a tamafio real: 24 x 40mm. del disefio como rnaqueta llnal

No utlfizar fondos negros en el disafio, i

El ganador del concurso elaboraré el original mecénico de su disefio y entregaré los nogatlvos
correspondlentes,

D) REQUERIMIENTO

A través de dicho motivo gréfico que contenga la estampilla postal, mf objetivo principal es que por
medlo de esa estampilla que da la vuelta al mundo se conozca cuando es el Dia Mundial del Correo,
mostrar Una pequefia joya que tlene un Estado de fa Repliblica Mexicana como es la Ex - Haclenda de
Chiautla la cual se encuentra en el Estado de Puebla a manera de promocién turfstica y para aquellos
aficionados a la coleccién de estamplllas forme parte de ella y sea de su agrado, :
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1 3.3 Recopilacién de Datos
Este punto consiste en Investigar cada uno de los requerimientos de los Elementos del Problema.

A) REQUERIMIENTOS TEMATICA
1. Por qué f tema turlsmo

Una estamplila como ya se menclono con anterloridad da la vuelta al mundo, y en su trayecto
promoclona turfsticamente por medio de signos gréficos un sitio que amerita ser admirado
por ¢l turismo como es | Ex Haclenda de Chiautla uno de tantos sitios maravillosos que tiene
el Estado de Puebla.

El objetivo de funclonalidad de la estamptila en este proyecto es fungir como medio de
promoclén, por ello se plantea la promocién turistica de un lugar de recreacién familtar,
combinando arquitectura y el contacto con la naturaleza, la eleccién de la £x - Haclenda de
Chlautla surglé como respuesta al planteamlento de que el lugar cumplfa con los requisitos
antes mencionados y que ademés no fuera muy conocldo por el piiblico, Es clerto que existen
muchos lugares en México pero para no recurrir a los simbolos tipicos que Identlfican nuestra
cultura, se pretende mostrar otra cara de las riquezas arquitecténicas del pals, antecediendo
que este lugar s |deal para disfrutar e legado de! estilo neoclésico.

8



67, Enciclopedia Salvat Dicclonario, Salvat Editores, Tomo 6, México 1976.
68, “Puebla’, Secretaria de Turismo de Puebla, México 2000, P65

Proceso Proyectual Aplicado al Disefio de Estampllla

TRSIS CON
pALLA DB CRIGEN

*Rinca agrfcola, Blenes y ralces que uno tiene. Trabajos domésticos, Conjunto de ganados de
un duefio o de una finca,” ¥’

Definlcién de Haclenda:

. Ublcaclén Geogréfica:

La Ex- Haclenda de Chiautla se ubica por |a carretera federal México-Puebla, cuatro kiiémetros
después de San Martfn Texmelucan,

. Breve historla de |a Ex - Haclenda de Chiautla,

*La Haclenda de San Antonlo Chautla {hoy conocida como Chiautla) tuvo su época de mayor
apogeo en el (ltimo cuarto del siglo XiX, a1 pasar 3 manos de Euloglo Glliow y Zavala, un
sacerdote de ascendencla Inglesa que en 1877, cuando la heredé, ya se perfilaba como e}
prelado mds prominente de la iglesla catélica mexicana. Con amplios estudios en colegios y
universidades de Europa, en 866 ¢! papa Pio IX habfa nombrado a Gillow camarero secreto,
y en 1870 miembro de la Corte Pontificla. Por su parte, Ledn Xl lo designé obispo en 1887,
y arzobispo en 1891, en ambos casos de Antequera (Oaxaca). Su ascendente carvera se
detuvo en 1902, cuando Roma lo considerd para ocupar una silla cardenallcla, aunque nunca
aleanzé tal rango:®®

La blografia de Glllow explica la Importancla econémica y magnificencia de las
construcclones que se reallzaron en Chautla, a fines del pasado siglo. Para dar idea de lo
primero basta decir que la Haclenda llegé a comprender sels ranchos y ha tener cuatro plantas
de energfa eléctrica, amén de cortar con dilatados sembradios de magueyes y tres grandes
tinacales que fa convirtieron en una poderosa finca pulquera. En cuanto a lo segundo es
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notorlo que Gillow se afané por hacer de ella un pequefio Versalles, mandando construlr
simétilcos Jardines y una presa para formar un lago artificlal, en medio del cual hizo levantar
un gracloso castillete de tabiques rojos, resguardado por cuatro torres.

*Después de la muerte de Glllow {ocurrida en 1922) decay6 la Importancla de Chautla,
pero sus princlpales construcclones no sufrieron graves dafios. En 1985 se decidié abrirla al
pliblico, ofreclendo una serle de serviclos que ahora se han restringldo. De cualquier modo se
puede llegar hasta su castlllo, pasear por sus Jardines, pescar y remar en su lago, slempre que
uno lleve lo necesarlo. Un recorrido por esta ex haclenda confirma que la nostalgia de Euloglo
Gllow por las lefanas tierras de sus ancestros flota alin en ¢f amblente” *%,

. Estudio del Estado de Puebla en funcidn a su ublcaclén Geogréfica Socto Cultural,

Surcado por cadenas montafiosas entre las que se abren fecundos valles, Puebla es un de los
estados de la Replblica de més caprichosa configuracién. s este rasgo, sin embargo, el que
le otorga sus riquezas y el que forma o determina muchos de sus encantos, Tan espectacular
¢s 1a orograffa del territorio poblano, que formado una dladema rodean a su centro cuatro
soberblos gigantes: el Popocatépetl, el lztaccthuatl, la Malinche y el Cltlaltépetl, los més altos
volcanes de cuantos se alzan en la extensién del suelo mexicano.

S1 por las caracterfsticas del espaclo que ocupa el estado tlene grandes atractivos, no es
menos digno de ser conocido por el transcurrir de un tlempo que se remonta a otros siglos
milenlos,  Incluso a otras eras, que han visto a los animales petrlficarse y a los hombres pasar
con sus creenclas y sus asplraclones a cuestas, sembrando el territorlo de pirdmides para
después tlrarlas y erlglr Igleslas.

“Fundada el 16 de abril de 1531, la Puebla de los Angeles fue la tnica cludad de la Nueva
Espafia concebida como una repuiblica de agricultores espaiioles”, Por eflo que se buscaron
tlerras libres para establecerla en un punto que resuita Ideal, porque estando a mitad del
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camino entre México y Veracruz harfa la nueva urbe un conflable lugar de reposo en el cansado
y aventurado trayecto de la principal ruta de comercio de la Nueva Espafia con la Metr6poll,

Pronto fue rebasado el propéstto original de una cludad de peninsulares desposeldos,
ya que para edificarla y para labrar las tlerras concebldas hubo de darse, finalmente,
repartimiento de indlos a sus primeros moradores, Asf de modesta villa de rudos espafioles
pas, en el mismo siglo XV), a una cludad de privileglos, cuya traza mostraba ya una clara
divistén soctal, pues mientras fos espafioles residfan en el centro de la urbe, los Ind(genas
vivian parte, en los barrios y arrabales de los alrededores,

La ventajosa ublcacién de la cludad, la posibilidad de contar con mano de obra Indfgena
suplementarla (procedente de las vecinas Tlaxcala, Cholula, Huejotzingo y Calpan), asf como
la calidad de los recursos naturales de la regién, dieron ple a una vigorosa economfa que hizo
Importante a Puebla en todos los sentldos.

Era natural que una cludad que llegé a conslderarse como la Segunda de |a Nueva Espafa,
la cultura y las artes florecleron con gran esplendor. Al ser fundamentalmente impulsadas por
la Iglesta, esas manifestaclones quedaron por lo general plasmadas en los templos, conventos
y coleglos religiosos que prollferaron por toda la cludad. La Catedral, la Capllla del Rosarlo y
la Blblioteca Palafoxiana son parte de las obras mds acabadas de Ia Inteligencia y del genlo
que se desarrollaron en la Puebla de antafio.
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3.4 Anélisis de Datos

La estampllla postal ganadora para el concurso del Dla Mundla/ de/
Correo 1998 presenta un equilibrio axtal porque lo divide el eje
horizontal y vertical, con una estructura semiformal ya que presenta
una ligera Iregularidad en sus campos, es Invislble e Inactiva como
en la mayorfa de los casos aunque sus Iineas estructurales son as
cuales sirven para gular la ublcacién de formas o médulos, tlene
contraste en armonla de color ya que existe una concordancla de
varlos colores entre sf estableclendo un conjunto grato, presenta
similitud de médulos en el marco de referencla, pertenece al estllo
clasicismo por su decoraclén en sus elementos que la conforman,
en su blsqueda por la belleza de fa realidad y sus formas més
puras, y su tipograffa pertenece a la familla clarendon bold en altas
y bajas, del estilo romana por su remate recto.

Ei concepto gréfico me remite a una carta la cual es la llave que
abre al mundo.
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En la estampllla postal ganadora para el concurso del Dfa Mundial
del Correo 1999, se encuentra un equillbrio axial porque esta dividido
por el eje horizontal y vertical, tiene una estructura semiformal ya
que presenta una Irregularidad en sus campos o Intersticlos es
invisible e Inactiva como se presenta cas! slempre con lfneas
estructurales conceptuales las cuales sirven para gular la ublcaclén
de formas o médulos, presenta una gama armdnica de colores
discordantes que es igual a colores con temperatura, esto quiere
decir que contlene colores frfos y célidos, tiene una repetlcién en
formas y tamafio en el marco de referencla, pertenace al estllo
expresionista por la distorsién de la realidad, su tipograffa pertenece
a la familla american medium, del estilo romana por fa presencla
de remates rectos en altas.

El concepto gréfico me remite en primer plano un mundo y en los
demés planos estamplllas postales con diferentes motivos gréficos.
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En la estampllla postal ganadora para el concurso del Dfa Mundial
del Correo 2000, tiene un equilibrio por la presencla de! eje
horizontal y vertical, se observa una estructura semiformal ya que
existe una Irregularidad en sus campos o Intersticlos es Invisible
Inactiva como en la mayorfa de los casos con sus lineas estructurales
las cuales sirven para gular fa ublcacién de formas o médulos, tiene
una gama de pigmentos en armonfa colores discordantes, esto
denota colores frios y célldos, presenta textura en dicha Imagen
por sus trazos espontdneos o arbltrarios, pertenece al estllo
primitivismo por su estilizacién sencilla, es rico en simbolos, senclllez
de formas y simplicidad, su tipografia pertenece a la familia amerlcan
medium, dei estlio romana ya que tlene presencla de remates rectos
y de la familia helvética del estilo gética ya que carece de remates,
son muy delgadas ambas famillas se encuentran en altas,
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3.5 Creatividad

La creatividad reemplazard a la Idea Intuitiva, vinculada todavia a la forma artistico - roméntica de
resolver un problema, Asf pues, la creatividad ocupa el lugar de la Idea y procede segin su método,
Mientras la Idea, vinculada a la fantasfa, puede proponer soluclones Irrealizables por razones técnicas,
la creatividad se mantlene en los limites del problema, limites derivados del andlisls de los datos y de
los subproblemas,

Uno de mis objetivos es hacer promocién turfstica de la Ex - Haclenda de Chlautla, a través de
una fotograffa real permitiendo asf apreclar tal y como es el lugar e Invitar al turismo a visitar dicho
lugar,

De una diversidad en tomas fotogréficas que se hicleron a la Ex - Haclenda de Chlautla se hizo una
seleccién, quedando finalmente elegidas las cuatro mejores tomas imégenes de fas cuales se efectuaron
bocetos rought,

En el presente estudio se propone el presentar cuatro dommys finales, que resultan después de
selecclonar las méds de 30 composiclones fotogréficas diferentes: las cuales he denominado propuesta
2, b, “c", *d" sin distinclén Jerdrquica; a continuacién se va a detallar:
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BOCETOS ROUGHT {

En la parte superior lzqulerda de la fotograffa se colocé el titulo del
Dfa Mundla] def Correo 2001 en altas y bajas de estilo romana,
light, el costo de la estampilla se ublcd en la parte superior derecha
del mismo estilo anterlormente dicho, la palabra México se aplicé
con la misma fuente tipogréfica situada en la parte Inferlor centrada
en altas y bajas y los créditos se puso uno del lado lzquierdo y el
otro del lado derecho en dlreccién vertical, con tipograffa Itéllca
light y toda la tipograffa se encuentra en negativo

BOCETO ROUGHT 2

En este boceto se cambi la tipograffa a bold, con la misma familia,
a fa palabra México se camblo de fuente a palo seco en altas y se
Justifico del lado izqulerdo y de! lado derecho se colocaron los
créditos en direccién horizontal, todas se encuentran en negativo,
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BOCETO ROUGHT 3

Seencuentra un marco Justificado a la derecha de color rojo ublcando
sobre el los nombres de los continentes de color azul en palo seco
en altas, i
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BOCETO ROUGHT 4

Se eliminé el marco menclonado anterlormente, se puso un fondo
de color lila poniendo sobre de el los nombres de los continentes
en altas y bajas, en negativo con tipograffa de palo seco, a la
fotografia de la Ex - Haclenda se le hizo un corte arbitrario del lado
lzquierdo y se colocé centrada, sobre esa parte que se corto de la
fotograffa se ublcé el titulo del Dia Mundlal def Correo 2001 en
altas helvética de color azul, al costo de la estampllla se camblo a
la fuente que mencioné anteriormente de color magenta y a los
créditos se sltuaron en la parte infertor |ustificados del lado izquterdo
y derecho en altas de color morado en palo seco.
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BOCETO ROUGHT 1

A esta toma fotogréfica se Justific a la izquierda con el titulo del
Dia Mundial del Corre 2001 a un lado de la fotograffa Justificado el
texto a la lzqulerda cois tipograffa de palo seco bold en aktas y bajas
de color azul, en fa parte superlor derecha se sltud el costo de la
estampilla en negativo, los créditos se ublcaron debajo de la Imagen
en altas en posltivo, dentro de a fotograffa de manera centrada en
la parte Inferior se puso la palabra México en negativo y de fondo
de todo esto se eliglé un color verde.

BOCETO ROUGHT 2

£l fondo se camblo a color café, el costo de la estampilla y a la
palabra México se puso a un costado de la fotograffa en negativo,
al titulo del Dia Mundial de! Correo 2001 se camblo a color rojo
Justlficado a la derecha,
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BOCETO ROUGHT 3

El fondo se cambio a color magenta, la fotograffa se colocd en el
centro del formato ponlendo sobre ella el costo de la estampilla en
el lado superlor derecho, al titulo del Dfa Mundle/ de! Correo 2001
se camblo anegativoy se subl6 ligeramente para poder ublcar debajo
de el los créditos y en el lado lzquierdo se pusleron los nombres de
los continentes uno en cada renglén en negativo.

BOCETO ROUGHT 4

El fondo se cambid a color Ila sobre el se puso en direccién Inclinada
los nombres de los continentes en un orden repetitivo con la
tipograffa en bajas en negativo, a la fotograffa se le hizo un corte
arbitrario del lado lzqulerdo con direccién Inclinada, el costo de la
estampllla se Instal6 en el lado superior derecho en color azul, al
titulo Dfa Mundlal del Correo 2001 se ubled Justificado a la fzqulerda
en altas y bafas de color morado con una tipograffa estilo romana y
los créditos se colocaron centrados en la parte Inferlor en bajas.
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estampilla

C

DN NAW\ BOCETO ROUGHT 1

d Cv((@ Sobre la fotografia rebasada se situé el titulo del Dla Mundiaf det

\ Correo 2001 de manera centrada en negatlvo y positivo
sobrepuestas en el altas y bajas con tipograffa estilo romana, €l
costo de la estampiila se puso del lado Inferlor derecho, la palabra
México se ubled del lado inferlor izquierdo en altas y bajas de palo
secoy a los créditos se colocaron uno del lado Izquierdo y el otro
del lado derecho en direccién vertical en altas, todos estos textos
en negativo,

MO
B Yaicz

T BOCETO ROUGTH 2

\).\b'\\ﬁk("o A la palabra México se instalé del lado superlor derecha y se le
&é aumento puntaje, al titulo del Dfa Mundial del Correo 2001 en

direccién Inclinada se hizo texto en trayecto con tipograffa en altas,
palo seco y bold; los créditos se destinaron para el lado inferlor
derecho en direccién horizontal y al costo de la estampllla se le
aumento puntaje, todo ef texto en negativo,
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Proceso Proyectuat Aplicado al Disefo de Estampilia

BOCETO ROUGHT 3

Se trazd una pleca del lado derecho'y en la parte Infetlor de color
magenta y sobre ellas los nombres de [os continentes en color azul
en altas y bajas, los créditos se colocaron del lado Izqulerdo y al
costo de la estampllla se paso de lado superior derecho,

BOCETO ROUGHT 4

Se puso un fondo amarlllo, el costo de la estampilia se pasé del
lado Izqulerdo de color azul, debajo del costo se encuentra fa
fotograffa con un corte arbitrario del lado derecho, sobre la Imagen
del lado izquierdo inferior se Instal6 e thtulo del Dfa Mundlal del
Correo 2001 en altas en negativo, los nombres de los continentes
con la palabra México se colocaron en direccién vertical, en altas y
bajas de color magenta y los créditos se pusteron en el lado Inferlor
uno justificado a la lzquierda y el otro a la derecha en positivo,
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BOCETO ROUGHT 1

La fotograffa rebasada, el costo de la estamplilay a la palabra México
se encuentran del lado superlor derecho con tipograffa en altas y
bajas, en bold del estilo romana, al titulo del Dia Mundial def Correo
2001 se puso Justificado a la lzqulerda en latas y bajas en bold con
tipograffa estilo romana y los créditos det lado superlor derecho en
altas, todo el texto en negativo.

BOCETO ROUGHT 2
La palabra México se cambié al lado Inferlor Izqulerdo y al titulo del

Dla Mundlal del Correo 2001 se adapto en direcclén ondulada con
la tipograffa en bajas en la parte central de la fotograffa,
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Proceso Proyectual Aplicado a Disefio de Estampila

BOCETO ROUGHT 3

Se colocd un fondo morado, la fotograffa se Justificé del lado
superlor derecho sobre de ella se puso el costo de la estampilla de
color amarillo y al titulo del Dfa Mundlal del Correo 2001 y a los
créditos no se hizo ninglin camblo y del lado Inferior lzquierdo se
situaron los nombres de los continentes en direccién horlzontal y
vertical con tlpograffa en altas y bajas, bold del estllo romana en
color magenta,

G _AwernCa

BOCETO ROUGHT 4

‘)‘“\\‘ao ¢ El fondo se camblé a color magenta y sobre de el se colocaron los
5&“’ 3 nombres de los continentes en direccién vertical con tipograffa de
; $ % color verde, en bajas, posteriormente se puso la fotografla con
g g ¢ mayor acercamlento hacla el castillo centrada en el formato
P pa permitlendo ver los nombres de los continentes, al titulo del Dfa
3 phomse Mundlal el Correo 2001 se ublcé en direcclén ondulada en la parte
g g 3 %5 g superior lzquierda con tipograffa en altas y bajas bold en estilo gética
88qg? . yal costode la estampllla y a los créditos se encuentran en la parte
noMo  {AAER
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estampilla,

BOCETO LAYOUT

La fotograffa de la Ex Haclenda se baj6 ligeramente hacia la derecha
¥ la parte Inferior derecha, se aumento el puntaje y se justifico con
la fotograffa el costo de la estampllla y al titulo de} Dfa Mundlal del
Correo 2001 se subld hacla la parte superior lateral lzqulerda y se
aumento tipograffa en altas y bajas.

BOCETO LAYOUT 2

Se bajo el puntaje de tipografia af costo dela estam‘plllauy al titulo
de Dfa Mundlal del Correo 2001 se cerro lgeramente la Interlinea,

TRSIS CON
FALLA DE ORGEN
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BOCETO LAYOUT 3

No se hizo ningfin cambio.

BOCETO LAYOUT {

La fotograffa de la Ex - Haclenda se volvié a recortar @ manera de
mostrar casl toda la fotograffa, el costo de la estampllla se coloco
en la parte Inferlor derecha en blanco y al titulo del Dfa Mundial de/
Correo 2001 se camblo color azul marino y se movid ligeramente
de poslctén. :
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BOCETO LAYOUT 2

Al costo de la estampilla se le bajo el puntaje.

BOCETO LAYOUT 3

a fotograffa de la Ex - Haclénda s rebasd a la derecha, a los
créditos del Impresor y disefiador se centro en la parte Inferlor de
la fotograffa y al titulo del Dia Mundial del Correo 2001 se camblo

a color oro.
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BOCETO LAYOUT 1

A la fotograffa de la Ex - Haclenda se corto en direccién paralela, al
fondo se le bajo porcentaje de amarillo, a la tipograffa de los
continentes se camblo hacla la parte inferlor derecha con tipografia
en bajas y a la palabra México se camblo el a color azul y a titulo
del Dfa Mundlal del Correo 2001 se cambio a la parte superior
derecha en varlas tonalidades de morados con diferente puntaje
cada palabra.

BOCETO LAYOUT 2

Al fondo amarllo se aumentd porcentaje de amariflo, a la tipograffa
de los continentes se bajo el puntaje y al titulo del Dia Mundal det
Correo 2001 se camblo a un solo tono de morado con tipograffa en
altas y bajas con todo el texto justificado a la izquierda colocado en
la parte superior derecha,
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B BOCETOLAYOUT 3
$420 Hdil
RSN Al titulo del Dfa Mundial del Correo 2001 se Justificd todo hacia fa
| derecha : :
|

BOCETO LAYOUT 1

B} costo de la estampifla se cambié a la parte superior derecha, a
los créditos del impresor y disefiador se Justificé uno a la lzquierda
yelotro a laderechay el titulo del Dfa Mundial del Correo 2001 se
colocd enla parte Inferlor derecha con justificacién de todo el texto
ala izquierda,
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BOCETO LAYOUT 2

La fotograffa de la Ex - Haclenda se hizo més grande, 3

BOCETO LAYOUT 3

La tipograffa de! Dfa Mundlal del Correo 2001 se le camblo a color
oro y se bajo el puntaje al costo de la estampllla.
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A continuaclén se presenta el andllsls sintéctico de cada una de las cuatro propuestas que se
anexan al presente proyecto en calidad de Doomy.

a Esta estampllla esta regida por una estructura semiformal ya que

tlene una ligera irregularidad en sus campos o Intersticlos, es invisible
y actlva por sus subdivislones individuales que Interactuan de varlas
maneras en los médulos que contlenen; generalmente e} contraste
figura - fondo o positivo - negativo, presenta un equilibrio axial
porque lo divide € eje horizontal y vertical, se observa una similitud
de médulos en el marco de referencla, pertenece al estilo funcional
ya que cumple con la finalidad de difundir el Dfa Mundial del Correo
2001 y hacer promocidn turfstica a la Ex - Haclenda de Chiautla, se
observa una yuxtaposleion de planos porque presenta por lo menos
dos elementos Juntos haclendo mayor referencla, se aprecla una
armonia de colores de temperatura esto quiere decir colores en
armonfa de temperatura fria, contlene una tipografia para e titulo
del *Dia Mundial” Justificado a la lzquierda, en altas y bajas, con
una fuente Eras BdBT en bold, del estilo gética en 14 puntos: para
los nombres de los continentes tiene una fuente Castle T bold en
atas y bajas, del estilo gética de 18 puntos; el valor faclal de fa
estampilla se encuentra justificado a la derecha, con una fuente
Abadi Mt Condensada Light, pertenece al estilo géticacon 12 puntos
ylos créditos se encuentran justlflcados uno aladerechayel otroa
I izquierda en altas y bajas con una fuente Abad! MT Condensada
Light, del estilo gética de 5 puntos.
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Esta estampllla postal esta regida por una estructura semiformal ya
que tlene una ligera Irregularidad en sus campos o intersticios, es
Invisible y activa por sus subdivisiones que interactuan de varlas
maneras; contraste figura - fondo, presenta un equllibrio axial porque
esta regido por el efe horizontal y vertical, se observa una similitud
de médulos en el marco de referencia, pertenece al estllo funclonal
ya que su obletivo es difundir ef Dia Mundlal del Correo 2001 y
hacer promocién turistica a la Ex ~ Hacienda de Chiautla, se observa
una yuxtaposicion de planos porque presenta més de dos elementos
Juntos, se aprecfa una armonia de colores de temperatura esto quiere
decir colores frios y célidos, contlene una tipograffa para el titulo
del Dia Mundial con una fuente Charter BdBT Bold en altas y bajas
con un pigmento adiclonal en color oro, pertenece al estilo romana
con un puntaje aproximado de 24 punto; en los nombres de los
continentes tiene una fuente Brisk regular Gnicamente en bajas,
pertenece al estilo gética de 8 puntos; para el valor faclal de la
estampilia tiene una fuente Cosmic Two Regular de estilo gética
con [2 puntos y en los créditos tiene una fuente Charter BBt bold
en bajas, de estllo romana en 5 puntos.
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Esta estampilla postal esta regida por una estructura semiformal ya
que tlene una ligera Irregularidad en sus campos o Intersticlos, es
invisible e inactiva por sus subdivisiones que interactuan de varlas
maneras, se observa una similitud de médulos en el marco de
referencla, tiene un equllibrio axlal porque lo divide el eje horlzon-
tal y vertical, pertenece al estllo funcional ya que cumple con la
finalidad de difundir el Dia Mundial del Correo 2001 y hacer
promocién turistica a la Ex - Haclenda de Chiautla, se observa una
yuxtaposicion de posicién de planos por su presencla de més de
dos elementos juntos para dar mayor referencla, se aprecia un
contraste de plgmentos discordantes los cuales generan planos de
profundidad, son vibrantes y son saturados, contlene una tipograffa
para el titulo del Dfa Mundlal CheltenhmXBd bold en latas y bajas,
de estilo romana en 8 puntos; para los nombres de los continentes
tiene una fuente Amerigo BT Bold en bajas, del estllo romana a 4
puntos; en el valor factal de la estampllla tlene upa fuente
AlgerlanBasD regular de estilo romanaa 12 puntos y para los créditos
tiene una fuente Amerigo BT Roman en altas, de estilo romanaen 5
puntos.
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que tiene una ligera iregularidad en sus campos o intersticios, es
Invisible y activa por sus subdivisiones que interactuan de varlas
maneras, presenta un equllibrio axlal porque esta regido por el eje
horizontal y vertical, se observa una similitud de médulos en el marco
de referencia, pertenece al estilo funcional ya que su objetivo es
difundir e} Dfa Mundlal del Correo 2001 y hacer promoclén turfstica
a la Ex - Haclenda de Chiautla, se observa como categorfa formal
una yuxtaposicion de planos parque se generan planos visuales,
diferentes entre si, se aprecla una armonia de colores de temperatura
esto quiere decir colores frios, contiene una tipografia para el titulo
del Dfa Mundial de la fuente Cheltenhm XBACnBT bold en latas y
bajas es de estllo romana en 8 puntos; en el costo tlene una fuente
Amerlcana BT bold de estllo romana de 14 puntos; en los nombres
de los continetes tlene una fuente BlacklightD regular en bajas, de
estllo gétlca en 14 puntos y para los créditos tlene uan fuente
Americana BT bold en bajas de estilo romana en 5 puntos.

d Esta estampilla postal esta regida por una estructura semiformal ya

Parala presentacién del doomy de las cuatro estamplllas disefiadas se van a elaborar digitalmente,
impresas en un papel de alta resolucién, en los dos tamafios que el concurso soliclta, las cuales son
una en tamario real de 24 x 40 mm. y otra de 28 x 21 cms. Sobre un soporte rigido.
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3.6 Materiales y Tecnologia

Como parte que conforma mf disefio de estampllla, decidi utllizar el estilo realista ya que se presenta
tal y como es la imagen real y que mejor que a través de la fotograffa para obtener el minimo detalle
del lugar, por tal motivo se hizo una serle de tomas como es en este caso a la Ex - Haclenda de
Chiautla desde varlos &ngulos determinados buscando una composicién agradable. Una vez elegidas
dichas tomas fotogréficas se hizo con la imagen una composiclén con més elementos que dicho
concurso sollcita y que mejor que a través del proceso digital para camblar o modificar la Imagen con
Ia tipograffa, el color, etc., con el fin de obtener una composicién agradable y que cumpla su funcién,
¥ una vez terminado el disefio de la estampilla darle un excelente terminado por medio de una imprestén
sobre un papel de alta resolucién.

Como ya se menclono anteriormente el Doomy se presentard impreso sobre un papel de alta
resolucién como es e! papel Glossyya que es libre de dcldos lo cual hace que tenga la minima absorbencia
de tinta cbtentendo una mayor definicidn de la Imagen y se aprecia una terminactén satinada,

La reproduccién de las estampilas postales es por medlo de Impresién en offset ya que es uno
de los sistemas modernos y usados en las artes gréflcas y como por medio de el se verifica un trabajo
1épldo, se ha generalizado para la emislén de estamplllas.
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3.7 Verificacién

En este punto de la metodologfa se recapltularan comentarios finales por perceptores fleles al medio
de la comunicacién visual, en este caso por docentes y profesionistas del medio de la comunlcacién.

El objetivo es ajustar el contraste tipogréfico o en su momento el cromético e Incluso el
tratamlento visual que se le aplica a la Imagen y poder de esta forma conclulr el doomy: que en el caso
de mf proyecto son cuatro propuestas diferentes.

Para fundamentar lo anterlor decldi efectuar las sigulentes interrogantes que aterrizan la parte
seméntica del mensae, las cualidades de sintaxis visual y sobre todo el Impacto pslcoléglco Qe estas
tengan en el perceptor final.

1. Consideras que en cualquiera de las 4 Imégenes aqui presentadas se destaca el concepto universal,
¢l factor de promoci6n de un lugar en especifico como lo es la Ex — Haclenda de Chiautla y sobre
todo que es para conmemorar un evento de carécter mundlal Sl por que o No, por que de:

2. E contraste cromético y tipogréfico conslderas que presentan armonla o unidad en funcién de la
temética selecclonada y cual es tu opinién en el tratamiento visual que se le esta dando ala
fotograffa. .
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3. Cudl de las 4 propuestas es Impactante visualmente y por qué?

4. Comentarfo general del trabajo ¢reativo,

A continuacién se va a mostrar los resultados para fas cuatro propuestas obtenidas en las Interrogantes
antes menclonadas:

a
St remite al caricter mundial o 47%
£l tratamlento de la fotograffa se integra con el fondo : - 53%
Tiene equilibrio y armonfa tonal : - 53%
Subir el tono del fondo ) : S 3
Sf hay contraste arménico ) : . 53%
Buena [dea el tratamiento a la fotograffa 33%
St promoclona ) 20%
Menclonar a que lugar pertenece la fotograffa ©20%

b
La propuesta azul es agradable S
Si hay contraste arménico 33%
Mencionar a que lugar pertenece la fotograffa . 53%
Sf promoclona 33%
Buena fdea el tratamlento de la fotograffa 33%
No remite a conmemoracién mundial 20%
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Hacer més pruebas de color y tipograffa 33%
Integrar la fotograffa con el fondo 47%
C
Los colores son atractivos AT%
Si hay contraste arménico 53%
Buena Idea el tratamiento de la fotografla 7%
Mencionar a que lugar pertenece la fotograffa 40%
SI hace promocién %
Si tiene concepto universal 20%
Se plerde el mensaje de la fotograffa A7%
£l fondo compite con la fotograffa 20%
d
S hay contraste arménico 60%
Sf destaca el concepto unlversal 7%
Mencionar a que Jugar pertenece la fotograffa 33%
Luce més el castiflo 53%
Tiene buen tratamiento visual 33%
No da la Idea que quiere transmitir 7%
Se plerde la tipograffa de “Dfa Mundlal det Correo” 20%
Es més agradable lo cuadrado i 20%
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En este capftulo analizaremos los resultados de las cuafto propuestaa de las estamplflas en fu
un proceso sfgnico, puede ser estudiado en tres niveles: Sintactico, Seméntico y Pragmético,

4.1 La Semidtica y la Semiologfa

“Pelrce, filésofo, 16glco y matemético norteamericano, fue el primero en Intentar una
sistematizactén clentffica del estudio de los signos, al establecer los principlos de la Semiética o Teorfa
de los signos. A € se debe la acufiacién de la palabra pragmatismo, que con Willam James y Dewey
caracterizarfa, en buena parte, el pensamlento y el comportamiento americanos. En Europa, la Semiética
es llamada Semiologfa y se presenta intensamente marcada por el partf pris lingiifstico de sus orfgenes,
por la nomenclatura de sus noclones principales: denotacin, connotacién, significante y significado.” ™
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4.2 Andlisis semitico

Para hacer el andlisls semiético de las cuatro propuestas de estampillas postales tomaremos las
teferenclas del filésofo norteamericano Plerce quien establece sus famosas Relaclones Triddicas, abre
el camino para lo que actualmente conocemos como Niveles Pragmético , Sintéctico y Seméntico def
mensaje. En el caso de la comunicacién gréfica, estos tres niveles son esenclales, ya que de no cubrirse
en forma adecuada, el proceso de comunlcacién se ve deterlorado y por tanto no es funclonal.

Es la posibllidad de usos de signos, es decir, se reflere a una caracteristica fundamental del
comportamiento humano, la capacldad de evocar, representar o referirse a algo, todas estas relaclones
entre el significante y el significado (o forma de la expresién y forma del contenido) comprendidas en
el signo. El signo segln vimos al anallzar su composlcién triangulada, necesita materlalizarse en un
vehiculo significante (signo proplamente dicho). Sin este signiffcante el signo no tlene vida. El significante
es, entonces, la matettalizacién del signe. Ei significado seria, asf, una respuesta a un signo con otros
signos. Ese significado desencadena, autométicamente, una serle de efectos que se verdn slempre
sujetos a una programacién hecha por la socledad en el seno de la cual se han generado los signos. Las
programaciones més significativas que hace la socledad en estas manipulaciones Ideolégicas de los
signos son las que se derivan de la lucha de clases, que traen como consecuencla la divisién en clases
que presenta una socledad determinada, Es por eflo que la realidad de los fenémenos Ideoldgicos es
la realidad de los signos soclales.

Ese signo, esa sefial, ese plctograma, se convierte en algo que estd en ef lygar de otra cosa, al
convertlrse en a/go que estd en lugar de otra cosa, lleva una carga seméntica, Es una abstraccién. Es un
signo, de acuerdo a cnones que no nacen de nuestra cultura visual, universales, pudleran decodlficarlas.
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La sefial, sinénimo de fndice, es una vertiente del sigo que coloca Pelrce, junto con ¢l sfmbolo y
e Icono, precisamente en aquel dngulo del signo relaclonado con la Préctica, al que los griegos llamaron
Prégmata, o sea, donde encontraremos lo relacionado con el Nivel Pragmético,

NIVEL SINTACTICO

La gramética no es otra cosa que la légica aplicada al lenguaje; y una de las partes més
Importante de la gramética es la sintaxis, a la que Statl, define como e/ estudio de la conexién
de Jos signos. La nueva sintaxis serla el estudlo de los significados de los signos resultantes de
las relaclones o conexiones que se establecen entre estos, puesto que al configurarse las
relaclones entre los diferentes significados de cada signo, nace la sintaxis, S1 las relaciones y
las conexiones estén /dgicamente establecidas, los significados legarén natural y mansamente
hasta el receptor: pero sl hay una clerta Iégica entre estos eslabonamlentos, el significado
desaparece.

SINTACTICO, cuando se reflere a las relaciones formales e los signos entre si

NIVEL SEMANTICO

Nivel Seméntico del signo, es el encargado tanto de! significado como del significante, el que
tamblén nace de las précticas soclo culturales, Asignamos significado a un signo en la medida
que conocemos su contexto. B Nivel Seméntico estaré slempre en refacién genulna con el
Nivel Pragmético ya que este parte del juiclo fundamental del perceptor que reclbe Informacién,
£l signlficado es una posibifidad tanto de relacionar como de Interpretar. Entiéndase como el
concepto 16gico, objetivo, directo del proplo mensaje, asf como del conjunto de sus
Interpretaclones que justifican dicho andlisls.
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SEMANTICO, cuando engloba relaciones de significado, entre signo y referente {es el nivel
denotativo, del significado primero o léxlco, o sea, ya consignado en dicclonario o cédigo).

NIVEL PRAGMATICO

En este Nivel, y como primer requistto, los signos deben, forzosamente, quedar comprendidos
dentro de las précticas soclo-culturales del receptor,

El Nivel Pragmético no se limita Gnicamente a estos aspectos ligados a las précticas culturales
del receptor. [mplica también todas aquellas vertlentes que tienen que ver con lo préctico del
signo; lo cual Implica que se trata de una vertiente de la comunicacién gréfica que debe ser
perfectamente visible y legible por aquellos a qulenes se dirige. Para que sus signos sean
précticos, o sea, para que este Nivel Pragmético se cubra también en este aspecto, esta
visibllidad y legibilidad de la que hablamos debe ser también considerada. £l Nive! Pragmético
tlene, entre otros oficlos, el de cumplir los objetivos necesarios de Impacto visual dentro de
las condiclones dadas de fluminacién, de distancla, de contraste de color Interno, de contraste
con su entorno, contraste de figura-fondo, de angulacién y otros factores proplos del espaclo
que se va a sefalizar.

PRAGMATICO, nivel que Implica las relaciones significantes con el Intérprete, o sea, con aquel

que utiliza los signos (en términos linglfsticos, es el nivel de la connotacién, de los significados
deflagrados por el uso efectivo del signo).
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Andlists Semiético de Resultados en funcidn al Disefio de Estamplla Postal

2) FORMATO

Sintéctlco

La estampllla postal tlene un formato vertical,
Seméntico

£l formato vertical es adecuado para e} retrato,
Pragmético

Este formato vertical es cdlido.

by TiTULO
Dia Mundial de! Correq 2001
Sintéctico o
Se ublca en la parte de arrlba a la lzqulerda. i ;
Seméntico ey

La tipograffa se encuentra en altas y ba]as. con una fuente tras
BABT en bold, del estllo gética a 14 puntos e ‘
Pragmitico !

Es de color azul matino, e! cual nos rernlte a Ia Ie]anla. senslbllldad
y genera sombra.

£l sentido de este texto es légico debldo a'que como tItqu dela
estampllla postal nos Informa que el Serviclo Postal Mexicano
conmemora dicho evento. |
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Andlisls Semidtico de Resultados en funcidn al Disefio e Estampilla Postal

<} FONDO
Asla Africa América México Europa

Sintéctico

£l texto abarca todo el formato en direccién vertical,

Seméntico

Se encuentra en color azul con el texto de los continentes en
color blanco con una fuente Castle Thold en altas y ba]as del
estllo gética a 18 puntos. :
Pragmético

Es de color azu! claro el cual causa a la vista una lmpreslén
slngular, su efecto es una mexcla de serenldad, tranqulidad y
Iibertad acompafiado con el color blanco el cual es usado para
dar luz, brillantez, pureza y delicadez,

El menclonar e nomibre de los continentes tiene como finalidad
reforzar que es la conmemoraclén de un evento de carécter
mundial y al mencionar México es para Indicar que es el pafs
quien conmemora el Dfa Mundial del Correo 2001. La direccién
del texto es célldo.

d) VALOR FACIAL
$4.20

Sintéctico
Se ublca en |a parte de arriba a la derecha,
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Andlists Semidtico de Resultados en funcién al Disefio de Estarﬁpllla Postal

TESIS CON
PALLA DE ORGEN

Seméntico

Tiene una fuente Abadi Mt Condensada light del estilo gética a
12 puntos.

Pragmético

£ color rosa tlene relacién con lo agradable y lo dulce,

Tlene como finalldad el Indicar al consumidor o receptor el costo
monetarlo de la estampilla postal.

‘) CREDITOS
Romo - Yéiiez . -
Sintéctico S
Se localiza en fa parte de aba]o, :
Seméntico Eh s SN
Su fuente es Abadl Mt Condensada llght de estllo gétlca as
puntos en altas, ‘ :
Pragmético ‘ ‘
El color rosa tlene relaclén con Io agradable y Io dulce,
Dicho texto nos Indica el nombre de quien realizo e disefio de la
estampllla postal y el nombre del lugar donde la reproducen
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Andlisls Semidtico de Resultados en funcién al Disefio de Estampilia Postal

TS CO
FALE R ORGEN

f) NOMBRE DEL LUCAR
Ex - Haclenda de Chiautla
Estllo Neoclésico

Sintdctico

Se encuentra sobrepuesta en la fotograffa, en la parte de abajo,
Seméntico

con una fuente Abadi Mt Condensada de estllo gética en altas y
bajas a 2 puntos.

Pragmético

£l texto se encuentra en blanco y es utilizado para dar qu.
brillantez, pureza y delicadez.

Este texto nos Indica como se llama el Jugar que se muestra enla
fotograffa y nos Indica a que estilo pertenece |a arquitectura.

g rorooRAriA

Sintéctico

Se encuentra allneada a la derecha en Ia parte de arrlba
Seméntico

Es una Imagen realista

Pragmético

Tiene como funclén principal el hacer promocién turfstlca ydara
conocer este lugar ef cual es un sitio que se encuentra en alguna
parte del mundo que es México y que mejor que a través de ese
largo recorrido que hace la estampllla postal.
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Andlisis Semitico de Resultados en Funclén a Disefio de Estampilia Postal

h) TRATAMIENTO VISUAL

Sintdctico

Se aplico el tratamlento a la foto en lado izqulerdo desde la parte
de arriba hacla abajo,

Seméntico

Es un efecto gréfico elaborado por medios digitales.

Pragmitico

El desprendimiento de a foto queda en color blanco déndole un
efecto de brillo y pureza y |a otra parte de la fotograffa en color
azul claro e cual genera un efecto de libertad, serenldad Y
tranquilidad.

Ademés de generar algo agradable en la fotograffa deja una
sensacién de hay més por apreclar de! lugar dejindolo en
Incégnita,
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Andlisis Semiético de Resultados en funclén al Disefio de Estampilla Postal

Sintéctlco

La estampilla postal tlene w formato horlzontal
Seméntlco

£l formato horlzontal es adecuado para ] palsa]e.
Pragmético

Este formato horizontal es frlo.

estampill«b T FORAMTO'

by Tiuo -
Dia Mundial del Correo 2001

Sintéctico

Se ublca en la parte de arrlba a la lzqulerda.

Seméntico

La tipograffa se encuentra en altas y bajas, con una fuente Chaner
BdBT en bold, del estilo romana a 24 puntos.

Pragmético ‘

Es de color azul marino, el cual nos remite a la lejanfa, senslbllldad
¥ genera sombra,

£l sentido de este texto es 16gico debldo a que como titulo de la
estampllla postal nos Informa que el Serviclo Postal Mexicano
conmemora dicho evento.

RS CON
FALLA DE ORIGEN
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Andlisis Semidtico de Resultados en funcion al Disefio de Estampllla Postal

TESKS CON
FALLA DE ORIGEN

¢ FONDO
Asla Africa América México Europa
Sintdctico
£l texto abarca todo ef formato en dlagonal.
Seméntico

Se encuentra en color rosa con el texto de los continentes en
color blanco con una fuente brisk regular - en bajas del estllo
gtlca a 8 puntos.

Pragmético

Es de color rosa tiene relacién con lo dulce y lo qgradable
representa Inocencla acompafiado con el color blanco, para el
texto dicho color es usado para dar luz, brilantez, pureza y
delicadez.

&l menclonar el nombre de los continentes tiene como flnalldad
reforzar que es la conmemoracién de un evento de cardcter
mundial y al mencionar México es para Indicar que es e} pafs
quien conmemora el Dia Mundial del Correo 2001,

d) VALOR FACIAL
$4.20
Sintéctico
Se ublca en |a parte de abajo a la derecha.
Seméntico

Teene una fuente CosmicTwo regular del estilo gética a 12 puntos.
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Andlisis Semi6tico de Resultados en Funcién al Disefio de Estampllla Postal

Pragmético

Se encuentra en color blanco es para dar e, brlllantez. pureza y
dellcadez.

Tiene como finalidad el Indicar al consurnidor o receptor el costo
monetarlo de la estampllla postal.”" = " \

¢ CREDITOS :
Romo Yéfiez © |

Sintéctico !
Se localiza en la parte de abajo.
Seméntico

Su fuente es Charter BdBt bold , de estllo romana a 5 puntos en
bajas, :

Pragmético :
£l texto se encuentra en color negro es uno de Ios colores més
poderosos. :

Dicho texto nos indica el nombre de qulen reallzo eI dlseno dela
estampllla postal y el nombre del lL\gar dqnde [a reproducen,

7 TESIS CON
FALLA DE ORIGEN




Andlisls Semidtico de Resultados en funclén al Disefio de Estampilia Postal

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

f) NOMBRE DEL LUGAR
Ex - Haclenda de Chlautla
Estilo Neoclésico

Sintéctico

Se encuentra sobrepuesta en la fotograffa, en la parte de abajo,
Seméntico

Con una fuente Abadl Mt de estilo gética en altas y bajasa 2
puntos. :
Pragmético

£l texto se encuentra en blanco y es utilizado para dar luz,
brillantez, pureza y delicadez.

Este texto nos Indica como se llama el lugar que se muestra en la
fotograffa y nos Indica a que estllo pertenece la arquitectura,

g) FOTOGRAFA

Sintéctico

Se encuentra alineada a la derecha en la parte de abajo,
Seméntlco

Es una Imagen reallsta

Pragmético

Tiene como funcién principal el hacer promoclén turfstica y dar a
conocer este lugar el cual es un sitio que se encuentra en alguna
parte del mundo que es México y que mejor que a través de ese
largo recorrido que hace la estampila postal.
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Andllsls Semi6tico de Resultados en funcln al Disefio de Estampilla Postal

1) TRATAMIENTO VISUAL

Sintéctico :

Se aplico ! tratamlento a la foto en la parte de arriba de
izqulerda a derecha,

Seméntico

Es un efecto gréfico elaborado por medios digitales,

Pragmético

£l desprendimiento de la foto queda en color blanco déndole un
efecto de brillo y pureza y la otra parte de la fotografia en color
rosa el cual tlene relacién con lo dulce y lo agradable representa
Inocencla.

Ademés de generar algo agradable en la fotograffa defa una
sensacién de hay més por apreclar del lugar dejindolo en
Incégnita,
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Andllsls Semiético de Resultados en funcién al Disefio de Estampllia Postal

a) FORMATO
Sintéctico
La estampilla postal tlene un formato vertlcal,
Seméntico
£l formato vertlcal es adecuado para el retrato,
Pragmético ‘
Este formato vertical es célido, -
b) Tiuto

Dfa Mundial del Correo 2001
Sintéctico
Se ublea en la parte de arrlba ala derecha.
Seméntlco

La tlpograffa se encuentra en altas y bajas, con una fuente
CheltenhrmXBd en bold, del estllo forana a 8 puntos :
Pragmético .

£s de color morado, el cual causa una lmpreslén de serla dlgnldad
y significa riqueza.

£l sentido de este texto es léglco debldo a que como thulo de la
estamplila postal nos Informa que el Serviclo Postal Mexicano
conmemora dicho evento,
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Andlisis Semidtico de Resultados en funcidn al Disefio de Estampllia Postal

q fONDO
Asla Aftica América Méxlco Europa

Sintéctico

El texto esta ublcado abajo alineado a la derecha en dlrecclén
vertleal,

Seméntico

Se encuentra en color amarillo con el texto de los continentes en
color rosa con azul marino con una fuente Amerigo BT bold en
bajas del estilo romana a 4 puntos.

Pragmético

Es de color amartllo es la luz solar, signlfica claridad, fuerza,
cercanfa acompafiado con el color rasa y azul marino para el
texto el rosa tiene relacién con lo dulce y lo agradable en camblo
el azul marino nos remite a lejanfa, sensibllidad y genera sombra,
El menclonar el nombre de los continentes tlene como finalidad
reforzar que es |a conmemoracién de un evento de cardcter
mundial y al menclonar México es para Indlcar que es e pals
qulen conmemora el Dia Mundial del Correo 2001,

d) VALOR FACIAL
$4.20

Sintéctico
Se ublca en la parte de arriba a la lzquierda,
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Anlisls Sermidtico de Resuitados en Funcién al Disefio de Estampila Postal

Seméntico

Tiene una fuente AlgerianBasD regular del estlo fomana a lZ
puntos. :
Pragmitico

Se encuentra en color azul marino el el nos remlte a le]anfa.
sensibllidad y genera sombra.

Tiene como finalldad el indicar al consumldor 0 receptor eI costo
monetario de la estampllla postal.

¢) CREDITOS
Romo Yéfez
Sintéctico
Se locallza en la parte de abajo.
Seméntico e
Su fuente es Amerigo BT . de estllo romana a 5 puntos en altas,
Pragmético
El texto se encuentra en color negro es uno de Ios colores més
poderosos.

Dicho texto nos indica el nombre de qulen realizo el dlseno dela
estamplla postal y el nombre det lugar donde la reproducen,

4TRSS CON
FALEA DE ORIGEN
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Andlisls Semiético de Resultados en Funcién al Disefio de Estampilla Postal

TESIS CON
| PALLA DE ORIGEN

f) NOMBRE DEL LUGAR
Ex - Haclenda de Chiautla
Estllo Neocldsico

Sintdctico

Se encuentra sobrepuesta en la fotograffa, en la parte de abajo
alineada a la izquierda en direccién vertical.

Seméntico

Con una fuente Abadi Mt estllo gética en altas y ba]as a 2 puntos.
Pragmético

El texto se encuentra en blanco y es utllizado para dar qu.
brillantez, pureza y delicadez.

Este texto nos Indlca como se llama el lugar que se muestra enla
fotograffa y nos Indica a que estilo pertenece la arquitectura.

g) FOTOGRAFIA

Sintéctlco ) :

Se encuentra alineada a la lzqulerda en la parte de abajo.
Semdntico

Es una imagen realista

Pragmético

Tiene como funcién principal el hacer promoxidn turfstica y dar a
conocer este lugar el cual es un sitio que se encuentra en alguna
parte del munde que es México y que mejor que a través de ese
largo recorrido que hace la estampilla postal.
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Andllsis Semidtico de Resultados en funcién at Diseio de Estampllia Postal

i} TRATAMIENTO VISUAL

Sintéctico :

Se aplico el tratamiento a la foto en lado derecho de arriba hacla
abajo.

Seméntico

Es un efecto gréfico elaborado por medios digitales.

Pragmético

£l desprendimiento de la foto queda en color blanco déndole un
efecto de brillo y pureza y la otra parte de la fotografia. Ademds
de generar algo agradable en la fotografia deja una sensacién de
hay més por apreclar del lugar dejéndolo en Incognita,
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Andlisis Semidtico e Resultados en funcién al Disefio de Estampllia Postal

- "2) FORMATO

Sintéctico

La estampilla postal tlene un formato vertical,
Seméntico

£ formato vertical es adecuado para eI retrato,
Pragmético

Este formato vertical es cdlido.

b TiUIO -
Dia Mundlal del Correo 2001

Sintéctico

Se ublca en la parte de abajo allneado a Ia derecha,

Seméntlco

La tipograffa se encuentra en altas y bajas, con una fuente
CheltenhmXBd en bold, del estilo romana a 8 puntos.

Pragmitico

Es de color blanco es utillzado para dar luz, brlllantez. pureza y
delicadez. E! sentido de este texto es Iégico debido a que como
titulo de la estampllla postal nos informa que el Serviclo Postal
Mexicano conmemora dicho evento.

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN
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Andlisls Semidtico de Resultados en funcidn al Diseo de Estampilia Postal

2815 CON
ALY, B8 ORIGEN

¢) FONDO
Asla Africa América México Europa

Sintéctico

El texto esta alrededor de la fotograffa en direccién vertical,
Seméntico

Se encuentra en color rosa con el texto de los continentes en
color azul con una fuente BlackligtD regular en bajas de! estllo
gética a 14 puntos.

Pragmético

£l color rosa tiene relacldn con lo dulce y lo agradable y el color
azul causa a la vista una Impresidn singular: su efecto es una
mezcla de serenidad y excitacién. El mencionar el nombre de los
continentes tiene como finalidad reforzar que es la
conmemoracion de un evento de cardcter mundlal y al menclonar
México es para Indlcar que es el pafs qulen conmemora el Dfa
Mundial del Correo 2001.

d) VALOR FACIAL
$4.20
Sintéctico
Se ubica en a parte de arriba a la derecha.
Seméntico ' ‘ :

Tene una fuente AlgerlanBasD regular del estto romana al2
puntos,
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Andlists Semitico de Resultados en funcion al Disefio de Estamplila Postal

Pragmético

Se encuentra en color negro que es uno de los colores més
poderosos.Tiene como finalidad el Indicar al consumidor ]
receptor el costo monetario de la estampllla postal, .

€) CREDITOS -

Romo - Yéfez
Sintéctlco
Se localiza en la parte de aba]o
Seméntico : ‘
Su fuente es Amerlcana BT bold de esﬂlo romana a 5 puntos en
bajas, ;
Pragmético S
El texto se encuentra en color negro es uno de Ios colores més
poderosos,

Dicho texto nos indica el nombre de qulen reallzo el dlseno defa
estampllla postal y el nombre del lugar donde la reproduicen.

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN
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Andlists Semidtico de dos en funcién al Disefio de Estampllla Postal

f) NOMBRE DEL LUGAR
Ex - Haclenda de Chiautla
Estllo Neoclésico

Sintéctico

Se encuentra sobrepuesta en la fotograffa, alineada a la Izqu!erda
en direccion vertical,

Seméntico ‘

Con una fuente Abadi Mt estilo géﬂca en altas y bajas a 2 puntos.
Pragmitico

El texto se encuentra en blanco y es utllizado para dar qu.
brillantez, pureza y delicadez Este texto nos Indica como se llama
el lugar que se muestra en la fotograffa y nos Indica a que estllo
pertenece la arquitectura, i

g) FOTOGRAFIA

Sintéctico

Abarca gran parte del formato y se ublca centrada.

Seméntico :

£s una Imagen realista

Pragmético

Tiene como funcién principal el hacer promocién turfstica y dar a
conocer este lugar el cual es un sitlo que se encuentra en alguna
parte del mundo que es México y que mejor que a través de ese
largo recorrido que hace la estampllla postal.
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Andlisls Semidtico de Resultados en funcidn al Disefio de Estamplla Postal

Para evaluar e conjunto de reacciones por parte de! receptor efectué 200 encuestas aplicadas a cinco
mercados en general los cuales son: profeslonistas, amas de casa, estudiantes, personas adultas y
piiblico en general segiin la clasificacién de Allan Swan (recopllada de su libro Disefio y Marketing), en
¢l caso de mi proyecto aplique las sigulentes interrogantes:

2,

{En las cuatro estampillas consideras que se hace promocién turfstica de la

Ex - Haclenda de Chiautla Ja cual esta representada por la fotograffa?

{Consideras que la lectura del concepto esta en funcién de la representacién de la propla
imagen?

De las cuatro estampillas numera para cada una que es lo que observas primero: el
contraste de fotograffa o letra, contraste de color aplicado tanto para la Imagen como
para el fondo,

. {Consideras que destaca la conmemoracién de un evento de cardcter mundlal en las

cuatro estamplias presentadas?

Expresa tu opinién del tratamiento visual o corte que contlene la fotograﬂa. O prefleres
que [a fotograffa para las cuatro propuestas se presenten convenclonalmente como esel
caso de la estampllla “d",

¢En el tamafio real de la estampllla cual de las cuatro estamplllas tIene mayor srado de
legibllidad o Impacto? i

A continuacién se presenta gréficamente los resultados obtenidos en las encuestas reallzadas a los
cinco mercados,

TRSIS CON
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Pregunta 6 En o tamario real de la estampilla cual de las cuateo estampillas tiene mayor grado de legbiiidad o Impacto?
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Conclusiones

-

Lonclusiones

Para mi fue muy grato participar en este concurso que convoca el Servicio Postal Mexicano
debldo a que forma parte de un reto. I poder comunicar un mensaje en pequefio formato, donde mi
(inlca limitante fue el espacio para poder colocar los elementos que conforman el disefio, Logrando
asf una composlcién agradable en la estampllla que recorreré parte del mundo difundiendo el Dia
Mundial del Correo, haclendo promocién turfstica del lugar. Sin defar de pensar que va destinada a un
pliblico con diferentes criterios, costumbres, creenclas y cultura desconociendo sl fue de su agrado o
desagrado.

Aunque las cuatro propuestas disefiadas no estuvieron dentro de los tres primeros lugares, si
fueron elegidas para una muestra en donde se expusieron las mejores estamplllas participantes, dicho
evento se flevé a cabo en el Museo del edifico de Correos en un periodo de més de dos meses,
Desafortunadamente por cuestlones administrativas el Serviclo Postal Mextcano no entregé constancia
alguna que comprobaré mf participacién en la exposiclén.

Por consigulente me permito sugerir una metodologfa para reallzar el disefio de estampilla
postal:

Lo primero es, Investigar y anallzar las estamplllas anteriores para obtener las caracterfsticas que
deben contener; sin omitir que el concurso no limita ef disefio, lo (nlco que debemos respetar es el
formato e Informacién que debe contener: el valor faclal, el tftulo, ple de Imprenta o créditos y de
donde proviene. Dicha Informacién fa proporclona la convocatorfa.
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£s muy Importante considerar como base, el proceso configurativo del disefio de carteles: (Esto se
debe que en el momento en que realicé ésta Investigacién no encontré textos que se relaclonen con el
disefio de estamplilla postal, y lo més cercano fue el cartel como soporte gréfico.)

1. Como primeros elementos visuales son, punto, linea y plano.

2. Las formas geométricas, orgénicas, rectllineas, Irregulares, manuscritas y accldentales.

3. Ublcaclén y la Interrelacién de las formas tomando en cuenta: direccién, posicién, espaclo y
gravedad.

4, La tipografia que nos sirve para expresar y comunicar mensales.

5. El uso del color, a nive! fisico y psicoléglco.

De acuerdo con los puntos anterlores y el desarrollo de la presente |nvestlgac|6n propor@o a nivel
experimental el sigulente proceso para disefiar una estampilfa postal - - o

a) Investigaclén documental
{Qué es la Rlatelia? i
4Qué es el concurso?
{Culles son las bases del concurso?
{Cbmo son las estampllfas elegldas en los concursos anterlores?
b} Sugerlr la Imagen que compone el disefio baséndose en:

S| se pretende hacer promocién
Sl es alusivo P
S es una representacién tipica o cologulal TESIS CON
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¢) Area de bocetale
Rought, Layout y Dummy

d) Andlisis de resultados { de una Investigacién de campo; encuestas, etc.)

Finalmente cabe mencionar que en base al resultado de las encuestas reallzadas a cinco mercados
que son: estudiantes, amas de casa, personas mayores de 60 afios, plblico en general y profesionistas,
Con los resultados arrofados logré darme cuenta de las reacclones que generaban cada tipo de per-
sona, las cuatro propuestas. | piblico en general y los profesionistas son més observadores, analtticos,
explicitos y objetivos en sus comentarlos, en camblo, los estudlantes, personas adultas y amas de casa
dudan al momento de contestar slendo escueto su comentarto, sin embargo puedo conclulr que las
cuatro propuestas cumplieron con su objetivo, sin defar de lado que la estampilla a y ¢ causaron mayor
Impacto y grado de legibilidad debido af color y la imagen utifizada.

Los puntos que a continuacién citare son el resultado de la Investigacién de campo tealizadas por
medlo de las encuestas anterlormente menclonadas.

1., Las estamplllas postales a, ¢, y d tienen mayor Impacto y grado de legibllidad en su tamafio real.

2. En'la estampilla

a lo que se observa en primer plano es la imagen
b en primer plano se observa la Imagen

¢ se observa en primer plano el fondo

d lalmagen se observa en primer plano

TESIS ooy
FALLA D ey

/ln\lu

147



3 H tratamlento visual que se aplicé a la imagen en las estamplllas postales abyc fue del agrado
para los cinco mercados.

4 n las cuatro estamplllas postales se cumple con uno de sus objetivos, el cual es !a pron‘oclén
turistica de la Ex - Haclenda de Chiautla, i

5 El mencionar que lugar es y a que estilo pertenece como en éste caso [a Ex -Haclenda de Chlautla de
estllo Neocléslco, ésta en funclén en las cuatro estamplllas,

6 En las cuatro estamplllas sl destaca la conmemoracién de un evento de carécter mundial.’

Por todo lo anterlor, hgo hincaplé en la importancia que tiene el llevar a cabo una metodologfa
para disefiar una estampllla como es en éste caso y en todos los soportes gréficos que finalmente
tlenen como objetivo el comunicar. Por consigulente para que cumplan su funcién es necesario una
composiclon agradable a la vista del perceptor.
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Glosari

Cl!osario

ABISMADO: Confundirse, Hundirse.

TESIS CON
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AFINAR: Perfeccionar, dar el (iitimo punto a una cosa.

BARATURA. Preclo muy econémlco Abaratamlento

CARTEL: Es un grlto pegado en Ia pared

COLOR: F.Iemento de composlclén 3 sﬁmulos por asoclaclones significativas,

COMPOSICION: Organlzaclén. dlsenar.‘ es declr. disponer en el espaclo forrnato

COMUNICACION VISUAL Préctlcamente est o lo que v Re: ros o]os' una nube, una flor, un
dibujo técnico, un zapato, un cartel, Imdgenes que, como todas las’ demés tlenen un valor dlstlnto.
seglin el contexto en el que estén Insertas, dando lnformac!ones dlferentes. : :

CONGENITO: Hereditarlo de naclmiento.
CONJUNTAR: Reunir de una manera armonlosa.
CONTEXTO: Enredo, marafia, trabazén.

CONTRASTE: Es una herramlenta esenclal en la estrategla del control de los efectos visuales y, en
consecuencla, de! significado. Al mismo tlempo es un Instrumento, una técnlca y un concepto
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CUANTIA: Cantidad. Importancla, Valor de materla Iltlglosa

DECODIFICAR: En Informética, pasar de un Iergua]e codlflcado aolro que se puede leer directamente,
DINAMICA: Camblo, fuerza, movlmlento

DISENO GRAFICO: Es un proceso de comunlcaclén vlsual creado para transformar el entomo; utlllzando
signos ieénicos, cromaticos, linglifsticos y fonétl:os apII:ado aun rnensaje [ sopone gréflco

EMITE: Dar, manifestar y expresar,

ESCALAFON: Uista de individuos de un cuerpo claslﬂcado por orden de grado ° antlgﬁedad

ESTAMPILLA POSTAL: Es un pequefio pedazo de papel adhe e que comprueba eI pago antlclpado
para fines postales,

ESTRUCTURA: Modula un espacio, dando a este espaclo una unidad formal y facllltando el traba]o del
disefiador que, al resolver el problema baslco deI médulo, resuelve todo eI slstema. e

EXCLUYENDO: Quitar o echar 4 Una persona de una socledad o reunlén. ) :
EXPEDITOS: Desembarazado, Ilbre de estorbo e

FILATELIA: Es la aflcién de colecclonar estamplllas postales y aI estudIo y conoclmlento de Ias diversas
clases que hay en ellas. i
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FORMATO: Area de composicién; tamblén flamado, referencia al marco o plano.
FOTOTIPOGRAFIA: Arte de obtener y estampar clisés tipogréficos obtenidos mediante la tipograffa,
FUNCION: Rnalidad u cbjetivo del disefio,

GESTION: Accidn o efecto de administrar,

HACENDARIAS: Adqulrlr blenes una persona en un lugar,

HOSTILIDAD:  Sentimiento de Inamistad o de oposicién. Resentimtento,

IMPRESCINDIBLE: Dicese de las cbsas de‘que ﬁo se puede prescindir,

INMERSO: Sumergo, ablsmado. - e S

INNATO: Lo que nace al mlsmo tiempo que nosotros Cor\génlto. natura! pecullar. proplo, -

INSERTAS: - Insertado, Incluldo, metldo
OPERARIO: Obrero. traba]ador. S

PATENTE: - Documento e(pedldo por Ia haclenda pﬁbllca para el e]erclclo de clertas profeslones o
Industrlas o para tener un vehfculo, - : ‘

PECULIAR: Proplo y caracterlstico de cada persona o cosa. Rasgo pecullar de un escrltor lnnato y
panticular.
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PENIQUE: Moneda Inglesa, duodécima parte del chelfn, Desde 1971, el penique representa la centésima
parte de una libra esterlina en vez de dosclentas cuarentava parte..

PERSISTENTE: Que dura, que es constante,
REPUTADA: Estimar, considerar o apreclar.

SIGNIFICADO: Es la esencia de la informacién. Es nuestra Imagen mental creada al Interpretar el
significante recibido. :

SIGNIFICANTE: A ese punto de vista particular,
SIGNO: s un estimulo, es decir una sustancia senslble cuya lmagen mental esta asoclada €n nuestro

espiritu a la Imagen de otro estimulo que ese ngno tlene  por funclén evocar con ¢l objetode establecer
una comunicacién, nE .

SOBERANIA: Autoridad suprema Poder supremo que posee eI Estado

TECNICA: Las téenicas visuales ofrecen al dlsenador una amplla paleta de medlos para la expreslén
visual del contenido.

TRIUNVIRATO: Unién de tres personas en una émpresa. .

VULNERARLAS: Que puede ser herido, atacable,
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