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INTRODUCCION

A lo largo de los afios ¢l periodismo se ha utilizado como una de las fuentes de informacion
mas importantes para construir la historia del mundo; indagar, recopilar y publicar cada uno de
los sucesos que acontecen a diario, ha llevado a éste a buscar nuevas y mds rdpidas formas de
presentar la informacién.

Una de ellas fue a través de la television que busca, al igual que los demds medios
(prensa y radio), captar la atencion de su publico: que los sigan y que se identifiquen con ellos.
La television intenta poner en préctica dos aspectos importantes: informar y orientar, a través
de una mayor apertura de sus espacios.

“Las noticias de la television tienden a inspirar mds confianza que las de los periodicos,
cuando éstos cuentan las cosas de otra manera, pero la gente que sigue atentamente las noticias de
la television es probable que lea un periddico, los medios se combinan y se encuentran en ¢l
pablico, en las conversaciones de la gente™.

Pocas personas tienen tiempo para leer un diario completo, en tanto la television es un
medio que ha superado en este aspecto a los demds medios. El piblico se mantiene al tanto de
lo que sucede a través de sus noticieros, que informan sobre los principales temas que se
discuten en el pais. Actualmente no sélo mantienen informado a su publico, también buscan
que la informacion de mayor importancia sea comprendida a través de una mayor apertura de
la opinidn, al incluir comentaristas, columnistas y articulistas que antes sélo podian exponer su
punto de vista en los medios escritos.

“Idealmente, la informacién por si sola o la informacién aderezada con juicios, opiniones ¢
interpretaciones debiera bastar para que todo el pablico formara, con base en ellas, su propio
criterio. Sin cmbargo, cada diario, cada revista o noticicro de radio y especialmente 1a television, de
acuerdo con el crédito que ha sabido ganarse entre ¢l piiblico, se hace de un cierto prestigio que lo
convierte en una especie de orientador de conciencia en algunos sectores™,?

Por tanto, cuando se emiten comentarios a través de los medios, en este caso la
television provoca el surgimiento de la opini6n en el publico. Anteriormente se enfatizaba que

“la prensa escrita tendia cada vez mas a prestar atencion al llamado scgundo nivel de
informacién- la noticia valorada, la noticia explicada dentro de un contexto en el que cobre
significacion, con sus antecedentes y sus futuras repercusiones previsibles-, El primer nivel
informativo csti hoy en dia acaparado por el periodismo de radio y television, en tanto que la
prensa escrita tiende & exponer los hechos en el segundo nivel: al simple dato se le incorporan

clementos valorativos que aportan cierta dosis de opinién™.?

Actualmente, la television mexicana no sélo estd en el primer nivel informativo,: sino
que también abarca el segundo nivel, un momento que no era relevante en nuestro pafs, y se

'GOMIS, Lorenzo, Teorla del Periodismo. p. S8. .
2LENERO, Vicente y Marin Carluos, M, I de Periodismo, Tratados y M. les Grijalbo, p. 288.
MARTINEZ ALBERTOS, José Luis, Curse General de Redaccidn Periodistica, p. 283.
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refiere especificamente a la opinidn, el exponer juicios de valor, a través de personas expertas
y reconocidas en el drea que se esta analizando.

Entonces la presencia de los géneros de opinidn, en un medio tan visto como es la
television, es muy importante y necesaria. Sobre todo porque los tiempos de cambios que se
estan suscitando en el pais se hacen mis notables, por lo tanto, es de gran importancia que la
informacién que se esta presentando sea mas profunda y mas opinativa, ya que el publico
exige y requiere de un periodismo mis comentado que informativo. Porque ya no es suficiente
presentar simplemente la informacion, sino que ahora es necesario que lleve un toque de mas
profundidad, mezclado con anilisis y opinién.

La historia de los géneros periodisticos de opinion en la television de México no existe
(tema que podria ser interesante investigar). Pero en cuanto a la aparicion histérica de estos
géneros, podemos seilalar que surge paralelamente a la historia del periodismo, pero como un
hecho cultural. Es importante aclarar en este punto que la historia de los géneros de opinién se
retoma a partir de la que se conoce de los medios escritos porque no hay un momento que
indique cual fue el primer paso de estos géneros en la television. Los antecedentes se remontan
a 1850 y se divide en tres etapas muy importantes: periodismo ideologico, periodismo

informativo y periodismo de explicacién.

Cada una de estas etapas tuvo su momento cumbre; en el periodismo ideolégico su auge
permanecié hasta el final de la Primera Guerra Mundial. Este tipo de periodismo es de
tendencia doctrinaria, moralista y proselitista al servicio de ideas politicas y religiosas, es
decir, una prensa con muy pocas informaciones y muchos comentarios. En esta etapa surge
nuestro tema de estudio: los géneros de opinion.

A pesar de ser los precursores del periodismo, los géneros de opinidn no trascendieron
en el quehacer periodistico, por el contrario coexistieron durante un tiempo, en la segunda
etapa conocida como: el periodismo informativo que inicia en 1870, déndole paso a los
géneros informativos donde predomina la narracion o relato de hechos. Y por lo tanto
degradando la opinion a un segundo término.

Después de la Segunda Guerra Mundial aparece un nuevo tipo de periodismo: el
periodismo de explicacion, -donde nuevamente reaparecen los géneros de opinion-, aborda los
hechos en profundidad y utiliza equilibradamente los géneros bdsicos (relato y comentario).
Este ultimo pretendié ocupar un nuevo espacio informativo en el que ya coexistian otros
medios de comunicaciéon que informan con mayor rapidez (primero la radio, después la
television).

A pesar del surgimiento de las nuevas formas de expresion periodistica, los géneros de
opinién continuaron al margen, principalmente en el medio para el cual fueron creados, la
prensa. Sin embargo. surgen los medios electronicos: la radio v la televisién. Cada uno de
ellos en su momento adopta los géneros periodisticos, para la conformacién de sus espacios de
noticias, sin embargo, los géneros de opinién no fueron los precursores de estos medios de
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comunicacién como en el periédico. Estos géneros fueron integrados poco a poco en los
medios electrénicos, iniciaron primero en la radio y posteriormente en la television.

En la television los géneros de opinion se presentan mas rdpidamente en otros paises, sin
embargo, en México aparccen formalmente, segin la investigacion que se realizd en este
trabajo, en el noticiero Hechos que surgi6 paralelamente con Televisién Azteca entre 1994 y
1995, de ahf la inquietud por realizar esta tesis. Anteriormente no se veian estos géneros de
opinién como algo formal en los noticieros largos de la televisién mexicana, como actualmente
se presentan, se encontraban, entonces como algo aislado y separado de las noticias, como un
espacio independiente, cuando deberian pertenecer al noticiero, al igual que aparecen en un
periddico, como uno de los elementos fundamentales.

Los puntos anteriormente mencionados los trataremos mas a fondo en el contenido de
este trabajo de investigacion, el cual se ha dividido en tres capitulos que presentan la
informacién que se obtuvo sobre el tema: en un primer capitulo se integrd la historia, la
clasificacién y los tipos de géneros periodisticos. Se define mas especifica y detalladamente
los aspectos que conforman nuestro tema de estudio, los géneros periodisticos de opinién: el
editorial, el articulo y la columna.

Cabe mencionar que se llevo a cabo este capitulo por la importancia de tener un sustento
tedrico, ya que los conceptos sobre géneros de opinidén sélo se han creado para los medios
escritos y no para los electronicos. Es por ello que se retoma en este apartado cada uno de los
conceptos de los géneros de opinién en prensa, por la importancia de tener una base tedrica
para realizar la identificacién de los géneros de opinién en la televisién.

Se describen los antecedentes histéricos de cada uno de ellos, se establece su definicidn, su
caracterizacion, sus funciones, la clasificacion, los tipos, los temas que abordan, el estilo y Ia
técnica que los identifica, la estructura que deben tener, la forma de redaccién, quién es el
responsable del escrito periodistico, es decir quién firma, se define quién es el creador del
género de opinidn, qué caracteristicas debe tener quien escribe el género de opinién para poder
realizar dicho género, la funcion que debe cumplir con el ptiblico que se acerca a este género, y
breves puntos que sefialan los antecedentes del género en el periodismo de México. Todas estas
definiciones han sido tomadas de las referencias bibliografias de los principales tedricos que
tratan este tema y que se encuentran seflalados en la ultima parte de este trabajo para su
consulta.

En un segundo capitulo se recopilo, luego a partir de la investigacién bibliografica, pero
principalmente hemerografica, los antecedentes histéricos de Television Azteca y del noticiero
Hechos, todo ello se buscd en su pagina de Internet, asi como en las fuentes hemerograficas:
en la revista Proceso y la Revista Mexicana de Comunicacion. Se reseia lo que fue la creacién
del canal 13. Posteriormente, se establece el surgimiento de Imevision, la privatizacion de
Imevisién. La venta del canal del gobiemo a Ricardo Salinas Pliego, el cual llevaria por
nombre Televisién Azteca.
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En este punto se profundiza en todos los aspectos que ha trascendido, en lo que ha sido
el avance de la televisora desde su compra en 1993, y los ocho siguientes afios de su
trayectoria en la television mexicana, datos que no habian sido recopilados anteriormente y
que se logran reunir en este trabajo. Por lo que, este capitulo es relevante para la investigacién,
porque se integra la historia de Televisidn Azteca.

En el mismo capitulo, también hacemos énfasis en aspectos importantes ‘del noticiero
Hechos, se presenta una posible definicion, y la descripcion de cada una de las emisiones del
noticiero: Hechos de la Noche, Hechos de la Tarde, Hechos de la Marfiana, Hechos del 7 Y
Hechos del Sdbado. Ademais se menciona la trayectoria de cada uno de los conductores y
representantes del noticiero.

En el tercer y tltimo capitulo se presenta lo mas trascendente de la investigacién: La
presencia de los géneros de opinién en Television Azteca. En este apartado se encuentra la
respuesta a lo que fue el objetivo del trabajo: Demostrar que Television Azteca presenta en sus
noticieros a los géneros periodisticos de opinién. Asi como determinar si la hipdtesis que se
planted fue verdadera o falsa: Television Azteca se encuentra en el segundo nivel informativo
que consiste en exponer los hechos, incorporando elementos valorativos que aportan cierta
dosis de opinion.

Estas respuestas las encontramos a partir de los siguientes pasos que se siguieron para
poder concluir lo que suponiamos. Primero se realizd la revisién documental, tanto en libros
como en tesis, de todos y cada uno de los aspectos que conforman y definen a los géneros
periodisticos de opinidn, los cuales sirvieron para la conformacién del primer capitulo, y fue la
base para continuar con el monitoreo de las cinco emisiones del noticiero Hechos de
Television Azteca, donde se identificaron los espacios que coinciden con las caracteristicas
que sefialan los tedricos de los géneros de opinién.

Luego de establecer en qué emision del noticiero se presentaban con mis frecuencia, se
prosiguié a realizar el monitoreo, desde el 24 de julio y hasta el 1 de septiembre del afio 2000,
donde se buscaron las siguientes caracteristicas que ayudarian a indagar mas a fondo en el
tema: la televisora que transmitia el noticiero, el canal en que lo difundian, en qué emisién del
noticiero, el horario de transmision, cual era el espacio de opinidn, quién era el encargado del
espacio y la periodicidad.

Posteriormente, luego de identificar los aspectos anteriores, se realizé un examen de la
informacién obtenida para poder establecer qué géneros de opinién se presentaban y sobre
todo quiénes los presentaban, ya que luego de conocer a los representantes del género, se
prosigui6é a pedir entrevistas con ellos. En las entrevistas que se realizaron se lograron obtener
datos que nos confirmarian la existencia de los géneros de opinidn en la television.

Asi como el conocer qué tipo de género de opinion estan realizando en television, de la
importancia de integrar en las definiciones teéricas los géneros periodisticos en television, de
las caracteristicas que tiene su espacio de opinién, de la importancia de la presencia de estos
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géneros en la television, de la evolucion que esta teniendo Television Azteca a otro nivel de
informacion, y por lo tanto si ya realiza un periodismo mas completo en television, de la
importancia que el noticiero le da a la presencia de los géneros de opinion, del objetivo que
busca al presentar su opinidn en television, del futuro que le depara a este tipo de géneros en
este medio de comunicacion, de los beneficios que ha tenido Television Azteca con esta

innovacién.

Entre otros aspectos, como la importancia de dar a conocer quien presenta opinioén en los
noticieros de Televisién Azteca, de los beneficios que el publico tiene con esta forma de dar la
informacién, ademis de aceptar ser precursores en este género en la television mexicana, asi
como cudndo fue la primera vez que se transmitié este tipo de géneros en los noticieros de
televisién, de su trayectoria en Television Azteca y por supuesto platicar como fue que se
inicid el proyecto de opinar en television, pero como algo formal y permanente en un noticiero
y no de manera aislada.

Por supuesto estas preguntas fueron las mas importantes del cuestionario y sdlo se habla
de ellas porque las demis que lo conformaron no fueron respondidas por los entrevistados por
falta de tiempo, para cinco de los entrevistados se realizd un mismo cuestionario, y sélo para
Sergio Sarmiento se agregaron algunos otras al cuestionario, ya que él es uno de los primeros
en opinar en la televisora, sin embargo, al igual que los otros no respondié por falta de tiempo.
Para poder realizar las entrevistas primero se buscé informacion en las paginas de Internet, se
consiguieron los teléfonos para contactarlos, algunos los consegui durante mi indagacion, pero
la mayoria de ellos los consegui con la ayuda incondicional de Maria del Rocio Martinez del
Valle, quien es Asistente de Produccién del programa Ventaneando.

Las entrevistas las realice de la siguiente manera. Empezaré en el orden de presentacion
segun el noticiero: de Hechos de la Mafiana, Javier Bonilla, a quien luego de intentar localizar
por teléfono durante una semana, para conseguir la entrevista, se negd explicando por medio
de su secretaria que no tenia tiempo para atender tesis.

En tanto, Fidel Samaniego acept6 sin ningin problema. Arturo Damm, luego de algunas
llamadas por teléfono concert6 la cita de la entrevista. A Roberto Salinas, quien participa en
dos emisiones del noticiero, Hechos de la Tarde y también en Hechos de la Noche, le escribi
un mensaje a través de su correo electrdnico, el cual me contesté exitosamente,

Me cité en su oficina de Televisién Azteca, para después llevarme a ver, en vivo, su
comentario econdmico en el noticicro de Hechos de la Tarde. Entramos al estudio y observé
como se llevaba a cabo la realizacién del noticiero, la forma en como prepararon la entrada
para la presentacion del comentario de Roberto Salinas y algunas otras notas extras. Por lo
tanto puedo decir que esta fue una de las entrevistas mas exitosas de la investigacion.

De hechos de la Noche: Sergio Sarmiento. La entrevista se llevé a cabo por teléfono.
Erick Guerrero, luego de una ardua buisqueda durante 4 meses, de comunicarme con él por
correo electronico, y por teléfono no se llevé a cabo.
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Con Luis Pazos, la entrevista fue de “banqueta™ en la Cdmara de Diputados. Leonardo
Curzio me atendid y respondié todas mis preguntas,

Una vez realizadas casi todas las entrevistas, se continué a transcribir la informacion,
que mis tarde formaria el tercer capitulo, y por supuesto las respuesta a nuestro objetivo e
hipétesis, que se presenta en el apartado de las conclusiones a las cuales se llegd. También
encontraremos, en la ultima parte del trabajo todas las fuentes de informacion, tanto
bibliograficas, como hemerograficas, que se requirieron para la conformacién del trabajo,

Como se describié anteriormente se tuvo que indagar en libros y tesis, para poder
conformar la investigacién. Durante estd buisqueda se encontré que no hay informacién
especifica que hable de los géneros de opinién en la televisién mexicana y por ello se retoman
los conceptos tedricos sobre estos géneros, aun cuando sélo se han creado para los medios
escritos.

Ya que como lo mencionan entre lineas algunos tedricos que se sefialan a continuacion,
es de ahi de donde se ha partido para realizar este tipo de géneros para la television. Es
necesario aclarar este punto porque fue necesario basarse en la teoria para crearle un sustento
tedrico a la investigacién y sobre todo una base para poder identificar, a partir de los
elementos tedricos, los géneros periodisticos de opini6n existentes en la television.

Los textos donde se menciona este tema fueron: el libro de Vicente Lefiero y Carlos
Marin, Manual de Periodismo, tratados y manuales Grijalbo. En este apartado el autor hace
mencién tnicamente de la importancia, el objetivo y del lugar que ocupan los géneros de
opinion en los distintos medios de comunicacion.

Para Leifiero y Marin es una “Expresion viva de los intereses y de la lucha de clases, el
periodismo en sus distintas manifestaciones establece también, de manera insalvable vinculos
de “complicidad” con sectores a fines a cada empresa periodistica. En articulos y editoriales se
hacen explicitos los mensajes que de manera implicita o no suficientemente expresa contiene
los demas géneros periodisticos que maneja cada diario, cada revista o cada noticiero de radio
y television”,

En el texto de F. Bond Fraser, /ntroduccién al Periodismo, estudio del cuarto poder en
todas sus formas, existe un apartado denominado “los columnistas de radio y television”. En
este punto sefiala que en la radio y la television se presentan duplicados orales de las formas
mas populares del periodismo escrito. “los noticieros repiten los encabezados de los diarios;
los programas de los comentaristas parecen facsimiles parlantes de las columnas de los

periddicos”. Sin embargo es un parrafo muy pequeiio el que presenta sobre este tema.

En El comentario Periodistico, los Género Persuasivos de Luisa Santamaria, sefiala a la
television como un medio que ha ganado terreno en el aspecto informativo en comparacién
con la prensa escrita y que por lo tanto su trabajo ahora ser4 el de interpretar y editorializar esa
informacién que se transmite, ademnds sefiala que ‘el editorial es un género propio del
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periédico y encuentra dificultades para sentarse en los medios electronicos. En ellos el
comentario ha de personalizarse y por lo tanto responderd mas a la columna personal que al
editorial andonimo”.

En el libro de José Luis Martinez Albertos, Curso General de Redaccion Periodistica, se
menciona, sin involucrarse con la television, “que es muy posible que gran parte de las
conclusiones y normas de trabajo validas para el andlisis y realizacion de los géneros
periodisticos en la prensa escrita sean igualmente aplicados a otros periodismos (radio y
television). Asi lo han visto, por lo menos, algunos autores al trasladar practicamente en
bloque toda la terminologia y la sistematica de los géneros periodisticos impresos al
periodismo no escrito”.

En cuanto a las tesis que se han realizado sobre el tema encontré: Andlisis de la
Columna en la Prensa Mexicana Contempordnea: Teorfa y Prdctica, de Maria Adriana
Jiménez Rivera, de la UNAM, ENEP Aragén. Este trabajo de investigacion fue el que mds se
acercO a la investigacion de esta tesis, ya que en la investigacion se habla de la existencia y
presencia de la columna en television, hace énfasis en algunas caracteristicas de este género
que sefialan su existencia en este medio, ademas de hacer un analisis detallado de los

noticieros y programas de la television mexicana de 1990 que podrian tener una columna algo
que atin no existia y lo enfatiza en sus conclusiones.

En Ila investigacion se sefialan también caracteristicas de los géneros de opinién en
television, pero tomando en cuenta sélo a dos de ellos, el editorial y el comentario. Cita
definiciones de lo que es un comentario de opinién en television, que ademas fueron
importantes para realizar esta investigacion. Menciona Jiménez Rivera que la diferencia de lo
que seria el editorial como el comentario del conductor y el comentario (columna) el cual,
menciona, estd limitado al igual que el editorial.."si el comentarista tienen habilidad
televisiva, si estd dotado de encanto fotogénico... el resultado puede ser notable, mas agil y
dinimico, mas televisivo en una palabra”.

Esto hace notar y lo menciona citando que los géneros de opinién en televisién siguen
limitados {nicamente a los acontecimientos de trascendencia. Y explica que sélo “dentro de
ciertos noticieros algunas secciones evolucionaban hasta el columnismo porque trascendian lo
estrictamente informativo para llegar a la interpretacion y el comentario...”.

Sefiala ademds que la columna se manifiesta en otros medios pero que en la televisién
ain no trasciende y menciona que en su analisis dentro de la televisién nacional sélo encontrd
dos posibles columnas, donde el tema principal es el medio del espectdculo y se encuentran
independientes de los noticieros. Lo cual, apunta la autora “se evidencia tal situacién del
periodismo mexicano. Sin duda, una sefial de la falta de creatividlad en los espacios
informativos electronicos™.

Como nos dimos cuenta la investigacién que mas se relaciona con este trabajo se realiza
en 1990, a pesar de que abarca los tres medios de comunicacién mis importantes sélo se
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enfoca a un solo género de opinién: la columna, tuvo casi el mismo fin identificar la presencia
de los géneros de opinién en la prensa mexicana, por lo tanto abarcé la television, sin embargo
al indagar en este medio tuvo una limitante, atin no habia mucho de donde investigar.

Por lo tanto podemos decir que este trabajo se enfoca a un sélo medio: la televisién, y a
los principales géneros de opinién (editorial, columna y articulo). Lo cual permite decir que, el
trabajo es relevante, puesto que no hay un documento donde se hable de la presencia de los
géneros de opinién en la televisién, de las personas que los realizan, no hay entrevistas de

ellos donde den su punto de vista sobre lo que realizan en television y de su importancia
actualmente.

No hay un documento completo que hable sobre la historia de Television Azteca, del
noticiero Hechos y de la presentacién de los géneros de opinién, por primera vez, en un
noticiero largo de televisién, Desde la perspectiva académica es importante la investigacion
porque se resalta lo relevante que es la presencia de los géneros periodisticos de opinidn en los
noticieros de television. Ya que anteriormente sélo se hablaba de la presencia de estos géneros
en la prensa, principalmente, y en la radio.

Estos géneros los identificamos en la prensa por su colocacién en el periédico, por su
tipo de letra, por su periodicidad, por el nombre o seudénimo del autor, por el titulo del
espacio. Actualmente, se incluyen en algunos periddicos la fotografia del autor, su correo
electronico y hasta su pagina de Internet, por lo que podemos conocer su rostro, pero no
conocemos ni su voz ni el tono en que pondria expresar su opinion.

En tanto, la radio tiene las mismas caracteristicas, pero ademas podemos escuchar el
énfasis que le pondria el autor a su comentario, sin embargo, el auditorio no conoce su rostro,
Por lo que, la importancia de la investigacion deriva de la trascendencia que se estd dando en
la television, de la apertura que le estd dando a la opini6n, al presentar a los diversos tipos de
géneros de opinién y a sus expositores, al presentarlos ante el publico y permitir que los
conozean.

Por ello la inquietud del tema, por dar a conocer la presencia de estos géneros en la
television y el resaltar la importancia que se les esta dando actualmente, y porque no hay un
documento en México que exponga la presencia de los géneros de opinion en la television,
como en los medios escritos o Ia radio.

Este trabajo tiene la intencion de concentrar los datos que comprueben esta presencia,
Por lo que esta investigacion se considera sera de mucha utilidad ya que servird a los
interesados en el tema, al aportarles datos que ain no estin definidos en los libros y a
establecer nuevos puntos de partida hacia otras investigaciones que surjan del mismo trabajo.

Ademads de complementar la informacidn que compone y corresponde a la carrera de
Periodismo y Comunicacion Colectiva, asi como, enriquecer los conocimientos de la
comunidad que la integra. Por lo tanto, al no haber un escrito donde se encuentren
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conformados estos temas, esta investigacién permite ser un documento que ayude a reconocer
la existencia de estos géneros en la television mexicana, algo que antes no habia y que

actualmente existe.

Pero sobre todo es un documento que servird como informacion sobre la existencia y
realizacion del periodismo de opinién en la televisibn mexicana. Ademds dard pie a la
creacion de otras investigaciones que tengan como objetivo la formacién de todos los
aspectos, tanto teéricos como practicos que fundamenten la elaboracion de un periodismo de
opinién en la television mexicana, informacion que atn no se encuentra en nuestro pais.




CAPITULO 1

LOS GENEROS PERIODISTICOS DE OPINION

1.1, ANTECEDENTES HISTORICOS DE LOS GENEROS PERIODISTICOS DE
OPINION EN LA TELEVISION

La historia de los géneros periodisticos de opinién en la televisién ain no aparece en los
libros, sin embargo, para que estos géneros se realicen han adoptado todas y cada una de las
definiciones tedricas que se han presentado, ain cuando estén definidas para los medios
escritos, tal y como lo veremos a continuacion en este capitulo, donde se definen todos los
géneros periodisticos, y mas especifica y detalladamente, los aspectos que conforman a los
géneros de opinién.

Esta limitante no ha evitado que estos géneros periodisticos se incluyan en la television.
Tal como lo seiiala José Luis Martinez Albertos, quien menciona que “es muy posible que
gran parte de las conclusiones y normas de trabajo validas para el andlisis y realizacion de los
géneros periodisticos en la prensa escrita sean igualmente aplicados a otros periodismos (radio
y televisién). Asi lo han visto, por lo menos, algunos autores al trasladar practicamente en
bloque toda la terminologia y la sistemitica de los géneros periodisticos impresos al
periodismo no escrito”.

Por lo tanto, si nos vamos a enfocar a los géneros periodisticos de opinion es
indispensable conocer sus raices historicas, es por ello que se presentan en este capitulo los
antecedentes de los géneros periodisticos los cuales se remontan al origen de la prensa escrita,
como ya se habia mencionado.

La presencia de los géneros periodisticos en la historia estd estrechamente relacionada
con las etapas del periodismo moderno. Durante el siglo XIX el periodismo, tanto en Europa
como en América, se construy6 de dos fuentes importantes: la politica y la literatura.

Luisa Santamaria sefiala que este periodismo politico y literario cuyo maximo exponente
trasciende al plano intelectual, es sin duda Jaime Balmes, quien fue abriendo paso al
periodismo informativo. Los articulos firmados que se presentaban cedieron su primacia a las
noticias andénimas (Havas en Paris, 1855; Fabra en Espaiia, 1868) que requerian de un
tratamiento de la noticia con unas caracteristicas especiales de estilo: frase breve, claridad
sintactica, voces comprensibles.

Todo ello motivd a pensar a algunos autores que el periodismo era un género nuevo
dentro de la literatura, con caracteristicas peculiares. El nombramiento de género tuvo
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contradicciones. Habia quienes los definian como un estilo periodistico, por lo que la
discusién llevd a varios escritores a dudar y redefinir el concepto. Los géneros periodisticos
como los conocemos fueron entonces el resultado de una elaboracion histérica unida a su
evolucién como concepto definicion.

De acuerdo con el objetivo que tienen los géneros se pueden clasificar como: los relatos
de hechos y los comentarios que sirven para exponer las ideas. Los géneros, a lo largo de su
historia dentro del periodismo no han sido tan importantes como en la actualidad. Solamente
el género informativo es el que ha predominado desde su origen y a través de las distintas
etapas que lo han transformado.

1.1.1, Etapas del periodismo

En el siglo XIX, el periodismo evoluciond de una forma casi paralela con el desarrollo de la
sociedad. El profesor José Luis Martinez Albertos, en su libro Curso General de Redaccion
Periodistica, apunta que el periodismo posterior a 1850 supone una serie de logros de primera
magnitud: la conquista de las capas de la sociedad de casi todos los temas,

En este siglo el periodismo se divide en tres etapas: periodismo ideoldgico, periodismo
informativo y periodismo de explicacion. Estas etapas tienen un desarrolio sucesivo y algunas
de ellas persisten en la etapa siguiente a pesar de que vaya cambiando la historia periodistica.
Martinez Albertos las define de la siguiente manera:

1.1.2, Periodismo Ideoldgico

Esta etapa permanece en todo el mundo hasta finales de la Primera Guerra Mundial, Se
caracterizaba como un periodismo doctrinal y moralizador, con un pensamiento proselitista al
servicio de ideas politicas o religiosas.

Se trataba de una prensa opinante que respondia a una etapa histérica de partidismo
politico y luchas ideologicas, cuya influencia literaria puede buscarse en los discursos
antolégicos de los parlamentarios Cénovas y Castelar, asi como Donoso Cortés. Se distinguia
como una prensa en la que el comentario predominaba sobre la noticia. Habia tanta falta de
informacion como exceso de comentarios, por lo que predominaba una cierta mentalidad de
sermonear.

En esta primera etapa se consolida el género periodistico que los anglosajones
denominan comment y que se traduce como comentario o articulo en sus diferentes
modalidades.




“El periodismo de opinién por la seriedad de los temas que trata tiene una profunda
responsabilidad, ya que cjerce una importante presidn ideoldgica en la sociedad, Por la misma
razén, el periodista que incursiona en este género debe tener una profunda formacién, una gran
responsabilidad e imprimir a sus juicios sensatez, equilibrio y honestidad™.*

1.1.3. Periodismo Informativo

Funge como la segunda etapa y se genera hacia 1870 como fenémeno definido y coexistente,
durante cierto tiempo con el periodismo de corte ideologico. Entre 1870 y 1914 se inicia en
Inglaterra y posteriormente con mayor fuerza en Estados Unidos de América. Este nuevo
periodismo se apoya fundamentalmente en la narracion o relato de hechos, Es la etapa que
Georges Weill denomina Edad de Oro de la Prensa.

En el continente europeo la contienda ideologica de los partidos se mantiene
pricticamente hasta finales de la Primera Guerra Mundial, numerosos ejemplos residuales de
la anterior prensa de opinion. A partir de 1920, la prensa de informacién se impone en todo el
mundo occidental. La progresiva tecnificacién del periodismo que tiene una importancia
decisiva en el cambio y se mantiene esta actuacién hasta el término de la Segunda Guerra

Mundial.

La etapa dorada de este modo de hacer periodismo se situa entre 1920 y 1950 en que se
puede constatar la progresiva desaparicién de la prensa ideologica o periodismo de opinion,
Basicamente se trata de un periodismo de narracién de los hechos, no de comentarios, lo que
los anglosajones denominan story, con una gama de especialidades que dan origen a lo que
nosotros llamamos géneros periodisticos informativos: informacion, reportaje y cronica, con
sus correspondientes variantes cada uno de ello.

“Los textos del periodismo informativo, independiente de su extension, responden siempre 2
las resp deestas preg : £qué? zquién? ;dénde? jcomo?”. $

En este género debe brillar la informacién. El periodista simplemente informa, con
mayor o menor extensién segun la forma que trate, pero sin entrar en la interpretacion, y sin
expresar nunca su opinion personal, ni la del medio para el cual trabaja.

1.1.4. Periodismo de Explicacion

El afio de la paz, 1945, marcé un nuevo capitulo en el periodismo: la profundidad. Puede
hablarse desde entonces de una nueva etapa de la historia del periodismo contemporineo
frente a la prensa popular que se caracterizd por el sensacionalismo. Surgid con extraordinaria

‘MARTINEZ VALLL, Mabel, Medios Grdficos y Técnicas Periodisticas, p. 46.
‘b,
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fuerza, en 1950: como una prensa de calidad que intentd realizar el llamado periodismo de
explicacion, interpretativo o de profundidad.

Este periodismo de explicacién utilizd equilibradamente los géneros basicos: el
comentario y el relato, pero situdndolos en una nueva perspectiva mediante la cual el lector
encuentra los juicios de valor, situados de forma inmediata a lado de la narracién o relato
objetivo de los hechos, topograficamente diferenciados unos géneros de otros: sftories y

conments.

Hay que sefialar que dentro de este género del periodismo estdn las variantes del
reportaje de profindidad. La cronica se perfila como un género marcadamente intermedio, a
mitad de camino entre relato objetivo de los hechos y el comentario valorativo, que tales
hechos merecen al periodista. Algunos estudiosos sefialan que la fecha de nacimiento de este
periodismo de explicacién es en 1923 con la aparicion de la revista TIME,

“El periodismo interpretativo o de explicacion utifiza equilibradamente ambos géneros
bdsicos, relato y comentario, pero los coloca en una nucva perspectiva favoreciendo la practica de
situar los hechos en un contexto, en un background significativo, con un fuerte andamiaje de

documentacién™,®

En este género, ademas de la informacidn escueta ofrece explicaciones, interpretaciones
y profundidad a sus textos. Aprovecha todas las respuestas obtenidas por el género
informativo y, pone énfasis en el ;por qué? y el gpara qué?. El periodismo interpretativo o de
explicacion ha sido llamado la exégesis del periodismo, porque busca las respuestas, realiza
investigaciones, ofrece la explicacion de los hechos y busca satisfacer al lector en todas sus
dudas.

“Es ¢l género que forma {a opinién del lector sin dar la propia. Es el que proporciona los
clementos para juzgar y le fundamenta sus juicios de valor™.

1.2. LOS GENEROS PERIODISTICOS

1.2.1. Definicién

Por similitud a los géneros literarios, tépicos en toda preceptiva literaria, los estudiosos del
periodismo han sefialado igualmente la existencia de determinados géneros periodisticos.

SSANTAMARIA, Luisa, EI Comentario I’znodf.mco, pp. 19-20.
MARTINEZ VALLE, Mabel, Op. cit. p. 46.
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Y es a través de los investigadores que se interesaron en sus mensajes, su presentacion y
su contenido, que se cred una cierta teoria sistematica que permitié descubrir y agrupar los
textos periodisticos por razén de su género peculiar. Al respecto Martinez Albertos define a
los géneros periodisticos como las “diferentes modalidades de la creacién literaria destinadas a
ser designadas a canalizarse a través de la prensa escrita”.

Se diferencian por su finalidad en los mensajes de la publicidad y de cualquiera de sus
modalidades particulares: propaganda ideoldgica, anuncio y relaciones publicas.

“El concepto de género periodistico es reciente en la bibliografia sobre Ciencias de la
Comunicacnén Hasta principios del afio de 1960 no aparece expuesto sistemdticamente con afin
didéctico,™®

Luisa Santamaria sefiala que a finales del siglo XIX, el principal defensor de la idea del
periodismo como género literario auténomo fue Joaquin Francisco Pacheco, periodista
sevillano, quien por primera vez abogé por el periodismo como un género literario particular,
Esta mediacién abri6 una polémica entre los miembros de la Real Academia. La calificacién
del genero tuvo sus detractores. Algunos académicos preferian hablar de estilo perlodisuco, en
vez de género periodistico. s

En tanto, menciona que el escritor espafiol que mas negé al penodlsmo la categoria de.
un género propio fue Juan Valera, quien consideré que el periodista debe ser un escritor. Y no
es sino cincuenta afios mds tarde cuando se resucita la cuestion, coincidiendo con el ﬂnal dela’
etapa del periodismo informativo. L : SR

1.2.2. Clasificacién

hoy en dia. Y sdlo un género es el que ha’ predommado
informativo. :

Con los géneros penodlstlcos sucede lo mismo que con los géneros literarios su razén de
ser estd en el hecho de ser un principio de orientacidn para el Iector, ademas de un cormcnzo
de clasificacion para el critico y para el historiador, :

'SANTAMARIA, Luisa, Op cit. p. 17,
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El género periodistico, como el literario, es una institucion historico-social, cuyo
funcionamiento y finalidad es la que define el profesor Martinez Albertos como “un
procedimiento que, sin saberlo utiliza el escritor para provocar en los lectores el asentimiento
al contenido de la obra. Ahora bien, en el lector el asentamiento deriva de la idea que él tenga
de los géneros literarios, y esta idea depende de la cosmovision que cambia con la época
histérica y su estructuracion social”,

“L.os géneros periodisticos deben ser para nosotros principios de conocimiento del mensaje
informativo, cn su dimension de texto literario, teniendo en cuenta que estc mensaje s de alguna
manera la expresion de las posibilidades humanas para lograr un cierto grado de comunicacién de
hechos y de ideas mediante un no desdefiable nivel de creacion estética en el uso de la palabra™®

Martinez Albertos encuentra que en un periddico impreso se encuentran cuatro
diferentes elementos perfectamente separables entre sit 1) noticias o relatos de hechos; 2)
comentario o articulos que sirven para desarrollar determinadas ideas; 3) fotografia; 4)
anuncios.

Se encuentran dos elementos que se oftecen al lector bajo el aspecto de productos
literarios: las noticias y los comentarios. Es aqui donde se distingue la existencia de una
diversidad de géneros periodisticos en el conjunto de los textos noticiosos o de comentarios
que aparecen en las paginas de los peri6dicos, sea cual sea su periodicidad.

Para poder sefialar las caracteristicas objetivas de los respectivos géneros es necesario
mencionar la existencia de dos unicos géneros periodisticos: los textos que sirven para conocer
hechos y los textos que sirven para dar a conocer ideas. Es decir, las noticias y los
comentarios. Este seria de acuerdo con el autor, un criterio general aplicable a toda la prensa
contemporanea occidental, de cualquier pais que fuera.

Sin embargo, explica que en el periodismo de Estados Unidos se sefialan exclusivamente
dos géneros: el story y el comment (relato de hechos y exposicion de ideas).

En tanto, en la tradicién periodistica anglosajona la distribucién binaria de todo el -
material literario que aparece en un periédico estd a su vez apoyada en lo que se podria llamar .
la filosofia del trabajo periodistico. Reflejada en el conocido axioma: fact are sacred, x
comments are free (el hecho es sagrado, los comentanos son libres).

Como resultado de todo esto, y en ﬁmcién de una realidad més varia que la existente en
los paises anglosajones, en. Espaiia : pueden senalarse cuatro generos penodfsncos.
informacion, reportaje, cronica y articulo, - :

PMARTINEZ ALBERTOS, José Luis, Op cit. p, 275,




“En los altimos afos, sin embargo, en Jos paises de origen latino se ha introducido cada vez
mis la férmula anglosajona, de insplradén norteamericana, por un camino paralelo al desarrollo
industrial de las empresas informativas™

Al respecto Luisa Santamaria explica que la caracterizacion de los géneros periodisticos
trajo confusiones a los estudiosos, principalmente en la identificacién del periodismo de
explicacién y de opinién. Problema que llevo a los expertos del mundo a iniciar en 1951
reuniones internacionales para elaborar las conclusiones que se pondrian en practica después
de 1968. Y que Lester Marker las resume de la siguiente manera:

- La interpretacion es un elemento bésico en las tareas informativas.

- La interpretacion es un juicio objetivo apoyado en los antecedentes, el conocimiento de
la situacion y el analisis de un acontecimiento.

- La interpretacion es parte esencial de las noticias.

Luisa Santamaria propone ante la diferencia que se dio entre el periodismo de opinién y
el interpretativo que la diferencia podria ser que el de opinidén pertenece al mundo subjetivo
del comentario y el interpretativo al del relato. Indica en su libro E/ Comentario Periodistico
que las dos actitudes de la noticia ante los géneros periodisticos son las siguientes:

- Actitud informativa,
- Actitud de solicitacion de opinion,

Sin embargo, plantea que se puede hablar de una tercera, que seria:
- La actitud de explicacion o interpretativa, intermedia entre ambas.

Tomando en cuenta las anteriores actitudes, Santamaria establece que la divisién cldsica
de los géneros periodisticos se puede definir de la siguiente manera:

-Actitud informativa, Se presenta en los géneros: noticia, reportaje objetivo.
-Actitud de interpretacion. Se presenta en los géneros crénica y reporta_;e en -
profundidad. :
-Actitud de opinién., Se presenta en los géneros: articulo, (editorial, suelto, columna .

critica)

Una clasificacién similar la_establece el periodista Vicente Lefiero quien : distingue
dentro de su clasificacién de los generos penodlsucos las siguientes categorias: mformatwo,
interpretativo o hibrido. : )

noticia o nota mformatlva
Informativos entrevista
reportaje

9MARTINEZ ALBERTOS, José Luis, Op cit. pp. 275-278.




Opinativos articulo
editorial
Hibridos cronica’

columna ;.

Seiiala que esta misma clasificacién, pero con un distinto orden de la siguiente manera:
Informativos

Opinativo

Lefiero aclara“que os generos penodisucos se entremezclan y aun llegan a ennquecerse
con elementos formales de otras disciplinas (cuento, ensayo, novela). Sin embargo, siempre es
posible determmar el genero que predomina en cada texto periodistico.

1.3. LOS GENEROS PERIODISTICOS DE OPINION EN LA TELEVISION

Estos géneros son, de acuerdo con el objetivo de este trabajo, los mds importantes en su
descripcion, definicion y caracterizacion. Sin embargo, no hay una clasificacién sobre los
géneros de opinién en television, ya que los conceptos se han establecido {inicamente para los
medios escritos. Y es a partir de estos conceptos que los medios electrénicos han adaptado los
géneros de opinion a sus espacios informativos.

Es por ello que en este capitulo los definiremos no como géneros de opinién en
television sino como se han establecido te6ricamente. Por lo que, se sefialard con mayor
énfasis todos los aspectos que los tedricos han otorgado a cada uno de estos géneros de
opinidn.

Iniciaremos con el profesor alemian Emil Dovifat, quien sefiala que el trabajo
periodistico consiste en reunir, clasificar y dar forma a las noticias de interés piblico.
Establece que dentro de este quehacer periodistico se originan tres tareas especificas:

La mas antigua y principal es la de recoger las noticias, la segunda es la que organiza y
ordena las noticias, selecciona y revisa el material, ademas es donde se responde politica y
legalmente por el contenido que se ha incluido en el periddico. Y la tercera seccién de trabajo-
que es la que nos interesa- es la de “editorializar”, En ella se da forma y alcance a la noticia
segun la orientacion del periddico.




“Ista ultima es donde se sabe apreciar exactamente el valor general, tanto politico como
cultural del acontecimiento, deduciéndolo de la emanacién y sensacion que cause™.

Dentro de esta tarea editorialista debemos incluir no sdlo a los editorialistas, sino todos
los géneros periodisticos que tienen esta finalidad de interpretacién y orientacién del lector.
Dovifat llama a esta tarea publicisticoliteraria que tiene como mision:

“Encausar la rapidez y precipitacion del suceso para que asf Ilegue al dominio publico en forma
decantada: hacer que encaje la lucha fugaz y ruidosa de cada dia dentro de la linea general, sin

olvidar, donde la misién del periddico lo reclama, la lucha publicistica en forma convincente y con
w12

buenas armas™.

Aclara que se trata de un trabajo mediante el cual enjuician e interpretan las noticias en
funcién de la orientacidn ideoldgica del periddico. Por lo que se considera entonces que la
principal funciéon de la tarea editorialista es pensar y escribir como si fuera la conciencia del
periddico.

“Ayudar al pablico a entender la importancia de una prensa libre y responsable. Es como el
celoso guardidn contra la violacién del derecho que tiene el publico a saber. Es quicn fustiga ¢l
engaflo, la injusticia, el desatino; es quien trata de inspirar a los hombres y mujeres para que den lo
mejor de si mismos™.'?

Considera que dicho trabajo periodistico busca transformar a la sociedad y la forma de
vida de las personas. Por lo que esta tarea periodistica es de suma importancia para el lector.
El periédico debe tener un lugar especial, destinado a este quehacer, en sus péaginas: la pagina
editorial y 1a pagina opuesta.

En estos apartados tanto el director, los editorialistas, los columnistas especializados, asi
como escritores invitados y los propios lectores hacen todo juicio de valor. Como ya se habia
mencionado el término editorializar incluye cada uno de los géneros de opinién que a
continuacion detallaremos.

1.3.1. El Editorial

El editorial nace como una manifestacién del revolucionarismo y corresponde a los jefes de la
burguesia del siglo XVIII el titulo de fundadores de este género. En ese entonces los
periddicos publicaban las noticias y las opiniones separadamente, las noticias en cartas y las
otras en folletos.

"MARTINEZ ALBERTOS, Jos¢ Luis, Op cit. p. 243.
g, p. 244.
Yib.




“Daniel Defoe fue ¢l primero en unir estas dos corrientes periodisticas en. una sola
puhliwcnén The Review, que publico en Londres en 1704.'¢

En Estados Unidos, en sus primeros tiempos de periodismo, no presentaba, ni habia una
pagina editorial independiente. Las opiniones se expresaban solo como observaciones
afiadidas al final de cada noticia, o como cartas al director, firmadas por un seudénimo.

Fraser Bond sefiala en su libro /ntroduccion al Periodismo, que es a Noah Webster a
quien corresponde el honor de haber sido el primero en colocar sus editoriales bajo el “rétulo”
o nombre del periédico. Menciona que durante la era del periodismo colonial y a través de un
siglo completo, después de esa época, casi todos los editoriales los escribia una sola persona:
el director,

“En los primeros momentos de la Repablica, las voces editorfales estaban a cargo de los
partidos politicos. Mientras la libertad de prensa se iba proclamando en términos clegantes, las
gacetas en la época de Hamilton y Jefferson eran por lo general abusivas, cartillas pendencicras
atadas a la politica y, con frecuencia, financieramente a los federalistas o a los republicanos®,'*

En el texto The Washington Post, La Pédgina Editorial se resefia que algunos directores
intentaban separar los motivos de las opiniones; sus articulos constituian un refrito de hechos,
chismes, propaganda, lo que John Adams denominara “la més baja, vulgar y sérdida groseria™.

Detalla que, el afio de 1835, marcé un hecho notable cuando James Gardon Bennett,
editor del The New York Herald, declaré que su periddico:

“No apoyarfa partido alguno, ni serfa el érgano de ninguna fraccién o camarilla. A partir de
este comentario sc dieron los primeros pasos hacia una independencia de cobertura de las noticias y
de comentarios apropiados y constructivos que retomaron incontables periédicos. Desde entonces
siguié un siglo de impetuosa ¢ intensa competitividad periodistica, las voces editoriales
correspondieron a los grandes empresarios: Horace Greeley, Joseph Pulitzer, William Randolph
Hearst y otros por ¢l estilo™."*

En los afios siguientes salvo en periédicos muy pequefios, o en aquellos que publican
editoriales suministrados por sindicatos, ese trabajo es resultado de los esfuerzos de varias
personas.

1.3.1.1. Definicién de Editorial

Inclinarse a una sola definicion resulta complicado ya que la mayoria de los autores muestra
puntos importantes que establecen una clara caractenzacxon de lo que sngmﬁca un edltonal Es

“BOND RASER, F., Introduccidn al Periodi tudio del cuarlo pader en todas sus. farmas, 257
::‘mr WASI lINGTON POST, La Pdgina editorial, p. 9. . :
ih. E
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por cllo que se presentan a continuacion las definiciones de los autores, que consideramos,

mas importantes en su estudio.

Iniciaremos con Bartolomé Mostaza quien identifica, en el escrito sobre El Editorial, .

publicado en el libro E7 Periodismo de Nicolas Gonzilez Ruiz, al editorial como “una de las
tres dimensiones basicas del periodismo: la dimensién de profundidad, que da al periodismo
autoridad, consistencia y jerarquiza en planos su contenido.”

“En la nomenclatura o jerga del periodismo, se Haman “fondos™ a los articulos cditoriales
que marcan cada dia cl sesgo de 1a actuatidad. Al ordenar cn perspectiva los distintos planos de la
Jjornada, se le confiere fondo, se le profundiza, cscaldndola desde la pura apariencia en que los
hechos se revelan, hasta la oculta raiz de donde nacen”."’

Por su parte, el profesor José Luis Martinez Albertos define el editorial “como la op'mi()n
del periddico respecto a las noticias que pubhca Es la manifestacion de la concnencla del
periddico acerca de un problema particular’

En tanto, F. Fraser Bond en su libro /ntroduccion al Periodismo, dice qué “el edntorlal es
un ensayo breve, impregnado de oportunidad”. o .

Una definicion del editorial que se combina con las anteriores es la'de Héctor Borrat
quien sefiala en E! Periddico Actor Politico, en términos mis amplios que, “es la opinién del
periodico ‘respecto a cualqu:er tema. Incluso respecto a temas que:no estan expresa o
directamente ligados a las noticias que publica”.

Mabel Martinez Valle, por su parte considera en térmiho‘s‘ mais concretos en su libro
Medios Grdficos y Técnicas Periodisticas que “es la forma més representauva del penodxsmo
de opinién. Expresa la opinion del medio”. S

Vicente Lefiero, por su parte, argumenta en su Manual de Permd:smo que “es el género
mediante el cual una publicacidn da a conocer sus puntos de’ wsta sobre un acontecimiento de
interés actual”. L :

Para Gonzalo Martin Vivaldi apunta en su’ hbro ‘Del. I’en.mmlenlo ala I’alabra que ‘el
editorial “es el tipo de comentario mas completo; el que valora e interpreta.lo sucedldo, prevé

lo que puede pasar y dicta lo que debe hacerse para evitar que acontezca algo que no debe

suceder”.

Los espemahstas de este tema establecen cla.rameme, ,en términos generales que el .

editorial es la opinién que tiene un. periédico. ante la noticia mas importante del: dia,
estableciendo al lector su postura ante el hecho que se estd generando. - :

VGONZALIZ RULZ, Nicolds, com, El periodismo, p. 175-184, -




1.3.1.2, Camclen'siicns del Edilorialb

Las caractenstlcas més comunes que tiene el editorial Ias establece Vlcente Leﬁero y Gonzalo
Martin Vivaldi. SR s

Lenero solamcnte identifica cuatro de ellas.

- Es sistematizado, cuyo lugar tradicional es el perlodxco dlano. pero aparece tamblen en
algunas revistas y noticiarios.

- Comenta los sucesos que cada empresa considera los mis xmponames de la actualidad.

- Sirve para que el periddico exponga su propia doctrina y desarrolle la labor ideoldgica
a que todo medio periodistico responde.

- Aparece en un lugar fijo y se publica sin firma”,

Martin Vivaldi, por su parte, sefiala que en el editorial: “Al comentar, el simple rodeo no
vale: hay que atacar a fondo, sin miedo, con decisién. Lo cual no quiere decir que convenga
afirmar “a raja tabla”, con estilo tajante, ni tampoco ser cauteloso que no se diga nada”, Por lo
que establece que la Gnica caracteristica del editorial es:

La IMPERSONALIDAD. Donde se comenta casi siempre en nombre de una comunidad,
de una institucion, de una empresa. No es mi voz la que suena, mi palabra la que debe
imponerse, ni mi nombre ni mi firma lo que prevalece, sino la voz de la razdn al servicio de la
verdad y en nombre de la empresa, de la institucién o de la comunidad de mtereses a los que
en el momento de comentar, representamos.

La impersonalidad es lo que diferencia el editorial del articulo periodistico. El editorial
debe tener cierta altura de pensamiento y la necesaria elegancia de diccion. Lo demais es
simple divagacion o intrascendente “catilleo™.

E! editorial sostiene los siguientes fundamentos segin lo establecido por Lefiero:
Sostener una doctrina, subrayar acontecimientos de los cuales ya se informé en otras secciones
del periodico, casi siempre en su primera plana. Proyecta el tipo de sociedad a que aspiran los
editoriales. Lo que esta vedado en la primera plana- condenar o censurar hechos, enjuiciar- es,
precisamente lo que se vuelve declaracidn de principios en el editorial.

Es eficaz cuando mas tiene aplicacion con realidades periodisticas concretas, La
elaboracion requiere del redactor una cultura vasta y experiencia para expresar ideas, Es mas
eficaz cuando argumenta que cuando se limita a condenar o a denunciar. No debe convertirse
en manifiesto, en panfleto o en pancarta,




1.3.1.3. Funciones del Editorial

Cada uno de los autores ya mencionados establecen las SIgulemes ﬁmcnones que debe tener el
ednorxal i ST

Bartolonié‘Mostm idcmiﬁca las"siguiénte:

adoptar. -

t

- lmerpreta’el ‘éentldo" de’ese’ porte
de un momento a otro.

del editorial es informar y encabezar la opinién publlca'
sefialar su significado™,

Héctor Borrat indica que el editorial “ocupa un rang lmportante dentro’ del dlscurso
polifénico; involucra institucionalmente al propio“’pe' iddico es 'son - los mensajes
oficiales del jefe de Estado o el jefe de Gobxemo de: los, mensajes formales, posee una
representatividad institucional”, : S

Otra de las funciones es la que sefiala Vicente Leiiero quien‘ considera que “el editorial
debe analizar y enjuiciar, de acuerdo con su trascendencia, los acontecimientos mais
importantes del momento™.

Philip Geyelin, por su parte, reflexiona en el texto La Pdgina Editorial sobre la
responsabilidad que tiene el editorial de “convertirse en foros capaces de reflejar y expresar las
polémicas que siempre tuvieron lugar, ain cuando los periddicos matutino y vespertino disten
mucho de ofrecer opiniones y posiciones politicas encontradas entre si”,

"IHE WASHINGTON POST, Op elt. p. 20.
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En este mismo texto encontramos que James E, Clayton considera que el editorial sirve
para muchas cosas. Les advierte a quienes toman las decisiones, tanto en el orden pubhco,
como en el privado, que hay alguien que estd observando lo que hacen.

“Ademas estimula el interés de los lectores sobre hechos que, de otra forma, no estarfon 4 su
alcance. Y por otro lado contribuyen a crear, a lo largo de los afios, un espiritu crftico en una
comunidad, lo que hace que algunos hechos sean aceptables y otros responsables para el piblicoen |
general™,*®

Cada uno de los autores anteriores consideran algunas funciones del editorial, ‘Luisa
Santamaria define en cuatro puntos las funciones propias del editorial, con las cuales
podriamos decir engloba mas concretamente las antes mencionadas. : :

EXPLICAR LOS HECHOS. Explicar a los lectores de la forma- que crea mas
convincente la importancia de los sucesos del dia.

DAR ANTECEDENTES. Ademéds de reconocer la importancia del hecho, debe procurar
ponerlo en su contexto histérico, es decir, relacionarlo con lo que haya acontecndo
anteriormente. .

PREDECIR EL FUTURO. Después de analizar los acontecimientos presentes, siente la
tentacion de dar. el siguiente paso: predecir hoy, los acontecimientos del mafiana que se
ven como inevitables a la luz de la experiencia de situaciones similares y siguiendo unas
normas de razonamiento 16gico.

FORMULAR JUICIOS. Desde tiempos anteriores, los editoriales: son guardianes no
oficiales de la conciencia publica. Se supone que deben tomar pamdo y defender su
postura como cualquier otro intelectual, .

“De ahi que los editorialistas se ocupen de juicios morales,’ dc lo quc los hlésofos llaman
“juicios de valor™, Informan a sus lectores de lo que esm blcn y de. | 4 m ] en el mundo
Defienden ¢l bien y luchan por &",*°

1.3.1.4. Tipos de Editorial

menos monto.

1111 WASHINGTON POST. Op cit. p. 67.
PSANTAMARIA, Luisa, Op. cit. p. 65.
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EL FONDO: Presenta las tesis y explora los ejes de marcha de la opinién. Es el triple
momento de Ia seccion editorial. Es la base ideoldgica del pcnod:co..Aspxra a’dar la
vision macroscadpica de un catalejo de campafia.

EL COMENTARIO: Es una variedad menor. Se puede utilizar para sefialar el rumbo
cotidiano de la actualidad. Nos proporciona la minuciosa y escudrifiadora visién de un
microscopio.

EL SUELTO: Permite realizar una simple valoracion sobre cualquier suceso no
decisivo. Es lo que un apunte, una nota marginal a esto o aquel acontecimiento. Su
brevedad le impide ser otra cosa que una llamada de atencidn, para que el lector no
resulte sorprendido. Pero es muy grande su importancia, casi mayor que la del “fondo”
para lectores que apenas tienen tiempo para leer.

Para Martinez Albertos son tres los modelos que se dan con frecuencia:

POLEMICO: Es aquel donde se rebaten las posiciones contrarias y convencen por la via
de la argumentacion. Se debate con un autor concreto, con una corriente de opinién o un
estado general de cosas contrarias a las posiciones y tesis del equipo editorialista. El
procedimiento ordinario consiste en desmontar las tesis del adversario.

EDITORIAL INTERPRETATIVO: Se apoya en razonamientos de tipo técnico. Se
someten a estudio minucioso los hechos y las declaraciones que son tema central. La
disposicion psicoldgica actia en un doble plano: se esfuerza por aportar al lector todos
los elementos de juicios que le van a permitir entender al niicleo del problema y expone,
después, su toma de posicion subjetiva.

Las conclusiones que el propio editorialista considere como las mas acertadas, una vez
que el juicio particular de los lectores ha quedado orientado hacia esa solucion que se
brinda como la mis racional, la mas justa, la mas prudente, la tnica posible, etc. El
lenguaje es mas técnico que dogmadtico. Los datos cientificos son el arma mds poderosa
para la argumentacién de estos comentarios.

EDITORIAL OBJETIVO Y ANALITICO: Es muy parecido al anterior. Se diferencia -
del interpretativo en que la toma de posicién aparece muy desvainada y comprometida. e

Expone los datos y los hechos en una actitud fria y alejada y apuma mas’ a unas
explicaciones que a una sentencia. Evita un pronunciamiento acerca del error o del ;

acierto de los datos, acerca de la bondad o malicia de los datos.

El lenguaje es cientifico y desapasionado. En. algunos casos no parecen textos
periodisticos de opinion, porque apenas aparece reflejada.




F. Fraser Bond identifica sélo dos tipos de editoriales:

LIGEROS: A los lectores siempre les agrada leer lo que se ha escrito en tono jocoso.
Suelen burlarse suavemente de alguna debilidad social o de moda, ademas comentan
alguna situacion divertida que se encuentra en las noticias del dia.

INSOLITOS: Divertir no es lo menos importante de las funciones del editorial, Con
frecuencia esa labor es mas dificil que la de limitarse a defender una causa o a exponer
un dogma politico. La tendencia presente es animar la pagina editorial. :

Luisa Santamaria y Mabel Martinez Valle establecen que los tipos de editoriales se van -
generando de acuerdo con la época en que se estd viviendo por lo que ldenuﬁcan los" .

sq,unenles

EXPOSITIVO: Da un muestreo de seleccién de elementos de juicio'bzir Y
EXPLlCATl VO: Relacxona hechos en busca de una exphcacnon cl

COMBATIVO Caractensnco de las posxc:on

pugna unas’
conotras “ Shoe

CRITICO Hace la.s veces de j Juez en nombr de la op lOl‘l pubhca. i

APOLOGETICO vaulga en el tono. més apastonado posible las bondades de un
sistema de gobierno. .

ADMONITORIO: Exhorta al cumplimiento de reglas, advierte los peligros, seiiala las
experiencias anteriores.

PREDICTIVO: Sobre las clases de andlisis; diagnostica los resultados de tipo social y
politico.

O combinaciones de dos o mas clases de ellos.

A la clasificacion se agregaria la clasificacion que Vicente Lefiero establece ~y que
actualmente son los mas caractensucos

DE LUCHA: Que

;lgg ) sugiere, ‘que_es ‘fundamentalmente combativo y
doctrinario. ‘ i

DE TESTIMONI :Que toma serenamente una: posxcxon Yy la fundamema, que trata de
converncer con razo es log as_y “tnunfar desapasronadameme
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ACLARATORIO E INSTRUCTIVO: Que se propone explicar el hecho que lo suscita.

RETROSPECTIVO: Que comenta lo sucedido; son la sausfaccxon Bre‘ye ) mdfdaz‘memey
expresada del *‘ya lo deciamos nosotros™. .

NECROLOGICO: Cuando el personaje o los persona_pes a que esta dedlcado merecen un
sitio tan destacado en la publicacién. L : .

PROVISORIQ: Que mira e‘I porvenir. que, - sin p:';éténsidné

se “adelanta
convincentemente al presente y clabora una hxpétesl a futuro: A

Por otro lado, Manm VlValdl consndera que exlsten cuatro upos 1

lNFORMATIVO En este tlpo lo® esencnal son Ios :hechos 'ure“os‘ :‘y_ip(ééisos,

razonadamente expuestos Su forma debe ser narratlva-exposmva.

INTERPRETA’I‘IVO En el que, ademas de los hechos, se agregan otros elementos-
causa o efecto- relacionados con esos hechos para valorarlos a la luz de la razon. En este
tipo de comentario, el escritor se dirige a la comprension de! lector. E S Do

CONVINCENTE: El escritor se lanza ahora por los caminos de la dxalecuca. Intenta™
arrastrar al lector, llevarlo de la mano hacia la verdad que se impone como mdlscunble
convencer es “‘vencer con”, es modelar el pensamiento del lector y, cuando sea preciso,
llegar mcluso al mundo de sus sentimientos, lo que vulgannente “dice 4l garle al‘
corazén”, :

INDUCTIVO: Es el mas eficaz de los comentarios, aunque también el mis dificil, como
ha dicho un especnahsta en la materia. Este tipo de comentario resume. todus las
anteriores y es el mas afectivo de todos. . RO

1.3.1.5, Temas del Editorial

Se considera que escribir un editorial es generalmente de trascendencla polmca, en el ‘mas
amplio sentido de lo polmco Todo lo que influye en las relaclones mutuas de Ios hombres y
de las sociedades requiere tratamiento editorial., S : :

Los temas politicos, leyes imporiantes, el fallecimientqf"de:'personasj notables;” los
inventos y los descubrimientos, las proezas de diversas clases'que no’ tienen precedentes, los
sucesos divertidos y los asuntos de interés social general etcétera. Son’ fueme de mformacnon
para crear un editorial. S :
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Por lo que, el nimero de temas es casn |hmnado, _porque se puede encomrar inspiracion
en temas del presente, del pasado o los ‘que se van a generar en un futuro, snempre que pueda
dar a su editorial la opinion acertada y el toque de oportunidad necesaria, s :

1.3.1.6. Técnica y Estilo del Editorial

Hay varias aplicaciones sobre la técnica y estilo que debe tener un editorial. Una de las mas
completas es la que sefiala Bartolomé Mostaza quien dice que la técnica es muy compleja.
Nada facil de manejar, Y subraya que “la manera estilistica consiste en un decir de sesgo. La
salida es su dificultad. Nada mas fécil como que caigan en vacio™,

“El tema dehe afrontarse desde 1a entrada, de otra suerte, el editorial se quedard en simple
rodeo aproximativo a lo que se intentd decir. Redactar con precision, sin ampulosidad, sin

galimatias enredosos. Fay que sesgar la frase y coger de refilén muchas veces el asunto, lo cual es
distinto que escamotcarlo™.”

“La enunciacion del tema, el planteamiento, ¢s lo primero. Lo segundo ¢s exponer sus
implicaciones y sus consecuencias, operar, manipularlo, desmontarlo en piezas. Lo tercero es emitir
un fallo o censura y adoptar en consecuencia, una conducta, ofrecer una solucion. Trazar un
rumbo™,?

Mostaza explica que el uso del barroquismo y la fraseologia retorcida desdicen de la
simplicidad de estilo que el editorial demanda. En cuanto al lenguaje ha de ser comprensible
para todos, pero no a la pata llana. La jerga y el tecnicismo cientifico no les pinta bien,
Ademds la parrafada oratoria de largos periodos, confunde y no esclarece.

Aclara que la ironia, el humor, la paradoja y todas las figuras retéricas caben también
aunque a su tiempo y justificado uso. Establece como norma general que el estilo editorial es

su impersonalidad: estilo de uso comin, pero cuidando de su rigor y de su univocidad. Las
significaciones analogas descarrian,

Y advierte que se debe escribir con propiedad, ya que los editoriales que han de ser
releidos para entenderlos tienen lugar en el cesto de papeles.

A estos puntos agregariamos los que Martinez Albertos enumera: -

- El estilo propio corresponde al estilo de solicitacion o estilo editorializante.

- Ha de ser digno e incluso algo mayestatico. -

:'(:()N/.AIJ? RUIZ, Nicolas, com., Op it pp 188-|90
ih,




- Debe tgner"claridad, conéisién y de ser posil?le, brevedad.

- Lo menos que ‘se le puede exigir es que arroje luz y claridad a cerca de la toma de
posicién' del peri()dico ¥ que el lector se entere sin 'excesivo esfuerzo.

- Por lo tamo debe quedar elm-unado Ia unhzacnén del YO personal del escritor.

- La lecmca se compara con el esquema tfplco de las sentencxas judiciales.

- En buena tecmca no son aconsejables los razonamnemos de SED CONTRA., -

- No suele tener uempo para exponer y rebatu' los argumentos de los adversanos por la
brevedad y contundencxa.

- Procura'r quela trﬂnsncién de iina parte a'otra sea léglca y coherente. i

- Es la interpretacion comprometlda de la*informacion, pero no por eso debe‘ uuhzarse
un lenguaje rozado y opumnsta aunque los® hechos d n: ple ‘para
autocomplacencia. :

Para F. Fraser Bond el estilo del editorial es hterano, y se: escnbe en forma autontana,
pule su proplo estilo con citas pertinentes, obteniendo como resultado escnblr prosa ‘que es. a la
vez 4gil, convincente, bien fundada y estimulante.

Mas exphcntamente Vicente Leﬁero mencmna que ‘es unpos:ble sujetaxy'"

opiniones o espacios para un comentario “inflado”.”

Debe elaborarse con una visién de conjunto y l
trascendencia del conocimiento.

eglamentar el estilo, pero_para
_eclamatonos y la ampulosndad
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empalagante de la retdrica. Ya que esta destinado a todos los lectores, ¢l estilo debe ser
comprensible, sin detrimento de la exposicion logica.

Los puntos que sefiala Lefiero anteriormente los reitera el experimentado editorialista del
The Washington Post, Stephen Rosenfeld, quien menciona que no existen reglas estrictas:

“Nadie me ha dicho nunca c6mo debo hacerlo, pero he elaborado mi propia metodologfa, lo
cual es muy caracteristico del género. Basicamente, uno debe formularse el prohlcma. propaoner
respuestas, lo que no siempre resulta sencillo. Un editorial no debe ser una minua informativa,
debe ser un trampolin para el analisis, la polémica o la toma de posicion™.?

Este editorialista considera que la conclusién no siempre serda un llamado a la accion.
Desde un punto de vista estrictamente técnico, los editoriales sélo configuran una determinada
manera de escribir, deben aplicarse las reglas comunes de la buena redaccion.

“Debe existir una introduccion, un cuerpo, un final, El lenguaje debe ser claro, fresco y
vigoroso. No debe olvidarse que un lenguaje correcto no puede corregir una mala estructura. Los
editoriales que terminan con expresiones de esperanza u otras mojigaterias pueden indicar que no
se ha reflexionado lo suficicnte en el asunto. Largas cronologias o sintesis en ¢l cuerpo del texto
indican que el redactor es nuevo. las afirmaciones confusas o0 mal enfocadas me resultan
deplorables y ¢l lenguaje bonito y vistoso es de piginas deportivas™.*

Stephen Rosenfeld expresa que admira a los escritores que saben utilizar la metéfora o
que esgrimen otras acertadas, pero no considera imprescindibles. No cree que el lenguaje
escrito debe alejarse del coloquial.

1.3.1.7. Estructura del Editorial

La estructura de un editorial es muy sencilla, ya que por lo limitado del espacio que ocupa,
debe procurar su creador, establecer su objetivo en unos cuantos parrafos.

Se puede mencionar una propuesta para crear un editorial la cual puede ser opéiénal tal
como lo mencionaba el editorialista Stephen Rosenfeld en otro apartado “no’ existen reglas
estrictas, yo he elaborado mi propia metodologia, lo cual es caracteristico del genero” 8

Mabel Martinez Valle presenta en su libro Medios Grdficos y Técmcav I’erlodlsncas que
¢l editorial se puede estructurar en tres partes bien definidas: :

1T WASHINGTON POST, Op cit. p. 52
*id. pp 52-54.
“1b.
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-.Un encabezamiento que suele tener en si un verdadero valor editorial y expresa una

opinion o da tono a todo el editorial
- Un desarrollo donde se da la informacion que le sirve de base; y finalmente;
- Las opiniones estimuladas por el desarrollo y a veces la explicacion de las razones que

apoyan esas opiniones.

“La tendencia actual es la brevedad, dchido ul paco tiempo que dispone el leclor modcmo.
En poco espacio, debe el editorialista brindar un material de mucho valor de nnéllsns

1.3.1.8. Redaccion del Editorial

La redaccion de un editorial se torna lmposnble de eslablecer, debldo a lo subjeuvo del genero,
por ello no hay reglas fijas de redaccién, pero si un estilo’ particular que” es’ valldo para_los
cditorialistas. S o :

Sin embargo, existen recomendaciones que pueden ser una guia para poder redactar un
editorial. Vicente Lefiero considera que el editorial debe ser: ; .

SUSTANCIOSO: Rico en ideas realmente sustanciosas, que cada frase tenga. razon;
que no haya palabreria inttil ni retorcimientos retéricos. R e

CONTUNDENTE: Que vaya al grano del asunto; que exprese ‘sin-titubeos, el ‘juicio
directo, para que el lector no se quede “a medias™ en relacnén con la’ convemencla (o]
inconveniencia de un determinado acontecimiento. . B

AFIRMATIVO: Que no se limite a reprobar sino que proponga séluc_idnes.' o

PENETRANTE: Que no se quede en la superficie de los asuntos que aborda sino que
vaya mas alla; que sepa exponer logicamente futuras consecuencias; que descubra y
exponga causas subterraneas de un determinado fendmeno de interés social,

AGIL: Que esté redactado con fluidez y claridad, con logica y sin rebuscamientos, para
que su lectura no resulte cansada, aburrida o incomprensible.

CONVINCENTE: Que trate de ganar con argumentos la voluntad de los lectores; que
los mueva a pensar como la institucion periodistica: piensa, ‘pero ‘sin imposiciones
prepotentes, sin autoritarismo dogmanco, sin terquedad absurda ni corazén ideolégico.

MARTINIZ VALLE, Mabel, Op eit. p. 86,
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BREVE: Que diga mucho en pocas lineas y trate de agotar cn breve espacno temas que
entrafian siempre tesis profundas y vastas, ; .

TRASCENDENTE Que su juicio resulte perdurable y de influencia ‘en Ia conf‘ormacnén
de criterios, juicios, improvisados ligeros, contradicen la - funcion : orlentadora, del .
editorial y pone en riesgo de incredulidad y falta de probidad a la’publicacion. Los™
juicios de un editorial deben buscar siempre el paso del tlempo. S e

Existen otras sugerencias de redaccion como las que cita Lu|sa Samamana n,
Comentario Periodistico: :

- Si el periddico quiere mantener su presuglo y autondad moral ‘an i'xbhco,"debe
presentar el editorial con esas notas exteriores y formales® de dxgmdad y seriedad
lingiifstica. k

- Que se arroje luz y claridad sobre esa toma de posicion del periddico y que el lector se
entere sin excesivo esfuerzo de cuil es la postura que patrocina el periddico.

- El que razona y opina en el editorial no es un periodista determinado, sino el peri6dico
en bloque como institucién social de innegable personalidad politica. .

- La enunciacién del tema, el planteamiento es lo primero, lo segundo es exponer sus
implicaciones y sus consecuencias, es decir, operar con él, manipularlo por piezas, y lo
tercero es emitir un fallo o censura y adoptar, en consecuencia, una postura, una
conducta, ofrecer una solucién, trazar un rumbo,

- Un final reflexivamente elaborado.
- Los dos elementos fundamentales son Ia.tesis y la argumentacién. La tesis es. una

oplmon con contenido intelectual. La argumentacnén es eI con_)unto de razonarmentos
que sirve para sustentar la tesis expuesta.

1.3.1.9. Firma del Editorial

alli como Frma el titulo del perid

i6dico,” que ‘es qureri asul
anénimo se diga. e

ganaria rango e interés subrayandolo con la ﬁrma de” su creador. AT favor de su; caracter'
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personal se argumenta con que de ese modo el editorialista, por la cuenta que le tiene a su
prestigio, se esmeraria mds en su juicio y, por otra parte, el editorial firmado no daria tanto
lugar a que los intereses de la comunidad fueron suplantados por los empresariales que el
periodico representa.

Menciona Mostaza que el editorialista, al despersonalizarse para escribir su comentario
andnimo, pierde categoria humana. Es por ello que se llama editorial porque el pericédico como
empresa lo personaliza, Tiene muchos peros el anonimato editorial, pero hay una ventaja. que
evita el “divismo” y confiere al comentario caricter mas abstracto.

“También hace que 1a funcién orientadora del periédico no cambic de un dia péru oirb, sino
que se continué, jornada tras jornada, y csa continuidad es la que el lector busca y aprecia. Hoy en
dia, 1a firma estd universalmente descartada de la seccion editorial. Los mds prcsugiosos periddlcos

del mundo han adoptado el anonimato como principic™.?’

1.3.1.10. El Editorialista

Por ser una labor delicada y comprometida para el periddico, el editorial solo se confia a
personas perfectamente identificadas con la linea politica de la direccién o los propietarios de
la empresa. En ocasiones quienes escriben esos textos, manifiestan la conciencia'y la opinién
de la empresa periodistica en relacion con los temas vivos que: atraen la atencion ‘de la
sociedad.

No son periodistas profesnonales, sino colaboradores habituales de la empresa a quienes

se les ha dado la confianza y conciencia ideoldgica. Martinez Albertos considera que el

editorialista es simplemente un hombre mas, una pluma brillante, un pensador profundo y

agudo al servicio de la idea editorial. La idea ideolégica estd encargada al editor y los técnicos
de la redaccion.

“Por lo que estas labores deben ir complementadas coordinadamente para alcanzar el
propdsito final. Ya que el editor y redactor deciden sobre qué deben escribir los cerebros cada dia y

la forma como deben hacerlo™.?*

El editorialista (o el editor como se le llama en inglés) es mas que un informador, se le
exige igual rapidez de concepto y realizacién, es decir, debe actuar sobre la marcha imparable

de los hechos. El trabajador como editorialista implica mantener la sangre fria, inalterable para
que su juicio sea objetivo, realista y certero.

“Es cl cditorialista si lo quicre definir con su poco de [xxlantcria, o “filosofo de la
actualidad™, en cuanto que indaga su origen y su finalidad altima.™

YGONZALEZ RULZ, Nicolds, com., Op cit. p. 186.
FMARTINEZ Athertos, José Latis, Op Cit. pp. 384-385.
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O bien “son almas anénimas™ que ofrecen consejos que nadie les solicita. Consejos que
asumen -una responsabilidad ante el piblico al cual se dirigen. Por lo tanto, tienen la
obligacion de ser especialistas y ser imparciales en las opiniones que forman y que expresan.

Geoffrey Parsons, principal consejero editorial del The Heral Tribune de Nueva York,
menciona que ‘“un editorialista, mientras mas amplios sean sus conocimientos de escritos,
mayor serd su capacidad para estimular el pensamiento acerca de cualquier cosa. Un buen
editorialista se diri j%e a las clases mds numerosas a que haya llegado la palabra de un maestro,
filosofo o critico”.

Un buen editorialista debe, por lo tanto, proyectar una vision especifica de la sociedad
en el seno de la cual ha surgido el problema. Debe ayudar a comprender y analizar el concepto
que se ha generado, es decir, es el editorialista el encargado de interpretar y explicar el por qué
ha sucedido tal o cual situacion, es sin duda la persona que siempre sabe que esta pasando
cada dia en nuestro entorno.

1.3.1.11, Caracteristicas del Editorialista

“Las condiciones de un buen editorialista se dan a pantir de su interds por lograr ¢f objetivo de la

tarea que f:c le ha asignado y para cllo deberd poscer ciertas cualidades que faciliten su

propsito™,

Martin Vivaldi menciona en su libro Del Pensamiento a la Palabra que los sxguxemes
requisitos son indispensables para un editorialista:

AGUDEZA CRITICA: para dlslmgmr lo pasajero de lo trascendente, porque solo los
hechos especialmente trascendentes exigen un comentario adecuado. T

PERSONALIDAD: Esto es firmeza, conviccion de juicio. Debe onentar de buena fe.
opinar y sugerir es cosa grave. Es decir, debe dar su opmxén smceram nt Ha de
sentirse libre y no degenerar nunca en la “voz de su amo™, :

CULTURA: No erudicion. No se convence con datos encnclopedxcos orque ustran, '
pero no forjan opinion. -

IMPASIBILIDAD: Para mantenerse a salud de la “marejada sentimental”’. No debe éer
impresionable. . ST

FGONZAL LY, RULZ, Nicolds, com.. Op cit pp. 191-192,
“IOND FRASER, F,y Op. cit. p. 258,
IMARTIN VIVALDL Gonzalo. Del Pensamiento a la Palnbra. Curso de Rcflacmdn. P 3N372.
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PONDERACION : DE CRITERIO: El aplomo moral, la valentia, ‘en: suma son
condiciones precisas para cualquier clase de critica, que tanto puede ser censurado como
defensa.

INDEPENDENCIA de juicio para no caer en el aplauso, la es'péc‘ublacién, ni lav cbnsigna
MAGISTERIO. es decir, dotes de maestro. El que comenta, forja, o debe forjar opinién,
ha de reunir las cualidades de un buen maestro. En ese instante, el lector es un dlsc1pulo,
ante el que hay que explicar-desplegar, aclarar o mterpretar una cosa, " . Jf;

PERCIBIR IRREGULARIDADES donde todo parece que marcha como una seda
APRECIAR MERITOS que otros no ven y que sean dlgnos de ser temdos en cuenta.
VER MAS ALLA del hecho presente, es decir, prever Es el “radar espmtual"

UN POCO DE FILOSOFiA para fundamentar sohdameme Ia posrcnon que se tome.

TENER SENTIDO HISTORICO para abarcar , .perspecuvas futuras de lo que

acontece en la actualidad.

ROMPER CON LA INERCIA lstre de lka'iné'cti\k(idad y del conformismo.
SABER PASAR DE LOS ACCIDENTES de un terﬁa a lo sustancial.

CONOCER LAS NECESIDADES del sector ‘en que nos movemos para fundamentar
debidamente nuestro comentario, .

RETENER LA PASION que enturbia la claridad u objetividad precisos.

DECIDIRSE A TIEMPO entre dos opmlones'parav dar con el justo medio o con la
opinién que debe prevalecer, 2

Se aconseja también ser severo, cortés, alegre, brillante, uonlcb, serio, audaz, caritativo,
independiente, segiin el problema en cuestion y a’su debndo nempo y desde luego en servicio
constante a la verdad. : G ;




1.3.1.12. Funciones del Editorialista

“I3I editorialista ve desde fuera la actuatidad y aprecia su contiguracion, y su enlace miltiple con ¢t
paisaje historico de que brota. Su funcién no consiste en hallar la noticia sino en ver cdmo
trasciende de si misma, como influye y modifica el campo firme de que nace™ ™

Para el editorialista, la noticia es como un cristal donde se puede observar mis claro, lo
bueno, lo malo, la intencidn y el secreto. Y si el editorialista no sabe o no acierta en el fondo
de la noticia, si no sospecha lo que tras el horizonte en que se mueve, estd a punto de surgir, el
editorialista fracasa en su destino. '

F. Fraser Bond sefiala al respecto que en el cddigo de ética compilado y aprobado por la
“Conferencia Nacional del Editorialista”, los editorialistas considerados “individual o

colectivamente”, cumplen con su obligacién como formadores de la opinién publica.

Por lo tanto, podriamos decir que el editorialista tiene como funcién ante su publico
interpretar las noticias relevantes del dia y sefialar su significado. El cual tiene como objetivo
informar y encauzar la opinién publica.

1.3.1.13, El Editorial en México

La historia del editorial en México, se encuentra ligada a la evolucion del periodismo
mexicano. La primera manifestacion se da con los primeros periodistas mexicanos, titulo que
se le adjudica a Singiienza y Gongora, quien cred el Mercurio Volante. Un folleto histérico

cuya publicacion tuvo caracter informativo y *“actual”, condicion constitutiva de los 6rganos
periodisticos.

El Mercurio Volante se publicd con motivo de un suceso militar, campaiia del Nuevo
Meéxico. Sin embargo, en la publicacion se vislumbraban propésitos exclusivamente
didécticos, técnicos o simplemente literarios o recreativos.

“Respecto a 1a falta de periodicidad en el Mercurio, sabido es que siernpre hubo, aqui y en
todas partes, publicaciones, que contrariando ¢l concepto de regularidad en tiempo, basico en los
peritdicos, fueron de vida aleatoria, y no ha sido insélito que algunas de ellas aparecieran una sola
vez, pese a lo cual nuestros reglamentos postales las catalogan como articulos de scgunda clase

transportandolas bajo tarifas minimas y, llenando ciertos requisitos™.

El virreinato carecia durante el siglo XVIII de un érgano de prensa. Castorena alentado
por el interés de las Bellas Artes y con el noble propésito de acrecentar la cultura fundé el

EGONZALEZ RUIZ, Nicolds, com. Op cit. p. 192,
BVELASCO VALDEY, Miguel, Historia del Periodismo Mexicano, p. 16.
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primer verdadero periddico Gaceta de México y Noticias de Nueva Espaiia en 1977, Estaba
estructurado de una forma muy similar a los actuales, y es aqui donde surge el primer editorial,

“El exudo o programa cditorial, ocupd casi toda la pnmcm plana, siguiendo noticias de
“canje”. Amplia seccién fordnea dispuesta por diGeesis, espacio para libros nueves, crénicas
religiosas, disposiciones oficiales y como coloftn ¢l lugar donde se imprimia™.*

Afios mds tarde los editoriales cambiaron luego del surgimiento de la idea de la
Independencia. La importancia de los escritos insurgentes se hizo sentir en la evolucion del -
periodismo que de meramente informativo, paso a ser politico y polémico.

“Los grupos en pugna publicaron numerosos periédicos para defender y difundir sus
respectivos puntos de vista. Fundaron o redactaron periddicos a los que daban tanta importancia
como a las armas. Otro tanto hicieron los realistas a través de la Gaceta de México y gran cantidad
de peritdicos y folletos™.*

Un ejemplo fue £l Despertador Americano, correo politico econémico de Guadalaxara
del jueves 20 de diciembre de 1810, donde aparece el editorial con el siguiente titulo: “A todos
los habitantes de América”. Los afios siguientes el editorial se encontraba en la primera plana
y se identificaba con el encabezado “Introduccion”.

1.3.2. La Columna

Es considerado como un género hibrido dentro de la clasificacion de los generos de opmnén
que se presentan actualmente. s

La columna nace casi simultdneamente en diversas regiones de Estadoé Unidos, durahte
el dltimo cuarto del siglo pasado. Cuando el Republican de Springfied publicaba algo parecndo
a una columna en 1872, :

Meés tarde Eugene Field engendré un tipo algo diferente al anterior con’ su Sharps and
Flats (Sostenidos y Bemoles) en el Daily News de Chicago en 1890, Al mismo tiempo, pero -
en otro lugar, en la Costa Occidental, el periodista Ambrose Bierce compxlaba otro texto conr :
el nombre de Prattle (papeleria) para The Examines de San Francisco. sl

El surgimiento de este género se ve envuelto en una especie de protesta por pane del
lector. Anteriormente, el periddico era el 6rgano de expresion de una sola’ persona‘ su. dlrector.
El periodismo era personal el director, principal vocero de las ideas y opuuones, convirtié su
poderio en negocio y lo extendié al campo del comentario edltorlal que se -redactaba
anonimamente. S

HVELASCO VALDLEZ, Miguel, Op cit. p. 16. -
PRUIZ CASTANEDA, Maria del Carmen, La Prensa, Pasado y Presente de Miuco, p. 21,
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Por lo que, el lector, no podia de ninguna manera identificar la fuente individual de
aquellas opiniones. Con el tiempo, probablemente comenzd a considerarlas frias: e
impersonales, identificaba tal vez, una carencia de calor y vigor del creador del texto. .

Como consecuencia, dieron buena acogida a lo nuevo que estaba surgiendo, “lo personal
en el columnista®, ain cuando al principio indicaba la paternidad literaria sdlo con:sus -
iniciales, Quienes compraban los periédicos demandaron, ademds de una puntual y eficiente
informacion, un cierto tipo de periodismo de corte personal, :

El lector medio, el lector comin necesitaba algo mds que la noticia, estaba claro,-que
nutria su necesidad primaria de informacion, pero necesitaba algo mds, un escrito ‘que
apareciera aderezado especialmente para él. .

“Este es, estrictamente hablando, el origen de la columna, género periodistico que asi fue
denominado sin duda, porque comenzd a aparecer con tal formalo; es decir, como una especu. de
apartado para indicar exclusividad, privacfa y a veces hasta confidencialidad™.*®

1.3.2.1. DEFINICION DE COLUMNA

La columna tiene como definicidn segin José Luis Martinez Albertos en su texto Curso
General de Redaccion Perivdistica, “El articulo razonador, orientador, analitico, enjuiciativo,
valorativo, con una finalidad idéntica a la del editorial. La columna es un amculo firmado y su
responsabilidad se liga tan sélo al autor del trabajo”.

Menciona Martinez Albertos que “la columna es una verdadera acuvxdad ednorlal que
cumple un cometido propio de la solicitacién de opinién y en un nivel de’ profundldad andloga,
al del editorial: exphca las noticias, su alcance, sus consecuenc:as, toma postura ante los datos
que aporta la noticia”. . . R

Por su parte, Batolomé Mostaza, identifica mas concretamente ala columna como “una
opinion individual que usa el periédico para expresarse”. Sl :

En tanto, Vicente Leiiero sefiala que “es el texto que aparece en lugar y con penodlcndad
fijo. con un titulo general y permanente, que informa brevemente acerca de varios hechos de
interés publico, o al que con las mismas caracteristicas de presentacnén mforma y comema uno
o varios acontecimientos”,

Francisco Umbral, la define segiin Raiil del Pozo como: “el soneto del periodismo”.

*BUENDIA, Manuel, Ejercicio Periodistico, p. 189,
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Luisa Santamaria asegura que la columna “es el vaticinio mis o menos profético acerca
del ulterior desarrollo de los acontecimientos. Es decir, el columnista emite juicios para
entender el curso del futuro de los hechos”.

La columna es segiin L6pez Pan, “un texto retérico-politico de autoria individual que
puede presentar diversas formas expresivas-narrativas, representativas o argumentativas y
temas, cuyo elemento configurador basico es el ethos del autor expresado a través de unos
elementos formales permanentes que le permiten manifestarse con continuidad, lugar fijo y
asiduidad”

En el Diccionario de Periodismo de Antonio Lépez de Zuazo, se define a la columna
como “género del periodismo interpretativo, comentario firmado con periodicidad y
localizaci6n fija, con frecuencia ocupa un recuadro a una o dos columnas”,

Martin Vivaldi, dice al respecto que la “columna es una opinidn firmada a través de la
cual su autor realiza un acto de periodismo valiente™.*® .

Jaime Campmany segiin Morén Torres define a Ia columna como “aquella. que llama la
atencion del lector hacia acontecimientos especiales y ofrece elementos de juicio para que el

plblico medite, reflexione o abra los ojos ante la realidad ‘que en principio se:ve muy
claramente”,

Para Federico Campbell la columna es un escrito que lleva implicita la personalidad
literaria de su autor. Es una reflexién; un razonamiento y de todos los géneros periodisticos es
el que mids se parece al ensayo literario que sigue la tradicién de Michael de Montaigne y de
Francis Bacon.

La columna, entonces, retomando los conceptos anteriores, es el género de opinién que
se identifica mas claramente de los demis, porque tiene una forma y contenido singular, un
lugar especial, donde aparece regularmente. El contenido de la columna a diferencia de los
otros géneros es responsabilidad de quien lo firma. Es por lo tanto, el género de opinidn que se
identifica porque siempre presenta una opinién y siempre hay un responsable.

1.3.2.2. Caracteristicas de la Columna

Los conocedores del tema establecen que las caracteristicas mis comunes de la columna son
las siguientes:

TESS COP
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La colunmna es el mds libre de todos los géneros periodisticos, afronta desde la primera

linea el tema principal sin perderse entre tantas criticas periodisticas.

“Is de estilo claro y brillante, informa o entretiene, provaca la risa o el sueiio, y despabila la
imaginacion, La columna puede ser interpretativa y orientadora, analitica o enjuiciativa, valorativa
y se puede eseribir como cuento corto, 0 como informacidn de suplemento, como editorial o como
ensayo, y su estilo puede ser narrativo o descriptivo, explicativo o urgumentativo y puede utitizar
giros y expresiones de tipo coloquial o incluso desgarradas™. 4!

Fisicamente la columna *“aparcce siempre en el mismo Jugar del medio, con la misma
periodicidad y con el mismo titwlo. Puede estar firmada o no, pero el particular estilo del
columnista la hace claramente distinta™.

1.3.2.3. Caracteristicas de Presentacion

Lefiero enumera las siguientes caracteristicas:

NOMBRE FIJO: La columna tiene un titulo que la identifica. Puede ser titulo‘tinico o
estar secundado, por una o mas cabecillas enunciativas del tema o temas a desarrollar.

LUGAR F1JO: La columna aparece regularmente en el lu[,ar que se ha destmado demro
de una pagina, o cuando menos en la misma seccion’ del org,ano - periodistico.” Esta
caracteristica de presentacion favorece la familiaridad que . lleva a establecer entre
lectores-columnistas. T - :

PERIODICIDAD: De acuerdo con los fines y caracteristicas de cada pubhcacnon se fja.n ;
a las distintas columnas una determinada periodicidad, Hay columnas ‘diarias, terciarias
y semanarias, entre las mds comunes. :

AUTORIA: Existen columnas institucionales, es decir, suscritas en cada publicacién,
que se presentan sin firma. Estas columnas andnimas se limitan a dar informaciones
breves, que no alcanzan espacio para desarrollarse individual y mas ampliamente.

Las colunnas de mayor interés social son las que incluyen comentarios de autor y son
éstas las que aparecen firmadas. Salvo casos excepcionales, la autoria de una columna es.
invariable,

PRESENTACION UNIFORME: La presentacién de la columna es diferente a la del
resto de los textos que se publican en el mismo érgano periodistico, pero siempre es
igual respecto a si misma, siempre tendrd la misma extension, siempre en la misma

SLOPEZ HIDALGO, Antonio, Op. cit. p. 135.
“MARTINIZ VALLE, Mabel, Op. cit. p. 92.

TESTS COV |
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pagma o seccion, con el mismo upo de Ietra, de tal modo que con sélo verla el lector la
reconozca, . .

ESTILO CARACTERISTICO: Dada'que la columna es escrita siémpre pof el mismo
autor o por el mismo o los mismos redactores, resulta 16gico que el estilo de redacclon

sea uniforme.

TEMAS HABITUALES: La columna implica, por lo regular, una especializacion
periodistica. Al periodista se le sugiere o él elige una determinada clase de asuntos para
abordar., Hay columnas sobre problemas politicos, asuntos internacionales, eventos
deportivos, religiosos, artisticos, editoriales, etcétera.

En cuanto a su contenido de la columna. Lefiero presenta los siguientes puntos:

- Una variedad de contenido.

- No siempre tiene finalidad orientadora.

- Tiene libertad, con que el autor desarrolla su estilo.

- Ofrece una oportumdad para el desarrollo. de un estilo. que puede llegar hasta la
subjetividad mas plena, que sobrepasa las posnblhdades de'los otros géneros.

- La columna puede oscilar desde el estilo mas solemne y. [,randllocueme hasta el mas

frivolo e insustancial.

*No todo es formal. En fa columna i lmpona lamblén la calidad de las rcvclacwnm, los datos
nuevos, las primicias informativas, que cI pcriodxsla va a ac jar medlnnle sus invcsugacioncs“ o

1.3.2.4. Funciones de la Columna kS

- Los Iectores esperan de un colummsta el plncer de su compaﬂl'a.

- El pnnc1plo de sabiduria a cerca de esta pecuhar mstltucxén, la columna, es que se trata
de una institucion altamente personal. . :

- La gente que quiere leer la columna de X, la quxere
porque se trate de tal o cual asunto. Y no buscan respaldos para su opmlon

con : opiniones - bien

- La audiencia de un columnista es relatlvament_c,pe‘qugna,
fundamemadas;

formadas, por lo que la columna debe ser para ellos de opinione’ bi

- Debe tener una especialidad para poder hablar de los temas de mayor interés “para sus
lectores. : o

“CAMPRELL, Federico, Periodismo Escrito, p. 88.




48

- La columna garantiza al periodismo de nuestro_tiempo que no desaparecera el impulso
que lo cred y lo. mantiene como poder social: la fuerza vital de las individuales.

- Criticar es valorar y enjuiciar. Analizar el hecho de interés publico resaltar tanto lo
negativo como los aciertos del fenémeno que se aborda. Argumentar por qué algo esta
bien o mal hecho.

- Mantener a los lectores al tanto de las novedades en la especialidad que motiva su
interés,

1.3.2.5. Tipos de Columnas

Establecer una sola clasificacion del tipo de columnas se torna dificil puesto que una columna
puede hablar sobre cualquier campo.

Martinez Albertos sefiala que al lado de las secciones de opinién que se especializan en
determinados campos de notable interés pablico hay otras columnas de menor trascendencia
social: deportes, toros, espectaculos, modas, musica ligera, etc. Explica que puede haber
columnismo en relacion con cualquier actividad humana que se presente con una cierta
continuidad en el tiempo y sea capaz de atraer la atencién de un nimero 1mportame de
lectores.

A pesar de que la columna puede ser tan extensa como lo menciona Martinez'AIbenos,
para F, Fraser Bond es necesario hacer una clasificacion de todas las columnas, de acuerdo a.’’
su contenido y estructura, :

Bond distingue a ocho tipos de columnas que se clasxﬁcan segun su- estructura Y
contenido de presentacion. :

LA COLUMNA EDITORIAL FIRMADA: por su forma parece
palpna con el elemento personal, pues expresa las opiniones e ideas q

sazon el propio columnista. Tiene a menudo un aire profeuco. Los Iecto es écuden aella’s:

en busca de estimulo y orientacién.

LA COLUMNA ESTANDAR. Este tipo de columna se ocupa de temas edltonales de
menor interés y los trata en uno o dos parrafos. Se caracteriza por su esulo ameno. Es el
equivalente a lo que entendemos por suelto o glosa. Generalmente no“va: ﬂrmada yo
puede ser obra de un solo individuo o del trabajo en equipo. . o
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LA COLUMNA DE REVOLTILLO: Presenta un poco de todo’. Se guia-por el principio
de variedad y trata de que el contenido de su columna ilustre este motivo, El encargado
busca la variedad con la tipografia que emplea, y recurre a tipos y formatos llamativos.

LA COLUMNA DE LOS COLABORADORES: Aqui los aficionados a la poesia, a la
sitira y los inventores de chascarrillos son los que trabajan, y el encargado.de la
columna se relega a segundo término. Cobra el sueldo, escoge el material, lo publica y
se convierte en contribuyente.

LA COLUMNA DE ENSAYOS: Es rara en la actualidad porque también escasean los
escritores de ensayos. Tiene una ilimitada variedad de temas, pero también una regla -no
debe ser nunca diddctica ni aburrida. En cuanto a la forma. Puede consistir en varios
ensayos breves sobre otros tantos temas, o un solo ensayo sobre un tema.

LA COLUMNA DE CHISMOGRAFIA. El interés por los seres humanos por sus vicios
o sus virtudes, mantiene vivo hoy en dia esta columna. Los lectores se enteran de las
flaquezas y desatinos de quienes forman la crema y nata de las llamadas “celebridades”.
Andloga a la clasificacion general tenemos LA COLUMNA ESPECIALIZADA EN
CONFIDENCIAS que se ocupa de personajes de Broadway, Hollywood, la radio y los
deportes.

LA COLUMNA DE VERSOS. El peritdico que usa la prosa como su principal medio
de expresion siempre cuenta por alli con algin espacio para la poesia. Consiste en
aventuras rimadas.

LA COLUMNA DE ORIENTACION: Parecida a la de chisme, pero trata temas
trascendentes. En esta columna los nombres triviales dejan su lugar al de los altos
funcionarios de gobierno, politicos, diputados y senadores. Atafie a los lectores con la
promesa de una informacion “de adentro”. La escriben quienes tienen acceso a las
fuentes de informacion fidedigna, frecuentemente asombra a los lectores por la exactitud
con la que predice la noticia de nombramientos que no se han hecho. Se balancea entre
el chisme, la informacién privilegiada y la profecia. Florece en la seccion de los
deportes.

Armando de Miguel, identifica tres tipos de columnas:

EXEGESIS: Consiste en sacar toda la punta a una frase o un pensamiento de alguna
autoridad en la materia de la que se opina.

ERUDICION: Historica donde hace mencion de la técnica de estructurar una columna
basada en la formula de cultura lirica + melancélica + amenidad + actualidad, que ha
quedado como la tipica de los premios Mariano Cavia. y de SENTENCIA.
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Para Héctor Borrat sélo hay dos tlpos de’ columnas que pucde uullzar como estralegla en

un periédico.

1. COLUMNAS

DE TEMARIO. < '

ESPECIAL

POLiTlCAS} L

comentario de
correspondientes a  una_, de

las: séCCiones
politicas. S

Las columnas politicas - concentradas: en el
comentarioc de las - informaciones - que
involucran a - una - institucién - politica
determinada. :

La columna politica. Reclama al periodista un conocimiento de
ese ambito. Se dirige al lector habitual de las secciones
correspondientes. Se muestran mis propicios para realizar las
funciones de formar e informar al lector. Con frecuencia hace
suponer en principio un mayor interés por el andlisis de la
actualidad.

2. COLUMNAS DE TEMARIO GENERAL. Alternan temas politicos correspondientes
a la informacién de cualquier seccion o institucién politica con temas oriundos de, o
afines a, otras secciones del temario global del peridédico. Corresponden a grado cero de
especializacion; son el escenario predilecto del generalista. Se manifiesta la subjetividad
en el texto, la literaturizacion de los temas, la primacia de los fulgores del lenguaje y de
su andlisis, hay un alto nivel de entretenimiento y diversion.

Aclara Borrat que la diferencia entre uno y otro tipo de columnas se manifiesta tanto en
sus respectivos autores como en sus audiencias.

En tanto, Vicente Lefiero divide a la columna en tres tipos:
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LA COLUMNA lNFORMATl VA: Esta a su vez se distingue en dos grandes grupos,

LAS COLUMNAS DE TEMAS MULTIPLES: Los periédicos se nutren de noticias. El
nimero que llega a diario de las distintas fuentes a la redaccion es incalculable. A cada
una se le asigna un espacio se acuerdo a la importancia que merecen.

Sin embargo, el espacio no es suficiente y hay noticias de sobra. Las columnas
informativas de temas multiples ayudan a resolver el problema. Bajo titulos genéricos se
agrupan todas esas noticias, en lugar de servir de simple “relleno™ se agrupan en
columnas y adquieren, pese a su brevedad, cierta relevancia.

Estas columnas se elaboran en la redaccién de los diarios, no son columnas “de autor”.
Son resultado del trabajo de un niimero determinado de periodistas. El texto sintetizado
de cada nota corresponde a una entrada de noticia. Su presentacion, es con un titulo
tnico y pérrafos separados por cabecillas intermedias.

LA COLUMNA INFORMATIVA ESPECIALIZADA, Participa de las mismas
caracteristicas de la anterior por lo que se refiere a su estilo objetivo, a su brevedad, se
enfoca a una sola especialidad, una rama de actividades.

La segunda es la COLUMNA DE COMENTARIO: Sirve para informar, pero a
diferencia de la columna informativa, el periodista se permite hacer observaciones,
comenta, opina, satiriza la informacién que presenta, Los comentarios dan viveza al
género y los hace uno de los mis égiles del periodismo. Dificilmente proporcionar
informacién de primera mano. Su funcion es apartar intereses, pero no necesariamente
los datos mds importantes de un hecho de actualidad.

Requiere de especializacién y el columnista reportea personalmente sus noticias. Los
comentarios y opiniones van respaldadas por su firma y su responsabilidad. El
columnista es una especie de “sondeador” de la actualidad. Su informacién exclusiva,
sus “tips™ y sus interpretaciones orientan al lector con mayor nimero de elementos que
lo que aportan las noticias. .

El columnista, por tanto es un reporterc especializado que recurre a sus fuentes y
“contactos” para recabar datos.

En la columna de comentario existe dos aspectos principales que la nutren:

LOS PERSONAJES “NOTICIA”, Cada medio social, cada ambito de las actividades
humanas, tiene sus propias celebridades. El columnista, tiene como principal fuente a
personajes relevantes, no desdefia nada que hagan, digan o dejen de hacer o decir. Los
lectores se interesan cn el tema y €l trabaja en satisfacer esa curiosidad.
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LOS HECHOS IMPORTANTES: Ademas de las actividades que realizan los personajes
“noticia”, el columnista debe estar atento a los hechos importantes que se producen en su
drea de especialidad. El hecho importante sera reporteado por el columnista desde todos
los angulos con la observacion y documentacion necesarias para obtener y publicar,
simultaneamente o posteriormente a la aparicion de la noticia desplegada aparte.

Dentro de la columna de comentario se distinguen varias clases que se generan de ella
tales como:

LA COLUMNA DE INFORMACION Y COMENTARIOS MULTIPLES.
LA COLUMNA DE TEMA PRINCIPAL Y VARIOS SECUNDARIOS.
LA QUE TRATA DE UN SOLO TEMA. i

LA COLUMNA-RESENA O LA COLUMNA-CRIT]CA

Esta ultima clase de columnas de comentario. La reseﬁa‘o‘cntlca'penyodnstlca se snua
dentro del género columna debido 2 la caracteristica de su preser }
en paginas o secciones definidas.

En esta columna lo informativo es parte secund
la siguiente serie de consideraciones.

En la CRITICA DE LIBROS, lo mfomlatlvo
bibliograficos.

autores, musxcos y demés pamc:pantes

En Ia CRITICA: DE TELEVISION el canal i6n habitual, libretistas,
canmrégrafos, etc. Y . S

Enla CRITICA DE ARTE

Define Leﬂero que Ia FUNCION DE LA ‘CRITICA;es valorar y enjuiciar, analizar el
hecho de interés publico resaltar tanto’ lo negatlvo como los aciertos del fenémeno que se
aborde. Criticar es enjuiciar, argumentaxj por qué algo estd bien o mal hecho.

Los lectores buscan mantenerse al tanto de las novedades en la especialidad que motiva
su interés.
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En cuanto a la FUNCION DEL CRITICO menciona que debe informar y orientar
competente y desinteresadamente; no sélo tiene a los lectores enterados, también es un
espectador de las mismas emociones y gustos que sus eventuales lectores; ellos son quienes
hacen responsable al critico de estar al tanto de todo lo importante. .

Por otro lado, indica las CONDICIONES DE LA CRITICA y establece que Ia critica
debe ser: :

- Ponderada y jusla. La critica “impresionista”, o mis o menos irreflexiva, no-es una

verdadera critica sino una informacion personal que puede ser arbitraria,

- El critico ha de evitar los elogios y debilidad a la conciencia. Ni la alabanza m la sétlra

mordaz son auténtica critica, de no ser por una s6lida argumentacién.

- La critica ha de ser fielmente informativa, porque el lector quiere saber por qué lo que

se critica es 0 no recomendable. .

- El critico debe procurar emplear un tono ecuénime, :

- El estilo de la columna-critica o columna-resefia, ha de ser concxso claro

de pedante erudicién. Debe irse al grano.

- Se exige al critico: madurez, reflexion, especializacion y seremdad en el Jjuicio,”

- La critica ha de ser analitica y sintética. S

- El critico debe ser un “apasionado” de la materia que maneja. -

- La mayor o menor profundidad de una critica esta condxc:onada a la pubhcacnén para

la que se escribe. )

- El critico debe ser un periodista insobornable.

El caracter subjetivo de la critica da a ésta formas muy variables.

La clasificacién que Lefiero tiene de los tipos de columna es muy amplio porque divide
cada uno de los aspectos de la columna en un tipo diferente. Pero hay quien la distingue de
una manera mis concreta como George F. Will quien formé parte del grupo de columnistas
del The Washington Post.

“Estoy totalmente en desacuerdo con la nocién de que las columnas pueden dividirse en dos
categorfas: columnas de INVENTARIO y columnas de OPINION. Esta idea sugierc que una
columna de INVENTARIO no expresa el pensamiento ni la personalidad del escritor, que es lo que
puede formar un hibito en cl lector. Y la cruda divisién implica que la de OPINION se reduce a

una mera exhortacién”, !

Luisa Santamaria cita en su libro E/ Comentario Periodlstico que existe otro tipo de
columna y es la llamada COLUMNA PERSONAL, La cual define “como una modalidad a
mitad de camino entre la literatura y el periodismo”. Explica que “es un espacio reservado por
los periddicos a escritores de notorio prestigio, adquirido muchas veces fuera del dambito del
periodismo.”

“THE WASHINGTON POST, Op. cit. pp. 114-115,
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Menciona Santamaria que Martinez Albertos la describe como unos guetos privilegiados
del periodismo impreso definidos por los siguientes rasgos: son espacios concedidos como
cheques en blanco a escritores de indudable nombradia para que escriban de lo que quieran y
como quieran, con la condicion de que no se extralimiten del nimero de palabras previamente
acordadas y de que respalden con su firma las generalidades o las tonterias que decidan
exponer en cada unos de sus articulos.

Mabel Martinez Valle, por su parte agregaria a esta extensa clasificacion que
“tradicionalmente la columna ha sido siempre una forma periodistica de opinién, no obstante,
en la actualidad suelen encontrarse columnas informativas o interpretativas.”

_Finalmente, Mostaza propondria las columnas - de HUMOR, CULTURALES,
POLITICAS, FINANCIERAS, DEPORTIVAS, RELIGIOSAS y TECNICAS.

1.3.2.6. Temas de la Columna

Actualmente existe un desplazamiento. de temas' del . ‘editorial ‘a “las. columnas: de los
comentaristas, sobre todo aquellos que tratan de temas politicos:en: los diferentes niveles:
local, nacional, internacional, economia, educacion, cultura, la vida religiosa, el mundo pop,
las actividades educativas, la vida de relaciones sociales, el progreso,Ia‘investigacion técnica,
etc. : S

Todos ellos son temas concretos de la vida humana que van mereciendo un tratamiento
periodistico y especializado como el que se presentan los columnistas,

1.3.2,7. Técnica y Estilo de la Columna

La columna es un género que se encuentra limitado por lo comun a un corto espacio. Se obliga
a presentar una informacién mas completa que en otro género que dispone de mayor linaje.
Este género de opinion, al tiempo que muestra su poder de sintesis, debe ser capaz de
persuadir y en ocasiones subyugar la atencion del lector.

Los investigadores sefialan que en el columnismo se pueden dar todos los tipos de
estilos, desde el narrativo, argumentativo, descriptivo, etc.

“En la columna se debe reflgjar la sensacion de importancia y de vivacidad en cada frase y
en cada pirrafo. Emplear las palabras comunes, pero con un valor nuevo, como si fueran monedas
recién acunadas, alcanzar sonoridad y eficacia especiales cuando asi lo requiera la idea, son todas
éstas para una magia de cstilo™.*

SBUENDIA, Manuel, Op cit. p. 194.
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En la informacion que presenta la columna no es necesario que tenga una sola posicion
ante los hechos. Puede sin mis tratarlos, explicarlos.

Debe también, emitir juicios para entender ¢l curso futuro de los hechos. En cuanto a lo
literario que puede ser este género, *vienc la libertad para expresarse sin la ampulosidad y nobleza
del editorial, utilizando giros y expresiones de tipo coloquial, ¢ incluso desgarrados, rasgos de
humor, del que las columnas tienc un importante componente, pero sicmpre en tono decoroso®,

El estilo de la columna a diferencia de otros géneros puede oscilar desde el mas solemne
y grandilocuente hasta el mas frivolo e insustancial,

“La técnica de realizacidn, el esquema de trabajo es también mds libre que en el caso del
articulo editorial. Se puede utilizar un modelo que corresponda al proceso expositivo de la
sentencia, o cualquier otra estructura interna, Lo que si es importante cs afrontar desde el primer
momento ¢l tema principal sin perderse en rodeos antiperiodisticos™.*?

1.3.2.8. Estructura de Ia Columna

Generalmente se distingue porque los distintos asuntos que aborda pueden ser separados con
puntos suspensivos o con cabezas intermedias.

“Por la intromisi6n de frases célebres festivas y otras “ocurrencias”; el poner en letras
negras los nombres de personas, instituciones o agrupacimcs, son algunos de 10 recursos que suele
utilizar para dar variedad y cierto “movimicnto™ a su col ;

George F. Will destacado columnista del The -Washington
estructura de la columna “esta estrictamente limitada a escribir: meticulosa, ya que
intento combinar lo agradable y lo conciso. Por lo que el estllo y el contemdo de una columna
estan relacionados™.* X i

1.3.2.9. Redacci6n de la Columna

“A pesar de que la palabra “columna”™ pudiera indicar que su extensién se limita aproximadamente
a las 1,000 palabras convencionales de la columna usual del periédico, su longitud varfa con
frecuencia. Algunos columnistas rinden una tarea diaria de 800 palabras o mds; otros ponen punto
final a sus efusiones a las 5 sLmldbms o menos. En tanto Will Roger escribié una columna famosa
con promedio de un parrafo™,

“SANTAMARIA, Luisa, Op cit. p. 121,

“MARTINEZ ALBERTOS, Jos¢ Luis, Op cit. p. 391,

“1 ENERO, Vicente y MARIN, Carlos, Op cit. pp. 258-259,
“THE WASHINGTON POST, Op cit. p. 116.

“BOND FRASER, F., Op cit. p. 274.
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Lefiero establece que uno de los propésitos centrales de la columna es oftecer el mayor
nimero de informaciones y comentarios en el menor espacio posible, y esto se consigue con
los siguientes puntos para redactar una columna:

BREVEDAD Y CONCISION: Tratar los asuntos en pocas lineas. Es deber de la
columna irse directamente a la sustancia del hecho noticioso o a su significacion. Deben
reducirse los elementos de informacion o juicio a lo esencial.

AGILIDAD: El hecho o el significado del hecho en pocas palabras; las indispensables.
Uso de oraciones en su forma mas simple: sujeto, verbo y complemento,

SENCILLEZ: Empleo de palabras que todos los lectores puedan entender, tomando en
cuenta que en periodismo se escribe para el lector medio, sin rebuscamientos y sin tratar
de “hacer literatura.”

FAMILIARIDAD: El estilo de la columna de autor no debe ser necesariamente
impersonal; se puede cultivar tono familiar “cémplice” con los lectores, como si el
columnista se dirigiera a un grupo de amigos.

1.3.2.10. Firma del Columnista

El columnista que firma sus escritos puede expresarse con la mayor libertad, siempre que evite
la difamacién y la obscenidad.

Puede también estar en contra del punto de vista de los editoriales, puede hasta satirizar
libremente los preciados postulados de los editoriales. A raiz de eso en los periédicos se busca
que los columnistas sostengan puntos opuestos a la politica editorial. Con el propoésito de que
los lectores, al ver que se exponen los criterios opuestos, juzgardn al diario como imparcial y
de amplio criterio.

“Heywood Bround fue ¢l precursor del principio de que un columnista tiene derecho a

expresar su opinién sea cual sea ésta, coincida o no con la del periédico™. !

A partir de Bround muchos otros columnistas comenzaron a pasar por alto las
restricciones editoriales y escribieron lo que realmente sentian o pensaban. Este hecho abri6
una brecha para el columnista quien ya puede escribir lo que quiera, bajo su nombre, pero
también esta el director quien todavia tiene la autoridad para suprimir, censurar o quitar lo que
no sea bien visto.

La autoridad y reconocimiento que han ganado estos periodistas los lleva a ir dia con dia
a desarrollar una especialidad en los temas que han estudiado. Sin embargo, esta libertad que
se les ha otorgado ha provocado en algunos columnistas un aire de ‘“todopoderoso”, al
considerarse como especialistas en todo cuando existe en el cielo, la tierra y en todo lugar.

S'BOND FRASER, I, Op cit. p. 280.
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' Van inflando su pcrsonhhdnd y tienen rasgos de omnisciencia. “Empiezan a escribir como si
fuesen el ordculo desde su tripode. El columnista sabelotodo que conoce todas las respuestas, puede
decidir en definitiva sobre los asunios més importantes, tres y a veces seis dias a la semana,” **

1.3.2.11. El Seudénimo

Hablamos anteriormente sobre Ia firma de la columna el reconocer el nombre del autor, del
responsable, pero existen otros modos de firmar el texto, y éste se da a través del seudonimo,

El firmar con un seud6nimo o sobre nombre puede significar la proteccidn de su creador,
Como en otros momentos de la historia se describen. Lo del seudénimo tiene una antigua
tradicion literaria, pero el caso mas famoso de seudénimo politico ha sido el de las famosas
“Cartas de Junius”,

*“Los articulos o cartas de un enigmético “Junius” fueron publicadas por primera vez en The
Public Advertiser de Londres, y luego en sucesion no interrumpida desde el 21 de enero de 1769,
hasta el 12 de mayo de 1772, El misterio trascendi6 a los siglos XVIII, XIX y parte del XX, y asf lo
fue registrando la Enciclopedia Britdnica, pero en 1962 un lingilista succo, Alvar Ellegard, inventd
un método de estilo estadistica con la ayuda de 1a computadora y determiné que Junius habia sido
Sir Philip Francis, un altfsimo funcionario de su majestad”,

1.3.2.12. El Columnista

Dice Bartolomé Mostaza que “un columnista es un francotirador, por su exclusiva cuenta y
riesgo. Lo que escribe vale por lo que valga su firma”,

Mabel Martinez Valle lo caracteriza como “el periodista que habitualmente dispone de
un espacio determinado en un periédico para escribir con libertad de eleccién temas de
actualidad o comentarios diversos™. . g

Para Vicente Leifiero el columnista “es una especie de “sondeador” de la act 1, Sus
informaciones exclusivas sus fips y sus interpretaciones orientan al lector [ mayor
mimero de elementos que los que aportan las noticias”, R

Sefiala que un columnista es un reportero especnahzado que recurre ‘a sus’ ﬁlentes y-

“contactos” para recabar datos. Menciona que el nutrido niimero de informaciones que por lo

general ofrece una columna obliga al periodista a desplegar una gran actividad, a estar ‘al tanto
de lo que acontece en su drea de especializacion, en sus fuentes.

IBOND FRASER, E., Op cit. p. 281,
SCAMPBELL. Federico, Op cit. pp. 108-109.
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1.3.2.13, Caracteristicas del Columnista

“El “mejor” columnista cs el que atrac e} mayor nimero de lectores, pues | lncrcmcnm asf la
circulacién del periodico™ ™ S

George F. Will destacado columnista sefiala en el texto “The Washmglon l’osl” i]ue un
columnista debe contar con las siguientes caracterfstlcas. e ; f e

- Un columnista especxallmdo debe tener mucho que mfomwr, : ré_éopilér lo
que piensan o qué se piensa de los funcionarios publlcos.,

- Debe gozar de mucha libertad y esta obligado a utlhzarla. <

- No puede estar, el colummsta, constantemente cavxlando que querran leer sus lectores
la semana sxgunente. :

- Hasta el colummsta mas bajo es como un amsta.
- Lo que dlstingue a un valioso columnista es su pamcular forma de ver el palsaJe soclal

Por lo tamo, el columnista debe ser un hombre preparado y.sobre todo contar con la
habilidad para investigar y con la capacidad de organizar:los dat bados. Se dnce ‘que si
todo oficio - tiene "sus pequefios secretos el del columnista’ n la’ excepcion’y: el 'mas
interesante de esos secretos se llama “archivo”. Sin'un’archi olumnista estaria
perdido, i 3 2

Es importante también que “un verdadm'o'colw;mista no ceda nunca a las pres|
suclen ahogar, a mediatizar otras voces: existe tal como es o slmplcmcnte desaparece™, s

1.3.2.14, Funciones del Columnista

Un columnista tiene como funcién, segin Luis Veldsquez, en Revista Mexicana de
Comunicacién, documentar, guiar, orientar, explicar y desentrafiar la complejidad de la vida
politica, social y econémica del pais. Ayuda a entender lo que estd pasando. Descubre el
trasfondo de las cosas y los hechos. “Hace mas util la vida civica. Frena los abusos del
poderoso en turno. Enaltece los altos valores del espiritu. Sirve de puente de transicién a la
democracia”.%

HIJONI) FRASER, I\., Op. cit. p. 278.
SBUENDIA, Manucl, Op cit. p. 201,
% Revista Mexicana de Comunicacion, No. 62, Afio 12, marzo- abril 2000, p. 41.

TESIS CON
FALLA DE CRIGEN




59

“E’l columnista esta para entretenerles, orientarles, si podemos, para cabrearles y para lo que

gusten™,
Antonio Lopez Pan sefiala en su libro Las Columnas del Periddico, que “el columnista a
través de sus articulos revela una manera de ser y comportarse ante los acontecimientos y las
personas, unas preferencias morales, unas determinadas intenciones, unas finalidades y
defiende una serie de valores; y ademas, hace todo eso de una forma y con un estilo propio:
pues bien todos esos elementos crean lo que la retérica clsica denominaba el ethos del orador,

el talante”. %

1.3.2.15. El Columnismo en México

Segiin Granados Chapa, la aparicion de este género en México se da en la ciudad de Puebla:
“el primer periddico que surgié en esta capital La Abeja Poblana, tenia ya en 1820 una
columna politica llamada justamente Colmena de Abejas. Menciona que “es Trinidad Sdnchez
Santos el primer columnista moderno que podriamos encontrar en las paginas del diarismo
nacional, con su columna titulada Guerrillas, la cual inicié en el periddico E/ Tiempo. Y mas
tarde pasé a E! Heraldo. Y el afio de 1880 podemos fechar como el afio de nacimiento del
columnismo politico moderno en nuestro pais™.*

En cuanto a los columnistas que empezaron a “brillar” en el pais fueron algo
completamente distinto. La tradicion de los columnistas actuales inicia en México con Carlos
Denegri, un clésico de los afios cuarenta y cincuenta. Quien fue acusado de vender proteccién
a los politicos. Desde entonces los columnistas politicos fueron una extrafia mezcla de voceros
del régimen y negociantes particulares que al leerse se entendia como “la voz de Los Pinos™.

*“En algunos diarios estos columnistas mantienen un espacio que no refleja la posicion del
periédico ni el sentir de la sociedad: es la postura del gobierno. La mayorfa de los columnistas
politicos, no han dejado de ser voces oficiales, y se les lee con morbo y con un interés que depende
de la cercanfa con el poder™.®®

Debido a esta cercania o proteccién a politicos importantes, en México el seudénimo ha
tenido una importante trayectoria en el columnismo, desde los afios 60 y 70.

“A mediados y a lo largo de los afios 60 y 70, aparecia por ahi en las librerias -o le llegaban
al lector por correo- libretos que pretendian dar una versidén manipulada de clcnos hcchos polllicos

o acerca de personas a quienes no se podfa agredir directamente™.®!

STLOPEZ 1IDALGO, Antonio, Op «it. p. 99,

*id, p. 102.

YJIMENEZ RIVERA, Maria Adriana, MARTINEZ Solano, Maria Estela, Andlisis de la Columna en la Prensa Mexicana
Contempordnea: Teoria y Prdctica, p. 46.

“CAMPBELL, Federico, Op cit. p. 93.

id. p. 108.
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1.3.3. El Articulo

“Parece claro que ¢l artfculo es ¢l tronco comiin de donde sc ramifican los demas géneros de
opinidén. Aunque hasta que se desarrolla la empresa periodistica, el artfculo firmado hacia también
las funciones del editorial, no cabe duda, segun se desprende de cuanto antes se ha expuesto, que el
lector siempre atend{a a 1a opinién del autor del mismo. Eran cditoriales personales que coincidian
a su vez en la misma persona™.$

Un articulo se escribe porque el periddico lo necesita como medio de expresion
formativo, ideoldgico, orientador. Se puede considerar al articulo como un adorno del
periddico, como una joya. Es el soneto del periddico.

1.3.3.1. Definici6n del Articulo

José Luis Martinez Albertos considera que a “todo el abanico de géneros periodisticos
enjuiciativo debe ser denominado, de forma genérica: articulos (como vocablo castellano que
pretende que resulte equivalente a los comments anglosajones) y su definicion global podria
ser la siguiente: “El articulo o comentario es la exposicién periodistica de ideas suscitadas o
propdsitos de hechos que han sido noticia recientemente™.

En tanto, César Gonzilez Ruano considera que el articulo es un género hibrido del cual
se puede dudar si es una modalidad del periodismo mayor o de la literatura menor. Sefiala que
es en la generacion de los “contemporaneos” el momento mas interesante del articulo
periodistico, con indudables aciertos.

Mabel Martinez Valle cita en su texto Los Medios Grdficos y Técnicas Periodisticas que
“el articulo es cualquier escrito de mayor extension que se inserta en una publicacién
periodistica”. Considera que esta definicion no es adecuada para el articulo porque alude al
concepto vulgar y corriente que confunde las formas y denomina “articulo a todo lo que se
publica en un medio periodistico”.

Enfatiza que otros autores 1o han definido como “una opinién individual que se expresa a |
través de un periddico o un escrito, de muy variado y amplio contenido, de variada y muy diversa
forma, en el que se interpreta, valora o explica un hecho o una idea de especial trascendencia,
segin la conviccion del articulista”.®

Para Martinez Valle el articulo “es una forma periodistica en la cual el articulista
expresa su propia opinion acerca de un tema de interés, a parnr de su investigacion, acerca de
¢l, imprimiendo en su escrito su particular estilo™.

921 OPEZ HIDALGO, Antonio, Op cit. p. 46,
SMARTINEZ VALLE, Mahxl, Op cit. p. 87.
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Lefiero al igual que Mabel Martinez Valle definen el articulo como “e] género_que
utiliza el periodista para expresar sus ideas, opiniones, juicios o puntos de vista sobre noticias
o temas de interés publico permanente™.

El articulo es, segin Gonzalo Martin Vivaldi, “el escritoc de muy vario y amplio
contenido, varia y muy diversa forma, en el que se interpreta, valora o explica un hecho o una
idea actual, de especial trascendencia, segin la conviccion del articulista”.

Martin Vivaldi cita en su libro Géneros Periodisticos a Mico Buchén quien dice que el
articulo es un escrito no muy extenso sobre un tema interesante por su mismo contenido, por
el enfoque y por su forma agil, ameno, suelta. Se ofrece en €l una vision sucinta, pero no
exenta de profundidad, de un problema bajo un aspecto y enfoque particular. Esta visién es
simple fragmentaria, para tener valor debe apoyarse en una vision total.

Concretamente Bartolomé Mostaza dice que los articulos firmados son una opinién
individual que usa el periédico para expresarse.

Armando de Miguel en su libro Sociologla de las Pdginas de Opinién percibe al articulo
de opinién como “una cordillera con dos vertientes™: el polo literario y el polo informativo.

Si bien para ¢l es un género periodistico, quienes lo practican “no derivan de una
especialidad del periodismo”, aunque “periodistas con titulo” escriban “excelentes columnas™.*

Estos autores presentan en sus definiciones conceptos que nos permiten establecer al
articulo como el género de opinién que presenta la exposicion de las ideas, opiniones,
informaci6n o interpretacion del autor del texto, acerca de un tema o noticia permanente y de
interés general.

1.3.3.2. Caracteristicas del Articulo

Mabel Martinez Valle sefiala que el articulo es “mis bien periodismo literario o literatura
periodistica, dado que en su estilo pueden utilizarse todos los recursos de la lingiifstica. En el
articulo, la opinién del periodista es el eje, la esencia, lo fundamental. El articulista comenta
mientras va relatando, fundiendo narracién y comentario, ensamblando noticias y opinién en
un todo indisoluble™.

Federico Campbell define las siguientes caracteristicas para el articulo:

Aparece en un lugar fijo.
Con cierta periodicidad (diariamente, dos o tres veces a la semana, o semanalmente).

“RORRAT, Héctor, 1 Periddico Actar Pollftico, p. 133.
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El articulista puede escoger cualquier tema de su interés y no necesanamente uno de

actualidad.
Lo tradicional en la historia del periodismo ha sido que en el artx'culo se trace un cuadro

de mayor profundidad sobre el acontecimiento en cuestion,
El articulo es monotemitico.
Estd sujeto a una estructura que no da mucho de si.-

1.3.3.3. Funciones del Articulo

“El artfculo cumple ampliamente toda la misién del periodismo: informar, formar y entretencer. El
buen articulista penetra en el mundo y lo hace objeto de su valoracitn y de su andlisis; luego se lo
entrega al lector convertido en enscilanzas amenas, pero profundas™, 5

Martin Vivaldi enfatiza que “El periodismo tiene tres misiones fundamentales: informar,
orientar y distracr. En el articulo tales fines quedan reducidos a dos: orientar y distraer”,

Federico Campbell menciona que *el articulo debe tener valor para arriesgar las propias
opiniones. El articulo debe sumarse al debate cotidiano que se da en una cierta comunidad
como extension de la plaza publica o el parlamento. Debe ser una argumentacion a la manera
del ensayo literario”.

1.3.3.4. Tipos de Articulos

Mabel Martinez Valle menciona que el articulo periodistico es tan variado, tan miltiple y tan
personal, que casi podria decirse que existen tantas clases de articulos como periodistas.

Pero, distingue tres variedades de articulos;
ARTICULO propiamente dicho;

GLOSA

ENSAYO

El primero se refiere a la forma clasica, el segundo a un articulo de contenido mas
ligero, y el ensayo adopta caracteristicas de mayor profundidad y enJundla, elnge temas muy
especializados y adopta un estilo menos brillante.

Vicente Lefiero establece que hay dos tipos de articulos que se dlferenc1an, segun el
temayla oportumdad de los asuntos que trata: i

SMARTINEZ VALLE, Mabel, Op cit. p 89.
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- EL ARTICULO EDITORIAL Se ocupa ‘el penodlsta de las noticias mas lmponantes'
del momento. Los sucesos que: han sido dados a conocer en las secciones mfomumvas. :
de los diarios, son el matena] sobre el que trabaJa el articulista.

El llamado aru’culo e nonal puede confundirse con el editorial, sin embargo Leﬁero’ i
aclara que estos’ dos géneros de opinién no tienen diferencia alguna, en cuanto a su’
contenido. 3 L

Ambos abordan los: acontecimientos mis sobresalientes del momentd. ‘La diferencia
basica es que la opinién que reproduce el editorial representa el punto de vista de la’ mstnuclén i
periodistica, en tanto que la del articulo editorial es responsabilidad de cada amculista'

En el articulo editorial su autor maneja un lenguaje mas personal menos mstltucmnal Y,
por lo tanto, tiene mayor oportunidad de atraer “*seguidores” a quienes guste su estxlo U

- EL ARTICULO DE FONDO: En el articulo de fondo, el amcuhsta emue' sus
mterpretaclones, opiniones y juicios en torno a temas de interés general o permanente, pero no
necesariamente sobre acontecimientos de actualidad inmediata”, .

El articulo de fondo se CARACTERIZA por no abordar sucesos noticiosos que acaban :
de ocurrir; si se refiere a ellos es tnicamente para documentar una consnderaclén determmada,
¥ es en esta caracteristica en lo que se diferencia del articulo editorial. ;

Los TEMAS que aborda el articulo de fondo pueden ser histéricos, poh'tlcos, relxglosos,“’
humoristicos, sociales, educativos, etc. Se ejercita este género mds para mstrunr que para
polemizar o simplemente comentar. . : ’

El ESTILO del articulo de fondo puede variar de lo lfnco a lo escueto, de lo lrémco a lo
grave o mesurado.” : T L . ’

Martinez Albertos al 1gual que Lenero ldennﬁca prmcxpalmeme a dos tlpOS de articulos.,
El articulo edxtonal y :

El articulo comentano ( o colu'mna)

Otras de las modalidades que ‘seilala @ cntlca que tiene una vmculacnon con la
informacién de actualidad, pero su'origen: ‘fue” actmdad periodistica y los ' escritos que no
tienen ninguna significacion vmculada al pto de actualxdad mfomlauva son - los
siguientes tipos de articulos: EAt : .

- ARTICULOS DE TRIBUNA LIBRE
- ARTICULOS DE HUMOR;
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- ARTICULOS COSTUMBRISTAS; .
- ARTICULOS DE DIVULGACION HISTORICA;
- ENSAYOS DOCTRINALES, etc;

Para Martinez Albertos, todos estos tienen entre si caracteristicas comunes. No trabajan
directamente  sobre hechos. No tiene finalidad rigurosamente informativa. Trabajan sobre
ideas, deducen consecuencias ideoldgicas, culturales, filosoficas, de acontecimientos mads o
menos actuales.

Por este motivo, todo este cumulo de trabajos periodisticos pucden ser denominados
conjuntamente articulos. Todas estas modalidades del articulo constituyen a su vez subgéneros
de cardcter enjuiciativo, a los que cabe aplicar las normas generales del estilo de solicitacion o
bien del estilo ameno, segtin los casos.

Martin Vivaldi dice que las clases de articulos son “practicamente infinitas. Tantas como
temas o asuntos. Se puede escribir de todo y en todos los tonos. Un mismo tema. Puede ser
tratado filoséficamente, cientificamente o en tono humoristico”.

Por su enfoque, el articulo puede ser mas o menos informativo, mis o menos
interpretativo, mas o menos aséptico o “literario”; puede resultar elogioso o duramente critico,
puede ser simplemente poético.

Entre las infinitas clases de articulos Martin Vivaldi establece una especial atencién a los
articulos de:

COSTUMBRES: Es pieza tnica en el periodismo. Podria ser considerado como un
capitulo de novela de corte naturista o realista; como una escena de la real comedia de la
vida. El articulo de costumbres es realidad e imaginacion con vision critica y aguda de la
vida humana; con un poco de filosofia y unas gotas de humor.

HUMOR: Nada hay que tanto agradezca el lector de periédicos como el buen articulo
humoristico generador de una sonrisa y hasta de una sonora carcajada. Y aunque el
humor admite gradacion, nuestra preferencia apunta al humorismo de la mejor ley: A esa
actitud suavemente burlesca, a la par comprensiva de los defectos y errores humanos,
vistos con una sonrisa no exenta de melancolia.

César Gonzalez Ruano identifica al igual que Martin Vivaldi los mismos tipos de
articulos que él menciona, sin embargo, Gonzdlez Ruano agrega a la clasificacién el articulo
RETROSPECTIVO. Se trata de un articulo de divulgacién histdrica, especialmente mimado
por determinados periédicos de la prensa espaiiola. %

“MARTINEZ ALBERTOS, José Luis, Op «it. p. 397.
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Lo considera un género hibrido entre el reportaje y el articulo de investigacion. Estos
escritos tienden a ser mas un comentario realizado de acuerdo con sus reglas de investigacion
histdrica'que un reportaje profesional con sentido del ritmo de la narracién periodistica.

1.3.3.5 Temas del Articulo

En el articulo .los temas pueden ser ilimitados, todo puede ser tema para un buen articulo
periodistico.. A diferencia de otros géneros de opinion, el articulista no suele plantear de
antemano un tratamiento para el problema.

“Todo depende de que ¢l articulista scpa darnos una visién personalfsima, original y
auténtica del tema elegido para el articulo. Esta libertad temdtica no quiere decir una libertad
absoluta. Lo s en cuanto al tema, no en cuanto al modo de tratarlo. Hay que humanizar y

actualizar ¢l tema”,*’

Gonzilez Ruano considera que casi nunca el articulista glosa un tema o suceso de

actualidad sino un ambiente actual, lo que no es lo mismo, o bien un tema cuya actualidad esta
en el calendario y es siempre la misma todos los afios: carnaval, dia de muertos, etc.

“Se aplica una discreta aplicacién de elementos de cultura, una participacién nada pequefia
de valores que pertenecen a la invencién poética y cierto gusto por las formas melancélicas, que
responde bien al interés periodistico, y que son perfectamente compatibles con una amenidad
exigida por el publico y ain con las imposiciones de un sentido realista de la actualidad y del
suceso diario, que muchos de nosotros no solamente no hemos rechazado, sino que procuramos

glosar siempre que la ocasién nos lo proporciona™.*

“Actualmente en los articulos que se escriben se observan dosis de prescripciones morales,
de 1o que se debe hacer o no hacer, un tono catastrofista profético, apocaliptico, el predominio de
una literatura filosofizante, en ¢l peor sentido que hace del articulismo un género tan oscuro como
pasado de moda™.*®

1.4.3.6. Estilo del Articulo

Martinez Albertos considera que no todos los textos de comentarios responden a un mismo
estilo periodistico. Algunos de los articulos de opinién -los mas importantes desde el punto de
vista ideolégico- siguen practicamente al pie de la letra las notas generales que describen el
llamado estilo de solicitacion de opinién o “modos editorializantes”.

STMARTIN VIVALDL, Génzla, Op cit. p. 189.
SMARTINEZ ALBERTOS, José Luis, Op cit. p. 394,
“BORRAT, Héctor, Op cit. p. 134.
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Establece que otros de estos géneros pueden ser elaborados de acuerdo con-aquellas
pautas estilisticas que corresponden al llamado estilo ameno o “folletismo™. El estilo del
articulo requiere de mantenerse en los limites de lo convencional y lo impersonal.

Maés detalladamente se hace mencién del estilo del articulo en los textos de Mabel
Martinez Valle y de Martin Vivaldi. Estos dos autores enumeran los puntos que identifican el
estilo del articulo.

Consideran que “‘existe una libertad absoluta, no hay normas ni reglas; el estilo es el del
buen articulista. Salvo las naturales limitaciones que impone el buen gusto, la moral, el
derecho y la sociedad en que se vive, el articulista escribe como quiere”

Establecen que la claridad es condicidn esencial de todo trabajo periodistico, todo lo que -
enturbie la expresion nitida del pensamiento, ya sea vocabulario rebuscado 0. smtaxxs
complicada, deberia proscribirse. Do g

Mencionan que cuando se trate de trabajos extensos, conviene uuhzar submulos para
fragmentar y evitar la monotonia. El texto del articulo debe penetrar en el lect en fo lenta
y pausada no de repente. . :

Coinciden en que el desarrollo debe ser progresivo y llevar a la conclusxén del
sin que el que lee se dé cuenta. Dado que el estilo es eminentemente personal,’ ‘el tono en’el
que se exprese debe ser temdtico -social- periodistico, pero del tema abordado, del momento
histérico y soclal en que se vive, y del 6rgano para el cual se escribe. :

Por- l'lltilpo cons:deran que el estilo aun siendo claro y perceptible, debe ser casi
invisible.” Debe verse la idea o los sentimientos del que escribe, no por sus palabras, sino a
través de sus palabras,

1.3.3.7. Tecmca del Articulo

Se dice que no hay una técnica para la redaccién del artlculo, porque éste es un trabajo
eminentemente personal. Cada periodista ejercita su forma sin principios técnicos, ni cinones,
solo cuenta su temperamento, su cardcter, su propio y particular estilo.

Para todos aquellos géneros que admiten comentarios, Vicente Lefiero, hace vélidas las
siguientes consideraciones para su creacion:

-El articulo da siempre una dimensién de profundidad: la interpretacién. Comentar es
interpretar.
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Pero, el articulo, ademas de interpretar un suceso, un problema, un asunto de interés -
colectivo, suele prever lo que todavia no ha ocurrido, pero probablemente ocurrira.

-El arti'culo que incluye esta cualidad es el articulo mds-completo:. el que valora
interpreta lo sucedido, prevé lo que puede pasar y dicta lo que debe hacerse para evnar
que ocurra algo que puede perjudicar a la colectividad.

Martin Vivaldi reitera que hablar de técnica en el articulo periodistico “es"casi un’
sarcasmo, un insulto al género y al articulista. No hay técnica alguna es un trabajo personal.
Cada escritor escribe como quiere y como puede sin necesidad de modulo formal ni de
principios o reglas técnicas.

“Pero la técnica que nos interesa estudiar es la interna, lo espiritual. Nos interesa ver cémo
se plantea y desarrolla. Como se escribe, un articulo periodistico. En todo trabajo literario, se dan
tres momentos fundamentales: la invencion, la disposicion, 1a elocucién, a los que se atafie el no
menos importante del retoque o correcci6n™,™

1.3.3.8. Estructura del Articulo

Federico Campbell indica que en algunos peridédicos del mundo, se acostumbra que todos los
articulos de opinién lleven un pie de autor, una nota al pie de la pagina en la que se informa la
filiacién politica del autor “por muy conocido que sea éste”. Y ademés del cargo, el titulo, la
ocupacién principal, su oficio y su relacién con el tema abordado,

Seiiala Campbell que el articulo viene después de los hechos que aparecen en las
primeras informaciones redactadas con objetividad e imparcialidad. Hace hincapié al
mencionar que en este género el criterio es mas laxo y cabe la subjetividad del autor, que
debera resumir los hechos y otros datos brevemente porque su texto debe ser autosuficiente,
no puede dar por descontado que el lector ya esta enterado de la informacion que se comenta.

Lefiero sugiere, en cuanto a la estructura el siguiente orden logico:

- Planteamiento del tema.

- Desmontaje de las piezas clave del tema.
- Juicio critico del asunto abordado.

- Perspectiva.

- Solucién.

"MARTIN VIVALDL, Gonzalo, Op cit. pp. 196-197,
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1.3.3.9.-Redaccion del Articulo

Mabel Martinez Valle escribe que no hay una técnica para la redaccion del articulo, porque
éste es un trabajo eminentemente personal. Cada periodista ejercita esta forma sin principios
técnicos, ni cdnones, sélo cuenta su temperamento, su cardcter, su principio y particular estilo.

Lefiero_por su parte sugiere algunos puntos para redactar un articulo. Insiste en la
importancia de la ENTRADA, “el gancho™ con que se gana la atencién del pablico, tomando
en cuenta que a pocos lectores se les convence con frases hechas, con “muletillas”, con lugares
comunes o sonoras expresiones falsamente oratorias. Se convence con razonamientos, con
hechos probados, con juicios 1dgicos.

“Después de empezar, es preciso que la documentacién y las verdades periodisticas,
historicas, literarias, etcétera, acompaficn al articulista en el DESARROLLO. En cuanto al pirrafo
final, hay que tomar en cuenta la fuerza que tienen las ultimas palabras. El REMATE debe tener un
efecto particular de sorpresa, de tal magnitud que quede grabado en 1a mente de los eventuales
lectores, La tltima impresion, bien se sabe, es “la que queda™. Una sentencia que dé en el centrode
lo tratado, una conclusion idgica includible, una consecuencia digna de tenerse en cuenta, pueden
servir para poner fin a un articulo de manera trascendenie™”!

Guillermina Baena Paz, en su libro E/ Discurso Periodistico, menciona que no hay una
estructura uniforme en cuanto a la redaccion técnica de los articulos, ya que quienes los
escriben son, por lo general, especialistas en un tema y su practica profesional corresponde a
muy diversas profesiones.

Por lo tanto, considera que “los hechos son sagrados, el comentario es libre”, pero
sugiere que un procedimiento para elaborar argumentaciones es el que se puede usar para
elaborar los articulos.

“TESIS: Es la idea central, un juicio, expresado en forma directa y clara, que serd probado y
demostrado. CUERPO, estd constituido por dos aspectos: Analizar la demostracion, es decir,
exponer los pasos 0 argumentos que nos llevaron al establecimiento de la tesis inicial y probar o
razonar las cvidencias, lo que cquivale a probar con hechos la verdad de su afirmacion.
CONCLUSIONES: Se retoman los aspectos principales que se requieren fortalecer ¢ inclusive se

pueden anticipar réplicas, como una estrategia para adelantarse a posibles cuestionamicntos™.”

“El articulo no piensu, ni pondera mucho: antes obra. A veces puede considerdrsele una
accion. En ¢l debe cuidarse de modo especial el comienzo. Cuando éste es atinado, agarra al lector
y no lo suclta hasta el final. Si ya en la introduccién consiguc cautivante interéds, no tiene por que
dejar al lector que llegue sin mds ni mds al final, Ya que supo llamar la atencidn y retenerlo, puede
ir dando detalles y mds detalies hasta que desaparezca el interés que emana de 1 lectura y decaiga

Ia atencion™.™

LENERO, Vicente y MARIN, Carlos, Op eit. p. 310.
BAENA PAZ, Guillermina, E{ Discurso Periodistico, los Géneros Periodisticos hacia el nsevo milenio, p. 85.
PDOVIFAT EMIL, P., Periodismo, po134.
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1.3.3.10. Firma del Articulo

Segtin Martin Vivaldi cuando nos disponemos a leer un gran articulo de un gran escritor, nos
interesan no tanto las cosas, como las ideas del escritor sobre esas cosas. En otros géneros
periodisticos los titulos nos inducen a la lectura, En el articulo, el titulo no lo dice todo: sélo
anuncia levemente el contenido sin descubrirlo.

“Es la firma del autor lo que nos arrastra a la lectura. No es totalmente indispensable que ¢l
autor del articulo sea un escritor consagrado; basta un nombre conocido, famoso, No son
propiamente escritores, pero su gran personalidad seria sefluclo suficiente para atraer al lector, en el

supuesto de unos articulos escritos por tan renombradas firmas™, ™

Aclara Martin Vivaldi que no quiere decir que se “desprecien o se menosprecien los
hechos, las ideas. Seria tanto como defender el articulo vano, vacio, sin contenido. Lo
expuesto significa, simplemente, que el autor de un articulo est4 siempre en primer plano”,

“Generalmente son expertos en su lema y muy reconocidos. Por ello es importante su firma

ya que le da mas prestigio al articulo. Actualmente, el articulo no siempre va firmado, sino a
menudo se destaca al autor con una foto™.™

Enfatiza que el autor estd siempre en primer plano. En el articulo no se dice ‘“vamos a
p! P
ver que dice aqui™, sino * vamos a ver qué dice éste”

1.3.3.11. El Articulista

“El buen articulista, si se nos permite la expresion, es un profesor de “mundologfa™: es el escritor
en funcién del mundo y de l1a vida... El amplio y vario mundo es constante objeto de su meditacion,
de su valoracién, de su andlisis, de su interpretacion. El articulista nos instruye y nos deleita con
sus gratas le#imcs de lo que sea. Y lo hace con gracia, con amenidad. De tal modo que su leccion
no se note”,

Martin Vivaldi dice que el articulista es un hombre culto. Pero no debe nunca abrumarse
al lector con su cultura. Sus conocimientos deben aparecer casi disimuladamente, como si su
saber fuese del dominio publico. La especial pedagogia del articulismo impone al escritor
ensefiar las cosas disimuladamente, que no se note nunca en su prosa al “démine”, al
profesor”.”

MMARTIN VIVALD, Gonzalo, Op cit P18

id. p. 188. R T O :
TROMA, Pepa, De Profesidn, Periodista, pp. 85-86.
MARTIN VIVALDI, Gonzalo, Op cit. pp. 193-194.
™id. p.180. LR
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“E] articulista auténtico solo rcsponde a csaiblr a una necesidad fntima de dar forma a una
idea, y de comunicarla. Escribe por el goce de escriblr, Es un pequeiio creador. Y dicese pequefio
no por la cahdad de su lrabajo, sino por el reducido upacio que ocupa’ 'y lc ocupa" T

l.3.3.12. ‘Camctéﬁstic'as' del Arliculista P

Para ser un articulista, menciona el escritor politico Francisco Martinez de Ia Vega, en una
entrevista para la Revista Mexicana de Comunicacién, que no se requiere forzosamente de una
preparacion universitaria,

“Los escritores politicos por lo general han llegado ya formados intelectualmente al
comentario politico. Pero independientemente de donde se proceda, se necesita una gran
preparacion para hablar con autoridad. Ahora no se necesita ser un sabio, pero si tener una gran
preparacion. Es el esfuerzo lo que vale, 1a dedicacién, ¢l no estar satisfecho nunca con lo logrado,
Si usted escribe un articulo, el més exigente jucz, el censor mis rigido debe ser usted”.*®

El articulista es experto en algo, como el cientifico, el socidlogo, analista politico, se
considera que es alguien con unos conocimientos lo bastante profundo como para poder opinar
sobre el tema del que escribe.

“En el articulo la libertad narmuva s casi total, No hay que ser experto en nada, pero si
tener un estilo y una agudeza especial™.™

“Los grandes historiadores son los que saben identificar cn un cierto periodo a los
personajes significativos, los acontecimientos que cucntan los estados de dnimo prevalecientes, y
logran establecer las relaciones justas entre unos y otros para offecer un escenario coherente que
permita al lector revivir hechos remotos del pasado como si hubiera sucedido ayer™®

1.3.3.13. Funciones del Articulista

Ademas de cumplir con dos funciones: orientar y distraer, “El buen articulista ensefia y adoctrina
sin ensafarse doctrinalmente en la herida abierta de nuestra ignorancia. Nos deleita y nos distrae:
nos saca de nuestro mundo habitual y pequeiio, de nuestras ocupaciones y preocupaciones™.

Federico Campbell seiiala que el articulista “debe resumir los hechos y otros datos
brevemente porque su texto debe ser autosuficiente, no puede dar por descontado que el lector

PMARTIN VIVALDL, Gonzale, Op cit. p. 208.
M Revista Mexicana de Conunicacion, No. 41, Afo 8, Agosto-octubre 1995, p. 5.
*IROMA, Pepa, Op cit. p. 87.

$CAMPBELL, Federico, Op cit. p. 81.

* MARTIN VIVALDL, Gonzalo, Op cit. p. 194,
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ya esta enterado de la informacidn que se comenta. Debe desarrollar el arte de la persuasion y
proyectarlo en su escrito™.*

“Su propdsito es convencer, persuadir al lector de que acepte nucstra opinidn, y a veces
proporciona mas informaciones acerca de datos que ¢l periddico no ha dado. No tienc que reflejar
fa politica editorial del periddico”.

1.3.3.14. El Articulo en México

“La presencia del articulo en México se remonta al siglo XVIII, con la aparicién de la segunda
Gaceta de México, donde se escribla acerca de la preocupacién criolla de dar a conocer las mds
importantes noticias del reino *“con el ohjeto de ilustrar a los lectores curiosos, cultos Y de buen
gusto de otros reinos con los sucesos mis sobresalientes de la apreciada joya de Espafia™!®

Segiin la informacién recopilada en la tesis Los Articulistas en México se transcriben los
siguientes datos que resefian puntos trascendentes de las primeras manifestaciones del articulo
en México. Los temas mas recurrentes del articulo fueron la idea del bien comin o de la
utilidad a la patria, el reivindicar a México como una entidad diferente de Europa y en general
temas cientificos y religiosos.

Un ejemplo de lo anterior fue José Ignacio Bartoloche quien escribié articulos en un
folleto llamado E/ Mercurio Volante, donde trataba de dar a conocer, en el mis llano idioma
espaifiol, noticias relacionadas con la salud y productos para curarlas. En 1768, José Antonio
Alzate colaboré en la Gaceta de México y en la Gacera de Literatura, donde proponian temas
para mejorar en la agricultura, todo ello en contra de la politica de la corona. Los articulos
hablaban sobre temas relacionados con la riqueza, las naciones, la explotacién de los recursos
naturales y de los productos obtenidos de ellos.

Los periodistas en sus articulos, insistfan en la necesidad de impulsar la agricultura con
el objeto de enriquecer e independizar econdmicamente al paifs, Los articulistas combativos
fueron: el doctor Mocifio, Morel y José Bernardo de Hogal, (en ocasiones sdlo utilizaban el
espiritu criollo defendiéndose de los europeos).

Y es en este siglo XVIII cuando un sucesor de Castorena, Manuel Antonio de Valdés,
logré la gran innovacién al situar el periodismo dentro de la categoria, franca y abierta, de
inmejorable instrumento del poder publico. El periodismo se consolidé como el vehiculo de
informacién y el mensajero que llevara a las zonas méas apartadas del pais las sabidas medidas
de la politica ilustrada. Dentro del periodismo mexicano, el articulo entra en una nueva 6rbita
del poder publico.

MCAMPBELL, Federica, Op cit. p. 80.
¥BAENA PAZ, Guillermina, Op cit. p. 83.
“BUTRON VEI ASQUEZ, Rosa Maria y NUNEZ Ochoa. Rosa Maria, Los Articulistas en México, p. 9.
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Otros datos sobre la historia del articulismo mexicano los describe Carlos Monsivais en
su libro 4 ustedes les consta donde menciona que “la experiencia de estas intimidaciones
sucesivas y simultdneas llevo, mas tarde, a José Joaquin Fernandez de Lizardi, en las guerras
de Independencia, a insistir en la funcién orientadora de la prensa y a exigir la libertad de
expresion que le allegue a folletos, hojas de volantes, papeles y periddicos y un caudal de

lectores criticos™.¥’

Menciona que durante las guerras de Independencia no modificaron mayormente la
certeza fatalista: si alguna cosa la prensa fue coto de minorias. Por lo cual consiguieron: elevar
el tiraje por urgencias propagandisticas. Al periodista sin embargo, se le otorgd una rigurosa
encomienda; “Tribuno del Pueblo”, Como tal, enfrentd persecuciones, carceles, rechazos,
insultos. Todo estaba bien mientras consiguiera lectores y diera origen a la opinién publica. Y
si lo lograba, el periodismo tendria la respetabilidad (la influencia) que, en ese entonces, le
negaban los titulos de la publicaciones.

Monsivdis explica que el destacado Fernandez de Lizardi colaboré en varias
publicaciones, sin embargo, Conversaciones con el payo y el sacristdn se recuerda porque fue
una serie muy exitosa en donde los argumentos dialogados ratificaron “el cardcter servicial de
la prensa que dramatiza versiones ideoldgicas opuestas y/o complementarias para que el

publico adopte, al verlo expresado con el mayor efectismo, el punto de vista que le interesa”.®

Ademas sefiala en su libro, que ademas de Lizardi habia otros periodistas que también
escribian en la prensa liberal: Guillermo Prieto y Eufemio Romero, de quienes se recuerda
escribieron un articulo en contra de Santa Anna. A partir de ahi el articulismo en México se
extendio, y actualmente es uno de los géneros mas recurridos por el piblico.

MONSIVALS, Carlos, Op eit, pp. 13-14
®ih,
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CAPITULO 2

TELEVISION AZTECA

2,1. LA CREACION DEL CANAL “XHDF CANAL 13"

La historia de este canal se empez0 a escribir a partir del periodo que comprende 1968 y hasta
1972, periodo que se caracterizd por el surgimiento de la competencia, desarrollo tecnoldgico en
y hacia el exterior y las bases para la participacion gubernamental en la television.

Y es a partir del afio de 1968 cuando comenzé a transmitir XHDF canal 13 de la Ciudad
de México, concesionado a Francisco Aguirre. Para 1969 se establecié oficialmente la funcion
educativa a canal 11 en la Ciudad de México y dependié de la Secretaria de Educacidn Publica.
Su funcidn se dejo a cargo del Instituto Politécnico Nacional (IPN).

“Las oficinas del canal 13 s¢ ubicaron en las calles de Mina, mientras que la antena
transmisora, el transmisor y un cstudio, fueron instalados en el edificio de 1a Torre

latinoamericana™,*

En 1970, la Cimara de la Industria de la Radiodifusién se transformé en la' Camara
Nacional de la Industria de Radio y Television. . et

Debido a dificultades econdmicas, el sefior Francisco Aguirre vendio el canal, el cual fue
adquirido por el Gobierno mexicano a través de la financiera estatal, Sociedad Mexicana de
Crédito Industrial (Somex), quien compré, a finales de 1971, el 72 por ciento de las acciones de
la televisora, entonces puesta en manos de particulares. Més tarde, el 15 de marzo de 1972, se
informé que habia adquirido el total de las acciones, es decir el 28 por ciento restante.

Canal 13 obtuvo, mds tarde su financiamiento del Gobierno Federal, a través de un
fideicomiso administrativo por Somex. Con ello se inauguré una nueva etapa en la televisién de
nuestro pais.

Que se definid como™una clara necesidad politica, que motivé a la compra de este canal. Por
una parte, se tratd de enfrentar un segmento de los problemas de la economia mexicana, los causados
por Ia distorsion de la estructura de produccién nacida del consumismo, provocado por 1a publicidad
televisiva; por otro lado, el gobierno comprenderia acciones coneretas orientadas a reducir, en alguna

forma, ¢! poder del monopolio que cjercia un grupo financiero sobre la television mexicana”.®

SMARTINEZ DEL VALLE, Maria del Rocia Un invitado mds, conservacidn ¢ innovacidn del departamento de relaciones
c‘ﬁblicus del progiama ; Hola México!, p. 10.
id. pp. 10-11.
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El primer director del canal 13 fue el sefior Antonio Menéndez, quien trabajé en forma
autofinanciable, buscando un contenido cultural, social, historico y de orientaciéon en sus
programas,

El periodo que abarco entre 1972 y 1975 se definié por que la television se considerd
como un medio de control politico. En esta etapa, el presidente en turno, Luis Echeverria
Alvarez creo la television cultural de México como red gubernamental de atencién a las areas
rurales. En 1973, los partidos politicos nacionales tuvieron un acceso gratuito a la radio y la
television durante tiempos de campaiia electoral, segiin lo designo la Ley Federal Electoral. En
este mismo afio inicio sus funciones Televisa y entrd en vigor el reglamento de la Ley Federal de
Radio y Television,

*Para el 6 de diciembre de 1974, la direecion del canal 13 paso a cargo del senador Enrique
Gonziilez Pedrero, quien al hacer un balance de las labores realizadas por esta empresa paracstatal,
formuld un contenido politico, en la medida que aspird a ser un instrumento de transformacion, que

tendi6 hacia la integraci6n nacional, la modernizacién, el progreso social y la vida democratica™”!

En 1975, el presidente Echeverria expropié los canales de Telecadena Mexicana para
asignarlos como repetidoras de canal 13.

Mas tarde surgieron los cuestionamientos sociales, los debates sobre el derecho a la
informacion, pero sobre todo la expansion de Televisa, El 14 de junio de 1976, el canal 13
amplia su red y pone en funcionamiento sus nuevas instalaciones, las cuales se ubicaron en
Periférico sur 4121, En cuyo interior se encontraban siete estudios de grabacion. Ademas se
informd que sus sefiales estaban llegando a 383 ciudades de la Reptblica.

“Canal 13 y las otras organizaciones estatales, canal 11, Television de 1a Repiblica Mexicana
y Unidad de Televisién Educativa y Culturat de 1a Secretaria de Educacion Pablica que sélo unfan sus
csfucrms”de manera intermitente, parecian enfrentarse al sistema de canales de la television
privada™.

Para 1977 se crea la Direccion General de Radio, Television y Cinematografia (RTC),
dependiente de la Secretaria de Gobernacién. Dentro de esta dependencia se establecié la
Productora Nacional de Radio y Television (Pronarte). Television Cultural de México (TCM),
cambid de denominacion a Television Rural de México (TRM). Ademas se reformod el Articulo
6° de la Constitucion; de las garantias de la Libertad de Expresion, y se afiadio el Derecho a la
Informacion. garantizado por el Estado.

A mediados de 1980 hay un cambio de denominacién de Television Rural de México a
Television de la Repliblica Mexicana (TRM). En octubre de 1981, el Diario Oficial publicé el
Decreto por el que la SCT intervendria en la instalacidn y operacion de satélites y sus sistemas

INARTINEZ DEL V.A14E, Maria del Rocio, Op cit. pp. 10-11,
“id. p 11,
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asociados por conducto de organismos que teng,an como ﬁnahdad l ‘explotacnon ‘comercial de
dichas sefiales en el territorio nacional. El 15 de abril de 1982 inicié transmisiones el canal 22
XHTRM, de UHF para la zona metropolitana del D, F,, se agrega a'la red de TelevnSlon de la
Repiblica Mexicana (TRM). s

2.1.1, El Surgimiento de Imevision

Mediante el decreto del 3 de marzo de 1983 se cred el Instituto Mexicano de Televisién. El
propdsito fue integrar los instrumentos de comunicacion social del Estado a fin de que sirviera
con eficiencia en la promocidn de la cultura y la educacién nacional y de esta forma ofrecer un
sano esparcimiento.

El investigador Enrique E. Ruiz, resciia en Revista Mexicana de Comunicacion que
durante 1985 y hasta 1990 hay cambios en la television publica, en la rearticulacion
internacional de Televisa; cuestionamientos politico-electorales a la television privada y publica;
reorganizacion oligopolica de la television mexicana.

“I1 18 de mayo, de 1985, inicio sus transimisiones el canal 7. A partir de esta fecha, el canal 8
de Televisa cambio de frecuencia para ser canal 9. Con la aparicion del canal 7, ¢l Estado inicio una
etapa mas de la unificacion de las entidades de la television oficial en un sistema corporativo, cjiemplo
y modelo tomados de 1a television privada, denominado Imevision, bajo el emblema IMT, esta
corporacién sc integrd por los canales 7 y 13 como redes nacionales; canal 11 del IPN; y canal 22 de

la banda ultra frecuencia y con cobertura regional en la Ciudad de México™ .

A partir de ese momento el canal 7 se transformo en la cabeza de la red nacional con 99

repetidoras, en segundo lugar se coloco en la red nacional de television estatal el canal 13 con 44
repetidoras.

Segtin la investigacion realizada por Rocio Martinez del Valle, los objetivos generales de
Imevision fueron determinados en el decreto de creacion del IMT en el Diario Oficial del 75 de
marzo de 1983 en el tomo CCCLXXVII Nim. 18, en donde se pretendio: S

e Contribuir al fortalecimiento de la integracion nacional y al mejoramiento de Ias f‘ormas de
convivencia humana.

e Proporcionar informacion oh;euva' ser instrumento de la educacion y las culturas populares,‘ .
contribuir al desarrollo arménico de la nifiez y de la Juventud preservar los valores.
funda la identidad nacional; fortalecer. las convicciones democraucas y oﬁ-ecer
entretenimiento.

PMARTINEZ DEL VALLE. Maria del Rocio, Op eit. p: 12,
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e Impulsar una produccién. televisiva de alto - nivel que exprese uestra’ percepclon de la
realidad y-que, en este ambito, satisfaga Ias necesndades y.requerimientos’ de cultura y
entretenimiento del pueblo mexicano.

. Operar efi cnemememe las estaciones de televnslon, umdades de:produccio
redes de television pertenecientes al poder Ejecuuvo Federa §

« Fungir como organo de consulta de los sectores pubhco,' socnal y privado,

e Operar debidamente integradas a las empresas de orden estatal, a fin de lograr el maximo
aprovechamiento de los recursos técnicos y humanos con que cuenta.

Para 1987, “1a administracion de Pablo Marentes, presidente de Imevision no recibia subsidio
alguno. Dos afios mds tarde en 1989 hay un cambio de mando cn la televisora. Asume la direccion
general José¢ Antonio Alvarez. El nuevo director recibia a Imevision peor que Marentes, en medio de
un contexto desolador, ¢l tinico objetivo, al igual que trataron de hacer los otros, era recomponer cl
funcionamiento del medio, Alvarez Lima, ya al frente de la Institucion scfialé que se pretenderfan
cambios paulatinos pero consistentes™,**

Al afio siguiente Alvarez Lima logré mantener al aire la sefial y cumplir los servicios y
compromisos pactados. Sin embargo, en scptiembre de 1990, mediante un comunicado de
prensa, la Secretaria de Gobernacién anuncié que el gobierno desincorporaria a los canales 7 y
22 del D. F. y el 8 de Monterrey, mientras que el 13 seguiria siendo del Estado.

Tres meses después, el 7 de diciembre se publicaron en el Diario Oficial nueve acuerdos
de la Secretaria de Comunicaciones y Transportes que declararon susceptibles de explotarse
comercialmente 79 canales de television en el pais, incluidos el 7 y el 22 de Imevision,

Los problemas continuaron para Imevision y en 1991, el presidente Carlos Salinas de
Gortari anunci6 su decisién de no desincorporar el canal 22 que seguirfa adscrito a Imevisién y
dedicado a emitir programacioén cultural. Poco a poco perdia fuerza, y en 1992, el goblemo
centra sus esfuerzos en renovar los canales 7y 13 como preparacién de su venta.. :

2.1.2. Su Transformacidn en Television Azteca

El 17 de diciembre de 1992, el Diario Oficial publicé dos acuerdos .en:los que “declaré
suscepubles de explotarse comercialmente 152 canales de television en ‘diversas poblacwnes del
pais”. Dichos acuerdos agruparon las concesiones’ en. dos” paqueles, de 62 y de 90
respectivamente. El segundo incluyé a XHDF-TV canal 13, - ; .

MMARTINEZ DEL VALLE, Marfa del Rocio, Op cit. p. 13,
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Dos meses mas tarde, se publicod que de los 152 canales de television, 90 de ellos, dentro
de los cuales se incluye XHDF-TV canal 13, fucron oficialmente concesionados a la recién
creada empresa gubernamental Television Azteca.

De acuerdo con el Diario Oficial del lunes 8 de febrero, la Secretaria de Comunicaciones y
Transportes realizé un estudio de todas y cada una de las solicitudes presentadas, encontrando
que cumplieron con los requisitos sefialados en los Articulos 17,18 y demas relativos de la Ley
Federal de Radio y Television. Las solicitudes fueron dos; Televisién Azteca y Arnoldo Cabada

delaO.

Por lo que la SCT determind que Television Azteca debia ser la encargada de acoger los
90 canales de television “es quien garantizo de mejor manera el interés social, por las siguientes
razones™: contaba con los equipos, materiales y recursos necesarios para {levar a cabo, en forma
eficiente, la adecuada utilizacion del espectro radioelectrénico atribuido a este servicio, ademas
operaba los canales de manera consistente y de conformidad con las caracteristicas técnicas
asignadas a cada uno de ellos.

Scgiin la Secretarfa de Comunicaciones y Transportes, *Television Azteca ofreci6 difundir y
promover las actividades econémicas que propiciardn la generacion y el consumo de productos
nacionales acordes con las localidades, ademds de 1a difusion de programas que mejoren la educacion
y la cultura nacional, asi como informativos. Sin embargo, todos los ofrecimientos y propdsitos
tendrfan que desaparecer cuando canal 13 y 7 pasaran a manos de la propledad privada™.”

La concesion otorgada a Television Azteca normalizo la situacion legal de canal 13 y de
sus repetidoras que operaban comercialmente sin contar con la concesion legal. Esto significo la
segunda parte de la desincorporacién de este medio de comunicacion

Un mes despuds, el 4 de marzo de 1993, “el Diario Oficial de la Federacién publicd la
convocatoria para ¢l concurso. Ademis establecié que dicho paquete podria costar cerca de 500
mitlones de délares, Scis Brupos presentaron la solicitud de inscripeién. Dos de ellos en forma parcial
y cuatro en forma total”™.**

Los cuatro grupos mas importantes, MEDCOM, GEOMultimedia, Radio Televisora del
Centro y Proyecto Cosmovision, fueron presentados por la Secretaria de Hacienda y Crédito
Publico, mismos que presentaron sus posturas, el 16 de julio, . .

A la semana siguiente se dio a conocer al nuevo dueiio de la televisora: Rxcardo Benjamm
Salinas Pliego, representante del grupo Radio Televisora del Centro, De esta - manera’ se
privatizaba Imevision, la cual pasé a ser Television Azteca al presemar a Ios ganadores del
concurso licitado por la Secretaria de Hacienda y Crédito Publico. - T

“*Proceso, Ntm. 850, 15 de febrero de 1993, pp, 26-27.
*Proveso, Niim. 861, 3 de mayo de 1993, p. 14,
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*Con cllo se obtuvo la concesion para operar y explotar las 90 lrccucncias dc ICIcwsKSn que .
integraron la red nacional 13 y las 78 de la red nacional 7, que significaron la posibilidad de utilizar cl
45.5 por ciento de las concesiones otorgadas por 1a Secretarfa dc Comunicacionesy lmnsponm, para

la transmisién de televisién comercial™.”’

Ya como Televisién Azteca controlaria dos cadenas nacionales, canales 7 y 13 y serian un

factor de competencia para el monopolio Televisa.

2.1.3. Objetivos y Propésitos de Television Azteca

Los objetivos y propésitos que se plantearon para el proyecto de Television Azteca

(Proceso 873) son los siguientes:

OBJETIVOS

Orientar los canales de television 13 y 7,
difundiendo las actividades econdmicas
que propicien la generacion y el
consumo de productos nacionales
acordes a cada localidad, difundiendo
programas que mejoren la educacién y
la cultura nacional, asi como transmitir
la informacion de manera oportuna,
veraz y confiable, de manera objetiva.

Fortalecer y mantener la imagen
corporativa.

Mantener estricta coordinaciéon con las
autoridades gubernamentales y las
direcciones de comunicacién social de
las Secretarias de Estado.

Proporcionar esparcimiento, cultura,
educacion e informacion.

Integrar de manera 6ptima los valores
culturales a los del entretenimiento.

MARTINEZ DEL VALLE, Maria del Rocio, O p cit. p. 15.

PROPOSITOS

Se propone garantizar de la mejor
manera el interés social, econdmico y
laboral de las empresas, dotdndolas de
equipos, recursos materiales y personal
necesarios para operar en forma
eficiente el uso de sus servicios y
atribuciones.

Se propone ser sensibles a la reaccion de
la audiencia.

Programacién efectiva y de beneficio al
publico mexicano, exaltando los valores
nacionales, sin detrimento de la cultura
universal.

El propésito de la programacién infantil
sera divertir ¢ instruir, formando en los
nifios la adquisicion de buenos habitos.




Elevar los niveles técnicos y creativos a
través del desarrollo de programas de
capacitacion y fomento y la generacion
participativa de ideas.

Balancear la  programacién = con
participacién proporcional entre los
programas en vivo y grabados. )

Enfocar y atender adecuadamente al
publico femenino y juvenil.

Sostener el volumen de horas de
transmision.

Organizar el banco de imigenes mas
importante de México. Crear un banco
de informacion e imagenes, integrando
un sistema computarizado de uso
comiin.

Fomentar actividades positivas, difundir
la identificacién de wvalores, la
integracion familiar, el avance vy
progreso del pafs, el conocimiento de
nuestras  costumbres e  historia,
fortalecer la unidad nacional y
coadyuvar al gobierno en sus campaiias
de prevencidn, salud piblica, bienestar
social, econémico y cultural.

Contribuir al fortalecimiento de la
integraciéon nacional y el mejoramiento
de las formas de convivencia humana,
proporcionar informacion objetiva y ser
instrumento de educacién y cultura
popular.

Aumentar la produccién y transmision
de eventos noticiosos e informativos,
reestructura la programacion
informativa y aumentar la calidad de la
informacion que se ampliara a los
servicios de opinién y analisis.
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El compromiso del grupo de Televisora
del Centro es compartir el reto con el
gobierno, actuando como vehiculo de
comunicacion eficiente, capaz de
reforzar los grandes lineamientos de
politica e involucrarlos con Ia
problematica del pais.

El desafio, reafirmar la identidad y
vocacion de solidaridad, fomentar las
actividades econdémicas, incrementar la
cultura nacional, elevar el nivel
informativo, propiciar el arraigo
regional, encauzar positivamente el
ocio, canalizar las inquietudes de la
ciudadania con programas de enlace
entre las instituciones publicas .y el
auditorio.

Se propone crear un ceniro de
capacitacion  profesional para los
trabajadores del medio.

Tiene el propdsito de superar la calidad
técnica de la produccién y de efectuar la
produccién con un gran esfuerzo técnico
y creativo, unificar los servicios de
produccion e incrementar la produccién
de series infantiles, culturales y de
entretenimiento,  ofreciendo  mayor
participacion de los de los televidentes,
aumentar la capacitacion de produccién
en forma econdmica a través de
coproducciones nacionales y
extranjeras.
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2.1.4. La Trayectoria de Television Azteca

En la primera conferencia del duefio de Televisidn Azteca anunci6 que habfa realizado lo que en
sus objetivos habian mencionado, establecer contactos con cadenas de television, como
O'Globo, de Brasil; Antena 3, de Espafia; Radio Caracas, de Venezuela; NBC, Telemundo y
United Fox, de Estados Unidos, y Silvio Berlusconi, magnate de la television italiana.

En cuanto al canal 7, TV 7 se dio a conocer que seria el canal de la juventud, en tanto que
canal 13 tendria una orientacion familiar, con espacios establecidos para amas de casa, nifios,
varones, parejas y familia en general.

El investigador Sanchez Ruiz, por su parte, sefial en Revista Mexicana de Comunicacion
que “con el surgimiento de Televisién Azteca, el panorama se transformé en competencia conel
consorcio Televisa debido a que la primera contempla entre sus proyectos incluir y presentar
producciones extranjeras y nacionales independientes, asi como el de promover, inicialmente,
las nuevas tecnologias en el campo audiovisual a través de juegos de realidad virtual entorno
sintético y comunicacién interactiva en sus concursos, donde el receptor puede participar a
distancia a través de medios de comunicacidn equipados con lo mas reciente de electronica para
enlazar imagenes, sonido, textos, ideas y variantes sobre el tema (el mundo multimedia segun el
noticiero Eco).

Los cambios en Televisiéon Azteca no se hicieron esperar, y no sélo se establecieron en la
programacion, sino también a nivel administrativo. Un mes después de la adquisicion Carlos
Gutiérrez Jaime, a quien la Secretaria de Hacienda nombré director general de la televisora para
preparar la venta de sus canales, renuncié. También fueron despedidos los directores de
comercializacién, de finanzas, de programacién y del juridico.

Sélo fue ratificado el director de noticias, Roberto Gonzilez Pérez, cuyo nombramiento, al
igual que el de sus antecesores, era determinado por la Presidencia de la Republica o por la
Secretaria de Gobernacion.

Para octubre de este mismo afio Salinas Pliego dio a conocer la “nueva television™ que
segin él pretendia diferenciarla de las administraciones estatales, presentd la nueva imagen y la
programacion del canal 13 y 7, con muy pocas novedades (que en adelante llevarian la leyenda
de Mi tele y Tu vision respectivamente).

Explicé que ya no producirian programas propios, porque este negocio requeria: talento
artistico, administracién del detalle, fuerte inversion de capital y distribucion internacional para
armonizar costos, con lo cual no contaban.
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“Asegurd que se fomentarfa la produccion independiente y se mantendrfa un minimo de
produccion independiente y propia, solamente en noticias y deportes. Mediante telenovelas, pelfculas

nacionales, concursos, noticiarios, deportes y programas infantiles”, **

El inicio del afio de 1994 se ve marcado por los cambios politicos y conflictos sociales que
surgen en el pais. Todo parecia indicar que en este afio las campaiias politicas serian el
acontecimiento mds importante. Sin embargo, los candidatos pasaron a un segundo plano
informativo, después de que el 1 de enero apareciera en escena el Ejército Zapatista de
Liberacién Nacional (EZLN). Estos dos acontecimientos provocaron el surgimiento de una
nueva polémica con respecto al derecho a la informacién y de la manipulacion en los medios de
comunicacion.

Con respecto a Television Azteca se hablé de su marcado favoritismo en el noticiero
Hechos, hacia el candidato del PRI. Los analistas reclamaron que se le proporcionaba un mayor
espacio en los noticieros, ademds de presentar un mayor nimero de notas con juicios positivos, y
un privilegiado tiempo en los cortes publicitarios. En tanto que a los partidos de oposicién en ese
momento (PAN, PRD, PT, PVEM, PT, PSN, PAS, CDPPN) se dejaban las notas negativas y en
publicidad los mantenjan muy limitados.

Por otro lado, la falta de objetividad y credibilidad que se decia de la informacién que se
presentaba en el noticiero Hechos provocé molestias al seno del EZLN, y a finales de enero,
(Proceso 922) el EZLN vet6 a Television Azteca, por falta de profesionalismo, al ofrecer dinero
a los combatientes para que hicieran declaraciones.

Pero no todo era negativo para Televisién Azteca, en cuanto a negocios se anuncié que
durante el mes de mayo la cadena norteamericana NBC, de General Electric, obtuvo la opcidn
de comprar 20 por ciento de Ia televisora por un precio de hasta 200 millones de dolares.

Ademds, Ricardo Salinas Pliego, acord6 en marzo “vender el 30 por ciento de su empresa
Radio Mévil a Gootek Communications, por 24 millones de délares, asimismo vendio el 7 por
ciento de Elektra a inversionistas mexicanos por 65 millones de délares, ademis mencioné que
plantearia para el mes de diciembre la venta de acciones adicionales de Elektra por 200 millones
de délares o mas, a inversionistas intermacionales”,

A un afio de haber comprado Televisién Azteca, la cconomia de Salinas Plicgo se fortalecid y
crecié de tal manera que en mayo “se public en la revista Forbes que ¢l y su familia ocupaban la
decimotercera fortuna mas cuantiosa de México, con mil 200 millones de délares, cantidad similar a
1a que posefan otros tres grupos mexicanos. A nivel mundial, ocupé el lugar 261, al lado de otros 260

supermillonarios™. '™

P proceso, Nim. 885, 18 de octubre de 1993, pp. 33-34.
:‘g*nuso, Niim. 923, 11 de julio de 1994, pp. 13-17.
ib.
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En junio, televisién azteca anuncid su asociacion con la National Broadcasting Company,
Inc. (NBC). Esta alianza le ofrecid Ia oportunidad de incrementar el valor de la empresa,
mientras que a la NBC le permitié expandirse en los mercados latinoamericanos. En este mismo
afio finalizo la etapa de actualizacion tecnologica de sus instalaciones para ampliar la cobertura
de transmisidn. Pone en operacién 10 nuevos transmisores ubicados en lugares estratégicos del

pais,

Los dos primeros transmisores son puestos en operacion en el Cerro del Chiquigiiite para
permitir la captacion de la sefial en el Distrito Federal y el Area Metropolitana. Posteriormente
con el resto de las instalaciones se cubrirfan las ciudades de Monterrey, Guadalajara, la zona del
Bajio y Veracruz. La meta inicial de cobertura seria de poco mas de ocho millones de tele

hogares.

La red de canal 7, con 37 estaciones de servicio a lo largo y ancho del pals. Llega a 65
millones de 12 mil 228 habitantes, mientras que la red del canal 13, con 54 estaciones de
servicio llegd poco a poco a mis de 75 millones de mexicanos. Ademas se pone en 6rbita el
satélite Solidaridad Il, el 7 de octubre, para dar servicio en México a 340 redes privadas de
diversas empresas, entre las que se encontraba Television Azteca.

Se creé una barra infantil de mayor calidad en comparacion con la Televisa. Y se retom6 la
compra de telenovelas brasilefias, herencia de IMEVISION. Asimismo se dio a conocer, “que como
partc de una cstrategia més agresiva basada en la garantia para ¢l anunciante de un minimo de
audiencia, Televisién Azteca planed mejorar, como empresa competitiva, para lo cual perfeccionaria
su sefial y ampliaria su cobertura. Por lo que, previ6 la instalacién de 63 nucvos transmisores y 83
antenas para junio de 1995",'%!

Para finalizar el afio de elevado calor politico y en visperas de cierre de mandato, del 7 al
11 de noviembre, en la televisién mexicana se marcé un acontecimiento histérico:

“Televisa y Television Azteca se unen para emitir una coproduccion centrada en rescatar las
ideas de Carlos Salinas de Gortari. Conducida por Ricardo Rocha, y Rolando Cordera

rcspeclivzllg?mlc. La serie de cinco programas se intituld: “1988-1994 cn Mé&xico: los afios del

cambio™.

Para 1995, luego de implantar nuevos logros en el ambiente televisivo y ante los tiempos
de crisis que se avecinaban, Television Azteca continué con sus transmisiones en las pantallas
caseras. A través de sus canales 7 y 13 llegaron a todos los sectores con el firme objetivo de
responder a los intereses que la audiencia buscaba en una empresa televisiva: entretenimiento,
informacion y cultura.

I':;Rcvisla Mexicana de Comunicacion, Nim. 38, Afo 7, diciembre 1994-enero 1995, biticoen, p. 5.
id. p. 44.
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La crisis econémica gener6 diversos cambios en el pais, sin embargo, la empresa de
Salinas Pliego buscé salir adelante, por lo que decidié poner a funcionar un invento tecnolégico
que auin no se utilizaba en el negocio de los medios electronicos: la Television Interactiva. Se
caracterizd como un aparato de sefial codificada, donde el televidente puede interactuar con su
pantalla. Es decir que el receptor pasivo se convierte en un emisor potencial.

La empresa pagd 10 millones de délares por la instalacion del centro de computo y cableado.
La cnpacxdad se media a 180 lineas y 21 mil llamadzs por hora. £l sistema, llamado Telegana, ademds
de permitir al televidente participar en concursos, también se utiliza segiin Moisés Saba, presidente

cjecutivo de los canales 7 y 13, “para realizar encucstas y para incitar al piblico a participar™.'®

En cuanto a finanzas, el presidente ejecutivo explico (Proceso 951) la manera cémo la
empresa enfrent6 la devaluacion, ya que compraba mas de lo que producia y no exportaba sus
realizaciones. “Este es un negocio de délares. El patrimonio no tiene daiio, al contrario se
revalia. Esperamos que este afio la venta de 800 millones de pesos en publicidad cubra el
impacto”.

Predijo que luego de los 90 millones de utilidades obtenidos en 1994, se pretenderia este
afio aumentar a 150 millones de nuevos pesos. Significaba que se reinvertirian 650 millones de
nuevos pesos, sobre todo en infraestructura para la red 7, y en compra de series gastarian 120
millones de dolares. Saba anuncié que estaban vendiendo al exterior, a Centro y Sudaméricay a
través de Telemundo.

Entre las novedades de principios de afio estuvieron las series del 7, una por cada dia de la
semana, disefiadas con el objetivo de despertar el interés de una audiencia que se localiza entre
los 12 y los 35 aflos. Aunado a este nuevo proyecto de programacion. La directora de
produccién canal 7, a su vez productora independiente, Beatriz Acevedo, dejo el cargo.

En su calidad de realizadora independiente y por tanto duefia de los derechos de sus series,
vendié su material a las cadenas estadounidenses USA Network, Telemundo y Fox para que las
exhibieran casi al unisono con Televisién Azteca. Sin embargo, las primicias son importantes en
las cadenas de paga, y protestaron pidiendo difundir primero, durante tres meses, en cable y
luego en sefial abierta. Por tal razdn los programas abandonaron la antena de la televisora
mexicana.

A pesar de los obsticulos que se le presentaban a Television Azteca, el canal 13 y 7, no
dejaron de buscar alternativas para superar a Televisa. Algunas de ellas se vieron marcadas
durante este afio, como por ejemplo: pelear por un anunciante en la sefial gratuita de television,
asi como la marcada guerra por los culebrones. Adquiridos principalmente de Colombia (Café
con aroma de mujer), Brasil y Argentina (El rostro del amor). Otra de las mas importantes fue la

"®proceso, Nitni. 950, 16 de encro de 1995, p. 75.
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presentacion de la polemxca Nota Ro_la Que crecxé de tal forma que su presencla desplazo todo
tipo de programas importantes. : E i )

Una mis de las novedades que realizo’ Televnsnon Azteca durante este aﬁo fue la
transmisi6n del noticiero nocturno de la NBC. Con ello rompié la regla ‘general de la transmisién
de noticieros extranjeros, al presentar el noticiero traducido al espafiol y no adaptado alo que
sucede en los pais latinos.

Casi para finalizar el afio, Televisién Azteca cerré su participacion en el mercado
publicitario con telenovelas, deportes y programas para jovenes lo que significé alcanzar
alrededor del 15 por ciento del total, es decir, los mil 400 millones de dolares.

Por tltimo lanzd un proyecto para regionalizar algunas de sus sefiales, el primer paso fue
el inicio de operaciones en Yucatén, a través de su filial Televisora del Sureste, S. A., con lo cual
la empresa de Salinas Pliego continué su expansién en otras ciudades importantes del interior
del pafs, principalmente en Mérida, Tijuana, Monterrey, Guadalajara, San Luis Potosi, Ciudad
Judrez, Chihuahua y Veracruz. El proyecto consistié en insertar un noticiario local en la
programacion que llegara desde la capital.

En Veracruz, por ejemplo, Salinas Pliego establecié Veravision y adquirié en junio de este
afio, el 75 por ciento de la acciones del club Deportivo Veracruz. Pagé 19 millones y el costo fue
dividido en dos partes: 10 millones en efectivo y lo restante cubierto con tiempo de televisién a
razon de un minuto de tiempo comercial por cada partido jugado por el equipo y teledifundido.
Mas tarde logrd contratar la transmision de siete equipos: Universidad, Santos Laguna, Toros
Neza, Monterrey, Morelia y Celaya.

Para 1996, Tclevisitn Azteca, se asocid a la compafifa de video independiente Argos, a cargo
de Epigmenio Ibarra y Carlos Paydn. “Esta compatfiia se encargaria de dar un viraje en su {fnea para
llevar a cabo la produccién cjecutiva de una telenovela que pagarfa y difundirfa Television Azteca.
Con el objetivo de contar una historia diferente en busca de formulas eficientes de comunicacion con
el pitblico. Que impacten, que aguanten las exigencias del medio y que tengan calidad para ser
cxporladns".'“‘

El siguiente proyecto que propuso Argos fue una serie que tuviera como punto de partida
noticias policiacas, este programa se conocié como Expediente 13:22.30. Un mes después de
presentar en su programacion las telenovelas que estaban produciendo, la empresa de Salinas
Pliego prepar6 nuevas emisiones y produjo un volumen mayor de horas. Entre las que se
encontré el programa de critica de especticulos Ventaneando.

Miés tarde la televisora se ve involucrada en la polémica matanza de Aguas Blancas, al
transmitir en el noticiero Hechos el video donde se presenta lo que aconteci6 en julio del afio

"™proceso, Nitm. 1004, 29 de enero de 1996, p. 64.
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anterior en el estado de Guerrero. E! problema fue que no aclararon la procedencia de dicho
video, ya que fue enviado a la televisora para su difusién y no fue filmada por un reportero o
camardgrafo.

Luego de que la televisora anuncié en conferencias pasadas que no tenia planes para
realizar producciones propias de telenovelas, la empresa decide competir con sus propias obras.
El cambio se debi6 a que en el paquete que el Estado vendid se encontraban los canales
televisivos como salas de cine y el Estudio América. Este (ltimo se recupero para la produccién
y lo habilitaron para grabar telenovelas, El 25 de mayo el presidente de México, Ernesto Zedillo,
inauguré el Centro de Produccién Azteca Digital, el cual se renovd con una inversion de 15
millones de délares y fue bautizado como TV Estudio Azteca Digital. Las primeras grabaciones
fueron las escenas de la telenovela Nada Personal.

Ademds, Armando Manzanero firmd contrato con la empresa para que en los siguientes
afios grabara tres discos para el sello Azteca Music, filial de la emisora. Por otro lado, abrié en el
estado de Tabasco una oficina para atender la demanda de comercializacién televisiva de
cardcter local en esa regién. Y por estas mismas fechas cerrd un convenio con el equipo Cruz
Azul para difundir sus partidos de fitbol

Para alcanzar los proyectos planteados, Television Azteca se vio en la necesidad de
contraer deudas con tres bancos mexicanos, el mis importante fue Inbursa, de Carlos Slim.
Adquiri6 también acciones en Medcom para lanzar el nuevo sistema de televisién directa al
hogar. Ademds se informé que incurrié en préstamos por 236 millones de délares.

Con el firme objetivo de remodelacion, “el 24 de junio nace lo que actualmente se conoce
como Fuerza Informativa Azteca, organizacién encargada de coordinar y apoyar los noticiarios y
programas de investigacién de la televisora. Aunado a este nuevo proyecto dio inicio la revista

informativa y de entretenimiento jHola México!, por otra parte, el noticiero Hechos estrend cquil;;g

técnico que le permite la transmision de notas mediante computadora y sistema de fibra ptica™.

A mediados de afio, el duefio de Television Azteca se vio involucrado en el caso de Raul
Salinas de Gortari mediante una nota que publicé el Miami Herald. La nota del diario acusaba a
Salinas Pliego de haber hecho transacciones por 30 millones de dolares en un banco suizo. A
pesar de que Television Azteca negd, en su noticiero Hechos, la vinculacion, las especulaciones
se dejaron venir. Paralelamente a este caso se desarrollaba un cambio de imagen en el 4rea
informativa de los canales 13 y 7.

La confusién sobre la naturaleza de la relacidn de negocios entre Raul Salinas de Gortari y
Ricardo Salinas Pliego, hizo suponer que el hermano del expresidente también era accionista de
Television Azteca, lo cual ponia en duda la legalidad con que se llevd acabo la privatizacion de
la televisién estatal. Este asunto involucré directamente al duefio de la televisora, lo cual

'®Revistn Mexicuna de Comunicacion, Nim. 45, Afio 9, agosto-octibre 1996, bitdcora, p. 6.




86

provocé de nueva cuenta la llamada guerra de las televisoras. Ya que Televisa difundia
informacion en contra de Televisidn Azteca, con el objetivo de desprestigiaria,

La inauguracion de los Juegos Olimpicos de Atlanta provocé en la programacion de
Television Azteca modificaciones, principalmente en la expansion de tiempo de transmision del
especializado grupo de Los Protagonistas. Programa que cuenta con muchos afios de experiencia
y credibilidad en la aficion,

Los cambios en la programacion siguieron su curso y la nota roja continuaba al aire en los
horarios estelares. La violencia que se presentaba en cada programa se torné tema de discusion y
de protestas. Lo cual llevd al Presidente de la Reptiblica a realizar un llamado a las dos
televisoras del pafs para que suprimieran estos programas. Y aidn cuando en Televisién Azteca
no estaban de acuerdo anunciaron que analizarian la salida del aire de Ciudad Desnuda.

Y para cerrar el afio, no podian faltar los problemas. En noviembre la guerra de las
televisoras continuaba. Salinas Pliego presentaba una demanda en contra de Ricardo Rocha y
Emilio Azcérraga por calumnias. Luego de que el 27 de octubre se presentd un reportaje en el
programa Detras de la Noticia conducido por Rocha, en el que se afirmaba que Ratl Salinas de
Gortari era socio, detentador de acciones controladoras de Television Azteca, lo cual puso
nuevamente en entredicho la legalidad de Ia privatizacion de los canales 13 y 7. Sin embargo,
Televisa decidi6 al dia siguiente terminar con lo que llamé una absurda guerra.

Aparece por primera vez, el 4 de noviembre en la television mexicana un segmento de
humor politico representado por muiiecos de peluche estos personajes chuscos representan a los
principales actores de la vida politica mexicana. Este segmento se llamg: Hechos de Peluche.

El afio de 1997 lo inicié6 con éxito en los negocios. Se hablaba de que el futuro de la
television estaba en las producciones independientes. La empresa de Salinas Pliego recurrié
indiscutiblemente a esta opcioén con su primera telenovela Nada Personal. Segiin declaraciones
del productor Manuel Palazuelos, (Proceso 1057), el mayor impulso de las producciones
independientes se lo va a dar especialmente la introduccion de los sistemas Direct to Home
(DTH), como Sky y Direc TV. Con lo cual se abria una nueva opcién de expansion a nivel
internacional.

El 14 de marzo Ricardo Salinas Pliego presidente de Television Azteca, demandé al diario
La Jornada por daiio moral, luego de que el periédico publicara el 27 de enero de este afio un
encabezado donde se acusaba a Salinas Pliego de contratar el asesinato de Ricardo Rocha.

En cuanto a los logros internacionales que estaba teniendo en Centro y Sudamérica, en el mes
de abril habfa invertido 200 millones de délares, en tres rubros: “la adquisicién del 75 por ciento de
las acciones del canal TV 12 de El Salvador, el inicio de operaciones de la empresa de
radiolocalizadores en toda la region y la apertura de tiendas de clectrodomésticos en Guatemala,
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Mediante: una-allanza ésl'ruléélut ‘s ‘transmitié ‘por TV 12, programas de entretenimiento,
mformalli‘:os yde scmcio socml adcmés plnncé invcnir 15 milloncs de délarcs en lecnolog(a
digital™. : :

Tres diés des‘pu'é's, el | de mayo, Télevisién Azteca demandé a NBC por un supuesto
incumplimiento de contrato en el acuerdo de cooperacién mutua firmado en 1994,

“El acuerdo otorgd el de}cch'o-a NBC de ejercer una opcién de compra de hasta el 10 por
ciento del capital social de television azteca, para el presente aiio, No obstante, NBC informé que sélo
compraria el 1 por ciento del primer paguete de acciones™.!””

Television Azteca declaré que intentaria bloquear la opcién para que su socio adquiriera
las acciones acordadas.

Ya rumbo a tiempos clectorales, Television Azteca es cuestionada por la Academia
Mexicana de Derechos Humanos (AMDH), principalmente por la simpatia que tenia hacia el
partido politico PRI y por la forma en c6mo presentan la informacion al pablico. Al respecto el
vicepresidente de noticiarios, Sergio Sarmiento, defendid en una entrevista realizada por la
revista Proceso 1077 la linea editorial de los noticieros a su cargo y la toma de posicion que
tienen: “consiste en la defensa de la libertad de mercado, la defensa de la libertad personal,
libertad econdmica, del punto de vista liberal. Television Azteca ha decidido tener esa linea,
hacerla explicita y defenderla™.

El cucstionamiento con respecto al tema se tornd mds insistente, de tal forma que se llegd a
preguntar que “si debido al atrevimiento de informar o emitir juicios de valor en contra del Estadono
tracria consccuencias en las concesiones. Y reconocicron que el régimen de concesiones es una
presion adicional sobre el trabajo informativo, pero coincidieron con la AMDE en que, a cstas alturas,
la amenaza de cancelacidn pesa menos sobre sus lineas cditoriales™. '™

El esperado dia de elecciones en el Distrito Federal llegd y el triunfo se lo llevd el
representante del PRD. Por primera vez en la historia del D. F. se elegia al Jefe de Gobierno de
la Capital.

En este ultimo afio la guerra de las televisoras se incrementd en otros campos: insultos,
descalificaciones, acusaciones penales, deserciones, robo de talentos y de proyectos. En esta
ocasion la competencia y tema de discusién fue el programa Ventaneando. Luego de que el 17
de julio a la representante del programa, Patricia Chapoy, intentaron aprehenderla elementos de
la PGR, por el delito de violaciones al derecho de autor. Demanda que levant6 Televisa por el
uso de fragmentos de sus programas sin su consentimiento.

'""Rcvnsta Mexicana de Comunicacion, Num. 49, Afio 9, junio-julio 1997, bitdcor, p. 4.

'“pmso Niim. 1077, 22 de junio de 1997, p. 19.
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En cuanto a proyectos financieros, Ricardo Salinas Pliego, expuso ante agentes financieros,
banqueros, publicistas, inversionistas privados y anunciantes “que habia colocado el 29 por ciento del
capital social de la empresa, por 342 millones de pesos, en los mercados bursdtiles de México,
Estados Unidos y Europa. Pronosticd que para 1998 un gasto de 1,500 millones de délares, de los

cuales menciond que iria por 40 por ciento de ese gasto, unos 600 millolnot’;s de dotares, Ademas

asegurd que ese afto se producirfan 10 mil horas de programacion propia™,

Una de las producciones fue la telenovela Mirada de Mujer que tuvo un gran éxito en el
publico por el tema que abordaba. Més tarde, puso al aire Demasiado Corazén

Los logros alcanzados se dieron despudés de que los hermanos Moisés y Alberto Saba
accionistas de la empresa rompicran relaciones con Salinas Pliego. “Al colocar “papel de deuda™ por
250 millones de délares, con el fin de contar con recursos para aumentar su participacion accionaria
sustantivamente y buscar que {os Saba sc retirasen del consorcio. Junto con ellos se vendieron el 22

por ciento de su participacion a través de la Bolsa Mexicana de Valores y en los mercados
internacionales, saldria un grupo de inversionistas mayoritarios, posecdor del 11 por ciento™.!'®

Para noviembre el vicepresidente de noticias e informacion de Television Azteca, Sergio
Sarmiento, anuncié que seria eliminado de la pantalla, el programa de nota roja Ciudad
Desnuda, El director de noticias de la empresa se mostrd indignado y se auto proclamé “victima
de la censura de las buenas conciencias de la clase media”."""

En este mismo mes, se presentd la nueva telenovela producida y presentada por Television
Azteca: La Chacala. Esta telenovela fue una coproduccion de Humberto Zurita y Cristian Bach
con la televisora de Salinas Pliego. La telenovela de terror tratd, segin declaraciones de sus
productores, recuperar la leyenda de origen africano, mezclada con la mexicana de La Llorona.

En cuanto al campo tecnoldgico, la televisora del Ajusco llevé a cabo el 16 de diciembre,
desde el Cerro del Chiquigiiite, Ia primera transmision de alta definicion digital, tecnologia que
pretendié instalar en sus 15 estaciones de operaciones en los proximos meses. Con ello la
empresa de Ricardo Salinas Pliego recuperd el proyecto de la introduccion de la televisién de
alta definicion que habia perdido hace 9 afios.

Salinas Pliego inform6 que en el proyecto invertiria 225 millones de délares, en
renovacion de equipo, ya que se requeria de nuevas antenas de transmision, codificadores y
camaras. La presentacion de la HDTV (High Definition TV) se llevé a cabo con gran despliegue
publicitario y manejo de prensa. Se dijo que por su alto costo se contemplaba que tardarian 10
afios para que la presencia de la television de alta definicion fuera sustanciosa en los hogares.

%1 oceso, Nim. 1084, 10 de agosto 1997, pp. 66-67.
"2 evista Mexicana de Comunicacion, Nim, 52, Afio 10, Encro-Febrero 1998, p. 19,
M proceso, Nim. 1097, 9 de noviembre de 1997, p. 86.
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En lo que se refiere a publicidad este aiio incrementé a un 18. 5 por ciento y se estimé que
para 1998 se concretaria en conseguir el 40 por ciento de! gasto publico.

Para diciembre se dio a conocer que la Secretaria de Comunicaciones y Transportes (SCT)
habla otorgado cuatro permisos para iniciar la transmision experimental del servicio de
televisién digital en la ciudades de México y Guadalajara. Televisién Azteca retransmitiria el
canal 13 a través de los canales 53 y 40,

En 1998, Televisién Azteca abrié nuevos negocios, sorprendentemente con Televisa. “Los
hermanos Cafiedo White decidieron hacer negocios con la empresa de Salinas Plicgo. Se trat6 de un
acuerdo en el cual no habria inversiones en efectivo sino el aporte de la “experiencia y prestigio™ de
los Cafiedo para lograr que la empresa del Ajusco concretara mas compras de canales en América
Latina como la adquisicién de programas en ¢l mercado internacional™.!*?

Salinas Pliego por su parte continué haciendo movimientos financieros con la venta de las
tiendas Salinas y Rocha y la casi totalidad de las acciones que posefa la familia Saba fueron
recompradas. Adquirié un canal de television en El Salvador y otro en Chile. Ademas anuncié
que estaba por consumar la compra de otros canales en Guatemala y Costa Rica.

En cuanto a telenovelas estrené una produccioén colombiana: Hombres. La difundié en el
horario estelar del canal 7. Este canal desde el inicio incluyé en su programacion telenovelas
realizadas en Colombia, Brasil y Chile.

Dias después el vicepresidente de noticias Sergio Sarmiento es tema de polémica al
publicar un articulo donde afirmé que el senador del PRD Carlos Payan, pidié en enero de 1994,
al presidente Calos Salinas—cuando Payan era director general de La Jornada- emplear la fuerza
militar contra el EZLN. Este problema provocé que Television Azteca fuera criticada en el
sentido de que sus noticieros eran tendenciosos y hasta progobernistas.

“El conflicto afectd a Salinas Plicgo, al ser acusado de haber ordenado a Sarmiento publicar el
articulo. Ademds de que en esos dias, Argos, la productora de Paydn y Television Azteca se
encontraban en negociaciones econérnicas. Sin embargo Sergio Sarmiento aclaré que lo que ¢l
publicaba era responsabilidad de ¢l y no de Televisién Azteca™ '™

Otro de los asuntos que dio mucho de qué hablar sobre Televisién Azteca fue la campafia
que la Secretaria de Gobernacién y Lolita de la Vega armaron en maricuerna contra los
extranjeros en Chiapas. Segtn lo publicado en la revista Proceso 1122, Televisién Azteca entrd
de lleno en la guerra sucia contra el EZLN, al captar Lolita de la Vega y Manuel de la Torre
imagenes exclusivas de extranjeros que se hallaban instalados en el cuartel general del EZLN y
luego presentarlas en su programa Hablemos Claro. Estas imigenes provocaron que el diputado

Hproceso Nim. 1106, 11 de enero de 1998, p. 59.
"Bproceso Niim. 1111, 15 de febreio de 1998, pp. 22-23.
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Gilberto Lopez y Rivas, miembro de la Cocopa, quien fuera entrevistado en el programa se
indignara. Lo cual provocé un desprestigio mas a la empresa.

En abril se anuncié que la televisora habia adquirido la mayoria de las acciones de la
empresa televisiva Multivision canal 4, de Costa Rica, Con lo cual planeé invertir 5 millones de
dolares en infraestructura para la produccion de programas deportivos y noticiosos.

Por el mes de mayo nuevamente las telenovelas de Television Azteca son tema de
polémica. La nueva telenovela producida por Argos para canal 13, Tentaciones, provocd
indignacion en los grupos mas conservadores de la iglesia, Pro-Vida y la Unién Nacional de
Padres de Familia. Por lo que realizaron un mitin frente a Gobernacion, con el fin de retirar el
melodrama de la programacién de la empresa del Ajusco.

Television Azteca ademds de buscar acaparar la mayor parte de publicidad, también se
propuso “ayudar a la comunidad™, por lo que el 26 de mayo con el apoyo del Gobierno Federal,
la iglesia catélica, medios de comunicacion y universidades. Television Azteca lanza la campaiia
preventiva Vive sin drogas, dirigida a nifios y jovenes. Con el objetivo de informar las cinco
principales causas de la drogadiccion

Yara principios de junio “la Sccrctarfa de Comunicaciones y Transportes (SCT) otorg6 a
Television Azteca una concesion por 15 aios para usar comercialmente los canales 44 en Saltillo,
Coahuila; el 9 en Chilpancingo, Guerrero; el 10 en Zihuatancjo, Guerrero; el 6 en Pachuca, Hidalgo;
el 19 en Toluca, Estado de México; ¢l 39 en Morelia, Michoacén; el 7 en Tehuacan, Pucbla; el 2 en

Tamazunchale, San Luis Potosf; cl 8 en La Venta, Tabasco y el 10 en Tuxtla, Veracruz™.'"!

Durante este mes, el noticiero Hechos, al igual que otras empresas de comunicacion son
“malinterpretados” por la Academia Mexicana de Derechos Humanos (AMDH) al informar
acerca del conflicto en Chiapas. Segin lo publicado en un reportaje en la revista Proceso 1128,
donde la AMDH realiz6 una cobertura de la informacién que se transmitié y concluyd que no
respetaron el derecho a Ia informacion de los mexicanos, por que no contribuian en la biisqueda
de una salida pacifica y negociada; por el contrario, propiciaban la condiciones para una
solucion armada.

A finales de julio, la empresa de Salinas Pliego adquiri6 el 10 por ciento de las acciones de
CNI canal 40. Con lo que pretendid aumentar su participacion en el mercado de la publicidad. El
otro evento que ayudé a incrementar sus ingresos fue la Copa del Mundo Francia 98, con la cual
alcanzo alrededor de 57 millones de délares por publicidad.

En octubre, “‘Ricardo Salinas Plicgo presidente de Televisién Azteca, hizo declaraciones sobre
¢l programa de publicidad: Compra inteligente. Dijo que el 70 por ciento de los costos de esa
Iclevisora se relacionan con el délar, por lo que fuc necesario incrementar en un 40 por ciento las
tarifas publicitarias. El programa se bas6 en la calidad de audiencia mas que en nimero de minutos at

MRevista Mexicana de Comunicacién, Nitm. 55, Aflo 10, julio- agosto 1998, bitdcora, p. 2.
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aire, por lo que menciond que la estrategia considerd a Azteca 13 como canal estelar y a Azteca 7,
canal de los adultos jévenes™.'!®

Mis tarde se dan cambios en ¢l Ambito administrativo de Television Azteca. “El ex militante
del PRI, quien fuera diputado y oficial mayor de la Cimara de Senadores, Tristdn Canales, asumid la
vicepresidencia de los noticieros de Television Azteca. Canales licgd a esa televisora casi dos afios

antes para darle seguimiento a los acuerdos del conscjo directivo y diversos comitds de la empresa,
ademds pretendid captar un mayor porcentaje del mercado televisivo™. '

Este afio no fue muy bueno para la empresa, porque sufti6 considerables pérdidas debido a
la baja sensible del valor de sus acciones en el mercado bursatil mexicano. También sufrié
perdidas en el rating. El canal 7 baj6 a un 24 por ciento, y el canal 13 a un 14 por ciento.

El afio de 1999, se caracterizd por los cambios en la programacion, una de ellas fue la
presentacion del programa de concursos llamado Jeopardy conducido por Omar Fierro. La
nueva produccion fue la adaptacién a México de una franquicia de Estados Unidos,

En contraparte se dio la salida del aire de! programa de opinion Nexos TV por falta de
rating. El titular del programa Rolando Cordera Campos indignado declard en una entrevista
(Proceso 172) que “segiin los mercaddlogos de la empresa, Nexos no satisfacia sus expectativas
comerciales. Nunca se vio el programa como un elemento de competencia”.

En el canal 40 también se dieron cambios debido a la asociacion que tuvo con Television
Azteca. Se redujeron sus espacios informativos importantes y pasaron a horarios nocturnos, se
adapté a la programacion La Entrevista con Sarmiento, la repeticion de la telenovela Mirada de
Mujer, peliculas y series estadunidenses.

En mayo, la televisora del Ajusco y Organizacién Ramirez instalaron en Morelia,
Michoacan, la primera televisora digital que transmitiria a partir de julio en la entidad. Entre la
programacion, se encontraban Hechos de Michoacdan, Las siete del Siete, A quien corresponda y
Los Peluches.

Los tiempos electorales se acercaban y Television Azteca aprovechd todos los sucesos que
se iban dando durante estos meses, sobre todo al poner al aire, en su canal 7, una serie dedicada,
a la politica en broma: La Polaca. Su contenido eran breves sketches de los personajes que
conformaban el entorno politico del pais, los cuales son el tema principal de los chistes.

Lucgo de la constante guerra de declaraciones entre las dos empresas televisivas, En febrero
¢éstas “sc unen y firman un contrato para compartir los derechos de transmision de los partidos de la
seleccién nacional durante los préximos tres afios. Lo anterior aunado a la inauguracién del Centro de
Capacitacién y Alto Rendimiento Pegaso para los futbolistas -en el que ambs televisoras participaron

WRevista Mexicana de Comunicacion, Nim. 57, Afio 11, enero-marzo 1999, bitécora, p. 4.
'1%Revista Mexicana de Comunicacion, Nim, 57, Afto 11, enero-marzo 1999, bitacora, p. 4.
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de manera econdmica. Este convenio fuc galardonado con una placa conmemorativa que luce los
emblemas de Television Azieca y ‘Televisa, develada por ¢l presidente de la FIFA, en presenciadelos
titulares de las empresas™.'"’?

En lo que se refiere a publicidad, el negocio mas importante que la television presento a
mediados de aiio, fue una nueva forma de presentar su producto. Television Azteca incorpor6 en
la pantalla un circulo sobrepuesto en la parte inferior derecha con la marca de la tienda Elektra,
luego aparecieron otras marcas en ese circulo, durante el noticiero Hechos de la Noche. En tanto,
en los programas deportivos agrandaron su espacio para insertar un cintillo en la parte inferior.
Y en los partidos de fittbol aparecen sobre la cancha y durante los juegos, con la ayuda de la
imagen virtual, las marcas, letreros, frases e imagenes de todo tipo de productos.

La telenovela del afio inicié a principios de julio, bajo la produccién de Argos, con el
titulo: La vida en el espejo. A este teledrama se le augurd el mismo éxito que a Mirada de Mujer.,

“La Comision Federal de Telecomunicaciones (Cofetel) subasté  frecuencias de
telecomunicaciones para oftecer servicios de telefonfa inaldmbrica local, Entre los ganadores se
encontré UNEFON, empresa de Salinas Pliego en un principio y despuds de Television Azteca y los
hermanos Saba, quien pag6 276 millones 199 mil 218 pesos que correspondian al adeudo de casi tres
millones de pesos. Salinas Pliego vendi6 ¢l 50 por ciento de 1a telefonfa UNEFON, con ¢l propdsito

de obtener las frecuencias de telefonfa que comenzarfan a funcionar a principios del 2000”.1*

El 16 de agosto, pone al aire su nueva telenovela El Candidato dirigida por la productora
independiente ZUBA. Esta telenovela dio inicio a los teledramas politicos en la television. Esta
produccién es relevante segun el ahora vicepresidente del Comité Editorial de Television
Azteca, Sergio Sarmiento “porque al igual que Nada personal establece contacto con la vida
politica del pais™."

“Las tragedias no faltaron en 1a televisora, La muerte del conductor Paco Stanley trajo nuevos
problemas a la televisora. Luego de que un dia despudés del asesinato, el 7 de julio, Salinas Pliego,
presidente de Television Azteca, Jorge Garralda conductor del programa A quien Corresponda, los
conductores de Hechos y el director de noticias Rail Sinchez Carrillo hicieron fucrtes declaraciones
de indignacién en contra de las autoridades del Distrito Federal desde los estudios de la cmpmc:zzza

Ademis de apoyar al acusado de complicidad Mario Bezares, también trabajador de 1a empresa™.

Television Azteca busco darle voz a los afectadns. Lo cual, provocé que salieran a la luz
pruebas que acusaban a la empresa de tener un interés especial para que no se descubriera la
verdad o de querer suplantar la responsabilidad de las autoridades. Ademds de que se conocié
que Sanchez Carrillo habia ocultado informacion. Todo ello desatd una serie de confusiones y
una vez mas desprestigio a la empresa.

"""Revista Mexicana de Comunicacion, Nin. 58, Afio 11, abril-junio 1999, bitdcora, p. 5.
"Revista Mexicana de Comunicacion, Nitm. 58, Afio 11, abril-junio 1999, bitfcora, p. S.
Ppraceso, Nim. 1191, 29 de agosto de 1999, p. 68.
®proceso, Nitm. 1196, 2 de octubre de 1999, p. 91,
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A final de afio, ¢l 9 de diciembre, anuncié Television Azteca “que se incorporaban cinco
importantes hombres de ncgocios como micmbros independientes dentro del Conscjo de
Administracién, encargados de la direccién y la definicién de las estrategias del consorcio televisivo.
Los nuevos consejeros fueron Mario Laborfn, director general de Bancomer; Michael Gearon,
vicepresidente cjecutivo de American Tower-Corporation; Sergio Gutiérrez, presidente de Deacero;
Javier Moreno Valle, presidente de Televisora del Valle de México, y James Jones, ex embajador de
Estados Unidos en México y presidente de GlobalRanger™.'*!

El afio 2000 lo inicié Television Azteca con un fuerte despliegue de producci6n noticiosa.
Reestructurd, en lo formal, el telediario nocturno Hechos y agregé Hechos en canal 7, ademas de
los programas de la mafiana y los avances informativos entre programas, Concretd entre otras
cosas, el convenio con canal 40 en el cual insertd su programacion.

Luego de dos afios y medio de mantenerse en pleito juridico, entre el diario La Jornada 'y
Ricardo Salinas Pliego, en febrero de este afio se informé que, el periddico fue encontrado
culpable de haber causado dafio moral al empresario,

A principios de marzo s¢ informé que “Televisién Azteca vendi6 su participacién accionaria
de 35 por ciento, del canal 4 de Costa Rica en 2.6 millones de délares. La decision de la televisora
obedeci6 a que el mercado de publicidad en ese pais es pequefio y prefirié irxllvmir los recursos de la

venta para ¢l mejoramiento de la produccion y programacién en México”,

La primera telenovela de este afio fue La Calle de las Novias. Este teledrama se
caracterizd por haber incluido escenarios reales y por tener por productor al cineasta Jaime
Humberto Hermosillo, quien estaba debutando como guionista para television.

En abril surge un acontecimiento que indigné a la comunidad artistica, el compositor
Sergio Andrade y la cantante Gloria Trevi hacen declaraciones a la television, luego de su
detencién cuatro meses antes, sobre el delito de corrupcién y prostitucién de menores. La
empresa retomo el caso y le dio una amplia cobertura, Se crearon espacios para presentar cada
uno de los resultados que se venian dando de las investigaciones. Televisién Azteca se involucrd
a tal grado que la llegaron a acusar de falsificar informacién.

A principios de mayo se logrd por fin llegar a un acuerdo, el cual establece que la empresa
de Salinas Pliego pagaria a NBC 46 millones de ddlares: 20 millones en efectivo y 26 millones
en acciones que equivalen a dos millones de titulos de Televisién Azteca. Ademas NBC firmé
una carta de intencidn no obligatoria para invertir en la empresa Todito.com.

El caso Stanley continuaba y siete funcionarios de la empresa fueron citados a declarar
ante la PGR. El personaje més importante del grupo fue el presidente de la empresa, Ricardo

121Revista Mexicana de Comunicacién, Nim. 62, Afio 12, marzo-abril 2000, bitscora, p. 3.
'2Revista Mexicana de Comunicacion, Nim. 62, Afto 12, marzo-abril 2000, bitécora, p. 6.




94

Salinas Pliego: Quien ademds de dar a conocer su relacién con el conductor asesinado, también
tuvo que explicar de dénde obtuvo los recursos para adquirir la televisora.

Otro de los atentados que involucraron a Television Azteca fue el de la conductora Lily
Téllez, quien fue atacada por supuestos narcotraficantes, luego de haber presentado informacion
muy comprometedora, sobre una casa en construcciéon y de la bisqueda del misterioso e
inexistente duefio.

Television Azteca lanzo al aire el programa de talk shows Cosas de la Vida. Este
programa al igual que el de Televisa fue criticado y acusado de incitar a la violencia y burla de la
vida privada, ademas de ser considerado el pionero de la violencia intrafamiliar en la televisién
mexicana. Sin embargo, los creadores de esta produccion defendieron su trabajo desmintiendo
cada una de las acusaciones. Y a diferencia del de Televisa, que sali6 del aire, el de Television
Azteca defendi6 su postura y continué al aire atin con lo que se decia del programa,

La contienda electoral se tornaba mas agresiva en junio, un mes antes de las elecciones
para presidente de la repiblica. La television fue uno de los protagonistas mas importantes.
Televisién Azteca, por su parte, hizo hincapié en que a diferencia de otros tiempos aprendi6 a
decir “no™ a las recomendaciones, pedidos, protestas, y hasta amenazas de cancelacion de sus
concesiones por su manejo de informacion en las campaiias politicas.

Sergio Sarmiento ahora director del Comité Editorial, mencion6 que *‘cn algunas ocasiones,
cuando hemos hecho coberturas que no han sido del agrado de las autoridades, sé que senos recuerda

que tenemos una concesion pablica™, '

En este afio la televisora del Ajusco denuncié y contradijo a la autoridad, esto se vio mis
claramente el dia en que en el canal 7 se puso al aire un programa especial titulado Abuso de
Poder. Conducido por Lilly Téllez. En este segmento se reiterd la declaracién de guerra al
gobierno capitalino, sobre todo por ¢l caso Stanley.

Television Azteca buscé estar a la vanguardia en la tecnologia y es en este mismo mes
cuando dan a conocer la direccion de su recién creada pagina de Internet del noticiero Hechos,
www.hechostvazteca.com, que contiene las noticias mas importantes del pais y del mundo en
tiempo real, reportes viales, monitoreos del volcan Popocatépetl, cipsulas de ecologia y salud;
asi como los programas que forman parte de Fuerza Informativa Azteca.

El dia mas importante en la vida politica del pais fue el 2 de julio. Cae derrotado el partido
que habia estado en el poder durante 71 afios: el PRI. La noche del domingo Television Azteca
informo, a partir de las encuestas de salida, que realizd la empresa que contratd, que el triunfo se

B Proceso, Nium, 1233, 18 de junio del 2000, p. 26.
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perfilaba para Vicente Fox del PAN. Este fue un hecho histdrico, pues se dijo que por primera
vez habian sido unas elecciones limpias y democriticas.

El conflicto entre el periddico La Jornada y Salinas Pliego parecia haber quedado atras,
sin embargo, el periddico no conforme con la sentencia que se le habia dictado interpuso dos
quejas por responsabilidad en contra de los magistrados del Séptimo Tribunal Colegiado en
materia civil, quienes dictaron el amparo de la justicia federal a favor del propictario de
Television Azteca. Sin embargo, no lograron cambiar lo ya establecido por las autoridades.

El 17 de julio ¢l concesionario de CNI canal 40, Moreno Valle, anuncio que se habfa
terminado el acuerdo comercial quc habfan firmado con la televisora de Salinas Pliego. Moreno Valle,
explico que el rompimiento se dio dehido a que “la televisora del Ajusco quiso aposentar su imagen
en el 40 como si éste le pertencciera. Ademds de que nunca se concretd la opeion de compra de
acciones ni la promocitn en pantalla de los programas del 40 '3

En agosto, el portal en Internet Terra recibié el Gran Prix de los premios jBest que premia
al mejor sitio de la red en México. Entre los sitios reconocidos se encontré el de Televisién
Azteca.

Para septiembre Televisién Azteca y Pappas Telecasting Companies firmaron una alianza
para crear la empresa Azteca America Incorporated, una cadena de televisién abierta en espaiiol
que operara en Estados Unidos. Las empresas invirtieron 500 millones dc délares, de los cuales
400 millones corresponden a Pappas y el resto a Television Azteca. Ademds se anuncié que
iniciaria formalmente sus operaciones en octubre.

En este mismo mes se publicd que “Television Azteca demandé a CNI canal 40 por dafios y
perjuicios que ascienden a 100 millones de d6lares y solicitd un embargo precautorio de los derechos
de concesion de CNI. También dernandé penalmente a Javier Moreno Valle, por haber interrumpido
las transmisioncs de Television Azteca en el canal que preside. La SCT sefialé al rts?cclo que no
existian elementos para determinar la revocacion del titulo de concesién de canal 40,125

Los Juegos Olimpicos dan inicio. Esta ocasiéon en Sydney, Australia. La televisora del
Ajusco aproveché la maxima justa deportiva, para transmitir en el canal 7, el programa de
deportes Los Protagonistas y con ello buscar levantar el rating.

El 30 de octubre, se celebrd el quinto aniversario de la serie Hechos de Peluche. Los
personajes aumentaron cada vez mas, a excepcion del presidente. Con la aceptacion que tuvieron
eslos personajes se esperaba que su presencia proporcionara un aire democrético y abierto, con
el cual aumentara su legitimidad entre el poblico. Lo cual se veria reflejado con el nuevo
gobierno, ya que luego de haber presentado el peluche del candidato del PAN y mads tarde virtual
presidente de México no podria haber un retroceso en la serie,

Hproceso, Nim. 1238, 13 de julio del 2000, p. 67.
"PRevista Mexicana de Comunicacién, Nitm. 66, Afio 13, noviembre-diciembre 2000, bitdcora, p. 4.
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Para noviembre “Television Azteca formd con la compafifa estadounidense Pappas
“Telecasting una cadena televisiva que difundiria en espafiol, en los Estados Unidos para los hispano
parlantes de aquel pals. Se nombr6 Azteca América Incorporated. Pappas, quien serfa el ducfio del 80
por ciento y Televisién Azteca de 20 por ciento, de una inversion de 500 millones de délares, El
proyecto fue contemplado para salir al aire el primer semestre del 2001, La televisora del Ajusco
seftalé que con cllo pretendfa alcanzar al piblico de los estados de California, Florida y Texas.
Ademés se mencion6 que esperaban obtener el 10 por ciento de beneficios anuales y asf Hegaraun 15

por ciento. Para poder pelear con las dos fuertes competidoras: Univision y Telemundo™. '

Como era de esperarse el 1 de diciembre se llevé a cabo la toma de posesion del
presidente electo de la Reptiblica Mexicana, Vicente Fox Quezada. Televisién Azteca estuvo
presente en cada uno de los eventos que conformaron el programa de la entrega de la
presidencia. Por su parte, el presidente de Television Azteca Salinas Pliego, asisti6 a la cena de
honor como representante de la empresa.

Para finalizar el afio, la televisora del Ajusco lanzo al aire telenovelas de un corte no
tradicional. Entre lo mejor, segin los criticos, se encuentra Tio Alberto, Todo por amor, El amor
no es como lo pintan, La guerra de las rosas y Golpe bajo. Todas ellas bajo la produccion de
Argos.

El ultimo acontecimiento del afio que tuvo en actividad a la televisora fue la transmision
de la erupcidn del volcan Popocatépetl. Televisién Azteca presumié haber sido la primera en
transmitir las imigenes mas claras de la erupcién. A diferencia de Televisa quien se vio
retrasada y su transmision fue muy deficiente. Este suceso provoco que se removieran aquellos
momentos de resentimiento de la guerra de las televisoras. Todo por querer dar la primicia.

2.2. EL NOTICIERO HECHOS

2.2.1. ;Qué es Hechos?

Hechos resume la orientacion informativa de Televisién Azteca. Su mis reciente slogan enfatiza
lo que significa el noticiero: “Unos callan. Otros mienten. La verdad estd en los hechos”. Es
decir que la televisora define a Hechos como sinénimo de la verdad. Ademas hace hincapié en
que “la nueva generacion de reporteros estd comprometido con la verdad, para decir las cosas
como son” (Proceso 1026). Por lo tanto, como dicen “lo que valen son los hechos”, donde la
“informacion es clara y objetiva” Tal parece que Hechos es lo mis importante de Television
Azteca porque dice la verdad, porque informan las cosas como son y porque quien busca e
informa los hechos esta comprometido con la verdad. A lo que se podria resumir que buscan dar
a entender que Hechos = Realidad.

proceso, Nitm, 1254, 12 de noviembre del 2000, p, 82,
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El noticiero Hechos inici6 transmisiones en 1994, un afio después de que Salinas Pliego
tomé el mando de Televisién Azteca. Este noticiero ha ido evolucionando a través de los afios.
La pnmera transmisién se da en e] horario nocturno como el estelar de noticias y se conoce en
un principio con el nombre de Hechos.

2.2.2. Hechos de la Noche

La primera transmisién del noticiero de Televisién Azteca se presenta en 1994, en el canal 13, .
en el horario nocturno bajo el nombre de Hechos, Su primer conductor fue Javier Alatorre,

originario de Navojoa, Sonora. Estudié Ciencias de la Comunicacién en la Universidad

Auténoma Metropolitana, Campus Xochimilco. Se inicié6 en los canales 13 y 7 cuando

pertenecian a Imevision y continud su carrera en la misma empresa ya privatizada como

Television Azteca.

El noticiero se transmite en el horario de las 22:00 a las 23:00 horas, de lunes a viernes y
los domingos. Televisién Azteca considera que el noticiero Hechos establecié en México, a
partir de su creacion en 1994, una nueva forma de presentar las noticias por television, gracias a
una dindmica produccion y al estilo personal de Javier Alatorre, que rapidamente se identifico
con el publico por la claridad y sencillez en su manera de informar,

La empresa televisiva considera que su noticiero ha logrado en tan sdlo ocho afios
posicionarse como lider de opinién, debido a la veracidad de su informacién y a la oportunidad
con que cubre y difunde los sucesos mis relevantes de México y el mundo. A través del
noticiero encabezado por Javier Alatorre se informa todas las noches, sobre politica, economia,
seguridad publica, cultura, espectaculos, deportes y todas las noticias que interesan al auditorio
de Television Azteca.

Otro de los aspectos que lo diferencia de los demas noticieros son los Hechos de Peluche,
donde el sentido del humor se manifiesta a través de ingeniosas situaciones imaginarias que dan
vida a los principales personajes del acontecer nacional e internacional,

2.2.3. Hechos de la Tarde

La segunda transmision del noticiero Hechos se presento el 20 de enero de 1995, en el canal 13,
en el horario de mediodia, con el nombre de Hechos de la Tarde. La conduccién del noticiero se
encargd a Rosamaria de Castro. Licenciada en Comunicacién, estudié en la Universidad
Iberoamericana. En 1992 realizé un Diplomado de Escenarios Estratégicos Internacionales en el
Instituto Tecnolégico Autonomo de México (ITAM), asi como un Seminario de Anilisis
Politico en el Instituto Mexicano de Estudios Politicos.
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Comenzd su trayectoria periodistica como productora de los cortes informativos de Grupo
Radio Centro en el afio de 1986. Trabajé en Imevision como conductora durante cinco afios; al
mismo tiempo producia un noticiario internacional en Radio Formula. Posteriormente fue
productora de un espacio deportivo en la Corporacién Mexicana de Radio y Televisién,
conductora de Panorama en ACIR y corresponsal en México para la empresa estadounidense
Univisién.

Durante dos afios fue conductora en Radio V.1.P. y colaboradora de Radio Red. Hasta que
en 1994 ingresé como reportera a Television Azieca. Un afio después fue nombrada titular del
espacio de Hechos de la Tarde, en el cual se mantuvo durante cinco aifios.

Actualmente el noticiero se transmite en el horario de las 15:00 a las 16:00 horas, de lunes
a viernes, Televisién Azteca considera que desde su inicio, Hechos de la Tarde, transmite las
noticias casi al instante en que suceden, por esto el espectador se convierte en protagonista, en
cualquier lugar de México y el mundo. Menciona que este noticiero aborda temas de interés
nacional ¢ internacional y abre el ciclo informativo de Hechos. También destaca por sus
investigaciones especiales.

Este noticiero se realiza bajo la produccién de Raymundo Alonso Ramirez Olvera. Quien
trabaja en Television Azteca desde antes de su privatizacién. Es productor de Hechos desde que
surgid. Y desde 1997 es Productor Ejecutivo de Hechos de la Tarde y también de Hechos del
Sébado.

2.2.4. Hechos de la Maiiana

La tercera emisién del noticiero Hechos surge de la divisién que se realizd al programa jHola
Meéxico! el 12 de enero de 1998. Con este acontecimiento inicié transmisiones Hechos De La
Maiiana, en el horario matutino, en el canal 13 de Television Azteca. Los conductores titulares
fueron Pablo Latapi y Ana Maria Lomeli. Mas tarde, Ana Maria continuaria al frente de!
noticiero, no asf Latapi quien fue reemplazado por Ramén Fregoso.

Ana Maria Lomeli estudi6 la carrera de periodismo en la Escuela Carlos Septién, cuando
estudiaba ingresd a Televisa donde condujo el programa 6 en punto, un noticiero para jovenes.
También estuvo a cargo del noticiero de media noche con Guillermo Ochoa, Hoy mismo con
Lourdes Guerrero, Al fin de semana con Juan Calderdn, varios espacios de Eco y Al despertar.
En 1997 ingres6 a Television Azteca, para conducir {Hola México!.

En tanto Ramén Fregoso estudié Comunicacidn en la Universidad Iberoamericana. En
1984 se incorpord a Cablevisién S. A. y a Televisa, S, A. de C. V. donde realizd diferentes
programas como conductor, locutor, guionista, director de cAmaras, productor, editor y
reportero. En 1986 se incorporé a la Vicepresidencia de Noticieros y Eventos especiales de
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Televisa, S, A. de C. V. En Televisa particip6 en mds de 50 programas. En 1999 se incorpord a
Television Azteca para conducir Hechos de la Mafiana y TDK.

Television azteca expone su noticiero Hechos De La Mafiana a partir de las 5:55 y hasta
las 9:00 horas de lunes a viernes. La empresa resalta que su espacio noticioso presenta las
noticias m4s importantes, de manera detallada y oportunamente.

Resalta que su noticiero Hechos de la Mafiana, expone en el transcurso de las noticias,
investigaciones especiales y entrevistas con expertos, Ademas cuenta con secciones dedicadas a
la politica, la economia, los espectaculos y los deportes. También se puede conocer el prondstico
del tiempo y el reporte vial desde el helicoptero de Fuerza Informativa Azteca.

La produccion de Hechos de la Mafiana esta a cargo de Oscar Lépez Garcia. Entre sus
trabajos destacan: Ciudad Desnuda, Visién Urbana y Metrépolis. En cuanto a la informacion del
noticiero estd a cargo de Juan Carlos Becerra, licenciado en Comunicaciones por la UNAM y
varios seminarios en las Universidades del Estado de Louisiana, Miami y Florida. Fue reportero
del Sistema de Radio y Television Mexiquense y desde 1997 es jefe de informacion del noticiero
matutino de Television Azteca.

2.2.5. Hechos del Sabado

La cuarta emisién de Hechos surgié el 28 de febrero de 1998 en canal 13 con el nombre de
Hechos del Sabado. Los conductores de este espacio son Hannia Novell y José Martin Samano.

Hannia Novell, estudié Ciencias de la Comunicacién en la Universidad del Tepeyac,
donde imparti6 clases, al igual que en el Claustro de Sor Juana y en la Universidad del Valle de
Meéxico. Comenzd su carrera periodistica en Radio Educaci6n, después trabajo en el Instituto
Mexicano de la Radio (IMER). En canal 11 condujo Hoy en la Cultura en el 22 realizé
programas culturales. Ingreso a Televisién Azteca en febrero de 1996, como reportera de Ciudad
Desnuda. El fin de semana conducia un espacio informativo junto a Juan Barragan, y ademas
hacfa el reporte vial desde el helicoptero de Fuerza Informativa Azteca para el noticiero de
Hechos de la Tarde con Rosamaria de Castro.

José Martin Samano es egresado de la carrera de Ciencias de la Comunicacion de la
Universidad Andhuac. Comenz6 en el comité organizador del Mundial 86 en el area de prensa.
Al afio siguiente ingresé a Televisa con Guillermo Ochoa en el programa Nuestro Mundo y
después trabajo en 60 minutos con Jaime Maussan, fue conductor y co-conductor de ECO, y
mas adelante se incorporé al equipo de Al Despertar. Tuvo a su cargo los programas A través
del video y A Sangre Fria, asi como ser conductor y director de En Concreto. Formoé parte del
Grupo ACIR, donde condujo Panorama. Ingresd a Television Azteca en diciembre de 1999, Su
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trabajo se ha enfocado basncamente a hacer reponajes e lnvesugacmnes, mclmﬁndose mas por
los temas ecologicos. . . .

Television Azteca considera que la naturalidad de sus conductores y el dinamismo de la
produccién con que dan a conocer cada noticia, ha logrado el éxito del noticiero Hechos del
Sébado. Es a partir del 11 de marzo del 2000 cuando Hannia y José Martin se convierten en
titulares del noticiero sabatino.

Hechos del Sébado se transmite todos los sabados de las 13;00 a las 14:00 horas por canal
13. Dirigido a todo el piablico por ser un dia para compartir con la familia. Difunde los hechos
registrados a lo largo del dia, ademas de reportajes e investigaciones especiales, y el resumen de
lo més sobresaliente de la semana.

La produccién de Hechos del Sabado esta a cargo de Raymundo Alonso Ramirez Olivera,
quien trabajaba en Television Azteca mucho antes de su privatizacion. El productor tuvo a su
cargo la produccién de casi todos los espacios noticiosos de Fuerza Informativa Azteca, asi
como algunos programas especiales. De dos afios a la fecha se ha dedicado a ser el Productor
Ejecutivo de Hechos de la Tarde con Rosamaria de Castro.

2.2.6. Hechos del 7

La cuarta emisién del noticiero Hechos se transmitié por primera vez el 4 de enero de 1999, a
través del canal 7 de Television Azteca, bajo el nombre de Hechos del 7. La conduccién de este
espacio noticioso estd a cargo de Pablo Latapi y Lilly Téllez quienes cuentan con una trayectoria
periodistica de mas de 15 afios.

Hechos del 7 se presenta de lunes a viernes, por canal 7 de las 21:00 a las 21:30 horas. La
empresa a la que representa establece que el noticiero tiene el fin de presentar las noticias en un
formato fresco, 4gil, objetivo y dinimico. Donde es posible informarse en sélo 30 minutos,
rapida y claramente de los acontecimientos del dia. Menciona que cuenta con un equipo de 22
personas que trabajan para ofrecer un noticiero serio, pero a la vez entretenido con el toque
humoristico de las notas del Castor y de los comentarios chuscos de Héctor Lechuga en
Barriendo la Noticia.

En lo que se refiere a produccién. Oscar Salcedo quien estudid Publicidad en la
Universidad de la Comunicacion. Ingresé a Imevision en 1989, donde desempefid diversos
cargos relacionados con la produccion. Ahora con Televisién Azteca ha sido productor y gerente
de Promocidn. Y es desde 1996 el productor ejecutivo del espacio Las Siete del 7 y a partir de
1999 de Hechos del 7.
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El jefe de informacion es Eduardo Lopez Segura, quien estudié Economia en la UNAM y
se dedica al periodismo desde 1980, Durante 7 afios fue jefe de informacion de Radio Mil y
trabaj6 10 afios en Televisa donde fue Coordinador de Informacion de Noticieros. Ha obtenido
dos premios nacionales de periodismo. Y desde 1999 es Jefe de Informacién de Hechos del 7.

Con ¢l ticmpo se han dado cambios en su presentacion, dos afios més tarde de entrar al aire, ¢l
22 de junio de 1996, Television Azteca puso en marcha a Fuerza Informativa Azteca, quicn adoptd al
noticiero Hechos y a los programas de investigacion para encargarse de su arginizacion, coordinacion
y apoyo. Esta organizacién se propuso “revolucionar no sélo cuanto concepto noticioso se haya
presentado en el pafs, sino también ¢l propio periodismo segiin declaraciones de los coordinadores, de
ese afio, Sergio Sarmiento, vicepresidente de noticias, y Maribel Diaz , directora de noticias de
Television Azteca. Uno de los cambios que se dieron en ese aflo fue el nuevo equipo téenico que
estrend ¢|:£1nulicicro. que le permitio la transmision de notas mediante computadora y sistemas de fibra
Optica™.

También cambi6 su escenografia (Proceso 1026) a un ciclorama en azules con la imagen
de los rascacielos urbanos en las faldas del Popocatépetl, el conductor principal permanece de
pie para dar la introduccion de algunas notas, igual que los lectores de deportes. Una mayor
profusién de imagenes asociadas a los textos.

Para 1997 Television Azteca inici6 un agresivo despliegue de produccién noticiosa.
Reestructur6 en lo formal, a Hechos (Proceso 1159), agregd avances informativos entre cada
programa. Se modifico el set desde donde se transmiten las noticias, que fue colocado en medio
de la redaccién, en una especie de podium. El conductor ya no aparece sentado sino que vemos
como llega a su lugar, a veces poniéndose el saco, cuando ya estan al aire. En cuanto a la rubrica
del programa se dedicé a seiialar las diversas fuerzas de los noticieros: juventud,
profesionalismo, compromiso, etcétera,

En el 2001 se presentaron nuevos movimientos en las distintas emisiones de Hechos. Se
cambi6é nuevamente la escenografia a un aspecto mais alegre y lleno de color, se hizo uso de la
tecnologia virtual. Los conductores se presentan en parejas. Se incluyen a los destacados
reporteros como conductores de noticias. Ademas se incluyen nuevos secciones informativas en
los noticieros, por ejemplo en Hechos de la Tarde se incluyé: La salud, Para la historia, ;Dénde
est4?, Tecnologia, Mujeres Poder. Ademas de incorporar entre cada corte a comerciales, una
pregunta sobre temas en general que contestan después de regresar del corte.

" Revista Mexicana de Comunicacién, Nim. 51, Afio 10, octubre-diciembre 1997, bité p.6.




CAPITULO 3

LOS GENEROS PERIODISTICOS DE OPINION EN TELEVISION
AZTECA

Todo parece indicar que la presencia de los géneros periodisticos de opinién en Television
Azteca surgio de la inquietud, las ganas y el deseo de innovar en los noticieros de la televisién
mexicana. No hay una fecha exacta, en la cual se pueda establecer cuando fue la primera vez
que salié al aire la opinién de un experto.

Anteriormente encontrabamos la opinién de una manera aislada, en programas ajenos a
un noticiero, en otro horario y con otro formato. Pero cuando surgié el noticiero Hechos el
esquema tradicional se rompid al presentar, como parte del noticiero, la opinién formal de
personalidades de la talla de Sergio Sarmiento, Erick Guerrero, Luis Pazos, Leonardo Curzio,
Roberto Salinas, Javier Bonilla, Fidel Samaniego y Arturo Damm.

3.1. LA SELECCION

La seleccién de comentaristas que se presenta en Television Azteca esta constituida por ocho
expertos en materia de politica y economia. Sin embargo, sdlo se obtuvo informacién
curricular de cinco de ellos y es la que se presenta a continuacion,

3.1.1. Sergio Sarmiento

Comentarista politico del noticiero Hechos de la Noche, los dias lunes y miércoles. Es el
primero de los ocho comentaristas que sé presentan en los noticieros Hechos.

El periodista Sergio Sarmiento quien es conocido como uno de los analistas mas
influyentes del pafs, por los comentarios que realiza en Television Azteca es, ademas,
consejero de la presidencia de esa misma empresa, Nacio en la ciudad de México en 1953,
Obtuvo la licenciatura en filosofia, con honores, en la Universidad York de Toronto, Canada
en 1976, A la edad de 17 afios, cuando afin era estudiante de preparatoria, inicié su carrera
como escritor y periodista profesional con articulos en la revista Siempre!, En 1971 empezd a
escribir una columna sobre literatura extranjera en el periddico £/ Dia.

En 1978, cuando contaba con 24 afios de edad, Sarmiento fue nombrado Director
Editorial en Iberoamérica de Encyclopaedia Britannica Publishers y director de la
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Enciclopedia de Meéxico. Actualmente sigue siendo miembro del consejo editorial de
Encyclopaedia Britannica Publishers, Inc.

Fue colaborador y fundador del peridédico E! Financiero, para el cual trabaj6 como
coordinador editorial y columnista. Fue también director editorial de El Financiero
International Weekly Edition, semanario en lengua inglesa. En el campo de los medios
electronicos, fue comentarista y conductor de programas informativos en la Organizacion
Radio Centro de 1985 a 1994. En 1986 coordind la cobertura noticiosa de la Independent
Television News (ITN) de Gran Bretaiia durante la Copa del Mundo de fatbol.

Sergio Sarmiento ingreso a Television Azteca como comentarista en 1993. Para 1995
fue designado vicepresidente de noticiarios y programas informativos de la empresa, cargo
que cumplié hasta septiembre de 1998, cuando pas6 a ser vicepresidente del comité editorial.
Ademis de esta funcién, Sarmiento participod en el noticiario de Hechos de la Noche con su
capsula Jaque Mate.

Sarmiento publica la columna Jaque Mate en el periédico Reforma de la ciudad de
Meéxico, y en otros veinte periddicos de distintas ciudades del pais y en la revista Siempre!.
Ademas ha escrito para las revistas mexicanas Vuelta, Nexos y Este Pais. A nivel internacional
ha colaborado para los periodicos The Wall Street Journal, Le Monde y Los /{ngeles Times,
entre otros.

Sergio Sarmiento ha sido ganador del Premio Juan Pablos al Mérito Editorial de la
Céamara Nacional de la Industria Editorial. En 1998 recibi6 la condecoracion de caballero de la
Orden de las Letras y las Artes de la Republica Francesa. Actualmente es conductor del
programa La Entrevista con Sarmiento.

3.1.2. Luis Pazos

Fue comentarista politico del noticiero Hechos de la Noche, los jueves. El actual diputado Luis
Pazos es Oriundo de Veracruz, Ver, Nacié el 25 de agosto de 1947, Curséd la primaria,
secundaria y bachillerato en el Colegio Cristébal Colén de Veracruz. Efectué estudios de
Economia y Administracién en el Instituto Tecnoligice y de Estudios Superiores de
Monterrey.

Obtuvo el titulo de Abogado en la Escuela Libre de Derecho. Realizd estudios de
Administracién Publica en la Universidad de Nueva York. Cursé la especialidad en Finanzas
Publicas, Maestria y Doctorado en la Divisién de Estudios Superiores de la Facultad de
Derecho de la UNAM. Recibié el Doctorado Honoris Causa en Ciencias Sociales de la
Universidad Francisco Marroquin de Guatemala.
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Luis Pazos a través de libros, articulos y conferencias advirtié con anticipacion la baja
del precio del petréleo y las devaluaciones de Echeverria, Lopez Portillo, De la Madrid'y -
Salinas, En 1998 fue candidato del PAN a gobernador de Veracruz. Obtuvo una votacxén
récord en toda la historia del Estado para un candidato de oposicion. : :

Profesor titular por oposicién de Teoria Econémica en la Facultad de- Derecho e la; .
UNAM durante 17 afios y de Economia Politica en la Escuela Libre de Derecho. Editorialista
de varios periddicos de México, Centro y Sudamérica. Es el autor de los temas econénucos .
mis leidos en América Latina. Mas de un millén trescientos mil libros vendidos, SEENE

Director del Instituto de la Integracion Iberoamericana y del Centro de Investigaciones
Sobre la Libre Empresa. Sus libros mas recientes son Globalizacién, Logica Econdmica,
Ineptitud Presidencial y Reforma Hacendaria, Actualmente es Presidente de la Comisién de
Presupuesto y Cuenta Publica en la Camara de Diputados.

3.1.3. Leonardo Curzio Gutiérrez

Comentarista politico del noticiero Hechos de la Noche, de los viernes, nacibé en México D. F.
en 1962, Es licenciado en Sociologia y Maestro en Sociologia Politica por la Universidad de
Provenza, Francia, estudios que realizé6 como becario del gobiemmo francés. Tiene el grado de
Doctor en Historia por la Universidad de Valencia, Espaiia. Su desempeifio profesional abarca
tres campos: el periodismo, la citedra y la investigacion cientifica.

Tiene ademas, una extensa produccién en prensa escrita, en periddicos como Excélsior,
El Financiero, El Universal y La Cronica de la Ciudad de México, periédico del que es
columnista. Es, ademas, colaborador habitual y miembro del Consejo Editorial de la revista
Origina, Como profesor ha impartido docencia en la Universidad Nacional Auténoma de
Meéxico, la Universidad Iberoamericana, Universidad de las Amgéricas, la Escuela Nacional de
Antropologia e Historia y es profesor visitante de la Universidad de Valencia, Espaiia.

Asimismo, ha impartido cdtedra en instituciones como el Centro de Estudios Navales y
el Colegio de la Defensa Nacional. Fue coordinador de la carrera de Ciencias Politicas en la
UIA y ha coordinado mas de 30 Diplomados en Anilisis Politico y en Estudios Estratégicos.
En el terreno de la investigacion, cabe sefialar que es investigador titular por oposicion del
Centro de Investigaciones Interdisciplinarias en Ciencias y Humanidades de la UNAM, del
mismo modo tiene la dlStlncnon de Investigador Nacional del Sistema Nacional de
Investigadores.

Ha publicado 5 libros (dos de ellos en Espafia) y es coautor de 15 libros mas. A su vez,
es autor de mas de 40 articulos cientificos publicados en revistas especializadas. Es conductor
de la primera emisién de Enfoque del Niicleo Radio Mil.
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3.1.4. Roberto Salinas Ledn

Comentarista econémico de Hechos de la Tarde, del martes. Roberto Salinas es Licenciado en
Economia Politica e Historia, por el Hillsdale College en E. U. A. Doctorado en Filosofia y
Teoria Politica en Purdue University, en E. U. A., 1983-1988.

Profesor Adjunto de Economia Politica en la Escuela Libre de Derecho y en la
Universidad Nacional Auténoma de México. Es columnista semanal en E! Economista, E!
Imparcial, y Siglo 21 de Guatemala. Es articulista de The Wall Street Journal, Barrons,
Investor's Business Daily y Dallas Morning News. Es, ademas, Director General de Estrategia
Econémica de Television Azteca, S. A. de C. V., México D. F.

Es Director del México Business Forum, el capitulo mexicano de The Economist
Conferences. Es asesor y miembro del consejo de varias empresas y organizaciones en E. U.
A., México y América Latina. Ha testificado ante la Cimara de Representantes del Congreso
de E. U. A. sobre temas como el Tratado de Libre Comercio y la Politica Cambiaria en
Meéxico. Ha dictado mas de 500 conferencias sobre temas contemporaneos en varias regiones
del mundo, incluyendo E. U. A., Canadd, Venezuela, Brasil, Guatemala, Puerto Rico, Panama,
Ecuador, Colombia, Curazao, Alemania, Austria, Inglaterra, Francia, Espafia, China, la
Republica Checa y la ex-URSS.

3.1.5. Arturo Damm

Comentarista econdémico del noticiero Hechos de la Mafiana, del miércoles. Estudié la
Licenciatura en Economia en la Universidad Auténoma Metropolitana, y la Licenciatura en
Filosofia en la Universidad Panamericana, en donde también cursé la especialidad en Filosofia
Politica y Social. Realizé estudios doctorales en filosofia en la Universidad de Navarra,

Espatia.

Ha sido profesor en la Facultad de Filosofia de la misma universidad, y en el
Departamento de Economia y Comercio Internacional del Instituto Tecnolégico de Estudios
Superiores de Monterrey, Campus Ciudad de México. Actualmente imparte clases en la
Escuela de Economia y la Facultad de Derecho de la Universidad Panamericana.

Ha sido articulista en los periddicos E! Financiero, Uno Mds Uno y El Universal, y en
las revistas Siempre!, Expansién y Epoca. Es autor de la columna Pesos y Contrapesos que se
publica de lunes a viernes en el diario E/ Economista. Es autor de la columna Pulsaciones que
se publica en varios diarios del interior del pais, de la columna Apuntes que aparece
semanalmente en la revista Vérfigo, del espacio Economia de Sobremesa que se publica
mensualmente en la revista Nwevo Inversionista y de El Pulso de la Economia que aparece
cada mes en la revista Entorno. También colabora en las revistas Clisé y Arcana.
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Ha publicado ensayos sobre temas de economia y politica en el suplemento Enfoque del

periédico Reforma, y en las revistas Istmo y Este Pals. Ha publicado poemas en el suplemento
Sabado del diario Uno Mds Uno. Desde 1985 es articulista en la revista Negocios y Bancos.

Ha impartido conferencias en diversos foros académicos, culturales, empresariales y
politicos. Es autor de diez libros sobre temas de economia y filosofia, y coautor de otros
cuatro. Ha sido comentarista en el programa de radio Monitor y en el noticiero Enlace de canal
1. Actualmente participa con sus comentarios econdémicos en el noticicro radiofénico
Informativo MVS de Stereorey y en el Noticiero de MVS Television.

3.2. LA PRIMERA OPINION

No todos los comentarista inician su participacién en el noticiero en la misma fecha, ni por las
mismas razones. En la entrevista realizada a seis de ellos nos contaron cémo fue que los
invitaron a opinar en el noticiero Hechos y cuiando fue la primera vez que opinaron como
comentaristas formales del noticiero.

Sergio Sarmiento ingresd a Television Azteca como comentarista en 1993. Dos afios
mds tarde fue designado vicepresidente de noticieros y programas informativos de la empresa,
donde permanecié durante tres afios, para luego integrarse como vicepresidente del comité
editorial. Cargo que no impididé que presentara su opinién a través de la capsula Jaque Mate
que se transmitia en Hechos de la Noche. Posteriormente dej6 de aparecer ante las cAmaras de
television con su cépsula Jaque Mate, sin embargo continud al aire, con su comentario politico
del dia lunes,

El hoy Presidente de la Comisién de Presupuesto y Cuenta Publica en la Cémara de
Diputados Luis Pazos contesté a la entrevista concretamente y un poco inseguro que la
primera vez que se transmitié su opinién en televisién fue “creo que hace como 8 o 9 aiios,
pero hace muchos aiios”.

Leonardo Curzio, por su parte, contesté muy amablemente al cuestionamiento y recordé
que fue hace 6 afios exactamente, entre febrero y marzo de 1995. Mencioné que toda su vida
ha sido profesor y que en su vida profesional impartia cursos en la Universidad
Iberoamericana, lo cual, permiti® que lo invitaran a participar en un diplomado en
Comunicacién Politica a un noticiero que a la sazén conducia Ramén Fregoso y Jesus Diaz en
el canal 5 de Televisa. i

“Llegué al noticiero de mis amigos Diaz y Fregoso, empecé a hacer comentarios de una
manera muy directa, muy fresca, en realidad era una conversacion con ellos, platicibamos de
un tema que resultaba de interéds. Y a partir de esa exposicidn recibi una amable invitacién por
parte de Television Azteca quien estaba dando sus primeros, digamos primeros tiempos en
materia informativa, sus primeros pasos, y resulté una muy, digamos, fructifera apertura a mi
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carrera, porque a partir de ahi empecé ya a ejercer de una manera sistemética el trabajo de
opinador", puntualizd.

El Director de Asesoria y Comunicacién Estratégica de Television Azteca, Roberto
Salinas, resefié que la primera vez que opiné en televisién fue en 1990, durante los programas
de Nino Caniin, a donde lo invitaban con mucha frecuencia. Mencion6 que participé en
algunos canales de television de Estados Unidos como CNN, CBS, ABC, FOX NEWS, donde
presentd su punto de vista sobre el Tratado de Libre Comercio y la Devaluacion.

“En Television Azteca propiamente fue en 1994, cuando me invitaron a dar opiniones
sobre soluciones a la crisis, despuesito de la devaluacion de 1994, me invitaron ahi
simplemente a dar una opinién, y a mediados de 1995 fue cuando se empezd a formalizar una
relacion mds constante de comentarista ocasional a comentarista de planta”, apunto.

En tanto, el mas creativo y ocurrente de los comentaristas, el periodista Fidel
Samaniego, recordd que él no integro el equipo de especialistas sino que es parte de ese
equipo.

Sefialé que en una ocasion de la vicepresidencia “me dijeron que si queria presentarme,
que si querfa hablar en el programa de Pablo Latapi y acepté, pero no me habian dicho que iba
a estar permanentemente, es decir presentar un comentario a la siguiente semana. Me hablaron
al tercer comentario y me dijeron que queria que estuviera yo permanentemente. Se fue Latapi
y llegé Ramén, con Anita, habia una buena amistad con ella, entonces continud invitindome.
Cuando llegué me comenté que si deseaba quedarme y acepté, y llevé 4 afios ahi™.

Menciond que en su primer comentario no iba preparado para algo en especial, “me
estuvieron preguntando, pero ahora lo que hago es, como todos los que nos dedicamos a esto,
ver noticias, leer, entonces se me ocurre algin tema que sea de actualidad como fue el caso
éste de las botas de Fox o por supuesto algin tema que debe ser temporal, por ejemplo, 1a falta
de respuesta de todos al marco del derecho, lo mismo del pesero que se para en doble fila. Casi
siempre los voy pensando durante el viaje, los voy armando, y al momento de salir es cuando
lo suelto”, explicé.

El filosofo de los comentaristas Arturo Damm concedi6 la entrevista en su pequeiio y
tranquilo despacho donde entusiasmado contestd que fue invitado simplemente por Salinas
Pliego, el duefio de la televisora “me invité a participar entre otras cosas como comentarista.
“Ya habia desempefiado una labor similar en la radio, muchos afios en Radio Red con
Gutiérrez Vivo. Y asi fue por una invitacion expresa de Ricardo Salinas Pliego™.

Explicé que la primera vez que estuvo en Televisidn Azteca como comentarista fue en
1994, “comentando aquel primer debate, que fue histérico, entre los tres principales
candidatos a la presidencia de la repablica que eran, Ernesto Zedillo, Diego Fernandez de
Cevallos y Cuauhtemoc Cardenas. Por primera vez en la historia de este pais tres candidatos a
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la presidencia de la Reptiblica debatieron, y luego en Televisién Azteca hubo un anélisis sobre
el debate, y yo fui uno de los panelistas, digdmoslo asi, que participé en aquel analisis. Y. ya
como comentarista a partir de 1997 y hasta la fecha”.

3.3. LA INNOVACION EN LOS NOTICIEROS

Solo algunos de los entrevistados recuerdan cémo fue que se inicié el proyecto de opinar en el
noticiero Hechos, y aspectos como el saber quién motivo o pensd en presentar opinién, asi
como qué determind su aparicion en televisién. Ademais de manifestar si Television Azteca es
precursora de este género en la televisién mexicana, y cuil es el fin de presentar opinion en los
noticieros.

Leonardo Curzio consideré muy convencido que Television Azteca en su momento y de
una manera sistemdtica, “si innovd en los noticieros largos de television, en lo que es la
presencia del comentario. Es decir, dar la informacién. El conductor da la informacién lo mas
objetiva y neutra posible, por un lado, y después hay personas como es mi caso que soportan
el trabajo de opinion. Esta muy claramente segmentado, yo creo que en eso Television Azteca
si hizo un gran trabajo”, mencion6.

Expresé muy seguro que la empresa si estableci6 algo distinto en la forma de presentar
la informacién.“Yo creo que Televisién Azteca si ofreci6 algo que Televisa en su momento no
ofrecia que era la editorializacion de las notas. Lo que intenté fue dividir noticias de opinién.
Y si creo que se logrd razonablemente”, expuso.

Por su parte, el economista Roberto Salinas no recuerda cudndo fue exactamente que se
inicid el proyecto de opinar en Televisién Azteca: “yo no sé si ya existia o si habia un plan
preformulado, creo que no, creo que mis bien fiie algo que surgié espontidneamente con la
colaboracidn, incluso antes de la venta y la desincorporacion de Television Azteca”.

Resefid que antes de que surgiera Televisién Azteca Sergio Sarmiento ya se encontraba
como comentarista. Y enfatizé que mas que editorialista Sarmiento es comentarista quien trata
de explicar en términos muy amenos y muy sencillos a la poblacién en general asuntos
complicados que tienen que ver con la macroeconomia, con la democracia o, con cosas que a
veces y que generalmente se tratan en lo que se podia denominar el foro rojo, para
intelectuales, para opiradores, para comentaristas, observadores, analistas, etcétera.

“Este grupo del foro rojo es el que leemos en Reforma, o vemos en los analisis de
Bancomer o leemos en las revistas especializadas, pero cuantitativamente es un universo
bastante pequefio. El foro verde, sin embargo, que somos el resto de los mortales de carne y
hueso, no tenemos acceso. A veces los mismos del foro rojo se les olvida que existe otro foro
gigantesco que le gusta las telenovelas y le gusta el futbol. Le gusta a veces oir a comentaristas




109

o editorialistas que expliquen las cosas en una forma comprensible y en un lenguaje que
expliquen fen6menos netos del foro rojo en lenguaje del foro verde.”

Explico que de ahi nace esa inquietud dentro de Television Azteca, pero enfatizé que no
por ello, Televisién Azteca es una empresa que inicia este género “quiza fue de los pioneros
con los comentarios que tenla Sergio Sarmiento en el noticiero de la maiiana, antes por ahi de
1991-1992, creo que fue cuando el inicid. Posteriormente se nos invitd a un grupo de
colaboradores a opinar espontaneamente u ocasionalmente sobre diversos temas hasta que se
empezd a formalizar una relacion ya profesional.”

Salinas consider6 que de alguna forma toda presentacion de los hechos ajusta con un
contenido editorial. “La presentacién en si ya esta editorializando lo que esta sucediendo en
los hechos o se presta para un comentario editorial. Esto para muchos otros paises con medios
televisivos sobre todo, en Estados Unidos se ha siiper especializado en esto, incluso con
programas de media hora o de una hora que tienen muchisimo seguimiento.”

En tanto, el periodista Fidel Samaniego, respondié que no sabe de quién surge la idea,
pero si hay la idea de meter gente a opinar en los noticieros. Sin embargo, apunt al igual que
Roberto Salinas que eso no es nada nuevo ni en Televisa ni en Television Azteca.

Mencioné Samaniego que “hace afios en Televisa salia Blanco Moeno, y daba alguna
opinién o el hijo de Magel Ciervo, Magel Rebollar daba una opinién, pero aqui en Televisién
Azteca creo que es a partir de esta privatizacion cuando ya empiezan, ya empezamos a estar
comentaristas mas permanentemente”, dijo.

Coment6 que anteriormente se presentaba la opinién como algo aislado y no integrado a
un noticiero, como un género periodistico. “Antes Televisa presentaba la opinién como algo
aislado empezaban a hablar personas como Heno, por decir un ejemplo, pero como algo
aislado, y en Television Azteca lo que hacen es poner, creo, una persona determinado dia, ya
con su opinién, y parece que ha tenido éxito.”

Arturo Damm respondié muy espantado porque confesd que no ve television. “Hay Dios
mio, yo para contestarle esa pregunta tengo un problema, yo casi no veo televisién, nunca he
visto television, no le sabria decir y no le quiero inventar para no mentirle. Si, por ejemplo,
antes de que Imevision se convirticra en Television Azteca, en Televisa habia ya gente
dedicada a opinar y sobre todo a opinar libremente, realmente a opinar libremente. No le
podria yo responder esto, es decir le soy sincero, porque no sé si hubo precursores en alguna
otra. Bueno, en algin otra tendria que ser fundamentalmente Televisa o el canal 11. En su
momento, tal vez el canal 22. Hoy, lo que si se es que, bueno, casi todos los noticieros de
television tienen la parte de opinidn jno?, segmento de opinién”.

Lo que si crec Arturo Damm es que Televisi¢n Azteca integrd a sus noticieros la opinidn
ya no como algo aislado, sino como parte imporiante de la informacion. “Si efectivamente
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Televisién Azteca abri6 en sus noticieros el espacio a la opinion, y a la opinion critica, y luego
vino la reaccién de Televisa, que también se abrid. Pero en ese sentido si, lo vemos muy
claramente en otro renglon con Los Peluche jno?, Los Peluches en su momento, sin duda
alguna fueron precursores de la caricatura politica en television, que no se hacia”.

Otro ejemplo es el haber presentado a gente muy critica, “critica en contra del gobierno
como podria ser el caso de un Luis Pazos. Eso también fue algo que no se daba en la television *
en México, y eso obligd a que la competencia también empezara a abrir sus espacios. Pero.
pensar que en Televisa hace 10 afios iban a decir las cosas que dicen hoy en dfa, y que las iban
a decir quienes las dicen hoy en dia en Televisa. Por ejemplo, un Carlos Monsivais, digo,
impensable 4no?, y que bueno, entre mas apertura mejor”, menciond.

El analista econdmico del miércoles en Hechos de la Mafiana, menciond que este
proyecto surge simplemente “por las ganas que traia Ricardo Salinas, de que se criticara lo que
hay que criticar, digo asi de sencillo, las ganas del duefio de hacerlo™, explic6.

3.4. LOS PRECURSORES DE LOS GENEROS PERIODISTICOS DE OPINION
EN LA TELEVISION MEXICANA

Sergio Sarmiento sencillamente respondié que no, ya que siempre ha habido comentarios
editoriales en Television Azteca y agregd “seria me parece muy dificil considerarme precursor
en la direccién de Television Azteca. Si estoy aqui es por los comentarios editoriales.
Anteriormente ya habla gente opinando, asi que en realidad no”.

Sin embargo, respondié que él es el comentarista principal, pero como comentarista de
Television Azteca y enfatizé contestindose él mismo a la pregunta “quién podria ser
precursor, precursor es el que digamos antecede a los demis. Cuando yo entré a Television
Azteca todavia estaba, por ejemplo, Juan Mariano que hacia su comentario en la mafiana,
cuando yo entré, ya estaba y ya habia habido una tradicion en Imevisién de comentarios
editoriales, como por ejemplo el programa de Desayunando con Saldafia de Paco Saldafia que
duré muchos afios™dijo.

En tanto, el diputado Luis Pazos tampoco se considera precursor y respondié que
definitivamente no, “yo creo que no, yo creo que simplemente soy uno mas de los que estuvo
en este género periodistico”.

El conductor de Enfoque Leonardo Curzio no aceptd el titulo de precursor, porque
menciond que ya se ha hecho este tipo de comentario, ya se ha practicado con mucha gente en
el pasado. “Mira yo creo que no, que precursor no soy, porque se ha hecho. Te puedo dar los
nombres de los que iniciamos originalmente en ese trabajo, son bisicamente los mismos que
estamos ahora, mi compaiiero, Erick Guerrero, Luis Pazos, hoy Diputado federal, Sergio
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Sarmiento, Roberto Salinas, después se fueron incorporando algunos mas como Arturo Damm,
y otros més que ampliaron el equipo de comentaristas de Television Azteca”,

Y apuntdé “originalmente estabamos nosotros, digamos que soy como de casa en
Television Azteca, en este género periodistico. Pero, no, no sé si fuimos innovadores, digo
Barrios Gémez hacia comentarios en television mucho antes que nosotros. Desconfio mucho
de quien dice que fue el precursor. Yo creo que Televisién Azteca si ofreci6 algo que Televisa
en su momento no ofrecia que era la editorializacion de las notas. Azteca lo que intento fue
dividir la noticia de la opinién, Y si creo que se logré razonablemente”,

Roberto Salinas dijo “no, yo en lo personal no. Se me hace una pregunta interesante, por
que nunca lo habia yo visualizado de esa manera, siendo television siempre se han invitado
comentaristas. “Hoy pasé esto”, *“y en la opinién de fulanito esto significa tal o cual para la
opinién del fulanito”, “Y en conclusiéon podemos decir esto y aquello™. Donde creo que
Television Azteca se puede considerar un precursor es en la presentacion de los hechos como
una historia, relatando una historia y en el llamado Full Track en donde sucede algo y se
cuenta una historia alrededor de ese hecho™.

Explicé que “no es como el radio, pasé esto y aquello, y después paso el otro y esto y
aquello. No, sino cémo fue que pasd, en qué impactd a la vecindad, en qué impact6 a la ama
de casa, en qué impactd a la comunidad en general, cudles son las reacciones de las
autoridades, cuéles son las reacciones de los miembros de la comunidad, en qué implicaciones
o qué eleccion deriva dramatizar el hecho si uno quiere”, menciono.

Salinas explicé que en México, seria una distincién un tanto interesante, pero que no
cree que scan los primeros, para él, “los verdaderos precursores son, por ejemplo, la television
argentina donde ya existia éste género de editorial, incluso la idea de los Hechos de Peluche ya
se daba en otras estaciones de televisién a nivel internacional. Ni se diga en Espafia donde les
encantan los programas académicos, algo como lo que tenemos hoy en dia con los hombres de
negro, con las mesas de debate con Aguilar Camin, incluso Nexos que formé una parte
importante aqui en Televisién Azteca”, menciond.

Detall6 que como columna hay puntos de referencia, y mencioné que hay un periodista-
editorialista extraordinario en Estados Unidos que se llama John Doswon, y que es muy
bueno. Explicé que los chilenos también son especialmente adeptos a la comunicacion.

El experto en Politica Fidel Samaniego se detuvo a pensar por un momento antes de
contestar, fumd su cigarro y dijo que no “creo que tienes razén y entiendo tu inquietud, yo
vamos, quizd sin proponérmelo, sin hacerlo premeditado, finalmente en mi busqueda fui
encontrando eso hacer comentario para la televisién. Porque también podria escribir un texto,
publicarlo y leerles el periddico ante las camaras ¢no? Y no quiza yo no soy precursor, pero si
parte de un grupo de precursores en Television Azteca”.




12

Samaniego explicé que no cree que sea un iniciador en los géneros de opinion en
television, “pero lo que si creo es que estamos, que hicimos algo nuevo, algo distinto, tal vez
no nuevo, pero si distinto, que insisto, los efectos, donde los mido es en la reaccién de la
gente, esa reaccion calida, gente que dice muy bien por lo que dijiste”.

Ninguno de los comentaristas de Television Azteca aceptd ser un precursor de este
genero periodistico en la television y el economista Arturo Damm no fue la excepcion por lo
que simplemente expresd: “si yo soy un precursor o no, no le sabria responder porque no sé si
hay antecedentes de otros. Quisiera yo pensar que antes de mi tuvo que haber habido mucha
gente, dados los afios que lleva la televisién funcionando, dedicado a opinar sobre estos temas,
pero no podria yo afirmirselo con seguridad. Entonces me parece que Televisién Azteca si
puede ser considerado en sus segmentos noticiosos como precursora, porque se abrié a una
opinién sobre todo critica, y a veces muy critica, en ese sentido si. Ahora si yo Arturo Damm
soy precursor, ahi si no le podria yo decir”.

Sélo uno de ellos aceptd que se realiz6 algo nuevo, innovador, algo que no se habifa visto
en la television mexicana y que ellos por supuesto eran los primeros en presentar este género
periodistico, pero en la television.

3.5. LOS GENEROS PERIODISTICO DE OPINION QUE SE PRESENTAN EN
TELEVISION

Una vez que los comentaristas explicaron los antecedentes de la presencia de los géneros de
opinién en televisién, a continuacién definen qué género de opinién realizan segun su
experiencia en la realizacién de este género.

Para el abogado Luis Pazos el tipo de género periodistico que realizd en Television
Azteca fue “un mini comentario dentro del noticiero, podriamos llamarle que son editoriales
televisivos. Porque un noticiero en cierta forma es como un periddico, entonces Television
Azteca si empezd a buscar un editorial dentro de los noticieros y eso es lo que yo hice.”

Para Leonardo Curzio es simplemente un comentario politico. Y aclaré que no es una
columna, “porque yo, ademas, creo que, me debo distanciar del género columna. Columna es
el que comenta hechos y da noticias nuevas, etcétera. Yo fundamentalmente hago comentario,
anlisis politico traté de ofrecerle a la gente, mis que datos sobre personas, que es un género
que en México se ha corrompido muchisimo, porque es utilizado, para lijar invectivas, mandar
mensajes, etcétera, etcétera.

Curzio expresd que su proposito es tratar, “no sé si lo he conseguido durante estos afios,
ofrecerle al auditorio, al tele auditorio que me ve, que me escucha, lo que a mi leal saber y
entender, es lo que estd pasando en el pais”. Confesé que le gusta mucho el comentario
politico internacional, pero por el momento sdlo realiza comentario politico nacional. Y
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enfatizd muy convencido que lo que realiza en television es fundamentalmente andlisis, “no es
columna, yo intentd hacer anilisis, o sea el comentario politico, digamos, con un elemento
claro de andlisis, mucho mas que de descripcién de hechos. Utilizo por ejemplo muy poco el
nombre propio. Yo creo que si hay una diferencia muy importante al respecto, de lo que
columna significa”.

Roberto Salinas contestd sin pensarlo que es una presentacion editorial de los hechos.
Por lo que se le pregunté si podria llamérsele columna.

Salinas contesté que “propiamente si, de hecho hemos experimentado al tratar de
flamarle columna al igual que la que yo escribo en el periddico que es de capital importancia,
ya lo hemos contemplado, pero mucho depende de las circunstancias. Por ejemplo, un
comentario del dia, por obligacién no es ya una columna predeterminada sino algo
improvisado de acuerdo a los hechos del momento. Y no tanto una opinién editorial sino tratar
de explicar cosas que parecerian sumamente ajenas. Pero yo lo llamaria mis un comentario
fijo, mas no necesariamente una columna, pero también se podria categorizar como una
columna”,

Para el experimentado periodista Fidel Samaniego resulté ser algo muy curioso, ya que
mencion6 que la idea era ser “y de hecho me presentaban como analista politico, pero desde
mi punto de vista yo diria que mas que analista es comentario politico ¢no?, y dentro det
comentario politico, es no usar pronter”.

Explicd que generalmente varios de sus compaiieros hacen su texto, lo van leyendo, y
algunos otros meten graficas. “Yo empecé hablando de cuestiones estrictamente politicas, de
los politicos y de lo que dicen. Al trabajar me empecé a dar cuenta que habia que pensar
también como televidente, ya que el televidente no necesariamente esta interesado en las
declaraciones de los politicos, entonces yo dirfa que es un comentario politico, pero no
necesariamente de los politicos™.

Comentd que en ocasiones “yo hago un comentario, no siempre es politico a veces
cuento historias sobre los acontecimientos periodisticos”. Al igual que a Salinas se le
cuestiond si podria llamarse columna a lo que realiza. Mencioné que en un principio lo
presentaban como columnista politico de La Crdnica, porque en aquel tiempo trabajaba en el
periodico La Cronica de Hoy.

Sin embargo, explicé que el hecho de llamarse columna responde a un criterio técnico,
el nombre mismo es la columna en el periddico, entonces ya no es una sola la columna, sino
que sean dos o tres se llaman columnas. Asi que cuando me presentan en la televisidn no me
podrian llamar columnista porque no escribo una columna, no existe la columna en
television™.
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Comenté que cuando se integré permanentemente al noticiero fue cuando lo presentaron
como comentarista, “no me incomoda ni le presto mucha atencién al nombre comentarista o
analista. A veces puedo analizar, pero es mas comentario, incluso se podria decir que a veces
soy charlista politico, platicador politico, o sea le platico a la gente, por eso digo yo que ubico
gente que estd desayunando o se esta rasurando, a la sefiora que esta mandando a sus hijos a la
escuela, 0 a quienes estan en la cama y yo entonces les estoy platicando™.

Arturo Damm considera que se presenta en la television fundamentalmente a comentar
los hechos econdmicos, tratando de explicarselos a los televidentes. Damm explicé que no es
una columna “es un comentario tal cual, un comentario hablado™, explicé que si se puede
caracterizar como género de opinién aun cuando no es una columna propiamente. “Bueno yo
creo que si ¢no? Porque a final de cuentas lo que hago es dar mi opinién, yo le quitaria
inclusive lo de género, es opinién, no es una columna porque no es escrita, no es un articulo,
mucho menos un ensayo, es simple y sencillamente opinar frente a las cdmaras sobre algin
tema econdmico que considero es interesante para la gente o util.”

Como nos podemos dar cuenta cada uno de los opinadores tienen un concepto comun en
cuanto a lo que presentan en televisién. Todos ellos coinciden en que el género de opinion que
presentan es simplemente un comentario de opinion, Explican que las razones por las cuales
no se puede llamar columna o articulo o editorial, son que simplemente no es lo mismo
presentar una opinidn en el periddico, que en la television, ya que la opinion que se presenta
no es escrita ni puede ser leida, simplemente es comentada, sin embargo no niegan que este
comentario de opinién como lo llaman, pertenece a los géneros periodisticos de opinién. Y es
por lo tanto, como lo mencionaron uno mas de los géneros periodisticos de opinién, muy
diferente a los que se presentan en el periddico y en el radio.

3.6. CARACTERISTICAS QUE DISTINGUEN A SU COMENTARIO

Luis Pazos “Bueno yo trataba de poner un toque de comunicacién de complemento en el
mensaje y de que la gente lo comprendiera, ésa era mi caracteristica: comprender”.

Leonardo Curzio “No caer en populismos, ni en tratar de ser simpatico ni nada. Opino
con la seriedad que creo los asuntos tienen”.

Roberto Salinas “No sé. No he buscado un estilo personal, de hecho tengo que trabajar
en eso. Es decir, personalizarlo, me gustaria que fuera identificado como una columna, quiza
hasta musicalizarlo, o buscar un patrocinio. Yo he tratado de hacer mucho caso en lo visual, y
no en el hablar, Explicar en términos muy cotidianos eso es lo que fundamentalmente he
tratado de hacer, y muchas veces con muy poco éxito, pero ha sido un proceso de aprendizaje.
Yo he visto comentarios mios de hace cuatro aiios y digo: Dios santo, esto ni para iluminados,
estaba para la estratosfera. Fsto es con los pies en la tierra.”
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Fidel Samaniego *““Yo no entro en los cdnones, porque no me acomodaba, hacer mi texto
en el pronter. Yo lo meto un dia antes, elijo el tema, me hablan, les digo de que voy a hablar y
sugiero como sean los graficos, el video. Pero en una ocasién se me ocurrié que el mejor
gréifico era lo que yo iba a llevar. Hablé del problema del campo, y se me ocurrié llevar dos
pufios de frijoles, entonces se los mostré a Ana Maria Lomeli y a Ramon, les pregunté ;Cual
es la diferencia? Entonces lo ven y responden: “no, no hay ninguna”. Dije si, que éste lo
entregd el campesino y le pagaron 2.50 pesos, y éste lo recibi yo y pagué 35 pesos, y en ese
tramo es donde se encarece”.

“Luego saqué un ajo y dije, el Secretario de agricultura, que es un hombre millonario, se
ha hecho millonario gracias al ajo, seguramente sabe del negocio, ojald les dé el secreto a los
campesinos y los recursos ¢no?. Y entonces, a partir de ese momento empecé a presentar
ejemplos de ese tipo. A la siguiente semana, llevé una cobija para explicar lo que era el
presupuesto y dije: bueno, el presupuesto es como esta cobija ya no crece es imposible que
crezca, ¢(Cudl es entonces el secreto de esto? A ver quien jala mis y al jalar mds voy a
descobijar a otro™.

“En otra ocasién fui con una mascara de pasamontafias. Y entonces hablé con el
pasamontaiias y dije: bueno que yo me lo quite no hay problema, que Marcos se lo quite si,
por esto, esto, esto. Y de hecho ahora me dicen qué traes, qué llevo, llevo algo mds, para hacer
un poco mas cdlido el comentario, Vamos es algo, no digo que yo haya sido innovador de eso
en la television, es sdlo una caracteristica. Ahora que el estilo del comentario que yo hago en
television, pues no sé si yo sea precursor, pero si no he visto muchos que hicieran eso, aunque
no creo que todos estén locos como yo, ja, ja ja”.

“Los efectos de ello, los mido en la reaccién de la gente, esa reaccién calida. Gente que
dice: ‘muy bien por lo que dijiste o de repente no me dicen, no me mencionan el comentario,
sino que el gancho es: “y dénde dej6 la vela™, por un dia que llevé una vela, o como el dia que
llevé dos toallas, toallas faciales, toallas, toallas, pero mis chiquitas y les puse “EL y ELLA”
¢no? Y entones dije que era mi regalo para Fox y Martha Sahagin. Y esa es una forma de
identificarme™.

Arturo Damm“creo que ninguno, mis alld de llevar a mi persona, pero que haya pensado
algun toque personal. Digo, los he de tener. No estoy conciente de cuales sean, no es mi
personalidad, pero asi algo especial que yo haga no sé, jalarme la oreja o algin dicho, o llevar
alguna corbata siempre color muy estridente, como las llevaba Pérez Estuar de Televisa,
etcétera, etcétera, pues no”.

Explico que tal vez su manera de analizar las cosas. Ya que tiene una ventaja para el
anlisis econdémico en periodismo, que es profesor, entonces considerd que sabe explicar las
cosas, “eso a mi me ha ayudado mucho, y luego como profesor tengo la ventaja que como
periodista estoy muy bien informado, entonces eso me ha servido en las dos, en el periodismo
sé¢ explicar bien las cosas™.
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Como ejemplo, dijo que en sus clases de economia estd muy informado de todo lo que
pasa mis alla de las cuestiones teéricas, y de lo que pasa en la realidad. “Yo creo que ese seria
mi toque distintivo. Y otro punto, que me lo ha mencionado mucha gente; yo ademas de
economista soy filosofo, entonces hay quien dice, “oye es que ta le das asi como un tinte
filosofico al analisis econémico”, eso me lo ha dicho la gente, y si es cierto, eso si es cierto,
pero bueno me sali6 natural. No es que yo lo buscara, no, asi como que tratando de buscar una
especie de distintivo de Arturo Damm, no”.

Confesd que para ¢l lo mas importante es que sabe explicar las cosas porque es profesor
“ahora, yo digo que las sé explicar, porque hay muchos profesores que no solamente no saben
explicar, sino que las enredan mas, pero bueno en fin. Y por mi formacion como filésofo
puedo darle un enfoque distinto al andlisis econémico, un enfoque que va mas alla de eso, un
enfoque meramente tecnocratico, técnico, etcétera, etcétera, yo creo que esos dos serfan”,

Uno compresivo, otro serio, otro que quiere resaltar con elementos tecnoldgicos su
espacio, otro que usa objetos como ejemplos para hacer entender la realidad, otro fildsofo y
explicativo, Todos tienen una caracteristica que los distingue, ninguno es igual, es decir existe
una variedad de expresion a pesar de que algunos coinciden en el tema que tratan. Tal vez esa
podria ser una clasificacion de los tipos de comentarios de opinién que se presentan en
television.

3.7. LOS OBJETIVOS QUE BUSCAN

Sergio Sarmiento: “Mi trabajo en realidad, por lo que me pagan es por dar a conocer mi
opinién. Y yo en lo personal quiza el promover determinado tipo de ideas y determinado tipo
de comprension de acontecimientos, acontecimientos que tienen lugar en nuestro pais y en el
mundo entero, Por supuesto explicarles no necesariamente lo fundamental, pero yo si creo que
genero una especie de controversia, evitar la controversia seria no tener mas ideas”,

Luis Pazos: “Bueno, simplemente el objetivo fue crear conciencia de la naturaleza, y
también de la causa de los problemas para que hubiera una opinién publica mas informada en
cuanto a lo que produce y en cuanto a las soluciones de los problemas, y no tan sélo de la
existencia de los problemas”.

Leonardo Curzio: “Busco el despertar en las personas, respetarlas profundamenie” no
parte del supuesto del que parten los tedricos apocalipticos “como el sefior Villamil, por
ejemplo, que cree que la gente es poco menos que estipida y que los que estin en la tele se
dedican a meterse a las mentes de la gente estipida, manipularla. Yo parto del supuesto de que
la gente es inteligente, que tiene una opinién razonablemente formada sobre ciertas cosas
fundamentales del pais, y lo inico que hago al proponer un comentario es tratar de estimular el
proceso reflexivo sobre lo que pasa en este pais”.
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Agregd que “finalmente cuando tii pones una opinién sobre la mesa, td lo que haces es
que el resto de los que estan en la mesa se definan respecto a €l. A lo mejor ese proceso no se
da asi tan: “~-yo opino que esta comida estd espantosa” “-Pues yo opino otra cosa” “-No sé
porque dice eso, es usted un impertinente, si a mi me parece buenisima esta comida”.

“Q podriamos mejorarla asi, yo creo que el proceso de Ia opinién es exactamente como
te lo describo, es un desencadenador de reflexiones en una sociedad no orientada, que no hace
nada, y es tan util generar un acuerdo sobre tu opinion como generar los acuerdos, porque hay
reflexion y el ciudadano, por lo tanto, comenta ese tipo de cosas, yo creo que es muy
importante eso™,

Roberto Salinas: “Transmitir en los términos mds amenos y sencillos posibles, la
informacién economica, financiera o politica que estoy tratando en su momento”

Fidel Samaniego: “Para uno lo maximo es escribir. Esta carrera, para mi, es maravillosa,
pero mi mayor expresion la encuentro escribiendo. Al hablar ante las cimaras traté de hablar
como escribo. Hay algunos que dicen que a veces es mis practico, no sé, no lo ubicaria asi. Yo
busco comunicarme con la gente, busco desarrollar otra faceta en mi vida periodistica.
Sorprendente por el impacto que tiene, porque son 3 minutos a la semana y no es un programa
de altisimo rating, sin embargo si ubica a la gente, pero no es la fama propiamente lo que me
llama”.

Arturo Damm: “Que la gente tenga los elementos para poder concluir lo que yo
concluyo. Ahora me dirfa, pero que soberbio, usted quiere que la gente concluya lo que usted
opine. Pues claro que si porque yo estoy convencido de lo que digo. Yo no me siento frente a
un micréfono, ni me siento a escribir un articulo, si no estoy convencido de lo que estoy
diciendo, estoy convencido de que eso es lo correcto, si no seria terriblemente deshonesto de
mi parte andar diciendo cosas en las que yo no creo, seria un hipdcrita, y no lo soy”.

Recalcd que “Yo si estoy convencido de todo lo que escribo y digo, y todo lo defiendo y
lo trato de fundamentar lo mejor posible. Entonces mi ideal seria que la gente llegara por un
proceso mental propio a las conclusiones a las que yo he llegado. Es decir, a mi no me gustaria
que la gente dijera: “No, es que es lo correcto porque lo dijo Arturo Damm, no, es que es lo
correcto porque es lo correcto, porque si se analiza asi, asi y asado llegas a esta conclusién,
entonces es lo correcto ;jno?".

El objetivo principal para todos en general es ayudar a que el publico entienda de una
forma mas sencilla y en palabras comunes los problemas que van surgiendo en México y el
resto del mundo, ademas de que se logre que cllos mismos, a partir de la explicacién que se les
ha dado en el comentario de opinidn, lleguen a concluir y entender lo que sucede, para que con
ello se ubiquen, y se orienten, y entiendan y analicen y concluyan ellos mismos sobre la
situacion en la que viven actualmente.
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3.8. LA RELEVANCIA DE LA PRESENCIA DE LOS ’GENEROS
PERIODISTICOS DE OPINION EN TELEVISION

La importancia que se le ha dado en estos momentos a los géneros periodisticos de opinion en
la television es muy relevante. Este género lo integré a sus noticieros, como ya lo hemos
mencionado anteriormente Television Azteca. Actualmente Televisa también presenta los
comentarios. Esto trae como consecuencia, el reconocer que la opinién actualmente no sélo es
necesaria, sino indispensable para los noticieros.

Los comentaristas también creen que es muy importante la presencia de estos géneros en
la television. El también fildsofo y periodista Sergio Sarmiento sefialé que asi como la gente
busca los géneros de opinion en el periddico, también los busca en la television. “Tan es asi
que en realidad nosotros comenzamos con estos géneros y ahora en Televisa también tienen su
seccién de: En la opinién de...

Luis Pazos expres6 que el hecho de tener géneros periodisticos de opiniéon en un
noticiero es muy trascendente, ya que realza a la noticia y le da mayor presencia y
profundidad. “Definitivamente le da profundidad y solidez a la noticia, porque la noticia es
muy importante, pero es mas importante el tener estos comentarios”. Sefiald también su
molestia por quienes no han entendido la importancia de estos géneros. “En cuanto a estos
comentarios hay quien no entendia que cuando habia otras noticias lo desplazaban, es como si
en un periédico se quitara la pdgina editorial porque hay muchas noticias, eso debe ser
permanente y debe ser parte de un noticiero”.

Mencioné Pazos que la presencia de estos géneros concede al piiblico el beneficio de
que “se forme una opinidn, que conozca las causas de los problemas y que puede opinar mas
racionalmente y menos sentimentalmente”,

Por otro lado menciond Leonardo Curzio que es fundamental. “Yo creo honradamente
que la gente quiere, aprecia, valora, el que haya una persona que, de una manera muy abierta,
diga: mire yo estoy opinando, o sea yo no estoy diciendo que esto sea asi. Yo lo veo asi”.
Explicé que la intencién de comentar no es encaminar la opinién de los demds, pero que en
muchas ocasiones la lectura sesgada de los hechos ayuda a ver cosas que no se habian visto,
aunque s6lo sea por proponer algo.

Ejemplificé lo siguiente: “Si yo te describo una silla y te digo que es de piel negra y que
tiene tal, pues a lo mejor tu dices bueno esta siendo objetivo. Si te digo que ila silla es
espantosa!, bueno es su opinién yo no la veo tan fea. Es decir ayuda a desencadenar procesos
reflexivos, no digo que orientemos, eso es una mentira que s6lo un par de, digamos
comentaristas adversos a la televisién, fundamentalmente algunos de periddicos, creen que los
de la tele tenemos, una capacidad de influencia, que orientamos™.
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El Sociélogo Leonardo Curzio no cree que hasta el momento haya influido en nadie. “Lo
que si logro y creo es una cosa que tengo perfectamente clara, es que logro desencadenar en el
auditorio, en la audiencia un proceso de reflexién, probablemente contrario a lo mio. TG
puedes tener una digamos reflexion a partir de ese momento de un hecho que te hubiera
parecido intrascendente, pues que te describan algo, a partir de ese momento te dan una
opinidn, es decir se desencadena un proceso mental que yo creo es muy til y que la television
debe tener, porque la tele reduce mucho™.

Explic Leonardo Curzio que el problema de la television es reducir la capacidad de
hablar de cuestiones complejas y abstractas, “entonces tii tienes que tener estimulos que a la
gente, de alguna manera la muevan a tener cierta reflexién sobre lo que sucede, tener una
opinién que es de ellos, mentira que uno pueda meterse a los huesos de la gente. Es decir,
iPiense como yo digo!, eso, vamos, sdlo se lo creen tres o cuatro de los apocalipticos que
siguen creyendo que los medios de comunicacién son el gran aborregador que tienen ese
poder. Los medios son un espejo que deforma ciertamente, pero son un espejo de la realidad
que la deforman, insisto, pero un espejo”.

Roberto Salinas considerd que definitivamente es importante, porque enriquecen el
debate. Expresd que “la television es por mucho el medio de la poblacién masiva. Todos los
medios son importantes pero, la television es el medio mas observado en términos generales,
entonces si es importante ¢l relatar y dar los hechos, es también importante interpretar los
hechos. Por eso lo hemos dicho aqui, el reto es formar, informar y entretener. Y es un
verdadero reto tratar de combinar esas tres caracteristicas en el contexto de un noticiero, a

veces nos va bien, a veces no, también hay variaciones, pero es un reto constante”.

En cuanto a los beneficios que esta teniendo el piiblico con la presencia de estos géneros
mencioné que “los pocos logros que hemos tenido con el publico fue en las encuestas
sumamente informales, donde hay mucha gente que agradece mucho la oportunidad de que se
le explique algo en términos muy sencillos, sobre todo mio, por qué lo mio es econémico-
financiero yo no me meto en la politica. Pero también hay reacciones muy viscerales y muy
violentas y que expresan profundo descontento con lo que se esta diciendo™.

En tanto, Fidel Samaniego considerd que debe ser relevante que a la gente le interese,
que le comunique algo *‘vamos se les dan las noticias, se les llena de imigenes, a veces es un
bombardeo de informacion, yo creo que si les hace falta en algiin momento, alguien que
comente las cosas ;no?”.

Menciond que es un género que si hace falta, que se esta dando mas en el radio. “Vamos
a llamarlo un género. En el radio por ejemplo, vemos una confusién: por las mafianas
encontramos comicos en funcidén de los comentaristas politicos, comentaristas politicos en
funciones de cémicos, que se quieren hacer los chistosos. Predicadores, muchas veces se
predica en el radio, pero nv se comenta, ;no?. En la televisién no se ve nada de eso o a veces
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el mismo conductor, ahora los conductores se cifien mis a la conduccion misma del noticiero :
no al comentario, entonces creo que si viene bien este género”.

Por su parte, Arturo Damm declaré que si es relevante sobre todo en la televisién. “Por
qué sobre todo en la television, porque la informacién que hay en la television es una
informacién muy rdpida, muy fragmentada, muy centrada en la imagen y me parece que junto
a la informacién tiene de ir algo relacionado, a mi me gusta llamarlo asi, no sé si la palabra sea
correcta, con la formacion, no es lo mismo decir, el dia de ayer el indice de precios y
cotizaciones de la bolsa bajo tres por ciento, esta informacién es un dato objetivo, a explicar
por qué paso y cuales son las perspectivas con relacién al comportamiento futuro, un futuro
inmediato del indice de precios y cotizaciones de la bolsa, entonces yo si creo que es muy,
muy importante”.

Es por lo tanto importante que haya géneros de opinién en la television, todos los
comentaristas estuvieron de acuerdo con ello, todos concluyeron en que es necesario que luego
de darles un mundo de informacion a la gente es importante que se les de una explicacién con
términos mds cotidianos, con lo cual se pueda explicar, y entender la noticia.

3.9. QUIEN PRESENTA LOS GENEROS DE OPINION EN TELEVISION

Asi como en el periddico es de suma importancia saber quién forma el quipo de opinién, o en
el radio, es entonces también importante dar a conocer quién tiene la responsabilidad de opinar
sobre las noticias mas importantes del dia en la television.

Tan es asi que, como lo mencioné Sergio Sarmiento, la competencia al ver el interés que
surgié por conocer la opinién de un experto en el tema, inmediatamente integré una seccion
con caracteristicas similares a lo que ya se estaba realizando en Televisidn Azteca. “Creo que
es evidente a diferencia de lo que se hacia en Televisa, no habia este tipo de géneros en
television, no habia critica, y a la gente le gustd tanto que Televisa tuvo que integrarlos a sus
noticieros™.

Luis Pazos contestd que no es muy relevante para €l, sin embargo hay quienes reconocen
que su opinidén fue la mds trascendente durante su estancia en Television Azteca. “Bueno yo
creo que no es importante, pero para mi ha sido un orgullo el haber participado como
comentarista, es algo que me llena y el dia de mafiana que deje de ser diputado, pues espero
regresar”.

Para Leonardo Curzio seria mas importante que se le diera mas promocion, una especie
de anuncio, de que viene tal cosa. “Por ejemplo, Joaquin Lopez Doriga, dice mucho para su
tiser 'y hoy tendré la opinion de no sé quien”. Yo creo que si vale la pena, la gente, entre otras
cosas, valora ese tipo de cortina. Finalmente es un elemento, un agregado. Es como la
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ensalada tiene su botellita de aceite de oliva, la funcidn del aceite no es suplir la lechuga. La
informacién es informacion y la opinién debe tener su lugar”.

En tanto, Roberto Salinas consideré que es autoevidente, “ahora presentamos el
comentario de Erick Guerrero. Sabemos que es el comentario es de él, y que tal vez, Javier,
Rosamaria o quien sea no estan de acuerdo con el comentario de éste. De hecho se esta
presentando, y ahora el comentario de Roberto Salinas, y ahora tenemos a Sergio Sarmiento
con su comentario Jaque Mate, se presenté como un espacio, como una columna, como un
ejercicio editorial™,

Para Fidel Samaniego si es importante, que se dé a saber, que todo el mundo se entere
que Television Azteca ofrece ese género.

En cuanto al profesor de economia Arturo Damm contestd indiscutiblemente que si es
importante dar a conocer quien presenta la opinién y menciond, “voy a sonar muy vanidoso,
pero aqui hablo a titulo personal, no sé que opine Television Azteca de esto, porque yo todo lo
que hago lo hago muy convencido, y si estoy convencido de lo que digo, si estoy convencido
de que lo que estoy proponiendo puede ayudar a que la economia mexicana funcione mejor,
pues claro que me interesa que un mayor nimero de gente se entere, sin duda alguna. Ahora
me dird, bueno, pero tal vez lo que importa es que se entere el Secretario de Hacienda o el
Gobernador del Banco de México, bueno esos se enteran porque se enteran si, pero yo creo
que si”.

Expresé que la pregunta fue muy interesante, ya que no se habia puesto a pensar en que
los comentaristas no pasan a la historia y explicé. “Cuando usted me preguntaba que si yo me
considero un precursor de esto dije no sé, porque no sé quién estaba antes. Sé que no habia,
porque esto empezd con Television Azteca, digo para que nos hacemos guajes no habia. Esto
lo inicié Television Azteca y desafortunadamente Televisa le estd ganando la partida, bueno le
ha ganado la partida, ahora que si reacciona Televisién Azteca...”.

Para algunos es importante, porque es algo que no se habia dado en la television
mexicana, para otros es mas importante que se mejore la forma de presentar el comentario y
para otros es mds importante lo que se diga en el comentario, el mensaje que se day como lo
recibe la gente a quien va dirigido, sin embargo no descartan que es también importante que se
les dé cierto reconocimiento, asi como, lo hacen en los periddicos y en la radio.

3.10. DEFINICION DE LOS GENEROS PERIODISTICOS DE OPINION
EN TELEVISION

Los géneros periodisticos de opinidon estan definidos tinicamente para los medios escritos,
cada uno de los tediicos explica, menciona, caracteriza, clasifica y define a este tipo de
géneros, unicamente, para la prensa escrita, sin embargo, como lo mencioné uno de los
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entrevistados, es importante considerar que este género ya esta abarcando otros medios que
tienen un mayor alcance, lo cual indica que ya se debe hablar de su presencia en todos los
medios de comunicacion, indiscutiblemente en el medio que estamos estudiando la television.

Es el caso del socilogo, Leonardo Curzio: “Yo creo que el comentario politico en
television ya es un género periodistico. Yo creo que por su propio peso y dindmica existe ya el
comentario radiofénico, la tertulia, la entrevista, como género clisico. Yo creo que la gente
asocia mds con la television la posibilidad de tener un sefior que opine sobre ciertas cosas. Yo
creo que ya se debe hablar del comentario de television que tiene una logica muy diferente al
de radio y al de prensa”.

Hay quien estableceria ciertas caracteristicas que agregarian para determinar la
diferencia de géncros de opinidn para la television. Roberto Salinas sefialé que le agregaria
una modalidad diferente, ya que en la television se dicen las cosas en términos muy amenos y
muy sencillos.

Explicé que “un vanidoso miembro del foro rojo va a decir jhay que simplista!, aunque
puedo agarrar el mismo concepto y explicarlo en términos mucho mas complicados, algo apto
para digamos un articulo de una revista especializada, una revista académica, bueno pues ahi
ya es otra cosa, o un articulo en la columna editorial del Reforma, bueno ya es otro auditorio.
La radio también es diferente en ese sentido, uno escucha las mesas econdmicas, nadie
entiende, quien les entiende, también hay que tratar de hacerlo mas jocoso, mas divertido
incluso también en la televisién. Un programa como La Entrevista con Sarmiento esta dirigido
a un puablico de una diferente atencién”.

El columnista del periddico £l Universal, Fidel Samaniego explicd que actualmente nos
encontramos en un proceso de redefinicion y “creo yo de readaptacion, entonces esto que
llamamos andlisis o comentario o columna en televisién, pues habrd que definirse bien lo que
se haga ¢no?. Mas que la definicion tedrica, el ejercicio. Porque insisto a veces se comenta, a
veces estamos leyendo algo escrito, lo estamos leyendo para la televisién inexpresivos, secos,
leerle a 1a gente un cacho de mi columna nada méas, no. No me llama”,

En cuanto a sugerir algunas caracteristicas de las definiciones mencioné que
principalmente se busquen especialistas de los distintos ambitos y “segtn la noticia importante
del dia se buscara ese especialista, que ese especialista le explicara a la gente le diera su
opinion, sobre la informacién que le esta llegando”.

Por su parte, Arturo Damm recalco que los géneros de opinion se estan dando, sin duda
alguna, tanto en la radio como en la televisién. Explicé que en ocasiones cuando el tema lo
amerita “trato de no repetir, pero si el tema es muy importante, el tema sobre el que escribo en
mi columna es el tema que trato en mi comentario de la televisién, No estoy diciendo que lo
que escribi en el periddico es lo que digo en la tele, o que lo leo, no. El tema que traté en la
columna del periddico. es el tema que trato de comentar en la television si realmentc es muy
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importante. Entonces, yo si creo que efectivamente se trata de un género de opinién, de un
género periodistico, que si hay género de opinién en radio y television, sin duda alguna”.

El integrar los géneros de opinion a la television va en contra de lo que esta definido en
los textos, sin embargo, los comentaristas han aceptado que es muy dificil evadir la presencia
de éstos en la televisién, por lo tanto, mencionan que no es que deberian tomarlo en cuenta los
tedricos, sino que es un hecho que deben redefinir los conceptos.

3.11. LOS BENEFICIOS PARA TELEVISION AZTECA

Indiscutiblemente Television Azteca ha tenido un mayor beneficio, luego de agregar los
géneros periodisticos de opinidn en sus noticieros, ha obtenido un mayor rating y como
mencionan mayor credibilidad y libertad de opinién, tan es asi que Televisa, al ver los
resultados integro este género a sus noticieros.

Lo anterior lo reitera Sergio Sarmiento quien cree que el beneficio principal es que se ha
visto mayor interés por parte de la gente, para tratar de entender lo que pasa en la informacion.
“El hecho estd en que no solamente vemos que Television Azteca estd usando éste género
dentro de su informaci6n, sino también, Televisa”.

Leonardo Curzio brevemente contestd que el tener mas credibilidad es lo unico que ha
beneficiado a la empresa de television.

Otro de los beneficios que considera Salinas ha tenido Television Azteca es “mucha
controversia, me imagino. Ha reunido un grupo de comentaristas, en donde nos nutrimos uno
con el otro de nuestros distintos puntos de vista, ha sido un aprendizaje muy importante”.

Uno mis de los beneficios es el que menciond el periodista Fidel Samaniego tener un
sello propio, “un sello tan propio que después llega esta idea, de presentar todo lo que es un
comentarista, incluso en Televisa, ha sido un atractivo para sus televidentes. Y yo creo que
con una gran variedad”.

Para el economista Arturo Damm, tal vez el beneficio que se esta dando es en niimeros,
contesté que no sabe si a la empresa de television le deja o no beneficios econémicos, pero
piensa que es probable que si, explicd que “si no le dejara, ya nos hubieran corrido hace
mucho tiempo, porque es un negocio y los negocios son asi. Los nameros hablan. Entonces
desde el momento en el cual no nos han corrido yo creo que no les ha ido tan mal jno?”,

Mencioné que otro de los posibles beneficios y tal vez el principal que ha tenido
Television Azteca es la gran satisfaccion, “insisto, de haber sido la televisora que abrié el
espacio para los comentarios, para las opiniones, para la critica, cuando Televisa estaba
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cerradisima. Yo creo que esa fue la gran aportacion de Television Azteca, en los Gltimos afios
a los medios de comunicacion en materia de noticias™.

Definitivamente nos quedamos con lo que dijo Arturo Damm, mas que otro beneficio, el
simple hecho de abrir el espacio para los comentarios, para las opiniones, para la critica,
cuando Televisa no lo habia hecho. Pero sobre todo que en los ultimos afios fue la aportacién
mas importante que Televisidn Azteca ha hecho a los medios de comunicacién en materia de
noticias: la apertura de espacios de opinién.

3.12. LA IMPORTANCIA DE LOS GENEROS DE OPINION EN
TELEVISION AZTECA

Esta importancia se refiere principalmente a respetar el espacio que se le ha otorgado o que se
ha ganado diariamente en el noticiero, es decir que no es sustituido por otra informacion.

Menciond Luis Pazos que en Television Azteca “hay quien no entendia que cuando
habia otras noticias lo desplazaban, es como si en un peritdico se quitara la pagina editorial
porque hay muchas noticias” y enfatizd que eso debe ser permanente de un noticiero.

En tanto, Leonardo Curzio contestd afirmativamente a la pregunta, mencioné que son
facilmente sustituidos por otra nota. “No sé si le den la importancia. Yo creo que en la
televisién conforme avanza el tiempo, la gente que maneja el area de produccién va ganando
mis terreno sobre la que maneja informacion o contenidos, es mas importante entretener que
informar”, Explicé que son mds importantes las notas de segundo nivel informativo, “son
extraordinariamente espectaculares, desde el punto de vista de las imagenes, y hacen que el
comentario politico sea desplazado”.

Expreso su desacuerdo ante lo que sucede con el comentario de opinién, “me parece que
es uno de los problemas mas importantes que tiene la television en México en materia
informativa, pesa demasiado la opinién de productores y de gente que hace el show, en lugar
de los que trabajan propiamente la informacién, es decir es mas importante que sea divertido a
que sea informativo. Que sea atractivo a que tenga el contenido”,

Mencioné que el problema se esta extendiendo, inclusive al nivel escolar donde se
empiezan a perfilar aquelios que van a las dreas de produccién generalmente desestiman,
incluso desprecian lo que es puramente periodistico. “De la misma forma a los periodistas se
les olvida que estan hablando para televisidon, que las imigenes, el soporte fundamental del
lenguaje de la television es la imagen™.

Propuso que para solucionar el problema es necesario que exista un gran didlogo, “yo
creo que en unos aiios las empresas de television y en las carreras se van a empezar a generar
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centauros de produccién-informacién. Al productor le interesard Ia informacién, y no vivird en
PPl E :

otro mundo, sino que estard metido en lo que es la informacién”.

Roberto Salinas también aceptd que pueden ser sustituidos, pero explicé que ese es un
debate permanente y que depende de lo que se quiere con las noticias. Mencioné que depende
del comité editorial.

“La importancia del comentario depende de si se presenta el caso: “atraparon a
Arizmendi”, pues el comentario editorial sobre finanzas sale sobrando. Adibs, lo dejamos para
el momento que se preste, 0 se nos viene una tremenda crisis encima, bueno pues ahi el
comentario si es bastante relevante, Surge lo del 11 septiembre, bueno pues hay cobertura todo
el dia. Hay necesidad de checar cudles van a ser las consecuencias en los bolsillo de las
familias. Ahi, entonces, si se presta el comentario”.

Explicé que no es la noticia versus del comentario sino el comentario a veces es parte
integral de la nota. “Se presenta la nota y después, bueno “y qué opina nuestro especialista de
casa”. Asi que en ese sentido yo si creo que es indispensable, que se puede mejorar. Otro
ejemplo es el 23 de marzo, 1994, asesinan a Luis Donaldo Colosio, pues toda la noche el
noticiero estd cubriendo lo que pasd, y tiene que surgir un comentario sobre cuiles serdn las
consecuencias politicas, si va a ver devaluacion o no, después del asesinato de Colosio, en ese
sentido si se vuelve una parte importe, sobre todo porque la gente busca no tan sélo que le
presenten lo que pasd, sino qué tiene que hacer para prepararse ante los hechos”.

Fidel Samaniego, por su parte no cree que puedan ser sustituidos por otra nota,
menciond que en ocasiones hay quienes los consideraron similares a las entrevistas por los
personajes que lleva, “entonces no sé si sean imprescindibles, pero creo cumplen una funcién,
creo que estin cumpliendo la funcion de los noticieros y el comentarista pues tiene una
funcién y creo que a la gente le esta llegando”.

E! tnico que piensa que no se sustituyen los comentarios, es Arturo Damm insistié en
que una cosa es la informacion tal cual, es decir, los datos duros, y otra cosa es el analisis de
los datos, la opinién sobre los datos. “Muchas veces los datos, sobre todo en materia
economica, asi tal cual, a la gente, tal vez, no le dice nada, necesitamos a alguien que les
explique, y eso es, por ejemplo, lo que yo hago™.

Comenté que ain cuando es necesario que se presente el comentario “a veces sucede
que digan, “pues sabes que, hoy si ya no pasaste porque estamos muy colgados en el noticiero
Yy tenemos que meter esta nota a fuerza porque desde el punto de vista informativo es mas
importante que tu comentario”, pero eso sucede muy de vez en cuando”. Recordé que en sus
cuatro afios que lleva como comentarista, le ha sucedido dos o tres veces por mucho.

“Me dicen: “Ahora si discilpanos, pero es que ya no pudiste pasar, porque se nos colgéd
el noticiero, porque Ia entrevista con fulanito de tal que estaba planeada para 10 minutos se
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nos fue a 20 y hay que meter a fuerzas esta nota. Entonces disctlpanos nos vemos dentro de
ocho dias”. Si me ha sucedido, en cuatro afios me ha de haber sucedido dos, tres veces, a lo
mucho, ni siquiera una por afio. De cincuenta y dos veces que voy al afio, que es
semanalmente, pues practicamente no es nada ¢no?”.

Le mencionamos durante la entrevista la posibilidad de adaptar su comentario a la nota
mas importante del dia en lugar de excluirla, es decir opinar sobre algo del momento.
Respondi6 que podria ser, sin embargo explicé que hay un problema: la imagen.

“Es decir ahi en Televisién Azteca hay una politica, que dice que todos los comentarios
tienen que estar apoyados por la imagen. En mi caso muchas veces las imigenes son nimeros,
grificas, tablas, de cosas de economia. Entonces cambiar eso cinco minutos antes es
imposible. Por ejemplo, yo en media hora mis me voy a poner a hacer mis gréficos para mi
comentario de mafiana y se los tengo que mandar antes de la siete u ocho de la noche™.

Indiscutiblemente al comentario de opinién ain no se le ha dado la importancia que
deberia, ya que como lo mencionan todos los entrevistados es sustituido sin mas, por otra
informacion. Tal vez, como lo mencionaba Leonardo Curzio, sin trascendencia. O porque no
es el caso de la noticia méds importante del momento, como lo mencioné Roberto Salinas, sin
embargo, estd Fidel Samaniego quien cree que no es posible que sea sustituido, porque esta
cumpliendo la funcién que se le ha designado, en tanto Arturo Damm, mencioné que no se
puede sustituir.

Sin embargo, aceptd la exclusién, al justificar que existe la posibilidad de que por
circunstancias ajenas, como falta de tiempo o la diferencia de tema, no presente el comentario
y se disculpen diciendo, nos vemos dentro de ocho dias. Lo cual quiere decir que si ha
sucedido o sucede esa exclusiéon del noticiero. Y lo reitera Luis Pazos, quien dice que hay
quicnes no entendian que cuando habia otras noticias desplazaban al comentario y pone un
ejemplo muy importante: es como si en un periddico se quitara la pagina editorial, porque hay
muchas noticias, entonces reitera que estos comentarios deben ser permanentes y parte de un
noticiero, ya que cn estos momentos, la opinion es ain mas importante que la misma
informacion.

3.13. UN PERIODISMO MAS COMPLETO

A pesar de que en los noticieros Hechos de Television Azteca no le han dado la importancia
que deberia a los géneros de apinidn, el hecho de presentarlos en el noticiero ha marcado una
diferencia entre los demas noticieros una de ellas realizar un periodismo mas completo, porque
incluyen todos los géneros periodisticos.

Sergio Sarmiento estd de acuerdo con que Television Azteca realiza un periodismo mis
completo, pero sobre todo que tenga un periodismo de opinién. “Es muy importante que
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quiera separar la opinion del conductor, de la opinién del comentario, Anteriormente lo que se
hacia era que el conductor leia una noticia, por ejemplo daba la noticia y entonces daba por
terminada la nota con su comentario o reflexion. Entonces se propuso que lo mds importante
es separar la noticia del comentario y eso es lo que estamos presentando actualmente”.

Luis Pazos por su parte menciond que definitivamente si est4 realizando un periodismo
mas completa y sefialé que la prueba de ello es que “otras televisoras han también empezado
con este género de discusiones™.

Por otro lado, explic6, el conductor del noticiero enfoque, Leonardo Curzio que el
periodismo que realiza Television Azteca es completo cuando lo realiza. “Hay dias que no,
que yo siento que no queda completo. Es decir no es un producto homogéneo, yo te puedo
hablar de Hechos de la Noche, que es donde yo he trabajado, no es un digamos, un producto
completo que siempre tenga informacion, opinion, entrevista, etcétera”,

Declaré Curzio que es hasta cierto punto un noticiero amorfo. Comentd, ademas su
inconformidad con la estructura del noticiero, “El noticiero muchos dias no tiene entrevista,
muchos dias no tiene, no cultiva de manera sistemitica todos los géneros periodisticos. Yo
creo que ahi si hay un trabajo que hacer. Yo homologaria mds, ofreceria mas, sin que se
vuelva perfectamente predecible el noticiero, trataria de ofrecer mas géneros periodisticos, que
el full track y la lectura de noticias simples, con la esporddica presencia de un comentarista”.

El director general de Estrategia Econdmica de Television Azteca Roberto Salinas
contesté muy seguro de que la empresa en la que labora si esta haciendo un periodismo mas
completo “por lo menos un periodismo mucho mas divertido, pero ciertamente mas completo.
Ahora si eso implica que hay una tendencia editorial, pues yo dirfa que una cosa es el hecho
independiente de la realidad y otra cosa es la observancia o la percepcién del hecho,
necesariamente implica una interpretacién, necesariamente implica en nosotros, proyectar
nuestras circunstancias y nuestros valores, nuestra forma de vida ante la presentacion de los
hechos. No podemos decir que el reportaje y las noticias es igual a un teorema matematico”.

Ejemplificé lo anterior con los pasados acontecimientos del 11 de scptiembre, cudles
fueron las consecuencias econdmicas de los actos terroristas. Menciond que necesariamente
implica una proyeccion editorial una interpretacion de lo que esta sucediendo, “obviamente
hay interpretaciones y algunos de nosotros favorecemos ciertas interpretaciones sobre ciertas
otras. De eso se trata y eso a veces se presta a que se esta editorializando el hecho. Pero la vida
cotidiana es mucho mis rica de lo que pensamos, es un drama, y tratar de reportar el drama,
creo que es mucho mas interesante que presentar cuadritos estaticos de lo que estd pasando”.

Para el columnista de E/ Universal, Fidel Samaniego, se estd presentando algo mis
completo. “Siento que si, (no?, un ejemplo de innovacién son Los Peluches, el humorismo que
tienen, la funcion del cartén politico en los periddicos, v en la televisién es como el cartdn, es
el humorismo. Antes estaba la rima de Tacho con Jacobo. Ahora Television Azteca es la que
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ha agrupado todo esto, digamos el humorismo hace lo que hace un cartén, nosotros hacemos
como que los columnistas ¢no?”,

En tanto, el economista Arturo Damm cree que si realiza un trabajo mas completo. Aiin
cuando confesé que no ve television, y que en realidad no sabe como estd Television Azteca

con respecto a la competencia.

“Si a caso me tardo 15 minutos los miércoles en la maiiana, voy hacer mi comentario y
me voy. Pero, si me consta que cuando empezd Television Azteca si empezo ha abrir espacios
que en la televisién no estaban abiertos, eso sin duda alguna. Insisto el tema de la caricatura
politica en los noticieros, con los Peluches, sin duda alguna ¢no?. Habia metido a gente muy
critica, critica en contra del gobierno como podria ser el caso de un Luis Pazos. Eso también
fue algo que no se daba en la televisién de México, y eso obligd a que la competencia también
empezara ha abrir sus espacios”.

Coment6 que pensar que en Televisa hace 10 afios iban a decir las cosas que dicen hoy
en dia , y que las iban a decir quienes las dicen hoy en dia en Televisa. Por ejemplo, un Carlos
Monsiviis, “digo, impensable no, que esté Carlos Monsivais opinando en Televisa ¢no?, y que
bueno, que bueno, entre mas apertura mejor™.

La mayoria de los comentaristas entrevistados coincidieron que en Television Azteca ya
se realiza un periodismo mds completo, ya que mencionaron que la empresa se preocupd
principalmente por separar la noticia del comentario, de presentar algo innovador en la
television, pero sobre todo que abri6 espacios de polémica que afios atrds no habia.
Mencionaron que la prueba de ello es que otras empresas también han iniciado con este
género. Sin embargo, para Leonardo Curzio el periodismo que se presenta en el noticiero
Hechos aiin no es muy completo, ya que, mencioné que es en ocasiones cuando presentan
todos los géneros en su noticiero, y por lo tanto, le hace falta cultivar todos los géneros.

3.14. OTRO NIVEL INFORMATIVO

Se habla de otro nivel informativo porque la opinién siempre ha sido la informacién mas
limitada en el periodismo, anteriormente la opinién sélo se presentaba en los periédicos y sdlo
algunos periodistas o expertos reconocidos o personajes importantes podian presentar su
opinién. Actualmente en los medios clectronicos, especificamente en la television, se presenta
la opinidn de gente que conoce los diversos campos de interés piblico. Lo cual, significa que
el hecho de presentar abiertamente el punto de vista de otras personas, ante un medio tan
masivo como es la television representa una distincion muy destacada entre las demas
empresas y por lo tanto, un nivel de informacién mayor.

Los comentaristas de Television Azteca mencionaron al respecto que la empresa
efectivamente ya trascendid a otro nivel informativo.
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“El comentario de opinién-es imprescindible en televisién y ya se realiza directamente
para la television” Sergio Sarmiento. i

“Asf es, 'yo creo que implica mayor madurez, mayor profundidad en la informacion y la
informacién de Opinién porque la finalidad de un noticiero no es tan solo informar, sino
también formar opiniones™ Luis Pazos.

“Ha sido muy inestable el tratamiento informativo de Television Azteca, Hay momentos
en los que se le ha dado una importancia capital a cierta tipo de informacién, Los géneros,
concretamente el de opinién que es lo que yo hago, creo que ha sido muy ponderado en ciertos
momentos, de estos afios, es un periodo ya muy largo. Y hay otras épocas en las cuales
empieza el dominio de los productores, donde creen ellos que la imagen es lo tinico
importante, la espectacularidad del noticiero. Esto que llaman algunos el
“infoentretenimiento”. Que evidentemente no se lleva demasiado bien con un sefior que sale a
opinar, a reflexionar™: Leonardo Curzio.

Agregd Curzio que ha sido muy inestable. Hay periodos de gran presencia. “Yo creo que
Televisién Azteca no ha tenido, en ese sentido una trayectoria lineal, Ha tenido una trayectoria
un poquito zigzagueante, pero ahi va. Televisa en su momento y mucho tiempo después
incorpord la opinién de muchos especialistas, como un elemento que enriquece su noticiero.
Yo creo que ha Television Azteca le ha faltado, en estos momentos, agresividad para presentar
con mayor vigor aquello que fue una innovacion respecto a Televisa, no es que antes no lo
haya hecho alguien, pero respecto a los noticieros largos de canal 2 no existia tal cosa”.

“Es otra modalidad de informacién. Una forma diferente de presentar lo que esta
sucediendo en México y en el mundo™: Roberto Salinas.

“Yo siento que Television Azteca, asi como Televisa, y como muchas televisoras estin
en un momento de transicién. Porque a pesar de que cuentan con todos los elementos técnicos
se continia realizando una television muy antigua, se sigue leyendo el periédico para la
television. El reportero en off lee la nota muy descontextualizada, muy fragmentada. Pero
como es parte de una evolucion que se esta teniendo, yo siento que, Television Azteca, quiza
con menos elementos técnicos llegd en algiin momento innovando, lo cual obligé a Televisa a
incorporar esta informacién que hacia falta™: Fidel Samaniego.

“Yo creo que si, yo creo que si se dio un salto y se dio un salto importante, pero falta
todavia dar muchos saltos, y no tanto porque sea Television Azteca, sino por el mismo medio
que es la television. Desafortunadamente o afortunadamente, como se le vea, la televisién es
antes que otra cosa imagen. En la television hay que estar apegado a la imagen, no tanto en los
comentarios. Pero en términos generales un noticiero de television es imagen. Y muchas veces
lo que el conductor del noticiero hace es contarnos lo que estamos viendo en la imagen.
Muchas veces lo que el conductor dice sale sobrando”: Arturo Damin,
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Dijo que en ese sentido, la televisién es un medio muy importante para transmitir
determinados eventos en vivo y en directo. Mencioné que la television tiene una enorme
ventaja, sobre los medios impresos ya que es necesario esperar al dia siguiente para enterarnos
de lo que pasd el dia de ayer. “En ese sentido creo que es la gran ventaja de la television, pero
precisamente por estar tan apegada a la imagen, la television se ha centrado, al menos en los
espacios estrictamente noticiosos, a la informacion. Para el anilisis y el debate, si bien ya se
han abierto espacios como podria ser el conjunto de analistas que tiene Television Azteca,
falta. Pero me parece que es mas por el medio ¢no?, es decir, estar apegado a la imagen, lo
cual limita mucho”.

“Implica mayor madurez, mayor profundidad, es una modalidad, una forma diferente, es
un momento de transicién y es un gran salto, en la informacion, pero todavia falta”, Son las
palabras destacadas que cada uno de los comentaristas de Television Azteca mencionaron en
sus respuestas, lo cual quiere decir que todavia no estan muy convencidos de que se ha
logrado evolucionar completamente a otros campos de la informacién. Sin embargo,
consideran que su trascendencia no ha sido completa, pero han avanzado poco a poco, y un
ejemplo de ello es la innovacién de los géneros de opinion en los noticieros largos de
television,

3.15. LA PRESENCIA DE LOS GENEROS DE OPINION EN TELEVISION
Y LA LIBERTAD DE EXPRESION

Leonardo Curzio considerd que hay libertad de expresion. Pero que la libertad de expresidon
tiene mas que ver con la posibilidad de manejar ciertas informaciones, que con la posibilidad
de tener alguien que opine, “porque ellos siempre han estado en periddicos, en revistas, y en
ultima instancia si le apuras puede haber los que no sean necesariamente incémodos al
régimen. Yo creo que la diferencia es el tratamiento de ciertas informaciones. Los opinadores
ya estaban ahi desde antes y podian hacerlo ;no?. Obviamente no se vivia el clima de libertad
de expresion que se vive hoy”.

Sin embargo, confesé que a pesar del clima de libertad de expresion que se da
actualmente, ha sido censurado en dos ocasiones: “me prohibieron hablar de algo y de alguien.
Se debié a una valoracion que hizo en su momento el vicepresidente de noticias, sobre un
acuerdo que €l habia tenido con un personaje politico y no tenia que ver con la informacion
sensible, si lo quieres saber, tenia que ver con el tratamiento de un asunto bastante trivial, un
asunto de unas elecciones vecinales y el entonces jefe de gobierno de la ciudad, pidié que no
se diera un tratamiento negativo de ciertas cosas. Yo opinaba muy negativamente, y mi
comentario fue sacado del aire. Pero tenfa que ver mds con una presion directa a la empresa o
de la empresa, que no fue, que una percepcion del vicepresidente de noticias en ese momento™.

Fidel Samaniego respondié que no hay una mayor expresion, pero si hay la libertad
“ahora en la television se esta viendo a lo mejor mas, mucho mas, mucha mas libertad de




131

expresion si hay mds, si la hay, vamos. Yo el martes estaba de algiin modo criticando, no
pintorreandome, pero si, del presidente, estaba criticando que estuviera del otro lado del mar
hablando de cosas de la ciudad que puede decir acd, un poco jugando con lo de las botas de
charol, etcétera. Son muy distintos los marcos que se han dado en tiempo en television, a
noche en un programa de Televisa estaba Brozo, entonces si estan cambiando las cosas”.

Cuestioné Samaniego que no fue el cambio de gobierno lo que marcé la apertura que se
dio a la opinién en televisién. “Mmm, pero no yo no lo ubicaria asi, yo no siento que seria un
gran mérito de abrir las puertas, no habia Zedillo de peluche no permitia que hubiera mascara,
no fue una concesion graciosa, pero la critica se va haciendo desde la época de Salinas o desde
antes en otros medios, en prensa”,

Explicé Fidel Samaniego que Televisién Azteca, por su parte “es la televisora que cuida
sus intereses y le interesa que estén mas alineados, mas comodos. Lo cierto es que yo no
puedo decir que fue a partir del cambio del foxismo, porque no lo fue, aunque s vemos cosas
distintas como que ya hay un personaje de Fox de peluche y una Martha Sahagtn ¢no?. Hay
més posibilidades de criticarlos. Ahora la otra parte, la del chacoteo, é] mismo la hizo al estar
imitando a Ponchito o incluso a cantar ¢no?, es cuestion de éI”.

Arturo Damm consideré que hay mayor libertad de expresion “sin duda alguna.
Inclusive muchas veces se ha vuelto libertinaje, tan es asi, que actualmente, el gran tema en
los medios, sobre todo en los electrénicos, y en concreto en la radio es la autocensura. Pero
hay que analizar muy bien lo que se esta diciendo, porque muchas veces decimos unas cosas
enormes de algo que no lo es”.

Mencioné el economista que hay que ser mas serios *“yo creo que falta seriedad, hay que
ser mas objetivos, hay que esforzarse por hacer un trabajo periodistico mucho mis profesional.
Ahora formar ese tipo de periodistas lleva mucho tiempo, no le puedes pedir peras al olmo. Y
se van formando en la labor diaria, también es cierto, pero en fin. Hay que hacer un trabajo
mucho més serio en el periodismo, dejarnos de estar promoviendo las frivolidades™.

Indicé que como ejemplo de la libertad de expresion que se esta dando en la television
estd la opinion que se da en Television Azteca, donde “ha sido libérrima, yo me siento frente
al micréfono y nadie sabe lo que voy a decir, obvio saben el tema porque les mandd los
gréficos y treinta segundos antes Ana Maria o Ramon Fregoso, “oye cuil es el tema de hoy”
para darme entrada, pero nunca, nunca me han censurado, ni antes ni después. Porque podria
ser que después, “oye ahora si te mandaste”, jamas, jamas, jamas. Y lo mismo en el radio, en
el radio igual”.

Sin embargo, mencion6 que el riesgo de dar una opinién es el mismo en todos los
medios. Pero, apunté que es mayor en los electronicos “sin duda alguna. Por qué, porque tiene
una mayor penetracion. Ahora lo creo, porque llevo escribiendo desde 1984 y en los medios
electronicos desde 1989. Y nunca, nunca he sido objeto de un acto de censura por parte de
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nadie. Cuando digo algo, por ejemplo, con lo cual no estd de acuerdo, la Secretaria de
Hacienda o el Banco de México, inclusive la misma Presidencia de la Republica, me invitan a
comer, y discutimos. Me parece que tiencn todo el derecho de hacerlo, y uno tiene la
obligacién de responder a esas invitaciones zno?”. .

Recalcé que jamas lo han limitado, *a veces me he equivocado, sin duda alguna y por
principio lo que hago es que a la siguiente oportunidad de salir al aire, o en el periédico lo
reconozco. Pero yo creo que hoy ya no hay eso. Hoy en la radio se dice cada cosa, en la tele
también se dice cada cosa, que yo creo que se arriesga, ademds ya no se puede echar marcha
atras, ya no se puede volver a los tiempos en los cuales, habia ocasiones en que uno tenia
sentado junto al micréfono a un interventor de la Secretaria de Gobernacion, para que no se
dijeran tales cosas, a eso ya no se puede volver”.

3.16. EL FUTURO DE LOS GENEROS DE OPINION EN LA TELEVISION

Es importante saber cual es la perspectiva que tienen los comentaristas, del futuro que les
depara a los géneros de opinion en la television. Ya que ellos son, ademas de comentaristas,
analistas de acontecimientos que pasan en México y de las consecuencias que tiene cada uno
de los sucesos.

El comentarista principal de Television Azteca, Sergio Sarmiento comentd que el futuro
va a depender de que se logre lo planeado. Menciond que lo que se busca en realidad es darle
contexto a la informacion “de manera que la informacién no se presente nada mas al vacio
sino que la gente pueda tener una fuerte idea de la realidad, de cual es el contexto que se
desarrolla de la informacién”

Luis Pazos considerd que se van a ir consolidando “en la medida que haya gente seria,
gente confiable, gente que no engaiie al auditorio, creo que este género va a ser prioritario y va
a diferenciar los noticieros serios de los simples noticieros que dan a conocer hechos”.

Leonardo Curzio cree que le espera un gran futuro. Y expresd que “en México tenemos
un miedo terrible a eso y cada vez avanzamos mds. Yo creo que la gente quiere opinién. Mi
experiencia radiofonica indica que la gente quiere escuchar opiniones, para discrepar incluso,
quiere ofr posicionamientos sobre ciertas cosas. Yo creo que es un tema que hay que explotar
mucho mas. Habia miedo en México por la censura y todo eso, pero yo creo que se debe
estimular mucho mas”.

Para el comentarista econdmico de Hechos de la tarde, Roberto Salinas, los géneros de
opinién se van a convertir en una parte importante de la informacion, van a tener mayor
presencia y mayor frecuencia. “De hecho ya la competencia los esta utilizando, incluso, a un
nivel mas formal que nosotros. Y no tan sélo aqui en México, también se observa en
muchisimas otras regiones del mundo, en Brasil, jqué brutos! ¢s ya toda una institucion, en
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Francia ni se diga ya son programas de una hora, no comentarios de un minuto, eso es otra
cosa, si no se puede decir en un minuto y medio, no sirve, es una alta concentracién de
informacién en una verdadera capsula informativa”,

Por su parte, el columnista Fidel Samaniego contestd que es muy impredecible lo que
ocurre en la television. “Hay programas exclusivamente dedicados a la opinidén, pero no son
programas de muy alto rating, lo ve una minoria. No tienen un alto rating. Yo creo que puede
tener un futuro dentro de los noticieros y quizi en algin momento pensarse en programas
especificamente de comentario para la gente, pero que sean dgiles jno7”.

Sin embargo, menciond que la televisién por ser negocio no puede perder, “la venta se
mide por el rating, pero si no pasa un rating de 4.5 no tiene mayor futuro. Yo creo que si hay
interés y ha continuado adelante la apertura en los comentarios. Yo debo decirte que en los 4
afios jamds me han censurado un comentario, jamas me han pedido que no diga algo y estoy
hablando de 4 afios, desde los 3 ultimos afios del gobierno priista. Yo siento que puede tener
futuro, por qué, porque insisto, a la gente le harta menos eso, o le puede llamar mas la
atencion, como que nos hartan cuando repiten mucho una informacion, no creo que canse en la
medida en que ti trates de innovar y de llevar comentarios que le interese saber a la gente”.

Para el profesor de economia Arturo Damm la innovacion de Television Azteca ‘“‘va a
seguir creciendo en la medida en que el televidente de noticias se vuelva mas exigente, y
busque algo mis que la presentacién de los hechos. Yo creo que, tal vez no llegue a ser algo
masivo o tal vez no se llegue a tener la audiencia que pueda tener un Gente con Chispa, pero
tampoco necesitas 80 millones de mexicanos viéndote. Bueno ojala y asi fuera, porque querria
decir que el nivel cultural, el nivel de interés, el nivel de educacién ha aumentado mucho, pero
con que tengas un televidente fiel es ganancia”.

Explico también que Ia televisi6bn es un problema por que hay que hacerla para millones
“porque si no, no deja. Pero yo insisto, a mi me parece, que muchas veces las televisoras han
subestimado al televidente en el drea de noticias. Nosotros en Television Azteca si hemos
tenido discusiones, digamoslo asi, los que opinamos con los productores de los noticieros,
porque consideran que en cuanto sale la persona que va a opinar, la gente le cambia de canal
porque no le interesa, pero eso es ya tener una visidon muy minusvalorada del televidente, si
hay un televidente que esta viendo, esta recibiendo los hechos, pues el complemento hasta
cierto punto ldgico, es la opinion de alguien que le ayude a explicarse esos hechos™.

Consideré que mas alld de los hechos, hay que explicar, llevar a alguien que explique,
no conformarse nada mas con los hechos, eso es necesario, pues es periodismo de analisis, de
estudio, de opinién, de discusién, que es muy rico y puede ser muy atractivo, insisto, no para
los 80 millones de mexicanos que pudieran interesarse en eso suponiendo que los otros 20
millones de plano por edad no les interesa porque son muy nifios, pero si hay un grupo de
telcvidentes para ese tipo de programas, y que los hay, que mal que bien ahi estan los
programas ¢no?.
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El futuro de los géneros periodisticos de opinibn es muy impredecible como lo
menciond Fidel Samaniego, sin embargo, consideré junto con los demds comentaristas que
seguramente tendra un futuro prometedor en la television, por qué se van a ir consolidando en
la medida en que la gente ya no se conforme sdlo con informacion, y entonces va a formar
parte de la informacién como algo esencial, y como lo visualiza Luis Pazos se va a convertir
en un género prioritario para los noticieros, lo cual va a diferenciar a los noticieros serios de
los simples noticieros que sélo presentan los hechos.
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CONCLUSIONES

Y como todo principio tiene un fin, este trabajo de investigacién ha terminado, sin embargo, el
tema no se queda ahi, ain tiene muchos puntos de los cuales pueden surgir mds
investigaciones, porque esta innovacién de los géneros periodisticos de opinion en la
televisién apenas esta en un proceso de evolucion. Tal y como lo afirmaron los comentaristas
de Televisién Azteca, “el comentario en television ya es un género periodistico como tal, por
lo que ya se debe hablar de éste™.

Como nos dimos cuenta los géneros periodisticos de opinién son, desde el punto de
vista histérico, la primera forma de realizacion del periodismo, y a pesar de ello, no han
evolucionado lo suficiente, no se le ha dado el lugar que le corresponde en todas las formas del
quehacer periodistico (prensa, radio y television).

En la prensa, los géneros de opinién se han preservado atn a costa del surgimiento de
las nuevas formas de presentar la informacion. Y el autor José Luis Martinez Albertos en
Curso General de Redaccién Periodistica lo sefiala al mencionar la existencia de dos niveles
de informacién en el periodismo; el primer nivel lo ocupa la informacion que, actualmente,
esta acaparado por el periodismo electrénico, la radio y la televisién, en tanto el primer medio
de comunicacion, la prensa se encuentra en el segundo nivel donde a la informacion se le
incorporan elementos valorativos que aportan una opinién.

Es decir que no solo la prensa ha pasado a un segundo nivel, sino también la forma de
presentar la informacion. En este aspecto, lo que no es justificable es que la informacién no ha
ido evolucionando a la par en sus formas de expresion. En lo que se refiere a lo informativo,
no cabe la menor duda de que se siguen buscando nuevos elementos para presentar la
informacion, tan es asi que en la altima etapa del periodismo, lo informativo continud siendo
lo mds importante, es decir lo informativo es lo principal y muy temerosamente, le agregan
una pizca de opinién, llamandole periodismo de explicacion. Esta forma de hacer periodismo
es a la que mis recurren los medios electronicos, porque presenta la informacion de manera
atractiva.

No obstante, la presentacion de los géneros de opinién, como ya lo habiamos
mencionado, no se aparta de ninguna manera del periodismo escrito, pero su evolucion en los
medios electrénicos se ha retrasado, principalmente en la television mexicana. Tal vez, el
motivo se debe a que el hecho de presentar opinion representa un riesgo. Anteriormente la
prensa desplegaba la opinién del columnista, articulista y por supuesto el editorial, pero cada
uno bajo la responsabilidad del medio y algunos bajo el nombre del responsable de dicha
opinidn,

Sin embargo, a pesar de estos riesgos, tanto los medios, como los opinadores, poco a

poco se han ido revelando y prueba de ello es que hay una mayor apertura y difusion de la
opinion en los medios. En la radio ya se presentan, en los noticieros y programas informativos,
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espacios exclusivos para dar a conocer el punto de.vista del columnista, articulista o del
encargado del editorial del noticiero.

Es importante reconocer que actualmente hay una mayor apertura para presentar
opinidn en todos los medios de comunicacion; en la radio se presentan personajes de renombre
o expertos en el tema, escuchamos su voz, pero sobre todo conocemos la forma de expresar su
opinién. Estos elementos han marcado una diferencia entre estos medios, ya que en el
periédico no se conoce, el tono de voz, ni su rostro, aunque actualmente ya se publica, en
algunos periédicos, al lado de la columna, el articulo y el editorial, la fotografia del creador
del texto, su correo electronico y hasta su pigina de Internet,

En tanto, en la television todos estos elementos se combinan y se presentan, vemos el
rostro de quien opina, su tono de voz y la forma de expresion, lo cual supera a los ademas. A
pesar de ello se ha retrasado en este género de opinién -hablando exclusivamente de México-.
La televisién se ha preocupado por trascender en todos los aspectos tecnoldgicos, pero tiene
un problema que atn no ha resuelto, la falta de tiempo. Este inconveniente ha provocado que
se tengan que excluir los espacios que le pertenecen a la opinién, ambitos que deberian ser tan
importantes como los que se le dan a todos los géneros informativos.

Esta carencia de difusién de los géneros de opinién en los noticieros largos de
televisién, se ve compensada con el surgimiento del noticiero Hechos de Television Azteca en
1994, que decidi6é innovar con estos géneros de opinion. Algo que no se habia visto en la
historia de la television mexicana.

La opinién, por supuesto siempre se ha presentado en la television mexicana, sélo que
se mostraba de manera aislada en espacios ajenos a un noticiero o se dejaba a cargo del
conductor, quien ademds de ser responsable de la emision televisiva del espacio noticioso y de
dar a conocer la informacién del momento, también tenia el compromiso de analizar y
comentar la noticia del dia, es decir tenia que ser, conductor, reportero, analista y
comentarista. Otro ejemplo es cuando surgia un hecho de mucha trascendencia en el pais, en
ese momento se presentaba un experto en el tema daba la opinién sobre lo sucedido y segiin la
noticia proporcionaba el pronéstico de lo que pasaria en el pais 0 en el mundo, pero sobre todo
explicaba en qué afectaba directamente el problema a la poblacién mexicana.

Y al siguicnte dia de la noticia trascendente, s6lp si continuaba el problema o tenia
mucha importancia el tema, se presentaba nuevamente un especialista o dos, o se preparaba
una mesa de debate en el noticiero, para discutir el hecho. Agotado el tema, como todas las
noticias pasaba a un segundo término, por lo tanto, ya no se presentaba a ningiin experto para
dar su punto de vista sobre otros temas, a menos que como lo habia dicho antes, tuvieran una
importancia mayor.

Al parecer hubo alguien, algunos de los entrevistados sefialan a Ricardo Salinas Pliego,
duefio de Television Azteca, como la persona que persiguid, “que tuvo ganas de innovar con la
presencia de los géneros de opinién en la television y de que se criticara lo que hay que
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criticar™. Al presentar de manera permanente en sus tres emisiones del noticiero Hechos, Ila
opinién de conocedores en temas politicos y econdmicos, como son: Javier Bonilla, Fidel
Samaniego, Arturo Damm, Roberto Salinas, Sergio Samiento, Erick Guerrero, Luis Pazos y
Leonardo Curzio. Este es uno de los puntos que podemos mencionar de trascendencia en el
trabajo, el reconocimiento de las primeras personas que opinan de manera permanente en un
noticiero largo de la television mexicana.

Esta innovaci6n en la television mexicana es muy importante ya que un noticiero es
como un peritdico, pero hablado, por lo tanto debe contener todos los géneros periodisticos.
Sin embargo, es importante remarcar que los noticieros de television en México no le han
dado el interés que debiera a los géneros, principalmente los de opinién, y tal vez debido a esa
falta de interés no existen las definiciones que digan cémo se deben realizar este tipo de
géneros periodisticos para la television, es por ello que se ha tenido que retomar cada uno de
los conceptos que definen estos géneros para la prensa escrita.

Y es a partir de estas definiciones que se realiza una simple trascripcion y adaptacion
de la forma de mostrar la informacion en prensa, para presentarla en la televisién, pero como
en este medio lo mas importante es el tiempo, el contenido debe ser mas breve y mas atractivo,
donde ademds el lenguaje principal son las imagenes de los hechos mads trascendentales y en el
momento en que estan sucediendo.

Es necesario aclarar que por la falta de fundamentos tedricos sobre los géneros de
opinién en television fue importante basarse en las definiciones tedricas de los géneros de
opinién para la prensa, para poder crear un sustento teérico de la investigacion, pero sobre
todo fue la base para poder identificar a partir de estos conceptos los géneros de opinion
existentes en los noticieros de la televisién mexicana, Este punto podria ser tema para tesis de
maestria, en ese trabajo el objetivo seria crear la base tedrica de los géneros periodisticos de
opinién en television.

En cuanto a los antecedentes de la televisora que es Television Azteca nos dimos
cuenta que desde sus inicios se vio involucrada en muchos problemas internos, al principio
con sus trabajadores, luego con Televisa, este conflicto se convirtié en la llamada guerra de las
televisoras. Tuvo muchos logros a lo largo de siete afios, obtuvo derechos de transmision,
contactos con cadenas extranjeras de television, se expandid por toda la repiblica, presenté
crisis econémica, transmitié nuevas formas de programacion, innové, también, en los tramas
de telenovelas, Ricardo Salinas Pliego se ve involucrado en el caso de Raul Salinas de Gortari,
se asocia con el canal 40, luego lo demandan, sus recursos econdémicos se incrementan, la
guerra con Televisa continila, y mas tarde se unen por una “causa noble”.

Pero el logro que estamos tratando aqui, es la aportacion que realizé Television Azteca
al periodismo de México que fue lo que dijo Arturo Damm, y que ademds coincido con él; “el
haber sido la televisora que abrié los espacios a los comentarios de opinién, para 'a critica,
cuando Televisa estaba cerradisima, yo creo esa fue la gran aportacion de Televisién Azteca
en los ultimos afios a los medios de comunicacion en materia de noticias”. Pero sobre todo en
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los noticieros largos, cosa que no se habia visto antes en ningin noticiero, ni en Televisa,
pionera de la televisién mexicana, explicé Leonardo Curzio,

Dicha aportacion es relevante porque como lo mencionamos permitio que se
evolucionara en la forma dc hacer periodismo de opinidn en la television mexicana, lo cual
indica que no se habia hecho este tipo de periodismo en México, por supuesto no hay
investigaciones sobre ello, y ése es uno de los puntos mas importantes que hacen relevante
este trabajo, luego de buscar documentos que hablen sobre el tema y no encontrarlos, podemos
sostener que no hay investigaciones ni escritos que hablen sobre los géneros de opinién en la
television de México. Ya se habia mencionado que existe una investigacién que se realiza en
1990 sobre un tema relacionado, sin embargo en ese aiio alin no surgia esta innovacion en los
noticieros largos.

Innovacién que de acuerdo con los entrevistados es un gran trabajo de Television
Azteca, ya que intenté dividir la opinion de la informacién e integrd la opinidn a los noticieros
como un género periodistico. Ademds presenté a gente muy critica como Luis Pazos, sin
embargo, sefialan que le falta mucha atencion a este género en television.

Empezando con la respuesta negativa de los entrevistados quienes coincidieron en que
no se consideran precursores de la presencia de estos géneros en television, porque hubo otros
antes que ellos. Roberto Salinas confesd que “no lo habia visualizado de esa manera” porque
para él, los precursores estdn en otros paises, pero consideré que, “en México seria una
distincién un tanto interesante”. Samaniego no acepto el titulo de precursor, pero acepté que
“hicieron algo distinto, no nuevo”. Arturo Damm le adjudicé el nombramiento a Televisién
Azteca “como precursora en sus segmentos noticiosos”.

Y efectivamente, tal vez hubo otros antes que ellos, y por supuesto estan los
precursores a nivel mundial. Pero en México esos otros que dieron antes su opinion en los
noticieros, solo se presentaban o los llamaban a dar su opinién luego de un hecho relevante y
no volvian a aparecer hasta otro hecho de trascendencias. Y eso es lo que no entienden ellos,
que no habia antes alguien que opinara de mancra permanente en los noticieros mas
importantes del pais, como lo estan haciendo ellos en Television Azteca, donde tienen un
espacio reservado el dia que les corresponde opinar.

Aln cuando yo considero que Television Azteca y sus comentaristas son precursores
de esta tendencia en la television, los comentaristas modestamente no lo aceptan. A pesar de
que ellos son los actores principales, no se han preocupado por mejorar o darle la mayor
relevancia a los comentarios, tan es asi que sus mismos realizadores no le dan la calidad que
debieran, para ellos es ir a dar su opinion y listo, no es tan elemental lo que estan haciendo, o
mas bien no se han dado cuenta que lo que hacen es mas significativo de lo que creen. Y tal
vez sea porque el mismo medio no los ha dejado expresarse ampliamente ya que estdn
limitados al tiempo.
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En cuanto al género periodistico de opinién que realizan en television, Luis Pazos
menciond que era un mini comentario al que defini6 como “editorial televisivo, porque un
noticiero es como un periddico”. Para Leonardo Curzio es un “comentario, un andlisis
politico” y aclaré que “no es una columna”. Roberto Salinas dice que es “una presentacién
editorial de los hechos” y aceptd que se puede Hamar columna “que han intentado considerarla
de esa manera pero que depende de las circunstancias”, por lo que seria entonces “un
comentario fijo”.

Samaniego menciond que la idea era ser analista politico, pero para él es un
“comentario politico. Columna no es porque no est4 escrita, y en la television no existen”, El
mismo se auto nombré charlista politico o platicador politico”. Arturo Damm mencioné que le
quitaria lo de “género porque no es columna, ni articulo, ni ensayo, es unicamente comentar
simple y sencillamente opinar™.

Todos los entrevistados tienen un concepto en comin, mencionan que el género de
opinién que realizan en televisién no es ninguno de los definidos, para ellos es simplemente un
comentario de opinién. Explican que no es lo mismo presentar una opinidn en el periddico,
que en la televisién, porque no estd escrita, ni puede ser leida, simplemente es comentada. Sin
embargo no niegan que este comentario de opinidén como lo llaman, pertenece a los géneros de
opinidn, pero su presentacion en television es diferente a las del periddico y la radio.

Entonces, si ellos consideran que ademais de innovacién en television, es un género
diferente a los tradicionales debe, por lo tanto, tener ciertas caracteristicas que lo diferencien.
Luis Pazos considera que se distinguia con un toque de comprensién. Curzio, con “no caer en
populismos y tener seriedad”. A Salinas, le gustaria identificarlo como una columna,
musicalizarlo o ponerle patrocinio. Samaniego es el mds creativo, sus graficos son ejemplos
materiales, desde fruta, toallas, mascaras, cobijas, etcétera segin el comentario del dia, y
Arturo Damm, tiene un toque filoséfico y explicativo.

Uno comprensivo, otro serio, otro que quiere resaltar con elementos tecnoldgicos su
espacio, otro que usa objetos como ejemplos para hacer entender la realidad, otro filosofo y
explicativo. Todos tienen una caracteristica que los distingue, ninguno es igual, es decir existe
una variedad de expresiones a pesar de que algunos coinciden en el tema que tratan. Tal vez
esa podria ser una clasificacion de los tipos de comentarios de opinion que se pueden presentar
en television.

Por lo tanto, deben tener un objetivo al presentar su opinién. Ajustaron y declararon
con diferentes conceptos, pero enfocados con el mismo proposito, segin sus propias palabras:
buscan crear conciencia, desencadenar el proceso de reflexién, transmitir, comunicarse y
ayudar al puablico a concluir a entender de una forma mas sencilla y en palabras comunes los
problemas que van surgiendo en México y el resto del mundo. Es decir que el publico que los
ve logren, por ellos mismos, a partir de la explicacin que se les ha dado en el comentario de
opinion, entender y darse cuenta de la situacién que viven actualmente,
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Y si estos géneros tienen un objetivo primordial, entonces su presencia en los
noticieros de television debe ser mas importante. Dicha trascendencia la reiteraron los
comentaristas, Luis Pazos menciond que debe ser relevante su presencia en los noticieros,
“porque le da profundidad y solidez a la noticia™. Sefialé su molestia por quienes no han
entendido su importancia y mencioné que cuando habia otras notas lo desplazaban y
ejemplificd que “es como si en un periddico se quitara la pagina editorial por que hay muchas
noticias eso debe ser permanente y parte del noticiero”. En general coincidieron en que este
género es importante y necesario ya que luego de bombardearlos de informacion e imagenes
es fundamental que haya alguien que explique con términos mas cotidianos la noticia.

Entonces, si estos géneros son indispensables en un noticiero, para tener una mayor
compresién de la informacion, también es necesario que hablemos de quién explica la
informacion, puesto que segin la simpatia y confianza que logre obtener el comentarista con
el publico, su explicacion sera, por lo tanto, mas relevante y creible, lo cual pondra a éste en
una posicién importante para la gente. Sin embargo, sélo algunos lo toman en cuenta, porque
es algo que no se habia dado en la television mexicana, para otros es preferible que se mejore
la forma de presentar su opinion, pero sobre todo lo que se diga en el comentario, el mensaje
que se da y como lo recibe la gente a quien va dirigido. No obstante, no descartan la
posibilidad de tener cierto reconocimiento, asi como lo tienen los columnistas, articulista y
editorialistas que escriben en los periédicos y transmiten en la radio.

Luego de reconocer que los comentarios son importantes para explicar la informacién,
y que quien realiza el género tiene las cualidades para crearlo, y que su presencia en television
no impide que cumpla el objetivo de género de opinién. Se les pregunté si se deberfa agregar a
los conceptos de géneros de opinidn, el comentario de opinidn, pero en la television, Sus
respuestas fueron afirmativas y resolvieron que “el comentario politico en televisién ya es un
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género periodistico como tal, por lo que ya se debe hablar del comentario de television”.

Expresaron que en estos momentos nos encontramos en un proceso de redefinicion, y
que por tanto, mis que buscar su definicion tedrica se debe buscar el ejercicio. Por lo que
coincidieron en que efectivamente, el comentario de opinién que se presenta en el noticiero
Hechos de Television Azteca se trata de un género periodistico de opinién, sin duda alguna.

Por lo tanto, debemos suponer que estos comentarios de opinién han beneficiado a la
televisora que les abrié las puerias: Televisién Azteca. Algunas de estas ganancias han sido
segn su grupo de comentaristas: un mayor interés de la gente para entender los hechos a
través de la informacion que se presenta, credibilidad, controversia, tener un sello propio, por
supuesto un beneficio econdmico, mas rating, y el principal, de acuerdo con Arturoc Damm es
“el simple hecho de abrir el espacio para los comentarios, para las opiniones, para la critica,
cuando Televisa no lo habia hecho™.

A pesar de que la empresa se ha beneficiado con la presencia de los comentarios de
opinion. La televisora no ha respondido de Ia misma forma con el género, no le ha puesto la
atencidén que deberia, y es sustituido sin mas, por otra informacién, como lo mencionaba
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Leonardo Curzio *“por informacién de segundo nivel, sin trascendencia”, la decisién de ser
sustituidos, menciond, es tomada por la gente de produccién que le estd ganando terreno a los
de informacién, y como ejemplo confesd que lo censuraron por opinar negativamente en
contra de un personaje politico. Otra de las justificaciones que mencionaron sobre esta
sustitucién es porque el comentario no tiene nada que ver con la noticia mas importante del
momento, como lo mencioné Roberto Salinas. Por su parte, Fidel Samaniego explicé “que no
cree posible que sea sustituido, porque estd cumpliendo la funcién que se le ha designado™.

En tanto, Arturo Damm menciond que no se puede sustituir. Pero coment6 en otras
palabras la exclusion que ha tenido su comentario, al justificar que existe la posibilidad, “por
circunstancias ajenas, falta de tiempo o la diferencia de tema, no presenten su comentario y se
disculpan diciendo, “nos vemos dentro de ocho dias”, Pero sefialé que sélo le ha sucedido dos
o tres veces cn cuatro aiios, lo cual quiere decir que si se da la exclusién de los comentarios. Y
por supuesto, Luis Pazos lo confirmd, al expresar que no se explicaba el por qué todavia “hay
quicn no entendia que cuando habia otras noticias lo desplazaban, es como si en un periddico
se quitara la pagina editorial porque hay muchas noticias, eso debe ser permanente y debe ser
parte de un noticiero”.

A pesar de que los noticieros Hechos de Televisién Azteca no han dado la importancia
que deberia a los géneros de opinion, el hecho de presentar en el noticiero el comentario de
opinién ha marcado una diferencia entre los demas noticieros: el realizar un periodismo mas
completo, porque incluyen todos los géneros periodisticos. La mayoria de los comentaristas
coincidieron en que Television Azteca ya realiza un periodismo mds completo, principalmente
porque la empresa se preocupd por separar la noticia del comentario, de presentar algo
innovador en la television, pero sobre todo que abrié espacios de polémica que afios atrds no
habfa. Y mencionaron que prueba de ello es que otras empresas ya han integrado este género a
sus noticieros. Sin embargo, Leonardo Curzio considera que el periodismo que se presenta en
el noticiero Hechos atin no esta completo, porque en ocasiones no presentan todos los géneros
periodisticos.

Roberto Salinas mencioné que a Televisidn Azteca ain le “falta mucho para que
presente una verdadera opinién en television, por que es un proceso que se da en cualquier
producto que busca mejorar dia con dia y mantenerse informado. También es mucho ejercicio
de creatividad y la colaboracion de muchas personas. El producto que uno ve en la television
no necesariamentc cs origen de la persona que estd transmitiendo, sino que hay una
confluencia de factores, comités editoriales, conversaciones, lectura, etcétera”.

Y describe que la presentacion ideal de la opinién en television, “es hacerlo sin sonido,
es hacer que la imagen misma proyecte o provoque el comentario, eso es lo que se busca,
sobre todo si uno no esté entrenado en aspectos de comunicacion, sino mis bien surge de otra
materia”. Con ello entendemos que tienen bien definido cémo es un verdadero comentario de
television. Pero inenciona que el trabajo que rcalizan “algunos colegas son muy aventurados y
aventados, su comentario editorial a veces va a generar aplausos, odio y repudio, asi que
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tenemos un poquito de todo, pero es lo que hace la sal y la pimienta, a la gente o le gusta
mucho o la detesta”.

Entonces, si a pesar de que los comentarios no tienen la atenciéon que deberian, pero se
presentan, y aun cuando a su aparicién en television le faltan elementos para hacerlo mas
notable, los comentaristas aceptaron que Television Azteca ya realiza un periodismo mas
completo y por l6gica debe, entonces, abarcar ya un segundo nivel de comunicaciéon del cual
hablibamos anteriormente, nivel que sdlo correspondia a la prensa escrita. Mas luego de
recabar todos estos datos y a partir de lo que nos respondieron los entrevistados podemos darle
una respuesta a nuestra hipotesis y es que Television Azteca ha dado el primer paso hacia el
segundo nivel informativo, donde al simple dato se le incorporan elementos valorativos que
aportan cierta dosis de opinién

No podemos decir que ya abarca totalmente ese otro momento de la informacién porque
los entrevistados aun tienen sus dudas y explican que lograr una completa adopcion del
segundo nivel significa segin, las palabras mis destacadas de sus respuestas, que “implica
mayor madurez y mayor profundidad, por que es una modalidad, una forma diferente, es un
momento de transicién y es un gran salto, en la informacién, por lo tanto todavia falta”.

Reconocen que su trascendencia no ha sido completa, pero que han avanzado poco a
poco, y que el primer paso que dio Television Azteca al segundo nivel fue el abrir los espacios
de opinién en sus noticieros. Por lo que se encuentra en un proceso de evolucion, de expansién

a otro momento informativo en este caso al segundo nivel del cual hablamos anteriormente.

Por lo tanto, podemos visualizar el posible futuro que le depara a los géneros de opinién
en television el cual debe ser muy prometedor porque éste es sdlo el principio, los mismos
entrevistados coincidieron en que efectivamente el futuro de estos géneros serd muy préspero,
y que es, como lo menciond Fidel Samaniego, imprescindible preverlo desde ahora. Coincidié
con sus colegas que seguramente tendra un futuro prometedor en la televisién, “porque se van
a ir consolidando en la medida en que la gente ya no se conforme solo con informacioén, y
entonces va a formar parte de la informacion como algo esencial”, es decir, como lo visualiza
Luis Pazos: “se va a convertir en un género prioritario para los noticieros, lo cual va a
diferenciar a los noticieros serios de los simples noticieros que sélo presentan los hechos”.

Sin embargo, también existe un problema muy importante en la television de México, en
materia informativa que mencionaron los entrevistados, el tiempo y el peso de la opinién de
productores y de gente que hace el show, ya que se toma mds en cuenta que la de los que
trabajan propiamente la informacion, es decir es mas importante que sea divertido a que sea
informativo, que sea atractivo a que tenga el contenido, tan es asi que como lo mencionaron
notas de segundo nivel, pero extraordinariamente espectaculares en imagenes hacen que el
comentario de opinion sea desplazado.

Todos estos elementos negativos que tienc la television para presentar ¢l comentario,
provoca que los entrevistados prefieran alguno de los otros medios de comunicacién como
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ideal para presentar su opinién, para Leonardo Curzio es la radio, “porque tiene los tiempos
humanos. En la television los usan muy cortos. El soporte debe ser la imagen, si hablas mas de
tres minutos le cambian, en la radio puedes escuchar a muchas personas que platican de una
manera inteligente: La radio es el soporte mediatico mas cercano a la civilizacién, porque es el
didlogo y en la televisién no se admite ni pausa ni equivocaciones y la radio admite reflexién.”

Roberto Salinas considera que hay mucha diferencia, pero no pone preferencia por
alguno. “Depende porque una columna escrita es muy diferente a un comentario en radio, que
a su vez es muy diferente a uno en televisién. Repito, en television es visual, la grafica o la
imagen lo dice todo, el comentarista es simplemente un narrador de la historia, que se escribe
con lo visual, el dia que yo me calle y deje que la imagen hable por si sola serd mucho mas
importante, eso no se¢ puede hacer en radio y mucho menos se puede hacer en una columna o
para un periddico especializado™.

Fidel Samaniego considera que el mejor medio es el periédico porque su mejor “Yo” se
expresa en este medio. Pero menciond que cada cual es en su ambito, podria ser ideal si se
desarrolla bien. En la prensa, escribir bien, informarse y ser equilibrado. En television
presentarlos de manera atractiva, cdlida y respetuosa al televidente. Y si no es asi en el
periddico le cambian de pagina y en television de canal, incluso mds que en la radio™.

Arturo Damm también piensa que el medio escrito es el ideal, para lo que es el anilisis
de opinién, porque es mucho mas redondo y acabado. “Pero la penetracion, es muy poca. Es
muy curioso porque me he dado cuenta que quien me ve en la tele, sabe que me vieron si, pero
no qué dije. En cambio la persona que te dice te lei, si se le queda. En la televisién es primero
la imagen, inclusive la del comentarista y luego lo que dice. En un articulo, nada mis lo que
dice él. TG puedes estar viendo la imagen de éste y estar viendo que esta bla, bla, bla y no
enterarte de nada”.

Hizo énfasis en que esti insatisfecho con su trabajo como comentarista. Primero por el
medio en si mismo. “Yo comparo mucho lo que hago en televisidn, con lo que realizo en radio
y con lo que elaboro en los periédicos, y me gusta mucho mas lo que difundo en radio y en los
periodicos, que en televisién. Y luego el tiempo que me dan. En ocasiones apenas si me estoy
terminando de sentar y ponerme el micréfono cuando el jefe de piso ya me estd apurando o
estoy hablando del niicleo del comentario, y de pronto el conductor te hace una pregunta, que
la tienes que responder, y entonces ya no alcanzaste a dar la conclusién de tu comentario
porque en el momento en que terminaste de responder al conductor, y estds a punto de
terminar te dice: nos vamos a corte™.

Por lo que, menciona que después de todos esos percances reflexiona el porqué esta en
la television, y contesté que: “considero que la penetracién que tiene la television no la ticne el
periodico y mi trabajo periodistico, en mas de un sentido lo veo asi como una especie de
cruzada, de postulado. A mi si me interzsa que la gente tenga los elementos correctos para
poder emitir un juicio adecuado de lo que estd pasando. Pero, en lo personal si estoy

‘ TESIS rowr
FALLA Ui vausBN




144

insatisfecho con lo que he hecho en television, Ahora no voy a decir que es un porqueria,
porque creo que no lo es™.

Damm recalcé que son los productores de television quienes todavia tienen la idea de
que los comentarios no venden y que sc les va a caer el raring. “Y asi lo dicen”, Explico
también la forma en como “los comentaristas para el tipico productor de televisién es una
especie de intruso que le puede echar a perder su trabajo, porque piensan que el televidente va
a decir: hay ya estd ahi este fulano quitalo, quitalo™.

Es decir que, el productor es quien no toma la importancia que debiera a un comentario
y ademds tiene, como lo mencioné Arturo Damm, una visién muy devaluada del televidente,
“Creo que hay televidentes inteligentes, televidentes interesados. Sobre todo quien ve un
noticiero, que es otro nivel, quiere estar informado, y estar informado no nada mis es tener los
datos, conocer los hechos, es tener elementos para poder formarse una opinion y eso es lo que
hacemos quienes opinamos™.

Con lo anterior podemos deducir que por un lado esta el productor y el tiempo que son
los principales enemigos de los comentarios en television, y por otro, ninguno de los
comentaristas es simpatizante del medio, pero si de la radio y la prensa escrita. Saben de las
cualidades que les proporciona la television, inmediatez, apertura, mayor alcance, etcétera, sin
embargo estdn insatisfechos con lo que presentan en este medio.

Suena logico su descontento ya que el mismo medio los limita, por el tiempo y sus
productores, sin embargo los comentaristas deberian buscar otros elementos que ayuden a que
el comentario por television no se torne tan deficiente, pero no es asi, prefieren abandonarlo y
pensar que los mejores medios son otros, porque ahi el productor si les da el tiempo y le da la
importancia a la opinidon. Todo eso lleva a que haya un estancamiento en el avance de esta
innovacién y algunos de ellos se han dado cuenta que eso esta provocando que Televisa, y
otros canales aprovechen el descuido para avanzar en lo que Television Azteca innové. Como
ejemplo esta los espacios “En la opinién de...”, entre otros que ya se presentan.

Coincido en que a Television Azteca le hacen falta mas programas de debate y de
opinién, y que le estan ganando la partida otros canales de television donde también hay
noticieros, “mientras que fue Television Azteca la que abrid estos espacios. ahora por qué
Television Azteca ha dejado que su principal rival, Televisa, tome la delantera. la razon
sospecho que son motivos econdmicas, pero yo creo que si puede vender, hay que buscar el
mercado ¢no?. Y ahi es donde Televisa ha tomado ventaja”.

Un dltimo punto, la presentacion de los comentaristas. Segin la jerarquia que existe en
el periodismo, el género mas importante, de mas distincion, de mas riesgo, donde la presencia
de quien comenta le da mayor prestigio al medio, y ademis la informacién que dan a conocer
es la que le pone la sal y pimienta a la noticia: son los géneros de opinién: el articulo, la
columna y el editorial.
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Sin embargo, a los comentaristas de televisién no les interesa como los presenten, es
mas hubo quien me dijo que no es importante *“y tan no lo es que no me habia puesto a pensar
en ello” y me pregunto “qué ponen en la cintilla®, o también me contestaron muy
sarcdsticamente, “yo podria poner analista-doctor”. Creen que solo pueden ser una cuestion
seméantica y estéticas “en estos momentos no ha sido importante, pero no, pues caray no lo
habia considerado desde esa perspectiva, pero gracias por la recomendacién”, o quien toma en
cuenta que deberian de tener una especial presentacion, que a la gente le agradaria y pone el
ejemplo de la competencia: “y en la opinién de...”. Ya que finalmente como lo dijo Curzio: “es
como la ensalada, tiene su botellita de aceite de oliva. La funcién del aceite no es suplir la
lechuga. La informacion es la informacion y la opinion debe tener su lugar”.

Desde la forma de dar su opinion, la manera de presentarla, el cargo que se le pone en la
cintilla, el que mencionen que son columnista, articulistas, editorialistas o como los presentan
como comentaristas de opinién, son elementos que ninguno de los entrevistados toma en
cuenta, cuando deben de saber que ellos estin en uno de los cargos mas importantes en el
periodismo: la opinion, sin embargo eso no es trascendente para ellos, tan es asi que no han
pensado en caracterizar al género de opinidon que estin realizando y prefieren seguir
considerandolo comentario de opinion.

Y por su puesto que el nombramiento es importante sobre todo si de analista tiene la
ventaja de aportar elementos para el conocimiento y la reflexion, y no es, como lo mencionan
los tedricos, un simple “orientador”, quien con frecuencia, usa la informacion recabada por el
reportero e interpreta lo que nos quiso decir el periodista que trabaja como soldado. A veces
quizd le atinen, pero los analistas, los articulistas que se dedican realmente al estudio de un
fendmeno y que comentan el suceso periodistico sacando de su cajita de tesoros como
investigadores algiin elemento que centra el tema abordado destaca mas en su trabajo.

Entonces el papel del articulista, analista es importante porque es quien comenta la
informacién, pero enriqueciendo los datos de los reporteros. Pero si s6lo va a revolcar la nota,
vale mas el trabajo del reportero.

Considero que al presentarlos como comentaristas de opinién, nombre que ellos mismos
se han sobrepuesto les da el reconocimiento que les corresponde, y como no hay un nombre
que lo identifique, éste podria ser un posible titulo para poder reconocer éste tipo de género en
television.

Finalmente, la idea que tenia sobre Ia importancia de la presencia de los géneros de
opinidn en television no cambid, por el contrario se reforzé y me convencié ain mis de que
Televisién Azteca le deberia poner mis atencién y seriedad a este género, ya que como lo
mencionaron sus comentaristas, si no lo hace, los demas canales la van a desplazar de lo que
iniciaron y que empieza a esparcirse a través de la televisién mexicana.
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DIRECCIONES EN INTERNET

1. www,tvazteca.com.mx
2. www.nrm.com.mx/enfoquel

3. www,paidoteca.dgsca.unam,mx/chat/partidospolit
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