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INTRODUCCION

En la Fncultud dc Economla no existe nmgun anlecedcntc de lrabalos relamonados con c.l lema quc nos:

ocupa. por lo que ¢s necesario tratar acerca de la pemncnc:a dc su esludlo. :

El produclo ‘artistico pldstico no es un producto txplcamenle capltallsla. existe desde los albores dela

humanidad. pero en la sociedad capitalista sc mercantiliza: llcne un precio y se intercambia por dmero.
precio ¢s el nombre en dinero del trabajo materializado™ . El producto artistico pldstico es produclo de un
trabajo porque’ transforma la materia y consume en su proceso de produccion energia lanto f‘s:ca ‘como’”
creadora. por lo tanto. como producto de un trabajo forma parte de la riqueza de la sociedad. L

Si se comparte con Karl Marx su concepcion del desarrollo de la formacion econdmica de la sociedad
como_un proceso histérico-social. estaremos de acuerdo en que “el factor decisivo de Ia historia ¢s a fin de
cuentas. la produccion y reproduccion de la vida inmediata. Pero esta produccién y reproduccion son de dos
clases. De una parte la produccion de medios de existencia. de productos alimenticios. de ropa. de vivienda y
de los instrumentos que para producir todo eso se necesitan; de otra parte la produccién del hombre mismo.
la continuacién de la especie. El orden social en que viven los hombres en una época o en un pms dados, estd
condicionado por esas dos especies de produccion™.?

Estos dos tipos de produccién estdn por lo tanto interrelacionados y hacen parte del desarrollo y la
riqueza de las sociedades. porque no se puedc concebir cl desarrollo de la produccioén material sin un .
desarrollo del hombre mismo, sin su desarrollo como ser humano.

Durante el Paleolitico Superior. encontramos las primeras manifestaciones creativas plasticas. que
hoy dia denominamos artisticas. Sea cuales fueran las motivaciones que lo impelieron a manifestarse
plasticamente. ésta actividad creativa  sc dio desde ese lejano entonces. a partir de que el hombre en su
relacion con la naturaleza. comienza no solo a vivirla. sino a transformarla de acuerdo a sus necesidades por
medio del trabajo. “*Desde el punto de vista de la praxis humana. total, que se traduce en definitiva en la
produccion o auto creacion del hombre mismo. es determinante la praxis creadora, ya que ésta esjusldmeme

la que le permite hacer frentc a nuevas necesidades. a nuevas situaciones. El hombre es el ser que uene que

estar inventando o creando constantemente nuevas solucmncs

El producto artistico plistico, considerado como el producto de un traba]o creador, t‘orma emonces

parlc mdlsolublc de la produccién del hombre en si mismo. Ha sidoy slgue S|endo obJeto de mtercamblo. En




la sociedad capitalista actual ticne un precio y se comercializa en establecimientos especializados. Es motivo
de un intercambio por dinero en un el mercado.

Y si la produccion y distribucién de la riqueza entre las clases sociales es objeto de estudio de la
Economia Politica, el producto artistico plistico mercantil. como producto en el mercado y como parte la
riqueza debe también ser objcto de estudio por parte de la Economia Politica. Mds en los tiempos actuales
cuando se comercializa en un mercado especializado y es un producto mis de los muchos consumos
distintivos de las clases sociales. “*de todos los objctos que se ofrecen a la eleccion los consumidores. no
existen ningunos mis enclasantes que las obras de arte legitimas que. globalmente distintivas. permiten la
produccién de distingos al infinito...”™

Karl Marx hace referencia al arte. incluso termina su Contribucion a la critica de la Economia Politica

diciendo “En cuanto al arte ya se sabc que los periodos de florecimiento determinados no estdn. ni mucho

menos. en relacién con el desarrollo general de Ia sociedad, ni por consiguiente. con la base material. el
esqueleto. en cierto modo de su organizacidn... Los griegos eran niftos normales. El encanto que encontramos
cn su arte no esta en contradiccion con ¢l cardcter primitivo de la sociedad en que se ha desarrollado este arte.
Es mas bien su producto™®. Si la produccién artistica plastica no estd determinada por la estructura
ccondmica pero a la vez es producto de la sociedad que la genera. existe entonces una relacion dialéctica
entre la produccion de los bicnes materiales y la producciéon del arte como produccién del hombre mismo.

donde, la praxis creadora es fundamental. y ¢l que denomino Producto Artistico Plastico. como producto de

la praxis creadora ticne por lo tanto una imporianucia Jde cardcter social.
Como veremos mas adelante. en el Modo de Produccion Capitalista predomina lo que denominamos

praducto artistico plastico mercantil. o sea la produccion de “arte™ para ¢l mercado. con una tendencia a

satisfacer la demanda sin importar cl trabajo creador. caracteristica definitoria del producto ' artistico. " -

Consideramos como producto artistico plistico a lo que cominmente se designa como anc.'rpér

considerar que cs el resultado de un trabajo creador. Basados en la concepcién de praxis del macstro Adolfo_f

Sanchez Vizquez: “para designar la actividad consciente objetiva. sin que por otra parte’ se 0nc1ba con’
6

cardcter estrechamente utilitario del significado de lo practico en el lenguaje ordmarlo

Marx hace referencia al arte. pero este tema, ain hoy dia, es objeto de muluples e inclus acaloradas -

discusiones. . .
Actualmente. como consecuencia de. Ia comradxccnon trabayo- capnal el acelerado'desarrollo de. la




estudio de un producto que sicndo esencialmente un producto del hombre en la construccién de si mismo. se
ha convertido en un producto mercantil. reservado al consumo de las clases dominantes. Y la produccién

artistica es contrarrestada por las practicas de mercado, con consecuencias ain mas enajenantes para el ser

humano.

Este trabajo tiene por objetivo responder a dos preguntas:

1) ¢Es actualmente el producto artistico plastico. la escultura’y la pmtura. una mercancna"
2) En caso de serlo, ¢coémo se determina su precio? . v ;

LI lraba]o COanSlC en un analisis inicial del producto’ arusuco plasueo (PAP pmtura de caballele y
(PAPM) y. como ‘se le ﬁja un

-cscultura dc pequeﬁo ¥ mediano formato. cémo sc translorma en mercanci

la plntura y cscultura de pcqueﬁo y mcdlano lormato.
M(.\ICO ucnc un enorme capn.al cuhural vy arusuco que no es produc |vo porque no produce plusvalor.

: Sm embargo. como produclo de un tmbnlo concreto, tlene vnlla. adqulere un precio v su comercnahzacnon
‘origina una gnnancm. . o i ) .

+ Aunque la mayor parte del producto arusuco plasuco se comcrclallza en el mercado informal ¥y no
existe control ‘de produccion y dlsmbucmn. no por eso ¢s menos importante a nivel de acuwdad mercunul
mas ahora en que el proceso de globalizacion econémica abarca el campo cultural, y que algunas galerias y
subastadoras de arte como la Casa Sotheby’s y la Casa Christie’s  se cotizan cn la Bolsa de Nueva York®
ambas especializadas en la compra-venta y subasta de producto artistico plistico y antigiicdades, con
sucursales en México. . )

Como veremos a lo largo de este trabajo. el producto artistico plastico ha venido -satisfaciendo

. - . 3 - v
diferentes tipos de necesidades a lo largo del tiempo. hasta convertirse en una mercancia.

e Como consta en la pagina Hall Sireet Reserch Net de internet (http://swww.wsm.com).
Para Sotheby’s Holdings INC: (www.wsrn.com/apps/links/?s=BID)
Para Christic’s: (www.wsim.com/Zapps/links/?s=CRISF)




Las clases dominantes, desde tiempos inmemoriales han sabido perfectamente lo importante de esta
actividad y éste producto para el ser humano individual y para la sociedad. y  han convertido al arte en un
negocio y la creatividad en el tema de moda a todos los niveles. educativos. administrativos. burocrdticos,
ctc. Aparentemente vivimos en un sistema econdmico donde se promueve mds que nunca la praxis creadora
artistica de manera desinteresada. por puro interés cultural de un sistema de libertades, cuando en la
realidad. lo que es. es que se ha convertido en un buen negocio ¥y vehiculo de manipulacién altamente
redituable. En nuestra sociedad existe desde hace mucho el comercio de este producto perfectamente
organizado. en el cual se da un desequilibrio entre produccion y circulacidn, valor y precio, el que el precio,
como exponente de la magnitud del valor de la mercancia. sca ¢l exponente de su proporcion de cambio con
el dinero. no quiere decir por el contrario. que el exponente de su proporcion de cambio con el dihero,sca )

necesariamente el de su magnitud de valor™ 7

Sc parte de las siguientes hipotesis:

1) En cl modo de produccion capitalista. como consecuencia de la division social del trabajo y de.las ..

relaciones sociales de produccién, el producto artistico se convierte en un prodl‘xclolmé,rcamil.' pese -

al cardcter concreto del trabajo del cual es producto y =~ se comercializa como cualquier otra"
mercancia. B o . i IR
2) Al quedar la produccion artistica convertida en un producto rﬁercamil, su precio. al igual' cjm‘:'
cualquier otro producto en el mcrcadb queda determinado por la oferta y la demanda. e

3) . Eil mercado fomenta la produccidn de obras repetitivas. con patrones de venta comprobados para: -
ascgurar una demanda. por lo tanto la produccion va dejando de ser artistica. considerando cqnio :
artistico la’interpretacién creadora de la realidad en la transformacién de la materia ch'nuevzis‘_~'
formas. ‘Por :lo_tanto "el - mercado y la mercantilizacién del producto son causantes de una .

disminucion en la produccion artistica y fomentan a la vez la produccién de mercancias plasticas.




Sc utiliza como marco tedrico lecturas realizadas durante el Segundo Seminario de Titulacion en
Economia Polijtica y otras relacionadas con el tema. »

Se efectda una investigacion estadistica de los datos existentes acerca de su comercializacion en el
sistema cstadistico nacional en los Censos Econdmicos. Las Encuestas Ingreso Gasto de los Hogares y las
Erogaciones Financicras y de Capital para conocer el ingreso. gasto y ganancia dec los establecimientos
especializados en la compra venta de producto artistico pldstico mercantil, conocer el ingreso, el gasto y cl
ahorro de los hogares mexicanos por deciles de poblacion asi como sus erogaciones {inancieras v de capital, y
conocer asi las tendencias del mercado de éste producto en relacion a los distintos estratos sociales.

Y aprovecho mi experiencia prictica como escultora .

Como los datos de que se dispone son exclusivamente los de su comercializacion en México en 1988,
1993 v 1998. porque no existe un control de su produccion en los datos oficiales. sc utilizan los conceptos de
demanda y ganancia porque lo que sc estd analizando en los datos estadisticos es la circulaciéon y no la
produccion. Sin olvidar que la ganancia es distribucidn de la plusvalia. Los conceptos de oferta. demanda y

ganancia son analizados en una primera instancia por Karl Marx.

Se parte de una concepeion de lo qué denomino producto artistico plastico (PAP) apoyados en los
conceptos de praxis creadora artistica del Maestro Adoalfo Sdanchez Vazquez. Como' producto de una
priactica creadora y sensible mediante la cual el hombre transforma la materia creando una nueva realidad
que lo rcbasa. para comunicar un sentimiento o una idea por medio de imdigenes y volimenes. para

expresarse y comunicarse por medio de la materia transformada. los sentidos y la razon. Perd que solo es tal

al ser realizada y concluida, y no solo como resultado de un proyecto previo, como ahrma Sanchez VazqueZ'
“la actividad del artista tiene algo de-aventura: es realizar una posibilidad que solo despue de reahzada
comprendc.moq que era una posibilidad rcahzablc : . !
Se considera como produclo amsuco plasuco (PAP) loda la producc:or'n" prec!:p:tallslii de caricter
artistico pldstico. - : v
Sc cons:dcran como Produclo amsuco plastlco mercunul (PAPM) todas aquellns pinturas ¥ esculturas

W




Se considera como producto “artistico™ plastico mercantil. (PPM) aquellas pinturas y esculturas cuyo
proceso de produccion esta determinado exclusivamente por la demanda. por los gustos y prefercncias del
mercado. Un producto en el que el proceso de creacion. la téenica, el oficio. la sensibilidad y lo artistico no
son los determinantes de su produccion. : ‘

Se considera producto artistico mercantil (PAM) aquellas escultur.ls Yy pmturas resultado dc procesos
crealivos. con interpretaciones artisticas y sensibles de la realndad ob,cllva y/o sub|euva del produclor. que
‘se. qncuenlran

son proeductos Gnicos, con un manegjo clevado de la tecnlca v del oﬁcxo y. quc tamblé

disponibles para su venta en ¢l mercado.

PRODUCTO ARTISTICO PLASTICO

Producto Artistico Plastico

En el orgamgrama anlerl T enommo PAM. producto artisllc pla al producto renhzado en los

apuahslas porquc no e\lstla contradlccmn entre su valor dc uso y su intercambio.

modos de produccxon p
'Y lo denomino PAPM a pamr del’ capnalmmo, porquc. la parte mas |mportante de su mtcrcamblo se efectGa

en el mercado’ por medio d(. un intermediario y la competencla tiende a determiniar la produccién. Sin
embargo atin, no ‘todo 1o’ que sc producc es exclusivamente producto de la demanda PPM, existen productos
del trabajo créado‘r(y s.ensiblc' P)\M. pero cada dia son mds escasos y mds caros, porque implican un trabajo
mas’ complejo y' una qbrh Gnica quec tiene que competir con productos mds baratos dado su proceso

: productivo. tanto por"six'pzitrén"comprobado como por su técnica reproductiva.




Se da una explicacion sucinta del papel del producto artistico pldstico (PAP) para intentar mostrar que

lo que actualmente se pretende vender es la capacidad creativa escasa disminuida vy condicionada por'la
division social del trabajo y ¢l sistema capitalista de produccién,

Se hace un muy breve recorrido en la funcién del producto artistico pldstico en los distintos modos dc
produccion tradicionalmente conocidos para ver como es cn- el capitalismo donde este producto se-
mercantiliza (PAPM) ; o

Seiialo como la oferta ¥ la demanda, el gusto y las preferencias de éste producto mercantiliz'ado*'son

creadas por los intereses econdmicos del inversionista en producto artistico plastico mercanlll La ofertn y la

demanda. el gusto y las prclerenc:aq de PAPM son creadas por los intereses economlcos. Esto

ccondmicos invertidos en determinados productos plasticos son los definitorios para. que esos prédudlds
puedan llegar a obtener una demanda y por lo tanto un precio cn el mercado.
El producto artistico mercantil (PAM) al comercializarse, no por cllo deja dc ser arusllco Pero el ]

producto “artistico™ pldstico mercantil (PPM) realizado Gnica y exclusivamente para sallsfacer Ia d«,mandu; -

del mercado ¢s solo una mercancia. porque su esencia de produccion no radica en el proceso creauvo de’
produccion en si mismo. En los modos dc produccion precapitalistas  la producc:on ¥ el* consumo ‘del ;
producto artistico plastico estaba determinado por su valor de-uso. y el. produclo era mtercamblado de

acuerdo a ¢éste. En el modo de producc:on capitalista, especialmente a pamr de la scgunda mnad dcl snglo‘f

XX. la produccion queda determinada fundamentalmente por la compelcncm en el mercado \ el’ co sumo”

por la capacidad de este producto de convertirse en un dep6sito dL valor. Su valor dc uso mdlca en su valor_»" B

de cambio

La prictica artistica libre es mdmpemable para ‘el desarralio del individuo \' dc la socledadcs y.a la

. los productos artisticos pldsticos son reflejo de la sociedad. y.- si es la: estructura economlca Ia’ basc

sobre la ‘que descansa toda la superestructura. ¢l producto artistico plasuco com‘ : p rte,de las

manifestaciones culturalcs tiene necesariamente que estar vinculado y en cierto modo condlClonado por el

Modo de Produccion y las relaciones socmles de producclon.




. |
EL PRODUCTO ARTISTICO PLASTICO (PAP)

1.1) El producro al'llsllco pldastico es un bien necesario
1.2) El pl'odllclo arll.sncn plastico y la division social del 1 abq/o.

1.3) El producto artistico pldastico y las relaciones de prodm;cmn dominantes.

1.1) El producto artistico plastico es un bien necesario. -

La escultura y la pintura. como productos del ser humano creador, satisfacen diversas nccesidades seglin’,

cambian y se desarrollan las sociedades dentro de las cuales se produce. Pero el comiin denominador en todas
cllas es la necesidad de transformar la materia y establecer una comunicacion humana sensible, un lenguaje

diferente. que en parte hace del hombre un ser humano. Las necesidades que satisface el producto um’siico‘

plastico van desde lo interno. espiritual. hasta lo externo material.
Lo interno espiritual en tanto dominio de la naturaleza. transformacién creadora de la materia, s‘eﬁlidé'd
supremacia. sentido de  pertenencia.  sensibilidad. racionalidad. - intuicion. percepcion, qorhuniéacio
expresion. disfrute. valor de uso. 4 ’ ) ‘
L.o material en tanto transformacion de la materia. trabajo. produclo. dommlo. mlcrcamblo ‘medio’de

vida. inversion. deosxlo de valor. valor de cambio.

del medio.

En las sociedades divididas en clases. donde la forma \' el concepto

'su pertenencia

necesidad que satisface este producto forma parte de la nece5|dad lmcma del ser human

csa colectividad. y para cl reforzamiento de los valores del colecuv




En las sociedades divididas en clases claramente diferenciadas, donde el concepto de colectividad ha
desaparecido y la individualidad del ser humano es condicion misma del sistema econémico dominante. el
equilibrio entre el individuo y la colectividad se rompe. el conocimiento se atomiza. y la necesidad que
satislace el producto artistico pldstico es la necesidad del ser humano individualizado de obtener la totalidad
de la que ha sido separado mediante la produccion o la contemplacion de un producto que le produce
sensuaciones. ideas o simplemente placer. Para el productor es la necesidad de transformar la materia de un
modo sensible y creador como forma de expresion, de comunicacion con la sociedad. y para el espectador ser
algo mdas que ¢l mismo. y busca la totalidad por medio de la “posesion de aquellas experiencias de los demas
que puedan ser potencialmente suyas™’.

Las nccesidades materiales que satisface el producto artistico plastico son también de dos tipos: Ias de
quxen las crea y las de quien las contempla o posce.

Las nccesidades matcriales de quien las realiza son las de satisfacer una necesidad practica. dominar la
matceria. controlar la naturaleza. participar con su trabajo en ¢l trabajo de la comunidad. ser panc intcgrdnte de
la colectividad. intercambiar su producto. obtener a cambio de su trabajo el valor de otros productos.

Las nccesidades materiales de quien lo adquiere y no lo produce son las de que el produclo le sea util, la
de poseer algo Gnico que considera hermoso. reforzar los intercses ideoldgicos, tener algo que pueda
intercambiar con beneficios. poseer un depésito de valor de cambio. deducir impuestos. hacer Hegocios.

El producto artistico plastico siempre ha sido un bien necesario a la sociedad vy al individuo porque

satisface diversas necesidades tipicamente humanas.
1.2) El producro artistico plastico y la division social del trabajo

El proccso de desarrollo de las fuerzas productivas, la divisidn social del trabajo y la especializacion.
ocasionan una scparac:én y division en las actividades del ser humano como un todo integral. y el ejercicio de
sus diferentes capacidades se va separando. dividiendo y especializando en determinadas y muy especificas

* funciones. incluso la praxis crecadora se¢ cjercita cada dia en funciones cada vez mds diferenciadas. el
conocimiento s¢ atomiza. incluso en el campo de las artes pldsticas. La arquitectura. escultura y pintura se
convicrten en actividades independientes y distintas. en profesiones diferentes. .

Lentamente. el ser humano va perdiendo su capacidad de conjunto. El productor agrlcola se separa del

artesano. ¢l trabajo manual se separa del trabajo intelectual. el artesano se separa del amsta, el campcsmo yel




artesano sc separan del obrero. el obrero y el campesino se separan del intelectual. Las actividades del
campesino, el artesano, ¢l obrero y el artista se hacen independientes. sc especializan. v quienes las cjecutan
tienen conocimientos cada vez mas fragmentarios de la realidad. y sus trabajo. ahora separados e
independientes. cjercitan pricticas especificas diferentes. El ejercicio parcelario y especializado de las
difercntes actividades al mismo tiempo. va limitando. fragmentando y disminuyendo la capacidad creadora
humana. y convirtiendo incluso las manifestaciones plisticas. en productos especificos diferenciados. Es esta
la razén por la que encontramos en las antigliedades productos que se consideran bellos incluso en los objetos
exclusivamente pricticos como los platos. los zapatos bordados de las damas, los muebles o los vestidos.
porque no cxistia una division tajante entre las actividades del ser humano. entre el artesano vy el artista, el
artesano cra artistico ¥ ¢l artista un artesano altamente calificado. el zapatero “decoraba™ sus trabajos. el
carpintero “tallaba™ sus muebles. los hacia bellos. no exclusivamente funcionales; a grado tal que. ‘esos platos
esos zapatos y esos muebles pueden ahora ocupar sitio en muscos.

Esta misma division social del trabajo. consecuencia del desarrollo de las sociedades y de los sistemas
ccondmicos, que especializa y atomiza las funciones humanas, va separando cada vez mds al productor
artistico plastico del hombre comtin. convierte el producto del trabajo de éste en su tnico medio de sustento
v hace del artista una persona especial. aparentemente diferente, porque mantiene sus facultades creadoras y
las utiliza como un lenguaje adicional para expresarse y comunicarse transformando la materia, creando con
ella. cuando su obra cs artistica. como afirma el maestro Adolfo Sanchez Vazquez. nuevas realidades, porque
“La tarca del artista es formar en un doble sentido: dar forma a un contenido, pero en un proceso formativo

. ‘qué solo se cumple, a su vez. transformando una materia.”'®

1.3) EI pljbdublq artistico pldstico y las relaciones de produccion dominantes
Si aceptamos que- las relaciones de produccién surgidas del modo de produccién dominante se
: éélablecen indcpeﬁdienlemente de la voluntad de las personas y estas interactian socialmente. no es posible
g que no exista nexo entre las expresiones artisticas y el modo de producciyén, ziunque éste no sea determinante
de la produccion artistica si es condicionante de ella. porque el hombre es un ser social y el productor artistico
plastico también forma parte de la sociedad.
Para que el producto artistico plastico. algo inherente a la producciéon del hombre en si mismo se
convierta en mercancia. tienen que presentarse condiciones especi‘ﬁcas‘en el proceso de produccion , en la

valia y la utilidad dada al producto.




- Comunidades primitivas

Es durante el comumsmo pnmmvo quc va desde la época salvaje hasta ya entrada la barbarie, cuando se

producen las primeras cxpresxones consxderadas amstlcas plastxcas del hombre Yy cuando se puede establecer
“del plelstoceno en su

con menos dificultad * la‘valia dada a éste producto por el grupo ‘social. "El hombr
inleraccién con la naturaleza se ve obligado para sobrevivir, a transformar la materia disponible, a crear,
porque no existen, los objetos que satisfagan sus necesidades basicas y por lo tanto, sélo produce lo que
'necésita, aquello que le es indispensable para sobrevivir y para fortalecer a la comunidad de la que forma

parte.

Are Rupestre
Grutas dc Altamira. Espaiia

Arnc Rupesire
Grutas de Altamira. Espana

Pero lo que observamos en los productos artisticos plasticos rupestres, Grutas de Altamira, Les
Comballes, Catavifia Baja California, etc. esta cumpliendo para nosotros una funciéon que va mas alla de una
simple funcion practica, para nosotros cumple una funcion estética relacionada con nuestro actual concepto de
bel]eza Sin embargo lo importante no es saber que funclon cumple para nosotros después de 20 o 25 mil afios,
sino saber o tratar de entender o deducir que funcién cumphan en el momento de ser producidos, para qué, y

por qué se produjeron. (El hombre primitivo pretendlo acaso crear una obra artistica para ser contemplada, tal
como hoy la concebimos? ¢motivado por el pufo placer creador? Definitivamente no, especialistas afirman
que su concepcion del muhdo era fundam‘entalmente una interpretacion magica de la realidad, y ésta lo

sobrepasa, el entorno le es hostil 'y su sobrevivencia es la determinante para las acciones y el quehacer del

11




grupo y del individuo. El surgimiento de esas primeras manifestaciones artisticas pldsticas tendrian una razén
y motivo necesario de ser. Fueron hechas por algo nccesario y tuvieron que haber tenido en aquel momento
una funcidén de utilidad dadas las necesidades que suponemos imperiosas en aquel entonces, tanto de aquel
hombre como de su grupo. asi como su interpretacion de la realidad. Lo méas probable es que esa funcién
estuviese relacionada con su forma mas importante de vida: la caza de animales salvajes. Posiblemente lo que
el pintor-cazador del paleolitico hacia, era asegurar mediante encantamientos (captura de la imagen. pintarlos).
la caza tan necesaria para su sobrevivencia. era una forma virtual de cazar. El producto era parte de las
'ncccsidadcs del colectivo y de si mismo, porque ese creador o creadores de las pinturas rupestres cran a la vez
cazadores y recolectores y no existin diferencia entre ¢l objetivo final de éste o éstos y el objetivo de los
‘demads. su trabajo cra parte integrante del trabajo colectivo y su pertencncia a ¢ste era sinénimo de expectativa
de vida. un hombre solo en aquellos tiempos era un hombre muerto, y su trabajo tenia que tener un uso
necesario ¢ importante para el colectivo ¥ por ende para si mismo: ascgurar la caza. su alimento. su
sobrevivencia. Su funcién cra magico-prictica, econdmica y social y formaba parte de su modo colectivo de

obtener los bienes. El valor de este trabajo era un valor de uso prictico. colectivo y econémico.

esclavismo
Con el esclavismo se da una division del trabmo de suma lmponanma para el producto que nos ocupa.

La division entre trabajo manual y trabajo lmeleclual Porquc nquevel producto arustlco plastico es manual,

transforma la materia. también requxerc de un tmba|o interno de caracter esplmual e mlclectual la actividad

creadora que le es caracteristica.

Estc Modo de Producciéon ocasiond que en algunds partes unos hombres se I|bcraran lolalmeme del

trabajo manual productivo y con esto se dieron las condxc:ones para el desarrollo en otras actividades no

productivas como la ciencia. la filosofia y las artes.

Con la esclavitud. el trabajo manual comin . _para; la busqueda del sustento - se separa del trabajo
intelectual como consecuencia de un aumento en la produccnon V en la riqueza por medio del csclavismo.
como podemos ver en Grecia. donde la acuwdad creadora plasuca s¢ desarrolla amplia y profundamente

desde dos puntos de vista: su produccmn y su uso, el obJeto creado ¥y la relacion de éste con el sujeto.




Tuwle Afrodits de Frepus Tuulo Julio Cesar
Autor Kallimachas Autor  Anonimo. romans antiguo

Fechu Hacu 420 - 430 A C Fuecha A C
Tecmica Bronce Teentcar Tally en marmol
Puis. Greena Pais Roma

Sc dan los inicios de un  concepto de relacion estética con ¢l objeto producto de la creacién plastica
artistica. donde ¢l objeto de la actividad creadora plistica comicenza a buscar no solo un fin practico y atil sino
el concepto mismo de belleza. y se comienza a asociar lo considerado bello a lo plastico creativo. algunos
escultores ¥ pintores comienzan a firmar sus trabajos como un reconocimiento a la alta calidad de su trabajo,
pero en la actividad creadora plastica sigue siendo determinante su valor de uso: la realizacion de un producto

bello ¥ bien hecho para el entorno. tanto ptiblico como privado. El trabajo artesano y el artistico se confunden, -

y aunque el productor plastico se¢ separa del trabajo agricola. no hay diferenciacién con el trabajo artesano y °

lo determinante en el producto es su valor de uso.
Durante el esclavismo es clara la utilizacién del producto artistico plastico por la clase dominante para - -
lograr objetivos idcoldgicos, por cjemplo: el poderio y supremacia del lmpcrlo Romano queda mamhesto en

su arquitectura. como lo es ¢l “Coliseo™, o los Arcos de Triunfo.

Seudalismo
En el modo de produccion feudal. dada su estructura jerarquica del poder. en Ia cual los mds xmponantcs
v fuertes eran ¢l poder de la iglesia. de los reyes por tener en propiedad la tierra por mandato divino.’ y. de Ios’
nobles que recibian de los reyes tierras y prebendas; son sus intereses los predommames, en las ,relac:oynes;

sociales de produccién. Y como el concepto ideolégico de la iglesia era considerar a Dios como finico creador;
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de uso la fe los sentxmlemos rellglosos y la contemplacién, En la medida en que el producto artistico plastico

lograba mantener, aumentar o producir sentimientos religiosos profundos y no atentaba contra éstos, estaba

bien hecho, era artistico, cumplia con su funcién de uso.

Titulo: Lapidacion
Fecha: Desconocida.
Aulor: Anonimo
Técnica: Pintura al fresco

Pais: Espaiia

Titule: Maiestas o Pantocrenor
Fecha: Desconoada

Autor: Ancnimo

‘Técnica: Pintura al Fresco
Pais Espaiia

El renacimiento es un movimiento artistico y cultural en la sociedad europea, especialmente la ltaliaha,
por la bisqueda de un hombre nuevo. Es un alejamiento espiritual de la llamada Edad Media, que hébia"j
sumido la economia, la cultura, las artes y la ciencia en el oscurantismo, entendiendo por éste una parél'isi‘s del -
pro&,rcso yun cstancamxento econémico y cultural, afios durante los cuales el desarrollo econémico y pohtlco R
cw'.tv ndlo a desaparecer se- dieron mvasnones de -




dxsmmuyo escase6 la mano de obra productx

unica instituciéon europea con caracter universal era la Iglesxa. En el product amsuco plésuco se mamﬁesta
COmO un regreso a los valores estéticos clasicos, ‘en la busqucda de libertad para cxpresar la bclleza, umdo a‘
‘un humanismo y afirmacién de los valores del individuo, caracteristicas éstas tltimas también de las religiones R
monotcistas. Es un periodo sumamente importante y rico en la produccion artistica plastica, especialmente en

ftalia donde se desarrollan los conocimientos de perspectiva lineal.’

Titulo: Sun Francisce ante el Sultan Titulo: San Jorge

Fecha: 1297 1300 Fecha: Hacra 1440 21445
Autor: Giotle

Técmica: 1Mintura al fresco

Pais: Ialia Pais: halia

Aunque durante este periodo se da un fuerte impulso a las actividades artisticas plasticas, éstas son
promovidas y costeadas por el clero, los reyes y los sefiores feudales fundamentalmente, para ejercer el control
espiritual de la sociedad buscado por la iglesia y para beneficio y disfrute de la clase social dominante.

La economia feudal basada en la abrlcultura y una vxda intelectual y artistica dominada por la iglesia,

comlcnza a transformarse cn una sociedad con una e onomla mercantll surgxda a partu‘ del desarrollo del ::

comcrcxo cn las cnudades y la formacnon

ampliamente el * mecenaz_go" de las'anes.
En gran parte el éxito de un productor a.r'ustlco plasuco depende de dos. cuestlones. a) Su calidad

artistica, su capacidad creadora de lmagenes al gusto de los poseedores de nqu za, el cl ero y los nobles; su

oficio y sensibilidad por una parte,'y b) Su habilidad para consegulr un buen mecenas; por la’ ‘otra, pues sera él

quien le pague cl trabajo que le dara ¢l dinero necesario para producir y vivir. .
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1) Titwlo: David
Fecha 1501

Autor: Migucl Angel
Técnica: Talla en
marmol

Pais: lalia

2) Titulo: Retrato de
Cardcnal

Fecha 1510 - 1511

Autor: Rafacl
Técnica: Pintura sobrd
tabla

Pais: lalia

El productor artistico plastico intercambia el producto de su trabajo con los mecenas casi siempre por

el trabajo artistico plastico sigue teniendo fundamentalmente un valor. de uso; el -

habitacion y sustento. Pero
la funcién de“uso practico,

uso de la contemplacién y el reforzamiento ideologico de la religion,

cxclusivamente espiritual, que lc dan la iglesia y los meccenas y esta estrechamente vinculado ‘al trabajo

artcsanal.

capzmh.smo

tiende a aumentar. Lo 1mportante en ¢l producto ya no es fundamemalmente lo creauvo el ‘oﬁcxo y la tecmca, :

partes indisolubles de su vaha, sino la demanda yla celerldad en su proceso de cxrculacxon Por lo tamo no
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lodo lo que aclualmeme se encuentra en el nente artistico. . El_producto se ha

convertldo fundamemalmeme en un “depésito de valor de’ cambio’

Las snguncmes unas muestras del PAPM cn sus dos vertientes: PPM y PAP
Producto Plastico Mercantil (PPM):

Si cstan de moda y se venden los alcatraces, a pintar alcatraces

Aada I'acheco v Marin Roberto Bolanos Victor M Barragan Victor M. Barragan

Si una obra se vende a repetirla, solo se lc cambian los caracoles por alcatraces y sc da una coloracién

diferente.

Sirena con caracoles Sirena con alcatraces
Sergi Hustamante Sergio Bustamante
Escultura Escultura.
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Las siguientes unas muestras de Producto artistico plastico PAM.

Rufino Tamayo
"I"("J(!I(' Aéreo”
Olco sobre tcla

1963

David Altaro Siqueiros Fernandez ledezma
“Zapata™ Rostro de adolescenic
Oleo sobre masonite Oleo sobre tela

1962 1930
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EL PRODUCTO ARTISTICO PLASTICO EN EL MODO DE PRODUCCION CAPITALISTA
(PAPM)

2.1)_ El producto artistico pldistico en el MPC

‘el p’oducm arl:sllr_'o pldstico una mer cam:la" o

2.3) E l pl'oa'm:lo ar llsl:co p/asnco repraduclor de r elac iones saclales clasistas

2.1) El p/'bduélo artistico pldstico en el modo de produccion ‘capilalis(a

izl Mddo de Produccion capitalista’ se desarrolla sobrc la basc dc una produccion sustemada en Ia 2

existencia y predominio de la propiedad privada sobre Ios medlos de produccnon y en que la fuerza de traba|o .

sc. presente en el mercado de trabajo libremente. como mercancia. o sea. la existencia de mano dc obra
asalariada. EI hombre ticne que estar libre de los lazos de servidumbre feudales para poder \'endcr hbremente :
su fuerza de trabajo -y que su trabajo se convierta en su unico ‘medio de sustento- al poscedor de capltal que*
la usufructiia y la explota extrayendo de la fuerza de trabajo la plusvalia. )

Con el desarrollo de las sociedades ¥ de sus formas de produccion. con el surgimiento de la dl\usnén :
social del trabajo. la especializacion. la tecnificacion. la maquinizacién y actualmente la automanzacmn, :
lentamente sc fue ensanchando la fragil brecha que diferenciaba al artista del artesano y del hombre comun,
hasta convertir al productor artistico plastico en una persona aparentemente diferente - por mam.eher su
facultad creadora en activo ¥ un lenguaje adicional. el lenguaje plastico.

En el campo de lo que hoy denominamos artes plasticas. las influencias econdémicas no son tan claras
como en otros productos. Se encuentran en cierto modo sublimadas. Se considera que el producto artistico
plastico en el Modo de Produccion capitalista no es una mercancia. se le supone la antitesis de ésta. porque es
producto de un trabajo improductivo. Gnico. el productor es independiente. no es asalariado. su forma de
produccion no es tipicamente capitalista y no produce plusvalia.

Puara que la produccion aparezca cn ¢l mercado como mercancias capitalista, se presupone la necesaria
separacion del productor de sus medios de produccidn. la aparicién de la propiedad privada de. éstos

disociados totalmente de la fucrza de trabajo y que cl trabajador se presente en el mercado de trabajo como un
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trabajador libre. un vendedor de su fuerza de trabajo. un asalariado. Que la base del sistema radique en el
intercambio. la reproduccién del capital ¥ la obtencién dc. un e\cedenle por medlo del aprovechamxcmo de la
plusvalia de la fuerza de trabajo.

Los pintores ¥ escultores son uno productores sui géneris, son, mdcpendlentcs. son proplelarlos de casi
todos sus medios de produccion, su forma de producir no es tlplcqmemc capnallsla. es mas b}le'n artesanal, su
trabajo no es productivo. su obra es Gnica, ;cémo - es 'posiblé cntonces que su"prj(')du'cto se convierta en
mercancia? . v ‘ ’ 4 S

Cuando los pintores y cscultores se enéuqnlra en el mercado de trabajo con exclusivamente su capacidad
creativa y su producto, y éste sé ‘com'ercializa. el broduclo, aunque no sea tipicamente capitalisia se convierte
cn mercancia en el momento, mlsmo en quc entra al mercado y sc le asigna un precio para ser vendida. mucho

mis si es producida e\cluswamunte para el mercado, porque el producto como valor de uso incluso

contemplativo ya no 1mporta. el produclo enel mercado capnallsta solo importa como valor de cambio.

istico pldstico una mercancia? -

; Deed(. que el hombrc e hombre. viene realizando acuvndades creadoras de caracter pldstico. y artistico
}cspccmcamemc a parur del pl‘ stoceno, asi que el producto artistico plastico como tal. antes de ser una
“mercancia’ es: un producto esencialmente humano realizado por el hombre en la construccién de si mismo.
‘;Sin’cm'biirgo. ¢l ‘modo de produccion, cspccnhcamcnte el modo de produccion capitalista ¥ sus relaciones
ccoﬁémicas en la esfera de la circulacidn convierte este producto en mercancia,

&Qué es una mercancia? Marx nos dice. “La mercancia es. en primer término. un objeto externo, una
cosa apta para satisfacer necesidades humanas de cualquier clase que ellas sean. El cardcter de éstas
necesidades. el que broten por cjemplo del estdmago o de la fantasia, no interesa en lo mas minimo™'' . Es
todo aquel producto adquirido por medio del intercambio. con un valor de uso y un valor de cambio. sin
embargo. “El valor de uso no tiene valor mas que para el uso y no adquicre realidad mds que en el proceso de
consumo™'? un diamante por ejemplo. “Mirando ¢l diamante no se aprecia que es una mercancia. Cuando sirve
como valor de uso. estético o mecinico. sobre la garganta de una dama o en la mano del tallista. es diamante.
no mercancia...cs valor de uso como tal. se halla fuera de Ia investigacién de la economia politica. Entra en’

ella solamente cuando ¢l mismo es determinacion de una forma econdmica. Directamente es la base material




con que sc manifiesta una relacion econdmica: ¢l valor de cambio...Considerado como valor de cambio. un
valor de uso vale exactamente tanto como otro, con tal de que se presente en proporcién conveniente™,'?

1.0 mismo que sucede con el diamante ¢n el ejemplo de Marx sucede con la obra artistica plastica. Puede
ser producida por el pintor o el escultor con una motivacion que puede incluso ser difercnte a comercializarlo.
pero si esc producto se lleva al mercado tiene que tener un valor de cambio. un precio. indecpendientemente
de cual sca su valor de uso, incluso su calidad estética. la cual corresponde al gusto y sensibilidad de quien la
produce o la adquicere, se¢ convierte en mercancia cuando se le utiliza como medio de cambio para satisfacer
las necesidades del mercado y se le busca un tiempo de trabajo socialmente determinado cn otro u otros
productos por el cual o los cuales sc intercambia mediante dinero ¥ su precio se convierte aparentemente en
su valor equivalente en otras mercancias. v

La obra plastica artistica o no (PAPM). en el dmbito de la circulacién capitalista de mercancias, o sea.-

como un producto cn el mercado. es solo una mercancia para ser intercambiada por otra. se produce,:se
promueve, se vende y se compra. Es una mercancia mas. W
& Qué es lo que hace a este producto aparentemente tan diferente?
El que el producto artistico plastico es resultado de un trabajo espccnahzado y umco.: el que su precm en

cl mercado corresponde a la suma de varios trabajos simples y que como producto dc una prnctlca 2ad

. del hombre en la construcciéon de si mismo pucde ser a la vez invaluable.

En ¢l modo de produccion capitalista. cualquier producto se mercantiliza siempre 'y cuando sirva par{i el
cambio y la reproduccion del capital. ¥ en este sistema lo Ginico que el artista tiene phfa interca'mbi‘ary poder -
sobrevivir es su trabajo. sus productos. Con la divisién social del trabajo se fue separando de la tierra, se fue G
separado de los medios de produccion.. se fuc separando del trabajo artesanal. lo que le queda es 'su fuerza de ‘
trabajo y su capacidad creadora. y cs esto lo que vende, con la caracteristica de que su trabajo es anico,
independiente y resultado dec una praxis crecadora. su trabajo es esencialmente humano, y su proceso
productivo mds cercano al artesanado que a la produccion tipicamente capitalista. Pero obtiene con su trabajo
un producto. que al entrar al proceso de circulacién del mercado capitalista se comporta y se maneja como una
mercancia.  El cardcter del producto plastico como mercancia no se revela solamente en el proceso de
produccion, sino t.specmlmcnle en el proceso de circulacion. ‘

El modo capnlahsla de produccién tiene por inico objetivo la produccnon de mercancias ) el aumento del
capital. cl aumento en las ganancias dec los capitalistas. de los propietarios de capn:al y de -medios de

produccxon. aumentar la cantidad de dinero sobrante en gran escala a Ias necesndades y la’ reproduccnén de




éste capital para el funcionamiento del sistema en su conjunto. Y el producto del trabajo artistico blzislic;o
cuyo proceso productivo -no ¢s tipicamente capitalista. inmerso dentro -del mercado capnlnllsta, . para
comercializarse tienc que regirse con las normas impcrantes en este mercado y en Ll lo que sc. vende son
mercancias indiferenciadas.” por lo tanto se hace abstraccion del valor de uso-y unlc1dad del proceso de
produccioén  del producto artistico plasllco y es manejado como una mcrcancxa que tiene que compeur con

otras del mismo gencro. oseacl producto de otros productores.

2.3) El producto artistico plastico reproductor de relaciones sociales clasistas.

Sabemos que toda mercancia tiene valor de uso y valor de cambio. eI valor de camblo se rcahza solo en
los bienes quc poseen valor de uso. tienc que satisfacer alguna neccsndad para ser mtercamblado. ya' sea como

bien intermedio en ¢l proceso de produccion. o como bien final. = -

La obra artistica plastica es un producto final que pucdc scr mlercamblado y que como valor de uso
satisface necesidades. tanto materiales como espirituales. I L i

Las nccesidades de los hombres no son iguales. pucden ser- objetivas. -subjetivas. cuantitativas y o
cualitativas. pero son la basc sobre la que descansa el inlcrcambio.r_v en una sociedad regida por la produccic’)h
de mercancias. la venta de ¢stas  es una condicion basica del propio sistema. es el Gnico medio para la
realizacion del valor. considerando que ¢l consumo es lo que permitird la continuidad de la compra-venta y
por lo tanto la continuidad de la produccion y asi la reproduccion del sistema econémico. '

La sociedad capitalista es entonces una sociedad de produccién y consumo de mercancias para satisfacer
las necesidades mas variadas, pero como sabemos la sociedad estd divida en clases sociales y las necesidades

v el consumo de las diferentes clases sociales no son una tabla rasa. no son iguales en toda la sociedad.
El consumo depende del ingreso y es ala vez una forma de diferenciacion de clase.

Existe el concepto de bienes necesarios: aquellos indispensables para la reproduccién de la vida y de la
fuerza de trabajo: ¥ de bicnes no necesarios. articulos de lujo: todos aquellos - que no son indispensables para
la reproduccion de la fuerza de trabajo. pero que facilitan la vida. la hacen mas agradable y menos trabajosa y

que son utilizados y adquiridos por la clasc con poder econdémico. con lo que este tipo de mercancias se
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convierten en distintivos de clase social, adquieren personalidad social. Con esto. el consumo de todos estos -

productos. que no forman parte indispensable para la reproduccién de la fuerza de trabajo, quedan
aparentemente fucra de las necesidades de la clase trabajadora. de la fuerza de trabajo. y hacen evidente su

diferenciacion de nivel econdmico y social en y por el consumo. El consumo no necesario. el consum

suntuario dc las clases sociales pudientes forma parte también de su caracteristica social.
A partir dc esta diferenciacién en el consumo en bienes necesarios y bienes no necesarios (amculos d

lujo). - se repiten y se reproducen a su vez las relaciones sociales clasistas. por lo tanto las relac:ones de poder

de la clase dominante y la continuidad del sistema cconémico. :

El ingreso, la cantidad de dinero disponible en la familia es el determinante en altima instancia de su”
consumo. necesario 0 no necesario. pero a medida que una clase social comienza a desplazarse. por medio del™ . :
ingreso a otra cscala econdmica y social considerada superior, o simplemente para sentirse participe de otro
nivel socio cultural. comienza también a variar su tipo de consumo y a aumentar ¢l consumo de blenes -
considerados no necesarios como una forma de auto-demostraciéon y demostracion social de su cambio de’
nivel cconémico. :

El tipo ¥ ¢l monto del consumo es diferente en los diferentes niveles y cstratos socio cconémicos y es a
la vez una forma de demostracion de clase y de srarus. A medida que el ingreso aumenta. cl consumo tumblen

aumenta. se diversifica. se transforma. y el mismo sistema econémico. se encarga de promover la existencia -

de csta diferenciacion de clase y de starus por medio del consumo de diferentes mercancias para asi asegurar :
un alto nivel de ventas ante la expectativa humana de ascenso econémico y social.

Las nccesidades de consumo también son creadas por medio de propaganda y publucndad para. la :
realizacion del valor de los productos. o sea su venta. pero el sistema requiere de la existencia de una clasg '
social dominante acorde a los intereses de reproduccion del capital. y por lo tanto. mantener la diferenciacion
del status. del tipo de consumo via la promocion de determinados productos diferenciados por medio de las
marcas. Es esta una forma en que se reproducen » mantienen los valores de la clase social dominante y que
permiten también la manutencion y regeneracion del sistema econémico mediante un aumento en el consumo.
sustentado éste en un manejo ideolégico de la libertad. el progreso y la utilidad. “por algo somos una socxedad
de seres libres. atiles y con posibilidades de ascenso en la escala social. Somos libres de consuml_r )', de
satisfacer nuestras ncecesidades™ - dicen los idedlogos del sistema- tengan éstas el origen que lenga‘n‘. sean

resultado de necesidades reales o ficticias. auténticas o creadas por la publicidad. ) . L




La diferenciacién de clases sociales s¢ manifiesta y reproduce también a través del consumo de
mercancias. - Aunque la diferenciacion de las clases sociales csta realmente determinada por el ingreso. la
aspiracion . de asceriso socio econémico es obtenida aparentemente por medio de la satisfaccién ~de
determinado consumo de clase. (marca del coche. celular, ropa de moda., etc). y aprovechando esta aspiracién
humana. se fomenta el consumo irracional de mercancias subdividiendo mercados y produciendo diferentes’ -
marcas y presentaciones de un mismo producto destinado a diferentes clases. a diferentes mercados.

Esta dindmica de produccién acelerada para ¢l mercado también puede presentarse en el dmbito. del

producto artistico plastico mercantil (PAPM) a través del mercado, presionando al productor a realizar‘

rapidamente lo que se demanda. si estdn de moda las flores. pues a pintar y a esculpir flores, lo que sea con tal'

de que se venda. en otras palabras a producir acorde a la demanda. de acuerdo al gusto dommantc, a repeti

patrones de venta comprobados ¥ a buscar nuevas formas téenicas de reproduccioén y aceleraclo d proceso:

de produccion. aqui lo importante es el tiempo y la cantidad. no solamente el proceso creador; lo importante
es hacer productos que tengan una rapida circulacion en el mercado. :
Al ser ¢l arte una dc las manifestaciones sociales mas autenticas del ser humano como tal y
una comunicacion de cardcter direclo y sensible con la sociedad. se convierte tamblen en un elemenlo de :
poder. que puede ser utilizado por la clase dominante para el ejercicio de éste. Pero como com.raparte. por ser: -
también reflcjo y expresion de la sociedad, encarna en si mismo la posibilidad del cuestionamiento. .Y los
productores pueden ser tanto reproductores de relaciones sociales acorde a los intereses de la clase dominante,
como elementos con propuestas de cambio. de cuestionamiento o contrarios a los intereses del sistema »
economico. En la medida en que determinado productor y su obra no cuestionan ¢l sistema y reproducen el .
tipo de relaciones que éste nccesita. el sistema los acoge y los impulsa. sus productos son difundidos. su
imagen y su firma garantia de buen producto. ese cuadro o esa escultura se convierten en un “depdsito de

valor™. tanto econdmico como social ¥ el productor en el artista de moda.

Dadas sus caracteristicas de produccion y de circulacion. el producto artistico pldstico se ha convertido -
en una mercancia cara y elitista. diferenciadora de status y de poder de la clase dominante. restringida al -
consumo no necesario de las clases menos pudlentes. No cualquncra puede comprar un cuadro o escultura de
X artista reconocido socialmente como bueno. mdependlentememe de que su obra sea artistica o no, tenerlo

significa entre otras cosas. un poder econémico o social.




lll
MERCADO DEL PRODUCTO ARTISTICO PLASTICO

3.1)° Valory precio del producto ariistico pldstica mercantil

S¢ considera que cl prbdu;ﬁld artistico plastico es el resultado de un trabajo no productivo porque en su
proceso de bfoduccién no se crea valor excedente del que se apropia el capitalista, o sea que su proceso de
produccién no prbducé, valga la redundancia, plusvalia, no es trabajo asalariado y por esto, en el sentido
estricto del término. no se considera como una mercancia capitalista. Pero por ser producto de un trabajo

concreto ticne valia. el valor del trabajo con el que fue realizado. es por lo tanto un producto con valor trabajo.

Actualmente cuando un productor artistico pldstico quiere comercializar por vez primera su producto y -

no sabe que precio ponerle se encuentra ante un dilema.
Si recurre al mercado. a las galerias y subastadoras para encontrar un indicador se encuentra con que
unos productos licnen precios altisimos y otros tienen precios menos altos. ;;Como regir su criterio?. La

respuesta estd alli mismo, pero no es clara. existen diversos productos y diversos precios. pero el tamaiio y el

peso. ¢l tiempo de trabajo. ¢ incluso en algunos casos la calidad artistica (cuestion que para este trabajo no

trataremos). no tienen que ver con el precio. mas bien tienen que ver con la firma. o sea la marca del

producto.
Los productos caros son firmas prestigiadas. conocidas. y los menos caros marcas menos prestigiadas,

menos conocidas. por lo tanto como su trabajo y su marca no son conocidos ni prestigiados no tienen ningtin

referente econdomico en el mercado. aunque su trabajo esté contenido en el producto. ;Ddénde queda su trabajo,

el tiempo invertido en la produccion de la obra? ¢ Lo invertido en materiales utilizados? ¢Por qué el producto
de su trabajo. su capacidad creadora. y ' los materiales que empleé en la.realizacién de su. producto

aparentemente no ticnen valor alguno?



Tiene que vender. si lo logra. en ¢l precio minimo indispensable para recuperar lo invertido o bien.
buscar un apoyo econémico para divulgar su firma. hacer su producto conocido, difundir su firma. su marcé,
originar su demanda. Promover su producto como cualquier otra mercancia. : - -

Pero lo mds importante de la dificultad radica en la esencia misma del producto. en la naturaleza del
producto artistico plastico: El producto artistico pldstico corresponde a un trabajo escncialmente humano que
¢l hombre realiza desde el pleistoceno. desde que es ser humano. no es por lo tanto un producto tl’picnmehte
capitalista. sino un producto tipicamente humano. que sc ha claborado en todos los modos de produécién, pero
que actualmente. inmerso en el mercado del sistema capitalista que es el dominante. se adecua a las
condiciones mercantiles de este tipo de mercado sin contener en si mismo los elementos caracteristicos de las
mercancias capitalistas tipicas: produccion en serie. trabajo asalariado y plusvalia.

En el campo de la comercializacién actual de éste producto existe un interesante proceso en la formacion
v el desarrollo del precio. Cuando un artista sc inicia. su producto no se cotiza en nada, en la medida que este
producto se va colocando en las preferencias del mercado el precio sube. hasta llegar al grado de que al morir
el artista. si el producto fue bien promovido y aceptado por el mercado. aquellos primeros trabajos adquieren
precios cstratosféricos que no tienen nada que ver con su valor, con el tiempo de trabajo necesario para
producirlo, los materiales con los cuales se produjo y la capacidad creativa, la calidad artistica del producto.
Porque en el mercado capitalista su precio no se determina a nivel de la produccion sino a nivel del mercado.
“valor™ y precio no se corresponden. '

En el mercado capitalista. como cualquier otro produclb. son la oferta ¥ la demanda los determinantes
del precio del producto artistico plastico mercantil, haciendo una abstraccion entre “valor™ y precio.

Su ~valor™ real. su valia. esta determinada por el tiempo de trabajo necesario para la produccién de un
trabajo complejo especializado y Unico. mds la calidad artistica del producto, la cual depende de la capacidad
creativa del productor: mis los materiales utilizados en su realizacion: mas el dominio de la técnica y el
oficio con que fue realizado.

Su precio estd determinado por la demanda del producto. la velocidad de la circulacién del producto de
esa marca en el mercado. el prestigio de la firma. su valor de cambio y la conversion del producto en
depdsito de valor. entendiendo por depésito de valor el adquirir un producto con la garantia de su posterior
intercambio con una ganancia econdémica segura o por lo menos la recuperacién del equivalente por €l pagadb.

En el modo de produccién capitalista el valor y el precio del producto artistico plastico no tienden.a

26




corresponderse. © S¢_venden por encima o por.debajo de su valor real,  estin sobrevaluados o estin

subvaluados.

3.2) Oferta y demanda del producto artistico pldstico como_mercancia

Para erl‘Oducll‘ el capual y poder aumenlar las 'ganancxas el capnahsta lo invicrle eh ncgbcios'

productivos y rentables. aproplandose de la plusvalla : comenlda en el producto del lraba_]o por un lado vy
asegurando un consumo cada vez mayor de su mercancia por otro . para ello recurre a todas aquellas medxdas
téenicas, mismas que promueven y dusarrollan. que le permn.an aumcnmr la cantidad dc productos con menor
tiempo dc trabajo. aumentar la productividad y aumentar también la demanda masiva de los bienes
producidos. Crean en ¢l consumidor por medio de la publicidad, la necesidad de tal o cual producto, crean el
gusto, manipulan las preferencias. por ende crean la demanda por medio de la publicidad. “La necesidad del
objcto que experimenta el consumo ha sido creada por la percepcion del objcto. El objeto de arte,
anidlogamente a cualquier otro producto. crea un publico sensible al arte y apto para gozar de su belleza. De
modo que la produccion no solamente produce un objeto para el sujeto. sino también un sujeto para el
objeto™'

Esta produccién incesante de mercancias y la demanda creada se presentan también en el mercado del
producto artistico plastico mercantil (PAPM) y son a la vez motivo ¥ razén de una tendencia hacia la’
disminucion en la creacién libre del productor y por 1o tanto del arte mismo al condicionarlo.

Cuando ¢l desarrollo dc las fuerzas productivas llega al grado en que es el capital el determinante. de la»
produccién. y su reproduccién el fin Gltimo ¥ mas importante para el funcionamiento del sistema, para que el
capital pueda aumentar constantemente lo hace indcpcndicnlémeﬁtc de los métodos necesarios para ello. es
una necesidad misma del sistema y si para ello es preciso parcializar el conocimiento e inducir el consumo. se
busca. por medio de la publicidad la forma de aumentar del mejor modo este proceso y desarrollar técnicas
inductoras del consumo. se¢ crea incluso al hombre necesario a los intereses del capital. un hombre que
produce. consume. no cuestiona y estd feliz con ello. El consumismo es la panacea del sistema.

Todo lo anterior también puede incidir en la produccién de pintores y escultores y actualmente si. el
mercado demanda cierto tipo de producto que responde a determinado gusto o preferencia. y el pintor o_ el

escultor. comienzan a producir inicamente ese tipo de producto, llcgando a repetirse incluso a si mismos. a
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reproducir los rasgos esenciales de aquel producto que le dio éxito, o a copiar el producto de otros con tal de
vender: a hacer una cantidad indeterminada de reproducciones sin importar la pérdida de calidad de la obra, -
dsta va dejando de ser artistica. va dejando de ser una transformacion creativa de la materia. una creacién de .’

nuevas formas y se convierte en un producto plastico para el mercado, en un producto cuya condicién de -

mercancia se esta revelando desde el proceso mismo de su produccion, es exclusivamente un producto plastico -

mercantil (PPM). Porque no es ya producto de una transformacién creadora artistica de la materia lo

determinante de su produccion. sino que es producto exclusivo de la demanda de un mercado cuyos gustos y
preferencias estin enajenados a los intereses del capital. ‘ ;

El desarrollo mismo de las fuerzas productivas cn el sistema capitalista y la bisqueda de realizacion delvv
valor de las mercancias tiende a limitar la produccién creadora de los hombres induciéndolos y obligdndolos a
practicas repetitivas. incluyendo cntre cllos a muchos pintores y escultores. Y cuando los productos son

artisticos y son mercantilizados y ampliamente difundidos son mucho mas caros.

En el mercado del Producto artistico plistico mercantil (PAPM) es la demanda la determinante para un’
incremento de la oferta. pero como vimos anteriormente en ¢l mercado del arte estas necesidades demandadas ™ -
también son creadas de acuerdo a los intereses de los capitalistas. de los poseedores de capital que invierten su

dinero en la compra de obra plastica. artistica o no. La compra venta del producto artistico plastico mercantil:

producto artistico plastico (PAP) y producto plastico mercantil (PPM) ¢s tan solo un negocio.

Un producto determinado. digamos un refresco C. En el mercado existen diferentes tipos de refrescos.
&Qué hace ¢l dueio. ¢l propictario de los refrescos C para aumentar la demanda de su producto?. difundir y
crear cn la mente de los consumidores la idea de que su producto es mejor que los demas, y para ello
despliega una serie de anuncios publicitarios que hacen creer a los consumidores que ese producto, el C. es el
mc_idr. la gente lo solicita. la demanda crece. el mercado quiere consumir ese producto. Lo mismo sucede con
el producto pldstico mercantil. Se vende mads aquel que los compradores creen que es mejor. que los medios
han difundido como mejor. el mis divulgado. el ampliamente conocido como bueno. el que los “conocedores™
alirman que lo es. La demanda de la obra plastica como mercancia. también, al igual que la del refresco puede

ser creada. Y actualmente. para que un productor artistico plistico viva del producto de su trabajo, tiene que

promover su nombre. su marca. para poder entrar ¥ competir en €l mercado. Tiene que manejar su producto
acorde a las condiciones actuales de competencia en el mercado.
La obra artistica plistica (PAP) es producto de la praxis creadora artistica aquella que .“permite ia

creacién de objetos que elevan a un grado superior la capacidad de expresion y objetivacién humanas. que se




revela ya en productos del trabajo. La obra artistica es. ante todo, creacién de una nueva realidad™'®, pero el
artista. como cualquier ser humano. no puede estar todo cl liempb creando, por lo tanto no todos los
productos de pintores. escultores ni arquitectos son necesariamente todas obras d_e arte, no todas las pinturas y
las esculturas crean nuevas realidades. pero si todas son productos y al tener un precio y entrar al mercado
quedan convertidas en mercancias. o B :

Aparentemente. en una primera accion de compra venta; productor—comprador estd reahzndo cl valor de
cambio en su totalidad, el produclor cambia su producto por dmero. sin embargo pucde no ser éste acto el
consumo {inal del producto, la persona que la adquicre puede a su vcz darlc un valor de uso o un valor de
cambio puesto que adquirié una mercancm. y aparecen asi  las personas que se dedlcan a comprar y a vender

producto artistico plusuco con propomos cspcculauvos. ya no solo esun produclo’ es lamblcn ob)clo de un

negocio. ) ; . :
Si al produclo amsuco plasuco se Ic da qolo un valor dc uso ﬁnal no nos mteresa en esle momenlo para

adquirido para ser v(.ndldo con fines cspcculauvos.

3.3) comercializacién del p.

/\clualmv.nlc. por lo’ gencral aunque hay sus ‘ex epcnom.s c‘ amsta plasuco tlenc su capacndad creativa

encausada Gnica Yy exclusivamente a la produccmn dx. su obr . con un descon cnmlento del comercm  una

dificultad aparente para realizar relaciones publlcas esto realmz.nle es’ algo a|eno a sus mleresc.s y asu proceso’
de - creacion. casi siempre las’ relac:ones publlcas Y las cucst:ones economlcas son’ manejadas por un
intermediario. Esto los hace presa [ficil de las trampas del snstcma. una 'de ellas es considerar que incluso
actualmente. donde el modo de producc}:on capitalista es domlnangc, cl producto plastlco artistico no es una
mercancia. que es algo distinto. perteneciente tinica y cxclusivarﬁcnlé'al cﬁmpo espiritual, algo etéreo, no
terrenal. no material. Pero désele las vueltas que se le de. al terminar su trabajo el productor plastico obtiene
un producto, transforma la materia, y este producto puede ser comercializado.

Decir actualmente que el producto artistico plastxcov que sc comercializa acorde a las normas de

competencia ‘existentes en el mercado no e¢s una mercancia; sino un producto del espiritu hecho: para ser
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contemplado. algo ajeno y por encima de intereses vanos y mezquinos como son los econémicos es una
trampa. cs colocar al productor en condicién aparente de un ser privilegiado y distinto, una adulacién para
manipular su ego. misma que permitird mantenerlo en su condicion de dependencia para la explotacién de su
producto. a fin de cuentas ¢l no produce para vender, lo hace por amor al arte.

Las clases dominantes siempre han utilizado en su beneficio la cultura y las expresiones artisticas para'
reforzar sus intereses idcologicos y sus signos de starus, sus intereses son los predominantes y caracteristicos
de determinado modo de produccion y hasta hoy. en la sociedad en que vivimos las clases sociales existen.

Dadas las caracteristicas del productor artistico plastico y su dificultad aparentementc natural en el
terreno econdmico y social. Ja comercializacidén de este producto sc ha organizado aparentemente en su
beneficio, para quitarle estas preocupaciones materiales. para ayudarlo a vivir. Pero se ha organizado de forma
tal. que actualmente cualquier productor plistico. si quiere vender su producto y ser conocido. necesita
recurrir a un promotor. corredor de arte o a una galeria. ellos se encargan de este aspecto. o sea el economico.
Asi el artista solamente se dedica a lo que sabe hacer. producir. Pero en las galerias y con los promotores
también existen las clases sociales. ¥ se reservan el derecho de admisién. no es Gnicamente la calidad de la
obra lo delinitivo para su comercializacion. es importante también que el productor esté relacionado con el
grupo al que ésta maneja o que csté recomendado por algin productor ya reconocido o que se disponga a

peregrinar hasta encontrar quien quiera invertir en el producto y comercializar la obra.

Mercado de el producto artistico pldstico

Los intérmediarios. comerciantes dedicados a’la compra venta del producto artistico pldstico. llamense
galerias, “corredores™ o subastadoras, operan 'siempre con un porcentaje sobre la venta del producto. este
pdrcénlaje es mayor o menor segln el prestigio ‘del subastador. corredor o de la galeria. segtn el nivel
econdmico ¥ preferencias de la cartera de clientes ;;;ue éstos tengan y segan la experiencia. sensibilidad, gusto
v predileccion de sus directivos y duefios para detectar productos con posibilidades de ser “comercializables™.
De donde sale este porcentaje? Desde luego que de la venta del producto. o sea de la realizacién del trabajo
del productor. Ya sea aumentando la cantidad propuesta por el productor. lo que limita las posibilidades de

venta de su obra: o disminuyendo lo que a éste le corresponde sobre la venta al piblico. Véase como se vea no
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es el productor precisamente ¢l mds beneficiado, si no, la venta de arte por este medio no seria un necgocio
scparado del productor. . » . o

Actualmente. para que un productor pldistico se,haga' de un nombre reconocido, al igual que cualquier
otro producto que se pretende incluir en el mercado, necesita darse a conocer, publicitar su marca y mostrar su
producto. Organizar cxposiciones, hacer. curriculum. Esto implica.- como en cualquier otra émpresa. una
inversion publicitaria, aparte de la inversién ya realizada en la produccion de la obra.  Se requiere capital y
este no siempre estd en sus manos sino en las de galerias e inversionistas en arte, privados o del gobicrno.
aquellos que disponcn de capital y manejo de medios de comunicacién y difusion.

Se prepara una exposicion: la galeria. si acepta, si considera que el producto es bueno o que puedc ser
comercial toma la obra. la mayor de las veces a consignacion. pone a su clientela. sus relaciones sociales y se
cncarga de las ventas. El productor paga brindis. invitaciones. renta del local, etc. o bien se llega a un acuerdo
en la reparticion de los gastos para el evento. actualmente incluso en las galerias pertenccientes al gobicrno
quc antes eran gratuitas. O sea que la galeria obtiene doble ganancia. una fija: la renta pagada por el expositor.
v otra variable. dependiente de la venta del producto, si pierde en ventas sc recupera en renta. ademas, como
la mayoria trabaja a consignacion. en estos casos ni siquicra hace inversion en la compra del producto. El
productor corre el riesgo de vender o no vender, pero independientemente de eso ya tuvo que hacer una
inversion inicial en obra y promocion que no sabe si serd recuperada.

La obra se firma. se le pone marca. y esta firma. ésta marca. el reconocimiento de paternidad o
maternidad de la obra. que puede ser sinénimo de prestigio y garantia de inversion. es la que es “explotada™.
Existe una relacion directa entre marca y “explotacion™. Y al igual que cualquier otra mercancia, si la marca
es o0 sc convierte en sinénimo de garantia. prestigio reconocido por el mercado. el producto se vende, pero
como no es un producto hecho en serie, no todas: las obras incluso dc un mismo autor son iguales. existe la
posibilidad de que incluso la calidad artistica no sea la misma en todas las obras. en csto si es diferente a otras
mercancias. sin embargo cuando la marca estd establecida no por eso disminuye su capacidad de ser
demandada y scguir siendo vendida como “depésito de valor™, porque lo que se demanda es la marca. o sea la
firma. el “depdsito de valor™. la mercancia. no el prodpcto 4aru’sticovplzistic0 en si. Se demanda el valor de
cambio. no el valor de uso.

El producto artistico pldstico como mercancia (‘PAPM) con un marca. firma reconocida en el mercado

como bucna. es considerada como una inversion: tener en casa la obra de un productor reconocido o de moda
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es como tener x miles de pesos en ¢l muro. Asi la obra cumple las funciones de “depdsito de valor™ y
dlsunuvo de poder econémico y de clase. T

Cuando la marca, o sea la firma, esta rcspaldada por el mcrcado. el productor plastico tiene asegurada su
economii. pero para ¢so es necesario comercializar la marca ¢ invertir en la comercializacion del producto.

.Pero que es lo que se vende? ;(Qué es lo que se demanda? ;(Qué es lo comercial? Se vende lo que se
& q [ 2

demanda y-se demanda lo que es comercial. y comercial es lo que le gusta al publico comprador, cuyos gustos
en gran medida estin condicionados por los medios, ¥y no sicmpre se demanda precisamente lo artistico
creador. sino lo que estd de moda. lo que fue difundido, lo que se conoce. lo que es un depdsito de valor. Todo
lo artistico puede scr comercializable, pero no todo lo que se comercia es artistico.

Cuando un producto pldstico es artistico. cuando es producto de una transformacion creadora sensible de
la materia y se vende. no pierde por esa accion, ni un dpice de su calidad estética. no deja de ser artistico por
ser comercializado. Pero si el productor, abandonado totalmente a lo que el mercado demanda se dedica a
producir tinica y exclusivamente lo que éstc'pide; repitiendo éxitos pasados, copiando a otros artistas. dejando
de ejercer sus facultades creadoras su producto es tinicamente una mercancia. aunque sigue siendo un depésito
de valor™. i .

No todos los produclos plasucos dc un productor son obras artisticas. pero si todos pueden ser
YT mereancias. :

El poseedor dc obra plz'xslicé para ¢l mercado. [limesc galeria. subastador. corredor o inversionista. tiene
¢n sus manos determinados productos que a su vez quiere vender v a los cuales les va a sacar una gananbia.

Para ello necesita hacer de sus productos bienes comerciales transferibles. bienes altamente demandados, él no

es productor. es comerciante. para él son productos a vender ¥ lo importante es su valor de cambio. Por lo

general adquieren primero algunas obras de productores artisticos pldsticos (PAM) ya reconocidos como
muestra de la calidad de sus productos y simultaneamente se dedican a promover la venta de determinada obra

plastica mercantil (PPM) no conocida publicitando el nombre de su autor por medio de exposiciones’y .

‘anuncios. convirtiendo el producto en un bien conocido. deseable. en una buena adquisicién de ‘quién la

compra o de quien ya la ticne. Entonces, como por arte de magia. este pintor o escultor se conviérte en,el'

pintor o el escultor de moda cuya obra es altamente demandada. no importa si la pintura o fa escultura en o

cuestion es realmente artistica o no. lo importante aqui es que se ha convertido en una buena adquns:cnon, un
depdsito de “valor™, una buena “inversion™. porque el prestigio logrado por medio de la pubhcndad respecto a

la marca. la firma del autor y el prestigio del intermediario lo garantizan; pero como el producto al‘llSllCO:
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plastico (PAM) también esta convertido en mercancia ¥ no esta diferenciado y la obra cuando es artistica es
producto de algo muy especial. la capacidad creadora artistica que es escasa. lo que ahora esa empresa vende,
aparentemente no es cualquier mercancia,  aparentemente vende productos de una capacidad de creacion
(PAM), de tal o cual firma. marca garantizada. ¢l productor. ¢l artista lo que vendié en la primera transaccion
fue tan solo el producto de su trabajo (PAM). la capacidad creadora imbuida en el producto es ahora
propiedad del intermediario. del dueifio del capital » es esto lo que ahora aparentemente vende de manera
generalizada. un bien del todo subjetivo. imposible de medir y por lo tanto de tasar y se puede manipular
agrandar o reducir a medida e interés del vendedor y de su capacidad para promover sus productos. y lo vende
todo como producto artistico plastico, otorgindole un alto valor de cambio. un alto precio a productos
descados y escasos. o productos de una marca que tienen ya una alta demanda en el mercado. que no esta ya
en manos del productor sino del intermediario. el productor se queda con el prestigio y el intermediario con la
ganancia. ;Quién se quedd con el beneficio derivado del producto?. ¢el productor, ¢l intermediario o el
propictario final? definitivamente ¢l intermediario. ¢l artista lo vendid en una primera transacciéon de compra
venta como el simple producto de su trabajo_. el propietario final le asigna un valor de uso o depésito de valor
v sale del proceso de circulacion de mercancias y el intermediario se queda con la ganancia derivada del
proceso de circulacién. N
En este proceso de: produccion — circulacién = consumo final. lo que prevalece es el interés econémico
del intermediario. cuya inversion en la primera accion de compra venta o consignacidn. le redituard una
" ganancia al poner el producto en ¢l mercado, haciendo una pequeiia inversién de dinero para acrecentar su
demanda. para promover el producto y aumentar su precio. con cuya ganancia se quedard. lo que vende
realmente es pues una expectativa de su valor de cambio. una firma. un deseo. algo totalmente subjetivo e
independiente del producto. El precio del producto ya es totalmente subjetivo. no tiene que ver con el tiempo
de trabajo necesario. con la capacidad creadora o calidad artistica del autor, con los materiales utilizados. con

el oficio y con la téenica con que fue realizado el producto en si mismo.



v
DATOS ESTADISTICOS PARA MEXICO

4.1) Crecimiento en el nmimero de . Iov eslablecumenlav espec:all:ados en la compra vema de’:

producto artistico pldastico merca/m/ ERE ) -
4.2) Ingreso de los e.slah/ecumenlo.s espeéiq qah;p)'d venta de producio artistico plastico.

mercantil. ' e R -

4.3) Ingreso de los hogares.

+4.-4) Ahorro de los hogares.

4.5) Demanda de producto artistico p/asllco mercamll (PAPA\I) .

4.6) Ganancia de los eslab/ecmuen/os especmll-adav en la campra venta de produclo arnsnco plasl/co o

mercantil.

I‘IO e\xsle un"

Dadas las caracteristicas de produccnon dL Stc bILn.

S disponer de'un local yc¢) la venta directa del produclor al consumldor. ’
l;\xslc un alto grado de cvasion fiscal porque la mayor pane del producto se comercxahza en eI mercndo )
|nformal. sin factura de venta y quedando fuera del control estatal. Por lo tantoes poca la mformacxén que se
tiene en el Sistema Estadistico Nacional. por lo que este trabajo se basa solamente en las siguientes fuentes: : .
1) El Censo Comercial. realizado a nivel nacional cada cinco aiios por el Instituto Nacional de
Estadistica, Geogralia e Informaitica (INEGI) refercnte a los negocios de Comercio al por Menor. que en la
“clase 623036 censa a nivel nacional. los "Establecimientos Especializados en el Comercio al por Menor de
Antigiiedades. Pinturas. Esculturas y otras Obras de Arte™. donde considero que quedan incluidas las
principales galerias y subastadoras de producto artistico pldstico mercantil existentes en nuestro pais.
2) Las Encuestas de Ingreso-Gasto de los Hogares que son realizadas en diferentes afios a los que se
efectdan los Censos Comerciales. Y en los afios utilizados para este trabajo. 1988, 1993 y 1998, no coincidt_:h ;

los afios del Censo con los afios de la Encuesta. Por tal motivo. sc realiza un estimado del Ingreso-Gasto' de
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los hogares por deciles de poblacion para los afios 1988 y 1993 con base en los datos proporcionados por las
Encucstas Ingreso-Gasto de los Hogares de 1989 y 1992 respectivamente. Estimando el ingreso y el gasto
tomando en cuenta la variaciones en los indices de Precios al Consumidor del Banco de México para los anos
1988-1989 (indices de 39.555 y 47.469 respectivamente ) y los afios 1992-1993 (indices de 85.181 y 93.488
respectivamente ) donde 1994=100 y calculando un incremento anual de la poblacion del 2.5 % anual segin
cifras del INEGL Las Erogaciones Financieras ¥ dc Capital se toman en cuenta a partir de 1994, cuando
aparece el concepto de producto artistico plastico dentro del rubro Erogaciones Financieras y de Capital en la
compra de Monedas. Mctales Preciosos. Joyas y Obras de Arte. - o ; EE '

3) Informe del Banco de México. Indice de Precios al Consumldor
ex stcme :

rel'erld bs

Este trabajo se basa cn los datos estadisticos ohcmles
establecimicntos especializados. o sea. galerias y subasladora% con’ reglstro oﬁcml‘ no‘comemplan olro llpo de

intermediacion. ni la venta directa del productor.

Pese a que considero que queda excluida de Ias esl disticas orcmles
de las anueslas de’ lngreso-Ga 0.

efectivo de éste producto, con los datos de éstos Censos Comercnales
los Hogares. podrcmos darnos una idea acerca dL las lcndcncnas en In comercxallzaélon y manejo de este

producto.




4.1) Crecimiento en el ntumero de establecimientos especializados en la compra-venta  de producto artistico

plastico mercantil.

En los ailos anah/_ados la canudad de csmbleclmlcntos Lspecmllzados en la compra-venla de’ produclo
artistico plistico mcrcanul (PAPM) aumenta con rcspecto a, 1988. lo que nos mdnca que aparentemenu. Ia
comercializacion de éste producto es rednuable. porque de lo contrario su tendencua podria ser:

Como podemos ver en el cuadro N° 1y Gréfica N° 1, en los afios analizados, la canudad de establecnmlcnto

especializados en la compraventa de producto artistico pldstico mercantil aumemo. De 1988 a ]99"
cantidad de establecimientos tiene su mayor crecimiento. En 1988 cxistian 412 y para 1995 se contablll ar
578. lo que significa un 7 % de crecimicnto promedio anual durante esos 5 afios. Para 1998 el rltmo de
crecimiento disminuye a un 4 % promedio anual que significa la existencia de 624 c.stablecxmtemos para ese

afo.

CUADRON®1

CRECIMIENTO DE ESTABLECIMIENTOS
ESPECIALIZADOS EN COMPRA VENTA DE
PRODUCTO ARTISTICO PLASTICO MERCANTIL

ANO N°DE CRECIMIENTO
ESTABLECIMIENTOS PROMEDIO ANUAL

1988 412

1993 578 7.01%

1998 624 4.24%

Fuente: Censo Comercial 1988, 1993, 1898 INEGI

GRAFICA N° 1

CRECIMIENTO DE ESTABLECIMIENTOS

CANTIDAD DE ESTABLECIMIENTOS
ESPECIALIZADOS
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+4.2) Ingreso de los establecimientos especializados en la compraventa de producto artistico pldstico.

En cl cuadro N“ 2 y graﬁca N° 2. se presenta el |ngrcso corrleme de los establccxmlemos especmllzados :

cn la compraventa dc producto artistico plastico mercantil ¥ su conversnén a mllcs de pesos constantes - a
precios de. 1994 para los afios de 1988, 1993 y 1998. n A !
“En 1988 el ingreso anual de los establecimientos fue de $ "Oa. 455, 3 mlles de pcsos, estos mgrcsos

aumentan cn un 34 % para 1993, lo que significo un ingreso de $ 898, 500.00 miles de pesos. el cual .

disminuyd a $ 408, 352.9 miles de pesos para 1998; pese a un decrecimiento del =14,59 % con relacion a

1993, respecto a 1988 cs un crecimiento de a un 7 % (ver cuadro N° 3)
El crecimiento del 34 % con respecto a 1988 que se da en 1993 en el ingreso de los establecimientos

especializados en la compraventa de producto artistico plastico mercantil, fue ocasionado posiblemente por -

un aumento en la demanda de determinados productos altamente cotizados, dada la especulacion ﬁnnnéiera‘
existente hasta en csos momentos que convirtié al producto artistico Plastico en un depésito de valor de mayor’
estabilidad. v las personas lo adquirian por el temor de perder dinero en algiin otro tipo de inversion, pero se
da antes del Tratado de Libre Comercio (1992) con Estados Unidos y Canada v en el periodo de grandes

inflaciones (1986~1990) cuando las personas buscaban opciones alternativas para guardar ¢l valor del dinero.

CUADRO N2

INGRESO DE LOS ESTABLECIMIENTOS
CONVERSION A PRECIOS CONSTANTES DE 1994

INGRESO CORRIENTE 'ND'CCEO‘:ESSE%gS ALl INGRESO CONSTANTE
_ jfe: 19

ANO DERIVADO DE | NO DERIVADO | INGRESO (miles da pesos de 1954)

LaacTivipap |oeLaacTvi-| Totar | inpice | variacion [TRIMESTRAL]  ANGAL

{a) DAD (b) c= (a+b) (d) e= (100/d) f= (cxe) g= (Ix4)
1988 millones 20.264.3 527 203170 | 396 25 51.361.4 | 2054455
1993 miles 209.711.5 218.4 209.9299] 935 14 224.625.0 | 698.500.0

1954 miles 100.0

1998 miles 250,240.0 591.0 250.831.0 | 2458 04 102.0862 | 408.352.9

Fuente: Censo Comercial 1988,1993,1988
Fuente: Indice de precios al Consumidor. Banco de México
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CUADRO N°3

CRECIMIENTO DEL INGRESO DE ESTABLECIMIENTOS
ingreso crecimiento crecimiento
ANO {miles de |promedio anual total
_pesos) anual % Y%
1988 205445.5
1993 898450.0 34.3 343
1998 408352.9 7.11 -14.59

Fuente: Censo Comercial 1988,1993,1888
Fuente: Indice de precios al Consumidor. Banco de México

GRAFICA N°2

INGRESO DE LOS ESTABLECIMIENTOS
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+4.3) Ingreso de los hogares.

El |ngreso dc los hogares es cl dclcrmmame en: Gltima mstancm de su. consumo Por esm razonV -

consideramos importante anallzarlo para ver sx ‘e lstc Ia poslbllldad dc que el producto artistico plasuco ;

mercantil sea demandado. K . ‘.
A continuacidn se presenlan los cuadros N° 4 N" 5 N° 6 con la convers:on de los ingresos corrientes

‘a precnos de’ 1994 para los afios de 1988, 1993 y 1998

de 1989. 1992 y 1998 a mgresos co

rLschllvamcmc para su poslcrlor anahsn




CUADRO N° 4

INGRESO ESTIMADO DE 1988 POR DECILES DE POBLACION
CONVERSION A PRECIOS CONSTANTES DE 1994

1989 INGRESO CORRIENTE valor ge 1989 aumnento del INgreso 1988 INGRESO CONSTANTE
(millones) a pracios de 1988 de |2 poblacion (mres)

DECILES tnmestral anual de 1988 a 1989 = Ngreso aprecios de 1
a b=(axd) c=b x (39 §55/47 469) [d= ¢ - (cx100/102 5) (e=c-d) t=ex2528

1 965.631 3.862 524 3.218.566 58 78.501 62 3.140.065 7.938.084

1] .780.261 7.121.044 5.933,828 30 44727 62 5.789.101 14.634.847

i 2.156.516 8.626.064 7.187.932 37 7531542 7012617 17.727.896
v 2.701.087 0.804.34 9.003,054 31 19.586 69 8.783 468 22.204.608

v 407 968 3.631.872 11.358.175 40 77.053 0 .082.12 28.015.605
Vi 4.135171 65.540 684 783.032 20 36.171 446 86 33.993.664
Vil 095,571 0 2.284 6.984 163 21 414.247 6.569.91 41.888.746
vin .458 599 5 4 396 21.527.302 74 525.056 21.002,24 53.093.679
x .003.263 6.013 052 30.008.980 01 731.926 34 29.277.054 74.012.392

X 21.850.869 7.403.476 72.831.626 81 1.776.381.14 71.055.246 179.627.661
JTOTAL 57.554 936 230.219 744 191.837 66193 4.678.967 36 187.158.695 473.137.180
res 15.955.536 398.888 40 15.556.648 15.556 648

Fuente' Encuesta Nacional Ingreso Gasto de los Hogares

Fuente: Indice de Precios nl Consurmdor. Banco de Méxmco

* IPC para 1989= 47 469 y para 1986=30 555

**se estima de 1969 a 1988 ¢ crecimeento medio anual de los hogares igual al de la poblacion, de 2.5% y que no varia el
ingreso por hogar en cada decu

CUADRON®S

INGRESO ESTIMADO DE 1993 POR DECILES DE POBLACION
CONVERSION A PRECIOS CONSTANTES DE 1994

1992 INGRESO CORRIENTE valor de 1992 aumento del ingreso 1993 INGRESO CONSTANTE
DECILES (millones) a precios de 1993 de la poblacion (miles)
trimestal anual de 1992 a 1993 ** ngreso aprecios oe 1994

a b=(ax4) c=b (93 488/85 181) d= ¢ - (cx100/102 5) Le=c-d) f=ex2528

] 2.825.530 1.302.120 .404.322 50 310.108 06 12.714.430 56 13.604 441

0 4.107 059 6428.236 .030.346 29 450.758 66 18.481.104 95 19.774.782

w 217,265 20.869 060 22.904.247 21 572.606 1 23.476 853 39 25.120.233

[\ .219.605 24878 420 27.304.607 00 682615 1 27.987.222 1 28.946.328

Vv .692.522 0.770.088 770.840 76 B844.271 0 34615111 7 37.038170

VI D,644.762 38.579.048 42.341,344 19 058.533 60 43.399.877 7 46 437.869
Vit 1.335613 45 342 452 49764 327 17 .244.108 18 1.008.435 35 54 579.026
Vil 4.295.864 57.183 456 62.760.086 57 569002 16 4.329 088 74 68.832.125
X 0. 483.869 81935476 89.925.966 83 2248.149 17 2.174.116 00 98 626.304

X 1.138.260 204.553.040 224.501.409 98 612.535 25 230 113 945 23 246.221.921
TJOTAL 132.960.348 531.841.396 )| 583.707 498 49 14 592 687 46 598 300185 96 640.181.199
hogares 17 819.414 1 445 485 00 18 264.899 00 18.264 899

Fuenie: Encuesta Nacional Ingreso Gasto de los Hogares

Fuente: Indice de Precios al Consumidor Banco de Méco

* IPC para 1992%85.181 y para 1993=93 488

**s¢ eshma de 1993 8 1994 ¢l crecimyento medio anual de los hogares igual ot de 1a poblacion. de 2 5% y que Nno varia el e
ingreso por hogar en cada deci
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CUADRON"6

INGRESO DE 1998 POR DECILES DE POBLACION
CONVERSION A PRECIOS CONSTANTES DE 1994

1992 INGRESO CORRIENTE INGRESO CONSTANTE
DECILES _ (millones) a precio; de 1994*
trimestral anual {miles)
a b= (ax4) ¢ = b (0.407)
] 5.502.904 22.011.616 8.958.728
1] 9.598.469 38.393,876 15.626.308
1] 13.112.668 52.450.672 21.,347.424
v 16.885.741 67.542.964 27.489.986
v 20,959.843 83.839.372 34,122,624
Vi 26.034.968 104.139.872 42.,384.928
\ll 32,439.121 129.756.484 52,810.889
wvill 41.797.350 167.189.400 68.046.086
1X 58,693,078 234.772.312 95.552,331
X 142.882.302 571.529,208 232.612,388
TOTAL 367,906,444 1.471.625.776 598,951.691
hogares 22.163.568 22.163.568

Fuente: Encuesta Nacional Ingreso Gasto de los Hogares
Fuente: indice de Precios al Consumidor. Banco de Meéxico
* IPC para 1998=245.832y para 1994=100 dando una variacion de .407

En cl cuadro N° 7 v en las graficas N® 3 y N° 4 dc abajo, se presenta el ingreso anual por deciles de

poblacnon obtcmdo en los tres cuadros anteriores. El ingreso aumenta en 1993 como consecuencia de una

politica mﬂacnonarm. y disminuye nucvamente para 1998 y en los tres afios el mayor porcentaje de éste se

concenira en los tres ultimos deciles poblacionales. o sea en lus clases altas.
En una economia inflacionaria como la dé 1988 a 1993, donde sc supone que se pierde el poder

adqulsmvo. cn I99a encontramos que los 5 deciles de la poblacnon de menor ingreso (50% de la poblacién)

solo el I y el IIl'aumentan su participacién en el mgrcso nacional. mientras que de 1993 a 1998 cuando hay
mayor estabilidad. los VIII primeros deciles reducen sus ingresos con una participacién porcentual menorala -
‘de diez afios atrds. y durante los afios analizados la concentracion del ingreso se da en los tres Gltimos deciles,

generando con esto _una _mayor capacidad de compra de articulos suntuarios. Los tres Gltimos deciles de

poblacion  constituyen tan solo el 30 % de los hogares retinen alrededor del 65 % del ingreso.
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Una de las consecucncias de la politica ccondmica de los altimos afios ha sido una disminucion en el

poder adquisitivo de la mayoria de la poblacién y su consccuente empobrecimiento, asi como el

enriquecimicnto de una minoria, Estas fuertes diferencias en el ingreso de los hogares y consecuentemente en:

¢l consumo. se reflejan también en el ingreso de los negocios.

CUADRO N7

INGRESO TOTAL DE 1988, 1993 y 1998 POR DECILES DE POBLACION
MILES DE PESOS CONSTANTES A PRECIOS DE 1994

pECILES | '"9"es0 de 1988 a precios ce 1984 ingreso ge 1993 a precios de 1994 Ingreso e 1998 a precios de 1994 TOTAL
mies de § %o mies de 3 e mies de $ % mies de § 5%
i 7.938.084 68 13.604 .44 213 8,958,728 1) 30.501.256 78
" 14.634.847 309 197747 309 5.626.308 2 0,035.943 292
1] 17.727.896 375 251202 392 21.347.424 3 5€ 54 3
v 22,204 606 469 29 946 468 7.489.986 4 79, 4
v 28.015.605 592 37.038.170 579 34,122 624 570 99 5
VI 33.993.664 718 46 437.869 725 42.384.928 708 122,
VIl 41.888 746 g8 54 579 026 853 2.810 889 882 149.
VH1 53 093.679 122 88.832.125 1075 8.046.086 1136 189
1x 74.012.392 564 98.626.304 1541 5 552.331 1595 268
x 179.627 661 37 97 246.221.921 38 46 232 612 388 38 B4 658 4
TOTAL 473.137.180 100 00 640 181 169 100 00 598.951 691 100 00 1712270.270 { 100 00

Flerte Ercuesia Nacional Ingreso-Gasto de 1os hopates
Fuerte Ingice de Precios al Consumidor Banco de Mexico
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GRAFICA N° 4

TENDENCIA PROMEDIO 1988,1993,1998 ENLA
DISTRIBUCION DEL INGRESO POR DECILES DE
POBLACION

38.46

11.09

% DEL INGRESO

375 ass 579 7

! " m vovovEove vl IX X
DECILES DE POBLACION

Analizando cl mgrcm mensual de los hogares por dccnles de poblacion (cuadro N° 8). encontramos que
cl ingreso mas ba|o es el del l dccxl en 1998,y el mas allo el ‘del X decil en 1993 cuando auments el i ingreso de
los establecimientos. y enel que como vimos unlcruy)rmentc} se d;o un aumento generalizado del ingreso.

El producto anistico‘plégtico mercantil (PAPM) es un producto caro, la adquisicion de uno solo, de
pequeiio formato (aproximddamcnte .50 X .65 cms. de dizimblrb) para la decoracion de los interiores de una
casa habitacion. de una marca no prestigiada. tendria un precio estimado de alrededor de $ 2 000.00 (dos mil
pesos) en 1994, lo que signilicaria un gasto superior al ingreso mensual o una parte sustantiva de éste para
la mayoria de la poblacmn.

Dado su precio. los compradores de producto amstlco plastico mcrcantll tlenen que provemr de aquellos
hogares en los que la compra de este producto no mgmhquc una erogacnon superlor a su mgresq. Con lo.que

quedan eliminados como posibles compradores de PAPM los pfimefos V deciles.




En 1988 son posibles consumidores de PAPM del VII decil en adelante. En 1993 son posibles
compradores los deciles V1. VII, VIII, IX y X, y en 1998 solo los deciles VIII, IX y X.

Es importante sefalar que el ingreso. con respecto a 1988. aumenta en 1993 para l.uego disminuir en
1998. Es sorprendente que para este altimo afio el ingreso medio por familia se reduce en todos los deciles. a
1al grado que son niveles por debajo del poder adquisitivo que tenian hacia 10 afios. Por lo'que en 1998 el X
decil concentra mayor capital que Jos demds. pero que el ingreso medio disminuya. solo refleja una mucho

mayor centralizacion del capital por unos cuantos hogares.

CUADRON’S

INGRESO MENSUAL POR HOGAR EN 1988, 1993 y 1998 POR DECILES DE POBLACION
MILES DE PESOS CONSTANTES A PRECIOS DE 1994

1988 1993 1988
Ingreso ingreso ingreso ingreso Ingreso Ingreso
DECILES TOTAL anusal mensual TOTAL anual mensual TOTAL anual mensual
ANUAL por hogar por hogar ANUAL por hogar por hogar ANUAL por hogar por hogar
a b= tasmogares) A IAL) a e= tarmogares) t= a2y a 0= (p/rogates) =12y
i 7.938.084 5103 0425 13,604 441 745 0621 B8.958.728 404 0337
0] 14,634,847 8 407 0784 19.774.782 083 0902 5,626.308 705 0588
n 17.727 896 1 39¢€ 0 850 25,120,233 375 146 1.347.424 983 0803 |
v 22,204,606 4 27 189 29.946 328 6 40 366 27.489.986 40 034
A% 28.015.605 8 00 501 37.038.170 2028 690 4.122 624 40 283
Vi 33.993.664 21852 821 46.437.869 2542 2119 42.384 928 12 594
Vi 41.888 746 26927 244 54 579.026 29 88 430 52,810,889 83 986
vin 53.093 679 34 129 844 68,832 125 37 69 140 68.046.086 0 70 2558
I3 74 012 392 47 576 965 98,626,304 54 00 4 500 95 652,331 43 11 583
X 179 627 661 115 467 622 246221 921 134 81 11 Zﬁﬂ 232 612,:2_8_8 104 95 8 746
TOTAL $1473 137.180 304 138 25345 ]640.181.198 350 50 29208 |598.951 691 27024 22 520
hogares | 15.556.648 18 264 899 22.163 568

Fuerte Encuesta Naciona) Ingreso-Gasto de 105 hogates
Fuente indice de Precios 3l Consumador Banco de Mexico

4.+ ) shorre de los hogares.

Considerando que el monto del ahorro es: un mdlcador dc la capactdad I'Lﬂl de compra 'de blenes

suntuarios y por lo tanto en’ la adqunslcmn de produclo arusuco plasuco mcrcantll cn establecnmlentos"f

especializados. me. parccc. mleresanle anallzarlo para ver'si es posxble encom.rar a probables compradores '

consmmce de este producto.,
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En los tres cuadros siguientes, N® 9. N°I10 y N°1 1, se presenta el ahorro corriente de 1989, 1992y 1998 y-

su conversion a ahorro constante a precios de 1994 para los afios de 1988, 1993 y 1998 respectivamente.

CUADRON®9

AHORRO ESTIMADO DE 1988
CONVERSION A PRECIOS CONSTANTES DE 1894

1889 PRECIOS CORRIENTES vaior de 1989 aumento del ahorro 1988 AHORRO CONSTANTE
OECILES (millones ) a precios de 1988 de la poblacién (miles)
INGRESO GASTO AHORRO de 1988 5 1889 *- | ahorio de 1988 | a precos de 1994
a b c= a-b 0= c x (39 555/47 469) | e= o . (ax1001102 5) 1= d-e g=x2528
965.831 .260.739 -295.10 -245.908 -5,998 -239.910 -606.493
015440 | -235.17 -195,970 -4.780 -191.190 -483.329
il 377.348 -220,83. -184.015 -4.488 -178.527 -453.844
1\ 7 .799.507 -98.420 -82.011 -2.000 -80.011 -202.268
v .412,889 -4.921 -4.10 -100 -4,00 -10.113
Vi 4.140.324 -5.153 -4.294 -105 -4.18! -10.580
v .029.336 66.235 55, 1.346 53.846 136.123
viil .431.996 26,603 22, 541 21.627 54673
X .286.725 716.538 597.077 14.563 582.514 1.472.596
X g | 18,822.779 | 3.028.090 2.523.249 61,543 2.461,706 6.223.193
TOTAL | 57.554.936 | 54.577.083 | 2,977.853 2.481.387 60.522 2.420.866 6.119.948
Fuente. Encuesta National Ingreso Gaslo de los Hogares
Fuente: Indice de Precios al Cansurmdor Banco de Mexico
* IPC para 19689= 47 469 y para 1988=39 555
**se estima de 1989 A 1988 el creciueno medio anual de los hogares igual al de la pablacion, de 2.5% y que no varia el
ingreso por hogar en cada deci
CUADRON*10
AHORRO ANUAL ESTIMADO DE 1993
CONVERSION A PRECIOS CONSTANTES DE 1994
1992 PRECIOS CORRIENTES valor de 1992 aumento del ingteso 1988 AHORRO CONSTANTE
DECILE: (millones) a precios de 1993 de la poblscion (miles)
INGRESO GASTO AHORRO de 1992 81993 > | anorro de 1988 | a precios de 1894
a b c=a-b d= ¢ x (93 488/85.181) e= d*2 5/100 tadse g=1{x1.070
1 2.825,530 2.321.499 04,031 .185 13.830 67.015 606.706
1] 4.107.059 B891.159 215.900 6.955 5.924 242.879 259.880
1] .217.26: .066.846 50.419 65.08 4.127 69.215 81.060
v 6.219.60 118.750 00.855 .69 2.767 13.458 21.400
v 692,62 .514.395 78.127 4 4.887 00,38 14.413
Vi 3.644,76. .103,897 540.865 .6 14.840 608.45 651.043
Vi 1.335.613 1.039.065 296,548 A6 8.137 33.60 356.957
vii 4.295.864 4.110.908 184 956 02.9! 5.075 08.068 222.633
1X 20.483.869 0.013.828 470.041 15.880 12,897 28.777 565.792
X 51.138.260 | 47.857.828 | 3.280.432 3.600.345 80,009 3.690.354 3.948.679
TOTAL ] 132.960.349] 127.038.175] 5.922.174 6.499.715 162.493 6.662.208 7.128.562

Fueme. Encuesta Nacional lngreso Gasto de los Hogares

Fuente: Indice de Precios al Consumidor Banco de Mexco

* IPC para 1992285 181 y para 1993293 488

**se estima de 1993 & 1594 el crecimento Medho anual de los hogares gual al de ta poblacidn, de 2.5% y que no varia el
ngresc por hogar en cada decit

44




CUADRON*®11

. AHORRO ESTIMADO DE 1998
CONVERSION A PRECIOS CONSTANTES DE 1994

o PRECIOS CORRIENTES AHORRO CONSTANTE
DECILES (miles) (miles)
INGRESO GASTO AHORRO a precios de 1994
a b c= a-b d= cx 0.407
| 5,602.904| 7.086.878 |-1.583.974 -644.677
1] 9,598.469) 10,967.003 | -1.368,534 ~-566.993
i 13,112,668] 14.393.659 | -1.280.991 -521,363
v 16.885.741! 18.355.119 |-1.469.378 -598.037
Vv 20.959.843| 21,827.248 | -867.405 -353.034
Vi 26,034,968| 26.924.528 | -889.560 -362.051
Vit 32,439.121) 32.618.269 | -179.148 -72.913
vl 41,797.350| 41.238.332 559,018 227,520
IX 58.693.078| 56,388.194 | 2.304.884 938.088
X 142,882.302]133.924,766| 8.957,.536 3.645.717
TOTAL | 367.906.444{ 363,723,996 | 4,182,448 1.702.256

Fuente: Encuesta Nacional Ingreso Gasto de 1os Hogares
Fuente: Indice de Precios al Consumidor. Banco de México
* IPC para 1998=245.832y para 1994=100 dando una variacion de .407

En-cl cuadro N° 13 sc presenta el ahorro anual y mensual por deciles de. poblacién ya a precios
constantes de 1994 para los tres afios analizados. )
El ahorro en los primeros V deciles es negativo, excepto en 1993 corresponde a estratos poblacionales

“que como vxmos anlerlormcmc qu«.dan fuera del consumo mercamll del 'produclo que analizamos dado su

; |ngrcso. . .
De. acuerdo ul ahorro- mensual dc Ia poblacnon aparcntemenlc nadle puede adquirir este producto.
in c.mbargo el mgreso de Ios establecnmlenlos en -

: e\cc.pto cl X decil anualmente en los anos de ]988 y 199.7.

1998 tiene que salir de alguna parte. ;
En 1988 solo el X decil tiene capacidad de ahorro sufcxente para destmar parlc de éste a la adqunsxcnon ‘

de un producto una vez al afio.
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En 1993. sigue siendo el X decil ¢l iinico posible comprador constante de este producto. pero ¢l ahorro.
aunquc bajo. es positivo en todos los deciles. : o

'En 1998 incluso el X decil pierde su capacidad de adquirir este producto de acuerdo asu ahorro. pero
los establecimientos especializados siguieron teniendo ingresos. que aunque disminuidos son positivos. Lo
que nos indica que posiblemente la adquisicion de PAPM sea considerada por los hogares como erogaciones y

no ahorro para el ahorro. Como un depdsito de valor. :
En 1998 el ahorro positivo de los deciles VI y VII en 1993 se hace negativo y el ahorro total de la

poblacién disminuye negativamente en un 12 % con respecto a 1988, (ver cuadro N® .12 y griafica N° 5)

CUADRO N° 12

CRECIMIENTO MEDIO ANUAL DEI AHORRO
MILES DE PESOS A PRECIOS DE 1994

ANO AHORRO %
19 6.119.948

1995 7.128,562 3.1
1998 1.702.256 -12.01

Fuente: Encuesta Nacional Ingreso Gasto de los Hogares
Fuente: Indice de Precios al Consumidor. Banco de México

CUADRON13
AHORRO MENSUAL DE LOS DIFERENTES DECILES DE POBLACION
MILES DE PESOS CONSTANTES A PRECIOS DE 1934
AHORRO DE 1988 AHORRO DE 1993 AHORRO DE 1998
DECILES | TOTAL ANUA ANUALDE | MENSUALDE | TOTAL ANUAL | ANUAL DE | MENSUAL DE | TOTAL ANUAL | ANUALDE | MENSUAL
DEL DECR. 1 HOGAR 1 HOGAR DEt. DECIL 1 HOGAR 1 HOGAR DEL DECIL 1 HOGAR DE 1 HOGAR
- b= (a/1 555 665) co (/13 L3 D= tart 826 4901 o= s - = (@r2 216 357, co (BT
] -606.493 -0 380 -0 032 606.706 0332 0 028 644 677 -0 291 -0 024
n -483.329 0311 -0 026 259,880 142 0012 -556.993 -0 251 00213
1]} -453,844 -0 292 -0 024 181 060 099 0 008 -521 363 -0 235 -0 020
1A% -202 268 -0 130 -0 01 121 400 066 0 006 -598 037 0270 -0 022
v -10 113 -0 007 -000 214 413 117 00 -353.034 -0 159 Q01
Vi -10.590 -0 007 -0 00 651043 0 356 [o]s} -362.051 -0 163 -0 014
Vil 136.123 0 088 0 007 356 957 0195 00 -72 913 -0 033 -0 003
Vi 54673 0035 0 003 222633 0122 0010 227 520 0103 0 002
X 1,472 596 0947 0079 565 792 0310 0 026 938.088 0423 0 035
X 6.223 193 4 000 0 333 3.948 679 2162 0180 3645717 1645 0137
TOTAL 6 119 948 3934 0328 7 128,562 3903 0325 1,702,256 0768 0 064
HOGARES 15.556 648 18 264 899 22 163 568
Fuente Encuesta Nacional ingreso-Gasto de los Hogares,
Fuente Indice ae Precios al Consumor
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GRAFICA N°5

AHORRO POR DECILES DE POBLACION
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Del ahorro de los diterentes deciles que se consideran posibles compradores dado su ingreso. cuadro
N° 14, o sca del VI decil en adelante en 1998. del VI decil en adelante en 1993 y del VI decil en adelante
cn 1998. el posible porcentaje captado por los establecimientos especializados aumenta en 1993 y disminuye

con respecto a ese aiio para 1998 y representa el 3 %. el 16 % y ¢l 8 % del ahorro total de cada aiio, ver

cuadro N® 14

CUADRO N° 14

AHORRO DE LLOS DECILES COMPRADORES SEGUN SU INGRESO
CAPTADO POR LOS ESTABLECIMIENTOS ESPECIALIZADOS
EN LA COMPRA VENTA DE PAPM
MILES DE PESOS CONSTANTES A PRECIOS DE 1994

INGRESO DE LOS %
ANO AHORRO ESTABLECIMIENTOS COMPRA DE
ESPECIALIZADOS PAPM
a b c= b*100/a
1988 7.886.586 205.445.5 2.60
1993 5.745.103 898.500.0 15.64
1998 4.811.325 408.352.9 8.49

Fuente: Encuesta Nacional ingreso-Gasto de los Hogares
Fuente: Indice de Precios al Consumidor
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+4.5) Compra de Producto artistico plastico

A partir.de 1994 aparece el concepto especifico de compra de —obra de arte™. (PAPM) dentro de las
Erogaciones Financieras y de Capital de los hogares en el rubro de: ““Compra de Monedas. Meciales
Preciosos, Joyas y Obras de Arte™. Anteriormente posiblemcmé el producto artistico pldstico mercantil se
encontraba comprendido dentro de conceptos tales como “ahorros™ y “otros™. $in embargo para este andlisis
sc utilizan unicamente las Erogaciones Financicras y de Capital a partir de 1994, cuando aparece en ¢l rubro
el concepto de “obras de arte™, por lo tanto solo scrin dos los aifios tratados: el de 1993. calculado con base
en las cifras de 1994, vy cl afio de 1998, Sabiendo de antemano que ciertas cantidades pueden parecer altas
porque las erogaciones en la compra del producto estan indiferenciadas con las adquisiciones de oro.
délares y joyas.En los dos cuadros siguientes. cuadro N° 15 y N° 16, se presenta solamente la conversidon de
las Erogaciones Financicras y de Capital corrientes en el rubro de Compra de Monedas. Mectales Preciosos.
Joyas y Obras de arte { PAPM considerado como obras de arte) de 1994 vy 1998 v a erogaciones constantes a

precios de 1994 para los afos de 1993 y 1998.

CUADRO N" 15

EROGACIONES FINANCIERAS Y DE CAPITAL POR DECILES DE POBLACION
ESTIMADAS PARA 1993 EN LA COMPRA DE MONEDAS, METALES PRECIOSOS
JOYAS Y OBRAS DE ARTE
PRECIOS DE 1994

1994 EROGACIONES CORRIENTES 1993*
DECILES (millones) a precios de
trimestral anual 1994
a b=(ax4) c= (b x100/102 5)
] 10.299 41.196 40.191
It 80.486 321,944 314.092
11} 34 2.136 2.084
w 83 732 714
v 8.424 33.696 32,874
vI 49.198 196,792 191,992
v 8.013 32.052 31,270
it 1.316 5.264 5,136
X 3.706 14,824 14.462
X 35.750 143.000 139.512
TOTAL | 197,908 751.636 772.328

Fuente; Encuesta Nacional Ingreso Gasto de los Hogares

Fuente: indice de Precios al Consuridor. Banco de Mexco

*se estima de 1993 a 1954 el crecarvento medio anual de 10s hogares guat al de la
Ppoblacii, de 2.5% y que no varia el ¥gresa por hogar en cada decl
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CUADRO N° 16

EROGACIONES FINANCIERAS Y DE CAPITAL DE 1998 EN LA COMPRA DE
MONEDAS, METALES PRECIOSOS, JOYAS Y OBRAS DE ARTE
" CONVERSION A PRECIOS CONSTANTES DE 1994

. 1998 EROGACIONES CORRIENTES
DECILES n
: trimestral anual a precios de 1994
a b=(ax4) c= bx0.407
] 13.583 54,332 22,113
1] 38.523 154.092 62,715
1] 50.779 203.116 82,668
v 32,582 130.328 53.043
v 13,233 52.932 21,543
vt 4,705 58.820 23.940
vil 58,356 233.424 95.004
il 3,800 15.200 6,186
1X 21,497 85.988 34,997
X 291,761 1,167,044 474,987
TOTAL 538.819 2.155.276 877.197

Fuente: Encuesia Nacional Ingreso Gasto de los Hogares
Fuente: Indice de Precios al Consumidor. Banco de México
* IPC para 1998= 245.832 y para 1994=100 dando una variacion de 0. 407

En el cuadro N“ 17, obtenido de los dos anteriores. podemos observar que. las erogac:ones més 8
clevadas en el rubro. sin tomar ¢n cucnta a los primeros V. deciles dado su mgreso. son en ,1993 da’
correspondiente a los deciles VI. VII y X. que partncnpnron con el 25 %. el 4% y el 18 % respectlvamenle d

las erogaciones totales en el rubro para ecse afio y qut. para 1998. los mismos demlcs consntuyen el 13%. el'8

% yel37% dL las erogacmnes lomlcs en monedas. metales, joyas y arte.
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CUADRO N°17

EROGACIONES FINANCIERAS Y DE CAPITAL EN
LA COMPRA DE MONEDAS, METALES PRECIOSOS
JOYAS Y OBRAS DE ARTE
MILES DE PESOS CONSTANTES A PRECIOS DE 1994

EROGACIONES EN EL RUBRO
DECILES 1593 7998 TOTAL ”
MILES % | MILES | %
1 40.191 5 23.113__ | 3 52.310 3
i 314.092 | a1] _ 62.715 | 7 | 376.848 23
i 2,084 0 85.668 | © 84,752 5
v 714 0 53.043_ | 6 53.758 3
v 32874 4 21.543 | 2 54,422 3
i 191,992 | 25| 23.940 | 3 | 215.957 13
il 31.270 3 95.004 |11 ] _126.278 8
Vil 5,136 1 6.186 1 11.323 1
™ 14.462 2 34097 | 4 49.461 3
x 730,612 | 18| 474.987 |54 ] 614.517 37
TOTAL 772.328__|100| 877.197_[100] 1649625 | 100
% 46.82 53.18 99.99

Fuente: Encuesta Nacional Ingreso Gasto de los Hogares
Fuente: Indice de Precios al Consumidor. Banco de Mexico

; Dado su ingreso. ya sabemos que los compradores de producto artistico pldslico rhércantil pu‘e‘d‘cn 3

provenir de diferentes deciles poblacionales sin contar los cinco primeros. De acucrdo a su ahorro. solo
_ pueden ser compradores constantes los hogares pertenecientes al X decil. -

El consumo puede diversificarse de acuerdo al ingreso y al ahorro. pcro también a Vla cultura v los E

intereses de consumo. :
Dec las erogaciones de los difcrentes deciles en la’ compra de “Monedas, Metales Preciosos, Joyas y
Obras de Arte™. es posible que ciertos hogares destinen ﬁna parte de su ingreso al gasto para el ahorro por
medio de-la adquisicion de PAPM como depdsito de \faldr El porcentaje asignado al rubro en general en
1993 por el Vi y el VIl decil son de lomarsc. en cuenm. ‘es fuctible que estos sectores poblacionales hayan

adqumdo PAPM conformando una demanda lransnona cn 1993 y elevando con ella el ingreso de los

cslabl(.cxmu.nlos espccxallzados en dlcho aﬁo. S




Del ahorro de los diferentes deciles que se consideran posibles compradores dado su ingreso (cuadro
N° 18). el porcentaje captado por los establecimientos especializados aumenta en 1993 y disminuye con

respecto a éste cn 1998,

CUADRON"18

AHORRO DE LOS DECILES COMPRADORES SEGUN SU INGRESO
CAPTADO POR LOS ESTABLECIMIENTOS ESPECIALIZADOS
EN LA COMPRA VENTA DE PAPM
MILES DE PESOS CONSTANTES A PRECIOS DE 1994

INGRESO DE LOS %
ANO AHORRO ESTABLECIMIENTOS COMPRA DE
ESPECIALIZADOS PAPM
a b c= b*100/a
1988 7.886.586 205.445.5 2.60
1993 5,745.103 898,500.0 15.64
1998 4,811,325 408.352.9 8.49

Fuente: Encuesta Nacional Ingreso-Gasto de los Hogares
Fuenie: Indice de Precios at Consumidor

Haciendo un comparativo entre ¢l ahorro ¥ las erogaciones de Ios diferemes deéilés eh el ruBro de.

‘compra de mclalcs moncdas. joyas y obras de arte (cuadro N° 19 ¥ graf’cas Ne 6. N° 7 y N° 8) encom.ramos :

que este upo de crogacnones representa en 1993 el 10.83 % del ahorro total yen l998 el Sl
Esto quu.rL decir que al disminuir ¢l ahorro en un —12.01 % ( ver cuadro N° B) y co! centrarse el B

ingreso en los tres ultimos deciles en 1998 (ver cuadro N° ) menos personas pudleron comprar productos del :

rubro en 1998 y aunque el X dccil pudo haber aumentado sus compras de- PAPM.,esm no compensa la‘

pérdida de demanda de los demis deciles posibles compradores de producto en 1993
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CUADRON® 19

COMPARATIVO AHORRO EROGACIONES POR DECILES DE POBLACION EN LA COMPRA DE
MONEDAS, METALES JOYAS Y OBRASDE ARTE
MILES DE PESOS A PRECIOS DE 1994

. 1993 1998
DECILES AHORRO EROGACIONES % AHORRO EROGACIONES %
] 606.706 40,191 6.62 -644.677 22,113 -3.43
] 259.880 314,092 120.86 -556.993 62.715 -11.26
m 181.060 2,084 1.15 -521.363 82.668 -15.86
v 121.400 714 0.59 -598,037 53.043 -8.87
VvV 214.413 32.874 15.33 -353.034 21.543 -6.10
Vi 651.043 191.992 29.49 -362.051 23.840 -6.61
Vil 356.957 31.270 8.76 -72.913 95.004 -130.30
Vil 222.633 5.136 2.31 227.520 6.186 2.72
1X 565.792 14.462 2.56 938.088 34.997 3.73
X 3.948.679 139.512 3.53 3.645.717 474,987 13.03
TOTAL 7.128.562 772,328 10.83 1.702.256 877.197 51.53
HOGARES 18,264,899 22,163,568

Fuente: Encuesta Nacional Ingreso Gasto de |10s Hogares
Fuente: Indice de Precios al Consumidor. Banco de México

GRAFICAN® 6

COMPARATIVO AHORRO EROGACIONES
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Esto quiere decir “que la demanda transitoria de los deciles V1. y VI en 1993 desabarece o disminuye en”’

1998. estos estratos poblacionales ya no pudieron seguir adquiriendo el producto en establecimientos
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especializados en 1998 por la pérdida o disminuciéon en su capacidad de ahorro, o bien destinar sus

crogaciones a monedas, mctales o joyas.

GRAFICA N7
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Suponicndo que los posibles compradores de PAI’M de acuerdo a su ingreso pueden provenir de.

diferentes sectores de la poblacién, sin incluir a los pnmeros V. deciles dado su ingreso, y eliminando al VI y

"al VII en 1998 dada la pérdida de su capac:dad de ahorro. se hace un comparauvo entre el ahorro 'y las

erogaciones cn monedas, metales joyas y obras de arte dc Ios posxblcs compradorcs en 1993 y 1998 (cuadro

N° 20y grahca N° 9) Donde podemos comprobar que los porcentmcs mas sxgmfcatlvos en las erogaciones
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de este tipo en 1993 corresponden al VI-y al VII decil. cuando el ingreso de los establecimientos

especializados aumentd. : :
Y aunque los hogares compradorcs de 1998 pudieron haber asignado un mayor porcentam de sus

erogaciones financicras y de capital a cstc rubro (motivo por el cual los ingresos de los cstablecxmlemos

siguen sicndo positivos) el ingreso tal de qu establecimientos disminuye en 1998 al disminuir la demanda

transitoria de los deciles VI y VI de 1993,

CUADRO N° 20

COMPARATIVO DEL AHORRO DE LOS HOGARES POSIBLES COMPRADORES
DE PAPM Y SUS EROGACIONES EN MONEDAS, METALES PRECIOSOS
JOYAS Y OBRAS DE ARTE
MILES DE PESOS CONSTANTES A PRECIOS DE 1994

1993 1998
DEFILES AHORRO EROGACION % AHORRO EROGACION %
-
1]
{1]
[\
Vv
vi 651,043 192.054 29.50
vi 356.957 31.280 8.76
vl 222,633 5.137 2.31 227.520 6.186 272
x 565.792 14.467 .56 938.088 34,997 3.73
X 3.948.679 139.557 3.53 3.645.717 474,987 13.03
TOTAL 5.745.103 772.576 13.45] 4.811.325 877.197 18.23

Fuente: Encuesta Nacional Ingreso Gasto de los Hogares
Fuente: Indice de Precios al Consumidor. Banco de México




GRAFICA N 10
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Y aunque los hogares compradores de 1998. pudieron haber asignado un mayor porcentaje de sus
erogaciones financieras y de capital en la compra de monedas metales preciosos, joyas y obras de arte. a la
compra de producto -artistico plasuco mcrcanul Ios mnre%os de los establecimientos especializados

disminuye al disminuir el monto de la demanda lransnlona de Ios decnles VIiy Vil en 1993.

m.&auvo dc los decnles Vl y Vll en dlChO afio.




CUADRO N° 21

GANANCIA DE LOS ESTABLECIMIENTOS
CONVERSION DE GANANCIA CORRIENTE A GANANCIA CONSTANTE

INDICE DE PRECIOS AL] GANANCIA CONSTANTE
R GANANCIA CORRIENTE CONSUMIDOR (miles de pesos de 1994)

ANO INGRESO GASTO GANANCIA | INDICE | VARIACION | TRIMESTRAL ANUAL

(a) (b) c= (a-b) (d) e= (100/d) f= (cxe) g= (fx4)
1988 millones 20.317.0 14,632.7 5.684.3 39.6 2.5 14.369.9 574796
1993 miles 209,929.9 | 182,321.5 ] 27.6084 93.5 1.1 29.541.0 118.164.0

1994 miles 100.0

1998 miles 250.831.0 | 186.920.0 | 63.911.0 245.8 04 26.011.8 104.047.1

Fuente: Censo Comercial, INEGI
Fuente: Indice de Precios al Consumidor Banco de México

Observando el crecimiento medio anual de la ganancia (cuadro Ne 22) de los: eslabl‘ecimie‘n”tos
especializados y con registro, podemos ver que la tendencia es ascendente con respecto al afio base dé 1988:
(vercuadro N° 22 y prafica N° 11) V e

Lo mas probable es que el decrecimiento de la ganancia en 1998 con respecto a las de 1993 sea que.
mas que perder, los intermediarios con registro fiscal dejaron de ganar en la misma proporcién que lo
hicieron en 1993, y que esto sc¢ deba. primero que nada. a la concentracién del ingreso en un nimero cada '
vez mas reducido de hogares. limitando el consumo de producto artistico pldstico mercantil (PAPM) y -
convirtiéndolo cada dia mas en una mercancia clasista diferenciadora de status econémico: a la disminucién
cn la capacidad de ahorro de la mayoria de la poblaciéon que como consecuencia de una politica econémica
que ha concentrado el ingreso cada vez mds en una clasc minoritaria, en 1998 eliminé del mercado del
producto artistico pliastico mercantil en establecimientos especializados a un sector de - la clase media que
anteriormente tenia acceso a este tipo de consumo: a que posiblemente . la - especulaciéon que en 1993
convirtio al producto artistico plastico mercantilizado en un “depésito de valor” altamente demandado haya
disminuido: . a la proliferacion de Corrcdores dedicados a la compraventa fuera del control fiscal quienes

absorben la demanda de las clases medias porque al no tener que emitir recibo pueden vender a menor precio




( se estima en alrededor de 35 % abajo) ¥y a que no todas las transacciones de los negocios establecidos son

declaradas al fisco.

CUADRO N 22 GRAI"ICA \' 11
" CRECIMIENTO MEDIO ANUAL DE LA GANANCIA CRECIMIENTO MEDIO ANUAL DE LA
CON RESPECTO A 1988 GANANCIA
MILES DE PESOS CONSTANTES A PRECIOS DE 1994 -
_ & 150000.0
ANO GANANCIA CRECIMIENTO B
1988 57.479.6 @ 100000.0
1993 118.164.0 15.50 @
1998 104.047.1 6.11 2 soooo.o &
Fuente: Censo Comercial &
Fuente: Indice de Precios a! Consumidor. E 0.0
= 1988 1993 1998

Banco de MéxicoCenso Comercial

En 1993. del ahorro de Ios dcc:lcﬁ probables compradores de PAPM segln su ingreso (ver cuadro
Neld4 ) el 16 % tuc caplado por los’ ‘establecimientos especializados en la compraventa de PAPM,
reflegjandose cn un mcremento “del 15.50 % en las ganancias con respecto a 1988. las cuales decrecen para
1998. al igual - que lo hace el ahorro. Sin cmbargo. pesc a que cn 1998 un scctor de la poblacion dejoé de
adquirir el producto artistico plistico mercantil en establecimicntos especializados. los sectores de la
poblacién que conforman los deciles VIII. IX ¥ X continuaron adquiriendo el producto y le asignaron un
porcentaje del 8 % de su ahorro ¥ como son estos estratos poblacionales los que concentran la mayor parte
del ingreso. y por lo tanto del ahorro. considero que es ¢l motivo por cl cual las ganancias de los
establecimientos especializados siguen siendo mayores que las de 1988 aunque hayan disminuido con
relacion a las de 1993, Es posible que se esté dando una elitizacion de la demanda en los establecimientos
especializados con registro y un’ desplazamiento de la demanda de las clases medias hacia sectores
vendedores del producto que se encuentran fuera del control fiscal. También es factible que del ahorro de los
hogares solo una pequeiia parte se destine a'la compra de éste producto en establecimientos registrados y que
proporcionan informacion al gobierno. Pero si la compraventa de producto artistico plastico no fuera un

negocio redituable. cada afio menos personas se dedicarian a este negocio en establecimientos especializados -

57




y por ¢l contrario su nimero aumenta, pese a estar inclinado el consumo de este producto a un estrato cada

vez mds reducido de la poblacion. "

CUADRO N° 23

'AHORRO ANUAL DE LOS DECILES DE POBLACION
. PROBABLES COMPRADORES DE PAPM
MILES DE PESOS CONSTANTES A PRECIOS DE 1994

DECILES 21988 1993 1998 total
!
=N
]
v
Vv
vt 651,043 651.043
wvil 136,123 356.957 493.080
vin 54.673 222,633 227.520 504.826
X 1.472.596 565,792 938,088 2.976.476
X 6.223.193 3.948,679 3.645.717 13.817.589
TOTAL 7.886.586 5,745,103 4.811.325 18.443.015
% 42.76 31.15 26.09 100

Fuente: Encuesta Nacional Ingreso Gasto de los Hogares
Fuente: Indice de Precios al Consumidor. Banco de México

CUADRO N" 24

AHORRO DE LOS DECILES COMPRADORES SEGUN SU INGRESO
CAPTADO POR LOS ESTABLECIMIENTOS ESPECIALIZADOS
EN LA COMPRA VENTA DE PAPM
MILES DE PESOS CONSTANTES A PRECIOS DE 1994

INGRESO DE LOS %
ANO AHORRO ESTABLECIMIENTOS COMPRA DE
ESPECIALIZADOS PAPM
a b c= b-100/a
1988 7.886.586 205.445.5 2.60
1993 5.745.103 898.500.0 15.64
1998 4.811.325 408.352.9 8.49

Fuente: Encuesta Nacional Ingreso-Gasto de los Hogares
Fuente: Indice de Precios al Consumidor
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El negocio de la compraventa de producto artistico pldstico mercantil es un buen negocio, porque de no
ser asi, Galerias y subastadoras de arte como Cristic’s y Sothevys no sc cotizarian. como lo hacen.  en la
bolsa de Nueva York o éstas no tendrian sucursales en México. :

Marx afirma en la Conrribucion a la Critica de la Economia Politica que En cuanto al arte ya se sabe,
que los periodos de florecimiento no estin. ni mucho menos. en relacién con el desarrollo general de la
sociedad. ni por consiguicnte. con la base material. el esqueleto, en cierto modo de su organizacién.™'S Sin
embargo, con el Modo de Produccién Capitalista dominando a nivel mundial. la tendencia en el meréadq
donde este sistema es dominante. es a que cada dia mis productos no capitalistas se conviertan en -
mercancias adaptando su comercializacion a las leyes de éste mercado. Y la existencia y comercializacion

actual del producto artistico plastico mercantil (PAPM) como si todo fucra arte (PAP) lo confirma.
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CONCLUSIONES

El producto artistico pldstico. es un producto inherente al ser humano como tal en la construccion de

si mismo que satisface diversas necesidades tipicamente humanas. Es producto de- un trabajo porque

transforma la materia y como producto de un trabajo se intercambia, es objeto del estudio de la economia

polmca porque es producto dc un trabajo. tiene un precio y forma parte de la riqueza.
El producto artistico plastico satisface nccesidades diferentes segiin las sociedades en las cualcs se_ S
produce. Desde que cxisten las clases sociales. por ser éste producto también un lenguaje puede ser uuhzado; :

ideoldgicamente y este producto se ha utilizado en benetficio de la clase dominante.

La division social del trabajo consccucncia del desarrollo de las sociedades y Ias relacnones de

‘produccién de los sistemas econémicos especializan y atomizan las funciones humanas husla converur el

producto del trabajo artistico en el inico medio de sustento de su productor.

Como consecuencia de la divisién social del trabajo y las 'relaciOnes socialés .de pfoduccion'

caracteristicas del modo de produccién capitalista. este producto se mercantiliza, se lnlercambm por medlo dc
intermediarios en un mercado especializado. adquiere un precio y proporc:ona una ganancia. enlendlda como
dlSll‘lbuClOn de la plusvalia. a los intermediarios cn ¢l dmbito del mercado. e
Con las practicas mercantiles el producto artistico plastico se elitiza y' su demanda. via precno, quedu
restringida y disminuye al disminuir la poblacion que puede pagarlo ya que “las necesidades socnales, es -
decir. lo que regula el principio de la demanda. se halla esencialmente condicionado por la relacién dell‘és

distintas clases entre si por su respectiva posicion econémica™'?

¥y este producto es utilizado por la clase =
dominante tanto ideolégica como cconémicamente. - hace parte de los miltiples distintivos de clase: Como.

|slcn

Pierre Bourdicu sefiala. “*de todos los objetos que se ofrecen a la eleccion de los consumidores. no é.

ningunos mas enclasantes que las obras de arte legitimas™.'® Y esa legitimacién es también una legmmacxon ;

de clase. porque “la mayor parte de los productos solo reciben su valor social en el uso socml que de los
19

mismos se hace™” y el producto es a la vez objeto de un ncgocno rcmuncrutlvo. donde el mads benefcnado es’

el intermediario que dnsponc de un capital y no el productor.

Si el producto se produjera a niveles sullcmntcs para sausfacer su demanda su-. valcr V.

su’ precio

tenderian a lgualarsc.i l’ero en el sistema capllahsta. este produclo es propledad prwnda y dllerencmdor de
: - 60




status eccondémico y social, por lo que sus propictarios son los menos interesados en que el consumo de éste
producto se masifique y se mantiene la contradiccion de que sea un producto socialmente deseable y
econémicamente inalcanzable para la mayoria de la poblacién, cumpliendo asi con las diferentes funciones
de. producto diferenciador de status economico y social. depdsito de valor y reproductor de relaciones
sociales clasistas.

Si el producto artistico plastico tiende a convertirse en mercancia al estar condicionada su produccion
a_la satisfaccion de las necesidades de un mercado enajenado. esto repercute negativamente cn la esencia
g:réadora artistica del productor y en el desarrollo de la sociedad en su conjunto. en detrimento de la
condicién humana.

“El' valor del producto reside en el trabajo creador del cual es producto. su precio depende de su
~demanda; la cual tiene que ser creada. y la demanda depende de la capacidad de esc producto de convertirse
en un deposito de valor, de adquirirlo hoy a $2 000 y venderio después a $ 4 000 si la firma fue bien
prbmocionada.‘y cn las condiciones actuales del mercado para’esto. es necesario disponer de un capital que

por regla general no esta en manos del productor sino de un capitalista.

Al circular esie producto ¢n el mercado. su precio queda determinado por la demanda. y su produccion
.’ticndc‘a satisfucer las necesidades del mercado repitiendo patrones de venta comprobados. con lo que pierde
su caracteristica definitoria de ser producto de un trabajo creador. una interpretacion creadora y sensible de la
rcalidad tanto objetiva como subjctiva de su autor. va dejando de ser artistico pierde su caracteristica
definitoria de ser el producto de un trabajo creador. una interpretacion creadora y sensible de la realidad tanto
objetiva como subjetiva de su autor y se convierte solamente en un producto plistico regido por la demanda.
La produccidn artistica es contrarrestada por las pricticas del mercado capitalista y la competencia.
Pero ¢ porqué se demanda mas la produccion de obra repetitiva y no la artistica? El producto artistico
plastico mercantil es caro para la mayoria de la poblacidn. El artistico mercantil es mas caro gue el plyéslico
mercantil porque es un trabajo unico. y dado el nivel de los ingresos el acceso a su consumo se hace cada dia

mas elitista y limitado,. pero ambos son clasistas. solo que uno puede ser menos caro que otro.
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En el sistema capitalista el valor y ¢l precio del producto artistico plistico mercantil no sc
corresponden. porque el precio depende de la demanda y el valor estd determinado por el trabajo creador del .
cual es producto. Valor y precio no se corresponden. -

Las condiciones en cl mercado especializado en la compraventa del producto artistico plastico
mercantil (PAPM) en México de 1988 a 1993 son reflejo de una politica econémica que concentra el ingreso
v el ahorro en un ndmero cada vez mas reducido de la poblaciéon. disminuyendo con esto el monto de
demanda. Si esta tendencia se agudiza ocasionara una disminucién de la produccion. Y como en el mercado -
el producto artistico plistico mercantil (PAM) ¥ el producto mercantil (PPM) estén indiferenciados. todo se
vende comio arte. y todo se adquiere en ¢l mercado. ¢l producto artistico pldstico mercantil - tenderd a
disminuir como consecuencia de la competencia. y a la vez se destina asi al consumo exclusivo de la clase

con mayor poder econdmico. La clase dominante es asi la Onica posible poseedora del producto de un trabajo

artistico creador.
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