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roduccion

Una de las disciplinas universitarias mas jovenes del siglo XX es el Disefio
Grafico, que se encarga de resolver problemas de comunicacion a través de distintos
medios y formas de expresion visual.

Debido a su extenso campo de accion esta disciplina se divide en seis areas principa-
les: disefio publicitario y promocional, disefio editorial (libros y revistas), envase y
embalaje, identidad corporativa, sefalizacion y audiovisual o multimedia; por medio de
las cuales ha dado identidad y difusion visual a una infinidad de productos, servicios,
empresas y eventos.

Con todo esto se ha facilitado el desarrollo cultural y econémico del hombre. Pero
este desarrollo ha llegado a limites extremos causando grandes estragos al equilibrio
ambiental del planeta. Por ello, recientemente ha surgido gran preocupacion por crear
y difundir una cultura universal de conciencia ecologica a través de los «ecocentros»,
lugares donde se muestra en forma practica y dinamica dicha filosofia.

En Uruapan, esto es una realidad, pues recientemente fue creado el Ecocentro de la
Cuenca del Cupatitzio con la finalidad de ensefiar conocimientos y técnicas que
ayuden al mejoramiento del entorno ambiental. Debido a su caracter altruista sus
carencias y problemas son muy variados. Uno de los principales problemas es que no
se ha difundido la informacién suficiente a cerca de su existencia por cual es muy
poco frecuentado.

Por ello el propésito de este proyecto es realizar la identidad grafica del Ecocentro de
la Cuenca del Cupatitzio para difundir informacion de éste a través de diversos
medios con una imagen funcional que logre captar la atencion del pablico y lo motive
a visitar al Ecocentro y asi cumpla su objetivo final: ensefnar una cultura de conciencia
ecoldgica.
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La ecologia es la ciencia que estudia [a relacion entre los seres vivos (huma-
nos, plantas y animales) y el medio en el que habitan.

El desequilibrio ambiental provocado por la devastacion de los recursos naturales a
nivel mundial ha hecho que dia con dia aumente la preocupacion por el estudio de
este fenomeno y sus consecuencias. Con todo esto han surgido diferentes alternati-
vas para lograr el mejor aprovechamiento de los recursos naturales y la
concientizacion de la poblacion en general,

Una de estas opciones son los Ecocentros, lugares donde se dan a conocer de forma
practica diversas propuestas a cerca del cuidado del medio ambiente, ademas de
promover una cultura de conciencia ecologica.

A 10 minutos de Uruapan, Michoacan, en terrenos donados por el ejido de Zumpimito,
recientemente fue creado el «Ecocentro de la Cuenca del Cupatitzio» que se define
como un centro de educacion ambiental, desarrollo humano y comunitario. Su princi-
pal objetivo es promover practica y activamente una filosofia de cuidado y respeto a
nuestro entorno ecoldgico a través de cursos y talleres dirigidos principlamente a
personas de comunidades indigenas y colonias populares.
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Sus instalaciones, que estan abiertas al publico en
general, fueron construidas con materiales naturales o
alternativos tales como: tierra compactada,
ferrocemento, adobe, madera y paja, siendo el primero
en su tipo a nivel regional.

Debido al poco tiempo que tiene de haber sido creado,
este centro carece de recursos graficos eficientes
como: identidad grafica, sistema de sefializacion y
difusién de informacion a cerca de su existencia,
ubicacién y los beneficios que ofrece al publico.

Esto trae como consecuencia que sea muy poco
frecuentado y no se aprovechen al maximo las instala-
ciones (aula, dormitorios, cocina-taller-comedor,
biodigestor, cisterna, vivero, compostero y huerto),
servicios (oficina, bafios) y talleres (sobre ecotecnias,
autoconstruccién natural, conservacion de suelos y
agua, reciclaje y composteo, etc.) que ofrece a los
visitantes.

Actualmente solo cuenta con un sencillo logosimbolo
por lo que su publicidad a través de medios impresos
ha sido minima. Y debido a la falta de sefialamientos
las personas que visitan el lugar no logran identificar
con facilidad cada una de las areas que lo integran.

Es por ello que los objetivos de este proyecto son: crear
una identidad grafica atractiva e impactante que pueda
ser difundida a través de diversos medios y logre captar
la atencion del plblico ademas de motivarlo a que visite
el lugar; y realizar también un sistema de sefializacion
para facilitar al visitante la ubicacion de cada una de las
areas que conforman este centro,

Logrando de esta forma el objetivo principal: ayudar al
Ecocentro en la creacién y promocion de una cultura de
conciencia y conservacion ecoldgica.

=%

Aula-taller del Ecocentro
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Introduccion

La ecologia es uno de los temas mas recurrentes en la actualidad debido a los
serios problemas del medio ambiente tales como: la contaminacion, la carencia de
alimentos, el uso inadecuado de los recursos naturales, etc.; provocados en gran
parte por la intervencion del hombre.

El término ecologia proviene de la raiz griega «oikos», que significa «casan,
combinada con la raiz «logos» que significa «la ciencia o el estudio de», por lo tanto
la ecologia se refiere al estudio de plantas, animales, microorganismos, el género
humano y la interaccion con el medio en que viven; ademas tiene relacion con los
flujos de energia y con los ciclos de la materia.

Debido a que el hombre es parte determinante de su ecosistema (medio en el

que habita) es necesario conocer los elementos y las relaciones de éste, como
primer paso para remediar los graves desequilibrios ambientales que existen en la
actualidad.

Elementos de un ecosistema

El concepto mas importante dentro de la ecologia es el de «ecosisteman, unidad
fundamental de la biosfera en el que se integran los elementos vivos e inertes dentro
de una éarea definida en espacio y tiempo. Un ecosistema puede ser por ejemplo: un
bosque, una laguna, un desierto, una selva, efc.
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Un ecosistema esta constituido por los siguientes factores:
A) Los factores fisicos:

A.1) Luz solar: es la principai fuente de energia que mantiene directa o indirectamente al ecosistema.
Dentro de las radiaciones de la luz se encuentran las que son absorbidas por las plantas para efectuar la fotosinte-
sis, con lo que se inicia el flujo de energia en el ecosistema.

A.2) Temperatura: se expresa generalmente en grados centigrados; varia en los diferentes medios de
acuerdo con varios factores: latitud, altitud y relieve del terreno.

A.3) Agua: la cantidad de agua existente en un medio determinado permite la clasificacion del medio am-
biente en dos grandes habitats: el acuatico y el terrestre.

A.4) Atmosfera: es el manto gaseoso que envuelve a la biosfera; resulta de la mezcla de diferentes elemen-
tos: nitrogeno (79%), oxigeno (20%), bidxido de carbono (0.03%) y vapor de agua.

A.5) Substrato: constituye la superficie sobre la que se establecen los seres vivos, la cual puede ser modifi-
cada en distintos grados por ellos mismos; satisface algunas necesidades fundamentales de los organismos tales
como fijacion, nutricion, proteccién, reserva de agua, etc.

A.6) Fuego: es un factor causante de grandes modoficaciones en los ecosistemas, sobre todo en las
regiones calidas y secas o con periodos lluviosos cortos.
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B) Los factores biolégicos:
La mayoria de las interacciones entre las especies de los organismos implican relaciones de alimentacion.

B.1) Los productores (autétrofos): plantas verdes, son capaces de manufacturar alimentos a partir de la
luz solar y substancias como agua, sales, minerales y biéxido de carbono, mediante el proceso de fa fotosintesis. De
este nivel dependen directa o indirectamente los demas niveles de un ecosistema.

B.2) Los consumidores primarios (herbivoros): organismos heterotrofos que se alimentan directamente
de vegetales o parte de ellos.

B.3) Consumidores secundarios {carnivoros): se nutren de los herbivoros.

B.4) Consumidores terciarios (carnivoros secundarios, comedores de carrofia, parasitos, etc.): se
alimentan de carnivoros o parte de ellos.

B.5) Los desintegradores (reductores): bacterias, hongos, protozoarios, etc.; son los encargados de la
descomposicion y reincorporacion de las materias primas al ecosistema.
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- Situacion ccolc')gica

enla actualidad

% 7 Desde sus inicios el hombre ha estado en
‘contacto con la naturaleza y ha dependido totalmente
de ella. Desafortunadamente el hombre ha aumentado
en forma indiscriminada la explotacion de recursos
naturales a tal grado que ha transformado extensiones
de tierra fértil y vegetacion exuberante en zonas aridas,
erosionadas e improductivas. Por ejemplo, en nuestro
pais se han destruido areas completas de selvas
tropicales para cultivar maiz, alterando de forma
irreversible el ciclo natural de reproduccion silvestre.

La situacién ecolégica en la actualidad es critica, de los
10,000 millones de hectareas de bosques que existen
en el mundo, aproximadamente, sélo una tercera parte
son bosques primarios intactos. Entre 1950 y 1990 se
ha erdido la mitad de los bosques del planeta. China ha
acabado con 3/4 partes de su riqueza forestal. En
Europa ya no existen bosques primarios. La mitad de
las selvas tropicales ha desaparecido, y lo que queda,
si continla el ritmo de destruccion, se terminaréa en 50
afios y con ellas casi la mitad de las especies vivas de
la tierra.

Por todo lo anterior es urgente la creacion de una
nueva cultura global de conciencia ecologica que
ensefie y promueva alternativas para el mejor
aprovechamineto de recursos naturales y con ello
mejorar la calidad de vida del ser humano en armonia
con el medio ambiente, en un futuro cercano.
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Estado de Michoacan

Ubicacion

La ciudad de Uruapan, «la Perla del Cupatitzio», paraiso de Michoacan; esta
situada en la vertiente sur de la Sierra de Uruapan, prolongacion de la Sierra de
Apatzingan. Su altura es de 1,634 metros sobre el nivel del mar y queda situada alos

19 grados, 24 minutos y 56 segundos de latitud norte; y 102 grados, 03 minutos y 46
segundos de longitud oeste del meridiano de Greenwich.

En la actualidad se considera a Uruapan como la segunda cuidad méas importante del
estado de Michoacan y la que tiene mayor cantidad de habitantes después de
Morelia, capital del Estado.

La extension geografica del municipio de Uruapan alcanza una superficie de 1,286
kms? y una densidad de 114 habitantes x km?,

La exuberante belleza de esta cuidad se manifiesta en cada detalle, sus cielos azules,
sus arboles, sus frutos, su gente, su tradicion y sobretodo su inigualable clima.

Uruapan, conocido también como «La capital mundial del aguacaten», es el principal
productor a nivel internacional de este fruto, convirtiéndose asi en una cuidad con
grandes posibilidades de desarrolio en un marco de impresionante riqueza natural.
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_Antecedentes Historicos

: - Elpueblo de Uruapan tiene sus inicios en la
... época prehispanica, durante la cual fue un cacicazgo o
<%, seforio, en los que se dividia en antiguo reino

- “‘purhépecha, y estaba situado en parte de lo que ahora

-.-es el Barrio de la Magdalena.

El afio de 1533 (durante el periodo de la conquista
espafiola) marca la fecha de la fundacién de Uruapan a
la llegada de Fray Juan de San Miguel a quien se
atribuye la fundacion y el trazo de esta ciudad.

La cuenca del Rio Cupatitzio, que nace en lo que hoy
conocemos como el Parque Nacional «<Eduardo Ruiz»,
fue uno de los grandes motivos que tuvo Fray Juan de
San Miguel para reunir en este lugar a indios de diver-
sas comunidades que se habian dispersado por temor a
los espafioles, formando asi los llamados «barrios».
Cada «barrio» era un pequefio centro de poblacion que
celebraba fiestas a su santo patron, y a su vez visitaba a
los demas «barrios»; formando asi una alianza politico-
religiosa.

Durante los afios posteriores a su fundacion Uruapan
fue el escenario de multiples acontecimientos tanto
militares como culturales y religiosos; debido principal-
mente a su excelente ubicacion geogréfica y riquezas
naturales.

Caracteristicas conip,su tierra femplada, cubierta de
encinos, pinos, acatiasy guayabd silvestre, su clima
humedo y Su inmenisa vegetacion han canfribuido desde
sus inicios &l Eonétanfe-desarroliotanto econdmico
como socio-cultural de Uruapan, tierra bendita por el
caudal de las Aguas del Rio Cupatitzio.

El bosque (ubicado en la franja de la cuenca de absor-
cién del Cupatitzio) ha jugado un papel importante en el
equilibrio ecoldgico de Uruapan desde tiempos

antiguos, pues determina los cambios climéticos, influye
en la precipitacion pluvial y provee el agua a los mantos
acuiferos y nacimientos o manantiales.

Rio Cupatitzio

Desafortunadamente la deforestacion, el cambio de uso
de suelo, incendios forestales, los asentamientos
humanos, etc. sufridos por mas de tres siglos han
provocado dafios irreversibles al Rio Cupatitzio por ello
la importacia de pormover su cuidado y mejoramiento,
ya que gracias a este y otors factores Uruapan
hallegado a ser la hermosa ciudad de progreso y
oportunidades que hoy en dia conocemos.
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Debido a las condiciones ecoldgicas actuales a
nivel mundial, han surgido diversas propuestas como
solucién a este problema. Una de estas propuestas son
los «ecocentrosy, lugares que promueven la educacion
ambiental con el fin de mejorar las condiciones
ecologicas de nuestro pleneta en un futuro no lejano.

Los principales objetivos de éstos son:

* Desarrollar estrategias eficientes que contribuyan de
manera trascendental a la conservacion de los recursos
naturales.

* Sensibilizar a la gente y motivarla para que contribuya
de manera consciente a la conservacion y preservacion
de los recursos naturales.

* Promover la conservacion y el mejoramiento constante
del entormo ecolégico local.

* Involucrar a los nifos para que entiendan que la
conservacion y preservacion del medio ambiente es una
prioridad.

* Implantar el ecoturismo realizando visitas guiadas a
desarrollos turisticos ubicados en zonas de gran
importancia para la biodiversidad.

Todo esto basado en la permacultura.

Permacultura

La permacultura o cultura permanente es el disefio y
mantenimiento consciente de sistemas agricolas
productivos que tienen la diversidad, estabilidad y
resistencia de un ecosistema natural, integrando de
forma armoniosa a el medio ambiente, el hombre y los
animales: ademas de proveer su alimento y energia,
procurando ademas principios éticos y espirituales de
una manera autoeficiente.

La permacultura ha llegado a producir vida abundante
desde la perspectiva de 1a educacion popular, metodos
de participacion comunitaria, el respeto ala naturaleza
y el mejoramiento de la calidad de vida.
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La base ética de la permacultura es: 1)cuidar la tierra
(animales, tierra, plantas, agua y aire); 2) cuidar a la
gente (alimento, abrigo, educacién, empleo y contacto
humano); 3) compartir los recursos y excedentes
(dinero, tiempo, informacién y energia); ya que su fin
ultimo es lograr una sociedad justa y en armonia con la
naturaleza.

Ecocentros en México

En México ya existen varios ecocentros que
estan trabajando activamente para promover ia «educa-
cion ambiental» en nuestro pais.

Algunos de éstos son: el Centro de Educacién Ambien-
tal e Investigacion de la Sierra de Huautla (CEAMISH),
en el estado de Morelos; los tortugaros de el Remate en
el estado de Colima; el Parque Ecoldgico de Xochimilco
, el Museo Interactivo del Medio Ambiente en el D.F.; yla
Reserva Natural de Xochitla, en el Estado de México.
Haciendo mencion especial del recientemente creado
«Ecocentro de la Cuenca del Cupatitzio» en Uruapan,
Michoacan.
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Ecocentro del CuPatitzio

La asociacion ecologista Viva Natura A.C.
(nacida en Uruapan, Michoacan.) que cuenta con 16
arios (1983-1999) desde su fundacién se ha distinguido
por la labor altruista a favor del bienestar ecoldgico en
torno a Uruapan. Pero su proyecto mas sobresaliente
fue concebido por el Sr. Juan Madrigal (Fundador y
Director de Viva Natura A.C.) la creacion del Ecocentro
del Cupatitzio. Este proyecto requirio afios de
planeacion y apoyo financiero de organizaciones
altruistas de paises como Canada e Inglaterra; hasta
que finaimente todo este trabajo se vio reflejado en
1998 afio en que el Ecocentro, ubicado en terenos
donados por el Ejido de Zumpimitoa 10 minutos de
Uruapan, abri6 sus puertas al publico.

El objetivo principal del Ecocentro ha sido desde
entonces implantar programas de educacion ambiental
dirigidos a la poblacion indigena, a personas de colo-
nias populares y a estudiantes de distintos niveles;
haciend énfasis en el desarrollo de tecnologias para el
manejo de aguas grises y negras, separacion de
desechos organicos, inorganicos, y aprovechamiento de
los recursos naturales principalmente forestales.
Ademas de que otro objetivo importante es la promocién
e introduccion de Ecoturismo por medio de visitas
guiadas para toda la familia.

La importancia de establecer el Ecocentro en Uruapan
se centra en la trascendencia que tiene a nivel regional,
la cual ha obtenido gracias a su riqueza y variedad de
recursos naturales y por ello la necesidad de proteger,
conservar y aumentar estos recursos de manera
armonica con el desarrollo urbano y econdmico de ésta,
promoviendo una cultura ecoldgica.

Una de las caracteristicas de mayor relevacia del
Ecocentro, que ademas lo distingue por ser Ginico en su
concepto, es que presenta de manera aplicada
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el uso de materiales altemnativos para la construccion
tales como: tierra compactada, ferrocemento, adobe,
madera y paja. Y cuenta, ademas, con; sistema de
captacion de agua de lluvia, energai solar, reciclaje de
aguas grises y negras y nutrientes.

Actualmente el Ecocentro tiene sus puertas abiertas al
publico con los siguientes modulos:

- Aula: con capacidad para 50 personas, aqui se
imparten talleres, conferencias, exposiciones ademas
de tener una pequefa area de consulta a libros
refeentes a temas ecolégicos.

-Dormitorio: puede albergar hasta 30 personas,
principalmente grupos de estudiantes foraneos naciona-
les y extranjeros que visitan el Ecocentro por periodos
hasta de un mes.

-Cocina-comedor: este médulo es de gran interés ya
que cuenta con abastecimiento de gas producido por
las aguas negras, ademas de un pequefio jardin
botanico que provee de yerbas y especias frescas para
la preparacion de alimentos.

-Oficina: es el lugar de recepcion, registro e informa-
cion para los visitantes, donde ademas se puede
obtener contacto con el encargado del Ecocentro y asi
obtener una visita guiada.

-Sutrane: es un sistema compuesto por tres contenedo-
res subterraneos que se usan para el tratamiento,
reciclaje y reutilizacion de aguas grises y negras que
resultan de cualquier casa-habitacion.

-Huerto: es un ejemplo que muestra la sencillez para
producir arboles frutales, hortalizas y plantas medicina-
les de forma casera y en espacios reducidos.

-Cisterna: para el almacenamiento y distribucion del
agua.

Dormitorio

Huerto




Zona recreativa

Compostero

-Zona recreativa: cuenta con una area de cenadores
excelente para pasar un rato agradable de dia de
campo respirando aire limpio, area de campamento
junto al area de cenadores para grupos que prefieren
una aventura teniendo mas contacto con a naturaleza
ademas de algunos pequefios miradores para apreciar
el exquisito entorno natural.

-Celda solar: la cual provee electricidad de forma
constante al Ecocentro ya que tiene la capacidad de
abastecer 3 focos y dos aparatos electrodomésticos.

-Bano abonero seco: uno de los principales ejemplos
de que se puede evitar la contaminacion empezando
por los hogares del ser humano, ya que tiene capacidad
de almacenamiento de los desechos de 5 personas
durante 1 afo al final del cual se obtiene como resultado
un fertilizante organico de gran calidad.

- Composteros: son pequefios depositos metalicos
acondicionados para crear abono a base de desperdi-
cios biodegradables.

Con éstos modulos y un gran interés por el bienestar del
hombre y los recursos naturales y Ecocentro pretende
proyectar la fuerza de una institucion bien estructurada
con atractivos para todo publico y asi promover una
cultura de conciencia ecologica.
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¢ es el Disefio Grafico ?

Ejemplos de algunas aplicaciones del Disefio Grafico

En visperas del siglo XXI, una de las profesio-
nes de mayor trascendencia social es el Disefio Grafi-
co, que tiene como objetivo primordial resolver proble-
mas de comunicacién relacionados con productos, ser-
vicios, conceptos, eventos y organizaciones; por medio
de la estructuracion de mensajes visuales de forma
original y precisa.

En los ultimos afios la labor del Disefo Grafico ha co-
brado gran importancia en la vida cultural y econémica
de cualquier sociedad a nivel mundial y por ello el hom-
bre se ha acostumbrado al contacto diario con éste, ya
que se encuentra presente en el periodico, la etiqueta
del pantalén, la caja de cereal, y en todo producto que
requiera una imagen propia.

Por lo tanto es justo decir que el Disefio Grafico desem-
pefia un papel determinante en la vida contemporanea
de todo ser humano.
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Inscripcion romana

toria del Disefio Grafico

El Disefio Grafico, una forma de comunicacion
visual, tienen sus origenes en la época prehistorica
cuando pueblos primitivos de Africa y Europa pintaron
imagenes estilizadas de animales en el interior de las
cavernas que habitaban. Para tal labor el hombre primi-
tivo utilizaba pigmentos mezclados con grasa formando
una gama de tonos calidos que iban del amarillo hasta
el marron. Estas pinturas creadas con fines practicos y
ritualistas, marcan el inicio de la comunicacion visual.
Desde entonces el hombre comenz6 a valorar la impor-
tancia de registrar y transmitir la informacion; por lo que
con el tiempo esta forma de comunicacion fue evolucio-
nando hasta que aparecio la escritura, que marco el
inicio de la historia propiamente dicha.

El primer sistema de escritura denominado “cuneiforme”
se atribuye al pueblo Asirio (asentado en la antigua
Mesopotamia) y se denomino a si porque sus caracte-
res tomaban aspecto de cufias, y eran realizados en
placas de arcilla con un punzon metalico.

La escritura jeroglifica, que data de 3,500 a.C., fue utili-
zada por los Egipcios y estaba compuesta por 2 clases
de signos: los fonogramas (que equivalian a una conso-
nante) y los ideogramas (que representaban ideas u
objetos). En total habia mas de 600 jeroglificos que
podian ser escritos de arriba hacia abajo, de izquierda a
derecha o viceversa. Este tipo de escritura fue evolucio-
nando y perfeccionado posteriormente por los Fenicios,
quienes crearon un alfabeto que los Griegos adquirieron
y adaptaron a su propio idioma. Posteriormente los
Etruscos extendieron el uso del alfabeto griego en el
Mediterraneo y el centro de Italia, asi los Romanos
recibieron el alfabeto, de los Etruscos, y le dieron la
forma que conserva todavia.

En los lltimos tiempos del imperio Romano se multipli-
caron las formas de escritura pero su conocimiento y
uso quedo reservado a los escribas del poder civily a
los monjes de los monasterios, quienes poco a poco




fueron perfeccionando este arte hasta que durante la
Edad Media, con el advenimiento del Cristianismo, apa-
recieron los primeros Manuscritos llustrados, llegando
ser una verdadera obra de arte. Estos manuscritos es-
taban compuestos por textos ilustrados con miniaturas
y adornados con polvos de oro.

Pero con la invencion de la imprenta, a mediados del
siglo XV, decay0 la practica de los copistas medievales.
La imprenta tiene sus inicios a finales del siglo Vlil en
China, donde ya se usaba la impresion por medio de
bloques de madera tallada. Hacia principios del siglo
XV existia en Corea una fundicién destinada a la elabo-
racion de tipos moviles de metal.

En Europa, de forma independiente, Juan Gutemberg
en colaboracion con el orfebre Joan Fust y el caligrafo
Pedro Schéffer, invento los tipos moviles de madera a
mediados del siglo XV. Como este tipo de impresién era
muy defectuosa, se paso a la fundicion de tipos de plo-
mo sobre matrices de cobre; y la impresion se realizaba
por medio de una prensa de uvas adaptada para esta
labor. Esta invencion se extendid rapidamente por va-
rias ciudades alemanas y el Occidente Europeo. Las
primeras ciudades que tuvieron imprenta en la Peninsu-
la ibérica fueron: Zaragoza (1473), Valencia (1474) y
Sevilla (1476). En el Nuevo Mundo la Primera ciudad en
que se imprimieron libros fue México (1535).

Los tipos goticos de Gutemberg evolucionaron rapida-
mente. En Italia, Aldo Manucio el vigjo creo los tipos
romanico e italico. De origen francés, Claude
Garamond perfecciono la italica matutina. En el siglo
XVIl el impresor inglés John Baskerville cred tipos cla-
ros y casi perfectos, que ahora llevan su nombre. Si-
multaneamente con la invencion de los tipos moviles
progresaron |a fabricacién del papel y las imprentas.
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Prensa Albion basada en la estructura disefiada por

Gutemberg.
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A mediados del siglo XVill se inicia la Revolucién In-
dustrial que origina grandes cambios socio-econdémicos
en Europa a partir de eventos de gran importancia
como las maquinas de vapor y la energia eléctrica.
Todo este proceso dio como resultado [a “produccion en
serie” sustituyendo la produccion artesanal y creando,
ademas, cientos de productos diversos. Es en esta
etapa cuando surge la necesidad de una forma de co-
municacion visual que identifique y distinga al nuevo
conjunto de productos que por primera vez se encontra-
ban a la venta. Durante este proceso surge la “litogra-
fia", inventada por Aloys Senefelder, en 1796, lo que
permitid que se imprimieran miles de copias de iméage-
nes que posteriormente se convertirian en el distintivo
de cientos de productos nuevos. Esta época duro va-
rias décadas llevando un proceso constante de enor-
mes avances tecnologicos e industriales hasta llegar a
la produccion en masa de articulos baratos e innecesa-
rios.

Como reaccion a todo este movimiento William Morris,
brillante disefador de modelos bidimensionales y segui-
dor de la filosofia de conciencia social de Ruskin, fundo
el Movimiento de Artes y Oficios (en 1884) tratando de
combinar el arte y el oficio para crear objetos belios,
desde edificios hasta papel tapiz y telas; ademas este
movimiento fue muy significativo para el disefio del libro
y de la tipografia en todo el mundo.

En Norteamérica, el movimiento de las Artes y los Ofi-
cios fue impulsado por dos jovenes: Frederic W. Goudy
(el mas prolifico disefiador estadounidense de tipos) y
Bruce Rogers ( el disefiador estadounidense de libros
mas importante a principios del siglo XX). Al terminar el
siglo un alumno de Goudy llamado William Addison
Dwiggins disefid cientos de libros para la empresa
Alfred A. Knopf y para describir su actividad profesional,
al inicio de los 20°s, cred el término “Disefiador Grafi-

"
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Manufactura mecanizada del pape! utilizada durante la

Revolucién Industrial.
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Disefio realizado por William Morris
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Cartel realizado por Henri Toulouse-Lautrec

Portada de revista que muestra la clara influencia del
movimiento Dada.
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Durante el cambio de siglo (1890-1910) surgié en Euro-
pa el Art Noveau: una nueva forma de expresion que
invadio todas las areas del disefio y se expandié desde
ahi a todo el mundo; convirtiéndose asi en la fase ini-
cial del movimiento moderno. La cualidad visual del Art
Noveau es una linea parecida a una planta, carente de
sobriedad, que apunta hacia el arte abstracto. Durante
este periodo, Henri de Toulouse-Lautrec (grabador,
dibujante y pintor, considerado como el Padre del cartel
moderno) al realizar en 1891 el carte! “La Goule au
Moulin Rouge” sentd nuevas bases en los disefios de
carteles.

A lo largo de las dos primeras décadas del siglo XX
surgieron algunas corrientes artisticas como el cubismo
(desarroliado por Picasso y Braque), el futurismo (fun-
dado por el italiano Filippo Marinetti), el dada (creado
por Tristan Tzara, Richard Huel Senbeck y Jean Hans),
y el surrealismo (fundado por el poeta francés André
Bretén) que tuvieron un impacto directo sobre el len-
guaje grafico y la comunicacion visual de este siglo.

Posteriormente, aparece el Art Deco, estilo de disefio
que utiliza una geometria aerodinamica, modema y
decorativa que trata de reflejar la era moderna de las
maquinas y la pasion por la decoracion.

El 12 de abrit de 1919 Walter Gropius abrio la Acade-
mia de Arte de Weimar, Alemania; a la cual llamé “Das
Staatliches Bauhaus™. El proposito de ésta fue unificar
el arte y la tecnologia para elevar las cualidades funcio-
nales y estéticas de la produccion en masa. Esta es-
cuela, cerrada por los nazis en 1933, fue de gran im-
portancia ya que sento las bases para el desarrollo del
Disefio Grafico actual.

El movimiento del Disefio Moderno en Estados Unidos
inicio en la década de los 30's al ser fundada la Escue-
la de Disefio en 1939 por Laszlo Moli-Naggy (exiliado
europeo por el movimiento nazi). En 1953, uno de los
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mayores logros del Disefio Grafico fue la publicacién
del Atlas Geografico Mundial en el cual Herbert Bayer
(disefiador y editor de éste) compilé informacién cientifi-
ca y empled el diseno visual para hacerla mas com-
prensible.

Durante los afos 50's, la creciente importancia del di-

sefio como un instrumento lo6gico causé el crecimiento
en el Disefio Corporativo y en los sistemas de identifi-

cacion visual, provocados por la Segunda Guerra Mun-
dial.

Después del caos de la Segunda Guerra Mundial, Nue-
va York se convirtid en el centro cultural del mundo en
pleno siglo XX, y las innovaciones del Disefio Grafico
ocuparon un papel importante dentro de éste. Paul
Rand (iniciador del Expresionismo Gréfico) fue
disefiador editorial y promocional para Apparel Arts,
Esquire, Ken, Coronet y Glass Packer; haciendo énfa-
sis cada ves mayor en la marca de fabrica y el Disefio
Corporativo.

Todo esto ha dado como resultado que, en la actuali-
dad, las pequefas y grandes empresas industriales y
comerciales se den cuenta de la necesidad de desarro-
llar una imagen para crear una reputacion basada en la
calidad y la confianza. En las Gltimas décadas de este
siglo el Diseiio Grafico, que se ha extendido a todos los
rincones del mundo, ha cobrado un papel relevante en
¢l desarrollo economico y cultural de la sociedad, gra-
cias al inmenso alcance de los medios colectivos (cine,
television, prensa y recientemente el internet) que han
hecho de la comunicacién visual el medio de comuni-
cacion de mayor impacto en el ser humano. Es impor-
tante mencionar que los avances tecnologicos de la
imprenta y la composicion por computadora han influido
de manera determinante en forma de diseiiar, sin em-
bargo esto nunca podra sustituir el proceso y la creativi-
dad del disefiador aiin en la era que comienza, la era
cibernética.

Portada de disco disefiada durante 1a década de los 50°s en
Nueva York.




Calendario azteca, donde aparecen simbolos cronolagicos
utilizados para registrar el tiempo en la época prehispainica.

Caricatura realizada por José Guadalupe Posada

toria del Disefio Grafico en México
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Los antecedentes del Disefio Grafico en Méxi-
co datan de la época prehispanica cuando aztecas,
tarascos, otomies, etc., tallaron sobre piedra codices de
tipo religioso.

Ya en la época colonial, fray Pedro de Gante funda la
primera escuela en América de Artes y Oficios para los
indios, en 1525. Y en 1535 los espafrioles Esteban Mar-
tin y Juan Pablos establecen la primer imprenta de
Ameérica en la cuidad de México. Después de ésta se
instalaron otras en Puebla (1640), Oaxaca (1720),
Guadalajara (1793) y Veracruz (1794).

El 1852 nace en Aguascalientes José Guadalupe Posa-
da ilustrador, litografo y grabador. Sus caricaturas
satiricas que evocan como elemento primordial a la
muerte quedaron impresas en libros de literatura popu-
lar, periddicos y en las tipicas calaveras o corridos
mexicanos. Gracias a su estilo inconfundible es consi-
derado uno de los artistas mexicanos mas importantes,
ademas de ser uno de los precursores del arte grafico
en México. En los afios siguientes los disefios editoria-
les y la propaganda politica realizados durante la Revo-
tucidn Mexicana fueron de gran importancia para el
desarrollo de las Artes Graficas en México debido a la
gran difusion que tuvieron.

De 1903 a 1920 son fundadas las Escuelas Nacionales
de Artes y Oficios sentando las bases para el desarrollo
del Disefio Mexicano. En los afios posteriores, surgie-
ron grandes figuras que destacaron por legado artistico,
como: Jose Clemente Orozco, David Alfaro Siqueiros,
Diego Rivera y Frida Khalo.

En la segunda mitad del siglo XX, con el crecimiento
cultural y comercial de México comienzan a surgir pro-
blemas especificos de disefio y algunos profesionales
de otras disciplinas dan solucion a estos, convirtiéndo-
se asi en los pioneros de! disefio grafico.

_



Los mas destacados de este periodo son Vicente Rojo,
Carlos Celorio, etc. por mencionar algunos. Pero es
hasta 1968 que surge el primer gran proyecto en el
area de Disefio Gréfico con motivo de la Olimpiada de
México'68. Para dicho evento el Arq. Pedro Ramirez
Vazquez armo un equipo internacional de disefio que
incluia al estadounidense Lance Wyman como director
de Disefio Grafico para la creacion de un sistema de
disefio que estuviera completamente unificado y que
abarcara instrucciones ambientales de identificacion
visual. Con este suceso el Disefio Gréafico llega a Méxi-
co en forma definitiva. Poco después, en 1971 se funda
el Centro de Disefio del Instituto Mexicano del comercio
Exterior que constituye uno de los pilares para el desa-
rrollo del Disefio Grafico profesional en México.

En el 73 se abre la carrera de Disefio en la Universidad
Auténoma de Guadalajara (siendo la primera en le inte-
rior de! pais); y ese mismo afio se forma la Asociacion
de Profesionales del Disefio Industrial y Grafico a nivel
nacional. En el afio de 1975 se funda el Colegio de
Disefiadores Industriales y Graficos de México A.C.
(CODIGRAM,), con apoyo del Instituto Mexicano del
Comercio Exterior; y simultdneamente se abren otras
escuelas de disefio en la Republica. En octubre de
1979, CODIGRAM organiza en onceavo Congreso
Mundial del Consejo Internacional de Sociedades de

ex

A finales de la década, en 1980, se lleva a cabo la
“lcograda Latinoamericana’80", primera reunion de
Disefiadores Graficos de Latinoamérica en Chapala,
Jalisco, organizada por la Universidad Auténoma de
Guadalajara.

El 8 de mayo de 1981 es fundada la Academia Mexica-
na de Disefio, primera en su tipo a nivel internacional.
El objetivo de ésta era estimular a quienes se dedican
al diserio, y realizan estudios e investigaciones relacio-
nados con la profesion, ademas de fortalecer relaciones
con las instituciones que imparten dicha carrera.

En los afios posteriores la presencia del Disefio Grafico
en México va en aumento. Se crean mas escuelas en el
interior del pais (tanto publicas como privadas), se
realizan congresos anuales de disefio a nivel nacional,
y surge la primer revista especializada en Disefio:
«Magenta». Debido a la demanda por el estudio de esta
carrera se funda en 1988 la Escuela de Disefio Grafico
de la Universidad Don Vasco en Uruapan, Michoacéan.

En 1989 el departamento de arte del periddico Noveda-
des obtiene varios premios de la Society of News Paper
Desing, repitiendo asi los ganados de 1986 a 1988, con
lo cual el Disefio Grafico Mexicano comienza su
produccion a nivel internacional.
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Logotipo realizado para los juegos olimpicos de México'68.




En agosto de! mismo afio el maestro Carlos Celorio funda el Instituto Mexicano del Envase y Embalaje. Y para 1990
el Colegio de Disefiadores realiza el «Congreso Nacional de Disefiadores»; ademas de que los sefiores Montalvo y
Bermudez organizan en México la Bienal Internacional del Cartel.

En la década de los 90°s la actividad del disefio se incrementa y es asi como surgen importantes revistas especiali-
zadas en Disefio Grafico como: a !, Matiz y ABCEBRA. Se realizan mas frecuentemente congresos, talleres,
conferencias, etc., enfocados a mejorar la calidad profesional y a dignificar la accion del disefiador en todos los
aspectos.

Después de todo este desarrollo el reto para el nuevo milenio es crear disefio grafico con verdadera conciencia
profesional y ética que contribuya a mejorar el entorno socio-econdmico y cultural a nivel nacional e internacional
haciendo del Disefio Grafico Mexicano algo Gnico y original.
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Portadas de la revista al, una publicacién mexicana dedicada
especialmente al Disefio Grafico.




as del Disefio Grafico

El Disefio Grafico es una profesion multidisciplinaria que comprende: disefio publicitario, disefio editorial, de
Identidad Corporativa, de envase y embalaje, de sistemas de sefializacion y de multimedia y audiovisual; ya que el
objetivo de todos estos medios es comunicar algo a un publico determinado con una finalidad predeterminada.

Disefio Publicitario

La industria de la publicidad es una de las mayores fuentes de trabajo para los disefiadores graficos, ya que juega
un papel vital en esta era de produccion y consumo masivos; por ello se ve como una parte esencial de la inversion
de capital de una compaiiia en sus productos. Los principales medios de difusion para una campana publicitaria
son: periddicos, revistas, television, radio carteles y correspondencia directa; es por eso que el disefiador juega un
papel de gran trascendencia para la realizaciéon de una campafa publicitaria, pues es el encargado de plasmar grafi-
camente las ideas creadas por él mismo o por el comunicélogo encargado de la campafia.
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Disefio de envase y cmbala_aje

. La tarea del disefiador dentro de esta area es producir un efectivo recurso de venta, ya que el disefio es la unica
forma en que los fabricantes pueden comunicar sus ideas al consumidor. El empaque sirve, desde el punto de vista
funcional, como simple envoltorio o contenedor, pero la labor del disefiador consiste en hacerlo suficientemente
atractivo como para persuadir al consumidor a adquirirlo. Al realizar el disefio de envase el disefiador, ademas, debe
tomar en cuenta los requerimientos establecidos legalmente como: enlistar el contenido en detalle del producto,
valores nutricionales, cantidades y cédigo de barras. Y por Ultimo debe tomar en cuenta el lugar de venta o exhibi-
cion del producto asi como los materiales de produccion del mismo.
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Disefio Editorial

El disefio editorial es otra de las importantes areas del disefio grafico. En esta area el disefiador es el encargado de
dar una estructura gréafica tanto al exterior como al exterior de libros, revistas, folletos, informes, etc. Para llevar a
cabo esta labor es necesario que el disefiador sea habil en el manejo y distribucion de los principales elementos de
composicion editorial como son: titulos, subtitulos, texto, imagenes (que pueden ser fotografias o ilustraciones),

colores y espacios en blanco.




TRSIS CON
faih OB ORIGEN

Disefio de Identidad Grafica Corporativa

La identidad grafica es uno de los factores de mayor importancia dentro de una empresa, ya que refuerza su imagen
ante el piblico y crea un ambiente de confianza y calidad. La labor de! disefiador en esta area es la de crear un
sistema grafico efectivo, preciso e impactante que refleje las caracteristicas primordiales de la empresa como su
origen, su giro comercial y su calidad de produccion. Este tipo de sistemas de identidad se desarrolla a partir del,
comunmente llamado, logotipo o imagen de marca, que a su vez puede o no contener: tipografia, color e imagen. El
resto de la identidad corporativa es un sistema que abarcar distintas aplicaciones como: papeleria (hojas
membretadas, tarjetas de presentacion, sobres, facturas, etc.), productos (principalmente envase y embalaje),
exteriores (fachadas), uniformes, sefializacién, articulos promocionales, etc.
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La identidad de una empresa se difunde a través de diversos soportes.
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Audiovisual o Multimedia

El area de audiovisual y multimedia abarca television,
cine, audiovisual (diapositivas) y las paginas de
internet, ademas de la animacion por computadora que
puede ser utilizada en algunas areas ya mencionadas.
Es muy similar al disefio para impresion, pues la ima-
gen es bidimensional y su composicién asemeja una
imagen impresa, pero las limitantes para produccion en
esta area son tiempo y dinero; por lo que las oportuni-
dades de trabajo en esta area son limitadas y se re-
quiere de gran talento para triunfar. Con los ultimos
avances de la tecnologia los tiempos del proceso de
realizacién se han acortado y mejorado, aunque esto se
traduce en mayores costos, aunque han permitido que
el disefiador tenga intervencion directa durante todo el
proceso de realizacion lo que requiere una mayor espe-
cializacion tecnologica y creativa.
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Arriba: en el cine el
disefador es encargado
tanto del disefo interno
(créditos, titulos, etc.) como
de la publicidad de las
peliculas.

Abajo: una de las areas
mas recientes del Disefio
Gréfico es la de paginas de
Internet (paginas Web).
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Sefializacion

Realizar sistemas de sefalizacion es una labor sobreto-
do estratégica y analitica en |a cual el disefiador utiliza
como medio principal de comunicacion los
sefialamientos, que pueden ser de tipo informativo,
restrictivo y direccional. Dentro de |a realizacion de un
sistema de sefalizacion el cliente define las necesida-
des especificas y el disefiador crea una imagen visual
adecuada, de a cuerdo con los ususarios de dichos
sistema. El resultado final sera un sistema de sefializa-
cién que identifique y responda a los requerimientos
especificos de! area a sefalizar. Para esta labor el
disenador debe tomar en cuenta aspectos arquitectoni-
cos, ambientales y funcionales a fin de lograr un disefio
eficiente, estético y preciso.

Sefalamientos disefiados
para eventos olimpicos.




mpo de Accion del Disefiador Grafico

Existen dos modalidades basicas en las que un disefiador grafico puede tra-
bajar. La primera es como «freelance», en la que realiza su trabajo de forma totalmen-
te independiente, de este modo puede aceptar proyectos de los clientes o empresas
que él decida. Algunos freelance trabajan en su propia casa donde tienen el equipo
necesario para realizar el proceso de disefio, y algunos otros tienen pequefios despa-
chos donde pueden atender a sus clientes.

La otra modalidad en la que un diseiiador puede trabajar es en una oficina como parte
de una empresa o industria. Dentro de esta modalidad el disefiador tiene un gran
campo de accién y es mas seguro desde el punto de vista financiero. Existen empre-
sas dedicadas a la publicidad donde el disefiador es parte del equipo creativo. En las
empresas dedicadas a la produccion (television) el disefiador ademas de ser parte del
equipo creativo puede intervenir en algunos otros procesos como son el de produc-
cion y post-produccion, aunque el nimero de empleos en esta area es limitado. Tam-
bién existen grandes empresas de distintos giros que por su magnitud requieren de un
departamento propio de disefio grafico; en éstas el disefiador tiene un puesto fijo y es
el encargado de dar solucién a los problemas de disefio que la empresa, en concreto,
pueda tener.

Es importante mencionar que un disefiador grafico puede especializarse en las distin-
tas areas mencionadas anteriormente, aunque puede apoyarse con estudios especifi-
cos de fotografia, cine, ilustracion, produccion en television, etc; y con ello podra am-
pliar tanto su campo de accion como las posibilidades de desarrollar mejores proyec-
tos de acuerdo con su criterio.
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Una de las caracteristicas principales que distinguen al profesional en disefio gréafico,
de otros, es suformade resolver cualquier proyecto de disefio. La base para el de-
sarrollo de cualquier proyecto es seguir una metodologia (serie de pasos o etapas)
eficaz que ayude a detectar el problema y a trazar los lineamientos para la mejor so-
lucién a éste. Los pasos generales que todo disefiador debe seguir para la realizacion
de cualquier proyecto son:

1.

Contacto con el cliente, para conocer sus necesidades y objetivos; esto
ayudara a plantear o detectar el problema.

Investigacion. En este fase se investiga lo referente a:

*la empresa o cliente: su historia, su estructura, su imagen ante el publi-
co, politicas y personalidad.

*el producto: caracteristicas de elaboracion y contenido, precio, presen-
tacion actual y posicionamiento en el mercado.

*la competencia: sus productos, sus precios y posicionamiento en el
mercado.

Lo siguiente es la realizacion de un anteproyecto que defina el proble-
ma, especifique las limitaciones que se pudieran tener y defina los
parametros a seguir durante el proceso de disefio. Este se presenta al
cliente, donde ademas se incluye el presupuesto de honorarios del
disefiador (que sera diferente para cada caso en particular), asi como el
tiempo aproximado para el desarrollo del proyecto.




4. Proceso de disefio.
* Comienza con una lluvia de ideas y realizacion de primeros bocetos (ideas esquematizadas preli
minares).
* Seleccion de las mejores ideas y refinamiento de bocetos.
* Primera presentacion al cliente.
* Correccion de bocetos (las veces que se requiera).
* Presentacion final (dummy) al cliente.

5. Autorizacién del proyecto de diseiio.

6. Aplicacion. En esta fase el disefiador supervisa la correcta aplicacion del disefio principalmente en el
proceso de reproduccion (que generalmente es por medio de la impresion).

7. Evaluacion, que consiste en hacer una revision periodica al desempeiio del disefio grafico realizado; esto
con el fin de detectar posibles errores y si es necesario corregirlos a corto plazo.

Estos siete pasos resumen de forma general la metodologia del disefio grafico, aunque ésta puede ser
implementada o simplificada de acuerdo con cada caso en particular. Al seguir esta metodologia correctamente el
disefiador puede estar seguro de obtener excelentes resultados en el desempefio de su labor.
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La identidad corporativa es un sistema gréafico integral que proyecta de ma-
nera visual la imagen de una empresa o producto. El desarrolio de este tipo de siste-
mas (que tiene sus origenes en la marca) comienza a mediados del siglo XX como
una disciplina especializada de disefio.

La marca surge con gran impetu, durante la Revolucion Industrial, como recurso dis-
tintivo para los cientos de nuevos productos que constantemente salian al mercado;
era sefal de origen (de quienes lo fabricaban) y calidad. En un principio, la marca
tiene por objetivo dar informacion funcional que consiste en orientar la localizacién de
un producto entre muchos otros. Debido al éxito e impacto ante los consumidores,
posteriormente se incorpora a la comunicacién publicitaria y gracias a ésta alcanza
una gran difusion; lo que la convierte en la forma primaria de expresion de la identi-
dad.

Con el crecimiento de la competencia y la invasion de mercados, las empresas co-
mienzan a valorar la identidad grafica como un factor decisivo para el éxito de sus
productos, y por lo tanto de ellas mismas. A partir de ese momento surgen los prime-
ros sistemas organizados de signos de identidad, convirtiéndose asi en una estrate-
gia comercial e institucional bien definida.

Un acontecimiento que significo gran avance en esta area fue la Segunda Guerra
Mundial ya que los avances tecnologicos fueron sorprendentes y permitieron asi el
desarrolio de corporaciones y organizaciones industriales cada vez mas grandes, las
cuales tuvieron la necesidad de desarrollar un sistema de identidad para crear una
reputacion basada en la calidad y la confianza.
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Uno de los primeros sistemas de identidad de gran
trascendencia fue el realizado para la Columbia
Broadcasting System de la ciudad de Nueva York a
mediados del siglo XX; después de éste se han desa-
rrollado cientos de sistemas de identidad que han per-
durado hasta la actualidad gracias a la actualiacion en
sus disefios, algunos de ellos como Shell, Pepsi, Pan-
Am.etc.

Programas de Identidad Corporativa

Los programas de identidad pueden definirse como un
sistema organizado de signos (el cual utiliza como re-
curso primordial el «logotipo») los cuales forman parte
de una estrategia de comunicacion institucional y co-
mercial con la finalidad de que la marca o logotipo ayu-
de a la facil identificacion de la empresa y sus produc-
tos de entre muchos otros. Este sistema debe aplicarse
en diferentes soportes, difundirse hasta ser reconocido
por un gran ptblico, y resistir la competencia y el des-
gaste temporal. El disefiador es el encargado de elabo-
rar proyectos que cumplan dichos objetivos, creando
un sistema de formas, figuras y colores que expresen
ideas, impresiones psicoldgicas y una alta pregnancia a
cerca de la personalidad de la empresa.

[

Dentro de esta'4rea el paso siguiente es el desarrollo

i idelaifusigen glabal cteada a partir de las necesidades
“de’emprésas, principalmente trasnacionales, que re-

quieren un sistema de identidad mas complejo, ya que
abarca una estructura multimedia donde interviene el
disefio de programas del medio ambiente (arquitectura
y diseiio grafico e industrial), de los productos y de la
comunicacion colectiva dirigida tanto a los consumido-
res como a las personas que forman parte de éstas.
Por lo tanto, fa imagen global es la evolucion de la iden-
tidad corporativa, que la incluye y progresa hacia una
forma mas plena y organizada de comunicacion.

Banco
Hispang
Americane

La imagen global de una empresa incluye ademas del
grafico, el disefio arquitectdnico, industrial y de interiores.




Planificacion de programas de Identidad
Corporativa

Para la creacion de programas de identidad
Corporativa el disefiador requiere un plan de trabajo
con el objeto de establecer una guia para todo el proce-
s0. En general este tipo de programas se desarrolla en
tres etapas fundamentales:

1. Informacion y planificacién: comprende la defini-
cion de los criterios que han de servir de base para
orientar el desarrollo de las fases siguientes. Compren-
de informacién de:

a) como la empresa se ve si misma, cuales son sus
objetivos institucionales y cémo se proyecta en el tiem-

po.

b) Los productos y servicios que ofrece: posicionamien-
to, objetivos comerciales y competencia.

c) Auditoria visual: es un inventario que redne el mate-
rial grafico comercial, publicitario, embalajes, vehiculos
de transporte, etc. con el fin de conocer como han sido
aplicados los signos visuales de la identidad (marcas,
simbolos, colores y tipografia) en el pasado.

2. Disefio Grafico: se realiza en base a la informacion
obtenida previamente. Esta etapa comienza con la bus-
queda de un concepto original que responda a las ne-
cesidades especificas de comunicacion de la empresa,
el cual sera expresado en formas iconicas y desarrolla-
do exhaustivamente en la fase posterior. Durante esta
fase quedaran perfectamente establecidos los elemen-
tos estructurales basicos de la identidad corporativa:

a) Signos de identidad: simbolo, logotipo y colores

L ) corporativos.
La auditoria visuat se realiza con el fin de conocer los P

antecedentes gréficos propios de la empresa.
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b) Formato: proporciones que predominan en los men-
sajes fijos y en los mensajes audiovisuales.

¢) Concepto espacial: plano visual que servira de es-
cenario para la construccion y visualizacion de mensa-
jes.

d) Tipografia corporativa: que sera elegida en funcion
de su legibilidad (aspecto funcional) y sus connotacio-
nes (aspecto estético).

e) Normas tipograficas: la forma de distribuir y com-
poner la tipografia en el espacio grafico.

f) Elementos graficos: ciertos motivos iconicos defini-
dos segun la personalidad dela empresa y las necesi-
dades de presentacion de sus mensajes.

g) Uso de colores: eleccién de uno 6 mas colores
corporativos, la forma de utilizar estos colores y en qué
proporciones seran utilizados.

El resultado final de este proceso es la creacion del
Manual de Identidad Corporativa: libro de normas
que sirve como herramienta para que la empresa pueda
aplicar el nuevo sistema de su identidad visual en todos
los mensajes a través del tiempo.

3. Implantacion del programa: en esta Ultima etapa la
identidad visual es aplicada en los distintos medios y
soportes por: industriales, proveedores varios de mate-
riales, impresores, agencias de publicidad, fotografos,
ilustradores, cineastas, fabricantes de rotulos, de sefa-
lizaciones, de objetos promocionales, pintores, etc.
Todos ellos basados en el manual de identidad el cual
debe asegurar un nivel de claridad inequivoca y ejem-
plificar, de modo directo y preciso, las soluciones a
cada problema de identidad con el fin de evitar interpre-
taciones erréneas que llegarian a deformar ia imagen
gréfica.

wan

Ya disenado el logotipo se realizan sus aplicaciones.




de
Identidad Corpomtiva

En el manual deben quedar bien especificados los
signos de identidad.
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Actualmente los programas de identidad son de gran
valor para las empresas pues desarrollan visualmente
un concepto de personalidad corporativa en forma de
programa que amplia y coordina sus actividades de
comunicacion, lo cual se traduce en una imagen de
calidad ante el publico. Por medio de éste la empresa
puede hacerse identificar por tiempo indefinido e incre-
mentar su valor comercial. Para ello, el disefiador pue-
de aconsejar la estrategia mas adecuada tomando en
cuenta factores como: el tamafio el caracter y el sector
de la empresa, la dimensién de su mercado; la magni-
tud de sus comunicaciones, sus politica y su estilo.
Para lograr con ello un méaximo de eficiencia y calidad
en el resultado final.

El manual de Identidad Corporativa

El manual de identidad es un documento donde se ha-
llaran perfectamente explicadas todas las cuestiones de
la personalidad grafica de la empresa, sus elementos
graficos, la explicacion de como han sido creados y el
modo correcto de reproducirlos y aplicarlos a los dife-
rentes soportes.

El siguiente es un guion de contenido basico para todo
manual de Identidad, (el cual puede desarrollarse se-
gun determinen las necesidades de comunicacion en
cada caso concreto):

* Presentacion

* Introduccion

* Objetivos del programa

* Signos de identidad

* Logotipo

* Simbolo

* Gama cromatica

* Uso de los colores

* Estructura visual de la identidad

* Tipografia corporativa

* Sistema modular de disefo




Algunas de las principales aplicaciones contenidas dentro de
un manual de identidad.

* Formatos

* Elementos graficos

* Aplicaciones

* Impresos comerciales y Administrativos
* Publicidad

* Envases, etiquetas y embalajes

* Material punto de venta, de exposiciones, de promo-
cion

* Sefializaciones

* Decoracion de vehiculos

* Uniformes

Este manual debera ser distribuido entre los directivos,
jefes de departamentos y personas responsables de los
principales medios de comunicacion (compras, publici-
dad, impresos, instalaciones, etc), con el fin de asegu-
rar la correcta aplicacion de la identidad corporativa a
través de los distintos medios y soportes.

Pablico de los Sistemas de identidad Corporativa

La Identidad Corporativa ha de ser aceptada
por la mayor parte posible de los individuos de una so-
ciedad, pues ésta se proyecta al conjunto de audiencias
que son sus espectadores sobre los cuales debera
transmitir los atributos, las cualidades y la personalidad
de la empresa. Este conjunto esta formado tanto por
publicos externos como internos de la empresa; desde
sus empleados, accionistas, clientes y proveedores,
hasta los distribuidores, los medios de comunicacion, la
Administracion, las instituciones ptblicas y privadas, los
lideres de opinion, la opinidn publica e inclusive algunos
medios internacionales.

Asi la identidad sera transmitida a todas partes a través
de una enorme variedad de soportes, canales y me-
dios; por lo que estara formando parte de: el propio
producto, la informacién que la empresa genera, los
actos que realiza, la decoracion, los objetos




promocionales, rétulos y anunios luminosos, la publici-
dad y la arquitectura.

Los simbolos de identidad

Los simbolos evocan todo aquello que no puede ser
representado fisicamente como son las ideas, concep-
tos, instituciones, los valores éticos morales, las politi-
cas comerciales, el espiritu de la empresa, etc.

El punto de partida para el disefio de la identidad corpo-
rativa son los simbolos de identidad, debido a que las
empresas comerciales e instituciones sociales, las
ideas y los valores solo son representables por medio
de simbolos.

Un sistema visual de identidad esta compuesto por:
- Simbolos iconicos
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Simbolos lingtiisticos

Simbolos cromaticos

Estos tres en conjunto constituyen el identificador o lo
que comUnmente se conoce como “logotipo”.

Marcas y logotipos

Las marcas son los medios por los cuales las empresas
distinguen sus productos o servicios de los que ofrece
la competencia.

Existen dos grandes categorias:

* Los nombres de marca: que son conocidos comin-
mente como “marca” y como lo indica es solo el nombre
de la marca.

WESTIN HOTELS

* Las imagenes de marca: simbolizan graficamente a la
empresa o producto, son bidimensionales (en su mayo-
ria) y son conocidas como “logotipos”.

Las marcas comerciales y logotipos son el elemento
clave para el desarrollo de una identidad corporativa
eficiente, ya que:

a) ldentifican un producto, servicio, organizacion, em-
presa o evento.

b) Lo diferencian de otros.

c) Comunican informacion a cerca del origen, el valory
la calidad.

d) Aiaden valor, en la mayor parte de los casos.
e)Constituyen propiedades legales importantes.
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. ~ . * Adecuado nivel de abstraccion: debe tener el nivel
Disefio CJC LOgOt’POS de captacion de su publico especifico.
Composicion

Al crear un logotipo el disefiador debe tomar en cuenta
distintos factores de composicion como:

* Asociacion positiva: debe representar lo mejor de la
empresa o producto.

MGITHER

* De facil identificacion: rapidamente reconocible y
recordable.

* Reduccion: debe estar disefiado para aguantar re-
ducciones de 2 cms. 0 menos.

* Un color: debe estar disefiado para funcionar en una
sola tinta por razones practicas y econdmicas.

* Unidad: debe percibirse como una sola imagen.

WELIA
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* Peso visual: debe ser pesado visualmente para ma- .
yor impacto, y por lo tanto mas facil de entender e im- TIPOS Clc Marcas

primir.
1. Logotipos: disefio basado solamente en tipografia,

puede estar conformado de una o varias palabras. Es
apropiado cuando el nombre es relativamente breve y
facil de utilizar.

* Ventajas: es de facil comprension y puede ser muy
original,

* Desventajas: puede representar complejidad para el
puablico analfabeta.
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* Limitacion: se refiere al uso limitado de recursos

visuales para no causar confusion o indigestion visual. XE ROX
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2. Simbolo o morfotipo:

utiliza como Unico recur-
SO una imagen, €s cono-
cido comunmente como
logotipo.

* Ventajas: simple,
impactante, es de rapida
identificacion.

* Desventajas: su difu-
sién puede ser costosa y
puede llegar a confundir-
se con otros simbolos.

3. Logosimbolo; combi-
na tipografia e imagen,
también se conoce como
firma corporativa. Es el
recurso mas comin en
los sistemas de identidad
corporativa.

* Ventajas: es faciimente
reconocible, crea un
efecto de etiqueta.

* Desventajas: requiere
doble decodificacion y es
redundante.

DelMonte
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4. Simbolo tipografico:
es una imagen compues-
ta por letras (iniciales,
siglas, etc.) que funciona
como un simbolo.

* Ventajas: legible, prac-
tico.

* Desventajas: puede
ser costoso para
promoverse y tiene mu-
cha competencia visual.

v
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El color en el diseiio de logotipos

Un buen logotipo debe ser disefiado de tal forma que
pueda ser utilizado en una séla tinta; ademas se reco-
mienda que en su version a color sea de maximo tres
tintas por cuestiones de funcionalidad. Al elegir los
colores es importante tomar en cuenta la personalidad
y caracteristicas de la empresa para proyectar una
imagen adecuada,

*Psicologia de los colores (funciones simbdlicas)

* El gris, “centro del todo”, es un centro pasivo, neutro,
es un factor de equilibrio.

* El rojo significa la vitalidad: es el color de la sangre y
de la pasion. Expresa entusiasmo y dinamismo, es
exaltante y agresivo.

* El verde es el color mas tranquilo y sedante. Evoca la
vegetacion y el frescor. No transmite alegria, tristeza o
pasién. Cuando el verde predomina el amarillo cobra
fuerza activa y soleada; si tiende al azul deviene sobrio
y sofisticado.

* El azul es el simbolo de la profundidad. Suscita una
predisposicion favorable. Provoca tranquilidad. Cuanto
mas se clarifica se vuelve indiferente. Cuanto mas se
obscurece atrae hacia el infinito.

* El amarillo es el color mas luminoso, calido y alegre.
Es el color del sol y de la luz, es vital y tonificante.

amaritlo



* El verde es el color mas tranquilo y sedante. Evoca ia
vegetacion y el frescor. No transmite alegria, tristeza o
pasion. Cuando el verde predomina el amarillo cobra
fuerza activa y soleada; si tiende al azul deviene sobrio
y sofisticado.* El azul es el simbolo de Ia profundidad.
Suscita una predisposicion favorable. Provoca tranquili-
dad. Cuanto mas se clarifica se vuelve indiferente.
Cuanto mas se obscurece atrae hacia el infinito.

* El amarillo es el color mas luminoso, célido y alegre.
Es el color del sol y de la luz, es vital y tonificante.

* El naranja posee una fuerza radiante y expansiva.
Tiene un caracter acogedor, calido, estimulante, y una
cualidad dindmica muy positiva.

* El naranja posee una fuerza radiante y expansiva.
Tiene un caracter acogedor, calido, estimulante, y una
cualidad dinamica muy positiva.

Tipografia

Al igual que el color, la tipografia es un ele-
mento que transmite la personalidad de la empresa,
por ello es importante elegir el estilo adecuado, que
ademas cumpla con factores como: originalidad,
legibilidad e impacto visual. De este modo la tipografia
aplicada al disefio de logotipos debe conformar un sis-
tema que recoja y combine determinados tipos de letras
que por su legibilidad y connotaciones armonicen con
los signos de identidad y sirvan para reforzar el concep-
to gréfico. Los siete tipos basicos son:

Romano Antiguo: Combina trazos anchos y delgados
de modo uniforme, las letras son de proporciones abier-

tas. Las de trazo fino y medio son faciles de leer. Por su
aspecto transmiten delicadeza y elegancia.

Caslon
Garamond

Plantin
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Romano Moderno: presenta un marcado contraste
entre ios trazos finos y los gruesos; y su peso visual es
mayor que el romano antiguo. Se recomienda para

textos breves.

Bodoni
Century Schoolbook
Tiffany

Egipcio: la caracteristica mas distintiva de este tipo
son sus patines de gran intensidad y grosor de forma
cuadrada. Este tipo es muy recomendado para disefios
cortos por su impacto visual.

Clarendon
Egyptian
Rockwell

San Serif o de Paloseco: como su nombre lo indica,
carece de patines, es de grosor uniforme y se utiliza
frecuentemente en los disefios geométricos. Expresan
sencillez. Es la categria que ofrece mayores posibilida-
des de uso gracias a su versatilidad de peso (de la
superfina a la supernegra). Con excepcion de textos
largos se puede emplear en cualquier situacién.

Univers
Futura
Gill Sans




Paloseco modificado: aunque de paloseco en aparien-
cia, tienen patines o rasgos muy pequefios y presentan
un ligero contraste entre los rasgos finos y gruesos.
Transmiten una elegancia discreta.

Optima
Souvenir Gothic

Baker Signet

Decorativo: son familias tipograficas muy peculiares y
llamativas, producen gran impacto o crean efectos
visuales. Se recomiendan solo para palabras aisladas o
frases muy cortas.

BSTUYWIY
2123456781

Script: este tipo de letra imita la escritura caligrafica y
manual. Por su forma visual se recomienda un uso
limitado de este tipo. Expresa femineidad.

Brack Sercpt
English Sergus

Formato: Incorpora una determinada proporcion al
logotipo: horizontal, vertical, cuadrado, etc.

Principio de universalidad

Un factor muy importante que debe tomarse en cuenta
al momento de disefiar un logotipo es el principio de

universalidad que presenta tres aspectos:

* Universalidad temporal: ya que un logotipo esta he-

cho para durar no debe estar sujeto a modas pasajeras.

a/’

DISENO

* Universalidad espacial: esta hecho para difundirse y
estar soportes o0 medios.

* Universalidad psicolégica: esta hecho para ser asimi-
lado por un nimero indefinido de personas, que a ve-
ces corresponden a diferentes lugares y culturas.




temas de sefializacion

Los sistemas de sefializacién dan respuesta a las necesidades de orienta-
cion, de grupos y organizaciones sociales, por medio de sefiales identificadoras e
indicadoras de los objetos y espacios del entorno inmediato. Por ello los encontramos
en la vida diaria en las oficinas, los comercios, los locales ptblicos y semi-publicos,

etc.

Para la elaboracion de sistemas de sefializacion el disefiador grafico debe apoyarse
en la sefalética, que es la parte de la ciencia que estudia las relaciones funcionales
entre los signos de orientacion en el espacio y los comportamientos de los individuos,

ademas de que organiza y regula estas relaciones.

Principios de los sistemas de sefalizacion

* Su finalidad es informacién concreta e instantanea.
Transmite mensajes visuales que afectan a los individuos y provocan actos

de comportamiento en reaccion a estos.

* Su sistema comunicacional se compone de un codigo universal de sefiales
y signos (simbolos iconicos, lingliisticos y cromaticos) y un programa de disefio que

establece las formas de composicion de éstos.

* Su estrategia es |a distribucion logica de mensajes fijos o estaticos ubica-
dos en aquellos puntos clave que plantean dilemas de comportamiento.

* Su lenguaje es monosémico, concreto y sencillo.

* Su principio es el de la economia generalizada: maxima informacion con los
minimos elementos y con el minimo esfuerzo de localizacion y comprension por parte

del receptor.

* Su presencia es discreta, su uso es optativo y su condicion es funcionar y

borrarse de inmediato de la consciencia de los individuos.

1 = @ &)

Ejemplos de seialamientos de significado universal.
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Otros rasgos importantes son:
* Se integran al espacio-ambiente y contribuyen a promocionar una imagen de marca.
* Con frecuencia se incluyen en otros programas como los de identidad corporativa.

Objetivos y funciones

La tarea del disefiador gréafico al hacer sistemas de sefializacion es realizar proyectos
Unicos y especificos que den solucion a problemas particulares de orientacion y ac-
cion.

El objetivo de los sistemas de este tipo es identificar lugares y/o servicios (interna y
externamente) y facilitar su localizacion en el espacio arquitecténico, urbanistico, etc.
Estos deben responden a las necesidades de los usuarios y dejar la libertad de deci-
sion de utilizar o no estos servicios.

Al disefar un sistema de sefializacion se debe tomar en cuenta que:

* Las sefales deben ser homologadas y disefiadas especialmente para cada caso en
particular.

* El disefio bebe estar condicionado por las caracteristicas del entorno.

* Aporta factores de identidad y diferenciacion.

* Refuerza la imagen pUblica de las organizaciones.

* Se incluye en los programas de identidad o deriva de ellos.




Programas sefaléticos

Cada problema de sefializacion constituye un caso
particular debido a las condicionantes funcionales, ar-
quitectonicas, ergondmicas y ambientales. Esto implica
la necesidad de crear y desarrollar programas especia-
les para cada circunstancia concreta.

Un programa sefalético se compone de siete etapas:

1. Contacto: se conoce el espacio real sujeto a la apli-

-rcacion del sistema, su funcién o giro y su personalidad.

2. Acopio de informacion: tiene por objeto la descrip-
cion exacta de la estructura del espacio, asi como sus
condicionantes. También incluye la nomenclatura de la
informacion a transmitir,

Contiene:

* plano y territorio

* palabras clave

* documentos fotograficos

* condicionantes arquitectonicos

* condicionantes ambientales

* normas graficas preexistentes

3. Organizacion: planifica lo que sera el trabajo de
disefio. Consta de:

* palabras clave y equivalencia iconica.

* verificacion de la informacion.

* tipos de sefales: direccionales, informativas, de iden-
tificacion, restrictivas o de prohibicion y de emergencia.
* conceptualizacion del programa.

4. Diserio Gréfico: realizacion del disefio conceptual y
organizativo. Esta conformado por:

* fichas senaléticas

* modulo compositivo

* tipografia

* pictogramas

* codigo cromatico




Pictogramas utilizados en sistemas de sefalizacion.
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* realizacion de prototipos (dummys)
* seleccion de materiales de reproduccion
* presentacion de prototipos

5. Realizacion: una vez aprobado el proyecto se proce-
dera a su ejecucion.

6. Supervision: el disefiador debe responsabilizarse de
que su proyecto sea perfectamente aplicado en el pro-
ceso de realizacion final e instalacion.

7. Control experimental: después de un periodo de
tiempo adecuado se realizara una investigacion acerca
del funcionamiento en la practica y se procedera a las
modificaciones que se crean pertinentes.

La mayoria de los problemas de sefializacion se adap-
tan perfectamente a este proceso, pero en la practica
existen variables que determinaran la especificidad de
cada programa.

Senalizacién como parte de un Sistema de identi-
dad corporativa

La sefializacion es, también, uno de los elementos de
la identidad corporativa de una empresa, por ello en el
manual queda especificada su estructura visual basica:

a) Los érganos de estructura o elementos simples son
los signos como:

* pictogramas (imagen esquematizada que simboliza o
representa un concepto) €stos se seleccionaran toman-
do como punto de partida el repertorio de pictogramas
ya establecido; y pueden ser redisefiados en funcion de
establecer un estilo particular.

I



Helvelica

Helvetica
Helvetica

Univers

Univers

Univers

* Palabras: para éstas se seleccionaran caracteres
tipograficos que respondan a los criterios de connota-
cion y legibilidad, y seran definidos por el contraste
necesario, el tamafio de la letra y su grosor. Algunas de
las fuentes que cumplen con los requerimientos para
ser apicadas a los sistemas de sefializacion son: la
Univers, Frutiger, Optima y Helvética.

* Colores: seran determinados en base a criterios: de
identificacion, de contraste, de realce o de pertenencia
al sistema de la identidad corporativa.

*Visibilidad de los colores (funciones
sednaléticas)

Algunos estudios realizados sobre la visibilidad de los
colores han dado los siguientes resultados:

a) La visibilidad de los colores disminuye con la asocia-
cion de otros colores.

b) El impacto de los colores se clasifica por este orden:
1. negro sobre blanco

. negro sobre amarilio
. rojo sobre blanco

. verde sobre blanco

. blanco sobre rojo

. amarillo sobre negro
. blanco sobre azul

. blanco sobre verde

. rojo sobre amarillo
10. azul sobre blanco
11. blanco sobre negro
12. verde sobre rojo

OCoONOOTOHWN

c) Las combinaciones consideradas como mejores son:
* el rojo y el azul claro
* el rojo y el gris
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* el rojo y el amarillo naranja R

d) El naranja posee una visibilidad excepcional.
Pauta estructural

* Modulo Compositivo: establece las formas basicas
de los soportes de composicion.

a) La pauta estructural: es el soporte invisible que sos- 8 N R S S B By
tiene todas las informaciones, de manera que cada : 1 e Co
mensaje sigue un mismo orden estructural. ) W s

T
1
Lo

b) Las leyes de estructura: definen el modo en que ABCD EFG H I J KL

todos los elementos anteriores habran de dar respuesta

a todos los problemas gréficos que surgiran en la apli- abcdefg h ij kl mno

cacion del programa.

Al momento de disefiar sefialamientos que contengan t ‘ ’ , -

tipografia es recomendable; no hacer uso de abreviatu-

ras, no cortar palabras, utilizar expresiones verbales

cortas y de mayor uso por el publico y usar mayUsculas . &
y minusculas debido a que se asimilan con mayor rapi- Leyes de estructura
dez.

Cuando la identidad corporativa incluye el sistema
sefalético los efectos del programa se enriquecen ya
que retnen la funcion de identificacion, de informacion,
integran la imagen de marca y enfatizan el procedimien-
to de persuasion.

Ejemplos de los diferentes
tipos de senalamientos.




afias publicitarias
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La publicidad es un tipo de comunicacién que tiene por objetivo dar a cono-
cer los beneficios y cualidades que ofrece algin servicio o producto, a través de los
medios colectivos como: prensa, carteles, television, radio, cine e internet. Una va-
riante de ésta es la “publicidad directa” que se consiste en folletos enviados por co-
rreo al domicilio del consumidor. Y otra es la “promocion de ventas” que se realiza
por medio del reparto de regalos, cupones, muestras gratuitas, presentacion atractiva
en los lugares de venta, etc. La diferencial esencial entre publicidad y promocion es
que la publicidad sélo transmite mensajes que muchas veces no son tangibles (como
un anuncio de radio o de television); mientras que la promocién es realmente tangible
y llega directamente al consumidor.

Las campanas publicitarias son desarrolladas a partir de la publicidad comercial que

aplica la técnica de la persuasion a través de los medios colectivos de comunicacion,
con el objetivo de dar a conocer al publico la existencia de algln producto o servicio,
o también puede suscitar el incremento del deseo por adquirir este producto o de re-
currir a este servicio.

Una campafia publicitaria se difunde a través de diversos medios de comunicacion, y

para determinar la insercion y difusion de un anuncio publicitario en cualquiera de
éstos es necesario estudiar el donde, cuando y como debera aparecer.

IEAN A ri(ePs
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DEL MEDIO.

ILo esperamos en el
del 5 al 7 de Agosto de




Antes de elegir los medios de difusidn es necesario tomar en cuenta:

* |la naturaleza del producto o servicio.

* datos econémicos de forma que con el minimo de dinero posible se asegu-
re la recepcion del mensaje por | maximo nimero de consumidores.

* Se define el perfil o conjunto de caracteristicas del consumidor tipo: sexo,
edad, status socioecondmico y poblacién de residencia y sus habitos de consumo.

* Es preciso considerar la frecuencia de difusion del mensaje para asegurar
cierto grado de eficacia, utilizando ademas de un estudio de planificacién de medios,
la intuicion, el sentido comun y la imaginacion.

Una vez que el disefador o publicista ha determinado estos perfiles podra conjugar-
los y seleccionar el medio publicitario que le brinde los mejores rendimientos.

Las campaiias publicitarias se difunden a través de diversos medios como television
y revistas.




Publicidad en Television

La forma mas usual de pieza publicitaria es el spot o
comercial (pelicula realizada con fines publicitarios y
transmitido en bloques destinados a tal fin) su duracion
oscila entre 10 y 60 segundos.

Publicidad en Radio

Dentro de éste existen tres formas basicas:

* las cunas, preparadas especificamente con fines
publicitarios, son anuncios intercalados entre progra-
mas y presenta mucha similitud con un spot de televi-
sion, su duracion no suele rebasar los sesenta segun-
dos, se emiten intercalados entre programas y la efica-
cia de ambos aumenta cuando se emiten en momentos
especiales previamente elegidos.

* Los programas patrocinados y los anuncios por
palabras suelen realizarse en la misma emisora y tie-
nen menor impacto que las cufias.

Publicidad lmPrcsa

Abarca principalmente los medios de comunicacion
impresa:

Prensa

Abarca las publicaciones periodicas que llegan a distin-
tos publicos, es el medio publicitario impreso de mayor
circulacion y alcance. Tiene dos grandes lineas;

a) El periédico:

Es el medio tradicional del género prensa y se produce
en forma mas rapida y econémica. Se imprime en mé-
quinas rotativas sobre papeles econdmicos, en dos
medidas clasicas: estandar y tabloide. Su impresion
puede hacerse por medio de tipografia, offset y
rotograbado; tradicionalmente se imprime en color ne-
gro, auque con el desarrollo del offset se increment6 el
uso del color. Sus principales caracteristicas son:

* se distribuye con gran rapidez.

* es un medio informativo y formativo.

* su publicacion es diaria 0 semanal. Regularmente.

* su precio es bajo, al alcance de todas las clases so-
ciales.

* es un medio efimero.

* abundan los lectores permanentes y asiduos.

* y es un medio selectivo.

| cuatro sujetos
ferentes delitos




b) Las Revistas

Son consideradas como un medio permanente pues
sus lectores generalmente las conservan, profundiza en
los temas tratados por o que el lector dedica mas tiem-
po a su lectura que a otros medios, lo que permite pu-
blicar anuncios con textos mas largos. Se caracterizan
por estar impresas en papel de buena calidad. Su en-
cuadernacion es formal: estan cosidas con grapas al
lomo si son delgadas y al canto si son gruesas. En el
ambito de la comunicacion juegan un papel muy impor-
tante ya que todos los publicos ven satisfechas sus
necesidades, pues hay revistas para todos los gustos y
de todos los topicos. Y generalmente tienen un numero
de paginas destinado a la publicidad.

TESS GOV |
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para exteriores

a) Cartel

Un grito pegado en la pared, es la definicion que mejor
expresa la intencion de este medio. Se caracteriza por
la sencillez, pues tiene la mision de llamar la atencion y
de informar de un solo vistazo. Es una pieza publicitaria
meramente ilustrativa, en él no son recomendables
grandes textos y se recomienda que la redaccién princi-
pal no exceda 5 6 6 palabras. El disefio de este medio
requiere excelente creatividad y facilidad para la simpli-
ficacién de formas.




b) Anuncios en transportes publicos

En el caso de los transportes colectivos el anuncio esta
expuesto al deterioro ambiental por esta razén, los ma-
teriales de reproduccion son especiales para la carroce-
ria de estos vehiculos. Su impresion se realiza en
serigrafia o ploter. Este medio es mas eficaz que un
cartel, pues se exhibe varias veces durante el dia en
todos los lugares que componen la ruta del vehiculo. El
anuncio para el interior de los transportes publicos tiene
gran valor publicitario, ya que el usuario se convierte en
un publico cautivo por lo que vera el anuncio diariamen-
te durante todo su recorrido.

c) Espectacular

Suelen aparecer en nucleos urbanos, zonas turisticas y
carreteras; es un soporte destinado exclusivamente a la
publicidad y los elementos de disefio son similares al
del cartel. Por sus caracteristicas suele ser un medio
de apoyo local para las campaiias que utilizan otros
medios.

Ademas de los mencionados anteriormente, existen
otros medios de utilizados con mucha frecuencia por su
economia como son:

* folletos: que pueden ser de distintos formatos, los
més comunes son dipticos o tripticos y pueden ser
desde una tinta hasta impresion a todo color. Contienen
textos de informacién y pueden ser combinados con
imagenes (muchas veces fotografias).

* volantes: por lo regular su tamario es carta o media
carta, son muy economicos pues se pueden imprimir en
toda clase de papel y por distintos métodos como el
offset y la tipografia. Se consideran un medio efimero
porque contienen poca informacion para ser leidos y
desechados rapidamente.

* banderola: también es un medio dinamico, festivo y
efimero. Se usa tanto en interiores como interiores, es
de colores contrastantes para atraer la atencion del
publico.
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* la manta: es un medio econdmico que se realiza por
medio de rotulacion y es similar al espectacular, se
imprime en telas ligeras y de bajo costo. Su composi-
cién es muy sencilla y el texto debe ser lo mas breve
posible. Gracias a los avances de la computacion se
puede hacer con materiales acrilicos tanto en soporte
como en imagen.

3. Articulos promocionales

Una de las tareas mas importantes del disefiador es
realizar el disefio y la produccion de los articulos
promocionales, pues cada uno de ellos constituye un
medio de publicidad. Los productos promocionales son
muy variados y se fabrican en materiales diversos
como:; plasticos, metales, madera, tela, hule, plasticos,
papeles, etc. Algunos son para uso personal, otros son
para el consumo Y otros prestan servicios durante un
periodo determinado, por ejemplo: los calendarios. Hay
algunos de estos articulos que por su eficacia y deman-
da estan presentes en casi todos los programas
publicitarios. Algunos articulos promocionales clasicos
y sus principales variantes son:

a) Calendarios: de pared, de escritorio, de bolsillo o de
reloj.

b) Agendas: secretarial, de escritorio, personal.

c) Carpetas: portafolios, carpetas de mano, carpetas de
escritorio.

c) Boligrafos

d) Llaveros

e) Ceniceros

f) Playeras

Ademas de éstos hay infinidad de articulos, tantos
como pueda crear la imaginacion del disefiador. Todos,
ademés de ser articulos promocionales, son medios
publicitarios porque su mision es llevar informacion
impresa al consumidor acerca de la empresa, producto,
servicio o evento, recordandoles permanentemente sus
bondades y prestigio.




nicas de lmPrcsio'n

La Gltima etapa del trabajo de! disefiador con-
siste en asesorar y cuidar que sus disefios se apliquen
de la forma correcta, para ello es necesario que conoz-
ca las técnicas de impresion mas usuales pues es por
medio de ellas que se produce en serie el disefio grafi-
co, para finalmente llegar al publico espectador. Ade-
mas es fundamental conocer dichas técnicas ya que
los medios impresos ejercen un papel esencial en el
desarrollo de las campaiias publicitarias y su éxito de-
pende del mejor aprovechamiento de recursos econo-
micos y gréaficos.

Tipografia

Es una de las técnicas de impresién mas antiguas.
Consiste en la impresion sobre el papel por la aplica-
cion de presion a un motivo grabado en relieve en una
superficie metalica. Hace poco tiempo |a tipografia se
usaba para imprimir toda clase de productos, desde
envases hasta periodicos. Ahora se emplea sobre todo
para trabajos pequefios: como invitaciones, volantes,
boletos, etc.; pues ha sido desplazado por el offset,
mas rapido y flexible.

Litografia

Se basa en el principio de la repulsion mutua entre el
agua y el aceite. El area de la imagen de la ldmina para
impresion se entinta y se moja antes de cada impre-
sion, enseguida se presionael papel sobre la plancha,
transfiriendo la imagen para formar la reproduccion
impresa.

Offset

Sistema de impresidn basado en el mismo principio de
la litografia; usa un método cilindrico por el cual la ima-
gen entintada es transferida a la superficie de goma de
un cilindro metalico rotativo, y enseguida hac contacto
con el papel. Este proceso mayor calidad y rapidez que
la litografia. Existen dos tipos de presa offset, depen-
diendo de si el papel a imprimir esta en pliegos (ptano
offset) o en rollos y es continuo(rotativa offset). Las
prensas mas avanzadas llegan a imprimir la
cuatricromia

e inclusive una tinta especial de un solo pase; algunas
incluso pliegan y dan el acabado brillante al papel.

Plano Offset

Rotativa Offset




. -Medios tonos: son producidos por puntos y
“lineas muy finos que se funden para dar la sensacién
de mayor o menor saturacion del color.
: -Bitonos: se crean mediante un proceso similar

+ de medio tono con la diferencia de que se usan dos

colores que dan profundidad y riqueza a la imagen.
-Cuatricromia: es un basado en el uso de tra-

*""mas'y puntos, pero en este caso se emplean los tres

" colores primarios (cian, magenta y amarillo) ademas
“del negro que sirve para dar profundidad y nitidez a la
imagen.

Huecograbado

Este tipo de impresidn se realiza por medio de
planchas metalicas a las cuales se ha transferido la
imagen mediante un proceso similar al aguafuerte; el
resultado es una placa con pequeiias celulas profun-
das, y otras superficiales donde la imagen es de tono
més claro. Cuando la plancha esta lista, se le aplica
tinta liquida llenando las impresiones celulares. El ex-
ceso de tinta se quita con una cuchilla y el papel se
pasa por la prensa donde se imprega de tinta y formar
asi la imagen impresa.

Planchas tramadas
utilizadas para el
huecograbado.

Flexografia

_ Inicialmente fue utilizada para la impresion
masiva de tiras cémicas, libros de bolsillo, envases,
bolsas de plastico, etc. Pero con el tiempo esta técnica
ha evolucionado, permitiendo en la actualidad su aplica-
cion en periddicos de color, productos de papel
desechables, publicidad y envases promocionales. Es
un método de bajo costo y su calidad puede ser compa-
rable a la litografia. Consiste en que las tintas liquidas
se transfieren desde un cilindro especial a la plancha
flexible de impresion en relieve a de alli se pasa al pa-
pel o material de impresion.

Proceso de la flexografia.




Serigrafia

Permite imprimir texto e imagenes sobre las
superficies mas variadas, metal, madera, ceramica,
vidrio, plastico, tela, cartén, etc. La tinta se hace pasar
a través de una pantalla fina en la que las zonas no
deben de imprimirse se han cegado con una mezcia de
goma, mientras que las areas de imagen quedan libres
y dejan pasar la tinta. Sus principales ventajas son co-
lores vivos que pueden imprimirse y la variedad de so-
portes a los que se puede aplicar es te método.




Todo material sale de la imprenta en pliegos,
rodeado por un margen que debe cortarse, ademés de
esto es necesario hacer algunas otras operaciones de
“acabado” para que el material se convierta en un obje-
to terminado.

Encuadernacion

Consiste en reunir mas de cuatro hojas para formar un
folleto, una revista, un libro, etc. El método de encua-
dermacion depende sobretodo del nimero de hojas del
producto impreso. Hay 4 tipos fundamentales:

* Cosido o grapado: se puede hacer por el lomo o por
el lado, el cosido es mas caro que el grapado pero de
aspecto mas estético, se recomienda para impresiones
de menos de 32 hojas.

* Encuadernacién mecanica: mas cara que el cosido,
consiste en taladrar el bloque de papel y pasar a través
de los orificios un hilo de alambre o de plastico para
sujetar las paginas.

* Pegado: el fibro se guillotina por los cuatro lados, el
lomo se raspa para que se adhiera mejor el pegamento,
una vez engomado se agrega la cubierta y se pega.

* Encuadernacion con tapas duras ( o de lomo pla-
no): los diversos cuadernillos que forman el libro se
cosen y se protegen con una cubierta rigida, que se
sujeta a ellos por medio de cintas cosidas a su vez al
lomo, dichas cintas se cubren con guardas, que son las
hojas pegadas al interior de la cubierta de carton. Este
tipo de encuadernacion se utiliza para libros de cientos
de paginas como los tomos de enciclopedia.




Acabados

Consisten en una serie de operaciones distintas a la de
encuadernacion. Las mas comunes son:

* Perfilado: recorte de formas complejas con una cu-
chilla metalica.

* Encolado: montaje con pegamento de varias piezas,
por ejemplo: soportes para la parte trasera de un cartel.

* Montaje: fijacion del papel a un soporte mas firme de
madera o de plastico, con fines de exposicion.

* Plastificado: proteccién de la superficie impresa con
una pelicula transparente y brillante de plastico. Aisla la
humedad y facilita la limpieza.

* Barnizado: es un sistema de proteccion mas barato
que el anterior y muy parecido; se aplica una sustancia
liquida transparente a la superficie impresa.

* Realce: impresion seguida de elevacion o
rehundimiento de |a imagen impresa, puede hacerse sin
imprimir.

* Relieve: se imprime la imagen en la superficie con un
molde caliente, similar al realce.

* Metalizado: similar al relieve, se aplica a la superficie
impresa una matriz caliente que deposita una lamina
metalica.

* Redondeo de cantos: tiene una funcion decorativa,
se realiza durante el perfilado o después manualmente
0 con un molde especial.

Después de todo este proceso de impresion y acaba-
dos, el resultado final es la materializacion del sistema
visual creado por el Disefiador Grafico.
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Técnicas de rotulacion

La tecnologia en este campo ha tenido tal grado de
avance que ahora las posibilidades practicamente son
infinitas y las limitantes se reducen, solo, al aspecto
economico.

En la actualidad todavia subsiste una de las técnicas
basicas de rotulacion que es a mano alzada, la cual
permite realizar rotulacion sobre cualquier material,
practicamente, ya sea manta, vinil, lamina, acrilico,
peredes, etc. ademas de que el formato puede ser muy
variado, aunque es un tanto inexacta precisamente por
realizarse a mano.

Recientemente surgio una técnica digital o lo que
comunmente se conoce como rotulacion por computa-
dora, esta novedosa técnica se realiza por medio de Ia
digitalizacién de una imagen para posteriomente ser
dibujada por un brazo o pluma metalica sobre vinil
adherible, el cual es aplicado sobre 1a superficie a
rotular. Esta técnica poco a poco se ha hecho mas
popular lo que ha permitido la reduccidn de los costos
de produccion. Es muy exacta, pero su formato esta
limitado por el ancho de 1.20 mts. sin limite en 1o largo,
ademas la cantidad de colores influye directamente en
el costo de rotulacion y los unicos espacios donde se
puede aplicar este técnica es sobre superficies lisas y
semi-flexibles o rigidas como lamina, vinil, trovicel, lona,
ete.

Para formatos grandes que permiten la creacion de los
anuncios espectaculares y otros, anteriomente se
utilizaban imprentas rotativas gigantes que solo se
encontraban en las grandes ciudades y por lo tanto su
costo era casi inaccesible, afortunadamente ahora se
cuenta con sofisticados equipos de impresion que
permiten la impresion directa a color sobre tela, lona,
vinil y papel en formatos de 1.50 mts. de ancho por
cualquier medida a lo largo.
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nclusion

Como se ha observado a través de todo este
apartado para que el objetivo principal del Ecocentro,
que es promover una cultura de conciencia ecolégica,
se cumpla, es necesario que cuente con una una
imagen impactante que represente tanto su finalidad
como espiritu; con el objetivo de que ayude a una
promocion adecuada y eficiente para que el pablico
tenga informacion a cerca de la existencia del Ecocentro
asi como las areas que tiene disponibles, los servicios
que ofrece ademas de recalcar dos puntos, la diversion
y la conservacion de la naturaleza y de esta manera
persuadirlo a visitar el Ecocentroy asi se pueda cumplir
su fin dftimo.

Es por ello que se considera al Disefio Grafico como
el area més viable para resolver este problema de
comunicacion proponiendo la imagen grafica
institucional del Ecocentro ademas de una campaiia de
difusion.
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roduccion

Ya que se ha elegido al Disefio Grafico como
area para resolver el problema anteriormente expuesto
en este apartado se explicara el proceso de disefio para
cumplir con lo siguiente:

- Primero: disenar el logotipo del Ecocentro, que sea
funcional e impactante y que proyecte un estilo natural y
rustico, ademas de que contenga elementos que lo
relacionen con Uruapan y de esta forma su impacto sea
tanto a nivel regional como nacional.

-Segundo: crear una campaiia de difusion, con la
finalidad de difundir informacion acerca del Ecocentro
asi como dar a conocer su imagen grafica.

A) La parte uno de esta campafia sélo contara
con un folleto que tenga alguna foto del lugar, un texto
explicativo de qué es un Ecocentro y qué es el
Ecocentro del Cupatitzio y su objetivo para con el
publico. Informacion acerca de los cursos y talleres que
ofrece. Y por ultimo un croquis de ubicacion, direccién y
teléfonos.

B) La segunda parte ira dirigida a las familias que
habitan en Uruapan, asi como a los visitantes foraneos;
Para esta se debera manejar una imagen sencilla pero
impactante que muestre un caracter recreativo y familiar
dentro de un ambiente natural. Se realizara a través de:
*Anuncio en prensa, * Carteles, *Anuncio en Musicanal
(canal local de promocion comercial) y *Flyer.
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efio de Logotipo

La creacién de un Manual de Identidad Corpora-
tiva comienza con el proceso de disefio del logotipo que
representara, en este caso, al Ecocentro de! Cupatitzio.
Para ello se enlistaron algunos elementos que tuvieran
asociacion con el Ecocentro, Uruapan y sus conceptos
tradicionales. Esto con la finalidad de crear un
logosimbolo (compuesto de imagen y tipografia) que
evoque, al pablico espectador tanto nacional como
extranjero, una imagen con esencia natural y al mismo
tiempo se pueda asociar graficamente con el espiritu
tradicional de Uruapan. Algunas de las palabras
enlistadas fueron

a cerca de Uruapan: a cerca del Ecocentro;

-lacas, -arboles,
-jicaras, -sol,
-aguacates, -naturaleza,
-rio, -vegetacion,
-agua, -verde,
-vegetacion, -animales,
-tipografia colonial, -reciclaje,
-artesania, -preservacion,
-rustico, -humanidad,
-tradicion, -mundo,
-gente, -tierra,
-natural, -unidad,
-madera,etc. -universalidad, etc.

Después del anterior enlistado se comenz6 con la tarea
propia del Disefiador Grafico: Ia realizacion de los
primeros bocetos.
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En esta pagina se puede
observar una serie de
bocetos utilizando uno de
los elementos mas
representativos de
Uruapan : el aguacate,
mezclando la figura de un
arbol en representacion
de los elementos natura-
les; ademas de hacer
alusion al elementos
humano mediante la
mano protectora o de
apoyo. Y en el boceto
final se incluye un
concepto de gran
importancia en el
Ecocentro como es el
reciclaje.
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Un elemento que ha
caracterizado a la region
de Uruapan y sus ‘
alrededores desde
tiempos coloniales, es su
tipografia la cual se
distingue por utilizar solo
letras altas (o maytscu-
las) alternando algunas
vocales en menor
tamario y agregando a
éstas, en su parte inferior
una especies de pleca o
vifieta. Por ello es en
estos bocetos se incluye
como elemento represen-
tativo, ademas del arbol.
En los bocetos inferiores
se incluye ademas al
elemento natura! méas
trascendente y significati-
VO ya que se considera el
origen de la energia que
proporciona vida a la
Tierra: el so!.




El siguiente paso dentro
del proceso de Disefio es
realizar de nuevo algunos
bocetos detallando sus
elementos tanto de
iconos como de tipogra-
fia, ademas de
digitalizarlos. En esta
etapa se opto por
enfatizar los elementos
humanos y naturales
para dar una mayor
denotacion en reacién al
concepto del Ecocentro,
utilizando asi: la mano
como recurso humano
creador y protector, la
pareja de nifios como
representantes de una
nueva generacion con
conciencia ecoldgica; y
por tltimo incluir la cufia
dentro de la tipografia
como recurso tradicional
representativo de
Uruapan.
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En los bocetos que se
observan a continuacion

4 .
Iq " \ ‘0' o se utilizd como elemento
' |4 principal el sol, ya que se
o considera una fuente
U | natural de inagotable vida
C ENT RO y es de los iconos mas
y ] A representativos y univer-
sales de la naturaleza. Se
DEL incluye también el icono

CgPéTLT ZI Q 1 estilizado de un arbol,
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humano protector.
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Como tercer paso se
procedid a Ia seleccion y

afinacion de tres bocetos.

De acuerdo con el
contenido grafico y su
impacto ante el publico
receptor (determinado
mediante una encuesta).
Finalmente se eligieron
los que aparecen en esta
pagina, los cuales
contienen los mismos
recursos representativos
tanto en imagen como en
tipografia, con la diferen-
cia de que se proponen
en formato vertical y
horizontal.
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TiPograFia

Para la eleccion de la
tipografia a utilizar se
realizaron pruebas con
los elementos
iconograficos representa-
tivos definitivos (el arbol
dentro del sol) siguiendo
el acomodo de las letras.
Como se observa en esta
pagina, se realizaron
pruebas con tipografia de

trazos sencillos y sin

patines como la Maindra

o la Arial Rounded.
&,
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En estas pruebas se
aprecian dos propuestas
disimiles, una con
tipografia con patines de
peso medio y muy
tradicional (Century
Bold), la otra por el
contrario con tipografia
demasiado sencilla, sin
patines y muy vanguar-
dista (Arial).
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Century Bold

ABCDEFGHI
JKLMNNOPQ
RSTUV XYZ

Al final, la tipografia
elegida para el logotipo
es la Century bold ya que
cumple con las caracte-
risticas adecuadas como
los patines (similares ala
tipografia tradicional) y el
peso (de buen grosor
peroimagen limpia);
ademas de que cuenta
con buena legibilidad. La
utilizacion de altas y
bajas es para dar mayor
dinamismo y frescura ala
imagen, ademas de dar
mayor importancia visual
y por lo tanto de connota-
cion al término
«econ=ecologia.
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Finalmente, después de
un serio trabajo de
investigacion y encuesta
entre el ptiblico general y
profesionales de disefio
se eligio el logotipo que
se observa a continua-
cion por varios motivos.
Primero, se eligi6 el
presente disefio por
contener los elementos
iconogréaficos que hacen
referencia con mayor
énfasis en el caracter
natural del Ecocentro: el
sol y el arbol; descartan-
do alos bocetos que
contenian la mano por
ser un elemento pesado
dentro de la composicion
ademas de ser muy
comun en otros disefios
con referencia humanita-
ria. Segundo, presenta
un formato dinamico, casi
cuadrado que puede
adaptarse a composicio-
nes de tipo vertical u
horizontal. La tipografia,
propuesta desde un
principio, con patines que
incorpora la pleca debajo
de algunas vocales; se
convierte en el elemento
tradicional representativo
de Uruapan. Por esto se
puede decir que el
resultado de todo este
proceso ha sido satisfac-
torio .
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Color

Un buen logo no esta
terminado si no tiene
color, ya que es el toque
final que le dara vida y un
mayor impacto entre la
infinidad de imagenes
que bombardean al ser
humano diariamente. Las
pruebas de color realiza-
das se hicieron a dos
tintas para darle al logo
un mayor impacto sin
abusar de la mezcla de
colores y de este modo
evitar un gasto innecesa-
rio al momento de la
reproduccion, Las
combinaciones nos
muestran tanto tonos
calidos como frios, los
cuales son representati-
vos de los elementos
naturales. Para la
eleccion de los colores se
realizd una investigacion
a cerca de los que tienen
mayor presencia dentro
del Ecocentro, ya que
éste se encuentra
sumergido en un ambien-
te totalmente natural.




Por altimo, y después de
un proceso de seleccion,
tomando en cuenta la
opinién publicay la de
los profesionales ademas
de la opinién personal, se
eligio finalmente la
combinacion anexa a
esta pagina. Dicha
determinacion se tomé en
base a que el color
marron proyecta la
calidez del lugar ademas
de que es representativo
de lo rustico, lo campes-
tre y los materiales con
que fueron construidas
las unidades del
Ecocentro. El verde por
su parte es el quien
representa la frescura, el
dinamismo, la naturaleza
y la vida que existen en el
Ecocentro.
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efio de lmagen de Campaﬁa

Para el disefio de imagen de la campaiia de
difusién se comenzd a trabajar sobre un formato vertical
para la mejor asociacion entre éste y la forma del
logotipo. Desde un inicio se manejo la idea de incluir TE SIS CON
alguna imagen alusiva al entorno natural del Ecocentro F
como son los arboles, ademas de manejar el slogan con ALLA DE ORIGEN
mayor peso visual e incluir un pequeio texto explicativo —
a cerca del ecocentro,

TESIS CON
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En estos bocetos se puede apreciar la tendencia
explicada anteriormente del formato vertical, etc.
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En esta nueva serie de bocetos ya se juega con mas
elementos, se elimina el texto prolongado y se incluyen
iconos, aluswos EE 3148~ actlwdades recreativas del

Ecocentro. ‘I, ! '

i
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En este Ultimo boceto se observa una mayor evolucién
como la sustiticion de la textura vegetal por un imagen
mas representativa del Ecocentro, se cambi6 el estilo
de la caricatura ademas de darle mayor importancia al
logotipo mediante el tamaiio y el acomodo, debido a que
€s una imagen nueva que el publico debe identificar.
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Y finalmente, después de
. una serie de correcciones o o —

la imagen final aplicada a ’ ‘ TES‘S CON

toda la campafia es la
que se observa en esta FALLA DE ORIGEN
pagina. Ya habiendo

concluido con el disefio

de laimagen parala

campana, a continuacién

se presentan.los demas -
elementos de promocién i
quejuntoconelcartel . |
seran los intrumentos de o
difusion del Ecocentro.
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SHORT HAND

ADCDEF G
HI JKLMN
NOPQRST
UOVWXYZ

abcdefghi
jklmnﬁopq

rsfuvwxyz

TiPograFia de Imagen de
Car'nPaﬁa

Después de los bocetos anteriores se determind utilizar
la tipografia llamada Short Hand la cual se aplicara a
toda la campaiia de difusion como tipografia institucional
principalmente para encabezados y frases cortas, ya
que refleja un caracter dinamico, amistoso y familiar.
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El elemento fundamental
para esta campaia de
difusion es-el cartel, éste
sera impreso efy rm-
cyatricromia sobre papel
couche, detamaiia -
doble carta (28 x'43-- .
cms.) y sera exhibido en
los principales comercios
de Uruapan.
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El folleto (triptico) que es parte de la campafia de exterior
difusion, sera impreso en cuatricromia por ambos lados,
de tamaiio medio oficio (18 x 21.5 cms.) sobre papel
couché, Sera distribuido de manera directa por la
persona encargada de la promocién del mismo.

S s Apatnngan e(}()\
Ct NTR‘ »
R (l')‘:lll/.l()
YV t‘qntes extmnjeros por fo’
flogrado reconocimi

del medio amblente
encuentran: i
:: ecotecnias, . .
. desamollo sustentab|e
', materales aﬂemallvos
y otros.
- Debndo ata duracié 1 de
' Ece

bnnda hospeda;e a grupos
N (oréneos con cna prewa de




interior

"los domlngos a familias y»




En prensa se publicara -

un anuncio de un sexto i 4L T
de paginaen el DiarioLa ~ ~ - T R
Opinién de Michoacan,

solo los fines de semana

(viernes, sabado y TESIS ("Ol\T
domingo) ya que son los ool
dias de descanso de la FALLA DE OR'GEN

mayoria de la poblacion
y existe mayor afluencia
del turismo local y
extanjero.




@uncio en Musicanal

Debido a que también anta”a 1
sera una campaia de P

introduccién, ésta sera
reforzada con anuncios
. transmitidos a través de
Musicanal (local de
Uruapan), éstos
ununcios estaran

conformados de tres 5 o
distintas pantallas. ; , : o TESIS CON

FALLA DE ORIGEN
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Una aventura al natural..
para disfrutar con
tu familia.
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para disfrutar
con los cudtes. |

Nl
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El flyer serd un
elemento dentro de la
campana de difusion
dirigido especificamente
a los jovenes de entre
13 y 18 aios de edad,
por lo que sera
distribuido en las
escuelas secundarias,
preparatorias y algunas
otras instituciones
académicas. Estaran
impresos a tres tintas
sobre couché, con
tamafio de 12 x 21.5
cms. cada uno. Este
medio publicitario fue
elegido, ademas del
folleto, ya que el publico
especifico a quien va
dirigido por lo regular no
gusta de leer textos y
les atraen con mayor
impacto las imagenes.




play

El Display sera el punto
especial para exhibir y
contener folletos, los
cuales seran distribuidos
en lugares estratégicos
para estar al alcance del
publico, como hoteles,
agencias de viaje, y
algunos comercios.
Estos seran fabricados
con carton delgado y
tendran una medida de
14 x 32 cms.
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Por tltimo, y para
completar la campafia de
difusion de imagen, se
reproduciran algunos
articulos promocionales
que estaran a la venta
dentro del Ecocentro, y
de esta forma los
visitantes que adquieran
estos articulos
contribuiran con el
Ecocentro ademas de
darle promoci6n. Aqui se
puede observar la
imagen que sera
aplicada a estos
articulos, los cuales
seran; gorra, playera,
tasa, lapicero, llavero y
goma, con la finalidad de
que haya variedad de
articulos y precios.
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efio de Manual

Después de lo anterior,
por ultimo se realizo el
disefio de un manual de
Identidad que esta
dirigido al Director del
Ecocentro y a las perso-
nas encargadas del
manejo, aplicacion y
reproduccion del material
grafico. Dedido a esto el
manual debera contener
los parametros basicos
de aplicacion del logotipo,
asi como todos las
observaciones nesarias
para el manejo de
campaiia, de reproduc-
cion de articulos
promocionales y todo
acerca del manejo de
imagen. Ademas se
incluiran los lineamientos
de un sencillo sistema de
sefializacion, el cual
debera cumplir con los
obijetivos de universali-
dad, funcionalidad y
estética acordes al lugar.
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El siguiente paso dentro
de la elaboracion del
Manual de Identidad es el
disefio de

pagina que se aplicara a
todo el manual. Estas
propuestas se realizaron
tomando en cuenta el
caréacter rstico del
Ecocentro para de esta
manera crear una imagen
integral entre el disefio
del manual y el concepto
de la Identidad del
Ecocentro.
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Para la realizacion de
estos bocetos se elabora-
ron algunos elementos
decorativos como la
pleca que simula peque-
fia vegetacion, y algunos
otros elementos fueron
retomados del mismo
logosimbolo, como el
arbol y la plecade la
tipografia se utitizo para
realizar una textura que
pudiera servir como
elemento decorativo.




El disefio elegido para
ser aplicado en todo el
Manual es el que se
muestra en esta pagina.
Este se eligio por la
purezay
representatividad de
elementos, pues la
tipografia propuesta para
los titulos y subtitulos el
limpia y dinamica, sin
patines. Complementan-
do la composicién
tenemos la pleca que
simula algo de maleza
que es muy simbélica del
Ecocentro y el espacio
restante dividido en dos
columnas permite el
manejo de una distribu-
cion excelente entre
imagen y texto.
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Introduccién

En la actualidad la imagen grafica es el
principal lazo de conexién enire un producto,
institucion o servicio y su publico consumidor. Por tal
motivo el presente contiene las caracteristicas basicas
de aplicacidén de la imagen gréfica del Ecocentro del
Cupatitzio.

Este manual esta dirigido a las personas
encargadas de la aplicacién y reproducion del
logosimbolo del Ecocentro, como son: el Director del
Ecocentro, los disefadores gréficos, los impresores,
rotulistas, atc.

Es de gran importancia llevar a cabo las
indicaciones que aqui se sefalan, ya que de esta
manera se lograrda una correcta aplicacién de la
imagen y por io tanto se cumplira tambien con el
objetivo principal de este manual: lograr una difusion
correcta y posiiva del Ecocentro hacia el
publico.
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Imagen de ldentidad

Logosimbolo « color

eCQL

DEL El logosimbolo del Ecocentro se compone

C l ’ PATI TZ de tipograffa con patines la cual representa un sentido
~ I~ de solidez y fuerza para lograr una asociacion positiva

del Ecocentro hacia el publico. El simbolo esta

formado por Jdos iconos: un arbol que representa a los

elementos vivientes de un ecosistema. y e! sol que es

el origen de energla y dador de vida: los cuales en

combinacién atuden inevitablemente a la naturaleza.

Y por ultimo, para darle un logue tradicional de

Uruapan se utilizan las vifletas caracteristicas de la
escritura antigua de esta regién.
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L_qgos:imbo/p en blanco y negro
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La wversién en blanco y negro del
logosimbolo contiene exactamente los mismos
elementos del logosimbolo a color. Estd version
podra ser utilizada en aplicaciones que asi lo
requieran por cuestiones de reproduccion tt otras. Por
ejemplo: en las hojas para enviar faxes o para
reproducir en fotocopiadoras de blanco y negro.
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Logosimbole en negative

La version en negativo del logosimbolo
conservara los mismos elementos que el original y se
aplicara en las ocasiones en que se considere
necesario. Es importante tomar en cuenta que
primero se debe lograr un gran impacto ante el
plblico por medio de la version original del
logosimbolo, para dque posteriormente pueda ser
faciimente reconocible en cualquiera de sus otras
versiones.
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Colores lastitucionales

Para reforzar el concepto de a imagen se
eligieron los colores: verde, por ser el color
predominante de la naturaleza. representante de la
vida y de inmediata aosiacion con el concepto
“ecologia”; café para darle caracter de solidez y
fortaleza al logotipo ademas de ser representativo de
la madera, lo rustico, lo campestre.

El color amarillo solo se debera utilizar como fondo o
para elementos decorativos.
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Uso de color
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ec&

CENTRQ
En algunas ocasiones se requerira la

DEL aplicacién del logosimbolo en un solo color, y por o
tanto solo se aplicara en los colores verde o café de
C UPQTLTZIO acuerdo a cada necesidad en concreto.
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F ondos de color

Para las aplicaciones sobre fondos de
color ta primer opcién es sobre amarillo ya que

ltan los I del logotipo y se logra asi un
mayor impacto visual.

aliion sutdmaiotalibl s . ocsiibdiboss, b  onmthn it ocobusdie. o
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Fondos de color

Por cuestiones de estética y composicién
el logotipo podra ser aplicado sobre un fondo con
textura tinicamente como se muestra en el ejemplo.
Este fondo tiene una textura compuesta por médulos
que contienen tres soles en diferentes tamados los
cuales eslan tramados al 80% del amarilio original, es
importante que se respete dicho porcentaje para que
la textura no reste legibilidad o impacto al logolipo y
de esta manera se logre una composicion armonica.

alihon asndihaialitl o . ottt boon oot il  ociches o
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Fondos de color

ec&
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En algunas ocasiones especiales se podra
utifizar fondo de color café y el logotipo se aplicara,
para tales casos, en color blanco con el objetivo de
que consefve su impacto y legibilidad.

albbeny
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Fondos de CGIOF |
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Al igual que en el caso anterior, en
algunas ocasiones también se podra utilizar el color
verde como fondo aplicando el logosimbolo en color
blanco.
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Reduccién minima
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CUPAT!,’I‘ZIO
ecox:
CFNTRO“
curstirzIo
CL\'TRL‘ La reduccidn minima autorizada para el
cunstiTzio logosimbolo es de 2.00 cms. de ancho para que todos
los elementos del logosimbolo conserven su nitidez y
oo legibilidad.

aliies setidmalibatiil e . oneiiidiione. b o  onmithfid —chenda. .
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Estructura Visual

Guia de trazo
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El disefio del logosimbolo esta trazado en

base a un rectangulo que significa la solidez del
Ecocentro y un circulo en torno al cual se desatrolia el
sol que contiene dentro un arbol y que da origen al
icono representativo del Ecocentro.

sbiiee Midentibataibl e . Bunesinihlifocs b o condnithn i oobithes .




Estructura Visual
Red ,Modu/.ar

=
=

La cuadricula que da sopore a la
composicion del logosimbolo equivale a la mitad de la
altura de la tipografia de la palabra "CUPATITZIO"

albhai
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Estruetura Visual

Area de restriccipn

El drea de restriccion se debe respetar sin
poner cualquier otra imagen o tipografia dentro de
ésta, con el objelivo de el logosimbolo siempre
conserve su jerarquia como imagen instilucional. Esta
drea sera el equivalente a la altura de la letra "e" con
que inicia el logosimbolo y se tomard en cuenta a
partir del margen del rectangulo que forma la
tipografia, como se muestra en el esquema

altura de X= e
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Century Dold

ABCDEFGHI
JK LMNOPQ
RSTUVWXYZ
abcdefghijk
Ilmnopgrstu
VWXY Z

Tipografia Institucional

La tipografia institucional del logosimbolo
es la Century Bold. El uso de esta tipografia se
limitard sdélo al logosimbolo, por lo tanto no podra
utilizarce como recurso de disefio para textos o
encabezados.

aliion stiemuibotabibl s . doanbllcns. b o o oomibh it chsde. .
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Shor-f Hand

ABCD:EFCH/JK LM
NOP.
.'abca'e :

rs+uvwxyz"

‘Slﬂori' Hand Bold

ABCDEFGHIJK L M
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgq

rsfuvwxyz

Tipografia Complementaria

Esta familia tipografica sera utilizada
dentro de las aplicaciones de la imagen como
tipografia decorativa, por lo tanto se usara para
encabezados. titulos o subtitulos y frases cortas.

aliion sefidendibhoiaiibl s . Senaib@bons. b  cnmbbe it  ..cwiiles o
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Arial

ABCDEFGHIJK LM
NOPQRSTUVWXY
z

abcdefghijklm

qrstuvwxyz

nop

Arial Bold

ABCDEFGHIJK L
MNOPQRSTUVWX
YZ
abcdefghijklmno
pqrstuvwxyz

Tipografia C;Qomplemenfaria

Para textos, frases largas, y aquellas
ocasiones en que se requiera una tipografia sencilla y
legible se utilizara la tamitia Arial

skbhen sfiemulbhidiibic . el b o o coiid fit ohsodle: .
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Elementos Decorativos

Las texturas y demds elemenlos
decorativos podran ser utilizados en cualquier
aplicacion del disefio de imagen siempre y cuando se
ajusten a condiciones de legibilidad y estética.

slnhet sefidongibaiafibl s . Sunathifone. b e  cnnibe il .chssdles .
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I Los elementos decorativos presentados
en esta pagina podran ser aplicados como texturas

I ~ ~ en distintos porcentajes de los colores originales
verde, café y amarillo.
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Elementos Decoratives

Con los médulos que se muestran en esta
pagina se podran crear texturas como elemento de
composicién.

slbhon sefisonaiibatefiibl s . Secntiblibons. b oo o onntholid chiodes .
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No puede aplicarse
con distintos colores,
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No se puede de! ar
en dimensiones,
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No puede aplical
con distinta tipografia.

Usos Incorrectos
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La unica aplicacion correcta y autorizada
es la que se muestra arriba, y al lado se dan algunos
ejemplos que no deben suceder al momento de
aplicar el logosimbolo del Ecocentro.
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En este apartadc se encuentran
ejemplificadas las aplicaciones de papeleria basica
Core Urvmsan Apotsmgen Tal 101093 1% 1191 rusomn Pesbmron Miouce que son: hoja membretada, sobre membretado y
.- B R R - tarjeta de presentacion.

aliion sefismaibaialiiie s . Benetuiidiions, b e onntho it . chsotls. .




TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

Sobre membretado

Pape/e;ria DBeasica

T .
s T

CENTRE raomysavries

CUNTTzI0  Urvemn Mhehasein Miree

SRR s B A AL B D s A8 i s

Tarjeta de presentacion

Juan Manuel Madrigal

Director

YIS

CENTRS™

CUOPATLTZIO

Corr Urvaran-Apatmages Tal (01413 141243
Urvoren Mg hmacen Misgn

En este aparfado se encuentran
ejemplificadas las aplicaciones de papeleria basica
que son: hoja membretada, sobre membretado y
tarjeta de presentacion.

abbion sefiamaibatefiibl s . ocambidilose. o . cnnid did o chiveses .
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Senalizaciéon
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Formato

21.5cms.

Tipografia
364 pts. 252 pts.
B.Slcms. 5 crz\s.

[ [ J

i Tor .

Dormi torios

Y S

Sedalizacién

Un factor determinante para disedar la
sefializacién del Ecocentro es que la mayoria de los
conceptos que cada mddulo del Ecocentro
representa no es del dominio publico (como el
sutrane, por ejemplo) y por lo tanto seria dificil crear
un conjunto de simbolos que identifiquen cada uno
de los lugares, asl que se oplé por crear
sefialamientos linglisticos de identificacion. Los
lugares a sefalizar son:

-Dormitorios
-Cocina

-Comedor

-Oficina

-Sutrane

-Huerto

-Area de campamento
-Area de cenadores
-Celda solar
-Cisterna
-Compostero

-Bafio abonero seco
-Estacionamliento

Como ce muestra en el ejemplo la reticula
o maédulo compositivo se trazara en base a la altura
de x de la tipografia Short Hand Bold de 252 pts.
Enseguida se colocard {a inicial de la palabra en
mayuscula de 364 pis., ademas de agregar los
arboles y la pleca como elementos decorativos.
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Short Hand DBold

ABCDEFGHIIJK L M
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgq

rstuvwxyz

Sefalizacién
Tipografia y color

La tipografia que debe aplicarse a los
sefalamientos es la Short Hand Bold en los tamafios
indicados anteriormente.

Los colores son: para el fondo el color
verde instituclona! y tanto para la tipografia como
para los elementos decorativos el color blanco, de
esta manera se obliene una composicion agradable
con el maximo de legibilidad.

Los sefalamientos se realizardn sobre
trovicel al cual se aplicard una capa de ploter color
verde y tanto ia tipografia como los elementos
decorativos se aplicaran en ploter de color blanco.

bl G bumiiboieiing . wivantulibbim. v ¢ ittt . —idiiy e o
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Dormifor‘ios

Sedalizacion

Para finalizar, los sefialamientos deberan

llevar un marco de madera natural en bruto de 5 cms
de ancho aproximadamente. Logrando asi un disefio
funcional, legible y acorde con la ambientacién del

lugar.
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SeAalizacién

Seralamientos
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& | Composfero

Sefalizaciéon

Sefalamientos

&! Cocina 1
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Senalizacién

Senalamientos

h! Baﬁo abonero seco
L4
h! Area de cenadores
L4
h! Ar‘ea de campamento
SR A

sliban ssismibviaiie s, Becntublbiont. b i b il . obsdhae .
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Direccional

Sedglizacion

Sedalamientos
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Campaﬁa de Difusién

Follete A(,tzx,'lhvei'i\o}' )

El folleto (triptico) que es parte de la
campana de difusion, sera impreso en cuatricremia
por ambos lados, de tamafo medio oficio sobre
pape! couché. Serd distribuido en forma directa por la
persona encargada de la promocién del mismo y 3
través de los puntos de venta colocados en lugares
estratégicos (principalmente hoteles).
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Campaﬁa de Difusibén

Folleto (interior)




Campafia de Difusion

Prensa

En prensa se publicard un anuncio de un
sexio de pagina en el diario La Opinién de
Michoacan, solo los fines de semana (viernes.
sabado y domingo) ya que son los dias de descanso
de la mayoria de la poblacién de Uruapan y también

abtbrn e sonsibebibl g . Sonsuinihiose. oo onmitnlid chbsdas .




Campqﬁq de Difusién
Cartel

E! cartel, elemento fundamental para esta
campada de difusion, serd impreso en cuatricromla
sobre couché, de tamano doble carta y sera exhibido
en los principales comercios de la ciudad de Uruapan
(ubicados principalmente en e! centro y en el paseo
Lazaro Cardenas).

skideom Stfdantiibotalitiis . onuiniibitois b o ionintindil —oocivtiise o
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Campafia de Difusion
Anuncio TV

Debido a que también sera una campaha
de introduccion, esta sera reforzada con anuncios
transmitidos a través de Musicana! (local de
Uruapan), estos anuncios estaran conformados de
tres distintas pantallas, con los mismos elementos
del lolleto y cartel.

Aktton et o . Benatlbliitom. b o < oniibndil -G
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Campafia de Difusion
Flyer

El flyer serd un elemento dentro de la
campafia de difusién dirigido especificamente a los
jovenes de entre 13 y 18 afos, por lo cual sers
distribuido en fas escuelas, preparatorias. y algunas
ofras instituciones académicas. Eslos estaran
impresos a tres tintas sobre couché&, con un tamano
de un tercio de cana cada uno.

slbhon sty . aonetnlih@lon. b oo . il — ciintin. o
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Articulos promocionales

G'OFP’CI

Los principales articulos que se propone
realizar son gorras y playeras a dos tintas para no
elevar sus costos de produccion, y se imprimiran con
el diseflo que se muesira en esla pagina, el cual
inciuye la leyenda: Uruapan, Michoacan, México; con
la finalidad de que el publico foraneo que visite el
Ecocentro recuerde el lugar de origen de éste.
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Articulos promecionales
Player—a

La playera serd impresa a dos tintas para
no elevar su costo de produccion, y se imprimira con
el disefio mostrado anteriormente en pequedo por la
parte frontal y en grande por la parte posterior.

altion sefismahtaiils . Sonmtaibdbins. b o conthe it . chsede, .




Articulos promocionales
Pla yerda

La playera sera impresa a dos tintas para
no elevar su costo de produccién, y se imprimira con
el disefio mostrado anteriormente en pequefo por la
parte frontal y en grande por la parte posterior.
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Articulos promoeiona/es

T Lapicero
»“."5'\
sﬂt“(-n
Tasa =
{_lavero

Los productos promocionales que aqui se
presentan seran reproducidos con el objetivo de
tenerlos a la venta al publico y asi obtener recursos
para el mantenimiento del Ecocentro. Estos deberan
ser impresos en serigrafia para minimizar fos gastos
de reproduccién.

slibon sefiemaiaalibl e . ucsibese. b oo onntho it ochiadies .
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Muestras Recortables
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Muestras Recortables

Pantone 1405  Pantone 371

Pantone 1405

Pantone 37!

05 Pantone 371

- Pantone 1405

Pantone 371

Pantone 1405 Pantone 371

Pantone 1405

Pantone 371

Pantone 1405  Pantone 371!

" Pantone 1405

Pantone 371

Pantone 1405  Pantone 37!

Pantone 1405

Pantone 371

Pantone 1405  Pantone 371

Pantone 1405 _

__Pantone 371

FPantone 1405 Fantone 371 | To:iww

Pantone 1405

Pantone 371 o e
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CAMPARNA DE DIFUSION.

- Anuncio de prensa : 18,000.00
- Promocional Musicanal: 3.,500.00
- 5,000.00 folletos seleccion de colar

medio oficio 10,005.00
- 5,000 fyer 3.,900.00
- 2,000 carteles 6.850.00
TOTAL . T 41,755.00
ARTICULOS PROMOCIONALES

- Playera . Coslo 2B.00 Publico . 35.00

- Gorra © . Costo 30.00 Pdblco - 37.00

- Tasa Costo 38.00 Publico 48.00

- Goma T Costo 200 Publico 6.00
-Lapicero Costo . 7.00 Poblico 10.00
-Llavero - -Costo -23.00 Publico ™ 34,00
SERALIZACION :

- Impresién ploter 115.00
- Marco de madera 3000
- Soporte de trovicel 70.00
<TOTAL 215.00
DISENO

-Manual de Imagen

-Campafa de difusion 8.000.00

Alihon ailidentiiataiibin . Benntibdiios. b o < onmibn il . ohiibes o
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nclusion

El Disefio Grafico es un area fascinante que enla
actualidad esta destinada a mejorar la vida social del
hombre a través de la comunicacion visual generando
una cultura de respeto y diversidad, tratando de preser-
var los elementos tradicionales de cada pais dentro de
un espiritu de vanguardia y novedad.

Es por eso que el trabajo que aqui se presenta ha sido
una gran experiencia tanto académica como personal y
profesional ya que represento un gran reto para mi,
pero después de un lago camino recorrido de estudio,
analisis y propuesta me siento realmente satisfecha con
el resultado que se logro para contribuir tanto al desa-
rrollo de Uruapan como de la creacion de una cultura
universal en armonia con la naturaleza.
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- Bases del Diseino Grafico
Swann, Alan

3a. Edicion

Barcelona/ G.Gili, 1995

- Génesis e Historia del Disefio Grafico e industrial
Lazo Morgain, Alejandro
1989

- Disefio Mexicano Industrial y Grafico
Dominguez Macouzet, Arturo Coor
Mexico / CODIGRAM, 1991

- Historia del Disefio Grafico
Meggs, Philip B.
México / Trillas, 1998

- Guia del Disefio Grafico para profesionales
Jennings, Simon
México / Trillas, 1995

- Publicidad: Disefio Grafico Publicitario
Rockport Publishers
Barcelona/G. Gili, 1995

- Senalética: de la sefalizacion al disefo de
programas

Joan, Costa

2a. Edicion

Barcelona / CEAC, 1989

- Disefio y Comunicacion Visual
Munari, Bruno

6a. Edicion

Barcelona/ G. Gili, 1980

- Comunicacion Grafica
Tumbull, Arthur T, Baird, Rusell N.
2a. Edicion

México / Trillas, 1999

- imagen Global: evolucién del Disefio de Identidad
Joan, Costa; Panicello, Daniel.
Barcelona/CEAC, 1934

- Diseiio y Marketing
Swann, Alan
Barcelona/ G. Gili, 1991

- Publicidad en los medios impresos
Beltran y Cruces, Raul Ernesto

2a. Edicidn

México / Trillas, 1989

- Como disefiar marcas y logotipos
Murphy, John; Rowe, Michael

3a. Edicion

México / G. Gili, 1992

- Logotipos
Rockport Publishers
Meéxico / G. Gili, 1995

- Introduccidn a la Ecologia
Darlington, Arnold; Leadley, Brown Alison.
México / Publicaciones Culturales, 1980

- Ecologia
Gonzalez, Gonzalez Jorge; Fdez. Alamo, Marfa Ana.
México / ANUIES, 1972

- Ecologia
Odum, Eugene P.
México / Interamericana, 1988

- Introduccion a la Ecologia
Colinaux, Paul A.
Meéxico / Limusa, 1986

- Coleccion de Cuadernos Viva Natura, A. C.
Madrigal, Juan Manuel
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