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"No quiero que en mi casa se levanten murallas
por todas partes, ni que mis ventanas estén
bloqueadas. Quiero que el espiritu de todas las
culturas aliente en mi casa con toda la libertad
posible. Pero rechazo ser empujado por nadie.
Me rehdso a vivir en la casa de otro como un
intruso, un limosnero o un esclavo."

Mahatma Gandhi



INTRODUCCION

Hablar de televisién cultural en nuestros dias es un tema que pareciera
haber perdido relevancia debido a la dinamica socio-econdmica en la que se
inserta nuestro pais actualmente; sin embargo, esto no es asi, sobre todo si
consideramos la embestida de los grandes consorcios televisivos, |éase
Televisa y Television Azteca, cuya hegemonia e influencia en la sociedad
aumentan cada dia.

La oferta televisiva en nuestras pantallas no va mas alla de la férmula de
la telenovela, el espectaculo, la publicidad (de las televentas a las cintillas
publicitarias en programas de todo tipo), el sensacionalismo (del talk show a
Big Brother), la nota roja, los deportes (sobre todo el futbol), el despliegue
informativo de los noticieros y la disputa por la hegemonia entre las dos
empresas apoderadas de la televisibn mexicana. En contraste, el pais se
transforma en forma acelerada en todos los ambitos y la comunidad exige dia
con dia mayor transparencia en todos los procesos sociales, econémicos y
politicos.

Por ello, hoy mas que nunca, discutir de nuevo sobre la posibilidad de
conformar una television publica alternativa resulta imprescindible e inmerso en
la consigna democratizadora que se pretende alentar en los ultimos tiempos.

El panorama de los medios audiovisuales requiere una revision profunda
y un cuestionamiento constante, de hecho casi en su totalidad en América

Latina prevalecen las mismas circunstancias en cuanto a televisidén se refiere,



tal como apunta Antonio Pasquali, catedratico de la Universidad Central de
Venezuela y promotor de la consolidacion de la television publica en la regidn,
quien sefala que solo en América Latina la television comercial ha logrado
conjuntar tres factores de poder fundamentales: tener una presencia cultural
imprescindible para cubrir el tiempo libre de la gente; asumir un papel politico
preponderante y, finalmente, alcanzar un enorme peso econdomico. En
contraste, la poblacion se ha sumido en altos indices de pobreza; de acuerdo
con datos de la Comisiéon Econdmica para América Latina (CEPAL), en la
década de los afios ochenta el numero de habitantes en la region en
condiciones de extrema pobreza llegé a los 60 millones, en cambio, durante la
misma década, la television en América Latina y el Caribe crecié a un ritmo
vertiginoso y, de hecho, se crearon 126 estaciones de television (*). Esto nos
da cuenta de que el aumento de la pobreza fue directamente proporcional al
auge de la televisiéon privada en manos de unos cuantos industriales.

En la época que nos ha tocado vivir en la cual se habla en forma
reiterada del proceso de globalizacion del mundo moderno como un fenémeno
irreversible, intensificado en las ultimas décadas, es importante reflexionar
respecto al papel que juegan los medios de comunicacion, en atencion a la
desproporcién que guardan éstos y, en general, los avances tecnoldgicos, en
relacion con las condiciones de extrema pobreza de la poblacion, de
desempleo, violencia, falta de educacién y acceso a servicios y mas aun, en

relacion con la pérdida de valores y de sentido de la vida del ser humano.



Si cultura es, en ultima instancia, todo aquello que hace que la vida
valga la pena de ser vivida, es en este ambito en donde se plantea la presente
discusién sobre la consolidacion de una television alternativa.

De ahi las preguntas ¢por qué es importante hablar de television cultural
en nuestros dias?, ¢por qué insistir en la promocion de una television
alternativa?

En principio, podriamos responder a estas interrogantes, al sefalar que
en este estudio se emplean indistintamente las acepciones television cultural,
televisién alternativa, television publica, television de servicio y, la que al
parecer imprime mayor exactitud al concepto: television plural, ya que esta
acepcion otorga a la television un caracter de inclusién, en el cual tendrian
cabida todos los sectores de la poblacion, en particular los desposeidos y los
marginados, pero no para sentirse, como hasta ahora, intrusos en su propia
casa que gozan de "oportunidades" (asi, entre comillas) de verse y oirse de vez
en vez en los medios de comunicacion, sino en el ejercicio de un derecho que
les corresponde. En primera instancia, porque la television es, en realidad un
bien publico nacional, en segundo término, debido a que México es un pais
pluricultural y, en tercer lugar, porque esta prerrogativa forma parte de la
garantia y reafirmacion de la democracia en este pais.

La produccion de television educativa y cultural como sabemos no es
una tarea facil; requiere, entre muchas otras cosas, de una vocacion de

servicio social, de un fuerte compromiso del comunicélogo para con la



sociedad, fuente de su quehacer, requiere quiza de un esfuerzo creativo mayor
que el que se imprime a la television comercial, pues se afadiria a la
produccién un afan investigador, estético y de interés social para conseguir los
resultados que se pretenden.

Pero, mas alla de estas consideraciones, el cuestionamiento acerca de la
television que consumimos dia a dia en nuestras pantallas caseras requeriria de
una apertura del tema para debatir acerca de cémo los medios de
comunicaciéon pueden contribuir a propiciar las condiciones para que las
diferentes comunidades, sectores, grupos sociales e individuos que cohabitan
en México, recreen sus culturas, garanticen su permanencia e inventen sus
propios propédsitos, a la par que se integran a un mundo cambiante y dinamico.

Creemos que la television actual no es la unica posible, en la viabilidad
de conformar un proyecto de comunicacion social caracterizado por su
espontaneidad, pluralidad y diversidad y en la necesidad de diversificar el
entorno cultural que vemos en la television. De este modo, una vez mas,
resulta fundamental abrir la discusién al tema television cultural o alternativa
con este estudio, en la busqueda de utilidad, calidad y razon de ser de un
proyecto de television publica mexicana.

Como una aportacion mas al estudio de la television cultural, la
propuesta, basicamente, es agendar algunos temas de discusién al respecto
que orienten hacia trabajos propositivos mas amplios, ademas de enunciar

algunos postulados tedricos que podrian resultar interesantes para la television



nacional, debido a que se encuadran en la dinamica que la sociedad mexicana
sigue en los ultimos afos, ademas, pretenden otorgar al tema, en vierta
medida, un caracter de estudio antropolégico vinculado a los medios de
comunicaciéon. Si bien, nos encontramos con postulados cuestionables, la
intencion es esa precisamente: proponer algunas lineas tedricas de discusion
para abrir a la polémica.

Esta investigacidn es una aproximacion esquematica al tema para
delinear algunas pautas a seguir, asi como anotar, a manera de apunte,
consideraciones, datos, criticas, alternativas. Valdria la pena destacar que de
cada punto agendado se desprenden otros temas y multiples aspectos, en fin,
las posibilidades de diversificacion se amplian y a esta agenda se le agregarian
mas y mas ambitos de discusion.

Las limitaciones de este estudio podrian resultar variadas. En relacion
con los términos empleados, cabria sefialar que no se pretende asumir
definiciones autoevidentes y autodemostrables, sino mas bien, a lo largo de las
paginas, contextualizar las acepciones anotadas, para que sirvan de sustento
en la construccion de un problema. Por otro lado, algunas consideraciones
respecto a los diversos temas y subtemas sobre televisién, podrian resultar
incompletas o motivo de otros estudios, sin embargo, no se trata de agotar las
posibilidades y perspectivas al respecto. Ademas, hay que tomar en cuenta la

dinamica que siguen los medios masivos de comunicacidon que avanzan a un
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ritmo vertiginoso y se insertan dia con dia en nuevos ambitos de discusion, de
ello la tecnologia digital es un ejemplo.

El presente trabajo se divide en tres capitulos: La television cultural en
México, en el cual se presenta una panoramica general de la television
mexicana, asi como algunas consideraciones tedricas basicas; Algunos
enfoques en torno a una television alternativa, capitulo en el cual se abordan
modelos de television alternativa en dos niveles, practico y tedrico y, con esta
base se llevan a cabo disertaciones respecto a la conformaciéon de una
television nacional renovada. Para finalizar, un tercer capitulo, Agenda de
puntos de discusion hacia la consolidacion de una nueva television mexicana,
constituye un sumario de temas de investigacion en la busqueda de
alternativas en los medios audiovisuales, con un afan critico y sintético que
incluye algunas propuestas.

Ante la anarquia de la sociedad de nuestros dias, Italo Calvino (* *) sehala
Seis propuestas para el préximo milenio, la levedad, la rapidez, la visibilidad, la
exactitud y la multiplicidad como cualidades si bien dirigidas principalmente a
la literatura del nuevo milenio, aplicables a todo quehacer de nuestra vida
diaria. Sea entonces el presente estudio un tributo a las tendencias
desarrolladas por el escritor italiano en el sentido de que se presenta una
sucesion de ideas simultaneas con la intencién de abundar en disertaciones

diversas, orientar hacia la reflexion y ejercitar la imaginacion en lo que
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corresponde a conformar un nuevo proyecto de television en México, con la

conciencia de lo breve y efimero que resulta nuestro quehacer cotidiano.

(* ) Antonio Pasquali. “Reinventar nuestra television”, etcétera, no. 186, 18 abril de 1996, p. 20

(**) Italo Calvino. Seis propuestas para el proximo milenio.
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l. LA TELEVISION CULTURAL EN MEXICO

Como punto de partida para ubicar al tema, en este primer capitulo se
abordaran algunas anotaciones previas que pretenden contextualizar la
discusion de la television y, en general, de los medios masivos de
comunicacion en nuestro pais.

De esta forma, algunas reflexiones y notas acerca de los estudios en
torno a la television, asi como un diagnostico somero del panorama de la
television en México y consideraciones sobre el término cultura y sobre politica
cultural y medios masivos de comunicacion, resultan indispensables para tener
una vision aproximada, a manera de marco de referencia, sobre la television
cultural mexicana.

Se trata, entonces, de apuntes que aproximan a elementos tedricos para
guiar la presente discusion sobre television cultural, la intencién es llevar a
cabo una caracterizacion diagnostica de los términos que competen a esta
discusion.

La necesidad de incrementar los estudios sobre television en nuestro pais,
la importancia de implementar una politica cultural adecuada de medios de
comunicacion y la consigna de conformar un proyecto cultural de television en
concordancia con las necesidades de la poblacion del pais, son algunos de los
planteamientos centrales que se exploran.

Si bien cabe sefalar que mas alla de las definiciones concluyentes y de

los apuntes historicos o anecdoéticos en torno a la television mexicana, la parte
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medular en esta primera aproximacion seria anotar algunos procesos culturales
y sociales basicos para contextualizar la televisibn mexicana, asi como
enfatizar la importancia de que la televisiéon contribuya al florecimiento de la

sociedad mexicana como parte de un compromiso irrenunciable.

1. Acerca de los estudios sobre la televisién y su relacion con la cultura.

A partir de la década de los afios setenta comienzan a surgir estudios
sistematicos sobre la television en nuestro pais. La mayoria de ellos no
consideraban propiamente, como ambito de investigacion, la relacion entre la
television y la cultura en el periodo que abarca los afios sesenta y setenta, si
bien la mayor parte de las investigaciones acerca de la recepcion de mensajes
televisivos, del efecto de la televisiéon en el publico, pueden ser tomadas en
cuenta como aportaciones sobre la television y la cultura.

En la década de los ochenta los estudios se diversificaron con enfoques
mas explicitos sobre la relacion entre el medio electronico y la cultura desde
otros puntos de vista, como podrian ser el sociolégico y el antropoldgico.

De acuerdo con un estudio efectuado por el investigador en comunicacién
Enrique E. Sanchez Ruiz (1) acerca de las tendencias en la investigacion sobre

television en nuestro pais, trabajo que parece relevante anotar como punto de
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partida en esta discusion, el panorama de los estudios acerca de la television y
su relacion con la cultura se manifiesta, a grandes rasgos, de manera poco
explicita, en un campo de investigacidén aun incipiente.

En relacidén con las indagaciones sobre comunicacion en México, Sanchez
Ruiz pone énfasis en la importancia que se ha concedido a los estudios sobre
medios masivos de difusion. En éstos, el subcampo mas privilegiado es el de
las investigaciones sobre televisiéon, ambito que ha adquirido relevancia
indiscutible.

El autor parte de una muestra integrada por 444 documentos, entre ellos
libros, articulos de revistas especializadas, ponencias, manuscritos inéditos,
etc., para analizar las tendencias en la investigacion sobre comunicacion;
dichos documentos estan contenidos en el archivo de investigacion y datos
sobre television mexicana del acervo del Centro de Documentacion del Consejo
Nacional para la Ensefianza y la Investigacion de las Ciencias de la
Comunicacion (CONEICC); del centro de comunicacion del Centro de Estudios
de la Informacién y la Comunicacion (CEIC) de la Universidad de Guadalajara y
de la Universidad Iberoamericana.

Del total de esta muestra se encontré que los estudios que abarcan como
linea tematica las “mediaciones culturales”, esto es, la relacion television-
cultura en forma mas explicita, apenas representan el 13.7 por ciento del total,
décima parte de los documentos cotejados, cifra significativa para resaltar la

importancia de alentar tales estudios.
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A partir de la década de los afnos ochenta se ha incrementado la
investigacion relacionada con la television y los procesos y mediaciones
culturales. La perspectiva ha sido relativamente restringida en dicho periodo
pero la tendencia en este ambito era acentuarse en la década de los noventa.

Si bien, de acuerdo con Sanchez Ruiz, los estudios acerca de la sociologia
de la cultura en relacion con la television han avanzado en modo sistematico,
la verdad de las cosas es que queda mucho camino por recorrer al respecto.

A manera de comentario, se podria anotar aqui, que en la revision
bibliografica para el presente trabajo, por ejemplo, no se localizé documento
alguno que versara solo sobre el Canal 11 del Instituto Politécnico Nacional vy,
acerca de la televisidon universitaria, se logré rescatar un texto de Delia Crovi,
profesora de la carrera de comunicacion en la Facultad de Ciencias Politicas y
Sociales de la UNAM, en el cual se apunta:

“Es dificil elaborar un diagnostico preciso sobre lo que esta

ocurriendo con la televisidbn universitaria publica. La gran

disparidad de recursos, los escasos estudios que se han realizado

sobre el tema y la dispersiéon de la informacién son, entre otras,

las causas que lo impiden”. (2)

De esta forma se podrian encuadrar los estudios sobre television y
cultura en nuestro pais, sefialados aqui a muy grandes rasgos y a manera de

apunte preliminar para resaltar la importancia de realizar mas investigaciones
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sobre el tema. En este sentido, y para finalizar el apartado, valdria la pena
anotar la conclusion a la que llega Sanchez Ruiz:
“Esta revision (de la investigacion sobre television en México) nos
muestra un campo académico en crecimiento y en vias de
consolidacién, sobre la base de una comunidad cientifica también
incipiente, aun reducida numéricamente pero ya con rasgos de
calidad académica en términos de los estandares internacionales;
y de una herencia rica tanto de investigacion social en general
como de investigacion de la comunicacion en México. Esperamos
que en los proximos afos se consolide este campo social como
productor de un conocimiento que sera clave para contribuir a
orientar --desde su propio ambito de competencia-- los procesos
historicos y sociales en el futuro cercano”. (3)
Sin el afan de minimizar de manera alguna los estudios e investigaciones
que se han hecho en México sobre television y cultura, el punto de vista de
Sanchez Ruiz resulta acertado ya que se requiere incrementar las indagaciones

al respecto debido a la importancia del tema.

2. Breve encuadre diagnostico de la television mexicana

El objetivo de este apartado es anotar, a manera de diagndstico

esquematico, algunos de los elementos principales que han caracterizado a la
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television mexicana desde sus inicios, como punto de referencia para un
enfoque critico mas claro sobre el tema.

Si bien la television en México ha sido caracterizada como un sistema
mixto: privado y publico (este ultimo considerado mas propiamente de
Estado); en la realidad, desde sus inicios en la década de los cincuenta, el
modelo que ha predominado es el régimen de concesion privada, de caracter
comercial, alejado de la difusién cultural, educativa o de servicio; régimen
representado, en un principio, por Telesistema Mexicano y Television
Independiente de México, luego por el consorcio Televisa, resultado de la
fusion de las dos empresas mencionadas (1973) y, mas reciente, por
Television Azteca.

Esta caracterizacion de la radiodifusion mexicana en general y de la
television en particular, obedece, en primera instancia, al desarrollo capitalista
en nuestro pais, contradictorio y complejo que fue delineando el perfil de la
industria de la radiodifusién “en forma de empresas lucrativas dedicadas a la
venta de tiempo de transmision con fines publicitarios”. (4)

En segundo término, se tendria que remarcar el hecho de que el Estado
ha sido el principal artifice de esta caracterizacién de la television mexicana al
colocar en bandeja de plata, en manos de un grupo minoritario de industriales,
este importantisimo medio de comunicaciéon masiva; debido a que la accién
estatal se centré en cuestiones de tipo normativo (quebrantado dia a dia por

los concesionarios) y dejé de lado aspectos primordiales como serian los
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contenidos programaticos con fines educativos, de servicio o de difusion de la
cultura nacional y universal.

Por su parte, la televisibn denominada como publica (en realidad
television de Estado) emerge de una manera tardia a fines de la década de los
sesenta, “‘con una personalidad social poco definida, con menor experiencia
audiovisual, reducido apoyo economico, bajo nivel de credibilidad en el
auditorio y proyecto cultural confuso”. (5)

Caracteristicas que se mantuvieron vigentes a lo largo de los diversos
periodos por los que atraveso, hasta la desincorporacion de los canales 7 y 13
de la red nacional, y la privatizacién de varias televisoras regionales ubicadas a
lo largo del pais. Hecho que puso fin a un proyecto considerado lo mas
cercano a una television publica nacional.

Ahora bien, después de esta fugaz retrovision a la televisibn mexicana,
resultaria conveniente mencionar los procesos centrales que han determinado
el rumbo que ha seguido este medio de comunicacidon en nuestro pais: la
subordinacién a las necesidades mercantiles por encima del servicio publico, a
pesar de ser un sistema mixto, privado y publico; su funcionamiento y
financiamiento en esencia comercial-publicitario (aun en la televisién publica);
la desigualdad y concentracién en las posibilidades de acceso y control del
medio; la monopolizacién, la centralizacién y el autoritarismo con el
consiguiente manejo antidemocratico y la integracidn a la estructura

transnacional y al sistema econdmico mundial.
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Mencionado al paso, se podria apuntar, a modo de reiterar las
caracteristicas anotadas, el hecho de que éstas hayan prevalecido en los
sistemas regionales de radiodifusion instalados a lo largo de la Republica
Mexicana, ya que en su mayoria implementan el modelo impuesto desde el
centro con la consecuente generacion de nuevas identidades culturales, ajenas
a la pluralidad regional.

Por otra parte, con el fin de plantear una definicibn mas congruente con
los términos que competen esta discusién acerca de la television mexicana,
resulta imprescindible referir la caracterizacion perfilada por el antropdlogo
Guillermo Bonfil Batalla sobre cuanto él denomina los “medios de in-formacion
masiva”’, entendido el término “in-formacién” como no formacion, volver
informe:

“Los medios de in-formacion masiva llevan su mensaje de manera

desigual a los diferentes sectores de la sociedad mexicana.

Tienen mas incidencia entre quienes participan del México

imaginario, porque estan disefiados fundamentalmente para esa

parte de nuestro mundo. Son esencialmente unidireccionales,

centralizados y urbanos. Su horizonte de preocupaciones no

incluye al México profundo: éste aparece en ellos como lo
externo, insdlito, pintoresco pero sobre todo peligroso,
amenazante, profundamente incomodo. La civilizacion

mesoamericana, para ellos, no existe: es mera referencia para
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orientacion turistica. El publico al que se dirige, publico cautivo,
es el que participa o ya cree en el México imaginario: para ese
son las noticias, las opiniones, las imagenes y los sonidos que
proponen un modo de entender y llevar una vida (una cultura) que
no esta al alcance de todos (todos no son todos, por supuesto)

pero al que debe aspirarse”. (6)

En este sentido, el doctor en sociologia Javier Esteinou Madrid,
investigador dedicado a estudios en comunicacion, plantea a la television
mexicana en medio de un “modelo de funcionamiento esquizofrénico”, debido
a las contradicciones que imperan entre la realidad del México actual y el
modelo cultural que difunde la televisidon dia a dia. La television no responde a
la resolucion de la problematica que padece la sociedad mexicana, a pesar de
la dimension de la crisis econdmica, politica, ecologica, en fin, en distintos
ordenes, que se experimentan en forma cotidiana; la television responde, mas
bien, a los designios de la sociedad de consumo y del entretenimiento banal, y
se divorcia de un proyecto cultural no digamos para la superacién de
conflictos y probleméticas de la sociedad actual, sino tan so6lo para ver a la
poblacion reflejada tal como es en las pantallas caseras.

Como conclusion a este apartado, se podria anotar la siguiente frase de
Virgilio Caballero, promotor de la television cultural en nuestro pais, la cual

sintetiza la experiencia de la television nacional:
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“La television continla realizando la hazana verdaderamente

fantastica de ocultarle su pais a los mexicanos”. (7)

3. Culturay television

Este espacio tiene como finalidad la exposicion de algunos términos
centrales para ubicar la discusidén acerca de la television y su relacion con la
cultura. Se apuntan (recrean, mas bien) conceptos que dan sustento a este
estudio, acordes con el contexto que sera planteado mas adelante, en el cual
dichos conceptos trataran de ser demostrados y reconstruidos.

En principio, convendria apuntar dos definiciones de cultura, palabra con
una gran diversidad de acepciones, en ocasiones contradictorias, que la han
hecho objeto de debates sobre su ambito de competencia. Las definiciones
sefialadas, por tanto, contextualizan la presente discusiéon sobre cultura y
television.

La primera corresponde a Guillermo Bonfil Batalla, quien expresa:

“La cultura abarca elementos muy diversos: incluye objetos y

bienes materiales que ese sistema social organizado... (pueblo),

considera suyos: un territorio y los recursos naturales que

contiene, las habitaciones, los espacios y edificios publicos, las

instalaciones productivas y ceremoniales, los sitios sagrados, el
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lugar donde estan enterrados nuestros muertos, los instrumentos
de trabajo y los objetos que enmarcan y hacen posible la vida
cotidiana; en fin, todo el repertorio material que ha sido inventado

o adoptado al paso del tiempo™. (8)

La segunda definicién es de Octavio Paz, quien sefala:

“La cultura es el conjunto de objetos, instituciones, conceptos,
ideas, costumbres, creencias e imagenes que distinguen a cada
sociedad... Hay una continua interrelacion entre todos los

elementos de la cultura”. (9)

Y agrega: ‘“cultivar el espiritu o cultivar un pueblo significa

labrarlos para que den frutos”. (10)

Una vez definido este concepto fundamental valdria la pena considerar
los términos “cultura popular’, “cultura de masas” y “cultura de élites”.

“La cultura popular es la que espontaneamente elabora el pueblo

para su propio uso”. (11)

La cultura de élites se expresa:

“Cuando el artista contemporaneo se repliega defensivamente en

si mismo nace la cultura de élites o vanguardismo, corrupcién del

arte culto que viene a quedar opuesto a la correlativa cultura de

masas. Las artes aprenden asi a colocarse a si mismas en su
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propia masa tematica. Es una muestra de inseguridad;
preguntadas por el mundo, contestan sobre si mismas... En esta
actitud extrema, las artes plasticas parecen no tener otro camino

que funcionalizarse, reducirse a lo decorativo”. (12)

Para abundar sobre este concepto podriamos agregar que el Estado
mexicano ha expresado en forma reiterada su posicion acerca de una
concepcidén de la cultura caracterizada, sobre todo, por ser unilateral, elitista y
folclorista, encaminada hacia la busqueda de un nacionalismo y una identidad
gque solo se entienden en relacidon con el proyecto de un grupo dominante que
proclama el arte por el arte y descarta otras expresiones de la multiculturalidad
de este pais, expresiones que forman parte de un modo de vida latente en la
sociedad en la que se han fusionado elementos culturales diversos, como son,
por ejemplo, palabras en lenguas indigenas que se utilizan todos los dias para
denominar diversos objetos, asi como costumbres y tradiciones que perviven
en el México de nuestros dias. Y, mas aun, esta posicion elitista ha
descartado las grandes contradicciones y problematicas sociales.

Por su parte, la cultura de masas puede definirse como:

“La que fabrican quienes no lo integran (al pueblo), y atendiendo,

no a las necesidades internas del creador y las de su creacion,

sino solamente al éxito comercial del producto seudocultural asi

obtenido”. (13)
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Es innegable que, en el mundo moderno la discusion sobre cultura se
plantea desde el ambito de lo masivo, cabria sefalar aqui, entonces, una
aproximacién a la definicion de los medios masivos de comunicacion:

“Instrumentos de difusidén y recreacion de la cultura dominante,

de consumo, que difunde un mensaje informativo y cultural

fragmentado y estandarizado, dichos medios expresan, sostienen

y reproducen en su mensaje la realidad material e ideolégica del

sistema social, asi como el dominio de una clase”. (14)

Por su parte, una definicion de television de servicio social seria:

“Sistema de informacion que difunda mensajes de utilidad general
e induzca al perceptor al analisis y la reflexion, motivandole a
modificar habitos y actitudes para beneficio propio, mediante

acciones conscientes y racionales”. (15)

Como objetivos basicos, dicho modelo tendria los siguientes:

- Proporcionar informacion de beneficio social.

- Contribuir a mejorar directa e indirectamente las condiciones de
vida de los sectores mas afectados econdémica y socialmente.

- Ensanchar los espacios de participacién politica y social.
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- Rescatar y fortalecer las tradiciones y manifestaciones culturales

del pais.

- Difundir informaciéon acorde con los contextos regionales y

nacionales.

Con prioridades en el campo de la educacion y la educacién a distancia,
la salud, la orientacion familiar, la capacitacién para el trabajo, los valores
humanos y las tradiciones, las formas de organizacion politica, social y
economica, etc. Un modelo de televisiéon de servicio social en este sentido
tendria que asegurar la apertura de su espacio a los diversos sectores,
comunidades y grupos sociales del pais, incluidas las organizaciones no
gubernamentales, las organizaciones obreras y campesinas, las juntas
vecinales, los grupos feministas y de homosexuales, con el fin de que den a
conocer sus puntos de vista, opiniones acerca de diversas problematicas, asi
como las pautas y estrategias de solucién que proponen.

Y, para complementar entonces esta definicion, se podria anotar la
siguiente referente a la television publica:

“A partir de la década de los ochenta comenz6 a consolidarse el

concepto de televisiéon publica (en varios paises del mundo): ni

una television educativa ni tampoco una cultural, sino una

television que se encargara de las cuestiones de interés inmediato

y cotidiano de la comunidad, abordadas por personas de la propia

comunidad  (desempleo, violencia urbana, asuntos de
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arrendamiento, ecologia, transportes publicos, problemas de la
tercera edad, etc.).

“Comunmente la television publica es supervisada por consejos
curadores integrados por representantes diversos de la
comunidad (intelectuales, profesores), y aun siendo instituciones
de derecho publico, no se subordinan directamente a la
administracién gubernamental, lo que les resta en parte el
caracter de emisoras oficiales. Sin dejar de lado la programacion
mas propiamente cultural, estas emisoras no se proponen como

canales educativos”. (16)

En este punto es conveniente resaltar que la television no incide de forma

automatica en la sociedad. Si bien refuerza tendencias ya manifiestas, tiene
limites de competencia muy precisos, entre los cuales destaca el peso de la
realidad que enfrentan los espectadores, que es dificil sea rebasado por este
medio electrénico. Habria que agregar, asimismo, que el medio responde al
uso que se le de, como queda demostrado en las campafas de salud y de
bienestar social que se promueven en forma constante. ¢Television publica,
television cultural, television alternativa, television de servicio social, television
plural?, todas, en ultima instancia significan parte de lo mismo, del mismo
interés y, mas alla de las definiciones, la discusion apuntaria a la importancia

de sefalar parametros para guiar la formacion de un proyecto cultural de
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television mas acorde con las necesidades de la sociedad mexicana actual.
Parafraseando a Octavio Paz: cultivar el espiritu, cultivar un pueblo o cultivar
la television significa labrarlos para que den frutos.

Para concluir este apartado, se puede decir que cultura es, por tanto,
todo aquello que hace que la vida valga la pena de ser vivida, justifica la
existencia de la humanidad y esta representado por todo lo que ha garantizado
la permanencia de las diversas sociedades a través del tiempo. Es fundamental
entonces insertar los estudios acerca de los medios masivos de comunicacion
y, en especial, de la television, en este concepto, mas esencial. Sobre todo,
tomar en cuenta que, la cultura en nuestros dias tiene su correspondencia mas
acertada en los medios de comunicacibn masiva, que generan nuevos
paradigmas en la humanidad y por tanto, en atencion a esta circunstancia, es
menester detenerse a reflexionar acerca de ellos, a valorar y, si se quiere y
vale la expresion, a meditar al respecto. Considerar las contradicciones que se
viven hoy en dia en relacion con los avances tecnoldgicos y el detrimento de
los valores humanos expresado en violencia, pobreza y destruccion de la
naturaleza.

Es, en suma, en este sentido que se orientaran las consideraciones de
este estudio acerca de la television mexicana, ante la consigna de atender los

nuevos paradigmas que genera esta cultura audiovisual.
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4. Politica cultural y medios masivos de comunicacion

Rafael Tovar y de Teresa, ex presidente del Consejo Nacional para la
Cultura y las Artes (CNCA) en su libro Modernizacion y politica cultural, hace
un llamado importante respecto a politica cultural y medios masivos de
comunicacioén, sefala la necesidad manifiesta de la civilizacion actual respecto
a disefar e instrumentar una politica cultural de medios, en especial de radio y
television, y agrega:

“El fin de siglo es también el inicio o consolidacion de una época;

la de la comunicaciéon cultural y la de la cultura de las

comunicaciones”. (17)

En efecto, situar en un primer plano a los medios de comunicacion y en
especial a la televisién en la conformacion de una politica cultural, significaria
dar un paso trascendental en la construccion del México moderno, sin
embargo, en la realidad esto no es asi. De acuerdo con Javier Esteinou
Madrid, en forma reiterada se ha marginado la inclusién de los medios masivos
de comunicacién en dicha area, como se vera a continuacion.

Es importante considerar, en primera instancia, la inclusién de los medios
masivos de comunicacion dentro de los seis programas sustantivos del CNCA,
en especifico el que se refiere al “Fomento y Difusion de la Cultura a través de

los Medios Audiovisuales de Comunicacion”, como parte del Programa
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Nacional de Cultura 1990-1994 (18). Este programa, de hecho, tendria que
ver con la difusion de la cultura y las artes en general, que promueve en forma
permanente el CNCA, esto es, si bien es cierto que la difusion de la cultura
implica una gran diversidad de acciones. En la actualidad resultaria imposible
prescindir de los medios de comunicacion como estrategia prioritaria.

A este respecto el Plan Nacional de Desarrollo sefiala como uno de sus
tres objetivos fundamentales la difusion del arte y la cultura, objetivo en el
cual la utilizacién de los medios de comunicacion del Estado seria en forma
mas clara y sistematica, con la intencion de reflejar “la pluralidad de ideas,
inquietudes y opiniones de la sociedad, prevaleciendo en su operacion criterios
culturales, de calidad y de participacion solidaria”. (19)

Dicho programa del CNCA sobre medios masivos de comunicacion tiene
como base las fracciones VI y IX del articulo segundo del Decreto
Constitutivo de dicho organismo, las cuales expresan:

“VI. Establecer criterios culturales en Ila produccion

cinematografica, de radio y television y en la industrial editorial.

IX. Disefar y promover la politica editorial del subsector de

cultura y proponer directrices en relacion con las publicaciones y

programas educativos y culturales para television”. (20)

Sin embargo, ninguna de las disposiciones se refiere en exclusiva a los

medios de comunicacion, ni desglosan radio, televisién y cinematografia como
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instancias independientes con postulados definidos. Ademas, los criterios
culturales y las directrices en relacién con programas educativos y culturales
para televisibn no se especifican o amplian mas adelante, si bien es
mencionado, como ya se anotd, que el reto esta centrado en privilegiar
criterios culturales y de calidad con participacién plural. Asimismo, se
establece mejorar los contenidos y orientarlos a la difusion del patrimonio
cultural y de las diversas manifestaciones artisticas nacionales, pero tampoco
se menciona como seria posible llevar a cabo dichos propdsitos.

Las dependencias involucradas en dicho programa sustantivo del CNCA
son:

- Instituto Mexicano de Cinematografia

- Canal 22

- Radio Educacién

- Instituto Mexicano de la Radio

- Unidad de Producciones Audiovisuales

De ellas, Canal 22 y la Unidad de Producciones Audiovisuales son las que
inciden en el ambito televisivo, ambas seran consideradas en un apartado
posterior, baste sefalar aqui que, no obstante sus esfuerzos, sin duda
meritorios, su cobertura y capacidad de produccion resultan bastante
limitados, sobre todo si se toman en cuenta los amplios objetivos que plantea

este programa del Consejo.
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Por otro lado, entre los aspectos que pretende reforzar el programa de
fomento a los medios de comunicacion, se encuentra el ambito regional, a
través de los consejos estatales para apoyar la programacion cultural
transmitida por radio y television y asi conformar un sistema eficaz con
producciones propias en atencion a los intereses especificos regionales.

Ademas, se toman en cuenta también las amplias posibilidades que
ofrecen los Sistemas de Satélites con el fin de integrar una red cultural de
television, sin embargo, no se proporciona mayor informacion al respecto ni
mucho menos, se especifica el proyecto que se pretenderia llevar a cabo.

Para finalizar, se considera el desarrollo de un proyecto audiovisual para
la elaboracion de videos de calidad sobre diversos temas y su posterior
distribucién, pero no se aclara en qué lugares se realizaria la distribucion ni
bajo qué condiciones.

Otros programas del CNCA también contemplan a los medios masivos de
comunicacién como parte de sus estrategias, tal es el caso del programa de
estimulo a la lectura, el cual menciona:

“Las actividades de difusiéon se desarrollarian por diversos

medios. Se trataria de explorar todos los medios de comunicacion

e informacién, desde los interpersonales hasta los masivos, los

segundos contemplarian la publicacion periddica de una gaceta

mensual de distribucion gratuita, programas y capsulas

radiofonicas y televisivas, asi como mensajes impresos”. (21)
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En apariencia, se trata s6lo de propuestas bien intencionadas, ya que no
se proporcionan mas datos al respecto.

Asi, todas las acciones anotadas constituyen un esfuerzo real del CNCA
en materia de medios de comunicacion, no obstante y sin el afan de minimizar
dicho esfuerzo, la “politica cultural” (asi, entre comillas) respecto a medios
audiovisuales apenas se ha esbozado y falta por cubrir un gran numero de
temas, con relevancia en plantear objetivos y propuestas concretas.

Aqui cabe la pregunta: ¢si cada dependencia del CNCA realizara al menos
un programa relacionado con medios audiovisuales de comunicacion, no
cumpliria asi una labor de difusion mas amplia, mas adecuada y mas acorde
con las necesidades de la poblacién mexicana?

Cada una de ellas: el Instituto Nacional de Antropologia e Historia, el
Instituto Nacional de Bellas Artes en sus diferentes areas: musica, danza,
Opera, literatura, teatro, el Programa Cultural de las Fronteras, la Direccidn
General de Culturas Populares, podrian considerar la elaboracion de capsulas,
programas unitarios y series de television, incluso en forma interdisciplinaria.
Algunas lo hacen en radio o con la transmision en television de Opera, ballet o
conciertos, sin embargo, es mucho mas lo que podrian ofrecer en lo que
respecta a medios masivos de comunicacion. Por ejemplo, los homenajes
nacionales llevados a cabo en 1995 a Rosario Castellanos, Enrique Gonzalez

Martinez y Edmundo Valadés, y a Jaime Sabines y Juan Rulfo en 1996 por el
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Centro Nacional de Informacién y Promocién de la Literatura del INBA, ;no
habrian merecido mayor difusion por televisién y radio, con la transmision de
programas especiales o capsulas promocionales e informativas, con una
cobertura nacional con el fin de involucrar a todo el pais y no solo al centro? El
CNCA tiene el compromiso de apoyar mas este tipo de iniciativas.

Si la politica cultural es la “ciencia de la organizacién de las estructuras
culturales” (22), se podria concluir que, antes de presentar soluciones a este
respecto, la intencion de este apartado es mas bien plantear el problema en
relacion con la politica cultural en lo que respecta a medios masivos de
comunicacion.

De acuerdo con el profesor Teixeira Coelho, investigador brasilefio en el
campo de las politicas culturales:

“Antes de presentar soluciones, la politica cultural trata de

construir problemas. Las soluciones deben ser buscadas por los

receptores-sujetos de las politicas culturales que también tienen

que representar en la ecuacion del problema. La construcciéon del

problema es el paso necesario para resolverlo, y ese paso

corresponde a la politica cultural. La politica cultural asume su
expresion maxima en la figura de la accion cultural, entendida

como la creacion de las condiciones para que los individuos y

grupos creen sus propios fines”. (23)
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Esta acepcion resulta conveniente en los términos que se plantean en
este estudio sobre la television mexicana, ya que plantea el papel de la politica
cultural en el contexto de la sociedad para la delimitacion de problemas que
sera competencia de la misma sociedad resolver en atencién a sus
necesidades e intereses.

Ademas, sefala Teixeira Coelho como ética central de la politica cultural:

“Crear las condiciones para que las personas y grupos, productores o
usuarios, inventen sus propios objetivos en el interior de una finalidad

colectiva mayor”. (24)

El fin dltimo de las instituciones respectivas seria la elaboracion de una
politica cultural en medios de comunicacion capaz de originar nuevos
postulados en atencion a las condiciones reales que plantean los medios de
comunicacion respecto a la sociedad mexicana actual, con la finalidad de
propiciar la legitima participacién de ésta en beneficio de sus propios

propdsitos.
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. ALGUNOS ENFOQUES EN TORNO A UNA TELEVISION ALTERNATIVA

El presente capitulo pretende explorar, en dos ambitos distintos, algunos
enfoques respecto a la configuracion de un nuevo proyecto de television
nacional.

Por un lado, aborda un enfoque practico aproximativo a algunas
experiencias de television alternativa. Inicia por considerar los sistemas de
television publica de Estados Unidos y Alemania y continua con Television de
la Republica Mexicana, Canal 22 y la Unidad de Producciones Audiovisuales,
estos dos ultimos dependientes del CNCA, debido a que dichas experiencias se
identifican como representativas en el intento por consolidar una televisién
publica en los planos internacional y nacional.

Por otro lado, este capitulo pretende manejar un enfoque tedrico para
explorar, en primera instancia, a algunos de los postulados que plantea
Guillermo Bonfil Batalla en su libro México profundo, en el cual perfila al
México actual, ya que su planteamiento ubica conceptos fundamentales que
sustentan el proyecto de television que propone esta investigacion. En
segunda instancia, en este capitulo se lleva a cabo un acercamiento a la
propuesta cultural de Javier Esteinou Madrid, estudioso de los medios de
comunicacién en nuestro pais, con la intencion de abordar su planteamiento de
renovaciéon de los medios hacia la conformacién de una nueva forma de

expresion de la cultura nacional.
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1. Apuntes sobre la televisién publica en otros paises (Estados Unidos y

Alemania).

En definitiva resultaria muy dificil para la televisibn mexicana adoptar
modelos de la television publica de otros paises, como Estados Unidos o
Alemania, en primera instancia debido a la abismal diferencia de culturas que
nos ubica en contextos historicos totalmente distintos y, en segundo término
dadas las caracteristicas que prevalecen en el sistema televisivo mexicano,
anotadas en apartados precedentes, tan diversas también a las de los paises
sefialados. Sin embargo, apuntar algunas caracteristicas de estos modelos
podria resultar ilustrativo en la busqueda de caminos alternativos, no como
ejemplos a seguir, sino a manera de anotacion al margen.

El caso de la televisidén publica estadounidense puede caracterizarse de la
siguiente manera: a pesar de ser un sistema en extremo minoritario en
comparacién con la television comercial y de haber recibido fuertes criticas por
su supuesto elitismo o sensacionalismo, se trata de un modelo que pudiera
considerarse plural, abierto, creativo y critico, con una continuidad en la
produccién de sus programas; por ejemplo, entre sus producciones tenemos la
serie infantil Sesame Street. Ademas, a diferencia de la televisiéon comercial,
este modelo publico incluye en su programacién series importadas de gran

calidad, principalmente de la BBC de Londres. (1)
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Por otra parte, se maneja en forma independiente del poder
gubernamental, lo cual le garantiza mayor pluralidad y critica, ademas de
independencia politica. Su subsistencia se debe al apoyo de empresas privadas
como la Fundacion Ford y a los donativos de las comunidades, a través de
suscripciones y subastas a beneficio. Esto significa que la movilizacién de la
sociedad ha jugado un papel relevante en el modelo de television publica en
Estados Unidos.

Asi, no obstante la polémica y las contradicciones que ha generado la
television publica en el seno de la sociedad norteamericana, ésta se ha
configurado como un modelo alternativo respecto al mayoritario modelo
comercial. Posee una presencia propia, al margen de la competencia en los
mismos términos con la televisibn comercial (como ha sucedido con la
televisidon gubernamental mexicana). Se trata de un modelo con una forma mas
democratica de organizacion y funcionamiento, que favorece una mayor
libertad de expresion.

“Buscamos para la television libertad de las presiones del

financiamiento inadecuado. Buscamos para el artista, el técnico,

el periodista, el intelectual y el servidor publico libertad para

innovar, libertad para ser oidos mediante este medio de tan

grande alcance. Buscamos para el ciudadano libertad para
presenciar, para ver programas que el sistema actual, por sus

insuficiencias, le niega”. (2)
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Sin embargo, puede afirmarse que su mayor obstaculo es el ambito en
extremo reducido en el cual se desenvuelve.

Del otro lado del Atlantico, en Alemania, la situacion de la television
publica es muy diferente. En dicho pais el sistema publico es el mas grande y
el mas importante. Cuenta con dos cadenas (ARD y ZDF) que operan en todo
el pais y estan constituidas por varias estaciones regionales. La television
privada existe desde hace poco tiempo, a partir de 1985, afo en que fue
permitida la inversion privada en este rubro y, si bien inici6 con algunas
restricciones, su ambito de influencia en la sociedad crece dia a dia. (3)

La televisién publica alemana surgiéo al término de la Segunda Guerra
Mundial, como respuesta al fendmeno nazi, que habia controlado a la opinién
publica a través de los medios de comunicacién de tal manera que derivo en
los acontecimientos por todos conocidos y, precisamente para evitar que se
repitiera esta manipulacion de la sociedad, se conformé el sistema de
television publica que prevalece en la actualidad.

Considerada como uno de los pilares de la Republica alemana, este
eficiente sistema de televisidon se ha mantenido al margen del control de un
solo grupo econdmico, politico o social; subsiste gracias a la publicidad y a
una cuota que cubre cada afio el televidente. Su programacion es abierta,
variada, alejada de pretensiones puramente comerciales y critica, tanto de la
sociedad como del sistema politico vigente, incluyendo a las maximas

autoridades, hecho que ha provocado polémica, debido a los comentarios
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politicos que suelen aparecer en sus transmisiones. No obstante, la sociedad
civil ha sido la principal defensora de la televisidn publica en Alemania.

En este sentido, el interés europeo es proteger y promover su television.
Francia, al frente de la Union Europea, tiene contemplado, como uno de los
principales objetivos de su politica cultural, conseguir que Europa consuma
menos television importada de Estados Unidos y, a través de una propuesta de
legislacion, pretende dar cauce a esta inquietud. Con dicha legislacion todas
las estaciones de television de los quince paises miembros de la Unidn
Europea, estarian obligadas a cubrir el 51 por ciento de su programacion con
emisiones de origen europeo. La cultura audiovisual para ellos es un bien
nacional que debe protegerse de acuerdo con la consigna que se promueve.
Ademas, de modo constante se financian las producciones europeas de
calidad y en un acuerdo logrado en enero de 1995, se destinaron cerca de
500 millones de ddlares a la industria audiovisual.

Son muy interesantes las aportaciones de los modelos de television
publica alemana y estadounidense. Su pluralidad, sentido critico,
independencia politica, creatividad y apertura, son caracteristicas que hay que
reconocer en un sistema de televisién publica idéneo.

Si bien es cierto que la realidad y la cultura mexicanas son muy
diferentes y resultaria ilusorio intentar copiarlos, dichos modelos pueden
resultar ilustrativos en la creacidén de un sistema de television alternativa en el

pais. De hecho se podrian adoptar algunas medidas, por ejemplo, podrian
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aplicarse algunas restricciones, como en el caso europeo, para limitar un poco
la invasion del modelo de television norteamericano y reducir y seleccionar
cuidadosamente las series que se importan del pais vecino, ademas, también
se podria promover una mayor inclusion de series de calidad provenientes de
otros paises, por ejemplo, Canada y varios paises de América Latina son
practicamente inexistentes en la television mexicana.

Sin duda, la via idénea no seria copiar o imitar modelos de otros paises,
sino crear un modelo propio de television publica, alternativa o cultural que
responda a los requerimientos especificos de la sociedad mexicana.

Los apartados que siguen intentan explorar algunas posibilidades o

alternativas para la conformacion de dicho modelo.

2. Television de la Republica Mexicana: television de servicio social.

En el periodo comprendido entre los afios 1979 y 1982 se desarrollé en
nuestro pais un proyecto de television oficial denominado Televisién de la
Republica Mexicana, mismo que se analiza en el presente apartado por
considerarse el proyecto mas ambicioso en cuanto a la consolidacion de una red
de television de servicio social con cobertura nacional, que desarroll6 el potencial

de la television en areas como la educacion, la salud y la capacitacion.

43



Por tanto, la intencion del apartado es analizar este modelo de television, se
da inicio con algunos antecedentes, para continuar con una revision de los
alcances obtenidos por dicho modelo y dar cuenta de las causas de su
desaparicion, asi como situar su importancia en el ambito de la television publica

nacional.

Para introducir el tema se puede sefalar que el sexenio del presidente
José Lépez Portillo favorecio el proyecto de televisibn conocido como
Television Rural de Meéxico, dependiente de RTC, que tenia como objetivo
extender los beneficios de la television oficial a las regiones apartadas del
proceso de desarrollo del pais. Gracias a este respaldo, a partir de 1977 su red
abarcé una parte considerable del territorio nacional y continud su crecimiento
con tal celeridad que en 1981 cambidé su nombre a Television de la Republica
Mexicana.

Posteriormente, Televisién de la Republica Mexicana adquirio el rango de

direccion con los siguientes objetivos, sintetizados en tres rubros:

"- Que la television estatal colabore en forma directa y decidida
para lograr el bienestar social en la mayoria de la poblacion del
pais, mejore la calidad de la educacioén, induzca a los habitos de

salud y de apoyo a la productividad del pais.
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- Extender la cobertura de TRM a las regiones que presentan
problemas de alta densidad de poblacion y deficiencias
educativas como el analfabetismo.

- Ampliar en género y produccién los programas de contenido
social y popular. Esto es, promover la educacion popular, la
capacitacion para la produccion y la comercializacion, la
orientacion sobre la salud y la demografia, asi como la

informacidén y el entretenimiento”. (4)

TRM contd con varias series, de las cuales podemos mencionar:

En el area educativa: Telesecundaria, que ya operaba a nivel
experimental desde 1966, pero obtuvo un lugar muy destacado en la red, con
resultados sorprendentes que la llevd a alcanzar los 80 mil alumnos en 1980 y
a ampliar sus expectativas con la telesecundaria para adultos y la secundaria
intensiva de verano.

En el area de salud, se pueden mencionar las siguientes series:

Nuestra salud, TV Actualizacion médica, La semilla de la vida,
Conociéndote a ti mismo (en torno a la sensibilizacion acerca de la
reproduccion humana y la planificacién familiar).

Series coproducidas con la entonces Secretaria de Salubridad y

Asistencia, el Consejo Nacional de Poblacion, entre otros hospitales e
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instituciones, realizadas en atencidon a diversas problematicas, como el
aumento en la densidad de poblacion.

En el area de capacitacion se realizaron las series:

Capacitacion agropecuaria, Agroindustrias caseras, Corte y confeccion,
T.V. Oficios.

Series en coproduccion con la Secretaria de Agricultura y Recursos
Hidraulicos y CONASUPO, entre otras instancias gubernamentales, realizadas
con la intencion de mejorar el nivel de vida de la poblacion rural.

Otras series importantes fueron:

Foro del consumidor, la telenovela de CONASUPO Al salir el sol, y
algunas series infantiles e informativas.

Todo lo anterior en atencién a un perfil programatico que se menciona
integro a continuacion, debido a su importancia, ya que da cuenta de los
alcances que pretendia alcanzar TRM:

“ESQUEMA DEL PERFIL PROGRAMATICO DEL MODELO DE TELEVISION AL

SERVICIO ESTATAL.

Educacion.
- Castellanizacion
- Alfabetizacién
- Teleprimaria
- Telesecundaria

- Telesecundaria intensiva para adultos
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- TV bachillerato
- TV universidad
- Didacticos infantiles
Entretenimiento.
- Concurso sobre temas historicos, geograficos, etc.
- Deporte amateur
Capacitacion.
- Capacitacién agropecuaria
- Preparacién de alimentos
- Capacitacion al empleo
- Capacitacién técnica
- Organizacion tv cursos
Cultura.
- Promover las tradiciones
- Festividades, arte popular, musica mexicana, museos, zonas arqueoldgicas,
templos, etc.
- Emisiones en lenguas indigenas por regiones
Informacion.
- Noticiero nacional y regional
- Andlisis de sucesos
- Participacion social
- Servicios (abasto popular, bolsa de trabajo)
- Capsulas informativas regionales

- Programas especiales

47



Orientacién.

- Salud, nutricién e higiene

- Orientacion familiar

- Tramites civiles

- Orientacion civica

- Ecoldgicos

- Primeros auxilios

- Drogadiccién y alcoholismo

- Orientacion vocacional”. (5)

Cabe senalar que no hay antecedentes en la historia de la television
mexicana respecto a la explotacidon de las potenciales ventajas de la
transmision del mensaje con fines educativos, de capacitacion e informacion
con caracter de servicio, como sucedido con TRM a través de las series arriba
mencionadas.

Ademas, destacd que, aparte de la transmision via microondas de las
series de TRM, también se programaron cursos por circuito cerrado de
television en varias regiones del pais, que contaron con un sistema de
implementacion y evaluacion importantes y, asimismo, es de mencionarse la
extension de su cobertura, los esfuerzos por la evaluacion del impacto de las
series en la poblacién, la variada composicidon socioeconémica y cultural del
teleauditorio al que iba dirigida la programacién y el apoyo prestado en materia

de coordinacion por numerosas instituciones y gobiernos estatales y federales.

48



En cuanto al sistema de evaluacién con que contaba TRM, cabe sefalar
que consistia en:

a) Produccién. En este ambito TRM contaba con un grupo de expertos
en diversas disciplinas como pedagogia, psicologia, comunicacion, sociologia,
etc. que asesoraban, discutian, supervisaban y disefiaban los objetivos,
contenidos y guiones de cada programa. Una vez aprobado el guion, se
turnaba a los productores, quienes realizaban el programa y lo sometian a una
revision técnica.

b) Transmisién en circuito cerrado a grupos cautivos para verificar la
eficacia del mensaje transmitido, mediante la evaluacidon con cuestionarios. En
caso contrario (falta de eficacia) se corregia el programa.

c) Transmision via microondas o circuito cerrado en las diversas
entidades del pais que apoyaban el proyecto, de igual manera las emisiones se
supervisaban con cuestionarios y sondeos.

En términos de cifras, la cobertura de TRM de 1979 a 1982 llegd
aproximadamente al 80 % del territorio nacional e incluyé zonas en donde
otros canales no lo hacian. (6)

Las estaciones transmisoras de TRM llegaron a 97 distribuidas en 30
entidades del pais, con un porcentaje bastante elevado de cobertura de la
sefial en cada estado. (7)

Esta ultima cifra da cuenta del proyecto de regionalizacién de la red, a

través de acuerdos suscritos entre 1980 y 1981, que incluian colaboracion
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economica y técnica con varios estados para la realizacion, transmision vy
evaluacion de programas de caracter regional, que pretendian rescatar y
promover las manifestaciones culturales de cada entidad, informar sobre sus
principales problemas, transmitir camparas de beneficio social, etc.

Por otro lado, es importante mencionar las transmisiones en nahuatl y
otomi del Canal 3 de Pachuca, Hidalgo; la programacion del Canal 4 de Xalapa,
Veracruz, que beneficiaba al 68% de la poblacién; y la politica programéatica de
Canal 7 de Toluca, Estado de México (Television Mexiquense), por ejemplo.
Ademas, se instalaron centros regionales de produccion en Tlaxcala,
Guanajuato, Oaxaca, Chiapas, Puebla, Nuevo Ledn, Aguascalientes y San Luis
Potosi, los cuales alcanzaban a cubrir estados vecinos.

Posteriormente, en abril de 1982 inicié transmisiones el Canal 22 del
Distrito Federal en la banda UHF, bajo los auspicios de TRM y como
instrumento de apoyo a la red para extender su cobertura en la ciudad de
México y el area metropolitana. Transmitia programas de interés social de la
misma red, de Canal 11 y de la Unidad de Television Educativa y Cultural,
dirigidos basicamente a grupos cautivos en hospitales, delegaciones, centros
de salud, escuelas, etc. De este modo, Canal 22 bajo los auspicios de TRM fue
muy fecundo.

Al afo siguiente, en 1983, mediante un decreto se cred el Instituto
Mexicano de Televisiéon (IMT), para integrar las estaciones de televisidon

pertenecientes al poder ejecutivo federal. De tal suerte se integraron:
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Corporacion Mexicana de Radio y T.V., S.A., Televisién de la Republica
Mexicana, Canal 22 del D.F.,, PRONARTE, Teleproductora del Distrito
Federal.

Esta integracién marcé el inicio de la desaparicion de TRM, precisamente
en la etapa de su consolidacion. En primer término, debido a que se redujo en
forma considerable el tiempo de programacion al aire, mas tarde, en 1984 sélo
se retransmitian series, ya no hubo produccioén. Asi, poco a poco, se omitieron
las experiencias obtenidas por la red y una vez mas los vaivenes sexenales
determinaron un nuevo proyecto de acuerdo con el gusto y preferencia de los
funcionarios en turno que cambiaron de modo radical la orientacion de la
propuesta televisiva oficial, sin considerar la experiencia de TRM ni mucho
menos las necesidades del publico, sobre todo del area rural.

De hecho, la salida al aire de un nuevo canal: el 7, significaria la salida
de la sefal de la red de TRM, cuyas transmisiones se circunscribieron a la
ciudad de México, ya que se considerd que la red pasaba inadvertida para el
resto del pais.

Por otro lado, parte del proceso de desaparicion de TRM, a pesar de
tratarse de un proyecto innovador, se debié a deficiencias de orden técnico,
por ejemplo, la falta de sincronizacién texto-imagen y la transmisién en la
banda UHF de Canal 22, que provoco un problema con los aparatos receptores
gue no contaban con dicha frecuencia y por tanto, veian restringido el acceso

a esta senal.
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Ademas:
"- Problemas de coordinacién entre las autoridades federales y estatales
imposibilitaron su continuidad y perfeccionamiento.
- Falta de un sistema de planeacion integral para la conduccion de su
labor social.
- Carencia de planes y proyectos de investigacion para detectar las
prioridades de la poblacién e instrumentar estrategias de solucion.
- Produccién desmedida de emisiones que no eran de interés primordial y
carencia de otras que si lo eran.

- Anarquia en la organizacién y la distribucion de los tv cursos

impartidos en provincia." (8)

No obstante todas estas fallas, resultan notables los aportes de TRM a
la educacion y la capacitacion, no tanto por su calidad ni por su contenido,
sino mas bien por la explotacion del medio en un ambito que no habia sido
explorado en tal magnitud, asimismo, destacan sus esfuerzos por lograr una
descentralizacion de la television, el fomento a una dinamica de participacion
grupal y la realizacion de programas bilinglies en lenguas indigenas, por
mencionar algunos ejemplos.

La salida al aire de Canal 7 planteaba la posibilidad de dar continuidad al
proyecto de TRM y de utilizar la television en beneficio de la sociedad, por

supuesto mediante una reestructuracion del proyecto que mejorara la calidad
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de las transmisiones en todos los sentidos. Pero esto no ocurrio, pues la
television oficial cambié a un proyecto totalmente distinto, alejado de la
experiencia obtenida por TRM.

En conclusion, TRM demuestra la posibilidad de la conformacién de un
proyecto televisivo alternativo, en los términos que se han planteado en este
trabajo, un proyecto de television de servicio social para inducir al televidente
al andlisis y la reflexidon, asi como para fomentar la participacion y el interés en
mejorar las condiciones de vida de la poblacion. En suma, establecer una
relacion significativa entre el medio y el televidente, tomando en cuenta sus
condiciones reales de existencia con el fin de motivarlo a mejorar su calidad de
vida y, en esta linea, podriamos hablar del fomento de lo que llamariamos una
“cultura convivial” para el mejoramiento de la comunicacion y el acelere del
desarrollo de la sociedad,

De este modo TRM, a pesar de sus limitantes no deja de ser un intento
con méritos suficientes a tomarse en cuenta en la conformacién de un

proyecto de television alternativo.

3. Canal 22 y Unidad de Producciones Audiovisuales del CNCA.

Ambas dependencias del Consejo Nacional para la Cultura y las Artes
(CNCA) son ejemplo de cémo puede funcionar una televisién alternativa, por

ello, valdria la pena comentar algunas de sus caracteristicas.
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La Unidad de Producciones Audiovisuales (UPA) fue creada en 1989 por
el CNCA “con el objetivo de disefiar, producir y divulgar materiales
audiovisuales que contribuyan a fortalecer y extender las tradiciones y los
valores actuales de la cultura y la creacion artistica entre la poblacion del
pais”. (9)

La UPA ha trabajado, sobre todo, a través de coproducciones para
realizar diversos programas y series de television entre los que se cuentan:
Nosotros los refugiados: 50 afios de exilio espafiol en México, La fotografia en
Meéxico, Encuentros y desencuentros y Los caminos de lo sagrado. A partir de
1994 ha efectuado la cobertura de las actividades mas importantes del CNCA.

Ademas, ha promovido la realizacion de las Bienales de Video, que
significan un estimulo a la produccién de television y video de calidad, asi
como la difusién de gran numero de materiales y la deteccion de creadores
capacitados.

Es de mencionarse, asimismo, una participacion destacada en diversos
foros, jornadas y festivales, llevados a cabo tanto en el ambito nacional como
internacional.

Por otro lado, la UPA ha impartido cursos regionales de television cultural
en varios estados del pais y ha otorgado asesoria a Canal 22.

No obstante estas acciones, algunas cifras ofrecen datos reveladores
respecto al alcance de esta opcion televisiva: “de 1989 a julio de 1994, la

UPA realiz6 un total de 345 programas y 155 promocionales. El total del
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material grabado reune cerca de 1000 horas”. (10) Sin duda, se trata de
programas de calidad, muchos de ellos transmitidos por Canal 22, pero,
comparados con la oferta televisiva transmitida diariamente por la televisién
privada, la cifra representa una minima parte en medio de un océano de
programacién comercial.

Un diagndstico realizado por el CNCA como parte del programa
“Fomento de la Cultura a través de los Medios Masivos de Comunicacion”
propone incrementar la produccion y la cobertura de la UPA, para que
contribuya en mayor medida en las tareas principales encomendadas al
Consejo.

Canal 22, por su parte, también dependiente del CNCA, se ha
configurado como el canal cultural de la televisibn mexicana, la alternativa por
excelencia de la television actual, ademas de Canal 11.

Desde sus origenes en 1991, Television Metropolitana Canal 22, surgio
como el proyecto que mas se ha acercado a una auténtica televisién publica,
en el sentido de que, a diferencia de Television de la Republica Mexicana vy
Canal 11, Canal 22 nace a iniciativa de un amplio sector de la comunidad
cultural mexicana a través de una “Carta abierta” dirigida al jefe del Ejecutivo,
con la firma de 800 intelectuales y artistas, en la cual se solicité la frecuencia
de Canal 22 para convertirlo en un canal de contenido cultural e interés
publico, en vista de la inminente privatizacién de los canales estatales 7, 13 y

22 del Instituto Mexicano de Television (IMEVISION). Asi, en respuesta a
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dicha carta, se suspende la venta de Canal 22 vy, luego de sortear una serie de
dificultades técnicas y operativas, sale al aire el 23 de junio de 1993, con
dependencia financiera y estructural del gobierno por medio del Consejo
Nacional para la Cultura y las Artes. (11)

Inicid6 sus operaciones con cobertura limitada al Distrito Federal y area
conurbada, con un presupuesto de 32 millones de pesos de los 70 prometidos
y horario reducido.

De acuerdo con lo planteado en su origen por su primer director José
Maria Pérez Gay, Canal 22 es el primer emisor de “una televisién plural y
critica, no del Estado ni para un grupo de intelectuales; en colaboracion
permanente con las televisoras estatales... algo que en Meéxico apenas
empieza a conocerse, que seria la television publica”. (12)

La libertad, la corresponsabilidad, el rigor profesional y la calidad son
otras caracteristicas que se han atribuido a esta emisora.

Canal 22 ha transmitido en la banda UHF (Ultra High Frecuency), limitada
al Valle de México, sin embargo, desde hace tiempo ha librado un tanto la
batalla por lograr una mayor cobertura, gracias al Sistema de Satélite Morelos,
por medio del cual por lo menos 21 televisoras regionales captan la sefal en
varias partes del pais. Asimismo, a través de un convenio entre Canal 22 y la
Camara Nacional de la Industria de la Television por Cable, 6 millones mas de

televidentes en todo el pais captan la sefial.
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Su programacion incluye conciertos, Opera, ballet, biografias,
documentales, musica, miniseries y un noticiero cultural; programas realizados
por diversas corporaciones como el Centro Universitario de Estudios
Cinematograficos (CUEC) de la UNAM, la UPA del CNCA, Television
Universitaria, Fundacion Cultural Chicanos, la Filmoteca de la UNAM vy varias
televisoras regionales a lo largo de la Republica, entre otras. De acuerdo con la
version oficial, Canal 22 ocuparia entre el 30 y 40 por ciento de su tiempo de
transmision para cubrir los objetivos que le dieron origen.

El resto corresponde a material que proviene del extranjero y es
importante sefialar, que gran parte de la programacion transmitida esta
conformada por peliculas y miniseries. Esta situacién se debe, en parte, al alto
costo que ha significado producir por cuenta propia, lo que hace mas facil la
adquisicion de material audiovisual de otros paises.

Los convenios y las coproduciones son otro ambito importante de Canal
22. Se han establecido relaciones con empresas como Radio Quebec
(Canada), Rainer Moritz Associates (Europa) y el canal franco-aleman Artes.
Convenios que han incluido asistencia técnica, programas diversos, compra-
venta de derechos de exhibicion y organizacion de encuentros académicos
sobre television cultural.

Si bien, sobre todo en sus primeros afos, Canal 22 fue motivo de criticas
y acusaciones por considerarse una emisora elitista dedicada a complacer

determinados gustos culturales, que en forma sistematica dej6é de lado todo lo
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referente a la politica nacional, incluidos los noticieros (mas que los de orden
cultural) y en consecuencia los problemas y conflictos sociales.

Por otra parte, también resulta significativo el hecho de que Canal 22
ampliara su horario de transmisiones, de 5 horas inicialmente, a 9 horas
diarias en 1994 y a 16 horas en 1995.

Asi, todas las acciones anotadas dan fe de un proyecto de television
cultural que ha cristalizado y ha rendido logros importantes, sus aciertos han
superado las criticas iniciales, queda un largo camino por recorrer, sobre todo
en relacion con la cobertura; con la transmision de programas de origen
nacional; con dar mayor cabida a la participacion de los estados de la
Republica en la programacion diaria y apoyo a sus proyectos de produccién.
Todo ello encaminado a lograr un proyecto televisivo de alcance nacional y
con participacion plural, objetivos prioritarios en la conformacién de Canal 22.

Es probable que el camino de la comercializacién sea una opcién para
Canal 22, como lo anot6 José Maria Pérez Gay, pues este sistema ha sido
empleado con logros por televisoras publicas de otros paises. Hoy en dia
cuenta con anunciantes de importancia que han invertido una suma
considerable en publicidad, con la ventaja de que la mayor parte de los
ingresos del canal provienen del Estado, lo cual reduce el tiempo de publicidad

y garantiza al televidente mayor tiempo de goce de la programacion.

58



Para finalizar este apartado seria importante recordar algunos de los
postulados que dieron origen al 22, los cuales fueron planteados en el informe
de labores presentado en visperas de su salida al aire:

“La parte medular de Canal 22 consiste en una nueva concepcion

de la cultura televisiva, fundamentada en la excelencia de

contenidos programaticos y las posibilidades de su produccion:

pretende mostrar el dilatado horizonte del saber, la reflexion y las

artes que hoy confluyen en una nueva dinamica, con los

tratamientos propios de la televisibn moderna, asumiendo que la

cultura puede transmitirse con la imagineria del espectaculo...
superando los estereotipos acartonados y solemnes que hasta

hoy han sido sinébnimo de television cultural y haciendo de la

cultura un espectaculo tan vivaz y accesible como cualquier

programa de entretenimiento y diversion.

“Como television publica, puede adquirir una importancia

educativa al difundir la cultura universal, y los usos y costumbres

que en nuestra sociedad han modelado al publico televisivo, pero

ademas: pretende dar voz e imagen a todas las manifestaciones y

disciplinas creativas que integran el vasto cuerpo de la cultura

nacional y a todos los grupos e individuos que la crean y

reproducen”. (13)
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Resultaria necesario sefalar, aunque no aparezca asi registrado en los
anales de la historia de la television mexicana, la herencia que Television de la

Republica Mexicana dejo a Canal 22, como parte de sus origenes.

4. Al encuentro del México profundo.

El reto para la television mexicana, como sucede en todos los ambitos del
México actual, es volver la mirada al México plural, a la civilizacion negada,
“es urgente dar la voz al México profundo. Y escucharla”. (14)

De acuerdo con este postulado, el presente apartado pretende llevar a
cabo una reflexion en relacion con el libro de Guillermo Bonfil Batalla titulado
México profundo, con la finalidad de ubicar algunas cuestiones que resultaria
interesante tomar en cuenta para la conformacion de un proyecto de television
publica nacional. La intencidén es reconocer algunos postulados fundamentales
que plantea Bonfil Batalla sobre cuanto él considera el “México profundo”, asi
como ubicar el contexto cultural que delimita y, en concordancia con estos
planteamientos, contemplar una posible transposicion de dichos postulados a
la television mexicana, tan s6lo a manera de apunte, como guia para su
renovacion. Se trata, entonces, de un ejercicio, de un enfoque aproximativo al

texto de Bonfil Batalla.
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Para ello, en primer término se dara inicio con la exposicion del
planteamiento medular de Bonfil Batalla. En México profundo, el autor plantea
el dilema que significa para la sociedad mexicana la existencia de dos
civilizaciones distintas: la mesoamericana y la occidental, lo cual enfrenta dos
proyectos de nacion también diferentes, dos futuros posibles.

Se tiene por un lado, lo que Bonfil Batalla denomina el “México
imaginario”, el cual expresa al proyecto occidental que llegé con la invasion
europea siglos atras y no ha sido abandonado en los diversos periodos
historicos.

“Dentro del conjunto de la sociedad mexicana (se ha creado), un

pais minoritario que se organiza segun normas, aspiraciones y

propositos de la civilizacion occidental que no son compartidos (o

lo son desde otra perspectiva) por el resto de la poblacion

nacional; a ese sector, que encarna e impulsa el proyecto

dominante en nuestro pais, lo llamo aqui el México imaginario”.

(15)

Por otro lado, esta el “México profundo” de herencia mesoamericana
caracterizado por Bonfil Batalla de la siguiente manera:

“El México profundo esta formado por una gran diversidad de

pueblos, comunidades y sectores sociales que constituyen la

mayoria de la poblacién del pais. Lo que los une y los distingue
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del resto de la sociedad mexicana es que son grupos portadores
de maneras de entender el mundo y organizar la vida que tienen
su origen en la civilizacion mesoamericana, forjada aqui a lo largo
de un dilatado y complejo proceso histérico. Las expresiones
actuales de esa civilizacién son muy diversas: desde las culturas
que algunos pueblos indios han sabido conservar con mayor
grado de cohesion interna, hasta la gran cantidad de rasgos
aislados que se distribuyen de manera diferente en los distintos
sectores urbanos. La civilizacibn mesoamericana es una
civilizacién negada, cuya presencia es imprescindible reconocer”.

(16)

Ambas civilizaciones viven en enfrentamiento constante, la civilizacién
occidental ha dominado y ha impuesto su modelo de desarrollo ajeno a la
realidad del Meéxico profundo, el cual simboliza el atraso y por tanto
permanece subordinado al modelo occidental.

Bajo este mismo esquema se encuadran los medios de comunicacion
masiva, los medios que Bonfil Batalla denomina de “in-formacion masiva’,
pues “no forman” y reproducen el modelo de desarrollo proclamado por el
México imaginario, intentan reafirmar al México que no es, la realidad y el
proyecto de desarrollo imaginarios. Los define como ‘esencialmente

unidireccionales, centralizados y urbanos” (17), descartan la existencia del
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México profundo. No obstante, Bonfil Batalla reconoce su importancia en el
México contemporaneo, asi como su caracter determinante en varios ambitos
de la sociedad actual.

De acuerdo con Bonfil Batalla, el reto para el México de hoy es reconocer
el potencial de esa civilizacion negada y, en este sentido, los medios de
comunicacién podrian jugar un papel relevante para reanudar el camino hacia
un nuevo proyecto civilizatorio, que cancele al México imaginario y revele al
profundo, un proyecto que fuera inclusivo y viable, un proyecto para todos los
habitantes de este pais.

¢De qué manera se podrian ubicar a los medios de comunicacion en el
contexto cultural que propone Bonfil Batalla? Habria que revisar, primero,
algunos de los aspectos fundamentales que definen al México profundo, de
acuerdo con el autor.

La continuidad cultural, la diversidad de culturas, y al mismo tiempo la
unidad por encima de las particularidades de cada pueblo, son algunos rasgos
que caracterizan a la civilizacibn mesoamericana: raiz del México profundo,
cuya vinculacion histérica con el presente es innegable.

Asimismo, la esencia de las culturas indias revela una actitud del hombre
ante la naturaleza: las comunidades estan en vinculo constante e irrenunciable
con ella, como punto de partida de su actuacion cotidiana, esto es, como
fuente de sus conocimientos y habilidades, “pero que también esta presente

en la proyeccion de sus suefios, en su capacidad para imaginar y no solo
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observar la naturaleza, en la voluntad de dialogar con ella, en sus temores y
esperanzas”. (18)

La cosmovision de los pueblos de origen mesoamericano, también
reconoce una integracion a un orden césmico, arménico con la naturaleza. El
tiempo es concebido como una “espiral inacabable”, un ciclo continuo, en el
cual el pasado glorioso habra de volver. Su forma de relacion social conlleva
un sentido con relevancia en lo colectivo, en el cual todos los individuos
cumplen un papel protagonico. La adaptabilidad de las comunidades a las
circunstancias historicas sin renunciar nunca a su cultura es una garantia para
su supervivencia. Su voluntad de permanencia, su continuidad dinamica, su
capacidad de decision para conservar su cultura y su creatividad, todos éstos,
entre otros, han sido elementos importantisimos que han garantizado por igual
la vigencia de su cultura.

Estas cualidades son negadas en forma sistematica por los medios de
comunicaciéon masiva, principalmente por la television, la herencia
mesoamericana es entendida como mundo muerto, sin vinculo alguno con el
México contemporaneo. Los medios venden la imagen de lo indigena como
folclor para promocion turistica.

Por tanto, la importancia de resaltar en este estudio los rasgos
caracteristicos inherentes al México profundo, radica en el hecho de encontrar
en ellos una fuente de inspiracion que oriente hacia un nuevo camino en

cuanto a medios de comunicacion se refiere, en especial en lo que toca a
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revelar la pluralidad de la sociedad mexicana. Desde esta perspectiva, los
medios y en particular la television, adquiririan una nueva fisonomia para
mostrar el pais que somos en realidad.

Los medios de comunicacién, entonces, tendrian que asumir como parte
de su compromiso hacer del dominio publico el término identidad, entendido
eéste como:

“Saberse y asumirse como integrante de un pueblo, y ser

reconocido como tal por propios y extrafos, significa formar parte

de una sociedad que tiene por patrimonio una cultura propia,

exclusiva, de la cual se beneficia y sobre la cual tiene derecho a

decidir, segun las normas, derechos y privilegios que la propia

cultura establece (y que cambian con el tiempo)”. (19)

Ahora bien, jcual es el proyecto cultural a seguir segun Bonfil Batalla?

Argumenta, en principio, que hasta el momento se ha pretendido la
eliminaciéon de la civilizacibn mesoamericana con el fin de imponer la
occidental, no se ha planteado, de ningun modo, la posibilidad de la
unificacion de ambas civilizaciones en términos de coexistencia, ni tampoco la
liberacion y el estimulo de las capacidades culturales de la poblacion en su
conjunto.

La discusion acerca de la conformacion de un proyecto nacional, tendria

que definirse, entonces, en términos civilizatorios. Civilizacién, segun Bonfil
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Batalla, se entenderia como un grado de desarrollo cultural amplio, inclusivo y
complejo, en donde descansarian los proyectos de todos los grupos,
comunidades e individuos que integran a dicha civilizacion.
“(Civilizacién) Es un plan general de vida que le da trascendencia
y sentido a los actos del hombre, que ubica a éste de una cierta
manera en relacion con la naturaleza y el universo, que le da
coherencia a sus propositos y a sus valores, que le permite
cambiar incesantemente segun los avatares de la historia sin
desvirtuar el sentido profundo de su civilizacion, pero si
actualizandola. Es como un marco mayor, mas estable, mas
permanente, aunque de ninguna manera inmutable, en el que se
encuadran diversas culturas y diversas historias se hacen

comprensibles”. (20)

De acuerdo con esta definicion, el unico proyecto civilizatorio planteado
como alternativa deseable segun Bonfil Batalla seria el pluralismo cultural, con
el fin de reconocer, aceptar e incluir a las culturas herederas de la civilizacion
mesoamericana en un proyecto de nacién que integrara la diversidad del
México actual. La meta central seria, entonces, el desarrollo de una nacién
pluricultural.

Este proyecto involucraria la voluntad histérica del México profundo, la

conciliacion de la oposicion Mesoamérica-Occidente (como reto principal), asi
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como el reconocer rasgos occidentales que sean imprescindibles para el
desarrollo, significaria aprender a ver Occidente desde México, como apunta
Bonfil Batalla.

De igual forma, implicaria la anulacion del dominio de un grupo sobre los
otros, la liberacién de los pueblos y su participacion activa en la vida nacional
en términos de democracia, respeto, convivencia y autonomia cultural, todo
ello dentro de la diversidad del México de hoy.

En concordancia con este planteamiento se podria concebir una nueva
television mexicana. Una television encaminada a revelar la verdadera
identidad de México como nacion, en aras de un nuevo proyecto de
civilizacién que sea, por necesidad, pluricultural. Una television que camine al
encuentro del México profundo.

Octavio Paz también ha reconocido en los términos pluralidad vy
diversidad la inspiracién para el México actual y, respecto a la television,
expresa:

“¢Qué le puede pedir la cultura, entendida como diversidad, hoy a

la televisiéon, este poderoso y prodigioso medio de

comunicaciéon?...

Que sea fiel a la vida, es decir, que sea plural, que sea abierta.

No una television gobernada por un grupo de burdcratas

empefiados en hacer la unanimidad en torno al jefe y a la

Doctrina, sino muchas televisiones que expresen la diversidad y
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pluralidad de la cultura mexicana: la llamada alta cultura y la
cultura popular, la cultura central y la cultura periférica, la de la
ciudad de México y la de la provincia, la de las mayorias pero
también de las minorias, la de los criticos disidentes y la de los
artistas solidarios. Queremos una television que sea el medio para
que los mexicanos se comuniquen entre si y con el mundo que
los rodea. No una television sino muchas televisiones y todas en
sentido distinto.

“Sin excluir dos elementos esenciales de la democracia moderna:
la libre critica y el respeto de las minorias... Puede ser plural,
diversa, popular en el verdadero sentido de la palabra. Entonces
sera un auténtico medio de comunicacion nacional y universal.
“La civilizacion que viene sera didlogo de culturas nacionales o no
habra civilizacion.

“Creo en la diversidad, creo en la pluralidad, creo en la vida”.

(21)

Esta caracterizacion de Octavio Paz acerca de la television, sintetiza lo
que significaria una hipotética trasposicion de algunos de los elementos
fundamentales de la propuesta de Guillermo Bonfil Batalla en la conformacion
de una nueva television mexicana plural e inclusiva, abierta y diversa, muchas

televisiones que comuniquen en el sentido mas amplio de la palabra.
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5. Acercamiento a la propuesta cultural de Javier Esteinou Madrid para la

conformacién de una nueva televisibn mexicana.

Javier Esteinou Madrid, en tres de sus libros: Hacia la primavera del
espiritu nacional. Propuesta cultural para una nueva television mexicana, La
televisibn mexicana ante el modelo de desarrollo neoliberal y La comunicacién
y la cultura nacionales en los tiempos del libre comercio, se ha adentrado en el
estudio de la television cultural mexicana (alternativa, publica o de servicio) y
hace un analisis a conciencia de su contexto actual, ademas de que propone
algunas pautas a seguir, a manera de propuestas concretas.

Este apartado pretende rescatar y sintetizar algunos elementos de la
lectura que hace el autor sobre los medios de comunicacion colectiva en
general y sobre la televisién en particular, con el fin de que dicha lectura
resulte ilustrativa para continuar en la busqueda de una nueva television
mexicana.

En la propuesta de Esteinou se identifican un enfoque diagnéstico, un
enfoque de reflexion, un enfoque de andlisis y uno de busqueda de acciones
en lo que significaria la conformacién de una nueva politica de comunicacion

enfocada con énfasis en el ambito televisivo.
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Asi, para iniciar la recapitulacion de los libros mencionados, en primer
término, valdria la pena mencionar el diagndstico o caracterizacion que el
autor hace de los medios de comunicacion en México. Los ubica en medio de
un funcionamiento esquizofrénico que se expresa en la conformacién de una
cultura por igual esquizofrénica. Mientras padecemos una grave crisis
socioecondmica “la television orienta al triple eje cultural del consumo, los
deportes y las ideologias del espectaculo”. (22)

Los medios de comunicacion, dice, han cambiado nuestra forma de ver y
concebir al mundo, al ser humano y en general a la vida, insertan una cultura
ajena que no es justamente la que nos llevara al desarrollo integral como
nacion, cada dia nos llevan a saber menos de nuestra identidad.

Sin embargo, apunta, es innegable que la television orienta nuestra vida
cotidiana y cada vez mas juega un papel central en la sociedad mexicana, la
television es “el vértice de la cotidiana reproduccién espiritual del hombre de
las ciudades de finales del siglo XX”'. (23)

Si bien, la cultura proporciona al proyecto de nacién su esencia, su razon
de ser, Esteinou sefala que los medios de comunicacion han sido marginados
en forma sistematica por las politicas culturales de los ultimos sexenios. De
ahi la necesidad de reflexionar y analizar a profundidad el impacto de la
television sobre la cultura, en el animo de que un nuevo eje cultural se conciba
en torno a los medios masivos de comunicacién, que coadyuve a la superaciéon

de conflictos y al desarrollo de la sociedad mexicana.
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En este sentido, Esteinou menciona la importancia de jerarquizar las
necesidades informativas en concordancia con las necesidades de desarrollo,
asimismo concibe en forma ideal a los medios de comunicacidon como
“tecnologias culturales”, para reencontrar su capacidad de producir cargas
emotivas, sensibilizar y movilizar a la sociedad.

Diagnosticar las problematicas que enfrenta el pais para su eventual
resolucién, elaborar nuevas politicas de programacion y aprovechar el gran
potencial de los medios audiovisuales, son otros puntos indicados por Esteinou
en la conformacion de una nueva television mexicana.

Ahora bien, Javier Esteinou, en el libro Hacia la primavera del espiritu
nacional. Propuesta cultural para una nueva television mexicana, enuncia una
propuesta concreta basada en doce puntos fundamentales a seguir por la
television publica, con la finalidad de que adquiera una nueva fisonomia. Por
su importancia, a continuacién se abordan e interpretan en forma por demas
sintética las principales aportaciones de los puntos sefalados. Cabe sefalar
aqui que Esteinou aborda cada punto acotado con amplitud y los inserta en los
ambitos econdmico, politico y social:

1. Determinar mapas de cobertura de las diferentes estaciones de
television publica para delimitar zonas geograficas y auditorios.

2. Determinar habitos de los televidentes, a manera de diagndstico
(numero de horas frente al televisor, manera de incorporar a la vida cotidiana

los programas transmitidos, tendencias, etc.)
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3. Puntualizar la manera como los modelos de television alternativa
(television universitaria, de Estado) inciden en el televidente para delimitar cual
es de mayor impacto, su grado de eficacia, su nivel de presencia y en general
el panorama que presentan ante el televidente promedio.

4. Explorar los lenguajes audiovisuales con el fin de determinar los que
pueden tener mayor grado de incidencia en el auditorio en dos niveles:

a) A corto plazo: sistematizar con todo detalle los cddigos, las maneras
de expresion y las estrategias mas eficaces del modelo de television imperante
para retomarlos en la formacién de un nuevo proyecto.

b) A largo plazo: experimentar nuevas formas de expresién para que la
television mexicana defina su propia personalidad.

5. Es imprescindible que el sistema televisivo nacional se aleje de la
l6gica de mercado o de poder y se acerque a las necesidades de la sociedad
en las diferentes zonas geograficas, de acuerdo con sus condiciones reales de
existencia, tomando en cuenta tres criterios:

a) Distinguir entre dos tipos de conflictos a resolver: los estructurales
(problemas a largo plazo) y los coyunturales (en periodos cortos).

b) Enfocarse al disefio de politicas informativas de acuerdo con la
realidad del pais, que se expresa en conflictos ciclicos. En este ambito sera
necesario indicar la perspectiva histérica, el momento especifico en el cual se

encuentra el pais, causas y consecuencias y, con base en esto, proponer
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soluciones y acciones a seguir en una propuesta de television que coadyuve a
la resolucion de distintas problematicas sociales.

De acuerdo con lo anterior, los conflictos serian reconocidos por la
television publica de acuerdo con un analisis de las caracteristicas particulares
de cada uno de ellos y en el momento en que suceden los hechos concretos.

a) Abordar, en principio, los problemas mas apremiantes y, a partir de
ahi, definir el criterio y las directrices a seguir para la construccién de la nueva
politica de informacién que regira a la television mexicana.

6. Asi, tendra primordial importancia elaborar nuevas politicas de
contenidos (programacion).

7. Instrumentar una “zonificacion de tratamiento informativo” y de
contenidos que unifique conflictos y necesidades a cubrir en relacién con cada
region del pais.

Esteinou refiere seis grandes regiones que, considera, pueden ser
abordadas por la television: region norte, region sur, regiéon centro, region
Valle de México, region Golfo y regidn Pacifico, en ellas la comunicacién via
satélite podria ofrecer muchas posibilidades.

8. Es imperativo que las politicas informativas sensibilicen racional vy
afectivamente a los auditorios respecto a asuntos de interés general; inciten a
la movilizacion y a la proposicién de soluciones practicas; fomenten la
colaboracion estrecha entre gobierno (en sus diversas ramas) y nucleos civiles;

intenten la difusion de mensajes con anticipacion a los conflictos asi como la
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correccion de éstos; transmitan los mensajes con un alto grado de frecuencia
(repeticion) y difundan los nuevos contenidos a través de formatos televisivos
mas atractivos.

9. Los programas alternativos tendrian que transmitirse en horarios mas
adecuados y dirigirse a grupos especificos de espectadores.

10. Seria necesario implementar mecanismos de evaluacién del cambio
de actitudes en la poblacion, asi como de modificaciones en asuntos de
conflictos (una vez implementada la politica de comunicacién adecuada).

11. Habria que llevar a cabo continuas adaptaciones a los contenidos
televisivos para adecuarlos a las nuevas circunstancias que se generan dia a
dia.

12. Finalmente, tomar en cuenta la cuestion financiera como rubro
fundamental por resolver, mediante la diversificacion de las fuentes de
financiamiento, la venta a otras naciones de programas informativos y
culturales, y la consideracion del criterio de ahorro que generaria en diversas
areas una television publica eficaz.

En esta misma linea, Raul Navarro Benitez, en su texto Una
desincorporacion largamente anunciada: el caso de Canal 7, enumera varios
postulados que concuerdan con la propuesta cultural de Javier Esteinou,
habria que mencionar que dichos postulados fueron pronunciados con el fin de

normar la venta de las estaciones desincorporadas de la red nacional
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IMEVISION, sin embargo resultan ser requisitos que resumen de alguna
manera la actitud a seguir en la busqueda de una television publica nacional:

1. Conformar un Sistema Nacional de Comunicacién mas eficiente y
competitivo.

2. Garantizar una participacion diversificada y plural en el capital, con el
objeto de alentar la inversidon en el sector e impedir fenomenos
indeseables de concentracion.

3. Vincular la aptitud y la calidad moral en la administracion de la Red de
Comunicacion Televisiva.

4. Asegurar que esta nueva red sea controlada por mexicanos.

5. Buscar la descentralizacion y el arraigo regional de la Red.

6. Lograr un precio justo por las frecuencias (cuando estuvieron a la
venta)

7. Propiciar la conformacién de un Sistema Nacional de Comunicacién
publico y privado balanceado.

8. Alentar las sanas practicas comunicativas y politicas. (24)

Por otra parte, Javier Esteinou, en los libros La televisibn mexicana ante
el modelo de desarrollo neoliberal y La comunicaciéon y la cultura nacionales en
los tiempos del libre comercio, analiza las consecuencias de la nueva dindmica
economica del pais sobre los medios de comunicacion, misma que determina

en muchos aspectos su conformacién actual y futura, y enfatiza la
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importancia de proyectar un nuevo orden cultural que garantice el desarrollo
de la sociedad e incida en el campo de la comunicacion.

Esteinou refiere que la television bajo la economia actual conduce hacia
la sociedad de consumo, a debilitar la identidad, al modelo de cultura
norteamericana, en suma, a una nueva cosmovision que parte de la logica
mercantil.

La economia se abre al exterior y se incorpora al mercado mundial lo que
significa también una apertura de la cultura a través de las nuevas tecnologias
de informacion.

Aunque Rafael Tovar y de Teresa, ex Presidente del CNCA, en la
introduccién de su libro Modernizacion y politica cultural, sehala que ‘“los
temas culturales y artisticos estan, de hecho, fuera del ambito de un
ordenamiento que se refiere en especifico al consumo de bienes y servicios”
(25) cuando menciona al Tratado de Libre Comercio (TLC) y de que
oficialmente la cultura y la comunicacion no estan incluidas en dicho acuerdo,
en realidad no es posible excluirlas, ya que las instancias econémicas terminan
por afectar todos los ambitos sociales.

De hecho, la actividad mercantil funciona ahora como piedra angular de
la sociedad contemporanea y la cultura. Esta ultima actua, entonces, para
fortalecer el proyecto econdmico en términos de productividad y ganancia. El
ser humano se concibe como ‘“engrane productivo” y toda su actividad se

encuentra permeada por este concepto.
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El campo de los medios masivos de comunicacion pasa de ser un
producto social, como debiera ser entendido, a funcionar bajo las leyes de la
oferta y la demanda, abierto a la iniciativa privada e incluso al capital
extranjero, en esencia, como lo anota Raul Navarro Benitez, su “rentabilidad
economica e ideoldgica” los hace atractivos a los ojos de los inversionistas y
al flujo de capitales extranjeros, no seria dificil que en algun momento y
apoyados en el TLC éstos capitales echaran mano de los medios mexicanos.

Por ello existe una preocupacion en varios sectores de la sociedad en
torno a la posicion del TLC ante la comunicacion y la cultura nacionales por
las consecuencias que pudiera tener en estos ambitos.

Guillermo Bonfil Batalla comenté al respecto:

“Lo que podria ocurrir con el TLC es que el Estado comience a

considerar como gasto improductivo todo aquello que no esté

correlacionado directamente con la produccién de una utilidad
monetaria, como podrian ser el arte, la difusién de la cultura y la

propia educacién. Ante esta situacion se podrian restringir

sustantivamente los recursos destinados a la promocion cultural,

argumentando que se efectua para sanear las finanzas publicas”.

(26)
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Situacion que, en efecto, sucedié con la desincorporacién de la television
estatal (red nacional IMEVISION) y con los bajos recursos destinados a la
television publica mexicana actual (Canales 11 y 22).

Habria que determinar entonces un nuevo proyecto cultural independiente
en todo el pais que tomara en cuenta, en principio, las trece tendencias
basicas que enuncia Javier Esteinou en La comunicacién y la cultura
nacionales en los tiempos del libre comercio, en las cuales caracteriza la
construccion de un moderno proyecto de medios de comunicacion y de cultura
en el nuevo milenio. Dichas tendencias se enlistan a continuacién en la
inteligencia de que se considera tan solo lo que Esteinou indica en cuanto a
medios de comunicacion se refiere, y se deja de lado la amplia caracterizacion
economica llevada a cabo en el libro mencionado:

1. Los medios de comunicacion se adecuan cada vez mas a las nuevas
condiciones econdmicas de la sociedad con el fin de acelerar la
acumulacién de capital.

2. Las inversiones destinadas al terreno cultural y comunicativo estaran
definidas por la ganancia econdmica (0 por su capacidad de
autofinanciarse) y no por otros criterios.

3. Los proyectos culturales subsidiados por el Estado al no generar
ganancias seran marginados o desapareceran. Por ello habria que

defender dichos subsidios.
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. Auge de la “television privada altamente mercantilizada” y la
inminente desapariciéon del modelo estatal de television (lo mas
proximo a una television publica en México), que habia estado
presente en las pantallas por poco mas de 30 afos.

Contradiccion creciente entre el “México profundo” y el “México
imaginario”. Esteinou retoma la caracterizacion de Guillermo Bonfil
Batalla y la traduce principalmente a la generacién de un neoconsumo
(el consumo por si mismo) alentado por los medios de comunicacién.
El libre flujo internacional de la informacion intenta dia a dia
homogeneizar los imaginarios sociales y encaminarlos hacia los
valores de consumo.

Los nuevos valores, producto de los cambios en los ordenes
economico, politico y cultural requeririan ser reorientados al rescate
de nuestra identidad.

La modernizacion de los medios, al no tomar en cuenta la cultura y la
sociedad, tendra un costo muy alto en términos de impulso a la
identidad, a la educacién y a la democracia.

Los medios se insertan de continuo en una “atmdsfera de desperdicio
social” que aniquila la conciencia y la reflexion de los individuos en

torno a las diversas problematicas que padece el pais.

10. Se produce, entonces, una cultura parasitaria.
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11. Los medios audiovisuales eliminan asimismo la importancia de la
comunicacién interpersonal, la cual seria necesario revalorar en forma
amplia.

12. En términos de la configuracion de un proyecto de desarrollo para el
pais (como proyecto de nacién, identidad y cohesién), el Estado
mexicano se ha empefiado en perder oportunidades en el ambito de
los medios masivos de comunicacion.

13. Con este panorama sera cada dia mas dificil lograr un proyecto de
television publica en México.

En este mismo sentido se insertan también los tres planos centrales que
Javier Esteinou considera necesarios para la conformacion de un nuevo
proyecto cultural:

1. Reactivacion del liderazgo del Estado desde la cultura.

2. Creacion de una nueva cultura organica.

3. Formacion de una politica de liberalismo social en el campo de la

comunicacién colectiva. (27)

Esto significa concebir un nuevo proyecto cultural en el cual los medios
de comunicacion, en especial la television, tuvieran un papel relevante en
términos de proyectar una politica de comunicacién a favor de la sociedad.
Significa también dejar de lado el concepto de cultura elitista o folclorista y
replantearla en el sentido amplio de cultura organica que contribuya a la

resolucion de diversas problematicas. En suma, se trata de planificar el
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funcionamiento de los medios de comunicacién para propiciar el desarrollo y la
generacion de un nuevo proyecto cultural para el pais.

Dia a dia México enfrenta una nueva dinamica econdmica, politica y
social que incide en la concepcion de los medios de comunicacién, y
viceversa, los medios también generan actitudes en la sociedad mexicana. Por
tanto, el sentido de esta revision de la propuesta de Javier Esteinou Madrid,
para una nueva televisioén cultural, una nueva cultura y una nueva politica de
comunicacién, es ubicarlas en una dimension real, practica, acorde con la

sociedad mexicana contemporanea.

“Hoy tenemos que producir urgentemente una ‘Nueva Cultura del
Renacimiento del Hombre’ que permita que éste se reencuentre,
reconozca, reintegre y reconstruya a si mismo desde su esencia
profunda, para que descubra que dentro de si lleva los gérmenes
del universo infinito... para que (el hombre) se reencuentre con su
cara emocional... debemos reintegrar a la creciente vida
enajenada de las ciudades (y de la provincia) los elementos

naturales del placer, la sensualidad y el erotismo”. (28)
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1. AGENDA DE PUNTOS DE DISCUSION HACIA LA CONSOLIDACION DE

UNA NUEVA TELEVISION MEXICANA.

Con base en los capitulos precedentes, en éste se formula una agenda de
puntos de discusion en lo que a television alternativa corresponde, se trata de
un indice que integra temas relevantes para conformar un plan de trabajo en la
busqueda de una nueva television publica o alternativa en México.

La importancia de llevar a cabo esta tarea radica en el hecho de integrar
un sumario de lineas de investigacion o estudio para vislumbrar nuevas
tendencias en los estudios acerca de la television cultural mexicana.;Por qué
una agenda? Debido a que se trata de enlistar puntos de discusion, de analisis,
se anotan apuntes sobre cada tema indicado y se hace un balance somero de
las situaciones presentadas, con consideraciones breves, se enuncian
propuestas, se formulan preguntas sobre cada tema.

Se pueden derivar multiples cuestiones en relacion con los temas
enunciados pero, mas bien, este capitulo pretende ser un punto de partida
hacia investigaciones y propuestas mas solidas respecto a cada tema
ejemplificado. Existen numerosos ambitos de discusién y mayor numero de
argumentos, lo primordial es colocar sobre la mesa de discusion un abanico de
posibilidades en el estudio de la television en México.

De esta forma, la relacion entre nuevas tecnologias en televisién y

sociedad; la television universitaria publica; la controversia de la politica
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cultural y los medios de comunicacion masiva; los canales 11, 22 y la Unidad
de Producciones Audiovisuales del CNCA; la relevancia de la television
regional en un pais como el nuestro con un territorio tan extenso y una gran
diversidad de culturas; algunas perspectivas a manera de estrategias; la
movilizacién social; la busqueda de alternativas financieras; la revision de
leyes y reglamentos respecto a la radiodifusion y el planteamiento de
proyectos de television adecuados, planeados y estructurados, son todos

temas que aborda el presente capitulo.

1. Nuevas tecnologias

En la conformacion de una nueva television mexicana, no es posible dejar
de mencionar el papel que juega la tecnologia, pues incide en forma
contundente en este medio de comunicacion y en la sociedad en su conjunto.
Baste sefialar que la television comercial mexicana es, si no la primera, por lo
menos si de las mas avanzadas, tecnolégicamente hablando, en América
Latina.

La television por cable y los Sistemas de Satélites Morelos y Solidaridad
dan cuenta de la forma como se ha desarrollado la tecnologia en México

durante los ultimos afos; avance tecnolégico fomentado en forma prioritaria
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por la television comercial con fines de expansién en los ambitos nacional e
internacional.

La discusién sobre este tema apuntaria, entonces, respecto al rezago que
experimenta la sociedad respecto a la tecnologia, a la brecha que se abre
entre el desarrollo de nuevas tecnologias y el desarrollo econdmico y social del
México actual. Las nuevas tecnologias estan transformando el orden cultural
de la sociedad, generan una visidn esquizofrénica de la realidad; en este
sentido, la television puede crear un imaginario social completamente irreal.

Las nuevas tecnologias generan, para decirlo en una sola expresion,
nuevos paradigmas en la humanidad.

Guillermo Bonfil Batalla, se plantea una pregunta fundamental respecto a

esta transformacién a la cual se hace referencia: “;qué piensa un tarahumara
si mira un videoclip?’ (1) Alrededor de esta pregunta giran las sucesivas
reflexiones sobre el tema en este apartado.

De nuevo el México imaginario es revalidado por la television y pretende
obligar a la sociedad entera a sumarse a su proyecto cultural.

Si la tecnologia avanza a un ritmo vertiginoso, hay que plantear la
manera de proyectarla a la par de un desarrollo humano integral. En términos
educativos y didacticos las nuevas tecnologias presentan una amplia gama de
posibilidades a explorar en television. En términos sociales y culturales surge

la pregunta: si los avances tecnoldégicos son empleados en campafas

comerciales impresionantes, ;por qué no emplearlos en la conformacién de un
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proyecto de televisidn alternativo que contribuya al encuentro del México
profundo y a la resolucién de las problematicas que agobian a la sociedad
mexicana?
“Si durante décadas la television ha sido capaz de provocar
nuestro cambio mental y afectivo para optar por otro whisky,
brandy, cigarros, perfumes, automoviles, valores, creencias...
¢por qué no va a poder hacer cambiar nuestra mentalidad frente a
los grandes problemas de desarrollo que enfrentamos como
pais?... ¢De qué sirven los desarrollados ojos tecnologicos que ha
construido la television si a través de éstos no podemos mirar a

México, ni tampoco nuestro interior?” (2)

Asi, es reto para la investigacion y estudio en ciencias de la
comunicacién y en ciencias sociales en general, tomar en cuenta los
parametros diversos que generan las nuevas tecnologias en la sociedad actual,
en particular, es importante indagar mas acerca de la manera como inciden las
fantasias tecnolégicas que consumen los mexicanos dia a dia a través de la
television y, lo que es mas importante aun, la manera de proyectar los
verdaderos valores y necesidades de la sociedad. Las nuevas tecnologias son
una herramienta formidable para la cultura, si se consideran desde este punto
de vista, su esencia conlleva una nueva alfabetizacion y ésta una nueva

cultura. Su camino: la humanizacion.
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2. Television universitaria publica

Desde sus primeras transmisiones radiales, realizadas hace mas de 40
anos, la Universidad Nacional Auténoma de Meéxico ha gestionado la
posibilidad de contar con un canal de television propio, esfuerzo que hasta hoy
no ha cuajado, aunque se presentd la posibilidad en 1990 con la
desincorporacion de los canales 7 y 22 (posteriormente de Canal 13), ante lo
cual las autoridades universitarias declararon que “la Universidad Nacional no
contaba con recursos humanos y materiales para asumir la responsabilidad de
salir al aire con un canal propio”. (3)

Es claro que la Universidad Nacional no deberia quitar el dedo del renglén
a este respecto, pues la presencia universitaria a través de una estacion propia
abriria un mar de perspectivas a este medio de comunicaciéon en México.

De hecho, la mayoria de las universidades publicas del pais ofrecen una
alternativa en lo que a television se refiere. De acuerdo con un estudio
efectuado por Delia Crovi acerca de las universidades publicas, en 1991 el 80
por ciento de ellas producian televisibn con funciones de docencia,
investigacion y difusidn de la cultura, sin embargo, de las 37 universidades
gue existian en México en ese momento, las que contaban con su propio canal
de television eran sélo dos: la de Sonora y la Auténoma de Nuevo Leon.

Ademas, el panorama de la difusién de la televisién universitaria publica

(y aun de la privada) en la television abierta, por cable o via satélite es
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limitado, si bien Canal 22 y Canal 11 son una alternativa para los programas
de T.V. UNAM, por ejemplo, en la mayoria de los canales de la televisidon
abierta los programas universitarios son escasos, estan fuera de contexto
respecto al resto de la programacién, en su mayor parte comercial, y son
transmitidos en horarios inadecuados.

Por lo anterior, la ampliacién de los canales de transmision es un asunto
que debe significar un esfuerzo constante de los universitarios por conseguir
nuevos espacios.

En este mismo sentido, Delia Crovi anota asuntos por discutir que
resultan relevantes para plantear de una televisién universitaria publica con
mayor presencia en el ambito nacional, puntos que se resumen a
continuacion.

Ampliacién de los canales de distribucién, ya fuera a través de
concursos, redes, videoclubes y videosalas; impulso a programas didacticos
para ampliar su circulacién; negociacion de espacios y horarios de transmision
en la television abierta; busqueda de nuevas formas de financiamiento
(auspicios, rentas y ventas de video, etc.); capacitacion de productores y de
personal; estudios de audiencia para determinar asi el publico que los recibe y
las necesidades del mismo y se puede agregar la importancia de incrementar
los estudios acerca de las televisoras universitarias publicas del pais que

proporcionaran mas informacién y datos al respecto. Para finalizar, las
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ventajas que ofrecen los satélites podrian ser aprovechadas de modo amplio
por las universidades en distintos ambitos.

Si la television universitaria publica se caracteriza por ser “responsable,
critica, plural, creativa, experimental, con vocacion de servicio”, a pesar de
todas sus limitaciones, el intento por aprovechar el gran potencial que ofrece
en las dimensiones cientifica, tecnoldgica, cultural y de critica social, resultaria
invaluable.

“Como ocurre con toda la televisién y con la sociedad misma, la

television de las universidades publicas debe replantarse su

vinculacion con el medio social, con los demas medios de
comunicacién, con las politicas que la sustentan y los objetivos

que se plantean y, sobre todo, debe profesionalizarse a quienes la

hacen, asi como buscar nuevos espacios para su circulacion”. (4)

Los universitarios tienen la consigna de dar cauce a sus proyectos,
acciones y logros a través de los medios de comunicacién de manera mas
abierta y constante, con el fin de dar mayor difusion a su quehacer en la

sociedad mexicana.
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3. Politica cultural y medios de comunicacion.

Es un tema fundamental para la orientacion de la television en nuestro
pais, su importancia es indiscutible, pero no se le ha concedido la atencion
que merece. Sobre politica cultural hay mucho de que hablar, incluso se podria
elaborar una agenda de puntos de discusién tan so6lo sobre politica cultural y
television. Sin embargo, en este apartado sélo se anotaran algunos
planteamientos que resultan relevantes en torno a la politica cultural delineada
en el sexenio 1988-1994, que expresan postulados para dar sentido a la
ubicacion de los medios masivos de comunicacion en el contexto del México
actual y en la posicidén que el Estado debiera mantener respecto a ellos.

Rafael Tovar y de Teresa, ex presidente del Consejo Nacional para la
Cultura y las Artes define la politica cultural como:

“Proceso que integra las acciones de preservaciéon del patrimonio,

promocion, educacion y aliento a la creatividad y difusion del arte

y la cultura, se concibe como un ciclo completo en el que son

necesarias las acciones en estos tres campos pero, ademas, debe

otorgarse sentido de complemento y apoyo que existe entre ellos.

Ese ha sido el propdsito del Consejo: mantener una amplia

infraestructura, crear los nuevos eslabones que faltaban para

complementar ese proceso integral e interrelacionarlos en el

92



marco de una politica cultural equilibrada, integral y coherente”.

()

En efecto, es importante que las acciones involucradas en la politica
cultural, incluyendo las relacionadas con los medios de comunicacion actuen
en forma interdisciplinaria y, en este sentido, no se puede negar que los
medios inciden en la mayoria de los ambitos.

Por otro lado, al recordar los tres principios fundamentales que sustentan
la politica cultural:

- Fortalecer la identidad nacional.

- Promover y garantizar el respeto irrestricto a la libertad de

creacion.

- Garantizar el acceso del mayor numero de mexicanos a bienes

y servicios culturales. (6)
Tendria que reconocerse que en cada uno de ellos el papel que ocupan
los medios de comunicacién, y en especial la television, debe ser estudiado y
puesto de relieve.

Ahora bien, en términos de modernizacién, Tovar y de Teresa apunta
como objetivo central de dicho proceso la insercion del pais en el contexto
mundial a partir del valor de su cultura expresada en su diversidad y en su
capacidad de aceptacion y asimilacion de las influencias que recibe. El punto

medular de una politica de modernizacién estaria enfocado, entonces, en la
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pluralidad cultural para el desarrollo politico, econdmico y social, sin perder en
ningun momento la identidad de México como nacion.

En este proceso de modernizacién, los medios de comunicacion forman
parte insustituible, a la par de otras instancias, con las cuales es necesaria su
compenetracion. Y, respecto a la conformacién de una presencia internacional
del México actual, la importancia de los medios es indiscutible.

Octavio Paz expresa: “modernizar no es copiar sino adaptar, injertar y no
transplantar. Es una operacién creadora, hecha de conservacién, imitacién e
invencion”, (7) y asi se insertarian los medios en dicho proceso modernizador.

Por otro lado, en materia de difusién, la politica cultural denota una serie

de acciones a seguir por el CNCA:

- Ofrecer el acceso a los bienes y servicios artisticos y
culturales al mayor numero posible de mexicanos y a los mas
diversos sectores de la sociedad.

- Modernizar los servicios culturales que ofrecen las
instituciones nacionales.

- Mejorar y aumentar la cobertura de las bibliotecas publicas, las
ediciones, espectaculos y, en general, todos los servicios de

difusion cultural y artistica.
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- Lograr un equilibrio entre el acercamiento de la poblacion a
valores de la cultura universal y de la cultura nacional a partir
de sus distintas expresiones regionales.

- Difundir la cultura mexicana en el exterior. (8)

En todas ellas el papel de los medios de comunicacion y de la television,
en particular, resulta basico e insustituible.

Es interesante anotar una frase de Rafael Tovar y de Teresa en alusion al
Programa Prioritario del CNCA sobre Fomento y Difusién de la Cultura a través
de los Medios Masivos de Comunicacion:

“En el umbral del siglo XXI, con el gran influjo de mensajes

informativos, educativos, publicitarios, politicos, culturales o

artisticos que circulan en nuestra sociedad, la comunicacion

humana, como institucion social o canal tecnoldgico, se ha
consolidado como la principal expresion de la cultura y del

conocimiento del siglo XX”. (9)

Este pronunciamiento acerca de la comunicacién en nuestro tiempo pone
de relieve la importancia de los medios de comunicacién masiva en la sociedad
mexicana actual, seria de esperarse que en los afos por venir se consolidara
una politica cultural que en la practica fuera efectiva y aprovechara al maximo

las posibilidades de los medios, con especial atencion en la television.
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4. Canales 11, 22 y Unidad de Producciones Audiovisuales del CNCA.

Otro punto a discutir es el relacionado con las televisoras alternativas,
¢como lograr que su alcance sea mas amplio y eficaz? Fuera de las utopias es
necesario trabajar, a partir de la realidad, con las televisoras publicas, si se les
puede considerar asi, con que cuenta el pais.

En primer término, se tendria que tomar en consideracion que mas
estudios al respecto son vitales para vislumbrar un camino mas claro en la
television cultural mexicana.

Acerca de Canal 11, un balance para determinar cual ha sido su
actuacion resultaria de primer orden, ya que existen pocos reportes
documentados al respecto, en el presente estudio no se localizé documento
alguno que versara en especifico sobre el canal del Instituto Politécnico
Nacional, quiza valdria la pena llevar a cabo un estudio historiografico de
Canal 11, con el fin de evaluar las distintas etapas por las que ha transitado.
Asi pues, dada su trascendencia a lo largo de un camino recorrido desde hace
mas de 40 afios como la televisora de servicio publico mas antigua de
América Latina (inicié en 1959) y que lo colocan al nivel de televisoras como
la BBC de Londres o Sony, con 17 reconocimientos nacionales e
internacionales en 2001, seria primordial determinar cuales han sido sus
aportes, cudles sus deficiencias, cual su alcance en la poblacién y cuales sus

posibilidades y perspectivas, son aspectos que darian pauta para la
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configuracion de un Canal 11 mas dinamico y con mas presencia en la
television mexicana.

Llama la atencion que en 1991 la comunidad intelectual hiciera un
llamado para crear un nuevo canal cultural y solicitara la frecuencia de Canal
22, ¢no significo un tanto negar la existencia de Canal 11 como alternativa en
la televisién nacional?; si bien es cierto que la cobertura de Canal 11 es
limitada, igual sucede con el Canal 22 (en particular en sus inicios).

Retomar la experiencia de Canal 11, sus méritos, sus propuestas, vy
replantear su posicion en el contexto de la sociedad mexicana de nuestros
dias son cuestiones a evaluar. La comunidad cultural, la sociedad civil, el
Instituto Politécnico Nacional o el Estado podrian dar impulso a una nueva
fisonomia de Canal 11 con el fin de acercar mas su proyecto a la television
publica y plural a que se aspira.

En lo que respecta a Canal 22 y la Unidad de Producciones Audiovisuales
(UPA), baste aqui resaltar dos aspectos basicos: el primero es mantener un
punto de vista critico en relacibn con ambas alternativas. Mas alla de la
version oficial ofrecida por el CNCA, haria falta un balance adecuado, mas
acorde con la realidad, sobre los logros alcanzados y las deficiencias que se
han detectado, mantener vigente una critica constante que permita reconstruir
el camino seguido en la busqueda de nuevas posibilidades que conduzcan a la

excelencia que se pretende lograr.
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El segundo aspecto a considerar tiene que ver con la importancia de
ampliar los horizontes de Canal 22 y la UPA a través de varias alternativas,
una de ellas podria ser dar voz a cada una de las entidades que forman parte
del CNCA, es decir, al Instituto Nacional de Antropologia e Historia, al
Instituto Nacional de Bellas Artes, al Fondo de Cultura Econdmica, asi como a
las filiales de éstas dependencias; ademas a las direcciones generales: de
Bibliotecas, de Publicaciones, de Culturas Populares, y a la Coordinacion
Nacional de Descentralizacién (de vinculacion con los estados de la
Federacion).

Lo anterior, ademas de enriquecer las posibilidades audiovisuales del
medio, permitiria a cada una de ellas hablar por y de si mismas; nadie mejor
que ellas para hacerlo con la finalidad de extender asi el alcance de sus
programas y proyectos en un contexto mas adecuado para la sociedad
mexicana actual. Como parte de los programas prioritarios de cada entidad del
CNCA se podria proponer llevar a cabo, por lo menos, un proyecto de
television al afo, por simple que fuera.

Ademas, respecto a Canal 11 y Canal 22, resultaria de primer orden
replantear la conformacién (y rehabilitacion en el caso del 22) de un Consejo
Consultivo con representantes de todos los sectores de la poblaciéon, para
delinear las politicas programaticas. Asimismo, la realizacién de “consultas
publicas” seria interesante (como lo ha hecho Canal11), con el fin de detectar

las necesidades y gustos de la poblacién. Por otro lado, generar alternativas
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en cuanto a recursos que podrian obtenerse a través de servicios
profesionales, equipo o compra de producciones externas, para equilibrar en
calidad y cantidad la produccion nacional respecto a los productos que
adquieren del extranjero. Y, en este mismo sentido, apoyar a productores y
realizadores independientes dedicados a la television cultural. La extension de
sus coberturas, asi como el incremento de adquisiciones provenientes de
paises como Colombia, Brasil, Argentina o Canada, que se ven poco en la
television abierta, son también otros rubros a explorar acerca de estas
frecuencias culturales.

Para concluir el apartado, baste recordar el principal objetivo por el cual
fue creado Canal 22, extensivo a la UPA e incluso a Canal 11:

“El principal objetivo de Canal 22 es responder a la condicion

plural de la cultura contemporanea. Su programacién ofrece una

vision amplia y moderna del saber cientifico, la reflexion y el arte.

Mas alla del concepto tradicional de las Bellas Artes -teatro,

literatura, danza, pintura y musicas- Canal 22 se propone la

difusion de nuestra cultura como un conjunto de costumbres y

habitos que norman la identidad nacional, incluida la vision del

pasado y las posibilidades del futuro”. (10)
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5. Television regional.

La television regional constituye uno de los fendmenos mas importantes
en el ambito cultural y democratico del México de hoy, sin embargo, los
sistemas regionales se han visto amenazados por la crisis econdmica y el libre
mercado que cuestionan la rentabilidad de su existencia, para hablar en los
términos empresariales en que se ha ubicado a los medios de comunicacion.

Al respecto cabe sefalar que el proceso de desincorporacion de la red
nacional IMEVISION también incluyé las redes regionales de television
localizadas en diversas poblaciones del pais. Es dificil saber cual ha sido el
costo real de la polémica desincorporacion, en términos de cerrar las
posibilidades a un fendmeno regionalizador que atendiera dos de las demandas
mas importantes en torno a los medios de comunicacién masiva:
democratizacion y descentralizacion de la vida nacional. Por tanto, uno de los
puntos principales en el andlisis del tema es indagar, en primer lugar, el marco
legal en el cual se desenvolvio la desmantelacion de gran numero de redes
regionales y, en segundo término, analizar el contexto en el cual se
desenvuelve la television regional a partir de su nueva dinamica.

Los sistemas regionales de radio y televisidon son tema recurrente de
discusion debido a los inconvenientes que les han sido atribuidos, entre ellos:
su dependencia gubernamental, que determina en gran medida una fisonomia
de corte oficial; su bajo indice de produccion; su programacion en gran parte

repetidora de las transmisiones del centro del pais, esto es, del modelo
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comercial privado; su bajo indice de colaboracion con otras televisoras
estatales y la carencia de un proyecto definido que responda a la diversidad
cultural que se vive en cada zona, con la consecuente exclusiéon casi total de
las comunidades indigenas, por ejemplo.

La importancia de las televisoras regionales la enfatiza el hecho de que en
ellas la dinamica que se maneja es mas fresca y mas directa, lo cual les
permite experimentar con nuevas propuestas, hasta cierto punto pueden
arriesgar y jugar mas con sus frecuencias. Ademas, la relacién con el publico
es mas estrecha, pues por lo general las comunidades no son muy numerosas.
Ello marca una gran diferencia con lo que sucede con la television a gran
escala que, aparte de mantener una distancia con el auditorio dificiimente
superable, su capacidad de improvisar es minima.

Por otra parte, merecen especial mencion los Consejos Consultivos,
creados para asesorar a los sistemas regionales (como sucede con las
televisoras del sureste), pues en ellos intervienen los diversos sectores de la
sociedad (el obrero, el campesino, el popular y el privado, asi como los
partidos politicos), todos ellos aportan recomendaciones sobre los contenidos
y las politicas de produccién y programacién. En términos de democracia, este
sistema consultivo significa una version mas cercana a ella por parte de los
medios de comunicacién en el pais.

Acerca de los Consejos de Consultivos, también hace referencia a ellos el

programa sustantivo del CNCA acerca de los medios de comunicacién, donde
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se apunta la necesidad de reforzarlos como d&rganos asesores de las
televisoras regionales con el fin de incrementar la programacion cultural e
integrar acciones dispersas que se llevan a cabo en los sistemas de
radiodifusién que existen en México. (11)

Ademas, en este programa del CNCA se habla de incrementar la
produccién propia de cada emisora, vincularla con el contexto social y cultural
de cada regién y considerar un mayor uso de los satélites para integrar una
red mas amplia de television.

Por su parte, la UPA y Canal 22 se han sumado a los esfuerzos de
descentralizacion de la television, la primera a través de cursos de television
cultural a comunicadores y productores audiovisuales de varias regiones del
pais, asi como a través de las Bienales de Video, en las cuales se han
presentado materiales diversos producidos en varios estados. A su vez, Canal
22 propuso en sus origenes un proyecto “que se presenta como una nueva
television publica, cuya pluralidad le permite constituirse en una red nacional
cultural, mas que en un grupo de repetidoras... Canal 22 va a ser una empresa
de descentralizacion”, tal como lo sefalé su primer titular José Maria Pérez
Gay. (12) Se podria esperar, entonces, que mas televisoras regionales fueran
involucradas en la programacion cotidiana de Canal 22.

Asimismo, el 22 llevd a cabo en 1994 la Reunidén de Sistemas Regionales
de Television Publica y Cultural con el fin de crear una red nacional de

televisoras regionales. Si bien no se anotan aqui las conclusiones a que se
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llegaron en dicha reunion, queda el precedente para continuar la discusion
sobre el tema.

El CNCA efectua asi varias acciones en su impulso de descentralizacion
de la vida nacional en el rubro que corresponde a medios de comunicacion
masiva, acciones cuestionables, sin duda, pero que funcionan en este
contexto como puntos a discutir en el futuro de las televisoras regionales.

Si en Alemania, pais en comparacion menor al nuestro en extension
territorial, la television publica esta conformada por poderosas cadenas
regionales, en México la diversidad de culturas que confluyen y las diferencias
regionales de un extremo a otro del pais exigirian la implantacion de un
sistema de television regional y publico eficiente, tal como lo concibe Jorge
Martinez Lugo en la conclusion de su texto La regionalizacion de la television
en México:

“La wutopia reclama televisoras publicas (en su acepcion

primigenia: del pueblo), sin rechazo ni a la comercializacion ni a la

institucionalizacion, siempre que ambas cuestiones se manejen

con definiciones y criterios explicitos. También reclama un

gobierno y una empresa privada sin asco y sin miedo a televisoras

publicas, con cierta independencia a esos dos polos de poder.

Televisoras publicas regionales dirigidas y operadas con politicas

que emanen de instancias plurales y verdaderamente

representativas. Definidas como instrumentos sociales de la
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cultura y del desarrollo del sureste (y de todas las regiones) y de

sus habitantes”. (13)

6. Estrategias particulares

El camino hacia la conformacion de un nuevo proyecto cultural o
alternativo por television bien podria apoyarse en estrategias particulares, en
propuestas concretas delineadas con base en objetivos muy especificos que
respondan al interés de la difusion cultural o bien a la sensibilizacion de la
poblacion en torno a diversas problematicas. Algunas de estas propuestas
suelen ser presentadas en diversos foros por creadores independientes. Lo
importante aqui es subrayar el caracter vital de las mismas, pues enriquecen al
medio con una amplia gama de posibilidades. De nuevo las instituciones de
promocion de la cultura nacional (Consejo Nacional para la Cultura y las Artes
y sus diversas dependencias), podrian jugar un papel relevante al apoyar o
promover nuevos proyectos, si bien tan solo abrir mas espacios de discusién a
manera de foros, seminarios o encuentros en relacion con los medios de
comunicacién en conjunto es fundamental en la busqueda de alternativas.

Respecto a esto ultimo, tendrian especial mencién las Bienales de Video
gue se han llevado a cabo en 1990, 1992 y 1994, organizadas por el CNCA a

través de la Unidad de Producciones Audiovisuales y T.V. UNAM, entre otras

104



instituciones; asi como el Seminario Internacional de la Creatividad
Audiovisual: Video y Television Cultural en 1994 y el Foro Nacional por un
Video de Creacion, transmitido el mismo afo a diversas instituciones
educativas y culturales, asi como a televisoras regionales a través del sistema
de satélites.

Foros realizados con la finalidad de estimular la produccion, difundir una
gran cantidad de materiales y detectar creadores capacitados.

Por otra parte, como se ve a continuacién, las estrategias a las cuales se
hace referencia pueden presentarse en distintos ambitos. Por ejemplo, en los
Seminarios en torno al Fomento a la Lectura organizados por el CNCA y el
INBA en 1990 y 1993 se presentaron ponencias en relacion con el uso de la
television como parte del programa prioritario de fomento a la lectura. Sin
embargo, destaca el hecho que, del conglomerado de ponencias presentadas
en ambos seminarios, sélo una en cada uno de ellos hace mencién especifica
a la television como medio alternativo de promocién de la lectura.

En el primer seminario fue presentado un proyecto de animacion a la
lectura a través de medios de comunicacion (14), que consiste en aplicar
juegos y técnicas simples en un programa de television, con el objetivo de
lograr la participacion de los nifos.

Lo importante en este punto no es tanto el proyecto de medios en si
mismo, ya que no es muy explicito y carece de estructura, sino la propuesta

central del mismo, expresada en su planteamiento inicial, en ella se sugiere un
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trabajo multidisciplinario que integra la participacion de editoriales e
instituciones educativas y culturales, con el fin de implementar varias
estrategias adecuadas a los medios para la promocion de la lectura.

Asimismo, su modelo se basa en la interaccion y en la necesidad de que
los medios de comunicacién se ocupen de que los televidentes, radioescuchas
o lectores, ya que se trata de un proyecto de medios de comunicacion, tengan
mayor participacion y puedan expresar sus opiniones, intereses y
expectativas.

La segunda ponencia referida fue presentada por Alemania en el Segundo
Seminario en torno al Fomento a la Lectura, y se denomina Stiftung Lesen (La
aventura de la lectura), proyecto que dio inicio en 1989. Consiste en un
“sistema de medios multiples” o de “union de medios”, dirigido
principalmente a nifios y adolescentes. Dicho proyecto involucra programas de
television, fomento a la lectura a través de promotores culturales que trabajan
con la gente, presentaciones en escuelas, presentacion de listas tematicas
sobre diversos libros, todo ello con el fin de promover la lectura en el publico.
Se concibe como un proyecto integral con varias acciones implicadas y
caracterizado por no retar a la television, sino involucrarla en un conjunto de
actividades complementarias de fomento a la lectura.

El éxito de esta propuesta se debe fundamentalmente por ser:

“Una operacion combinada de mas de 40 grandes instituciones,

asociaciones, editores y personalidades... que tratan de hacer una
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promocion completa entre todos los estratos de la poblacion, de
la lectura de libros, revistas y periddicos, asi como el cultivo del
idioma y de la lectura. Proyectos y actividades, investigacion,
exhibiciones, semanas del libro, seminarios y congresos sirven a
Stiftung Lesen para mostrar la importancia de la lectura para una

educacion formal, informacion y entretenimiento”. (15)

Se reunen alrededor de 50 diferentes tipos de actividades. En television
se trata de un programa semanal de 30 minutos de duracién en el cual
aparecen cuentistas, reportes sobre actividades literarias, lecturas de
prominentes personalidades de la politica y la cultura, de tal manera que el
programa integral estuviera orientado a insertarse en la vida diaria de los
nifos, de ahi la aceptacion que tuvo en el publico La Aventura de la Lectura y
Su eco en varios paises como Austria y Suiza con la aparicion de programas
similares con una muy buena respuesta del publico televidente, en esencia
infantil. Y de hecho, las televisoras que lo apoyaron le dieron muy buena
acogida en su programacién habitual.

En otras lineas de accién, se puede mencionar también, como estrategia
alternativa, la propuesta de Sarah Corona en su libro El genio en la botella, en
la cual plantea la posibilidad de llevar a cabo un uso activo de la television.
Dicho proyecto se inserta en la linea de estudio sobre educacién para la

recepcion planteada en la década de los noventa, en el sentido de que no se
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trata de un proyecto de television en sentido estricto, sino de una estrategia
dirigida a educandos y padres de familia para insertar la television en la vida
diaria de los nifios de un modo diferente.

En dicha estrategia, el adulto se encargaria de animar a los nifios a
ejercitar la imaginacién por medio de juegos, preguntas, dibujos, discusiones o
actuaciones de sus programas favoritos de televisidn, con la finalidad de lograr
que reconozcan diversos aspectos, entre los cuales se pueden mencionar:

- Hercitar la identificacion de los valores que se muestran en la
television y los distinga (el nifio) frente a los valores de su vida
cotidiana.

- Cuestionar la television como unico medio de entretenimiento.

- Tomar conciencia del tiempo que se pasa junto al televisor.

(16)

La consigna de la propuesta es generar televidentes activos.

Si bien es cierto que el proyecto se inserta en otro tema de estudio sobre
television (estudios sobre recepcion), es interesante sefialarlo, pues se sabe
que el medio no es una entidad con vida propia que incida en forma
determinante en los individuos, sino que esta inmerso en un contexto socio-
economico-cultural en el cual los individuos tienen alternativas de eleccién
para decidir la manera como influye la television en sus vidas, De acuerdo con

la propuesta de Sarah Corona, la idea es dirigirse hacia la generacion de
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televidentes activos. Se trata de una reflexién importante para la sociedad en
su conjunto y también para quienes pretenden una television alternativa. Es
absurdo retar al medio, mas bien el reto es modificar la manera en que se
recibe la informacion como televidentes pasivos.

En otros ambitos de esta misma linea respecto a estrategias, la
adaptaciéon de series extranjeras también representa una opcion para la
television nacional. La oferta es una amplia gama de programas didacticos y
culturales que pueden ser modificados. Para ello un estudio de la serie a
adaptar es basico para determinar los cambios adecuados y encontrar la mejor
manera de insertar el programa elegido en un contexto mas cercano al
entorno de la sociedad mexicana y abandonar el esquema de programar series
simplemente traducidas, en las cuales el televidente no logra ubicar elementos
que tengan que ver con su realidad.

Un ejemplo de lo que puede lograrse con una adecuada adaptacion es la
serie pedagogica infantil Plaza Sésamo exportada a todo el mundo, cuya
adaptaciéon en el pais resulté muy acertada pues incluia actores mexicanos y
se encamind hacia un contexto mas cercano a la cultura nacional.

De este modo, se puede constatar que la television puede nutrirse con
muchas estrategias particulares, no hay que apartar la vista de ellas, pues
conllevan un caracter vital que puede enriquecer la conformaciéon de una

television alternativa. Todas las propuestas en este sentido son bienvenidas.
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7. Movilizaciéon social.

A raiz de la desincorporacion de la red nacional IMEVISION, varios
sectores de la sociedad civil e intelectual se plantearon la discusion en relacién
con cuestiones como la que se refiere a los criterios que se siguieron tanto en
los argumentos considerados en la venta de la paraestatal, como en las
condiciones para llevarla a cabo, y en las circunstancias que permitieron el
cambio de permiso a concesién sin mayor dificultad y que condujeron a la
consiguiente comercializacién de las estaciones desincorporadas en forma
abierta. Todo ello se mantuvo en silencio y al margen de la opinion publica.

Aqui la movilizacién social entra en juego con la exigencia, no se diga
para discutir u opinar acerca de estas decisiones, sino tan solo para tener mas
claridad en el proceso seguido, al menos una explicacién a instancias
intermedias de la sociedad hubiese sido suficiente para legitimar una de las
decisiones que mas ha costado a la television mexicana en términos de cerrar
las posibilidades de aprovechar la infraestructura generada a través de varios
anos por la television estatal, para consolidar una verdadera televisién publica
en el sentido mas amplio de la expresion.

De hecho, como ha sefialado la investigadora en comunicacién Florence
Toussaint, la mayoria de los intentos de televisién publica en el pais se han
mantenido al margen de la comunidad y bajo la tutela inquebrantable del

gobierno.
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“La legislacion misma excluye del otorgamiento de concesiones a
la sociedad civil, a la que ni siquiera se le toma parecer antes de
decidir... Si la televisidn que se ha hecho en México hubiese sido
genuinamente de Estado, la sociedad, incluidas la disidencia y la
oposicion, hubiese tenido mayor oportunidad de estar presentes

en la pantalla”. (17)

En paises como Alemania y Estados Unidos la movilizacién de la sociedad
en la conformacién de una auténtica television publica ha sido fundamental,
de hecho en Estados Unidos la iniciativa y el apoyo de la sociedad civil se han
involucrado en forma directa y activa, no asi el Estado, que se ha mantenido
practicamente al margen.

En Alemania la televisiéon publica, al ser considerada uno de los pilares de
la republica, ha tenido una papel preponderante incuestionable para el pueblo
aleman, sin cuya participacion y movilizacion constantes no habria alcanzado
el desarrollo que ahora goza. Los alemanes lograron reconocer el significado
de consolidar un sistema de televisién publica plural y critico, defendido a
capay espada como parte de la esencia misma de su pais.

En México la comunidad civil ha conseguido algunas concesiones en el
sistema televisivo gracias a la movilizacién. Asi sucedié a principios de la
década de los setenta cuando el Estado, presionado por el descontento de la

poblacion a raiz de los acontecimientos ocurridos a fines de la década anterior



(1968), establecio que “tanto la radio como la television deberian otorgar al
Estado cierta cantidad de su tiempo para campafias de alfabetizacion,
educacion, extension cultural y elevacion del nivel de vida del pueblo” (18),
sin embargo, esto sucedi6 en franca desventaja para el Estado, pues a su vez
tuvo que ceder ante los industriales de la radiodifusion con la reduccion del
pago del impuesto por tiempo de transmision, ademas de no lograr cubrir en
forma adecuada los espacios obtenidos, por lo cual el tiempo destinado para
las campafias mencionadas ha sido, hasta el dia de hoy, francamente
desaprovechado.

De igual forma, en el surgimiento de Canal 13 en 1972 tuvo que ver, en
cierta medida, la presion social por el descontento sefialado, de fines de la
década anterior y por la polémica acerca de la funcion cumplida hasta ese
momento por los medios de comunicacién, en especial por la television. Si
bien el Estado mexicano también reconocio la importancia de incursionar en la
television nacional con la adquisicion de un canal propio, fue la presién social
la que acelerd esta decision.

Por su parte, el ejemplo mas contundente de lo que puede lograr la
movilizacién social lo tenemos con Canal 22, que surgié a instancias de un
grupo de 800 intelectuales y artistas, quienes, debido a la inminente
privatizacion de los canales 7, 13 y 22, asumieron su compromiso con la

sociedad al solicitar la suspension de la venta de la emisora en 1991, por
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medio de una “Carta abierta” dirigida al jefe del Ejecutivo en la cual
solicitaban:
1) Que la frecuencia de Canal 22 de IMEVISION no fuera vendida
a inversionistas privados, siguiera en propiedad del Estado y
se propusiera cubrir, por cualquier via, el territorio nacional.
2) Que el propio Estado asumiera, por medio de IMEVISION, los
costos financieros y operativos del Canal 22.
3) Que se integrara un consejo de planeacién plural y
representativo de la sociedad civil, para disefiar el proyecto de

programacion del nuevo Canal 22. (19)

Asi, en cada una de estas propuestas para la creacion del nuevo Canal
22, la comunidad intelectual asume su responsabilidad de intervenir en un
asunto que atafie a todo el pais. Asimismo, reconoce, en el ultimo postulado,
el derecho de la misma sociedad civil para intervenir de modo directo en la
programacién y funcionamiento de Canal 22 a través de un consejo de
planeacion.

Sin esta fuerte movilizacion por parte de este sector, Canal 22 no hubiera
llegado a convertirse en el proyecto cultural mas sélido, al lado de Canal 11,
de la television mexicana actual.

Si la sociedad actuara con firmeza para solicitar a los industriales de la

radiodifusién y al Estado mayor apertura en los espacios de television privada,
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con la finalidad de que los diversos sectores de la misma tuvieran voz y
presencia y ademas, exigieran el adecuado cumplimiento de los tiempos
oficiales, se tendria un punto mas a favor del proceso democratico del pais. El
s6lo hecho de que la exigencia ciudadana pusiera de nueva cuenta en tela de
juicio asuntos como la legislacion sobre radio y television y la transparencia
sobre diversos procesos que han sido determinantes en los medios de
comunicacién tal y como los conocemos ahora, serian logros significativos. Es
cierto que la poblacion tiene rubros de discusion mas apremiantes, pero
¢acaso la television y los medios de comunicacion en general no lo son al ser,
en esencia, bienes publicos propiedad de la nacion?

Rafael Tovar y de Teresa, ex presidente del CNCA, en Modernizacion y
politica cultural, apunta la necesidad de propiciar una mayor participaciéon
social, abierta y plural a través de nuevas vias y agrega que dia a dia se ha
incrementado la participaciéon de la sociedad:

“Diferentes grupos y regiones del pais plantean demandas nuevas

en el terreno cultural, concretas y articuladas, tanto en su sentido

mas tradicional o restringido de acceso a bienes y servicios, como

también en uno mas profundo de rescate y revaloracién de

expresiones culturales propias, participacion de la comunidad de
artistas y creadores en la toma de decisiones, y procesos de
comunicacién 4agiles y eficientes que transparenten tanto la

accion institucional y la asignacién de recursos financieros, como
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los canales por medio de los que la sociedad en su conjunto
pueda participar, opinar y ser parte activa de la politica cultural en
México. Tareas que requieren esfuerzos concertados de toda la

sociedad”. (20)

Esto significa a su vez un reconocimiento a los medios de comunicacion
como parte de los canales en los que la gente puede participar.

Es incuestionable, entonces, la importancia del tema movilizacion social
en esta agenda, pues considera a la sociedad parte activa en la generacién de
una auténtica televisidén publica y en la generacion de una politica cultural de

comunicacion mas acorde con las necesidades reales de los mexicanos.

8. Financiamiento.

La cuestién financiera es otro tema de discusion basico, sobre todo si se
toma en cuenta que en México la televisidon estatal ha sido sin6bnimo de
television publica. Aunque esto no sea del todo exacto, sexenio tras sexenio
se han discutido las fuentes de financiamiento con la intencion de que la

television de Estado resultara, si no rentable, al menos si autofinanciable.
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Los altos costos que implica la realizacion de toda serie o programa,
hacen del financiamiento un punto de discusion central y prioritario a resolver
en el intento de conformar una nueva television mexicana.

El fracaso del proyecto de television estatal que concluyé con la
desintegracion de la red nacional IMEVISION ocurrio, en gran medida, por la
falta de una definicidn en su politica financiera. En efecto, entre otros factores
que intervinieron en su desaparicion, el mas determinante fue que la televisiéon
de Estado no logré manejar su economia en forma adecuada y esto la llevé a
la quiebra.

“Quiso ser competitiva y fallé. Quiso vivir de subsidios y éstos se

acabaron. Quiso volverse autofinanciable y solamente aumenté

su déficit. Al final no conté ya con los ingresos del Estado y

perdio también en la venta de su tiempo”. (21)

Ademas, los cambios sexenales también significaron constantes altibajos
e indefiniciones en la politica financiera de la television estatal, ya que, por
regla general, cada cambio significaba cambio en la programacién y en las
directrices de los proyectos planteados, asi como falta de continuidad en la
politica propuesta. Asimismo, el mal manejo de recursos y la corrupcion
detectada en algunos periodos contribuyeron a deteriorar de modo grave su

presupuesto.
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El camino a seguir en el financiamiento de la television publica no es
tarea facil, existen férmulas diversas, sin embargo, el empefio estaria centrado
en definir una politica financiera para una television publica, por un lado, que
no dependiera tanto del subsidio del Estado para evitar la desviaciéon de la
politica de comunicacién hacia la oficializacion de los contenidos y, por otro
lado, que tampoco dependiera tanto de la comercializacién que por lo general
desvirtua el espiritu de servicio publico.

En el caso de los canales 11 y 22, su dependencia econdmica no debe
resultar tan onerosa, pues una buena parte de la programacién que transmiten
es de origen extranjero, el reto es, por tanto, diversificar en la medida de lo
posible, sus fuentes de captacion de ingresos para alcanzar un mejor nivel de
produccién nacional. La comercializacion bajo criterios definidos ofrece una
alternativa en la busqueda de recursos, tal como lo hacen televisoras publicas
de otros paises.

En este sentido, por ejemplo, la televisibn publica alemana genera
recursos por medio de la publicidad y de una aportacion anual que cubren los
televidentes. Ademas, la Union Europea reconoce en forma amplia la
importancia de la cultura audiovisual y acordo, a principios de 1995, doblar la
cantidad de dinero destinado a financiar la produccién de television en Europa,
se consideraron aproximadamente 500 millones de ddélares en total.

Por su parte, la television publica estadounidense da cuenta de otras

alternativas financieras, pues para tener mayor libertad ha hecho lo posible por
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depender cada vez menos del gobierno y ha experimentado con éxito otras
fuentes de acopio de recursos, como “las suscripciones y las donaciones, el
patrocinio (no publicitario) de empresas privadas y fundaciones, asi como las
subastas”. (22)

Si bien el contexto de la television alternativa en México es muy diferente
al de los paises mencionados, queda el precedente para tomar en cuenta que
existen opciones. Resultaria, entonces, de primer orden determinar
alternativas que sean aplicables a la television mexicana.

Javier Esteinou sefala tres aspectos primordiales respecto al
financiamiento para conducir hacia la conformacion de una television cultural,
éstos aspectos son, en resumen:

1. Diversificar las fuentes de entradas econdmicas.

2. Tomar en cuenta que una television publica eficiente podria generar un
gran ahorro gubernamental, en el sentido de que se modificaria la conducta de
la poblacién frente a los problemas nacionales, gracias al efecto producido por
el medio sobre los receptores.

3. Considerar la venta a otros paises de series informativas, cientificas y

culturales hechas en México. (23)

De igual forma, la revision de la politica tarifaria, relativa a la publicidad,
gue se ha mantenido hasta la fecha resulta necesaria, ya que en realidad no

existen criterios especificos en torno a ello y los consorcios privados controlan
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a su arbitrio las tarifas publicitarias, con lo cual tanto las estaciones
alternativas como los anunciantes estan en desventaja.

Ademas, la revision del pago de impuestos que cubre la television privada
también requeriria ser considerada, pues un aumento cuyo monto fuera
destinado a la produccién alternativa generaria un recurso adicional a ésta. O
bien, dicho pago podria ser en especie, al ceder equipo y tiempo de estudios
de television a realizadores independientes o a instituciones educativas, de
salud o gubernamentales para generar nuevos proyectos de servicio social en
television.

A fin de cuentas, el costo de la televisién es pagado por todos, tal como
lo apunta Javier Esteinou:

“Bajo cualquiera de las dos formas de financiamiento tradicional

de los medios, el mercantil o el subsidio publico, finalmente, su

financiamiento lo pagamos los receptores. Por el publicitario,

porque el monto que se invierte en este rubro es cargado por las
empresas como costo de produccion al precio ultimo de los
productos que pagamos los consumidores. Por el subsidio
gubernamental, porque proviene del erario publico que forma

parte de los impuestos que aportamos los ciudadanos”. (24)
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Esta implicito que la television es un medio de comunicacion al servicio
de la sociedad, por tanto no es pretexto su alto costo para producir programas

culturales y de calidad, hay opciones al respecto.

9. Legislacion

Es posible que sea el tema mas controvertido en relacion con la television
mexicana. En gran medida, para reformar el sistema televisivo mexicano, es
primordial llevar a cabo una revisidn minuciosa de la ley vigente en radio y
television, calificada en mas de una ocasion de obsoleta y ambigua. Ademas
de una revision de los diversos reglamentos y decretos que se han expedido
para normar la radiodifusion mexicana, es menester realizar las modificaciones
necesarias y lograr que su cumplimiento sea ejercido.

Se han cuestionado la falta de aplicacion de algunos decretos, la
inoperatividad en la que se han sumergido otros con el paso del tiempo y las
constantes violaciones a la ley.

Tal es el caso, por ejemplo, del pago del impuesto en especie que
estipula la Ley Federal de Radio y Television en el articulo 59, que establece:

“Las estaciones de radio y television deberan efectuar

transmisiones gratuitas diarias, con duracién hasta de 30 minutos
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continuos o discontinuos, dedicados a difundir temas educativos,

culturales y de orientacion social.” (25)

Espacios que a la fecha han sido desaprovechados debido a la escasa
produccién de programas alternativos, a las transmisiones en horarios
inadecuados y de baja audiencia, ademas de que, por tratarse de tiempos no
acumulables ni diferidos, al no utilizarse se pierden, como sucede con
frecuencia. De igual modo, a partir de 1973 también fueron asignados tiempos
oficiales a los partidos politicos registrados, que no fueron cubiertos hasta
hace relativamente poco tiempo.

Si se toma en cuenta que los espacios se obtuvieron gracias a una
negociacion entre el Estado y los concesionarios respecto al pago del
impuesto por transmisiones, se hubieran considerado condiciones menos
desfavorables para el Estado y los televidentes. Obligar a los concesionarios a
otorgar recursos técnicos y humanos para la produccion de programas
alternativos; ampliar los horarios y espacios de transmisién de este tipo de
programas y abrir la television en general a los diversos sectores de la
sociedad, son asuntos de relevancia.

Existen otros ejemplos que dan cuenta de la aplicaciéon real de los
reglamentos sobre televisidn en el pais, tal es el caso de la politica tarifaria y
de la television por cable. La primera se supone establecida por la Secretaria

de Comunicaciones y Transportes, sin embargo, en la realidad, no ocurre asi,
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pues los concesionarios manejan a su gusto las tarifas con una tendencia al
alza y el consecuente perjuicio para los anunciantes y para las estaciones
alternativas que manejan publicidad.

Respecto a la television por cable en el articulo 65 del Reglamento del
Servicio de Television por Cable, se expresa:

“Los concesionarios estan obligados a instalar y reservar dentro

de su sistema de television por cable, para uso exclusivo del

gobierno federal, 3 canales de televisién para los fines que éste

sefale”. (26)

Sobre este aspecto, en la actualidad se cuenta con la frecuencia
destinada al canal del Congreso, que inicid sus transmisiones en agosto de
2001 (si bien la frecuencia estuvo disponible desde marzo de 1998), dicha
frecuencia, requeriria ser revisada con detenimiento para evaluar cual ha sido
el eco que ha generado en el auditorio. Ademas, otros espacios estan a la
espera de ser reclamados, sin importar que la salida al aire de las frecuencias
asignadas fuera en horarios minimos.

El caso mas extremo conocido hasta el momento de la ambigiedad que
se da en la legislacion mexicana en televisidon se encuentra en la polémica
desincorporacion de la red nacional IMEVISION, como ya se ha mencionado,
pues los canales vendidos pasaron de ser pemisionarios a concesionarios.

¢Coémo se realiz6 en forma legal este cambio que permitié la comercializacion
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de estaciones que como principio tenian por objetivo fundamental prestar
servicio publico y no lucrar abiertamente? Es una interrogante aun sin
respuesta.

De este modo, es evidente que la industria de la radiodifusion se ha
situado en contra de lo que marca la reglamentacion vigente e incluso, en
contra de la Constitucion, ya que se trata, a fin de cuentas de un bien publico
nacional.

Por todo ello es comprensible que en forma reiterada se haya solicitado la
reforma a la Ley Federal de Radio y Televisién, asi como a los diversos
reglamentos que han sido pronunciados al respecto. La situacion privilegiada
de los grandes industriales de la television mexicana, se debe, en gran medida,
a la legislacion vigente, pues al amparo de la ley y con la tolerancia del
Estado, han visto cristalizados sus intereses monopdlicos, haciendo a un lado
las demandas sociales y la consolidacion de la cultura nacional a través de tan
importante medio de comunicacion.

De acuerdo con el investigador en comunicacién Raul Cremoux, la
radiodifusién en Meéxico deberia reconocerse por la ley en forma explicita
como servicio publico, al tratarse de un bien del dominio publico de la Nacion,
pues con el ambiguo término de “actividad de interés general” como se
reconoce a la radiodifusién en el articulo cuarto de la Ley Federal de Radio y
Television, (27) se contraviene la disposicion de las vias generales de

comunicacion en el sentido de que éstas si son consideradas como servicio
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publico, ademas de que se favorece la explotacion comercial de los medios,
pues como actividad de interés general puede entenderse cualquier cosa.

Por tanto, el principal argumento para una reforma real de la legislacion
en radio y television, reconocer a los medios como instancias de servicio
publico. Al respecto Raul Cremoux sefiala las siguientes modificaciones al
régimen juridico:

- La ausencia en la defensa de los individuos, y con ello de la
sociedad, obliga al Estado a tutelar prioritariamente al
auditorio. Debe establecerse, pues, el perfil juridico de la
relacion del concesionario con el auditorio, como de derecho
publico.

- Reglamentar la radiodifusion como un servicio publico de
concesion federal facilitaria el ejercicio de las atribuciones y
facultades del gobierno en la materia, rescatando para el
Estado el derecho original a prestarlo, sin perjuicio de
continuar concesionandolo a quien realmente lo amerite.

- Modificar las condiciones vigentes de las concesiones
actuales, para que, sin la supresion de dicho régimen, se
precisen los derechos del auditorio, como preferentes y

prioritarios respecto de los del concesionario. (28)
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La revisidn de las concesiones vigentes, el aumento de impuestos a los
concesionarios, la publicidad, los contenidos, el privilegio a programas
culturales, cientificos e informativos y las televisoras regionales, son algunos
temas mas a tratar para una revision profunda de la legislacién en radio y
television. Se tendria que intentar la modificaciéon del mecanismo legal que
dejé en manos de unos cuantos potentados la determinacion de la cultura y
del bienestar publico a través del dominio del mas importante medio de

comunicacién de nuestro tiempo.

10. Proyectos.

Valdria la pena preguntarse si los objetivos de los programas alternativos
de televisidon logran cumplirse o al menos proyectarse de alguna manera en el
animo del televidente promedio. Al respecto hacer alusién a los proyectos que
les dieron forma resulta basico para encontrar nuevos caminos en el campo de
la produccion en medios audiovisuales.

Si bien es cierto que la television involucra un proceso de creaciéon
acelerada aunado a altos costos de produccién, lo cual, en principio, dificulta
el control de calidad de los programas, no tendria por qué ser determinante,
sobre todo si se toma en cuenta que la produccion, no se hable de una serie,

sino de cada programa en particular, requiere de trabajo continuo, minucioso y
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estricto. Cada detalle es basico, esencial, nada debe faltar ni estar de mas,
cada programa es una creacion completa cuidada al detalle e involucra
multiples factores como musica, edicion, audio, efectos especiales, etc., en el
seguimiento de un proceso de pre-produccion, grabacion y post-produccion.

Por ello, la produccidn televisiva también se ubica desde el punto de vista
conceptual, lo cual significa reconsiderar la elaboracion de planteamientos bien
definidos, estructurados en fondo y forma. ;Es posible, entonces, concretar
proyectos de television alternativa que armonicen con el contexto cultural de
la sociedad mexicana y respondan a objetivos especificos en beneficio social?
Lo relevante, entonces, es el contenido, “la lectura” del discurso televisivo.

La propuesta involucra no solo al guidn, sino también la formulacién de
proyectos de serie o en su caso de programas unicos. El término “proyecto”
tendria que entenderse, desde esta perspectiva, en su estructura primigenia y
fundamental. Ello implica la necesidad de replantear al proyecto de television
en si mismo para determinar las caracteristicas que lo sustentan y analizar las
posibilidades de mejorar la calidad y el alcance del mensaje que se pretende
transmitir.

En este sentido, se ubica el concepto “calidad” fuera del contexto elitista
o como despliegue de posibilidades técnicas, mas bien se alude a la calidad en
términos de valor humano, libertad, progreso, capacidad de provocar
autocritica y reflexion en el auditorio. Ademas, lograr que los programas

impliquen un esfuerzo mental del televidente, en relacion con lo que ve y oye
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en la pantalla, la intencion es concebir una televisibn que provoque una
respuesta activa del individuo.

Calidad en television se entiende asi como “medio para explorar las
identidades culturales y la posibilidad de cambio social”. (29)

La investigadora Kim Christian Shroder identifica tres dimensiones en la
determinacion de la calidad de un discurso televisivo, que resulta pertinente
sefalar en el ambito de esta reflexion acerca de la calidad en television, éstas
dimensiones son: dimensién ética, dimension estética y dimension extatica.

La primera se refiere a las posibilidades que ofrece la television para
engrandecer al individuo y a su visidon acerca de la condicion humana; la
segunda a la conciencia que tiene el televidente de los recursos técnicos,
creativos, estructurales, narrativos, que involucra cada programa y, mas aun,
la capacidad del discurso presentado para que el individuo se convierta en
actor, en ser humano activo en su contexto socio-cultural y en su realidad.

Esto ultimo tiene que ver con la dimension extatica (de éxtasis) que
refiere la carga emotiva que conlleva el discurso televisivo y que esta ligada a
profundidad con el cambio social, asi, la energia extatica:

“tiene un impacto potencial sobre los procesos sociales de

cambio, pero la direccion en que éste sea liberado, es

determinada en gran parte no dentro del contexto inmediato de

los medios, sino en las condiciones generales de socializacion y

de las estructuras de sentimiento creadas por hombres y mujeres
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que le dan sentido a sus vidas -ayudados, hasta cierto punto, por

su consumo de periddicos, libros, dramas televisivos, etc.” (30)

Por supuesto, la revaloracion del proyecto como tal no cancela, de
ningun modo, la importancia del guion como obra literaria y creativa, implica
equilibrar los distintos lenguajes que utiliza en atencion a su naturaleza
interdisciplinaria. El guion, entonces, es una obra en si, cuya calidad recae en
el autor, pero cuyo resultado va ligado, de modo invariable a todas las fases
que intervienen en el proceso de produccion.

Es vital revalorar el cuidado de los contenidos; las posibilidades narrativas
del guidén; las connotaciones técnicas del mismo, la iluminacion, el sonido, la
ambientacién, etc., lo cual implica replantear la divisién entre guién técnico y
literario, pues en realidad son inseparables; asimismo es necesario valorar la
produccién como una obra colectiva, en la cual cada miembro que interviene
juega un papel decisivo.

Para finalizar, lanzar convocatorias a todo el pais, ya fueran para becas o
premios, por las instituciones rectoras de la cultura para proyectos de serie y
de guiones para radio y television, impulsaria la creaciéon en este ambito en
medios masivos, pues es una laguna a cubrir que ha sido sefalada en diversas
ocasiones.

Lo mas importante es no perder de vista que el tema fundamental para

nuevos proyectos en la televisidon nacional es la busqueda de una identidad
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inclusiva y extensiva a la sociedad en su conjunto. Ver en nuestras pantallas
al México oculto, aunque esto significara dejar un poco de lado la sofisticacion

que se ha pretendido atribuir al medio, valdria mucho la pena.
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CONCLUSIONES.

La Caravana zapatista.

El domingo 11 de marzo de 2001 arrivd al Zocalo de la ciudad de
México, la Caravana zapatista después de recorrer varias entidades del pais, se
trata de una fecha histérica ya que quiza haya sido el mitin mas importante del
México contemporaneo. Sin embargo, ninguna de las televisoras de este pais
estuvo presente, ni la privada, ni tampoco Canal 11, Canal 22 o Canal 40, ni
siquiera Multivision, a pesar de que todos ellos hicieron una cobertura previa
del recorrido zapatista por el pais, en sus noticieros y con varios programas. A
fin de cuentas, ninguna de las televisoras se preocup6 por transmitir en vivo el
mitin, climax de la caravana, los televidentes enfrentamos un vacio al
sintonizar nuestras pantallas el 11 de marzo.

Fueron distintos los argumentos para justificar su ausencia, pero sin
duda, los intereses de cada televisora prevalecieron. Los canales 11 y 22, por
su parte, demostraron con ello, ademas, una falta de compromiso y de visién
acerca de su responsabilidad como medios de comunicacion al servicio de la
sociedad y en aras de la libertad de expresidén, que simulan promover también
todos los canales de la iniciativa privada.

La realidad incomoda. Y si nos remontamos a la historia de los medios
en este pais, la television tampoco estuvo presente en mitines como el del

Zocalo en 1968, durante el movimiento estudiantil que culminé en los sucesos
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de Tlatelolco, o el mitin de Cuauhtémoc Cardenas en su campafna presidencial
de 1988, asi como en tantos otros mitines y marchas que han acomparfado al
México actual.

Si bien es cierto que el 28 de marzo de 2001, ante la comparecencia del
EZLN en el Congreso, la mayoria de las televisoras secundaron la iniciativa de
Canal 40 y del canal por cable del Congreso, para transmitir en vivo la sesién
completa (de mas de 5 horas de duracion) y con ello demostraron que si el
interés existe, la tecnologia esta a disposicion de los sucesos mas relevantes.
Esta presencia de los medios tendria que ser la norma y no la excepcion.

Y mas aun, luego de su regreso a Chiapas surge la pregunta squé pasoé
con las comunidades indigenas a la fecha, cual ha sido el eco de su recorrido
por el pais, de qué manera vieron reflejada en su vida diaria su actuacién de
20017 De nuevo el silencio en television. Pues poco se sabe de los zapatistas
mas que en esporadicas apariciones (por lo general debido a un conflicto). Ya
no son noticia. Su aparicion en los medios de comunicacion, ha quedado de
nuevo en manos de la voluntad de los empresarios de la radiodifusion

mexicana, quienes casi siempre los descalifican y manipulan.

Acerca de la Ley sobre Derechos y Cultura Indigena.

De hecho, parte de la iniciativa de ley sobre Derechos y cultura
indigena, presentada ante el Congreso, contempla la reglamentacién del

derecho de la comunicacién de los indigenas y plantea diversas cuestiones al
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respecto, encaminadas a abrir espacios en los medios de comunicacién a las
etnias, con informacion veraz, oportuna y suficiente acerca de ellas y sus
problematicas, ademas de discutir asuntos como el fortalecimiento del modelo
de servicio publico, la modificacion de la politica para otorgar concesiones en
radio y televisidn y la posibilidad de que los pueblos indigenas cuenten con
medios de comunicacion propios, entre otros.

Faltan elementos en este espacio para definir la importancia vy
trascendencia de esta iniciativa, pero sin duda, no tiene precedentes en el
ambito de la discusion en materia de comunicacion y medios en el pais, seria

motivo de ulteriores discusiones a profundidad.

La iniciativa de Ley Federal de Comunicacién Social.

Al respecto, el panorama de los medios de comunicacion en nuestros
dias esta encaminado, basicamente, alrededor de la iniciativa de Ley Federal de
Comunicacién Social, presentada en 1997 por una Comisién Especial de
Comunicacion Social y por los partidos Accién Nacional (PAN), de la
Revolucion Democrética (PRD) y del Trabajo (PT) en la LVI Legislatura Federal
de la Camara de Diputados. Se trata del proyecto de ley mas ambicioso
respecto al tema que conocemos a la fecha, el cual alcanzaria a definir con
mayor claridad y en términos de democracia, el perfil de la comunicacion social
en México, y, en consecuencia, el de los medios, y que incluye, por supuesto,

la revision a la Ley Federal de Radio y Television.
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Por su importancia y por estar en relacion directa con los ambitos de
competencia de este trabajo acerca de la generacion de una television publica
nacional, a continuacién se abordaran los aspectos mas relevantes de esta
iniciativa de ley, que a fin de cuentas, por la actualidad del tema, resultan la
mejor conclusion, a manera de epilogo.

En sintesis, esta iniciativa de Ley Federal de Comunicacion Social
privilegia los siguientes puntos a tratar:

- Garantizar los derechos de libertad de expresion y de libre acceso a la
informacion de interés publico (que implica también la transparencia en la
informacion acerca del ejercicio de los gastos destinados a la publicidad
oficial).

- Garantizar el derecho de réplica de los ciudadanos ante los medios, que
implica el derecho a la vida privada y al honor.

- Proteger el secreto profesional del periodista.

- Convertir los medios de comunicacién del Estado en verdaderos
medios de servicio publico.

- Crear una Comisién Nacional de Comunicacién Social (o Instituto),
cuya actividad primordial sea vincular a los ciudadanos, con el Estado, los
medios de comunicacién y los trabajadores de éstos.

- Reforma y adecuacion del marco juridico en los ambitos de la

informacion, la comunicacion y los medios.
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Varios son los factores que confluyen para insistir en la aprobacion de la
iniciativa de ley en su conjunto, sobre todo si se toman en cuenta los 20 afios
que se ha tratado de legislar al respecto y el marco internacional que lo
reclama, pues, de hecho, este proyecto se inserta en el ambito de varios
acuerdos internacionales (ONU, UNESCO, OEA) de los que México ha formado
parte y en los que se expresa la participacion de los medios de comunicacion
para configurar un nuevo orden mundial.

El poco o nulo acceso de la sociedad a los medios, ademas de los
manejos tendenciosos y las restricciones a la libertad de expresidén, en
resumen: la falta de democratizaciéon que percibimos en los medios, son
puntos que se han planteado como premisa para insistir en esta ley.

Ademas, y de acuerdo con lo que fue desarrollado con amplitud en este
trabajo, la iniciativa enfatiza el uso publico de los medios, independientemente
aun de su régimen de propiedad; los medios, entonces, estarian al servicio de
la sociedad y no del gobierno o de un empresario. Con ello se pone en tela de
juicio la discrecionalidad con que el gobierno ha otorgado las concesiones a los
hoy empresarios de la radiodifusion, se plantea la posibilidad de una apertura
para otorgar dichas concesiones a otros sectores de la sociedad y que de ello
se hiciera cargo un organismo no gubernamental. En suma, la propuesta a este
respecto es frenar los abusos, la impunidad y, sobre todo, el poder que
ostentan los consorcios, con énfasis en los que tienen a su servicio la

televisién nacional.
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El sentido ultimo sobre la ley propuesta esta centrado, segun lo expresa
la misma iniciativa, y como ha sido sefialado en diversos foros organizados por
universidades y otras instancias y de acuerdo con el andlisis de especialistas
en la materia, es su enorme contribuciéon a la transicion a la democracia del
pais, no hay democracia que no transite, por necesidad, por los medios de
comunicacion.

Y, por su parte, quienes abogan en contra de este nuevo marco legal,
arguyen la posibilidad de generar una regulacion excesiva que linde con lo que
seria una ley mordaza.

En cuanto a la revision a la Ley Federal de Radio y Televisién, ya se
anotaron algunos aspectos en el apartado correspondiente a legislacion pero,
refiriéndose en especifico a la iniciativa, se argumenta que la ley existe y esta
vigente, la deficiencia esta en su aplicacién efectiva. En parte esto es cierto,
sin embargo, también es cierto que muchos de sus ordenamientos no
concuerdan con la realidad, son malentendidos o confusos y aun inoperantes,
pues hay muchas cuestiones de actualidad que, al no estar reguladas, dan
lugar a abusos por parte de los medios. Tal es el caso de las nuevas y variadas
formas publicitarias que aparecen incluso en forma explicita en series de
television y en noticieros, en donde varios productos son anunciados por los
propios locutores, lo que denota una falta de respeto al publico y de control

por parte de las autoridades. Es un asunto que seria necesario legislar.
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Cabe anotar, que en el pasado mes de abril de 2002 fue aprobada en la
Camara de Diputados la Ley Federal de Transparencia y Acceso a la
Informacién Publica Gubernamental y la creacion del Instituto Federal de
Acceso a la Informacion Publica, como 6rgano de administracién federal con
autonomia operativa y presupuestaria y con poder de decision. Para el México
contemporaneo, significa un paso fundamental para poner a disposicién de la
sociedad asuntos de relevancia e interés general. En el contexto de la iniciativa
de ley de comunicacién social, esta aprobacién significa un hecho prioritario y
sienta el precedente para continuar con la legislacion en aproximaciones
sucesivas.

En cuanto a la creacién de la Comisién o Instituto Nacional de
Comunicacion Social, el punto mas discutido de la iniciativa, ya que muchos lo
consideran un tribunal inquisitorio, cabe la alternativa de generar un organismo
a manera de Consejo Consultivo de Comunicacion, como el que dio origen a
Canal 22 (y que de hecho esta estipulado en la Ley Federal de Radio y
Television), que tuviera representatividad de los diversos sectores de la
sociedad, incluidos el gobierno y los concesionarios. Las funciones
sustanciales de dicha Comisién, Instituto o Consejo, radicarian en opinar y
proponer acerca de la forma de operar y de los contenidos que presentan los
medios de comunicacién, ademas de vigilar y proteger el derecho de
informacion y de réplica, asi como la libertad de expresién. En suma seria un

organismo encargado de vincular Estado-sociedad-medios de comunicacion.
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La constitucion de este tipo de organismos es, a fin de cuentas, una
tendencia internacional, aplicada en paises como Alemania, Espana, Colombia
y Estados Unidos, con variantes definidas de acuerdo con las condiciones vy
requerimientos de cada pais.

Es aun largo y dificil el camino por recorrer para la aprobacién de la
iniciativa de la Ley Federal de Comunicacion Social en su conjunto. Se apruebe
0 no en su totalidad, de cualquier forma se trata de un documento que expresa
tendencias en materia de comunicacion que seran discutidas en los proximos

anos.

Hacia una Politica de Comunicacion y Cultura.

Para finalizar esta disertaciéon acerca de la iniciativa de legislacion en
comunicacion social, baste hacer hincapié en que camina hacia una Politica de
Comunicacion y Cultura. Y en esto coincide con lo planteado en este trabajo
respecto a la propuesta de Javier Esteinou Madrid, analizada en forma amplia
en el apartado correspondiente. En sintesis, una politica de tales dimensiones
ubicada en el contexto econémico, politico y social por el que transita hoy el

pais, llevaria por consiguiente a la generacidén de una nueva cultura.

Etica y comunicacion.

Ahora bien, otra cuestion medular planteada en forma implicita a lo largo

de las paginas de esta investigacion y que es insoslayable abordar en estas
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conclusiones, es la dimension ética aplicada al campo de la comunicacién y el
periodismo (definida cientificamente como diontologia).

Acerca de esta dimensién, en la actualidad existe un ambito de
discusién muy marcado, sobre todo porque es raro encontrar codigos de ética
establecidos en modo pleno en la ensefianza, en la profesionalizacién y en el
ejercicio del periodismo, del comunicador y menos aun, de los medios de
comunicacién masiva. Y de ello da cuenta la referencia inicial de estas
conclusiones.

Al respecto, seria basico para la ensefanza en las universidades definir
con claridad el campo de la ética en comunicacion y continuar por concretar
los procedimientos éticos en el ejercicio de la profesion.

Asimismo, seria menester generar nuevos campos de estudio en
comunicacién, que la vincularan con el derecho y la ética, que subrayaran el
ambito legislativo y que abordaran la relacién entre el Estado, la sociedad y
los medios. En términos generales, hay que recordar también la marginalidad
que existe en el rubro de la investigacion en comunicacién en nuestro pais, que
data de hace mas de 10 afos y, ademas tomar en cuenta que los profesionales
han privilegiado la practica profesional sobre la docencia y la investigacion.
Esto daria como resultado, a largo plazo, la modificacién del perfil formativo
del comunicélogo y el periodista, y otorgaria su lugar al caracter de servicio

social de la profesidn, alternativo a la atmdsfera mercantilista en la que se ha
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pretendido involucrar, como unico campo de accion, al ejercicio profesional

hasta hoy.

Autorrequlacion.

Por otro lado, en cuanto a medios de comunicacidon y, en especial en
referencia a television, en la practica el sistema ético regulatorio mas citado a
ultimas fechas es el denominado Autorregulacién, ya que se trata de un
sistema voluntario de reglas de conducta ética, cuya pretensiéon es que los
medios asuman su responsabilidad, garanticen los derechos anotados en lineas
precedentes y dignifiquen el quehacer del periodismo y de la radio y la
television. El resultado de esta formula se traduce en varios beneficios, sobre
todo genera credibilidad, participacion de la sociedad en los medios y mejora
de contenidos.

Este sistema significa una alternativa entre dos opciones: la falta de
aplicacion de la ley y la reglamentacion excesiva, que pudiera limitar la libertad
de expresion. Sin embargo, hay que subrayar que la autorregulacién no
sustituye, de ninguna manera, a la ley, mas bien la complementa. Lo ideal seria
contar con un sistema ético-juridico, es decir, autorregulatorio-legal.

Sobre ello, los empresarios de la radiodifusion mexicana se han
mostrado a favor, pero solo porque piensan ver afectados sus intereses si se
da curso a la creacion del mencionado Consejo o Instituto Nacional de

Comunicaciéon Social y a la revision a la Ley Federal de Radio y Television.
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Asimismo, se vieron orillados a plantear este sistema autorregulatorio por la
polémica social desatada a raiz del auge en la televisibn mexicana de los
llamados talk shows.

Por su parte, ya en funciones, esta la agrupacion A favor de los medios
como iniciativa del Consejo Nacional de la Publicidad, la cual, entre los logros
recientes obtenidos, cuenta el haber conseguido que Televisa llegara a un
acuerdo con la Secretaria de Gobernacién para que la serie Big Brother fuera
una emisién sin malas palabras, sexo, ni violencia, al menos en television
abierta. No obstante, en realidad este tipo de acuerdos son superficiales y sin
relevancia, no aportan nada a la televisién, al contrario, llegan a censurarla en
atencién a banalidades y asuntos aun tabu en los medios como es el modo de
hablar del mexicano. A fin de cuentas estos planteamientos le siguen el juego
a los consorcios que obtienen ganancias extraordinarias con emisiones como
Big Brother.

La autorregulacion es, en definitiva, un asunto mas serio y profundo.
Una alternativa, en esta linea, pudiera ser proponer que la empresa tuviera el
compromiso de producir, a la par de series como BB, una serie cultural o
documental de excelencia que llegara a ser, incluso, competitiva dentro de la
misma empresa. El lucro, en ultima instancia, no es incompatible con la
cultura, pero por lo general la excluye, es un campo por explorar.

Para finalizar respecto a esta dimensiéon ética en medios de

comunicacién, cabe anotar que también es una tendencia seguida en varios

143



paises, si bien en otros, se ha mostrado recelo en relacion con una posible
censura. Hace falta discutir el tema y, sobre todo, partir de la idea de que la
ética se pronuncia a favor de maximas en la busqueda de un desarrollo
espiritual del ser humano, con premisas como las promulgadas por organismos
como la UNESCO que proclaman, por ejemplo, "la cultura por la paz mundial”.
En politica cultural, la definicion de ética mas apropiada es crear las
condiciones para que las personas y grupos, productores o usuarios, inventen
sus propios objetivos en el interior de una finalidad colectiva mayor. (*)

Definicion adecuada, asimismo, para medios de comunicacion.

Mas temas para la agenda

A lo largo de la presente investigacién, se revisaron las principales
determinaciones que han caracterizado a la television mexicana desde una
perspectiva que intentd ser critica y de reflexién, encaminada a localizar los
procesos culturales y sociales que han delineado el perfil de las televisoras
mexicanas y, ademas, se propusieron o, mas bien, sugirieron lineamientos
tedricos con base en los cuales se podria sustentar un nuevo modelo de
television.

Al seguir este orden de ideas, vale la pena la reflexidn respecto a que la
conformacion de una televisiéon alternativa esta en constante lucha por cambiar
los gustos establecidos por la televisidn comercial abierta durante 50 afos. Por

ello, los temas tratados en el presente trabajo, entre los que se cuentan, el
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diseno de politicas culturales en medios de comunicacién, la revisidn
aproximada acerca de como funciona la televisidn publica en Estados Unidos y
Alemania, asi como las aportaciones a la television de servicio del sistema
denominado Television de la Republica Mexicana, la delimitacion de los perfiles
de Canal 22 y la Unidad de Producciones Audiovisuales del CNCA, Ia
propuesta de Bonfil Batalla aplicada a la television mexicana, el desgloce de la
propuesta cultural de Javier Esteinou Madrid para conformar una nueva
television cultural y publica y una nueva politica de comunicacion, planteada
con base en un marco econdémico, politico y social abordado en forma por
demas explicita y, finalmente, la agenda de discusion, fueron todos temas que
aportaron elementos suficientes para responder a la interrogante acerca del
papel que juegan los medios y en especial la television en nuestros dias y la o
las maneras en que seria posible incidir en ellos para generar un cambio, se
reconocieron alternativas en la busqueda de una nueva television nacional.

La parte propositiva del trabajo se desarroll6, mas que nada, en la
agenda de temas relevantes a discutir, en ella se mencionaron propuestas en el
camino hacia una televisién alternativa y se enunciaron tendencias a seguir
sobre la investigaciéon de los medios de comunicacion en cuanto a nuevas
tecnologias, television universitaria publica, television regional, estrategias y
proyectos particulares diversos, movilizaciéon social, aspectos financieros y

legislativos, en el entendido de enunciar situaciones que orillaran a la reflexion,
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como ya se ha mencionado. Sin embargo, mas apuntes respecto a cada tema
y otros temas que quedaron fuera serian motivo de posteriores indagaciones.

Tal es el caso de los Canales 11 y 22, cuya fisonomia a partir del nuevo
régimen resultaria interesante definir y analizar, asimismo, estudios
historiograficos que delimitaran las distintas etapas y ambientes politicos que
los han configurado y, sobre éstos canales culturales, también valdria la pena
reconocer los sitios web con los que cuentan, creativos y de alta tecnologia,
cuya oferta consiste, entre otras, en ofrecer la posibilidad de bajar video de
noticias y programas, enviar postales extraidas de las series, bajar software
gratuito, videochats y consulta de versiones estenograficas de los programas
de analisis. Todo ello resulta de relevancia y actualidad, sin embargo, cabe la
pregunta ;qué porcentaje de la poblacion puede acceder a tales servicios? Sin
la intencion de minimizar los logros y las iniciativas de dichos canales
culturales, que les han valido reconocimientos internacionales, la critica
siempre es bienvenida.

De igual manera, en la actualidad existen otras opciones en television
abierta como sucede con CNI Canal 40, que a la fecha ha ido a la vanguardia
en cuanto a televisoras comerciales, al menos en algunos aspectos, ya que
cada vez aumenta su programacién propia con series alternativas que abordan
temas diversos, a veces controvertidos, ademas, ha incluido series de origen
europeo, telenovelas brasilefias y algunos documentales extranjeros, poco

vistas en otras frecuencias. Su noticiero estelar cuenta con una linea editorial
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analitica y abierta a la polémica, diferente de la que vemos en otros noticieros,
da amplia cobertura a sucesos relevantes, aun cuando esto signifique
prolongar la transmision del noticiero en perjuicio de la programacion habitual
del canal. Y también ha significado una opcion en términos de credibilidad, es
un canal en particular interesado en ello, ya que en sus programas
informativos, de analisis y recreativos, la opinion publica es tomada en cuenta,
sin caer en la encuesta superficial y mal planteada.

Otro tema no abordado en la agenda, que cabe anotar aqui, es la
Videoteca Nacional Educativa, que depende de la Direccion General de
Television Educativa de la SEP y del Instituto Latinoamericano de Ia
Comunicacion Educativa, cuya funcién es acopiar y clasificar materiales
educativos audiovisuales con el fin de utilizarlos como parte de la educacion
formal en las escuelas. La idea es informatizar y abrir la aplicacion de las
nuevas tecnologias a la educacién, la pregunta seria ¢jexiste la infraestructura
necesaria para sustentar al proyecto, se cuenta con el equipo y, sobre todo
con el recurso humano capacitado para utilizar de manera inteligente tal
sistema?

En suma, hay otros ambitos de discusién del todo atractivos que invitan

a continuar con la agenda, los mencionados son una muestra representativa.
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" :0Oué piensa un tarahumara si mira un videoclip?". (Guillermo Bonfil Batalla)

Si se cree que México es uno y que sus habitantes coinciden en
objetivos e ideales, y en ello han tenido mucho que ver los grandes consorcios
televisivos, en realidad no es asi, pues existen tantos Méxicos como
comunidades indigenas habitan al norte y al sur del pais, tantos Méxicos como
Polanco o Tepito en esta gran ciudad capital, tantas regiones y comunidades
cuyas diferencias podrian ser abismales. Es un México pluricultural. Es un
México profundo.

De regreso a la pregunta formulada por Guillermo Bonfil Batalla en
relacion con el papel de los medios de comunicacién en el contexto del mundo
indigena, la conclusién del presente estudio seria primero, determinar de qué
manera los grupos y comunidades que integran al pais se han visto reflejados
en la television y segundo, que el papel de la television hoy en dia es ceder la
palabra a los grupos que hasta ahora se han visto excluidos por este medio de
comunicacion.

De hecho la controversia respecto al proyecto de nacién a la fecha,
camina sobre la misma linea expresada por Bonfil Batalla. De Carlos
Montemayor a Miguel Ledn-Portilla, han sefialado en reiteradas ocasiones la
necesidad de generar un proyecto inclusivo y plural, lo cual se ha reafirmado
en la realidad con el estallido del movimiento zapatista en 1994.

Television publica, cultural, de servicio o plural significa dar imagen y

voz a todos los Méxicos, a la diversidad caracteristica de México, con énfasis
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en los grupos marginados y en las comunidades indigenas, no como una
concesion instrumentada por parte de los consorcios, las instituciones
culturales o el gobierno, sino como parte del derecho natural de toda la
poblacion a la libertad de expresion y a hacer uso de los medios. El punto
medular es sefalar que la sociedad identifica e indica sus necesidades e ideales
y marca la pauta a seguir para lograr sus propias metas, si bien no ha sido
entendido esto a cabalidad. Es necesario reflexionar a conciencia y profundidad
si en verdad se ha cedido a la television, el derecho a decidir lo que cada
habitante ha de sintonizar en su pantalla casera cada dia.

Si bien es cierto que el predominio de los medios masivos y de la cultura
audiovisual han determinado, en gran medida, a la sociedad actual, ya que a
partir de ellos se gestan las batallas econdmicas, politicas y sociales, es
erroneo pensar que el contexto del México actual se vea reflejado en la
television, en ésta, como se ha visto, el pais permanece oculto, tergiversado,
ligado a intereses creados, sobre todo de tipo econdmico. Sin embargo, la
sociedad reclama, los movimientos sociales y las iniciativas de ley en los
ultimos tiempos apuntan hacia una apertura de espacios.

Cultivar la televisidon para cultivar el espiritu seria el punto de partida y el
fin ultimo de este trabajo. Como apunta Octavio Paz, no se pretende una
television, sino muchas y todas en sentido distinto. Muchas televisiones que
contribuyan a garantizar la permanencia y la presencia de los diversos grupos y

comunidades que conforman al pais, que coexistan en términos de libertad e
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igualdad de oportunidades, la esencia de un modelo de televisidon con estos
propositos seria entendida solo en el ambito de un Meéxico diverso,
multicultural.

A fin de cuentas, la tan mencionada y reiterada, a partir del nuevo
régimen Ciudadanizacion de la cultura, ;no es en realidad la aceptacién de la
diversidad y no tendria que empezar con los medios de comunicacion?

Con un enfoque de reflexion en todo momento, se abordd la discusién
acerca de este medio de comunicacion desde una optica critica, incluyente,
imaginativa. Y, mas alla de conclusiones concretas, se situé a la television
cultural de nuevo en el centro de la investigacion en la busqueda de
alternativas. En suma, se construyé un problema en torno a la cultura
audiovisual, paso fundamental para encontrar nuevos caminos.

Conformar una televisién pluricultural en aras de un nuevo proyecto
civilizatorio y viceversa. Generar una televisién conciliatoria de las oposiciones
de los proyectos que convergen en el México de nuestros dias.

Una television publica, plural, critica, analitica e incluyente es posible y
deseable en este pais, esta fue una aproximacion mas al tema, una

panoramica, las posibilidades son multiples.

(*) Teixeira Coelho, Diccionario critico de politica cultural. Cultura e imaginario, p.213
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