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Introducción 

El Diseño Gráfico es la disciplina encargada de comunicar ideas a través de imáge­

nes, por medio de sus diferentes áreas como: Diseño Editorial, Publicidad, Imagen Corpo­

rativa y Señalización, entre otras, con la finalidad de satisfacer las necesidades de 

comunicación de la sociedad. 

Dentro de este proyecto, se ubicará a la Publicidad y Promoción utilizándola para la 
realización de una imagen aplicada a una Campaña de Difusión, todo en favor de institu­

ciones que brindan educación de niños con deficiencias mentales como es el caso del Cen­

tro de Capacitación de Educación Especial (CECADEE) de la ciudad de Uruapan Michoacán. 

A esta institución, acuden niños que gozan de gran entusiasmo, niños que tratan de 

salir adelante en la sociedad, por aprender cada día que son seres como cualquiera de 

nosotros, en donde la educación en ellos implica desarrollar las capacidades, habilidades, apti­

tudes y conocimientos para así poder brindarles el apoyo necesario de acuerdo a sus posibilidades 

y limitaciones especiales. 

Por ello, es muy importante, que a través del Diseño Gráfico, específicamente con Diseño 

Publicitario se ayude a esta escuela dándola a conocer dentro de la ciudad y así recaudar fondos 

para resolver las necesidades de mantenimiento, crecimiento y sobre todo mejorar el servicio 

educativo de este centro, lo cual provocará un avance en el desarrollo de cada uno de los niños. 

9 
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El Centro de Capacitación de Educación Especial 

(CECADEE), esta conformado por alumnos de 15 a 30 años 
de edad, cada alumno presenta diferentes problemáticas; 

algunos con deficiencia mental en sus diferentes niveles: 

leve, moderado, profundo y grave, lo cual provoca que re­

quieran de una atención especial para cada uno, además de 

que hay alumnos con problemas de audición y lenguaje. 

Debido a la falta de recursos que presenta la escuela, 
no existe la posibilidad de formar grupos donde se encuen­

tren jóvenes con un solo problema, es así que los grupos son 

heterogéneos en cuanto a que hay alumnos con elevado o 

menor desarrollo, lo cual perjudica y limita el proceso de 

enseñanza-aprendizaje que se debe proporcionar a ellos. 

Esta institución está incorporada a la Secretaría de 

Educación Pública, aunque con muy poca ayuda económica 

del mismo. El gobierno ha considerado cerrar la escuela con 

la finalidad de que los alumnos se incorporen a instituciones 

normales, situación que ha provocado un rechazo ante di­

cha propuesta por parte de padres de familia e interesados, 

Problemática y Objetivos 

bieran la misma atención y ayuda de maestros que dan cla­

ses en instituciones normales a diferencia de los que imparten 
en escuelas especiales, así como el visualizar el riesgo de 

que los jóvenes no fueran aceptados ante la sociedad. 

Otro aspecto del problema que afecta a está institu­

ción (CECADEE) es que es casi gratuita, por lo cual no 

tienen los suficientes medios económicos para seguir con el 

considerando así que sería imposible que los alumnos reci- Algunos de los alumnos del CECADEE. 
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desarrollo de los jóvenes, además de no poder sustentar los 

gastos que se tienen en los diferentes talleres con los que 

cuenta como: Manualidades y Artesanías; talleres que el 

alumno utiliza para su crecimiento y desarrollo intelectual. 

El problema que presenta CECADEE es cada vez más 

grande, los jóvenes no cuentan con un avance en su creci­

miento de acuerdo a su discapacidad, además de que no 

tienen la misma atención de otras escuelas especiales. 

La escuela no es conocida y por lo tanto se descono­

cen sus necesidades, esto provoca que la sociedad 

Uruapense no pueda brindar el apoyo económico necesario 

para dotar a esta institución de los adelantos y materiales 

para la realización de sus actividades en los talleres. Estos 

problemas están afectando a cada uno de los alumnos in­

corporados al CECADEE que día a día necesitan más atención. 

14 
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Los alumnos del CECADEE utilizan los talleres para su crecimiento y 

desarrollo Intelectual. 
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Agregando a los problemas anteriores, que la mayoría 

de los alumnos que asisten a esta escuela son de recursos 

económicos bajos y solo aportan una cantidad mínima de 

dinero mensualmente, por lo cual, alcanza sólo para lo indis­

pensable. 

Y es por esto importante que a través de Diseño Gráfi­

co, por medio de una campaña de difusión en la Ciudad de 

Uruapan, Michoacán se resuelvan estos problemas, con la 
finalidad de que la población ayude económicamente para el 

sustento de la Institución así como conseguir un mayor cre­

cimiento en cada uno de los alumnos. 

Es así que lo mencionado anteriormente, puede 

resumirse en cinco objetivos principales: 

* Crear la Imagen Gráfica del CECADEE a través de una 

campaña de difusión en la Ciudad de Uruapan, Michoacán. 

* Que la Sociedad Uruapense conozca la Institución. 

* Recaudar fondos económicos. 

* Lograr un mayor crecimiento en los jóvenes con alguna 

deficiencia mental. 

* Elevar la integración en cada uno de ellos. 

TESIS r:ON 
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La Educación como concepto general es todo acto o 

acción intencional, sistemática y metódica para favorecer el 

desarrollo de los ciudadanos en los aspectos morales, inte­

lectuales o físicos. 

Por ello, se dan varios tipos de Educación como la no 

formal, informal y formal, en donde por medio de programas, 

normas, creencias y comportamientos hacen que el educan­
do sea el artífice de su propio desarrollo. 

La Educación no formal se define como cualquier es­

fuerzo organizado, intencional y explícito para promover el 

aprendizaje mediante enfoques extraescolares con el fin de 

elevar la calidad de vida. 

La Informal es un proceso que dura toda la vida por el 

cual cada persona adquiere y acumula conocimientos, capa-

La Educación Especial y 
sus Antecedentes 

cidades, actitudes y comprensión a través de las experiencias . ,L 
diarias y del contacto con su medio. 11 

Así, el aprendizaje que adquirimos es a través de las La Educadón es indispensable para la formadón de cualquier individuo 

experiencias cotidianas, en tiempos y espacios indefinidos: en el aspecto moral, intelectual o físico dentro de la sodedad 
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en la escuela, familia, calle, medio ambiente social, en donde 

se trasmite la cultura a través de la tradición oral y de las 

experiencias a partir de la vida diaria. 

La Educación Formal es un sistema educativo 

institucionalizado, cronológicamente, graduado y 
jerárquicamente estructurado que abarca desde la escuela 

primaria hasta la universidad, es decir, aquella que se imparte 

en instituciones escolares, la que tiene por destinatarios a 

personas que tienen similitud en cuanto a edad y nivel es­

colar. La formal ha jugado un papel importante en la trasmisión 

de la cultura, se ha encargado de reproducir los elementos 
culturales que se considera que debe poseer la nación. 

En la Educación formal existen clasificaciones de es­

cuelas: normales rurales, normales superiores, normales de 
enseñanza tecnológica, de aplicación, minoritarias, de Edu­

cación Especial, etc. 

La Educación Especial, a la cual nos enfocaremos, es 

un servicio encaminado a lograr que los niños y jóvenes con 

algún impedimento físico y/o psíquico se realicen como per-

TESIS CON . 
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sanas autónomas y se incorporen a las instituciones educa­

tivas regulares. 

Este servicio se da en dos variantes: La primera es 

denominada Educación Especial Indispensable, para alumnos 

de O a 20 años de edad que representan deficiencias menta­

les, trastornos visuales, auditivos o impedimentos motores 

otorgándolo en instituciones de educación especial, centros 

de intervención temprana y centros de capacitación de edu­

cación especial. La segunda es la llamada Educación 

complementaria que atiende a 

niños de 6 a 14 años de edad 

en donde existen problemas 

de aprendizaje, lenguaje y 

trastornos de conducta, lle­

vándose a cabo en unidades 

La Educación Especial en el 

CECADEE, muestra a uno de los 

jóvenes con algún impedimento 

físico o psíquico, que lucha día a 

día por su integración en la 

sociedad. 
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de grupos integrados, escuelas regulares a través de profe- En nuestro país se han establecido Instituciones cuya 

sores capacitados y en los centros psicopedagógicos. estructura y objetivos pretenden dar una atención integral 

de acuerdo a la limitación física o intelectual del individuo y 

La Educación Especial no se encuentra separada de la es por ello que surge el interés de explicar los antecedentes 
educación general, por el contrario, su peculiaridad consiste de la Educación Especial en México. 

en las modificaciones y adiciones que debe introducir para 

comparar o superar alguna deficiencia compartiendo sus prin­

cipios y fines generales. 

La Educación Especial siempre ha estado ligada a la educación 
general, solo que en ella existen modificaciones para la superación 

del joven con alguna deficiencia. 

e:>¡ (~'¡ .·;~.' /··: :\ (::\ .. 
~) '~-:::) \;j \,_..,...,; i:_~ ! 
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La primera iniciativa para brindar atención educativa a 

personas con requerimientos de educación especial corres­

ponde a Don Benito Juárez, quien fundó la Escuela Nacional 

de Sordos en 1867 y tres años más tarde la Escuela Nacio­

nal de Ciegos. 

En 1914, se envió a las cámaras legislativas el proyec­

to de reforma de la Ley Orgánica de Educación, dicha 

modificación propone la creación de una escuela de espe­

cialización para maestros, la cual fue aprobada por la cámara 
de diputados y senadores. 

En 1935, el Dr. Roberto Solís Quiroga, promotor de la 

Educación Especial en México y América, planteó la necesi­

dad de institucionalizar la educación especial en nuestro país; 

teniendo como resultado un apartado en la Ley Orgánica de 

TESIS CON 
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Educación, en la cual se hace referencia a la protección de 

personas con deficiencia mental por parte del Estado como 

medida de hacerlos partícipes de los mismos derechos y obliga­
ciones que les corresponden como ciudadanos del país de acuerdo 

a las posibilidades y capacidades que requiera cada individuo. 

En 1954, se creó la dirección de rehabilitación y en 1955 se 

agregó a la Escuela de Especialización la carrera de especialista 

en el tratamiento de lesionados del aparato locomotor: 

En 1962, se inauguró la Escuela para niños con proble­
mas de Aprendizaje en Córdoba, Veracruz y en 1966 se 

crearon dos escuelas más; una en Santa Cruz Meyehualco y 

la otra en San Sebastían Tocoloxtitlán. 

En 1969, se crearon diez escuelas en el Distrito Fede­

ral y doce en el interior del país: Monterrey, Aguscalientes, 

Puebla, Tampico, Córdoba, Saltillo, Culiacán, Mérida, Colima, 

Hermosillo, Chihuahua y San Luis Potosí. 

En 1994, el Dr. José de Jesús Gonzaléz comenzó a or­

ganizar una escuela para débiles mentales en la Ciudad de 

22 . : 

León Guanajuato, así como la creación de una escuela mo­

delo en la Ciudad de México la cuál lleva su nombre. 

La Larga secuencia de esfuerzos por consolidar un sis­

tema educativo para personas con requerimiento de educación 
especial alcanzó su culminación con el decreto del 18 de 

Diciembre de 1970, por el cual se ordena la creación de la 
Dirección General de Educación Especial. 

Es así como se fue dando una estructuración de la 

educación Especial en México hasta llegar a expandirse en el 

Los jóvenes con deficiencia mental tienen los mismos derechos 
y obligaciones que les corrsponden por ser ciudadanos del país. 
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interior de la República, lo­

grando instituciones para 

beneficio de los niños y/o jó­

venes con características 

especiales como el basarnos 

en sus posibilidades y no en 

sus limitaciones. 

Para este tipo de per-

sonas se encuentran en 

Michoacán varios centros de 

capacitación de educación 

especial (CECADEE) los cua­

les se ubican en Zitácuaro, 

Morelia, Zamora y Uruapan, 
incorporados a la Secretaría 

de Educación Pública. 

Margarita Gómez Palacio, Una 

Luz en el Camino (particular), 
entre otras. 

CECADEE capacita al 

alumno con deficiencias ñsi­
cas o mentales para que 

pueda realizarse como per­

sona autónoma, posibilitando 

su integración y participación 

en su medio social y laboral, 

con la ayuda de profesionales 

como: Psicólogos, Trabajadores 

Sociales, Especialistas en Au­

dición y Lenguaje, Médicos, etc, 
con la finalidad de que apor­

ten sus conocimientos para 

la superación y rehabilitación 

En la Ciudad de Uruapan de jóvenes con característi-

M i ch oa cá n además-'.. del cas especiales. 

CECADEE, existen·otra~ es- CECADEE es una institución que se basa en las posibilidades de los 
cuelas especia le~· como alumnos.con. defieciencias mentales y no en sus limitaciones. 

e: ;~~~) .. 
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CECADEE capacita al alumno para que estos jóvenes puedan 
realizarse como personas autonómas. 
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Existe en Uruapan nu­

merosos jóvenes con 

requerimiento de Educación 

Especial; individuos que son 

víctimas de la marginalidad 

dentro de la sociedad o de 

las escuelas, sin recibir, la 

educación sistemática ele­

mental ni la formación de vida 
adecuada, ya que el joven 

con características físicas o 
psíquicas especiales pueden 

presentar dificultades de di­

ferente naturaleza y grado 

para progresar con los pro­

gramas que existen en las 

escuelas normales. 

Por ello, el Centro de 

Capacitación de Educación 

Especial (~ECADEE) llega a 
·'·• 

Uruapan por iniciativa y ne-

(;:·i '. ' (~~) [ ~ •-'¡ 

·,'-::) <~/ l· . ..:::::~/ 

Historia del CECADEE 
en Uruapan Michoacán 

cesidad de algunos padres de familia que al no encontrar en 

la Ciudad una institución adecuada que ayudara y orientara 
los distintos problemas con los cuales contaba su hijo tenían 

que trasladarse diariamente a Pátzcuaro Michoacán, para 

así poder recibir al atención que el joven necesitaba. 

Ante este problema surge CECADEE, primeramente in­

tegrada a la Escuela primaria de Educación Especial Margarita 

Gómez Palacio, que a causa de situaciones administrativas, 
técnicas y debido a que requerían de una educación más 

especializada, los jóvenes anexos a la primaria se 

independizaron a fines del año 

1985, decidiendo formar lo 
que ahora es CECADEE. 

Dicha institución co­
menzó a funcionar sin 

reglamentos ni lineamientos, 

carecía del personal más ade­

cuado para al atención de los 
alumnos y solo se encontra­

ba trabajando el Director, una 

Trabajadora Social y dos 

maestros de talleres (instruc­

tores), y no fue hasta 1987 

cuando se incorpora un Psicó­

logo y maestros especialistas. 

Es importante mencio­

nar que la institución no 

cuenta con un espacio físico 

independiente para su funcio­

namiento, sino que se La 

.. 
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encuentra dentro de las instalaciones de la primaria 

TESIS CON 
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Margarita Goméz Palacio en el Fraccionamiento Cupatítzio, ~.-.--.· __ ,. 
calle Aguililla s/n, teniendo una cobertura de acción para - :----: 

toda aquella población que necesite del servicio en dicha 

Ciudad, abarcando toda su área geográfica. .¡ 

El CECADEE atiende a una población que por sus ca­

racterísticas no pueden hacerlo en instituciones normales 

debido a su problemática la cual oscila entre 15 y 30 años de 

edad, con un alumnado de ambos sexos, teniendo como objeti­

vo general el capacitar laboralmente a jóvenes que por alguna 

deficiencia no pueden hacerlo en las escuelas regulares. 

Actualmente, el centro de capacitación de Educación 

Especial CECADEE, tiene toda una cobertura en la ciudad de 

Uruapan Michoacán y pueblos alrededores, en donde asisten 

jóvenes con alguna discapacidad especial ya sea psíquica o 

física. La Institución se encuentra deteriorada por la falta de 

Los alumnos incorporados al CECADEE son jóvenes de recursos 
económicos bajos que debido a su problemática no pueden hacerlo 
en escuelas regulares. 

El único ingreso que obtiene CECADEE, es por parte de los 

padres de familia que hacen un pago mínimo mensualmente 

recursos económicos debido a que la Secretaría de Educa- por ser sus hijos alumnos de dicha escuela, además de rea­

ción Pública solo se encarga del pago de los honorarios de lizar actividades como kermesses, rifas, etc, y por la venta 

las personas que colaboran en la escuela y no aporta ningu- de las artesanías o manualidades que los jóvenes realizan 
na cantidad de dinero para el mantenimiento de la Institución. para su desarrollo social. 

26 



Dirección General de Educa­

ción Especial maneja una 

serie de servicios que respon­

den a las necesidades 

específicas que representa 

cada joven y este consiste 

en capacitar al alumno así 

como el orientar a los padres 

de familia de que ellos pue-

Servicios del CECADEE 

La Psicología es una ciencia descriptiva, explicativa y 

comprensiva a la vez, estudia primero los hechos y las fun­

ciones psíquicas en su origen y desarrollo, a continuación las 

leyes que los regulan y trata al fin, de encontrar el sentido 

de totalidad a tales procesos. 

En el centro de capacitación de Educación Especial 

CECADEE, el psícologo y el director de la escuela se convier­

ten en la misma persona, teniendo así doble responsabilidad 

dan apoyarlos en su ante los jóvenes, padres de familia e institución. 

desarrollo socio-familiar. 

Para la realización de dicha capacitación se encuen­

tran profesionales como: 

Psicólogo: Este considera porqué etapas y facto­

res el educando llega a conocer, para ello habla de la 

sensación, percepción, imaginación, memoria, concepto, vi­

cio y razonamiento, así mismo discurre sobre las principales 

fuentes de errores posibles. 

El Psicólogo del CECADEE es una persona muy querida por los jóvenes. 

l 
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Trabajadora Social: 
Tiene conocimiento de la 

conducta humana y del con­

tacto social, sabiendo cuáles 

son los derechos y obligacio­
nes de los individuos y 

habiendo estado en contac­

to directo con la organización 

y funcionamiento de las ins­

ti tu ci o n es que han sido 

creadas para el bienestar fí­

sico y social de la comunidad 

basándose en la investiga­

ción y análisis de las 

situaciones específicas, or­

ganiza todos los recursos 
materiales y humanos a fin 

de que cada individuo se ca­

pacite y con esfuerzo 

personal logre el propio bien­

estar y del grupo social en el 
que se desenvuelve. 

28 

En CECADEE solo existe una persona para este pues­

to, teniendo así el pleno conocimiento de la conducta de 

cada joven especial y verificando que se capacite mediante 

su trabajo laboral, con la finalidad de que pueda desenvol­

verse en la sociedad. 

Maestros Especialistas: Existe un sólo maestro es­

pecialista que colabora con los instructores de taller en la 
capacitación de los alumnos con necesidades educativas 

especiales, propiciando la incorporación de conocimientos 

El Psicólogo y el Director de la Institución CECADEE estan 
conformados por la misma persona y gracias a él se ha dado una 
exelente relación entre alumnos y profesores. 

TESIS co~ .. 

básicos relacionados con el 

oficio a contribuir en su pro­
ceso de integración laboral. 

Instructores de 
Taller. Se encuentra com­

puesto por cuatro personas 

encargadas de dar la capa­
citación a los jóvenes en el 

área laboral. 

Director: Persona en­
cargada del funcionamiento de 

la Institución, visualiza que to­

dos los que colaboran en la 

escuela estén capacitados para 
brindar el apoyo y conocimien­

tos necesarios para que el 

alumno con alguna discapacidad 

física o psíquica se desarrolle 
como persona autónoma den­

tro de la sociedad Uruapense. 

FALLA DE ORIGEN 
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En el CECADEE existe una buena relación entre los 

maestros y los alumnos y ésta se logra porque la mayoría de 
los jóvenes sienten un gran cariño y respeto ante sus maes­

tros y la institución. 

Esta relación se logra con toda la colaboración de los 

profesionales que se encuentran trabajando en este plantel, 

ya que ellos no tratan al joven como deficiente mental, sino 

que los ven como personas normales, además de que tratan 

de la mejor manera hacerse amigos de los jóvenes, ya que 

estos no brindan su amistad a cualquier persona, debido a 

que ellos son algo selectivos, y es por eso que los maestros 
tratan de brindarle la capacitación, orientación y apoyo ade­

cuado, con el fin de que se de una mejor comunicación entre 

maestros y alumnos. 

En el Centro de Educación. Especial CECADEE, no se trata al joven 

como deficiente mental, sino como persona normal . 
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los maestros conviven constantemente con los alumnos, con la 

finalidad de provocar un gesto de alegría en los jóvenes. 
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a) Deficiencia Mental: La población con deficiencia 
mental integra técnicas individualizadoras y socializadoras 

en comunicación, independencia personal, socialización, etc, 

con las que en cada una, existe una duración hasta de cua­

tro años en donde se manejan diferentes tipos de aprendizaje 

acorde a la problemática que represente al joven. 

b) Trastornos de Audición: Esta área abarca a todas 

aquellas personas sordas e hipoacúsicas cuya audición es 

por causas congénitas, enfermedad o accidente. Su habilita­

ción se lleva a cabo con el 

método oral mediante el entre­

namiento auditivo, lectura de 

labios y articulación para lo­

grar la comunicación total por 

medio del lenguaje manual. 

Tipos de Problemas 
en el CECADEE 

c) Problemas de Aprendizaje: Aquellas personas con 
métodos inadecuados o de procedimientos convencionales 

que no pueden corresponder al nivel de las nociones básicas 

que los alumnos han adquirido en la experiencia cotidiana, 

además de originar alteraciones orgánicas del desarrollo que 

intervienen en los procesos de aprendizaje. 

d) Impedimentos Motores: Abarca jóvenes con al­

teraciones del sistema nervioso central que comprometen 

de manera general la motricidad voluntaria y dificultan 

sus actividades básicas cotidianas el aprendizaje escolar 

y su adaptación social. 

Pueden presentarse otro tipo de trastornos que afec­

ten el aprendizaje como deficiencia mental, trastornos 

visuales y auditivos, entre otros. 

e) Lenguaje: Presta apoyo a todas la áreas ya que 

La deficiencia mental es uno de 
Jos tipos de problemas que 

existe con mayor frecuencia en 
el CECADEE. 

i los programas que imparten los maestros especialistas de len­

guaje se integran a los objetivos de cada servicio debido a 

que intervienen en el desarrollo del lenguaje tanto a la com­

prensión del sistema lingüístico como a su expresión. 
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Algunos de los diferentes problemas que trata el Centro de 
Capacitación de Educación Especial (CECADEE). 
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La población que atiende CECADEE es mixta y los alum­

nos que asisten se caracterizan por tener alguno de los 
tipos de problemas que se presentaron anteriormente, el 

número de jóvenes es muy reducido y esto no permite que 

se divida en grupos según su problemática, ya que serían 

varias áreas y solamente se encontrarían dos o tres alumnos 

en cada taller. 

El programa modular de talleres esta integrado por una 

serie de puestos específicos, los cuales se pueden ajustar a 

las características y necesidades del alumnado, permitiendo 

a la vez que el joven se adecue con la asesoría del maestro 

de taller, equipo de apoyo y supervisión. 

La única división que existe en CECADEE es donde se 
encuentran los jóvenes para su capacitación y estos son los 

talleres: Manualidades y Artesanías. 

En el taller de Manualidades se realizan varias activi­

dades manuales como son: macrame, tejido, rafia, etc. Este 

es mixto para los alumnos y la mayoría de los que asisten 

son mujeres, dicho taller es atendido por una instructora. 
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Programas de Talleres 

El programa modular de talleres se ajusta a las características y 
necesidades del alumnado. 
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En el taller de Artesanías se realizan actividades senci­
llas como servilleteros, bancos de madera, jugueteros, etc, 

según la capacidad del alumno, en este asisten la mayoría 

de los jóvenes y esta a cargo de un instructor. 

Cada Taller tiene diversos programas, mismos que per­
miten tener definida las actividades a realizar y a su vez 

poder llevar a cabo una evaluación objetiva al desempeño 
de cada alumno, teniendo la posibilidad de observar conduc­

tas que permitan lograr una integración al medio laboral por 
parte del joven con características especiales. 

El objetivo principal de estos dos talleres, es el de 
capacitar a los alumnos para que en un futuro laboren de 

forma independiente en alguna institución, además de que 

en dichos talleres se aprovecha para observar si los alumnos 

se van desarrollando físicamente, mental y socialmente. 

En el taller de Artesanías los jóvenes realizan trabajos de madera 
como cruces en donde lijan cada una de las piezas y las pintan. 
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Las normas generales del Centro de Capacitación de Edu­

cación Especial (CECADEE), implican la forma de trabajo dentro 

de los talleres de capacitación, es por ello importante cono­

cer de que manera influyen o limitan el desarrollo del joven de 

acuerdo a la asignación de taller, la cual se hace tomando en 

cuenta las potencialidades de cada alumno. 

Políticas Generales 
del CECADEE 

* Para la realización de actividades especiales laboral­

educativa se requiere de la aprobación anual del Jefe de 
Departamento y la autorización por escrito del padre o tutor 

del alumno. 

* La organización de las actividades generales deberá 

estar fundamentada en la demanda laboral de la comunidad, 

en las habilidades y destrezas de los alumnos. 

El CACADEE de Uruapan tiene contempladas una serie *Se proporcionará atención individual a los alumnos, si 
de políticas que rigen de determinada forma su accionar, el caso lo amérita, a juicio del equipo interdisciplinario. 

tanto administrativas como operativamente para la mejor 
atención del alumno. 

NORMAS GENERALES. 

* El proceso de capacitación laboral, en cualquier es­
pecialidad tendrá una duración máxima de cuatro años. 

* Los alumnos deberán estar asegurados contra acci­

dentes en horas laborales. 

* Para cada especialidad se deberá de contar con un 

instructor especializado y un espacio en donde se implemente. 

* La capacitación se desarrollará por medio de progra­
mas modulares específicos para cada taller. 
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Se puede concluir que las 
normas generales establecen la 

pauta a seguir en el desarrollo 

de las actividades a implementar 

en el Centro de capacitación 

TESIS CON 
FALLA DE OIDGEiv 

* Los aspirantes que no provengan de la Primaria Marga­
rita Goméz Palacio serán enviados al Centro de Diagnóstico de 

Educación Especial, cuando este se encuentre en la localidad. 

* Cuando la Institución no cuenta con un Diagnóstico 
de Educación Especial, además los jóvenes serán evaluados por el Centro de Capacitación a 

que los talleres deberán estar través de entrevistas que realiza el psícologo de la institu­

fundamentados de acuerdo a ción al padre o tutor del alumno. 
las habilidades y destrezas de 

los alumnos que integran cada * La ubicación en el taller dependerá de las habilidades 

grupo y para lograrlo se requie- y aptitudes del estudio vocacional que se realizará cuando 
re conocer el perfil individual y grupal de los alumnos que asisten 
a este centro para poder tener una mayor adecuación de las 

actividades, planes y talleres que respondan a las necesidades y • · 

potencialidades de los jóvenes . 

. NORMAS DE INGRESO 

* Se dará ingreso preferente a los alumnos egresados 

de la Primaria Especial Margarita Goméz Palacio o por el con­
trario deberá situar en su expediente el centro de capacitación 

al cual acudía anterionnente. Instalaciones del Centro de Educación Especial CECADEE . 
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ingrese el alumno a la institución tomando en cuenta los 

antecedentes del joven, sus gustos personales y el tipo de acti­
vidades laborales con que se siente identificado, además de la 
realización de; una·entrevista con los padres para conocer el tipo 

de actividades a las que el alumno ha sido encaminado. 

Posteriormente se eligirán ciertas actividades de acuer­

do al taller que pertenezca el alumno, todo con la finalidad 

''O'. 

Es de suma importancia que se realice un estudio vo­

cacional para que se lleve a cabo la asignación del taller que 
vaya acorde a sus capacidades y habilidades para así tener 
un diagnóstico integral que tenga como objetivo el desarro­

llo del individuo. 

NORMAS DE ATENOÓN Y FORMACióN DE GRUPOS 

de recaudar más información con respecto a las actitudes *Los grupos de taller se formarán de 15 a 18 alumnos, 
del joven y así tomar la decisión adecuada a las posibilida- de acuerdo con sus características y habilidades individuales. 

des del estudiante. 

* Los grupos de taller serán atendidos durante seis 
horas diarias con un total de treinta horas a la semana. 

* La evaluación socio-personal de los alumnos será perma­

nente o individual y se registrarán principalmente por el maestro 
especialista y de taller con el apoyo del trabajador social. 

* Se deberá solicitar anualmente autorización al departa­

mento de Educación Especial sobre la determinación y modificación 

de horarios, de acuerdo con las necesidades de los programas 

y/o prácticas. 
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Todas estas normas van encaminadas al desarrollo de 

cada individuo dentro del CECADEE, pero no sólo basta co­
nocer cada uno de sus requisitos sino que también es 

importante ver los problemas y necesidades de dicha escue­

la, la cual no es conocida en la ciudad por la falta de una 

buena imagen que sea identificada por todos, ya que la 

conservan actualmente no ha sido del todo funcional. 

El problema que presenta CECADEE cada vez es más 

grande, no existen recursos económicos suficientes para 

cambiar la imagen y por lo tanto la sociepad Uruapense no 

puede brindar el apoyo económico necesario para dotar a 

esta Institución los adelantos y los materiales para la reali­

zación de las actividades de los jóvenes en los talleres. 

Todas las normas generales del CECADEE van encaminadas al 

desarrollo de los alumnos pertenecientes a esta Institución . 

/-- ~ ... ,1;:'. 
....... ,,-:->-. (~~:) . ~ \ 

\:;;j !. • .:.-:.-::.) ¡<::::) ·:::) '·.~·::j. 



: ~ 

11 
i~ 
:¡ 
l 
{ 

1i 
•' 

1 

El Centro de Capacitación de Educación Especial 

CECADEE, cuenta con una imagen poco utilizada, la cual 
significa la plena integración dentro de la sociedad. 

El logotipo consta de cuatro jóvenes muy estilizados y 

todos integrándose unos con otros en forma de círculo; este 

no se encuentra institucionalizado y puede ser modificado 
para mejorar¡la imagen y dar a conocer la Institución dentro 

de la CiudaQ.d~t.uruapan Michoacán. 
'' ... , w 

' , 
La imagen se encuentra mal trazada, no existe ningu­

na calidad ya que sólo esta hecha a mano, tipografía no 

unificada, a una sola tinta de color negra y es aplicada en 

los talonarios de pagos y hojas membretadas. 

En la instituci<,)n no se encuentra la imagen aplicada ya 

que las instalacione5 pertenecen a la Primaria Margarita Goméz 

Palacio, dicha construcción se encuentra muy deteriorada 
por la falta del mantenimiento continuo. Para el CECADEE 

existen tres salones para la realización de los talleres, una 
oficina para el Director y otra para juntas de maestros, ade­

más de poder utilizar la cancha de basketball y sanitarios. 
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Auditoria Visual 

El Centro de Educación Especial CECADEE no cuenta con la imagen 

aplicada en la Institución ya que está se encuentra dentro de las 

instalaciones Margarita Gómez Palacio. 
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Dentro de los talleres los 

alumnos realizan manualidades 

como: macrame, tejido, rafia, 

etc, y artesanías sencillas he­

chas a mano de madera como: 

jugueteros y servilleteros, en 

donde los jóvenes se en­

cuentran asesorados por un 

instructor de taller para lo­

grar el mayor desarrollo en 
los alumnos. 

En el taller de Manualidades, los 

jóvenes realizan trabajos hechos 

de tejido como lo representa 

esta imagen. 

Salones utilizados para la 

realización de los talleres de 
Artesanías y Manualidades. 

TESIS CON 
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Trabajos de macrame realizados en el Taller de Manualidades y 
junto a ellos servilleteros de madera hechos en el de Artesanías. 
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El logotipo del CECADEE es muy 
poco utilizado en la institución; 

imagen que consta de cuatro 

jóvenes muy estilizados unidos 
entre sí para lograr la plena 

integración social. 

:uin:e :.i~.,1.1..rt::u (AJ, _________ _ 

TM.1.0::!• --------------

La imagen también es utilizada para taloranio de pagos que los 

padres de familia hacen mensualmente por ser sus hijos 

pertenecientes al CECADEE. 
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La Imagen del Centro de Educación Especial CECADEE se encuentra 
aplicada en hojas membretadas utilizadas en papelería dentro de la 

Institución. 
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Es la disciplina encargada de comunicar ideas a través 

de imágenes, satisfaciendo necesidades de comunicación en 

la sociedad, por medio de herramientas como son el color, la 

forma, tipografía, imágenes, textura, todo con el fin de 

transmitir un mensaje intencional, de modo que el diseñador 
gráfico funcione como intermediario entre el cliente y los 

consumidores que al final de cuentas son los que perciben 

dicho mensaje. 

La comunicación visual debe de ser directa y accesible 

para que el receptor entienda o comprenda aquella imagen 

que se planteó para transmitir y como consecuencia lograr 

una reacción en el público en beneficio de las necesidades 

del cliente. 

El Diseño Gráfico comunica 
ideas a través de imágenes por 

medio de SUii diferentes 

herramientas. 

Los consumidores son Jos que al 

final perciben el mensaje. 

-·~ 
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Diseño Gráfico 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 45 



'--:•·". 

El Diseñador Gráfico satisface necesidades de comunicación en la 
sociedad por medio de sus diferentes herramientas. 

46 

La comunicación visual debe de ser directa, para que el receptor 

comprenda Ja imagen que se planteó transmitir. 



El ser humano a través de la historia, ha tenido la 

necesidad de comunicarse con los.demás, desde la prehistoria 
comenzaba a expresarse con la utilización de la palabra oral 

y con la creación de símbolos, el hombre desarrollaba 

actividades artesanales, y sin darse cuenta sus habilidades 

comenzaban a instituirse en el diseño. 

Historia del Diseño Gráfico 

Con la Revolución Industrial y la aparición de la 

litografía, se dio un gran avance a la tecnología de la impresión 
en el S. XIX, impulsando a nuevas áreas de diseño como el 

empaque y la publicidad dando como resultado, la profesión 

del Diseño Gráfico. 

A través de los años, las actividades del diseño se 

Posteriormente con la creación del alfabeto Fenicio, fueron enriqueciendo con la intervención de pintores que 
utilizado para representar el lenguaje hablado por medio de aportaban valores gráficos, así como de artistas pertenecientes 

símbolos,elhombreteníalanecesidaddeorganizarcorrectamente a la misma rama que tenían la característica de refinar los 

el uso de la palabra y del material creado, en donde cada cultura elementos que hasta entonces se habían utilizado. 

tenia su propio estilo para organizar su sistema de escritura, 

dando así un claro ejemplo de los inicios del diseño gráfico en el 
cual se empleaban líneas y cuadriculas para dar seguimiento a los 

escritos y por lo tanto facilitar la comunicación. 

Fue en el S.XV, cuando el diseño gráfico comenzó a 

evolucionar notablemente, con la invención de la imprenta creada 

por Gutemberg, que sin duda alguna fue un paso importante con 
el cual se pudieron imprimir libros, en grandes cantidades. 

El Diseño Gráfico se fue enriqueciendo a través de los años. 
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Las influencias artísticas se dieron principalmente con 
el movimiento de Artes y Oficios a finales del S. XVII por 

William Morris, en donde realizaron básicamente diseños de 

libros, telas, papel tapiz y mobiliario que influyeron 
notablemente en el diseño. 

Dentro de este movimiento modernista, Henri de 

Toulouse (pintor Francés), dio un gran avance en el diseño 
con la elaboración de carteles, medio por el cual tenía 

comunicación con su mundo exterior y expresaba en ellos 

temas inspirados por la vida nocturna de París. 

Esta influencia conserva alguno de los aspectos que 
se utilizan actualmente en el Diseño, la cual fue representada 

por otro movimiento de Artes decorativas llamado Art Noveau 

que a su vez retoma elementos de trabajo utilizados con 

figuras o elementos flotantes en el espacio dentro del diseño. 

Después de este movimiento surgió otra influencia 

en el diseño contemporáneo que se denominó la escuela' 

48 

Art Noveau, periodo en el cual los contornos gruesos ·y las 
características geométricas dominaron el Diseño. 
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Cartel de la Bauhaus 
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Bauhaus deArte y Diseño, fundada en Alemania porWalter 

Gropius en 1919, teniendo la creación de nuevas tipografías 
y la utilización de otros materiales para la impresión. 

La Bauhaus se ve reprimida por cuestiones políticas 

cuando los nazis deciden cerrarla, en tanto que los artistas 

huyen a los Estados Unidos donde ejercen actividades, 

teniendo la oportunidad de extender su diseño gráfico a otros 
países, además de la creación de la imagen corporativa, el 

desarrollo de producción y publicidad en el cine y de la 
utilización de un mayor número de tipografías. 

Él termino de diseño gráfico se utilizo formalmente en 

la década de los 20 's, en donde comenzó la producción en los 

medios masivos de comunicación impresos con fines publicitarios. 

Es importante mencionar también las influencias que 

se dieron como fue el Cubismo, Dadaísmo, Surrealismo, etc, 

considerando estilos y conceptos vanguardistas, que dejaron 
una huella profunda en el lenguaje del Diseño Gráfico. 
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En los 60 • s y 70 • s llega a Estados Unidos la corriente 

llamada Art pop que representó la aítica de esa época, expresando 

problemas de guerra, lucha, drogas, etc; caracterizada por 

elementos simbólicos y explotación del consumismo provocado 

por el aumento de la Publicidad así como los medios masivos de 
comunicación como la T.V. y la Radio. 

En los 80 • s se opta por la saturación de color en el diseño 

y el juego de formas, en donde todo era muy geometrizado. 

Además se dan adelantos tecnológicos que influyeron fuertemente L 
como es el caso de la computadora con programas de diseño, 

impresora láser, se perfeccionan los recursos de Diseño Editorial 

f."· 
t;:~· Disfruta lo mejor de la tecnología digital y amia tu 
f 'cine en casa con los m!jores equi¡xis de audio y video. 

y de otras áreas, proporcionando al Diseñador Gráfico las 

herramientas más rápidas y eficaces para la realización de 

sus actividades como profesional. 

En los 90 • s, a través de las computadoras, las 

imágenes publicitarias y las firmas comerciales desempeñan 

una función importante dentro de la comunicación gráfica; 

los medios visuales constituyen un nuevo lenguaje, y por 

ello el trabajo del Diseñador será tan desafiante en el futuro 

como lo fue en el pasado. 

50 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

f'• Fncuéntralos en Decompra~.com 
e con el mejor precio y tcxla Ja 

t r~~zª~-
;..-...... 
1··---·--~-

'l1f-*t 
"·--··--·~----
~: 5-111 

¡·;;.-.--
\: .. ..,.'l;., .• ,_.,. .... -,,_..,,...._ . .:<.i. 

En los 90 • s se cuenta con la tecnología de las computadoras, como 

esta página web que presenta el ejemplo. 
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El Diseño Gráfico en México comenzó a asumir un 

papel importante con la preparación de las Olimpiadas en el 

año de 1968. El Arquitecto Pedro Ramírez Vázquez vió que 

Historia del Diseño 
Gráfico en México 

Schiapa, pero a pesar de contar con esta escuela se fue 

necesario crear un grupo con diseñadores de otros países. 

dicho evento necesitaba de una imagen eficiente con una Así, Lance Wayman, diseñador Neoyorkino estuvo al 

gran calidad gráfica y un diseño contemporáneo con las cargo de este proyecto y creo el logotipo de México 68 durante 
características propias que lo representara, para así poder 

ser aplicada en las diferentes publicaciones como carteles, 

folletos, señalamientos, etc. 

las Olimpiadas, por medio de un lenguaje gráfico y un sistema de 

identificación por varios idiomas. 

Después de este evento, ante la necesidad de contar 

En ese entonces, existía la Escuela de Diseño Industrial con Diseñadores Gráficos Profesionales en México, la Universidad 

en la Universidad Iberoamericana dirigida porVirchez y Villazón Autónoma de Guadalajara en el año de 1973 fué la primera en 

. 
·-.. ,,:· 

abrir esta carrera, expandiendo así el diseño por otras 
Universidades, creando nuevas fuentes de trabajo y mejorando la 

comunicación visual del país. 

En el año de 1975 fue creado el Colegio de Diseñadores 

IndustrialesyGráfirosen México,A.C (CODIGRAM), por el Diseñador 

Juan Gómez Gallardo. 

Diseño creado para las Olimpiadas en México • 
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~ Af.LA DE ORIGEN 51 

-------------~------_.,.,._~--,---------·-·--------------



¡._1 
,".'- ... ~ 

:-. -..:".'..." 

En la actualidad no debemos dejar pasar por alto, la edición 

de libros y revistas que se hacen dentro del país, así como la 
organización de talleres, seminarios y congresos a nivel nacional 

e internacional. 

Aunque muy lentamente se ha ido desarrollando esta 

profesión dentro de nuestro país, se ha ido estructurando el perfil 

moderno y profesional de los Diseñadores Gráficos, así la 

importancia necesaria que se ha tomado dentro de las 

Universidades las cuales ofrecen esta carrera y hasta la fecha 

México reconoce día a día más esta profesión. 

A pesar de la poca variedad de papeles, colores, 

métodos de impresión, etc, que significan una limitante, la 

forma creciente en el área de la competencia internacional 
esta siendo combatida por medio de los diseños mexicanos. 

8809 
U88Q 
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Algunos de los símbolos 
culturales para la XIX Olimpiada 

en México. 
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Señalamientos que se utilizarán durante las Olimpiadas de 1968 en 

la Ciudad de México. 
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La función de un Diseñador Gráfico consiste en resolver 

problemas de comunicación relativos a productos, conceptos, 

imágenes y organizaciones de forma original y precisa. 

Un buen trabajo de diseño gráfico, se logra tomando 

en cuenta las necesidades que establece el cliente, pensando 
ante todo que la principal función es mediar las expectativas 

del consumidor, las cuales son: vender, comunicar, persuadir, 
informar, enseñar, agradar y mostrar algo realizado por el 

Diseñador hacia el cliente. 

Todos los aspectos se unen a los medios de 
comunicación masivos impresos o electrónicos como la Radio, 

T.V., revistas, Cine, Periódico, Cartel y otros. 

Función del Diseñador Gráfico. 

La Función del Diseñador Gráfico consiste en resolver problemas a 

través de los diferentes medios masivos de comunicación. 
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El Diseñador Gráfico toma en cuenta las necesidades que establece 
el cliente . 
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El campo de acción de un Diseñador Gráfico es 

realmente extenso, ya que la comunicación lo lleva a 

desarrollar una cantidad de labores correspondientes a las 

áreas de comunicación visual. 

El Diseñador Gráfico tiene la capacidad para 

promocionar en el área de la Publicidad, además de informar 

a través de medios gráficos de comunicación, material 
didáctico o bibliográfico, realizar señalamientos, elaborar 

campañas de varios, así como de ilustrar, decorar, diseñar la 

imagen corporativa de una empresa, difundir el ámbito cultural. 

Cada vez existe un mayor campo de acción para esta 

profesión y para que se desarrolle como debe de ser, es 

necesario conocer las áreas de trabajo. La T.V. es ahora un 
campo de trabajo muy importante para el diseñador, en las 

casas productoras, así como de participar en la elaboración 
de comerciales publicitarios, diseño de programas como 

noticieros, telenovelas, etc. En revistas interviene en la 

composición de sus páginas a través de Diseño Editorial entre 

el texto y las imágenes de manera creativa. En cine su campo 

de acción se encuentra en los créditos así como en la 

(~->. (:·:\ ,·- .. ~ \ 
{~:~:) 

,.,~-:-t,:;) ; 

'-:.--::J \':::;:) \~-:'~· i ·,::::) ·-

""""'-----------~-----~---

Campo de Acción del 
Diseñador Gráfico 

El Diseñador Gráfico tiene la capacidad de informar a través de 
medios gráficos de comunicación. 
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realización de la imagen de una película aplicada en carteles, 

tazas, playeras, juguetes. En el periódico su intervención es 

similar a la revista basándose en una misma retícula y 

características predominadas por esta área. En multimedia 

existe ahora un campo muy extenso en la creación de páginas 
web, animaciones, etc. 

Un Licenciado en Diseño Gráfico puede trabajar en 

una empresa o poner su propio despacho, en el cual se debe 

de recuperar un remanente del capital de trabajo invertido 

en su empresa. Un freelance no gana lo mismo que un 

diseñador profesional, ya que arriesga tanto el monto como 
sus ingresos. 

El Diseñador Gráfico al solucionar problemas visuales 

necesita cumplir con una serie de pasos, que llevándolos 

ordenadamente garanticen una solución a un problema dado. 

56 

En el área de Cine, el Diseñador Gráfico puede inteivenir en la 

creación de una imagen aplicada en carteles. 
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Todo Diseñador 
Gráñco al momento de resolver 

un problema de comunicación 
visual debe de tomar en cuenta 

lo siguiente: 

1.- Identificar el 
problema, realizando una lista 
que explique los motivos que se 

tienen para solucionarlo así 
como el establecer la forma de 

trabajar para después proceder 

a una investigación más 
profunda. 

2.- Analizar la 

información, tcmanclo en cuenta 
todo que pueda servir para 

diseñar; profundizando sobre lo 
que la empresa ofrece, su 

competencia, su giro, sus 

características, etc. 

Metodología del Diseño 
Gráfico 

El Diseño Gráfico debe de satisfacer las necesidades del cliente 

T'f.'"'T~ CON ¡ ._,..,¡"" 

3.- Conocer al público 

al cual se le va hacer llegar el 
mensaje, considerando las 

edades, el sexo, nivel 
socioeconómico, cultura, etc. 

4.- Antes de diseñar, 
se plasman las ideas y 

conceptos que se obtuvieron 

con la información recaudada, 

con la finalidad de llegar a 

transmitir un mensaje 
funcional y adecuado al perfil 

de la empresa. 

5.- La etapa de diseño 

se inicia en este punto con la 

elaboración de bocetos a partir 
de una lluvia de ideas en sucio, 

dejando solo unos cuantos de 
los cuales se llevará a cabo una 
cuidadosa selección. 
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6.-AI elegir los bocetos más adecuados, el diseñador 

gráfico le da su propio estilo al diseño y presenta tres o más 

resultados al cliente ya trazados en la computadora, a color 

y en blanco negro de cada uno. 

7.- El cliente hace cambios, solo si se requiere, y 

elige el más adecuado para su empresa. 

8.- Se hacen las correcciones finales y el diseño es 

aplicado es distintas maneras, para establecer la mejor 

disposición. Finalmente se recomienda evaluar el nivel de 

éxito logrado con el producto puesto en el mercado. 

,, .. ,,.~""".:=·:!;.~-,..~- -')::.>._· .. :. 
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Los diseños son presentados al cliente, pero finalmente su éxito se 
evaluará al ser puesto en el mercado. 
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Las áreas del Diseño Gráfico con las que cuenta esta 

profesión son: Identidad Corporativa, Publicidad, Señalización, 

Envase y Embalaje, Diseño Editorial y Diseño de Audiovisual. 

IDENUDADCORPORAnYA 

Es una disciplina especializada en el Diseño, en ella 

se crean sistemas de formas, figuras, colores, conceptos o 

ideas, impresiones psicológicas, todo de acuerdo a la 

personalidad de la empresa que se está representando. 

SEÑAUZAaÓN 

, 
A reas del Diseño Gráfico 

La señalización fue creada para facilitar la vialidad, prevenir 

La señalización es parte de la ciencia de la comunicación accidentes y para dar soluciones. 

visual que estudia las relaciones funcionales entre los signos de 
orientación en el espacio y los comportamientos de los individuos. 

La señalización permite tener rápida accesibilidad a 

Un sistema de señalización es inductivo, autoritario, los servicios requeridos y un mayor desplazamiento a un 
autodidáctico, guía discretamente la atención y se encuentra área determinada, es inmediato, aquí y ahora, no se impone, 

relacionado con la arquitectura, acondicionamientos de espacios ni persuade sino que orienta a individuos en función de sus 

y de la ergonomía, bajo la vertiente del Diseño Gráfico. 

(·-.·). 
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necesidades particulares. 
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El Diseñador Gráfico 

debe de considerar algunos 

puntos importantes para un 

sistema de señalización como 

es el visualizar los lugares 

más recurrentes o visitados 

por las personas que acuden 

a un lugar determinado, 

adaptar el sistema al 

ambiente como el color de las 

paredes, arquitectura, etc., 
así como representar lo que 

el lugar connota. 

Al diseñar señalización 

de un lugar ya sea vial o 

general, su sistema de 

comunicación se compone de 

señales y signos como símbolos, 
íconos lingüísticos y cromáticos, 
que el diseñador debe de 

conocer dependiendo de las 

60 
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En esta área de envase y embalaje el diseñador comunica, informa 

y motiva a través del color, tipografía y forma. 

., 
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~a~·~rísticas del lugar así .. 
como de visualizar si es 
entendible en su medio 
ambiente o si es necesario 

colocarlo en dos idiomas. 

ENVASE Y EMBAWE 

En esta área el 
Diseñador Gráfico comunica, 

informa y motiva a través del 

color, tipografía y forma, indica 

si el producto es elegante o 

popular por el tipo de público a 

quien va dirigido, participa en 

las promociones de más 

contenido, descuentos, ofertas 

u obsequios. Informa las 

características, ingredientes, 

contenido neto, formulación, 
prevé de los riesgos y peligros 

del producto. 
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El embalaje se encarga de toda la parte exterior en El Diseño Editorial se encuentra basado en una retícula 

donde irá el producto con la finalidad de que sirva como tapa desarrollada en Suiza después de la Segunda Guerra Mundial, 

protectora contra golpes, caídas, medio ambiente, humedad, rayos conocida como principio de Organización. A mediados de los 

ultra violeta, calor, etc. 40 's aparecen los primeros impresores basados en esta, 

Al momento de diseñar se debe de considerar el nombre 

del producto, contenido neto, nombre de la empresa, slogan, 

mascota (sí existe), información nutricional, dirección de la 

empresa, ingredientes, marca registrada, derechos reservados, 

código de barras, fecha de caducidad, recomendaciones de uso, 

símbolo de reciclaje, etc. Todo con el fin de llegar a presentar 

un producto del agrado del público a quien va dirigido y que 

este sea persuadido por el diseño a la hora de su presentación. 

DISEÑO EDITORIAL 

El diseño editorial da vida propia a un conjunto de 

textos e imágenes sobre la base de una serie de elementos 
como el formato, retícula, tipografía, dando lugar a diferentes 

trabajos de acuerdo al contenido de la información y la 
situación que se tenga visualizada como un libro, folleto, 

periódico, etc. 

© (;:¡ /--, (0 (Si (.';, ,,. --, ,.--~ (:-:-¡ r:>. .<-;\ 
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siguiendo las características para dar pauta unitaria a todas 
las páginas, orientación objetiva en la presentación de un tema 

así como de una rigurosa concepción del texto e imágenes. 

El Diseño Editorial da vida a un conjunto de textos e imágenes, con 

fa ayuda de elementos como la retícula, formato, tipografía, etc. 
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El Diseñador Gráfico utiliza esta área para solucionar 

problemas visuales dentro de los medios de comunicación 
impresos logrando que la composición de imágenes e 

información textual, se integren de una manera más llamativa 

e impactante, volcando toda su creatividad y conocimiento 

con el fin de atraer la atención del lector. 

PUBUCDAD 

En esta área la publicidad esta relacionada fuertemente 

con la promoción, la cual abarca un intenso campo de estudio 

con sus respectivas aplicaciones. Se crea todo tipo de 

propaganda, difundida a través de los diferentes medios de 

comunicación como anuncios, programas de T.V.; anuncios 

en periódicos, revistas, artículos publicitarios y spot de radio, 

entre otros. 

DISEÑO DE AUDIOVISUAL 

Un audiovisual es un programa diseñado con un propósito 

determinado para ser enviado por los canales de la vista y el oído 
simultáneamente y producir el efecto de una comunicación eficaz. 

62 

El Diseño Gráfico a evolucionado bastante en los 

últimos años, con la gran tecnología y los abundantes medios 

de comunicación, su desarrollo ha sido de gran éxito. 

Los Diseñadores deben de actualizarse y estar 

capacitados para crear imágenes animadas dispuestas en 

Cine, T.V., Internet, y por ello se es necesario tomar en 

cuenta los parámetros para los medios audiovisuales que se 

consideran al diseñar. 

En el área de Audiovisual, el Diseñador Gráfico debe de estar 

capacitado para crear imágenes animadas en Cine, Internet y T. V. 
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La imagen corporativa 

es el manejo explícito de la 

forma con que se perciben las 

actividades de una compañía. 

Toda organización 

tiene una identidad pero 

cuando una compañía es 

nueva o pequeña o ambas a 

la vez, su identidad se define 

espontáneamente alrededor de 
la idea que tiene el propietario 

sobre su negocio. El diseño del 

lugar, el equipo, el nombre, la 

ubicación y el personal, se 

derivan directamente de las 

ideas y percepciones del 

propietario. 

Cuando una empresa 

crece, tiene sucursales o 
filiales en lugares diferentes, 

r.;'\ ,...;-~\ (;:_) Q¡ l~) \'::¿; \,sJ 
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Identidad e Imagen 
Gráfica Corporativa 

Toda organización requiere de 

una identidad corporativa, en 
donde se perciben las 

y por lo tanto requiere de una 

imagen gráfica corporativa 

que la identifique y esto es 

lo que comúnmente pasa 
cuando una organización se 

hace más compleja y es 

necesario controlar y manejar 

ordenadamente las formas en 

que se perciben las actividades 
de la compañía. 

La identidad Corporativa 

abarca un cierto número de 

disciplinas de las cuales no todas 
actividades de la empresa. pertenecen al diseño gráfico 

como: mercadotecnia, teniendo 

en cuenta que las que si 

intervienen son el Diseño 
Industrial o de Productos, Diseño 

Identidad Corporativa de la 

Revista A, es identificada por el 
logosímbolo que utiliza. 

de Interiores y Diseño Gráfico. 

,; _________ ..., 
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La Identidad Corporativa esta fuertemente relacionada 

con la mercadotecnia, la publicidad, relaciones públicas, 
además de relacionarse con disciplinas como la administración 

y otras particulares según la empresa. 

Diseñar un programa resulta mucho más completo que 

el diseñar una marca gráfica o un logotipo, ya que lo que se 
hace en este es un signo único y finito en sí mismo a diseñar 

un sistema completo, no sólo de signos sino de estructuras 

de estos signos y sus combinaciones normalizadas. 

La Identidad Corporativa a diferencia de la marca sola 
no tiene por objeto marcar los productos, sino que tiene la 

función de desarrollar visualmente un concepto de 
personalidad corporativa en forma de programas. 

Para la realización de un trabajo de este tipo se deben 

de considerar varios puntos importantes que el Diseñador 

Gráfico debe de tomar en cuenta antes y después de diseñar, 
con la finalidad de que el resultado sea el más apto de acuerdo 

al perfil de la empresa a la que se le hará la imagen gráfica. 

i • 
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Ali.Y 
AT&T y ACER, son excelentes ejemplos de identidad porque se 

encuentran reladonados con códigos visuales y auditivos, conocidos por 
tocio su público. 
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El Diseñador Gráfico tiene la responsabilidad como 

parte de su trabajo el estar bien informado y documentado 

de lo que significa una marca, así como de conocer sus 

características y clasificaciones. 

Cronológicamente, la Identidad visual aplicada a las 

actividades productivas, nació con la marca. Señal material 

de origen y calidad; distintivo para el reconocimiento de sus 

productos y de quienes lo fabrican, que permanece como 

identificador y evoluciona como una parte de la cultura 

visual de nuestro tiempo. 

la alta abstracción en la marca, necesita tener más difusión para 

que el público la reconozca. 
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La Marca 

HUGO BOSS SPORT 

La marca. 

La marca tiene aquí el primer lugar, en el sentido de la 
información funcional que constituye un elemento referencial 

de orientación en la localización de un producto entre muchos. 

La comunicación publicitaria, alcanza una gran 

difusión, es magnificada por su acción por lo que de ella 

devienen elementos de persuasión en la estrategia de la 

empresa como la coca-cola, levi • s, etc. 

El acto de marcar se ha aplicado desde siempre en 
monedas, animales y objetos directos hasta escudos 

TESIS CON 
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nacionales, banderas, que en la actualidad pertenecen a 
una propiedad jurídica y sus aplicaciones evolucionan a lo 

que llamamos Identidad Corporativa. 

Nosotros como diseñadores muchas veces cometemos 
errores al desarrollar una marca para un cliente que tiene una 
empresa grande, pero solucionando esto es necesario que se 

determine primeramente el presupuesto con el que cuenta dicha 
empresa para su difusión. Si la empresa es grande, una marca 

abstracta sería la adecuada para llegar directamente a ser 
reconocida por un público determinado. 

Las marcas muy 

abstractas se determinan sólo S Q NY 
para empresas grandes ya que 

estas son las herramientas 

visuales más rápidas y efectivas 

para lograr que la empresa 

quede satisfecha al momento 
de que sus consumidores la 

identifiquen fácilmente. 
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Ejemplos de Marcas. 
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Una marca puede ser 

conocida y recordable si ésta 

cumple con las características 

principales qµe el Diseñador 

gráfico :debe de tomar en 
cuenta como originalidad, 

impacto visual, pregancia 

formal, valor simbólico, que 

sea estético y funcional, por 

ello se explica a continuación 

la clasificación correcta de 

una marca según sus 
atributos de impacto, 

legibilidad y funcionalidad, 

para que en su momento elija 

la más adecuada. 

1.- Símbolo: 

Son aquellas marcas 

que no emplean tipografía e 

identifican a las empresas, 

© /:-~ p, (,-;., 
l.:0 \:::!,_/ \.0 ':-:-:.) 

. --. 
(;;_J 

Símbolo que identifica a la 

empresa. 

.. 

(;J) / .. \ 
' "'··-

Clasificación de las marcas 

instituciones o eventos con mensajes simples de impacto 

rápido. El símbolo al principio necesita de explicación y puede 

en ocasiones confundirse con otros, además de que es muy 

costoso de difundir. 

El símbolo tiene un valor único que en la mayoría de 

los casos se maneja con un alto grado de estilización para 

identificar a cualquier imagen; el cual puede ser muy claro, 

captable y en ocasiones obvio tomando en cuenta del público 

a quien va dirigido. 

.TESIS CO~T 
FALLA DE üHíGEN 

Ejemplos de Símbolos. 
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Por supuesto que se trata de representar cosas que 

no son directamente ni físicamente perceptibles. Ni lo son, 

por lo tanto, por medio de analogías, puesto que las cosas y 

los objetos materiales se representan a través de sus imágenes 

y las cosas complejas y abstractas se representan a través 

de símbolos. Generalmente estas cosas complejas son 
conceptos, ideas, instituciones como: la paz, la libertad, el 

amor, la muerte, le ley, etc. 

El significado de un símbolo se refleja en el inconsciente 

de una persona pero cuando este es confuso puede perder 

2.- Logotipo: 

Son aquellas palabras diseñadas con el empleo de 

tipografías adecuadas de acuerdo al perfil de la empresa, 

se pueden utilizar algunos elementos extras en el diseño 

pero sin hacer que estos pertenezcan a un símbolo. La 
ventaja que tiene un logotipo es que su difusión es fácil y 

económica pero se debe considerar la cultura a la que le 

llegara el mensaje ya que podría presentarse problemas de 

analfabetismo, además de contar con otros como la 

incorrecta legibilidad en el diseño de la marca haciendo que 

su valor simbólico debido a que su función es la de transmitir el mensaje sea más complicado. 

un mensaje corto con el máximo grado de simplificación visual. 

El símbolo para ser el más adecuado, no sólo debe de 

verse y reconocerse sino también recordarse y reproducirse, 
debe de ser sencillo y referirse a un grupo, idea, negocio, institución 

o empresa, el cual hace un uso más amplio adoptando un significante 

universal y una simbolización reconocible. 

Logotipo con tipografía. 
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Los logotipos desde hace mucho tiempo tienen la función es necesario de otros elementos como de ilustración o 

de identificar productos y/o servicios con la finalidad de marcar fotografía que pueden llegar a ser muy pregnantes y estéticos. 

las diferencias respecto a los demás. 
Es muy importante mencionar que el Diseñador Gráfico 

Los más exitosos son derivados de las diferentes a la hora de diseñar cualquier logotipo se asesore de que sea 

tipografías existentes y para diseñarlos se es necesario que entendible por el público así como proveer los significados 

el Diseñador Gráfico se percate de las normas sociales del que puede tener en otros idiomas. 

medio donde se piensa difundir cualquier imagen. 

La necesidad de crear logotipos se da a partir de que 

el ser humano quiere dar a conocer sus productos, servicios o 

su empresa y transmitir un mensaje a los consumidores. 

Los logotipos y marcas con iniciales normalmente se 

pueden pronunciar con facilidad por ser una sola palabra o 

juego de iniciales como es el caso de Coca-Cola, 3M, EXXON, 

entre otros, los cuales están relacionados con códigos visuales 

y auditivos conocidos por el público, lo que a veces no sucede 

con los abstractos. 

Los logotipos abstractos tienen la desventaja de 

perder su significado fácilmente o confundirse, por ello se 

,.....,_ (;-.'\ /;;, ,-;;.__ ,!'~-·, i ~-~\ 
,,...-., --- ,~-~\ ,., ... -:-- ,-,, 

~) (~J 
:'· ... \ (••¡ 
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Símbolo Abstracto. 
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3.- Iniciales: 

Letras tipográficas 

utilizadas en el mayor de los 
casos para abreviar el nombre 
de una institución que puede 

ser pronunciable o no. 

Estas iniciales se consideran 

Gráfico, al momento de 
diseñar una marca debe de 

optar por la más adecuada 

dependiendo del giro, 
personalidad, competencia, 
características y necesidades 

de la empresa o institución a 

la cual se le hará la Imagen 

como símbolos legibles, pero Gráfica Corporativa. 
difíciles de difundir ya que 

cuenta con mucha competencia 
visual de otras tipografías. 

4.- Logosímbolo: 

Es la unificación del 

símbolo y logotipo, logrando 
en el público el fácil 

reconocimiento de alguna 
empresa; pero en ocasiones 

puede llegar a ser redundante 

y complicado. El Diseñador 

70 

3M, es considerada como una 

marca con iniciales. 

SAN ANTONIO 

*TELMEX 
® 

El logosímbolo de Telmex y Planet Hollywood, utilizan el símbolo y el 

logotipo al mismo tiempo. 

. ·., 
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Es importante conocer los tips que Gregg Berriman 

proporciona para que el Diseñador Gráfico pueda diseñar una 

buena marca con símbolo y por ello, es conveniente tomar 

en cuenta cada uno de los siguientes pasos. 

l.- Asociación Mental Positiva: El símbolo debe mostrar la 
imagen de la empresa o producto en sus aspectos positivos; 

que sea funcional y aceptada por un público determinado. 

2.- Fácil Identificación: El símbolo de determinada empresa 
debe de ser recordable fácilmente y rápidamente por el público. 

3.- Unificación Visual: El símbolo debe de unificarse a la 

imagen para que la vista sirva como imán al ver el diseño. 

4.-ColTedo Nivel de Abstracción: El símbolo debe de impactar 

visualmente y por ello si se trata de una mala abstracción el 

costo de este aumentaría al momento de difundirlo. 

5.- Reducción: Un buen diseño necesita reducirse hasta 1.Scm 

o más, de manera que no se pierdan sus características, ni 
detalles haciendo reducciones a prueba. 

Tips para diseñar una 
buena Marca con Símbolo 

6.- Color: Un buen símbolo se encuentra diseñado con un 

solo color por razones económicas, claro que se pueden utilizar 
más de uno para resaltar la marca, pero esto no será necesario 

para que tenga éxito visual, la cual primeramente necesita 
lucir bien en blanco y negro. 

7.- Positivo - Negativo: Para diseñar una marca efectiva 

hay que dominar la figura-fondo, considerando las áreas en 
blanco y negro para llegar a obtener un mejor impacto y pregnancia. 

PONTIAC. 
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FALLA DE ORIGEN 71 



1 1 

; .. -

' · . . -- -~' . ·; ' 

8.- Peso Visual: Un símbolo debe de ser pesado, ya que 

tiende a ser más simple y aguanta más una reducción, 
además de un mayor contraste con la tipografía utilizada. 

9.- Fluidez: Debe de existir un espacio en blanco para que 

el diseño se vea limpio, con aire en donde debe de ser, de 
manera que la vista no se quede atrapada. 

10.- Direccionalidad: Con la utilización de elementos 

direccionales es mejor ubicarlos hacia arriba, es decir, que 

sea positiva y hacia abajo cuando se trate de una negativa, 
ya que esto permite la pregnancia en el público. 

11.-Simplicidad: El símbolo debe de ser lo más simple posible 

para que el impacto visual sea mayor. 

En este ejemplo, podemos darnos cuenta como la marca utiliza un 
símbolo y con ello la importancia que tienen los tips para diseñar 

una buena marca. 
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Para la realización de un buen diseño se toman en 

cuenta diferentes elementos que se encuentran unidos entre 
sí, los cuales en conjunto forman una sola parte para la 

elaboración de diseño, logrando satisfacer las necesidades 

del cliente. 

Color: 

Es una cualidad de la luz, reflejada por las superficies 

Elementos básicos de la 
Identidad Corporativa 

Al unir los colores se dan efectos y sensaciones, dando 

armonía a un trabajo dispuesto a las necesidades por el cliente. 

Los colores establecen tres dimensiones, mejor 

conocidas como matiz, intensidad y valor. El Matiz se refiere 

a la diversidad de tonos de color. La intensidad al grado de fuerza 

del color ya sea por su brillo u opacidad y el valor a la claridad u 

oscuridad, es decir, a las tintas o sombras de un diseño. 

entintadas o no entintadas, en donde la luz es una energía El empleo del color en cualquier proyecto de 

radiante, compuesta por varias longitudes de ondas y estas comunicación gráfica es realmente útil ya que ofrece 

son las que hacen un impacto al ojo para proyectar el color importantes ventajas en la transmisión de un mensaje. 
de un objeto que ha sido absorbido. 

El Diseñador Gráfico debe de efectuar su trabajo en un 
color bajo la misma luz a la que lo verá el cliente, ya sea con 

los primarios: Azul, Rojo y Amarrillo o con la combinación de 
estos, a los que llamaremos secundarios como el naranja, verde y 

púrpura, que a su vez mezclándolos se proporóonan los tertiarios: 

limón, verde oliva y bert>ellón. 

Con el color se consiguen efectos y 
sensaciones, dando así, armonía a un trabajo. 

~: .: .. ;.h 
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Psicología del Color: 

Los colores pueden influir sobre el estado de ánimo 
de una persona. El verde transmite tranquilidad, naturalidad 
y esta fuertemente relacionado con la naturaleza, además 

de que es considerado para inducir ralajación. Los rojos poseen 
el significado de pasión, exitación, amor y comprobado esta 

que provoca alteraciones en los sentidos. El naranja es 
utilizado en el mayor de los casos para abrir el apetito y es 
por ello que se emplea en muchos restaurantes. Los azules 

son considerados como frescos, e incluso a veces fríos, 
denotando limpieza, profundidad y frescura. 

Tipografia: 

El Diseñador Gráfico es un coordinador de palabras e 

imágenes. El entendimiento y la apreciación de la tipografía 

son esenciales para que el diseñador se comunique con 

efectividad, las formas de las letras son poderosas y emocionantes 
ya que pueden hacer figurar y crear color, de modo que su 

manejo debe de ser confiable. 
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Existen miles de 

tipografías de las cuales se 

pueden elegir las adecuadas 
para la realización de un 
proyecto con la finalidad de 

lograr una apariencia estética 
y legible y para esto es 

necesario conocer las familias, 
sus características y variedades 
de familias. Ejemplos de tipografías 

condensadas y extendidas. 

La letra cuenta con 
un cuerpo cuyas partes 

anatómicas pueden ser 
perfectamente identificadas, 

las cuales se presentan de 
manera diferente en cada 

familia tipográfica. El tamaño 

Tipografía futura con sus 
diferentes familias. 
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de la tipografía es aquel que comprende la altura de las 

ascendentes hasta la altura de las descendentes que se 
encuentran apoyadas en una línea base. 

Las familias tipográficas son denominadas así por 

todas las variaciones que pueden tener una fuente tales 
como su peso, proporción e inclinación, persistiendo de las 

características básicas. Una fuente es el conjunto de los 

diferentes caracteres de un mismo estilo de letra (mayúsculas, 

minúsculas, número). 

Peso: Esta dado por el espesor de sus trazos y se dividen 
en: light, Médium, Bold y Extrabold. 

Proporción: Determinada a partir del tipo y son: Normal, 

Condensada y Extendida. 

Inclinación: En la tipografía se da hacia la derecha y es 

conocida como itálica que le da ritmo y agilidad a la lectura, 

además sirve como contraste en los textos normales. 

La tipografía ha presentado diferentes diseños 
fuertemente influenciados por la época en que surgieron y 

se clasifican en: 

¡<"":\ 
~; \~··· 

Serif: Con terminaciones en patines, los cuales pueden 

ser ovalados, triangulares, rectangulares, curvos, etc. 
Sans Serif: Carecen de patines y sus trazos es simple, 

uniforme y limpio. 

Cursivas: Aquellas tipografías que sus caracteres van 

ligados unos con otros. Mejor conocida como 

Manuscritas. 

Decorativas: Por su apariencia no son recomendnbles 

utilizarlas en texto, debido a la ornamentación entre ellas. 

DISEÑO -DISENO 
--~ ~ 

~~ 
CAUGÚFICA 

SERIF 

Ejemplos de tipografías: sans serif, serif, caligráfica y decorativa. 

.., 
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Según el producto, servicio o empresa que se va a 

representar, el Diseñador Gráfico debe de elegir el tipo de 
letra correcto ya que esta adquiere un sentido realmente 

importante, porque por si sola dice tanto como una imagen. 

Estilización 

La estilización es la simplificación de una forma, la 
cual no debe de perder su código, lenguaje o idea que la 

representa. Es concebida como la abstracción de la imagen al 

grado deseado, concretización 

de la idea, depuración de 
trazos o simplificadora de 
formas o imágenes. 

La imagen estilizada debe ser el 
reflejo de lo que ofrece, dentro 

de un proceso comunicativo. 

76 

ALOE 

Una imagen estilizada puede ser desde personas, flores, 

animales y objetos como muebles, vehículos, instrumentos, 
herramientas, etc. La estilización debe de ser el reflejo de lo 

que ofrece la imagen ya sea dentro del proceso informativo. 

En los medios de comunicación visual es empleada 
para la realización de una portada, en el sistema de 

señalización, volantes, carteles, etc.; con el fin de dar a 
conocer un producto y/o servicio, evento, empresa o 

simplemente en una campaña publicitaria. 

Una estilización debe de funcionar como marca o 
logotipo institucional ya sea para distinguir a una empresa, 

producto y/o servicio o para diferenciarlos de otros. Estos 

son arraigados al mercado nacional teniendo los mismos 
valores internacionalmente. 

Existe una infinidad de estilos que el Diseñador Gráfico 
puede utilizar, no hay un patrón que determine su creación 
pero debe de tomar en cuenta la simplificación de las 

características de una imagen a través de los trazos como 
las variaciones de las líneas, sombras, etc. 

TESIS CON 
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Para identificar una estilización es necesario basarse en 
los tres niveles que existen y determinar el grado de 

simplificación que más se le adecue a una imagen. 

Representativo: La finalidad en este nivel es estilizar las 

imágenes con la mayoría de sus formas, es decir, lo más 
semejante a lo natural, con sus rasgos característicos con la 

finalidad de que sea fácil de reconocer: 

Abstracto: En este nivel no tiene porqué asemejarse a la 

realidad de las imágenes, sólo representa uno o dos detalles 

111 -

característicos que en ocasiones no son suficientes para 
hacer que sea reconocible a simple vista. 

Simbólico: Se considera como la reducción del detalle 

visual al mínimo irreducible que generalmente se emplea 

el delineado de las formas principales de las imágenes. 

En los niveles de estilización dichos anteriormente, son 

de suma importancia para reflejar el significado de una imagen 

y es por ello que conociéndolos, con una sola parte de la 

figura se puede llegar a expresar una idea completa, 

dependiendo de lo que se quiera lograr y todo a través del 

Diseño gráfico. 

Composición: 

En la resolución de un problema visual el paso más 

importante es la composición. Los resultados de las decisiones 

compositivas marcan el propósito y significado de la misma 

al igual que tendrá fuertes implicaciones sobre lo que recibe 

el espectador. 

Ejemplos de estilizaciones . 
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El Diseñador Gráfico 

ejerce control sobre su 
trabajo y tiene la oportunidad 

de expresar el estado de 

ánimo que desea transmitir. 
Sin embargo se es necesario 

saber como abordar el 

proceso de composición con 
inteligencia y como afectarán 
las decisiones en el resultado 
final. No existen reglas 

absolutas sino un cierto grado 
de comprensión de lo que 

sucederá si disponemos de 

las partes de determinadas 
maneras para obtener una 

organización y conjunción de 

los medios visuales. 

Existen dos tipos de 

composición indispensables para 
lograr de un diseño la 
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comprensión del significado, que 

surge de investigar el proceso 
de la percepción humana. 

El Diseñador Gráfico tiene la 

oportunidad de expresarse ya 
sea a través de la composición. 
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campaña Publicitaria: 

La publicidad es un sistema de comunicación, que 
pone en relación a productores y/o consumidores a través de 

los medios masivos de comunicación como la T.V., revistas, 

radio, periódico, entre tros; lo cual nos permite diferenciarla 
de la publicidad llamada "Directa" (repartida en buzones) y 

por otra parte de todas las técnicas comerciales conocidas 
como "Promoción de ventas" (reparto de regalos, cupones, 

muestras gratuitas, etc). 

Las campañas publicitarias tienen la característica de ser 

sencillas con la finalidad de que pueda ser comprendida por los 

consumidores, ya que si no es de esta manera podría perder la 

claridad del mensaje, además de que debe de contar con el estilo 
propio del Diseñador Gráfico para distinguirse de los demás, 

favoreciendo al producto y logrando una fácil identificación. 

Se puede decir que la campaña publicitaria tiene varios 

aspectos a considerar importantes para su realización como llamar 

la atención de un público determinado, que sea comprendido con 

facilidad y que el Diseñador Gráfico tenga su propio estilo para 

,-:-;., ... , 
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Publicidad y Promoción 

Lo quieres. Tú puedes. 

Publicidad en Revistas de la nueva Chervrolet Tracker. 
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identificarse de los demás 

consumidores. 

Para crear una buena 

campaña de publicidad se deben 
de considerar los siguientes 
aspectos: 

Investigación del producto 
y/o servicio, empresa, 

institución y ubicación en 
el mercado. 

Enumerarlos objetivos que 
se pretenden alcanzar con 

la publicidad. 
Ubicar el tipo de público a 

quien va ir dirigida la 

campaña. 

Crear un concepto con el 
cual se le hará llegar el 

Asignar el presupuesto excelente respuesta por parte de las personas a quienes se 

base para la producción les va a hacer llegar el mensaje publicitario y el Diseñador 

de la campaña. gráfico al trabajar en cualquier tipo de campaña es necesario 

que tome en cuenta los artículos promociónales en los cuales 

Promoción de ventas va aplicar la imagen. 

La promoción en ocasiones es Generalmente los artículos promocionales se dirigen 

considerada como un aspecto a un público determinado tomando en cuenta la ocupación, 
mínimo de publicidad. edad, nivel social, etc. Estos tiene varios usos y aplicaciones 

diferentes como en calendarios, agendas, bolígrafos, llaveros, 
Las promociones de ventas ceniceros, playeras, gorras, 

son muydiversasyaquepuede calcomanías, artículos para 
abarcar desde la venta de un escritorio, relojes, utensilios 

producto con un juguete dentro para la escuela, entre otros 

de la caja, hasta la venta de utilizados a reforzar cualquier 

un automóvil por medio de una campaña publicitaria. 

exhibición comercial de millones 

de dólares. 

mensaje al público. Es indispensable conocer 

Elegir los medios donde el mercado al que se va dirigir, 
aparecerá la campaña. con el fin de lograr una 

Producto con promoción con 

juguetes de plástico de la 

caricatura de moda. 
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La Imagen en la Publicidad 

En todos los medios de comunicación se observan La imagen, fenómeno pasivo, unida a los sentidos se 

imágenes, con fotografías e ilustraciones, que se consideran opone a la idea, que en cambio, depende de la inteligencia. 
indispensables para lograrcomunicarefectivamentealgún mensaje. La primacía de la idea admitida, lleva a que consideremos la 

imagen como un hecho psíquico de segundo orden cuyo papel 

La publicidad en esta época se encuentra fuertemente en la vida mental se halla normalmente subordinado a la 

atascada por imágenes en donde quiera, la cual se concibe actividad intelectual. 

de una manera mental como una reproducción más o menos 

fiel de una percepción, incluyendo una sensación. 

© (;) ~~) ·. 
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Una imagen con fines publicitarios debe de cumplir 

con cuatro aspectos, mejor conocidos como la A.I.D.A., ya que 

un buen anuncio publicitario debe de contener estas funciones. 

1.- Lograr la atención total del receptor. 
2.- Despertar el interés del espectador. 

3.- Provocar deseo inconsciente. 
4.- Estimular la adquisición del producto. 

En ocasiones una imagen incorpora el elemento de 

atracción, la cual generalmente se refuerza con que 

conocemos como slogan. 

Las formas de contornos geométricos precisos parecen 

particularmente aptas para atraer la mirada; una imagen en 

TESIS CON 
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colores es más capaz de llamar la atención que una en blanco 

y negro ya que ciertos colores, de los llamados agresivos 
como el rojo o el amarillo, impresionan más que otros. 

La representación de objetos en movimientos despierta 

el interés así como los fondos difuminados, manipulación en 

escala dimensional o volumétrica de los objetos, permiten en 

la imagen, llamar la atención de ese mismo objeto. 
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La función de una imagen ya sea con fotografía o 

ilustración consiste en llamar la atención del espectador e 
inducirle a leer el contenido del anuncio, además de provocar 

algún tipo de impresión. 

Su ventaja es que comunica su contenido 

instantáneamente mientras que el texto se hace por etapas, y es 

así cuando uno lee todo el contenido del anuncio. Una imagen 

publicitaria efectiva, es aquella que logra impactar a primera 

vista y expresa su contenido al mismo tiempo. 

La imagen promociona! esta destinada para ser 

utilizada en cualquier tipo de campaña, tomando en cuenta 
que su duración será corta, es decir, la empresa coca-cola 

recurre a la imagen de un oso polar en tiempos de navidad, 

promocionando su producto y logrando así que el espectador 

lo identifique a primera vista. 

La Imagen tiene la función de llamar la atención del espectador, 

además de provocar algún tipo de impresión. 

~-~-----,- --------· _,_. ----· 
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Toda imagen debe de cumplir con grandes funciones dentro 

de la publicidad y son: 

1.- Mensaje Denotativo: Tiende a dar información sobre el 
referente, es decir sobre la realidad del mundo a que alude 

el lenguaje. 

2.- Mensaje Emotivo: Expresa la actitud del sujeto con 

respecto a lo que dice las intersecciones puestas en el mensaje. 

3.- Mensaje Connotativo: Es el mensaje que previene la 

percepción del sujeto. 

4.- Mensaje Fático: Su principal objetivo es lograr que la 

comunicación se lleve a cabo. 

5.- Mensaje Metalingüístico: Explica el código que se utiliza 

en el mensaje. 

6.- Mensaje Poético: Es el sentido estético en que aparece 

la información. 

© ©©© 

Características de la 
Imagen 
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Fotografía: 

Una de sus peculiaridades de la fotografía es su 

versatilidad, porque puede aplicarse a distintas áreas y 
necesidades, como es el caso del Diseño Gráfico, ya que forma 
parte de las herramientas de comunicación y expresión de las que 
se vale para transmitir alguna idea. 

La fotografía cuenta con varios medios de producción 

para lograr sus efectos especiales o algunos trucos, ya sea 
a la hora de tomar la foto o a través de la cámara. 

En la actualidad la manipulación digital cada vez es 

mayor, empleando a diario efectos como el fotomontaje, el 

doble o múltiple, las tonalidades del color, etc. 

Cuando se va a diseñar una fotografía es necesario 

identificar el estilo que retomará y posteriormente dibujarla 
y discutirla, de manera que al tomarla no presente dificultades 

técnicas imprevistas. 

La Manipulación Digital en la Fotografía cada vez es mayor. 

84 
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La Fotografía publicitaria debe de estudiar cual será la Ilustración: 
imagen más adecuada que se requiere y plantear su realización 
considerando el presupuesto ofrecido, considerando el fondo La ilustración es considerada como parte indispensable 

que se va a aplicar, de manera que este sea sencillo para no del Diseñador Gráfico que generalmente se empieza para la 

distraer la atención hacia el elemento principal. obtención de un mayor impacto en la realización de algún 

proyecto, la cual, cuenta con la función de atraer la atención 

Cuando se trata de tomar fotografías para aplicarlas del espectador. 

en revistas o folletos, es importante conocer el mercado y el 

tipo de audiencia a la cual se le hará llegar el mensaje, con Una ilustración debe de ser sencilla y clara y se puede 

el fin áe identificar el estilo apropiado para determinar el dar a través de la utilización de sus diferentes técnicas como 

gusto de su público. son el aerógrafo, la pluma, el gouache, prismacolor, lápiz, etc. 

·, •' 

Aerógrafo: Con esta técnica se logra una mayor suavidad 

en sus elementos además de una mejor calidad en el manejo 

de imágenes de personas. Se puede combinar con técnicas 

como la acuarela o la pluma. 

Pluma: Técnica que se maneja en blanco y negro y ofrece 

un mayor contraste y nitidez en el dibujo. Se emplea en 

ilustraciones publicitarias con trazos de líneas y plastas de 

detalles finos y sólidos. 

TESIS CON 
·\LLA DE ORIGEN 

85 



l 

::.. ·--~ 

Gouache: Es la técnica más versátil porque se puede 
emplear como el óleo, la plumilla o aguatinta a partir de un 

pincel o tiralíneas. Este también se distingue por ofrecer 

plasticidad y variedad de espesores en la realización de 
una ilustración. 

Lápiz: Técnica que se maneja con la aplicación de 

diferentes lápices suaves y duros, ofreciendo un mayor 

contraste y nitidez en el dibujo, con trazos de líneas y plastas. 

86 

Prismacolor: Técnica que 

se da con el empleo de los 

diferentes colores, logrando 
una ilustración más viva y 

efectos que la hacen más 

agradable. 

Ilustrac/on hecha con la técnica 
de la pluma. 

TESIS CON 
FALLA DE OHIGEN 
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Categorías de la Imagen 

1.- Imagen Gráfica: Constituye un subconjunto de las s.- Imagen de Empresa: Es la representación de una serie 

imágenes visuales materiales. Son imágenes de dos de valores psicológicos atribuidos a ella como organización y 

dimensiones obtenidas por medios manuales o técnicos: trasferidos a sus productos, servicios, etc. 

grafismo, ilustraciones, caricaturas, imágenes fotográficas, 

tipográficas, informativas, etc. 6.- Imagen de Marca: Representación mental de un 
determinado estilo de una empresa o de una organización 

2.- Imagen Visual: Figura o forma material que produce las transmitida a través de sus actividades de producción y sus 

apariencias óptica de las cosas de la realidad, la imagen es actuaciones comerciales, de sus productos y líneas de 
la naturaleza analógica en la cual se incluyen figuras y formas productos, servicios, publicidad. 

no figurativas y abstractas. 
7.- Imagen Corporativa: Imagen mental ligada a una 

3.- Imagen Material: Cualquier imagen percibida por los corporación y a lo que ella representa por su identidad visual 

sentidos en el mundo exterior. Son formas con un alto grado y expresada por signos gráficos. Abarca la imagen de la 

de evocación de lo real, estas imágenes son materiales porque empresa y la imagen de la marca que en conjunto se hacen 

existen en el mundo físico de los objetos, ya que ellas mismas en sus distintas aplicaciones. 

son indisociables de su materialidad. 

4.- Imagen Mental: Es el resultado de la imaginación y en 

la memoria de una imagen, posee cierto impacto emocional, 

pregnancia y alta capacidad de implicación en el individuo. Ejemplo en donde se pueden 
percibir algunas de las 

diferentes categorías de la 
imagen. 

--...- ------ ------ - -~ ---- --__ _ 
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Ejemplos de diferentes 

imágenes de marca. 
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PERIÓDICO 

TESIS CON 
FAL1A DE ORIGEN 

Medio de comunicación considerado el más rápido y 

económico en comparación a los demás. Ofrece grandes 

ventajas al publicista, por la velocidad de tiempo en que se 

publica el anuncio, por el bajo costo, flexibilidad en la 
distribución geográfica, además de que va dirigido a todas 

las clases sociales. 

El anuncio en el periódico debe de ser directo y claro, 

para así retener la atención del espectador, despertando el 
interés e inducirlo al deseo de al adquisición. Todo esto se 
debe de lograr con el manejo creativo de textos, ilustraciones, 
imágenes y composiciones. 

El tamaño del anuncio dependerá de la dimensión de 

la página, del producto, empresa o evento, del presupuesto 

y de los resultados que se esperan; comúnmente las áreas 
de preferencia en donde existe mayor visibilidad es la primera 

plana o en las páginas impares. 

Los periódicos suelen atenerse a una retícula preestablecida. 
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Un anuncio en el periódico comprende cinco elementos La revista se especializa en un solo tipo de audiencia 

básicos: la cabeza, el texto, la ilustración o fotografía, el pie y existe una gran diversidad de ellas para los distintos 

y el logotipo; de la organización de estos dependerá el éxito intereses del público, como de fotografía, arquitectura, diseño 

visual que el espectador busca al leer el periódico. gráfico, administración, de entretenimiento, entre otras. 

REVISTA Sus elementos más estimulantes son el contenido y 

los anuncios publicitarios, que incluso se llegan a combinar 

La revista es un medio impreso de circulación masiva, para lograr un mejor resultado e incluso se puede profundizar 

es un producto comercial y medio de venta, las revistas son en los temas expuestos, por lo que los lectores acuden a 

consideradas como medio permanente, pues sus lectores ellas en momentos de tranquilidad y dedican más tiempo a 

generalmente las conservan. la lectura en comparación a otros medios impresos, esta 

90 

cualidad permite publicar anuncios con textos más largos, 

con la seguridad de que el lector tendrá tiempo y ánimo 
para leerlos. 

La revista en comparación a otros medios de 

comunicación impresos, cuenta con una extensa circulación, 

además de una mejor calidad en el papel, colores y varias 
técnicas que ofrecen un mayor impacto visual. 

Las revistas medio de comunicación masivo, permanente ya que el 

público las conserva. 

' .. ;:_ 



CARTEL 

r i.ESlS ~ON 
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La ventaja con la que 
cuenta la revista, es que su 

contenido puede ser leído más 

Algunos de los medios para atraer la atención, es el 
uso de títulos en grandes, pesados y sencillos, de colores 
contrastantes con el fondo. Es también necesario que exista una 

detenidamente, con mayor composición agradable con imágenes ilustrativas o fotográficas. 

concentración, e incluso se 
puede coleccionar. Su El uso de la fotografía en un cartel es de vital 

desventaja es que al publicar importancia porque proporciona un mayor grado de iconicidad 
un anuncio se pueden llegar en la imagen, la cual se puede manipular a través de efectos 

• a desperdiciar varios especiales o trucos. 
ejemplares por la carencia de 

sus ventas. 

Una de las características peculiares que distingue a 
un cartel, es que es un medio de comunicación que emite un 

mensaje al caminante sin que éste tenga la necesidad de 

detenerse a leerlo; su impacto debe de ser obvio y efectivo. 

f..:'\ . ':::!.! 

El Cartel utiliza algunos medios para llamar la atención del 

espectador, como el color, la imagen, composición . 

~) 
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Las técnicas que regularmente se usan en la impresión de 

carteles son él: aerógrafo, litografía y la serigrafía, de la cual se 
obtienen beneficios distintos, los cuales se pueden emplear en la 

promoción de eventos sociales, políticos o culturales, y claro para 

institución, evento o de algún producto en particular. Se lee 

detenidamente y puede llegar a un gran números de personas. 

uso publicitario. Las variantes de un cartel son: la cartulina, la Al preparar un folleto para un cliente, habrá que 

pancarta, el cartelón y los anuncios espectaculares; los cuales identificar los bienes y/o servicios ofrecidos y obtener una 

varian en cantidad de texto, dimensiones, material de impresión y 

lugares estratégicos de colocación. 

FOLLETO 

Un folleto es una especie de librito o manual que 

describe un servicio o unas mercancías y ayuda a venderlas. 

Actualmente debe de transmitir la calidad y las características 

del servicio. 

Es un medio de comunicación impreso, de alto nivel 

de demanda, porque ofrece información compleja sobre una 
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Folleto es un medio de 

comunicación impreso, que 
ofrece información. 

descripción de ellos. Lo primero a considerar es como se 

distribuirá el folleto entre los clientes potenciales, tomando 

en cuenta la competencia para que el público los distinga 
entre los demás. 
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Una vez que el Diseñador Gráfico ha determinado como 

presentar el folleto a un cliente, se eligen los colores y la 

calidad del papel, la idea que construirá la base del diseño, 

ya que con ella se distinguirá el contenido visual del folleto. 

BOLETiN 

El boletín aporta una plataforma a partir de la cual 
la empresa puede transmitir a un público amplio sus 

actividades sociales, empresariales y los acontecimientos 
internos de la organización. En la etapa de bocetaje , primero se determina el 

texto y los elementos visuales que han de incluirse. En 

Las dimensiones de un boletín dependerán de las segundo se prepara una retícula y se elige en encarecimiento 

limitaciones financieras y de la cantidad de información que juntos con los elementos de diseño (fotografías, 
disponible, que éstas a su vez afectarán también la frecuencia ilustraciones u otros recursos gráficos), forman el boletín. 

de la publicación. 
El procedimiento de diseño girará alrededor de la 

Un factor importante en el diseño de un boletín es la aplicación del texto y sus páginas se ordenarán en función 
cantidad de color que se puede introducir, por lo general casi del diseño de una retícula. Sin embargo no hay que olvidar la 

siempre se utiliza uno solo para el contenido general, aunque portada y la contraportada de un boletín, ya que esto marca 
puede utilizarse un segundo color en el título principal. 

r.:, (;;) 
.. 
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el tono de la obra de diseño, tomando en cuenta las 

características del público lector. 
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tamaños, lo cual permite llegar a un mayor número de 

personas en distancias más largas. 
La manta es un medio de impresión en tela llamado 

también calicot. El tamaño de un espectacular varia de acuerdo a la 

resistencia de la estructura del soporte, que generalmente 
Generalmente se rotulan una gran cantidad de ellas, se colocan en los edificios o en las azoteas de las casas. 

empleando una tela delgada a bajo costo que se encoja y 
resista el medio ambiente, por lo regular es de color blanco 
pero no necesariamente tiene que ser así para que aporte 

legibilidad, también se pueden usar telas de color siempre y 

cuando las letras contrasten con el fondo. 

Por lo general, el uso de mantas se aplica en la difusión 
de acontecimientos o eventos sociales, culturales o políticos, 
tomando el nivel de la propaganda, pero cuando el fin es anunciar 
productos comerciales se convierte en un medio publicitario. 

ESPECTACULARES 

Su función es llamar la atención del público y transmitir 

una idea sin necesidad de entretener al espectador; su Los espectaculares tiene la función de llamar la atención del público 

peculiaridad consiste en la dimensión de sus diferentes y transmitir una idea sin necesidad de entretener al espectador. 

, .. 
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Existen varios tipos de anuncios de acuerdo al material 

con que están elaborados, casi siempre realizados con el 

método de impresión serigráfica, debido a su costo y a la 

resistencia de la tinta ante el agua, aire, etc. Actualmente 

existen anuncios que se iluminan con lámparas traseras de 

colores brillantes o utilizan una luz neón. Estos materiales 

pueden durar más en el medio ambiente. 

ANUNCOSENTRANSPORlESPÚBUO>S 

A esta clase de anuncio se le denomina también como 
anuncios exteriores porque tiene la efectividad de exhibirse en 

casi todos lados por medio de los vehículos. 

Por lo general se imprimen en serigrafía o litografía 

dependiendo de la cantidad de anuncios. 

Los anuncios laterales emplean un formato rectangular 

que por lo regular abarca casi toda la carrocería del vehículo. 

En la parte trasera el anuncio debe de ser diseñado más 

detalladamente e incluso podrían incluirse un mayor número 
de datos, todo con la finalidad que son observados por los 

r::\ ,:-·;, e::} ,.. ... ·, 
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conductores que van atrás del vehículo. El anuncio colocado 

en el interior de un automóvil puede llegar a ser mucho más 

completo, ya que las personas cuentan con más tiempo a la 

hora de observarlo. 

La psicología de los colores recomienda para este 

tipo de anuncios utilizar colores fríos y tranquilos, que 
ofrezcan un descanso visual a la hora de que el público los 

observe, se puede utilizar el color rojo siempre y cuando se 
maneje discretamente y no exprese agresividad. 
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PÁGINAS WEB 

Medio de comunicación que se encuentra fuertemente 

relacionado con el diseño gráfico, además de contar con una 

gran difusión por ser vistas en todo el mundo. 

El Diseñador Gráfico aporta sus conocimientos de 

diseño para la creación de una página representando un 

evento, una compañía o institución, para dar a conocer a 

millones de personas un mensaje. 

Por ello, tiene la capacidad de crear animaciones, efectos 

especiales, plecas, gráficos, que podrán ser vistas por miles de 

personas al mismo tiempo, adquiriendo información rápida por medio 

de la gran difusión con la que cuenta el Internet. 

Ejemplos de Diseños de páginas 

Web 
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ra; todos los ! libros 1 empiezan en la misma 

www.gandhi.com.mx 

Las Páginas Web, son ahora consideradas como el medio de 

comunicación con mayor difusión, por ser vistas por todo el mundo. 
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Procedimiento litográfico de impresión indirecta por 

máquinas rotativas. 

La plancha metálica, que es de aluminio, se grava en 

positivo sin inversión y se arrolla al cilindro de impresión. 
Primero de los cuatro de tos que consta básicamente una 

máquina de tipo, todos ellos son de igual tamaño. 

..... 
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OFFSET: La tinta es transportada de la placa a un rodillo de caucho 
antes de que se transfiera al papel. 

.-::!.' 

Métodos de Impresión 

El primer cilindro lleva a ambos lados dos series de 

rodillos: unos proporcionan el agua y los otros la tinta. 
Tangencialmente a él va colocado el segundo cilindro, 

de caucho, que es impreso por el primero. El tercer cilindro 

de impresión tiene lo mismo que el segundo y entre ambos 
pasa el papel, generalmente continuo. El cuarto cilindro, de 

recepción, recoge el papel ya impreso y esta situado debajo 
de la impresión. 

Con estas máquinas se puede imprimir en dos colores 

a la vez, para más colores se colocan varias máquina que el 

papel continuo va recorriendo . 

Es un método usado sobre todo, en la impresión 

comercial y actualmente en la confección de algunos periódicos, 

con una corriente tirada de 100.00 ejemplares a un ritmo de 

5,000 por hora. 

Serigraíia: 

Denominada originalmente impresión con estarcido de 

seda debido a las pantallas que utilizaba. La serigrafía tiene 
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una gran importancia en la 

producción de los más 
con un rasero que pasa por 

las áreas abiertas y plasma 
diversos objetos industriales, la imagen. 

tales como paneles de 

decoración, tableros impresos, 
conmutadores sensibles al 

tacto, recipientes de plástico 

o tejidos estampados. 

Es un de los procesos 
más versátiles ya que puede 

imprimir en casi cualquier 

superficie incluyendo al metal, 

papel, plástico, tela o madera. 

TESIS co~ 
YALIJ\ DE ORIGEN 

automáticas que pueden producir hasta 5,000 impresiones 

por hora. 

, . 
Litografía 

Litho-piedra. 

Procedimiento de impresión, inventado por el alemán 

Senefelderen 1796. 

Sobre un a piedra se dibuja con un lápiz especial, La serigrafía es el 
método de impresión que 

funciona a base de la aplicación 
de tinta a una superficie, a 
través de un esténcil montado 
sobre una malla fina de fibras 

sintéticas o hilos de metal. El 

esténcil es creado por un 

proceso fotográfico que deja 
pasar la tinta donde la 

emulsión ha sido expuesta a 

la luz. La tinta se esparce 

Las máquinas de compuesto de cera, jabón, sebo y negro de humo, copias 

serigrafía manuales se usan 
para tirajes cortos o al 
imprimir en materia muy 
gruesa o delgada. Casi toda 
la impresión serigráfica hoy en 

día se hace en prensas 

SERIGRAFÍA: Proceso de 
sobre la malla y se distribuye impresión económico y sencillo . 

. _, .. · 
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especiales de tinta grasa. Después la piedra es lavada con En la xerografía también se encuentra la impresión en 
una solución de ácido nítrico diluido y goma arábiga. Las láser que da mejores resultados en cuanto a la calidad en los 
partes donde el compuesto de lápiz litográfico a penetrado trabajos ya sea a color o en blanco y negro. 

no es atacado. 

La tinta para imprimir, parecida a la tipográfica, se adhiere 

a las partes dibujadas, mientras que las otras son tratadas con la 

solución nítrica. El humedecido con rodillos de cuero y la tirada se 

hacen en las mismas prensas litográficas. 

Xerografía 

Procedimiento electrostático que, utilizado 
conjuntamente la fotoconductibilidad y la atracción eléctrica, 

concentra polvo colorante en las zonas negras o grises de una 

imagen registrada por la cámara oscura en una placa especial. 

La imagen con el polvo colorante adherido pasa al papel 

donde se fija mediante la acción del color o de ciertos vapores. 

LiJ Flexografía se utiliza mucho para la impresión de envases. 

.© <º>- (~) <__:;) \0 \._::> , __ , ·, 
... --

Flexografía 

Este método de impresión es una forma de impresión 

en relieve. Las áreas de la imagen que están alzadas se 

entintan y son transferidas directamente al sustrato. El método 

se caracteriza por tener placas flexibles hechas de un hule 

suave y usar tintas de secado 

rápido y con base de agua. 

Las tintas para la flexografía 

son particularmente aptas para 

imprimir en una gran variedad de 
materiales como: acetato, 

poliéster, papel periódico, etc. 

Por su versatilidad éste método 

se utiliza mucho para la impresión 

de envases. 
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Conclusiones 

La Educación es todo acto o acción intencional, sistemática y metódica para favore­
cer el desarrollo de los ciudadanos en los aspectos morales, intelectuales o físicos. 

La educación cuenta con varios tipos como son la no formal, informal y formal; y en esta 
última se encuentra la Educación Especial, que se enfoca a jóvenes o niños con impedi­

mentos físicos o psíquicos para que se realicen como personas autónomas con la finalidad 
de que se incorporen a instituciones educativas regulares. 

Y tal es el caso del Centro de Capacitación de Educación Especial (CECADEE}, en la 
Ciudad de Uruapan, Michoacán, que ante los probelmas que presenta se ha considerado 

que la mejor manera de resolverlos por medio del Diseño Gráfico es a través de una 

imagen aplicada a una campaña de Difusión dentro de la Ciudad, para que la población la 
conozca y ayude económicamente para el sustento, así como conseguir un mayor creci­
miento en cada uno de los jóvenes. 

Por ello, específicamente con Diseño Publicitario, se logrará difundir este centro a 

través de una imagen gráfica, llevando a cabo los objetivos planteados que es darla a 

conocer en la ciudad, ya que no todos la conocen, además de recaudar fondos económicos 

para el sustento de institución y así lograr un mayor crecimiento en cada uno de los jóvenes . 

-··--. •. -¡ .... , .. ; !• •\ 
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Aportación . 

Después de haber realizado la investigación teórica, el 

Diseñador Gráfico interviene en la solución del proyecto, a 

través de su creatividad, logra así una imagen que trasmite 

un mensaje de acuerdo con los objetivos finales: Dar a co­

nocer el Centro de Capacitación de Educación Especial 
CECADEE, así como recaudar fondos económicos en la Ciu­

dad de Uruapan, Michoacán. 

En esta segunda parte se explicará todo el proceso para 

la realización de la Imagen Gráfica, así como la explicación de 

cada uno de los medios que se tomaron en cuenta para que 

esta campaña de difusión sea de gran éxito. 
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Para la realización de la 

imagen del Centro de Capa­
citación de Educación 

Especial CECADEE, fue nece­

sario llevar a cabo una lluvia 

de ideas, que consiste en 
plasmar en un papel todo lo 
que se tiene en mente sobre 

el tema, para así poder elegir 

la más adecuada. 

Entre lo bocetos reali­
zados se optó por una Imagen 

Gráfica que representará lo 

que la Institución desea con­
notar a primera vista: 

«Integración», en donde se vio 

la necesidad de utilizar ideas 
o conceptos en relación a la 
escuela. 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

Imagen Gráfica 

Etapa de Bocetaje. 

CErAllEE 
Las flechas dentro del triángulo 

Indican la Integración en nuestro 

mundo. 

Imagen que no se Identifica con la 

Institución. 

o 
CECRDEE 

Imagen que no connotaba la 

Integración. 

Tipografía no adecuada y el simbo/o 

no representa fa Integración en la 

sociedad. 
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Imagen que por su composición, Jos elementos visuales 

se desintegraban. 

~ 
cecadee 

centro de capacitación de educación especial 

Demasiadas líneas en la imagen con la que no se 

representa a una Institución. 

' .. : \·. ,'.'.; . .· 
, ....... 

·~-;) I••) 

~ \~.· 

@ 
cecadee 
centro de capacitación de educación especia! 

Imagen más funcional a lo que que representa al 

CECADEE, pero no aceptada por los semicírculos a su 

alrededor. 

~ 
Cecadee 
Imagen que representa el concepto, pero no fundonal 

por el drculo completamente cerrado. 

,-.,, 
' l2) ' '~'.::::::': -· ··- ¡ ';:) 
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Por ello se empleo un 

logosímbolo, con la finalidad de 

crear una imagen original, con 
impacto visual, pregnancia for­

mal, funcional y estética a la 

hora de su reproducción y re­

ducción. 

El símbolo esta diseña­

do a través de varios jóvenes 
muy estilizados, que unidos 

entre sí, forman una estrella 
en el centro, la cual repre­

senta con sus partes iguales 

el equilibrio que se dará si to­
dos aceptamos a que estos 
jóvenes se integren en nues­

tra sociedad. 

El logotipo tiene el con­
cepto de la personalidad con la 
que cuenta esta institución, 

.. , (.,-;-\ ,,.:·:\ (;~) (9 ¡•""¡ 
10:!/ \:-_;) '<:::::',' 

. -. ~· 

.:..t 

\· .... , .. ; ." 

centro de capacitación de educación especial 

1-:·-::-... (~) /:--:\ ,..--.... 
('"' 

\.~~¡ \:-!,/ ·-.::./ 
/:-:-\ e:·;· 
'0::;:1 ,_.-

Imagen Gráfica Final. 
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utilizando una sola tinta debido 

a las necesidades económicas 

que presenta actualmente la es­
cuela. 

Esta Imagen Gráfica 
cuenta con dos variantes, di­

señadas para algunas de las 

aplicaciones, dando así un 

acomodo distinto entre el sím­

bolo y la tipografía, además 
de incluir en una de ellas la 

palabra Uruapan con la finali­
dad de que las personas se 

den cuenta que la Institución 

se encuentra ubicada dentro 

de la ciudad. 

Variantes de la Imagen Gráfica. 
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cecadee 
centro de capacitación de educación especial 

Uruapan 
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Color 

El color es un recurso muy importante para llamar la 

atención del público a quienes nos dirigimos y por ello el color 
institucional de la Imagen Gráfica es: Azul, (CMYK 100%C 80%M) 

(PANTONE BLUE 072 OJC), el cual fue empleado para expresar 

la seguridad y el profesionalismo que se ofrece a los jóvenes 

que asisten a ella. 

Así como también se presentan distintos fondos de co­

lor: claros y oscuros, con opciones en blanco, de tal manera 

que esta se vea bien en ellos y se pueda aplicar a papeles con 

estos tonos. 

© r::¡ 
~-

CMYK 100%C 80%14 
PANTONE BLUE072 CVC 

Color Institucional de la Imagen Gráfica. 

{..\ (~) 
,, ......... .~-~ .. 

/••'¡ 
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El Color y La Tipografía 

1l 
cecadee 

Cl4YK 50%C 30%14 Cl4YK 100%14 100% Y 

it 
cecadee 
Cf!Ol-o de CQ;«rtoción de educooón especd 

1t. 
:cecadee·-
)"".""""~"'~..-
.~' ,'· '·' ' . .-~ ··'" 

Cl4YK 10%C Cl4YK 20%C 40%14 40%K 

it 
cecadee 
cent-o de copoclfaci6n de edue:OCl6n especia 

Cl4YK 20%Y Cl4YK 100%C 20%14 

Uso del color con fondos claros y oscuros. 
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Tipograf"ia 

Elegir el tipo de letra adecuado para transmitir un men­

saje es muy importante, sobre todo si éste va dirigido a tantas 

personas, teniendo en cuenta que debe de ser legible y sen­

cilla para que se capte con facilidad. 

Las fuentes tipográficas para la Imagen Gráfica de la 

Institución CECADEE fueron dos: Arial Black y Avant Garde Md 

BT, ya que con ellas se refleja la seriedad y el profesionalismo 

de la Institución. 

112 

Arial Black 

A BCDEFGHIJKLMN 
ÑOPQRSTUVWXYZ 

abcbdefghijklmnño 
pqrstuvwxyz 
1234567890 

AvantGarde Md BT 

A BCDEFGHIJKLMN 
ÑOPQRSTUVWXYZ 

abcbdefghijklmnño 
pqrstuvwxyz 
1234567890 

Tipografías Institucionales. 

Las tipografías compatibles son aquellas que se pueden 

utilizar más adelante para cualquiera de sus aplicaciones las 

cuales se muestran a continuación. 

COMPATIBLE 

LITHOCRAPH 

A BCDE FG H llKLMNÑ OPQRSTUVWXYZ 
ABC BD E FG H 11 ICLMN ÑOPQRSTUVWJCYZ 

12J,567890 

T. Compatible y Auxiliar. 
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Para la realización de la Imagen, se pensó en un elemen­

to visual que unificará y reforzará la campaña, para ello fue 

necesario llevar a cabo una lluvia de ideas para así poder 
elegir la más adecuada y comenzar a trabajar sobre ella. 

En este caso surgió la idea de utilizar a un joven con 

características «Normales» como imagen de la campaña con 

la finalidad de que este comunique a todas las personas de 

Uruapan que los jóvenes de CECADEE también forman parte 

de nuestro mundo. 

El joven tiene la expresión de felicidad, que por sus posi­
ciones comunica la superación individual para todas las personas 

sin importar si existe alguna deficiencia física o mental. 

Por otro lado, la caricatura ayuda a crear una imagen 
más sencilla y por ello se le dió al personaje el nombre de Tito, 
con la finalidad de que todos lo identifiquen rápidamente a la 

hora de su difusión. 

Bocetos Preliminares. 

.. · ~',_ 

Personaje 

Demasiado Moderno 

Demasiado Juvenil. 
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Diseño Final. 
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Después de saber cual Ha sido el'~~onaje final, se 
realiza el perfil y las expresiones de «Tito» con la finalidad de 

que éste pueda verse de diferentes maneras. 

p, r .. ~.·; .. \~) '-:-,,. 

Expresiones de felicidad. 

--­~ 

Posiciones que representan la superación del joven. 
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Slogan 

El slogan se refiere a las frases que distinguen la campa- "'º"ºSOMOS l>IFERf 
~"' ,.,.,.,, 

ña, además de apoyar la imagen. Para ello se pensaron algunos 
como: 

«Nosotros somos como tu, no nos rechaces» 

«Tu y Yo no somos diferentes» 

«Déjame entrar a tu mundo» 

«Quiero ser como tu eres» 
«Yo no soy diferente a ti» 

Al final se eligió: «Somos parte de tu mundo», en el 

que se hace conciencia a la Sociedad de Uruapan, que estos 

jóvenes no son diferentes, sino que son seres como cualquiera 
de nosotros y que unido al personaje, le de importancia al 

señalarla con su dedo. 

En cuanto a la tipografía utilizada en este caso, fue una 

con movimiento y diversión, para darle más dinamismo a la 

imagen en general: Lithograph, empleando en ella el color 

institucional. 

,·;-:\ ,.-, --~ 
,-~ . <-~·\ ,.,-· .... 

(;;;) (V\ {•<>\ ~ ~ " 
~ I'-' -,j \_::::!) ¡<~/ ·':::.'.' 
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DUAME 
ENTlllJI IN TU 

MUNDO 
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señalando ' personaje «Tito• 

con su dedo el , s,ogan. 
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Papeleña Básica En la Tarjeta de Presen-

tación se determinó un 
La papelería Básica para formato horizontal con los da­

una Institución es indispensa- tos más representativos de 
ble como son: Tarjetas de la Institución, empleando una 
presentación, hoja membretada plasta de color azu 1 cortada 

y sobre, ya que si se desea dar por un semicírculo que repre­
a conocer la Institución, es de senta el mundo en el que 

suma importancia su diseño, en vivimos. 
donde por medio de esta se re-

flejará la personalidad de la Las tipografías utiliza-

escuela. das así como el color son los 

Institucionales, ya menciona-
Para ello, se llevó a dos anteriormente. 

cabo un proceso de bocetaje, 

y a través del slogan se lo-

gró su diseño «Somos 
parte de tu mundo» en el 
que se representa al mundo 

de una manera muy simbóli-

ca y dentro de este la Imagen 
Gráfica del CECADEE. 

©) .-· .. . -'- ,., 
(;;) r ~ .. ~ :;;;) 1"' 

\'·.._.,/ \'::::!-) ·...__/ 

Diseño Final de la Tarjeta de 
Presentación . 

,• -, 
/:-~\ .. ---- ... 

C;;) \v) \.;'.:} "'-• 
:· 

Papelería 

Bocetos Preliminares de 
Tarjetas de Presentadón. 
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En cuanto a la hoja 

membretada se emplea un 
tamaño carta, utilizando los 
mismos elementos decorati-

1 vos y datos que en la tarjeta 
ti de presentación sólo que en 
1 distintos acomodos. 
11: 

I' 

1 

Las tipografías y el co-

lor son los institucionales y 

así lo mismo para el sobre ta-

maño oficio, respetando el 

'J espacio designado para los 

Fraccionamiento Cupalitzlo Aguililla &ti Tal: (044) 452 O 69 -46, (4) 52 4 43 62 thucpan Mlch. 

timbres del lado derecho. 

En la etapa de bocetaje 

se determinó que el diseño 

de papelería básica llevará 
una similitud, es decir los mis-

'·~' mos elementos decorativos ..... · .... 

elegidos en la tarjeta de pre-
sentación. Bocetos. 

. ~ ._ .·. - . 
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La hoja membretada y el sobre emplea una pleca deco­
rativa, cortada por un semicírculo, y dentro de este se 

encuentra la Imagen Gráfica de la Institución, dando así a 
entender que los jóvenes pertenecientes a esta Institución 

son parte de nuestro mundo. 

é{;) 

TESIS CON 
FAWt DE OPJGEN 

La Hoja Membretada y el Sobre son diseñados con los mismos 
parámetros utilizados en la Tarjeta de Presentación. 

(~) 
.-

'·~ •, 
¡ 

:,,-:;) 
. 
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flaccloncmlento CU¡xfttllo IOJ'lla 5"" Tel: (OU) '52 O 69 "6, (4) 52 4 43 62 Uruapon Mlch. 
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Papelería Formas 

La papelería de formas se refiere a todo aquello que 

ocupa una empresa o institución para llevar un control den­
tro de la misma como factura, notas, etc. 

En este caso, en Centro de Capacitación de Educación 

Especial CECADEE, solo emplea el talonario de pagos, en el 
cual se registra mensualmente el pago económico que hacen 

los padres de familia por ser sus hijos pertenecientes a esta 
Institución. 

El talonario de pagos lleva los mismos elementos gráfi­

cos que el sobre, con un formato de 14.5 x 6 cm, empleando 

un degradado en el fondo sobresaliendo el símbolo de la 
Imagen Gráfica. 

La tipografía y los colores son los institucionales, pa­
sant'o por sus diferentes tramas, es decir, reduciendo el 

porcentaje del mismo color, con la finalidad de lograr un di­
señe¡ más atractivo. 

120 
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TALONARIO DE PAGOS 
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Boceto preliminar, el cual es igual al diseño en la papelería básica. 
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-----------~-·----,--~·----



; 
; 

l ;¡ 
;¡ 
'l 
¡l 
:J 

! 

. '? . 

La hoja membretada y el sobre emplea una pleca deco­

rativa, cortada por un semicírculo, y dentro de este se 

encuentra la Imagen Gráfica de la Institución, dando así a 

entender que los jóvenes pertenecientes a esta Institución 

son parte de nuestro mundo. 

TESIS CON 
FALl.A DE OPJGEN 

LiJ Hoja Membretada y el Sobre son diseñados con Jos mismos 

parámetros utilizados en la Tarjeta de Presentación. 

\'·.::/ 

-CUpcft21o AQ.Jlla ~ Tet (OUJ '52 O 69 '6, (Ai 52 l A3 62 UnÍapcn Mlch. 
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Papelería Formas 

La papelería de formas se refiere a todo aquello que 

ocupa una empresa o institución para llevar un control den­
tro de la misma como factura, notas, etc. 

En este caso, en Centro de Capacitación de Educación 

Especial CECADEE, solo emplea el talonario de pagos, en el 
cual se registra mensualmente el pago económico que hacen 

los padres de familia por ser sus hijos pertenecientes a esta 
Institución. 

El talonario de pagos lleva los mismos elementos gráfi­

cos que el sobre, con un formato de 14.5 x 6 cm, empleando 
un degradado en el fondo sobresaliendo el símbolo de la 

Imagen Gráfica. 

La tipografía y los colores son los institucionales, pa­

sando por sus diferentes tramas, es decir, reduciendo el 
porcentaje del mismo color, con la finalidad de lograr un di­
seño más atractivo. 

120 
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TALONARIO DE PAGOS 

NOMBREDELALUMOOIAJ ---------------
TALLER __________________ _ 

CICLOESCOIAR _______________ ~ 

Boceto preliminar, el cual es igual al diseño en la papelería básica. 
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TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

El Centro de Capacitación de Educación Especial 
CECADEE, se encuentra ubicado dentro de las instalaciones 

de la Primaria Margarita Gómez Palacio, cada una con su 
propia administración y edificios, y aunque las dos cuentan 

con su propia entrada principal, la gente no se desplaza con 
facilidad al lugar deseado. 

Por ello, el Diseñador Gráfico propone la señalización 

dentro de esta escuela con la finalidad de proporcionar in­

formación relevante a personas tanto ajenas como 
pertenecientes al CECADEE para que puedan guiarse dentro 

de ella. 

Primeramente se realizaron bocetos, teniendo en cuenta 
las características de la Institución como es la construc­
ción, los colores de los edificios, etc., determinando así que 
la señalización, se colocará en algunas paredes de la escue­

la así como un señalamiento en la entrada del CECADEE. 

Su tamaño dependerá de la ubicación, el color y la 
tipografía empleados son los institucionales . 

Señalización 

Diseño simple, en donde 
sus elementos visuales 

Por su formato tan 
simple hace que no 
llame Ja atención del 
espectador a primera 

El marco demasiado 
ancho, dejando 

mucho espacio libre 
alrededor. 

CECADEE 

~ 
Bocetos de Señalización. 
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Espectacular 

Para dar a conocer la Institución CECADEE dentro de la Su formato es horizontal en donde los elementos se 

Ciudad de Uruapan, el Diseñador Gráfico determinó que la acomodaron de tal forma que el personaje «Tito» salga de­
mejor manera de hacerlo es a través del espectacular, por trás del mundo en donde se encuentra a mayor jerarquía la 

ser este un medio visto por muchas personas a la vez. Imagen Gráfica. 

El espectacular logra la penetración del mensaje al po- Su tamaño varia de acuerdo a los lugares donde serán 

der verse a cierta distancia sin mucho esfuerzo, además de ubicados en la Ciudad, teniendo en cuenta que serán dos o 

que puede colocarse en lugares estratégicos con la finalidad tres, sin contar el que estará colocado fuera de la Institu­
de que la difusión de esta campaña sea vista por todos los ción. Su color y tipografía son los mismos utilizados en el 
ciudadanos Uruapenses. diseño de papelería básica. 

Se realizaron varios bocetos, en donde no intervenía el 

personaje, solo tipografía, pero viendo que éste es un ele­

mento importante que unifica y refuerza la campaña, se optó 

por integrarlo, además de emplear la variante (CECADEE, 
Uruapan), para que las personas se den cuenta de que la 

Institución se encuentra ubicada dentro de la ciudad. 

Bocetos Preliminares. 

©. A_, rS'i_ • • (..-;·;:-.. r-:-.\ r-::\ 
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1t 
cecadee 
c:enlto de copocftaclOO de educocl6n "'P8cicl 
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Diseño Final. 
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1t 
cecadee 
centro de capacttaclón de educación especial 

Uruapan 
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El espectacular colocado a fuera 
de la Institución CECADEE. 
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El folleto resulta un medio muy eficaz para esta cam­
paña, porque además de poder manejar más información 

acerca de la Institución, se comienza hacer conciencia a 

personas para que estas ayuden a jóvenes con 
discapacidades física o psíquicas. 

Su formato es tamaño carta y el diseño se encuentra 

acomodado horizontalmente a la hoja, ésta se divide en tres 
partes para formar un tríptico. 

El tríptico va dirigido a los empresarios de la Ciudad de 

Uruapan, con la finalidad de que éstos aporten económica­

mente un porcentaje de lo que su empresa genera 

mensualmente. 

En la parte de enfrente, el folleto lleva en primer plano 

al personaje, que se ve por el suaje redondo que representa 

al mundo, señalando con su dedo el nombre de la institución, 

así como el slogan en la parte de arriba. En medio del tríptico 
se encuentra la Imagen Gráfica y los datos indispensables 

de la institución, además de dejar un espacio designado para 

patrocinadores y la cara que queda dentro del folleto se 

.. ---, ;' ... ~~\ ... 
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Folleto 

utilizó para el personaje así como un texto el cual hace 

conciencia a las personas a quien va dirigido. Dentro del 

folleto se encuentran fotografías de la Institución y de los 

jóvenes pertenecientes a ella, así como información im­

portante en donde se hace mención a las necesidades que 

actualmente presenta la escuela, además de los tipos de 

problemas que se tratan y los talleres a los que acuden 
para superarse día a día estos jóvenes. 
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FALLA DE ORIGEN 

El Diseñador Gráfico al ver la problemática con la que 

cuenta el Centro de Capacitación de Educación Especial 
CECADEE, propone en un principio un folleto en dos tintas, por 

ser este más económico a la hora de su reproducción, respe­
tando el azul institucional y agregando la tinta negra, pasando 

cada una por sus diferentes tonalidades para hacer de este un 

diseño de mayor impacto. 

Porsteriormente se diseñó otro a selección de color, em­
pleando en este la misma información así como mismos 
elementos visuales, con la finalidad de que después de tiempo 
la Institución pueda reproducirla al contar ya con los suficien­

tes medios económicos por ser su costo más elevado que el 

de dos tintas. Aquí se emplearon las tintas como son el azul, 

negro, amarillo, rojo, los cuales hicieron del diseño algo más 
atractivo para el espectador. 

El folleto será acompañado de una carta, dirigida a los 

empresarios de la ciudad, hecha en una hoja membretada y 

entregada dentro del sobre; la cual explica la problemática de 
la Institución y pide de una manera muy directa la ayuda 

económica que esta Institución requiere. 
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Diseño final del folleto a dos 

tintas. 
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Artículos Utilitarios 

El mayor problema que presenta CECADEE es el econó- para la Institución, teniendo en cuenta que los artículos 

mico, y por ello a través de la campaña de difusión, el serán impresos en serigrafía a una sola tinta o dos: azul 
Diseñador Gráfico a propuesto a la Institución la venta de institucional y negro pasando por sus diferentes tramas. 

artículos utilitarios, con los cuales se recaudarán fondos para 

el mantenimiento de la escuela, así como materiales yapa- Playeras: 
ratos indispensables para el desarrollo de cada uno de los 
jóvenes con defienciencias físicas o mentales. Se proponen playeras blancas y grises, en donde su 

Los Artículos utilitarios son todos aquellos que hacen 
publicidad a un empresa o Institución y que son puestos a la 

venta como: lapiceros, gorras, etc. 

Para determinar los artículos que la institución pondrá 

a la venta, fue necesario tomar en cuenta las posibilidades 

económicas de la sociedad en general, de manera que les 

sea fácil comprar y a la vez ayudar a estos jóvenes, por ello 

el Diseñador Gráfico considera que a través de gorras, lapi­

ceros, playeras, tazas, llaveros, separadores y calcomanías, 

la Imagen Gráfica tendrá una mayor difusión. 

En cada aplicación, existe un espacio para 

patrocinadores, con la finalidad de que esto sea gratuito 
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diseño por la parte de adelante, del lado izquierdo estará la 
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Frente Atrás 

Playera Blanca. 
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Imagen Gráfica de la Institución y por la parte de atrás en el 

centro de la playera, la cara del personaje con el slogan, 

con la finalidad de hacer una composición agradable para el 
comprador. El espacio designado para los patrocinadores será 

colocado en una de las magas de la playera, como se ve a 
continuación. 

POR DELANTE 
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Playera Gris. 

POR DETRÁS 

Gorras 

TESIS CON 
F1Li.Ji DE ORIGEM 

Al igual que las playeras, las gorras se presentan en tela 
blanca y gris, con la Imagen Gráfica de la Institución en la 

parte de enfrente, y el espacio designando para patrocinadores 
se encuentra en lado derecho. Todo su diseño es a una sola 

tinta empleando el azul que representa a la escuela. 

Gorra Blanca. 

Gorra Gris. 
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Lapiceros Llavero 

Los lapiceros de color blanco llevan la variante de la El llavero cuenta con un diseño atractivo, su forma 

Imagen Gráfica en donde el símbolo se encuentra al lado del redonda llama la atención del espectador, la cual representa 
logotipo, con la finalidad de que este no se pierda a la hora al mundo y en la parte de enfrente la cara del personaje 
de su impresión y por la parte de atrás se encuentra el junto con el slogan, atrás del llavero se presenta la Imagen 

espacio para patrocinadores, de manera que su diseño sea Gráfica, los datos de la Institución y un espacio para 

atractivo para las personas que lo van adquirir. 

Por otros 
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patrocinadores. 

Este al igual que los demás artículos promocionales es 

a una sola tinta, respetando el azul así como la tipografía 

institucional. 
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Tazas 

El diseño de las tazas, se presenta de dos maneras 

diferentes, respetando el gusto de las personas, en una de 

ellas por la parte de adelante, el personaje con el slogan y 

en la otra, la Imagen Gráfica del CECADEE. 

En ambas tazas, por la parte de atrás, se encuentra el 
espacio designado para el patrocinador y de igual manera se 

respetan los colores y la tipografía empleada en todos los 

artículos promocionales. 
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Calcomanía 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

La calcomanía tiene la ventaja de que es fácil de dis­
tribuir y aplicar, se puede colocar en libretas, ropa, carros, 
etc. Por su durabilidad resiste más tiempo que el resto de los 
demás medios escogidos, así podrá verse por ahí después de 
los meses que dure la campaña. 

Su diseño es redondo (8 x 8) cm y (4 x 4) cm, para 
representar al mundo en el que vivimos, através de un suaje 

que corta al papel adherible en el que será impreso a offset. 

Para evitar el exceso de colores, se trabajó a una sola 
tinta pasando por sus diferentes tramas del mismo color 
institucional, utilizando en algunas sólo el logosímbolo o el 
personaje con el slogan, todo en un formato circular como 
ya se ha mencionado antes y de diferentes tamaños, apli­
cando en ellas distintas texturas como fondo para dar más 
impacto. 

la calcomanía grande con el personaje en distintos acomodos. 
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Separadores 

Los separadores al igual que la calcomanía tienen la ventaja 
que después de terminada la campaña, las personas seguirán 
recordándola por ser éste un medio con mayor permanencia. 

El formato es de manera vertical de 5.5 cm x 17 cm, en 
donde se utilizaron diferentes elementos decorativos, con la 
finalidad de que sea más llamativo. 

Su impresión offset es por ambos lados, en papel opalina 
con la finalidad de que estos sean más duraderos al momen­
to de usarlos. 

En la parte de adelante, el separador tiene en mayor 
jerarquía al personaje, señalando con su dedo el slogan que 
se encuentra en la parte de arriba, empleando un fondo 
decorativo para causar impacto en el diseño. 

En la parte de atrás se encuentra de nuevo el perso­
naje en donde por su posición con el lápiz, transmite la forma 
en como los jóvenes con discapacidades desean superarse y 

r::\ ,--~, ( .. ·:-\ (~-> :-.:;) (:·;~ /:·:\ (~) ( .. .. \ 
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El separdor a una sola tinta: Azul Institucional 
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unirse a nuestro mundo, además de colocar una frase dando 
las gracias por el apoyo que las personas hacen al comprar 
el separador. 

En la parte de abajo se encuentran los datos de la 
institución junto con la Imagen Gráfica del CECADEE, todo 
sobre una plasta del mismo color. 

Las tipografías son las institucionales y compatible, em­
pleado una sola tinta por ser ésta más económica a la hora 
de su impresión y pasando por sus diferentes tramas con la 
finalidad de hacer más atractivo al diseño. 

Se presenta además una opción en color naranja al 
(100%) de manera que ésta se pueda realizar después de 
cierto tiempo. 
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El stand ha sido diseñado con la finalidad de que en él 
puedan mostrarse todos los artículos promocionales, así como 

los trabajos realizados por los mismos jóvenes del CECADEE. 

Este puede desarmarse fácilmente por bloques a la hora 
de trasladarlo de lugar, ya que cuenta con una altura de dos 

metros, teniendo en cuenta que su diseño es a base de 
círculos, utllizaodo para su elaboración el plástico. 

Este al igual que los artículos promocionales, en la par­

te de abajo se encuentra la Imagen Gráfica de la Institución 
y en la de arriba la cara del personaje con el slogan, atrás 
se encuentra el espacio designado para los patrocinadores y 
todo el stand de color azul, respetando el institucional para 
ésta campaña. 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

El stand se encuentra diseñado a manera de círculos, en el cual se 
mostrarán los artículos promociona/es. 

.,,._ ,:.,e 

Stand 
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El stand se encontrará en puntos de venta estratégi­
cos dentro de la Ciudad de Uruapan, así como en los eventos 
realizados por la Institución. 

Su ensamble se desarma en cinco partes de manera 
que este pueda facilitar su traslado de un lugar a otro, cada 
base ovalada tiene unos orificios, los cuales hacen que pue­
dan entrar las patas del mueble en la siguiente parte del 
stand. 

El stand se desarma en cinco bloques para su fádl manejo a la hora 

de trasladarlo de lugar. 
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TESIS CON 
FALLA DE OtüGEN 

El CECADEE cuenta con dos talleres: Manualidades y 

Artesanías, en donde se realizan actividades de macrame, 
tejido, raña, bancos de madera, servilleteros, jugueteros, 
etc. hechos por los jóvenes que asisten a esta Institución. 

Los tr:abajos que llevan a cabo los alumnos, se venden 
con la finalidad de recaudar fondos económicos para su pro­
pio beneficio y es por ello que se diseñan etiquetas con la 
Imagen Gráfica de la Institución, para que sean colocadas 
en sus trabajos. 

En la etapa de bocetaje se planteó la manera de que 
llevará al personaje, pero viendo que este no era funcional 
para esta aplicación se optó por que solo estuviera el 
logosímbolo con los datos más representativos. 

Bocetos Preliminares de Etiquetas. 
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Etiqueta 

Fraccionamiento Cupalltzlo 
Aguililla S/N Tal: (4J 524 43 62 

Uruopan, Mlch. 
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La etiquetas cuentan con un formato ovalado de 4.3 
cm x 2.3 cm, utilizando el color institucional con la finalidad 

de seguir con las mismas características diseñadas para ésta 

campaña de difusión. 

Su impresión será en offset, sobre un papel adherible y 
cortadas por un suaje. 

Aunque también se diseña con un corte cuadrado, pen­

sando que en un principio quizá no se cuente con los 

suficientes medios económicos para el gasto del suaje. 

Diseño Final de la Etiqueta, destinada para los trabajos realizados 
por los jóvenes del CECADEE. 
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Los anuncios en las mantas y bardas son importantes 
en una campaña de difusión para empezar a dar a conocer 
una empresa o institución, ya que esta es vista por muchas 
personas a la vez. 

Manta 

La manta del CECADEE se colocará en todos los even­
tos organizados por la Institución, teniendo en cuenta que 

sus ~lementos son acomodados de manera que sean vistos 
a gran distancia. 

Su formato es horizontal, impreso en manta de 1 mt x 
80 cm, presentando el logosímbolo (variante uruapan) y el 

personaje con el slogan sobre un círculo, el cual representa 
al mundo al que los jóvenes del CECADEE desean integrarse, 
así como los datos de la escuela. 

Todo el diseño de la manta respeta un margen alrede­
dor, de manera de que al ser impresa sea funcional, empleando 
los color y la tipografía institucional. 

(~) 
,··-. ,··~ 

/:~:\ Q) 
...-~~...., ........... 

(;~) (;~¡ 
; .... , (•<>\ í:;J 1 "'""'; 

\~ . ' \::/ \:.:;..! \~:'/ \~"::'./ 

Manta y Barda 

centro de capacitación de educación especial 

~ 
cecadee 
centro de capocdaeión de eclueoción especial 

Uruapan 
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Diseño Final de la Manta del CECADEE. 
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Barda Su diseño esta realizado para bardas con textura lisa, 

y por ello se recurrió en mayor jerarquía al personaje «Tito» 
La barda será colocado en distintas partes de la Ciu- entrando a la Institución CECADEE, colocando en la parte de 

dad de Uruapan, de manera que la difusión de la campaña se arriba el Imagen Gráfica con la variante Uruapan, así como el 
más grande y así conocida por las personas Uruapenses o de slogan y los datos representativos de la Institución. 
otras ciudades. 

1t Fraccionamiento Cupatltzlo Aguililla S/N Tel: (4) 52 4 43 62 Uruapan Mlch. 

cecadee 
centro de ~ltaclón de educación 9!POdal 

Uruap•n 

Diseño Final de la Barda. 
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Se escogió el anuncio de prensa debido a que este por 
su precio puede estar al alcance de todas las personas de 
cualquier clase social. 

El periódico es visto por mucha gente y su difusión es 
aún más grande que otros medios, con el cual se dará a 
conocer rápidamente la campaña. 

El anuncio de prensa esta diseñado en un formato ver­
tical, utilizando al personaje para llamar más la atención del 
espectador, por ello se eligió presentar el anuncio en los 
periódicos más importantes de la ciudad como La Opinión, El 
Cruzado, etc., con un tamaño de un cuarto de hoja o media 
plana, según sea el patrocinio que cada periódico ofrezca. 

Este es creado en blanco y negro, pasando por sus 
diferentes tonos de grises dándole viveza a la imagen y evi­

tando así demasiado gasto. 

Boceto Preliminar del Anuncio en Peródico. 
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Como es una campaña nueva en este medio, el 
Diseñador Gráfico ha visto la necesidad de mencionar al prin­
cipio los tipos de problemas que trata el CECADEE, con el fin 
de que las personas a quienes les llegue el mensaje, se den 

cuenta de todo lo que abarca esta Institución. 

Con este medio, la campaña será aún más importante 
por el hecho de que muchas personas que no sabían de la 
existencia del CECADEE, ahora tendrán la oportunidad de 
ayudarlos o en dado caso de incorporar a sus hijos a la 

escuela. 

Diseño Final del anuncio en la Prensa. 
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TESIS CO~T ¡ Spot de Radio y T.V. 
FALLA DE ORIGEN j 

Radio 

La radio se seleccionó 
como un medio de apoyo a la 
campaña, debido a que pue­

de ser escuchado en cualquier 

parte. Por otro lado, se sabe 
qué horario es el adecuado al 

utilizar, de acuerdo a quien va 
ir dirigido el mensaje, en este 

caso a los ciudadanos de 

Uruapan. Su audiencia es muy 

variada, personas de todas las 
clases sociales lo escuchan. 

El anuncio de radio prin­
cl pal mente estimula la 

imaginación de las personas al 

escuchar el mensaje y ellos 
se crean su propia imagen en 

la mente, o recuerdan la ya 
vista en los otros medios. 

(-;,, (:;-.¡ i. 
., 

' 
, 
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SPOT DE RADIO 

Secuencia del comercial 

LOS NAol CON DUJCIENCIA MEN1aL ION 1E11ES 

-OI, INIRIGENlU Y IENMLEI Y ICCOIUH 
DE NIEl1llA ACEPIKHlN Y COM'-ON. 
NO LOS &ctaCESI 
ESn El.._.. lll.EN MmllENTO N.U. ca.&&a N.IEll'U 
FomM DE PEimAll. EL CEN11t0 DE C&PaCIT&CIÓIN DE 
EDUCACIÓN ESPECIAL CCECADEE) llEQIJIEllE DE 1'U 

AYIU. 

·--... untcia. .. unUTIUll .. QUE EllDAN 
ALA VENTA. 

SOMOS PARTE DE 
TU MUNDO 1 

VOZ DE SElilOIU 11 SEG 
(Mú•lc• fllndo menos wolume11) 

SALIDA: 
VOZDELNllilO 
SSEG 

(Mli•lc• fll•do menos wolumen) 

TIPO DE MÚSICA: 

NEW N2.E 

NOUllE DEL DISCO: 

eoe SWE EX:EL 

TtTllLO DE LA llELODIA: 

TECHNO BEll 

DUllACION: 4 MN 55 SEG 

Para su realización se llevaron a cabo varias redacciones y prueba de voz, en donde 
finalmente interviene la voz de un niño y de una señora, los cuales hacen del spot de radio un 

mensaje lleno de conciencia hacia el radio escucha. Es al final cuando entra la voz del niño 

que grita « somos parte de tu mundo» todo sobre un fondo de música de tipo New Age. 

El horario para este spot, será propuesto por la gerencia de las radiodifusoras de Uruapan, 
con una duración de 23 segundos como máximo. 
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Televisión 

La T.V. es un medio de publicidad potente y persuasivo 
para los televidentes, teniendo en cuenta que éste puede ser 

visto y oído al mismo tiempo, por lo cual existe mayor penetra­
ción del mensaje. 

Para ello se ha propuesto que a través de Musicanal de 
Uruapan, se promocione la Imagen Gráfica del CECADEE, ya 
que éste es visto por muchas personas en la ciudad. 

El anuncio cuenta con dos pantallas, las cuales por me­
dio de sus efectos especiales hacen algo atractivo para el 
espectador , con una duración de 7 seg. aproximadamente 
para cada una y su frecuencia al día será propuesta por la 
gerencia del canal. 
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La identidad Corporativa es el manejo explícito de la 
forma en que se perciben las actividades de una empresa o 

institución. Se encuentra relacionada con la mercadotecnia y 
la publicidad, entre otras disciplinas, en la cual es necesario 

aplicar un programa con el fin de lograr un sistema de signos 
que incluyan un código combinatorio y un conjunto de reglas 

que ordenen esa identidad. 

CECADEE, Centro de Capacitación de Educación Espe­

cial, capacita al alumno con deficiencias físicas o mentales, 

para que pueda realizarse como persona autónoma, posibili­

tando su integración y participación en su medio laboral, cuya 
necesidad es darla a conocer, así como recaudar fondos eco­

nómicos, y ante dicho problema se ha considerado que la 

mejor manera es a través del Diseño Gráfico, en el cual por 

medio de un manual se muestra la nueva Imagen Gráfica, 

aplicada a la venta de souvenirs, con los lineamientos de uso 

como variantes y colores, tipografías y elementos decorati­
vos, reducciones, red de trazo y área de restricción, que harán 

que la Institución CECADEE logre sus objetivos. 

Manual de Identidad 
Gráfica 

En este manual se presenta todo lo que se puede y no 
se debe hacer a la hora del lanzamiento de la campaña de 

difusión, todo con la finalidad de que a la hora de su reproduc­

ción se cumplan con las reglas establecidas propuestas por el 

Diseñador Gráfico. 

A continuación se muestran cada una de las páginas del 

Manual de Identidad Gráfica del CECADEE. 
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TESlS r.oN· 
VALLA· DE umG'&N 

··,,o::;;e;:;:s;:s::m,;:m¡'1:t•'!imt•al!FJ!ll"'8111&1---------------~ ':iJ 

cecadee 
centro de capacitación de educación especial 

la rnagen a/ka del CKJaE, ""'_,ic 1a""" 
1a nt1u::llr1 <Ba:l cxnm a~ Wta 

\"iegcxilri", "' arde el Dioer\odcr alioo.., la 
n«:aidad de lJlza ideal o~"'-

ª la hsltl.dát 

Pa oto ae en-peo"' lo;µÍTbdCI cm la htiXI 
de oea "'° migs, CJlg1al, cm~ ""D. 

p-eg<rda loord, f\rCiad y tllólloa a la hcra de 
a.i repociJ:Xién y red..o::ié:n. 

-------------------i15la!ai;¡¡;,o.<.· 
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llMllOLO 

8 oiTtxD alo- Ct!CllÓI de vaa JIMries 
del CECJaE °'111 eill!ab¡ ~ llick:l rie i 

lcmm ""'ell''*' en el amo. le cui '-*' 
a:n u palal ~ ... eqJbi:> ~ .. tb6 i 

lcdc:I ce<Pcm::e e~ eiclJl-e oe Hegen e 
rueotc oocieda1 

----------------------""''"""" 
.----..-~~~~~~~, 
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.•;.;;=lll!$C!IS-llillm_llllm ________________ , 

cecadee 
centro de capacitación de educación especial 

8 b;PilO ...... el ~de la P"1C1dclal CX1l 
la CJl9 a.wila """ntlJdén. .. srPecJtn "'el 

tix9a1ca ~ cleai la MrlCXÜ1 de famcti>j V 
~ CJl9 dlece la OIWlla. 

lao~-q,cn1a1<1a!lcáy 
MlltGade Md Bt b:tll "1 rr<úoaJal pera cl:J 

ea1ólc:a e la iro;¡o:\ 1Jétco de la,_ CEOLe. 

-----------------~'?' ... , .. 
....... ·.: 

j :. ~. r;~\ ,- /:-..~\ (,,..--:--., Í-:-::-\ ' '• 
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cecadee 
centro de capacitación de educación especial 

-CMYK 1 w,.c 80%M 
PANTONE BLUE 072 CVC 

GIMA CimMATICA 

8 cda &rPoodo 1\.1! a tra oda Iría, l&:JlCl:J ot 
ao.lq.Je-maclle<)Jiá:xly<1~""' 
e hltu::ién c*ece a a ¡éM!ra""' aisl!fl a ote 

-----------------l!5illlll:lli!$I:~~"'"'' 
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cecadee cecadee 
cenlro de copacttoclón de educación especial 

POSITIVO Y NEGATIVO 

Pao ""'1110 Jmogen G!óllca ieo llllc:icml en 
todc::l 11.11 apecte1 es necesalo que se vea bien 

en pattiw v negollvo. ya q.¡e cal 8lfo lo 
Imagen demJeoto q.¡e eo nornotiw pa si IOio. 

--------------~="''..'--":-: .. 
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PERIONA.IE 

f\:Ja Ja redza:il:n cil Ja irogen se pa"6 <n 
ui elEmrlo...., ""'lrilkxJa v refa¡aa Ja 

c:arpctn f\:Ja elo lJe neceoaio '""" a 
cálo UlC lNlcr cil ldeai p::ia aí podlJ seg 

Ja ina¡¡en rrás ooea..may canerua a 
tráx:ja sciJe ele. 

En ""' """'9.Jgó Ja idea cil lJil!J Ul jol<n 
cal caa:lerislca 'll:lrmdeo" amo ina¡¡en 
cil Ja c:arpa\a cal Ja lrdl:b:I cil""' eote 
c:aruiqJe a tocD las persr:nas cil lhqxJl 
""'las¡¿,,...,.. pa1sieciEntes d acAOO: 
tarDÉn lamc>l pa1e de nJa5lro rnrd:l. 

a Jov<n t<ne uia eiµesién cil 1e1c:idcxi e 
o.xi pa la poódén de llJ OJE1PO canrica la 
s.p¡ro::ién ~dJd p::ia todas ICI perscnas 
!Í'I i'flxJfa o eme o ro dgTICI dellderda 

1iioa o m<nld. 

R:lr oro 1000, el'""""' de Ja CXJlcdua 
a,\Jdo a aea UlC ina¡¡en rrás llll'dla V pa 

elo "'le do e narae cil Tiio, cal la 
ll"dciD de""' locX:l lo idi!llllQ.Bl 
r~e a la hao de SJ dtuién 

~ ~.(! CON 
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~SlS CON 
FALil DE ORIGEN_ 

PEllH. Y EXPllDIOND 
DEL llElllONAJE 

8 pal V lal epeiae del ja.91 o::n 
~ y~ielTUliralial<JJOP.-. 
,.. .-pao lo ieázo:Xn deeob CXJTlXJ\Cl 

-----------------------m:i---'"""~""'_;;·.:·:.:: 
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SLOGAN 

8 llogal ae rdere a lal tm. que dlt1g.Je la 

~ - decpa¡a la mag.n -­c:aso ae eigó IQ.el que rMDa a tooa la oociedad 
a lclma pate de ai rnrdo V que e jcwl le de 

rrá ~ ci ia'dala cm., dedo. 

La lpogcifa - en Elle c:aso !Le 1ro cm rrá 
mcMrier*> y dwniln paa ci:>le móo d"aTirno a 
la iro¡¡sl "' Ql'l8CI. ad<m6s de <:b la isw:lln 
de que laTDé1 ""Jéwa dEI CECJCe"" a:rrc 

OJciqJs ... narrd. 

B cda en el Sog:rl es d rrisTio ul5zr:xt:>pcra El'l la 
lrrogoi Gltilca ""1.dald. 

------------------i;mlli!lllll=i;;~,c;:LC' ... ::. 
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cecadee 
centro de capacttoclón de educación especial 
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ttSlS CON 
VALLl\ ut ORlGEN 

~ 
cecadee 

RIEDUCCIONEI 

la reducdái ninlma CJJtoflzcda paa la 
redlzo:lérl del logooí!Tbclo., de"' 4,0 X 2.2 

cm. vo que 11 eete ae reciJce mós, podio 
pader IUS caocterísfic:cn . 

,,, .-;> ,-~" .-~ /;:\ (,.' 
l.,,.1} :, ! '..:::) \':;::.1 \.'::.=;,:/ ·._,_.,. '\:,:::,' t.;~) (;-:--.\ 
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RED DE TRAZO 

El logosímbdo poro su meja reprodJC:cl6n te ha 
considerado q..ie tiene l.f'la atua de 6 c:uociDI 

Idénticos {6x), c:ai un <J1Cho de 1 OX. 

-----------------------llllilll!llllR!ll!!W-111:1 
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1t 
~cecadeel__ 

cenl!o de copocttocló!Lde, eciJcoclón especial 

. 

WA DE RESTIUCCIÓN 

8 óreo de reotricclén eota detenrinada pa ICI 
espacios en blCJ'lco dentro de lJ"I canpo Wual, 

a O.Jal 1e debe de verse bien. paa q.ie lo 
Imagen Gró11ca lenga cire Wual cirededcr y na 
aeo enta;>ecida pa o!rot elernentom, pa ello se 

recarlenda dejcr de cada leda et rrilmc 
a.pocio tamodo pa lo letra C. 

TI:SlS CON 
Yl\Ll! DE ORIGEN 

--------------------------------m.J!m'..!ó!:".·.· 
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TESIS CON 
FALI! DE ORIGEN 

;:,:;;~:"f'.~lllt""?'lll:!.lllll---------------e 

• 
. 

. 

USO Dl!L COLOR CON FONDOS 
CL.AllOS Y OICUllOI 

Lo i'nogen puede emr apUcoda en laidcl de 
colOf dam y 010.Jroa, con cpdCJ'le1 en blaico de 
ta mmera que elfo se vea bien en eilOI y CJJe ae 

pueden aplica o JX1pel81 cxn "''"' !croa. 

CM'l''2D"liY 

-----------------~·~:w.:.: 
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Aria! Black 

A BCDEFGHIJKLMN 
AOPQRSTUVWXYZ 

abcbdefghijklmnño 
pqrstuvwxyz 
1234567890 

AvantGarde Md BT 

A BCDEFGHIJKLMN 
ÑOPQRSTUVWXYZ 

abcbdefghiJklmnño 
pqrstuvwxyz 
1234567890 

TIPOGUFIA INSTITUCIONAL 

las tipogro1i'as utUlztDcJ pao lo Imagen Gráfica 
del CECADEE, f\Jlfon deo: Aria Blod< V 

AvontGade Md ST, va~ en eros 1e re neja la 
reriedcd V e ¡:rofe.slcnofbmo de la lrotif\Jc:iln 

---------------------·"'';·.·· 
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TESIS CON 
FALLA DE OfilGEN 

·'""=:.-=""'"·"""""'m""ilDlll--------------~ w 
COMPATIBLES 

LITHOGRAPH 

A ICDEFGH IJICL/!o\l'I 
ÑOPQRSTUVWXYZ 
AICIDEFGHIJICL/!o\ 
l'IÑOPQIUTUVWXYZ 
12J•U67890 

TIPOGUFIA COMPATIBLE 

La lpog!01ía am>atble que ie """'110 en ..ie 
marud, es CQ.Jella que se puede utliza en 

pU:¡llddad o Q.Je'" puede'""' m6s adeloofe 
pao c:uolQ.iero de sus cpllcadc:nes. 
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UIOllNCOHECTOI 

Lo• u101 lncorredot • rtflere a lo que no M puede 
hacer con el logosín bola estobleddo por ti 

dl•ñador, yo que etfo podría causar p1obltma1 
de Identidad hacia la Institución CECAOEE. 

El logosimbolo i1mp11 dtbll'Ó ~en mlnú1culo1, 
con lo tipografía y el color Institucional 
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~ 
2 cecadee 

cenlro de capacitación de educación especia! 
Uruapan 

VAlllANTll 

Las variantes de la Imagen con las que cuenta 
estZI empresa son dise~adas para algunas de 

las apllcaclones, dando asI un ecomodo distinto 
entre el simbolo y la tipografía, además de 

Incluir la palabra uruapan, utilizando el mismo 
color institucional. 

---------------------------------~-:::.::.::;;:~·; 
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PAPELElllA IUICA 

lo tajeto de presentociál en un 1ormato 
haizaita de 9 x s cm; <m>tea ""'p1o11a .., 

colo< anJ Qroliluciaicil catada por un 
aemidroJo de cola blanco. 

El logosímbdo deberó pamonecer en lo porte 
Inferior del lodo dsecho, respekrldo un margen 

deSnm 

Loa llpogra1íaa utillzod011a1 los lns1itudooQes, 
deo11nadaS poro IOdOl I<» daloi ele la lrnt!ucllrl, 
de 9 p...nt~ para nart>rea penoodm y de 1a9 

puitos paa datos referentes o la lmtituclén y todo 
esto sieITl>l'e debsá Ir en la pa1e Izquierda 

rmpekrldo el mismo magen. Los linees 
deccrcHvai 1e hai pr~esto de 2 plJ"lfoe de 

aicho x 3.B cm de lago. 
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TESIS CON 
Ftl~LA DE ORiGEN 

PAPELElllA IMICA 

El 1cbre en un tamc:l'lo alcio. erJl)leo ll'la pleca 
dec:Clrcliva"' lo pate 11.1"'10< recalada pa un 

aerrldrailo tioneo da lada lz,Psda, utllze»dJ a 
eoor anJ lrw111ude»al, a logceímbclo de la 

1Mitud6n psmanece derito de eote semldrt:Uo 
reopete»da un magen de 5rrm de cada lada. 

En ro pate inlaíc:r del IOb'e se cdocaO"l IOI da1os 
generales de la 1Mltud6n. 

En la hqa manb'etada tanaflo cafa, utiliza los 
rrismoo aementos dec:Clr~YOI ernpleadol en el 

Ktlfe, pero en clstin1C1 acomodos. Y d lo,.d que la 
tlpogaffa en anbos, 1e recurió a la AvaitGade 

Md BT, colocáldaos en la pate lnterlcx 

············----------------------llll!i!'iiO';Thi:'.:.~J.':· 
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~CEL"'1M«ll'l __ T_a_LO_NA_l_IO_D_l_NO_O_l _ _;_.;;.·_·:_~~-~.:.::_~-.:.'~_r~._f 
WlfR ____________ _,._.:_..,·,..··;..:::,-".:'.:.""..,·.,.., 

CICLOEICO.AR ______________ .;.•·..;.· _.;.:>_3.,.~· 

PAPELl!lllA FORMAi 

El loonarlo de pogoo llevo loo mlllTIOI elementoo 
g6flcoa q.Jeel acaetanaOOdiclo. CXl'ILn lamatode 
14.Sxóan yesteee uflllzodopaaDeYOl'el cadrd de 

los PCJ001 CJ,Je hocen mena.dmente ICI poc:ies de 
lomillo por 1er ._. tijoo pertenedenl8' al CECJDEE. 
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Sl!AALIHCIÓN 

lo Mllcilmclá> den!ro de lo 1Nltuciá1 eo a¡¡o de lo m61 mpOl1a11e V "'"'°dono 
ln!onnod6n de rtie"""1o o las pe13a>o1 pao gi.iorae den~o de ello. 

El tana'lo de 10 Mllalzod6n dependeró del kJga en ,. cua aeró c:docodo. en 
OJcnto a áaefio no pociró t-ocerae nnguno modffic:cclá> sin lo "'""º wtalzod6n v 

veri11cacl6n del Dlaefioda Grcí11co reoponsct¡le del p<ovecto. 

--------------~~·n:1C:nc;¡·_>7r·• 
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{t 
cecadee 
cer>l!od9copac.loc&de ~aspee.ar 

Uru•p•n 

l!IPECTACULAI 

Este p-eaenta l:::u mbmca corccteñ.sticcm Q.Je se 
ufUizaai en la papelería básico del CEC>DEE solo 

Cl-'O OQti se recurl6 a P«IOnCi• de riM 
ldlendo del aemiciroJo. 

El ee¡iec:tacua es dserlcdo con la wnan!e No. 2 
de la Imagen G<6fica. penacndo que eote ea1aó 
~o afUera de lo mtttuci6n oaí cano en 

a¡¡jn otro 1ilo de la duá:ld, ccn la finaldad de 
Q.Je los per1a1as LbÍCJJ«l Que esto lnstifudén se 

enaJ8"ltro en lkucpai. 

ft l~i~~ª~'~~~~~ 
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T.ESlS CON 
F~ DE ORIGEN 

LOS ttÑOS CON DlflCIEHC~ MENTAL SON 
SEllES AMOROSOS, lllB.IGENIU Y 
SENSlllE5 Y NECESll'AN DE NUESTIIA 

ACEl'W:IÓN Y COMPRENSIÓN. 

ES1E ES UN IU9I MOMENTO -
CAMIAR NUES111A FORMA Df PENllAR, EL 

CENTRO DE ~llllCIÓN DE 
EDUCACIÓN ESl'ICW. (CECADEE) 

REQUHE DETUAYID\. 

'--~~~~~~~ 

'©·. ©· ©·. . ©· (.~) '(~¡ f.:\ VV 1._i V~ ::::',,tl8f 

\' 

.fcMos PARTE 

~ 

Fracclonamlenlo Cupalltzlo 
Agullllla SIN Tel: (004) 4520 69 A6 

· (41 52 4 43 62 Uruapan, Mlch. 
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EICriodo 
Capacltacl6n de 

EdJcac:lón Elpeclcl 
tcECAOEEJ ~ta a 
ª"""' e<n dolickrlclas 
líllcas onwiiclelpaa 

-•ei:><.:10 
Hilalila• ccmo pmona 
~ pooibl~aido 

IU lrlogocl6n y 
patlclpocl6n.,,.., 

medo 1oclcl V lcbacl. 

i._..__ _______ --- -·-

¡.J.. 
.: ; '. ~ 

A lllo lrolllucl6n OC>Jdtn niñeo QU8 ga1a1 do 
gen enlYlloono. nlfa quo flatai do llcl11 

odelcrd•.,, lo tocledad. pa ci>1endol coda 
da que sen,.. cano c<Dq.Hra do 

naotioo, on dende lo educocl6n on elloo 
lnl>lico delcr1ola leo capacldodeo, 

tmlldadee, op!lt\Jdoo y conoclrrionloo paa 
as/ podor bllrdal• el ci>ovo MCelalo do 
acu..do a u pOliblldadoo y llrritaclai. 

-10.. 

IWo ~do o lo falo do lllC\JllOI ecc>n6nicoe 
- "'-""º lo .... e1o no uole lo 

pooiblDdad do "'IJJI Cal el CllClrrionlo do 
coda"'°' lo cucl P41iucloa v lnifa el P1ooeoo 
do~rdlcj•QUe•dlbe 

Pfopaclona a cadaj<M11. 

TIPOS DE PROBU:Mo\S EN El CECA!IE 

o) Dollclonclo M<rdcl. 
b) T1Clllanoo doAudclén. 
e) Prct>lerraa do A¡xendzaje. 
d)~ooMct-. 
e) l'"9JCfle. 

TAUERES 

lo potiloclén -dklnd• CECAOEE • m.ta, y 
el rúnso de J6'wl9•ITUf1aciJcldo, lo cucl 
no porrrile qua,. d~da.,, "'-oo¡p,., 
Plcb-co, pa ello lo c6llco clvlol6n -

mllle1on loo tallor•doMorualdodeo y -"'· 

En el taie' do Maiuclidadeo .. ·­
acllvldadll do moaane, lojldo, '* ele. 
Monlrao fallo onel fcl• doMaocrial • 
hacon ••llnoo. baicoo, adomoo do 

madora, l..P•oo. ele. 

8 cbjetNo princll)ol do..ioo d:e tal!-•• 
~a el clumopaa QUeon "''""º 
labClen do fama lndlptnclonte on clllJl'G 

lnolltu::lén. 
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Fraccionamiento Cupatllzlo 
Aguililla S/N Tel: 1004) 4520 69 46 

14) 52 4 43 62 Uruapan. Mlch. 
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8Centrode 
Ccpocltoción de 
Educoclén E'P<!cicl 
(CECADEE] copocrta el 
dl.IT'f'Ocon deficiEr1Cios 
fíScas o mmtd'es paa 
qua mle pueda 
realiza!e cerno peroic 
outénomo. pcoibilitondo 
SJ lntegcción y 
pa1icipoci6n 91 si 

rooclo social y labc!cl. 
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TRIPTICO 

El tríptico se encuentro~ en oo tamato 
tana'lo ca1a hor\ztrltol, utlllzCl'ldo el cda 

nego y el CZIJI lnstitudaid, todo 001 la 
fl'ldidod de eccricmlzcr o ta hao de su 

reprod.Jcci6n. En este tríptico se ~eon los 
kanes de los colaeo ye menclcmdoo pae csl 

hac" del daeno ago móa alrac!vo. 

En la pate de enfrente se encuentra el auqe en 
fama de semlórculo, de maiera Que e51e se 
reloc:::ione cm todo lo aitefior va áser'lado. 

ulllzaido tcmblén el llogai y le calcol\ro que 
r-zc móa e le Imagen Gróllce del CECAOEE. 

TRIPTICO: SELECCIÓN DE 
COLOR 

B tríptico se encuentra cúeflodo en Ln famato 
tana'lo cata horizarta, util!zO'ldo valce 

coloree. todo cai la ftnolidod de que m6s 
odelalte ex!sto la posibilidad de 1u 

reproctJcci6n. En este triptico 1e efll)leon las 
!pogrofícz eotcillecldo1 ll\lfltudaiamente. 

En éste, ae empleai lol nisnos elementos 
decorativos, sdo q.Je sin textura en el 1Cl'lda 

______________ _,.,"--"'·'· 
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CMTA 

lo cata ftene la llrdén de inlOlma loa prcillemaa y loa 
necaldadel ""'preoenta el CECA!fE. Esta 1116 

en'egada ]\Jllo coo el hfpftco. 

la nloonadén &«ó pi cornada en la hc!a memble!ada, 
va vilta aiterlamente. con liPOQ"crlfo AvaitGorde M::I B1 y 

lada del cda azul lnsllludanct 

TESIS CON 
FALLA DE üfilGEN 
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PORDE!ANTE POR DETRÁS MTfCULOS UTILITARIOS 

Los a1icUos u111itorioa se vend«én a toda aQJellc 
persona interesada en ayuda ci CECADEE y oqú 
se muestrai algll"I0.1 de los ~lcocla'lel que &e 

pueden ctrecer. 

se ha caulderadO que el logasírrbcio o el 
personaje ~ezco muna tinta, utilizando el 

color azU INtttudood en todos los Or1ÍOJIOI como: 
ployerOI, gorros, UCVBOS, falOS, loplceros. 

Ea1oe cuentcri con un mpoc::io desiglOdo pao 
patrocinada es y 1er6n i'npresos en serigro11'a 

uti!izCl"ldo tranCD del mbmo cola CZIJ. 

---------------~··=;-;~;:,. 
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CALCOMANIU 

la cacancria es t6dl de dbtribuir v cpllccr, se puede 
coloca en libretCI, COITOS, biciclelCI, rcpo. etc. Pa IU 

CUOOUlctxi reai.1te móa tle'Tl>O QJ8 el reato de IOI 
medco eoco9dol, cor poctlri ""'"' pa crl delpuée de 

\09 meses que di.le lo CXJT1JCl'lo. 

Pao evitar el exceso de cdaee, &e trciJ~ó a l.llO Ido 
tima paaando pa ctfsenteo hanco del mlarro cda 

llllitucicna, ullizaido en a¡¡..ra 1ao el logoolmbola o 
el per1aqe con ei siega\ todo en l.ll 1amato c:lrcUa 

de dterentea toma'ic., ~iccndo en Slas dslintai 
temas cano fcndo paa da rrá lfTC'OdO, 
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Fctdetrós 

Pcrdelonle 

SEPARADORES 

Los sepaodcres a ig.JOl ~e la cdcomcn[a tienen 
la vente( a de que su durc:iJllidcxl resiste m6a 

tierrpo al temlna la CQ11:1ala. 

se dseñ6 pensaict:> a una sola finta con sus 
dstintos 11amCJ.1, utiliZ'a'ldo dterentes elementos 
deCaativoa, coo la ~nalidod de que seai m6s 

llanaivai v pa la pa1e de an6J. se encontra6 el 
logooirodocai la dc1ce delo lroti1ud6n, os! 
corno l.J"I texto de ogodecimiento hado 10I 

persono! pcr IU ayuda. 

la sepaadO"eo ert'!llecn palo pate de 
odelaite el personq'e cm el alogO"l, IObre l.J"I 

fc.ndo coo textura de líneas en trO'Tla, 
P'~endo otro en cdcr narcrta cano ~déri a 

un distinto COia del institucional. -------------=i.;;o:.<:;.? .. :·· 
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STAND 

El amd ha ocio chellcdo con la finclidcd de QJe 
Efl él pueden mostrase tocios la ortícUos 

prcrnodcnales así cano los trobqoa reolizOOc:ls 
pcr la mismos jóvenes del CECAOEE. 

Este puede desamase fácilmoote pa blCQJeS a 
la hcra de troalodalo de lugat ya QJe OJ81fa 

con uno olt\Sc de 2 Mt, tenlS"ldo en cuento que 
au dleño es a base de óroJo., utilzCJ'ldo paa su 

elc:baadé:n el pl6stico. 

Este a lg.d que loa aTioJos prcmocialCles, m 
la pate de cirio se deja 111 eopac:la para 

patrocinada es. 
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l!NSUILI! DEL STAND 

El ataid se desamo en cinco partes de malero 
qJe éste pueda fadlitcr su 1roslado de oo lugcr o 
aro. Codo base o'ododo flene U"IOI aifldos, los 
OJcies hocen que puedo erworrt>laae cm los 

patas a lo sig.iente pate del 1tcn::t . 
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ETIQUETAS 

Sen dsOOoda! con la findidod de que 105 
jÓYeOel del CECADEE tengcn la cpati.nldad de 
vendEJ /Oll trotJqos realizodos pa eilos mismos. 

Los etiq.Jetas rriden 4.3 x 2.3 cm, en Oido e 
l~res03 en oo papel oc:l'lefible, utilizCJ'ldo el 

color Mtuciond cai lo ftnolidod de seg.ir ccn 
ICD mismm caocteristicaa diseftodas paa esto 

canp<rio de clf'Usiái. 
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centro de capacitación de educación especial 
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MANTA 

lo maito de 1 mi x 80 cm, presento el 
logooírrbolo en mayor j"aq.la pa ser 1110 

canpa'\a ooevc, cderrós del P"'cnqe ccn el 
slogan, dcrtos de in1ormoclón y en lo pate de 
ariba el nombre COOlJlelo de lo inllltud6n. 

TOOo el dseño de la mCJ'lto respeta ll1 magm 
olrededcr, con lo 11nolldod de q,Je ol aer 

irTl)reso seo fLJ"lcioicl, odemé1 de tJili.ta los 
tipOi;Jofía i'l5ti1udcnoles. 

Esto se cdocaó en los eventoa agalzodol por 
lo rrismo Institución. 

-------------~=-o:s._-:c.· .. 
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ANUNCIO EN IAllDAI 

Este d Igual QJe lo maita, tiene los miamos 
paómetrce de áaMo, pod'61er cdocoda 
en cuolc¡Uer bada C0'1 tettura Isa en lo 

Cll.dcd de Urucp<n 
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ANUNCIO EN PRENSA 

8 au .• ndo de prense es dseflodo en un 
famcto vemca, utilizcndo el perscnaje pao 

llaTia mós la otendái del espectodcr; pcr ello 
se eligió presmta el crnJ1do en Ice periódca 
más lmpataites de lo cludod, con l.11 tCJ'TlCll'lo 

de un cuato de h:Jjo o medo plCllo. 

Este es creado en blalCo y negro, pasaidO por 
áletentea ferias de gi.see cXridde vlvoddod o 
la Imagen y cai ello se evito dEmoslodo gasto 

teriendo lo vent'1a QUe puede esta al 
alcance de todO!J los doses accicles. 

-------------~=·.:::· 
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SPOT DE RADIO 

hcHncili d•l co .. rci.I 

L•-.. c ... -~ ..... l--1 _..,,_-.nn,-•u11-..-
""•-•.-clM•C•_...... 
MILHUCMCt• 
1111 Dlllll---.ml •UCAlll•l llllllTU 
t-IM..,..,nCllll'UHcu.cl!M ... H 

::...~-C-~K#fll-•tHnl 

IOMOIP.\ltTEDE 
TUMUNOOI 

VOZ DE IEliloU. ti IEO (lllU.lur.ndo•.,...,..._,,. 

IAUDA: 
VOZllEUuio 
llH flllusk•,...·-··--· .. 

IPOT DE RADIO 

La roela se aelecdon6 cerno Lrt medo de~ 
a lo canpa'la, decido o CJJe puede 1er 

escuc:hodo en coolQJer pate. 

Paa su realzocién, se utiizó lo voz de l.l1CI sefioro 
y lJ'l nr'lo pao trO"ISl'Mir el mensaje, CCt'I música 

deftrl(jO. 

El haorio paa e<te IPOI. ss6 propueoto pa lo 
gerencia de Stereo Mío o de o..dQ.Jier ctro 

rcdodWuscro en lo ciudad. coo une c:Uocién de 
23 S011Jndoo CO'TlO m6Jdmo, 

TfTULODILAllQ.llCllAI 
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TELEVISIÓN 

Lo teleYisié:n es ui medo muy palen1e y persuo51vo, 
pa 810 se ha piq:iuesto que en ml.Bica'lCI de 

Uruopai se pranoclcne la Imagen del CECAOEE, ya 
que o través de este se dará o c010Cer m6s 

rrXJ!danenle. Los el'eclos utilizados para e Ol'U'ldo 
no pociCrl ser mocificodas. 

El tiertl)o de este &e"Ó de 1 aegi.ndos paro codo l.flO 
de los dos paitd!os y au freOJef"lda al cía sera 

piq:iuE!Gto pa lo gerencia del CCJ"l01. 

•, -

--------··-·- ---------------------
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PAN!ONE BlUE 072 CVC 1 PAN!ONE BlUE 072 CVC PAN!ONE BlUE on cvc 

- 1 PA!!!!CVC PAN!ONE BlUE on cvc 
1 _, 

PAN!ONE BlUE 072 CVC 1 
i -PAN!ONE BlUE on cvc 

PAN!ONE BlUE 072 CVC 

-PAN!ONE BlUE 072 CVC 

1 -PAN!ONE BlUE 072 CVC -PAN!ONE BlUE 072 CVC 
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TRSlg cow 
UE vlUGEN Presupuesto 

:·,:. 

El siguiente presupuesto se realizó en el mes de mayo 2001 Este presupuesto se hace en impresos Gutiérrez y son los 

tomando en cuenta el medio de impresión para cada una de las siguientes: 
aplicaciones. 

En Serigrafía se realizarán algunos artículos utilitarios como: 
playeras, gorras, lapiceros, llaveros y tazas, teniendo en cuenta 

que serán a una sola tinta para economizar su costo. Dicho pre­

supuesto se hace en Extasis y son los siguientes: 

sao Playeras $ 12,000.00 P.U. $ 24.00 V.P. $ 40.00 

SOO Gorras $ 12,000.00 P.U. $ 24.00 V.P. $ 3S.OO 

500 Lapiceros $ 1,700.00 P.U. $ 3.40 V.P. $ 5.00 

SOO Llaveros $ 1,S00.00 P.U. $ 3.00 V.P. $ 10.00 

SOO Tazas$ 7,600.00 P.U. $ lS.20 V.P. $ 20.00 

En offset se llevarán a cabo los trípticos, impresos en 

papel lustrolito, por ambos lados; los separadores impresos en 
papel opalina; las etiquetas y calcomanías en papel adhesivo, 

teniendo en cuenta los suajes por ser su forma redonda y 
ovalada. En cuanto a papelería básica y de formas su impre­

sión será en papel bonn y cartulina opalina. 

SOO trípticos a seleccion de color $ 1,SS0.00 

SOO trípticos a dos tintas $ 730.00 

SOO separadores a dos tintas $ 490.00 

SOO etiquetas a una tinta y suaje $ 280.00 

SOO calcomanías a una tinta y suaje $ 830.00 

SOO T. de presentación en opalina a una tinta $ 3SO.OO 

SOO hojas membretadas t/carta a una tinta $ 3S0.00 

SOO sobres t/oficio a una tinta $ 4SO.OO 

SOO talonarios de pagos a una tinta $ 4SO.OO 

En cuanto a la manta y espectacular el presupuesto plan­

teado por Rótulos los Pollos es de: 

Manta de lmt x 1.80 $ 2SO.OO 

Espectacular $ 1,200.00 

Stand de 2mt y de plástico $ SOO.OO 

En T.V., Radio y Prensa su costo será gratutito por contar 

estos medios con un espacio designado para este tipo de causas. 
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Conclusiones Finales 

El realizar este proyecto me lleno de gran satisfacción, ya 

que por medio de este, se que podré de alguna manera ayudar a 

los jóvenes con discapacidades ñsicas o mentales para que pue­

dan realizarse como personas autónomas e incorporarse a nuestra 

sociedad. 

Doy las gracias a todas las personas que ayudaron de cier­

ta manera para la realización de este proyecto y a mi profesión 

que me dio la oprtunidad de transmitir un mensaje que beneficie a 

nuestra futura sociedad. 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 
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