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Introduccion

El Disefio Grafico es la disciplina encargada de comunicar ideas a través de image-
nes, por medio de sus diferentes dreas como: Disefio Editorial, Publicidad, Imagen Corpo-
rativa y Sefializacion, entre otras, con la finalidad de satisfacer las necesidades de
comunicacion de la sociedad.

Dentro de este proyecto, se ubicara a la Publicidad y Promocion utilizandola para la
realizacién de una imagen aplicada a una Campafia de Difusion, todo en favor de institu-
ciones que brindan educacion de nifios con deficiencias mentales como es el caso del Cen-
tro de Capacitacion de Educacion Especial (CECADEE) de la ciudad de Uruapan Michoacan.

A esta institucién, acuden nifios que gozan de gran entusiasmo, nifios que tratan de
salir adelante en 1a sociedad, por aprender cada dia que son seres como cualquiera de
nosotros, en donde la educacion en ellos implica desarrollar las capacidades, habilidades, apti-
tudes y conocimientos para asi poder brindarles el apoyo necesario de acuerdo a sus posibilidades
y limitaciones especiales.

Por ello, es muy importante, que a través del Disefio Grafico, especificamente con Disefio
Publicitario se ayude a esta escuela dandola a conocer dentro de la ciudad y asi recaudar fondos
para resolver las necesidades de mantenimiento, crecimiento y sobre todo mejorar el servicio
educativo de este centro, lo cual provocara un avance en el desarrollo de cada uno de los nifios.
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El Centro de Capacitacion de Educacion Especial
(CECADEE), esta conformado por alumnos de 15 a 30 afios
de edad, cada alumno presenta diferentes problematicas;
algunos con deficiencia mental en sus diferentes niveles:
leve, moderado, profundo y grave, lo cual provoca que re-
quieran de una atencion especial para cada uno, ademas de
que hay alumnos con problemas de audicién y lenguaje.

Debido a ia falta de recursos que presenta la escuela,
no existe |a posibilidad de formar grupos donde se encuen-
tren jovenes con un solo problema, es asi que los grupos son
heterogéneos en cuanto a que hay alumnos con elevado o
menor desarrollo, lo cual perjudica y limita el proceso de
ensefianza-aprendizaje que se debe proporcionar a ellos.

Esta institucion estd incorporada a la Secretaria de
Educacion Publica, aungue con muy poca ayuda econémica
del mismo. El gobierno ha considerado cerrar la escuela con
la finalidad de que los alumnos se incorporen a instituciones
normales, situacion que ha provocado un rechazo ante di-
cha propuesta por parte de padres de familia e interesados,
considerando asi que seria imposible que los alumnos reci-

Problematica y Objetivos

bieran la misma atencion y ayuda de maestros que dan cla-
ses en instituciones normales a diferencia de los que imparten
en escuelas especiales, asi como el visualizar el riesgo de
que los jovenes no fueran aceptados ante la sociedad.

Otro aspecto del problema que afecta a esta institu-
cion (CECADEE) es que es casi gratuita, por lo cual no
tienen los suficientes medios econémicos para seguir con el

Algunos de los alumnos del CECADEE.
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desarrollo de los jévenes, ademas de no poder sustentar los
gastos que se tienen en los diferentes talleres con los que
cuenta como: Manualidades y Artesanias; talleres que el
alumno utiliza para su crecimiento y desarrollo intelectual.

El problema que presenta CECADEE es cada vez mds
grande, los jévenes no cuentan con un avance en su creci-
miento de acuerdo a su discapacidad, ademas de que no
tienen la misma atencidn de otras escuelas especiales.

La escuela no es conocida y por lo tanto se descono-
cen sus necesidades, esto provoca que la sociedad
Uruapense no pueda brindar el apoyo econémico necesario
para dotar a esta institucidn de los adelantos y materiales
para la realizacion de sus actividades en los talleres. Estos
problemas estén afectando a cada uno de los alumnos in-
corporados al CECADEE que dia a dia necesitan mas atencién.

Eberardo es uno de los jévenes con mucho
entusiasmo por salir adelante.

14




Los alumnos del CECADEE utilizan los talleres para su crecimiento y
desarrollo intelectual.

Agregando a los problemas anteriores, que la mayoria
de los alumnos que asisten a esta escuela son de recursos
econdmicos bajos y solo aportan una cantidad minima de
dinero mensualmente, por lo cual, alcanza sdlo para lo indis-
pensable.

Y es por esto importante que a través de Disefio Grafi-
co, por medio de una campafia de difusion en la Ciudad de
Uruapan, Michoacan se resuelvan estos problemas, con la
finalidad de que la poblacidn ayude econdmicamente para el
sustento de la Institucion asi como conseguir un mayor cre-
cimiento en cada uno de los alumnos.

Es asi que lo mencionado anteriormente, puede
resumirse en cinco objetivos principales:
* Crear la Imagen Gréfica del CECADEE a través de una
campafia de difusién en la Ciudad de Uruapan, Michoacan.
* Que la Sociedad Uruapense conozca la Institucion.
* Recaudar fondos economicos.
* Lograr un mayor crecimiento en los jévenes con alguna
deficiencia mental.
* Elevar la integracion en cada uno de ellos.
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La Educacién como concepto general es todo acto o
accion intencional, sistematica y metddica para favorecer el
desarrollo de los ciudadanos en los aspectos morales, inte-
lectuales o fisicos.

Por ello, se dan varios tipos de Educacién como la no
formal, informal y formal, en donde por medio de programas,
normas, creencias y comportamientos hacen que el educan-
do sea el artifice de su propio desarrollo.

La Educacion no formal se define como cualquier es-
fuerzo organizado, intencional y explicito para promover el
aprendizaje mediante enfoques extraescolares con el fin de
elevar ia calidad de vida.

La Informal es un proceso que dura toda la vida por el
cual cada persona adquiere y acumula conocimientos, capa-
cidades, actitudes y comprension a través de las experiencias
diarias y del contacto con su medio.

Asi, el aprendizaje que adquirimos es a través de las
experiencias cotidianas, en tiempos y espacios indefinidos:

La Educacion Especial y
sus Antecedentes

La Educacidén es indispensable para la formacion de cualquier individuo
en el aspecto moral, intelectual o fisico dentro de la sociedad
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en la escuela, familia, calle, medio ambiente social, en donde
se trasmite la cultura a través de la tradicién oral y de las
experiencias a partir de la vida diaria.

La Educacion Formal es un sistema educativo
institucionaiizado, cronoldégicamente, graduado y
jerarquicamente estructurado que abarca desde la escuela
primaria hasta ia universidad, es decir, aquella que se imparte
en instituciones escolares, la que tiene por destinatarios a
personas que tienen similitud en cuanto a edad y nivel es-
colar. La formal ha jugado un papel importante en la trasmision
de la cultura, se ha encargado de reproducir los elementos
culturales que se considera que debe poseer la nacion.

En la Educacion formal existen clasificaciones de es-
cuelas: normales rurales, normales superiores, normales de
ensefianza tecnoldgica, de aplicacién, minoritarias, de Edu-
cacion Especial, etc.

La Educacion Especial, a la cual nos enfocaremos, es
un servicio encaminado a lograr que los nifios y jévenes con
algun impedimento fisico y/o psiquico se realicen como per-

TESIS COK
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sonas auténomas y se incorporen a las instituciones educa-
tivas regulares.

Este servicio se da en dos variantes: La primera es
denominada Educacion Especial Indispensable, para alumnos
de 0 a 20 afios de edad que representan deficiencias menta-
les, trastornos visuales, auditivos o impedimentos motores
otorgandolo en instituciones de educacién especial, centros
de intervencion temprana y centros de capacitacion de edu-
cacion especial. La segunda es la [lamada Educacion
complementaria que atiende a
nifios de 6 a 14 afios de edad
en donde existen problemas
de aprendizaje, lenguaje y
trastornos de conducta, lle-
vandose a cabo en unidades

La Educacién Especial en el
CECADEE, muestra @ uno de los
Jjovenes con algin impedimento
fisico o psiquico, que lucha dia a
dia por su integracién en la
- sociedad.




de grupos integrados, escuelas regulares a través de profe-
sores capacitados y en los centros psicopedagdgicos.

La Educacién Especial no se encuentra separada de la
educacién general, por el contrario, su peculiaridad consiste
en las madificaciones y adiciones que debe introducir para
comparar o superar alguna deficiencia compartiendo sus prin-
cipios y fines generales.

La Educacién Especial siempre ha estado ligada a la educacion
general, solo que en ella existen modificaciones para la superacién
del joven con alguna deficiencia.

En nuestro pais se han establecido Instituciones cuya
estructura y objetivos pretenden dar una atencion integral
de acuerdo a Ia fimitacion fisica o intelectual del individuo y
es por ello que surge el interés de explicar los antecedentes
de la Educacién Especial en México.

La primera iniciativa para brindar atencion educativa a
personas con requerimientos de educacién especial corres-
ponde a Don Benito Judrez, quien fundé la Escuela Nacional
de Sordos en 1867 y tres afios mas tarde ia Escuela Nacio-
nal de Ciegos.

En 1914, se envid a las camaras legislativas el proyec-
to de reforma de la Ley Orgdnica de Educacion, dicha
modificacion propone la creacion de una escuela de espe-
cializacion para maestros, la cual fue aprobada por la cAmara
de diputados y senadores.

En 1935, el Dr. Roberto Solis Quiroga, promotor de la
Educacién Especial en México y América, planted la necesi-
dad de institucionalizar la educacion especial en nuestro pais;
teniendo como resultado un apartado en la Ley Organica de
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Educacién, en la cual se hace referencia a la proteccién de
personas con deficiencia mental por parte del Estado como
medida de hacerlos participes de los mismos derechos y obliga-
ciones que les corresponden como ciudadanos del pais de acuerdo
a las posibilidades y capacidades que requiera cada individuo.

En 1954, se creo la direccion de rehabilitacion y en 1955 se
agrego a la Escuela de Especializacién la carrera de especialista
en el tratamiento de lesionados del aparato locomotor.

En 1962, se inaugurd la Escuela para nifios con proble-
mas de Aprendizaje en Cérdoba, Veracruz y en 1966 se
crearon dos escuelas mas; una en Santa Cruz Meyehualco y
la otra en San Sebastian Tocoloxtitlan.

En 1969, se crearon diez escuelas en el Distrito Fede-
ral y doce en el interior del pais: Monterrey, Aguscalientes,
Puebla, Tampico, Cérdoba, Saltillo, Culiacan, Mérida, Cotima,
Hermosilio, Chihuahua y San Luis Potosi.

En 1994, el Dr. José de Jesus Gonzaléz comenzé a or-
ganizar una escuela para débiles mentales en la Ciudad de

22

Leén Guanajuato, asi como la creacidn de una escuela mo-
delo en la Ciudad de México la cud! lleva su nombre.

La Larga secuencia de esfuerzos por consolidar un sis-
tema educativo para personas con requerimiento de educacion
especial alcanzé su culminacion con el decreto del 18 de
Diciembre de 1970, por el cual se ordena la creacion de la
Direccién General de Educacion Especial.

Es asi como se fue dando una estructuracién de la
educacién Especial en México hasta llegar a expandirse en el

Los jévenes con deficiencia mental tienen los mismos derechos
y obligaciones que les corrsponden por ser ciudadanos del pais.

TESIS CON
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interior de la Republica, lo-
grando instituciones para
beneficio de los nifios y/o jo-
venes con caracteristicas
especiales como el basarnos
en sus posibilidades y no en
sus limitaciones.

Para este tipo de per-
sonas se encuentran en
Michoacan varios centros de
capacitacion de educacion
especial (CECADEE) los cua-
les se ubican en Zitacuaro,
Morelia, Zamora y Uruapan,
incorporados a la Secretaria
de Educacion Puablica.

En la Ciudad de Uruapan
Michoacdn ademads del
CECADEE, existen"otras es-
cuelas especiales’ como

CECADEE es una institucion que se basa en las posibilidades de los
alumnos con_defieciencias mentales y no en sus limitaciones.

Margarita Gomez Palacio, Una
Luz en el Camino (particular),
entre otras.

CECADEE capacita al
alumno con deficiencias fisi-
cas 0 mentales para que
pueda realizarse como per-
sona auténoma, posibilitando
su integracion y participacion
en su medio social y laboral,
con la ayuda de profesionales
como: Psicologos, Trabajadores
Sociales, Especialistas en Au-
dicion y Lenguaje, Médicos, etc,
con la finalidad de que apor-
ten sus conocimientos para
la superacién y rehabilitacion
de jévenes con caracteristi-
cas especiales.

L TESIS CON
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CECADEE capacita al alumno para que estos jovenes puedan
realizarse como personas autonémas.

TESIS CON
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Existe en Uruapan nu-
merosos jévenes con
requerimiento de Educacion
Especial; individuos que son
victimas de la marginalidad
dentro de la sociedad o de
las escuelas, sin recibir, la
educacion sistematica ele-
mental ni la formacion de vida
adecuada, ya que el joven
con caracteristicas fisicas o
psiquicas especiales pueden
presentar dificultades de di-
ferente naturaleza y grado
para progresar con los pro-
gramas que existen en las
escuelas normales.

Por ello, el Centro de
Capacitacion de Educacion
Especial (CECADEE) llega a
Uruapan:t;or iniciativa y ne-

Historia del CECADEE
en Uruapan Michoacdn

cesidad de algunos padres de familia que al no encontrar en
la Ciudad una institucion adecuada que ayudara y orientara
los distintos problemas con los cuales contaba su hijo tenian
que trasladarse diariamente a Patzcuaro Michoacan, para
asi poder recibir a! atencién que el joven necesitaba.

Ante este problema surge CECADEE, primeramente in-
tegrada a ia Escuela primaria de Educacion Especial Margarita
Gomez Palacio, que a causa de situaciones administrativas,
técnicas y debido a que requerian de una educacion mas
especializada, los jovenes anexos a la primaria se

.
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independizaron a fines del afo
1985, decidiendo formar lo
que ahora es CECADEE.

Dicha institucién co-
menzé a funcionar sin
reglamentos ni lineamientos,
carecia del personal mas ade-
cuado para al atencién de los
alumnos y solo se encontra-
ba trabajando €! Director, una
Trabajadora Social y dos
maestros de talleres (instruc-
tores), y no fue hasta 1987
cuando se incorpora un Psico-
logo y maestros especialistas.

Es importante mencio-
nar que la institucion no
cuenta con un espacio fisico
independiente para su funcio-
namiento, sino que se La

| TESIS CON
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encuentra dentro de las instalaciones de la primaria
Margarita Goméz Palacio en el Fraccionamiento Cupatitzio,
calle Aguililla s/n, teniendo una cobertura de accion para
toda aquella poblacion que necesite del servicio en dicha
Ciudad, abarcando toda su area geografica.

El CECADEE atiende a una poblacién que por sus ca-
racteristicas no pueden hacerlo en instituciones normales
debido a su problematica la cual oscila entre 15 y 30 afios de
edad, con un alumnado de ambos sexos, teniendo como objeti-
vo general el capacitar laboralmente a jovenes que por alguna
deficiencia no pueden hacerlo en las escuelas regulares.

Actualmente, el centro de capacitacion de Educacion
Especial CECADEE, tiene toda una cobertura en la ciudad de
Uruapan Michoacan y pueblos alrededores, en donde asisten
jévenes con alguna discapacidad especial ya sea psiquica o
fisica. La Institucion se encuentra deteriorada por la faita de
recursos economicos debido a que la Secretaria de Educa-
cién Plblica solo se encarga del pago de [os honorarios de
las personas que colaboran en la escuela y no aporta ningu-
na cantidad de dinero para el mantenimiento de la Institucién.

TESIS COV
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Los alumnos incorporados al CECADEE son jovenes de recursos
econémicos bajos que debido a su problemdtica no pueden hacerlo
en escuelas regulares.

El Gnico ingreso que obtiene CECADEE, es por parte de los
padres de familia que hacen un pago minimo mensualmente
por ser sus hijos alumnos de dicha escuela, ademas de rea-
lizar actividades como kermesses, rifas, etc, y por la venta
de las artesanias o0 manualidades que los jovenes realizan
para su desarrollo social.




Direccion General de Educa-
cién Especial maneja una
serie de servicios que respon-
den a las necesidades
especificas que representa
cada joven y este consiste
en capacitar al alumno asi
como el orientar a los padres
de familia de que ellos pue-
dan apoyarlos en su
desarrollo socio-familiar.

Para la realizacion de dicha capacitacién se encuen-
tran profesionales como:

Psicologo: Este considera porqué etapas y facto-
res el educando llega a conocer, para ello habla de Ia
sensacion, percepcion, imaginacion, memoria, concepto, vi-
cio y razonamiento, asi mismo discurre sobre las principales
fuentes de errores posibles.

El Psicélogo del CECADEE es una persona muy querida por los jévenes.

Servicios del CECADEE

La Psicologia es una ciencia descriptiva, explicativa y
comprensiva a la vez, estudia primero los hechos y las fun-
ciones psiquicas en su origen y desarrollo, a continuacion las
leyes que los regulan y trata al fin, de encontrar el sentido
de totalidad a tales procesos.

En el centro de capacitacion de Educacion Especial
CECADEE, el psicologo y el director de la escuela se convier-
ten en la misma persona, teniendo asi doble responsabilidad
ante los jovenes, padres de familia e institucion.




Trabajadora Social:
Tiene conocimiento de la
conducta humana y del con-
tacto social, sabiendo cuales
son los derechos y obligacio-
nes de los individuos y
habiendo estado en contac-
to directo con la organizacién
y funcionamiento de las ins-
tituciones que han sido
creadas para el bienestar fi-
sico y social de la comunidad
basandose en la investiga-
cién y analisis de las
situaciones especificas, or-
ganiza todos los recursos
materiales y humanos a fin
de que cada individuo se ca-
pacite y con esfuerzo
personal logre el propio bien-
estar y del grupo social en el
que se desenvuelve.

28

En CECADEE solo existe una persona para este pues-
to, teniendo asi el pleno conocimiento de la conducta de
cada joven especial y verificando que se capacite mediante
su trabajo laboral, con la finalidad de que pueda desenvol-
verse en la sociedad.

Maestros Especialistas: Existe un s6lo maestro es-
pecialista que colabora con los instructores de taller en la
capacitacion de los alumnos con necesidades educativas
especiales, propiciando la incorporacion de conocimientos

El Psicélogo y el Director de la Institucion CECADEE estan
conformados por la misma persona y gracias a €l se ha dado una

exelente relacién entre alumnos y profesores.

basicos relacionados con el
oficio a contribuir en su pro-
ceso de integracion laboral.

Instructores de
Taller: Se encuentra com-
puesto por cuatro personas
encargadas de dar la capa-
citacion a los jovenes en el
area laboral.

Director: Persona en-
cargada del funcionamiento de
la Institucidn, visualiza que to-
dos los que colaboran en la
escuela estén capacitados para
brindar el apoyo y conocimien-
tos necesarios para que el
alumno con alguna discapacidad
fisica o psiquica se desarrolle
como persona auténoma den-
tro de la sociedad Uruapense.
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I, En el CECADEE existe una buena relacién entre los
: maestros y los alumnos y ésta se logra porque la mayoria de
‘ los jovenes sienten un gran carifio y respeto ante sus maes-
“: tros y la institucion.

Esta relacion se logra con toda la colaboracidn de los
profesionales que se encuentran trabajando en este plantel,
ya que ellos no tratan al joven como deficiente mental, sino
que los ven como personas normales, ademads de que tratan
de la mejor manera hacerse amigos de los jovenes, ya que
estos no brindan su amistad a cualquier persona, debido a
que ellos son algo selectivos, y es por eso que los maestros
tratan de brindarle la capacitacidn, orientacion y apoyo ade-
cuado, con el fin de que se de una mejor comunicacion entre
maestros y alumnos.

En el Centro de Educacion Especial CECADEE, no se trata al joven
como deficiente mental, sino como persona normal.
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Los maestros conviven constantemente con los alumnos, con la
finalidad de provocar un gesto de alegria en los jévenes.

r
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a) Deficiencia Mental: La poblacién con deficiencia
mental integra técnicas individualizadoras y socializadoras
en comunicacion, independencia personal, socializacién, etc,
con las que en cada una, existe una duracién hasta de cua-
tro afios en donde se manejan diferentes tipos de aprendizaje
acorde a la problematica que represente al joven.

b) Trastornos de Audicién: Esta area abarca a todas
aquellas personas sordas e hipoacsicas cuya audicion es
por causas congénitas, enfermedad o accidente. Su habilita-
cién se fleva a cabo con el
método oral mediante el entre-
namiento auditivo, lectura de
labios y articulacion para lo-
grar la comunicacion total por
medio del lenguaje manual.

La deficiencia mental es uno de
los tipos de problemas que
existe con mayor frecuencia en
el CECADEE.

Tipos de Problemas
en el CECADEE

c) Problemas de Aprendizaje: Aquellas personas con
métodos inadecuados o de procedimientos convencionales
que no pueden corresponder al nivel de las nociones basicas
que los alumnos han adquirido en la experiencia cotidiana,
ademas de originar alteraciones orgdnicas de! desarrollo que
intervienen en los procesos de aprendizaje.

d) Impedimentos Motores: Abarca jovenes con al-
teraciones del sistema nervioso central que comprometen
de manera general la motricidad voluntaria y dificultan
sus actividades basicas cotidianas el aprendizaje escolar
y su adaptacién social.

Pueden presentarse otro tipo de trastornos que afec-
ten el aprendizaje como deficiencia mental, trastornos
visuales y auditivos, entre otros.

e) Lenguaje: Presta apoyo a todas la dreas ya que
los programas que imparten los maestros especialistas de len-
guaje se integran a los objetivos de cada servicio debido a
que intervienen en el desarrollo del lenguaje tanto a la com-
prension del sistema lingiiistico como a su expresion.

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

)




Algunos de los diferentes problemas que trata el Centro de
Capacitacién de Educacion Especial (CECADEE).
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La poblacién que atiende CECADEE es mixta y los alum-
nos que asisten se caracterizan por tener alguno de los
tipos de problemas que se presentaron anteriormente, el
nimero de jovenes es muy reducido y esto no permite que
se divida en grupos segun su problematica, ya que serian
varias dreas y solamente se encontrarian dos o tres alumnos
en cada taller.

El programa modular de talleres esta integrado por una
serie de puestos especificos, los cuales se pueden ajustar a
las caracteristicas y necesidades del alumnado, permitiendo
a la vez que el joven se adecue con la asesoria del maestro
de taller, equipo de apoyo y supervision.

La dnica divisién que existe en CECADEE es donde se
encuentran los jévenes para su capacitacion y estos son los

talleres: Manualidades y Artesanias.

En el taller de Manualidades se realizan varias activi-
dades manuales como son: macrame, tejido, rafia, etc. Este
es mixto para los alumnos y la mayoria de los que asisten
son mujeres, dicho taller es atendido por una instructora.
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Programas de Talleres

> e 2 £ paV
E! programa modular de talleres se ajusta a las caracteristicas y

necesidades del alumnado.
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En el taller de Artesanias se realizan actividades senci-
llas como servilleteros, bancos de madera, jugueteros, etc,
segun la capacidad dei alumno, en este asisten la mayoria
de los jévenes y esta a cargo de un instructor.

Cada Taller tiene diversos programas, mismos que per-
miten tener definida las actividades a realizar y a su vez
poder llevar a cabo una evaluacion objetiva al desempefio
de cada alumno, teniendo la posibilidad de observar conduc-
tas que permitan lograr una integracion al medio iaboral por
parte del joven con caracteristicas especiales.

El objetivo principal de estos dos talleres, es el de
capacitar a los alumnos para que en un futuro laboren de
forma independiente en alguna institucion, ademas de que
en dichos talteres se aprovecha para observar si los alumnos
se van desarrollando fisicamente, mental y sociaimente.

En el taller de Artesanias los jévenes realizan trabajos de madera
como cruces en donde lijan cada una de las piezas y las pintan.

34
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Las normas generales del Centro de Capacitacion de Edu-
cacidn Especial (CECADEE), implican la forma de trabajo dentro
de los talleres de capacitacion, es por ello importante cono-
cer de que manera influyen o limitan el desarrollo del joven de
acuerdo a la asignacion de taller, Ia cual se hace tomando en
cuenta las potencialidades de cada alumno.

El CACADEE de Uruapan tiene contempladas una serie
de politicas que rigen de determinada forma su accionar,
tanto administrativas como operativamente para la mejor
atencidn del alumno.

NORMAS GENERALES.

* E| proceso de capacitacion laboral, en cualquier es-
pecialidad tendra una duracién maxima de cuatro afios.

* | os alumnos deberan estar asegurados contra acci-
dentes en horas laborales.

* Para cada especialidad se debera de contar con un
instructor especializado y un espacio en donde se implemente.

* |a capacitacion se desarrollara por medio de progra-
mas modulares especificos para cada tailer.
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Politicas Generales
del CECADEE

* Para la realizacion de actividades especiales laboral-
educativa se requiere de la aprobacion anual del Jefe de
Departamento y la autorizacion por escrito del padre o tutor
del alumno.

* | a organizacion de las actividades generales debera
estar fundamentada en la demanda laboral de 1a comunidad,
en las habilidades y destrezas de los alumnos.

* Se proporcionara atencion individual a los alumnos, si
el caso lo amérita, a juicio del equipo interdisciplinario.

TESIS CON
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Se puede concluir quelas
normas generales establecen la
pauta a seguir en el desarrollo
delas actividades aimplementar
en el Centro de Capacitacion
de Educacion Especial, ademas
que los talleres deberdn estar
fundamentados de acuerdo a
las habilidades y destrezas de
los alumnos que integran cada
grupoy para lograrlo se requie-
re conocer el perf il individual y grupal de los alumnos que asisten
a este centro para poder tener una mayor adecuacion de las
actividades, planes y talleres que respondan a las necesidades y
potencialidades de los jovenes.

. NORMAS DE INGRESO

* Se dara ingreso preferente a los alumnos egresados
de la Primaria Especial Margarita Goméz Palacio o por el con-
trario debera situar en su expediente el centro de capacitacion
al cual acudia anteriormente.

36

* Los aspirantes que no provengan de la Primaria Marga-
rita Goméz Palacio serén enviados al Centro de Diagnéstico de
Educacion Especial, cuando este se encuentre en la localidad.

* Cuando la Institucidn no cuenta con un Diagnéstico

los jovenes seran evaluados por el Centro de Capacitaciona -

través de entrevistas que realiza el psicologo de la institu-
cién 2l padre o tutor del alumno.

* La ubicacion en el taller dependera de las habilidades
y aptitudes del estudio vocacional que se realizara cuando

Instalaciones del Centro de Educacién Especial CECADEE.
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ingrese el alumno a la institucion tomando en cuenta los
antecedentes del joven, sus gustos personales y el tipo de acti-
vidades laborales con que se siente identificado, ademds de la
realizacion de:una-entrevista con los padres para conocer el tipo
de actividades a las que el alumno ha sido encaminado.

Posteriormente se eligiran ciertas actividades de acuer-
do al taller que pertenezca el alumno, todo con la finalidad
de recaudar mas informacién con respecto a las actitudes
del joven y asi tomar la decisién adecuada a las posibilida-
des del estudiante.
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Es de suma importancia que se realice un estudio vo-
cacional para que se lleve a cabo la asignacion del taller que
vaya acorde a sus capacidades y habilidades para asi tener
un diagngstico integral que tenga como objetivo el desarro-
llo del individuo.

NORMAS DE ATENCION Y FORMACION DE GRUPOS

* Los grupos de taller se formaran de 15 a 18 alumnos,
de acuerdo con sus caracteristicas y habilidades individuales.

* Los grupos de taller seran atendidos durante seis
horas diarias con un total de treinta horas a la semana.

* | a evaluacion socio-personal de los alumnos sera perma-
nente o individual y se registraran principalmente por el maestro
especialista y de taller con el apoyo del trabajador social.

* Se deberd solicitar anualmente autorizacion al departa-
mento de Educacion Especial sobre la determinacion y modificacion
de horarios, de acuerdo con las necesidades de los programas
y/o practicas.
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Todas estas normas van encaminadas al desarrollo de
cada individuo dentro del CECADEE, pero no sélo basta co-
nocer cada uno de sus requisitos sino que también es
importante ver los problemas y necesidades de dicha escue-
fa, la cual no es conocida en la ciudad por la falta de una
buena imagen que sea idcntificada por todos, ya que la
conservan actualmente no ha sido del todo funcional.

El problema que presenta CECADEE cada vez es mas
grande, no existen recursos econdmicos suficientes para
cambiar la imagen y por lo tanto la sociedad Uruapense no
puede brindar el apoyo econémico necesario para dotar a
esta Institucion los adelantos y los materiales para la reali-
zacion de las actividades de los jovenes en los talleres.

Todas las normas generales del CECADEE van encaminadas al
desarrollo de los alumnos pertenecientes a esta Institucion.




El Centro de Capacitacion de Educacién Especial
CECADEE, cuenta con una imagen poco utilizada, la cual
significa la plena integracion dentro de la sociedad.

El logotipo consta de cuatro jévenes muy estilizados y
todos integrandose unos con otros en forma de circulo; este
no se encuentra institucionalizado y puede ser modificado
para mejorarja imagen y dar a conocer la Institucién dentro
dela CiudanéLyruapan Michoacén.

’

-

Laimagen se encuentra mal trazada, no existe ningu-
na calidad ya que sdlo esta hecha a mano, tipografia no
unificada, a una sola tinta de color negra y es aplicada en
los talonarios de pagos y hojas membretadas.

En la institucion no se encuentra la imagen aplicada ya
que las instalaciones pertenecen a la Primaria Margarita Goméz
Palacio, dicha construccion se encuentra muy deteriorada
por la falta del mantenimiento continuo. Para el CECADEE
existen tres salones para la realizacion de los talleres, una
oficina para el Director y otra para juntas de maestros, ade-
mas de poder utilizar la cancha de basketball y sanitarios.

Auditoria Visual

El Centro de Educacién Especial CECADEE no cuenta con la imagen
aplicada en la Institucién ya que esta se encuentra dentro de las
instalaciones Margarita Gomez Palacio.
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Dentro de los talieres los
alumnos realizan manualidades
como: macrame, tejido, rafia,
etc, y artesanias sencillas he-
chas a mano de madera como:
jugueteros y servilleteros, en
donde los jévenes se en-
cuentran asesorados por un
instructor de taller para lo-
grar el mayor desarrollo en
los alumnos.

En el taller de Manualidades, los
Jjbvenes realizan trabajos hechos
de tejido como lo representa
esta imagen.

Salones utilizados para la
realizacion de los talleres de
Artesanias y Manualidades.
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Trabajos de macrame realizados en el Taller de Manualidades y
junto a ellos servilleteros de madera hechos en el de Artesanias.
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El logotipo del CECADEE es muy
poco utilizado en la institucion;
imagen que consta de cuatro
jévenes muy estilizados unidos
entre si para lograr la plena
integracion social.
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La imagen también es utilizada para taloranio de pagos que los
padres de familia hacen mensualmente por ser sus hijos
pertenecientes al CECADEE.
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La Imagen del Centro de Educacion Especial CECADEE se encuentra
aplicada en hojas membretadas utilizadas en papeleria dentro de I3
Institucion.
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Es la disciplina encargada de comunicar ideas a través
de imagenes, satisfaciendo necesidades de comunicacién en
la sociedad, por medio de herramientas como son el color, la
forma, tipografia, imagenes, textura, todo con el fin de
transmitir un mensaje intencional, de modo que el disefiador
grafico funcione como intermediario entre el cliente y los
consumidores que al final de cuentas son los que perciben
dicho mensaje.

La comunicacidn visual debe de ser directa y accesible
para que el receptor entienda o comprenda aquella imagen
que se planteé para transmitir y como consecuencia lograr
una reaccién en el publico en beneficio de las necesidades
del cliente.

El Disefio Grafico comunica
ideas a través de imagenes por
medio de sus diferentes
herramientas.

Los consumidores son los que al
final perciben el mensaje.
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El Disefiador Gréfico satisface necesidades de comunicacién en Ia
sociedad por medio de sus diferentes herramientas.

La comunicacién visual debe de ser directa, para que el receptor
comprenda la imagen que se planteé transmitir,
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El ser humano a través de la historia, ha tenido la
necesidad de comunicarse con los demds, desde [a prehistoria
comenzaba a expresarse con la utilizacién de la palabra oral
y con la creacion de simbolos, el hombre desarrollaba
actividades artesanales, y sin darse cuenta sus habilidades
comenzaban a instituirse en el disefio.

Posteriormente con la creacion del alfabeto Fenicio,
utilizado para representar el lenguaje hablado por medio de
simbolos, el hombre tenia la necesidad de organizar correctamente
el uso de la palabra y del material creado, en donde cada cultura
tenia su propio estilo para organizar su sistema de escritura,
dando asi un claro ejemplo de los inicios de! disefio grdfico en el
cual se empleaban lineas y cuadriculas para dar sequimiento a los
escritos y por lo tanto facilitar la comunicacion.

Fue en el S.XV, cuando el disefio grafico comenzob a
evolucionar notablemente, con la invencién de fa imprenta creada
por Gutemberg, que sin duda alguna fue un paso importante con
el cual se pudieron imprimir libros, en grandes cantidades.

El Disefio Gréfico se fue enriqueciendo a través de los afios.

2
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Historia del Disefio Grafico

Con la Revolucion Industrial y la aparicion de la
litografia, se dio un gran avance a la tecnologia de la impresion
en el S. XIX, impulsando a nuevas areas de disefio como el
empaque y la publicidad dando como resultado, la profesion
del Disefio Grafico.

A través de los afios, las actividades del disefio se
fueron enriqueciendo con ia intervencion de pintores que
aportaban valores graficos, asi como de artistas pertenecientes
a la misma rama que tenian la caracteristica de refinar los
elementos que hasta entonces se habian utilizado.

eIt
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Las influencias artisticas se dieron principalmente con
el movimiento de Artes y Oficios a finales del S. XVII por
William Morris, en donde realizaron basicamente disefios de
libros, telas, papel tapiz y mobiliario que influyeron
notablemente en el disefio.

Dentro de este movimiento modernista, Henri de
Toulouse (pintor Francés), dio un gran avance en el disefio
con la elaboracién de carteles, medio por el cual tenia
comunicacién con su mundo exterior y expresaba en ellos
temas inspirados por la vida nocturna de Paris.

Esta influencia conserva alguno de !os aspectos que
se utilizan actualmente en el Disefio, la cual fue representada
por otro movimiento de Artes decorativas llamado Art Noveau
que a su vez retoma elementos de trabajo utilizados con
figuras o elementos flotantes en el espacio dentro del disefio.

Después de este movimiento surgi6 otra influencia

en el disefio contemporaneo que se denomino la escuela’

Art Noveau, periodo en el cual los contornos gruesos'y las
caracteristicas geométricas dominaron el Disefio.
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Bauhaus de Arte y Disefio, fundada en Alemania por Walter
Gropius en 1919, teniendo fa creacion de nuevas tipografias
y la utilizacion de otros materiales para la impresion.

La Bauhaus se ve reprimida por cuestiones politicas

it
["me::, cuando los nazis deciden cerrarla, en tanto que los artistas
m""u"“" 19 huyen a los Estados Unidos donde ejercen actividades,
Wy teniendo la oportunidad de extender su disefio grafico a otros

e ! ’ X . .
"::mllll' 1923 paises, ademas de la creacion de la imagen corporativa, el
Uil

— desarrollo de produccion y publicidad en el cine y de la

”H "" JI" utilizacion de un mayor nimero de tipografias.

il

i -mi

iy m WEIMAR- MUNCHEN . ) o 3

il m < El termino de disefio grafico se utilizo formalmente en

st 5 la década de los 20 s, en donde comenzo la produccion en los
§ medios masivos de comunicacion impresos con fines publicitarios.
5
s

Es importante mencionar también las influencias que
se dieron como fue el Cubismo, Dadaismo, Surrealismo, etc,
considerando estilos y conceptos vanguardistas, que dejaron
una huella profunda en el lenguaje del Disefio Grafico.

Cartel de la Bauhaus
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Enlos60°sy 70°s ilega a Estados Unidos la corriente
llamada Art pop que representd la critica de esa época, expresando
problemas de guerra, lucha, drogas, etc; caracterizada por
elementos simbdlicos y explotacién del consumismo provocado
por el aumento de la Publicidad asi como los medios masivos de
comunicacion como la T.V. y la Radio.

Enlos 80 s se opta por la saturacién de color en el disefio
y el juego de formas, en donde todo era muy geometrizado.
Ademés se dan adelantos tecnolégicos que influyeron fuertemente | A _
como es el caso de la computadora con programas de disefio, sfrta lo mefor dgla tecm!ogia digita}yanpam

impresora |aser, se perfeccionan los recursos de Disefio Editorial cine en casa con los mejores equipos de audio y video.
y de otras dreas, proporcionando al Disefiador Grafico las - Encuéntralos en Decompras.com

. T ' s con el mej ioy todala
herramientas mas rapidas y eficaces para la realizacion de HTprEC0y P
sus actividades como profesional.

En los 90°s, a través de las computadoras, las
imagenes publicitarias y las firmas comerciales desempefian
una funcién importante dentro de la comunicacién gréfica;
los medios visuales constituyen un nuevo lenguaje, y por
ello el trabajo del Disefiador sera tan desafiante en el futuro
como lo fue en el pasado.
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En los 90°s se cuenta con la tecnologia de las computadoras, como
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El Disefio Grafico en México comenzé a asumir un
papel importante con la preparacion de las Olimpiadas en el
afio de 1968. El Arquitecto Pedro Ramirez Vazquez vi6 que
dicho evento necesitaba de una imagen eficiente con una
gran calidad grafica y un disefio contemporaneo con las
caracteristicas propias que lo representara, para asi poder
ser aplicada en las diferentes publicaciones como carteles,
folletos, sefialamientos, etc.

En ese entonces, existia |a Escuela de Disefio Industrial
en la Universidad Iberoamericana dirigida por Virchez y Villazén

_——\

Historia del Disefio
Grafico en México

Schiapa, pero a pesar de contar con esta escuela se fue
necesario crear un grupo con disefiadores de otros paises.

Asi, Lance Wayman, disefiador Neoyorkino estuvo al
cargo de este proyecto y creo el logotipo de México 68 durante
las Olimpiadas, por medio de un lenguaje grafico y un sistemade
identificacion por varios idiomas.

Después de este evento, ante la necesidad de contar
con Disefiadores Graficos Profesionales en México, la Universidad

_ Auténoma de Guadalajara en el afio de 1973 fué la primera en

abrir esta carrera, expandiendo asi el disefio por otras
Universidades, creando nuevas fuentes de trabajo y mejorando la
comunicacion visual del pais.

En el afio de 1975 fue creado el Colegio de Disefadores

Industriales y Graficos en México, A.C. (CODIGRAM), por el Disefiador
Juan Gomez Gallardo.

Disefio creado para las Olimpiadas en México.
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En la actualidad no debemos dejar pasar por alto, la edicion
de fibros y revistas que se hacen dentro del pais, asi como la
organizacion de talleres, seminarios y congresos a nivel nacional
e intemacional.

Aunque muy lentamente se ha ido desarrollando esta
profesién dentro de nuestro pais, se ha ido estructurando el perfil
moderno y profesional de los Disefiadores Gréficos, asi la
importancia necesaria que se ha tomado dentro de las
Universidades las cuales ofrecen esta carrera y hasta la fecha
México reconoce dia a dia mas esta profesion.

A pesar de la poca variedad de papeles, colores,
métodos de impresidn, etc, que significan una limitante, la

forma creciente en el drea de la competencia internacional
esta siendo combatida por medio de los disefios mexicanos.

.0
AR
. Algunos de los simbolos
culturales para la XIX Olimpiada
en México.
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Sefialamientos que se utilizarén durante las Olimpiadas de 1968 en
la Ciudad de México.
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Funcidn del Disefiador Grdfico

La funcién de un Disefiador Grafico consiste en resolver
problemas de comunicacion relativos a productos, conceptos,
imagenes y organizaciones de forma original y precisa.

Un buen trabajo de disefio grafico, se logra tomando
en cuenta las necesidades que establece el cliente, pensando
ante todo que la principal funcién es mediar las expectativas
del consumidor, las cuales son: vender, comunicar, persuadir,
informar, ensefiar, agradar y mostrar algo realizado por el
Disefiador hacia el cliente.

Todos los aspectos se unen a los medios de
comunicacién masivos impresos o electrénicos como la Radio,
T.V,, revistas, Cine, Periodico, Cartel y otros.

La Funcién del Disefiador Gréfico consiste en resolver problemas a
través de los diferentes medios masivos de comunicacion.
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El Disediador Gréfico toma en cuenta las necesidades que establece
el cliente.
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El campo de accién de un Disefiador Gréfico es
realmente extenso, ya que la comunicacion lo lleva a
desarrollar una cantidad de labores correspondientes a las
areas de comunicacion visual.

El Disefiador Grafico tiene la capacidad para
promocionar en el drea de la Publicidad, ademas de informar
a través de medios graficos de comunicacion, material
didactico o bibliogréfico, realizar sefialamientos, elaborar
campafias de varios, asi como de ilustrar, decorar, disefiar la
imagen corporativa de una empresa, difundir el ambito cultural.

Cada vez existe un mayor campo de accién para esta
profesion y para que se desarrolle como debe de ser, es
necesario conocer las dreas de trabajo. La T.V. es ahora un
campo de trabajo muy importante para el disefiador, en las
casas productoras, asi como de participar en la elaboracién
de comerciales publicitarios, disefio de programas como
noticieros, telenovelas, etc. En revistas interviene en la
composicién de sus paginas a través de Disefio Editorial entre
el texto y las imagenes de manera creativa. En cine su campo
de accion se encuentra en los créditos asi como en la

Campo de Accion del
Disefiador Grafico
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El Disefiador Gréfico tiene la capacidad de informar a través de
medios gréficos de comunicacion.
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realizacidn de la imagen de una pelicula aplicada en carteles,
tazas, playeras, juguetes. En el periddico su intervencion es
similar a la revista basandose en una misma reticula y
caracteristicas predominadas por esta drea. En muitimedia

existe ahora un campo muy extenso en la creacion de paginas
web, animaciones, etc.

PORTATE BIEN_ LA NAVIDAD SE ACERCA

% Un Licenciado en Disefio Gréfico puede trabajar en
E una empresa o poner su propio despacho, en el cual se debe
de recuperar un remanente del capital de trabajo invertido
en su empresa. Un freelance no gana lo mismo que un
disefiador profesional, ya que arriesga tanto el monto como
! Sus ingresos.

El Disefiador Gréfico al solucionar problemas visuales
necesita cumplir con una serie de pasos, que llevandolos
ordenadamente garanticen una solucién a un problema dado.

En el drea de Cine, el Disefiador Gréfico puede intervenir en la
creacién de una imagen aplicada en carteles.

P
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Todo Disefiador
Grafico al momento de resolver
un problema de comunicacion
visual debe de tomar en cuenta
losiguiente:

1.- Identificar el
problema, realizando una lista
queexplique los motivos que se
tienen para solucionarlo asi
como el establecer la forma de
trabajar para después proceder
a una investigacion mas
profunda.

2.- Analizar la
informacion, tomando en cuenta
todo que pueda servir para
disefiar, profundizando sobre lo
que la empresa ofrece, su
competencia, su giro, sus
caracteristicas, etc.

Metodologia del Disefio
Grafico |

3.- Conocer al publico
al cual se le va hacer liegar el
mensaje, considerando las
edades, el sexo, nivel
socioecondémico, cultura, etc.

4.- Antes de disefiar,
se plasman las ideas y
conceptos que se obtuvieron
con la informacién recaudada,
con la finalidad de llegar a
transmitir un mensaje
funcional y adecuado al perfil
de la empresa.

5.- La etapa de disefio
se inicia en este punto con ia
elaboracion de bocetos a partir
de una lluvia de ideas en sucio,
dejando solo unos cuantos de
los cuales se llevara a cabouna
cuidadosa seleccion.

El Disefio Grafico debe de satisfacer las necesidades del cliente

7713 CON >
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6.- Al elegir los bocetos mas adecuados, el disefiador
gréfico le da su propio estilo al disefio y presenta tres o mas
resultados al cliente ya trazados en la computadora, a color
y en blanco negro de cada uno.

7.- El cliente hace cambios, solo si se requiere, y
elige el mas adecuado para su empresa.

8.- Se hacen las correcciones finales y el disefio es
aplicado es distintas maneras, para establecer la mejor
disposicion. Finalmente se recomienda evaluar el nivel de
éxito logrado con el producto puesto en el mercado.

Los disefios son presentados al cliente, pero finalmente su éxito se
evaluara al ser puesto en el mercado.
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Las dreas del Disefio Grafico con las que cuenta esta
profesion son: Identidad Corporativa, Publicidad, Sefializacion,
Envase y Embalaje, Disefio Editorial y Disefio de Audiovisual.

IDENTIDAD CORPORATIVA

Es una disciplina especializada en el Disefio, en ella
se crean sistemas de formas, figuras, colores, conceptos o
ideas, impresiones psicoldgicas, todo de acuerdo a la
personalidad de la empresa gue se esta representando.

SENALIZACION

La sefializacion es parte de la ciencia de fa comunicacién
visual que estudia las relaciones funcionales entre los signos de
orientacion en el espacio y los comportamientos de los individuos.

Un sistema de sefializacion es inductivo, autoritario,
autodiddctico, guia discretamente la atencion y se encuentra
relacionado con la arquitectura, acondicionamientos de espacios
y de la ergonomia, bajo la vertiente del Disefio Grafico.

©OOOOLLLOLY T

Areas del Diseno Grafico

m

La sefalizacion fue creada para facilitar la vialidad, prevenir
accidentes y para dar soluciones.

La sefializacion permite tener rapida accesibilidad a
los servicios requeridos y un mayor desplazamiento a un
area determinada, es inmediato, aqui y ahora, no se impone,
ni persuade sino que orienta a individuos en funcion de sus
necesidades particulares.

TESIS CON
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E! Disefiador Grafico
debe de considerar algunos
puntos importantes para un
sistema de sefializacion como
es el visualizar los lugares
mas recurrentes o visitados
por las personas que acuden
a un lugar determinado,
adaptar el sistema al
ambiente como el color de las
paredes, arquitectura, etc.,
asi como representar lo que
el lugar connota.

Al disefiar sefializacion
de un lugar ya sea vial o
general, su sistema de
comunicacion se compone de
sefiales y signos como simbolos,
iconos linguiisticos y cromaticos,
que el disefador debe de
conocer dependiendo de las

60

En esta drea de envase y embalaje el disefiador comunica, informa
y motiva a través del color, tipografia y forma.

TESIS CO¥
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ga‘r'a'&b‘ﬁsticas del lugar asi
como de visualizar si es
entendible en su medio
ambiente o si es necesario
colocarlo en dos idiomas.

ENVASE Y EMBALAJE

En esta area el
Disefiador Grafico comunica,
informa y motiva a través del
color, tipografia y forma, indica
si el producto es elegante o
popular por el tipo de plblico a
quien va dirigido, participa en
fas promociones de mds
contenido, descuentos, ofertas
u obsequios. Informa las
caracteristicas, ingredientes,
contenido neto, formulacion,
prevé de los riesgos y peligros
del producto.
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El embalaje se encarga de toda la parte exterior en
donde ira el producto con la finalidad de que sirva como tapa
protectora contra golpes, caidas, medio ambiente, humedad, rayos
ultra violeta, calor, etc.

Al momento de disefiar se debe de considerar el nombre
del producto, contenido neto, nombre de la empresa, slogan,
mascota (si existe), informacion nutricional, direccién de la
empresa, ingredientes, marca registrada, derechos reservados,
cddigo de barras, fecha de caducidad, recomendaciones de uso,
simbolo de reciclaje, etc. Todo con el fin de llegar a presentar
un producto del agrado del publico a quien va dirigido y que
este sea persuadido por el disefio a la hora de su presentacién.

DISENO EDITORIAL

El diseiio editorial da vida propia a un conjunto de
textos e imagenes sobre la base de una serie de elementos
como el formato, reticula, tipografia, dando lugar a diferentes
trabajos de acuerdo al contenido de la informacion y la
situacion que se tenga visualizada como un libro, folleto,
periédico, etc.
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El Disefio Editorial se encuentra basado en una reticula
desarrollada en Suiza después de la Segunda Guerra Mundial,
conocida como principio de Organizacién. A mediados de los
40°s aparecen los primeros impresores basados en esta,
siguiendo las caracteristicas para dar pauta unitaria a todas
las paginas, orientacion objetiva en la presentacion de un tema
asi como de una rigurosa concepcion del texto e imagenes.

El Disefio Editorial da vida a un conjunto de textos e imagenes, con
la ayuda de elementos como la reticula, formato, tipografia, etc.
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El Disefiador Grafico utiliza esta drea para solucionar
problemas visuales dentro de los medios de comunicacion
impresos logrando que la composicion de imagenes e
informacion textual, se integren de una manera mas llamativa
e impactante, volcando toda su creatividad y conocimiento
con el fin de atraer la atencion del lector.

PUBLICIDAD

En esta area la publicidad esta relacionada fuertemente
con la promocion, la cual abarca un intenso campo de estudio
con sus respectivas aplicaciones. Se crea todo tipo de
propaganda, difundida a través de los diferentes medios de
comunicacion como anuncios, programas de T.V.; anuncios
en periddicos, revistas, articulos publicitarios y spot de radio,
entre otros.

DISENO DE AUDIOVISUAL
Un audiovisual es un programa disefiado con un propdsito

determinado para ser enviado por los canales de la vista y el oido
simultdneamente y producir el efecto de una comunicacion eficaz.
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El Disefio Grafico a evolucionado bastante en los
(tltimos afios, con la gran tecnologia y los abundantes medios
de comunicacidn, su desarrollo ha sido de gran éxito.

Los Disefiadores deben de actualizarse y estar
capacitados para crear imagenes animadas dispuestas en
Cine, T.V,, Internet, y por ello se es necesario tomar en
cuenta los parametros para los medios audiovisuales que se
consideran al disefiar.

En el drea de Audiovisual, el Disefiador Gréfico debe de estar
capacitado para crear imagenes animadas en Cine, Internet y T.V.
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La imagen corporativa
es el manejo explicito de la
forma con que se perciben las
actividades de una compaiiia.

Toda organizacion
tiene una identidad pero
cuando una compaiiia es
nueva o pequeiia o ambas a
la vez, su identidad se define
espontaneamente alrededor de
la idea que tiene el propietario
sobre su negocio. El disefio del
lugar, el equipo, el nombre, la
ubicacién y el personal, se
derivan directamente de las
ideas y percepciones del
propietario.

Cuando una empresa
crece, tiene sucursales o
filiales en lugares diferentes,
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Identidad e Imagen
Grafica Corporativa

Toda organizacién requiere de
una identidad corporativa, en
donde se perciben las
actividades de la empresa.

Identidad Corporativa de la

D I S E N O Revista A, es identificada por el

logosimbolo que utiliza.

y por lo tanto requiere de una
imagen grafica corporativa
que la identifique y esto es
lo que cominmente pasa
cuando una organizacion se
hace mas compleja y es
necesario controlar y manejar
ordenadamente las formas en
que se perciben las actividades
de la compaiiia.

La identidad Corporativa
abarca un cierto nimero de
disdplinas de las cuales notodas
pertenecen al disefio grafico
como: mercadotecnia, teniendo
en cuenta que las que si
intervienen son el Disefio
Industrial o de Productos, Disefio
de Interiores y Disefio Gréfico.

TESIS CON
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La Identidad Corporativa esta fuertemente relacionada
con la mercadotecnia, la publicidad, relaciones plblicas,
ademas de relacionarse con disciplinas como la administracién
y otras particulares segun la empresa.

Disefiar un programa resulta mucho mds completo que
el disefiar una marca grafica o un logotipo, ya que lo que se
hace en este es un signo Gnico y finito en si mismo a disefiar
un sistema completo, no sélo de signos sino de estructuras
de estos signos y sus combinaciones normalizadas.

La Identidad Corporativa a diferencia de la marca sola
no tiene por objeto marcar los productos, sino que tiene la
funcién de desarrollar visualmente un concepto de
personalidad corporativa en forma de programas.

Para la realizacion de un trabajo de este tipo se deben
de considerar varios puntos importantes que el Disefiador
Grafico debe de tomar en cuenta antes y después de disefiar,
con la finalidad de que el resuitado sea el mas apto de acuerdo
al perfil de la empresa a la que se le hara la imagen grafica.
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AT&T y ACER, son excelentes ejemplos de identidad porque se
encuentran relacionados con cédigos visuales y auditivos, conocidos por
todo su publico.
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El Disefiador Grafico tiene la responsabilidad como
parte de su trabajo el estar bien informado y documentado
de lo que significa una marca, asi como de conocer sus
caracteristicas y clasificaciones.

Cronolégicamente, 1a Identidad visual aplicada a las
actividades productivas, nacié con la marca. Sefial material
de origen y calidad; distintivo para el reconocimiento de sus
productos y de quienes lo fabrican, que permanece como
identificador y evoluciona como una parte de la cultura
visual de nuestro tiempo.

La alta abstraccién en la marca, necesita tener mas difusién para
que el publico la reconozca.
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La Marca

BOSS

HUGO BOSS SPORT

La marca.

La marca tiene aqui el primer lugar, en el sentido de la
informacién funcional que constituye un elemento referencial
de orientacion en la localizacion de un producto entre muchos.

La comunicacion publicitaria, alcanza una gran
difusidn, es magnificada por su accién por lo que de ella
devienen elementos de persuasion en |a estrategia de la
empresa como la coca-cola, levi’s, etc.

El acto de marcar se ha aplicado desde siempre en
monedas, animales y objetos directos hasta escudos

TESIS GOV
FALLA DE URIGEN

65



nacionales, banderas, que en la actualidad pertenecen a
una propiedad juridica y sus aplicaciones evolucionan a lo
que llamamos Identidad Corporativa.

Nosotros como disefiadores muchas veces cometemos
errores al desarrollar una marca para un cliente que tiene una
empresa grande, pero solucionando esto es necesario que se
determine primeramente el presupuesto con el que cuenta dicha s
empresa para su difusion. Si la empresa es grande, una marca ) po Ea ro ! d
abstracta seria la adecuada para llegar directamente a ser
reconocida por un ptiblico determinado.

Las marcas muy o
abstractas se determinan sélo S O N Y
*
para empresas grandes ya que

estas son las herramientas
visuales mas rapidas y efectivas
para lograr que la empresa .
quede satisfecha al momento NEHEL
de que sus consumidores la

identifiquen facilmente.
Ejemplos de Marcas.
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Una marca puede ser
conocida y recordable si ésta
cumple con |as caracteristicas
principales que el Disefiador
grafico ‘debe de tomar en
cuenta como originalidad,
impacto visual, pregancia
formal, valor simbdlico, que
sea estético y funcional, por
ello se explica a continuacion
la clasificacion correcta de
una marca segin sus
atributos de impacto,
legibilidad y funcionalidad,
para que en su momento elija
la mas adecuada.

1.- Simbolo:

Son aquellas marcas
que no emplean tipografia e
identifican a las empresas,

Simbolo que identifica a la
empresa.

Clasificacion de las marcas

instituciones o eventos con mensajes simples de impacto
rapido. El simbolo al principio necesita de explicacion y puede
en ocasiones confundirse con otros, ademas de que es muy

costoso de difundir.

El simbolo tiene un valor Gnico que en la mayoria de
los casos se maneja con un alto grado de estilizacion para
identificar a cualquier imagen; el cual puede ser muy claro,
captable y en ocasiones obvio tomando en cuenta del pablico

a quien va dirigido.
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Ejemplos de Simbolos.
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Por supuesto que se trata de representar cosas que
no son directamente ni fisicamente perceptibles. Ni lo son,
por lo tanto, por medio de analogias, puesto que las cosas y
los objetos materiales se representan a través de sus imégenes
y las cosas complejas y abstractas se representan a través
de simbolos. Generalmente estas cosas complejas son
conceptos, ideas, instituciones como: la paz, la libertad, el
amor, la muerte, le ley, etc.

El significado de un simbolo se refleja en el inconsciente
de una persona pero cuando este es confuso puede perder
su valor simbdlico debido a que su funcién es la de transmitir
un mensaje corto con el maximo grado de simplificacion visual.

El simbolo para ser el mas adecuado, no sélo debe de
verse y reconocerse sino también recordarse y reproducirse,
debe de ser sencillo y referirse a un grupo, idea, negocio, institucidn
oempresa, €l cual hace un uso mas amplio adoptando un significante
universal y una simbolizacion reconocible.

Logotipo con tipografia.

68

2.- Logotipo:

Son aquellas palabras disefiadas con el empleo de
tipografias adecuadas de acuerdo al perfil de la empresa,
se pueden utilizar algunos elementos extras en el disefio
pero sin hacer que estos pertenezcan a un simbolo. La
ventaja que tiene un logotipo es que su difusion es fécil y
econdmica pero se debe considerar la cultura a la que le
llegara el mensaje ya que podria presentarse problemas de
analfabetismo, ademds de contar con otros como la
incorrecta legibilidad en el disefio de la marca haciendo que
el mensaje sea mas complicado.

{ )

MEXICHNH
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Los logotipos desde hace mucho tiempo tienen la funcion
de identificar productos y/o servicios con la finalidad de marcar
las diferencias respecto a los demas.

Los mas exitosos son derivados de las diferentes
tipografias existentes y para disefiarlos se es necesario que
el Disefiador Grafico se percate de las normas sociales del
medio donde se piensa difundir cualquier imagen.

La necesidad de crear logotipos se da a partir de que
el ser humano quiere dar a conocer sus productos, servicios o
su empresa y transmitir un mensaje a los consumidores.

Los logotipos y marcas con iniciales normaimente se
pueden pronunciar con facilidad por ser una sola palabra o
juego de iniciales como es el caso de Coca-Cola, 3M, EXXON,
entre otros, los cuales estan relacionados con cédigos visuales
y auditivos conocidos por el piblico, lo que a veces no sucede
con los abstractos.

Los logotipos abstractos tienen la desventaja de
perder su significado facilmente o confundirse, por ello se
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es necesario de otros elementos como de ilustracién o
fotografia que pueden llegar a ser muy pregnantes y estéticos.

Es muy importante mencionar que el Disefiador Grafico
a la hora de disefiar cualquier logotipo se asesore de que sea
entendible por el publico asi como proveer los significados
que puede tener en otros idiomas.

Simbolo Abstracto.
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3.- Iniciales:

Letras tipograficas

utilizadas en el mayor de los
casos para abreviar el nombre
de una institucion que puede
ser pronunciable o no.
Estas iniciales se consideran
como simbolos legibles, pero
dificiles de difundir ya que
cuenta con mucha competencia
visual de otras tipografias.

4.- Logosimbolo:

Es la unificacién del
simbolo y logotipo, logrando
en el publico el facil
reconocimiento de alguna
empresa; pero en ocasiones
puede llegar a ser redundante
y complicado. El Disefiador
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Grafico, al momento de
disefiar una marca debe de
optar por la mas adecuada
dependiendo del giro,
personalidad, competencia,
caracteristicas y necesidades
de la empresa o institucion a
1a cual se le hara la Imagen
Grafica Corporativa.

3M, es considerada como una
marca con iniciales.

SAN ANTONIO

AR TELMEX_

El logosimbolo de Telmex y Planet Hollywood, utilizan el simbolo y el

logotipo al mismo tiempo.
TESIG CON
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Es importante conocer los tips que Gregg Berriman
proporciona para que el Disefiador Grafico pueda disefiar una
buena marca con simbolo y por ello, es conveniente tomar
en cuenta cada uno de los siguientes pasos.

1.- Asociacion Mental Positiva: El simbolo debe mostrar la
imagen de la empresa o producto en sus aspectos positivos;
que sea funcional y aceptada por un publico determinado.

2.- Facil Identificacion: El simbolo de determinada empresa
debe de ser recordable facilmente y répidamente por el publico.

3.- Unificacion Visual: Ei simbolo debe de unificarse a la
imagen para que I vista sirva como iman al ver el disefio.

4.- Correcto Nivel de Abstraccion: El smbolodebe de impactar
visualmente y por ello si se trata de una mala abstraccion el
costo de este aumentaria al momento de difundirlo.

5.- Reduccion: Un buen disefio necesita reducirse hasta 1.5cm
o mas, de manera que no se pierdan sus caracteristicas, ni
detalles haciendo reducciones a prueba.
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Tips para disefiar una
buena Marca con Simbolo

6.- Color: Un buen simbolo se encuentra disefiado con un
solo color por razones econémicas, claro que se pueden utilizar
mas de uno para resaltar la marca, pero esto no serd necesario
para que tenga éxito visual, la cual primeramente necesita
lucir bien en blanco y negro.

7.- Positivo - Negativo: Para disefiar una marca efectiva
hay que dominar la figura-fondo, considerando las areas en
blanco y negro para llegar a obtener un mejor impacto y pregnancia.

RPONTIAC

La pasiéon mds excitante.
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8.- Peso Visual: Un simbolo debe de ser pesado, ya que

tiende a ser mas simple y aguanta mds una reduccion,
ademas de un mayor contraste con la tipografia utilizada.

9.- Fluidez: Debe de existir un espacio en blanco para que
el disefio se vea limpio, con aire en donde debe de ser, de
manera que la vista no se quede atrapada.

10.- Direccionalidad: Con la utilizacion de elementos
direccionales es mejor ubicarlos hacia arriba, es decir, que
sea positiva y hacia abajo cuando se trate de una negativa,
ya que esto permite la pregnancia en el pablico.

11.-Simplicidad: El simbolo debe de ser lo mas simple posible
para que el impacto visual sea mayor.

En este ejemplo, podemos darnos cuenta como la marca utiliza un
simbolo y con ello la importancia que tienen los tips para disefiar
una buena marca.
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Para la realizacion de un buen disefio se toman en
cuenta diferentes elementos que se encuentran unidos entre
si, los cuales en conjunto forman una sola parte para la
elaboracion de disefio, logrando satisfacer las necesidades
del cliente.

Color:

Es una cualidad de la luz, reflejada por las superficies
entintadas o no entintadas, en donde la luz es una energia
radiante, compuesta por varias longitudes de ondas y estas
son las que hacen un impacto al ojo para proyectar el color
de un objeto que ha sido absorbido.

El Disefiador Grafico debe de efectuar su trabajo en un
color bajo la misma luz a la que lo verd el cliente, ya sea con
los primarios: Azul, Rojo y Amarrillo o con la combinacion de
estos, a los que llamaremos secundarios como el naranja, verdey
plrpura, que a su vez mezcldndolos se proporcionan los terciarios:
limén, verde oliva y berbellén.

Con el color se consiguen efectos y
sensaciones, dando asi, armonia a un trabajo.
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Elementos bdsicos de la
Identidad Corporativa

Al unir los colores se dan efectos y sensaciones, dando
armonia a un trabajo dispuesto a las necesidades por el cliente.

Los colores establecen tres dimensiones, mejor
conocidas como matiz, intensidad y valor. El Matiz se refiere
a la diversidad de tonos de color. La intensidad al grado de fuerza
del color ya sea por su brillo u opacidad y el valor a la claridad u
oscuridad, es decir, a las tintas o0 sombras de un disefo.

El emplieo del color en cualquier proyecto de
comunicacion grafica es realmente Gtil ya que ofrece
importantes ventajas en la transmision de un mensaje.
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Psicologia del Color:

Los colores pueden influir sobre el estado de dnimo
de una persona. El verde transmite tranquilidad, naturalidad
y esta fuertemente relacionado con la naturaleza, ademas
de que es considerado para inducir ralajacion. Los rojos poseen
el significado de pasién, exitacién, amor y comprobado esta
que provoca alteraciones en los sentidos. El naranja es
utilizado en el mayor de los casos para abrir el apetito y es
por ello que se emplea en muchos restaurantes. Los azules
son considerados como frescos, e incluso a veces frios,
denotando limpieza, profundidad y frescura.

Tipografia:

El Disefiador Gréfico es un coordinador de palabras e
imagenes. El entendimiento y la apreciacion de la tipografia
son esenciales para que el disefiador se comunique con
efectividad, las formas de las letras son poderosas y emocionantes
ya que pueden hacer figurar y crear color, de modo que su
manejo debe de ser confiable.
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Existen miles de
tipografias de las cuales se
pueden elegir las adecuadas
para la realizacion de un
proyecto con la finalidad de
lograr una apariencia estética
y legible y para esto es
necesario conocer las familias,
sus caracteristicas y variedades
defamilias.

La letra cuenta con
un cuerpo cuyas partes
anatdmicas pueden ser
perfectamente identificadas,
las cuales se presentan de
manera diferente en cada
familia tipografica. El tamarfio

Tipografia futura con sus
diferentes familias.

DISENO

DISENO

Ejemplos de tipografias
condensadas y extendidas.

DISENO

Tipogratic Pesada

NENe
DISENO

Tipogratia Medium
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de la tipografia es aquel que comprende la altura de las
ascendentes hasta la altura de las descendentes que se
encuentran apoyadas en una linea base.

Las familias tipograficas son denominadas asi por
todas las variaciones que pueden tener una fuente tales
€omo Su peso, proporcidn e inclinacion, persistiendo de las
caracteristicas bdsicas. Una fuente es el conjunto de ios
diferentes caracteres de un mismo estilo de letra (mayUsculas,
minusculas, ndmero).

Peso: Esta dado por el espesor de sus trazos y se dividen
en: light, Médium, Bold y Extrabold.

Proporcidn: Determinada a partir del tipo y son: Normal,
Condensada y Extendida.

Inclinacion: En la tipografia se da hacia la derecha y es
conocida como itélicaque le da ritmoy agilidad a la lectura,
ademas sirve como contraste en los textos normales.

La tipografia ha presentado diferentes disefios

fuertemente influenciados por la época en que surgieron y
se clasifican en:

o~ - =, - o~ - -~ .
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Serif: Con terminaciones en patines, los cuales pueden
ser ovalados, triangulares, rectangulares, curvos, etc.
Sans Serif: Carecen de patines y sus trazos es simple,
uniformey limpio.

Cursivas: Aquellas tipografias que sus caracteres van
ligados unos con otros. Mejor conocida como
Manuscritas.

Decorativas: Por su apariencia no son recomendables
utilizarlas en texto, debido a la ornamentacion entre ellas.

DECORATIVA

DISENO D|SENO

SANS SERIF ) 2%)
o 1722)
R /)4

CALIGRAFICA

Ejemplos de tipografias: sans serif, serif, caligrdfica y decorativa.
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Segin el producto, servicio o empresa que se va a
representar, el Disefiador Grafico debe de elegir el tipo de
letra correcto ya que esta adquiere un sentido realmente
importante, porque por si sola dice tanto como una imagen.

Estilizacion

La estilizacion es la simplificacion de una forma, la
cual no debe de perder su cddigo, lenguaje o idea que la
representa. Es concebida como la abstraccion de la imagen al
grado deseado, concretizacion
de la idea, depuracion de

trazos o simplificadora de
formas o imagenes. E

0

La imagen estilizada debe ser el
reflejo de lo que ofrece, dentro
de un proceso comunicativo.
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Una imagen estilizada puede ser desde personas, flores,
animales y objetos como muebles, vehiculos, instrumentos,
herramientas, etc. La estilizacion debe de ser el reflejo de lo
que ofrece la imagen ya sea dentro del proceso informativo.

En los medios de comunicacidn visual es empleada
para la realizacion de una portada, en el sistema de
sefalizacion, volantes, carteles, etc.; con el fin de dar a
conocer un producto y/o servicio, evento, empresa o
simplemente en una campafia publicitaria.

Una estilizacion debe de funcionar como marca o
logotipo institucional ya sea para distinguir a una empresa,
producto y/o servicio o para diferenciarlos de otros. Estos
son arraigados al mercado nacional teniendo los mismos
valores internacionalmente.

Existe una infinidad de estilos que el Disefiador Grafico
puede utilizar, no hay un patrén que determine su creacion
pero debe de tomar en cuenta la simplificacion de las
caracteristicas de una imagen a través de los trazos como

las variaciones de las lineas, sombras, etc.
TESIS CON
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Para identificar una estilizacién es necesario basarse en

los tres niveles que existen y determinar el grado de
simplificacion que mas se le adecue a una imagen.

" Representativo: La finalidad en este nivel es estilizar las

imagenes con la mayoria de sus formas, es decir, lo mas
semejante a lo natural, con sus rasgos caracteristicos con la
finalidad de que sea fdcil de reconocer.

.. Abstracto: En este nivel no tiene porqué asemejarse a la

N TR Y A
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realidad de las imdagenes, sdlo representa uno o dos detalles

N
. .‘  [ ..
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caracteristicos que en ocasiones no son suficientes para
hacer que sea reconocible a simple vista.

Simbolico: Se considera como la reduccion del detalle
visual al minimo irreducible que generalmente se emplea
el delineado de las formas principales de las imagenes.

En los niveles de estilizacion dichos anteriormente, son
de suma importancia para reflejar el significado de una imagen
y es por ello que conociéndolos, con una sola parte de la
figura se puede llegar a expresar una idea completa,
dependiendo de lo que se quiera lograr y todo a través del
Disefio grafico.

Composicion:

En la resolucién de un problema visual el paso mas
importante es la composicion. Los resultados de las decisiones
compositivas marcan el propdsito y significado de la misma
al igual que tendrd fuertes implicaciones sobre lo que recibe
el espectador.

Ejemplos de estilizaciones.

THSIS o
st DE Gfigey
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£l Disefiador Grafico
ejerce control sobre su
trabajo y tiene la oportunidad
de expresar el estado de
animo que desea transmitir.
Sin embargo se es necesario
saber como abordar el
proceso de composicion con
inteligencia y como afectardn
las decisiones en el resuitado
final. No existen reglas
absolutas sino un cierto grado
de comprension de lo que
sucederd si disponemos de
las partes de determinadas
maneras para obtener una
organizacién y conjuncién de
los medios visuales.

Existen dos tipos de

composidion indispensables para
lograr de un disefio la
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comprension del significado, que
surge de investigar el proceso
de la percepcion humana.

El Disefiador Gréfico tiene la
oportunidad de expresarse ya
sea a través de la composicidn.
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Campaiia Publicitaria:

La publicidad es un sistema de comunicacion, que
pone en relacién a productores y/o consumidores a través de
los medios masivos de comunicacion como fa T.V,, revistas,
radio, periddico, entre tros; lo cual nos permite diferenciarla
de la publicidad llamada "Directa” (repartida en buzones) y
por otra parte de todas las técnicas comerciales conocidas
como “Promocion de ventas” (reparto de regalos, cupones,
muestras gratuitas, etc).

Las campafias publicitarias tienen la caracteristica de ser
sencillas con la finalidad de que pueda ser comprendida por los
consumidores, ya que si no es de esta manera podria perder la
claridad de! mensaje, ademas de que debe de contar con el estilo
propio del Disefiador Gréfico para distinguirse de los demds,
favoreciendo al producto y logrando una fécil identificacion.

Se puede decir que la campafia publicitaria tiene varios
aspectos a considerar importantes para su realizacion como llamar
la atencién de un plblico determinado, que sea comprendido con
facilidad y que el Disefiador Grafico tenga su propio estilo para

Publicidad y Pr'omociéh‘

Lo quieres. Ta puedes.

o |revrolet Tracker

C 7 Ll

it

Publicidad en Revistas de la nueva Chervrolet Tracker.
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identificarse de los demas
consumidores.

Para crear una buena
campafia de publicidad se deben
de considerar los siguientes
aspectos:

Investigacion del producto
y/o servicio, empresa,
institucion y ubicacién en
el mercado.

Enumerar los objetivos que
se pretenden alcanzar con
la publicidad.

Ubicar el tipo de pablico a
quien va ir dirigida la
campania.

Crear un concepto con el
cual se le hara liegar el
mensaje al pablico.
Elegir los medios donde
aparecera la campafia.
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Asignar el presupuesto
base para la produccion
de la campaiia.

Promocion de ventas

La promocion en ocasiones es
considerada como un aspecto
minimo de publicidad.

Las promociones de ventas
son muy diversas ya que puede
abarcar desde la venta de un
producto con un juguete dentro
de la caja, hasta la venta de
un automévil por mediode una
exhibicion comercial de millones
de ddlares.

Esindispensable conocer
el mercado al que se va dirigir,
con el fin de lograr una

excelente respuesta por parte de las personas a quienes se
les va a hacer Hegar el mensaje publicitario y el Disefiador
grafico al trabajar en cualquier tipo de campafia es necesario
que tome en cuenta los articulos promacidnales en los cuales
va aplicar la imagen.

Generaimente los articulos promocionales se dirigen
a un publico determinado tomando en cuenta la ocupacion,
edad, nivel social, etc. Estos tiene varios usos y aplicaciones
diferentes como en calendarios, agendas, boligrafos, llaveros,
ceniceros, playeras, gorras,
calcomanias, articulos para
escritorio, relojes, utensilios
para la escuela, entre otros
utilizados a reforzar cualquier
campaiia publicitaria.

Producto con promocién con
Juguetes de plastico de Ia
caricatura de moda.




En todos los medios de comunicacién se observan
imagenes, con fotografias e ilustraciones, que se consideran
indispensables para lograr comunicar efectivamente algiin mensaje.

La publicidad en esta época se encuentra fuertemente
atascada por imagenes en donde quiera, la cual se concibe
de una manera mental como una reproduccion mas o menos
fiel de una percepcién, incluyendo una sensacién.

La Imagen en la Publicidad

La imagen, fenémeno pasivo, unida a los sentidos se
opone a la idea, que en cambio, depende de la inteligencia.
La primacia de la idea admitida, lleva a que consideremos la
imagen como un hecho psiquico de segundo orden cuyo papel
en la vida mental se halla normaimente subordinado a la
actividad intelectual.

Una imagen con fines publicitarios debe de cumplir
con cuatro aspectos, mejor conocidos como la A.LI.D.A,, ya que
un buen anuncio publicitario debe de contener estas funciones.

1.- Lograr la atencion total del receptor.
2.- Despertar el interés del espectador.
3.- Provocar deseo inconsciente.

4.- Estimular la adquisicién del producto.

En ocasiones una imagen incorpora el elemento de
atraccion, la cual generalmente se refuerza con que

conocemos como slogan.

Las formas de contornos geométricos precisos parecen
particularmente aptas para atraer {a mirada; una imagen en

“my
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colores es mas capaz de llamar la atencidn que una en blanco
y negro ya que ciertos colores, de los llamados agresivos
como el rajo o el amarillo, impresionan mas que otros.

La representacion de objetos en movimientos despierta
el interés asi como los fondos difuminados, manipulacién en
escala dimensional o volumétrica de los objetos, permiten en
laimagen, llamar Ia atencién de ese mismo objeto.
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La funcién de una imagen ya sea con fotografia o
ilustracién consiste en llamar la atencién del espectador e
inducirle 2 leer el contenido del anuncio, ademas de provocar
alglin tipo de impresidn.

Su ventaja es que comunica su contenido
instantaneamente mientras que el texto se hace por etapas, y es
asi cuando uno lee todo el contenido del anuncio. Una imagen
publicitaria efectiva, es aquella que logra impactar a primera
vista y expresa su contenido al mismo tiempo.

La imagen promocional esta destinada para ser
utilizada en cualquier tipo de campaiia, tomando en cuenta
que su duracién sera corta, es decir, [a empresa coca-cola
recurre a la imagen de un oso polar en tiempos de navidad,
promocionando su producto y logrando asi que el espectador
lo identifique a primera vista.

La imagen tiene la funcién de llamar Ia atencién del espectador,
ademds de provocar algun tipo de impresion.
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Toda imagen debe de cumplir con grandes funciones dentro
de la publicidad y son:

1.- Mensaje Denotativo: Tiende a dar informacién sobre el
referente, es decir sobre la realidad del mundo a que alude
el lenguaje.

2.- Mensaje Emotivo: Expresa la actitud del sujeto con
respecto a lo que dice las intersecciones puestas en el mensaje.

3.- Mensaje Connotativo: Es el mensaje que previene la
percepcion del sujeto.

4.- Mensaje Fatico: Su principal objetivo es lograr que la
comunicacion se lleve a cabo.

5.- Mensaje Metalingiiistico: Explica el cédigo que se utiliza
en el mensaje.

6.- Mensaje Poético: Es el sentido estético en que aparece
la informacion.

@
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Caracteristicas de la
Imagen




Fotografia:

Una de sus peculiaridades de la fotografia es su
versatilidad, porque puede aplicarse a distintas dreas y
necesidades, como es el caso del Disefio Grafico, ya que forma
parte de las herramientas de comunicacién y expresion de las que
se vale para transmitir alguna idea.

La fotografia cuenta con varios medios de produccion
para lograr sus efectos especiales 0 algunos trucos, ya sea
a la hora de tomar la foto o a través de la cdmara.

En la actualidad la manipulacion digital cada vez es
mayor, empleando a diario efectos como el fotomontaje, el
doble o multiple, las tonalidades del color, etc.

Cuando se va a disefiar una fotografia es necesario
identificar el estilo que retomara y posteriormente dibujarla
y discutirla, de manera que al tomarla no presente dificultades
técnicas impravistas.

La Manipulacion Digital en la Fotografia cada vez es mayor.




La ?otograﬁa publicitaria debe de estudiar cual serd la
imagen mas adecuada que se requiere y plantear su realizacién
considerando el presupuesto ofrecido, considerando el fondo
que se va a aplicar, de manera que este sea sencillo para no
distraer la atencion hacia el elemento principal.

Cuando se trata de tomar fotografias para aplicarlas
en revistas o folletos, es importante conocer el mercado y el
tipo de audiencia a la cual se le hara llegar el mensaje, con
el fin de identificar el estilo apropiado para determinar e!
gusto de su publico.

Tlustracion:

La ilustracion es considerada como parte indispensable
del Disefiador Grafico que generalmente se empieza parala
obtencidén de un mayor impacto en ia realizacién de algin
proyecto, la cual, cuenta con la funcion de atraer la atencion
del espectador.

Una ilustracion debe de ser sencilla y clara y se puede
dar a través de la utilizacién de sus diferentes técnicas como
son el aerdgrafo, la pluma, ef gouache, prismacolor, lapiz, etc.

Aerégrafo: Con esta técnica se logra una mayor suavidad
en sus elementos ademds de una mejor calidad en el manejo
de imagenes de personas. Se puede combinar con técnicas
como la acuarela o la pluma.

Pluma: Técnica que se maneja en blanco y negro y ofrece
un mayor contraste y nitidez en el dibujo. Se emplea en
ilustraciones publicitarias con trazos de lineas y plastas de
detalles finos y sélidos.

TESIS CON
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Gouache: Es la técnica mas versatil porque se puede
emplear como el 6leo, la plumilla o aguatinta a partir de un
pincel o tiralineas. Este también se distingue por ofrecer
plasticidad y variedad de espesores en Ia realizacién de
una ilustracion.

Lapiz: Técnica que se maneja con la aplicacion de
diferentes lapices suaves y duros, ofreciendo un mayor
contraste y nitidez en el dibujo, con trazos de lineas y plastas.

Prismacolor: Técnica que
se da con el empleo de los
diferentes colores, logrando
una ilustracién mas viva y

= Iz efectos que la hacen mas

0 agradable.

{

Hustracion hecha con la técnica
de la pluma.
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1.- Imagen Grafica: Constituye un subconjunto de las
imagenes visuales materiales. Son imagenes de dos
dimensiones obtenidas por medios manuales o técnicos:
grafismo, ilustraciones, caricaturas, imagenes fotograficas,
tipograficas, informativas, etc.

2.- Imagen Visual: Figura o forma material que produce las
apariencias optica de las cosas de la realidad, la imagen es
la naturaleza analdgica en la cual se incluyen figuras y formas
no figurativas y abstractas.

3.- Imagen Material: Cualquier imagen percibida por los
sentidos en el mundo exterior. Son formas con un alto grado
de evocacion de lo real, estas imagenes son materiales porque
existen en el mundo fisico de los objetos, ya que ellas mismas
son indisociables de su materialidad.

4.- Imagen Mental: Es el resultado de la imaginacién y en
la memoria de una imagen, posee cierto impacto emocional,
pregnancia y alta capacidad de implicacion en el individuo.

Categorias de la Imagen

5.- Imagen de Empresa: Es la representacion de una serie
de valores psicoldgicos atribuidos a ella como organizacién y
trasferidos a sus productos, servicios, etc.

6.- Imagen de Marca: Representacion mental de un
determinado estilo de una empresa o de una organizacion
transmitida a través de sus actividades de produccion y sus
actuaciones comerciales, de sus productos y lineas de
productos, servicios, publicidad.

7.- Imagen Corporativa: Imagen mental ligada a una
corporacion y a lo que ella representa por su identidad visual
y expresada por signos graficos. Abarca la imagen de la
empresa y la imagen de la marca que en conjunto se hacen
en sus distintas aplicaciones.

RS .. AR —
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Ejemplo en donde se pueden - ——n
percibir algunas de las - .- = =
diferentes categorias de la e e Y —®
imagen.
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Ejemplos de diferentes
imédgenes de marca.
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PERIODICO

Medio de comunicacion considerado el mas rapido y
econdémico en comparacion a los demds. Ofrece grandes
ventajas al publicista, por la velocidad de tiempo en que se
publica el anuncio, por e! bajo costo, flexibilidad en la
distribucion geografica, ademas de que va dirigido a todas
las clases sociales.

El anuncio en el periddico debe de ser directo y claro,
para asi retener la atencion del espectador, despertando el
interés e inducirio al deseo de al adquisicion. Todo esto se
debe de lograr con el manejo creativo de textos, ilustraciones,
imagenes y composiciones.

El tamafio del anuncio dependera de 1a dimensidn de
la pagina, del producto, empresa o evento, del presupuesto
y de los resuitados que se esperan; cominmente las dreas
de preferencia en donde existe mayor visibitidad es la primera
plana o en las paginas impares.

Los periddicos suelen atenerse a una reticula preestablecida.

NN AT e ch n e oo
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Medios Impresosy
Electronicos o
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Un anuncio en el periddico comprende cinco elementos
basicos: la cabeza, el texto, la ilustracién o fotografia, el pie
y el logotipo; de la organizacion de estos dependera el éxito
visual que el espectador busca al leer el periddico.

REVISTA

La revista es un medio impreso de circulacion masiva,
es un producto comercial y medio de venta, las revistas son
consideradas como medio permanente, pues sus lectores
generalmente las conservan.
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La revista se especializa en un solo tipo de audiencia
y existe una gran diversidad de ellas para los distintos
intereses del pablico, como de fotografia, arquitectura, disefio
grafico, administracion, de entretenimiento, entre otras.

Sus elementos mas estimulantes son el contenido y
los anuncios publicitarios, que incluso se llegan a combinar
para lograr un mejor resultado e incluso se puede profundizar
en los temas expuestos, por lo que los lectores acuden a
ellas en momentos de tranquilidad y dedican mas tiempo a
la lectura en comparacion a otros medios impresos, esta
cualidad permite publicar anuncios con textos mas largos,
con la seguridad de que el lector tendra tiempo y animo
para leerlos.

La revista en comparacién a otros medios de
comunicacion impresos, cuenta con una extensa circulacion,
ademas de una mejor calidad en el papel, colores y varias
técnicas que ofrecen un mayor impacto visual.

Las revistas medio de comunicaciéon masivo, permanente ya que el
publico las conserva.
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La ventaja con la que
cuenta la revista, es que su
contenido puede ser leido mas
detenidamente, con mayor
concentracion, e incluso se
puede coleccionar. Su
desventaja es que al publicar
un anuncio se pueden llegar
a desperdiciar varios
ejemplares por la carencia de
sus ventas.

CARTEL

Una de las caracteristicas peculiares que distingue a
un cartel, es que es un medio de comunicacién que emite un
mensaje al caminante sin que éste tenga la necesidad de
detenerse a leerlo; su impacto debe de ser obvio y efectivo.

El Cartel utiliza algunos medios para llamar la atencién del
espectador, como el color, la imagen, composicién .

Algunos de los medios para atraer la atencion, es el
uso de titulos en grandes, pesados y sencillos, de colores
contrastantes con el fondo. Es también necesario que exista una
composicién agradable con imagenes ilustrativas o fotograficas.

El uso de la fotografia en un cartel es de vital
importancia porque proporciona un mayor grado de iconicidad
en la imagen, la cual se puede manipular a través de efectos
especiales o trucos.
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Las técnicas que regularmente se usan en laimpresion de
carteles son él: aerografo, litografia y la serigrafia, de la cual se
obtienen beneficios distintos, los cuales se pueden emplearen la
promocion de eventos sociales, politicos o culturales, y claro para
uso publicitario. Las variantes de un cartel son: la cartulina, la
pancarta, el cartelén y los anuncios espectaculares; los cuales
varian en cantidad de texto, dimensiones, material de impresion y
lugares estratégicos de colocacion.

FOLLETO

Un folleto es una especie de librito 0 manual que
describe un servicio 0 unas mercancias y ayuda a venderlas.
Actualmente debe de transmitir |a calidad y las caracteristicas
del servicio.

Es un medio de comunicacion impreso, de alto nivel
de demanda, porque ofrece informacion compleja sobre una

P

o
T w‘s:—'g URIGEN

vy

Folleto es un medio de
comunicacién impreso, que
ofrece informacién.
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institucion, evento o de alg(in producto en particular. Se lee
detenidamente y puede llegar a un gran nimeros de personas.

Al preparar un folleto para un cliente, habra que
identificar los bienes y/o servicios ofrecidos y obtener una
descripcion de ellos. Lo primero a considerar es como se
distribuira el folleto entre los clientes potenciales, tomando
en cuenta la competencia para que el publico los distinga
entre los demas.
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Una vez que el Disefiador Grdfico ha determinado como
presentar el folleto a un cliente, se eligen los colores y 1a
calidad del papel, la idea que construira la base del disefio,
ya que con ella se distinguira el contenido visual del folleto.

BOLETIN

El boletin aporta una plataforma a partir de la cual
la empresa puede transmitir a un publico amplio sus
actividades sociales, empresariales y los acontecimientos
internos de la organizacion.

Las dimensiones de un boletin dependeran de las
limitaciones financieras y de la cantidad de informacién
disponible, que éstas a su vez afectaran también la frecuencia
de la publicacion.

Un factor importante en el disefio de un boletin es la
cantidad de color que se puede introducir, por lo general casi
siempre se utiliza uno solo para el contenido general, aunque
puede utilizarse un segundo color en el titulo principal.

En la etapa de bocetaje , primero se determina el
texto y los elementos visuales que han de incluirse. En
segundo se prepara una reticula y se elige en encarecimiento
que juntos con los elementos de disefio (fotografias,
ilustraciones u otros recursos graficos), forman el boletin,

El procedimiento de disefio girara alrededor de la
aplicacion del texto y sus paginas se ordenaran en funcién
del disefio de una reticuia. Sin embargo no hay que olvidar la
portada y la contraportada de un boletin, ya que esto marca
el tono de la obra de disefio, tomando en cuenta las
caracteristicas del publico lector.
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MANTAS

La manta es un medio de impresion en tela llamado
también calicot.

Generalmente se rotulan una gran cantidad de ellas,
empleando una tela delgada a bajo costo que se encoja y
resista el medio ambiente, por lo regular es de color blanco
pero no necesariamente tiene que ser asi para que aporte
legibilidad, también se pueden usar telas de color siempre y
cuando las letras contrasten con el fondo.

Por lo general, el uso de mantas se aplica en la difusién
de acontecimientos o eventos sociales, culturales o politicos,
tomando el nivel de la propaganda, pero cuando el fin es anunciar
productos comerciales se convierte en un medio publicitario.

ESPECTACULARES

Su funcion es llamar la atencion del publico y transmitir
una idea sin necesidad de entretener al espectador; su
peculiaridad consiste en la dimensién de sus diferentes
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tamafios, lo cual permite ilegar a un mayor nimero de
personas en distancias mas fargas.

El tamafio de un espectacular varia de acuerdo a la
resistencia de la estructura del soporte, que generalmente
se colocan en los edificios o en las azoteas de las casas.

Los espectaculares tiene la funcién de llamar Ia atencién del publico
y transmitir una idea sin necesidad de entretener al espectador.
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Existen varios tipos de anuncios de acuerdo al material
con que estan elaborados, casi siempre realizados con el
método de impresion serigréfica, debido a su costo y a la
resistencia de la tinta ante el agua, aire, etc. Actualmente
existen anuncios que se iluminan con lamparas traseras de
colores brillantes o utilizan una luz neén. Estos materiales
pueden durar mas en el medio ambiente.

ANUNCIOS EN TRANSPORTES PUBLICOS

A esta clase de anuncio se le denomina también como
anundios exteriores por que tiene la efectividad de exhibirse en
casi todos lados por medio de los vehiculos.

Por lo general se imprimen en serigrafia o litografia
dependiendo de la cantidad de anuncios.

Los anuncios laterales emplean un formato rectangular
que por lo regular abarca casi toda la carroceria del vehiculo.
En la parte trasera el anuncio debe de ser disefiado mas
detalladamente e incluso podrian incluirse un mayor nimero
de datos, todo con la finalidad que son observados por los

conductores que van atras del vehiculo. El anuncio colocado
en el interior de un automovil puede llegar a ser mucho mas
completo, ya que las personas cuentan con mas tiempo a la
hora de observario.

La psicologia de los colores recomienda para este
tipo de anuncios utilizar colores frios y tranquilos, que
ofrezcan un descanso visual a la hora de que el publico los
observe, se puede utilizar el color rojo siempre y cuando se
maneje discretamente y no exprese agresividad.

o e 95




PAGINAS WEB

Medio de comunicacion que se encuentra fuertemente
relacionado con el disefio grafico, ademds de contar con una
gran difusion por ser vistas en todo el mundo.

El Disefiador Grafico aporta sus conocimientos de
disefio para la creacion de una pagina representando un
evento, una compafiia o institucién, para dar a conocer a
millones de personas un mensaje.

Por ello, tiene la capacidad de crear animaciones, efectos
especiales, plecas, graficos, que podran ser vistas por miles de
personas al mismo tiempo, adquiriendo informadion rdpida por medio
de la gran difusién con la que cuenta el Internet.

Ejemplos de Diseiios de pdginas
Web

TESIS CON
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ra, todos los empiezan en la misma

www.gandhi.com.mx

Las P4ginas Web, son ahora consideradas como el medio de
comunicacion con mayor difusién, por ser vistas por todo el mundo.
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Offset:

Procedimiento litografico de impresion indirecta por
maquinas rotativas.

La plancha metdlica, que es de aluminio, se grava en
positivo sin inversién y se arrolla al cilindro de impresion.
Primero de los cuatro de los que consta bdsicamente una
maquina de tipo, todos ellos son de igual tamaiio.

Cihindco oe snresion dairiduoion
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OFFSET: La tinta es transportada de la placa a un rodillo de caucho
antes de que se transfiera al papel.

Métodos de Impresidn

El primer cilindro lleva a ambos lados dos series de
rodillos: unos proporcionan el agua y los otros la tinta.

Tangencialmente a €| va colocado el segundo cilindro,
de caucho, que es impreso por el primero. El tercer cilindro
de impresion tiene lo mismo que el segundo y entre ambos
pasa el papel, generalmente continuo. El cuarto cilindro, de
recepcion, recoge el papel ya impreso y esta situado debajo
de laimpresion.

Con estas maquinas se puede imprimir en dos colores
a la vez, para mas colores se colocan varias maquina que el
papel continuo va recorriendo.

Es un método usado sobre todo, en la impresion
comercial y actualmente en la confeccion de algunos periédicos,
con una corriente tirada de 100.00 ejemplares a un ritmo de
5,000 por hora.

Serigrafia:

Denominada originalmente impresién con estarcido de
seda debido a las pantallas que utilizaba. La serigrafia tiene
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una gran importancia en la
producciéon de los mas
diversos objetos industriales,
tales como paneles de
decoracion, tableros impresos,
conmutadores sensibles al
tacto, recipientes de plastico
o tejidos estampados.

La serigrafia es el
método de impresién que
funciona a base de la aplicacion
de tinta a una superficie, a
través de un esténcil montado
sobre una malla fina de fibras
sintéticas o hilos de metal. El
esténcil es creado por un
proceso fotografico que deja
pasar la tinta donde la
emulsion ha sido expuesta a
la luz. La tinta se esparce
sobre la malla y se distribuye
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CON Un rasero que pasa por
las dreas abiertas y plasma
laimagen.

Es un de los procesos
mads versatiles ya que puede
imprimir en casi cualquier
superficie incluyendo al metal,
papel, plastico, tela 0 madera.

Las maquinas de
serigrafia manuales se usan
para tirajes cortos o al
imprimir en materia muy
gruesa o delgada. Casi toda
la impresion serigrafica hoy en
dia se hace en prensas

SERIGRAFIA: Proceso de
impresién econémico y sencillo.

automaticas que pueden pfoducir hasta 5,000 impresiones
por hora.

Litografia
Litho-piedra.
Procedimiento de impresidn, inventado por el dleman

Senefelder en 1796.

Sobre un a piedra se dibuja con un lapiz especial,
compuesto de cera, jabon, sebo y negro de humo, copias
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especiales de tinta grasa. Después la piedra es lavada con
una solucion de acido nitrico diluido y goma arabiga. Las
partes donde el compuesto de lapiz litografico a penetrado
no es atacado.

La tinta para imprimir, parecida a fa tipogréfica, se adhiere
a las partes dibujadas, mientras que las otras son tratadas con la
solucién nitrica. El humedecido con rodillos de cueroy la tirada se
hacen en las mismas prensas litograficas.

Xerografia
Procedimiento electrostdtico que, utilizado
conjuntamente la fotoconductibilidad y la atraccion eléctrica,
concentra polvo colorante en las zonas negras o grises de una
imagen registrada por la cdmara oscura en una placa especial.
La imagen con el polvo colorante adherido pasa al papel

donde se fija mediante la accion del color o de ciertos vapores.

La Flexografia se utiliza mucho para la impresién de envases.

En la xerografia también se encuentra la impresién en
ldser que da mejores resultados en cuanto a la calidad en los
trabajos ya sea a color 0 en blanco y negro.

Flexografia

Este método de impresion es una forma de impresion
en relieve. Las dreas de la imagen que estan alzadas se
entintan y son transferidas directamente al sustrato, El método
se caracteriza por tener placas flexibles hechas de un hule
suave y usar tintas de secado
rapido y con base de agua.

Lastintas para [aflexografia
son particularmente aptas para
imprimiren una gran variedad de
materiales como: acetato,
poliéster, papel periddico, etc.
Por su versatilidad éste método
seutilizamucho para laimpresion
de envases.
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Conclusiones

La Educacidn es todo acto o accion intencional, sistematica y metddica para favore-
cer el desarrollo de los ciudadanos en los aspectos morales, intelectuales o fisicos.
La educacion cuenta con varios tipos como son Ia no formal, informal y formal; y en esta
Ultima se encuentra la Educacion Especial, que se enfoca a jovenes o nifios con impedi-
mentos fisicos o psiquicos para que se realicen como personas autonomas con |a finalidad
de que se incorporen a instituciones educativas regulares.

Y tal es el caso del Centro de Capacitacion de Educacion Especial (CECADEE), en la
Ciudad de Uruapan, Michoacén, que ante los probelmas que presenta se ha considerado
que la mejor manera de resolverlos por medio del Disefio Grafico es a través de una
imagen aplicada a una campaiia de Difusion dentro de la Ciudad, para que la poblacion la
conozca y ayude econdémicamente para el sustento, asi como conseguir un mayor creci-
miento en cada uno de los jovenes,

Por ello, especificamente con Disefio Publicitario, se lograra difundir este centro a
través de una imagen grafica, llevando a cabo los objetivos planteados que es darla a
conocer en la ciudad, ya que no todos la conocen, ademas de recaudar fondos econdmicos
para el sustento de institucién y asi lograr un mayor crecimiento en cada uno de los jévenes.

SO, 101
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Aportacion -

Después de haber realizado la investigacion tedrica, el
Disefiador Grafico interviene en la solucién de! proyecto, a
través de su creatividad, logra asi una imagen que trasmite
un mensaje de acuerdo con los objetivos finales: Dar a co-
nocer el Centro de Capacitacion de Educacion Especial
CECADEE, asi como recaudar fondos econémicos en la Ciu-
dad de Uruapan, Michoacan.

En esta segunda parte se explicara todo el proceso para
la realizacion de la Imagen Grafica, asi como la explicacion de
cada uno de los medios que se tomaron en cuenta para que
esta camparia de difusion sea de gran éxito.
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Para la realizacion de la
imagen del Centro de Capa-
citacion de Educacidn
Especial CECADEE, fue nece-
sario llevar a cabo una lluvia
de ideas, que consiste en
plasmar en un papel todo lo
que se tiene en mente sobre
el tema, para asi poder elegir
la mas adecuada.

Entre lo bocetos reali-
zados se opt6 por una Imagen
Gréfica que representara lo
que la Institucion desea con-
notar a primera vista:
«Integracion», en donde se vio
la necesidad de utilizar ideas
o conceptos en relacion a la
escuela.

TESIS CON
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- Imagen Grdfica

Etapa de Bocetaje.

CECADEE

Las flechas dentro del trisngulo
indican la integracién en nuestro
mundo.

Cfc“d?c

Imagen que no connotaba la
Integracién.

cEcApEe

Imagen que no se identifica con I3
Instituclén.

CECADEE

Tipografia no adecuada y el simbolo
no representa la integracién en la
socledad.
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cecadee

centro de capacitacion de educacion especial

Imagen que por su composicion, los elementos visuales
se desintegraban.

cecadee

cenfro de capacitacion de educacién especial

Demasiadas lineas en la imagen con la que no se
representa a una Institucién.

o
/

©

centro de capaciacién de educacién especial

Imagen més funcional a lo que que representa al
CECADEE, pero no aceptada por los semicirculos a su
alrededor.

Imagen que representa el concepto, pero no funcional
por €l circulo completamente cerrado.
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Por ello se empleo un
logosimbolo, con Ia finalidad de
crear unaimagen original, con
impacto visual, pregnancia for-
mal, funcional y estética a la
hora de su reproduccién y re-
duccioén.

El simbolo esta disefa-
do a través de varios jovenes
muy estilizados, que unidos
entre si, forman una estrella
en el centro, la cual repre-
senta con sus partes iguales

el equilibrio que se dard si to-

dos aceptamos 2 que estos CENITO de capacitacion de educacién especial

jovenes se integren en nues-
tra sociedad.

El logotipo tiene el con-

cepto de la personalidad con la /
que cuenta esta institucion, Imagen Gréfica Final.
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utilizando una sola tinta debido
a las necesidades econémicas
que presenta actualmente la es-
cuela,

Esta Imagen Grafica
cuenta con dos variantes, di-
sefiadas para algunas de las
aplicaciones, dando asi un
acomodo distinto entre el sim-
bolo y la tipografia, ademas
de incluir en una de ellas la
palabra Uruapan con {a finali-
dad de que las personas se
den cuenta que la Institucion
se encuentra ubicada dentro
de la ciudad.

Variantes de la Imagen Grafica.
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El Color y La Tipografia

Color

El color es un recurso muy importante para llamar la  : ey B2 3
atencidn del ptblico a quienes nos dirigimos y por ello el color » : AE ; cecadee
institucional de la Imagen Grafica es: Azul, (CMYK 100%C80%M) ~ [EXREmetastmems T
(PANTONE BLUE 072 CVC), el cual fue empleado para expresar CMYK 50%C 30%M CMYK 100%M 100%Y
la seguridad y el profesionalismo que se ofrece a los jovenes

que asisten a ella.
Asi como también se presentan distintos fondos de co- ;

lor: claros y oscuros, con opciones en blanco, de tal manera cecadee

que esta se vea bien en ellos y se pueda aplicar a papeles con oo copoctaRn s s st RN
estos tonos. CMYK 10%C CMYK 20%C 40%M 40%K

A

CMYK 100%C80%M cecadee [Ka=lr:l[:

. cento da copacitocion de educacian especiad Cenho Ja Cupacioon de 83UCHION Bspecr)
. PANTONE BLUEO72CVC
| CMYK 20%Y CMYK 100%C 20%M
;
; Color Institucional de la Imagen Gréfica. Uso del color con fondos claros y oscuros.
i
:
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Tipografia

Elegir el tipo de letra adecuado para transmitir un men-
saje es muy importante, sobre todo si ésta va dirigido a tantas
personas, teniendo en cuenta que debe de ser legible y sen-
cilla para que se capte con facilidad.

Las fuentes tipograficas para la Imagen Grafica de ia
Institucion CECADEE fueron dos: Arial Black y Avant Garde Md

BT, ya que con ellas se refleja la seriedad y el profesionalismo
de la Institucion.

Arial Black

ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ
abcbdefghijkimniio
pqrstuvwxyz
1234567890

112

AvantGarde Md BT

ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ
abcbdefghijkimnhio
parstuvwxyz
1234567890

Tipografias Institucionales.

Las tipografias compatibles son aquellas que se pueden
utilizar mds adelante para cualquiera de sus aplicaciones las
cuales se muestran a continuacion.

COMPATIBLE

LITHOGRAPH

A ICDEFGHIJKI.MNFI_OPQRSTUVWXYZ
ABCBDEFGHI)KLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

T. Compatible y Auxiliar.




Para la realizacion de la Imagen, se pensé en un elemen-
to visual que unificard y reforzara la campafiia, para ello fue
necesario llevar a cabo una lluvia de ideas para asi poder
elegir la mas adecuada y comenzar a trabajar sobre ella.

En este caso surgiod la idea de utilizar a un joven con
caracteristicas «Normales» como imagen de la campaiia con
la finalidad de que este comunique a todas las personas de
Uruapan que los jovenes de CECADEE también forman parte
de nuestro mundo.

El joven tiene la expresion de felicidad, que por sus posi-
ciones comunica la superacién individual para todas las personas
sin importar si existe alguna deficiencia fisica 0 mental.

Por otro lado, la caricatura ayuda a crear una imagen
mas sencillay por ello se le di6 al personaje el nombre de Tito,
con la finalidad de que todos lo identifiquen rapidamente a la
hora de su difusién.

Bocetos Preliminares.

Personaje

2

Demasiado Moderno

Demasiado Juvenil. Muy Nifio.
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Después de saber cual Ha sido e] 'pje?sonaje final, se
realiza el perfil y las expresiones de «Tito» con la finalidad de
que éste pueda verse de diferentes maneras.

Expresiones de felicidad.

| Disefio Final. Posiciones que representan la superacién del joven.
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El slogan se refiere a las frases que distinguen la campa-

fia, ademas de apoyar la imagen. Para ello se pensaron algunos
como:

«Nosotros somos como tu, no nos rechaces»
«Tu y Yo no somos diferentes»

«Déjame entrara tu mundo»

«Quiero ser como tu eres»

«Yo no soy diferente a ti»

Al final se eligié: «Somos parte de tu mundo», en el
que se hace conciencia a la Sociedad de Uruapan, que estos
jévenes no son diferentes, sino que son seres como cualquiera
de nosotros y que unido al personaje, le de importancia al
sefialaria con su dedo.

En cuanto a |a tipografia utilizada en este caso, fue una
con movimiento y diversion, para darle mds dinamismo a la
imagen en general: Lithograph, empleando en ella el color
institucional.

Slogan

Y0 NO SOMOs Dirgp Eny,
&
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Disefio Final: El personaje «Tito»
sefialando con su dedo el slogan.
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Papeleria Basica

La papeleria Basica para
una Institucion es indispensa-
ble como son: Tarjetas de
presentacion, hoja membretada
y sobre, ya que si se desea dar
a conocer la Institucion, es de
suma importancia su disefio, en
donde por medio de esta se re-
flejara la personalidad de la
escuela.

Para ello, se lievo a
cabo un proceso de bocetaje,
y a través del slogan se lo-
gro su disefio «Somos
parte de tu mundo» en el
que se representa al mundo
de una manera muy simbéli-
cay dentro de este la Imagen
Grafica del CECADEE.

./
o
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En la Tarjeta de Presen-
tacion se determind un
formato horizontal con los da-
tos mas representativos de
la Institucion, empleando una
plasta de color azul cortada
por un semicirculo que repre-
senta el mundo en el que
vivimos.

Las tipografias utiliza-
das asi como el color son los
Institucionales, ya menciona-
dos anteriormente.

Disefio Final de la Tarjeta de
Presentacion .

Papeleria

Bocetos Preliminares de
Tarjetas de Presentacién.

Francisco Bravo Paz

cecadee

cantro de capaciiocion de educocion especiol
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En cuanto a la hoja
membretada se emplea un
tamafio carta, utilizando los
mismos elementos decorati-
vos y datos que en la tarjeta
de presentacién sélo que en
distintos acomodos.

Las tipografias y el co-
lor son los institucionales y
asi lo mismo para el sobre ta-
mafio oficio, respetando el
espacio designado para los
timbres del lado derecho.

En la etapa de bocetaje
se determind que el disefio
de papeleria basica llevara
una similitud, es decir los mis-
mos elementos decorativos
elegidos en la tarjeta de pre-
sentacion.
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cecadee

Fraccionomienta Cupdtitzio Agullila SN Tol: (044) 452 0 &9 46, (4) 52 4 43 62 Uuapan Mich.

cecadee

cerko de capacitacion de sducacién especicl
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La hoja membretada y el sobre emplea una pleca deco-
rativa, cortada por un semicirculo, y dentro de este se
encuentra la Imagen Grafica de la Institucion, dando asf a
entender que los jévenes pertenecientes a esta Institucion
son parte de nuestro mundo.

Ly S

P sretreopprariortiry

FracCIOnGTvene CUPCHE0 AQUIla &N ek (044) 452 [ £6 44, (4) 62 4 43 62 Uruopan Mich.
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La Hoja Membretada y el Sobre son disefiados con los mismos
pardmetros utilizados en la Tarjeta de Presentacién.

a9 0 capazox 0n 08 #0.COCKN expecd

Froccionamiento Cupattzio AQuilia SN Tet: (044) 4520 89 46, (4) 524 43 42 l.lmapm Mich.

119




Papeleria Formas

La papeleria de formas se refiere a todo aquello que
ocupa una empresa o institucion para llevar un control den-
tro de la misma como factura, notas, etc.

En este caso, en Centro de Capacitacién de Educacion
Especial CECADEE, solo emplea el talonario de pagos, en el
cual se registra mensualmente el pago econdmico que hacen

los padres de familia por ser sus hijos pertenecientes a esta
Institucién.

El talonario de pagos lleva los mismos elementos grafi-
cos que el sobre, con un formato de 14.5 x 6 cm, empleando
un degradado en el fondo sobresaliendo el simbolo de la
Imagen Gréfica.

La tipografia y los colores son los institucionales, pa-
sanco por sus diferentes tramas, es decir, reduciendo el
porcentaje del mismo color, con la finalidad de lograr un di-
sefig mas atractivo.
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cecadee

TALONARIO DE PAGOS

NOMBRE DEL ALUMNO (A)
TALLER
CICLO ESCOLAR

Froccicromienic Cipa™zo ACUMO SN Toi: [D44) 4520169 48, 4) 52 4 43 62 Uuapan Nich

Boceto preliminar, el cual es igual al disefio en Ia papeleria basica.
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La hoja membretada y el sobre emplea una pleca deco-
rativa, cortada por un semicirculo, y dentro de este se
encuentra la Imagen Gréfica de la Institucién, dando asi a
entender que los jovenes pertenecientes a esta Institucion
son parte de nuestro mundo.

.
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L3 Hoja Membretada y el Sobre son disefiados con los mismos
parémetros utilizados en la Tarjeta de Presentacidn.
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Papeleria Formas

La papeleria de formas se refiere a todo aquello que
ocupa una empresa o institucién para llevar un control den-
tro de la misma como factura, notas, etc.

En este caso, en Centro de Capacitacién de Educacion
Especial CECADEE, solo emplea el talonario de pagos, en el
cual se registra mensualmente el pago econémico que hacen

los padres de familia por ser sus hijos pertenecientes a esta
Institucién.

El talonario de pagos lleva los mismos elementos grafi-
cos que el sobre, con un formato de 14.5 x 6 cm, empleando
un degradado en el fondo sobresaliendo el simbolo de la
Imagen Grafica.

La tipografia y los colores son los institucionales, pa-
sando por sus diferentes tramas, es decir, reduciendo el
porcentaje del mismo color, con la finalidad de lograr un di-
sefio mas atractivo.
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TALONARIO DE PAGOS

NOMBRE DEL ALUMNO {4
© TALLER
CICLO ESCOLAR

Frocdoramienic Cupa™2o AQUBIO SN Tal: [044) 452 C 69 48, [4) 52 4 43 62 Uuapcn Mich.

Boceto preliminar, el cual es igual al disefio en Ia papeleria bésica.

Y
Lot

LN

e, ety o ok ST o - s, SN
L Y S T S O O T (g faey feeN o feedy ,u.).
N e N W i



pocumes

4 T U113 S alben et RS AR e VR IRRIYT T M

FRIN

oo Thoe | TALLA DR ORGEN

] ar e .
Al

TESIS (0N

RO

El Centro de Capacitacion de Educacion Especial
CECADEE, se encuentra ubicado dentro de las instalaciones
de la Primaria Margarita Gomez Palacio, cada una con su
propia administracién y edificios, y aunque las dos cuentan
con su propia entrada principal, la gente no se desplaza con
facilidad al lugar deseado.

Por ello, el Disefiador Grafico propone la sefializacion
dentro de esta escuela con la finalidad de proporcionar in-
formacion relevante a personas tanto ajenas como
pertenecientes al CECADEE para que puedan guiarse dentro
de ella.

Primeramente se realizaron bocetos, teniendo en cuenta
las caracteristicas de la Institucion como es la construc-
cion, los colores de los edificios, etc., determinando asi que
la sefializacion, se colocara en algunas paredes de la escue-
la asi como un sefialamiento en la entrada del CECADEE.

Su tamaiio dependera de la ubicacion, el color y la
tipografia empleados son los institucionales.

Senalizacion

Disefio simple, en donde
sus elementos visuales
no se unifican
correctamente.

Y
—

Por su formato tan
simple hace que no
llame la atencién del
espectador a primera
vista.

CECADEE

—

CECADEE

El marco demasiado
ancho, dejando
mucho espacio libre
alrededor.

Bocetos de Sefalizacién.
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Para dar a conocer la Institucién CECADEE dentro de la
Ciudad de Uruapan, el Disefiador Gréfico determiné que la
mejor manera de hacerlo es a través del espectacular, por
ser este un medio visto por muchas personas a la vez.

El espectacular logra |a penetracién del mensaje al po-
der verse a cierta distancia sin mucho esfuerzo, ademas de
que puede colocarse en lugares estratégicos con la finalidad
de que la difusion de esta campaiia sea vista por todos los
ciudadanos Uruapenses.

Se realizaron varios bocetos, en donde no intervenia el
personaje, solo tipografia, pero viendo que éste es un ele-
mento importante que unifica y refuerza la campaia, se opté
por integrarlo, ademas de emplear la variante (CECADEE,
Uruapan), para que las personas se den cuenta de que la
Institucion se encuentra ubicada dentro de la ciudad.

Bocetos Preliminares.

Espectacular

Su formato es horizontal en donde los elementos se
acomodaron de tal forma que el personaje «Tito» salga de-
tras del mundo en donde se encuentra a mayor jerarquia la
Imagen Gréfica.

Su tamafio varia de acuerdo a los lugares donde seran
ubicados en la Ciudad, teniendo en cuenta que seran dos 0
tres, sin contar el que estara colocado fuera de la Institu-
cion. Su color y tipografia son los mismos utilizados en el
disefio de papeleria basica.

TEL: (4)52 3 43 62

cecadee

cenho de copaciiacién de educacion especict
Uruspan

TESISCON |
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centro de copacitacién de educocion espacial
Uruapan

Disefio Final,

El espectacular colocado a fuera
de la Institucion CECADEE.
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El folleto resulta un medio muy eficaz para esta cam-
pafia, porque ademas de poder manejar mas informacién
acerca de la Institucion, se comienza hacer conciencia a
personas para que estas ayuden a jovenes con
discapacidades fisica o psiquicas.

Su formato es tamaiio carta y el disefio se encuentra
acomodado horizontalmente a la hoja, ésta se divide en tres
partes para formar un triptico.

El triptico va dirigido a los empresarios de la Ciudad de
Uruapan, con la finalidad de que éstos aporten econdmica-
mente un porcentaje de lo que su empresa genera
mensualmente,

En la parte de enfrente, el folleto lleva en primer plano
al personaje, que se ve por el suaje redondo que representa
al mundo, sefialando con su dedo el nombre de la institucion,
asi como el slogan en la parte de arriba. En medio del triptico
se encuentra la Imagen Gréfica y los datos indispensables
de la institucion, ademas de dejar un espacio designado para
patrocinadores y la cara que queda dentro del folleto se

Folleto

utilizo para el personaje asi como un texto el cual hace
conciencia a las personas a quien va dirigido. Dentro del
folleto se encuentran fotografias de la Institucion y de los
jovenes pertenecientes a ella, asi como informacién im-
portante en donde se hace mencién a las necesidades que
actualmente presenta la escuela, ademas de los tipos de
problemas que se tratan y los talleres a los que acuden
para superarse dia a dia estos jovenes.

-

Imogen Grdica

Etapa de Bocetaje.
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Imogen Gidfica

Slogan
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Bocetos Preliminares del Folleto.
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El Disefiador Gréfico al ver la problematica con la que
cuenta el Centro de Capacitacion de Educacion Especial
CECADEE, propone en un principio un folleto en dos tintas, por
ser este mas econdémico a la hora de su reproduccién, respe-
tando el azul institucional y agregando la tinta negra, pasando
cada una por sus diferentes tonalidades para hacer de este un
disefio de mayor impacto.

Porsteriormente se disefi6 otro a seleccion de color, em-
pleando en este la misma informacién asi como mismos
elementos visuales, con la finalidad de que después de tiempo
la Institucion pueda reproducirla al contar ya con los suficien-
tes medios econémicos por ser su costo mas elevado que el
de dos tintas. Aqui se emplearon las tintas como son el azul,
negro, amarillo, rojo, los cuales hicieron del disefio algo mas
atractivo para el espectador.

El folleto sera acompanado de una carta, dirigida a los
empresarios de la ciudad, hecha en una hoja membretada y
entregada dentro del sobre; la cual explica la problematica de
la Institucion y pide de una manera muy directa la ayuda
econdmica que esta Institucion requiere.
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“Fraéclonamiento Cupatifzio” . - C
gullilia S/N Tel: (004) 45206946 ~
(4) 52 4 43 62 Urugpan, Mich..... -

Diseflo final del folleto a dos
tintas.
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Parte de adentro del disefio final
del folleto.




LOS NINGS CON DEFICIENCIA MENTAL SON
SERES AMORCSOS, INTEUGENTES Y
SENSIBLES Y NECESIAN DE NUESTRA

ACEFTACION Y COMPRENSION

ESTE €S UN BUEN MONMENTO PARA
CAMBIAR NUESTRA FORMA DE PENSAR, EL
CENTRO DE CAPACTACION DE
EDUCACION ESPECIAL (CECADEE)
REQUIERE DE TU AYUDA.
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fracclonamiento Cupatitzio
Agullilio S/N Tel: (004) 4520 69 46
(4) 52 4 43 62 Uruapan, Mich,
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Disefio Final del Folleto a
Seleccién de Color.
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B Centode
Copacitacion de
Educocion Epecia
(CECADEE) capoca o
ahumno con deficlencics
fiscas o mentdes paa
que este pueda
redizarse Comno persona
auténoma, posibiliiando
wintegaciény
participacion en su
medio socidl y fabord,
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A esta institucion acuden ninos que

gozan de gron entusiasmo. NiNos que hatan de
salis adelonte en lo sociedod. par aprender
cada dia que $on sefes COmo CuQUING de
nosctres. en donde la educacion en ellas
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TIPOS DF PROBLEMAS EN EL CECADEE

a) Deticiencia Mentdl
b} hrasiornos de Audicion.
c) Problenas de Aprendizge.
d) mpedimerntcs Motares.
e) lenguaje.

TALLERES

La pablacion que ghende CECADEE es mixta.
y el numero de jovenes es meuy reducido. 1o
cudl no permite que se divida en grIpes segun
u problemdtica. por ello lo unica divisdn que
exste son ios ialleres de Moruaidades ¥
Artesorsas

En el ialier de Manualidades se reahzon
achwaodes de mocrama tepdo, rata et
Mertras tontc en o taller de Arfesarias se
hocen servilleleros bancos adomos de
modets. jugueteras efc

EI Qojetvo principal de estos dos falleres es o
copachar d QumNe PAa gue en un tutue
labaren de farma independiente en dgunc
nsfitucion

Parte de adentro del Disefio
Final del Folleto a Selccién de
Color.




El mayor problema que presenta CECADEE es el econé-
mico, y por ello a través de la campafia de difusion, el
Disefiador Grafico a propuesto a la Institucion la venta de
articulos utilitarios, con los cuales se recaudaran fondos para
el mantenimiento de la escuela, asi como materiales y apa-
ratos indispensables para el desarrollo de cada uno de los
jovenes con defienciencias fisicas o mentales.

Los Articulos utilitarios son todos aquellos gue hacen
publicidad a un empresa o Institucién y que son puestos a la
venta como: lapiceros, gorras, etc.

Para determinar los articulos que la institucion pondra
a la venta, fue necesario tomar en cuenta las posibilidades
economicas de la sociedad en general, de manera que les
sea facil comprary a la vez ayudar a estos jovenes, por ello
el Disefiador Grafico considera que a través de gorras, lapi-
ceros, playeras, tazas, llaveros, separadores y calcomanias,
la Imagen Grafica tendra una mayor difusién.

En cada aplicacion, existe un espacio para
patrocinadores, con la finalidad de que esto sea gratuito

Articulos Utilitarios

para la Institucién, teniendo en cuenta que los articulos
seran impresos en serigrafia a una sola tinta o dos: azul
institucional y negro pasando por sus diferentes tramas.

Playeras:

Se proponen playeras blancas y grises, en donde su
disefio por ia parte de adelante, del lado izquierdo estara la

/ o/ ‘
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| \
Frente Atrds

Playera Blanca.
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Imagen Gréfica de |a Institucién y por |a parte de atras en el Gorras
centro de la playera, la cara del personaje con el slogan,
con la finalidad de hacer una composicion agradable para el Aligual que las playeras, las gorras se presentan en tela

comprador. El espacio designado para los patrocinadoresserd  blanca y gris, con la Imagen Grafica de la Institucion en la

colocado en una de las magas de la playera, como se ve a  parte de enfrente, y el espacio designando para patrocinadores

continuacion. se encuentra en lado derecho. Todo su disefio es a una sola
tinta empleando el azul que representa a la escuela.

Gorra Blanca.

\
!

Patrocinador

1

POR DELANTE POR DETRAS

Playera Gris. . Gorra Gris.

132 | . &




R SR T

Lapiceros

Los lapiceros de color blanco llevan la variante de la
Imagen Grafica en donde el simbolo se encuentra al lado del
logotipo, con la finalidad de que este no se pierda a la hora
de su impresion y por la parte de atrds se encuentra el
espacio para patrocinadores, de manera que su disefio sea
atractivo para las personas que lo van adquirir.

Por delante

Por atras

TN TN A N ANy ey
©LOLLOLO

LLavero

El llavero cuenta con un disefio atractivo, su forma
redonda llama la atencién del espectador, la cual representa
al mundo y en la parte de enfrente la cara del personaje
junto con el slogan, atrés del llavero se presenta la Imagen
Grafica, los datos de la Institucién y un espacio para
patrocinadores.

Este al igual que los demas articulos promocionales es
a una sola tinta, respetando el azul asi como la tipografia
institucional.

TESIS COH
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El disefio de las tazas, se presenta de dos maneras
diferentes, respetando e! gusto de las personas, en una de
ellas por la parte de adelante, el personaje con el slogan y 7%
en la otra, la Imagen Gréfica del CECADEE.

cecadee

cento de copococion ce aducacion mspecid
En ambas tazas, por Ia parte de atras, se encuentra el

espacio designado para el patrocinador y de igual manera se \_/
respetan los colores v Ia tipografia empleada en todos los

articulos promocionales.

—
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Calcomania

La calcomania tiene la ventaja de que es ficil de dis-
tribuir y aplicar, se puede colocar en libretas, ropa, carros,
etc. Por su durabilidad resiste mas tiempo que el resto de los
demas medios escogidos, asi podrd verse por ahi después de
los meses que dure la campaiia.

Su disefio es redondo (8 x 8) cm y (4 x 4) cm, para
representar al mundo en el que vivimos, através de un suaje
que corta al papel adherible en el que serd impreso a offset.

Para evitar el exceso de colores, se trabajé a una sola
tinta pasando por sus diferentes tramas del mismo color
institucional, utilizando en algunas sélo el logosimbolo o el
personaje con el slogan, todo en un formato circuiar como
ya se ha mencionado antes y de diferentes tamarios, apli-
cando en ellas distintas texturas como fondo para dar mas
impacto.

La calcomania grande con el personaje en distintos acomodos.
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Separadores

Los separadores al igual que la calcomania tienen la ventaja
que después de terminada la campafia, las personas sequirdn
recordandola por ser éste un medio con mayor permanencia.

El formato es de manera vertical de 5.5cmx 17 cm, en
donde se utilizaron diferentes elementos decorativos, con la
finalidad de que sea mas llamativo.

Su impresién offset es por ambos lados, en papel opalina
con la finalidad de que estos sean mas duraderos al momen-
to de usarlos.

En la parte de adelante, el separador tiene en mayor
jerarquia al personaje, sefialando con su dedo el slogan que
se encuentra en la parte de arriba, empleando un fondo
decorativo para causar impacto en el diseiio.

En la parte de atrds se encuentra de nuevo el perso-
naje en donde por su posicién con el lapiz, transmite la forma

en como los jévenes con discapacidades desean superarse y El separdor a una sola tinta: Azul Institucional
e TN PO o FESS N
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unirse a nuestro mundo, ademds de colocar una frase dando

Ias gracias por el apoyo que Ias personas hacen al comprar
el separador.

En la parte de abajo se encuentran los datos de ia
institucion junto con la Imagen Grafica del CECADEE, todo
sobre una plasta del mismo color.

Las tipografias son las institucionales y compatible, em-
pleado una sola tinta por ser ésta mas econdmica a la hora
de su impresién y pasando por sus diferentes tramas con la
finalidad de hacer mas atractivo al disefio.

Se presenta ademds una opcién en color naranja al

(100%) de manera que ésta se pueda realizar después de
cierto tiempo.

El separdor @ una sola tinta: Naranja 100% pasando por sus
diferentes tramas del mismo color.
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El stand ha sido disefiado con la finalidad de que en él
puedan mostrarse todos los articulos promocionales, asi como
los trabajos realizados por los mismos jévenes del CECADEE.

Este puede desarmarse facilmente por bloques a la hora
de trasladarlo de lugar, ya que cuenta con una altura de dos
metros, teniendo en cuenta que su disefio es a base de
circulos, utilizando para su elaboracion el plastico.

Este al igual que los articulos promocionales, en la par-
te de abajo se encuentra la Imagen Grafica de la Institucién
y en la de arriba la cara del personaje con el slogan, atras
se encuentra el espacio designado para los patrocinadores y
todo el stand de color azul, respetando el institucional para
ésta campana.

TESIS COM
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El stand se encuentra disefiado a manera de circulos, en el cual se
mostraran los articulos promocionales.

Stand

B

il
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El stand se encontrard en puntos de venta estratégi-
cos dentro de la Ciudad de Uruapan, asi como en los eventos
realizados por Ia Institucién.

Su ensamble se desarma en cinco partes de manera
que este pueda facilitar su traslado de un lugar a otro, cada
base ovalada tiene unos orificios, los cuales hacen que pue-
dan entrar las patas del mueble en la siguiente parte del
stand.

El stand se desarma en cinco bloques para su fdcil manejo a la hora
de trasladarlo de lugar.

140
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Etiqueta

El CECADEE cuenta con dos talleres: Manualidades y
Artesanias, en donde se realizan actividades de macrame,
tejido, rafia, bancos de madera, servilleteros, jugueteros,
etc. hechos por los jovenes que asisten a esta Institucion.

Los trabajos que llevan a cabo los alumnos, se venden
con la finalidad de recaudar fondos econdmicos para su pro-
pio beneficio y es por ello que se disefian etiquetas con la
Imagen Grafica de la Institucion, para que sean colocadas
en sus trabajos.

En la etapa de bocetaje se planted la manera de que
llevard al personaje, pero viendo que este no era funciona!
para esta aplicacion se opt6é por que solo estuviera el
logosimbolo con los datos mas representativos.

DE Ty
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Pt At

Fiacclonamiento Cupatitzio
Aguliilla S/N Tel: (4} 524 43 62
Uruapan, Mich.

Bccetos Preliminares de Etiquetas.
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La etiquetas cuentan con un formato ovalado de 4.3
¢m x 2.3 ¢m, utilizando el color institucional con la finalidad
de seguir con las mismas caracteristicas disefiadas para ésta
campafia de difusion.

Su impresidn serd en offset, sobre un papel adherible y
cortadas por un suaje.

Aunque también se disefia con un corte cuadrado, pen-

sando que en un principio quiza no se cuente con los
suficientes medios econdmicos para el gasto del suaje.

Disefio Final de la Etiqueta, destinada para los trabajos realizados
por los jovenes del CECADEE.
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Los anuncios en las mantas y bardas son importantes
en una campafia de difusién para empezar a dar a conocer
una empresa o institucion, ya que esta es vista por muchas
personas a la vez.

Manta

La manta del CECADEE se colocara en todos los even-
tos organizados por la Institucién, teniendo en cuenta que
sus elementos son acomodados de manera que sean vistos
agran distancia.

Su formato es horizontal, impreso en manta de 1 mt x
80 cm, presentando el logosimbolo (variante uruapan) y el
personaje con el slogan sobre un circulo, el cual representa
al mundo a! que los jévenes del CECADEE desean integrarse,
asi como los datos de la escuela.

Todo el disefio de la manta respeta un margen alrede-
dor, de manera de que al ser impresa sea funcional, empleando
los color y la tipografia institucional.

Mantay Barda 7

cenfro de capacitacion de educacion especial
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centho de copaciacion de educocion especial
Uruapan
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Disefio Final de la Manta del CECADEE.
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Barda

Su disefio esta realizado para bardas con textura lisa,
y por ello se recurri6 en mayor jerarquia al personaje «Tito»
La barda serd colocado en distintas partes de la Ciu- entrando a la Institucién CECADEE, colocando en la parte de
dad de Uruapan, de manera que la difusién de la campafia se  arriba el Imagen Gréfica con la variante Uruapan, asi como el

mas grande y asi conocida por las personas Uruapenses ode  slogan y los datos representativos de la Institucion.
otras ciudades.

Fraccionamiento Cupatitzio Aguilila §/N Tel: {4) 52 4 43 62 Uruapan Mich.
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Se escogid el anuncio de prensa debido a que este por
su precio puede estar al alcance de todas las personas de
cualquier clase social.

El periddico es visto por mucha gente y su difusion es
aldn mas grande que otros medios, con el cual se dard a
conocer rapidamente la campafiia.

El anuncio de prensa esta disefiado en un formato ver-
tical, utilizando al personaje para llamar mas la atencion del
espectador, por elio se eligié presentar el anuncio en los
periddicos mds importantes de la ciudad como La Opinidn, El
Cruzado, etc., con un tamafio de un cuarto de hoja ¢ media
plana, segln sea el patrocinio que cada periédico ofrezca.

Este es creado en blanco y negro, pasando por sus

diferentes tonos de grises dandole viveza a laimageny evi-
tando asi demasiado gasto.

Boceto Preliminar del Anuncio en Perddico.

Para moyores INFORMES fome o (044) 452 0 69 46, (4) 52 4 43 62
o acudr al Foccionamiento Cupatitzio, calle Aguillla YN
Uruopan, Mich,
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Como es una campafia nueva en este medio, el
Disefiador Grafico ha visto la necesidad de mencionar al prin-
cipio los tipos de problemas que trata el CECADEE, con el fin
de que las personas a quienes les llegue el mensaje, se den
cuenta de todo lo que abarca esta Institucion,

Con este medio, la campafia sera aiin mas importante
por el hecho de que muchas personas que no sabian de la
existencia del CECADEE, ahora tendran la oportunidad de
ayudarlos o en dado caso de incorporar a sus hijos a la
escuela.
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o acudir d fraccionamiento Cupdtitdo,

Para mayores

Disefio Final del anuncio en la Prensa.
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Radio

La radio se selecciond
como un medio de apoyo a la
campafia, debido a que pue-
de ser escuchado en cualquier
parte. Por otro lado, se sabe
qué horario es el adecuado al
utilizar, de acuerdo a quien va
ir dirigido el mensaje, en este
caso a los ciudadanos de
Uruapan. Su audiencia es muy
variada, personas de todas las
clases sociales lo escuchan.

El anuncio de radio prin-
cipalmente estimula la
imaginacion de las personas al
escuchar el mensaje y ellos
se crean su propia imagen en
la mente, 0 recuerdan la ya
vista en los otros medios.

Spot de Radioy TV.

Secuencia del comercial

SPOT DE RADIO

LOS NINOS CON DEFICIENCIA MENTAL SON SERES
AMOROSOS, INTELIGENTES ¥ SENSISLES Y NECESITAN
DE NUESTRA ACEPTACION ¥ COMPRENSION.

NO LOS RECHACES!

ESTEES PARA NUESTRA
FORMA DE PENEAR, E1. CENTRO DE CAPACITACION DE

ESPECIAL DETU
AYUDA.

*ADQUIERE LOS ARTICULOS UTILITARIOS QUE ESTARAN
ALAVENTA.

VOZ DE SENORA 18 SEG
(Musica fondo menos volumen)

SGMOS PARTE DE
TU MUNDO |

SALIDA:
VOZ2 DEL NIRO
3 SEG
(Miusica fondo menos volumen)

TIPO DE MUSICA:

NEW AGE

NOMERE DEL DISCO:

808 STATE BX:EL

TITULO DE LA MELODIA:

TECHNO BELL

DURACION: 4 MIN 55 SEG

Para su realizacion se !levaron a cabo varias redacciones y prueba de voz, en donde
finalmente interviene la voz de un nifio y de una sefiora, los cuales hacen del spot de radio un
mensaje lleno de conciencia hacia el radio escucha. Es al final cuando entra la voz del nifio

que grita « somos parte de tu mundo» todo sobre un fondo de musica de tipo New Age.

Elf horario para este spot, sera propuesto por fa gerencia de las radiodifusoras de Uruapan,
con una duracién de 23 segundos como maximo.
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Televisién

l{ La T.V. es un medio de publicidad potente y persuasivo
para los televidentes, teniendo en cuenta que éste puede ser

visto y oido al mismo tiempo, por lo cual existe mayor penetra-
¢ién del mensaje.

Para ello se ha propuesto que a través de Musicanal de
Uruapan, se promocione la Imagen Gréfica del CECADEE, ya
que éste es visto por muchas personas en la ciudad.

El anuncio cuenta con dos pantallas, las cuales por me-
dio de sus efectos especiales hacen algo atractivo para el
espectador , con una duracién de 7 seg. aproximadamente
para cada una y su frecuencia al dia serd propuesta por la
gerencia del canal.
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La identidad Corporativa es el manejo explicito de la
forma en que se perciben las actividades de una empresa o
institucion. Se encuentra relacionada con la mercadotecnia y
la publicidad, entre otras disciplinas, en la cual es necesario
aplicar un programa con el fin de lograr un sistema de signos
que incluyan un cddigo combinatorio y un conjunto de reglas
que ordenen esa identidad.

CECADEE, Centro de Capacitacion de Educacion Espe-
cial, capacita al alumno con deficiencias fisicas o0 mentales,
para que pueda realizarse como persona auténoma, posibili-
tando su integracion y participacion en su medio laboral, cuya
necesidad es darla a conocer, asi como recaudar fondos eco-
nomicos, y ante dicho problema se ha considerado que la
mejor manera es a través del Disefio Grafico, en el cual por
medio de un manual se muestra la nueva Imagen Gréfica,
aplicada a la venta de souvenirs, con los lineamientos de uso
como variantes y colores, tipografias y elementos decorati-
vos, reducciones, red de trazo y drea de restriccién, que haran
que la Institucion CECADEE logre sus objetivos.

Manual de Identidad
Grdfica

En este manual se presenta todo lo que se puede y no
se debe hacer a la hora del lanzamiento de la campafia de
difusion, todo con Ia finalidad de que a la hora de su reproduc-
cién se cumplan con las reglas establecidas propuestas por el
Disefiador Grafico.

A continuacion se muestran cada una de las paginas del
Manual de Identidad Grafica del CECADEE.
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IMAGEN GRAFICA

Lo imagen Gidica del CECADEE, representa io que
Ia lnsitucin desea connall o primera visla
“rtegacidn’, en donde el Dieriods Gréfico vio fa
necesdod de utitze idecs o conceptos en relodén
a lainsthucén.

For elo %e empieo un logosimbala, con ja inoldod

de cred una imagen aiginal, con impacko viaxd,

pregnandic formd, funciond ¥ sstica ¢ ko hora de
1 reproducdién y feduccidn.
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B simbdo esic cheriado ¢ fravés de vorics jovenes

el CECACEE muy estiocks), que unicks entre §

foman una estelia en & centro, o cud represenia

con a8 pares iguaies, o equiiono que s dadd

fodos coeplamos O que eekos Kvenes 1e infegen 0
Nuesta sociedod.
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B logaiino flene & concepio de ko pencnciidod con

ia Que cuenia esta Instuckdn, se emplecron en of

fPogokas Que deron ko sereacidn de fornaldad ¥
seguidod que ofece la cecuska.

Len fpogrosas uiizdea fuman ko Addl Back ¥
AxniGada Md B fods en minisculas para oo
esiddea a la imagen gidica de a irshucién CECADEE.
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CMYK 100%C 80%M
PANTONE BLUE 072 CVC

GAMA CROMATICA

B cdar emplendo fue a una saa nfa, utizondo el
oo que expresa o seguridad y & profesonalsmo que
la Insttucién atece Q los [bvenes que ceisten a el

o >e \
ORORONS)
N = it N\
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POSITIVO Y NEGATIVO

Para que una Imogen Grdfica sea tuncional en
fodos sus aspecios es necesario que se vea bien
en posttivo y negativo, ya que con esto la
imagen demuestra que es llamativa por 8 sola.
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Paa la reckzacidn de kaimagen, se pensd en
un elemento visud que unficara y refozsa lka
carpana Raa elo ke necesaio leva a
cabo Una Iwia de Ideas para o poder elegr ,
{0 imagen mds adecuaday comenxs G
frabxyjer sobre el

En ese como sugd ka idea de utilza un joven
con caadenisioas "nomdes” como imogen
de la campara con ka findidad de que este
comunkgue alodas ks personas de Uuapan
que los jévenes pertenecientes d CECADEE
también forman parie de nuesto mundo.

ity TN g

B joven fene una expresdn de felddad, &
cud por fo posicidén de su cueipo comunicala
superacién indvidud para 1odas s personas

s importa § exite © no dguna defidencia

fiica o menkd.

Por oo lado, « recurso de ks oaicarsa
ayuda a ced una imagen mxs sendiia y por
&lo %e le do el nombre de Tio, conla
fnaiiaad de que fodos ko identfiquen
répidamente a ia horo de su dhusién,

oy “T GON
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PERFIL Y EXPRESIONES
DEL PERSONAJE

El perfl y kat expresiones Gel joven scan

B PR
NN T SRR A
158 ; : L N N =N



SLOGAN

B sogan se refere G las froses que disingue la
compatia, adenmds de opoydr ka mogen. Fra ese
cos0 38 eigid oouel que invikra @ toda ia sociedad

a formar parte de su mundo y que  joven le de
més imparkncia al sefalcsia oon s dedo.

La ipografic izado en erte caEq fue Lna con més

ierio y dvenién para dae mé& dnamiamo ¢

la imagen en general, ademnds de dar ka sereacién

dle que fombién ios [ovenes del CECADEE son como
cudicuier ser nomal,

8 cok en d siogon es e mismo ufizado paa enla
Imagen Inettudiona.
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REDUCCIONES

tareduccién minima outodzada parala
redllzacién del logosimbolo es de un 40X 2.2
cm, ya que 8 este se recuce més, podia
perder sus carocterisficos.
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para su mejer seha

Ei logosi
considetado que fiene una altura de 6 cuodios
Idénticos (6x), con un ancho de 10x.
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AREA DE RESTRICCION

El drea de restriccion esta determinada por los
espacios en bianco dentro de un compo visual,
e cud se debe de verse blen, paaque lo
Imagen Gidfica tenga aire visual arededor Y no
1e0 entarpecida por ofros elementos, par ello se
recomienda dejar de cada lado & mismo
espacio farmada por lalefra C.
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USO DEL COLOR CON FONDOS
CLAROS Y OSCUROS

La imogen puede estar aplicoda en fondos de
color cloros y oscuros, con opciones en bianco de
1 manera que esta se vea bien en ellos y que se
puedon aplicar & papeles con estos fonos.
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Arial Black

ABCDEFGHIJKLMN
f NOPQRSTUVWXY2
; abcbdefghijkimnio
pqrstuvwxyz
3 1234567890

AvantGarde Md BT

ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ
abcbdefghijklmnfo
parstuvwxyz
1234567890

TIPOGRAFIA INSTITUCIONAL

Las fipografics utilzadas pora ioimagen Gréflea
del CECADEE, fueron dos: Aridl Black y
AvantGarde Md BT, ya que en elics sereflgjala
sededod y e profesionalismo de la Institucion,
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COMPATIBLES -

LITHOGRAPH

ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ
ABCBDEFGHIJKLM
NNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

TIPOGRAF(A COMPATIBLE

Lo tipografia compatble que se muestra en este
manud, es oquello que se puede utiizar en
publicidad o que se puede usar més adelante
paro cualquiena de sus oplicaciones.
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U80S INCORRECTOS

Los usos incorrectos e reflere a lo que no se puede
hacer con el logosimbolo establecido por of
dlsefiador, yo que esto podria cousar problemar
deidentidad heela la Insttucién CECADEE.

£llogosimbolo dempre deberd s en mindsculas,
con la fipogratia y ef color Institucional.
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Uruapan

VARIANTES

Las variantes de la Imagen con las que cuenta
esta empresa son disefiadas para algunas de
las aplicaciones, dando asf un acomodo distinto
entre el simbolo y a tipografia, ademés de
Incluir la palabra uruapan, utilizande el mismo
color institucional,

: cecadee

centro de capacitacion de educacion especial
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cobiee

PAPELERIA BASICA

Lo farjeta de presentacion en un tormato
harizontdl de 9 x 5 cm; emplea unc plasta en
cokor azul {insiifuciond). cortada por un
semicircuo de colos blanco.

Ellogasimbalo deberd permaneces en o parte
inferior del lado deracha, respetando un margen
de 5 mm.

Los d sonlas

destinadas para fodos los datos de la Institucion,
de 9 puntes para nombres persondes y de 7a 9
puntos para datos referentes g la institucion y todo
esto siempre deberd ir en la parte kquierda
respefando e mismo margen. Las linecs
decorativas se han propuesto de 2 purtos de
anchox 3.8 cm de largo.
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PAPELERIA BASICA

£i sobre en un tamano oficia, emplea una pleca
decorativa en la parle superior recarioda por un
semicirculo blanco del lodo lzquierdo, ullizando el
color czul instituciona, e logosimbalo de la
Institucion permanece denfro de este semicirculo
respelondo un margen de Smm de cada fodo,

En o parte inferior del sobre se colocaron los datos
genercies de la Intitucién,

En la hojo membretada famanio carta, utiliza los
fismos elemenfos decorctivos empleados en el
sobre, pero en distinfos acomodos. ¥ o igudl quela
tipogratia en ambas, 1@ recunié a ia AvontGade
Md BT, colocdndaics en ia parte infertor.
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TALONARIO DE PAGOS

PociCrOTienD Ortien MGISOIA el 42 461049 4. (481 ¢ L& Bamen s

PAPELERIA FORMAS

El tdonarlo de pogos lleva fos mismos elementos
réficos que &l sobre tamaiio oficio, con un fomato de
14.5x 6 cm y este es utiizodo pora llevar el confral de
los pogos que hacen mensudimente los padres de
familia por ser sus hijos pertenecientes a! CECADEE.
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SENALIZACION

La sefialzacién dentio de la insfitucion s dgo de lo mds importante ¥ proparciona
Informaodién de relevancia a las peroncs para guiarse dentro de eiia.

| Ei tamario de la seficilzacién dependerd del ugar en e cud serd odlocoda, en
: cuanto d diserio no podid hacesse ninguna modificocian sin la previa autarizocion y
verificacién det Disefador Gréfico responsable dal proyecto.

TESIS CON
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Uruapan

ESPECTACULAR

Este presenta ias mismas coracteristicas que se
utizaron en la popeleria basica del CECADEE solo
que oqui se recurlé ol personcje del nifio
saliendo del semicirculo.

El espectacuor es dsefiado con la vaiante No. 2
de la Imagen Gedfica, pensando que este estard
colocado atuerg de o institucion asf como en
aigln okrosifio de Ia ciudad, con la finalidod de
que ks personas ubiquen que esta institucién se
encuenira en Uruopan.
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LOS NINGS CON DEFICIENCIA MENTAL SON
SERES AMOROSOS, INTEUGENTES ¥
SENSIBLES ¥ NECESTTAN DE NUESTRA
ACEPACION Y COMPRENSION.

ESTE ES UN BUEN MOMENTO MARA
CAMBAR NUESTRA FORMA DE PENSAR, EL
CENTRO DE CAMCIIACION DE
EDUCACION ESPECIAL ICECADEE)
REQUIERE DE TU AYUDA.

2070 capateles ¢ s C0cO)

Fraccionamiento Cupatitilo
Agullilia S/N Tel: (004) 4520 49 46
<. (4) 52 4 43 62 Uruapan, Mich.




£l Centrode
Cepacitoclén de
Educacién Especial
(CECADEE) capacita of
aumno con deficlencios
fisicas o menides para
que asla pueda
1ecizarse como persona
oXénoma, posbiltondo
sintegraciény
participoacién an su
medo socia y ilobord.

A et inskfucién couden nifcs que gazan de
gan entulomo, rifics que fraton de sallt
addanta en la socledad, por gprendsr cada
dia que son seras camo cuciquiera de
ncechos, en donde la educacion en allce
Implica desarrollar las capacidades,
habllidades, aptitudes y conocimientos para
ol poder brindcries &l apoyo necessio de
ocuerdo o sus posiblidodes y imitaciones

pacicies.

Paro debido o la faita de recursos econdmicos
que presenta la escucia no eiste la
posbilidad de seguit con @ crecimiento de
caxda uno, o cud parjudica y Emita of proceso
de ensericnza-cprendiza e que se debe
proparcionar a cada joven,

TIPOS DE PROBLEMAS EN EL CECADEE

o) Deficiancla Menidl.

b) rastamos de Audicidn.

) Roblemas de Aprendizaje.
) Impedimenios Motores.

<) Lenguaje.

TALLERES

La pobiocién que atiende CECADEE es mixio, y
o nimero de jévenes ee muy reducido, lo cud
1o parTite qus e divida en grupos segin sy .
problemdtica, por allo ki dnica divisidn que -,
adste son los tolleres de Manuaiidodes y
8.

En i follar de Manudiidades se redizan
octividades de mocsame, tejido. rafio, elc.
Manthos tando en @l foller de Artesarics se

hacen servleleros, bancos, adomos de

madera, jugusteros, efc.

£l abjetivo principal de astos dos tolleres es o

capaciia d dumno paa que en un fluo

laboren de foma independiente en alguna
Insttucién. “




LOS NINOS CON DEFICIENC IA MENTAL SON
SERES AMORQSOS INTELIGENTES Y
SENSIBLES Y NECESITAN DE NUESTRA

ACEPTACION Y COMPRENSION

ESTE £S UN BUEN MOMENTO PARA
CAMBIAR NUESTRA FORMA DE PENSAR EL
CENTRO DE CAPACTTACION DE
EDUCACION ESPECIAL (CECADEE)
REQUIERE DE TU AYUDA

A

cecadee

carwu o mperawe e sk

Fracclonamiento Cupatiizio
Aguliitia 5/N Tel: (004) 4520 69 46
(4) 52 4 43 62 Uruapan, Mich.
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H Centrode
Cepacitacion de
Educacién Epecial
(CECADEE) copacita al
dumno con deficiencios
fiscos o menides pora
que este pueda
redlizorse como persona
autdnoma, posibilitando
i integraciény
paticipacion en sy
medio socid y laboral.

A esta institucion acuden minos que

gozon de gran enfusiasmo, Nincs que raton de
sdlir odelante en 1o sociedad. por aprender
cada dig que son seres como cualquiera de
nosotos, en gonde la educocion en elflos
mrplica desardllar los capacidades.
habilidades. aptitudes y conocimientos parg
asi poder brindaries & apoyo necesarno de
acuardo o s posibifidodes y mitociones
epecidies

Pero detado o fa talta de recursos
econdmicas que prasenta 1o escuela no exste
la postbiidod de segui con @ crecimentc de
cada uno, o cud peudica y imilg o procese
de ensenarzo-aprendizge que se debe
Propoicionar @ coda joven

&
S
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TIPOS DE PROBLEMAS EN EL CECADEE

a} Deficiencia Menta
b) lrastomos de Audicidn
c) Problemas de Aprendizge
d} impedimentcs Motores
e} lenguge.

TALLERES

Lc poblacidn que atiende CECADEE es mixa.
¥ ef numero de Jovenas es muy reducido o
cud no permite que se AV en grupos segun
su problematca. por eflo la dnica division que
exste son los talleres de Morudlidades v

Artesarvas
‘
-

En o tdler de Monuahidades se redlizan
octvdodes de mactame tepdd. 1aha etc
Mentras tonto en o taller de Anesorias se
hacen servillelerds. bancos ocormos de
maden juguetercs ete

El obyeliva principa de estos dos idleres as @
copocta d Jumo PAC Que en un IVuC
igbaren de tormo Independiente en alguna
nsttucion
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‘l TRIPTICO TRIPTICO: SELECCION DE
COLOR

) £l tripfico se encuentra disefiado en un famato

! tomanio carta horzontd, utifzando el color 1 triptico s encuentra disefiado en un formato

1 fogroy @ cau nfuciond, tedo conla tamarto carta horizonta, ufifzando verios

' nalidad de econamizar a lahara de s colores, todo con fa finalidad de que més

. : reproduiccién, En este tiptico se emplean s aocicrte o posbidad de u

{ : framos de los colores ya mencicnados para o teplockiceion. En este friptico se emplean las

. : hacer del diserio dgo méa etroctiva fipogratios establecidas Insttucionaimente.

- En la parte de enfrerite se encuentra el sudie en

En éste, 3o emplean los mismos elementos
decorctivos, solo que sin textura en e fondo,

forma de semicirculo, de manera que esfe se
- relacione con fodo lo onterior ya disedado,
utizando también el siogan y la cardcatura que
refuerzo mds a la imogen Gréfica del CECADEE.
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CARTA

La carta fiene fa funcidn de informar los problemos y las
necesidades que presenta ef CECADEE, Esta serd

entregada Junto con el tiptico,
ta serd enlahojo
yavisa con fipograia A MoBTY
fodo del color azu! insttucional,
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ARTICULOS UTILITARIOS

Los axticuios utilitarios se venderdn afoda aquelic
persona inferesada en ayudar o CECADEE y oqul
se dgunas de los que se
pueden ofrecer.

Se ha considerado que & logasimbolo o el
personaje aparezca en una finta, uilizando e
color azu Insfifuciond en fodos los ariculos como:
playeras, goras, liavercs, tazas, lopiceros.

Estos cuenton con un espacio designado pare
patrocinadores y serdn impresos en serigrafio
ufitzando framas del mismo color and.
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CALCOMANIAS

Lo cacomania es 1éail de distibuir y oplicar, se puede
colocar en libretos, cangs, bicicietas, ropa, efc. Por su
duablligod resiste més tiempo que el resto de los
medics escogicos, 0sf podidn verse par ohi despuée de
ios meses que dure la camparia.

Para evitar el exceso de colores, se tabald o una sola
finta pasando por diferentes framas dei mismo calor
Institucional, ufiizando en dgunas 10lo & logosimbaio 0
el penongje con el siogan, fodo en un tomato clreulor
de diferentes tamarios, oplicando en ellas distintos
texturas como fondo para dar més impacto.
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Los separodaores o igual que la cacomania tienen
la ventoja de que su durabiiidod resiste mas
fiempo al terminer 1o campana.

Se disend pensando auna sola finta consus
distintos framos, ulizando diferentes elementos
decarativos, con la findiidod de que sean mds

liamativos y por ia parte de aiids, se encontrard el
logosimibolo con 1os datos de fa institucién, asl
como un fexto de ogradecimiento hacia las
personas PXr su oyuda.

Los sepaodores emplean por lo parte de
adeionte el personcie con el slogan, sobie un
fondo con textura de linecs en rama,
proponienda ofro en colar naranja como opcién a
un distirto color del insfituciondl.

183




184

STAND

El stand ha sido disefiado con la findlidod de que
en €l puedan mostrarse focios Ios articulos
promocionaies o coma ios frabajos realizodos
por los mismos jovenes del CECADEE,

Este puede desarmarse faciimente por bioques a
fa hara de trastodario de lugat, ya que cuenia
conuna atura de 2 Mt, teniendo en cuenta que
su diseno es 0 base de circulos, utifzando para sy
eloboracién el pidstico.

Este o Igual que los articulos promocicnales, en

la parte de aréds se deja un espadio para
patrocinadores.
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ENSAMBLE DEL STAND
Bem £l stond se desamo en cinco partes de manera
¥ que éste pueda fadilifar su rasiodo de un lugar o
Cecaded otro. Cada base ovaada tiene unos oriflcios, los

cudles hocen que pueda ensamblarse con los
patas ala siguente parte del stond.
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ETIQUETAS

Son diseriadas con Ia fingiidod de que fos
jévenes del CECADEE tengan ia cpartunidad de
vender [os frabajos reqiizados por ellos rmismos.

Los efiquetas miden 4.3 x2.3cm, enovdoe
impresas en un pepel acherible, utiizondo &
colot instifuciona con la findlidod de seguir con
las mismas caactesitticas disenados para esla
campofia de difusion.
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MANTA

Lomoanta de 1 mtx80cm, presentael
logosimbiolo en mayor jecarquia por ser una
campafia nueva, ademds del peonde con &
siogan, datos de informacion y enla porte de
ariba el nombre completo de fa institucion,

Todo e disena de ko manta fespeta un margen
dltededar, con la findidod de que a ser
impresa sea tunciond, odemds de ufilizar los
fipografias nstitucionales.

Esta se colocard en los eventos arganizados por
la misma insfitucion,
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Froceioram-ento Cupatizio AQuiSa S Tel: {£) 52 4 43 62 Uruapon Mich,

ANUNCIO EN BARDAS

Este d igua! que la mantq, tiene los mismos
pardmetros de diserto, podrd ser colocoda
en cuaiquler barda con textura fsa en lo
Ciudad de Urucpan.
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Por1 maycres B GRMEY iome of [044) 4320 69 46, ) 82 4 43 62

ANUNCIO EN PRENSA

£ anuncio de prensa es disefiado enun
tamato vertiedl, ttilizando el personaje para
liomer més la otencién del espectadar; por ello
se eligid presentar el anuNcio en los pexiddicos
méasimportantes de Ia cludad, con un tamaio
de un cuarto de hoja o media plana.

Este es creado en blonco y negro, posondo por
diferentes tonos de grises donddle vivodidod @
laimagen y con ello se evita demasiodo gasto

teniendo la ventoio que puede estex al
aicance de todas las ciases sociales.

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

189-




190

Secuencia del comercial
L8 MNAE CON MIFICHENCIS MINTRL SO SIS TIPO DE MUBICA;
ORI UL, BT ISSITTS ¥ IACBLIE T ecTETIN
NI MO T EoM PR VOZDE SEAORA 18 3EQ oy
e Lot ascnaces
TITY 21 44 VAN MOMINTD MLLA CAVREA MSITRE Otusica fends menos vokmery
J6RMA PO FENLAR, FL CEMTAS 38 CAPRCITACHS 01
TRCACHN EIMCIL KTCAEE AV L MR TY NOMERE DEL DASCO:
KB A D8
AN SO L 06 MRTICH. B8 UTIIIA IS 808 ETARAN
Py
THTWO Ot LANELOO I
TEOHOBEL
SAUDA: OURMCION ¢ Vet 3G
$0MOS PARTE DE VOZ DEL NIRG
TuMUNDO 1 S8E0
Musica fonde menes voumers
SPOT DE RADIO

La radio se selecciond como un medio de apoyo
ala campania, debido G que puede ser
escuchodo en cualguier parte.

Pora su teaizacion, se utifzd 10 voz de una sefiora
¥ un o para ronsmifir & mensgje, con masica
de fondo.

E! horatio para este spot, ses@ propuesto por la
gerencia de Stereo Mia o de cudiquier ofra
rodiodifuscra en fa ciudad, con una duracion de
23 segundos como maximo.




TELEVISION

Lo felevision s un medio muy potente y persuasivo,
por ello se ha propuesto que en musicanal de
Unuapan se promocione la imogen del CECADEE, yo
que atavés de este se dord G conocer mas
épidarmnente. Los efectos utilzodos para el anundo
no podran ser modificados.

£l tiermpa de este serd de 7 segundos pana coda una
de los dos pontalios y su frecuencia ol dia seed
propuesta por la gerencia del canal.
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PANTONE BLUE 072 CVC

PANTONE BLUE 072 CVC

PANTONE BLUE 072 CVC

PANTONE BLUE 072 CVC

PANTONE BLUE 072 CVC

PANTONE BLUE 072 CVC

PANTONE BLUE 072 CVC

PANTONE BLUE 072 CVC

PANTONE BLUE 072 CVC

PANTONE BLUE 072 CVC

PANTONE BLUE 072 CVC

PANTONE BLUE 072 CVC

PANTONE BLUE 072 CVC

PANTONE BLUE 072 CVC

PANTONE BLUE 072 CVC

PANTONE BLUE 072 CVC
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PANTONE BLACK 100%

PANTONE BLACK 100%

PANTONE BLACK 100%

PANTONE BLACK 100%

PANTONE BLACK 100%

PANTONE BLACK 100%

PANTONE BLACK 100%

PANTONE BLACK 100%

PANTONE BLACK 100%

PANTONE BLACK 100%

PANTONE BLACK 100%

PANTONE BLACK 100%

PANTONE BLACK 100%

PANTONE BLACK 100%

PANTONE BLACK 100%

PANTONE BLACK 100%
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El siguiente presupuesto se realizo en el mes de mayo 2001
tomando en cuenta el medio de impresién para cada una de las
aplicaciones.

En Serigrafia se realizaran algunos articulos utilitarios como:
playeras, gorras, lapiceros, llaveros y tazas, teniendo en cuenta
que serdn a una sola tinta para economizar su costo. Dicho pre-
supuesto se hace en Extasis y son los siguientes:

500 Playeras $ 12,000.00 P.U. $ 24.00 V.P. $ 40.00
500 Gorras 4 12,000.00 P.U. $ 24.00 V.P. $ 35.00
500 Lapiceros $ 1,700.00 P.U. $3.40 V.P.$5.00
500 Llaveros $ 1,500.00 P.U. $ 3.00 V.P. $ 10.00
500 Tazas $ 7,600.00 PU. $ 15.20 V.P. $ 20.00

En offset se lievaran a cabo los tripticos, impresos en
papel lustralito, por ambos lados; los separadores impresosen
papel opalina; las etiquetas y calcomanias en papel adhesivo,
teniendo en cuenta los suajes por ser su forma redonda y
ovalada. En cuanto a papeleria basica y de formas su impre-
sion sera en papel bonn y cartulina opalina.

Presupuesto

Este presupuesto se hace en impresos Gutiérrez y son los
siguientes:

500 tripticos a seleccion de color $ 1,550.00

500 tripticos a dos tintas $ 730.00

500 separadores a dos tintas $ 490.00

500 etiquetas a una tinta y suaje $ 280.00

500 calcomanias a una tinta y suaje $ 830.00

500 T. de presentacion en opalina a una tinta $ 350.00
500 hojas membretadas t/carta a una tinta $ 350.00
500 sobres t/oficio a una tinta $ 450.00

500 talonarios de pagos a una tinta $ 450.00

En cuanto a [a manta y espectacular el presupuesto plan-
teado por Rétulos los Pollos es de:

Manta de imt x 1.80 $ 250.00
Espectacular $ 1,200.00

Stand de 2mt y de pldstico $ 500.00

En T.V,, Radio y Prensa su costo serd gratutito por contar
estos medios con un espacio designado para este tipo de causas.
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Conclusiones Finales

El realizar este proyecto me lleno de gran satisfaccion, ya
que por medio de este, se que podré de alguna manera ayudar a
los jovenes con discapacidades fisicas o mentales para que pue-
dan realizarse como personas auténomas e incorporarse a nuestra
sociedad.

Doy las gracias a todas las personas que ayudaron de cier-
ta manera para la realizacion de este proyecto y a mi profesién
que me dio la oprtunidad de transmitir un mensaje que beneficiea
nuestra futura sociedad.
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