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En un mundo en el que la oferta de
productos y servicios es cada vez mayor,
las empresas se han visto forzadas a
buscar medios que les garanticen una
identidad para ser claramente distingui-
dos del resto. Dado que vivimos rodeados
de imagenes, las empresas se ven obli-
gadas a crearce una propia, algo compa-
rable a una personalidad que no sola-
mente les dé el beneficio de ser dife-
rentes, si no que también comunique
todo aquello que quieren decir.

La diciplina creada para cumplir
dicha funcion ha sido el Disefio Gréfico,
y parece que ultimamente con la con-
ciencia de la importancia de este, la
gente lo usa cada vez mas como herra-
mienta decisiva para el éxito de
cualquier negocio.

Esta tesis trata sobre el disefio del
folleto y carteles para el Centro Libre de
Arte, a lo largo de el proyecto veremos
como se van resolviendo los problemas
de comunicacion grafica de forma simple

y tal vez un poco diferente a la forma
tradicional.

El cliente es nuevo en el mercado,
pues la empresa apenas tiene unos
meses de existir. Desde el momento de
su concepcion, el Centro Libre de Arte
nacio con los preceptos de creatividad,
libertad, y expresion, lo cual nos abre un
amplio panorama de posibilidades para
experimentar y proponer. Este es otro
elemento que encuentro atractivo en
este proyecto, pues tengo 1a oportunidad
de poder interactuar con personas de
varias diciplinas artisticas, que ayudan a
enrriquecer el trabajo.

En el primer capitulo trata sobre
los antecedentes de la empresa , el tipo
de servicios que ofrece, describo la
estructura organizacional, después reali-
7o un andlisis sobre su imagen grafica
actual, finalmente planteo los objetivos
del proyecto y hago una critica de la
competencia.

En el segundo capitulo describo al
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- usuario comenzando por un anélisis de

la palabra y su correcto manejo, depués,
lo disectamos de tal forma que nos deje
una idea muy clara de ;Quién es?, ;Como
es? ;Qué quiere?

En el capitulo tres menciono los

~ requisitos que definié el cliente para

elproyecto, sus limitaciones, asi mismo
aprovecho para plantear la hipédtesis y

por Gltimo narro la vision para el futuro
~ de nuestro proyecto de acuerdo con los

planes de nuestro cliente.

El cuarto capitulo lo dedico a los
conceptos de disefio generales que
requeri para elaborar este trabajo.

En el quinto capitulo describo el
desarrollo del trabajo grafico a lo largo
de 1a fase de bocetaje hasta el resultado
final se tuvo que usar el ingenio pues no

' contabamos con todos los elementos que

de alguna forma se iban a requerir.

Los disefiadores, por tanto, di-
sefiamos objetos de comunicacion desti-
nados a cumplir un fin, y esto es lo que

busco demostrar al final del proyecto.

Alolargo de los trabajos que hasta
ahora he tenido que realizar en la vida
profesional , “el ingenio” ha sido un ele-
mento constante pues nuestra creativi-
dad no sélo debe enfocarse en tener ideas
originales o innovadoras, sino también
debemos ser habiles e imaginativos en la
produccion de las mismas, de otra forma
muchas veces seria incosteable de-
sarrollar un proyecto.

Finalmente lo que me motivo para
realizar este proyecto fue el hecho de tra-
bajar con personas a quienes considero
muy creativas, de tal forma que resulté
ser una experiencia diddctica y
emocionante.

infroduccion
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1.1 Antecedentes.

El Centro Libre de Arte (CELA) es
una escuela muy joven por lo tanto no
cuenta con una historia de la que
podamos hablar, es por esto que decidi
tratar su planeacion desde tiempo atras
asu fundacion.

EL CELA es un proyecto que se

' viene gestando a partir de la inquietud

de dos de sus socios desde hace diez
afos. Ellos cuentan con experiencia en
materia docente de afios de trabajo en
diferentes instituciones que van desde
escuelas primarias hasta universidades.

Ambos son artistas pldsticos y los
dos percibieron una necesidad que siem-
pre ha existido: crear un espacio donde
se impartiera la ensefianza de las dife-
rentes diciplinas que hay dentro de arte,
pero no de manera tan tradicional como
hasta ahora ha sido inculcada en los
institutos que tienen ya una larga tradi-
cion en la docencia.

Parte del concepto del CELA era

que cualquier persona pudiera entrar sin
mayor dificultad, poniendo el arte al
alcance de todos.

En el proyecto del Centro Libre de
Arte siempre se mantuvo fijo que lo prin-
cipal era que los alumnos a partir de la
practica en talleres aprendieran lo nece-
sario, obviamente junto con los funda-
mentos técnicos y tedricos.

Por supuesto que si algin estu-
diante se sintiera muy atraido por la
teoria también podria estudiar una
carrera universitaria en el mismo lugar.

En esencia ésta era su idea y asi
es como funciona actualmente. Esto con-
vierte al CELA en un espacio multidisei-
plinario en el cual hay lugar para todos
los criterios y gustos.

La imagen de como deseaban que
fuera se mantuvo viva largos afios, per-
feccionandose, brindando la oportunidad
a sus progenitores que la afinaran
detalle a detalle hasta que se presento la
oportunidad recientemente de un tercer
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socio capitalista quien se interesé en el
proyecto, fue asi como en junio de 1997
se comenzo con la edificacion del Centro
Libre de Arte, surgiendo como un con-
cepto nuevo en materia docente dentro
del drea de las Bellas Artes.

Todo fue seleccionado con cuida-
do; se encuentra ubicado en el Distrito
Federal , en una casa que antiguamente
pertencio a Porfirio Diaz, el barrio es de
artistas y bohemios rodeado de cafés
donde por todas partes encontramos
jovenes y viejos, hombres y mujeres
deambulando con sed de cultura o tal vez
espacios donde mostrarnos sus propues-
tas artisticas buenas, malas, intere-
santes, simples, comereiales; en fin, eso
no es lo imporante, sélo esperan un sitio
que los albergue, y ese lugar puede ser el
“Centro Libre de Arte” en la colonia
Roma, caldo de cultivo para la expresion
y la sensibilidad de los mexicanos.

Durante dos meses se estuvo tra-
bajando a marchas forzadas para lograr

que el lugar estuviera listo antes del
periodo de inscripciones y poder ofer-
tarse como la nueva opcion para todos
los jovenes con ganas de cursar alguna
de sus dos carreras profesionales, o sus
distintos talleres.

La construccion, aunque histori-
camente muy atractiva, arquitectonica-
mente se encontraba en ruinas por lo que
en pocas palabras absolutamente todo
fue reconstruido.

El proyecto del Centro Libre de
Arte no sélo fue dificil en materia con-
ceptual sino que también fue costoso ylo
sigue siendo. Inicialmente se habian cal-
culado $240,000. de inversion, pero al
final resultaron ser $500,000., es decir,
se fueron a mas del doble de lo
proyectado.

Desde sus inicios contd con la
aceptacion de la gente y si bien todavia
no alcanza su punto de equilibrio a los
ocho meses de existencia esta muy cerca
de alcanzarlo. Esto nos permite augurar

CAPITULO |
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para el Centro un triunfo muy proximo.
“En este sitio se penso en todo el
mundo, sélo existe una condicion: que
tengan auténtica vocacion artistica, que
su afan por internarse en el mundo de lo
subjetivo no sea protagonismo, status, o
simplemente medio para pasar el tiem-
po". dice la profesora Maria de la Paz
quien es la actual directora del CELA.

1.2 Servicios.

Los servicios que ofrece el Centro
Libre de Arte son los siguientes:
Taller de pintura.
Taller de escultura.
Taller literario.
Taller de Danza Contemporanea.
Cursos de verano para nifios.
Licenciatura en Artes Plasticas
Licenciatura en Creacion y Critica
Literaria.

Se rentan salones para la pre-
sentacién de:
Libros.

Exposiciones de pintura.
Grupos de misica de todo género y cuen-
ta con una cafeteria.

Los servicios que hasta ahora
estan funcionando mejor son los talleres
y los cursos de verano para nifios.

Las carreras son mds dificiles de
promover pues requieren que la escuela
tenga mas prestigio.

1.3 Estructura de la
cmpresa.

El CELA esta organizado de la
siguiente forma.

Junta dc
Accionistas

Direccion

Administracion Coordinacion
' | Academica

staff cle: '
Empleados slz_lff de
: Profesores
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1.4 ldentidad Gralica
Actual.

Dado que es una empresa nueva
solamente cuenta como imagen previa
con su logotipo.

En primer lugar tenemos que se
ocupa un trozo de papel negro cortado a
mano de forma arbitraria.

En segundo lugar una gota de
tinta china salpicada sobre el papel de
color pantone RED 032.

En tercer lugar tiene escrito la
palabra”arte” con caligrafia de rasgos
libres.

Por ultimo para la palabra “Centro
Libre de" se utiliza la fuente Papirus y
como esta familia no tiene itdlicas, se
modificd afiadiendole inclinacién de
forma manual en Freehand.

El logotipo esta armado como co-
llage de elementos que denotan por su
naturaleza y composicion libertad.

Se manejan contrastes fuertes
entre el negro y el blanco, asi como tam-

bién entre el negro y el rojo.

La gota de tinta es el elemento que
le da fuerza y dinamismo al logotipo dado
que el rojo es un color que transmite
mucha energia.

La caligrafia en la palabra arte es
el elemento que denota claramente liber-
tad por sus rasgos despreocupados.

El color negro se utiliza porque se
busca transmitir seriedad y aunque esto
sea un concepto que en apariencia se
contraponga a la idea global, toma senti-
do cuando pensamos que finalmente el
CELA es una institucion en la cual la
gente va a estudiar, por lo que se ven
obligados a manejar esa idea de institu-
cionalidad que de confianza.

| .5 Objetivos del
proyecto.

El Centro libre de Arte actual-
mente no cuenta. con una imagen en el
ambito grafico, apenas se la esta forman-
do y es en este campo donde nos necesi-

CAPITULO |
la empresa

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN




Y -t e Ay -2

tan, sin embargo en el plano tedrico si
estdn muy claros de cual es el mensaje
que buscan comunicar:

LIBERTAD.

CREATIVIDAD.

TALENTO.

EXPERIENCIA.

CONOCIMIENTO.

SENSIBILIDAD.

Es esto lo que nosotros tenemos
como objetivo: lograr que su imagen
transmita todos estos conceptos.

1.6 Andlisis de la
Competencia.

Aun cuando no existe un lugar con
quien compita de forma directa, si
podemos hablar de empresas o institu-
ciones que son con$¢ideradas cOmo posi-
ble alternativa por los clientes aunque
estén dirijidos a otro nicho de mercado.

El CELA compite indirectamente'

con instituciones como Casa Lam, Centro
Nacional de las Artes, La Academia de
San Carlos, La Esmeralda, y hago la

aclaracion que los mercados son muy dis-
tintos dado que el Centro se interesa
principalmente en personas de clase
media, media alta y media baja que no
fueron aceptados en estos lugares por su
dificil sistema de seleccion. También en
el CELA consideran que estas personas
son quienes estin auténticamente
interesadas en €l arte, “Para las clases
altas es mas un esnobismo o un
pasatiempo, en lugar de una vocacion el
hecho de dedicarse al arte, y aunque esto
no es una regla pues si es una generali-
dad” este fué uno de los comentarios que
nos hizo su directora general durante
una entrevista que realizamos en sus
instalaciones.

“Casa Lam por ejemplo, se intere-
sa en el nicho de mercado de gente pu-
diente que tiene acceso & sus cursos que
son bastante caros a comparacion de los
nuestros”, nos dice la profesora Mari
Paz, como todos le llaman en el CELA.

CAPITULO 1
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Por supuesto que ellos tienen
mucho mayor difusion, pues cuentan con
el apoyo de empresas como Televisa, en-
tre otros.

“Esto no es criticable, simple-
mente hace notar que aun cuando nos
encontramos en la misma area los mer-
cados son distintos”, nos coment6 la pro-
fesora Maria de la Paz.

Casa Lam apoya con bastantes
recursos sus eventos; por ejemplo, éstos
se publican en periddicos como El
Reforma, El Universal y tienen publici-
dad en television y radio. También tienen
una pagina electronica bastante mas
pequefia que la del Centro Nacional para
la Cultura y las Artes pero en la cual nos
hablan tanto de las instalaciones como
de las actividades que en ella se efec-
tuan.

“En el caso de San Carlos, el
Centro Nacional de las Artes, y la
Esmeralda todas son instituciones de
abolengo, con las cuales no hay nada que

dis?’zrepar, solo se trata de abrir un hueco
y establecerce en unos aiios en un lugar
preferente dentro del gusto del publico
en general, con una imagen de seriedad,
de libertad de expresion y de calidad
artistica”, nos comenta la directora.

Ahora hablemos mas ampliamente
de dos de los principales contendientes:

En primer lugar, el Centro
Nacional de las Artes CNA de caracter
gubernamental que cuenta con parte del
presupucsto federal para su operacion
por lo que en materia de publicidad
tienen mas recursos.

Este cuenta con difusion en radio,
los periddicos publican sus eventos,
talleres, conferencias, ete.

Tienen una péagina electronica
bastante extensa en la cual hablan de
todas las dreas que abarea esta institu-
ci6n, sin embargo en el caso de la publici-
dad impresa Unicamente cuentan con un
folleto triptico a dos tintas con
fotografias en medios tonos.

CAPITULO 1
la empresa
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En el interior de él, hablan de
todas las actividades que se desarrollan

i en el Centro, para los casos especiales

como presentaciones de nuevos talleres,
cursos, etc. Se imprimen volantes a una
tinta en los cuales se habla de la activi-
dad que se busca promocionar, se inves-
tigd pero no encontramos carteles ni
ningun otro medio de publicidad impreso
de formato mas o menos aceptable, uti-
lizan muchos volantes impresos a una
tinta para difundir eventos especiales y
cursos o talleres, pero nada mas.

Dentro de los materiales impresos
tienen una baja inversion. En el caso de
los medios graficos unicamente nos
encontramos con un folleto triptico
tamano carta impreso en seleccion de
color, el trabajo de disefio es mucho mas
elaborado que el del CNA. Tanto la por-
tada como de los interiores son bastante
buenas y, aunque graficamente no propo-
nen nada, el resultado es bastante agra-
dable, en su interior promocionan los

talleres y nos hablan de las actividades
de la institucion dentro de este plantel
también se imparten carreras profesio-
nales pero para hablarnos de cada una
de ellas existe un folleto tipo flyer en el
cual se integra la informacion, este flyer
es de caracteristicas muy simples: su for-
mato es media carta estd impreso a una
tinta y no lleva fotos, inicamente cuenta
con texto sin ningun tipo de trabajo gra-
fico.

Ya antes mencionamos que Casa
Lam tiene grandes apoyos econdmicos
que le permiten darse a conocer en
medios de comunicacion masivos por Io
que nos encontramos que ellos cuentan
con un folleto triptico tamafio oficio en el
cual describen las actividades que se
realizan dentro de la institucion.

Si bien es cierto que el disefio no
es muy propositivo, pues luce como un
folleto simple, sin ningun tipo de manejo
tipografico, o alguna distribucion intere-
sante, cumple su funcion perfectamente.

CAPITULO 1
la empresa
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Tiene gran numero de fotos muy
bien tomadas en las cuales se describen
las actividades, el ambiente, y las insta-
laciones.

Estd realizado en seleccion de
color y la calidad de la impresion es bas-
tante aceptable.

CAPITULO |
la empresa
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El usuario es aquel que como su
nombre lo indica utiliza un servicio , en
este caso vamos a hablar del usuario
final o en lo subsecuente lo llamaremos el
receptor con el fin de que tenga una
relacion mas clara con el proyecto.

La funcion del disefio es comu-
nicar mensajes graficos y dentro de un
esquema de comunicacion hay tres ele-
mentos fundamentales que no podemos
evitar tratar: el emisor, el mensaje y el
receptor.  El emisor es la empresa que
nos contrata, el mensaje es el material
que nosotros disefiamos y el receptor es
el usuario.

Este 1ltimo es a quien nosotros
esperamos hacerle llegar un mensaje
para obtener retro- alimentacion que se
vea reflejada en inscripciones,
reconocimiento y crecimiento.

A nuestros receptores debemos
de hacerles llegar el mensaje dentro de
un codigo adecuado, pues estos al
recibirlo lo decodifican y reconstruyen,

en nuestro caso a partir de las imagenes
que utilizamos, los elementos graficos en
los que nos apoyamos, cuanto mas pre-
ciso y cuidadoso es nuestro trabajo, mas
claro llega el mensaje. Comenta Guiraud
que” hay tres tipos de cddigos, segun si
los signos se encuentran en una relacion
logica se dividen en de exclusion de
inclusion o de insereion”.

2.1 Caracteristicas del
receptor.

Los receptores en nuestro proyec-
to son personas de la clase media media,
y media baja, que en promedio perciben
un ingreso de entre diez y veinticinco mil
pesos mensuales hombres y mujeres, de
todas las edades pues en los cursos
entran desde nifios hasta personas de 60
afos.

Este tipo de receptores pueden
darse ya el lujo de tomar estudios que no
necesariamente le mejoraran su nivel de

CAPITULO Il
usuario/receptor

9




vida, poseen un grado de escolaridad
superior al promedio de la poblacion.

En general los receptores de la
clase media se caracterizan por tratar
siempre de superarse, los padres se preo-
cupan por dar todo a sus hijos aun cuan-
do esto tenga un costo financiero alto.

Constantemente se encuentran
presionados por demostrarse a si mis-
mos y a los demas que pertenecen a un
estrate superior por lo que consumen
todo aquello que resalte su estatus, son
consumistas en potencia y con un
interés intelectual relativo. Los recep-
tores de clase media constantemente
viven presionados y de alguna manera
reprimidos, pues en este pais es una
clase muy castigada, sin embargo dentro
de esta clase encontramos personas
interesadas mas puramente por el arte
que en otros estratos sociales mas altos,
por lo que son el mercado interesante
para nosotros.

El nivel cultural que buscamos

accesar son las clases media media, y
media baja pues al tratarse de un negocio
que ensefia y promueve las artes los
usuarios son personas con preparatoria
terminada como minimo para poder cur-
sar cualquiera de sus dos carreras.

En el caso de los nifios y los
talleres no se sigue la misma politica y
no se les solicita ninguna documentacion
ni se elabora ningln tipo de seleccion
académica por lo que es variado y dificil
de catalogar, de acuerdo con una pequeiia
encuesta elaborada dentro de las instala-
ciones del cliente el 50% de los alumnos
considerd no importante la imagen de la
empresa el otro 50% si la considero
importante.

Este tipo de clientes estan motiva-
dos para obtener la combinacion optima
de precio, calidad en los servicios que
adquieren. Segdn otro punto de vista, son
seres humanos y en sus decisiones de
compra indudablemente influyen las
actitudes percepciones y valores.

CAPITULO 1l
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Los codigos que debemos utilizar
para comunicarnos con ellos deben de
contener conceptos de libertad de expre-
sion, deben de transmitir que a través de
la institucion se puede expresar, liberar,
y sublimar estas presiones que los
acosan dia a dia.

Guiraud nos dice que “la codifi-
cacion es un acuerdo entre los usuarios
del signo, que reconocen la relacion entre
el significante y el significado y la
respetan en el empleo del signo”.

Esta convencion no tiene que ser
muy concreta sino que puede ser relati-
vamente amplia y medianamente pre-
cisa, sin embargo como nuestros recep-
tores tienen un nivel cultural medio, es
mas facil injertar la inquietud de desa-
rrollar algin modo de expresion artistico
que como consecuencia lo llevara a la
superacion como ser humano.

Habra que considerar el uso de
imagenes claras en su esencia y con un
tratamiento especial que las haga intere-

santes, a los receptores de la clase media
tanto hombres como mujeres les gusta
darse sus gustos, aun cuando estos sean
caros, claro que si pueden ser
econdmicos pues, qué mejor.

La atencion de nuestro receptor la
podremos medir en relacion al grado de
interés de éste por el referente, objeto o
mensaje, es por eso que el CELA debe de
convertirse en una buena opecidn para
este estrato social, tenemos que buscar
motivacion para los receptores.

En este caso sabemos que la clase
media por su preparacion académica, ya
cuenta con conocimientos, aunque sean
basicos, acerca de las Bellas Artes y
aunque no se debe generalizar podemos
intuir que de alguna manera, existe un
porcentaje aceptable de asistentes a
eventos culturales en este segmento de
la poblacion.

“La motivacion, nos dice Guiraund, es
una relacion natural entre el significante

y el significado”

CAPITULO 11
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Debemos de utilizar codigos que

' motiven al receptor, imdgenes con con-

ceptos claros con matices poco usuales,
que de alguna forma despierten él interes
en acercarse al CELA.

Como conclusion quiero men-
cionar que  nuestro objetivo es
gomunicar:

Un canal de expresion.
Un modo de superacion.
Un medio de desarrollo cultural.

CAPITULO I
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3.1Requisitos del clien-
c.

De acuerdo con lo que hemos
tratado en los capitulos anteriores queda
claro que el CELA no cuenta hasta el
momento con ningun tipo de imagen
preestablecida, o promocion alguna, Io
cual nos brinda la enorme oportunidad
de proponer.

Conociendo ahora de forma global
i los requerimientos y caracteristicas de
nuestro receptor, podemos formarnos
. una idea clara de los métodos, y codigos
que nos pueden ayudar en esta tarea.

3.2 Limitantes del
proyecto.

: En el ramo en el que se desen-
vuelve el CELA no existe una necesidad
- real, asi como tampoco una fuerte
 demanda, por lo cual debemos de apelar
a la inquietud de nuestros receptores o a
.~ su afén de superacion.

Esto limita nuestro proyecto, por

otro lado, lo que a la empresa primera-
mente le interesa es difundir el concepto,
e ideologia que se vive dentro de la
institucion.

3.3Hipotesis.

Es por esto que nosotros
proponemos que:
“Si elaboramos un folleto informativo asi
como una serie de carteles promocionan-
do el concepto del CELA, entonces  la
institucion se dard a conocer mas faeil,
répida y eficazmente.”

3.4Planes a Futuro.

Actualmente los planes de promo-
cion son a nivel grafico, en un triptico, un
poliptico, y una serie de 5 carteles que se
irdn imprimiendo y presentando paulati-
namente, mas adelante, conforme al
desarrollo del lugar asi como las nuevas
oportunidades de mercado o las circuns
tancias, se pensard en otras
alternativas.

CAPITULO 1l
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La finalidad de dichos carteles es
crear expectacion y despertar el interés
0 la curiosidad del receptor en la

- institucion.

Con el objetivo de lograr un acer-

camiento con los interesados.

Esto traerd como beneficio el
incremento en las inscripciones y como
consecuencia légica el crecimiento de la
empresa.

Nuestra meta es que éste solo sea

| el principo de una larga carrera en mate-

ria de promocion y publicidad dentro del
CELA.

Es importante sefialar que el
Centro ya cuenta con cierta difusion en
radio por medio de programas como el
hijo del cuervo en radio educacion, WFM
que es una estacion para jovenes tam-
bién han realizado entrevistas a los
accionistas del lugar , los periddicos en
el caso del Excelsior publican sus
conciertos y algunas otras actividades ,
en la television el canal once los ha lla-

mado para solicitar permiso para grabar
una serie de programas donde se hable
de los talleres que se imparten.

No es todavia lo suficiente o
siquiera lo optimo.

En el caso del material grafico se
han realizado pequefios volantes impre-
sos de forma muy sencilla en una tinta y
con una calidad deficiente todavia, se
han realizado lonas rotuladas por com-
putadora que son muy vistosas pero por
su costo han sido pocas, se han realizado
algunas invitaciones en seleccién de
color pero la calidad de la impresion es
mala por lo que demerita el trabajo en
lugar de enaltecerlo.

3.5Tiempo de vida.
El material que se desarrolle va a
tener un periddo de vida de dos afios y
eventualmente tendra que ser reem-
plazado o actualizado seguin sea el caso.
Hay que mencionar, que el centro
tiene dentro de sus planes promo-
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cionarse como foro para que en él se
realicen presentaciones de obras lite
rarias, se otorden premios nacionales, se
efectuen exposiciones, conferencias y
tertulias.

Todo esto tendra que ser incluido,
promocionado o difundido de alguna
manera en alguno de los medios antes
mencionados tanto graficos como
cibernéticos si se llegara a dar el caso,
como esto no se puede aun prever se
piensa en un periodo de vida de dos afios
aproximadamente,
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El ser humano se encuentra per-
manentemente bombardeado por men-
sajes en su entorno, dado que es de natu-
raleza perceptual recibe estimulos a
través de sus sentidos. Una vez que se
capta un estimulo, éste es transformado
en informacion que es procesada por el
cerebro. Cada sentido tiene una funcion
muy especial que nos ayuda a crear una
nocion clara de cual es nuestro entorno.

Algunos aseguran que el oido es
uno de los sentidos mas desarrollados
del ser humano, dado que es capaz de
darnos una amplia gama de informacion,
que va desde ubicacion, distancia, ete.

Sin embargo otros dicen que es la
vista el sentido mas capaz dado que cap-

| tura 80% de la informacion perceptible.

Esto nos da una idea clara de cual
es el papel del disefio grafico como medio
de comunicacion visual.

4.1Sistema de comuni-
cacion visual.

La comunicacion es un proceso
que involucra varios participantes y de

acuerdo con el tipo de comunicacion van
surgiendo distintas variables.

Los tres elementos fundamentales
en cualquier sistema son:

EMISOR MENSAJE >(RECEPTOR

El emisor transmite un mensaje
que recibe el receptor, ésta es la idea
basica, pero si profundizamos un poco
mas existen otros factores que son de
gran importancia para comprender y
analizar el proceso. Uno de éstos es el
codigo en el que se encuentra el mensaje,
otro es el ruido que es cualquier distor-
sién en el medio de transmisién del men-
saje, y otro es los filtros por los que pasa
el mensaje para ser captado por el recep-

tor.
Ahora si en este proceso involu-

cramos al disefio grafico y lo aplicamos
al proyecto quedara de la siguiente

forma:
EMISOR CODIFICADO MENSAJE
usuario disenador > disefio
CELA Producto del disefio
\

CANAL IRECEPTOR
medio difusor alumno
FOLLETO Y CARTELES

CAPITULO IV
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.; El disenador en este caso partici-
pa de manera interactiva con los otros
participantes estableciendo una relacion
interdependiente, pero permanente, es
decir, cada quien ejerce una funcion pre-
determinada, interrelacionada con los
| demas, que le da como resultado una
| retro-alimentacion.

Es importante aclarar que final-
mente el disefio no es el producto de un
mensaje, sino mas bien, es el resultado
idel proceso de planificacion, investi-
gacion, y creacién que existe previo al

mensaje.

4.2 El diseno.

El elemento que define un disefio
es el proposito que tiene, el conocimiento
de los datos y el manejo de las técnicas
para hacerlo, asi como el disponer de los
medios materiales que se necesiten, el
correcto desarrollo de un proceso de
planificacion y por titimo su ejecucion.
| El disefio se agrupa dentro de tres
“categorias basicas:

Ambiental, industrial, y grafico.

Este ltimo es el que nos interesa,
el disefio grafico comprende, caligrafia,
tipografia, ilustracion y fotografia, en
pocas palabras, practicamente todo lo
impreso y de dos dimensiones; ahora
también hay que considerar los sitios
web.

En si, el Disefio Grafico consti-
tuye la creacion y la difusion de men-
sajes visuales.

4 3Fundamentos de
diseno.

En su libro “Fundamentos del
Disefio”, Wusius Wong nos explica que, si
bien es cierto que el disefio es un proce-
S0 que, entre otras cosas, ayuda a embe-
llecer la imagen de los objetos, no es asi
de limitado como lo apreciamos.

En el disefio intervienen muchos
otros factores; un buen disefio, no solo
es el que es agradable al ojo del especta-
dor, es también el que comunica algin
mensaje de forma clara e inequivoca.

Cuando damos vida a un nuevo
disefio éste debe cumplir con caracteris-
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ticas de funcionalidad y actualidad,
entre otros.
Wong nos dice que “el disefiador

debe ser un hombre prictico para

|

resolver los problemas visuales de forma
simple y efectiva”

Obviamente para poder propor-
cionar soluciones simples a problemas
complejos, que ademds sean buenas se

{ requiere de un fuerte conocimiento de lo

que llama el lenguaje visual.

También nos menciona que exis-
ten distintas formas de entender el
lenguaje visual.

Su principal caracteristica es que

. carece de leyes concretas que nos sirvan

como guia, por lo que cada teorico nos
puede dar una catedra completa de argu-
mentos muy convincentes y esto no hara
menos validos los conocimientos de los
demas.

Existe otro detalle: el disefio tam-
bién se fundamenta en la inspiracion,
emocion e intuicion, por lo que alguien
con pocos conocimientos y mucha
inspiracion puede hacer buenos trabajos.

Posteriormente Wong nos habla

de su teoria sobre los elementos del
disefio, en la que hay que disitinguir
4 grupos:

-Elementos conceptuales.

‘Elementos visuales.

‘Elementos de relacion.

-Elementos practicos.

4.4 Elementos del diseno.

Los elementos conceptuales son
aquellos que existen aunque es dificil
distinguirlos.

*El Punto.
‘La Linea.
*El Plano.
+El Volumen.

Los elementos visuales, como su
nombre lo indica son aquellos que si
podemos apreciar a simple vista.

*L.a Forma.- todo lo que vemos tiene una
forma.

*L,a Medida.- todo lo que vemos tiene un
tamafio.

*Bl Color- aun cuando hay definiciones
mas completas que en su momento
trataremos, Wong nos habla del color
como un modo de distinguir dos formas
cercanas, si estas tienen una diferencia

CAPITULO IV
conceptos




de color.
‘La Textura.- describe como la cercania
en la superficie de una forma.

Los elementos de relacion son una
amalgama entre lo que percibimos y lo
que sentimos.

‘Direccion.- depende de la relacion entre
dos figuras en un marco que las con-
tenga.

*Posicion.- ésta es apreciada cuando juz-
gamos la relacion entre dos objetos, uno
respecto al otro.

-Espacio.- toda figura siempre ocupa un
irea determinada. Incluso las dreas
aparentemente vacias estén ocupadas
por la nada.

‘Gravedad.- éste es un efecto que psi-
percibimos y que
atribuimos a las formas, pues, si bien es

coldgicamente

cierto que la fuerza de gravedad no
influye en ellas, nos da la apariencia de
ser asi.

Los elementos practicos, segun
Wong, estan mds alld de la teoria, sin
embargo nos hace una breve descripeion:
‘Representacion.- cuando nos inspi-

ramos en una figura de la naturaleza o
de la creacion humana, y las trasladamos
a nuestra obra entonces hacemos una
representacion, que puede ser de cardc-
ter real, estilizado, o abstracto.

*El significado.- cuando el disefio nos
comunica un mensaje entonces posee
significacion.

-Puncion.- cuando un disefio es creado
con algin fin determinado entonces
tiene proposito.

4.5 Diseno editorial.

El disefio editorial, también cono-
cido como disefio de informacion abarca
todos los mensajes que transmiten con-
tenidos complejos junto con sus recursos
graficos como letra, texto, fotos. Este, a
su vez, se separa en tres vertientes
diferentes:

Disefio de informacion funcional.
Diseio de informacion didactica.
Disefio de informacion persuasiva.

El disefio de informacion persuasi-
va es el tipo predominante y se refiere a
todos los materiales relacionados con
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;? publicidad comercial, cuyo fin es con-

i

seguir usando imagenes impacto sobre

) Una sensacion.

La autora Luz Carmen Vilchis
separa en géneros diferentes el Disefio

| Editorial;

Género Editorial: impresos en los
que el diseiio esta correlacionado con el
texto de tal forma que proporcionan
informacion acerca del tema. Dado que
Su uso es para lectura estan condiciona-
dos a ella, como ejemplos tenemos:
folletos, catalogos, libros.

Género para editorial: la mayoria
de las veces la imagen es lo mas impor-
tante, por lo que debe tener gran carga de
informacion explicita para el auditorio;
los textos son breves y especificos,
algunos ejemplos son: calendarios, tim-

- bres postales.

Género extra editorial: al igual

~ que el anterior, éste también esta condi-

cionado a la imagen y puede incluir texto
0 no, los ejemplos los tenemos en: carte-
les, espectaculares, anuncios murales.

4.6 Delfinicion de folleto.

Un folleto por lo general tiene de
4-48 paginas como maximo, es impreso
por ambos lados y lleva dobleces en la
union de las caras o las paginas que tam-
bién determinan el nimero de las mis-
mas.!

En el folleto también se le pueden
cortar las hojas algunas veces separan-
dolas de tal forma que las paginas se
abran individualmente como  un
cuadernillo.

Generalmente el tema de un foileto
es promocional y su disefio es variado.

4.7 Formatos de papel.

Estos son necesarios, tanto para
el impresor, como para el disefiador, pues
la relacion entre los formatos y el costo
de produccién de un disefio es directa-
mente proporcional al desperdicio en la
realizacion de un proyecto.

De tal forma que siempre tenemos
que considerar, la cantidad final para
analizar el medio de impresion, los
acabados y el formato mds adecuado
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para obtener un minimo de mermas.
“Se llama formato al tamarfio de un

: libro o impreso que adopta una forma

determinada por sus dimensiones y por
su posicion."2

4.8 Tipos de papel.
Del Tipo de papel que selec-

i cionemos depende el resultado que

vamos a obtener al final, de ahi su impor-
tancia. La superficie de una hoja estd
condicionada por varios elementos: en
primer lugar, por el material con el que
haya sido elaborada; en segundo Iugar,
los tratamientos que se le dan durante el
proceso de manufactura y finalmente los
recubrimientos que se le apliquen con
sustancias quimicas.

Deacuerdo con Ruari, Mc.Lean, los

principales tipos de papel son:

Encolados: con tratamiento especial que
permite la eseritura y borrar.

Super Calandrados: sistema econdmico
para dar superficies brillantes.

Couchés: papel con recubrimiento de
minerales que le dan brillo.

Satinados: papeles recubiertos de mi-
nerales y adhesivos.

Mates: este papel carece de esmalte, y es
de apariencia agradable.

Antiguos:es un papel grueso y rigido.
Para dibujo:tiene caracteristicas de alta
resistencia, duracion.

Papel Pluma: de gran grosor y con carac-
teristicas esponjosas que dan volumen.
Papel Cartridge: es de gran resistencia y
de color crema o 4mbar.
Periddico:calidad muy baja y precio
economico.

Carton:gran fuerza, y resistencia a la
deformacién.

4.9 Reticulas

Una reticula es un sitema trazado
sobre una superficie bidimensional o
tridimensional que se emplea como méto-
do de ordenacion para facilitar el
aprovechamiento del espacio.

“La necesidad de equilibrio,
estructura y unidad rige todas las for-

mas de imdgenes graficas."
Para obtener una reticula aplica-
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t ble a cualquier disefio, en primer lugar
‘ debemos definir el 4area midiéndola y
‘l posteriormente dividiéndola geométrica-
mente en columnas e intercampos que a
su vez nos dan como resultado
medianiles y margenes.

La reticula es una herramienta
muy util cuando se trata de resolver
problemas visuales, también nos permite
lograr continuidad en el disefio a lo largo
| de una publicacion.

Bstas se clasifican en simples y
compuestas dependiendo de si hay una o
dos reticulas en la misma édrea. Una
reticula simple puede tener hasta ocho
columnas dependiendo de las necesi-
dades.

Las reticulas mixtas son sistemas
en los que se yuxtaponen dos reticulas
simples, y pueden ser: 2 en 3,6 3 en 4.

4.9.1 Columnas
Las columnas son formas verti-

cales que tienen como funcion alinear los
cuerpos de texto y tienen influencia en la
posicion de los elementos, su nimero
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gsta relacionado con la cantidad de ele-
mentos graficos que se van a manejar.

4.9.2 Margenes

Son los bordes blancos alrededor
de una pagina que rodean un tema impre-
so. Estos se dividen en:

De cabeza o0 superior.
De pie o inferior.

De lomo o medianil.
De corte o exterior.

4.9.3 Medianil

Es el espacio comprendido entre
dos columnas, su medida va normal-
mente desde 4mm. hasta 4.21 ¢m.

4904 Campos
Los campos se obtienen dividien-

do las columnas de forma horizontal con
espacios iguales, estos espacios se lla-
man intercampos y tienen como funcién
mantener la legibilidad, y posicionar
tipografia, imagenes, o grafismos.
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4.10 Tipografia.

“La tipografia es el arte o técnica
de reproducir la comunicacion mediante
la palabra impresa"

Las tipografias trabajan en con-
junto como un equipo que da como resul-

| tado final un mensaje claro de facil lec-

tura.
La tipografia se divide por: su figu-
ra, su familia, sus elementos y su ojo.

4.10.1 Figura.

Por su figura, las letras pueden
ser redondas, cursivas, negritas, altas, y
bajas.
Redondas: tienen forma circular y un
trazo recto o vertical.
Cursivas o itdlicas: son de forma inclina-
da algo similar a la manuscrita, dnica-
mente no se unen unas con otras.
Negritas o bold: éstas son de trazo mas
grueso al de la letra normal y puede com-
binarse con las cursivas o redondas.
bajas 0 mindsculas: su caja es baja.
ALTAS 0 MAYUSCULAS: su caja es alta.

4.10.2 Familia.

Por su familia: “Una familia es un
grupo o una serie de ojos que responden
todos ellos a un determinado disefio
tipograficos Es decir que todos los ca-
racteres proceden de un disefio pero con
sus variantes como redonda, cursiva, etc.

Las familias estan compuestas
por letras, nimeros, signos de pun-
tuacion y signos especiales.

-Gotica.

‘Romana Antigua.
‘Romana Moderna.
-Egipeia.

-Palo seco.

-Caracteres de Escritura.
-Caracteres de Fantasia.

4.10.3 Fuente.

En cada familia hay varias fuentes
y todas contienen diversos caracteres
con sus signos correspondientes.

4.10.4 Uso correcto de
las tipogralias.
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Romanas Antiguas.
Romanas Modernas.
Egipcias.

Palo Seco.
Caracteres de Escritura.
Xopoytepeo o

4 Ruari Mc Lean, Manual de Tipografia, p.8
5 March Marion, Tipografia Creativa, p.24
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ﬁ CAPITULO IV
, Una de las preguntas que con estilo y el cardcter del conocimiento, !

: e preguntas que con J . conceptos

j mayor frecuencia nos hacemos es qué colorea el modo en que interpretamos las

, tipografias armonizan entre elias.

La respuesta es simple: Los tipos
serif armonizan mas con los tipos Sans
| Serif y visceversa.

Lo que indica que si el cuerpo de
nuestro texto es por ejemplo:
| Goudy Old Style debemos utilizar una
tipografia Sans Serif.

' No se puede mezclar la tipografia
| Garamond con la Goudy. 0 la Futura con
la Univers ya que no existe ninguna
razon para usar dos tipografias Serif sin
que inevitablemente se vea mal.

,Qué debemos de hacer para escoger un
tipo de letra adecuado?

A lo largo de nuestras vidas
hemos visto billones y hemos leido
millones de palabras, sin embargo, con-
cientemente nunca hemos notado qué
tipos de letra son.

La tipografia es importante
porque es un medio inconsciente de per-
suacion,

Atrapa nuestra atencion define el

palabras y define al final los sentimien-
tos. Generandonos un estado de dnimo
sin que lo notemos.

La tipografia como medio de
expresion refleja nuestra personalidad
sobre el papel, con un simple cambio de
tipo podemos pasar de ser casuales a for-
males, simples a serios, anticuados a
modernos.

La tipografia nos sirve como un
vestido.

Normalmente si vamos a algun
lugar elegante o a una cita importante
pues nos ponemos nuestras ropas mas
formales, de la misma forma si nos dirigi-
mos a una junta importante con algin
texto que vamos a entregar pues lo vesti-
mos con un tipo formal también.

Los tipos de letra refuerzan el
mensaje que queremos comunicar ya sea
como empresas 0 individuos.

Y si utilizamos un tipo constante-
mente entonces inconscientemente las
personas nos relacionan con este y pien-




| 5an en nosotros, aun cuando no sepan

{ porqué.

La tipografia es
poderosa. Tiene un efecto que nosotoros
ni siquiera imaginamos y podemos usar

un arma

{ esta fuerza a nuestro favor tomando ven-
taja de su conocimiento atrapamos la

atencion de nuestro receptor fortalece-
mos un mensaje o le damos imagen y
personalidad a un texto. La tipografia es

{ comunicacion.

Entre mejor aprendemos a comu-
nicar, los demas nos van a conocer mejor
Yy Nos vamos a conocer a nosotros mis-
mos.

La importancia de la tipografia
radica en su capacidad de transmision el
tipo adecuado motiva al lector a captar
nuestro mensaje, por el contrario, si no

tenemos cuidado podemos provocar que

ni por error lo lean.

Hay dos cosas importantes que
siempre debemos recordar. Aun cuando
existen libros enteros sobre como usar la
tipografia y hay personas que pasan la
vida entera estudiando y practicando,

aqui hay dos tips.

La tipografia estd en la pagina
para servir al texto. Debe hacer a las
palabras faciles a la lectura y proveer un
sutil refuerzo. La tipografia no debe
extralimitar la fuerza del mensaje y con-
tenido en el texto.

Los tipos pueden ser bellos y deco-
rativos pero si se vuelven un elemento
distractor o hacen difieil la lectura en-
tonces no sirven.

No hay buenas ni malas
tipografias simplemente son apropiadas
o inapropiadas. Hay que pensar como
nuestro lector y el mensaje que quere-
mos transmitir entonces escogemos la
tipografia que queda.

La tipografia tiene una influencia
psicoldogica que debemos conocer.

Cuando nos preguntamos que
tipografia usar. La respuesta es simple,
“todo depende”.

Hay algo muy importante que no
debemos olvidar, la tipografia es emo-
cional a un nivel subliminal por las con-
notaciones de lo que transmite.

CAPITULO IV
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§ Ahi va un ejemplo muy claro: serio como la Helvética.

Ej La tipografia Helvética es usada en las

q
|

formas de multa en los Estados Unidos.
Ahora como nos vamos a sentir
cuando leemos algo escrito con Helvé-

tica.

Conscientemente no vamos a
notar que es la misma tipografia que se

| usa en las multas probablemente la ma-

yoria ni siquiera sabe qué es Helvética.
Pero nada de esto importa.
Lo que importa es que ya hemos

| visto este tipo antes y no fue en las mas

agradables circunstancias.
Naturalmente, este ejemplo solo

aplica a los paises en los que utilicen la

tipografia Helvética para las multas.
Para poder identificar que es lo

- apropiado debemos confiar en nuestra

percepeion. Por ejemplo:
Si un negocio lo que necesita es

- ser tomado en serio como un banco, no

ocupa una tipografia como la University
Roman pues va a perder creedibilidad. Si
es un negocio que vende diversion o
entretenimiento, no utilizard un tipo

Con esto en la mente podemos lle-
gar a la clave de todo; escoger el mejor
tipo de letra para el trabajo o buscar el
més apropiado, no el mds bonito, no el
que llene mas espacio, sino el mas apro-
piado.
¢, Pero por qué el méas apropiado?

Si se estd absolutamente seguro
que lo mas importante es que el docu-
mento sea facil de leer para cualquier
persona de cualquier edad, que sea claro
bajo cualquier cantidad de luz y que el
tipo quede adecuadamente bajo los crite-
rios de todos.

Lo minimo que se debe saber para
seleccionar la tipografia es esto.

Los tipografos quieren que pense-
mos que los tipos de letra son uno de los
mas grandes misterios de la vida.
Siempre diran cosas como:

No puedes usarla correctamente
si no tienes afios de experiencia.

La tipografia no tiene porque
intimidarnos si pensamos en ella de la
siguiente forma:

conceplos
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Hemos visto tipo de letras por
afos, las hemos estado leyendo desde
nifios, sabemos como se ven, es obvio
cuando no se puede leer bien.

El 80% de el uso correcto es sen-
tido comun y no estamos inventando un
nimero.

Desde luego que hay unas cuantas
c0sas que aprendemos en la escuela y
que debemos desaprender pero sobre
todo lo basico del buen uso de los tipos es
lo basico.

Comencemos con las reglas,
aunque sean odiosas, estas que aqui men-
cionamos son muy cortitas y fundamen-
tales.

*El cuerpo del texto debe de ser

entre 10 y 12 pts. siempre hay que usar

el mismo tipo, tamafio e interlineado para
todo el texto.

-Usar suficiente interlineado, cal-
cular uno o dos puntos por arriba de la
letra, nunca usaremos menos pues esto
dificulta la lectura.

‘No hacer las lineas de texto muy
largas o muy cortas, lo mis recomen-

dable es entre 30 y 70 caracteres.

‘Hacer los principios de parrafo
claros.

-Usar unicamente un espacio
después del punto, no dos.

*No justificar el texto a menos que
sea indispensable si lo haces utiliza la
separacion de silabas con guiones.

-No subrayar nada especialmente
en encabezados o pies de pagina.

-Usar itilicas si tenemos que sub-
rayar algo.

-Dejar mds espacio hacia arriba
que hacia abajo tanto en los encabezados
como en los pies de pdgina y procurar no
ponerlos tinicamente en mayusculas.

-Usemos las subcabezas libre-
mente para ayudar al lector a encontrar
lo que esta buscando.

4.10.5 Legibilidad.

En el marco tipografico nos referi-
mos a la relacion que existe entre: el di-
sefio de 1a letra, la longitud de la linea, los
espacios entre palabras, y los espacios
entre lineas. Es trabajo de los
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idiseﬁadores hacer que los textos sean
 legibles, para esto se necesita conocer la
‘l mayor cantidad de informacion acerca
del tipo de usuario, como por ejemplo:
;Doénde se va a leer?, scudndo?, ¢por
quiénes?

Hay otras condiciones que afectan
la legibilidad, una de ellas es el tipo de
letra, por ejemplo:

Las letras con patines o trazos
terminales son mas faciles de reconocer
¥y por tanto de leer que las que no tienen
patines, esto de acuerdo con el manual de
tipografia de Ruari Mc.Lean.

4.10.6 Leibilidad.

Esta es una cualidad que va en
funcion de la edad y el grado de estudios
del lector, dicho en forma simple es como
|
|
1
|

estd redactado un texto y su pre-
sentacion.

4.11 El color.
El color es una de las mas versa-
tiles herramientas para el disefiador y
continuamente olvidada por aquellos que

no tienen experiencia en este campo.

Disefiar con color no es una tarea
facil. Hay una serie de reglas concretas
que pueden usarse para garantizar un
diseflo agradable y docenas de errores
que inevitablemente nos llevan al fra-
£aso.

El color es un elemento poderoso
en el manejo del cual debemos tener
mucho cuidado, si no lo hacemos, los
efectos pueden ser negativos y por
supuesto fatales en nuestro diseiio, el
color emite su mensaje desde antes de
entender una imagen o un texto.

El color nos afecta e influye a
todos, diariamente tomamos decisiones
en las que éste se encuentra involucrado.

El color lo consideramos como
consecuencia de la luz, no es un objeto
independiente pues las cosas no tienen
color por si mismas. Es gracias a Ia luz
que tienen la habilidad de reflejar una
cierta seccion del espectro visible.

Bste se conoce también como:
tinte, que se refiere al nombre del color,
son sinénimos. El valor se refiere al bri-

CAPITULO IV
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t llo del tinte.

Los objetos reflejan lo que
nosotros percibimos y absorben lo que

no percibimos de la luz.

El color tiene un atractivo por

naturaleza, algunos artistas lo usan

como un elemento emocional, pero Io
hacen de forma intuitiva.

Otros estudian de una forma
exaustiva como lo percibimos y publican
libros al respecto

“El color es producto de la luz”

Los colores cambian si la luz cam-
bia.

No existe un color que se manten-
ga siempre igual alin cuando las condi-
ciones de luz cambien.

El pasto puede ser gris al obscure-
cer por ejemplo.

Un artista que reflejaba muy

“claramente estos cambios era Monet,

aun cuando de primera impresion
podriamos pensar que su uso del color
era arbitrario, sin embargo, si lo ana-
lizamos, veremos que simplemente

pintaba lo que percibia de 1a luz.

El color también se ve afectado
por lo que lo rodea y es muy rara la
ocasion en que lo apreciamos de forma
aislada, normalmente se encuentra junto
a otros colores y puede sufrir cambios
dramaticos dependiendo de su entorno.

El complementario de un color
aparece en zonas adyacentes.

Un ejemplo de un efecto dptico:
una zona iluminada junto a una obscura
va a aparentar ser mds brillante de lo
que realmente es, asi mismo, la obscura
aparentara ser mas negra.

Lo mismo ocurre con los colores
complementarios, es muy importante
que consideremos la distancia entre
areas de color que interactuan.

Por ejemplo si ponemos bandas de
colores complementarios estos se ecua-
lizan y dependiendo de la distancia entre
las bandas de color, éstas tienden a
igualar tintes.

La forma en que el color se com-
porta cuando se pone junto a otro
depende de la luminosidad, el tinte o su
complementario.
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Solamente los pigmentos pueden
mezclarse hasta cierto punto, sino se

 tiene cuidado se excede eventualmente y

se forman colores terrosos.

En lugar de mezclarlos, los artis-
tas colocan dos colores puros uno junto
al otro en pequefias areas, de esta forma

| es nuestra vista la que realiza la mezcla.

4.11.1 Contraste, valor,
saturacion, ono,
armonia.

El color, como ya menciondbamos
nos provoca emociones, sentimientos y
es un arma muy importante para
obtener una repuesta emocional en el
espectador, también se le conoce como
tono y no se refiere mas que a la longi-
tud de onda de la luz reflejada o transmi-
tida por un objeto, y da como resultado el
nombre del mismo.
El color tiene varias propiedades:

Contraste: es la diferencia entre
dos colores que provocan un efecto
dramatico de excitacion. El efecto de
contraste no requiere exclusivamente del

color como elemento fundamental, tam-
bién existe el contraste en la forma por
ejemplo:

para obtener un balance visual, la ima-
gen debe estar equilibrada y esto se
obtiene mediante un adecuado balance
de color.

Valor: se refiere a la luminosidad
de un tono, esto va en relacion a que tan
cerca se encuentre del blanco o del
negro.

Saturacion: nos dice si un color es
vivo o apagado

Armonia: se refiere al contexto en
el que se nos presentan dos 0 mas co-
lores, cuando estos estan situados uno al
lado del otro en el circulo cromdtico
obtenemos como resultado un equilibrio
visual.

4.11.2 Otros aspectos
importantes acerca del
manejo de color.

Los cambios en los colores ayudan
a guiar el ojo del espectador dentro de
una imagen.
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Para lograr una adecuada dis-

' tribucion de los pesos visuales en buseca

del equilibrio dentro de una composicion
hay que observar el siguiente punto.
Distintos colores y en distintos
porcentajes van a darnos por resultado
diversos pesos visuales, hay que tratar

| de equilibrarlos.

El color genera puntos de foco,
esto es lo que hace que nuestra vista se
centre en ciertos puntos de una imagen,
las areas de colores mas brillantes
atraen nuestra atencion, asi como los
colores yuxtapuestos.

Un cambio simple en algun color
genera un sutil efecto que atrae nuestra
vision alrededor de una imagen.

El color posee movimiento y éste
se puede controlar, cede o avanza como

“resultado de su intensidad, los tonos

intensos avanzan sobre las tonalidades
apagadas.

Los valores brillantes avanzan y
los obscuros retroceden, los contrastes
se comportan de forma similar.

4.11.3 Significado del
color,

Los colores poseen una energia
que nos provoea efectos positivos y nega-
tivos.

Rojo.- Provoca mucha fatiga a la vista.
Azul - Poca fatiga a la vista.

De la misma forma en que tienen
efectos fisicos también poseen efectos
sensoriales.

Gama de Rojos y Purpureos.- Muy exci-
tante, dinamismo o energia.
Gama de Verdes.- Muy relajante, tranqui-
lidad y naturaleza (ecoldgico).
Gama de Azules- Muy alegre, frescura,
limpieza.
Gama de Amarillos y Marrones.-Terrenal,
naturaleza, crecimiento.
Negro-luto o muerte dependiendo del
pais, o serenidad, tristeza, misterio, ele-
gancia.

Estos efectos los percibimos, por
ejemplo cuando estamos trabajando en
un lugar con algin color predominante
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% que afecta nuestro comportamiento sin
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Si nosotros queremos trabajar en

- un ambiente relajado, el azul o el verde es

el color indicado, si deseamos provocar

} violencia el negro, el violeta o el gris son

adecuados.

El modo de seleccionar un color
generalmente es arbitrario, los ariistas
seleccionan los colores basados en su
disefio y en las respusstas emocionales
que esperan obtener.

Bl hecho de que los colores tengan
valores simbélicos varia ds acuerdo a las
culturas; por gjemplo en México, el negro
simboliza luto mientras que en India se

- reprasenta con el color blanco.

Una novia en Ameérica se viste de

.~ blaneo, mientras que en China se viste de

T0jo.

4.12 El cartel.

Bl Arte es creacion de el hombre
pero las palabras asi como las pinturas
son parte del lenguaje gue utilizamos
para exXpresarnas.

Es por eso que el arte es también
un modo de comuncicacion y creacion
del ser humano.

Debemos deducir entonces que los
carteles en su funcion preescrita de pu-
blicidad y propagandz son también una
forma secundaria de arte.

El cartelista bajecaliforniano
Gustavo Amaga afirma que crear un car-
tel es como crear un medio ambiente en
el cual se cuidan los detalles para final-
mente cumplir con su objetivo que es
cOmunicar Un mensaje.

Otros lo definen como un grito en
la pared, en mi punto de vista una defini-
cion simple pero muy grafica de su esen-
cia. Los carteles son parte bésica de
cuelguier campaiia publicitaria, dado su
cardcter de medio de comunicacion masi-
vo. Hoy en diz los carteles no solo gritan,
también sugieren, dialogan, despiertan.
Esto no quiere decir que sean aburridos
0 malos puss & un cartel nunca se le
puede permitir esto, pues los carteles
deben servir como un recoradotorio de
algo.
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4.12.1llistoria del car-
tel.
Los carteles desde sus inicios han

1 tenido una extrafia y evidente relacion

con la pintura, esto por lo menos en sus

i primeros cien afios.

A parte de poner al tanto al publi-

1 co de las corrientes artisticas de su siglo,

el caracter y los limites que tiene la pu-
blicidad lo llevaron en direccion de la

' pintura.

En los afios de 1880 y 1890 el

. movimiento simbolista francés en la
 literatura constituyé una influencia

importante, para un rejuvenecimiento
espiritual.
Entre los afios de 1880 y 1910

. aproximadamente se desarrollo un estilo
+ decorativo que dejo huella en el mundo e

~ invadio el arte, el disefio y la arquitec-
- tura, llamandose el ART NOUVEAU (era
'~ una linea parecida a una planta orgini-

ca), se convirti en la fase inicial del
movimiento moderno.
T.as numerosas fuentes a menudo

citadas del ART NOUVEAU son difusas y
de amplio alcance como los de William
Blake, los ornamentos Célticos, el estilo
Rocoed, el movimiento prerafaelista y el
disefio decorativo japonés, el cual fue el
mas importante de las fuentes del ART
NOUVEAU, ya que con las expediciones
medievales, se adoptaron los artefactos y
el arte japonés comenzado a llegar en
gran cantidad a Europa, y varios libros
fueron publicados durante la década de
1880, la imprenta japonesa heredo a
occidente su dibujo caligrafico, la simpli-
ficacion de las apariencias naturales, la
configuracion plana de las siluetas y
motivos de las areas decorativas.

Los disefiadores graficos y los
ilustradores del ART NOUVEAU trataron
de hacer del arte parte de la vida cotidia-
na, donde como resultado mejoraron la
calidad visual de las comunicaciones
masivas.

Una ley Francesa de la libertad de
prensa permitié que los carteles se colo-
caran en cualquier parte excepto en las
iglesias: las calles se convirtieron en
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galerias de arte para la nacidn,los pin-
tores no se avergonzaban por crear pro-
A

 pagandas o carteles.

4.12.2 El cartel
Franceés.

El pais iniciador del cartel fue
Francia, la cual se caracteriza por sus
grandes pintores e iniciadores del ART
NOUVEAU.

Jules Cheret adoptd el estilo
japonés, hacia carteles litogrificos pic-
toricos; en 1886 realiz6 su primer cartel
fue la Boiche qui Bois (la cierva del
monte) disefio monocromdtico para una
produccion teatral, su segundo cartel fue
producido a color, para un salon de baile,
Bal Valentino, produjo mas de mil carte-
les. Utilizaba colores primarios y lineas

negras, produjo carteles hasta de 2.31 m.

Eugén Grasset, era un ilustrador y

‘disefiador, el cual adoptd el estilo
‘medieval, en 1886 mostré bellas y

esbeltas mujeres en sus carteles, anun-
ciando tintas, chocolates, cerezas y per-
fumes, realizando contornos gruesos con

colores en baja intensidad con motivos
florales.

Théophile-Alexandre Steinlen, su
primer cartel en 1885, formado por mul-
tipaneles de 3.05X2.28m. casi de tamafio
mural fue una lecheria de gran ternura,
donde un grupo de gatitos hambrientos
exigen leche.

Toulouse Lautrec, su obras sen-
taron nuevas bases en el disefio de cartel
con nuevas formas, colores y lineas,
mostrd figuras simbolicas y simplifi-
cadas asi como modelos dindmicos
detallando imagenes de la época, los
cuales negociaba en cabarets.

Alphonse Mucha, fue un checo que
alargo el formato y recurrio al mosaico
bizantino, los carteles produjeron conmo-
cién por su tamaifio natural, en 1900 se
manifesto amplia figura central femeni-
na, rodeada de plantas, flores y mosaicos.

Emmanuel Orazi disefiador de
carteles en 1905 realizé un cartel de la
Mansién moderna, y logotipos como el de
general electric.
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4.12.3 Cartel Inglés.

Gracias a las comunicaciones
entre artistas y 1a imprenta por las publi-
caciones de arte en 1890 cumplieron su
proposito.

Lo mas notables fueron los di-
sefiadores Beggarstaff (Jaime Pryde y
William Nicholson), desarrollaron la
nueva técnica llamada mas tarde collage,
‘las cuales eran recortes de papel
| entremezclados, ellos no desarrollaron el
Arte nuevo, llevandolos al fracaso
financiero pero dejaron una aportacion
al disefio.

4.12 .4 Cartel en Norte
América.

La corriente del ART NOUVEU
llego a Nueva York por William Brodley,
quien se dedico sélo a la ilustracion.

Ethel Reed fue la primera di-
 sefiadora grafica de Massachusets, reali-
26 carteles para Boston Copeland & Day.

Edward Refiel forzaba al especta-
dor a enfocar la figura y las leyendas.

James Montgomery Flag realizo
un cartel que se convirtié en un icono de
comunicacion masiva en la segunda
guerra mundial.

4.12.5 Formatos de car-
(cl.

Estos normalmente son definidos
por varios aspectos, en primer lugar se
debe considerar los tamaifios de papel, en
segundo lugar el presupuesto del cliente,
y en tercer lugar el lugar donde se van a
emplazar. El orden de los aspectos no
determina su importancia, pues todos
deben ser observados con igual atencion
simplemente se debe buscar un balance
entre los tres. Un formato muy comun es
70x100cm.

4.12.6 Modalidades de
cartel.

Aun cuando suene rigido el
encasillar a los carteles por modalidades
0 géneros, el hecho es que estos existen y
no pueden ser ignorados, Ivan Tabau en
su libro “Dibujando Carteles” distingue 9
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Carteles con Motivos abstractos:
Aun cuando estos no son muy usuales,
cuando se trata de temas plasticos o de
dificil simbologia se usan bastante.

Son carteles con grafismos o com-
posiciones de dificil entendimiento, por
su caracter abstracto tal vez o poco figu-
rativo.

Carteles Fotograficos: Estos son
muy utilizados y no disminuyen el traba-
jo del disefiador, tienen gran versatilidad
y entregan mensajes claros.

Carteles de  Fotomontajes:
Actualmente muy socorridos, también
los fotomontajes abren campo a la crea-
tividad permitiendo combinar ideas.

Carteles de Arcaismos delibera-

dos: Se refiere al manejo de conceptos

antiguos , para destacar cualidades
actuales.
Carteles Humoristicos: Aunque no

“todo el mundo esta de acuerdo con su efi-

cacia, si son utilizados. Son aquellos que
cuentan con elementos o situaciones
chuscas, normalmente se recomienda

usar dibujantes especializados en
humorismo para tener un buen resulta-
do.

Carteles de estilo pictorico: Estdn
practicamente en desuso y nos referimos
al estilo clasico, realista, con una com-
posicion y realizacion tradicional con el
uso de pinturas.

Carteles de Arte: Son usados gene-
ralmente para exposiciones o eventos
relacionados con el arte. Algunas veces
los realizan los mismos artistas para
promocionar sus obras.

Carteles de geometrismo: estos
son adecuados para temas relacionados
con la construccion, se usaron mucho en
los paises Nordicos durante los afios
setenta.

Carteles Tipograficos:
nombre lo indica son aquellos que mane-
jan unicamente tipografia, sus posibili-
dades son inmensas y gozan de gran
impacto en el auditorio.

como su

4.13 Sistemas de
impresion Digitales.
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Son sistemas muy parecidos a los
métodos tradicionales de impresidn,
pero ofrecen varias ventajas que los
hacen unicos:

Se pueden realizar tirajes cortos , desde
{ 1 hasta 1000pzas.

No importa el niimero de tintas.

| No se requiere preprensa.

No requiere de tiempo de secado.

Sus problemas son;

Costos altos.

No se mejora el precio por volumen.

No se puede usar cualquier tipo de papel.
' No se pueden calibrar los colores en la
| impresion.

Al igual que el offset, este sistema
utiliza la mezcla de los colores basicos,
cyan, magenta, amarillo, y negro. Sin
embargo se reemplaza la tinta liquida por
polvo toner.

4.14 Literatura
Promocional.

Desde afios recientes las com-
paiias estan cada vez mas conscientes
del inmenso valor del buen disefio.

Aprendieron que en el disefio
puede simplificar la venta de productos o
servicios, reducir costos, mejorar la fun-
cionalidad y darle un atractivo mer-
cadotécnico a sus productos.

Todos los fabricantes y provee-
dores de servicios necesitan explicar a
los clientes potenciales en qué consisten
sus mercancias. Asi como las compafiias
se dieron cuenta del beneficio del buen
disefio en la fabricacion de sus bienes,
también empiezan a valorar el beneficio
del buen disefio en la presentacion de la
literatura sobre sus productos y servi-
cios.

La gama de informacion sobre
productos y servicios incluye:

*Folletos sobre los productos.
*Catalogos de exhibicion.

*Folletos sobre servicios.
*Catalogos para ordenar por correo.

Todos estos articulos y formatos
constituyen el drea de la literatura pro-
mocional, que representa una gran parte
del trabajo de los disefiadores graficos.

A modo de ejemplo, todos estos
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bPOdUCtOS se caracterizaran en dos gru-
f . . .
tpos: literatura mercadotécnica y lite-
patura de apoyo.

4. 15 Literatura
crcadotécnica.

La literatura que se produce con el
propdsito de promover la venta de pro-
fductos y servicios, debe verse como una
parte integral del esfuerzo mercadotécni-
LO.
| Puede ser necesario vincularla
con el disefio de envase, Ia publicidad, en
material de punto de venta y la actividad

de las relaciones piblicas. Como dis-
efiadores somos un miembro del equipo
de mercadotécnia y debemos involu-
crarnos desde las primeras etapas de la
planificacion de la estrategia .

f Estas primeras etapas podrian
éba.rcar cierta cantidad de especialistas
en areas como la mercadotecnia, la publi-
cidad y la investigacion. El disefiador
debe ser capaz de reconocer el sector
particular del mercado que constituye el
objetivo. Una vez que se determine una

direccion, debemos desarrollar un
disefio que satisfaga todos los requeri-
mientos técnicos, pero que al mismo
tiempo sea atractivo para el mercado
objetivo.  Fsta es una realidad para
todas las categorias de productos. El
receptor debe identificarse con el pro-
ducto en oferta para convertirse en un
cliente potencial.
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5.1 LLuvia de Ideas.

Una vez terminada la investi-
gacion, es la primera parte de cualquier
proceso de disefio y consiste en registrar
todas las posibilidades que nos vengan a
la mente, esto no quiere decir que cada
una de ellas tenga valor, simplemente a
partir de éstas podemos construir algo
interesante por eso es importante no
perder ninguna.

Hay que tomar en cuenta los re-
quisitos del cliente, ya que no posee un
gran presupuesto, y sin embargo tanto el

folleto como los carteles los tiene que

comenzar a utilizar inmediatamente.

Comenzando por el folleto lo
primero que se nos ocurrio fue hacer un
triptico tamafio carta para que fuera
econdmico, después pensamos mejor en
algo que por su tamaiio se distinguiera
de los demas.

Los suajes son muy caros, por lo
que fueron descartados, mejor unica-
mente se invierte en impresion y es en
benefico para la imagen.

Después acordamos que el folleto
iba a ser impreso en un medio digital,
esto a corto plazo es muy conveniente
pues se pueden imprimir tres o cuatro
sin ningun problema y aun cuando salen
caros en su valor unitario se decidio que
estos folletos solo se van a utilizar con
inversionistas o clientes especiales.

Ademds, un medio digital no
requiere preprensa y no limita el nimero
de tintas. Por otro lado no afecta al pre-
supuesto, pues el folleto se piensa usar
como un medio para incrementar este
presupuesto.

Una vez que hayan logrado esto no
importara que el costo de produceion sea
alto, ya que lo consideraran como una
inversion en beneficio de su imagen y
prestigio.

El folleto va a tener muchas grafi-
cos, mucho color y poco texto.

Luego se selecciond los carteles
que van a ser el medio de difusion masi-
vo, practicamente la idea es que se
puedan pegar en cualquier pared. El
tamafio es importante y pensamos que
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igrandes seria una buena idea pero

serian muy caros. Por lo que pensamos
mejor cambiar a hacerlos tamaifio
tabloide y hacer uno solo grande.

En principio no enfocaremos en

el folleto.

5.2 Formalo del Folleto.
Lo primero en considerar es €l for-
mato del folleto y las especificaciones
para su produceidn.
¢ De qué tamarfio debe ser el folleto?
En su gran mayoria, los servicios
se venden a través de agentes de venta ,
'y actualmente sus lugares de exhibicion
de folletos se ajustan al tamafio
A4. Un folleto mayor que el A4 sobresal-
dri entre sus competidores y dara
mayor amplitud a los formatos en doble

|
pagina.
|

Sin embargo, si nosotros produci-
mos algo que no sea tamafio A4, existe el
peligro de que el folleto quede fuera de
los sistemas de exhibicién de los agentes.
Para un empresario pequefio esto seria

~ desastroso.

Esto si la finalidad del folleto es
ponerlo en puntos de exhibicion, pues
también se pueden entregar lo folletos
personalmente y evitamos ese problema.

Nosotros investigamos con nues-
tro cliente que método planeaba utilizar
para distribuir los folletos, a lo cual nos
respondid que lo haria personalmente,
pues en primer lugar se asegura que
todos lleguen a la persona adecuada,
evita el desperdicio, y no cuenta con pre-
supuesto para ningan otro canal de dis-
tribucion.

Un empresario mayor tal vez

podria permitirse un lugar de exhibicion
de folletos hecho por encargo y de esta
forma garantizaria una posicion en el
punto de exhibicion.
&Toda la impresién debe ser en seleccion
de color 2 En los tltimos R0 afios el
costo de la impresion a color ha ido dis-
minuyendo gradualmente en términos
reales, debido al avance tecnologico .

Actualmente es comuin que la gran
mayoria de la literatura promocional se
imprima en procesos de seleceion a color.
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*f Unicamente los empresarios especializa- C APlTULO V

} dos o que trabajan en pequefia escala pro- i ,

‘ ducen folletos en uno o en dos colores . pl OYGC1O
Afortunadamente para nosotros

en este sentido nuestro cliente estuvo de

i acuerdo en que valia la pena invertir en

la impresion en seleccion a color, esto

porque en un principio debido a que pien-

sa utilizar medios digitales el costo de

los negativos y la prueba de cromalin no

le afectan en lo absoluto.
Si el tiraje de la impresion

' sobrepasa los 5000 ejemplares, la dife-

' rencia entre un color y a todo color no es

excesiva , y el piblico acostumbrado a

los folletos de color lo acepta con mayor
facilidad.
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lFollcto. e | :,\si}' Bocetos para portada del trip-

En esta fase comenzamos la parte \ W SR tico.
| . I I — TN Los bocetos 1 y & son
creativa & mano, empezamos a buscar L | e aparentemente muy parecidas,
distintas distribuciones y a trazar ideas A R en ambos casos la mancha
sueltas en el papel. Buscamos una com- o 1 _"';f § ::ijsu?i’:;e;; ctzmd:syd:?eg;m
posicion adecuada. Pensamos en los ele- i -1 " ?‘/z» En el caso del 3 la

mancha aparece en portada y
contra portada lo que da
fuerza en ambas caras.

El folleto luce mas
integrado y el manejo de la
tipografia es mds parecido a el
logo original en el caso del 2.

Se decidid que se va a
trabajar sobre ambos y mas
adelante se escogera uno solo.

mentos que podriamos necesitar con el
fin de ir buscando las fotos, el texto que
vamos a incluir, y la distribucion que

vamos & manejar para el mismo. Esta
i fase es fundamental para obtener un
buen resultado al final, si nos saltamos
esta etapa del proceso y comenzamos a
trabajar en los medios digitales el proce-
so puede quedar truncado y obtener
resultados mediocres.
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Bocetos para los interiores del
triptico

Los bocetos 1 y 2
lucen demasiado tradicionales.

La distribucién de las
cajas de texto y lIas fotos es
simple.

El boceto 3 en cambio
tiene una distribucion de
texto y una propuesta para
ubicar las fotos mas intere-
sante.

Se seleccionaron los
bocetos 1 y & para desarrollar
las dos propuestas graficas.
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5.4 Trabajo de concep-

{0O.
El proposito de este trabajo inicial

es elaborar diversos enfoques de los
problemas que se definen en el proyecto.
| Si éste fuera el segundo afio u otro afio
| posterior del folleto , el cliente tendrd
| dreas identificadas del disefio que no
| estén funcionando satisfactoriamente.

Sin embargo en este caso no existe

tal problema pues es el primer folleto que

| se realiza, aunque el reto queda por

delante para trabajos posteriores.
Es trabajo del disefiador resolver
estos problemas y establecer un estilo

' visual para el folleto.

Establecer un estilo individual

| para el folleto es una parte importante en

la creacion de una imagen para €L
Debe considerarse si la ilus-
tracion es apropiada para el producto, tal

vez se necesiten fotografias de gran
'~ tamafio, 0 alguna técnica especifica para

presentar la informacion .

Para este caso decidimos que una
combinacion entre ilustracion ¥y
fotografias era lo mas interesante visual-
mente hablando.

En esta etapa del disefio apartir
de los bocetos que ya tenemos para
empezar a preparar el estilo correcto de
los formatos.

De los tres bocetos que presenta-
mos el boceto 3y el 1 fueron selecciona-
dos para obtener dos opciones dife-
rentes y a partir de ahi escoger el que
cumpla con los requisitos del cliente.

El estilo que hemos definido para
este proyecto fue resultado de una junta
con ¢l cliente, y el acuerdo es que vamos
a seguir esta misma linea en todo el
material que se disefie para el proyecto.

La caja de texto aunque existente
no serd completamente respetada en
ambos casos; las imigenes no respe-
tarin del todo los intercampos, sin
embargo todas las dreas que delimitamos
nos serviran para darnos una idea clara
del espacio que estamos ocupando o inva-
diendo, esto nos ayudara a realizar una
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imejor composicién y a darle un mejor
lmanejo a los elementos que habremos de
rutilizar.

Pero no definira su posicion en el
espacio, la regla sera que no habra reglas
y si queremos en algun caso respetar
alguna, tampoco sera problema.

En este momento, la atencion
|debemos concentrarla ya en los detalles
del disefio: la seleccion de la tipografia y
sus tamafios, la caja tipografica para las
paginas, 1as fotos, el texto, las cabezas del
texto, los colores adecuados.

| Como hemos explicado las
tipografias nos evocan sensaciones en
gran medida influenciados por nuestra
memoria del pasado grifico que de
forma inconciente ya poseemos, por lo
que en este caso lo que perseguimos es
que fuera una tipografia agradable y sen-
cilla para la lectura.

Las tipografias de palo seco
(ARIAL y CHARACOLA) aun cuando
generan mas dificultad en su lectura,
logran mas impacto visual y dan idea de
modernidad.

Las tipografias de la familia Roma
Moderna (americana) son mas conven-
cionales pero muy funcionales, facilitan
la lectura y por otro lado normalmente
no se usan para proyectos con temas
vanguardistas.

Recordemos que es muy impor-
tante simplificar al lector su tarea, si
provocamos en €l cansancio o aburri-
miento estamos realizando un mal tra-
bajo.

Este punto debemos observarlo
independientemente que la informacion
en su contenido también debe ser
concreta, sin embargo esto no corres-
ponde a nosotros solucionarlo.

Las tipografias que seleceiona-
mos por su estética y funcionalidad
fueron:

AMerican.
Arial

CAPITULO V
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CHARACOLA

Aqui mostramos las pruebas que
se efectuaron con los tres diferentes
tipos para buscar el que mas nos
agradaba:

Fuente American:

Este texto es solamente un
ensayo realizado con el fin de
probar la legibilidad de la
fuente, y la estética de la
misma, por lo cual no tiene
ningan valor tedrico.

Este texio es solamente un
ensayo redlizaco con ¢l fin de
probar la legibilidad de la
fuente, y la estética de la
misma, por lo que no tiene
ningun valor teorico.

Fuente ARIAL:
Este texto es solamente un ensayo
realizado con el fin de probar la
legibilidad de la fuente, y la estéti-

1
|
i

ca de la misma, por lo cual no
tiene ningtn valor tedrico.

Este texto es solamente un ensayo
realizado con el fin de probar la
legibilidad de la fuente, y la estéti-
ca de la misma, por lo que no tiene
ningun valor tedrico.

Fuente CHARACOLA:

Este texto es solamente un
ensayo realizado con el fin de
probar la legibilidad de la
fuente, y la estética de la
misma, por lo cual no tiene
ningun valor teérico.

Este texto es solamente un
ensayo realizado con el fin de
probar la legibilidad de la
fuente, y la estética de la
misma por lo que no tiene
ningtin valor tedrico.

La fuente Americana en su
apariencia comun tiene un toque de per-
sonalidad por ser ligeramente mas exten-
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¢ dida, mas redondeada, en los remates de

sus patines tiende a ensancharse al
final.

Estos sutiles detalles son los que
le brindan ese rasgo distintivo y

“elegante.

En su forma itdlica luce

igualmente estética.

Al aplicarse a un texto no compli-
ca en lo absoluto la lectura, es fdcil ir

. siguiendo las ideas contenidas en éste ,

aun cuando sean muy simples.

En lo que refiere a la fuente Arial
encontramos dado que es mas recta nos
da un aire minimalista, y en lo personal
este tipo de fuentes las he encontrado

- mucho en disefio de materiales rela-

cionados con el arte. Cuando la ocu-
pamos en un texto nos damos cuenta que

. en un pricipio dificulta més la lectura,

nos da idea de confianza y solidez.
Por ultimo la CHARACOLA dado
que también es recta con caracteristicas

- similares a la Arial, pero con rasgos mas
- angulosos o afilados y le encuentro un
~ aire infantil. Sila ocupamos en un texto,

nos damos cuenta que también dificulta
la lectura, pero igualmente nos da idea
de confianza y solidez

Recordemos que la tipografia esta
para servir al texto y debe reforzar el
mensaje que queremos transmitir, no
minimizario.

Después de haber realizado este
analisis de las fuentes decidimos mane-
jar dos tipografias distintas para obtener
dos resultados por completo diferentes.

En el primer boceto usaremos
tipografia American y en el segundo se
aplicara tipografia Arial.

Solamente le aplicaremos una
pequefia pero importante variacion.

La usaremos en su forma italica,
para sugerir movimiento o dinamismo.

Para las cabezas del folleto que
use tipografia American, se combinard
con la fuente Papirus que tiene la
caracteristica de parecer algo carcomi-
da, y simula ser manuscrita.

Al final, lo que buscamos comu-
nicar de forma global es que el CELA es
una institucion de cardcter formativo,
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proyecto

ABCDEFG
abedfs

Fuente Papirus let

TESIS CON
| FALLA DE ORIGEN




J

!

pero que a un artista le da la oportu-
nidad de experimentar en su medio de
expresion y se mantiene evolucionando.
5.5 Fotos e ilustracio-
nes.

Las imagenes forman parte de un
lenguaje no verbal que presenta un men-
saje impersonal a una audiencia, de ahi
que sea de suma importancia su cuida-
dosa produceién y seleccion.

Para el proyecto del CELA hubo
fotos que fueron tomadas por un foto-
grafo profesional y seleccionadas por el
cliente para evaluar si las utilizabamos.

Se dispararon dos rollos de 24
fotos en formato de 35 mm. que no es el
‘ideal para materiales impresos por lo

pequefio del negativo.

En cada una de ellas se muestra
un aspecto distinto de los diferentes
talleres dentro del CELA.

También hay fotos de los
diferentes eventos que se han efectuado
como obras de teatro, la presentacion de
algunos libros, y exposiciones colectivas.
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Después de haber visto estas fotos
y muchas otras que no pueden ser pre-
sentadas aqui por solicitud del cliente, es
claro que hacian falta imdgenes ya que
en definitiva las fotos no eran de la cali-
dad suficiente para el resultado que se

' busca obtener, de manera que se sugirié

realizar una propuesta con sus fotos y

| otra con fotos seleccionadas por

nosostros, a lo que accedid sin
problemas.

~ $Qué buscamos? imagenes que muestren
' més la vida artistica y conceptos un poco

mas evolucionados.

Estas son imagenes que necesitan
presupuestos muy elevados y que en
estos momentos no podemos todavia
manejar.
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Por esto decidimos recurrir al
, banco de imdgenes (image bank). Esta
‘ empresa se dedica a rentar fotos de muy
buena calidad y a un precio no tan eleva-
i do, las fotos se rentan por periodos que
pueden variar desde los dos afios hasta
los seis meses.

Los precios de las fotos varian
pero no son excesivos.

Estas son las imagenes que selec-
cionamos para nuestro folleto y los
carteles.
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1)Esta foto de figura humana serd uti-
| lizada para el tema de escultura.
| 2)La figura de la bailarina serd para
danza.
3)la foto de la bailarina sera para danza.
4)La imagen de la cabeza del David sera
para escultura.

6)Esta imagen del grupo de artistas pin-
- tados y entrelazados es de alto contenido
- plastico de modo que lo usaremos en un
cartel especial.
6)La maquina de escribir se usara para
literatura.
7Esta imagen es simbdlica dado que
cuenta con dos elementos aparente-
mente sin relacién alguna, sin embargo

es estética por lo que la vamos a usar
para el cartel especial.

8)Esta imagen habla por si misma, por lo
que la usaremos para escultura.

9)Esta imagen de los bailarines es muy
estética trataremos de usarla en el cartel
especial.

10)Esta imagen del pintor es totalmente
explicita por lo que Ia usaremos para
pintura.

11)Esta imagen por su gran colorido y su
composicion la vamos a usar para €l car-
tel central.

12)Las manos son muy plasticas por lo
que las usaremos para la escultura.

13) La foto del CELA sera usada para el
folleto y el cartel.
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una caja tipografica. Para esto traba-

5.6 CAJAS TIPOGRAFI-
CAS.

| Dado que ya tenemos los bocetos,
las tipografias seleccionadas, y las fotos
que vamos a utilizar, sigue seleccionar

jamos las siguientes opciones.
1) Opcion de caja tipografica interior. La dis-
tribucion de las imigenes y el texto es demasia-

do rigida.

....... i

El total de créditos suma 178-186
E} programa aspira a la oblencion dé
un Titulo profesional con especialidad,
cn .

Nucstra intencion cs proporcionar el
desarrollo de la sensibilidad y

cxpresion creativa de los alumnos.
Como consccuencia, favoreeer la

N
H
H
!

El total de eréditos suma §78-186
El program aspira a la obtencicn de;
m Tilo profesional con mpcu.llul.ld
I
uestra intencion os proporcionar cl
csdm)lky de la sensibilidad ¥ :
expresicn creativa de los alumnos.
iC()mo canseeuencia, favorecer la

i
i

- {

El total de créditos suma 178-186
El programa aspira a la obtencion de
hin Titwlo profestonal con cspcu.lhd.ld
en.

Nucslm HIETCIOH e PIOPORCIONAT cl
tesarrollo de fa sensibilidad y

cxpresion creativa de Jos alumnos.
Como consecuencia, favoreeer la
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Ll programa aspira a la obtencion de
un Tfiulo profesional con especiatidad
en ...

Nucestra intencién cs proporcionar cl
desarrollo de la sensibilidad y
expresion creativa de tos alumnos.
Como consccuencia, favoreeer la

El total de créditos suma 178-186

El (otal de créditos suma 178186
El programa aspira a la oblencion de
un Titulo profesional con especiatidad
en ...

Nucstra intencién es proporcionar el
desanollo de fa sensibifidad y
expresicn creativa de los alumnos.
Como consecuencia, favoreeer la
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2) Opcion de caja tipogrifica portada. La dis- i .
/

, tribucién de las imagenes y el texto es conven- pl 03 €C10

cional. E&S CON o
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T ElNotal de erédiios suma 178-186°
¥:| programa aspira a la obtencidn de
un Titulo profesional con especiafidad
ch ...
-Nuestraintencidnes-proporcionarel
desarrolto de la sensibilidad ¥
expresidn creativa de los alumnos.
Como consccuencia, favorecer la

El wotal de créditos suma 178-186
1 programa aspira a la obtencidn de

ol




|

b

3) Opeién de caja tipogrifica interior. Es

demasiado texto y las imdgenes son pocas y

f pequefias.

g;
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Eltotal de créditos suma 178- 186
El programa aspira a la oblencion de
un Titulo profesional con especialidad
cn ...

Nucestra intenciGn s proporcionar cl
desarrollo de la sensibilidad ¥
cxpresion ereativa de los alumnos.
Como consceucncia, favorecer la

contintiidad - de-sus. cstudios cn i f e
Macstiias, Especialidades o.............

Diplomadus. o bicn, en la experiencia

El total de créditos suma [78-186
El programa aspira a la oblencion de
unTitulo profesional con especialidad
on..

Nuestra intencion es proporcionar cl
desarrollo de la sensibilidad y
cxpresion creativa de fos alumnos,

h

‘Como consceucncia, favorecer la

| Visuales; Historia del AT

i

creadora libre.

PERFIL DEL DOCENTE:
Pintor, Escultor, Grabador, Artista.
Licenciado cn Artes Plisticas,

Experiencia docente, actualizacién
profesional, dinamismao, disposicion
para cl trabajo participativo.
Cumplir con los requisitos. -~
PERFIL DEL DOCENTE:

Pintor, Escultor, Grabador, Artista.
Licenciado cn Arics Pldsticas,
Visuales, Historia del Arte.
Expericncia docente, actualizacion
profesional, dinamismo, disposicién
para cl trabajo participativo.
Cumplir con los requisitos
establecidos por la SEPy ¢l INBA.

El total de créditos suma 178-186
El programa aspira a lu obtencion de
un Titulo prolesional con especialidad:
cn ...

Nuestra intencion cs proporcionar cl
desamrollo de la sensibilidad y
cxpresién creativa de los alumnos.
Como consccuencia, favorecer la
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pero no mejor.

4) Opcidn de caja tipografica portada. La dis-

tribucion entre las dreas para texto es mayor

El'otal de créditos suma 178-186
El programa aspira a la oblencidn de
un Titulo profesional con especialidad,
en ... i
Nuestra intencidn es proporcionar cl
desarrollo de la sensibilidad ¥
cxpresidn creativa de los alumaos.
Como consceuencia, favorceer la

N
|
i
i
|
|
!
I
!
i
!
!
!

!
|
i
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El total de eréditos suma 178-186
El programa aspira a la obtencion de
m Titulo profesional con especiatidad
en ...

Nuestra intencion es proporcionar cl
tesarrollo de la sensibilidad v
expresion creativa de fos alumnos.
Como consecuencia, fuvorecer la

fi Total de créditos suma 178-186
Iif programa aspira a fa obtencidn da
im Tfulo profcsional con especialidad
ch ...

Nucstra intencion cs proporcionar cl
Uesarrollo de la sensibilidad ¥
expresion creativa de los alumnos.
Como consccuencia, favorecer la
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5) Opeion de caja tipogrifica interior. La dis-
tribucién es mejor hay mayor espacio para ima-

i

| genes y no se respetan los intercampos. Los tex-

5 tos estdn colocados con mayor libertad,

El programa aspira a la obtencion de
un Titulo profesional con especialidad
e ...

Nuestra intencidn es proporcionar cl
desarrollo de la sensibilidad y
cxpresidn creativa de los alumnos.
Como consecuencia, favorceer la
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L lotal de
créditos suma
178-186
El programa
aspira a la
obtencidn de un

con especialidad

Tilo profesional

i
| El total de créditos suma 178-186
El programa aspira a fa obtencion de
un Titulo profesional con especialidad
en..
Nuestra intencidn es proporcionar cf
desarrollo de la sensibilidad y
cxpresian creativa de los alummas.
omo consecuencia. favorceer la

c

El total de
créditos suma 178:
186
El programa aspir:
a la obtencion de
un Titulo
profesional con
especialidad cn ...
.Nuestra.intencion;

Eltotal de créditos suma 178- 186
El programa aspira a la obtencién de
un Tftulo profesional con especialidad
chn ...

Nuesira intencién es proporcionar cl
desarrollo de la sensibilidad y
cxpresion creativa de los alumnos.
Como consccuencia, favorecer la

continuidad_dc.sus cstudios.en.... ..
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f ) Opcion de caja tipografica portada. Mucho
{ mejor, practicamente no tiene texto. La dis-
é tribucién de las imagenes es mas libre, con dis-

3
ﬁ tintos tamafios.

A
i
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Il totad de eréditos cuma 178186
El programa wspinsta Lroblenadn de
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7) Opeion de caja tipografica portada. Excelente
opeion, sin informacion escrita practicamente,

| areas para imagenes muy grandes, que nos per-

. miten jugar mas con la distribucidn de los ele-

{ mentos que vamos a OGupar.

P total de araditos suma 178180
Pl programaaspia o Lo oblonoen Je
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8)0pcidon de caja tipografica portada. Excelente '
j o - TS CON proyecto
opeion, las dreas para imdgenes son grandes
aun cuando aparentemente sean arbitrarias, FALLA DE ORIGEN
: tiene zonas de textos suficientes, y con gran
| flexibilidad para jugar con las dsitribuciones.
)
¥
L : ‘—
’ El total de créditos suma 178-186§ E1 total de créditos suma 178-180 ! >
El programa aspira a la obtencién de El programa aspia o L oblenaon de El programa aspira a la obtencidn de
un Titulo profesional con especiatidad TR AT C LS IFNICURURRUNE  un Titulo profesional con cspecialidad
cn ... cn en... . ]
Nuestra intencion cs proporcionar cl Nuestri mtencion es proporciena o Nucstra inicneidn cs proporcionar cl
desarrollo de la sensibifidad v desamolto de Lesensitnhdod desarrollo de la sensibilidad ¥
expresion creativa de los alumnos. CApresion creatitade fos alumnes evpresion crcatia e fos afumnos
Como consccucncia, favorecerla Coma conscuucten, lavoreeet la L Comaconseeuencia, Lavend la
4 Ll ol de creditos sama 1781860 ? Elwotal deaicdiios suma 175 1sn

Fl programa aspinea boobanaen de
un T iule protesional con espociadind 1

ELprogiama aspiraca L obtencon Jde
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Comae Consceuenely, tavoecr la

contimurdad de sus estudios en
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Una vez que ya contamos con dos
distribuciones diferentes ya podemos
comenzar a trabajar en las dos opciones
principales el Unico elemento mas o
menos comun, seran los colores:

Negro, por su relacion con lo
sofisticado, elegante y serio lo usaremos
como fondo, otra razon para usarlo es
que es facilmente combinable con otros
colores.

Rojo, por su relacion con la
energia, el movimiento, la excitacion
serd el color que ayude a atrapar la aten-
cion de los receptores también porque es
parte de la paleta de colores usados en el
logotipo.

Piirpura, es un color relacionado
con la realeza, la excelencia y los niveles
elevados.

Gris, es un color neutro que da
equilibrio en cualquier composicion.

Blanco, para la tipografia dado
que representa la luz y contrasta
cualquier color obscuro se facilitara la
lectura.

CAPITULO V
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= i 2 iTe En la portada, a la foto del CELA se le )
5.7 Diseno de Opcion |  Fnla porac Proyecto
Esta opeidn se trabajé en equipo cambio la orientacién y en la contraportada, a

con el cliente directo sobre la computa-

dora, posteriormente se hicieron impre-  tamano. e v I},w’
v g

. . e .
siones para revisar sobre el papel, es por !

la foto del David, se le aumentdé un 10% a su

: - 2
o b woaerty laslivae,

eso que podemos apreciar las correc-
ciones hechas a mano sobre el disefio.

Aun cuando los cambios fueron
pocos y en parte relacionados con el
texto y su redaccion, no por eso fueron
menos importantes los ajustes a la com-
posicion.

En el caso de los interiores todas las
fotos se desplazaron a los bordes, la mancha de
tinta roja pequeiia se subio de tal forma que no

interfiriera en la lectura del texto.

TESIS CON
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‘, Aqui mostramos lo que fue practica

‘mente el folleto como quedd finalmente unica- e pl‘OYGCTO
'mente se quito el acento a la palabra “LIBRE" y
eso fue todo. Finalmente el cliente solicitd que

dejaramos la mancha en su lugar y decidimos
respetarlo.
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El proyecto final trabajado con el
i cliente quedo de la siguiente forma:

ii Un folleto triptico medida final 28
| cm. de alto por 43 cm. de ancho en4 x 4
 tintas.

La portada la contraportada y la
primera pagina interior, son unicamente
imagenes, como elemento mds impor-

t tante, aparece en primer lugar una man-
| cha de tinta de color Red 032 que desta-
ca por sutamafio y ubicacion. Esta man-
cha forma parte de los elementos del
logotipo del CELA.

En la portada, en la parte superior
se encuentra el nombre de Centro Libre
de Arte respetando la distribucion origi-
nal del logotipo en color blanco.

El centro corresponde a la contra-
portada en él podemos ver unicamente
una foto del CELA tomada en la noche.

Parte de la mancha de tinta de la
que ya hablamos antes y en la parte infe-
rior los datos del CELA en tipografia de
color blanco American en su forma
Itélica.

Finalmente, en el costado izquier-

do correspondiente a la primer pagina

interior se encuentra una serie de fotos
distribuidas de forma aleatoria con dis-
tintos tamanos y temas relacionados con
el arte.

En los interiores, la tipografia
para las cabezas de parrafo, es Papirusy
el cuerpo del texto esta hecho con Ame-
rican en su forma italica.

Tiene una caja de texto de tres
columnas y las fotos van rebasadas a los
bordes sin respetar los margenes.

La mayoria de los intercampos
estdn ocupadas por imagenes, del total
de imdgenes ocupadas para este folleto
se pueden separar dos tipos: 6 son imd-
genes tomadas por un fotografo con-
tratado y tres son del banco de imé-
genes, por lo que habrd que pagar
regalias de $5,000. por foto.

El fondo en ambas caras es negro
Black C y la tipografia es blanca, las
cabezas de parrafo son rojas Red 032.

En los interiores, al centro se
encuentra una pleca cyan que cruza de
un extremo a otro del folleto separdndolo
visualmente en dos partes.

Inmediatamente al centro mas

CAPITULO V
proyecto
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| abajo se encuentra el nombre del “Centro
(Libre de Arte” escrito con tipografia
) American bold, cada palabra esta colo-
cada sin respetar el interlineado de
forma aleatoria.

“Centro Libre de Arte” tiene un
degradado de 100% de Red 032C en los
extremos al 100% de amarillo Yellow C
en el centro.

En el interior al centro en la parte
. inferior se encuentra una mancha simi-
‘laraladela portada pero con un tamaiio
mucho menor de color Red 032. como

parte del fondo.

CAPITULO V
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5.8 Diseno de opcion 2 proyecto

' Portada final
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E' nbrervo pnmorthal del Centro Libre de
Are es promever el desarrollo de la sensibidad y
creatrvact del ser humano para contn'butra una meyy
cahdac ae wvida tanto personal como social

Se han dis&fado dos cameras profesionales :
cortas Artes Plasltidas y Creacién y Critica Literaria. i : TR e S e
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La opeidn 2 es la propuesta en la
cual no se involucro el cliente . El resul-
tado es claramente mejor.

El tamafio del folleto es de 28cms.
de alto por 43 cms. de ancho en 4x4 tin-
tas, aun cuando esta opeién es distinta
totalmente a la anterior se utilizd una
caja tipografica similar.

El frente del folleto contiene, por-
tada, contraportada y primera pigina, en
la portada en primer lugar podemos dis-
tinguir el nombre del CELA con la
tipografia del logotipo. Inmediatamente
abajo encontramos la gota de tinta que
tambien forma parte del logotipo pero a
un tamafio suficientemente grande para
que se convierta en un elemento impor-

 tante, la mancha es de color Red 032C.

En la parte inferior como parte del

fondo podemos distinguir un drea con

forma rectangular de color violeta, esta
area forma parte de una composicion de
formas geométricas similares que abar-
can gran parte del fondo con un juego de
transparencias que permite que los
colores se traslapen y se fundan en las

uniones dando lugar a colores no
definidos con dreas visualmente delimi-
tadas.

En la contraportada encontramos
en la parte superior al centro una foto
del CELA tomada de noche, inmediata-
mente abajo continta parte de la man-
cha de tinta como un elemento inte-
grador de ambas paginas destacando
también por su tamafio y de nuevo se
presenta como un elemento visuaimente
importante, abajo estdn los datos del
CELA escritos en tipografia Arial Ultra
Black de color blanco, de nuevo se pueden
distinguir las formas geomeétricas en el
fondo.

En la primera pagina interior
correspondiente al extremo izquierdo
tenemos tres fotos del CELA. La primera
foto en el extremo superior izquierdo
esta virada hacia el azul. Se le aplico una
distorsion a la imagen deformindola
hacia los lados, en su interior tiene una
espiral de palabras en color blanco con
tipografia Arial que enuncia los servicios
del CELA.

CAPITULO V
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| Las dos fotos siguientes tienen la
imisma composicion, unicamente se
jdiferencian por que la del centro esta
’virada hacia el rojo y la ultima hasta
abajo esta virada al violeta; en el fondo
{distinguimos tres areas de color que
corresponden con los intercampos de la
caja tipografica; la primera area de color
corresponde al color Red 032, la segunda
al azul y 1a tercera al Black C.

En los interiores podemos distin-
guir tres imagenes en el fondo, la
\primera de izquierda a derecha es una
bailarina de ballet cldsico en escala de
grises y que invade el medianil y va
rebasada a los bordes de la hoja, la segun-
da imagen habla de la pintura, es un
montaje que presenta un artista dibujan-
do combinado con la ilustracion de un
‘ca.ba.llete, la imagen esta virada hacia el
rojo.

En la parte central hacia abajo
esta una foto de una maquina de escribir
antigua para representar la literatura
esta foto es monocromética y esta virada
hacia el morado. Finalmente tenemos la

imagen de la figura de una mujer que rep-
resenta la escultura, la imagen es
monocromatica y se encuentra virada
hacia el violeta.

FEsta composicion tiene como
fondo el color Black C. La tipografia esta
colocada de tal forma que respeta los
intercampos y es color blanco para que
facilite su lectura, los caracteres
corresponden a la fuente Arial en su
forma Italica.

En las zonas donde podria dificul-
tarse la lectura por las caracteristicas
del fondo, se colocé un recuadro negro
con un porcentaje de saturacion del 20%
lo que deja ver también el fondo.

Al centro del folleto se encuentra
“centro libre de arte” escrita en bajas, la
tipografia utilizada es Arial y cada pala-
bra tiene un contorno blanco con una dis-
torsion de tamafio diferente.

Las primeras dos palabras estin
en morado con un porcentaje de satu-
racion de color del 40%, que permite ver
el fondo y logra una mezcla de colores en
las zonas donde se traslapan las pa-
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labras o cuando cambia el color del prOyecto
[ fondo, las iltimas dos palabras
' SON naranja y roja.
El nombre sirve para separar
visualmente el folleto en dos dreas, y
hace que tenga mds imdgenes que texto.
Finalmente, éste es el folleto que
sugerimos para el cliente. El resultado
es agradable, tiene los mismos costos de
produceion cumple con los requerimien-
tos de impacto visual, comunica los mis-
mos conceptos del anterior y
visualmente es mas atractivo, apesar de
esto la opeion uno fue elegida por el

| director del CELA para ser utilizada.




|5.9 LLuvia de Ideas
para seric de carieles.
En esta parte del proceso, al igual
que en el folleto se registran todas las
posibilidades que vengan a la mente.
Dado que la limitacion sigue sien-
do la misma que para el folleto,
hablamos con el cliente y en los carteles
esta dispuesto a invertir mas, pues sabe
que el costo de estos es mas elevado. Asi
mismo conoce las ventajas de usarlos.
Los carteles deberdn promover
| conceptos del CELA pero debemos dar
[ un enfoque que los haga distintos.
Esto no sabemos atn claramente

como lo vamos a lograr, de lo que si
“estamos seguros es de que cada cartel
 debe de promover un taller con el sello
especial que tiene el CELA.

Una posibilidad es que usemos
imédgenes que el cliente elija y que con
ellas armemos composiciones en las
cuales tratemos como tema las distintas
ramas del arte que se ensefian como
talleres en el CELA.

Otra opcion es que hagamos ilus-

traciones al respecto de cada uno de los
temas del CELA y por ultimo una
combinacion de ambos.

Los temas a tratar en los
carteles serdn:
-Pintura.
‘Escultura.
“Teatro.
‘Danza.
-Literatura.

CAPITULO V
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5.10 IFormato
carteles.

f La primer irea que debe abor-
darse es el formato del cartel y las
i especificaciones para su produccion.

para

, ¢De qué tamafio debe ser el car-
tel? En su gran mayoria, los formatos
de un cartel se planean de acuerdo con
la produccion. En este caso decidimos
] que se podian realizar en tamafio 28 x
¢ 43, de ésta manera entrarian en el tiraje
de una maquina doble carta en la cual el
costo por tiro y ldmina no es alto.
| En el caso de los negativos tam-
poco es elevado el precio comparado con
los negativos para cuatro u ocho cartas.
Si hablamos de papeles se puede
imprimir en un papel couché brillante
P para que no requiera de barniz, y se
, buede aprovechar el pliego de 57 x 87
No serd un cartel muy grande pero
recordemos que tenemos la ventaja de
que no tenemos carteles de empresas
similares con quienes competir y

podemos darnos el lujo de realizarlos con

el formato que mas nos convenga.

La serie de cuatro carteles que
planeamos realizar, serd a una o dos tin-
tas. Se realizard un tiraje de mdximo
1000 carteles, cada cartel de esta serie
promoverd un taller distinto dentro del
CELA.

Ademds realizaremos un cartel
que tendrd una funcion un poco mds
comercial, que tal vez se venda en un
futuro, y asi recuperar el costo de la
inversion.

Este cartel seria tamafio cuatro
cartas en seleccion a color, la idea es que

aparezca después de esta serie de cuatro -

carteles, esto con el fin de dar tiempo a
que el CELA se encuentre bien estableci-
do y en mejores circunstaneias econdmi-
cas para invertir en estos proyectos.

El cartel es un medio de promo-
cion que tiene un costo medianamente
alto pero su impacto y poder para atra-
par la atencion de su publico lo hacen
viable.

CAPITULO V
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5.11 Bocetaje del
Cartel

Aqui como en el folleto comen-
zamos la parte creativa a mano, lo
primero es buscar distintas distribu-

ciones y a trazar ideas sueltas en el
papel. Lo que buscamos es una composi-

¢ion que sea adecuada para poder seguir
la como plantilla. Debemos pensar en los
elementos que podriamos necesitar con
el fin de ir buscando las fotos, el texto

que vamos a incluir, y la disitribucion que {77 /o

vamos a manejar. Esta fase es funda-
mental para obtener un buen resultado al
final, si nos saltamos esta etapa y comen-
2amos a trabajar en los medios digitales
el proceso puede quedar truncado y
obtener resultados mediocres.

Serie de bocelos |

CAPITULO V
proyecto

Esta serie de bocetos estd pensa-
da para corresponder al folleto 1 y tam-
bién participo el cliente en su disefio
aunque por razones de tiempo prefirid tra-
bajar directamente sobre la pantalla
después de haber realizado el folleto.

La idea central de esta serie es
trabajar en imdgenes de collage y en pre-
sentar las fotos del Centro Libre de Arte.

Todos los carteles tendrin una
pleca la teral con el nombre del CELA y
una tipografia formal, tal vez Times.

El primer boceto en orden de arri-
ba hacia abajo corresponde a danza.

El segundo boceto correponde a
pintura.

El tercer boceto corresponde a
teatro tal vez, no estamos seguros de éste.
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Esta serie de bocetos es la
continuacion de la anterior.

El primer boceto en orden de arri-
ba hacia abajo corresponde a escultura.

El segundo boceto y iltimo seria
un cartel que hable del CELA en general
con propositos de venta.
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. | CAPITULO V
Seric de hocetos 2 pl‘ O}/(‘) cto

Esta serie de bocetos es Ia continuacion
de la anterior.

Esta serie de bocetos trabaja igualmente
sobre collage de imagenes, ¥y en algunos
casos con ilustracion también, cada car-
A tel tiene una pleca de un color y sobre Ia

Zeandhie pleca indica el tema del cartel, el logotipo
del CELA aparece sin modificaciones en
la esquina superior izquierda.
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5.12 Trahajo de Con-
ceplo.

El proposito de este es elaborar
diversos enfoques de los problemas que
se definen en el proyecto. En este caso

. ya hablamos de este punto en la lluvia de

ideas.

Para la siguiente serie de carteles
quedard pendiente el reto de investigar
cuales son los puntos a mejorar, asi
como replantear una nueva estrategia
que no pierda continuidad con esta
primera etapa.

Es trabajo del disefiador resolver
estos problemas y establecer un estilo
visual para la serie de carteles en con-
gruencia con el folleto.

A diferencia de otros medios
publicitarios los carteles deben pelearse
por llamar la atencion en calles llenas.

De gente que se encuentra en
constante movimiento y distraccion.

El piblico no tiene tiempo de
analizar detenidamente el contenido de
algin texto, por lo que la imagen debe
hablar por si misma y tiene que consi-

derarse si la ilustracion es apropiada
para el servicio, tal vez se necesiten
fotografias con alguna técnica especifica
para presentar la informacion.

Esta etapa es similar al folleto, los
bocetos son utiles para empezar a
preparar el estilo correcto de los carte-
les, ahora que ya tenemos varios
podemos elegir entre cualquiera de las
dos series de bocetos.

Dado que ya previamente acor-
damos las directrices para todo el
proyecto, nos vamos a enfocar en los
detalles del disefio: la seleccion de la
tipografia, la caja estructura del cartel,
las fotos y los colores adecuados.

Dado que las tipografias nos evo-
can sensaciones en gran medida influen-
ciados por nuestra memoria del pasado
grafico que de forma inconsciente ya
poseemos, en el caso de los carteles
usaremos una tipografia que rompa con
el contexto.

Las tipografias de palo seco
(ARIAL y CHARACOLA) ain cuando
generan mas dificultad en su lectura,

CAPITULO V
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logran mds impacto visual y dan idea de
modernidad.

Las tipografias de la familia Roma
Moderna (courier new) son mas conven-
cionales pero muy funcionales, facilitan
la lectura y por otro lado normalmente
no se usan para proyectos con temas
vanguardistas.

Las tipografias que selecciona-
mos por su funcionalidad, inicamente
fueron: Courier New o Times New
Roman.

En el caso de los carteles corres-
pondientes a la primera serie; los hare-
mos a 2 tintas, para la segunda serie, los
disefiaremos en seleccion de color y ve-
remos qué resultados podemos obtener.

5.13 Fotos e ilustracio-

nes.

Las fotos a manejar seran del
mismo grupo de imagenes que Se usaron
para el folleto, con el fin de que existan
elementos comunes en el material y el
costo no sea tan elevado ya que asi la
renta de imagdenes se divide entre dos

materiales promocionales.
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CAPITULO V
| Foto 1. Escuela de Bailarines en escala Foto 2. Clase de Pintura foto a color en

, t

\ de grises, foto del image bank. Se trans- formato de 35mm.Se transformo la ima- p rOyeC O
formé la imagen aplicindole en photo- gen aplicandole en photoshop el filtro de

| shop el filtro de Hue- saturate y después Hue- saturate y después la opeidn

la opeién colorize, para virar la foto colorize, para virar la foto hacia el verde,
hacia el azul, luego se cerrd el encuadre. después se subid el contraste, por tltimo
se cerro el encuadre.
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Foto 3. Representacion Teatral. Foto a
 color en formato de 35mm. Se transfor-
: mo la imagen aplicindole en photoshop
el filtro de Hue- saturate, y después la

| opeidn colorize. Para virar la foto hacia

el violeta, se subid el contraste y

cerramos el encuadre luego aplicamos el
filtro wind.

original foto 3

Foto 4. Clase de escultura, foto a color en
formato de 35mm. Se transformo la ima-
gen aplicandole en photoshop el filtro de
Hue- saturate y después la opcidn
colorize, para virar la foto hacia el rojo,
se subid el contraste y se borraron los
elementos, por ultimo cerramos el
encuadre.

| original foto 4

foto 4
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Foto 1 trabajada en Photoshop.
El primer paso, puesto que ya se

- encontraba en escala de grises fue

aumentar el contraste con el fin de acen-
tuar las sombras y remarcar mas las fi-

- guras y espacios blancos.

El segundo paso fue integrar la
imagen de una pintura a la composicion
ajustando la transparencia hasta dar la
apariencia fantasmal que posee.

El tercer paso fue asignarle un
color, en este caso seleccionamos el color
azul con el codigo pantone 2747.

El azul profundo refiere un efecto
de paz espiritual que acentia el contexto
mistico de la escena.

Los bailarines se encuentran en
actitud de admiracion ante la aparicion

| dela imagen de un cristo pintado en esti-

lo expresionista.
Foto 2 trabajada en Photoshop.

El primer paso como en las ante-
riores fue pasarla a escala de grises y
aumentar el contraste con el fin de acen-
tuar las sombras , remarcar mas las fi-
guras y espacios blancos.

El segundo paso fué aplicarle el fil-
tro de wind esto para lograr esa idea de
movimiento hacia la izquierda, que
resalta el hecho de que el artista esta
mirando hacia la derecha donde se
encuentra la modelo.

El tercer paso fue asignarle un
color, en este caso seleccionamos el color
verde 354C.

El verde nos comunica tranqui-
lidad que acentua el ambiente de concen-
tracion, tranquilidad, y la idea que entre
el artista y su musa existe un lazo
invisible.

El artista busca a traves de sus
ojos y sus manos reflejar como un espejo
el alma de la mujer.

Foto 3 trabajada en Photoshop.

En ella realizamos el mismo pro-
ceso que seguimos con las fotos ante-
piores.

El segundo paso fue aplicarle el fil-
tro de wind para lograr esa idea de
movimiento hacia la izquierda, que
resalta el hecho de que el artista esta
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mirando hacia la derecha donde es el
punto de atencion.

El tercer paso fue asignarle un
color, en este caso seleccinamos el color
morado 2597 C.

El morade nos refleja majestad ,

. energia o paz dado que tiene combi-

nacion de rojo y azul en este caso lo
usamos para suavizar un poco la imagen,
pues la expresion del rostro es angus-
tiante y de esta forma relajamos un poco
los rasgos del artista que busca transmi-
tir a su puablico la intensidad del

' momento histriénico.

Foto 4 trabajada en Photoshop.

El primer paso fue pasarla a
escala de grises y aumentar el contraste
con el fin de acentuar las sombras ,
remarcar mas las figuras y espacios
blancos.

Fl segundo paso fue aplicarle el fil-
tro de wind para lograr esa idea de
movimiento hacia la izquierda, que
resalta el hecho de que el artista esta
mirando hacia la derecha

El tercer paso fue asignarle un
color, en este caso seleccionamos el color
rojo186C.

El rojo nos produce un efecto de
fuerza y dinamismo que acentua el con-
texto de trabajo del artista.

Lo que buscamos es transmitir
esa lucha interior y ese esfuerzo por dar
vida o sentido a la obra.
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' 5.14 Pruebas de color. El uso de un solo color tiene como

Pruebas de color.

Pruebas realizadas
con colores basicos.

Dos tintas directas.

gt e

Resultados.

A el cliente le agradaron
mas estas por la
armonia que se obtiene
en el disefio y también
por su costo bajo para la
produccion.
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| CAPITULO V
(. intencion hacer mds claro el mensaje. prdeCtO

Pruebas realizadas
con colores
complementarios.

Tres tintas directas.

AT .

Cuando se combinan col-
{ ores complementarios, los resul-
" tados son muy buenos, ya que
= los colores balan-cean sus efec-
: tos, sin embargo corremos el
i riesgo de confundir la intencion
del mensaje.
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| Como resultado tenemos 5 carteles, tamafio
i- 5.15 Armado final. final tabloide a 2 tintas, esta serie se trabajé

Original 1 a color.

Este es el paso final en el cual
conjugamos por una parte la imagen
yatrabajada y por otro lado el armado
previamente seleccionado.

Los elementos de la imagen se
encuentran enfocados de forma
premeditada hacia el punto clave que
nos interesa resaltar, esto lo logramos
por medio, de su actitud corporal o el
punto de foco visual en este como en
los casos posteriores serd el nombre
del CELA.

De manera que finalmente mostramos
un discurso visual con un mensaje
concreto al espectador.

-
1 COR 3
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junto con el cliente en R sesiones de 2 hrs. ¢/u.

Original 2 a color.

Este es el paso final como en los
anteriores en el cual conjugamos por
una parte la imagen ya trabajada y
por otro lado el armado previamente
seleceionado.

El elemento principal de la imagen se
encuentra apuntando de forma
premeditada hacia el area clave que
nos interesa resaltar, esto lo logramos
por medio, de su actitud corporal y el
punto de foco visual en este como en
los casos anteriores sera el nombre
del CELA.

De manera que finalmente mostramos
un discurso visual con un mensaje
concreto al espectador.
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Original3. a color.

Como antes mencionamos éste es el
paso final en el cual conjugamos por
una parte la imagen ya trabajada y
por otro lado el armado previamente
seleccionado.

El protagonista de la imagen se
encuentran enfocado de forma
premeditada hacia el sitio clave que
nos interesa destacar, esto lo logramos
por medio, de su actitud corporal y el
punto de foco visual en este como en
los casos posteriores serd el nombre
del CELA.

El cartel se lee de izquierda a derecha
y la composicion nos marca la ruta
que debemos recorrer.

De manera que finalmente mostramos
un discurso visual con un mensaje
concreto al espectador.
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Original4 a color.

Este es el paso final en el cual unimos
tanto la imagen ya trabajada como el
armado previamente seleccionado.
Los elementos de la imagen se
encuentran enfocados de forma
premeditada hacia el punto que nos
interesa resaltar, esto lo logramos pcr
'medio, de su actitud corporal y el
punto de foco visual en este como en
los casos antes vistos sera el nombre
del CELA.
De manera que finalmente mostramos
un discurso visual con un mensaje
concreto al espectador.
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CAPITULO V

La siguiente serie de carteles la

trabajamos sin el cliente, para poder Logotipo siempre ubl- proyecio
desenvolvernos con mayor libertad, esto cado en el extremo
. . superior izquierdo ;
nos pe'gmltlo no estar sujetos al gustcf ‘ 0 p a Area para imagen,
a la idea de otra persona, también foco de atencion del

: podemos aplicar nuestros conocimientos cartel.

- sin obstdculos y realizar un trabajo mas
! personal con mayor calidad.

Area de soporte,

5.16 Estructura de \< aqui va ubicado
Can@lGS . sector 5 el texto.

Para esta segunda serie de carte- \ /
les decidimos generar una estructura g '
mds compleja y planeada que la anterior. sector 4

El cartel va a tener un formato de
43 x 33 de esta forma logramos dos ot
cosas: 1a primera, que si se quiere hacer é ; a
en impresion digital se haga una 2 angulo de sector 3 o> E_%
reduccion a tamafio 28 x 21.5 y el tiem- 60 grados 8 (-
po de entrega seria de 24 hrs, la segunda oA g
es que si se imprime en offset tradicional o
se aprovecha bien el papel puesto que se sector 2 = %
usarian los pliegos de couche blanco una —
cara brillante de 70 x 95 cms y saldrian ” —
4 piezas dejando rebase suficiente para Bl sector 1
la pinza de la maquina y tendrian un =

tiempo de entrega de 5 dias habiles.

El cartel esta dividido en 2 areas,
la primera es el espacio definido para
colocar la imagen del cartel, esta area es

25 cms

33 ems

00
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la mas grande por su importancia ya que
su contenido le da presencia e impacto al
cartel, en esta zona en la parte superior
izquierda, hemos decidido colocar el
logotipo del CELA, ya que el ojo siempre
lee de izquierda a derecha, pues es el
primer objeto que se percibe después de

" un primer vistazo.

La segunda area es menor en
tamafio, la hemos definido como la zona
de soporte del cartel que nace de la pro-
porcion que obtenemos trazando una
linea que cruza a 60 grados desde el
extremo superior izquierdo hacia algin
punto del borde inferior derecho, en el
punto donde toca la linea el borde infe-
rior trazamos una linea vertical a 90
grados del borde inferior, esta drea deun
color en plasta serd la que contenga
informacion del cartel como el tema, la
direccion y teléfonos.

La distribucion del texto no es
arbitraria, el area donde va el tema del
cartel tiene un margen a los costados de
1.5 ems y el texto siempre va orientado a
90 grados y justificado hacia el borde
superior.

El area para ubicar la direccion
nace de la misma proporcion de la pleca
y su medida es de 8.2 x 8.2 ems, esta
medida la aprovechamos para dividir el

cartel en 5 sectores horizontales de 8.2
cms y un ultimo sector mas pequeiio.

5.17 Imagenes para los
carteles.

Las imdgenes en la mayoria de los
casos son mas rdpidas, claras y faciles
de comprender que cualquier texto, sin
embargo, aun cuando no las entendamos,
si nos agradan logran capturar nuestra
atencion sin que nosotros no nos per-
catemos de ello.

Pensando, en esto hemos decidido
utilizar las imigenes del folleto dos, con
el fin de generar material que tenga con-
tinuidad, al combinarlas con ilustra-
ciones armamos collages con un tema
relacionado a las actividades del CELA.

Los temas seran los siguientes:
Literatura.

Escultura.
Pintura.
Danza.
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! Literatura.

Para armar este collage uti-
lizamos elementos que tuvieran que ver
con la literatura y los unimos, como la
intencion es hacer evidente el tema del
cartel, usamos como fondo un texto
escrito a mano, un lapiz, una maquina de
escribir, la ilustracion del rostro de Don
{ Quijote de 1a Mancha y un fragmento en
{ texto del Popol Vuh.

En conjunto, tiene la intencién de
| hablar acerca del proceso creativo del
escritor, abarcando desde el borrador
hasta la obra concluida, la composicién
ha sido realizada en tonos sepia con el
fin de hablar de la nostalgia dado que los
fragmentos de texto son de obras muy
antiguas, también porque algunos
escritores son personas aisladas, la ma-
yoria con una gran vida interior, y pasan
mucho tiempo sumergidos en sus pen-

 samientos. Con el fin de recrear este

ambiente se pensé en este color.
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| Escultura

Para armar el collage con este
tema utilizamos elementos que tuvieran
que ver con la escultura y los unimos, en

| el fondo. Como fuente de inspiracién se
| encuentra el cuerpo de una mujer, en la

parte superior izquierda, las manos del
escultor tallando un rostro; en el
extremo superior derecho, el rostro de
una obra cldsica e inconfundible: el
David. Y en el extremo inferior izquier-

- do salen unas manos talladas del cuerpo

de la mujer para dar a entender que a
pesar de su aparente perfeccion es una

- obra esculpida en piedra.

El entorno creativo también es

; tema de este cartel y se maneja en tonos

azules, con la intencion de hablar del

- momento espiritual y reflexivo en el que

se encuentra un escultor cuando trabaja
en su obra.
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! Pintura.

El collage de este tema es mucho
mas simple y gira en torno a dos elemen-
| tos principales, el primero es el taller de
i un pintor dibujando un retrato con mo-
delo en carbon.

Sobrepuesto a esta imagen estd
una ilustracion del taller de Roddn en el
cual podemos ver en primer plano un
caballete con un lienzo vacio y una mesa
a un lado con frascos para solventes,
seguramente.

Ambas imdgenes hablan sobre el
proceso creativo en la pintura. La
primera evoca el dificil momento de
enfrentarse a un espacio en blanco que
hay que llenar y el segundo retrata un
instante en la tarea creativa. Para
hablar de 1a carga emocional que puede
desarrollar el pintor durante este tiempo
usamos el color rojo y en contraste el
blanco relaja y equilibrala composicion.
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| Danza.

Hemos escogido el color morado
para este cartel or lag combinacion de
| contenido en sus mensajes por un lado
tiene la fuerza, el dinamismo del rojo y
i por otro la espiritualidad del azul.

Lo combinamos con el negro por la
elegancia., las imagenes hablan de dos
vertientes principales de 1a danza, el ba-
llet clasico y la danza contemporanea.

Las imédgenes hacen evidente el
tema del cartel y la figura central que es
una bailarina en contraste blanco desta-
ca del fondo obseuro, evocando el momen-
to en que los bailarines entran a escena.
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7 Cartel final Literatura.
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Escala:40%

Medida final: 33 x 43 c¢m.

Fuente™tema”: Courier new Bold.

Fuente"direceion”™ Courier new

Iméagenes: 1tiff CMYK

Un logotipo en el extremo superior izquier-

do.
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Escala:40%

Medida final: 33 x 43 cm.

Fuente"tema™ Courier new Bold.
Fuente"direccion”: Courier new
Imégenes: 1tiff CMYK

Un logotipo en el extremo superior

izquierdo.
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Escala:40%

| Cartel final Pintura.

Medida final: 33 x 43 cm.

Fuente"tema”: Courier new Bold.
Fuente"direccion™ Courier new
Imagenes: 1tiff CMYK

Un logotipo en el extremo superior

izquierdo.
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Cartel final Danza. | FALLA DF Moy §
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Escala:40%

Medida final: 33 x 43 cm.

Fuente"tema”: Courier new Bold.
Fuente”direccion™: Courier new
Imagenes: 1tiff CMYK

Un logotipo en el extremo superior

izquierdo.
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Este proyecto significé en lo per-
sonal, la oportunidad que los disefiadores
esperamos para poder realizar un traba-
jo en el cual los fines comerciales inter-
. vengan en pro de fomentar la creativi-
dad, el arte y la cultura.

Nos enfrentamos a un cliente muy
exigente en materia creativa, pues tenia
muy claro cudl era el concepto que
queria manejar y el mensaje que buscaba
comunicar a su audiencia; por lo tanto
desde un principio demandd el maximo
de nuestros esfuerzos, sin embargo el

- hecho que se involucrara en el desarrollo
del trabajo también result6 ser una limi-
tante para nosotros por lo que nos vimos
obligados a desarrollar propuestas
propias al margen de la opinién de él.

Siempre tuvimos al alcance la

“informacion suficiente para obtener un
buen disefio del material publicitario en
el cual se aprovecharon los pocos ele-
mentos ya existentes para combinarlos
con los nuevos, de esta forma el resulta-

do es optimo, pues comunicamos de
forma mds completa las cualidades del
CELA.

Durante el desarrollo del proyecto
grafico se probaron dos métodos de tra-
bajo distintos, el primero de ellos como
antes mencionamos es en el que el
cliente se involucra en el proyecto, esto
sélo puede ocurrir en contadas oca-
ciones. Un ejemplo es ésta, ya que los
conocimientos del cliente aportan ideas
que enriquecen el trabajo.

Sin embargo, esto siempre impide
que la labor de nosostros como
diseiiadores sea buena, pues 1nos encon-
tramos sometidos a un criterio con el
cual no siempre estamos de acuerdo.

En cambio, el segundo método de
trabajo que aplicamos para desarrollar
nuestra propuesta, es mejor. Cuando el
disefiador aplica sus conocimientos libre-
mente, los resultados son notoriamente
distintos, el proceso fue mas preciso, el
resultado obtenido retne los requisitos
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- que debe cumplir un material publicitario

eficaz, el trabajo cuenta con la flexibili-
dad suficiente para avanzar de la mano
del CELA y tal vez a partir de él crear
nuevas aplicaciones, incluso en medios

. digitales como presentaciones multime-
. dia. Este material logra distinguir clara-

mente al CELA de sus competidores,
ademas tanto el folleto, como cada uno
de los carteles cuentan con elementos
que los marcan como diferentes, pero que
finalmente los engloban como miembros
de un ente comin que es en este caso el

. CELA . En esta forma de trabajo tuvimos

oportunidad de usar todos los elementos

- que consideramos necesarios para

cumplir con los objetivos del proyecto.
Es por esto que tanto el folleto
como los carteles que trabajamos sin el
cliente cumplen con las metas
planteadas y necesidades del CELA, si
nuestro fin es comunicar libertad, lo
primero que debe ser libre es nuestro

disefio, el trabajo de investigacion que

hemos efectuado ha sido muy amplio, en
todo momento tuvimos en mente el pre-
sentar informacion actual y por otro
lado que fuera global. Por lo tanto, para
los disefiadores que se interesen tanto
en el disefio de cartel como en conceptos
de tipografia, esta investigacion les
puede ayudar como punto de partida
para profundizar en cualquiera de los
aspectos del disefio que aqui son trata-
dos. La hipotesis planteada en un prin-
cipio podemos afirmar que ha quedado
comprobada, el material desarrollado
para el CELA ha sido elaborado cuida-
dosamente conforme a un método orga-
nizado, fundamentado y analizado.

Cubre cada punto de los requeri-
mientos y cumplird su funcion.

Finalmente, para aquellos que bus-
camos un modo de expresion en el dis-
efio, es un hecho alentador y emocio-
nante poder participar en un proyecto en
el que se involucra gente que
consideramos creativa.
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