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El disefio grafico es un proceso creativo, dentro de un modelo de comunicacion; que encodifica el mensaje
mediante elementos grdficos.

Laimagen grdfica la percibimos el mismo instante que empezamos lajomada diaria de trabajo, desde que nos
levantamos estamos en contacto con las imdgenes y con ende los envases. que también tienen grdficos para
hacer mds entendible sut uso y contenido.

Esta tesis quiere enumerar los pasos y aspectos que se lomaron para crear wn disefio grdfico aplicado a un
envase no sin antes hacer una investigacion del disefio grafico como afecta al hombre, como profesion, en la
industria, y en especial en Mexico.

Ademads la mayor efectividad de resultados.

Y una investigacion en tomo a lo que es ¢l envase. su historia. finciones, aspectos sociales y naturales, asi como,

las normas legales que tiene que cumplir antes. para poder salir al mercado dando una mayor informacion al

constmidor.

Todo el proceso creativo para desarrollar el diseiio grdfico aplicado al envase se sustenta en un método de
investigacion, para tener wna mayor efectividad de comunicacion y i claro éxito en el mercado mediante
investigaciones infermas v externas se confirma que una investigacion previa nos dard los limites y alcances de

ntiestra aplicacion de diseio grdfico.

Al principio se penso en la distribucion de los ires niveles socioccondmicos, alto. medio v bajo. Pero, nuestra
investigacion se enfoco en el mercado del nivel socioecondmico medio v bajo. porque tienen mucho que ver imo
v olro, pues sus observaciones de habitos de consumo son muy similares, para encontrar nuesiro mercado en
potencia.




Con la informacion obtenida y los elementos gréficos, se podré realizar el diseiio grdfico aplicado a un envase
de disfraz de la siguiente manera:

En el primer capitulo hablaremos del disefio grdfico en el universo del homibre, del surgimienfo como
profesion, el trabajo formal del DISENADOR grdfico en la industria, y haremos una retrospectivadel Disefio

grdfico profesional en México.

El segundo capitulo contendrd el universo del envase, las Funciones del envase el embalaje y las fumciones del
embalaje, los origenes del envase como el envase con fibras naturales, el envase con materiales sintéticos, asi
como, los tipos de pldstico, el envase en México, las Normas Legales y el Cédigo de barras.

El tercer capiiulo es nuestro marco de referencia, el cual, contendrd la metodologia y los procesos de

mercadofecnia, para encontrar la presentacion final del disefto grdfico aplicado a un envase de disfraz y

contendra lo siguiente:

a)El método. b) el universo del disfraz,  c) la competenciay d)la presentacion de sus envascs.

nuestro envase, él ;por qué? el ;como son los diferentes pasosy

El cuarto capitulo contendrd la produccion de
10 grafico en el envase. Grdficos aplicados a nuestro

elementos por los que pasa? y contiche niesiro dise)
envase, elementos basicos del diseito como son:
Material, formato y dimensiones. Disefio y forma, La tipografia, El color. Seleccion adecuada de los procesos

de impresion, Guia para revision de impresion
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Las necesidades basicas del hombre han cambiado. antes el hombre solo cubria
sus necesidades basicas de Alimentacion y vestido. cazando v recolectando.

Actualmente el hombre para alimentarse y vestirse, se alquila ély a su tiempo. v
desde el momento en que sale atrabajar. entra en relacion directa con el diseiio,
ya sea grdfico. mdustrial y teenoligico, ademds lo usa. lo consume v lo digiere
sin saber que es el disefto.

Todo esto a través de Anuncios luminosos. rétulos, carteles. periodicos, libros.
revistas flustradas, folografia. audiovisuales. cine, video, sefializaciones. ..

La cantidad de imagencs que son absorbidas a velocidad vertiginosa por !
espectador medio en la civilizacion occidental ha llegado. a alterar los
mecanismos perceptivos del ser humano y los mismos esquemas de orgamizacion
social.




“ £l actual disefio grdfico empezo a tener auge en Europa en los aiios sesenta. Anles habia ocurrido este esplendor en Estados
Unidos. La prosperidad del consumo, ¢l aumento de lapublicidad, el periodismo, de la publicacion masiva de librosyla expansion de
la television, motivaron el origen del disefio grdfico actual. Este disefio grdfico se ha visto polenciadoy estimulado por el desarrollo

y perfeccionamiento de las técnicas de impresion.”

“Desde la época renacentista el proceso de acumulacion de imdgenes en la civilizacion occidental ha ido creciendo en progresion
geométrica, hasta alcanzar, en la actualidad i grado de densidad que ha permitido a mds de 1 comunicélogo hablar de laicono

esfera, como marco natural de nuestro medio ambiente.”

! Josep Ubia, Josep Tous. CURSO DE DISENQ GRAFICO, Ed. Escuela de Altos Estudios Politécricos, IDEP. p.12

2 Idem. p.12




El niimero de reacciones visuales que llegan anuestros ojos a lo largo del
dia, en un medio urbano es tan alto que no tiene precedente en la historia

de la humanidad.

Inicialmente, la imagen cumplio una funcion mitica, religiosa o simbélica
como la capillasixting, el rapido desarrollo de los medios tecnologicos ha
variado los procesos de creacion y difusion de la imagen y casi su misma
naturaleza. La revolucion tecnologica de este fin de siglo, afectanuestra
sensibilidad, pensamiento y modo de vida, a una gram velocidad v ahora
tenemos las reacciones visuales instantdneamente.

En este orden de ideas, seria relativamente facil hacer ciencia-ficcion
sobre el pasado y ¢l futuro de la imagen. siguiendo el rastro de su historia
¥ analizando su incidencia en lo religioso. economico. social,
administrativo, politico y artistico. Pero aquello que realmente sacamos
como conclusion al revisar la historia de la cultura visual, desde ¢l arte
rupesire hasta la ecolagia de la imagen urbana, con sumass - media.
iconotecas, cinetecas. bibliotecas. hemerotecas v todo el instrumental de
archivos y bancos de imdgencs de lay que hoy disponemos. nos dan una
aseveracion, el hombre fue y sigue siendo un "fabricante de imdagenes”

Cada circunstancia historica. cada gripo social. cada cultura, ha nsado
la imagen a su mancra, ha tratado de domesticarla. de emplearla como
arma de informacion y de poder. pero siempre ha estado presente en la
historia de la humanidad.




1.2 SURGIMIENTO DEL DISENO GRAFICO COMO PROFESION.

“El disefio grafico ha surgido como disciplina independiente en los iltimos treinta afios. El disefio se puede definir, en términos
generales, como la ordenacion, composicion y combinacion de formas y figuras™

Generalmente. se hace por encargo y tiene la tarea de comunicar una idea comercial o ideoldgica, determinada por el cliente o la
institucion que hace el encargo al disefiador grdfico. con condicionantes de orden econémico. social v comercial.

El diseiador trabaja con un lenguaje de signos, imagenes v colores, tratando de commicar informacion de un modo que resulte

nueva e interesante para el piiblico.

Puede trabajar en cualquier campo. desde los que resultan mds evidentes. como
anuncios y carteles, al diseilo de sellos. mapas o construcciones o en cualquier

actividad que se requiera,

Comunicacion grafica ordenada. debe tener conocimientos de ciencias soctales,
ciencias naturales, actividades artisticas. actividades deportivas, actividades
industriales. asi como marketing, publicidad v relaciones publicas. para poder
interactuar con éstas y obtener mejores resultados.

* bidem p. 13




1.3 EL TRABAJO FORMAL DEL DISENADOR GRAFICO

“El disefio puede considerarse como la expresion visual de una idea. La idea es transmitida en forma de composicién. Las
kil 4

formas (sus tamarios, posiciones y direcciones) constituyen la composicion en la que se introduce un esquema de color™.

En la composicion, se toman en cuenta los elemenios bdsicos de diseio, como son. plano linea y punto, desde su forma mds
simple hasta la profusion misma de un collage.

La percepcion del color estd asociada con la Iz, pues fisicamente la Iuz esta compuesta de todos los colores del arcoiris y
el color que nosotros vemos es el tinico que no absorbe, nuestra percepcion del color cambia cuando se modifica una fuente

luminosa.

Pero Jo mas importante cs que el color atrac la “atencion”. la mantiene. y hace que se recuerde la informacion.

Farmatajer ot oriqem: terrastre

Formadi per 01 et fer terrestre

formada por o] Mierdpee 3ctv

Formataper o) 108 10'ar

Tormaii per ¢) sotha salar

Form.ata por o1 hierrg sslar

Formada por o} R10r e selar

Toreataper o] beres sslr g of e Sl calete
Fareada por o) caicio solar

# Wuicius Weng PRINCIPIOS DEL DISENO EN COLOR. E4 G.G. 100 Paghnas. p 3




1.4 EL DISENO GRAFICO EN LA INDUSTRIA.

La historia del disefio grafico en la industria es tan grande y larga. aunque anonima.

Pero ésta se ha dado con el interés del disefiador grdfico de vender su diseiiv en la
industriay de que conozca su capacidad creadora, de lo que producimos u ofrecentos:
ya sea un bien, un servicio, un concepto, una actividad, como la publicidad, la
propaganda, objetos, imdagenes. herramientas. modelos. accesorios o productos.

Todo absolutamente todo. es realizable con imaginacion. creatividad, orden, y
disciplina, porque todo, absolutamente todo requiere de disefio.

“El disefio no es un acuerdo solo entre algunos profesionales, es el compromiso y la
tarea de todos los involucrados en la creacion, produccion, distribucion, consumo,
opinion, formacion Profesional y critica de los productos, que dan forma a una vida

digna en sociedad.”

Los diseiiadores, basados en este concepto. propician la integracion de laindistriay el

comercio con el disciio. Cada cual con sus recursos v capacidades. unos con el capital,
olros con la infraestructura, ofros con los conocimientos especializados y otros con su

capacidad de convocatoria.

 Ibid. p. 8
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El Colegio de Diseiiadotes Industriales y Grdficos de México A.C. (CODIGRAM). tiene una serie de actividades
para reconocer, activar y motivar el diseno grdfico e industrial en México, su presidente el D.1. Arturo
i Dominguez Macouzet, apunta lo siguiente:
"
i “En el drea del disefio grafico, la Olimpiada 1968 en México, sera el primer gran proyecto que re(ina a un equipo
de profesionales mexicanos para crear un sistema de imagenes graficas que mostrara en el ambito internacional la
{ organizacion del pais en un evento de tal importancia. Esta accton sera el preludio para fundar al poco tiempo las
J primeras escuelas de disefio grafico en México, ya que cada vez es mas frecuente el interés por parte de las
empresas privadas e instituciones publicas por renovar su imagen grafica: al hacerlo, influye de forma it
determinante en un mayor prestigio y mejores ventas en sus productos”.
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*Idem p.9




En 1971, como una de los pasos importantes del gobierno del presidente Luis Echeverria Alvarez, se funda el IMCE, Instituto
Mexicano de Comercio Exterior, con el objetivo de impulsar las exportaciones del pais. Para esto, antes era necesario elevar la
calidad de los productos, por lo que establece, I fundacion dentro de esta institucion del CENTRO DE DISENO, organismo que a
partir de sus tres departamentos; Disefio Grdfico. Ferias y Exposiciones, y Promocion del Disefio, impulsé al diseiio en todas sus

manifestaciones, a lo largo y ancho del pais, con las naciones relacionadas comercialmente con México.

La labor de este organismo fite determinante para el nacimiento de un gran nimero de Escuelas Universitarias de Disefio, tanto en el
Distrito Federal, como en ciudades como Guadalajara Monterrey, San Luis Potosi o Leon. multiplicandose en pacos aiios los

servicios de diseiio a casi lodo el pais.

A partir de la promocion del Centro de Disefio, surgen una serie de asociaciones que representan durante algunos aios a los
profesionales en activo, todas ésias se agruparian para fundar en el aito de 1975 del CODIGRAM. Colegio de Disefiadores
Industridles y Grdficos de México. A.C.. organismo oficial del gremio. cuyo primer consejo directivo fundador es presidido por el DI,

Juan Gonzdlez Gallardo [.

Dentro de un ambiente donde mucho estaba por hacer. el joven gremio de diseiadores. se propuso la tarea
de vincularse con un medio de trabajo v los profesionales del disefio en el dmbito internacional. logrando la

sede para organizar el evento de trabajo Interdesign 78 Meéxico.

Durante esta década, se produce un movimiento importante en la promocion del diseiio por parte de las
instituciones gubernamentales. que refleja las actividades del IMEE dnstitto Mexicano de Envase v
Embalaje). IMAI (Instituto Mexicano de Asistencia a la Indwtriay y LANFI (Laboratorios Nacionales de
Fomento Industrial) que ofrecen servicios en el drea de envase v embalgje, el FONACOT (Fondo de
Fomento y Garantia para el Consumo de los Trabajadores) que promueve el disefio v la fabricacion de
bienes para los trabajadores; v el CENAPRO (Centro Nacional Para la Productividad) que auspicia el
desarrollo y la experimentacion en el campo de la ergononiia. con ohjeto de generar un mavor confort para
los usuarios v operarios. durante el trabajo y el consumo de los productos.
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En 1980, la tercer mesa directiva del CODIGRAM toma posesion, siendo elegido presidente el D.I. Oscar
Salinas Flores. Se establece un programa de eventos de promocion del disefio, tanto grdfico como industrial,
y se incrementan las relaciones infernacionales con el ICSIDI y el ICOGRADA (Consejo Infermacional de

Asaciaciones de Disefio Grdfico).

A veinte aiios de distancia, se ha consolidado la labor de este centro educativo que por medio de sus egresados, {anio
Mexicanos como Brasileiios, Ecuatorianos y Colombianos, entre varios paises de nuestro continente, ha colaborado en los
inicios. la difusion y la excelencia académica del disefio mexicano y latinoamericano.

Entre ivs disefiadores, cuando se paso, en éste periodo de un campo de trabajo prospero v con perspectivas excelentes, a un
panorama de desempleo y pocas oportunidades, reflejo de la crisis economica en que se ve enviielto nuestro pats a partir de

1982.

Actualmente, el disefio grafico ha sabido moverse e integrarse en el sistema productivo nacional, en consecuencia, han
crecido aim mds asociaciones, tanto de disefiadores como de impresores en la produccion de las artes gréficas, que

indudablemente son también diseiiadores grdficos los que manejan éstas.

Q0 o
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Ibid. p. 14

LY

 ——




™

1.6. - EL DISENO GRAFICO MEXICANO

Desde las imdgenes de sus codices, sus grabados en las estelas y sus caricaturas politicas en los periédicos, podemos afirmar

que hay disciio grdfico mexicano, en su trazo. ensu color y en su fextura, hay un sentimiento mexicano que caraclerizay

distingue, nuestra cultura multiamalgamada y cosmopolita
Todo esto gracias a sus raices y a las influencias extemas. Que al conjuntarse hacen el diseiio grdfico mexicano.

El disefio mexicano Es el trabajo en equipo; muestra la calidad, la capacidad de sus recursos y grupos de trabajo; hace
patente la voluntad de los diseniadores de presentar con orgullo, sus logros profesionales, a través de muchos afios de
empeiio, de esfuerzo, y dedicacion para superarse como profesionales creativos.

El diseiador mexicano, que inmerso en un sector productivo, afiade a los objetos - desde un cartel hasta un vehiculo -, un
alto sentido estético-funcional. para oblener resultados econdmicamente viables, de beneficio socialy cultural, para hacer de
México un pais cada vez mds competitivo en el dmbite mundial.

El disefio mexicano requicre de actualizacion. modemizacion y cambio: actualmente donde los compromisos politicos y
econdmicos tienen mayor actuacion v esto se adecna a la competencia de los mercados nacionales. para acceder con
efectividad cualitativa y cuantitativa. « los mercados intemacionales.

El diseiio mexicano se muestra con satisfacciin. aungue sabemos que falta mucho que hacer. En México existe wn gran
potencial mano en espera de ser aprovechado en su magnitud. v con él, se piicde hacer realidad la superacion y
modernizacion en los paises latinvamericanos. ya que contamos con una gran historia. podemos también contar con grandes

economias y un mejor nivel de vida para todos.

% &
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ENVASE

2.1. DEFINICIONES

El envase es un contenedor de proteccion individual y de distribucion masiva, que entra en
contacto con el producto para conservarlo y protegerlo. £I embalaje es todo aquello que
emvuelve, contiene v protege debidamente a los productos envasados:; facilita, protege ¥
resiste, las operaciones de transparte y manejo, e identifica su contenido. Puede haber mds
de un envase para un solo producto, y estar uno dentro del otro.

2.1.1 'FUNCIONES DEL ENVASE

Este tiene funciones tanto de estructura como de comunicacion.

La funcion estructural, la realiza el diseiiador industrial y corresponden a la proteccion,
tanto fisica. como quinica del producto. Para que éste llegue en perfecto estado al
consumidor.

La funcion de comunicacion la resuelve ¢l diseiiador grafico. quicn debe informar y motivar
al consumidor, a adquirir el producto con los diversos recursos con que cuenta. mediante |
los colores mds atractivos o una composicion correcta de los elementos. asi como. de
integrar informacion de cardcter nutricional, ademas de los de cardcter legal gue se exigen,
como son: los datos del fubricante, sudireccion y sunombre: Lista de ingredientes. pais de
origen, su contenido, ademas de las instrucciones de wso del producto. para i mayor
aprovechamiento del mismo.
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2.2 EMBALAJE

Entbalaje es un contenedor de proteccion colectiva. En o
pueden estar uno dentro de otro, sobre todo cuando se trat
y la humedad, pero en conjumio deben protegerse con un embalaje.

casiones los envases
a de protegerlo de polvo

221 FUNCION DEL EMBALAJE

El embalaje los protege en su traslado y distribucion a diversas partes geogrdficas.
éste facilita el apilamiento en el almacendaje. desde que el fabricanic comienza la
distribucion, hasta que llega al Iugar donde serd consumido por el usuario.




2.3 ORIGENES DEL ENVASE

El origen del envase es tan antiguo, como el mismo hombre.
Envase, es un contenedor configurado de ferinas y materiales diversos.

Estos contenedores se ocuparon para preservar durante un periodo mas largo, el bucn
estado y vida titil de los alimentos. en tiempos de escasez o de siniestro, asi como también,
se dieron los envases de cardcter tradicional entre las diferentes culturas: por ejemplo.
los Egipcios guardaban las visceras de las momias en urnas, en México por ejemplo. en
los entierros prehispanicos, ocupaban las umas de cerdmica para depositarle jovas v
semillas a los difimtos, donde el mismo petate del difimto con el que lo envolvian se
convertia asi en un envase (el famoso petateado).

En el transcurso de la historia el hombre ha estado mas ocupado por la conservacion del
contenido que por el contencdor.

El envase y el embalaje, van de la mano con la historia del hombre, pues al transportarse
a exploraciones, conguistas y vigjes, necesitan un método de conservacion de alimentos

para su consumo posterior.

Se debe ocupar la palabra envase que es la palabra adecuada ya que los paises donde se
habla el espaiiol se adapto: pues la palabra empaque nos refiere a los sellos que s usan
en plomeria o mecdnica.

L)
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2.4 ELSIGLO XX'Y EL DESARROLLO DE LOS ENVASES

El inicio del siglo XX, trae consigo expectativas, curiosidad y asombro, de como se dan los sucesos, Jos cambios
lecnologicos, cientificos y sociales que se dan en cascada a lo largo v ancho del planeta, comimmente lamado

progreso.

El nivel de vida cambia, cada vez mds personas se comunicaban por medios escritos, en cuanto a la forma venta
surgieron los autoservicios y las ventas se tenian que hacer de forma masiva, dando como resuliado el
perfeccionamiento de los envases para su distribucion.

En la segunda mitad del siglo XX se ha el envase de una manera vertiginosa, significativa y arrolladora, pues hay
pracesos de mejoras, investigacion y desarrollo de nuevos producios v procesos, por la creciente movilidad
econdmica de los paises que van hacia una globalizacion mundial

Los productos, actualmente. se venden en su envase. apovados en un complejo sistema de publicidad masiva, enel
cual, se resalta el color v la forma del mismo. mostrando las satisfacciones que nos pueden dar el proditcto,
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2.5 ENVASE EN MEXICO

El envase en México es tan antiguo como la cerdmica de los entierros
prehispdnicos y tan antigno como el tamal, o tan tradicional como e!
mixiote, que actualmente, se presenta en papel encerado o aluminio, tanto
en la coccion y presentacion del alimento. asi como el envase del pulgue,
que se transportaba en el cuero de los animales. el animal se desollaba
completo se curtia y se le amarraban las extremidades v se ocupaba como
envase.

Pero al envase no se le ha dado el reconocimiento en la industria como se
merece, aunque tengamos el dicho De la vista nace el amor, pues es en la
vista donde se hace la tarea de venta en un autoservicio, segin la
presentacion la forma, las imagenes. los colores, se obtendrdn mayor
aceplacion de los consumidores.

2.6. LA IMPORTANCIA DEL ENVASE

El envase tiene diferentes factores que lo hacen de vital importancia para el mercadeo de productos: pues éste protege y preserva.

Va desde cubrir, exhibir. almacenar. informar. v le da personaiidad al producto, pues cada vez son mas las marcas que son
identificados y reconocidos por el envase. ofreciéndole confianza al consumidor. ademay de tener la informacion e instrucciones para

el uso adecuado del producto.
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2.7. LAIMPORTANCIA DEL ENVASE EN LA MERCADOTECNIA.

El diseiio grdfico del envase debe tomarse en cuenta desde la fase de la produccion de!
producto, de manera que, el envase no sea mas caro que la mitad, del costo del
produicto pues no se va a vender el envase (en algunos casos como son. canastas. cajas
de metal y madera en ediciones especiales), sino que éste va avudar a vender el

producto.

2.8. EL ENVASE CON FIBRAS NATURALES

En México un claro ejemplo s el tamal, ya sea envuelto en hoja de maiz o de platano
que también sirve para su elaboracion. conservacion (térmica) v presentacion. o los
gusanos de maguey que se conservan ¢n fortillas de maiz. asi como el mixiote, la
cdscara del maguey que se usé para la coccion v en la presentacion del platillo. que

ahora es en papel aluminio o encerado.
En ofras culturas como las Orientales atin conservan la tradicion. de transportar alimentos ¢n canastos de mimbre hechos con hojas

naturales.

2.8.1. EL ENVASE DE MADERA

Este material fue wtilizado a lo largo de la historia como un embalaje. para la
transporiacion de vinos, aceite y semillas. actualmente. se sigue usando para hacer
pallete, que son tarimas para estibar la mercancia y transportarla, por medio de
montacargas. Usados ahora en envases pequenos para darle un valor agregado a los
puros, perfumes, vinos, dulces, articulos de ceramica de vidrio. asi como obras de arte.
Su uso puede catalogarse como antiecoligica por la deforestacion de los bosques para
obtener la materia prima de éstos envases.




2.8.2 EL ENVASE EN TEXTILES

El envase en textiles también tiene sus raices con la historia de la transportacion
de semillas pues era en costales de tela en donde se transporiaban, v en algunos
casos, se sigue tfransportando de estd manera.

Actualmente es para darle wn plus al producto, como en los perfumes, licores.
ropa o en los zapatos, que se utilizan pequerios (ramos de pellon que es 1n textil
laminado, para la proteccion de los niismos, dentro de la caja,

Muchas veces, se presenta dentro de los estuches de carton o de madera, para
darle un toque de elegancia en la presentacion a los productos.

2.8.3EL ENVASE DE PAPEL

Laventaja en la utilizacion del papel es su bajo costo. su capacidad de impresion
muiltiple y su nulo impacto en la ecologia pues es biodegradable v sus materias
primas son reciclables.

Lamateria prima en la elaboracion del papel y del carton. es la celulosa que se
obtiene de la madera, del bagazo de caiia, el algodon, la pajay el bambi, asi
como, de olros vegetales fibrosos v de papel de segunda vuelta

Pero debido a gue no contienen los gases v a que pierden su resistencia con la
humedad se lamiman y esto dificulta su reciclaje.

i
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El papel, inicia su historia en China, no solo parala
escrifura, también habia para envoltura de especias,
joyas, de objetos preciosos de melal y de porcelana.
también hacian de papel las cintas con las que los
amarraban (actualmente lo siguen haciendo)

En México, tenentos el claro ejemplo del cucurucho de
papel estraza o periddico, yaque es asi como se envasa
en los mercados donde nos daban los abarrotes ¥ la

fruta, otro ejemplo son Jos famosos camoles poblanos.

Las bolsas de papel actualmente proporcionan tn valor
agregado a los productos. gracias ast diseito
estructural grafico, es posible que nose utilice unasola
vez, ademds de ser importante en la autopromocion. kI
tipo y grosor de la cartulina. dependen del grado de
proteccion del producto. que por lo normal es ropa o
capalos.

Laotra forma de utilizar el cartin es combindndolo con
piezas moldeadas. dando forma a los envases
exhibidores (blister pack. skinpack. stripack. trany
pack, y multipack) que son ny utilizados en los
attloservicios. [os productos que s envasan en esios
exhibidores son productos que estdn en pequeiias
porciones. que ¢l consumidor puede apreciar y asi
permitir una eleccion mds dificil
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2.84. ENVASE EN CARTON

El envase en carién es un embalaje mds del producto, utilizado para la
colocacién en estanterias de los centros comerciales 0 almacenamiento

en los mismos, ademds de procurar proteccion del mismo.
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2.8.4.1. EMBALAJE DE CARTON CORRUGAD

Las cajas de carton corrugado, son tradicionales por sus caracteristicas
estructurales y resistencia en el almacenaje, ademds de la facilidad para

reciclarlas.

El carton corrugado se forma iniendo 3 capas, la de en medio ondulada
(médiurn o flauta) y dos laterales planas (liners), adheridas con pegamento
base agua para su facil reciclamiento.

Su funcién es dar el mayor servicio y resistencia al menor costo.

Lacajadebe poseer proporcién estructural, o sea. el largo de la cajadeberd
medir: el doble de su ancho y alto. para obtener mejor resistencia

El proceso de impresion disminuye de un 8% a 10% la resistenciadel carton,
en la mayoria de los casos se adhieran etiquelas de papel couche para darle
mejor presentacion.




2.9 EL ENVASE EN MATERIALES SINTETICOS

o

El desarrollo de la industria del envase a partir de los avances de la tecnologia
alimentaria y el conocimiento de materiales que se han ocupado a través de la
historia, les permite conjuniarse a través de la industria y crear infinidad de
combinaciones para un envasado mas dinamico.

2.9.1 LA CERAMICA Y EL ENVASE DE VIDRIO

En Egipto, Grecia, Romay México, la ceramica, el barro y el vidrio se convirtieron
en actividad artesanal, pero también. se ocuparon con fines ceremoniales. de uso
diario y en sus funerales.

El mas tradicional, se caracteriza por sus propiedades de barrera, sus cualidades
estéticas, como son la claridad y maleabilidad, aunque fragil. puede wner cualquier
Jorma.

Su resistencia térmica y longevidad, es facilmente reciclable y es el adecuado para
cualquier producto liquido.




29.2. ELENVASE EN METAL

La hojalata (de donde se deriva la denominacion de latas). también ha sido el material
mds importante para envasar alimentos, pues es una excelente barrera v tiene buena
resistencia (érmica para los efectos de esterilizacion,

Actualmente, se ha tratado de eliminar el uso de abrelatas. usando tapas abre facil, en
donde se desprenden de la totalidad de la lata, mediante una argolla sujeta a la tapa.

El aluminio también es utilizado para envasar productos, en especial la pasta de dientes.

En el envase de vinos y bebidas gaseosas se necesitaba el cierre hermético y con esto, se
invento el uso de tapones de corcho. que en algimos casos. se siguen wsando.,

Es en 1892, se patenta el tapon corona, gue en México se le bautiza como corcho lata,
por sus materiales que es una lapa de lata y en su interior una delgada capa de corcho.
que ya en la actualidad son de pldstico, esta tapa facilito la apertura de las botellas de
vidrio.




2.9.3. ENVASES DE PLASTICO

Es el material mds versdtrl, ya que no tiene problemas de corrosion y sus
| propiedades de barrera son buenas para contener gases v aceites, son ligeros v se
piteden disefiar en cualguier forma.

Desgraciadamente, es uno de los envases mds contaminantes, pues produce la
mayor parte de basura (por ser los envases de uso desechable) v su reciclaje es
complicado y costoso.

294 TIPOS DE PLASTICO

Hay dos tipos de plésticos, el termo fraguadas v los termopldsticos, estos son
excelentes para reciclar, va que son polimeros que no tienen moléculas
entrelazadas y se pueden fundir y moldear. una y oira vez.

Y para una acepracion mundial se han codificado para diferenciarlos Estos se
combinan de acuerdo a las necesidades del producto. a continuacion se presentan

sus caracleristicas de loy mas wsalos.




2.9.4.1 PS Poliestireno

Sinn sabor. ni olor, tiene resistencia al agua y humedad, usualmente
wsado como charolas para comercializar alimentos y produiclos
Jarmacéuticos.

2.9.4.2 PE Polietileno

Con propiedad aislante ala electricidad y alos quimicos, se utilizapara
hacer tarros, botellas, garrafones. Todas las bolsas del stiper v hules
domésticos, como para las mesas y para cubrir puiestos ambulantes.

2.9.4.3 PP Polipropileno

Polimero de mavor peso. rigidez y dureza. brillante. transtucido,
resistente al calor. al combinarlo con oiras peliculas y recubrimientos.
en el se envasan alimentos grasos y gaseosos lernto sellandolos.
proporcionando buena barrera a la humedad v 1ma gran alternativa

alalata.




2.9.4.4 PVC Cloruro de polivinilo

Muy versdtil por sumaleabilidad y para su transformacion por varios
métodos, resistente a la lz, calor y grasa. buena claridad. resistencia al
impacto, es desde rigido a suave, muy usado en los blister pack, charolas

pastilleras, en capsulas y como aislante.

2.9.4.5 PET Tereftalato de polietileno

Resistente a la iz, calor, solventes y productos quimicos,
se puede termo formar, procesar por inyeccion o soplado, ademas
se le puiede colorear y ha tenido gran aceptacion en el mercado refresquero.

;

%

2.9.4.6 PPBO Polipropileno Biorenado

Este tiene la cualidad de ser transparente. permeable. de brillo excelente.
pero no se puede scllar nuy bicn. aungue tenga buena rigide: y resistencia al

impaclo.
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2.9.4.7 PC Policarbonato

Es transparente, permeable, inastillable, con una buena resistencia térmicay una rigidez de alto nivel, impermeable a los liquidos, ast
como, a los quimicos y al oxigeno, aunque de alfo costo.

2.9.4.8 PVDC Cloruro de polivinideno

Este al igual que los anteriores, es transhicido, permeable al agua y al oxigeno. Bueno para los liquidos y resistente a los impactos,
aunque eslte no tiene buena resistencia qumnca

2.10  NORMAS LEGALES

El envase ademds de contencr y proteger, debe informar al consumidor: sus atributos, instrucciones y contenido, asi como, el precio.
En base a esto, los gobiernos crearon reglamentos con normas y especificaciones para la venta de cualguicr producio que se
comercialice de manera legal. Estas deben estar en el disefio grdfico, aplicado al envase o por medio de eliquetas.

2.10.1 ESPECIFICACIONES

Declaracion de cantidad; las levendas CONTENIDO o CONTENIDO NETO deben ir seguidos del dato
cuantitativo y de la unidad correspondiente. en nuestro caso. en orden los accesorios. aditamentos y el producto
mismo, evitando causar confusion y equivocacion del consumidor, la ubicacion y dimensiones de la informacion,
éstas ubicarse en el angulo inferior derecho o centrados en la parte inferior de la superficie del plano principal,
quedando libre de otra informacion que le reste importancia.
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2.10.2 NOMBRE Y DIRECCION

Nombre o razén social con la direccion, tanto del importador, como del exportador.

2.10.3 MARCA COMERCIAL

No debe inducir al engaiio. Ejemplo; si un dulce es sabor a chocolate y no esta hecho de chocolate; no es un dulce de chocolate.

2.10.4 LISTA DE INGREDIENTES

Para el envasado de bebidas y alimentos.

2.10.5 LEYENDA

Debe indicarse la levenda: HECHO EN MEXICO o ENVASADO EN MEXICO (bebidas y alimentos), para

describir productos realizados dentro del territorio nacional.

2.10.6 PAIS DE ORIGEN

En caso de productos importados, debe indicarse el pafs procedente, asf como, las instriucciones, ingredientesy el

contenido en espaiiol,
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2,11, PRESENTACION DE LA INFORMACION

Estadebe ser claray bien redactada para no causar equivocaciones o malos entendidos en el consunudor, sielenvase esta recubterlo
con otro material es en este donde se colocara la informacion.

2.11.1 ETIQUETADO FACULTATIVO

En la informacion adicional que se puede presentar mientras no entre en contradiccion con las estipulaciones de las normas estas
pueden ser: vifietas o graficos. que avuden al buen y optimo uso del producto.

2.12 CODIGO DE BARRAS
2.12.1 HISTORIA

“En 1977, representantes de la industria manufacturera y distribuidores de 12 paises europeos tomaron la iniciativa de formar ina
Organizacion que se conoceria con el nombre European Article Numering Asociation (EAN.) Sin embargo. al cabo del tiempo, se
asociaron a la misma los paises fuera del continente Evropeo. por lo que el nombre tubo que ser cambiado al de Internacional
Article Numering. conservando sus siglas originales F-AN. Tomaron como base el cadigo UPC de 12 digitos. perv atadieron
wun digito mds porgue para la EAN, era muy Importante el reconocer ¢l pats de procedencia de cada articulo, por lo que el codigo se
convierte en una clave de 13 digitos. exceptuando los Estados Unidos y Canada, el resto de los paises que han implementado el
codigo de barras estan afiliados al codigo EAN.

En México, el codigo de producto es administrado por la Asociacion Mexicana del codigo del Producto. 4. C (AMECE) la cual, ha
establecido un sistema basado enlo determinado por la Internacional Article Numering EAN. de la misma forma, AMECOP hasido
designada por el Uniform Code Council (UCC), como eliinico organismo regulador del sistema UPC en México, ¢l cual deberd ser
utilizado para la exportacion de los productos a Estados Unidos y Canadd.”.

7 Asociacion Mexicana de Estindares, para ¢l Cometcio Electronico AM.CE Horacio # 1855 6to piso. Col. Chapultepec Morales. 1570. México DF.
Beer Kawa Amanda. Tesis. Universidad Nuevo Mundo 1998

28




ol - o~

2.12.2 CODIGO DE PRODUCTO

Conforme avanza el tiempo, la tecnologia se posesiona en cada vez ms lugares y en el drea de la comercializacion, no iba a ser la

excepcion.

Fl consumo masivo en las tiendas comerciales de autoservicio de las grandes ciudades, tiene que ser dgil, veraz y oporfino, para

evitar congestionamiento de personas en las cajas de los mismos.

2.12.3 BENEFICIOS DEL CODIGO
DE PRODUCTO

En el ticket que nos entregan en las cajas del autoservicio. dan
wuna descripeion detallada de los productos. su contenido, sus
descuentos y ademds, facilita ¢l control de inventarios, lanto de
parte del fabricante como del atoservicio. Disminuyendo costos
de administracion y acortando lapsos de tiempo, en resrtir los
productos y de rectiguetacion cnando es necesario cambiar los
precios.

Dibujo normal

izado  Dibujo central  Dibujo normalizado

de separacion de separacidn  de separacién

-570123457678900

Digito agictonal 1rd e e
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7 s

soft Caepeeation, Feservades tdas bis Gaechis

Ditup que  :  Dibujo que

{
representa los representa los

seis digitos seis digitos

de 13 izquierda de la derecha

LT

Irdrcacor del
margsn de luz

Saracters normales
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2124 ;COMO SE INTEGRAN LOS NUMEROS DE LOS PRODUCTOS?

Cualquier pais que quiera hacer uso del sistema de codificacion. se tiene que inscribir a la Imermacional Artiecle Numery
Organitation EAN. en la que se le asigna una clave del pais, que para México es 750.

2.12.5 CODIGO UPCA

Este cadigo lo asigna AMECE, asigna los primeros 6 digitos. que son los mimeros del sisiema establecido y 5 digitos, que el
fabricante designard para sus productos, quedando como posibilidades del 00000 al 99999, el 120 mimero, es 1 codigo verificador
quie se obtiene mediante una operacién con los ya determinados.

2.12.6 CODIGO EAN 8

Este codigo se asignara a envases pequefios, no sin antes hacer un previo andlisis, 7 son asignados por AMECOP, de los cuales 3 son
del pais: 750 que corresponde a México. 4 son del producto y el 8v. es el verificador.

2.12.7 CODIGO EAN 13

Las empresas cudndo se registran en la AMFCE, se les asignan 8 digitos, 3 del pais, 3 de la empresa y ésta asignard 4 digitos a sus
productos, con posibilidad del 00000 al 9999. los cuales no deben ser cambiados. ni duplicados en oiros productos de la misma
empresa, no es necesario avisar ¢l numero de clave del producto a AMECOP, pero si a los socios comerciales.

30



= 'u-Qv.

2.12.8 LOS COLORES EN LOS CODIGOS DE BARRAS

Las barras impresas en colores rojos, amarillo, naranja, pirpura. rojo y ocre. presentan dificultades para el leclor
que emile luz ldser rojo y no habiendo contraste dificulta su lectura.

Los colores optimos son el negro, azul, verde y marron oscuro. para las barras y para el fondo, blanco, amarillo,
naranja y hasta el rojo. Lo optimo es fondo blanco y barras negras. mmque sean tintas extras.

2.13.  CONSIDERACIONES

El codigo no debe ser mas chico que 1.2mm. si se quiere su optima lectura; su posicion es en el panel lateral
izquierdo en su parte inferior. para no afectar el panel frontal, que es el comercial.

Si el envase no es rigido. el codigo no debe estar en la zona de deformacion, procurando que este en lo mas plano

posible.

Si el c6digo esta impreso en superficie curva, las barras deben estar en el mismo sentido en que se hace la curva.
En envase blister. se recomienda poner el cidigo al reverso del carton.

Los cddigos. deben ser impresos con una excelente calidad, pues de esto depende la comercializacidn y toda la
organizacion que la antecede. -

La Asociacion Mexicana para el Comercio Electronico AMECE, recomienda, que ante:s de imprimir un tiraje, se
leve averificar los codigos mediante una prueba fisica, para conocer la calidac de impresion con la que se

elaboraron los codigos.
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3 MARCO DE REFERENCIA

Métado cientifico, método de estudio sistematico de la naturaleza que incluve las técnicas de observacion, reglas
para el razonamiento y la prediccion, ideas sobre la experimentacion planificada y los modos de comumicar los

resultados experimentales y tedricos.

La ciencia suele definirse por la forma de investigar. mas que por el objeto de investigacion, de manera que, los

procesos cientificos. son esencialmente iguales en todas las ciencias de la naturaleza; por ello, la commidad

cientifica. estd de acuerdo en cuanto al lenguaje en que se expresan los problemas cientificos, la formade recoger

¥ andlizar datos, el uso de un estilo propio de logica y la utilizacion de tcorias v modelos. Etapas como realizar
observaciones y experimentos, formular hipdtesis, extraer resultados y analizarlos ¢ interpretarlos van a ser

caracteristicas de cualquier mvestigacion.

En el método cientifico. la observacion. consiste en el estudio de un fenomeno que se produce en sus condiciones
naturales. Fsta debe ser cuidadosa. exhaustivay exacta. Al planteamiento del problema que se va a estudiar, lo
que lleva a emitir alguna hipdtesis o suposicion provisional de la que sc intenta extracr una consecuencia Existen

clertas pautas que hen demostrado ser de tilidad en el establecimiento de las hipdtesis y de los resultados que se

basan en ellas a partir de la observacion sigue el plan .
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Nivel ergonomico, esta drea se encarga de que el produclo Ienga jaczhdad de uso comodzdad manejabzlxdad espaao comodidad y
accesibilidad. L : ; ;

Nivel connmicacional, es el drea que define los lineamientos para Iener u buen tmpaclo vtsual Medlante Ios szmbolos y signos, para
lener valores como, carisma y atraccion. : O

Para Philippe Devismes. define la metodologia como un informe, que es el pumto de parltda para cualqmer lrabajo y el cual debe
rescatar los aspeclos mas importantes, los puntos a tocar por tal informe son;

o Motivos del informe para lanzar algun producto.

o Descripcion es el nombre y la variedad de los productos.
¢ Politica que esla marca, [a imagen y la posicion actual.
¢ Mercado Es la competencia y la historia del mercado.

¢ Informacion para el creativo o agencia.

¢ Precisiones para el desarrollo del diserio.

e Precisiones para el desarrollo del envase.

o Investigaciones para los consumidores.

o Plazos plan de accidn, fechas de entrega y etapas.

¢ Material complementario, muestras de los envases.
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Informacion del producto, consumidor y las ventas.

El envase es nuevo.

Estado del producto.

Concepto del producto.

Ventajas del producto.

Calidad y precio del producto.

El uso del producto y si es de uso altemativo.
Donde sera consumido?.
Atmosfera del producto.
Mateniales del producto.

Grupos a los que va el producto.
Quien adquiere el producto.
Habitos de compra.

Donde se vendera el producto?.
Internacionalizacion del producto.
Envases de la competencia

Mientras que, para Jean Paul Favre para hacer el disefio grdfico del envase, antes se debe hacer una breve
investigacion de mercado, haciendo un grupo de lineamientos los cuales se deberd investigar como son;

v e e e 4 s s
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3.3 MIMETODO

Mi método se correlaciona con el de Philippe Devismes, en cuanfo a su orden de actividades, pero encajo en la
generalidad de Joan Costa de la siguiente, manera:

TITULO. puede ser dado por el autor o puedo ser inventado cuando carece de éste, nuestro titulo es:
“Como aplicar disefio a un envase para disfraz".

OBJETIVO, sencilla palabra describiendo los resultados obtenidos con el muestreo, creacion del diseiio grdfico
para wn envase de disfraz disefiar grdficamente un envase para que tenga ina connoltacion y coadyuvé al
conacimiento v reconocimienio, asi como persuasion hacia el usuario por medio del color y la imagen.

ESQUEMA. dc las acciones que se levaran a cabo, suelen ser dificiles de entender, valeidos y ejemplificados,
son de facil comprension, la investigacion serd externa, realizando como ejemplo sus respectivas gréficas para

mayor comprension.

POLITICA. para obtener ésta. (porgue no hay) definiremos lineamientos que, se obtendrdn de la ilustracion, de las
grdficas, para una mavor comprension de la demanda del piiblico consumidor.

INVESTIGACION INTERNA sobre la misma historia del disfraz: sus cambios motivaciones, colores ¥
simbologias a través del tiempo. asi como, los envases exisfentes v sus presentaciones actuales.

INVESTIGACION EXTERNA se realizard un cuestionario codificado intencional, para desarrollar los

lineamientos a seguir.

GRAFICOS. para mavor comprension de los resultados, éstos serdn los juicios sobre la efectividad y utilidad del
método, asi como sus dificultades en la realizacion de las actividades, wna de las dificultades gue sé tubo para hacer
las encuestas, es la falta de cooperacion por parte de los encuestados, la gran mayoria se resiste a perder un poco su

liempo
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TIPOS DE SITUACION EN LOS QUE PUEDE APLICAR EL (METODO) LAS ACCIONES, segiin los
resultados y las intenciones del cliente; se investigard, el mercado en POTENCIA (posible comprador), para

obtener el Mercado POTENCIAL (comprador seguro), para encontrar la mayor probabilidad de éxito.

REALIZACION DEL FORMAT 0, ésta se hard mediante, el ajuste de medidas del formato estandarizado y la

realizacion de los grdficos del envase.
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3.4 EL. UNIVERSO DEL DISFRAZ

Ll disfra: es una vestimenta de fantasia, usada normalmente en los
camavales. festivales, fiestas, ceremonias, o cualquier otro
acontecimiento en el que haya que celebrar o festejar.

! En cada lugar geogrdfico es diferente segiin los usos y costumbres
; del lugar, asi como, su economia, pues comprardn mds un disfraz en
donde tengan cubierias sus necesidades basicas.

: Normalmente, el disfraz es requerido en las escuelas para ceremonias
en las festividades; asi como, para eventos y representaciones al
interior de éstas. En otros casos, en fiestas de nifios en los que se
requiera quie los nifios deban llevar o ir disfrazados a la fiesta para
ganar premios.

Lagran mayvoria de los disfrazados son nifios pequeiios, yasea porque
son los que se ven mds coquetos o porgue son los gue se dejan poner ¢!
disfraz, ya que los nifios mayores no se quicren disfrazar o sus padres
yano les causa gracia y ya no quteren gastar.

Pero en el diade los fieles difuntos y temporada de Halloween (forma gringa de celebrar) todo mundo se disfraza
ya sea nifio pequeiio de preescolar o un adulto. va sea tio. tia. papa. mama. abuelito. vecino. en general, fodos.

Es ésta la temporada de mayor venta de los disfraces v en la que se encuentra mucha competencia.
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3.5 LA COMPETENCIA'Y LA PRESENTACION DE SUS ENVASES

La competencia es por temporada v ésta se presenta en tiendas
' departamentales, en los tianguis v en los mercados piiblicos va que no hay
un lugar especializado para él publico en general

5 Los tinicos lugares especializado en disfraces reconocido por las amas de
{ casay priblico en general (nivel medioy bajo) que requieren de un disfraz;
! es El Faraon, ubicado al extremo izquierdo de la Suprema Corte de
Justicia de la Nacidn y en algunos locales del Mercado del Sonora.

' ubicado en la Av. Fray Servando Teresa de Mier v en la calle de Jestis

‘ Maria; todos éstos ubicados en el centro historico de la Cindad de Mexico

Todos éstos presentados en forma de ropa de vestir, en ganchos comunes y
corrientes, en donde se ve tal cual ¢l disfraz en toda su extension. en donde
se lo pueden hasta medir; si es que llevan el nifio. Sin envase, sin anagueles.
sin presentacion previa del fabricante o del vendedor. la presentacion es ¢l
mismisimo disfra:.

Eltinico lugar en el que se presentan con envase (los disfraces) es en las ticndas departamentales v éstos se
presentan en bolsas y cajas, con presentaciones pobres de diseno. con fotografias que no describen claramente el
contenido que no persiaden al consumidor a comprarlo,

3.6 INVESTIGACION EXTERNA (informacién)

Esta es la METODOLOGIA bdsica para crear envases de productos de consumo.
No es lo logico en la indulta, porgue lo logico en lo ligico, es produccion 1o y distribucion 2o.

La regla de oro en el éxito de la comercializacion de un producto. es- debe ser primero la investigacion mercadolégicay después la
produceion del producto.
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2Qué es lo que desea el consumidor?

Localizando de esta manera, las necesidades adicionales por las cuales el consumidor compra el producto. Obteniendo el perfil
perfecto del producto y del consumidor, para adecuar la produccion al mercado. Con esto habrd un 98% de probabilidad de éxito en

la comercializacion del producto.

3.6. MERCADO SOCIOECONOMICO

Segiin sus ingresos (dinero) y estudios (educacion), clasificamos el mercado consumidor en 3 niveles socioeconomicos, alto ubicado
en: Pedregal, Santa I¢; medio localizado en: Pericoapa. Plaza oriente y bajo situado en: Neza y El Salado.

DEMOGRAFICA; Nos haremos la pregunta ;A quicn se vendera?. A nifios de nivel medio y bajo, estos serdn los consumidores
Sinales, pero el comprador serdn los padres.
PSICOGRAFICA: Segiin ¢l nivel medio o bajo habrd uma tendencia en los hébitos de compras segiin sus satisfactores, que en

nuestro caso serd la diversion y ¢l entreteniniento, segim las encuestas nos indican que le pondrdn mds atencion a la presentacion,
que ala calidad o al precio, ;Cudndo seria la oportima venta del producto? Estd definida por una fecha especifica, es decir, es

temporal y no es permanente.

GEOGRAFICA: La zona geogrdfica nos ubica en zonas donde se tiene determinado un nivel socioecondmico segiin su capacidad de
compray desplazamiento, la venta del producto se definio en Mercados y Tianguis.

3. 7. CUESTIONARIO CODIFICADO, INTENCIONAL

Mediante éste. se vbtiene el perfil del consumidor. cada ;Cudndo compra’. habitos de consumo, edad, ; Cuantos nifios tienen? (que
son los clientes potenciales) sexo. (A quién le compran mds al nifio o alaniia”. o si  Ex el papd o la MAMA? los que compran, total

de sus ingresos, [Cudntos son? v ;ln domde esta ubicado?.
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Se eligio una muestra de 100 cuestionarios como ejercicio de investigacion en el universo de los niveles medio y bajo; para ello se

recomienda:
A mayor muesira menor margen de error
A menor muestra mayor margen de error

CUESTIONARIO

1.- (Cuantos hijos? ( ) ;Edades? primero( ) segundo( ) tercero( )
2.- ;Cudnto estaria dispuesto a pagar por un disfraz?  (-100) (100) (+100) (200) (300)

3.- ¢Dénde compraria su disfraz? Centro comercial ( ) Mercado ( ) Ambulante ( ) Lugar especializado ( )

4.- ;Le gustaria que hubiese un lugar especializado? S ( ) No( ) ¢Dénde? ( )

5.- {Como le gustaria la presentacion del empagque? Bolsa( ) Caja( Mixto ()
6.- ;Cudl seria el motivo de compra?  Fiesta( )  Escolar( ) Regalo( )
7.- (Qué es lo que espera del disfraz? Divertido{ ) novedoso( ) barato( )

8.- (Qué observa en un disfraz? precio () calidad () presentacion ()

9.- ;Le gustaria que fuera economico aun cuando no traiga todos los accesorios?  SI( ) Nof )
10.- ;Qué fuera de alto costo, pero, que traiga todos los accesorios? Si( ) No( )

11.- ;Compraria wn disfraz para adulto? Si{ ) No( )




12.- ;Por Diversion o por que tuvo en la necesidad, porque se lo pidieron? ~ Por diversion ( ) Por necesidad ( )
13.-;Le gustaria que hubiera disfraces lodo el aiio o solamente en Halloween? Todo el afio ( ) Sélo en Halloween( )
14.- ;En dénde le gustaria adquirir su disfraz?  Local ambulante () Lugar especializado( )
15.- ;Qué tipo de disfraces le agradaria que hubiese? Sélo infantiles ( ) S6lo adulto () Ambos ()
16.-;Qué mdscaras le gustan mas? ¢Las de latex que son flexibles?  Si( ) No( )
¢Las de plastico que son rigidas? Si( )No( )
17.- ;Edad? () Sexo (F ) (M)
18.- ;Trabajaen dénde? Iniciativa privada ( ) En gobiermo ( )
19.- ;Sus ingresos son aproximadamente? () 1 a 5 sal. min. ()5al0 sal min. ( JMlal5Ssal. ( )masde/S

20.- ; Donde adquiere normalmente sus disfraces ?Centro comercial () Mercado piiblico( )
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INTERPRETACION

B bajo Wmedio

PROMEDIO DE NINOS EN CADA FAMILIA

Lamayoria de familias del nivel medio, tienen un nifio ademds lo comprarian
para sobrinos y nietos, mientras que en el bajo tienen 2 nifios y solamente se
lo comprarian a sus hijos.

/ bajo

ini
2ninos
4 nitos
S nifios

<CUANTO ESTAN DISPUESTOS A PAGAR POR UN DISFRAZ?

Tanto el nivel medio como el bajo, estan dispuestas a pagar 100 pesos, pero cn el bajo la

segunda opcion es pagar~100 pesos por el disfraz. mientras que en nivel medio, estén
dispuestos a pagar - de 100. 40

N 4

20

10

0 8- 0V ba]o
-100 106 100 200 300
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;DONDE COMPRARIAN SU DISFRAZ?

En clase baja la mayoria lo compraria en un mercado publico, mientras que
en la clase media también lo comprarian en centro comercial o con un
ambulante

¢LES GUSTARIA QUE HUBIECE UN LUGAR ESPACIALIZADO?

Tanto al nivel medio como al nivel bajo. si les gustaria que hubiera i lugar
Especializado, de preferencia en el mercado, asi como, en un ceniro
comercial.

80
60

p1]

C.comercial |-

Ebajo Mmedio

mercado

I ambulante {5

medio

hajo

Obajo Bmedio

C.Comercial . X

mercado

" medio

bajo
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:COMO LES GUSTARIA LA PRESENTACION DEL ENVASE?

Lapresentacion del envase en el nivel medio y en el nivel bajo no les importa,
prefieren una simple bolsa, pero, con la expectativa preferirian saber ;Como
seria un envase mixto? la mayoria lo eligié, como la mejor opcion.

holsa  caja  mixto

;,CUAL ES EL MOTIVO DE COMPRA DEL DISFRAZ?

El nivel medio al igual gue el nivel bajo, se refirieron a la escuela como un factor
determinante en la compra de los disfraces, asi como, a las fiestas particulares,
pero, en menor grado.

fiesta  escolar  regalo

medio




;QUE ESPERAN DEL DISFRAZ?

La gran mayoria de los encuestados, esperan que el disfraz que compren,
sea divertido, en mayor grado que lo novedoso, pero ain asi, las personas
de mds edad lo prefieren barato.

;QUE OBSERVAN EN UN DISFRAZ?

La observaciin que hicieron la gran mayoria de los encuestados,
es que debe tener una buena preseniacion antes que nada,

en segundo termino para las mujeres, debe tener calidad

y para los hombres el precio es un factor importante.

c
<
=
=

b
Z
2
3

Bbajo Winedio

novedoso

precio .§

bharate

DObajo Bmedio

prescentacion
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o=

bajo Bmedio

¢COMPRARIAN UN DISFRAZ BARATO SIN TODOS LOS ACCESORIOS?

Lamayoria contesto que no lo comprarian, porque al andar buscando los accesorios
implica mds gasto, tanto en el nivel medio como en el bajo.

i medio
Columnas 3D 2
bajo

si no

(COMPRARIAN UN DISFRAZ CARO, PERO, CON TODOS LOS ACCESORIOS?

Obajo Wmedio

En esta pregunta el resultado fue evidente y contestaron rapidamente,
pues la mayoria de los encuestados. de ambos niveles, concluyeron en
que los accesorios también implican un gasto.

; medio
Columnas 3D 2
baje

si no
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B bajo Emedio

;COMPRARIAN UN DISFRAZ DE ADULTO?

La grdfica nos muestra que nuesiros encueslados, si estdn dispuestos a comprar un
disfraz de adulto, pero al preguntarles, si lo comprarian por necesidad o por
diversion, el nivel bajo contesto que por necesidad y el medio que por diversion.

medio

bajo

necesidag
diveraon

¢LES GUSTARIA QUE HUBIERA DISFRACES TODO EL ANO Y QUE TIPO DE DISFRACES PREFIEREN DE
ADULTO O INFANTIL?

En esta pregunta tanlo el nivel medio como el alto, contestaron muy Ohajo B medio

simélricamente. que si pero. que hubiese mds infantiles que de adulto.

medio
bajo

infantiles
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<EN DONDE TRABAJAN Y QUIENES CONTESTARON MAS HOMBRES O MUJERES?

El 80% de los encuestados trabajan en la iniciativa privada y el 20% restante
en la iniciativa privada, en el nivel medio, aqui contestaron mds hombres
quie mujeres, mientras que en el nivel bajo. contestaron mas mujeres y

la mayoria trabaja en la iniciativa privada.

INGRESOS

En cuanto ingresos, son mds evidentes el ingreso en el nivel bajo, pues la
mayoria percibe de 1°5 salarios, y algunos no tienen trabajo, mientras
que en el nivel medio, se distribuye aiin mds el ingreso y hay mas personas
qite ganan wi poco mds.

100

privada

125 6a10 11215 masde

sal. sal.

Bbajo Wmedio

hombres

mujeres

sal

15

medio

" medio
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PRODUCCION 4

4.1 GRAFICOS APLICADOS EN EL ENVASE.

El disefio grdfico es saber manejar el lengugje visual v conocer la téenica de las artes graficas, el diseftador gréfico
esta correlacionado con los lineamientos estructurales, como son:

o Lacapacidad o el volumen,

o La resistencia del envase.

e La transparencia u opacidad,

o Lavida determinada en el anaquel.

s [lustraciones y textos.

o [l lenguaje segiin del segmento o grupo al que va dirigido.

o Tipo y tamario de tipografia.

o Composicion o distribucion.

o [l color. dependiendo del nivel socioeconémico y cultural del consumidor.

o Imagen o personalidad que se le dard al producto - envase. de calidad. sofisticacion o misterio.

Se tiene que investigar primero gue es lo que requiere el consumidor y cuales son sus gustos v habitos de compra.

Cuando el diseiiador industrial no hace mayor dedicacion en el disefio del envase, el diseriador grdfico tiene la
limitacion de la estandarizacion de los mismos envases, ademds que la competencia tendra los mismos estdndares

v limitantes.

Aiim asi, no habiendo wna forma novedosa del envase. el diseitador grdfico tiene aim mas responsabilidad de
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aplicar perfeciamente los signos y simbolos grdficos, como el texto y el color para diferenciar el producto- envase
de los demas, atraerlo con un impacto visual, ya sea de color o de forma y hacerlo parte de la vida diaria del
consumidor, cubriendo su necesidad, seduciéndolo y en consecuencia, motivandolo mediante la fascinacion del
color y la imagen, foda esta sensacion visual, gracias a la percepcion del comprador.

El envase debe de ser, la carta de presentacion y el vendedor del producto, el envase que debe Comunicar.
Convencery persuadir, esta presentacion debe ser de alto impacto. a través de laseleccion del color, la forma, de
la tipografia, de las imdgenes, asi como. de los materiales. para darle al envase. la mas alta calidad, con i
perfecto acabado. Estos al estar en compelencia, en los anaqueles de las tiendas de autoservicio, suelen ser los
ganadores, al ganar la preferencia de los consumidores, color perfecto. impresion exacta, significa perfeccion.

Nos ocuparemos en poner vinetas caladas, para una reproduccion mds economica v atractiva para el consumidor,
puies con laseleccion podriamos referimos a fotografias. pero no describirian claramente. que se verd él igual que
en la fotografia. al igual que en la vifieta. pero lavifieta nos avudara en la atraccion del cliente hacia el producto.

Muchos clientes son (en ocasiones) intimidados, al escuchar computadora, otros (la mayoriaj sienten que al

hacerlo en la computadora. dard perfectos resultados v que se entregard el mismo dia en que se encarga el frabajo,
el buen manejo de esta sitnacion, con periciay experiencia del disefio. Beneficiaran el buen desenlace del proyecto.

La realidad es que ahora la computadora acorta tiempos de entrega, y éstas se dan en detalles mas acabados, en

los bocetos que se entregan.

Actualmente. “no se puede” entrar en la produccion de cualquier cosa, sin antes haber pasado por una
computadora, yu sca para bocetar, 6 para entregar maguetas de impresién mejor terminadas para una clara
comprension de wn trabajo, ante el cliente al que estd contratando nuestros servicios.

En realidad, la computadora no interviene en ¢l proceso creativo, pues es una herramicenta mds que el diseiiador

tiene para realizar su trabajo.
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4.2 ELEMENTOS BASICOS DE DISENO

Estos se seleccionaron segiin nuestro producto, lainvestigacion interna, externa,
asi como las presentaciones de la competencia.

Los elementos bdsicos del disefio de este envase son los siguientes:

4.2.1 MATERIAL

La eleccion de material depende de los enemigos del producto, pues la mayoria son agentes
quimicos, él oxigeno. gases, liguidos, rayos UV, Magnéticos, etc. Estos se deben estudiar,
los esfuer-os a los cuales va a estar sometido el producto en toda la cadena logistica (etapas

de distribucion).

Nuestro producto es textil y plastico, no tiene ¢! mavor problema para su proteccion, pues no
le afectan los agentes mencionados. pero silas etapas de distribucion (mancjo,

transportacion y almacenamiento).

Nuestro envase es un blister pack. s i envase mixto que combina plastico y carton. en el
carton se coloca el producto, una pelicula plastica le dard el perfil a nuestro producto de
manera tridimensional, esta pelicula de plastico. ademas de darle proteccion, le da un
Iucimiento a la vista que le permite ver el interior. gracias a su fransparencia

Esta pelicula es de PVC de wn grueso que va de 3 a 10 milésimas de pulgada. yva que como
se vio en él capitulo 2, el PVC es un plastico cristalino transparente muy maleable. que nos
dard mejores resultados.
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42.2 FORMATO

En cierta medida, la forma fisica del envase ya esta estandarizada o determinada por la industria en general;
ya sea en la impresion o en la distribucion, estos estdndares no perjudican o limitan, al contrario, nos benefician
pues no hay tantas pérdidas de productos, al transportarlos de manera segura por éstos elementos graficos.

Aqui cabe resaltar. lasensacion cuantitativa (tamario) de los productos, si es mds o si es menos, lo que nos ofrecen
la competencia y si es que ofrecen, asi como, la sensacion cuantitativa, si un articulo es mds pequeiio es mas fino, 0

si es mds grande, serd mds tosco.

Nuestro envase es un blister de formato grande que mide39cm de lurgo, con 22em de ancho y 10cm de altura.
El 60% de roturas y perdidas de debe al manejo y no a la transportacion.

Para el embalaje se seleccionaran cajas de cartin de doble cara de 60cm de largo por 40cm de ancho y 40 de altura,

39cm
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4.2.3 FORMAS

El punto es la expresion minintiza de disefio puede o no tener forma, después de éste elemento tenenos la linea,
quie es la sucesion de puntos, puede que sus bordes sean lisos o no; paralelos o no. sus extremidades pueden no
tener un acabado formal, claro, que para el diseiio, estas caracteristicas deben tener un acabado perfecto, los
planos, i plano es una “superficic” bidimensional limitada por varias lineas y éstas pueden ser geométricas, 0
sea, que son construidas matemdticamente u orgdnicas que pueden ser curvas libres y fluidas o irregulares,
como nuesiro envase que mds que figura o plano tiene forma tridimensional orgdnica. y cada envase adquirirdla
Jorma del disfraz del que se trate en cada temporada. ya sea de la mdscara. del disfraz o del torso del mismo por
efemplo, el torso de algiin stiper héroe o la mdscara de algin animal, asi adquieren caracteristicas originales, ya
que cada envasc tendrd una presentacion igual pero deforma muy distinia y variada a la de sus comparieros.

Para obtener mavor sensacion cuantitativa; mide 36em de largo, por 22cm de ancho y 10 em de altura, es de
Jorma rectangular en su figura mas simple. su forma es tridimencional

Se eligio un blister por la atraccion que despierta en el consumidor. ya que al ver en si mismo, poderlo focar y
saber que forma tienen en realidad. despierta mds su interés por el producio.
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El tamafio determinard las proporciones de los elementos grdficos, asf como, los colores para sobresalir de los

demds del estanle.
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4.2.4 TIPOGRAFIA

La tipografia con la que se presenta el contenido, es la parte mds interesante para el consumidor minucioso: pues
encuentra informacion, recomendaciones, orientacion y prevencion: que el mismo fabricante se ve obligado a
estipular, y asi como, beneficia al consumidor, beneficia al fabricante, porque éste persuade, motiva, convence y

vende el producto.

Para que todo esto resulte, lainformacion debe presentarse con tipografia claray con redaccion comprensible, asi
como, con colores que la hagan distinguirse. También el tamaiio de la tipografia debe ser proyectado para los
consumidores con disminucion visual.

Ocuparemos tipografia sin patines y calada sobre la plasta de color, obteniendo una clara lectura, y una mayor
memorabilidad sumando a esto. i mayor reconocimicnto en los anaqueles.

A continuacion se muestra ¢l alfabeto que se aplicara en la tipografia descriptiva que pertenece a la familia
Handel GotDBol

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTVWXYZ
Abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890
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‘Ynﬂcuoween relaciona el nombre de Mac con Halloween, para

fener una mayor pregnancia con el consumidor.

Relaciona el nombre y la temporada me mayor venta del disfraz originando asi una
sensacion de que son productos especiales para tal evento.

A continuacion se muestra el alfabeto de la marca, que perienece a la fuente

tipogrdfica Matura MT Script Ci

ABCDEFCGAVIX LMY

NONQARSTIWXY'Z
Abedefghijkimnopgrstuvwxyz

1234567890
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4.3.5. COLOR

El color, es un elemento del disefio muy simbolico, ya que nos induce, nos produice, nos motiva, nos seduce, nos
Jascina, nos evoca. nos sugiere, nuestro estado psicologico y emotivo, el color, llena de vida cualquier cosa que lo
contenga, pues la vida no es en blanco y negro, el blanco y el negro serdn los opuestos eternos liz y ausencia de
luz, gracias al color nos informamos, rojo = peligro, verde = siga o limon, blanco = limpieza, azul = seguridad,
gravedad y solenmidad, cuando es claro, es indiferente y vacio, cuando es oscuro, es elegante y alrae hacia el
infinito, el marron - tierra, es masculino y real.

Nuestro color sera mas esquemdtico, serd fuerte, saturado y exaltard la realidad, sera contundente y en contrastes
madximos, los tomaremos desde el punto de vista psicolagicos por temporada.

Para envases de temporada de Halloween serdn:

Negro = de misterio, esotérico, de misticismo y exdtico

Rojo = de fuerza bruta, como sangre. peligro, excitacion y agresivo.

Amarillo = es llamativo hasta la estridencia. por lo temto violento.

Elazul con el rojo nos dard Violeta = misticismo, templanza, melancélico y cuando tienda hacia el piirpura serd

majestuoso.

Para envases de temporada de primavera serdn;
Amarillo - color del sol y de la hiz. luminoso, cdlido. expansivo, para el ledn, la mariposa,

Blanco - color limpio v puro. como para el cordero y el conejo.

Verde - tranguilo sedante. esperanza y frescura. color de la naturaleza y de la vida, para las tortugas, las flores
Naranja - color estimulante y de cualidad dingmica, para las flores v las mariposas.

Rosa - color femenino v de temura asi como de mariposa. la variedad de mariposas es amplia y colorida,

las mariposas monarcas. son amarillas y negras. pero en un envase en esta temporada seré poco atractiva en el

anaquel
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Para los envases de temporada navideia ocuparemos los siguientes;

Verde = tranquilo, sedante. el mundo de la naturaleza, y de la esperanza, del drbol de navidad,
Blanco = limpieza y pureza. color elegante, de la luz y de la nieve.

Rojo = Simbélico de calidez v de santaclaus.

El color, cubre un aspecto muy importante para el envase pues gracias a él, el consumidor se motiva, lo relaciong,
lo olvida, lo estimula. le agrada, lo repele, el color, atrae y mantiene la atencion de los consumidores, transmite la
informacion y hace que la informacion se recuerde, lo primero que capta la vista del consumidor es el color, en
segundo lugar el dibujo, después cualguier simbolo o logotipo, ¥ por tiltimo. 1ma palabra o frase.

Una imagen a color tiene el 40 % de mayor interés que una imagen monocromdtica, por lo tanto, nuestro provecio
ocupara colores en plasta. con la saturacion mds alta.

“Se ha caleulado que para que el diseiio de un envase en un estante de wn supermercado llame la atencion de un
cliente, debe hacerlo en la vigesimogquinta parte de un segundo. un anuncio en blanco v negro. debe conseguir
aproximadamente lo mismo en menos de dos tercios de un segundo. mientras que wn anuneio en color en una
revista normal mente mantiene la atencion una media de dos segundos. Con un espacio de tiempo tan restringido
la simplicidad de color y de composicion tienen que ser la norma de cualquier diseiio. Los estudios realizados
indican gue wn amuicio en color estimula un imerés mucho mavor que wno s color. aingue el tamasio, la awdacia
v el Iugar del diseiio son, obviamente, importantes factores adicionales. En un mailing divecto. la inchwion de
color en la literatura por correo pucde consegir hasia un 30 % mas de respuesias que las versiones sin color.
awngue ¢l tipo de papel v la calidad de impresion también influven en la respuesta. Cuando se afiade color al
disefio, cast stempre se convierte en ¢l foco de atencion. Una atenta observacion del ojo revela que su camara
interior sensible a la luz la retinay que posee una diminuta cavidad cemtral llamada fovea. Esta contiene una
densa contraccion de células visuales v ¢s responsable de nuestra capacidad para ver detalles pequeiios a la iz

del dia™*

¥ Susen Berry y Judy Martin Disefio y color. Editorial Blume 1994, p. 7
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El color transmite informacion de cardcter relevante en un objeto o imagen, basado en las experiencias del
espectador.

“Mhuchas de estas experiencias implican lransferencias entre un sentido y otro, en el efecto conocido con el nombre
de sinestesia. En particular, las imdgenes visuales pueden evocar una amplia variedad de asociaciones no visuales,
tales como, las del gusto, el oido y ¢l olfato. los sentimientos de placer o disgusto. tension o relajacion. Pruebas
realizadas con las respuestas de grandes grupos de personas han establecido: por ejemplo. que una kabitacion pin-
tada de rojo, generalmente se percibe con un sentimiento mas calido que una pintada de azul a la misma
temperatura; que el tiempo parece pasar mds rapido en una habitacion roja que en una habitacion azul; Que el
sonidlo parece ser mas fuerte en wuna habitacion con las pareces blancas que en una con lay paredes oscuras, y que
la memoria finciona mejor en una habitacion bien iluminada ™’

Los alimentos envasados, persuaden de la frescura de los mismos, mediante imagenes impresas sin haber visto el
alimento contenido v estas mismas persuaden de comprar mas de wna vez: muchas veces, haciendo ediciones
especiales solamente cambiando el exterior del envase, dandole un segundo nso al envase en algin Ingar de la
casa, haciendo que el producto se recuerde.

El color lo manejaremos en plastas con ilustraciones caladas y del mismo colorgue laplasta. La tipografia también
serd calada, siempre buscando que el color tenga la saturacion mas alta. para una mayor identificacion delenvase,
dentro del universo de los sentidos. en pocas palabras, sugestionaremos al consumidor en los aspectos morales,

personales del consumidor.

9 » - >
Susan Bt’ﬂ)’)'-]“d)' Martin, DiSL”’O)' color. Ed. Blume 1994, P. 8 TOPA TR OY e v " oy
ESTA TESIS NOY SALY
DELABIBLIOTE A
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4.4 SELECCION ADECUADA DE LOS PROCESOS DE IMPRESION

Uno de los afractivos de nuestro envase serd el color: actualmente. con la infraestructura con
la que cuentan muchas empresas de impresion, pueden lograr calidades fotograficas. en
cuanio alas imdagenes se refiere. pero la mayor atraccion para él publico consumidor. serd
la plasta de color. para esto ocuparemos la téenica de serigrafia.

Esta técnica, es un tanto artesanal que no es mds que un (una coladera que deja pasar lu
tinta) esténcil. o tela sujeta en wm marco de madera para poderlo mancjar: ésta tela serd
irabajada para bloguear el paso de la tinta en los lugares que no nos interesa. el paso dela
tinta de hard por medio de un rasero. que €5 como un jalador de limpieza. el cual distribuira

la tinta dentro del marco de madera.

Esta tela trabajada se elabora con un positivo, que fué obtenido de un negativo v que éste
fué obtenido a su vez, por un ori iginal mecdnico creado por nosoiros desde la computadora o
mediante procesos manuales; el positivo y negativo lo habran realizado en un fotolito
mediante procesos quinico fologrdficos. al igual que el tratamiento de la tela o malla

SERIGRAFIA

Caracteristicas Impresion en superficic plana.
Puede ser artesanal o industrial.
La tinta es una tanto viscosa.

Soportes Ventajas  Se puede imprinur en todo tipo de materiales.
Impresion sobre cualquier forma o volumen.
La impresion se puede hacer en gran formato.
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Inconvenientes - Una pasada por color.

A veces necesitas un tratamiento la superficie a imprinir.

A veces requiere horno de secado.
Para una impresion adecuada en los materiales sé requiere de un proceso adecuado en donde beneﬁcze la
calidad de disefio, por lo tanto resultara mas atractivo para el consumidor.

Material ROTOGRABADO IMPRENTA OFFSET SERIGRAFIA FLEXOGRAFIA

PAPEL [ B A A B
PAPELRECUBIERTO A B B A A
FOIL (ALUMINIO) A B B B B
POLIETILENO A C C B A
POLIPROPILENO A c c B A
PvC B c c B A
POLIESTER A [+ c B A
NYLON A C c B A
ACETATO A C (% B A
METALIZADOS A c c B A
GRAFICOS

PLASTAS DE COLOR A A B A B
TIPOSPOS P ENOS Y DETALL A A A B B
CALADOS A A A B B
ILUSTRACIONES FOTOGRAF A A A B B
CODIGOS DE BARRAS A A A B B

A= Mctodo descable B =Opcion aceptable  C=O0pcion menos atractiva

Tabla de Amanda Beer Kawa Tesis: [nvestigacion sobre envase y embalaje en cartdn cornigudo.
Tesis para obtener él titwlo de Licenciada en Diserio Industrial.
Universidad Nuevo Mundo.




4.5 GUIA PARA LA REVISION DE IMPRESION

Almomento de mandar imprimir nuestro material, lo mds recomendable es especificar el color mediante la guia Pantone, la cual
contiene lamds amplia gama de colores. asi como su formulacion mediante los colores bdsicos ya que Esta estandarizacidn, permite
quie en cierlo tiempo que no se imprimieron mas envases, cuando se vuelva a requerir una impresion, los colores serdn los mismos que

se obtuvieron alguna vez con anterioridad.

Para no llevarse sorpresas inesperadas en la impresion de nuestro envase, es recomendable hacer acto de presencia e ir
personalmente a laimprenta, cuando se va a iniciar el firaje de nuestros inpresos. Previamente. tanto al cliente como al impresor, se
le debic haber entregado ¢l croma line, para que el impresor se dé cuenta de los resultados que se desean de la impresion para evitar
malos entendidos y se tenga perfecto cuidado a lo especificado, una ve: ajustado el equipo por el propio impresor, se mandan unas
hojas (le prueba (offset) o unos metros (Rotograbado en bobina) y se analizan los siguientes puntos:

A) Revisar los textos contra especificaciones.

B) Verificar los colores directos contra Pantone de izquierda a derecha.

C) Verificar la impresion de seleccion de color con cuentahilos, poniendo especial atencion a los fuera de registro.
D) Comparar la impresion de la seleccion de color contra la impresion proporcionada como prueba de roll.
E) Revisar la impresion contra la guia de color.

Iy Revista un posible fuera de registro en cada una de las impresiones.

G) Revisar la presencia de puntos blancos en la impresion.

H) Revisar la calidad impresion de los textos (texto definido no corrido).

Para etiquetas y algunas cajas plegadizas revisar.

1) Ubicacion de la cejade pegue.

J} Reserva de barniz.

K) Tipo de barni:.

1) Dimensiones.

M) Rebases.

N) Hilo del papel.

0) Suaje Laminaciones.”

10 Revista, Empaque performance Introducciéa a la ingenieria de empaques, Abril 1996 P. 17
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CONCLUSION

El objetivo de innovar en el campo de envase para disfraces, se cumple, pues es un envase dingmico y muy
diferente a lo que existe en el mercado actualmente.

El conocimiento de las partes de un envase v los materiales ocupados para éste, se compild resolviéndonos asi,
ala pregunta de ;como y por qué? ocupar tal o cual material, para su realizacion.

Se desarrolld la capacidad, de que el envase pueda tener un wso posterior para formar parte del disfrec. aparte
de la optimizacion de recursos grdficos aplicados al envase. para tener wna mejor respuiesta ante el espectador

para st aceplacion y compra.

La tesis anterior, confirma que una investigacion sustentada en un método nos fincard, bases, limites y
alcances de la efectividad de nuestro disefio grdfico aplicado a un envase de disfra:.

Todo esto gracias a los elementos de disefio. como a la informacion recabada por la investigacion de mercado
en los niveles medio v bajo. pues los alcances y expectativas de la empresa, cubrian el nivel medio y bajo al

100%.

Gracias a la investigacion. v a las apreciaciones del nivel medio v bajo. nos dimos cuenta que el usuario final,
no es el consumidor o comprador del producto, pues un nifio usard el disfraz comprado por su padre, pues es el
que hard el gasto.

Me di cuenta gque compraran atin mas el disfraz las familias pequeias, con 10 2 hijos, que las familias
grandes, y que estdn dispuestos a pagar 100 pesos mas, sin llegar al exceso, pero que tengan el total de

accesorios del disfraz, para va no seguir buscando los mismos.
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También apreciamos, que le consumidor le da mucho mas importancia a la presentacion que al contenido o al
precio, confirmando una vez mds el dicho, de la vista nace el amor.

Esta imporimncia que le dan los consumidores al envase, es el campo de accion del Disefiador Grdfico, y en
donde éste aplicard sus conocimientos de color. forma, tipografia, y retorica de la comunicacion, con el
proposito de lograr un impacto visual, de ser mds eficaz para convencerlo y persuadirlo de la compra del

producto.

El organigrama de trabajo, que se me presento al momento de hacer ésta tesis. facilita la recavacion de
informacion. Pues me organicé y aprendi que organizdndose puedo lograr llegar a mis metas con resultados

mds eficaces.

Sobre diseiio aprendi a manejar mis tiempos de elaboracion de dumies. asi como. su acabado. tiempos de
entrega v a recabar informacion, para saber los requerimientos y necesidades del consumidor, ademas al
nmismo tiempo el mismisimo consumidor. me dio limites y bases para el disefio. asi como las caracteristicas de
disefio grafico que busca el consumidor en los envases. Asi como trabajar de manera formal. en ciertamanera,
para laIndustria grdfica, resolviendo (en codificando) un problema de comunicacion masiva, enterdndome qite
en México, existen variay instancias, asociaciones e mstituciones, que velan por el buen diseiio grafico

mexicano y su proyeecion hacia un futuro del cual formamos parte hoy.

Aprendi que el envase v la forma de envasar. los productos v objetos. son tan antigos como la historia del
hombre, y segimn la forma de vivir del hombre y sus cambios determinaron la formayy el objeto de los envases.

Su produccion, su historia, los elementos que lo componen, asi como. los diversos fipos que existen en el

universo del envasado.

La importancia de éstos en la vida del hombre, lo toma y lo supone, si la mavoria de los casos como un
recipiente, asi como las normas que el mismo hombre le impone para poder tener una vida titil en el anaquel y




1o daie al mismo hombre, yasea su contenido y en ocasiones el mismo envase. Asi como, debe uniformarse en
color, textura, imdgenes y textos para su comercializacion en el dmbito infernacional.

De la formacion que tuve en la Escuela Nacional de Artes Plasticas, puedo decir; que venia predeterminado
desde la preparatoria, Erasmo Castellanos Quinto plantel 2. Gracias a que mis padres me inscribieron en
iniciacion universitaria secundaria dentro del plantel de Preparatoria No. 2, en el programa de estudios de
secundaria, llevamos dibujo de imitacion y dibujo técnico industrial. que fue de gran atraccion para mi,
después anivel bachillerato con las materias (de modelado, dibujo de imitaciony fotografia que eran materias
oplativas del area VI del ultimo grado de bachillerato (que corresponde a artes. tuve una panordmica mds
amplia de lo que podrian ser las artes grdficas. pero con deficiencias con la Explicacion y también de
comprension en cuanto al disefio grafico. y por gusto al disefio grdfico me inscribi en él drea V1 de artes del

bachillerato.

Ya en la Escuela Nacional de Artes Plasticas, mi panorama sé amplio a 360° de entendimiento del disefio
grdfico con cada uno de las materias que conteniael plande estudios de la ENAP, fue en los iiltimos semestres
en donde mi inexperiencia y mis expectativas a futuro acunaron en mi la imterrogante de ;qué iba a ser de mi
Suturo?, jaqué me iba adedicar o a especializar?. Surge en mi la idea de comercializar y lucrar con el disefio
grdfico. pero, joh sorpresa; no llevamos materias de apoyo a la profesionalizacion como ejecutivos, como
serian relaciones priblicas y mercadoteenia. por lo que la mavoria, eso pienso yo. egresamos siendo unos
obreros profesionales. Esc es mi pensamiento pues vo provenga de una familia que se ha dedicado, desde mis
bisabuelos, al comercio y ya con la costumbre de comercializar practicamente con cualquicr cosa pensé en

lucrar con mi carrera.

Actualmente. con ¢l nuevo plan de estudios serd diferente. (eso pienso yo) pues le especializas y puedes llevar

materias oplativas v formarte de acuerdo a nus expectativas o proyecto de vida.
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