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F1. ARTE DE LEER

El arte de leer es el arte de pensar con ayuda.

Leer es pensar con otro, pensar con sus
pensamientos y pensar lo que nos sugiere,
afines o contrarios a los SUYOs.

L3 lectura es uno de los medios menos discutibles
de obtener felicidad. Lleva a la felicidad porque
conduce a la sabiduria y conduce a la sabiduria
porque de ella viene; s su tierra natal,

y naturalmente, desea llevar all4 a sus amiqos.

Emile Faguet
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Siempre es posible encontrar un modo

de irmas all3 de las nubes y descubrir el sol.

(Natascia Ugliano)
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Los artistas y disefiadores grificos, con su trabajo y

sus carteles, tienen las herramientas parg transmitir

el mensaje y procurar [a accion.
(Mostafa K. Tolba)
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“ . o e (¥4 f40 . .
La Comunicacién Gréfica es una expresion estetica de extraordinaria

vigencia y posibilidades dentro del mundo actual, con un sistema de
signos constituidos por el hombre, en base a su capacidad Optica, a
través de las técnicas propias de la disciplina en el campo bidimensional
y tridimensional.

El objetivo de la carrera es la formacion, de profesionales que

~ sean capaces de: manejar los métodos de analisis interdisciplinarios de

la comunicacion social, desarrollar las facultades que componen la

creatividad, conformar criterios tedrico-practicos que hagan posible el

ejercicio de una permanente critica para transformar y enriquecer
corporaciones sociales, economicas, culturales y politicas.

Como productor de mensajes, el comunicador gréfico determina,
en mas de un sentido la conducta de sus receptores (urbanos o rurales),
influyendo de manera directa en sus motivaciones, expectativas, habitos
y costumbres, constituyendo en |a emisién de mensajes ur:a parte esencial
de la cultura y a la vez una fuerza activa que incide en la conducta
humana.”

. Estos estudios amplidn sus conocimientos en dreas como la
/ ilustracion, fotografia, audiovisual, simbologia, imagen corporativa,
empaque y envase, display y cartel; las cuales estimulan el desarrollo
de la creacion de mensajes que tienen como funcidn satisfacer las
necesidades de comunicacion en el ambito social, educativo y profesional.

; Esta investigacion se basa en un medio de comuricacién de gran
importancia grafica de todos los tiempos, EL CARTEL; el cual se puede
clasificar en diferentes tipos.

1 plan de Estudlos de fa Licenciatura en Comunicacidn Grafica ENAP 1979




INTRODUCCION

El presente trabajo surge, al haber participado en el 4to Concurso
Nacional de Cartel, "Con nuestro, ingenio invitemos a leer”, convocado
por el Consejo Nacional para la Cultura y las Artes que tiene como
finalidad el fomentar la lectura al pablico en general pero en especifico
a nifos y jovenes. El concurso no solo estimula a los profesionales del
disefio, sino también a aficionados que estén interesados en aportar
sus creaciones para lograr un acercamiento hacia los lit-ros este influye
en el ambito editorial al incrementarse las ventas de los mismos,
importante para nuestro campo de trabajo. Lo anterior me motivd a
conocer, las actividades que realizan algunas editoriaies en cuanto a
fa difusion de la lectura y los libros,

Esta tesis ofrece como proyecto final la propuesta de carteles
culturales-educativos, que tienen como meta el estimular el habito de
la lectura al publico en general.

Iniciaré mencionando una breve historia del carzel para conocer
los origenes de tan importante soporte a través de diversas épocas y
asi poder entender su relacion con el comunicador, en e! capitulo dos
podremos conocer las razones por las cuales leemos, enfatizando los
beneficios que obtenemos a nivel personal, educativo y social,
conociendo también Ia labor de apoyo a la lectura de algunas editoriales.
En el capitulo tres se describiran elementos esenciales que aplica el
Comunicador Grafico para el proceso de creacidn de!l cartel como son
la composicion, el color, estilo gréfico, etc... Finalmente presentaremos
un proyecto grafico en el cual se aplique los elementos y herramientas
ya mencionados en el tema de fomento a la lectura. Asi como las
conclusiones a este proceso.




El cartel es probablemente I3 m3s antigua y
ciertamente |a mas prominente manifestacion
publica del disefio grfico. Colectivamente, los
catteles forman parte importante de nuestra
hetencia artistica y cultural.

Helmut Langer (iconografia)

DEFINICION DE CARTEL




——————— ) CFINICION DE CARTEL

EL CARTEL

Para iniciar, opoind que es esté soporte el que ha mantenido una clara relacion

con la pintura en sus primeros 100 afos de existencia. El arte ara considerado
como un medio de comunicacién, sino de creacidn. Por lo tanto los carteles
serian una forma secundaria del arte, con una funcion de publicidad y
propaganda; pero también es un elemento importante para la educacion en la
actualidad, ya que por medio de él se puede fomentar al pubico el habito a la
lectura, informarle sobre campaiias de vacunacion, asi como el prevenir
enfermedades, etc.

A continuacién mencionaré una breve definicion sobre of cartel que se
complementa en las caratulas de los apartados en donde se reflejan los puntos

de vista de personas relacionadas con la comunicacion y el disefio grafico.

DEFINICION

A nivel general en un diccionario se pueden encontrar las siguientes definiciones
sobre el cartel:

CARTEL: al. Plakat; Anschalg. fr. Affiche. ingl. Poster; advertising bill. ital.
Cartello. port. Cartel (del ital. cartello).m. Papel que se fija en lugar publico
para hacer saber alguna cosa. un cartel de propaganda comercial Il Papel, con
letras o palabras, para ensefiar a leer. Il Escrito que se hacia publico y en que
uno desafiaba a otro para refiir con él. Cartel de desafio. IDEAS AFINES:
Inscripcién, anuncio, letrero, edicto, bando, proclama manifiesto, difusion,
cruzada, campana, cartelera, bombo, programa, publicidad, resonancia,
escandalo.?

CARTEL: m anuncio que se pega en sitio publico: un cartel artistico . (sinon.
Pasquin. V. tb. letrero) I} Cuadro mural para la ensefianza en las escuelas. Il
Documento en que se estipulan proposiciones entre enemigos al entablar
negociaciones. Il Escrito de desafio: enviar un cartel. Il fig. tener cartel, tener
buena reputacion en algo.3

Como se acaba de leer, la definicion general del cartel es la de un papel que se
pega en un lugar y da informacion a la gente que lo ve.
1 L exipedia Vol. Enciclopedia Britanica de Méxica, S.A. de C.V. México, D.F.1992. Pag. 227

3 Dicclonario enciclopédico. Pequedo Larousse en color. Ediciones Larousse. Editonal Noguer. México, D.F.
1996. Pag. 200
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s DEFINICION DE - CARTEL

En el drea de la Comunicacion y el Disefio Grafico al cartel se le comprende de
las siguientes maneras:

“EL cartel es un medio masivo de comunicacion indirecto es una ldmina que
contiene un mensaje graficamente expresado, el cual sirve para demostrar el
interés por asuntos de diversa indole, para anunciar un evento, hacer una
advertencia o transmitir una idea o mensaje bien definido, el cual debe reflejar
simplicidad y dramatismo."

“Se dice en efecto del cartel, que es o ha de ser:
Una llamada de atencion
Un grito en la pared
Un pufetazo en el 0jo™

"Hoy sigue habiendo carteles que gritan, pero hay otros que dialogan, sugieren
o despiertan... sin aullar”

“El cartel tiene diferentes funciones de acuerdo a sus objetivos: informa, estimula,
activa, moviliza, expone, explica, provoca, motiva o convence en relacion al
contenido del mensaje que transmite"

“El cartel, desde su nacimiento, por su posibilidad de llegar ai gran publico,
actta como intermediaria entre el artista y la sociedad. Por ello en buena medida,
es un gran difusor de los estilos artisticos.

Pero ademas, su obligacion de interesar al espectador mediante un aspecto
visual que cause sorpresa y asombro, le obliga a renovar constantemente su
lenguaje formal, tomando nuevos modelos del mundo de las artes,

A su vez el lenguaje publicitario es un viaje de vuelta, influye sobre los artistas
creadores de formas nuevas.”

Como se acaba de leer, la definicién de cartel es la de un papel que se pega en un lugar
y da informacién a la gente que lo ve.

¢ Rena Button. Los materiales visuales. Casa umidad de Publicaciones. México D.F. 1¢85

$ Parramén José Maria. Asi se pinta un cartel. Coleccién Aprender Haceindo Grafismos, Instituto Parramén,
Barcelona Espafia. 1968

¢ Tubau Ivan. Dibujando Carteles. Editonial Ceac. Barcelona Espafia. 1979

7 Primera Blenal del Cartel en México 1990. Trama Visual A.C. UAM 1991

# Alcacer Garmendia José Antonio. £/ mundo del Cartel, Colecclén Qué es?. Ediciones Granada. Espafia
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El cartel activa intercambios, propicia cambios,
(
decora silencios y colorez I3 opacidad de este ¢

fin y principio de siglo.

(Trama Visual)

1. ANTECEDENTES HISTORICOS




ANTECEDENTES HISTORICOS

Dentro de la Comunicacién Gréfica la publicidad impresa, es una

actividad que caracteriza intencionalmente el mensaje que se elabora buscando
el cambio de actitudes y el comportamiento del destinatario. Utilizando para
ello diversos soportes como los folletos, volantes, propagandas y carteles.

El cartel es el tema principal a tratar a lo largo de este trabajo y para
conocer la importancia de este soporte explicaré brevemerite su historia.

1.1 CARTEL

A través del tiempo el cartel ha dejado un gran acervo cultural ya que

podemos observar las técnicas que se utilizaban en el pasado hasta la manera
en que era reproducido, “la invencion de la xilografia, y sobre todo la imprenta
contribuyeron a difundir el cartel tipografico. El cartel pintado, en color tuvo
que esperar al descubrimiento de la /itografia y la cromolitografia sobre piedra
y mas tarde en zinc.

Pero en el siglo XIX con la popularizacidn de los procedimientos litograficos
y posteriormente sustituides por la reproduccion fotomecanica™ , es cuando
el cartel empieza a alcanzar la enorme difusion que hoy conocemos.

En la actualidad por medio de las computadoras se pueden disefiar e
imprimir carteles ms rapido y de mejor calidad, sin olvidar que cada técnica,
sistema y/o medio de impresion que se utiliza para la reproduccion del cartel
tiene cualidades insustituibles que han perdurado y mejoraclo a lo largo de su
existencia.

A continuacion un recorrido por los antecedentes del cartel.

¥ Tubau, Ivan. Dibujando Carteles. Ediciones CEAC. Barcelona, Espada, 1987, peg. 33




*La Pantomime”
Julés Chéret, 1891

“Divan Japonals”
Toulouse-Lautrec, 1891-93

1.2 HISTORIA DEL CARTEL

Como antecedente el cartel se inicia en la antigua Grecia, cuando algunas

lecherias se anunciaban mediante el dibujo de una cabra, y més de una
taberna con la imagen de Baco (Dios del vino). En el impario Romanc las
presentaciones teatrales eran anunciadas mediante el cartel, pintados en
negro o rojo sobre muros blancos a los que les llamaban “Album”.

Un lenguaje peculiar y personalizado es evidente en la obra de Jules
Chéret que, fue el primero en producir carteles litograficos a color con su
propia prensa en Paris en 1866. "Para €l los carteles no eran necesariamente
una buena forma de publicidad pero, en cambio eran excelentes murales,
por esta razon ha llegado a ocupar el primer lugar en la historia del cartel y
no es que sus disefios sean obras maestras del arte publizitario; si no que
son magnificas obras de arte. Gracias a €l los carteles aparecen como una
forma artistica , nueva y vital sobre las ordinarias paredes de la ciudad
(Paris)."®

Chéret aporta su indudable maestria como dibujante al servicio del
lenguaje popular de su tiempo, que vino a sumarse a las dos fuentes
tradicionales como los circos y ferias de Francia e Inglaterra para los cuales
decoraba las cubiertas de sus programas con disefios vivos y alegres. "Sus
carteles combinan la técnica y la interpretacion tradicional de gran arte mural
con el sentido del idioma popular.”** Las impresiones realizadas por él
mostraban un caracter fluido, efervescente, traslucido y al mismo tiempo la
sobria y cuidadosa disposicion de sus capas de color; se encuentran hoy mas
representativas en su obra y en la tradicion europea de una neva era artistica.

Después de Jules Chéret, varios pintores se dedicaron a realizar carteles
como Henri de Toulouse-Lautrec y Pierre Bonnard, grandes ilustradores, de
caracter alin pictérico, con una composicion bulliciosa con elementos de disefio
largos y puntiagudos, que influyeron en el carte! del siglo XX cada vez mas
usado por el sector publicitario.

1 Barnicoat, John. Los carteles su historia y lenguaje. Gustavo Gil. Barcelona Espaila, 1973, pag.8
1 Ibidem, pag.20
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“Cartel de reclutamiento militar”
James Montgomery Flagg, 1917

“Cartel de reclutamiento militar”
Alfred Leete, 1915

1.2 HISTORIA DEL CARTEL

Entre los jovenes artistas la influencia de Chéret creci6 cuando estos
comprendieron que el cartel, por su propia naturaleza iba a crear una
abreviatura visual que permitiera expresar ideas de forma sencilla y directa.

Expresan con fidelidad la época llamada "fin de siécle”, estilo casi alegérico

que nos eleva a un mundo de ilusiones, decorativas de la vida que se
desarroliaba en las calles.

A finales del siglo XIX, el cartel se consolidd en la snciedad como un
medio de exhibicion y como objeto buscado por coleccionistas. Estamos pues
ante dos fases distintas en la historia del cartel; la primere de 1870 a 1919
en donde la propaganda bélica se enfocaba en los mismos términos que la

publicidad comercial; en la sequnda etapa, desde 1919 hasta ahora donde
aparece el cartel politico propiamente dicho.

Durante la primera Guerra Mundial los carteles se asociaron al arte y al
comercio los de tipo bélico. Los cuales a su vez se dividiero. en dos tipos los
que se ocupaban del reclutamiento y los que solicitaban dinero en forma de
préstamo de guerra. Ademas estaban los que divulgaban las atrocidades de
la querra, en los que cada bando presentaban al otro como villano.

“El cartel de reclutamiento que se cita con mas frecuencia es el disefiado
en Gran Bretafia por Alfred Leete en 1915, bajo el siguiente lema "Your Country
Needs You” (TU pais te necesita) y el de James Montgomery disefiado en
1917 y que fue impreso y utilizado cuando Norteamérica entro en la Segunda
Guerra Mundial,"!?

La mayor parte de los movimientos artisticos de principios del siglo
veinte rechazaron la fluidez de las formas organicas y los mativos ondulantes
del modernismo. El cubismo, el futurismo, dada y surrealismo y el
constructivismo dejaron una profunda huella en el lenguaje ce! disefio grafico,
estos estilos estuvieron influenciados por la violencia que aso'd Europa durante
las dos primeras décadas del siglo.

12 Meqgs Philip B. Historia del Disedo Grafico. Editorial Trillas. México. 1990. pag.327
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“Circo y Variedades”
Laszlo Maholy-Nagy, 1952

“Etoile du Nord"
. Cassandre, 1927

Muy proxima a todos esos estilos de vanguardia la escuela Bauhaus, fue
fundada para resolver los problemas de la relacion arte-industria, de donde
salieron carteles de concepcion surrealista de H. Bayer y los racionalistas,
los abstractos de Laszlo Moholy-Nagy, que influyeron en la renovacion del
cartel en Europa y América. Después de la Primera Guerra Mundial los artistas
de la Bauhaus experimentaron en este terreno otros medios expresivos: el
fotomontaje, la luz y los efectos de movimiento.

Mientras tanto, en 1920, la reproduccion fotomecanica, llevé a una
importante transformacion técnica en la ejecucion y en la estampacion del
cartel. En los mismos afios, en Francia, Jean-Marie Moreau (seud. Cassandre)
estilizaba de manera muy clara, los elementos cubistas, i signo-simbolo y
encontraba amplia aceptacion y fortuna también en América. Su colaborador
Raymond Savignac superd la inmovilidad de su signo, creando con sutil
humorismo psicoldgico simples dibujos ideograficos de una marcada vitalidad
expresionista.

En el clima de reconstruccion de la segunda posguerra se afirmaron en
Italia artistas graficos publicitarios como Bruno Munari. En otras naciones
como en Suiza y Japon surgieron verdaderas escuelas en el arte del cartel,
En los Estados Unidos el cartel encuentra nuevas elaboraciones a través de
los estudios de comunicacion visual destinada a fines comerciales.

Una concepcidn opuesta, que se relaciona con el cartel editorial y politico, se
desarrolld (y estd vigente ), por lo que la esencia del cartel puede contener lo
siguiente: “una idea clara y vigorosa, formas expresivas y simples, ingenio y
humor, sentido de la oportunidad y algun elemento sorprendente o
chocante.”*?

Unicamente se exige de él, que establezca ura clara, poderosa, simple y
precisa comunicacion. Para crear el cartel se pueden usar pinturas al dleo,
colores para cartel que casi siempre son productos de taller con intervencion
de especialistas, asi también se pueden usar la fotografia y la computacion,
ésta ultima se ha incorporado ampliamente al arte del cartel.

13 enciclopedia del Arte Garzanti. Ediciones B. Grupo Z. Espafia, 1986. pag.168

1.2 HISTORIA DEL CARTEL
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Los grandes paredes publicitarios
de los E.U., precedente directo de
las pantallas de cine panoramicas.

Shirley Temple
Anonimo, 1936

1.2.1 EL CARTEL EN LA PUBLICIDAD
(Publicidad Exterior)

Durante los afios veinte y treinta el cartel conserva su efectividad gracias

a la nueva configuracién lisa y su forma-bloque la cual queda impresa en la
mente, una imagen persistente ya que se tenia que atraer la atencion del
motociclista y la del transeunte.

En 1956, un escritor publicitario de los Estados Unidos, H. W. Hepner
decia que al disefiar un cartel “uno ha de suponer que la gante que lo ve no
puede 0, al menos, no quiere leerlo. Hay que contarle toda Ia historia en unos
seis segundos.”*4

Con la Segunda Guerra Mundial, 1a publicidad exterior florecié
enfocandose sobre todo hacia la identificacion del producto a comercializar,
ademas fue un medio basico para la realizacion de Campzfas Nacionales a
favor del esfuerzo bélico y para evitar el derroche de los productos que entonces
escaseaban. Después de la guerra |a publicidad parecid moverse por causes
mas modestos y restrictivos.

Pese a la comprobada eficacia, el cartel, ha sufrido modificaciones y ha
dado lugar al nacimiento de nuevos medios impresos de dimensiones
mayusculas (a los que se les denomino publicidad exterior . ver cuadro ).

Siendo el cartel un medio publicitario de gran importancia invadio las
paredes de las ciudades, “lo que origind que las autoridades restringieran su
uso a espacios determinados en los que se fijaron laminas 2nmarcadas a las
que se les dio el nombre de carteleras. Cuando el comuniczdor invadié con
anuncios las azoteas, les dio las dimensiones necesarias para que pudieran
ser observados desde puntos muy lejanos.”!

Por lo que el creador de la publicidad debe investigar Ia ubicacion del
anuncio y no conformarse con la azotea mas alta, si no que ahora debe tomar
en cuenta otros aspectos importantes como: 1a dimension ce las azoteas que
permitan colocar grandes estructuras, segun el producto debera decidir la
orientacion del anuncio, pues el publico tienen diferentes habitos de circulacidn.

4 Barnicoat, John. Los carteles su historia y lenguaje. Gustavo Gili. Barcelena, Espafia 1973. pag. 193
W Beltrdn y Cruces Rait Ernesto. Publicidad en medios impresos. Editorlal Tnllas. pag. 107
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“La Reina Del Catsup”
Mel Ramos, 1956

Manons Prigt

121 EL CARTEL EN LA PUBLICIDAD

Poco a poco la publicidad empezd a resurgir con algo de su

espectacularidad. Se acentu6 Ia originalidad y el estilo innovador en su labor
artistica y en sus textos. El humorismo y el sexo se convirtieron en valores
publicitarios corrientes y se intensificaba cada vez su uso en la publicidad
competitiva. Muchos artistas han basado su arte en la imagineria de la
cartelera como - Mel Ramos, Wayne Thiebaut, Tom Wesselmann -, plasmaban
en los tablones de anuncios una extrafia combinacion del mundo natural con
la imagen realista agrandada en el paisaje.

Un ejemplo de tablon imagen insertado en el paisgje es el Toro de
Osborne, que nacio sin pretensiones de obra de arte, “pero la sencillez de su
trazo, su simplicidad esquematica y la ausencia de un mensaje escrito le han
dado con el paso del tiempo la categoria de icono (Emilio Febull)”.

El Toro nace de la creatividad de Manolo Prieto en 1957, para representar
las bodegas Osborne, pero con el tiempo se ha convertido er: parte del paisaje
al ser un gran espectacular en Espafia y en otros paises. “Se dice que el toro
de Osborne es a fos caminos de Espaiia lo que la "N es a nuestro abecedario
(Mario Eskenazi).”

Esta imagen durante afios ha causado un gran impacto no solo entre la
poblacion espafiola, pero en este pais el gobierno ha provocado gran polémica
al decidir quitar al Toro alegando que distrae a los conductores y es causante
de accidentes, sin valorar que ya es parte de las carreteras y de la misma
cultura nacional.

Todo lo anterior nos muestra como un disefio puede volverse especial
para el pablico por generaciones, lo que debe influir en ¢l comunicador a
realizar investigaciones de mercado para lograr mayor impacto, a prestar
mas atencion al analisis del comportamiento humano para decidir donde
colocar el espectacular. En la actualidad las carteleras se realizan con una
tecnologia mas avanzada como las computadoras por lo que la creatividad,
la ciencia y la tecnologia se conjugan para ser parte esencia de la publicidad.

Con el paso del tiempo este formato ha evolucionado, en la actualidad
puede tomar alguna de las siguientes formas de publicidac exterior:
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TIPOS DE PUBLICIDAD EXTERIOR

"ANUNCIO

CARACTERISTICAS

COLOCACION

EXTERIOR

Comunica un mensaje publicitario y concreto
capaz de despertar un recuerdo en relacion
al producto o marca.

Es el que se coloca en la via plblica y mediante
una sinesis grafica (palabras, irndgenes, colores o
luz, de modo fijo o en movimiento)

ESPECTACULAR

Medio publicitario mds antiguo que se conoce,
puede considerarse la espina dorsal de los
medios exteriores.

Son anuncios colocados scbre estructuras
metalicas fijadas al piso 0 situadas en azoteas de
casas y edificios se pueden ituminar con luces
proyectadas para verse en la nache

MURALES

Anuncios pintados en las paredes de las
tiendas del distribuidor o en lugares donde
se pueden obtener colocaciones ventajosas.

El valor publicitario depende de la seleccién de las
paredes desde los puntos de mas visibilidad y
circulacion. Su tamafio y disefiy no estan sujetos
a medidas ni formas.

LUMINOSOS

Con este tipo de anuncio se pueden lograr
una serie de variedades de formas, colores,
movimientos y cambios de iluminacidn.
Hechos a base de tubos de gas nedn, sus
tamarios y disefios pueden ser variados y de
medidas gigantescas

Su impacto se logra en fas noches, pues en el dia
por lo general no son llamatives.
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EN EL INTERIOR
DE SALAS

CINEMATOGRAFICAS

Son carteles de peliculas o cuadros de
personalidades famosas y de comida

Su colocacidn es en los pasilos o junto a los
sefialamientos de evacuacion y que hacer en caso
de sismo o incendio.

ESTADIOS
DEPORTIVOS

Son de tipo espectacular que se encuentran
alrededor de la cancha, pueden ser giratorios
encontrandose diversos tipos de anunciantes.

Pueden ser colecados en las diferentes divisiones
que separan las butacas, en el interior o exterior,
pueden ser luminosos como los tableros y se
aprecian con facilidad.

PLAZA DE TOROS

Son de tipo espectacular localizados alrededor
del ruedo o colocados en lo mas aito de Ia
plaza.

Se colocan de forma idéntica a los estadios
deportivos. Las puertas de los ruedos se utilizan
también para su exhibicion,




“Cartel Ciudad de Mexico”

Originalmente, el aspecto de los carteles se guia en esencia por

factores artisticos-profesionales: los estilos de moda y los medios de
expresion. Un cartel nunca debe ser dificil de entender, el comunicador
debera crear carteles “cuyo contenido sea eminentemente grafico, llamativo
comprensible y persuasivo, a fin de fijar un recuerdo en el espectador y
promover la accion en favor de una idea, producto o el servicio que esta
anunciando”¢, €l tiene que lograr un contacto directo en sintesis una llamada
de atencion, un grito en la pared que se convierta en una sugerencia o un
despierta; no se puede dar el lujo de expresar una idea personal que las
generaciones futuras a lo mejor no son capaces de descifrar.

La faceta que mas ha cautivado la imaginacion de pintores
comunicadores y disefiadores, suele reflejarse en el idioma popular, el cartel
lo refleja porque su funcién es tanto comunicativa comd decoracién. El
cartel como medio social contiene dos corrientes “una que fluye hacia arriba
desde el nivel de arte popular y suele caracterizarse por su integridad y un
cierto ingenuismo. La otra fluye hacia abajo y normalmente recibe el nombre
de cultura de masas""’

Por lo anterior el comunicador debe tener muy presente a que tipo de
pUblico va dirigido su cartel ya que de no hacer la observacion debida puede
fracasar el mensaje. Uno de los aspectos principales a los que podemos
dedicar un cartel es la educacion por lo que continuacior: hablaremos del
cartel educativo.

Por ser el cartel educativo de interés para este tratajo se expondra
de forma mas amplia a continuacion

1 parramén José Maria. Asi se pinta un cartel. Ediciones Instituto Parramén, Espafia, 1972. pag. 37
1 Barnicoat, John. Los carteles su historia y lenguafe. Gustavo Gili, Barcelona, Espafia 1973. pag. 183
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Los antecedentes del cartel educativo se pueden encontrar en las

composiciones de piedra ocoropldsticas sumerias y egipcias, en los espacios
murales de fijacion sobre las casas romanas, en los avisos y proclamas
medievales de comienzos de la edad moderna.

En el periodo que va desde mediados del siglo XVIII a ia sequnda mitad
del siglo XIX, se fue constituyendo gradualmente un lenguaje informativo
sintético y posteriormente, al afirmarse la civilizacion industrial,
psicoldgicamente persuasivo; nacieron asi textos cada vez mas breves y
dibujos cada vez mas grandes, hasta llegar a la imagen tipica del cartel
contemporaneo, esencial e incisiva en los colores, dominznte como signo-
simbolo.

El cartel educativo lo podemos definir actualmente como: cuadro mural
o carton ilustrado que sirve como instrumento de ensefianza en el aula y
fuera de ella al publico en general. En este sentido es sindnimo de [dmina
didactica que contribuye a desarrollar la capacidad de observacion del alumno
y ayuda a la compresién de la exposicion del profesor. Al piblico le ayuda,
informarse sobre las diferentes campafias que se realizan cdmo podrian ser:
la de vacunacion a nifios y mascotas, informacion de como prevenir accidentes
en el hogar, qué hacer en caso de terremoto o inundacion; en cuanto a la
cultura: fomento a la lectura, cuidar nuestro cuerpo, exposiciones de arte,
etc..

A nivel escolar se utiliza, principalmente, en el drea de las ciencias
naturales, sociales (monografias y biografias) y el desarrollo del lenguaje
(por medio de iméagenes).

“E| cartel educativo debe contener las siguientes caracteristicas tanto a
nivel escolar como a nivel pablico:
-Facilitar la comunicacion y acercar las ideas a los sentidos.
-Despertar el interés del alumno y publico que lo observa.
-Eliminar riesgos de manipulacion, adecuarse a contenidos
y metodologia™®,

W Diccionario de 13 ciencias de la Educacién Vol. I1. Editores Elfo Santillana S.A de C.V. Madrid
Espada, 1983. pag. 929

14 FL CARTEL ECUCATIVO
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A continuacion una comparacion entre las dos ramas del cartel educativo
que son: el escolar y el que va dirigido al publico en general.

ESCOLAR PUBLICO
De uso comdn entre profesor y De uso temporal entre la dependencia,
Material: alumno. . compaiiia, etc. y la gente.
De recuperacion y repaso De Retencion y repaso.
. Interna -propia de la escuela o Por la dependencia -de gobiarno o privada-
Elaboracion: centro educativo, profesor y/o y por empresas especializacas.
alumno, y/o padres de familia. :
Uso: Individual o por equipo. Individual o en masa
o Asignaturas: Ciencias naturales, Temdtico aplicado a: la educacidn,
Aplicacién: sociales, letras, artes plasticas, la salud, el deporte, etc.
geometria, etc.
Estudiantes de cualquier nivel Toda persona interesada en el tema,
Receptor: (Preescolar hasta Universidad) y transeuntes.
Caracteristicas: Los dos se di_rigen a gran nimero de personas, pero su observacion
puede ser individual.
Caducidad:

Los dos pueden ser: material fungible o gastable y material no fungible
o inventariable (coleccién)

.22




25 Afios DISENO INDUSTRIAL
UNAM

- 15EL DISEADOR Y LOS CARTELES

Este auge del cartel no se extingui durante la Primera Guerra Mundial,

se mantuvo en reposo durante el periodo de la posguerra y la television; en
los Gltimos afios se le ha vuelto a dar valor, ya que en este mundo tan vivaz
la rdpida comunicacion ocupa un lugar primordial.

La revista Nueve Grafik, (1958-1965) que durante su breve vida resume
la postura del disefiador moderno en la siguiente cita:

“El disefiador moderno ya no es el servidor de la industria, como tampoco
es ya un dibujante publicitario ni un artista creador de carteles originales;
actla independientemente, proyectando y creando ia obra total,
impregnandola con todo el peso de su personalidad, por lo que el disefio
determina muy frecuentemente la forma real del producto que esta tratando."®
Aln y cuando la opinion tiene varias décadas podemos decir que su cita
sobre lo que debe ser un disefiador sigue vigente cambiandole ciertas
observaciones como que si es creador de carteles originales y que ahora el
disefiador trabaja no solo en conjuncion con la industria sino también a politica
y la educacion.

El comunicador grafico ha ampliado sus actividades para cubrir las
necesidades de promocion de los grandes productos y compafias, asi también
su presencia ha aumentado en las empresas y agencias ce publicidad. Sin
embargo un cuerpo de disefiadores, en gran parte es el responsable de la
forma que adopte la publicidad comercial, siendo el aspecto mads interesante
de una campana publicitaria, establecer un entorno liberador de anuncios
convencionales ya que un mismo disefio se puede emplear en carteles,
carteleras, anuncios en taxis, coches, autobuses, uniformes y carpetas.

Las imagenes publicitarias y las firmas comerciales desempefian una
importante funcion en el arte grafico, actualmente el cartel esta bien disefiado
y bien producido en términos de original mecanico y de impresion, ya que en

1 Murray Ray. Manual de Técnicas. Gustavo Gili. Barcelona, 1980. pag. 77
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15 EL DISENADOR Y LOS CARTELES

plena era electronica, los sistemas de creacidn de graficos por computadora

y los nuevos medios visuales constituyen un nuevo y eficiente proceso de
creacion e impresion para el cartel muy sugestivo del que todavia estd por
explotar la mayor parte de sus posibilidades. El trabajo del comunicador
grafico serd tan desafiante en el futuro como lo ha sido en 2l pasado.

Por lo anterior se puede observar que la vida del cartel, desde sus inicios
ha sido y sigue siendo un medio de comunicacién muy inter:so e importante.
En cuanto a la educacion, el cartel se ha utilizado principalmente para mostrar
y facilitar el aprendizaje de los nifios sobre una materia o tema que estén
estudiando por medio de biografias y monografias. Sin embargo el cartel es
comprendido como un papel que da informacion sobre convocatorias a cursos,
talleres, eventos infantiles y juveniles, campanias sobre |a salud y en ocasiones
sobre la educacion para adultos.

Por ser una importante veta de trabajo para el Comunicador Gréfico a
continuacion enfatizaremos la importancia de la lectura.
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El cartel tiene sentido cuando comuniza en 13 via |
y en la vida pablica, ideas generosas con nobleza y

dignidad.
(Vicente Rojo)

2. LALECTURA
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El acto de ver implica una respuesta a la luz

LA LECTURA

Leer y ver son dos conceptos que se vinculan a través de la

comunicacion. “La intencion del emisor va siempre orientaca a lograr que se

produzca un tipo de lectura"®, aunque en muchas ocasinnes la intencion
inicial no se cumpla.

En este capitulo abordaremos las caracteristicas que debe contener un
cartel, para estimular el habito a la lectura, en las personas que lo observan
y como se procesa ésta informacion en el cerebro; también conoceremos las
actividades que realizan algunas editoriales o empresas en apoyo al fomento
a la lectura. '

2.1 EL ACTO DE VER

EI acto de ver implica una respuesta a la luz. En ctras palabras, el

elemento mas importante y necesario de la experiencia visual es el caracter
tonal, esto es la luz 0 ausencia de ella. Lo que nos ofrece la luz es la sustancia
mediante la cual el hombre da forma a lo que reconoce e identifica en el
entorno, es decir, todos los elementos visuales: linea, color, ccrtorno, direccion,
textura, escala, dimension y movimiento.

Hay un solo factor que se repite entre el artista y el pabhlico, en realidad,
entre todos los hombres: el sistema fisico de sus percepcicnes visuales,

La informacion visual puede tener también una forma definida, bien sea
mediante un significado adscrito en forma de simbolos, mediante la experiencia
compartida del entorno o de la vida. Por ello, sea consciente o inconsciente,
respondemos a su significado con cierta uniformidad.

La vista es el sentido que menos energia gasta. Experimenta y reconoce
el equilibrio, evidente o sutil, entre los diversos datos visuales; esto se
demuestra al tener cierta predileccion por un angulo en esoecifico.

Por considerar que puede apoyar la labor emprendida en este trabajo y

®pneto Castillo Daniel. Disedio y comunicacién. UAM Xochimilco. México, D.F., 1¢93. Pag. 124
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basandome en los conceptos expresados por D. A. Dondis en su obra * La

sintaxis de la imagen”, a continuacion ofrezco una explicacién sobre la forma
en que el proceso de disefio se desarrolla,

Separando las influencias debidas a relaciones elementales en el mapa
estructural, la tension visual puede maximizarse de otra manera: el ojo
favorece la zona inferior izquierda de cualquier campo visuai. Representando
esto en forma de diagrama, significa que existe un esquema primario del
campo que responde a los clasicos vertical-horizontal (fig. 1) y un esquema
secundario que corresponde al impulso perceptivo inferior-izquierdo (fig. 2).

Este favoritismo para la parte izquierda del campo visual puede estar
influido por los habitos occidentales de impresién y por 2l hecho de que
aprendemos a leer de izquierda a derecha.

“Otras teorias tienen en cuenta el hecho de que el lado izquierdo del
cerebro tiene un riego sanguineo mayor que el derecho, 13 cual puede ser
una simplificacion de diferencias mucho mas complejas en la estructuracion
del sistema nervioso entre los I6bulos derecho e izquierdo de! cerebro. Aunque
no sepamos con certeza la razon, tal vez baste saber que este fendmeno se
produce realmente. Para comprobarlo solo tenemos que observar, hacia que
parte de un escenario se dirigen los ojos del publico cuando no existe accion
en él y se levanta el telon.”

Las diferencias de peso arriba-abajo e izquierda-derecha tienen un gran
valor en las decisiones compositivas. Esto puede proporcionarnos un
conocimiento refinado de la tension como podemos observar (fig. 3), que
muestra una divisidn lineal del rectangulo en una composicion nivelada. La
(fig. 4) representa un aguzamiento, pero con la tension minimizada y la
(fig. 5) muestra un maximo de tension.

“Estos hechos cambian naturalmente para las personas zurdas o para
aquelias que, por su lengua no leen de izquierda a derecha.” 2

1np_ A, Dondis. La sintaxis de fa imagen. Introduccién al alfabeto visual (Coleccién comunicaidn visal).
Gustavo Gili. Barcelona, 1976. pag. 43
1 Ibidem
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2.1 EL ACTO DE VER

Los elementos visuales situados en dreas de tension tienen mas peso,
e que los elementos nivelados (figs. 6, 7, 8). El peso que en este contexto
significa fuerza de atraccidon para el ojo, tiene-desde luego una enorme
importancia para el equilibrio compositivo.

XXXXXX

X
X
X
Fig.6 Fig.7 El predominio visual 0 peso de las formas tiene relacion directa con su
: regularidad relativa. La complejidad, la inestabilidad y la irregularidad
Ii incrementa la tension visual y en consecuencia atraen la mirada, como ocurre
, con las formas regulares (figs. 9, 10, 11) y las irregulares {figs. 12, 13, 14)
| representadas aqui. Ambos grupos muestran la eleccion entre dos categorias
| Fig. 8 - fundamentales de la composicion: La composicion equilibrada, racional y
armoniosa, a la que se contrapone la composicion exagerada, emocional y
distorsionada.

; Los disefios de equilibrio axial no sélo son faciles de comprender sino
| también de hacer, pues en ellos se emplea una formulacién menos complicada
5 del contrapeso. Si se coloca firmemente un punto a la izquierda del eje vertical,

Fig. 9 Fig. 10 Fig.11  S€provocaun estado de desequilibrio como en 1a (fig. 15) que desaparece
inmediatamente mediante [a adicion del otro punto simétrico, como la
(fig. 16).
Se trata de un ejemplo perfecto de contrapeso que cuando se usa en la

|

f

| composicién visual produce el efecto mas ordenado y organizado posible.

ft w Las variaciones de los medios visuales implican la existencia de los
I factores compositivos de peso, tamafio y posicion. Las (figs. 17 y 18) nos

') Fig. 12 Fig. 13 Fig. 14  muestran una distribucién axial del peso basada en el tamafio; también es
perfectamente posible equilibrar pesos distintos cambiando su posicién, como
en la (fig. 19).
° ° ° En los diagramas sencillos, como los de las (figs 20 y 21) el ojo suple los
enlaces de conexion que faltan.

Fig. 15 Fig. 16 Dentro del lenquaje visual los opuestos se repelen y los semejantes se
atraen; por eso, el 0jo pone las conexiones que faltan y relaciona automa-
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2.1 ELACTO DE VER

ticamente las unidades semejantes con mayor fuerza; este praceso perceptivo
se ilustra en la (fig. 22) mediante claves visuales que crear: un cuadro

(fig. 23). Pero en la (fig. 24) se han cambiado las claves y su contorno
influye en los elementos que se conectan y en el orden de su conexion. La
(fig. 25) muestra las conexiones posibles.

En las cuatro (figs. 22-25) la similitudes de contorno perc muchas otras
afinidades visuales gobiernan la ley del agrupamiento er- el acto de ver,
afinidades que son el tamaiio, la textura y el tono.

Todo lo anterior lo podemos observar cuando leemos ya que las
similitudes en cuanto peso, textura y otros conceptos ya mencionados se

transforman en la tipografia de un texto, pero esto no seria posible sin un
proceso de comunicacion.

Fig. 22

B O

O N

Fig. 24
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e 2.2 PROCESO DE COMUNICACION

De una manera o de otra todos hablamos de comunicacion, pasamos

la mitad de nuestra vida comunicandonos pero “¢Qué es la comunicacion? se
define como el traslado de informacion de un emisor a un receptor."3A través
del modelo de Shannon, podemos explicar graficamente el proceso de
comunicacion; en donde la transmision de la sefial se puede ver alterada por
elementos extrafios como el ruido.

Otro ejemplo es el de Jackobson, el cual es un modelo de comunicacion
verbal, donde se han eliminado los elementos técnicos y se ha humanizado
el proceso y existen coincidencias entre los dos modelos.

En cualquier situacion de relacion de comunicacion, el emisor desconoce
hasta cierto grado, el efecto que su mensaje tendra sobre el receptor, por
eso escritores, disefiadores y comunicadores predicen las respuestas de sus
lectores. Ademds, cuenta con dos tipos de vocabulario uno verbal y otro
compuesto por imagenes visuales.

“Las respuestas del lector a los elementos del vocabulario y la sintaxis
no son automaticas. En otras palabras, el lector se introduce en un proceso
de toma de decisiones; donde resuelve cuales son los significados que se le
sefialan.” 2 Cuanta mas informacion tenga el comunicador sobre la forma en
que percibe y recibe su mensaje el receptor, con mayor efectividad podra

) elegir y codificar los elementos que utilizara para elaborar su mensaje.
Modelo de Shannon

mumu“ o] TRAMSMISOR |of CAVAL RACAPTUE | o DESTINO

canTRYTO
MRUSATE “33‘11‘04 %&u MENLTE EM|SOR ~—————o MENSLJE ———> DESTINATARY
: CONTACTD
RUENTE O oo
Ruity

Modelo de Jackobson

B E | Osequera. taller de Lectura y Redaccion. Publicaciones cultural, México 1982. Pag. 12
3 Turnbull, Arthur. The graphis of comunication {titulo en espafiol Comunicacién gréfica). Trillas, México,
v 1986, Pag. 32-37

©



e 2.5 COMUNICACION A TRAVES DEL DISENO
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Redundancia premeditada; fas imagenes y
simbolos transmiten el mismo mensaje

Un procedimiento complejo es la lectura, donde se leen y ven tanto

imagenes como palabras; por lo cual los lectores no se sientan y reciben
pasivamente mensajes a través de sus ojos. De hecho los ojos juegan un
papel importante en la compresion del mensaje.

Las principales contribuciones para comprender la manera en que se
produce [a lectura, proceden de los sistemas de comunicacion, en forma de
una explicacion precisa de la cual asume diversas formas, a medida que
pasan a través de un canal entre el origen y el receptor.

Dentro de la informacion existe un factor que es la redundancia, este
mensaje “contiene informacion que redistribuye las cosas (texto - imagen)
las hace parecerse distintas de lo que son o como son pero de una manera
imprevista", al lector en dos o mas lugares, esto implica que un mensaje
mas corto podria transmitir la misma informacion. E! objetivo principal de la
redundancia es ahorrar supuestamente a los lectores tiempo para comprender
lo que leen.

Con lo anterior el comunicador grafico elabora su mensaje de forma
eficiente, es decir complementa con imagenes lo que se dice en palabras y
viceversa; también podra asegurar en cierto grado la comprension del
mensaje, mostrando una imagen de formas irregulares que no tengan fondo
de tal modo que no se vea un rectangulo. "Las personas tienden a sentirse
mas atraidas por las formas irregulares que por las regulares.”

La realizacion de mensajes visuales, no se apoya solo en los efectos
acumulativos de los elementos basicos, sino también en el mecanismo
perceptivo que comparte universalmente el organismo humano. Por decirlo
con otras palabras: creamos un disefio a partir de muchos elementos y
proporciones relativas. El resultado es la composicién, el mensaje del artista,
el fotdgrafo y disefiador. Ver es otro paso distinto de la comunicacion visual:
es el proceso de absorber informacién dentro del sistema nervioso a través,
del sentido de la vista.

 garthes Roland. La aventura semiolégica. Paidos Ediciones. Espaila, 1993. Pag. 157
M yrnbull, Arthur, The graphis of comunication {titulo en espafiol Comunicacién créfica). Trillas. México,
1986. Pag. 34
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——————————— /. POR QUE LEEMOS!

Las emociones son parte importante que debe
tomar en consideracion el comunicador gra-
fico, para realizar su trabajo adecuadamente.

“Los dos pasos mencionados, el ver y el disefiar son independientes
tanto para el significado en sentido general como para el mensaje; en el caso
de que se intente responder a una comunicacion especifica.”®?

Todo lo anterior se pone en practica al leer ya que se ven imagenes y
simbolos (letra), ademas de obtener una comunicacion con el autor del libro,
al poder entender el mensaje que ha querido transmitir en su obra, pero esto
lo analizaremos a continuacion.

2.4 ¢POR QUE LEEMOS?

Normalmente las personas poseen capacidades para:

"1) Buscar informacion,
2) Seleccionar entre el total y disponer en forma correcta de lo que es
potencialmente Util para abrirse camino en la vida,
3) organizar la informacién en un almacén de la memoria y
4) recuperar informacion de la memoria para usarla en la toma de
decisiones."?®

El ser humano no es dnicamente emocional si no también racional aunque
estas dos naturalezas son opuestas, por lo anterior se critica con frecuencia
a la gente que se dedica a la publicidad y relaciones puablicas, “jueguen con
las emociones de las personas.”

La emocion se usa a menudo como explicacion de la conducta, se dice
que cuando hay una respuesta “emocional” a un fendmano o suceso, es
porque la persona ha procesado la informacion y se ha decidié a realizar una
cierta conducta o actividad.

¢Qué sucede cuando vemos algo? Ondas luminosas llevan la informacion
a los ojos, donde se moviliza hacia el cerebro, posibilitando que en algunos
casos tomemos decisiones en relacion a lo que vemos y le2mos.

D, A. Dondis. La sintaxis de Ia imagen. Introduccién al alfabeto visual {Colecuién comunicacion visual),

Gustavo Gili. Barcelona, 1976. Pag 34
A, Turnbull. 0p. cit. pag. 37
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2.4 iPOR QUE LEEMOS!

Para decidir, el cerebro debe comparar la informacion con algo que ha
aprendido y almacenado previamente en forma de codigos de los cuales
podriamos distinguir cuatro tipos principales: ™ los protocolos, que tienen
por funcion instaurar la comunicacion entre los individuos; los rituales, en los
\ / que el emisor es el grupo; los juegos, privados e individuales o publicos y

colectivos, que son las representaciones de una situacion social; y las modas
que son las formas estilizadas e individualizadas de los cddigos”?® toda ésta
informacion la memoria la va ha utilizar de acuerdo a nuestras expectativas
para el futuro, si alguna no le interesa el cerebro puede decirles a los impulsos
"Olvidalo no tiene importancia.”

“El hecho de que nuestras percepciones solo pueden ser indicios de lo
que vemos se comprueba en las siguientes formas (fig. 26). El cubo de Necker,
\j / sin cambio en la perspectiva, esta figura tiene profundidades que se invierten

, (fig. 27) ¢Qué es? Un libro abierto que se sostiene, O un libro abierto que
Fig. 26 g. 27 alguien sostiene de frente. Las diversas figuras ambiguas pueden verse en
mas de una forma es como si el cerebro “no pudiera decidirse”.*

lo que ven los ojos. (fig. 28) ¢Qué pasa con la punta del centro, existe? Esta
figura no puede ser percibida correctamente. (fig. 29) Los ejes verticales son
de la misma longitud. ¢Se ven asi? Las lineas punteadas prueban que es
Fig. 28 verdad.

0 \ En las siguientes figuras el cerebro no puede tomar una decisién sobre

=
-

Otra forma de percepcion es la abstraccién. Por abstraccion debe
entenderse, el realce de las caracteristicas de una categoria que mejor la
identifican (la hacen reconocible) y la supresion de aquellas caracteristicas

que no son basicas para comprenderla (La percepcion de sus relaciones con
otras categorias).

Un ejemplo son las fotografias, especificamente las de color que seran
la referencia mas directa de la vida real. Otros tipos de ilustracion, como la
pintura y el dibujo generalmente tienden a ser menos directas; se elaboran
en diversos grados de abstraccion

B Guiraud Pierre. La semiologia. Siglo Veintiuno editores, S.A. de C. V. México, D. F., 1999, Pag. 118-119
» Tumnbull, Arthur. The graphis of comunication (titulo en espafiol Comunicacién grafica). Trillas. México,
1986. Pag. 38




Fig. 31

El libro y la lectura son importantes para la
formacién integral de las personas, tendra
mayor proyeccion si se le conoce desde
pequefio.

2.4.1 ELLIBRO

El alto grado de abstraccidn lo podemos observar en fa (fig. 30) que
elimina muy directamente la informacién concreta y deja los contornos visuales
como enunciado de estas fuerzas esenciales de organizazion. La (fig. 31)
esta completamente integrada por flechas que son por si mismas simbolos
de direccion y fuerza. Las flechas blancas significan flujo de informacion; las
negras significan diseminacion de la informacion noticiosa.

"Los dibujos altamente abstractos estan muy lejos de ser representativos.
Vienen a ser como las palabras: se convierten en simbolcs; en cambio los
dibujos simbdlicos pueden trasmitir mensajes sobre fuerzas universales de
las que no estamos siempre conscientes.”!

Con lo anterior he ofrecido una explicacion referente a la forma que se
producen la imagenes, las cuales deben estar bien especificadas o disefiadas
para que el lector capte el mensaje conciso y rapido codificando y decodificando
la informacion de acuerdo a sus intereses.

¢Pero qué es lectura sin un libro?

2.4.1 EL LIBRO

Uno de los medios de comunicacidn que nutre la vida intelectual de

millones de personas es el libro, sin embargo su influencia es irregular al no
llegar a gran nimero de hogares.

La definicién de libro es: s. m. Conjunto de hojas manuscritas o
impresas, encuadernadas, y que forman un volumen ordenado para la lectura.
Il Conjunto de hojas cosidas o encuadernadas juntas, destinado a diversos
usos.

En todo el mundo se publican cada afio aproximadamente 500,000 titulos,
que vienen a sumarse a los 40 millones ya existentes; en relacion con el
numero de habitantes del planeta esta cifra, que parece enarme, representa

M A Jurnbull. opag. cit. pag. 42
% piccionario de la lengua Espafola. LAROUSSE. México D.F. 1994. pag. 396

34




T T .y "

Escaparate de una libreria, reflejo de una sociedad
y simbolo de apertura hacia otras sociedades.

2.4.1 ELLIBRO

apenas un titulo por cada 10,000 personas. Esto se debe aparentemente a
los nuevos medios de comunicacion tecnologicos gue aparentemente desplazan
al mas antiguo con el fin de llegar al mayor numero posible de personas.

“Pero de acuerdo con el libro “La galaxia Gutemberg”, del socidlogo
canadiense M. McLuhan, el libro es simbolo de civilizacion de lo escrito, ha
sido relegado por la prensa, la radio, la television, la computzadora y el internet
pero alin y con estas desventajas el libro sigue siendo una realidad viva en
nuestro mundo moderno.”?

El libro ha progresado en proyeccion, gracias a los adelantos técnicos

y surgidos en los Ultimos afios - desde la fotocomposicion hasta los sistemas

de computacion para imprimir més rapidamente y a un costo mas bajo- que
permiten al libro mejorar su difusion y persistir como el primer pilar de toda
cultura.

Por lo anterior puedo interpretar que, si es tan esceso el nimero de
libros que llega a un hogar es cesi imposible tener un buen habito a la lectura;
este problema se acentua aln mas en paises de escasos recursos, que destinan
una parte de su economia a sectores como el de la salud, la ecologia, el
transporte etc. -que también son importantes- dejando en ultimo lugar la
cultura que tiene un componente fundamental para la formacion de los
hombres, en el &mbito social, econdmico, profesional. como lo es la lectura.

Este interés a fa lectura se debe iniciar y promoveer desde la infancia
para que al llegar a la edad adulta proyecte una formacion intelectual y moral
integra que sea parte de su vida y por ende de su historia. Ahora mostraré
las acciones y actividades que emprenden algunas empresas e instituciones
en favor de la lectura.

3 peader's Digest. Hablar y escribir bien. México, 1994. pag. 46

35




IBBY México

Asociacion Mexicana para el Fomenlo
del Libro Infant! y Juvenii, A.C

2.5 EMPRESAS QUE APOYAN
FL FOMENTO A LA LECTURA

Las siguientes empresas fueron elegidas por ia labor que realizan en el

ambito editorial en México, es importante mencionarlas ya que a través de
concursos, talleres, ferias y presentaciones de libros dan gran difusion a la
lectura, estas solo son un ejemplo de las existentes en el ambito editorial en
nuestro pais y en base a las actividades que realizan se han ordenado.

2.5.1. ASOCIACION MEXICANA PARA EL
FOMENTO DEL LIBRO INFANTIL Y JUVENIL

La informacion obtenida y ofrecida en este apartado f.ie proporcionada
por la sefora Pilar Gomez.

Es la seccion mexicana de la Asociacion Mexicana para el Fomento del
Libro Infantil y Juvenil (IBBY). Esta institucion realiza proyectos novedosos y
transmite experiencias y conocimientos a diferentes grupns de la sociedad
mexicana. Sus resultados han influido también en personas con efecto
multiplicador en sus comunidades: editores, ilustradores, aJtores, padres de
familia y maestros.

Como parte de un organismo internacional, su mision es: Promover el
entendimiento internacional a través de los libros para nifios y jovenes.
Favorece a que los nifios mexicanos tengan acceso a libros de gran calidad
artisticas y literaria.

Apoyar y formar a quienes trabajan con nifios y jovenes en relacion a la
literatura. Favorece la investigacion y el trabajo académico en el campo de la
Literatura infantil.

IBBY es solidaria con los principios de la Convencion Internacional de
los Derechos del Nifio, ratificados por las Naciones Unidas en 1990. Uno de




L IBBY de MéXiCO Cuadl’o N° 13‘

los enunciados mas importantes es el derecho del nifio a una educacion. La
resolucion insta a todas las naciones a promover la produccion y distribucion de
libros para nifios.

En el cuadro N° 1 se muestran las actividades y servicios que realiza IBBY
de México.

ACTIVIDADES Y SERVICIOS
El programa de la Asociacion esta formado por varias areas que aglutinan sus

actividades.
CAPACITACION

Se estructuran con el fin de abrir caminos que promuevan el acercamiento a ia lectura de los

Talleres de o . e N . ,
Animacié nifios mexicanos. Estan dirigidos a maestros, padres de familia, bibliotecarics y animadores
_ ;"Ta:t' Na | culturales. A través de sesiones tedrico-practicas, los participantes se capacitan para conocer,
atectura ) formas de transmitir ef goce de la lectura; para que el nifio se entusiasme,entienda, disfrute y

reflexione lo que lee.

Seminarios En donde las personas interesadas en el campo de la Literatura Infantil encuentran informacion

y elementos de andlisis conceptual.

Talleres para
Ilustradores y
para Escritores

Capacitan y orientan a los creadores del libro infantil.

INFORMACION Y ASESORIA

Biblioteca
Especializada

Unica en su tipo en el pais, retine un acervo de libros y documentos sobre Literatura Infantil y
area relacionadas. Dada su importancia, desde 1992 es miembro de la Red de Centros de
Documentacion sobre Literatura Infantil y Juvenil, proyecto de la OEA, a la que pertenen 16
paises. Esta abierta a estudiantes, investigadores y personas interesadas en el campo.

W Informacién obtenida del folleto IBBY de México
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INFORMACION Y ASESORiA

Orientacion y
Asesoria

Seda a escuelas, editoriales y empresas que quieran realizar actividades entornc: a la promocion
de la lectura.

Bibliotecas
Comunitarias

Se han creado a partir del trabajo de comunidades y personas voluntarias interesadas en tener
un lugar donde nifios y jévenes tengan libre acceso a los libros.

DIFUSION Y COOPERACION

Premio
Antonio
Robles

Se convoca anualmente con tres categorias: Texto, Texto con Ilustracién e llustracién . Tiene
como objetivo encontrar nuevos ilustradores y escritores. Desde 1981 ha promavido el trabajo
de muchos creadores que han sido reconocidos nacional e internacional.

Promocion de

Se hace con la participacion de la obra en eventos internacionales como: Biena! de lustracion de

Autores, Bratislava, Premio NOMA, Exposicion de Ilustracién en la Feria e Bolonia, Premio Catalufia,
Ilustradores | Premio Ezra Jack Keats. Ademds, la Asociacion como seccion nacional, propone candidatos a la
y Ediciones | Lista de Honor de IBBY, al Premio Ashahi-1BBY y al Premio Hans Christian Andersen.

Proyectos Son los que se hacen con la oficina central de IBBY, con otras secciones nacionales de IBBY, con
conjuntos organismos internacionales y con instituciones nacionales.
PUBLICACIONES
La Guiade | Es una publicacién anual con resefias de libros para nifios y jovenes clasificade por etapas de
Libros madurez lectora. Se seleccionan por su calidad artistica y literaria; son libros que aparecen a
Recomendados | 10 1argo del afio y que se distribuyen en México.
- Desde 1985, ha sido una ayuda para la seleccidn de material que realizan padres, maestros y
bibliotecarios.
Leerdela | Esuna coleccidn dedicada a difundir investigaciones que promuevan temas relacionados con la
Mano Literatura Infantil.
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— 2.2 CONSE)O NACIONAL PARA

para la

LA CULTURA'Y LAS ARTLS

La informacion fue proporcionada por la Licenciada Diliana Ortega del

Departamento de Fomento a la lectura del Consejo Nacior:al para la Cultura
y las Artes.

La Direccién General de Publicaciones del CNCA tiene como objetivo
fundamental promover la lectura entre la poblacion. Esto :c realiza a través
de la edicion masiva de libros, la distribucion de los mismas en todo el pais
y el desarrollo de estrategias para fomentar e! habito por la Lectura,

LABOR EDITORIAL
Actualmente son 20 las colecciones que edita la Direccion General de

Publicaciones, las cuales se dividen en tres grandes areas como son:
Literatura, Ciencias sociales e Infantiles y Juveniles

La Direccion General de Publicaciones del CNCA, me proporciond una

breve descripcion de los programas de fomento a la lectura y como distribuyen
los libros que editan,

En los cuadros N0 2 y NO 3 se muestra la labor qus realiza Consejo
Nacional para la Cultura y las Artes (CNCA) a través de la Direccion General

de Publicaciones (DGP) para el fomento a la lectura y como realiza la
distribucion de libros.

Consejo Nacional

Cuituray las Attes

Direccion General de Publicaciones
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LABOR EDITORIAL
Literatura | Se encuentran archivos, Lecturas Mexicanas tercera serie, Fin de Siglo, Cien del Mundo,
Letras Nuevas y El Nigromante.
Cier_lcias Compuesta por las siguientes colecciones: Los Noventas, Regiones, Presencias, Cien de
Sociales México, Obras Completas de Ignacio Manuel Aitamirano.
. Se compone de: Como acercarse a...., Viajeros del Conocimiento, Barril sin Fondo, Biblioteca de
Il;faﬂtll_fs Y | Chapulin, Leer es Crecer, La Tortuga Veloz, Los Sefiores de Reloj de Versos y Botella al Mar.
uveniles

Nota: Este nimero de colecciones es incrementado anualmente, con la intencién de abarcar
otros dmbitos de las areas citadas.

Red Nacional
de Librerias

Se propone aumentar considerablemente el nimero de este tipo de establecimizantos en todo el
pais, mediante un sistema de franquicias y de asesoria en apoyo a los libreros que deseen
integrarse a ella. Ademas de recibir en consignacion el material editado por la DGP, las librerias
que pertenecen a la Red tienen la posibilidad de obtener fondos de otras editoriales publicas y
privadas. Cabe sefialar que un alto porcentaje de estos establecimientos estan ubicados en
provincia.

CENTRO DE INFORMACION
Bibliografia Proporciona informacion sobre los materiales bibliograficos publicados en la Repiblica Mexicana.
Mexicana Sus objetivos son entre otros, formar parte de la infraestructura nacional para el desarrollo de
(CIBIMEX) la cultura y crear una base de datos de la produccion bibliogréfica mexicana de 1970 a la fecha.
PUBLICACIONES PERIODICAS
Loslibros | b icacio | queti bietivo inf bre el que hacer editarial en todo el
tienen Publicacidn mensual que tiene como objetivo informar sobre el que hacer editorial en todo e
pals y estimular el habito de la lectura. Se distribuyen gratuitamenten a nivel nacional.
la Palabra
Libreria Publicacion trimestral con propdsitos similares a la anterior, encartada en la revista Libros de
Mexicana México.

3 Informacién proporcionada por 1a Direccién General de Publicaciones (DGP) del TNCA
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PUBLICACIONES PERIODICAS

Periddico mural del cual se imprimen 10,000 ejemplares, que ha sido concebido para colocarse

El Letra en sitios de gran afluencia: transportes colectivos, oficinas publicas, etc.; su disefio permiten la

Grande lectura rapida y sus distintas secciones ofrecen informacion amena entorno a los libros y sus
autores.

Agenda de la | Cada afio se publica una agenda especializada en la que se encuentran datos sobre libros, los

Lectura escritores, efemérides, asi como directorios de librerias, editoriales, bibliotecas y organismos

de cultura a nivel nacional.

ACCIONES DIRECTAS DE FOMENTO A LA LECTURA

Jornadas de |

divulgacion
cultural

Se realizan en coordinacion con escuelas de nivel medio superior y superior. A través de la
exposicion y venta de libros, exhibiciones de carteles, conferencias, mesas redondas,
presentaciones editoriales y concursos de poesia, cuento y ensayo, se busca acercar a la poblacién
juvenil a los libros y a la lectura.

Jornadas
Populares

Su proposito es sensibilizar a la poblacién en general para despertar el qusto por la lectura. El
mecanismo consiste en ir a los lugares de reunidn y convivencia, tales como parques, plazas,
centros sociales y diversos foros con actividades artisticas y culturales. Ademas de la realizacion
de talleres de lectura, se presentan cuentacuentos, teatro guifiol, pastorelas y pequefias obras
de teatro, y otras actividades que giran siempre entorno al libro.

“Con nuestro
ingenio,
invitemos a
leer”

Celebrado por primera vez en 1989, este concurso de carteles ha contado con la participacién
de profesionales y aficionados. En 1989 se recibieron 350 trabajos, y esa cifra se duplic en
1990, cuando 758 personas enviaron carteles al concurso. En vista de la ¢ran calidad de
buena parte de los trabajos que se recibieron, se decidié hacer una seleccidn para montar con
ellos exposiciones intinerantes en todo el pais, que en la actualidad se siguen haciendo.

Talleres de
Lectura

Intentan despertar el interés por los libros y el habito por la lectura. Se disefian de acuerdo
con Ia poblacién a la que van dirigidos; asi algunos se convierten en charlas literarias, otros
fomentan la creatividad juvenil y unos mds se dirigen a grupos especificos: Mujeres, estudiantes
y amas de casa. Para los nifios, destaca el método “Leer es Crecer”, el cual pretende que los
nifios, lleguen, a través del juego y la diversidn a los libros.
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ACCIONES DIRECTAS DE FOMENTO A LA LECTURA

Leer es .
Crecer

Su objetivo principal es iniciar y fomentar el habito y gusto por la lectura en nifios y adolescentes,
de 4 a 14 afios, de manera amena y agradable. Asi mismo propicia su sociabilizacion mediante
la participacién activa de dinamicas y trabajos colectivos y familiariza a los asistentes con
diversas fuentes de informacion bibliogréfica. Los més pequefios aprenderan a ver al libro
como parte de su vida, como un “amigo” con el que se puede jugar, divertirse y aprender, este
proyecto los vincula con su realidad, aficiones, intereses y curiosidades, tiene dos vertientes:
la coleccion y los talleres.

Presentaciones
editoriales

Las novedades editoriales de la Direccion General de Publicaciones (DGP) son dadas a conocer
periddicamente, tanto en el D. F. como en provincia. Asi, los lectores tienen oportunidad de
didlogar con los autores o con especialistas en diversos temas respecto al contenido de los
libros. -

FERIAS DE LIBROS

En todo el afio se realiza una intensa labor en la organizacidn, asesoria, supervision y participacion
en ferias de libros a lo largo del pais. La exposicion y venta de libros se complementa con un
amplio programa cultural en el cual sobresalen los talleres infantiles, donde de manera gratuita
nifios y jovenes participan en actividades ludicas que los acercan a los libros.

En este rubro destaca la Feria Internacional del Libro Infantil y Juvenil, pionera en su estilo a
nivel mundial y que ha logrado impulsar la produccién editorial para los pequefios lectores.
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—— .53 SECRETARIA DE EDUCACION PUBLICA
| CONSEJO NACIONAL DE FOMENTO EDUCATIVO

Consejo Nacional de Fomento Educativo (CONAFE) 2s un organismo

descentralizado de interés pblico, con personalidad Juridica y patrimonio
propio, creado por decreto presidencial el 9 se Septiembre de 1971, tiene
como objetivo:

Generar una mayor participacion de los diversos sectores de la sociedad
en las tareas educativas del pais.

Debido al interés que han despertado éstas publicaciones, el CONAFE
edita un catdlogo para quienes deseen adquirirlos. (Ver cuadro NO 4)

También investiga, desarrolla, implanta, opera y evalua nuevos modelos
educativos que contribuyan a expandir o mejorar la educacion y el nivel cultural
del pais, de acuerdo con los lineamentos que al efecto determine la SEP
Secretaria de Educacién Piblica. (Explicacion detallada en 2l cuadro N 5)

El CONAFE opera programas de educacién comunitaria en las
comunidades rurales de México para lo cual produce libros y audiocintas

dirigidos a los nifios en edad escolar con materiales que provienen, en su
mayoria, de la tradicion oral popular.

~ conare

Consejo Nacional de Fomento Educativo
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CATALOGO DE PUBLICACIONES

SERIES

OBJETIVO

Mira un cuento

Los libros de esta serie estimulan la imaginacion de los nifios y los invitan a contar una historia
con sus propia palabras. Para nifios entre 4 y 7 afios de edad.

Pocas Letras

Con mucha imagen y pocas letras, los libros de esta coleccion estdn pensadss para manos
pequeiias y 0jos ansiosos de color. Los nifios entre 4 y 7 afios inician su camin a ia literarura
con pocas letras.

Para empezar

Fomentar la lectura desde temprana edad, con cuentos breves y sencillos. Cada volumen

a Leer contiene dos cuentos en original disefio que, ademas, invita a los nifios a jugar con el libro.
Dirigido a nifios de 6 a 7 afios.
Literatura Fomentar en los nifios el gusto por la lectura. El contenido de estos libros se nutre de literatura
Infantil de tradicién oral mexicana. Dirigida a nifios de 7 a 13 afios.
Ciencias Proporciona informacion cientifica sobre los fendmenos del universo, invenzos y avances
tecnolégicos. Dirigida a nifios de 9 a 12 afios.
Enciclopedia | Brinda a los nifios informacion sencilla y amena, profusamente ilustrada dividida en seis temas:
Infantil Arte, Ciencia y Técnica, Leyendas y Animales Fantasticos, Historia, Ciencias Naturales y Juegos.
“COLIBRI" Consta de 23 tomos.
Educacién Fomenta en los nifios el aprecio por la naturaleza y la utilizacion racional de sus recursos. Los
Ambiental libros de esta serie cuentan con ilustraciones a todo color y se presentan en formato de
24 X 21 cm. Dirigida a nifios de 8 a 12 afios.
. Al igual que los libros de la serie Literarura Infantil, los audio casettes se nutren de la lirica,
Audio la narrativa y la misica tradicional mexicana.
cassettes

Todas las cintas tienen una duracién de 40 min. y se acompaiian de un cuaderaillo con la
letra de los juegos y las canciones.

¥ Informacién proporcionada por le Centro de Documentacién del CONAFE
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SERIES OBJETIVO
Imaginaria Los IibroE de esta serie ayudan a desarrollar la creatividad y Ia habilidad manuzl de nifios entre
6 y 10 afos de edad.
Juegos El objetivo de esta serie es proporcionar conocimientos, a través del juego, a nifios entre 7 y
Didacticos | 10 affos.
Programas con que cuenta la SEP/ CONAFE:
PROGRAMAS PROPIOS
Programas | Impartidos por jovenes egresados de secundaria o Bachillerato, Ayudan a la comunidad
Educativos preescolar. Imparten cursos comunitarios.
Cuentan con la participacion de la comunidad en el quehacer educativo. Atencion educativa a la
Programas | poblacién Infantil, Agricola Emigrante y a las poblaciones Indigenas. Procura el bienestar
Alternativos | social y la salud comunitaria.
Proyectos Investigacion y recopilacién de Tradiciones Orales Populares, Radio Comunitaria y Museos
Culturales | Comunitarios
Investiga.cién Creacién de Materiales de Apoyo, Fomento de la participacion social, Difusion Cultural,
Educativa Creacién de nuevos Modelos Educativos y Apoyo al Sector Educativo.
Fomentb El Financiamiento Educativo Rural (FIDUCAR), Docentes en Servicio - Instructor Comunitario y
Educativo Sistema de Estudios Docentes (SED) ‘
. Enciclopedia: Infantil "Colibri” y "Cantaro”
Editorial | cories:Como hacer mejor” y “Loteria Ecologica”
Catalogo: De publicaciones
Otros Compensatorios, Para el Desarrollo de la Educacién Inicial (PRODEI), Para Abatir el Rezago
Programas | Educativo (PARE), Escuelas de Solidaridad Cooperacion Técnica y Financiera. Generalizacién

de la Educacion Basica
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EDITORIAL PORRUA, §. A.
AV. REPCBLICA ARGENTINA, 15

PORRUA HERMANOS

La siguiente informacion fue proporcionada por la Licenciada Leticia

Pichardo Molina encargada del Departamento de Coordinacion de eventas de
la Libreria Porria Hermanos y Compafiia.

Al realizar la visita a la editorial y (libreria) Porrla, S. A. se me informd
que: esta compahia no cuenta con un programa especifico vara el fomento a
la lectura, lo que imparten son seminarios, que tienen como objetivo principal
que el maestro conozca los libros existentes en el mercado editorial y los
adopte para la ensefianza a nivel primaria o secundaria s2gun el caso. Los
seminarios son gratuitos y los imparte el autor o coautor del libro, y ademas

de obsequiar el material didactico a utilizar, son impartidos er: toda la RepUblica
Mexicana.

Esta editorial cuenta con visita guiadas a sus instalaciones a quien lo
solicite y preferentemente a escuelas.

Las colecciones que edita Porrua son: La serie “Sepan Cudntos”
conformada por libros de poesia, teatro, novela, historia y filosofia; "Escritores
Mexicanos” en esta coleccidn se encuentran las obras de los mds importantes
escritores mexicanos.

“Biblioteca Juvenil” dedicada a estudiantes de nivel secundaria y
preparatoria, ésta coleccién se encuentra ilustrada en la portada e interiores.
Una de sus colecciones clasicas que mas demanda tiene e« la de “Cédigos y
Leyes”.

Por Gltimo ésta editorial tiene libros de “Interés General”, esto es:

Historia Social Pedagogia
Derecho Arte
Medicina Educacion sexual etc.
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———— 5.5 EDITORIAL TRILLAS

[

EDITORIAL
TRILLAS

AI realizar una visita a la editorial Trillas y ser atendida por el sefior.

Alfonso Alfaro, encargado del drea de Relaciones Pablicas; pudimos constatar
que esta editorial evoluciona dia a dia al igual que los libros ahi editados, ya
que ningUn libro se deja en el abandono sino que se van renovando.

Trillas, editorial de gran importancia por contar con el mayor numero de
autores Mexicanos y Latinoamericanos, esta siempre a la vanguardia de los
cambios que se realizan en la industria editorial a nivel mundial.

Al entrevistar al sefior Alfonso Alfaro me comento que en México se lee
poco, esto se debe a la falta de atencion que tienen las familias para fomentar
la lectura en el hogar y los aspectos culturales que han desarrollado. La
consecuencia de esto es que empresas editoriales desaparecen del mercado
lo que significa un gran golpe a la industria, ya que el costo de los libros se
incrementa al igual que la escases de los mismos. La soluc:6n a esto podria
estar en fomentar el habito a la lectura principalmente a rifios y jovenes,
pero considerando también a [os otros publicos.

Regresando a las actividades de la editorial, éstas abarcan diversas
areas como son: Preescolar, Primaria, Secundaria, Preparatoria, Universidad,
cuentos y libros de texto. Una de sus mayores aportaciones fue la realizacién
de una camparia prohabito de la lectura de la Cémara Naciorial de la Industria
Editorial Mexicana, se disefiaron 14 carteles diferentes para el estimulo a la
lectura; ésta campafia tuvo gran aceptacion por lo que gané el Premio Nacional
de la Publicidad hace aproximadamente cinco afios y hasta la fecha siguen
distribuyéndose en las fibrerias.

Las actividades que realiza para fomentar la lectura estan vinculadas
con IBBY de México al igual que otras editoriales como el Fondo de Cultura
Econ6mica, Fernandez editores, G. E. Santillana, etc. realizan conjuntamente
conferencias, platicas y talleres, becas y participacion en ferias de libros.
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e 2.5.6 FONDO DE CULTURA ECONOMICA

e

FONDO DE CULTURA ECONOMICA
LIBROS PARA IBEROAMERICA

Esta compaiiia solo realiza presentaciones de libros de las colecciones

con que cuenta, mensualmente realiza 10 presentaciones ademas de contar
con una gaceta en la cual publica temas relacionados a la literatura actual y
sus obras, esta revista cuenta con una seccion de sugerencias y novedades
de los proximos libros a presentar o salir a la venta.

A continuacion los nombres de las colecciones del Fondo de Cultura

Econodmica.

A la Orilla del Viento
Administracion Publica
Antropologia

Archivo del Fondo

Arte Universal
Biblioteca Americana
Biblioteca de la Salud
Biblioteca Joven
Breviarios

Ciencia y Tecnologia
Clésicos de la Historia de México
Claves

Coediciones

Coleccién Popular
Coleccion Puebla
Cuadernos de la Gaceta
Didnoia

Economia

Educacion

El Trimestre Econémico

Entre la Guerra y la Paz

Filosofia

Historia

La Ciencia desde México

La Gaceta del FCE.

La Industria Paraestatal en México
Lecturas del Trimestre Economico
Lengua y Estudios Literarios
Letras Mexicanas

Monografias Especializadas

Nueva Cultura Econdmica

Politica y Derecho

Psicologia

Psiquiatria y Psicoanalisis
Revistas Literarias Mexicanas-Modernas
Rio de Luz

Sociologia

Tezontle

Tierra Firme

Vida y Pensamiento de México

Como conclusion diré que las empresas e instituciones aqui mencionadas
no son todas las que trabajan en favor de la lectura, son sclo algunas de las
mas importantes con las que cuenta nuestro pais y que me brindaron su
informacion como ejemplo para la realizacion de este trabajo.
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México cuenta con una larga e importante tradicion
en el disefio gtafico, disciplina que reine, cuando

se ejerce con cilidad y responsabilidad, el arte 3

tecnologia y un sentimiento propositivo en el
terreno social y cultural.

A través del cartel, los ciudadanos recibimos
informacién de muchos tipos, pero también
percibimos un mensaje estético, una determinada
actitud ante el evento o los hechos que nos narta.

El cartel es un signo cultural, ademds de informativo
y estético.

(Rafael Tovary de Teresa)

3. DISENO GRAFICO




DISENO GRAFICO

.

Con el fin de hacer mas comprensible el proceso seguido en el disefio

del cartel , motivo de este trabajo y vincularlo con el tema que le dio origen
en los capitulos anteriores se ha ofrecido una informacion panoramica sobre
el origen del cartel, el proceso de comunicacion, entre ver y leer y algunos
programas de fomento a la lectura,

A continuacién describiré algunos elementos esenciales para el disefio,
asi como también las fases para la creacion del cartel en general como los
bocetos, el original y por ultimo la impresion.

3.1 DISENO GRAFICO

“Se llama disefio grafico a la transformacion de ideas y conceptos en

una forma de orden estructural y visuai"’ que tiene como finalidad transmitir
ideas, mensajes y afirmaciones visuales, la base del disefio es la union de
diversos elementos -palabras, fotografias, ilustraciones e imagenes graficas-
en una misma area con cbjeto de lograr una interaccion a transmitir dentro
de un contexto determinado.

El mensaje puede comunicarse e incluso modificarse mediante una
cuidadosa manipulacion visual de los elementos que van a ser utilizados
dentro del drea de disefio.

La mayor parte del trabajo gréfico puede encajar en muchas areas a
nivel social, cultural y politico pero, posiblemente es mayor, el drea individual
que ofrece un panorama mas amplio al comunicador para tomar sus propias
decisiones e ideas a trabajar en la publicidad. Esta abarca carteles, anuncios
en periddicos y revistas, material de promocion en forma de tarjetas y letreros
asi como el rea de television, cine, audiovisuales y muchas mas.

¥ John Lalng. Disefo Grafico. Editorial Hermann Blume. Espaiia, 1989, Pdg. 9
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Como mediador en un proceso comunicativo el disefiador y/o
comunicador grafico toma decisiones bajo criterios de pertinencia aprendidos
y desarrollados a través de la educacion universitaria y que se perfeccionan
en la practica profesional, de acuerdo con los sucesos que ocurren en su
entorno. Por lo que no existen decisiones correctas o er-6neas: tan solo
aquellas que sirven al tema, al cliente y al propio juicio creativo. Asi que en el
proceso de disefio habra elementos esenciales o creativamente deseables.

Muchas obras de disefio que cumplen cabalmente con los objetivos para
los que fueron creados, logran gran éxito a nivel de ventas, promocion y/o
entendimiento del mensaje creativo. El comunicador para lograr estos
mensajes claros y concretos que facilitan el alcance de los objetivos utiliza un
numero limitado de elementos, examinando y justificando su inclusion como
una contribucion al efecto global del disefio.

Todo trabajo y/o proyecto debe contar con un proceso, !a Comunicacion
y el Disefio grafico no son la excepcion, por lo que acontinuacion explicaré a
grandez razgos el proceso de disefio.
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—————— 3.] PROCESO DE DISENO

Este proceso cuenta con varias fases que a continuacion se explican en

el cuadro Nol.

PASOS

PROCESO

OBSERVACIONES

Instrucciones

Entrevista entre el disefiadory el cliente. Debe
decidirse el concepto deseado, presupuesto,
plazo de entrega y nimero de bocetos a
presentar. Determinar la naturaleza exacta
del trabajo. Calcular con exactitud el
presupuesto y con mayor cuidado si se es
disefiador independiente. Decidir en el
momento si se tomara el trabajo para no dejar
plantado al cliente en etapas posteriores.

Inspirar confianza. Se pueden mostrar
trabajos anteriores. Momento de hacer todas
la preguntas que se consideren necesarias,
aun y cuando parezcan tontas e irrelevantes.
No se debe aceptar nunca un encargo si el
tiempo y el presupuesto san inadecuados.
Recordar que desde el momento en que el
cliente paga por el trabajo no se le debe
defraudar ni incumplir con él ya que puede
demandar al disefiador.

Bocetos

Boceto preliminar: crea una base sobre la cual
discutir. Son la realizacion de una version
aproximada del resultado final. Deben cumplir
con los principios bdsicos del diserio. Es
importante establecer si va haber una imagen
o si el disefio seré tipogréfico. Se debe
administrar muy bien el tiempo si se quiere
presentar dos o tres versiones alternativas
Boceto terminado: refleja perfectamente el
producto final, debe montarse en cartén
negro, protegerse con una cubierta de acetato
y tener un margen negro o coloreado.

Nunca debe considerarse como la uitima

palabra. Puede adoptar diversas formas
desde un esbozo -idea bésica- hasta un
boceto acabado, esto varia segun las
demandas o tipo de persona a ensefiarle el
boceto. Si es tipografico no hay necesidad
de determinar la fuente exacta. Pero si los
encabezados, parrafos y el espacio del texto.
Si es con imagen se debera trabajar sobre
ella de acuerdo al tema. Ei cliente quizd
desee usario para mostrarlo a otros o
fotografiarlo.

Gastos y Plazos
tiempo

Decidir exactamente como se realizard el
trabajo desde un punto de vista técnico. El
objetivo principal es conseguir la mejor
calidad posible y manternerla en todo
momento. Lo primero es decidir que papel
es el adecuado y se va usar, el numero de
copias, que tipo de impresion y el impresor.
En cuanto al tiempo se deberd tener un
“colchdn” del mismo por cualquier
eventualidad a menos que el trabajo sea
urgente.

Si se trabaja para una agencia de publicidad
este presupuesto ya lo tiene decidido el
departamento de produccion. Si se es
diseflador independiente tendra que
equilibrar el precio y la calidad al minimo
precio en cuanto a produccidn. Con relacion
al impresor se debe saber si a él le
corresponde hacer el montaje en litografia
y fotograbado esto es reunir el tipo de
pelicular de las ilustraciones con la
separacion de color.
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PROCESO DE DISENO cuadro No. 1

PASOS

PROCESO

OBSERVACIONES

Maquetas

El objetivo de una maqueta es mostrar la
posicion que ocuparan el texto y las
ilustraciones en el soporte. Debe indicar la
anchura de los tipos, la extension de las
ilustraciones el tamafio de los adornos, 10s
pliegues, la separacion entre columnas, la
longitud de estas, los margenes, etc. No debe
considerarse forzosa la elaboracion de una
magqueta, pues solo se podra realizar si una
idea lo requiere. (Folleto, revista, stand, etc.)

Es importante que la informacion este
completa ya que con ella no solo trabajara
el disefiador sino también ilustradores,
fotégrafos, editores, preprensa e
impresores.

Texto y
Palabras

El disefiador grafico cuenta con una gran
variedad de caracteres tipograficos para
realizar su trabajo basandose en el contenido
del mismo ya que puede tratarse de un slo-
gan, texto para revista, folleto, volante, car-
tel, empaque, etc. El taller de composicidn y
la imprenta deben recibir instrucciones
especificas sobre el texto ilustraciones y el
arte final.

El disefiar debe especificar el nimero total
de palabras deseadas vy, si el disefio esta
suficientemente avanzado, el numero de
lineas y la medida delos tipos. Recordar que
cuando el trabajo no deperde de una sola
persona siempre es importante mantener
una adecuada comunicacion, en este caso
entre el editor y/o escritor y el disefiador.

Fotografias e
Ilustraciones

Las fotografias e ilustraciones sirven para in-

formar, llamar la atencion o registrar algin
acontecimiento. Se debe describir exac-
tamente lo que se quiere, especialmente lo
referente a la atmosfera y el estilo, asi también
recordar que los fotdgrafos e ilustradores
estan especializados en un determinado tema
o en un estilo individual. Hay que tener
presente al encargar una imagen que el
disefiador debe saber si se necesita un estilo
funcional, realista o decorativo y en
consecuencia escoger al fotégrafo o ilustrador
y darle instrucciones. La responsabilidad del
disefiador termina cuando la ilustracion y/o
fotografia es aceptada en la preprensa.

Normalmente el disefiador emplea dos tipos

de fotografias: las realizadas especialmente
para un trabajo y las ya existentes sacadas
de archivos, bibliotecas, museos, bancos de
imagenes e internet; teniérdose en cuenta
las limitaciones econdmicas. El disefiar debe
conocer las caracteristicas de las fotografias
y los procesos que permitan reproducirlas.
Es necesario establecer quien es el
propietario de la ilustracién que es distinto
de los derechos de copia, sin embargo, con
las fotografias suele venderse |a propiedad.
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PROCESO DE DISENO cuadro No. 1

% PASOS

PROCESO

OBSERVACIONES

| Preparacion para
imprenta

El editor es el que suele hacer el caiculo de
espacio, comprueba que coincida, y si es
necesario ajusta el texto. Después el
disefiador afade las marcas convenientes y
se envia a componer. La imprenta envia una
prueba en la que deben corregirse los errores
de impresion y hacer los cambios que sean
necesarios.

El disefiador debe conocer el lenguaje
técnico adecuado para encargar los trabajos

y comprender las sefias y requisiciones que
hagan los otros involucrados en le proceso.

: Procaso de
v Diseio final

Una vez que se han pasado por estas fases
preliminares, el disefiador comienza la tarea
de montar, si se necesario el trabajo, y darle
los Ultimos detalles de la presentacidn final.

Para este momento ya se dabe tener en las
manos las fotografias y textos listos, para
mandar a preprensa e impiesion.

54




3.3 DISENO DE UN CARTEL

Para ser efectivo, el disefio de carteles se debe tener bien presente el

caracter inmediato del mensaje. En su mayor parte, los carteles son vistos
por un publico en movimiento, ya sea desde el coche, viajando en transporte
publico, caminando a través de un centro de tiendas comerciales o en la calle,
etc.

“Es una lastima, pero el publico ya no tiene tiempo para detenerse y
mirar, y si el disefiador no tiene en cuenta este hecho en su trabajo y mensajes
de sus carteles no pasara de una mera decoracion callejerz.”®

Esta area del disefio es un territorio de la auténtica craatividad, y en el
pasado se utilizd como una muestra plblica de talento individual. Al disefiar
un cartel, la primera decision que se debe adoptar es el tamiafio -de acuerdo
a las especificaciones y necesidades del cliente- y a la fcrma del area de
disefio determinada por el disefiador. Cuando se disefia en forma gréfica, la
finalidad y la aplicacion del cartel deben ser la primera consideracion.

El cartel suele exhibirse en una zona publica y deberd competir tanto
con su entorno como son otros carteles. Ante todo hay que establecer que
informacion debe comunicarse, hay que decidir el tamafio, las proporciones y
la forma. La esencia del disefio y la fuerza de su mensaje estaran controlados
por la tension calculada que se logre dentro del area a trabajar.

La tipografia desempefia una funcion vital en el disefio, por lo que
debemos tomar en consideracion la forma, el estilo y la imagen transmitidos
por ella, pues la palabra escrita puede constituir la prioridac esencial al ser la
que lleva el mensaje de forma directa. En cambio si son imaqgenes visuales las
que deben atraer la atencién, hay que asegurarse de que el publico pueda
captar con facilidad algun significado o interés en aquelic que se muestra
para atraer su atencion.

A continuacion analizaré brevemente los elementos que sireven para
disefiar un cartel,

MSwan Alan, Bases del disefto grafico. Gustavo Gili.  Barcelona, 1990. p 130
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3.4 COMPOSICION EN EL DISENO

Aunque parezca casual la organizacién de los elementos del disefio,

obedece a ciertas reglas, para ubicar a los elementos, muchas veces conforme
al uso de reticulas que permiten disponer los elementos en formas de probada
aceptacion por parte del pUblico al que va dirigido.

“Ante todo el proceso de composicion es el paso mas importante en la
resolucién del problema visual. Los resultados de las decisicnes compositivas
marcan el propdsito y el significado de la declaracion visuzl y tienen fuertes
implicaciones sobre lo que recibe el espectador.

En esta etapa vital del proceso creativo es donde el comunicador ejerce
el control mas fuerte sobre su trabajo y donde tienen la mayor, oportunidad
para expresar el estado de dnimo total que se quiere transmitir, sin prescribir
sistemas estructurales absolutos”3?

La composicion es crear un todo satisfactorio que presente un equilibrio,
un peso, una tension y una colocacion perfecta de estos elementos, para
expresar diversas sensaciones de acuerdo a su disposicién.

Otros aspectos que deben tomarse en consideracion son el empleo del
color dentro del area de disefio y la profundidad que pueden introducir algunas
sutilezas interesantes, en un espacio de disefio formal para conseguir una
imagen mas dinamica

A continuacion explicaré algunas formas de composicion formal e
informal que se aplican al disefio pero en especial la que se ocupara para el
proyecto final.

3 D, A. Dondis. La sintaxis de Ia imagen. Coleccién 'Comunlcaclén Visual, Gustavo Gili. Barcelona, 1976.
Pdg. 33
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Traslacion o cambio
de posicion.

Reflexién o creacién
de una imagen refle-
jada de la forma.

Rotacion o cambio de
direccién.

3.4.1 COMPOSICIONES FORMALES

Generalmente contienen una estructura matematica que gobierna con

rigidez las composiciones y las direcciones de los elementos, [os cuales se
ordenan en repeticion segln la forma, el tamafio, la posicion, la direccién y/
o el color; no se deja nada al azar. Sin embargo una leve desviacion de las
rigidas normas tiene por resultado una composicion semiformal que contiene
elementos andmalos.

“"Una composicion formal no siempre se basa en una reticula. Sin
embargo las plantillas generales se basan invariablemente 2n composiciones
formales; la aparicion de un grupo de formas es predecible.” 4

Los modos de producir composiciones formales se basan en conceptos
matematicos de simetria, su utilizacion combinada conduce a numerosas
variaciones como los siguientes:

TRASLACION o cambio de posicién: Es la repeticion de una forma en un
disefio. En las composiciones formales las formas sometidas a traslacién
estan espaciadas regularmente, su direccion permanece invariable y su
posicion puede cambiar. Esto produce una ordenacion estructural que sirve
para regular el disefio definitivo. Las traslaciones pueden ser verticales,
horizontales, diagonales o una combinacién de ellas.

ROTACION o cambio de direccién: Es el cambio de direccion y posicién
de una forma. Las formas radian cuando rotan regularmente alrededor de
un centro de referencia . Cada forma debe estar situada en un eje imaginario,
a iqual distancia del centro antes de efectuarse la rotaciéri.

REFLEXION o creacion de una imagen reflejada de la forma: Se puede
aplicar a una forma o un grupo de formas para obtener como resultado una
simetria bilateral (una imagen de espejo de la forma o formas originales).
La forma debe ser asimétrica y se puede someter a traslacion y rotacion.

% Wuicius Wong. Principios del disefio en color, Gustavo Gili. México, D. F, 1990. P4g. 10
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Dilatacion o cambio
de tamanio.

Gravedad

~N

Contraste

3.4.2 COMPOSICIONES INFORMALES

DILATACION o cambio de tamafio: Es el efecto del tamafio y de las
formas, se utiliza para moverlas hacia delante o hacia atras en el espacio.
Las formas mas pequefas parecen estar mas-lejos; las formas mayores
parecen mas cerca.

3.4.2 COMPOSICIONES INFORMALES

“No dependen de calculos matematicos ni procedimientos fijos, si no

de un ojo sensible a la creacion de un equilibrio asimétrico y una unidad
general mediante elementos y formas libremente dispuestas.” **

Se pueden utilizar los siguiente criterios para valorar las composiciones
informales: ‘

GRAVEDAD: peso y equilibrio de las formas. Afecta al equilibrio de los
elementos de una composicion. Los efectos de la gravedad también pueden
contribuir a crear formas estables - con bases amplias, paralelas, a la parte
inferior del disefio - y formas inestables ~ que tienen bases puntiagudas o
estrechas -. Con lo anterior el comunicador manipula el modo en que los
pesos de las formas serdn percibidos; el disefio puede parecer también
desequilibrado si se mira oblicuamente o de arriba abajo

CONTRASTE: diferencias visuales (caracteristicas de forma y color),
dimensionales o cuantitativas que distinguen una forma, parte de una forma
o un grupo de formas de otra forma.

Es la comparacion de elementos diferentes y ayuda a identificar las formas y
a aumentar la variedad visual en una composicion. Sus aspectos no sélo
incluyen la forma, el tamafio, el color y la textura, si no también la posicion,
1a direccion, los efectos espaciales, la cantidad de formas utilizadas y su
densidad. Se introduce de manera subconsciente a medida que se crean y

disponen las formas, se introduce intencionalmente cuanco se necesita un
énfasis visual.

* [bidem Pig. 14
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3.4.3 ENREJADO BASICO

El contraste en términos generales deberia ser, maximamente visible en el
centro de interés, no se debe introducir como un afiadido, si no de forma
natural en el disefio.

RITMO: movimiento y velocidad sugeridos, similares a desarrollos melddicos
en la masica.

Se genera mediante la manipulacion de las direcciones de los elementos y de
los espacios entre ellos, los cuales pueden ser paralelos, similares, contrastados
o radiados. Con este tipo de composicion se puede reflejar una vision o idea
personal que alienta la creatividad del disefiador, recordando que los espacios
anchos y estrechos entre elementos sugieren la velocidad del movimiento.

CENTRO DE INTERES: punto focal que atrae la mirada o define la zona de
convergencia, divergencia o de maxima concentracion de fuerzas ritmicas.

Puede encontrarse practicamente en cualquier parte de un disefio, donde
todos los elementos se originan, cesan o interaccionan, proporcionando el
drama visual sin el cual el disefio se convierte en una agregacion de partes.

3.4.3 ENREJADO BASICO

Funciona para lograr Ia adecuada disposicion de los elemantos en el plano

a trabajar, utiliza una reticula compuesta de lineas imaginarias - que tienen
las mismas proporciones tanto vertical como horizontal, es una estructura
basada en la repeticion de la misma unidad y en la misma direccion, al igual
que los ritmos estructurales que van de izquicrda a derecha y de arriba
abajo - con las cuales dividimos el plano, que nos servira para colocar los
elementos en determinadas ubicaciones segun lo que deseamos conseguir,
equilibrio, desequilibrio, armonia, falta de ella etc. (fig. 3;
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Fig. 4

" Fig. 6

Fig. 5

Fig. 8

Fig. 7

3.4.4 PLANC BASICO

Es la delimitacion del espacio a trabajar por lineas, es limitado por

cuatro lineas a partir de dos de igual tamafio que se cruzan en su centro
perpendicular, creando dos dimensiones (fig. 4).

Se le atribuyen diferentes cualidades al uso de este plano, se cree que
la disposicion de elementos en la zona superior produce: soltura en la imagen,
sensacion de ligereza, perder peso, libertad y da la impresiéa de movimiento.
La zona inferior evoca: una atmosfera pesada, sensacidn espasa y la ascension
se vuelve dificil (fig. 5).

La zona izquierda del plano basico, despierta Ia sensacion de unidad,
soltura, fibertad, ligereza y tiene menos peso que el de la derecha. Todas
estas propiedades se acrecientan en el cuadrante uno (fig. 6).

La zona derecha del plano basico, se encuentra ligado a fa sensacion de
pesadez, estancamiento, descenso y pasividad. Todas estas propiedades se
acrecientan en el cuadrante inferior derecho dos (fig. 7). Juntos el enrejado
y el plano basico forman variaciones que se utilizan en fa composicion
(fig. 8).

Asi como la composicion es un factor importante en el disefio el color es
un elemento que le da vida al disefio ya que expresa estadcs de animo, de la
misma forma, existen codigos estabiecidos para el uso del color que
comentaré a continuacion.
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Fig. 9 Amplitud de onda

Fln. 10 Longitud de onda

3.5 ELCOLOR

La percepcion del color esta asociada con la luz y con el modo en que

ésta se refleja en las formas donde se utiliza, y “es que la mirada humana
percibe la forma antes que el color: <si se acerca al centro del campo visual
humano, de forma progresiva, un trozo de papel de color, el sujeto distingue
la forma del papel de color, el sujeto distingue la forma del papel antes de
reconocer €l color>. Por tanto si con la forma logramos el primer impacto, el

color es fundamental para retener la atencion y actuar sobre la capacidad
reflexiva y emocional del individuo.” 42

En lo concerniente a la vision, la causa es la luz: sin luz no hay sensacion.
La consideracion previa de las dimensiones fisicas de la luz nos ayudara a
comprender las sensaciones. Estas son dos: amplitud y Iangitud de onda.
Amplitud significa la cantidad de energia radiante (brillantez); es la dimension
cuantitativa. La longitud de onda es la que determina ei tipo de energia
radiante (matiz) (figs. 9 y 10)

“Se han distinguido al percibir la luz cuatro cualidades:

1.- Puede ser cromatica (luz con color) o acromatica (luz sin color).
2.- La luminosidad se puede aplicar a ambas.

3.- Matiz*

4.- Saturacién*

*E| matiz y la saturacion solo se aplican a la luz cromatica.

Una variacion en cualquiera de las cualidades o alguna combinacion
entre ellas provocara un contraste en nuestro campo visual. De tales contraste
surgira nuestra percepcion de la forma."4

La luz en el color, es un elemento esencial que logra cambiar la
percepcidn de este en la forma donde se desea aplicar, pero el color no solo
es luz sino también pigmento. Haciendo referencia a este tema citare a Wuicius
Wong que en su obra " Principios del disefio en color” comanta lo siguiente:

Tyuba [van. Dibupando Carieles Ediciones CEAC, S A Barcclona Espata, 1976 Pég. 67
4 william Scott Robert. Fundamentos del Disedo. Victor Leru. Bucnos Aires, Argentina, 1980. Pig. 11-13
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Utitizando adecuadamente las cualidades
del color se pueden obtener excelentes
resultados.

"Es mucho mas facil aplicar pigmento de color a una superficie que
reemplazar o modificar una fuente de luz. Actualmente los pigmentos de
color adoptan muchas formas, estan ya preparados para crear una gran
variedad de efectos deseables.”*

Para aplicar el color en forma efectiva, se debe tener un conocimiento
bésico de las diversas dimensiones del color: su matiz, su valor y su intensidad
de acuerdo a las cualidades tonales de la luz o/y el color. (cuadro N 2)

En el cuadro N° 3 se analizaran brevemente algunas significaciones
reales o supuestas de la simbologia del color, convenciorales atribuidas a
unos u otros colores, El origen de dicha simbologia no siempre es muy claro
y raras veces es cientifico, pero se considera un verdadero lenguaje. No
podemos olvidar que el cartel actta sobre los mas diversos individuos, y que
para muchos de ellos tal simbologia es en verdad condicionante.

Al tener un conocimiento sobre las cualidades y significados de los colores
el Comunicador Grafico, puede utilizarles como un recurso para atraer la
atencion del espectador, propiciando una relacion afectiva, a través del gusto
personal o la preferencia cultural del grupo al que va dirigido el disefio,
tomando en cuenta los cambios generacionales, la edad, el sexo, la raza, la
educacion, el entorno cultural, etc.; recordando que el color es un elemento
inestable por tener un valor relativo que se presta para multiples interacciones.

Por lo tanto es un arma eficaz y de suma importancia en el disefio de un
cartel, ya que si el comunicador lo aplica sin un analisis previo puede no
cumplir con su cometido de atraer la atencion e informar y quedar solo como
un simple papel con una plasta de color.

El color es un elemento importante como ya lo hemos mencionado, se

complementa con el estilo grafico que le da un toque distintivo a nuestro
trabajo a realizar.

“ Wuicius Wong. Principios del disefo en color. Gustavo Gili. México, 1990. Pig. 25.
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————— _ALIDADES TONALES DEL COLOR
Cuadro No. 2

De acuedo a la LUZ%

De acuerdo al PIGMENTO*

Matiz

Significa la diferencia entre el azul, rojo
y amarillo, y asi sucesivamente. Cuando
se aplica a las cualidades de los objetos
se refiere al caracter reflejante de las
superficies. Estas refiejan algunas lon-
gitudes de onda y absorben otras.

Sinénimo de color, distingue un color de otro de
acuerdo a su calidad. Los matices se clasifican y
ordenan en una escala circular. (El disco de color).
Los tres colores secundarios verde, naranja y violeta
se pueden obtener mezclando los primarios (amarillo,
rojo y azul).

Ejemplo: amarillo + azul = verde.

Los colores intermedios se obtienen al mezclar un
primario con un secundario.

Ejemplo: amarillo + verde.= amarillo verdoso

Valor

'Es el nombre que se le da a la claridad y
oscuridad de los tonos; significa realmente
la cantidad de luz que puede reflejar una
superficie, el blanco estd en el extremo
superior de esa escala, y el negro en el
inferior. Todos los tonos cromaticos se
ubican entre ambos.

Se refiere a la claridad u oscuridad de un matiz. Un
color puede ser aclarado mezclandolo con un matiz
claro del mismo color o mediante la adicién del
blanco. La aclaracién de un color produce un tinte.
Si lo que se quiere es oscurecer un matiz solo hay
que agregarle un tono mas oscuro del mismo color o
en color negro.

Intensidad

Corresponde a |a saturacion. Se refiere a
la pureza de matiz que puede reflejar una
superficie, cuando un rojo es todo rojo, fa

intensidad es maxima. Cuando contiene

alglin neutro (negro, blanco o gris) su
intensidad esta neutralizada o reducida.

Se refiere a la fuerza de un color. Alterar la pureza es
cambiar el tono o debilitar, opacar, 0 neutralizar un
color. Esto puede lograrse agregardo el color
complementario o el gris. El gris es en realidad un
color sin matiz y puede logarse mediante una mezcal

‘a partes iguales de blanco y negro.

45 Guilliam Scott Robert. Fundamentos del Disedo. Victor Leru. Buenos Aires, 1$80. Pag. 13
48 Turnbult Arthur. Comunicacién Gréfica. Editorial Tritlas. México, 1991, Pdg. 255-257,
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COLOR

AZUL
Es el color de la fun-
cién moderada, del
equilibrio y del control

ROJO
Es el color del corazdn,
del espiritu y del amor.

AMARILLO
Es el color del dinamis-
mo, de la ambicion, el
poder y de cierta tol-
erancia.

PURPURA
Es el color que causa
una impresion de
seriz dignidad, y de
serena gracia.

Compuesto

Azul

Rojo

Amarillo

Rojo y azul

Armoniza

Amarillos y rojos

Verdes

Violetas

Amarillos

Comunica

Esperanza, constan-
cia, serenidad,

generosidad, verdad,
inteligencia y libertad.

Dignidad, serenidad y
exitacion.

Calor, luz, alegria,
brillo,reflexién, ex-
pansion, relajacion y
desinhibicién.

Dignidad

Simboliza

Fidelidad, honradez,
Fe, melancolia,calma,
dignidad y salud.

Violencia, pasién y
explosividad.

Honor,placer, ma-
durez, riqueza, expec-
tacién, originalidad,
regocijo y dominacion.

Ei coraje

Se asocia

Al firmamento, el
agua, lo suave, dulce,
sensible, la tranqui-
lidad, ternura, pasi-
vidad y lo unificador.

Con el fuego, la san-
gre, agresividad, y con
el poder de atraccién,

Con el sol y la fuerza
vital del hombre.

Con la espiritualidad,
la nobleza y la
virilidad.

Significa

La capacidad de con-
trol en efectividad.

El deseo en toda su
gama de apetencia y
anhelo; es el apremio
para lograr éxitos, la
fuerza de voluntad.

La luz, claridad, fuer-
za, cercania, atrac-
cién, comprensidn,
generosidad, inten-
cidn e intelecto.

Riqueza, pompa y
ley

Representa

La satisfaccion y
logro, asi como los
mas altos ideales de
la humanidad:

verdad, confianza,
unidad, dedicacidn ,
creatividad y entrega.

Lo excéntrico, lo
ofensivo, lo auténo-
mo, locomotor, com-
petitivo. Aspectos
afectivos tales como:
la apetencia, 1a excit-
abilidad y la autori-
dad.

La locura violenta, la
arrogancia, el poder,
la fecundidad la
riqueza material y
espiritual.

En un sentido
meraférico:

exprasa muerte y
tristeza.
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e SIGNIFICADO DE LOS COLORES Cutadro No. 3

NARANJA VERDE VIOLETA CAFE
Es el color Es el color Es el color que pro- | Es un color con un
COLOR fisiologicamente de la relacién duce un efecto de | significado ambi-
activo capaz de psiquico-sensible. exitacion libre en el | valente de tristeza o
afectar la digestion. sentido fisico vy | friczion (placer)
espiritual,
Compuesto Amarillo y rojo Amarillo y Azul Azuly rojo gagrggja y negro
Armoniza Azules Rojo Amarilios Azules, verdes, etc.
Sentimientos de Frescor, tranquilidad i
i . Iy " | Una sens idari
Comunica fuerza, energia, sensacion de descan- | - digg:n de Solidaridad
ambicién, determina- | S0, apertura social y | 0l y
cion, alegria y triunfo. | sensibilidad. '
Simboli La exaltacién, trans- | La esperanza, la | Tristeza, resignacion, | Sensualidad
imboliza mite un mensaje de | juventud, lealtad, | recogimientoy miedo. | respectoa la condi- 65
entusiasmo, pasién | vida y resurreccion. Cidn sensorial.
incontrolable y agre-
sién deliberada.
A 1o calido, intimo, | Con la naturaleza, la |Con la magia, la| COM€lVidorla
Se asocia acogedor, sobresa- | vida, el crecimiento, |muerte, con un mal fu?‘zza,.gogﬂdenaa,
liente, evoca al la primavera y crénico incurable y es| ° d'i anrildaa .
fuego, al sol y la luz. | la pubertad. equivalente al silencio. y dig '
Momento de paz El juicio, la benevo
Significa Emocion idealista. | basado en la légica y | n] > serenidag, | 00C ¥ deleite
en el amor un deseo | '€ c.'a.asg enidad,
de viviry una necesi- | Pasividacy
dad de proteccion | tranquilidad.
El deseo en le matri-
Representa monio, el origen de la | El deseo de aventura | La nostalgia, el La madurez y el
vida y la estimacién | romantica y el amor | recuerdo y devocién, | otofo.
de Dios. que perdura. mas que pasion.




. SIGNIFICADO DE LOS COLORES Cuadro No. 3

BLANCO
Es el color representativo

NEGRO
Es el color opuesto al blan-

GRIS
Es el color cuyos significa-

COLOR . ; co se le han dado dos se asacian entre el
de la totalidad y nulidad generalmente significados | blanco y negro.
contradictorios.

Compuesto Blanco Negro 50% blanco y 50% negro
Armoniza Todos los colores Todos los colores Todos los Colores
Comunica La pureza de los inocentes Poder Scbriedad

que no han vivido y el vacio
de los muertos.
La paz, la inocencia, la | Desesperanza, lobreguez, | |5 resignacién, el saber, la

Simboliza delicadeza y feminidad. .oscun'dad,'noche, 1gnomin- { nasividad v la humildad.

- ia, misterio de la nada y

muerte.

Se asocia Con la limpieza, la pureza, | Con la desgracia, el duelo, | Con el carisancio, la vejez
el frio, lo luminoso y 10 | terror, horror y la maldad. | y la incorformidad.
positivo.

Significa La luz, la castidad, verdad, | Melancolia, resolucién, Encerrarse en si mismo,
modestia y el estimulo. solemnidad, profundidad, | es ausencia de compro-

prudencia. miso y retraimiento.
El absoluto, la integracion | Una cualidad negativa. La penitencia, fa
Representa de toda riqueza obtenible humildad. Ia piedad, la

mediante la suma de todos
los colores, y por otro lado
es tanbién ausencia de
color y vida.

tristeza y la edad de los
juicios maduros.
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3.6 ESTILO GRAFICO

Los elementos ofrecen al comunicador gréfico la materia fundamental

para la creacion de un proyecto, pero de igual importancia las técnicas son,
las opciones de decision que controlan los resultados.

El estilo es la sintesis visual de los elementos, las técnicas, la sintaxis, la
induccién, la expresion y la finalidad basica. Todos estos medios visuales
ofrecen globalmente al comunicador o artista otro nivel de contenido, que
abarca la declaracién personal del creador individual y, ademas la filosofia
individual comun y el cardcter de un grupo, una cultura a una época histdrica

Las convenciones artisticas occidentales son mas libres que las del arte
orlental, pese a lo cual el estilo personal queda enmarcado también en el
contexto. superpuesto del estilo cultural.

Los sistemas de vida, tanto para los artistas como para el pueblo en
general, estén culturalmente condicionados, por lo que contribuyen a la relacién
entre el estilo individual y el predominio del estilo cultural.

“"Hay muchos nombres de estilos que se refieren, no sélo a una
metodologia expresiva, sino también a periodos histéricos 0 a emplazamientos
geograficos: Blzantino, Flamenco Renacimiento, Impresionista, Dada, Gotico,
Victoriano, Barroco, Bauhaus. Cada nombre conjuga una serie de claves
individuales reconocibles que, en conjunto abarca la obra de muchos artistas,
ademads de un periodo y un lugar.”*’

Cada grupo individual, establece sus propias tradiciones. A nivel
estructural la busqueda de formas nuevas implica la experimentacion
compositiva de los elementos y el establecimientos de tradiciones y resultados
nuevos dentro de una metodologia basada en la eleccion de técnicas visuales
manipulativas. Las preferencias de método son comunes a los artistas y
artesanos que trabajan dentro de un determinado estilo.

41D, A. Dondis. La sintaxis de la imagen. Introduccion al alfabeto visual, Gustavo Gili {Coleccién Visual).
Barcelona, 1976. p 150
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3.6 ESTILO GRAFICO

Los refinamientos y las variantes de la técnica sirven para identificar la
individualidad estilistica de un artista: sin embargo un punto de vista amplio

en el andlisis definira eficazmente el estilo de toda una escuela o periodo que
abarca su obra.

“Dar nombre a un estilo o escuela de expresion visual presenta grandes
ventajas historicas, pues facilita la identificacion y las referencias (fig. 7),
pero en los Ultimos tiempos la nomenclatura se ha fragmentado tanto que se
llega a extremos absurdos. De lo OP a lo POP y lo TOP (o gréfico), los cambios

de nombres se dan casi a diario y llegan a constituir una forma expresiva en
si mismos."*®

En las artes visuales, el estilo es la sintesis de todas las fuerzas y factores,
que como resultado final dan una expresion individual o a veces colectiva
pero influida principal y profundamente por lo que esta ocurriendo en el
entorno social, fisico, politico y psicoldgico, que es crucial para todo lo que
hacemos o expresamos visualmente,

Categorla estilistica general

Casi todos los productos de las artes y oficios visuales
pueden relacionarse a lo largo de la historia y de la
humanidad con cinco amplias categorias de estilos: el
primitivo, expresionista, clasico, embellecido y funcional
que seran explicados en el cuadro N¢ 4. Los estilos y
escuelas menores se relacionan por su caracter con una

o varias de estas categorias generales.
Artista
Individual Como ya hemos visto ei estilo grafico ha tenido y

sigue teniendo gran importancia a través del tiempo. Al
igual que el color le dan un toque distinzivo a el trabajo a
realizar y que quedard plasmado con la calidad adecuada
dependiendo del sistema de impresion que se elija.

8 [bidem. p 152
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ESTILO GRAFICO cuadro No. 4

Todo estilo extrae su cardcter y su aspecto de las técnicas visuales aplicadas,

ya sea conscientemente por el artista o el artesano bien adiestrado.

ESTILO

CUALIDADES

CARACTERISYICAS

Primitivismo

Rico en simbolos y significados, tiene mucho
mas que ver con el desarrollo de la escritura
que con la expresioén visual. También se
caracteriza por la sencillez de formas, la
simplicidad, la representacion plana y los
colores primarios; es un estilo expresivo,
poderoso e intenso.

Exageracién, espontaneidad, actividad,
simplicidad, economia, plana, irregularidad,
redondez y colorismo.

Expresionismo

En este estilo se usa la exageracion
deliberadamente para distorcionar la realidad;
pretende provocar la emocion, sea religiosa
0 intelectual y se alza siempre por encima de
lo reacional hasta llegar a lo mistico. Se
caracteriza por una gran espiritualidad y la
intensidad de sentimientos ya sea en su
versidn gética o bizantina el artista indivual o
el diseffador desea provocar una respuesta
emotiva en el observador.

Exageracién, complejidad, audacia,
espontaneidad, actividad, variacién,
discursividad, distorcidn, irregularidad,
experimentalismo y verticelidad.

Clasicismo

Se inspira en dos fuentes, la primera es el
amor a la naturaleza, idealizada por los
griegos que buscaban la verdad pura en su
filosofia y su ciencia, esta es la segunda
fuente; se desarrollo una formula para
seccionar sus diseflos que le dieron el nombre
de seccion dura. El Renacimiento y la versién
grecorromana, admiraban la realidad,
mediante el desarrollo de la perspectiva y de
un procedimiento (nico para tratar la luz.

Armonia, simplicidad, representacidn,
simetria, convencionalismo, organizacion,
dimensionalidad, coherencia, pasividad y
unidad.
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ESTILO GRAFICO cuadro No. 4

ESTILO

CUALIDADES

CARACTERISTICAS

Embellecido

Insiste en suavizar las aristas con técnicas
visuales discursivas que produzcan efectos
calidos y elegantes. Este estilo es asociado
a la riqueza y el poder. Los efectos que a
veces produce, constituyen un abandono de
la realidad en favor de la decoracion teatral,
de un mundo de fantasia. La naturaleza de
este estilo suele ser florida y recargada. Son
numerosas las escuelas de arte y disefio que
se agrupan bajo este estilo: Art Nouveau,
Victoriano, Romano tardio, etc. pero el mas
caracteristico fue el Bérroco.

Complejidad, profusion, exageracion,
redondez audacia, detallismo, variedad,
colorismo, actividad y la diversidad.

Funcionalidad

Busca la belleza en las cualidades tematicas
y expresivas de la estructura subyacente
bdsica que hay en cualquier obra visual. Este
estilo nace apartir del advenimiento de la
Revolucién Industrial y el dearrollo
técnologico; arquitectos, disefiadores y
artesanos fueron los primeros en comprender
las implicaciones de las maquinas y ponerse
a la altura de sus posibilidades. En 1919 se
crea la Escuela de Arte Bauhaus que en su
programa retomé fundamentos, materiales
y reglas basicas del disefio, llevando nuevas
definiciones de la belleza dentro de los
aspectos practicos.

Simplicidad, simetria, angularidad,
abstraccion, coherencia, secuencialidad,
unidad, organizacién, economia,
sutilidad, continuidad, regularidad,
aguzamiento y monocromaticidad.
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3.7 EL PAPEL

Los disefiadores y directores de arte se encuentran aparentemente

absorbidos por el aspecto visual y la comunicacion de su trabajo pero ne
olvidan el hecho de que sin papel, ningiin consumidor leeria sus textos y que
en ciertos casos su tarea dejaria incluso de existir.

Y sin embargo, rara vez es considerado el papel por el disefiador como
algo mas que el material que le sirve para contemplar su labor. Sabe que los
grabados se imprimen mejor en papel couché, que la mayor parte del papel
comercial se utiliza para imprimir folletos u otro tipo de publicidad, que unos
papeles son mas gruesos que otros, y que otros son de color,”*®

Parte de la labor de un comunicador también consiste en hacer una

adecuada seleccion de los materiales a emplear, entre ellos el papel, ya que
puede resaltar o aminorar los resultados de su trabajo.

“ Murray Ray. Manual de Técnicas. Gustavo Gili.  Barcelona, 1980, p 174
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3.7.1 CARACTERISTICAS DEL PAPEL

EI papel tiene varias caracteristicas esenciales que es imprescindible

que el comunicar grafico conozca y que utilice a su favor cuando disefio e
imprime su trabajo como la blancura, el tipo de grano, su resistencia y
clasificacion; a continuacion explicaré cada una.

BLANCURA

Del papel estd relacionada con la opacidad. Esta se mide por la mayor o0 mencr transparencia
que presente una imagen vista desde el anverso de la hoja y depende de los productos quimicos
agregados. Con frecuencia, cuanto mas blanco es el papel menor es su opacidad, ya que los
agentes que aportan blancura merman la opacidad, y los que corfieren opacidad es menos
probable que mitiguen la blancura.

GRANO

Es la direccidn en la que se orientan las fibras por medio de este se puede determinar rasgando
el papel. Si uno trata de rasgar un periddico, por ejemplo para guardar un anuncio, se observara
que el papel rasgado en el sentido del grano se corta en linea recta -al hilo-, pero al ir contra el
grano lo hace en linea quebrada -contra el hilo-; asi mismo el papel doblado a favor del grano
forma un pliegue mads liso que el papel doblado contra el grano.

RESISTENCIA

Depende de la naturaleza de la fibra y de su longitud, por ejemplo las fibras iargas confieren
mayor resistencia al desgarre que las fibras cortas, pero sélo contra el grano y no en favor de
este. La superficie depende del estucado o del calandrado. El estucado es una mezcla de caolin
y otras materias aplicadas a la superficie del pape! a fin de obtener un acabado mas liso.

Una forma de CLASIFICACION del papel es la que se basa en sus
aplicaciones: para escribir, para impresos, cartulinas y cartoncillos y tipos
especiales.

Depende el material del que estén formados el uso que reciben y también
su precio, ya que €l papel que contiene gran cantidad de fibra de madera
(como el kraff) tiene otra apariencia, produce otros resultudos , etc.
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3.7.1 CARACTERISTICAS DFL PAPEL

PAPEL PARA ESCRIBIR

Se utiliza para correspondencia comercial o privada, circulares, papel registro, pape! para contabilidad y para
copias. Es un papel de buena calidad contiene trapo de algodén en diversas cantidades a partir de 25%. Los més
baratos se fabrican con pasta de madera. Admiten perfectamente tipografia offset y otros estampacion en seco
y termografia. Se pueden encontrar en tonalidad blanco azulado hasta el crema y algunos ofr2cen una gama
limitada de colores.

PAPEL PARA IMPRESION

Incluye los tipos couché, los estucados, los destinados a libros, los tipos supercalandrados y satinados.

Estucados Tienen en la superficie una capa de caolin, siempre son muy lisos y algo brillantes. Indicados
para la impresidn directa con trama fina.
Couché En Imitacion se le agrega el caolin, en el curso de su fabricacion, es apropiado para trabajos de
imprenta.
Papel para | Nosele aplica caolin y se les da un acabado estilo antiguo, crema y gruesos o ua acabado muy
libros liso. Los hay apropiados para tipografia, offset y huecograbado.
Papel Presenta una superficie pulimentada que se debe a su paso repetido a través de rodillos de
supercalandados| acero, lo utilizan los grabadores para pruebas.
Papel . . " .
satinado Por una cara suelen ser de gramaje medio y se utilizan para carteles y etiquetas.
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3.7.1 CARACTERISTICAS DEL PAPEL

Abarcan diversos tipos desde el marfil y tela hasta el bristol pasando por la opalina, el pergamino, el couché, el
mate y el gamuza. Dentro de esta clasificacion tenemos:

CARTULINAS

Satinados por una cara 0 por ambas, suelen ser versiones mas gruesas de los papeles couché

LN T T L

Bristol para impresion y estampacion.
Tienen buen estucado por ambas caras y es empleado sobre todo para fichas y tarjetas postales.
Marfil Otros tipos mas ordinarios se reservan para tarjetones de anuncio, menus, tapas de carpetas,
hojas de separacion, billetaje y otros impresos.
Con Superficie ) ) ,
Brillante Apta para todas las formas de impresion o con superficie mate, blanca o de color, para billetes
0 tickets.
Varias Capas Forrada con papel satinado, utilizada para etiquetas impresas en tipografia, offset y suministrada
P en varios gruesos y calidades.
Para
Cubiertas Se presentan en una gama de colores y de acabados metalicos, e incluso con una variedad de
o Tapas gofrados. Se encuentran disponibles en cartulina, cartoncillo y carbén.
Papeles de | Incluyen los destinados a etiquetas, engomados, valores y acciones, copias sin carbén, secantes,
Usos papeles de calca gruesos, el tipo manila, el kraff y otros papeles recios para envolver y los
utilizados con forros de tela.

Especiales

Por lo anterior es muy conveniente pedirle al impresor una muestra
preparada con el papel elegido y al tamafio conveniente, esto nos permitird
hacernos una idea del resultado final.
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—————— 3.8 TAMANOS Y FORMATOS
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Un aspecto muy importante es el relacionado con el formato, este se

define de acuerdo al tipo de trabajo (cartel, libro, folleto, etc.) y se relaciona
con el tamafio del pliego de papel a la venta ya que se trata de fracciones del
mismo se debe considerar el menos desperdicio o la utilizacion mas eficiente
a fin de evitar el sobrante de fracciones de papel a la vez que se consideran

las necesidades basicas como el espacio dedicado a la pinza que toma el
pliego etc.

.

El peso del papel es medido en gramos por metro cuadrado, a esto se le
conoce como gramaje. En cuanto a los tamafios del padel, hay normas
internacionales que hoy, son las utilizadas en casi todos los paises europeos
y diversos paises sudamericanos.

Existe un formato conocido por arquitectos, disefiadores y dibujantes
como la “Regla de Oro” (fig. 1), un rectangulo perfectamente equilibrado
segun la proporcion 5:8 entre sus lados sin embargo, en realidad la proporcion
internacionalmente utilizada es la 5:7. Al igual que con las hojas de forma
tradicionales, la longitud es dividida en dos, pero en cambio las subdivisiones
del formato internacional guardan una escala directa entre si, cosa que no
ocurre con el pliego tradicional. En la (fig. 2) las subdivisiones de un pliego de
formato internacional .

El adecuado uso del espacio en el plano permite al cormunicador grafico
utilizar mejor los materiales; mantener los costos y facilitar la produccién
(cantidad de impresiones) debe conocer bien los materiales y tamafios, asf
como los sistemas de impresion y sus caracteristicas para sacar el mayor
provecho de ellos.

Como se acaba de mencionar el uso del espacio es importante por lo
que acontinuacion mostrare, algunos ejemplos de composicién en el Disefio,
para pasar al proceso final del cartel su impresién.
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) e 3.9 EL CARTEL Y SU IMPRESION

’

Las tiradas cortas con un simple disefio, 0-s6lo con texto, suelen ser

impresas serigrafia, pero aqui nos interesa el cartel de gran tirada -que por lo
regular se imprimen en offset-, propio para campanas de envergadura. “Por
ejemplo, un cartel de 16 hojas impreso en cuatro colores sobre cuatro hojas
[rectas] implicaria 16 impresiones. Pero si la zona a cuatro colores estuviera
limitada tan sdlo a una hoja de 152 X 102 cm, estratégicamente colocada
para rendir el mismo efecto, y las demas hojas quedasen en blanco o solo
fuesen impresas a color, el nimero total de procesos quedaria reducido
considerablemente."°

En el cuadro N 5 se ofrece informacion sobre los diversos sistemas de
impresion para cartel.

Con la amplia variedad de formatos partidos y distribuciones que se le
ofrecen al impresor, la ubicacion de elementos en un carte rara vez impone
restriccion a la libertad creativa del disefiador. Este crea el cartel tal como le
parece mas apropiado, y después el disefiador y el impresor deciden entre si
la mejor manera de producir el original acabado y qué elementos, -si los hay-
necesitan ser desplazados una fraccion para permitir la impresion econdmica
del diseno.

Sin embargo, la planificacion definitiva de la distribucion de hojas, asi
como la decision de cuando y como utilizar divisiones, deben seguir siendo
responsabilidad del impresor bajo la supervision de! disefiador o agencia de
publicidad.

Como puede constatarse este capitulo es de gran importancia ya que
vincula coherentemente las caracteristicas del trabajo del comunicador grafico
y ofrece un predmbulo al siguiente en donde presentaré las propuestas finales,
que deberan contener los elementos ya visto.

¥ Ray Murray. Manual de técnicas. Gustavo Gili,  Barcelona, 1980. p 80
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e EL CARTEL Y SU IMPRESION cuadro No. 5.

Sistema de
Impresion

PROCEDIMIENTO

Tipografia

Su impresion es directa, en forma de relieve, la tinta es consistente (vehiculc a base de
substancias grasas) Presupone el contacto directo entre forma y soporte. La tinta requiere
un complejo dispositivo de distribucién para que llegue en una capa fina a los elementos
impresos. Los modelos mas recientes incorporan placas fotograbadas para reproducciones
a base de linea o tono, en blanco y negro o a todo color. Las placas son metdlicas o de
plastico, se obtienen de tamizar negativos fotograficos que después se traspasan a un
sistema de puntos de dimension variable, dando lugar a una gama completa de valores
tonales en la impresion final,

Serigrafia

Impresion directa en forma permeografica: contacto directo entre forma y soporte con
minima presion, la tinta es consistente (vehiculo a base de substancias grasas) pero
también se pueden utilizar tintas sélidas en polvo o en grénulos y tintas para usos especiales.
Esta constituida por una pantalla a través de Ia cual la tinta se transfiere directamente al
soporte. La pantalla en su origen era de seda: también se prepara actualmente con malla
metdlicas y de fibras sintéticas. Se usan tintas consistentes, generalmente a base de
lacas. La capa de tinta extendida sobre el soporte es mucho mas gruesas que la que se
obtiene con otros procedimientos de impresién hasta 10 veces mayor que en tipografia.
La impresidn se efectua en gran parte con dispositivos manuales; se emplea para tiradas
cortas y usos especiales donde no podrian aplicarse los otros sistemas de impresién como
podria ser: sobre cristal, plastico, madera, material decorativo; pero también carteles,
calcomanias, etc..

Litografia

Su impresion es directa, en forma planografica, la tinta es consistente (vehiculo a base de
substancias grasas). Generalmente, hay zonas destinadas a recibir la tinta (impresas negras),
y las hay carentes de ella (blanca). Las tintas empleadas son de tipo graso consistente y
secan en el soporte por absorcion y por coxidacién. Dada la estructura de la piedra litografica,
este procedimiento se utiliza con maquinas planas y planocilindricas, que durante un
determinado periodo permanecieron como tales aun cuando empezaron a difundirse las
primeras formas planograficas enrollables constituidas por planchas metalicas. Las maquinas
litograficas practicamente han desaparecido de los talleres; sin embargo, marcan el primer
ciclo del desarrollo de los procedimientos de impresion con formas planogra’icas, entre ellos
el offset que ha alcanzado gran importancia en la actualidad.

% £, Capett. Técnicas de Impresién. Don Bosco. Barcelona, 1975, p.131, 132, 135.
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Sistema de
Impresion

PROCEDIMIENTO

Offset

Impresion indirecta, en forma planografica, la tinta es consistente (vehiculo a base de substancias
grasas). Los elementos portaforma y portasoporte, ambos cilindricos, y la posibilidad de emplear
maquinas de rotativas rapida difusion del offset. La impresion se realiza indirectamente, o sea,
la tinta es cedida por la forma a un soporte intermedio de caucho, también cilindrico, que a su
vez transfiere a un tercer cilindro que lleva el soporte definitivo - papel, cartdn -. En un principio
los trabajos se litimitaron por las exigencias econdmicas, ya que estas eran mas importantes
que la calidad de la impresion, pero después, debido a los grandes perfeccionamientos de las
formas, de las tintas, de las méaquinas y de las técnicas de impresion, todos los trabajos, aun los
mas delicados, pudieron imprimirse en maquinas offset. Nos da la pesibilidad de imprimir uno
tras otro, en sucesidn rapida, los diferentes colores, con el fin de obtener el impreso acabado
mediante una sola pasada por la méquina, sin necesidad de esperar al completo de los colores
impresos anteriormente, ha permitido a la impresion offset ganar terreno, coritribuyendo a la
amplia difusion de la impresion multicolor de calidad.

Litografia-
Offset*

Su impresidn es directa y evita el contacto agua- papel, para lo cual la imagen a la tinta se
traslada de la placa fotografica a un cilindro con revestimiento de goma y de aqui pasa al papel
libre de humedad. Al igual que la tipografia, la litografia normal realiza la impresion de imagenes

al revés. Otra ventaja del offset es que la imagen se devuelve al papel en posicion correcta.

Esta se utiliza para la presentacion da bocetos finales de cualquier medio impreso como el folieto, revistas, etiquetas, carteles,
etc. , Por medio de las impresoras mas modemas.

TECNOLOGIA DE IMPRESION »

Impresoras
Laser .
Compartir

Tiene buena calidad de impresion, son muy rapidas especialmente con conexiones especiales a
la red. Algunas trabajan con papel de 11 por 17 pulgadas y tienen multiples bandejas. Excelente
para texto y graficos. Muchas ofrecen resoluciones de 600 ppp (puntos x pulgada). Puede
imprimir en ambas caras, hojas sueltas, transparencias de proyeccion, etiquetes y sobres.

A Color

Salida a color de gran calidad y aita resolusién. Ideal para los graficos que se aproximan a veces
a las fotografias de colores. Contiene colores vibrantes con la inyeccion de tinta y la cera térmica,
colores saturados con el tinte termico. Puede encontrar problemas imprimiendo lireas delgadas.

Se obtienen mejores resultados con papeles revestidos o con transparencias. Estas impresoras
estan empezando a competir como impresoras personales.

2 dem p.133
92 Revista PC Magazine en espailol, p. 28

FL CARTEL Y SU IMPRESION cuadro No. 5




El cartel es un medio de difusion que através de una

idea o concepto cumple 13 funcién de informar 3@
estimular, proponer y educar por medio de un
impacto visual.

(Ma. de Lourdes Damiin Xinga)

4. PROYECTO FINAL
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E n este Ultimo capitulo, presentd el proyecto grafico d= la investigacion,

que consiste en la propuesta de dos carteles que pretenden fomentar la
lectura a nifios, jovenes y publico en general; para lo cual se aplicaron algunas
de las destrezas, conocimientos y herramientas descritas en los capitulos
anteriores.

4.1 LEER ES CRECER

CONCEPTO: Este nosincita a desarrollar la imaginacion y el intelecto,

siendo importante para cualquier actividad que se realice, ya sea un oficio,
profesion o cualquier otra que se quiera aprender. Esto se capta desde el
momento en que aprendemos las primeras letras y nos ensefian a leer.

Con la lectura penetramos en los libros a través de los cuales, viajamos
a la aventura, la historia, el arte, ciudades y culturas diversas y lejanas, pero
que al leer nos acercamos a ellas; por lo que infundir fa lectura y la atraccion
a los libros es parte importante de nuestra vida social, cultural e intelectual y
por tanto “Leer es crecer”, para ser una mejor persona en lo individual y
comunitario.

Leer es Crecer
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DIAGRAMACI()N: Para reforzar el disefio, se cuenta con una estructura

de enrejado y plano basico, basados en la traslacion que es la repeticion de
una forma -rectangulo- espaciad regularmente, que nos sirven como guia
para la colocacion de las iméagenes, texto y el color.
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TIPOGRAFIA

4 TIPOGRAFiA: El alfabeto utilizado es el Zelek Bold, que cuenta con
;, ' las caracteristicas de seqguridad respecto a o que esta escrito, por su redondez,
] no distrae la atencion del pablico que lo observa logrando la legibilidad en el

: ' mensaje.

‘ ABCDEFGHIJ
e KLMNOPQRS
TUVWXYZab
cdefghijkimn
opqrstuvwxy
“ 21234567890
O AEESB&ANG
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PROCESO DE DISENO

Bocetos

PROCESO DE DISENO: Los bocetos muestran el desarrollo inicial del

Diserio, el cual comienza con una Hluvia de ideas, de las que solo tome una
para comenzar a trabajar en ella e irla corrigiendo segun e! estilo y acabado
deseado.

La imagen elegida para el trabajo es la de una nifia sentada de perfil
que esta leyendo un libro, la figura se repite dos veces en tarnafio mas grande
dando la impresion de crecimiento, pero causa una ilusién dptica de gigantismo
y enanismo a la vez; por lo que el mensaje no queda bien definido y no cubre
las expectativas deseadas, ni tiene relacion con la frase ya que el espectador
se confunde. (fig. 1)

La siguiente solucion fue el colocar a la nifia sentada y mostrar la imagen
de ella en pie de frente pero, esto causa un efecto de enfrertamiento y no de
crecimiento. (fig. 2)
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PROCESO DE DISENO

Bocetos

En el diseno aceptado (fig. 3), la misma nifia leyendo, tiene enfrente su
misma imagen de pie dandole la espalda a la figura anterior, con esto quise
reflejar el crecimiento e impulso que da la lectura al intelecto y a la imaginacién,
al levantarnos a los mas altos ideales que son importantes para cualquier
persona pero en especial para los nifios y jovenes; por este medio se trata de
llegar al publico adulto. Haciendo referencia también que no importa el lugar
y la hora en la que podemos leer.

COLOR: es una parte muy importante del disefio ios elegidos para
este cartel son los siguientes:

NEGRO.- Simboliza la obscuridad en que nos tiene la ignorancia, al no
querer superarnos en aprender cosas nuevas a través de Iz lectura se utiliza
para el fondo del cartel.

BLANCO.- Lo contrario del negro por que las imagenes llevan un out line
blanco, que es la luz y claridad que se tiene en cuanto se iee, aprende y se
viaja a través de un libro.

AMARILLO.- Se utiliza en la tipografia por se un co.or que atrae las
miradas, hacia la frase e inconscientemente a la lectura.
En cuanto a la ropa se utiliza un color primario -amarillo- y su complementario
-plrpura- esto es para cambiar la actitud de solo usar colores primarios en lo
referente a nifios y jovenes.

El objetivo del mensaje del cartel “Leer es crecer” es concientizar a la
gente sobre la importancia que tiene fa lectura no solo a nivel educativo, sino
en todas las areas de la vida social, cultural, intelectual y de sobre todo a
nivel personal.
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LEER ES CRECER
Cartel
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re—— 4.0 INICIALO A LA LECTURA

CONCEPTO: va dirigida a los padres de familia para.que inculquen

a sus hijos desde pequefios el habito por la lectura y asi tengan mejores
perspectivas en el futuro. El transfondo de la frase es que visualmente
va dirigido a nifios y jovenes pero el texto se dirige a los padres de
ellos y asi hacer notar que la lectura debe iniciarse desde el nucleo
familiar y desde la primera infancia.
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—eee 4.2 INICIALO A LA LECTURA

D1aGRAMACION: se utilizé el enrejado bésico, repitiendo la

misma unidad verticalmente, que se requiere para mantener el
equilibrio y la gravedad que el disefio necesita ya que va centrado.
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TIPOGRAFIA

TIPOGRAFiA: cuenta con las caracteristicas deseadas como son

la redondez y rectas perfectamente bien delineadas, el alfabeto utilizado
es Futura Bold, para el boceto mide 29 mm vy en el cartel impreso es
de 64 mm altas y 47 mm bajas.

'

ABCDEFGHIJ
KLMNOPQR
STUVWXYZa
bedefghijkim
nopqrstuvw
xyz1234567
890B&%?!5H
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INICIALO
ALA
LECTURA

Inicialo
enla
Lectura

" —— P ROCESO DE DISENO

Bocetos

PRrocEso DE DISENO: Los bocetos muestran el desarrollo inicial del

Disefio, el cual comienza como siempre con una lluvia de ideas, de las que
solo tome una para comenzar a trabajar en ella e irla corrigiendo segun el
estilo y acabado deseado.

La imagen elegida para el trabajo es la de la mama canguro en la parte
superior del formato observando a su cria como sostiene el libro, pero sin
saber que es los que esta leyendo ya que no hay un acercamiento entre ellos,
ademas la tipografia es un poco agresiva por lo que se descarto (fig. 1)

La siguiente solucién opcion fue colocar a los dos junto dando una
sensacion mds calida entre madre e hijo ademas de esta manera la mama
puede observar y supervisar que es lo que esta leyendo, solo que la tipoagrafia
se perdia en el fondo de color elegido.(fig. 2)
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Bocetos

PROCESO DE DISENO: es muy sencillo ya que solo es una imagen

que nos muestra una mama canguro cargando a su crio en su bolsa, ella
sostiene un libro bajo el “brazo”, mientras su hijo sostiene y lee otro. Este
cartel solo tuvo una variacion en la tipografia se le coloco un out line para
destacar mejor el mensaje.
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COLOR .

COLOR: para el fondo se eligio el Verde ya que se asocia con la
naturaleza, es apropiado para simbolizar a la juventud y provocar una

::4 ;)5 atmosfera sutil y llamativa al espectador.

Y 94 : ., . . I

K0 ‘ PUPURA: causa una impresion seria, gdemas de identificarse con la
juventud, se eligié para la tipografia y los libros, llevan un out line bianco

C 43 para resaltarlos.

M77

Y 21 AMARILLO: es un color que significa alegria, ademas de ser calido, por

K1 es0 se escogio para las figuras -ademas es un color que simula el tono de la
piel de los canguros- y logra un impacto de atraccion y lleva un out line negro

C 100 para resaltar a las figuras.

MO .

Y 100 ‘ El color d'a l"a unidad entre lqs carTeles ya que los dos usan colores

K5 ‘complementanqs como son el amarillo-purpura (contiene morado conblanco) 92
el verde; también se uso un color neutro como el negro y un color terroso
que es el café, aunque los que dan Ia unidad son los dos primeros.

co Como dato importante mencionaré que este cartel participd en el concurso

MO anual "Con nuestro ingenio, invitemos a leer” que realiza el Consejo Nacional

YO para la Cultura y las Artes, obteniendo en 1992 Mencidn Honorifica en la

K 100 categoria de aficionados y recibiendo como premio la impresion del cartel
que tuvo un tiraje de 1000 carteles y ser presentados en las diferentes ferias
del libro que se hicieron por el pais en ese afio.

cCo

MO Este cartel fue seleccionado por los organizadores por cumplir con su

YO cometido, que es el de comunicar el interés por la lectura ya que a muchos

K0 nifios y padres de familia los atrapd, sobre todo las figuras de la ma'dre e hijo
canguro -al ser animales marsupiales las hembras cargan a su cria en una

bolsa- esto provoco una sensacion de ternura y calidez en la gente que lo
observd.
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CONCLUSIONES




Durante la elaboracion de este trabajo, pude vislumbrar que la

Comunicacion Grafica, es una disciplina que conjunta varios elementos tanto
en imagenes como en texto para obtener un mensaje que pueda ser
interpretado facil y rapidamente por el receptor; asi el comunicador/disefiador
demuestra la importancia de su participacion como interprete de mensajes,
que se basa en los conocimientos adquiridos durante su formacion. El es
quien busca una relacion entre los elementos del lenguaje icono y escrito,
teniendo presente una idea inicial o un concepto preestablecido resolviendo
una necesidad de comunicacion.

El comunicador grafico tiene como labor principal la de comunicar, ya
que es un mediador entre un emisor y un receptor. Su participacion se vuelve
importante en campaiias y procesos de comunicacion, en general, que persigan
fines relacionados con la sociedad. Todo trabajo debe contener un orden
métodoldgico y el disefio no es la excepcidn, ya que esto propone una mejor
actitud frente al problema definiendo asi el enfoque o estrategia. Pero el mejor
método no es el que se encuentra en los libros sino el que se basa en ellos y 95
le da su toque personal a través del tiempo y de la experiencia profesional del
comunicador grafico.

En la elaboracion del presente trabajo, aprendi que el comunicador tiene
un gran compromiso con la sociedad, por que su obligacion es la de comunicar
e interpretar fielmente los mensajes que se le asignan, ya que su trabajo
puede ser expuesto a unos cuantos o a la sociedad en general,

Personalmente a través de este trabajo pude observar que el cartel cumple
con una funcién importante de comunicacion y no solo como elemento
decorativo o de coleccidn, por que el cartel es una idea convertida en imagen,
llena de contenido con un mensaje que se debe captar en un momento y

- hacer que otros lo capten de igual manera.

En México el cartel se difunde por medio de concursos a nivel nacional y
con la ayuda de algunas empresas editoriales, las cuales realizan diferentes
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actividades como: presentaciones de libros, concursos sobre cartel, ilustracion
y literarios, cursos y ferias del libro que recorren todo el pais, dando a conocer
las novedades en el ambito editorial y los trabajos de los ganadores en los
diversos concursos; con todo lo anterior esperan llegar -empresas editoriales-
a un mayor nimero de publico, adn y cuando falta difusion para los eventos
0 recursos economicos de las personas para poder asistir a ellos y sin embargo
el mensaje y trabajo del comunicador habra cumplido su mision al ser admirado

En cuanto a los carteles realizados en este trabajo, puedo decir que
cumplen con su funcién por medio de un lenguaje claro, directo y agradable,
en donde el texto enfatiza el mensaje que se va a difundir, para que la idea
sea mas fuerte, sorprendente y claramente expresada. Y de esta manera
oriente e impuse a nifios, jovenes y gente adulta hacia los libros y Ia lectura.
Con este proyecto se atrapa la atencion de quien lo observe para que tome
conciencia sobre la importancia de la lectura e inicie ha si el gusto porellay
trasmita su sentir a familiares, amigos y gente que lo rodea.

Estos carteles junto con el esfuerzo de las empresas editoriales no es
suficiente, pero es una aportacion hacia una sociedad mexicana que cada dia
reconoce y acepta que la lectura es importante para el desarrollo personal,
cultural y social. Ya que en nuestro pais |a palabra LEER produce pereza y no
querer saber nada del tema, es tan grave el problema que por habitante solo
se lee medio libro al afio, mientras que en otros paises se leen cuatro libros

como minimo.

El trabajo puede servir como punto de partida para que se realice una
investigacion de mercado en la cual se analice si los carteles que participan
en diversos concursos cumplen su funcion en el plblico que los observa.

A través de esta tesis he adquirido experiencia tanto personai como
profesionalmente, la que me ayudara a salir avante en proyectos futuros de
Comunicacion Disefio y Grafico.
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Hay Tantas maneras de leer, y hace falta tanto
talento para leer bien.

(Raubert Gustave)

GLOSARIO

2




Abstraccion.- Dicese del arte y de los artistas que no pretenden representar
seres 0 €osas concretas y atienden sélo a elementos de forma, color, estructura,
proporcion etc.

Aguzar.- Sacar punta a una cosa. |l Forzar algin sentido para que preste
mas atencion: aguzar la vista <> Fam. Aguzamiento, agudo.

Ambiguo.- Mensaje que puede entenderse de varios modos o admitir distintas
interpretaciones dando lugar a dudas incertidumbre o confusion.
Anuncio.- Mensaje publicitario de una marca, producto o servicio dirigido al
publico consumidor o usuario para informarle de su existencia, o informarle
sobre su uso y despertar en él el deseo de su adquisicidn, o las tres cosas
simultdneamente, y que puede difundirse a través de cualquiera de los medios,
soportes o sistemas de difusion existentes. Original listo para su difusion
publicitaria.

Art Noveau.- Nombre que recibe en Francia el modernismo

Asimetria.- Falta de proporcion adecuada de las partes de un todo entre si
y con el todo mismo, en que se cae con frecuencia en la diagramacion, de las
paginas publicaciones e incluso en la presentacion de sus textos y en la
confeccion de los originales publicitarios.

Axial.- Relativo al eje.

Barroco.- Dicese de la obra de arte o traba]o artistico singular y extravagante,
correspondiente a ese estilo; predominante en los siglos XVI y XVII. Estilo de
ornamentacion caracterizado por I3 profusion de volutas, roleos y otros adornos
que se desarrollo, principalmente, en los siglos, XVII Y XVIIL

Bauhaus.- Escuela Alemana de principios del siglo XX, tendiente a establecer
la unidad y armonia entre todas las artes y artesanias para llegar a una
nueva concepcion arquitectonica.

Bizantino.- Arte oriental que entre los siglos V y fa mitad de XV influyé en el
de los paises eslavos y continud después del siglo XV en ia iglesia Ortodoxa
griega hasta el siglo XVI.

Calandra.- Prensa para la realizacion de las matrices en el proceso de
impresion tipografica por rotativa, mediante la presion que graba en un carton
de especial elaboracidn los relieves de los tipos e ilustraciones de la forma de
la pagina.
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Calandrado: es una técnica mediante la que se forman laminas de plastico.
Algunos plasticos, y en particular los que tienen una elevada resistencia a la
temperatura, requieren procesos de fabricacion especiales.

Caolin.- Arcilla blanca muy pura usada en la fabricacidn de porcelana.
Cartelera.- Armazon para fijar carteles. ll Arg. En los periddicos, seccion en
gue se anuncian los programas de los espectaculos publicos.

Codificador.- Emisor de un mensaje codificador mediante la conversion de
las sefiales de una determinada naturaleza en otra distinta, sin alterar
sustancialmente el valor semantico del mensaje.

Codificar.- Transformar mediante las reglas de un cddigo, la formulacion de
un mensaje.

Constructivismo.- Movimiento abstracto ruso de vanquardia, surgido a
principios del siglo XX, de contenido geométrico, lineal y funcional, que se
relacionaban con la industria y la técnica, generador de estructuras dtiles.
Convergencia.- Accidn horizontal de ambos ejes sobre un punto dado del
espacio para mantener la vista fija en él. Dirigirse a un mismo punto.
Concurrencia de opiniones y criterios, esfuerzo o ideas para el logro de un fin
comun.

Cromolitografia.- Sistema de impresion con matrices planas en varios
colores por medio de impresiones sucesiva, utilizado principalmente para
carteles y estampas.

Cubismo.- Tendencia a la imitacion, empleo o predominio de formas
geométricas en las artes plasticas y del disefio.

Dadaismo.- Movimiento literario y artistico iniciado en 1916, que tiende a
suprimir toda coherencia logica y a provocar en reuniones, publicas el
escandalo y, con frecuencia, la burla infantil y el sarcasmo.
Decodificador.- Disciplina que restltuye la informacion, una vez codificada,

a su formato original.
Decodificar.- Recuperar su formato original, una informacion codificada

Estucado.- Papel Couché

Flamenco.- Cancion y danza espafiola de Andalucia, que se acompafia con
guitarra, palmas y zapateo.

Fotomecanica.- Procedimiento de elaboracion de las matrices para los
diversos sistemas de impresion, segun los cuales recibe diferentes nombres:
fotograbado, fotolitografia y fotocalcografia.
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Fotomontaje.- Combinacion de imagenes fotograficas.

Futurismo.- Movimiento tendiente a rechazar el pasado y a mirar
exaltadamente hacia el futuro en un revolucionario concepto de ideas, las
costumbres, el arte, la literatura y el lenguaje.

Gofrado.- Palabra de origen francés para designar la operacion de estampar
en seco sobre un papel, tela, curo, etc. Encuadernacion, estampacion en seco
sobre la tapa de los libros.

Gético.- Tipo de letra de forma rectilinea y angulosa utilizando en la antigliedad
cuyo uso aun perdura, principalmente en Alemania, y para trabajos que
persiguen un efecto concreto, especialmente en ediciones dirigidas a un publico
selecto y de contenido reflexivo.

Huecograbado.- Sistema de impresion con matrices en hueco que puede
hacerlo en rotativa.

Impresionismo.- Tendencia a confundir experiencias transitorias con
verdades comprobadas o identificar a todo un grupo social por el
comportamiento de uno de sus miembros. En pintura, sistema de ilustracion
consistente en reproducir las cosas influenciados por la impresion que las
mismas producen y no copiandolas tan como son. 100
Induccion.- Fenomeno eléctrico producido por otro cuerpo del mismo orden,
situado a distancia que, cuando afecta al registro de sonido, altera la pureza
de la onda a captar. Razonamiento del que, en logica por posesion de una
serie de datos suficientemente enumerados, se infiere una verdad universal,
Matiz.- Variable que describe la similitud de un color con uno de la serie que
se extiende circularmente, alrededor del rojo, amarillo, verde, azul, purpura
y otra vez al rojo. También, en pintura, Ia union de diversos colores mezclados
con proporcion en los cuadros.

Oblicuidad.- Percepcion espontanea, como desviacion del marco espacial
basico, que constituye la vertica! y la horizontal en el lenguaje iconico.
Offset.- procedimiento de impresion en que la imagen de una pagina impresa
de un grabado o de un dibujo, es transferida fotograficamente, interponiendo
a veces un filtro suavizador a una delgada o flexible plancha de zinc o de
aluminio o hasta de papel especial, debidamente sensibilizada, la cual una
vez revelada, se somete a fa accioén de un producto quimico graso que le hace
absorber la tinta y repeler el agua, la imagen se imprime entonces sobre un

cilindro formado
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de caucho, de donde es transferida al papel, a una ldmina de estafio o ha
otra superficie de naturaleza similar.

OP.- Abreviatura de Opus

Opus.- Voz latina que, acompaiia de un ndmero sirve para la reproduccion
de obras de arte.

Pictorico.- Perteneciente o relativo a la pintura. Tema adecuado para ser
representado en pintura

Pop-art.- Corriente artistica estadounidense basada en elementos del
dadaismo y el surrealismo, para la composicion de obras con elementos del
mundo habitual.

Renacimiento.- Epoca que comienza a mediados del siglo XV y se caracterizé
por el vivo entusiasmo que se despertd en Occidente por el estudio e imitacion
de la antigiiedad clasica griega y romana. Comenzo a manifestarse en Italia
a fines de la Edad Media, y no tardd en extenderse por Espafia y Francia. Su
mayor apogeo tuvo lugar en el siglo XVI. En los paises del norte de Europa,
el arte indigena se vio muy modificado por las doctrinas del Renacimiento.
No solo las Bellas Artes, sino también las Bellas Letras participaron en este
movimiento artistico, que se caracterizé por la renovacion de las doctrinas 1 () 1
antiguas, o sea una imitacion de la antigliedad.

Reticula.- Trama utilizada en la realizacion de grabados, de acuerdo con la
publicacion cuyas caracteristicas es conveniente conocer si la computadora
ha de enviar los grabados hechos. La clasificacion de las reticulas se hace de
acuerdo con el nimero de linea por centimetro y segun sea la superficie mas
0 menos lisa del papel que haya desempeiiado.

Romano.- Tipo de letra fundido en 1456, que dio origen a los llamados
romano antiguo, romano moderno, egipcio y palo seco, denominado también,
lineal y antiguo

Rotacion.- Repeticion sistematica de una coleccion de anuncios comenzando
de nuevo la difusion de! primero después de haber hecho de todos los que
componen una serie,

Satinado.- El papel de superficie muy lisa, especialmente apto para la
impresion de fotografias. ‘

Simetria.~ Armonia de posicion de todos y cada una de las partes que integran
una pagina y proporcion adecuada de la totalidad de los elementos integrantes

de cada una de aquellas.




Sintaxis (de la imagen).- Reglas establecidas para la expresion correcta
de un mensaje por medio del lenguaje de los signos.

Surrealismo.- Movimiento literario y artistico que intenta sobrepasar lo real
impulsando con automatismo psiquico lo imaginario lo irreal
Termografia.- proceso tipografico para conseguir el falso relieve en la
impresion, que se logra con una tinta de secado lento y polvos de resina que,
al pasar el impreso por un foco de calor, se funde e hincha dando la indicada
apariencia de relieve.

Topografia.- Sistema de impresion mediante tipos y grabados en relieve e
igualmente la serie de tipos de imprenta y el arte de su uso.

Top.- Borrado de television

Trama.- Disposicion interna, contextura, ligazon entre las partes de un asunto
u otra cosa en especial el enredo de una obra dramatica o novelesca. Reticula
Traslacién.- Traduccion de un texto en una lengua a otra distinta
Xilografia.- Grabado en plancha de madera que puede serlo a fibra o contra
fibra segun la madeja haya sido recortada en el sentido de aquella o en el
contrario. Impresion con planchas de madera, generaimente en madera de
boj, para la reproduccion de obras de arte.
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