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intreduccién

Al vivenciar el problema tan grande que causa la falta de orientacion vecacional, y al
observar que un porcentaje importante de estudiantes de educacion publica, no tiene
conciencia del problema pues al hacer el examen de seleccién “les toco” en
determinada carrera por cuestiones de nuimero de aciertos en el examen combinados
con cupo de aspirantes o diversas cuestiones, que los que tienen suerte logran cambiar
de carrera y los que no siguen estudiando por estudiar, o cual genera enormes pérdidas
de recursos humanos (profesores, personal administrativo que elabora los tramites, etc.),
tiempo y recursos econdmicos que merman ¢! ya de por si insuficiente presupuesto
destinado a la educacién publica en el pais; y puesto que actualmente no existe ninguna
campana que promueva la adecuada obtencidn de la citada orientacién, me avoque a
colaborar con un granito de arena proponiendo la metodologia para la elaboracién de un
promocional sobre orientacién vocacional para intentar subsanar esta insuficiencia de
promocién e informacion vocacional.

El promocional plantea que si reconocieran su real importancia, por parte de las
autoridades educativas, docentes, especialistas dei ramo y educandos, permitiria un
verdaderc desarrollo profesional y econémico gue en conjunto nos daria una realizacién
integral de ios miembros de nuestra sociedad y nacién.

La intencidén de este promocional se limita a tratar de despertar el interés en el educando
por obtener informacion que lo oriente en su vocacion, y a partir de sus particulares
inquietudes profesionales brindar las herramientas que faciliten el acceso a las fuentes
de informacion requeridas para satisfacer las expectativas vocacionales que sefalen si el
rumbe a seguir es el adecuado.

Se propone la realizacién de un promecicnal de 30 segundos, por considerar factores
como tiempo y costos en la transmisién television.

Respecto a la difusion de este video esta planeado en dos etapas, en la primera se
propone que salga al aire es decir en televisidon abierta en el horario correspondiente a la
tarde-noche, por un pericdo de dos meses para que el joven identifique el mensaje;
posteriormente, el mismo video se proyectaria en las instituciones de educacién media y
media superior por medio de la red satelital de Edusat principaimente en el interior de la
Republica, para de ésta manera, tener cobertura en todas las regiones del pais, también
esta la posibilidad sobretodo para las instituciones del area metropolitana, de tener la
informacién en un videocasete en formato VHS que facilite la reproduccién del mismo en
las aulas.

En la segunda etapa, en cualquiera de las dos modalidades (Edusat é videocasete), la
proyeccién del promocional se haria en compafia del orientador vocacional de la
escuela, posteriormente reciban una informacién general sobre orientacién vocacional
por campo de accion impresa, la lean con él y aclaren las dudas que puedan surgir y si
no es suficiente, el orientador vocacional, debera canalizar al joven a conseguir una
adecuada orientacion vocacional, con alguna otra institucion especializada.




La metodologia de produccion del promocional, no es privativa de este tema, siguiendo
los pasos descritos en la misma, se puede conseguir un producto audiovisual terminade
gue facilite Ia transmisidén de informacién de una manera audiovisual, adecuandose claro
esta a las particularidades pedagogicas del receptor y el tema a desarrollar. No pretendo
decir que ésta metodologia sea la tnica o la mejor, es simplemente una opcién que a lo
que mas aspira es a ser una herramienta que pueda servir de utilidad para quién crea
que le pueda apoyar durante el proceso ensefianza-aprendizaje.

En este trabajo, &l capituic 1 “Video y Comunicacién” se refiere al Marco Teodrico
comunicacional, en el que se abordan las Teorias Representativa y Expresiva del
Profesor Lucien Sfenz, en las cuales la manera un tanto tutorial del emisor en [a primera
y participativa e incluyente del receptor en la segunda apoyan esta propuesta.

El capitulo 2 “Orientacion Vocacional” contiene toda la informacién investigada y
compilada sobre el tema, asi como algunas ofertas educativas por campo de accién

Ei capitulo 3 "Disefio del promocional” trata sobre la metodologia de produccion
audiovisual propuesta, conteniendo las etapas desde la preproduccién, realizacién y
postpraduccion.

La conclusién muestra algunas reflexiones hechas, producto de la investigacion
realizada.

El Glosario contiene téminos que aunque no todos estan incluidos en este trabajo, son
de uso frecuente en el medio, por o cual considero que no estédn de mas.

El Anexc 1 “Algunas Ofertas educativas’ incluye algunas ofertas educativas por
Institucién de Educacion superior, pues en el capitulo 2 aparecen pero por campo
ocupacional.



Capituio 1
Video v Comunicacion

Para realizar un promocional de orientacidn vocacional, debemos icmar en cuenta que la
television educativa es una especialidad del medio, que funciona como un agente
escolar formativo, porque permite desarrollar contenidos académicos de manera
sistematica y con objetivos de aprendizaje preestablecidos.

En la televisibn educativa el mensaje que se pretende enviar fiene un tratamiento
didactico, por lo tanto podemos considerar gue comunicar a un tele auditorio, es hacerlo
educativo, es decir, interesarse o participar del mismo, reaccionar & la informacién
recibida.

La gran influencia comunicacional de las imagenes y los sonidos deben coniribuir para
transmitir mejor nuestro mensaje, por medio de estos lograr captar la atencién del
educando, partiendo de dos factores antagonicos gue refiero, v que son la orientacion
vocacional y la incertidumbre profesional.

Es importante apegarse a una teoria comunicacional que sustente la hipbtesis referida,
razén por la cual recuirc a las teorias de la comunicacidon representativa y expresiva de
Lucien Sfez, reconocido profesor de a2 universidad de Paris en la Sorbonz, porgue el
modelo de comunicacion de estas dos teorias toma en cuenta al emisor, que es el
mediador del mensaje, que en nuestro caso es una institucién educativa que pretende
despertar el interés por buscar una adecuada orientacion vocacional (comunicacion
representativa), pero que al mismo tiempo se tome en cuenia al receptor, que es el
futuro profesional, que no es pasivo al contenido del mensaje, teniendo la oportunidad
de juzgar la realidad (comunicacién expresiva} y se decida por conseguir fa informacién
que lo oriente y resuelva las dudas profesionales que pueda tener.

Para Io cual consideramos: El receptor y la Orientacién Vocacional y, el mensaje en su
sentido de Comunicacién Representativa y Comunicacién Expresiva

1.1 El receptor y ia orientacién vocacional

En la sociedad ocurren “actos de comunicacion o informaciéon” que ligan mecanismos
entre emisor y receptor, que en nuestro caso es el de enviar el mensaje de la
importancia de recibir una adecuada orientacién vocacional. Esta informacién se dirige
hacia un individuo que es el joven que egresa de la secundaria hasta el joven que
ingresa a educacién media superior, 0 hacia un logro, que es, hacer una buena eleccién
profesional, son empresas comunes y exigen un mensaje, un CoOmpromisg que pasa por
lo racional. La técnica de la comunicacién, a través de sus medics, gue substituyen a los
modos de entendimiento tradicionales, como el ienguaje cotidiano.

La comunicacién esid en lo soccial, en io sobreniendido, en lo prejuzgado, la
comunicacion no es mecanica, sino comprensiva, emerge en el momento de
insuficiencias, en nuestro caso son insuficiencias de informacion vocacional y educativa.



Estas necesidades del entorno deben ser captadas y solventadas por actores
responsables, (alguna institucion de educacién media y superior} es entonces
transformada y asentada a nuestra realidad, entonces podemos afirmar, sopeortandonos
en la Teoria de Pierre Legendre que:

Comunicar es poner en conocimiento: la comunicacidén es normativa. Hace comunicar-
pone en conocimiento- lo gue no debe permanecer privado, satisfacer una necesidad por
medio de un mensaje *1, que al educando sé de cuents dg |a importancia de buscar una
adecuada orientacion vocacional.

Socialmente la palabra comunicacion, en una red de proposiciones, que nos remite al
principio de autoridad *2

Lo que se pretende es captar los fenémenos y campos heterogéneos de la
comunicacién, enfocéndolos a la realizacién del video promocional, identificandolos con
metaforas basicas en donde [a metafora de ia Maquina se liga con la Comunicacion
Representativa v la metafora del Organismo con la Comunicacion Expresiva, nos
ejemplifican estas diferentes visiones del mundo y son |as siguientes:

Metafora de ta Maquina {Comunicacion Representativa).- Existe la prioiidad del sujeto, et
nomore permanece fundamentaimente libre frente a ia técnica, ia usa pero no se somete
a ella. La preposicion “con” la lleva. Es con la técnica que el hombre cumple las tareas
que lo determinan y permanece como protagonista de las actividades para las que
imaginé el medio, se trata de la metafora de la ‘maquina de comunicarse” con el mundo:
la maquina es exterior al hombre, es una simple herramienta mediante la cual el hombre
cumple una accién de una manera mas sencilla. El sujeto esta separado de ella, la utiliza
y la domina, con el medio (television) se envia el mensaje (importancia de buscar buena
orientacién vocacional)

La comunicacion, distingue al emisor-receptor & introduce entre ellos un canal.

La representacion hace referencia a un representante (institucion educativa) v un
representado (futuro profesionista), v los une a través de un mediador (la television)

El receptor del mensaje sélo puede registrar la realidad objetiva transportada a través de
un canal. Solo el representante tiene el poder de garantizar la objetividad.

Traduccién del Francés Publicaciones Cruz O., S A con la colaboracion especial de Rosa Linda Herngndez
Hernandez

*1 La Teorfa de la comunicacién de Pierre Legendre
Lémpire de la verité Fayard, 1983

*2 Parcles Poétigues Echapéas Du Texte, P9



Metafora del Organismo (Comunicacién Expresiva).- aqui estamos sujetos a la visién
del mundo, en una organizacién en la que somos parte de un todo, lo que cuenta es
sefalar los intercambios posibles y analizar el papel de los elementos que forman ese
todo que llamamos universo. La idea del dominio se borra para dejar el lugar al de la
adaptacion. Utilizando la preposicién “en”, el hombre se inserta en otro modelo, el del
organismo, que toma en cuenta [a relacion interna entre las partes y el todo.

En este caso, los medics de comunicacién ya nc son este personaje traductor del mundo
objetivo para un receptor pasivo. Los medios de comunicacion estan en el mundo, al
mismo nivel que el receptor, asi como el mundo esta en ios medios de comunicacion y el
receptor. Aqui cada uno es capaz de ser su propic medio de comunicacién. En &l medio
(television) se envia el mensaje (importancia de buscar buena orientacion vocacional), y
el receptor puede decidir si es importante o no de acuerdo al entorno y realidad que vive.

Despues de familiarizarse con estas metaforas, pasemos a analizar las teorias
comunicacionales gue refiero:

1.2 El mensaje
La Comunicacién Representativa

La comunicacidon distingue un emisor y un receptor unidos a través de un canal:
triparticion que se vuelve a encontrar en la teoria clasica de la representacion, que
distingue el mundo objetivo que se va a representar y el mundo efectivamente
representado ligados a través de un mediador. Se ha visto que la comunicacion
representativa tiene a los medios de comunicacién como un personaje traductor del
munde objetivo para un receptor pasivo, por ejemplo:

Si dos sujetos aisiados, o simplemente distantes, deciden relacionarse, o uno decide y
el otro acepta todo sucede como si el mecanismo de unién fuera sencillo: como una bola
en un rebotador. Se introduce la bola en un circuito (al que llamaremos canal), y ésta
alcanza su objetivo (el receptor), el cual vuelve a enviar la bola, si se da el caso, a través
de intermediarios; interactlan emisor, canal y receptor, dentro de un mismo mensaje. El
emisor en este caso es la institucion educativa o el productor del video de orientacién
vocacional, el receptor es el aspirante a educacion superior y obviamente el canal es la
television, en donde el futuro educando, si recibe el mensaje, interactia para conseguir
la informacion necesaria.

Para que el destinatario reciba un mensaje (lo comprenda), bajo el entendido de que una
comunicacion verbal respeta la linearidad mecanica emisor-receptor, la cuestién que se
plantea es saber en qué condiciones el mensaje emitido puede alcanzar su objetivo.
Aqui intervienen distinciones entre connotacién y denotacién v fa nocién de redundancia.
Estas distinciones y definiciones estadn completamente orientadas hacia un fin; encontrar
cual es la mejor manera para gue un mensaje sea comprensible para el receptor: evitar
gue intervengan demasiados obstdculos en la ‘linea’, obstaculos que den como
resultado la mala composicién del mensaje. Connotacién y denotacién deben, en un
lenguaje doméstico, componerse entre ellas de forma equilibrada. Pues si no se puede
formalizar la lengua cotidiana, tampoco se puede poetizarla demasiado. Este equilibrio,




tan dificil, tiene sin embargo su clave, que es la redundancia: para que un mensaje sea
audible, es necesario que alguncs elementos se repitan o se remitan a otros elementos
ya contenidos en el mensaje. Sin embargo, si la redundancia estd maximizada o alcanza
un “desorden” tal gue no haya mensaje, esta se vuelve puro ruido.

El mensaje siempre debe decir algo, los dos sujetos deben hablar la misma iengua, v
pretender comunicar algo. La comunicacién se comporta como si tuviera conciencia de
ser como una preduccién veluntaria, sin embargo, no es sino un objete exterior 2 los que
la producen o la consumen: es materia y como tal se entiende, ocupa un espacic, admite
particiones y puede cuaniificarse a condicidn de un {ratamiento especifico de este
tratamiento se encarga la teoria de la informacién, la cual nos refiere que debemos
respetar algunas condiciones:

El canal: éste es fisicamente localizable y modulable. Nos damos cuenta de que el canal
mismo puede inferir el mensaje: ecos e impurezas se mezclan con el mensaje, a lo que
llamaremos “ruidos”.

El mensaje: para poder difundirse en el medio, debe tratarse en lengua natural. La
codificacion interviene agui con un sistema de division de unidades. La informacion esta
entonces definida por la relacién enire lo que podria decirse y 1o que efectivamente se
dice, es la medida de ia ssleccién efecluada enire las posibilidades. Esta libertad de
seleccion de palabras interviene en cada momento del mensaje. Las palabras se
suceden sobre una cadena, pero también depende de lo que se ha seleccionado con

anterioridad.

También se debe tomar en cuenta a la Entropia de un sistema que no es otra cosa sino
la medida de incertidumbre del arreglo de fos elementos de un sistema fisico, grado que
va creciendo hasta llegar al desorden y que significa por tanto la disolucién del sistema.
Parte de la incertidumbre en la transmisién de un mensaje proviene de una fuente gue
modifica el grado de informacioén del mismo. Habria entonces una imprecision creciente
que acecharia las informaciones transmitidas, en el caso de que no fueran frenadas por
la redundancia. A mayor informacién, mayor aumento de la entropia. La entropia mide
entonces, la cantidad de ésta emitida a partir de una fuente.

Podemos concluir entonces, que el punto de partida de una reflexién sobre la
Comunicacién Representativa, es siempre el esquema de la decisién, en este esquema
fragmentado, mecanico, el emisor es todo poderoso, es quien envia el mensaje al sujeto
oyente, tiene el poder de decidir que comunicar por el otro. Ef sujeto pasive, es todo
oides, todo consentimiento atendiendo al contenido del mensaje y sin embargo, se le da
la oportunidad de juzgar |a realidad, la autenticidad o el encanto persuasivo del mensaje
recibido, y al emisor de ordenarse para hacer aceptable el mensaje.

Entonces, transportande estos conceptos a la realizacién de nuestro video, podemos
considerar dentro de la linearidad mecanica entendida de la siguiente manera: primero Ia
insfitucién educativa ( emisor) envia el mensaje de la importancia de conseguir una
adecuada orientacién vocacional, después el joven que esta por ingresar a la educacion
media superior (que es el receptor) reciba el mensaje y sobre todo lo comprenda,
debemos controlar las condiciones de emisién del mismo, por ejemplo:



Debemos cuidar la connotacién y denotacion del mensaje que en los parlamentos de los
actores se maneje un lenguaje comprensible y que utilizarian jovenes de entre 15 y 18
anos de edad, que en el video promocional que realizaremos, la primera toma debe ser
de establecimiento, en la que se muestre gue nuestro mensaje va dirigido a estudiantes
gue en un futuro cercano ingresaran a educacion superior, para lo cual una toma abierta
de alguna institucién de educacion media superior en la que se aprecie claramente su
logotipc nos ubicaria de una manera adecuada, en las siguientes tomas se debe cuidar
que estas ne sean muy abiertas para evitar que gente caminando o cualguier otro tipo de
movimiento distraigan la atencidén del receptor, las tomas en las que se enfatice el
mensaje deberén hacerse en close up dirigidas a la mirada y boca del actor, en Ia toma
principal o de climax se puede resaltar con una toma contrapicada gue de la sensacion
de la importancia de Ia decision, en cuanto a la de la redundancia podemos incluir lo que
llamaremos”reforzadores” y que no es otra cosa que “supers” o “dekos” o “letreros” que
al momento en que el actor esta diciendo su parlamento aparezca en pantalla el citado
‘letrero” que reafirme la intencion del mensaje. En cuanto a los ruidos que pueden
aparecer en nuesiro mensaje, podemos considerar por ejemplo: evitar gue hablen al
mismo tiempo los diferentes actores en el “promo”, pues el receptor no sabria a quién
hacerle caso, que el vestuario de los mismos no sea muy vistoso o escotado, que las
locaciones, actores y vestuario tengan congruencia con el perfil del estudiante al que se
dirige el mensaje, es decir, que el estatus econdmico al que se dirige sea representado
de igual forma y que si se Jtiliza misica no sea demasiado esiridente ni tenga un nivel
de volumen elevado.

Lz Comunicacion Expresiva

En la comunicacién expresiva no hay més emisor, canal y receptor, basta de causa y
efecto, con sucesiones y jerarquias separadas, y de signos que representan. Aqui por el
contrario todo esta clasificado de entrada. El efecto estd en la causa. Las jerarquias
estéan unas en las otras. Sujeto y objeto estan ligados, pero por niveles. Reina la
metafora del organismo, el mundo de [a organizacién viviente y de la evolucién que, por
naturaleza es comunicacionai *3

Este modelo de comunicacién no se funda sobre la imagen del teléfone o del ping- pong,
un emisor envia un mensaje a un receptor, -el cual a su vez se vuelve emisor-, sino
sobre la metafora de la orquesta, pero en esta basta orquesta cultural, no hay ni director
ni partitura, cada uno toca poniéndose de acuerdo con el otro *4

Medios masivos de comunicacion expresivos

El modelo de Barnuld.- Este modelo esta “orientado al destinatario”. Expresa claramente
la idea de que todo esta en el mensaje, en las palabras no dichas que contiene, pero
también es toda la atmosfera en la que estas palabras son dichas y escuchadas: todo
esta en la comunicacion. La comunicacién no es ni una reaccién, ni una interaccién, sino
flanamente, una fransaccion “ en fa que ef hombre inventa y atribuye significados para
realizar sus proyectos” *5, dentro de la cual el ruido y la aculturacién son factores a
considerar

10



El ruido exterior que hacen los medios de comunicacién se reorganiza en forma de
mensajes al interior del pensamiento del receptor. Los medios juegan un papel de gatillo,
de disparador, solo recibimos simples intensidades de informacién gue reconstruimos en
nuestro cerebro en formas, colores y objetos.

La acuiturizacion.- El destinatario no es neutro, tiene su parte en la comunicacion
mediatizada, pero con la condicion expresa de que ejerce su critica sobre el “sistema”
de menszjes: hay una posibilidad de interpretacion critica de parte de! destinatario, pero
sOlo si toma conciencia ne de un mensaje aislado sino del conjunto de las
construcciones ficticias que ofrecen los programas televisados.

A pesar de nosotros, somos llevados en un fiujo tal de diversas informaciones, que
incluso, si podemos criticar una u ofra emision de programas de manera puntual,
estamos, sin embargo, sumergidos en un “mundo” completamente fabricado para y por
los grandes intereses econdmicos de las sociedades de comunicacion, asi el mundo del
que hablamos es uno ilusorio, hecho para ¢l placer del mas grande namerc de personas,
y que tiene poca relacidon con ia realidad social y politica.

La construccion iiusoria producida por [a televisién tiene un efecto de regreso a lo real,
gue reconstruye siguiendc sus [eyes ficticias. El receptor, en este casc, estd muy
“activo”. reconstruys bien una realidad, pero una segunda realidad, directamente tomada
de los contenidos del “sistema de mensajes”.

Resta entences criticar, ejercer una vigilancia particular confrontande cientificamente
esta segunda realidad a los hechos, Unico camino de acceso a la desalineacién: la
critica.

Por lo tanto podemos concluir que la Comunicacion Expresiva es |la insercion de un
sujetc complejo en un ambiente en si complejo. E! sujeto forma parte de! ambiente, y e
ambiente forma parte del sujeto. Causalidad circular. idea paraddjica que |a parte esta en
un todo y que es parte de la parte. El sujeto permanece, pero se enlazé con el mundo,
sujeto / mundo, donde ninguno de los dos han perdido totalmente su identidad, pues
practican cambios incesantes. L.a realidad de mundo ya no es objetiva, forma parte de si
misma. Existe en mi, yo existo en ella. Mayor necesidad de su representacién y sus
limites, expreso el mundo que me expresa, posicion que postula el justo lugar del
individuo en el concierto del universo.

Traduceién del Francés Publicaciones Cruz O, S A. con la colaboracién especial de Rosa Linda Hernandez
Hernéndez

*3 Guilies Coutlee, La metaphore de la cybernétique chez Bateson, Coloquio de Cerisy sobre E. Morin, junio
de 1986; mas generalmente, leer Judith Schlanger, Les Mmetaphores de l'organisme. Vrin 1971

*4 La novelle communication, textos presentados por Yves Winkin, Ed. Seuil, 1981

*5 transactional model of communication, en fondations of communication thecry, op. Cit, p.200
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Entonces considero por un lado, que es necesario que el estado a fravés de la
Secretaria de Educacidon PUblica ¢ Iz Institucién Educativa responsable del promocional
tome el papel de actor responsable de solventar las carencias informativas que impidan
un desarroflo profesional exitoso del futuro estudiante de educacién superior, adoptar un
papel un tanto paternalista que oriente, es decir, el roll de representante, de mediador
comunicativo que fraduce una realidad, dirigido a nuestros adolescentes que finalmente
son los posibles receptores del mensaje que pretende beneficiarlos

Por otro lado, el modelo comunicacional expresivo, orientado al destinatario, en e! que €l
futuro estudiante de educacién esta considerade come parte de ia realidad educativa de
nuestro pais, el cual puede adoptar una posicién critica en donde el mensaje con tode o
gue esta implicito en él, tiene un significado de realidad para cada sujeto de acuerdo a
su entorno, tiene la posibilidad de involucrarios mas, haciéndolos participes activos de la
solucién, por ser parte de la realidad y estar en la misma.



Capituio 2
Crientacidén Vocagcional

2.1 Antecedentes de la Situacidn Educativa en el pais
Programa de Educacion SEP “Perspectivas para el Afio 2000, un rumbo definido”

La educacion es decisiva para que México sea un pais mas fuerte y respetado en todo el
mundo; para construir una nacién prospera y justa; para preservar y fortalecer el orgullo
por la cultura y los valores de nuestra nacionalidad; para que la vida democratica se
sustente en el apego a la ley, en el respeto a los demas y en la participacién consciente
y constructiva,

Al presentarse el Programa Educacion: Perspectivas para el Afic 2000, un Rumbo
Definido, en julio de 1997, se seflala que: “una buena educacion es indispensable para
que los mexicanos edifiguemos un pais mejor integrado por las capacidades de todos y
por las opertunidades para todos".

Miguel Limon Rojas, titular de [a Secretaria de Educacion Publica (SEP), reconocié que
la ensefanza para los adultos representa uno de ios retos mas importantes para ia
nacion;

“Existen mas de sais millones de analfabetos, 12 millones vy medio de mexicanos que no
concluyeron la primaria y 17 millones y medio gue no terminaron la secundaria. Estas
deficiencias histdricas se han reducido en términos relativos, aunque las magnitudes
absolutas han seguido creciendc”, expuso.

Durante la misma presentacién Ernesto Zedillo, entonces primer mandatario de la
nacion, resaltd que la labor de su administracidn pretendia honrar los ideales y el
mandato del articulo 30. constitucional, con una cobertura suficiente y una superacion
constante en la calidad de la educacién, mediante el mantenimiento de Ia obligatoriedad
de la primaria y secundaria, el caracter laico y gratuito de la que imparte el Estado, asi
como su dimensién nacional y el sustento de! progreso cientifico.

El programa anunciado, que serviria como vertiente del fortalecimiento educativo en
México, se ocupard de aumentar la cobertura durante ese sexenioc en un 27 por ciento
en comparacién con los niveles registrados en 1994. Emesto Zedillo destacé un punto
de esa estrategia.

Metas: reducir desercién y reprobacion

“El desafio educativo es llevar la educacion basica alli donde todavia no ha llegado,
procurar que las nifas tengan igual acceso a la escuela que l0s nifios; apoyar a las
familias y comunidades mas pobres para que sus hijos compieten la primaria y la
secundaria; seguir ampliando las opciones de ensefianza media y superior y la calidad
en todos [os niveles educativos".

Destaco que a esa fecha (julic del1897), la matricula total de alumnos era de 27 millones
y medio de nifies y jévenes, Ty lo mas significativo de esta gran hazafa de los
mexicanos --sefialé ei Presidente-- es que se ha realizado al mismo tiempo que la
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poblacion se multiplicaba muchas veces. Nuestra generacién esté trabajando unida para
cumplir su parte en ese gran esfuerzo acumulado por varias décadas'.

Multiples son los objetivos del Programa Educativo para el ario 2000, pero uno de ellos,
fundamental, es reducir la desercién y la reprobacién en la educacion bésica. El
presidente de la Republica ejemplificd que en el ciclo escolar que estaba por conciuir, &l
porcentaje de infantes que terminaria la primaria seria de cas| 83 por ciento, comparado
con el 74.2 por ciento registrado en 1994,

La tendencia, argumento el Ejecutive Federal, se revertié porque la diferencia entre ia
entidad federativa con el porcentaje mas aito de eficiencia terminal y el estado con el
porcentaje mas bajo disminuyé en 13 puntos, “lo que indica que estamos avanzando en
la equidad de oportunidades educativas”.

Aparte de dar su respaldo al mejoramiento de las condiciones de vida y de trabajo de los
maestros, Emesto Zedillo expuso que uno de jos niveles educativos que crece
aceleradamente es el de la educacién media superior: 2.6 millones de jévenes estudian
en ese nivel, 360 mil mas que hace tres afios. Con relacién a la matricula de estudiantes
de ensefianza superior, esta ha aumentado alrededor de 200 mil, 15 por ciento més que
hace fres afios.

Oftro de los avances sefialados por el Presidente fue el del apoyo de su gobierno a la
ciencia y la tecnologia, que equivalié a 32 mil millones de pesos a precios de 1997, “es
tiempo de apreciar los avances que hemos logrado, pero también es tiempo de fijarnos
metas mas aitas... es tiempo de fortalecer nuestro compromiso y redoblar nuestro paso
para combatir rezagos y carencias; para construir una patria de oportunidades de
bienestar y justicia"

Antes, el secretario de Educacion, Miguel Limén, aseguré que para el afio 2000 quedaria
superada la meta de que &l 9C por cientc de los nifios de cinco afios estuvieran inscritos
en la escuela. También esos avances, lograron que se observara una disminucién en los
niveles de desercién y reprobacion escolar.

Engafiosa cobertura educativa

En nuestro pais, la cobertura de la educacién primaria se ha extendido mucho, aunque
en las zonas rurales esta cobertura “es muy engafosa”, pues en esas regiones los
nifos desertan o tienen menor rendimiento por dedicarse a las labores del campo; existe
un alto ausentismo de los maestros y todos [os grados son impartidos por un sdlo
profesor y en una aula,

En el circulo vicioso de la pobreza, las condiciones de marginacién se transmiten de
generacién en generacion y en el campo educativo eso se refleja en un rendimiento
escolar deficiente que produce rezago, a lo que se afiade la desercion por razones de la
mas elemental subsistencia.

Muestra de lo anterior es que en América Latina, segun el informe de Santiago de Chile,
aunque en 1998 asistian a la escuela mas nifios que antes, |a calidad de ia educacién
que recibian era mala. S6lo la mitad de los que empiezan el ciclo primario o terminan; el
nivel de secundaria esté desconectado de los requerimientos del sector productivo.
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Por eiio, ia alta tecnologia y la automatizacion que trae consigo tienden a favorecer a las
élites del conocimiento, que se convierten en las beneficiadas de una educacién y nivel
de vida de punta. Por otro lado se colocan los desplazados, cuyo acceso a la salud y g
educacion es precario, lo cual propicia un peligroso panorama de desintegracion social.

El entonces senador perredista Gonzalez Pedrero sefialé que iz politica educativa de
nuestro pais ha sido mas reactiva que propositiva, va que ““nos hemos dedicado a
perseguir a destiempo modelos educativos probadoes v con limitaciones en vez de crear a
tiempo los propios”.

Segun el politico, ia pena principal de ia educacién mexicana ha side el vertiginoso
proceso de adaptacion al gue ha sido sometida, para convertir a ias personas en sujetos
capaces en el mercado de trabajo.

Fuera del sistema educativo, 55% de adclescentes en el 98

Los avances en educacion pueden entrar en un “periodo de estancamiento” después de
afios de crecimiento a causa de la situacién econdémica del pais, alerté el 11 de
noviembre de 1998 el subsecretario de Planeacion y Coordinacién de la Secretaria de
Educacion Publica (SEP), Carlos Mancera Corcuera,

En tanio, ei subsecretaric de Educacién Superior e investigacion Cientifica, Daniei
Resendiz, advirtié que “en los dos afios siguientes no se podia esperar que el
presupuesto educativo creciera sustancialmente” y reconocid que ello afectaria sobre
todo los programas de calidad.

La preocupacion de Mancera se debia a que el sistema educative tendria que
expandirse en el futuro para hacer frente al crecimiento de la poblacidon y para enfrentar
rezagos en materia de desercion escolar y falta de espacios educatives. Indicd que en
ese entonces, 1.3 millones de nifios entre 6 y 14 afos no asistian a la escuela: 17 por
ciento de egresados de primaria no entraban a la secundaria; 37 por ciento de los
jovenes de 18 afos carecian de secundaria: 55 por ciento de jévenes entre 15y 18 afios
no estudiaban y 75 por ciento de la poblacion de 19 a 24 arios estaba fuera del sistema
aducativo.

Las previsiones negativas del gasto educativo manifestadas por el titular de la SEP,
Miguel Limén provocaron que el Instituto Politécnico Nacional y a Universidad Nacional
Auténoma de México anunciarian medidas de ajuste. En el marco del Segundo Coloquio
Internacional de Educacién Hacia e! Siglo XX|, el entonces director del Instituto
Politecnico Nacional, Diddoro Guerra informé que reduciria los fondos para divuigacion y
extension de la cultura para no sacrificar los de docencia e investigacion.

En el mismo sentido, el entonces rector de la Universidad Nacional Auténoma de México
(UNAM) Francisco Barnés, indicé que para allegarse de recursos continuaria con su plan
de vinculacién con la sociedad v con las medidas de racionalizacién de recursos

P ¥ o e rd

aplicadas desde 1987 "nos ayudarian a enfrentar ia situacién dei afio 2000".

Barnés comentd que el entonces presidente de (a Republica, Ernesto Zediflo le adelantd
que habria un presupuesto austero para el 99 y por otro lado, dijo que ni las
“declaraciones politicas" de los diputados habian podido resolver las carencias
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econdmicas de las instituciones educativas y muestra de ello, dio, fue el
pronunciamiento de principios del 98 de los legisladores que no se tradujo en un mayor
presupuestc para fa UNAM.

Para el entonces senador Fernando Solana, que era responsable del Fondo Mexicano
para la Educacion y el Desarrollo --organizador del coloquic—- un presupuesto limitado
para educacion era “'muy grave" pues, dijo, [a ensefianza es la clave para superar los
problemas del pais y se pronuncié porque en vez de disminuir el gasto éste llegara al 8
por ciento del producto interno bruto como recomienda la Unesco.

Mancera expresé su preocupacidn ante las expectativas de que el presupuesto
educativo de 1998 sea deficiente y mas tarde, en su ponencia, expresé sus deseos de
que el gasto educativo no cayera a los niveles de los ochenta, en gue fue “pobre y muy
lamentable".

Explicé que desde 1989, el gasto federal en educacién habia crecido en términos reales,
excepto en 1993 y se esperaba que la cifra correspondiente a 1998, de 147 mil millones
de pesos, superé todas [as anteriores alcanzando un nuevo maximo histérico.

Sin embargo, no eran las mismas expectativas para 1999, afiadio.

Por esc, la discusién en la Camara de Diputades scbre la composicién del presupuests
pondria a los mexicanos ante la alternativa de pagar menos impuestos y tener menos
educacion 0 pagar méas impuesto y destinar mas recursos a la educacién. También, la
sociedad tuvo que cuestionarse si era necesario un Estade que se desentendiera de
otras actividades y concentrara su energia en los rubros mds importantes para el
desarrollo del pais.

No obstante, el avance en educacion no solo depende de recursos econdmicos, sino de
una administracion y organizacién eficiente del sistema educative. Sobre este tema,
Mancera se quejé de que los estrictos administradores de la educacién sean mal vistos,
en vez de que los funcionarios que no cuidan bien los fondos sean sefalados por
descuidados.

Por su parte, el subsecretario Reséndiz sefialé que antes de conocer el presupuesto de
egresos de 1989 “era razonable decir que en efecto el pais tiene un tropiezo como lo
han tenido ias finanzas publicas v lo mas probable es que esto afectaria a la educacion
publica que depende de ellas”.

Ante esa situacion, el funcionario considerd que un presupuesto austero no implica una
afectacion grave o catastréfica a las metas en cuanto a cobertura educativa; sin
embarge, reconocid que el rubro que se puede ver mas afectado es el de la calidad de la
educacion.
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Otro modelo de educacion

Limén Rojas resalté que de 1992 a 1997 los libros de texto se han renovado casi en su
totalidad; que en agosto de 1997 comenzarian a aplicar nuevos planes y programas de
estudio para las escuelas formadoras de mentores, y que a partir de 1998 se pondria en
practica un nuevo modelo de educacion para adultos que reconoceria el saber previo y
fortaleceria habilidades y destrezas.

Con relacion a ia estructura fisica de los centros de ensefianza, el secretario de
Educacion anuncié gue seria necesario efectuar inversiones impertantes. Bajo el
esquema de los tres ambitos de gobierno y diversos sectores de fa sociedad.

El responsable de la SEP aseguré que en el afio 2000 ia educacién tendriz mayor
repercusion en la vida de los mexicanos, porque habria aumentado su pertinencia vy seria
satisfactor de las necesidades de conocimiento de [0s mexicanos.

“La educacion en el afic 2000 seria mas equitativa porque habria ofrecido mas
oportunidades de estudio a un mayor nimerc de nifios, jovenes y adultos; porque las
disparidades en la calidad de la educacién habrdn disminuido y porque se habria
atenuado la desigualdad educativa que proviene de la marginacidn social”.

A partir de marzo de 1893, la educacién secundaria es obligatoria en nuestro pais.
Legalmente esto significa que, por un lado, el Estado --Federacion, estados y municipios-
- debe impartiria de manera gratuita y laica a todos los individuos y, por ofro, que los
padres de familia deben enviar a sus hijos a la escuela --publica o privada-- para cursar
tres afos mas de escolaridad basica.

El cumplimiento efectivo de |a obligatoriedad de este nive! escolar tiene, cuando menos,
dos implicaciones para el sistema educativo y para la politica que lo rige. En primer lugar,
debe garantizarse que todos los egresados de primaria accedan oportunamente a la
escuela secundaria y permanezcan en ella hasta concluirla (idealmente, antes de cumplir
los 15 afios). En segundo, debe asegurarse que la asistencia a la secundaria represente,
para todos los alumnos, la adquisicion de los conocimientos, habilidades, valores y
actitudes propuestos por el curriculo; una formacién que les provea efectivamente de los
elementos basicos y comunes para incorporarse plenamente como ciudadanos
responsables vy, a la vez, les permitifia su propia superacién profesional. Este segundo
requerimiento deberia satisfacerse independientemente de las desiguales condiciones
de vida y puntos de partida de los adolescentes, asi como de sus diversos intereses,
expectativas y capacidades.

Deficiencias graves

La secundaria, como ahora la conocemos, enfrenta dos grandes problemas: la
pertinencia de su programacion curricular y las condiciones de trabajo de sus docentes.
En el primer caso destaca una decisién curricular que esta dominada por la légica de las
disciplinas que eventualmente se estudiarian de llegar ios estudiantes al nivel superior;
se caracteriza por la gran cantidad de materias diferentes (12 0 13 segun el grado) que
los adolescentes tienen que estudiar a la vez, cada una concebida de manera
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enciclopédica y con muy escasa cercania con los temas de interés de los jovenes. Esta
situacion se expresaba muy claramente en los libros de texto.

Enlo que se refiere a las condiciones de trabajo de los profesores, cabe destacar que se
caracterizan por la muy escasa preparacion pedagégica de por lo menos la mitad de
ellos -cuya formacion original se reduce a ser pasantes de alguna profesién relacicnada
con la materia que imparten- y por la automatizacion de sus contrataciones laborales (por
asignatura y por grupo). En esta situacién, la mayor parte de los profesores se ven
obligados a atender unos 250 estudiantes diferentes por semana (en ocasiones muchos
mas} lo que obstaculiza la posibilidad de una interaccién pedagégica mas personal y
reflexiva con los jovenes y con el resto de los docentes. Igualmente, se ven obligados a
trabajar en diversas escuelas, atendiendo deprisa a cada grupo y con pérdidas de
tiempo y energia en los traslados.

Los resultados de los recientes examenes de ingreso al bachillerato --si bien constituyen
una mirada parcial del nivel de logro de los objetivos de aprendizaje de secundaria-—-
ofrecen un parametro comun de comparacion respecto del aprovechamiento de los
egresados de secundaria.

De acuerdo con el CENEVAL, la media nacional de aciertos en el Examen de Ingreso a
la Educacion Media Superior (EXANI-1} en el periodo 1997-1988 fue de 48 por ciento, o
gue significa gue, en promedio, los egresados de secundaria pudieron contestar
correctamente solo 61 de las 128 preguntas de la prueba, mismas que corresponden a
algunos de los contenidos curriculares prescritos. El rendimiento de los alumnos fue méas
desfavorable en las areas de mateméticas (42.3 por ciento) y fisica (43.7 por ciento).

Las acentuadas diferencias entre los puntos de llegada de los jovenes pertenecientes a
grupos socioecondmicos distintos muestra que, para igualar los puntos de llegada de [a
pobiacion escolar, no basta con ofrecer un curricuio comun de formacién general. Si lo
que se desea es que todos los jovenes aprendan y aprendan bien, el Estado debe
disefiar y aplicar estrategias que compensen efectivamente las desiguales condiciones
de arranque de los estudiantes y atender la diversidad de capacidades, motivaciones y
ritmos de aprendizaje. Sélo una oferta de calidad comun podria asegurar resultados
comunes de aprendizaje y la deseada equidad en los puntos de llegada.

Fuente “La jornada Programa de Educacién 'Perspectivas para el Afc 2000, un rurmbo definide” julic de

1897
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2.2 Enfogue de ia Orientacién Vocacional

Ante la complejidad dei mundo profesional contemporanes, en ef cual la globalizacién
hace cada vez mas demandante, la especializacion laboral a una temprana edad, resulta
de vital importancia una adecuada eleccién de los estudios profesionales a seguir, razén
por la cual es importante que el joven desde la educacién media, y principios de la media
superior, tenga el interés de descubrir todas las posibilidades educativas, en sus
diferentes ramas, asi comgc las habilidades requeridas para poder desarrollarse con éxito
dentro de las mismas, v asi sin titubeos ni confusiones, resuitado de una mala o
insuficiente orientacién, pierdan tiempo cambiando de una especialidad a otrg; io que
significaria ademéas de no recibir una adecuada formacién profesional, negarse la
posibilidad de adquirir la tan necesaria experiencia a una edad adecuada que les permita
cotizarse dentro del mercado laboral, y que decir del desperdicio de innumerables
recursos humanos y econémicos, tanto de los que los docentes, como de los
educandos que egresan, dandonos en consecuencia, una generacién de profesionistas
frustrados y sin compromiso para con nuestro pais y sociedad.

La crientacion vocacional, en este caso, se limita a tratar de despertar el interés en el
educando, hasta que el joven se determina por obtener Ja misma, y a partir de sus
particulares inquietudes profesionales brindar las herramientas que faciiiten el acceso a
ias fuentes de informacion requeridas para satisfacer ias expeciativas vocacionaies que
sefialen si el rumbo a seguir es el adecuado.

Para tal efecto, debemos tomar en cuenta algunos factores dentro del contexto real de la
oferta educativa en nuestro pais, y que distraen la intencién del mensaje, motivo de la
presente consideracion; me refiero al fendmeno de poner de moda tal o cual carrera, y
que se da en algunas universidades privadas, en las cuales, por sus reducidos espacios
Unicamente imparten las licenciaturas mds lucrativas, que independientemente si es
buenoc o malo, su fin primero, es el de mercadear con la educacion, antes gue
proporcionar un abanico de posibilidades educativas que satisfagan la pluralidad
vocacional demandante. Aqui es importante destacar que no sucede asi en nuestra casa
maxima de estudios, donde pese a las carencias propias de una Universidad publica,
persigue siempre, fines de excelencia educativa.

Otro factor determinante en muchas ocasicnes es, el de la ubicacidn fisica de las
universidades, pues [a inclinacion por determinada escuela dependera de la distancia de
la misma, tiempo de traslado y rumbo o drea geografica en la que se encuentre la
institucion de educacion superior deseada, él aspirante se sujetarda, por razones de
seguridad y econémicos a elegir lo mas acorde a sus posibilidades, que a sus aptitudes
profesionales en la mayoria de los casos.

Las condiciones de marginacion se transmiten de generacién en generacion en el campo
educativo, esto se refleja en un rendimiento escolar deficiente que produce rezago, a lo
que se anade la desercion por razones de la més elemental subsistencia, sin embargo,
para ia SEP, el crecimiento de la mairicuia en secundaria se debe a que considera este
nivel como obligatorio, a la federalizacion educativa y al incremento en el nimero de
egresados de primaria. El impacto es el siguiente: alrededor de 65 por ciento de los
jovenes llega a los 18 anos con la secundaria terminada.



En to que se refiere a las condiciones de trabajo de los profesores de educacién media
superior, se caracterizan por la escasa preparacion pedagdgica de por io menos la mitad
de ellos -cuya formacion original se reduce a ser pasantes de alguna profesion
relacionada con la materia que imparten- y por la “automatizacién” de sus contrataciones
laborales (por asignatura y por grupo). En esta situacidn, la mayor parte de los
profesores se ven obligados a atender unos 250 estudiantes diferentes por semana (en
ocasiones muchos mas) lo que obstaculiza la posibilidad de una interaccién pedagogica
mas perscnal y reflexiva con los jévenes y con el resto de los docentes. Igualmente, por
cuestiones economicas, se ven obligados a trabajar en diversas escuelas, atendiendo de
prisa a cada grupo y con pérdidas de tiempo v energia en ios traslados. Razén por ia
cual, el estudiante sélo ve al profesor como una persona mas que imparte una clase, sin
que despierte en él, alguna inspiracidn profesional. Es aqui donde la labor de! orientador
vocacional toma relevancia, asi como el material de apoyo con el que pueda contar, para
poder brindar la informacién solicitada acertadamente.

La orientacién vocacional es una herramienta que se debe utilizar para que e! recién
ingresade & la universidad con base en sus habilidades v preferencias profesionales,
desarrolle su potencial intelectual a un 100%, para formar profesionistas exitosos vy
comprometidos, para satisfacer una necesidad demandante y creciente en nuestra
nacidn, la de elevar la calidad de vida de nuestra sociedad y pais.

La eleccion de una profesion implica conocer nuestras propias capacidades, intereses y
motivaciones, asi como conocer las caracteristicas y campo de trabajo que define a cada
una de las profesiones, perc ¢ Cémo logramos conocer todos estos aspectos?

Un metodo para detectar cuales son nuestros intereses y motivaciones, es basarnos en
las actividades que realizames cominmente o en nuestros “hobbies”. Cada una de estas
actividades las hacemos porque las disfrutamos, hay algo en ellas que nos agrada, que
nos da cierto placer. El preguntarnos qué es lo que nos gusta o por qué realizamos cada
una de eilas, nos indicard hacia donde estan enfocados nuestros intereses y
motivaciones, por ejemplo si nes gusta estar en grupo o preferimos estar solos, si
preferimos estar al aire libre o preferimos espacios cerrados, si nos gusta trabajar con
maquinas o preferimos el contacto con la gente, etc. Mientras que para conocer cuales
son nuestras capacidades debemos de preguntarmos en qué trabajos, tareas o
actividades tenemos un mejor desempefio, cuéles se nos faciiitan y porqué, también es
muy recomendabie el hacerse examenes psicométricos, estos confirmaran si los gustos
y habilidades que crees tener, verdaderamente estan bien canalizados

Por ello sera de gran utilidad él:

1. Conocer nuestras capacidades, intereses y motivaciones implica descubriros a
nosotros mismos, saber quienes somos y qué esperamos lograr hacia futuro.

2. Saber cuales son las caracteristicas y campo de trabajo de las distintas
profesiones, es una ftarea menos reflexiva, ya que contamos con varias
herramientas que nos permiten acceder a ese tipo de informacién. Dentro de
estas herramientas encontramos la “Internet” o las guias de carreras, por ejempio.
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3. Visitar las instalaciones de las universidades,

4. Conocer la opinién de estudiantes y profesores de las distintas carreras, ellos nos
pueden dar su punto de vista de las profesiones. Esta visita también nos da la
oportunidad de conocer las instalaciones y el ambiente de la escuela, éstos dos
puntos son importantes, pues hay que recordar que al ingresar z la universidad
estaremos en ese espacic y conviviendc con el resto de los estudiantes un
periodo de 4 6 5 afios.

5. Platicar con profesionistas, ellos pueden comentar sus experiencias tanto como
estudiantes, como en &l ambitoc laboral.

La orientacion vocacional te ayuda a identificar tus intereses, aptitudes y valores; para
ubicar las areas del conocimiento y desarrolto del trabajo, elaborar una planificacién del
futuro escolar y/o laboral, asi como aprender a tomar decisiones vy llevarlas a cabo.

Obtienes asesoria en la definicion de tu identidad profesional, recibes apoyo en el
analisis de las opciones que existen a fin de que realices una buena eleccion de carrera,
valorando diverscs factores presentes en la eleccién profesional, tanto internos como
exiernos, lales como: fasgos de personalidad, intereses, aptitudes, vaiores,
autoconcepto, trayectoria escolar, historia personal, influencia familiar vy de los medios
informativos, carreras, escuelas, campo y mercado de trabajo.

La crientacion vocacional tiene varias metas, algunas de estas son:

1. Lainformacion es un elemento fundamental para facilitar al educando integracién
a la institucidén de educacién superior que desee, para conocer y utilizar todos los
recursos y apoyos que te ofrece esa opcion educativa para tomar decisiones no
sOlo para elegir carrera, sino para estructurar un proyecto de vida.

2. lLa informacion sobre el campo y mercado de trabajo, las competencias
requeridas y del desarrollo de estrategias que faciliten ia incorporacion de los
egresados en el mercado laboral. Es necesario que antes de tomar una decision
se haya realizado un andlisis del drea o ramo al que se pretenda incorporar, las
empresas que existen, como compiten entre si, lugar en el mercado, tendencias
futuras y tipos de servicios o productos que ofrecen.

3. La exploracion de los intereses y aptitudes del estudiante, asi como proporcionar
informacién actualizads, pertinente y confiable sobre las opciones de estudio a
nivel licenciatura. Ei desarrollo de estrategias de aprendizaje que incidan en un
mejor rendimiento escolar, mediante técnicas de estudio que resuelvan las
posibles dificultades que se vayan encontrande durante el proceso de
ensefianza-aprendizaje.
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4. La aplicacion de los conocimientos y habilidades profesionales en Iz solucion de
problemas de la comunidad, fomentando en eflos una conciencia de servicio y
retribucion de la sociedad.

La orientacién se puede brindar de dos maneras:

e La asesoria psicopedagdgica individual consiste en la atencidén personalizada en
sesiones durante las cuales el orientador vocacional apoya al joven en la
identificacion, analisis, generacién de alternativas y toma de decisiones, para dar
sofucion a problemas personaies, escoiares y vocacionales, todos los aspectos
que afecten el desarrolio profesional del educando

» La asesoria psicopedagogica grupal consiste en la atencion a pequefios grupos
de alumnos de alguna érea en comun, trabajando con estrategias de taller, esto
es, de una manera participativa, dinémica y vivencial.

A continuacion se muestran algunas ofertas educativas por Campo Ocupacional:

Entiéndase Campo Ocupacional por ei espacio y dimension iaborai ocupacionai al
interior de ios sectores econémicos, en i0s que ei profesionista desempefia su trabajo
calificado.

La propuesta de campos ocupacionales que a continuacién se presenta tomando como
base dos criterios: la distribucion macroeconémica que se utiliza en fuentes oficiales para
diferenciar las actividades econdémicas y la inclusion de algunos campos que si bien no
figuran en las fuentes oficiales, han conformado un mercade de trabajo real y potenciai
de egresados de las instituciones de educacién superior.

Campo Agropecuario y Alimentario

Este campo esta compuesto por las actividades profesionales que se ocupan de Ia
produccion de materias primas de origen vegetal y animal para el consumo basico yla
elaboracién de otros productos; también de la atencién a la problematica alimentaria
mediante procesos que involucran el aliento y desairollo de nuevas fuentes alimenticias,
desarrollo de la agricultura, ganaderia, avicultura, piscicuttura y silvicultura. Los
profesionistas que se ubican en este campo también intervienen en Ia investigacion,
disefio, planeacién elaboracién, operacién y evaluacion de los programas de control
sanitario y procesos de explotacidén racional, conservacion y mejoramiento del medio
ambiente: mantos acuiferos, bosques, fauna y flora.

Actuaria

Arquitectura del paisaje
Biologia

Geografia

Ingenieria agricola
Ingenieria civil
Ingenieria en alimentos
Ingenieria geologica
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Ingenieria petrolera

fngenieria quimica

Ingenieria topografica v geodésica

Medicina veterinaria y zootécnica
Planificacion para el desarroilo agropecuario
Quimica

Quimica en alimentos

Campo de las Industrias Exiractivas

Las actividades profesionales que comprende este campo ocupacional estan referidas a
la exploracién, deteccidn, descubrimiento, extraccion, procesamiento, aimacenamiento,
transportacién y comercializacion de petrélec y gas natural, de materias primas de origen
mineral metalico y minerales no metélicos, provenientes del subsuelo y suelo. Todos
estos materiales de origen terrestre sirven a la vez de insumos para otros procesos
productivos.

ingenieria de minas y metaiurgia
Ingenieria geofisica

Ingenieria geolbgica

lam memiami

1

ingenieria petrolera

Ingenieria quimica metallrgica
Ingenieria topografica y gsodésica
Quimica industrial

Campo de Energia

Este campc comprende actividades profesionales relacionadas con ia investigacion y
desarrolio tecnolégico para hacer viable la deteccién, produccion, almacenamiento,
transmision, distribucion vy comercializacién de energia de tipo. petrolera, hidroeléctrica,
eolitica y solar, asi como investigacion en energia nuclear. Comprende 2 Ia vez, la
conservacion y mejoramiento del medio ambiente en los procesos de produccidn de
energia.

Biologia

Fisica

Ingenieria eléctrica electrénica

Ingenieria geofisica

Ingenieria geologica

ingenieria mecanica

Ingenieria mecanica eléctrica

Ingenieria petrolera

[ngenieria topografica y geodésica

Ingenieria quimica

Quimica industrial

23



Campo de la Industria de ia fransformacion basica

Este campo de trabajo engloba las actividades profesionales destinadas al disefio,
construccion, adaptacion, operacién, mejoramiento y mantenimiento de plantas
industriales dedicadas a la fundicién de hierro, acero, metales, construccién de
maquinaria, equipo, herramientas e instrumental, y petroquimica basica. Todos estos
productos seran utilizados a la vez en otras industrias para producir bienes de consumo.

Ciencias de la computacién
ingenieria eléctrica elecirénica
ingenieria en computacion
ingenieria mecanica

Ingenieria mecanica eléctrica
Ingenieria quimica

Ingenieria quimica metallrgica
Urbanismo

Campo de la Industria de bienes de consumo

Las actividades profesionales propias de este campo son él analisis, el disefic y
apicacidn de metodos, tecnologia y técnicas aplicables a 10s procesos productivos en fa
industria dedicada a la transformacion de la materia prima en bienes de consumo social,
e industria manufacturera. Comprende las industrias farmacéutica, alimentaria, del
vestido y el calzado, automotriz, autopartes, electrodoméstica, vidric, hulera vy
petroquimica secundaria entre otras.

Biologia

Disefio Industrial

Ingenieria eléctrica electronica
ingenieria en alimentos
Ingenieria industrial

Ingenieria mecanica

Ingenieria mecanica eléctrica
Ingenieria quimica

Ingenieria quimica metallrgica
Medicina veterinaria y zootecnia
Quimica

Quimica en alimentos

Quimica farmacéutico-biologica
Quimica industrial

Urbanismo

Campo de la Construccién y Desarrolic Urbano
Los profesionistas que frabajan en este campo realizan muy diversas actividades
profesionales. Dichas actividades comprenden desde el andlisis y evaluacién de las

caracteristicas del suelo, su topografia y leyes de origen, hasta la planeacién, el disefio,
construccion, reparacién y mantenimiento de obras de infraestructura como: carreteras,
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puentes, presas, aeropuertos. Ademas estudia el desarrollo de asentamientos humano,
crecimientc urbano y generacion de espacios seguros y confiables, como escuslas,
hospitales, centros comerciales, fabricas, centros deportivos ¥ viviendas familiares entre
otras.

Arquitectura

Arquitectura del paisaje

Ingenieria civil

ingenieria geofisica

ingenieria geolbgica

Ingenieria topografica y geodésica
Urbanismo

Campo de las Telecomunicaciones y Comunicaciones

Este campo de trabajo incluye a los sistemas de comunicacion de telefonia satelital,
microondas, radio, redes digitales para telecomunicaciones y para computadoras, fibra
optica, asi como comunicacion eléctrica y electromagnética. Las actividades que realizan
los profesionistas en este campo de trabajo son muy variadas: comprenden desde el
analisis de factibilidad, planeacién y disefic de redes de teleinformatica, hasta Ia
constiuccidn, moniaje, direccidn, operacion, supervisidn y mantenimiento de redes de
comunicacion y de estrategias de seguridad.

Disefio Industrial

Ingenieria agricola

Ingenieria civil

Ingenieria mecanica

ingenieria mecanica eléctrica
Ingenieria quimica metallrgica
Medicina veterinaria y zootécnica

Campo del Transporte

Los profesionales gue trabajan en este campo ocupacional, son los responsables de
realizar diversas actividades encaminadas a hacer viable v mejorar los sistemas de
transportacion en sus diversas modalidades: terrestre, aérea y maritima: para tal efecto
realizan investigacion, planeacién, direccion, desarrollo de fabricacion de maquinaria,
equipo e instrumental; asi como disefio de unidades para transporte urbano y de
mercancias. También se encargan de la direcciéon, cperacién y mantenimiento de
sistemas de transportacién; son a la vez los promotores del avance tecnoldgico al inducir
la programacion y digitalizacién a los sistemas de transporte.

Disefio Industrial

Ingenieria agricola

Ingenieria civil

ngenieria mecanica

fngenieria mecanica eléctrica

Ingenieria guimica metalargica

Medicina veterinaria y zootécnica
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Campo de la Investigacion basica y aplicada

Este campo de trabaje incluye 2 todos los investigadores de ias ciencias llamadas duras:
comao fisica, matematicas, quimica, biologia y disciplinas que se derivan de ellas como.
geofisica, geologia, biofisica, boténica, morfologia, fisiclogia anatomia y zoologia. Estos
profesionales se abocan al estudio sistematico de la materia y las leyes que la rigen, de
los fendmenos naturales y exactos, para explicarlos, describirlos vy predecirios,
generando teorias cientificas y conocimientos que, por un lade determinen el avance de
la ciencia en general, y por otro, sirven de base para el desarrollo de nuevas tecnologias,
aplicables a nuevos procesos productivos y a los servicios, para mejorar ias condiciones
de vida del hombre y de los seres vivos.

Actuaria

Biologia

Ciencias de la computacion
Disefo industrial

Fisica

Geografia

Ingenieria civil

Ingenieria aléctrica electrénica

lemmmumimerm men Al emdos
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Ingenieria en computacion
Ingenieria de minas y metalurgia
[ngenieria en telecomunicaciones
Ingenieria geofisica

Ingenieria geoloégica

Ingenieria mecanica eléctrica
Ingenieria petrolera

Ingenieria quimica

Ingenieria topografica y geodésica
Investigacion biomédica basica
Matematicas

Matematicas aplicadas y computacion
Medicina

Medicina veterinaria v zootecnia
Psicologia

Quimica

Quimica de alimentos

Quimica farmacéutico-bioldgica
Quimica Industrial

Campo de la Comunicacion sociai y Medios

£ste campo de trabajo comprende las actividades profesionales destinadas a producir,
emitir v evaluar los mensajes para mantener y mejorar la comunicacién entre individuos,
grupos, pueblos y naciones. Comprende la elaboracién de mensajes orales, escritos,
graficos y virtuales. Las actividades profesionales involucradas en este campo abarcan la
direccién, planeacion, operacion, gestién, administracion y desarrollo de los medios
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masivos de comunicacion en areas como: industria editorial, radio, televisién y prensa,
asi como en servicios de difusiéon y mercadotecnia.

Artes Visuales

Bibliotecologia

Ciencias de la comunicacién (comunicacion y pericdismo)
Ciencias politicas y administracion publica

Compesicidn

Disefo gréafico

Disefio y comunicacidn visual

Ensefianza de inglés

Historia

Lengua y literatura hispanicas

Lengua y literaturas modernas (alemanas, francesas, inglesas o italianas)
Pedagogia

Sociologia

Campo de ia Computacién e informatica

Este campo de trabajo incluye & los profesionistas dedicados a planear, disefiar,

organizar, producic, operar y dar soporie técnico a los sistemas electrénicos para ei
precesamiento de datos, a los sistemas de programacién y el control digital de procesos
automaticos.

También a los que se abocan a la organizacion, direccion y cperacién de centro de
cOmputo, desarrollo de sistemas integrales de informacién y procesos informaticos
destinados a mejorar la organizacion, administracién, gestién y evaluacion de todo tipo

de empresa u organismo social, publico o privadoe.

Actuaria

Bibliotecologia

Ciencias de la computacion
Informatica

Ingenieria en computacion
Matematicas

Matematicas aplicadas y computacién

Campo de la Salud

Las profesiones agrupadas en este campo ocupacional tienen como objetivo la atencién
integral de la salud del hombre; realizan multipies actividades relacionadas con |z
prevencion, diagndstico, intervencién, tratamiento, rehabilitacion y mantenimiento de Ia
saiud fisica y psicolégica del hombre. Su actuacion también comprende la investigacién
para el descubrimiento de técnicas de intervencion, tratamiento y rehabilitacién; asi como
el disefio de la infraestructura, condiciones y la organizacion para la prestacion de los
servicios médicos y psicoldgicos en las instituciones de salud.

Biologia
Cirujano dentista
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Enfermeria y obstetricia
Investigacion biomédica basica
Medicina

Optometria

Psicologia

Quimica

Quimica farmacéutico-biclégica
Trabajo social

Campo de la Educacion

En este campo de trabajo se incluyen los profesionales dedicados a formar al personal
docente, que a su vez se encarga de ensefiar a los alumnos de todo el sistema
educativo escolarizado. A la vez incluye a los profesionistas dedicados a la planeacién y
evaluacion educativa. Las actividades profesionales comprenden: investigacion,
diagnostico, planeacion y desarrollo de nuevas estrategias de ensefanza-aprendizaje,
ademas de disefio y elaboracion de obras y material didactico, disefio de alternativas
educativas y curriculares, asi como la transmisién directa de conocimientos, en sistemas
presénciales o a distancia.

T orofasioni
espacio se menciona
campo.

Enseflanza de inglés
Pedagogia
Psicologia
Educacién musical

stz
n
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pueden centrar su actividad en la docencia; nero en este
© aquellos que se dedican a las actividades cenirales de este

o

Campo de ia Investigacién v Desarrollo Socizi

En este campo de trabajo se incluye a diversos profesionistas dedicados al estudio
sistematico de las ciencias sociales. Su contribucién principal es la de generar
conocimientos vy teorias para explicar el origen, desarrolio, estructura, funcionamiento y
relaciones de los grupos y sociedades humanas. También se encargan de aplicar sus
conocimientos y métodos para disefar estrategias sociales y legales que permitan
atender problematicas de individuos, grupos y conglomerados humanos, y mejorar la
comunicacion, convivencia y desarrollo social. Estudian las relaciones y conductas de las
personas participantes de los eventos y fendmenos sociales, asi como de las
circunstancias en que ocurren. Propercionan soluciones en casos conflictivos Y generan
formas de aprovechamiento de las leyes sociales. Se orientan al desarrollo y
transformacién de las relaciones sociales y humanas.

Actuaria

Ciencias politicas y administracién publica
Derecho

Disefio grafico

Disefio y comunicacién visual

Economia
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Enfermeria y obstetricia
Estudics latincamericanos
Etnoemusicelogia

Fiiosofia

Geografia

Historia

Planificacién para el desarrollo agropecuario
Psicologia

Relaciones internacionales
Sociologia

Trabajo social

Urbanismo

Campo de la Economia, Administracién y Finanzas

Las actividades profesionales de este campo se enfocan a la planeacién, control,
aprovechamiento y optimizacién de los recursos financieros, materiales, técnicos y
humanos de toda organizacion que involucre procesos de trabajo; participan asi en ios
procesc econdmico-administrativos puablicos y privados de una amplia gama de
actividades productivas y de servicios. La intervencién de estos profesionistas incluye
aesae &l funcionamients de las &reas de planeacidn y operacidn, hasta ia optimizacién
de los procesos globales de crecimiento, inversién, contabilidad, comercializacion,
empleo y distribucion del ingreso.

Actuaria

Administracién

Ciencias politicas y administracion publica
Contaduria

Economia

informatica

Ingenieria industrial

Matematicas aplicadas y computacion
Planificacion para el desarrollo agropecuario
Psicologia

Relaciones internacionales

Sociologia

Campo de la Preservacion y Desarrollo de Humanidades, Cultura y Arte

Este campo ocupacional incluye a los profesionistas encargados de la generacién de
expresiones artisticas relacionadas con la musica, teatro, danza, canto, arquitectura,
escultura y literatura. Incluye a los profesionistas interesados en comunicarse mediante
la estética, combinada con [a funcicnalidad y utilidad, a través de la transformacién de
mensajes y/o necesidades sociales, en imagenes, dibujos, modelos tridimensionales Y,
en general, en obras creativas visuales. Asi como a los profesionistas dedicados a
resguardar, comprender y sistematizar todo el acervo de la cultura universal del hombre,
en sus diferentes manifestaciones y épocas. Todo ello para enriquecer y enaltecer su
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vida cotidiana y su eniomo, y apreciar su desarrollc en el devenir hisiérico. incluye ias
actividades profesicnales de investigacion, divulgacién y ensefianza del area.

Arquitectura

Artes visuales

Bibliotecologia

Canto

Composicidn

Disefo Grafico

Disefio y comunicacién visuai
Educacion musical
Ensefianza de inglés
Estudios latinoamericanos
Etnomusicologia

Filosofia

Historia

Instrumentista

Lengua y literatura hispanicas
Lengua y literatura modernas (alemanas, francesas, inglesas o italianas)
Letras clasicas

|_iteratura dramatica v teatro
Piano

Campo de las Relaciones Internacionales

Estas carveras concurren o participan en !a compleja red de transacciones y relaciones
internacionales incluyendo aquellas que se generan entre los estados, empresas y
organizaciones sociales, y pueden ser econdmicas, politicas, comerciales, juridicas,
culturales o sociales. Se orientan en general a la comprensién y explicacién de diversos
fendmenos internacionales; a la generacién de estrategias y propuestas para casos de
conflicto y la formulacion de esquemas diversos para el aprovechamiento éptimo de las
relaciones politicas y econdémicas.

Derecho

Ingenieria en telecomunicaciones

Relaciones internacionales

Ciencias politicas y administracién publica

Economia

Estudios latinoamericanos

Geografia

Sociologia

Ademas de los estudios arriba citados, el future profesionista requiere de competencias
genéricas, gue no son otra cosa que el conjunto de conocimientos, habilidades y
actitudes gue se requieren independientemente del puesto, sector 0 rama econdmica en
la que se desee trabajar y estas son: dominio del idioma inglés, dominic de la
computacion, disposicién a la actualizacion permanente, e iniciativa,

*Fuente: Centro de Orientacion Educativa perteneciente a la Directién Genera! de Orientacion y Servicios
Educativos de la UNAM
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Capitulo 3
Disefic dei promgocional

3.1 .- investigacion

Antes o durante la redaccién del guion literaric, es muy importante efectuar una
investigacion, la cual consiste en buscar informacién relacicnada con el tema,
determinando previamente la direccién y los limites, con el fin de confrontar o verificar Ia
idea o desvirtuarla. Por esto nuestro video debera adaptarse a la realidad circundante,
ya gue ésia es muy compieja v a veces contradictoria, por ello, es conveniente confrontar
Nuestras ideas con la realidad para confirmarlas, modificarlas o rechazarlas para que
nuestro video cuente con ese entorno verosimil que llegue al receptor, porque las
necesidades profesionales ¢ modos de vida son diferentes en el Distrito Federal o en
Baja California Sur por ejemplo, puestc que las actividades productivas con mayor
demanda son diferentes, también puede variar el lenguaje 0 modismos de este segun la
region, etc., entonces es de vital importancia, conocer las caracteristicas del publico al
gue va dirigido.

Perfil de nuestro receptor:

Ei adolescente es un individuo que consiiuye sistemas y tecrias, sorprende su interéds
por los problemas inactuales, sin relacion con las realidades vividas dia a dia o que
anticipan, con una ingenuidad que desarma, situaciones futuras del mundo v a menudo
quimericas. Lo mas sorprendente es su facilidad para elaborar teorias abstractas. Hay
algunos que escriben: que crean una filosofia, una politica, una estética o lo que se
quiera. Otros no escriben, pero hablan, perc todos tienen sistemas y teorfas gue
transforman el mundo de una u ofra forma, razén por la cual surge la necesidad de
informar, orientar o hacerles una invitacién al munde real. *1

Disefio Pedagégico:

Pensar en los medios audiovisuales como apoyo a la educacidén es cada vez mas
recurrente; el auge de modalidades educativas que rebasan el salén de clases, implica
pensar en las potencialidades de estos materiales para atender grandes audiencias
espaciadas geograficamente, ademds de apoyar el proceso educativo en otros espacios,
debido a su capacidad para desarroliar contenido académico de manera sistematica y
con objetivos de aprendizaje preestablecidos, para tal efecto, debemos tener claros
algunos elementos referentes a la television educativa;

Trabaja con contenidos educatives preestablecidos

Se dirige a un publico tipificade preseleccionado

El mensaje tiene un tratamiento didactico

Se ufiliza con diferentes intencionalidades en el proceso de ensefianza-
aprendizaje *2

HWON

*1 Edith Cérdenas Mufioz/ Ana Gabriela Espinosa Martinez “Compilacién Diplomado en Produccién de
TV y video educativos Mdédulo VI Disefic pedagdgico de TV” Ed SEP-DGTE-CETE, México,2000 27
edicion, P52, a su vez tomado del libro “Seis estudios de psicologia” de Jean Piaget,
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La television, como medio audiovisuai, posee entre sus caracteristicas principales ia
multisensorialidad, pues en la medida en que integra imagen, sonido y paiabra, o dicho
en ofros {€rminos, lo visual, lo verbal vy Io sonoro para presentar un contenido, le confiere
un amplio potencial en el ambito de la educacion.

Al accionarse el audiovisual, provoca en el sujeto una respuesta multiple en sus
sentidos, obligandele a ejercitar sus percepciones y a interpretar aquello gue ve,
escucha, siente, piensa e imagina, poniendo en juege sus conocimientos, su efectividad
Y sus experiencias previas.

El conjunto de imagenes, sonido y palabras en el audiovisual con tratamiento educativo,
adquieren plenc sentido con la integracién mutua, la cual para generar una experiencia
formativa requiere considerar una serie de elementos pedagdgicos, estos elementos se
encuentran en las caracteristicas del publice al cual va dirigido, 10s niveles y modalidades
en los que se utilizarg, los paradigmas educativos que e da sustento. *3

Para que la televisién o medic o una tecnologia de comunicacion sea considerada como
educativa, se debe insertar dentro de alguno o de todos los siguientes tres procesos:

La transmision y/o adquisicién de conocimientos (gjemplo: asignatura en
telesecundaria)

-
i

2. Eldesarrollo de habilidades (gjemplo: curso revelado fotografico)

3. Y el desarrolio y/o transmisién y/o adquisicién de valores (ejemplo: sensibilizacion
de la importancia de recibir una adecuada orientacion vocacional)

Entonces, para que un medio de comunicacién sea educative, sducacional o educador,
tiene forzosamente que uno o todos los procesos apuntados. Esto nos llevaria a afirmar
también, que todo medio de comunicacion es, o puede ser, educativo: pues cualquier
proceso de comunicacién, y por ende, cualquier medio, trasmite conocimientos o
informacidn, coadyuva en el desarrofio de las habilidades y fomenta valores, ©
antivalores, claro esta. Bien dijo Héctor Azahar que todo espectaculo educa, bien o mal,
pero educa. Entonces ¢Qué hace educativo un medio o una tecnologia de
comunicacion?

Para responder esta interrogante caemos forzosamente en el campo nebuloso donde
convergen la epistemologia, la filosofia, |a ideologia y también, porque no el idealismo, la
moral y la propia concepcién que se tenga del ser humano y su razén de ser en la tierra.

*2 Edith Cérdenas Mufioz/ Ana Gabriela Espinosa Martinez “Compilacién Dipiomado en Produccién de
TV y video educativos Médulo VI Disefic pedagdgico de TV" Ed SEP-DGTE-CETE, México,2000 2°
edicion, P52, a su vez tomado dei libro “La intencionalidad Educadora de un Medio o una Tecnologia de
Comunicacién” de Jorge Landa Portila.

*3 Brian Mckernan “Producer to producer: The Best of Michel Wiese in Videography Magazine”, {ed)
Studio City, CA, Michael Wiese Productions, 1995 PP 45-52 Traduccién: Leticia Garcia Urriza
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Existen tres premisas para que un medio sea educativo: [a primera es que éste tenga
una “intencionalidad educadora®, es decir, que con su utilizacién se busque educar. La
segunda es que esta “intencionalidad” se reduzca a una serie de objetivos. Y la tercera,
en la que entramos al terreno misme de la tecnologia educativa, que la busqueda de
estos objetivos siga un proceso metodoldgico.

La tecnologia educativa ¢ de la utilizacion de ésta en la educacion. Tecnologia,
simplificadamente, se comprende como la aplicacion ¢ el usc de principios cientificos.
Asl, podemos comprender el coricepto de tecnologia educativa bajo dos criterios:

El de hardware, que implica el uso de productos y aparatos, surgidos de la aplicacion de
principios cientificos (computadoras, camaras de televisién, videograbadoras, equipos de
efectos digitales, etcétera) con fines educativos ( recordemos el asunto de las premisas).
Y el de software, que implica el uso de procesos, emanados también de la aplicacion de
principios cientificos, que dictaminan el uso de esos productos o aparatos.

Con esto se integra el concepto de television a la acepcion de soffware de la tecnologia
y se afirma la necesidad de seguir procescs cientificos para disefar la television
educativa. Es vital para hacer televisién que eduque bien, aplicar principios cientificos en
el planteamiento y la elaboracién de los productos audiovisuales, se deben proponer y
seguir metodoiogias para ei disefio de ios mensajes que se produciran y se trasmitiran
por el hardware educativo.

Estas metodologias del software y hardware deben estar ancladas en todas aquellas
ciencias gue llamamos sociales y que circundan nuestro que hacer: la sicologia, la
sociologia, la comunicacién, la filosofia, la antropologia v la estética.

El camino a seguir es pues, el disefic de metodologias apropiadas para cada caso
particular. Tal cual como lo hace cualquier industria, no en balde en algunos lugares a la
tecnologia educativa se le conoce como ingenieria educativa.

Un modelo de metodologia, o que pretende es representar, idealizar, simplificar una
realidad dada. Un modelo como herramienta metodolégica, en un proyecto, orienta los
pasos a seguir para conformarlo, para darle una forma, una estructura v un camino a
seguir.

La palabra clave en un video educativo entonces es, que tenga una estructura que le
permita organizar los elementos de tal forma que le asegure cumplir los objetivos gue se
plantea.

Ahora bien esta estructura no es algo superpuesto nada mas por el ingenio, creatividad,
experiencia 0 buenas intenciones de quién proyecta el video o sistema de televisién
educativa.

El modelo y por consiguiente la estructura debe seguir de un proyecto metedologico que
se apoye en [a investigacion para obtener informacion que facilite la toma de decisiones
con respecto a los diversos aspectos del disefio y la produccién del video educativo, es
decir, la obtencién de informacion acerca de las posibilidades educativas de los recursos
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propics del medio televisivo, en el que se apoya el quehacer metodoldgico del disefiador
de television educativa.

DISENO DEL PROYECTOQ QUE INCORPORA A LA TELEVISION EDUCATIVA,
PROMOCIONAL DE ORIENTACION VOCACIONAL PARA EDUCACION SUPERIOR

Disenar proyectos que hagan uso de Television educativa, requiere de considerar y
delimitar una serie de cuestiones como:

¢, Por qué incorporar el uso de ja television?
R= Por ser un medio masivo de comunicacion que permite que una gran cantidad de
personas vean nuestro mensaje.

¢,En qué modalidad se implementara?
R= En television abierta en primera instancia, pero también en circuitos cerrado de
instituciones publicas de educacion media superior.

¢ Qué tema o temas trataremos?

R= La Qrientacién Vocacional

¢, Qué objetivos perseguimos?

Despentar en el joven de 15 & 18 afios el interés por conseguir una adecuada orientacion
vocacional que le garantice un exitoso desarrollo profesionali

¢, Qué tiene de singular la serie o el programa?
R= Que hace falta mucha informacién sobre &l tema y actualmente no hay ningun
promocional al aire con esta informacion.

o Qué materiales utilizaremos?
R= Un soporte videogréfice, aiguna informaciéon al respecto impresa, y CD-ROM con
tratamiento multimedia.

¢En qué va a consistir?

R= En su primera etapa, se fransmitird por television abierta en el horario de la tarde-
noche, posteriormente los orientadores vocacionales de las diferentes instituciones de
educacion media superior de educacién plblica, proyectaran en un circuito cerrado el
mismo video, aunado a informacion impresa sobre el tema, para que en conjunto con la
informacidn audiovisual, la escrita y la misma presencia del crientador, provogue en ei
educando interés por el tema y se inicie el proceso de aclaracién de las dudas gue
pueda tener al respecto y posteriormente canalizarlo con especialistas de cada area.

Para responder a éstas y otras interrogantes es necesario llevar a cabo las fases, gue
comprenden, de manera general, la propuesta para el disefio pedagégico de proyectos
educativos a distancia del CETE.

Estas opciones se conciben y operan con base en una metodologia estructurada en
torno & cinco compenentes generales:

° pianeacion,

= coordinacion del aprendizaje,
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= organizacion y comunicacion del conocimiento,
« interaccién y
evaluacion

Planeacién

La realiza un equipo de docentes especialistas en contenido, disefiadores de materiales
didacticos y productores de medios encargados de proponer las actividades
instruccionales, disefiar ios materiales didacticos, y mecanismos de evaluacién
adecuados al Sistema de Educacién a Distancia.

Coordinacion del aprendizaje

Es la puesta en marcha de acciones y condiciones encaminadas a facilitar la interaccién
del estudiante con el objetc de conocimiento, ¥y @ promover ¢l trabajo independiente.
Para el logro resulta esencial la figura del crientador vocacional de teleaula, quien tiene
la responsabilidad de guiar o resolver las inquietudes profesionales de los jévenes.

Organizacion y comunicacion del conocimiento

Gira en torno a ios contenidos que ei esiudiante necesita incorporar a su estructura
cognitiva, para, en interacciéon con el resto de los componentes, lograr los objetivos de
aprendizaje. Los contenidos se adecuan a la naturaleza y lenguaje del medio
seleccicnade, empleandc estrategias comunicativas gue penmiten contextuaiizar,

analizar, reflexionar y aplicar a la consecucion de nuestro objetivo.

Interaccién

La interaccién se concibe como un elemento determinante para el logro de los objetivos
de aprendizaje. El didlogo entre los involucrados es facilitado no sélo por el uso de
medios electronicos, sino ademas, por una organizacion que permite sistematizar los
contactos y dar respuesta pronta a las dudas, comentarios y dificuitades de los
participantes.

Evaluacion
Esta se realiza en tres vertientes, la evaluacién del aprendizaje, la evaluacion del disefio
y produccion de materiales v la evaluacion del servicio.

La evaluacién del aprendizaje.- estd orientada a valorar |os conocimientos y
competencias que el participante desarrolla durante su proceso de motivacion por
adquirir una adecuada orientacion vocacional, asi como a conocer las competencias gue
desarrollaron al recibir el mensaje

La evaluacion del disefio y produccién de materiales- Ja realizan las personas gue
intervienen en el desarrollo de éstos; valoran durante su proceso de realizacion el
cumplimiento de los criterios establecidos en su planeacion con el fin de llevar a cabo
posibles correcciones antes de su implementacion.

La evaluacién del servicio.- la realizan los usuarios del mismo, y comprende Ia
recoleccién de informacién que permite a las areas de organizacion, disefio, difusion,
etcétera, conocer las opiniones de los participantes y realizar los ajustes necesarios para
mejorar la calidad de los servicios.
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De esta manera, el Sistema de Educacién a Distancia (SED) del Centro de
Entrenamiento de Televisién Educativa (CETE) identifica la complejidad de Ia realidad
educativa y cultural en donde se insertz el uso de ia television baje un concepic
multimedia, donde los profesionales de los medios requieren actualizar y renovar
constantemente sus conocimientos, tanto en las areas técnicas como creativas. En
consecuencia, define como ejes de sus programas a la identificacion de necesidades vy
al planteamiento de soluciones creativas en la practica profesional, basandose en la
conceptualizacion integral de la produccion audiovisual.

La operatividad del Sistema de Educacién a Distancia (SED) esta basada en una red de
teleaulas instaladas en instituciones educativas y culturales de diferentes estados de ia
Republica Mexicana y Centro América, que cuentan con el equipc necesario para recibir
el servicio. Para realizar las acciones académico-administrativas que implica el desarrollo
de un promocional de orientacién vocacional transmitide a distancia, se cuenta con un
vinculo formalizado con todas las teleaulas, el cual sienta las bases para apoyar la
formacidn de los participantes en los servicios educativos a distancia que ofrece el
CETE.

En el disefc de ios servicics del SED se considera a ia interaccién, entre ef equipo
docente y los participantes, como un elemento importante para el logro del aprendizaje,
por ello, es necesario que en cada teleaula, el teléfono, el fax y el correo electrénico
estén a disposicion de los asistentes, durante el plazo que dure el servicio e inclusive
fuera del tiempo de recepcion de sefial televisiva.

¢, Es pertinente y necesario el uso de I3 television?

R= Una consideracién importante para realizar el promocional es que el CETE tiene la
posibilidad de transmitir via red edusat la informacion por televisién; que ha conformado
una red de teleaulas con las cuales mantiene un estrecho contacto para la difusion y
organizacion de lo diferentes servicios (estas teleaulas se encuentran ubicadas en
instituciones que cuentan con el equipo de recepcién de la sefial edusat y, por sus
funciones y caracteristicas pueden requerir de los servicios a distancia que ofrece) .

ELABORACION DE LA GUIA DE CONTENIDO

Una vez que se tiene claro el proyecto, hay que identificar las caracteristicas basicas que
orientan la accién educativa; per lo tanto, la guia de contenidos tiene las siguientes
funciones:

Definir el modelo de uso

Delimitar los objetivos generales del promocional

Definir los blogues de contenidos a desarrollar

Seleccionar los medios a emplear

e  Delimitar las caracteristicas de nuestros alumnos

o  Delimitar ia duracién y la distribucién del tiempo que impligue su implementacién

e 8 6

a
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Promocional Crientacién Vocacional
Modelo de Uso

El mensaje audiovisual se transmitira via Edusat; por lo tanto, su observacién estad
programada en un horario preestablecido.

El hecho de que su transmisién sea via satélite, hace necesario gue, la informacion
impresa respecto a la orientacidn vocacional, retomen los elementos centrales que se
mencionan en el promocional con el fin de que el educando tenga la posibilidad de
acceder a ellos cuantas veces lo necesite.

Ofras situaciones que se consideran desde el modelo de uso son las posibilidades de
obtener subproductos o nuevos productos a partir de los materiales que conforman el
promocional, como lo mencionamos, se pretende que se difundan estos mismos
contenidos a través de otros soportes como el CD ROM con tratamiento multimedia; para
que esto sea posible es necesario considerar, desde el disefio, lo que se requerird para
hacerlo posible.

Que el joven que estd préximo a ingresar a la educacién superior, sea capaz de
reconocer la importancia de conseguir una adecuada orientacion vocacional.

Materiales que integran el promocional

El promocional estd integrado por dos materiales didacticos basicos: informacion
impresa respectc a la orientacién vocacional ( ofertas educativas por campo
ocupacional) y audiovisual (video de orientacion vocacional).

El disefio de los materiales didacticos contempla las siguientes posibilidades:

Permitir la observacién independiente.- tanto el mensaje audiovisual come la informacion
impresa respecto a la orientacion vocacional, estan disefiadas para que sean empleadas
de manera independiente por el alumno.

Ser complementarios entre si.- la estructura de la informacién impresa respecto a ia
orientacion vocacional y el mensaje audiovisual permite aprovechar las potencialidades
de cada uno de estos medios (el impreso y el audiovisual) complementandose entre si
para conformar una unidad completa

Inscribirse en diferentes modelos de uso.- i bien estos materiales estan disefiados para

ser empieados principalmente en una modalidad a distancia, también pueden inscribirse,
como material didactico, en las modalidades presencial o mixta
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Ser difundides a través de otros soportes.- la estructura de los materiales didacticos
permite trasladarics a diferentes soportes como el CD, lo cual permite otros tipos de
acceso a la informacioén.

Caracteristicas del receptor

Esta preparado y dirigido para jévenes de entre 15 y 18 afios de edad, préximos a
ingresar a la educacidén superior.

Estar realizando o a punte de concluir estudios de nivel medio superior.

Estar involucrados en la seleccion de carrera profesional

Curacioén

En la primera etapa, solc ser la transmisién del promocional que tiene una duracion de
30 segundos, en la segunda etapa, ya en las aulas, la proyeccién del promocional sera
la misma, mas 25 minutos para leer informacién impresa respecto al tema, en compariia
del orientador vocacional parque después de ver el video y leer la informacion, este les
aclare las dudas que puedan tener.

Il

una vez que contamos con esta guia, reaiizamos ia estructura de Ias lecciones:

CION DE LA ESTRUCTURA PED

' g et

En la estructura pedagdgica se presentan los lineamientos y orientaciones gue se
proponen para desarrollar cada uno de los materiales desde una perspectiva pedagdgica
y considerando ios aspectos indicados en la guia de contenidos.

ESTRUCTURA GENERAL

Esta estructura general da la pauta para la construccidn las estructuras de los
materiales.

PROPUESTA PARA LA ESTRUCTURA DEL AUDIOVISUAL

RN ) BRI

SESiENTe | DBETvG CRENTAGIONES PEORBOGICE
introduccién Generar atencién en el|Presentar el contenido en el contexto de un
promocional problema, situacién o casc que los integre a lo

l[argo del promocional, que interese a los jdvenes
en los contenidos del mismo.

Motivar al alumno con respecto a los contenidos
que se presentaran.

Desarrolio o Explicar ei objetivo, lalEl planteamiento puede presentarse con la
evolucion dinamica del| perspectiva de ofrecer al alumno una visién del
promocicnal  y  los|contexto donde se inserta la informacién que se
conceptos que lo|presentard, y de ser un puente entre lo que el
forman. joven ya conoce sobre el tema y lo que se le
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transmitira sobre la orientacién vocacional, con Ia
intencién de que se interese por la informacion
gue se tocaran en el promocionai.

Desenlace 0
final

Realizar
demostraciones de los
contenidos expuesios

Presentar la forma en la que una adecuads
eleccion vocacional conllevara a una exitosa vida
profesional, con el propdsitc de que el alumno
observe la forma correcta de resoiver
determinadas inquietudes. Que estas
demostraciones ie sirvan de medelado para que
pueda realizar algunas practicas en sus
contextos especificos.

Como se observa, se plantea organizar la informacién a partir de una situacién o caso
que integre, en un panorama general, los contenidos que se desarrollan durante el
promocional y regresar a esté situacion integradora al momento de incorporar cada uno

de los elementos.

PROPUESTA PARA LA ESTRUCTURA DE LA INFORMACION IMPRESA

HRCISLEtE

PEDAGOGIGA

CRIENTRCIONE

Presentacion o|Proporcionar Describir, a grandes rasgos, las caracteristicas de
apertura informacion general la orientacién vocacional, los objetivos y su
sobre los elementos |utilidad practica. Para hacer mas amables estos
que conforman la | aspectos se presentan de la siguiente manera:
orientacion vocacional | ,Qué aprenderas con el promocional? ¢ Para qué
te servirdn estos conocimientos? ;Cémo te

ayudaran?

Objetivo Describir  lo que se|Anotar de manera clara y explicita lo que se
espera que el alumno|espera del joven como resultado de la motivacion
comprenda de la|vocacional que alcance al haber observado el
informacion impresa | audiovisual.
respecto a la| Para el planteamiento de los objetivos es esencial
orientacion vocacional | considerar tanto los contenidos de la leccion

audiovisual como los de la guia de aprendizaje.

Organizador Proporcicnar al| Ofrecer al joven un marco de referencia del tema

anticipado

educando un “puente”
entre Ia informacién que
va posee con la
informacién nueva que

va a aprender.

que se presentara. Debe ser un puente entre lo
que ! joven ya concce sobre el tema y o que
aprendera con la intencién de que se interese por
los nuevos contenidos que se tocaran en el
promocional.; por lo tanto, debe ser un espacio

motivador.
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Pueden incluirse algunas preguntas orientadas al
recuerdo, éstas son aquellas que relacionan los
conocimientcs adquiridos antericrmente por los
alumnos en relacién con el tema que se va a
tratar, por ejemplo ;Qué sabes a cerca de...?
¢Quée te gustaria saber de...?. Las preguntas de
recuerdo exigen al que contesta que proporcione
una determinada informacién con base en su
experiencia. Con estas actividades se pretende,
tanto interesar ai aiumno en el tema, como que
ubique el grado de conocimientos gue tiene sobre
éstos; es también una  especie de
autodiagnéstico.

Orientacion a la| Despertar el interés|Son un conjunto de sugerencias dirigidas para
informacion para observar el motivar e inducir la participacién activa del
Audiovisuai. audiovisual yieducando antes de la observacion del
Proporcionar pautas|audiovisual, y sefalar los aspectos de mayor
para centrar su | relevancia que se presentaran en el promocional.
atencién en & tema
fundamental
infermacion Presentar informaciény Estas  actividades estdn  orientadas 2
adicional y | actividades que | complementar, ampliar y reforzar los conceptos,
Actividades recapitulen, principics o procedimientos presentados, también
posteriores complementen y cierren | a orientar la aplicacién de contenidos en nuevas
los  contenidos  del|situaciones. Esto quiere decir gue una vez gue
promocional los contenidos se han desarroliade inicialmente,
resulta conveniente que los alumnos los utilicen
en diferentes situaciones de su propio entorno, de
esta manera podran verificar su validez vy
comprobar su aplicacion.
Evaluacién Valorar el impacto dell|Presentar una serie de reactivos que engloben
mensaje en los jovenes {los contenidos del tema desarrollado en el
promocional.
Glosario Describir los | Se hace referencia a las palabras que denoten
significados de | conceptos o términos importantes en relacién con

conceptos no usuales

el tema tratade, scbre tcdc para fijar claramente
aquellos que presentan cierta dificuliad o que
tienen varias interpretaciones.

La explicacion de éstos se da con base en el

contexto en el gue se utilizan.
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Referencias Presentar a bibliograffa | Aqui se anotan las fuentes la bibliograficas,

bibliograficas | utilizada en la| hemerograficas y documeniaies gue se utilizaron
preparacion del| para realizar el texto del video y de la informacion
promocional y la| impresa respecto a la orientacién vocacional: Se
complementaria incluye también bibliografia complementaria a los
sugerida temas

Esta estructura pedagégico-audiovisual nos permite no sélo explotar las potencialidades
de cada medio y presentar de manera mas pertinente los diferentes tipos de contenido:
también posibilita cumplir con las perspectivas sobre los modelos de uso.

3.2 Preproduccidn

Podemos decir que la elaboracion de un promocional se inicia cuando un cliente tiene un
problema de comunicacion con un publico meta ya establecido, y desea mandar un
mensaje especifico que satisfaga sus necesidades, acude al comunicador para gue
medianie una estrategia, fomando en cuenta el perfil del receptor, presupuesto, tiempo,
etc., de solucion a las insuficiencias audiovisuales de nuesiro solicitante. La
preproduccion es la suma de actividades relacionadas con dos aspectos fundamentales
de la preparacion del producto audiovisual, e! proceso de elaboracion del guién vy ia
organizacion de la produccion, seleccién de locacion, contratacién técnica y artistica,
etcétera, es decir, el llamado trabajo de mesa.

3.3 Organizacidén de la preproduccidn

En el momento de conceptualizar el objetivo del proyecto, el cual inicia con una “lluvia de
ideas”, hasta estructurar un guidn literario o de contenido que detalle el desarrollo de
nuestro materiai audiovisual, paralelamente pondremos en ejecucién todos lo recursos
propics de la produccién para realizar el promocional. A partir de la informacién
contenida en el guién, en el cual distinguiremos las necesidades como focaciones,
actores, vestuario, iluminacion, etc., para planificar ia produccion.

Objetivos de la preproduccién

Establecer y delimitar las condiciones oOptimas de la realizacién, es el motivo
fundamentai de la preproduccion. Considerando las acciones por emprender para cada
etapa de la produccion, disminuyendo asi el margen de error, de imprevistos, dificultades
y refrasos que generaimente se encuentran durante la realizacion, por ejemplo: cuidar
que en la locacion elegida se cuente con estacionamiento para !a unidad mévil si es que
se llevara, que la focalizacién del lugar sea absolutamente clara para todo el staff,
actores y personal relacionado con la produccion, que si es temporada de fluvia el
llamado sea lo suficientemente tempranc para que de tiempo de terminar la grabacion,
etc., en pocas palabras cuidar la logistica de la produccion.
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Definicién de los propodsitos (objetivos)

Una vez que hemos seleccicnado el tema, extraides v fijados cada uno de los aspectos
que se han de incluir, se precisa [a funcion por medio del objetivo. El tratamiento de
presentar un tema, varia notablemente, si el video es motivante o sensibilizador o si se
trata de una sintesis informativa ya que el manejo de la investigacién es diferente para
cada caso, si es motivador el mensaje se enfocard a tomar conciencia de su futuro
profesional, si es informativo se centrard en ofertas educativas y/c informacién sobre
areas de estudio. En nuestro caso es realizar un video promocional de sensibilizacién y
motivacion para e! joven que egresa de la educacion media o inicia la media superior,
con la finalidad de que reconozca la importancia de buscar una adecuada orientacidn
vocacional, que les permita tener una visién mas ampiia de las ofertas educativas
existentes y hacer una adecuada eleccidn que garantice un exitosc desarrcllo
profesional.

Es importante no perder de vista el tipo de publico receptor a quien se orienta, los
objetivos que se persiguen vy el tipo de produccién, pues estos factores nos daran
indicaciones precisas de la manera de abordar el tema.

3.4 E! guidn

Al planear el guidn del promocional, es necesario pensar el lugar que va a ocupar dentro
de [as tareas de orientacién vocacional: motivacién, contenido, test psicoldgico,
evaluacion, etcétera. Para determinar el tratamiento que se le dara a la estructura, segin
el receptor que en nuestro caso, es el joven de entre 15 y 18 afios promedio a los que
se dirige, como ya mencionamos anteriormente v nuestro objetivo es motivacional.

Para nuestros fines utilizaremos una estructura pedagégica en la cual primero se plantea
el probiema, después se procede a una vinculacion de la informacion, posteriormente se
hace una reflexidn del problema para terminar con una conclusién del mismo.

El guion es reaimente el comienzo de la produccion, el productor y realizador analizan el
guion literario y visualizando su contenido, estableciendo el tratamiento y necesidades de
la produccion, después el realizador lleva a cabo el montaje de camaras y division de
cortes, de acuerdc a la interpretacion del guidn. Por esta razén propongo utilizar una
dramatizacion para la elaboracién del video puesto que una de las maneras mas faciles
de adquirir un conocimiento o un mensaje en el adolescente, es la imitacidn,
pedagégicamente hablando, y de esta manera tratar de impactar al educando a la hora
de que reciba el mensaje.

Después de tomar en cuenta toda esta informacion, procedemos a elaborar la sinopsis
del guién.

Sinopsis del guién
La sinopsis del guidn es un texto corto del desarrollo inicial, central v final de un tema.
Una vez determinado el contenido total del programa y definida su funcidén es

conveniente que elaboremos un resumen del contenide. Aqui se describird 1o que el
video quiere expresar (tema y objetivo), la relativa extensién de sus partes (secuencias) y
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su realizacidn (plan de trabajo), asi como la informacién pertinente sobre los personajes,
lugares, musica e ideas o asuntos que en &l se vayan a presentar. Teniendo siempre en
mente & jpor qué?, jquién?, ;qué?, ¢cémo?, jcuando? y odonde? . Con cuyas
respuestas se redacta la sinopsis. Cada una de estas acciones son las que deben
grabarse, ordenadas progresivamente en una lista para establecer una © varias
secuencias que corresponden al desarrollo inicial, central y final de un tema.

Tema.- Orientacion Vocacional

Obijetivo.- Realizar un videc promocional de sensibilizacién y motivacién con ia finaiidad
de que el futuro profesional, reconozca ia importancia de buscar una adecuada
orientacién vocacional, que les permita tener una visibn mas amplia de las ofertas
educativas existentes y hacer una adecuada eleccion gue garantice un exitoso desarrollo
profesional.

¢,Por que? Es el objetive del programa.- |a falta de orientacién vocacional provoca una
mala eleccién de la carrera a seguir causando en el joven frustracion, desgaste, perdida
de tiempo y recursos econdémicos que cuiminan en ej fracaso profesionai del individuo.
¢Quien? Es el receptor a quién va dirigido, tiene que estar bien definido el grado escoiar,
la edad, el entorno o formacion social, para que lo que se vea y oiga pueda ser
comprendido facilmente. - el futurc profesional, joven entre 15 y 18 afios, reconozea ia
importancia de buscar una adecuada crientacion vocacional.

¢, Qué? Se refiere al contenido del programa que el titulo ¢ el tema podrian simbolizar en
forma resumida.- la orientacion vocacional: si te preocupas por informarte, decidiras
correctamente que carrera te conviene

¢ Como? También el factor de cdmo expresar o que se transmitira es muy importante. La
seleccion de los recursos ¢ estilos de expresion tanto visual come verbal mas apropiados
para comunicar adecuadamente cada parte o segmento del mensaje.- mediante Una
dramatizacién que ilustre una analogia de una situacién a futuro con éxito profesional,
emocional y econdmico, y en la otra al contrario, exaltando que todo es consecuencia de
buscar o no la informacion adecuada.

Si planearan el video las personas que cuentan con el conocimiento Cnicamente del
contenido requerido, resultaria dificil en nuestro caso, atraer el interés del joven vy si lo
hicieran unicamente las personas conocedoras de la sicologia del aprendizaje, tal vez no
se lograria con el contenido suficientemente atinado y sistematico.

Por todo este, a continuacion se mencionan las personas que se requieren para la
planeacion correcta de nuestro guién de orientacion vocacional:

1. Personal académico.- Son aquellas personas que estudian en las
universidades o instituciones la sicologia pedagogica, o transmisién
educaiiva.

2. Orientadores vocacionales.- gue son los que utilizaran el material, las
opinionas de los mismos son de mucha utilidad para mejorar el contenido.
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3. Productor del promocional.- debe participar en la planeacién como
responsable de la produccién del mismo, aportando sus conocimientos
televisivos y de comunicacion colectiva.

Estructura dei guién

La estructura es Ia disposicion de las distintas partes de un todo, proceso de construir en
forma efectiva el contenido que se debe transmitir,

Introduccion: Esta deberd ser corta, para atraer el interés de los telespectadores, con
una expresion concreta y explicita, debe ser elaborada de forma tal, que el tefe auditorio
se sienta interesado y desee saber mas del asunto.

Desarrollo o evolucién: Agui se desarrolla el tema de una manera amena, buscando
mantener el interés del telespectador. El desarrollo, es el cuerpo mismo de la historia. En
una serie de acciones gue se presentan siguiendo la ley de la progresion dramética.
Cada elemento debe ser incluido para conducir la historia hacia una conclusién.

Deseniace o final: En este punto se extrae ia conclusién, se descubren o aclaran los
conflictos y se dan explicaciones de las fuerzas puestas en accion desde la introduccion.

Guidn técnico de contenide

El guion muestra lo que se necesita en cada toma y de cada participante: actor, locutor,
etcétera, ayuda a coordinar la grabacion por escenas y cada uno sabe cuéndo y dénde
va a participar durante la produccion.

El guidn literaric 0 de contenido, es el relato cronolégico del desarrolio del promocional.
Es un texto que describe lo esencial de la histeria bajo la forma de una serie de escenas
gue se entrelazan unas con otras.

El guidn técnico se conforma con el guién literario al que se le incluye la informacion
sobre el trabajo completo de la produccién, de acuerdo a las consideraciones del
Productor, Director, fotografo y asistentes por ejemplo:

1. La conformacion de las tomas, escenas y secuencias

2. Cudl es el encuadre de la cdmara

3. Informacién sobre titulos y efectos de video

4. Coémo se realizan los cambios o transiciones de una toma a otra

5. Informacién sobre el sonido: didlogos, musica, efectos scnoros

6. Informacidn sobre la duracién (fiempo logistico) del promocional *4

*4 Neftali E. Pefaflor Valdez/ Luis Miguel Rivero L.épez/ Néstor A. Rodriguez Garcia “Manual de
Produceidn de Televisién” Ed SEP-UTE-JICA-CETE, México,1995 P29
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3.5 Organizacién de la produccion

Una vez que el productor junto con el cliente y el realizador han aceptado el guién,
comienza la preparacion definitiva de la grabacién o realizacién total del promocional.
Una realizacion es una labor que incluye tanto trabajo fisico como organizative y
creativo, debe ser planteada para desarrollarse por etapas, no siendo aconsejable por
ningdn motivo, iniciar la grabacién sin antes hacer un desglose y analisis de cada paso,
para asi estar seguros de tener todos los elementos de cada secuencia.

Para la realizacién se necesita un grupo de especialistas en diversas aciividades que a
continuacién sefialamos:

Eil equipo de trabajo

Para que todos estos elementos interactden en forma armoniosa es necesaric el trabajo
de varias personas, desde el punto de vista técnico el proceso televisivo requiere dei
trabajo de profesionales especializados en Ia operacion de camara, micréfono,
grabacion, edicion, mantenimiento de equipos e iluminacion. Para el disefio del mensaje
es necesaria la participacién de guionistas, productores, realizadores, actores y
locutores, entre los mas importantes, a continuacién enumeramos el personal con que

debe contar una produccidn.

Realizador.-

Funciones combinadas: Para un promocional unitaric ¢ un programa de corta duracion,
el realizador puede al mismo tiempo fungir como productor. Entonces, ademas de ser
responsable de todos los asuntos de la produccién, debe hacerse cargo de los
elementos artisticos come creacion, interpretacién del guidn, contratacién artistica,
puesta en escena, tratamientos escénicos y la subsiguiente supervisién de las
operaciones en el estudio o locacion.

Funciones separadas: El realizadoer se dedica Unicamente a la interpretacion del guion,
direccion y montaje.

Director de escena.- Indica el énfasis en la interpretacion de los actores, marca
movimientos dentro del set (estudio o locacién). En ocasiones ¢l director de escena es e
realizador.

Asistente de produccion.- Apoya al productor a conseguir los servicios necesarios para
realizar el video. Lleva una agenda de trabajo y elabora los documentos administrativos
necesarics.

Asistente de realizacion.- Apoya al realizador en sus labores, se encarga principalmente
de flevar la continuidad visual de las tomas que se van grabande. Ensaya con los actores
cuando éstos tienen que repasar sus parlamentos. Avisa cambios de grabacion, reparte
guiones, es el enlace entre el realizador y los actores.
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Personal técnico

Ingeniero de audio.- Es el responsable de! audio de la grabacion, parte vitat en un medic
audiovisual, decide qué tipo de micréfonos se utilizaran v verifica los niveles de audio en
la grabacién.

Camardgrafo.- A grandes rasgos, sus funciones se definen en Ia captacion y encuadre
de los planos y composiciones previstos en el guién técnico de camaras, manteniendo la
nitidez o foco en el plano requerido, asi como efectuando todos los movimienios
requeridos durante la grabacidn (panoramicas, traveling, gruas, correcciones de
encuadre, etcétera). Por tanto el operador de cémara estara capacitado para realizar
todo tipo de tomas de planos con la camara en movimiento, mediante cualguier medio
mecaniceo, siguiendo las instrucciones estéticas marcadas por el realizador.

Escenografo.- Disefia y coordina, con un equipo técnico, la construccién de los sets, asi
como la decoracion v el ambiente de los mismos.

lluminador.- Es el responsable del ambiente iuminico, efectos, campos de |luz, etcétera,
creados a partir de las indicaciones del guidn y del realizador. Dirige un equipo de
operadores y oficiales de luminotecnia, que dispondran segin sus indicaciones, los
diversos medios técnices de iluminacisn (focos, filtros, gasas, etcétera), tiene a su cargo
la creacién del clima de imagen de la grabacion. Es responsabie del disefio de
iluminacion, direccién y control de la distribucién de las fuentes de luz.

Editor.- Cuida la secuencia iégica de los contenidos o frama del video, asi como ia
armonia del lenguaje audiovisual y la duracién, con la finalidad de mantener la atencién
del espectador.

En el caso de que los equipos de trabajo sean reducidos: preductor, camarégrafo y
operador de audio; cada uno desempefiard mas de una funcidn, y esta polivalencia es
de alguna manera una ventaja importante si se lleva a cabo una rotacién de roles de
acuerdo ai desarrolio de las habilidades y destrezas de los integrantes, esto a final de
cuentas conducird en forma gradual a una determinada especializacion de roles, asi
podremos ver que después de rolar por las funciones antes mencionadas, a alguien se le
facilita manejar la camara, otro preferira iluminar etc. *5

La produccion ejecutiva
Es el arte de la mefa direccién. Entiéndase meta en el sentido que se le da en ¢

diccionario de “estar por encima ¢ detras”; aludo, pues, a como detras del productor y el
director de escena esté el productor ejecutivo.

*5 Fernéndez Diez Federico, Y José Martinez Abadia “La Direccién De Produccidn Para Cine Y
Televisidn” Ed Paidos, Barcelona, 1997, PP 67-182
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En las grandes producciones, econdmicamente hablando, ademas de conseguir el
dinere, hay otros aspectos del trabajo del productor ejecutivo. El mas importante es su
trabajo con gente. Y siempre que se trabaja con personas, hay relaciones. La direccion
de estas relaciones es parte del dominio del productor ejecutivo, Este es responsable de
todas |as relaciones clave, por un lado las relaciones de negocios con los que financian,
con propietarios de instalaciones, distribuidoras, agentes y transmisoras; Por otro lado
las relaciones creativas, pues es el productor gjecutivo guien contrata al productor, al
director y ai guionista

Dado que en la produccion audiovisual se arriesga mucho dinero, intervienen gran
nimero de personas que en el procesc estan a expensas de los mas diversos
problemas. Es inevitable recurrir a la contratacién de seguros con los que puedan
soportar en la medida de lo posible, las contingencias que puedan afectar a la ejecucion
de [os proyectos.

El material y los equipos también pueden asegurarse. En el caso de equipo alguilado en
el precio del alquiler se incluye el seguro contra robo, aunque si ocurre, hay que
presentar inmediatamente la denuncia ante la autoridad correspondiente en ia
Delegacién politica, Ministeric pblico, etc., dejando claramente registrado ei hecho
como robo y no como pérdida

0 cualquier otro concepte que presuponga descuido o abandono del objeto, ya gue en
ese caso las companias aseguradoras no se ven obligadas a responsabilizarse de los
dafos,

Permisos

En toda produccion se deben considerar aquellas cuestiones que requieren el permiso o
la autorizacién de alguien, sin los cuales se podria interponer demandas contra los
productores,

La musica, las imagenes, locaciones, la grabacion en la calle, etcétera, precisan de la
solicitud de un permiso que mediante el pago o autorizacion gratuita nos ceda el derecho
de registro, emision y/o manipulacion.

Para ello hemos de tener una autorizacién expresa de ios duefios de los derechos, o de
la propiedad, o de sus administradores. Esta autorizacién debe quedar reflejada por
escrito, en forma de contrato, o simplemente como autorizacién por el responsable.

Presupuesto de produccion

El trabajo de planificacién concluye, normalmente, con la elaboracién, por parte del
director de la produccién, del presupueste de ia produccion audiovisual,

Es éste un trabajo arduo para cuya realizaciéon ha sido precise efectuar todo tipe de
desgloses del guidn, contemplar todas las necesidades, y contactar con multiples
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proveedores que habran avanzado presupuestos parciales que el director de produccién

integraré en su presupuesto definitivo.

Este se basa en la identificacién y previsién de los costos de nuestra produccién, Los
principales rubros presupuéstales estan relacionados con los siguientes factores:

1. Recursos humanos suficientes para cada etapa.

2. Recursos técnicos (instalaciones y equipos): alguiler de equipo, salas de edicién,
postproduccidn, musicalizacion, eicélera,

3. Servicics a la produccién: transportacién, gastos operativos, administracion,

gastos diversos e imprevistos.

Estos gastos directos al igual que los indirectos, dependeran de un factor tan importante
Yy necesario como los otros, que es el tiempo de la produccion, o sea los dias en que se
grabara el video, asi pues variarén la renta del equipo, el page de llamado de los
aclores, ransporte, etc., entre mas tiempo, mas dinerc.

PRESUPUESTO DARA L A

I¥allal rr\r—rulur-\
IS N DE AN

—

P Y o Vi ol

IDEO DE ORIENTACION

VOCACIONAL DE 30 SEGUNDOS PARA EDU CACION SUPERIOR

CONCEPTO PRECIO | CANTIDAD | IMPCRTE TOTAL
UNITARIO TOTAL
COMPRA DE MERCANCIAS
MATERIAL VIDEQGRAFICO
(VIDEOCASETES FORMATO 350.00 5 2100.00
BETACAM)
1 200.00
MATERIAL DE MAQUILLAJE Y 200.00
PELUQUERIA
COMPRA DE ELEMENTOS
INCORPORABLES
BANDAS SONORAS 700.00 4 700.00

(LIBRERIA RENTADA)
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CARATULA DEL PROMOCIONAL 1000.0G 5 SEG 5000.00

(ANIMACION TEXTOS) X SEG
ALQUILERES
CAMARA BETACAM SP 6,000.00 1 6000.00

1 DIA
EQUIPO DE AUDIO “

2 MICROFONQOS LAVALIER

[ MICROFONO « “
SUPERDIRECCIONAL BOOM
PORTATIL
KIT ILUMINACION BASICA

1.500.00 3 4500.00
SALA DE EDICION X HORA

2000.00 2 4000.00
SALA DE POSTPRODUCCICN X HORA
GASTOS DE PERSONAL LABORAL
PERSONAL ARTISTICO 800.00 1 800.00
PRIMER PAPEL 800.00 i 800.00
SEGUNDQ PAPEL

3,000.00 1 3000.00
VOZ EN OFF

TOTALES : $27,100.00

El plan de produccidn {programa de trabajo)

Conforme nuestro proyecto se materializa y llega a ser una verdadera produccién, las
mditiples actividades se entrelazan: integracién del equipo, investigacion, seleccidn de
lugares para grabacion, elaboracion del guidn, presupuesto... Todo sucede casi en el
mismo momento y a una velocidad cada vez mas apresurada. Ha llegado el momento de
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pianificar las actividades y repartirias en el tiempo, informacién que debe consultarse
constantemente con base a un programa de trabajo, Pero, ;qué es un plan de
produccién?

£l plan de produccién es una iista de acciones en la gue se registran todas y cada una
de las actividades a desarrollar y en donde los integrantes de la produccién pueden
encontrar faciimente las respuestas a una cuadruple pregunta ¢ quién hace qué, cuando,
en qué momento y dénde?

En el mismo plan, se determinan las diversas actividades relacionadas con cada etapa
de la produccion, algunas de las actividades se entrelazan entre si, v otras no pueden
ldgicamente ser realizadas con anterioridad a otras. Se determina el lugar, la hora y la
fecha de cada actividad, previende en cada caso un tiempo de proteccién por retrasos e
imprevistos. También se reparten las actividades entre los integrantes del equipo,
tomando en consideracion, la disponibilidad, asi como sus habilidades y destrezas. Una
vez que se determinaron las actividades, delegaron responsabilidades y marcaron
tiempos, procedemos a desglosar nuestras necesidades de reaiizacion.

Desglose de necesidades (break down)

A partir del guién técnice de contenide, el productor v realizador deben analizar Ios
elementos artisticos, técnicos, los lugares, las situaciones, etcétera, que se requieren
para la realizacién; a este proceso de desglose técnico de necesidades y requerimientos
del guidn se le llama break down: actores, vestuario, escenografia, iluminacion, musica,
textos, imagenes fijas 0 con movimiento, edicién, equipo extra; en pocas palabras todo lo
necesario e imprescindible para ia realizacién requerida en el guién.

Seleccidn de los actores (casting)

Los productos audiovisuales de television necesitan casi siempre de [a participacion de
actores, locutores, presentadores, etcétera. Regularmente existe un procedimiento a fin
de encontrar entre los actores, el iddneo en la representacidén de cada uno de los
papeles, o sea el casting. Se convoca publicamente a los actores por el productor,
realizador y director de escena, para llevar a cabo una prueba de su capacidad
histriénica frente a camaras, especificando las caracteristicas y rasgos singulares de los
participantes de acuerdo a las necesidades del cliente,

Seleccion de lugares para grabacién (Jocation hunting 6 Scouting)

En el momento de seleccionar ¢ ubicar ia locacién, la cual es un espacio fisico requerido,
delineando el estilo y forma del lugar, donde se grabaran las distintas escenas, y va
ordenadas en la edicion daran forma al promocionai.

La seleccion del lugar es una labor muy importante en la que participan: e} producior,

realizador, director escénico y ocasionalmente el guionista. Para determinar los
requisitos del lugar se debe considerar lo siguiente:
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1. Tener el ambiente ideal de acuerdo al contenido del guidn.
2. Que los movimientos de los actores sean naturaies.

3. El espacio suficiente para poder manicbrar la a posiciéon y movimientos de
camara.

4. Que el tipo de iluminacion y tiempo variable de luz y sombras no afecten a la
produccion.

5. La geografia (condiciones de suelo).
6. E!ruido ambientai.

7. El espacio de trabajo, servicios y accesibilidad para el equipo de grabacion,
etcétera,

En ocasiones es pertinente realizar grabaciones videograficas, tomar fotografias o
bosquejar y si es necesario medir la superficie del drea en que se va a trabajar. En una
palabra, se debe conocer todo el ambiente circundante.

Pian de grabacion (realizacion)

Aqui es donde se seleccionaran o jerarquizaran los recursos televisivos gue se utilizaran
en la produccién del promocional: periodo de la produccion, equipo técnico solicitado,

elenco (organizacion de llamados), escenografia, graficos, eicétera.

Este plan de grabacién es un método efective y muy Gti! no sélo para determinar las
necesidades técnicas durante la grabacién, también es Util durante ef trabajo de edicidn:

1. Precisar las escenas a grabar en el mismo lugar.
2. Determinar el tiempo de grabacion por escena o secuencia.
3. Realizar un horario de grabacion (itinerario de trabajo)

4. Considerar la dispenibilidad de los entrevistados (si los hay), de! equipo de
trabajo y de las gesticnes a cumplir, permisos previos, confirmaciones, etcétera.

5. Si se va a grabar el mismo dia en varios sitios, organizar la grabacién de las
escenas légicamente, evitando despiazamientos indtiles.

Antes de iniciar la grabacién
Se sugieren algunas ideas practicas que se deben considerar antes de iniciar a grabar

1. Prever los problemas o dificultades que puedan suscitarse v considerar caminos
o soluciones alternas para evitar pérdida de tiempe durante la grabacién.
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El staff técnico, debe tener la costumbre de revisar su equipo asi como el material
o accescrios Utiles a la grabacién

Imponer una disciplina en o durante la grabacién en cuanto al uso de
videocasetes, esto reducira e tiempo de revision' observacién y analisis del
material durante [a edicién.

Después de grabar, rotular, calificar o etiquetar los videocasetes utilizados,
evitando errores ¢ confusiones.

Etaborar un registro que describa a grandes rasgos el contenido del videocasete,
durante la grabacidn.

A continuacion se muastran:

Ei formato de preguién
De este sale un segundo borrador para obtener el guién

De la combinacion de los dos obtuvimos el guién por escenas
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PREGUION (ESTRUCTURA)

PROMOCIONAL: Orientacién Vocacional

OBJETIVO: Realizar un video promacional de sensibilizacion y motivacidn pare el joven que egresa de la
educacicn media o inicia la media superior, con la finalidad de que reconvzea la importancia
de buscar una adecuada orientacion vocacional, que les permita fener un a vision mds amplia
de las ofertas educativas existentes y hacer una adecuada efeccidn que garantice un exitoso
desarrollo profesional.

ESCENA | VIDEO AUDIO T

Entrada Exterior de alguna institucion de educacién | Misica dindmica con sfx 5"
media superior, agudos
Jjovenes platicando con actitud de duda

1 Los mismos jdvenes preguniandose enire si
"
ya saben que carrera elegir La voz de los jévenes 5

2 Interior de aula de una universidad dende
imparten clases del drea fisico-matemdticas Ambiente, e incidentales 5"

3 Interior de aula de una universidad donde
imparten clases del drea econémico- Ambiente, e incidentales
administrativas

5”

Interior de laboratorie de una universidad Ambiente, e incidentales
donde imparten clases del drea quimico-
biolégicas

5“
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ESCENA YIDEOC

AUDIC

10

Interior de auia de una universidad donde
imparten clases del drea de humanidades

Interior de tailer de una universidad donde |

imparten clases del drea de artes

Joven imagindndese trabajande en un lugar
donde no le gusta ni laborar

Joven imagindndose de adulto frustrado por
no haber logrado un desarrolio econdmico
gue le perinitiera vivir Tranquiiamente

Joven imagindndose de adulte frustrado por
no haber lograde un desarrolio profesional
que sea reconocido por los demds

Joven imagindndase en una oficina con una
orientadora vocacional que le trata de
resolver sus dudas profesionales

Ambiente, e incidentales

Ambiente, e incidentales

Yoz off demostrando disgusto

Voz off pensamiento

Yoz off pensamiento

Voz femenina diciendo
dependiendo de tus
habilidades...

4”

5“

6”

4“

5”

—_ ]
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ESCENA

VIDEOD

AUDIO

[N
"

oy
mn

13

Joven imagindndose qué es io que disfruta hacer

Joven imegindndose dando clases, compartiendo
SUs conociimienios
Formando nuevas generaciones

Joven imagindndese de adulto realizado
profesional, Personal y econdmicamente, todo por
haber buscado una adecuada orientacidn
vocacional

Voz of f pensarento
Musica sensacién agrado

Voz of f pensamiento

Voz of f pensamiento
Misica sensacién triunfo

311

4"

Esta fue la lluvia de ideas, el primer boceto, de aqui saldré 2l guidn definitive aunque cambien

los parlamentos o las imdgenes.
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SEGUNDO BORRADOR

- v F @ ; L3 E
Orientacion Vocacional HOJA D

GUION

| EsC | VIDEC { AUDIC [T.7. ]

t Exterior de alguna Vez off femenina 3"
institucién de educacion | Estas por ingresar a la educacién superior
media superior,
Jjovenes platicando con
actitud de duda

2 Los mismos jévenes | Voz off masculina 3"

preguntdandose entre si | Conoces tus habilidades y gustos

va saben que carrera
elegir

3 Interior de una aula de | Voz off femenina 6"
una universidad donde | Prefieres una carrera técnica o profesional
imparten clases del drea
econémico-
administrativas
corte directo a
Interior de un
laboratorio de una
universidad donde
imparten clases del drea
quimico-biologicas

4 joven imagindndose | Voz of f masculina &"
dos situaciones, casade | De cuanto tiempo dispones para estudiar
con hijos y otra donde
tiene tiempo y medios
para continuar con una
carrera larga
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joven imagindndose
cori un future
garantizado, realizado
profesional, Personal y
econdmicamente

joven entrando a un
cubicule con escritorio
acudiendo con un
orientador profesional,
adulte femenine de
imagen agradable

Yoz off masculina

Estas consciente de la importancia de una
correcta eleccion profesional que afectara foda
tu vida

Voz off femenina
Aclara estas y otras dudas con tu orientador
profesional

5”
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GUION POR ESCENAS

N® de Escena

Descripcidn de la Accidn v Didlogos

Escena 1 .- Exterior/Dia

Joven/masc |

Cuatro jovenes se encuentran sentados en una jardinera dentre
de los patios interiores del Colegio de Bachilleres Plantel # 3,
mientras que se ve el paso de ofros muchos estudiantes por el
plantel, en donde uno de los jovenes les dice a ios otros tres:

<Ya saben que van a estudiar ahora que terminamcs el
bachillerato?, yo todavia no puede decidir

Escena 2.- Interior/Dia

Joven/masc |

Joven/fem 2

Joven/masc 3

Joven/fem 4

Los mismos jévenes se encuentran bajande por las escaleras hacia
la salida principal del misme plantel, mientras comparan sus

cabficaciones comentan:

LT 1041 - ie Bl

Yo prefiero las matemdticas
Yo la Biologia
Yo los medios de comunicacidn

A mi nada de esto...

Escena 3.- Interior/Dia

Voz off

Joven 3 le vienen a la mente imdgenes de &l mismo en una oficina
con poca iluminacion, sentado en un escritorio con varias pilas de
papeles, mirando el reloj de ia pared que marca 10 para las 6 de la
tarde y piensa:

Y si se me hace pesado el trabaje, por no pensar y hacer lo que de
veras me gusta
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N°® de Escena

Descripcidn de la Accidny Didloges W

Escena 4.- Exterior/Dia

Joven/fem 2

.

Joven 2 pasa por la entrada de uneos laboratorios médices y
mientras se pone la mano en el mentén piensa:

Siempre he tenido habilidad para la biologic y me gusta mane jar
los matraces, {pero cédmo puedo saber si verdaderamente es lo
que busco? <como elegir correctamente?

Escena 5.- Interior/Dia

Voz of f

Joven 1 le vienen a la mente imdgenes de él mismo en un despacho
de publicidad sentado frente a una computadora, con un gesto de
satisfaccidon en el rostro, mientras piensa:

Si te preocupas por informarte, decidirds correctamente que
carrera te conviene.

-

Escena 6.- Interior/Dia

Joven/masc 1

Escena 7.- Interior/Dia

Joven/masc |

Joven 1| aparece frente al cubiculo de Orientacién Vocacional
voltea a la cdmara de frente invitande al teleespectador a buscar
Orientacién Vocacional diciendo:

cEstas consciente de la eleccidn de carrera que hards? Pues de

esta depende toda tu vida.

Joven 1 abre la puerta del cubiculo, entra y cierra la puerta, la
cual Tiene un letrero que dice Orientacidn Vocacional
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BREAK DOWN

[PROMOCIONAL: Orientacion Vocacional DURACION: 30"
FECHA DE GRABACION: HORA: ESTUDIO:
PRODUCTOR:
pAG | 5EC | T D/N | UTILERL STOPK { RSERVACIONES
CLENCO VESTUARIO MAQUI- | EXT/ | ESCENOBGRAFILA ) CARTONES/ | MUSICA | TITULOS | whor
LLATJE INT IMAGEN Y {ORIGER)
L | 1 ﬁ ] GRAFICOS B
B T ESTILO:TOMAS | SUSPENSO | 5L. CAM PORTATIL |
JOVENES JEANS v|BLOQUEO |EXT AMBIENTE FRENTE | bIA IRREGULARES | RAPIDO, REFERENTE MIC LAVALIER
ESTUDIANTES, CAMISETA BRILLO ESCUELA (HOLANDESAS) A INST.
VOZ OFF | EDUCACIO
N
] L | P SUPERTIOR
1 | 1 Tz Jovenes JEANS ¥ | BLOQUEO | EXT AMBIENTE BIA ESTILC: P A INCIGENT | ST: CAM, PORTATIL
ESTUBIANTES, CAMISETA BRILLO CAFETERIA DE HABILIDAD MIC LAVALIER
ESCUELA ESCUELA | ES y
VOZ OFF | 6USTOS
1 |1 | 3| 70vENES JOVENES JEANS Y | BLOGUEO AMBIENTE ESTILO: P A ¥ | INCIDENT | SI CAM PORTATIL
ESTUDTANTES, CAMISETA BRILLG SALON cu bE TECNICA O MIC LAVALIER
PROFESOR PROFESOR, ESCUELA ESCUELA | PROFESION
PANTALON VOZ OFF AL
FINZAS, CAMISA,
SACO
1 | 1 [4]70vENES JOVEMES JUANS ¥ | BLOGUEG |INT | AMBIENTE DIA ESTILO  8cU, | INCIDENT | CAM PORTATIL |
ESTUDIANTES, CAMISETA BRILLO LABORATORIO ECU Y CU DE LAB MIC LAVALTER
PROFESOR PROFESGR, ESCUELA VOZ OFF
PANTALON
PINZAS, CAMLSA,
RATA LA
"1 | 1 |B|JovEN | JOVENESJEANS Y |BLOQUEO |INT | AMBIENTE CASA FLASH SFX VOZ OFF CAM PORTATIL
ESTUBIANTE, CAMISETA, BRILLO PA, CU MIC LAVALIZR
PANTALON
PINZAS, CAMISA,
SACO
1 | 1 Te6|AbULTO JOVEN TRAJE DE VESTIR | BLOQUEO | INT AMBIENTE DIA | ESTILO: VOZ OFF | 5L MULTICAM B
BRILLO OFICINA 0 PANEO, ECU Y CORRECTA MIC LAVALTER
DESPACHO cu ELECCIGN
L. a!l--!j.l’\l
1 | 1 |7 ! joveEnEs JOVENES JEANS Y| BLOQUEQ | INT AMBIENTE DIA ESTILO:  OF | INCIDENT MULTICAM
ESTUDTANTES, CAMISETA BRILLO CUBTCULO ESTABLECIMIE | DE MIC LAVALIER
ORTENTADOR ORTENTADOR ESCUEL A NTE Al ecriet a




LISTA DE DESICIONES PARA EDICION
PROMOCIONAL ORIENTACION VOCACTONAL

[~ CINTA _ ORIGINAL TIEMPO PISTAS | EFECTOS CINTA MASTER |
[TEVENTO | W VibEoTaAPE | TIEMPC DE ENTADA TIEMPO BE SALIDA . oc _umam v [ a1t a2z [ ¢x [ ns mm w,mu DVE |  TIEMPO DE ENTRAGA T TIEMPOLE sALIbA 1 | OBSERYACLONES
Q01 VC-OV-16 | | 16:09:45:27 16:10:00:26 15.01 X | X | X X 16:60.00:00 | 10:00:15:01 | _incrustacién ttulos
002 <ﬁ-0¢|1ﬂ7 16:08:35:06 16:08:43:08 8.00 X | X | X 10:00:15:02 16-00:23:00
. 003 J<m-O<Lm 18:03:30:00 | 18:03:34:29 429 XX X 10:00:23 01 10:00:28:00
004 | VC-0V-15 15:41:41:05 15:4145:25 | 420 | x | XX 10:00:28:01 10:00:32:21 -Ié
005 | vc-ov-16 | | 16150160 16:15:05:01 401 | X [ x| x 10:00:32:22 1000:37:22 I
006 | vC-0v-15 | 15:45:00:15 15:45:06:04 | 419 | X [ X[ X 10:00:37 23 10:00:43:04
007 | VC-QV-19 | 19:30:21:00 | 19:30:28:00 7.00 X | XX X 10-00:43:05 10.00:50:05 ____stop motion |
008 <m|O<JHm. 16:46:40:24 | 16:46:51:.05 1019 XX | X 10.00:50-06 _| 10:01:00: 24 W
009 | VC-0v-03 | | 03400407 | 03:40:14:29 | 1022 | X | x[x 10:01:00:25 10:01:11:17 | D.5.25 cuadros |
‘,\ ‘ ] B i - ]

I Y R A J i # B AR B

VC = Videocasete V =Video CI = Cutlné Corte
OV = Orientacidn Vocacional Al = Audio 1 DS = Disolvencia
15 (e jemplo) = Nimero de cinta AZ = Audio 2 DVE = Digital Video Efect



Esceng

Trabajo de Cémara

Storyboard

S—

AN

a jos otros tres

Y

=3
5

comparan sus calificaciones comentan

Audio

Joven/masc 1
¢Y¥a saben que van a estudior
ghore que terminamos el
pachillerato?, yo todavia no
puedo decidir

FulblL SHST

Cugtro jéveres se encuer'rrcm sentedes en una jardinera dentro de los patios nteriores dei Colegic de Bachillery
Plantel # 3, mientras que se ve el paso de otros muchos estudiantes per el plantel, en donde une de los jdvenes les dig

Joven/masc 1

Yo prefiero las matemdticas
Joven/fem 2

Yo la Biolegia

Joven/masc 3

Yo los medios de comunicacidn
Joven/fem 4

A mi nada de esto...

FullL SHoT

Los mismos jévenes se encuentran bajendo por las escoleras hacia la salide principal del mismo plantel, mientrd

Joven/masc 3

Y si se me hace pesade el trabajo,
por no pensar v hacer lo que de
veras me gusta

ME D10
=0T

Joven 3 e vienen g la mentz imdgenes de &l mismo en una oficing con poce iluminacién, sentado en un

escritorio con varias pilas de papeies, mirande el relo] de la pared que marca 1G para las 6 de la tarde y piensa
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Escena

Storyboard

Trabajo de Camara

LA BOBATEHS

/4 1 { B

2
¥

Audio

Joven/fem 2

Siempre he “enide habilided
para la biolegic ¥y me gusta
manejar fos matraces, <pero
cémo puedo saber st
verdaderamente es lo  que
busco? {cémo elegir
correctamente?

MEDILM =T

Voz off
Si te preccupas por informarte,

decidirds correctamente que
carrera te conviene,

MEDIOM SHOT

Joven | e vienen e la mente imdgenes de €l mismo en un despache de publicidad sentede frente a una
computadera, con un gesto de satisfaccién en el rostro, mientras piensa

¥

Joven 1
teleespectador a buscar Orientacién Vocacional diciende:

Joven/masc 1

¢Estas consciente de la eleccidn
de carrerc que hards? Pues de
esta depende toda tu vida.

A TPAPICA DA
¢ AT A

&L-&E- N

aparece frente ol cubiculo de Orientecién Vocacional voliea a la edmara de frente invitande o
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Storyboard

Escena Trabaje de Cémare Audio
Voz off
7 Rusca lo suficiente orientacidn
vocacional que te ayude g«
] decidir
M Vi,
0py }\1 MeEDULM sSHOT
p7; CEPFPAAD O
g ‘)\ A Closes U
i O IRE

Joven | abre la puerta del cubicuio, enfra v cierra la puertq, la cual Tiene un letrero que dice Orientacisn
Vocacional
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Realizacién

La grabacidn del preducte audiovisual es la etapa gue se espera con ansiedad, alegria y
nerviosismo por llevarla a cabo. Parte activa y concreta de la produccién donde se
coordina y supervisa todo lo anteriormente planificado v organizado.

Hay ciertos prerrequisitos que deben considerarse para tener la seguridad de ilevar a
cabo una buena grabacion y son: la utilizacién del lenguaje audiovisual tener un buen
método de grabacién y conocer los aspectos técnicos de la produccién.

Un metodo eficaz, sera repartir las tareas con los miembros del staff, grabar conforme al
plan de grabacién, considerar impreavistos, y conocer las funciones y posibilidades del
equipo tecnico que se utilizara en |a grabacién.

Aqui cada quién sabe cual es su responsabilidad, de esta manera evitaremos perdida
de tiempo y gastos innecesarios.

Para que la realizacion de nuestro promocional concluya felizmente, ademas de todas
las consideraciones antes citadas, es necesario conocer la sintaxis audiovisual, que
transmitird adecuadamente nuestro mensaje mediante el lenguaje televisive

El lenguaje televisivo

El lenguaje televisivo es complejo pues se caracteriza en primer lugar por su capacidad
de apropiarse elementos de diferentes sistemas comunicativos: de la musica recupera
las relaciones melddicas y arménicas, los ritmos y los tiempos; de la pintura la
perspectiva, la composicién, el manejo de la luz y la organizacion de los sujetos en el
espacio; del teatro al actor, la estructura dramatica, la iluminaciéon, la escenografia, el
libreto; de la radio los formatos, los géneros, la organizacion del publico; del cine los
movimientos de camara, ios encuadres, las anguiaciones, los recursos y el montaje. *6

En segundo lugar, se caracteriza por su capacidad de transformarse cotidianamente en
la medida que, como ya mencionamos, cada dia incorpora NUevos recursos a sus
posibilidades expresivas.

Un video se compone por tomas, que al relacionarse, forman escenas y secuencias, en
este contexto, la toma (o shof) puede ser considerada como la unidad minima de
sentido del  discurso televisivo en cuanto a que plantea un tiempo y un espacio
determinado.

Durante la realizacion del video, el equipo de produccién graba toma por toma. Con cada
toma es necesario emplazar fa camara en la posicion idénea para describir a los actores
0 sujetos, la accidn gue realizan y el ambiente en que estos se ubican.

La toma a su vez, esta constituida por diferentes elementos visuales ¥ SONOros que son:

*6 Deleuze Giiles, “l.a imagen movimiento” (estudios sobre cine 1) Ed Piadds, 1883
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En cuanto a lo visual: encuadre, angulacién, perspectiva, plano, punto de vista, distancia,
composicion, movimiente, iluminacion, textos, graficos y audio.

En cuanto a lo auditivo: el lenguaje hablado, la musica, ios ruidos v los silencios.

El encuadre

Las personas, los elementos de la naturaleza y los objetos, resaltan sus caracteristicas
expresivas particulares, cuando son ubicados v limitados bajo los margenes del cuadro,
que en la pantalla de televisidn tiene una proporcién de 4 a 3, encuadrar es ubicar bajo
ios limites rectangulares de la pantalla de video.

El angulo
Otro de los elementos que forman parte del plano es el angulo de encuadre

Cuando observamos algo, buscamos hacerio desde diferentes puntos de vista. A veces
basta balancear el cuerpo hacia la derecha o izouierda, a veces es necesario cambiar de
ubicacién, unos pasos hacia delante o hacia atrds para tener una mejor idea de un
objeto o una accién.

El angulo se relaciona, por lo tanto, con un énfasis dramatico al hacer posible el manejo
de diferentes ejes (horizontal, vertical y oblicuo), que conforman una esfera imaginaria
con la que el productor puede rodear a cualquier sujeto u objeto y a partir de la cual es
posible visualizar las diferentes posibilidades en este sentido

L.a perspectiva

Todo |o sdlido, sujeto, objeto o elemento de la naturaleza, tiene tres dimensiones. E
productor y el camarografo de televisién deben registrar este mundo tridimensional en un
universo bidimensional, el concepto de perspectiva, se refiere a la manera de
representar un objeto de tal forma que genere 1a sensacion de solidez.

Hay diferentes maneras de lograr esta representacion visual de solidez: por iluminacion,

movimiento de camara, movimiento de los actores, creando unas perspectivas lineares,
perspectivas agéreas o a través del angulo de cdmara.

El recurso més efectivo es el manejo del dnguic de camara. Para lograrlo hay que
colocar sistematicamente la camara en un angulo de tres cuartos con relacién al sujeto
de la toma.

El plano

La distancia que hay entre el sujeto de fa toma v el lugar donde se emplaza la camara
determina el tamafic de la imagen, su relacién con el medio ampienie, y hace posible
una escala de planos con diferentes caracteristicas narrativas. *7

*7 Renato May, "El lenguaje del film”, México, CUEC, nim 8, 40pp
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A mayor distancia entre el sujeto ¥ la camara, menor espacio ocupa éste en el cuadro y
hay mayor posibilidad de incorporar elementos descriptivos en Ia imagen,decorado,
paisaje, ambiente y asi poder situar al persenaje principal con relacién a una accién, un
lugar u otros personajes. £ productor acerca o aleja su camara segun el significado que
se quiere dar a la imagen: el manejo de la escala de planos permite resaitar ciertos
elementos de ung imagen, o por el centrario, su ausencia.

En todo caso, ef acercamiente o alejamiento de la camara, con &l consecuente cambic
de tamano de ia imagen, estd asociade, en el espectador, con ciertas emociones o
sentimientos gue varian a su contexio cuitural vy social.,

La division de la escala estd dada en tres grandes tipos que son: -planos igjanos, medios
Y cercanos-, esta division es algo arbitraria e imprecisa, sobre todo si se entiende que
entre estos tres tipos basicos de planos existe una amplia gama de planos intermedios ¥
que un plano se modifica gradualmente hasta transformarse en otros en una misma
toma.

Punto de vista objetivo

En este caso la camara chserva asumiendo &l papel de un observador externo e
invisible. En este tipo de toma, |a camara asume un papel descriptivo. El punto de vista
es impersonal y, en consecuenciza los actores y conductores actian como si la camara
no existiese y no la miran de frente.

Punto de vista subjetivo

En este caso la camara asume un papel de observador activo ¥ participativo. Este tipo de
toma, hace posible un punto de vista personalizado de la situacién, el actor mira
directamente a la camara y se& establece una relacion directa entre espectador v actor.

Este recurso aumenta el impacto dramatico del refato al posibilitar que la camara asuma
€n ocasiones la mirada de uno de los personajes del relato.

En television, se utiliza frecuentemente Ia palabra shot. Podemos definir esta palabra en
espafiol como “lo que aparece en pantalla” y llamarle toma o encuadre, a continuacién,
enlistaremos algunos de los mas comunes:

Tomas Cerradas
Este tipo de toma se caracteriza porque permite orientar la atencién en puntos
importantes y especificos de Ia imagen.

En el caso de personas permite apreciar claramente ef rostro, sus facciones, el peinado,
Sus gestos, etfc.; nos permite entrar en el universo psicoldgico o sentimental del sujeto.
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Big Close Up o Extreme Close Up

Es una toma completamente cerrada, por lo general se hace desde la parte superior de
la cabeza hasta [a barba o desde de ia barba hasta Ia frente, también puede cerrarse a
los ojos 0 a una parte muy detallada de un objeto o persona. Este tipo de tomas se utiliza
para ver con gran detaile la reaccién de un actor en una pauta dramética, para lograr
mayor intimidad con el tele auditorio.

Close Up

Esta toma abarca desde los hombros de una persona hasta hasta cuatro pulgadas arriba
de ia cabeza.

La funciéon de esta toma es fortalecer el impacto visual, enfocando solamente un detalle
importante; principalmente para captar las reacciones de los personajes, mostrar sus
sentimientos y también detallar sus caracteristicas.

Medium Close Up

Esta toma medic cerrada abarca en la pantalla la imagen de una persona desde el térax
hasta seis pulgadas arriba de la cabeza. Es una toma intermedia entre el medium shot ¥
el close up.

Se utiliza con frecuencia en entrevistas, ya que concentra la atencion en el rostro del
sujeto. Sirve para evitar cambios bruscos entre dos tomas y para dar suavidad y
flexibilidad a la continuidad.

Tomas Medias

Este tipo de tomas se utiliza para relacionar los detalles de una accién o situacion,
mostrando la interaccién de los sujetos o la accidn de los mismos asi como sus
despalazamientos.

Medium Shot

Esta toma abarca la imagen de una persona desde la cintura hasta un poco mas arriba
de la cabeza.

Esta toma es la de usc mas frecuente que da continuidad en un video, ya que ubica a
los actores y el espacio en que accionan, es la toma bésica alrededor de la cual se
presentan los close ups.

Medium Fulf Shot

Es la toma de una persona desde las rodillas hasta un poco mas arriba de ia cabeza.

Permite una aproximacién directa al mundo del sujeto y se utiliza con frecuencia en
programas musicales y de entretenimiento con conductores.
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Tomas Abiertas
Este tipo de tomas se utiliza generalmente para ubicar y describir lugares o ambientes.
Full Shot

Esta toma cubre en la pantalla el cuerpo completo de una persona hasta un poce mas
arriba de la cabeza.

Sirve para lucir el vestuario de una persona y plantear su ubicacion en el set, ya gue, a
pesar de que el ambiente estd presente, el punto de referencia es ¢! sujeto.

Long Shot

Toma que abarca el escenario completo y atodos os actores dentro de &l.

Se utiliza principalmente cuando hay muche movimiento en e! escenario y establece ia
orientacion ai televidente. Por ello es una toma de orientacién que debe utilizarse
discretamente debido a que se pierde detalle en ias pantailas de televisién.

Big long Shot

Describe una amplia extensién desde una gran distancia por lo que sdlo es utilizada en
exteriores.

Se emplea como toma de situacion ya que describe, en forma general, las caracteristicas
def lugar o ambiente

Posicion y Angulo de la imagen

Una misma imagen u objeto puede transmitir sensaciones diferentes dependiende de la
posicién y angulo desde donde se realice la toma. De acuerdo con lo anterior, las tomas
pueden clasificarse de la siguiente manera:

Con respecto al eje vertical:

Toma de angulo normal

Toma de angulo bajo o contrapicado

Toma de angulo alto o picado

Con respecto al eje horizontal:

Toma de frente

Toma de 3%

Toma de perfil
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Toma de hombros
Toma de espaldas
Angulo Normal

En esta toma, la camara se situa al nivel de los ojos de la persona ¢ lo gue comunmente
se conoce como linea de vista.

Con este tipo de toma se generan en el espectador sensaciones de estabilidad y
equilibric similares a las que se dan en una platica cotidiana, ademas de un punto de
vista objetivo.

Angulo Bajo

En este tipo de toma la cdmara se coloca por debajo de la mirada de la persona dando al
espectador la sensacidn de ascensc y verticalidad.

Puede dar la idea de que el personaje resulte amenazante, decidido, pleno de seguridad
segun la situacion y el entorno.

Angulo Alto

En este tipo de toma la cémara se coloca por encima de la mirada del espectador dando
la sensacion de profundidad y acentuando la perspectiva de |a imagen.

Provoca la sensacién de que las personas son minimizadas, oprimidas & insignificantes.
Angulo de Frente

En esta toma la cdmara se coloca frente a la persona generando en el televidente la
sensacion de contacto directo con el personaje a cuadro.

Toma de %
En esta toma la camara se coloca a un angulo aproximado de 45° con relacién a la
mirada del sujeto. En este caso no se entabla contacto directo o alguna relacién visual,

sOlo permite generar perspectiva de la imagen.

Comdnmente se utiliza este tipo de angulos en programas de entrevista o durante un
didlogo entre dos personajes.

Toma de Perfil

En este caso la camara se coloca a 90° con relacién a ia mirada del personaje, puede
ser del lado izquierdo o derecho.
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Con esta toma se da la idea de que el sujeto mira hacia afuera del cuadro y por ende
genera la sensacion de que existe ofra persona o situacion fuera.

Toma de Hombro

En este casc la cadmara se coloca sobre el hombro del sujeto, lo cual genera en el
televidente la sensacion de cercania con ¢! sujeto de la imagen, asi comeo un punto de
vista casi subjetivo.

Toma de Espaldas

En este caso la camara se coloca exactamente detras del sujeto generando una toma
opuesta a la fronial.

Este tipo de toma se utiliza para seguir un movimiento o desplazamiento con la ventaja
de que permite al espectador descubrir una accién o lugar.

Movimiento

La movilidad en televisién nes da una imagen real y objetiva. Debido a que esta nos
permite realizar movimientos que alteran el angulo de visién o encuadre, se puede
conseguir un gran poder emotivo para capturar ai espectador y sumergirio en ia reaiidad
televisiva. La identificacién espectador-personaje, hace que los mensajes enviados a
través de este medio sean impactantes y memorables.

L.os movimientos basicos son los siguientes:

Pan Right

Paneo a la derecha. Es un movimiento horizontal explorando una imagen hacia la
derecha.

Pan Lef

Paneo a la izquierda. Es un movimiento horizontal explorando una imagen hacia la
[zquierda.

Tilt Down

Movimiento vertical explorando una imagen de arriba hacia abajo.
Tiff Up

Movimiento vertical explorando una imagen de abajo hacia arriba.
Objetivos del uso del panec y el tilt:

Mostrar otros objetos fuera del encuadre inicial

Mostrar la relacion de posicién
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Dar seguimiento a la secuencia de una accién

Cuandc la figura es mayor gue &l encuadre

Para mostrar una reaccion

Para unir dos tomas al cambiar de escena

Zoom in

Este movimiento logra el efecto de acercamiento del objetc o sujeto tomado.

Zoom Back

Este movimiento logra un efecto de alejamiento del sujeto u objeto que se estd tomando.
Objetivos del use del zoom:

Con el zoom in se logra concentrar la mirada del espectador acentuando un objeto,
partes de el o una accién dentro del cuadro

Con el zoom back se comienza con el énfasis del objeto para despueés presentar la
relacién de éste con ia totalidad del cuadro.

También se utiliza cuando se desea cambiar el tamafo del objstivo.
Dolly In

Es el desplazamiento de la cdmara de atras hacia adelante para acercar el objeto o
sujeto sin utilizar el zoom.

Dolly Back

Es el desplazamiento de la cdmara hacia atras para alejar el objeto o sujeto sin utilizar el
zoom.

Objetivos del uso del Dolly:

Los movimientos de acercamiento o alejamiento hechos con el dolly se utilizan para
lograr una toma altamente dindmica ya que nos brinda mayores dimensiones de
composicion

Para dar mayor variedad al campo visual

Para incrementar el efecto dramatico
Para seguir un movimiento o accién
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Travelling Shot

Este movimiento no tiene una direccidn determinada, por lo que el camarégrafo puede
desplazar la camara en todas direcciones inclusive hasta formar un circulo.

Objetivos del use del travelling:

Para dar mayor variedad al campo visual
Para enfatizar con mayor fluidez ia imagen
Para incrementar el efecto dramatico

Para dar seguimiento

Boom Up

Este movimiento se realiza Unicamente cuando la camara esta montada en un pedestal o
enb una grua y consiste en elevar la cdmara a una altura determinada.

Boom Down

Aligual que el caso anterior, se realiza sobre un pedestal o gria y consiste en hacer
bajar la camara a una altura determinada.

Objetivo del uso del boom.

Obtener el angulo méas apropiado a través del movimiento vertical del pedestal. *8
Composicién a partir de tineas

En ef disefio grafico, la composicidn es un concepto que se refiere a la organizacion de
l[as relaciones internas entre los elementos visuales que constituyen una imagen: las
lineas, los tonos, las formas, &l movimiento, etcétera.

En dltima instancia, toda imagen puede ser leida como un conjunto de puntos, lineas y
figuras geomeétricas, por lo tantc, la composicidn se puede hacer con base en lineas
horizontales, verticales, diagonales y en circulo y curva.

Composicion a partir de lineas horizontales: en este caso la mirada recorre la imagen de
izquierda a derecha principalmente, por lo que se genera la sensacion de una imagen en

toda su amplitud, lo que hace que el cjo atraviese con calma toda la pantalla, sin
esforzarse en la lectura de los elementos de la imagen.

"8 Jaime Morales Reyes “Manual de Edicion y Postproduccién para Televisién” Ed SEP-UTE-JICA-
CETE, México, 1996 P102
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Composicién a partir de lineas verticales: esta composicién se caracteriza porque la
escritura vertical de la imagen intercepta la mirada y la acomparia hacia arriba 0 hacia
abajo, segun el tema. Este tipc de composicion genera sensaciones que sugieren
solidez, rectitud, desafio, permanencia.

Composicién a partir de lineas diagonales: este método de composicién organiza los
elementos de una foma a partir de explotar ias lineas diagonales de un ambiente u
objeto. Inspira tensién y atrae por inestabilidad.

csta composicién sugiere el movimiento hacia alguna otra composicién, vy puede
asociarse con sentimientos de inseguridad.

Composicién en circule y curva: Crea por lo general, la impresion de ligereza, de
movimiento, de cambio, de libertad.

Todos estos topicos a considerar nos dan la sintaxis o redaccién audiovisual, gue con
una intencion determinada, transmitira eficientemente el mensaje deseado.

Huminacion

€l papel de la luz s muy importante en toda representacién visual, ademas del color y
sus matices, el manejo adecuado de la luz permite, entre otros efectos, generar
sensaciones de dimensionalidad, profundidad, solidez y textura en los sujetos, objetos vy
los ambientes que constituyen una imagen.

La iluminacién depende de diferentes factores técnicos y estéticos:
La cantidad de la luz

Una escena puede estar iluminada de diversas maneras: por el sol o un dia claro, por &l
sol cubierfo de densas nubes, por [a luz del amanecer o del atardecer, por una simple
lampara doméstica o por enormes baterias de proyectores profesionales en un estudio
de television o de cine.

En cada caso, la cantidad de luz que llegue a la escena que se pretende imprimir sera
distinta y el mosaico fotosensible de la camara o la pelicula no reaccionaran de igual
manera frente & uno u otro tipe de iluminacion.

La luminosidad
El grado de luminosidad que posea la escena dependera de dos factoraes fundamentales:
la intensidad de ia luz y la capacidad de reflexion que posea el sujeto.

La intensidad
Depende a su vez, de varios factores:
1. La potencia luminica de la fuente de luz
2. Lanaturaleza de |a fuente de luz
3. Ladistancia entre la fuente de luz y el sujetc
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Cuando se trate de efectuar una toma utilizando la luz de dia, estos factores se
confundiran practicamente en uno solo, ya que la potencia, naturaleza y distancia seran
siempre lag mismas, por lc gue en ese caso se valoraran condiciones como:

Hora del dia

Epoca del afio

Latitud geografica

Agentes atmosféricos

Entorno geografico

O wN =

La potencia luminica de la fuente de iuz se refiere a la cantidad absoiuta de luz que ésta
emite, por ejemplo una lampara de 1000 vatios emite, aproximadamente, el doble de iuz
que una de 500 y la mitad de una de 2000, cuanto mayor sea ia potencia o ia suma de
potencias de diversas fuentes, mas factible sera obtener una buena iluminacion.

La naturaleza de la fuente de luz se refiere sobre todo al disefio del aparato gue emite
dicha luz, asi por ejempio una lampara sobrevoitada proporcionara mayor cantidad de luz
que una normal, a igual potencia; lo mismo sucede con aparatos dotados de espejos
reflectores, de lentes de aumento etcétera.

La distancia entre la fuente de luz y el sujeto es una cuestion evidente: si acercamos Ia
fuente de luz, ésta llegara en mayor cantidad, mientras que si la alejamos, la cantidad
que alcanzara el sujetc serd menor. La relacidn existente enire ambos eiementos
(sujeto-fuente de luz) queda enunciada en la llamada ley de la inversa de los cuadros.

Antes de entrar en el enunciado de esta ley ~fundamental para determinar la posibilidad
de luz necesaria en una grabacion- vamos a reconocer las unidades d= medicién

Bujia-unidad de medida de la intensidad de una fuente de luz que se propaga en una
sola direccion. Su valor ha quedado determinado por medio de acuerdos enire diversos
paises y es parecido al que presentaria la iuz de una veia.

Lumen-unidad de medida de flujo luminoso de una fuente de luz que se propaga en
todas direcciones y cuya intensidad es la de una bujia

Lux-unidad de medida referida a la Juz emitida por una fuente determinada, cuya
intensidad sea la de una bujia, sobre una superficie de un metro cuadrado, 2 la distancia
de un metro.

Bujia-pie (foot candele) Es la equivalencia inglesa de un lux, es decir, utilizando e pie
como unidad de medida. Luz emitida por una fuente, cuya intensidad sea la de una
bujia, sobre una superficie de un pie cuadrado, a la distancia de un pie. Trasladado al
sistema métrico decimal, una bujia-pie equivale a 10.764 lux. *9

*9 Ing Oscar Herrera Mora “Compilacidn Diplomado en Produccién de TV y video educatives Méduio
1X lfuminacién™ Ed SEP-DGTE-CETE, México,2000 28 edicién, P23, a su vez tomado del libro “La
iluminacién en cine y video® de Vidal Albert Ed CEAC, Barcelona 1992
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Ley de la inversa de los cuadrados

Cuanto mayor sea la distancia enire la fuente de luz v el sujeto, tanto menor serd ia
cantidad de luz que recibe, siempre que dicha fuente de luz sea puntual, es decir, que
sea emitida desde un punto determinado. De esta manera la intensidad de la luz que
llega hasta un sujeto, es inversamente proporcional al cuadrado de la distancia que
separa la fuente de luz del sujeto.

1= 1 | = Intensidad de luz ( /ux o foot candele)
dz2 d = distancia {(metro o pie)

Por lo tanto, fa luz que llegara hasta un sujeto procedente de una fuente de luz, situada
a un metro del mismo, poseera una intensidad cuatro veces mayor que si dicha fuente
de luz se halla a dos metros; y si situamos la fuente de luz a una distancia de tres metros
con respecto al sujeto, éste recibira una iluminacion nueve veces menor que si la fuente
de iuz estuviese situada a un metro.

Principios basicos de [a iluminacion

lluminacién a tres puntos

Come regla general, los efectos més atractivos provienen de ia forma liamada tres
puntos de iluminacion. La teoria no es sagrada: se puede variar en la medida gue se
necesite. Pero desde luege es buen punto de partida. Estos tres puntos son:

Luz principal (key figth).- Primero situamos la luz principal aproximadamente a 45° del
sujeto a iluminar, generalmente es una fuente de luz dura. Esta luz principal:

Establece la direccion de [a luz

Crea sombras principales

Revela formas, superficies y texiuras
Determina ampliamente |a exposicion

LWk

Luz secundaria (fill /igth).- Posteriormente se afiade luz difusa o suave evitando que esta
elimine los recorte que haga la luz principal:

1. Parailuminar areas de sombra
2. Reducir &l contraste tonal global

Luz trasera (back ligth).- Por ditimo una fuente de luz dura se coloca detras del objeto,
mirando hacia la camara, pero debe procurarse que no haya en las lentes reflejos que
puedan producir resplandores.

La luz trasera crea un aro de luz en la parte alta y un bordeado en el objeto. Sin ella, el
objeto puede fundirse con el fondo v parecer plano *10

10 Ing Oscar Herrera Mora “Compilacién Diplomade en Produccidn de TV y video educativos Médulo
X lluminacién” Ed SEP-DGTE-CETE, Méxice,2000 22 edicién, P50, a su vez tomado de! libro *lluminacién
en fotografia, cine y video” de Cervera Diaz Lombardoe Ed Alahambra, México 1995
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Después de considerar todos los aspectos necesarios para llevar a cabo una realizacién,
procederemos al preceso de grabacion.

LLa grabacidn o realizacion

Cuando se graba en estudic se puede prever casi todo lo que va a pasar, en cambio
cuando se graba en locacién es todo lo contrario, ya que no se podra controlar
completamente la situacién. Sin embargo, teniendo en consideracién ef guidn, el plan de
produccién y el itinerario de trabajo o plan de grabacion, se tendra una idea muy clara de
las imagenes y sonidos aue se buscaran.

El guidn describird las tomas a grabar. Group shot, waist shot, close up, que en la
grabacion se describiran en planos de situacién o ubicacién, de accién o movimientos, y
corte o detalles. El plan de grabacién describe en detalle dénde y cuando se llevara a
cabo la grabacion. Sabemos qué personas participan y en gqué momento. Por
consiguiente, en esta etapa dominamos el tema de una manera mas adecuada gracias
al trabajo de investigacién.

Todo el equipo técnico y artistico debe ser concentrado en un lugar determinado y de
facil acceso durante la reaiizacién, ademas el equipo técnico debe ser minuciosamente
revisado antes de empezar el trabajo para evitar retrasos y errores durante ia grabacion.

Antes de iniciar la grabacion del video, debe realizarse una breve grabacién de prueba,
en donde el material se revisara con sumo cuidado, para detectar errores ¢ fallas en el
equipo de grabacion, que fa camara esté fuera de registro, ¢ que esté produciendo 6xido
la cinta magnetofénica, etcétera. Al aceptarse la prueba de calidad de grabacion de
audio y video se podra iniciar [a grabacién definitiva.

Reunidn de produccién-Ingenieria

Al iniciar la grabacion el productor y el realizador convocan a la reunién de produccidn-
ingenieria, considerada en el programa de trabajo de cada dia. Esta reunion se realiza
en el lugar de grabacién con tedo e! staff y equipo que intervendra en la realizacién.
Teodo el personal con su copia del guidn podra marcar o subrayar las indicaciones mas
importantes durante el desarrollo de su trabajo. En general se verifican todos los
materiales de apoyo a la produccion, asi como el equipo técnico disponible, también se
explica y discute el plan de actividades con tedos los integrantes de la produccion:
camarografos, personal de audio, iluminadores y actores.

El realizador informa al personal técnico y a los actores sobre el plan de grabacion,
explica la ubicacion de los sefs, el desarrollo del promo, el orden de grabacién, indicando
qué toma desea, qué actuacion requiere y algunas indicaciones técnicas sobre efectos
especiales que se utilizaran, precisando el punto de vista que se debera cubrir en cada
acontecimiento o situacion. La reunidén debe durar 15 minutos aproximadamente.

Al termino de la reunidn, todo el perscnal prepara sus materiales de trabajo. Hay varias

actividades que se llevan a cabo antes de la grabacion, como el magquillaje de [os
actores, la terminacion del montaje de la escenografia, la iluminacion, colocacion de los
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microfonos, etcétera. Hay que considerar el tiempo necesaric para cada actividad
buscando siempre [a naturalidad y originalidad que conlleva la calidad de la produccién.

El realizador v la creatividad

Durante la grabacion se debe incluir tiempo de proteccién antes y después de cada
toma, ya que la idea esta sujeta a los cambios que se hagan en el guidn durante la
grabacion y edicidn, pues en muchas ccasiones la imagen prevista es imposible de ser
grabada, lo que obliga a sustituirla o inclusive a omitirla. Se debe dejar a la capacidad
creativa del realizador o camardgrafo elegir una o mas tomas extras gue lieven a una
mejor comprension de la narracion.

Ensayo en frio (dry rehearsal)

Ensayar con anticipacion cada escena con posiciones, movimientos y pistas de sonido.
Antes de grabarla es muy necesario para ajustar o corregir maquillaje, gestos, ambiente,
vestuario, iluminacion, etcétera.

Ensayo con camaras (dress rehearsal)

Al terminar las preparaciones técnicas, empieza ei ensayo con camaras, de iai forma que
se considera como si fuera la grabacién, se verifica que todos tos miembros del staff
estén en sus puestos y que cada unc de ellos tenga su material ¥ equipc disponibles:
procurandoe que la camara se encuentre en las mejores condiciones de estabilidad, pues
los minimos sobresaltos en las tomas, se ampliaran en Ia pantalla. Comprobar que la
cantidad y calidad de luz sea uniforme, salvo requerimientcs especiales, pues la
secuencia quedara trunca si de una toma a otra se altera la luminosidad. Asi este ensayo
puede reveiar algunos problemas imprevistos en la planeacion o en los detalles técnicos,
asi como en la direccién escénica, los cuales se corrigen para una mejor realizacion del
programa. Los cambios en general se transmiten oportuna y correctamente a todo el
personal para evitar alguna confusién durante la grabacion.

Grabacion

Han terminado los ensayos, ahora todos estan atentos a las indicaciones del realizador,
quién da la senal de inicio “cue” de la grabacion. Para que el personal entienda las
indicaciones y pueda responder a tiempo es necesario conocer la terminclogia televisiva.
El realizador es como un director de orquesta, también es el responsable del tiempo real
del video, respetando el plan de produccion y grabacién, toma infinidad de decisiones a
cada momente para elevar la calidad de la grabacién.

Un punto basico durante la grabacién es la continuidad narrativa, y para lograrla debe
cuidarse que;

1. El sujeto o accion mantenga la misma direccion y no la cambie sin motive
aparente,
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2. Elvestuario, la escenografia e iluminacién no varien entre toma y toma.

w

Que no presente variantes el estilo de la direccién de camaras.

4. Que las tomas exteriores sean grabadas a la misma hora, de lo contraric la
sombra da un clarc avance del tiempo.

5. La duracién o tiempc de grabacién del producto audiovisual es también
importante, se debe pensar como dividir ef guion en secuencias, de tal manera
gue mantenga ia continuidad de la grabacion.

La continuidad narrativa de la accién que se realice frente a las camaras, tendra un
efecto comun: guiar al tele auditorio de una manera clara y coherente durante una
determinada situacién.

En ciertas ocasiones, donde la accion no se repetird jamas, el realizador debera grabar
en planc-secuencia; en oirc momentc se tomara el tiempo para segmentar el
acontecimiento en planos de ubicacidn, de accidn v de detalle. Tendra siempre presente
el efecto que produciran sus imagenes una vez editadas.

Reavisién. Observacion y analisis del material grabado

Al finalizar el trabajo del dia, todo el personal observa y analiza el material grabado, el
realizador recoge [as opiniones de los participantes en sus aciertos como en las cosas
que necesitan mejorarse, llevando a cabo la evaluacion del trabajo completo. £l personal
técnico aprovecha para pedir los comentarios y las criticas que puedan ayudarles a
progresar y asi tener méas dominio en su trabajo.

Este es el momento de decidir si hay que modificar, corregir o mantener el punto de vista
favorecido. Seamos receptivos tomando en consideracion las sugerencias de todos los
que participan en la produccién.

Durante la planeacién del proyecto, construccion y escritura del guion, considerando los
propositos de su mision —tema y objetive-, su adaptacion a guidn técnico de contenido, Ia
mecanografia del guidn y la reunion de produccién-ingenieria el productor-realizador
levara a cabo un gran trabajo intelectual, que conforme se desarrolle el proceso ird
disminuyendo hasta tograr sélo coordinar la produccion, posteriormente el trabajo es
fisico-organizador. *11

*11 Neftali E Pefiaflor Valdez/ Luis Migue! Rivero Lépez/ Néstor A. Redriguez Garcia “Manual de
Praduccion de Televisidon” Ed SEP-UTE-JICA-CETE, México, 1985 P43
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3.7 EgQicidn

La edicién es el proceso de dar orden a las secuencias previamente planeadas. Es
redactar correctamente las tomas, es dar forma al mensaje con el fin de {ransmitir una
intencidén y sentimientos.

Hasta este momento, el material grabado no es otra cosa que una serie de tomas que
por si solas no dicen nada, pero se realizara con ellas el trabajo de edicion. Este proceso
requiere de una comprension exacta del guidn, para asi dar el ritmo y tono dramatice =
programa, y unc de los elementos para lograrlo esta condicionado a ia duracidn de las
tomas.

Para ordenar todos y cada uno de los elementos que se reiacionan con los planos
grabados, se puede trabajar con el plan de edicion (time code) gue consiste en revisar la
calificacién de las tomas de los casseftes utilizados, es decir en gue tiempo inicia vy
termina cada toma con el contador de la camara que marca horas, minutos, segundos y
cuadros.

En el plan de edicidn se anota el nimero de cassette de la imagen vy sonidos
seleccionados, asi como el tiempo en que aparecen (time code) que se encuentran en la
hoja de calificacion de cada cassette.

Ahcra hay que armar el promocional de acuerdo al guion y !a lista de decisiones, en este
pasc se conserva el audio original de la grabacién, seleccionando las escenas que
deben ser musicalizadas o borradas, g este proceso se le conoce como edicion Off-line

Off-line

El trabajo de off-line se trata de un trabajo de precisién que consiste en preparar ei
encadenamiento, el minutaje y el ensamblaje entre cada uno de los planos con audio. La
blisqueda de los extractos de edicion es una tarea larga. Si se dispone de aparatos que
muestran el cédige de tiempo, el proceso es més rapido.

El desglose técnico no se presenta en forma de un texto continuo, mas bien como un
cuadro dividido en columnas, esta mas fragmentado y contiene habitualmente mas
detalles que el guion; Ia informacién de la “lista de decisiones” en la cual se describe:

Numero de evento

Numero de videotape

Tiempo de entrada de video (cinta original)
Tiempo de salida del video {(cinta original)
Tiempo de corte (duracién del evento)
Seleccion de pistas: audio vy video 102
Seleccién de efectos visuales

Tiempo de entrada de video {cinta master)
. Tiempo de salida del video {(cinta original)
0. Observaciones

SO NO RN
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Otro método es cuando se trabaja con un editor {contador de fa videograbadora), que
indica el tiempo en minutos, segundos y cuadros que son 30 por segundo en NTSC, con
esto se podra calcular la duracidn de los planos seleccionados. Al inicio de cada cassette
no olvidemos poner e contador en cero, tanto en la stapa de observacion e inventario
de! material grabado como en [a edicion.

En la edicion Off-line se genera una copia del material original con una ventanz del
codigo de tiempo (fime code) a la vista. Esta copia se hace del formato original a otro
formato (mas econdémico) gue mas convenga al editor, es decir si se grabd en formato
Betacam se realiza una copia a formato VHS para que ei reaiizador pueda darse una
idea de como quiere la edicidn de su materiat y a la hora de entrar a la sala de edicidn
sea un procesc mas rapido y por ende mas ecendmico. El material original es
resguardado, hasta la edicicn final On-fine.

La edicion, en un primer borrador sin correccién de color, efectos especiales, efc. suele
ser mostrada al director, productor o patrocinante para su aprobacién. (A partir de lo
cual, seguro habra cambios gue realizar.)

Una vez que la version ha sido aprobada, la numeracién de codige de tiempo de todas
fas decisiones de edicién es archivado en un diskette de 3 ¥, Esto se conoce como EDL
o Lista de Decisiones de Edicién

Edicién On-fine

Para proceder a la edicion definitiva u on-line, sdlo bastara con trabajar con los cassettes
ariginales de la grabacion, ensamblando el video de acuerdo a los cédigos de tiempo de
los extractos seleccionados y descritos en la “fista de decisiones” o guia de edicién,
conformando las pistas de video y audio.

Realizar la edicion final, significa integrar los elementos que lo componen: imagenes,
narracion o didlogos, musica y efectos de sonido. En los lugares previstes se incorporan
gréficos, titulos o créditos para la comprensién del promocionat.

En fa television existen tres diferentes géneros o factores de sonido. La voz, narracién o
didlogos, la musica y los efectos acusticos ambientales. €1 uso de cada uno de elios en
su momento y con la intensidad requerida, son factores determinantes a considerar, esto
es, la narracién no debe estorbar o repetir lo que la imagen estd expresando, (aunque
existen sus excepciones), sin colaborar con ella para una mejor comprensién. Del mismo
modo (@ musica y los efectes sonoros no deben aplicarse arbitrariamente para no
distraer, sino que han de emplearse en un momento oportunc y con [a intensidad que
marque et guidn.

Como norma general, la mejor musica que ha de utilizarse, debe estar en relacion directa
con el contenido literario, es decir, que fa misica corresponda a la época, contexto y
caracteristicas del tema.

La musica sirve para ubicar, introducir, terminar o separar aspectcs del contenido da!
material audiovisual. Puede crear un ambiente (descripcion del escenario), aumentar la
intensidad dramatica de una situacién (descripcion psicoldgica), imponer un ritmo que



favorezca un respiro de una secuencia (descripcion circunstancial), acentuar una accion
{contraste en cambio de escena), anadir un toque de humor, silencio dramatico, eicétera.

Al terminar el proceso de edicién y postproduccién, se procede a la musicalizacion e
insercion de efectos sonoros, realizando el trabajo de mezcla ¢ enriguecimiento de la
banda sonora. En esta etapa, dependiendo de las necesidades de la produccidn sera
necesario utilizar dos 0 més canales o pistas de audio disponibles, ya que se tiene Ia
informacién de audio registrada o seleccionada en diferentes fuentes sonoras, siendo
necesaria la utilizacién de una mezciadora de audio © mixer. La calidad de este trabajo
dependera del equipo con el que se cuente, y el método de trabajo gue se aplique.

Cuando se frabaja con tres canales de audio, la calidad es mayor, ya gue se pueden
registrar los sonidos de manera separada en el cassette master

En el canai 2, la voz: narracion, didlogos, comentarios, etcétera.
En el canal 3, la musica, ambientales, efectos sonoros, etcétera,

Y al realizar la mezcla sonora de los canales 2 y 3 hacia el canal 1, conservando
separadas las pistas de audio. Este tratamiento se considera como audio internacional.

Todo con el fin de conservar ef sonido original y fa misica separados en el caso de
distribuir nuestra produccién en el extranjero, posibilitando la produccion de versiones
diferentes del mismo programa en otro idioma.

Otro aspecto importante a considerar es el del titulaje, los créditos y otros elementos
visuales. La seleccidn de [a tipografia que se utilizard y su ubicacién dentro de fa pantalla
de television, es muy importante. Esta debe ser legible a cierta distancia (7 metros
aproximadamente), y los colores deben ser conirastantes con la imagen o color del
fondo. Asimismo, la seleccidon de materiales para su elaboracidén es muy variada,
contando en la actualidad con el generador de caracteres y graficos, el cual produce
efectos visuales como: craw/ (donde los créditos aparecen de forma horizontal), roif
{(donde los crédites aparecen de forma vertical), sfow (donde los créditos aparecen en
camara lenta), etcétera.

La pantalla de cualquier televisién tiene siempre una proporcién de 3 x 4 altura por
base. Para que el tele auditorio no pierda informacién importante, debemos siempre
mantener en los gréficos, la informacién sustancial dandoe sélo los detalles basicos, para
gue ésta no salga de cuadro.

Se debe tener presente el problema de la tele audiencia que ve la pantalla del televisor
desde muy lejos, por esc debemos svitan

Los caracteres muy delgados, pequefios, poco brillantes (palidos), o muy estilizados que
dificulten su lectura.

Insertar textos en movimientc sobre imagenes también en movimiento, esfo varia a
sensacion de velocidad del texto y causa confusidn y angustia. *12
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Para poder manipular la imagen al momento de editar el material grabado se debe de
tomar en cuenta las fres variables del color, este s la combinacién de propiedades de la
luz, las cuales controlan las presentaciones visuales conocidas como: brillantez, tinte y
saturacion.

Brillantez: es [a primera caracteristica del color, {a cual le permite ser cologcado en una
escala de rangos de negro a blanco o de oscuro a clarc.

Tinte: Esta caracteristica permite describir 2 un color como rojo, amarillo, verde, azul,
eicetera.

Saturacion: Se refiere a una extensiéon de un color a partir del gris ¢ de una condicién
normal.

Cualquier color puede ser establecido a iravés de lg correcta combinacion de los tres
colores primarios gue sen el rojo, verde y azul.

Ademas de conocer estas variables del color es necesaric contar con un equipo de
monitoreo para mantener en orden los estandares adecuados para la transmision de
television a color, los cuales son regulados y propuestos por comités internacionales
para obtener calidad y fidelidad tanto en color como en imagen y sonido.

Por ello, estos estdndares se monitorean y se& miden mediante 4 eguipos basicos. En
video y audio se utilizan como patrones o reglas para calibrar las senales, también
ayudados per una serie de sefiales de prueba llamadas sefales de patrén.

Los equipos esenciales son: monitor de imagen, monitor forma de onda (WFM Wave
Form Monitor), vectorscopio (Vecfor Scope), monitor de audio (Vumetro) v un generador
de sefiales de prusba.

Estos equipos previamente calibrados se utilizan para ajustar las grabaciones, las
reproducciones y/o ias transmisiones de la sefial de video en una estacion de TV y asi
estar dentro de los parametros establecidos en el sistema.

Monitor de imagen, este puede utilizarse como un auwxliar visual, donde se observa la
luminancia, el contraste, el tono de la imagen, el matiz del color, el hue 6 tinte y el foco
de la imagen. Para ello se recomienda sgjustar et monitor antes de empezar a trabagjar.

Monitor forma de onda (WFM Wave Form Monitor)

Este monitor es un osciloscopio especialmente disefiado para medir las caracteristicas
de ta sefiat de video para TV. En &t se pueden medir principaimente:

El nivel de luminancia

El nivel de croma {grado de saturacién)
Ef nivel de negros

|La fase de sincronizacidn
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Para ajustar se pone el monitor en barras y el WFM se ajusta a l0s siguientes niveles
Mantener el nivel de blances {video) a 100 IRE

Fijar el nivel de negro (setup) a 7.5 IRE

Mantener el color (burst) entre +20 v =20 IRE

Ajustar la fase de color (hue) en el cuadrante correspondiente ( en imagenes con
personas se debe gjusiar principalmente ei color de la piel)

Podemos mencionar gue el /RE, es una unidad de medida ia cual recibe el nombre de la
abrebiatura de [os estudiosos de la materia que fa inventaron y gue fué el Instituto para
Ingenieros de Radic {Institute for Radio Engineers).

Vectorscopio {Vecfor Scope)

Es también un osciloscopio especialmente disefiado para medir la serial de TV en &l
rango de crominacia mediante vectores y no mediante ondas senoidales como el WFM.
En este caso, dependiendo de la amplitud y la posicion (angulo) del vector dentro de un
cuadrante especiaimente disenado para medir ia crominancia se obtendran los colores
enTV.

La crominancia es medida en términos de fase {(hue) y amplitud. La fase es el atributo
que se le da a la percepcion del color y determina los colores rojo, verde, azul, etcétera.
El blanco, el negro vy el gris no son colores por lo que no se consideran para ser medidos
en la fase.

Esta medicion se realiza en grados y es presentada en el vectorscopio en términocs de
angulos dependiendo el color que representan. Por ejempio, el magenta mide 61°, &l rojo
mide 104°, el amarillo mide 167°, el verde mide 241°, el cyan mide 284° y el azul mide
347° en el diagrama de fase de color vectorial estandar con el burst a 180°.

La amplitud o saturacion es el grado con el cual es diluido un color con luz blanca para
diferenciar los colores vivos de los tonos pastel; por ejemplo un rojo vive es altamente
saturado {mayor cantidad de luz) por consiguiente tiene mayor amplitud en &} vector; el
rojo pastel es menos saturado (menor cantidad de luz) y por lo tanto se muestra con
menor amplitud.

Debido a que la saturacion es producto de las amplitudes de luminancia y crominancia,

el vectorscopio $0lo puede medir la amplitud de crominancia que es [a distancia radial
desde el centro hasta el final del vector de color.

*12 Neftall E. Pefiafior Valdez/ Luis Miguel Rivero Lopez/ Néstor A Rodriguez Garcia “Manual de
Produccién de Television” Ed SEP-UTE-JICA-CETE, México, 1985 P187
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Monitor de Sonido

El viimetro es el monitor por medio del cual nos vamos a auxiliar para medir y corregir los
niveles de la seflal de audio. Para ello es conveniente realizar la medicidén tomando el
valor promedio de acuerdo al volumen del sonido; ésta es muy diferente a la medicién de
senal de imagen que toma el valor pico.

La sefial de audio con una frecuencia de 1 khz + 4 dBm es utilizada para calibrar la
reproduccion o grabacién en un equipo de audio ajustando los niveles deniro de las
normas a través de un medidor de volumen.

Hasta no hace mucho el Unice sistema conocido era el de edicién lineal, que implicaba
tener que pasar por cada una de las imagenes registradas y por ende tener que
adelantar y rebobinar el video infinidad de veces.

Con la llegada de [a edicién no lineal, en cambio, las sefiales se digitalizan y se guardan
dentro del disco durc de la computadora. Después, imagen y sonido se va tomando
desde alli para pegarlos indistintamente.

Asi se gana en tiempo, flexibilidad de manejo y también en calidad, ya que las sefales
digitalizadas permiten conservar nitidez y fidelidad durante tcdo ef procesc de edicién.
La diferencia entre la edicién lineal y la no lineal es la misma que hay entre buscar y
encontrar una cancién -o un fragmento especifico de ella- en un cassette de audio y la
de hacer lo mismo en un disco compacto.*13

Se puede trabajar con dos tipos de equipo que son el Lineal y el No Lingal, de los
cuales el primero es el mas convencional, por llamarlo de alguna manera, el No lineal es
el vanguardista en ef cual se puede trabajar de una manera mas rapida aungue cada
uno tiene sus ventajas y desventajas de {as cuales mencionaremos algunas.

La Edicion lineal

Las VCR's convencionales graban las sefiales de video en cinta y unicamente permiten
el acceso lineal { secuencial) a la informacién, en el orden en gue ha sido grabada
originalmente. El resuitado de este método de grabacién y busqueda origina una
considerable e improductiva pérdida de tiempo. Otros problemas adicionales a este fipo
de grabacion lineal y mecénica son los tiempos de pre-roll y las dificultades para buscar
con exactitud puntos especificos de la cinta.

Este proceso anélogo es el que a través de un editor de video el cual esta conectado 2
dos fuentes (reproductora 1 y reproductora 2) y a una grabadora (Record) se registra
esta mezcla de imagen. Este proceso también se conoce como A/B Roll, es importante
mencionar que se le llama lineal porque al realizar aiguna edicién no se puede corregir a
menos que se haga una pista, { una copia del segmento deseado) para después
reproducirta en otra reproductora.

*13 Jaime Morales Reyes “Manual de Edicién y Postproduccién para Television” Ed SEP-UTE-JICA-
CETE, México,1996 P159
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La Ediciéon no lineal

La grabacién ne lineal de video en disco durc y otros medios de almacenamiento gigitai,
proporciona un accesc virtualmente directo y exacto a los diferentes tipos de
informacion. Una completa postproduccion digital de video elimina las pérdidas de
tiempo en el estudio e incrementa la facilidad de operacion. Otras ventajas adicionales
son la capacidad de previsualizar inmediatamente la edicién completa o cualquier
secuencia y la optimizacién de los medios de almacenamiento.

Enionces gpor qué seguimos irabajandc con sistemas lineaies a pesar de estas
ventajas? Hasta ahora existen dos importantes desventajas en los sistemas de edicidn
no lineal: la calidad del video almacenado y elelevado precio del sistema.

Durante la grabacion digital de video se generan entre 18 y 22 MB de datos por
segundo. Algunas de las modernas arquitecturas de las PC's 0 Macintosh son capaces
de procesar este volumen de datos. Para conseguirlo es necesario comprimir la
informacion de video para su grabacién digital en el PC, haciendo que el volumen de
datos se reduzca mediante varios procesos matematicos, llamados algoritmos de
compresién. Esto supone que debe haber un compromiso entre la caiidad del video
digital  relacién de compresién} y el consiguiente volumen de datos: la minima tasa de
compresidn, la méxima caildad y por tanto el dptimo voiumen de datos generado por
unidad de tiempo. Una muy aita relacion de compresion va unida a la pérdida de calidad
y a la disminucion de! volumen de datos generado

El segundo obstaculo es los altos precios de los sistemas no lineales. Los estrictos
requerimientos del sistema informatico base y las especificaciones requeridas a Ia
memoria necesaria ( alta velocidad de lectura / escritura, capacidad de orden de los
Gigabytes) hacen a estos sistemas relativamente caros. Ademas, existen otros factores
econdmicos a considerar, tal como los largos tiempos de desarrollo de algoritmos de
compresion y hardware asociado, v el bajo ntimero de unidades fabricadas.

El costo de estos "generadores de EDL's" era excepcionalmente alto, de modo gue los
sistemas de edicién no lineal Unicamente eran viables para las companias de broadcast
y grandes estudios privados o televisiones.

Los argumentos hasta ahora expuestos han saltado por los aires debido a los precios de
las computadoras por razones de economia de escala y al incremento de las
prestaciones de los chips de compresién. Los nuevos fabricantes y la reduccién de
precios para sistemas ya disponibles han rejuvenecido el mercado.

La diferenciacién entre edicion On-line y Off-fine podria llegar a desaparecer cuande la
edicion digital abarque todas las areas de la produccion. Pero todavia no hemos llegado
a ese punto y las producciones mas sofisticadas alin requieren pasar por las fases de
Off-line y On-fine.

Cuando se trabaja en edicién
computadora y sentarse frente al monitor y v
después se va a trabajar.

onectar la videocaseters 5 s

cob
la cinta de videc original sobre la que
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Lo que se hace es registrar hora, minutos, segundos y nimero de cuadro para identificar
el principic y el fin de cada fragmento. Ademés a cada escena se le coloca un numero de
orden para saber |a secuencia en la gue después se va a copiar ia edicién. Estas marcan
la entrada y salida de cada edicion: el editor buscara cada unc de los segimentos
elegidos v los pegara uno a continuacién de otro siguiendo la secuencia establecida.

También habra que hacer una seleccién previa de todas las pistas de audio gue se van a
usar. Al audio original que tenga el video se le puede agregar voces en off (como la de
los focutores que hacen relatos y comentarios) y musica de fondo.

Otras veces, como en el caso de los video clips musicales, se toma como principio a la
banda de sonidc y sobre ésta se edita el video.

1.

Una vez que se tienen ubicados todas las imagenes y sonidos para digitalizar en la
computadora desde la videocasetera, se procede a dar niveles de luminancia v
crominancia en en el monitir forma de onda (WFM), en el vectorscopio {Vector
Scope), y monitor de video; despues se procede a apretar e! PLAY de |a casetera al
mismo tiempo que en la computadora se selecciona la opcion de grabar (video
capture). Una vea alli se puede empezar a trabajar con el editor de video. La
pantalla de estos programas funciona como un escritorio sobre el cual se pueden ver
los componentes a partir de los cuales se hard la edicién final: cuadros, pistas de
audio, recursos de fundido entre distintas escenas, y efectos especiales.

Se toma cada una de las escenas y se las etiqueta con marcas de principio y fin gue
contienen la hora, minutos, segundos y numeros de cuadro con los que empieza y
termina.

Con un procedimiento igual que el anterior, se marcan las pistas de audio y se
define el volumen de cada una. En un documental, por ejemplo, la voz del
comentarista tendra que escucharse mas fuerte que la musica de fondo.

Para unir una escena con otra se pueden usar transiciones de imagen, de los cuales
la disolvencia es la mas famosa. Este recurso hace desvanecer [a imagen hasta que
desaparezca © bien el movimiento contrario: una imagen nublada e indefinible va
tomando forma y cobrando mayor nitidez.

Segun el caso se pueden incluir otros recursos, como la aplicacion de titulos;
subtitulajes; e incluir una fotografia (una foto que recree la misma situacion ¥ que no
haya sido captada como escena de video).

Antes de editar el video, se puede hacer una previsualizacién del trabajo en el
Adobe Premiere. Con esto se evitan pérdidas de tiempo v se retocan detalles antes
de la copia final.

El Uitimo pasc es la inversa del primero. Mediante el comando print fo fape del
software, el video editado se transfiere a una videocasetera para que ésta lo copie
en una nueva cinta. *14

“14 Suplemento Informaética del Clarin, 10 de Diciembre de 1997, Por Dardo Villafafie {diaric Clarin) con
colaboracién de D.com SR L.
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Conciusion

Después de la investigacion realizada para llegar a la “Propuesta metodologica de
produccién audiovisual, aplicada a una necesidad”, he llegado a la conclusién de gue
toda la metodologia estudiada y aplicada es perfectible, de acuerdo a las experiencias
adquiridas durante el mismo procesc de elaboracién de la propuesta que te enriquecen
enormemente, como de las particularidades de cada caso en especifico. Esta propuesta
surge cuando deiecias aiguna carencia y tratas de subsanaria, en esta caso la carencia
es de informacién comunicacional, la Orientacion Vocacional, por su escasisima o casi
nuia difusion, se deberia aprovechar mucho mas sste recurso porgue:

1. Satisface una necesidad demandante en nuestra nacién, la de formar
profesionistas exitosos, comprometidos, que eleven la calidad de vida de nuestra
sociedad y pais.

2. Es necesario que el estado a través de fa Secretaria de Educacién Publica o las
Instituciones Educativas publicas en el pais adopten el papel de actor
responsable de solventar las carencias informativas que impidan un desarrolio
profesional exitoso del futuro estudiante de educacién superior, que asuman un
papel un tanto paternaiista que oriente, es decir, el roll de representante, de
mediador comunicativo que fraduce una realidad, dirigido a nuestros
adolescentes que finalmente son los posibles receptores del mensaje que
pretende beneficiarlos.

3. El'modele comunicacional expresivo, orientado al destinatario, en el que el future
estudiante de educacion esta considerado como parte de a realidad educativa de
nuestro pais, el cual puede adoptar una posicion critica en donde el mensaje con
todo lo que va implicito en el, tiene un significado de realidad para cada sujeto de
acuerdo a su entormo, tiene la posibilidad de involucrarlos mas, haciéndolos
participes activos de la solucién, por ser parte de la realidad y estar en la misma.

4. Ante la complejidad del mundo profesional contemporaneo, en el cual la
globalizacién hace cada vez mas demandante la especializacion Jaboral a una
temprana edad, resulta de vital importancia una adecuada eleccién de los
estudios profesicnales a seguir, razon por la cual es importanie que el joven
desde la educacion media, y principios de la media superior, tenga el interés de
descubrir todas las posibilidades educativas, en sus diferentes ramas, asi como
las habilidades requeridas para poder desarrollarse con éxito dentro de las
mismas, y asi sin titubeos ni confusiones, resultado de una mala o insuficiente
orientacion, pierdan tiempo cambiando de una especialidad a otra; lo que
significaria ademas de no recibir una adecuada formacion profesional, negarse la
posibilidad de adquirir la tan necesaria experiencia a una edad adecuada que les
permita cotizarse dentro del mercade laboral, dandonos en consecuencia, una
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generacion de profesionistas frustrados v sin compromiso para con nuestro pais y
sociedad.

5. Partiendo de la premisa de que la informacion es la mejor arma para combatir lg
confusién o la incertidumbre vocacional, podemos afirmar que aplicando la
metodologia adecuada, dandole la intencionalidad necesaria iuege de
sensibilizarse de los objetives agui planteados, aportaremos un productsc que
pretenda encauzar al educando a evitar circunstancias que desvien, atrasen o
truncuen ei desarrolio profesional por una deficiente informacién gue en
consecuencia culmine en una inadecuada eleccién profesional.

Tenemos dos factores a considerar, al primero lo podemos llamar informacién u
orientacién, al segunde incertidumbre o desinformacién; entre mayor informacion
obtenga el estudiante, menor incertidumbre tendré a la hora de elegir, lo cual se
traduce en la adicién de tener un verdadero gusto por lo que se hace, una
adecuada formacion profesional, mas la experiencia adquirida con el desarrollo
diaric de la labor a desempefiar, resultante de “una correcta eleccion
profesional”.

6. La importancia de sensibilizar al orientador vocacional sobre la necesidad de
realizar continuamente material de apoyo sobre el tema, mostrando las etapas del
proceso de produccién de promocionales sobre la materia, para estar a la par
con las demandas de informacion actualizada para una juventud cada vez mas
demandante que requiere un acceso rapido y clare a la misma.

7. El desperdicio de innumerables recursos humanos y econdmicos, gastos de
reinscripcion que tienen que ver con personal que reinscriba, papeleria, etc.
Como de las horas-trabajo de los docentes que imparten su catedra, afectando
aun mas el ya de por si mermado presupuesto asignado a la educacion publica.

8. Una vez lograds el promocional de orientacion vocacional con su finalidad
motivadora, se propondria avanzar a la etapa siguiente, que seria, la ptaneacién
y realizacién de una serie de promociénales informativos por areas de estudio y
por campo ocupacional.

En cuanto a la metodologia de produccion audiovisual, quién esté interesado en este tipo
de trabajo debera considerar :

1. La television educativa es una especialidad del medic, y para lograr un producio
final con calidad, es necesario rodearse de especialistas de cada disciplina que
este invelucrada con la realizacion del mismo.
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En cada etapa de la produccién hay que considerar la tres Leyes de Murphy, las

mas cemplicade de lo que parece, que todo toma
1

S e
icula y que si algo pude salir mal, va a salir mal.

No existe mejor reforzador de conocimientos que las experiencias propias a la
hora de trabajar.

Que la labor de investigacidén es primordial para la elaboracién del guién y
realizacion del promocional, pues si ia informacién es incorrecta o insuficiente,
aungue se cuente con una buena infraestructura de produccion, un excelente
realizador, y un holgado presupuesto, el producto terminado no cumplird con su
cometido.

El apoyo que brinda la pedagogia para |a realizacion de cualquier material que
pretenda ser educativo, facilita, agiliza y garantiza hasta cierto punto la
funcionalidad del mismo.

El productor, ademas de cumplir con las funciones descritas en esta Tesis,
también es el responsable de controlar la inversidn hecha en el provecto,
asegurar la rentabilidad del dinero utilizado, asegurar la calidad del proyecto, dar
cumplimiento a los compromisos adquiridos con la realizacidén de la produccion
como pago de salarios a staff y elenco artistico, pago de servicios a ia produccion
como alimentacidén y transporte o entregar el producto audiovisual antes de la
fecha limite, es decir, es un ente que requiere capacidades creativas,
administrativas y de muchas relaciones publicas para contactar con ia gente
adecuada que le proporciones todos los servicios necesarios para una produccion
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Glosario

AJ/B Roll: Perteneciente al concepto de edicion lineal. Con dos fuentes de video, A y B
se proporciona ei material necesaric para generar una imagen C, mezcla de A+B,
mediante efectos del tipo fundido, cortinilla y efectos digitaies.

Anche de Banda: Magnitud de la via por la que viaja una cantidad de informacion
determinada que se puede transmitir en un momento dado. Los sistemas de
transmisién de imagen, requieren un gran ancho de banda por ia gran cantidad de
informacién gue transportan.

AVI: Formato esténdar de video para piataformas Windows, compatible con QuikTime.

Batch Capture: A través de la controladora de nuestra tarjeta de captura de video,
determinar cudl es la entrada y la salida para capturar solo lo previamente
seleccionado.

Binario: Representacion matemética de un nimero en base 2, es decir con solo dos
estados, 1y 0; on y off; alto o bajo. Es la base de las matematicas aplicadas a sistemas
digitales y ordenadores.

Bit: Digito binario (Binary digif), Un bit matematico define dos niveles o estados, on/off.
Dos bits pueden definir cuatro niveles, tres bits ocho, ... . En términos de imagen, 8 bits
pueden definir 256 niveles de gris entre blanco y negro.

Blogques: Areas rectangulares de la imagen, normalmente de un tamafio de 8x8 pixels,
que se someten individualmente a codificacion DCT como parte de un proceso de
compresién de una imagen digital.

Broadcast: Calidad televisiva de video, susceptible de ser emitida. Estandar minimo de
calidad aceptado por jas emisoras de televisién de todo el mundo y por sus crganismos
reguladores.

Capa: Unidad minima confirmante de un clip multicapa. Las capas pueden ser video de
fondo o video en primer plano, con su mascara asociada que determina lo que vemos o
no de cada capa.

CCD: Dispositivo de acoplamiento de carga (Charge Couple Device). Matriz lineal o
bidimensional de elementos sensibles a la luz, que la convierten en cargas eléctricas
proporcionales a esta. Las células estan acopladas a un sistema de barrido que realiza
una conversion analdgico-digital y presenta la imagen en digitos binarios.

Chroma-Key: Sobreposicién de una capa de video sobre otra mediante una llave de
color.

Clip: Secuencia o unidad de video independiente en un sistema digital de tratamiento
de imagen.

CODEC: COmpression/DECompression. Algoritmo utilizado en la captura de imagen de
video, fa cua! se codifica en binario y se graba en el disco duro del ordenador. Para la
visualizacion de ésta se realiza el proceso de decadificado.
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Compresién de Video: Procesc consistente en reducir el ancho de banda ¢ I
velocidad de [a sefial de videc. Actualmente se utilizan normas de compresién
analégica como el PAL/SECAM NTSC. En los sistemas digitales se analizan las
imagenes para detectar la redundancia y la repeticién y eliminar asi |os datos
innecesarios. Estas técnicas han sido adoptadas para manipular video en
computadoras y reducir las necesidades de almacenamiento en VTRs digitales.

Compueste (Videoj: La luminancia y la crominancia se combinan utilizando uno de los
sistemas de codificacion -NTSC, PAL o SECAM- para generar video compuesto. El
proceso limita ei ancho de banda de ios componenies. Esias sefiales constituyen un
medic sumamente eficiente y econdmico para transmitir y grabar programas.

Consolidacién: Eliminar espacios libres en un disco para permitir una grabacion
uniforme. Suele impiicar el trasiado de datos de una zona a ofra, dejande el resto de
espacio libre para que la grabacion se pueda realizar de forma continuada sin tener gue
hacer accesos aleatorios.

Control L {lanc): Protocolo de conexién de Sony, incorporado en los camcorders, que
permite interconectar el camcorder con una computadora.

Crominancia: [nformacion de color de una sefal, relacionada con el tono y la
saturacion pero no con el brillo o luminancia de la sefal. El negro, el gris y ef blanco no
tienen crominancia, perc cualquier sefial coloreada tiene tanto crominancia como
luminancia.

Cuantificacion: Proceso que consiste en muestrear una sefial analdgica para obtener
paquetes de informacién digital que representan la sefial analégica original.

Desk Top Video: Utilizacién del escritorio de la computadora para la produccion de
video.

Diagnosticos: Pruebas para verificar el funcionamiento correcto de! hardware y el
software. Al aumentar la complejidad de los sistemas digitales, las pruebas automaticas
incorporadas se convierten en parte esencial dei equipo. Es necesario afadir hardware
y software extra para realizar dichas pruebas.

Digitai Video Effects {DVFE): Sistema de efectos de video digital. Los DVE han venido
suministrados como maquinas separadas pero cada vez mas se incluyen como parte
integrada de los sistemas de edicién. Encontramos efectos de zoom, rotacién, efectos
3D, etc.

Discos duros: Los dispositivos de disco contienen una superficie de grabado con una
cabeza de lectura-escritura, vy cualquiera de ellas se puede activar en un momento
determinado. Los discos duros proporcionan acceso répido a grandes cantidades de
datos.

DRAM: RAM dinamica. Circuitos integrados de memoria de alta densidad y bajo costo.
Se usan muchc en computaderas y en general en disefic de circuitos digitales. Son de
estado solido, no hay partes mdviles y ofrecen el método disponible mas compacto para
acceder o almacenar datos.
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DV: Formato de video digital, que como tal codifica la informacién referida a Ia imagen
mediante un cédigo binario. Las caracteristicas de |a tecnologia digital permiten realizar
con este formato, la multigeneracion de ta sefial evitando tedricamente su degradacion.

Edicion Lineal: Sistema de edicién basade en cinta y en sus particularidades fisicas.
En este sistema se esta sujeto al rebobinado de la cinta v al pre-roll de la misma, con la
perdida de tiempo que eso supone.

Edicidn No-Lineai: Se utiliza con frecuencia para describir un entorne de grabacién en
el que hay acceso rapido (directo) a los clips y al espacic de grabacion. Normalmente
utiliza discos, eliminandose el rebobinado y los pre-roiis de las operaciones iineaies
(VTR), acelerando asi el trabajo. Se ha asociado mucho con el concepto de edicion off-
line de video comprimide, pero cada dia mas encontramos sistemas vinculados al
concepto on-line sin comprasion y de méxima calidad.

Edit Decision List {(EDL): Lista de decisiones de edicién, que describe una serie de
decisiones frecuentes grabadas en un disco flexible de 3 % pulgadas. Se pueden
generar £0Ls durante una sesion off-fine y utiiizarlas en la sesidn on-line para controlar
el montaje final.

Encriptacién: Proceso de codificacion de datos de manera que es necesario un codigo
especifico o clave para recuperar los datos originales. En broadcast se utiliza para
proteger las transmisiones contra los receptores no autorizados.

Escaneado progresivo: EI CCD lee y repite toda la imagen completa de una vez, lo
que redunda en imagenes fijas de alta resofucion.

Escaneado interlazado: El CCD separa la imagen en dos campos diferentes, un
campo de lineas impares y un campe de lineas pares, dando lugar a imagenes fijas
movidas.,

FireWire (IEEE 1394): La més moderna tecnologia en video digital creada por Apple y
que se esta imponiendo como el estandar para el video digital en todo el mundo. Es un
bus especial estandar de alta velocidad, capaz de transferir datos a una velocidad de
100 Mb/seg. Es un sistema robusto, que permite la conexién en caliente de los equipos
a conectar.

Fragmentacioén: Dispersién de los datos en un soporte de almacenamiento provocado
por sucesivas operaciones de grabacion y borrado. Generalmente provocard que el
soporte sea cada vez mas lento, situacion inaceptable en ia grabacién de video.

Generacion (Pérdida}: Describen la degradacion del material de video y audio causada
por grabaciones sucesivas. El material recién grabado constituye ia primera generacioén,
una regrabacion crea la segunda, etc. Es una de las mayores preocupacionas aj
tfrabajar en una sala analdgica, pero lo es mucho menos al operar en una digital,
aunque ios DVTRs estan sujetos a la aparicién de dropouts en la cinta, que aumentan
con el uso de la misma.

Hardware dedicado: Hardware y software disefiados parz una tarea especifica, no de
proposito general. Un hardware dedicado proporciona velocidades de proceso muy
superiores, de 10 a 100 veces mas que los sistemas de proposito general. Esto resulta
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importante en el tratamiento de imdgenes, donde las tareas requieren una gran
potencia de procesado.

HDTV: Television de alta definicion. Formato que se caracteriza por una nueva pantalla
con relacién de aspecto 16:9 y capaz de reproducir con hasta 5 0 8 veces mas detalle
gue los sistemas broadcast existentes.

Imagen activa: Area de un fotograma de TV que contiene la informacion de la imagen.
Fuera del area activa estan ei borrado de linea y de campo que agrandes rasgos,
corresponde a las areas definidas por los sistemas analdgicos de 525 y 625 lineas.

interpolacién: Al reposicionar una imagen digital o al modificar su tamafio
inevitablemente se necesitan mas, menos o diferentes pixels que en la imagen original.
La copia o la eliminacion directa de pixels provoca artificios. Para mejores resultadeos los
pixels tienen que interpolarse, ser calculados realizando las medidas ponderadas de los
pixels adyacentes.

ITU-R 601: Norma que define los pardmetros de codificacion de la televisién digital para
estudio. Estandar mundial para la digitalizacién de video en componentes tanto para el
sistema de 525 lineas como para el de 625 lineas y se deriva del SMPTE RP125 y dei
EBU Tech. 3246-E.

JPEG: Norma para ia compresién de datos de imagenes fijas (intra-campo). Su trabajo
tiene que ver con imagenes codificadas de acuerdo con la norma ITU-R 801. Ofrece
compresion de datos con una relacion entre 2 y 100 veces y se definen tres niveles de
procesamiento: Codificacién bésica, extendida v sin perdidas.

Keyframe: Conjunto de parametros que definen un punto en la transicién de un efecto
en un sistema DVE. Por ejemplo puede definir el tamafio, posicién v rotacién de una
imagen. Cualquier efecto digital debe tener un minimo de 2 keyframes, el principic y el
final.

Latencia: Factor de tiempo de acceso a los datos debide a la rotacion de un disco.
Cuanto mas rapido gire el disco, antes se llegara a la posicion donde se pueden
empezar a leer los datos buscados.

Luminancia: Componente. Elemento de brillo o de blanco ¥ negro de una imagen. Se
designa como Y, y es la informacién de luz de una sefial. En un sistema de TV en color
la sefial de luminancia se suele obtener a partir de las sefiales RGB.

Liave: Proceso de sobreponer de manera selectiva un area de una imagen sobre otra.
Se suele someter a un proceso de retoque posterior para mejorar sus resultados.

Macrobleque: Grupo de blogues de imagen, normalmente cuatro, que se anaiizan en
una codificacion MPEG para dar una estimacion del movimiento entre cuadros. Genera
vectores de movimiente que se usan para colocar los macrobloques en las iméagenes
deccdificadas.

Master: Resultado final de |a edicién. Hasta ahora ha sido en forma de cinta pero, con
los sistemas basados en disco, puede existir como el conjunto del material a editar
original junto con las decisiones de edicién correspondientes almacenado en un
servidor.
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MPEG: (Moving Picture Experts Group). Se ocupa de definir las normas para la
compresién de datos de imégenes en movimiento. Su trabajo continda el de JPEG,
afadiendo la compresidn intercampo, compresién extra potenciaimente dispenibie en
base a las similitudes entre cuadros sucesivos de imagenes en movimiento.

MPEG-1: Se disefi6 para funcionar a 1,2 Mbits/seg., la velocidad de datos del CD-RCM,
de modo que se pudiera reproducir video mediante lectores de CD. Sin embargo la
calidad cbtenida no es suficiente para broadcast.

MPEG-2: Disefiado para cubrir desde calidad VHS hasta HDTV, mediante diferentes
aigoritmos y niveles de resolucion de iméagenes. Con velocidades de transferencia ge
datos entre 1,2 y 15 Mbits/seg., hay un gran interés para la transmision digital de
sefiales de TV. La codificacion es muy compleja, sobre todo porque es preciso que el
sistema de decodificacion en la recepcion sea lo mas simple, y por ic tanto, baratc
posibie.

Muestreo: Proceso que se aplica en la conversién de una sefial analégica en una serie
de valores digitales. Término alternativo para la cuantificacién.

Multimedia: Presentacion en la que se utiliza mas de un medio, tipicamente imagenes,
sonido y texto, a menudo en un entorno interactivo. Con frecuencia implica el uso de
ordenadores, siendo [a gran cantidad de datos que esto exige proporcionados por un
CD-ROM o via un enlace de datos.

Multitarea: Operacién que se completa mientras la operacién principal continia de
forma ininterrumpida. Esto requiere un exceso de capacidad de las maguinas por
encima del que se necesita para su operacion primaria.

Off-Line {Edicidn): Proceso de toma de decisiones utilizando equipo de bajo coste
normalmente para producir una EDL o una edicion preliminar que se pueda montar o 2
la que se pueda remitir en una sala on-line de alta calidad., reduciéndose asi el tiempo
de toma de decisiones en éste entorno mas caro.

On-Line (Edicién): Produccién de la edicién final realizada con calidad de programa
total. Al ser de una calidad superior a Ia off-line, el tiempo tisne un coste superior. La
preparacion en una sala off-line ayuda a ahorrar tiempo y dinero en la on-line.

Pixel: Abreviatura de "Picture ceil'. Es el nombre con el que se denomina a una
muestra de informacién de imagen. Puede referirse a una muestra individual de RGB,
luminancia o crominancia, o algunas veces a una coleccién de dichas muestras si son
simultaneas, que dan lugar a un elemento de imagen.

Plataforma Estandar: computadora y sistema operativo construidos para uso de
propodsito general. Por si mismo no tiene ninguna utilidad hasta gue se le dota de
alguno, o muchos, paquetes de software de aplicacién especifica y de hardware
adicional determinado.

Plug-Ins: Aplicaciones software que se pueaden instalar en el mismo sofiware de edicién
no lineal para proporcionar al sistema funciones y caracteristicas adicionales.
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QuikTime: Formato esténdar de video para plataformas Maciniosh. El estandar fue
creado por Apple, pero rapidamente se impuso como estandar de aplicacién en
platafoermas Windows.

RAID: Sistema redundante de discos independientes (Redundant Array of Independent
Disks). Agrupacion de dispositivos de disco estandar junto con un controlador RAID
para crear un sistema de almacenamiento que actlia como un solo disco y ofrece un
rendimiento supericr al que se puede alcanzar con dispasitivos individuales.

Rendering: Proceso a través del cual el software v el hardware dedicados a la edicidn
de video, convierten el video original, los efectos |, ias transiciones y ios fiitros a un
nuevo archivo de video continuo.

RGB: Abreviatura de las sefales rojo, verde v azul, los colores primarios en TV. Tantc
en camaras , en telecines, como en la mayoria de elementos de monitorizacion de un
centro de produccién se realiza en RGB.

Relacién de aspecto de imagenes: Relacidn entre la altura y la longitud de las
imagenes. Casi todas las pantallas de TV son 4:3, pero hay una tendencia creciente
nacia la pantalla ancha cuya relacién de aspecto es 16:9 (16 unidades de largo por 9 de
alto).

Resolucién: Medida del detalle mas fino que se puede visualizar, o distinguir, en una
imagen. Aunque esta influenciado por el nimerc de pixels de una imagen, hay que
advertir que el numero de pixels no define la resolucion final sino simplemente la
resolucion de esa parte del equipo. Deben tenerse en cuenta, la calidad de las lentes,
de los transductores de imagen, etc.

Ruido: Fluctuaciones de nivel irregulares de bajo orden de magnitud. Todas ias sefiales
de video analbgicas contienen ruido. Las sefales generadas digitalmente, sin embargo,
no contienen ningun ruido. Generaimente en ios sistemas ITU-R 601 el ruido fine es
invisible; un ruido més elevado puede ser perceptible en condiciones de visualizacion
normales.

SCSI: Tipo especial de dispositivo de disce, disefiado especificamente para el
tratamiento de grandes cantidades de informacién con una rapidez aceptable.

Servidor {video): Sistema de almacenamiento de audio y video para una red de
usuarios. Aunque existen algunos sistemas analégicos basados en discos opticos, los
que se utilizan en aplicaciones profesionales estan basados en aimacenamiento digital
en disco.

Sistema QOperativo: Programa base que gestiona en una computadora dando el control
de ias funciones disefiadas para usos de propésito general, no para aplicaciones
especificas. Para el uso de, por ejemplo, un procesador de textos, se ejecuta un
software de aplicacién especifica sobre el sistema operativo.

Time Ccde: Infermacién especial afiadida a la cinta de video, referida a la duracidon de
la cinta y a la informacion de video que corresponde a cada momento. Permite el
control! total de dicha informacién en base a su duracién en el {iempo.
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Ultra SCSI (Ultra Wide SCSij: Mas novedoso y rapido que los dispositivos de
almacenamiento en disco SCSI. Especialmente recomendado para el tratamiento de
informacién refericda aDTV

PSR T TG Gl I L

Vectores de Movimiento: Informacion de direccion y distancia utilizada en Ila
codificacién MPEG y en alguncs convertidores de normas para describir el movimiento
de un macrobloque (de la imagen) de una imagen a la siguiente.

Video Streaming: Nueva tecnologia uiilizada para enviar informacién de video a través
de internet.
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Dentro del universe de ofertas educativas, presento una muestra al azar, de algunas
Y H H S ey

La UNAM ofrece 71 carreras en 22 Escuelas y Facultades distribuidas en seis Campus.
Las Unidades Académicas ¢ Planteles son:

En la Ciudad Universitaria hay una Escuela Nacicnal y 13 Facultades:

- 001 Facultad de Arquitectura

- 003 Faculiad de Ciencias

- 004 Facultad de Ciencias Politicas

- 005 Facultad de Quimica

- 006 Facultad de Contaduria y Administracién

- 007 Facultad de Derechec

- 008 Facultad de Economia

- 010 Facultad de Filosofia y Letras

- 011 Facultad de Ingenieria

- 012 Facultad de Medicina

- 014 Facultad de Odontologia

- 015 Escuela Nacional de Trabajo Social

- 016 Facultad de Medicina Veterinaria y Zootecnia
- 019 Facultad de Psicologia

Tres escuelas nacionales externas a Ciudad Universitaria:
~ 002 Escuela Nacional de Artes Plasticas

- 009 Escuela Nacional de Enfermeria y Obstetricia
- 013 Escuela Nacionai de Musica

Cinco Unidades Multidisciplinarias o Campus:

- 100 Facultad de Estudios Superiores Cuautitlan

- 200 Escuela Nacionai de Estudios Profesionales, Acatlan
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- 300 Escuela Nacional de Estudios Prefesionales, Iztacala
- 400 Escuela Nacicnal de Estudios Profesionales, Aragén
- 500 Facultad de Estudios Superiores Zaragoza

Las carreras que ofrece la Universidad se pueden distinguir en dos modalidades de
estudio, Sistema Escolarizado y Sistema Abierto, en cuatro Areas Académicas {Conseios
Académicos de Area) y varias formas de ingreso.

Area |. Consejo Académico Fisico-Matematicas v las ingenierias.
Sistema Escolarizado

101 Actuaria

102 Arguitectura

103 Arquitectura del Paisaje

104 Ciencias de la Computacién **
105 Disefo Industrial

106 Fisica

107 Ingenieria Civil

108 Ingenieria de Minas y Metalurgia
108 Ingenieria Eléctrica Electronica **
110 Ingenieria en Computacion **
111 Ingenieria en Telecomunicacioneas *
112 Ingenieria Geofisica

113 Ingenieria Geologica

114 Ingenieria Industrial **

115 Ingenierfa Mecanica **

116 Ingenieria Mecanica Eléctrica
117 Ingenieria Petrolera

118 Ingenieria Quimica

119 Ingenieria Quimica Metallrgica

120 Ingenieria Topografica y Geodésica
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121 Matematicas Aplicadas y Computacion

122 Matematicas

122 Urbanismo

Area Il. Consejo Académico Bioldgicas y de la Salud.
Sistema Escolanizado ------ Sistema Abiertc SUA

201 Biologia

202 Cirujanc Dentista

203 Enfermeria y Obstetricia

204 Ingenieria Agricola

205 Ingenieria en Alimentos

206 Investigacién Biomédica Basica *

207 Medicina Veterinaria y Zootecnista

208 Médico Cirujano **

209 Optometria

210 Psicologia 210 Psicologia SUA

241 Quimica

212 Quimica de Alimentos

213 Quimica Farmacéutico Bioldgica

214 Quimica Industrial

Area |. Consejo Académico de las Ciencias Sociales.
Sistema Escolatizado - Sisterna Abferto SUA

301 Administracién ** 301 Administracion SUA

302 Ciencias de la Comunicacién (Periodismo) ** 302 Ciencias de la Comunicacion SUA
303 Ciencias Politicas y Administracién Publica 303 Ciencias Pol. y Adm. Publica SUA
304 Contaduria ** 304 Contaduria SUA

305 Derecho ** 305 Derecho SUA

306 Economia 306 Economia SUA
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307 Geografia 307 Geografia SUA

308 Informatica 308 Informatica SUA *

309 Planificacion para el Desarrollo Agropecuario

310 Relaciones Internacionales ** 310 Relaciones Internacionales SUA
311 Sociclogia 311 Sociclogia SUA

312 Trabajc Social SUA

Area | Consejo Académico de las Humanidades y las Artes.

Sistema Escolanzado ---—-- Sisterna Abierto SUA

401 Artes Visuales

402 Bibliotecologia

403 Canto ***

404 Composicién ***

405 Disefic y Comunicacion Visual **

406 Disefo Grafico **

407 Educacion Musical ***

408 Ensenanza del ingiés **

409 Estudios Latinoamericanos

410 Etnomusicologia ™™

411 Filosofia 411 Filosofia SUA

412 Historia 412 Historia SUA

413 Instrumentista ***

414 Lengua y Literaturas Hispanicas *** 414 Lengua y Literaturas Hispanicas SUA ***
415 Lengua y Literaturas Modernas Alemanas ***

416 Lengua y Literaturas Modernas Francesas ***

417 Lengua y Literaturas Modernas Inglesas *** 417 Lengua y Lit. Mod. Inglesas SUA
418 Lengua y Literaturas Modernas ltalianas ***

419 Letras Clasicas
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420 Literatura Dramatica vy Teatro **
421 Pedagogia 421 Pedagogia SUA
422 Piano

Las carreras 7111, 206 y 308 no se ofrecen al Primer Ingreso

** Son carreras de alta demanda

*** Carreras ccn prarreguisitos

PLAN DE ESTUDIOS EN LA UNIVERISAD LA SALLE POR ESCUELA Y FACULTAD

Carreras en Ciencias Administrativas

Administracién de Empresas
Contaduria Publica
Informatica

Escuela en Ciencias de la Educacion

Licenciatura en Ciencias de la Educacion
Licenciatura en Educacién Primaria

Carreras en la Escuela de Ciencias Quimicas

Ingenieria Quimica
Quimico Farmacéutico Bidlogo
Quimica de Alimentos

Carrera en Ciencias Religiosas

Ciencias Religiosas

Facultad de Derecho

Licenciaiura en Derecho
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Escuela de Filosofia

Licanciatura en Filosofia
Maestria en Filosofiz Social

Escuela de Arguitecturag y Disefio Gréfico

Licenciatura en Arguitecturas
Licenciatura en Disefio Grafico
Licenciatura en Ciencias de ta Comunicacién

Carrera en la Facuitad de Medicina
Médico Cirujano
Especialidades

Carreras en la Escueta de Ingenieria

Ingenieria en energia eléctrica y en Sistemas elecironicos
Ingenieria Industrial

Ingenieria Mecanica y en sistemas energéticas

Ingenteria civil

ingenieria cibernética y sistemas computacionales

LA UNIVERSIDAD  AUTONOMA  METROPOLITANA  OFRECE
LICENCIATURAS EN SUS 3 UNIDADES UNIVERSITARIAS:

Unidad Azcapotzalco

Divisidn de Ciencias Bésicas e ingenieria
ingenieria Ambiental

Ingenieria Civil

Ingenieria Electrénica

Ingenieria Eléctrica

tigenieria Fisica

ingenieria industrial

Ingenieria Mecanica

59
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ngenieria Metallrgica

ingenieria Quimica

Division de Ciencias Sociales y Humanidades

Administracion

Derecho
tconomia

Sociologia

Divisién de Ciencias y Artes para el Disefio

Arquitectura
Diserio de ja Comunicacion Gréfica

Disefo Industrial

Unidad lztapalapa

Divisién de Ciencias Basicas e ingenieria
Computacién

Fisica

Ingenieria Biomédica

Ingenieria Electrénica

Ingenieria en Energia

Ingenieria Hidrolégica

[ngenieria Quimica
Matematicas
Quimica

Divisién de Ciencias Sociales y Humanidades

Administracién
Antropologia Social
Ciencia Politica

Economia
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Filosofia

Historia

Letras Hispanicas
Linguistica
Psicologia Social

Sccigicgla

Division de Ciencias Bioldgicas y de la Salud
Biologia

Biclogia Experimental

Hidrobiologia

Ingenieria Bioquimica Industrial

Ingenieria de los Alimentos

Produccion Animal

Unidad Xochimileo

Divisidén de Ciencias Sociales y Humanidades
Administracion

Comunicacion Social

Economia

Politica v Gestion Social

Psicologia

Sociclogia

Division de Ciencias Biclogicas y de ia Salud
Agronomia

Biologia
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Enfermeria

Estomatologi
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Madicina
Medicina Veterinaria y Zootecnia
Quimica Farmacéutica Biolbgica

Nutricidn

Division de Ciencias y Artes para &l Disefio

Arquitectura

Planeacién Territorial

Disenc de la Comunicacion Grafica

Disefio Industrial
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