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INTRODUCCION

Se denomina software a las aplicaciones, éstas permiten desarollar infinidad de operaciones por ejemplo:

Dentro de las aplicaciones mas canocidas que son utilizadas para la edicién de texto, contamos con ef software
Quark Xpress y Adobe Pa geMaker, su caracteristica principal es la de ser un formador donde se pegan las imagenes
y el texto, los iconos pueden ser de dos tipos, las im&genes de tipo bit map y las vectoriales,

Otro tipo de aplicacién es la vectorial, y los softwares correspondientes son Adobe Mustrator, Freehand, Corel
Draw entre otros, estas aplicaciones sirven para crear cualquier tipo de imagen. e incluso se pueden generar ilus-
traciones muy complejas que impliquen combinaciones de <olor, esfumados vy otros efectos como perspectivas,
deformaciones etc.

Dentro de la extensa variedad de Softwares que tienen la finalidad de crear, retocar, pintar, e incluso montar
imagenes de tipo bit map (mapa de puntos), podemos mencionar a . Adobe Photoshop, Photopaint, Fireworks
entre otros,

Dentro del srea del disefio conocida como multimedia, el software también se manifiesta como una her-
ramienta importante, las aplicaciones més conocidas para elaborar CD interactivos Y presentaciones por men-
ctonar algunas, Director, Flash, After Effects entre otras. Existen también aplicaciones que generan ambiente 3D,
como 3D studio Max, Infini-D, entre otros.

Parte importante en el desarrolio de tra bajos es el Hardware, &ste es todo el equipo fisico que permite que una
aplicacién sofware corra. Cuando digo equipo me refiero a todo Io que nosotros podemos tocar, por ejemplo el
monitor y el CPU de nuestra computadora, el teclado, el mouse, scanner, las unidades de disco, flopy, zip, jazz, las
bocinas, cdmaras digitales, e infinidad de extensjones.

Asi el presente trabajo de investigacién hace una resefia acerca de las aplicaciones digitales dentro del disefio
editorial y nos menciona algunos tips para aprovechar al maximo los softwares y hardwares que existen actual-

mente en el mercado,
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Antecedentes del disefio gréfico.

Juan Acha nos dice “Nosotros somos parti-
darios de tomar el afio 1851 como el que marca
el nacimiento de [os disefios”. Esta afirmacién
parte de que en esta fecha se monta una expo-
sicién de disefio industrial, la cual tuvo cabida
en el Palacio de Cristal de Londres, los produc-
tos expuestos no tuvieron un éxito rotundo
puesto que a I3 vista de las personas eran tos-
cos y feos, faltos de una estética visual. La
demanda es crear una vestidura especial para
que los productos sean agradables a la vista.
Indiscutiblemente, esto involucra al disefio
gréfico.

Pero cuando se considera que inicia en |a
realidad la verdadera reproduccién grafica ma-
siva es hasta 1945 <uando la fotografia entra
fuertemente en el periédico.

1.1 Concepto de disefio

A manera de definicién el disefio grafico es
una disciplina que tiene como labor dar solu-
Cién a las distintas necesidades que pueda ge-
nerar una sociedad, estas necesidades se sj-
than exclusivamente en el campo de la comu-
nicacién visual.

El disefio grifico est3 enfocado hacia djs-
tintas ramas como Io son el disefio editorial,
disefio tridimensional, el disefio de cartel, el
disefio de identidad coorporativa, y los disefios
audiovisuales en los cuales no sélo se solucio-
na una necesidad visual, si no también una pe-
cesidad de orden auditivo. Es preciso conside-

Jmnmlﬂmm.hmmgm Ed. Trillas primera edicidn 1988 pag 78 O




Envasc, anuncio de rar que en todas y cada una de las ramas del di-
sefio grafico es indispensable recurrir a la ma-
hipulacién de imédgenes y textos que en con-
junto, dan como resultado final mensajes con
objetivos, dirigidos a puntos especificos de la
sociedad. Los mensajes visuales que genera el
disefio gréfico pueden tener objetivos de tipo
social, cultural, polftico, institucional publici-
tario etc.

revista, y portada

de revista,

“Los productos de los disefios pueden
agruparse en utensilios, espacios, y entreteni-
mientos.”

1.- Los utensilios son cubiertos per el dise-
fio grafico, éstos comprenden a las informacio-
nes tipograficas, a la publicidad, los audiovi-
suales entre otros medios, el tratado estético
que el disefio otorga a estos elementos depen-
derd de manipulaciones e innovaciones propo-
sitivas para conformar asi elementos con esté-
tica visual.

2.- Después viene el disefio industrial, el
cual otorga a los productos estética visual ¥
tactil, la conformaci6n de espacios correspon-
den ala arquitectura y al disefio urbano,

ere

A A DECIE SEBRE...

3.-Por ditimo tocaremos el tema de los en-
tretenimientos, los cuales se desarrollan en el
dmbito de los audiovisuales, éstos obviamente
son el cine y la TV, dentro de ios entreteni-
mientos cabe considerar a los disefios icono-
verbales como lo son las historietas y fotono-
velas, ambos totalmente ligados con el disefio
grafico.
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Triptico 1.2.1 Variantes del disefio Disefio Editorial

Este como tal, tiene la funcién de designar a la palabra escrita, es-

pacios dentro de un campo visual, el

cual puede tener un complemente con

las fotografias. Los soportes que se ma-

nejan dentro del disefio editorial son
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.1.2.2. Disefio icono verbal.

Los disefios icono verbales apa-
recen simultdneamente al desarro-
tlo def cartel, de la fotografia y de
la aparicién del cine, y ésto es a
partir de la sequnda mitad del siglo
XIX. Los disefios icono verbales tie-
nen la caracteristica de ser expor-
tables, esto se hace posible a través
de la industria cultural de los pal-
ses poderosos, el campo de accién
icono - verbal comprende: las foto-
novelas, las tiras cé6micas e histo-




Formata
pelicula X file

VHS

rietas, la prensa en general y la literatura de
entretenimiento; en concreto producen mode-
los de imégenes e informacién, que bien pue-
den llevar por nombre el término de infografia
o ilustracién informativa.

1.3.1 Disefio audiovisual

Es también en el siglo XIX cuando inician
los disefios audiovisuales, "En 1793 -1794 prin-
cipian el diorama y el panorama que rednen
plblicos multitudinarios y mayores que el tea-
tro. Las masas crecen y ayudan 2 la industria a
masificar su produccién” * Debemos esperar
hasta 1950 para apreciar la difusién mundial
de la televisién".Es elemental decir que los di-
sefios audiovisuales también se consideran co-
mo produccion de exportacién.

Anteriormente, ya se dijo que la fotografia
se liga al proceso y evoluclén del disefio, ésta
tiene el poder de crear técnicas que posibilitan
el devenir de otras artes, ya que su produccién
mécanica y masiva tendrd como resultado de-
rivar al cine y a la televisién, asl que podemos
considerar que la fotografia concreta la inte-
raccién entre la tecnologia y las artes,

Los disefios audiovisuales conjugan como
su nombre lo dice, sensaciones auditivas,
acompafiadas de imagenes, ambas interactian
simultaneamente, en un lapso de tiempo que
puede ser variable segin requiera, tres ele-
mentos son muy usados en este medio, el sép-
timo arte (cine), televisién y audiovisuales en

Acha Juan Intreduccidn 3. 13 teoris dg los discfios Editorial triilas Pag 79
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Envase para perfume

los cuales se conjuga el sonido y la proyeccidn
de transparencias, a decir verdad dentro de es-
tos medios es importante la animacién tridi-
mencional y la tradicional, por ejemplo las ca-
) ricaturas contienen y estdn hechas
a base de lo que llamamos anima-
cion tradicional, aunque la tecnolo-
gia ahora permite conjugar efectos
tridimencionales con los de ani-

macidén tradicional.

Obviamente aqui las computa-
doras juegan un papel importante,
ya que éstos poco a poco han al-
canzado una gran importancia en
los medios de produccién masiva.

Existen también los interacti-
vos, que se consideran medios au-
diovisuales, por ejemplo los CD de
encarta, los CD musicales, que en
ocaciones traen presentaciones
donde es necesario presionar
botones para accesar a los trak.

A diferencia de los CD el inter-
net alcanza una posicién especial
ya que las paginas que éste desplie-
ga tienen la capacidad de represen-
tar un estilo de diseiio editorial que
en ocaciones se conjuga, con algu-
nas aplicaciones audiovisuales. Lo
que hace interactivo al internet es
que para que cualquier individuo
viaje a travez de un sitio tiene que
hacerlo por medio de clicks que lo
trasladen a otra pagina.




Envase para trusa

1.4.1. Envase y embalaje.

El envase es considerado como
un producto de exportacién al
igual que el disefio audiovisual y el
icono verbal. Envase y embalaje,
aunque estas terminologias son
parecidas, su significado y funcion
son diferentes.

Un envase se cataloga en enva-
se primario este fiene como carac-
terfstica fundamental estar en con-
tacto directamente con el produc-
to, por esta razén estd obligado a
protegerlo ¥y resquardarlo de los
agentes biolGgicos y del medio am-
biente; ademas es pertinente sefia-
lar que el material de este envase
primario suele estar sujeto a una
serie de estudios de céracter fisico
y quimico, con la finalidad de que
el producto realmente esté prote-
gido.

El envase secundario tiene la
funcién de identificar y proteger al
envase primario, éste puede ser
unitario o colectivo. Existe un en-
vase terciario que tiene como obje-
tivo proteger al envase primario en
conjunto del secundario, durante el
proceso de distribucién de los pro-
ductos. En cambio , el embalaje es
el que envuelve, contiene y prote-




logotipo cocacola

ge a los productos envasados, otro de sus obje-

tives deriva en el hecho de facilitar el proceso

de distribucién del producto, propiciando que

se identifique el contenido, ademas tiene que
ser resistente, a posibles deterioros
como lo son las caidas libres, roe-
dores, roturas, robos, etc,

De tal manera, dentro de un em-
balaje de cartén corrugado, pueden
estar contenidas ocho cajas o mas
de envases, debidamente resquar-
dados para su distribucién, y doce
embalajes similares estardn deposi-
tados en una tarima o (pallet), ésta
base pude ser de madera, plastico o
cartén rigido, en ocasiones estos
embalajes tendran como capa final
una pélicula estirable o encogible
de PVC, de polietileno, para formar
asi una barrera contra el agua, pol-
vo, humedad etc.

1.5.1 ldentidad Coorporativa

Actualmente conocemos a la
identidad grifica como imagen
coorporativa o logotipo. 5in em-
bargo, esto conlleva un proceso.
Con anterioridad los artesanos y
los ceramistas, tendidn a marcar,
sus vasijas con el propésite de que
la clientela pudiera buscar esa mar-
ca en una siguiente compra, pero
esta marca ante el consumidor tie-
ne un lenguaje, a manera de que si
la vasija le gqusté puede buscar ésta




Logotipo Ford

Logotipo Kelloggs

para comprarla, pero si el producto no fue lo
que se esperaba y tiene una calidad nula lo
mds probable es que el cliente busque la marca
con el fin de nunca méas adquirirla o sea no
comprarla.

Es obvio que los comerciantes usan las mar-
cas para distingir sus productos y servicios. Sin
embargo, la marca también puede ser utiliza-
da, por organizaciones gubernamentales, hos-
pitales, escuelas, etc.

La marca como tal otorga a los productos
la facultad de que éstos se puedan distingir de
otros que sean similares; es como una firma
que sirve como indicador de calidad, valor y
origen. Otro privilegio del que gozan las mar-
cas es que pueden tener un registro, el cual las
ampara para que &stas no tengan un uso inde-
pendiente a la compafiia y en caso de que éste
se diera, la compafiia puede levantar una de-
manda en contra del que se atrevié a usar su
imagen sin previa autorizacion.

Incluso una marca tiene un valor infinito, y
ésta puede ser vendida si se desea. Existen los
nombres de marca e imdgenes de marca, a me-
nudo se tiende a identificar los nombres de
marca como marca, y a las imdgenes de marca
como logotipos, aunque esto no estd conside-
rado como regla, ya que existen nombres de
marca que tienen una forma grafica distintiva,
por lo que éstas funcionan como imigenes de
marca o logotipos, por ejemplo, Coca Cola,
Ford o Kellogg’s, marcas que tienen éxito mun-
dial. En consecuencia puedo decir que un logo-
tipo se puede transformar en marca.




Cartel para Lev's Por ejemplo logotipos como Volkswagen, Ford, Chrysler,

Nissan, representantes de la industria automotriz han mos-
trado tanta calidad al pablico que sus logotipos funcionan
como marca porque el consumider buscard comprar uno u
otro, precisamente por las caracte-
risticas de marca que estos logoti-
pos nos ofrecen,

Asi mismo, se hace necesario que
en el momento de tener el logo ya
disefiado, éste se ajuste a varias es-
calas, pues es de considerar que en
todas y cada una se debe distingir y
ver bien, porque la aplicacién de es-
te logo puede aparecer tanto en un
anuncio espectacular como en la pa-
peleria basica de la empresa, como
las tarjetas de presentacién, las ho-
jas membretadas y facturas, en don-
de el tamafio varia de los metros a
los centimetros.

1.6.1 Disefio de cartel

El cartel es otra rama poderosa
de comunicacién dentro del disefio
grifico, éste aparece en el afio de
1870 y su expresién se apoya direc-
tamente en {a pintura, claro que és-
te tiene tendencias publicitarias, ge-
nerando asi o que conocemos como
propaganda. El pionero més impor-
tante de este medio de comunica-
cién es Jules Chéret (1836-1933). Co-
Mo otros antecedentes, considere-
mos [a orden que dictd Luis XV en el
afio de 1761, dicha orden manifests
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a los establecimientos el derecho de colocar
sus muestras paralelamente al muro, pegadas
a él, esto nos esboza a la cartelera. En 1715,
una pintura es utilizada para anunciar sombri-
llas, pero es hasta 1869 cuando Chéret hace sus
primeras apariciones. Chéret propuso a los car-
teles no tante como una obra publicitaria, de
hecho sus carteles llamaban tanto la atencidn
porque eran mas bien obras de arte, é| plasma-
ba sus carteles en los muros de las calles ha-
ciendo de estos carteles unos verdaderos mu-
rales, Chéret interpreté en sus obras el lengua-
je popular.

Para algunos el cartel es considerado como
un grito pegado en la pared, como lo expreso
Roland Holts, en un aricule diciendo, “Un
anuncio puede ser dos cosas o una simlpe pie-
za de informacién, o un grito... No hay necesi-
dad de decir la verdad a gritos porque ésta
puede clararse tranquilamente y sin cargar tin-
tas”,

Albert Hahn expresaba la opinién contraria
"El arte publicitaric que nos interesa es un ti-
po de arte que pueda verlo todo el mundo, cu-
ya naturaleza misma le permita influir incluso
en aquellas personas a las que les importa muy
poco el arte y que, por regla general, nunca
han pasado en visitar una galeria de arte o una
exposicidn, es un arte de la calie, puroy simple
y como tal popular cien por cien.”

A mi parecer el cartel del siglo XX si ests
expuesto a la vista de todos, en las calles hos-
pitales, etc. Pero no puedo estar de acuerdo
del todo, con el hecho de que un cartel se des-

Barnicoat John Los carteles su historia y su enguale Ed. Gustavo Gilll 5.A. Barcclons 87
B9 pag 148
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Espectacular Zippo. tine meramente al sector popular o hacia una

cultura de la calle, mas bien e cartel se dirige

€omo mera informacién visual, pensado si, pa-

ra que lo vea todo el munde, pero siempre
orientado hacia un sector especifi-
co.

Un cartel debe llamar la aten-
<ién y ser tan claro, a manera de

f ‘i g - que de un sélo vistazo nos de la in-
I N J T l; ;9% formacién del tema a tratar, la efi-
s e ' : cacia de esta informacion tiene que

»

llegar al grado de que un pasajero o
automovilista que lleve una veloci-
dad moderada, sin la necesidad de
detenerse pueda comprender rapi-
damente el mensaje. En este punto
es importante considerar a los es-
pectaculares,

Para tener una comunicacién de
esta indole, es necesario recurrir a
la sintesis de la forma y a los colo-
res brillantes o contrastantes, pero
como mera observacién es de vital
importancia evitar que los colores
generen vibracién, en el mismo
grado de importancia se contem-
plard el hecho de que algunos es-

_ _ _ pectadores se detienen a ver el car-

P CER TN R, - - tel con m§s detenimiento, en con-
: i : ’ siguiente no ests de maés, redactar

WO Dasa.comnm 0 SULU DESEARL{} ur? Pequeiio texto que refuerce el
mensaje; lo que pretendo decir con
texto pequefio es que éste no se ex-
ceda més de cinco palabras, aunque
puede haber excepcién. Ademas ca-
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Anunclo de Revista para vodia, be destacar que el texto puede ser utilizado como un ele-

mento grafico que puede entrar en juego con el colorido yla
forma, ya que los textos que se utilizan por lo regular son
pesados y de formas sencillas.

Las técnicas mas usadas para la
elaboracién de un original del car-
tel son, aerégrafo, serigrafia, y fo-
tografia, ésta (ltima, nos brinda
técnicas de alto contraste, las cya-
les incluso se llegan a combinar con
fa técnica de pincel de aire (aeré-
grafo). Para reproduccién masiva
del original se recurre a sistemas
de impresién como offset y la seri-
grafia, etc. Siempre y cuando la
tinta que se utilice de colores bri-
llantes y limpios con la caracteristi-
€a especial de que las tintas resig-
tan el trato de la intemperie.

Podemos considerar como va-
riantes del cartel a la cartulina, la
pancarta, ef cartelén y los anuncios
espectaculares,

El cartel tiene i3 ventaja de ser
gratuito, el espectador séio tiene
que mirarlo al pasar , es imposible
no verlos, puesto que su armonia y
composicién hacen de ellos unas

verdaderas obras de arte, incluso

. _ N : " hay quienes los coleccionan. Cuan-
ABSOLUT MARILYN do un cartel estd bien disefiado

. : . _ . , ¢ . puede permanecer en la mente del
" N espectador por mucho tiempo.




Los carteles se distribuyen manualmente, esto obvia- T
mente incrementa los costos, los papeles en los que se da sa-
lida a este material son pesados y de buena calidad, y por si
fuera poco las tintas empleadas en esta tarea de impresién
tienen caracteristicas especiales de color, lustre y resistencia
a la interperie; las medidas de cartel se adecuan al tamafio
méximo del pliego una medida que se utiliza usualmente es
la de 1.02. m x 75 cm, esto es con la finalidad de obtener la
mayor area posible a fin de poder exhibir el anuncio en la pa-
red.
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2.1.2. Antecedentes

El disefio editorial en su forma mé&s burda
puede ser considerado desde, el afio 1300 a.c,
cuando los fenicios se encargaron de difundir
el primer sistema alfabético formado por 22 le-
tras, la estructura de estas letras era abstracta
y con un valor fonético correspondiente al so-
nido de la inicial de alguna palabra, por ejem-
plo, la letra "A" representa la cabeza de un
buey esta letra tiene un estricto valor féneti-
<0, ya que buey en fenicio se dice aleph.

Los griegos en el aiio 900 a.c, adoptan el
sistema de escritura fenicio para adaptarlo a
su lengua, logrando de esta manera construir
un alfabeto constituido por veinticuatro letras
contado que esta estructura tiene tanto voca-
les como consonantes. El nombre de alfebeto
se obtiene de la conjuncidn de las dos primeras
letras alfa y beta.

Los griegos tuvieron la audacia de imple-
mentar un cambio de direccion en la escritura,
el sistema sinistrérsum (sistema de escritura o
alfabeto fenicio.) se lee y escribe de derecha a
izquierda, la propuesta de los griegos en el sis-
tema de escritura llamada bustrofedén se ca-
racteriza por dar lectura de derecha a izquer-
da y de izquierda a derecha hasta llegar al
sistema denominado dextrorso que se lee y es-
cribe de izquierda a derecha, el sistema dex-
trorso es sin duda una forma de escritura que
a fogrado trascender hasta nuestros dias, los
signos griegos adoptaron formas geométricas.
y regularas,
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El aifabeto griego fue fuente de inspira-
Cién para otras civilizactones, por ejemplo en
Italia, los etruscos se basaron en este alfabeto
para construir asi su propio sistema de escritu-
ra, conformando de esta manera un alfabeto
que “contiene veinte letras, dieciséls conso-
nantes de derivacién fenicia y cuatro vocales
de derivacién griega;" asi como los etruscos
fueron influenciados por los griegos, los etrus-
cos derramaron su influencia sobre {os roma-
nos, éstos lograron construir bajo dicha in-
fluencia un alfabeto compuesto por veintitrés
letras, y son precisamente los romanos los que
generan las inscripciones conocidas como ma-
ytisculas cuadratas; la mayiuscula libresca, la
mayuscula ristica.

En un principio todas la letras empleadas
en los manuscritos de los libros eran maydscu-
las y es hasta el siglo IV que aparece la letra
mindscula conocida como semiunical.

Asl como evolucionan las estructuras de las
letras, evolucionaron los soportes de escritura,
pues es en el siglo 11l d.c., cuando aparece el
pergamino moderno e innovador, entra a sus-
tituir los incémodos rollos de papiro, su inno-
vacidn consiste en que se puede escribir sobre
sus dos caras y ofrece la posibilidad de corregir
los errores con facilidad; de esta manera se |o-
gra plegar las hojas para posteriormente, en-
cuadernarlas y conformar asl los libros o cédi-
ces.

Estos libros alin estaban escritos a mano, es
hasta el afio mil cuando Gutenberg reproduce
caracteres moéviles para producir el primer li-
bro impreso la Biblia.
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En ltaiia, para el siglo XV los tipoégrafos
mas hébiles se disponen a crear los primeros
talieres tipograficos; que tienen lugar en Su-
biaco, Roma y Venecia, como autores de este
acontecimiento podemos mencionar a los ale-
manes Pannartz y Hann, en Francia Jenson.

Venecia no sélo fue un lugar donde se ge-
neraron talleres de tipografia, esta ciudad
también conté con tipogréfos como Francesco
Griffo (1450-1518), quien creé la tipografia lla-
mada Bembo que fue utilizada para el libro De
Aetna, las mayisculas de dicha tipografia se
ven influenciadas por las capitales romanas y
las minfsculas son influenciadas por las men-
tadas letras humanisticas, otra de las creacio-
nes de Francesco es el caracter Aldino.

En 1522 un personaje conocido como el Vi-
centino (Ludovico degli Arrighi) innova la vida
tipogrifica con un tipo que responde al nom-
bre de cursiva cansilleresca conocida en el ex-
tranjero como itdlica, la cual se caracteriza por
Ser Una tipografia extremadamente préctica y
legible, sus trazos dejan al descubierto una in-
clinacién regular que tiene ascendentes y des-
cendentes largas con curvas armoniosas ¥ re-
dondeadas en sus terminaciones; lo interesan-
te de esta tipografia es que ha logrado tras-
cender hasta nuestros dias pues es utilizada
con frecuencia para destacar palabras o parra-
fos importantes,

Paralelamente a los alfabetos se desarro-
llan otros tipos de escrituras como los jerogli-
ficos egipcios, la escritura maya, la escritura
azteca, y la escritura China, que ha conservado

una escritura ideogréfica que desemboca en
los caracteres que usa hoy en dfa.

China marca un interesante contraste que
trasciende hasta nuestros dfas, dicho contraste
se conoce como periodo ideografico, este peri-
odo es comprendido a partir de La significa-
ci6n en forma simbélica de la expresién figura-
tiva del dibujo. Excento en su totalidad de
gramética.

Avanzando hacia el afio 1700 aparece
Giambattista Bodoni (1740-1813). Como parte
de su trayectoria podemos mencionar que fun-
9id como director de la imprenta Real del Du-
cado de Prama, posteriormente hacia el afio de
1768 elabora y afina los caracteres franceses
de Fournier y de Didot, Bodoni empefd gran
parte de su vida en ia construccién de un ca-
racter constituido por médulos constantes y
una geometria muy precisa, después de su
muerte se logra publicar su manual en el que
estdn incluidas 373 tipografias donde Bodoni
expresa su teorfa, la cual se encarga de indivi-
dualizar las cuatro caracteristicas basicas que
a su parecer debe poseer un caracter;

Como primer caracteristica, en su tratado
Bodoni considera de gran importancia la regu-
laridad tipogréfica, una letra es regular si se
conforma en un esquema que le define; como
segunda caracteristica, Bodoni considera la ni-
tidez, esta virtud sélo es considerada si las le-
tras tienen la calidad de fectura requerida; el
buen gusto puede determinarse en relacién a
la sobriedad que presenten los caracteres y por
iltimo la belleza proyecta que la elaboracién
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de la tipografia implics un trabajo sin apresu-
racién y fue més bien el resultado de un empe-
fio apasionado basdndose en la ejecucién de
una excelente técnica,

El disefio de revista nace en 1800 como un
invento de la Revolucién Industrial, la revista
Pretendia apartarse de la tipografia que se ma-
nejaba tradicionalmente en los libros y diarios,
teniendo como objetivo crear vna nueva sinte-
sis de textos y fotografias. A la vez la revista
carecia de un formato especifico a diferencia
de los libros, diarios y carteles, los cuales si po-
sefan un formato y caracteristicas que los dife-
renciaban entre si. -

Es hasta la dltima década del siglo XiX
cuando comienzan a aparecer las primeras
condiciones sociales y técnicas para la repro-
duccién de revistas modernas, de circulacién
masiva; se puede decir que “la revista moderna
nacié directamente de la invencién de la re-
produccién fotografica y de la automatizacion
de la imprenta®.

El proceso de la fotografia ha sido largo, in-
cluso cuando la fotografia no existia la ilus-
tracién estaba orientada a representar temas
en las revistas, y fue hasta la aparicién del da-~
guerrotipo cuando la fotografia y la ilustra-
cién entraron en una especie de competencia,
en la cual cada una de ellas curiosamente se
vio obligada a tomar caracteristicas una de la
otra.

Los artesanos labraron con sombreados de
lineas entrecruzadas ilustraciones que

tomaron calidades realistas que rebasaban la
calidad de las primeras fotograflas y las
fotografias que aparecian dentro de las revis-
tas estaban tan retocadas que parecian dibu-
jos incluso las primeras fotografias se utiliza-
ban para reproducir ilustraciones o dibujos
que posteriormente eran transferidos a placas
sensibilizadas de una plancha de madera, se-
gun un sistema mecanizado de grabado.

Gracias al fotograbado en medio tono o
tramado, que tuvo lugar en 1880 en Estados
Unidos y su uso se generalizé hacia 1895 en las
revistas. El proceso en medio tono aparte de
ser irnovador era un sistema barato pues en el
afio de 1poo se tiene como un dato relevante
que la revista The Century pagé 300 délares
por una plana grabada en madera, mientras
que un semitono fotogrifico unicamente ge-
nerd 20 ddlares de costo.

En la década de los setentas, la fotografia
ya habfa superado los detalles toscos vy la ilus-
tracién en consecuencia tuvo que especializar-
se en temas que una fotografia no fuera capaz
de captar, por ejemplo las imigenes cientificas
vistas a través del microscopio no podian ser
fotografiadas, asi que la ilustracién recobré
importancia dandole un tratamiento casi realista a
estas imdgenes. “Es en 1851 cuando se introdu-
jo el papel fotografico y en 1855 se masificé su
produccidn; a fines del siglo XIX aparecid el
rollo y en la década del treinta se perfecciona-
ton los aparatos portétiles”. Esto es un punto
clave ya que quiere decir que una imagen pue-
de ser reproducida a partir de un negativo,
tantas veces se requiera, como resultado de es-
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te adelanto tendremos que la fotografia tiene
un acercamiento importante con el disefio gra-
fico.

Antes de 1900 la revista se encontré con un
problema: los artesanos. Ellos estaban total-
mente influenciados por el manejo tipografico
de los diarios cosa que no permitia que la re-
vista tuviera su propia expresién grsfica, la
inica caracteristica que parecla distinguir a la
revista del libro era la portada, pues é&sta era
flexible y endeble, taodos los demé&s elementos
tenian tendencias parecidas a los diarios, los
titulares tenfan mucho parecido con los enca-
bezados de los capitulos, la tipografia se orga-
nizaba simétricamente dentro de columnas do-
bles o sencillas y las ilustraciones eran coloca-
das en la pigina opuesta sin ningiin tratamien-
to especial.

En 1916 el conde Mast Bradley, tiene la au-
dacia con un adelanto de casi 15 afos, al pro-
poner la doble pigina ilustrada, esto rompié
las convenciones que tenfa la revista ilustrada,
podemos incluso considerar que Bradley puede
ser el primer director de arte, a finales de los
afios 20 es cuando se reconoce a los directores
de arte como profesionales en el ramo Y son
ellos los que desbancan totalmente a los con-
servadurismos artesanales, adoptando de esta
manera una sensibilidad moderna para el dise-
fio de revistas.

Las primeras revistas fueron selectivas, las
publicaciones se orientaban exclusivamente a
los ricos, con temas de Interés polftico y litera-
rio, ademds con un costo elevado, éste corres-

pondia a2 4 peniques equivalentes a la mitad
del salario de un obrero.

Las revistas tenian esos costos, porque pa-
ra su elaboracién se necesitaba de grabados,
los cuales en el desarrollo de su proceso po-
dfan abarcar en tiempo desde un dia hasta un
mes, esto fue a comienzos del siglo XIX, cien
afios después un fotograbado en medio tono
podia ser preparado en unas horas, gracias a
esto los costos pudieron bajar. Con la Revolu-
<ién Industrial y la colaboracién de obreros
especializados, se conforma una nueva etapa
en la invencién de revistas, y es en este mo-
mento cuando entra el ferrocarril como un me-
dio de distribucién de los ejemplares.

En Inglaterra se sostuvieron desde 1832 al-
gunos periddicos con publicacién semanal de-
dicados a {a instruccién popular, con tirajes
aproximados de 100.00 ejemplares. La primera
etapa de edicién sostenida de revista popular
fue gracias a las revistas ilustradas de publica-
cién semanal. El éxito, de la produccién de re-
vistas semanales ilustradas coadyuvé al creci-
miento de los movimientos democraticos po-
pulares europeos y con los avances técnicos en
la imprenta.

En 1860 nace la litograffa en color, como
resultado de los experimentos que llevé acabo
el gran artista Jules Chéret, quien “empezd a
producir en Paris carteles litograficos en
color”. Gracias a esto las revistas pueden to-
mar el colorido en sus paginas proporcionando
una libertad artfstica, en ia que se basaron mu-
chas de las innovaciones aportadas en el movi-
miento moderna en el disefio gréafico.

Barnicoat Jhon Los Carteles su historia.., psgina 2
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Los impresionistas mas conocidos, como
Manet, Degas, Monet, Sisley, Pisarro y Renoir,

colaboraren de una manera espectacular en la
etapa del reportaje pintado.

L' Art Moderne aplicé a la revis-

ec_,,:-z:re; rm ta la innovacién de que ésta no s6-
32 CLBnDY lo fuera documentadora de noti-
cias, si no que la revista pudiera te-

para que tu hijo ner otros campos de accién como
divi los son la cultura poputar y la expe-
se divierta Y aprenda riencia cotidiana, las revistas artfs-

ticas por su parte se dieron a la ta-

Encnclopedia rea, de sustituir los grabados que

P aparecian en la portada semana

. de Mexnco tras semana a manera repetitiva

por carteles ilustrados de actuali-
dad y modernidad. Las revistas ar-
tisticas mantuvieron elevados ni-
veles de disefio y produccién, con-
tribuyeron también a la divisién
del trabajo, permitiendo que los di-
rectores de arte tomaran papeles
de poder editorial.

Asi como el disefio de revistas
fue cambiando y modernizando los
métodos de impresién, as{ como las
técnicas fotograficas y de ilustra-
cién se fueron depurando, de la
misma manera la forma de diseiar
y estructurar la revista, ha cambia-
do, pasando de la elaboracién ma-
nual a la aplicacién de la tecnolo-
gia, por computadora, ya en los
afios setenta surgié el término
composicién de area. “La composi-




cién de drea era una forma tosca de disefio
asistido por ordenador”, esta innovacion no
tuve éxito inmediato, hubo que pasar por un
proceso de adaptacién, porque los disefadores
se vefan enfrascados en confusos programas
que tenfan que ser manipulados por molestos
comandos que aparentemente complicaban las
cosas.

A decir verdad las reticulas y tipografias
que ofrecieron las primeras computadoras, re-
sultaban del todo rigidas, de hecho estos pri-
meros programas se utilizaron bastante para
disefiar formatos que eran extremadamente
regulares, como los que se usaban normalmen-
te en los periédicos, algunos tistados y directo-
rios; la computadora quedé considerada en es-
ta primera etapa, como un instrumento que de
alguna manera reducfa el trabajo manual, pro-
piciando asi, que el disefiador pudiera destinar
mas tiempo al trabajo creativo.

La composicién digital alcanzé después de
unos afios, la capacidad de sustituir a la foto-
.composicién, la cual en su tiempo sustituyd a
la formacién de texto a base de fos tipos de
metal; en el proceso de estos, la imagen vy el
texto estaban fisica y conceptualmente sepa-
rados, en el sistema de fotocomposicién off-
set, esos elementos estaban fisicamente com-
binados. En la composicién digital, el proceso
de produccién de tipo e imagen se reunifica to-
talmente; esta parte es {a que permite al dise-
fiador lograr una manipulacién total de textos
e imdgenes, el disefio gréfico por computadora
transformd el acto mismo de realizacién del
trabajo, dando la pauta a un proceso de disefio

en el cual cabe maximizar posibilidades. La
computadora puede ser un instrumento de vi-
sualizacién interactiva, éste es capaz de ayu-
dar tanto en la redaccién como al disefio, por-
que permite editar y componer ia pégina si-
multaneamente, incluso las fotograffas se pue-
den manejar con libertad, ya que la miquina
ha desarrollado distintas técnicas con las cua-
les una fotografia digitalizada puede montar-
se, retocarse, recortarse, e insertarse en el lu-
gar deseado.

Es obvio que las computadoras han alcan-
Zado a través de los dltimos treinta afios una
sofisticacion total, como prueba de ello el te-
rreno de las revistas ha pisado ya los medios
electrénicos, de manera que existen en el mer-
cado revistas de esta indole,

Una revista electrénica es la que esta dise-
flada en la computadora y es transmitida tam-
bi€n por una maquina, por ende la lectura que
se le da a este tipo de revistas, consiste en des-
plegarlas en la pantalla vy dar lectura, con la
naturalidad con la que leemos una revista im-
presa. Ejemplos de esto que podemos consul-
tar en Iinea en la siquiente direccién,
www.revistamilenio.com.mx, o www.latin-
gay.com

A diferencia de la revista impresa en una
revista electrénica podemaos encontrar combi-
naciones de texto, video, fotografia, ilustra-
<ién y sonido. Todo esto lo podemos hacer
gracias a la hipermedia que es un conjunto de
aplicaciones software que trabaja conjunta-
mente en un programa, y a la muitimedia que
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es la sfntesis de muchas clases de medios, tex-
to, video, fotografia, ilustracién y sonido en
un sélo medio dentro de una computdora.
Otra de las diferencias que tiene Ja revista

electrénica en relacién a la revista

impresa, se marca en el hecho de
poder resaltar tipos o titulos im-
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tas o las letras cursivas.

Las revistas electr6nicas ofre-
cen al lector varias opciones por
ejemplo, tener una lectura lineal
como la tendrias en una revista im-
presa, o por medio de mecanismos
creados con la hipermedia, tener
una decisién de poder profundizar
en el articulo o salir de él, como
ejemplo el sitio www./atingay.com
es considerado de esta especie ya
que en la pagina principal se con-
templan una serie de entradas a los
distintos articulos de intéres que se
encuentran distibuidos en todo el
sitio. De tal forma que al presion-
ar el boton que liga al articulo
completo llegaremos a profundizar
en la informacién que se quiera
consyltar en ese momento.

Tal vez las revistas electrénicas
podrian crear las condiclones para
que existiera intercambio de infor-




macién entre los lectores y la revista, por un
sistema de apartado, o por correo electrénico,
€on esto se reafirma la idea de que una revista
electrénica es interactiva.

Las revistas electrénicas probablemente se
tengan que grabar en un CD, el cual se pondrs
a la venta, de la misma manera que se vende
una revista impresa, aunque los costos de es-
tas revistas pueden ser un poco elevados por la
tecnologia que se emplea en sy realizacién, es-
tos son proyectos, de hecho las revistas impre-
sas de ninguna manera han muerto y tal vez
no mueran nunca. Para que se pueda dar la
masificacién de las revistas electrénicas, &stas
deberdn cumplir con igualarse en precio a las
revistas impresas ya existentes, porgue si no
pasaria lo acontecido en un inicio, estas revis-
tas quedarfan orientadas exciusivamente hacia
sectores con alto poder adquisitivo, excluyen-
do asi a los sectores populares. Ademas las re-
vistas electrénicas tal vez nunca se puedan
fgualar o comparar con las revistas impresas
por el hecho de que dificilmente una revista
electrénica se pueda leer en cualquier parte,
como un transporte colectivo, en un parque, o
en un vuelo de avién,

Elementos dentro del disefio editorial.
Tipografia

Hacia el siglo XX los ornamentos de los ca-
racteres abandonan los excesos para tomar
una interesante aplicacién en la gréfica que

busca que la ornamentacién no sélo sea eso,
sino que ésta realmente interactle con la es-
tructura misma de las formas, logrando asi
cargar las letras de expresividad.

Hacia 1898 los caracteres experimentales
de la Bauhaus arrojan al primer caracter lineal
denominado Akzidenz que tiene lugar en Ale-
mania, esta tipografia marca la difusién de los
alfabetos sin gracias o bastones llamadas en la
actualidad por algunos de palo seco,

Esta innovacién facilité la produccién, ya
que la estructura de las ietras estd constituida
por pocos elementos que carecen en lo absolu-
to de ornamentaci6n obteniendo asi tipos faci-
les de reproducir.

La tipografia Universal disefiada por Her-
bert Bayer es una clara muestra de caracter ex-
perimental de la Bauhaus, dicha letra ests
compuesta (inicamente por letras minosculas
construidas sobre la base de una geometria
esencial; Bayer justifica la decisién de sélo em-
plear mindsculas come un ahorro, ¥ya que para
&l no es necesario representar el sonido de una
letra con dos signos diferentes, por ejemplo la
letra "A” y "a"

La tipografia experimental de la Bauhaus
tiene alcance hasta 1928 culminando asi con Ia
creacién del caracter futura disefado por Paul
Renner para la fundacién Bauer de Francfort,
fa tipograffa Futura toma las bases que utilizé
Bayer, ubicando las estructuras de las letras
sobre las expresiones geométricas mas senci-
Ilas como lo son el cuadrado, el circulo y el




Letra futura

Futura

Letra Times New

Times New
Roman
Times New
Roman

Times New

Roman

Times New
Roman

tridngulo, aunque en un principio la utiliza-
cién de dichos elementos provocd un geome-
trismo extremadamente rigido arrojando asi
letras extravagantes inusuales, por ende ilegi-
bles. De esta suerte es el mismo Paul, quien
desarrolla un método al que denomina correc-
cidn éptica, donde depura las formas brutas de
las letras que cred al principio, dando vida a le-
tras mas estéticas. De hecho, hoy dia seguimos
utilizando esta letra que tiene una legibilidad
muy aceptable,

Asl como el tipo de letra futura tiene su
historfa y ha trascendido hasta nuestros dias,
de la misma manera muchas de las tipografias
que conocemos en [2 actualidad han pasado
también por una trayectoria interesante, por
ejemplo el caracter Times New Roman hizo fu-
ror e! "3 de Octubre de 1932 sefiala una fecha
fundamental en Iz historia de la tipografia.

En la- Inglaterra’ conservador el peiodico
The Times aparece aquel dia con caracteristi-
cas graficas revolucionarias el encabezamien-
to y los articulos no estan méas impresos en
gdtico si no que estan compuestos en un sin-
gular caracter llamado Times New Roman”, es-
ta tipografia fue disefiada por Stanley Morri-
son, €l se inspira en las imégenes mas impor-
tantes de alfabetos romanos modernos y anti-
guos.

La tipografia Times New Roman entra en la
descripcién de las llamadas letras de patines,
esta letra es considerada como un hermoso ca-
racter, pues es extremadamente funcional,
posee elevados grados de claridad y alcanza un
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méximo en sys posibilidades de lectura ocy-
pando un minimo espacio, caracteristicas que
si recordamos, son las que considera Bodoni
primordiales para que un caracter sea excelen-
te.

Hacia 1950 Hermann Zapf disedé el cardc-
ter GOptima, y Herb Lubalin disefia para el en-
cabezado de una revista la letra que recibe por
nombre Avant-Gard, Es también por 1950 -
1958 que la tipografia comienza a desarrollar dj-
sefios auxilidndose de |a tecnologia digital pa-
Fa generar la construccion del caracter,

Otros elementos que son de vital importan-
<ia y sirven para dar ritmo a un discurso son
los signos de Puntuacion. Légicamente &stos
se manifiestan como complemento de lo que
lamamos alfabeto; los signos de que hablamos
pueden aparecer entre las palabras e incluso
algunos tienen Ia caracteristica de estar unidos
a las letras, es importante saber que los signos
se dividen en diacriticos y signos de puntua-
<i6n. ™ Los signos diacriticos (del griego diakri-
ticos = distintivo) precisan las particularida-
des de pronunciacién de las diversas lenguas
estos son el tilde, la diéresis, la cedilia, los
acentos graves, agudos Y circunfiejos.

Los signos de puntuacién, en cambio ponen
de relieve los elementos constitutivos de una
frase. Estos son el tipo cuantitativo: el punto
final, los dos puntos, ef punto y coma, y la co-
ma; y de tipo cualitative cuando indican una
entonacién, como el signo de pregunta y de
exclamacidon” los signos como la comilla, el pa-
réntesis y los asteriscos sirven para hacer refe-
rencia de fragmentos muy particulares de tex-
to, por ejemplo resaltar up parrafo,
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Todo individuo tiende 3 memorizar las for-
mas de las letras. Todos los caracteres sin ex-
cepcién, ya sea en forma de mayisculas o mi-
nisculas manejan dentro de su estructura lo
que podemos catalogar como rasgos. En las ex-
tremidades de é&stos podemos identificar los
trazos terminales; dentro de plein o rasgo po-
demos encontrar los uniformes y [os modula-
dos; se puede catalogar como uniforme aquél
que mantiene constante sy grosor, se conside-
ran modulados todos los que varfan el grosor;
los trazos terminales tienen que ver solamente
<on la funcién decorativa, colas Y puntas de le-
tras estin conformados en gota, en botén, en
bandera y en pico o gancho. De tal suerte, las
letras pueden ser clasificadas gracias al grado
de modulacién de sus Abstrich que en aleméan
significa rasgos y a la forma de sus remates,

Bien sea por las formas especificas de los
trazos terminales, o de acuerdo a I3 realizacion
Y técnica de las letras, éstas se clasifican en fa-
milias tipograficas. Franciscois Thibaudeau
(1924) estructura una clasificacién que retoma
las cuatro principales familias de caracteres
haciendo referencia tanto a la forma de las
gracias, como a la forma de los rasqos. Asi se
definen la familia de antiguos o bastones o |i-

“nheal, la familia de los egipcios, la familia de los

romanos antiguos o Eiseviros, la familia de los
Romanos modernos o Ditdots; ademss como
subfamilias podemos mencionar los caracteres
fantasia, las cancillerescas y el gético. Esta
dlitima letra en Ia actualidad se usa y es un
tipo que no se utiliza cominmente pues |a
estructura de este tipo de ietra es demasiado
complejo, Sin embargo, en los inicios de la
escritura esta letra era la cotidiana en todos
los escritos.

La estructura de cada letra puede estar
compuesta por cuatro tipos de lineas: la recta,
la fragmentada, la curva y las lineas mixtas,
por citar algunos ejemplos podemos decir que
la estructura de la letra "E* ests compuesta
por lineas rectas, a diferencis de |a letra “e”
mindscula, la cual es un signo que comprende
€N sU estructura Ifineas mixtas.

A diferencia de varias familias tipogrificas
existen caracteres que estsn construidos por
trazos meramente caligrdficos que tienen un
placer innato en Ia gestualidad espontanea, es
asi como se conciben signos armoniosos en |j-
bertad, es necesario que esta forma de estruc-
tura busque diversos materiales donde se pue-
dan expresar estos trazos infrecuentes,

Cuando un tipo de letra no entra en alguna
familia tipografica es posible individualizar
grupos de letras para hacer referencia a la asf
llamada gama serial, ésta se encarga de definir
la amplitud, la intensidad, la ortografia, la in-
clinacién, el cuerpo y la decoracién.

Cuando nos referimos a la amplitud esta-
mos hablando del ancho de |as letras, obvia-
mente existe una letra en base a la cual se pro-
porcionaran todas las dem&s, Adrian Frutiger
marca a la letra "H"” maydscula como el ancho
base de! cual derivan los anchos de todas las
demads letras, en el caso de las mindsculas se
establece a la letra *n”, La intensidad de una
letra se mide con relacién al grosor, una letra
que se considera poseer un grosor normal es la
que tiene 15% de la medida de sy altura como
grosor; la intensidad tiene Ia siguientes va-




Letra Arial

rtantes: clarisimo, claro, normal, negrito, ne-
gro y negrisimo, es notorio que a partir de la
manipulacién del ancho y el grueso de la letra
podemos obtener caracteres bold, normal,
light, extra bold etc. Es preciso indicar que las
exageraciones de los anchos y los grosores
pueden dar como resuitado un signo ilegible e
incorregible.

Arial
Arial
Arial

La ortografia de un alfabeto tiene dos ver-
siones, la mayiscula y la miniscula. Obvia-
mente la relacién proporcicnal de estas formas
es fija, pero tienen que cambiar siempre en re-
lacidn al estilo del caracter, otra forma orto-
gréfica que algunos signos poseen son las ver-
salitas, que tienen la interpretacién de una
mayadscula igual al tamadio de la mindscula, y
también existen alfabetos que carecen dentro
de su ortografia de letra miniscula. La Inclina-
cidén de un caracter tiene comao finalidad pri-
mordial destacar partes de texto importantes,

a rafz de dicha inclinacién nace la letra cursi-
va, esta letra tiene una inclinacién de 12°, no
pueden ser menos ya que el ojo no podria
percibir la inclinacion y tampoco pueden ser
mas de 129porque una inclinacién mayor puede
provocar la deformacion total de la letra. La
letra cursiva se caracteriza por ser ligeramente
m&s negrita, este tratamiento se debe a que la
cursiva se usa para destacar puntos importan-
tes dentro de un texto,

El cuerpo es una medida que se disefia para
definir Iz proporcién del caracter, dicha medi-
da estd calculada en puntos tipoegraficos, exis-
ten dos sistemas de medida, en el sistema fran-
ces didot 1 punto corresponde a 3.667 mm y en
el sistema anglosajén "pica” 1 punto es igual a
0.351 mm.

Como ya se ha mencionado anteriormente
las letras apoyan su estructura en formas sim-
ples, como lo son el circulo, el cuadrado y el
tridngulo, la presencia de estas formas |a fusti-
ficamos citando tres letras del alfabeto, que
sonla O, la L, yiaV, estas letras definen y en-
cierran en su contorno las formas simples
mencionadas anteriormente, formas de las que
parten las estructuras de todos los demis sig-
nos del alfabeto. Tal vez, el hecho de pensar la
tipografia se estructura a partir de geometrias
perfectas de como resultado el ideal, de que Ia
letra costruida es perfecta. A decir verdad di-
cho ideal es erréneo pues una vez que la letra
se ha construido es sometida a un proceso que
5e conoce con el nombre de correccién dptica,
dicha correccién tiene como objetivo hacer
que los caracteres tengan verdaderamente una




forma armoniosa y proporcionada; las correc-
<iones opticas responden a los siguientes lj-
neamentos.

Las tipografias tienen que justificarse sobre
lo que se conoce con el nombre de renglén gra-
fico, a manera de definicién dicho renglén es
el conjunto de lineas horizontales que tienen
como funcién determinar las proporciones de
altura que tendran las letras, generalmente se
usan cuatro lineas horizontales

»Las letras de esquema circular y tridngular
(.G, 0,Q,5 U A M,N, V,) son ligeramente
mas altas que las cuadradas (ELF,ILL T, 2),
5i todas tuvieran la misma altura las primeras
Spticamente aparecerian mis pequefas dando
la impresién de no respetar ios lineamientos
superlor e inferior.

+Cuando tratamos de dividir un plano en’

dos partes exactamente iguales, aunque éstas
geometricamente estén justificadas, el ojo tie-
ne la tendencia de detectar que la parte supe-
rior es un poco mas grande con respecto a la
inferior. A fin de que las dos superficies resul-
ten equivalentes, los brazos medianos de las
letras (E, H, S, B, Py R) deben alinearse al cen-
tro Gptico, ubicandose encima de la linea me-
diana sobre la cual se sustenta el centro 6pti-
co. .

* El ojo lee los trazos horizontales m3s lar-
90s que los trazos verticales, aun cuando am-
bos trazos tengan igualdad de grosor, de tal
suerte que las letras puedan tener equilibrio
es necesario otorgar calibres de distintas medi-
das.

Los caracteres se hacen visibles valiéndose
de espacios rellenos y vaclos, “blancos y ne-
gros”, permitiendo asi identificar una deter-
minada forma en el espacio que se destine co-
mo soporte visual; las letras se han grabado en
la mente de cada individuo desde Ia infancia,
por tal motivo el ojo ya no necesita analizar
letra por letra minusiosamente, sélo basta con
decifrar algunos trazos para saber de qué letra
se trata, incluso fa lectura de un texto escrito
no sélo es perceptible al ojo por su forma sino
también por su contraforma.

Con esto quiero decir que la letra no sélo
s€ reconcce por su estructura, el reconoci-
miento de una letra esté ligado también a la
forma de sus vacios; si se tuviera que calificar
una composicién dentro del campo artistico y
grifico seguramente se hace necesario que las
imégenes y las formas empleadas tengan una
<alidad extrema. Aunando a esto, es indispen-
sable gquardar una relacién armoniosa y equili-
brada con la superficie sobre la cual se dispo-
nen.

Las letras generan figuras abiertas (F. L, T)
logrando que la superficie interna se funda con
la externa otras letras crean figuras cerradas,
(< D, O, G, @), en ocasiones cuando los carac-
teres forman de alguna manera una palabra se
llega a dar el fenémeno de la interrupcién 6p-
tica, el cual consiste en que la aproximacion de
dos caracteres que por decirlo asfi no se lHevan,
rompen con la uniformidad visual de {os espa-
<ios generados entre letras, como se muestra
en el ejemplo de la palabra ‘ANCLAR". La inte-
rrupcién Sptica se da en la mayoria de los ca-




Ejemplo de inter- ? 505 si No es que siempre en las letras mayliscu-
rupglen dptica las.

En cambio la letra mintiscula posee una for-
ma sinuosa que permite a ésta adecuarse de
interrupcién Optica mejor manera al texto. Ademas para el ojo es
més facil memorizar las letras si éstas tienen

0 formas sinuosas.
N C &g \ I ! Si bien es cierto que la ietra mindscula es
mas adecuada para los textos de gran exten-

sién, otra realidad de la que debemos tener
consciencia es que aunque la letra sea minds-
cula, el concepto y el mensaje puede cambiar
dependiendo del estilo tipografico o familia ti-
pogréfica que se emplee,

Para apoyar esta idea cito a Bruno Muna-
ri, quien propone como un ejercicio tomar una
poesia quizé la mas breve y designar a ésta va-
rios tipos de letra, posteriormente mandar a
tmprimir el documento, esto es con la finalidad
de probar y ver que tipografia se adecua mejor
al concepto que maneje la poesia. “Para un
gréfico es por consiguiente muy importante, a
los efectos de una correcta interpretacién de
una obra la eleccién de un caracter adecuado.”
El tipo de letra puede cambiar incluso el signi-
ficado de un mensaje escrito.

Dibujo a baic dc la

tipografia "a*

Las letras son por naturaleza bellas Y trans-
parentes con un significado propio, pero en
ocasiones la transparencia de los signos se
plerde. Esto sucede cuando varios tipos se
conglomeran para formar adornos, frisos, tex-
turas, que se auxilian y apoyan en lineamien-
tos como;

Ibidem P&q &0




Monograma

Logtipe Bimbi

e B

ViVi

MODA BIMBI

srepeticién y aproximacién
= SUperposicién
straslacién

srotacién en torno a un punto o un eje de
simetria.

Otra manera de perder la transparencia y
significado de un caracter es cuando las letras
persiguen un significado distintivo, por ejem-
plo los monogramas compuestos a partir de
dos caracteres enlasados de una manera origi-
nal han sido utilizados como firma, como sim-
bolo de propiedad o como marca, logrando asi
desterrar a las letras que lo conforman de su
significado innato, para otorgar un significado
que ahora representa tal vez una estirpe, una
empresa, una afiliacién religiosa, etc. Los mo-
nogramas, las marcas y los simbolos tienen
que cumplir con los siguientes objetivos:

« nitidez: con esto queremos decir que la
composicion debe cumplir con enlaces que
puedan ser interpretados ripidamente.

* personalidad: que consiste en dar un sig-
nificado propio al enlace.

« individualidad: por individual se entiende
que este enlace sea Gnico y no se confunda con
otros que ya existan,

Los monogramas ademas tienen que ser so-
metidos a una serie de pruebas, por ejemplo
ampliaciones y reducciones, con la finalidad de
supervisar que la imagen no se distorsione por
muy grande o pequefia que &sta sea, pruebas
de color que servirin como quia para evitar
que el signo se pueda llegar a confundir sobre
determinado fondo, ademas es necesario tener
conocimiento acerca de las modalidades de re-

Fubare Antenio e Ivana

Pig 60




produccidén que se consideren adecuadas para
el monograma, por eJemplo impresos, graba-
dos, tallados, aplicacién en tubos de heén etc.

La transparencia de un caracter no sélo
puede perderse en un monograma, general-
mente esto también sucede en los logotipos.
En cualquier logo podemos encontrar compo-
siciones tipograficas que tienden a explotar el
fenémeno conocido como la letra faltante, es-
ta letra es la que toma forma de algan ele-
mento que tenga que ver con el concepto que
el logotipo representa de tal suerte que fa le-
tra se personaliza o toma una personalidad, lo-
grando asfi otorgar un nuevo valor al signo. La
letra faltante tiene mucha relacién con lo que
se conoce como letra expresiva, como se men-
ciond con anterioridad la letra faltante toma
caracteristicas de objetos, en el caso del carac-
ter expresivo pasa algo muy similar sélo que la
forma se designa en base al lema.

Cuando la letra faltante no es capaz de dar
-un significado lo suficientemente fuerte se
puede recurrir al tipograma o palabra - ima-
gen, este método por llamarlo asi, consiste en
cargar de iconicidad a la palabra, ademas esta
disciplina exige que la palabra pueda ser leida
e interpretada en un instante. Una caracteris-
Tica que se destaca en esta disciplina es el de-
sorden dentro del alineamiento de los caracte-
res. Pero la audacia que las letras pueden |le-
gar a alcanzar es infinita,

Guillaume Apolinaire (1913 - 1917) inventa
la palabra caligrama, un caligrama es la com-
Posicién poética a partir de palabras que se en-

cuentran dispuestas a manera de formular una
imagen, esta iconicidad pretende representar
el tema escrito, muchos de los caligramas tie-
nen una estrecha relacién con los iconos de ca-
racter religioso,

Una letra icluso puede estar conformada
por iconos, por ejemplo por abejas o por for-
mas de animales, por piezas de rompecabezas,
etcétera, porlo tanto se pueden obtener for-
mas divertidas y originales tipografias. Incluso
en pleno siglo XX cualquier individuo puede
crear su propio alfabeto, basta con que una
persona cuente con el programa software ade-
cuado y listo tiene su propia letra; es muy sen-
cillo y la reduccién de tiempos para reproducir
los tipos es asombrosa. Sin embargo hacer o
crear un cardcter sin conocer todas las reglas y
la estructuracién adecuada como se ha hecho
siempre, puede ser muy contraproducente,
pues como en tedos los casos el ordenador s6-
lo es una herramienta de trabajo que de ningu-
Na manera sustituye los conocimientos e ideas
de {a persona que lo opera. Las ideas que un ti-
pégrafo tenga y aplique en el disefio de su al-
fabeto de ningin modo pueden desprenderse
totalmente de las formas del pasado, si alguien
flegara a crear signos excesivamente modernos
tal vez ocasionaria que é&stos fueran irrecono-
sibles, por lo tanto el sigho perderia su trans-
parencia y su valor otorgado al no tener idea
de qué caracter representa.

Las letras son admirables, ya que han pasa-
do por un rudo proceso de transformaciones
como lo hemos apreciado en el desarrollo de
este punto. Lo sorprendente es que apesar de




toda la sofisticacién y tecnologfa, existen ain
campos como el televisivo que tiene serios
problemas en la aplicacién de caracteres, debi-
do a que las resolusiones que son utilizadas pa-
ra la pantalla televisiva son excesivamente ba-
Jas. Tengamos en consideracién el siguiente
pardmetro, la resolucién de una imagen que
tiene como finalidad ser impresa, maneja 300
dpi, independientemente a la resolucion el ta-
maiio de la imagen puede variar, por ejemplo
si tenemos un archivo dentro de la computa-
dora, el cual se mandara a negativos este pue-
de medir 10 x 15 cm y la resolusién de imagen
debe ser 300 dpi, en cambio una imagen que
tiene salida electrénica hacia una pantalla de
televisién sélo tiene que ser adaptada a 720 x
486 pixeles y la resolusién son 72 dpi.

La reaccién que la tipograffa presenta ante
tal resolucién es fatal, pues si una letra es muy
pequefia su contorno se rompe haciéndola ile-
gible. Lo peor del caso es que la letra no mejo-
ra aunque la resolucién en dpi aumente ya que
el conflicto también tiene que ver con los soft-
ware que se emplean para configurar las esce-
nas que se exponen en la pantalla de T.V. Ob-
viamente ante tal problema muchas fuentes
no pueden ser utilizadas, sobre todo las light
que tienden a ser muy delgadas, y tampoco las
letras que tienen adornos excesivos, Una de las
letras que ha sido muy aceptada en el medio
televisivo es la Futura, pues esta cuenta con
una estructura sencilla y un espesor considera-
ble que impiden que el contorno del tipo se
rompa. s preciso sequir trabajando en las po-
sibilidades que fos caracteres puedan tener en
los proximos afios para ser expuestos en T.V ya
que este medio sigue tomando fuerza y es una

opcion para todos los hogares, bien sea en bus-
ca de entretenimiento, informacién, cultura,
etc.

En comparacién a los medios televisivos, el
disefio editorial y el disefio grifico han alcan-
zado una legibilidad y una nitidez tipografica
impresionante si consideramos que el tipo mas
pequefio que se puede registrar en una impre-
sidn offset es el de 4 & 5 puntos, adem4s las le-
tras que se usan en |os encabezados tienen la
facilidad de poder contar con texturas e inclu-
so con fotogréficas que sirven de relleno, en
todo caso si esto no es lo deseado se pueden
tener tipos que tengan un color de relleno el
que se desee. Ademds se tiene la ventaja de
contar con miles de estilos y familias tipogra-
ficas que pueden dar sentido a cualquier texto
por misterioso, fantasioso o roméntico que és-
te sea, siempre se podra encontrar un tipo de
letra que le ayude a expresar con claridad
cualquier concepto.

La reticula

Se puede decir que las reticulas tuvieron
origen desde que existian los manuscritos, es-
tos eran organizados y realizados cuidadosa-
mente basindose en estructuras impuestas en
cada pagina, obviamente podemos considerar
como parte de estas estructuras a los méarge-
nes. Anteriormente los impresores ingeniaron
Y recurrieron a estructurar mecanismos de me-
dida, estos mecanismos son a lo que le llama-
mos lineas gufa, las cuales tienen la finalidad
de ayudar a calcular el drea de cada tipo y tam-
bién de las imigenes.
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. Con los avances tecnoldgicos los papeles se
han sustituido, por ejemplo el impresor que
antes se dedicaba a organizar los tipos ahora
s6lo tiene que preocuparse por cuestiones de
tintas y registro, mientras que el
disefiador grifico entra como un
sustituto del impresor, ahora él to-
ma las decisiones, acerca de la dis-
tribucidn de caracteres e imdgenes
Y . dentro de un espacio determinado.

Retlcula a tres columnas

Todo soporte grifico tiene de-
trds de su composicién una estruc-
tura llamada reticula, la mayoria
de veces existen margenes en torno
a los elementos que se alinean para
crear una unidad geométrica, en
muchas ocaciones la estructura es
poco notoria, porque puede ser que
una tipografia de gran tamafo o
una imagen coclocada dentro de
nuestro espacio pueda lograr rom-
per la estructura; cosa que a mij
punto de vista no es tan malo por-
que s| se sigue la estructura tal
cual, podemos correr el riesqo de
tener una pdgina extremadame
rigida e incluso puede correrse el
riesgo de obtener una psgina total-
mente saturada de informacién.

Es importante considerar que
las revistas, estin controladas por
sus editores y por una serie de {i-
neas a seguir, por ejemplo cuentan
con un sistema de reticulas ya esta-
blecido, y por lo general también




tienen un estilo de disefio; elementos que di-
ficilmente podrdn cambiarse pues los propieta-
rios de las revistas cuidan celosamente la ima-
gen que han construido para sus lectores. Es
evidente que el disefiador grsfico tiene que
adecuar a esas reglas su creatividad y su habi-
lidad para interpretar inteligentemente los te-
mas que apareceran en la revista.

Lo que se manifiesta en el parrafo anterior
no quiere decir que los estilos adquiridos por
una editorial no estén sujetos a cambios, al
contrario los propietarios estan conscientes de
que el disefio gréfico se puede ver influenciado
por la moda y como una respuesta a este fené-
meno, los propietarios hacen estudios de mer-
cado para tomar determinaciones de cambios
de estilo; realmente los propietarios saben
perfectamente, el nivel sociocuitural de sus
lectores,

Las retfculas pueden ser tan sencillas o
complejas como se quiera, por ejemplo la reti-
cula mas sencilla puede formarse a través de
un margen perimetral que genere un espacio
central dende puedan disponerse los elemen-
tos, este espacio central toma el nombre de co-
lumna. Muchos libros de texto toman como
opcidn esta reticula, para dar distribucién a los
caracteres,

El ndmero de columnas puede ser el que se
quiera pero hay que tener en consideracién
que las columpas estdn destinadas a recibir al
texto, el tamafio y niimero de éstas dependers
sobre todo de la funcionalidad de la anchura
de las mismas. Por estdndar se tiene considera-

do que un folleto puede estar estructurado a
partir de 3 columnas, y ademas cuenta con la
ventaja de que se puede llegar a subdividir en
seis columnas si la composicién asi lo requiere,
De tal forma que si se desea se pueda doblar el
nimero de columnas a 12 o tal vez pueda estar
pensado para trabajar una doble pégina con &
0 12 columnas, existe también la posibilidad de
trabajar con columnas impares de cinco o sie-
te, también podemos desarollar la combina-
cién entre columnas pares e impares, en una
doble pdgina esto podria causar un efecto inte-
resante,

La utilizacién de reticulas a tres columnas
es también convencional para la disposicién
de los elernentos en las revistas. E! submulti-
plo de ¢ columnas puede funcionar para las re-
vistas, cuando el tema gréfico es predominan-
te al texto.

Las revistas al igual que los periédicos po-
seen reticulas preestablecidas, y es comin en-
contrar mas de un formato en la misma revis-
ta, esto se hace con la finalidad de otorgar va-
riedad visual a ciertas paqginas, el disefio de la
reticula estd ligado al estilo de la revista.

Las reticulas de dos y cuatro columnas son
eficientes, porque son capaces de generar
composiciones equilibradas, y tienen la capaci-
dad de adaptarse a cualquier tamafio,

El hecho es que se pueden obtener las com-
binaciones de columnas como se desee dentro
de una doble pagina o una pagina, pero esto
no quiere decir que tengamos que llenar de in-
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Tataml| Japones.

formacién o imagenes las columnas, de hecho
cuando contamos ¢on poco texto y con unas
ilustraciones efectivas se puede utilizar una
sola columna en combinacién con una imagen
llamativa permitiendo que el espacio restante
actle como un rasgo distintivo de disefio.

tos conflictos que el disefador grafico pue-
de tener con el editor acerca del texto, es por-
que al editor tal vez le pueda interesar més la
palabra escrita pero es parte del trabajo de di-
sefio hacer comprender al editor que los espa-
cios libres no nos caen mal, al contrario pue-
den ser de gran ayuda en la composicion final.
De hecho existen revistas que han pasado esta
etapa de discusién logrando un excelente
avance en cuestién al disefio.

Algunas revistas han tenido la dedicacién
de disefiar cada una de las piginas de acuerdo
al articulo, buscando asi atraer més a sus lec-
tores, cosa que nos manifiesta claramente
Owen William diciendo “las revistas Iideres
cultivan el disefio para mantener las cualida-
des que su piblico espera de ellas y, a veces,
en mi opinién, tiene prioridad el estilo sobre el
contenido.”

La distribucién del espacio ha tomado tanta
importancia en el siglo XX que varios artistas,
y disefiadores de renombre se han preocupado
por desarrollar propuestas para la distribucién
de los espacios por ejemplo, Le Corbusier ela-
boré un sistema modular, basdndose en las
proporciones del cuerpo humano, otro de los
elementos que utilizé para desarrollar divisio-
nes en el espacio de disefio fue la espiral exte-
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rior de una concha, ya que ésta posee relacio-
nes geométricas perfectas. Se puede conside-
rar que estas ideas constituyeron la base del
disefio grafico moderno.

No podemos olvidar a la estructura reticu-
lar del japén 1lamada Tatami, la cual se basa en
un sistema modular asimétrico, el mismo que
con frecuencia se refleja en la arquitectura ja-
ponesa.

Anteriormente las retfculas planeadas para
la distribucién del espacio podian ser de dos
formas.

1.-dibujar la retfcula sobre un papel trans-
parente que servia de guia para el disefiador.

2.- trazar directamente sobre la cartulina
la reticula, para posteriormente posicionar los
elementos (textos e imagenes) sobre |a misma,
esta cartulina era pricticamente el original
mecanico que se manda para negativos.

Por consiguiente era elemental que las IT-
neas de la reticula fueran marcadas en azul
claro, para evitar que estas lineas aparecieran
en el negativo del impresor. Ya que en el pro-
ceso reprografico solo aparece el blanco y ne-
gro incluso si el original es a todo color éste
tiene que ser interpretado en blance y negro
dentro de los negativos y o positivos, poste-
riormente se imprime a color,

En la actualidad los programas destinados
a fungir como herramientas de disefio, tienen

la capacidad de proveer la reticula y el nimero
de columnas que se desee, el hecho es que la
tecnologia ha puesto al alcance de las manos
no sélo del disefiador gréfico si no también de
cualquier usuario, programas que le permitan
ordenar y manipular informacién de una ma-
nera sencilla.

Digamos que esto es de gran ayuda para la
gente comiin, incluso el disefiador grafico se
ve beneficiado por estos sistemas, y puede uti-
lizarlos como una herramienta, pero {qué pasa
si el disefiador requiere una reticula fuera de
lo comin, como la de Le Cerbusier, tendrfamos
que recurrir a generarla dentro del ordenador
{6gicamente esto implica un proceso, el cual
tal vez no resulte muy atractivo al principio,
pero a base de pulir el esquema primario sequ-
ramente obtendremos una distribucién de es-
pacios muy ingeniosa y con armonia.

La ventaja que brinda la tecnologia al dise-
fador grafico es la reduccién de técnicas
analogas, la computadora ofrece un sin nime-
ro de posibilidades para dar solucidn a los pro-
blemas de disefio, pueden seleccionarse tipos y
desplegarlos en la pantalla; es posible captar
imégenes y fotografias con una cdmara de
video, incluso podemos ampliar y reducir ima-
genes en un simple movimiento. También po-
demos manipular las reticulas, mérgenes y co-
lumnas a nuestro antojo; borrar, copiar y pe-
gar en cuestién de segundos fotografias, tex-
tos, logotipos incluso podemos cambiar los co-
lores.




Todo esto es muy generoso, pero si no se
sabe con exactitud lo que se quiere |ograr se
corre el riesgo de perderse en las bondades del
programa.

No olvidemos que la computadora sélo es
una herramienta, que no puede superar la
mente y el ojo del disefiador grafico, porque si
esto sucede entonces estaremos afirmando ser
unos inexpertos.

Una vez reproducido el disefio de la reticu-
la es importante prestar atencién en lo que
respecta a las divisiones de las columnas, blan-
cos de cabeza, ndmero de folios y pie de la pa-
gina; otro punto de interés para hosotros debe
ser el margen interior, este punto tiene que
ver ampliamente con la forma de encuaderna-
cién, porque ésta nos indica que tanto espacio
necesitamos para evitar que las letras queden
muy pegadas a la parte del lomo.

Las reticulas no se han creado para hacer
més dificil el proceso de disefio ni para confun-
dir a la persona que las utilice, &stas son mds
bien el punto de partida para una obra de dise-
o, podemos expresar que una reticula es un
vehiculo compositivo para dar solucién a los
problemas de disefio, una vez que una reticula
estd totalmente establecida, ésta pasa auto-
maticamente a ser un instrumento que coad-
yuve a la evolucién de un disefio.

El proceso de disefio tiene una relacién di-
recta con el tema que presenta y la manera de
exhibirlo, pensemos en este caso en un folleto
de ventas para repartir por las casas, por lo re-

gular presenta el tema de una manera directa
y sin arte alguno, a diferencia de un tema de
arquitectura para una revista, éste tipo de di-
sefio requiere de una manipulacién intelectual
y artistica del tema grafico.

Fotografia e |fustracion

Una fotografia dentro de cuaiquier materi-
al impreso tiene ¢l objetivo de generar una co-
municacién visual, y el mensaje que la imagen
encierre es sin duda con la finalidad de apoyar
definitivamente al tema escrito. Lo mismo
sucede con una ilustracidn.

La fotografia tiene dos caracteristicas im-
portantes la primera es que tiene la capacidad
de esquematizar cualquier tema con realismo y
la segunda es que una foto puede masificarse
en grandes cantidades con rapidez.

A diferencia de la fotografia, la ilustracidn
podra ilegar a iqualar el realismo de una foto-
grafia, y sin embargo la masificacién de una
ilustracién implica fotografiar dicho material
para poderlo reproducir en grandes cantida-
des.

En fa actualidad fotografia e ilustracién son
elementos que tienen posibilidad de interac-
tuar en el disefio editorial, la fotografia explo-
tando su realismo y capaciad de persuasién y
la ilustracion exaltando su lenguaje metafori-
co. Ahora en pleno siglo XXI la fotografia e
ttustracién tienen senderos especificos que no
pueden competir sino més bien su uso se de-
terminard en cuestion al impacto visual que se
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pretenda y al resultado grafico que se quiera.
En todo caso podemos establecer parimetros
que puedan ayudar a tomar una decisién.

Comle Superman

Por ejemplo un reportero tiene
como opcidn mas facil tomar
fotografias en un evento a cubrir
que ponerse a ilustrar o dibujar el
momento que tiene que captar,
algo similar pasa en una pasarela
de modas, podemos considerar
entonces que la foto es un buen
camino <¢uando necesitamos cap-
turar una escena que depende de
los sequndos. En camblo una ilus-
tracién puede liegar a tomar el
realismo de una fotografia, pero el
tiempo que se emplea para llegar al
resultado deseado es mayor. Esto
se traduce en el tiempo que se
asigne al proyecto.

Aplicaciones
a) Libro

Un libro destina sus péaginas al
desarrollo de temas que pretenden
agrandar y profundizar el conoci-
miento de los individuos que se
acerquen a €él, curiosamente un }i-
bro al igual que una revista puede
tener un caracter politico, religio-
50, cientffico; sélo que el enfoque y
tratamiento que se da a la informa-
cién del libro no es el de un artfcu-
lo con enfoques periodisticos sino




mas bien, el tratamiento y enfoque as litera-
rio tenjendo como perspectiva ampliar y pro-
fundizar en los temas.

La diversidad del tépico se caracteriza por
los generos literarios como puede ser la nove-
la, el cuento, analisis, documental, historia,
etc. Un libro no responde a publicaciones pe-
riodicas como la revista, sin embargo podemos
encontranos con ejemplares que fueron suje-
tos a la reimpresién.

b) Periddico

El periédico como su nombre lo indica tiene
como caracteristica fundamental la publica-
cidn diaria que tiene como objetivo hacer lle-
gar al plblico articulos y noticias que por lo
general tienen que ver con |los hechos més re-
cientes, dentro del disefio editorial podemos
afirmar que la prensa es el medio informativo
que tiene que trabajar a ritmos extremada-
mente apretados, obviamente la calidad que
presenta es baja, y muy pocos se toman la mo-
lestia de imprimir a color, los diarios también
tienden a ser coleccionados no precisamente
por su belleza grifica si no mas bien por la his-
toria que dia a dia se formula dejando huella
de los acontecimientos diarios.

¢) Historietas y comics

Existen otras publicaciones como los cé-
mics y las historietas que se pueden considerar
como una literatura de entretenimiento, la
cual basa su expresién en ilustraciohes muy
emotivas apoyadas por textos que son muy pe-

quefios, permitiendo que la comunicacién se
de através de mensajes visuales, ademés un c6-
mic o una historieta tiende a ser coleccionado
por personas que gustan del dibujo fantastico
y la caricatura,

d) Revista

Una revista es un material de informacién
masiva que puede ser de cardcter politico, cul-
tural, de entretenimiento, cientifico etc; una
revista esta conformada por la portada, conte-
nido, rasgos secundarios, y rasqgos principales,

“Las revistas son consideradas medios per-
manentes de informacién” ya que los lectores
primarios y secundarios, tienden a conservar-
las e incluso las coleccionan, sobre todo si las
revistas tienen la caracteristica de tener una
excelente presentacién y un material gréfico
interesante; esto propicia que las revistas se
pueddn leer varias veces.

la razon por la que el lector compra los si-
quientes numeros es por la disposicion de dar
sequimiento a la informacién; puesto que ai-
gunos reportajes ilegan a ser muy extensos, y
estos se publican a lo largo de varios numeros

La revista responde a la caracteristica de
dar tratamiento a los temas que maneja, de
una manera profunda, este punto nos da la
pauta para pensar que por estd sencilia razén
el lector acude a la lectura de revistas cuando
éste se encuentra en un momento de tranquili-
dad,
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Tema prictico

La revista tiene como punto importante dar
una presentacién agradable, ya que por lo re-
gular se usan en su impresién, papeles recu-
biertos o satinados de muy buena calidad, per-
mitiendo asi la reproduccién de medios tonos,
y originales en color.

Las revistas responden a diversos medios de
encuadernacion, por ejemplo una revista del-
gada debe estar cosida y a parte estard engra-
pada al lomo, una revista que es gruesa tam-
bién se coce pero las grapas se integraran al
canto, 1a finalidad de estos métodos de encua-
dernacidn persigue la conservacion de la pagi-
nacién a pesar del uso repetitivo al que esté
sometida la revista.

Otras revistas se encuadernan en pliegos
paralelos y sus lomos se pegan con una resina
especial llamada (hot mel), con la finalidad de
otorgar a la revista resistencia ante la manipu-
lacién de los lectores. El formato que se da a
una revista por lo general se asigna de acuerdo
3 un supmaultiplo del pliego.

Y como resultado tenemos el tamado carta,
el media carta, el cuarto de carta y el cuarto de
oficio. Ademas los tamafios asignados a las re-
vistas son contemplados por el disefiador para
que el formato del ejemplar sea cémodo y
transportable, con la certeza de que el lector
pueda dar lectura a la revista en cualquier par-
te, de hecho se han llegado ha generar revistas
de tamafio bolsillo.

Las medidas carta, cuarto de carta, cuarto
de oficio, y media carta son empleadas en los
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sistemas de impresién como el offset y tipo-
grafia y en algunas revistas impresas en roto-
grabado.

2.1.3 La portada de revistas y sus diferentes
expresiones

La portada de una revista es la que tiene el
peso absoluto, de identificar el estilo y la Ifnea
que sigue la editorial. Es por la portada que el
lector se da una idea clara acerca de los tépi-
<0s que se manejan, una portada tiene tanta
importancia por la razén de que ésta tiene el
poder de hacer que el lector se sienta alentado
a adquirir la revista, e incluso la portada pue-
de ocasionar que el lector no decida la compra.

La portada es un cartel, una especie de mer-
cader que anuncia los interiores de la revista.
Las opiniones de que o cual es la mejor porta-
da varian dependiendo de la persona que da su
opinidén, por ejemplo un disefador podria decir
la mejor portada es la que queda grabada en la
mente del individuo, un editor tal vez nos pue-
da decir que la mejor portada es la que vende.

De hecho hay quienes piensan que la mejor
portada tiene como caracteristica irrefutable,
la presencia de un rostro humano, de preferen-
cia al tamafio natural, dirigiendo los ojos di-
rectamente a la cAmara con las pupilas separa-
das, sobre una encantadora y atractiva sonri-
sa; el rostro debe tener personalidad y de nin-
guna manera tiene que poseer una expresion
amenazadora. En la mayoria de los casos los
rostros son femeninos.




En mi opinién la mejor portada es aquella
que por medio de la imagen logra atrapar la
atencion det espectador, y no necesariamente
la imagen serd un rostro de mujer, porque
aunque es atractivo nuestra atencién también
se puede enfocar a la vista de un paisaje her-
moso, e incluso tambien puede llamar la aten-
cién una imagen que lejos de ser bella es
grotesca,

Las modalidades de usar modelos de cierta
o cual forma tienden a cambiar dependiendo
del pais, por ejemplo en Italia se desborda un
interés por el uso imaginativo de imdgenes y
logotipos, los franceses tienen tendencias por
fotografiar a las modelos de cuerpo entero, los
norteamericanos y los ingleses tienen fascina-
cidn por los rostros, y los japoneses usan el
torzo y la cabeza, en ocasiones de méas de una
modelo.

En la elaboracién de portadas el papel del
disefiador es desarrollar aptitudes politicas
considerables.

Realmente el disefiador debe poseer una
mente &gil y versitil, para emplear éptima-
mente colores y combinaciones de un amplio
nimero de lineas de texto dentro de un espa-
cio pequefio, la propuesta creativa tiene que
mantener equilibrio y armonia. En ocasiones el
disefiador debe ser audaz, desafiando las es-
tructuras que la editorial tenga en mente,

Como ejemplo cito a Pearce Marchbank di-
sefiado para la revista Time Out; se atrevid a
rotular en la portada de una de las publicacio-

nes, la palabra CELOS justo en el centro, utili-
zando un tipo realmente pequefio, este acto
ocasionéd que el departamento de redaccidn de
la revista tuviera un ataque de desesperacién,
sin embargo la aceptacién del pablico fue total
la portada se distingufa de las demés, de una
manera tal que la edicién se agoté.

No sélo las portadas con fotografias son
rentables, una portada hecha a base de cons-
trucciones tipogréficas puede tener un <on-
traste muy fuerte con las portadas de imége-
nes ordenadas en los quioscos de venta, y exis-
te también la excepcién puesto que hay revis-
tas que no se ponen a la venta en un puesto de
periédicos, ya que su distribucién se canaliza
hacia subscripciones o simplemente sus circu-
lacidn es restringida, en estos casos las posibi-
lidades de experimentacién dentro del disefio
no tiene limites.

Formatos de anuncios en las revistas

Algunas revistas tienen un ndmeroc deter-
minado de paginas que quedardn destinadas a
la publicidad, y existen algunas revistas que
intercalan los anuncios entre los articulos,

La publicidad varia en tamafio dependiendo
del lugar donde se inserte el anuncio y como
en todos los casos siempre existen lugares pri-
vilegiados y preferentes que se encuentran
dispersos en la totalidad del ejemplar. Inicie-
mos por describir las caracteristicas de la por-
tada, algunos tal vez piensen exhibir el anun-
<io en la portada porque ésta es la que se en-
cuentra totalmente a la vista del pablico, sin




f—m

L

Formatos de anuncio para revistas embargo esta posibilidad estd casi descartada,
porque la portada tiene en la mayoria de los
casos la labor de ser una especie de editorial

" Hlustrado, y es el ancla para captar la atencién
del piiblico, cuando la revista llega

a ceder la portada para emplearla

€omo un anuncio, las tarifas son

demasiado elevadas.

formatos a dos columuas Después de la portada ¢| mayor
peso recae en las paginas de forros,
—; — — en primer grado de importanc.ia‘ se

' 1 ' un cvarto encuentra relevante la posicidn

I ] de plana que ocupa la cuarta de forros o
contraportada, por la sencilla ra-
z6n de estar expuesta a la vista co-

X 1 me la portada, esta posicién sélo se
vende completa y generalmente se

mediaiplana,
hori piﬁﬁi_l._.

media phaa wrtieal

unoctavo : - d {
iy o . de plana imprime a todo color ya que se
aprovechan las entradas de color
de la cardtula.
Otra de las partes mas visibles
LR N N R A =ae - - - = w ge— i i
TR MBI AT : T3 rTO TS ¥ que tiene tercer grado de impor-
T oo Vo o 1 o T 4 tancia es el lomo cuando la revista
(B ] il i ] (1] [N 1 1 [N} n 1 ] ] 1 ] [N J i
noon Y Voo . L v g, es voluminosa. El lomo por lo gene-
noon T T o ' i o ral estd expuesto a la vista en los
I.lha fill'\ Lag ™ I [ 1 q 1 ] ] 1 [N} [} ’3 A H A
Utha ptaha "o T I ; Lo Vo g puestos de periédicos y en las bi-
non médiaplida L B C RN NI (R LI bliotecas incluso cuando el lomo se
BN A ! ] ' 1 ! ' 1] o f
v 0o Con s t, | Con e compra en exclusiva durante un pe-
ittt b b om e — o H— ribdo de largo tiempo puede llegar
a integrarse a la imagen de la revis-
ta. El lomo también se imprime a
formatos a tres columnas color.

Como cuarto lugar se suman la
segunda y tercera de forros. La se-
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gunda de forros se deja ver cuando se abre la
revista, su posicion es justo en la sequnda pa-
gina, ésta reafirma su importancia cuando al
lado se publica el directorio de la revista y el
indice de la misma. La tercera de forros nunca
es despreciada, los publicistas la piden con fre-
cuencia pues la importancia de ésta tiene la
misma validez que |a sequnda de forros toman-
do en cuenta que algunas personas suelen ho-
jear las revistas de atrds hacia adelante, esta
situacidn hace que la tercera de forros pueda
ser vista incluso antes que los anuncios del in-
terior de la revista. La tercera de forros es la
Gltima pagina antes de llegar a la contraporta-
da.

Los anuncios publicados en la primera y
cuarta de forros, asl como los que se sitGan en
la sequnda y tercera de forros tienen en la ma-
yoria de los casos la ventaja de tener como so-
porte un papel mas grueso y con mayor cuer-
po. caracteristica que les da una mayor presen-
cia en comparacién al resto de la revista, otra
de las ventajas de estas paginas podemos con-
siderar el hecho de que por lo regular estas pa-
ginas se imprimen a color adn si la revista es
en blanco y negro, excepto algunos casos en
los que toda la revista se publica en blanco y
negro, esta decisién la toma la editorial.

Otro punto estrategico contemplado para
la publicidad dentro de las revistas es la sola-
pa, la existencia de ésta es variable, me refiero
a que hay revistas en las que se maneja y otras
en las que no aparece, la solapa es |a prolonga-
cién lateral impuesta en cada pasta. Esta pro-
longacién es por lo regular de 5 cm pensada




para que se doble hacia adentro; cuando se
cuenta con una solapa es muy usual que los
lectores la asocien a la funcién que tiene un
separador, ya que con frecuencia usan a la so-
lapa para no perder la pagina en la que estan
sitados, o para tener presente el articulo de
su interés. En consecuencia, esta parte de la
revista estd constantemente a la vista y la re-
petitividad con la que se puede ver el anuncio
es muy alta.

El inserto en una revista es un anuncio que
hasta cierto punto es independiente a la cons-
truccién total del ejemplar, el papel empleado
en este tipo de anuncio es mas grueso que el
de la revista, el inserto carece de namero de
falio, incluso puede ser que el sistema de im-
presién para la realizacién de éste no sea el
método empleado para la impresion de toda la
revista, sin embargo el inserto se tiene que
adecuar a una serie de normas.

Por ejemplo el inserto deberd adaptarse sin
ningdn problema a las técnicas de encuaderna-
cibén de la revista, el inserto por ninguna razén
podré rebasar el tamafio de la revista y como
dltimo requerimiento es indispensable que el
anuncio que se publique en el inserto tenga re-
lacién con la especialidad de la revista.

Algunas revistas que tienen la caracteristi-
ca de estar cosidas a caballo tienden a abrirse
un poco, dejando al descubierto las paginas
centrales y esta posibilidad aumenta cuando la
revista estd impresa en un papel de alto gra-
maje, dicha particularidad otorga un alto valor
publicitario a estas paginas, hecho que asume

la caracteristica de que dichas pAginas tendrdn
un valor mas elevado en comparacién a las pa-
ginas interiores.

Después de las paginas centrales, las prime-
ras y las Gitimas paginas toman mucha impor-
tancia, ya que éstas se ubican junto a los fo-
rros, y por Oltimo las paginas pares e impares
también adoptan lugares destinados a la pabli-
cidad, en muchos casos o en la mayorfa la pre-
ferencia recae en la pdgina impar, esto no im-
plica que las paginas pares no sean utilizadas,
claro que se usan sélo para optimizar y asegu-
rar que el anuncio tendrd suficiente visibili-
dad; se han desarroliado algunas normas de
posicionamiento buscando en la medida de lo
posible el mejor dnqulo para que el anuncio
destaque, obviamente este problema no in-
cumbe a los anuncios que ocupan la plana
completa.

Las posicidn a la que se destinan los anun-
cios tiene absoluta relacién con la reticula y el
nimerc de columnas, de esta manera es posi-
ble que el formato de un anuncio pueda ocupar
una cotumna, ademés "el criterio general
sefiala que la columna derecha de la péigina
impar es la de mayor atraccién, seguida de la
pagina izquierda de las p&ginas pares” si este
anuncio se posiciona en la columna derecha de
la pdgina impar la relevancia que toma dicho
anuncio es mayor, ya que al cambiar de una
pagina a otra siempre se deja ver en primer
plano la pagina derecha, cosa que sucede en
una revista o un libro e incluso en los periédi-
cos.
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En ocasiones cuando la revista tiene tres
columnas el espacio empleado para el anuncio
es la columna central, aunque esta aplicacién
es poco usual sobretodo si la columna se ma-
neja completa, otros emplean séle de la mitad
hacia abajo o sea media columna esto es valido
sobretodo si recordamos que muchas personas
hojean las revistas de atrds hacia adelante.

Las posibilidades de formatos para los
anuncios de revista son la plana, media plana,
cuarto de plana, media columna, una columna
y robaplana. La media plana ocupa la mitad de
la altura de la pigina, Un robaplana en revista
abarca una ¢columna si es tamafio media carta,
dos si es carta y el tamafio doblecarta ocupa
tres columnas; existe otra modalidad que ma-
neja la doble carta, ésta se conoce como media
plana americana que ocupa tres columnas por
dos tercios o tres cuartos de alto,

Los precios que una revista puede manejar
son variables e incluso dos revistas que apa-
rentemente sean similares, pueden distar
enormemente en precios, por ejemplo un
anuncio de plana completa para una revista
fluctia entre los $38,000 y los $50,000 pesos,
claro que también intervienen en los costos de
los anuncios el tiraje y la periodicidad con la
que el ejemplar se maneje. Los costos de pro-
duccién son los mismos para un tiraje corto
que para un tiraje largo incluso no estd fuera
de la relidad el dicho de "a mayer tiraje menor
costo por ejemplar”.

Un anuncio debe ser coherente con la infor-
macién de la revista, esto se me ocurre ya que

una ama de hogar dificilmente se interesara
por una revista de automoaviles, este caso pue-
de sonar muy obvio pero en ocasiones la infor-
macién entre revistas es parecida y tiene dife-
rencias muy sutiles, por lo que poder elegir en-
tre varias puede ser hasta cierto punto un po-
co dificil.

Los anuncios publicados en revista tienen
mayor permanencia que los anuncios de pren-
sa, un anuncio de revista pude ser publicado
en el mismo ejemplar durante un afic o mas
tiempo, sin modificacidén alguna sin demeritar
su eficacia, por ende los anuncios que se publi-
can en revistas deben tener una excelente cali-
dad comunicativa y una perfecta confeccidn.







Fotografia Anéloga

La fotografia se desarrolla en dos &mbitos,
el social y el técnico, desde el punto de vista
social se manifestd como la necesidad de cap-
turar un momento, Una escena o0 a Un persona-
je para que este instante trascendiera a través
del tiempo.

La fotografia desde el punto de vista técni-
co es el procedimiento fisico - quimico que se
aplica para revelar y fijar en una placa o peli-
cula impresionable a la luz, las imagenes obte-
nidas a través de una camara fotografica.

En fa actualidad el campo de la fotografia
se desemperia en dos ambitos:

a) la fotografia tradicional o andloga.
b) la fotografia digital.

Dentro de la fotografia andloga las imé&-
genes se obtienen a traves de cadmaras
fotogrificas, el formato de estos aparatos es
muy variado, existen desde las cdmaras de 110
mm, su uso es recomendable sélo para aficio-
nados. Los formatos que son considerados <o-
mo profesionales son 6x6, 4xs5 ¥ 135 mm, ob-
viamente el tamafio del negativo que se em-
plee, crece o disminuye dependiendo del for-
mato de la ¢cdmara al que tendrs que estar ex-
puesto.

Existe también la cdmara que se denomina
de estudio si bien es cierto su manipulacién re-




quiere de més tiempo, pero las ventajas de es-
te formato no las posee ningin otro aparato,
el soporte del objetivo y la parte posterior del
aparato son independientes, se les puede colo-
car en planos diferentes y en todos los senti-
dos permitiendo asi modificar a veoluntad la
posicién relativa de las horizantales y las ver-
ticales ademés permiten aumentar casi ilimita-
damente la profundidad de campo bajo toda
clase de dngulo. Por lo general la variante en
tamanfios es "ox12, 13x18 y 18x24 <m.”

Es de vital importancia que consideremos
que en la actualidad se cuenta con camaras di-
gitales que permiten omitir el proceso de reve-
lado y negativos, aunque esto no quiere decir
que su empleo sea mejor que el de las camaras
tradicionales, porque la calidad de imagen por
lo general no supera a las de formato tradi-
cional.

Existen también camaras especiales que se
pueden introducir bajo el agua para capturar
por ejemplo la vida animal o los paisajes natu-
rales del fondo del mar.

Dentro del proceso tradicional de la
fotografia es posible obtener imagenes en
blanco y negro o a color. Aunque esto también
es posible por medio digital, los procesos son
distintos,

La fotografia andloga exige la captura de la
imagen con la cdmara, la cual contiene dentro
un rolle o pelicula, que es capaz de guardar
grabada {a imagen para después hacerla visible
sobre papel. Las peliculas en blanco y negro es-

tan clasificadas en tres grupos de rapidez. Las
lentas, las rapidas y las medias; las lentas es-
tdn entre los 20 y los 50 ASA, las medias entre
los 8o y 125 ASA y las rapidas entre los z00-
1250 ASA,

La latitud de una pelicula es la capacidad
que tiene para dar un resultado acepatable
cuando la exposicién ha sido mayor o menor
de lo extrictamente correcto, la latitud es mas
accesible en Jas peliculas rdpidas, ya que per-
miten sobreexposiciones y subexposiciones
hasta de varios pasos de diafragma; en cambio
una pelicula lenta requiere de una exposicién
exacta y un revelado ajustado.

Las peliculas lentas resuelven mas lineas
por milimetro que las peliculas rapidas, por lo
tanto las peliculas lentas pueden mostrar ma-
yores detalles finos.

La pelicula de sensibilidad media es muy
atil para un fotégrafo que se enfrente a todo
tipo de tomas generales, ya que una fotografia
en condiciones de sol claro requiere una expo-
sicién de 1/250 de sequndo, a f./11, esta pelicu-
la es muy practica porque su rapidez permite
prescindir de montar la cdmara sobre un tripié.
La pelicula lenta es esencial cuando se busca
una dptima calidad de {2 imagen, y ademas es-
ta imagen serd sometida a ampliaciones que
requieren de 40 x 50 ¢ o mayores.

La pelicula de color aparece después de |a
pelicuta blanco y negro; hacla los arfios sesen-
ta la pelfcula en color funcionaba con granos
de haluros de plata en forma de cubo, la luz re-
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botaba en las paredes y los detalles de la ima-
gen aparecian difusos, en los setenta los cubos
5€ sustituyeron por plaquitas finas (lamadas
cristales "T" que permitian cubrir la superficie
de la pelicula de manera mis uniforme, asi que
el nidmero de huecos era menor por lo tanto
existfa una fuga menor de fotones.

En la actualidad los cristales "T" contienen
en sus bordes mindsculos 16bulos gracias a los
cuales pueden absorber mas luz que nunca y
reproducir las imégenes con mayor nitidez, En
1982 cuando la fotografia a color toma sus pri-
meros experimentos, las imigenes se obtenian
por medio de tres fotografias, cada una en su
color primario, posteriormente se recomponia
y se hacia una sola; el fenémeno de la fotogra-
fia en color se basa en la misma manera como
el ojo percibe los colores. De esta suerte las
primeras fotografias se obtuvieron mezclando
fos colores primarios por medio de proyeccién,

En 1936 se descubrié un método para mon-
tar las tres capas sensibles a cada color sobre
una sola pelicula, este método consiste en lo
siguiente.

Ademas de los haluros de plata sensibles a
la luz van disueltas unas sustancias conocidas
como asociadores del color, estas sustancias
tienen una reaccién de tipo fotoguimico que se
activa durante el revelado, asi que al entrar en
accién forma los colores de la imagen, no los
originales sino los compiementarios; por ejem-
plo los tomates rojos se registran de color cyan
mezclando todos los colores excepto el rojo, la
hierba tiene como registro al amarillo todos
menos el azul.

Para obtener copias positivas es necesario
exponer el papel sensible que también consta
de tres capas, una para cada color primatio fil-
trando la luz blanca a través del negativo.
Frente a esta luz que en realidad es una mezcla
de verde, rojo y azul los colores complementa-
rios almacenados en el negativo funcionan co-
mo una barrera, entenddmosio asi, el amarillo
del cielo suprime las ondas azules de |a bombi-
ta: en el papel de la copia, donde debe ir el cie-
lo dnicamente se activan las capas sensibles al
verde y al rojo.

Més tarde sobre éstas surgen los colores
magenta y cyan respectivamente, cuando ve-
mos la copia terminada, los componentes ver-
de y rojo de la luz solar son absorbidos por las
sustancias colorantes en las citadas capas de la
Imagen, mientras el azul se refleja.

En las diapositivas las cosas se tornan més
complejas, ya que las tres fases anteriormente
descritas se desarrollan en la misma pelicula
por esto recibe el nombre de inversién, las dia-
positivas nos ofrecen tonos més brillantes e
Imégenes més nitidas al poder prescindir de}
proceso de copiado.

Para entender un poco mas acerca del color
y la interaccién de é&ste con la fotograffa, de-
bemos conocer como el color puede existir en
la realidad y la manera como nuestros ojos
perciben los colores.

El ser humano tiende a tener aprecio por el
color de los objetos, pero el hecho de que
nuestros ojos perciban asf las cosas no quiere
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Fotografia de alimentos, y bebidas

decir que fisicamente el objeto tenga dicha
. propiedad; el color que un objeto refleja tam-

poco se debe a la composicion natural dei

cuerpo, con esto quiero decir que el cuerpo
emite el color dependiendo de la
temperatura que el objeto alcanza
en una escala que va del rojo pa-
sando por el blanco y llegando al
azul,

Algo que sl se considera una
propiedad fisica del objeto es la
forma en que éste emite, refleja o
transmite las diversas longitudes
de onda de la gama que el ojo hu-
mano puede detectar, gama que
conocemos como luz visible.

Cuando |a retina del ojo huma-
no recibe energla de diversas longi-
tudes de onda, la mente percibe di-
cha energia como color de un tono
determinado. En sintesis, el color
es un fenémeno combinado fisico y
psicolégico producido por la com-
pleja interaccién de la luz.

La luz es una de las numerosas
formas conocidas de energla ra-
diante que se propaga en forma de
onda, estas formas de energia via-
jan a una velocidad de 300 ooo Km
/seq en el aire, pero difieren en lon-
gitud de onda y frecuencia. Cuando
todas las longitudes de onda entre
400 y 700 nandmetros se presen-
tan al ojo en proporciones aproxi-




madamente iguales, se percibe una sensacidn
de ausencia de color o luz blanca. La luz ultra-
violeta que tiene una longitud de onda inferior
a los 400 Nm, vy la Juz inflaroja superior alos
700 Nm son invisibles a nuestros ojos desnu-
dos.

Cuando un haz de luz blanca pasa a través
de un prisma de vidrio proyecta sobre una pan-
talla, fas bandas de luz resultantes de diferen-
tes colores, las cuales constituyen el denomi-
nado espectro visible; los colores principales
de dicho espectro son el rojo, anaranjado,
amarillo, verde, verde azulado y azul violeta.

El espectro visible presenta tres amplias re-
giones de radiacién que recae en el azul, ver-
dey rojo, colores primarios de la luz, si uno de
los primarios desaparece entra en juego su
complementario dicho color es el resultado de
'Ya mezcla de los otros dos coiores primarios,
Asf tenemos que el color azul tiene como com-
plemento al amarillo, el verde al magenta, y el
rojo al cyan. Curiosamente los tres coplemen-
tarios de los colores primarios luz, son los tres
<olores primarios en pigmento magenta, ama-
rillo y cian. El negro por su incapacidad de re-
flexién se considera un color.

5i queremos obtener una sintesis aditiva
del color podemos llegar a ella a través de la
suma de los tres colores primarios. Al superpo-
ner luz roja, verde y azul tendremos como re-
sultado el blanco. Estos términos son tan
importantes tanto para la fotografia andloga,
como para [a fotografia digital,

La temperatura de color se mide en grados
Kelvin y las peliculas de color estdn disefiadas
para producir registros de color regularmente
correctos con iluminacidén de una temperatura
de color especifica, cuando la temperatura de
color de una fuente luminosa difiere del valor
para el que estd equilibrada una pelicula, se
utilizan filtros para elevar o reducir la tempe-
ratura de color y lograr una reproduccién co-
rrecta, fos filtros azulados elevan [a tempera-
tura de color y los amarillos o ambarinos la
disminuyen.

Filtros

Los filtros son una herramienta basica en el
campo de la fotografia, ya que estos sirven pa-
ra correccidn como es el caso del skylight y el
UV, éstos se pueden usar para color o blanco ¥
negro, existen filtros esclusivos para la pelfcu-
la de blanco y negro, estos filtros sirven para
obscurecer o aclarar tonos en la escala de gri-
ces; estos filtros son coloreados, como ejemplo
tenemos al amariilo, al naranja, al rojo, ail ver-
de y azul. Si estos filtros son usados en pelicu-
fa a color obtendremos como resultado un vi-
rado completo hacia dicha tonalidad, por
ejemplo un filtro rojo bloquea todos los colo-
res excepto su propio color, dejindolo pasary
la imagen serd roja.

Otro tipo de filtros son los difusores encar-
gados de dispersar la luz, y los difractores en-
cargados de descomponer los puntos de [uz
blanca en bandas coloreadas, como ditimo
punto se encuentran los filtros de efectos es-
peciales, es preciso sefialar que estos filtros

—




Filtros  aplicados

fotografias

distintas

son muy recurrentes tanto para la camara fo-
tografica como para la cémara de video.

*Filtro de niebla: posee una parte degrada-
da y dos densidades diferentes, el efecto de
bruma crece con la lejanfa, dejando los prime-
ros planos claramente contrastados y nitidos.

« Filtro de estrella: funciona en escenas
donde hay puntos muy luminosos en contraste
con fondos uniformes, produciendo efectos
notables de destello.

» Filtro de punto central, centro plano, o
preponderancia central: permite conseguir un
difuminade alrededor de una imagen central
no modificada, el efecto serd mas intenso si el
sol u otra fuente luminosa cualquiera incide
directamente sobre el filtro

« Filtro multi- imagen: su funcién radica en
multiplicar la imagen de manera lateral o de
manera circular.

» Filtro circular: crea imigenes extrafias
nun<a vistas, las longitudes focales més reco-
mendables son entre 50 y los 105 mm, es reco-
mendable no diafragmar demasiado con la fi-
nalidad de evitar la aparicién de la linea, que
registra el centro del filtro.

 Filtro de barrido: simula el efecto de ve-
lacidad, cuando los efectos estin en reposo es
recemendable usarlo con objetivos de 35 a 250
mm.




* Multiparalelo: multiplica la imagen en
varias bandas paralelas, conservando intacta
una parte de la imagen,.

« Filtro de doble exposicién: este filtro se
constituye por media vifieta giratoria, pero las
principales caracteristicas de aplicacion de es-
te filtro se basan 100 % en la <dmara, ya que
ésta deberd contar con un dispositivo de mul-
tiple exposicién, ademés es muy importante
que al utilizar este filtro lo hagamos con el
apoyo de un tripié, como una recomendacién
debemos considerar diafragmar con nidmeros f,
procurando que la iluminacién sea la misma en
todas las tomas.

= Filtros difractores: estos estan grabados
<on descenas de millones de surcos prismaticos
los cuales descomponen la luz pero no defor-
man la imagen; para utilizar este filtro es ne-
cesario mantener fija la camara al tripie, pos-
teriormente girar el filtro alrededor def lente y
como resultado obtendremos tres anillos con-
centricos coloridos.

+ Filtros degradados estos filtros reducen la
luminosidad entre las dos mitades de ciertos
motives, por ejemplo el cielo y |a tierra.

= Filtros de vifieta, como principal objetivo
estos filtros tienen la funcién de concentar el
interés en el sujeto mas importante, eliminan-
do todo lo que estorbe.

3.3 Aplicaciones de la fotografia

¥a sea en la fotografia andiloga o en la
fotografia digital existe siempre fa duda de
qué es mejor, una imagen a todo color o
blanco y negro. Para decidir cémo y cudndo
se utiliza una fotografia a color o blanco Y
negre primero es necesario analizar y dar
respuesta a preguntas como é&stas:

"¢ Es el color la caracteristica mas im-
portante del sujeto?” Si nuestra respuesta
es afirmativa, obviamente es porque [a na-
turaleza del sujeto a fotografiar asi lo exi-
ge; <laros ejemplos de esto: las flores, los
pdjaros, las mariposas o que tal una res-
plandeciente puesta de sol o tal vez vesti-
dos femeninos, comidas.

Otra de las preguntas que podemos fa-
bricar en nuetra mente es la siguiente ¢ De-
be darse preferencia al color natural o a la
abstraccién del blanco y negro?

En relidad recurrir a lo concreto o a lo
abstracte depende de la atmésfera que de-
seemos crear, pues una forma de expresién
de la imagen no supera a la otra. Siendo
muy objetivos un buen retrato a blanco y
negro generalmete produce mejor efecto,
que una figura humana en colores que cier-
tamente se considera realista, por lo mis-
mo esta imagen puede estar desprovista de
poesia; la fotografia en blanco y negro pre-
senta como una de sus caracteristicas la
cualidad de ser abstracta, dicho adjetivo
permite que este tipo de tomas sea menos
dificil de dominarlas,
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Mlimo fotografia

blanco y negro.

La fotografia comprende las siguientes
areas:

a)Fotografia para catdlogos
b) Fotografia publicitaria

<) Desarrollo de las tomas en exteriores y
en estudio

d) Fotografia de bebidas y alimentos
e) Fotografia artistica

f) Fotografia de desnudo y glamour
q) Fotografia de moda

h) Fotografia de reportaje

i} Arquitectura.

3.2 Fotografia digital

La fotografia digital es la respuesta que la
tecnologia ha dado a través del tiempo, pues
una fotografia digital sutituye los haluros de
plata por una seial analégica que convierte las
variantes continuas en una serie de elementos
de 0's y 1's, donde cada uno de éstos es alma-
cenado como un bit individual en la computa-
dora, una cadena de ocho bits es llamado byte
mil bytes se llaman kilobyte (KB) y un millon
de bytes forman un megabyte (MB).




Estos dos términos se emplean cuando se
trabaja con fotografia digital y computadoras.
La digitalizacién de una imagen puede ser gje-
cutada, ya sea dentro de una cimara digital o
dentro de un convertidor externo analdgico;
(scaner). Cuando la imagen es digitalizada es-
ta se convierte en una serie de puntos indivi-
duales o pixeles en la pantalla.

Un pixel es como un pequefio punto o <ua-
dro que porta un grado de color o tonos de
gfis, a diferencia de la fotograffa tradicional {a
fotografia digital puede ser copiada electréni-
camente sin que ésta pierda calidad en la ima-
gen,

Como otra de {a ventajas de la fotografia
digital podemos mencionar que una vez toma-
da puede ser utilizada inmediatamente pues su
proceso no implica la utilizacidn de pelicula
fotografica ni de revelados y positivados.

Una imagen digital puede ser modificada,
deformada, alterada, siempre y cuando se
cuente con el software (programa) que dé al
usuario el poder de manipular y cambiar, no
solamente el color vy el tamaiio de la imagen,
sino también que le de la posibilidad de cam-
biar Ja misma imagen de un contexto a otro.

Un cuarto obscuro digital requiere de un
manitor que pueda presentar la imagen, exac-
ta y répidamente. Procesar imagenes digitales
demanda en la computadora memoria RAM y
memoria en disco adicionales para almacenar,
ya que la informacién digital resulta demasia
do pesada para el proceso aritmético de pixeles
individuales,

La computadora es el cuarto obscuro donde
el fotégrafo puede retocar, ampliar o reencua-
drar imégenes y para realizar dicho trabajo
basta contar con alguna de las siguientes pla-
taformas una computadora PC o Macintosh o
<on una estacidn de trabajo RISC con software
Unix - base.

Las Macintosh por la arquitectura NuBus
que presentan no pueden intentar grandes
cantidades de volimenes de datos, esto limité
la velocidad de transferencia de {a informa-
¢ién. En cambio las PC’s encuentran una gran
aplicacién en el campo de ia fotografia digita!
desde la aparici6n del Windows 3.0 de Micro-
sotf.

El desarrollo de los software para mejorar
la imagen probablemente tiene més interés en
la fotografia digital que en cualquier otra apli-
cacién. Los nuevos paquetes de software dis-
ponibles, de los cuales existe vna variedad
muy atractiva no sélo modifican y mejoran la
fotografia si no que tambén ayudan en el con-
trol de dispositivos de entrada y salida.

Entre los software més famosos que se en-
cuentran disponibles en e| mercado podemos
mencionar al programa Adobe Photoshop que
si bien no fue el primero vino a ser para mucha
gente la respuesta en retoque de imigenes, ya
que photoshop permite correcciones de brillo
¥ contraste, correcciones de color, permite ha-
cer separaciones de color y la creacién de tra-
bajos de arte originales.

e
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Digitalizacién de la imagen

Un ordenador cuenta con una serie de puer-
tos destinados a la conexién de periféricos que
permiten la entrada o salida de informacién,
un scaner es un periférico que permite la en-
trada de informacién a la computadora, dicha
entrada de datos es conocida como digitaliza-
cién de la imagen; “la digitalizacién est§ basa-
da en la transcripcién de las estructuras conti-
nuas analdgicas en una serie de datos numéri-
<os expresados en binario, digitos cero y uno”.

El periférico més conocido para digitalizar
es el scdner plano para opacos, este aparato
tiene como base un cristal sobre el cual se co-
loca el original o fotografia impresa. Tras el
cristal se desliza una fuente Juminosa de ma-
nera que las células fotoeléctricas miden la in-
tensidad de la luz reflejada de la imagen y en-
vian las sefiales a un convertidor analégico di-
gital, Para captar el color emplean las tres lu-
ces basicas RGB; red, green y blue. (rojo,
verde, azul). en ocasiones este tipo de scaner
puede ser adaptado para captar transparencias
de maltiple formato.

El scaner para diapositivas es otra modali-
dad dentro de esta clase de aparatos, &ste se
constituye bdsicamente de un pequefio pro-
yector y una pantalla de 35 mm y en algunos
casos de otros formatos convencionales para
transparencias.

Una luz de alta intensidad pasa a través de
unos filtros de color, es proyectada hacia la
pelicula positiva e interpretada por el detector

de luz. Este scaner posee mejor definicién y fo-
<o que |os scaners planos para opacos.

Existen también los scaner de tambor, este
equipo cuenta con un cillndro giratorio sobre
el que se montan los originales opacos o las
transparencias, comdnmente la digitalizacién
es efectuada por tubes sensores fotomultipli-
cadores PMT en lugar de células de GAMA alta,
ofreciendo asi resoluciones que varfan entre
los 2000 y 5000 ppp, ademés tienen la capaci-
dad de donar gamas de color muy amplias.
Consecuentemente tienden a captar mejor los
detalles y la gama cromatica de los originales
que el resto de las tecnologias, obviamente tal
sofisticacién tiene como resultado costos ele-
vados,

Los originales que son expuestos a la digi-
talizacién pueden ser fotograffas, |Iustramones
e incluso objetos fisicos.

En la actualidad existen scaners con capaci-
dad de rastrear objetos de espesor considera-
ble, no conforme con esto la tecnologia ha lo-
grado digitalizar instantdneas en tres dimen-
siones, aprovechando los mecanismos tradi-
cionales de la cdmara fotografica aportando
como principal variante la captura de imige-
nes en sefial de video, cdmaras de video fijo,
en formato digital, cdmaras digitales,

Las cdmaras de video fijo almacenan las
imdgenes en soporte magnético mediante dis-
quete de 2 pulgadas y requieren de una tarjeta
digitatizadora conectada a la UCP; a manera de
que se hace posible capturar una escena de un
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comercial o un video clip que posteriormente
puede ser tratada como cualquier fotografia, a
pesar de estos avances las cdmaras de video y
las cdmaras digitales tienen serias limitantes
salvo algunos equipos muy profesionales.

Una vez que la imagen u objeto ha sido di-
gitalizado la informacién compilada ests for-
mada por el modo RGB color luz (rojo, verde,
azul) es el modo natural de trabajo del progra-
ma pues éste realiza todos los cilculos croma-
ticos, la ventaja de este modo es la rapidez que
tiene su aplicacién tanto para la creacién co-
mo para fa manipulacién, obviamente esto tie-
ne una légica si consideramos a los colores ro-
jo, verde y azul como colores bésicos ¥y sus
compuestos binarios come cyan, magenta,
amarille, considerando asi que existen también
sus tres dimensiones cromaticas, tono, satura-
<ién y brillo.

El RGB actia a partir de la sintesis aditiva,
es decir mezclando los componentes de las tres
luces bdsicas. Los colores luz son ideales para
dar color a presentaciones que sélo se ven en
la pantalla, este modo se emplea en los comer-
ciales televisivos, en las presentaciones multi-
media que podemos apreciar dentro del moni-
tor de nuestra computadora, en el cine, en los
juegos de video, en las animaciones tridimen-
sionales, etc.

Cuando las imagenes estdn planeadas para
salir mas alla de la pantalla, o sea cuando son
destinadas para ser itpresas es nesesario cam-
biar al modo color CMYK (cyan, magenta, ama-
rillo y negro) a diferencia de los colores |uz, el

CMYK es considerado como un colar pigmento,
ademés este modo requiere de mis memoria y
su proceso es mucho mas lento en compara-
<ién con el modo RGB,

Es imprescindible considerar que todas las
manipulaciones de caricter artistico que de-
seemos hacer se pueden efectuar en e! modo
que mds convenga, sin embargo el arte final
exige que tanto las correcciones técnicas de
color como las separaciones y selecciones del
mismo se lleven acabo en el modo CMYK.

Existen también el modo color indexado, y
el lab. El color indexado restringe su paleta al
uso de 256 colores, la indexidn puede realizar-
se de dos formas fundamentalmente diferen-
tes: empleando una trama de semitonos para
hacer una simulacién uniforme de los interva-
los creméticos, o dejando que estos intervalos
no sean uniformes. El modo color Lab (coorde-
nadas luminosidad a y b, este modo de color se
deriva del diagrama CIEXYZ y adoptado por el
lenguaje PostScript nivel 2 para la codificacién
interna del color, este modo es atil cuando la
imagen debe trasladarse a sistemas diferentes
o ser reproducida por impresoras de lenguaje
PostScript. Este modo se basa en los compo-
nentes de L: luminosidad; a: gama del verde al
magenta y b); gama del azul al amarilto, tra-
tando los valores de color y luminosidad por
separado.

Una vez que la imagen ha sido digitalizada,
la manipulacién de ésta recae totalmente en la
computadora, el cual se auxilia de programas

especiales que permiten formular efectos es-




Herramientas del programa
Adobe
Photoshop
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peciales utilizando las herramientas que el

programa nos proparciona, dichos utensilios se

diferencian entre los que pintan o dibujan y

los dedicados a manipular la relacién entre co-
lores.

Otros elementos también Inte-
resantes son los que permite repro-
ducir y copiar la imagen y la que
escribe,

Las herramientas para pintar
son ef lapiz, el pincel y el aerégra -
fo; el primero dibuja siluetas total-
mente nitidas, a manera de que la
linea se define por el contraste en-
tre el fondo y el color que genera,
lo que llamamos un perfil cerrado;
el pincel y el aerégrafo pintan des-
cribiendo un traze cuyos limites a
lo ancho cubren pequefas hileras
de pixeles degradados del mismo
color.

Otra de las herramientas que se
considera de pintado es el cubo de
pintura y la herramienta degradado
de color, ambas pueden auxiliarse
de la selecci6n de ciertas sreas del
dibujo que quedan destinadas a
pintar,

Las herramientas que tienen co-
mo objetivo seleccionar reas sir-
ven como méscaras, la seleccién se
puede dar a través de figuras basi-
cas como lo son el ¢irculo, el cua-




—<—

drado, el rectingulo o bien una seleccién tam-
bién se obtiene por medio de la vara mdagica o
ayudandose del lazo de seleccién, cuando las
selecciones son m4s complejas es preciso recu-
rrir a herramientas mas exactas como la plumi-
lla, esta herramienta se caracteriza porque de
alguna manera imita al dibujo vectorial, de
manera que la seleccién puede ser hasta cierto
punto mas perfecta porque se puede hacer si-
guiendo detalladamente todo el contarno que
se desea enmascarillar.

Existen herramientas como el difumino,
enfoque y exposicién, el difumino arrastra los
tonos dejando un rastro por donde se desliza.
las herramientas de enfoque presentan dos
modalidaes, una consiste en desafocar, extien-
de los colores de la zona sobre la que se presio-
na mezclando suavemente. Cuando se preten-
de enfocar la imagen la accién consiste en en-
durecer los bordes, la exposicién bisicamente
consiste en los efectos fotogrificos de so-
breexponer la imagen (aclarar) o subexponer
(oscurecer).

La herramienta “seilio de goma” permite la
reproduccion o copia de las partes que quera-
mos del original, est§ herramienta puede ser
de gran ayuda en la técnica de montaje.

Contamos también con una herramienta de
texto que nos permite escribir palabras o pa-
rrafos dentro de nuestro documento, sin em-
bargo nos encontramos con una pequeda limi-
tante, ya que este texto debe quedar converti-
do en bitmap, esto fégicamente quiere decir
que el texto no puede ser corregido, una vez

que el texto contiene efectos. A pesar de esto
es de gran utilidad contar con esta herramien-
ta pues se puede llegar a tratamientos muy in-
teresantes por medio de los efectos especiales
empleados,

Una palabra o parrafo también puede no
ser nativo del programa, ya que el proceso
puede ser el siguiente: crear los parrafos o pa-
labras en un programa vectorial o de dibujo,
como el freehand, illustrator o corel draw,
posteriormente estos elementos se pueden ex-
portar como EPS (encapsulado PostScript) es
obvio que un texto sometido a este encapsula-
do tampoco puede ser corregido, a menos de
que se repita el proceso y se vuelve a escribir,
la ventaja de encapsular las imédgenes es muy
amplia, pues al igual que un texto, una ilustra-
cibn completa realizada en un programa vecto-
rial e tluminada en el mismo puede ser expor-
tada como un EPS para darle |os toques y efec-
tos finales en el programa de retoque fotogra-
fico.

Una foto se puede aclarar, oscureser, au-
mentar su brillo y contraste e incluso podemos
hacer a través de los programas de retoque fo-
togrifico que una foto a color se vierta en ne-
gativo, o que esta foto pierda todos sus colo-
res hasta quedar en blanco y negro; los efectos
fotogréaficos como los virados, solarizaciones,
posterizaciones y otros se pueden obtener en
un tiempo muy corto con la ayuda del ordena-
dor ya que la mayoria de estos efectos se eje-
cutaban fisicamente al original en procesos
que podian durar horas.
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Los programas de retoque fotogréfico tie-
nen también como una de sus armas m4s efica-
ces a |os filtros, pueden aplicarse ya sea para
compensar ciertas deficiencias inherentes al
original o para crear aplicaciones de tipo artfs-
tico con resultados realistas, pictéricos, foto-
gréficos o abstractos. Los filtros pueden ser
clasificados de acuerdo a los efectos que estos
rezlizan, tales como desafocar, estilizar, dis-
torsionar etc. Los filtros se comercilaizan co-
mo extensiones del programa creadas por el
mismo desarrollador o por terceras partes vin-
<uladas; con esto quiero decir que si el usuario
manifiesta un intéres por ampliar su biblioteca
de filtros lo puede hacer sin problema alguno.

Los filtros son capaces de simular efectos
naturales como causados por el aqua, la luz o
el viento; efectos pictoricos como la acuarela,
puntillismo, carboncillo o efectos especiales
como volimenes esféricos, relieves.

La actuacién de los filtros “se basa en la lectu-
ra y combinacién de los valores luminicos de los pi-
xeles seleccionados en una imagen, se concentran
en un pixel, evaliian la luz relativa a los pixeles ad-
yacentes y calculan nuevos valores para éstos.”.

La primordial caracteristica que nos ofrece
la computadora es poder modificar en valores
nlimericos la luz, por lo tanto es imprescindi-
ble considerar que los valores positivos au-
mentan la luz y los negativos la disminuyen
por consiguiente mientras mas dispares sean
estos valores més contrastado se optendri el
efecto resultante, obviamente mientras mas
valores intervengan se haré posible obtener un
matiz mas amplio en los efectos.

Elena Fusnmayor,
nadeor Ed. Gustavo Gilli pagina 7
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Fotagrafla con layer o capas,
observese a mano derecha la lista

de capas.

La imagen compuesta es muy atil, sobreto-
do en los fotomontajes, y los collage ya que el
programa de retoque fotogrifico permite tra-
bajar de forma aislada a manera que podemos
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dividir en &reas nuestro original,
asf se construyen las capas o Layer
lo interesante de esto es que en ca-
da capa se pueden ejecutar efectos
de rotacién, escala, pintado, borra-
do, etc. sin afectar a las demas ca-
pas.

Las capas o layers son una inno-
vacién en el campo sibernetico, ya
que éstas son superficies que al ge-
nerarse no contienen absolutamen-
te nada ni siquera pixeles blancos,
aligual que las capas de los progra-
mas vectoriales los layes de los
programas de retoque fotografico
tienen como funcidén primordial or-
ganizar la composicidn por elemen-
tos que se sobreponen unos a
otros, pero las capas no sdlo sirven
como medic de organizacién de los
elementos, ya que auxilidndonos de
ellas podemos obtener interesantes
efectos de superposicién y trans-
parencia.

Una vez que se relizan los efec-
tos artisticos o el simple retoque
de las imégenes es importante ana-
lizar si las imdgenes son requeridas
para una presentacién en pantalla
¢ para una salida impresa pues de-
pendiendo de la aplicacién se le




asigna una extensién al archivo para que éste
pueda ser registrado a [a hora de ser exporta-
do a otro programa. Por ejemplo si nuestra in-
tencién es exportar nuestras imigenes a un
pPrograma empleado para la edicién de texto
nos quedan dos caminos a sequir, el primero es
afiadir a nuestro archivo la extencién * .Tiff, si
el recorte de una imagen es nuestro objetivo la
extensién’ideal es el EPS, dentro de los archi-
vos bipmap (mapa de puntos o “pixeles”) esta
extensién nos permite conservar los recortes
que perfilan figuras haciendo que el fondo no
aparezca; en el caso de los .eps vectoriales las
letras o dibujos pasa automaticamente sin
fondo, claro ests que esto ocurre solo si no te-
nemos recuadros de color x que generen de al-
quna manera un fondo, “ojo puede bastar con
un simple recuadro blanco atras de la imagen
para que esta pierda su transparencia.

Los encapsulados PostScript, ya sea en for-
ma bipmap © en vectores no permiten ninguna
clase de manipulacién una vez que han sido ex-
portados, por ejemplo cambios de color, deli-
niados, etc. esto ne quiere decir que sean inco-
rregibles, ya que bastara regresar al prograrna
de origen para hacer las modificaciones salvar
los cambios y volver a obtener nuestra imagen
en el lugar preciso. Es muy posible que en el
momento de visualizar la imagen en un pro-
grama destinado para la edicién de texto, esta
imagen se vea carente de detalles, esto se de-
be a que el programa de edicién de texto se ba-
$a en una copia en baja resolucién de! original,
y s0lo cuando la imagen se Imprima el progra-
ma sustituye la copia por el original, por con-
siguiente impresa la imagen tomars las carac-
teristicas que tenfa cuando la vimos en el pro-
grama de retoque fotografico.

Mientras una imagen que se destina a la im-
presién requiere forzosamente de una resolu-
cién alta, tomando como pardmetro minimo
los 300 DPIl ademds de estar resuelta en modo
CMYK vy tener definido el tamaiio final o bien
uno muy préximo a éste.

Una imagen que se exhibe en pantalla re-
quiere de 7z a 150 DPI de resolucién con for-
mato de 720 x 486 y curiosamente el modo en
el que se encuentra resuelta es RGB, ya que es-
te estado de color es el natural para pantallas
de ordenador, monitores de televisién y cintas
de cine; los formatos que se pueden emplear
para dar aplicacién a este tipo de imagenes
puede ser el TIFF o el JPEG.
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Metodologia

Fernando Reza Becerril define a la meto-
dologia como el estudio de las relaciones exis-
tentes entre el sujeto investigador y el féno-
meno o problema investigado; ejemplo: el te-
ma de investigacién Cristo, no representa la
misma relacién entre sujeto y el tema, si el su-
jeto es una persona atea o si es un catélico.

En este proyecto de investigacién, el
cual ileva por titulo Desarrollo de aplicacio -
nes digitales dentro del disefio editorial, |a
metodolegia es la relacién existente entre
el disefiador grifico y los medios impresos
dentro del disefio editorial, desde un punto
de vista mas particular se examinaran los
componentes de los medios impresos. Estos
son la fotografia, la tipografia, formatos,
reticulas, entre otros y como un punto me-
ramente especifico se abordars el campo de
los anuncios impresos en las revistas.

Si bien es cierto que la metodologia es la
relacidén existente entre el sujeto y la investi-
gacion, el sujeto investigador debe saber si su
objeto de estudio se construye desde una rea-
lidad natural o desde una realidad social, por
ejemplo este proyecto de investigacion parte
de una necesidad social.

Asi mismo el investigador debe tener un
control sobre lo que resultars de la investiga-
<ion. Una hipdtesis. Todo esto requiere de un
método de investigacion,




El método

El método es el conjunto de pasos que se
utiliza para estudiar la relacién existente entre
el sujeto y la investigaciédn. Reza Becerrll hace
mencién de la existencia de métodos de inves-
tigacioén.

El método a seguir en este proyecto de in-
vestigacién estd sustentado en dos teorias, ci-
tando |z teoria del autor Juan Acha quien
aporta lo siguiente:

El trabajo de un disenddor cualquiera que
este sea presupone “conocimientos especiali-
zados, que consisten en operaciones que noso-
tros agrupamos aqui en hermenedticas y heu-
risticas.” Las primeras parten exclusivamente
de las propiedades de valor de uso y valor de
cambio, mientras que la operaciones heuristi-
cas incumben al valor estético.

Dentro de {as caracteristicas de valor de
uso se encuentran todos los factores de la rea-
lizacidn, o sea el presupuesto, |a infraestructu-
ra, etc. y el valor de cambio es sencillamente el
indicador que expresa claramente hacia qué ti-
po de piblico estd dirigido el mensaje; pues el
valor de cambio es precisamente el costo asig-
nado al producto disefiado.

Para cubrir las demandas heuristicas fue
necesaric elaborar un plan de trabajo, un mé-
todo. Para llevar acabo este plan de trabajo
nos apoyamos en la teoria de John Murphy,
quien dice que un disenddor no es simplemen-
te un dibujante sino un individuo que debe de-
sempefiar distintos papeles, éstos son los si-
guientes:

a) Estratega: ha de elaborar una estrategia
de disefio.

b) Investigador: debe explorar y ensamblar
una gran cantidad de informacién diversa.

¢) Creador: debe utilizar su capacidad crea-
tiva y los datos disponibles para resolver un
problema de disefio.

De acurdo a estas teorias se procedid a lo
siguiente:

a) En primer lugar fue necesaria una entre-
vista con el cliente, la entrevista se llevd a ca-
bo con el director creativo de la empresa In -
dustria 3 Film+ Post. Esta empresa demanda el
disefio de un anuncio para revista; el objetivo
de este anuncio es brindar informaciéon a tas
agencias de publicidad acerca de los servicios
que la empresa puede ofrecer.

Nuestro cliente es una productera de co-
merciales para TV, eventualmente también
elabora video clips y c<dpsulas informativas.
Las estrategias que la empresa desarrolla para
contactar a sus clientes son las siguientes:

Visitar directamente a las agencias de pu-
blicidad, como ejemplos de éstas existen Mc-
Cann Erickson, Leo Burnete, Ogilby entre
otras. Con las agencias que Industria tres ha
trabajado la estrategia ya no es la visita, si no
que cada seis meses se les entrega un material
que se denomina Demo reel, este material con-
siste en una presentacién de la empresa.

Juan Acha |ntroduccién 4 1a tgoria d¢ [os disefios Ed. Trittas primera edicibn 1988 psg B3
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material Demo reel

formato VHS

El Demo reel puede contener cortos de al-
gunas escenas de comerciales ya editados, ade-
mas de una presentacidn donde el objetivo es
explotar al maximo, efectos de tipo 3D, 2D, au-
dio y edicién de video, ya que estos son los ser-
vicios que la empresa vende a las agencias de
publicidad.

La idea de crear un anuncio de revista para
la empresa es con la finalidad de abarcar una
extencién de mercado mdas amplia. Ya que exis-
ten muchas agencias de publicidad que tal vez
desconocen la existencia de la empresa Indus -
tria 3 Film + Post

Aunque es verdad que un anuncio de revis-
ta es un medio de informacién masiva, es ne-
cesario saber a qué mercado nos dirigimos, por
lo tanto, en qué tipo de revista exhibiremos la
informacidn. Ya que dificilmente los servicios
que ofrece una productora de comerciales po-
dria interesarle a una ama de casa.

Asi que estudiando un poco el mercado al
que haremos llegar la informacién se decidié
que la mejor opcién es desahogar nuestra in-
formacién en forma de un anuncio para revis-
ta, con ia caracteristica de un formato de pla-
na completa que ademas serd ubicado en la se-
gunda de forros; de la revista Pandemonium
esta revista es consultada por la mayoria de las
agencias de publicidad. Ya que esta revista
contiene publicaciones de concursos y sus ga-
nadores en el drea de la produccion.

En pocas palabras esta revista también tie-
ne la funcion de indicar contra quién compite
la empresa Industria 3 Film + Post. Y en que




Logotipo de la empresa industria
tres Film +Post.

posicién se encuentra comparada con otras ca-
sas productoras.

b) Como sequndo paso dentro del método
de investigacion de este proyecto
se <reyd indispensable, observar
los Demo reel que se elaboraron
con anterioridad pues de este ma-
terial se podrian obtener imagenes
para ejemplificar todo lo que la
empresa desarrolla. El primer demo
reel comienza <on una animacién
tradicional en 2D esto quiere decir
que la animacién estd credda en
dos dimensiones; en la primer esce-
Na aparece una caricatura de mujer
que camina sensualmente, al llegar
al centro de la pantalla da media
vuelta, saca una pistola lanza un
disparo acompafiado de una voz
muy sexy que pronuncia Never Lo -
ve a film maker (nunca te enamo-
res de un cinehasta).

Al finalizar esta escena el logo
de la empresa Industria 3 Film +
Post entra girando con un aspecto
tridimensional. Después de |legar a
la posicién central termina explo-
tando.

El sequndo demo reel tiene un
aspecto totalmente diferente. De
entrada el logo se aparece desde un
punto lefano haciéndose grande
hasta cubrir la pantalla y salir de
ésta como si nos diera la impresién
de venirse contra nosotros, Mien-




tras esto ocurre, comienzan a salir imagenes
en serie; dibujos en blanco y negro que tienen
aspecto de sefializacién. Se aparecen répida-
mente cuadro por cuadro, cada uno es una
imagen diferente.

Al terminar la secuencia la pantalla se divi-
de en veinte secciones, cada parte presenta es-
cenas de los distintos comerciales que la em-
presa ha creado, cada cuadro es un fragmento
de video editado. El dinamismo que genera es-
te evento es interesante, ya que tenemos la
pantalla llena de movimiento, en imdgenes di-
ferentes.

Algunas de las empresas que se aprecian en
este demo reel son las siguientes marcas reco-
nocidas: Mc Donal’s, Marlboro, Mercedez
Benz, Cerveza Superior, escenas de un video
clip de Christian Castro, escenas de un video-
clip del grupo musical Sentidos Opuestos, con
el tema amor de papel, escenas de una pro-
puesta para spot de TV Azteca, algunas capsu-
las para Televisa, etc.

Una vez que se analizé el problema con el
cliente y se dio un seguimiento a la estructura
del material que la empresa utiliza como pre-
sentacidén, estamos listos para entrar en la eta-
Pa heuristica, abordar al proyecto desde un
punto de vista estético. Esta, es en sf la etapa
del creador, que para desempefiar el trabajo de
disefio requiere manejar con habilidad lo que
se conoce como composicién. Para ilegar a es-
to se recurrid a un proceso de disefio.

Proceso de Disefio

El contraste por su naturaleza propia ge-
nera la comparacidn, calor y frio, alto, bajo,
fuerte, débil, todas estas expresiones son pola-
ridades.

Llevando mas lejos esta polaridad general-
mete es bueno que nosotros como disefiadores
mostremos al cliente un par de propuestas,
que tengan como objetivo transferir un mismo
mensaje perc de maneras distintas, que entre
la variedad de aplicaciones existan contrastes,
Para llegar a estas aplicaciones es necesario
bocetar previamene la idea, para desarroliarla
y convertirla en un dummy,

En este proyecto se determiné como nece-
sario elaborar tres propuestas,

Una de ellas despliega toda su intension en
presentar el logo de la empresa Industria 3
Film + Post. La segunda propusta desemboca
toda su fuerza en exaltar el campo de |3 ani-
macién tradicional y la tercer opcién tiene co-
mo objetivo bdsico resaltar el realismo del vi-
deo, y la importancia de las tomas en los en-
tornos adecuados para generar ambientes.

La primer propuesta que se desarroll6 pa-
ra el anuncio de revista, se apoy6 directamen-
te en el logotipo de la empresa Industria 3 Film
+ Post; éste se utiliz6é tan grande como se pu-
do, tratando de dar la importancia total, ya
que éste representa a la empresa. Apoyando el
concepto de que es una productora de comer-
ciales y aprovechando que toda la informacién
que podemos recibir es de tipo visual, se recu-




Propuesta nimeroy para anuncio

Indistria 3 Film + Post.

rre a los ojos de una chica como simbolo de
que todo lo que podemos desear, entra a tra-
vés de nuestros ojos, pues ellos nos permiten
observar lo bello.
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Finalmente la propuesta hace
uso de la exageraci6n porque los
elementos a los que se recurre son
tan grandes que dan la sensacién
de algo sin limites, Acompafiado
por un alto contraste tonal entre
el blanco y negro que intuye una li-
gera extravagancia.

La segunda propuesta descansa
sobre la técnica denominada Au-
dacia, seqlin Dondis, el disefiador
debe usar esta técnica con atrevi-
miento seguridad y confianza en si
mismo.

En esta propuesta crei pertinen-
te recurrir al personaje 2D del De-
mo reel, porque consideré atrevido
el hecho de llevar al anuncio de
una empresa Un personaje de cari-
catura que cae sobre un fondo pla-
teado que no tiene una relacién di-
recta con la realidad.

En la tercer propuesta acudi a la
fragmentacién, esta técnica me dio
la posibilidad de, descomponer los
elementos y unidades en piezas se-
paradas, que conservan un caricter
individual, perc que tienen todas
ellas una estrecha relacién entre si.
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Segqunda propuesta para anunclo de De esta forma se dispusieron en ocho co-
revista de la empresa Indistrua 3 lumnas distintas escenas de comerciales que se
Film + Post. tomaron directamente del sequndo demo reel,

material que ta empresa Industria tres tiene
como presentacién de su trabajo
para sus distintos clientes,

Estas imdgenes estdn colocadas
sobre un fondo previamente elabo-
rado que sirve para integrar las
imadgenes a la pdgina. Bajo el mis-
mo término de la fragmentacion se
integrd al logotipo, texto de apo-
yo, v el IND3 que es un distintivo
anexo de la empresa, algo asi como
una abreviatura de Industria 3
Film + Post. Todos estos elementos
buscan conformar un todo conteni-
do dentro de un anuncio.

Ademas de la técnica de frag-
mentacién se utilizé en esta pro-
puesta otra técnica conocida como
realismo, esta caracteristica sélo es
capaz de ser expresada por la foto-
grafia.

Esta propuesta es la que fue
aceptada por el cliente ya que
cumplio con las espectativas
establecidas por la empresa indus-
tria tres fitm + post.

los objetivos fueron los
siguientes, como primer punto a
cubrir se pidié que dentro de la
propuesta aparecieran imagenes
que representaran el trabajo que la




2

Propuesta 3 para anuncia de revista empresa realiza en cuestién a efectos espe-

Industrla 3 Fllm + Post, Clales en tercera y segunda dimensign este

objetivo fue cubierto por las nueve escenas

que contienen comerciales de Loreal,

Marlboro, McDonald ' s, Televisa,

TV Azteca, Mercedes Benz, entre
otros.

Otra de las necesidades del
cliente eran que se abriera espacio
dentro del anuncio para manejar el
logotipo de |a empresa industria
E2mTerclal e way iy tres film + post, la direccién y los
teléfonos,

Y finalmente al cliente |e agrado
el manejo tipografico que se realj-
zo <on el distintivo IND3 , ya que
s¢ manejo dos veces dentro da la
composicién, utilizando 1a posicién

. horizontal y ia vertical; justificada
o e Kty s ol ot iginat ot a la posicién vertical de| distintivo
praduction e o get ¥aut fdeas .
‘ . y como remate se |ncoqur6 una
oo camar 0ay was 1o i resefia breve de los servicios que
Lot X Suay Lewe K e
Direcer Wy o : AW . ‘ <ada departamento ofrece.

Preprensa Digital

Cuando nosotros creamos la
Propuesta de un disefio a nivel de
dummy, generalmente no nos preo-
cupamos de meter imdgenes en al-
ta resolusion, ni de cudnto se tiene
que considerar para el rebase e in-
cluse la medida puede ser séio
aproximada a la original, basta con
que el dummy tenga una presenta-
cién excelente y pueda ser mostra-
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da a nuestro cliente; Pero una vez que la pro-
puesta es aprobada es necesario que todos es-
tos aspectos sean cuidados entre otros m3s,

Por lo que tenemos que apegarnos a los
métodos de preprensa. Para comenzar, es ip-
dispensable que las medidas de nuestro anun-
cio respeten el envolvente mayor y el envol-
vente menor ademéas de marcar adecuadamen-
te los rebases.

Las imagenes deben incorporarse al docu-
mento con un minimo de 300 DP| (Pixeles por
pulgada). Ademas de estar adecuadas al tama-
fio real o mas bien al tamafio que se aplicarén
dentro de la propuesta de disefio.

El proyecto a desarrollar en este caso es un
anuncio de revista que tiene un tamafic de 21.%
X 28 ¢m, practicamente es un anuncio destina-
do a cubrir una pégina completa; un anuncio
de estas dimensiones es de los mas cotizados, y
§) a esto le agregamos que el sitio donde que-
dara ubicado para su exhibicién en la revista es
la pagina de segunda de forros, pues queda
mds que claro que este anuncio es de los mas
codiciados y costosos en cualquier revista; un
anuncio de estas caracterfsticas puede variar
entre los 30,000 Y 40.000 pesos. Obviamente
uno de media pagina. ubicado en las paginas
centrales tiene un costo maés bajo.

En el sistema de impresi6n Offset, una re-
vista generalmente se imprime a 150 lineas,
por eso es importante que una imagen digital
tenga una resolucién de 300 DPI, como férmu-
la para calcular que la resolusién sea adecuada
para el lineaje se puede recurrir a la siguiente
operacién,

La regla que dice 1.6 x 150 es = ai 240 dpi.
Como otra medida de sequridad se puede acu-
dir a observar directamente las imagenes en
Photoshop al 100%, esto nos indica ¢émo ve-
remos la imagen impresa, asi que si la imagen
se ve pixeleada (con falta de definicién en
puntos, desafocada, forzada, o con filos de
imagen muy duros es muy posible que salga asi
en la impresién. Es por todos estos detalles
que es preferible hacer una prueba de croma-
iin, antes de mandar a impresién Ofsset, el ori-
ginal que se ha fabricado.

La prueba de cromalin es reconocida den-
tro de ios procesos de pruebas sin maquina, di-
chos procesos recurren a técnicas fotograficas
en lugar de la impresién; los sistemas mas fre-
cuentes son el cromalin usado por Du Pont y el
Matchprintde 3M.

El cromalfn se obtiene a través de una hoja
de cartén blanco que con un compuesto sensi-
ble a la luz ultravioleta se ie expone a la peli-
cula y la imagen expuesta es coloreada con vi-
rador, la operacién se repite con los cuatro co-
lores. En el sistema Matchprint en lugar de
usar viradores para los colores se lamina una
pelicula de color, con una hoja de cartén blan-
<o, se le expone la pelicula y se le procesa para
dar el primer color esto se repite hasta que los
cuatro colores se han superpuesto sobre el car-
ton.

Todas estas pruebas mantienen un rango de
economia similar, su dnica desventaja radica,
en que la ganancia de punto de estas es mayor
a3 la de la impresién final, Y a la de pruebas de
maquina dando como resultado colores mas




brillantes y una saturacién de puntos similar a
las fotografias, por lo que la trama real casi no
se observa.

Esto puede representar hasta cierto punto
un problema con el cliente ya quesile mostra-
mos esta prueba y depués la impresién final
puede haber variaciones considerables, este
factor tiene una explicacién en base al proceso
de cuatricromia.

La cuatricromia es ei proceso mediante el
cual a través de la seleccién de color Cyan, Ma-
genta, Amarillo y Negro se obtienen todas las
combinaciones de gamas y colores existentes,
aunque en ocasiones este proceso se ve limita-
do por la incapacidad de igualar algunos colo-
res como son los dorados, azules marinos y
clertos verdes. Este probiema se puede solu-
cionar recurriendo al uso de tintas directas,
obviamente el empleo de estas tintas eleva el
costo de los negativos v [a impresién final,

Como ya mencioné, el proceso de seleccién
de color o cuatricromia se compone de cuatro
colores, como una de las modalidades de este
proceso encontramos la eliminacién de color
residual, este estilo se caracteriza porque eli-
mina los tonos grises y neutros del magenta,
cyan y amarillo y se sustituyen por el negro; la
razén de proceder de esta forma es gracias a
que la tinta negra es mas barata que la de los
demds colores. La otra modalidad es la elimi-
nacion convencional del color residual donde
la mayor parte del color, el tono se conforma
en base a los tres colores primarios ¥ el negro
s6lo contribuye a los tonos de sombras m&s
profundos. En la reproduccién acromatica sélo

se computa el minimo escrito que se necesita
de cada color y se afiade el negro hasta alcan-
zar la profundidad de color que se precisa.
Ahora bien, entendamos que cada color tiene
forzosamente que corresponder a un negativo
O positivo este material es por lo regular de
acetato, esta ldmina contiene un registro de
puntos, que pueden ser abiertos o cerrados de-
pendiendo del lineaje; esta distribucién de
puntos es lo que conocemos como trama.

El tamafio del punto de trama en la selecidn
de colores estd definido por el nimero de Ii-
neas de la trama; como tamafios standard de
trama encentramos en lineas por pulgada LPI
(65, 85,100, 120, 133,150 y 200,) en Europa las
tramas se miden en lineas por centimetro de
manera que 133 lineas por pulgada equivalen a
54 lineas por cm, la eleccién del tamafio de tra-
ma escencialmente depende del tipo de papel
que se utilizard en la impresién.

Cuando se acude a una pueba cromalin, que
5e¢ sacari directamente del archivo digital es
indispensable grabar el archivo compieto del
anuncio en un disco Zip; (esta unidad es un
disco que tiene la capacidad de guardar infor-
macion generada por la computadora.

Es muy importante que cuando necesita-
mos grabar el archivo, ya sea para mandar a
efectuar una prueba de cromalin o en su defec-
to para mandar la salida de negativos o positi-
VOs nos aseguremos de enviar todos los ele-
mentos que componen el trabajo final, pues la
falta de una fotografia.o una tipografia podrfa
echar a perder los negativos por completo.
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b3 = mustra |a judificacién de
s blocuies de texto de acuerds a

dagamadén realizada para el
IWNGio,

Por lo general el software, programas como
el QuarkXpress y el FreeMand cuentan <on una
funcion que lleva por nombre Collect for Cut
put, dicha funcién se encarga de buscar los ar-
chivos como lo son las fotografias, los eps en-
tendiendo a éstos como dibujos wvectoriales
que se guardan bajo el tipo de extensién EPS
(encapsulado postcript); y las fuentes emplea-
das en el disefio, todos estos elementos que-
dan contenidos en un folder gracias a la ejecu-
cidn del collet for output.

El collect sélo puede ser empleado una vez
que se hayan reconocido los archivos, ya que si
estos no son reconocidos la computadora los
substituye por otros. Como una observacién
cabe mencionar que el Programa QuarkXpress
s6lo hace el collect integrando (Gnicamente las
fotografias y los eps, asi que las fuentes tipo-
graficas se incorporan manualmente dentro
del folder del collect.

En el caso del anuncio que desarrollaremos
para la empresa Industria tres film+ post; la
revista pandemonium nos dard una serie de in-
dicaciones que debemos de tomar como una
orden de trabajo, por ejemplo medidas del
anuncio, ubicacién de éste, rebase e indicacio-
nes acerca de que lados se rebasan, izquierdo,
derecho, arriba, abajo, etc; dentro de estas in-
dicaciones la revista o prensa nos hace saber
cual es el material que necesita para la publi-
cacion y bajo qué caracteristicas se requiere,

Por ejemplo si se necesitan negativos, posi-
tivos, pruebas de cromalin, Y algo muy impor-
tante el lineaje al que imprimen. En ocasiones
algunas revistas prefieren recibir el material

grabado en un disco Zip, Jaz, CD y en el caso
de algunos periddicos sélo requieren de una
copia fina o impresién en Idser con cierto li-
neaje,

Construccion y planeacién técni-
€a para el anuncio de revista de |a
empresa Industria 3 Film + Post

El dummy que fue elegido por el cliente es
el trabajo donde utilizamos técnicas de frag-
mentacién y realismo, esta construccién grafi-
€2 no cuenta en este momento con todas las
caracteristicas que debe tener un documento,
que se llevard a negativos e impresién offset.
Con esto nos referimos a que las fotografias
empleadas estin a una resolucion baja, aproxi-
madamente de 72 pixeles per pulgada. Por lo
que es necesario organizar el trabajo de una
manera 6ptima.

El proceso consiste pricticamente en elabo-
rar de nuevo todo el dummy, sélo que en esta
ocasion, todas las imagenes deben entrar al ta-
mafio original y con 300 pixeles por pulgada;
bajo la extensién .TIFE.

1.- Asi que como primer paso las imdgenes
que se capturaron directo del demo reel con [a
finalidad de ilustrar con escenas de comer-
ciales que realizé la empresa industria 3 Film +
Post. 5e obtubieron desde el programa de edi-
<i6n de video bajo el formato .Tiff a una reso-
lucién de 150 pixeles por pulgda; esta resolu-
cién es la maxima cuando una imagen ya ha sj-
do editada para video Y es un problema al que
nos enfrentaremos, pues ahora trataremos de
engafiar a la imagen haciéndola mas pequefia
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Para tener una ganancia en pixeles Y pueda es indispensable darle esta salida a la imagen
verse de buena calidad. El formato de exten- desde el programa de edicién de video.

Fondo del anuncio <ién Tiff es muy recomendable para manipular

primera capa o layer imégenes en el programa Adobe photoshaop y Al tener ya capturadas las imagenes, las de-

jaremos guardadas en un folder
creado en nuestra computadora, ya
que mas adelante importaremos las
imdgenes a un documento que serd
el anuncio de revista.

Cuando se disefia en una com-
putdora siempre es bueno guardar
los proyectos bajo distintas carpe-
tas, esto nos permite ordenar ia in-
formacién de una manera clara, ca-
da folder o carpeta nos permite
darle un nombre distintivo, para
que nosotros identifiquemos lgs
proyectos y archivos. Esto nos da la
oportunidad de trabajar de una ma-
nera mas fluida.

Formato envolvente
mayor y envolvente me-
nor

Antes de cualquier cosa para co-
menzar a desarrollar nuestro anyn-
Cio de revista es necesario prepa-
rar e| formato, el envolvente ma-
yor tuvo una medida de 21.5 X 28
¢M con un rebase de s mm por lado,
el documento se contempls en for-
mato horizontal con |a finalidad de
llamar la atencién; con el <ambio
de posicién al lector de |3 revista se
ve obligado a girar el documento,
con esto logramos hasta cierto

—



punto atraer su atencién y tal vez esto nos
acerque mas a la posibilidad de que el lector
leea las primeras fotos Y comience a explorar
mas el anuncio.

El anuncio es la pagina completa, esta pégi-
na se dividié con una reticula de 8 columnas
con un medianil de .smm y un margen de .5
mm hacia adentro, con esto evitaremos que las
letras toquen los bordes del anuncio e incluso
que los textos queden mutilados.

Las ocho columnas sirven para justificar la
fragmentacidn que se aplica en este disefio,
entendiendo como fragmentos a cada uno de
los elementos que terminaran por conformar
un todo. Fragmento es cada fotografia, el [o-
goipo, el distintive IND3, el texto de apoyo.

Las columnas sirven para dar un aspecto or-
denado al disefio esto sirve para jerarquizar la
informacién y dar lectura a esta compaosicién
de una manera clara y congruente.

4.2.1 Elaboracién del back-
ground (fondo)

Como un contenedor el fondo es el primer
elemento dentro de este anuncio, este fondo
tiene la funcién de ambientar el entorno de
manera que los demas elementos interactden Y
conformen un sélo concepto.

E! fondo es una ilustracién; esta imagen la
tome impresa de un libro por lo que se llevd
acabo el siguiente proceso:

Tomando en cuenta que el tamadio de la
imagen original era apoximadamente de un
tercio con relacién al tamafio final que se re-
quiere para el anuncio de revista que se reali-
zara, digitalicé la imagen con un escaner cap-
turando la informacién en la cantidad méas alta
de DPI, ésta fue aproximadamente de 2400
dpi. Esto me dio la oportunudad de que al ba-
Jar la resolucién a 300 dpi la imagen aumenta-
ra su tamafio considerablemente, este procedi-
miento no es muy conveniente porque corre-
mos el riesgo de que la computadora invente
informacién de pixeles que no existen.

Ademds hay algo que es inevitable cuando
S& escanean cosas que ya estin impresas nos
enfrentamos al terrible problema de la trama,
la trama es un conjunto de paneles diminutos
generados por fas rocetas de impresién carac-
terfsticas del sistema Offset. Para remover es-
tos puntos apiiqué el filtro Despecktle (este
filtro es nativo del programa Adobe Photos -
hop, sirve para suavisar los pPixeles ayudando
asf a ocultar la trama, su funcién es parecida a
lo que hace el Blur. Este iltimo tiene como
propdsito sacar de foco la imagen).

Una vez que se recuperé la foto recurri a
pintar algunas &reas utlizando la herramienta
de Aerdgrafo, el tiempo de retoque fue consi-
derable ya que habia que ejecutar cada pinta-
do y clonado con paciencia para obtener la fo-
to lo mas parecido a la impresién, del libro. Fi-
nalmente después de dos dias contamos con el
fondo perfecto y listo para mandarse 3 impre-
sién era un documento de 21.5 x 28 <m con una
resolucién de 300 dpi libre de letras Yy tramas,




Mestra det efecto Gausian Biur

(Fuera de focop, ele4n.12(=_;:t(|)rsl.co rporaciéon de otros

Una vez que el Background estuvo retoca-

do, éste se colocd como la primera

capa o layer. En Photoshop un la-

Yer es una capa, como si esta capa

fuera de acetato o pléstico transpa-

rente; cada plastico es un espacio

donde se puede pintar, cortar, es-

cribir. ¥ cada capa es independien-

te. Por consiguiente gracias a la

transparencia de las capas se puede

conformar un disefio completo a

base de pedazos de disefio que ter-

minan formando uno mismo. Para

mas informacidn acerca de layers

puedes consuitar la pagina 16 del
capitulo 3,

Esto es genial porque si tene-
mos aiglin error podemos deshacer-
nos dnfcamente de la capa dafiada
Y no de todo el trabajo que se rea-
lizé.

Como diagramacién para nues-
tro anuncio de revista se utiliza-
roen 8 columnas con la finalidad de
distribuir toda la informacién, es-
tas columnas son marcadas con Ii-
neas guia, éstas son de gran apoyo
¥a que las veremos encima de nyes-
tro disefio pero nunca saldrin im-
presas; se puede decir que son vir-
tuales y que sélo tienen la funcién
de delimitar ciertas sreas.




Distintlve  IND3
Justificade a tres

columnas.

Las dos columnas inmediatas a la derecha
se destinaron al texto de apoyo del anuncio
de revista. El texto basicamente contiene la si-
guiente informacién:

1.- Departamentos con los que cuenta la
empresa.

2.- Direccién y teléfonos de la empresa In-
dustria 3 Film + Post.

La tipografia empieada fue en su mayoria
letra mindscula para evitar lo que se conoce
como interrupcion 6ptica (ver pigina de inte-
rrupcion optica). Esto generalmente sucede
con las letras may(sculas.

Ademas, la tipografia se aplicé en letra de
palo seco con la finalidad de tener una claridad
méxima en las letras y asi generar un mensaje
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claro y facil de comprender,

Con la finalidad de generar un acento pa-
ra captar la atencién del receptor se tomaron
partes del texto a las que se les dio [a caracte-
ristica de bold (letra mas negra y gruesa).

El texto se capturé en el programa de Free-
Handd y se exporté a Photoshop donde auto-
méticamente formé otra capa; la razén por la
que se hace esto es la siguiente :

Capturar el texto directo en Potoshop no es
conveniente porque la manera de ver la que se
estd escribiendo es incémoda y cuando hace-
mos un acercamiento la letra se comienza a
romper en pixeles {cuadros). Esto regularmen-
te no sucede en programas vectoriales o de
edicién de texto, por mas grande que sea el
acercamiento la letra sigue conservado su for-
ma normal. Dentro del programa Photoshop se
aplicé al texto un pequefio efecto de Blur ver
fotografia en la pagina anterior.

Como siguiente paso procedi a trabajar en
el programa vectorial de Freehand el distintivo
IND3 en color blanco sélido, con sélide me re-
fiero a relleno. Cuando exporté a Photoshop
este elemento formé una nueva capa indivi-
dual a las otras, asi que en este layer bajé el
porcentaje de opacidad a un 45 % con la fina-
lidad de lograr un efecto de transparencia. Es-
te elemento est§ justificado en la tercer co-
lumna en una linea vertical que se extiende a
lo largo del texto blanco, observe la foto.,

E!l distintivo IND3 negro se justifica en la
parte superior, recordemos que cada nuevo ele-
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Nueve fotografias en capas mento que se exporta a photoshop genera su
distintas nueva capa o layer ( en la p4gina 16 del tercer
capitulo puedes consultar lo que es un layer o
€apa), en esta capa apliqué un filtro de Gaus-
slan blur, el efecto que causa este
filtro es el desenfocar la Imagen.
Ademids bajé un poco la opacidad
<on 13 finalidad de crear un efecto
que simula que la letra es una som-
bra que se proyecta sobre el fondo.

Bajo las dos columnas que s0-
portan al texto de resefia se proce-
dié a centrar ei logotipo de Indus-
tria 3 Film + post,

4.2.3 Incorporacién
" de nueve fotografias

Una vez que las nueve fotos
fueron extraidas del programa de
edicién de video Y retocadas en
Adobe Photoshop, se distribuyeron
en 3 columnas, cada columna con-
tiene 3 fotografias en disposicién
vertical y tres fotografias en posi-
cién horizontal; la diagramacién se
planeé de tal manera que las fotos
tuvieran un tamafo pequeio; el
problema con estas imagenes era
que las fotografias no tenfan un ta-
mafo y resolucién dptimas para
impresién, pues estas no se obtu-
vieron de manera tradicional foto-
grafiando con una c&mara de
3smme una cdmara de 4x5, sino
que son escenas que tuvieron una
entrada directa por medio de cdma-

EEEE——— e
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Anuncio para revista pandemonium ras de video, las cuales no tienen la capacidad
de ofrecer imdgenes en condiciones 6ptimas de
tamafio y resolucién.

Con esto estoy diciendo que
contaba con imégenes de 150 dpi de
un tamafio que no pasaba de 3 x 5
<m; con este hecheo queda descarta-
da la posibilidad de agrandar las
imagenes demasiado pues estas po-
drian perder definicién. En vista de
este inconveniente se llegs  al

8 csmmerclals e way ey acuerdo de que las nueve fotos s6-
{ < s oy e 12 lo se emplearian como parte de la
irs 8 post. composicién procurando l6gica-
14, palal a8 composit an mente que su tamafo fuera lo sufi-
13050 o cientemente pequedio con Ia finali-
 Ofgjtal auciz deniga dad de no dafiar la integridad de las

' escenas.

Las fotografias se integraron
e g Una a una a manera de que éstas
Productiar: anulmmt 1o got YU idzas e
(R— formaron nueve Layers, a cada foto
‘ bt LI se le aplicé un borrado especial el
Livat X i Lem ITagEn Gpe L F e
R s e gt A A ; cual era controlado por una masca-
) . rilla de seleccién; para borrar se
uso la herramienta de goma estilo
aerogréfo. Este tipo de goma borra
con cierto difuminado que permite
dejar un efecto de estela evitando
marcar contornos,

Lyl e Ty slootis oof e 21y digitzl peat

. Para rematar el efecto sobre ca-

Hd USTRIASZ ‘ . ' da foto se coloc6 un rectangulo
S e e e ' ' que simulaba una pantalla de T.V,
este efecto lo utlicé para remarcar
la importancia de las escenas y re-
calcar que la empresa tiene como




Muestra de
tipografia exporta-
da desde free hand
a Photoshop.

giro la produccién de comerciales. E| rectdngu-
lo que simula una pantalia de T.V. se cre6 des-
de FreeHand y se exporté como Encapsulado
Postcript( EPS) porque este formato es indis-
pensable para abrir o pedir al photoshop que
importe cualquier imagen vectorial, es bueno
hacer hincapié en que cada una de las panta-
llas conformé otro leyer consumando un total
de nueve layers m4s.

Cuando trabajamos en un software como
Adobe Photoshop llega un momento en que el
archivo se satura de layers o capas, si esto sy-
cede por o general |a méquina comienza a ha-
cer lento el proceso; por esta razén es reco-
mendable que el conjunto de pasos que se ¢con-
sidere terminado y que no requiera de una co-
rreccién se sameta a una fusién de capas. Este
término consiste en pegar o soidar un determi-
nado ndmero de capas, de esta manera todos
los pasos quedan en un sélo layer. Esto ayuda
a tener un archivo m4s ligero ¥y méds ordenado.

Como una recomendacién es mejor no apli-
car la opcién de Flatten Image hasta no estar
totaimente seguros de que no efectuaremaos

N USTRIA3

Z

un sélo cambio a las imagenes, apliquemos esta herramienta
s6lo en caso de tener el trabajo aprobado al 100%.

Retomando el anuncio de revista, cuando tuve la sequri-
dad de que no habria mas cambios apliqué la opcién de Flat-
ten Image a las nueve fotos junto con las nueve pantallas de
T.V. Esta opcién permite quardar como .tiff ¢ como eps, pa-
ra poder importar la imagen dentro de un editor de texto
QuarkXpress, o Page Maker.

Por ditimo exporté desde FreeHand la palabra INDUS-
TRIA 3 hacia el programa de Adobe Photoshop. La razén por
la que se elaborg este distintivo en freehand es porque en el
programa de Adobe Photoshop no se pueden elaborar letras
perfiladas, osea letras que carezcan de relleno y su defini-
cién dependa sélo del contorno a linea,

Al importar la palabra de Industria 3 al programa de
Adobe Photoshop, ésta generd otro layer independiente,
nuevamente explotamos el filtro conocido como Gaussian
Blur, finalmente importé la direccién y los teléfonos, estos
formaron parte de otro layer,

En la parte baja se utilizaron 3 palabras que son de vital
importancia dentro de la €mpresa por lo que decidi que cada
palabra fuera encerrada por un évalo con la finalidad de que
éste ayudara a resaltar |a frase de
una manera muy particular,

1.- Los Gvalos para las tipogra-
flas de la parte baja se resolvieron
en dos partes: desde FreeHand se
calcul6 el tamafo vy fa distancia que
habria entre uno Yy otro Ovalo; se
dibujaron y se pintaron de color
gris desde el programa vectorial
Freehand.




El motivo que se utilizo para generar un
acento en el évalo fue una linea blanca que se
colocaria sobre el 6valo interno.

2.- El tratamiento que se aplicé sobre los
6valos grises fue el siguiente: dentro de sy co-
rrespondiente layer una vez seleccionados se
les aplicé el efecto de Feather (con este filtro
se obtiene el efecto de desvanecido de adentro
hacia afuera, generando una especie de estela
luminosa en torno al centro).

3.~ Finalmente integré las palabras creative
film & post, estas tipografias comprendieron
tres capas, una donde las letras son blancas,
otra donde son negras y otra donde son blan-
€as con un efecto de Motion Blur. ( Este filtro
desenfoca las letras generando una estela ha -
<ia ambos fados de la imagen.

Este fue el paso final con esto ef anuncio
quedé terminado, bajo la revisién final v
miuestra de cromalin al cliente se entregd un
Zip grabado con el archivo Flateado en Tiff y
la prueba de cromalfn.

4.5 Papel y acabados

Dentro de la variedad de papeles que nos
ofrece el mercado encontramos desde el papel
revolucién que se utiliza en las impresiones de
petiédico hasta el papel couché blanco y bri-
llante que es utilizado en los mejores libros de
arte. El papel es una de las claves mjs impor-

tantes para que nuestras impresiones luzcan
perfectas; imaginemos una seleccién de color
impresa en un papel revolucién; Ia impresion
simplemente se opacaria al entrar en contacto
con el papel ya que las §reas blancas quedarian
reducidas a grises o amarillentas.

En cambio en un impreso sobre papel cou-
<hé brillante los brillos sen vivos y los puntos
de trama son superficiales, esto da como resul-
tado un impreso nitido y limpio. Los impresos
destinados a ediciones ¥ publicidad tienen ten-
dencias muy marcadas en solicitar el papel es-
tucado mate. Este papel es blanco y tiene una
superficie recubierta para dar una apariencia
mate en vez de brillante, la principal ventaja
que presenta este papel es que su superficie es
lo suficientemente lisa para dar una reproduc-
<ion del color fiel y nitida, y no presenta pro-
blemas de legibilidad como es el caso del papel
brillante, ya que é&ste canstantemente presen-
ta reflejos que obstaculizan la lectura.

Es de suma importancia que una vez que
mandamos el material al fotocromista, para
que éste efectie las primeras pruebas de im-
presidn, le indiquemos exactamente el papel y
el gramaje de &ste, para que las pruebas sean
tiradas en el mismo papel que se emplears en
la impresién final, el motivo de esto es porque
la varieded de papeles recibe de distintas ma-
neras la tinta y ademas la diferencia en la da-
nancia de puntos es muy notoria. Este detalle
puede causar un problema tan grave como que
el cliente rechazara e trabajo adn cuando se {e
haya especificado que la impresién final se
realizarfa en un papel distinto al de las prue-
bas. Otra caracteristica importante de conside-
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rar en cuanto a los distintos tipos de papeles
es que al recibir la tinta, éstos tienen distintos
tipos de secado dependiendo de sus caracteris-
ticas fisicas, por lo tanto es preciso considerar
que con algunos papeles es imposible acelerar
el proceso de secado en !a fase de impresién.

Todas estas especificaciones son importan-
tes, sin embargo el anuncio para revista de la
empresa industria tres no requirié de revisio-
nes en el proceso de impresién, ya que {a re-
vista inicamente pidi6 que el material le fuera
entregado en un zip, ya que ellos se encarga-
rian directamente de la salida a negativos y la
impresion, Seimprimid en papel couché mate a
175 Ifneas, gracias a estos elementos tenemos
como resultado el siguiente anuncio con esta
calidad de impresién.




Conclusiones

Alo largo de este proyecto me di cuenta de
io sigiente:

una aplicacién digital es éptima cuando el
disefiador gréfico pone en marcha un método de
trabajo, por ejemplo este proyecto funciono porque
aplique las sigientes estrategias:

a} Se entrevistd al cliente.;

Las preguntas basicas fueron; cuales son los obje-
tivos y a quien dirijo el mensaje, quien es la compe-
tencia.

b) Después viene la etapa creativa esta consiste
en la interpretacién del mensaje dando un
tratamiento gréfico, al desarrollar esta parte pude
ver que es bueno manejar 3l rededor de tres
propuestas distintas, y en la cuestién técnica es mas
rentable trabajar los archivos en baja resotucion, 72
DPI pués esto nos dara la posibilidad de reducir tiem-
po en el armado del dummy.

Como observacién quiero destacar que el soft-
ware utlizado para elaborar un dummy es sole una
herrmienta de trabajo que nunca podra sustituir las
ideas del disefiador; el software debe ser explotado
hasta lograr los efectos que se tengan en mente.

Cabe mecionar que el hardware, también debe
contemplar una alta capacidad tanto de memoria
ram, megahertz, y capacidad de respaldo en disco
duro, en resumen contar ¢on el equipo mas actual-
izado nos da un mejor desarrollo , de lo contrario el

profesionalismo de nuestro trabajo se ve afectado
por la falta de recursos, en la inversién de un tiempo
mas alto que el que requiere el trabajo.

©) En el momento que la propuesta fue aceptada,
se desglosaron las prioridades pertinentes. Como
primer punto se definio si el trabajo era para par-
talla, por ejemplo CD interactivo o presentacién si
&ste es el caso el archivo se queda a 72 DPI, si el tra-
bajo es destinado al ploteo el dummy se eleva a 120
© 200 de dpi de resolucion, y si el trabajo tiene salida
en impresién offset es necesario repetir e archive a
una escala de cien por ciento <on resolucion de 300
dpi.

En el caso de este proyecto la interactividad de
software incumbe la combinacién de las distintas
aplicasiones, percatdndome de esto es indispensable
saber lo sigiente:

Como una opcién podemos recurrir a formar el
anuncio en el editor de texto Quark Xpress. este pro-
grama es un formador, donde se pega ¢l texto y las
imdgenes.

A pesar de que un editor de texto seria ideal para
armar este anuncio se decidié que el armado final se
haria desde photoshop, porque las letras empleadas
en ef texto tenian efectos de blur, las fotografias pre-
sentaban un esfumado suave a todo el rededor Y
ademas el fondo presentaba partes donde elementos
como el distintivo IND3 generaba transparencia.

Como conclusién puedo decir que es mejor optar
por el software més adecuado y préctico para elabo-
rary dar salida a cualquier proyecto, dependiendo de
las necesidades que tengamos en un momento.




El desarrollo de este proyecto fue satisfactorio,
porque a nivel de disefio y propuesta cumplimos con
el objetivo de informar acerca de los servicios que la
empresa industria 3 Film + Post ofrece , esto fue
posible por medio de un anuncio de revista el cual
recurre a la técnica de la fragmentacién para poder
describir por medio de algunas imdgenes el trabajo
generado por esta productora.

Tecnicamente el trabajo fue satisfactorio porque
al cliente se le entregé un trabajo de calidad, un
anuncio impreso en offset &ste se aplicé en un papel
chuche a una trama de 185 lineas esto da como resul-
tado una impresién fina.

Gracias a la tecnologia sofisticada que manejan
actualmente los softwares, y al dominio en el uso de
las aplicaciones podemas obtener buenos resultados
en un tiempo realmente corto en comparacién a lo
que tardarfa un desarrollo de proyecto de hace 10
afnos,




Glosario

Bold: Este termino radica en la intensidad
de negro y grueso que posea un caracter esto
es (bold).

Capa o Layer: este es un elemento que se
utiliza en distintos softwares, su funsion es
ordenar de manera aislada elementos para for-
mar asf un todo; imaginemos cada capa como
una hoja transparente que recibe cualquier
aplicacién de pintado, o texto la ventaja de
tener estas capas independientes es que en
caso de error solo se borra esa capa y no todo
el trabajo.

Cromalin: Es una prueba de impresién de
tipo fotografico que sirve para observar un
resultado muy proximo al impreso final,
apartir de un sistema Offset,

CMYK: modaliad para manejar un archivo
que se manda a Impresidn offset, las siglas
quieren decir cyan, magenta, amarillo, y
negro, a partir de estos colores y su combina-
cion se obtienen todas las gamas y combina
ciones existentes. (nota el CMYK no se consid-
era una tinta directa).

Cuatricromia: es el proceso mediante el
cual a través de la seleccién de color Cyan, Ma-
genta, Amarillo y Negro se obtienen todas las
combinaciones de gamas y colores existentes,
aunque en ocasiones este proceso se ve limita-
do por la incapacidad de igualar algunos colo-




res como son los dorados, azules marinos y
ciertos verdes.

Hardware: Esta palabra hace referencia a
todo el equipo fisico de computo, ejemplo
monitor, CPU o disco duro, scaner, mause, zip,
Jazz, impresoras entre otros.

Lineaje: El tamafio del punto de trama en la
selecién de colores ests definido por el nime-
ro de lineas de la trama; como tamafios stan-
dard de trama encontramos en lineas por pul-
gada LP| (65, Bs, 100, 120, 133, 150 ¥ 200,)

Negativos y positivos: bisicamente son
micas de acetato, resueltas en blanco y negro,
0 en gama de grises; de estas micas se obtiene
el revelado de Ia placa que se utilizard para
realizar la impresion Offset,

Pixel: un pixel es como un pequefio punto ¢
cuadro que porta un grado de color o tonos de
gris.

Reticula: este concepto se basa en la idea
de esquematizacidn, o diagramacién de una
pagina. De esta manera podemos lograr la
mejor disposicidn de (os elemntos en el espa-
cio, los elementos en el caso del disefio edito-
rial son Tipografias, fotografias, grafismos etc.

RGB: es otra modlidad que se puede mane-
Jaren un archivo esta es ideal para trabajo que
solo tendra una exhibicion en pantalla, por
ejemplo un video, un comercial para TV, una
pédgina o sitio para internet, un €D iteractivo.,
Mandar un archivo en RGB para generar un
positivo o negativo es un error ya que de for-
ros: o contraportada

Sequnda de forros: se deja ver cuando se
abre la revista, su posicién es justo en la se-
gunda pdgina, ésta reafirma su importancia
<uando al lado se publica el directorio de Ia re-
vista y el indice de la misma.

Software: Esta palabra se refiere a todo lo
que comunmente CONOCEMOSs COMO programas,
ejemplos de esto, programa Adobe Potoshop,
Corel Draw, Adobe lllustrator, Word, Exel etc.

Trama: es un registro de puntos, que pue-
den ser abiertos o cerrados dependiendo del li-
neaje; a mayor lineaje la saturacién de puntos
€s mayor esta distribucién de puntos es lo que
CONOCemos como trama.

Tercera de forros: La tercera de forros es la
Gltima pégina antes de llegar a la contraporta-
da.
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Fé de erratas

En la pagina 17 dice peri-odo, debe decir
peric-do.

En la pagina 33 dice extremadame, debe
decir extremadamente.

En la pagina 40 dice s supmiltiplo, debe
decir submaitiplo.
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