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INTRODUCION

La fotografia puede ser entendida desde su invencidn bajo diversos aspectos
tebricos o técnicos que han aportado avances significativos en el desarrolio de la
humanidad; sin embargo mas alla de esos aspectos, 1o que realmente habla sobre
la fotografia es la imagen; ella, en tanto que tiene que ver con el hombre, tiende a
ver hacia lo social.

La imagen nos advierte sobre una realidad latente, atrae nuestros sentidos
hacia una forma distinta de ver lo cotidiano, nos engaifia y seduce. La fotografia
es un momento en la vida del hombre, capturado a veces en fragmentos de un
segundo, moldeado de acuerdo con el punto de vista del propio fotégrafo, teniendo
€n cuenta la posicion que tiene sobre el mundo.

La fotografia bajo sus diferentes funciones y aspectos serd vista y apreciada
desde un punto de vista social, ya que independientemente de los fines que se
persigan, siempre estardn dirigidos hacia la memoria de una sociedad, y por ende,
hacia el hombre.

La imagen, incluso antes de la fotografia, siempre ha tenido que ver con el
hombre y su infinita angustia por preservar su memoria historica; prueba de ello
fueron las pinturas rupestres, los cddices, grabados, esculturas, dibujos y retratos;
que tanto pugnaron técnica y estéticamente por reflejar la realidad de un mundo
al cual no se ha terminado de comprender.

Actualmente, la fotografia se encuentra como punto de partida de los medios
masivos de comunicacion, que hoy desempeiian una funcién todopoderosa en el
mundo, pues su existencia hizo posible tremendos cambios en los medios impresos.
Sin ella, no hubiese existido ni el cine, ni la televisién. Mirar cotidianamente {a
pequeifia pantalla se ha vuelto una droga de la que ya no pueden prescindir millones
de seres humanos.

Niépce, el inventor de la fotografia, realizé desesperados esfuerzos para
imponer su idea, siendo hoy, poca gente la que conoce su nombre, Su invento, ha
llegado a ser ¢l lenguaje mds comin de nuestra civilizacién.

Mi preocupacion hacia la fotografia, es documentar un momento histérico
en la vida sociocultural de los jévenes de la ciudad de México, porque
definitivamente han sufrido cambios y transformaciones, de los cuales, se derivarin
las posibles respuestas hacia las futuras formaciones sociales.

Esta es la época donde las escatologias cobran forma y sentido, nuevas piezas
se acomodan para las sociedades en ¢l mundo, Definitivamente la presencia de
los medios de comunicacién tan poderosos como la television y recientemente el
Internet tendrin que ver con el desarrollo social y econémico de un mundo que ha
nacido ya con todas estas herramientas y que sus antecesores ni siquiera
concibieron.
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Cada momento histdrico presencia el nacimiento de unos particulares modos
de expresidn artistica, cultural, econémica y social, que corresponden al caracter
politico, a las maneras de pensar y a los gustos de la época. El gusto no es una
manifestacion inexplicable de 1a naturaleza humana, sino que se forma en funcién
de condiciones de vida muy definidas que caracterizan la estructura social en
cada etapa de la evolucidn,

Por otra parte, la imagen es de ficil comprensién y accesible para todo el
mundo. Su particularidad consiste en dirigirse hacia la emotividad. La manera
de leer la imagen se percibe de diferente forma en cada una de las personas en lo
particular, pero siempre en lo general se tiene un objetivo especifico; ya que la
fotografia posee la cualidad de expresar sus deseos y sus necesidades.En las
capas sociales dominantes, se conforma una manera distinta de visualizar y de
interpretar los acontecimientos de la vida social, de elle depende que al ser
exteriorizados la fotografia posea una objetividad ficticia. El lente, ese ojo
supuestamente imparcial, permite todas las deformaciones posibles de la realidad,
dado que el caracter de la imagen se haya determinado cada vez por la manera
de ver del operador. De esta manera cada quien explica la vida desde su propia
optica y siempre alguien verd distintas cosas aunque sea un mismo objeto o
persona a quien se fotografie.

Esta suposicion pretende no sélo exaltar la individualidad del fotdgrafo
como ente social sino también de su posicién en torno a la cultura donde se
desenvuelve. El fotégrafo se alimenta de todo lo que ve, lee, oye ¢ imagina. Un
escritor para poder hablar sobre un tema necesita conocer o haber visto algo
sobre el mismo; de otra forma se estaria incurriendo en la incredulidad de sus
palabras, por ello, las lecturas de un fotografo deben ser visuales; tanto, que
enriguezcan como complementen sus conocimientos técnicos, empiricos y
escoldsticos del saber que ha sido transmitido por las buenas lecturas en articulos,
revistas o libros. Dotado entonces de esta gama de conocimientos, su papel
consistird en plasmar todo su saber, o por o menos gran parte de el, en la
fotografia, por otro lado, se necesitan de requerimientos técnicos y estéticos gue
daran el toque final al propio concepto fotografico.

El trabajo que presento, me ha permitido exponer un juicio hacia los jévenes
de la sociedad mexicana, especialmente a aquellos que habitan la ciudad de
México. Ante ello presento la filmografia que ayudara para quien la consulte, a
ampliar el concepto que trato de explicar a 1o large del ensayo con respecto a los
jovenes y a los medios de comunicacién, que en los siguientes afios seguirdn
expandiendo sus potencialidades hacia nuestra cultura.




Capitulo I

La juventud contemporanea,
su conformacion en la libre sociedad y la cultura mediatica

“L.a juventud son los hombres y mujeres del mafiana”, pero poco se sabe en
el campo académico y social de lo que significa realmente ser joven. Cada actor
social tiene una visién particular en torno al término, y en la mayorfa de los
casos se suele determinar el universo juvenil por el rango de edad.

Para todas las culturas, el inicio de la pubertad marca ¢! abandono de la
nifiez y la transicién a una nueva etapa de la vida'. En México, legalmente los
jGvenes no existen, ya que para el dmbito juridico sdlo existen los adultos de 18
y mis afios de edad, siendo considerados como menores, a todos aquellos que no
hayan llegado al cumplir con dicha edad.

I oypmide)
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El Instituto Nacional de Estadistica, Geografia e Informatica, asi como el Instituto
Nacional de la Juventud, acordaron tomar un rango de edad de los 12 a los 29 aiios de
edad. Por ende, cada pais define sus pardmetros para determinar quiénes son sus
j6évenes y quiénes no, de acuerdo a sus circunstancias politicas, econémicas, sociales
y culturales. Esto debido a que cada sociedad mantiene ciertas expectativas de vida
en cuanto a su independencia hacia el hogar y los padres. Unos mis que otros adguieren
la capacidad de separarse de sus padres, mantenerse por si solos, o el de conformar
una familia. En México, las diferentes instituciones sociales coinciden en fijar la
edad de la juventud: de los 12 a los 29 afios, por ello, para referirme a los jévenes de
la ciudad de México, 1o haré en este rango de edades.

Un punto de partida en torno al problema del significado de “juventud”, puede
ser el libro de Bordieu titulado “La juventud no es mé4s que una palabra™ en el cual
plantea las relaciones entre la edad social y la biolégica, de las cuales se deriva una
facil manipulacién de los individuos, ya que se presenta una complejidad entre estas
dos variantes para concebir a la juventud; son entonces blancos comunes por el sélo
hecho de compartir un rango de edad. Por ello, al referirse a «la juventud mexicana»
suele incurrirse en el error de homogeneizarla sin distinguir que entre ella existen
diferentes condiciones y significados que atraviesan distintos modos de vivir durante
este periodo. Para la ciudad de México estas variantes se acentdan atin més debido a
la convergencia de diferentes grupos sociales y culturales que confluyen a la ciudad
de México y su zona conurbada.

De acuerde con el dltimo censo de poblaci6n y vivienda del Instituto Nacional
de Estadistica, Geografia e Informdtica ( INEGI 1999 ), la densidad total de la
poblacién en México haciende a los 91 millones 158 mil 290 personas.

En el Distrito Federal, el 24 % de su poblaci6n total lo conforman hombres y
mujeres de entre 12 y 29 afios, el 76 % restante estd integrado por personas de 0 a 11
afios, asf como por aquellas que van de los 30 a los 98 aiios de edad. * Esto representado
en cifras, acumula lo siguiente. De los 8 millones 489 mil 007 personas que habitan
el Distrito Federal, 2 millones 639mil 451 personas tienen de 12 a 29 aiios

1 La pubertad se inicia con la menarquia en la mujer y la espermaquia en el hombre y puede o no
coincidir con la aparicién de los caracteres sexuales secundarios, como el cambio de voz, el crecimiento
del vello pibico, etcétera. (Del primer vals al primer bebé, pég. 41, ed. SEP 2001)

2 OPS - OMS, La salud de los adolescentes y jévenes en las Américas: un compromiso con el
futuro, Washington, 1985, OMS, discusiones técnicas sobre la salud de la juventud en Ginebra, 1989

3 Piemre Bordieu «La juventud no es mis que una palabra», en sociologfa y cultura,
CONACULTA - Grijalbo, coleccién de Los Noventa, México 1990,pp 163 -173.

De acuerdo con Bordieu, la divisién por edades en todas las sociedades es el reflejo de una lucha
de poder entre las generaciones. Es una forma de establecer limites, de producir un orden en el cual cada
quien debe mantenerse en y ocupar un lugar. Existe poca informaci6n sobre c6mo se definen las
generaciones, como se desarrollan sus formas especificas de funcionamiento, sus diferencias,
negociaciones y divisiones que origina

4 Que es el méximo de edad en ia poblacién registrada de manera no extraordinaria.
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Ante la situacién de tratar de delimitar a la juventud desde el dmbito académico se

ha propuesto la hipétesis de una conformacién de “identidades juveniles”, como una
forma de subrayar algunos criterios basicos para superar concepciones estéticas y
totalizadoras que niegan las especificidades de contexto. Esto supone que los jévenes
se identifican y adscriben a grupos ( reales o virtuales } que les ayudan a suponer su

propia identidad en el mundo.

La sociedad contemporénea ha llegado a decidir libremente su adherencia hacia

un grupo social de otro. De acuerdo con José Manuel Valenzuela 4 lo juvenil es:

Un concepto relacional. S6lo adquiere sentido dentro de un contexto social
més amplic y en relacién con lo no juvenil { la interaccién con categorias
como las de género, étnicas, de clase social, etcétera }

Histéricamente construido. No ha significado lo mismo ser joven ahora que
hace veinte afios, el contexte social, econémico y politico configura
caracteristicas concretas sobre vivir y percibir lo joven.

Es situacional. En lo que responde sélo a contextos bien definidos, en tanto
se deben evitar las generalizaciones, que hacen perder lo concreto y especifico
de cada caso.

Es representado. Pues sobre lo juvenil se dan procesos de disputa y
negociacién entre las «heterg - representaciones» { elaboradas por agentes o
instituciones sociales externos a los jévenes).

Cambiante. Se construye y reconstruye permanentemente en la interaccién
social, por lo tanto no estd delimitado linealmente por los procesos econémicos
o de otro tipo.

Se produce en lo cotidiano. Sus 4mbitos de referencia son intimos, cercanos,
familiares: los barrios, la escuela, el trabajo, etc.

Se construye en relaciones de poder. Definidas por condiciones de dominacién,
de centralizacién o periferia, donde la relacién de desigualdad no implica
siempre el conflicto.

Es transitoria, donde los tiempos bioldgicos y sociales del joven o la joven
en lo individual, los integran o expulsan de la condicién juvenil a diferencia
de tas identidades estructuradas,

3 José Manuel Valenzuela, «Culturas juveniles, Identidades transitorias»

JOVENes. Revista de estudios sobre juventud, SEP, Causa Joven - CIEJ, Cuarta €época,
Afio 1, nimero 3, México, enero-marzo 1997, pp,12 - 35.

B)

- rl
31C

|

1
t

m O



Capitulo T

g

Asf entonces, st se habla de «Culturas juveniles» en plural, es para subrayar
la heterogeneidad interna que existe en ellas,

Los jévenes han adquirido una visibilidad social a través de los diferentes
ambientes que las sociedades contempordneas han creado, suponiendo para ellos,
tres conceptos generales que definen su papel y su posicién en el mundo:

a ) Las instituciones de socializacién: como la escuela, el barrio, la
comunidad, etc. se establecen en torno a ellos, siendo aceptados o no debido a sy
paso, permanencia, negacién, afirmacién o expulsién dentro del grupo.

b ) El conjunto de normas juridicas: que definen un status ciudadano, a partir
del cual se definen las competencias y atributos que una sociedad considere como
correctas y deseables, asi como los posibles castigos y 1a aplicacién de los mismos.

¢) Y por iltimo y la mds importante para nuestro estudio, es el problema
del consumo o acceso a bienes simbélicos y a productos culturales. A diferencia
de los dos anteriores, este 4mbito ha consolidado sus dominios a partir de la
conceptualizacién activa del sujeto juvenil, generando espacios para la produccidn,
reconocimiento e inclusién de la diversidad de las culturas juveniles. De aqui el
papel protagénico que ha adquirido lo cultural en todas las dreas de lo juvenil,
subordinados a los demis aspectos que conforman la identidad. Sin olvidar por
supuesto la gran incidencia que tienen las llamadas industrias culturales, que
distorsionan y mercantilizan estos espacios.

Cuando los j6venes se encuentran frente 2 la gran diversidad de industrias culturales, se
absorben todos y cada uno de los rincones conocidos por ellos. Guiados por Theodor
Adomo® en sus primeros trabajos sobre la «Industria cultural», argumenta que la moderna
cultura de masas es «depravada» ya que es la consecuencia de la fusién entre la cultura, el
arte y €l entretenimiento, y que la mezcla de la industria cultural con la publicidad y la
propaganda, hace un procedimiento para manipular a los hombres.”

Por otra parte, el acontecer social en el que la juventud ve inmerso su desarrollo hace creer
que los entes sociales se asumen en un papel individualista del mundo.

La sociedad joven del México contemporaneo es una sociedad saturada de valores creados,
fabricados por los duefios de las fuerzas productoras de trabajo, llena de «pseudo-arte», o
como lo llamarfa Theodor Adomo: «arte para las masas» y después Agnes Heller, propone
esta misma concepcién como una «necesidad necesaria»

6(en colaboracién con Max Horkheimer en Dialéctica de la ilustracidn 1974, incluye un ensayo
sobre: «La industria cuitural»

7 Theodor Adorno cuando se refiere al arte, lo hace con respecto al arte modemo, no al arte
clisico, puesto que a diferencia de este, €] arte contemporéneo no puede ofrecer ninguna reconciliacidn
con la sociedad actual.

Asf, toda obra de arte, por m4s matizada que ella pueda ser, expresa algo de miseria de la sociedad,
en virtud de la cual, la obra de arte esta entrelazada con la historia. El padecimiento en la historia, tal
como es ella, esta matizado en ella

(Theodor Adomo es un crftico de la modernidad y bajo este principio manifiesta la ausencia de
valores en las sociedades actuales.)




En las sociedades contempordneas, los medios de comunicacién crean
necesidades artificiales, concretando de este modo, la forma fetichizada de la
produccién para satisfacer las necesidades creadas por el sistema.

Estas necesidades son entendidas mientras se tenga una opcién de ser
cubiertas mediante una «capacidad de decisién», idea que ha sido filtrada hacia
las juventudes, donde dicha capacidad de decisién corresponde hacia una libertad
que los propios jévenes han pugnado poco a poco y que ahora pueden decidir qué
usar, qué pensar, qué decir y c6mo actuar,

Si. Esta capacidad de decisi6n se tiene realmente. ;pero qué hay detrds de
estas mismas libertades de accién y pensamiento?

Darse cuenta de [a libertad representa también una carga que se sobre impone
al hombre. La lucha por la libertad en la época moderna fij6 toda su atenciéa en
combatir las viejas formas de autoridad y de limitacién, asi pues resulta natural
que se pensara que en cuanto mis se eliminaran estos lazos tradicionales, tanto
mds se ganarfa en libertad. Sin embargo, al creer asi dejamos de prestar la atencién
debida al hecho de que si bien el hombre se ha liberado de esos antiguos enemigos
de la libertad, han surgido otros de distinta naturaleza: un tipo de enemigo que
no consiste necesariamente en alguna forma de restriccién exterior, sino que esté

construido por factores internos que obstruyen la realizacién de la libertad de -

la personalidad.®

Se cree que la libertad de palabra, es la dltima etapa, en la victoriosa marcha
de la libertad, sin embargo, olvidamos que, atn cuando ese derecho constituye
una victoria importante en la batalla librada en contra de las viejas cadenas, el
hombre moderno se halla en una posicién en la que; mucho de lo que “éI” piensa
y dice, lo dijeron y lo pensaron otros mis; se olvida que no se ha adquirido la
capacidad de pensar en una manera original - es decir, por si mismo -, capacidad
que es lo Anico capaz de otorgar algiin significado a su pretensién de que nadie
interfiera con la expresién de sus pensamientos. M4s ain, hombres y mujeres se
sienten orgullosos de que el hombre, a través del desarrollo de su vida, se halla
liberado de las trabas de las autoridades externas, que les indicaban lo que debfan
dejar de hacer o no, olvidando de ese modo la importancia de autoridades
anénimas, como la opinién publica * y «el sentido comiin», tan poderosas a
causa de nuestra profunda disposicién a ajustarnos a los requerimientos de todo
el mundo, y de nuestro no menos profundo miedo de parecer distintos a los
demds'. En otras palabras nos sentimos fascinados por la libertad creciente que
adquirimos a expensas de poderes exteriores a nosotros, y nos cegamos a la
testriccién, angustia y miedos interiores que tienden a destruir el significado de
las victorias que Ia libertad ha logrado sobre sus enemigos tradicionales.

8 Erich Fromm, Los dos aspectos de la libertad en el hombre modemo, en: «El miedo a la
libertads, ed. Paidos, México 1995.pp 114

9 La opinidn piiblica es el conjunto de opiniones que se encuentra en lo pdblico o en los piblicos.
Debemos afiadir que una opinién se denomina piiblica no sélo porque es del piiblico, sino también
porgue implica la cosa piiblica; los argumentos de naturaleza ptblica: los intereses generales, el bien
comtin, los problemas colectivos.

Las opinienes son convicciones fragiles y vaniables. Si se convierten en convicciones profundas y
fuertemente enrzizadas, entonces deberemos llamarles creencias. { y el problema cambia ) Giovanni
Sartori, «El homo videns», 1a sociedad teledirigida, ed, Taurus, México, 1998. pp 69,70.
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Dicha libertad, puede enclaustrar a los-jévenes en una idolatria autoritaria, sin la
menor percepcion de ello, puesto que la enajenacién de los medios de comunicacién hace
al individuo sentirse importante e insignificante a la vez. El individuo estalla en ésta
dialéctica, sin percibir aiin, que su libertad le ha conducido hacia latrampa de los gigantes
mediaticos. Ellos les ensefian a proyectar todas sus potencias humanas en la figura de la
libertad y de su supuesta capacidad de decisi6n sobre su opinién hacia un tema, qué marca
y producto comprar; para decidir qué ver, qué escuchar, qué vestir, cémo actuar, a dénde
ir, etcétera.

Todas las cosas conseguidas por la individualidad y la razén se sacrifican en los
altares de los nuevos idolos." (lideres de opinién, marcas, productos o ideologias, y sobre
todo, no olvidemos ]a existencia del Internet mismo que se abre de par en par hacia cam-
pos inimaginables )

{ -La Internet dicho por Giovanni Sartori es la «red de redes», un prodigioso
instrumento multitarea: transmite imégenes pero también texto escrito; abre el didlogo
entre los usuarios que se buscan entre ellos e interactian; permite una profundizacitn
pricticamente ilimitada en cualquier curiosidad'? (es como una biblioteca universal,
conectada por diferentes mecanismos- ]

Dentro de la cultura de la sociedad industrial contemporénea, se asiste a un proceso
de desensibilizacién humana, producto de una sociedad individualista, con relaciones
humanas altamente mediatizadas y movida constantemente por la frialdad del interés y la
ganancia burguesas. Estas necesidades reproducen la ideologfa de la realizacién personal
en la posesién de objetos-mercancia, y generan una enorme frustracién cuando la persona
se ve imposibilitada para acceder a esos «bienes» debido a la estructura tan desigual en la
sociedad. Dicha frustracién forma parte de una negacidén entre hombre/mujer y objeto, la
mercancia se convierte en un fetiche, en algo dificilmente alcanzable para la fuerza de
trabajo, ( cuando es una fuerza de trabajo la que ha producido y dado valor.” )

La cultura de masas adopta en este siglo una estructura nueva, basada en la industria
monopélica, y supone una estandarizacidn u homologacién de los gustos y la capacidad de
recepeidn de las personas.

El término cultura posee dos significados. En su aceptacién antropolégica y sociolégica
quiere decir que todo ser humano vive a la esfera de su cultura, y vive en un contexto
coordinado de valores, creencias, conceptos y, en definitiva, de simbolizaciones que
constituyen la cultura. Asi pues, en esta acepcién genérica también el hombre primitivo o
analfabeto poseen cultura.

10 Erich Fromm, Los dos aspectos de 1a libertad en el hombre modemo, en: «El miedo a la
libertad», ed. Paidos, México 1995.pp 114z
11 Erich Fromm, La idolatrfa autoritaria, en: «Psicoandlisis de la sociedad contempordnea», ed.
FCE, México, 1955.pp, 199. Fromm sitita ésta citcunstancia ante los regfmenes estructurados sobre las
mentiras mds flagrantes, tanto por lo que respecta a sus programas como por lo que respecta a sus Ifderes.
12 Giovanni Sartori, «El homo videns», la sociedad teledirigida, ed, Taurus, México, 1998. pp 53.
13 Agnes Heller* en «teorfa de las necesidades necesariasw estima que «el sistemna de las
necesidades humanas» partia de principio de 12 sociedad capitalista y la produccidn del plus valor,
misma que se basa en la divisién social del trabajo y este a su vez determinard el lugar que ocupard el ser
humano dentro de esta divisién social, o al menos sus lfmites.




Hoy hablamos pot ejemplo, de una cultura del ocio, una cultura de la imagen
Yy una cultura juvenil. Pero ademds, cultura es sinénimo de “saber” : una persona
culta es una persona que sabe, que ha hecho buenas lecturas, o en todo caso, estd
bien informada. En esta acepci6n restringida y apreciativa, la cultura es de los
“cultes” , no de los ignorantes. Por lo que podemos hacer una alerta ( sin
contradicciones ) de poder presenciar en los jévenes una “Cultura de la Incultura”
¥ por tanto de la atrofia y Ia pobreza culeural.’

En la modernidad el capitalismo en lo concerniente a la cultura de masas, ha
generado un doble problema: 1) Los medios de produccién generaron una indus-
tria del arte, respondiendo a criterios de compra-venta, y ; 2) Crearon una indus-
tria orientada a ocupar el tiempo libre.!

En México, las cifras y estadisticas sobre la ocupaci6n del tiempo libre, son
llevadas por la Encuesta Nacional de Ingreso { ENIG 1996 } - Gasto de los
Hogares, trabajo, aportaciones y uso del tiempo, que levanté INEGI e¢n ese
mismo aflo, de los poco més de 34. 74 millones de personas de 12 y 29 aiios, que

entonces habitaban en el pais, s6lo 42 % realiz6 actividades recreativas o de

esparcimiento fuera de su hogar. De éstos, el 23 % ocup6 de 4 a 6 horas a la
semana en dichas actividades. Asi mismo el 82 % del total de j6venes de 12 a 29
afios, manifest6 haber realizado actividades de recreacién y esparcimiento dentro
de su hogar. De éstos, 48% eran hombres y el 52 % eran mujeres. Una alta
proporcién de esas actividades se referfan a ver televisién o a escuchar la radio y
en menores proporciones a juegos electrénicos, navegar en Internet o realizar
juegos de mesa, entre otros. A esto cabe sefialar que una alta proporcién de la
poblacién nacional joven, 60 % utiliza su tiempo libre dentro de su hogar.'®
Ldégicamente esto hace pensar que dichos indicadores pueden acrecentarse a
medida en que la situacidén econdmica del pais presente deficiencias, por ende,
gran parte de los j6venes no saldrdn de sus casas a realizar otras actividades,
dedicandose con mayor holgura para los tiempos de la radio, la televisién o el
Internet!’, Por otra parte, los sectores de ia cultura organizada, aprovechan estas
condiciones de vacfo para inyectar a la poblacién sus ideales y objetivos; tanto
en la misica, en la moda, en el vestir, 1a pintura, la escuitura, etc., no hay apenas
un lugar para la libertad y la fantasia del individuo, son presionados por su
contexto econémico que los empuja a sumergirse en la légica de los medios
masivos de comunicacidn, y sin mis alternativa, se ganan la vida haciendo «cultura
para el consumo» '%,

14 Giovanni Sartori, <El homo videns», la sociedad teledirigida, ed, Taurus, México, 1998.pp 38

15Agnes Heller, cambio cultural y crisis de identidad.

16 Fuente; Jévenes ¢ Instituciones en México, 1994 - 2000. Ed. SEP, México 2000.

17 Actualmente en 1a mega red informética se utiliza en América durante 130 millones de horas a
la semana, las mismas horas que se destinan a la televisidn. Aunque [a mayor parte de este trifico es
comercial y para llevar a cabo pequeiias cuestiones de orden prictico. Giovanni Sartori, «<El homo
videns», la sociedad teledirigida, ed, Taurus, México, 1998. pp 56.

18 Agnes Heller, «La industria cultural» , La Cultura para el Consumo.
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El Internet tiene un porvenir revolucionario como instrumento de crecimiento
cultural, sin embargo, los verdaderos estudiosos seguirdn leyendo libros 12,
informindose por otros medios y obteniendo de Internet datos que le ayuden a
complementar sus quehaceres. Furio Colombo describe a Internet como el “’Edén
de la red” que se abre para unos «pocos».

Diferentes jerarquias de cerebros manejaran los ordenadores, jugarén y
experimentardn con ellos. Para los excluidos, queda el juego interactivo, para
llenar un inmenso tiempo libre.® Y aqui se ha de llamar la atencién: los «pocos»
de Furio Colombo no son hombres de cultura ( en el entendido del «saber» ); son
més bien adictos a su trabajo, los nuevos sefiores de los medios de comunicacién
y de la nueva nomenclatura del mundo de los ordenadores.

Para el Hombre de Cultura, la salvacién no consiste en traspasar la barrera
que lleva al edén de lared, sino mis bien la barrera que lo protege de la avalancha
de mensajes. Porque el individuo se puede asfixiar en Internet y por Internet.

Sartori designa para los usuarios de Internet tres grandes tipos de utilidades
que son:

a) una utilizacidn estrictamente prictica, como transmitir informacién en
forma répida, archivos de video, texto, imagen, misica, et¢.

b) una utilizacién educativo - cultural, donde los fines son la investigacién,
el conocimiento, etc.;

y ¢) una utilizacién para el entretenimiento.?'

Cuando el usuario utilice estas herramientas tecnol6gicas para adquirir
informacién y conocimientos por el deseo de ver, saber y entender podemos decir
que las posibilidades que ofrece Internet, aparte de ser infinitas, serdn positivas.
Por el contrario; si la mayorfa de usuarios no lo hace asi, el Internet haré de ellos
unos analfabetos culturales que rdpidamente olvidarén lo poco que han aprendido
de la escuela y que matarin su tiempo libre en la red, en compaiifa de *“almas
gemelas”, deportivas, erdticas, o de pequeiios “hobbies”. Los cibernautas
“comunes” corren el riesgo de perder el sentido de la realidad, es decir, los limites
de lo verdadero y lo falso, entre lo existente y lo imaginario. Para ellos todo se
convierte en trampa y manipulacién y todo puede ser manipulado y falseado.

Esta suposicién adquiere importancia al contempiar que los nifios, al cabo de
algunos afios llegardn a ser jévenes y en su momento se sabrd ; qué nivel de
sensibilizacién tendran hacia la cultura y los medios de comunicacién ?

19 «No podrernos prescindir de los libros» observa con gran sensatez Umberto Eco. «Sime
conecto a Internet y bajo algiin libro de shakespeare, jpor qué tendria que saturar al ordenador con una
masa de bits y luego esperar dos semanas para poder imprimirlo?, cuando podria obtener la obra completa
por 5 ddlares.

20 Furio Colombe, 1995, pp.16, en «El homo videns», la sociedad teledirigida, Giovanni Sartori,
ed, Taurus, México, 1998. pp 56

21 «El homo videns», |a sociedad teledirigida, Giovanni Sartori, ed, Taurus, México, 1998. pp 54
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Capitulo

Migracién, Educacién y
Empleo

Considerando gue ¢l Distrito Federnd es ia
capital de la repiblica, se posicién lo coloca
como ¢l cerebro y corazén en la mayoria de las
actividades econdmicas, sociales y culturales
generadas para Ia totalidad del pafs.

Esta ciudad capital se ha convertido desde
hace ya mucho tiempo, en el imin de esperanzas
v suefios de muchos que imaginaron encontrar
aqui el cambio que salvaguardard sus vidas, pero
han despertado aténitos ante ta voracidad de un
mundo reat que les sobrecoge, lancera y absorbe
incluso, sobre su propia piel.

Uno de los determinantes demogrilicos en
el pais ha sido [a dindmica de migracién interna,
la cual tiende & modificar 1a composicion de lag
pirimides poblacionales existentes en las
distintas entidades federativas.
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En términos generales, los flujos migratorios se han presentado por la
bisqueda de mejores niveles de vida. La poblaci6n histéricamente ha tenido que
emigrar hacia aquellas entidades que ofrezcan mejores perspectivas socio-
econdmicas y culturaies para sus habitantes.

Los jévenes participan activamente en los procesos migratorios, pues se
encuentran menos arraigados a sus lugares de origen, tanto cultwral como
socioeconémicamente. Si tomamos en cuenta las cifras del Conteo de Poblacién
y Vivienda de 1995, casi el 18 % de la poblacién que, eatonces, tenfa entre 15 y
24 afios era originaria de una entidad federativa diferente al de su lugar de
residencia.

La Encuesta Nacional de la Dindmica Demogréfica, realizada por el INEGI
en 1997, ENADID, ofrecié6 los siguientes datos: de los 93 millones 716 mil 332
habitantes del pafs, el 37.7 % tenfa entre 12 y 29 afios de edad, de éstos, un 49 %
eran hombres, y el 51% eran mujeres.?® En ese afio el porcentaje mds alto de
poblacién juvenil, fue de un 48 % y se concentraba en ciudades de mis de 100
mil habitantes; y 25 % se ubicaba en localidades de no menos de 2500 habitantes;
14% vivfa en ciudades de entre 2mil 500 y 14 mil 999 habitantes; 11 % se
encontraba en lugares entre 20 mil y 99 mil 999 habitantes y, finalmente el restante
3 % estaba entre ciudades de 15 mil a 19 mil 999 habitantes.

En su distribucién de la poblacién a lo largo del pafs, los j6venes siguen los patrones
del conjunto de la poblacién con una alta concentracién en el Estado de México y en el
Distrito Federal. La mayor densidad de la poblacién juvenil se distribuye en Estado de
Meéxico, Distrite Federal, Veracruz, Jalisco, Puebta, Guanajuato y Michoacén, las cuales
registran un 50 % del total de la poblacién joven.z

La blsqueda de oportunidades econ6micas en las ciudades, especialmente
en el Distrito Federal, a propiciado problemas para conseguir empleo por sus
propios habitantes. El subempleo y el desempleo, forman un factor constante en
la condicién de jos jévenes. El empleo informal, se convierte en el puente que
les proporciona parte del sustento que supuestamente, Ia escuela y el estudio les
depondrd en mejores tiempos con mayores oportunidades laborales. Mientras
tanto, los jévenes se ven forzados por diferentes razones a encontrar el dinero
que en su hogar hace siempre falta, aunque ello les represente viajar largas
distancias o incluso invadir calles y banquetas, con tal de hallar un lugar en el
comercio informal y seguir subsistiendo,

21 Encuesta Nacional de Educacién, Capacitacién y empleo { ENECE )

22 Fuente: claborado por ¢l Instituto Mexicano de la Juventud, con base en datos del CONAPO,
«Situacién demogrifica en México 1997, México 1998. INEGI, Estadfsticas histdricas de México,
tomo I, México1999.

23 Fuente: Consejo Nacional de Poblacién, «proyecciones de la poblacién de México, 1995 -
2051», www, conapo.gob.mx



La migraci6n de la gente y de los jévenes hacia las ciudades, han encarecido
las oportunidades que se tienen para sus propios habitantes, superando por mucho
sus capacidades e instituciones creadas para satisfacer las necesidades colectivas
de bienestar social.

En la ciudad de México, durante el periodo 1994 - 2000, ta matrfcula escolar
de los niveles educativos correspondientes a la poblacién adolescente y juvenil,
se incrementaron a la par del crecimiento de la poblacién, teniendo una
disminucién en la tasa de empleo, que comparado con otras entidades?, el Distrito
Federal, junto con el estado de México se sustentan como una de las principales
ciudades que ofrecen un mejor perfil para el empleo.

El joven citadino enfrenta problemas demasiado serios; por un lado se ve en
la necesidad de estudiar para poder tener un empleo y més oportunidades

econfmicas, donde las oportunidades son cada ves menos.

La Encuesta Nacional de Educacién, Capacitacién y empleo ( ENECE ) arroj6

los siguientes datos: para el ciclo escolar 1999 - 2000 en 1a ciudad de México, la -

matricula en capacitacién para el trabajo fue de poco més de 154 mil 200 perso-
nas, que representaban un 91 % mis que las inscritas en 1994 - 1995. Durante
ese periedo ( 1999 - 2000 ), la matricula en educacidn secundaria fue de 490 mil
300 personas, aument$ un 17 %; la correspondiente a educacién media superior
fue de 390 mil 200 personas, un 22 %; la inscrita en educacién superier fue 350
mil 300, un 35 %; y los que alcanzaron un lugar en posgrado crecié un 79 %,
1200 personas. Sin embargo se presentan deficiencias en indicadores de
aprovechamiento. Por lo que respecta al ciclo de educacién, media profesional y
bachillerato, el coeficiente de egreso disminuy6 de 87.6 a 86.7 %, entre los ciclos
1994 - 1995 y 1999 - 2000 respectivamente; sin embargo los niveles de desercién
se redujeron de 19.3 a 18.7 %, y la eficiencia terminal se¢ increment6 de 55.1 a
55.3 %, lo que concluye en una cifra que de cada 100 estudiantes que comienzan
su educacidn, la terminan s6lo 55. A estos resultados habria que sefialar que las
cifras mencionadas no reflejan obviamente la calidad de 1a ensefianza educacional
para cada una de las instancias, ya que aqui se ven comprometidas instituciones
publicas y privadas que siguen diferentes politicas y planes de estudio.

Los jévenes en el futuro tendrin que vérselas indudablemente con la
globalizacién, ya que parece ser, ha llegado para instaurar su dominio hacia las
politicas econdmicas de los pafses altamente desarrollados.

Evaluar a México como un pafs globalizado, o no, tal ves sea cuestién de
estudios més profundos que demuestren 0 nieguen esta posicién, o bien, puede
ser s6lo cuestién de tiempo para que el encuentro de nuestra sociedad con este
sistema econdmico sea inevitable.

24 Encuesta Nacional de Educacién, Capacitacién y empleo ( ENECE )
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La globalizacién ante los ojos de todos ha querido aparecer como el progreso
y lacivilidad que deja las puertas abiertas hacia miles de oportunidades. Tal ves
para aquellos que inventan estas mismas oportunidades. Pero en una realidad como
la nuestra, en la cindad capital donde vivimos, quién no se adapte a los modelos
globales tendrd menos oportunidades que los otros25. Los otros son aquellas
personas que ciertamente, si no se encuentran en una vanguardia total de la
eficiencia globalizadora, sf se encuentran en un proceso de adaptacién y
aprendizaje. Tan simple como poder operar una computadora. No, no todos lo
saben hacer, entonces desde mi punto de vista, ya no resulta 1an simple el asunto,
Por ello cuando pretendan adaptarse y comenzar un proceso de aprendizaje también
ahora tendrdn que compeltir con el ctimulo de personas que lo empezaron a hacer
hace 2 o més afios. Entonces como lo veo, sélo les queda ser mds competitivos o
nunca poder adaptarse, generando un mayor desempleo, explotacién y abuso, sobre
los empleos existentes, donde los relegados de la globalizacién y la
tecnologizacidn, se verfan forzados a tomar parte de un enorme ejercito industrial
de reserva.

La globalizacidon forzard a la gente a tecnologisarse, ser pricticos, técnicos y
repetitivos, porque pocas serdn las posibilidades de salir de un circulo de
competencia tan voraz en donde las oportunidades ya no son muchas, sino mejor
dicho, son muy competidas.

En la Encuesta Nacional de Empleo ( ENE ) 1998, la poblacién
econémicamente activa fue de poco mis de 39.5 millones de personas, de las
cuales el 43 % eran jévenes de 12 a 29 afios. Por la importancia de la participacion
juvenil destacan las entidades de: Chiapas, Jalisco, Zacatecas, Tabasco, Guerrero,
Quintana Roo, Durango y Guanajuato, donde esta representa inds del 45 % del
total. En el extremo contrario se encuentran: Yucatin, Campeche y el Distrito
Federal, donde la poblacién juvenil econémicamente activa representa menos del
40 %. Es evidente mencionar que la participacidn en el sector laboral de los jévenes
tampoco hace denotar la calidad de estos.

De cada 100 jévenes de la poblacién econémicamente activa; 19 se ocupan
de actividades agropecuarias; 18 lo hacen en el comercio; 16.5 en la industria de
la transformacién; casi 14 no especificaron su rama; 10 manifestaron realizar su
tareas productivas en otros servicios; y 41.5 lo hacfan en otras actividades.

Los jévenes tienen una menor participacién que los adultos en las funciones
directivas o de jefatura. De cada 100 j6venes econémicamente activos, 3.7 ocupan
puestos directivos o de jefatura, mientras que el resto se dedicaban a funciones
subordinadas.

En el caso de la poblacién adulta ( mayor de 30 afios ) 5.9 de 100 personas se
dedicaban a funciones directivas y el resto a subordinadas.

25 e acuerdo a las conclusiones de estadisticas que de cada 100 personas sélo 55 terminan sus
estudios; Encuesta Nacional de Educacién, Capacitacién y empleo { ENECE )




La realidad es que el campo laboral de los jévenes se ve asfixiada por la
falta de oportunidades ya que en un mercado tan restringido es dificil insertarse
por la falta de experiencia o capacitacién que dificulta la primera incorporacién
al emplec formal.

En el distrito federal, de los 2 millones 639 mil 451 jévenes, s6lo trabajan
1473, 404 persenas.?®* También hay que tomar en cuenta que lz remuneracién en
los empleos no es igualitaria, ya que los j6venes obtienen salarios menores a los
de los adultos, lo cual podria tener varias explicaciones en circunstancia, modo y
tiempo. En algunos casos corresponde a la menor antigiledad de las personas
j6venes al incorporarse a un empleo, otro es el nivel de experiencia y capacitaci6n
¥ por dltimo, otros trabajan con menos horas. Por su puesto estas son las razones
més l6gicas y frecuentes, pero existen miles de razones, aparte de la explotacién
desmedida que existe hacia los jévenes.,

Si la globalizacién es imparable y abre muchas oportunidades, durante la
adaptacién y el acomodo que ésta tenga, dejard muchos huecos que dificilmente
se¢ llenen con prontitud, y que bajo algunas circunstancias, las personas que no se

adapten, seguirdn alli, causando estragos, sobre todo en las partes més vulnerables

de la sociedad, que siguen siendo los nifios y los jévenes.

Del total de 1a poblacién de jévenes en el pafs, que se mantiene ocupada,
13.4 %, 2 millones 187 mil 665 jévenes, combina el trabajo con los estudios,
para contribuir al gasto familiar y as{, continuar preparindose para ocupar mejores
puestos en el mercado laboral.?”

Hay una parte en la globalidad que ha hecho creer a la gente en una cierta
igualdad de circunstancias para todos, pero la realidad es una y esa realidad no
refleja en nada lo que nos presenta aquel fabuloso mundo. Es por demds un fac-
tor aislante en las situaciones sociales, La mayor parte de la gente no ha ingresado
a este mundo Y me atreveria a decir que la gente real no es precisamente aquella
que se encuentra consumida por la Internet, que supone una verdad ficticia, sino
en mejores palabras, se trata de las millones de personas que diariamente se
enfrentan a la bisqueda de empleo- cada vez més escaso, con salarios de hambre-
y a la explotacién del hombre por el hombre. El alimento diario es mas importante
que tener una computadora en casa, tener cobijo y un tugar donde dormir es mis
importante que bajar misica de la red. Entonces pensemos un momento qué no
todos estén en el mismo rango de posibilidades, menos ailn para poder estudiar
una carrera que les acerque a ese mundo global tan fantdstico que han venido
prometiendo las potencias mundiales.

26 fuente: Encuesta Nacional de Empleo 1998, en el libro « Los jévenes mexicanos en €l umbral
del siglo XXI.» Pp 30, 31,

27 Del total de j6venes que trabaja 72 <0 tienen de 12 a 19 afios, y el restante 28 % tiene de 20 a
29 afios, de éstas cifras, ¢l 77 % corresponde a la participacién de hombres en el mercado laboral,
mientras que el 33 % restante se refiere a tas mujeres. Por otra parte, el 96.4 % del total de jévenes que
estudian son solteros y el resto viven en pareja. fuente: Encuesta Nacional de Empleo 1998, en el libro «
Los jévenes mexicanos en el umbral del siglo XXI.» Pp 32
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Capitulo III

El pensamiento multimedia

El mundo estd mutando permanentemente,
ia velocidad del cambio resulta a veces
incontenible, en ocasiones abramadora y supone
tanlo oportunidades para el desarrolle, como
condiciones de exciusién dramdiicas para las
socicdades mis pobres que no pueden acceder
# la tecnologia, manifestacion de las nuevas
fuentes de riqueza mundial.,

La previsidn es indudable, los jovenes de
hoy, serin todos en el futuro pricticos y
tecnologizados. Pero no podemos ni debemos
generalizar. Sabemos que cualquier innavacion
molesta porque cambia los érdences constituidos
y e$ gue recientemente nos hemos adentrado
miis a una era «cibernélica»; un nuevo elemento
que bien puede aliarse a los otros medios
masivos de comunicacién como lo son la
televisidn, la radio y Tos medios impresos. Estos
@ su vez pueden ser un factor mis de la
globalizacién.
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La globalizacién no es nueva, el primer término que define a este fenémeno
de interaccidn entre los hombres, lo propuso Mc. Luhan en 1964 con su teorfa
sobre “La aldea global”, cuyo significado la era televisiva, nos lo hizo
comprender mejor.

Lo global pretende que «cualquier parte del mundo» no tenga un sélo valor,
de hecho, se tiene un valor potencial y psicolégico. El ciudadano global, el
ciudadano del mundo, «se siente» de cualquier lugar y, asf pues, esta dispuesto
a abrazar causas de toda naturaleza y de todas partes. Joshua Meyrowitz ( 1985
)} plantea este fendmeno con profunda minuciosidad. Segin €1, nuestra
proyeccién hacia el mundo nos deja «sin sentido de lugar», Para Meyrowitz, la
televisidn fusiona comunidades distintas y de ese modo hace de cualquier causa
o cuestién un objeto vélido de interés y de preocupacién para cualquier persona
en el mundo. De hecho ya no hay causa por descabellada que sea, que no pueda
apasionar e implicar personas en el mundo entero.23 Rescatar desde una ballena
en el Artico, hasta un gato atrapado en las truculentas instalaciones eléctricas
de aita tensién, son causas extravagantes por las que gente del mundo entero se
solidariza, o no.

Recientemente a rafz del levantamiento armado en Chiapas ( 1994 ),
encabezado por el sub-comandante Marcos que, en afios recientes, con sus
frecuentes movilizaciones sociales, a desplegado el interés de la gente a través
del Internet, Ia prensa, televisién y radio, capturando la atencién del mundo
entero, especialmente la de los jévenes europeos ,quienes apoyan la causa
“marco-zapatista” asf como los llamados “ derechos, costumbres y cultura
indigenas ”, sin desvirtuarlas ni juzgar a conciencia por ejemplo, las muchas
razones y causas por las que surgié o se desenvuelven actualmente;siendo que
dentro de estas costumbres prevalece el abuso y la venta de mujeres, el derecho
de poder quitar la vida a otro ser humano por haber robado una gallina, ¢ incluso
matar a toda una familia por no profesar la misma religién que las demis
comunidades. Para este grupo de jévenes, no hay més que la aceptacién del
hecho, y s6lo, enfrente de el, su capacidad de oposicidn al sistema que cause la
molestia. Los llamados “monos blancos” representan parte de este grupo, ellos
son los més activos e involucrados.

Otro fendmeno, son los movimientos de los llamados “Globalifobicos”, y
que sin darse cuenta, se encuentran jugando un papel importante a favor de la
globalizacién, por la que tanto, ellos demuestran su repudio.

La globalizacién tiene 2 caras: a ) una que individualiza a la persona
logrando desensiblizarla, y b ) otra que asume al individuo como parte de una
gran comunidad o una gran masa. En todas partes se consolida una valorizacién
convergente de localidad, de «mi lugar». Los que se sienien proyectados en el
mundo, los ciudadanos del orbe, o son grupos marginales o0 -cuando son muy
numerosos- uniones momentdneas que aprisionan, con la misma facilidad con
la que se enfrian, abrazando causas errantes y extravagantes.




El vinculo entre aldea y mundo es concreta. Para el tiempo libre, el ciudadano
global esta dispuesto a abrazar causas errantes o iejanas. Pero en cuanto éstas
causas lejanas afectan bolsillos e intereses sociales y econémicos en «primera
persona» , entonces la defensa de lo «mio» se hace paroxistica. La pequefia
patria prevalece y el localismo no se atiene a sus razones. El resultado es una
«nacién de tribus», donde las personas se relacionan sé6lo con afiliados con los
que se estdn de acuerdo y permanecen alejados e ignorantes de la realidad de los
«Otros» .

Desde mi punto de vista, el peligro que se presenta en la globalizacién es
que: individuos de todas partes del mundo conforman grandes multitudes, y las
multitudes de acuerdo con la psicologia del profesor Sigmund Freud son
extraordinariamente influenciables y crédulos. Se carece de sentido critico y lo
inverosimil no existe.

Las multitudes llegan rdpidamente al extremo, la sospecha anunciada se
transforma ipso facto en indiscutible evidencia. Un principio de antipatia
constituye en segundos en un odio feroz. Naturalmente, la multitud inclinada

hacia todos los excesos no reacciona sino a estimulos muy intensos. Para influir

sobre ella es initil argumentar 16gicamente. En cambio, serd preciso presentar
imagenes de vivos colores y repetir una y otra vez las mismas cosas.30 Acaso
no se ve esto en la televisién, la publicidad y ahora recientemente en el Internet
con las miles de ventanas existentes hacia el ciber espacio. La multitud es tan
autoritaria como intolerante. Respeta la fuerza y no ve en la bondad sino una
especie de debilidad que le impresiona muy poco. Lo que la multitud exige de
sus héroes es la fuerza e inclusoe la violencia. Quiere ser dominada, subyugada y
temer a su amo.

Las multitudes abrigan en el fondo irreductibles instintos conservadores, y
como todos los primitivos, un respeto fetichista hacia las tradiciones y un “hor-
ror inconsciente a las novedades susceptibles de modificar sus condiciones de
existencia”* Por medio de éstas razones es como podemos entender movimientos
como los de los «Gobalifobicos», los «Holigans», los «Cabezas Rapadas», e
incluso movimientos en pro de la conservacién de la naturaleza como «Green
Peace»; que envueltos en la protesta pierden el objetivo de la «paz verde» y se
conforman como una multitud en contra de:/ los, las , el, etc., es un verdadero
grupo de choque.

28 Giovanni Sartori Ia aldea global en el « El homo videns» la sociedad teledirigida. Ed. Taurus,
Alfaguara, México 1998. Pp. 118 y 119. .

29 Ibidem, ppl21.

30 Sigmund Freud, «Psicologfa de las masas». Ed. Iztlaccihuatl , Méxice 1977, pp. 20y 21.

31 Ibid.
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Otra opini6n lider en el psicoanilisis de las masas es la del doctor Gustavo
Le Bon, al cual, también retoma Sigmund Freud para su libro “Psicologfa de las
masas y anélisis del yo”. EI doctor Le Bon en su libro “Psicologia de las multi-
tudes™ ( Paris 1921 }, advierte que el més singular de los fenémenos presentados
por una masa es que: “cualquiera que sean los individuos que la componen y
por diversos o semejantes que puedan ser su género de vida, sus ocupaciones,
sus caracteristicas o su inteligencia, ¢l s6lo hecho de hallarse en una multitud
les dota de una especie de alma colectiva. Este alma les hace sentir, pensar,
actuar de manera muy distinta a como sentiria, pensaria y actuaria cada uno de
ellos aisladamente”. ** El individuo integrado en una multitud adquiere por el
s6lo hecho del nimero, un sentimiento de potencia invencible, merced a la cual
puede permitirse ceder a instintos que antes como individuo aislado hubiera
frenado forzosamente. Desaparecerd de €l toda responsabilidad. El acto en el
contagio psicolégico hace al individuo sacrificar su interés personal al interés
colectivo.

-Analizando los contenidos anteriores, con lo dicho por Erich Fromm, du-
rante el capitulo I de este ensayo, “el individuo sacrificaria su libertad -libertad
por la que ha luchado durante décadas- cediéndola a intereses ajenos a sus
convicciones.”, el individuo, cae en un estado de fascinacién; se convierte en
un esclavo inconsciente, haciendo que su personalidad consciente desaparezca,
quedando abolidos su voluntad y discernimiento.

El individuo integrado a la multitud no tiene ya conciencia de svs actos y
es llevado con facilidad de un extremo a otro hacia la exaltacién.*® Por el sélo
hecho de formar parte de una multitud, el hombre desciende varios escalafones
en la escala de la civilizacién. Aislado, quiz4 era un individuo culto; en multitud
es un instintivo, y por consiguiente, un birbaro. Tiene la espontaneidad, la
violencia, la ferocidad y también los entusiasmos y los herofsmos de los seres
primitivos. La multitud es impulsiva, versdtil e irritable y se deja guiar
exclusivamente por lo inconsciente. Las circunstancias a las que puede obedecer
pueden ser nobles, crueles, heroicos o cobardes, pero son siempre tan imperiosos
que la personalidad e incluso el instinto de conservacién desaparecen de ellos.™

Estas anotaciones son hasta ahora posibles conjeturas en donde los jévenes
convivirdn con una estructura globalizadora que provocaré la reunién de
diferentes tipos de multitudes y de los posibles riesgos a los que se enfrentarén
si se permiten congregar en multitudes no sélo los jovenes, sino todos aquellos
a los que den alcance los medios de comunicacién. Sin embargo existe otfro
problema que se refiere a la formacién del individuo juvenil con respecto a la
globalizacién, aquel que propone Sartori como “video nifio” que crecerd con
upa increible individualidad y debido a la multimedialidad en la que se
encontrard inmerso, se hallard insensible ante lo que pase a su alrededor.

32 Sigmund Freud, e! alma colectiva segin Le Bon, en «Psicologfa de las masas y andlisis del
yow. Ed. Iztlaccihuat], México 1977, Pp 14 y 15; El doctor Le Bon en «Psicologfa de las multitudes»
Parfs 1921, 28 edici6n, pp 15 y 16.

33 Ibid.ppl7

34 Thid.pp 8.



El problema planteado por Sartori comienza cuando el hecho de informarse
viendo televisién o escuchando radio llega a formar parte de un modo de vida,
especialmente de los nifios. Es decir, el nifio que ha crecido frente a un televisor.
De acuerdo con el autor, cuando el nific sea joven primero y adulto después,
serd una persona sorda ante los estimulos de la lectura y el saber transmitidos
por ia cultura escrita. Los estimulos por los que lograra responder cuando llegue
a ser adulto serdn sélo audiovisuales y padecerd de una atrofia cultural.

La légica de Sartori puede ser enteadida muy bien con la «teorfa de la
informacién». Como bien sabemos, la radio, la televisién y en la mayorfa de los
casos el internet, contiene informacién que ayuda a comprender mis sobre ¢l
mundo en el cual vivimos, pero la informacién que obtengamos, por muy
especializada que sea, siempre carecera de los elementos suficientes que nos
expliquen més sobre lo que queremos entender. Es decir, la informacién ha pasado
ya por muchos filtros que dependen en muchas de las ocasiones de los pardmetros
de los propios medios de comunicacién, como son los espacios de programacién,
politicas internas de los medios que prohiben, censuran o descartan la informacién
que unas pocas personas no creen conveniente, e incluso reducen, o tratan de

explicar un gran tema en cinco minutos. Ante ello, supone la prevalencia en los

medios de la «teoria de la informacién», a la cual no le importa ni la calidad, ni
su contenido, sino Ia cantidad. En estos términos, el problema del vehiculo que
transmite el mensaje no puede desligarse del problema de la propia configuracién
y organizacién del mensaje.®

El problema desde este punto de vista ya existe, el entredicho se encuentra
precisamente en conocer la cantidad de personas que busquen en los medios o naveguen
en la red por cuestiones de conocimiento. Porque de lo contrario, cuando ¢l video nifio
llegue al Internet, su interés cognoscitivo no estard sensibilizado para la abstraccién. Y
sin esta capacidad de abstraccién no se alcanzari un aprendizaje ptimo, entonces es
probable que el saber almacenado en la red y en los demis medios de comunicacién
permanezca inutilizado por un largo tiempo,

Para alguncs, el Internet a servido para salir del aislamiento, pero ;cuéntos logran
salir de ese aislamiento realmente ?

35 « El concepte de la informacién en la ciencia contempordnea» coloquios de Rayomoun, pp56.
La teorfa de la informacién surge estrictamente a partir de los estudios realizados por Shannon en la
década de los 40, cuando afirma que puede haber una relacién entre la cantidad de informacién y la
«Entropla» o pérdida de informacidn. La importancia de esta afirmacion es de reducir a un minimo la
pérdida de los elementos del mensaje emitido o su distorcidn.
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Otro panorama que pademos aplicar a este fenémeno de la globalizacién en contraste
con los jévenes como individuos inmersos en este tipo de sociedades nos 1o da Kosik en su
postulado de la vida cotidiana que concretiza todo un conjunto de condicionamientos que
dan forma a una sociedad individualista y que toman el mundo de las apariencias como lo
existente. Un mundo en el que los seres se mueven y actian cotidianamente sin cuestionarse
nada, da forma al munde de la pseudoconcrecién. La propuesta se deriva del estudio de los
medios masivos de comunicacién desde tales presupuestos tedricos, consiste en enunciar
que los medios de comunicacién tienen una funcién relevante en la proyeccién del modo
de vida ficticio del sistema, basado en irrealidades e imaginarios creados desde los grupos
de poder econdmico, ellos posibilitan su reproduccién asigndndoles un sentido y
convirtiéndose en promotores de la pseudoconcrecién ampliada. El plano individual, en el
que se desarrolla la ilusién mental de una determinada manera de vivir, se exponencfa y,
por medio de la proyeccitn de esta forma de ser a millones de sujetos, se crea una
representacién falseada de lo que es la vida, al mismo tiempo de que se fomenta una
concepcidn errénea de lo que debe ser la vida.

La agresiva competencia internacional por los mercados, a obligado a 1as empresas a
universalizar sus c6digos de entrada y salida de mercancias; exigiendo de sf mismas, una
organizacién interna sobre procesos comunicacionales instantineos, eficientes, y
organizados, que lleven a los consumidores hacia una venta eficaz de sus productos.

Los medios masivos de comunicacién tienen, en la sociedad capitalista, las funciones
de fomentar el consumo masivo de bienes, de promover la no critica y de mostrar, ocultando,
la libertad de los hombres, reproduciendo la ideologfa de un modo de ser en el mundo.*

Los medios como instrumentos imponen a las mujeres y a los hombres una serie de
exigencias; por un lado les piden que sean buenas personas y traten a sus semejantes como
tales, por otro, les exigen que compitan, destruyan y vean en los “otros™ enemigos
potenciales en la carrera del éxito. Para Kosik las personas se mueven en la cotidianeidad
de una ambivalencia angustiante y en una situacién de infelicidad. La atmésfera de la vida
cotidiana es la transformacién de los valores en simples cosas, alejadas de toda connotacidn
espiritual y que subsumen a la 16gica del dinero-mercancias - mds dinero.

Desde esta perspectiva podemos observar que el pensamiento multimedia serd
instaurado en los jovenes como una manera préictica de ver las cosas y la vida. La
simplificacién de las situaciones en el trabajo y en la vida cotidiana cubrird a la mayoria de
los individuos con un velo casi permanente y sélo aquel que desee quitarselo lo podrd
hacer.

En esta apreciacién el hombre cae en una légica de consumo donde lo importante es
siempre: «tener para ser» y donde se ha relegado la tarea de pensar para otros; los «otros»
son los medios de comunicacién que no piensan, sino que transmiten y difunden las
ideologias de una clase histéricamente predominante como son los dueiios de los medios
de producci6n, que han tratando de homogeneizar dichas tendencias ideoldgicas para sus
propios fines, exponiendo la opinién de supuestos lideres que expresan €n su propia 1dgica
lo que ésta bien o gue ésta mal, lo que se debe 0 no se debe hacer.

36 Karel Kosik, «Dialéctica y moral»pp 17



De acuerdo con Erich From, la represién en la sociedad industrial, se da por medio de
filtros sociales o culturales. Uno de ellos es el lenguaje, este limita o amplfa las capacidades
del pensamiento. Es dificil, o mejor dicho, précticamente imposible pensar sin palabras.
El lenguaje es un producto del modo de vivir de una sociedad, y la formacién de palabras
conduce a que el individuo tenga 0 no conocimiento de algunas experiencias a las que
afrenta.

Un filtro cultural es la 16gica de pensamiento, es decir, la forma en que se estructuran los
mensajes, leniendo con ello, el resultado de cuantas posibilidades se pueden concebir
delante de un hecho. Otro filtro cultural es el de los Tabies sociales, Los Tabiies sociales
son aquellos asuntos en los que no se debe pensar porque puede resultar demasiado
peligreso; el peligro consiste en que nadie que piense en esta forma puede llevarlos a
cabo. Fromm dice que: “’la existencia de los tabdes impide que se actde en contra de
aquello que se reprime, de aquello que causa molestias y no se esté de acuerdo con el”,
agrega también, que la represién va encaminada a hacerles pensar a los hombres y a las
mujeres que no deben ser diferentes a otras y otros. Es entonces la representacién de una
igualdad a la cual se nos pretende implantar, hacer creer y posteriormente defenderla. La
mujer y ¢l hombre no pueden tomar conciencia de su estado real de infelicidad,
perpetuindose el estado de cosas existente.

En esta légica, el papel de la radio, televisién e internet, consiste en reducir al minimo Ja
cantidad de palabras utilizadas en lo coloquial, en transmitir una forma de pensamiento
lineal y de exponer como vilidos una serie de tabiies que privan a la persona de ser
libre.”

El “cambio social” debe partir de un cambio en la estructura mental de las personas,
donde se considere la modificacién del sistema de vida basado en las necesidades
cuantitativas ( poder, dinero, prestigio, a través de posesidn de bienes) por una serie de
necesidades cualitativas (el amor, la solidaridad, la cooperacién) sélo depende de nosotros
dar el primer paso si queremos un cambio.

Qtra postura que podemos adoptar para tratar de explicar el pensamiento multimedia es
desde el punto de vista de los teéricos Posmodemos; para ello es necesario apuntar que el
término Posmodernidad surge apenas a finales de 1a década de los setenta, y cobra fuerza
en la década de los ochenta. Las raices de este pensamiento tiene sus bases en autores
comgo Nietzsche y Heidegger; que se han dado cuenta de la irrealidad de un mundo donde
las promesas de vivir de manera civilizada y racional se encuentran cada vez més lejos,
por tal motivo han optado por un cambio que sugiere la negacion de la modernidad como
la idea del progreso, el imperio del concepto, el reinado de la razén y 1a ciencia, asi como
el uso irracional de la técnica,

Algunos jévenes se han percatado gracias a los supuestos valores de libertad, la
tecnologizacidn y el conocimiento que muchos de los mitos que les habia considerado
como verdad, de repente desaparecen, sus ideales caen y despierta en una realidad diferente
a la que €l en su nifiez creyd ser cierta.

37 Fromm Erich, La sociedad Industrial Contemporénea, pp.8 ¥ 9,
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Por otra parte, cobra conciencia de que su realidad es incierta y nada le asegura un
futuro de bienestar. Ante esta situacién, deberd hacerse de su futuro como mejor le sea
posible pero ahora con la certera duda hacia todo lo que se le ofrece o promete. Con sus
creencias perdidas se desprende ficilmente de todos sus valores, adquiriendo nuevos
placeres y formas de ver la vida, aunque ellas sean erradas, serd en lo mejor y en lo tinico
que crean, dado que todas las promesas recibidas nunca le fueron cumplidas. Serd
particularmente mds vulnerable en adoptar como suyas cualquier tipo de ideologfa y por
muy disparatadas que estas sean las defenderd.

De la modemidad de acuerdo con algunos pensadores Posmodernistas sélo queda el
horror y el infortunio de los hombres, por ello el tUnico camino disponible es el del
Nihilismo.*® Este concepto iniciado por Nietzsche consiste en la disolucién de todos los
valores y que continuada por Heidegger, implica asumir un proceso de disolucién del
ser.® Esta conviccién posmoderna parte préicticamente de lo dicho por Nietszche en el
Crepiisculo de los Idolos, y manifiesta el fin de lo considerado «mundo verdadero»,
planteando afirmaciones como las siguientes:

El mundo verdad inaccesible, indemostrable, que no se puede prometer (...) El mundo
verdad; una idea que no sirve ya de nada, no obliga a nada, por lo tanto jsuprimimosla!
(...) El munde verdad ha quedado abolido, ;qué mundo nos queda? ;el mundo de las
apariencias M0

El mundo de lo no cierto, el mundo que engafia y construye falsos valores o crea
necesidades, vicios y satisfacciones. Las computadoras forman en parte el mundo de lo
irreal, con «cibersexo», platicas en el «Chat» con personas que suponen o fingen una
manera de ser, con juegos sumergidos en una «Realidad Virtual» y destinados en su mayoria
al tiempo fibre, acaban por absorber al individuo en el juego mismo.

Las personas dejan de creer en las instituciones, que por tradicién amparaban a la
sociedad. La creencia en los gobernantes es nula, las instituciones sociales se ven
incapacitadas para resolver los problemas cotidianos. Los héroes dela sociedad se caen al
ser desenmascarados por la verdad. -Quienes aplaudieron a Salinas de Gortari en 1992
por su extraordinaria conduccién econdmica del pafs, haciendo creer el comienzo de México
hacia la entrada del «primer mundo» ahora lo repudian.- Caen ante los ojos del espectador
los simbolos sociales y espirituales a los cuales dar credibilidad. Incluso cae la fe en Dios.

38 El nihilismo permite a los posmodemos plantear la posibilidad de desplazarse desde ¢l centro a
la periferia, de abandonar lo absoluto y replegarse hacia los {ntimos rincones de lo particular. Vattimo,
Giannni,El fin de la Modernidad. Pp 23.

39 la definici6n heideggeriana no se refiere sélo al olvido del ser por parte del hombre, como si el
nihilismo fuera iinicamente una cuestidn de error de un engaiio o autoengafio de la conciencia. Ibid.pp25

40 Nietzsche, El Crepiisculo de los Idolos,

41 Vattimo Gianni, el fin de 1a modernidad, pp 28.



La posmodernidad entendida por Vautimo Gianni*' la describe bajo los
siguientes términos:

1) Es un pensamiento de revivivencia a las formas espirituales del pasado

2 ) Es un pensamiento de contaminacién que expande su filosofia hacia los
miltiples espacios culturales: ciencia, tecnologia, medios masivos, etc. { de
acuerdo con ellos, todo valor esta perdido )

3) Es un pensamiento de organizacién de tecnologia mundial, esto es, de la
mediacidén total de nuestra experiencia por los medios masivos. ( la vida se
encuentra basada en ellos, y por ellos )

A partir de esta concepcidn, en que se desacralizan los valores y se rompe
con la unicidad de 1a historia se deja de considerar a la historia y a sus grandes
relatos como un proceso lineal, hallindose por completo con el fin de la historia;
por tanto, también de todos los valores éticos y morales que la sustentaron an-
tes, y de acuerdo con Nietzsche también se refiere a la muerte de Dios.*?

La idea de la sociedad posmoderna trata finalmente de resumir que el fu-
turo es hoy, alli se derrumba el sentido de lo moderno, pues sus promesas pierden
significado para convertirse en cuentos. La historia esta muerta porque los
grandes relatos que la nutrian ahora son los mismos que la han condenado. Por
otra parte, los pensadores posmodernos, retomando distintas fuentes afirman
que esta «disolucién de la historia» obedece al fen6meno de que los hombres se
han dado cuenta que no hay s6lo «una» historia, sino «muchas historias», la
historia que conocemos no es mds que «nuestra historia» entre otras «muchas
historiass.

Por iltimo debemos mencionar que la sociedad posmoderna surge a partir
de que los grandes relatos, creencias éticas, espirituales, histéricas, etc., se
encuentran en una absoluta crisis de credibilidad.

41 Vatimo Gianni, ¢l fin de la modemidad, pp 28.

42 En Nietzsche como se sabe, Dios muere en la medida en que ¢l saber ya no tiene necesidad de
llegar a causas Gltimas , en que el hombre no necesita ya creerse un alma inmortal. Dios muere porque
se lo debe negar en el mismo imperativo de la verdad que siempre se prensd como su ley y con esto
pierde también su sentido imperativo de la verdad.
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para el advenimiento de la fotografia
fotografia, del libro: La fotograffa co

Capitulo IV
El retrato
fotografico

El retrato fotogrifico corresponde a
una fase particular de la evolucién social
de hombre, donde el ascenso de capas
sociales provocé la necesidad de producirlo
todo en grandes cantidades,*
particularmente el retrato. El retrato
representaba ya desde entonces un acto
simbélico, donde ¢l adquirir el propio,
marcaba la entrada a una capa social
Aristécrata o Real. -recordemos aqui'fo que
Agnes Heller y Karel Kosik dicen al
respecto en cuanto a que et hombre esta
construido de simbolos y de como el arte
se desvirtiia ante ¢l consumo y la demanda,
claro que ain en estos comienzos s
desconocia el impacto y la voracidad que
en la actualidad los bienes de consumo
representan en las modernas sociedades,
causando ahora como antes una profunda
frustracién por alcanzar un status social
deseado- Hacia 1750 comienzan a
esbozarse por impulsos sucesivos la subida
de las clases medias en el mismo interior
del aparato social donde tradicionalmente
descansaban las capas aristdcratas
francesas, dicho ascenso se debe al
nacimiento y proliferacién del capitalismo
como una variante nueva en la historia de
las saciedades.

Tradicionalmente en las monarquias
europeas el status econ6mico y politico se
ejerci6 por medio de titulos nobles,
aristécratas o bien por medio del Rey y
del Papa, asi como por las diferentes
divisiones de la comunidad eclesidstica.

Cuando el capitalismo llega como una
forma nueva de generacién de riquezas, en
lugar de sélo acumularla, las bases
aristcratas por estrategia a su
conservacién abren sus espacios para
incluir a las nuevas familias burguesas en
sus circulos sociales de realeza y
aristocracia; gue si bien no son nobles de
nacimiento poseen igual o més poder
econémico del que hasta ese entonces habia
en dichas clases sociales.

Con el ascenso de las capas burguesas
y el incremento de su bienestar material,
aumenta la necesidad de hacerse valer. (el
hombre crea desde entonces valores y los
convierte en fetiches, a veces muy
dificilmente alcanzables para la mayoria de
la gente ), encontrando en el retrato la
funcién directa de la perscnalidad por
afirmarse y tomar conciencia de sf misma.

El retrato que en Francia era desde
hace afios privilegio de contados circulos
sociales se somete a un desplazamiento
social mis democritico. Y desde la
revolucién en Francia, la moda del retrato
comienza a expandirse en los medios
burgueses con diferentes grados de capi-
tal; habiendo aveces entre unc y otro
burgués grandes diferencias. Ante dicha
situacién, el pintor retratista se veia
enfrentado a una doble tarea: por un ladc
imitar en sus retratos €l estilo a la moda de
los pintores cortesanos, y por el otro, el de
suministrar retratos a precios que se
ajustaran a los recursos econémicos de es:
clase; incluso a la clase media, mé
cuantiosa que la burguesfa y que dier
como resultado del capitalismo un
proliferacién de ellas, mientras qu!
pugnaban también por un status econémic
semejante a la burguesfa, acumulando

43 Esta evolucién de la sociedad la vive 12 Francia de 1750 y quiz4 s6lo se encucntre explicacién

en esta sociedad enropea. En el capitulo; Precursores de fa
mo documento social de Gisele Freund, pp 13



entonces diferentes valores simbélicos que
los acercaran més hacia el entredicho
burgués; carros, ropas, sombreros,
perfumes, joyas, cuadros y por supuesto
retratos. Una forma de retrato que surgi
€n consecuencia para tales exigencias
correspondia al retrato miniatura, que bajo
ta forma de dijes o de tapas de polveras,
cabia siempre la posibilidad de llevar
consigo a las personas amadas y ausentes
como la familia o del amante. Los retratos
miniatura de moda en los medios
aristocriticos por acentuar el encanto de la
personatidad, fueron una de las formas
adoptadas de las clases ascendentes de la
burguesia, significando un modelo de
expresar ¢l culto a la individualidad.

La bisqueda de un parecido en el retrato
del cliente francés bajo los gobiernos de
Luis XV y Luis XVI, pueden definirse pot
la tendencia general a falsear, y hasta
idealizar cada rostro, incluso el del pequefio
burgués, para que se pareciera al tipo
humano dominante: al Principe.*

Para 1786 y 1830, un nuevo invento
conocido como el Fisionotrazo, vino a
satisfacer esos grandes huecos habidos en
las clases sociales. La inquietud por ser
plasmado fielmente en una pintura quedo
lejos de la realidad econémica de aquella
época, y el tamaiio de una pintura de retrato
se vio transformada tajantemente; los
retratos de gran tamafio dejaron de ser
accesibles para las clases sociales medias y
el recurrir a pintores miniaturistas era
bastante comiin para la época, hasta que
Gilles Louis Chrétien abrié un desahogo
econémico para las necesidades de ser
retratado creando el Fisionotrazo; maquina
de su invencién que fusionaba la técnica de
la silueta y del grabado.

Esta técnica se bas6 en el tan famoso
pantografo; que por medio de un sistema de
paralefogramos articulados susceptibles a
desplazarse por un plano horizontal, el
operador seguia los contornos del rostro,
consiguiendo un dibujo a escala determinada
de su posici6n relativa, llegando incluso a
reproducir sombras y retoques. Los
fisionotracistas no tardaron en perfeccionar
sus técnicas y realizaron pequefios retratos
sobre madera, medallones y retratos sobre
marfil por la cantidad de 3 Libras, que s6lo
vendian por un minimo de dos por persona,
con la condicién de ser pagada la mitad por
adelantado.*> El Fisionotrazo proporcioné
satisfaccibn a una gran porcién de la
burguesia que pudo por este medio acceder

al retrato; pero alin estos procesos no

respondian a las exigencias de la sociedad
entera, no alin a las grandes masas donde el
invento nunca llegé.

La fotografia y el retrato

Cuando el 15 de junio de 1839, un grupo
de diputados propuso a la cimara del
Estado francés gue adquiriera el invento
de la fotografia y lo hiciese piblico, la
fotografia ingresaba en la vida piiblica.

Conello, la idea del retrato impulse de nueva
cuenta al reciente invento, pero esta vez
logro su éxito con el apoyo de las clases
sociales todavia con menores recursos que
las clases medias tradicionales; estamos
ablande de los propietarios de pequefias
tiendas como drogueros, relojeros,
sombrereros, etc., que disponian de muy
pequefios capitales. Sin embargo la
inquietud fue la misma, desarrolldndose
sobre éstas bases sociales el arte del retrato
fue accesible para las masas.

44 De acuerdo con ¢! autor de «La fotografia como documento social», Gisele Freund ppl4.
45 Los fisionotracistas més importantes de la época fueron Quenedey, Gonord y Chrétien, este
tiltimo realizd trabajos a Robespierre, Basily y Marat, asi como de muchos desconocidos. «La fotografia

como documento social», Gisele Freund ppi6
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La fotografia florecid a tal grado de no
necesitar de profesionales con
conocimientos especializados para hacer un
retrato fotografico. Las empresas se dieron
a la tarea de comenzar a fabricar los
utensilios necesarios para dicha ocupaci6n;
se editaron miltiples manuales de fotograffa
para los diferentes lentes, formatos y
cimaras existentes.*

En 1840, todavia los primeros
pacientes de la fotografia tenfan gue sentarse
justo al lado de la ventana, expuestos a un
sol ardiente que les empapaba de sudor; y
debian de soportar durante varios minutos
los sufrimientos de la inmovilidad;
(aproximadamente) 15 minutos. Poco
después, se inventd un inmobilizador
llamado apoya-cabezas que hacia menos
cansada la espera, ademés que era invisible
al objetivo de la cdmara disminuia las
probabilidades de errores en las fotografias.

Una vez superando esta dificultad, se
comenzaron a estilar diferentes poses a
merced del fotdgrafo; unos exhibian una
rigida sonrisa que en muchas ocasiones
resultaban ser parodias de rostros humanos.
Otros mantenian ciertas actitudes que
tratando de imitar los retratos de épocas
pasadas querian parecer personas
importantes o con determinada posicién
social. Hab{a quienes con las manos trataron
de representar estos papeles, algunos
apoyaban con indolencia la mano derecha
sobre su pecho, otros la sumergian dentro
de su chaleco, o la dejaban colgando a lo
largo del muslo, al mismo fiempo que
emitian una mirada reflexiva o hacfan un
ademdn pensativo, tal como lo hacfan los
grandes oradores parlamentarios.

Las personas adoptaban actitudes bastante
exageradas e incluso cambiaban su forma de
mirar, tanto de manera sofiadora como
retadoras, serias u obstinadas. Desde
entonces podemos referir que posar frente a
una cimara se encuentra en la naturaleza de!
hombre y que entonces se trata de promover
una imagen de si mismos a veces ficticia,
pues se finge deliberadamente al previo aviso
de la existencia de una fotografia, sabiendo
que ella formard parte de un recuerdo, por
ende se trata de ser representados en la mejor
manera posible, aunque muchas veces la
actitud sea bastante irreal es tan cotidiano en
la naturaleza del hombre que se termina por
aceptar indistintamente.*?

Una anotacién que puedo hacer durante el
desarrollo de mi tesis, precisamente es este
detalle, pues una persona cambiaba
distintamente su actitud al saberse sujeto del
lente de la cémara; la persona cambiaba su
forma de pararse, la forma de mirar, algunos
evidenciaban el cambio de actitud en sus
rasgos faciales, algunos sonrefan, otros
duramente contrafan los misculos de la cara
mostrando indiferencia, enojo, e incluso se
mostraban reflexivos; cambiaban con
frecuencia la forma de sujetar un objeto o
bien se desprendfan de el, como en el caso
de portar gafas obscuras; en ellas algunos
jovenes se las ponian o se libraban de ellas
para suponer un cambio de actitud totalmente
diferente a la cual desempefiaban antes de
saberse fotografiados.

«En las poses, hasta en las més sencillas y
miés naturales, en apariencia, se nota una
importancia ingenua y c6mica; ni siquiera la
manera que tienen esos burgueses de llevar
los lentes escapa a un énfasis y a una
dignidad».*®

46 Uno de los fotégrafos importantes de aqueila época fue el dibujante, escritor, caricaturista y
seronauta Felix Tornauchor Nadar, quien naciera en Paris en 1820, también lo fueron Carjat, quien trabajo
con Nadar y que con Robinson y Le Gray, entre otros, reivindicaron el valor artfstico del retrato.

47 ibid. pp, 63.

48Cita de Victor Fourne!l: Ce qu°on voit dans les rues de Paris, Parfs 1858. Pp 387



Las nuevas técnicas, de modo generat
se desarrollan desde entonces a las
exigencias y necesidades de la época. El
burgués sumatnente preocupado en ofrecer
un aspecto agradable, suscita el nacimiento
de una técnica capaz de eliminar de su
imagen todos los detalles molestos que la
simple pose no lograba disimular; segufan
estando ahi las pecas, la nariz ridicula, las
arrugas, etc. Esa técnica es el retoque,

El retoque del negativo fue un invento
del alemédn Hampfsting, pero el empleo
abusivo y desmedido creaba figuras lisas y
sin sombras. Paralaépoca actual, €l retoque
fotogréfico es indispensable, pues la
aplicacién de esta técnica disfraza
perfectamente la realidad y la cambia dando
un aspecto diferente a la persona. Hay que
afiadir también que dicha inquietud por
modificar la realidad, es precisamente la
pauta del fotomontaje, y por supuesio lo que
actualmente se conoce como imigenes
digitales o virtuales que manipulan
ambientes, rasgos y personas, creando
mundos que existen sélo en la cabeza del
autor.

La fotografia digital

Para entender primero a la
digitalizacién como concepto, hago
referencia un tanto a la historia de las
computadoras, ya que a partir de ellas es
como surge este nuevo concepto. La
antesala para la digitalizacién podria
comenzar hacia 1962. En ese aiio, las pocas
computadoras de la época tenfan memorias
de niicleos magnéticos con capacidad para
almacenar unos pocos miles de caracteres,
Los programadores, sin embargo las
componian para hacer rendir con enorme
ingenio a esos pocos caracteres.

Por ejemplo, procesaban modelos de
simulacién y de programacién lineal en una
computadora; tal como la IBM 1401 que fue
pensada para ser simplemente una impresora
y que juslamente se caracterizaba por tener
originalmente 1400 posiciones de memoria.

En 1963, un comité industria-gobierno
desarrclia el cédigo ASCII, pronunciado
«asky», por American Standard Code for
Information Interchange y crean entonces,
primer estindar universal para
computadoras. Este es un paso fundamental
pues permite que méquinas de todo tipo y
marca intercambien datos. ( Aquf nacen
también y de manera simultinea los
conceptos basicos para la red de Internet. )
Los laboratorios de la Bell, desarrolian el

lenguaje ‘C.’. mas tarde, basados en signos |

Ceros y unos se crea un lenguaje binario, a
pesar de e¢llo, estos cédigos binarios se
encontraban atin en una etapa muy compleja,
la informaci6n existente procesada se tardaba
mucho. Ahora sabemos que ¢l termino digi-
tal proviene bien de los digitos de ia mano o
de estd combinacidn binaria de 0 y I. Por
otro lado, también debemos entender que
toda la informacién que vemos u obtenemos
de una computadora se encuentra procesada
através de circuitos e impulsos eléctricos que
el ordenador descifra, los convierte en signos.
Estos signos a su ves se alinean y decodifican
cada tipo de informacién por lo que la
traducen en impulsos eléctricos, y ellos se
integran hacia una pantalla.

-Mi intencién no es explicar e! proceso
técnico del cual la propia rama de la
cibernética y la computacién se ocuparin con
mejor énfasis. Sin embargo pretendo rescatar
la observacién que dado este principio, toda
informacién que sea introducida en un
computador lo precede por fuerza la
conversion de datos a digitos.

e%ﬁ@—\”cmo

<

29



© = O e =T O

eacef
<

Es decir, toda informacién debe ser
digitalizada para que un computador la
reconozca. Precisamente desde este punto
debemos partir para la fotografia digital.-

La fotografia digital como concepto,
propiamente existe desde varias décadas. De
hecho durante los primeros vuelos de naves
rusas y norteamericanas a la luna en los afios
sesenta, la transmisién de imégenes se hacia
utilizando esta tecnologfa. No obstante la
auténtica aparicién de la Fotograffa Digital en
¢l sentido moderno aparecié en la década de
los noventa. Ha pasado algo mds de siglo y
tres cuartos en los que, para poder conservar
una imagen dibujada con la luz, se ha tenido
que andar trasteando con carretes de fotas,
papeles sensibles, cuartos oscuros,
ampliadoras, bafios reveladores, de paro y
fijadores. Sin embargo, parece que eso se va
acabar: en un lapso de tiempo no muy lejano,
los bafios de liquidos y las ampliadoras se
convertirin en impresoras de tinta; los cuartos
oscuros serdn las computadoras y los carretes
de fotos pasardn a ser tarjetas de memoria. No
hace mucho, afin se¢ podia poner en duda la
capacidad de las cdmaras digitales para
obtener fotografias digitales perfectas, sobre
todo por la escasa resolucién que ofrecfan,
pero hoy en dia, con los nuevos modelos de
mds de 2.5 mega pixeles, ya nadie puede poner
en duda tal capacidad.

La fotografia Digital significa ¢l manejo
de imdgenes fijas, como las fotografias,
mediante computadoras. Las cimaras
fotogréficas digitales estdn predeslinadas a
sustituir a las convencionales.

Las cdmaras digitales captan las
imigenes y las reducen a bits que pueden ser
almacenadas en un archivo y traspasadas con
toda facilidad a un ordenador.

Alli pueden ser manipuladas y
finalmente pasadas ared. Una cimara digi-
tal sustituye la pelicula por un censor CCD
{Charged Cuple Device o Dispositivo de
Transparencia de carga) después de filtrar
los colores rojos, verde y azul. Cada célula
fotosensible transforma la luz en una sefial
eléctrica analdgica y la almacena en la
memoria de la cémara, pudiendo
posteriormente transmitir el fichero
obtenido a un ordenador. Apenas han
pasado cuatro afios desde que aparecieron
las primeras cdmaras digitales y su
evolucién en el mercado es imparable.

Las nuevas cAmaras aparecidas
recientemente tienen ya unas prestaciones
muy parecidas a las cdmaras de toda la
vida. Incluso incorporan mejoras como
mayor calidad de imagen, facilidad de uso,
més capacidad y menor precio. Algunas
tienen funciones que van mis alla del
concepto de fotografia como la posibilidad
de grabar audio con cada foto o secuencia
de video. Estas cmaras disponen de una
pequedia pantalla tipo LCD para ver las
fotos inmediatamente después de disparar
afiadiendo la posibilidad de repetir el
disparo si no nos gusta el resultado. Ahora
utilizando una cdmara digital se puede
hacer una foto, asegurarse de que refleja
lo que se desea y enviarla a continnacién
por Internet.

La combinacién de fotografia e
Internet ofrece unas posibilidades
extraordinarias para las empresas y los
particulares y sélo es posible si las
im4genes estdn en forma digital. La razén
es simple: lo digital es ficilmente accesible
por decenas de millones de potenciales
internauntas clientes / usvarios. Pero
tratdndose de imdgenes, el éxito esta
doblemente asegurado: comunicar con
imigenes no requiere conocimientos de
idioma alguno por 10 que su uso en la red
rompe ademds las barreras culturales y
lingiisticas.



Del soporte de papel
al soporte virtual

En un mundo intercomunicado a través
de la red Internet, los ordenadores y los
nuevos felevisores van a poder mostrarse y
compartirse con tan solo apretar un botén.
Incluso sin necesidad de imprimirlas sobre
papel. Primero se transmitirdn y luego se
imprimirdn si es necesario. Veamos algunas
posibilidades que las cdmaras actualmente en
¢l mercado apuntan:

a)Fotograflas con video y audio Algo
as{ como miniclips de hasta un minuto de
duracién. Curiosamente mientras las cAmaras
de video DV van adquiriende posibilidades
de fotografia las de fotos lo hacen del video.
Una muestra méis de que se trata en ambos
casos de ordenadores de un uso especifico
parecido ( caplura de imédgenes, captura de
imdgenes en movimiento y audio.)

b)Fotografias en tres dimensiones
Minolta ha anunciado recientemente una
cimara que ofrece esta posibilidad. Por
supuesto su vision sélo es posible desde una
pantalla. Imposible desde un papel.

¢)Fotografias inversivas o envolventes
pensadas para la interactividad Consiste en
la creacién de un espacio virtual navegable
como resultado de la uni6én de dos fotografias
digitales. El resultado es una imagen
navegable 360 grados en horizontal y en ver-
tical que da la sensacifn al usuario de que
estd inmerso en la escena.

Ventajas e inconvenientes
de la fotografia digital

a)Costes de
prdcticamente niilos

Suncionamiento

El dnico gasto en la operativa de una
cdmara digital es el consumo eléctrico de las
baterias.

Un gasto insignificante con baterias
recargables pero considerable si ho se dis-
pone de ellas. Algunos usvarios se han visto
frustrados por este desmesurado consumo
energético en los primeros modelos que
apareciercn en el mercado.

binstanténea e inmediata

Con la fotografia digital se puede
conocer la fotografia que se ha realizado o
se va a realizar inmediatamente a través de
una pantalla integrada en la propia cAmara.
Esta pantalla permite, segtin los modelos,
previsualizar y /o postvisualizar las
imédgenes que se van a captar o se han
captado.

c)Autosuficiencia
Todo el proceso desde el disparo hasta

el procesado depende del usuario sin -

intervencién de  intermediarios,

laboratorios, etc.,

d)Multimedia

Al ser la imagen almacenada en la
cAmara, en formato digital, se le puede
afiadir sonido, muchas cmaras disponen
de micro-movimiento o incluso nuevos
formatos como el panordmico. Ademés
pueden transmitirse las imédgenes a través
de Internet, modificarse, corregirse,
almacenarse con facilidad en el ordenador.

e)Repeticidn

Da la posibilidad de repetir una foto
tantas veces como se quiera, hasta que
quede completamente a su gusto; basta con
borrar las que no queden bien y volver a
disparar.

DAlmacenamiento

Si sustituimos el papel por la imagen
en pantalla ahorraremos mucho espacio ( y
papel), al poder grabar cientos de fotos en
un CD -R. Ademis estaremos en
condiciones de modificar las imAgenes a
nuestro gusto, haciendo correcciones o
montajes en ¢l ordenador.
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gYCalidad por siempre

Guardando los archivos originales nos
aseguraremos que la luz y las condiciones
ambientales no van a perjudicar a las
imégenes, cosa que si ocurre con los
papeles fotogrificos por muy buenos que
sean. Eso sf, deberemos tener copias de
seguridad para evitar pérdidas completas.

INCONVENIENTES

a)Las c¢dmaras digitales
comparativamente a las tradicionales,
suponen un desembolso considerable.

b)La gran desventaja frente a la
fotografia digital a la tradicional son las
posibilidades restringidas en cuanto a la
resolucién, problema que se agrava cuando
se ha de pasar a papel la fotografia. Sin
embargo, si su objetivo es publicar
imégenes en Internet o ilustrar folletos, la
calidad resulta del todo satisfactoria.

¢)Las cdmaras digitales son un
periférico de ordenador y como tales
requieren que sus usuarios tengan acceso
y sepan manejar un ordenador.

Manipulacién de imigenes

Una de las principales ventajas
ofrecidas por ta Fotograffa Digital consiste
en las enormes posibilidades que ofrece a
la hora de facilitar su manipulacién. Las
fotografias producidas por cualquier
estudio profesional deben ser retocadas
antes de ser reproducidas en cualquier
medio. Si se dispone de una imagen digi-
tal, un ordenador y el programa apropiado,
estos retoques pueden ser realizados de
forma mucho m4s ripida y con una calidad
incomparable, .

Para poder realizar manipulaciones
sobre una imagen digital se debe disponer
de un fichero donde se encuentre la
correspondiente informaci6n digital. Para
llegar a conseguir este fichero de forma
directa resulta necesario disponer de una
cimara digital.

¢cémo se construye la imagen en la
pantalla del ordenador?

Podremos considerar la pantalla del
ordenador como un panal formado por celdas
cuadradas. Cada una de esas celdas recibirs
una determinada estimulacién eléctrica de las
particulas de f6sforo que la componen que
hard que presente un color.

Partiendo de esto veamos los elementos que
condicionan el tipo de imégenes que aparecen
en nuestra pantalla:

* Tipo de imagen

+ Resolucién del monitor

* Resoluci6n de la imagen

¢ Profundidad de color

Tipo de imagen

A grandes rasgos podriamos dividir las
imégenes digitates en dos grandes grupos:
Imégenes raster o vectoriales en las que la
informacidén de cada uno de los puntos se
recoge en forma de ecuacién matemética que
lo relaciona con el resto de los puntos que
forman la imagen. Ofrece la gran ventaja de
que la calidad de la imagen no varfa al
modificar el tamaiio, ya que la informacién
de cada punto no es absoluta sino relativa al
resto de la imagen. Ademds debido a su
definicién matemé4tica apenas ocupa espacio,
ya que una férmula que represente su forma
es suficiente para representar todos los puntos
que la componen.

Iméigenes de mapa de bits o bitmap que, tal
cOmo nos sugiere su nombre se construyen
describiendo cada uno de los puntos que
componen la imagen y levan, por tanto,
informaci6n acerca de la posicién absoluta y
el color de cada uno de ellos. Podriamos decir
que cada punto seria la tesela de un mosaico
con sus propias caracterfsticas. La ventaja que
presenta este formato es la posibilidad de
recoger una amplisima gama tonal, por lo que
es el tipo adecuado para representar imégenes
captadas de la realidad.



A cambio, la variacién de tamaiio
supondrd modificaciones en la calidad, ya
que el niimero de celdas que forman la
imagen permanece invariable, por lo que un
aumento del tamafio hace que el tnico
recurso posible sea ampliarel tamafio de cada
uno de eilas,

Resolucion de la imagen

Cuando captamos una imagen con la
cdmara y la imprimimos comprobamos que
tiene unas dimensiones fisicas. Podemos
comprobar que la cdmara ha captado la
imagen a una resolucién de 72 puntos por
pulgada.

Si a esta imagen le aumentamos la
resolucidn a 150 ppp conseguiremos varias
cosas:

1. Su tamafio en pantalla se habrd
multiplicado por cuatro al haber aumentado
el nimero al doble, el nimero de puntos
necesarios para representar cada pulgada de
anchura y de altora.

2. El programa de tratamiento habra
tenido que inventarse los puntos necesarios
para llegar a la nueva resolucién. Para ello
habri realizado una interpolacién que
consiste en el cdlculo de cual seria el valor
mds probable para intercalar entre dos puntos
que en la imagen original eran adyacentes.
Lo mis probable es que esa interpolacién
haya reducido la calidad dela imagen ya que
habrd sido errénea en muchas ocasiones.

3. Habremos aumentado el tamatfio del
archivo que guarda la imagen, ya que ahora
tiene que almacenar mucha més informacién.

Profundidad de color
Se llama profundidad de color a la

cantidad de colores diferentes que pueden
presentarse €n una imagen.

Para almacenar esta informacidn se
asigna un nimero de bits para indicar el
color de cada pixel. Imaginemos un pixel
blanco 0 negro: sélo harfa falta dos
posiciones para indicar si estd encendido(1)
o apagado (0}, esto es 1 bit. Cuande
capturamos una imagen con un dispasitivo
que permita elegir resolucién tal como un
escéiner, solemos pensar que una mayor
cantidad de pixeles por pulgada nos permita
obtener una mayor fidelidad con respecto al
original, con lo que el tamafio de las
imdgenes se hace verdaderamente
monstrueso. (Recordemos que la resolucién
de la pantalla es invariable, por lo que si se
tiene que representar una imagen de alta
resoluci6n esta ocupard més en la pantalla,
pero no mejorar su tamafio de impresion

desde un programa de tratamiento de’

imagen.

Jeémo se transfieren las imigenes de
!a camara al ordenador?

Todas las méquinas digitales del
mercado, que funcionan con disquetes,
disponen de un puerto de comunicaciones
(puerto serie o USB en el caso de Kodak)
para conectar la cAmara al ordenador. La
transferencia se realiza con la cdmara
conectada a través de estos puertos y
mediante el software apropiado que
suministra el proveedor.

No obstante y sobre todo cuando la
cdmara tiene una resolucién elevada, se
aconseja utilizar otros sistemas de
transferencia de mayor velocidad.

La via més ripida es €l uso de lectores
de tarjetas Compact Flash o lectores
PCMCIA( externos o internos). Si
disponemos de un ordenador portdtil, bastars
con que adquiramos un adaptador PMCIA
para el sistema de tarjetas que utilice nuestra
cdmara (SmartMedia, Compact Flash,
Strick..)
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CONCLUSIONES

De algunas personas sabemos por su
rostro la soledad que los acompaifia
aunque ellos se hallen rodeados de gente.

Un frenético rio de personas se cruzan
sin cesar con los destinos y los caminos
de otras. Los individuos y sus historias se
enlazan, dispersan y desaparecen sin que
nadie note su ausencia.

Hoy en dfa, podemos sentir algunas generaciones
demasiado vacias, la superficialidad y la indiferencia la
respiran en cada poro de su piel, buscan formas de satisfaccidn
generadas por la mercadotecnia. Los jévenes se pueden
refugiar en una etiqueta o en una marca de algiin articulo en
especifico, el desenvolvimiento de su personalidad es relegado
posiblemente a un eslogan publicitario
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Entonces, los jévenes viven al dia. Se
inventan a cada minuto de su vida alguna
ocupacién que satisfaga sus momentos de
ocio, por ello, se les puede encontrar por
todos lados haciendo cualquier cosa.

Pero también encontramos al tipo de
generacién intermedia, reconocen y
guardan ain ciertos valores que la
generacion de sus padres resguardan con
celo. Se sienten libres, pero moralmente
atados a ciertos preceptos que quisiesen
romper de tajo, y que bajo un hilo, ain los
domina para no aceptar decisiones
arrebatadas. La secuencia de vida es lineal,
y la 16gica predomina en las mentes,
cuestionando todavia la mejor propuesta
para realizar algunos planes.

La cultura social en los jévenes, se ha
visto transformada por las diferentes crisis
politicas y econdmicas por las que ha
pasado nuestro pafs. Los jévenes ya no
aceptardn jamds, o no del todo, los viejos
preceptos ni prejuicios con los que
crecieron sus padres. La imperiosidad del
nuevo moedelo, regionaliza, cautiva,
estereotipa, encajona, retrae y margina.

Sin duda aquellos que no logren
encajar en la globalizacién serdn relegados
de este sistema, sobreviviendo y tropezando
dia con dia con los diferentes escalafones
que forje el proceso de globalizacién.
Muchos de ellos, vivirin recogiendo las
migajas que el sistema descuide o deseche
deliberadamente, sintiendo 1a incapacidad
de obtener las maravillas que ha prometido
la globalidad dcl mundo; el ciudadano
antiglobalizado tratard de encajar en un
rompecabezas en donde no encontrard
acomodo eficaz y por ello vivird en
constante sobresalto con aquellas piezas
que se adapten mejor.

El joven contempordneo, tarde o
temprano, se tiene que presentar ante la vida,
y dependiendo de la forma en cémo lo haga,
obtendr4 la posici6n que lo mantendr4 sobre
el mundo.

La aldea Global que concibié Mec.
Luhan, y que mis tarde adoptard Giovanni
Sartori, se hace presente, en una realidad
inmediata. El esquema global promete ser
pilar infranqueable para la desaparicién de
muchos valores de identidad que aiin
subsisten; sin embargo, la «no identidad»
puede ser calificada de apocaliptica profecia
que envuelve y seduce de manera gradual a
las nuevas generaciones.

Dicha posicidén tampoco podria ser
entendida sin la explicacién Postmoderma,
misma que plantea Lyotard Francois, y que
ha colocado al hombre en el dilema del
«drama permanente», sin dioses, ni idotos,
ni héroes, hasta quedar prisionero y realizado
en la obra finita del presente. No hay un
origen, no hay un destino, ni un més all. La
existencia de los grandes relatos ha
terminadeo. Aquelle que sustent6 en otros
tiempos toda una forma de pensar y un estilo
de vida se ha derrumbado inevitablemente,

Nadie cree en dioses, hazafias o en los
super héroes que afios atrds alimentaron el
alma y el espiritu de toda una generacién. El
telén ha caido. Los titanes se muestran tal
cual, los miedos se expanden, por seguridad,
ya nadie confia.

Por otra parte, cualquier lugar del
mundo no tiene un sélo valor, porque posee
ademas un valor potencial y psicolégico. La
nueva cultura para el joven, se basa en el
momento anacrénico en que decide adoptar
para sf, de cualquier parte del entorno social
existente, un modelo fisico, virtual o
ideoldgico que lo identifique para él y para
su propio ser.



El holocausto de los dioses ha
comenzado, y contemplamos nacimientos
de entes, quizd més monstruosos, que
aquellos que se nos presentaron en épocas
pasadas. Todo apunta a un poder mis
seductor sobre las mentes débiles, con un
destino cada vez més atroz para las
expectativas de vida.

El joven adopta para si sus propios
valores, etiquetas y preceptos sociales asf
como morales que mejor le acomoden en
su vida. El mundo a partir de la
globalizacién es un gran aparador de donde
se puede escoger la ropa, la misica, el
peinado, las botas y las ideologias politicas,
religiosas, culturales, etc., que més llenen
sus expectativas. Todo ello, tras la supuesta
idea de la libertad, que sin duda se ha
ganado, pero a un precio muy alio. La
libertad ya no radica en luchar tanto con
fuerzas externas o antagdnicas; mas bien,
nos toca luchar con un monstruo que existe
en nuestro interior. Es a ese, al que hay que
derrotar, pero vive y se alimenta de
nosotros, y nto se percibe su presencia, para
los que no quieren verlo.

Eljovenenlaactualidad nada yatiene
que ver con el joven de los afios 60, época
donde todo concordaba estratégicamente.
Los llamados Dark’s llevaban en su vestir
el luto por la humanidad, la lectura y el
gusto hacia los poetas malditos, asi como
al vampirismo revivian hazafias que
proporcionaban un objetivo, un ;por qué?,
un ;dénde?, jc6mo? y ;cudndo? Por tal,
generaban una miisica y un arte propios. El
Hippie propuso una forma de vestir con
respecto a su ideologia de reclamo en con-
tra de la guerra y en contra de cualquier tipo
de agresién y de violencia, esto generé el
gusto por un tipo de miisica nueva con la
cual también se identificaron.

La unidad y la solidaridad eran
llevadas a su momento cumbre. El umbral
del siglo venidero hace latentes los diferentes
mitos sociales, prometiendo de ellos una
existencia més cercana y trascendental para
la conformacién de la nueva sociedad.

Quizé uno de los mayores enemigos
que tienen las sociedades contempordneas,
son el desinterés, la apatia de la gente y la
generacién de una cultura y una economia
de desperdicio, que proponen necesidades
absurdas, las cuales comprometen la
seguridad publica mundial, debido a la
manera en que las actividades econdmicas
deterioran los ecosistemas en el planeta y,
sobre todo, las relaciones solidarias y de
respeto entre todos. La globalizacién no

respeta estos sistemas, y a orillando al '

hombre a destruir su propio esquema de vida,
en pro de la tecnologia y 1a civilidad,

«El hombre deberia ser de este o de otro
modo», la realidad nos muestra una gran
riqueza de tipos, Ia exuberancia del prédigo
juego de vastas formas. El individuo es de
los pies a la cabeza, un fragmento de destino,
una ley y una necesidad mis para todo lo
que esta por venir. Se trata de una necesidad
que no tiene nada de pequefia, de una forma
de inmodestia que no tiene nada de modesta,
En la medida en que la moral condena sin
m4s, sin partir consideraciones y sin atender
a las consideraciones propias de la vida, Y
no obstante cada vez que nos han ido
abriendo los ojos para ver la economia que
se precisa para aprovechar todo lo que la
«santa locura» y «la razén enferma del
sacerdote rechazan»; para ver la economia
que impera en la ley de Ia vida y que saca
beneficio de todo aquello que esta
prohibido® »

49 Frederich Nietzche, «Obras completas»; El ocaso de los idolos, pp 541. Ed, Edimat, Madrid

2000.
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Los gigantes globalizadores, empresas
“tras nacionales” crean para nosotros
artistas pop, que de acuerdo con ellos,
proporcionan las vanguardias musicales,
crean criticos de cine, escritores light,
cornentaristas en radio sobre politica, que
funcionan de acuerdo con determinados
intereses. Nos venden chatarra y atiborran
nuestra televisién de productos innecesarios
que presuntamente deben ser necesarios
para nosotros. Nos hacen creer a través de
toda una estrategia mercadol6gica que no
s6lo se es necesario consumir, sing que es
indispensable,

Productos para adelgazar, pastillas,
shampos, discos, lentes, tenis, estampitas,
cursos flash de computacién o algin
idioma; teléfonos celulares, bipers, mini
computadoras, agendas con correo
electrénico que supuestamente deben ser
itiles y que bajo ciertas circunstancias lo
son; pero jrealmente toda la poblacién
necesita de cosas asi?, incluso aquellas que
viven con un salario minimo y que de todas
formas aspiran a comprar un celular y a
comprar un servicio de televisidn por cable
s6lo para poder ver el Gltimo encuentro del
boxeador del momento, o quizis disfrutar
de un encuentro de fiitbol soccer.

Si se crea una obra de arte dnica y esta
a su ves se comercializa, se multiplica y se
vende por millares, entonces se comienza a
crear “Arte para las masas".El joven
inmerso en la globalizacién vive una vida
ficticia. viven apresados en una cultura
creada, fabricada por los medios masivos
de comunicacién, hecha por aquellos que
detentan el poder econémico, social y cul-
tural. De aquellos que supuestamente te in-
dican que leer, que opinar, pensar, vestir,
comer, beber, bailar, ver u oir. La vida su-
perficial y sin razén, que finalmente es otra
forma de vida de mentes jévenes. Nacen y
se desenvuelven sin cuestionarse nunca su
existencia y su por venir s el mundo de la
“Pseudo concrecién.”

El hambre ataca al estomago, inhibe la
raz6én humana, inutiliza quiz4 a la mejor de
las intenciones y acciones, el veneno se in-
troduce por las venas. El cerebro entonces
sehalla presa ficil ante las situaciones limite.
Una sociedad que empuja y se arrastra
hacia e! laberintode las vicisitudes. Se forma
un ambiente de encierro y asfixia. Algunos
mueren bajo el filo de sus propias ideas,
mientras que otros, con los ojos vendados
permanecen gritando el advenimiento de un
cambio.Cuando se piensa con hambre no se
razona, y eso pasa con frecuencia en esta
ciudad, pero hay quienes lo hacen y debemeos
aceptar que existe una gran mayorfa de
hombres y mujeres que se esfuerzan por
lograr la superacién.Hay quienes viven para
vivir. La vida en algunas mentes es
precisamente la realizaci6n de este concepto.
Su vida es despreocupada y amena, attn con
sus desaciertos. Su rostro no refleja
preocupacién alguna aunque ella exista, La
vida es lalibertad, los lfmites son los propios,
no hay conjura contra sus planes. Quizd por
que aiin no los tengan para el futuro. Tal ves
si asi mejor lo deciden, este sea el momento
preciso para objetar su destino. Cualquier
decisién puede ser aceptable, ninguna es
descartada como mala, y todo en conjunto
va hilando su andar y su camino. J6venes que
ven en la vida las trizas de su andar luchan
por construirse el mejor de los futuros de
acuerdo con sus posibilidades y de acuerdo
a sus oportunidades. El infortunio apunta
junto con su estrella hacia la contrariedad.
Recogen, aprovechan, planean y trazan las
opciones de su jornada.

La vida asecha a la par de sus dfas. El
desenfreno encuentra el explicito cambio.
Algunos mueren cuando ocurre el caos.
Otros que viven en ¢l caos lo saben librar y
hacen del lim6n limonada.

De aquellos que viven su vida simple,
vivir por vivir. No hay bueno, ni malo, el
destino es objetable en razén de la pereza, el
conformismo y la falta de expectativas.



Por otra parte, el retrato es una
necesidad por contener la experiencia del
hombre, porque nunca habra suficientes
palbras en boca de nadie para describir lo
que se esta viendo, ya que en la imagen se
entrelazan sentimientos, emociones, gustos
y colores,

La fotografia ha traido muchos buenos
cambios a la vida del hombre, transformé
radicalmente la forma de ver el mundo y en
la sociedad contemporsnea, la vida es
impensable sin la fotograffa, sin ella, nunca
hubiese existido ni el cine, ni la televisién
menos ain pensar en la publicidad,tal como
la concebimos hoy. La fotograffa de prensa,
la propaganda. Todas ellas se han hecho
parte de las sociedades en el mundo.
pensémoslo asf ** qué serfa del Internet sin
fotografias™

Ahora que el mundo ha cambiado, nos
encontramos a los manifiestos desafios de
una tecnologia llamada digital, que
revoluciona y cambia los estdndares que
hasta entonces se concian en este campo,

La fotograffa, en el género
“mradicional’”, ha dando paso a la innovacién
de sistemas digitales y cAmaras de video con
enormes posibilidades de almacenamiento,
se vislumbra una sustitucién de elementos
de trabajo. La fotografia recorre el camino
de un cambio mecénico hacia uno digital.

La apuestaes alentadora, sin embargo
alin existen deficiencias a las cuales
subsanar; ¥ que sin duda el hombre en busca
de llenar su inmensa necesidad por hacer
perdurar lamemoria de la humanidad lo har4
de la mejor manera posible, finalmente
lograr4 su cometido.

La fotografia digital es componer,
inventar, jugar y reinventar la realidad.
También es mejorar y rescatar una imagen
casi perdida e irreparable por medios
mecénicos. El uso de la computadora en la
fotografia se ha convertido en ur arma
eficaz que poco a poco se ha posicionado
en la preferencia de los mass media, y por
ello abrird o cerraré los mercados de trabajo
para quienes se encuentren interesados en
hallar en la fotografia el sustento profesional
de vida.

Para algunos no existe mds que
adaptarse a esta nueva condicién
electrénica, mientras que algunos otros
defienden a la foto tradicional, porque,
quizds alin no pueden adapiarse a estas
nuevas herramientas.
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Glosario

De acuerdo a Hawkes, Terance,en International
Enciclopedia of Comunications. Y el diccionario
de authorship Ciencias y Técnicas de la
comunicacién.

Opinién Publica:

Las definiciones sobre opinién piblica tienden a
caer en dos categorias, considerindola como una
coleccién de opiniones individuales o como una
clase de la organizacidn social.

Cibernética:

La palabra fue derivada por el matemético y
filésofo social Norbert Winer de la palabra griega
para el arte de la conduccidn Kybemetes, Winer la
definid como «la ciencia del control y
comunicacién» y para enfatizar la personificacién
material de estos procesos no era punto central del
interés, afiadié «en el animal y en la miquina»

Cultura de Masas:

La expresitn cultura de masas es traduccién de
aquella otra proveniente de E.E.U.U, mass- culture
0 mass - cult en su divulgada forma abreviada a
partir de Dwight Mc. Donald, con la que se queria
identificar el tipo de cultura producida segiin las
normas de fabricacién industrial en masa y definida
por curioso neologismo anglo- latino, los mass
media o medios de comunicacién de masas.

Los importantes procesos de mutacién en las
sociedades industriales de Occidente provocaron
una ideologia «comunicacional» que acompaifio a
la consolidacién hist6rica de las «democracias de
masas». La cultura de masas aparece pues en las
sociedades desarrolladas, en donde la
comunicacién deviene de la industria pesada y que
en palabras de Edgar Morin es una cultura
cosmopolita por vocacién y planetaria por
extensidn; se trata de la primera cultura universal
de la historia de la humanidad.

- e e Wl
Ealalanl N ':t-'{:;-‘:\ \‘} ) S ‘
AP PP S Y v W ML PRV

. . e Amees e -

¢

. &

-
Y PP S S TS PR




BIBLIOGRAFIA

Agnes Heller; Cambio
cultural y crisis en la identidad.

Agnes Heller, Sociologia de
la vida cotidiana.

Agnes Heller, Teoria de las
Necesidades Necesarias. Todos
en Ed. Paidos.

Encuesta Nacional de
Empleo 1998, en el libro « Los
jévenes mexicanos en el um-
bral del siglo XXI, ed. INEGI,
2000.

Del primer vals al primer

bebé, ed. SEP 2001

Erich, Fromm, La sociedad

Industrial Contempordnea. Ed,
FCE, 1999

Erich, Fromm, El miedo a
la libertad, ed. Paidos. 1998

Giséle Freund, La
fotografia como documento
social, Ed, Gustavo Gili.

Giovanni Sartori ; El
Homo videns, La sociedad
Teledirigida. Editorial Taurus,
Espafia.

José Manuel Valenzuela,
«Culturas juveniles,Identidades
transitorias» JOVENes. Revista
de estudios sobre juventud,
SEP, Causa Joven - CIE],
Cuarta época, Afio 1, nimero
3, México, enero-marzo 1997.

RIBLICGRAHA

J6venes e Instituciones en México, 1994
- 2000. Ed. SEP, ,México 2000.

Léizaga, Patricio, Diccionario de
pensadores contempordneos, ed, Pafdos.

Teorias de la Comunicacién 3,
compilacién, SUA,FACP,UNAM;
Lyotard, Francois, La condicién
Posmoderna, Vattimo, Gianni, El fin de
la modernidad.

Nietzsche Fredrich, »obras completas»,
El crepicusculo de los idolos, Ed.
Edimat. Madrid 2000.

Pierre Bordieu «La juventud no es més
que una palabra», en sociologia y
cultura, CONACUILTA -ed, Grijalbo,
coleccién de Los Noventa, México

1990.

«Proyecciones de la poblacién de
México, 1995 - 2051», Consejo
Nacional de Poblacién,
conapo.gob.mx

wWww,

Situacién demogréfica en México 1997,
México 1998. INEGI, «Estadisticas
histéricas de México, tomo I,
México1999».

Sigmound Freud, Psicologia de masas y
andlisis del yo, ed, itztlaccihuatl, 1967.

Theodor Adorno: «The Culture
Industry: Selected Essays on Mass
Culture» London: Routledge, 1991
Hawkes,Terance,authorship,
International Enciclopedia of
Comunications.




Filmografia

TRAINSPOTTING:

La vida en el abismo:

Director: Danny Boyle

Productor: Andrew Macdonald

Basada en la novela de [rvine Welsh; es
la historia de Mark Renton, un héroe para sus
amigos, un conjunto de fracasados, matones,
psicépatas, ladrones y viciosos. Unicamente
Mark tiene la visién y la oportunidad de
escapar de su suerte, peto jrealmente? quiere
elegir su vida entre las opciones que le ofrece
el mundo actual?

NARANJA MECANICA:

(A CLOCWORK ORANGE)

Una produccién de Stanley Kubrick

Libreto de : Stanley Kubrick.

Dirigida por Stanley Kubrick.

Basada en la novela de Anthony Burgess;
Naranja Mecdnica es un tormentoso viaje
hacia un futuro cercano de ciudades en
decadencia, delincuentes, asesinos e infernales
tecnologias del crimen y castigo.

NINOS DELINCUENTES:

Hurricane Streets

Una produccién de:GIV'AN

Un film de: Morgan ]. Freeman

La vida de Marcus y su pandilla de amigos
que obtienen rdpidas ganancias en los patios
escolares en la venta de varios artfculos,
deciden aumentar sus ingresos cometiendo
crimenes graves, donde poco a poco se verdn
envueltos en mayor grado. Su vidayanoes la
misma.

DOBERMAN : &]a

Dirigida por: Jan Kounen

Produccién: Fredérique Dumas

En esta pelicula de culto, es tiempo de
imaginar lo peor. Aunque la imaginacién
también tenga sus limites.

La violencia ultra-gore esta por enfrentar
a dos verdaderos perros. Un duelo de sadismo
en donde s6lo uno es victorioso. Es la lucha
del anti héroe en una sociedad corrompida. Los
valores morales se encuentran al borde de la
inexistencia. Son delincuentes posmodernos.

CORRE LOLA CORRE:

Escrita y dirigida por Tom. Tykwer

Producida por Steffan Amdt

El tiempo se acaba para Lola (Franka
Potente).El reto es reponer una cantidad
cuantiosa de dinero que su novio ha perdido.
Es la suposicién fantdstica del «si yo
hubiera...» sus ideales son tan pobres que
forman la toralidad de su mundo, la secuencia
de la vida no es lineal. El final puede ser el
principio, la mitad el final, o el principio puede
ser la mitad. No hay un hilo conductor.

AMORES PERROS:

Una pelfeula de Alejandro Gonzdlez
[farritu.

De esta pelicula sélo retomo la historia
de los jévenes, finalmente es una historia que
sucede en la ciudad de México y que entra
entre nuestro contexto social.

LA PRIMERA NOCHE:
Producida por Roberto Gémez Bolarios.
Dirigida por Alejandro Gamboa
Es una historia de adolescentes en la
ciudad de México que despiertan ante la vida
y tienen que elegir un destino.
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En el Diccionario de pensadores
contempordneos de Patricio Léizaga.

Agnes Heller:

Nacié en la ciudad de Budapest,
Hungria, en el afio de 1929, realiz$ estudios
en la Facultad de filosofia de la Universidad
de Budapest y entre 1955 y 1958 fue ayudante
de Gydrgy Lukdcs. Fue miembro del partido
comunista de su pais, del cual fue expulsada
bajo las acusaciones de revisionista y
representante de ideas falsas acerca del
marxismo. Sus principales obras son:
Sociologfa de la vida cotidiana, Teoria de las
necesidades en Marx, El hombre del
renacimiento, Historia y vida cotidiana, en-
tre otros tftulos.

Agnes Heller, al igual que Karel Kosik,
sostiene la necesidad de volver a Marx y, atin
mis, de superar a Marx en el sentido de
entender sus dificultades, encontrar sus
deficiencias y dilucidar sus Hmites histéricos.
E! postulado principal es releer a Marx. El
mismo temna de la vida cotidiana es un punto
de confluencia entre las ideas desarrolladas
por Kosik y las de Heller, aunque cada uno
con sus particularidades.

Karel Kosik:

Nacié en la ciudad de Praga,
Checoslovaquia, en el aiio de 1926; fue
miembro del partido comunista de su pafs y
realiz6 estudios de filosoffa en Moscd y
Leningrado. Su obra més importante es
Dialéctica de lo concreto. Es un exponente
del Marxismo no dogmético. Desarrolla tres
argumentos, los cuales terminan por
relacionarse con la problemdtica de la
comunicacién humana, sobre todo en el
campo de los medios masivos de
comunicacién. Estos puntos son: El mundo
de la Pseudoconcrecitn, €l problema del
conocimiento relacionado a la categoria de
la préxis y el problema de la moral y la vida
cotidiana.

Theodor W. Adorno:

Theodor Wiesengrund Adorno naci6 el
afio 1903. Entre 1918 y 1919, cuando tenfa
15 afios, fue alumno de Siegfried Kracauer,
Al terminar sus estudios en el Gymnasium,
se matriculé en Ia universidad de Francfort,
donde estudié filosofia, sociologia,
psicelogia y miisica. En 1924 se doctor6en
filosofia y el aiio siguiente se trasladé a
Viena para estudiar composicién musical
bajo ta direccién de Alban Berg. Al mismo
tiempo empez6 a publicar articulos sobre
miisica en general y sobre Schinberg en
particular. Desencantado con el
«irracionalismo» del Circulo de Viena,
Adommo volvié a Francfort y alli preparé una
tesis sobre Kant y Freud, El concepto del
inconsciente en la teorfa trascendental de
la mente, que no fue aceptada, por lo que
escribié otra sobre Kierkegaard, La
construccién de la estética, que fue
publicada el afio 1933, coincidiendo con el
ascenso de Hitler al poder.

La aprobacién de este trabajo le
permiti6 a Adorno entrar en el Instituto de
Investigacién Social de Francfort, dinigido
entonces por Max Horkheimer, pero
enseguida tuvo gue emigrar a Inglaterra para
escapar del nazismo.

El propio Instituto se traslad6 a Zurich
en 1934. Cuatro afios mds tarde, en 1938,
Adorno se reincorporé al Instituto, que se
habia instalado en Nueva York, y alli trabajé
en varios proyectos, entre los que destacan
su investigacién sobre Doctor Faustus, en
colaboracién con Thomas Mann, y la
redaccién de la famosa obra Dialéctica de
Ia Ilustracién, junto con Max Horkheimer,
que fue publicada por primera vez en 1947,
En 1953, a la edad de 50 afios, Adorno
abandond los Estados Unidos y regresé para
trabajar en el Instituto, que se habfa vuelto
a instalar en Francfort, del que llegé a ser
director en 1959, tras la jubilacién de
Horkheimer.



Adorno murié el afio 1969 en Sviza,
cuando estaba trabajando en la redaccién
de su obra, Teorfa de la Estética, Ademé4s
de ésta, sus obras mis importantes son:
Dialéctica de la Ilustracién (en
colaboracién con Horkheimer), Minima
moralia y Dialéctica negativa. La filosofia
de Adorno se enmarca en la corriente
bisica hegeliano-marxista en que se
mueven todos los miembros de la teorfa
critica,

Fromm Erich:

Nace en Frankfurt, estudia filosofia
en la Universidad de Heideiberg y realiza
sus  estudios y entrenamiento
psicoanalitico en el Instituto Psicoanalitico
de Berlin.

Entabla contacto con la Escuela de
Frankfurt donde trabaja en estrecho
contacto con Herbert Marcuse, Walter
Benjamin y Theodor Adorno.

Su orientacién teérica llevar4 la
marca importante de la Teorfa Critica lo
que redundard en un sistema tedrico
psicoanalitico con fuerte interpretacién
socioldgica.

El ascenso del nazismo en Alemania
lo lleva a emigrar a los Estados Unidos
hasta que se traslada a México donde
realiza unimportante trabajo de ensefianza
y difusidn del psicoanélisis. Da clases en
la Universidad Nacicnal Auténoma de
Meéxico, dirige la coleccién de Psicologia
y Psicoanilisis de la prestigiada editorial
Fondo de Cultura Econémica, practica el
psicoandlisis y supervisa la prictica de sus
discipulos.

Pensador inquieto publica una gran
cantidad de libros de entre los que
destacamos El miedo a la libertad,
Psicoanflisis de la  sociedad
contemporinea, El arte de amar, El dogma
de Cristo, 3 Tener o ser?, La misi6n de
Sigmund Freud, etc.

Funda la Sociedad Psicoanalitica
Mexicana en 1956. El Instituto Mexicano de
Psicoaniélisis en 1963. La Revista de
Psicoandlisis, Psiquiatria y Psicologfa en
1965. Fallece en Suiza en la ciudad de
Murallo.

Vattimo Gianni:

Naci6 en Turin Italia. Fue profesor de
Estética y Filosofia en la universidad de Turin.
Actualmente es profesor de Filosofia
Teorética en la misma universidad y consejero
del Centro de Estudios ¢ Investigaciones del
instituto Mario Panuncio. Traductor de
Heidegger y Gadamer al italiano, Gianni
Vattimo estudié con el fenomendlogo Karl
Lawith en Heildelberg y recibié, muy joven,

la fuerte impronta ensefianzas de Luigi -

Pereyson. El mismo se ubica en el
pensamientc  que, partiendo de
Schleiermarcher a través de Nietzsche,
Dilthey y el historicismo alemén, culmina en
Heidegger y la hermenéutica de Gadamer.

Lyotard, Jean Francoise:

Nacid en versalles, Francia. Licenciado
en Filosofia en 1950, se doctoré en letras en
1971. Después de 10 afios de ensefianza en
cstablecimicntos sccundarios inicia su carrera
como docente universitario de Paris VIII,
Paris I y Nanterre. Profesor visitante de las
universidades de Berkeley, San Diego, Jhon
Hopkins y Wisconsin de Estados Unidos. Es
ademds profesor emérito de las universidades
de Paris VIII y de Irvine en California
EE.U.U.
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