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INTRODUCCION

través del tiempo trasmitir ideas ha sido de gran
importancia para la vida social, ya que desde nuestros antepasa-
dos hasta la actualidad la comunicacién ha sido un instrumento
de trascendencia en la transformacién y enriquecimiento de las
culturas. La comunicacién visual se ha ido transformando poco a
poco hasta tHlegar a dar a conocer mensajes que satisfacen necesi-
dades de tipo social y cultural, esto por medio de una organiza-
cién sistemética de imagenes y palabras; cumpliendo asi una de
las funciones del diseftador gréafico, ademas de buscar nuevas for-
mas de atraer la atencién del publico, no solo para productos y
servicios sino también para eventos.

La comunicacion grafica juega un papel importante dentro

— ~~Jdedaprom dad-ya-que atravgs de imagenes in-
. \'. !' 3 3 : e/pued n“{ er ciertos aconte-
(NN idieatbst LS

La Feria de la Guitarra, es un evento nacional que se reali-
za en Paracho, Michoacan y en ella se llevan acabo diferentes

actividades culturales y artesanales, ademas de concursos nacio-
nales. Es por esto que surge la necesidad de promover esta feria.

Es por medio del Disefio Grafico, dentro del 4rea especifi-
ca de diseflo publicitario y a través de esta investigacién, que nos
daremos cuenta cuales son los medios més eficaces para poder
realizar este proyecto, ya que utilizando las herramientas mas
adecuadas que esta drea nos brinda identificaremos los requeri-
mientos que "La Feria de la Guitarra” exija, para difundir y pro-
mover ¢l suceso de la forma m4s viable y asi traer beneficios no
solo al pueblo de Paracho y la regién, sino a todo el Estado de
Michoacan.







PROBLEMATICA
Y OBJETIVOS

ichoacén es uno de los Estados
mas bellos de la Repubhca Mexlcana su am-

pueblo ubicado a 172 Km.

: : acana, en el centro de la me-
seta purhépecha, en este lugar se realizan dife-
rentes actividades culturales y artesanales, es un
sitio de gran importancia por la elaboracién ma-
nual de diferentes tipos de artesanias y en espe-
cial por la guitarra, que gracias a Don Vasco de
Quiroga, primer obispo de Michoacén llegado
de Espaiia, Paracho adopta el arte oficio de la
construccion de este instrurnento.




En la actualidad la fabri-
cacion de guitarras ha logrado

un gran progreso, gracias al es-
fuerzo y sensibilidad de los ar-

tesanos que con gran maestria .

han aprendido este arte aplicin-
dole caracteristicas especiales,
que lo han llevado a competir
con productos hechos en otros
paises.

Es asi como surge un
evento llamado Feria Nacional
de la Guitarra, que es el acon-
tecimiento de mayor relevancia
en el municipio, ya que ha ad-
quirido un caricter especial por
la realizacién de importantes
eventos socioculturales como
son: el concurso nacional de
constructores de guitarras, ¢je-
cutantes, danzas regionales,
conciertos, asi como la misma
venta de artesanias, este acon-
tecimiento anual se realiza en

el mes de Agosto y tiene una
duracién de ocho dias.

Esta fiesta es visitada por
un gran namero de gente, en su
mayoria de la regién, que asis-
ten a los diferentes eventos que
se efectian durante la feria; sin
embargo no existe una imagen
grafica que la identifique como
tal, y logre que los visitantes
puedan reconocerla mas facil-

LA™
sy P _ond

Coﬁstructoms de gu}'ranas

mente, y ademds la comunica-
cién que existe entre el comité
organizador y el publico sea
mas eficiente y funcional, asi
mismo la asistencia seria ma-
yor si existiera un apoyo pro-
mocional adecuado, para llegar
asi a otras personas que no han
visitado este evento. Esto se
puede efectuar con ayuda del
Disefio Grafico que maneja los
elementos como: textura, color,
tipografia, imagen ( ilustraci6n,
fotografia ) etc., y todo lo rela-
ctonado con el area del disefio
publicitario, para lograr un tra-
bajo completo que sea eficien-
te y funcional.

Desfile tradicional de feria
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Lo que se pretende
con la campaiia es ampliar mas
la difusién de la Feria Nacio-
nal de la Guitarra, por medio
de la creacion de una imagen

" institucional que la dote de una
personalidad propia, la cual
quedara pregnada en la mente
de los asistentes, ademas una
promocion adecuada informan-
do al publico en general de las
actividades que se realizan du-
rante este evento, atrayendo
ademas un mayor numero de
visitantes nacionales que con su
presencia daran un beneficio
econdmico y cultural a la re-
gion.

Constructor de guitarmas

. PARACH® Ti.glcw Y FIESTAZ
. &"‘ FRNIA AACAL 43 1800 san nr;ﬁ;u b e -

NS

Cartol de la Feria de la Guitarra
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HABLEMOS DE
MICHOACAN

Artesania michoacana

s importante co-
nocer por que un lugar trascien-
~ -, 790 es considerado un sitio pri-
‘ I \\ !
r (— N Q ' uqeglado. La historia tiene que
\_/ ) L._/ _yercon esto, pues ya decian por

- 0
i i Lﬁ b \
e -—;/ .J-_Ln-g
ahi "la historia es una cajita

.\\ /,,,.//..\,,-V[\\on de se guardan Jos mas be-

los«’r\‘ uerdos”, asi hablaremos
Sl o i JL \Jdﬁf— Es'ado de Michoacan que
se situa hacia la porcion centro
oeste de la Republica Mexica-

\

Lago de Patzcusro na, es un lugar de grandes be-
. . e llezas naturales; lagos, rios,
] | montafias y una variedad de cli-

mas que lo hacen un maravillo-
so, "lugar de pescadores" for-
ma en que se traduce de la voz
néhuatl "Michuacan" el nom-
bre del Estado, mas sin embar-
} go hay quienes consideran que
Michoacan deriva de !a palabra
tarasca "michmuacan" que sig-
nifica "lugar junto al agua"
esto se atribuye a que los pri-
meros pobladores se ascentaron
en torno al lago de Pétzcuaro,
Cuitzeo y Zirahuén.




Michoacén fue habitado
por varias etnias; entre ellas los
purhépechas, nahualts, oto-
mies, tecos, etc., los cuales ha-
blaban varias lenguas predomi-
nando mads el purhepecha, los
primeros habitantes prehispani-
cos del Estado eran hébiles ar-
tesanos y se distinguieron por
la elaboracion de bellas arte-
sanias en cobre, joyasde oroy
plata.

Gracias a que Don Vas-
co de Quiroga aprovecha la
hébilidad, sensibilidad y dedi-
cacién de los artesanos, traba-
ja con ellos en un proceso de
perfecciénamiento, logrando
con esto que en la actualidad
eXista una gran variedad de ar-
tesanias ricas en colorido e ima-
ginacién, siendo estas uno de
los principales atractivos del
Estado, donde se puede encon-
trar desde alfareria, cerdmica,
cobre, hilados y tejidos, hasta
tule, cueros, metales preciosos,
maderas, lacas, juguetes y mas.

Michoacaén esta rodeado
por varios Estados, hacia el nor--
te por Jalisco y Guanajuato, al
noroeste por Querétaro, al sur
por el Estado de Guerrero y al
oeste por el Oceano Pacifico;
su extension territorial aproxi-
madamente es de 59,864 Km.,
por tal motivo ocupa el décimo
sexto lugar entre los 31 Esta-
dos de la Republica en cuanto
a su extension territorial.

Oceano Pécifico

UBICACION DEL ESTADO DE MICHOACAN

Golfo de México




Danza de los viejitos

Guitarra de Paracho

Tallado en madera

La principal actividad
econdémica michoacana se basa
en la agricultura, ganaderia, sil-
vicultura, pesca y artesanias.

En lo que a comunica- .
ciones se refiere el Estado . .
cuenta con magnificas vias te- oIl
rrestres y dereas las cuales co-
munican a la entidad con el res-
to del pais que cada dia se am-
plian y mejoran para facilitar el
acceso a sus principales centros
de atraccién turistica, pues de
los 113 municipios con los que
cuenta el Estado destacan va-
rios debido a que ofrecen una
importante y extensa variedad
de atractivos, que gustan al tu-
rismo como son: playas, rios,
lagos, parques naturales, monu-
mentos, eventos culturales,
danzas, musica, platillos regio-
nales, ferias, entre otros.

Es por esto que
Michoacan al igual que otros 5 .
Estados tiene mucho de que b
presumir.

Lago de Pélzcuaro



UBICACION EN EL ESTADO DE MICHOACAN

entronque
B autopista
LAZARO CARDENAS mssmem carretera

PARACHO
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no de los municipios que ha des-
tacado en Michoacan es, Paracho poblacién si-
tuada al noroeste del Estado, se encuentra entre
dos principales ciudades Zamora por el oriente
y Uruapan por ¢l occidente. Paracho esta sobre
la carretera Uruapan - Carapan en plena meseta
tarasca a una altura de 2,180 mts. sobre el nivel
del mar tiene una superficie de 278,05 Km y
limita al norte con Cheran y Chilchota, al este
con Nahuatzen, al sur con Uruapan y al oeste
con Charapan. Casa de la cultura de Paracho




El municipio de Paracho esta integrado
por ocho localidades que son: Ahuiran,
Pomacuaran, Quinceo, Urapicho, Nurio, Arato,
Aranza, Cheranatzticurin. En este lugar impera
el clima frio no existiendo variaciones impor-
tantes en las diferentes estaciones del afio, 1a llu-
via se presenta desde finales del mes de Mayo
hasta principios de Octubre. Paracho se encuen-
tra rodeado por cuatro montafias cada una con
su propia historia, al este y colindando con
Aranza se encuentra la llamada Queruata, al sur
se encuentra el Taretzurudn que los habitantes
del lugar le llama el cerro grande por ser el
mayor de la zona, pero visitantes lo conoce como
el cerro del murciélago por su semejanza con
este mamifero volador, que parece vigilar a este
laborioso pueblo, perdido en la niebla; por el oes-
te se encuentra ¢l cumbuen, finalmente por el
norte se encuentra el Guacin siendo popularmen-
te conocido como el cerrito peldn .

PhL MY

Cerro del Taretzuruén

URAPICHO

NURIO

POMACUARAN

cabecera municipal
jefatura de tenencia
carretera

loe

MURNICIRPIO RE PARACHO MIGHOAGAR

AHUIRAN

PARAGH®




UN POCO DE
HISTORIA

a se mencionaba que conocer la
historia es de gran importancia, pues bien, Para- : EANA. 5
cho también tiene su historia. Paracho e€s una ' Paracho antiguo
palabra chichimeca que significa ofrenda, los pri-
meros habitantes de este lugar fueron un grupo
de indigenas que vivian a los margenes del Rio
Lerma los cuales, a la llegada de los espafioles
tuvieron que abapdo:

Guzmén, much
chos esclavos pero hubo quienes quedaron li-
bres y huyeron. Un grupo de estos, fueron los
tecos o tequechas habitantes de la pequeiia al-
dea Hlamada Paracho que estaba ubicada junto a
Pajacuaran.

Los tecos al huir caminaban de noche y
descansaban de dia, lo hacian asi por que tenian
miedo que durante la caminata los espaiioles los
encontraran y los hicieran sus esclavos. Asi pa-
saront un tiempo, entre hambres, enfermedades,
frios y enfrentando a los aliados de los conquis-
tadores. Hasta que termina su travesia al encon-
trar asiento en un cerro cercano al poblado de
Pomacuaran el cual se encontraba en aquel en-
tonces bajo la jurisdiccion de Patzcuaro. Asi fue
como se establecieron en lo que es ahora Para-
cho viejo y ubicado a 3Km del Paracho actual.
Tanto hombres y mujeres buscaron diferentes
formas de trabajo para alimentarse y sobrevivir,
las mujeres se hicieron notables en el tejido de
lienzos y bordados, asi como los hombres traba-
jando la madera . Paracho antiguo

A —




indigena dg Paracho

Sesenta afios duro la vida monotona en
este lugar, hasta que llegaron los misioneros fran-
ciscanos y descubrieron el asilo de estos pobla-
dores, observando que los tequechas eran hébi-
les para realizar ciertas actividades que los lle-
varian a tener un progreso, entonces sembraron
en ellos la semilla de su doctrina ensefiando to-
das las ceremonias que se acostumbraban en la
madre patria, que en ninguna otra parte arraiga-
ron tanto estas practicas como en Paracho.

Cuando la Nueva Espafia era gobernada
por el conde de Monterrey, este ordeno que to-
dos los indios que vivian en las espesuras del
bosque se trasladaran a lugares mas visibles den-

Antiguo poblador

tro de su mismo territorio, donde pudieran ser
vigilados més facilmente, muchos de los pue-
blos desobedecieron este mandato tal es el caso
de Paracho, y para que obedecieran esta orden
el gobernador empleo la fuerza sobre todos los
poblados.

Los habitantes de Paracho preocupados
por que no tenian a donde ir y amenazados con
quemar sus casas si no abandonaban el lugar
pronto se reunieron para tomar una decisién,
entonces alguien propuso que compraran a los
de Aranza, Quinceo y Ahuiran un campo abier-
to, pero no habia dinero para hacerlo pues aca-
baban de comprar una imagen de Cristo cruci-
ficado (santo entierro). Pronto acudieron con
Fray Francisco de Castro para que intercediera
por ellos logrando que las comunidades antes
mencionadas les dieran un terreno que estaban
peleandose.

Los ancianos principales de Paracho toma-
ron posesion de este terreno, plantaron en sefial
de dominio en medio de la llanura un cedro joven
que fue traido del taretzuruan el cual alcanzé un
crecimiento prodigioso y tuvo una duracién de
casi 300 afios, de esta manera en el mes de Julio
descendieron del aspero cerro a ocupar su nue-
vo territorio.



Don Vasco de Quiroga

Lic. Eduardo Ruifz

Y como en todos los pueblos michoaca-
nos, Don Vasco de Quiroga ayudd al progreso
de esta comunidad, mas aiun cuando fué nom-
brado obispo de Michoacéan.

Tata Vasco como es conocido por los mi-
choacanos se apdyo en los misioneros de su or-
den y en los agustinos, los cuales pronto visita-
ron las comunidades mas necesitadas, llegando
asi a Paracho en donde descubriendo que los ha-
bitantes poseian una habilidad sorprendente para
trabajar la madera, pronto Tata Vasco fortalecid
sus artesanias y creo otras con la idea de au-
mentar y diferenciar aun mas los oficios, ense-
flando a esta comunidad la elaboracion de ins-
trumentos musicales como mandolinas y guita-
rras, con ¢l objeto también de proveerlos de un
medio para ganarse la vida.

...300 afios después llegd la intervencion
francesa donde dos de los hijos ilustres de Para-
cho destacaron; el coronel Jesus Diaz comba-
tiendo al invasor, y el historiador Eduardo Ruiz
que escribio grandes obras sobre Michoacan.

En el afio de 1917 en el mes de Agosto €l
bandolero Inés Chavez incendid Paracho disper-
sandose asi la gente a comunidades vecinas y a
otras ciudades, una vez restablecida la calma la
gente regreso al pueblo.

Cabe mencionar que Paracho en el afio de
1754 era conocido como san Pedro Paracho sien-
do cabecera de curato, en el afio 1831 se le otor-
ga la categoria de municipio y el 18 de enero de
1962 se le concedio el titulo de villa con el nom-
bre de Paracho de Verduzco en honor al insur-
gente Don Sixto de Verduzco




PARACHO EN LA

ACTUALIDAD

En al actualidad e] municipio de Paracho
Cuenta con una poblacién aproximada de 29,000
habitantes, 1a mayoria de ellos se dedican a tra-
bajar lamadera yasea de forma artesanal o mue-
blera, cabe mencionar que la agricultura y la
ganaderia ocupan un segundo lugar ya que Ia
produccion, que en general es de mafz se desti-
na al consumo familiar.

Las fiestas que se realizan en Paracho,
giran en torno religioso y algunas de estas cele-
braciones son: la fiesta de carnaval, la semana
santa, la fiesta de San Pedro Apéstol patrono de
la parroquia, fiesta del santo entierro, dia de
muertos, el dia de la Virgen de Guadalupe, la
navidad y la Feria Nacional de Ia Guitarra.

Con lo referente ala educacién, el muni-
cipio cuenta con centros educativos de preesco-
- lar, primaria, secundaria, preparatoria, capacita-
cién para el trabajo, educacién para adultos y
una escuela normal.

Vista pénoramica de Parscho

El municipio cuenta con centros deporti-
Vos, recreativos y atractivos naturales para el es-
parcimiento de sus habitantes.

En cuanto a medios de comunicacidn, la
carretera nacional Uruapan-Carapan atraviesa el
centro de la poblacién, y se comunica con sus
localidades por caminos de terraceria, la pobla-
cién cuenta con teléfono, telégrafos y correo;
ademas de servicios de taxis, camiones urbanos,
de carga y autobuses foraneos,
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ARTESANIAS
DE PARACHO .

a belleza del arte
michoacano es un derroche de
}a imaginacion del artesano que
con diferentes materiales y su

diferentes formas,colores y tex-
turas que alegrany embellecen
nuestro espacio. Es un arte en
el cual se plasman las tradicio-
nes y valores de los purhepe-
chas con una sensibilidad y
creatividad magnifica.

En Michoacan cada pue-
blo cuenta con un oficio donde
las manos de los artesanos s¢
vuelven méagicas al trasforman
los materiales brinddndonos
una artesania digna de admirar.

Sabido es, que los mi-
choacanos desde la época pre-
hispanica, fueron excelentes

Artesania michoacana

trabajadores de la madera, de
cuyo material era la mayoria de
sus construcciones; desde los
templos de sus dioses hasta los
palacios y cabafias de sus mo-
radores, como nos los muestra
1a fisonomia de muchas pobla-
ciones actuales enclavadas en
el entorno de los bosques mi-
choacanos.

Paracho, como la ma-
yoria de los centros poblacio-
nales de la sierra michoacana
es una comunidad dedicada el
trabajo de la madera, por lo que
en la actualidad es uno de los
centros artesanales mas impor-
tantes de la entidad, en donde
se construyen articulos tallados
en madera, madera torneada y
van desde juguetes tradiciona-
les hasta elementos de omato

y de uso doméstico, como: la-
piceros, palillos chinos, cuen-
cas para arroz, calices para igle-
sia, azucareras, materiales di-
dacticos, yoyos, trompos Y ba-
leros.

También se elaboran jue-
gos de ajedrez que son una ver-
dadera obra de arte . El calado
de madera es otra de las activi-
dades que se realiza, los giliros,
las claves, maracas, pirinolas,
ensaladeras, platos y vasos son
otros de los articulos que los ar-
tesanos de Paracho realizan .

Pero sin lugar a dudas la
elaboracion de instrumentos
musicales como violines, man-
dolinas y guitarras son quienes
han dado renombre a esta cO-
munidad.




Constructores de guitarras

Instrumentos de cuerda

Constructor de guitarras
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LA
GUITARRA

on la llegada de los conquistado-
res, también llegaron a Michoacén las manifes-
taciones culturales de los europeos, destacando
la construccién de instrumentos musicales de
madera, que no eran conocidos entre los ante-
pasados, esta manifestacion fue también acep-
tada por varias poblaciones que se dedicaron a

su ella, destacando por su destreza los habitan--

tés de Paracho.

En esta forma, desde el siglo X VI, Para-
cho se convirtié en un centro costructor de ins-
trumentos musicales, que a lo largo de la histo-
ria ha mantenido su sensibilidad artesanal.

Hablar del origen de la guitarra, es ha-
blar de un origen que se pierde en la noche de
los tiempos, ya que segun estudiosos de la mu-
sica esta se deriva del instrumento musical ladd

asirio, que paso a Europa via las dominaciones

arabes en Espaiia, pero a fin-de cuentas la llega--
da de este instrumento musical a nuestro pais se

debe a los espaiioles, y en especial a Don Vasco

de Quiroga, que supo aprovechar de la mejor

manera todos los recursos artisticos de los anti-

ag pobladores que vivian en este sitio.

fl.a Yabricacion de la guitarra en forma
manual es considerada como artesanal, lo que
supone gran habilidad, paciencia y tiempo por
parte de los artesanos; existen diferentes clases
de guitarras deacuerdo con las maderas que se
emplean en la elaboracién: se puede dividir en
popular, de estudio y de concierto. En la prime-
ra se¢ emplean maderas econdémicas: cedro, cao-
ba o nogal; en la de estudio, se utilizan maderas
de calidad medla. palo escrito, cxpres, cedro
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La construccién de la guitarra es una fradicién
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blanco o rosa; enlade congcierto, se utilizan ma-
deras nacionales o del extranjero, pero de ma-
yor calidad como: 1a rosa de Brasil, tapa de tipo
canadiense o Alemany granadillo; ademas de
este material, cuentan también los accesorios y
ornamentaciones en cada una de las categorias,
lo cual las hacen tener mayor calidad.

Una guitarra con calidad tiene buen so-
nido, pero el sonido de una guitarra no s6lo de-
pende de la maderay los accesorios, si no de la
fabricacion adecuada de ellay de la apropiada
conjunci6n de todos los elementos que la inte-
gran como: la caja, 1a tapa, la nivelacion del dia-
pason, la puntuacién y claro, la maestria del ar-
tesano que la realiza pues sabe cuales son las
necesidades de aquellos que tocan este instru~
mento.

En la actualidad debido a la trascendencia
que ha tenido este instrumento, y @ la dedica-
cién del pueblo de Paracho, existen diferentes

Fébrica de guitarras

fabricas que se dedican a fa produccion masiva

de la guitarra. Esta produccion, en su mayoria,
esta orientada al mercado nacional, y el resto,
se destina a otras partes del mundo como Esta-
dos Unidos, Canadé, Ceniro América, cntre otres
paises. Las novedades y avances tecnologicos
que ha tenido la industria de la guitarra, han me-
jorado la calidad de los objetos, haciéndolos cada
dia més competitivos.

El arte oficio de fabricar guitarras ha sido
aprendido con gran maestria por los artesanos
de Paracho que han buscado en base a sus expe-
riencias, sensibilidad y através del contacto con
gente de otros lugares construir una guitarra de
calidad, gracias a sus adelantos tecnolégicos lle-
gan a producir grandes cantidades de este ins-
trumento. La calidad reconocida por grandes
maestros de la musica, ha logrado que la guita-
rra sea reconocida en todo el mundo y con esto
consolidar a Paracho como CAPITAL MUN-

DIAL DE LA GUITARRA




FERIA NACIONAL

DE LA GUITARRA

Iglesia y Casa de la Cultura de Paracho

n busca de promover sus creacio-

nes, los habitantes de Paracho desde hace 26 afios
vienen realizando la Feria Nacional de la Guita-
rra, sin lugar a dudas la fiesta mas importante en
la regién.

Los antecedentes de la feria se remontan
al aflo de 1972 gracias a la iniciativa del presi-
dente de aquel entonces, Gildardo Zalapa Leén,
teniendo esta un caracter de Feria Regional y
posteriormente se transformo en Feria Nacional,
esto probablemente se debid a la supremacia de
las corporaciones de la produccion industrial de
la guitarra.

La Feria de la Guitarra coincide con las
celebraciones populares del Corpus Christi de
la comunidad, que se lleva a cabo el segundo
domingo de Agosto y en la que se tiene la parti-
cipacion de todos los gremios de la comunidad,
que muestran tanto las actividades que se desa-
rrollan actualmente, como algunas que ya han
dejado de ser por algunas causas.

En la celebracion del Corpus en los aiios
recientes se ha podido observar la participacion
de: cazadores, milperos o agricultores, carpin-
teros, torneros, panaderos y guitarreros; a pesar
de ser una celebracion religiosa, las autoridades
municipales son quienes la llevan a cabo. La fies-
ta del Corpus es un desfile que tiene cierto am-
biente ritual de caracter indigena, tal como se
aprecia en los bailes de guares, la musica, los
gritos y las exclamactones, €l aguardiente com-
partido, el grano de maiz aventado, asi como el
manejo de los espacios que parten simbolica-
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Desfile do panaderos

mente desde el panteén hasta la explanada o
plaza central desfilando, por las principales ca-
lles del pueblo, durante los desfiles de los ofi-
cios las bandas interpretan exclusivamente el son
o musica de corpus construida por una frase me-
lédica que se repite constantemente sin cambiar.

Dentro del marco de la Feria se reali-
zan actividades tales como: presentaciones ar-
tisticas de manifestaciones culturales universa-
les, como la misica, la danza, y el teatro sobre-
saliendo los encuentros de bandas y cantantes
de musica tradicional de la regién.

Las guares

Actuaimente la feria inicia con el cer-
tamen de cultura y belleza para la seleccién de
la reina de la feria de la guitarra siguiendo el
baile de coronacion, desfiles de Corpus tradi-
cional, torneo de gallos, exposicion y venta de
artesanias y guitarras, desfile y concurso de la
flor purhepécha, jaripeos, quema de castillo de
luces, juegos deportivos, encuentros de "Pireris",
conciertos de guitarras, entre otros.

Durante la feria se ha promovido con
el apoyo del Estado eventos competitivos como:
concurso de constructores de guitarras, concur-
so de ejecutantes de guitarras, concurso de ban-
das de viento, concurso de aficionados, concur-
so de "globos de cantolla”, concurso de "Flor
Purhépecha”, concurso de "Pireris” y "juguete
popular michoacano".
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Constructores de guitarras
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Anteriormente algunos gastos de pre-
miacién asi como la contratacién de eventos,
corrian por cuenta de instituciones que subsi-
diaban al municipio y al comité organizador.
En la actualidad se reciben apoyos de oficinas
de gobierno como: Instituto Nacional Indigenista
(INT), Instituto Michoacano de Cultura (IMC),
Casa de las Artesanias, Secretaria de Turismo,
Scretaria de Gobernacion entre otros.

El comité encargado de organizar la Fe-
ria, esta integrado por personas del pueblo, de
diferente profesion, son aproximadamente unas
diez personas las que lo integran y junto con la
iniciativa privada se encargan de organizar al-
gunos de los eventos.

[ ——— ——y

Exposicion de guitarras

Explanada de Ia casa de la cultura




PUBLICIDAD

Y DIFUSION

P

Y DIFUSION

esde sus origenes, la publicidad de la Feria de la
Guitarra ha sido a través de carteles los cuales han tenido una
evolucion notoria en lo que a imagen se refiere. Los primeros
carteles eran realizados con una baja calidad de impresion y un
papel econdmico, en su imagen la mayoria de los carteles esta-
ban hechos basicamente con tipografia de diferenics tainafios y
fuentes tipograficas era escasa la utilizacion de imagenes grafi-
cas, en los siguientes se utilizaban ilustraciones del pueblo de
Paracho, estas eran realizadas por un pintor, la topografia y de-
mas elementos eran realizados por ¢l mismo, estos carteles no
tienen una imagen agradable en la tipografia. En otros se utiliz6
fotografias de una guitarra, el cartel mas reciente contiene la
imagen de un constructor de guitarras dentro de la boca de una
guitarra, este cartel esta resuelto con fotografia, se logro una ima-
gen agradable en conjunto con la tipografia.

Los carteles contienen informacién referente a los dife-
rentes eventos que se realizan durante la feria, fechas y patroci-
nadores. Cabe mencionar que en ninguno de los carteles se apre-
cia una imagen grafica institucional de la Feria Nacional de la
Guitarra, solamente en algunos se puede apreciar un logotipo muy
mal hecho del comité organizador, pero no es lo suficientemente ' . .
pregnante. Cartel de la Feria Nacional de la Guitarra

O
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JQUE ES L, DISENQ GRAFICQ?

I Disefio Grafico es la discipling
resolver todo tipo de proble

Informativos, preventivos, p

mas de comunicacign visual ya sean
ublicitarjos, Promocionales o de jde.

la tipografia. por me-
1 de satisfacer necesida-
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FUNCION DEL DISENADOR
GRAFICO

" La funcién de un disefiador consiste en
resolver problemas de comunicacion relativos
a productos, imagenes Y organizaciones y ha-
cerlo de forma original y precisa " ALAN SWAN

El disefiador grafico debe de buscar la for-
ma de llamar la atencion y lograr la compren-
sién de la informacién que se va a trasmitir, debe
de conocer todos los elementos y medios de pro-

duccién graficos.

En la actualidad ademas de serun inter-
or y el receptor del men-

mediario entre €l emis
saje, €l disefiador grafico es un asesor en comu

nicacién, un estratega que busca satisfacer 1a
expectativas de una empresa p
sos graficos.

ne basto campo de
sus funciones, t0
creatividad que éste tenga p
guir un trabajo. Puede prestar S

pleado o como due
pecializarse en canm
tografia, ilustracion,
disefio de portadas de libr
lajes, disefio publicitario,
disefio de identidad corpo
. lizacion, asi como
no, empresas

lanteando recur-

CAMPO DE ACCION

En nuestros dias un disefiador grafico tie-
accion para poder llevara cabo
do depende de la iniciativa y
ara realizar y conse-
us servicios enun
espacho de Diseiio Grafico, ya sea como em-
#o del mismo, a parte de es-
pos tan diversos como: la fo-
disefio editorial, periddicos,
os, de envases y emba-
literatura promocional,
rativa, disefio de sefla-
trabajar en oficinas de gobier-
privadas, agencias de publicidad,
cine, estudios de Disefio Grafico, television, di-
ferentes instituciones etc. también disefio de tex-
tiles, ceramica, heraldica, rotulacion, entre mu-

chos otros.

g




de utilizar g} disefia- 3 _ Generacion de ideas, donde ¢l disefiador ge
dor eg Necesario sefialar 15 Importancia de que dispone a realizar upa lluvia de ideas,

Cspacio adecuado como: reglas, pinceles, escya- 4. Bocetaje

5.~ Afinar ideas, se hacen correciones de] dise-
Cada proyecto de disefio es diferente, 3] fio.

mo, los pasos g Seguir son log siguientes: 6. Comunicacigp de resultados al cliente, e

presenta al cliente ¢] disefio fina] copn correcio-
L.- Entrevista con el cliente, donde Stratard lo e

referente 3 ] plan de trabajo, log costos, tiempo
de entrega y forma de Pago. 7.




ANTECEDENTES

D@sde tiempos atras el hombre 2 t&- Jeroglificos

nido la necesidad de comunicarse con sus sc-
mejantes, buscando la forma de satisfacer esta
necesidad empieza a llevar a cabo un proceso;
primeramente logré comunicarse 8 través de so-
nidos los cugl

It . eron-evolcio-m
L RG] A
una de las primerasihabi iadss delhofbred B4

Después las marcas, simbolos, 1
y letras escritas © dibujadas sobre una g
cie fueron la forma de trasmitir info %
dejar registro de ella, es asi como $€ conoce gran
parte de la historia, gste.5ept ede cQj prcﬁbatq g
que existen cavernés; Jasiqye el Jon bgp‘)a _.
mé  graficamente 3ig 'abdlos fuexepr b,
sentaban ideas 0 conceptos.

Esta manera de comunicarse evoluciono
hasta que s¢€ invento la escritura sobre arcilla,
los jeroglificos egipcios, el papiro y los prime-
rOS manuscritos {lustrados. También SUrge laca-
ligrafia china y la invencion del papel, pero lo
que vino 2 revolucionat por completo la mane-
ra de llevar informacion fue la invencién de 1a

imprenta de tipos moviles.
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res todos los artesanos, por tal motijvo I2 historia Tea

HOBBY HORSE
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El'antecedente mgs directo del disefio gra- g i

fico como tal, fueron los artistas, rotulistag ¢im-
presores que creaban o producian todo Jo refe-
Tente a comunicacign visual,

Portada de libro

En el sentido moderno, e disefio empezé
ombinadamente elemen-




Surgieron asi varios artistas que influye-
ron en diferentes areas del Disefio Grafico, como
Henry de Toulouse Lautrec quien influyo en la
elaboracion de carteles usando la litografia como
medio de impresion, &1 decia que los carteles
eran una forma de comunicarse con 1os demas,
utilizaba diferentes letras en sus disefios. Tam-
bién surgieron 10s Whistler y Disarro que €n el
disefio de sus libros utilizaron composiciones
que en ese entonces no 5¢ usaban.

william Morris, artesano, ilustrador, di-
sefiador y escritor; €8 considerado el padre del
disefio moderno ya que el Disefio Grafico actual
proviene del movimiento de artes’y oficios fun-
dado por €l en 1884, donde tratd de resaltar la
importancia del arte, en la empresa que el fundd
se disefiaba desde papel tapiz, telas hasta vidrios
decorados. En el afio de 1890 fundo la prensa
Kelmsscoltt press donde, logrd que se recono-
ciera la importancia del disefio y la calidad de
libros que producian, siendo esta la base con la
que trabajan los disefiadores actualmente.

. Tﬂlig | ?_R AE@ A‘ fue el ArtNoveau (arte nuevo), basado también

Wocurs contemporaines en los principios de Morris, este fue "un arte

A TIVRAISON. | decorativo” que s€ caracterizaba por la utiliza-
! _ 1 ¢ién de lineas curvasy flotantes aplicadas a una
amplia variedad de objetos.

B ﬂ Otro movimiento €l cual tuvo influencia

. ! En el afio de 1919, el arquitecto Aleman
50 \ | b Walter Gropius creo 1a escuela de Arte y Dise-
LA LIVRAISORS S¢ 25 : 10, la cual pretendia formar estudiantes que fue-
T . ﬁt A ran expertos en el arte y en los trabajos manua-
Y A les, y asi no solo fueran artesanos funcionales,
g sino también practicos, este movimiento se €O~

noce como Bauhaus, aquila tipografia tuvo gran
importancia, destacando en el disefio de tipos

Utilizacién de tipografla en carleles

®

e



Cartel mexicano

los rotulistas Y tipdgrafos Stanley Morison y Erik
Gill que ampliaron |4 gama de tipos utilizadog
comercialmente, Esta escuela ensefio Jog prin-
cipios fundamentales para casi todos Jos aspec-
tos del disefio, su obrg conjunta el arte y la tec-
nologia.

Durante e] tiempo de Ia Bauhaus, tambign
surgié el movimiento cubista, guiado por Pica-
550. En los 50's debido 4 la simplicidad, e] cop-

suizo.,

La explosién actyal del disefio inicig gra-
cias a la produccién ¥y publicidad masijya en Eu.

variedad de tipos se Incrementaron y el disefia-
dor Lester Beall inicia con la imagen corporati-
va en la empresas.

En los afios 70's ge utilizaron m4s elemen-
t0s visuales y Estadog Unidos, Europa y Japén
ejercen influencia en el disefio mundial, duran-
te los siguientes afios, se inspiraron para dise-
fiar tipograﬁas, colores nNuevos, técnicas avan-
zadas,

Actualmente ep ¢ disefio se puede notar
una tendencia a Ja utilizacién de tipos sin pati-

seilo contemporéneo se refiere mas a I
comercializacién Y los Estados Unidos son Ia
vanguardia en e| disefio, es ¢] pais que produce
las imagenes visuales mas agresivas y del mis
dudoso buen 8Usto pero también es o] pais que
més vende y consume,

Ekuvan, Wim Crouwel], Shigeo Fukuda, Lucille

Shigeo Fukudg
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xico es un pais con un enorme | ‘]l% , = m

acervo cultural gracias a su historia, tradiciones  § 5 %)’i’ A
y costumbres, sus artesanos hacen un derroche - e
de creatividad en los disefios de sus artesanias, P 4] QSES)
captando todos nuestros sentidos. g Jc “

El disefio mexicano ha estado presente imagen de fas Ofimpiadas de México 68

desde nuestros antepasados muestra deellosson

todas las artesanjagricas e imagen-y Lolorifos -
realizadas p%{ozﬁdios;ﬁ%i%e ok NT ﬂ
€ Smo ] o e

artistas se fundaronvafias
artes y oficios en els. XV, la academia de San
Carlos en el s. XVII donde se impartian difg; _
rentes talleres. Pero muy importante fue pafd) o
las bases del disefio mexicano la escuela del
INBA (Instituto Nacional de Bellas Artes ) fun-
dada en 1903 donde ya s€ apreciaba un estiloen
el disefio.

B

Es hasta inicios de los afios sesentas que
el disefio toma importancia en nuestro pais, pues
sé crea la primera Escuela de Disefio, pero el
gran proyecto que vino a abrir las perspectivas
del disefio fue la creacion de un sistema de imé-
genes graficas para las Olimpiadas del 68 reali-
zadas en México, este proyecto reunid a un equi-
po de profesionales mexicanos como, Pedro
Réamirez Vazquez, y extranjeros; para mostrar
en un nivel internacional la organizacion del
pais; poco después vino ¢l boom del Diseilo
Grafico y se crea el Centro de Diseiio en 1971
que apoyo 2 disefiadores industriales y graficos,
en 1973 la Universidad Auténoma de Guadala-
jara funda la carrera de Disefio Grafico.

r




Durante este tiempo habia poca competencia, 3
mas fuerte era de despachos estadounidenses,
un disefio con una tendencia copista de
disefios furopeos, japonéses Y estadounidenses,

A pesar de que el Disefio Grafico e Méxi-
CO es joven, ya se habia

Uno de los pioneros del Disefio Gréfico
en el pais fue Vicente Rojo, que desde sy liega-
da a México se convirtié en uno de jos principa-
les constructores de la imagen visya] ¥ creador
de un lenguaje que sigue vigente, €] trabajo en
la Imprenta Madereo,

La imprenta madero fue un lugar donde se
formaron varios disefiadores, que ya habjan es-

AICO
RQPALIA
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También destacap
vier Bérmudez, Marta Cobarruvias quienes for-

del Cartel en México; Carlos Celorio en disefio
de embases Y embalajes,
el diseffo textil y
ramas dei disefjo,

Rosmary Martine en

Laura Meding Mora en varias




entro del Disefio
Grafico es necesario tomar €n
cuenta, ciertos elementos que
van a ayudar a obtener resulta-
dos eficaces, tal como: compo-
sicién, tipografia e imagen.

COMPOSICION

Parte importante del dise-
fio ya que consiste en ordenar
adecuadamente los elementos
que componen ui todo. El con-
cepto clasico de composicion
se basa en dividir el espacio,
esto para dar puntos de referen-
ciay que el trabajo quede bien
balanceado, la composicion es
un método matemético con €l
cual se consiguen proporciones
ideales.

En la composicion debe
de existir un equilibrado peso
y proporcion visual; ésta se ma-
neja dependiendo del mensaje
quesevaa trasmitir, tiene que
ver con la composicién, la ar-
monia y el equilibrio.

ARMONIA: Es mantener

un equilibrio ya sea con los co-
lores, las formas, los tamailos,
es algo de lo que no puede pre-
sindir la composicion; la armo-
nia puede cambiar dependien-
do de 1a edad, sexo, nivel cul-
tural, costumbres del especta-
dor, ya que influyen en la for-
ma en que se perciben las co-
$as.

-
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ELEMENTOS
DEL DISENO .

Reticula

EQUILIBRIO: Se basa
en el funcionamiento de la per-
cepeclon humana y en la intensa
necesidad de equilibrio, tiene
un centro de gravedad en don-
de existen dos pesos.




TIPOGRAFIA

Viene de typographia
fipo letra, 870 uso o disefig

Se ha utilizado desde
tiempos atrgs para la elaborg-
cién de carteles, libros, revis.
tas etc. Hay actualmente ung
gran variedad de estjjog de ti-
pografias y se utilizap depen-
diendo del mensaje que se quie-
Ta trasmitir, pues cada una tie-
1€ SU propia connotacién Parg
la utilizacién dej tipo mds ade-
cuado se debe de investigar a
quien va jr dirigido, Ia edad,
cultura, donde se va 5 leer, a que
distancia, jos colores que va 3
llevar, Ia composicion de [a tj-
Pografia y el tamapio de la mis-
Ma entre otras cosag,

La tipografia se clasifica
de diversas Maneras:

SERIF: Se usa para titulos y
textos, tiene patines Y contras-
te de trazos gryesos ¥y delgados,

BOILD "y
NORMAL

SERIF

N E
AR I4

es facil de leer ¥ existen una
gran diversidad de tipos.

SAN SERIF: Las letras cas;j
son iguales, se uysan bara tex-
tos y titulos reflejan funciong-
lidad, no tiepen patines se ysan
con frecuencia,

CALIGMFICA: Nos recuer-
da la escritura manual, las Je-
tras se conectan ungs con otras
Y fluyen hormalmente son jp-
clinadas e itilicas, Jos trazos
S0n suaves los cualeg denotan

EDIUM

movimiento, ge utilizan ep jn-
vitaciones, no se utiliza para
textos,

OMAMENTADAS: Existen
las antiguas ¥ modernas, debep
de usarse cop moderacion pues
1O son muy legibles cas; nun-
€a se ven bien utilizar puras
altas, no son practicas y se yt;-
lizan en diplomas ¢ documen-
tos especiales.

La tipografia también se
divide de acyerdo a su peso.

Bold, ligep, medinm, extrg lig-
th, extra bold, out line ¥ nor-
mal,

Las letras pueden variar
€n amplitud ya que pueden es-
tar condensadas, g Cuando se
adelgazan y alargan o bien ex-
tenderse hacia |og lados.




'FUERZA

TRADICION

DEBILIDAD

ACTUALIDAD

DINAMISMO

LIBERTAD

Las familias tipografi-
cas, son todas aquellas que tie-
nen caracteristicas similares,
letras, nimeros, signos de pun-
tuacién y Otros. Cuando una
familia tipografica funciona
para titulos y textos conservan-
do su legibilidad, belleza e im-
pacto visual se puede decir que
es una excelente tipografia.
Muchas familias funcionan
para encabezados, titulos o lo-
gotipos, pero pocas para texto.

Las tipografias también
tienen su connotacion, y para
utilizar el tipo adecuado se debe
de conocer lo que nos quiere
expresar.

La San serif: Nos indica actua-
lidad, macanismo, fuerza, lim-
pieza, sencillez, modernidad.

La bold:Tusrza, poder, energia.

La ligth:Debilidad, suavidad,
elegancia, lujo.

La cursiva: Dinamismo, movi-
miento.

La manuscrita: Libertad.

El tamaiio también es im-
portante para que la tipografia
pueda simbolizar o trasmitir lo
que se quiere lograr. La tipogra-
fia se mide por puntos, entre
mas puntos mas alta es la letra.

SEPARACION
ENTRE LETRAS

El espacio entre letras
bien trabajado es una de las cla-
ves para el manejo profesional
de la tipografia, para esto €5
muy importante entender la re-
lacion figura fondo.

Existen cuatro trazos di-
ferentes que forman las letras
que deben separarse de mane-
ra correcta para qué visualmen-
te se vea bien.

LXAO

La idea es mantener vo-
limenes opticos confortables.




SEPARACION
ENTRE PALABRAS

La separacién entre pala-
bras debe de ser coherente para
que no se encimen unas cop
otras, ni se rompa e| flujo por
estar muy separadas, Log tipos
condensados necesitan menos
espacios que los extendidos,
una letra pequefia necesita més
€spacio que una de mayor pun-
taje.

INTERLINEADOQ

Es el espacio vertica] en-
tre las lineas de tipografia, se
mide en puntos Y la interlinea
minima se logra reduciendo e]
espacio pero evitando que se
toquen los rasgos descendentes
de una linea con los ascenden-
tes de otra, e] interlineado nor-
mal en textos es dos puntos
mayor que la medida de] texto,
después de estas medidas se
puede aumentar [a interlinea
segln las caracteristicas de
nuestro diseiio.

JUSTIFICACION
DE TEXTQ

este lexto esta
justificado a

Un texto puede estar jus-
P J a la derecha

tificado en diferentes formas,
izquierda, derecha, centro, o este texto esta
con alguna justificacign espe- justificado
cial, dependiendo de las nece- al centro
sidades de nuestro disefio. La
Justificacién también es un fac-
tor de legibilidad,

este texto esta
justificado
a la izquierda

TIPOGRAFTA
VERTICAL

La tipografia ordenada verti-
calmente aveces se usa para
encabezados, en lomo de los
libros, portadas, carteles y le-
treros, pero muchas veces afec-
ta la legibilidad, se debe de
evitar con palabras muy largas,

VERTIGAL
TIDILYEIA

El interlinado normaf en textos es de dos
puntes mayor que la medida del texto

El interfinado normal en textos es de dos
puntos mayor que la medida del texto

El interfinado normal en textos es de dos
puntos mayor que la medida de! texto

LOS TIPOS CONDENSADOS NECESITAN MENOS ESPACIO

LOS TIPOS EXPANDIDOS NECESITAN MAS ESPACIO

una lefra paquefia requiere de mas espacio

una letra grande requiere de menor espacio
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Tipografia para titulos

En altas y bajas es mas legible

Recomendable en BOLD

Utilizar tipos CLASICOS

Se utilizan solamente mayuculas
cuando es UNA PALABRA

Los titulos deben de ser CORTOS

TIPOGRAFIA
INCLINADA

Es una de las alternativas
pata manejar tipografia, puede
ser muy importante pero, se tie-
ne que cuidar los grados de la
inclinacién. Una buena tipogra-
fia inclinada representa innova-
¢i6n, progreso, avance, s¢ reco-
mienda no abusar de este recur-
S0.

COMBINAR
TIPOGRAFIA

En la combinacidn de ti-
pografias debe de existir con-
traste, que de un equilibrio di-
namico con mucha fuerza vi-
sual.

Cuando se selecciona un tipo
para un disefio debe de cuidar-
se que no se cause confusion,
esto sucede cuando se utilizan
mas de dos familias, por €s0 S€
recomienda utilizar tipografias
contrastantes pues se capta mas
rapidamente el mensaje.
TIPOGRAFIA PARA
ENCABEZADOS

Utilizado en altas y bajas
son mas legibles que en puras
altas o puras bajas, €s impor-
tante cuidar donde se corta la
frase. La bold es lamejor yaque
se ve rapidamente, no debe de
tener muchas palabras; s¢ uti-
liza solo en altas cuando es una
sola palabra, las més recomen-
dables son las tipografias cla-
sicas en version bold.




COLOR

"El color tiene que atraer
la atencién del plblico, emitir
un mensaje especifico acerca
del producto y conseguir la ven-
ta"

El color es una cualidad
de la luz reflejada, la luz blan-
ca es la combinacién de todos
los colores del €spectro, la cual
se puede descomponer en tres
colores que son rojo, azul y
amarillo llamados primarios,
cuando dos de estos colores se
Superponen se produce un co-
lor més claro conocidos como
secundarios, cuando se combij-
nan los tres colores surge el
blanco, el color negro es la ay-
sencia de color.

COMBINACION DE
COLORES

Al combinar diferentes
colores se pueden conseguir in-
finitos efectos Y sensaciones y
escoger colores que sean armo-
niosos, discordantes, dominan-
tes o recesivos,

Colores armoniosos: Estan
cerca en el circulo Crématico,
Se consiguen mezclando los co-
lores de no mas de dos tonos,

Colores discordanges: Se uti-
lizan en la imagen del antes y
despusés, son colores opuestos
Yy tienen un efecto perturbador.

Colores dominantes: Son
aquellos que predominan en
una obra ya sea por sy intensj-
dad o por e! tamafio de su 4rea,
los colores primarios son apro-
piados para este tipo de traba-
jos.

Colores recesivos: Son la ma-
yoria de los grises o azules y
€s10s provocan que el especta-
dor analice e] diseiflo, se da una
sensacion de lejania Y misterio.

CONNOTACION
DEL COLOR

Cada color nos dennota
determinada cosa Y puede in-

fluir en el estado de animo de
una persona, por ejemplo el ver-
de trasmite tranquilidad y na-
turalidad y es ideal para la rela-
Jacién, los colores azules son
frescos incluso frios, cada uno
de los colores nos trasmite una
sensacion. El color tiene algu-
nos significados aveces obvios
Pero que son ficiles de com-
prender y casi siempre tomados
de la naturaleza a esto se le lla-
ma simbologia de] color, por
ejemplo el azul representa el
cielo, el mar, el amarillo la na-
turaleza y el Crecimiento, e]
marrén la tierra, e} rojo la san-
gre etc. El color también tiene
que ver con la cultura ya que
algunas asociaciones que se
hacen se fundan en Ia tradicion
y eluso comiin que le da Ia gen-
te, por ejemplo el negro es co-
lor de la muerte.




PSICOLOGIA
DEL COLOR

Los colores expresan
sensaciones y producen efectos
psicoldgicos en el receptor, ya
que algunos de ellos nos pue-
den hacer comportarnos de
cierta foma.

El rojo: Es el color de fas emo-
ciones, la pasion, ia fuerza’y la
masculinidad, puede simboli-
zar la sangre, el fuego, el sexo
y la ira, significa peligro, es un
color excelente para Hamar la
atencion.

El azul: Cielo, mar. agua, por
tal motivo da la idea de frescu-
ra, limpieza, frialdad y pureza,
es un color que da confianza,
cuando se combina con otro
tono de azul funciona muy

bien, se usa en folletos tiuristi-
cos, es un color que connota se-
guridad, autoridad, deporte,
hombre y masculinidad.

El amarillo: Color claro se uti-
liza para representar la luz, es
calido, alegre y lleno de ener-
gia esun color visible, contras-
tante, por tal motivo se adopto
como sefial de peligro, se aso-
cia con la enfermedad, tiene co-
notaciones de luz, sol, trigo,
playa etc.




El verde: Color natural, tiene
connotaciones de paz y tranqui-
lidad, color ecologista, es un
color fresco, inspira confianza,
sugiere Iujo y buena calidad.

El naranje: es cilido, vibran-
te, vivoy y conota lugares calj-
dos y exéticos, Ia frescura y fru-
ta, simboliza salud y vitalidad ,
atrae la atencion de Jog Jj6venes.

El purpira: es el color de la
realeza, alto rango Yy excelencia,
es lujoso y de aspecto caro es
un color roméntico y femenino,
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se le asocia con el chocolate,
puede establecer una atmosfe-
ra de misterio, intriga incluso
sexualidad, connota inteligen-
cia, es un color ambiguo.

£1 marrdn: es un color célido,
tranquilizante y confortable, se
le asocia con madera, tierra, el
otofio y el campo, tiene aspecto
ristico, en ocasiones puede pa-
recer sofisticado, se le asocja
con calidad, inteligencia, histo-
ria, nostalgia etc,

El blanco, negro Y gris: Sofis-
ticacién y seriedad, son colo-
res legibles ya que son muy
contrastantes, se utilizan en tra-
bajos hechos a una sola tinta.

Colores vivos: Sugieren anima-

cién, felicidad, dindmismo Y.

espontaneidad, son los colores
de los juguetes infantijes por tal
dan la idea de diversion, son los
colores que reflejan mds luz y
llaman la atencion del espec-
tador. Son visibles sobre fon-
dos neutros, atraen la atencion
de nifios y jévenes.

Colores pasteles. Delicadeza,
purezay romanticismo, se con-
sideran femeninos, pueden pa-
recer inocentes, son gentiles y
sugieren seguridad Y confian.
Z3, Son arminosos y agradables
a la vista,

Colores apagados: Buenos
para dar un aire de €poca, se
asocian con la masculinidad,
atraen la atencién de gente
madura, son colores-de calidad
y sofisticacién, son ideales para
fondos, adecuados para repre-
sentar seriedad, tradicion y res-
petabilidad,




Acuarela: Se hacen con pigmentos muy bien
molidos, se disuelvem facilmente en agua, la
mezcla resultante se adhiere al papel una vez

seca, se utiliza para proyectos turisticos, espe-
cialmente de lugares calurosos.

Gouache: Se puede trabaja de los tonos mas oS-
curos los mas claros, se mezcla con agua, €8
una técnica vérsatil, es una tinta plastica.

Aguas tinta. Es el modo mas corriente de crear
tonalidades en una impresion, puede producir
una gran variedad de efectos, desde la finra de
un lavado hasta la aspera textura de una lija.

Pastel: Se hace con pigmentos secos pulveriza-
dos y mezclados con una pasta, son solubles en
agua, se trabaja en grandes areas, 5¢ mezcla fa-
cilmente un color con otro.

Crayon: Son algo parecido a los pasteles, pero
estos se mezclan con un ingrediente que contie-
ne un aglutinamiento graso.

LA IMAGEN

La imagen en un disefio es muy importan- ' -
te, ya que desempefia varias funciones tales |
como: informar, adornar, liamar la atencion,
explicar; ya sea sobre un lugar, un cvento o un
producto, esta puede ser representada por una
fotografia, una ilustracién, una estilizacion o un
elemento grafico.

La imagen a utilizar depende del piblico
al que vaya dirigido.

LA ILUSTRACION

La ilustracion es una representacion de
imagenes reales en diferentes técnicas como:
acuarela, lapiz, guache, aguatinta, pasteles, las
cuales nos dan o nos evocan una sensacion di-
ferente cada una con su propio estilo. Con la
{ustracién se pueden lograr diferentes efectos
dependiendo de lo que se quiera trasmitir, es
muy efectiva para diferentes proyectos.




La fotografia en el disefio

Tinta: Es vérsatil para emplearse en trabajos
de revistas, libros, publicidad etc., es la mejor
para dibujar, ya que su densidad hace mas ficil
la reproduccuén.

Ldpiz de colores: Se hacen con una mezcla de
sustancias colorantes; pueden ser solubles o in-
solubles, se fabrican en una amplia gama, se
utilizan para dibujos detallados y en una gran
variedad de superficies.

Aerograjo: Es un instrumento sumamente re-
finado, se puede reproducir una notable varie-
dad de luces, sombras y tonos, que se funden
unos con otros. existen muchos tipos de aero-
grafos, su funcionamiento se basa en el aire
comprimido, es un instrumento caro.

LAFOTOGRAFIA

La fotografia es un momento que ha pa-
sado y ya no ha de volver, es un testimonio de lo
cotidiano, cazadora de lo eterno en el instante,
es un documento sobre la historia.

Es una herramienta del disefio grafico, es
vérsatil ya que se utiliza en diferentes medios.
La fotografia es un medio de expresién creati-
va.

La fotografia debe ser real aunque su rea-
lidad sea una fantasia, se puede trasmitir una
atmosfera, para divertir, para vender un produc-
to; debe de sorprender, inspirar y guiar al lector
con mano segura. Se utiliza en publicidad, re-
vistas, folletos, portadas de libros y de discos,
catalogos etc.

En una fotografia se debe de tomar en
cuenta la habilidad del fotégrafo para plasmar
una imagen bien y definida, iluminada y correc-
tamente expuesta, los cuales dependeran de los
requerimientos que la misma necesite, ya que
es diferente una fotografia que se utiliza para
anunciar un producto, un lugar o una comida.

En un estudio pueden conseguirse muchos
efectos para que una fotografia trasmita una at-
mosfera que sirva para vender un producto. Tam-
bién se pueden conseguir fotografias para pro-
mocionar un lugar, esto se consigue logrando
un ambiente muy atractivo, las fotografias pue-
den ser en blanco y negro, actualmente se pue-
den conseguir con los adelantos tecnoldgicos
una gran variedad de efectos especiales.




ESTILIZACION

Es una simplificacién de la forma la cual
no debe perder su codigo, lenguaje e idea a la
que representa, la estilizacion es creada con la
intencién inmediata de ser una imagen simpli-
ficada que representari a fa perfeccién un con-
cepto, existen diferentes grados de estilizaci6n
como representativo, abstracto, simbolico.

nivel representativo: La imagen obtenida tiene
semejanza con la fotografia real, solo se pue-
den observar algunos cambios pequefios, la falta
de todos los razgos, lineas y detalles. Conserva
la mayor parte de sus razgos caracterfsticos y
no tiene deformaciones.

Nivel Abstracto: Son imagenes que se utilizan
dentro de la publicidad ya que son usadas por
emprese, productos, una campafia una marca
etc., no es ficil de relacionar hasta que se ob-
_serva detenidamente.

Nivel Simbolice: Es facilmente reconocible, es
mas de silueta, no muestra muchos detalles y si
la idea o concepto que intenta trasmitir, se uti-
liza en diversos campos esta imagen tiene mas
pregnacia que el resto de los niveles, debido a
us impacto y simplicidad.

ELEMENTOS GRAFICOS

Estos so plecs, grocas, lnas, s [N [E [E (SN E B[S

geométricas regulares o irregulares y otros ele-
mentos, los cuales ayudan a que un disefio sea {:}i} {}{}{}{}{f{fﬁﬁ{}ﬁ
mas agradable a la vista del espectador, éstos
elementos se deben escoger deacuerdo a lo que
se quiera trasmitir, pues algunos pueden hacer
un disefio rigido o suave.




ELEMENTOS CONCEPTUALES DE

Existen diferentes elementos del diseflio, se
dividen en cuatro grupos: conceptuales, visua-
les, de relacioén y practicos. .

Los conceptuales son, punte, lines, pla-
ne, volumen.

Pumte: Es el principio y fin de una linea,
tiene una estructura posicién y superficie, no
tiene largo ni ancho..

Lfmea: Es et desplazo que tiene el pun-
to, tiene largo, posicion y direccion. Esta limi-
tado por puntos

Plarco: Es el recorrido de una linea en
movimiento, en direccién distinta a la suya in-
trinseca, tiene largo y ancho, posicién y direc-
cion, define los limites del volumen.

Volumen: Es el recorrido de un plano en
movimiento, tiene una posicion, espacio, esta
limitado por planos, es ilusorio.

LA COMUNICACION VISUAL

Elementos visuales son: forma, medida,
coler y texture.

La forma: Todo lo que puede ser visto,
tiene forma y son regulares ¢ irregulares.

Medida: Todas las formas tienen tama-
fio y medida.

Color: Una forma, se distingue de los
demas por medio de un color. Existen colores
crométicos y acromdticos, estos son el negro y
blanco, la combinacién de ambos es el gris, los
cromaticos comprenden los colores primarjos
que son el amarillo, rojo y azul 0 magenta ama-
rillo y cian.

Textura: son las caracteristicas de la for-
ma, puede ser plana o decorada, suave o rugo-
sa, puede atraer tanto al sentido de la vista como
el tacto, se puede considerar a la textura como




un elemento basico del disefio, encontrando for-
mas muy variadas como irregulares, regulares,
efectos de relieve, estructuras, imitacién de teji-
dos etc.

Los elementos de relacion son: direccién,
posicién, espacio y gravedad.

La direccién; da una forma, dependiendo
como este relacionado el observador con el mar-
co que la contiene o de otras formas cercanas.

La posicion; de una forma es juzgada, por

la relacion respecto al cuadro o a la estructura
del disefio donde se encuentra.
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Espacio; las formas de cualquier tamafio
por pequefias que sean ocupan un espacio.

Gravedad; es mds que visual psicologica.

Elementos précticos son: representacion,
significacién y funcién.

La representacioén; es cuando una for-
ma ha sido derivada de la naturaleza o del mun-
do hecho por el ser humano, es representativo,
la representacion puede ser realista o semi abs-
tracta.

Significacién y funcién;
se hace presente cuando un disefio sirve a un
propdsitos y tiene un mensaje.

MM
%’/ff?ﬁ”ffﬁ’,”fff{
o
G e
R
A
B,
i




LA RETICULA
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LA RETICULA EN EL DISENO
Las reticulas se usan para que los di- T
sefiadores puedan hacer una diagramacion cons- N

0 en un catalogo, como los folios, la anchura de
los margénes o de las columnas, para lo cual nos
sirven las reticulas.

ciente; hay algunos elementos que son los mis-
mo en todas las paginas de una revista, un libro ’/\

La reticula es esencial para disefiadores,
ilustradores, tipégrafos e unpresores El disefia-
dor, puede basarse para hacer.si frabajo, en una
reticula ya establecida, dependiendo del tipo de

proyecto, pues existen reticulas de determing e p AT //,.\ T
das columnas que le son de gran utlhdm ‘i Z[_
también puede crear su propia reticula. » 2L v \/ \J M

seflar un folleto, cartel o etiqueta de un envase.

El disefiador debe de aplicar las reglas de
composicién en el trabajo, esto con la ayuda de
la misma reticula, para que los elementos de di-
sefio sean aplicados con los tamafios y propor-
ciones adecuadas a cada caso, para conseguir una

composicion equilibrada y arméniosa.



LA IDENTIDAD
CORPORATIVA

Cada uno de nosotros proyectamos

una imagen, asi de esta manera cada organiza-
cidén, empresa, evento o ciudad tiene su propia
imagen o identidad, que la hace diferente a las
demas, la identidad visual se aplica en toda or-
ganizacion, este sistema se incorpora a los men-
sajes publicitarios.

La identidad corporativa es la elaboracién
de un logotipo y el sistema de formas, figuras y
colores, que forman parte de un concepto, que
la empresa u organizacion aplicard, para trans-
mitir ciertas ideas e impresiones, esta identidad
determina las caracteristicas visuales y elemen-
tos que lo conforman, para poder destacar y dis-
tinguirse de los demas.




MARCAS Y LOGOTIPOS

Las organizaciones, los productos y
eventos tienen una personalidad propia que mu-
chas veces es muy compleja.

El logotipo y las marcas, son los me-
dios por los que una persona distingue un pro-
ducto o servicio. La utilizacién de marcas ha exis-
tido en gran medida desde afios atrés, actualmen-
te toda clase de organizaciones utilizan marcas
de diferentes especies, pues estas se han conver-
tido en indicadores de calidad, de valor y de ori-
gen; los logotipos son un mensaje abreviado que
permite a los consumidores identificar produc-
tos, servicios y organizaciones, también identi-
fican, diferencian, comunican, afiaden valor y re-
presentan elementos y caracteristicas de los mis-
mos productos.

Es sabido que desde tiempo atras, los
comerciantes utilizaban marcas y recursos vi-
suales para diferenciar productos, los logotipos
se utilizaban de una manera local, todo esto fue
evolucionando, hasta llegar a la auténtica ex-
plosién de las marcas comerciales y los logoti-
pos.

zINTERNACIONAL DE

CIUDAD DE MEXICO

FESTIVAL RITERNACIONAL DE
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Las marcas permiten comprar ¢on con-
fianza, nos permiten adoptar una decisién rapi-
da cuando estamos ante opciones diferentes, la
marca y el logotipo son medios por los cuales
las organizaciones distinguen a sus productos,
sirve a los productores, empresarios y a los con-
sumidores, estos mantienen ¢ denotan calidad,
una marca puede durar mucho tiempo, siempre
y cuando se mantengan en conservacion o se ten-
ga calidad en la misma.

Para disefiar una marca o un logotipo,
hay que tomar en cuenta que el estilo no pase
muy rapido de moda, y tratar de hacer las modi-
ficaciones necesarias cuando se requieran, ya que
los logotipos siempre deben de ser distintivos
del producto o evento.

El disefiador cuando realiza un logotipo
no es un simple dibujante ya que desempeiia el
papel de estratega, investigador y creador.

Enel proceso de disefio de un logotipo
se necesita hacer una agenda, acopio de infor-
macién, desarrollo de conceptos, presentacion
y ia aplicacion.



"TIPOS DE MARCAS Y
LOGOTIPOS o

El disefiador dispone de una gran varie-
dad de tipos y estilos de marcas y logotipos, pero
no todos funcionan de igual manera en las dife-

rentes situaciones.

LOGOTIPO CON
NOMBRE Y SIMBOLO

Tienen el nombre, con un estilo tipografico
caracteristico, situado dentro de un simbolo vi-
sual, el nombre tiene que ser breve y adaptable.

LOGOTIPOS SOLO
CON NOMBRE

Son aqueilos donde el caracter es exclu-
sivamente un nombre utilizado con un estilo gra-
fico particular, transmite un mensaje inequivo-
co y directo, se utilizan cuando el nombre es
relativamente breve y facil de utilizar,

INICIALES EN
EL LOGOTIPO

Se utilizan cuando las organizaciones tienen
nombres demasiado rigidos o largos, entonces
se busca la forma de utilizar solo las iniciales de
los nombres, de una manera distintiva, haciendo
un logotipo atractivo, este logotipo puede ser
interesante, pero también tiene su inconvenien-
te, pues es dificil y caro proporcionar la perso-
nalidad adecuada, las iniciales pueden ser frus-
trantes para el consumidor.




Resael2
EXICO

260
oo =

ENNBERSONA

LOGOTIPO EN
VERSION PICTORICA

El nombre del producto es un elemento
que destaca y que tiene importancia, pero es muy
distintivo el estilo global de este, puede resistir

a las manipulaciones.
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LOGOTIPO ASOCIATIVO

Gozan de libertad, casi no incluyen el nom-
bre del producto o de la empresa, pero se aso-
cian directamente con el nombre, estos son jue-
gos visuales simples y directos, son faciles de
entender y también flexibles, representan al pro-
ducto o a la empresa de una manera simple y

directa.

LOGOTIPO ALUSIVO

La relacidn que existe entre el nombre y el
logotipo no es tan directa, la alusién puede per-
derse para la mayoria del publico.
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LOGOTIPO ABSTRACTO

Se utilizan con gran frecuencia ya que fun-
cionan muy bien en el mercado, estin muy de
moda, son considerados como representativos,
los logotipos abstractos carecen de significado,
hay algunos que se parecen mucho, este tipo de
logotipos deben ser manejados con cuidado, su
solucién debe de ser eficaz, atractiva y debe de
diferenciarse de los demés su elaboracion requie-

re esfuerzo y destreza.
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s una actividad humana dirigida

a la satisfaccion de las necesidades y los deseos
pormedio de procesos de intercambio. Sus con-
ceptos basicos son: necesidades, demandas, pro-
: j ductos, intercambio, transacciones y mercados.
3, % o e i | La mercadotecnia tiene que ver con nuestra for-
—— ma de vivir, ya que a través de ella se desarrolla

un nivel de vida para et consumidor, combina
muchas actividades como: investigacion de mer-
cados, desarrollo de productos, distribucién, fi-
jacion de precios, propaganda, venta personal,
entre otras que satisfacen las necesidades del

LINSTANT DETERNITE

consumidor.
L API DU S ‘ . . -
POUR HOMME Las técnicas de mercadotecnia son utili-
Anuncio publicitario zadas por diferentes instituciones y por diferen-

tes medios publicitarios como radio, prensa, te-
levisidn, etc.

La mercadotecnia cumple muchas funcio-
nes importantes, ajusta la dindmica de la oferta
y la demanda, a través de los medios masivos,
estimula al cambio social y eleva el nivel de vi-
da del consumidor.




Equipo de trabajo

PROMCUCION

Es uno de los cuatro elementos principa-
les de la mezcla de la mercadotecnia de una com-
paiiia. Promocién es todo lo que se hace para
dar informacion que ayude a vender un produc-
to o servicio, evento o lugar, los elementos que
integran la promocién son la publicidad, la ven-
ta personal, 1a exhibicién, la promocion de ven-
tas y las relaciones publicas.

CAMPANA DE PROMOCION

Son actividades preparadas y coordinadas
de promocién, que tienen un tema especifico,
con el fin de alcanzar las metas que se han fija-
do, al preparar una campaiia de promocion, la
empresa debe de tomar en cuenta los diversos
elementos de promocionales y decide de que ma-
nera los va a utilizar para alcanzar las metas.
Tiene que definir cual es la respuesta que busca
si es crear conciencia, conocimiento, gusto, pre-
ferencia, conviccién o compra, para luego crear
un mensaje con una estructura y un contenido
que resulte eficaz.

PROMOCION DE VENTAS: Es cualquier ac-
tividad de ventas que complementa o coordina
la publicidad y las ventas personales, la promo-
cién de ventas incluye muestras gratuitas, cupo-
nes, CONCUrsos y otros incentivos especiales que
se usan para estimular las ventas.

MERCADO VISUAL: Es colocar la mercancia
cerca del punto de venta para atraer a los clien-
tes a que compren.

RELACIONES PUBLICAS: Cualquier activi-
dad que se haga para dar prestigio a una organi-
zacion, la venta personal es una forma de ven-
der, en la que el representante de ventas y un
cliente potencia se encuentran uno al otro.

Cada compafiia considera los elementos
de promocién dependiendo del tipo de produc-
to, la naturaleza de los clientes, las condiciones
del mercado y la cantidad de dinero.




IMPORTANCIA DE _
LA CAMPANA

Las campafias de promocion son impor-
tantes por que atraen clientes e incrementan la
demanda de los productos, enfrentando la com-
paiiia a la competencia consiguiendo utilidades;
por medio de la campaiia se llega a un gran na-
mero de clientes ya que es un medio efectivo
para promover.

Anuncio publicitario

PUBLICIDAD

Es uno de los principales instrumentos de
la promocion, es la utilizacién de los medios pa-
gados por un vendedor par informar, convencer
y recordar a los consumidores de un producto u
organizacién , es una poderosa herramienta de
promocion puede ser muy variada y tener dife-
rentes usos. l

Productos promocionales

La publicidad es un hecho concreto, in-
negable, en la actualidad la publicidad es un fe-
némeno explosivo, forma parte del hébito de
consumnir del hombre. Algunas definiciones son:

"La publicidad es informacién” (Lasker)

"Publicidad no es otra cosa que vender,
valiéndose de las letras impresas" (Hopkins)

La publicidad es un medio de comunica-
cién masiva pagada, cuyo objetivo es repartir
informacioén, desarrollar actitudes e inducirauna
accién de consumo

La publicidad es un sistema de comuni-
cacion que pone en relacién al productor y con-
sumidor a través de los medios de comunica-
cidén de masas.




CAMPANA PUBLICITARIA

Ya que se ha elegido la mezcla promocio-
nal mas adecuada y se desarrolla la campaila de
promocion, se prepara una campaiia publicita-
ria y esta puede ir en revistas, peridicos, tele-
vision etc.

La campaila publicitaria es una operacion
que se proyecta y se realiza con mucho cuida-
do, es una serie de anuncios relacionados entre
si creados con un tema especifico para cumplir
con las metas del anunciante, estos anuncios se
combinan con las actividades de la campaiia de
promocion, la campafia de publicidad conside-
ra los siguientes puntos:

a) Establece objetivos

b) Establece el presupuesto
c) Adopcién del mensaje

d) Seleccionar medios

e) Llevar a cabo la campaiia
f) Evaluacion de resultados

Para realizar una campaiia publicitaria se
tiene que hacer un estudio muy a fondo de mer-
cadotecnia, se deben conocer las condiciones y
caracteristicas de la institucion, producto o even-
to que se va a publicitar, sus atractivos, diferen-
cias de otros ya existentes. tener claro el objeti-
vo y que ¢l mensaje se lleve a cabo de manera
efectiva.

También se tiene que llevar acabo una in-
vestigacion acerca de los medios, esto con el
fin de escoger el més adecuado a la compaiiia y
que tenga la influencia frecuencia e impacto
necesaria sobre el consumidor, es necesario eva-
luar los efectos en la comunicacién y las ventas
antes, durante y después de hacer la campafia
de publicidad.
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DISENQ PUBLICITARIO

Se caracteriza por la funcion que tiene de
incrementar las ventas de un producto o servi-
cio.

El disefio publicitario tiene que cumplir
tres funciones que son: hacer un anuncio que
llame Ia atencidn, hacer que se entienda facil-
mente y presentarlo en un estilo que favorezca
tanto al producto como al consumidor, este es
realizado por todo un departamento creativo,
donde se hace la planeacién e investigacion para
obtener los mejores resultados.
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MEDIOS DE
COMUNICACION

MEDIOS DE COMUNICACION
IMPRESA

on todos aquellos que mediante las
técnicas de las artes graficas se plasma el men-
saje que se quiere trasmitir, se pueden usar dife-
rentes materiales asi como tamaiios y formas,
existen los masivos que llegan a toda la gente y
los directos que son dirigidos a un determinado
publico.

Las campailas publicitarias requieren de los
medios impresos y se requiere conocer las nece-
sidades mercadologicas, el sistema de impresién,
el lugar en donde se va a colocar, ¢l tiempo que
va a durar y lo que se va a anunciar.

Los medios impresos son: folletos, cata-
30s, tarjetas, cartas, circulares, revistas, cal-
anias, entre otros mas.

Son el periddico y las revistas, la prensa
liega a diversos publicos a un precio determina-
do tiene gran circulacién y alcance, su difusion
es rdpida e inmediata

PERIODICO. Es un medio tradicional,
su produccién es rapida y econ6émica, se impri-
me en mdquinas rotativas, sus medidas son cla-
sicas, tabloide y standard, para su impresion se




utiliza papel especial, el método de impresion
utilizado es la tipografia y el offset, se caracteri-
za por que llega a los mas diversos publicos, se
distribuye con rapidez, es un medio formativo e
informativo, tiene bajo costo y la publicidad es
muy flexible, una de las desventajas que tiene
es: que el lector muchas veces s6lo hojea los
periédicos y no los ve completamente, se utili-
zan por un solo dia y después se tiran, su com-
petencia es la television.

El anuncio de prensa es considerado como
un medio complementario ya que sirve como
apoyo a campailas realizadas en otros medios,
existen diferentes tipos de periédicos y es muy
importante conocer en cual de estos se pondra
el anuncio, para hacer un anuncio en periédico
es necesario captar la atencion del lector, ya que
la mayoria de los anuncios son impresos a una
sola tinta. esto para que se interese por el pro-
ducto.
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Sahernos de los prob
tanto en lo politico come
inmersa la Patria; pero
arredramos, sino porel ¢
compromelemos a segun
s¢ puede alcanzar a trave
producir ya que sdlo pro
mexicanos los niveles m
que para ser socialmen

Crertamente, resulla «
decir, emplear las opor
social nos dio para enca
hemos podido aprovect:
México, es en usted, en g
porque es un hombre de
ria limpia y honesta, sab
pasiones pesonales o de
intereses nacionales. Por
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O Los tamaiios de los anuncios en un periédi-
co son:

Plana completa, media plana, un cuarto de
plana, un octavo de plana, y otras de menor ta-
mafio.

Q© Dentro de la plana del periddico el anuncio
debe de estar colocado en un lugar estratégico,
como la primera o segunda plana y las paginas
impares.

O Un anuncio esta compuesto por los siguien-
tes elementos:

Cabeza, argumentacion, pie, logotipo e ima-
gen o ilustracion.
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REVISTAS: Es un medio permanente
pues los lectores generalmente las conservan,
hay diferentes tipos de revistas especializadas
como: de fotografia, arquitectura, diseflo, tu-

rismo, sociales, entre otras, por lo tanto la in-
formaci6n llega a un gran nimero de personas.

En las revistas se pueden publicar textos
mads largos, ya que el lector tiene tiempo de leer-
los, las revistas tienen buena presentacion, bue-
na calidad y permiten la reproduccién a color,
los tamaiios de las revistan pueden ser en dife-
rentes formatos.

Los anuncios en una revista deben de ser
agradables, al igual que en los demas medios,
ya que su duracion es casi de un afio, el método
de impresion de las revistas es el offset y ¢l hue-
cograbado. Los tamatfios de los anuncios son de
plana, media plana, un cuarto de plana, media
columna, una columna y robaplana, la publici-
dad en revistas necesita de apoyarse con otro
medio ya sea radio o television.

La prensa es un medio impreso masivo
por excelencia pero existen otros medios pu-
blicitarios también eficaces.

CARTEL :Se define como un grito en la
pared, es una voz capaz de llamar la atencién,
se caracteriza por la sencillez, este debe de in-
formar de un solo vistazo, cuando el pibtico lo-
gra enterar de su contenido se considera que un
cartel es eficaz, el cartel debe dejar en la mente
un mensaje, sin la necesidad de que este se de-
tenga, pero hay que tomar en cuenta que tam-
bién hay quienes se detienen a verlo, por tal
motivo debe de pensarse en la redaccién que
complemente o refuerce el mensaje.

El cartel puede estar constituido por pura
tipografia pero con colores fuertes, el cartel se
utiliza para la publicidad de eventos sociales,
culturales, politicos y también en el area comer-
cial.
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El cartel surge como medio artistico, a fi-
nales del siglo pasado, y Tolouse Lautrec tuvo
gran influencia en el disefio de los mismos.
Cuando se empez6 a hacer carteles se utiliza-
ban figuras y formas humanas, colores tenues
delineados.con negro, tenian mucha textura; en
los afios 40's el cine tuvo una gran influencia
sobre el cartel, en donde las imagenes eran esti-
lizadas y realistas, en los afios 60's y 70's los
carteles eran mas atractivos .
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Existen diferentes tipos de carteles como:

Cartel social: informa a determinada cla-
se social.

Cartel decorativo: son aquellos donde se
plasman hermosas iméagenes con gran valor ar-
tistico y se hacen coleccionables.

Cartel comercizal: son los que utilizan los
empresarios y comerciantes para sus productos
o servicios con el fin de motivar al cliente a que
lo compre,

Las medidas del cartel varian dependien-
do del lugar en donde se va a colocar, las mas
usuales son:

1x75 em., 1x1.40 ¢cm. 65x90 ¢m., 90x130
cm., 1x75 cm., 64x 88 cm., 50x65 cm. y 52x70
cm.

Los tamailos se pueden emplear en forma
horizontal o vertical, para lograr un disefio agra-
dable es adecuado utilizar una reticula.
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LA MANTA: Dentro de
los medios impresos la manta
es de bajo costo y se utiliza para
anunciar un acontecimiento o
evento, su composicién es sen-
cilla, casi no utiliza ilustracio-
nes, su forma de informar ge-
neralmente es escrita, por lo
tanto el texto debe de ser lo més
breve:posible, se imprime en
forma tradicional ya sea por
medio de serigrafia o con pin-
tura, manualmente.

BANDERIN: Esta hecho
de tela, impreso en serigrafia,
tiene forma de tridngulo y con-
tiene poca informacion, de una
manera atractiva para que el
publico lo conserve, se utiliza
en eventos.

ESTANDARTE: El estan-
darte es una insignia que cuel-
ga de las fachadas de las tien-
das, se imprime generalmente
en serigrafia, contiene poca in-

Anuncio exterior

formacidn, es muy usual en la
inauguracién de tiendas o even-
tos.

CALCOMANIAS: Es un
medio versatil, excelente en la
publicidad, es un elemento de-
corativo, es facil de distribuir
y se aplica en cualquier super-
ficie, como transporte, escapa-
rates, articulos promocionales,
ya sean de madera, plastico, au-
tomdviles, juguetes ctc., el mé-
todo en el que se imprimen
puede ser la serigrafia y el off-
set, la calcomania se utiliza en
campailas de tipo permanente
debido a la durabilidad de la
misma.

FOLLETO: Se trata de
una pequefia publicacién en
forma de libro no encuaderna-
do, que refuerza a la publici-
dad o promocién de un servi-
cio, producto o evento, ya que
describe las caracteristicas de
los mismos y ayuda a vender-

Estandarte




los, es el més comiin de los ele-
mentos de comunicacién direc-

ta, el folleto puede contener pa-
quetes de textos amplios y mas
imagenes, ya que la lectura aqui
es voluntaria. Sus caracteristi-
cas son:

-Funcionalidad y calidad.

-Dirigido a cualquier persona.

-Facilita comprobar los resul
tados.

-Se elabora en una gran varie
dad de formas.

-Posee un atractivo personal.

La forma de un folleto
puede ser diptica, triptica y has-
ta en pequefio libro, para su ela-
boracidn es bueno contar con
una reticula base que nos ayu-
da a la ordenacién de los ele-
mentos que la integran.

EL VOLANTE: Es un me-
dio de informacion, requiere de
un buen disefio y una frase que
logre captar el interés del pu-
blico al que se le otorga, de no
ser asi se corre el riesgo de que
este no sea leido.

El tamafio del volante pue-
de ser media carta, medio ofi-
cio, o tamafio carta ya sea en
forma vertical u horizontal, se
puede imprimir en offset y se-
rigrafia segin la cantidad, si se
requiere una pequefia cantidad
se puede por medio de la xero-
grafia, en su elaboracion se uti-
lizan de una a dos tintas direc-
tas. Es efectivo para anunciar
productos y servicios de una
manera rapida, su duracién es
el tiempo que tarda en leerlo el
lector, ya que despues lo tira.

CORREQ DIRECTO:
es el que llega a los clientes a
su domicilio se envia por co-
rreo y pueden ser tarjetas pos-
tales, volantes, circulares, folle-
tos, catdlogos; una de las ven-
tajas de ese medio es que el
anunciante puede seleccionar
consumidores y dreas geogra-
ficas a los cuales quiere llegar,
tiene mucho tiempo de consu-
mo para elegir y hacer enviar
cuando lo desee, una de las des-
ventajas es que el costo directo
es relativamente caro.
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ESPECTACULARES:
Tiene su origen en el cartel, se
ve con mas facilidad desde dis-
tintos angulos y a mayor dis-
tancia, tiene un gran impacto y
llega a un publico mévil con
una frecuencia muy alta, pue-
de ser de bajo costo.

Estos espectaculares pue-
den ser laminas pintadas o ilu-
minadas para verse en la noche;
ahora son asta mecanizados.
Los espectaculares pueden ser
pintados a mano, en serigrafia,
en rotulacién por computado-
ra o también en offset, su ven-
taja es que es visto por mds per-
sonas a una larga distancia, su
colocacién debe de ser en una
zona estratégica. los tamafios
de los espectaculares varian, al
igual que los costos, pues todo
depende del lugar en el que sea
ubicado. También se le llama
publicidad de exteriores



MEDIOS
ELECTRONICOS

Son medios de difusién ba-
sados en la energia electrica, los
anunciantes utilizan la radio y
television, para presentar el
mensaje a los consumidores de
una manera donde casi no hay
texto, utiliza el sonido y la ima-
gen.

RADIO: Es medio fuerte en el
ambito publicitario ya que todo
mundo en sus casas tienen
radio,aqui se elige el tiempo de
duracién de un mensaje, su di-
fusién se lleva en el transcurso
de los programas. La radio es-
tablece un contacto directo con
las personas que lo escuchan
cuando estan solos, hace que el
oyente sea mas receptivo a los
mensajes publicitarios, se pue-
de lograr en la radio que el
cliente acuda rapido al lugar
cuando se pone el nombre de

La televisién llega a un gran publico

la tienda o un teléfono.La ra-
dio es un medio mévil ya que
va con el radio escucha a cual-
quier lugar, cuenta ademas con
unaamplia cobertura, es el me-
dio masivo de comunicacién
cOn menores cOstos.

TELEVISION: La tele-
visién, en un medio de entre-
tenimiento popular, es el prin-
cipal medio publicitario a ni-
vel nacional, se utiliza publi-
cidad en television para llegar
aun auditorio masivo, pues una
de las mayores ventajas de la
television es que llega al audi-
torio de forma completa gra-
cias a que utiliza la vista, el
sonido, el color y el movimien-
to, logrando con esto un impac-
to visual creativo, es efectiva
la publicidad que se maneja en
T.V. para demostrar como fun-
ciona un producto o servicio o
como es un evento.
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ARTICULOS

PROMOCIONALES

da medio pro-
mocional es diferente pues se
debe de buscar la originalidad
en cada uno de ellos, son muy
variados y de diferentes mate-
riales, plastico, metales, made-
ras, telas, hule, papel. Algunos
pueden ser para uso personal,
unos para consumirse, o para
prestar servicios a varias per-
sonas {calendarios).

Los medios promocio-
nales pueden ser exclusivos

- B T T

para mujeres, otros para hom-
bres, para estudiantes, ejecuti-
vos, amas de casa etc., algunos
articulos son: los calendarios,
que pueden ser de pared, de es-
critorio, de bolsillo de reloj o
boligrafo.,

Agendas, carpetas, boli-
grafos, llaveros, ceniceros, ade-
mas de estos hay infinidad de
articulos, tantos cuantos pueda
crear la imaginaci6n del publi-
cista, playeras, cubetas, tazas,
etc.
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METODOS DE
IMPRESION

A ctualmente existen varios

métodos de impresion que se utilizan para la re-
produccién del material elaborado, algunos que
han destacado por su versatilidad son el offsety
la serigrafia. El disefiador debe de escoger el mé-
todo que mas le convenga .

LITOGRAFIA, OFFSET

En la actualidad es el proceso més co-
mun, se basa en el principio de que la grasa y el
agua no se mezclan, la zona que se imprime
esta en el mismo plano que las que no se impri-
men, las zonas que no se imprimen repelen la
tinta.

La prensa offset es de distintos tamaiios,
ofrece una amplia gama de calidad de impre-
sion al disefiador, en este método el disefiador
controla el trabajo.

El offset es un medio barato en el que se
puede realizar la seleccion de color con muy
buena calidad, adernas imprime grandes canti-
dades en poco tiempo, imprime varios tamaiios,
fotos e ilustraciones se utiliza para imprimir li-
bros, revistas, catalogos, periddico etc.

Use utilizan materiales gruesos como car-
ton, metalizados, entre otros.
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SERIGRATFTA

Es un proceso de im-
presion sencillo, es econémico
si ¢l tiraje es pequefio. Este
metodo consiste en pasar la tin-
ta por una malla que previa-
mente ha sido bloqueada con
una emulsion o plantilla, se uti-
lizan todo tipo de tintas, brillan-
tes, opacas, mates.

La malla es una tela de
seda sobre un marco de made-
ra, la tinta se pasa por medio
de un rasero, este método ofre-
ce una interesante técnica para
cierto trabajo, como carteles,
articulos, promocionales etc.

Puede imprimir ¢con una
calidad densa y es apto para im-
primir colores claros sobre su-
perficies oscuras, este método
se sigue realizando manual-
mente a pesar de existir ade-
lantos tecnoloégicos, una de sus
desventajas es que no se pue-
den reproducir medios tonos
finos, es procedimiento tarda-
do.

Una de sus ventajas es que
es un método versatil y puede
imprimir casi en cualquier su-
perficie, como madera, vidrio,
metal, plastico y telas, es un
método muy popular.




El apel fue inventado por los

Chinos, lo producian utilizando maderas, bam-
bl y agua. esta técnica ha evolucionando, ac-
tualmente se producen una variedad de papel.
existen los elaborados a mano con un alto por-
centaje de algodén , para utilizar en ilustracio-
nes o disefios de calidad, también hay los sati-
nados, con textura, etc.

Cuando s leccion
un disefio, se de%e onsider;
tores pues de €l déperidB,junto

y la imégen la personalidad del disefio que se va
a transmitir

Se deben de tomar en cuenta caracteris-
ticas como, color, peso, suavidad, resistencia,
Costos, ya que si no se escoge el papel adecuado
de nada sirve que el disefio sea bueno.

Otras caracteristicas del papel son:

El efecto estético o psicoldgico de su
apariencia, su permanencia, su durabilidad, su
costo, peso y opacidad, direccién del hilo, pro-
piedades quimicas y fisicas como acidez, poro-
sidad, fuerza de adhesion, hilo del papel, capa-
cidad para reproducir las ilustraciones o foto-
grafia etc.

EL PAPEL

A2

Ab A7 [ AB

AB

A3

A4

El tamafio es otra caracteristica del papel,
existen dos tamafios que son, el métrico y el
imperial, el primero es Europeo y el segundo
Anglosajon.

El tamaiio del papel se escoge adecuado a
la medida de la méaquina donde se va imprimir,
el lugar en que se va a colocar, etc.

Los impresores pueden utilizar cualquier
tamafio de papel y después cortarlo para adap-
tarlo a la nesecidad, pero hay que tener cuidado
de no desperdiciar mucho papel por que aumen-
tarian los costos.
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ACABADQOS

Es la proteccién del material impreso
o decoracion del mismo, los més empleados son:

O Perfilado: es el recorte de formas com-
plejas con cuchilla metilica, se hace en la pren-
sa tipografica.

QO Encolado: es la fijacién de un soporte
por la parte de atras de un cartel.

QO Montaje: es la fijacién del papel a un
soporte mas firme ya sea de madera o de plasti-
co.

QO Plastificado: es la proteccién de la su-
perficie impresa con una pelicula transparente
y brillante de plastico, sirve para aislar a la hu-
medad, filtrar los rayos ultra violeta y facilitar
la limpieza.

O Bamizado: es un sistema de protec-
cién més barato que el plastificado, pero muy
parecido y consiste en aplicar una substancia li-
quida transparente en la superficie impresa.

O Redondeamiento de cantos: su accién
es decorativa se realiza durante el perfilado o
después con un cincel de tipo curvo.

O Imposicién: distribucién ordenada de
las paginas en el pliego.




separacion de color. Las instrucciones e indica-
ciones para el impresor se escriben sobre la ca-
misa, de una manera clara y precisa. La separa-
cion de color se puede marcar rodeando con un
circulo la zona y escribiendo el color propuesto
para la misma.

Los originales deben de estar limpios al
entregarse a la imprenta para no tener proble-
mas al momento de la reproduccién.

Los originales deben de tener un margen
en cada uno de los lados , los cuales deben de
Ser generosos para que tengan un bonito aspecto
y sean eficientes, se debe de cuidar que el mar-

gen no sea muy corto ya que puede traer proble-
ORIGINAL mas, por lo tanto se sugiere que sea de 3 a §
centimetros después de la linea de corte.
MECANICO
Los originales se dividen en : De linea y
DE IMPRE SION plasta, medios tones, color.

Las fotografias e ilustraciones deben de ser
tramadas, descomponer la imagen en pequefios
puntos, para lograr una sensacion de tonos gri-

L ses al ojo humano

os llamados originales meca.mcos Enla actualidad gracias a los avances tec-
o arte fing : do ogic e*o que se llama un original elec-
presenta {in p H i AE nico, ahza por medio de la compu-
pre deben'de ord, ﬂﬁéxcan las indicaciones del disefio
este original se obtendran los positivos o nega-  correctamente y se guardar el original de impre-

ticos necesarios para su reproduccién. o £ Ex@ d etmsigar ta.
U
Se debe marcar cuidadosamente lo regish : %1' {‘r
tros de corte que lumtan el tamafio final del im-

presor, también -
colores.

Si unos elementos de disefio dentro de un
original llevan diferentes colores pero estos no
se tocan ni se superponen a parecen todos ellos
en una superficie de original y después se mar-
can los colores a imprimir sobre un papel trans-
parente colocado encima ( camisa ). Cuando se
topan las tintas o se sobreponen se hace una




4



CONCLUSIONES

través de esta investigacion se
han tratado diversos temas referentes, tanto al
Disefio Grafico como a la Feria Nacional de la
Guitarra en Paracho, con el fin de brindar una
estrategia publicitaria adecuada y funcional para
dicho evento.

Paracho, como pudimos observar en los
capitulos anteriores ha sido un pueblo artesanal
por excelencia, destacando la fabricacién de
guitarras, las cuales han trascendido las fronte-
ras nacionales. Como fruto del esfuerzo y dedi-
cacion de los artesanos de Paracho y para pro-
mover mas este arte, se ha cred la Feria Nacio-

1 i € gran importancia,
: ing-imagen gréfica institucional
sd trascendendia fracional.

. T,

CONCL

Es asi que a través de los elementos del
Disefio Grafico analizados anteriormente, se lo-
grara diseflar una imagen grafica institucional
cuyo objetivo serd; reflejar dinamismo, tradicio-
nalismo y sobre todo una personalidad propia y
original que logre impregnarse en la gente que
la observe. Ademas se apoyara en una campaiia
publicitaria, que invite al publico en general a
visitar esta feria, cumpliendo de esta manera con
el objetivo principal de esta tesis.
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APORTACION

L. Disefio Grafico es de vital impor-
tancia para dar a conocer eventos, lugares, em-
presas, productos, etc., es por eso que previa in-
vestigacion se llegan a efectuar grandes campa-
flas promocionales.

En esta segunda parte, desplies de analizada
toda la informacion y planteadas las necesida-
des del tema, se presenta el proyecto en donde

- como disefiador grafico aplico mis conocomien-
- tos adquiridos durante la carrera profesional, asi
.como-la misma creatividad, esto para el desa-

rrollo claro y preciso de la imagen grafica insti-
tucional de la Feria Nacional de la Guitarra,

Esta imagen estara presente en la mente del
espectador a través de una campafia promocio-
nal la cual tiene como objetivo difundir este
evento a nivel nacional logrando de esta manera
que tenga un mayor numero de visitantes.

®
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PROCESO FERiA DOV
DE DISENO

Bra imniciar con el

proceso de disefio primero se
establecieron una serie de re-
querimientos para poder asi ini-
ciar con lo que seria el logoti-

DELA GUITAOR A

i

po de la Feria Nacional de la F—“—E‘QJ A 65 o~
GOUOYTAA R A

Guitarra los cuales fueron los
siguientes:

La imagen deberia ser:
O Pregnante

O De facil reproduccion
O Estética

O Con formalidad
OReflejar tradicion

O Din4dmica

O Con personalidad

O Funcional

6UIVTA R A
i e o N

PaRAcHO 19

Después me dispuse a ha-
cer una lluvia de ideas basan-
dome en conceptos que me
ayudaron a gbtener una serie de
imagenes, para esto tuve que
realizar una lista de palabras
para encontrar los elementos
que representaran {o que se pre-
tendia con el logotipo.



BOCETOS

PRELIMINARES

urgieron asi varias
ideas en donde se utilizaron
graficos como una guitarra o
partes de la misma en diferen-
tes posiciones, tamafios, com-
binaciones, etc; también se uti-
lizaron iméagenes de lugares
que identifican a Paracho como
el cerro del 4guila, la iglesia y
casa de la cultura.

Después de analizadas las
propuestas se llego a la conclu-
sién que lo mas conveniente a
utilizar como grafico para crear

el simbolo del logotipo era una
guitarra o una parte de la mis-
ma por lo representativa, y se
evitaria utilizar como imagen
algun lugar de Paracho, esto
por que mucha gente del pais
no los conoce y seria dificil
identificarlos rapidamente,
también se pensé que tenia que
ser un logotipo abstracto para
una facil y rapida identifica-
cidn.
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Se eligieron de esta manera las propuestas
que funcionaban mds acertadamente, para se-
guirlas afinando y decidir al final cual seria la
mas conveniente.

bE
LA

1) La primera propuesta es una parte de la
boca de una guitarra, esta era una buena opcion
por la abstraccion que tiene y la pregnancta, mas
sin embargo no resulta del todo funcional ya que
mucha gente no identificaria rapidamente este
elemento.

<© FERIA NACIONAL

PARACHO 9

2) La segunda propuesta fue un encuadre

de la parte de enfrente de la guitarra en secuen-

ONAL cia ascendente, esta idea pudiera funcionar pues
¥ 7 es agradable y se identifica fAcilmente.

FERIA NACI

1

s

3) La tercera opcidn era una guitarra estili-
zada y desfasada una mitad de otra en positivo-
negativo, esta opcion resulta muy funcional ya
que es facil de identificar, recordar, se ve dina-
mica y moderna, ademas de agradable.

4) Otra de las propuestas elegidas fue la de

dos guitarras encontradas, esta opcion es agra-
dable, pero se dudo en su funcionalidad.

@ e



De las cuatro opciones se escogieron dos
la segunda y la tercera pues eran las que cum-
plian més efectivamente, A continuacion se pro-
cedio a afinar las ideas, realizando diferentes
composiciones de imagen y tipografia de los
logotipos elegidos.

La opcién numero dos se hizo en positivo y
negativo, asi como izquierda y derecha, pero la
imagen no era lo suficientemente funcional y
agradable.

La siguiente opcion se dispuso en horizon-
tal y vertical, y se vio que la vertical era la mas
agradable, asi que se decidi6 utilizar esta ima-
gen ademas de que cumplia con las caracteristi-
cas necesarias.

v
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FERTA
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FINALES

Yaque se tenia la mejor opcion para el

logotipo se procedié a definir los detalles de
funcionalidad en cuestion de la tipografia y la
composicion de la misma, para esto se busca-
ron varias tipografias que cumplieran con las

|
caracteristicas necesarias de tradicién, dinamis- F E RIA
mo, formalidad, etc., entre ellas la times, la dau- IQAL%JIE%NéL
phin, la century schuoibook y la frys baskervi- GUITARRA

lle. /
Como primer idea se pens6 en utilizar una

combinacién de tipografias, como la century '

schoolbook y la dauphin, pues el nombre del

logotipo es muy largo "Feria Nacional de la

Guitarra” y asi se realizaron dos composicio-

nes.

1) La primera estaba justificada a los lados
con la palabra "feria" extendida .

2) La segunda opcidn estaba centrada, FERIA
, . NACIONAL
Solamente con la F un poco més grande, se eli- e DE TA mamme
gié esta pues la composicién era mas agrada- GUITARRA
ble.

@ —



Después de analizar las dos propuestas se
decidi6 utilizar solamente una tipografia, ya que
se parecian demasiado las dos fuentes y era una
combinacién innecesaria, se opto por utilizar la
DAUPHIN en altas por sus rasgos caracteristi-
cos que van de acuerdo con lo que se queria
trasmitir quedando el logotipo de la siguiente
forma.

FERIA
NACIONAL

s DE LA e

GUITARRA

Ahora bien se tuvo que estudiar la posibili-
dad de poner el nombre de Paracho dentro del
logotipo asi también el niimero de la feria, se
hicieron varias pruebas y se decidié poner tni-
camente el mimero de 1a feria dentro del logo-
tipo, pues si se dejaba el nombre de Paracho,
estaria muy cargado de elementos.

También se pensd en la posibilidad de ha-
cer un logotipo en version horizontal y surgie-
ron dos propuestas:

FERIA

NACIONAL
e DI LA e

GUITARRA
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1) La primera solamente se colocd el tex-
to de la version vertical del lado derecho, pero
no tenia unién parecian dos elementos diferen-
tes.

2) En la segunda opcién el texto se justifi-
co ala izquierda y se redujo un poco el simbo-
lo, el nimero de feria se colocé en la parte supe-
rior de Feria en un tamafio mas chico. Se deci-
di6 dejar este para la versién horizontal.

Es importante mencionar que paginas mas
adelante se mencionan parametros para utilizar
esta imagen que quedd de la siguiente forma:
Un simbolo de una guitarra estilizada en positi-
vo-negativo y desfasada una mitad de otra; el
nombre de "Feria Nacional de la Guitarra" que-
do en cuatro lineas, poniendo énfasis en la pala-
bra Feria y guitarra y el nimero en romano en la
parte superior izquierda.

©
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Después de tener el logotipo en version blanco y ne-

gro se procedio buscar los colores méas adecuados para connotar

lo que se pretendia, pues es sabido que el color encierra diferen-
tes significados, se pensé en colores que trasmitieran alegria,
tradicion y que ademas fueran agradables a la vista para esto

surgieron varias opciones casi todas pensadas en la utilizacién
de solamente dos colores.

1) En la primera opcidn se pensoé en un color café con un
caoba, esto por la relacién que existe entre los colores de Ias™ 4 ) 1
maderas de las guitarras, era una combinacién arménica pcroL}m/ N ‘
resultaba del todo convincente.

2) La segunda op¢ién fue un color amarillo con un azul pero

de la misma forma resultaba desagradable. FERIA
. . , NACIONAL
3) Se penso también en un verde con café, esto por las areas e DI LA e
verdes que rodean al lugar, pero no fue muy agradable. GUITARRA

Otra de las opciones fue un color caoba con un crema pero
resultaba demasiado armoénico y sin fuerza.

4) La mejor opcion fue la que estaba compuesta por cuatro
colores que fueron el amarillo, el azul, ¢l verde y el naranja,
pues hacia referencia a una fiesta con un ambiente alegre y agra-
dable por la intensidad de los mismos, ademads de que este tipo
de colores se utiliza mucho en la indumentaria de los indigenas
de Michoacan asi como en la decoracion de sus artesanias, una
opcién funcional que capta la atencion del espectador.

@ R
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PROMOCIONAL

a se comentaba ante-
riormente que la imagen de la
Feria Nacional de la Guitarra
estara apoyada por una campa-
fia promocional a nive] nacio-
nal, la cual podra cambiar al
paso de los aflos dependiendo
de los requerimientos necesa-
rios; en esta ocasion, la cam-
pafia se basa en carteles, foile-
to, anuncio de radio y televi-
s10n asi como de otros medios
publicitarios.

Antes de disefiar la campa-
fia, se llego a la conclusion, des-
pués de estudiada la situacion,
que la imagen grafica de la Fe-
ria Nacional de la Guitarra, sera
explotada al maximo por tal
motivo se le dara una gran im-
portancia al logotipo, pues
como €s la primera vez que se
utiliza, es necesario darlo a co-
nocer para que la gente lo co-
nozca y lo identifique facilmen-
te y sea recordado en un tiem-
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Una fiesta con la expresion de nuestro pueblo

Fiesta y arte de un pueblo

Fiesta arte y tradicién de un pueblo

SLOGAN |

Rra poder iniciar con

el disefio de los promociona-
les es necesario tener una fra-
se publicitaria, o como es co-
nocido un "slogan", para dar
apoyo a la campafia y atraer el
interés de las personas de una
manera sutil, este tiene que ser
corto y facil de recordar ade-
mas de dar a conocer en pocas
palabras lo que el visitante pue-
de encontrar en el lugar.

En esta ocasion surgieron
varias propuestas tales como:

-El arte de la guitarra de Pa-
racho
-El arte de un pueblo
-Rica en cultura y tradicion
-La guitarra para el mundo
-Tradicion y cultura
-Musica danza y tradicion
-Costumbres y tradiciones
-La gurtarra nuestra cultura
-La expresion de un pueblo
-Una fiesta con expresion

(113

De estas opciones se eli-
gieron varias para formar nue-
vas frases pues algunas de las
citadas estaban muy vistasy no
resultaban muy atractivas para
el evento, surgieron asi las si-
guientes:

0 Una fiesta con la expresion
de nuestro pueblo

0 Fiesta y arte de un pueblo

0 Fiesta arte y tradicion de un
pueblo

Para seleccionar de mane-
ra adecuada la frase se solicito
ta opinién de un grupo de per-
sonas esto para conocer que les
connotaba la frase. Gracias a
esto se decidio en utilizar la pri-
mera frase, ya que con esta se
quiere dar a conocer el senti-
miento que los pueblos indige-
nas de Michoacan ponen a sus
fiestas, ademas de que resulta
atrayente para el publico.
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A espués de que tenia el slogan que
habia de utilizar, procedi al bocetaje de las pri-
meras ideas de lo que seria el cartel, en este mo-
mento aun no pensaba en la tipografia que po-
dia llevar ¢l slogan asi como el resto de la infor-
macion de los articulos promocionales.

Para el diseifio del cartel primero se pensé
en los lugares que seria colocado, los datos que
contendria como: fecha, lugar, patrocinadores
u organizadores, eventos importantes, slogan y
logotipo, ademas de el tamario del cartel que es
de 45 X 70 esto por ser un tamafio standard flexi-
ble para colocarse ya sea en casas de la cultura,
agencias de viajes, hoteles, secretarias de turis-
mo, centrales de autobuses, escaparates y luga-
res visibles. Ya que se tenia esta informacidn se
continuo con las primeras ideas de lo que seria
el cartel surgiendo las siguientes:

una FIESTA con la EXPRESION de nuestro PUEBLO

XXVI
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Conertrzo racidnal de
. EFEECUTANTES

¢ Copcursonaconal de
CONSTRUCTORES

* Trwdiciona) desfile do
CORPUS

Concarso de juguole

MICHOACANO
DANZA
MUSICA

OCNCIERTOS
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MICHQACAN MEXICO

Inforvaea ol tel, (452) 3 0263
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De esta serie de bocetos al parecer ningu-
na eran lo suficientemente llamativos para fun-
gir como cartel, algunos estaban confuso y otros
estaban muy parecidos, se tomo¢ el que al pare-
cer era la mejor idea, se escogio este debido a
e g e que iba a contener imagenes dentro del cartel,
especificamente fotografias que describen el
ambiente que se vive en esta feria.

-
Cwncursa Je cjoonrmies X}X\]I

Pestle de s En esta opcion el logotipo institucional de
la feria estaba del lado derecho abarcando la
mayor parte del campo visual, del izquierdo una
serie de fotografias, el slogan estaba colocado

o ans en la parte superior en forma escalonada la fe-
— T cha y el lugar en la parte inferior del logotipo,
GU[TARRA _ se dejo ademds un espacio en la parte inferior

Pt $ ] e Ao ' para los patrocinadores, en este boceto se utili-

FARACTIo RIETIONE AN RN

z0 una tipografia auxiliar para la informacién
Il I complementaria y otra para lo que era el slo-
gan para que fuera visible.

115)
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La idea se sigui6 refinando pero basica-
mente sobre lo mismo ya que esta idea funcio-
naba muy bien, solo se le hicieron cambios en la
tipografia del slogan.

‘1-1,11,.,},‘.

De inmediato se procedio a buscar el color,
este tenia que permitir que los colores oficiales s i, s
del logotipo se pudieran aplicar adecuadamen-

te, se penso primero en el color del fondo, des-
pués en el color del resto de la informacion.
Destile da cormus

Se utilizaron colores como €l blanco, ne-
gro, amarillo, azul, pero ninguno de estos resul-
taba funcional ya que el logotipo se perdia o bien
no era lo suficientemente impactante, para lo
cual se pensé en la utilizacién de un degradado

como de fondo, se hicieron varias pruebas obte-
niendo los siguientes resultados.




Se eligié el degradado que iba del color
pantone 2577 al color pantone 1205. Se esco-
gi6 este fondo por que los colores del logotipo
resaltaban bieny ademas por la connotacién que
nos daba, en ¢l resto de la informacién se utili-
zaron los colores del logotipo; en la informa-
cién que se refiere al lugar y la fecha se utilizé
el Naranja 158, asi como para algunos pies de
foto, para el slogan y también algunos pies de
foto se utilizo el amarillo 143, y para los patro-
cinadores se utilizé el verde 328.

Cabe mencionar que al final se le cam-
biaron pequefios detalles al cartel como la tipo-
grafia del slogan que es la century schoolbook ,
ademas se puso solo en dos lineas ya que se
veia muy desfasado con la propuesta anterior y
esta armonizaba mejor; también el nombre de
Paracho de puso primero y en un tamafio mas
grande, esto para darle la importancia que se a
ganado.
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Para la rezlizacion del

folleto se penso en la manera
de conjugar los elementos que
contendria, pues estos eran ne-
cesarios para ofrecer la infor-
macion adecuada al posible vi-
sitante de la Feria Nacional de
1a Guitarra. Este llevaria foto-
grafias, texto y elementos gra-
ficos que realzarian el disefio
del mismo.

Surgieron varias pro-
puestas, entre ellas las siguien-
tes: La propuesta niimero uno
esta basada en un folleto tradi-
cional en tamafio carta, dividi-
do en tres partes, este folleto no
deja de ser funcional, mas sin
embargo lo que se pretendia era
buscar algo diferente a lo reali-
zado.

La segunda propuesta
estaba basada en lo tradicional
pero con un acomodo mas di-

namico de las fotografias y el .

texto, pero de la misma forma
no era lo que se buscaba.

Se realizo la tercera | /
propuesta, en la que se obtuvo |-

un disefio diferente a lo tradi-
cional, el folleto tiene un for-
mato cuadrado y ademas de ser

funcional es llamativo para la’

persona que lo tiene en sus
manos. En esta propuesta se co-
loco el logotipo institucional de
la Feria Nacional de la Guita-
rra en el lado derecho de la por-

tada del folleto, en esta parte

lleva también la fecha, el lugar,

FOLLETO

FOLLETO
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asi como el slogan; en el inte-
rior viene una breve historia del
lugary del ambiente que se vive
durante la feria, al igual que
algunas actividades que se rea-
lizan dentro de la misma; en la
parte posterior lleva un mapa
del Estado de Michoacan en
donde se informa como llegar
a Paracho, ademas de organi-
zadores del evento.

El folleto contiene foto-
grafias que muestran un poco
acerca de la informacion que se
incluye; los colores son los mis-
mos que se utilizaron en el car-
tel, la tipografia que se utilizd

para la informacion del interior
€s la Times en color azul, con-
tiene ademas unos elementos
graficos que refuerzan la com-
posicion del disefio y los cua-
les seran utilizados en otros
promocionales.

El tamario del folleto es
de 51 x 15 cm. doblado en cua-
tro partes, sera impreso en pa-
pel couché de 90 grs. esta fo-
lleto informativo sera enviado
Junto con los carteles a : agen-
cias de viajes, hoteles, casas de
la cultura, secretarias de turis-
mo, etc.

Dentro dél masco de 1a foria e
realizan actividades como:

Concursa de Bnstructores de
Buigrma

Concurso de 2jecutanies de
gungna

Coneurso de jaguele popular
mighoacano.
L]

Concurso de bgndas de viento

Concurso devaficionadas

Cancurso de globos de cantoya M
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ESPECTACULAR
ESPEC

omo ya se habia decidido que en la
campania se utilizarian los mismos elementos en
todas las aplicaciones aumentando o eliminan-
do en algunos casos informacién, solo se proce-
di6 a disefiar el acomodo de los elementos de
una manera agradable y funcional.

El espectacular es un medio de gran im-
pacto por lo mismo se pensé en la realizacién
de uno, pues es un medio al que tienen alcance
todas las personas que transitan por los lugares
en que se colocan estos, especialmente las ca-
rreteras. En este caso las propuestas que surgie-
ron estaban basadas sobre lo mismo.
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La primera propuesta contenia el logoti-
po institucional del lado derecho, ademas de al-
gunos eventos que se realizan, estos del lado
derecho asi como el lugar y afio, el slogan esta-
ba colocado en el centro, esta propuesta estaba
desordenada en cuestién de informacién, y no
tenia una composicién agradable. La segunda
propuesta contenia mas informacién mejor or-
denada, mas sin embargo era complicado leer
todo lo que contenia. La siguiente propuesta
estaba basada sobre lo mismo pero ahora con el
logotipo en version horizontal cargado al lado
izquierdo y sobresaliendo un poco el formato del
espectacular.

PARA CH99
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Este disefio era el mas agradable pero
aun contenia mucha informacion, para lograr que
el espectador viera toda la informacion se deci-
di6 eliminar los eventos que se realizan y dejar
solamente el logotipo, el slogan en la parte su-
perior derecha y el lugar y la fecha en la parte
inferior derecha, fondo de color blanco y ele-
mentos graficos que forman parte del disefio. La
tipografia que se utilizo fue la century school
book en diferentes versiones.

[ NG e 10 EXPRESION 2

de nuestro puebio !

DANZA
Cencurse nacienal de MUSICA
EIECUTANTESCMMO ocional de CONCUR 508
CONSTRUCTORES
Concurso de juguete CONCIERTOS

MICHOACANO

EXPOSICIONES

FPARACHO
MICHOACAN MEXICO

iUna fiesta con la expresion
XXVI de nuestro pueblo!

FERIA
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PENDONES

PENDONES

Para el pendén al igual

que en el espectacular, sélo se
procedié al acomddo de los ele-
mentos, logrando colocar el slo-
gan en la parte superior, después
el logotipo institucional, algu-
nos de los eventos que se reali-
zan, la fecha y el lugar, a esta
primera propuesta se le hicieron
algunos cambios como quitarie
algunos de los elementos deco-
rativos que entorpecian la ima-
gen. Se pens6 en disefiar un pen-
don para hacer mas atractiva a
la vista la ornamentacion del
lugar, asi como del evento mis-
mo, ademas de que son infor-
mativos, estos seran colocados
dias antes de que inicie e} even-
to para que la gente se vaya pre-
parando de la mejor manera
para recibir a los visitantes, su
colocacion sera en lugares altos
pues la medida de estos pendo-
nes es de 2.80 mts. x 80 cm.

itna fiesta
con o EXPRESION |-
de nuestro pugh
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/ del 8al 16 de Agosto
PARACHO, MICHOACAN MEXICO
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'CARTEL PARA

POSTE

uigieron dos pro-
puestas, la primera en un for-
mato cuadrado con los mismos
elementos e informacion que
contiene el penddn a excepeion
de los eventos que se realizan,
esto por que es mas chico el
formato. En la segunda pro-
puesta se alargo un poco el for-
mato y se le dio una termina-
¢16n en pico en la parte infe-
rior, contiene la misma infor-
macién que la primera pro-
pucsta. Se disefio este tipo de
medio para colocar en los pos-
tes de las principales calles de
la poblacion, como omamen-
tacion, de la misma manera
seran colocados dias antes de
que de inicio el evento, se eli-
gio la segunda propuesta ya
que es mas agradable tanto en
formato como en composicion.



BARDA
BARDA

S e realizd el disefio de una barda ya
que ésta feria da la bienvenida a los visitantes
con rétulos en las paredes que estidn sobre la
carretera a la entrada de la comunidad, ademas
de que en cierta forma tienen la misma funcién
de un espectacular, a diferencia que son coloca-
dos en distinto lugar.

La barda mantiene el mismo disedic gue
el cspeciacular, en la primera propuesta se pue-
de observar el logotipo institucional del lado
derecho, el slogan del lado izquierdo en la parte
superior y la frase bienvenidos en medio, la de-
mas informacion se encuentra colocada en la
parte inferior, este disefio estaba muy disperso
en su composicion, por tal motivo se optd por la
opcion 2 en donde se utilizé el mismo disefio
que el espectacular a diferencia que aqui se le
integrd la palabra bienvenidos sobre una plasta
de color azul en el lado superior derecho.

iUnq fiesta

con la EXPRESION

de nuestro pueblo !
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ANUNCIO DE
PRENSA

| anuncto de prensa se disefio debi-
do a que es un medio de comunicacion que tie-
ne una gran difusion, tanto a nivel regional como
nacional, ademas de abarca diferentes clases
sociales.

Se realizaron dos propuestas la primera
contiene varios de los eventos que se realizan
dentro del marco de la feria, los d¢ masitrascen- .
dencia, asi como la fecha, el fugar, el logotipo
institucional, slogan y un teléfono para informa-
cion, al 1gual que organizadores de! evento. El
problema que se le encontrd a éste era que el
nombre de Paracho estaba muy pequefio y la
gente no se ubicaria en que lugar se efectia. En
la segunda propuesta se hizo un reacomédo de
los elementos, el logotipo se puso en un tamafio
mas grande del lado izquierdo y ademds el nom-
bre de Paracho se puso sobre una plasta negra
en color blanco en la parte superior derecha, esto
para ubicar al lector y que sepa de que lugar se
esta hablando, el resto de la informacion es la
misma de la primera propuesta.

. N PARACHO
iUno fiesta I ;
con la EXPRESION -
de nuestro pueblo /Una fiesta con la expresion
de nuestro pueblo!
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PAPELERIA

no de los principales elementos
dentro de una empresa es la papeleria, pues es
necesaria cuando se realizan escritos, cartas, etc.
y de la misma forma esta debe de tener un dise-
fio, es por €so que se procedid a disefiar la pape-
leria del comité de la Feria Nacional de la Gui-
tarra.

La papeleria basica esta compuesta por
sobre, hoja y tarjeta de presentacion. En la tar-
jeta de presentacidn se realizaron tres propues-
tas dos horizontales y una vertical, esta ultima
contiene ¢l logotipo institucional en la parte su-
perior y debajo de este el nombre y cargo, el
resto de la informacioén viene en la parte infe-
rior en color blanco sobre una plasta azul. Este
disefio resultaba agradable ya que era sencillo
mas sin embargo la tipografia de la parte de abajo
era ilegible.

La dos propucsias horizontales eran muy
parecidas y se opto por la que tenia el logotipo
mas grande, en ésta propuesta el nombre y car-
go se colocaron en la parte media, el resto de la
informacion debajo de una delgada linea en la
parte infertor.

La Gltima propuesta era basicamente lo
mismo, pero el logotipo en este caso estaba en
pequefio sobre el lado superior izquierdo. Se eli-
g10 la segunda propuesta pues era la mas conve-
niente y funcional para una tarjeta de presenta-
cion.
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Para el disefio de los sobres surgieron dos
propuestas, la primera contenia el logotipo ins-
titucional en la parte superior izquierda y en la
parte inferior la informacién requerida como te-
léfono, direccion, etc., debajo de una linea. La
segunda propuesta estaba compuesta por lo mis-
mo la diferencia que habia era la posictén del
logotipo inferior derecho.

Se eligié la segunda opcidn pues funcio-
naba mejor.

®



Las hojas membretadas propuestas fue-
ron tres, la primera con el logotipo institucional
en la parte supcrior derecha y la informacién en
la parte inferior izquierda sobre una linea, esto
para darle soporte.

La segunda propuesta fue con una textura
formada con el simbolo del logotipo del lado
izquierdo y la informacién en la parte inferior.

La tercera fue con el logotipo institucio-
nal en la parte inferior del centro con dos lineas
delgadas a los lados y bajo estas la informacién,
la mejor opcidn fue esta ultima ya que la com- presisancy

Tat 530118
Fax 3 2537

posicidn era mas agradable que las otras y per- Paracha Mcroscen
mitia una mejor visibilidad.
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ARTICULOS

PROMOCIONALES

Los articulos promocionales den-

tro de un evento comg la-Feria Nacional de la -
Guitarra tienen un lugar en especml pues los
visitantes pueden adqumr uno de estos para He-
varlo como recuerdo o simplemente regalara-;

otra persona. Por tal motivo se decidid disefiar l

una taza y una playera para satisfacer a aquellos
que gustan de adquirir este tipo de detalles.

Se hicieron dos propuestas para el dise-
fio de la taza, en la primera se aplico una textura
sobre la taza formada por el slogan en color na-
ranja y sobre esta textura el logotipo en version
horizontal con los colores institucionales, ade-
mads de ¢l lugar y la fecha pues es importante
que un articulo de estos lleve esta informacidn.

La segunda propuesta esta conformada
por un lado de la taza el logotipo en version
horizontal y por otro lado el slogan de la feria,
en la parte de abajo y alrededor de la taza en
repeticion el lugar del evento, se eligi6 esta se-
gunda propuesta ya que la anterior no era muy
legible.
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Para el disefio de las playeras se hicie-
ron varias propuestas, en una se puso el logoti-
ng institucional en la parte del frente el lugar y
la fecha, el slogan en uno de los hombros y en la
parte de atras el logotipo en la parte superior en
pequeiio; esta propuesta resultaba atractiva, mas
sin embargo el slogan no estaba muy bien ubi-
cado y el logotipo en la parte de atras era una
repeticién innecesaria.

La segunda propuesta contenia en la par-
te de atrds el logotipo institucional, el lugar y la
fecha, en la parte de el frente el slogan del lado
izquierdo; esta opcion funcionaba pero se deci-
di6 probar con una tercera propuesta.

L.a tercera propuesta tenia el jogo en fren-
te, la informacion en el hombro izquierdo y el
slogan en la parte superior de atras, y de la mis-
ma forma resultaba poco funcional la informa-
cion en uno de los hombros y se procedio a com-
binar dos de las propuestas que fue el logotipo
enel frente con el lugar y la fecha y el slogan en
la parte de atras.
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Se realizé también el disefio de un bo-
ton, pues es un producto econdémico que puede
estar al alcance de todos los bolsillos.

Se realizaron dos propuestas, la prime-
ra contiene el logotipo en version horizontal y
la segunda propuesta contiene solamente el sim-
bolo. ‘

En un evento como este es importan-
te que las personas encargadas tengan una iden-
tificacion, por tal motivo se realizé el disefio de
un gaffet, el cual contiene el slogan, el logotipo
institucional nombre y cargo de la persona.

Hlna fiesta con la expresion
de nuesiro pliebin!
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Nicolas Zalapa
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Coordinador
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I:ra hacer una campafia completa de la
Feria Nacional de la Guitarra, se utilizaron tam-
bién medios electronicos como el radio y la te-
levision. Para realizar los promocionales en es-

tos medios se elaboré una cancidn la cual con-
tiene la frase publicitaria o slogan a utilizar en

esta campafia. A l\] H r\\\: “b_‘

Se penso en utilizar un anuncio de ra-
dio ya que es un medio de bajo costo y llega al
pablico de forma directa, es un medio fuerte en
el &mbito publicitario pues casi todas las perso-
nas cuentan con uno €n su casa.
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musica

"Esta es la Feria Nacional de la Guitarra
esta es la feria de Paracho Michoacdn
es la fiesta mas bonita de mi pueblo

Jiesta belia que tu vas a disfrutar

musica

danza

y tradicion

Es una fiesta con la expresion de nuestro

pueblo”

Paracho te invita

a su XXvVi

Feria Nacional de la Guitarra
del 8 al 16 de agosto

i Te esperamos!

e




ANUNCIO DE

El anuncio de television se realizo ya que
¢s el principal medio publicitario, y se llega a
un auditorio masivo. El anuncio de television
de esta campafia consta de una secuencia de
imagenes acompafiado de la cancion del evento
y otros elementos, acontinuacion se muestra el
story board.
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aparece el color
amarillo del logotipo
tiempo 1"

aparece color verde y
tipografia para completar
el logotipo

tiempo 1"

Plano general del pueblo
de Paracho
tiempo 2"

Plano general de traje de
mujer indigena
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constructor de guitarras
tiempo 2"

Plano general de
efectdanie de guitarra
fiempo 2"

asu XXVI

Feria Nacional

de la guitarra

On
3

tradici

CONCUFSOS

COnCiertos

-y



Plano general de danza
regional
tiempo 2"

Flano general de reina de
la feria
tiempo 2"

Plano general del centro
Paracho
tiempo 2"

Plano torre de iglesia de
Paracho
tiempo 2"

Plano general de fuegos
artificiales.
tiempo 1"

Plano general de
recuadro

naranja de logotipo
tiempo 1"

danzas

cultura

y lo mejor de nuestro
pueblo

del 8 al 16 de agosio
Paracho 99
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aparece el recuadro
azul de logotipo
ticinpo 17
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aparece el color
amarillo del logotipo
tiempo 1"

aparece color verde y
tipografia para completar
el logotipo

tiempo 1"

aparcce slogan
tiempo 1"
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espués de haber realizado todo el — S— e R '
proceso de disefio del logotipo institucional de -
la Feria Nacional de la Guitarra, asi como sus E
lineamientos y la campaifia publicitaria a desa-
rrollarse se procedio a disefiar el manual que con- e e U, T omn !
tendia toda esta informacion la cual tiene que | ) ¢
respetarse en todos sus elementos, pues el éxito T . ——— -
de esto depende del correcto uso que se le asig-
ne.

Para la realizacion del manual se analizo
que este proyecto en un futuro puede ser mas |

e —————— e e

extenso por tal motivo se colocara en una carpe- MONOCROMA
El MQokpe 0 voriadn monocroma

ta con argollas, s ey g e s
e tnly.

El formato que se utilizé fue el tamaifio
carta ya que es el mas versatil,

Para el disefio de la paginas se hicieron
dos propuestas optando por utilizar la mas sen-
cilla, esto para que no afectara el contenido de
las paginas, quedando de la siguiente forma: del
lado derecho y en la parte superior la informa-
cion de cada una de las paginas, asi como el titu-

lo, en la parte inferior una plecay al final de esta FERI A

del lado derecho el simbolo del logotipo, ¢l res- NACIONAL
to de la informacion sera colocada de acuerdo a e DE LA s
la necesidad. GUITARRA

®



Los colores utilizados en el manual fue-
ron: para la pleca, el titulo y el texto e! color
azul, para el simbele los colores institucionales
y ¢l resto de la informacién los colores requeri-
dos.

La tipografia utilizada en este manual fue:
para titulos la arial black, para texto la arial nor-
mal asi como para acotaciones. Estas tipogra-
fias estan catalogadas como de apoyo para el
logotipo de la Feria Nacional de la Guitarra.

El disefio de la portada se realizé utili-
zando ¢l logotipo institucional en la parte supe-
rior derecha en un tamafio predominante, una
pleca en la parte inferior y el nombre del manual
sobre ésta en tipografia arial black.
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PRESENTACION

En la actualidad el uso de una identidad gréfica,
es muy importante ya que la mayoria de
empresas, instituciones u eventos

cuentan con ella, al igual que una campana
promocional, donde el éxito de la misma radica
en la adecuada utitizacion de los elementos
que componen la imagen.

En el siguiente manual se encuentran

una serie de lineamientos para la correcta
reproduccion de ta imagen grafica de la
FERIA NACIONAL DE LA GUITARRA,

por lo cual toda persona que haga uso de ella
debe de respetar lo que aqui se indica.




FERIA
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GUITARRA

LOGOTIPO INSTITUCIONAL

El logotipo contiene las caracteristicas
necesarias para proyectar la imagen
requerida.

Se planteo la necesidad de un logotipo
representativo, para que la gente lo
identificara facilmente.

Se logré un resultado, en el cual se aprecia
modemidad, pero a |a vez tradicionalismo,
esto se consiguio por medio del simbolo,
los colores v la tipografia.

El logotipo dennota: fiesta, alegria,
tradicionalismo, modemidad.
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LOGOTIPO VERSION HORIZONTAL

El logotipo en versién horizontal sera
utilizado para aquellos casos donde el
formato asi lo requiera,

se respetan los colores v la tipografia.
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SIMBOLO

El logotipo cuenta con un simbolo
compuesto por una guitarra estilizada,
desfazada una mitad de otra, esto para
darle dinamismo, 5 una imagen pregnante
que el espectador recordara facilmente,
compuesta por cuatro colores.




T

COLOR

El logotipo se ve reforzado con
los colores y para esta ocasion se penso
en cualro colores para hacer una imagen

dinamica, agradable y representativa.
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PANTONE 143 CV PANTONE 158 CV
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MONOCROMA

El logotipo en version monocroma

se presenta en blanco y negro, este seré
utilizado cuando la aplicacion sea a una
sola tinta.




RED DE TRAZO

Con la finalidad que al reproducir el
logotipo en los diferentes maximos y
minimos se le de fa proporcion adecuada y
no se preste a deformaciones se elabord |
la siguiente reticula.
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AREA DE RESTRICCION

Para que el logotipo no se vea

afectado por algun otro elemento en
cualquiera de sus lados al momento de
aplicarse, es bueneo considerar una area

libre o de restriccion, la cual se tienen que
respetar, esto para que no exista
competencia con elementos que le resten
importancia al logotipo de la Feria Nacional
de la Guitarra.
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AREA DE RESTRICCION
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TIPOGRAFIA INSTITUCIONAL

La tipografia institucional, es la que
pertenece al logotipo mismo, se eligié
esta familia por sus caracteristicas, se
recomienda no hacer uso desmedido de
de ésta tipografia.

ABCDEFGHIJKLMNN
OPQRSTUVWXYZ
1234567890

[« $%&/()=?L’

DAUPHIN




TIPOGRAFIA COMPATIBLE

Es aquella que se utiliza como

tipografia de apoyo, se utiliza para
aplicaciones en las que hay texto que
acomnafian ai 10golipo como: siogan,

frases de apoyo, publicaciones, carteles, efc.
Se escogieron las siguientes tipografias

por ser convenientes para las aplicaciones.

Abcdefghijklmniiopgqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNN OPQRSTUVWXYZ

1234567890!“-§% &/()=?

CENTURY SCHOOL BOOK

Abcdefghijklmnnianopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNN OPQRSTUVWXYZ

1234567890!“- 8% &/()=2?

CENTURY SCHOOL BOOK CURSIVA NEGRITA

Abcdefghijklmnfiopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNN OPQRSTUVWXYZ
1234567890!“-§% &/()=7

TIMES NORMAL

Abcdefghijkimnfiopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNN OPQRSTUVWXYZ
1234567890!"“-3%&/()="7

ARIAL NORMAL

Abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNN OPQRSTUVWXYZ
1234567890!“-$%&/()="?

ARIAL BLAXC
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DISPOSICIONES

Las siguientes disposiciones son

la unicas que se pueden utilizar, la

numero uno es la institucional, la segunda

solo tiene una variacion pues se le coloco el
nombre de Paracho en el lado superior derecho
del simbolo, la tercer opcidn es igual a la anterior
con la diferencia de que en lugar de Paracho se
le puso &l niumero de feria. La cuarta es la
versién en horizontal, la quinta es solo

el simbolo, la sexta es composicion de

la tipografia solamente, esto se hizo pensando
en que en algunas ocasiones se pueda utilizar
un solo elemento de los que integran el logotipo.

FERIA
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MINIMOS
Para que el logotipo no pierda
_ legibilidad, a continuacion se muestra
el tamaio minimo de reproduccion de
P logotipo en sus versiones.
i
GUITARRA

P GUITARRA
il GUITARRA
FERIA
NACIONAL
e TOE, 1A vt
GUITARRA
FERIA
NAGIONAL  NAGIONAL
GUITARRA GUITARRA GUITARRA
XXNVT
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APLICACIONES INCORRECTAS

Para que la identidad grafica de la

Feria Nacional de la Guitarra tenga
uniformidad, es importante conocer lo

que no se puede hacer con el logotipo

como: cambiarle los colores, topografia,
proporciones, o el acomodo de los elementos.
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PAPELERIA

La papeleria membretada se

¢caracteriza por ser sencifla y

sobria, cada elementn debe de

HOJA | tener las proporciones
i especificas.

TARJETA

Nicolas Zalapa Vargas
Coordinador

FERIA

NACIONAL
srwermr D LA e

GUITARRA Presidencia Municipal Tel 5 01 16 Paracho, Michoacan México

FERIA
oL
Prestdencia Municipal Tel (452) 5 01 18 C.P. 60250 Paracho, Michoacan México GUITARRA

Presidencia Municipal Tel 5 01 16 Parachp, Michoacan México




CAMPANA PROMOCIONAL

El logotipo institucional de |a Feria
Nacional de la Guitarra, sera aplicado

a una campaia promocional, para dar

a conocer este evento a nivel Nacional y
de esta forma infiuir a que méas gente visite
este evento.

La imagen del logotipo en esta campafia,
sera explotada al maximo, ya que es la
primera vez que este evento cuenta con un
logotipo institucional. Esto con el fin de darlo
a conocer entre la gente y para que en ferias
siguientes lo recuerden o lo identifiquen
facilmente.

Los medios utilizados en esta ocasién

fueron los mas adecuados, ya que son los

que tiene un mayor alcance ante el plblico,
tales como: el carte, folleto, anuncio de prensa,
espectacular. Ademas de esto se disefiaron
algunos articulos promocionales.




FRASE DE CAMPANA

Para la campafia promocional, era
importante contar con una frase de
campaia 0 “SLOGAN" para de esta
furma atraer mas la atencién

del espectador. Después de analizadas
varias frases se eligio fa siguiente.

Esta frase nos dice como es este
evento por tal motivo se usara.

;Una fiesta con la expresion
de nuestro pueblo!
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PARACHO
MICHOACAN, MEXICO
Del 7 al 13 de Agusio g2 1580

S

PRESIDENCIA COMITE CIDEG
MUNICIPAL ORGANIZADOR SRS

CARTEL 1

El cartel 1 contiene el logotipo de fa feria,
el slogan, fecha y lugar del evento,

asi como algunos de los patrocinadores.
El tamafio es de 70 cm. X 45 cm.




CARTEL CON FOTOGRAFIA

El cartel con fotografia, es para

proporcionar un poco mas de informacion

se respetan los elementas dei piimer

Espacio para fotografia cartel, asi como los colores, el tamafio.

e seney
it e - ety

R LT U PARACHO
' SR MICHOACAN MEXICO 7

. , o Del 7115 de Agosto de 189S, T

PRESIDENCIA  COMITE .
MUNIGIPAL  ORGANIZADOR . ./ 5i0ees,




ESPECTACULAR

El espectacular contendra el
logotipo de la feria en version horizontal,
ademés slogan, lugar y fecha.

A 4
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Una fiesta con la expresicn

de nuestro pueblo! " 2.5 mts.

MICHOACAN, MEXICO.

Del 7

PARACHO

al 153 de Agosto de 1599




FOLLETO INFORMATIVO

Contiene mas informacion acerca del
evento, una pequeiia introduccion a la
feria, y algunas aclividades que se realizan
dentro de la misma.

Ademas de logotipo, slogan, fecha, lugar,
fotografias y elementos decorativos,

se utilizan tipografias de apoyo, la medida
es de 51 x 15¢ms. Y va doblado en

cuatro partes.

Dentro del marca de Ia feria se realizan
sgtividades comon

Concurse de consructores de guitarrs.
o

Cancursa de ejecutantes de guttarra,
L3

Concurso de juguele popular michoacang
-4

Concurso de handos de viento
»
Concurso de aficionados
o

Fara Uegir 810 wigoe In cirvedern 32 . .

Concurso de globos de cantoys queviens do Guadalajara y Zamors: > i i . B * . o
e ﬁ‘ ahéech - ol carretern 4 Maorelia-Piizcusre, FERI A
Congursg or wcha . .
ST . |Visitanos! NACIONAL
Evenlos populares :—-u. . r—
Concursa de da’n:xs Tegonales a @ . G UIHRRA
S SR TArTE

Tai wb’tde yy = b Lo At ot AThTAD 1 R

e i o NP b OV ST N
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Ml Una fiesla con la expresion
de nuestro pueblo!

FERIA

NACIONAL
e DE LA e
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PARACHO
MICHOACAN. MEXICO.
el & ol 16 e Agosiu de 15999

i

CARTEL PARA POSTES

Se aprecian por su valor omamental,
por lo que su colocacién debe de ser
ordenada, este poster consta de:
logotipo, slogan y fecha.

Sera colocado fres o cuatro
semanas antes del evento.
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[Una fiesta can la expresion
de nuestro pueble!

FERIA
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DANZA
MUSICA
CONCURSOS
CONCIERTOS
EXPOSICIONES

PARACHO
MICHOACAN, MEXICO.
Del 7 al 15 de Agosto de 1339

2.8 mts.

PENDONES

Se utilizara bajo fas mismas
condiciones gue el resto de la
publicidad, la medida aproximada
es de 2.8 mts. X 86 cms.




ANUNCIO DE PRENSA

El anuncio de prensa se basa en los
mismos criterios de toda la campana,
contiene mas informacion acerca del

T avento COMS &igunos CoNCurso,
telefono, etc. es a una sola tinta.

jUna fiesta con la expresion
de nuestro pueblo!

DANZA

MUSICA
CONCIERTOS

EXPOSICIONES

Concurso nacional de
FIECUTANTES

Concurso nacicnal de

CONSTRUCTORES

Tradictonal desfile de
CORPUS

FERIA moteime
NACIONAL

GUIF_ CARRA- Del 8 al 16 de Agosto

PARACHO W PRESIDENCIA
MICHOACAN MEXICO MUNICIPAL
Informes #i télefona (452) 5 01 16




BOTONES Y GAFFET

Los botones entran en los articulos
promocionales, son dos disefios
basicos, en donde contiene &} logotipo
en version horizontal y el simbolo.

El gafete de identificacion, es de formato
12 x 6.5 cms. Este contiene slogan,
logotipo institucional, nombre y cargo de
| portador.

FERI
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— 1 LA e—

GUITARRA

Nicolas Zalapa
Vargas

Jina fiesta con la expresion
de nnestro gneeblo!

5

Coordinador:

12 cms.

6.5 cms.
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PARACHO
MICHOACAN, MEXICO.
Del 7al 15 de Agosto de 1939

FRENTE

ESPALDA

CAMISETA

La camiseta llevara impreso el

logotipo institucional por la parte del frente
asi como fecha y lugar, en ia espaida
flevard g siogan en ia parte superior.

Logotipo institucional
frente, 26.5 cms. X 14 cms.

. Slogan, espalda

13cms. X 1.5¢cms,
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TAZAS

Las lazas contienen el logotipo en
versidn horizontal, slogan, lugar, ademas de
elementos decorativos. Todo va en la proporcion

que seindica.




PORTA FOLLETOS

Para que los folletos sean colocados
en un lugar visible, en las instituciones
se disefio una base de madera,

para gue el publico tenga un facil
accesoael




COMENTARIOS FINALES

La campafa aqui presentada
se realizara con los lineamientos
establecidos.

Para los siguientes afios, si se
desea cambiar el disefio de ia
campanfa se hara deacuerdo a las
necesidades del evento.

Et logotipo debe de respetarse
al maximo, sus aplicaciones
correctas son las que aqui se
presentan.

En lo referente al nimero de feria
que lleva una de |as aplicaciones,
solo se le cambiara con ef franscurso
de los afios.

Los articulos promocionales

asi como las aplicaciones en general
pueden variar, deacuerdo alas
necesidades que surgan.




PLANILLAS RECORTABLES




PLANILLA DE LOGOTIPO
COLOR

Planilla recortabie
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PLANILLA COLOR
VERSION HORIZONTAL

Pianilla recortable
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PLANILLA BLANCO Y NEGRO
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PLANILLA BLANCO Y NEGRO
VERSION HORIZONTAL

Planilla recortable
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PLANILLA BLANCO Y NEGRO

Planilla recortable
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PLANILLA DE COLOR

Planilla recortable
Color de PANTONE 143 CV
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PLANILLA DE COLOR
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PRESUPUESTO

El presente proyecto podra ser solventado
por la Presidencia Municipal, Secretaria Estatal de
Turismo, El Centro para la Investigacion y el De-
sarrollo de la Guitarra A.C., o alguna otra institu-
cidn que este interesada en promover este evento.

Es importante mencionar el costo de pro-
duccidn del proyecto.

CARTEL

2000 CARTELES
SELECCION DE COLOR
PAPEL COUCHE
MEDIDA 47 X 70 cms.
TOTAL $5,590.00

FOLLETO

1000 EJEMPLARES
SELECCION DE COLOR
PAPEL COUCHE

IMPRESO POR AMBOS LADQS
MEDIDA 15 X51 cms.

TOTAL $3,485.00

HOJAS

1000 HOJAS
TAMANO CARTA
CUATRO TINTAS
OFFSET

PAPEL BOND
TOTAL $722.00

SOBRES

1000 SOBRES
TAMANO OFICIO
CUATRO TINTAS
OFFSET

PAPEL BOND
TOTAL $940 .00

TARJETAS DE PRESENTACION
1000 TARJETAS
CUATRO TINTAS

SERIGRAFIA
PAPEL OPALINA

Este presupuesto corresponden al mes de junio
de 1999,

No se incluye honorarios de trabajo de diseiio.



CONCLUSIONES

A través de la realizacion de esta tesis se
aplicaron los conocimientos adquiridos durante
la carrera y ha sido factible comprobar la im-
portancia del Disefio Grafico enun evento como
la Feria Nacional de la Guitarra. En donde gra-
cias a la investigacion previa se llegd al termino
de este proyecto obteniendo resultados satisfac-
torios.

De la misma forma los resultados obteni-
dos cumplieron con lo planteado al principio de
la tesis: dotar de una imagen grafica institucio-

"1 _nal ala Feria Nacional de la Guitarra, asi como
de apoyarla con una campaiia promocional que
cumple con el objetivo de dar mayor difusion a
este evento y las actividades que se realizan.

Se ha comprobado ademas que el Disefio
Grafico se apoya de otras dicipiinas con las que
se logra obtener resultados como los aqui mos-
trados, aprovechando la principal funcion del Di-
sefio Grafico que es comunicar.
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MEX. G. GILI 93
LA PUBLICIDAD Y LA IMAGEN
VICTOROFF DAVID IMAGEN GLOBAL
MEX.- G. GILL 85 COSTA JOAN
BARCELONA ESPANA
DISENO Y MARKETIN CEAC 89
SWANN ALAN
BARCELONA G. GILL 94 GENESIS E HISTORIA DEL
DISENO
LA IMAGEN CORPORATIVA LAZOMORGAIN ALEJANDRO
CHAVES NORBERTO
BARCELONA G. GILL 88 OTTO KLEPPNER PUBLICIDAD
' RUSSEL T. THOMAS
FUNDAMENTOS DEL DISENO EDO. MEX.

BI'Y TRIDIMENCIONAL
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