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INTRODUCCION.

El presente trabajo de seminario pretende mostrar la viabilidad y estudio referente a
la elaboracién del Plan de Negocios de Exportacion, en este caso especifico de la
comercializacién de Mango fresco de la variedad de Haden a Esparia, que sirvan de
guia para los licenciados en contaduria asi como aguelios lectores que les sea de
interés y consulta.

En el primer capitulo, hacemos referencia a !a historia del campo de la exportacién
en México, ya que este proceso ha sufrido modificaciones en cuanto a su
normatividad, y es necesario conocer como ha ido evolucionando hasta nuestros
dias. También hacemos referencia a algunos conceptos que consideramos basicos
para facilitar ia interpretacion y comprension adecuada de los aspectos relacionados
con la exportacién, asi como los beneficios que se tiene con e! tratado de libre
comercio con la Union Europea.

Nuestro segundo capitulo comprende los trdmites aduaneros, las contribuciones a
que estdn sujetas las exportaciones, su clasificacién, forma de pago, determinacion
de INCOTERMS, regulaciones arancelarias y no arancelarias, asi como las
formalidades a que estan sujetos.

Estudiaremos los programas de fomento al comercio exterior que ha implementado
el gobiemo federal con el objeto de acrecentar las exportaciones por parte de
pequefias y medianas industrias.

Dentro del capitulo tres hacemos mencién a los aspectos del proceso productivo,
andlisis de FODAS, su estructura administrativa, dimensién de su potencial
exporiador y los recursos de la mercadotecnia intemacional.

En el ditimo apartado se presenta un caso practico donde se mostrarén tedos los
elementos necesarios de una empresa ficticia que exportara Mango fresco de la

variedad Haden a Espania.



OBJETIVOS

General,

Mostrar la viabilidad del Plan de Negocios para la Exportacién de Mango fresco a
Espafia a partir de la existencia de una empresa que estd en condiciones de
incursionar en el mercado externo.

Particulares.
¢ Realizar el andlisis estratégico de la empresa exportadora.
+ Seleccionar el mercado meta.
« Determinar el precio de exportacidn y elegir el medio de transporte.
+ Definir la logistica exportadora.



CAPITULO 1
MARCO DE REFERENCIA.

1.1 CONTEXTO DEL COMERCIO EXTERIOR.

En el presente capitulo se expondrin aspectos importantes que nos ayudaran a
entender como se ha desarrollado el comercio intemacional a lo largo del tiempo hasta
llegar a la actualidad, asi también el estudio de la balanza de pagos y la politica
comercial de México, mismo que serin de utilidad para realizar un proyecto de
exportacion.

El Comercio Internacional y las relaciones financieras han recorrido un largo trayecto
desde las manifestaciones primitivas, bajo la forma def trueque y otras un tanto mas
evolucionadas, hasta llegar a la diversificacién, especializacién y complejidad que ha
alcanzado en nuestros dias, el comercio intemacional surge cuando se da la necesidad
de intercambios comerciales entre palses.

El Comercio internacional es &l

“Conjunto de transacciones comerciales que realizan fodos los pafses del mundo enire
si. El comercio intemacional estd representade por las imporlaciones y las
exportacionas de los palses. Algunos aspectos importantes que es necesario estudiar
en el comercio mundial son: volumen de importaciones y exportaciones, aranceles, tipo
de cambio, divisién internacional del trabajo y transporte.”

1.2 MEXICO Y LA GLOBALIZACION.

México no esta excento de la tendencia mundial conocida como globalizacion
econdmica que “es aquel proceso por el cual las economias nacionales se integran
progresivamente en ef marco de la economia infernacional, de modo que su evolucion

! Zomilla Arena, Santiago y José Silvestre Méndez Morales, Diccionario de economfa, 2* edicién , México 1998,
p-28.



dependerd cada vez mas de los mercados intermnacionales y menos de las politicas
econémicas gubernamentales™.

La globalizacién parte de un hecho cada vez mas comun: vivimos en un mundo cuyas
comunidades y bloques son cada vez mas interdependientes, asi la globalizacién se
sitia como el marco de referencia de nuestra época.

A partir de esta situacién, revisemos las principales repercusiones de la globalizacién
mundial como nacional:

Todos los paises estan obligados a relacionarse con ofros, son interdependientes en
una econormia global donde ninguna nacién puede proclamarse como la dominante
absoluta, pues no existen economias autosuficientes. En la actualidad, lo que pasa en
cualguier lugar del mundo afecta al resto de la economia del planeta. Por ello se han
formado los bloques econémicos y suscrito tratados de libre comercio.

Vivimos en una economia en donde las ventajas relativas del pasado se estan anulando
y tienden a igualarse por efectos de la apertura; esto es: fos palses han abierto sus
fronteras y reducen sus aranceles de importacion.

“Las causas para que se de la globalizacién son tres: la aceleracién de los ritmos de
apertura econdmica y de los intercambios de mercancias y servicios; Ia liberacién de los
mercados de capitales que ha integrado las plazas financieras y las bolsas de valores
de todo el mundo; y la revolucion de las comunicaciones y de la informatica, gue ha
conectado el tiempo real con ef espacio."

Las relaciones comerciales y financieras que los habitantes de cada pals tienen con los
demas habitantes del mundo, tienen repercusiones en su situacibn econdmica,
monetaria y financiera. )

Las negociaciones comerciales internacionales y la promocién de las exportaciones
fortalecen el acceso de productos nacionales a los mercados del exterior.

? Estefania, Joaquin, La Nueva Economia, editorial debate, S.A. Espafia tercera edicién 1997, p.14.
? [BID. p. 14.



En las economias cerradas el consumidor tiena posibilidades de eleccidn limitadas en
materia de precio y calidad. En contraste, maltiples altemativas que brinda un mercado
abierto a la competencia que este genera favorecen al consumidor final porque
aumentan las opciones de satisfactores de diversa indole para ajustarse a cualquier tipo
de necesidad y presupuesto.

En contraparte, como productores de bienes y servicios estan destinados a innovar y
desarrollar cada vez mas y mejores productos.

Ello requiere que efectuemos cambios drasticos, en este nuevo esfuerzo no deben
soslayarse las necesidades que plantean los consumidores en su propio entomo.

Los proyectos de exportacion deben formar parte importante de los programas de
crecimiento en las empresas, por lo que se recomienda considerarlos como la variable
de mayor peso dentro de los mismos.

La necesidad de cambioc estd imperante, que de no efectuarse se corre el riesgo de
perder la oportunidad del éxito y salir del mercado.

Por eso es recomendable planearlo y asumirio de la mejor manera. En los paises en
que se ha experimentado un proceso de apertura comercial, los empresarios se
enfrentaron a la competencia no solo en el exterior, sino en su propio mercado de

manera mas severa pero también mas responsable.

El empresario debe tomar en cuenta que las reglas han cambiado en funcidn de la hoy
diversificacion capacidad de seleccién del consumidor. Es necesaric que el cliente,
nacional o extranjero, tenga prioridad sobre fas empresas.

En el ambito nacional hay varias figuras, altemativas, o incluso programas
institucionales del Gobiemo que brindan las posibilidades de unirse en el esfuerzo
exportador v solucionar algunos de los problemas que plantez la distribucion

intemacional de mercancias.



1.3 POLITICA DE COMERCIO EXTERIOR EN MEXICO.

El sector externo de la economia se deriva de sus relaciones comerciales y financieras
con el resto del mundo. La Politica comercial es el conjunto de efectos de caracter fiscal
y administrativo que el gobierno de cada pais instrumenta para regular, controlar y
verificar el intercambio de bienes y servicios con el exterior.

Algunas de sus atribuciones de la politica comercial de México son:

Formular y conducir las politicas generales del comercio exterior.

Fomentar el comercio exterior del pais.

Estudiar, proyectar y determinar los aranceles, estudiar y determinar las restricciones
para los articufos de importacidn y exportacién, y participar con la Secretaria de
Hacienda en el establecimiento de estimulos al comercio exterior.

PRINCIPALES TRATADOS COMERCIALES FIRMADOS POR MEXICO.

El libre comercio se ha adoptado como parte de la politica econdémica, en el Continente
Americano, México ha multiplicado sus lazos comerciales con la firma de diversos
tratados de libre comercio. En los diimos cinco aflos, ha puesto en vigor seis acuerdos
comerciales con paises del Norte, Centro y Sudamérica. En 1992 entra en vigor el
Acuerde de Complementacidn Econdmica con Chile en 1994 el Tratado de Libre
Comercio de América del Norte (TLCAN) y en 1995 se pusieron en marcha tratado de
libre comercio con Bolivia, Costa Rica, Colombia, y Venezuela, en el marco del Grupo
de los Tres, en el 2000 con quince paises europeos a través de Tratado de libre
Comercio con la Unid Europea, también firmo un TLC con Israel y otro mas con los
paises que forman el tlamado triangulo de! norte centroamericano (Guatemals,
Honduras, y El Salvador), los dos primeros entrarian en vigor el 1° de julio del 2000 y el

dltimo para el afio préximo.

En la esfera mundial tiene especial imporfancia que México incremente su
competitividad frente a paises con grados de desarrollo similares.



Una fortaleza importante de nuestro pafs es su incorporacién a tratados y acuerdos,
que tienen las siguientes reglas y previsiones:

1. -Periodo de desgravacion arancelaria. Esto se refiere a un calendario donde los
socios firmantes especifican que productos no pagaran aranceles para su importacién y
en que plazos ocumird esto. Generalmente los productos se agrupan por sectores y
ramas productivas.

2. -Reglas de origen. Para evitar la triangulacién comercial que podria benefigiar del
trate comercial preferente a paises no socios del Tratado, se definen las condiciones
que deben cumplir los productos para ser reconocidos como originarios del pais o la
region y beneficiarse asl de la liberalizacién comercial. El documento que Avala el
cumplimiento de las reglas de origen se denomina Certificado de origen.

3. -Productos Especiales. Existen algunos productos que se consideran en un régimen
particular o son muy sensibles por la importancia estratégica que tiene para alguno o
algunos de los socios fimantes, y reciben un trato especial, que generaimente se
expresa en un periodo de desgravacidn especial, mas prolongado y/o reglas de origen
diferentes. En el caso de México, los productos de este tipo, son: Agropecuarios,
automotrices, textiles y energéticos.

4. -Servicios. En general estos que también se consideran bienes Intangibles por su
naturaleza, son incluidos bajo un tratamiento distinto. €l propésito fundamental es
proteger los derechos de los creadores de nuevas tecnologias, los intelectual y los

 artistas.

5. -Compras del sector publico. Como uno de los principales compradores el gobiemo,
generalmente trata de evitar que en cada pals su gobiemo le dé preferencia a sus
proveedores locales sobre los del resto de &l o los socios comerciales, en igualdad de

circunstancias.

6. -Salvaguardas. Esto consiste en definir bajo que condiciones, uno de los palses



miembros del Tratado pueda suspender temporalmente la aplicacién de la liberalizacién
comercial, demostrando que alguno de sus sectores productivos esta amuindndose con
motivo de las importaciones provenientes dé su o sus socios. Aqui se debe especificar
el tiempo que podra durar la suspensitn, la cual generalmente es de un afio prorrogable
por otro,

7. -Solucién de controversias. Es la parte de los tratados en la que se definen las
instancias que participan y como, en la solucién de conflictos que se deriven de la
interpretacion y aplicacion de tales tratados. Las partes contratantes aceptan con esto
sujetarse a procedimientos generalmente establecidos por las nommas de comercio
internacional en ditima instancia.

1.4 BALANZA DE PAGOS.

La balanza de pagos existe por las relaciones comerciales y financieras que un pals
tiene con los demas palses del mundo, asl como los compromisos y derechos que se
derivan de ellas; ademas es de dtilidad para el andlisis de algunos elementos que
sirven para evaluar |a situacién econdmica del pais en cuestién.

Por lo que se define de la siguiente manera:
“FEs un documento en el que se registran, en términos monetarios, las transacciones
comerciales y financieras de un pais con el resto del mundo, en el transcurso de un

periodo determinando, un afio generaimente. -

La balanza de pagos se lleva conforme a la partida doble y a los principios de
contabilidad generalmente aceptados, donde cada transaccién referida a las
exportaciones dard lugar a un asiento en el Debe (o ingreso) y a otro en él haber (o
egreso), de igual monto, en las transacciones de importacién. Guardada -las
proporciones se podria comparar con el Balance General de una empresa, diciendo que
la Balanza de Pagos es para un pais y el Balance General para una empresa.

* Fernandez Serna, Gabino y Omar Vite Bonilla ,Economda Politica principios y aplicaciones, México 1996 p.207,



La Balanza de Pagos se integra por cuatro principales cuentas que son:

1. - Cuenta Comiente. También se le denomina balanza de mercancias y setvicios 0
balanza comercial, se encuentra integrada por todas aquellas transacciones que
represeénten compras o ventas de mercancias y servicios al exterior, es decir, ingresos
O egresos por compraventa de mercancia y servicios. La suma de todos los renglones
arroja un saldo llamado saldo de la cuenta corriente ( que puede ser superavitario o
deficitario).

Con objeto de estudiar la balanza en cuenta comriente, se le puede dividir en balanza de
mercancias (importaciones y exportaciones de mercancias) y balanza de servicios
(ingresos y egresos por servicios. Por su importancia, se puede hablar incluso de una
batanza de turismo,

2.-Cuenta de Capital. Registra la entrada y salidas de divisas del pals, por conceptos
relacionados con inversiones y préstamos, asi como las ganancias e intereses que se
generen. Si hay mayor entrada de divisas que salidas, la cuenta de capitales serd
superavitaria, y deficitaria cuando haya mas egresos que ingresos.

Sin embargo, no hay que olvidar que se trata de capitales extemnos, ¥ que una entrada
de capitales por préstamos o inversiones generara en el largo plazo la salida de ese
capital mas una ganancia o interés; a su vez una salida de capitales por préstamos 0
inversiones provocara en un largo plazo el regreso del capital mas las ganancias &
intereses generados.

3.- Errores y Omisiones. Se registran los faltantes no contabilizados, que significan
errores; asi mismo, se incluye el contrabando y la “fuga de capitales”, cifras que no

tienen una contrapartida contable .

4 -Variacidn de la Reserva Internacional. Medios de pago aceptados internacionalmente
de los que dispone el Banco de México.



En el siguiente cuadro se muestra un ejemplo de la Balanza de Pagos y su cifras
comparativas por los afios de 1998 y 1999, proporcionado por el Banco de México.

Balanza de Pagos

Presentacién Tradicional

Millones de Délares

1998 1999
Cuenta corriente -15,726.40 | -14,012.80
Cuenta de capital 17,464.50 | 14,141.80
Errores y omisiones 400.40 463.10
Var. De reservas internacionales netas 2,136.90 593.60
Ajuste por valoracién 1.50 -1.40

Fuente: Informe anual 1999 del Banco de México.

1.5 EXPORTACIONES MEXICANAS.

Las exportaciones son el conjunto de mercancias y servicios que el pais vende al
extranjero. En el caso de México lo que principalmente exporta es petréleo, frutales,
hortalizas, mariscos, otras materias primas y algunos productos manufacturados.

Para analizar la situacién del comercio exterior de un pais, se debe comparar de
manera cuantitativa el monto de las importaciones y de las exportaciones. Si las
exportaciones son mayores, existe superavit comercial; por el contrario, si las
importaciones son superiores a las exportaciones, se presenta un déficit comercial.
México es la octava potencia comercial del mundo y la primera en América Latina, con
una participacidn del 43 por ciento en las exportaciones totales y 37 por ciento del total
de las importaciones de esta region.

De conformidad con las cifras de [a Organizacion Mundial de México (OMC), durante
los (ltimos 10 afios el comercio exterior de México ha crecido a un ritmo mayor al de

cualquier otro pais en el mundo.



En particular, nuestras exportaciones aumentaron a una tasa promedio de 31.8% al

afo, muy por encima del 8.5% para el mundo en su conjunto.

EXPORTACIONES E IMPORTACICNES DE MEXICO 1993-1999.
{miles de millones de ddlares}

Variacion98/9 1999 Var.99/93

1993 [ 1994 | 1095 | 1996 | 1997 | 1998 3 Ene-May | Ene-May

Exportaciones | 51.8 | 60.8 795 96.0 | 110.2 | 1174 125% 51.7 158%
importaciones | 65.4 | 79.3 | 72.40 | 89.40 | 1098 | 125.2 92% 535 108%

Fuente: Secofi, con datos de Banxico

En 1998, nuestras exportaciones fueron mayores a las exportaciones en conjunto de
Australia y la India; a las exportaciones de los cuatro paises del MERCOSUR mas

Chile; a [as de todos los paises de Europa Central, o a las exportaciones de todo el

continente africano.



CAPITULO 2
PROCEDIMIENTOS ADMINISTRATIVOS Y MARCO JURIDICO.

Cuando se elabora un proyecto de exportacion debe conocerse los conceptos tedricos
de los procedimientos administrativos y juridicos, en el que se desenvolvera la empresa
exportadora para gue se puedan aplicar sin restringir las leyes, ast como, los requisitos
¥ procedimientos para la exportacién ;por ello se explicarén a continuacién.

2.1 REGLAS DE ORIGEN.

Para entender las reglas de origen se pueden definir de la siguiente manera:

“Son los requisitos minimos de fabricacién, contenido o elaboracion que debe cumplir

un producto para ser considerado como originario de la region. Estas reglas establecen

cuales mercancias califican como originarias y excluye a los bienes de otros paises de

las preferencias arancelarias.”

Para que un bien se considere originario de territorio de una parte, el Articulo 401, del

Cdédigo de Valoracién Aduanera del Acuerdo General de Aranceles y Comercio (GATT),

considera las siguientes:

1. - El bien sea totalmente obtenido o producido en el territorio de una o mas de las
partes 0 paises.

2. - Cada uno de los materiales no originarios que se utilicen en la produccién del bien
sufra un cambio en la clasificacidn arancelaria, como resultado de produccioén

ocurrida integramente en temitorio de una o mas de las partes.

3. - El bien se produzca tfotalmente en teritorio de una o mas de las partes,

exclusivamente a partir de materiales originarios de la region.

4. - El bien se produzca completamente en territorio de una o mas de fas partes.

3 Guia bésica del Exportador, Bancomext México 1998, p.124



5.-Las reglas de origen permiten exportar los productos realmente producidos en la
region y no exceder los beneficios a terceros paises gratuitamente, de las cuales
destacan: cadena textil, el sector de transporte y autopartes, y productos
electrodomésticos, del calzado y plasticos.

Por otra parte el Arliculo 402, dispone el calculo del valor de contenido regional de un
bien, a eleccion del exportador o del productor del bien, sobre la base de los dos
siguientes métodos;

1. -El Método de Valor de Transaccidn especifica, el contenido regional no debe ser
inferior al 60%.

Para el calculo de este método se utiliza la siguiente formula:

VT - VMN
VCR= — X100
vT
DONDE:
VCR = Valor de contenido regional expresado en porcentaje
VT = Es el valor de transaccion del bien
VMN = Es el valor de los materiales no originarios utilizados por el productor en la
fabricacion del bien.

2. -El Método de Costo Neto establece un 50% de contenido regional, siempre que el
bien satisfaga los demas requisitos aplicables.

Se calcula con 1a siguiente férmuia:

CN - VMN
VCR="— X100
CN
DONDE:
VCR = Es el valor de contenido regional expresado en porcentaje.

CN = Es el costo neto del bien.



VMN = Es el valor de los materiales no originarios utilizados por el productor en la
fabricacién del bien.

Certificado de origen.

El propédsito del certificado de origen es constatar que un producto es originario del
pais, ademds, en éf se especifican las caracteristicas con las que un producto califica
como originario de la region.

Por le que nos podemos preguntar, qué es un cerificado de origen.

“Es un formalo oficial mediante el cual el exportador de un bien o una autoridad certifica
que este es originario de fa regién por haber cumplido con las reglas de origen
establecidas.

Este documento lo exige el pais de destino, con obfeto de determinar el origen de las
mercancias a fin de obtener los beneficios arancelarios negociados u oblenidos a fravés
de un TLC, SGP etc. o para determinar la aplicacién o no de cuolas compensatorfas.’ﬁ

En el caso del producto que se exportara, las reglas de origen cumplen con lo descrito
anteriomente, va que el mango fresco es un frutc que es totalmente obtenido y
cosechado en termitorio nacional, por lo que se describe como un producto mexicano,
ademas, no es necesario aplicar los métodos para calcular el valor de contenido
regional, ya que todos los elementos que se ocupan para su produceion y cosecha son
de la region del Estado de Colima, municipio de Tecoman .

2.2 REGULACIONES ARANCELARIAS Y NO ARANCELARIAS.
Es com(in que los productos exportados, encuentren en algunos mercados diversos,
barreras y obstaculos que impiden un facil ingreso. En este sentido, a continuacion

describo los tipos de regulaciones mas comunes.

61 a Clave del Comercio, Bancomext, México 1999, p.118



2.2.1 REGULACIONES ARANCELARIAS.

“Ef arancel es un gravamen que se impone sobre un bien cuando este cruza las
fronteras nacionales y es utilizado como el principal instrumento de politica comercial en
el mundo.” Este existe tanto para importaciones como exportaciones, ya que los
aranceles a la exportacion se establecen en paises para quienes sus exportaciones de
matertas primas son una fuente importante de recursos fiscales, o bien pretenden
asegurar el abasto intemo de los productos que se gravan con el arancel
Convencionalmente se considera que un arancel es proteccionista cuando representa
mas del 20% del precio del bien o servicio importado.

Los aranceles se clasifican de la siguiente manera:

1.-Ad Valorem.- Es un porcentaje sobre el valor de la mercancia importada o
exportada.

2.-Especifico.- Es una cantidad fija de dinero por unidad fisica del bien importado o
exportado.

3.-Compuesto o mixto.- Combinacién del arance! ad valorem y el especifico.

4.-Arancel-Cuota.- Es aquel arancel que grava el excedente importacién
sobre la cuota autorizada.

5.-Estacional.- Es un arancel poco frecuente que se aplica en ciertas épocas

del afio sobre algunos productos.

Cada pais puede otorgar diversos tratamientos arancelarios dependiende del origen de
las mercancias que liegan a sus aduanas, por ello sus tarifas aduaneras pueden
clasificarse en tres niveles:

A. General es el que se aplica normalmente a todos los paises miembros de la
Organizaciéon Mundial de Comercio {OMC), a quienes se les otorga el trato de nacidn
mas favorecida.

B. El Preferencial se aplica a productos que provienen de paises con guienes se

tiene algin acuerdo comercial para otorgarse reciprocamente un trato arancelario

7 Guia basica del Exportador, Bancomext, México 1999, p.47
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preferencial.

C. El Diferencial es un arancel mayor a los dos anteriores y se aplica a paises que no
son miembros de fa OMC ni tienen algiin acuerdo comercial firmado. También aqui se
ubican las “cuotas compensatorias”, que son impuestos adicionales a la importacidn y
s¢ han establecido como mecanismo para sancionar y neutralizar alguna préctica
desleal con la que el exporador pretende obtener una posicién ventajosa en el
mercado; las particularidades de estas practicas desleales se describen mds adelante.

La aplicacion del arance! se hace una vez que se ha identificado la mercancia con base
en el Sistema Armonizado de Designacion y Clasificacién de Mercancias (SADCM), que
es el que se ha adoptado intemacionalmente y que se conoce de manera simplificada
como el Sistema Amonizado {SA), entra en vigor en México en junio de 19398
sustituyendo la NCCA. Tal sistema permite identificar las mercancias utilizando un
codigo numérico en lugar de palabras y consta de 21 secciones, 96 capitulos {primeros
2 digitos) y 1241 partidas {siguientes 2 digitos), adicionalmente casi todas las partidas
estan subdivididas en dos o mds subpartidas de dos digitos con una estructura Ibgica.
De esta manera, cada producto tiene un cddigo numérico de seis digitos que se conoce

como fraccion arancelaria,

Efectos de! arancel en general.

El establecimiento de un arancel a la importacién repercute en el nivel de precios
interno, o que a su vez tiene los siguientes efectos:

a). Se reduce el consumo intemo del bien importado (cuando es un bien normal).

b). Se estimula la produccién intemna (efecto proteccién).

¢). Disminuyen las importaciones (efecto sobre la balanza comercial).

E) arancel llega a ser prohibitivo cuando la tasa del arancel es al menos igual a la
diferencia entre e! precio de una economia cerrada y el precio mundial, en virtud de que
las importaciones disminuyen a cero. Esto representa un limite a los ingresos fiscales.

Por otra parte, la imposicién del arance! transfiere ingresos del consumidor al productor

por el aumento de precios internos.



La region o destine de la exportacion es la Unibn Europea con la que México tiene
firmado un tratado comercial, el cual han adoptado el Sistema Armonizado para la
clasificacion de los productos, motivo de sus intercambios intemacionales (exportacién/
importacién). Por esta razén, existe una comrespondencia exacta entre los primeros seis
digitos de su clasifica