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INTRODUCCION |

Por medio de unas reglas para expresarse (lengua) ¢l hombre ha podido formar una sociedad compleja e incluso
organizar una variedad de sistemas de comunicacion. Sin embargo, pocas veces nos detenemos a reflexionar sobre sus carac-
teristicas. Uno de estos sistemas es el “Grafico” en el cual el hombre se comunica por medio de las palabras, se ayuda de
signos lingilisticos, icémicos y cromaticos principalmenie. Este iltimo ha permitide un desarrollo en todas sus actividades, en
la produccion grafica es donde encuentra mayor interés.

El propésito de este trabajo es acercar al lector y al estudiante gréfice al fenémeno de la comunicacién por elementos
o signos, no lingltisticos para valorar el sistema grafico o visual y en especial atencitn al sistema cromatico. El lenguaje
cromatico se tiene que vivir y comprender de un modo més alls de lo éptico y abarcar otras opciones como son: el psicolégico,
simbdlico y comunicacional. Dotemos el trabajo grafico de expresién; el colorido que sirva para agradar, a la vez que se
desenvuelva y aproveche plenamente para lo que fue creado ese sistema cromético.

La intencidn de este estudio es organizar la informacion més representativa y brindar a quienes se inician y se interesan
por ¢l universo del color un panorama atractivo, reflexivo, y mostrar su importancia en ¢l campo grafico, en cuanto sea posible,
tenicndo en cuenta las conquistas de la ciencia y considerar las evidencias mds comunes al respecto, para poder formar un
criterio desde ¢l punto de vista grifico y comunicacional. Analizar y ampliar lo que se sabe del color; de su existencia en ¢l
entorno, de sus cualidades y caracteristicas, de su utilizacién en las actividades graficas; asi, aprender a aplicar el color
planeada y predeciblemente.

Fl uso del color que sea mAs que un simple elemento decorativo o estético; profundizar e insistir en que es un elemento
clave del disefio y la comunicacién grafica; por tener la capacidad de expresidn, de asociacion, de representacion simbélica y
esquemdtica con rasgos distintivos.

Reconocer que en la imagen grafica el color es importante, asi como en la impresi6n, donde demuestra todo su
potencial, todas sus capacidades y aptitudes. Los medios impresos son el resultado del disefio v la comunicacién grafica, en
ellos el color debe brindar en todo momento soluciones (legibilidad, impacto, orientar, por mencionar algunas). Generalmen-

te, la contribucion del color en el proyecto de discfio cs atraer la atencién y retenerlo en Ia memoria, estimular emociones y
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La situacion es Iamehtable ya que el color suele representar un papel decisivo en la prepara-

cién de cualquier proyecto grafico: ambiental, sefialético, promocional, informativo o comunica-
cional. w‘.

De estamanera, la mformacmn que aqui se expone se realiza para mostrar lo mas comun de

los diversos estudios, hasta ahora presentados por expertos en Ia materia, estudiosos, artistasy
disefiadores.

h

Existe la teoria acerclla de la naturaleza del color basada en fundamentos cientificos. Esta
dice que el color es luz, rr')isma que es un fendmeno natural y, se ha comprobado, que es una
forma de energia radiante,f} que viaja en ondas, cuya velocidad depende del medio que atraviesa
(ver Figura 1). '3

Hacia 1666 isaac Newl“lton proyecto en un cuarto oscuro, un estrecho haz de luz solar por un
prisma de vidrio y en un mu'l‘ro observo los rayos resultantes, como un brillante despliegue de seis
colores, que van del rojo al 'yioleta, entre los que se encuefran el naranja, el amarillo, el verde y el
azul, que se conoce como'f espectro; luego dirigié los rayos por otro prisma, combinandolos de




Figura 2. Isaac Newton fragmenté la luz solar en una serie de seis

colores conocide como espectro. Comprobo que es posible separla

y usificarla a voluniad.

nueva cuenta, con lo que provoctd el haz original de luz blanca, demostré asi, que la luz blanca es
una mezcla, que es posible fraccionar y unificar a voluntad® (ver Figura 2).

Este fendmeno también lo encontramos de manera natural cuando vemos el arco iris, los
rayos solares afraviesan gotas de lluvia, provocan la separacion de las distintas longitudes de
onda de los rayos y producen seis colores distintos.

La luz que recibimos del sol es blanca, porque es la suma de todos los colores que se distin-
guen por tener diferentes longitudes de onda, y en conjunto, forman el espectro visible.

Son consideradas longitudes de onda visibles para el hombre las radiaciones comprendidas
entre los 400 y 700 milimicrones que equivalen a un millonésimo de milimefro y se hubican desde
el rojo hasta el azul.

En el espectro visible se conocen o existen tres colores primarios; rojo, verde y azul. Es decir,
las radiaciones visibles se concentran en tres elementos denominados colores «primarios luzy,
pero también se les suele llamar: basicos, generativos, fundamentales, elementales y/o iniciales.
Para una mejor comprension nos inclinaremos por el término primarios luz generativos.

1 Hayten 1., Peter. El colot en publicidad v artes grificas, Ed. Leds; Barcelona, s#, p. 7.
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Figura 3. Con tres colores primarios generativos luz podemos
I

cbiener un plimero elevado de los mismos, a través de |as mezclas

en pares o {riadas.

“":‘?

Segun RudolfArnheiri), por primarios generativos entendemos los colores que se necesitan
para producir una serie o sucesion de colores comprendidos en un intervalo determinado fisica o
fisiolégicamente, conocido.como gama?{ver Figura 3).

En este principio se basan todos los sistemas y los procedimientos practicos de la teoria del
color. Se ha demostrado que es suficiente un pequefio nimero de colores para producir, por
mezcla, un nimero elevado"‘de los mismos. Surgen previamente los tres secundarios o binarios:
amarillo, naranja y violeta. S'ie llaman asi por estar compuestos por la mezcla en paries iguales de
dos primarios generativos. A este conjunto de colores primarios generativos y todos aquellos que
surgen de éstos, seles ha dénominado de manera general matices o tonos, que esta expresado
por el nombre que recibe cé;da uno de ellos y les atribuye un grado de individualidad. Tono o
matiz; ademas se refiere a cada una de las gradaciones que puede adoptar, sin perder sus
caracteristicas propias.

Asl tenemos seis matices originales: rojo, naranja, amarillo, verde, azuly violeta. En la mayo-
ria de los estudios realizados por expertos en la materia, a este grupo de matices y todos aque-
llos que surgen de éstos, taﬁlbién se les suele ilamar colores cromaticos. En este sentido,

2 Amheim, Rodolf. Arfe_y pereepcidn visual; Psicolopia del ajo creador, Ed. Alianza editorial, Madrid, 1979, p. 373,



vamos a considerar el término color o colores como un grupo de matices. Si decimos colores
cromaticos nos referimos al conjunto de matices: primarios, secundarios, mixtos.

Si decimos matiz; es el nombre unico con el que identificamos a cada uno de los que forman
los grupos anteriores, por ejemplo un matiz primario amarillo, uno secundario verde. Esto nos
ayuda a entender mejor la accion conjunta de los matices que de manera individual.

Observamos al espectro cromatico como una gradacion continua que pasa de un matiz a
ofro, lo que permite describirlo como una mezcfa, donde lo afectan factores externos provocando
el cambio o modificacion de cada matiz. Dichos factores pueden ser las diferentes superficies
reflectoras, la distancia, el clima y el tiempo. Esto se debe a que el espectro es una escala movil.

La modificacion de matiz que presentan los objetos, es provocada por la variacion de inten-
sidad de la luz existente en ciertos momentos; asi el estimulo de matiz que llega al ojo provoca
diversas gamas o tonos, haciéndolo relativo en estas circunstancias. Lo que nos deja ver que €l
fenomeno de! color surge de la interaccion de la luz, presencia y ausencia {claridad y oscuridad)
de la misma, que se da por la absorcién que sufre en su recorrido sobre las superficies opacas y
nebulosas.?

3 Big, p.370




Esta dicotomia de la luz entre claridad y oscuridad es un recurso natural muy importante en
nuestra percepcion, permite acrecentar nuestra vision en el entorno, entre los diversos objetos y
figuras. ;.

"La clandad y oscuﬁdad son tan importantes para la percepcion de nuestro entorno
que lo hacemos sin vacilacion. La razon de este sorprendente hecho visual es que la
sensibilidad tonal es primordial para nuestra existencia y supervivencia" 4

Lo que quiere decir que el color es una respuesta de la vista ante la luz blanca, por la capa-
cidad de diferenciar longitudes de onda que componen la luz solar, especialmente, las que inte-
gran el espectro visible. L? luz es responsable de que podamos ver y percibir color, sin ella no
observariamos color, ni tampoco sus tonalidades.

En el avance de! conocimiento del color algunos estudiosos buscaron mas explicaciones
para poder determinar si la luz es color. Ciertas teorias han comprobado que €l color sélo parece
una cualidad de los objetos; que se trata de una ilusion. Es dificil aceptar este concepto, pues el
color se muestra inherenté, a los objetos y a todo 1o que vemos.

Se sabe que el matiz que posee un objeto depende de la capacidad de reflejar y absorber
unas u ofras radiaciones Que recibe, es decir, una manzana es roja porque retiene de 1a luz

# Dondis, D. A. La sintaxis 45 Ja iouagen, Ed. Gostavo Gilli, México, 1992, p. 64.
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Figura 4. Las superficies u objetos son de suma imporiancia en la
vision del color, ya que rebotan o absorben ta luz y provocan

tonalidades o matices.

blanca todas las radiaciones, menos la roja, que es la que refieja; también puede suceder que un
cuerpo emita dos o mas radiaciones distintas a la vez y en este caso, producira un matiz mezcla-
do, como ocurre con las naranjas que reflejan asociados el rojo y el amarillo.

El blanco se produce cuando refleja por igual todas ias radiaciones que recibe, por el contra-
rio, el negro se origina cuando absorbe todas.

Si el color fuera propio de cada cuerpo u objeto se percibiria en la oscuridad, sin ayuda de la
luz® (ver Figura 4).

Surgid entonces la teoria tricromatica de la vision propuesta por Thomas Young, segun el,
habia tres clases de receptores en el aparato de la vista y cada uno reaccionaba a uno de los tres
colores primarios, que combinados podian producir todos los demas colores. Pero Young apenas
realiz6 algunos experimentos (ver Figura 5 pag. 14). Correspondié al cientifico aleman Herman
von Helmholtz aclarar dicha teoria. Después de realizar estudios Helmholtz explicod que los tres
tipos de receptores reaccionan a todos los colores, pero en diversos grados, ya que era la sensa-
cion «total» recibida por el cerebro la que determina los colores efectivamente vistos. De esta
forma, le da fin a la teoria fisica de la vision del color (ver Figura 6 pag. 14). Al afirma que el

3 Fabnis, 5. y Germani, R. Color, proyecto y estética en Jas artes gréficas, Ed. Don Bosco, Barcelona, 1993, p. 17,




Figuras 5y 6. A la 1zquierda tenemos a Young, precursor de la
|
teoria de la visién tncromalica; a la derecha a Helmholtz, que

determiné dicha teoria, comprobo la importancia del sistema de la

vista en [a percepaién del color. |

|
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sistema de la vista es el que construye un mundo de colores, pero también un mundo incoloro;
sin mas elementos que las ondas de energia. Se sobreentiende que la luz y el ojo son dos
factores determinantes para ver el color. Lo que lleva a pensar que es una paradoja: existen en
la luz, que para el ojo humano es incolora, los vemos en el arco iris, en los objetos o pinturas que
nos presentan los colores, pero no se hallan en ellos.

El rico universo de colores que nos rodea contradice que vivamos en un mundo de objetos
coloridos. Lo tnico que representa es que la superficie de los objetos, refleja 0 absorbe determi-
nadas porciones de la luz'que los alumbra, originandose el color 0 la ausencia de éste en nuestra
vista. La ausencia de color podemos considerarla como el blanco o el negro. Por esta simple
razén se niega que el blanco y el negro sean matices: el negro se ha aceptado como la ausencia
de laluz, y por lo tanto, dé‘color; el blanco es la suma o grupo de todos los matices y producen la
misma idea, es imposib!e: verlos individualmente. Por consiguiente se les llaman acrométicos
(sin matiz), incluyen a los grises que surgen de la mezcla de blanco (claridad) y negro (oscuridad)
en distintas cantidades o ﬁorciones respectivamente.

Asi, se considera que la luminosidad (blanco) abarca el principio o la totalidad de los colores,
en cambio, la oscuridad (negro y grises) es el final o ausencia. Si los colores producen estos
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Figera7. En el espectro visible los matices tienden al blanco cuando
se suman todos, observamos que el amarillo es el que mas se le
parece. La ausencia de ellos provoca el negra y es por el exiremo

del violeta, la parte donde se pierden o oscurecen los matices.

efectos se debe a la variacion de la fuente de luz y al tipo de las superficies reflectoras (ver
Figura 7}.

Sin ser matices el blanco y el negro, en la practica y uso de estos, se consideran de la misma
forma que los matices o al menos asi los nombran estudiosos como Arnheim, Rudolf, Fabris, S.
y Germani, R., entre ofros. Por generar las mismas sensaciones o estimulos que los cromaticos.

Dice Harald Kippers:

El mundo es incoloro, por componerse de materia incolora y energia incolora. El
matiz sélo existe como sensaciones del espectador. Los rayos no son los matices,
sino que provocan al organo de la vista para que realice la sensacion de color. La
sensibilidad provocada por la luz en 1a vista, para mirar el color y todo lo que nos
rodea. Los colores se¢ observan por la capacidad que tiene el ojo humano de distin-
guirlos a través de tres células principales y cada célula corresponde a un matiz pri-
mario.®
De acuerdo con lo expresado, surge el proceso de percepcién del color que se realiza cuan-
do la luz es captada por los ojos y valorada por el cerebro; los ojos reciben las ondas electromag-

neticas del espectro visible y se lleva a cabo la vision del color, por la capacidad que tienen para

6 Kilppers Harald. Fondamentos de la teoria de los colores, G.G., s.a. de. c.v., Barcelona, 1978, p.p. 21-25.




distinguir tres tipos de esltimulos, correspondientes a los matices primarios, rojo, verde, y azul o,
se da por {a luz que rebota de los objetos y que llega a la vista como color. El resultado es una
sensacion, porque no solo la vista recibe ambas formas de captar el color (de las ondas de
energia 0 de los objetos), sino todos nuestros sentidos, causan al observador respuestas emo-
cionales y sentimentales (psicoldgicas). El hecho de percibir color a través del sentido de la vista
¥ Su repercusion en el cerébro hacen que el color se convierta en un factor fisiologico que influye
en el animo del espectador y lo predispone a reacciones psiquicas de diferente indole. Si pone-
mos atencion a este hecha puramente fisioldgico y lo valoramos e interpretamos detalladamente,
vemos que despierta sensaciones mas profundas, de mayor interés e importancia; asi la impre-

sion superficial del color se convierte en vivencia y como un factor de trascendencia en nuestra
vida. '

De estos estudios podemos concluir que el color es una parte de ia luz, e independiente de
las formas y los objetos, q@e su aspecto y calidad varian al modificarse la intensidad de ia luz, a
tal grado de dejar incluso de verlo, de hecho solo existe como impresion sensorial del observa-
dor. Aungue hay que aclarér que hasta aqui solo hemos hablado del color como un elemento

I
|
|
)




fisico natural, como parte de la luz y como un hecho fisiologico.

Estos conocimientos del color nos permiten concebir su naturaleza y concepto; ya que el
matiz percibido, depende de las caracteristicas espectrales de la luz, pero también de otros mu-
chos factores (mezcla 6ptica, la distancia, la interaccion y el tiempo). Ademas de todo esto, nos
ayudan a ver que el estudio del color, se realiza desde muy diversos enfoques o ciencias: fisico,
fisiologicos, psicologicos y quimicos.

Esperamos que este esbozo tedrico sirva para ver al color como un elemento que vamés alla
de lo natural, lo cotidiano y estético; porque se presta para maltiples interacciones, en las diver-
sas ciencias y actividades del hombre, como lo podremos observar en el desarrollo de este traba-
jo.
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Figura 10. Los secundarios o binarios son matices obtenidos por la

mezcla de susiancias quimicas conocidas como pigmentos, 2, b, ¢.

it

la industria del color. Es %si como surgen los secundarios, también llamados binarios: naranja,
verde y violeta que se componen de un par de matices primarios en proporciones iguales (ver
Figura 10). l‘,-‘

Estos procesos 0 denljostraciones son ia via para justificar |a existencia material del color en
nuestro entorno, asi comola influencia que tienen sobre nosotros, por encontrarlos en todo cuan-
to nosrodeay manifestars“e de muy diversas formas, por producir efectos y sensaciones. Descu-
brimos que el color es un eélemento de la vida cotidiana que nos ayuda a distinguir y organizar el
entorno. "Es un elementc‘j sugestivo e indispensable que presenta la naturaleza y los obje-
tos creados por ¢l homb:ije y la imagen completa de la realidad"’

El estudio del color se:"lconvierle, asimismo, en una ciencia aplicable a las diversas areas y

actividades del hombre. Aqemés aparecen cada vez mas caracteristicas del color a través de las
vivencias cotidianas. '

7 Fabris, 5. v Germani, K., Op. Cit,, p. 13.



Figura 11. Los pigmentos son sustancias guimicas como el éleo,
la acuarela, los gises, las crayolas; producidas por el hombre, para
modificar el color de la naturaleza. Son generalmente opacos,
aplicables a las superficies, materias u objetos que tie-

nen la propiedad de tefiir a distintos o del mismo matiz.

1.2. ELl COLOR COMO PIGMENTO

El color lo podemos tener materialmente, [0 representamos como una sustancia quimica o
pigmento, este se compone de materiales que reflejan o absorben parcial o totaimente las radia-
ciones luminosas, segln sea su intensidad es su pureza. Los pigmentos son, generalmente,
opacos, aplicables a las superficies, materias u objetos y tienen la propiedad de tefiir a ofros
pigmentos distintos o del mismo matiz.

Los pigmentos primarios sustractivos generativos son: amarillo, magenta y cian, pues estos
matices surgen por si mismos, sin necesidad de una mezcla, son {nicos y, hacen posible obtener
cualguier matiz en ia industria.

El nombre del magenta se ha determinado, internacionaimente, para indicar un matiz que
surge enfre el rojo y violeta, y que no se encuentra en el espectro visible.

Ahora ya sabemos que cuando se mezclan dos pigmentos primarios generativos en porcio-
nes iguales se originan nuevos colores llamados secundarios: naranja, verde y violeta. Asimis-
mo, ninguna mezcla de pigmentos dara como resultado el blanco, en cambio, comunmente se
produce un gris casi negro cuando se combinan los tres primarios a la vez (ver Figura 11}.




Los pigmentos son sustancias coloreadas contenidas en los barnices de los colores al leo,
acuarela, gis, esmaltes y tintas de impresion. Creados para su uso en las actividades grafica.

Resulta un elemento‘-‘de gran importancia y relevancia porque ahora nos percatamos de que
el matiz se representa como una sustancia o pigmento aplicable a las superficies y objetos. Que
manifesta un proceso que nos concede conquistar una gran diversidad de conocimientos, logra
proporcicnarnos un interés miltiple, por esa capacidad de presentarse dinamico y exponer cua-

lidades muy valiosas (ser maleable, de facil aplicacion y lograr distintos efectos visuales o grafi-
cos). '
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Figura 12. Las dimensiones son cualidades def matiz que permiten
modificarlo o transformarlo, para representar, principalmente, la
realidad. Estas se presentan en las siguientes posibilidades (en el
esquema de la derecha), siguiendo el sentido de las manecillas del
reloj: a} Un matiz con blanco, b) con negro, ¢} con su

compiementario, ch) con gris y d} con cualquier ofro matiz.

1.3. DIMENSIONES DEL MATIZ (PIGMENTO)

El color por naturaleza es un elemento de estimulacion visual, desempefia una parte vital en
las emociones del hombre, posee la capacidad de representar fielmente [os objetos 0 imagenes
de la realidad, imita los tonos, las calidades y las texturas, e indistintamente, tiene la capacidad
de liberarse de esa sujecién al modelo real. Es un recurso que puede producir diversos efectos
visuales, deja revestir o modificar e aspecto original de los materiales, objetos y superficies.
Depende de las necesidades, los matices pueden ser modificados por adicion en distintas canti-
dades de blanco y/o negro {acromaticos) o por la mezcla entre ios distintos matices cromaticos,
su modificacion logra efectos visuales que imitan principalmente la realidad.

Los cambios en los matices por adicién de blanco y/o negro dan como resultado una gran
cantidad de tonos que a su vez provocan sensaciones de volumen, espacio, peso, enfre ofros.

La modificacion de un matiz por adicion de otros matices impone muchos cambios interesan-
tes, atractivos y dinamicos, a través de fres importantes factores o dimensiones: matiz, valor o
luminosidad y por tltimo Intensidad o pureza, per medio de los mismos se puede describir cual-
quier matiz acromatico o cromatico, ya que permiten la aplicacion ordenada, fundamentada y
predecible (ver Figura 12).




Matiz: es el nombre con que identificamos o reconocemos a cada una de las ondas
electromanéticas en el espectro. Asi como la representacion material de éstas en el caso de las
sustancias, nos ayudan a evitar confundiras y a individualizar cada una de ellas.

Cuando los matices se yuxtaponen o comparan dos o0 mas, se distinguen entre si, por las
diferencias de absorcion luminica, en mayor o menor grado, definiendo al matiz y las variaciones
de éste, ya que cuentan con caracteristicas propias y comparten efectos comunes.

Las ofras dos dimensiones del matiz son cualidades que permiten hacerle variaciones, segun
sea la situacion visual en qUe se encuentre o a las necesidades requeridas. Por ejemplo, producen
el contraste entre claridad y oscuridad; siendo uno de los recursos primordiales para representar
los objetos de manera realista o provocar efectos visuales. Ademas, sirven para destacar elementos
de interés; permiten suavizar, intensificar o modificar un matiz y diferenciar entre un aspecto de
célido y lo frio.

Valor o Luminosidad: se produce bajo tres opciones, en la primera se da este término para
referirmos a la claridad u oscuridad de un matiz, que es determinada por la cantidad de luz que
refleja (brilla) 0 absorbe (penumbra); en la sequnda se define por la cantidad de blanco o negro
que contiene cada uno, de es';ta manera cualquier matiz puede ser aclarado por adicion de blanco




Figura 13. Una de las dimensiones que actla sobre el matiz es el
Valor que se refiere a {a canfidad de luz {blanco) conocide como

tinte o & la falta de esia oscuridad {negra), conocida como sombra.

(produciendo lo que llamamos tinte) y si se oscurece agregando negro (se llama sombra). En la
tercera, al agregar un matiz distinto, simultaneamente la luminosidad de los matices participantes
se reduce tanto que, en ocasiones, llega al gris casi negro y cambian a la par el aspecto particu-
lar de cada matiz (ver Figura 13).

Intensidad o pureza: este término se aplica para distinguir la caracteristica integral de cada
matiz; que puede ser alterada o modificada cuando se agrega o combina con ofro matiz, con su
complementario, con blanco, gris 0 negro, entonces pierden a la vez su calidad y aspecto particu-
lar, se apocan o neutralizan hasta transformarse en ofro.

Las dimensiones del color permiten distinguir una infinidad de matices y tonos que cuentan
con cualidades y caracteristicas individuales o especificas. Las dimensiones pueden actuar par-
ticularmente o en conjunto; las tres a la vez y crear la escala cromatica o modificar cualquier
matiz de acuerdo con las necesidades requeridas (ver Figura 14).

El proceso antes descrito, Fabris, S. y Germani, R. lo llaman modulacion, consiste en las
variaciones y mezclas con que se modifica el valor y la intensidad de un matiz. El matiz debe ser
modulado no sdlo porque la realidad asi se manifiesta; sino porque el interés y atraccion del color
depende de esta cualidad modulada.?

Thid, p. §1.




Figura 14. Las dimensiones producen la escala ciomatica, que

consiste en una diversidad de tonos en un determinado matiz y se

da, grincipalmente, en los matices cromaticos.

RN | O L

L.a modulacién es unl‘o de los recursos cromaticos que nos ofrece la posibilidad de lograr los
més diversos efectos visuaies, como solido, ligero, oscuro, claro, pesado, grueso, delgado y
volumen principalmente; ayuda a representar la realidad o a alterarla, segin corresponda. El
conocimiento de estos hechos ayuda a la adecuada aplicacion del color de manera efectiva.

Las dimensiones del ¢olor dan paso a que con cinco matices principales: amarillo, magenta,
cian, blanco y negro, en su correcta relacion, combinacion y mezcla, podemos obtener un gran
nimero de matices;? con ‘Ttodas sus cualidades y caracteristicas individuales; por ejemplo nos
dejan distinguir a los matices entre claros y oscuros. Asi, por medio de las dimensiones del matiz
surgen las llamadas gamas cromaticas (gradacion de matices que mantienen enfre si una rela-
cién de proximidad inmediata o de contrariedad). Podemos agrupar los matices en las siguientes
gamas cromaticas de manera natural o inducida:

Gamas acromaéticas: éstén formadas por diferentes gradaciones de grises situadas entre el
blanco y el negro, o viceversa.

Gamas monocrométif;as: cuando se utiliza un matiz cualquiera y se varia su valor y grado
de pureza, se fransforma en muy diversos tonos.

9 Ambein, Rodolf. Op. Cit., p. 366.



Gama Monacromatica.

Gama Acromatica.

Figura 15. Las gamas cromaticas son un conjunte de posibilidades
que producen la escala cromélica, sirven para medificar un matiz, Gama bicromética

un grupe de ellos de manera planeada y natural.

Gama Fnia a Calida

Gamas bitono o bicromaticas: cuando al mezclar dos matices en distintas cantidades, se
modifican reciprocamente su valor e intensidad y en ocasiones provocan nuevos matices, se
armonizan ¢ se neutralizan.

Gamas policromaticas: cuando usamos varios matices modificando sus cualidades de sa-
turacion y valor, es decir, cuando utilizamos todas las dimensiones del cofor.

Gamas calidas y frias: surgen en funcion del caracter célido o frio de los matices utilizados,
al retacionarlos con la naturaleza {ver Figura 45).

Las dimensiones de los matices son la base para estudiarlos, para distinguir cualquiera de
ellos. Bastan unas cuantas dimensiones aplicadas a las distinciones de forma, para enriquecer
notablemente la discriminacion visual. !

Thid., p. 366




1.4. CLASIFICACION DEL COLOR (SUSTANCIA

La informacion que, generalmente, encontramos de la clasificacion de los matices es enga-
fiosa, porque nos hablan indistintamente sin aclarar a qué colores se refiere (a los de la mezcla
aditiva o la sustractiva). Esto permite una confusién, pero en ninglin momento es una informacion
falsa, ni mucho menos, lo que queremos decir es que en estas interpretaciones existe una
interaccion muy estrecha o conjunta de ambos tipos de colores, muestran una dependencia una
de la ofra. Las luces de colores usan filfros coloreados artificiaimente, éstos actiian sustractivamente
sobre la luz que pasa a fraves de ellos. Por ofra parte, los pigmentos mezclados o colocados
como puntos 0 manchas en yuxtaposicién y en superposicién logran una mezcla de adicion y
susfraccion a la vez, el resultado entonces es mixto, es la interaccion de ambos procesos.

Después de hacer estas observaciones nos inclinaremos a clasificar el color de manera ge-
neral, como pigmentos o sustancias, la cual nos permite una amplia representacion del color de
manera comun e inmediata.

La vision del color es comUn a toda la humanidad; todos los pueblos han intentado definir y
clasificar los matices. La manera mas elemental esta expresada por la claridad y oscuridad; esta
dicotomia simple es la nomenclatura de todos los matices.




Figura 16. La claridad y oscuridaci son la base de identificac:én de
los matices por grupos como: acromaticos {blanco y negro) a la
derecha, crométicos (todes los maiices) a la derecha. {Que adn se
distinguen entre claros y oscuros ﬁor la diferencias de onda entre

ellos o la influencia por el blance ylo negro sabre los cromaticos)

|
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De la gran cantidad de colores que hasta ahora conocemos se selecciona un pequefio por-
centaje para formar los ciéntos de tonos o gamas.

La intencion principal-de clasificar los matices es evitar la ambigiiedad y la limitacion de los
nombres, que vuelven subjetiva la relacion de unos con ofros y que proporcionan una indicacion
confusa de su identidad. -

Cuando se clasifican los matices, se estructuran u organizan para conseguir una mejor forma
de utilizarios, ayuda a indjvidualizarlos, a combinarlos, mezclarlos o evitarlos segin sean los
requerimientos en su uso y aplicacion.

Otra forma de ordenar los matices es por medio de dos grupos principales: acromaticos y
cromaticos (ver Figura 16).

Acromadticos: son el grupo principal en que se clasifican los matices representados en su
escala binaria (blanco y negro) denominados también neutros; existe una subdivision que se
ltama escala de grises (gradaciones de la mezcla de blanco y negro en proporciones desigua-
les, sin figurar fisicamente éstos altimos).

El segundo grupo princlipai son los cromaticos representados por la escala cromatica y el
circulo de colores. La primera se produce cuando un matiz se gradia en porciones desiguales,
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Figura 17. E} circulo cromatico es una representacion grafica
(esquema que permite clasificar al color pigmenio) y guarda un
orden nateral, es decir, hay una familiaridad en los malices

participantes.

en una de las tres dimensiones o en las tres a la vez en mezclas de blanco, negro u otro matiz. Se
consideran seis matices cromaticos, fres primarios: amarillo, magenta y cian; y fres secundarios:
verde, naranja y violeta. Los primeros son capaces de generar toda la gama de matices y tona-
lidades que hasta ahora conocemos. Vinculados unos con ofros, aunque los sistemas
estandarizados contienen varios cientos de matices.™

"Se clasifican en un diagrama conocido como circulo cromatico. Donde hay un orden
natural, es decir, un lazo intimo entre el precedente y el signiente, en su continuidad

forman el circulo. Asi, partiendo del amarillo y progresando por naranja, magenta, vio-
leta, cian y verde, se agrega necesariamente el amarillo".%?(ver Figura 17).

Esta ultima forma de clasificacion, estudiosos como Fabris, S. Y Germani, R. llaman
"Cromatica, a la parte de la teoria del color, del modo de individualizar y clasificar los
colores objetivamente, procurando conducirlos a una unidad elemental”.™ La escala
cromatica y el diagrama o circulo cromatico son basicamente la clasificacion del color.

Se han realizado trabajos para unificar el nombre y uso de los matices, por lo cual se crearon
sistemas de ordenamiento de los mismos. Se reconoce como padre fundador de los sistemas
practicos y modernos de ordenacion al profesor y artista A. H. Munsell. El se afligia porque habia

n Idem, p. 366, 12 Moles, Abraham y1ne, Janiszewski Crafismo foncjonal, Ed. CEAC, Barceloia, 19990 p. 139 13 Fabris, 8. y Germani, R Op. Cit., p.44.
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una ambigiiedad y limitacion de los nombres, lo que hacia dificil la clasificacion de los colores en
su relacién de unos con otros y solo proporciond una vaga indicacion de su identidad; intento
rectificar la naturaleza iricongruente y totalmente extrana de nuestra actual nomenclatura de
colores, basandose en el matiz, luminosidad, y saturacion, medidas de forma matematica a tra-
vés de instrumentos comb el colorimetro (en el caso de las sustancias) y el espectrometro (con
luz artificial o sofar). Esta f;lasiﬁcacibn se realizé desde el punto de vista de la ciencia, proporcio-
nando una vision rigida del color como si girara alrededor de nuestra vida y no dentro de ella.

El objetivo de ordenacion en los diferentes tipos de sistemas, debe ser el de proporcionar un
«lenguajer del color lo suficientemente estandarizado y detallado como para responder a las
necesidades de distintas é'lreas como la ciencia, el arte, la industria y por supuesto, la comunica-
cion; ademas de ser comprendido por el pablico en general.




L CIRCULO CROMATICO

Es una representacion grafica o diagrama donde se ordenan los colores pigmento y se clasi-
fican en crométicos aquellos matices que participan en el circulo; este es un elemento basico
para iniciarse en el conocimiento de la clasificacion, aplicacion y practica del color. Existe en el
circulo una subclasificacion de los matices de la siguiente manera:

-Primarios.

-Secundarios.

-Mixtos.

-Complementarios.

-Analogos.

-Célidos.

-Frios.

Se inicia con los colores primarios generativos sustractivos (amariilo, magenta y cian),
llamados asi, porque estos matices se originan naturalmente, son anicos y con ellos se crean
todos los demas.

Enseguida los secundarios también conocidos como binarios: verde, naranja y violeta, que
se obtienen de la mezcla en pares y en proporciones iguales de los primarios generativos.
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Figura 1B. El circule croméatico de pigmentos se subdivide en
matices primarios {a, b, €) secundarios (ch, d.e), mixtos (f,g. h, 1.},

k,) entre ofros.

Los mixtos: son aquellos que resultan de la mezcla en pares de primarios y secundarios en
porciones iguales: magénb—violeta, cian-violeta, cian-verde, verde-amarillo, amarillo-naranja y
naranja-magenta. En total se consideran seis matices mixtos (ver Figura 18).

Una vez que clasificamos y reconocemos los colores primarios, secundarios y mixtos en el
circulo cromatico, se crea ofra organizacion de matices segiin sus semejanzas, diferencias y
posiciones que exaltan céracteristicas y cualidades de analogia, complementacion y temperatu-
ra (calidos y frios). La organizacién resulta de la siguiente manera:

Los analogos: son producto de una tendencia de matiz o tono coman al compararlos. Son
aquellos que se encuentrén contiguos en el circulo cromatico (uno al lado del ofro, ya sea a la
izquierda o derecha) y tienen variaciones de valor e intensidad (ver Figura 19).

La analogia de los matices se establece por medio de la modulacion o paso gradual de un
matiz a otro, de forma natural. Cuande vemos el amarillo y se va modificando graduaimente con
azul, se genera el verde, que ayuda a enlazar los dos primeros, y aparece la tendencia comin de
matiz. El cfrculo cromatico en si es una analogia, ya que en la sucesion o paso de un color a ofro,
puede apreciarse gradual l‘o bruscamente la tendencia comun de matiz entre los colores que




Figura 19. Los matices analogos son producio de una simililud
entre ellos y se puden encontrar a la defecha o izquierda. Veamos

el ejemplo de la izguierda.

integran el circulo. De alli, que se represente de esta manera, ya que inicia y termina en el mismo
punto, se ejerce una accion repetida.

Otro ejemplo es la escala de grises 0 escala acromatica. Esta es una analogia cuando del
blanco se pasa gradual o bruscamente hacia el negro o viceversa y aparecen ciertos grises. Esta
s una escala fineal hacia un solo sentido.

La modulacion, la escala, la analogia o gama, suele representar lo mismo; si aplicamos
cualquiera de éstas a un matiz, provocara una serie de tonalidades. Un ejempio que resulta de
las anteriores es la monocromia, uno de los esquemas mas simples que se crea mediante la
utilizacion de tonos similares, que se limitan a variar al matiz en su valor e intensidad, respectiva-
mente.

La analogia del color es una introduccion a la armonia, ya que pasa de un matiz a otro
gradualmente. "Los tonos analogos, por lo general, expresan una suave armonia y subra-
yan similitudes, antes que las diferencias entre los matices o tonos. Sin embargo, el
contraste tonal sigue existiendo cuando se comparan los tonos intciales y finales de una
serie de matices analogos". "

14 Wocins, Wong, Principios del disefio en color, Ed. Gustavo Gilli, México, 1995, p. 17.
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Figura 20. Los matices complementarios son producio de una

contrariedad enfre claros y oscuros, de temperatura y se
1

encuentran opuestos diametralmente en el circulo de matices, Cada

matiz guarda esta posicion de fort'pa natural.

El conocimiento ampiio de la analogia del color, en particular, beneficia para obtener una
mayor informacion. La ahlicaci()n y uso de la analogia es, principaimente, de forma realista, es la
expresion grafica de manera natural o légica, vincula al mundo de lo icénico con lo real, sus
variaciones van de lo real a lo fantastico, evoca a los valores psicoldgicos (las emociones y
sentimientos); involucra a todos los matices participantes en el circuio cromatico; por ejemplo,
verde, verde-cian, cian. |

Los complementarios: son matices que se ubican en el circulo de acuerdo con un orden,
cada posicion obedece a un seguimiento natural; el circulo cromatico contiene tres pares de
complementarios, inicialmente. Se llaman asi, por tener una situacién de opuestos diametral-
mente, sus cualidades de color son contrarias, entre claro-oscuro y por su aspecto de temperatu-
ra: amarillo, complementario de violeta, magenta, complementario de verde y, cian complemen-
tario de naranja (ver Figtira 20). Cualquiera de los matices del circulo cromatico guarda esta
situacion, ya sea primario, secundario o mixto.

Cuando un matiz y su-complementario se mezclan, se neutralizan reciprocamente y produ-
cen un gris ¢asi negro, ya que contienen a los tres primarios generativos. Por el simple hecho de
restarse simultaneamente, los tres matices primarios generativos en estas circunstancias, con-
ducen hacia el negro, al restar las longitudes de onda o no reflejar ninguna de ellas.




Figura 21. Los matices de la izquierda son ’

frios, generalmente se determinan seis.

Figura 22. Los de la derecha son calidos,
también se estiman seis como principales;
ambos colores se relacionan o asocian con

la naturaleza, de alli se toma su sensacién

psicoldgica.

Los matices complementarios tienen caracteristicas de ser contrastantes, lo cual resuita bas-
tante impactante cuando asi se requiere, lo que ayuda a producir efectos sumamente atractivos.

Los colores calidos y frios: obedecen a la relacién de comparacién que guardan con la
naturaleza. El aspecto o caracter de calido o frio es un hecho relacionado con las emociones, es
una respuesta psicolégica. También son medidos por su longitud de onda; los de menor longitud
se consideran frios; los de mayor longitud como calidos. El aspecto suele ser relativo al cotejarse
los matices.

Los célidos: son aquellos matices que tienen mayor longitud de onda en el espectro solar
(amarillo, naranja y rojo). y todos aquellos que los contengan. Su aspecto se asocia o relaciona
con con la luz solary al fuego (ver Figura 21). Involucra a ciertos matices del circulo cromatico.

Los frios: son aquellos matices que tienen menor longitud de onda en el espectro solar (cian,
verde y violeta) y todos aquellos que los contengan . Su aspecto se asocia con con el agua, mar,
hielo, vegetacion, fo profundo o inmenso; Involucrados algunos los matices participantes en el
circulo cromatico (ver Figura 22).




CAPITULO I

Manifestar quiere decir poner a la vista, dar a conocer. Los matices al exhibirse dinamicos y
presentar cualidades tnicas, nos dejan adquirir diversos intereses, desde el momento mismo en
que identificamos cada uno de ellos y sus tonos, ya sean: primarios, secundarios o mixtos y aun
mas, cuando logran interactuar o relacionarse por algan motivo, natural o inducido.

Las manifestaciones cromaticas son procesos que se generan o crean por las condiciones
visuales y por la posicién en que se encuentran los matices, es decir, por su aspecto que depen-
de de varios factores propios y ajenos que modifican sufil o drasticamente la claridad, oscuridad
e intensidad de cada matiz; esto ocurre cuando actuan las dimensiones sobre ellos. Es alavez la
manera en que expresan sus cualidades, individualmente, en combinacién o mezcla y muestran
caracteristicas particulares como opacidad, brillantez, textura y temperatura, entre otras.

Cuando los matices interactian entre si, se relacionan en conjuntos determinados por medio
de la acromia, monocromia, policromia, analogia y complementacion; gracias a estos grupos,
podemos estudiar de forma coherente los diversos contextos de aplicacion, lo cual es casi impo-
sible si se encuentran u observan aislados. Dichos grupos se concentran en dos formas
compositivas la armonia y el contraste que resumen las manifestaciones del color. Son hechos
de la realidad, asi como de la vision, al existir una surge la otra.
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“La armonia y el'contraste cromatico supuestamente adquieren un sentido opuesto,

pero en la practica y aplicacién son dos formas disimiles de una misma base de accién™.®
En éstas se concentra‘n las caracteristicas y cualidades del color. Son la vinculacion de unos
matices con ofros, la vié por la cual podemos observar que se acoplan agradablemente y ayudan
a establecer gamas cromaticas en las que todos los elementos se prestan a mezclas y combina-
ciones faciles. De la misma manera, podemos notar las diferencias de los mismos en ciertas
condiciones pues al coifnpararlos encontramos una contrariedad, ya que algunos de ellos resal-
tan o se inhiben. ‘

Este principio enfre armonia y contraste se aplica para atraer la atencion de quien observa
una composicion o en el campo visual, ya que nos ayuda a valorar 0 a tener un criterio mas
seguro de identificacion objetiva de los matices.

|

| 13 abris, $. Germaoi, R. Op. Cit, p. 81



2.1.1. ARMONIA CROMATICA

El hecho de armonizar matices quiere decir organizar, combinar y mezclar valores cromaticos
(claridad, oscuridad, opacidad, brillantez, frialdad y calidez, por ejemplo). Son algunas caracte-
risticas que los matices adquieren al interactuar con otros, de esta manera provoca moderada-
mente las formas del contraste de una manera equilibrada. Se ufilizan matices que tienen una
familiaridad, gradualmente pueden cambian de tono; tomemos en cuenta aspectos importantes
como, tono, superficie, poder expresivo y significado. Permiten combinaciones y mezclas de una
manera planeada y fundamentada.

"La armonia del color queda éptimamente descrita como combinaciones de matices
que halagan a la vista, mediante la utilizacion de matices analogos o la excitan mediante
el contrastc. La analogia y el contraste son por tanto, dos vias para lograr la armonia del
color" '®

Los grupos mas comunes en esquemas cromaticos armonicos son: acromia, monocromia,
bicromia, policromia.

Los esquemas acromaticos: surgen de la mezcla entre el blanco y el negro en diferentes
gradaciones, conocidas como escala de grises, sin figurar los primeros.

16 Waocios, Wong. Op. Cit,, p. 16
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Los esquemas monocromos: son aquellos que se conforman por un solo matiz en sus
diferentes gradaciones tonales (claridad y oscuridad), varian su luminosidad y pureza, principal-
mente.

Los esquemas dicromaticos: se generan a partir de dos matices mezclados en porcentajes
distintos, se reconocen por generar el paso gradual de un matiz a ofro, y provocar generalmente,
un tercero. En ocasiones se produce un efecto de un tono neutro o acromatico.

Los esquemas policromaticos: estan constituidos por series de matices que se relacionan
por un matiz comin que establece una familiaridad, se identifican por el paso gradual de un matiz
a otro.

La armonia de los matices brinda gran posibilidad de aplicarlos y tratarlos; actia de una
manera ordenadora; e‘zvoca, principalmente, la realidad. Asi es como vemos el color en la natura-
leza.




Figura 23. El contraste es uno de los elementos visuales mas
importantes en nuestro entorno, nos permite discriminar y distinguir
los abjetos facilmente. En el caso del eontraste cromatico tenemos
varias posibilidades de contrastes; a) por claridad y oscuridad, b)
por uniformidad y gradacién, ¢) por calidez y frialdad, d) por textura,

entre otras.

2.1.2. ELICONTRASTE CROMATICO

El contraste cromatico existe naturalmente, conforme se organizan o disponen los matices y
las formas. Se reconoce cuando se comparan y disponen los distintos matices en un campo
visual, se observa un cambio brusco de matiz, en su claridad, oscuridad, intensidad o por el
aspecto de célido, frio 0 su textura. Producir un contraste normalmente genera un énfasis visual;
su aspecto ademas de influir en la forma, el tamafio y la textura, también afectan la posicion, la
direccion y los efectos visuales o espaciales (ver Figura 23).

El contraste cromatico es la comparacion de los matices, semejantes o disimiles y ayuda a
identificar las formas y aumentar la variedad visual.” Se convierte en un recurso y una herramien-
ta notable en Ia tactica de los efectos graficos. El impulso expresado por el contraste cromatico
debe manejarse con tanto cuidado como sea posible.

Existen diferentes tipos de contraste cromatico que se concentran en dos grupos basicos:
acromatico 0 neutro (blanco, gris y negro), cromatico (los matices primarios, secundarios y
mixtos, entre ofros).

El contraste acromatico o neutro es utilizado constantemente de manera habitual e inten-
cional en el campo visual. El contraste neutro (blanco, grises y negro) se considera como algo

17 tig. p.s1.
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natural, sin embargo, es un poderoso contraste, es conocido como positivo (negro sobre blanco)
o negativo (blanco sobre negro). "El blanco y el negro utilizados juntos crean el contraste

de tonos mas acentuados con un maximo de legibilidad y economia de los medios. Son
ideales en consecuencia, para esbozar, dibujar, escribir ¢ imprimir"." Cuando se usan con
algtin gris el impacto se suaviza y enlaza los primeros de una manera gradual.

Este confraste permite un maximo de legibilidad, ofrece claridad y facil lectura. El blanco y los
valores claros, cuando son usados como fondos destacan al matiz, cualquiera que éste sea;
sugieren distancia y pérece que aumenta el tamafio de los objetos o superficies. El negro y los
valores oscuros determinan efectos opuestos al anterior; absorben al matiz, sugieren acerca-
miento y reducen el tamafio de cuanto tienen superpuesto.

Por otra parte, se'encuentra el contraste cromético que se caracteriza por contar con un
conjunto de contrastes; que se originan por la relacién que tienen unos matices con otros, incluso
con los acromaticos. Es una estructura ordenadora y de combinacion para crear un efectivo
control del efecto visual, es el medio para lograr que exista una maxima legibilidad, permite exal-
tar para jerarquizar los elementos u objetos de una composicién, logra un orden visual, llamay
retiene la atencion del |espectador.

"% i, p. 26.



2.1.3. TIPOS DE CONTRASTE CROMATICO

El contraste cromatico es una estrategia visual que incita distintas reacciones al espectador,
atrae su atencion, permite la memorizacion al desarrollar asociaciones. ES necesario para fa
legibilidad y jerarquia de los elementos del entorno o la composicion; en el contraste cromético
generalmente, los matices se encuentran de manera natural o intencionada en fres situaciones:
aspecto, cantidad y posicion, por lo cual provocan una relacion o interaccion enfre si.

Aspecto: es la apariencia que presenta cada matiz, por su relacion e interaccion con ofros,
variando asi, |a calidad o pureza de estos, originado por la intensidad, claridad, oscuridad, tem-
peratura y textura, principalmente.

Cantidad: como el nombre lo indica es la porcion de matiz utilizada por una superficie, pe-
quefia, regular o grande.

Posicion: se refiere al orden u organizacion que guardan los matices; la manera en que se
disponen unos con ofros 0 se combinan.

En el diagrama o circulo cromatico los matices se disponen de manera natural o inducida ya
sea por yuxtaposicion (uno al lado del ofro) o complementacion (en sentidos opuestos). Estas
situaciones generan ofros tipos de contrastes, que ayudan a establecer el uso y aplicacion del
color de manera planeada y predecible.




Figura 24. El contraste de maliz es natural y se distingue al

comparar los matices, podemos decir, gue es un contraste

generativo por que inicia con los matices primarios generativos,
que representan el maximao grado de saturacién y por lo tanto de

contraste. Surgen de éste fodos los dzmas.

Johannes liten es iel primero en proporcionar informacion sobre los distintos tipos de contras-
te cromético y resaltar|la importancia de éstos. Otros estudiosos sobre el tema han revalorado los
distintos contrastes, p:rincipalmente, como recursos de la visibilidad de las formas, imagenes u
objetos, como medios de expresidn cromatica. A partir de analisis continuos en actividades de
este tipo, uno accede a su propio campo de accion y creatividad del universo del color con mas
conocimientos y confianza.

Estos tipos de contraste son seis diferentes y resumen las caracteristicas mas importantes
del matiz. Consideremos separadamente cada uno de éstos, pero en un analisis concreto obser-
vemos que actuan dependientes unos de otros, en muchas ocasiones se conjuntan algunos de
ellos para ejercer un estimulo mas impactante o sutil, enfatico, comparativo o fantastico.

Contraste de matiz para crearlo basta la aproximacion de dos matices o mas al punto mas
alto de saturacion. El acercamiento del amarillo, magenta y cian representa el maximo grado de
tensién entre los matices puras o primarios. Es la manera cualitativa en que la vista distingue
diferentes longitudes de onda y el aspecto que representan los colores en el orden de primarios,
secundarios y mixtos (ver Figura 24).




El contraste de complementarios: es un caso especial en la manifestacion particular de los
matices, por la contraposicion que guardan en el circulo cromatico por una parte; o por la
contrariedad que producen al compararse y encontrar que unos son mas ¢laros y ofros son oscuros,
y por ultimo, por la aparente temperatura que muestran cada uno de ellos al relacionarse.

Ahora sabemos que los diferentes complementarios del circulo cromatico se observan asi, el
de un primario es un secundario y el de un mixto es ofro mixto.*

Complementarios:

Amarillo Violeta

Magenta Verde

Cian Naranja
Amarillo-Naranja  Cian-Violeta
Cian-Verde Magenta-Naranja

Magenta-Violeta  Amarillo-Verde.

19 Hayten, J. Peter. El color en bas artes, Ed. LEDA, Barcelons, #/f, p. 35,
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Figura 25. El contraste de matices complementarios se da por la de

oposicidn que presepntan enir? claridad y oscuridad o por su

temperafura aparente. !

También se sabei=que la suma de dos matices primarios en proporciones iguales es el com-
plementario del que resta; amarillo mas cian igual a verde, complementario de magenta; magenta
mas cian igual a violeta, complementario de amarillo; amarillo mas magenta igual a naranja,
complementario de cian.

Los matices complementarios son altamente resaltantes, de impacto, tienen e} mas alto valor
de contraste, y de temperatura aparente. Cuando los complementarios se mezclan, se neutrali-
z2an reciprocamente, se obtiene un gris casi negro.

Para atenuar la fuerza o impacto violento que presentan dos complementarios, es necesario
graduar su valor o luminosidad, atenuar la pureza de alguno de ellos, de manera ascendente
(claro, blanco) o descendente (oscuro, negro) seglin se requiera y procurar que el matiz puro se
utilice en una cantidald minima o limitada (ver Figura 25).

El contraste de t‘emperatura: se establece al relacionar o asociar almatiz con la naturaleza
o la apariencia visual de los objetos, y ambientes sujetos a estas condiciones de temperatura. Se
dice que la temperatura de un matiz es independiente de las diferencias efectivas de las radiaciones
. Se asegura que es un tipo de contraste de estimulo, principalmente, psicolégico entre dos

sensaciones opuestas como célido y frio.
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Figura 26. Los matices célidos a la derecha y los frios a [a izquierda,
corresponden a la comparacién que se les hace con la naturaleza;
es una respuesta psicoldgica del espectador. Se dice que su
aspecto tiene que ver con su longitud de onda o temperatura que
presentan. Tenemos la misma cantidad de matices calidos que frios,

ya sean primarios, secundarios y mixrios.

En el circulo cromatico los colores calidos y frios se identifican de la siguiente manera: se
traza un eje diagonal diametral que corresponda, por un lado, a los matices calidos:
Amarillo
Amarillo-naranja
Naranja
Naranja-magenta
Magenta
Magenta-violeta
Y por el otro, a los matices frios.
Violeta
Violeta-cian
Cian
Cian-verde
Verde
Verde-amarillo (ver Figura 26).




Figura 27. Las gradaciones o modulaciones de temperatura se

presentan de forma natural o inducida y generalmente, por

requerimientos en su uso, por ¢jempio a,b,c,ch,de.

b L

Existe la misma cantidad de matices calidos y frios en el circulo cromatico. Los efectos que
éstos provocan son opuestos o confrastantes, tiene capacidad de expresion diferente y en com-
binacién se atenlian o se neutralizan los efectos.

La temperatura del color es relativa, cuando comparamos matices calidos entre si; el magenta-
naranja es el matiz mas calido cuando se cotejan con el verde-cian pero, al confrontarlo con el
amarillo, es menos calido; asi, su temperatura se vuelve relativa, a tal grado de neutralizarse. Lo
mismo pasa con los colores frios, el violeta es el mas frio si se relaciona con el amarillo, pero es
menos frio si se compara con el verde.

Los matices asumen valores de calido o frio s6lo en la relacion con ofros y sus tonos. Tam-
bién se ha demostrado que se pueden crear diversas modulaciones(gradaciones) de:

a) Calido-oscuro.

b) Céalido-claro

¢) Calido-frio

ch) Frio-calido

d) Frio-oscuro

e) Frio-claro (ver Figura 27).




Figura 28. El contraste de exiension es uno de los conirastes mas

versatiles, ya que permite variar en cantidad cualquier matiz, asi,

CO ntra St come su lugar en la composicién.
de
extension

Contraste de extensién :es la referencia al equilibrio de las areas de matiz (ya sean gran-
des, medianas, pequefias, que se repitan e intercalen). El tamafio de una superficie ocupada por
éste, puede ser un factor determinante de su aspecto y posicion en el espacio. Consiste en
equilibrar las superficies o cantidades utilizadas de los matices en una composicion, para evitar
que uno de ellos domine y dafe la unidad o la apariencia de si mismo o de los ofros; si falta un
énfasis cromatico, se desaprovecha la fuerza expresiva que posee cada uno de los distintos
matices:

Es preciso tener este equilibrio por las sensaciones suscitadas por el area de cada

matiz, se debe considerar menos espacio para los matices calidos, que se expanden

con mas vida, més fuerza; y mayor area para los matices frios. Es importante deterinar
la exacta proporcion de la distribucion de los colores en el espacio de acuerdo a su
aspecto y caracteristicas. No es igual un matiz plano que un matiz modulado; la

disminucion o aumento de su valor y/o pureza son importantes para definir su area y
cantidad.?

Un contraste de extensién se resuelve al determinar un matiz coordinador y elemento de
unidad para dar equilibrio, para que los matices que intervienen se vean en conjunto. La mayor
extension de la superficie para los neutros y la menor, debe contener el matiz mas puro y potente
(ver Figura 28).

20 Fabris, S, y Germani, R. Op., Cit., p 86,
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| contraste de textura contraste de textura contraste dé¢ textura contraste

‘ | de textura contraste do textura contraste de texdura contraste de texdura

contraste de textura contraste de taxtura contraste de textura contraste

: de textura contrasts do textura sontrate de textura contraste de textura

coriraste do textura cotitraste de tectura contraste de textura contraste

Figura 29. El contrasle de texiura se da cuando se aplica color, por de textura cantraste do textura contraste de textura contraste de textura

, cantraste de textura contracte de bextura contraste de textura contraste

fa textuia del pigmenio y la superficie de los objelos gue actian © de textura contraste de texhura contraste de textura contraste de textura

' contraste de textura contraste de textura contraste de textura contraste

mostrarido sus caracteristicas exteriores o por la intensidn de de texdura contraste do textur comtracte de textura contraste de tatura

contraste de textura contraste de textura contraste de textura contrasts
de textura contraste do textura contraste de textur cottraste de htura
contraste de textura contraste de fextura contraste de textura contraste
de textura contraste de textura contraste de textura contraste de fextura
| contraste de textura contraste de textura contrasie de textura contraste

El contraste de textura: es un caso singular, sin embargo, muy basico ya que la mayoria de
los contrastes recaen en &, porque el matiz se ve afectado por la textura del pigmento, la super-
ficie, el material usado o por la intencion de lograrlo con el color.

La textura se puelde apreciar y reconocer mediante el tacto, la vista, o ambos. Debe servir
como enriquecedora del impacto visual, ser atractiva, decorativa y agradable; se combina con el
color para crear un impacto y atractivo importante en los objetos y superficies en los que son
aplicados (ver Figura 29).

El contraste cromético-acromatico: resuita de la relacion e interaccion de los colores
cromaticos con los acromaticos, que permiten contrastes especiales, de gran efectividad y atrac-
cién. Se aplican comunmente en las llamadas manchas de color, como un drea pequefia de un
matiz cromatico, que realzan ciertas partes graficas y dan contraste e impacto a elementos deter-
minados de la composicion acromatica (imagen y texto, principalmente).

La mayoria de los matices del circulo cromatico, destacaran al estar en yuxtaposicion, rodea-
dos 0 combinados coh el negro (acromatico) segun corresponda; los matices que brindan los
confrastes mas potenies son los claros cromaticos, iniciando con el amarillo, naranja, magenta,
cian, verde y violeta.

lograrla con el matiz aplicandole con cierta calidad y canfidad.




Figura 30. El contraste de cromaticos-acroméaticos es sumamente
dinamico y vérsatil, da un gran interés e impactoe visual a fa

composicién.

En el caso de larelacidn del blanco (acromatico) con los matices cromaticos, aligual que con
el negro, en la relacién de yuxtaposicién, rodeados o en combinacion crea un contraste caracte-
ristico. Es un excelente matiz de fondo, y segln el contexto resulta muy atractivo. Ayuda a la
legibilidad con cromaticos oscuros, violeta, cian, verde, rojo, naranja, amarillo, a la inversa del
negro (ver Figura 30).

Los grises (acromaticos) se usan en confraste con algun matiz cromatico para resaltario, se
logra cuando se coloca en una amplia gama de éstos. Se suele comparar la escala de grises con
los matices cromaticos por medio de su luminosidad, sin embargo, el matiz cromético domina al
llamar la atencién, por conseguir un contraste sutil pero atractivo.

El gris enlaza al blanco con el negro y juntos constituyen un fondo para cualquier imagen,
que se quiera subrayar o resaltar con una mancha o superficie de matiz.

Se puede conseguir una gran variedad de efectos especiales y espaciales mediante el uso
de colores cromaticos y acromaticos. Debido a que tales colores aportan diversidad, armonia,
contraste, legibilidad y atraccion. En conjunto abarcan el universo del color que se da a traves de
la manifestacion del matiz mediante las caracteristicas de su naturaleza quimica o sustancia.
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Sin embargo, también puede derivar de la sugerencia de utilizar un matiz que corresponda a
un contexto determinl‘ado. El adecuado o incorrecto uso del color corresponde, de la misma
manera, a la respuesta que se dé al problema planteado.
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Figura 31. E! valor psicoldgico del color se presenta par naturaleza,
sin embargo, si se le utifiza creativa, planeada y objelivamente, es
un recurso muy importante en el disefio. El interés intenso y
poderose par el color aparece cuando ofrece una diversidad de

cualidades y efeclos.

2.2. PSICOLOGIA DE LOS COLORES

Los matices al ser captados por los sentidos provocan estimulos y sensaciones que tienen
que ver con el estado de animo del espectador y recaen en el aspecto psicologico generado por
las dimensiones antes estudiadas. Por su aspecto se asocia con la naturaleza que sugiere y
provoca efectos visuales. "Goethe relacionaba al color con distintas emociones; decia que
pasamos por distintos estados de animo de acuerdo al matiz que observamos, ya sea
activo, pasivo, nostalgico, entusiasta”.?

La influencia que tienen los matices sobre nosotros, por la vista y también sobre los demas
sentidos producen una vibracion animica total; permiten valorar su potencial y atractivo para
considerarlos como elementos de importancia relevante. El interés intenso y poderoso por el
color aparece cuando ofrece una diversidad de cualidades y efectos; perdemos la indiferencia
ante él. Se aprende que el color posee cualidades amables, hostiles, que disipan la monotonia,
que calientan, que enfrian, que pueden lograr un afractivo y divertido efecto (ver Figura 31).

De ahi que al color se le considere atmésfera, emocion, simbolo, atraccion, repulsion, infor-
macién; expresa tantos datos y sensaciones a la vez.

21 Ortiz, Georpina, Los significados det color, Ed. Trillas, México, 1993.p. 87.




Figura 32, £l matiz sdlo adquiere un sentido con respecto a una
situacién vivida. En el ejemplo; podemos obsetvar y perc.bir una
amhientatién o situvacidn que se refleja en nuestras vivencias.
Parlicipa directamente, se convierte en un elemento primordial Gue

va més ala de lo cotidiano, de lo comin, de lo estético.

El color tiene una fuerza expresiva por si mismo, despierta tanto interés como se quiera.
En nuestras vivencias, el color tiene un sentido metaférico; asi, lo explica Dondis, D. A

El color esta cargado de informacion y es una de las experiencias visuales mas
penetrables que tenemos en comuin. Compartimos los significados asociativos del
color; son para todos nosotros estimulos comunes; a los que asociamos un significa-
do... cada matiz tiene numerosos significados asociativos y simbdlicos. Por ello nos

ofrecen un enorme vocabulario de gran utilidad.?

El matiz empieza a participar en nuestras vidas directamente, se convierte en un elemento
primordial que va més alla de lo cotidiano, de lo comin.

Se acepta que el imatiz es portador de asociaciones por si mismo y mas aun cuando se le
incorpora o se le da esta intencidn, de acuerdo con un contexto 0 tema definido. El matiz sélo
adquiere sentido con respecto a una situacion vivida; se agota si se le obliga a representar tan
solo la realidad, pued:,e protagonizar muchas mas cosas y situaciones {ver Figura 32).

La variabilidad de: cualquier matiz se reduce, cuando esta puesto en cierto contexto, es decir,
que la identidad de un matiz no reside en si mismo, sino que se establece por relacion, ya que

2 Doudis, D. A. Op., Cit., p.p. 64,67.



Figura 33. El impacto emocianal provocado por la interaccién de
los matices, sean éstos croméalicos o acromaticos, es una prueba

directa de su importancia en nuestra vida.

existe en un conjunto, un grupo y cada uno dependen del apoyo de los demés. En ningun sentido
seguro se puede hablar de un matiz, como es en realidad, estara determinado por su contexto.

Sireflexionamos lo anterior, observamos que el caracter psicolégico del color influye en nues-
tras actitudes, por formar parte de la gran mayoria de nuestras actividades, va mas alla del sen-
tido cromatico, tiene como respuesta la asociacién o conceptualizacion de significados. Las sen-
saciones que se asocian a conceptos es la manera en que esa informacién concreta se transfie-
re, ya sea emocional, sentimental o intelectual. La fuerza psicolégica y el interés que el matiz
despierta, lo logra a través de |a relacién de la armonia y el contraste (ver Figura 33).

Asi lo describen Fabris, S. y Germani, R. sobre la base de estas formas compositivas los
colores interactuan al ejercer sobre la persona u observador un triple poder: De impresionar por
la calidad y aspecto del pigmento que se manifiesta impetuoso llamando ia atencion de quien to
mira.

El poder expresivo se da porque cada matiz o pigmento, al manifestarse, evoca un significa-
doy estimula una emocién. De construccion, cada matiz posee un significado propio, adquirie un
valor simbolico, capaz de construir por si mismo un lenguaje comunicativo de una idea.®

23 Fabris, 5. Germani, R. Op. Cit,, p. 81.




Figura 34, Ei contraste entre matices influye en nuestra manera de
percibir los cbjetos, alude a efe(l:tos espaciales, de volumen, famafo
y textura, entre olros. Nos da la idea de que el ob,eto esta
suspendido en el aire, sobre una area extensa, sugiere amplitud

del espacio y mas.

La armonia cromética causa efectos y sensaciones que despreocupan por ser un estado
nivelado de la naturaleza. Evoca la realidad, provoca sensaciones agradables y complacientes
que estimulan al espectador. Se debe poner atencion en que este equilibrio, esta tranquilidad se
vuelvan afractivos visualmente y sean capaces de romper con el aburrimiento visual.

La armonia de los matices brinda diversas posibilidades de aplicarios y tratarlos; debe actuar
de una forma ordenadora para que el espectador sea atraido y muestre un interés. Es necesario
saber qué matices usar, en qué orden y en qué proporcién para crear el estado de animo desea-
do. '

Por ofra parte, al hablar de contraste cromatico, se hace referencia a su potencial expresivo
y su asociacion con la naturaleza. Lo que efectuamos es comparar los matices, encontramos
diferencias marcadas o sutiles que influyen en la manera en que percibimos los objetos, en sus
formas, tamarios y texturas, al producir efectos y sensaciones espaciales, determinados por su
direccion, su posicion o peso.

El contraste cromatico es un recurso que sirve para exaltar, impactar y atraer, pero se debe
poner mucho cuidado en su manejo y utilizacién, porque puede ser desagradable o fracasar en
su infencién, por prm{ocar rechazo, en su aspecto visual (ver Figura 34).




Figura 35. El contraste es el puente entre la definigién y la
comprensidn de las ideas visuales, abstractas y
metaforicas, después de la acepcidn verbal de definicidn,
la acepcion visual crear ideas, imagenes y sensaciones,

impactantes e informativas.

La creacion del contraste cromatico debe provocar un énfasis visual, si se utiliza
inadecuadamente se ve carente de interés. Evitemos abusar del confraste cromatico porque
perjudica la unidad general de la composicion, su mensaje se interpreta incorrectamente o pasa
inadvertido. El confraste cromético debe ser una estructura ordenadora y de combinacion entre
los matices, crear un efectivo control de los efectos visuales y espaciales. Ademas, sirve para
estimular un significado y es capaz de dramatizar ese significado para hacerlo mas importante y
dinamico.?

El conjunto de confrastes, como hemos visto, brindan ios medios para lograr que en el cam-
po visual exista una maxima legibilidad; cuando se conocen y no se abusa de ellos sirven para
jerarquizar los elementos u objetos, lograr un orden visual que llama y mantiene la atencion del
espectador.

El efecto psicologico del contraste cromatico es determinante, en él se halla la vitalidad de la
aplicacion y conocimiento del color. Confribuye a que los elementos que lo integra se combinen
de manera extraordinaria y variada; dando importancia a uno o algunos de ellos resaltando y
dandoles un valor anico (ver Figura 35).

24 Dondis, D. A. Op. Cit., p. 114,
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Figura 36. El impacto visual provocado por €] contrale de matiz,

logra que se le preste atencién, que se muesire un interés e
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En este sentido, ell contraste es el puente entre la definicion y la comprensién de las ideas
visuales, abstractas y metaféricas,después de la acepcién verbal de definicion, la acepcion
visual de crear ideas, im&genes y sensaciones informativas.®

El contraste de matiz: se utiliza para lograr impacto e interés en los efectos y sensaciones
que provocan inquietud (ver Figura 36).

El contraste neutro: puede conseguir una gran variedad de efectos espaciales. Debido a
que tales colores aportan diversidad, armonia, legibilidad y atraccién.

El contraste complementario: crea el efecto de oposicion diametral, asi como entre la
claridad y oscuridad o Ia temperatura aparente de los matices provocan una llamada de atencion
impetuosa al espectaqor.

Al usar matices complementarios tomemos muy en cuenta el estimulo psicologico que pro-
ducen, llevan una intencion e informacion definida, directa y un mensaje. "El color tiene una
gran fuerza y se emplea para expresar y reforzar la informacion intencionada. El color no
solo tiene un signjﬁc‘ado universal compartido a través de la experiencia, sino también un
valor independientemente informativo a través de significados que se le atribuyen sim-
bolicamente”. ® |

25
Dvid,, p. 122. 26 bid. p. 69.




Figura 37. En las formas o imédgenes; los malices se aptican de
manera asociativa, descripliva y de acuerdo con la apariencia de
temperatura. En ocasiones se hace de una forma ldgica y natural,

logran un contraste visual atractivo.

15
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El contraste de temperatura: es un tipo de confraste de estimulo, principalmente, psicolégi-
co entre dos sensaciones: calido y frio. La temperatura se establece cuando se relaciona o aso-
cia al matiz con la apariencia visual de los objetos, en ia naturaleza y ambientes sujetos a estas
condiciones de temperatura.

En ciertos casos, la temperatura de los matices se observa y se aplica de manera légica y
natural para realizar cualidades de los objetos, ambientes o lugares (ver Figura 37).

A la temperatura del color se le asocian muchos mas conceptos, como los siguientes, por

nombrar algunos:
Calidos
"Opacidad
Violencia
Sequedad
Actividad
Excitacion
Pesadez
Luminosidad
Superficialidad
Cercania
Anchura

Frios
Transparencia
Pacifismo
Humedad
Pasividad
Tranquilidad
Ligereza
Brumosidad
Profundidad
Lejania
Delgado”".#

z Fabris, 5, Germani, R. Op. Cit. p. 86,




O Gl T O 3 R D
I

formacion. Las relaciones de los estudiantes con ¢l color y sus efectos estan limitadas por prejui-
cios y recetas que se aceptan como anicas. Se estima al color como un medio del gusto personal
e intuitivo. |

"Los intereses d%: los artistas y disefiadores por el color se concentran, principalmen-
te, en el aspecto constructivo o funcional, en distintas relaciones; el aspecto expresivo, es
decir, su potencialidad para la traslacion de la impresion visual y su potencialidad como

vehiculo emocional y simbglico".®

30 .
De Sausmarez, Maurice, Diseiig bésico, Ed, Gustavo Gilli, México, 1995, p. 95.



Figura 40. E! color se convierte

en un elemento aplicable a las
formas, las iméagenes y los
objetos, se considera un
elemenlo grafico, que tiene un
poder de combinacibn, entre si
o con {os deméas elementos
graficos. Sin esta susiancia, el
trabajo grafico serla muy limitado
y carente de interés. Es una

sustancia maleble contenida en

el dleo, acuarela, lapiz, tintas de

impresion.

3.EL COLOR COMO ELEMENTO GRAFICO |

El estudio del color se convierte en una ciencia aplicable a diversas areas, entre eilas la
produccién grafica. En fa actividad grafica, el matiz es un elemento importantisimo que nuestros
sentidos captan y expresan; se vuelve un recurso Util que se aplica a la forma real o grafica, como
un valor {expresivo, simbolico 0 emocional). Sin esta sustancia o pigmento, el trabajo grafico
seria muy limitado y carente de interés; muestra efectos graficos y sensaciones psicologicas de
manera intencionada, creativa y con resultados mas predecibles. Se le niega una importancia
relevante, se le mira tan natural, como comin, se ignora su potencial expresivo. Veremos que es
mas que una sustancia, va mas alla de ser una sensacion, se convierte en medio transmisor y
representante de objetos, palabras, actitudes y circunstancias (ver Figura 40).

El matiz se manifiesta como una sustancia maleable contenida en los bamices al ¢leo, acua-
relas, pastel, gis, tintas de impresidn, de uso comiin y cotidiano en el trabajo grafico. Se aplica a
los elementos graficos y puede tomar sus formas, transformandolos 0 modificandolos. El color en
cualquier disefio da como resultado efectos y sensaciones de acuerdo con propositos graficos
determinados y precisos: manchas, plastas, modulaciones, planos, peso, profundidad, volumen,
impacto, Iegibilidad y equilibrio, por citar algunos.




Figira 43. En el sistema grafico, el color se uliliza para crear
la imagen grafica, que consiste en confeccionar una "identidad’ a
objetos, preductos, setvicios, lugares. Ademds de la produccion de
impresos para la promociéﬁ de los mismos. El ejemplo de la derecha
muesira como el color le confiere un aspecte particular, claro

apayado por otros elemenios de importancia grafica.

elemento primordial, éyuda en la composicion a reforzar el contenido del trabajo grafico y a la
impresién de éste.
"El contenido es fundamentalmentie lo que se expresa, directa o indirectamente; es el

caracter de la informacion, el mensaje... un mensaje se compone con un fin: decir, expli-
car, dirigir, invitar, orientar, describir, persuadir, etc.; persigue un control maximo de la
respuesta” ¥ ‘

Ademas, el color ofrece la funcion decorativa y atractiva dirigida a jerarquizar eiementos en la
composicion, ayuda d crear un énfasis de los elementos visuales, se muestra como una estrate-
gia, un recurso que permite expresar y fransmitir cualquier tema. En este sentido: "Es muy
importante seiialar 1a eleccion de énfasis de los elementos visuales, la manipulacién de
esos elementos para lograr un determinado efecto, esta en manos del disefiador. Los
elementos mas simples pueden usarse con intenciones muy complejas”. ®

El color es directo, cuando se le conoce y manipula, en estas circunstancias es un elemento
confiable y estable, que brinda infinitas posibilidades de la organizacion de la sintaxis en el dise-
fio. }’

|

32 Dodis, D. A Op. Cit_ p. 123, 3 bid, p. 34,
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grafico, el color hace

referencia a la legibilidad en la
parte verbal del texto, o por
otra parte, a su situacion mas
global, (logotipo), cuando se ve

como imagen o forma tnica.

®
Cuando se relacionan y actian juntos, el color y los elementos gréaficos:

"Son por una parte, elementos estructurantes de la composicion del mensaje, y por
otra parte signos informacionales. Dentro de lo estructural tienen la mision de orga-
nizar las funciones contentdas en el mensaje: distribucidn de fos espacios, agrupa-
miento de las masas, jerarquizacion.

En cuanto a lo informactonal se trata de grafismo ya construido y expresivo por ellos
mismos: son signos emblematicos, sefialéticos, de identidad, que poseen una identi-
dad propia y siempre oscilan formalmente entre las variaciones del signo lingiiistico,

el signo icoénico y convencional” >

En todos los disefios o proyectos gréficos, asi como en los soportes impresos, el color cum-
ple ciertas variables que lo integran de manera fundamental, ya sea por brindar una referencia al
grado de icdnocidad (ocultamiento o alusion iconica). Es decir, si resulta facil y claro de interpre-
tar y si se aprecian oftras referencias, que las simples representaciones de objetos, productos o
lugares (circunstancias). También hace referencia a la legibilidad e ilegibilidad en la parte verbal
del texto, o por ofra parte, su situacién mas global, cuando se ve como una imagen o forma Gnica
(ver Figura 44).

34 Moles, Abraham, Janiszewski, Luc. Op. Cit., p. 119.
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Frgura 45. En el sistema grafico, el color hace referenciaa la
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El color establece analogias, sustituciones, comparaciones y aprovecha la imagen y el texto
para arrancar hacia ofras situaciones no reflejadas en éstos y ser fransmitidos a un grupo social
especifico o potencial ;')ara lograr un intercambio de informacion.

Enlaimageny el texto, el color se vuelve un elemento que incorpora ofras informaciones que
refuerzan el mensaje g}aﬁco; los hace capaces de expresar o incorporar al mensaje lo que ningu-
no logra por si s6lo en el area de la comunicacion grafica. El color aporta una serie de medios, ya
sea un realismo fundarlnental, un estimulo psicologico, un significado, una respuesta emocional,
0 un aspecto esquematico, por mencionar algunas posibilidades (ver Figura 45).

El matiz, en el sistema gréafico, se aplica al disefio con la intencion de ser agradable, atracti-
vo, comparativo, indicativo, representativo e informativo, su objetivo es llegar al espectador pre-
ciso y al potencial. Ademas, es un elemento que cumple una parte integral del lenguaje grafico;
permite conceptualizar la realidad en funcidn de ciertos intereses. Cualquier lenguaje debe ser
un instrumento para la comunicacion. Los Lenguajes graficos son creados intencionalmente para
transmitir mensajes a los espectadores. Elcolor es la sustancia aplicable y directamente percep-
tible que se manifiesta oMo un codigo en las imagenes (reales o figurativas), su uso y eficacia,
dependen de fa intencién del disefiador, del publico al cual se dirige, del contenidoy el estilo del
mensaje, entre ofras vgriables.
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Figura 46. La imagen es un
medio alternalive que permite
una gran variedad de efectos
graficos por medio de los
matices y se logra al variar las
técnicas o métedos de
representacion, Asl, se muestra

a la derecha en fres opciones.

Al determinar al color como un elemento grafico, tenemos que comprender el desempefio
importante en la toma de decisiones graficas. Por esto es necesario conocer su aportacién, su
funcion de manera concreta y directa en el disefio. Iniciemos por su aplicacién que se realiza por
procesos manuales y mecanicos; ya sean imagenes en blanco y negro o en color llamese ilustra-
cion, foto, dibujo, principalmente; las posibilidades creativas son ilimitadas, pero todo lo que las
compone ha sido puesto ahi con un objetivo, una intencion.

Laimagen puede hacer un aporte enorme al impacto visual del disefio o composicion; ya que
esta dirigida artistica y apropiadamente, cumple una funcién conjunta con un tema y un disefio.
En cualquier proyecto, todos los elementos se apoyan enfre si y frabajan conjuntamente. De la
misma manera en una imagen, el color nos permite hacer comentarios, recibir datos, asociar
situaciones, sobre cualquier tema. Sirve para describir, representar o asociar a los objetos, pro-
ductos, servicios, personas y lugares. Es un medio instructivo e informativo ya que es asimilada
faciimente y funciona a muchos niveles. ;Pero qué seria de laimagen sin el color?; su aspecto se
limita, se hace relativo 0 puede confundirse, su aspecto decae, cuando es inadecuada la aplica-
cion de color a un contexto y un tema especifico. Por ello, veamos a la imagen como un medio
alternativo que permite una diversidad de efectos graficos al variar tan solo 1as técnicas o0 méto-
dos de representacion (ver Figuras 46).




Figura 47. La utilizacién conveniente de las tonalidades, plastas,
modulaciones y texiuras, logra un disefic que en cualquiera de sus
variables, acromia, monecromia, difono, policromia y cuatricromia,

se puede reproducir (con malices cromaticos y acroméaticos).

3.1 TECNICAS DEL COLOR

En la imagen, el matiz es aplicado por técnicas y efectos graficos adecuados que permiten
representar y dar vigor a la realidad, vemos los objetos, las figuras y los ambientes facilmente
reconocibles. Se hace uso de cuanto hemos visto, dimensiones, cualidades, clasificacion, mani-
festacion, aspecto psicoldgico y grafico. En el sistema grafico, la técnica o tecnicas contribuyen a
que los matices se combinen de manera extraordinaria, precisa, variada y sean aplicadas, basi-
camente, sobre elementos graficos como la imagen, el texto, fondo, orlas y plecas como colores
planos, uniformes e intensos, o bien, como colores degradados o modulados, suaves e intensos.

La utilizacion conveniente de las tonalidades, plastas, modulaciones y texturas, logra un
disefio (composicion) que en cualquiera de sus variables, acromia, monocromia, ditono, policromia
y cuatricromia, se puede reproducir (con matices cromaticos y acromaticos) (ver Figura 47).
Provocan la combinacion de los factores formales y tonales de manera aleatoria o definida.

Formales Tonales

Tamarfio Matiz

Posicion Valor

Direccién Intensidad
Intervalo  Analogos

Actitud Complementarios

Equilibrioc  Acromaticos-cromaticos.




Figura 48 El or ginal mecénico es de suma impottancia en la
repreduceion de cualquier proyecto gréfico. £n €l caso del original
pluma o linea, su representacion se hace con plasias de negro y
blanco, cuando el negro es la imagen y el blanco en fondo se conoce
comoe positivo y er el caso conlrario come negativo. £I ejemplo de

la izquierda esta en positivo,

El manejo y aplicacion concreta de las técnicas del color en la creacion de un disefio o
imagen grafica finaliza en la preparacion de imagenes, textos y demas elementos graficos, en
blanco y negro ¢ en color, sobre" un soporte especifico con la intencién de reproducirlos. Son
conocidos como originales mecanicos: la cuidadosa seleccion y preparacion de los mismos es
un componente vital de un adecuado resultado en la comunicacion gréafica. En la mayor parte de
los casos, el negro constituye la marca (trazos y formas en plasta o en gradaciones) y el blanco la
superficie. De esta manera existen dos tipos basicos de originales: pluma y directos.

El original pluma: debe ser negro y recomendablemente dibujado a un tamafio mayor del
que aparecera; al reducirlo quedaran eliminados los errores de trazo u ofras inexactitudes del
arte final, se caracteriza por tener zonas uniformes e intensas en negro sobre una superficie o
base blanca (ver Figura 48). |

Directos en blanco y negro - directos en colores: 10s primeros son originales que varian
desde el blanco al negro en porcentajes que provocan una gama de tonos grises, producen un
contraste similar al de las fotografi'as. Se causa una modulacion en los originales que pueden ser
creados en cuatricromia para lograr mas profundidad y detalle. Los dos primeros procesos son
producto de las variables de la acromia, tanto manual como mecanica. En el sequndo, se hace de
manera directa, se reconocen los matices o tonos participantes y se reproducen fielmente.




ESTA TESIS NO SALE
DE LA BIRLIOTECA

En los procesos acromaticos y policromaticos, las tintas planas se logran al distribuir unifor-
memente en una superficie y las medias tintas moduladas (degradados) se aplican en porcenta-
jes por medio de tramas 0 mezclas de tintas especiales. Cuando se modula en ias superficies; el
color se usa para crear el efecto de volumen, lograr un fondo, profundidad, cambios de tonalidad
0 una ambientacion establecida en cada caso.

Los efectos y sensaciones que produce el color son valorados y utilizados de manera impor-
tante en la representacién o imagen gréafica. Podemos entenderlos como la operacion por la cual
se fraducen nuevos giros en la redaccion del mensaje, dentro de algunos de los lenguajes ya
instituidos y reconocer estas acciones como la creatividad o expresion de la produccion gréafica
que es mas que un mero valor opcional, un recurso entre obros, es una dimension estructural de
las acciones comunicativas dptimas.

Resulta comin pensar que la preparacion y manipulacion de tintas, originales y medios im-
presos, slo le comesponde al impresor. Al disefiador le es conveniente poseer conocimientos de
esta materia tan importante, ya que de los conocimientos técnicos podra tener mas control sobre
otros aspectos como los psicol6gicos, los simbdlicos y los funcionales, que involucran la aplica-
cion de tintas (matices) en cada proyecto de disefio y su impresion.




Cuanto mas dominio tiene el disefiador sobre la o las técnicas que se van a utilizar para la
aplicacion del color en el disefio, mas capaz es de que €l trabajo impreso coincida con el disefio
original. La capacidad que esto requiere sélo puede adquirirla a través de la experiencia cotidia-
nay la practica profesional. Los ‘aspectos técnicos de los procesos de reproduccion son de suma
importancia, porque muchas de las veces intimidan al disefiador que se inicia en el campo profe-
sional, por la complejidad de algunos procesos de impresion.

La técnica o proceso de im;l)resid)n dependera de las necesidades o la naturaleza del proyec-
to gréfico a resolver. Se usara en la medida en que se necesite, por 10s recursos que se tengan,
por la cantidad y calidad de impresion.
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PISTA DE PATINAJE
LOMAS VERDES
"SKATORAMA"

Figura 49. El color brinda una atmésfera, por ejemplo; la imagen de
una bota de patinaje se coloca en un ambiente semantico (un
lugar donde hay hielo{ natural o creado) Situacional o fisico {en
nuestro pals seria un lugar creado o artificial) y cultural (promo-

©ion para un grupo pequefio de |la poblacion de nuestro pais).

3.2 EXPRESION DEL COLOR

El matiz es el elemento mas expresivo en el campo grafico, porque tiene la capacidad de
manifestarse de muy variados modos por si mismo y en relacion con los elementos graficos. El
carécter expresivo es relevante, si consideramos que son diversas opciones para representar la
solucion de diversos temas y conceptos. El interés se muestra en como aplicar ese caracter con
propdsitos fundamentados y dirigidos a solucionar o proponer nuevos giros en la composicion
grafica (disefios), asi como la forma de decirlo. Sin embargo, estas informaciones se eligen de
acuerdo con un contexto definido y preciso, es decir, se coloca en un ambiente:

semantico es la relacion entre graficos y su significado implicito de acuerdo con la funcion
que realizan, 0 sea su mensaje.

En el Situacional se refiere directamente al momento, lugar o circunstancia que implica.

El cultural se entiende a quienes va dirigido, ya sea un grupo, un pueblo o una nacién. La
refacion de estos tres ambientes es !a meta primordial de las manifestaciones expresivas del
color (ver Figura 49).

La expresividad cromética ejerce una funcion identificadora, que corresponde a que cada
objeto 0 cosa tiene su color, por el cual podemos reconocerlo mejor; evoca ¢ incita valores reales,
psicoldgicos, simbélico y funcionales; ayuda a construir, definir y disponer las formas en una




| Tema

de sobremesa H
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Figura 50. La expresion se valora en una relacidn social cuando el
maliz se convierte en signo, ya que puede arlicularse, incorporarse

1
a los signos tipogréficos e icénicos o mejor aun, los complementa,

estructura; afecta o provocé nuestros sentidos, los estimula a tal grado de reaccionar
emocionalmente. Se vuelve representativo, simboliza conceptos, ideas, sentimientos, o causa
una accion, la modifica o hace'desistir de realizarla, afecta las actitudes humanas. Precisamente
la capacidad que tienen los colores de representar, sugerir, de evocar o asociar, es igual a la de
expresion, porque incorpora qﬁuella clase de valores ausentes; se califica en una relacion social.
Cuando surge esta valoracion, el matiz se convierte en signo, que puede articularse, incorporar-
se a los signos tipograficos e iconicos, mejor ain puede complementarlos (ver Figura 50 ).

El color se vuelve connotativo, porque sencillamente va mas alla de representar la realidad
de las imagenes, ademas puede hablar y por supuesto, mentir. A los matices se les asocia con
conceptos muy variados y opuestos que ayudan a crear un lenguaje gue permite una comunica-
cion efectiva y confiable. |




Estas maneras de observar al color es gracias a sus aptitudes y formas, a las capacidades
expresivas, tanto de representacion, emotivas, simbolicas, funcionales como de codificacion.
Si retomamos lo que dice Lévi-Strauss que afima:

"El signo es un elemento del lenguaje cuya funciéon consiste en expresar directa o
indirectamente un pensamiento y explicitamente funciona como medio de comunica-
cion. Debido a que el signo es el intermediario entre la tmagen y el concepto, los
signos adquieren un significado reconocible mediante el uso frecuente”.®

El matiz toma una posicion de signo, al relacionarse con los elementos graficos, permite
crear y reforzar conceptos. Se convierte en un intermediario entre la imagen, el texto y el mensa-
je, que en un uso constante se vuelve parte integral de la representacion grafica, adquiere un
reconocimiento Unico y confiable. Es necesario que la seleccion de los matices sea minuciosa, la
decision de usar tal o cual matiz dependera de ciertos intereses y necesidades graficas e infor-
mativas del proyecto de disefio:

La decision de seleccionar los colores debe ser cuidadosa, una vez determinados y
aplicados, los colores contribuyen sustancialmente a una comunicacion efectiva; pero

33 Ontiz, Georgins. Op. Cit,, p. 41.
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Figura 51. En la imagen de la izquierda se u‘tlizaron matices que

puden parecer muy rciterativos al tema que describen. La imagen

del ojo provoca un impacto muy Hamafivo; en comjunto se Juzga la
calidad de dicho producto sale por la asociacion de los matices
1

implicados. |

|
en algunos casos es esencial.
La aplicacion debe ser de forma cientifica, basicamente dirigida a la tarea de la co-

municacidn y no una manera de expresion abstracta”.®

El color presenta informacion con detalle, se comprueba la relacion que ejerce sobre las
personas y [os objetos o materias. El poder expresivo radica en manifestar un significado y provo-
car una emocion. “

Los colores influyen en las personas en lamanera en que se prefieren (agradan) o rechazan
(desagradan). Cada matiz tiene una expresion determinada por la sensacion que provoca (ver
Figura 51). .I

En el disefio y la comunicacion grafica, Ia expresién nos lieva a la eleccion de los colores
especificos para poder anticipar la presentacion de productos que, en ocasiones, deben ser va-
lorados solo por indicios visuales; juzgar la calidad de dichos productos por la asociacion de los
matices implicados, que remiten al sabor, aroma, consistencia, frescura; caracteristicas fisicas o
reales de algunos productos mas comunes (alimentos, bebidas, perfumes y limpiadores).

36 Turbull, T. Arthay, N. Baird, Rossefl. Copmpicacién grifica, Ed. Trillas, México, p. 238.
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Figura 52. La expresién del
maliz en las asociaciones
psicolégicas y simbdlicas
nos lleva a conceptos con
los que podemos calificar a
los productos como ¢legan-
ies, caros, sobrios, alegres

0 juveniles.

La expresion del matiz en las asociaciones psicoldgicas y simbolicas nos llevan a conceptos
con los que podemos calificar a los productos como elegantes, caros, sobrios, alegres, juveniles
(ver Figura 52).

En el caso de los valores funcionales y de codificacion, la expresion se fraduce en un cédigo,
que es aplicado de manera imperativa y (inica; con un propésito de eficacia para la resolucion de
necesidades de seguridad, prevencion y orientacion social. En general, hay un intercambio de
informacién, un reconocimiento de un ¢odigo y a la vez de un mensaje. El conocimiento de este
codigo es patrimonio de la comunidad y de cada individuo, que de ella lo recibe. Sin la existencia
de este codigo, la comunicacion se dificultaria, pues el emisor y receptor carecerian de un punto
comdn de referencia para entenderse.

El color, en el disefio, incita a2 aquello que reconocemos por medio de la experiencia y la
vivencia, porque lo vuelve realista, fantastico, atractivo o repulsivo, en una palabra lo hace expre-
SivO.

De los elementos visuales o graficos hay que destacar al color y considerar que por su poten-
cial expresivo rebasa las circunstancias graficas, va mas alla de un elemento decorativo o estéti-
co, lo rebasa pues se vuelve independiente de la forma y, en ocasiones, de 1a composicién, en
general.




Figura 53. La expresién del matiz rebaslt:a las circunsiancias
gréficas; por su potencial expresivo, no se comporta de una mane-
ra dinica y pasiva ante fa emociones humanas.llva mas alla; se vuel-
ve independienie de la forma y en ocasiones, de la com-

posicion en general. :

En el disefio, el color se presenta mas dinamico e impactante que otros elementos graficos;
no se comporta de una manera dnica y pasiva ante las emociones humanas (ver Figura 53).
Ast o sostiene Abraham Moles cuando explica:

"la forma se hace irreconocible ante la trasgresion ejercida por el color; ya no se ve
como una cualidad seﬁsible de la forma; sino como una cualidad de la imaginacién
que s¢ independiza del mundo de la experiencia. La forma permanece a veces ocul
ta detras de la plenitua del color".¥

Cuando se aplica color a la materia, debe ser de forma planeada, puede inhibir al objeto o
superficie de sus caracteristicas, y asi dar una informacion falsa del contexto en que se implica.

La expresion del color es una cualidad que debe manejarse con mucho cuidado. Hemos

visto que esta expresividad es la que lleva al correcto uso y aplicacion del color, nos permite
visualizar en qué area o 4reas ciertos matices garantizan una mayor respuesta del espectador
(consumidor). Para asi, lograr una relacion mas estrecha en el intercambio de datos e informa-
cion que ayudan a una corhunicacidn efectiva y confiable, que logre quitar Ia barrera de los
idiomas. '

31 Moles, Abraham y Taniszewski, Loc. Op. Cit., p. 136.



3.3 EL USO DEL COLOR |

El color, en la comunicacion grafica, se aprecia como un elemento que, ciertamente, es im-
portante en muchos de los casos, pero que se limita a una explicacion del proceso técnico de su
uso y aplicacion, sin considerar su potencial significativo y expresivo, que surge a fravés de cada
proceso técnico en particular.

Como hemos visto, usar o aplicar un color plano y uniforme es diferente a cuando se modula
0 degrada, existe una intencién, una semejanza o un efecto visual, que transfiere datos e infor-
maci6n concreta al integrarse a un contexto y a un proceso de la creacion de disefio e impreso.

El color se usa como promotor visual, al mostrar informacién, generar actitudes, provocar
tendencias y mas; esto se traduce en términos de comunicacion visual. La promocion visual, es
una técnica de proyeccion de imagen o identidad, basada en los recursos visuales, enfocada a
mostrar atractiva la presentacion de un producto, servicic y lugar, con la finalidad de suscitar la
comptlacencia y el sentido de esa identidad con el espectador o consumidor.

El pape! del color en el disefio y la comunicacion grafica es argumentar las cualidades de un
producto frente a sus competidores, pero lo mas apreciado o relevante es, sobre todo, proporcio-
nar un estimulo, un sentimiento que ligue al piblico con el producto. Para esta finalidad, los




Figura 54. El color es un factor que se'emplea para dar
interés, fuerza y valor al impreso que els el soporte basi-
co de la comuniwcacidn grafica, Ilémesfln etiqueta, carlel,
revista, envase, logotipo; el color se'usa para resaltar
una frase, palabra o ilustracién; alenular ciertos detalles

I
pesados a fin de equilibrar el conjunic o composicién,

interpretar mejor un determinado tema.

simbolos visuales son los mejores medios de comunicacion, por la rapidez del impacto que pro-
vocan por un buen manejo del color. El espectador 0 consumidor busca simbolos que satisfagan
sus necesidades e ideales.

De esta manera, el color enriquece los disefios, soportes graficos e impresos y da un impulso
asombroso at aspecto visual, el desarrollo de los soportes de comunicacion es uno de los facto-
res determinantes del auge del diseiio y la comunicacién grafica.

La confeccion del impreso debe aumentar la posibilidad expresiva del lenguaje grafico. Como
medio especifico de comunicacion, necesita una construccion racional y estética, una realizacién
digna y eficaz que garantice la atraccion del presunto lector, por la legibilidad, que es su fin
utilitario y concreto. :

El color es un factor que se emplea para dar fuerza y valor al impreso que es el soporte
basico de la comunicacion grafica, llamese etiqueta, cartel, revista, envase, logotipo. Se usa para
resaltar una frase, palabra o ilustracion; atenuar ciertos detalles pesados a fin de equilibrar el

conjunto o composicion; interpretar mejor un determinado tema (ver Figura 54).




Al proyectar y componer un impreso, hay que tener en cuenta las caracteristicas particulares
de los tipos, formatos, orlas, fondos, imagenes e ilustraciones; aparte, ha de considerarse si sera
impreso a uno, a dos o tres colores, en policromia o cuatricromia, deben presentar un conjunto
arménico, lo cual se obtiene si se conocen las normas fundamentales de la interaccion del color
en |a comunicacion grafica.

El color le brinda al disefio y la comunicacion gréfica, la capacidad de organizar, clasificar,
designar, comercializar, orientar y aportar datos e informacioén. Es usado en forma préctica para
la distincion, identificacion, unificacion y jerarquia; simboliza o asocia al presentar una amplia
cantidad de conceptos, que forman un lenguaje que es vivido en los distintos medios graficos y
de difusién masiva.

En el lenguaje de ia comunicacion gréfica, el color es un elemento enriquecedor, gue aporta
interés y belleza a los mensajes visuales y escritos. Se integra al lenguaje de la comunicacion
grafica como un instrumento creado con el fin de comunicar, pues se presenta como un ¢6digo
que puede articularse para fransmitir, intencionalmente, mensajes y para atraer la mirada de
determinado grupo social, lo que contribuye a un mayor impacto, se utiliza por la capacidad de
concentrar propiedades asociativas y culturales que desempefian un papel importante en la crea-
cion grafica, por la que muchos mensajes, productos o servicios desean ser identificados.




Al apiicar color, es importante tomar en cuenta y recordar que en los espectadores provoca
sensaciones 0 efectos que el disefiador debe conirolar. Para ello es necesario contar con la
practica y experiencia de los efectos graficos para llegar a resultados concretos en cualquier
proyecto de disefio, asi, a una fnejor comunicacién. Transmitir informacion visual, generar datos
e informacion designada estratégicamente, satisfacer necesidades sociales especificas.

Para lograr un correcto uso del color es importante comprender y entender lo relacionado a
su aspecto: matiz, tono, valor, iptensidad, armonia y contraste; el alfabeto y la gramatica, por asi
decirlo, que comprenden el universo del color. Se deben dejar afras los prejuicios para utilizar
cierto matiz o matices. |

"No existe ningun matiz feo, todo matiz es bello, si se usa adecuadamente en su
proporcion justa de matiz, valor e intensidad y si su disposicion esta ordenada por facto-
res de equilibrio, proporcion y ritmo".

En el disefio y la comunicacion gréafica el uso del color se deriva segln con la aplicacién ya
sea de manera realista, simbdlica 0 esquematica en las distintas areas; comercial, seiialética,

38 Hayten, 1. Peter, Como se armonizan los 691053' Ed. LEDA, Barcelona, s/f, p. 26.



cultural, recreativa, educativa, comunicativa. Se estima que los matices por su aspecto determi-
nan su uso y significado inicamente en la relacion social y cultural en que se centran. De este
modo, el uso del color se convierte mas que en una alusion magica, fantastica o estética.

Elobjetivo principal del uso del color en la comunicacion grafica, se justifica en tanto contribuya

como vehiculo de informacion; que ayude a la relacion de tres importantes factores:

1) Atraer y retener la atencion (identificacion).

2) Ser legible y comprensible (visibilidad).

3) Causar una impresién y transmitir un mensaje (comunicacion).®

El conocimiento de los factores del color es indispensable para lograr la finalidad de todo
trabajo grafico.

Atraer la atencion. El principal uso del color; por medio del contraste que es la base de
atencion por su impacto visual. Llamar la atencion se refiere a dos respuestas independien-
temente del espectador; a) que se sienta atraido; b) que ponga atencion o interés si lo que lo
atrajo le ofrece un significado.

Legible y comprensible. Casi en el mismo instante en que el color capta y mantiene nuestra
atencion. También debe ser leido y comprendido facil y satisfactoriamente.

32 usbull, T, Acthur, N. Baird, Russell. Op. Cit,, 237,
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F:gura 55. La efectividad del mensaje depende de la correcta eleccion
de los elementos gr&ficos coma tipografia e imagen, principalmente,
¥ su combinacion de una manera adecuada. Los mensajes transmiten
informaciones o datos relacionados al ambiente, clima, o naturaleza

de los objetos. productos, servicios.

Causar una impresién. Cuelmdo ha impactado, captado y retenido la informacion y ha ayuda-

do a transmitir el mensaje adecuado debe comunicar satisfactoriamente el caracter y el con-

tenido relevante del objeto, producto o servicio.®

Hemos de distinguir que dentro del uso del color, se encontrara un mensaje, aquello que se
quiere decir con el disefio; lo que transmite de manera consciente e intencional, en especial, con
los matices seleccionados. EI mensaje se capta por el interés que provoca para atraer la aten-
cion, sirve basicamente como recurso para que el espectador sienta atraccion y reciba datos e
informacién que las sensaciones transmiten (ver Figura 55).

La efectividad del mengajg depende de la correcta eleccion de los elementos graficos (colo-
res, tipografia, imagen) y su combinaciéon de una modo planeado. Todo lo que el producto o
servicio por medio de su identidad transmite al espectador (consumidor); por ejemplo:

El mensaje visual es un proceso en el cual se convierten unos datos simbélicos en un
proyecto funcional. Donde se promueve la creacion o disefio de la imagen de objetos, productos,
bienes de uso, de equipamiento, con caracteristicas particulares que generalmente representan
a una empresa, una institucion y un equipo, enre otros.
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El informativo se entiende como una relacion de signos del orden, principalmente,
linghisticos, iconicos y cromaticos, con un cddigo visual definido. Estos son aplicados, general-
mente, a un soporte o superficie plana, con un formato definido por las necesidades del mensaje.

Se siguen ciertas reglas combinatorias, surge el sentido, genera la informacion, que es el
mensaje propiamente dicho.

Et mensaje, en ambas situaciones es el resultado material donde quedan integrados de for-
ma adecuada, elementos del universo grafico. Es el soporte y contenido de la comunicacion, que
generalmente, fransmite informaciones o datos relacionados con el ambiente, objetos, produc-
tos, servicios, actitudes e ideas. El objetivo Gnico del trabajo de disefio es el mensaje que comu-
nica, pero cuando falla la legibilidad o la combinacion correcta de los elementos graficos, el
mensaije se recibe e interpreta erroneamente; con frecuencia se debe a que es insuficiente su
planeacion. Fracasan en su objetivo a causa de que los elementos individuales (color, tipografia,
imagen) estan concebidos equivocadamente, en conjunto, por lo cual es dificil retener la atencion
del espectador y al no comprenderse el mensaje se puede mostrar incoherente.




Una nota importante al respecto nos exponen Arthur Turnbull y N. Russell:

Un mal uso del color en cualquier mensaje, es peor desde el punto de vista del
comunicador, que la total falta de uso de los colores.

El color puede Ilamar la atencion inicialmente, pero si ésta no es sostenida y conver-
tida en interés, el espectador no invertira tiempo en absorber el mensaje. Una pobre
seleccion y aplicacion de los colores puede repeler a los espectadores inmediatamen-

te tras haber despertado su interés.4

Cuando concebimos una. seleccién 6ptima de los matices para un disefio determinado,
obtenemos una opcion razonada y consciente que sirve para justificar la eleccion de colores y, a
la vez, hacemos referencia al lenguaje de los mismos. Lo que quiere decir que utilizamos y
aplicamos su lenguaje; como el de los textos o imagenes, al combinar y seleccionar
especificamente elementos para cada caso. Se puede hablar de un lenguaje cromatico siempre
y cuando se combine con ofros sistemas comunicacionales. El color deja de brindar un esfimulo
confiable si este tiene un aspecto, una forma o un contexto indefinido.

|

4 Tumball, T. Arthur, N. Baird, Russell. Op. Cit., 260.



Alan Swann coincide con Arthur Turnbull y N. Russell en el hecho de que:

El uso del color en el disefio y la comunicacion grafica no comprende simplemente
una inspirada concepcion de la imagen, que ciertamente es importante, sino que fam-
bién es un proceso muy practico, que exige una firme comprension de qué es lo que

funciona.®

Lo que significa que el color, en la comunicacion grafica, va mas alla de la concepcion de una
imagen y texto, porque forma parte importante de un proceso, tanto de disefio como comunica-
cional. La utifizacién propone observaciones para generar nuevas ideas que ayuden a la eficacia
del uso del color, méas nunca impone el modo de aplicacion.

Cuando se eligen colores para el disefio grafico es posible predecir el efecto finat y su obje-
tivo. Se debe reflexionar sobre el uso del color como un elemento creativo y como un medio de
datos e informaci6n directa. Particularmente cuando se trabaja con un matiz especifico, impuesto
por las circunstancias o proyectos graficos (logotipo, cartel y etiqueta) o por las circunstancias
expresivas, impacto, legibilidad, estilo (lo que se quiere decir del objeto, producto o servicio).

En el disefio y la comunicacidn gréfica, el objetivo de usar color es hacer mas afractivos los
objetos, productos o servicios e informar de sus cualidades, caracteristicas y beneficios; por esa
capacidad de presentarse como sustancia y como signo, logra una comunicacion efectiva.

2 Swamn, Alan. Disefio ymarketing, Ed. Gustavo Gilli, Barcelona, 1993, p. 8.



Figura §6. El color ademsas de apreciarse por su especta y caracteristicas
propias, se susienta como representante de objetos, productoes, servicios y

hasta de actitudes.

Veamos entonces cémo el color brinda una gran diversidad de recursos en distintas areas y
situaciones; tenemos como ejemplo las siguiente:

Imagen grafica. |

Imagen corporativa.

Envases y embalajes.

Disefio editorial.

Sefializacion. ;.

Conforman gran parte de lo que conocemos como comunicacion grafica.

A partir de este momento debemos destacar que los matices configuran el clima en los obje-
tos, lugares, servicios y los soportes comunicacionales {medios impresos). El color ademas de
apreciarse por su aspecto y caracteristicas, se sustenta como representante de objetos,
productos, servicios y hasta de actitudes (ver Figura 56).

Al color se le asignan funciones especificas, que le son ajenas a si mismo, lo cual quiere
decir, que el matiz y las forml‘as son considerados signos de identidad visual capaces de reflejar
una imagen que comunica cl'onceptos 0 nociones de renovacién, actitud, eficacia, calidad, entre
muchos mas.




Figura 57. La imagen grafica define un proceso cuyo objetivo es
disehar y mostrar una identidad (generaimenle, de un objeto,
empress, producto o servicio), mediante signos combinados an un
sistema Unico, ya sean icdnicos, linglisticos y croméaticos,

principafmente.

En laimagen gréfica, el matiz se presenta como un recurso, un factor clave en la mayoria de
las imagenes, al ser el elemento grafico mas inmediatamente identificable. El color proporciona
el principal mensaje visual, logra darle a los objetos una relevancia en su aspecto, ayuda a la
seduccion visual de objetos, productos, servicios y lugares, que promueven y fransfieren valores
para complacer las expectativas de los espectadores o usuarios.

Laimagen grafica es un modo de expresion muy particular de comunicar ideas a través de un
contexto especifico, ya que define un proceso cuyo objetivo es determinar, disefiar y mostrar una
identidad (generalmente, de un producto, servicio 0 una empresa), mediante signos, en una
combinacion de éstos como un sistema Gnico, ya sean iconicos, linglisticos y/o cromaticos, prin-
cipalmente (ver Figura 57).

En la imagen corporativa el matiz genera unaidentidad visual, logra cubrir una necesidad de
singularidad, incorpora la familiaridad y confianza; asi, engloba y trasciende a la imagen grafica;
el proyecto de imagen corporativa se manifiesta pablicamente, pone en juego su identidad, que
se hace presente por medio de los soportes graficos y comunicacionales mas comunes o con-




Servicio
0t -a Ventaja SkyTe.

Figura 58. En la imagen corparativa el
SkyTel cuenta con una ventaja exclusiva que
lo hacv diferente: Servicio. que se ve reflejado
en su confiabilidad, rapidez y seguridad,
enmarcadas en un ambiente d amabilidad y
profesionalismo.
Servicio: una mds de las
ventajas exclusivas de
SkyTel. Comprusbelo.

color juega un papel decisivo, tanto que

puede decirse que crea la |dentidad. Alli

la imagen es vivenciada directamente;

el contacto personal, el contacto por

escrito.

vencionales: papeleria, publicaciones, rotulacién, promocionales o sefializacion. A través de la
comunicacion de cualquier clase, en sus actuaciones y en todo aquello en donde la imagen es
vivenciada directamente; en contacto personal o por escrito (ver Figura 58).

En el envase y embalaje, él conjunto de matices elegidos nos ayuda a anticipar la represen-
tacién de productos que, en géneraf, deben ser valorados por indicios visuales y juzgar su cali-
dad. El matiz es un recurso que explota las asociaciones para ayudar a identificar el producto, asi
como a describirlo; los matices implicados remiten al sabor, aroma, consistencia y frescura, ya
sean caracteristicas inducidas o reales de algunos envases para alimentos, bebidas, perfumes,
limpiadores, entre otros productos (ver Figura $9).

E! color provoca interés por medio del recuerdo y la experiencia; relaciona al espectador 0
consumidor con algo que puede no estar a simple vista en algin producto; pero puede
conceptualizarse a través de signos, imagenes, textos y colores. Estos Giltimos son responsables,
en cierto grado, de que se haga visible. La representacion grafica que aparece en un envase
debe denotar, instantaneamente, su contenido y calidad. Con el disefio logramos estructurar y
reconocerlo, asi son los enurliciados del producto, la forma de decirto.




Figura 60 izquierda. En el

disefio editorial el color
encuentra un campo amplio de
expresidn y de representacion
en casi {odos los niveles vy
areas, es el medio de

informacién idéneo. Resume

El terror de los gérmenes.

simbélicamente u contenide

Figura 59. El color en el envase y embalaje debe mostiar cualida- informacional.
des que remitan al contenido. Mas, cuando a simple vista sea con-

fuso el tipo de producto.

En el disefio editorial el color sirve de afraccién a la estética por ser una motivacion; ejerce su
potencial iconico, psicolégico, simbolico, sefialético, utiliza las caracteristicas cromaticas y todos
los elementos graficos; como un conjunto coherente, con significados (nicos que establecen la
comprension de lo expuesto graficamente, constituyen el contenido de datos e informacion de
cualquier volante, diario, revista, cartel. En cada uno de estos soportes, el color se vuelve la
sustancia mas legible y tangible.

La representacion que se realiza resume simbolicamente un contenido informacional. Las
formas reales o irreales, se vuelven mas expresivas e identifican facil y rapidamente. La potencia-
lidad del color para identificar y ser funcional se debe a esa transformacién que sufre en las
distintas circunstancias y necesidades de la comunicacion grafica (ver Figura 60).

En el caso de la sefalizacién el color permite extraer de él todo su potencial esquemaético,
esta caracteristica se aplica para distinguir, es decir, conduce la mirada a un punto especifico de
un objeto, producto o lugar; el color se usa en funcién a resolver o dar soluciones, en ofrecer a
sus usuarios las alternativas de eleccion de destinos, de acciones y de servicios; por medio de la
identificacion y funcién establecida, ya que una seializacion debe hacer facil lo complejo.
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Figura 61 En senalizacién el color se usa en funcién a resolver
dudas o dar opciones; en ofrecer a los usuarios las alternativas de

eleccion de destines, de acciones y de servicios. En sefialética,

los matices son codificados universaimente para |a onientacién,

seguridad o prevencion.

PARADA

Elcolorayudaala transmisulén de informacién concreta, definida e invariable. Puede sefialar
directamente; en sefialética el uso del color requiere su maxima saturacion y donde se precisa el
confraste mas visible y las sensaciones indeseables de calor o frio se evitan (ver Figura 61).

Los matices son codificados universalmente para la orientacion, seguridad o prevencion, de
la siguiente manera:

Amanilo Peligro.

Rojo Parada absoluta o material de incendio.
Azul Precaucién.

Naranja Alerta sobre riesgos.

Violeta Peligré) radiactivo.

Verde Orentacion.®

Donde deben cumplir con tres factores basicos: visibilidad, legibilidad y seguridad.
Visibilidad. Evitar los niveles de iluminacion inadecuados, el resplandor directo o
por reflejo. Utilizar la opacidad y brillantez del color, adecuadamente.

Legibilidad. Que se logre un buen contraste cromatico, tipografico e iconico.
Segunidad. Los matices deben de reducir los nesgos de accidentes, orientar y acelerar
el uso de dispositivos de socorro. Tienen que ser reconocidos mundialmente de ma-

nera rapida y emplear simbolos en combinacién con los colores".“

43 Hayten, J. Peter. El cojor en la industria, 33d. LEDA, Barcelona, 1968, p.p. 80,31, 4 Tbid., p.p. 15,16.




Figura 63. Los colores sirven como distintivos en diagramas de

orienfacion y seguridad. En las lineas de autobuses, metro, almacenes,
aqui se muestra un ejemplo de las Lineas del Transporte Colectivo

Metro de la Ciudad de Méxjco. ==

NGO AVIOMOBILES
Figura 62. Los colores dptimos en sefialamiento para prevencién y

orientacion, se dice que son tos de mayer visibilidad y legibilidad.

La visibilidad y legibilidad de los colores en sefialética se clasifican en este orden:
Blanco sobre azul.

Blanco sobre verde.
Negro sobre amarillo.
Rojo sobre blanco.

Considerados como optimos en el sefialamiento de transito para orientacion, prevencion y
seguridad (ver Figura 62).

Existen ofras clases de colores como los fluorescentes, reflejantes y luz que se utilizan en
sefialamientos de transito, navegacion y aeropuertos; sirven como distintivos en diagramas de
orientacion y seguridad, por ejemplo, en las lineas de autobuses, transporte subterraneo, en
departamentos de centros comerciales, instituciones privadas y de gobierno, museos, escuelasy
asilos (ver Figura 63).




3.3.1 EL COLOR EN EL ESTILO

Al avanzar sobre el conocimiento del color, nos damos cuenta de que forma parte de todas
nuestras actividades, que trasciende en los objetos, en la relacion emotiva y social. Podemos ver
como toma un nivel prioritario, en términos de carga simbélica y afectiva; cuando logra darle a los
objetos, servicios o productos una relevancia a su aspecto exterior se traduce en una ayuda,
dotandolos de caracteristicas peculiares, sirve como maquillaje, remodela, oculta o resalta las
cualidades, promueve valores que transfiere a los espectadores o usuarios para complacer sus
expectativas.

El color brinda la remodelacion del aspecto formal de los objetos o productos que correspon-
de a una necesidad de cambio y atraccion, esto en fa combinacién de elementos graficos y
reales.

Los elementos gue intervienen en cualquier disefio (composicién) esencialmente son tres
grupos, las imagenes (fotos, ilustraciones y dibujos), los textos (tipografia variada) y los colores
(cromaticos y acromaticos).

Las imagenes o formas visuales y el lenguaje escrito, desempeiian funciones muy diferen-
tes, pero comparten una gran similitud; cuando ambos se integran para crear €l aspecto exterior
de un sitio, objeto o producto, éste adquiere una relevancia Gnica. Cuando se integran llevan en




Figura 64. El aspecio de ciertos productos o servicios es la

- proyeccién de un equilibrio entre os distinlos elementos

!

del disefio, forma, tipografia y color.

si mismos la sustancia que ayuda a que sean mas legibles y tangibles; se integra un tercer
sistema comunicacional, el cromatico, que brindan las posibilidades y capacidades de expresion.
Estos elementos se conjugan de forma controlada y deliberada. En las imagenes gréaficas, el
aspecto encierra ciertas manifestaciones diferentes con predominio de unas u otras formas, sim-
bolos o colores. En ciertos prod;uctos 0 servicios es la proyeccion de un equilibrio entre los distin-
tos elementos del disefio.

Segun las circunstancias, culturas y momentos en que se crean o producen los proyectos
graficos o disefios, dan lugar a los estilos y al tratamiento que posteriormente se le dara al tema.
El estilo es una manifestacion muy particular de a expresion grafica, se crea al utilizar elementos
elegidos y definidos, como colores, textos e imagenes (dibujos, fotos e ilustraciones) con carac-
teristicas especialmente exigidas por los distintos procedimientos de composicién e impresion y
por la claridad concisa y evidente para cumplir su funcién concreta de informar al espectador o
consumidor (ver Figura 64). E§ una manera de concebir el proyecto, objeto, producto o servicio,
distinguiéndose de la nocion de estilo relacionado con una época y determinado por ella. Es un
modo de necesidad con el que se comunican las ideas, que se expresan a través de un contexto
especifico. |

o



Figura 65 Lo que permite identificar ciertos objetos o

productos de ciros, depende muchas veces de los matices
y las formas. La mayoria de ellas son reconocidos sélo por su

forma y el o los matices.

colgate

Se hace con el color, que es la sustancia directamente perceptible, manifestdndose como un
codigo en las imagenes. Lo que permite identificar ciertos objetos o productos de ofros depende
muchas de las veces de los colores y las formas de los mismos (ver Figura 65).

Al respecto Susan Berry y Judy Martin aluden a lo siguiente:

Cuando se examina un disefio, normalmente lo primero que capta la vista es el color,
seguido de la imagen. El color solo o combinado se lee inmediatamente y desde una
distancia mayor que cualquier forma, palabra o dibujo.

“Es por eso que el color ayuda especialmente a escoger un producto conocido de
entre un grupo de productos similares, en especial desde que la estandarizacion ha
reducido la variedad de tamafios, formas y materiales.

Cuando se ve un disefio debe atraer la vista, invitar, sugerir, debe ser claro y facil de

leer.®

Si analizamos lo expresado anteriormente, podemos ver cémo el uso del color brinda un
estilo al disefio y es necesariamente un medio que sirve para transmitir datos e informacion
totalmente definidos y dirigidos a un pablico concreto.

45 Berry, Susan, Mantin, Judy. Op. Cit,, p.p. 6-7.
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Figura 66 En el disefio y la comunicacion gréafica, el color
es aplicado para ayudar a reconocer de inmediato a) ob-
jeto, producto o servicio a que se refiere. Sirve de distin-
EL TERRQOR DE livo, muestra cealidades, simititudes o mejor adn, afiade
LOS GERMENES _ . o

singularidad La diferencia de la utilizacidn del cotor eslé

en el modo en que comunica o fransmite cada mensaje;

especialmente, sirve para reconocer, memorizar e identi-

ficar un producto, servicio, empresa o instilucién.
I

El color brinda ia unidad due comprende desde el nombre, el aspecto mismo del objeto,
producto o servicio, el olor, el sabor, establecen una asociacion natural y directa en cada caso
(ver Figura 66). :

En el disefio y la comunicacion grafica, el color es aplicado para ayudar a reconocer de
inmediato al objeto, producto o servicio a que se refiere; sirve de distintivo, muestra cualidades,
similitudes o mejor adn, afiade singularidad.

La diferencia de la utilizacion del color esta en el modo en que comunica o transmite cada
mensaje; especialmente, sirve para reconocer memorizar e identificar un producto, servicio, em-
presa o institucion. El receptor de estas imagenes visuales debe leerlas para comprender el
mensaje. La lectura se define como la extraccion de informacién a partir de las imagenes, el texto
o palabras y color, principalmente. Asi, el objeto, producto, lugar o servicio es dotado de una
presentacion, disefio especifico, (nico, y se convierte en una parte integral de su aspecto. Perc el
estilo es mas que un simple hel-cho creativo que, por supuesto es importante, es el objetivo Gitimo
de un trabajo de disefio, es el mensaje visual que fransmite y comunica; como el hecho de frans-

ferir ideas, conceptos, datos, por medio de la comecta eleccion y combinacion de los elementos
graficos". % |
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Swaym, Alan. El color en el discfio grifico, Pricipios y so efective del color, Ed. Gustavoe Gilli, Barcelona, 1993, p. 6.




Determinar los elementos graficos, entre ellos los colores que se aplican en e estilo de un
objeto, producto o servicio, debe ser con sumo cuidado, el poder de sugerencia de estos elemen-
tos tendra un papel determinante en la comunicacién. Si se aplican incorrectamente estos ele-
mentos tan sensibles, podran deteriorar la intencion del mensaje o mostrarlo incoherente. Los
colores que brindan un estilo al objeto, producto o servicio deben mantenerse casi invariables
para evitar confusiones al espectador y especialmente, al consumidor o usuario.

Definir el estilo del objeto, producto, servicio 0 mensaje es definir la influencia de las asocia-
ciones del color para saber si tendra un aspecto y ciertas cualidades o caracteristicas como
tradicional, campestre, juvenil, lujoso, econdmico, futurista, rebelde, moderno y femenino espe-
cialmente se hace por la integracion de formas y colores del disefio. Todo proyecto grafico debe
describir la calidad, la atmésfera y mensaje que pretende emitir.

Si consideramos que el color posee diversas cualidades como el simbolismo y la asociacion,
que pueden ser transmitidas como conceptos que describan modos de vida e ideologias, que
reflejan a menudo un estilo. Asi, el estilo promueve oportunidades para atraer a un publico mas
amplio que es alcanzado por la creacion grafica y proporciona un mayor aprecio del lenguaje
visual y, en espegcial, de los colores. El estilo impone modas, hace que elementos como los colo-




Figura 67. Todo oroyecto grafico debe describir la calidad, la at-
masfera y mensaje que se pretende transmitir. Si consideramos que

el color posee las cualidades def simbclismo y la asociacion
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res se vuelvan Ia base de identificacion de los objetos o productos; que sean la principal influen-
ciay seduccion en el gusto de cierto publico (ver Figura 67). Para conseguir este objetivo debe
calificarse cuidadosamente la naturaleza del producto, servicio o circunstancia a promocionar.

Al crear el estilo de cualquier proyecto hay que considerar que el objetivo es lograr una
identificacion, al transmitir dato:s e informacién que promuevan la aceptacion de dicho proyecto
de forma continua y por un largo tiempo. Segin A. Turnbull es recomendable que en general se
cumpla con los siguientes aspectos:

a) Una cuidadosa eleccion y combinacion de formas, tipografia y colores: que ayude
a caracterizar al objeto, producto o servicio para hacerlo agradable, impactante, que
desarrolle asociaciones a través del color integrado.

b) Legibilidad, estabilidad y claridad visual: dependen de prestar atencion no solo a
las letras, sino al color, a los espacios blancos que existen entre €stas y su alrededor
al contraste que logran. Ello implica realizar una cuidadosa seleccion del tipo de
letra, tamaiio y color, en cuanto a las imagenes se debe considerar si son fotos, ilus-
traciones, dibujo, etc.

c) Contexto definido: es la atmdsfera en que esta implicado y que tenga relacion y
coherencia con su aspecto.

d) Dirigido a un piiblico especifico: es la determinacién del tipo de pitblico por su

edad, sexo, posicion social y econémica, principalmente.

47 Tarbull T., Arthor, N, Baind, Russell, p. 64




Si se cumple con estos aspectos, la relacion entre el espectador {consumidor) y el mensaje,
producto o servicio se hace mas estrecha, lo cual asegura una recepcion de la informacion de
manera confiable, ademas, la adquisicién del objeto, producto o servicio, sera constante.

Antes de elegir un matiz o una combinaciéon de matices adecuada, el disefiador tiene que
establecer y clarificar la calidad y cantidad de informacién a transmitir. Obviamente, con el fin de
hacer que las asociaciones de colores funcionen correctamente en la comunicacion grafica, se
tiene que empezar con una idea clara del mensaje que se fransmite.

Los matices son entonces como las palabras, entre mas cortas y sencillas sean de pronun-
ciar, mas efectivas son para recordar y memorizar, asi:

"Los matices que mas se recuerdan son aquellos que facilmente se nombran o pro-
nuncian... las combinaciones simples de colores, facilmente se recuerdan y probable-
mente las de mayor éxito en estimular una atraccion y agrado (monocromia, analo-
gia, contraste).

El poder retentivo de una combinacion es mas eficaz cuando la cantidad de colores es
minima".*

Cuanto mas comprendamos y conozcamos el universo del color, mas probable es, que cada

disefio consiga su objetivo.

48 Bermy, Susan, Mertin, Judy. Op. Cit, p.p., 9-10.




3.3.2 COLORES DE IDENTIFICACION

Una vez que se han valorado las caracteristicas e importancia de los matices como elemen-
tos esenciales de la comunicacion grafica, se debe destacar que ocupan un lugar primordial,
porque son los mas aptos para atraer Ia atencion y reconocer un producto o servicio. Poseen
diversas cualidades que pueden ser fransmitidas como conceptos que describen modos de vida
e ideologias, y no solamente como una funcién identificadora que corresponde a que cada cosa
u objeto tiene su color, por el gue lo reconocemos inmediatamente y mejor.

El matiz es identificador por su aspecto y relacion con otros matices, por esa capacidad de
servir como medio para transferir conceptos, ideas, pensamientos. El uso identificador del color
deriva de la aplicacién a que corresponda ya sea de forma realista, simbolica 0 esquematica, en
las distintas &reas: comercial, cultural, educativa, recreativa 0 comunicativa.

La relacién que existe entre los colores y sus asociaciones es la manifestacion de la identifi-
cacion; ya sea directa o indirectamente, unos colores nos llevan a recordar facilmente a un pro-
ducto, servicio o circunstancia. El proceso inmediato de la identificacion obedece al aspecto me-
canico de la relacion o asociacion.




El hecho simbdlico que los colores representan, constituye una estructura cuyo funciona-
miento es la conjuncién de varios signos; donde hay reciprocidad comunicacional enfre estos

signos y sus relaciones con los productos y mensajes que ellos identifican.

Al lograr que el color identifique al objeto, lugar, producto o servicio, el disefiador entra en
una etapa mas compleja, que implica una estrategia de comunicacion. Necesita captar el sentido
profundo de la nocion de Identidad; para evitar convertirse en un mero ejercicio estético, o en una
operacion superficial y pierda su sentido original e inmediato. En el caso de disefio de productos
0 servicios requiere un doble proceso: primeramente se desarrolla el creativo, que inicia con la
identidad visual y se diversifica como ya lo vimos en distintas areas mas complejas o complemen-
tarias. En segundo término envuelve un desarrolio comunicacional cuando pone en marcha la
difusién de dichos objetos, productos, servicios o necesidades sociales. Es aqui donde surge la
creacion de mensajes visuale's, que constituyen el conjunto de las comunicaciones funcionales
ya sean comerciales, informativas, sefialéticas o de identidad.

La identidad debe ser visualizada a partir de una comprension sustancial de la personalidad
latente o evidente del producttla o servicio, manifestada por medio de signos y simbolos visuales.

-
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Figura 68. La idenfidad debe ser visualizada a partir de

una comprensién sustancial de la personalidad Jatente o
evidente del producto o servicio, manifestada por medio
de signos y simbolos visuales. El matiz de identificacién
se recono¢e como un matiz con ciertas caracteristicas
fisicas y por su relacién con elementos graficos,
alfabétices e icdnicos; que llevan al espectador {consumi-
dor) a reconocerlo por su forma, su asociacién simbéli-

ca, con ciertos objetos, productos y servicios por todo

aquello que expresan.

El matiz de identificacién se reconoce por ciertas caracteristicas fisicas y por su relacion con
elementos graficos, alfabéticos e icénicos; que llevan al espectador (consumidor) a reconocerlo
por su forma, su asociacion simbolica, con ciertos objetos, productos y servicios, por todo aquello
que expresan {ver Figura 68).

La identificacion nace como idea y como técnica en una situacién social y econdémica precisa
y desarrollada dentro de un contexto comunicacional mas complejo; busca mas que marcar al
producto y firmar los mensajes, €l fin es desarrollar un concepto de comunicacion. La identidad
es la singularidad y personalidad de las organizacicnes, un equipo deportivo, un grupo étnico.
Asi es como podemos hablar de la identidad de un producto, de una empresa, de un individuo, de
un grupo, de un pais. Cada uno de ellos sera reconocido por un conjunto de signos propios y
ciertas caracteristicas integradas en un contexto. Surge lo que conocemos como color o colores
institucionales. En estos se sustentan las cualidades y caracteristicas del producto, servicio o
empresa.

El color juega notablemente un papel sefialético y emaocional, transmite mensajes concretos,
es un factor esencial en la identidad del mensaje. Se vuelve representativo por el contexto en que
se centra, a través del tiempo y entre un puablico determinado. El color elegido e integrado al
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Figura 69 Los colores son elegidos para alrapar nuestra mirada alejada de la competencia y para dar un.ficacién a una

gama de productos de una misma linea o empresa. Los colores de identificacion evocan las cualidades del objeto,

por la edad, sexo, posicién social 0 economica.

producio o servicie, por medio de la unidad y !a singularidad, ademas de hacerlo especifico para su publico elegido
MR IR
\

objeto, producto o servicio; si pémanece durante mucho tiempo, invariable en calidad y cantidad,
asegura su reconocimiento en ‘|_cualquier lugar y circunstancia por el publico consumidor.

Cuando se conserva un matiz o matices casi invariables en el disefio a través de un largo
tiempo, se dice que son matices de identificacion; por ser los responsables de reconocer al obje-
to, producto o servicio; ademas de diferenciarlos de productos similares o distintos.

Los colores de identificacién hacen singular al producto o servicio; le dan caracteristicas
unicas muy definidas, le brindan identidad.

Los colores son elegidos para atrapar nuestra mirada alejada de la competencia y para dar
unificacion a una gama de productos de una misma linea o compaiiia.*®

Los colores de identificacion evocan las cualidades del objeto, producto o servicio, por medio
de la unidad y la singularidad, 'ademas de hacerlo especifico para su publico elegido, ya sea por
la edad, el sexo, posicion socilc_‘al 0 econémica (ver Figura 69).

El color expresa significados que benefician o perjudican at producto o servicio, de manera
tal que depender de éste, para existir plenamente. Si se modifica su color corre el riesgo de
fracasar o relegarse a sus competidores. Un ligero cambio de matiz o tono puede alterar facil y

gravemente nuestro disefio, intencién y mensaje.

49 Swamn, Alan. Op. Cit p. 24.
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Generalmente, un matiz de identificacion funciona mejor cuando es utilizado individualmente
con sus gamas o en cantidades minimas de diferentes matices, porque es mas facil reconocerlos
y recordarlos. En la comunicacién grafica los colores de identificacidn, se reconocen en cualquier
area; son utilizados sin perder ia caracteristica de identificador; puede pensarse que la identidad,
solo sirve para los envases, logofipos o imagen corporativa. Sin embargo, el color identificador
también es usado en carteles; que ain con formas abstractas o figurativas, el color conserva su
caracter identificador; recordemos que el color simboliza 0 asocia ideas de acuerdo con el con-
texto definido, a las experiencias y vivencias que han hecho que un objeto, producto o servicio, se
memorice durante un largo tiempo, se reconozca y se identifique.

Podemos apreciar claramente las funciones cromaticas: visibilidad, legibilidad, comparacion,
psicologia, simbolismo ¢ esquematico:

Cuando los signos de identidad incorporan a las formas los recursos del color; éste
acenta aspectos diversos del mensaje: El efecto de realidad por una combinacion
cromatica, analogia, realista o figurativa.

El valor emblematico de codigos totalmente determinados.

La fuerza psicoldgica por medio de la cual el signo transmite valores psicologicos.
La cualidad signica, que convierte al simbolo en una sefializacion potencialmente

imponente o pregnante.”

30 Costa, Joan. Imagen Global. Ed. CEAC, Bercelona, 1937, p. 95.




Paramostrar el papel ideniliﬁcador del colory de otros elementos graficos de igual importancia,
lo haremos en un ejemplo donde se conjugan y combinan los tres tipos de signos gréaficos
principales: lingdistico, iconico y cromatico.

El logotipo es uno de los mas representativo, en principio, puede ser de naturaleza lingiistica,
€S un signo, ya que por medio de €l un producto, servicio 0 empresa es designada a si mismay
por su publico. Es una forma caracterizada que pasa de la legibilidad a lo visual (por su formay
colorido particular). Un logotipo muy visual, es méas que leido, sencillamente es visto y memorizado
(como una forma unica). Adquiere un valor iconico, es decir, el sentido del signo convencional
puramente grafico y evitando asi e! lingiiistico, que puede poseer distintos niveles de iconocidad
en relacién con un modelo real o imaginario.

En esta trilogia de la identidad, el color representa un pape! importante, notablemente
emocional y sefialético, al trasladar conceptos e ideas firnemente definidos hacia un publico
concreto. Sefialamos estos tres factores esenciales de la identidad visual, que entretejen sus
redes de significacion y de penetracion psicoldgica. La forma y las gamas cromaticas son,
especialmente, la fuente de ic'ienﬁﬁcacién en el universo gréfico. Asi lo demuestra el siguiente

esquema. |
!




“NATURALEZA CUALIDAD FUNCION NIVEL
LOGOTIPO  LINGUISTICO DENOTATIVO DESIGNACION  SEMANTICO
SIMBOLO SIGNICO CONNOTATIVO IMPACTO SENSACION

CROMATICO FISICO ABSTRACTO SEDUCCION SENALETICO "1

Ibid., p. 101.




3.3.3 COLORES FUNCIONALES

La funcién principal del color es representar efectos visuales que actuen sobre el estado de
animo del espectador, para posteriormente, fransmitir informacion clasificada y directa. Los matices
participan en diferentes actividades de la sociedad y la primordial es la de expresar datos e
informacién precisa, emitir un mensaje, apoyados en un soporte o estructura que sirve de medio
para lograr una comunicacion. El sistema grafico contribuye a que los elementos que io componen
se combinen de manera extraordinaria y variada. Sabemos que estan cargados de sensaciones
y simbolismo para pasa de lo estético a o expresivo; de lo expresivo a lo esquematico donde
cumple ciertas funciones especificas y concretas.

El color se presenta como un elemento de un sistema de signos visuales y lingilisticos que se
reciben como enunciados, que equivalen a sefiales con su correspondiente mensaje. La compo-
sicion en su conjunto nos comunica su contenido emitido por la participacion e interrelacion de
los elementos graficos que componen esa imagen (disefio):

“Se designan funcionales porque actan al margen de cualquier convencion estética

o fantastica... los colores funcionales son utilizados con un proposito eminente
mente social y atendiendo solamente al grado de eficiencia y legibilidad para la
resofucion de necesidades o para la seguridad, prevencion y orientacion social”.®

52 Hayten, }. Peter. Op. Cit, p.p. 69-71.




En la comunicacion grafica y el disefio, los colores se utilizan con la intencion y el objetivo de
persuadir, vender, promocionar, recordar, informar, orientar y comunicar, por mencionar algunas.
Por medio de soportes graficos impresos como: carteles, volantes, revistas, etiquetas o periodi-
cos. El color presenta un papel muy importante por su funcién, la principal es llamar la atencién
y posteriormente, emitir datos e informacion detallada y precisa en cada situacion y seguin corres-
ponda al proyecto de disefio y a las necesidades de la comunicacion grafica. Ayuda al lector a
asimilar y entender el mensaje, a identificar un objeto, producto o servicio de ofros similares o
distintos. La funcionalidad les brinda un estilo que lleva al objetivo de comunicacion.

El color puede, legiimamente, ocupar el lugar del significado, hablar de éste y de si mismo a
través de los soportes en los que se sustenta {carte!, eiqueta, revista o sefialamiento). Es indu-
dable que en ciertas situaciones, el color puede constituir el mensaje principal del objeto o pro-
ducto disefiado. Su ejercicio funcional, sélo alcanza su meta en el momento en que obtiene el
maximo de expresividad sin caer en la exageracion. El objetivo se consigue cuando los productos
del disefio y la comunicacion grafica aparece como un acontecimiento, como algo nuevoyy creativo,
que se hace patente en su presentacion grafica. Se logra a través de un uso constante lieno de
asociaciones y simbolismq.




Los fines funcionales de la aplicacién de color en productos, servicios o lugares son, esen-
cialmente, de forma expresiva, ambiental y esquematica, llevan al espectador o consumidor a
estados de animo y actitudes especificas para que se sienta atraldo a consumir el producto o
servicio, lo incitan a realizar acciones, a que las modifique o desista de realizarlas; afecta las
actitudes humanas.

La aplicacion de matices en proyectos de disefio y comunicacion grafica ayuda a evocar
valores reales, simbolicos y funcionales. Al ser aplicados, cada uno cuentan con un ¢édigo, que
sirve para evitar un uso incorrecto y originar confusiones en la informacion y conducta del espec-
tador. El matiz funcional se determina por su capacidad para transmitir informacién concreta,
definida e invariable; permite una comunicacién total que, en muchas ocasiones, es primordial
parala viday para realizar con seguridad y confianza las actividades del hombre. La funcionalidad
se aprecia dependiendo del area en que se aplique cada color.

El color funcional permite extraer de &1, su potencial esquematico, esta caracteristica se apli-
ca para seiialar, es decir, conduce la mirada a un punto especifico de un objeto, producto o lugar.
La funcién del color depende (nicamente de los conocimientos que el profesional grafico




(disefiador) tenga del manejo que proporciona éste lenguaje. Como todos los lenguajes, hay
ciertas reglas gramaticales que aprender para comunicar, de forma efectiva, mediante los colo-
res utilizados. |

En nuestros dias contamos con un sistema grafico de comunicaciones con una avanzada
etapa de desarrollo, que parece colocar al color en una posicion privilegiada; por ello es reco-
mendable conocer ampliamente sus funciones, ya que ayuda a mantener una mayor compren-
sion de éeste.




CAPITULO IV

4. EL COLOR COMO ELEMENTO COMUNICANTE

En el sistema grafico, los hombres se comunican por medio de las palabras o signos
linguisticos, pero también, con signos iconicos y cromaticos, éstos (ltimos son elementos del
lenguaje grafico, que en la mayoria de las veces han sido relegados o simplemente utilizados
como componentes decorativos; atribuyéndoles como funcidn basica atraer la atencion del es-
pectador y consumidor, sin considerar |a riqueza de su contenido, en el sentido de estar llenos de
significados y asociaciones, permiten trasladar datos e informacion, por representar directamen-
te una idea, un pensamiento o sentimiento.

En la mayoria de las ocasiones el color tienen un significado facilmente reconocible, sobre
todo si estéd asociado con imagenes familiares, si se aplica a formas o figuras simples, si su
contexto es claro y preciso. Este creciente enfasis del color en las imagenes y el texto para la
comunicacion, resulta del analisis y la estrecha relacién de dependencia de todos los soportes
graficos (medios impresos). En este sentido, el uso del color en los distintos soportes graficos ha
tenido una evolucion en los dltimos aitos para lograr una comunicacion efectiva e instantanea y
ha superado la barrera del idioma.

El color cuando se maneja y aplica de manera planeada y fundamentada se considera un
vehiculo de informacitn, a la vez parte integral de un proceso de disefio y de comunicacion; ya




Figura 70. El color se describe como signo, precisamente
por esa capacidad de represenia({;ién figurativa y por in-

corporar aquella ctase de valores que son ocultos a simple

vista; nos detalla con exactitud y nos pane delante lo que quere-

mos ver, ‘

que trasciende, tiene un valor y diversos significados mas alla del objeto, de acuerdo con el
contexto en que se centra. “El color es informacion instantanea, confiable, exacta. Es co-

municacion rica, sutil y completa”.

Precisamente por esa capacidad de representacion figurativa y para incorporar aquella clase
de valores que no estan presentes de manera visible, el color se describe como signo (ver Figura
70).

Asi, los matices se deﬁqen como signos o elementos comunicantes, que en la actualidad son
de suma importancia para la comunicacion de masas. El matiz se considera signo por tener la
capacidad de representar un hecho distinto de si mismo, que se ha utilizado y fomentado cons-
cientemente y que se encyentra en toda la expresion humana. Un signo, es pues un hecho
perceptible que nos da informacidn, sobre algo distinto de si mismo.% Lo cual ha dado lugar a que
se le atribuya un dominio social, basado en la necesidad que tiene el hombre de ordenar su
ambiente por medio del copocimiento y la informacién.

El signo es una unidad de manifestacion de cualquier lenguaje; es la interpretacion
comunicativa del pensamiento. Su finalidad en el caso grafico y en especial del cromatico, es la
comunicacion; su origen y destino es la sociedad o una parte de ésta.

33 Cook, Altoan y Fleary, Robert. Tipo y Color, Ed. Bleme, Madrid, 1988, p. 7 4 Avila, Rad). La lengm y bos hablintes, Ed. Trillas, Méxice, 1971, p- 11,




Los signos en un uso constante se descifran e implementan facilmente, asi se reconoce el
codigo, el cual tiene relacion con el medio social en que el individuo se desenvuelve:

a) El hombre actual comunica mas de lo que piensa mediante signos no lingiiisticos.

b) No es posible seguir con la idea de que unicamente existe el lenguaje verbal (y por

ende el escrito) y que los otros elementos participantes en ¢l mensaje visual, como las

sefiales, las imagenes, los colores entre otros, giran sin significado alrededor de di-

cho lenguaje.

c) La evolucion de este tipo de comunicacion lleva a una transformacion radical de la

vivencia de la imagen en los disefios y medios impresos.

d) Es necesario analizar los elementos o signos (colores) de los mensajes asi como

sus efectos, interpretaciones y asociactones que se les han atribuido.®

Cuando los signos (imagenes, lefras y matices) representan, directamente, sin ambigiedades
los objetos o figuras, se dice que esta representacion consiste en el caracter llamado denotativo.
Ademas, existen valores secundarios, generalmente, usados por un grupo de individuos. A dichos

valores secundarios se les llama significados connotativos:

La connotacion expresa valores atribuidos al signo debido a su forma y a su funcion.
Asi el rojo deja de ser un matiz para convertirse en una funcioén y connotar pasion,
amor, alegria, violencia, angustia, etc.

33 Oniz, Goorgina. Op. Cit., p. 6.
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La connotacion radica en un convencionalismo social; ya que puede ser totalmente
estable o efimero, dependiendo del cddigo que lo rja. Asi denotaciéon y connotacion
constituyen dos modos fundamentales de las significaciones segin se combinen en la
mayoria de las creaciones grificas, medios impresos y mensajes. Lo mas importante
es conocer las funciones del signo, que estan regidos por reglas determinadas o cons-

tituidas en un codigo con la interaccion entre la expresion y ¢l contenido.®

Por ello, la connotacion cromatica es la expresion que enconframos en {odo cuanto ven
nuestros ojos como formas coloreadas.

Los colores ayudan a identificar, raducir e interpretar las distintas funciones de los objetos,
productos o servicios. Asi es como actuan en el disefio y los medios impresos, de manera que
puedan ser comprensibles para el usuario potencial.

Dentro del extenso campo del estudio de los signos o semibfica, lo que en este caso nos
interesa, es el estudio de:la comunicacion por medio de imagenes, texto y color como una finali-
dad preestablecida que suele denominarse como campos de la semidfica visual. La semi6tica es
una de las herramientas susceptibles de ayudar en el anélisis y en particular, al estudio de los

sistemas de signos.

36 Thid., p. 74.



Utilizamos codigos graficos de tipo: informativo, cultural, estético, de orientacién, promocién
y de identificacion, asi como sistemas cromaticos: simbologia, psicologia y estética. El color es
principalmente un comunicador de mensajes, al transferir influye intencionalmente. Su funcion es
una actividad proyectual o grafica, forma parte de un proceso con base en la demanda de cubrir
necesidades especificas, por ello Morris determina que el signo es considerado en fres
dimensiones:

a) Semantica: el signo es visto con relacién a lo que significa.

b) Sintactica: el signo es visto como un elemento que estd relacionado con otros
signos, con base en una serie de reglas convencionales.

¢) Pragmatica: el signo es visto en relacion con su propio origen, los efectos sobre el

destinatario y los usos que tiene.”

Las consideraciones semanticas van dirigidas al sentido que se le dan a las palabras, signos
0 simbolos, que scn portadores de un mensaje. De esta manera, se establece la relacion del
grafico (disefio) y el significado, ya sea individual (de cada elemento que lo integra) o en conjunto
para definirlo como uno solo y un unico significado, (cartel, volante, embalaje o sefialamiento).

Por ofro lado, deben considerarse las posibles implicaciones de sintaxis o sintactica y deter-
minar la claridad y legibilidad de las formas o disefios realizados por su proporcion, equilibrio,

37 Laem, p. 67.




colorido, y formar un codigo 0 una estructura.

En el hecho pragmatico, el signo debe evitar la ambigiedad a través de un significado
preestablecido,es mejor tener una interpretacion inmediata y de facit memorizacion por el uso
continuo, apoyado por ofros signos para lograr un mensaje unico; el objetivo para lo cual fue
creado (sefialar, informar, identificar, confrolar o prohibir). Asi, el color es un elemento ¢ signo
importantisimo del lenguaje grafico en los medios impresos,estos permite la expresion compositiva
de una idea y transmitir un contenido 0 mensaje. Al poseer gran cantidad de elementos graficos
necesarios y adecuados para lograr su objetivo de comunicacion.




4.1 LA COMUNICACION GRAFICA

Cada momento estamos captando informacién visual, entendida como todo aquello que nues-
tra vista capta. Lo que nuestros 0jos ven son emisiones potenciales de mensajes, pero la inten-
cion o proposito de la informacion recibida es clasificada de acuerdo con intereses propios e
individuales. La comunicacion visual es una de las formas mas antiguas de expresion por medio
de los signos. El campo de la comunicacion por medio de mensajes visuales define el universo
del disefio y la comunicacion grafica, que es el mismo de los signos y los simbolos. En efecto, el
disefio 0 concepcidn de imagen grafica, producto o servicio existe por la intencion de comunicar.

Si tomamos en cuenta que comunicar es transmitir significados o mensajes informacionales
y conocimientos, articular intencionalmente mensajes y trasmitirlos, un cartel, una revista, un
libro, un volante o una sefial son elementos que nos informan, sugieren, orientan y comunican,
por medio de ideas, pensamientos y conceptos que describen caracteristicas de productos o
servicios. La comunicacion grafica ha sidi creada expresamente para advertir, para poner de
manifiesto una fuente emisora de datos e informacién y un polo receptor por medio de la transfe-
rencia de un mensaje;

El mensaje visual es el resuitado matenal del disefio grafico. Un mensaje grafico es
un conjunto de signos extraidos de un c6digo visual determinado, que son ensambla-




dos segiin un cierto orden. Por medio de estos signos v sus reglas combinatorias, se
constituye el sentido, emerge el significado, la informacion, esto es, el mensaje pro-

piamente dicho.5

Entonces la comunicacidn grafica es un proceso que podemos describir como ia combinacion
de la creatividad y el lanzamiento de mensajes por medio de textos, imagenes y matices,
generalmente, impresos sobre una superficie o soporte plano, definido por un formato (en
ocasiones, puede tener un aspecto tridimensional), conocido como medio impreso. Dicho soporte
consiste en tres etapas sucesivas:

a) Planeacién: es la visualizacién o pensamiento de la organizacion del contenido o mensaije,
suele ser la representacion grafica sencilla o compleja de las ideas.

b) Preparacion de originales: pueden ser en linea o directos, se eligen de acuerdo con la
técnica de reproduccion o impresion mas adecuada a las necesidades graficas y comunicacionales.

¢) Produccién o impresion: es la reproduccion del disefio o identidad visual lista para ser
difundida. Es la parte clave del proceso de la comunicacion grafica, donde realmente se lleva a
cabo la difusién o transmisi:On concreta de informacién y se espera que haya una respuesta del
espectador o consumidor, ya sea emocional, intelectual, recreativa o de orientacion. Se pone en
marcha la difusién o promocion de dichos diseiios o identidad visual (de objetos, productos,

58 De 1a Torre y Rizn, Guillermo. El lenguaio de Jos simbolos prificos, Ed. Limusa, México, s, p. 52




servicios o necesidades sociales de orientacién enfre ofras).

El soporte impreso es resultado del proyecto de disefio, sea producto o mensaje; es la con-
junciobn de unos objetivos, que se definen a partir de un plan de las expectativas y motivaciones
del publico y de las intenciones precisas de comunicacion, donde podemos apreciar, clara y
precisamente, las funciones cromaticas: visibilidad, legibilidad, expresividad, psicologia, simbolismo
o0 esquematismo acentuando aspectos diversos como efecto de realidad, figurativo, valores psi-
cologicos y la cualidad signica 0 metaférica.




Figura 71. El medio impreso es
uno de los elementos mas im-
portantes. Es el resultado del
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4.2 EL COLOR Y EL MEDIO IMPRESO |

En el medio o soporte impreso, el color es uno de los elementos graficos mas importante por
transferir todas sus cualidades y caracteristicas fisicas, quimicas, expresivas, psicoldgicas, sim-
bélicas, esquematicas y técnicas. Esto quiere decir que tiene una posicién estratégica en relacion
con los demas elementos integrantes, desarrolta una funcién interactiva que impuisa y mantiene
la comunicacion. Asi mismo, el medio impreso es el resultado del disefio y de la comunicacion
grafica que se dirige hacia una informacion mas completa, sistematica y creativa (ver Figura 71).
Es el canal 0 medio difusor por donde circulan los mensajes visuales; a través de estos medios
difusores, fa empresa, institucién o individuo, se introducen al medio social para divulgar su ima-
gen, producto, servicio o informacién de toda indole.

Et medio impreso abarca dos grandes areas de difusion: el disefto de informacion (funcional,
didactica y persuasiva), y por ofro tado, la propagacion de imagen o identidad (marca, identidad
corporativa e imagen global). A través del medio impreso ta empresa, institucion, y/o individuo, se
relaciona con sus mercados o piiblico. En el proceso de difusion el color debe ser un elemento de
comunicacién al extraer de él sus cualidades y caracteristicas que deben brindar en cada mo-
mento soluciones, en cualquier area del universo grafico; como una forma de efectiva sintesis
expresiva, al desarrollar un proceso de sintesis mental, en la combinacién de ias técnicas y efec-




' | |
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tos, desplegando estrategias comunicativas que finalizaran como una respuesta a la necesidad o

requerimiento del usuario del disefio (empresa, institucion, grupo); asi como de las demandas y

condiciones sociales o culturales de los destinatarios(consumidores).

El color utilizado en los frabajos graficos y su impresion, es et clima y a la vez el mensaje o
informacion sobre los objetos, productos o servicios. Los mensajes que el color transmite en los
distintos medios impresos (revista, folleto, volante, etiqueta, cartel, seftal) son el soporte y el
contenido de la comunicacion. Al proporcicnar las ideas, los conceptos, los sentimientos, las
emociones y la interpretaciQn de los mismos, se reconoce un lenguaije de los elementos graficos
parficipantes (imagen, texto, matices) que actualmente forman codigos y sistemas integrales de
comunicacion grafica. !

“Como lenguaje grafico se entiende las diferentes posibilidades de combinacién de sig-
nos, para establecer de manera practica un sistema de comunicacion grafica.”®

Los mensajes graficos a través de los medios impresos constituyen el conjunto de las
comunicaciones funcionales ya sean institucionales, comerciales, publicitarias, informativas,
didacticas, sefialéticas y de identidad. Es decir, en los mensajes visuales el color describe,
especiaimente, un aspecto de identidad visual, lo hace con apoyo de oftros elementos y simbolos

° big, p- 53. .



graficos. Logra expresar o definir una individualidad de algin objeto, producto, servicio o
circunstancia. Determina expectativas estéticas, expresivas y funcionales que son fuertemente
apoyadas por textos e imagenes principalimente. El color fransfiere cualidades fisicas del ambiente,
del objeto por simple exploracion visual. El color brinda la unidad que comprende desde e! nombre,
el aspecto mismo del objeto, producto o servicio, caracteristicas como el olor, sabor, consistencia,
establece una asociacién natural y directa en cada caso. Ademas, remite a la idea de conceptos
o términos que conducen al tipo de espectador o consumidor que lo idenfifica por su edad, posicion
social 0 econémica.

El uso de efectos graficos sobre el color en las imagenes y textos impresos describen un
ambiente, una cualidad, una calidad, entre ofros y no permite confundirmos respecto a saber qué
tipo de producto describe, si es para beber, para la limpieza, si es para aromatizar, para comer,
para vestir, para orientar.

En la integracion total sobre la imagen impresa, el color nos transmite cuanto conocemos y
todo lo que es posible e inmediatamente recorocible, lo memorizamos y aceptamos como un
gusto personal o en algunos ¢asos por ta necesidad de solucionar o satisfacer algunas actividades,
anhelos y demas complacencias.




Figura 72. El uso de efectos graficos sobre el color en las imagenes
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El color brinda tantas caracteristicas como datos en un solo objeto, lugar, producto 0
circunstancia; en ocasiones logra dominar el destino de dichos elementos (ver Figura 72).
“En comunicacién visual todo puede expresarse mediante el uso de imagenes

adecuadas, dependera de las formas empleadas, del color seleccionado y de la claridad
de la expresion del grafico.”® Cuando se habla de imagenes adecuadas estas implican a cada
uno de los elementos graficos y su relacion entre ellos: fotos, dibujos, ilustraciones, texto, lineas,
puntos, texturas y por supuesto matices. Evitemos perder de vista lo siguiente: cualquier tipo de
componente comunicativo lleva implicito una intencién, un propésito (e de comunicar mensajes,
informaciones y conocimientos entre emisores y receptores humanos):

“E] destinatario de las comunicaciones visuales y de los productos, es generalmente
un segmento social, un grupo mas o menos notable cuantitativamente, que ha sido
definido previamente ‘por sus caracteristicas tipoldgicas; econémicas, culturales, so-
ciales, etc.

El destinatario de los mensajes visuales es de hecho el factor que realimenta el proceso
de comunicacién, de creerla o no, y su aptitud por ser motivado o no por ella, constituye
la energia retroactiva Idel circuito comunicacional.”®

6

%0 Costa, Joan. O, Cit, p. 13, ! pid p. 108,



Se considera que en la expresion o emisién de datos existe una potencialidad que esta en
funcion directa del namero de inferpretaciones que contiene en el momento del mensaje. El color
expresa conceptos que son recibidos por distintos tipos de espectadores, sin embargo, el manejo
que se le determina se hace para un publico preciso y por lo tanto cumple con su cometido de
informar, de forma constante o pertinente. “En el disefio, la pertinencia corresponde a la
correcta expresion de un mensaje. Con su injerencia evita posibles confusiones en su
interpretacion, porque brinda las imagenes y colores mas adecuadas en la expresién del
significado.”®?

Los graficos son creados para fransmitir mensajes especificos a los espectadores
previamente seleccionados. Los matices en los graficos o en el disefio son utilizados con el
objetivo de que sean comprendidos por el mayor nimero de personas; su vocabulario formal
se ha separado de los sistemas de gran carga connotativa.

Dice Raul Avila: “La comunicacion grafica se establece de manera similar a la lingiiis-
tica, donde se relaciona un hablante (emisor) y un oyente (receptor) que comparten el
mismo codigo y entre los cuales se intercambia un mensaje.”*En ofros términos se puede
decir, que en la comunicacion grafica uno dice a otros algo sobre las cosas, lugares, objetos,

62 avila, RasL Op. Cit. p. 60. 3 Bid, p. 116.
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productos 0 servicios y esos ofros responden paulatinamente o en ocasiones de inmediato.

La comunicacion Gnicamente se logra al intercambio de significados que el color expresa
entre un emisor y un receptor, que comparten el mismo cédigo y entre los cuales se intercambia
un mensaje. En el caso de la comunicacion visual el emisor se concebira como la persona que
crea o produce los objetos, Iproductos, sefiales 0 servicios; el mensaje, son estos (ltimos y los
medios impresos, disefios sustentados por el color, los distintos materiales y los elementos grafi-
cos; elflos receptor(es) es/son la(s} persona(s) que recibe(n) e interpreta(n) dichos objetos o
productos y obtienen directamente informacién.

Esta comunicacion lleva al consumo e identificacion de productos o mensajes. El universo
grafico se constituye de la creacion y difusion de mismos. Donde queremos aclarar lo siguiente,
evitemos darle al color un valor unico en el disefio y ta comunicacion grafica en comparacion con
los demas elementos graficos. Lo que se pretende es advertir la efectividad especial, que

proporciona al sistema del lenguaje visual o grafico y en especial al sistema de comunicaciones.
Para confirmar su importancia cada vez mas relevante.




CONCLUSIONES |

En este trabajo, se plantean los aspectos mas relevantes en materia de color dentro del
pancrama actual. Hemos observado que el color es un fenémeno natural que ha sido y es estu-
diado desde muy diversos enfoques y que esto permite tomarlo como un elemento de ufilidad;
obtenemos de €l una valiosa ayuda para organizar nuestro entorno y actividades. De esta mane-
ra, se procede al planteamiento de mecanismos y estrategias que uniformen los criterios para
una eficiente utilizacién de los matices y los elementos graficos mas importantes. Para poder
comprender que la influencia def color sobre nosotros debe ser vivida y concebida de un modo no
Unicamente 6ptico, sino también psiquico, simbolico y comunicacional.

Asi, eliminaremos las incertidumbres y los conflictos de identificacion de los matices ya sean
preceptiales o verbales, que llevan al desconocimiento y el prejuicio que al respecto tienen los
estudiantes en el disefio y la comunicacion grafica para utilizarlos.

En la practica de las actividades graficas se debe ilevar a cabo de manera constante y cons-
ciente una aplicacion del color que permita observar su importancia y relevancia. Ahora sabemos
que el rico universo de color que nos rodea no significa que vivamos en un mundo de objetos
coloridos; lo que quiere decir, es que es una respuesta de nuestros sentidos; que existe como
una impresion sensorial, que es parte de la luz e independiente de las formas; que su aspecto y
calidad varian al modificarse la intensidad de la luz.




Elcolor es un elemento indispensable que presenta la naturaleza y los objetos creados por
el hombre; permite modiﬁcar el aspecto original de los objetos y materiales, posee la capacidad
de representar fielmente los objetos o formas de la realidad imitando sus cualidades y calidades
e indistintamente tiene la capacidad de liberarse a la sujecion del modelo real. Observamos que
el color tiene una clasificacion por naturaleza, pero que se hainsistido en una nomenclatura para
evitar la ambigiliedad y limitacién de su uso. Los matices se organizan para conseguir una mejor
forma de utilizarlos, permiten individualizarios, combinarlos, mezclarlos o si es necesario, evitar-
los. El objetivo de ordenar los matices es proveer un lenguaje lo suficientemente detallado y
estandarizado para responder a las necesidades de la ciencia, el arte, laindustria y por supuesto

la comunicacion. ‘

También justificamos que el color se manifiesta de muy diversas maneras al producir efectos
y sensaciones; los cambios que causan o sufren los matices recaen en el aspecto psicologico
que promueve una serie de estimulos y emociones consciente e inconscientemente; de ello
hemos aprendido que el color posee cualidades y se le considera simbolo, emocién o atmosfera.




El estudio del color se ha convertido en una ciencia aplicable a las actividades del hombre, la
del disefio es una de las mas comprometidas en el uso y aplicacion del color; en esta area se
utiliza para la produccion de imagen, que consiste en confeccionar una identidad a objetos, luga-
res o servicios, generalmente, asi como la produccién de impresos para la promocion de los
mismos.

El color se utiliza como promotor visual, al realizar la accién de mostrar informacion, generar
actitudes, provocar tendencias que se fraduce en términos de comunicacion visual. Podemos
apreciar que las caracteristicas que permiten identificar y distinguir ciertos objetos, productos,
servicios o circunstancias de otros, depende de los matices, formas y textos.

Asl, es posible entender la importancia de estos conocimientos, lo que define al disefioy ala
comunicacidn misma: es la existencia de un propésito u objetivo y la posesion de ias técnicas
para realizarlo, la disposicion de los medios materiales necesarios; el proceso temporal de plani-
ficacion y ejecucion por el cual se materializa finalmente el propésito en el medio impreso {(en
formas, textos y matices determinados). Podemos afirmar que en esta etapa, el disefto utiliza al
matiz como un elemento linglistico; convirtiéndose en el vehiculo idoneo en el diseito (medio
impreso) para lograr transmitir con efectividad e intencion un mensaje determinado y lograr el
intercambio de informaci6n, consiguiendo el objetivo de comunicar.




|
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