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El recorrido histérico del hombre dentro de diversos grupos sociales lo ha
llevado a interactuar de muchas maneras utilizando la comunicacion para transmitir sus
ideas, para ello, se ha servido de diversas técnicas de comunicadién (pinturas,
ideogramas, escritura, lenguaje oral, etc.) que en su momento ha tenido al alcance v le
han proporcionado una mejor v més efectiva interaccion entre los grupos sociales, por
cjempio: para obtener conocimientos, intercambiar ideas, hacer {a guerra o para vender
alpin producio, bien o servicio: esto altimo forma parte de lo que trataremos en el

presente trabajo.

Fl intercambio o venla de mercancias a lo largo de la historia se ha realizado de
diversas maneras, primero a pequena escala v posieriormenie ¢on la Kevolucién
Industrial (en el siglo XIX} hubo la necesidad de idear mecanismos de venlas para poder
Hegar a un mercado mas amplio que les permitiera a los productores de éstas obtener
mayores beneficios v poder asi incrementar sus ganandas. ks en esta ctapa cuando la
publicidad como tal hace su aparicion v con ella-se desarrollan diversos medios de
comunicacion destinados a captar la atencién del pdblico para vender los diversos

productos gue van apareciendo en el mercado.



Actualmente al iniciar el siglo XXI el desarrollo tecnolégico dentro de los
diversos medios de comunicacién (radio, television, prensa, internel, etc.} que ha
invadido el entorno que nos redea permite una comunicacion mas rdpida cuva ventaja
se ha utilizado en la publicidad para vender o promocionar un producto determinado
Hegando a un mavor namero de personas en poco tiempo. Pese a ello los medios de
comunicacién impresa siguen manteniendo una vigencia tal que les permite competir
con los medios electrénicos. Esta es una de las razones por las que hemos desarrollado el
presente trabajo, ya gue consideramos que el cartel publicitario debido a su cardder de
medio impreso cuva caracteristica primordial ¢s la imagen permite al piblico captar de

munera rapida v breve ¢l mensaje que sugiere.

El interés de elegir al cartel publicitario como objelo de estudio surge a partir de
la necesidad que tenemos por contar ¢con un trabajo til sobre dicho tema va que a pesar
de ser un medio de comunicacién impresa muy eficaz v utilizado no contamos con
elementos suficientes para el mejor conocimiento del mismo; con este trabajo pretendo
poner al alcance de los alumnos de la carrera de ciencias de la comunicacién y dreas
relacionadas a ella de manera préctica v sencilla, un documento que les permita conocer

el cartel publicitario.

Este implica necesariamente conocer al Cartel, sus caracteristicas, usos
frecuentes v las funciones que tiene como medio de comunicacion publicitaria. ks por
ello que se ha sugerido como punto de estudio al cartel publicitario como medio de
comunicacion impresa. En ¢l presente trabajo trataremos brevemente los aspectos mis

importantes que conforman un cartel publicitario, como medie de comunicacion



impreso, el papel que juega la comunicacion visual , el desarrollo que ha tenido el Cartel
a lo largo de Ia historia, su relacion con la publicidad, cuales son sus principales
funciones v usos con los que ha llegado a formar parie importante en la comunicacién

de masas, la vigencia de sus contenidos.

En el primer capitulo hablaremos brevemente de la importancia que tiene el
cartel como medio de (omunicacién, para ello definiremos que se entiende por
comunicacién v ¢como se lleva acabo. cudles son los principales medios de comunicacién
masiva, que papel juega la comunicacion visual v cudl es la relacion del cartel v la

publicidad.

En ¢l segundo capitulo hablaremos de los antecedentes del cartel, daremos un
breve recorrido histérico desde su aparicién v como se ha desarrollado en México, asi

como el manejo que se le da actualmente.

En el tercer capitule trataremos las caracteristicas del cartel publicitario, de que
se compone el cartel (imagen v texto), «dmo estd conformado ol texto, cudles son las
caracteristicas del diseno, que papel tiene el color, la textura, el movimiento, la escala, la
dimension, las técnicas de impresién; que con El}'l:ldil de los diseriadores graficos han
desarrollado varios sistemas para comerdializar o promodionar los producios o ideas a
vender, permitiendo con ello a los anunciantes elegir ¢l formato adecuado para lograr el
efecto deseado, cautivar al pablico al que se dirigen quede cautive v consuma lo

anunciado.



En el cuarto capitulo hablaremos sobre diferentes tipos de cartel publicitario
segiin sea: lo que se anuncie, el piiblico al que gueremos dirigirnos v cudles son las

intenciones para hacerlo.

kn el quinto capitule trataremos las funciones principales que caracterizan a un
cartel publicitario como som la de informar sobre lo que esta anunciando sin
distorsionar ¢l mensaje, persuadir para adquirir ¢l producto, bien o servicio que se
anuncia, la funciéon econémica que cumple, la funcion estética o creadora que provecta,
la funcién educativa cuandoe es utilizado con esa intension, v finalmente su funcién

ambiental con el entorno gue le rodea.

A su vez y con la finalidad de complementar nuestro trabajo presentamos en el
anexo algunas opciones en la estructura gue pueden presentar sobre aigunos carteles a
partir de su tipo segun sefialamos en el cuarto capitulo, v tomando en cuenta algunas
consideraciones de las caracteristicas generales que presenta un cartel publicitario en su

elaboracion.

Encontramos de gran utilidad la elaboracién de este trabajo debido a la riqueza
de su uso v aplicacion como medio publicitario, su estructura y disefo. El presente
trabajo es tan s6lo un pequeno ejemplo de la gran potencialidad comunicativa del cartel
publicitario cuvos elementos son bdsicos pero para muchos poco conocidos. Con ello
pretendemos al finalizar el presente trabajo que el lector tenga una visién general del

cartel publicitario.



Fl cartel es considerado una forma tipica de comunicacién visual, va que, su
mensaje e informacion entran visualmente, es decir, se captan al paso por la vista. El
cartel es un medio de comunicacién entre el emisor v el receptor, su exposicién en
lugares abiertos lo hace accesible a un mayoer niimero de receplores, la brevedad de su
exposicién permite que ¢l mensaje sea captado casi inmediatamente aungue solo as
imigenes sean retepidas inmediatamente, de esla manera el cartel conslituye un medio
de comunicacion publicitaria infalible para determinados productos cuyvo Gltimo fin es

el consumo.



El papel que juega el cartel como medio de comunicacién v medio publicitario
nos permite reafirmar su sentido util v funcional en la promocion de una gran cantidad
de productos v servicios que permiten al publico consumidor tener una eleccién directa.
En el presente capitulo se hard una breve exposicion del cartel como medio de

comunicacion v los procesos que intervienen para gue éste lleve el mensaje al pablico.



Comunicacion e informacion son dos términos que van de la mano, sin una no
puede ser posible ta otra por lo que aqui haremos una breve descripeion de lo que cada

una implica como tal para la olra

Los antecedentes de la comunicacion humana se remontan a nuestros primeros
antepasados quienes, sc¢ vieron en la necesidad de adoplar diertos mecanismos para
expresarse v transmitir sus conocimientos. Fl ciclo histérico de la comunicacién abarca
desde: la comunicacién tictil, el signo prehistdrico de la comunicacion, pasando por el
lenguaje, la escritura pictografica (jeroglificos), alfabetos v manuscritos, hasta llegar a la
imprenta cuvo invento es el punte de partida (va que es considerado el primer medio de
comunicacién masiva} de una nueva época que culmina con los modernos medios de

comunicacién (radio, television, cine, audiovisuales, efc.).

Siempre que nos referimos a la comunicacién pensamos en la relacion de dos o

mas individuos, o sencillamente en la respuesta que esperamos de alguien ha quien nos



hemos dirigido; también la relacionamos con las complejas estructuras de los medios de
comunicacién colectiva. En ¢l presente apartado trataremos de manera general el
proceso de comunicacion e informacién de manera que no ahondaremos en ellos por que

nuestro tema es el cartel publicitario.

5i bien, el término cormunicacion es un concepto muy utilizado existen muchas y
muy variadas definiciones del mismo; agui mencionaremos algunas que consideramos

definen este término apropiadamente:

Paoli, por ejemplo, define a la comunicaciom como: “el acto de relacidn
entre dos o mis sujetos, mediante el cual se evoca en coman un

significado™?

s

Algunas otras definiciones de comunicacion son: fa comunicacién es
el proceso por medio del cual el individuo (comunicador) transmite
estimulos (generalmente simbolos verbales) para modificar el

comportamienio de otros individuos...”?

“Comunicacion es el proceso de transmitir expresiones significativas

entre los hombres”?

" Paok. 3. Antomo , Comunicacion ¢ Informacion perspechvas teoncas, Tnlls, Mexiwo, D F, 1989, pp 11
Thayler Lee, Comuicacion v sistemias de comumnicacion, perunsula, Madnd, Espafa. pp 180
' Fages. ] B . Incoonano de comuneacton, Buenos Awres. pp 25



A la par de la evolucion del hombre, el estudio de la comunricacién se volvid
miis complejo, el modelo basico de comunicacién es el paradigma de Laswell, ;quién
dice qué?. ;en qué canal?, ;a quién?, ;con qué efecto? (emisor, fuente, mensaje, canal,
receptor, efecto) Esto es, para que haya comunicacién deben intervenir dos o mds actores
(emisor vy receptor), debe el emisor enviar un mensaje por medio de un canal hacia e}
receptor lo que permite que el acto de comunicacion se compiete v tenga derlo efecto;

cuando se da respuesta al mensaje anterior el receptor se convierte en emisor

QUIEN Dicc QUF ——— Fn que CANAl. ——— A QUIEN

Con Qué FFECTOS

El anterior esquema abarca las principales dimensiones de un acto de
comunicacion; es importante senalar en este punto que toda forma de comunicacién
implica: un emisor ( que puede ser una persona, grupo o empresa )., un canal fisico (por
el que circulan los mensajes), un receptor (que observa cierto comportanuento derivado
de la experiencia en que participa). un repertorio de signos comunes, en los que se
apova el emisor para componer su mensaje v donde ¢l receptor intenta identificar la
naturaleza de los elementos recibides. En ocasiones , el emisor v el receptor solo tienen

en coman parte de la recepcion del mensaje, que serd el Gnico punto de apoyo para la

comunicacion efectiva.



La comunicacién desempefia una funcién primordial: “transmitir conocimiento
v supervivencia de los valores sociales; v por otra parte motiva la participacion social v
las normas de consumo del individuo, para ello se aprovecha del impulso esencial del
ser humano de comunicarse v satisfacer sus necesidades; se sirve del proceso lamado

“comunicacion de masas", el cual se distingue por las siguientes caracleristicas:

" Se dirige a auditorios relativamente grandes.

* Laos mensajes se transmiten en forma publica v son de naturaleza

transitoria.

* El comunicador suele pertenecer (u operar dentro de) a una

organizacion compleja.

Para que este tipo de comunicacion pueda darse resulta esendial fa tecnologia
moderna bajo la forma de medios masivos {no deben de confundirse estor Gltimos con el
proceso mismo) que se definer como: “Los medios de comunicacién masiva
comprenden las instituciones y las técnicas mediante las  cuales los  grupos
especializados utilizan determinados recursos tecneologicos, para difundir contenidos
simbélicos en el seno de un piablico numeroso, he;temgénoo v disperso”; los cudles
incluven: medios impresos, tales como: Periodicos, revistas, folletos, cartelos (objeto de
estudio en el presente trabajo), asi como cualquier otro dispositive técnico que Heve un
tensaje a las masas apelando al sentido de la vista v, los medios electrdnicos: radio,
television, cine, medios audiovisuales. Estos recursos iecnoldgicos  utilizados

promueven una comunicacién masiva conectando a grupos sociales de diferente indole



sin hacer distincién alguma y proporciondndoles un sentido de unidad sin serlo

realmente.

Ei proceso de comunicacion masiva define v ubica los roles categoéricos del
comunicador {fuente)} v comunicado (receptor). reduce o elimina las relaciones
interpersonales en ¢l proceso de comunicacién. En un momento dado millares de
personas en condiciones impersonales v tal ver aisladas reciben estimulos comunes, ia

comunicacién masiva sobrepasa la vida social comun v la comunicacion primaria.

Dentro del proceso de comunicacién el emisor tiene a su cargo el diseno v
elaboracién del mensaje v simultincamente define ¢l objetive del proceso de

comunicadén, asi como la respuesta que espera provocar del receptor.

El acto de comunicacion tiene una funcién de intencionalidad, para lograr sus
objetivos el emisor recurre al proceso de comunicacion por medio de codigos. Un codigo
estd constituido por leyes que establecen la forma de estructurar un signo y combinarlo
con otros. Cuando el c6digo es el lenguaje verbal, los signos son palabras y las leves son
las reglas gramaticales que hacen factible dicho lenguaje, cuando el codigo es el lenguaje
escrito los signos son las letras y las leves son las reglas ortogréficas; cuando el lenguaje
es iconico, los signos son las representaciones grificas v las leves que rigen este lenguaje
son las técnicas visuales v conforman la sintaxis de la imagen. Estos lenguajes suelen
encontrarse juntos dentro del proceso de comunicacién que involucra en este caso al

cartel publicitario que ¢+ nuestro objeto de estudio.



El mensaje es un elemento del proceso de comunicacion estructurado por el
emisor v dirigido al receplor, a través del mensaje el emisor da a conocer la tematica y
busca provocar una respuesta por parte del receplor de acuerdo con la intension del

emisor se emite al receptor ura comunicacién informativa, educativa ¢ de consumo.

Para quce ¢l proceso de comunicacion masiva se logre, la informacion es muy
importante, no hay que confundirla con comunicacién, aunque la supone. Informacién
proviene del latin In-formare: poner en forma, dar forma, aspecto, formar crear,
conformar, presentar, represertar una idea, una nocién. La informacién es en general

“algo” cuvas partes o elementos materiales o intangibles- estdn puestos en orden, lo que

implica una clasificacion.

En la informacién no es necesario evocar en comin a oiros sujetos. La

informacién se define de la siguiente manera:

Para Paoli la informacién “es el acto de estructuracion significativa
por ¢l cual se interpreta el mundo v fas relaciones sociales... entiendo

por informacién un conjunto de mecanismos que permilen al individuo



retomar los datos de su ambiente v estructuratlos de una manera

determinada, de medo que sirvan como guia de su accion.”!

La informacion existe e interacciona con otros procesos universales, en algunos
casos puede mecanizarse su transmisién recepcion, reproduccién e identificacion (las
computadoras por ejemplo} que operan en escala industrial son fenémenos ligados
aungue difieren en el proceso, mientras que la comunicacion tiende a cohesionar a la
sociedad, la informaci6n se interpreta como un conjunto de datos que se transmiten por

determinados medios sin que necesariamente evoquen una unidad social.

La informacién no puede llevarse acabe si no hay comunicacién, va que la
primera por si sola no puede llegar a ningun “lugar” por ser un conjunio de datos
aislados en tanto que la comunicacién es quien da “vida” por asi decirio, a eslos datos

transmitiéndolos a un determinado grupo social.

La comunicacién v la informacién son eficaces en el momento en que llevan una
accon conjunta la cual transmite acdones o conductas que han de manifestarse como

resultado del proceso de comunicacion entre el emisor v el receptor.

La comunicacién cohesiona v conforma a la sociedad, en tanto que la
informacién es interpretada de manera diferente por cada individuo, esto permite que el

mensaje Hegue a cada receplor v sea reinterpretado de forma individual aunque en

Med, pp 15



conjunto se oblenga la misma respuesta. Por ejernplo en los medios de comunicacion
masiva s¢ emdte un mensaje (inico pata un diverso numero de personas que pertenecen a
una sociedad, este hecho cohesiona a dicho grupo social, pero la interpretacion de la

informacién es diferente en cada individuo v ello le servird como guia de accién.

N EEE N T S v . R
Vi L T N Toows

La expresion “m.dios masivos’ se aplica a los dispositivos técnicos por
intermedio de los cuales tiene lugar la comunicacion de masas. A la par del desarrollo
del hombre se han creado canales artificiales para llevar mensajes a auditorios
representativos que se encuentran a diferentes distancias del lugar en donde se originan
los hechos que queremos comunicar, otorgando de manera simultinea la informacion a

estos diversos grupos sin necesidad de desplazarse,

Los medios masivos de comunicacién incluven, medios impresos: periédicos,
revistas, libros, folletos, carteles. medios electrénicos: programas de radio, de television,
cine, videograbaciones, asi como otros instrumentos que apelan tanto al sentido del oido
v de la vista v cualquier otro dispositivo 1écnico que lleve un mensaje a las masas
apelando al sentido de la vista(audiovisuales, internet, etc.); casi todos los medios de

comunicacién masiva son visuales a excepcion de la radio que es un medio auditivo.



Lo que diferencin a un medio masive de comunicacién de un medio de
comunicacién limitado no es el instrumento mismo sino la forma en que se utiliza, se
considera al medio de comunicacién masiva como tal debido a la facultad de ofrecer la
posibilidad de comunicacién por via de un dispositive mecdnico, 1o cual determina una
relacion interpersonal entre el comunicador v el auditorio; v debe utilizarse de modo

efectivo para comunicarse desde una (nica fuente con un gran numero de personas.

Los medios masivos de comunicacién son un fenémeno social relativamente
nuevo, va que su aparicion tiene s6lo unos centenares de anos en comparacién con la

aparicion del hombre; su aparicion exigio dos condiciones:

1) una tecnologia relativamente avanzada que produzea los instrumentos

necesarios.

2} un nivel de alfabetizacion de grandes masas de personas que les permita

utilizarla informacién difundida.

3) las comunicaciones masivas son pablicas, es dedr, tedricamente pueden

llegar a cualquier persona.

Los medios masivos también infieren en el proceso que cada uno de estos
canales utiliza para producir, seleccionar v transmitir mensajes, asi como al de ofrecer

respuestas al publico al producirse la retroalimentacion. Los medios masivos son
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utilizados para difundir contenidos simbolicos en el seno de un pablico numeroso,

heterogéneo y disperso,

Algunas caracteristicas de los medios de comunicacion masivos son;

* Par lo general necesitan para su desarrollo de organizaciones

estables, profesionales v complejas.

* Siempre se dirigen a un ptblico numeroso, de donde proviene

predsamente el Lérmino “masivo”.

" Las comunicaciones masivas son prablicas; es decir, que
tedricamente pueden Hegar a cualquier persona, a cualquier lugar

donde se encuentren éstas.

Los medios masivos llegan simultaneamente a una gran cantidad de personas
que pueden estar a enormes distancias de donde son emitidos o transmitidos los
mensajes. Los medios masivos sostienen una relacion impersonal entre el emisor y el
publico. En un principio se pensé que estos medios constituian una herramienta especial
para difundir informacién y favorecer el cambio de actitud de masas, posteriormente se
lieg6 a pensar en ellos come un estimulo para e] cambio de ias sociedades en desarrollo,
al proporcionar modelos de conducta econémica v de valores sociales, fomentar el
consumo v la participacion en la vida politica y econémica asi como el desarrollo del

sentimiento nacionalista.
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. . (-,)h L i U ST N
I SN AP TR S ot LNPER T S ol Ea

Dentro de los medios de comunicacion masivos se destacan por su magnitud v
“antigiiedad” los medios impresos; comoe va sabemos MEDIO: “es toda técnica de
comunicacion que hace posible que el mensaje Uepue de un emisor a un receptor”s; en
tanto que IMPRIMIR: “significa senalar en un papel u otro material letras, dibujos, etc.
generalmente apretindoetos con una prensa’”e.; los medios impresos son masivos por que
legan a un sinnumero de personas llevande un mensaje va sea escrito o visual, Los
medios de (omunicacién impresa son: periddicos, revislas folletos, anuncios
espectaculares, carteles, et El cartel es nuestro objeto de estudio v se encuentra

dlasificado en los medios impresos,

La comunicacion impresa es ¢ primer medio de comunicadidn masiva que
aparecid en el contexto histérico, por medio de ella la transmision de ideas ¥ mensajes a
una gran cantidad de personas es posible, aun que el acceso hacia esta es restringido
piara quienes no saben leer, con la insercion de imidgenes fijas, permite que el piblico

refuerce una idea o referencia manejada en un texto.

Estrictamente hablando, los medios impresos son ¢l punto de partida para la
comuricacién masiva, va que, al aparecer formalmente la imprenta {inventada por

" Beliran v Cruces. Rauj Emesto.Pubbeidad en medios unpresos, Trillas, Mexico. 1D F L1989 pp il
“ihid. pp 11
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sutemberg) dio un giro vertiginoso al campo de accién para la comunicacién a grandes
rablicos. Las primeras impresiones fueron hojas llamadas “siquis”, que se utilizaban
ara  transmitir cierta informaciébn no muy trascendental v solo para pequenas
omunidades. De ahi se continué con la impresion de libros, hasta legar los periédicos

© revistas recientemente,

Para elaborar impresos se emplean los mis diversos substratos: papel, plisticos,
arton, vidrio, metales o madera, telas. pieles. barro, asbesto, etc., su empleo obedece a
ecesidades mercadolégicas especificas v a que la téenica de produccion se selecciona

onforme a los caraderisticas del producto.

El “mundo” de Jos medios impresos masivos nos habré un abanico de
»osibilidades tanto para su uso, como para su estudio, nosotros no profundizaremos en
licha gama de posibilidades va que no es nuestro objeto de estudio pero si nos
eferimos a uno de los mas importantes medios impresos, el Cartel, cuva utilidad se ve

impliamente desarrollada en la actividad publicitaria.

Uno de los medios de comunicacién impresa mas utilizados desde la aparicion
le la imprenta ha sido el Carfel, que como simple medio informative, publicitario,
rtistico o propagandistico se ha desarrollado v perfeccionado con ¢! paso del tiempo,
agrando un auge similar a otros medios masivos como la television, la radio v algunos

tros audiovisuales; sin ser necesariamente un medio altamente tecnolégico.
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Dentro de los medios impresos se le ha conferido al Cartel un estatus especial va
que es uno de los promotores de la publicidad desde su inicio, ademds de ser
considerado una de las formas mas simples v efectivas de vender un producto su
contacto visual con el pablico es tan directo que logra con ello un sentido de pertenencia

casi inigualable.
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Actualmente vivimos en un mundo lleno de estimulos visuales, de imdgenes
que, empleando distintos medios, liegan hasta nosotros para decirnos algo. La mavoria
de fos medios de comunicadion masiva en la actualidad tienen como soporte basico la
imagen (television, cine, cartel, folletos, espectaculares, etc.). La imagen juega un papel
muy importante para la comunicacién va que es accestble a todos los grupos sociales y
de cualquier nivel edudativo, su presencia ha llegado en su momento a desplazar a la
comunicacién escrita (sin que esto signifique que Ja comunicacién escrita va no sea

necesaria o que el desplazo sea total).

A la accién de percibir mediante los 6rganos de la vista la luz de los objetos que
nos rodean es la que conocemos como “vision”, esto es, la luz es el fenémeno
desencadenante v el ojo es el érgano procesador que nos permite percibir las imdgenes.
La “imagen” es un soporte de la comunicacién visual que materializa un fragmento del
entorno Optico que constituye uno de los componentes principales de los medios de
comunicacién masiva (fotografia, pintura. iflustraciones, carteles, impresos, cine, tv,,
etc.). Las imdgenes son una experiencia éptica que se establece va sea entre un punto a

otro v, por lo tanto, un individuo y otro o bien como un mensaje a través del espacio.
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Abraham Moles la define como:

“una imagen {imago) es un sistema de datos sensoriales
estructurados, originarios de una misma escena real o mental gque

condensa los elementos pertinentes de una descripeién 7

A Jo largo de la historia el sentido de la vista ha servido al hombre para
establecer el vinculo mas estrecho con su realidad circundante v la representacién
iconografica ha constituido uno de los medios de comunicacion mis importantes, desde
las pinturas rupestres hasta los mensajes visuales comunes en nuestra era, caracterizada

por el predominio de las imagenes.

La comunicacién visual, se produce por medio de mensajes visuales, los cuales a
su vez estdn conformados por una serie de elementos que constituyen la materia prima,
o el soporte de toda informacién sustentada en una imagen; dichos elementos son: el
punto, la linea, el contorno, la direccion, el tono, el color, la textura, la dimensién, la

escala y el movimijento.

Las imdgenes visuales establecen una comunicacién entre el observador v el
creador de esta escena real o0 menial, ¥ un “utilizador” eventual. Los tipos de imagen se
caracterizan por un aspecto de intencionalidad y estralegia. Puede decirse que una

funcitn objetiva de la comunicacion es transmitir imdgenes; la imagen es una cosa

" Moles, Abraham. La imagen.comunicacion funcienal, Trillas, Mexaco, DF 1991 pp 126
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material: un documento de papel ( fotografia, dibujo, pintura, etc.) ¢ senales eléctricas
(cine, television, etc)) esie objelo es siempre accesible a un observador cualquiera que
puede captarla: va sea que esle se convierta en testigo del acto emisor que lo crea, que se
inserte en el canal en que se transfiere con el consentimiento del emisor, o que analice
los comportamientos del receptor ante el grupo de estimulos onformados por la

imagen.

F! lenguaje visual. se formaliza tanto en lo vivencial (todo lo que observamos al
rededor nuestro) como a iravés de la intermediacién técnica o la representacién
{fotografia. carteles, impresos, ldminas, diapositivas, efc). Las ventajas del lenguaje
visual son muiltiples v dada la variedad de presentaciones que puede tener una imagen
podemos decir que casi todas sus limitaciones pueden superarse; La imagen tiene la
ventaja de brindar informacién con un sentido de permanendia que posibilita varias
lecturas, es decir, que se pueda analizar durante largo rato busciandole distintos niveles
de informacion v motivacion; son ttiles para visualizar conceptos abstractos, realizar

operaciones con simholos, lograr participacion, dar dinamismo a algo, etc,

La comunicacién visual transmite un mensaje por medio de imdgenes sin que
para ello sea necesario (en algunos casos) la utilizacién de un texto, un ejemplo de cllo
es la fotografia; a pesar de ello en la actualidad al diversificarse la utilizacién de ios
medios de comunicacion con diversos fines encontramos en la publicidad por ejemplo
que las imagenes son el impacto visual principal para inducir a la compra v se refuerza
con un texto escrito hablado segin sea el caso. La comunicacion visual tiene hoy en dia

especial trascendencia pues se esta convencido de su utilidad v eficadia va que en los
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medios tecnologicos actuales es indispensable el lenguaje visual v se prefiere mas a otra

forma de «omumnicacion.

El cartel como medio de publicidad forma parte del impacto visual ya que su
mensaje entra por la vista v se refuerza con un lexio sencillo v minimo gque nos da
algunas cuestiones necesarias sobre el punlo que gqueremos tratar (sea este una
invitacion al teatro, hacer conciencia sobre una enfermedad como el SIDA por ejemplo; o

inducirnos hacia la compra de un producto o servicio determinado).

Para que hava una buena comunicacién visual, tomando como referendia ia
imagen dentro del cartel es muy importante su composicién (horizontal, vertical,
diagonal, etc.), su luminosidad (color o blanco ¥ negro) v el plano que representa, la

importancia que juega la imagen en cuanto a su contenido o ambiente.

Para entender c6mo actiza en nosotros la imagen visual (del cartel por ejemplo) ,
lo relacionames con el fendmeno de la percepcién, va que por medio de ella podemos
adquirir condiencia del mundo ue nos rodea, con la ayuda de los ojos, oidos v piel
lenemos contacto con el medio ambiente, recogemos informacién v el sistema nervioso
onvierte esta informacién en impulsos eléctricos, produciendo en nuestro cerebro

‘eacciones eléctricas v quimicas.
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Un individuo reacciona solamente a una parte de los estimulos del medio en un
momente dado, por ello la percepcion es una experienda personal v finica. “La
percepcion lleva a la comunicacién en una secuencia el mensaje a nivel mental
generalmente de tipo informativo originado por una fuente o comunicador es codificado
o puesto en una forma transmisible. El mensaje codificado pasa a través de un

transmisor a un receptor donde el mensaje es descodificado”®

El cartel cuvo mensaje se lee visualmente nos proporciona una informaci6n
generalizada debido a su condicién de medio masivo, el cual nos induce a una respuesta
similar o acorde u la imagen que observamos la cual finalmente es publicidad se traduce

en la venta v/o adquisicion de un producto determinado.

Jerrold E. Kemp, plamificacion v produccion de matenales audiovisyales, 1073, p.13
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Dado que la comunicacion visual es fa primera justificacion de la existencia de
un carte] propiamente dicho, es quien marca la pauta del curiel como medio de
comunicacion, va que ¢l aarfel es un conjunto de imagenes, formas, colores, lexturas,

textos, v demas componentes que tienen como primer impacto lo visual.

El cartsl constituve para Barnicoat: ..” Una de las formas mis tipicas de
comunicacion visual: su imagen, informacion, deben entrar visualmente, captarse al
paso. La lectura global del carfel debe hacer comprensible todo su significado. El texto
escrito se reducird a lo impresandible”? (El cartel tiene como Gnico recurso la imagen
para hacer legar de golpe, al receptor, la totalidad de su mensaje, es por ello que su
forma tipica de comunicacién es lo visual, sin que por ello deje de lado el texto escrito

que en un momento dado viene a reforzar la idea 0 mensaje que esta dando la imagen.

La imagen no constituye un imperio auténomo en ¢l reino de lo visual; por regla
general el enunciado o texto escrito v el enunciado iconico estdn ligados, esto lo
podemos apreciar en la mayor parie de los carteles v los mensajes publicitarios, El texio

puede controlar o complementa el mensaje visual; el registro verbal puede resultar

' Barmcoat, John, 1.0s carteles su nstona y lenguaje p p.. 3
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decisivo para fijar el sentido del mensaje en el caso de que lo visual resulte susceptible

de diversas interpretaciones,

El cortel tiene como principal caracteristica informar rapida y eficazmente, los
elementos que lo conforman deben disponer un impacto inmediato al igual que su breve
lectura v composicion que se puede conseguir por el contraste de color forma o tamario

de la imagen.

El cartel es un documento impreso, como medio de comunicacion se caracteriza
por reunir cualidades numerosas, las cuales avudan al éxite del proceso de
comunicacién realizado para los fines que persigue, entre sus cualidades podemos
mencionar que es un medio de rapida elaboracion, actualizado, noticioso, especifico, con
un mensaje claro, breve, sencillo, de comprensién inmediata, con la peticién a una acci6n
o al refuerzo de un objeto que se persigue. Es atractivo ¢ impactante, por lo que es visto,

leido v entendido a la primera “hojeada” por quién entre en contacto con €l

El cartel tiene muchos usos ¥ es efectivo empleandose solo aunque se puede
combinar con otros medios audiovisuales, sirve para anunciar algian evento, hacer una
advertencia. educar, motivar o estimular, informar, recordar, inculcar una idea, Bamar

la atencion y llevar un mensaje que se capte rdpido.
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“El cartel es un medio masivo indirecto, es una ldmina que contiene un mensaje
graficamente expresado, el cual sirve para demostrar el interés por los asuntos
de diversa indole, para anunciar un evento, hacer una advertencia o transmitir
una idea o mensaje bien definido, el cual, debe reflejar simplicidad y

dramatismo’ 10

Por su tiraje v los sitios que ocupa el cartel logra una distribucion amplia
permitiendo que un gran numero de personas entre en contacto con él, de ahi surge su
cardcter como medio de comurnicacién de masas 0 masive; asi mismo su versatilidad
hace que esté al alcance de los sitios limitades en comunicacién lecnologica, de modo
gue en cualquier ambito urbano o rural se puede recurrir ficilmente a su uso para

satisfacer las necesidades de comunicacion.

Button,Renata 1.os materales s1suales, 1995,p 43
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Fl cartel estd catalogado en el mundo de la publicidad como una forma de
publicidad exterior. La publicidad exlerior no es s6lo la forma de publicidad mds

anfigua, sino también una de las formas mas antiguas de comunicacion de masas.

Los inicios del cartel como medio publicitario se dan con el perfeccionamiento
del proceso litografico en 1796 fecha en que los carteles comenzaron a ser una forma de

propaganda politica v de publicidad muy popular en Francia, hasta 1930.

La publicidad es considerada como: "un conjunto de Técnicas persuasivas a
través de diferentes medios de comunicacién, cuyo objetivo final es favorecer la venta de

una determinada mercancia”.l!

La publicidad adquiere sentido con la implantacién del capitalismo en Europa
{especialmente en Francia) durante el siglo XIX , anteriormente, en el siglo XV1I, su
significado era estrictamente juridico, designando indistintamente la cualidad
consistente en que algo adquiera notoriedad puablica o sea de propiedad pablica. Los

siglos XVIv XVIl son testigos de una serie de importantes innovaciones de orden

' Sanchez Guzman. Jose Ramon.Breve Histona de Ja Pubbicidad, Pramide. Madrid. 1976,pp 16
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técnico (el desarrollo del arte de imprimir, sobre todo). v sociceconémico (la aparicion
del Estado la implantacién del espiritu capitalista, el deseo de informacién del hombre
renacentista, el desarrollo de la industria v el comercio, etc.) que da origen a una etapa
decisiva para el hecho publicitario; para algunos autores la aparicién de los primeros
periodicos durante el siglo XVII v la proliferacion del carielismo, significan el

nacimiento de la publicidad en sentido total.

La revolucién tecnologica que significd la aparicion de la imprenta generé un
avance trascendental para la publicidad; algunos estudiosos del tema consideran la
aparicion de los primeros periddicos durante el siglo XVII v la proliferacion del

cartelismo, como el pacimiento de la publicidad en su sentido total

La publicidad como tal nace en el siglo XIX en Francia, impulsada por el
capitalismo'? de libre competencia v la produccién industrial, adoptando, como formas
principales, el anuncio en la prensa y el cartel mural, este dltimo con una aceleraciéon en
su evolucion formal en los comienzos del siglo XX. Las innovaciones tecnolbdgicas hechas
on el terreno de las comunicaciones sociales, una de ellas fue hecha por Louis Daguerre
en 1839, quien inventa la reproduccion de imagenes en planchas metalicas, asi como el
sistema de imprimir a tres colores establecido por Cross en 1859; v a partir de 1880 se
generaliza el uso del fotograbado, con ello la publicidad encuentra nuevas formas de

difundir sus mensajes abandonando los antiguos procedimientos.

1+ Consultar glosano al final
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Con la aparicion de estas innovaciones técnicas, la publicidad tuvo la
posibilidad de desarrollar un lenguaje comunicacional méds alld de simples palabras
insertas en un texto, codificando el mensaje mediante distintos tipos de letras, imagenes

y composiciones que resaltaran en los periodicos v los carteles,

El fenémence mas importante del siglo XIX; la Revolucién Industriall* condujo a
la aparicién del llamado espiritu del capitalismo cuva base era produdir v vender, no es
extrano pues que la publicidad se desarrolle durante este siglo v principios del XX
ligada fundamentalmente a los medios de comunicacion mas informativas del momento
v que alcanzan a un pablico cada vez mis numeroso, por un lado la prensa v por otro el
cartel. este altimo concentra 1a atencién de las personas que viven en las populosas
ciudades a través de la eficaz utilizacion de la forma v el color al servicio de la
informacién bidimensional proporcionada por la imagen v el texto, perfectamente

integrados en una sola unidad de conjunto.

El cartel publicitario encuentra en la segunda mitad del siglo X1X su época de
méximo esplendor, el invento de la litografia hecho por Alois Senefelder en Austria en
1798, ¥ con su perfeccionamiento posterior permitié reproducir el color de los carteles; y
la incorporacion de Jos artistas al mundo de la publicidad marco el nacimiento del cartel
como el mds importante soporte genuinamente pub]ici-tario con lenguaje especifico v

unas funciones determinadas.

Consultar plosano al final
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Las caracteristicas que hoy se encuentran en e] cartel desde ¢l punto de vista de
la comunicacién publicitaria, son idénticas de las que proporcionaron los grandes
cartelistas del siglo XIX: es indudable que la eficacia publicitaria de un cartel no
depende de las cualidades del producte que anuncia (va que estas no se pueden apreciar
hasta el moemento en que se posee), sino gue reside en las caracteristicas del mensaje en
€] contenido. El producto, el objeto real, aparece en el cartel “representadc” v cuando es
un artista el que lo crea puede rodearle ficilmente de una capa simbélica e tmaginaria

para ofrecerla al espectador.

Este mundo imaginario incorporade al cariel es lo que permite concertar en él
una serie de caracteristicas importantes: “modernidad, buen gusto, color. grado de
complejidad v dinamismo, tamano ¢ iconisidad establecidas como las dimensiones

publicitarias del cartel”!4, aunque no las agota.

Existen carteles en los gque se presentan imdgenes domésticas con las que el
publico se identifica, el emisor inculca al consumidor (receptor) la idea de comprar un
producto v entrar al mundo del confort v htjo, dando con ello el efecto deseado en la
sociedad de consumo. La tendencia artistica del cartel estd sujeta al cuidado de las

formas tridimensionales.

El cartel como teda publicidad trata de crear motivaciones que dirijjan al
individuo hacia nuevos comportamientos, la mayoria de ellos concretados en el acto de

la compra, o simplemente al cambio de actitudes o el refuerzo de éstas.

** Banucoat, John.Ob et
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Un nueve comportamiento es posible crearle a través de constantes
innovaciones de simbolos v formas, que por su propia naturaleza, se agotan
rapidamente; de ahi que la publicidad acuda en el cartel al concurso de los movimientos
artisticos de vanguardia en cada época donde aparece; v de ahi, que cuando fue posible
reproducir el trabajo de un artista en carteles de grandes dimensiones (famano calle y no
tamano hombre como anteriormente al siglo XIX se utilizaba) el desarrollo de este
soporte publicitario fue espectacular, si anadimos la influencia del color , la composicion
v el grado de esquematizacion o abstraccion de la ilustracion v el texio contenido en el
cartel, se comprende aun mds la importancia de la unién entre expresion artistica v

publicidad.

Jules Chéret puede considerarse como el creador moderno del cartel publicitario,
Jue a partir de 1866 empez6 a produdir sus carteles litografiados en color, alganos de
los cuales siguen siendo reproducidos v vendidos por los coleccionistas o como objeto
de decoracién, es tal vez el primer artista que aplico sus pinceles a la publicidad, v que
pronio ejercié una gran influenda en los artistas que comprendieron que el cartel, por su
propia naturaleza iba a crear una especie de “taquigrafia” visual que permitiera
expresar ideas de una forma sencilla v directa; de los principales cartelistas del siglo XIX
v principios del XX, pueden observarse las articulaciones existentes entre publicidad y

los sucesivos movimientos arlisticos que se fueron produciendo.

Asi el impresionismo tuvo su gran representante en Jules Chéret ; el post-
impresionismo a Henri Tolouse-Lautrec v Theophile A: Steinlen, en Francia , el periodo

denominado Art nouveau en la ultima década del siglo XIX provoeca un extraordinario
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auge del cartel, tanto por su gran difusién en el medio wbano como por su
configuracion como objeto estético, con nombres importantes’ para la historia de la
publicidad como Pierre Bonnard v Alphonse Muchd en Francia, Joseph Steiner en
Alemania, Will Bradlev en Estados Unides v Aubrey Beardsley en Inglaterra. El
movimiente simbolista (represeniado por Gaugin) repercute en el disene de carteles
introduciendo en él la iconografia v siendo su maximo representante el holandés jan
Toorop; en el primer cuarte del siglo XX empiezan las lamadas corrientes
vanguardistas que, naturalmente vierten sus experiencias en el cartel publicitario: los
futuristas v dadaistas, el cubismo v el constructivismo aparecen reflejados en las obras
de los cartelistas en los que destaca el Francés Cassandre (seudonimo de Jean-Marie
Moreiu) quien tenia una opinion clara v profunda sobre lo que debia ser un cartel decia

asi:

“El cartel exige del pintor un renunciamiento completo, no puede
expresarse ¢l mismo en el cartel, lo podria hacer, pero no tiene derecho a
hacerlo...La pintura Hene un fin en si misma. El cartel no es mas que un medio
de comunicacién entre el comerciante v el piblico. algo asi como el telégrafo; el
cartelista Hene el papel de telegrafista, no emite el los mensajes, los transmite, y
no se le pide su opinidn, se le exige solamente lograr una comunicacion clara,

potente v precisa”.}

El expresionismo recoge la culminacién del carlelismo publicitario en una
exposicion celebrada en 1917 en Amsterdam bajo el lema “Arte en Publicidad” v mostré

la convergencia de las técnicas expresionistas con la comunicacion publicitaria,

© PugJame I La pubhadad. histona v TecmicasEd. Mitre, Espaia. 198o,.pp 127
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definiendo al cartel como el arte de la calle, de cardcter popular, basado en la
expresividad y que eleva a la pintura a nivel de grito; Finalmente el surrealismo puede
considerarse como uno de los movimientos de mavor influencia en la produccién de
carteles publicitarios va que vincula al producto en el munde de los suenos, el
mecanismoe magico-simbolice de la publiddad funciona efectivamente, mas tarde el

Pop-Art v otras lendencias del arte contempordneo continuaran al servicio del cartel.

En resumen el cartel publicitario como medio de comunicacién invita no
solamente a lecrlo para ¢l consumo de determinados productos, va que es algo mas
complejo, la interaccion que hay entre el emisor y el receptor se da gracias al medio que
es el cartel. su forma de comunicarse: la imagen es lo preponderante va que ¢l mensaje

debe transmitirse de inmediato v el texto ser lo mas breve posible,

Fl cartel publicitaric dentro del proceso de comunicacién y como parte
de los medios (impresos) dirigides a las masas nos proporciona un mensaje
generalizado, claro y sencillo dirigido a un piblico indeterminado; debido a su
condicion de medio masivo actila de una manera rdpida v sencilla, el texto y la imagen
son sus condiciones principales para comunicar y transmitir la informacion de lo que
anuncia, nos induce hacia una respuesta similar o acorde a la imagen que ohservamos
va que finalmente en la publicidad es la venta y adquisicibn de un producto

determinado el efecto gue se persigue.
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CADITULO DOS:

Al =T =0elvis Do DEl CARTH

El cartel como cualquier oiro medio de comunicacién impresa se ha desarrollado
gradualmente a la par de la evoluciéon de la vida cotidiana del hombre, un factor
importante que ha propiciado la transformacién del cartel es la publicidad, cuvo
crecimiento vertiginoso en e} Gltimo siglo se aboua en la imagen visual cuya definicién
comercial "una imagen dice mds que mil palabras” enfoca el predominio de lo visual
sobre un texto escrito. Fl cariel es uno de los medios impresos que se mantiene vigente
compitiendo no solo con los medios audiovisuales sino también con su “pariente mis

cercano: el espectacular, cuyas grandes dimensiones han logrado vencer al cartel.
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El cartel s considerado una forma tipica de comunicacion visual ya que su
mensije e informacién entran visualmente, es decir, se captan al paso; una lectura global
del cartel hace comprensible todo su significado, en tanto que el texto escrito se reduce a
reafirmar fo imprescindible como por ejemplo una frase breve o una direccién, el resto

de la informacién lo da la imagen: pintura, dibujo, collage, fotografia, montaje.

El cartel ha sido una de las formas decisivas para influir en nuestra sensibilidad
visual; fo que ha mitad del siglo XIX era un elemento de decoracién para mercados,
ferias v circos, en Francia, Espana ¢ Italia principalmente, actualmente se ha convertido
en unoe de los principales soportes graficos-visuales de la civilizacién. En la actualidad
es casi imposible imaginar una ciudad, un edificio o una estacién de metro sin carteles,

gue nos engloban todo un espacio visual, participando de un sisterna de signos.

Durante muche Hempo el disefio de los carteles tuvo estrecha relacién con la
ilustracién v la tradicion pictérica de caballete, posteriormente se vinculé con los
movimientos artisticos de vanguardia en toda Furopa { Art Nouveau, expresionismo,
suprematismo, dadaismo, surrealismo, ete.)'® con el paso de los anos se opta por una

variante absoluta, la buasqueda del maximo impacto con los minimos elementos.

" consultar glosano
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“Para muchos el cartel es la publicidad”!” ,es la especialidad publicitaria con
mas tradicién y prestigio (aundue actualmente existan otras formas de publicidad como
la audiovisual que es mas utilizada por muchos) tal vez la que primero salta a la vista ¥

desde luego una de las mavores posibilidades de creacién.

Un cartel debe ser explicito, debe dar a entender con la imagen qué es lo que
quiere comunicar y se apova con el texto aungue muchas veces no es necesario. La idea
que se expresa no es personal del disenador va que de lo que se trata es de vender un
producte, para lo cual se estudia al “pablico-meta”: por medio de los estudios de

mercado,

Desde los primeros carteles se tuvo en cuenta gue la forma, tamano, color v
texio tenian un fuerte impacte visual para el piblico en general. En ocasiones hay que
hablarle al pablico en lenguaje popular v que la imagen sea lo suficientemente atractiva

para llamar su atencion, con ello se cumple la funcién comunicativa.

“El idioma popular presenta dos corrientes prindipales: una fluye hacia arriba
desde el nivel del arte popular v suele caracterizarse por su integridad v su ingenuismo.

La otra fluve hacia abajo y normalmente recibe ¢l nombre de cultura de masas™1®

" Tubst. [van. Diseno publieitano. p-87
" Bamucoat ob et
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El cartel puede expresar ideas visuales tan puras como las que puede expresar
una pintura. Cuando observamos algo por ejemplo un cartel o una pintura podemos
decir que es bello si nos parece funcional, por ejemplo en el caso del cartel-informacién-
comunicacién, podemos ver un cartel en el que nos es sugestiva la imagen de la danza
representada por una bailarina de ballet, nuestra respuesta es ir a ver el ballet. La
funcitén del cartel va a lograr en nosotros su objetivo, éste es, la informacién de cultura

en nuestra sociedad.

El cartel como veremos mads adelante tiene origen en la pintura ¢ flustracién, por
tener ¢l sentido de decoracion gracias a un deseo de observar v analizar el entorno que
nas rodea, un ejemplo de ello son los carteles de Tolouse-Lautrec, por su dibujo analitico
v descriptivo, libre de expresion, no solo con fines ornamentales sino diddcticos,

publicitarios v de comunicacion,

El carte] tiene personalidad propia y se afirma como un medio de comunicacion
en donde la produccién de imagenes complementa el texto v viceversa. El cartel
publivitario debe tener siempre un sentido estético, la imagen tiene principio en el
diseno, destaca por la belleza de las lineas v comodidad en sus formas para cumplir con
su objetivo primordial de comunicar, conocer o vender, segun sugiera la imagen,

convirtiéndose asf en su propia publicidad v de ello depende su promocién v venta.

Aunque el cartel publicitario tomé caminos distintos a los del arte puro, siecmpre
se ha mantenido como una obra auldénoma creativa, dado que sus principios fueron en

primera instancia una manera de expresién comunicativa primaria v dio paso
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posteriormente a un sentido comercial (como cartel publicitario) sin perder por ello su

valor expresive v emocional.
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En el larpo proceso seguido por el hombre para aprender a registrar los
fenémenos producidos por el mundo circundante se distinguen cuatro elapas
denominadas: mnemolécnica, pictografica, metaférica v fonética; la fase pictografica fue
evolucionando al hacerse ¢f dibujo mds estilizado hasta guedar reducide a una serie de
simbolos convencionales, la imagen realista es sustituida por el simbolo que remite a un
conceplo por ejemplo: el sol representaria la brillantez adquiriendo asi un valor

metaférico.

Con la invencién del atfabeto hecho por los fenicios se simplifico la escritura v
se creo uniformidad en la escritura; el texto escrito aparece en todas las culturas de la
antigiiedad, y la publicidad tiene sus origenes en el texto escrito; en Atenas se utiliz6 un
procedimiento que consistia en escribir sobre tablas de madera recubiertas de pintura
blanca v unidas por los bordes (axones v unos cilindros de madera (kvrbos) fueron
utilizados por los griegos a manera de carteles en los mercados para mejor divulgacién

de su contenido, estas dos manifestaciones se consideran como un cartelismmo
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embrionario, que con el tiempo se convertiria cn el mds genuino soporte sobre el que se

asienta la publicidad.

En fa antigua Roma, se atilizaban los “Alba”, gue fucron uno de los
instrumentos de comunicadion unidireccional por excelencia para llevar a conocimiento
del pucblo las dedisiones de las autoridades v los “libelli” que aparecen come un medio

de caracter bidirecdonal entre el Poder v el individuo.

Los alba’™ cran una espedie de pancles blangueados con cal sobre {os que se
escribian en rojo o negro los comunicados que se deseaban hacer llegar a la pobladion:
podian ser de madera o lienzos que se «olocaban en las bases de las estatuas v en las
bases de las columnas de los Templos v de Jos porticos; por ejemplo: “un fresco de
Pompeva que se exhibe en el Museo de Napoles presenta a una serie de individuos
levendo un largo letrero situado en la base de tres estatuas couestres™ | Fl “alba”
estuvo destinado fundamentalmente a ser una espede de vehiculo encaminado a fa
proclamacion de las dedsiones oficiales hadia la convocatoria de los adtos pablicos,
aunque no faltan en ellos algunos anuncios de venta de ciertos articulos (sobre todo

esclavos) o de alquiler de casas v establecimientos.

Fl hecho de que los espectaculos fueran uno de Ios rasgos mids caraderisticos de
la vida romana explica la gran utilizacion que se hizo de los “alba™ para anundiailes, en
los que. incluso, se utilizaban ilustraciones a color (actores, gladiadores, ferias, carros)

para atraer al pablico. Junto a las inscripdiones o anuncios (denominados “graffiti”)

Gallion, MLe publicits o travers les ages, homimes ef techmeues. Pans |90



cuidadosamente enmarcados en los “alba”. las paredes de las calles romanas aparecian
lienas de rasgos informales, gorabatos con invitadiones a volar ¢ inscripciones de

caricter politico v comercial.

Los “libelli” eran papiros escritos que cuando alcanzaban grandes dimensiones,
se colgaban en las columnas v muros haciendo la tundién de un cartel. Los “libelli”
publicaban, entre otros, 1a venta de fos bienes de los proscritos v deudores insolventes,
sentencias de lectura pablica. avisos de objelos encontrados v, sobre tado, el horario v el

programa de los gladiadores.

Prurante la Fdad Media fue intensa, por parte de la iglesia |, la atilizacion del
cartelismo como medio para lao consecucidn de los recursos monetarios que predsaba,
sabre todo a partir del siglo X1 el soporte de difusion; fueron unos pequenos anuncios
manuscritos v multicopiados. a mano. o utilizando el procedimiento de la Xilografia. El
anuncio manuscrito era de reducidas dimensiones (80 x o0 «m) v con frecuenda, se
componia de un texto adornadio con figuras piadosas v con el escudo de 1a autoridad
eclesidstica; estos pequenos taipresos se colocaban en las paredes de las iglesias, mas
tarde con la irrupcién de la imprenta la iglesia empezo a utilizarla para confeccionar

carteles de mavores tamanos v tiradas,

FI primer vestigio del cartel eclesidstico impreso con tipos méviles data de 1482
a 1488 sin que sea precisada la fecha exacta: fue encargado por el capitulo de Reimsal
conodido impresor Jean Dupré, para anunciar ef Damado “Gran Perdén de Notré Dame”

o jubileo, logrado mediante la peregrinacion a la famosa catedral. Aungue no existen
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vestigios posteriores, es de suponer que la utilizacion del cartel impreso continuara

utilizdndose en los anos siguientes por la Iplesia.

El primer cartel comercial no edesidstico conocido fue impreso en 1477 en
Inglaterra por William Caxton, quien fue el primer impresor Ingles. el texto del cartel
describia el contenido de un libro ; con todo, el cartel continué siendo, hasta por lo
menos a comienzos del siglo XVII, un medio al servide de la propaganda politica
rigurosamente controlado por los estamentos piablicos v religiosos, sobre todo cuando a
partir de 1517, inicia Lutero la lucha contra la iglesia de Roma utilizando la imprenta
para divulgar en forma de libros, folletos v arteles sus ideas reformadoras, por su parte
la Iglesia utilizé los mismos medios para contrarrestar estas ideas, por ello no es de
extranar que Furopa sufriera una verdadera invasion de papel impreso, de los cuales

una minima parte de los que se utilizaban como cartel tenian una intenciéon comercial.

Los primeros carteles franceses fueron realizados por encargo del Estado v de la
lglesia, destacando en ello la existencia de leves reguladoras de los carteles, el tamano

de los caracteres, los lugares donde habrian de ser fijados, etc.

Fn el ano 1600, el cartel comercial empieza va a aduenarse de las paredes de los
grandes centros urbanos; carteles de ferias, fiestas, de grandes actividades comerciales,
aparecen con profusién v los primeros ilustradores dejan va constancia de sus trabajos:
Jacques Callot en 1625 v Francisco benedicto Laberthon en 1650. La Compania de las
Indias Orientales hizo fijar en 1670 anuncios en Francia, principalmente en teatros y

hoteles, con medidas de 30 X 50 ¢m.
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La facilidad con que, por mediacién de un cartel pegado a una pared, podria
ponerse al alcance del pablico el conocimiento de cualquier asunto, fue causa de que
aparecieran carteles clandestinos y de propaganda contra ciertas instituciones y
personajes. Una orden tajante , aparecida el 22 de enero de 1653, castigaba con la pena
de muerte a todo aquel gue fijase o imprimiese carteles sin previo permiso; esta orden
fue confirmada por el Consejo de Estado v el rev francés, el 4 de mavo de 1662. Entre
los carteles que mds abundaron en esa época destacan los que anunciaban productos
farmacéuticos ¥ boticarios, también para el reclulamiento voluntario a las tropas

francesas.

A principios del siglo XVIL en Francia. el gremio de fijadores de carteles
contaba con 400 adheridos, lo que pone de manifiesto por si saio el auge que habia
alcanzado el cartel, esta asociacion dependia del sindico de a libreria, que exigia a todos

los pegadores de carteles que supieran leer v escribir correctamente,

Durante la revolucidn francesa el cartel influvd precisamente por el gran
desarrollo que tuvo en Franda, si en materia de carteles la forma es primero que el
fondo, raramente se tiene en cuenta esta condicion en los carteles de la revolucion: los de
texto importante son impresos con un aspecto miserable, en tanto que, los que tratan

asuntos banales son presentados con alardes tipograficos.

A finales de 1770 los carteles carecen de caracteres destacados, considerados

actualmenie como indispensables en un cartel que sirven para liamar la atencion del
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lector. Los carteles impresos en 1790 se componen de titulo, textos aireados v muyv
visibles destacando a primera vista el verdadero motivo del cartel. En 179} se dio una
orden en Franda prohibiendo el uso de papel blanco en los carteles. que quedaba
restringido exclusivamente a anundios oficiales; dentre de esta peculiaridad, v como

distintivo, algunos teatros adoptaron un color propio en ef papel para sus carteles.

Para muchos disenadores v publicistas os en el siglo XIX cuandoe el cartel tiene
un pran auge como apovo a la economia por medie de la publicidad v o su vez por el
desarrolle de los recursos tecnologicos de impresion como la serigirafia v el offset {de las
cuales hablaremos mas adelante). Bl artel se coloca inidalmente en todos fados:
paredes, muros de las calles de mavor circuladicn en exleriores e interiores de museos,
auditorios, estaciones terroviarias v de autobuses, ctc; paria promover produclos
comerciales . marcas, modas, corrientes ideologicas, partidos politicos. homenajes,

libros. credos religiosos, espedtaculos: teatro. danza, opera, etc.

Ll Arl Nouveau?? fue el estilo mds caracteristico de cambio del siglo XIX al XX,
en todas las disciplinas visuales, los carteles tomaren un nuevo giro veolviéndose mis
decorativos, con una linea contorneada v suaves colores, con elementos de diseno que
anticipan evoluciones futuras, v que representaban un estilo nueve pero con evoecaciones
ol pasado; dandose este estilo v técnica de 1908 a 1920. Fl Art Nouveau dio un valor

decorativo v ornamental a las configuraciones lineales (plantas, hojas, flores, etc.,)

ver glosane
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En la década de 1890 v primeros anos de este siglo Herury Tolouse-Lautrec
(gran representante del Art Nouveau) realizé carteles publicitarios que cubrian los
muros de paris, el autor se tomaba grandes libertades con las formas v los colores
tradicionales; muchos de ellos presentaban un diseno bidimensional, v tenfan la gran
cualidad de lamar la atencion, sus dibujos arbitrarios e intencionados eran visibles
desde muy lejos, su impacto sobre el publico era indudable, Lautrec era conocido como
el publicitario ingenioso, el impacto de sus carteles constituia una liberacion visual para

mud has personas.

En el siglo XX la historia del cartel en tendencias v estilos continua paralela a la
historia det arte, el simbolismo con su reintroduccion a los carteles de iconografia como
elemento pictérico, el expresionismo con sus formas emocionales v brillantes colores

ejercieron gran influencia en la publicidad y low carteles.

En 1912 cuando picasso propone el cubismo este estilo predomina v «ondiciona
todas las artes plasticas v Hega al cartel con derto fanatismo, va que se utiliza la doble
realidad - intelecto v sentidos - el uso del collage es un ejemplo de ello, los artistas mas
conocidos son McKnight Kauffer o del Hungaro Breny que tenen en su haber carteles

de este periodo.

Cassandre “fue sin duda el mejor cartelista de el mundo desde los afios 20¢ a los
40¢ 21 su produccién es de extraordinaria calidad y cantidad su estilo influido por el
cubismo, primero ordenado v geométrico v después respondiendo al constructivismo de

-~ Parramon, Jose Mana. Asi se pinta un cartel Barcelona, 1968, p 22
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la Bauhaus, tenia sobre todo el impacto grifico que requiere el mensaje publicitario
puesto en la pared; Cassandre sabia utilizar con gran propiedad los efectos de
perspectiva, creando primeros planos verdaderamente agresivos. respondiendo a la

definicién popular del cartel “un grito pegado en la pared”.

Paralelo a esto las primeras imigenes fotograficas aplicadas al cartel aparecen
hacia 1918 destacando Nagy Vox quien posteriormente empleo las nuevas técnicas del
cine como el folomontaje, truces, asi como el emplec de los diferentes dngulos de la
camara {zoom in ,zoom out, close ups, medium shots, long shots) para utilizarse como
elementos creativos en el aspecto grafico del cartel v Heartfield quien realizo cosas

similares.

En 1947 dentro de un estiloc manierista pintado como lo haria la cAmara
fotogrdfica aparece en Suiza el grupo de dibujantes de la escuela de basilea, influido por
el surrealismo del Ingles Lewitt-Him , posteriormente surge como una reaccién al estilo
fotografico de los suizos el cartel comico; el francés Savignac logra fama por sus ideas

comicas del dibujo caricaturesco v por su colorido estridente.

Actualmente la fotografia invade los campos del cartel en la publicidad va que
se piensa que es mds real v persuasiva que los dibujos, a pesar de que el cariel dibujado

v pintado continua en auge.
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Retomando los periodos histéricos, el cartel evoluciono rdpidamente con la
serigrafia que se empleo exclusivamente como técnica comercial hasta fines de la década
de los 30 ( del siglo XX), época en la que los artistas empezaron a explorar el mundo en
cuanto a sus posibilidades artisticas con muy buenos resultades hasta la década de los

50+, en este periodo la serigrafia obtuvo valor como medio artistico.

En la década de los 600 surgicron tendencias artisticas compatibles con la
tendencia de la serigrafia v que influveron definitivamente en el cartel, las corrientes

conocidas como Arte Pop, Arte Op, Arte Minimo?2,

Las primeras obras del Art Pop con sus familiares imigenes retoman los
elementos grificos comerdiales para integrarlos nuevamente a categorias de expresion
artistica. Por su parte el Arte Op explotd las deslumbrantes posibilidades visuales de

puntos, lineas v formas geométricas de contornos bien definidos.

En los anos 60¢ surgi6 el movimiento social hippie que tenia como caracteristica
la evocacion del pasado y las tormas naturales de vida. El cartel de esta tendencia es
miéis brillante, elaborado v accesible, en ocasiones se sobreponen colores

complementarios o mezclan intencionalmente la decoracién vegetal con inscripciones

para hacer mis dificii la distincion del mensaje de forma psicodélica.

= ver glosano al final.
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En los 70t se crearan carteles de contenido social pacifistas, y el cartel que
explota mensajes subliminales por medio de la sensualidad, erotismo v sexo. En Jos 80¢

el carte] lleva como tendencia la expresion v realidad actual.
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El cartel en México no ha seguido un desarrolio histérico como en Europa; su
aparicién en el entorno fue circunstancial v de esto existen manifestaciones importantes,
no sin antes hacer mencién de las primeras obras graficas del arte popular mexicano que
corresponden a los grabados del sigle XIX que de alguna manera influyeron en la

grdfica mexicana.

La litografia fue introducida a México por Claudio Linati en 1825 v funda “el
Iris” periddico critico literario, su mayor auge {de la litografia) fue a mediados de siglo.
Hubieron litégrafos sobresalientes que abordaron temas costumbristas como Casimiro
Castro,]. Campillo, L. Anda, los temas eran: posadas, aniversario del 16 de septiembre,
las corridas de toros, elc., anexando en algunos casos {exto informativo como en los

anuncios de corridas de toros.

Is arriesgado afirmar que estas litografias constituven los inicios del cartel
popular mexicano, de cualquier forma son buenos ejemplos de anuncios populares y

gue atin hoy podemos ver,
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Los talleres litograficos ne solamente se instalaron en la Ciudad de México,
también se ubicaron en algunas paries del interior de la Republica, por ejemplo en
Aguascalientes existié el taller de Don trinidad Pedroza, en ¢l trabajo José Guadalupe

Posadas. uno de los mds grandes artistas mexicanos gque produjo grabados v litografias.

Durante el Parfiriato (1867-1911) los artistas eran aceptados si tenian inclinacion
hacia o Furopeo o hadia el predominie de la clase sodial alta. Fn 1913 se reglamenta la
fijacton de los carteles en lugares previamente autorizados v no fue hasta los anos 30

que se manifesto el diseno artistico en los trabajos de litogrrafia o color.

Juan Antorio Vargas Ocampo s considerade el creador de la Fscuela
prublicitaria  cinematogrifica en México en los anos 30%, con €l se formaron muchos
publicistas v disenadores como José v Leopoldo Mendoza. José lLuis Palafox, Reberto
Ruiz, ete. Ademds existieron los trabajos de Josep v Juanino Renau, asi como de José
Spert, quienes llegaron a México en 1939 con la experiencia de una intensa labor en
Espana v la influencia de las corrientes que dominaban en esa época en el viejo

continente,

Josep R. habia sido Director General de Bellas Artes en su pais, donde desarrollo
un trabajo de cartel politico impresionante con una nueva técnica: el fotomontaje.
Durante los casi 200 anos que vivié en México elaboré innumerables carteles para

diversos medios,
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En 1937 se juntan varios artistas que trabajan conjuntamente con el Taller
Gréafica Popular que nace con el Cardenismo (1934-1940) v ose solidaviza con €l

produciendo una gran cantidad de obras: grabados, litografias, carteles politicos, etc.

Ahi también interviene josep Renau v Miguel Prieto, que con sus experiendias
en Espana realizan una producdion de Cartel tanto politico como cuttural v comercial:
un miembro destacado de este taller fue David Alfaro Sigueiros. Ademds de temas
politicos como va dijimos abordaron otros aspectos: la vida en México v el mundo. el
hombre con su vida v problemas, la naturaleza v sus patsajes, la ciudad con sus calles,

puentes v viaductos, sus carteles son de gran fuerza expresiva.

Renau incursiona también en el cartel de cine junto con sus hermanos,
adoptando las tendencias del cartel Europeo al grusto de la publicidad cinematogrdifica
en México, ia cual, se inclind durante muchos anos por la utilizacién de rostros de los

artistas como tema central v constante,

A finales de los anos 5+ se incorporan nueves valores, como es el caso de los
hermanos Armande v Raal Martinez Cacho, los cuales hasta los 80+ continuaban con su
labor artistica. También aparecen disenos de Marco Antonio Echeverria v Frandsco

(Cerezo quienes tuvieron una produccion fecunda de carteles en los anos 60~
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El principio de la década de los 70¢ es importante para el cartel de cine , en 1969
se creo una institucion publidtaria Hamada PROCIMEX en la Ciudad de Méxco, dénde,
en colaboracién con ilustradores v disenadores se impulso el diserio grafico con claras
influencias del cartel cultural Polaco v europeo en general, no tanto en la forma como en
el concepto, esto es, con un mensaje que presenta la obra anunciada aveces de un modo
critice 0 propositivo. Otre disenador grafico. Rafael Lopez Castro trabajo en PROCIMEX
a mediados de la década de los 70¢ v emplea diversas técnicas en sus carteles: acrilico,

thustracion, fotomontaje v fotografia creativa principalmente.

Por su parte Alvaro Yanez v Rafacel Herndndez tienen en su haber mis de 80
carteles todos dentro de un estilo denominado realismo migico - que. segun sus
palabras - es la representacion grdfica de una idea. es una blisqueda creativa, es ir mds

alla de la fotografia.

La aparicién del cartel contemporaneo se debe a la aportacion de la imprenta
Madero, cuvo creador es Vicente Rojo (1951), quien crea su propio estilo, en los 70+
trabaja conjuntamente con Rafael L. Castro quien impulsé el cartel cultural, ¢l expresa
que “el cartel ante tode debe cumplir su principio comunicativo”, emplea un lenguaje

visual de gran conferu'do simbo6lico.

Esta escuela iniciada por Vicente Rojo ha tenido grandes resultados en
diseftadores contempordneos (que pertenecen al grupo Madero), como Germin
Montalve, Bernardo Recaimer, Alberto Aguilar, Azul Morris v Luis Almeida (entre

otros) este ulimo comenta al respecto:
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“Hablar de imprenta Madero es hablar de las dltimas tres décadas de cultura
social en nuestro pais, de actividades promovidas por el Gobierno, los estados, las
Universidades, los Museos, etc., instituciones todas ellas que han trabajado con este
grupo de diseriadores comprometidos con la difusion cultural a través del libro,
calilogo v cartel, este ultimo, el cartel, el grito de la pared, el medio por el cual
diferentes eventos tratan de llegar a un publico masivo en movimiento que con el apovo

de sus formas, colores v sus tipografias buscan detener la atencion del espectador.”2

En 1968 se celebraron los Juegos Olimpicos en su XIX edicion, los cuales
requerian una buena v bien orientada campana de publicidad que fue levada acabo por
disenadores graficos como Manuel Villazan, Jesus Virchez, Omar Arrolle v algunos
extranjeros como Lance Wyman. Se produce una gran cantidad de carteles para los
Juegos Olimpicos v ¢s a partir de ese momento que fueron fundadas varias escuelas de

diserio grafico en diversas partes del pais.

A la par de ello, el movimiento estudiantil se caracterizé por la inmediatez de
reaccién, los multiples carteles y volantes de heterodoxas dimensiones creados por ellos
mismos tenian enire otras caracieristicas: el acabado técnico, era fadlmente distinguible
de las imdgenes dominantes por la clase de material unlizado: papel estraza por

ejemplo, esto debido a la limitacién de recursos.

- Follete El cartel en la_culhura, Exposicion de Carteles (ulturales, Gripo Madero. 198)
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En la actualidad el cartel es uno de los medios impresos mis utilizados por los
publicistas para promocionar productos, campanas politicas, actividades culturales,
actividades recreativas, para difundir campanas de salud v concientizacién social o
simplemente para realizar expresiones artisticas. Del Cartel se han derivado otros

medios impresos como: los banderines, cartelines, espectaculares, entre otros.

En los paises europeos v arientales el cartel es utilizado mas que como un medio
de publicidad, como un medio de expresion artistica, ello se debe quizd a que los
origenes del cartel se remontan a la par del movimiento artistico europeo v que en ese
momento el cartel era casi una copia de la pintura, esto ha sido retomado por los
Japoneses especificamiente, quienes en su intento por estar a la vanguardia han
retomado las técnicas artisticas del cartel fusionindolas con la acta tecnologia japonesa

logrando con ello sus propias técnicas,

5i bien ellos le dan mavor importancia a la expresion artistica, el cartel
publicitario continua con su uso primordial: comercializar un producto. Hay gue aunar
a ello que en Europa principalmente la publicidad es mas agresiva y tienen en ello otro
manejo de formas y textos como por ejemplo: el uso de un cuerpo desnudo para

anunciar leche enfatizando la naturaleza del producto.
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En México el uso del cartel si bien no es tan joven si ha Hevado un desarrollo
mds lento en (omparacion con los paises europeos, esto se debe quizd a que en nuestro
pais no existe una cultura artistica publicitaria arraigada , aunando a ello que el cartel
en México es utilizado la mayor de las veces como un medic netamente publicitario v
son pocos los casos en que se le visualiza ademis de elemento comercial como un medio

arfistico.

Pese ha lo anterior v con el fin de difundir sus cualidades artisticas v poder con
ello estar a la altura de la publicidad mundial en México se ha implantade la Bienal
Internacional del Cartel en México, en ella han pariicipado al rededor de cincuenta
paises en las emisiones anteriores, el jurado calificador ha estado integrado por artistas
nacionales e internacionales, con ello se ha logrado dar total credibilidad v prestigio a
dicho certamen, siendo este el que da su votacion final, va que con anterioridad se hace
una seleccién de carteles hecha por una comisién especial sin que en ella participen los
miembros del jurado. Aunque ningin mexicano ha ganade dicho certamen este sirve
para gue en nuestro pais los nuevos artistas y disenadores vavan a la vanguardia de

otros paises v se mejoren con ello las técnicas publicitarias.

El cartel publicitario es efectivo, dgil, econémico, puede ser entendido sin
necesidad de palabras, llega a un sinnamero de personas, etc. por ello es utitizado como
un medio impreso alierno a los medios audiovisuales, en nuestro pafs actualmente casi
cualquier campana publicitaria tiene como refuerzo el uso del cartel, esto le permite
Hegar a los lugares mis remotos v sin necesidad de que e] pablico consamidor haga un

gasio econdmico {tenga un radio o television).
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Ademis el cartel es uno de los medios impresos que se han mantenido a la
vanguardia tecnolOgica integrandose de forma rdpida a los procesos de diseno e
impresion actuales. Cuando los escaner, ordenadores e impresoras hicieron su aparicién
en el maravilloso mundo de la publicidad habilitaron al disenador grafico para hacer

cosas gque no habia hecho antes como digitalizar imdgenes v redisenarlas a su gusto.

Mais atin el softwere incorporado automatizé muchas tareas- como el recorle de
blancos dentro del texto o cambio de tamanos de tipos scgan se requiera, los que
tradicionalmente ocapan muchos gastos v tiempo. Con los procesadores s¢ pasa menos
tiempo acabando el provecto que a mano con jo que se puede pasar mas tiempo

perfeccionando el diseno del cartel.

Los sistemas de autoedicién avudan a producir ilustraciones complejas e
interesantes. Los disenadores utilizan muchos instrumentos para obtener disenos finales
como: programas de edicion de imagenes, tablas digitalivadoras, programas de

ilustracién, pinturas, cdmaras digitales con el fin de crear carteles “fantasticos”.

Resumiendo, el desarrolio del cartel a Jo largo de la historia considerado como
un medio tipico de comunicacién de masas, desde sus inicios como un simple impreso
con lexto e imagen para anunciar eventos como ferias, festividades, etc, pasaba
desapercibido; fue entonces en el siglo XIX que tomé fuerza como medio publicitario,
estructurado especialmente para dar servicio, mejorando su calidad en la imagen cuyos
primeros disenadores fueron artistas pldsticos que le dieron personalidad e imagen

propia, lo que lo Hevé a ser un medio indispensable dentro del proceso de
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comunicacién, actualmente el cartel publicitario tiene un lugar especial como medio
impreso. si bien , el desarrollo tecnologico ha planteado procesos nuevos para la
elaboraciéon del cartel no ha perdido su funcién primordial de comunicar una idea o

mensaje de manera clara v sencilla.



La primera caracteristica del cartel es la sencillez (un grito es una emision
poderosa de voz capaz de llamar Ja atencién en un instante). El cartel tiene como mision
Hamar la atencién e informar de un solo vistazo. Un cartel es eficaz cuando logra enterar

&

de su contenido a una persona sin que esta se detenga a observarlo muy detenidamente.

Esta fuerza de comunicacién se obtiene mediante el uso del color, aplicado con
la mavor simplicidad en la forma. La sintesis en la interpretact6én de las formas,
volimenes de la ilustracién ubicada en una composicién bien encuadrada, sin lujo de

detalles, iluminada por pocos, pero agresivos colores, forman la analomia de un cartel.
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Las medidas del cartel se ajustan al tamatio maximo del pliego en que se
imprime, éstas 102 m. X 0.5 cm., actualmente el cartel varia en tamano segin las
necesidades del producto pero siempre tratando de respetar el tamano del pliego en que

se imprime o un tamano menor, generalmente 4 cartas: 60 X 43 cm.

El diseno de los carteles tienc sus propias téonicas v requiere un buen
conocimiento del uso def color v sus efectos, al mismao tiempo una excelente oreatividad
v facilidad para la simplificacion de formas. Si bien el cartel debe dejar en la mente del
transeunte un mensaje sin la necesidad de que <e detenga a observarle, el disepadeor
sabe que mudchas personas tienen posibilidad de observar deternudamente los carteles,
por lo que también debe pensar en una redacdién que complemente o refuerce el

mensaje.

Fl cartel es una picza publicitaria eminentemente ilustrativa. en él no caven
grandes textos, por lo que [a redaccion bisica no debe exceder de seis u ocho palabras. B
incluso una palabra puede hacer aveces de ilustracion v texto v que ocupe toda el drea

visual disponible, escrita con caracteres v colores Hamativos.
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s COMDOS'CION

Mas gue un texto que es necesario leer, el carlel es, antes gue nada, una imagen
que se imprime en nuestro psiquismo, sin exigir la participacién activa de nuesira
conciencia. La imagen impera en ¢l nivel de la forma; sus medios de expresién son
simbolos visuales, la imagen esta sometida a reglas, v el sistema que reagrupa sus
diferentes unidades constituve un lenguaje auténomo que posee su reperiorio propio,

sus leves de combinacién e incluso sus prohibiciones.

El cartel es un estimulo dindmico, pues cada uno de los elementos que lo
componen {imagen v texto), posee fuerza propia, en Ia imagen el anico elemento estatico

es e} texto.

El mensaje visual consiste en determinar la posicién, direccion, importancia de
cada elemento en funcién de un marco dibujado o imaginario: planos, lineas, colores que

representan otras tantas fuerzas que van a repercutir mas sobre otras.

El orden vertical, apaisado (horizontal) u oblicuo con que se conforma el
lenguaje visual, v el ritmo propio de la imagen contribuven a orientar la mirada del
espectador, segln sus prescripciones sobre tal o cual polo de interés, o también gracias a

un juego sutil de lineas de fuerza v de colores, el ojo puede recorrer sucesivamente
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diversos puntos de la imagen v dar preferencia a ciertos elementos sobre otros que sean

relegados al @itimoe plano creando asi una sensaci6n de profundidad.

El arte de la composicion consiste predsamente en ordenar sobre un espacio
bidimensional, en este caso el cartel, un cierto namero de elementos iconicos, de los que
predominaran unos sobre otros. segin los objetivos de la publicidad. Se llama
composicion del cartel a la organizacion v reparto de la imagen y el texto en la superficie
disponible que tenemos. Para elaborar un cartel, kzequiel Ander-Egg senala que

debemaos considerar las siguientes pautas v principios de composicion:
* Plasmar una sola idea (tema o argumento) principal en el cartel que se
pretende realizar,
* Fsa idea se puede presentar bajo la siguiente forma:
* Titulo
*Slogan
T Imagen
También sc puede llevar acabo una combinacion de las tres.

* Utilizar un lenguaje directo, breve v claro.

* La imagen, ya sea ésta un dibujo o fotografia, etc. que se utilice debe ser

atractiva v relacionarse con la idea o tema del cartel.



" En el mundo occidental en que vivimos leemos de izquierda a derecha y de
arriba hacia abajo, por lo que hay puntos en los que fijamos mayor atencién que
en otros, en el caso del cartel publicitario es muy imporiante va que de ello

deriva que tan efectivo sea el mensaje que estemos dando:

28% 33%

16% 23%

A S S P ——

* Los puntos de atencion pueden ser iniciales, totales o finales:

+ Los puntos iniciales son ios que captan la atencién pero envian a un punto

coman, que es el lugar del objeto de promocién

+ Los puntos totales son los que atraen [a atencién y centran la mirada en un

solo bloque de informacion; lo que se anuncia ocupa un primer plano.

+ Los puntos finales son puntos secundarios que dirigen la mirada hacia la

ilustracién o informacion principal.
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Un cartel nunca puede ser oscuro o dificil de entender; por ello el disenador
tiene que lograr un contacto directo entre el pablico al que va dirigido y el producto que
se estd anunciando o vendiendo, en muchos casos hay que hablarle a un pablico no
profesional, en un lenguaje popular, sencillo, que lo identifiquen rapidamente. El cartel
creado con una imagen v texto en armonia dard como resullado una composicién

adecuada que tendra como resullado el éxito del producto que se anuncie.

Otro componente del cartel es su texto, entendiendo a este como informacién
escrita que sirve de complemento a la imagen, leo que no podemos expresar con imagen
lo podemos expresar por medio de palabras, ¢l extremo del texto puede traer consigo en
una modalidad positiva e innovadora la ausencia o sustituciébn de la imagen
constituvendo asi el Hamado cartel tipogréfico, que puede ser en el mayor de los casos,
una imagen tipogrifica en su conjunto, cuyo mensaje no tiene mis vuelta gue lo que

Vemaos.

Sabemos que el cartel cuenta con un texto breve, un titular ¥ un encabezado o
slogan. En todos estos casos hablamos de una frase que segin estudios de percepcién no
debe exceder de 8 a 12 palabras, va que el receptor del mensaje solo va a dedicar de3a 6

segundos de lectura visual a una distancia de 3m.
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El texto utilizado por el publicista estd enfocado por completo hacia un anico
fin: cristalizar un significado entre todas las significadones posibles de la tmagen. A su
vez , repite uno o varios elementos incluidos en la sustancia visual v los resalta con el
fin de imponer con mayor fuerza el verdadero mensaje del cartel v eliminar o corregir

los sentidos que puedan amenazar con perturbar su significacién.

El texto cumple ademis una funcién de informacion que comparte con la imagen
v que le permite precisar. El texto del cartel le comunica un contenido preciso al

receptor; indispensable para una perfecta comprension del cartel.

La tpografia utilizada cumple una funcian reforzadora pues mientras la imagen
gr ¥ p E
posee un camulo de significactones, las letras imitan en cierta forma esta variedad, es
decir restringen la imaginacion del lector al hecho de que el comelido de la imagen es

una invitacién a consumir un producto determinadao.

30 7. SLOGA;«

La palabra “Slogan” proviene del término gaélico shugh-ghairm, que significa

“grito de batalla”, el slogan resume el tema de la publicidad de una campana, en esle



caso en el cartel, para comunicar un mensaje en unas cuantas palabras faciles de

recordar.

5i un slogan puede hacerle recordar una caracteristica especial del producto a

un consumidor sin duda alguna habra cumplido con su propésito.

FI slogan se diferencia de muchas otras formas de redaccion porque estd
concebido para que se recuerde v ose repila palabra por palabra para grabarle al
consumidor una marca v el mensaje de ¢sta, el slogan ideal debe ser breve, daro v facil

de recordar ejempio:

“porque usted lo vale” (YOreal, cosméticos.),

“No salga sin ella” {American Express, tarjetas de crédito),
“Siempre <oca-cola” (refresco)

“Liverpool es parte de tu vida”.

"Sov tolalmente palacio” {tiendas departamentales) etc.

Los slogans no son faciles de crear, a veces surgen de manera espontdnea, pero
regularmente es el resultado de pensar v discutir una idea por varios dias. Asi el slogan
tiene varias fundones: impulsa. une, resume. alienta. et. ademas es el elemento

lingitistico mds eficaz en el cartel politico, por ejemplo.
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El slogan actia como texto primario v si es necesario viene enseguida otra
informacién secundaria, que puede ordenarse en el espacio visual del cartel de muyv
diversos modos. En el carte]l cinematografico por ejemplo, generalmente se anuncia el
titulo de la pelicula, después, segtin la intencion, se resalta el motivo v finalmente la

informacién restante. resaltando algunos textos con el empleo de otra tinta.

El encabezado es la parte mds importanie de un anuncio, va yue. es fo primero
que «e debe ver v leer, despertando asi el interés del pablico consumidor para seguir
levendo v conocer mas sobre ¢l producto que se vende. Para redactar un encakezado se

consideran los siguientes factores:

* Utilizar palabras cortas v sencillas

* debe ser atractive para los prespectos de dicho producto

* contener un verbo de accién



La mayvoria de los encabezados pertenecen a una de estas cuatro categorias:
Encabezados que representan un beneficio nuevo:
...“ahora con nuevo poder limpiador”.

...“nuevo rapido mejorado”

Jnuevo cine mexioano’ L.

Fncabezados que permiten directamente un beneficio existente:

“Construir...para levantar la vida.....” { cementos APASCO)
“Un mundo mis limpio con los equipos Karcher” (equipos de Iimpieva),

. “Nada conduce mejor” ... (alambre magneto, CONDUMEX)
Encabezados provocativos que despiertan curiosidad:
“Nobles origenes...” {instrumentos de escritura, aurora),

5S¢ ha preguntado alguna vez como se reproducen las plantas” {compania

papelera).

7]
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k' sub-encabezado es un apovo del encabezado v describe la promesa del

primoro. jpror Pj(‘IﬂplO.’

Encabezado: “Una talla para todos”

sub-encabezado: "ol nuevo homo de pas X144 de GF capadidad interior 3%
mayor, mismo lamano exterior”.

Encabezado: “UNOQ, DOs, TRES ;POR TODAS Y TODOS!

Sub-encabezado: “IX Concurso nacional infantl v juvenil™.

Como es bien sabido el hombre es un ser social por naturaleza, siempre ha
necesitado diversos mecanismos para comunicarse con sus semejantes de una manera
verbal {sonidos, palabras) v no verbal {gestos, posturas del cuerpo, visualmente) dentro
de una gran gama de lenguajes que el hombre emplea el visual es fundamental debido a
gue por medio de ella tenemos un aprendizaje general del enlorno que nos rodea “casi

desde nuestra primera experiencia del mundo orpanizamos nuestras exigencias,
F 5 8
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nuestros gustos v placeres, nuestras exigencias v nuestros placeres, nuestras
preferencias v nuestros temores, dentro de una intensa dependencia respecto a lo que

\remOS' L]

La comunicacién visual, es producida por medio de mensajes visuales, estos
mensajes estin conformados por una serie de elementos los cuales son: el punto. la linea,
el contorno, la direccién, el tono, el color, la textura, la dimension, la esiala y el

movimiento.

Si bien no existen reglas fijas para la utilizacién v combinacién de cada uno de
ellos, es importante para todo comunicador visual saber en qué consiste cada uno de los
elementos, va que ello le confiere mayvor libertad v eficadia en el empleo de fos mismos,

asi como una mavor capacidad de andlisis de los mensajes visuales.

sa L PUMNTO

Fs la unidad mas simple v minima de toda comunicacion visual, es el elemento

grafico fundamental, v como lo menciona P: A: Donis: “cualquier punto tiene una

“ Doms A Dondis La smtaxes dela imagen, p.13
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fuerza visual grande de atraccion sobre €l ojo, tantoe si su existencia es natural como si se

ha colocado alli por el hombre con algan proposito”.2

Aunque ef punto suele representarse, mental y graficamente con una pequena
forma circular, negra o de color, en realidad esa representaciébn es una convencion
abstracta, pues el punto puede asumir diversas formas v tamanos, Artificialmente se
produce mediante el contacto con un lipiz, rotulador, pincel, ctc., con una superficie que

puede ser: papel, metal, piel elc.

Combinado con otros puntos sobre la misma superficie (creando con elio la
ilusién de tono o color), puede constituir un mensaje visual; por cjemplo, al distribuir
distintos puntos sobre una hoja de papel, variando el tamano de estos y su colocacion,
agrupandolos o distancidndolos con el fin de crear objetos visuales de diversas texturas
v composiciones. Este es el principio en que se basan los medios mecdnicos para

reproducir un tono continuo.

par LA TIEA

Cuando varios puntos se unen o estin lo suficientemente proximos entre si

como para perder su individualidad, surge, 1a linea, el elemento mds comiin que se

< Domis A* Donis.La sintaxss de lamegen . p.p 55
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define como “La historia del movimiento de un punto”?. La linea es un trazo continuo y

dindmico, nunca estitico, siempre con una direcciém v un propésito.

Por ello es posible darle formas diferentes para expresar diversas emociones v
significados; la linea puede ser horizontal, vertical, oblicua curva, quebrada, etc. “La
linea es un elemento vital que cuantitativa v cualitativamente puede expresar tension,
dinamismo, contraste, gencra el ritmo, determina las superficies y constituye el

o gm
espacio”.%

La linea horizontal resuita plana, firme y fria dando con ello una actitud de
reposo; por el contrario. si es vertical resulta viva v dindmica, si esta es, marcada v
gruesa sugiere soporte v fuerza. Si es endulada v delgada insinga serenidad v calma. La
linea oblicua da la impresion de encontrarse entre dos fuerzas, una horizontal y otra
vertical, lo que da la impresién de inestabilidad u oscilacién. La linea curva, va sea,
geométricamente trazada, libre o quebrada siempre parece cargada de tensiones, en

general transmite una sensacién de movimiento.

Como la linea es uno de ios clementos esenciales para realizar cualquier mensaje
visual, resulta bésico el conocimiento de algunas de las relaciones simbélicas referidas

por Edmundo Gonzdlez Llaca :

# Donis A: Donis, Ob. ait. p p. 56

¢ Lazoth Fontana, Lucia, Comumeacion visual v escuela, Ed. G. Gib Mexico D.F. 1983 p.p 64
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“La linea recta da la sensacion de fuerza, de sencillez, de solidez, de exaltacién,

de permanencia.

Las lineas rectas radiales, o sea, las que se expanden, reflejan estallido,

esplendor, gloria, divinidad, libertad.

La linea quebrada o angulosa es la de las estadisticas, de la objetividad, la de la

exachtud, la de la dureza.

La linea curva da la impresion de dulzura v flexibilidad, de suavidad. tiene an

caricter femenino.
La linea fina transmite una imagen de delicadeza, veleidad, modernismo.

La linea gruesa da estabilidad, tradicién, firmeza ¥

Generalmente al hablar de linea se piensa en un borde, un limite o contorno,
pero, en realidad pude definir una gran variedad de clementos como por ejemplo: dar la
impresion de profundidad, definir detalles, dar énfasis o movimiento a una imagen,
tensién, contraste, expansion lateral o vertical, etc. En fin, la linea se utiliza en todas las
formas de creacién de imdgenes, pues como lo menciona Gubern: “es el rasgo iconico

mas altamente informativo”.2?

* Gonzalez Llaca Edmundo, Teorna v Practica de la propaganda. p 150
** Gubern, Roman. La mirada opvlenta, pp 112
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Cuando los dos extremos de una linea se¢ unen para formar una figura
determinada o dibujo, la superficie que 6sta encierra se ve como contorno, es decir, como
una zona desligada de aquella que le rodea. La diferencia que establece el contorno entre
los que se encuentra dentro v lo que se encuentra fuera de él se conoce como fondo v

figura.

“Los contornos, segan la naturaleza de sus limites, pueden cjercer un impacto
visual de gran poderio, pueden presentarse estiticos, progresar en una sola direccion o

generar movimiento” ¥

Todos los contornes son fundamentalmente figuras planas v simples; sus formas
basicas son tres: el cuadrado, el tridngulo equildtero v el circulo, a partir de los cuales se

derivan todas las formas fisicas de la naturaleza.

Los contornos bésicos (al igual que las lineas), poseen maltiples significados: el
cuadrado por ejemplo. se asocia con la torpeza, pero también con la rectitud, la

honestidad v el esmero. Por su parte, el tridngulo equilatero se asocia con la accion, el

} Portter, Tom y Goodman Manual de teciucasgraficas pars arquitectos, drsefiadores v arhstas pp ™
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conflicto v la tensién. Y por dltimo el circulo se asocia con la calidez, la proteccion, la

repeticién v el infinito.

El contorno puede nacer no de un trazo puro sino del contrasie tonal de dos
superfivies contigruas o superpuestas. de ial manera que pueda observarse una aparente
delimitacién entre ambas. Fn este sentido ¢l contorno puede considerares un trazo

definido o formado por pigmentos sobre una superfide para sugerir limites, bordes, eic.

En una imagen la direccidn visual esta relacionada won los tres contornos
mencienados anleriormente. E} cuadrado expresa una direccion horizontal v vertical a la

vez, en tanio que el tridngulo una direccion diagonal v el circulo una curva.

ksas direcciones poscen diversas significaciones las cuales deben tomarse en
cuenta a la hora de elaborar un determinado mensaje visual. La direccién vertical-
horizomal tiene fuerles asodiaciones relacionadas con la estabilidad va gue como lo
menciona Donis: “constituve la referencia primaria del hombre respecto a su bicnestar v

maniobrabilidad” ™ . La diagenal comporta un sentido opuesio a la direccién anierior,

Doms A Lo, ob c.ppod



visualmente es la dirccdion mas provocadora, dindmica v agresiva por su inestabilidad

inherente. Finalmente ka direcdon carva se asodie a la serenidad, repeticién v el calor,

La tluminosidad u obscuridad de una imagen <o relacioma con las varacones de
luz; esto nos sairve para detour o dimension o volumen de un obeto para presentai e
tridimensiopalidad en una torma gratica bidimensional | oesta os para resaltar la
protundid.td de fos ambrentes cerrados vode los espacios abieitos o para retorgar la

aparienia de realidad mediante la utilizacion de fuves s sombyas

P'or elio. la tonalidad es sumamente importante para la transmision de un
mensdje, va Jue puede utilizarse para expresar ideas v oemouones | pard orear
atmdsferas v reforzar apariendias, elo., por ejemplo: "un diseno obscuro v lueriemente

sombreado, puede indudir un determinade tipo de comportaniento”™ - en el receptor.
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El color es un elemento que mavor informacién transmite al espectador o en este
caso al receptor, ya que estd intimamente relacionado con nuestras emociones; ademis
ofrece dertas ventajas perceptivas, pues, puede ser visto sin distorsion desde cualquier
direccién v a cualquier velocidad. A pesar de estas ventajas, mucha gente juzga al color

como algo secundario. un elemento que sirve Gnicamente como fondo de la forma.

“Dado que la percepcion del color es la parte simple mas emotiva del proceso
visual, tiene una gran fuerza y puede emplearse para expresar y reforzar la informacion
visual.” ¥ Es necesario para todo mensaje visual considerar que cada color tiene
numerosos significados asociativos v simbélicos, por lo que constituye una valiosisima
seriec de herramientas de gran utilidad. Goethe on respecto a la gama cromatica
senalaba: “Los colores del lado activo (o cilide) del espectro (amarillo, naranja v rojo}
hacen al hombre vivaz, activo v dindmico...” 3 , mientras que los colores pasivos (frios

como el azul) producen un efecto contrario.

Los colores amarillo v rojo ienden a expandirse, el azul a contraerse con lo cual
contribuye al recogimiento inte-ior, cuando se mezclan se obiienen nuevos significados.

El rojo, que es provocador se amortigua al mezclarse con el azul y se activa al

" Donis A. Donis, Ob. cit., pag 69
* Gubem Romin, Ob ot pag 102
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combinarse con el amarillo, lo mismo sucede (on este alimo, pues se suaviza al

mezclarse con el azul.

El color tiene tres dimensiones susceptibles de medida v definicion. La primera
de ellas es el matiz, esto es, el color mismo, que se divide en colores primarios {amarille,
rojo, azul) v secundarios (naranja, verde v violeta), el amarillo es el color que se
considera mas proximo a la luz y el calor; e rojo es el mas emocional v activo; et azul es

pasivo v suave” 3°

La segqunda dimensi6n es la saturacion, el grado de pureza de un color respecto
al gris. EI color saturado es simple, carece de complicaciones v es muyv explicito. Esta
compuesto de matices primarios v secundarios. Los colores menos saturados son
neutrales, v dan una sensacién de sutileza y tranquilidad. En ese sentido, cuanto mads
saturada sea la coloraciéon de un objeto, tendrd mavor capacidad de expresion v

emocion.

La tercera dimension del color es el brillo, que va de lo claro a lo obscuro, y se

relaciona con las gradaciones tonales.

1.os colores primarios como va sabemos son tres: Rojo , Azul v Amarillo, para

los artistas publicitarios el rojo serd el magenta, el azul serd azul cvan, el amarillo serd el

** lmdem. pag 6C



amarillo limén va que son los tres colores bisicos que junto con el negro se utilizan para

tmprimir.

Mezclando entre si los colores primarios obtenemos colores lamados
secundarios v de ellos pueden surgir una gama innumerable de tonalidades, por
ejemplao de L1 mezcla del azul v amarillo se obtiene verde: de azul v rojo se tiene violeta,
de la mezdda de rojo v amarillo se obtiene naranja. Fstos son los seis colores gue pueden
percibirse con bastante nitidez en ol arco iris: rojo, naranja, amarillo, verde. azul v

vicleta. son los colores activos.

L ombinando los tres colores primarios entre si. un primario v un secundario, o
un secundario con otro secundario se obtienen tonos marrones o grisiceos, pardos: estos
son los colores Namados neutros. Disponiendo en forma circular los seis colores activos

se obtiene el dirculo cromatico. De los colores primarios dos son calientes v uno frie.

Las asociaciones mentales que producen determinados colores han llevado a
algunos a establecer toda una simbologia del color que se puede lamar también
lenguaje de los colores, en las cuestiones publicitarias v mas an en el diseno del cartel
las significaciones que se le dan a los colores tienen importancia yva que son dirigidas al
phblico en general v es este quien reacciona de determinadas formas, va sean estas de
manera negativa o positiva v ello se vera reflejado en el consumo del producto que se
anuncia. A continuacion se presenta una breve significacién de los colores segin Ivan

Tubau:it

Tubew. Ivan, Diseito pubhictano,pag S3.54




El color AMARILLO : Color calido, comunica luz v a la vez derto sosiego. En
tonalidad oro simboliza riqueza y alegria; en tonalidad limon apatia. En la publicidad,
es adecuado para cosas relacionadas con la luz: ldimparas, productos para abrillantar,

etc,

Colores NEUTROS : Contrapesan a los colores activos, dando descanso a la
mirada. Entre ellos, el preferido en publicidad es el gris, sobre el cual armoniza
cualquier color. El gris muy claro, que casi se confunde con el blanco, permite jugar

sobre 6l a colores muy puros, con menor violencia que sobre blanco absoluto.

NEGRQ : Cualquier color, colocado sobre el regro, aumenta su visibilidad. A su
vez , el negro, colocado sobre otro color, se aprovecha de la luminosidad de éste,

Simboélicamente se le relaciona con la muerte.

BLANCO : El blanco “engorda”, se apropia de parte del terreno de los colores
que estin sobre o junto a &l Al lado de un color cualquiera toma reflejos del
complementario de dicho color, al lado del azul adquiere una leve sugestion anaranjada,
verdosa junto al rojo..El blanco se asocia a pureza, limpieza, frio. Simboliza paz-

bandera - inocencia, etc,
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Grificamente se considera como la imitacién o representacion exacta de una

‘

superficie real. Se define también como la “ creacién accidental o disenada de efectos
visuales superficiales” ¥ Sugiere, por lo general, una sensacién tactil, por lo cual puede

servir como una experiencia sensitiva y enriquecedora.

La textura es, como lo senala Bruno Munari "la sensibilizacion (natural o
artificial) de una superficie (plana) mediante signos que no alteren su uniformidad” % .
Cada textura est4d formada por una gran cantidad de elementos iguales o semejantes,
distribuidos aproximadamente a una misma distancia entre si sobre una superficie de
dos dimensiones, la caracteristica de las texturas es la uniformidad, por lo cual el ojo
humano las ve siempre como una superficie, rugosa o fina , mate o satinada, fria o

caliente, etc.

* Porter Tom, ob cu, pag. 8
* Munan Bruno, Diseiio v comupicacion, p.p.88
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i.a dimension se define como cada una de las tres dimensiones en que se mide la
extension de un cuerpo { largo, ancho v profundidad), v es caracteristica exclusiva del
nmundo real. Grificamente se puede lograr mediante diferentes artificios que sirvan para
crear la ilusion de tridimensionalidad. Uno de ellos, sin duda el mas poderoso, es la
utitizactéon de la perspectiva, cuvos cofectos  pueden  intensificarse mediante la
manipulacién del tone, es dedr, de las luces v sombras que sirven para definir

complemeniariamente las caracteristicas de un objeio.

La perspectiva nos sirve para producir efectos visuales copiados del entorno
natural. La base grafica para crear sus efectos es la linca, mediante la cudl transmite una

sensacion de realidad a partir de numerosas v complicadas reglas.

Es el elemento mediante el cual fos objetos de una comyposicion visual se definen

o modifican unos 3 otros, mediante 1a relacién entre lo grande v 1o pequeno, o bien,



mediante la relacién de los objetos con el entorno. Por tanto se puede considerar como
“la forma de regular la distancia entre la posicién mental del disenador ( v del

observador) v el tamano o nivel de complejidad de un concepio”™®

La vuxtaposicion es de suma importancia para establecer la escala. es decir, lo

yue se coloca junto al objeto visual o el marco en que esle se halla inserto.

La escala sirve para manipular el espacio v el tamano de los objetus visuales,

dependiendo del proposito v significado que se quiera dar al mensaje.

—_— e e - T ey

Es una de las expericencias visuales predominantes en la vida humana, por ello,
a lo largo del tiempo se han buscado diferentes maneras de reproducir graficamente el

movimiento.

Dicha ilusién se crea a través de lineas desvanecidas en el contorno de los

objetos, los cuales se desplazan con relacién al observador; o mediante la reduccién

’* Tom Porter. Manual de Técmcas graficas para arquutectos, duseriadores v arhistas, pp ™
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progresiva de las formas que pueden culminar en una mancha confusa. También se ha
buscado expresar un movimiento abstracte por medio de formas y composiciones

dindmicas, utilizando la relacién entre fonda v figura.

Sin embargo, la idea de movimiento en composiciones visuales en
composiciones estélicas es mas dificil de conseguir que la textuia o la dimensién. En
realidad, el unico medio visual que ha logrado aproximarse a la realidad del

movimiento es el cine.

Todos estos elementos bisicos de la comunicacién visual nos sirven para
canacer v articular el lenguaje conformado por imdgenes que es, sin duda, el mis
directo de los lenguajes va que: “lo visual es tan rdapido como la velocidad de la bz v

puede expresar instantineamente numerosas ideas”.

El manejo adecuado de estos conceptos, afirman los tedricos de la materia,
permitira elaborar y emitir mensajes que capten efectivamente la atencién del receptor,
quien generalmente estd inmerso en un ambiente lleno de interferencias que pueden
alterar e incluso anular el mensaje. Ademads “si la imagen utlizada....no es objetiva (es
decir, comiin para mucha gente), tiene muchas menos posibilidades de comunicacion
visual: es preciso que la imagen utilizada sea legible por v para todos de la misma

manera, va que en otro caso no hay comunicacion visual....sino confusion visual”4!.

* Donts A Domns. ob. c1t p.p.8i
# Munan Bruno, ob. ctt. pp 19
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Toda obra debe desuribir fa calidad. atmesiera v mensaje que su disenador
prelende. Algunos elementos del diseno que definen por si solos el estilo son: la
ipografia, fos tipos de fetra han evoludionade durante los siglos v en ellos se pueden
describir los estilos hislorivos estableddes hacendo referendia a los tipos distintivoes
usados en la epoca: ol color, la tologratia v Lo dlustracon, el primero posee mus
vualidades, desde el smple efecto diredto hasta el sutil simboliomo; la epoca v las
tualidades estableddas pueden ser transmitidas mediante une cledion de colores
simples o mezddados: o Jotografia v la ilustracion importante dentro del estilo de un

cartel. va que su individualidad v alcance pueden dominar el efecto visuad de un diseno.

Aungue existen walegorias en el estilo. de ninguna manera son estativas ¢
inflexibles: los  estlilos  olvidados de  aver pueden convertitse, medianle  una
interpretacidn rejuvenccedora, en la glima moda de la actualidad. Fl disenador de
estilos para ef mercado publicitario debe colocarse siempre un paso adelante def publico
consumidor. va que el diseno de este tipo puede convertirse rapidamente en aburrido v

carente de atractivo.

MOTIVOS  ARSTRACTOS, En el cartel no hay npada figurative (objetos

espeficos tales como: una casa, persona et ), s6lo manchas de color, ef grafismoe



abstracto es menos habitual en el cartel que otras manifestaciones publicitarias, esto se
debe tal vez a que ef cartel se ve al pasar, la mayor de las veces no se mira
detenidamente v por ello hay que dar la idea grafica en seguida. No obstante hay temas
plasticos (arquitectura por ejemplo) o de simbologia dificil {congresos, productos
farmacéuticos, etc.) que se prestan muy bien para el cartel abstracto. Lo que se presenta
con mavor frecuencia es el cartel de composicién abstracta completado por un pequefio

motivo figurativo.

FOTOGRAFIA. A pesar de que en sus inicios la fotografia fue catalogada como
una forma muy poco ariistica para ser utilizada en un cartel publicitario con e tiempo
ha Hegado a ser si no una parte fundamental un factor importante en la
comercializac on de un producto cualquiera que este sea. Es utilizada mucho en el cartel
actual, el trabajo consiste generalmente en determinar el fugar que ocupard la(s)
fotografia(s), donde v c6mo se colocara el texto, etc. También se utiliza el fotomontaje,
que permite manipular las imdgenes extraidas de la realidad, distorsionando o
amplificando aspectos, luces v colores, etc., rehaciendo una imagen a partir de lo

anterior,

Actualmente es uno de los métodos mds utilizados por los publicistas debido a
su funcionalidad, y efectividad pues se muestra mejor el producto que ha de anunciarse,

generalmente con un(a) modejo que enfatiza los beneficios de la mercancia.
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FOTOMONTA]JES. Ofrecen grandes posibilidades, si se tiene imaginacion, ya
que se realiza una combinacién de elementos que permiten la mejor distribucion del
tema que tratamos en el cartel. El fotomontaje también muy utilizado en la actualidad
tiene como base la fotografia combinando diferentes elementos que nos dan como
resultado una situacién determinada en la que se plantean los beneficios del producto
que se ha de anunciar. El fotomontaje naci¢ a partir de que se utilizo la fotografia,
cuando los creativos tuvieron la necesidad de realizar innovaciones que concordaran con

el desarrollo tecnolégico de los revolucionarios anos 60s.

ARCAISMOS INTENCIONADQS. Se pueden agregar deliberadamente una cosa
o modo de hacer antiguos en un cartel moderno, a esto se le llama arcaismo deliberado,
se pueden dibujar en ¢l estilo de la época ¢ bien ampliar fotograficamente un auténtico
dibujo de aguellos tiempos. Generalmente se utilizan en la publicidad cultural, que

anuncia obras de teatro, conciertos musicales, exposiciones, etc.

HUMOR. El cartel de humor requiere un especialista, va que si no se esta
especializado con el tema, es muy probable que no se logre el objetivo humoristico al
que sc pretende llegar. El humor se utiliza frecuentemente en la publicidad debido a que
se le considera un ingrediente esencial en la vida y su asociaciébn de este con un

producto suscita sentimientos de cordiatidad y buena voluntad.

ESTILO PICTORICO. El estilo pictérico del cartel gereralmente se utiliza para
temas artisticos y de cualquier indole cultural, sin embargo su uso es muy poco

empleado en otras cuestiones publicitarias. Desafortunadamente en nuestro pais este
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estilo no estd ampliamente desarrollado, aunque en otros piases europeos sobre todo,
goza de gran prestigio e incluso Uega a ser totalmente arte aunque también puede

poseer un sentido publicitario sin perder su funcién artistica.

FORMAS GEOMETRICAS. Generalmente dan un buen efecto siempre y cuando
los colores v las formas estén bien elegidos; las formas geométricas serenas no cansan v

son muy adecuadas para temas de construccion o libros por cjemplo.

LETRAS Y ELEMENTOS VARIOS. Las letras por si mismas son un buen
elemento decorativo, las letras por si solas pueden constituir un excelente cartel, bien
manejadas, lo mismo se puede decir de cualquier otro elemento: grabados antiguos,
dibujos, papel pintado para musica, trozos de tela, reproducciones de pinturas, etc.

Todo o casi todo se puede utilizar en un cartel.

Segun el disenador Esparnol Ivan Tubau “ un cartelista no es aquel que dibuja o
pinta muy bien; un cartelista es aquel que distribuye bien las cosas en el espacio

del cartel.” 2

* Tubau, 1bid,p-p 03
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s, TECNICAS D PRODIUCC DY

Las etapas del proceso publicitario: la técnica v la creacién van unidas de
antemano para poder realizar un buen anuncio, en este caso un buen cartel! publicitario.
Si se domina la técnica pero se carece de creatividad poco se puede hacer en arte
publicitario, del mismo modo sucede si tenemos una gran imaginacién creativa pero si

no dominamos una buena téenica que nos permita realizar dichas ideas.

Saber qué procedimiento, qué estilo, qué resolucién, que herramienta conviene
en un determinado anuncio, en un cartel; saber todo eso es técnica, pero también
creacion, En el campo del arte publicitario es necesario dominar tanto 12 ;r;cmﬁca como 1a
creatividad para ello se requiere de paciencia, experiencia e insistencia, pero sobre todo,

de imaginacion, que hay que dar por supuesta.

Las etapas del proceso creativo se describen asi:

1.- Busqueda grifica de ideas {lavout, bosquejo).
2.- Seleccién de las Mejores {dummy).
3.- Organizacién de las ideas seleccionadas en un espacio dade (elegido

o impuesto).
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4.- Tanteos de color diversos (armonizaciones).

5.- Fleccion de la mejor armonizacién.

6.- Eleccién de 1a modalidad o estilo adecuados (colores lisos, estilo
pictorico, recortes, fotografia, etc.).

8.- Boceto a lapiz.

9.- Realizacién v acabado definitivo del original.

Cuando el anuncio va esté escrito v disenado, v el cliente ha aprobado el boceto
definitive v el texto, la ilustracién o la fotografia estdn terminadas v el texto compuesto

se puede producir mecanicamente el cartel.

Algunas agencias de publicidad disponen de estudio de arte y otras encargan el
trabajo a firmas especializadas, en el se constituye fisicamente el anuncio, del que sale
en forma de arte folomecdnico. a partir del que se prepara la plancha que servira para

imprimirlo.

El arte final consiste en una base de cartén de gran calidad en la que se monta el
texto exactamente en la posicién en la que ha de aparecer en el anuncio. El trabajo, que
requiere mucha habilidad, lo realiza un maquetista del estudio. Las fotografias e
ilustraciones se montan también aveces si van a reproducirse en blanco y negro, pero lo
mis frecuente es montar ese material aparte, acompaniado de una camisa en la que se

sefiala la posicién que ocupa el texto.



Fl texto v las ilustraciones de linea no plantean ningun problema de produccion,
porque en esos casos o Linta manticne en todo momento una densidad uniforme, Pero
en las folografias e ilustraciones, los tonos varian continuamente de un punto a otro v,
por tanto, es imposible reproducirlos por simple aplicadion de tinta. que siempre deja

una huella uniforme.

La soludion adoptada ¢s descomponerla imagen en una multitud de puntitos
dimimutos de tamano variable dentro de cierios limites: cuando tos puntos son grandes
voestdn muy juntos, se funden unos con otros v reproducen las tonalidades mds oscaras;
voviceversa: cuando son pequencos ¥ oestan muy separados, resulian asi invisibles, v
reproducen las tonalidades mus luminesas, entre un extremo v otre hav campo para

reproducir razonablemente bien las tonalidades intermedias,

La descomposicion se efectiia en la practica reproduaciendo el oviginal a través
de una trama muy {ina en la que los puntos estin ligeramenie desenfocados (las tramas
graficas de puntos uniformes v nitidos no sirven para esta operacion). Cuanto mayvor es

el mitmero de puntos por unidad de longitud (densidad) mds delallada serd la imagen,

Las imdgenes en celor se someten a una version mas complicada del mismo
proceso. Para obtener un resultado correcto en la impresicen final, es casi siempre
imprescindible retocar la diapositiva v corregir su equilibrio de color, es un trabajo que

exige mucha experiencia v se confia a estudios especializados,
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Casi todas las reproducciones en color se hacen en cuatro colores o cuatricromia,
una técnica lamada asi porque obtiene todos los colores a partir de diversas
combinaciones de azul. amarillo, rojo v negro. Los colores de la diapositiva original se
descomponen en estos cuatro por medio de filros v de cada uno de ellos se tira una
plancha distinta. Las paginas en color pasan por la prensa no una vez , como las del

negro, sino cuatro.

Hasta la realizacién de las planchas, el proceso es practicamente comin a todos
los métodos de impresién, pere a partir de ello las cosas cambian, aunque las decisiones
no competen va a la agencia de publicidad ni al estudio de arte, sino al taller de

imprenta.

En cuante a los métodos de impresion existen tres que son basicos:

En relieve (tipografia)

Planogrifico (Litografia)
Huecograbado (Heliograbade)
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250 TIPOCRALL.

El mas antiguo de todos v que todavia se utiliza en algunas imprentas, es la
tipografia, una version mejorada de la impresion en relieve utilizada por Gutemberg v
Caxton: la superficie a imprimirse es mas alta que el resto (a manera de relieve) y recibe
la tinta, que a continuacion transfiere al papel. Lo comin es tirar una prensa rotativa de
cilindros y papel continuo, estas miquinas utilizan planchas metalicas muy finas a las
que se transfiere el motivo de ofra plancha; actualmente las planchas de un anuncio

pucden prepararse a partir del arte fotomecinico.

ren L OCRARIN G ST

El segundo método se Uama lito o litografia v es el mas utilizado; se basa entre
la repulsion mutua del agua v la grasa. Al preparar la plancha el anundo en lugar de
dejarse en relieve la parte que ha de imprimirse, como se hace en la tipografia, se trata
con una sustancia grasa afin a la tinta. Antes de que entre en contacto con esta, la
plancha se impregna de agua. de forma que sélo se entinten las zonas previamente

tratadas con grasa.
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Por lo general, la pancha no entra directamente en contacto con el papel, sino
que imprime en una mantilla de caucho que a su vez lo hace en aquél. Esto es lo que se
Nama impresién en Offset, v su finalidad es reducir el desgaste v el deterioro de la

plancha litografica. La técnica se aplica tanto a prensas planas como a rotativas.

El aspecto fotogrifico del proceso 1o hace muyv eficiente por ello el offset se ha
convertido en el proceso de impresion mas popular, el offset es tapaz de imprimir casi
cualquier tipo de superficie, papel, plastico, cartén, tela, etc. los carteles que se

imprimen en papel utitizan esta técnica generalmente.

R e T e TR N I IR AN
R L L L RN e N N A A R S ot S VRN

El tercer métedo es heliograbado. que funciona al revés de la tipografia: la
imagen se graba en la plancha a diferentes profundidades (huecograbado), gque dan
lugar a tonos mds o menos intensos. El hueco exige una preparaciéon de las planchas
mucho mas esmerada que la litografia, y se reserva para carteles con tirajes muy altos,
porque en esas condiciones resulta mds econdémico, sin embargo la calidad de

reproduccién suele ser inferior.
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Para la produccion de carteles el método mas utilizado es la litografia, por su

ectividad, rapidez y bajo costo en comparacion con las dos restantes.

Aqui cabe mencionar que el desarrollo de impresién moderno permite que los
isefios actuales por computadora sean mas eficaces por medio del escdner y la
npresora cuya rapidez efeciva por el sistema laser otorga ademas de un producto de
ta calidad un mejor diseno del cartel en cuestiéon de minuios, sin embargo, el problema
ds frecuente al que se enfrentan es la falta de experiencia de los disenadores en el
unejo de programas e diseno por computadora, en la actualidad la mavor parte de las
pencins publicitarias cuentan con algin sistema computarizado, sin embargo los
stetnas son utilizados Gnicamente en funciones especificas como las tipograficas v de
ymposicion; ademds de agregar a ello, los altos costos de umpresion que todavia se

ENeTan.

Pese a lo anterior el método de impresion generalizado del futuro podria ser
uy probablemente el sistema laser . el cual ademis de tener una magnifica calidad de

presién permite hacer pruebas y correcciones antes de hacer la impresién final
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3.6. . S ST LT

Comoe podemos observar o 1o largo este capitule, la elaboracion de un cartel es
mas compleja de lo podemos tener a simple vista, es todo un proceso creativo v de
mercade en el cual o mas importante es el prodwcto gue se anundia,
independientemente Je fas cualidades + beneficios gue cada umo de ellos tenga. Ja
elaboradion del carted loprara gue este thablamos Jdel produciolr tenga como resuftado
una promocion adecuada v general en diversos sectores de fa pobladion o quien va

dirvigide finalmente

F impacto visual del que tanto se habla en la elaboracién del cartef permite que
las imagenes utilizadas tengan razon de ser de acuerdo a la composicion que se le quiere
dar en cuanto a su disposicion en o] espacdio, textura, color, dimension, e, éslas se
logran de acuerdo a la idea que guicre transmitir el producto, los disenadores grdficos
realizan para ello diversos bocetos antes de tener la idea final de como quedard

integrado el carlel.

C uando hablamos de disposicion en el espacio. nos referimos a la manera en que
finalmente guedaran colocados o distribuidos los elementos que utilizaremos en el
cartel, tales como folografias, dibujos, emblemas, texto, color. ete. ks importante

organizar de manera tal lo que utilizaremos comoe punto de apovo visual para ol
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producto que se anuncia porque de ello dependera en gran medida el éxito del producto
anunciado que se vera reflejado en el aumento de ventas, en cambios de actitud, por

parte del publico receptor.

Las medidas para impresion México son: 56 x 87 cm., 60 x 90 cm, 70 x 95 cm, 87
x 114 em.; en general el formato del cartel es rectangular v puede utilizarse de forma
horizontal o vertical; aunque también actualmente las medidas pueden variar segan las
necesidades del disefio pueden estar contempladas en los rangos anteriores con

pequenas variaciones,

El papel que juegan los contenidos visuales en la disposicion espacial es muy
importante v esto lo saben los publicistas quienes se encargan de manejar con acuerdo
del anunciante asi como el diseniador el tratamiento que se le daré al producto. Si bien el
cartel tendrd una “corta” vida es importante que se aproveche ese periodo para lograr
un impacto trascendental en el pablico ya sea por medio de condrastes, colores texturas

o tonalidades que se manejen.

En resumen, los elementos que conforman la estructura v el diseno de un cartel
publidilario v su manejo adecuado, permitird elaborar y transmitir mensajes que capten
efectivamente la atencién del receptor, qué generalmente esid inmerso en un ambiente
lleno de otras imdgenes que pueden alterar e incluso anular el mensaje que queremos

transmitir, el cartel debe invitar por medio de la imagen.
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37 MR INGAUE

]

Aungue la caracteristica primordial del cartel es la imagen , el texto es una
forma de reafirmar lo que queremos decir. En la elaboracidn de urn cartel imagen v texto
van de la mano, aunque siempre se utilicen ¢l menor texte posible en ocasiones es
imposible prescindir de él por ejemplo cuando se anuncia alguna pelicula, un concierto

o alguna campana de salud, politica, etc.

El mensaje que ha de transmitir el cartel no es necesariamente escrito por lo que
la imagen pasa a ser parle fundamental en la realizacion del cartel, cuan menor es el
texto mayor es la “responsabilidad” que adquiere la imagen, hara impactar a1 puenco va
que como diria lvan Tubault : “La imagen es una baza fundamental sobre la cual
descansan las estrategias imperativas de la comunicacién....conocemos al mundo a
traves de la imagen, esioc es, conocemos lo real a traves de su representacién...es la
imagen la que se encarga de cubrir las distancias, las ausencias y los

desconocimienios” 43

¥ Tubault, Ivan, ob cit ppo-~
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Lo que pretende principalmente el cartel es mostrar un prodcto ¥ lo que este
puede ofrecer al publico, claro, resaltando siempre sus bencficios y utilidades, su
mensaje tiene que ser claro v conciso, con lo cual se lograra un doble éxito del cartel,

primero como medio de comunicacion v después como promotor del cartel mismo.

En resumen, ¢l cartel publicitario para ser funcional y practico debe camplir
ciertas caracteristicas de diseno que le permitan lograr el objetivo y la finalidad para el
que se utiliza. La composicién del cartel es su imagen, texto, colorido, textura,
dimensién, movimiento, etc.; todos estos elementos bdsicos lanto en la comunicacion
visual como en la publicidad, sirven para comprender como se “articula” un mensaje
impreso v su manejo adecuado permitird que capten efectivamente la atencién del
piablico al que se dirigen quién generalmente estd inmerso en un mundo de
interferencias visuales que pueden allerar o incluso anular el mensaje. Todo ello

dependera del buen manegjo de los elementos que tratamos en este capitulo.
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El cartel dentro del mundo publicitario tiene muchas v multiples variaciones,
puede ser puramente artistico, o tener la finalidad de vender un producto determinado
el cual va a satisfacer las necesidades que tenemos, sean estas reales o infundadas, nos
proporciona el manejo o soluciones inmediatas en circunstancias de riesgo como salud,
prevencién v educacién; o bien el cartel puede ser utilizado como un recurso de
propaganda para afianzar o reafirmar seguidores en cuestiones politicas 0 movimientos
sociales incluso, también es muy socorride su uso como poster o afiche para uso

exlcusivamente crnamental,

El uso del cartel come medio impreso en la publicidad es primordial va que
invila y refuerza principalmente la adquisicién de una producto o servidio; con el
crecimiento v la division de necesidades que van desde la compra de una mercancia

{llamese a esta bienes de consumo primarios: alimentos, ropa, etc.Ya las actividades
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recreativas, culturales, turisticas; los servicios de salud y la propaganda politica,

principalmente.

De lo anterior se desprende la necesidad de clasificar y distinguir diversos tipos
de cartel publicitario va que se dirigen vy refieren a situaciones especificas v diferentes

sin dejar de lado su cardcter comercial, pues finalmente es la funcién principal del cartel.

Agui mencionaremos los mds comunes v que son utilizados como forma de
publicidad para legar a diferentes lugares en los que pueden ser observados por el

publico consumidor.



. CAPTEL PLE_CTARIO

El cartel publicitario cumple una funcién informativa v persuasiva, provoca
necesidades e incita al consumo superfluo de bienes. El piiblico consumidor o cautivo es
quien “siente” la necesidad de obtener el beneficio del producto anunciado en dichos
carteles publicitarios, los productos anunciados pueden ser necesidades basicas para
consumo o simplemente para satisfacer el “epo” del consumidor; inclusive lo que el
cartel muestra del producto a promocionar puede ser algo intangible que otorgara un

beneficio emocional o dard una sensaciéon de bienestar.

Para que el cartel publicitario se logre es necesario primero una investigacién de
mercado del producto que se pretende anunciar , para conocer como es ¢l publico al que
ha de enfrentarse el cartel, después de esta investigacion se procede va a disenar el

cartel basando su estructura en el publico al que ha de dirigirse.

Puede observarse al cartel como un objeto accesible a la mayor parte de los
individuos. La finalidad del cartel obliga al artista a utilizar un lenguaje convencional,
que senale claramenie su contenido capaz de imponerse por si mismo en razén a su
estructura. La imagen importante e imprescindible es quien ha de marcar la efectividad
del cartel; el colorido, la textura v las formas reafirman las emociones e intencionalidad

con la que estd dirigido el cartel hacia el pablico.
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En general el artista debe plasmarse ¢n el cartel con gran libertad. va que
maneja su imaginacion al mixime, no existiendo limitaciones, dirige a la imagen v otros
recursos implicitos que fijan el mensaje del producto en los receptores, gran parte del
éxito del carlel se verd siempre v cuando el artista plasme con gran imaginacion los

elementos correspondientes.

Fl cartel publicitario nos peemite percibir seis dimensiones fundamentiales:

modernidad.
buen grusio.
color.
complojidad.
dinamismo.

erolisma,

Fl cartel solo produce un impacto en el pablico cuando esta de auerdo con la
moda prevaledente en ¢l momento, tiene yue superarse, reafirmarse 1 modernizarse
(onsiantemente, a fin de elaborar nuevos simbolos que representen las necesidades del

consumidor,

El carlel constituve ante todo un elemento sorpresa, va que “sorprende v

escandaliza” al individuo, este se ve obligado a salir de sus refiexiones u actividades
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momentdneamente. por ello es muv importante fa atencién v la concentraciéon, la cual no
puede producdirse cuando el cartel endierra varios elementos que no producen en el

publico reaccion alguna,

kn particular la proveccion del cartel debe coptener en su estruciura gran parte
de la transformacian de nuestra sociedad: o modernidad v los procesos sodiales. todo lo
que o individuo posce en su entorno, es dedr, los kechos gque llevan al hombre ha su
evoludom el avance tecnelogico, la realizavion de aspiraciones, la satisfaccion de
necesidades veales o artificiales, Fsto e permitivd tener une buena aceplacion en el

publico consumidor.

Fl buen gusto, es un atributo gque el disenador del cartel debe lomar en cuenta,
para eflo se vale del sentido eslético v moral. este ultimo aspedio es muv importante
Jdentro de una sodiedad tradicionalista. va que no se puede ir en contra de los valeres
gue predominan sodialmente, por ejempio se puede hacer use de dertos elementos
sugestivos de la sensualidad sin Hegar a la pornografia. Con respecto a lo estético la
cambinacion de formas v colores herramientas primordiales para la elaboradion del
cartel publicitario v cualquicra en general por mds sencillo que este sca, son
atribuciones que debe contener el cartel va que estos inducen al individuo hacia el

consumo del producto que estamos vendiendo.

FE cartel publicitario es la base de dende parten: el cartel politico. cultural,
educative o sodial, el carle] ornamental o lambién conodido como poster, cada uno tiene

dracteristicas especificas porgue sus usos v funciones de alguna manera son diferentes
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va que se les puede utilizar para conmemorar un hecho histérico, promover eventos
culturales, campanas de salud, campanas ecologicas, etc. Volviende al cartel
publicitario, este, tiene una fuerza extraordinaria, el hecho de que pueda ser visto de
lejos, sin un esfuerzo especial, le da al cartel una gran penetracién comercial tanto para
el propio cariel como para el producto que anuncia, de esta manera se promociona el

cartel mismo como tal v el producto a consumir.

— A ———r e\ AT~

N S L O S P

El cartel comercial esta destinado a promover mercancias y productos de
consumo, ya sean estos, una necesidad considerada basica ¢ no, esto altimo Jo decidird
el consumidor a quien esta dirigido el cartel, debido a su gran accesibilidad y bajo costo
como ya fo hemos mencionado anteriormente el cartel , en este caso, el cartel comercial
permite dar una visién répida y sencilla de lo que se pretenda vender, igual puede
anunciarse la venta de alimentos, bebidas, ropa, shampoo y todo lo referente al aseo
personal, medicinas, aparatos electronicos, automoéviles, casas, servicios, etc. la lista es
innumerable va que cualquier cosa que tenga como finalidad venderse puede aparecer

en un cartel v estar seguro de que Uegara al publico deseado.

El cartel comercial es el mas genuino representante de lo que es un cartel

publicitario en lo que respecta al impacto visual, ya que los publicistas encargados de




110

disefiar la estrategia del cartel saben perfectamente que de ello dependera el éxito del
producto a anundiar. Por ello podemos encontrar un sinfin de carieles anunciando
diversos productos que pretenden destacar en el mercado como producto de consumo

general.

Generalmente el cartel comercial nos muestra de manera sencilla como vender
un producto sin que sea necesaria la gran infraestructura televisiva que es su gran
“contrincante” en cuanto a imagen se refiere, el cartel tiene como ventaja el mostrar un
producto con imagen v un muy breve texto que menciona si acaso las cualidades del
producto de lo contrario solo nos “habla” de la marca o nombre del producto sin hacer

mis referencias.
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El cartel politico o propagandistico tiene una mencién aparte va que se ha
desarrollado en circunstancias de confliclo para diversos paises europeos de donde es
originario probablemente desconozcamos como puede influir dentro de la sociedad ya
sea a favor o en contra de un conflicto gue generalmente tendrd repercusiones politicas,
sociales v econémicas, por ello es importante dar un breve recuento de su desarrollo y

utilidad.

FI cartel politico es una variante del cartel pubiicitario, con la diferencia de que
en el podemos anunciar todo lo relacionado con la politica, consignas, ideales, etc., y los
hombres que participan en ella como actores principales v que venden su imagen en

nombre de ciertas causas que le permitiran llegar al liderazgo politico

El uso mds frecuente del cartel politico surge al finalizar la primera Guerra
Mundial, con los cambios sociales v economicos que se viven en la época, el surgimiento
de la ideclogia socialista, las conmociones politicas de Rusia y otros paises opositores al
predominante sistema Capitalista sefialaron una nueva direccién al cartel politico; sin
embargo los disefiadores siguieron manejando al cartel politico como una variante mas

de persuasion comercial 0 una forma artistica del anuncio.
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Fue hasta la década de los 505, que se dio al cambio de los carteles politicos en
su forma, ya que se empez6 a utilizar en el carte] la ideologia predominantemente de
oposicion hacia el régimen capitalista (el socialismo), esto a raiz de la aparicién de los
nuevos paises socialistas como Rusia v que rapidamente se expandieron a regiones de

Europa. (El comunismo también hizo lo suyoe en cuanto a carteles politicos).

Un ejemplo del cartel utilizado con fines opositores a la Guerra fue el de
Sevmour Chwast cuyva levenda exponia “La guerra es un buen negocio, invierta a su
hijo”; habia otros tantos carteles que se ocupaban del reclutamiente o la solicitud de
ayuda monetaria en forma de préstamo para la guerra, otros divulgaban las atrocidades

de la guerra, en los que cada bando presentaba al otro como villano.

Los impresores del cartel politico en ese momento no daban importancia a la
correlacion de imagen Vv texto como en el cartel comercial. La evolucién del cartel
politico, y una de las mis importantes en la historia delos medios de comunicacién se
dio con la revolucién rusa, aparece un nuevo tipe de cartel lamado “ventana satirica de
los telégrafos rusos” o ROSTA#, que consistia en ilustraciones con pies que recuerdan la
secuencia cinemitica de las vifietas del comic; cuyo autor se dice gue fue Mijail
Cheremnyj. en tanto que el poeta Mayakovsky hizo los disenos mis famosos de esta

serie combinando poesia e imagen.

“ Barnicoat J., ob. aif. pp 223
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Este método colectivo para la utilizacién de carteles fue adoptado paralelamente
por el grupe noviembre en Berlin. El movimiento vanguardista del constructivismo que
dio pie a esta nueva forma de propaganda tuvo gran repercusién también en occidente,
solo que aqui se le relacionaba inmediatamente con el socialismo ruso, en tanto que
Lenin traté por todos los medios de desligarse de la nueva forma de propaganda por
considerar que perjudicaba los objetivos idealistas de la revolucién rusa. Al cabo de
cierto tiempo el movimiento perdi6 toda influencia en su pais, aunque sus secuclas

contribuyeron a la revolucion del arte en otros paises.

La produccién coleciva de carteles reapareci® en obras republicanas y
comunistas durante la Guerra Civil Espanola. Los carteles se caracterizaron por las
nuevas técnicas empleadas en ellos: lotomontajes, principalmente; objetos

tridimensionales compuestos de letras evocando los esplendores de la roma imperial.

Durante la segunda Guerra Mundial no se aporto nada nuevo en la evolucién
del disetio en los carteles, Jos métodos de comunicacién de masas habian cambiado v la
mayoria de la propaganda fluia a través del cine y la radio. se redujo la publicidad de
consumo y los carteles se dedicaron a aconsejar al personal civil sobre el mejor modo de
cultivar plantas alimenticias, conservar viveres o guardar los secretos de los respectivos

paises.

En 1945 se da una gran produccién de carteles anti-guerra, debido a la situacion

bélica la _prﬂﬂpccién de estos carteles en muchos casos es realizado por pequenos grupos
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clandestinos quienes realizan los disenos, los imprimen v distibuven: este hecho afecta
el diseno de los carteles que manejan un criteric més sencillo en comparacién con los

creados por empresas de publicidad.

Los carteles tuvieron durante los anos de guerra o fundén de panfletos
preparados a tode prisa. que en «omparacion con la radio v la television estaban en
desventaja debido a su alcance loal. A finales de los 6 e cartel resurgio subitamente
come un medio de comunicacion joven en Parisiciudad que lo vio nacer) se le devolvio
el sentido practice v dgil al que se estaba acestumbrado. Fl cartel evoludione no
solamente por fa parte comerdial sino como alternativa expresivar los carteles podian
expresar tanto ideologias politicas como los ideales de las nuevas generaciones, los
paises soialistas v comunistas hicieron gran uso de ellos :China, la URSS, Cubg

utilizaban les carteles come propaganda.

En estos paises la liberlad de expresion para disenar carteles es mayvor que en
los de occidente. en donde la sociedad de consumoe esta enfocada a la adquisicion de
bienes materiales. Por otro lado los patses capitalistas han desarrollado otro tipoe de
cartel politico enfocado a la venta de imagen de los personajes que participan dentro de
la politica, el convencer sobre los beneficios que tene ser o formar parte de un partido
politico. En este sentido la guerra publicitaria se enfoca a ciertos aspectos como la

imagen, ¢l carisma, la persuasion, elc.

La vida del cartel politico en México es corta en realidad, va que el cartel se ha

utilizado primordialmente para anunciar productos v servicios, sin embargo es un




recurse muy socorride en las campanas politicas porque Hega a un gran namero de
personas localizadas en distinios puntos a los que no pueden legar los medios
tecnologicos por diversas dreunstancias come por ejemplo en edificios publicos.

estaciones de transporle, centros pablicos, etc.

Fn México el cartel politice es utilizado como un recurso primordial para llegar
al mavor numero de personas sin importar el grado de escolaridad, condidon sodial o
econbmica, v en tiempos de elecciones es facil encontrarse en cada esquina con un cartel
que publicia la imagen de x partido o candidato de manera muy sendilla sin mavores
clementos que una fotografia del candidato, los colores que identifican al que partido

pertenede v sus propuestas 0 (onsigmas,

Aunque ¢l cartel politico en México pudiera parecer igual al de cualquier otra
parte del mundo no es asi, la publicidad politica en nuestro pais no es tan agresiva como
en Estados Unidos en donde se utilizan los medios para agredir a sus contrincantes por
ejemplo; en consecuencia, aqui los carteles politicos o de propaganda son sencillos en su
disenio, el colorido es cast institucional v varia segin sea la corriente politica o de

partido al que haga referencia.

Los carteles de corrientes sociales o grupos politicos que se manifiestan por este
medio promueven manifiestos, consignas. etc. dirigidas a informar al piblico sobre las
actividades v motivos de su lucha . estos carteles generalmente estan cargados de
informacién, en ocasiones es unikamente texto ¢l que observamos o cual hace hasta

cierto punto poco interesante su lectura. va que como sabemos el cartel esta hecho
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precisamente para que el publico lo capte al paso sin necesidad de detenerse y

observarse por menos de diez segundos.

El cartel politico en nuestro pais como recurso de propaganda es muy
importante debido a su funcién de reforzar la imagen, v propuestas de una fraccién
politica principalmente. Sin embargo con pequenas diferencias con respecto a lo que
vimos al principio de este apartado, acerca del desarrollo del cartel en otros paises que
han utilizado al cartel politico como medio puramente informativo en épocas de guerra,
aqui en México el desarrollo del cartel ha permitido difundir movimientos armados que
se han generado en el interior del pais los cuales utilizan los medios y recursos que
tienen a su alcance para producir v emitir sus propies comunicados v carteles debido
que precisamente por ser clandestinos no pueden tener acceso a los medios publicitarios

establecidos.

El cartel politico a pesar de su juventud en nuestro pais rdpidamente ha
alcanzado los niveles requeridos para ser un material efectivo que logre los objetivos
para el cual es creado, su diseno sencillo y claro le permite llegar a un gran namero de
personas, muchas de las cuales las cuales no tienen grandes conocimientos en lo que a
politica se refiere, pero que son los que finalmente van a apoyar, votar o militar dentro

de un frente politico.
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El cartel politico promueve ademds, sin proponérselo tal vez, una cultura
politica que beneficia a la educacién civica en nuestro pais en los altimos afios ya que
anteriormente predominaba la apatia o el escepticismo por diversas circunstancias.

Finalmente el cartel politico es muy 1til para los partidos politicos que manejan en

cualquier momento su imagen



118

wa CARTEL ARTISTICOY CULTURAL.

Como va mencionamos con anterioridad, los inicios del cartel publicitario son
pricticamente artisticos, ya que en su primera etapa quienes eran los encargados de
realizar dichos carteles publicitarios eran artistas que se dedicaban a la pintura v tenian
una forma de expresién puramente plastica un ejemplo de ello es Jules Chéret (para é1
los carteles no eran necesariamente una buena forma de publicidad pero si excelentes
murales), esto doté al cartel publicitario de ésa época de una singular belleza y

comparacion con verdaderas obras de arte pictoricas.

Barnicoat hace referencia del la relacién que existe entre el arte y el cariel

publicitario:

“El arte es la creacion del hombre, pero las palabras y las pinturas
forman parte también de su lenguaje. Si el arte no es principalmente
comunicacién,

sino creaci6n , entonces los carteles, con su funcién pre-escrita de
publicidad y propaganda, serian una forma secundaria del arte. Y sin embargo,
los carteles han mantenido una curiosa reiacién con la pintura en sus primeros

cien afios de existencia’ 45

Y Oob.Citpp. 7
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La relacién que mantuvieron los carteles publicitarios a finales del siglo pasado
con ¢l arte marco una unidad inamovibie con ¢l paso del tiempo que ha transcurrido
hasta entonces. A pesar de que en la actualidad el cartel ha tomado una forma
lotalmente publicitaria por v para la cual se crea, disminuvendo su calidad de obra
artistica, mantiene relacion con el arte muestra de ello son los diversos movimientos
artisticos que han influido a lo largoe del presente siglo en el diseno de los carteles, esto .
se puede observar mejor en los paises europeos donde el cartel no pierde sus sentido

artistico v a Ia vez promueve infinidad de productos.

En México debido a la juventud publicitaria del cartel os movimientos artisticos
se han guiado mds por imitacion a ofros paises que por ¢onvicciéon propia. en los
altimos anos el Consejo Nacional para Ia Cultura v las Artes (CONACULTA) ha tratado
de rescatar el movimiento artistico de los carteles integrando para ello un concurso
manejindelo como Bienal del Cartel, en la que participan disenadores con provectos de

cartel.

Como podemios observar el cartel artistico se maneja dentro de la publicidad
desde sus inicios, debido a la division de que existe entre los bienes v mercancias la
publicidad promueve diversos tipos de cartel en algunos de los cuales no puede manejar
un sentido artistico porque no es acorde con ¢l sentido publicitario que se maneja (a
pesar de esto la creacion del cartel por si solo es va una creacion artistica debido al

manejo de sus fornas, texturas v colores).



120

Dentro de la publicidad las actividades culturales y recreativas tales como: cine,
exposiciones, eventos artisticos (danza, {eatro, misica cldsica, entre otros), exposiciones
artisticas v cientificas, son las que mejor se prestan para realizar disenios de cartel de
este tipo creados exclusivamente para promocionar dichos eventos. Esta doble funcion
creadora ie da un sentido puramente cultural al cartel, que se encarga estrictamente de
invitar al piblico a participar en diversos eventos con un sentido publicitario e
informativo, en ocasiones es dificil percibir como nos induce a la adquisicién del

servicio, esto nos manifiesta en gran parte su eficacia v funcionalidad.

Cabe mencionar que dentro del tipo de cartel artistico no se limita su uso a las
actividades culturales va que puede muv bien promover una mercancia que no tiene
nada que ver con la cultura o ¢l arte pero si puede mancjarse un concepto artistico en el
diseno de la publicidad, este tipo de cartel es muy utilizado en algunos paises europeos
que siempre se encuentran a la vanguardia en todo lo que se refiere a diseno
publicitario, en tante que en nuestro pais es un recurso que se utiliza para promocionar
determinados productos los cuales tienen un manejo mas refinado v al que acceden
anunciantes prestigiados; pero que tienen como desventaja el Hegar a un cierto niumero

de clientes por lo que no es comiin encontrarlos en las calles.
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s CARTEL SOCIAL Y EDUCATIVO.

i cartel social también, como todos, esta enfocado hacia la publicidad, pero,
principaimente se avoca a promover diversas actividades y servicios que proporcionan
instituciones de salud, obras v servicios pdablicos, asodaciones civiles; y otros
relacionados con las diferentes actividades cuva finalidad principal es en beneficio o

para cubrir las necesidades de la sociedad.

El cartel social es utilizado por el Estado en su mayoria de las veces, para
promover las actividades que realiza dentro de los diversos grupos sociales, la
caracteristica de estos carteles es difundir campanas de sanidad, prevencién de riesgos,
informacién sobre beneficios de cardcier tributario generalmente, promover obras y
servicios sociales, etc. Generalmente hace mencién textual acerca de la institucion
gubernamental que promueve el cartel va sea esta : la Secretaria de Salud, PEMEX,

Hacienda, el congreso de la Unién, etc.

El caricter social v educativo en este tipo de carteles se manifiesta por las
necesidades que Henen estas instituciones para llegar y hacer llegar a diferentes grupos
sociales del pais, diferente informacién, que es necesaria para prevenir, mejorar o
cambiar habilos que permiten una mejor calidad de vida. En ocasiones es dificil para las

instituciones por ejemplo: llegar a una poblacion localizada en las inmediaciones de
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las sierras que hay en nuestro pais para prevenirlas sobre brotes de epidemias y que
deben hacer cuando cllo sucede, y la mejor forma de que ellos se enteren es con carteles
pegados en tiendas, escuelas o la clinica mds cercana al pobiado, va que muchas veces

estas personas carecen de televisién.
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Pricticamente todo varlel publicitario es estético, va que dentro de sus fundiones
eota la de anundiar un producto de manera sencilla v armonica, sin embargo alpunos no
cumplen estas caradteristicas, aqui tratamos los wartefes estéticos por su tipo, es dedr

estan hechos por v para recrear una imagen agradable v armonica.

Fl cartel estético s ulilizado primordialmente, a diferendia de los anteriores,
para decorar cualqurer lugar por ejemplo:. un consultorio. un restaurante, una cafeteria,
una panaderia, reparadora de walzado, u otros negodios pequenos que no cuentan con
una solidez ccondmica como para contratar los servicios de una agenda publicitaria.
Este tipo de cartel sirve para dar armonia al lugar v a su vez puede promocionar los

servidios que ofrece ef lugar en que se encuentran volocados,

La funcion estética de este tipo de warleles radica en gue no es necesario que
hava un texto, va gque con la imagen es suficiente para indudr a la compra o adquisicion
del servide, puede <or un simple rostro, flores, frutas. animales, figuras peométricas,
ctus la varedad de sas imdpenes permiten af usuario darle da utilidad que guiera, v a
diferendia del cartel de arte, no es necesario que seda una obra reconocida, sencillamente

basty congue Ly imagen sea armonica.
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El cartel estético es una forma de publicidad sencilla, basta conque los elementos
visuales que le integran sean de buen gusto y eso bastard para asegurar pricticamente
el éxito del cartel en el gusto del publico v que este a su vez adquiera e} producto que
promueve, en ocasiones este tipo de cartel no termina en un bote de basura sino que lo

conserva practicamente como objeto de decoracién personal.

El cartel estético o decorativo asegura su permanencia en un lugar especifico
debido a la belleza v armonia del disenc, pasa a formar casi inmediatamente parte de la
decoracién de un lugar, este tipo de cartel asegura practicamente el éxito de su disefio,
va que un carte] bien hecho siempre o casi se usard como parte de la decoracion de un
lugar puablico o privade. Inclusive hav quienes coleccionan carteles por el gusto de

apreciar sus formas estéticas.

De lo anterior podemos resumir que, el cartel publicitario se ha conformado en
“tipos de cartel” por las miltiples necesidades que cumple al transmitir un mensaje
simple con intencién de publicidad, pero abarcando diversos sectores que van del
comercio, la politica, cultura, social, educacion, recreacion, etc., la publicidad no puede

dirigirse o tratar de igual manera diferentes necesidades de los anunciantes.

Ademis de que el pablico al que se dirigen puede ubicarlos mejor, Ia breve
atencién que se le dé a un cartel comercial no serd la misma para un cartel del sector
salud dirigido a promover una campana de vacunacion infantil, que un cartel dirigido a

promocionar un concierto de jazz por ejemplo. Fstos tipos de cartel se han estructurado
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a lo largo del siglo XX, principalmente por las necesidades que van surgiendo por parte
de los amunciantes para llegar a un mayor pablico y que el impacto recibido sea

efectivo.
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CAPITULO CINCO -

{UNCIONES DEL CARTEL PURLICITARIO

El cartel publicitario es un medio mas complejo de lo que parece a primera vista,
un cartel “inteligentemente” concebido, un cartel atractivo influird sin duda al individuo
en su comportamiento, motivando a la adquisicién de un nuevo producto que satisfaga

sus necesidades, o reforzando la seleccién ya efectuada.

Lo que el cartel nos propone, es mucho mds que una explicacién o descripcién
del producto, es una fuerza vital que va a alcanzar las profundidades de nuestro
inconsciente v a modificar los cuadros de nuestra percepcién e imaginacién. Segin Mc
Luhan: “el cartel constituye una imagen colectiva en profundidad de la comunidad en

acciébn.” 46

*Mc Luhan
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El cartel, en razén de su carécter repetitivo (en el espacio y en el tiempo) no deja
intacto al receptor, transforma progresivamente su sensibilidad, y en la medida en que
recurre a la imaginacién creadora de este, le hace participar de una cierta manera en el

proceso sodial.

Una visién simplista del cartel publicitario consiste en ver en ¢l solamente un
mensaje econémico que, si resulta convincente, Bevard a la compra del producto que se

anuncia.

Las funciones desemperiadas por el cartel en orden de importancia pertenecen a

dos niveles diferentes:

a) Un primer nivel remite a los objetivos inmediatos y manifiestos en todo el
cartel:

* Fundién de Informacion

* Funcién de persuasién {motivacion, seduccién)

* Funcién Econémica

b) El seguncio nivel es mucho miés difuso, pero no menos importante ya que nos
muestra las diferentes facetas funcionales del cartel:

* Funcién educativa

* Funcién ambiental (ligada al entorno)

* Funcién estética

* Funci6n creadora (esencialmente como fuente de arte)



128

k! cartel ne se contenta con ser una imagen gratuita, que atraiga s6lo la atencion
de un publico cautivo. Forma parte de una verdadera red de comunicaciones que
refaciona a un EMISOR -la agencia de publicidad como vendedora de un producto
determinado- con un RECEFPTOR -el publico como posible consumidor del producto-, en
este caso el CARTEL- es el medio o CANAL por el <ual se transmite ol mensaje que se

guiere dar a conocer.

Esta funcion de informacién es asumida principalmente por el texto publicitario:
al utilizar un slogan explosivo, el titulo de una obra de teatro o concierto musical por
ejemplo, un texto breve que informa los beneficios de un producto determinado, etc. la
informaci6n es quien nos habla del producto que anundiamos, hay gue recordar gue en
el cartel e} texto debe ser muy breve v sencillo para que cualquier persona comprenda lo

que anunciamos con el menor nimero de palabras.

La imagen debido a su cardcter polisemico, contiene una informacion muy rica,
de la gue al mismo tiempo se debe cuidar su precision va gue de no hacerlo corremos el
riesgo de asociarla incorrectamente a un producto o marca cualquiera que no sea la que

deseemos promocionar,
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La imagen en conjunto con el texto estdn encargadas de transmitir al posible
publico consumidor Ja motivacion para adquirir consumnir u obtener un beneficio de un
producto determinado, tomando en cuenta que este puede ser una mercancia o bien un

servido proporcionado por alguna institucion.

La informacién que transmite el cartel permite realizar una campana
publicitaria de éxito que se verd reflejada en el incremento en las ventas del producto
que se anuncia, esto se dard siempre v cuando la informacién enviada en el mensaje sea
descifrada correctamente por el receptor, pero, »i por el contrario la informacién no se
maneja de forma adecuado o simplemente tiene deficiencias en su transmision el

receptor no entenderd el mensaje v las venta se mantendrdn o en su defecto decreceran.

El buen manejo de la informacion en el cartel se verd reflejado en las ventas, por
ello es muy importante que el publicista transmita bien la idea que quiere dar al
diseriador grafico para que éste a su vez plasme esa misma idea en imagen y no choque

con el texio, cosa que es muy comiin en las malas campanas publicitarias.

Para que fo anterior no suceda es importante que el cliente este presente en el
desarrollo de la campana publicitaria, ya que es quien puede dar mejor informacion
sobre el producto gque ha de venderse v las caracteristicas que hacen mejor dicha

mercancia en comparacion con otras similares.




Esta funcién es en esencia ¢l objelivo real del cartel, es decir, transmitir
informacién (sobre un producto determinado) llevar a conocimiento la existencia de
objetos de consumo v la existencia de diversos eventos del que hacer humano. de
acuerdo a esto el cartel puede ser informativo o formativo; dentro del cartel informative
podemos situar al cartel comercial, por su necesidad de vender; el cultural, artistico,
estético, etc. el cual se orienta hacia actividades de cardcter intelectual o artistico, su
funci6én de informacion aventaja a la funciém econdmica pura v su funcién estética v
creadora, rebasa a otras consideraciones funcionales, aungue sin dejar totalmente de

negarlas.

En el cartel formativo se sitaa el cartel de propaganda . se habla de este siempre
v cuando exista alguna institucion del estado o entidad de caricter politivo que emita
algin mensaje o un gran namero de individuos (masa) v que yuizd no tenga como
objetivo vender objetos de consumo, pero si una ideologia que “convenga”, o bien para
ocasionar reacciones, formas de conducta social, hdbitos de higiene, seguridad, etc.;
modificar actitudes de seguridad, pasividad, apata, que interesen al estado o la

sociedad.
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El cartel publicitario tiene la intencionalidad de conducir al pablico al que esta
dirigido a la compra, para ello se basa en clementos de la psicologia humana (por
ejemplo: la motivacién, Ia persuasion, etc.), el mas importante de ellos es la persuasion,
que resulta el factor mis importante para que el publico se decida por determinado

producto v lo consuma,

Todo anuncio es desenvuelto en la mente receptiva del consumidor por cuatro

faces:

1.- Llamada a la atencion.
2.- Creaci6n del interés,
3.- Fstimulo del interés.

1.- Concrecion del acto de compra.

Este proceso se desarrolla por medio de acciones sensoriales y valiéndose de la
alenci6n, Ia memoria, de la sugestion v 1a apelacion a los sentimientos de los individuos,
para ello es necesario un estudio psicologico. A la psicologia se le define como “el

estudio de la conducta humana”*" ; para que la publicidad efectivamente funcione se
paraq 3

* Engiclopedia flustrada, 1885.p p 2275




vale de la psicologia, principalmente de la motivacién v persuasiém junto con el

conocimiento v aprendizaje (que implica un cambio de actitud).

Para que hava una motivacion hacia el consumo de un producto es necesaria la
percepcién que nos permite conocer de inmediato lo que tenemos a nuestro alcance o al
rededor de nuestro entorno v que se hace presente a nuestros sentidos; las percepciones
son visuales (la visién de una pintura, la lectura de un texto), auditivas (escuchar una
canversacion, oir masica, etc.), lactiles (la apreciacion de alguna textura, por ejemplo
una tela o un cartén). gustativas. Estas percepciones son normales cuando lo que
percibimos es real v autentico e ilusorias cuando lo que perdibimos no se ajusta a la

realidad.

1a motivacién se refiere a los impulsos, necesidades, deseos o anhelos, que
inician la secuencia de hechos que se conocen como conducta. El conocimiento es el arrea
en la cual se agrupan todos los fenémencs mentales ( percepcién, memoria, juicio,
pensamiento etc.). El aprendizaje se refiere a aquellos cambios en la conducta que
ocurren con el Hempo en relacién con condiciones de estimulo externo. Los factores
antes mencionados al funcionar en la estructura del ambiente social, crean la base

psicolégica para la conducta del consumidor.

La persuasién induce al individuo al consumo de un determinado producto,

7

exaltando las caracteristicas de este; la persuasion se define como: “"Manipulacion de

simbolos disenada con el fin de produdir accién en otras personas, se apela al
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sentimiento v al intelecto para obtener algan tipe de consentimiento psicolégico de la

persona a la cual se persuade.”#

La persuasion v la motivacion van muy de la mano en el camino de inducir al
publico hacia determinados fines, en el caso del cartel publicitario, es inducir a la

adquisicién de un producto.

La persuasion posec una caracteristica o propiedad psicologica de libertad:
quienes son persuadides sienten que estan actuando de acuerdo a sus metas v pautas
establecidas. El hecho de MOVER A OTRAS PERSONAS es equiparable a la FUERZA
que da como resuliado GUIAR Y CONTROLAR Fl. COMPORTAMIENTO de las

personas.

Para que la persuasion sea efectiva en el cambio de actitudes v comportamijento
se disena toda una estrategia de comuricacidn; que esta basada en el modelo de

comunicacion de Shannon :

FUENTE MENSAJE CANAL RECEPTOR EFECTOS

* Lerbinger, Ofto, Drscrios para_ ina comuiicacion persuastva, 1979, Mexice DF.p p |




En nuestra estrategia de comunicacién que se ha de disehar para un cartel

publicitario tenemos a nuestra fuenie que serd la publicidad guien es la encargada de

hablar del producto que ha de venderse; el mensaje, en este caso es el codigo que ha de

utilizarse para informar sobre las caracteristicas de lo que estamos anunciando, en el

case del cartel publicitario se utiliza tanto el texto escrito como las imagenes; el canal, en

esta etapa es cuando hace su aparicion el carlel ya que es el medio que se ha elegido

para transmitir el mensaje; el receptor, es el piblice al que esta dirigido v agui es cuando

¢l mensaje es descifrado v en quien fa persuasion actia; los efectos, si se ha hecho un

buen trabajo se vera reflejado en las ventas del producto.

PUBLICIDAD TRANSMISOR CARTEL PUBLICO NESTINOG
. I
i .
! I
|
‘habla mensaje cifrado lenguaje mensaje escucha f
L visual v descifrado adquiereo
. verbal compra. ‘

Los pasos a seguir en la estrategia de comunicacion son:
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1.- Determinar objetivos.
a)Estudiar el problema del cliente.

bDecidir los objetivos de la comunicacion,

2.- Analizar la audiencia.
Aldentificar la audiencia.

b)Medir ¢ interpretar las actitudes de la audiencia.

3.- Disenar e} programa.
a)uente
bimensaje
c)medio

d)contenido

En la primera parte de la estrategia se consideran los hechos, las creencias,
sentimientos v valores, del cliente o el producto a anunciar (hay que recordar que la
publicidad vende también imagen de personas publicas). En el caso de representantes

politicos se consideran las normas sociales que rigen la ideologia del partido politico.

En los objetivos siempre encontramos dos un que es manifiesto -dar a conocer el
producto- v ofro latente -aumentar las venlas o ganar votanies por ejempio-. Las
campanas publicitarias pueden tener objetivos a largo plazo pero generalmente si no

son adecuados funcionan a la inversa es decir pueden llegar a perjudicar al arunciante.



Al amalizar Ia audiencia se identifican : costumbres, valores, edad, sexo,
creencias asi como el contexto socioeconémico del publico para adaptarlo al producto
que se ha de vender, sin que este note que hay un interés de por medio, es decir, que el
piblico piense que el producto se diseno pensando en el bienestar v la satisfaccion de
sus necesidades v no a a inversa. En publicidad se¢ le conoce a esta identificacion de

audiencia como estudio de mercado v lo realiza el departamento de mercadotecnia.

En et diseno del programa se incluve la fuente que ha de utilizarse: publicidad,
algunas companias o grupos tienen su propio departamento de publicidad, pero la
mavoria de ellos prefieren defar todo en manos de una agencia de publicidad va que
estdn especializadas v actualizadas ¥ no s0lo eso gozan de prestigio ganado a pulso; el
mensaje lo disena propiamente el creativo v el disenador grifico complementando la
imagen con el texto; el medio en este caso es un medio de comunicacién impreso que
llega a grandes masas Fl cartel v en el contenido se hacen las consideraciones de el

tamarnto, titulo, posicion del producto, etc. como ha de quedar terminado el diseno.

Hay que recordar que la persuasién esta trabajando desde el planteamiento de
nuestra estrategia de comunicacién va que su funcién es inducir a la adquisicién de un
producto determinado, a este ultimo paso le lamarian los psicoélogos cambio de actitud

que viene siendo “la conversion del pensamiento ideas o valores del individuo”.

ob ot . 1985, pp S
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La publicidad se suele considerar de forma global e indiferenciada normalmente
Lrajo aspectos ideoldgicos v es valorada negativamente, pere la publicidad es necesaria
{no solamente en los paises capitalistas) para la convivencia econdmica v cultural por
diversos motivos. No solo promueve las ventas en cantidad v valor, acelera la
circulacion del dinero ¥ suele ser de gran provecho informativo en general; volviendo a
fla cuestion econémica impulsa la economia de los paises o empresas. La economia
necesita platatormas publicitarias para ofrecer sus produclos a un sector amplio de la
poblacion, por otra parte los ingresos de a publicidad se utilizan para financiar en gran

parte los medios de comunicaciéon masiva.

l.0s carteles como metodo de compra obedecen a una realizacion dentro de la
industria; la mavor parte de estos carteles se concentran en dreas metropolitanas,
lugares muyv concurridos( escuelas, mercados, plazas publicas, centros de salud, etc.)
zonas industriales o de negocios. Esto les permite acceder a un sinntimero de personas
que son los posibles consumidores del producto que se anuncia, su funcionalidad ¥ bajo

costo lo hacen un medie atractivo para quien solicita sus servicios.

El cartel esti vatalopado como el nuis pequenio de los medios de publicidad

exterior de mavor importandia por su eficacia v funcionalidad. kste tipo de publicidad
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ha demostrado que puede atraer a un misme medio categorias de productos muy
diversos, bienes de comsumo directo, servicios de salud, programas culturales v

educativos, etc.

las ganancias econdmicas que se obtienen del cartel son mavores a los costos
reales de un cartel como medio publicitario que son muy bajos comparados con otros
medios masivos como por ejemplo la radio o la televisién v su utilidad es la misma va

que persigue el mismo fin.

Ft cartel es un medio impreso al que se le considera de alto rendimiento
economico va que el primer paso para llegar al publico es un breve vistazo a su
contenido el cual llega a un sinnimero de personas debido a su cardcter pablico, va que

se coloca en lugares de gran afluencia,

El bajo costo de inversién que se emplea para realizar un cartel permite al
publicista utilizarlo como refuerzo de campanas publicitarias de radio v/o television,
esio permite obtener al anunciante una campana completa cubriendo medios impresos y
audiovisuales 1o cual practicamente garantiza el aumento de las ventas en el producto

que se anuncia.

Ademis debemos tomar en cuenta que no tedos los anunciantes tienen la

capacidad econémica para contratar los servicios de medios tales como radio o
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television, por lo cual el cartel se convierte en el medio idéneo para cualquier tipo de

mercado y su eficacia es respaldada por cualquier empresa de publicidad.

Para cumplir con esta funcion la estética del cartel se subordina a una exigencia
fundamental: la eficiencia para vender, hacer vender v a la vez reclutar nuevos
consumidores. a aparece aqui el papel comercial, que debe incidir en la tensién que
existe entre una situacion econdmica real y el nivel de aspiracion “suprimir esa
ambivalencia del deseo de compra v la resistencia a la compra debido al costo del
producto...proponiende una visién seductora o utdpica del producto; liberar al
individuo de sus frustraciones, satisfacer sus aspiraciones de éxito social, vendiéndole
simbolos...el consumidor no compra un coche por ejemplo, sino el prestigio que se
abtiene a partir de ¢1..."%, en esto radica la funcion de acelerar la dindmica comercial de

la sodiedad de consumo en que estamos inmersos.

La funcién decorativa o estética del cartel es secundaria debido a que la utilidad
principal es transmitir un mensaje, aunque generalmente la mayoria de las veces los
carteles que tienen un alto contenido artistico (disenos novedoses, pinturas, etc} son

usados para decorar o armonizar un lugar.

Solanas Dponoso, fesis Disenio, artey funcion, 1985
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Desde sus inicios el cartel como tal se tomo no solamente como un medio
publicitario, sino como un medio artistico, cabe recordar que los grandes cartelistas

como Tolouse-Lautrec utilizaron la pintura como una forma de expresion publicitaria.

A pesar de que el cartel es un medio publicitario ¢l uso de la imagen es tan
fuerte para muchas personas que es imprescindible adoptarlo como un recurso
decorativo principalmente por su colorido, formas v texturas que hacen de 61 una obra
irrepetible, en Furopa por cjemplo los carteles artisticos a manera de obras pictoricas
son muyv apreciados debido a su relacion directa con los diferentes movimientos

artisticos predominantes en la época contempordnea.

Quien no ha disfrutado el diseno de un cartel publiciiario que a manera de
pintura, fotomontaje o collage puede decorar facilmente nuestra habitacién u oficina, sin
importar cual sea el producto que anuncie, convirtiéndose de manera secundaria en un

objeto de decoracidon mas que un producto mercadologico.

Los carteles publicitarios que llegan a convertirse en objetos decorativos suelen
en ocasiones llegar a ser muy cotizados v su valor aumentaréd considerablemente si su
edicién esta limitada por el tiraje que se realizé de dicha obra. Los carteles que anuncian
eventos culturales generalmente se convierten después de su primera funcién que es ia
de publicitar un producto, en objetos decorativos; va que son estos tltimos los

preferidos para anunciar eventos culturales v artisticos.
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El cartel decorative también puede estar representado por imigenes sencillas
que ne pretendan come primera finalidad anundar un producto sino tnicamente dar
armonia a un lugar. v que como segunda utilidad “promueve” las acividades de algin
negocio u oficio. Estos carteles caracteristicos de establecimientos pequefios que no
cuentan con un gran capital como para hacer uso de una agencia publicitaria hacen uso

de estos carteles o posters.

Moles dice que: “ hay quien afirma que una regla para comunicarse s agradar ,
v agradar es tener valor estético, rebasar el simple v estricto campo de lo que una

imagen v un simple texto comunican”.

El cartel puede contener un alto valor estético, una prueba de ello es la
existencia de obras macstras en esté género, v no olvidande lo que ¢l cartel hace del
impulso estético mediante sus formas, colores v composicion, crea un campo de belieza
que deja huellas mas profundas que otro simple cartel sin atributos estéticos atn

repetido cientos de veces.
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a0 EUNTION TIDUT AT A

El carte] tiene también como funcion secundaria la educacidn, va que por medio
de los diversos mensajes transmitidos en los carteles podemos provocar gue el receptor
tome o adquiera ciertas actitudes que transforman, refuerzan o inciden en €] aprendizaje
del individuo, Hablamos de educacién no en el sentido estricto de la palabra, pero si en
lo que respecta a instruir, dar advertencia o consejo que sirvan de experiencia para

sucesos posteriores.

El hombre es un ser social que esta en constante transformacién junto <on el
entorno que le rodea; en la actualidad debido a este constante desarrollo y al avance
tecnologico el uso y desecho de Ja informacion se genera cada vez con mayor velocidad,
si bien hoy Jeemos, vemos o escuchamos una informacion no serd la misma de mafana o
su tratamiento serd diferente, por lo que estamos expuestos un “bombardeo” de

informacion.

Algunos tipos de cartel publicitario tienen ademds otra funcién secundaria como
por ejemplo los carieles sociales ademits de promocionar o informar pueden dirigirse a
un publico determinado para “hablarles” sobre determinados problemas v sus posibles
soluciones: por ejemplo. los carteles de salud que hablan sobre las posibles

enfermedades que pueden ocasionar estragos en ciertos sectores de la poblacion
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{epidemias), o simplemente para dar a conecer campanas de salud dirigidas a prevenir
(por ejemplo las campafias de vacunacién)enfermedades en los nifios pequenios si no se
les aplican las vacunas correspondientes v la importancia de prevenir dichas
enfermedades, o carteles instalados en oficinas, empresas, escuelas, etc. para el buen
manejo de materiales v sustancias, para prevenir accidentes ¢ para mejorar las

relaciones sociales,

Este tipo de cartel educativo también se utiliza en las escuelas o centros de
trabajo cuva finalidad es informar v prevenir o concientizar a la poblacién acerca de
prevencion de riesgos, que pueden poner en peligro a la poblacién en “general” por

ejemplo: sismos, incendios, fugas de material toxico, elc. .

El conocimiento de muchos fenomenos fisicos o sociales que ocurren alrededor
nuestro, imadgenes de todas clases, son proporcionados por el cartel o a través de él,
generando nuevos habitos perceptivos, al traducirnos experiencias humanas, nuevas
formas de inteligibilidad v construvendo un amplio espectro de elementos nuevos, cuya
lectura exige v obliga al receptor, a una nueva estructuracion de sus hdbitos sensitivos y
cognoscitivos, lo cual constituye, de hecho un proceso de educacién, o bien, “modelar el
buen gusto v las preferencias de las sociedad v educarla estéticamente cuando es

posibie.
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5.0 FUNCION CREADORA

El cartel catalogado dentro de la comunicacion visual como una forma de
vomunicacion masiva es un medio impreso Jque no utiliza grandes recursos tecnolégicos,
pese a ello se considera al cartel como uno de los medios impresos mas importantes
dentro de la publicidad va que permite no solo mantener un contacto directo con el
publico sino que permite al disenador grifico plasmar en el lienzo blanco del cartel

diversas formas artisticas creadas por e} mismo.

El cartel ademds de ser una de las manifestaciones mas antiguas del disefio
gréfico, es ante todo una creacién artistica, un medio de difusién de la cultura v de
promociton de acciones politicas v sociales, ademas de ser un excelente medio didéctico
para la formacién en las artes grificas; a través de la produccion del carlel se acerca el
disefiador a una parte importante de la historia del arte. Se conserva la identidad a
través de lo visual presentando nuevas propuestas creativas que permiten al disenador

grifico ampliar su perspectiva personal,

Los carteles marcan el tiempo, dan el tono del gusio a la época v mantienen
referencias directas a otros tHempos, ademias conquistan un espacio natural que se

convierte en un lugar de encuentro para varias modalidades de la actualidad.
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Los disenadores graficos va prevén como serd el disenio de carteles en siglo que
esta empezando: “El sipglo XXI serd de comunicacién e informacién globales, el
intercambio internacional de iconos culturales alentard la concordia universal v la vida
independiente a escala mundial. Los carteles, previendo como lo hacen , un lenguaje
visual internacional instantineo, tendrin un papel determinante a desempenar.” 5t, El
carte] es no solo un medio publicitario necesario para vender un producte sino que
manifiesta los diversos cambios artisticos por medio de icones que Hegardn finalmente a

un publico consumidor.

Si bien la creacion de carteles conceptualizados espedialmente para un mundo
global no ha legado a nuestro pais aan de manera general v que solo pueden
encontrarse en el viejo continente debido a que es ahi donde se inician las grandes
transformaciones, no dudemos que esto serd posible en algunos anes mas, por lo pronto
pueden mejorarse algunos sistemas de diseno en el cartel para mejorar su aspecto

artistico.

Al irse desgastando una imagen con su constante repeticién, “considerando at
cartel como un estimulo que se repite hasta lograr su efecto, aunque un estimulo se

prolongue demasiado. gradualmente se desvanece hasta Jograr nulos efectos.*.

Con ello se obliga a los disenadares a aumentar nuevos disenos en su creacién,

en su materia pléstica, en su impresion, contribuvendo en parte a la simulacién por

" Langer. Helmut, presidente de 1CCGRADA (IPRIMERA BIENAL DEL CARTEL EX MEXICO 1920)
- Solanas Donoso, Sesus Gbat p2”
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parte del receptor hacia nuevos gustos por el arte moderno o de otros tiempos, por el
estilo directo v depurade, por la sintesis incisiva a crearle una imaginacién mas fecunda
que fuera de transformaciones de deseos en necesidades consumistas, le ofrezca una
amplia gama de posibilidades intelectuales v creadoras que conlleve a una nueva
actitud frente a las cosas v los hechos; si esa imaginacion es creadora, los receptores
estaran creando sus propios significados e interpretaciones de las cosas tanto

contemprlandolas como haciéndolas.

Cuande se habla de ambiente de inmediato vos viene a la mente la imagen de
un lugar determinado, por lo general, agradable, que nos reconforta; en ¢l caso del cartel
no es la excepcién la funcién ambiental tiene que ver con el papel que juega el cartel en
un espacio, va que para lograr captar la atendion del pablivo debe colocarse en un lugar
gue no este saturado de propaganda o sucio pues ello ocasionaria que para el pablico al
que va dirigido pasard sin mirarlo v las consecuencias de cllo se verian reflejadas de

inmediato en las ventas del ],"I‘Od ucto que eslamos anunviando.

Ll cartet por si mismo provocd reacdones en el pablico al que va dirigido, si se
cligen bien espacios abiertos, limpios, agradables a la vista, lendrd a su favor muy

probablemente el exito en lo que se refiere a captacion del pablico, independientemente
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del publico cautivo que pueda tener cuando “lean” el contenido del mismo (ya sea

imagen o texto).

Con respecto a esta funcién Jos encargados de difundir los carteles lambién
deben preocuparse por mantener limpios los lugares donde colocan los carteles,
haciendo cambios periédicos de la publicidad v que no se deje por espacios largos de
tiempo, va que ademids de ser esto desagradable a la vista ocasiona que muchas veces
existan confusiones con respecto a 1o que anuncian v restan confiabilidad al producto, Y

ademis de todo afean el ambiente publico de un lugar.

Si bien los carteles generalmente se colocan en lugares publicos también es
comin encontrarlos en edificios o instituciones pablicas debido a que acuden ahi un
sinnimero de personas que son potenciales receptores de lo que se anuncia en un cartel.
El metra es un caso peculiar en nuestre pais porque ahi se difunde en su mayoria
carteles de cardcter social, cultural, ¢ informativo, para ello estin colocados tableros

espeviales que permiten su mejor distribucion.

Cualquiera que sea el lugar donde se ubiquen los carteles, dardan buen aspecto,
tanto de ellos, como del producto que anuncian, si se mantienen en buen estado durante

su corto periodo de uso para el fin que fueron creados.

Parte escencial del ambiente urbano, el cartel lena los espacies vacios de

algunos muros constituyendo una especie de “manchas de luz” que destaca en esos




148

espacios frios, aunque dificilmente puedan poseer un estilo adaptade al lugar en que se
ubicaran. Por otro lade la mulfiplicacién de éstos puede alcanzar un grado de
contaminacién urbana v visual generando caos v fealdad, por lo que debe proponerse
calidad decorativa que permita cumplir con efectividad su funcién contmeplativa en el

entornoe urbano.

Resumiendo, las funciones del cartel publicitario van dirigidas al la calidad que
tiene o debe tener este medio impreso en su estructura, el cartel publicitario es complejo
en cuanto a su estructura v las funciones que cumple como medio de comunicacién, st
bien, en su forma v diseno se refleja sencillez para una lectura ripida, en lo que se
refiere a funciones es mas complejo, va que tiene gue informar, persuadir. convencer

sobre los beneficios de lo que anuncia sin necesidad de palabras.

En muchos casos es de suma importancia que ademds de ello el cartel
complemente sus funciones, por ¢jemplo que sea un elemento decorativo ¥ a su vez
eduque o forme parte del entorno, si bien, el cartel tiene una vida atil muy breve, en
algunos casos, ésta se extiende mds alld debido a que cumple con funciones que le

permiten no ser un cartel mas.
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La tarea de elaborar un cartel publicitario no consiste (inicamente en seleccionar
determinados elementos, combinarlos v plasmarlos sobre una superficie para su
exposicién en los Jugares comunes donde el publico ha de observarlos. El conocimiento
de los elementos hasicos que conforman un cartel permiten la formulacion clara v
efectiva de tado mensaje que se quiera transmitir sin importar a qué poblico se dirigen o
qué producto anuncie; por ¢l contrario si no se utilizan adecuadamente los elementos
gque lo componen puede producir mensajes ambiguos o carecer de fuerza persuasiva

para lograr el consumo de lo que se anuncia.

Como pudimos observar en el primer capitulo, ias relaciones interpersonales
entre los individuos hacen necesaria una comurnicacion compleja, agil v rdpida, mis adn,
en la sociedad de consumo en que vivimos, v debidoe al predominio de la imagen, ésta
es, quién marca lo novedoso y actual debido a su rapidez, si bien, sabemos que una
persona puede ver en promedio mds de mil imdgenes diferentes al dia y que, éstas,
pasan a formar parte de un inmenso archivoe en el subcensciente del cual hara uso en
ocasiones subsecuentes, permiten darnos una visién mas amplia de lo que la imagen
significa en {a comunicacion v que podemos obtener de ella en el cartel publicitario ya
que al fijar un producto por medio de la imagen v un breve testo, permitira

posteriormente que este se consuma.




El cartel como pudimos ver a lo large del presente trabajo, por la fuerza visual
que tiene es capaz de transmitir en segundos informacién practica v concisa para
mostrar las cualidades o beneficios de un producto de manera visual v reforzado en el
breve texto que pueda tener si es necesario, para lograr este objetive es importante tener
una composicion armonica entre fexto e imagen va que e} complemento serd parte. del
mensaje que queremos transmitir.: el cartel es un producto muy completo que permite
comuricar lo que se desea de una manera sencilla, rdpida v agil ademds de que su costo
es muy bajo permitiendo con ello que casi cualquier anunciante por pequeno que sea

{econémicamente hablando) pueda hacer uso de este medio.

El cartel como otros medios de comunicacién es un elemento integrante en
nuestra cultura de consumo, desde el siglo pasado, se da un proceso de comunicacién
dirigido a un gran ndmero de lectores/receptores, en donde el medio en este caso el
cartel que sirve de puente al anuncianie/emisor. La imagen del cartel debe ir apovada
come un texto para reforzar la comprension del mensaje; el cartel tiere como funcién

provocar que el receptor asimile la informacién v pueda dar respuesta: consumir.

El cartel sirve ademas para mostrar el interés por asuntos de diversa indole,
para anunciar un evento, hacer una advertencia o transmitir una idea 0 mensaje bien
definido que esté reflejado con simplicidad. Por su tiraje v los sitios que ocupa el cartel
logra una distribucion amplia que permite que un gran nimero de personas entre en
contacto con él; de igual manera su versatilidad permite que esté al alcance de los sitios
limitados en comunicacion, de modo que en cualquier imbito urbano o rural puede

estar presente.
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Aunque su periédo de vida es muy corto si cumple con las caracteristicas
descritas en el capitulo tres tendrd amplias posiblidades de lograr su objetivo final:
lograr que el pablico lea su mensaje v probablemente cumpla con sus funciones de

informar, persuadir, concientizar etc.

Dentro de las funciones del cartel se encuentra la de informar, con el objeto de
difundir un mensaje, ademds de persuadir por su naturaleza apela mds a los sentidos
que a la razén . va que lo importante es encontrar un motivo de expresion del disenio
visual integrade a un mensaje escrito muyv breve, que atraiga la atencion del individuo
que transita rapidamente por los lugares donde se exhibe v que en su travedo cotidiano

recibe gran cantidad de mensajes.

El cartel invita, promueve, vende, informa, persuade, denuncia, motiva a la
accion. Difunde pablicamente v en general mensajes, ideas v sentimientos gue compiten
cntre si. Para lograr e} cartel eslos propositos se apoya en dos recursos fundamentales:
el lenguaje formal v la tecnologia de produccion; el primero hace referencia a la imagen:
al dibujo, la pintura, la fotografia o elementos tipograficos que se muestran en el cartel y
que armonizan dentro de un espacio, forma y funcién determinado; la segunda, abarca
las diversas técnicas de impresi6bn va sean de tipo artesanal o algin sistema de

produccién como el digital por ejemplo.

En el cartel publicitario el color por ejemplo es de suma importancia pese a que

la mayor parte de las personas no tiene “conciencia” de la psicologia del color ni




chomenos del lenguaje del color es un medio atractivo que actia sobre el subconsciente
dei consumidor, por ello es de vital importancia en el disefio del cartel v se manifiesta
como un factor imporiante para Hamar la atencion v en consecuencia para el consumo de

una mercancia u objeto.

El cartel publicitario a poco mds de cien anos de su apariciéon se mantiene
vigente dentro del amplio mundo de la comunicacion, su funcionalidad permite que
cualquiera que desee comurnicarse con un publico en general o un grupo determinado de
la sociedad, tenga la completa seguridad de que ha de tlegar la informacién que quiere
transmitir. Para ello el anunciante, deja la creacion de un cartel en manos de publicistas
v disenadores para lograr el objetivo descado: vender de manera fdcil v sencilla un
producto sin importar el costo de este (hablamos del producto o mercancia que se
anuncia, puede ser un dulce o un vehiculo de lujo por ejemplo.),y le permitird Hegar a

una gran parte de la poblacién.

Si bien, cuando vemos un cartel en algan lugar pablico pensamos que pucde ser
insignificante o no tener mucha ciencia, en realidad , estamos dando por hecho algo que
es totalmente erréneo, la elaboracion de un cartel, sus funciones y los tipos cn que se
clasifican permiten un mejor uso de sus cualidades. La publicidad es quien ha tenido
desde su aparicién a finales del siglo XIX a su cargo el desarrollo del cartel dejando de
lado la gran influencia que éste ha tenido del arte especialmente de la pintura, lo que
llevé con el tiempo a establecer un parteaguas en cuanto a cartel se refiere sin que el
cartel publicitario v el cartel artistico tengan una separaci6n total en cuanto a su funcién
de informar v por ende de relacion mutua. Su desarrollo y creciente utilidad como

instrumento auxiliar escencial para la especulacién comercial, no la priva de su
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persanalidad plastica v desempena el papel de recurse para estimular le capacidad de

consuma de {as masas.

¢ uandoe el cartel empero a utilivarse como parte de la publicidad e obtuvieron
excelentes resuhlados, teniendo con ello <u notable expansion por el mundo entero como
meddio de comunpeadon musive, won ol desarrollo leenologico de Tos medios
audionsuales st penso gue {a radio, o televiven, internet. et desplazanan por
completo a los medios impresos induvende af cartel pere a un siglo de su aparicién
podemos constatar gue como medio publicitario continua vigenlde va que no todos los
anundiantes tienen Lo intraestructura para acceder a los medios audios isaales que suclen
resultar muv costosos v oademas de ello el pablice receptor en ocasiones no cuenta con
los elementos tecnelopcos para acceder o bos medios audiovisuales <1 hablamos por

ciemplo de comunidades alejadas de las grandes poblaciones.

H cartel finalmente, e» un medio pubhdtario pradice v efidiente que cumple
con su fundion prindipal. Hegar al publivo e informar de manera dara sendilla «obre una
idea o finalidad. Ademas de ser un medio utilizado por vasi todos los anunciantes
podemos ver que no ha dejade de ser eficaz, a pesar de no ser un medio que utilice una
teenologia sofisticada. v el hecho de que sus costos sean muy bajos permiten que sea

utilizado por un gras numere de anunciantes.

La vision que presentamos del cartel en el trabajo anterior aunque es peneral,

pretendde que fos lectores conzean v ubigquen af cartel como parte imporiante de los
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medios impresos masivos y desde luege que su utilidad sigue vigente por su poder

visual y persuasivo a pesar de no ser un medio electrénico.
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En el presente anexo hacemos una breve descripeion de los diferentes tipos de
cartel , sobre los que hablamos en el capitulo cuatro, con lo cual no pretendemos hacer
un andlisis sino, solamente diferenciar a partir de los criterios establecidos cuales son las
caracteristicas generales de los carteles publicitarios, mas utilizados. La secuencia gue

utilizamos es la misma del capitulo cuatro, empezando con el cartel comercial:

en vste ejemplo de cartel comercial el producto que se promueve son los cigarros
de Marlbore Menthol, cuyas caracteristicas generales nos anuncian una cajetilla de
cigarros mentolados. Este cartel tiene un tamano real aproximado de 60 x 45 cm., La
imagen es un fotomontaje, al fondo se observa, el cielo azul con nubes apenas
perceptibles al la vista, como el humo de un cigarro; una sierra nevada enarbolada por
un bosque, v en primer plano, un vaquero texano, sano v vigoroso, vestido con
chamarra, guantes v chaparreras de carnaza, una reata para lazar, sombrero texano
impecable, mirando hadia el horizonte a contra luz v apenas perceptible, montado en un
caballo pura sangre de color oscuro. De bajo de él se encuentra el nombre del producto

anunciado ¥ una cajetilla de cigarros.




En cuante a la distribuci6n en el espacio. La ubicacién del jinete (a la derecha del
cartel) nos muestra que la agencia publicitaria que se encargd de elaborarlo utiliza
perfectamente el “cuadrante “ mds atractive o mds visto por el pablico en un cartel que
es la parte derecha, ademas de que es inevitable observar el prototipo masculino que
casi cualquier hombre o mujer considera perfecto. El mensaje claramente descrito en la
imagen es la venta de cigarros, mostrando las caracteristicas que deseariamos en el
producto persuadiendo a la ver de las posibles ventajas que nos dard el adquirir

especificamente esa marca.

Los colores predominantes , azul v verde considerados en la gama tonal como
frios en conjunio con el blanco que es neuiro, nos dan la impresién de frescura, ¥
tranquilidad, nos invitan a respirar v aspirar un aroma a mental, trabajando en nuestro
subconsciente y persuadiendo sobre fa eleccién que podemos tener al fumar un cigarro

mentolado “mis sano” que los “otros”.
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El ejemplo que mostramos sobre carlel politico o de propaganda es muy
sencille, ¥ aunque en este caso puede considerarse que no se refiere a ningin partido

politico especifico y que maneja una invitacion a participar en una consulta ciudadana.

El cartel tiene como medida estandar 50 x 65 ¢m.. sobre un fondo negro hay
girasoles v un sol, dibujados en color blanco, el texte resaltado en color amarillo v
blanco, anunciando una consulta ciudadana para distribuir el presupuesto del ano 2000
(ésta consulia se Levé acabo en la Ciudad de México v fue organizada por el gobierne
del Distrito Federal, cuyva Jefa de Gobierno era en ese entonces la Lic. Rosario Robles
Berlinga) en los sectores que, (segan la consideracién de los ciudadanos al participar en
la consulta) necesitarian mas recursos econdmicos.. Aungue no expresa textualmente
quién hace la invitacién, los colores amarillo v negro infieren necesariamente que es el
Partido de la Revolucién Democratica (PRI} quien hace la invitacion va que son los
colores institucionales de diche partido. Fsto es una accion de cardcter subliminal y
persuasivo, que permite el posiciénamiento publicitario de una idea, asi como, en este
caso, dar el apovo al partido politico para identificarse con las propuestas politicas de

este cuando havan elecciones locales.
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CARTL ARTISTICOD.

Este cartel, tiene un tamano de 60 x 75 cm. realizado en blanco, muestra como
imagen una pintura de la artista llse Gradwohl, dicha pintura se compone de trazos
gruesos con diversas tonalidades de negro que enmarca el anuncio de una exposicion de
su obra pictérica titulada "Cuadros Africanos”, este cartel hace la invitacién a dicha
exposicion durante los meses de marzo v abril del 2000 en la Galeria de la Rectoria
general de la Universidad Aulénoma Metropolitana. Come datos adicionales se

anuncian los patrocinadores de dicho evento UAM,

Aunque este cartel iene como funcién principal informar , su cardcter artistico
le permite ser utilizado posteriormente como un cartel artistico y decorativo, va que
probablemente al cumplir con su comelido, podrd armonizar un lugar o espacio
determinado. si bien el cardcter decorative no cumple con una funcién comercial
después del evento pude adquirir un alto valor por el simple hecho de ser “poco
comian” para algunas personas Jue no pueden adquirir una obra de esta artista, ademas

de que estos carteles tienen un tiraje limitado.




I
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Este ejemplo de cartel social es emitido por la Secretaria de Salud. tiene una
medida de 530 x 60 cm. su formato es vertical, esta conformade por dos dibujos: un
médico sosteniendo el dibujo una ciudad “limpia”, sin contaminacién sobrepuesios en
un fondo blanco v amarille; en la parte superior hay un Globo que hace referencia a
cuidar el ambiente, lo que se verd reflefado en la salud de los habitantes v resaltando la

importancia de éstos para la Secrelaria de Salud.

La funcién principal de éste cartel es informar ., educar y- persuadir, al pablico
gque verd dicho cartel para lograr mejores condiciones de salud, siempre v cuando
colaboren en la salud del ambiente gue nos rodea, esto se verd traducido en menores
enfermedades respiratorias. Cualquier persona sin importar su grado escolar puede
comprender el mensaje, sin necesidad de leer el texto, por ejemplo los ninos de

preescolar pueden entender perfectamente que la contaminacion nos enferma.

Este cartel promueve la salud en las personas de todas las edades, cuyvo trabajo
conjunto entre la Secretaria de Salud, la Secrelaria del medio ambiente y el piblico en
general dard como resultado una ciudad mads limpia v por consecuencia la salud de las

personas en lo referente a enfermedades respiratorias.
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CAPTEL ESTETICO O DLCCRATVG

En el caso de este cartel decorativo, cuvas caracteristicas son mds sencillas
porque es creado especialmente para decorar, sin un fin publicitario especifico, lo
mismo puede adornar una habitacion, una oficina, o un local; este tltimo es el lugar que
“decoraba”, especificamente, un salon de belleza, pegueno lugar sin muchos recursos

econdmicos como para contratar a una agencia de publicidad.

El cartel tiene como medidas 75 x1.20 em. es grande precisamente porque debe
cumplir con una funcién persuasiva total, ya que de su impacto complelamente visual
dependeré que las personas se decidan a uatilizar los servicios de dicho lugar. La imagen
es una fotografia de estudio que resalta en close up la cara de una modelo, sus facciones
y el corle de cabello modernos, y el montaje de lugares internacionales como la estatua
de la Libertad. representacion del New York cosmopolita v vanguardista; simbolo de
clase, estilo v glamour, que en un sin fin de peliculas norteamericanas y revistas

principalmente nos plantean que es el lugar de vanguardia.
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e T L L Arte nuevo, estilo decorativo exageradamente
asimétrico, se extendi6 en Buropa las dos tltimas décadas del S
XIXy Ia 1* del S. XX. Hace uso de formas onduladas de todas
clases; su nombre se fomd de una tienda en Paris 1895 que
vendia objetos de estilo original a diferencia de la época.

LTS T Surgio en 1960, por fo general es tridimensional
configurado al azar o hecho de formas geométricas simples, a
menudo usadas repetitivamente abandona toda pretensién tanto
en expresividad como en ilusion.

<70 T2 Movimiento artistico abstracto del siglo XX interesado por los
efectos Optivos logrados mediante fa estimulacién de la retina -
ilusion de movimiento lievado acabo por los constructivistas,
cuva mixima importancdia se dio de 1930-1950. Las formas no
surgen directamente de la realidad observada sino de las
reacciones subjetivas ante la realidad.

Jal T4 T Arte que uliliza imagenes de la sociedad de consumo via
cultura de masas (por ejemplo los comics) comenz6 en 1950
como invitacion de la cultura urbana popular, adoptando raices
del dada (obras de arte abstracto).

A= LT Sinénimo de cartel.

- [ Lo, . . . .. e . ;

TATIN  Se denomina asi al intermediario utilizado para transmitir la senal
del emdsor al receptor. Via v medio por ¢} cual circuda la
informacion.

. Soporte publicitario, constituido por una imagen, va sea esta,
flustracién, dibujo o fotografia; v un muy breve texto escrite,
que se expone publicamente para comunicar algo.

e T e
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DA CIOM ] Funcion de seleccionar v aplicar un codigo comdn a

receptor v emisor,

T LA~ Método usado para realizar carteles o disefos artisticos,
utilizando diversos elementos arménicos generalmente
sobrepueslos unos con otros v pegados generalmente con algin
lipo de pegamento. Técnica inventada por Picasso
durante el Cubismo utilizando trozes de periddico e
lImagenes impresas en sus composiciones.

oo e T LT Funcién que realiza el receptor, inversa v paralela

a la codificaci6n del emisor. para descifrar el sistema de signas
en ol que esta codificado el mensaje.

« .. «= . Dirigir, encaminar ,doctrinar, desarrollar las facultades
intelectuitles v morales de una persona.

- .. - Sistema que transforma una informacién en un mensaje fisico
destinado a la transmisién por un canal.

o = . Representacién de lo real. Fs de gran importancia en la actualidad
por su representacion en los medios de comunicacion masivos
(television, impresos, cine, elc,)

hoa—re

.. Recurso utilizado para el transporte de la informacion.

AL TS DE COMUNICAZION D MAS AS! Dispositivos
técnicos organizados que permiten la transmision de mensajes
simultdneamente para un amplio mimero de personas.

1 454 Unidad que desglosa el contenido de una informacién o de un
espectdculo. Cualquier comunicacién enviada a alguien.

. o T ., . .
iy =1 g2 . Fundién que consiste en captar los objetos, en capturarlos
por medio de los sentidos.
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F(O% T E {2 Cartel que se coloca en una habitacién o local como elemento

decorativo.

O AGAT T Accién organizada para difundir una doctrina, una
opinién, un producto, etc. De modo mis concreto, v
contrapuesto a publicidad, hace referencia al conjunto de medios
empleados para producir v distribuir una serie de opiniones,
informaciones, etc. de caracter marcadamente politico.

e (Lo WY Es el proceso de informacion al pablice orientado at
incremento de ventas. Conjunto de medios v técnicas que
permiten la divulgacién de las ideas v de los objetos, 1a
populariday qe 1as bersonas. due nende a brovocar
comportamientos espontineos v deliberados inmediatos v
duraderos en los individuos.que reciben los mensajes.

e ———— ) .

<« L+ e . Sistema o elemento del sistema total que recibe v recoge la
madulacién fisica que constituve la informacion v la transforma
en una informacion de las caracteristicas sensoriales deseadas.

T BICMIS T Término equivalente al de emisor.
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