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Gil Villarreal Leandro Margen neto de comercia!JzaClón en ganado bOvlno para abasto ( bajo la dirección del 

MVZ José Manuel Sanchcz Malagón y MVZ ME FrancISCO Alejandro AlonSO Pesado) 

Este trabajO tuvo como propÓSItO obtener los márgenes netos de comercializaCIón (:\11'\C) de ganado bOV1no 

para abat:.to. de tres grupo~ de estudto A. B y C. Que se realizó a través de encuetas de comerclahzaclón. El 

remltado del margen bruto de ccmerc13lizac¡ón (MBC) del grupo A. formado por 62 productores encuestados 

fue de 838 % en promedtü mdtcando que por dada $1 00 que pagó el consum1dor 8 38 centavos se quedaron 

en manos de la mtenned13clón La partiCipaCIón directa de! productor (PDP) fue de 91 62 centavos en 

promedlO siendo el único ingreso que recib¡ó el productor por sus bo,'inos. Ellvr:-JC fue de 6.17 centavos en 

promedio para la mtenned¡ación sIendo estos resultados los beneficIos netos, después de deducir costos de 

comercialización El MBe del grupo B que lo mtegraron 7 prcductoles-muoductores fue de 8.38 centavos en 

promedIO. La PDP fue de 91.6~ centavas en promedio, que recibIó como productor. El NINC fue de 6.43 

centa\05 promcdlO como mtennedlarlo. el que constituyó el beneficio neto después de deduclT nesgas y costos 

de mercadeo Es Importante menClQnar que para los grupos A y B se conSIderó al tablajero o detallista como 

con::.um¡dor final Para el grupo e el :\fBC fue de 41 16% considerándolo Como el margen más alto de los 3 

grupos La PDP fue de 58 84'% SIendo el más baJO de los 3 grupos sin afectar al productor El MNC fue sm 

duda, el mejor margen obtenIendo un 38 05% como beneficIO neto después de dedUCir costos de 

comercÍahzac16n Estos altos renólmlentoS obtenidos por el productor e fue por manejar todos los eslabones 

hasta la venta a nivel de ama de ca~a, por lo que se le consideró altamente integrado. 



SUMMARY 

GIl VilIarreal Leandro Commerclallzatlon cl~ar profit margin of bovine cauJe for stock market (coordinated 

by MVZ José Manuel Sánchez :\1alagón and MVZ ME FrancIsco Alejandro Alonso Pesado). 

The alm de thls prOJect was to obtam the commerclalrzatlOll c1ear profit margm (CCPM) ofbovme cattle for 

stock marketing. of ¡bree groups of mvestlgatlon A, B and C. That was done thoughout comeroallzation 

sUf\eys. The average total comerclaliza¡ion gross protit margm (CGP:\1) from group A constituted by 62 

surveyed catde nsers was 8.38% Ihls result Indicates each $1 00 (peso) that \'.i-as paid by the consumer; 8.38 

cents ""ere taken by brokers The average of the d¡rect partlClpatlOn ofthe cauJe mer (DPCP) was of91.62 

cents Ihls was the total Income the cattle nser recieved from hls cattle. The average of the CCPM was 6.17 

cents for the broker These results were the clear profits, after deductmg cost~ and commerClallzatlon. The 

average of CGPM from group B constltuted by 7 broker cattIe nsers '),as of 8 38 cents The averageot DPep 

was of91.62 cents and was recieved as cattle nser The average CCPM 'Nas of 6.43 cents as mediator. This 

CCPM was also the c1ear benefit after deductmg costs and commerciaJ¡zation It IS Importan! to mentían that 

¡he butcher was constdered as the final consumer for groups A and B Group e had a CGPM of 41 16% ¡hls 

porcentaje was the hlgnest considenng the thIee groups together. The DPCP was of 58.84%, beUlg the ¡owes! 

ofthe 3 groups ""ithou! affectmg the cattle nser The CCPM was the best marglU. obtammg 38.05% as clear 

beneflt after deductmg costs and comerclahzatlon nsks. Thls hlgn mcome obtamed by group e was because 

they were involved m the whole process starting with sellmg the cattle nsing and ending up wllh selhng the 

product to the housewife ThlS group e was constdered htghly interested 
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I INTROD{iCCION 

A la comerciaJ¡zac¡ón se define comO el desarrollo de todas aquellas activIdades involucradas en el fluJo de 

bienes y servICIOs desde la produccIón illlC¡a1 hasta el punto en que los productos se encuentren en manos del 

consumidor final (l). Por lo cual a la comercIalIzación se !e ha denominado como el factor multiplIcador mas 

lmportan~~ dd de~arroiio ecanómlCO de un país (2). La comerCIalIzación de carne es, sm duda, el aspecto del 

mercado de la mdustria ganadera bovma que ha adqumdo mayor rmportancia, al inflUIr dIrectamente en los 

amphos sectores ganadero~ y en los patrones de Consumo de este Importante renglón alimentIcio.(3) 

El margen de comercialización es la diferenCIa entre el preci.o que paga el consumidor por un producto y el 

preclO recibido por el produ~tor. Se le ~onoce tambIén como margen de preclO, margen bruto de 

comercialización o margen bruto de mercadeo (4) 

TambIén se puede defimr como el costo o retribUCIón a los dlstíntos factores productIVOS que intervienen en los 

servIclos de comerCIalización en SU coryunto, (5) 

El margen de comercIalizac¡ón varia conSIderablemente de un producto a otro Asi mismo dentro del mismo 

producto varia en función del tíempo, espacIo y forma.(6) Los márgenes de comercia]¡zaclón por regla general 

se expresan en dinero en efectIVO o como porcentaje del precIO pagado por los consumidores. Los márgenes de 

comerCla]¡zación IndICan el costo relativo de la comerclahzación y la producc1ón en un momento determinado, 

pero pueden ser engañosos Por ejemplo en el caso de un acentuado descenso de los prec1.os d.el productor, el 

margen de comerelallzación 'Puede mc\uso subir, al expresarlo en porcentaje. aún cuando realmente haya 

bajado en térmrnos de dUlero en efectIvo De manera análoga, Sl los precIOs al productor son altos, los 

márgenes de comercialización pueden parecer pequeños aún cuando no haya habido nmguna mejora en la 

economía de costos por 10 que se refiere a la efiCIencia de la ComerCIalIzación por umdad del productor (7) 

Por otra parte. los márgene5 expresados en ténmnos de cantldades en efectivo por umdad manipulada es un 

mdicador de la tendencla de los costos de comerClahZaC10n y serVIr como base para comparar diferentes 

canales comerciales.(S) Entendiéndose por canal de comercialización a los causes por los cuales se dlstnbuyen 

lo~ producto~ hasta que llegan al consumIdor (1) Otro concepto Importante es partICIpaCIón dIrecta del 
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productor o margen del productol La parllc:pacJOn directZl del produc:to! (PDP¡ es la pOtClon dLl pr<.:clo 

pagado por el con.<,Ul11Jdür final que corre~ponda al productot (-/J 

El margen ndO de come¡cial17dclOll (;\1\('l.'<'(, dd~IW como ti P01Ct.'J1!,lJc' 50ble d Pl<XI(l tir¡:Ji (¡Ut pC:lub.= (d 

e\acu:ud los CO"lOS de mercadeo De e~d JlMtH::I'd. Jllalg~n ot.' COIllC:":I¡¡IIZaCloll debe enrtI1Je¡'"e lO:'l(\ n:cllgl'il 

neto de mcrcadeo. dond~ lel efiuencra de Id cOlllcrcmllldl"On gU~H'dJ relaclon no wlí) d1tl lo.:, CdSiO'> ~1';(I 

t,éllllblen con 1,) fOI t11Zl alc:ance! ca) Idad de lo~ sel \ ICIO~ (i O) 

El margen IldO de COlllelcLlhzacJOI' :ltl1(.' como obre/c, (;'\ ¡dente <,ut-¡'a~ar [os costos: IIC~gOS d.ó: l, m..:rudo :­

generar una 1·.:lnbuClon o beneficl() !leto a los partlclp','.\ltes en el ploce,o de dl~tnbliCIÓll Por Sd Ddlk la 

pa':tlclpaClon dlfectd () Illmgen del plwJuclor tiene COlll0 tlPitllddl' cubril lo~ C()~tú~ J ~lo;;Sg\'~ d..: 1,1 rmJlI __ CJ(':l 

más el b<.:ndluo neto o l·etnb.lCIOt1 di ploduC!,x (9) 

CuanJo un c-lI'dl de lllelCa(Jeo IC!;I\tla CirCUItoS pm<lk[()~ e Ic'l 1ll,;IC<ldcti ~c rldier~ obkl1CI' m;ugcne<; p, Id I,h 

!a C0111l'ludlJzaclOn COtl,tltU;.t und activlddJ productl\J (lf) 

La agl2gaclóIl ele utilidad IIllr1iCd un,) )Cllt' de cmlOS PUL JI,ehU~ cOl1ce~tn~ (~JldlIOS dcpl'C'C ,lLlon 1",¡Ul'S"::, 

¡r<importe) Lo~ COStDs \on iJIllCdlcLI de [os ,n~lltllO, USdJ()~ paId d~ .. eg".' uL'oIJad. en cambIO. d \<1101 dgl'>'g,lc1n 



ganado bov1llo y específicamente en la leglOl1 de Tepetlau\.toc de Hidalgo, estado de 1vk\ico, se hac<, 

neC6ano detcrnmur Clü)es son dicho'> m,lrgen<.:s, pdra podel' onentar a los pl,lductores a \tnder por el m'.':Jol 

cana! de cOllkn;:lallZaCÓn POI lo que )<1 JJ1V';StIgdCJÓ¡l ~t.' léaJlzó dei productoJ al detJlh<;~C\ P,\',':I1\.:\l Pl)¡ 

difen:nlé;, e~¡abone" que fO\\11<111 1.'1 cdd~'na úe (on:en::idl,?acIOIL p<lUl esta r~'glon 

Ji HIPOTESl) 

Cuand0 d prodlluo1 vellcb dJl~ctalllentc' en el Idstro el Il1dlgen n<.'t0 Sr:!d I1hl;.or que 10c" (\bl";I"l,t.h',<, pOl 

cualqUIera de (0\ otros ~ano:lh;;-" 

fll OBJETIVOS 

Determinar e\quel1l;]\ de Wm~'¡CldJlzZlclón del g.atnJo 00\ Ino en d ;'1:;;;' rl..:: c'slud,,), aSl CO'110 ,:\ n'a~\ DI lildl gen 

"etQ de Cllll1~l(:\a\¡za{.iOn 

Objet¡\os <:speClfí":ü:,, 

ESqUt.'llldtl/¡li las fllt,b de cOI11<.:n;: 1.\1 \1..;112 \011 

e a)cll)af el mClrgen IldO do? cadd Ol1al d .... la c~lmerc¡al1LaClón 

C<lkulil1 la part1ClpdCItl11 ¿lfeCU llel ploducrol 

Delermm,lr clla! es L1 cOilKrciullLéKIOilll\;í" rt'nldbk 

(ompar,lI 11).., d\f(:rcnk'~ n~etodos oe cunWlcldl:¿IC,OI1 ell ClIanto d co)tos y beneficIos 



IV iVL .. \TERl\L Y i\IETODO~ 

::1 ti abaJo S~ rl.'3Jlzo ,,11 el mUlllclpiO d-: T~petlau\toc JI.' ~l1dalgo en d estado dI:! Me:\il.o. ti cual se ubica al 

~\.trcmo occ~iltJ.l d~1 {Qgo de le'\coco en I:!I Jll.'d ¡JOI1Lk ti.:rtlllll,\ 1,1 llanura ) C()Il1'~I1/n 12 Cl»),JJJJ~'r,¡ 

:-"eO\olcálllca qu'2 se adentl'a en el estado di.: Tl,lxCala La cabecern de Teperlau\toc s¡;; ublct ti Jo~ !O 3.' 24 

de longllud oeste dclmendmJ10 de G¡eell\\-Ich ElmwHclplO de T::petldU\toc I!lll!!a al 11011(' con ¡os lllLlIlIC1PI\l'. 

de Owmbcl } Aco!mdt' al 5lW con lo~ mUI11UplOS de PapQ{otfa ) 1'1;':'\coco. al oeste. con lo~ IllUnIC¡r,O~ de 

Acoillldl1 > Chtaul[,\. > al este. Con l(l~ e~t,ld% J(: l-llualgo;. llu'\cala. llt;'ne ¡)JJtl ntenSI0!11erutOl,'il! d~' :.:\ I (l~ 

htlornetros cundrado~ Se h<JIl !eg¡:.rrlldo 2 .. .J-O unlJade, dé plOdllcclón rurak~ (l, P R ) con g(,lI1adn bovl[w 

dt jas CU<lk))c (1:::21,;;1110 tlnd tnW..'"tI3 utdlL,lllJO IJ. si~u¡enk formul,l 

Donde )\ = 240 GPR. ¡ = tKtOI (OlbtmHc (e)' --Illnrgcn de erlOl del 10 C¿o ele\ado al Cl;ildrado 

1 -t- 2,W ( 1)" 

'-\0 n - _-"'d4'.LO_ 

34 

n = 240 

¡ - 2..¡U (01) 

n - 70 

D..: ,lCu..::r,!I' ,1 IJ !OIIl1U:,l ill1tColOl Ll111uC<.,lr" t~l': 0":- -:-0 ell:iC\ I~t.l) a pi udllO,ltC\ e lJilriJliUlioJ' L\ ck g liL:,1 i l'c:',1 

1" Ob;~!lCj,_-'I\ de 1[1 iI1tOlm,ll1ün qu..:: pl.'lJl1lld c.lkulnr Jos l1lcIJgen<..'~ IcSp(,C¡I"O~ ,~Jc,nEb de la U.:tlS!dla':!(ln JI.' l<h 

s~ Jdil1letllll 3 glLpm dAd B;- d e El grupo A cqa C:ülbl1lUldo pOI 62 pr()~hl..::tolc~ qu,; \'Clllh~J()i\ el ,)IL' tic 

C011,11 al \llllOduCIOI. miSmo qu<.: st:: c()I\~I(kIÓ como ~lll\1lcO tSl,lboJ]) :;~rc \<:.'IlJI,}:;JI ¡"bl,licro (1 (1ct,d! sr:, c;..[<' 

~c con~IJcl(l COmO c()¡)sumidoT fln¡¡! P,lTd el estudJo de la tesis. El glupo 8, conformado por 7 ptOdUCiOr'>:\ que i1 

su \C'Z )()11 ,n:loduc¡orcs. Pdlct eS[~ gHlpO $~ tomó ~ll ClI<:ll!a In duraclon del ciclo que fue dé 60 d:a:-.. \:.1 qll-:: 



cada wlImal llegó con Ull peso promedio de 320 k.g a J80)..g pOI animal :- tinalli':ando COI' 386 kg ,1 45U kg 

prOll1(:dlO por bO\illlo El grupo C' constitllldo por U{l solo productor, que se manejo como ddallhta,)n que él 

procesa J los bovinos hasta el I1lvel de canllCer!a Pata es[\;, producror 1,1 durilcJOI1 del Ciclo tu>;; (/.:: 120 dlé,S ~'a 

'IV': lo:. bo\ rno:, Uegalon a 1,1 e'\plot.\clon con un p~so ptom"dlo Je :.JOU k.g ) C;thlllútndo Cll,l un P..'$ll rro,'ldlO 

El penodo de estudiO comptcndJO, de! !)les de ~epite1l1bre di f1le~ dIciembre de 1998 

Las fónnllbs Cjue calculan el :V1BC la POP ;, "'1~C (91 son las SJ!~:tIlé'n!e, 

PreCto al c0l1,u1l11dol - PteCiO JI proUUctl)l" 
'\lSC - _____ ~ __ ~~ __ ~,. _________ _ ~ 100 

PrcclO al consulllldot-

PI e,;: 10 pZlgddo por el CtllbLll1lJduJ - \:lBC 
PDP~ '\ J 00 

Pn.'clO al consull)¡dor 

1v1BC - COSIOS ue COJ)lcfcwl¡?ElCIÓll 

"'1'\('= * 100 



ENCUESTA DE CO,fERCIAUZAClÓN 

~ o. De encuesta ________ _ Fecha ________________ _ 

~ombredelengordador __________________________ _ 

i'\ombre de la explotación __________________________ _ 

Dirección 

Telérono, _________________________________________________________ _ 

1.- Experiencia: 1 a 2 años _____ _ 3 a 4 _______ 5 o más años _____ _ 

2.- ¿A quién le vende? Introductor _______ Rastro ___ :\Ia .... orista _____ Otros ______ _ 

3.- ¿Cómo se vende? En pie ____ A bulto _____ En canal _____ Al gancho ____ _ 

4.- ¿Qué vende? Vacas, _____ Toretes, _____ N" ovillos, ______ Otros, ________ _ 

5.-¿Dónde vende? Rastro, ______ Rancho ______ Plaza _____ Otros ______ _ 

6.-Precio de compra _________ Precio de venta ______________ _ 

7.-¿Cada cuándo compra? _____ t'Oo. De animales por lote, ___________ _ 

8.-Peso llegada a la explotación, __________ Peso de salida 

9.- Transportación: Propio Rentado ____ S 

10.- Ayudantes Sueldo _______ Viáticos ___________ _ 

11.- Gastos de casetas ____________________________ _ 

12.- Gastos de guía zoosanitaria ________________________ _ 

13.- Gastos por sacrificio ___________________________ _ 

14.- Gastos Extras, ______________________________ _ 
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Il RES¡;L TADOS 

Para obtener el margen neto de comercJalnac¡ón de los productores en el municIpio de Tepetlauxtoc de 

Hidalgo E::;tado de México. se detenninaron 3·grupos, de acuerdo al esquema de comercm]¡zaclón (figura 1). 

2.1 GR¡;PO A 

El grupo A lo mtegran 62 unidades de producCIón de las 70 encuestas 

Se tomó como ejempio la encuesta No. ¡ del cuadro ~o.l, grupo A, los resultados fueron como sIgue: El peso 

de la canal fue de 220kg por el precIO de $19.00 por kg arrojando la cantIdad de $4,180.00. má.s la pl.el que 

rmde el 8% del peso en pie puesto en el rastro, que se obtiene por regla de tres' el peso del bovlllo en pie fue de 

386kg, que se multlpbcan por el rendJmlento de la pIel de 8% obtenlendose 30.88 kg mismo que se multIplIca 

por elprecIO de $8.00 resultando la cantIdad de $247.04, más las vísceras que se pagan d~ acuerdo al peso del 

bOvInO en pte, es decir si el bovli1o pesa 386kg por un $1 OÜ que es el preCIO de las vísceras dando $386 00, se 

~uman estas cantidades y se obtiene la CIfra de $4,813 04, esta cantidad que recibe el productor se dlVide entre 

jos 386kg que pesa en pte el bovmo y se obtIene S 1247 por kg, que corresponde al preclO del productor, esta 

última operación se realtza para saber cuánto recibe por cada kg del bovino en pie el productor, ya que recibe 

tres precIOS dIferentes por la canal, vísceras y la pIel 

2.2 COSTOS DE CO:l1ERClALlZAClÓ;>¡ 

Traslado del productor al rastro S15 00, mano de obra S70.00, ga:'.to extra S4000, maquila S75.00 por 8 

animales obteniendose S600.00, flete incluye ( desgaste de maqUIna, de llantas, servIcIO y lubncantes, afinación 

y tenencia) 530.00 por 8 animales dando 5240.00 se suman estas cantidades y se obtiene $965.00 CIfra que se 

dmde entre el número de bovmos por lote que en este ca~o fu..:ron 8 ammales, obteniendose S120 63 por 

ammal, esta cantIdad se diVIde entre 386kg peso promedIO por animal y se obtIene $0.31 que corresponde al 

costo dc comefCJa!Jzación por kg 

2.3 CÁLCL"LO DE LOS MÁRGE"ES DE CO)IERCIALlZACIÓ" 

Se consideró el precIo que paga el tablajero o de¡allista como precio al consumIdor, que fue de 521.00 por kg. 

Peso de la canal de 220kg por $21.00 se obtIene $4.620.00. más las vísceras S3S6.0Q. más la pIel $247.04 
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sumando estas cantIdades se obtlene $5,253.04 la que se divide entre 386 kg que peso en pie el bovino dando 

S 13 60 cantldad que se con~idero precio al consumidor 

2.3.1 CALCLLO DEL MARGE:" BRUTO DE CmlERCIALlZACIÓX (MSC). 

El margen bruto de cornerclallzación (MBe) se caicula como sIgue' El preclO al consumidor que fue de $13.60 

por kg, a éste se resta el precio al productor de S 1247 entrc el precIO al consumidor por 100 y arroja un 8.38% 

PrecIo al consumidor - PreCIO al productor 
MBe = -------------------------------------------------------------- *' 100 

PrecIO al consumIdor 

$ 1360- S 12.47 
MBe = ----------------~--------- * 1 00 

S 1360 

MBe ~ 8.38% 

Esto slgnrficó que por cada S 1 00 que pagó el consunudor 8.38 centavos fue para la intcnned¡aClón sin dt:ducir 

costos de comercialtzación (',éase cuadro 1, encuesta 1, grupo A) 

En plOmedlO el MBe para el grupo A fue de 8 38%, es decir que por cada $1.00 que pago el consumIdor 8.38 

centa\os fue para la intermeéraclOn en este grupo, 

Se continuó con el calculo de la cantIdad que reCibió la mtennediaClón del precIo que pagó el consumidor 

como SIgue' 8 38% del (MBe) por $13 60 preclO al comumIdor entre 100 resultando SI 14 

Es deCIr que de los $13 60 que pagó el consumIdor (en este caso el preclO que paga el tablajero) SI 14 se 

quedaron en la mtermediaclón. 

$13 .60 -----.--.. -.--.-.- 100 

Sl 14 = x -~----------------- 8.38 % 

(véase cuadro l, encuesta L grupo A) 
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2.3.2 C.\LCLLO DE LA PARTlCJPACIÓ~ DIRECTA DEL PRODLC10R (PDP). 

PreCil) pJgndo pOI el consulllldn¡-. ""IBe 
PDP -" .----.------------.---------------.--.-.--.--.-------------------- '" 1 00 

PllO'CW di COJhUl1lldOI 

Si36U-SII..\-
PDl' o- - __ • _______________ • ____ ~ I (l() 

SI} 60 

PDP'=916~()o 

Eqo ;nJI(t) qUe el ploducro:" pdruClp0 COI1 ~J l)¡ 62 <:'0, es d<;:cll de Célda S 100 que P¿Ig.Ó ti COIl-,.LlITlldor f ",,1 C':SIC 

caso el de¡¡d!lsta). 91 62 (el11:1\o':. 'le queuD.r,m CO\\ el PlOollctor \::n p¡-OmedlO la PDP para el gnlp\) 'lit: de 

9162 cemu\os de cada 51.00 que- pngó d conSlllllldo'- Esta p;.lrtlClpdClon es alta debIdo a que no ~.: est.l 

1.3.2 C.\.LCULO DEL :\,1.-\RGL,\; ,\[TO DE COV1ERCfALiZACfÓí\ 

El (M~C) ~t::' obtiene como slgue r I MBC qllL' fue el<: .) l 14 meno:, Co~lo~ de conlerclulw!CIi'.n pOI ~~ \ (! ~ I 

en[[·c plcC:l(l di COlblml,dol"dé S 1~"6tJ POI" 100 ,moidl1uu 6 O(::U U 

.\IIB.C - CDo,tos de (utl1etCI<lIL?,KIU'l 

~l\C "'- ------------------------------------------------ " I no 
P"celo <1) culJ<,ullm!o¡-

SI12-S031 
Vll\C "" ---. ___________ . ________ _ 100 

S 1360 
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3.1 GRcPO B 

El grupo B lo integran 7 encuestas y contemplo a los productores que venden sus bOVInOS directamente a los 

tab!ajero~ o detalhstas, esto indiCÓ que los productores se conSideraron como introductores de bovinos al rastro 

Por tal motivO estos productores-mtroductores reallzan una sene de costos de comerc¡a!Jzac¡ón. 

3.2 CALCCLO PARA LA OBTEl'CIÓ" DEL PRECIO POR KG DE BOV¡:-<O E:-< PIE. 

De este grupo B se tomaron los d¡ltos de la encuesta No. t. el procedimiento es como slgue. 

Peso de la canal 220 kg por el precIo de la misma $1900 por kg, arrOja la cantidad de $4,180.00, más el 

rendimiento de la piel 8 % por el peso en pie de 386 kg entre 100 obtemendo 30 88 kg por el precIO por kg de 

pIel de S 8.00 dando 5247 04. más las 'vísceras con un precio de $ LOO por kg por los 386 kg que pesa el bovmo 

en pIe dando $386 00, se suman los tres conceptos arrojando $4.813.04 cantidad que se drvtde entre los 386 kg 

de peso en pie dando el precIo por kg que fue de SI2 47 que corresponde al precIO del productor, (véase 

encuesta t, cuadro 2, grupo B). 

3.3 COSTOS DE CO~IERCIALlZACIÓX 

Mano de obra $ I 05 00 por tres personas que manejan el ganado del corral at transporte, siendo éstos 

trabajadores de planta que laboran en la explotacIón, más $75 00 de maqUlla o degüello por animal por 40 

bovIDos da S3,000.00, más gasolma $250.00 por la transportación de los 40 bOVlUOS. Los sigUientes conceptos 

<;e colocaron en el cuadra 2 con las cantidades ya calculadas como SIgue: Ajuste de motor $ 4,500 00 entre 5 

años que es la "ida útil del motor arroja 5900.00 entre 365 días del año dando S2 46 por 60 días del CIclo de 

comerclahzacIón arrOjando S 14800 (\ease encuesta 1, cuadro 2, grupo B). De llantas SUDO 00 entre 365 días 

del año tiempo de '\ ida útr! obtentendo $3 O 1 por 60 d{as dei ClelO de comerCIalizaclón dando $180 00 (véase 

encue~ta L cuadro 2. grupo B). mas seniclO y lubncantes de la umdad ')342 00 entre t80 días dando S 1 90 por 

60 días del clclo obtemendose S114.00 (\éase encuesta L cuadro 2, grupo B): más mantenimIento de la unidad 

$1.78200 entre 365 días del año arrOja 54.88 por 60 días del Clclo de comercialización dando 5293.00, 

afinación $ ¡ .20000 entre 182 días ~e obtiene $6.60 por 60 días del ciclo de comercIalización obtemendo 

$39500 mas tenenCIa del \ehículo S8-J.O 00 enlle 365 días del año dando $230 por 60 días del CIclo de 
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cifra de $4,373 08 misma que se divide entre los 40 ammales S 109 32 obtemendose por ammal, esta cifra se 

divide entre. el peso promedlO de los bo\inos de 386 kg dando $ O 28 Cifra que reprecenta los costos de 

comercialJzación por kg 

3.4CALCL'LO DE LOS i\IÁRGE~ES DE CO~1ERC!AL!ZACIÓ.', 

Se consideró el precio que paga el detallIsta como precIO al consumidor que fue de 52 ¡ 00, por el peso de la 

canal 220kg dando la cantIdad de $4,620.00, más las vísceras S386.00, más la piel S247.04, se SUillan las 

cantidades arrojando la cantidad de $5,253.04 cantidad que se divide entre 386kg peso del bOVinO en pie, 

obteniendo $13.60 cantidad que corresponde al precio de consumidor 

3.4.1 CÁLCnO DEL M."RGE'i BRCTO DE Co\lERCIALlZACIÓ" 

El precio al consumidor SI3 60 menos preclO al productor $ 1247 entre precio al consumIdor por 100 dando 

8.38%. 

S13.60 - Sl2 47 
MBC = ___ ~~~ ____ " 100 

S 13.60 

MBC = 8.38% 

Esto mdlcó que por cada $100 que pagó el consumIdor 8.38 centavOS correspondieron a la intenned¡ación sin 

deducn costo,> y nesgas de mercadeo. En promedIO el MBC para el grupo fue de 8.38 centavos para el 

productor como mtermedlario de cada peso que pago el consumidor (véa,>e encuesta 1. cuadro 2, grupo B). 

Se contmuó con una regta de tres tomando el prec10 al consumldor por kg que fue de S 13.60 por 8.38 % del 

(M Be) entre 100 obtemendose $1.l2 CIfra que slgmfica que de los $13.60 que pagó el consumIdor por kg 

S 1.12 se quedaron en rtlanos de la mtermedIaCIÓn (véase encuesta 1, cuadro 2, grupo B) 
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0.4.1 CALC¡;LO DE LA PART¡C¡PAClÓ~ l)lRECTA OH PRODLCTOR 

La (POP) ~(' calculJ corno sq';!J<': t=.! pece 10 al com.umIJ'J1 <.k S 13 6ü \l1e\1O~ d MBC SIl..\. élltfC el pn (lO JI 

Si36()· SI 14 
P:w-- ~ IDO 

s 1360 

POP""" 91 6='~() 

En prOI11<:'dlo 1,1 PDP palZl d grupo fue de 9161 centavos como productor de cJeJa SI 00 que: p,'g(' ei 

::; -l- 3 CÁLCLJLO DEL ;\'I~RGE.\ ~.ETO DE CO'VIERCIALlZAClÓ\ 

COllh:rI.:lil.lll.<lUOn pOI I-.~ ,'111re SI3 60 preCIO dI C()I1':'UI:lidol pOI lOO nnoJ<lndo 6 07ú o C:c.!O II1dlL'O ql.( IX) cldd 

p: oductor como lilt..:rmcd,<lIIO de c;:tda peso qUe p<lgó el .:onSU!llldo: (\cJ.'>"; ellcuesta l. ClI.1c11O ='. grupo B, 

SI \J, • S 0:;1 

'" 100 
S IJ.60 

i\l'l\C ~ 6 07% 

.. 1..- Grupo e 

detalli"la a Ju ama eh.' ca:><l. 

gl LlJlG::.l' )11<.lneJ~m)ll 0[;0$ ",:Úlcll¡Ll~. que son Jo,> PJCC\l~') ponc\CJadlb. para las dirclen(~:- PILSt:l1t .. KI(ln...:, 
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grupo se manejaron otros cálculos, que son los precios ponderados, para las diferentes presenta.ciones 

del producto, los que pennite conocer el precio que paga las amas de casa. 

Cálculos: 

El peso de la canal de 257 kg por el preClO de la mlsma de 522.50 por kg se obtuvo S5,782.50, más 

la pIel que rindIó 8% por el peso en pie de 450 kg dd bovmo resultando 36 kg por SS.DO que fue el 

precio de la piel por kg resultando 5288.00, mas las vísceras con un precio deS 1 OC por 450 kg del 

bovino resultando S450.00, se suman las cIfras obteniéndose la cantldad de $6,520 50 que se divide 

entre 450 kg del bOVIno en pie y se obtuvo el precio de S 14.49 el que correspondió al precio como 

engordador 

4.1 COSTOS DE COYlERCIALlZAC¡Ó¡'; 

Sello y maquila de los 50 bOVInoS S6,250.00, flete del corral al obrador SI,OOO.OO mano de obra por 

manejO del ganado $35.00. Los siguientes conceptos se colocaron en el cuadro e y se calcularon de 

la stguiente manera: Luz yagua bimestral S250.00 entre 60 días dando $4.16 por día por 120 días 

del ciclo de comercializaclón el costo fue de $500.00, SIendo el costo en el clClo (véase cuadro C). 

Mantemmlento de mstalaciones que incluye carmceria y Dbrador $3,000.00 entre 365 días del año 

dando $8.21 costo de mantemnuento por día, por 120 días del ciclo de comercIalizacIón resultando 

5985.20 que es el costo de mantenimiento en el ciclo (véase cuadro C) Mantenimiento al año de 

equipo eléctrico, de la carnlcería que mcluye refrigerador, báscula eléctríca, molmo para carne y 

cortadora S2,SOO.OO entre 365 días y se obtiene S6.84 por día, por 120 días del ciclo de 

comercialIzacIón obteniéndose S820.80 siendo el costo en el CIclo (véase cuadro C). Cabe 

mencionar que las mstalaciones ya se deprecJaron, así como el equipo. 

Costo por utensilios los que incluyen palas, escobas, garruchas, cuerdas y cuchillos que se utilizan 

en la carnicería y obrador suman un gasto anual de 5700.00 entre 365 días del año resultando S 1.91 
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por día, por 120 días del ciclo de comercialización obteniéndose 5229.20 siendo el costo en el cíclo 

(véase cuadro C). 

Impuesto predial 5200.00 entre 365 dras dei año se obtuvo SO.59 por 120 días del ciclo de 

comerciallZaC¡Ón dando la cIfra de $65.75, más Impuesto sobre la renta (ISR) $4.350.00 entre 365 

días de! año arroja 511.91 por 120 días del c1clo se obtuvo S 1.42920, se suman todos los costos 

dando S 11,315.15 se d1vIde esta cantIdad entre 50 bovinos y se obhene S226 30 por arumaL Para 

obtener el costo de comerCIalrzacIón por k¡Jogramo se realizo una regla de tres, utilizando el peso en 

pie del bOVIllO de 450 kg por un 20% que corresponde al procesado del bOVlllO entre 100 obtelllendo 

90 kg. Otra regla de tres utihzando el peso en canat de 257 kg por 80%. que corresponde al proceso 

de '>enta entre lOO y se obtiene 205 6 kg se suman ambos resultados obtemendose 295.6 kg. (véase 

cuadro C) 

450 kg--- -----100% 

90 kg = x ----------- 20% 

257 kg---------------~---l 00% 

205.6 kg = x---- ---------80% 

Para obtener el costo de comercIallzaclón por kg se dnlde S226.30 entre los 2956 kg Y se obtlene 

SO.77 por kitogramo (véase cuadro C) 

4.2 PRECIOS PONDERADOS 

Se obtiene el precio ponderado por el t1pO de corte que solrcita el consumidor Para calcular el preCiO 

ponderado se consulto al productor que CQrtes vende en cuanto lo wnde y que porcentaje de cada 

corte. 

Se calculó por regla de tres, para bistec se toma 257 kg peso de la canal por 45% que corresponde al 

porcentaje de venta en este tipo de corte entre tOO del que resulta 115.65 kg por el precio del b15tek 

que es de S42.00 dando la cantidad de S4.857.30, para COStllla 257 kg por 10% que corresponde a la 



venta de este corte entre 100 dando 25.7 kg por $4000 obtemendo Sl,028.00, para carne molida 

257 kg por 15 % que corresponde a este tlpo de corte entre 100 se obtiene 38.55 kg por $40.00 dando 

la cantidad de SI,542.00, para surtIda 257 k por 25% que corresponde a este corte entre 100 y se 

obtiene 64.25 kg por $38.00 obteniendo 52,441.5 ,y para otros corteS 257 kg por 5% que corresponde 

a este corte entre 100 se obtlene 12.85 kg. por 537 00 obteniendo S475.45 se suman los conceptos 

arrojando un total de $10,344 25, más $ 288 04 de la piel, más $450.00 de vísceras, se suman estas 

cantidades y se obtiene S 11,082.25 entre 450 kg del bOvino en pie y se obt\:vo S24.62 por 

kilogramo que pagó el consumidor (véase cuadro C) 

4.3 Cálculo de MBe, PDP, MNC. 

Margen bruto de comerc¡alizac¡ón (MBC) se calculó con el precIo del consumidor final de 524.62 

menos precio del engordador $14.49 entre el precio al consumidor final $24.62 por 100 resultando 

41.61% 

524.62 - SI 4.49 

MBC ~ ________ *100 

524.62 

MBC= 41.16% 

3.1 CÁLCULO DE LA PARTlC1PAC¡Ó:-; DIRECTA DEL PRODUCTOR (PDP) 

La particIpaCIón dIrecta del productor PDP se obtIene por fórmula o por diferencia. de 100 menos el 

:\1BC 4L06% se obtuvo 58.84°;{¡ es deCir que por cada peso que pago el consumIdor final (ama de 

casa) 58.16 centavos se quedan en sus manos como productor. 

A continuación se real¡zo una regla de tres multipl~cando S24.62 por 41.16% entre 100 obteniendo 

S 1 0.14 105 que indican que de S24.62 que pagó el consumidor final por cada kIlogramo de res 

S10.14 quedaron en manos de la intnrtediación, estos StO 14 se utilizaron para calcular el margen 
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neto de comercialización. 

4.3.2 Cálculo del margen neto de comerdaJización (M:SC). 

El M~C de acuerdo a la fonnula es MEe menos costos de mercadeo entre! precio de consunudor 

final por cien $10.14 menos S.O 77 entre $24.62 por 100 resultado 38.05% IndIcando el mejor 

margen. 

510.14-$077 
M~C-________ ·100 

$24.62 

MNC"" 38.05% 
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DISCLSJÓ'i 

Para obtener los márgenes de comercJalizac¡ón y la participaCIón dIrecta del productor, de las umdades de 

produccIón rural CC. P R ) en el munlClplO"de Tepetlaoxtoc de Hidalgo Estado de MéxICO, se determinaron 

tres grupos A, B Y e de acuerdo a las características de comerClil)¡Z¡l.C1Ón que presentó cada umdad de 

producción 

:\IARGE:\' BRLTO DE CO:VIERCIALIZACIÓ."í (\IBC) 

Para el grupo A que lo lUtegraron 62 productote~ encuestados, en donde el productor "endló al ~ntermed\ano el 

MBC más baJo fue deS.38% en promedIO dentro del grupo. estos resultados son baJos debido a que entre el 

productor y el detallIsta. estuvo presente un solo eslabón. que para este grupo fue el l:J.troductor ÚntCQ 

mterrnedmno, et cual de cada S 1 00 que pagó el consumidor 8.38 centavos brutos se quedaron en manos de la 

mtennediaClón respectivamente, sin deduClr costos de comerc¡allzación 

El grupo B que lo Integraron 7 productore:i\ -mtrod\tCtores comercializaron su," bovmos directamente al 

detalh~ta. eí MBe fue de 8 38% en promedlO dentro del grupo. donde el productor, se manejo como 

introductor. La slmibtud del MBe para los grupos A y B se debe a que la ruta de comercializactón fue la 

mIsma. es declr que el U1troductor úmco llltermediano del grupo A Slgue el mIsmo trayecto que el productor­

mtroductor del grupo B . esto es porque el productor-mtroductor del grupo B le compró a los productores del 

grupo A Es tmportante destacar que para los grupos A y B se consideró al tablajero o detallista como 

consumIdor 

El grupo e 10 integra un solo productor-detalhsta. El margen bruto de comeroahzación fue de 41, 16~/o. slendo 

el margen más alto de los tres grupos. este resultado se obtuvo debido a que el productor se manejO como 

intermedIario y detallIsta. es deCIr que él procesó sus propIOS bOVInOS y los ,endló directamente al detalle en su 

carntcería a las amas de ca~a 

PARTlCIPACIÓ'i DlRECTADEL PRODUCTOR (PDr) 

La PDP para el grupo A fue de 91.62°/Q en pormedlo dentro de! grupo. estos resultados se consideraron como 

una buena participacIón para el productor. que para este grupo la PDP fue el único mgreso 
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que recibIó Es deCir de cada que $1.00 que pagó el consumldor que en este caso fue el tablajero o detallista de 

91.62 centavos se quedaron en manos del productor 

La PDP para el grupo B fue de 91 62 cIfras porcentuales que mdican una buena partIcipaCión como productor, 

slm¡]ares a 105 del grupo A, en vlrUld de que recibieron el mIsmo preCIo como productores. 

La PDP para el grupo C fue de 58.84% . siendo el más baJO de los 3 grupOS, el cual no afectó al productor ya 

que no repre~entó el mgreso prmClpal como productor. puesto que él vende al detalle. 

~1.\RGEX :'>iETO DE CO:VIERCIALlZACIÓ'( (}!'(C¡ 

El MNC para el grupo A fue de 6 17% en promedIO dentro del grupo. sIendo un margen pequeño para la 

mtermediación por ser el introductor el ÚDlCO eslabón en la cadena de comercializacIón y los bajos costos de 

mercadeo, indIcando que por cada $ ¡ 00 que pago el consumIdor 6.17 centavos netos se quedaron en manos de 

la ¡ntermediac¡ón respectivamente. despues de deducIr costos de mercadeo. 

Para el grupo B el :\I[?,\C fue de 6 43% dentro del grupo, conslderandolo como un margen pequeño que reclbló 

como intermedmrio el productor, el cual mdlcó que por cada SI 00 que pagó el consumidor por el producto 

6.43 centavos se quedaron en la mtennedmclón, después de dedUCIr costos de comercJa]¡zaclón Entre el grupo 

A y el grupo B los margene~ netos son sImilares, esto mdlca que a menor número de eslabones manejados por 

el productor en la cadena de comercla]¡zación tendrá una menor participación en los margenes de mercadeo 

El ).1~C para el grupo C fue de 3805% SIendo el margen más alto de los 3 grupos ya que el productor vendió 

a las amas de casa. Como se aprecIa, en la medIda que el productor maneje mayor número de eslabones de la 

cadena de comercIalización obtendrá mayores margenes netos de mercadeo 

Lo~ bajos costo~ de comerclalizaClón se e'Xphcan ya que la mano de obra es barata. las dlstanC1.as al rastro son 

corta~. los pocos e~labones de la cadena de comerClalrzaclón. los baJOS impuestos para los que partIcIpan en la 

comerC13]¡zaClón y a que las mennas de! ganado fueron mílllmas por las dIstancias tan cortas 

En el caso del productor~detalll~ta además de 10 anles menclOnado no reqUlere de equipo altamente tecmficado 

lo que detenmnó que la~ deprecraclOnes fueran bajas dlsmmuyendo costos de mercadeo y aumentando el 
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CO-";CLl~IO~ES 

El margen bruto de COIl1ercJallzaclon (~1BC) pMJ lo:. gltlpOS A,S! e flle aceprabk, slcndo e: ,g::upo e qllJi;C1] 

manelo todos lo:, eslabones de la comen:lilliZ,lClón, es declI' sin presencia de ll1leflnedlilrio.:, rcw)n por iacu,d 

obtuvo elmü]-ot ¡Y:Jtgen 

La pattlCtpdCIOtl di¡\!ctd lld PW~',\\dl)r (PO!» parü lü~ gtlil)\)\ A:- S f~lc llla:,¡¡ (;UC )',11:11.'1 gt'Jp'\ ( "k' :Li,) Ll 

11l{¡~ buJu de k" tres glupo~ SIII .lkctark a! ptlldUClOI ~J qLl~ e::.t.: COl1lelClalllO ei pluJ'dcto hJstJ de' .111~l1 

\endlendo d produCll) el'.sU propi,¡ CdtllH.:<:r:d La, ,dw:, panlc¡paCJO¡le~ dilecta~ del plodu..-:tOi en lo, ~JlI,)(h i\ 

: B )e d~bet1 it lluC nu estan COnlCilliCI::¡d\h lodo, !os ~'sldb()né~ de la C<llÍéna eh: COl1lerclill17élC'OIl ¡ n el );1 .lj'U ( 

b<1Jo ¡él por en ta701l U que:u se l1wtleJo lOÚJ Ll c,ldenJ de lllcrcadet) 

El m;;llgeil neto de comelcializaCIOtlllV!l\C) pMa lo" g.tUPO" A ': B fUe ~lmJ!ar y favorable. despues de d"duCII 

cos!Os de cütnelclZliWlClón, plcscnttlndo ei grupo e un e,ccklll<:; margen ya que vendió dlf<..'C!d!ll'~nte ,1 1.1 illlld 

de c,lsa ell'lllnd:ldo il1ter!l1edian(1~ que P\)JIIJIl Ile\ al ~e pane de este lllill-gen 

Es COIl\ellleJ\te ebrie COt\!lIlu¡ddd ,1 cq<.' tl~)O de: CS[UdlO~ C\111 la fin,llld.ld de Obk'llel' md:nt 'llllll':l() (:e J,Hi)~ 

10s qu: IIlJd \e/ i\llaI17,hío~ pennlt¡J]) \'blutltbldl un l11atco Je :c:íCltlllld 11l¡]~ ampllo:- <1:" !\lll'd: CicCJ~¡üll~' l"l ~I 
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ENCUESTA 
CONCEPTO 
Peso de la canal en kg 
PrecIo de \a canal por kg al productor 
Peso promedio de llegada al rastro en kg 
Rendimiento de la piel 
Precio de pIel por kg 
Precio de vísceras 

Valor de \a canal 
Valor de la pIel 
Valor de las visceras 
Suma 
PrecIo al productor por kg 

COSTOS DE MERCADEO 
Transportación del productor al rastro 
Mano de obra 
Flete 
Maquila 
Gasto extra 
Suma 
Número de animales por lote 
Costos de comercialización por animal 
Costos de cornerclallzaclon por kg 
PrecIo de la canal pOI kg al consumidor 
Valor de la cana! 
Valor de vísceras 
Valor de la piel 
Suma 
Precio al consumidor por kg 
MARGEN BRUTO DE COMERCIALlZACION% 
Cálculo del (MBC (]lIe qued,g-en Id IlltennedléH-:IOIl 

PARTICIPACION DIRECTA nrL. PI{ODUCTOR '1., 
MARGEN NETO DE COMERCIAL/ZIICION% 
---~ ---

1 

220 
$1900 

386 
8% 

$800 
$1 00 

$4,18000 
$24704 
$38600 

$4,81304 
$1247 

$1500 
$7000 

$24000 
$60000 

$4000 
$96500 

8 
$12063 

$031 
$21 00 

$4,62000 
$38600 
$241 04 

$525304 
$1361 

8,38 
$1 14 

~1 62) 
608 

GRUPO A 
CUADRO 1 (1,8) 

2 3 

270 220 
$1900 $1900 

474 386 
8% 8% 

$800 $800 
$1 00 $100 

55,13000 $4,18000 
$30336 $24704 
$47400 $38600 

$5,90736 $4,81304 
$1246 $1247 

$2000 $4000 
$3500 $10500 

$15000 $60000 
$37500 $1,50000 
$4000 $10000 

$62000 $2,34500 
!J 20 

$12400 $11725 
$026 $030 

$21 00 $21 00 
15,67000 $4,62000 

$47400 $38600 
$30336 $24í 04 

$6,44736 $525304 
$13 ce $1361 

8.38 8,38 
$1 14 $1 14 

91 G~~I 91.62 
G 45 6 14 

4 5 1; 7 a:= 
250 220 220 270 -270 

$1900 $1900 $1900 $1900 $~~ 
439 386 386 474 -~ 
8% 8'Yo 8% 8% 3% 

$800 $800 $800 $800 $S-ot 
$100 $1 00 $100 $1 00 $2~ 

~-= $4,75000 $4,18000 $4,18000 $5,13000 $5,1~~ 
$28096 $24704 $24704 $30336 $30336 
$43900 $38600 $38600 $474 00 $47400 

$5,46996 $4,81304 $4,813 04 $5,90736 $5,90~fG 
$1246 $1247 $1747 $1246 $1?,~ 

---
$4000 $2500 $H) 00 $2500 $25'00 

$10500 $10500 $7000 $10500 $105~~ 
$45000 $60000 $30000 $54000 $60000 

$1,12500 $1,50000 $75000 $1,35000 $1,50000 
$7500 $10000 $5000 $10000 $10000 

$1,79500 $2,33000 $1,18500 $2,12000 $2,330 2,g, 
15 20 10 18 20 

$11967 $11650 $11850 $11778 $116511' 
$027 $030 $031 $025 $02S 

$21 00 $21 00 $21 00 $21 00 $21 66-
$5,25000 $4,62000 $4,620-00 S~,610 00 $5,67000 

$43900 $38600 $38600 $474 00 W400 
$28096 $24/04 $24/04 $30336 -E033_G_ 

$5.96996 $5,25304 '$5753-64 $G447-18 $6 447 ~~ 
$1360 $1361 $13<,;1 S~ 30(1 $13rr~ 

8,38 8,38 8,38 _' __ .¿31l --~,~ 
S ¡ 1.1 ~ 1 1-1 1 11) '" 1 1,) 

91.62 .'-91821---91:62 91.62 91 G2 
637 G 161 6.12 G 55 G :)7 

contlllll.1 
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CONCEP1U 

RESULTADO DE LAS ENCUESTAS REALIZADAS 
GRUPOA 

CUADRO 1 (2-8) 

ENCUESTA 9 10 11 12 13 14 15 '16 

Peso de la canal en kg 220 220 215 257 228 274 314 228 
rreclode la canal porkgal productor $1900 $1900 $1900 $1900 $1900 $1900 $1900 $1900 
Peso promedio de llegada al rastro en kg 386 386 377 450 400 480 550 400 
Rendimiento ele la piel 8% 8% 8% 8% 8% 8% 8% 8% 
Precro de prel por kg 58 00 $8 00 $8 00 $8 00 $8 00 $8 00 $8 00 $8 00 
PrecIo de vlscems $1 00 $100 $100 $100 $100 $1 00 $1 00 .~ 

Valor de la canal $4.18000 $4,18000 $4.08500 $4,88300 $4,33200 $5,20600 $5,96600 $4,33200 
Valor de la prel $24704 $24704 $24128 $28800 $25600 $30720 $35200 $25600 
Valor de las vlsceras $38600 $38600 $377 00 $45000 $40000 $48000 $55000 $40000 
SlIma $4,81304 $4,813.04 $4,70328 $5,62100 $4,98800 $5,99320 S6,86800 $4,98800 
PrecIO al productor por kg $1247 $1247 $1248 $1249 $12.47 $1249 $1249 $1247 

COSTOS DE MEIKi\DEO 
Transportaclónde\ productofal rastro $1500 $1500 $2500 $15,00 $1500 $25.00 $15.00 $1500 
Mano de ol)la $3500 $7000 $10500 $3500 $3500 $7000 $70.00 $3500 
Flele $180 00 $300 00 $720 00 S 180 00 $120 00 $450 00 $360 00 $150 00 
Maquila $45000 $75000 $1,80000 $<15000 $30000 $1,'12500 $90000 $37500 
Gasto extra $5000 $5000 $10000 $5000 $5000 $10000 $5000 $5000 
Suma $73000 $1,18500 $2,75000 $73000 $52000 $1,77000 $1,39500 $625.00 
Numero de animales por lote 6 10 24 6 4 15 12 5 
Costosdecomerclallzaclónporarwllal $1216l $-11850 $11458 $12167 $13000 $11800 $11625 $12500 
Costos de comercialización por kg $032 $031 $030 $027 $033 $025 $021 $031 
~.:o de la callal por kg al consumidor $21 00 $21 00 $21 00 $21 00 $21 00 $2100 $2100 $2100 
Valor de la canal $4,62000 $4,6/'0 00 $4,51500 $5,39100 $4,78800 $5,75400 $6,59400 $4,78800 
Valor de vísceras $38000 $38600 $37700 $45000 $40000 $480,00 $55000 $40000 
Valordelaprel $24704 $24'104 $24128 $28800 $25600 $30120 $35200 $2;600 
~~~--.. --.... $525304 $5 "s':lÜ4 $5,13328 $6 13500 $544400 $6,54120 $7.49600 $5.44400 

r)rec::)d!c0""~umldcrporkg I $"1361 S~361 51362 51363 5130:1 $1363 51363 $1361 
MARGEN BRUTO DE COMERCIALlZACION% 8,38 8.38 8.38 8,38 8.38 8.38 8.38 8,38 
ti~lIlo del (MOC) que queda en la IIlterrnedlaclon I 1 14 1 14 1 14 1 14 1 14 1 14 ! 14 -111\ 
~J<_llCIP .. I\<:: .. IO~QIRECTA OE .. L...i:..ROOUCTOR %.'1 ___ 9~~ . __ 91.63 ____ 9~ ¡-.... .. .....9L62 .. _ ~ .. 6.2 ... __ ~~2 _.91~ 1---_ ~1~62 
MARGEN NETO DE COMERCIALlZACION% 6,06 6.12 6.14 6.40 5.99 6.57 6.83 6,08 

continua 
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RESULTADO DE LAS ENCUESTAS REALIZADAS 
GRUPO A 

CUADRO 1 (3-8) 

ENCUESTA 17 18 19 20 
CONCEPTO 
Peso de la canal en kg 228 228 220 228 
PrecIo de la canal por kg al ploductor $1900 $19 ÓÜ $1900 $1900 
Peso promediO de llegada al rastro en kg 400 400 386 400 
Rendimiento de la plol 8% 8% 8% 8% 
PrecIo de piel por kg $800 $800 $800 $800 
~_cio de vísceras $1 00 $100 $100 $100 

Valor de la canal $4.33200 $4,33200 $4,18000 $4,33200 
Valor de la piel $25600 $25600 $24704 $25600 
Valor de las víscelas $40000 $40000 $38600 $40000 
Suma $4,98800 $4,98800 $4,81304 $4,98800 
PrecIo al productor por kg $1247 $1247 $1247 $1247 

COSTOS DE MERCADEO 
T ransportaclon del productol al ¡ astro $1500 $1500 $1500 $1500 
Mano de obra $7000 $7000 $3500 $3500 
Flete $30000 $21000 $12000 $15000 
MaquIla $75000 $52500 $30000 $37500 
Gasto extra $5000 $5000 $5000 $5000 
Suma $1,18500 $87000 $52000 $62500 
Nt¡mero de animales por lote 10 7 4 5 
_Costos de comerCializaCión por animal $11850 $12429 $13000 $12500 
Costos de corncrclallzaclon por kg $030 $031 $034 $031 
PrecIo de la canal por kg al consurTlIdor $2100 $2100 $2100 $21 00 
Valor de la Canal $4,788.00 $4,78800 $4,620.00 $4,788.00 
Valor de vísceras $40000 $400.00 $386.00 $40000 

~L~I~P~~ _______ $25600 $25600 $24104 $25600 
$544400 $5444 DO $5./53011 

- $544400 Suma 
~IO ~I consumidor por )<:g $1361 51361 :::13 q1 51361 
MARGEN BRUTO DE COMCRCIAUZACIOW/u ~~ -~~ 8.38 8.38 
C;aIClII()7¡eí (M8CfZ,Jue que(~'en la Illtermedlacloll 1 14 1 14 1 14 1 14 

21 22 23 24 

250 228 228 ---;¡;¡¡¡ 
$1900 $19.00 $1900 $1900 

438 400 400 420 
WYo 8% 8% ---ao¡ 

,800 $800 $800 $800 
$100 $100 $1 00 : $1 00 

$4,75000 $4,33200 $4,332 00 $4,56000 
$280 32 $25600 $25600 $26880 
,A3B 00 MOO 00 $40000 $42000 

$5,46832 $4,98800 $4,98800 $5,24880 
$1248 $1247 $1247 $1250 

._-
$1500 $2500 $2500 $1500 
$3500 $7000 $10500 $7000 

$18000 $45000 $60000 $24000 
$45000 $1,12500 $1,50000 $60000 

$5000 ,10000 $10000 $5000 
$73000 $1,77000 $2,33000 $97500 

6 15 20 8 
$12167 $11800 $11650 $121 88 

$028 $030 $029 $029 
$21 00 $2100 $2100 $2100 

$5,250.00 $4.788.00 54,788.00 $5,040.00 
$438.00 $40000 $40000 $42000 

$280~~ $25600 $25600 $268.80 
$S4440i $544400 $5,96832 $5.72880 

~13 03 312. 61 51361 $136·1 
8.38 3.38 8.38 8.38 
1 14 1 14 1 14 1 14 

I'~R!lCIPAclgl'! DIREC,!A Dl'L!'_R9I).uCTO¡¡~ __ 91 ~\--__ Jl1.62 ___ .!l1.,62 ____ 9.1Ji2\--__ 91c6_21-___ 91.c62 __ . __ 9~~l.-:=:9~,6~ 
MAR_GEN NETO [jE COMERGIALlZAGIO~% .. _, ----.s.20, __ 6Jl9 ___ 5.,90[ __ 6.,08 _ 6~34 6.21 6.24 6,25, 

contmua 
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RESULTADO DE LAS ENCUESTAS REALIZADAS 
GRUPOA 

CUADRO 1 (4,8) 

---~ 

ENCUESTA 25 26 27 28 
CONCEPTO 
Peso de la célnal en kg 228 250 260 228 
PrecIo de la canal por kg al productor $1900 $1900 $1900 $1900 
Peso promedio de llegada al rastro en kg 400 438 456 400 
RenglElllento de la piel 8% 8% 8% 8% 
P¡eclo de piel por kg $800 $8.00 $800 $800 
PrecIo de vísceras $100 $100 $1 00 $1 00 

Valor de la canal $4.33200 $4,75000 $4,94000 $4.33200 
Valor de la piel $25600 $28032 $291 84 $25600 
V-;'Jlor rle las vísceras $40000 $43800 $45600 $40000 
sttrnél $4,98800 $5,46832 $5,68784 $4,98800 
~<:"O al pl'oductor por kg $124'1 $1248 $12.4 7 $1247 

COSTOS DE MERCADf:O 
Transportación del productor al rastro $1500 $2500 .. $1500 $1500 
Mano de obra $3500 $105.00 $3500 $3500 

-' Flete $9000 $75000 $12000 ,15000 
. Maquila $22500 $1,87500 $30000 $37500 

Gasto extra $5000 $10000 $5000 $5000 
, Suma $41500 $2,85500 $52000 $62500 

Numero de animales por lote 3 25 4 5 
i "~ ~_ostos de comerCialización por animal $13833 $114.20 $13000 $12500 ¿, 
:.-:,,~ . ~l?S!O~ de cOlllerclallzaclon pOI 1<9 $035 $026 $029 $031 
f'é' PreCIo de Id canal pOI kg a) consumIdor $2100 $21 00 $21 00 $2100 " ~ 

, Valor de la canal 54,78800 $5,/5000 $5,46000 $4,78800 
~ Valor de visceras $40000 $43800 $45600 $40000 

y?\~:)f de la piel S¿b600 $28032 $291 84 $25600 
Suma $5444 00 $5.96832 $620784 $5444 00 
fJr~c:o :JI consumidor por kg S1361 $1363 $1361 $1361 
MAr,GEN BRUTO DE COMERCIALlZACrON% 8,38 8.38 8.38 8.38 
C,~I( \110 dt'1 (MRC) que queda en la Intennedl8cI6n 1 14 1 14 114 1 14 
'PA~RTrcIPACrON DIRECTA DEL PRODUCTOR % 91.62 91,62 91.62 t----.Jl:1~6.z. 
MARGEN'NETO DE COMERCrALrZACrON% 

---".~_ .. _. 
5.84 6.46 6.28 6.08 

29 30 31 j~ 
0"---

220 220 228 '228 
$1900 $1900 $1900 $1900 

386 386 400 400 
8%, BIl!o 8% 8"/0 

$8.00 $800 $800 ¡;sQ¡f 
$100 $1 00 $100 ~.!...()Q. 

$4,18000 $4,18000 $4,332.00 $43~~ 
$24704 $24704 $25600 $~~ 
$38600 $38600 $40000 $40000 

$4,81304 $4,131304 $4,98800 $4,98800 
$1247 $1247 $1247 $12.47 

,,-

$1500 $1500 $1500 $2500 
$3500 $7000 $3500 $10500 

$15000 $21000 $18000 $60000 
$37500 $52500 $45000 $1,50000 

$5000 $~50 00 $5000 $10000 
$62500 $8'1000 $73000 $2,330Jlb 

5 7 6 20 
$12500 $12429 $121 67 $116iO 

$032 $032 $030 $029 
$2100 $21 00 $21 00 $2100 

H62000 $4,62000 $4,78800 $4,78800 
$38600 $38600 $40000 $400.00 
$24704 $24104 $25600 $25600 

$5253 QIl $5,25304 $5,44400 $544iOü 
51361 $1361 $1361 $1~~ 

8.38 8.38 8.38 ~~ rH 1 14 1 14 1 14 
91.62 r----'~ª- _,~9J.,,63 r-...JlU2 

-----~. 

6.00 6.01 6,14 6,24 

continua 
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RESULTADO DE LAS ENCUESTAS REALIZADAS 

ENCUESTA 
/CONCEPTO 

::leso de la canal en kg 
)reclo de la canal por kg al productor 
>e50 promedio de Ifegada al rastro en kg 

) de la piel 
)reclo de piel por kg 
)reclo de vísceras 

V<'l.lor de la canal 
Valor de la piel 
Valor de las VISCer3S 

Suma 
PrecIo al productor por kg 

COSTOS Dé MERCADEO 
-C~_ansportacI6n del productor al rastr, 

IMano de obra 
IFlete 
[Maquila 
lGasl~~x_tr~ 

Costos de comerclallzaclon por kg 
~CIO de la canal por 11.9 al 
lar de la canal 
lar de 
lar de la piel 

Suma 
rreclo-nTConsl:nlldorpo-rkg 

'N BRUTO DE COMERCIALlZACIÓN% .- -

:álculo del (MBC) que queda Prl 1<:1 Inb:::1 

/PARTICIPACION DIRECTA DEL PRODUCTOR % 
--- ",J'ÑETC¡[¡E--~-·~_·-·-

-- ~ 

G8UPO A 
CUADRO 1 (5-8) 

33 34 35 36 37 38 39 40 

228 250 228 280 230 260 200 23C 
$1900 $1900 $1900 $1900 $1900 $1900 $1900 $19.00 

400 438 400 491 403 456 350 403 
8% 8% 8% 8% 8% 8% 8% 8% 

$8.00 $800 $800 $800 $800 $800 $800 $800 
$1 00 $100 $1 00 $100 $1 00 $100 $100 $1 00 

$433200 $4,75000 $4,332 00 $5,32000 $4,37000 $4,94000 $3,80000 $4,37000 
$25600 $28032 $25600 $31424 $257 92 $291 84 $224 00 $25792 
$40000 $43800 $40000 $491 00 $40300 $45600 $35000 

$4,98800 S5.46832 $4,98800 $6,12524 $5,03092 $5,68784 $4,3740oT $5,03092 
$1247 $1248 $1247 $1248 $1248 $1247 $12501 $1248 

$15 DO 1 $" ~o 1 'fE 00 ¡-----¡;¡s 00-1 $15 00~$15 66r $1'5001 $2500 
$7000 1 $70 DO 1 $70.001 $1000 / $70.00 / $7000 1 $70.00 1 $10500 

$360.00. I $24000 IS30o.()OJ $21000 I _$21o.O() 1 $21000 I _$24o.()0 I $900.00 
~OO QCll_$600 00.1 $750Jl.Cll ~25 QCll $525 o.() 1 .J'525()()j $60000.1 $2,25000 

$5000 1 $5000 1 $5000 1 $5000 1 $5000 1 $5000 1 $50.00 1 $200 OC 
$1,39500 $97500 $1,18500 $87000 $870 0ih$870 00 $97500 $3,480 OC 

12 8 10 7 7 7 8 3 
$11625 $12188 $11850 $12429 $12429 $12429 $12188 $1160C 

$029 $028 $0.30 $025 $031 $027 $035 $029 
$21 00 $21 DO $21 00 $2100 $21 00 $21 00 $2100 $2100 

$4,18800 $5,25000 $4,18800 $5,88000 $4,83000 $5,46000 $4,20000 $4,83000 
$40000 $43800 $400 (JO $491 00 $403 (Jo. $45600 $350 (JO $403.00 
$25600 1 $28032 L $25600 1 $31424 1 $25/92 1 $29184 1 $22400 1 $25792 

$544400 $596832 1 $5.44400 $6,68524 1 $549092 $620784 $4 774 00 $5.49092 
$1361 5136.31 $1361 51362] $1363 $1361 ~1364 51363 

8.38 8.38_ ~ 8381 __ .. 8.38 8.3_8,-~_ 8.38 8,38 
1 14 1 14 1 14 1 14 1 '~ 1 14 1 14 1 14 

91.62 91.6.1 __ ~_~1~t-_~62 __ . ~.62 ___ .91.6.2 91,62 91,62 
6.24 614 .. ~~6,20 _ 6~ _ ~ __ 6o'11 6.37 5.83 6,26 

continua 
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RESULTADO DE LAS ENCUESTAS REALIZADAS 
GRUPO A 

CUADRO 1 (6~8) 

ENCUESTA 41 42 43 44 45 ~46 47 48 
CONCEPTO 
Peso de la canal en kg 220 220 220 220 200 200 228 250 
Precloclelacanalporkgalproductol $1900 $19.00 $1900 $1900 $1900 $1900 $19.00 $1900 
Peso promedio de llegada al rastro en kg 3861 3861 3861 3861 3501 3501 400 439 
Renclllnlento de la piel 8% 
PrecIo de piel por kg $8 00 
PreCIo de vísceras $1 00 

IVillorde la canal $4,180001 $4,180001 $4,180001 $4,180001 $3,800001 $3,800001 $4,332001 $4,75000 
Valor de la piel $247041 $247041 $247041 $247041 $224001 $224001 $256001 $28096 
Valor de las vísceras $439 00 
Suma $5,469,96 
1'1 eelo al productor por kg $1246 

COSTOS DE MERCADEO 
Transportación del productor al rastro $1500 $1500 $1500 $1500 $1500 $1500 $1500 $2500 
~no de obra $70 00 $35 00 $35 00 $35 00 $35 00 $70 00 $35 00 $105 00 
Flete $330 00 $90 00 $90 00 $90 00 $150 00 $300 00 $150 00 $750 00 
MaquIla $82500 $22500 $22500 ,22500 $37500 $75000 $37500 $1,87500 
Gasto extra $50 00 $50 00 $50 00 $50 00 $50 00 $50 00 $50 00 $150 00 
Suma $1,29000 $41500 $41500 $41500 $62500 $1,18500 $62500 $2,90500 
Número de animales por lote 11 3 3 3 5 10 5"25 

ICostosctecomerClalilaelonpOrantmal $11727 $13833 ~ $13833 $13833 $12500 $11850 $12500 $11'620 
Costos de comercialización por kg $030 $036 $03G $036 SO 36 $034 $031 $026 

¡PrecIo de la canal por kg al consumidor $21 00 $2100 $21 00 $21 00 $21 00 $21 00 $21 00 $2100 
IValor de la canal $4,62000 $4,620 m $4,62000 $4,62000 $4,20000 $4,20000 $4,78800 $5,25000 
IValol de víseelas $38600 $38600 $38600 $38600 $35000 $35000 $40000 $43900 
Valor de la piel $24704 1 $24704 1 $24704 1 $24704 1 $22400 1 $224001 $25600 1 $28096 
Sumo 1 $5,25304 1 $5,25304 1 $5,25304 1 $525304 1 $477400 1 $4,77400 1 $5,44400 1 $596996 
~rC'clo 01 consumidor por kg 51360 
MARGEN BRUTO DE GOMERCIALtZACtON% -8.38 
(\,Iculo del (MRCl que C]ueu8 en 18 mIel rned¡¡:¡clóll 1 14 

"-A~RTICIPACION DIRECTA DEL PRODUCTOR % 1 91,621 91.621 91,6~¡ __ 9-"-.:621 91,621 _ 91.621 91,62L~. __ .~91,62 
MARGEN NETO DE COMERCtALtZACtON% 6~14 5,74 5.74 5,741 5,76 5,90 6,081- 6.43 

--~-
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RESULTADO DE LAS ENCUESTAS REALIZADAS 
GRUPOA 

CUADRO 1 (7-8) 

r----.-
ENCUESTA 49 50 51 52 

CONCEPTO 
Peso dc la canal en kg 220 240 260 220 
PrecIo de la canal por kg al productor $1900 $1900 $1900 $1900 
reso promedio de llegada al rastro en kg 386 421 456 386 
Rendlmlcnto de la piel 8% 8% 8% 8% 
PrecIo de piel por kg $8 UU $S 00 $800 $300 
PrecIo de vlsceras $100 $1 00 $1 00 $100 

~c -Valor de la canal $4,18000 $4,56000 $4,94000 $4,18000 
~rd0la piel $24704 $26944 $291 84 $24704 
Valor de las vlsceras $38600 $421 00 $45600 $38600 
Suma $4,81304 $5,25044 $5,68784 $4,81304 
PrecIo al productor por kg $1247 $1247 $1247 $1247 

COSTOS DE MERCADEO 
Tr anspor(acrón del productor al rastro $1500 $2500 $1500 $2500 
Mano de obra $3500 $7000 $7000 $10500 
Flete $18000 $45000 $30000 $60000 
Maquila $45000 $1,12500 $75000 $1,50000 
Gasto extra $5000 $10000 $5000 $10000 
Suma $13000 $1,770.00 $1,18500 $2,33000 
Número de animales por lote 6 15 10 20 
Costos de comercialIzación por anImal $12167 $11800 $11850 $11650 
Costos de comercialización por kg $032 $028 $026 $030 
PrecIo de la c8nal¡.;or kg al consumidor $21 00 $21 00 $21 00 $21 00 
Valor de la canal $4,62000 $5,04000 $5,46000 $4,620.00 
Vatol de vísceras $38600 $421 00 $45600 $38600 

Valor de~a piel $24704 $26944 $291 84 $241 04 
Suma $5,1'5304 $573044 $6,20784 $5.25304 
{'rccro:J1 ~:(JI'surnldor por kg $1361 $1361 $1361 $1361 
MARGEN BRUTO DE COMERCIALlZACION% 8.38 8.38 8.38 8,~~ 

Fcalclllo del ('MOC) que queda en 1" IIltenl1edl3CIOll 1 14 1 14 1 14 1 14 
&RIIC~r:t\c;l-º~DIRECTA DEL PRODUCTOR % 91.62 91.62 91.62 91.62 
MARGEN NETO DE COMERCIALlZACION% 6.06 6.32 6.47 6.16 

53 54 55 56 

190 200 200 221 
$1900 $1900 $1900 $19 OC 

333 350 350 --;¡oc 
8°;(, 8% 8% 8°;( 

$800 $800 $800 $800 
$100 $1 00 $100 $100 

$3,61000 $3,80000 $3,80000 $4,332 OC 
$21312 $22400 $22400 $256 OC 
$33300 $35000 $350.00 $400 OC 

$4,15612 $4,37400 $4,37400 $4,988 OC 
$1248 $1250 $1250 $124/ 

$1500 $1500 $1500 $1500 
$3500 $7000 $70.00 $7000 

$120.00 $30000 $24000 $30000 
$30000 $75000 $60000 $75000 

$5000 $5000 $5000 $5000 
$52000 $1,18500 $97500 $1,18500 

4 10 8 -----:¡o 
$13000 $11850 $12188 ú185iJ 

$039 $034 $035 -$030 
$2100 $21 00 $2100 $21 00 

$3,99000 $4,200.00 $4,200.00 $4,78800 
$33300 $35000 $35000 $400.00 
$213 12 $22400 $22400 $25600 

$453612 14,77400 $4.77400 $5.44400 
$13 G2 $1364 $1364 $13 61 

8.38 8.38 8_38 8.38 
1 1~ 1 14 1 14 --1-1"':¡ 

91.62 91.62 91.62 91.62 
5.51 5.90 5.83 6.20 

COn\InI.\8 
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RESULTADO DE LAS ENCUeSTAS REALIZADAS 
GRUPO A 

CUADRO 1 (8-8) 

ENCUESTA 57 58 59 60 
CONCEPTO 
Peso de la canal en kg 200 228 256 256 
PrecIo ele la canal por kg al productor $1900 51900 $1900 $1900 
Peso promediO de llegada al rastro en kg 350 400 450 450 
Rendimiento de la piel 8% 8% 8% 8% 
PrecIo de piel por kg $800 $800 $800 $800 
PrecIo de vísceras $100 $100 $100 $100 

-
Valor de la canal 53,80000 $4.332 00 $4.86400 $4.86400 
Valor de la piel $22400 $25600 $28800 $28800 
Valor de las Vlsceras $35000 $40000 $45000 $45000 
Suma $4.37400 $4.98800 $5,60200 $5,60200 
PrecIo al produclor por kg $1250 $1247 $1245 $1245 

COSTOS DE MERCADEO 
Transportación c!pl productor al rastro $1500 $1500 $1500 $1::' 00 
Mano de obra $7000 $7000 $7000 $7000 
Flete $30000 $39000 $39000 $39000 
Maquila $75000 $97500 $97500 $97500 
Gasto extra $5000 $5000 $5000 $5000 
Suma $1,18500 $1,50000 $1,50000 $1,50000 
Número de animales por lole 10 13 13 13 
Coslos de comercialización por animal $11850 $11538 $11538 $11538 
Costos de comerclallzaclon por kg $034 $029 $026 $026 
(),eclo de la canal por kg al consumidor $2100 $2100 $2100 $2100 
Valol de la canal $4.20000 $4.78800 $5,37600 $5.37600 
ViJlor de vísceras $35000 $40000 $45000 $45000 
Valor de In piel $224 00 $25600 $28800 $28800 
Suma $4,77400 $544400 $011400 $611400 
PrecIo 0.1 consumidor por kg $136-1 $13 e'J $13 59 $1359 
MARGEN BRUTO DE COMERCIALlZACION% 8.38 8.38 8.37 8.37 
-C:"álculo del (MBC) fillP uecJa en lél rntermedlaclón 1 14 1 14 1 14 1 14 
PARTlCIPACION DIRECTA DEL PRODUCTOR % 91.62 91,_~ 91.63 91.63 
MARGEN NETD DE COMERCIALIZA-CION% 5.90 

~------

626 6.49 6.49 

61 62 PROMEOIO 

262 256 233.68 
$1900 $1900 1900 

460 450 40984 
8% 8% 008 

$800 $800 800 
$1 (lO $100 100 

$4.97800 $4.86400 4439.87 
$29440 $28800 26230 
$46000 $tlSO 00 40984 

$5.73240 $5,60200 511201 
$1246 $1245 1247 

$1500 $1500 .T798 
$7000 $3500 6492 

$30000 $18000 31452 
$75000 $45000 78629 
$5000 $5000 6379 

$1.18500 $13000 124750 
10 6 1048 

$118 50 $·,2167 12161 
$026 $027 030 

$2100 $2100 21.00 
$5.50200 $5.37600 490723 

$46000 $45000 40984 
$29440 $28800 26230 

$6.25640 $611400 557936 
S¡360 S~3 50 1361 

8.38 8.37 8.38 
1 14 1 14 1 14 

91.62 91.63 /---9~~ f------ .. 
6.48 6.38 6.17 

TERMINA 
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ENCUESTA 
CONCEPTO 
¡--eso de la can('ll on kg 
PrecIo de la canal por kg 
Peso promedio de IlegFlda al rastro en kg 
t-~endlrnlento de pl(~1 811 % 
~!eclo de la piel 
PrecIo de vlsceras 
Vellor eJe la callal 
rv:J-I()(clelilPler----' 
Valor de las vlsceras 
SUMA 
PrecIo al productor por kg 

COSTOS DE MERCADEO 

~~o d~ obra 
Maquila 
Comhustlblo del transporte 
I\jus\e de maquina 
Llantas 
AfinaCión del vehlculo 
Pago de tenenCia del vehículo 
ServIcIo y lubricantes 
Mantenimiento del transporte 
Gasto extra 
SUMA 
Numero de ¡:lIllmales por lote 
Costos de comerclallzaclon por animal 
Costos de comerCialización por kq 
PrecIo de la canal por kg al consumidor 
VAlor de la canal 
Valor de la piel 
Valol de Vlsceras S-ulna-- --- - - .. _.. . ~ ~--~_._------~ 

P~eclo al consumldol pOI kg 
MARGEN BRUTO DE COMERGIALlZACION% 
Calculo del (MGe) que queda en la Intermedl8clon 
PARTfCfPACfON DIRECTA DEL PRODUCTOR % 
~RGEN NETO DE COMERCfALfZACfON % 

1 

220 
51900 

386 
008 

S800 
$100 

$4,18000 

$24'! 04 
$38600 

$4,81304 
$1247 

58000 
$3.00000 

$25000 
$1<\800 
518000 
$39500 
$13808 
$11400 
$29300 
$25000 

$4,84808 
40 

$121 20 
$0.31 

$21.00 
$4,62000 

24704 
S3860u 

----------- -

$5,25304 
$1361 

8.38 
$1 14 
91.62 

6.07 

CUADRO 2 
GRUPO B 

2 3 

220 239 
$1900 $1900 

386 4;>0 
008 008 

$800 $800 
$100 $1 00 

$4,18000 $4,541 00 
$24704 $26880 
$38600 $42000 

$4,81304 $5,22980 
$1247 51245 

54000 56000 
554000 51,08000 
$10000 $10000 
$12000 $12000 

$9000 $9000 
$9900 $39500 
$6082 $11835 

$10000 $11400 
$12000 $14000 
$5000 $12000 

$1,31982 $2,33735 
15 30 

$8799 $77 91 
$023 $019 

$21 00 $2100 
$4,62000 $5,01900 

24704 268.8 
$38600 $42000 

- $5-,253-04 $5,70780 
$1361 $1359 

8.38 8.37 
$1 14 $1 14 
91.62 91.63 

6.70 7.01 .. 

4 5 6 7 Pf,O~~ 

256 220 228 256 .?~ 
$1900 $1900 $1900 $1900 ~~ 450 386 400 450 3~ 

008 008 008 008 -~ 
$800 $800 $800 $800 8.00 
$1 00 $1 00 $100 $1 00 1 00 

$4.864 00 $418000 $4,33200 $4,86400 ~~ $28800 $241 04 $25600 $28800 26313 
$45000 $38600 $40000 $45000 411 14 

$5,60200 $4.81304 $4,98800 $5,60200 51.~ 
$1245 $1247 $1247 $1245 .. ~ 

--

$6000 $4000 $7000 $6000 5857 
$90000 $2,25000 $2,25000 $2,25000 1i~ 
$7000 $20000 $20000 $20000 ~~ $2300 $12800 $2300 $14500 101 00 
$5300 $18000 $5300 $18000 1·~ $9900 $39500 $39500 $39500 31043 
$6082 $11835 $11835 $118 35 10473 
$1400 $8600 $1400 $10000 c~ $5800 $14000 $5700 $18600 14200 
$4000 $12000 $12000 $15000 12143 

$1,37782 $3,657 35 53,30035 $3,78435 294645 
12 30 30 30 2671 

$11482 $121 91 $11001 $12615 i'ilti;j 
$026 SO 32 $028 $028 026 

$2100 $2100 $21 00 $2100 2100 
$5,37600 $4,62000 $4,78800 $5,37600 49_~ 

288 24704 256 288 ~~ $45000 $38600 $40000 $45000 411 14 
$6,114'00 $5'25304' 

-_ ... _ .. __ . 
$5,44400 $6,11400 55~g 

$1359 $1361 $1361 $1359 1360 
8.37 8.38 8.38 8.37 -8.38 

$1 14 $1 14 $1 14 $1 14 1 14 
91.63 91.62 91.62 91.63 ,9~ 

6.50 6.0G 6.36 6.31 -~ 



e, 
v, 

CUADRO 3 
GRUPO C 

ENCUESTA~l 
TC 

~sodeTl canaler~ 
¡PrecIo de la canal por 
~eso promedio en pIe al sacrificIo en kg 
l!:~endlmlento de.Elel_en % 
PrecIo de piel 
PrecIo de' 
Valor de la canal 
Valor de la piel 

¡Valor de las' 

¡SUMA 
Preclo_9Lf?roductor p_()_~ 
COSTOS DE 

ISeI12Y_ maquila 
IFle~ 
IMano de obra 

-----) predl<:ll de Ja I 

JZ yagua 
antenlrnlento de 

IMa~J~flimlento de equ-~ 
Costos por 
Impuesto sobre la renta (JSR) 
SUMA 
Nllmero de animales por lote 
Costos de comercialización por animal 

) y venta en k~ 
:::05105 de comerclallzaclon por kg 
PrecIo de la canal por kg all 
Valor de la canal 
Valor de la piel 
Valor de las 

ISUMA 
PrecIo al cOl~rpor kg 
MARGEN BRUTO DE COMERCIALIZACIOi\i % 

) del (MBC) que queda en la 
IPARTICIPACION DIRECTA DEL PRODUCTOR % 

J NETO DE COMERCIALlZACION % 
._----

257 
$2250 ---

450 
008 

1800 
11 00 

$5,782 50 
100 

00 
$6,52050 

$1449 

$6,25000 
$1,00000 

J>3500 
$6575 

$50000 
$98520 
$82080 
$22920 

$1,42920 
$11,315~ 

50 
$22630 

29560 
$077 

$4025 
$10)4, 

$2 
$4 

$11,0 

$10 ---
58.84 
38.05 
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10000% 

9000% 

8000% 

7000% 

6000% 

5000% 

4000% 

3000% 

20.00% 

1000% 

000% 

OMBC 

OPDP 

[C1 MNC 

COMPORTAMIENTO DEL MBC, PDP y MNC 

9162% 

838% 617% 

D flliJ] 
GRUPO A 

838% 

9162% 

617% 

9162% 

838% 643% 

D 1;;5ili:l ~ 
_.- GRUPO B 

838% 

9162% 

643% 

41% 

59% 

38% 
I.<·~.~ .. :::-.. ~ 
..... ,.,.,.'~-j 

:~~;t~ 
./ ... ,l....:.,~'. 

3~~~~~~ 
1;<" """: 
'X~:<~):l 

L'.l!..L:_l:hl ;,",-)..,..::<?,-;~~ 
GFlUPo C 

41% 

59% 

38% 

MAF,GFN RIlUTO [lE COMERCIALlZACION (MBC) PI\RTICIPACION DIRECTA DI,I PRODUCTOR (POP) y MARG[N NETO DE 
COMEI,CIALlZACION (MNC) 
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