y4e

DE MEXICO

MARGEN NETO DE COMERCIALIZACION EN
GANADO BOVINO PARA ABASTO

TESIS
QUE PARA OBTENER EL TiTULO DE:

MEDICO VETERINARIO ZOOTECNISTA
PRESENT A

LEANDRO, GIL VILLARREAL

1

s

ASESORES:
MVZ JOSE MANUEL SANCHEZ MALAGON
MVZ ME FRANCISCO ALEJANDRO ALONSO FESADO

MEXICO, D.F. 2001.



e e

Universidad Nacional - J ~  Biblioteca Central
Auténoma de México -

Direccion General de Bibliotecas de la UNAM
Swmie 1 Bpg L IR

UNAM - Direccion General de Bibliotecas
Tesis Digitales
Restricciones de uso

DERECHOS RESERVADQOS ©
PROHIBIDA SU REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL

Todo el material contenido en esta tesis esta protegido por la Ley Federal
del Derecho de Autor (LFDA) de los Estados Unidos Mexicanos (México).

El uso de imagenes, fragmentos de videos, y demas material que sea
objeto de proteccion de los derechos de autor, serd exclusivamente para
fines educativos e informativos y debera citar la fuente donde la obtuvo
mencionando el autor o autores. Cualquier uso distinto como el lucro,
reproduccion, edicion o modificacion, sera perseguido y sancionado por el
respectivo titular de los Derechos de Autor.



Dedice este rabaja al creador por darme la sportunidad de vivir

A la memora de
Ana Maria WVillarreal Castro
La herencia mas valiosa gue dejaste parg mu fue guarme por el
caming del saber
Gracias madre por tu carifio, por fu apoyo, por tu gran amor y dedicacidn o la famiia
Te quierc mucho
Agustin Gil Gutigrrez:
Eil legado que recibi de ti fiie el ejemplo de trabajo y dedicacion a las actividades agricolas,
ganaderas v al bello y rudo arte de arrendur caballos.
Abuelo siempre te recuerdo comn hombre ranchero y de a caballo
Josefina Castro de Villarreal por su amor o la familia
Mis tias
Ampare Villarreal Castro

Teresa Villarreal Castro

Carmen Gil Rodriguez

M tio

Ricardo Git Rodrigues



A las personas que estin cerca de mi

A mr padre Anmtomo Gid Rodrigue:z
Por enseiiarme las actividades del rancho y ser mi maestro en ¢l bello y rude arte de arrendar
caballps
A nmus hermanas  Ana lsabel, Ménica, Rosa Maria, Julieta, Susana Arelt y a mi hermano José
Antonto por su apoye y comprension todo este nempo
A mus sobrinos Damel, Ana Isabel y Ang Maria por si en la posteridadlo toman como eemplo
A mis profesores por dedicarme un espacio de su Hempo ¥ SuUS concriumientos

A mi asesor MVZ ME Franciseo Alejandro Alonso Pesado por dedicarme el tempo y espacio
necesario para este trabgro

A mis amigos y compaRiercs por sit apoyo y §is consgos
A los hombres y mujeres que trabayan y producen alimenios para la patria

A todas aquellas personas que ven en su profesion la oportumidad de ayudar « quien lo
hecesita



Agradezco a todas aquellas personas que me brindaron su apoye para la realizacion de este trabajo

En el Muwweipio de Teperlauxtoc de Hidalge Estado de Meéxico 4 todos los engordadores que me
Jaciltaron la informacion necesaria para el trabayo

En el Departamento de Economia y Admuustracion al Centro de Computo a la MVZ Mercedes Laura
Orozco Salinas y a la MVZI Gabriela Garcia Belran por dedicarme el tempo necesario en la
computadora

A todos los profesores del Departamento de Economia y Administracién

A muyurador MYZ Eduardo Posadas Manzano
MVZ Valentin Espinosa Ories
M¥Z Edgardo Canzal Siménez
MVEZ Ma Del Pidar Veldzquez Pacheco
MVZ José Manue! Sdnche: Malagon

A la UNIVESIDAD NACINAL AUTONOMA DE MEXICO y a la FACULTAD DE MEDICINA
VETERINARIA ¥ ZOOTECNIA



CONTENIDO

Pagind
R U M N s e 1
e O . 2
INTRODLCCION - . S 3
H{POTESIS Y OBIETIVOS - - - 6
MATERIAL Y METO DS mmsre o i oo oo 7
RESUGLTADOS~---- D RN 10
T L 20
CONCLUSIONES - m s mmsmm e smmmm st oot e e 22
REFERENCIAS-—mimmcmemmmeens S 23
ANEXO DE CUADROS e e an
FIGURA | {(ESQUEMA DE COMERCIALIZACTON Jmmsmammermmecnmm oo 23
GRAFICOS-—-- S—— - R 36




RESUMEN

Gil Villarreal Leandre Margen neto de comercializacién en ganado bovine para abasto ( bajo la direceidn del
MVZ José Manuel Sanchez Melagdn y MVZ ME Francisco Alejandro Alonso Pesado)

Este trabajo tuvo come propésito obtener los margenes netos de comercializacién (MNC) de ganado bowvino
para abasto. de tres grupos de estudio A, B v C. Que se realizd a través de encustas de comercializacién, El
resultado del margen bruto de comercializacién (MBC) del grupo A. formade por 62 producteres encuestados
fue de § 38 % en promedio indicando que por dada $1 00 que pagd el consurmdor 8 38 centavos se quedaron
en manos de la mtermediacion  La participacidn drecta del preductor (PDP) fue de 91 62 centavos en
promedio siende el inico ingreso que recibid el productor por sus bovinos. EI MNC fue de 6.17 centavos en
promedio para la itermediacion siendo estos resultados los beneficios netos, después de deducir costos de
comercializacion El MBC del grupe B que lo mtegraron 7 productores-msroductores fue de 8.38 centavos en
promedio. La PDP fue de 91.62 centavos en promedio, que recibié como productor. E1 MNC fue de 6.43
centavos promedio como mtermediario, ¢l que constituyd el beneficio neto después de deducir T1esgos y cosios
de mercadec Es mnportante menclonar que para los grupos A y B se considerd al tablajero o detallista comeo
consurmder final Para el grupo C el MBC fue de 41 16% considerdndolo como ¢} margen mds alto de los 3
grupos La PDP fue de 58 84% siendo el mas bajo de los 3 grupos sin afectar al productor E1 MNC fue s
duda, el mejor margen obteriende un 33 05% como beneficio neto despuds de deducw costos de
comerciahzacitn Estos alios rendimientos obtenidos por €l productor C fue por manejar todos los eslabones

hasta la venta a nivel de ama de ca»a, por o que se le considerd altamente integrado.



SUMMARY

Gil Viltarreal Leandro Commercialization clear profit margin of bovine cattle for stock market {coordinated
by MVZ José Manuel Sanchez Malagdn and MVZ ME Francisco Alegjandro Alonso Pesado).

The arm de thus project was to obtain the commercialization ¢lzar profit margin (CCPM) of boving cattle for
stock marketing. of three groups of mvestigation A, B and C. That was done thoughout comerciahzation
surveys. The average total comercialization gross profit margm (CGPM) from group A constituted by 62
surveyved catile nsers was 8.38% Ttus result indicates cach $1 00 (peso) that was paid by the consumer; 8.38
cenis were taken by brokers The average of the direct participanon of the cattle niser {DPCP) was of 91.62
cents This was the total income the cattle riser recieved from his cattle. The average of the CCPM was 6.17
ceats for the broker These results were the clear profits, after deducting costs and commerciairzation. The
average of CGPM from group B consututed by 7 broker cattle nisers was of 8 38 cents The averageot DPCP
was of 91.62 cents and was recieved as cattle riser The average CCPM was of 6.43 cents as mechator. This
CCPM was also the clear benefit after deducting costs and commercialization It 18 important to mention thai
the butcher was considered as the final consumer for groups A and B Group C had a CGPM of 41 16% ths
porcentaje was the hignest considermg the three groups together. The DPCP was of 58.84%, being the iowest
of the 3 groups without affecting the cattle nser The CCPM was the best margm, obtaining 38.05% as clear
benefit after deducting costs and comercralization nisks. This hegn income obtaned by group C was because
they were involved 1n the whole process starting with selling the cattle nsing and ending up with selimg the

product to the housewife Thus group C was considered ughly interested

(o]



I INTRODUCCION

A la comercializac1én se define como el desarrollo de todas aquellas actividades involucradas en el flujo de
bienes y servicios desde la produceidn imeial hasta el punto en que los producios se encucntren en manos del
consumidor final {1). Porlo cual a la comercializacion se le ha denominado como €l factor multiplicador mas
wmnortants del desarrolio econdmce de un pais (2). La comercializacidn de came es, sin duda, el aspecto del
mercade de la industria ganadera bovina que ha adquindo meyor mpertancia, al infliir directamente ¢n los
amplios sectores ganaderos y en los patrones de consumo de este importants renglén alimenticio.(3)
E! margen de comercializacién es la diferencia entre ¢l precio que paga el consumidoer por un producio v &l
precto recibido por el productor. Se I conoce también como margen de precio, margen brute de
comercializacion o margen bruto de mercadeo (4)
Tamb:én se puede definr como el costo o retribucidn a los distintos facteres productives gue intervienen en los
servicios de comercializacidén en su comjuato. (5)

E! margen de comercralizacidn varia constderablemente de un producto 2 otro Asi mismo dentro del mismo
procucto varia en funcidn del tiempo, espacto v forma.(6) Los mérgenes de comercializacidn por regla general
se gxpresan en dinero en efectivo o como porceniaje del precio pagado por los consumidores. Los mérgenes de
comercializacion mdican el costo relativo de la comercralizacién y la produceidn en un momento determinado,
pero pueden ser engafosos Por ejemplo en el caso de un acentuado descenso de los precios del productor, €l
margen de comercializacidn puede meluso subir, al expresarlo en porcentaje. ain cuando realmente haya
bzjado en térmmos de dinero en efective De manera andloga, si los prectos al productor son altos, los
margenes de comercializacion pueden parecer pequefios atin cuande no haya habido mnguna mejora en la
economia de costos por o que se refiere a la eficiencia de la comercializacién por unidad del productor (7)

Por otra parte. los margenes expresados en térmmos de cantidades en efectivo por unidad manipulada ¢s un
mdicador de latendencia de 1os costos de comercralizacidn y servir como base para comparar diferentes
canales comerciales.(8) Entendiéndose por canal de comercializacidn a los causes por los cuales se distribuyen

los producios hasta que llegan al consumudor {1) Otro conceplo importante es participacion directa del



productor o margen del productor La parucipacion divecta del productor (PDP} es la potcion ded precio
pagado por el consunudor final que corresponda al productar (4)

El margen netw de comeiciahzacion (MNC) se define como el percenaje sobre el precio final gue petctbe o
intermedidacion como beneficto neto, al dedven los costos del mercadeo (95 Los costos son fa medica e o
insamos para agregar utthdad s estos costos de mercadeo vanan de un tLeer g otro 12

En forma practica se calew’a e margen brute de maicadeo » o el pew ante la deficuitad de conoterse con
enactiiud los costos de mercadeo De esa manera. margen de cometcilizacton debe entenderse como margen
neto de mercadeo. donde la eliciencia de {a comercializacron guardd relacion no sofo won los cosios siw
tambien con fa forma alvance y cahdad de los servicios (10)

El margen nete de cometcializacion tene come obiele ¢twemnv sufragar {os costos v riesgos del mercado »
generar una retnibucion o beneficio neto & Jos participantes en el proceso de ditnbucidn Por su pate la
participacion directa o margen del productor tene come firalidac cubrlt los costos 3 riesges de fa produceien
miads el beneficw neto o retnibacion al productor (9

Cuando un canal de metcadeo reansua ciouitos paralelos ¢ el mercades se pretiere obiener margenes poia los
disuntos sisteimas de distrbucton No siempre el valor agregado por la coatercializacion os mesutable coma o
¢35 12 bren fisico producido Sin embuge es un serviclo ncotporado yue ve percmbe 3 se capla a Inaves de oy
heneficios quo aurega & producty of potencin su capacidaa de setisfacer las necesidades Sd'o por 2sa razon
la comerciahizacion constituy e una actividad productiva (9)

La agtezactdn de urthdad imghee une serre de costos pur diversos coneeplos (salalios depiee J0ion riueses
transporte) Loy costos son {a medida de [os nstmuos usdados patd agrege oidhdad. en cambio. ¢ valor agregato
en el meicado depemderd de fa productividad de los factores Je produccion vinculados con el procase e
mercadeo (1)

El margen de comerciahzacion comu concepto v comae medida @ bastante relanva Enuna visiom hrenes
puede devire gue evoleiona con ¢l dexanofiv stonorieo es detn que serd cade ses mas ampha B

partepacton de fa mwetmediacion en el precio fnal pagado por el comumidor Por o tanto. e ada d 1mas
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ganado bovmoe y especificamente en la 1emon de Tepetlaustoe de Hidalge, estado  de Menico. se hace
necesand determinar cudles son dichos mdrgenes, para poder orentar a (s productores a vender por i mejo
canal de comercilizacién  Por lo que fa nvestigacion se 1eahzd del productes al delhsia pasandoe pon
diferentes gslabones que forman la cadena de comercializacion. paid esta regron

H HIPOTESIS

Entre miar or s o} numero de estabones de a cadeny de comeiaiabizacion e margen nelo serd menoy e toda 1
cadena

Cuando el producter vendn dirzcramente en el tastro € margen newo seid mavor que fos obtenddes por
cualquera de los oros canates

[t OBIETIVOS

Objetivo general

Determimar esguemas de comercializacion del ganado bovio en ol drea do estudew. ast come el mayor margen
weto de comererahizacion

Objetivos cspecificos.

Esquemattzar las rutds de comeraahization

Calcular el margen neto de cada canal de la comercializacion

Calcutai 1a partictpacion cirecta del productor

Determinar cual es 1o comercializacion mids rentable

Compara los diferentes metedos de comerclalizicdn én cuanto d costos y beneticios

G



[V MATERIAL Y METODOS

El nabajo se realizo en el munmcipie de Tepetiauvtoc de Hidalgo en ef estado de Menico. el cual se ubica a!
atremo orental del Lage de Tencoco en el atea donde ternuma fa flanura v comvensa Iz conbllors
Neovoledmea gue se adenta en el estado de Tlaxcala La cabecera ge Tepetlayvtoe se ubice a los 18 33 29
de longitud oeste del mendiano de Greenwich El munieipio @e Tepgtiauntoc fimita al notte con s munticpes
de Owimba v Acelmar af sur con fos mumcipios de Papalotfa v Texcoco. al oeste. con los menicip.os de
Acolman y Chiautla, v al este. con los estados de Fidalso v Tlascabn Trene una extension wertonal do 13167
hlometros cuadrados Se han reglistrado 240 unidades de produccién rurales (L P R § con ganado bovine

de Sas cualoy ae deternine atta mmuestia ulilizandy 4 siguiente formuld

no- N
i*\l:):

Donde N = 240 UPR, [ = actor constante 3 {¢)° = margen de ertot del 10 % elevada al cuadrado

n - 240 n= 240
1+ 240( )" P 2000
- 240 no= 240 n~ 70

e acterdo afa fnmuia aneoet Jmesira tue de 70 einrevislas a productotes entroducio ey de panad s pee

oo

fa obtencion de [a mntormacion gue pennlia caleular 1os nrangends tespectives adenas de la censtatacton Jo [os
2 i
Jatos en 2h rastre medrale posdies L Codipdradan ¢ preclos
padies | f P
Se derfnion 3 grupos el A el By of O Ef grupo A esta constituido pot 62 productores que venderon o ot de
corral al mueducton, nmismo que se consideid come el umco eslabon » este vendio al tablajero o aeral! ste, este
s¢ considero como consumidor final para el estudio de la tesis. Et grupo B, confermado por 7 produciores que a

SHveZ 0N i adtCIors, pale @sie grupo se tomé en cuenta [a duracion def ciclo que fue de 60 dus. ya que



cadz ammal llegd con un peso promedio de 320 kg a 380 hg pot animal » finalizando con 386 kg a 450 kg
promedio por bovino Et grupe C coastiinde por va solo productor, que s¢ mangjo como detallista, ya que €l
procesa a fos bovinos hasta ef nivel de carmiceria Para este productor la duracron del cicla tue de 120 dies va
que los bovnos {legaton a la explotacion con un pese ptomedio de 300 kg 3 finalizando con i peso procedio
de 450 ke

Para oblener los datos se reafizaton las encuestas (védse anexo) con las siwwentes svauables [os precios deo
venta, ndmero de toretes o novillos por tote. distancia al tasiro, pesajes de llegada al rastro precios de piel 3
visceras. rendimento de a canal 3 costos

El periode de estudio comprendio, del mes de sepriembre al nies diciembre de 1998

Las formulas que caleulan el MIBC. la PDP + MNC (9) son las siguientes

Precio al consumdor - Precyo af productor
Mel- R 11,

Precio al consumidor

Precio pagado por ef consunsdw - MBC
pDP= 00

Precio al consumidor

MBC - Costos de comercralizacion

Precio al consumudor

§



ENCUESTA DE COMERCIALIZACION

No. De encuesta Fecha

Nombre del engordador

Nombre de la explotacidén

Bireccién___ .

Teléfono

1.- Experiencia: 1a2aitos 3ad 3 o mas aftos
2.- ;A quién le vende? Introductor Rastre Mayorista___ Otros
3.- ;Como se vende? En pie A bulto En canal Al gancho
4.- ;Qué vende?  Vacas Toretes Novillos Qtros
5.-;Donde vende? Rastro Rancho Plaza Otros
6.-Precio de compra Precio de venta

7.-;Cada cuindo compra? No. De animales por lote

8.-Peso llegada a la explotacién Peso de salida

9.- Transportacién: Propio R entado 3

1.« Ayudantes Sueldo Vidticos

11.- Gastos de casetas

12.- Gastos de guia zoosanitaria

13.- Gastos per sacrificio

14.- Gastes Extras




I RESULTADOS

Para obtener €l margen neio de comercializacion de los productores en el municipio de Tepetlauxtoc de
Hrdalgo Estado de México. se daterminaron 3-grupos, de acuerdo al esquema de comercializacton (figura 1) .
21 GRUPO A

El grupo A lo integran 62 unidades de produccion de las 70 encuestas

Se omb como gjemplo [a encuesta No.1 del cuadre No.I, grupo A, los resultados fueron como sigue: El peso
de ia canal fue de 220kg por el precio de $19.00 por kg amojande la canndad de $4,180.00. mas la prel que
rinde ¢l 8% del pese en pie puesto en ef rasiro, que s¢ obuere por regla de tres el peso del bovino en pie fue de
386kg, que se multiplican por el rendimuento de la piel de 8% obtemendose 30.88 kg mismo que se multiplica
por elprecio de 58.00 resultando la cannidad de $247.04, mds las visceras que se pagan de acuerdo al peso del
bovino en pie, es decir si el bovino pesa 386kg por un $1 00 que es el precio de las visceras dando $386 00, s¢
suman estas cantidades v se obtiene [z cifra de $4,813 04, esta cantidad que recibe el productor se divide entre
jos 386kg que pesa en pie el bovino v se obtiene 812 47 por kg, que corresponde al precto del productor, esta
{iliima operacitn se realiza para saber cudnio recibe por cada kg del bovine en pe el productor, ya que recibe
tres precios diferentes por la canal, visceras v la pret

2.2 COSTOS DE COMERCIALIZACION

Trasiado del productor al rasire $13 00, mane de obra $70.00, gasto extra 340 00, maquila $75.00 por 8
animales cbteniendose 3600.00, flete incluye ( desgaste de maquena, de llantas, servicio v lubricantes, afinacion
¥ tenencia) $30.00 por § animales dando $240.00 se suman estas cantidades y se obriene $963.00 ctfra que se
drvide entre el numero de bovinos por lote que en este caso fueron 8 ammales, obteniendose 5120 63 por
amumal, esta cantdad se divade entre 386kg peso promedio por animal v se obtiene 50.31 que corresponde al
costo de comercralizaciaon por kg

2.3 CALCULO DE LOS MARGENES DE COMERCIALIZACION

Se considerd e} precio que paga el 1ablgjero o detallista como precio al consumdor, que fue de $21.00 por kg.

Pesa de lz canal de 220kg por $21.00 se obtiene $4.620.00, mas las visceras $386.00. més la pie] $247.04

10



sumando estas canndades se obtiene $5,253.04 la que se divide entre 386 kg que peso en pie ¢l bovino dando

$13 60 cantidad que se considero precio al consumider

231 CALCULO PEL MARGEN BRUTO DE COMERCIALIZACION  (MBC).

El margen brute de comercializacién {MBC) se calcula como srgue” EI precro al consumidor que fue de $13.60

por kg, a éste se resta ef precio al productor de $12 47 entre el precio al consumidor por 10C y arroja un 8.38%
Precio al consumidor — Precio al productor

MBC = - - %100
Precio al consurmidor

$ 1360- §12.47
MBC = neeeremmrememscaecms ¥100
S 1360

MBC = 8.38%

Esto significd que por cada $ 1 00 que pagd ef consumdor 8.38 cemtavos fue para la intermediacién sin deducir
costos de comercializacion (véase cuadro 1, encuesta |, grupo A)

En promedio el MBC para el grupo A fue de § 38%, es decir que por cada $1.00 que pago el consumdor 8.38
centavos fue para la intermediacion en este grupo.

Se conunud con ¢l calculo de la canudad que recibid la intermediacién del precio que pagd el consumidor
como sigue” 8 38% del (MBC) por $13 60 precio al consunmudor entre 100 resultando 81 14

Es dectr que de los $13 60 que pagd ¢l consurmdor ( en este caso el precto gue paga el tablajero) $1 14 se

quedaron en la intermediacion.

{véase cuadro |, encuesta 1, grupe A)



2.3.2 CALCULO DE LA PARTICIPACION DIRECTA DEL PRODUCTOR {PDP).
La PDP se obtiene de la siguente manera Pietio af consumidor de 313 60 menos MBC de | 14% entre
preco al consuntdor por 100
Precio pagado pur e consumdor - MBC
Precio al consurndot
$1360-S 114
|15} L — L =00

PDP= 9] 629

Esto indico que of productor participo con el 91 62 %o, e decir de cada $1 00 que pagd ef comumidor { o 251
case el detallista). 91 62 centnos se gquedaron ¢on ¢ pioductor ke promedio fa PDF para el grupo 'ue de
9162 centavos de cada 31.00 que pagd el consumdor Esta participacton es alta debido a que no se esia
caleulando et MBC de reda la mrermediacton, es decir hasta la compta del producto por ¢l ama de casa

232 CALCULO DEL MARGEN NETQ DE COVIERCIALIZACION

EI{MNC) se obliene como sigue FTMBC que fue de ST 14 menos costos de comercianzacién por k25 031

enlre precie al constnudor de 15,60 por 100 arrojanas 6 08%

MBC - Costos de comeralizacion
MNC = vmememees ommmm e B =100
Precio al conswmnidor
S [12- 5031
(UL G P — ~ 100
$ 1360
MNC =6 08%
Esto mdico que por cada $1.00 que pago el comutude. 608 centaves correspondio o la miermediacion
despues de deducic castas de comereializacion este marged constita ¢ el beneticio neto pata lapteimeciacion

a wvel del eslabon detalinm Brmomadio ¢E MINC para ol grupo fue de 617 centavos de cada ST i paan

el comst dor pata la miermediacion (vdase cuadio [encuesia Lo grupo Al



31 GRUPO B

El grupe B lo integran 7 gncuestas y contemple a los productores que venden sus bovinos directamente a los
tablajeros o detaliistas, esto tndicé que 1os productores se consideraron come introductores de bovinos al rastro
Por wal motivo estos productores-imiroduciorss realizan una sene de costos de comercializacidén.

3.2  CALCULO PARA LA OBTENCION DEL PRECIO POR KGDE BOVINO EN PIE,

De este grupo B se tomaron los datos de la encuesta No. L. 2l procedimiento €5 como sigue.

Peso de la ¢anal 220 kg por el precio de fa misma $19 00 por kg, arroja la canudad de §4,180.00, maés el
rendimeento de la piel 8 % por el peso en pre de 386 kg entre 100 obtemiendo 30 88 kg por el precio por kg de
prel de $ 8.00 dando $247 04, mas las visceras con un precio de $1.00 por kg por los 386 kg que pesa el bovino
en pie dando $386 00. se suman los tres concepios arrojando $4.813.04 cantidad que se divide entre los 386 kg
de peso en pie dande el precio por kg que fue de $12 47 que corresponde al precio del productor, {(véase
encuesta i, cuadro 2, grupo B).

3.3 COSTOS DE COMERCIALIZACION

Mano de obra 310500 por wres personas que mancjan el ganado del comal al tansporte, siendo eéstos
trabajadores de planta que laboran en la exploractén, mas £75 00 de maquila o degiello por animal por 40
bovinos da $3.000.00, mas gasolina 32350.00 por Ia ransportacin de los 40 bovmos, Los siguientes conceptos
se colocaron en el cuadro 2 con las cantidades va calculadas como sigue: Ajuste de motor § 4,500 00 entre 5
afios que es la vida Gtil del motor arroja $3900.00 entre 365 dias de} ario dando $2 46 por 60 dias del ciclo de
comerciehzacén arrojande $ 148 00 (véase encuesta 1, cvadro 2, grupo B). De llantas $1.100 00 entre 365 dias
det afio tiempa de vida Qul obteniendo $3 01 por 60 dias del aiclo de comercializacidon dando 3180 00 (véase
encuesta 1. cuadro 2. grupo B}. mas servicio v lubricantes de la uidad $342 00 entre 180 dias dando 3 1 90 por
60 dias del ciclo obteniendose $114.00 (véase encuesta 1. cuadro 2, grupo B): mas mantsnimiento de la unidad
$1.782 00 entre 365 dias del afio arroja 54.88 por 60 dias de! ciclo de comercializacion dando $293.00,
afinacian $1.200 00 entre {82 dias se obtiene $6.60 por 60 dias del ciclo de comercializacion obtentendo

$395 00 més tenencia del vehiculo $840 00 enne 363 dias del afe dando $2 30 por 60 dias del ciclo de



cifra de 84,373 08 misma que se divide entre los 40 ammales $ 109 32 obtentendose por ammal, esta cifra s¢
divide entre_el peso promedio de los bevinos de 386 kg dando $ 028 ciffa que reprecenta los costos de
comercializacion por kg

3.4 CALCULO DE LOS MARGENES DE COMERCIALIZACION

Se considerd el precio que paga el detallista como precio al consumidor que fue de 521 00, por el peso de la
canal 220ke dando la cantidad de $4,620.00, mas las visceras 5386.00, mas la plel §247.04, s¢ suman las
cantidades arrojando i cantidad de $35,253.04 canndad que se divide entre 386kg peso del bovino en pie,
obteniendo $13.60 cantidad que corresponde al precio de consurmdor

341 CALCULO DEL MARGEN BRUTO DE COMERCIALIZACION

El precio al consumidor $13 60 menos precio al productor § 12 47 entre precio al consumidor por [00 dando

8.38%.

$13.60 - 51247
MBC = * 100
$13.60

MBC = 8.38%

Esto indico que por cada $1 00 que pagd el consumudor §.38 centavos correspondieron a 12 intepmediacién sin
deducir ¢Os103 ¥ riesgos de mercadeo. En promedio ¢l MBC para ¢l grupo fue de 8.38 centavos para el
productor como mtermediario de cada peso que pago el consumidor {véass encuesta 1. cuadro 2, grupo B},

Se contmud con una regla de tres Womando el precio al consummdor por kg que fue de 313.60 por 8.38 % del
(MBC) entre 100 obtemendose $1.12 cifra que sigmfica que de los $13.60 que pagd el consumudor por kg

$1.12 se quedaron en manos de la mtermediacion {véase encuesta 1, cuadro 2, grupo B)



3.42  CALCULO DE LA PARTICIPACION DIRECTA DEL PRODLCTOR
La PPy «e calcula come sigue B precio al comsumudoy de 513 60 menos of MBC S 14 entre et precio a)
coitsdmidor pot 00 obteniendose 91 62%

Si3 60 - S
opp s 10

L1360

PDP = 91 62%
En promedio Lo PDP para et grupo fue de 9162 centavos como productor de cada $1 00 que pogo ef
consumudor
343 CALCULO DEL MARGEN NETO DE COMERCIALIZACION
Se caleula como sigue B (VBC) que fue de S1 4 menos SO31 que cortepordro a los gostas e

-

correrciahizacion pot hg entre $13 60 precto al consurdot pur 100 antojando 6 07% osto ndeo que po cada

]

S0 que pago <f consdmulor 6 07 centavos correspandio a la ntermediacion como beneficio wero desp s do
deducit costos 3 resgos de comereralizacton En promedio el MNC pma el grupo fue de 6 43 centavos para 2l

productar como wtermedianio de cada peso que pagd el consumido: (vease encuesta 1. cuadio 2, grupo B,

S1T1d - 8031
MNC = =100

$13.60

MNC =0 07%
4~ Grupo C
PEgrape O esta integade por un sodo productor mitermedinge ¢f gue vende sus boviuos somo
detallista a fa ama de casa.
En evte grupo alganos costos de comercializicidn son diferentes a los de los gupos Ay B
Ef caleulo del MBC. PDEMNC. se 1ealizd de la mistma manera que para los grupos Vo 13 1 esie

QIUPO »e Manearon olios edlenlus. que son Jos precws ponderados. para las diferenies presentacones



£TUpo se manejaron otros calculos, que son los precios ponderados, para las diferentes presentaciones
del producto, los que permite conocer ¢! precio que paga las amas de casa.

Cilculos:

El peso de la canal de 257 kg por el precio de [a misma de $22.50 por kg se obtuvo $5,782.50, mds
la pref que rindid 8% por el peso en pie de 450 kg del bovino resuliando 36 kg por $8.00 que fue ¢l
precio de la piel por ké resultando $288.00, mas las visceras con un precio deS! 0C por 4350 kg del
bovino resultando $450.00, se suman las cifras ohieniéndose la cantidad de $6,520 50 que se divide
entre 450 kg del bovino en pie v se obtuvo el precio de § 14.49 ¢! que correspondid al precie como
engordador

4.1 COSTOS DE COMERCIALIZACION

Selle v maquila de los 50 bovinos $6,250.00, flete del corral al obrador $1,600.00 mano de obra per
maneo del ganado $33.00. Los siguientes conceptos se colocaren en el cuadre C y se calcularon de
la s1guiente manera: Luz y agua bimestral $250.00 entre 60 dias dando $4.16 por dia por 120 dias
del ciclo de comercializacion el costo fue de $500.00, stendo el costo en el ciclo (véase cuadre C}).
Mantemimiento de mstalaciones que incluye camuceria y obrador $3,000.00 entre 365 dias del afic
dando $8.21 costo de mantemnupento por dia, por 120 dias del ciclo de comercializacién tesultando
$983.20 que es el costo de mantenimiente en el ciclo (véase cuadro C) Mantenimiento al afio de
equipo eléctrico, de la carmcerfa que incluye refrigerador, bascula eléctrica, molino para came y
coriadora $2,500.00 entre 365 dias y se obuene $6.84 por dia, por 120 dias del ciclo de
comercializacién obtenidéndose $820.80 siende el cosio en el cwlo {véase cuedro C). Cabe
mencionar que [as nstalaciones va se depreciaron, s como e] equipo.

Costo por utensilios los que incluyven palas, escobas, garruchas, cuerdas y cuchillos que se utilizan

en [z carniceria y obrador suman un gasto anual de $700.00 entre 363 dias del afio resultando $1.91



per dia, por 120 dias del cicle de comercializacién obteniéndose $229.20 siendo el costo en ¢! ciclo
(véase cuadro C).

Impuesto predial $200.00 entre 3635 dias del afio se obtuvo $0.5% por 120 dias del ciclo de
comerciahizacién dando l1a ¢ifra de $65.73, mds unpuesto sobre la renta (ISR) $4.350.00 entre 365
dias del afio arroja $11.91 por 120 dias del ciclo se obtuvo § 1,429 20, se suman todos los costos
dando & 11,315.15 se divvide esta canudad entre 30 bovinos y se obtiene $226 30 por arumal. Para
obtener el costo de comerciatizagion por kilogramo se realizo una regla de ires, utilizando el peso en
pie del bovino de 450 kg por un 20% que corresponde al procesado del bovino entre 100 obteruendo
90 kg. Otra regla de tres utihzando el peso en canal de 237 kg por 80% que corresponde al proceso

de venta enire 100 y se obtiene 205 & kg se suman ambos resultados obtenendose 285.6 kg.(véase

cuadro C)
430 kg~ 100% Ly — S 106%
90 kg = % remmmemmmes 20% 205.6 kg = Xe-mr ——e-m---80%

Para obtener el costo de comercializacin por kg se divide $226.30 emfre los 295 6 kg v se obtiene
50.77 por kilogramo {véase cuadro C)

4.2 PRECIOS PONDERADOS

Se obtlene el precio ponderado por el tipo de corte que solicita el consumidor Para caleular el precio
ponderado se consulto al productor que cortes vende en cuanto o vende v que porcentaje de cada
corte.

Se cajculod por regla de tres, para bistec se toma 237 kg peso de la canal por 45% que corresponde al

porcentaje de venta en este tipo de corte entre 100 del que resulta 115.65 kg por el precio del bistek

que es de $42.00 dando la cantidad de $4.857.30. para costilla 257 kg por 10% que corresponde a la



venta de este corte entre 100 dande 25.7 kg por $40 00 obtentendo $1,028.00, para carne molida
257 kg por 15 % que corresponde a este tipe de core entre 100 se obtiene 38.55 kg por $40.00 dando
la cantidad de $1,542.00, para surtida 237 k por 25% que corresponde a este corte entre 100 v se
obtiene 64.25 kg por $38.00 obteniendo 52,441.5 v para otros cortes 257 kg por 5% gue corresponde
a este corie entre 100 se obtiene 12.85 kg. por $37 00 obteniendo $475.45 se suman los conceptos
arrojando un total de $10,344 25, mas § 283 04 de la piel, mds $430.00 de visceras, se suman estas
cantidades y se obtiene $ 11,082.25 entre 450 kg del bovine en pie y se obtuvo $24.62 por
kilogramo que pagd el consumidor {véase cuadro C)

4.3 Calculo de MBC, PDP, MNC.

Marzen bruto de comercializacién (MBC) se caleuld con el precio del consumidor final de $24.62
menos precio del engordador $14.49 entre el precio al consumidor final $24.62 por 100 resultando
41.61%
52462 - 51449
MBC= *100

$24.62

MBC= 41.16%

3.1 CALCULQ DE. LA PARTICIPACION DIRECTA DEL PRODUCTOR (PDP)

La participacién directa del productor PDP se obtiene por férmula o por diferencia de 100 menos el
MBC 41.06% se obtuvo 58.84% es decir que por cada peso que pago el consumidor final {ama de
casa) 58.16 centavos se quedan en sus manos como productor. ‘

A continuacién se realizo una regla de tres multiplicando $24.62 por 41.16% entre 100 obteniendo
310.14 los que indican que de 524.62 que pagd el consumidor final por cada kilogramo de res

$10.14 quedarcn en manos de la inmmmediacidn, estos $10 14 se utilizaron para  calcular el margen
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neto de comercializacién,

432 CAalculo del margen neto de comercializacion (MNC).

E} MNC de acuerdo a la formula es MBC menos costos de mercadeo entre/ precio de consurmdor
final por cien $10.14 mencs 3.0 77 entre 324.62 por 100 resultado 38.03% indicando el mejor
margen.

S160.14-8077
MNC= *100

52462

MNC = 38.05%



BISCUSION

Para obtener los mdrgenes de comercializacion y la participacién directa del productor, de las unudades de
produccion rural {U. P R ) en &f municipio-de Tepetlaoxtoc de Hidalgo Estado de México, se determinaron
tres grupos A, B y C de acuerdo a las caracteristicas de comercralizastén que presentd cada unidad de
produccion

MARGEN BRUTO DE COMERCIALIZACION (MBCO)

Para el grupo A que lo mregraron 62 producteres encuestados, en donde ¢l producter vendid al intermediano el
MBC més bajo fue ded.38% en promedro dentro del grupo. estos resuliados son bajos debido a que entre el
productor ¥ ¢l detaliista. estuve presente un solo eslabdn, que para este grupe fue el mtroductor tmco
ntermediano, ¢l cual de cada $1 00 que pagd &l consumidor 8.38 centavos brutos se quedaron en manes de la
intermediacion respectivamente, sin deducir costos de comerciahizacion

El grupo B gue lo mtegraron 7 productores —wroductores  comercializaron sus bovines directamente at
detabiista, el MBC fue de 8 38% en promedio dentro del grupo. donde el preductor, se manejo como
introducior. La smmihitud del MBC parz los grupos A y B se debe a que la ruta de comercializacén fue la
nusma, ¢5 decir gue el mntroductor tmico mtermediano del grupo A sigue el mismo trayecto gue el producior-
mtroductor del grupo B . esto es porgue el producter-mtroductor del grupo B le comprd a los productores del
grupo A . Es importante destacar que para los grupos A v B se considerd al iablajero o detallista como
consunudor

El grupo C lo integra un sole productor-detailista. El margen bruto de comerciahizacion fue de 41.16%. siendo
el margen mas alto de los tres grupoes. este resuliado se obtuvo debido a que el productor s¢ mangjo como
intermediario y detallista. es decir que €l procesd sus propies bovinos y los vendis directamente al detalle en su
carniceria a {as 2mas de casa

PARTICIPACION DIRECTA DEL PRODUCTOR  (PDP)

La PDP para el grupe A fue de 91.62% en pormedio dentro del grupo. estos resuliades se consideraron como

una buena participacién para €l productor. gque para este grupe la PDP fue el tnico mgreso
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que recibie Es decir de cada que $1.00 que pagé el consumider que en este caso fue el tablajero o detallista de
91.62 centavos s¢ quedaron en manos del productor
LaPDP para el grupo B fue de 91 62 ciftas porceniuales que indican una buena participacion como productor,

stmilares a los del grupo A, envirtud de que recibieron el nusmo precio como productores.

K]

La PDP para el grupo C fue de 58.84% | siendo el mas bajo de los 3 grupos, el cual ne afectd al producior va
que no representd el mgreso principal como productor. puesto que él vende al detalle.

MARGEN NETO DE COMERCIALIZACION  (MNQ)

El MNC para el grupo A fue de 6 17% en promedio dentro del grupo. stendo un margen pequedio para la
mtermediacién por ser el introductor el tinico eslabén en la cadena de comercializacién v los bajos costos de
mercadeo, Indicando que por cada $1 00 que pago el consumidor 6.17 centavos netos se quedaron en manos de
la mtermediacion respectivamente, despues de deducir costos de mercadeo.

Para el grupo B &) MNC fue de 6 43% dentro del grupo, considerandolo como un margen pequeno gue recibié
como intermediario el productor, el cual mdicé que por cada §1 00 que pagd el consumidor por el producto
6.43 centavos se quedaron en la intermediacién, después de deducir costos de comercializacién Entre el grupo
A velgrupo B los margenes netos son sumilares, esto mndica que a menor nimere de eslabones mangjados por
el productor en la cadena de comercializacion tendrd una menor participacion en los margenes de mercadeo

El MNC para el grupo C fue de 38 03% siendo ¢l margen mas alto de los 3 grupos ya que ¢l productor vendié
a las amas de casa. Como se aprecia, en la medida que el productor maneje mavor numero de eslabones de la
cadena de comerctalizacion obtendrd mayores margenes netos de mercadeo

Los bajos costos de comercializacion se explican va que la mano de obra es barata, las distancias al rastro son
cortas, los pocos eslabones de la cadena de comercializacion. los bajos impuestos parz los que participan en la
comercralizacién y a que las mermas del ganado fueron minimas por las distancias tan corntas

En el caso de! productor-detallisia ademas de lo antes menconado no requiere de equipo altamente tecmficado
10 que determund que las depreciactones fueran bajas dismmuyendo costos de mercadeo y aumentando el

MNC

[



CONCLLSHONES

El margen bruto de comerctaiizacion (MBC) para los giupos AB y C fue aceprable. siendo ef gaupo € guien
mang1o todos los eslabones de la comerciatizacion, es decir sin presencia de intermediarios  razén por iacual
obtuva ef mayor maigen

La paticipacion directa cel productor (PDP) para los grupos Ay B fue masor que paia el grapo C <icda la
mas baja de loy wes grupos sm oatectarle al producion va gque este comercializo ef producte hasta detatlen
vendiende & producto on su propia catnicerta Lay aitas participaciones directas del producton en 1os £tijos A
3 Bose deben & que no estan contemptados todon los eslabones de la cadena de comeraalizaccon Frel grapo €

bajo fa PDP e razon a que »a s mangju toda la cadena de mercades

El margen neto de comerciatizacion (MNC) pwra los stupos Ay B fue sanilar v favorable. despues de deducn
costos de comeraiaizacidn. ptesentando el grupo C un exeelente margen ya que vendid directamenie 1 la wima

de casa elmuinando intermedianos que podian Hevarse parte de este margen

Es conventente darie continuidad a este tipo de estugdioy con la finabidad de obiener mayor numeato e Jatos

fos que wid ves analizados pertmitan vislutdrar wmares Je ceferencia mas amplio » ds. lomar Jecsione- ¢a ¢

drea de wabao def estudio

R}
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GRUPO A
CUADRO 1(1-8)

ENCUESTA 1 2 3 4 5 [} 7 | & ‘_l
CONCEPTO
ho de la canal en kg 220 270 220 250 220 220 270 270
Precio de la canal por kg al productor $19 00 519060 $1500] $1600 $19 00 $19 00 $19 00 $19 00
Pesc promedio de llegada al rastro en kg 386 474 386 439 386 3861 474 . Ar4]
Rendimiento de la piel 8% 8% 8% 8% 8% 8% AR 8%
Precio de piet por kg $8 00 | 38 00 $8 00 35 00 38 00 $& 00 38 00 $8 00
Precio de visceras $100 | $1.00 3100 $100 $100 $100 $100! — $100,
Valor de la cana) §4.180 00| 85130 00 $4.180 00] $4.750 00| $4.180 00| $4.180 00| $5.130 00| 35,130 00|
Valor de la piei $247 04 $303 36 3247 04 $230 96 $247 04 $247 04 $303 36 $303 36
Valor de las visceras $386 00| 474000  $38G00)  $42900) 3386 00| $386 00) $47400{ $474 00
Suma 54 813 04| $5807 36] 34,813 04| $5469 96 $4,8139ﬂ4 $4.813 04] 35,907 36| $5,907 36
Precic al productor por kg $12 47 $12 46 $12 47 312 48 $12 47 312 47 $12 46h_‘§1§__¢j§
COSTOS DE MERCADED
Jr_ansportacujn del productor al rastro $1500 $20 00 $40 00 $40 00 %25 00 31500 $25 00 $25 00
Mano de obra 37000 $35 00 $106 00 $105 00 $105 00 $70 00 $105 Q0 $105 00
Fiete $240 00 $150 00 $600 00 $450 00 $600 00 $300 00 $540 00 $600 GO0 |
Maquila $600 00 $37500 | $1,50000 | $1,12500 ] $1,500 00 375000 | $1,35000 [ $1,50000
Gaslo extra $40 0C $40 G0 $100 0D 37500 3100 00 $50 00 $100 00 _PﬂOO [814]
Suma $965 00 $62000 ) $234500 ) $1,79500 | $2,330C0 | $1,18500 | $2,120 00 | $2.33G 00
Numero de animales por iote 8 5 20 15 20 10 18 20
Costos de comerciaiizacion por anima! $120 63 $124 0D 5117 25 $119 67 $7116 50 311850 $11778] $11650
Costos de comercializacion por kg 30 31 5026 $0 30 $0 27 $0 30 $0 31 50 25 $O 25 |
Precio de la canai poi kg al consunmdor $21 00 $21 00 52100 |  $2100 $21 00 $21 00 £2100 3210 00
Valor de la canal ‘{ $4 520 E)E_t 3567000 462000 $H,250 00| $462000 ! $462000 1 $H6/7000 | $5670 00 |
Valor de visceras | %386 00 $474 00 $386 00 $439 00 $386 00 $38C 00 5474 00 $474 a0
Vaior de la plel % $047 04 $30336 | $24704) $28096 | $247 04| $24704{ $303 361 303 36 |
Suma $5 75304 | 96447 36 | 56565304 | $5.060 06 | $5.253 04 | 35 753 G4 | 3R 447 96 | 38 447 36 |
Precio al consumidor por kg $13 61 $1360 $13 61 31360 513 61 813 €1
MARGEN BRUTO DE COMERCIALIZACION% 8.38 §.38y 8.38 8.38 8.38 838
Calculo del (MBC) que queda en la mtermedhacion §1 14 194 %1 14 S1 14 ST 14 A
PARTICIPACION DIRECTA DFL PIRODUCTOR % §162 91 62 91,62 0162|9162 91,62
MARGEN NETO DE COMERCIALIZACIONY 608 6 45 624 637 6 16 6.12

contmia
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RESULTADO DE LAS ENCUESTAS REALIZADAS
GRUPO A
CUADRO 1 (2-8)

r_ﬁ ENCUESTA 9 10 11 12 13 14 15 16
CONCERTO |

Peso de la canal en kg 44 220 220 215 257 228 274 314 228
’recio de la canal por kg al productar $16 00 $19 00 $19 00 $19 00 $19 00 $19 00| $15 00 $19 00
Peso promedio de llegada al rastro en kg 386 386 377 450 400 480 550 400
Rendimiente de la pel 8% 8% 8% 8% 8% 8% 8% 8%
Precio de piel por kg 38 00 $8 00 $8 00 $8 00 $8 00 $8 00 $8 00 $8 00
Precio de visceras $1 00 $100 $100 | 31 00 $1 00 $1 00 $1 00 $100
Valor de la canai $4,180 00| $4,180 00| $4.085 00! $4,883 00 34,332 00; $5,206 005 $5,966 00| $4,332 00
Valor de la pie! $247 04 $247 04 $241 28 $288 00 $256 00 $307 20 $352 00 $256 00
Valor de las visceras 3386 00 $386 00 $377 00 $450 00 $400 00 $480 00 $550 00 $400 GO
Suma $4.81304] $4.813.04| $4.703 28| $5.621 00| $4,988 00] $5,993 20] 56,868 00| $4,988 00
Precio al productor por kg $12 47 $12 47 $12 48 $12 49 $12.47 $12 49 $12 49 $12 47
COSTOS BE MERCADEO

Transportacion del productor al rastro $15 00 $1500 $25 00 $15.00 $15 00 $25.00 $15.00 31500
Wl'a_rTO de obra $35 00 370 00 $10500 $35 00 $35 00 37000 $70.00 $35 00
Flete $180 00 $300 G0 $72000 3180 00 $120 00 $450 00 $360 00 $150 00
\Maguila T 545000 | $750 00 | $1,600 00 | 5450 00} _$300 oc 712500 | $90600 | $375¢0
Gasto extra $50 00 $5C 00 3100 00 $50 00 $50 00 $100 00 $50 00 $50 00
ISuma $73000 | $1,18500( $2,750 CO $730 00 $52000 | $1,77000 | $1,39500 $625.00
Numero de antmales por lote 8] 10 24 3‘ 4 15 12 5
Costos de comercralizacion por ammai $12167 $118 50 $114 58 3121 67 $130 00 k—_@'71800 $118 25 $125 00
Costos de comercializacion por kg 30 32 0 31 30 30 $G 27 $0 33 $0 25 5021 $0 31
|Precio de la canal por kg at consunudor $21 00 $21 G0 $2100 $2100| %2100 $21 00 $21 00 $2100
Valor de la canai 5462000 | $4,62000 | $4,515 00 | $5,397 00 | $4,788 00 | $5,754 00 $6,594 00 | $2 788 00
Valor de visceras $386 00 $386 00 5377 00 $450 00 3400 00 $480.00 $550 00 $400 00
yi@r de la pel $247 04 $247 04 $241 28 $288 00 $256 00 $337 20 $352 00 $256 QU
Suma 8525304 | $5 25304 | $5,13328 | 3613500 | $5444 00 | $6,541 20 | 37,496 00 | $5.444 G0
Precto al consumider por kg $13 61 $13 61 31362 31363 31381 31263 $13 83 1361
MARGEN BRUTO DE COMERCIALIZACION% 8.38 8.38| 8.38 8.38 .38 8.38 8.38 8.8
[Calculs del (MBCY que queda en ja intermediacion 114 114 114 1141 114 114 4 114
PARTICIPACION DIRECTA DEL PRODUCTOR % | 91.62 91.62 91.62 91,62  91.62]  91.62 91.62 91.62
[MARGEN NETO DE COMERCIALIZACION% 6.06 6.12 6.14 6.40 5.95# ] 6.57| 6.83 @

continua



RESULTADO DE {.AS ENCUESTAS REALIZADAS
GRUPO A
CUADRO 1 (3-8)

—

_ ENCUESTA 17 18 1% 20 21 22 23 24
CONCEPTO ]

Peso de |2 canal en kg B 28 278 220 228 250 208 228

Precio de la canal por kg al productor $19 G0 $19 G0 $19 Q0 $19 00 $19 00 $19.00 $19 00
|Peso promedio de llegada al rastro en kg 400 400 306 400 438 400 400
Rendimento de la picl 8% 8% 8% 8% 8% 8% 8%
[Precio de piel por kg $8 00 $8 00 | £8 00 $8 08 $8 00 38 00 $800 ]
[Precio de visceras $1.00 $T00] — $100 $100 $1.00 $100 $100

Valor de la canal $4,332 00] $4,33200] 54,180 00| $4,332 00| 3$4.75000! $4,332 00] 34,332 00
Waior de la prel $256 00 $256 00| $247 04|  $256 00 $280 32 $256 00 $256 00

Valor de las visceras $400 00 $400 00 $386 00 $400 00 $438 00 $400 0C $400 00 $420 00
,_S_lea $4,888 00| 34,988 00 $4,813 04 $4,988 001 $5 468 32| $4 9838 007 $4,988 G0 $5,248§QJ
Precio al productor por kg $i12 47 31247 $12 47 $12 47 $12 48 512 47 $12 47 $12 50
tCOSTOS DE MERCADED ]
Eﬂsportac;on del productor al 1astro $15 00 $15 G0 15 00 $16 0D $15 00 $25 00 $25 00 $15 0C
Wano de obra $70 00 $70 00 $35 00 $35 00 $35 00 $7000 5105 00 $70 00
Flete $30000 | 927000 | $17000 | $15000 | $18000 | $45000 1 $60000 |  $240 00
[Maquilz $750 00 $525 00 $300 00 $375 00 $450 00 | $1,12500 | $1,500 00 £600 00
Gasto extra $50 00 $50 00 $50 00 $50 00 $50 00 $100 Q0 $100 00 » $50 00
Suma $1,185 00 $87Q 00 $520 00 $625 00 $73000 | $1,77000 | $2,33000 $975 00
Nfimero de animales por lote 10 7 4 5 9] 15 20 3
Costos de comercializacion pot ammal $118 60 $124 29 $130 00 $125 00 $121 867 3118 00 $116 50 $121 88
Costos de comercializacion pof kg $0 30 $0 37 $0 34 30 31 $0 28 | 3030 3029  $020
Precio de la canal por kg al consumidor 321 00 $2100 I $21 00 52100 $2100 $21 00 $21 Q0 $21 00
Valor de la canat $4,788.00 | $4 78800 | $462000 | $4,788.00 [ $5.250.00 | $4,78800 | 34,788.00 | $5,040.00 |
Valor de visceras $400 00 $400.00 $38G.00 $400 00 $438.00 $400 Q0 $400 00 $420 00
Valor de la piel $256 00 | §25600 [  $2470C4 | $256 00| $280 32 | 525600 |  $256 60 |  $268.80
Suma $5444 001 $5444 00 1 $5.753 04 | 35444 00 ) $5,968 37 5444 001 %5444 00 $5 7?8@
Precie al consumidor por kg ; 313861 312 61 21371 513 61 1363 31261 312 61 313 84
MARGEN BRUTO DE COMLRCIALIZACIONT: 838l 8.38 8.38 8.38 8.38 538 8.38 8.38
Calgulo del (MBC) que queda en i intermediacion 114 114 114 114 114 114 714l 114
PARTICIPACION DIRECTA DEL PROBUCTOR % | ™ 9782 * "9is% 9162\~ Wisel - "reel ~ "9feaf ~ gigel " 9167
MARGEN NETO DE COMERCIALIZACION% | 6.20 6.09] 6.08 6.34 6.21 6.24 8.25

contnua
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RESULTADC DE LAS ENCUESTAS REALIZADAS
GRUPC A
CUADRC 1{4-8)

ENCUESTA[ 25 26 27 28 29 30 KX 32
CONCEPTO
Peso de la canai en kg 228 250 260 228 220 220 228 228
Precio de la canal por kg al productor $19 00 $1900 $19 00 319 00 $19 00 $19 00 $19 00 $19 00
Peso promedio de llegada al rastro en kg 400 438 456 400 386 386 400 400
|Rendimiente de iz piel 8% 3% 8% 8% 3% 8% 8% 8%
Piecio de pie! por kg $8 00 $8.00 38 00 $8 00 $8.00 $8 00 $5 00 $8 00
IPrecio de visceras | 9100 $1 00 $100 $100 $100 $100 $100 $100 |
(Valor de la canai $4,332 00| $4,75000| $4 94000 $433200{ 3418000 $4,18000] $4,332.00] $4,332 00
Valor de la piel §266 00]  $280 52|  $29184; 52560 00]  $247 04|  $247 04)  $256 00|  $256 00]
[Valor de las visceras $40000] 343800  $45G 00|  $AD0 00| $386 00| $38500]  $40C 00j  $400 0C
Suma $4,988 00| $546832| $5687 84| $4,9880C0] $4,81304| 34,813 04; $4,988 00| $4,988 00
Precio al productor por kg $12 47 $12 48 $12 47 $12 47 $12 47 512 47 $i12 47 $12.47
COSTOS DE MERCADEQ ]
Transporiacton dei productor al rastro $15 00 $25 00 31500 $15 00 $15 00 $15 00 $15.00 325 00
Mano de obra $35 00 $105.00 $35 00 $35 00 $35 00 $70 00 $35 00 $105 0C
i lFete $20 00 $750 00 $120 00 5150 00 $150 00 $210 00 $180 00 $600 00
21 (Maquia 22500 | $1.8750G0 | 330000 | 9$37500| $37500| 952500 $450 00 | $1,50060
" IGasto extra %50 00 $100 00 $50 00 $50 GO $50 Q0 $50 00 $50 00 $100 00
T L [Suma $41500 1 $2,855 00 $520 00 $625 00 $625 00 3870 Q0 $73000 { $2,33000
Numero de ammales por lote 3 25 & 5 5 7 [5] 20
Costos de comercializacion por animal $138 33 $114.20 $130 00 $125 00 $125 00 $124 29 $121 67 $116.50
Costos de comercializacion poi kg $0 35 3026 $0 29 $0 31 30 32 $0 32 $030 3029
Precio de la canal pol kg al consumidor $21 00 $2100 $2100 $21 00 $21 00 §2100 $2100 $21 00
Vator de la canai 54,788 00 | $5,25000 | $5,460 00 | $4,788 00 | $4,820 00 WAI,SZ‘O 00| $4,78000 1 $4,788 00
- |Valor de visceras $40000 ] $43800 | 545600 | $40000[ $38600| $38600( 400000 $400.00
" valor de pied 5256 00 $280 32 $261 84 $256 00 3247 04 $247 G4 $268 00 $256 00
;%_[[éna $5°444 OU | $5.068 32 | 86 207 84 | 55444 00 | %5 253 04 $526304 | $6,444 00 | $5.444 00
. Ec:o 2l consumidor por kg 21361 %1363 $13 61 $12 61 313 /1 $13 61 %13 61 $12 61
MARGEN BRUTO DE COMERCIALIZACION% 8.38 8.38 8.38 §8.38 3.38 8.38 8.38 8.38
. |Cale ulo del (MRBC) que queda en la intermediacién 114 114 114 134| | 14 114 114 114
[FARTICIPACION DIRECTA DEL PRODUCTOR % | 91.62) 91,62 31.62 et62] _ 91.62 91,62 91.62 91,62
|[MARGEN NETO DE COMERCIALIZACION% 5.84 6.46 6.28] 6.08] 6.00 601 6.14 -B_.Ed

continua



RESULTADO DE |.AS ENCUESTAS REALIZADAS
GRUPO A
CUADRO 1 (5-8)

ENCUESTA] 33 N 38 29 TR ]
CONCEPTG 3 T ]
Peso de |a canal en kg 228 250 228 280 230 260 200 230
Precio de la canal por kg al preductor $19 00 $19 00 $19 00 $19 00 $19 00 $19 00 $1900 $19.00
Peso promedio de llegada al rastro en kg 400 438 400 491 403 456 350 403
Rendimiento de la piel 8% 8% 8% 8% 8% 8% 8% 8%
Precio de plel por kg $8.00 38 00 $8 00 $8 00 38 00 $8 00 38 00 $8 00
Precio de visceras $100 $100 $100 $100 $100 $100 $100 51 00
Valor de la canal $4,332 00| $4,75000] $4,332 0C] $5,32000] $4,37000; $4,940 00| $3,80000{ 854,370 00
Valor de la piel $256 00 $280 32 $256 00 $314 24 3257 @2 3291 84 $224 00 $257 92
Valor de 1as visceras 5400 00 $438 00 $400 00 $491 00 $403 00 $456 00 $350 CO $403.00
Suma $4 988 00 55468 39] $4,08800] $6.17524] $5030 02 $5687 54| 34,574 0D $5,03G 62
Precio al productor por kg $12 47 $12 48 $1247 $12 48 $12 48 $12 47 $12 50 312 48
COSTOS DE MERCADEO
Transportacion del producter al rastro $15 00 $15 00 $15 00 $15 00 $15 00 $15 00 31500 $25 00
tMiano de obra $70 00 $70 00 $70 00 $7000 $70 G0 $70 00 $70 00 $105 00
Flete $360 GO $240 00 $300 00 $210 00 $210 00 $210 00 $240 00 3800 G0
Maguila $900 00 $600 00 $750 00 $525 00 $525 00 $525 G0 $600 00 | $2,250 00
Gaslo extra $50 00 $50 00 $50 00 $50 00 $50 00 350 00 $50.00 $200 CO
Suma $1,395 00 $97500 | 5118500 |  $87000 $870 00 $870 00 $975 00 | $3,480 0C
NGmere de animales por lote 12 8 10 7 7 7 8 30
Costos de comercializacion por animal $116 25 $121 38 5118 50 $124 29 $124 29 $124 29 $121 88 $116 00
Costos de comercializacion por kg 50 28 $0 28 $0.30 $0 25 $0 31 $0 27 $0 35 30 29
Precic de ta canal por kg al consurmidor $21 00 $21 00 $21 00 $21 00 $21 @M $21 00 $21 00 $21 00
Valar de la canal $4,78800 | $5,25000{ $4,7868 00 | $5,88000 [ $4,8300C | $5,460 00 | $4,200 00 | $4,830 00
Valor de visceras $400 00 $438 00 $400 CO $491 00 $403 00 $456 00 $350 00 $403.00
Valor de la piel $256 00 $280 32 $266 00 $314 24 $257 G2 $291 84 3224 00 $257 92
Suma $5444 00 | $596832 | $5.444 00 | $6,68524 | $548092 | 3620784 | $4 774 00 | $5,490 92
Precio al consumidor por fyg $13 61 31363 313 81 $12 82 $1363 | $13 61 113 64 313863
MARGEN BRUTO DE COMERCIALIZACIONY% 8.38 8.38 8.38 838 8.38 8.38 8.38 8.38
Caleulo del (MBC) que queda #n ta infeymediacion 114 114 114 114 114 114 114 114
PARTICIPACION DIRECTA DEL PRODUCTOR % 91.62 91.62| 91.62 91.62 91.62 91.62 91.62 91.62
IMARGEN NETO DE COMERCIALIZACION% 624 634 620 652 611 637 5.83] 6.26]

continua



RESULTADC DE LAS ENCUESTAS REALIZADAS
GRUPO A
CUADRO 1 (8-8)

ENCUESTA 41 42 43 44 45 46 47 48
CONCEPTO
Peso de fa canal en kg 220 220 220 220 200 200 228 250
Precio de la canal por kg al productor $19 00 512,00 $19 00 $1900 $19 00 $19 00 $19.00 $19 00
Peso promedio de llegada a! rastro en kg 386 386 386 386 350 350 400 439
Rencimiento de la piel 8% 8% 8% 8% 8% 8% 8% 8%
Precio de pel por kg 38 00 $8 00 $8 00 $8 00 $8 00 3800 8 00 $8 00
Precio de visceras $1 00 %100 $100 3100 $1 00 $100 $100 $100
Valor de la canal $4,180 00] $4,18000} $4.18000| 34,180 00| $3,800 00] $3,800 00| $4,332 00] $4,750 00
Valor de la pel $247 04 $247 04 $247 04 $247 04 $224 00 $224 00 $256 00 $280 96
Vaior de fas visceras $386 00 3386 00 $386 00 $386 00 $350 00 $3560 00 $400 00 $439 00
Suma $4.81304| $4,81304] $4,81304) $4,81304; $437400( $4.374 00| $4,988 00| $5,469.96
Precio al productor por kg $12 47 §12 47 $12.47 $12 47 $12 50 $12.50 312 47 $12 46
COSTOS DE MERCADED
Transportacién del productor al rastro $15 00 31500 $156 00 $15 00 $15 Q0 31500 $15 00 $25 00
Mano de cbra $70 00 $3500 $35 00 $35 00 $35 00 37000 $35 00 $105 00
Flete $330 00 $50 Q0 3580 00 $90 00 $150 00 $300 00 $150 00 $750 Q0
Maguila $825 00 $225 00 %225 00 $225 00 $375 G0 $750 Q0 $37500 | $1,87500
Gasto extra $50 00 $50 00 $50 00 $50 00 $50 00 $50 00 $50 00 $150 00
Suma $1,280 00 $415 00 $415 00 3415 00 $625 00 | $1,185 00 $625 00 | $2,905 00
Namero de animaies por lote 11 3 3 3 5 10 5 25
Costos de comerctalizacdn por arumal $117 27 $138 33 $138 33 $138 33 $125 00 $118 50 $125 00 $116 20
Costos de comercializacion por kg $0 30 $0 36 $0 3G 30 36 $0 36 30 34 $0 31 $0 26
Precio de la canai por kg al consumudor $21 00 $2100 $21 00 $2100 $2100 $21 00 $21 00 $21 00
Valor de |a canal $4,62000 | $4,620 00 | $4.62000 [ 3462000 § $4,200 00 [ $4,20000 | $4,7883 00 | $5,25000
Valol de visceias $386 00 $386 00 $386 00 $386 00 %350 40 $350 00 $400 00 $439 00
Valor de fa piel $247 04 $247 04 $247 04 $247 04 $224 00 $224 00 $256 00 $280 96
Suma $525304 [ $525304 | $525304 | $525304 | §4 77400 | 34,774 00 | $5.444 00 | 35 969 96
Precio al consumidor por kg 51361 $13 81 $13 61 31361 31364 °  $1364 31361 1260
MARGEN BRUTO DE COMERCIALIZACIONY 8.38 8.38 8.38 8.38 §.38 8.38 8.38 §.38|
Caleulo del (MBC) que queds en la intermediacion 114 14 114 114 114 114 114 114
PARTICIPACION DIRECTA DEL PRODUCTOR % 91.62 91.62 91.62 91.62 91.62 91.62 91.62 91.62
MARGEN NETO DE COMERCIALIZACIONY 6.14 5.74 574 5.74 5.76 5,90 6.08 6.43

conunua



RESULTADO DE LAS ENGUESTAS REALIZADAS
GRURO A
CUADRO 1 (7-8)

ENCUESTA] 49 50 | 51 52 53 54 55 56
COMNCEPTO
Peso de ia canal an kg 220 240 260 220 190 200 200 228
Precio de 1a canal por kg al productor $19 00 $19 00 $19 00 $19 00 $1900 $15 00 $19 00 $18 00
Peso promedio de llegada al rastro en kg 386 421 456 386 333 350 350 400
Rendimiento de la piel 8% 8% 8% 8% 8% 8% 5% 8%
Precio de piel por kg $8 U0 %8 00 $800 3800 $8 00 $8 00 $8 00 $8 00
Precio de visceras $1 00 $1 00 $1 00 $100 $1 00 $1 00 $1 00 $1 00
Valor de fa canal 34,180 G0) $4,560 00] $4,940 001 $4,180 00| $3.6100G] $3,80000) $3,600007 $4,33200
Valor de |a piel 3247 04 $269 44 3291 84 $247 04 $213 12 $224 00 $224 00 $256 00
Valor de fas visceras $386 00 $421 00 $456 00 $386 00 $333 00 $350 00 $350.00 $400 00
Suma 34,813 041 $5,250 44| %5887 84| $4,813 04 $4,156 12| $4.374 00| $4,374 00| $4,888 00
Precio al productor por kg $12 47 $12 47 312 47 $12 47 $12 48 $12 50 $12 50 $12 47
COSTOS DE MERCADEO
Transportacion def productor al rastro 3156 0C $25 00 515 00 $25 QG $15 G0 $15 0C $15 0G0 $15 00
Mano de cbra $35 00 $70 00 $70 00 %105 00 $35 00 $70 0C $70.00 $70 00
Flete $180 00 $450 00 $300 00 $600 00 $120.00 $300 00 $240 00 $300 00
Maqutla 2450 00 1 $1,125 00 $750 00 | $1.500 00 $300 00 5750 00 $600 00 $750 00
Gaslo extra $50 00 $100 00 $50 00 $100 00 $50 00 $50 00 $50 00 $50 00
Suma $730 00 [ $1,770.00 | $1,18500 [ $2,330 00 $52000 | $1,18500 $975 00 | 31,185 00
Numero de animales por lote 8 15 10 20 4 10 8 10
Costos de comerctalizacion par ammal $121 67 $118 00 $118 50 $116 50 $130 60 $118 50 $121 88 5118 50
Cosios de comercializacion por kg $0 32 $0 28 50 26 $0 30 $0 39 3034 $0 35 $0 30 |
Precio de la canal por kg al consumidor 521 00 $21 00 $21 00 $21 00 $21 00 $21 00 $21 00 $21 00
Valor de la canal $4.620 00 | $5,04000 | $546000 | $4,620.00 | 33,990 00 | $4,200.00 | $4,200.00 | $4,788 00
Valol de visceras $386 00 342100 $456 00 $386 00 $332 00 $350 00 $350 00 $400.00
Valor de ia peel $247 04 $269 44 $291 84 $247 04 5213 12 $224 00 $224 00 $256 00
Suma $5.25304 | $573044 | 36,207 84 | 3525304 | 3453612 | $4 77400 | 34,774 00 | $5 444 00
Crecio al corsumidor por kg 51361 $13 51 31261 $1361 31362 $13 64 813 64 $1361
MARGEN BRUTO DE COMERCIALIZACIONY, 8.18 8.38 B8.38 8.38 8.38 8.38 8.38 8.38
Caleulo del (MBC) que queda en la ntermediacion 114 114 114 114 114 114 114 114
(PARTICIPACION DIRECTA DEL. PRODUCTOR % 91.62 91.62 91.62 91.62 91.62 91.62 91.62 91.62]
MARGEN NETO DE COMERCIALIZAGION%, 6.06 6.32 6.47 6.16 5.51 5.90 5.83 5.20

continua



RESULTADO DE LAS ENCUESTAS REALIZADAS
GRUPO A
CUADRO 1 (8-8)

ENCUESTA 57 58 59 60 61 62 PROMEDIO,
CONCEPTO
Peso de la canal €n kg 200 228 256 256 262 256 233,68
Precio de la canal por kg at productor $19 00 319 00 $19 G0 $19 00 $19 00 $1900 19 00
|Peso promedic de llegada al rastro en kg 350 400 450 450 460 450 409 84
Rendimientc de la plel 8% 8% 8% 8% 8% 8% 008
Frecio de piel por kg $8 00 $8 00 $3 00 $8 00 $8 00 $8 00 8 00
Precio de visceras $100 $1 00 $1 00 $1 00 $100 $1 00 100
Valar de la canai $3,800 00] $4.332 00[ $4.864 00| $4,864 00{ $4.978 00 $4.864 00 4439.87
Valor de fa pie! $224 00 3256 00 $288 00 3288 00 $254 40 $283 00 262 30
Valar de las visceras $350 00 $400 00 $450 00 $450 00 $460 00 $450 00 409 84
Suma $4,374 00} 34,988 00| $5,602 00| $5602 00| $5732 40| $5,602 00 5112 01
Precio al productor por kg $12 50 $12 47 $12 45 $12 45 $12 46 $12 45 12 47
COSTCS DE MERCADEO
Transportacion del productor al rastro $1500 $15 00 [: $1500 $15 00 $15 00 $15 00 - {738
Mano de obra $7000 $70 00 $70 00 $70 00 $70 00 $3500 ©4 92
Fiete $300 00 $39000 ] $390C0 $390 00 $300 00 $180 00 314 52
Maquila $750 00 397500 $975 00 $97500 $750 0 $450 00 786 29
Gasto extra $50 00 $50 00 $5G 00 $30 00 $5000 $50 00 63 76
Suma $1,185 00 | $1,500 C0O :$’l,500 00! $1,50000 | $1,18500 $73G 00 1247 50
Nitmero de animales por lote 10 13 13 13 10 6 10 48
Costos de comerciahzacién por animal $118 50 $115 38 $115 38 $115 38 $118 50 312167 121 61
Costos de comercializacion por kg 50 34 30 29 $0 26 $0 26 50 26 3027 030
Piecic de |la canal por kg al consurnidor $21 00 $2100 $21 00 $21 00 32100 52100 21.00
Valo: de |2 canal $4,200 00 | $4,788 00 | $5,376 00 | §5,376 00 | $5,502 00 | $5,376 Q0 4907 23
Valar de visceras $350 00 $400 00 $450 00 $450 00 $460 00 $450 00 408 84
Valor de la pet $224 00 $256 00 5288 00 $288 00 $294 40 $288 00 262 30
Suma $477400 | $544400| 3611400 $5 11400 | $6,256 40 | 36 114 00 5579 36
\[’recie al consunudor por kg $13 64 T13 &1 $13 59 %1380 31280 $13 50 1361
[MARGEN BRUTO DE COMERCIALIZACION%, 8.38 8.38 8.37 §37 8.38 8.37 8.38
Calcuio del (MBC) que queda en A intermediacion 114 114 i14 T 14 114 1714 T4
PARTICIPACION DIRECTA DEL PRODUCTOR % | 91.62 91.62|  91.63 91.63 91.62 91.63 91.62
MARGEN NETO DE COMERCIALIZACIONY 5.90 6 26 6.49 6.49 648/ " 6.38 6.17

TERMINA
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CUADRO 2

GRUPO B

ENCUESTA 1 2 3 4 5 5] 7 PROMEDIO
CONCEPTO
Paso de la canal en kg 220 220 239 256 220 228 256 234 14
Precio de la canal por kg $19 00 $19 00 $19 00 $19 00 $19 00 $19 00 $19 00 19.00
Pese promedio de llegada al rastie en kg 3806 386 420 450 386 400 450 41114
Rendimiento de piel en % Co8 008 008 008 008 008 008 0.08
Precio de la pief 38 00 $8 00 $8 00 3800 $8 00 $8 00 $8 00 8.00
Precic de viscaras $1 00 £1 00 $100 $1 00 $1 00 $1 00 $1 00 100
Valor de la canal $4.18000 1 $4.18000 | $4,54100 | $4.864 00| 34 18000 | $4.332 00 | $4,864 00 4448 71
Valor de la pial $247 04 $247 04 3268 80 $288 00 $247 04 $256 00 $288 00 263 13
Valor de las visceras $386 00 $386 00 3420 00 $450 00 $386 00 $400 00 $450 00 411 14
SUMA 34813041 481304 | $522880 | $580200 | $4.81304 | $4,98800 [ $5,602 00 5122 99
Precio al productor per ka 512 47 $12 47 $12 45 $12 45 $12 47 $12 47 $12 45 12 46
COSTOS Dz MERCADED
Mano de obra $80 00 $40 00 360 00 $60 00 $40 00 $70 00 $G0 00 58 57
Maguila $3.000 00 554000 | $1,080 00 390000 | $225000 | $2,25000 1 $2,250 00 1752 86
Combustible del bansporte $250 00 $100 00 $100 00 $70 00 $200 00 $200 00 $200 D 160 00
Ajuste de maguina $148 0D $120 00 $12000 $23 00 $128 D0 $23 00 $145 00 101 00
{lantas $180 G0 $90 00 $90 00 $53 00 $180 Q0 $53 00 $180 DO 118 00
Aftnacidn del vehiculo $385 00 399 00 $395 00 $99 00 $395 00 5395 00 $395 00 310 43
Pago de tenencia detl vehiculo $138 08 $60 82 $118 35 $G0O 82 $118 35 $118 35 $118 35 104 73
Servicio y lbricantes $114 00 $100 00 $114 00 $14 00 $86 00 %14 00 $100 00 77.43
Manterimiento del transporte $293 00 $120 GO $140 00 $58 00 $140 00 $57 Q0 $185 00 142 00
Gasto extra $250 00 $50 00 $120 00 $40 00 $120 Q0 $120 00 $150 00 121 43
SUMA $4,848 08 | $1,31982 | $2,337 35| $1,377 82| $36857 35 5330035 ] $3,784 35 2946 45
Numero de animales por lote 40 15 30 12 30 30 30 26 71
Cosios de comercializacion por animal $121 20 $87 98 $77 91 $114 82 $121 91 $110 01 $126 15 108 57
Costos de comercalizacion por kg $0.31 3023 $C 19 $0 26 50 32 30 28 $0 28 026
Precio de la canal por kg al consumidor $21.00 $21 00 $21 00 $21 00 $2100 $21 00 32100 2100
Valor de la canal 5462000 | $462000 | $501900 | $537600 | 3462000 | $4,78800 1 $5376 00 4917 QD
Valor de la piel 247 04 247 04 2688 288 247 04 256 288 283.13
Valot de visceras _ 5386 0u $386 00 3420 00 $450 00 $386 00 [ $400 00 $450 00 41114
Suma T 3526304 | $5.25304 | $5.707 80 | 96,114 00 | $5 253 04 | $5.444 00 | $6.114 00 5591 27
Precio al consumidor por kg 513 61 $13 61 $13 54 $1359 513 61 51361 $13 58 13 60
MARGEN BRUTO DE COMERCIALIZACIONY 8.38 8.38 8.37 8.37 8.38 8.38 8.37 8.38
Calculo del (MBC) gug gueda en |a intermediacion §114 3114 3114 3114 $1 14 $114 3114 114
PARTICIPACION DIRECTA DEL PRODUCTOR % 91.62 91.62 91.63 91.63 91.62 91.62 91.63 91.62
MARGEN NETO DE COMERCIALIZACION % 6.07 6.70 7.01 6,50 6.06 6.36 5.21 §.43




CUADRC 3

GRUPO C
ENCUESTA 1

CONCEPTO
Peso de la canal en Kg 257
Precio de la canai por kg $22 50
Peso promedio en pte al sacrificio en kg 450
Rendimiento de piel en % 008
Precio de pel $8 00
Precio de visceras $100
Valor de la canal $5,782 50
Valor de la piel $288 00
Valor de {as visceras $450 00
SUMA $6,520 50
Precio al productor por kg $14 49
COSTOS DE COMERCIALIZACION
Sello y maguita $6,250 00
Flate $1,000 00
Mzno de obra $35 00
impuesto predial de ia carniceria 365 75
Luz ¥ agua $5C0 00
Mantenimiento de instafaciones $985 20
Mantenimiento de equipo eléctrico $820 80
Costos por utensilios $229 20
Impuesto sobre la renta (ISR) $1,42% 20
SUMA $11,315 15
Numero de animales por lote 50
Coslos de comercializacién por animal $226 30
Procesado y venta en kg 295 60
Costos de comercializacion por kg 30 77
Pracio de la canal por Xg al consurmdor $40 25
Valor de la canal $10.344 25 |
Valor de la piel $288 00
[Valor de las visceras 3450 00
SUMA $11,082 25
recia al consurmdor por kg | 524 63
MARGEN BRUTO DE COMERCIALIZACION % | 41.16|
|Calculo del (MBC) gque gueda en la intermediacion __ 810 14
PARTICIPACION DIRECTA DELL PRODUCTOR % 58.84
MARGEN NETO DE COMERCIALIZACION % 38.05




COMPORTAMIENTO DEL MBC, PDP Y MNC

106 00%

91 62%

90 00%

80 00%

70 C0%

60 00%

50 00%
41%

= 40 00%

30 00%

20.00%
8 38%

10 00%

0 00%

GRUPO A
CIMBC 8 38% 8 38% 41%
CPDP 91 62% 91 62% 50%
FIMNG 6 17% 5 43% 38%

MARGEN BRUTO DE COMERCIALIZACION (MBC) PARTICIPACION DIRECTA BRI PRODUCTOR {PTPY Y MARGIN NETO DF
COMERCIALIZACION (MNC)



	Portada 
	Contenido
	Resumen 
	I. Introducción 
	II. Hipótesis   III. Objetivos 
	IV. Material y Métodos 
	V. Resultados 
	VI. Discusión 
	VII. Conclusiones 
	VIII. Referencias 
	Anexos 

